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I. GİRİŞ
Tekstil ve konfeksiyon sektörü, bir çok ülkede olduğu gibi ülkemizde de, özellikle Çin ve Hindistan gibi gelişmekte olan ülkelerin fiyat avantajı nedeniyle ciddi sorunlarla karşı karşıyadır. Ülkeler bu soruna çareler aramaktadırlar. Yeni pazarlar aranması ve pazarın çeşitlendirilmesi gibi hususlar bu çabalar arasında yer almaktadır. Sorunu çözmek zor olsa da imkansız değildir. Özellikle kaliteli ve markalı üretim yapan firmalarımız için durum ümitsiz değildir. Avustralya bu raporda açıklanacak olan nüfusu, ekonomik düzeyi, korumanın az olması ve dışa açık bir pazara sahip olması gibi nedenlerden dolayı konfeksiyon sektöründe faaliyette bulunan firmalarımızın dikkate almaları gereken bir pazardır. Sektör birçok koldan oluştuğu için bu raporda sektörün en önemli kollarından biri olan bayan giyim imalat sanayiinin Avustralya’daki durumu konu edilmiştir.
II. ÜLKE EKONOMİSİNİN GENEL DEĞERLENDİRMESİ
1. Başlıca Ekonomik Göstergeler
Ekonomik yapısı hakkında bir bakışta fikir vermek üzere Avustralya’nın başlıca ekonomik göstergeleri aşağıdaki tabloda yer almaktadır:
Tablo.1
GSMH (piyasa fiyatlarıyla)

: 708 milyar USD (2003-2004)
,

Kişi Başına Milli Gelir

: 32.220 USD (2005)
,

(cari fiyatlarla, Atlas Yöntemiyle) 
  42.269 AUD

GSYİH (cari fiyatlarla)

: 700,7 milyar USD (2005)






: 919,2 milyar AUD (2005)

GSYİH artış oranı


: %2,7 (2005, tahmini)

Kişi başına GSYİH


: 31.600 USD (2005, tahmini)

(satınalma gücü paritesine göre)
  41.456 AUD
Enflasyon oranı                     
: %2,7 (2005, tahmini)

GSYİH'nın Sektörel Dağılımı (2004, tahmini)

            
Tarım



: % 3,8

                  
Sanayi



: % 26,2

                  
Hizmetler


: % 70
2. Değerlendirme

Genel olarak ekonomik yapıya bakıldığında, yüksek kişi başına düşen milli gelir ile başarılı bir ekonomiye sahip olan Avustralya’nın, doğal kaynaklar yönünden zengin olduğu, maden, metal ve doğal gazın yanında, buğday başta olmak üzere  önemli bir tarımsal ürün ihracatçısı ülke konumunda bulunduğu görülür. Toplam ihracatın ağırlığını bu maddelerin oluşturması nedeniyle, dünya ham madde fiyatlarındaki değişmeler Avustralya ekonomisini önemli oranda ve olumlu  etkilemekte, Hükümet, sanayi ürünleri ihracatını arttırmak çabaları içinde olmasına karşın, uluslararası ticaretteki rekabet bunu zorlaştırmaktadır. Ancak, Çin’in büyüyen ekonomisi ve bu ülkenin enerji ve ham maddelere olan artan orandaki ihtiyacı, bu maddelerdeki  dünyadaki arz açığı nedeniyle  ham madde fiyatlarında artışa neden olmakta ve bu durum da ülke  ekonomisi için olumlu olmaktadır. Özellikle maden sektöründe dünyada yeni yatırımların olmaması arz-talep dengesini bozduğundan, dünyada bu sektör Çin’in ham madde ihtiyacını karşılamakta zorlanmakta ve bu durumdan en kazançlı çıkan ülke, dünyadaki zengin ülkelerin çoğunun aksine, Avustralya olmaktadır. Avustralya net petrol ithalatçısı bir ülke olmasına karşın, mineraller ve enerji alanında başlıca ihracatçı konumunda olup, doğal gaz ve kömür ihracatı artmaktadır.
Avustralya ekonomisi son yıllarda % 3-4 civarında bir büyüme performansı göstermektedir. Zaman zaman yaşanan kuraklık, uluslararası alanda yaşanan durgunluk gibi etkenlerin büyüme oranını düşürme olasılığı, Çin’in devamlı hammadde talebinin  artması ve ayrıca  2005 yılında hammadde fiyatlarının artması  gibi faktörler ekonominin  olumsuz etkilenmesini önlemektedir.
2005 yılında özellikle yıl sonuna doğru, imalat sanayii üretiminde bir düşme görülmüştür. Bunun da temel nedeni, düşük ücretli ülkelerden yapılan ithalat rekabeti, güçlü Avustralya doları ve yüksek ham madde fiyatlarıdır. İmalat sanayiinin düşük  performansı nedeniyle faiz oranlarının yakın bir gelecekte yükseltilmesi beklenmemektedir. Zira ücretlerde büyük bir artış olmadan Merkez Bankasının faizleri yükseltmesi gerçekçi olmayacaktır. Şirketlerin içinde olduğu zor durumu gören sendikalar da ücret artışına karşı çıkacaklardır.

Dolayısıyla Avustralya gelişmiş ve sanayileşmiş bir ülke olmasına rağmen ithalatının %80-85’ini sanayi ürünlerinin oluşturduğu, buna mukabil ihracatının yine %70-80’lik kısmını hammaddeler, tarım ürünleri ve az işlem görmüş ürünlerin oluşturduğu bir ülke olması nedeniyle istisnai bir durum göstermektedir.
Diğer taraftan, Avustralya’nın ödemeler bilançosu esasına göre 2000-2005 yılları arası dış ticaret rakamları aşağıdaki tabloda verilmiştir.

Tablo.2-Avustralya’nın Yıllık Dış Ticaret Rakamları (Cari fiyatlar, milyon AUD)

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2004-05 artış
	2001-05 ort. artış

	Mal İhracatı
	110.686
	123.063
	119.478
	108.321
	118.471
	139.608
	17,8%
	2,7%

	Hizmet İhracatı
	32.863
	33.719
	34.346
	33.904
	35.792
	37.121
	3,7%
	2,2%

	Toplam İhracat
	143.549
	156.782
	153.824
	142.225
	154.263
	176.729
	14,6%
	2,6%

	Mal İthalatı
	118.789
	119.702
	129.468
	131.656
	143.080
	157.487
	10,1%
	5,8%

	Hizmet İthalatı
	32.204
	33.105
	33.209
	32.831
	36.757
	38.639
	5,1%
	3,5%

	Toplam İthalat
	150.993
	152.807
	162.707
	164.487
	179.837
	196.126
	9,1%
	5,3%


3. Türkiye ile Ekonomik ve Ticari İlişkiler
3.1. Genel Durum


Avustralya ile olan ekonomik ve ticari ilişkilerin geliştirilmesi çabaları son yıllarda hız kazanmış, karşılıklı ziyaretler artmış ve anlaşmalar imzalanmıştır. Esasen İhracat Stratejisi kapsamında belirlenen hedef pazarlar arasında Avustralya da yer almakta ve coğrafi konumu  itibariyle uzak bir mesafede yer almasına karşın, Türkiye bu ülke ile dış ticaret hacmini artırmak amacı içinde bulunmaktadır. Yukarda da değinildiği üzere ithalatının yaklaşık %85’ini imalat sanayi ürünlerinin, ihracatının ise % 80’lik bir bölümünü hammadde ve tarımsal ürünlerin oluşturduğu Avustralya’nın, son yıllarda etkin bir ikili ve çok taraflı bir ticaret politikası izlemesi ve  her iki ülke ekonomilerinin birbirlerini tamamlayıcı bir nitelik taşıması, ekonomik ve ticari ilişkilerin daha da artması konusunda olumlu olarak değerlendirilmektedir.

3.2. Anlaşma, Protokol ve Heyetler

Türkiye ile Avustralya arasında 21.11.1998 tarihinde, Ankara’da, Ticaret, Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması imzalanmıştır.

İki ülke arasında Gelir Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi  Anlaşması yapılması ile ilgili olarak, sözkonusu Anlaşma 28.02.1997 tarihinde Ankara’da parafe edilmiş, ancak her iki ülkenin anlaşma politikalarında meydana gelen değişiklikler nedeniyle bu anlaşmanın yeniden müzakere edilmesi gündeme gelmiş ve bu konuda mutabakat sağlanmıştır.

Diğer taraftan, ticaret ve yatırımının geliştirilmesi amacıyla iki ülke arasında bir Karma Ekonomi Komisyonu oluşturulmuştur. Sözkonusu Türkiye-Avustralya Karma Ekonomi Komisyonu’nun V. Dönem Toplantısı 15 Kasım 2005 tarihinde Ankara’da yapılmıştır.  Bu toplantıda iki ülke arasındaki ticari ilişkilerde gerçekleştirilen gelişmeler gözden geçirilmiş, her iki ülkede özel sektörün  ikili ticaret konseyleri kurmaları yönünde teşvik edilmeleri  konusunda anlaşmaya varılmıştır. Ekonomik ve teknik alanda işbirliği yapılacak alanlar yeniden vurgulanmış, karşılıklı ticaretin yanı sıra özellikle enerji, tarım, turizm, ulaştırma, eğitim, sağlık, çevre ve orman gibi konularda ekonomik ve teknik işbirliği imkanları üzerinde durulmuştur.


Avustralya ile olan ticari ilişkiler son bir kaç yıl içerisinde önemli bir ivme kazanmıştır. Asya Pasifik Ülkeleri İle Ticareti Geliştirme Stratejisi kapsamında Avustralya’ya 13-18.6.2005 tarihlerinde Dış Ticaretten sorumlu Devlet Bakanımız Sn. Kürşad Tüzmen başkanlığında bir Ticaret Heyeti gerçekleştirilmiş, sözkonusu Heyet sırasında, 16.6.2005 tarihinde Canberra’da Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve  Korunması Anlaşması imzalanmıştır. Sözkonusu Anlaşma henüz yürürlüğe girmemiştir.
Bunun yanında, aynı yıl Başbakanımız Sn. Recep Tayyip Erdoğan başkanlığındaki ikinci bir iş adamları heyeti Avustralya’yı ziyaret ederek temaslarda bulunmuşlardır.
3.3. Türkiye’nin Avustralya ile Dış Ticareti
Türkiye ile Avustralya arasında 2001-2005 yılları arasında gerçekleştirilen ticaret rakamları Tablo.3’de verilmiştir.

Tablo.3
	
	2001 (AUD)
	2002 (AUD)
	2003

(AUD)
	2004

(AUD)
	2005

(AUD)
	2005 (USD)

	Türkiye’nin İhracatı
	172.502
	202.662
	232.264
	328.396
	350.265
	266.971

	Türkiye’nin İthalatı
	302.394
	300.129
	267.629
	298.555
	344.970
	262.936


Rakamlardan da görüldüğü üzere son yıllarda iki ülke arasındaki ticaret hacminde büyüme yaşanmakta olup özellikle Türkiye’nin ihracatı istikrarlı bir artış göstermektedir.
III. SEKTÖRÜN YAPISI VE ÖZELLİKLERİ
1. Sektörün Tanımı

Bu rapor, temel olarak su geçirmez elbise veya kürk, deri, plastik veya kauçuktan mamul giysi dışında kalan bayan dış giyim imalatını kapsamaktadır. Dolayısıyla, temel olarak şu kategoriler yer almaktadır: Bluzlar, manto veya ceket, kot pantalon, dış giyim, takım elbise ve üniforma. Bu sektörde yer alan temel ürünleri serbest kıyafet, iş kıyafeti ve resmi kıyafet başlıkları altında üç gruba da ayırabiliriz.
2. Sektörün Yapısı
2.1. Sektörün Genel Gelişimi
Avustralya bayan giyim imalat sanayi’nin (BGİS) son bir kaç yıldaki gelişimi aşağıdaki tabloda verilmiştir.

Tablo.4
	 
	2000-2001
	2001-2002
	2002-2003
	2003-2004
	2004-2005
	$mil/Birim 

	Ciro 
	1.032
	866
	990
	960
	884
	$mil

	Şirket Sayısı
	2.946
	2.665
	2.575
	2.534
	2.501
	Birim

	İstihdam
	7.780
	5.150
	5.035
	4.990
	4.955
	Birim

	İhracat
	84,6
	74,2
	99,5
	106,6
	89,6
	$mil

	İthalat
	839
	906
	986
	982
	1.167
	$mil

	Ücret
	182
	117
	114
	111
	109
	$mil

	İç Talep 
	1.787
	1.697
	1.876
	1.835
	1.962
	$mil


Tabloya bakıldığında Avustralya’da BGİS satışları 2000-2001 yılında 1 milyar AUD iken giderek azalma eğilimine girmiş ve  2004-2005 yılında 884 milyon AUD olarak gerçekleşmiştir. Sözkonusu yıllar içerisinde şirket sayısı ile istihdam ve ücretlerin azalması, diğer taraftan, ithalatın artması sektörde yerli üretimin azaldığı ve ithalatın arttığının bir göstergesidir.

2.2. Ürün ve Hizmet Segmentasyonu
Avustralya’da BGİS’de %52’lik oran ile en büyük payı serbest kıyafetler grubu oluşturur. Bu gruptaki ürünler kot pantalonlar, bluzlar, moda giysiler, etekler ve üstler şeklindedir. Bu ürün grubunun gerçekleştirdiği cironun toplam sektör cirosu içindeki %49’luk payı 1998-99 döneminde tüketicilerin modaya karşı daha duyarlı olmaları ve bir çok işyerinde serbest kıyafetin daha çok benimsenmesi neticesinde gerçekleşmiştir. Elbiseler, takım elbiseler, ceketler ve pantalonlardan oluşan resmi kıyafet ürün grubu ise %31’lik payı ile ikinci büyük ürün grubunu oluşturmaktadır. Bu ürün grubu 1998-1999 döneminde %34’lük bir ciro oranını yakalamıştır. Tunikler, üniformalar, iş gömlekleri, iş tulumları, toz paltolardan oluşan iş kıyafetleri ürün grubu ise toplam sektör cirosunun %17’sini gerçekleştirmektedir.
Yıl içinde sektördeki satışların  %42’lik en büyük kısmını belirli markaların kendi satış mağazaları gerçekleştirmektedir. Bu mağazalar genellikle alışveriş merkezlerinde veya diğer alışveriş alanlarında yer alan küçük perakende fabrika satış mağazalarıdır. Bu endüstri tarafından sunulan ürünler kot, bluz, etek vb. ürünlerin de dahil olduğu piyasanın orta ve üst seviyesinde bulunan markalaşmış ürünlerdir. Bu satış mağazaları sadece bayan giyim ürünleri, sadece erkek giyim ürünleri veya sadece diğer ürünleri satabilir.
Sektördeki satışların %26’lık kısmını ise yıl boyunca Kmart, Target ve Big W gibi indirim mağazaları gerçekleştirir. Bu mağazalar tarafından satılan ürünler genellikle piyasanın ucuz ürünler bölümünü oluşturur.
Diğer taraftan sektörün %22’lik satış miktarına David Jones, Grace Brothers ve Myer gibi mağazalar zinciri hakimdir. Yine bu mağazalar piyasanın orta ve üst seviyesinde bulunan markalaşmış bayan giyim ürünlerini satmaktadırlar. Son olarak da yıl boyunca sektördeki satışların %10’luk kısmı ihraç ürünler arasından gerçekleşmektedir.
2.3.  Sektörün Coğrafi Dağılımı 
Tablo.5
	Eyalet/Bölge
	Ciro
	İstihdam
	%

	New South Wales
	52,8
	44,3
	%

	Victoria
	34,6
	36,9
	%

	Queensland
	6,5
	9,2
	%

	South Australia
	3,5
	4,6
	%

	Western Australia
	1,9
	4,6
	%

	Tasmania
	0,3
	0,2
	%

	Australian Capital Territory
	0,2
	0,1
	%

	Northern Territory
	0,2
	0,1
	%


Yukarıdaki tabloya bakıldığında toplamda %81,2 ve %87,4 şeklinde gerçekleşen oranlarla istihdam ve satış yoğunluğunun New South Wales (bu eyaletin nüfusunun çoğunluğunu Sydney oluşturmaktadır.) ve Victoria (bu eyaletin nüfusunun çoğunluğunu Melburn oluşturmaktadır.) eyaletlerinde toplandığı görülmektedir. İstihdam ve satış yoğunluğunun bu eyaletlerde gerçekleşmesinin temel nedenleri; giyim imalatının tarihsel olarak bu eyaletlerde başlamış ve devam etmiş olması, hammadde ve iş gücüne yakınlık ve coğrafi olarak tüketiciye yakın olunmasıdır.
Sektörde payı olan diğer eyaletler ise Queensland, Batı Avustralya ve Güney Avustralya’dır. Giyim sanayi yoğunlukla Avustralya’nın en büyük şehirleri olan Melbourne, Sydney ile az bir oranda Brisbane’de toplanmıştır. Ancak  son yıllarda sektörel aktivitelerin azalması nedeniyle bu şehirlerde de firmaların sayısı azalmıştır.

3. Sektörün Finansmanı

Avustralya Hükümeti “Tekstil, Giyim ve Ayakkabı 2005 sonrası Kanunu” ile %40 anapara yatırım sübvansiyonu ve %80 yenilik sübvansiyonu sağlamaktadır. Destek her sene için firmanın gelirlerinin %5’i ile sınırlıdır. Bu planın üst sınırı, 2015 yılında sona ermek üzere 10 yıl için 575 milyon Avustralya Doları olarak belirlenmiştir.
4. Sektörde Uygulanan Politika ve Stratejiler

4.1. Mevzuat

Bu sektör ile ilgili olan belirgin herhangi bir düzenleme veya ruhsat mevcut değildir. Firmalar çalışanları için genel mesleki sağlık ve emniyet yönetmeliklerine uymak zorundadırlar. Bunun yanısıra firmalar, kirlilik ve çevreye boşaltmalar ile ilgili çevre yasalarına uymak durumundadırlar.
4.2. Gümrük Tarifeleri ve Kota Uygulamaları
Aşağıdaki tablo, BGİS ürünlerinin geçmiş ve gelecek dönemdeki tarife seviyelerini göstermektedir:
Tablo.6
	 
	Tarife

	Yıl
	Yüzdesi

	1989-90
	55

	1993-94
	43

	1994-95
	40

	1995-96
	37

	1996-97
	34

	1997-98
	31

	1998-99
	28

	1999-00
	25

	2000-01
	25

	2001-02
	25

	2002-03
	25

	2003-04
	25

	2005
	17,5

	2006
	17,5

	2010
	10

	2015
	5


Tabloda, 1999-2000 yılına kadar olan sürede her sene ithal edilen ürünlerdeki gümrük vergilerinin düşürüldüğü görülmektedir. Daha sonra Ocak 2005’e kadar oran %25’te kalmış ve Ocak 2005’de de %17,5 seviyesine çekilmiştir. İlave azaltmalar ile giyimdeki gümrük vergisinin 2010 yılında %10’a, 2015’te ise %5’e düşmesi beklenmektedir.

Avustralya ve Yeni Zelanda arasında yapılan “Daha Yakın Ekonomik İlişkiler” anlaşmasıyla Yeni Zelanda’dan ithal edilen giyim ürünleri üzerindeki kota kısıtlaması kaldırılmış bulunmaktadır. Bunun sonrasında, 1 Temmuz 1989 tarihinden itibaren giyim alanında ithal ve ihraç edilen ürünlerde hiçbir kısıtlama söz konusu olmamıştır.

Federal hükümetin serbest ticaret politikalarını uygulamasından dolayı sektörün üzerindeki koruma seviyesi giderek azalmıştır. Bu yaklaşım sektör içerisinde belli bir seviyeye kadar üretkenliği artırma çabalarını teşvik etmiştir. Buna rağmen, sektördeki firmalar önümüzdeki beş sene içerisinde gerçekleşecek olan daha fazla gümrük indirimlerinden rahatsızlıklarını bildirmektedirler. Azaltılmış gümrük vergisi oranları  yabancı üreticilerin yerli üreticilerle fiyat açısından rekabet etme şanslarını artırmaktadır. Özellikle, düşük fiyatlı Avustralya yapımı ürünler yabancı üreticilerin ürünleriyle rekabet etmekte zorlanacaktır.

5. Üretim, İç Pazar, Talep ve Rekabet Durumu

Tablo.4’e bakıldığında, sektörde faaliyet gösteren kuruluş ve firma sayısı son yıllarda azalmaktadır. İstihdam açısından bakıldığında ise durum çok daha çarpıcıdır. 2000-2001 yılında istihdam sayısı 7.780 iken 2004-2005 yılında 4.955’e düşmüştür. Söz konusu rakamlar %36’lık çarpıcı bir düşüşü ifade etmektedir.
Sektördeki toplam ücret miktarı da 2000-2001 yılında 182 milyon AUD iken 2004-2005 yılında 109 milyon AUD’na düşmüştür. Ücret düşüşünün istihdam düşüşüne paralel olarak değerlendirilmesi anlamlı olacaktır. Diğer taraftan sektöre yönelik toplam iç talebe bakıldığında 2004-2005 yılı itibarı ile yaklaşık 2 milyar AUD’lık bir iç talep olduğu görülmektedir. Bunun 1,2 milyar AUD’lık kısmı ithalat ile karşılandığına göre bakiye olan 800 milyon AUD’lık kısım ile ihraç edilen 90 milyon AUD’lık kısım olmak üzere 890 milyon AUD’lık bir yerli üretimden söz edilebilir.
Avustralya’da BGİS tarafından imal edilen ürünlere yönelik talebi etkileyen başlıca etmenler aşağıda yer almaktadır:

Nüfus Artışı: Nüfus arttıkça BGİS ürünlerine olan talep de artmaktadır.

Gerçek Harcanabilir Gelir Seviyesi: Tüketici gelirindeki artış bayan giyimi tüketimini de artırmaktadır.

Ekonomik Faaliyet Seviyesi: Tüketiciler daha yüksek ekonomik büyüme dönemlerinde giyim harcamalarını artırırlar.

Diğer Ürünlere göre Giyim Ürünleri Fiyatları: Diğer ürünlerin fiyatlarına göre bayan giyim ürünlerinin fiyatlarında nisbi olarak gerçekleşen azalmalar sektörün satışlarında artışa yol açabilir.
Moda değişikliği: Resmi kıyafetlerin yerini gündelik kıyafetlere bırakması da bayan giyim ürünlerine talebi etkileyen etmenlerdendir.
Marka gücü ve ülke içinde üretilen giyim ürünlerinin ithal ürünlerle teknoloji ve kalite açısından rekabeti de bayan giyim ürünlerine olan  talebi etkilemektedir.
Avustralya BGİS’nde rekabet, sektörün ucuz bölümünde Çin ve diğer Asya ülkelerinden, daha pahalı bölümünde ise Avrupa ülkeleri ve ABD tarafından belirlenmektedir. Sektör içerisinde ana rekabet spor giyim tarzı ile resmi giyim tarzı arasında gerçekleşmektedir ve şu anda eğilim spor giyim lehine oluşmaktadır.

Rekabet tabanını oluşturan diğer ana faktörlerin birincisi ise Avustralya pazarında yoğun fiyat indirimlerine rağmen gerçekleştirilebilir olan reklam ve marka gücüdür. Söz konusu rekabet tabanını oluşturan ikinci faktör ise fiyattır. Güçlü markalara sahip ürünlerin fiyat esnekliği daha zayıf markalardan az olmasına rağmen fiyat bazlı rekabet de yaşanmaktadır.
Avustralya’nın sektördeki rekabet üstünlüğünü sağlayan etmenler ise BGİS’nin dizaynı, tekstildeki örneğin pamuklu ve yünlü ürünlerin  kalitesi, önceki iki etmenle desteklenmiş marka gücü, üretim kalitesi ve kullanılan üretim yöntemi ve teknolojik rekabet  şeklindedir.
Avustralya’nın rekabet üstünlüğünün söz konusu olmadığı alanlar ise işgücü maliyeti, pazara uzak olması, yerel pazarın küçüklüğü ki bu beraberinde az miktarda üretimi getirmektedir. Rekabet üstünlüğünün olmadığı diğer alanlar ise pazarlama yeteneğinin özellikle ihracat alanında yetersizliği ve ticaret tekniklerinin eksikliği şeklindedir.
6. Sektör Girdileri

Avustralya’da BGİS alanında çalışan tipik bir firmanın maliyet yapısıyla ilgili yapılmış bir analiz sonucunda aşağıdaki tablo ve sonuçlar elde edilmiştir:
Tablo.7
MALİYET YAPISI (Yıl: 2004)
	Kalem
	Maliyet %

	Satın almalar
	57.40

	Maaşlar
	12.30

	Amortisman
	2.90

	Kira
	1.8

	Su vs.
	0.8

	Diğer
	10.5

	Kar
	14.3


((Sektör içerisinde faaliyet gösteren firmaların maliyet yapısı, üretilen ürünlerin tipine, işçilik ve teknoloji kombinasyonuna ve firmanın ölçek ve yapısına bağlı olarak değişkenlik göstermektedir.

((Firmaların giderlerinin en büyük bileşeni, diğer firmalardan sağlanan kumaş, iplik ve paketleme malzemelerini de içeren satın almalardır. Bu endüstri gelirlerinin %57,4’üne denk gelmektedir. İsrafı en aza indirmek ve geri kazanımları en çoğa çıkarmak için Avustralya giyim üreticileri malzeme kullanımlarını kontrol altında tutmalı ve pazara uygun ürün arz edebilmek için endüstri talep eğilimlerini sürekli izlemelidir.

((İşçilik maliyetleri bir firmanın giderlerinin %12,3’ünü yani büyük bir kısmını oluşturmaktadır. Bu da sektörün emek-yoğun bir sektör olduğunu göstermektedir. Buna rağmen, sektörün özellikle elbiseler gibi bazı ürünlerinin ileri teknoloji gerektirmesi, Asya ve Güney Amerika gibi düşük ücretle işçi çalıştıran ülkelerle rekabet edebilme şansının olduğunu göstermektedir.

((Endüstri içerisindeki sermaye maliyetlerinin seviyesinin bir göstergesi amortisman yüzdesinin düşüklüğüdür. Bu oran tipik bir firma için %2,9 seviyesindedir ve üretim ekipman ve makineleri, ofis ekipmanı, bilgisayar teknolojisi ve yazılım için ayrılmıştır.

((Diğer giderler; reklam ve promosyon, sigorta, elektrik ve nakliyat masraflarını içerir ve giderlerin %10,5’ini oluşturur. Firmaların pazarda bir avantaj yakalama durumları söz konusu olursa reklam ve promosyon maliyetleri artar. Sigorta maliyetleri ABD’deki 11 Eylül saldırıları ve firmaların emniyet kaygılarından dolayı son yıllarda artmıştır. Yüksek petrol fiyatları geçmişte nakliyat fiyatlarının artmasına yol açmıştır ve Orta Doğu’daki gerilimin sürmesi durumunda bu artışın devam edeceği de açıktır.

((Sektördeki kazançlar %14,3 düzeyinde, yani orta seviyededir. Kazançlar son on yılda azalmış ve firmalar arasında iniş çıkış göstermiştir. Son yıllarda sektördeki kazançların azalmasının çeşitli nedenleri  bulunmaktadır. Firmaların giyimde talebi teşvik etmesinin sadece sınırlı yolları vardır ve hammadde maliyetlerindeki artış aynı zamanda karlılığı baskı altına almaktadır. Perakendeciler ve tüketicilerin daha düşük fiyat için yaptıkları baskılar, kar artışını engellemiştir.

7. Sektörün Dışa Açıklığı ve Dış Ticaret İlişkileri

Sektörde gümrük vergilerinin düşük oluşu ve önümüzdeki yıllarda daha da düşecek olması (tablo.6’da gösterilmiştir), sektörün dışa açık olduğunu göstermektedir.

Sektör ihracatı, tablo.4’te de görüldüğü üzere, 2000-2001 yılında 84,6 milyon AUD, 2001-2002 yılında 74,2 milyon AUD, 2002-2003 yılında 99,5 milyon AUD, 2003-2004 yılında 106,6 milyon AUD ve 2004-2005 yılında ise 89,6 milyon AUD olarak gerçekleşmiştir.
İthalata bakıldığında ise, Avustralya’nın diğer sektörlerde olduğu gibi BGİS’nde de ithalata dayalı yapısı ortaya çıkmaktadır. İthalat, 2000-2001 yılında 839 milyon AUD, 2001-2002 yılında 905 milyon AUD, 2002-2003 yılında 985 milyon AUD, 2003-2004 yılında 981 milyon AUD ve 2004-2005 yılında 1.167 milyon AUD şeklinde gerçekleşmiştir. Dolayısıyla son yıllarda ithal malların pazarda daha fazla yer aldığı görülmektedir.
Diğer taraftan, Türkiye’nin sektörde 2001-2005 yılları arasında Avustralya’ya gerçekleştirdiği ihracat rakamları da (000 AUD) aşağıdaki tabloda verilmiştir.

Tablo.8

	SITC
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	842-Bayan giyimi
	590
	1.443
	1.154
	2.773
	4.046


IV. SONUÇ

Avustralya yüksek gelire sahip olan bir ulustur. Diğer taraftan, ortalama bir Avustralyalı, gelirinin aşağı yukarı %5’lik bir bölümünü giyim kuşama ayırmaktadır. Bu oran düşük gibi görünse de ülkede kişi başına düşen gelirin çok yüksek olduğu dikkate alınmalıdır. Bunlara ilaveten pazarın koruma oranı çok düşüktür ve pazar dışa açıktır. Sonuç olarak, Avustralya bayan giyim sektörü özellikle kaliteli ve markalı ürünler üreten Türk firmalarının ihmal etmemeleri gereken bir pazardır.


Son olarak, sektörde faaliyette bulunan Avustralya firmalarının listeleri de ekte yer almaktadır.

Bilgilerine arz olunur.
EKLER:
Sektörde Faaliyette Bulunan Avustralya Firmalarının Listeleri (4 Adet- s.13-309)
KAYNAKÇA
· Avustralya’nın Genel Ekonomik Durumu ve Türkiye ile Ekonomik-Ticari İlişkileri, Mayıs 2005, T.C. Sidney Başkonsolosluğu Ticaret Ataşeliği)

· Avustralya Aylık Ekonomik ve Ticari Gelişmeler Raporu-Ocak 2007, 6 Şubat 2007, T.C. Melburn Başkonsolosluğu Ticaret Ataşeliği
· www.worldbank.org

· www.cia.gov

· Women’s and Girl’s Wear Manufacturing in Australia, IBIS World Industry Report, 15 February 2005
· Composition of Trade Australia-2005, Australian Government Department of Foreign Affairs and Trade
� Avustralya’nın Genel Ekonomik Durumu ve Türkiye ile Ekonomik-Ticari İlişkileri, Mayıs 2005, T.C. Sidney Başkonsolosluğu Ticaret Ataşeliği)


� Avustralya’da istatistiklerin çoğu mali yıl, mevcut yılın Temmuz aynın başı ile sonraki yılın Haziran ayının sonuna kadar olan dönem, esas alınarak yayınlanmaktadır. Örneğin, 2003-2004 dönemi 1 Temmuz 2003-30 Haziran 2004 dönemini kapsamaktadır.)


� www.worldbank.org


� Bu raporda, temin edilebilen verilerin Avustralya Doları veya Amerikan Dolarına çevrilmesi gerektiğinde, 2005 yılı AUD/USD ortalama kuru 0,7622 olarak alınmıştır.


� www.worldbank.org


� https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/as.html#Econ


� https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/as.html#Econ


� https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/as.html#Econ


� https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/as.html#Econ


� Composition of Trade Australia 2005, Australian Government Department of Foreign Affairs and Trade, s.21


� Composition of Trade Australia 2005, Australian Government Department of Foreign Affairs and Trade, s.21


� Composition of Trade Australia 2005, Australian Government Department of Foreign Affairs and Trade, s.274   


� Bu raporda, istatistikler, aksi belirtilmediği sürece Avustralya Doları olarak verilmiştir. ABD Doları ile Avustralya Doları arasındaki kur, her gün değişmekle birlikte, sadece genel bir fikir vermesi bakımından 1 ABD Dolarının 1,3 Avustralya Doları civarında olduğunu varsaymak mümkün olabilir.


� Composition of Trade Australia 2005, Australian Government Department of Foreign Affairs and Trade, s.275
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