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I. JAPONYA HAKKINDA GENEL BILGILER

Asya’nin dogusunda, Pasifik Okyanusu'nda, bir adalar kimesi olan
Japonya, yaklasik 378 bin km?lik yuzolgcimu,127,5 milyonluk nufusu, 4,3
trilyon dolarhik GSYH’sI ve 33.000 dolarlik kisi basina disen geliri ile dinyanin
en kalabalik ve zengin Ulkelerinden biridir.

Japonya nufusu, Hokkaido adasinda yasayan ve sayilari 24.000
civarinda olan Ainu’lar haric homojen bir yapiya sahiptir. Bunun diginda ulkeye
ikinci Dinya Savasi sirasinda isgi olarak getirilmis ve bugiin sayilarl yaklasik
700.000 olan Kore kokenli bir grup bulunmaktadir. Bu grup ancak 1970’li
yillarda diger Japon vatandaslari ile esit haklara sahip olabilmistir. Japonya
diger OECD luyesi ulkelerde oldugu gibi yash bir nitfusa sahiptir. Ortalama
yasam siresi erkeklerde 74, kadinlarda 84 vyildir. iyi beslenme ve bakim,
yasam suresini olumlu yonde etkilemektedir. Ancak hizla yaslanan nufusla
birlikte, saglik harcamalarinin GSYIiH igindeki payl da her gegen vyl
artmaktadir.

Japonya'da iklim kuzeyden giineye cesitlilik gdstermektedir. Ulkenin
%70’i yerlesime uygun olmayacak dl¢iide dagliktir. Bu nedenle arazi fiyatlari
son derece yuksektir. Japonya’nin dogal kosullari hava ve deniz trafigini
zorlagstirdigindan kara yolu ulasimi yogunluk kazanmigtir. YUksek teknoloji
kullanan hizli tren tagimacihgi gelismigtir. Kobe Ulkenin en buyuk limanidir.
Bagkent Tokyo’daki Narita Osaka’da Kansai ve Kyoto en buylk
havalimanlaridir.

Japonya, temsili demokrasi ile yonetiimektedir. Japon Parlamentosu
devletin en Ust organidir. HUukimet Parlamentoya karsi sorumludur. Japon
Imparatoru Devlet Bagkanr'dir. Japonya’nin modern politik dénemi 1868’de
Meiji Hanedani zamaninda baslamig, parlamento 1890 yilinda kurulmustur.
Ancak Japonya’nin dunya ekonomik ve politik sistemi icinde bugunki yerini
almasi 2. Dlnya Savasi’'ndan sonra olmustur. Bugln Japonya, dunyadaki en
gelismis ekonomilerden biri olarak, ulkemiz icin de onem arz eden buyuk bir
dis ticaret partneridir.



1.1 TEMEL EKONOMIK GOSTERGELER

Uluslararasi CIA-The World Fact Book ve Dis Ticaret Mustesarligi
raporlarindan temin edilebilen Japonya’ya ait en guncel temel ve sosyo-
ekonomik gostergeler asagida verilmektedir.

Baskenti

Yluzolgimu

Nufus

Ortalama Yasam Siresi
Para Birimi

GSYiH (Satin Alma Paritesi)
GSYiH Biiyiime Hizi

Kisi Basina Milli Gelir
Sektorlere Gore GSMH

Enflasyon Orani
igsizlik Orani
Faal isgiicii

Sektorlere Gore isgiicii

Ihracat
ithalat

Baslica ihracat Uriinleri

Baslica ithalat Uriinleri

Karayollari

Demiryollari

Havaalani Sayisi

Tokyo

377.899 km?

127.5 milyon (2007)

82.02

Yen (JPY)

$ 4,22 trilyon (2006)

% 2.8 (2006)

$ 33.100 (2006)

Tarim % 1.6

Sanayi % 25.3

Hizmet % 73.1

% 0.3 (2006)

% 4,1 (2006)

66.44 milyon (2006)

Tarim % 4.6

Sanayi % 27.8

Hizmet % 67.7

$ 590.3 milyar (F.O.B.) (2006)

$ 524.1 milyar (F.O.B.) (2006)
Makinalar ve aksam, kimyasal urunler,
tasit araglari, elektronik urinler.
Makinalar ve aksam, kimyasal maddeler,
akaryakit, tekstil ve hazirgiyim, deri, gida
maddeleri, sanayi hammaddeleri.
1.183.000 km

23.556 km

175



1.2 JAPONYA EKONOMISI

Japonya’'nin Il. Duinya Savas! sonrasindaki ekonomik seruveni: 1945-
1955 yillari arasinda savas sonrasi zararin onarilmasi, 1972’ye kadarki
donemde yasanan hizli bayime, 1973’ten itibaren yasanan yavas fakat
istikrarli buyame, 1978 petrol bunalimi ve 1980’lerin ortalarinda Yen'in deger
kazanmaya baslamasi ve bunun getirdigi sorunlara yonelik dnlemler seklinde
Ozetlenebilmektedir.

Savas sonrasi don emde, Japonya ekonomisinde bir dizi yeni
dizenlemeler vyapilarak tarimda ve endustride cesitli  reformlar
gergeklestiriimistir. S6z konusu dénemin sonlarina dogru ortaya ¢ikan Kore
Savagl sirasinda Japonya, ABD igin gerekli askeri malzemeyi uretmek
suretiyle, 1951’den itibaren Il. DUnya Savagi Oncesi ekonomik duzeyine
ulagsmistir. 1955 yilindan itibaren Japon ekonomisi hizli buyime donemine
girmis ve 1955-1965 yillar arasinda yillik ortalama buyume reel rakamlarla
%9, 1965-1975 doneminde ise %8 olmusgtur. Yani, yaklagik 25 yillik bir zaman
diliminde Japonya, dinyadaki en yuksek buyume hizina ulasmis ve batida
GSMH’sI en yuksek 7 Ulke arasina girmeyi basarabilmistir.

Hizli buylUme ddneminde sanayi uretimi hizla geniglemistir. 1973 yili
itibariyle Japonya, dunya radyo, televizyon, gemi, tasit araclar talebinin
%20’sini karsilar duruma gelmistir. Bu dénemde, tuketim 2 kat artmisg, i¢
piyasa dayanikli tiketim mallarinda neredeyse doyum noktasina ulagsmistir.

Batun bunlarin gergeklesmesinde savas sonrasinda gergeklestirilen
reformlar, Ozel sektor yatirnimlar, nitelikli igsgucu, yuksek tasarruf egilimi,
gelismis teknolojileri hemen uygulayabilme esnekligi, yaygin ve yuksek egitim
standartlari, disUk savunma harcamalari, sosyal, politik ve isgucu iligkilerinde
istikrar onemli rol oynamigtir.

Ancak, Ekim 1973’teki petrol krizi bu hizli bluyimeye son vermis ve
1975-1987 yillarinda Japonya ekonomisi istikrarli bir sekilde %4 civarinda
bayumastir. Buyume yavaglayinca ekonomide durgunluk bas gostermistir.
Ancak sanayide meydana gelen teknolojik gelismeler ve hizmetler sektorinin
buyumesi, yavas buyume doneminde dahi ekonomide belirgin bir dinamizmin
oldugunu gostermektedir. 1980’lerin ortalarinda Yen'in degeri diger dovizler
kargisinda ylkselmeye baglamistir. Bu durum, ithal hammaddelerini
ucuzlatmis ve i¢ talebin belirgin bir sekilde harekete gecmesine neden
olmustur. Yen'in deger kazanmasi ve i¢ talebin hareketlenmesi, ekonominin
tekrar gozden gecirilmesini gerekli kilmig, i¢ talebe yonelik bir ekonomik model
hamlesi baglatiimistir. YUkselen Yen, ithal hammadde fiyatlarini dugururken,
ihracata yonelik sanayilere zarar vermigtir.



1970’lerdeki iki buyuk petrol krizinden sonra Japonya hukumeti enerji
tasarrufu onlemlerine yatirrm yapmistir. Kalori degeri ve temizligi nedeni ile
likid dogal gaz talebi giderek artmaktadir. Bu alandaki en buyuk tedarikgi
Endonezya’dir. Ulkedeki mevcut tag kémiri Uretimi giderek azalmaktadir.
icinde bulunulan cografi kosullar nedeniyle ithal tag kémiiri tilkede Uretilen tas
koémurine kiyasla daha ucuza mal olmaktadir. Elektrik enerijisi fiyatlari diger
OECD uyesi Ulkeler arasinda en pahali olanidir. Bunun nedeni ise ¢evresel
onlemler ile depreme dayanikli santraller kurma zorunlulugu; kisacasi pahall
altyapidir.

Ozellikle 1980’li yillarin ortalarindan itibaren petrol petrol fiyatlarinin
goreceli olarak dusmesi, i¢ piyasada istikrari saglamis, enflasyonist korkulari
yenmisg, tuketimi ve yatirrmlari tesvik etmis karsiliginda arazi ve menkul deger
fiyatlarinin ylkselmesi seklinde kendini gdstermistir. Ayrica bu dénemde IUks
mallarin tuketimi de artmigtir. 1993 yilinda ise Yen’in deger kazanmasi, ic
talebin durmasi, yuksek uretim kapasitesi ve yeni endustrilerin kurulamamasi,
ekonomide durgunluga yol agmistir. Japon ihracat firmalari 1980’li yillarda
kurmus ve genigletmis olduklari deniz asirn Ulkelerdeki Uretim tesislerinden
olan ithalatlarini arttirmiglardir.

1.2.1. Mevcut Ekonomik Durum ve Stratejiler

Son yillarda hikimetin éndndeki en 6nemli sorun, Japon Yeni'nin
yukselmesine de yol agan buyuk miktarlardaki ticaret fazlasidir. HUkumet
1990’li yillarda mevcut dis ticaret fazlasini azaltmaya ve ithalati artirmaya
yonelik cesitli disa agilma onlemleri almistir. Bu donemde 1985 sonrasi Yen'in
asiri degerlenmesinin ortaya ¢ikardigi sakincalar giderilmeye c¢aligiimis ancak
onemli bir asama kaydedilememistir.

Diger gelismis Ulkelerdeki kadar olmamakla birlikte issizlik son yillarda
artmaya baslamistir. Financial Times’da yer alan bilgilere gore, 2007 yili Nisan
ayinda Japonya’da issizlik orani son dokuz yilin en dusuk seviyesine
gerileyerek %3,8 seviyesine gerilemigtir ancak, yine de issizlik ylUksek
seviyelerde seyretmektedir.

Japon ekonomisinde son donemde yavas fakat istikrarli bir bluylime
gozlenmektedir. Ancak, ekonomide gorulen olumlu havaya ragmen Ucretlerde
kayda deger bir artis olmamasi nedeniyle, iyilesen ekonomik ortam perakende
satislarina yansimamistir. Japonya’da saatlik asgari Ucret 600 Yen olup, isGi
temsilcileri asgari Ucretin 50 Yen artmasini talep etmektedirler. Japon



ekonomisi son iki yildir %2 civarinda buyumektedir. Ancak, ekonomik
canlanmadan tuketicilerden gok sirketler yararlanmigtir.

Tuketiciler kendilerini daha fakir hissetmekte, bu durum tiketim istegini
etkilemektedir. DUsuk i¢c talep ve nispeten yuksek Yen paritesi, fiyatlar
uzerinde asagiya dogru baski yapmaktadir.

Japonya’nin endustriyel yapisinda yillar itibariyle énemli degisiklikler
olmustur. Ornegin, Japonya’nin savas sonrasinda ekonomisini toparlamasinda
bayUk pay! olan kdmur sanayi, buglin daha 6nemsiz bir role sahiptir. Benzer
olarak bir donemin ana sanayi kollarindan biri olan tekstil, gemi insaati,
kimyasallar, ¢elik ve alUminyum sanayileri de dnemini yitirmekte, yerlerini hizla
elektrikli makineler, otomobil, elektronik cihazlar ve benzeri ylksek teknoloji
urtnlerine terk etmektedir. Diger onemli sektorler ise bankacilik, sigorta
hizmetleri ve iletisimdir. Dagitim alaninda supermarket ve indirimli satig
magazalar zincirleri olusmusgtur.

1980’lerin ortalarinda dunyada yabanci yatirrmlar hizla artmis ve bu
durum dunya ticaretini etkilemigtir. Bu ¢ercevede Dogu Asya, Japon sirketleri
agisindan buyumenin merkezi kabul edilmektedir. S6z konusu bolge, sadece
ihracata dayali dusik maliyetli Uretim yaptirmak icin degil, ayni zamanda
AR&GE faaliyetleri yoninden de anlam ifade etmektedir. Bu arada Japon i¢
talebinin kargilanmasi, yeni endustrilerin gelistiriimesi, 6nemli konular arasinda
yer almaktadir.

Ayrica, Japonya, sanayi Uretimin gelistiiimesi amaciyla izledigi
politikalari gb6zden gecirmektedir. Bunu 3 sekilde gergeklestirmeyi
hedeflemektedir.

1. lthalatin ve yabanci yatinmlarin arttirimasi, Gretim maliyetlerinin
dugurulmesi ve kusursuz yonetim kaynaklarinin sunulmasi yoluyla uretimin
gelistiriimesi,

2. Piyasaya giris kurallarinin kolaylasgtiriimasi,

3. AR&GE faaliyetlerinin kuvvetlendiriimesi, kaliteli isglicu sayisinin artiriimasi,
Japon hukumeti ayrica serbest ticaret ve yatirrmlarin gelecekteki geligimi

konusunda diger ulkelerin hukimet ve kuruluglari ile Uruguay Round kararlari

cercevesinde igbirligi yaparak, uluslararasi ticarete katkida bulunmayi da
hedeflemektedir.



1.2.2. 2007 - 2008 Beklentileri

CIA Fact Book verilerine gore, 2006 yilinda %2,8 oraninda buylyen
GSYIiH’nin, 2007 ve 2008 yillarinda biraz gerileyerek sirasiyla %1,7 ve %1,6
oraninda buyumesi beklenmektedir. 2007-2008 doneminde 0zel tuketimin
zayIf kalmaya devam etmesi beklenmektedir. Ucretlerde herhangi bir artis
olmamasi ya da yer yer dususlerle karsilagiimasi i¢ talep artigini olumsuz
etkilemektedir.

2006 yili ticaret fazlasi yaklasik 66 milyar dolar olarak gerceklesmigtir.
2005 yihinda Cin, Japonya’nin ihracat gelirleri iginde %13,5, ithalati igerisinde
ise %21’lik pay almigtir. ABD ticaret partneri olarak dnemini korurken ayni yil
ihracatta %22,9, ithalatta ise %12,7 paya sahip olmustur. Japon Yeni’'nin
gorece dusmesi ihracat gelirlerinde artis saglayacaktir. Tuketici fiyatlar
enflasyonu %0,2 civarinda gergeklesmektedir. Bu oranin 2008 yilina dogru,
%1,2 civarina ¢ikmasi beklenmektedir. Mayis 2007 itibariyle 1 dolar= 121
Japon Yeni seviyesindedir. 2008 yilina dogru yillik ortalama 1dolar= 98 Japon
Yeni olmasi beklenmektedir. 2007-2008 ddéneminde cari iglemler fazlasinin
GSYIiH'nin %4,5’i olmasi beklenmektedir. Ticaret fazlasi ise GSYIH'nin %2’si
civarinda seyretmeye devam edecektir.

1.3. JAPON PAZARI HAKKINDA GENEL BILGILER

Japon aile butgesi geleneksel olarak gida, barinma, giyim ve diger
gereksinimlere odaklanmigtir. Ancak son zamanlarda zorunlu olmayan
maddelerin tlketimi toplam tuketim harcamalarinin yaklagik yarisina tekabdul
etmektedir. Bu egilimin gelecekte de surmesi beklenmektedir. Ekonomik ve
sosyal sartlarin degismesi, bunun yanisira nafusun giderek yaslanmasi Kisilere
hobilerini gerceklestirmek igin daha fazla bos vakit saglamaktadir. Kadinlarin
sosyal durumundaki gelismeler cok daha cesitli ve 06zel tercihlerin ortaya
¢cikmasina yol agmaktadir.

Saglk hizmetlerine yapilan harcamalar, 6zel pansiyonlar, emeklilere
saglanan kolayliklar, sosyal ve egitsel hizmetler, gunlik bakim merkezleri
giderek artmaktadir. Sonug¢ olarak Japon tlketicisi mal ve hizmet segiminde
giderek daha secici olmaktadir.

Japonya piyasasi ¢ok iyi egitilmis ve bilingli bir tuketici kitlesine hitap
etmektedir. Japonya’da yasam standardi ¢ok yuksektir ve tuketiciler kaliteli
urtnleri satin alabilme ve segme sansina sahiptir. 127,5 milyon nUfusu ile
Japonya dunyadaki nufus yogunlugu en fazla olan ulkelerden biridir. Japon
piyasasli toplam satin alma hacmi itibariyla dinyadaki ikinci en buyuk pazardir.
Tuketim ve gelir, yas ilerledikge artmaktadir. Hemen butun Japon galisanlari



yilda en az iki kere maaslarina ek olarak ikramiye almaktadir. Bu ikramiyeler,
yaz ortasi ve Aralik aylarina rastlamaktadir. Bu donemler ayni zamanda
Japonya’nin iki biylk “hediye verme” dénemine rastlamaktadir. ikramiye
donemleri tuketimin arttigi donemlerdir, dolayisiyla pazarlamanin en yogun
olmasi gereken zamanlardir. Uluslararasi standartlara gore Japonlar
gelirlerinin yaklagik %24’u gibi dnemli bir kismini tasarrufa ayirabilmektedir. Bu
egilim arazi ve konut fiyatlarinin ¢ok pahali olmasindan kaynaklanmaktadir.

Japon tuketiciler arun kalitesinin yani sira satis sonrasi hizmetlere de
¢ok onem vermektedir. Moda ve marka, Japon tekstil ve konfeksiyon tuketicisi
icin giderek daha fazla 6neme sahip olmaktadir. Ayrica belli gruplara ait
insanlarin bir érnek giyinmesi ya da belli bir takiyi takmalari olduk¢a yaygin bir
durumdur. Japonya'da c¢esitli renk degerleri bulunmaktadir. Bu renkler
geleneksel degerlerle birlikte bati etkisini de yansitmaktadir. Japon evlerinin
renk degerleri daha c¢ok, yerde toprak, duvarda kum renkleri ve ingaatta
kullanilan agactir. Kimononun renkleri bu ortama bir kontrast teskil etmektedir.
Geng kadinlar canh renkleri tercih ederken, yas ilerledikge daha notr renkler
tercih edilmektedir. Erkekler ise mavi ve toprak tonlarini tercih etmektedir. Bu
renkler gunumuz geleneksel Japon tarzi giyim ve dekorasyonunu temsil
etmektedir. Ancak bati tarzi evler doseyen Japonlar, i¢ dekorasyonda farkli
renkleri tercih etmeye baslamislardir. iklim, tiketici davranislarinin
belirlenmesinde bir diger faktori olusturmaktadir. Yazlar sicak ve rutubetli,
kiglar soguk ve kuru gecmektedir. Urlinlerin paketlemesinin, Urlnleri 1si
farklarindan koruyacak sekilde yapilmasi gerekmektedir. Diger yandan gida
tuketimi acgisindan bakildiginda son yillarda Japonlarin damak tadi giderek
daha fazla batihlasmaktadir.

1.3.1. Dagitim Kanallari

Japonya’nin dagitim sistemi 1960’lardan itibaren cesitli degisimlerden
gecmistir. Oncelikle buyik siipermarket zincirleri ile baslanmis, sonra belli
basli imalatcilar 6zellikle otomotiv, elektrikli ev aletleri ve kozmetik konusunda
kendi toptan ve perakendeci aglarini kurmuslardir. Bilgisayar devrimi ise ¢ok
daha yaygin bir dagitim sistemine gecisin bir diger faktéri olmustur. Zira
siparig, argivleme, envanter ve diger gunluk islemler otomasyona baglanmigtir.
Bunun yani sira pek ¢ok magazanin kendi toptanci, merkez ofis ve bankalari
ile online baglantilari bulunmaktadir.

Yuksek yogunlukta ve kuguk boyuttaki Japon perakendecileri g6z
onunde bulundurularak bir karsilastirma yapildidinda, nifus basina disen
oran itibariyle s6z konusu isletmelerin Avrupa ve ABD’den daha fazla oldugu
gorulmekte, ayrica bu isletmelerin batiya nazaran daha kuguk alanlarda daha
az sayida personelle, daha az satig gercgeklestirdiklerine dikkat ¢ekilmektedir.
Toptan saticilar agisindan ise, toptan satislarin perakende satiglara oraninin



Japonya’da diger endustrilesmis Ulkelere nazaran daha yuksek oldugu
gozlenmektedir. Bunun nedeni ¢ok sayida toptanci olmasi ve genel ticaret
firmalarinin satiglarinin da bu kalemde gozukmesinden kaynaklanmaktadir.
Genel ticaret firmalarinin satiglari buradan cikarildigi takdirde, perakende
satiglarin durumu diger tlkelerden farkli degildir.

Dagitimin dretkenligi acgisindan bakildiginda ise, perakendecilerde
calisan bagina gercgeklesen yillik satig, diger endustrilesmis ulkelerden daha
yuksek ya da esit oOlgude gerceklesmekte; ayni durum toptancilar igin
degerlendirildiginde, Japonya diger Ulkelerin dnine gegmektedir.

Japon dagitim sistemine 6zgu c¢esitli uygulamalar bulunmaktadir. Bunlar,
tatene (liste fiyatlari), henpin (satilmayan Grunin iadesi), keiretsu (bagli
sirketler grubu) ve detayli bir geri ddeme sistemi uygulamalaridir.

Tatane: (Liste fiyati sistemi) Bu sistem Japon is piyasalarinda yaygin
olarak kullaniimaktadir. Ureticiler Grlinleri icin her bir dagitim asamasinda ve
nihai satis asamasinda “Ureticinin teklif ettigi fiyat” seklinde ifade edilen bir
standart fiyat tespit etmektedir. Bu yontemin c¢esitli avantajlari bulunmaktadir:
Ureticiler kolaylikla kendi Griinlerinin fiyatinin diismesini engellemekte ve kar
marjlarini makul bir duzeyde tutmayi basarmaktadir. Ayni zamanda bu
uygulama tiketiciye satin alma sirasinda Urlinin gercek fiyati ile ilgili net bir
fikir vermektedir. Sistemin fiyatlari sabitlestirmek gibi bir dezavantaji da
bulunmaktadir. Japonya’da Anti-Tekel Yasasi tek fiyat uygulamasini
yasaklamistir. Ancak kozmetikler, eczacilik UrUnleri, kitaplar ve plaklar bu
yasadan muaf tutulmustur.

Henpin: (Satilmayan Urinin iadesi sistemi) Satilmayan malin
perakendecilerden toptancilara, toptancilardan ureticiye geri gonderilmesi
uygulamasina Japonca’da “henpin” denilmektedir. Japonya'da satilmayan
urtnler dreticiye geri doner. Dagitim kanalindaki alici ve saticilar satin
alinmayan Uranun riskini paylagirlar. Bu durumun buyudk perakendecilerin
dagitim sistemi icinde guc¢lenmelerine neden olabilecegi, ayni zamanda
perakendecilerin kendi satiglarini arttirmaya yonelik faaliyetlerini tesvik etmeyi
engellemesi gibi bir sakincasi bulunmaktadir. Ayrica maliyet yapisi daha az
seffaf oldugu taktirde, rekabetin olumsuz etkilenebilecedine dair bir inanis da
bulunmaktadir.

Geri Odeme Sistemi: Bu sistem Japonya’ya 6zgii olmamakla birlikte
bazi farkhliklar icermektedir. Japonya’da belirlenen bir dénemin sonunda
odeme yapilmaktadir. Japon sisteminde is iligkilerinin uzun ve devamli olacag
inanist  hakim  bulunmaktadir. Bu, satislart tesvik etmek olarak
deg@erlendirilebilecegi gibi, satilmayan Grunun iadesinde oldugu gibi
perakendecilerin daha basarili olma ¢abalarini sinirlayan bir unsur haline de
donusebilmektedir.



Keiretsu: (Bagli sirketler grubu) s6z konusu firmalara son yillarda
kozmetik, elektrikli ev aletleri ve otomotiv endustrisinde daha c¢ok
rastlanmaktadir. Bu sistem, Ureticilerin kendi UrUnlerini pazarlama amaci ile
kendi satis aglarini kurup, Grunlerini kendi kanallarindan satisa ¢ikarmalarini
ifade etmektedir. Uretici ve dagitimcilarin dikey iliskisi, perakendecilerin
tuketicilere sunduklari hizmetleri geligtirmelerine yardimci olmak agisindan
olumlu bir yaklasim olarak kabul edilmektedir. Buna ek olarak, tuketici
bilgilerini direkt olarak ureticiye ileten ve gelecekteki urunun tuketici tercihlerine
daha fazla odaklanmasina imkan taniyan ayri bir kanal da olusturulmaktadir.
Sistem icindeki bilgi akigi iki yonli olmaktadir. Ureticiler etkin bir sekilde
perakendecilere bilgi iletebilmektedir.

Goruldugu uzere toptancilar, Ureticiler igin satis acentesi, perakendeciler
icin satin alma acentesi olarak cift tarafli bir iglevi yerine getirmektedirler. Ana
yapisi itibariyla ayni olmakla birlikte, dagitim sistemi tuketim mallari ve
sermaye mallari icin farklilik géstermektedir. Yapilan islemin hacmine bagl
olarak dagitim sisteminin bazi asamalari elimine edilebilmektedir. Ornegin
ureticiler direkt olarak perakendecilere satis yapabilmektedir.

1.3.2. Japon Perakendecilik Sistemi

Japon perakendecilik anlayisinda son 45 yil boyunca 6nemli degisiklikler
olmustur. Japon perakende satis sistemi asagidaki gibi 6zetlenebilir;

1. Cok Kath Buyuk Magazalar (Department Stores):

Bu magazalarin baslangi¢c amaci, tlketiciye Unli markalar, ylksek
kaliteli GrGnler sunmak ve bunun yanisira bunyesinde sergiler ve diger kulturel
faaliyetleri desteklemek ve barindirmak yoluyla Japon halkina bir kultirel
deneyim kazandirmak olmustur. Bu nedenlerle kurulan magazalarin sayilari
artmasina ragmen, gelirleri ayni 6lgude artmamaktadir.

Japonya’da son derece yaygin olan “Buyuk Magazalar’ (Department
Store) ve “Supermarketlerin® piyasada onemli agirhgi vardir. Ancak, Blyuk
Magazalar Stipermarketlere gore iki kat fazla satis hacmine sahiptir.

2. Suipermarketler:

Tuketiciye, standart gunluk ihtiyaclarini saglamaya yonelik Urlnler
sunmaktadir.



3. Ozel Satis Magazalari (Specialty Shops):

Bu magazalar gunlik giysi, ayakkabi, ¢canta gibi moda kalemlerinde
uzmanlasmiglardir. Son yillarda kamera, radyo, kasetli teyp gibi Grtnlerin GnlG
markalarini duguk fiyatlarla satan bu tip magazalar artmigtir. 1980’lerden
itibaren bu magazalar Japon’larin bos zamanlarini ¢esitli hobi faaliyetleri ile
degerlendirmeye baslamalari ile daha ¢ok hobilere hitap eden bir egilim
arzetmeye baslamiglardir. S6z konusu magazalar, belli basli alisveris
merkezlerinde yer almaktadirlar.

Tablo 1: Japonya'da Konfeksiyon Sektériinde Bilyiik Olcekli Magazalarin Konfeksiyon Satiglari

JAPONYA'DA KONFEKSIYON SEKTORUNDE BUYUK OLGEKLI MAGAZALARIN PERAKENDE SATIS TUTARLARI / NiSAN 2007
Diger Toplam o
Bolge Erkek Giyim EEVET ve Konfeksiyon | Aksesuarlar | Konfeksiyon VefEELn L
Cocuk Giyim o O Mallan Satislar
Urinleri Satislan

Toplam 843 2.779 351 1.180 5.153 16.909
Hokkaido 35 119 13 47 213 782
Tohoku 39 119 19 43 220 970
Kanto 388 1.208 148 539 2.284 7.389
Toplam Chubu 80 296 33 110 519 1.849
(100 milyon Yen) Kinki 157 564 86 243 1.050 1
Chugoku 42 142 15 60 258 801
Shikoku 20 70 8 31 129 437
Kyushu 81 261 31 107 479 1.307
Okinawa 5 18 2 7 32 115
Toplam 511 1.918 186 865 3.479 6.598
Hokkaido 18 75 7 32 132 246
Tohoku 16 63 9 25 114 218
Kanto 259 888 84 421 1.652 3.226
Department Stores Chubu 42 185 16 73 317 553
(100 milyon Yen) Kinki 98 409 42 184 732 1.419
Chugoku 22 89 8 39 157 294
Shikoku 12 40 4 19 75 124
Kyushu 44 168 16 73 301 518

Okinawa - - - - - -
Toplam 332 861 166 315 1.674 10.311
Hokkaido 17 43 6 15 81 536
Tohoku 23 56 9 19 107 752
Kanto 129 320 65 118 632 4.163
Siipermarketler Chubu 38 111 16 37 203 1.296
(100 milyon Yen) Kinki 59 155 44 59 317 1.954
Chugoku 20 53 7 21 101 508
Shikoku 9 30 4 12 55 312
Kyushu 37 93 15 34 179 789

Okinawa - - - - - -

Kaynak: Japonya Ekonomi Bakanldi / Mayis 2007

4. Satis Magazasi Olmaksizin, Perakendecilik:
Posta ile siparig ve pazarlamacilik yontemi, 1980’lerde yeni gelisen bir

alan olarak kendini gostermistir. Sinirli da olsa kozmetikler, saglik gidalari, ev
esyalari bu yol ile satilabilmektedir.
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5. Ahigveris Merkezleri:

Birbirinden bagimsiz kuguk saticilarin bir araya gelmesinden olusan
alisveris merkezlerinde tuketim mallarinin yanisira jimnastik salonlari, yizme
havuzlari, eglence parklari ve kultlrel faaliyetler gibi hizmet ve kolayliklar da
yer almakta ve sO0z konusu alanlar gen¢ kusak Japonlar arasinda giderek
populer olmaktadir.

6. Restoranlar:

Aile restoranlari zinciri ve fast food restoranlar 1970’lerin ortalarinda
popularite kazanmiglardir. Bu gibi yerler ortalama fiyatlarla c¢ok sayida
tuketiciye hizmet sunmaktadir. Bu sektor ginimuzde bati tarzi restoranlarla
birlikte Japon tarzi “izakaya” adli barlari da icermektedir.

1.3.3. Dagitim Kanallarinin Se¢imi

Yabanci Urdnler cgesitli kanallarda Japonya’ya ithal edilmektedir. S6z
konusu kanallarin baslicalari su sekilde 6zetlenebilir.

1. ithalat Acenteleri:

SOz konusu acentalar gumruk iglemlerini yarutup, ulastirma sorunlarini
cozumleyerek, malin toptancilara ya da saticilara hatta tuketicilere ulagsmasini
saglamaktadirlar.

2. Uzmanlagmis Ticaret Sirketleri (Specialized Trading Companies):

S6z konusu sirketler, kendi alanlarina giren konularda ithalat
yapmaktadirlar. Bu gibi sirketler satis sonrasi hizmetler ve kullanicinin
egitilmesi gibi hizmetler de vermektedirler.

3. Genel Ticaret Sirketleri (General Trading Companies):

Japonya’nin Genel Ticaret Sirketleri sanayi drunleri pazarlamasi
alaninda gu¢ kazanmiglardir. S6z konusu sirketler, c¢esitli alanlara hitap
etmektedirler. istendiginde mali yardim saglayabilmekte ve genellikle genis
Olcekli projelerin organizasyonu ile ilgilenmektedirler. Bu gibi sirketler, birden
fazla musteriye ayni anda hitap edebilmektedir.
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4. Uriin/Pazarlama isbirligi:

Japonya'da urun tanitiminin ve dagitiminin bir diger yolu ise Japon
sirketi ile ortak tesebbls kurmaktadir.

5. ilgili Alanlardaki Ureticiler;

Uriiniin cok yakindan ilgili oldugu bir alanda ya da rekabetci olmayan bir
alana ait dagitim kanallarini kullanmasi yolu ile pazarlanmasi mumkun
olabilmektedir.

6. Satisg Biirolari:

Bazi yabanci ihracatgilar Japonya’daki ithalat ve pazarlama faaliyetlerini
yurutmek igin kendi satig burolarini kurmaktadir. Sonugta Japonya’da yukarida
deginilmis olan konular esas itibariyle gecerli kalmak sarti ile her bir Granin
kendine 6zgu bir dagitim sistemi bulunmaktadir.

1.3.4. Pazarla ilgili Tavsiyeler

Japonya ile ticaret yapmak isteyen firmalarimizin dnce bilmesi gereken
gercek, Ulkemiz ile Japonya arasindaki kultar, gelenek-gorenek ve yasam tarzi
gibi tlketici tercihlerini dogrudan etkileyen derin toplumsal farkhliklarin
bulundugudur. Ayrica, bu farkhliklarin sadece tuketici tercihlerini degil her
kademedeki Japon is cevreleri ile olan iligkileri de dogrudan etkiledigini
unutmamak gerekir. Bu nedenle, Japonya ile ticaret yaparken basarili
olabilmek i¢in Japonlarin tamamen farkli olan yapisal &zellikleri hakkinda
ayrintih olarak bilgi sahibi olmak, daha sonra bu 0Ozelliklere dikkat ederek
topluma uygun aranleri Uretip, bu Grtnleri yine Japon toplumunun 6zelliklerine
uygun bir sekilde pazarlamak gerekir.

Japonya’da farkhl bir kdltir, yasam tarzi ve fiziksel yapi mevcut
oldugundan c¢ogu Urinde Japon piyasasina 0Ozel imalat yapiimasini
gerektirmektedir. Japonya'ya ihracat yapmayl dusUnenlerin goz onunde
bulundurmasi gereken bir diger nokta, Japon tuketicinin batillardan farkh bir
renk, tat ve koku tercihi oldugudur. Yabanci drindn Japon piyasasi igin
uygunlugunun ciddi bir sekilde arastirilmasi, Japonya’'ya yapilacak ihracatta
anahtar konumunda bulunmaktadir.

Japon tuketicisi Avrupa Ulkelerindeki tlketiciden oldukca farkli 6zelliklere
sahiptir. Bu 0zellikler arasinda en belirgin olani alig verig yaparken ¢ok bilingli
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tercinler yapmasidir. Japonlar igin satin alacagi Grinun kalitesi ve standartlari
son derece onemlidir. Urlinlin fiyati ise daha sonra gelir. Ithal Grlinleri satin
alirken genelde Avrupa’da ragbet goren, kalitesini kanitlamis markalari tercih
ederler. Ayrica, moday! da yakindan takip ederler. Sonug olarak, Japonya’'ya
tuketicinin fazla tanimadigi bir markayi ihra¢ etmek oldukg¢a zordur.

Japon tiuketicisinin bir diger 6zelligi de, Urin ambalajina son derece
onem vermesidir. Basit sekilde ve 0zensizce paketlenerek halka arz edilen
urinler, icerik olarak kaliteli olsalar dahi Japon tuketicisinin dikkatini
cekmezler.

Ornegin, Japonya’'da tuvalet ve temizlik malzemelerini bati
standartlarinda satmak, bastan itibaren basarisizligi kabullenmek demektir.
Deterjan ve sabunlarda ekstra ya da 6zel ekonomi paketleri genel olarak
yasaklanmigtir. Diger tuvalet bakim malzemeleri, taraklar ve kozmetikler ise
olabildigince albenili ve pahali gorunuslu ambalajlara sahip olmalidirlar.

Japon halki kendi kultirel miraslarina ¢ok 6nem verdikleri gibi diger
toplumlarin kulturlerine de ayri bir saygi duyarlar. Bunun bir yansimasi olarak
mistik, gizemli ve ait oldugu kulturan ozelliklerini yansitan Urunler her zaman
Japon tuketicisinin dikkatini ¢cekmistir. Bu baglamda, pazara yeni girecek
aranlerin mumkun oldugu kadar bu konulari isleyen reklam kampanyalari ile
tanitiimasi son derece faydali olacaktir. Bir Grin tanitiminda batidaki ambalaj
ve reklam kampanyasinin aynisinin uygulanmasi Japonya'da etkili
olmamaktadir.

Ayrica, Japon pazarinda her turlu Granun yer aldigi dusunulecek olursa,
pazara yeni sunulan UrUnlerin, var olan benzer Urlnlerden daha farkl
oldugunu vurgulayan, tuketiciye satin aldigi 4runin ¢ok 0zel oldugunu
hissettiren tanitim kampanyalari yapmak gerekir. Amerikan tarzi yalin ve bu
ozellikleri yansitmayan siradan reklam kampanyalari ise daha isin basinda
basarisizlik sebebi olurlar. Netice olarak, Japonya ile ticaret yapmadan dnce
Japon toplumunun Batidan farkh olan 6zellikleri hakkinda ayrintili bilgi
toplamak basarili olmak igin hayati 6nem tasimaktadir.

Japon is adamlari igin ticarette olmazsa olmaz kosul, karsisindaki ile
kargilikh guven ortaminin olusmasidir. Japonlar ticari iligkilerinin saglam
temeller Uzerine oturmasini ve mumkun oldugu kadar da uzun sureli olmasini
isterler. Boyle bir ortam olusana kadar sizin ve firmanizin hakkinda sizden
birgok konuda bilgi isteyeceklerdir. Kimi zaman bu bilgilerin gereksiz detaylar
olarak algilanmasi, kimi zaman da gsahsa 0zel bilgiler olarak degerlendiriimesi
mumkuandur. Ama eger Japon is adamlari ile ¢alismak istiyorsaniz onlarin bu
isteklerine 6zen gdstermeniz gerekir. Cunku karsilikli gliven ortami olusmadan
Japon firmalari ile ticaret yapmaniz asla mamkun degildir.

ithal Griinler Japon tiiketicisine genellikle ticaret sergileri ve ilgili Griiniin
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ulkesinin Buyukelciligi'nin tanitim departmani tarafindan organize edilen 6zel
tanitimlar ile sunulmaktadir. Ayrica ilgili tlke kuruluslarinin Japon kuruluglari
ile igbirligi yapmasi suretiyle sergiler duzenlenebilmektedir.

Haberlesme, Japonya’ya yapilan ihracatin basarisi acisindan diger
faktorlerin yani sira 6nem tagiyan diger bir unsurdur Mektup, faks, telgraf, e-
mail mesajlarinin ¢ok acgik ve basit ifadeli olmasi gerekmektedir. Pek ¢ok
Japon ithalatc ingilizce bilmektedir, ancak Japon partner ile telefon konusmasi
hi¢c tavsiye edilmemektedir. En uygun haberlesme araci, Japonya'da c¢ok
geligskin olan faks cihazidir. Bununla birlikte, pazarin sahsen ziyaret edilerek
alicilarla yuz yuze gorusulmesi Japonlar tarafindan tercih edilmektedir.

Kalite ve saglik konularina ¢ok 6nem veren Japonlar, Grunleri kalite
kontrol, dayanikliik ve sagligi etkilemesi yoninden c¢ok cesitli testlere tabi
tutmakta ve standartlara uygun olmayan UrUnlere rastlamalari halinde ticari
baglantilar olumsuz yonde etkilenmektedir. Japonya'da ihracatgilarin
kargilagtiklari  6nemli olumsuzluklardan biri de, s6z konusu Japon
standartlarina uyumun basarilabilmesi olmaktadir. Japon standartlari zaman
zaman cok kati kurallari icerebilmektedir. Ornegin batili firmalarin
otomobillerindeki kirlilik kontrol cihazlari Japonya’daki standartlarin ¢ok altinda
bulunmaktadir.

Japonya'ya ihracat yaparken ya da ornek yollarken, ticari partnerlerin
s6z konusu urun ve bilesimi ile ilgili olarak ayrintili bir sekilde bilgilendirilmesi
gerekmektedir. Japon gumruk vergileri kesin igerik bildirimine dayanmaktadir.
Bunlari ibraz etmeyi ihmal etmek, gumrukten ge¢meyi geciktirmektedir. Bu
nedenle Japon partnerin ihracat iglemleri ile ilgili olarak gerekli gorus istedigi
her seyin geciktirimeden yerine getiriimesi gerekmektedir.

Il - JAPONYA'NIN DIS TICARETI

Japonya’da elektronik ve tasit endustrileri Ulkenin uluslararasi ticaret
basarisinin temelini olusturan en dnemli sektorlerden birisidir. Ancak, ihracata
donuk Uretim yapan tum sektorler son yillarda Japon Yeni'nin asiri
degerlenmesi nedeni ile zorluklarla karsilagsmaktadir. Japonya ayni zamanda
onemli bir makine imalatc¢isidir ve bu alandaki en buyuk ihracatt ABD ve
Gliney Kore'ye yapmaktadir. Ulke diinyanin en énemli demir gelik Ureticisidir.

Diger yandan, Japonya’'nin dis ticarete acgikligi diger pek c¢ok ulke ile
kargilastirdigimizda daha dugsik seviyededir. Ornegin 2005 yilinda dis ticaretin
GSYiH’ya orani Almanya’da %65,4, Cin’de %63,9 iken, Japonya’da %22,8 dir.
Ozellikle Cin gibi dis ticaretin GSYIH icindeki payl %63,9’a varan diger Asya
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ulkeleri ile karsilagtirildiginda Japon ekonomisinin gorece kapall yapisi daha
da belirginlesmektedir. Bu durum tekstil, gida, kuru sebzeler ve kagit gibi
Japon ekonomisi iginde daha az verimli sanayilerin resmi ve resmi olmayan
ithalat kisitlamalarina maruz kalmasindan kaynaklanmaktadir.

2.1. Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

2000-2005 yillar arasinda Japonya’nin dig ticaretine ve ithalat-ihracat
dengesine baktigimizda, Japonya’nin her yil 50 ile 100 milyar dolar arasinda
degisen tutarlarda dis ticaret fazlasi verdigi goérulir. 2005 yilinda Japonya
yaklasik 595 milyar dolar ihracat ve 516 milyar dolar ithalat gergeklestirmigtir.
2005 yilindaki ticaret fazlasi ise yaklasik 79 milyar dolardir.

Tablo 2: Japonya’nin Genel Dig Ticareti

JAPONYA'NIN GENEL DIS TICARETI
Birim: $
YILLIK YILLIK
YILLAR IHRACAT DEGiSIM ITHALAT DEGISIM

(%) (%)
2000 479.247.587.246 - 379.662.900.023 -
2001 403.363.609.237 -15,8 349.300.361.949 -8,0
2002 416.715.260.264 3,3 337.608.873.404 -3,3
2003 471.995.905.358 13,3 383.451.985.125 13,6
2004 565.761.077.451 19,9 455.253.849.684 18,7
2005 594.940.865.790 5,2 515.866.387.675 13,3

Kaynak UN COMTRADE / Mayis 2007

2.2. En Cok ithal Edilen Uriinler

Japonya’nin dinya ekonomisinde bu oOlgude bir “stper gug¢” haline
gelmesinde dig ticaretin 6nemi buyudktlir. Japonya gida ve giyim urunleri,
kereste, tekstil hammaddeleri, metaller gibi ana hammaddelerin ithalati ile ham
petrol ve diger yakit kaynaklarinda, dunyadaki en buyuk ithalatgilardan biri
konumundadir.

2005 yilinda Japonya’nin en c¢ok ithal ettigi Grlnlerin basinda Fasil 27
kapsamindaki mineral yakitlar ve yaglar gelmektedir. Fasil 85 kapsamindaki
elektrikli makina ve cihazlar, Fasil 84 kapsamindaki nUkleer reaktor ve
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kazanlar, Fasil 90’da yeralan optik alet ve cihazlar ile Fasil 26 kapsamindaki
metal cevherleri, clruf ve kil, diger temel ithal Grinlerdir.

Tablo 3: Japonya’nin En Gok ithal Ettigi Uriinler

JAPONYA'NIN EN COK ITHAL ETTiGi URUNLER
ILK BES URUN GRUBU / 2005
Birim: $
FASIL NO TANIM DEGER ($)
27 Mineral yakitlar, mineral yadlar...vb. 133.125.307.815
85 Elektrikli makina ve cihazlar 61.438.648.255
84 Nukleer reaktorler, kazanlar, makinalar 52.218.673.289
90 Optik alet ve cihazlar, fotograf, tibbi aletler...vb. 19.769.371.983
26 Metal cevherleri, ciruf ve kil 14.399.058.893

Kaynak UN COMTRADE / Mayis 2007

2.3. En Gok ithalat Yapilan Ulkeler

Japonya’nin en fazla

siralamasinda Cin basi

onemli ulkelerdir.

ithalat vy
cekmektedir.

Tablo 4: Japonya’nin En Gok ithalat Yaptigi 10 Ulke

aptigi

ulkelerin 2005 yili
ABD, S.Arabistan,
Emirlikleri, Avusturya ve Kore, Cin’den sonra en fazla ithalat yapilan diger

JAPONYA'NIN EN GOK iTHALAT YAPTIGI 10 ULKE - 2005
Birim: milyon $ Deger Pazardaki Pay1 %
Cin 108.477.568.677 21,0
ABD 65.403.968.808 12,7
Sudi Arabistan 28.271.949.051 55
Birlesik Arap Emirlikleri 25.322.502.944 4,9
Avustralya 24.513.204.866 4,8
Kore 24.414.808.131 4,7
Endonezya 20.816.730.737 4,0
Almanya 17.823.015.038 3,5
Tayland 15.557.986.905 3,0
Malezya 14.669.457.254 2,8
ilk 10 Ulke Toplami 345.271.192.411 66,9
Diger Ulkeler 170.595.195.264 33,1
Toplam ithalat 515.866.387.675 100,0

Kaynak: Comtrade - Mayis 2007

itibariyle
Birlesik Arap
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2.4. En Cok ihrag Edilen Uriinler

Diger taraftan Japonya, renkli televizyon setleri, diger elektrikli aletler,
otomobiller, gemiler, kamera ve saatler gibi yuksek hassasiyetli optik ve
elektronik drunler ihracatinda dunya birincisidir. Japonya, hammadde ithal
etmekte ve nihai Urtn ihrag etmektedir. Bu durumda Japonya kendisi ile ticaret
yapan diger Uulkeleri sadece hammadde ve gida ihracatgisi durumuna
getirmektedir. Marka ve tasarim, satis sonrasi hizmetler ile tuketici
tercihlerinde meydana gelen degisikliklerin ticareti etkileyen faktorler olarak
ortaya cikmasi ve uluslararasi alandan gelen tepkiler nedeniyle 1980’lerin
ortasindan itibaren Japonya’nin mamul madde ithalatinda artis
g6zlenmektedir.

2005 yih verileri itibariyle, Japonya’nin en fazla ihrag¢ ettigi Grtnler Fasil
87’de yeralan motorlu kara tasitlari, Fasil 85 kapsamindaki elektrikli makina ve
cihazlar, Fasil 84 kapsamindaki nukleer reaktorler, Fasil 90’daki optik alet ve
cihazlar ve Fasil 99 kapsamindaki cesitli mamul egyadir.

Tablo 5: Japonya’nin En Gok ihrac Ettigi Uriinler

JAPONYA'NIN EN COK iHRAQ ETTIGI URUNLER
ILK BES URUN GRUBU / 2005
Birim: $
FASIL NO TANIM DEGER ($)
87 Motorlu kara tagitlari, traktorler, bisikletler...vb. 125.125.824.753
85 Elektrikli makina ve cihazlar 122.272.074.207
84 Nukleer reaktorler, kazanlar, makinalar... 119.492.626.180
90 Optik alet ve cihazlar, fotograf, tibbi aletler...vb. 35.915.996.986
99 Cesitli mamul esya 26.158.185.070

Kaynak UN COMTRADE / Mayis 2007

2.5. En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

Japonya’nin genel ihracat verileri Birlesmis Milletler kaynaklarindan
incelendiginde, en fazla ihracat yapilan Ulkelerin basinda ABD’nin geldigi
gorulmektedir. Cin, Kore, Hong Kong, Tayland ABD'yi izleyen ulkelerdir.
Japonya’'nin en c¢ok ihracat yaptigi ilk 10 Ulkeye toplam ihracatin %67’si
yonlenmig durumdadir.
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Tablo 6: Japonya’nin En Gok ihracat Yaptigi 10 Ulke

JAPONYA'NIN EN COK iHRACAT YAPTIGI 10 ULKE - 2005
Birim: milyon $ Deger Pazardaki Pay1 %
ABD 135.946.685.461 22,9
Cin 80.074.348.387 13,5
Kore 46.629.901.958 7,8
Hong Kong 35.960.293.381 6,0
Tayland 22.451.168.347 3,8
Almanya 18.646.424.017 3,1
Singapur 18.435.543.386 3,1
ingiltere 15.073.381.418 2,5
Hollanda 13.123.257.739 2,2
Malezya 12.531.236.506 2,1
ilk 10 Ulke Toplami 398.872.240.600 67,0
Diger Ulkeler 196.068.625.190 33,0
Toplam Ihracati 594.940.865.790 100,0

Kaynak: Comtrade- Mayis 2007

l- JAPONYA TEKSTIL, KONFEKSIYON, DERi VE HALI
SEKTORU DIS TICARETI

3.1. Japonya’da Tekstil ve Konfeksiyon Sektorliniin Yapisi

Japonya, ABD ve Almanya’nin ardindan dunyanin dguncu buyuk
konfeksiyon pazaridir. Ayrica, gerek marka gerekse kalite ve moda
konusundaki yuksek biling dizeyi nedeniyle, Japon konfeksiyon pazari
dinyanin en sofistike pazarlarindan birisidir. TUketiciler kalite ve tasarim
konusunda oldukg¢a genis bilgi sahibi olduklarindan, kaliteli ve katma degeri
yuksek urunleri tercin etmektedir. Bundan dolayi, Japon pazari dunyaca Uunlu
pek ¢ok markanin ve firmalarin ana hedef sectigi pazarlardan birisidir. Bu
durumun temel sonucu olarak da, firmalar arasinda hem pazara girme hem de
pazarda tutunma ve fiyat tutturma konusunda yogun rekabet yasanmaktadir.

Japonya’ya yapilan tekstil ve konfeksiyon ithalati genel olarak ¢ok buyuk
“ticaret sirketleri” tarafindan yoénlendiriimektedir. Yilllk kart 1 milyar dolari
gecen c¢ok sayida ticaret sirketi bulunmaktadir. Bu sirketler, dinya geneline
yayllmig araci sirketleri ve kadrolariyla her tarli malin ticaretini
gerceklestirmekte ve ithal ettikleri Granleri, Japonya’daki dagitim kanallari
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aracihgiyla pazarlamaktadir. Dolayisiyla Japonya piyasasinda oligopolistik bir
yap! mevcuttur ve bu yapinin asilarak dogrudan ticari iligkilere girilmesi ¢ok
yogun ve uzun vadeli gcabalar gerektirmektedir.

Ote yandan, piyasada yogun bir rekabet ortami bulundugunu da gézardi
etmemek gerekmektedir. Bu rekabet, dusuk fiyath mallar arasinda oldugu
kadar, ylksek fiyath markali Grinlerde de mevcuttur. Ozellikle blyik
magazalar, markalari tekellerine almak igin yogun ¢aba gostermektedir.

ithalatcilar disinda Japonya’da ¢cok az sayida da olsa yerli konfeksiyon
ureticileri de faaliyet gdstermektedir. Yerli konfeksiyon Ureticilerinden o6nde
gelenler World, Onward Kashiyama, Sanyo Shokai, Itokin ve Renown’dur.

$Sekil 1: Japon Konfeksiyon Sektorii

*

Japonya pazarinda tuketicilerin tekstil ve konfeksiyon urunlerine
yaptiklari haracamalarin durumuna baktigimizda, son vyillarda tekstil ve
konfeksiyon harcamalarinin, toplam harcamalar igindeki payinin giderek
azaldig1 gorulmektedir. Hanehalki toplam tuketiminde giysi ve ayakkabinin
toplam harcamalar igerisindeki oranina bakildiginda, 1999 yilinda % 5,4 olan
oranin 2005 yilinda %4,5 seviyesine indigi gorulmektedir. Bu durum kismen
saglik, ulasim, iletisim gibi kalemlerdeki harcamalarin artmasindan kismen de
harcanabilir kigisel gelirdeki azalmadan kaynaklanmaktadir. Ornegin, bir
ailenin aylik 17.500 Yen seviyesindeki ortalama giysi harcamasi 13.400 Yen’e
kadar dismastur. Ayni donemde hanehalki harcanabilir gelirinde %7’lik dusus
olmasina karsilik, giysi ve ayakkabi igin ayrilan pay %23,5 azalmistir.



Japonya ekonomisinin yeniden canlanmaya basladigi énguruleri dikkate
alindiginda, gergek 6zel tiketim harcamalarinin 2007 ve 2008 yillarinda %?2

bayimesi beklenmektedir. Bu buyumeden tekstil ve konfeksiyon harcamalari
da olumlu etkilenecektir.

Tablo 7: Diinya’nin Onde Gelen Konfeksiyon ithalatgilari

DUNYANIN ONDE GELEN KONFEKSIYON iTHALATGILARI (Milyar $)
1999 - 2005
1999 2000 2001 2002 2003 | 2004 2005
ABD 58,8 66,6 66,1 67,4 72,8 78,4 83,9
Almanya 19,2 19,8 19,8 19,4 23,1 23,2 26,4
Japonya 17,9 20,3 19,7 18,2 20,2 22,5 234
ingiltere 12,3 13,4 13,8 15,5 17 20,9 21,9
Fransa 11,8 11,6 12 12,8 15,4 17,4 18,5
Hong Kong 5,2 5,0 4,9 5,0 6,1 6,5 17,7
italya 6,0 6,1 6,6 75 9,4 11,4 12,5
ispanya 3,8 3,8 43 5,1 6,6 8,4 9,8
Belcgika 54 4,9 4,9 5,2 6,6 7,4 8,1
Hollanda 5,2 5,0 4,9 5,0 6,1 6,5 6,6
Diger Ulkeler 86 90 92 93 107| 119 150,0
Dunya 198 211 213 218 247 | 272 295,0
Toplami
Kaynak: Birlesmis Milletler - Comtrade
DUNYANIN ONDE GELEN KONFEKSIYON iTHALATGILARI - 1999-2005
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Konfeksiyon harcamalarinin 2005 yilindaki dagilimina bakildiginda ise,
erkek giysilerine % 15,1, kadin giysilerine % 25.7 ve c¢ocuk giysilerine %6
oraninda harcama yapildigi gortlmektedir. Gomlek ve sueterler % 26,5, i¢
giysiler ise % 11,2’lik paya sahiptir. Ayrica, gdémlek ve sleterler ile i¢ giysilerde
kadinlarin %60’tan fazla pay aldig! dikkate alindiginda, hazir giyim piyasasinin
kadinlarin hakimiyetinde oldugu agiktir.
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3.2. Tekstil, Konfeksiyon ve Deri-Deri Mamiilleri ithalati

Japonya tekstil konfeksiyon ithalatinda dinyanin onde gelen ithalatgl
ulkeleri arasindadir. Ozellikle konfeksiyon talebinin hemen hemen tamamina
yakini ithalat yoluyla kargilanmaktadir.

Hazir giyim dis ticaret rakamlarini gdsteren tablo, Japonya’nin bu
sektorde uretimden tamamen cgekilme agsamasina geldigini gostermektedir.
Gegtigimiz on yillik sureg icerisinde uretim miktari 1/3 seviyelerine gerilemistir.
Buna karsilik ithalat iki kat artmigtir. Ancak, artan ithalata paralel olarak, Cin’in
Japon pazarindaki pay! da ciddi oranlarda artmistir. On yil éncesinde miktar
agisindan %70 pazar payina sahip olan Cin, 2005 yilinda %87’lik paya
ulasmistir.

Cin’den dogrudan yapilan ithalat disinda hatiri sayilir diizeyde Japon
yatirrmi da bulunmaktadir. Cin’de Uretim yapan Japon firmalari Cin’deki ucuz
isgucu ve cografi yakinlik avantajindan istifade etmekte hem de nispeten
daralan Japonya pazarina mal satmanin yaninda benzer beden ve renkleri
kullanan Cin pazarina da mal satmaktadirlar.

Tablo 8: Japonya’nin Tekstil, Konfeksiyon, Deri ve Hali ithalati

JAPONYA'NIN TEKSTIL, KONFEKSIYON, DERI VE HALI iTHALATI
Birim: $
YILLIK . YILLIK YILLIK YILLIK
YILLAR |TEKSTIL iTHALATI| SRTS Koi':lrfl:-lill(_imON A | DERIITHALATI | ARTS | HALIITHALATI | SRS
(%) (%) (%) (%)
2000 4.069.386.544 20.284.579.001 7.104.603.731 393.836.808
2001 3.722.197.884 -8,5 19.751.176.843 -2,6 7.307.321.263 2,9 371.083.889 -5,8
2002 3.454.872.953 -7,2 18.258.448.112 -7,6 6.733.026.044 -7,9 364.016.741 -1,9
2003 3.833.924.348 11,0 20.216.042.565 10,7 7.224.947.566 7,3 388.535.869 6,7
2004 4.185.712.468 9,2 22.479.085.452 11,2 7.899.502.555 9,3 459.969.388 18,4
2005 4.099.608.267 2,1 23.399.652.873 4,1 8.558.350.366 8,3 501.708.280 9,1

Kaynak UN COMTRADE / Mayis 2007

Gectigimiz on vyillk sure zarfinda Japonya pazarindaki ithalat
bdylimesinin tamami Cin tarafindan absorbe edilirken, Cin bununla da
yetinmemis ve diger ulke pazar paylarindan da dnemli dlgiide kazanimlar elde
etmigtir.

Japonya’nin Cin’den ithalatinin diger énemli bir 6zelligi ise, bu Ulkeden

yapilan ithalatin %70’inden fazlasinin Japonya’nin Cin’deki dogrudan
yatirimlarindan geliyor olmasidir.
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Tablo 9: Japonya’nin En Gok Konfeksiyon ithal Ettigi 10 Ulke

Japonya'nin En Gok Konfeksiyon ithal Ettigi 10 Ulke - 2005
Birim: milyon $ Deger Pazardaki Payi %
Cin 19.233.794.227 82,2
italya 971.338.658 4,2
Vietnam 659.961.897 2,8
Kore 403.811.936 1,7
ABD 350.091.963 1,5
Tayland 265.205.964 1,1
Fransa 203.322.080 0,9
Hindistan 166.857.265 0,7
Endonezya 164.108.858 0,7
Filipinler 100.057.307 0,4
ilk 10 Ulke Toplami 22.518.550.155 96,2
Diger Ulkeler 881.102.718 3,8
Toplam Konfeksiyon ithalati 23.399.652.873 100,0

Kaynak: Comtrade - Mayis 2007

Japonya’'nin tekstil ithalati ise konfeksiyon ithalati ile karsilastinildiginda
oldukga dusuk seviyelerde kalmaktadir. Bunun temel nedeni konfeksiyon
sanayinin tersine, Japonya’nin dinyanin dnde gelen tekstil Ureticileri arasinda
yer almasidir (diinyanin 8. buylk tekstil ihracatcisi). Ozellikle yiiksek teknoloji
gerektiren tekstil Urlnlerinin Uretiminde ve ihracatinda Japonya'nin kayda
deger bir yeri vardir.

Asagida belirtilen tekstil ithalat rakamlarinin hali ithalatini da igerdigi
dikkate alindiginda, Japonya’'nin tekstil ithalati daha da asagilara inmektedir.

Tablo 10: Japonya’nin En Gok Tekstil ithal Ettigi 10 Ulke

JAPONYA'NIN EN COK TEKSTIL ITHAL ETTiGi 10 ULKE- 2005

Birim: milyon $ Deger Pazardaki Pay1 %
Cin 1.336.337.390 32,6
Endonezya 321.378.425 7,8
ABD 319.510.198 7,8
italya 292.908.873 7,1
Kore 291.882.282 7.1
Diger Asya 240.279.596 59
Tayland 174.164.819 4,2
Hindistan 139.386.447 3,4
Almanya 93.371.952 2,3
Avustralya 82.581.906 2,0
ilk 10 Ulke Toplami 3.291.801.888 80,3
Diger Ulkeler 807.806.379 19,7
Toplam Tekstil ithalati 4.099.608.267 100,0

Kaynak: Comtrade - Mayis 2007
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Tablo 11: Diinya’nin Onde Gelen Tekstil ihracatgilari

DUNYANIN ONDE GELEN TEKSTIL IHRACATCILARI - 2005

Birim: $ 2005 Pazardaki Payi
Cin 31.423.538.186 15,6
ABD 16.300.875.902 8,1
italya 14.947.841.410 7.4
Almanya 13.761.560.000 6,9
Hong Kong 13.577.396.188 6,8
Kore 10.834.778.740 5,4
Diger Asya 10.293.270.812 5,1
Japonya 7.548.099.663 3,8
Hindistan 6.870.113.111 3,4
Belgika 6.785.269.040 3,4
10Ulke Toplami 132.342.743.052 65,9
Diger Ulkeler 68.535.990.584 34,1
Diinya Toplami 200.878.733.636 100,0

Kaynak: Birlesmis Milletler - Comtrade

3.3. Tekstil, Konfeksiyon ve Deri-Deri Mamuilleri ihracati

Japonya’da

ic uretimin oldukca dusuk olmasi

nedeniyle

ithalat

rakamlarina kiyasla, konfeksiyon ihracatinin yok denecek kadar az dizeyde
oldugu goralir. 2005 yilinda Japonya’nin konfeksiyon ihracati 517 milyon
dolardir. Tekstil ihracatinda ise Japonya’nin hatiri sayilir bir agirligi vardir.

2005 vyilinda Japonya yaklasik 5,3 milyar dolarlik tekstil ihracati
gergeklestirmigtir.
Tablo 12: Japonya’nin Tekstil, Konfeksiyon, Deri ve Hali ihracati
JAPONYA'NIN TEKSTIL, KONFEKSIYON, DERI VE HALI IHRACATI
Birim: $
YILLIK . YILLIK YILLIK YILLIK
YILLAR [TEKSTIL iHRACATI| SRTS Koiu';i'g}(lo" A | DERITHRACATI | ARTS | HALIIHRACATI | SRS
(%) (%) (%) (%)
2000 7.646.337.940 531.857.543 283.600.167 12.479.646
2001 6.830.581.408 107 480.329.860 9.7 271.635.963 42 13.057.049 46
2002 6.628.077.651 -30 493.821.590 28 258.586.636 48 14.358.867 10,0
2003 7.009.905.730 58 534.139.067 8,2 270.816.364 47 16.821.412 17,1
2004 7.686.158.978 96 645.016.477 20,8 301.802.568 14 27.149.522 61,4
2005 5.349.972.936 -30,4 517.462.601 19,8 320.626.376 6.2 32.426.419 194

Kaynak UN COMTRADE / Mayis 2007
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IV — TURKIYE — JAPONYA DIS TICARET ILISKILERI

4.1. Turkiye — Japonya Genel ihracat ve ithalat

Japonya ile Turkiye arasinda oldukg¢a yakin iligkiler olmasina kargin
tekstil, konfeksiyon, deri ve hali sektorleri agisindan bakildiginda, iki Ulke
arasindaki ticaretin, potansiyelin ¢ok altinda kaldigi gorultr. Bu durum kismen
Japonya ve Turkiye arasindaki cografi uzaklik dolayisiyla, Japonya’nin daha
¢ok Cin, Kore gibi Asya ulkelerinden mal alimi yapmay tercih etmesinden
kismen de Japonya’nin giriimesi olduk¢a oldukg¢a zor ve zahmetli pazarlardan
birisi olmasindan kaynaklanmaktadir.

2006 yihnda 85,7 milyar dolar degerinde gerceklesen Turkiye genel
ihracatinda, Japonya’nin payi 263 milyon dolar (toplam ihracatin yaklagik
binde Ugu) gibi oldukg¢a dusik bir rakamdir.

ithalat sdzkonusu oldugunda ise, 137 milyar dolar degerinde Turkiye
genel ithalatinda Japonya’nin payl % 2,33 olup deger bazinda yaklagik 3,2
milyar dolardir.

Tablo 13: Tiirkiye — Japonya Dis Ticareti

TURKIYE - JAPONYA DIS TICARETI
Birim: $
YILLAR GENEL IHRACAT DEC':iHS_iLIVIIK(%) GENEL ITHALAT Y”""K(;')Eéis"‘"

2000 149.489.056 - 1.620.561.018

2001 124.064.598 -17,0 1.307.372.391 -19.,3
2002 129.979.685 4.8 1.465.506.542 12,1
2003 156.287.904 20,2 1.927.096.261 31,5
2004 190.116.694 21,6 2.684.287.048 39,3
2005 234.227.399 23,2 3.109.218.062 15,8
2006 263.084.344 12,3 3.194.404.780 2,7

Kaynak DTM Bilgi Sistemi/Mayis 2007

Japonya ile Turkiye arasindaki dis ticaret dengesi acisindan
bakildiginda, Japonya ile ticaretimizde kayda deg@er bir dig ticaret acigi oldugu
go6rulmektedir. 2006 yih itibariyle Japonya’dan yaptigimiz ithalat, ihracatimizin
neredeyse on katindan fazladir. Yillar itibariyle ithalat ve ihracatin artis hizina
bakildiginda da, ihracat ile ithalat arasindaki makas giderek acilmaktadir.
Asagida yer alan ithalat ve ihracat verilerinden de anlagildigl Uzere 6zellikle
son bir ka¢ yildir deger olarak ithalat ihracattaki artisin ¢ok Uzerinde artmistir.
Tarkiye ile Japonya arasindaki dis ticareti, tekstil ve konfeksiyon ticareti ile
birlikte degerlendiren bir tablo da asagida yeralmaktadir.
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Tablo 14: Tiirkiye - Japonya Ticari iligkileri

TURKIYE - JAPONYA TIiCARI ILISKILERI

Birim: $

2005 2006 DEGISIM

YILLIK YILLIK %
JAPONYA'YA iHRACAT 234.227.399 263.084.344 12,3
TURKIYE GENEL IHRACAT 73.444.821.000 85.761.134.000 16,8
JAPONYA'NIN PAYI % 0,32 0,31
JAPONYA'DAN iTHALAT 3.109.218.062 3.194.404.780 2,7
TURKIYE GENEL ITHALAT 116.774.150.907 137.032.202.105 17,3
JAPONYA'NIN PAYI1 % 2,66 2,33
JAPONYA'YA TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATI 31.921.354 35.825.079 12,2
TURKIYE TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATI 18.899.608.530 19.705.522.315 4,3
JAPONYA'NIN PAYI1 % 0,17 0,18
JAPONYA'DAN TEKSTIL VE KONFEKSIYON iTHALATI 50.974.533 52.116.923 2,2
TURKIYE TEKSTIL VE KONFEKSIYON ITHALATI 6.729.292.417 7.375.151.336 9,6

JAPONYA'NIN PAYI %

0,76

0,71

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007

Tarkiye’den Japonya'ya yapilan ihracatin ihracat kalemleri agisindan
ayrintili incelemesi yapilirsa, en ¢ok ihrac edilen urtnler taze ve dondurulmus

balik, bakir cevherleri, domatesdir.

Asagidaki tabloda Japonya'ya en cok ihrag edilen ilk 20 Grinu gosteren
bir liste yer almaktadir. Tekstil ve konfeksiyon sektoru agisindan bakildiginda
listede sadece halilar, yer kaplamalari, orme giyim esyasi, islemeler ve yunlu

dokuma kumagslar yer almistir.

Tarkiye'nin Japonya’dan ithal ettiklerinin basinda ise dozer, greyder,
kUreyici ve yukleyici gibi araclar, kara tasitlar icin aksam ve pargalar ile

makina ve motorlar gelmektedir. ithalata konu olan ilk 20 Griin(i gésteren bir

tablo asagida verilmektedir.
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Tablo 15: Tiirkiye’den Japonya’ya Genel ihracat

TURKIYE'DEN JAPONYA'YA GENEL IHRACAT
EN FAZLA IHRAG EDILEN iLK 20 URUN

2005/06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM %
0302 BALIK (TAZE/SOGUTULMUS) 26.401.090 49.658.533 42.501.745 |- 14
2603 BAKIR CEVHERLERI VE KONSANTRELERI 7.387.396 17.795.184 36.163.470 103
DOMATES (SIRKE/ASETIK ASITTEN BASKA USULLERLE
2002 p A ) 22.369.586 22.651.420 23.934.974 6
0303 BALIKLAR (DONDURULMUS) 18.697.946 4.880.201 21.293.948 336
4011  KAUGUKTAN YENI DIS LASTIKLER 1.991.817 5.672.551 7.536.234 33
2528 TABIi BORATLAR VB. KONSANTRELERI 5.316.000 6.504.044 6.734.964 4
ZEYTINYAGI VE FRAKSIYONLARI (KIMYASAL OLARAK
1509 DC I IRIMENIS) 1.603.810 3.218.056 6.137.339 91
8708  KARA TASITLARIIGIN AKSAM, PARGALARI 5.898.343 4.880.861 5.978.347 22
5701 DUGUMLU, SARMALI HALILAR, YER KAPLAMALARI 2.925.746 5.770.925 5.771.848 0
1207 DIGER YAGLI TOHUMLAR VE MEYVELER 3.423.736 5.073.300 4.831.264 - 5
0806 UZUMLER (TAZE/KURUTULMUS) 1.515.899 2.740.114 3.962.497 45
KARA TASITLARININ AYDINLATMA, SINYAL VB
8512 R e AL AR! 2.462.728 3.494.062 3.832.928 10
5810 ISLEMELER (PARGA, SERIT, MOTIF HALINDE) 1.028.330 2.162.249 3.572.140 65
6109 TisGRT, FANILA, DIGER |C GiYim ESYASI (ORME) 3.448.517 3.009.176 3.354.209 11
2810 BOR OKSITLERI; BORIK ASITLER 1.554.800 1.885.900 3.340.083 77
7013 ’E"gfﬁ* MUTFAK, TUVALET, BV TEZYINATI VB IGIN CAM 1.993.208 2.551.178 3.257.613 28
YONTULMAYA, INSAATA ELVERISLI ISLENMIS TASLAR
6802 o AN MARIG) 2.803.811 3.619.974 3.128.160 |- 14
TARANMIS YONDEN, INCE HAYVAN KILINDAN
5112 [ARANMIS T 2.464.777 2.066.751 3.075.001 49
MEYVE VE SEBZE SULARI (FERMENTE EDiLMEMiS,
2000 O E A Aoy 132.401 123.158 3.046.590 2,374
7601  ISLENMEMIS ALUMINYUM 1.691.419 3.010.195 2970477 |- 1
ILK 20 URUN TOPLAMI 115.111.360 150.767.832 194.513.831 20
JAPONYA'YA GENEL IHRACAT 190.116.694 234.227.399 263.084.344 12
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 61 64 74

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007
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Tablo 16: Tiirkiye’nin Japonya’dan Genel ithalati

TURKIYE'NIN JAPONYA'DAN GENEL iTHALATI
EN FAZLA iTHAL EDILEN ILK 20 URUN
2005/ 06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM %
DOZERLER, GREYDER, SKREYPER, EKSKAVATOR,
8429 | Grevicl, YOKLEYIC! VB. 111.103.783 196.085.666 293.631.757 50
8708 KARA TASITLARI iCiN AKSAM, PARCALARI 193.877.092 235.106.920 288.516.738 23
8531 ELEKTRIKLI SES/IGORUNTULU isARET CIHAZLARI 96.021.289 161.132.005 168.852.598 5
8703 OTOMOBILI, STEYSIN VAGONLAR, YARIS ARABALARI 271.433.742 170.834.343 141.002.150 = 17
MATBAACILIGA MAHSUS BASKI MAKINELERI,
8443 ) RDIMO! MAKINELER 104.093.578 111.451.298 132.599.889 19
DIZEL, YARI DiZEL MOTORLAR (HAVA BASINCI iLE
8408 ATESIENEN, PISTONLU) 113.281.667 159.905.546 131.007.549 |- 18
RADYO/TELEVIZYON YAYINI iCiN VERICI CIHAZLAR;
8525 ) EVizYON. DUITAL, GORUNTU KAYDED 67.982.396 83.001.171 84.312.544 2
TIP, CERRAHI, DisciLiK, VETERINERLIK ALET VE
9018 LiiAZLARI 46.056.074 59.134.723 63.604.885 8
ORGU TEZGAHLARI, GIPUR, TUL, DANTELA, FILE IMALI
8447 1 INE, CIHAZLARI 90.224.635 99.141.213 60.599.711 |- 39
EL ALETLERININ, MAKINELI ALETLERIN DEGisEBiLiR
8207 DARCALARI 4.798.527 10.768.430 58.995.106 448
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 133.766.195 103.496.138 49.683.701 = 52
4011 KAUGUKTAN YENI DIS LASTIKLER 27.016.015 30.266.900 49.115.291 62
ELEKTRIK, LAZER, ULTRASONIK VB. CALISAN LEHIM,
8515 L AYNAK GIHAZLARI 3.774.724 18.954.926 47.675.144 152
8536 SErLoh 000 VOLTU GEGMEYEN ELEKTRIK DEVRESI 40.386.927 49.167.009 41703326 |- 15
GHIZATI
YOLCU GEMILERI, GEZINTIi GEMILERI, FERIBOTLAR,
8901 i GEMILERI, MAVNALAR 23.604.389 198.824.821 40.437.180 |- 80
TOPRAK, MADEN, CEVHERI TASIMA, AYIRMA, SECME
8430 g is MAKINELERI 2.032.643 13.770.216 37.816.423 175
8479 KENDINE OZGU FONKSIYONLU MAKINE VE CIHAZLAR 15.404.558 16.267.831 36.469.990 124
METAL ISLEMEYE MAHSUS ISLEME MERKEZLERI,
8457 | TASYONLU TEZGAHLAR 28.419.889 31.356.894 36.242.366 16
TEDAVIDE/KORUNMADA KULLANILMAK UZERE
3004 |\ 7IRLANAN ILAGLAR (DOZLANDIRILMIS) 38.619.493 36.438.351 32.519.451 |- 11
FORKLIFTLER; KALDIRMA, iSTIFLEME TERTIBATLI
8427 ARvOLAR 20.191.056 18.922.947 30.984.291 64
iLK 20 URUN TOPLAMI 1.432.088.672 1.804.027.348 1.825.770.090 1
JAPONYA'DAN GENEL ITHALAT 2.684.287.048 3.109.218.062 3.194.404.780 3
iLK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 53 58 57

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007

4.2. Turkiye-Japonya Konfeksiyon Ticareti

Japonya konfeksiyon pazarinin buyuklugu ve 2005 yilinda Japonya’nin
toplam konfeksiyon ithalatinin yaklasik 24 milyar dolar oldugu dikkate
alindiginda Turkiye’den Japonya’ya yapilan konfeksiyon ihracatinin ne denli az
oldugu gorulebilir.

2006 yilinda Turkiye’den Japonya’ya yapilan konfeksiyon ihracati 14,5
milyon dolar degerine ulasmistir. Turkiye’nin 2006 yilinda yaklasik 13,6 milyar
dolar konfeksiyon ihracati yaptigi hesaba katilirsa, Japonya Turk
konfeksiyonculari igin neredeyse hi¢ girilememis bir pazar konumundadir.
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Tablo 17: Tiirkiye — Japonya Konfeksiyon Ticareti

TURKIYE - JAPONYA KONFEKSIYON TICARETI
Birim: $
YILLAR KO_NFEKSiYON VY_IL_LIK KO_NFEKSiYON YILLIK DEGISIM
IHRACATI DEGISIM (%) ITHALATI (%)
2000 4.994.224 - 617.516 -
2001 6.153.838 23,2 688.360 11,5
2002 10.166.059 65,2 2.831.694 311,4
2003 12.103.174 19,1 3.210.583 13,4
2004 13.036.954 7,7 1.216.455 -62,1
2005 13.301.169 2,0 361.935 -70,2
2006 14.541.917 9,3 726.362 100,7

Kaynak DTM Bilgi Sistemi/Mayis 2007

potansiyeli yansitmanin ¢ok ¢ok uzagindadir.

2000- 2006 vyillari arasinda Japonya’ya yapilan konfeksiyon ihracati
dusuk oranlarda da olsa devamli artis kaydetmistir. Ancak yine de 2006’da
Japonya’ya yapilan 14,5 milyon dolarlik konfeksiyon ihracati iki tGlke arasindaki

Tablo 18: Tiirkiye’den Japonya’ya Konfeksiyon ihracati

TURKIYE'DEN JAPONYA'YA KONFEKSIYON iIHRACATI
EN FAZLA IHRAG EDILEN ILK 20 URUN
2005/06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 B %
6109  TISORT, FANILA, DIGER IG GiYiM ESYASI (ORME) 3.448.517 3.009.176 3.354.209 11
6204  FADIKIZ COCUKICIN TAKIM, TAKIM ELBISE, 2.905.134 2.480.060 2.836.671 14
6203 EE&E?’S?KEK COCUKICIN TAKIM, TAKIM ELBISE, 1.001.559 1.220.698 2.507.790 105
6305 E%C’:\CMBALAJ'NDA KULLANILAN TORBA VE 1.236.431 1.477.535 1.253.137 15
6110 fgéﬁ:')SUVETER* HIRKA, YELEK VB. ESYA 1.004.099 1.294.034 984.925 24
YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET,
6302 [ATAK GARSATL 538.145 777.469 671.843 14
6105 ERKEK/ERKEK COCUK IGIN GOMLEK (ORME) 205.627 68.626 566.801 726
6205 ERKEK/ERKEK GOCUK iGIN GOMLEK 395.353 436.779 507.425 16
CORAP; KULOTLU, KISA; UZUN KONGLU,
6115 O R ORmE) 385.573 403.348 258.316 36
6206  KADIN/KIZ COCUK IGIN GOMLEK, BLUZ, VS. 43.200 112.638 224.270 99
KADIN/KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104 (R O ON s (ORME) 343.306 371.640 223.136 40
PERDELER VE |(; STORLAR, PERDE VE YATAK
6303  PERDELER VE 205.718 287.834 197.957 31
ERKEK/ERKEK COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6103 CRKET. PANTOLON V6. (ORME) > 40.465 105.620 163.838 55
6108 :(OARD’:ANE/;(lz COCUK ICIN iC VE GECE GIYIM ESYASI 166.032 62.129 103.457 67
DIGER MEFRUSAT ESYASI (94.04
6304 D0 I UNDAKILER HARI) 24.400 79.085 75.772 4
6201  ERKEK/ERKEK COCUK IGIN DIS GiYiM 24.727 110.809 74.741 33
6202 KADIN/KIZ GOCUK IGIN DIS GiYiM 35.742 94.986 54.693 42
KADIN/KIZ COCUK IGIN BLUZ, GOMLEK, GOMLEK;
6106 00 S RIe) 115.018 124.640 53.959 57
6307  DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 112.442 66.048 52.959 20
6208  KADIN/KIZ COCUK ICIN IG VE GECE GIYIM ESYASI 166.452 193.664 49.051 75
iLK 20 URUN TOPLAMI 12.397.940 12.776.818 14.214.950 11
JAPONYA'YA KONFEKSIYON IHRACATI 13.036.954 13.301.169 14.541.917 9
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 95 96 98

Kaynak DTM
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Tarkiye’'nin en fazla tekstil ve konfeksiyon ihracati yaptigi Ulkeler
siralamasina baktigimizda da Japonya’nin hig¢ bir sektorde ilk 20 alici arasinda
yer almadi§i gortlmektedir. Ornegin, Turkiye'nin konfeksiyon ihracatinda 227
ulke ve serbest bolge arasinda 48. sirada, konfeksiyon ithalatinda ise 179 ulke
icinde 64. siradadir. Ayni sekilde tekstil ihracatinda 221 Ulke ve serbest bolge
icerisinde 50. sirada, tekstil ithalatinda ise 182 ulke ve serbest bolge icinde
Japonya 27. siradadir.

Aslinda; Turkiye Japon pazari agisindan biraz sanssiz bir ulke olarak
nitelenebilir. Cin, Kore, Hindistan gibi dev tekstil ve konfeksiyon dreticilerinin
Japonya’nin hemen yani basinda olmasi, Turkiye’den Japonya’ya konfeksiyon
ve tekstil ihracatini oldukga zora sokmaktadir. Cin tek basina Japonya
konfeksiyon ithalatinin %82’sini kargilamaktadir. Japonlar moda ve marka
bilinci yiksek bir toplum oldugundan markali mallari ise Italya, Fransa gibi
dinyaca Unli moda ve marka devlerini bunyesinde barindiran ulkelerden
almayi tercih etmektedir. Diger bir deyisle, Cin’den bos kalan az miktardaki
pazar payini da italya, Fransa gibi tilkeler doldurmaktadir.

4.3. Turkiye-Japonya Tekstil Ticareti

Tekstil sektdorinde Turkiye Japonya’dan agirhikh olarak ithalat
yapmaktadir. Bunun nedeni ise Japonya’nin dinyanin onde gelen tekstil
ureticilerinden birisi olmasidir. 2006 yil sonu rakamlari itibariyle Turkiye’'nin
Japonya’dan yaptigi ithalati 51,4 Milyon dolar, Japonya'ya yaptigi tekstil
ihracati ise 21,3 Milyon dolardir.

2000 yilindan bu tarafa Japonya ile tekstil ticaretine iliskin veriler
asagidaki tablodan izlenebilir.

Tablo 19: Tiirkiye — Japonya Tekstil Ticaretii

TURKIYE - JAPONYA TEKSTIL TICARETI
Birim: $
YILLAR TEKSTIL IHRACATI DEgiIIS-iLI\:IK(%) TEKSTIL ITHALATI YILLIK(:ZI)EGISIM
2000 17.630.084 - 31.821.422
2001 18.193.064 3,2 24.171.268 -24,0
2002 16.915.826 -7,0 37.908.674 56,8
2003 16.956.879 0,2 39.217.223 3,5
2004 16.856.317 -0,6 47.195.352 20,3
2005 18.620.185 10,5 50.612.598 7,2
2006 21.283.162 14,3 51.390.561 1,5

Kaynak DTM Bilgi Sistemi/ Mayis 2007
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4.4. Turkiye - Japonya Deri Mamuilleri ve Hali Ticareti

Tarkiye 2006 yilinda Japonya’ya 4,3 milyon dolar degerinde deri ve deri
mamuld ihracati yapmistir. 2000-2006 yillarinda Japonya'ya yapilan deri ve
deri mamulleri ihracati istikrarsiz bir seyir izlemistir. Tekstil ve konfeksiyon
sektorinde oldugu gibi deri ve deri mamulleri ihracatinda da Japonya’ya
yapilan ihracatimiz tasidigi potansiyelin ¢ok altinda gergeklesmektedir.
Japonya’dan Turkiye’ye az miktarda da deri ithalati yapiimaktadir.

2000 yilindan bu tarafa, Turkiye ile Japonya arasindaki deri ve deri

mamulleri ticaretini ve vyillik artis oranlarini gosteren bir tablo asagida
verilmektedir.

Tablo 20: Tiirkiye — Japonya Deri ve Deri Mamulleri Ticareti

TURKIYE - JAPONYA DERI-DERi MAMULLERI TiCARETI
Birim: $
IHRACATI ITHALATI
2000 1.139.434 - 637.364 -
2001 2.819.327 147.,4 134.585 -78,9
2002 1.636.097 -42,0 183.872 36,6
2003 4.136.962 152,9 303.509 65,1
2004 5.643.987 36,4 297.791 -1,9
2005 3.526.961 -37,5 488.259 64,0
2006 4.284.466 21,5 362.979 -25,7

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007

Japonya ile Turkiye arasindaki hali ihracati ise, diger sektorlere kiyasla
daha iyi bir performans sergilemektedir. Japonya’ya 2006 yilinda 7,8 milyon
dolarhk hali ihracati yapilmigtir. Hali ihracatimiz rakamsal olarak dusuk
olmakla birlikte Tuarkiye'nin toplam hali ihracati ve Japonya’daki hall
sektorunun buyukligu ele alindiginda, Japonya pazarinda hali ihracatimiz
goreceli olarak daha iyi konumdadir.

Birlesmis Milletler Comtrade verilerine gbére 2005 vyilinda Turkiye
Japonya’nin en ¢ok hali ithalati yaptigi Ulkeler siralamasinda dokuzuncu
siradadir. Japonya’'nin 2005 yili toplam hali ithalati ise 500 milyon dolar
civarindadir.
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Tablo 21: Tiirkiye — Japonya Hali ve Yer Kaplamalari Ticareti

TURKIYE - JAPONYA HALI VE YER KAPLAMALARI TICARETI

Birim: $
IHRACATI ITHALATI
2000 10.104.398 - 42.264 -
2001 8.340.650 -17,5 10.211 -75,8
2002 6.286.591 -24,6 13.940 36,5
2003 5.671.160 -9,8 241.139 1629,8
2004 5.213.592 -8,1 155.317 -35,6
2005 7.756.346 48,8 148.107 -4,6
2006 7.789.327 0,4 932.432 529,6

Kaynak DTM Bilgi Sistemi/ Mayis 2007
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V — FAYDALI ADRESLER

e T.C. Tokyo Buyukelciligi
2-33-6, Jingumae, Shibuya-Ku
150-0001 Tokyo — Japan

e Tel:81-3-3470 5131 Fax : 81-3-3470 5136
Web : www.turkey.jp

e-posta : embassy@turkey.jp

e Tokyo Ekonomi Musavirligi
2-33-6, Jingumae, Shibuya-Ku
150-0001 Tokyo — Japan
Tel : 81-3-3470 2395 Fax : 81-3-3470 3257

e-posta : tokyo.ekonomi@gol.com

e Tokyo Ticaret Musavirligi
2-33-6, Jingumae, Shibuya-Ku
150-0001 Tokyo — Japan
Tel : 81-3-3470 6723 Fax : 81-3-3470 6280
Web : dtmtokyo.org
e-posta : dttok@gol.com

e T.C. Merkez Bankasi
Tokyo Temsilciligi
Tel : 81-3-5293 8765 Fax : 81-3-5293 8766

e Japonya Ankara Buyukelciligi
Resit Galip Caddesi No. 81,
Gaziosmanpasa, Ankara
Tel : 90-312-466 0500 Fax: 90-312-437 1812



Japonya istanbul Konsoloslugu
inénii Caddesi No : 24 Taksim
Tel : 90-212-393 2010 Fax: 90-212-393 2008

Tark Japon Vakfi

Ferit Recai Ertugrul Cad. No : 2

ORAN Sitesi 06700 Ankara

Tel : 90-312-491 1748 Fax: 90-312-491 1752

Web : www.tjv.org.tr

Turk Japon Ticaret ve San. Odasi

2-33-6, Jingumae, Shibuya-Ku

150-0001 Tokyo — Japan

Tel : 81-3-3470 5131 Fax : 81-3-3470 5136

JETRO (Japonya Dis Ticaret Orgiitii), Tokyo,
Tel : 81-3-3582 5511 Fax : 81-3-3587 0219

Web : www.jetro.go.jp

JETRO istanbul Ofisi
Maya Akar is Merkezi, B Blok, Kat 14 Daire 54 Esentepe Istanbul
Tel : 90-212-275 5180 Fax: 90-212-288 0739

Web : www.jetro.orqg.tr

e-posta : webmaster@jetro.org.tr

Bank of Japan (BOJ)
2-1-1 Nihonbashi Hongokucho, Chuo-ku, Tokyo
Tel : 81-3-3279 1111

Web : www.boj.or.jp

e-posta : prd@info.boj.or.jp
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Japon Maliye Bakanhgi

3-1-1 Kasumigaseki Chiyoda-ku
Tokyo 100-8940 Japan

Tel : 81-3-3581 4111

Web : www.mof.go.jp

e-posta : info@mof.go.jp

Japon Ekonomi, Sanayi ve Ticaret Bakanligi (METI)
Kasumigaseki 1-3-1,Chiyoda-ku, Tokyo, 100-8901
Tel : 81-3-3501-1511

Web : www.meti.go.jp

Japan Bank for International Coop. (JBIC)
1-4-1 Otemachi, Chiyoda-ku, Tokyo, 100-8144
Tel : 81-3-5218 3101 Fax : 81-3-5218 3955
Web : www.jbic.go.jp

Japan Institute for Overseas Investment (JOI)
2-3-6 Kudan Kita Chiyoda-ku, Tokyo, 102-0073
Tel : 81-3-5210 3315 Fax : 81-3-5210 3667

Web : www.joi.or.jp

Japan International Cooperation Agency (JICA)
2-1-1Yoyogi, Shibuya-ku, 151-8558, Tokyo
Tel : 81-3-5352 5311

Web : www.jica.go.jp

Japan Small and Medium Enterprise Corporation (JASMEC)
1-8-2 Otemachi, Chiyoda-ku, 100-0004, Tokyo
Tel : 81-3-3270 3254 Fax : 81-3-5404 7655

Web : www.jasmec.qgo.jp

e-posta : gy-koho@jasmec.go.jp



Japon Kalkinma Bankasi

1-9-1 Otemachi, Chiyoda-ku, 100-0004, Tokyo
Tel : 81-3-3270 3211 Fax : 81-3-3271 8472
Web : www.dbj.go.jp

Financial Services Agency (FSA)
3-1-1 Kasumigaseki, Chiyoda-ku, 100-8967 Tokyo
Tel : 81-3-3506 6000 Fax : 81-3-3506 6011

Web : www.fsa.go.jp

Japon s Enstitiisi
Shinjuku Monolith Bld. 2-3-1, Nishishinjuku, 163-0926, Shinjuku-ku, Tokyo

Tel : 81-3-5321 3084 Fax : 81-3-5321 3125

Web : www.jil.go.jp
e-mail : question@jil.go.jp

Social Insurance Agency (SIA)
1-2-2 Kasumigaseki, Chiyoda-ku, 100-8945, Tokyo
Tel : 81-3-5253 1111

Japonya Sanayi ve Ticaret Odasi
3-2-2 Marunouchi, 100-0005, Chiyoda-ku, Tokyo
Tel : 81-3-3283 7823 Fax : 81-3-3211 4859

Web : www.jcci.or.ip

e-posta : info@jcci.or.jp
Tokyo Hukuki igler Biirosu

1-1-15 Kudanminami, 102-8225 Chiyoda-ku, Tokyo
Tel : 81-3-5213 1234
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Osaka Hukuki isler Biirosu
2-1-17 Tanimachi, 540-8544 Chuo-ku, Osaka
Tel : 81-6-6942 1481

Nagoya Hukuki isler Biirosu
2-2-1 Sannomaru, 460-8513 Naka-ku, Nagoya
Tel : 81-52-952 8111

Tokyo Yerel Vergi Dairesi

No.3 Otemachi Godo Chosha, 1-3-3, Otemachi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-
8102

Tel : 81-3-3821 9070

Osaka Yerel Vergi Dairesi
No.3 Osaka Godo Chosha, 1-5-63 Otemae,Chuo-ku,Osaka 540-8541
Tel : 81-6-6941 5331 Ext : 2559

Nagoya Yerel Vergi Dairesi
3-3-2, Sannomaru, 460-8520 Naka-ku, Nagoya
Tel : 81-52-971 2059

Tokyo Sosyal Guvenlik Sekreterligi
2-4-1 Nishishinjuku, 163-0808 Shinjuku-ku, Tokyo
Tel : 81-3-5322 1603

Osaka Sosyal Guvenlik Sekreterligi
2-6-8 Bigo-Cho, 541-0051 Chuo-ku, Osaka
Tel : 81-6-6268 9333

Nagoya Sosyal Guvenlik Sekreterligi
1-24-30 Meiekiminami 450-8583 Nakamura-ku, Nagoya
Tel : 81-52-388 2111
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Tokyo is Standartlari Ofisi
1-7-22 Kouraku, 112-8571 Bunkyo-ku, Tokyo
Tel : 81-3-3814 5311

Osaka Is Standartlari Ofisi
4-1-67 Otemae, 540-0008 Chuo-ku, Osaka
Tel : 81-6-6949 6490

Nagoya is Standartlari Ofisi
2-5-1 Sannomaru, 460-8507 Naka-ku, Nagoya
Tel : 81-52-972 0253

Japonya'daki Onemli Ticaret Kuruluslari

Fukuoka Chamber of Commerce and Industry, International Div.
2-9-28 Hakata Ekimae, Hakata-ku, Fukuoka 812-8505
Tel :092-441-1111 Fax :092-474-3200

URL : www.media-line.or.jp/fcci/

E-mail : fcci@media-line.or.jp

The Japan Commercial Arbitration Association

4th FI. Taisho Seimei Hibiya Bldg.,1-9-1 Yurakucho, Chiyoda-ku, Tokyo
100-0006

Tel :03-3287-3051 Fax :03-3287-3054

URL : www.jcaa.or.jp/

E-mail : jcaa@ta2.so-net.or.jp

Japan Customs Brokers Association

6th FI. New Diamond Bldg.,1-4-4 Kasumigaseki, Chiyoda-ku, Tokyo 100-
0013

Tel :03-3508-2535 Fax :03-3508-7796
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Japan Foreign Trade Council,Inc.

6th FL.WTC Bldg.,2-4-1 Hamamatsucho Minato-ku, Tokyo 105-6106
Tel :03-3435-5972 Fax :03-3435-5969

URL : www.fjt.co.jp/JFTC/

E-mail : jftc001@infotokyo.or.jp

Japan International Freight Forwarders Association Inc.
New River Tower Bldg.,1-16-11 Shinkawa,Chuo-ku, Tokyo 104-0033
Tel :03-3297-0351 Fax :03-3297-0354

Japan Tariff Association
8th Fl.Jibiki No.2 Bldg.,4-7-8 Kojimachi,Chiyoda-ku Tokyo 102-0083
Tel :03-3263-7221 Fax :03-3263-77972

URL : www.kanzei.or.jp

E-mail : info@kanzei.or.jp

Kobe Foreign Trade Association
14th Fl.Kobe Shoko Boeki Center Bldg.,5-1-14 Hamabedori,Chuo-ku,Kobe
Tel :078-251-3341 Fax :078-251-3345

Kyoto Foreign Trade Association

Kyoto Sangyo Kaikan,Shijo Muromachi Kado Simogyo-ku, Kyoto 600-
8009

Tel :075-211-4396 Fax :075-211-4397

Manufactured Imports Promotion Organization (MIPRO)
6th FI.World Import Mart Bldg.,3-1-3 Higashi Ikebukuro, Toshima-ku, Tokyo
Tel :03-3988-2791 Fax :03-3988-1629

Nagoya Foreign Trade Association
7th Fl. Kaigisho Bldg.,2-10-19 Sakae,Nakaku, Nagoya 460-0008
Tel :052-221-6331 Fax :052-221-6332
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Osaka Chamber of Commerce and Industry, International Div.
2-8 Honmachibashi,Chuo-ku, Osaka 540-0029
Tel :06-944-6400 Fax :06-944-6248

Osaka Foreign Trade Association
5th FI.Mydome Osaka,2-5 Honmachibashi, Chuo-ku, Osaka 540-0029
Tel :06-942-2701 Fax :06-942-2166

Tokyo Trade and Industry Association
Tokyo Trade Center,1-7-8 Kaigan, Minato-ku, Tokyo 105-0022
Tel :03-3438-2026 Fax :03-3433-7164

World Trade Center Tokyo, Inc.

3704 WTC Bldg.,2-4-1 Hamamatsucho,Minato-ku, Tokyo 105-
6137(P.0.Box57)

Tel :03-3435-5651 Fax :03-3436-4368

URL : www.wica.org

E-mail : wtco@mx3.mesh.ne.jp

The Yokohama Foreign Trade Association

1-1 Kaigan-dori, Naka-ku, Yokohama 231-0002
Tel :045-211-0282 Fax :045-211-0285
URL : www.ktpc.or.jp/yfa

E-mail : yokoboh@iris.or.jp

Japonya'daki iktisadi Kuruluslar

Association of Management Consultants in Japan
5th Fl.Kindai Bldg.,3-12-5 Kojimachi,Chiyoda-ku, Tokyo 102-0083
Tel :03-3239-0691 Fax :03-3239-1831

Central Federation of Societies of Commerce and Industry, Japan
8th FI.New Shinbashi Bldg.,2-16-1 Shinbashi,Minato-ku, Tokyo 105-0004
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Tel :03-3503-1251 Fax :03-3580-6577

E-mail : zenzoku@shokokai.or.jp

Consumer Product Safety Association

2-3rd F1.Stork Higashi lkebukuro Bldg., 2-6-6 Higashi Ikebukuro, Toshima-
ku, Tokyo 170-0013

Tel :03-3590-6231 Fax :03-3590-5941

Japan Association of Corporate Executives (Keizai Doyukai)
1-4-6 Marunouchi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-0005

Tel :03-3211-1271 Fax :03-3212-3774

URL : www.doyukai.or.jp

The Japan Chamber of Commerce and Industry
3-2-2 Marunouchi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-0005
Tel :03-3283-7581 Fax :03-3216-6497

URL : www.jcci.or.jp

E-mail : info@)jcci.or.jp

Japan Design Foundation

8th Fl.Osaka Ekimae Dai-1 Bldg.,1-3-1-800 Umeda,Kita-ku, Osaka 530-
0001

Tel :06-346-2611 Fax :06-346-2615

URL : www.jdpo.or.jp/japandesign/jdf/index.html

E-mail : jdf@mxp.meshnet.or.jp

Japan Industrial Design Promotion Organization

4th FI.WTC Bldg.Bekkan,2-4-1 Hamamatsucho,Minata-ku, Tokyo 105-
6190

Tel :03-3435-5633 Fax :03-3432-7346

URL : www.jidpo.or.jp

E-mail : harase@jidpo.or.jp
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Japan Institute for Social and Economic Affairs

(Keizai Koho Center) 3rd FI.Otemachi Bldg., 1-6-1 Otemachi,Chiyoda-ku,

Tokyo
Tel :03-3201-1415, Fax : 03-3201-1418

URL : www.keidanren.or.jp/kkc/index.html

E-mail : webmaster@kkc.or.jp

Japan Management Association
3-1-22 Shibakoen Minata-ku, Tokyo 105-8522
Tel :03-3434-6211 Fax :03-3434-1087

Japan Productivity Center for Socio-Economic Development (JPC-SED)
3-1-1 Shibuya, Shibuya-ku, Tokyo 150-8307
Tel :03-3409-1112 Fax :03-3409-1986

The Japan's Committee of the International Chamber of Commerce(ICC
JAPAN)

311 Tosho Bldg.,3-2-2 Marinouchi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-0005

Tel :03-3213-8585 Fax :03-3213-8589

URL : www.iccwbo.org

Japan Small Business Corporation
Toranomon, Minata-ku, Tokyo 105-0001
Tel :03-5470-1569 Fax :03-5470-1527
URL :www.jsbc.go.jp

Japanese Standards Association (JSA)
4-1-24 Akasaka, Minato-ku, Tokyo 107-8440
Tel :03-3583-8001 Fax :03-3586-2014

Kansai Economic Federation
30th FI.Nakanoshima Center Bldg.,6-2-27 Nakanoshima,Kita-ku, Osaka
530-6691
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Tel :06-441-0104 Fax :06-441-0443

URL : www.kankeiren.or.jp/

E-mail : webmaster@kankeiren.or.jp

Keidanren (Japan Federation of Economic Organizations)
1-9-4 Otemachi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-8188
Tel :03-3279-1411 Fax : 03-5255-6233

URL : www.keidanren.or.jp

The Osaka Industrial Association

5th FI.Osaka Shoko Kaigisho Bldg.,2-8 Honmachibashi,Chuo-ku, Osaka
540-0029

Tel :06-944-6112 Fax :06-944-6115

Japonya'daki ithalatci Birlikleri

Automotive Parts Trade Association
3-1-11 Oyodo Minami, Kita-ku Osaka 531-0075
Tel :06-455-6405 Fax :06-455-6405

Association for the Safety of Imported Food, Japan

8th Fl.Earnest Bldg.,9-8 Nihonbashi Hisamatsucho, Chuo-ku, Tokyo 103-
0005

Tel :03-5695-0819 Fax :03-5695-0969

Import Molasses Conference

6th FI.Kyodo Bldg.(Mansei),2-2-17 Sotokanda,Chiyoda-ku, Tokyo 101-
0021

Tel :03-5256-1541 Fax :03-5256-1541

Japan Automobile Importers Association
FI.Shuwa Kioicho TBR Bldg.,5-7 Kojimachi,Chiyoda-ku, Tokyo 102-0083
Tel :03-3222-5421 Fax :03-3222-1720
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The Japan Banana Importers Association
5th Fl.Zenkyoren Bldg.,2-7-9 Hirakawacho,Chiyoda-ku, Tokyo 102-0093
Tel :03-3263-0461 Fax :03-3263-0463

Japan Book Importers Association
5th FI.Chiyoda Kaikan,1-21-4 Nihonbashi,Chuo-ku, Tokyo 103-0027
Tel :03-3271-6901 Fax :03-3271-6920

Japan Chemical Importers Association
Nihon Shuzo Kaikan,1-1-21 Nishi-Shinbashi,Minato-ku, Tokyo 105
Tel :03-3501-1304 Fax :03-3561-2486

Japan Citrus Fruits Importers Association
2-12-5 Kyobashi,Chuo-ku, Tokyo 104-8302
Tel :03-3567-8613 Fax :03-3561-2486

Japan Confectionery Importers Association
c/o MEIDI-YA Co.Ltd.,2-2-8 Kyobashi,Chuo-ku, Tokyo 104-8302
Tel :03-3271-9518 Fax :03-3274-4890

Japan Cosmetics Importers Association , Inc.
107 Azabu Town House,3-2-40 Nishi Azabu,Minata-ku, Tokyo 106-0031
Tel :03-3408-7541 Fax :03-3408-7549

Japan Dried Fruits Importers Association

c/o Shoei Shokuhin Kogyo Co.Ltd.,5-7 Akihabara, Taito-ku, Tokyo 110-
8723

Tel :03-3253-1231 Fax :03-5256-1914

The Japan Federation of Importers Organization
Hogaku Bldg.,1-19-14 Toranomon,Minato-ku, Tokyo 105-0001
Tel :03-3581-9251 Fax :03-3581-9217
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Japan Feed Trade Association
Koizumi Bldg.,4-3-13 Ginza,Chuo-ku, Tokyo 104-0061
Tel :03-3563-6441 Fax :03-3567-2297

Japan Fertilizer traders Association

5th FL.Kitanomaru Bldg.,3-17 Kanda Nisikicho,Chiyoda-ku, Tokyo 101-
0054

Tel :03-3293-5471 Fax :03-3293-5477

Japan Fresh produce Import Facilitation Association (NISSEIKYO)

6th FI.New Daito Bldg.,3-3 Kanda Neribeicho,Chiyoda-ku, Tokyo 101-
0022

Tel :03-3251-6021 Fax :03-3251-6020

Japan Houseware Importers Association

c/o Shin-nihon Tuusho 46th FI.Shinjuku Center Bldg.,1-25-1
Nishishinjuku,Shinjuku-ku, Tokyo 163-0658

Tel :03-5322-5221 Fax :03-5322-5220

Japan Machinery Importers Association
Koyo Bldg.,1-2-11 Toranomon, Minato-ku, Tokyo 105-0001
Tel :03-3503-9736 Fax :03-3503-9779

Japan Marine Products Importers Association

1st Fl.Kamakurabashi Bldg.,1-7-1 Uchikanda Chiyoda-ku, Tokyo 101-
0047

Tel :03-5280-2891 Fax :03-5280-2892

E-mail : jmpia@mail.interq.or.jp

The Japan QOil - Fat Importers - Exporters Association

6th Fl.Kyodo Bldg.(Shin Horidome), 1-10-12 Nihonbashi Horidomecho
Chuo-ku,

Tokyo 103-0012

44



Tel :03-3662-9821 Fax :03-3667-7867

Japan Paper Importers Association
10th Fl.Kami-Parupu Bldg.,3-9-11 Ginza,Chuo-ku, Tokyo 104-8139
Tel :03-3248-4831 Fax :03-3248-4834

The Japan Raw Silk Importers Association
5th Fl.Sanshi Kaikan Bldg.,1-9-4 Yurakucho,Chiyoda-ku, Tokyo 100-0006
Tel :03-3214-1526 Fax :03-3214-1529

The Japan Sheep Casing Importers Association
Yoshinoya Bldg.,1-32-6 Nishi Gotanda Shinagawa-ku, Tokyo 141-0031
Tel :03-3493-6301 Fax :03-3491-1772

The Japan Sugar Import and Export Council
Ginza Gas-Hall Bldg.,7-9-15 Ginza, Chuo-ku, Tokyo 104-0061
Tel :03-3571-2362 Fax :03-3571-2363

The Japan Textiles Importers Association
1-7-14 Nihonbashi Honcho Chuo-ku, Tokyo 103-0023
Tel :03-3270-0791 Fax :03-3243-1088

Japan Watch Importers Association
1-13-5 Muromachi,Nihonbashi,Chuo-ku, Tokyo 103-0022
Tel :03-3270-5901 Fax :03-3270-5980

Japan Wines and Spirits Importers Association
Daiichi Tentoku Bldg.,1-13-5 Toranomon Minato-ku, Tokyo 105-0001
Tel :03-3503-6505 Fax :03-3503-6504

JMTIA Japan Machine Tool Importers Association
Toranomon Kogyo Bldg.,1-2-18 Toranomon, Minato-ku, Tokyo 105-0001
Tel :03-3501-5030 Fax :03-3501-5040
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Nippon Wine Importers Association
c/o Yamaoka Sohn A.G.,4-24-28 Takanawa,Minato-ku, Tokyo 108-0074
Tel :03-3443-1359 Fax :03-3447-4425

Japan Business Federation (Keidanren)
1-9-4 Otemachi, Chiyoda-ku, 100-8188, Tokyo
Tel : 81-3-5204 1614 Fax : 81-3-5255 6233

Web: www.keidanren.or.jp

e-posta : webmaster@keidanren.or.jp
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VI. YARARLANILAN KAYNAKLAR

Japonya Merkez Bankasi Web Sitesi,

- Birlesmis Milletler Uluslararasi Ticaret Veri Bankasi,
http://comtrade.un.org/db

- Dig Ticaret Mustesarligi Bilgi Sistemi

- T.C. Tokyo Buyukelciligi Ticaret Musavirligi Web Sitesi,
http://www.musavirlikler.gov.tr/

- CIA The World Factbook, Country Profiles,

- Explore Export Markets Web Site, www.interex.be

- Mustafa SECILMIS, “Konfeksiyon Sektériine iliskin Hedef Pazar Arastirmasi
Japonya Ornegi”, ITKIB Raportor Yeterlik Tezi, Ekim 2006

- Japonya Ekonomi Bakanhgi web sitesi www.meti.go.jp

- Financial Times

ITKIB Genel Sekreterligi
AR & GE ve Mevzuat Subesi
05.06.2007
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EK: TURKIYE’DEN JAPONYA’YA EN COK IHRAC _EDiLEN VE
ITHALATI YAPILAN TEKSTIL, KONFEKSIYON VE DERI URUNLERI
LISTELERI

TURKIYE'DEN JAPONYA'YA KONFEKSIYON IHRACATI
EN FAZLA IHRAC EDILEN LK 20 URON
. 200506
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 pExdsin
6109 TIS("]?T, FANILA DIGER |Q GYiM ESYASI (ORNE) 3448517 3.009.176 3.354.209 11
6204 %%MK'QNTMM TAKIMELBISE, 2905134 2.480,060 2,836,671 14
6203 CEGH“@VSE“E‘QOCUK'Q'NTAK'M TAKMELBISE, 1.001.559 1.220,698 2.507.790 105
6305 ?Lﬁi WEALAJINDA KULLANILAN TORBAVE 1.236.431 1477535 1283137 |- 15
6110 mm HIRKA, YELEKVB. ESYA 1.004.009 1.204.034 ®AM5 |- Py
YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET,
o2 ATACARAT 538,145 777.469 671843 - 14
6105 ERKEKERKEK COCUK |Q|N GOMLEK (CRNE) 205.627 68.626 566.801 726
6205  ERKEKERKEK COCUK IGIN GOMLEK 305,353 436779 507425 16
CORAP; KULOTLU, KISA, UZUNKONGLU,
6115 G R IORVE) 365573 403348 258316 |- %
6206 KADINKIZ COCUK |Q|N GOMLEK, BLUZ, V/S. 43.200 112.638 224.270 99
KADINKIZ COCUK |Q|N TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104 (ot A ONE (CRVE) 343306 371.640 231%6 |- 4
PERDELER VE |CSTCRLAR, PERDE VE YATAK
603 RN 205718 287,834 197957 |- 3t
ERKEK/ERKEK QOCUK |Q|N TAKIM ELBiSE, TAKIM,
6108 T, PANTOLONYS (ORE) 40465 106,620 163,838 55
6108 mmme'qN'QVEGECE GYIMESYAS 166,032 62.129 108457 67
DIGER MEFRUSAT ESYASI (94.04
B0 o AR 24,400 79,085 75772 |- 4
6201 ERKEK/ERKEKQ(X‘;UK]Q]N DIS GlYiM 24727 110.809 74.741 - 33
6202 KADINKIZ QOCUKIGIN DIS GiYiM 35,742 94.986 54603 |- 4
KADINKIZ COCUKICIN BLUZ, GOMLEK, GOVLEK;
6106 1y b (e 115,018 124,640 53959 |- &7
6307 DIGERHAZIR ESYA (ELBlSE PATRONLARI DAHlL) 112.442 66.048 52959 - 20
6208 KADINKIZ QOCUKIGINIC VE GECE GIYIMESYASI 166.452 193,664 49051 |- 75
iLK 20 URON TOPLAM 12.397.940 12.776.818 14.214.950 1
JAPONYAYA KONFEKSIYON IHRACATI 13.036.954 13.301.169 14541917 9
LK 20 URUNUN TOPLAVDA PAY1 % % % %
Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007
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TURKIYE'NIN JAPONYA'DAN KONFEKSIYON ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN iLK 20 URUN
. 200506
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM%
6307 DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 134.766 105.643 230.230 118
6204 \}ngIN/KIZ COCUKIICIN TAKIM, TAKIM ELBISE, CEKET 3,891 23,048 113.910 204
6109  TISORT, FANILA DIGERIC GIYIMESYAS! (ORVE) 6.564 7.508 111.130 1.363
KADIN/KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE, TAKIM, CEKET,
6104 LANOLONYS, (ORVE) . 0 14,843 42553 187
ERKEK/ERKEK COCUK ICIN TAKIM, TAKIM ELBISE,
6208 Chervs 712 27.042 30627 47
6110  KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB, ESYA (ORVE) 8.259 12,611 34.544 174
6206 KADINKIZ GOCUK IGIN GOMLEK, BLUZ, ViS. 0 5.998 28.181 370
GIYIM ESYASININ HAZIR TEFERRUATI, PARCALAR,
6217 N oECUNRLAR 12,643 12.836 26.237 104
6202  KADIN/KIZ COCUK ICIN DIS GiYiM 0 4.547 13.0%4 188
6115 QORAP KULOTLU, KISA; UZUN KONGCLU, SOKETLER 282 13 12761 11.193
(ORVE)
6116  ELDIVEN (ORVE) 77.073 37.665 11.600 69
6102  KADIN/KIZ COCUK ICIN DIS GiYiM (ORME) 0 3.469 8.632 149
KADIN/KIZ COCUK iGIN BLUZ, GOMLEK, GOMLEK;
6106 o 7 v, 6.582 3.549 8622 143
VATAK GARSAFI, MASA GRTULER], TUVALET,
6302 e e e 2478 3430 7.832 128
GIYIM ESYASININ DIGER AKSESUARI; HAZIR
6117 KSESUAR VE PARCALAR! (ORVE) 3678 3616 5632 5
6114  DIGER GIYIMESYAS! (ORVE) 0 4193 -
6205 ERKEK/ERKEK COCUK ICIN GOMLEK 649 1.106 4.039 265
VAGON VE MAVNA ORTULERI, YELKENLER, DIS }
6306 STORLAR TENTE, CADR VB 0 Sl
KADINKIZ GOCUK ICIN SPOR, KAYAK VE YUZVE
6211 |\ AFETLERI VB GIVIVI ESYAS, 9.076 3928 2.564 35
SAL, ESARPLAR, FULARLAR, KASKOLLAR, PECE VE
6214 D AR AR VB ESYA 77.541 1.962 2522 29
ILK 20 URUN TOPLAMI 344.194 273.004 711.419 161
JAPONYADAN KONFEKSIYON ITHALATI 1.216.455 361.935 726.362 100.7
iLK 20 URUNUN TOPLAMDA PAY1 % 283 754 979

Kaynak DTM Bilgi Sisterri / Mayis 2007
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TURKIYE'NIN JAPONYA'YA TEKSTIL iHRACATI
EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 20 URUN

2005/ 06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM %
5701 DUGUMLU, SARMALI HALILAR, YER KAPLAMALARI 2.925.746 5.770.925 5.771.848 0
5810 ISLEMELER (PARCA, SERIT, MOTIF HALINDE) 1.028.330 2.162.249 3.572.140 65
TARANMIS YUNDEN, INCE HAYVAN KILINDAN
5112 DOKUVALAR . . 2.464.777 2.066.751 3.075.001 49
SENTETIK IPLIK, MONOFIL, SERITLERLE
5407 DOKUMALAR 1.745.662 1.620.761 1.770.999 9
DOKUNMUS HALILAR, YER KAPLAMALARI (KiLiM,
5702 SUMAK, KARAMAN VB) 1.983.243 1.648.527 1518.748 |- 8
TULLER VE DIGER MENSUCAT-PARCA, SERIT,
5804 | IOTIFLER HALINDE 3.337.657 2.170.254 1.387.626 |- 36
5515 DIGER DEVAMSIZ SENTETIK LIFDEN DOKUMALAR 172.382 489.947 761.355 55
TUFTE EDILMIS HALILAR, TUFTE EDILMIS (YER
5703 KAPLAMALAR) 303.588 317.761 495.871 56
5402 SENTETIK LiF iPLIGI (DIKIS IPLIGI HARIC) (TOPTAN) 119.272 202.770 402.949 99
5207 PAMUK (DIKiS HARIC) iPLIGI (PERAKENDE) 43.541 119.911 323.860 170
SUNI-SENTETIK DEVAMSIZ ELYAFTAN iPLIKLER
5511 (PERAKENDE) 243.130 154.694 302.868 96
PAMUK MEN (DOKUMA %85 < PAMUKLU 200G/M2
5209 enE AZLA) 774.793 359.734 289.805 |- 19
PAMUK (DIKIS HARIG) IPLIGI (AGIRLIK; =>%85
5205 | AMUK) (TOPTAN) 47.888 24.896 245.441 886
DEVAMSIZ SUNI LIFDEN DOKUMALAR (AGIRLIKCA
5516 %835 < SUNI) 247.691 233.654 180.714 - 23
5801 KADIFE, PELUS VE HALKALI (TIRTIL MENSUCAT) 205.328 169.580 178.270 5
5109  YUN VE INCE KILDAN IPLIKLER (PERAKENDE) 19.252 21.389 144.359 575
5201 PAMUK (KARDESIZ, TARANMAMIS) 140.947 -
PAMUK MEN (AGIRLIKCA %85 VE FAZLA PAMUK
5208 |\ are 200GR) 228.629 135.618 138.426 2
SUNI FILAMENT iPLIKLERINDEN DOKUNMUS
5408 |\ \eNSUCAT 90.962 131.606 124302 |- 6
6005 COZGU TiPi ORGULU DIGER MENSUCAT 67.912 =
iLK 20 URUN TOPLAMI 15.981.871 17.801.027 20.893.441 17
JAPONYA'YA TEKSTIL IHRACATI 16.856.317 18.620.185 21.283.162 14
iLK 20 URUNUN TOPLAMDA PAY! % 95 9% 98

Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007
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TURKIYENIN JAPONYA'DAN TEKSTIL ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN iLK 20 URUN

2005/ 06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM%
SENTETIK LIF iPLIGI (DIKIS IPLIGI HARIC)
5402 (TOPTAN) 22.578.364 22.094.432 2.717.707 3
5502 SUNI LIF DEVETLERI 1.817.905 4.606.904 153
SENTETIK IPLIK, MONOFIL, SERITLERLE
5407 DOKUMALAR 3.657.533 3.128.208 4.326.036 38
5503 SENTETIK DEVAMSIZ LIFLER (ISLEM GORVEMS) 6.846.027 4.543.552 3641485 |- 20
TEKNIK ISLER ICIN DOKUMAYA ELVERISLI
5911 MADDEDEN DIGER ESYA 1.059.716 1.984.145 3.197.893 61
5504 SUNI DEVAMISIZ LIFLER (ISLEM GORVEMIS) 1.363.061 936.336 1.955.956 109
PAMUK VEN (DOKUMA %85 < PAMUKLU 200G/V2
5209 DENFAZLA) 1.381.951 5.002.506 1.307.015 |- 74
PLASTIK EMDIRILMS, SIVANMIS, KAPLANMIS
5903 VENSUCAT 2895914 4.894.584 1.190.002 |- 76
5605 DOKUNABILIR IPLIKLERDEN METALIZE IPLIKLER 283.242 460.208 688.100 50
5603 DOKUNMAMIS MENSUCAT (EVDIRILMIS) 1.231.809 1.247.436 625927 |- 50
TUFTE EDILMIS HALILAR, TUFTE EDILMIS (YER
5703 KAPLAMALAR) - 138.320 29.360 621.973 2018
EMDIRILMIS, SIVANMS, KAPLANMSS DIGER
507 MENSUCAT: DEKORLAR, FONLAR feiged ST o1
SENTETIK DEVAMSIZ LIFDEN DOKUMALAR- .
5512 AGIRLIKGA %85 VE FAZLA 246.357 271.169 582.742 115
VATKALAR, VATKA MAMULLERI, KIRPINTI, TOZ,
5601 TANAZLAR 116.253 120.804 471.345 290
PAMUK VEN (AGIRLIKGA %85 VE FAZLA PAMUK
5208 MKARE 200GR) 499.359 419.291 463.206 10
5006 KAUGUKLUMENSUCAT 553.814 514.74 436.833 |- 15
DEVAMSIZ SUNI LIFDEN DOKUMALAR
5516 (AGIRLIKGA %85 < SUNi) 21.219 162.460 418.281 157
TARANMIS YUNDEN, iNCE HAYVAN KILINDAN
5112 DOKUMALAR o 110.246 114.327 391.136 242
DOKUMAYA ELVERISLI MADDELERLE
5604 KAPLANMIS KAUCUK IP VE HALATLAR: 5.737 60.761 346.666 471
DUGUMLU, SARVIALI HALILAR, YER
5701 KAPLAMALAR) 116.7% 231.992 99
ILK 20 URUN TOPLAM 42.988.922 47.993.061 48.813.811 2
JAPONYADAN TEKSTIL ITHALATI 47.195.352 50.612.598 51.390.561 2
ILK 20 URUNUN TOPLANVDA PAY] % N 95 9%
Kaynak DTM Bilgi Sistemi / Mayis 2007
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URUN GRUPLARI BAZINDA
TURKIYE'NIN JAPONYA'YA DERI - DERi MAMULLERI iHRACATI
2005/ 06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISiM %
KURKTEN GiYiM ESYASI, AKSESUARLARI, KURKTEN
4303 psER ESYA 3.435.722 1.428.565 1.495.121 5
AYAKKABI; YUZU DERI, TABANI KAUGUK, PLASTIK,
6403 TA5il SUNI VB KOSELE 537.960 592.870 1.019.057 72
4203 DERI VE KOSELEDEN GiYiM ESYASI, AKSESUARLARI 1.303.311 764.241 999.522 31
4202 DERI VE KOSELE VB. DEN SEYAHAT ESYASI 136.613 652.117 608.818 - 7
6405 AYAKKABI; DIGER 9.251 19.035 62.804 230
SIGIR VE ATLARIN DABAKLANMIS VE HAZIRLANMIS
4107 DErRiVE KOSELESI 0 418 28.083 6.618
4201 HER TUR HAYVAN ICIN SARACIYE ESYASI, EYER VB 0 0 19.178 -
4302 DABAKLANMIS, APRELENMIS KURKLER 162.337 18.682 16.910 - 9
AYAKKABI; YUZU DOKUMA MADDELERINDEN,
6404 TABANI KAUCUK, PLASTIK VB 20.338 6.220 14.177 128
4113 DIGER HAYVANLARIN DIGER DERI VE KOSELELERI 0 0 12.804 -
TABII/TERKIP YOLUYLA ELDE EDILEN DERI VE
4205 | 5SE| EDEN DIGER ESYA 505 5.894 5664 |- 4
6402 gréAIIE(SABI DIS TABANI, YUZU KAUCUK VE PLASTIK 30.472 150 1078 752
DERI, KOSELE $ERiT, YAPRAK, LEVHA, KIRPINTI,
4115 DOKUNTU, TALAS VB.(DERI ESY.IMALI iC 0 1.379 1.050 B e
4112 KOYUN VE KUZULARIN DIGER DERI VE KOSELELERI 6.738 9.524 0|- 100
4304 TAKLIT KURK VB. MAMUL ESYA 0 24.290 0|- 100
AYAKKABI; DIS TABANI, YUZU KAUGUK VE PLASTIK,
6401 o) GECIRMEZ 740 0 0 =
AYAKKABI AKSAMI, IC TABAN, TOPUK RAMPASI,
6406 GETR, TOZLUK, DOLAK VB 0 3.576 0 -
JAPONYA'YA DERI - DERI MAMULLERI IHRACATI 5.643.987 3.526.961 4.284.466 21
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URUN GRUPLARI BAZINDA
TURKIYE'NIN JAPONYA'DAN DERI - DERi MAMULLERI ITHALATI
2005/ 06
TARIFE KAPSAM 2004 2005 2006 DEGISIM %

4202 DERI VE KOSELE VB. DEN SEYAHAT ESYASI 126.536 182.376 148.914 - 18
6402 g}(gg{(ABl; DIS TABANI, YUZU KAUGUK VE PLASTIK 93768 133.050 112.808 B 15
4203 DERI VE KOSELEDEN GiYiM ESYASI, AKSESUARLARI 10.607 10.465 82.068 684
4303 S%JGREKJEI;YG/.\WW ESYASI, AKSESUARLARI, KURKTEN 34.255 17.744 11.634 B 34
6403 ?\A(QEKQS&K/%ZEODSETETABANI KAUGUK, PLASTIK, 2909 4971 2813 |- 34
4205 ;ggiE’IESEKLP&gLELF’{YELQYiLDE EDILEN DERIVE 1.940 871 2997 156
4304 TAKLIT KURK VB. MAMUL ESYA 0 0 687 -
4302 DABAKLANMIS, APRELENMIS KURKLER 6.550 0 136 -
6401 gﬁA(l‘,(%?M?zlzs TABANI, YUZU KAUGUK VE PLASTIK, 0 0 107 B
4107 gIEGRIIi?VVEEI:\gIS_QFégiDABAKLANMIS VE HAZIRLANMIS 11.067 62.038 o0l- 100
4113 DIGER HAYVANLARIN DIGER DERI VE KOSELELERI 0 17.258 0 |- 100
4206 Egs'IARSAK, KURSAK, MESANE VE VETERDEN MAMUL 9.440 17.149 0l- 100
6405 AYAKKABI; DIGER 591 38.224 0 |- 100

JAPONYA'DAN DERI - DERI MAMULLERI iTHALATI 297.791 488.259 362979 |- 26
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