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ligide kayitlt yazilarinda, Birliginiz “Yeni Pazarlar Komitesinin Japonya'y1 hedef%'ﬁ(? - /6 6
olarak belirlediginden bahisle, yapilacak (aaliyetler konusunda Miisavirligimizin gorisleri talep
edilmektedir.

llgi: 02.09.2008 tarih ve B.02.1.DTM.5.10.01.09-733/10854 sayili yaziniz.

Japonya ile ticari iligkilerdc en &ncelikli husus siirekliliktir. Bilindigi uzere, Japonya
pazarina yonelik olarak daha &nceden bazi tamitim faaliyetleri gerceklestirilmis olmakla
birlikte, bu faaliyetlerin devam getirilemediginden, aslinda yapilmis olan faaliyetlerin etkileri
de hizlt bir sekilde tiikenmistir. Bir anlamda her tamitim faaliyeti yeni bir baslangi¢ olarak
kalmigtir. Bu nedenle, Japonya pazan sdzkonusu oldugunda, tanitim faaliyetlerinin uzun vadeli
olarak programlanmas) elzemdir. Dolayistyla, Japonya igin “cok yillik” program hazirlanmas
gerektigi unutulmamalidir.

Japon ithalatg1, “sifir hata” anlay; ile ticari iliski gelistirme egilimindedir. Dolayisiyla,
Uriin kalitesi, teslim sireleri, 5demelerde diizenlilik gibi ticari iligkinin her alaninda ve
ayamasinda, son derece detayct bir yaklasim igerisinde olan ithalatg: ile muhatap olunacag)
bilinmelidir.

Karar alma stirecinin uzun olmasi, Japonya ile ticari iligkilerin gelistirilmesinde Snemli
sikintlardan birisidir. Aynica. karsihkh gliven iliskisinin olusmasi da zaman almaktadir. Bu
nedenle kiigiik partiler halinde baslayan ticari iliskinin siirekli ve anlamli hale gelmesi 7aman
alan ve sabir gercktiren bir siiregtir.

Stok maliyetlerinin diger ulkelerle kiyaslanamayacak dlgtide yuksek olmasi, kiigiik
partiler halinde ve diizenli mal sevkiyati sistemini gelistimmistir. Bu diizenli mal akisinda sorun

¢tkmasi ticari iliskinin sona ermesine neden olabilmektedir.

Japonya'da farkli zevk ve tercihlerin yami sira. farkli heden dlgtilerinin bulunmasi, bu
iilke igin Gzel Gretim yapilmasini gerektirmektedir.

Japonya pazarina yonelik girisimler agisindan fuarlara istirak etmek Snemli araglardan
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birisidir. Ancak, bu fuarlara katilimda, katthmer firmalarin srekliligi, fuar alaninin etkili ve
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Adres: Turkish Embassy, Office of the Commercial Counsellor

gosterisli bir sekilde dizenlenmcsi gibi faktdrlcr dnemlidir. Ulkeric tarafindan ulusal veya
bircysel olarak baz1 fuarlara istirak edilmekle birlikte, dzellikle katithmel firmalarin surekliligi
agisindan sorun bulunmaktadir.

Tei: 81-3-3470 6723 & 3470 5131
Fax:81-3-3470 6280
E-mail: ditok@gol.com

2-33-6 Jingumae, Shibuya-ku, Tokyo 150, Japan
Web: www.musavirlikler.gov.
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Esasen diger bir tanitim yolu olan otellerde fuar yapilmas: ySntemi de kullanilmistir. Bu
yontem diger iilkelerce de yillardan beri kullamimaktadir. Bu tir etkinliklerin de uzun yillar
devam ettirilmesi gerekmekredir.

Japonya'da tanitim faaliyetlerinin maliyetinin ¢ok yUksek oldugu bilinmektedir. Bu
baglamda, eger uzun vadeli bir promosyon &ngériiliyor ise, ugun kaynaklarin yaratilmas:
gerekmektedir.

Japonya dinyadaki Oneml; ithalat¢tlardan birisi olmaya devam etmektedir. Ru
yercevede, uygun UrUn ve pazarlama yontemleriyle her sektsrin Japon pazarninda sanst
bulunmaktadir.

Halen Japonya pazarinin % 85’inden fazlasi, bagta Cin olmak tzere Uzak Dogu
iilkelerinin elindedir. Avripa k8kenli marka trinlerin payt yavas da olsa azalma cgilimindedir.
Ancak Misavirligimizce yapilan degerlendirmede, markali-pahali {iriinlerle ucuz Uzak Dogu
drdnleri arasinda, orta segmentte bir bosluk oldugu degerlendirilmekiedir. Bu baglamda,
Japonya’ya ySnelik olarak yapilacak uzun vadeli tanitim ¢alismalarinin hedefi bu orta segment
olmahdir.

Japonya'da iilkemizin hala bilinirlik sorunu meveuttur. Dolayistyla Tdrk Mal1 imaji
olusturulmasi. tamtim faaliyetinin temel unsurlarindan birisi olmaldir.

Yukandaki hususlarin bir arada degerlendirilmesi sonucunda. Japon pazarna etkili bir
sekilde girilebilmesi igin, biylk ticaret sirketleriyle isbirligi yapimas: fikri iizerinde
durulabilir. Mitsubishi, Itochu gibi son derece giicll, Japonya genelinde dagitim aglarina sahip
bu  girketlerin  birisiyle orwk  proje geligtirilmesi  halinde  sonug  alinabilecegi
degerlendirilmektedir. :

Bilgilerine arz cderim.
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