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1. Giriş:

Hong Kong, Çin Halk Cumhuriyeti’nden sonra dünyada en çok tekstil ürünü ihracatı yapan ikinci ülkedir.  Hong Kong tekstil sektörü, özellikle kalileti boyanmış ve baskı yapılmış kumaşları ile bilinmektedir.  Ayrıca, pamukdan iplik, denim ve   pamuklu örme tekstil ürünlerinde de Hong Kong uluslararası ticarette önemli bir yere sahipdir.  


Son yıllarda, Hong  Kong’daki birçok tekstil ürünleri imalatçısı, en son teknolojik yeniliklere sahip gelişmiş makina ve ekipmanları fabrikalarına kazandıran önemli yatırımlar yapmışlardır. Mekik dokuma tezgahı ve sonu açık rotor dokuma makineleri gibi modernize edilmiş tekstil makineleri Hong Kong tekstil  sanayinde yaygın olarak kullanılmaktadır. 


Uluslararası ticaretteki fiyat rekabetindeki pozisyonlarını daha da geliştirmek ve iyileştirmek amacıyla Hong Kong tekstil imalatçıları,  üretim birimlerini, katma değeri yüksek bir çok malın üretimine Hong Kong’da  devam etmekle birlikte özellikle ÇHC olmak üzere, üretim maliyetlerinin daha düşük olduğu ülkelere taşımışlardır.   


Tekstil sanayindeki tecrübeleri ile Hong Kong’lu firmalar tekstil ürünleri  ticareti alanında da yaygın şekilde faaliyet göstermektedir. Bazı uluslararası tekstil imalatçıları,  özellikle  Hong Kong ve Çin Halk Cumhuriyeti’ndeki  müşterilerine daha iyi hizmet verebilmek için Hong Kong’da bölgesel idare merkezlerini konuşlandırmışlardır.  


ÇHC’nin Dünya Ticaret Örgütü üyeliğine kabul edilmesi,  Hong Kong tekstil imalatçılarına önemli yeni iş imkanları sunmaktadır.   DTÖ Tekstil ve Giyim Anlaşması (the Agreement on Textiles and Clothing, ATC) uyarınca,  ÇHC menşeli tekstil ürünlerinin diğer DTÖ üyesi ülkelere ithalatında bulunan miktar kısıtlamalarının ÇHC’nin DTÖ üyeliğine kabul edilmesi sonrası bir takvime bağlı olarak son bulacak olmasının Hong Kong’lu tekstil ürünleri imalatçılarını üretim birimlerini daha büyük ölçüde ÇHC’ye taşınması yönünde teşvik edeceği ve böylece Hong Kong’lu firmaların üretim maliyetlerini azaltarak,  uluslararası piyasalardaki rekabet güçlerini artıracağı tahmin edilmektedir.  Ayrıca, ÇHC’nin DTÖ’ye karşı ulusal pazarını dışa açma konusunda verdiği taahütleri yerine getirmesi ile Hong Kong’lu tekstil imalatçılarının ÇHC’deki üretim kapasitesini ve tüccarlarının ÇHC iç pazarındaki satışlarını artırması beklenmektedir.   

Hong Kong Tekstil Sanayine İlişkin Bazı Rakamlar * :

Firma Sayısı **
1.312 İmalatçı (Mart 2001)

4.794 İthalatçı-ihracatçı (Aralık 2000)

İstihdam **
15.125 Kişi (İmalat)- Mart 2001

19.317 Kişi (Ticaret) – Aralık 2000

Gayri Safi Üretim (1999) **
12.168 milyar HK $

Katma Değer (1999) **
3.731 milyar HK $

(*): Sadece Hong Kong’daki üretim dikkate alınmıştır. 

(**): Yünden örme ürünler hariç tutulmuştur.

1 ABD Doları = 7,78 Hong Kong Doları (Sabit kur)


Tekstil sanayinde, 2001 yılı Mart ayı itibariyle imalat sektöründeki toplam  işgücünün % 7’sini oluşturan  15.125 çalışanı ile 1.312 işletme faaliyet göstermektedir.   1999 yılındaki 12,2 milyar HK $ üretimi, 3,7 milyar HK $ tutarında ülke ekonomisine kazandırdığı katma değeri ve 2000 yılındaki toplam  yerli üretim mal ihracatının % 6,7 sini oluşturan tekstil sanayi, Hong Kong’un en önemli sanayilerinden biridir.  


Son yıllarda, Hong Kong’da üretim maliyetlerinin artması ve Hong Kong Hükümetince doğal çevrenin korunmasına ilişkin katı ve üretim maliyetini artırıcı kuralların getirilmesi, artan sayıda Hong Kong’lu imalatçının katma değeri düşük ürünlerin üretimine ilişkin imalat ünitelerini ÇHC ve Güneydoğu Asya ülkelerine taşımasına  neden olmuştur.  Söz konusu firmaların, Hong Kong’daki üretim faaliyetleri, geliştirilmiş   boyama ve baskı kumaş üretimi ile kaliteli örme kumaş ve  ince dokuma gibi  gelişmiş ve katma değeri yüksek ürünlere odaklanmıştır. 


Uluslararası pazardaki rekabet güçlerini artırmak amacı ile bazı Hong Kong’lu tekstil firmaları,  ÇHC’li firmalarla stratejik ortaklık kurmuştur.  Örneğin pamuklu tekstil malları ürünleri imalatçıları,   ÇHC’li pamuk üreticileri ile stratejik ortaklık kurmuştur. 


Hong Kong tekstil sanayi yerel giyim sanayinin en önemli girdi sağlayıcısıdır. Hong Kong’daki tekstil fabrikalarının mevcutiyeti, yerel konfeksiyon sanayi için ihtiyaç duyulan malzemenin kısa zamanda ve uygun fiyatlarla temini açısından uluslararası piyasalardaki rekabetteki en önemli güvençelerinden  birini oluşturmaktadır.  Bugün,  Hong Kong tekstil ürünleri ihracatının önemli bir  bölümü Hong Kong’lu konfeksiyon firmalarının, özellikle ÇHC’de olmak üzere bölge ülkelerindeki üretim birimlerinin ihtiyaç duyduğu malzemeyi karşılamak üzere yapılmaktadır. 

2. Hong Kong Tekstil Ürünleri İhracatı 

Milyar

 HK $

(1 ABD $ = 7,78 HK $)
1999
2000
Ocak-Haziran 2001


Değer
Büyüme (%)
Değer
Büyüme (%)
Değer
Büyüme (%)

İhracat (Yerel Üretim)
9.488
- 12
9.164
- 3
4.168
- 11

Yeniden İhracat (Re-eksport)
85.710
- 5
95.573
+ 12
43.107
- 6

ÇHC Menşeli Malın Yeniden İhracatı
42.487
+ 1
50.952
+ 20
23.777
- 2

Toplam İhracat
95.198
- 6
104.737
+ 10
47.275
- 7

Hong Kong Tekstil Ürünleri İhracatının Ülkelere Göre Dağılımı

Ocak-Haziran 2001 Dönemi İlk Dokuz Ülke 
1999
2000
Ocak-Haziran 2001



Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%

Çin Halk Cumhuriyeti
67,3
- 8
67
+ 10
67,4
- 5

ABD
3,7
+ 12
3,9
+ 16
3,9
- 10

Bangladeş
2,4
- 2
2,3
+ 6
2,4
- 8

Filipinler
2,5
+ 16
2,3
-
2,2
-12

Endonezya
2,0
+ 6
2,0
+ 15
2,2
- 3

Sri Lanka
2,1
-
2,0
+ 7
1,9
- 9

Tayland
1,8
 +14
1,9
+ 19
1,8
- 11

Kamboçya
0,9
+ 67
1,5
+ 81
1,5
- 17

Macau
1,6
- 3
1,0
- 8
1,1
- 7

Hong Kong Tekstil Ürünleri İhracatının  Ürün Gruplarına Göre Dağılımı

Ürün Grupları
1999
2000
Ocak-Haziran 2001


Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%

Tekstil İplik
21,1
 -9
22,5
+ 17
26,5
+ 7

Dokuma Kumaşlar
47,4
 - 7
44,4
+ 3
41,6
 - 11

- Pamuklu Kumaşlar
25,2
 - 1
23,3
+ 2
23,0
- 10

- El-işi Tekstil Malzemeleri
17,8
- 10
16,4
 + 2
14,9
 -15

- Diğerleri
4,5
- 20
4,7
 + 15
3,7
 - 5

Örülmüş veya Kroşe Kumaşlar
15,9
- 1
17,6
+ 22
16,9
 - 8

Özel İplikler ve Kumaşlar
7,1
- 5
6,7
+ 5
6,6
- 8

Aksesuarlar
3,8
+ 2
4,2
+ 20
4,0
- 13

Diğer Sektörlerde Aksesuar Olarak Kullanılan Tekstil Ürünleri
4,3
 +2
4,2
+ 8
4,1
- 12

Yer Örtüleri
0,4
- 23
0,4
- 2
0,3
+ 11

(*):  Yukarıdaki tabloların hazırlanmasında Hong Kong’lu tekstil firmalarının diğer bölge ülkelerindeki üretimleri hesaba katılmadığından Hong Kong’un toplam tekstil ihracatını yansıtmamaktadır. 

2000  yılındaki güçlü iyileşmeden sonra, 2001 yılının ilk altı ayında Hong Kong’un toplam tekstil ihracatı yıllık bazda % 7 oranında düşmüştür. Toplam  tekstil ihracatının % 90’ını oluşturan re-eksport ise, aynı dönemde yıllık bazda % 6 oranında azalmıştır.   Re-eksport edilen tekstil ürünlerinin yaklaşık yarısı ÇHC menşeli olup,  ÇHC menşeli tekstil ürünlerinin re-eksportunda 2001 yılının ilk altı ayında yıllık bazda % 2 düşüş kaydedilmiştir.   Yerel üretim tekstil mallarının ihracatının ise, aynı dönemde yıllık bazda % 11 oranında azaldığı tespit edilmiştir.  

Tekstil ipliği ve yer örtüleri hariç tutulduğunda diğer alt mal gruplarında ihracat düşüşü görüşmüştür. Hong Kong’un toplam tekstil ürünleri ihracatının % 42’sini dokuma kumaşlar, % 27’sini tekstil ipliği ve % 17’sini örme kumaşlar oluşturmaktadır.  2001 yılı Ocak-Haziran döneminde, dokuma kumaş ve örülmüş veya kroşe kumaşların ihracatı yıllık bazda sırasıyla % 11 ve % 8 düşmüştür. 

Hong Kong’un  tekstil ürünleri ihracatının en  önemli   pazarı Asya bölgesi ülkeleridir.  Hacim olarak bakıldığında Hong Kong’un toplam tekstil ihracatının  % 85’ini oluşturmaktadır.  Hong Kong’un tekstil ihracatında ilk on sırayı paylaşan ülkelerin sekizi (8)  Asya bölgesindendir. 2000 yılında Hong Kong’un toplam tekstil ihracatının % 67’sini oluşturan ÇHC ilk sırada ve % 4’lük paya sahip ABD ise, ikinci sırada  yer almaktadır.  

3. Satış Kanalları:  


Hong Kong,  en önemli tekstil üretim merkezlerinden ve aynı zamanda uluslararası piyasalara konfeksiyon ve tekstil ürünleri  sağlayan önemli ticaret merkezlerinden biridir.    Hong Kong tekstil sanayi, yerel ve yabancı konfeksiyon üreticilerine  ve tekstil ürünleri tüccarlarına aynı zamanda hizmet verebilecek kabiliyettedir.  Yakın zaman önce, bir Alman firması olan ve dünyanın en büyük viskos filemant iplik üreticisi ENKA GmbH & Co.,  Hong Kong ve çevre ülkelerine olan satışlarının koordinasyonu için bölgesel idari merkezini Hong Kong’da konuşlandırmıştır.  


Son yıllarda, Hong Kong firmaları tekstil ürünleri üretmek yerine bu malların ticareti ile daha çok ilgilenmeye başlamışlardır.  Hong Kong ve ÇHC konfeksiyon ürünleri imalatçıları ile geliştirilen iş bağları çerçevesinde Hong Kong’lu tekstil imalatçıları veya ticareti ile ilgilenen firmalarının bölgedeki güçlerinin bir başka ülke firması tarafından azaltılması yakın zaman içinde mümkün görülmemektedir. 


Hong Kong tekstil sanayi,  kısa bir süre içinde temin edilecek şekilde genel ya da spesifik bir mal grubundan geniş bir çeşitlilikte kaliteli ürünlerin imalatını yapabilecek kabiliyettedir.  Hong Kong tekstil sanayinin rekabet gücü, yüksek kalite ve  moda akımlarına ve talebe  çabuk cevap şeklindeki özelliklerinden kaynaklanmaktadır.  Hong Kong aynı zamanda dünya çapında belirli kalite düzeyi, uzmanlık ve hızlı üretim özellikleri ile bilinmektedir.  


Hong Kong,  tek bir  noktada yeni ve moda kumaşları ile diğer tekstil ürünlerini satın almak isteyenler için ideal bir ticaret merkezidir.   Yılda iki kez Hong Kong’da düzenlenen Interstoff Asia/International Fabric Show, kumaş üreticilerini ve müşterilerini bir araya getiren önemli pazarlama ve mal temin etme platformlarından biridir.


4. Hong Kong Tekstil Sanayindeki Son Gelişmeler:  


Son yıllarda,  üretim maliyetlerinin yükselmesi ve doğal  çevrenin korunmasına ilişkin sınırlamaların artmasına bağlı olarak,  Hong Kong tekstil ürünleri imalatçıları,  özellikle ÇHC olmak üzere  Güneydoğu Asya ülkeleri gibi düşük üretim maliyetine sahip ülkelere üretim birimlerini taşımışlardır.   Sınırlı sayıda  firma da Meksika ve Karayip bölgesi ülkelerini kapsıyacak şekilde batı  kürede yer alan ülkelerde üretim yapmaya başlamıştır.  Bu ülkelere yapılan yatırımlarda,  söz konusu ülkelere,  Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anlaşması (the North America  Free Trade Agreement, NAFTA) ve Ticaret ve Kalkınma Kanunu 2000 (Trade and Development Act 2000) gibi  ABD’nin tarafı olduğu  ya da ilgili ABD kanunları çerçevesinde tanınan tercihli ticaret  düzenlemelerinden istifade etmek amaçlanmıştır.  Ayrıca,  Afrika Büyüme ve Fırsat Kanunu (African Growth and Opportunity Act, AGOA) çerçevesinde,  tercihli ticaret imkanları tanınan  Afrika ülkelerinde tekstil fabrikaları  kurulmuştur. 


Hong Kong tekstil sanayi,  ÇHC, Endonezya, Hindistan ve Pakistan gibi  düşük üretim maliyetli ülkelerin  ürünleri nedeniyle uluslararası piyasalarda ciddi bir rekabet ile karşı karşıyadır.  Ayrıca,  Meksika ve ülkemiz Türkiye,  ABD ve AB pazarlarında en ciddi rakipler olarak görülmektedir.  Öte yandan,  el-işi lif üretimine odaklanmış Japonya, Güney Kore ve Tayvan  tekstil sanayileri, genel olarak pamuklu tekstil ürünleri imalatı yapan Hong Kong’lu firmalar  için doğrudan bir rekabet unsurunu oluşturmamaktadır.  Ayrıca, ABD’li  hem pamuklu hem el-işi lif tekstil ürünleri tedarikçileri  de Hong Kong’lu imalatçılar ile rekabet etmektedir. 


Uluslararası pazarlardaki sert rekabet karşısında, Hong Kong tekstil ürünleri imalatçıları orijinal dizaynlı sofistike tekstil ürünleri imalatına yönelmiştir.  Bugün, Hong Kong’daki tekstil sanayi,  diğer ülkelerde bulunan fabrikalarda düşük katma değerli mallar üretirken Hong Kong’da satış ve pazarlama, kalite kontrol, dizayn ve ürün geliştirme  gibi yüksek katma değerli faaliyetleri gerçekleştirilmektedir. 


Hong Kong tekstil sanayi,  sermaye yoğun ve gelişmiş makina ve aksamlarına yatırım yaparak en son teknolojik yenilikleri üretim süreçlerine kazandırmaktadırlar. Gelişmiş üretim teknolojileri Almanya, İsviçre ve Japonya’dan ithal edilmektedir. Mekiksiz dokuma tezgahı (shuttleless loom) ve open-end eğirme makinası gibi  modern tekstil araçları yerel  üreticilerce yaygın şekilde kullanılmaktadır.  Bu sayede, Hong Kong tekstil imalatçıları geniş çeşitlilikte lif, iplik ve kumaş üretme kabiliyetine sahiptir. 

5.  Hong Kong Tekstil Ürünleri İhracatını Etkileyen Uluslararası Ticaret Önlemleri:

DTÖ çerçevesinde imzalanan Tekstil ve Giyim Anlaşması (The Agreement on Textiles and Clothing, ATC), 1995 yılından başlamak üzere 10 yıllık bir süreçde Dünya Ticaret Örgütü üyesi ülkelerin arasındaki ikili ticarette tekstil ve konfeksiyon ürünleri için getirilen miktar kısıtlamalarının belirli bir takvim sonunda kaldırılmasına temel oluşturmaktadır.   Uluslararası tekstil ve konfeksiyon ürünleri ticaretindeki miktar sınırlamalarının kaldırılarak daha liberal bir düzenin kurulmasına ilişkin süreçin üçüncü aşaması 1 Ocak 2002 yılında başlamış olup, üçüncü aşama sonunda herhangi bir miktar sınırlaması ile karşılaşılmadan ticareti yapılabilen tekstil ve konfeksiyon ürünlerinin genele oranı % 51’in üstünde olacaktır.  Kanada, ABD ve Avrupa Birliği’nin dahil olduğu DTÖ üyesi ülkeler,  ATC’de belirtilen takvime uygun olarak tekstil ve konfeksiyon ürünlerinden seçilmiş katagorilere ilişkin miktar sınırlamalarını kaldıracaklardır. 

ATC çerçevesinde, 2005 yılına kadar  tekstil ürünleri ithalatına ilişkin miktar kısıtlamalarının tamamen kaldırılmasının küreselleşen tesktil ürünleri imalatındaki verimliliği artırması beklenmektedir.   Asya Bölgesindeki tekstil ürünleri imalatının hacimsel olarak önemli ölçüde artması beklenmektedir.  Buna paralel olarak, Hong Kong’un, özellikle ÇHC olmak üzere,  Asya kıtası ülkelerine olan tesktil ürünleri  ihracatının hızla artacağı tahmin edilmektedir.


ÇHC’nin Dünya Ticaret Örgütü üyeliğine kabul edilmesi,  Hong Kong tekstil imalatçılarına önemli yeni iş imkanları sunmaktadır.   DTÖ çerçevesinde Tekstil ve Giyim Anlaşması (the Agreement on Textiles and Clothing, ATC) uyarınca, ÇHC menşeli tekstil ürünü malların ithalatında bulunan kotaların ÇHC’nin DTÖ üyeliğine kabul edilmesi ile bir takvime bağlı olarak son bulacak olmasının, Hong Kong’lu tekstil ürünleri imalatçılarını daha büyük ölçüde üretim birimlerini ÇHC’ye taşınması yönünde teşvik edeceği ve böylece Hong Kong’lu firmaların, maliyet ve fiyat konusundaki rekabet güçlerini daha da  artırabileceği düşünülmektedir.  Ayrıca, ÇHC’nin DTÖ’ye karşı ulusal pazarını dışa açma konusunda verdiği taahütleri yerine getirmesi ile Hong Kong’lu tekstil imalatçılarına ve tüccarlarının,  ÇHC iç pazarındaki satışlarını artırması beklenmektedir. 


Ayrıca,  ABD,  Karayipler ve Aşağı Sahra Afrika ülkeleri ile olan ticaretini geliştirmek amacıyla  tek taraflı  olarak ikili ticarette bazı kolaylıklar tanımıştır.  ABD, söz konusu ülkelerden ithal edilecek belirli tekstil ürünleri ithalatında miktar sınırlamaları ve gümrük vergileri konusunda 1 Ekim 2000 tarihinden itibariyle uygulanmaya başlanan bazı   kolaylıklar getirmiştir.  Karayipler bölgesinde bulunan 24 ülke ve Aşağı Sahra Afrikasındaki 48 ülke istenen gümrük işlemleri yapıldığı ve kanunsuz sınır aşan taşımacılığı önlüyecek bir sistem geliştirildiği takdirde anılan kolaylıklardan yararlanabileceklerdir.   ABD’de tekstil ürünleri parakende ticaret alanında faaliyet gösteren firmaların ve ithalatçıların, ABD tarafından kolaylıklar sağlanan söz konusu ülkelere tekstil ürünleri tedarik etme konusunda daha fazla başvurmaları sonucu  Hong Kong’un tedarikçi şirketler de  bahsekonu ülkelere yönelmiştir.  Bugün, istenen önşartları yerine getiren ve anılan kolaylıklardan yararlanabilen 9 Afrika  ülkesi bulunmaktadır:  Botswana, Etiyopya, Kenya, Lesotho, Madakasgar, Malawi, Mauritius, Güney Afrika ve Swaziland.


Doğal çevrenin korunmasına ve mal güvenliğine ilişkin  küresel hassasiyetin artması Hong Kong’lu tekstil imalatçıları için yeni zorluklar oluşturmaktadır.  Örneğin Avrupa Birliği’nde ozona zarar verici malzemelerin kullanıldığı malların ithalatı yasaklanmıştır.  Bu çerçevede, uzun vadede ÇHC’de de çevresel tahribat konusunda daha hassas bir yapının geliştirilmesi sonucu bugün ÇHC’de yerleşik özellikle tekstil  ürünleri boyama sanayi gibi alanlarda tekstil üretimi maliyetlerinin  yükselmesi beklenmektedir. 


6. Tekstil Ürünlerindeki Son Eğilimler:  


Tekstil sektöründeki değişimler,  moda sanayinin ihtiyaçları  ve eğilimleri ile doğrudan bağlantılıdır. Spor giyimdeki eyilime bakıldığında, en çok tercih edilen konfeksiyon ürünlerinin rahat, kolay giyilen ve dayanaklı mallar olduğu görülmektedir.  Genel olarak, kullanılan malzeme ve renklerin birlikte kullanımının şekli yeni akımlar oluşturmaktadır.  


Bugünlerde, yüksek performanslı tekstil ürünleri (akıllı tekstil ürünleri olarakta adlandırılmaktadır), artan şekilde konfeksiyon ve moda sanayinde kullanılmaktadır.  Geliştirilen işlevler ve yüksek düzeyde rahatlık ile çok amaçlı kumaşların hareketli insanlar ve spor giyim için üretilen mallarda kullanımının artacağı beklenmektedir.  Örneğin, su geçirmez,  çabuk kuruyan, anti-bakterial ve koku önleyici gibi işlevleri olan kumaşlara olan ilginin artması beklenmektedir. 


Büyük moda fuarı organizatör firmalarından EXPOFIL’in uzmanlarınca, 2002-2003 yıllarında  sıcak ve parlak  kumaşlara doğru bir eyilimin olacağı ve tercih edilen renklerin de kehribar sarısı ve inci grisi olması beklenmektedir. Bir diğer büyük organizatör firma HEIMTEXTILE ise, söz konusu dönemde bireyselciliğin ön plana çıkaçağını tahmin etmektedir. 


II) Hong Kong Konfeksiyon Sanayi: 

1. Giriş:

Hong Kong konfeksiyon sanayi tecrübesi, özel yetenekleri ve yeni teknolojilerin üretim sürecine hızla adaptasyonu  ile uluslararası ticarette iyi bir yere sahiptir.  Hong Kong konfeksiyon sanayi, kısa sürede çok çeşitli  ve kaliteli ürünün üretebilmesi ve ihraç edebilmesi  ile yabancı ülke ithalatcılarının çalışmayı tercih ettiği bir sanayi haline gelmiştir.  Bugün Hong Kong, ÇHC’den sonra ikinci en çok  konfeksiyon ürünü ihraç eden ülkedir. 


Hong Kong konfeksiyon imalatçıları, üretimlerini birden çok ülke ya da bölgede, özellikle ÇHC’de gerçekleştirmede tecrübe kazanmışlardır. Diğer ülkelerde yapılan üretimlerden üretim maliyetlerinde tasarruf sağlanmakta ve mal menşenin çeşitlendirilmesi ile konfeksiyon ürünlerinin ithatında miktar kısıtlaması uygulayan ülke pazarlarına girmede avantaj elde edilmektedir. 

Yabancı ülkelerde oluşturulan üretim ağı ile birlikte taşıma, bankacılık gibi alanlardaki güçlü alt yapısının yardımı ile Hong Kong,  dizayn ve üretimden, pazarlama ve dağıtıma kadar tüm servisleri sağlayan önemli bir uluslararası konfeksiyon  ürünleri tedarik merkezi konumunu kazanmıştır. 


ÇHC’nin DTÖ üyeliğine kabul edilmesi, Hong Kong’lu firmaların ÇHC’deki üretilen konfeksiyon ürünlerinin iharacatında diğer ülkelerce ithalatta uygulanan kısıtlamaların azalmasına ve ayrıca, Hong Kong firmalarının daha geniş ve serbest şekilde ÇHC iç pazarında faaliyette bulunmasını  sağlıyacaktır.   

Hong Kong Konfeksiyon Sanayine İlişkin Bazı Rakamlar * :

Firma Sayısı 
2.562 İmalatçı (Mart 2001)

15.736 İthalatçı-ihracatçı (Aralık 2000)

İstihdam 
44.771 Kişi (İmalat)- Mart 2001

89.809 Kişi (Ticaret) – Aralık 2000

Gayri Safi Üretim (1999) 
39.503 milyar HK $

Katma Değer (1999) 
10.785 milyar HK $

(*): Sadece Hong Kong’daki üretim dikkate alınmıştır. 


Konfeksiyon sanayi Hong Kong’un en önemli sektörlerinden birini oluşturmaktadır.   Söz konusu sektörün üretim büyüklüğü 1999 yılında 39,5 milyar HK Dolarına ulaşmıştır. Konfeksiyon sanayi, Hong Kong’un en fazla istihdam sağlayan sektörüdür.  2000 yılı rakamları ile konfeksiyon sektöründe 2.562 işletme,  44.771 kişiye iş imkanı sağlanmaktadır.   Ayrıca, konfeksiyon sektörü, yerel üretim kaynaklı ihracatın % 42,8 oluşturmaktadır.  Hong Kong,  söz konusu yerel konfeksiyon sanayinin yanısıra re-eksport faaliyetleri ile ÇHC’den sonra uluslararası piyasalara en fazla konfeksiyon ürünleri ihracatı yapan ikinci ülke konumundadır. 


Hong Kong konfeksiyon sanayinin gelişimi  Hong Kong sınırlarını aşmaktadır.  Hong Kong konfeksiyon sanayi,  üretim maliyetlerini azaltmak, DTÖ üyesi ülkelerce ithalatta uygulanan miktar kısıtlamalarında daha geniş şekilde yararlanmak ve  çeşitli ticaret önlemleri  ile ithalatı engellemeye çalışılan ülkelere yatırım yapılarak pazara girişi sağlamak amaçları ile diğer ülkelere  üretim birimlerini taşımışlardır.  Söz konusu üretim birimlerini yabancı ülkelere transfer etme eğilimi sonuçu Hong Kong’daki imalat faaliyetlerinde azalma olmuştur. 


Hong Kong,  sadece konfeksiyon ürünlerinin imalatının yapıldığı bir yer değil aynı zamanda uluslararası  konfeksiyon ürünleri ticaretinde önemli bir merkezdir.  Konfeksiyon ürünleri ticareti ile iştigal Hong Kong firmaları,  satış ve pazarlama, kalite kontrol, lojistik hizmetler,  konfeksiyon ürünleri dizaynı ve uluslararası ve ulusal kurallar ve düzenlemeler hakkında tecrübeli ve bilgi sahibidirler.  Konfeksiyon ürünleri ticareti ile iştiğal Hong Kong’lu firmalar , 15.736 firma ve 89.809 çalışanı ile Hong Kong’daki  en büyük ithalat-ihracat grubunu oluşturmaktadır.  

2. Hong Kong Konfeksiyon  Ürünleri İhracatı:


Hong Kong’un toplam konfeksiyon ürünleri ihracatı 2001 yılının ilk yedi ayında yıllık bazda % 3 oranında artmıştır.  Hong Kong’un re-eksport ettiği konfeksiyon ürünleri ve aksesuarları aynı dönemde % 8,4 artarken yerel üretim ile imal edilen malların ihracatında ise % 5,3’lük bir düşüş kaydedilmiştir.   Uluslararası piyasalardaki talep daralması Hong Kong yerel üretimi olan malların ihracatında düşüşe ve Hong Kong’lu firmaların daha hacimli olarak ÇHC iç pazarına yönelmesine  neden olmuştur.  


Hong Kong, ÇHC’deki düşük üretim maliyetlerinin yardımı ile global ekonomideki yavaşlamaya rağmen belirli konfeksiyon ürünlerinde uluslararası pazarlarda rekabet edecek fiyatta  ürün arz edilebilmektedir.  Bununla birlikte konfeksiyon ürünleri ihracatı ile iştiğal Hong Kong’lu firmaların uzmanları,  yabancı ülke alıcılarının yeni sipariş verme konusunda çekingen davrandıklarını belirtmektedirler. 


Ekonomik yavaşlama, ABD tüketicilerini yeni sparişler verme konusunda çekingen davranmaya itmiştir. 11 Eylül 2001 tarihindeki ABD’ye yönelik terörist saldırı söz konusu çekingenliğin derinleşmesine neden olmuştur.   İhtiyaç fazlası stoklamanın maliyet  riskinden kaçınmak amacı ile Amerikalı alıcılar küçük miktarlarda  sipariş vermeyi  tercih etmeye başlamışlardır.  Fiyatlarda ve talepde önemli düşüşlere rağmen Hong Kong’lu firmalar, güçlü finansal yapıları  ve  kısa sürede mal tedarik edebilme özellikleri ile  global ekonomideki olumsuzlukların konfeksiyon ürünlerine olan talep üzerindeki etkilerine hızlı  cevap verebilecek kabiliyetdedir.  Hong Kong’lu küçük ve orta  ölçekli işlelmeler ile yapılan görüşmelerde,  bu firmaların ABD ekonomisinin  yakın gelecekde durgunluktan kurtulamıyacağı beklentisi ve buna uygun hazırlık içinde oldukları görülmüştür. 


Avrupa Birliğinin  yeni para birimi EURO’nun ABD Doları gibi diğer paralar karşısındaki  güçsüzlüğü  kaynaklı olarak, 2001 yılının ilk yedi ayında Hong Kong’un  EURO bölgesine yaptığı konfeksiyon ürünleri ihracatında düşüş yaşanmıştır.   İngiltere’ye yapılan ihracatta yıllık bazda 2001 yılının ilk yedi ayında % 6,7 oranında bir yükselme olurken,  Almanya’ya ve Hollanda’ya yönelik ihracatta sırasıyla % 13,9 ve % 3,5 oranlarında azalma kaydedilmiştir.  Hong Kong’lu firmalar,   AB ithalatçılarının EURO’daki değer kaybı nedeniyle tüketicinin alım gücündeki düşüşün bertaraf edilmesi amacıyla tekstil ürünlerinin fiyatlarında indirim talep ettikleri tespit edilmiştir.  Ayrıca, başta ÇHC olmak üzere, Doğu Avrupa ve Magreb  ülkelerinin (Fas, Cezayir ve Tunus) konfeksiyon  ürünlerindeki rekabet gücünün artması  Hong Kong’lu firmalar için bir başka tehditi oluşturmaktadır. 


Japonya’da, genel olarak tüketicilerin daha ucuz ama kaliteli ürünleri satın almayı eski yıllara göre daha fazla oranda tercih etmeye başladığı görülmektedir.  Hong Kong’lu uzmanlarca, Japon parakende satış mağaza zinciri UNIQLO’nun başarısının arkasında  ucuz t-şört, pantolon ve pamuklu bluz satışlarının yatmakta olduğu ifade edilmektedir.   Hong Kong’lu firmalar, Japon ekonomisindeki durğunluğa rağmen   Japon ithalatçılarından aldıkları sparişleri koruyabilmişlerdir. 2001 yılının ilk yedi ayında Hong Kong’un Japonya’ya tekstil ürünleri ihracatında % 12 oranında bir artış kaydedilmiştir. Ancak, özellikle geleneksel Japon parakende satış mağazaları olmak üzere, Japonya’daki parakende ticaret işi genel olarak yabancı firmalara kapalı yapısını korumaktadır.  Hong Kong’lu firmalar, söz konusu Japon parakende satış mağazalarına değil bazı süpermarket zinciri mağazaya satış yapabilmektedir. Son zamanlarda artan eğilim, Japon ithalatçıların konfeksiyon ürünlerini ÇHC’den ve özellikle Japon şirketlerce işletilen ya da mülkiyetinde bulunan ÇHC’de üretim yapan firmalardan satın alma şeklindedir. 


Hong Kong konfeksiyon ürünleri ihracatına mal bazında bakıldığında, 2001 yılının ilk yedi ayında, dokuma kumaşdan giysilerde % 3 ve  bayanlar için olan  dokuma kumaşdan giysilerde % 7 artış sağlamıştır.  Bayanlar için örme kıyafetlerde % 3 yükseliş kaydedilirken  baylar için olanda ise,  % 7 oranlarında  düşüş tespit edilmiştir.  Ayrıca, konfeksiyon ürünleri için aksesuarların ihracatı da % 4 oranında artmıştır. 

Milyar

 HK $

1 ABD $ = 7,78 HK $
1999
2000
Ocak-Temmuz 2001


Değer
Büyüme (%)
Değer
Büyüme (%)
Değer
Büyüme (%)

İhracat (Yerel Üretim)
74.251
- 1 
77.415
 + 4
39.378
- 5,3 

Yeniden İhracat (Re-eksport)
99.308
+3 
111.268
+ 12
60.025
+ 8,4

ÇHC Menşeli Malın Yeniden İhracatı
94.472
+2 
104.572
+ 11
56.058
+ 7,0

Toplam İhracat
173.559
+ 1
188.684
+ 9 
99.404
+ 3,0

Hong Kong Konfeksiyon Ürünleri İhracatının Ülkelere Göre Dağılımı

Ocak-Haziran 2001 Dönemi İlk On Ülke 
1999
2000
Ocak-Temmuz 2001



Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%

ABD
34,5
- 2
34,5
+ 8 
34,1
+ 4

Çin Halk Cumhuriyeti
11,2
+ 12
10,8
+ 4 
11,5
+ 3 

İngiltere
8,8
+ 7
8,6
+ 6
8,7
+ 7

Japonya
7,2
- 6 
8,4
+ 27
8,3
+12

Almanya  
7,5
- 2
6,6
-  4
6,0
- 14

Kanada   
2,6
- 5
2,6
+ 9
3,0
- 18

Hollanda
2,8
 - 2
2,8
+ 9
2,8
- 4 

Fransa  
2,5
+ 5 
2,4
+ 4 
2,5
- 1 

Avustualya
2,0
+ 1
2,1
+ 15
2,1
- 4

Panama
1.9
- 4
1,9
+ 6
2,0
+ 5

Hong Kong Konfeksiyon Ürünleri İhracatının  Ürün Gruplarına Göre Dağılımı

Ürün Grupları
1999
2000
Ocak-Temmuz 2001


Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%
Pay

%
Büyüme

%

Dokuma Kumaşdan Giysiler
38,6
 -1
37,8
+ 6 
39,6
+ 3

- Baylar için 
15,0
 - 5
14,7
+ 6
14,0
 - 3 

- Bayanlar için
23,5
 + 1
23,1
+ 7
25,6
 + 7

Örme Kumaşdan Giysiler 
17,5
+  3
15,9
 - 2
15,7
 *

- Baylar için 
5,1
- 8 
4,7
 + 1 
4,4
 - 7

- Bayanlar için
12,5
+ 9
11,2
- 3 
11,4
 + 3

Giyim Aksesuarları
9,8
+ 3
10,9
+ 20
11,1
+ 4

- Tekstil kumaşdan
4,3
+ 11
4,6
+ 16
4,9
  + 9

- Diğer kumaşlardan
5,5
 - 3
6,3
+ 24
6,2
    *

Diğerleri
34,1
+ 2
35,5
+ 13
33,6
+ 2

(*) : Belirsiz

PAZAR ÜLKE
Yerel  İmalat Konfeksiyon Ürünleri İhracatında Kota Kullanım Oranları

(Tekstil ürünleri dahil edilmiştir.)


1999

(%)
2000

(%)
Ocak-Ağustos 2000

(%)
Ocak-Ağustos 2001

(%)

ABD
81,0
85,9
59,2
53,4

AB
56,6
56,7
40,2
34,0

Kanada
48,3
48,1
31,9
33,4

Yukarıda verilen ticaret rakamaları, Hong Kong’lu firmaların diğer ülkelerdeki üretim faaliyetleri sonuçu elde edilen ve daha sonra ihracatı sağlana malların hesaba katılmaması nedeniyle Hong Kong’lu firmaların konfeksiyon ticaretindeki gerçek yerini göstermemektedir. 


3. Satış Kanalları:


Hong Kong konfeksiyon ürünleri imalatçılarının müşterileri ile çok kapsamlı ve güçlü bağları bulunmaktadır.  Hong Kong’lu şirketler, çok geniş bir müşterinin  tercihlerini anlama ve bunlara uygun olarak üretim stratejilerini mümkün olan en kısa sürede yeniden şekillendirebilmektedir.   Ayrıca, Hong Kong’lu ihracatçılar, menşe, miktar kısıtlamaları, gümrük vergileri ve ithalatta  istenen belgeler gibi konfeksiyon ürünleri ticaretini ilgilendiren uluslararası ve ulusal kurallar ve düzenlemeler konusunda kapsamlı bilgi ve tecrübe sahibidirler.   Hong Kong’lu konfeksiyon ürünleri imalatçıları, kesim,  dikim ve aksesuarlar konularında da  faaliyet göstermekle birlikte artan şekilde dizayn ve marka geliştirme, kalite kontrol, lojistik ve materyal sağlama gibi katma değeri yüksek konfeksiyon sanayi alt sektörlerine yönelmektedirler.


Bazı iyi teşkilatlanmış yerel konfeksiyon ürünleri imalatçısı Hong Kong’lu firma, iç ve dış pazarlarda parakende satış faaliyetlerinde bulunmaktadır.  Söz konusu firmaların çoğunun Pekin, Londra, New York, San Francisco, Şangay, Singapur, Sidney, Taipie ve Tokyo gibi önemli merkezleri de kapsıyan  uluslararası parakende satış mağaza zinciri mevcuttur.  Crocodile, Episode, Esprit, G-2000, Giordano, Heng Ten, Jean West, Moiselle ve U-2 gibi birçok tanınmış Hong Kong’lu firmaların parakende satış mağazaları zinciri bulunmaktadır. 


Hong Kong, Asya bölgesindeki en önemli ticaret merkezlerinden bir olarak  konfeksiyon ürünleri ticareti ile iştiğal birçok uluslararası firmanın bölgesel koordinasyon merkezi görevini sürdürmektedir. Macy’s, J.C. Penney, Federated, Karstadt Quelle, C&A gibi Amerikan ve Avrupalı büyük mağazalar, Kmart, Sears ve Carrefour gibi indirim mağazaları, The Gap, The Limited gibi özel marka zincir mağazalar, Otto ve Great Universal Stores gibi posta ile spariş şirketlerinin önemli tedarik merkezlerinden birisi Hong Kong’dur.  Calvin Klein, Donna Karen, Ralph Lauren, Tommy Hilfiger ve Yves Saint Laurent gibi birçok ünlü marka satın alım ofisleri veya Hong Kong’lu firma aracılığı ile Hong Kong’dan mal tedarik etmektedir. 


4.  Hong Kong Konfeksiyon Sanayindeki   Son Gelişmeler:


ABD ve AB’de konfeksiyon ürünlerine olan talepdeki daralma nedeniyle küçük ölçekli parakende satış mağazaları büyük ölçekli zincir parakende mağazalar karşısındaki mücadelerinde zor durumdadır.  Konfeksiyon ürünleri  tedarikçileri  karşısında en uygun fiyatı almak konusunda en güçlü konumda olan indirim mağazaları ve büyük ölçekli  zincir mağazalar Amerikan tüketicisinin daha çok tercih ettiği alışveriş merkezleri olmaya başlamıştır.  Hong Kong’lu firma yetkililerince, Hong Kong’un ihraç ettiği malların fiyatlarının daha da ucuzlatılması konusunda söz konusu alıcılardan güçlü bir baskının olduğu belirtilmektedir.


Wal-Mart ve Kmart gibi büyük mağazaların da dahil olduğu büyük ölçekli parakende satış firmalarının, özellikle indirim mağazalarının piyasadaki ağırlığının artması sonucu önemli yapısal değişikliklere gittiği ve küçülmeye çabalamakta oldukları gözlenmektedir.


2000 yılında yapılan bir araştırmaya göre, 1997 ila 2000 yılları arasında sadece özel bir markanın ürünlerini satan parakende satış şirketlerinde % 15 artış ve indiirm mağazaları sayısında da % 23 artış olduğu tespit edilmiştir.  Bugün büyük mağazalar, ABD’deki tekstil satışlarının yaklaşık % 20’sini oluşturmakta olup, 1997 ila 2000 yılları arasında % 5 oranında küçülmüşlerdir. 


İngiltere’de,  lider konfeksiyon ürünleri parakende satışı yapan şirketlerinden Marks & Spencer ve Arcadia Grubu,  Matalan ve Peacock gibi indirim mağazalarının güçlü rekabeti ile karşı karşıyadır.  Avrupa ülkelerinde Leclerc, Auchan ve Syteme U gibi alıcı birlikleri oluşturularak satıcı karşısındaki pazarlık güçü artırılmaya çalışılmıştır. 


İşgücünün azlığı ve artan üretim maliyetleri nedenleri ile Hong Kong’daki konfeksiyon ürünleri imalatçıları,  üretim maliyetleri düşük olan ülkelere üretim birimlerini taşımışlar ya da bu ülkelere yeni üretim birimleri kurmuşlardır.  Söz konusu yatırımların yeri ürün özelliklerine göre değişmektedir.  Bugün, Avustralya, Kamboçya, Endonezya, Mauritius, Meksika, Nijerya, Güney Afrika, Güney Kore, Tayland ve Vietnam kapsayan birçok ülkede Hong Kong’lu  firmalar üretim yapmaktadır.  ÇHC, düşük üretim maliyetleri, kültürel benzerlikler,  çoğrafi yakınlık  ve ayrıca, ÇHC’nin DTÖ üyeliğine kabul edilmesi ile potansiyel iç pazar nedenleri ile Hong Kong’lu firmalar için en uygun yatırım  yeri olmaktadır.  Hong Kong Ticareti Geliştirme Konseyi tarafından yapılan en son araştırmada,  Hong Kong’lu firmalarca yabancı ülkede yapılan üretimin % 54’ünün ÇHC’de gerçekleştirildiği tespit edilmiştir. 


Hong Kong konfeksiyon firmalarının ÇHC iç pazarına olan ilgisi artmaktadır.  Hong Kong’da yılda iki kez düzenlenen Fashion Week adlı konfeksiyon ve moda fuarının 2000 yılı Ocak ayında gerçekleştirilen birincisinin raporunda 459 katılımcı ile yapılan görüşme sonucunda % 55 civarındaki katılımcının, ÇHC iç pazarına girişde, ÇHC toptan ve parakende  satıcıları ile ortaklık kurulmasının çok stratejik olduğuna inandığı tespit edilmiştir.  Ayrıca, katılımcıların % 40  kendi markaları ile ÇHC iç pazarına girmenin önemli olduğuna inanmaktadır.  Büyük şehirlerdeki parakende satış mağazaları, butikler ve markalara özel mağazalar  ve diğer bölgelerde sadece konfeksiyon ürünlerinin yer almadığı genel satış mağazaları stratejik ortaklık kurulması için potansiyel adaylar olarak görülmektedir. 


İmalat faaliyetlerinin düşük üretim maliyetli ülkelere kaydırılmasına rağmen  uluslararası tekstil ve konfeksiyon ürünleri piyasasındaki rekabet güçünü muhafaza etmektedir. 1980’li yıllardan bugüne bazı gelişmekte olan ülkelerin dış ticaret rejimlerini  serbestleştirmesi konfeksiyon ürünleri alıcılarının çoğunluğunun  mal tedariki ve ticareti alanında  ülke çeşitlemesine gitmelerine neden olmuştur.  Bu süreçde uluslararası rekabeti artıran yeni ülkeler piyasaya girmeye başlamıştır. Üretim maliyetleri nisbi olarak düşük ÇHC, Endonezya, Meksika, Polonya, Romanya, Tayland ve Türkiye gibi ülkeler Hong Kong ve Tayvan gibi uluslararası konfeksiyon ticaretinde söz sahibi ülkeler aleyhine pazar paylarını kademeli olarak artırmaya başlamışlardır. 


Uluslararası konfeksiyon ticaretindeki rekabet, Avrupa ve Kuzey Amerika’daki bölgesel ticaret bloklarının oluşmasıyla daha da artmıştır.  Bazı ABD parakende satış firmaları ve ithalatçıları,  Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anlaşması’nın (The North American Free Trade Agreement, NAFTA) sıfır gümrük vergisi ile konfeksiyon ürünleri ihracatından yararlanmak amacıyla mal tedarik merkezlerini Asya ülkelerinden Meksika’ya  kaydırmışlardır.  ABD ithalatçıların, 2000 yılı Ekim ayında yürürlüğe giren Ticaret ve Kalkınma Kanunu 2000 (the Trade and Developmet Act 2000) ile ABD’den tercihli gümrük vergi ve miktar kısıtlamaları alan Karayip ve Aşağı Sahara Afrika ülkelerinden artan şekilde mal temin etmeye başladıkları görülmüştür.   Öte yandan,  ABD, bir Amerika Serbest Ticaret Anlaşması (the Free Trade Agreement of the Americas) ile  batı yarım kürede  bir serbest ticaret alanı oluşturmak için çalışmalar yapmaktadır.  Bu tür oluşumlar, ABD ithalatçılarını mal tedariki için ABD’nin bazı gümrük vergisi kolaylıkları tanıtığı ve miktar kısıtlamalarını kaldırdığı söz konusu ülkelere yönlendirecek olması nedeniyle Hong Kong konfeksiyon ürünleri ihracatçılarının alehine olacaktır. 


Çek Cumhuriyeti, Macaristan, Polonya ve Slovakya gibi Doğu Avrupa ülkeleri,  çoğrafi yakınlığı ve Avrupa Birliği ile imzaladıkları  tercihli ticaret anlaşmaları ( örneğin, miktar sınırlaması olmadan ve sıfır gümrük vergisi ile Polonya konfeksiyon ürünlerinin AB ithal edilebilir olması) yardımı ile Hong Kong’un AB pazarındaki payını azaltıcı yönde kademeli olarak pazar paylarını  artırmaktadırlar.  Aynı şekilde, 1996 yılında yürürlüğe giren AB-Türkiye Gümrük Birliği Anlaşması ile Türkiye menşeli tekstil ve konfeksiyon ürünleri AB’ne miktar kısıtlaması olmadan ve sıfır gümrük vergisi ile ithal edilebilmektedir.  Bunun yanısıra, AB ve Meksika Serbest Ticaret Anlaşması uyarınca, AB  1 Ocak  2003 tarihinden itibaren Meksika menşeli mallara  sıfır gümrük vergisi uygulamaya başlıyacaktır.   Eski Yugoslavya’dan kalan teknolojik bilgi düzeyi ve pazarlama tecrübesi ile Sırbistan konfeksiyon sanayi, Avrupa Birliği pazarında Hong Kong’a rakip olabilecek potansiyele sahipdir. 


Uluslararası konfeksiyon ürünleri ticarettinde kısa sürede mal tedarikinin önemi artmaktadır.  Hızlı mal tedariki talepleri alıcıların çoğrafi yakınlığı olan ülkeleri tercih etmelerine neden  olmaktadır.  Bu çerçevede, AB ve ABD ithalatçıları mal tedariki için Doğu Avrupa ülkeleri ve Amerika ülkelerine yönelmektedir.  Hong Kong,  hızlı mal tedariki konusundaki çoğrafi dezavantajını  azaltmak amacıyla daha verimli üretim sistemleri ve teknolojilerini geliştirmeye çalışmaktadır.  Hong Kong’lu imalatçılar, üretimi hızlandıran ve kaliteyi yükselden yeni teknolojileri mümkün olan en kısa zamanda kendi fabrikalarına kazandırmaktadırlar.  Ayrıca, enfermasyon teknolojisi ve internet haberleşme sistemleri ile mal tedarik zincirlerinin yönetimini,  istenen malı alıcıya en kısa zamanda ulaştırmayı sağlıyacak şekilde mal arz sistemlerini, geliştirmeye çabalamaktadırlar. 


5.  Hong Kong Konfeksiyon Ürünleri İhracatını Etkileyen Uluslararası Ticaret Önlemleri:


DTÖ üyesi ülkeler  arasındaki tekstil ve konfeksiyon ürünleri ticaretindeki miktar kısıtlamalarına temel teşkil eden Tekstil ve Giyim Amlaşması (the Agreement on Textiles and Clothing, ATC)   uyarınca 1995 yılında başlıyan 10 yıllık süreç sonunda DTÖ üyesi ülkeler arasındaki ticarette  tekstil ve konfeksiyon ürünlerine ilişkin tüm miktar kısıtlamaları 4 aşamada son bulacaktır.  Üçüncü aşama 1 Ocak 2002 tarihinde başlamış olup, değer olarak uluslararası ticarete konu tekstil ve konfeksiyon ürünlerinin % 51’i miktar sınırlamalarından arındırılmış olacaktır. 



Ayrıca,  ABD,  Karayipler ve Aşağı Sahra Afrika ülkeleri ile olan ticaretini geliştirmek amacıyla  bu ülkelere gümrük vergilerinde ve miktar kısıtlamalarında bazı kolaylıklar tanımaktadır.  ABD, söz konusu ülkelerden ithal edilecek belirli konfeksiyon ürünleri ithalatında miktar sınırlamaları ve gümrük vergileri konusunda 1 Ekim 2000 tarihinden itibaren  geçerli olan  kolaylıklar getirmiştir.  Karayipler bölgesinde bulunan 24 ülke ve Aşağı Sahra Afrikası’ndaki 48 ülke istenen gümrük işlemleri yapıldığı ve kanunsuz sınır aşan taşımacılığı önlüyecek bir sistem geliştirildiği takdirde anılan kolaylıklardan yararlanabileceklerdir.   Bugün, istenen önşartları yerine getiren ve anılan kolaylıklardan yararlanabilen 9 Afrika  ülkesi bulunmaktadır:  Botswana, Etiyopya, Kenya, Lesotho, Madakasgar, Malawi, Mauritius, Güney Afrika ve Swaziland.


Çevrenin korunmasına ve mal güvenliğine ilişkin  küresel hassasiyetin artması Hong Kong’lu konfeksiyon imalatçıları için yeni zorluklar oluşturmaktadır.  Örneğin Avrupa Birliği’nde ozona zarar verici malzemelerin kullanıldığı malların ithalatı yasaklanmıştır.  Ancak, hali hazırda, Hong Kong’lu firmaların bu alandaki en sıkı tedbirleri uygulayan Almanya ile ticarette istenen şartlara uymada başarılı olmaları ve genel olarak bir sorun yaşamamaları Hong Kong’un söz konusu zorluğu aşma kabiliyetine sahip olduğunu göstermektedir. 


6.  Konfeksiyon Ürünlerindeki Son  Eğilimler:


1990’lı yıllarda başlıyan iş yerinde rahat veya spor giyim akımı konfeksiyon sanayini yönlendiren önemli bir unsur olmuştur.   Haftada en azından bir gün çalışanların spor kıyafetlerle işe gelme imkanı tanınması çalışanların kıyafet seçimlerini etkilemiştir. Cotton International tarafından hazırlanan Lifestyle Monitor Report’da, bir  araştırma için yapılan ankete katılan her 10 işçiden 7’sinin çalışmakta oldukları firmaların haftada en az bir ya da iki gün spor kıyafet ile işe gelmelerine izin verdiğini ifade ettiği belirtilmektedir. 


Dışarda giyilen giysiler içinde kot ürünleri,  dizayn ve  kumaş kalitesine daha fazla önem verilmekle birlikte tüketicilerin en çok tercih ettiği konfeksiyon ürünü olmaya devam etmesi  beklenmektedir.  Hong Kong’lu imalatçılarca, Lee Jeans, Unionbay ve Wrangley gibi kot üreticilerinin önümüzdeki seneler ocrosshatch ve whiskered kot üretimine ağırlık verecekleri ve 9 ounce kadar ağırlığı olan hafif kotların da tüketicilerce talep edilmesi öngörülmektedir. 


Büyük beden konfeksiyon ürünlerine olan talebin gelecek yıllarda artması beklenmektedir.   ABD’deki 65 milyon kadının ABD beden ölçüleri ile 14 size ya da daha büyük beden kıyafetleri giydiği tahmin edilmektedir.  Söz konusu  tüketici grubu ABD’deki kadın nufusun yarısını oluşturmaktadır. Packaged Facts’e göre büyük beden bayan kıyafetlerin ABD parakende satış değeri 32 milyar ABD Doları olup, bu değer ABD’deki bayan kıyafetleri pazarının yaklaşık % 30’unu oluşturmaktadır.   Birçok ABD’li moda  evinin anılan pazara yöneldiği görülmektedir. Örneğin Charming Shoppes Inc.  büyük beden  kıyafet satan Lane Bryant’ı,  the Limited Inc.’den yakın zaman önce satın almıştır. 


Bu eyilim aynı zamanda çoçuk giyimde de izlenmektedir.  Yeni bir tabir “Tweenager” 8 ila 12 yaş arasındaki genç tüketici grubunu ifade etmektedir. Bu grupda yer alan çoçuklar henüz onlu yaşlara ulaşmamalarına rağmen 10 yıl önceki aynı yaş grubundaki çoçuklardan  farklı olarak kendilerini  onlu yaşlar grubunda görmektedirler. Genel olarak, modayı daha çok takip eden ve marka giyinmeye önem veren bir tüketici grubudur.  Birçok marka konfeksiyon firması pazarın bu kısmını değerlendirmek amacıyla yatırımlar yapmıştır. Örneğin, J. Crew,  bu grup tüketiciye hizmet vermek üzere, kot ürünleri, giysiler, iç çamaşırı gibi çeşitli konfeksiyon ürünleri  alt gruplarını oluşturan malları da içeren özel kolleksiyon oluşturmuştur. 


ABD’de eskiye oranla daha fazla sayıda okulun, öğrencilerine okul forması giyme sorunluluğu getirmesi ile kreşden ortaokul sonuna kadar olan aralıkda önemli bir alt pazar oluşmaktadır. 2000 yılında yapılan bir araştırma okul formaları için yapılan harcamaların iki yıl öncesine göre % 22 arttığı ve 1,1 milyar ABD Dolarına ulaştığı tespit edilmiştir.  Okul formalarının ABD’deki çoçuk giyim pazarının % 5’ini temsil ettiği tahmin edilmektedir.  NPD tarafından bir araştırmada, ABD’li tüketicilerin, okul kıyafeti seçiminde çeşitli beden ölçüsü bulunması, bedenen uygun ve dayanıklılığın en önemli unsurlar olduğunu düşündüğü kaydedilmiştir. 

III) Sonuç:

Başta ÇHC pazarına olmak üzere, Asya-Pasifik Bölgesi ülkeleri pazarlarına girmek isteyen tecrübeli Batılı şirketler Hong Kong’da bölgesel idari merkezlerini ya da koordinasyon ofislerini konuşlandırmakta ve ÇHC ve bölgedeki diğer ülkeler ile iyi ilişkiler içinde olan Hong Kong’lu işadamlarıyla ortaklık kurarak bölge pazarlarına nüfuz etmektedirler.  ÇHC pazarına girmek isteyen Türk iş adamlarının Hong Kong’un bu konumundan yararlanmasının stratejik önemi büyüktür.


Sadece ÇHC ile değil, bölge ülkeleri ile ticaret ve yatırım ilişkilerinin geliştirilmesi için de Hong Kong’un konumundan yararlanılmalıdır.  Bölge ülkeleriyle iş yapmak için gerekli bilgi birikimi ve tecrübe Hong Kong’da mevcuttur.  Batılı şirketlerin çoğu Hong Kong’lu firmalarla, bölge hakkındaki bilgi birikimlerinden ve tecrübelerinden yararlanarak, bölge pazarlarına nüfuz etmektedir.  Ayrıca, Hong Kong’da bağlantı ofisi bulunan bazı Türk şirketlerinin, Tayland, Japonya, Tayvan, Güney Kore ve Avustralya gibi Asya-Pasifik ülkeleri şirketleri ile ticaret yaptıkları izlenmektedir.


Türk tekstil ve konfeksiyon firmalarının,  Hong Kong’lu firmalar  ile bir araya gelerek işbirliği olanaklarını tartışmalarında büyük fayda görülmektedir. Bu çerçevede, Türk tekstil ve konfeksiyon sanayi heyetlerinin, tercihen Hong Kong ve ülkemiz basınında ilgi uyandıracak nitelikte tanınmış Türk tekstil ve konfeksiyon  firmalarının yüksek düzeyli yetkilileri ve beraberlerinde yüksek düzeyli kamu görevlilerinin bulunduğu mümkün olduğunca kalabalık ve faaliyet alanları itibariyle kapsamlı gruplar halinde Hong Kong’a ziyarette bulunması  ve Hong Kong’lu firmalarla  işbirliği imkanlarının görüşülebileceği toplantılar düzenlenmesi yararlı olacaktır.


Arz ederim.
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