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KISA Haber

ISTIHDAM KORUMA DESTEK
PROGRAMI BASLADI

Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi 6nderliginde KOSGEB istihdam
Koruma Destek Prograrm basladu.
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OSGEB'in imalat sanayi-
K sinin emek yogun sek-

torlerinde is glicinin
korunmasina katki saglamak
amaciyla baslattig1 Istihdam
Koruma Destek Programina 31
Mart'a kadar basvuru yapilabili-
yor. Hazir Giyim, Tekstil ve Deri
imalat sektorlerinin de icinde
yer aldig1 emek yogun uretim
yapan imalat sanayi sektorlerinin
rekabet gliclerini koruyacak olan
programi kapsaminda istihdam-
lanini koruyan KOBI sinifindaki
isletmelere, calisan basina aylik 2
bin 500 lira geri 6demesiz destek
saglanacak.
Programa tekstil, giyim, deri ve
mobilya imalat: gerceklestiren,
isletme beyani glincel olan
isletmeler basvuru yapabiliyor.
Destek programi kapsaminda,
2024 yilinin son ug ayina ait
ortalama prim gun sayisini 2025
yilinda korumus olan isletmelere
geri 6demesiz olarak performans
destegi saglaniyor. 30 prim giin
destek tutan 2 bin 500 TL olarak
belirlenirken destek programinin
suresi12 ay olarak ifade edildi.
Destek 6demesi yapilacak islet-
menin KOSGEB'e vadesi gecmis
borcu bulunmamasi gerekiyor.

L =

EN POPULER MODA
MARKALARI BELLI OLDU

Diinyanin en biiyiik moda
ahsveris platformlarindan Lyst,
her ceyrekte moda dunyasinin

populer markalanm aciklamaya

devam ediyor.

1lda 200 milyon kisi ile
Ygergek]estirﬂen arastirmaya

gore hazirlanan The Lyst
Index, platform ve platform dis1
aramalardan, urun goruntule-
melerinden, sosyal medyadan ve
satislardan elde edilen verilere
dayarnyor.
2024, moda dunyasinda dengele-
rin hizla degistigi bir yil olurken
The Lyst Index verilerine gore
Miu Miu, yili zirvede tamamladi.
Cesur detaylan minimalist ¢iz-
gilerle birlestiren koleksiyonlan
ve yaratic pazarlama hamlele-
riyle geng kusagin favorisi haline
gelen Miu Miu, yilin en popu-
ler markas: oldu. Listede Saint
Laurent ikinci, Prada ise ucuncu
sirada yer ald1. Saint Laurent,
unlu isimlerle yaptig is birlikle-
riyle sosyal medyada one cikti.

Hailey Bieber ve Laura Harrier
gibi isimlerin tercihleri, marka
aramalarinda yuizde 10'luk bir
artis1 beraberinde getirdi.
Dorduncu sirada Loewe yer alir-
ken besinci siradaki Coach, yilin
en dikkat ceken cikislarindan
birini yapti. Tabby cantalarinin
TikTok'ta trend haline gelmesi,
markaya ceyrek bazinda yuzde
65'lik bir talep artisi kazandirdi.
Siralama Bottega Veneta, Alaia,
Moncler, The Row ve UGG ile
devam etti. UGG ise uzun bir
aradan sonra yeniden sahneye
¢ikt1. 2000’lerin ikonik botlar,
Y2K modasinin geri donusuyle
birlikte yuzde 358’lik bir arama
artisi yakaladi. 2024, markalarn
hem yaraticilik hem de pazarla-
ma stratejileriyle dikkat cektigi
bir yil oldu.

iTKiBHedef say:: 376 /2025
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DIKIS MAKINELERI

AB, TEKSTIL ATIK N
KURALLARINA ILISKIN GECICI
ANLASMAYA VARDI

Avrupa Konseyi ve Avrupa
Parlamentosu temsilcileri, tekstil
atiklarma daha kati kurallar
getiriimesi konusunda gecici bir
anlasmaya vardu.

B'nin atik cerceve direktifini
Arevize eden anlasma, 2030

yilina kadar tekstil ve gida
sektorlerindeki atiklar onemli
olcude azaltmay: hedefliyor. An-
lasma kapsaminda AB, 2030 yilina
kadar blok genelinde gida israfini
azaltmaya yonelik baglayici he-
defler getirecek. Yeni kurallar, 6zel-
likle izl moda endustrisini hedef
aliyor ve giderek buyliyen tekstil
atig1 sorununu ele aliyor. Genisle-
tilmis Uretici Sorumlulugu (EPR)
cercevesinde, tekstil Ureticileri ve
moda markalan artik trunlerinin
urettigi atiklardan mali olarak
sorumlu olacak. Sirketler, atik
toplama ve aritmay1 desteklemek
icin Ucret odeyecek ve bu ucretler
urtunlerinin sturdurulebilirligi ve

donguselligine gore belirlenecek.
Uzun omurlu giysileri tesvik
etmek amaciyla AB uye ulkeleri,

tekstil Urtinlerinin uzun omurluli-

gu ve dayanikhligina bagh olarak
bu Ucretleri ayarlayabilecek. Adil
rekabetin saglanmasi icin tum
sirketler cerceveye dahil edilirken
mikro isletmelerin uyum icin ek
bir yili olacak ve bu da asir idari
baski olmadan uyum saglamalari-
na olanak taniyacak. Gecici anlas-
manin hem Avrupa Parlamentosu
hem de Konsey tarafindan resmi
olarak onaylanmasi bekleniyor.
Anlasma kabul edildikten sonra
AB Uye ulkelerinin ulusal yasala-
nin yeni diizenlemelerle uyumlu
hale getirmek icin 20 aya kadar
sureleri olacak.

‘ﬁ www.ugurbrother.com uguras@brothertr.com

TURKIYE DisTRiBUTORU

EN IYISINI ISTEYENLER
ICIN URETILDILER!

=4 info@ugurbrother.com

Ugur Tekstil Makinalari San. ve Tie. A.5.

[

Haltkah Merkez Mah. Basin Ekspras Cad
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10 iTKiBHedef say:: 376 /2025



TR ITL AR TNy

JAKAMEN

Jakamen.com.tr




KAPAK IFCO Fuari
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IHKIB tarafindan yedincisi diizenlenen Avrupa'nin en biyiik Hazir Giyim ve moda
fuarl IFCO, 5-8 Subat'ta gerceklestirildi, Ticaret Bakani Omer Bolat'in aciligini
yaptigi fuarin, sektortin ihracatina onemli bir katki saglayacagi diistintliyor.

TURKIYE CUMHURIYETI
./ TICARET BAKANLIGI

e IrCoz:
o man r v

urk moda endustrisinin
T kuresel olcekteki prestij

organizasyonu ve alanin-
da Avrupa’nin en buyugu olan
Istanbul Hazir Giyim ve Moda
Fuari (IFCO), Ticaret Bakani Omer
Bolat'in da katildig torenle
yedinci kez kapilarini acti. THKIB
tarafindan duzenlenen fuar icin
alim gruplarnin yani sira 150'yi
askin ulkeden, binlerce seckin alici
Istanbul’a geldi.
Ticaret Bakani Omer Bolat, acilis
toreninde yaptigl konusmada

Hazir Giyim sektorunun Turk
sanayisinin ilk goz agris1 oldugu-
nu soyledi. Bolat, sunlan soyledi:
“Aradan gecen on yillara ragmen
Hazir Giyim gucunden ve ivime-
sinden hicbir sey kaybetmedi.
Sektérumuz dunya ¢apinda kali-
teyi ve markay1 temsil eden guzel
urunler uretti. Dunyadaki reka-
bete gore kendimizi ayarlamak
zorundayiz. Inaniyoruz ki gticlii
uretim kapasitesi ve tasarimlary-
la, hizh teslimatiyla sektor, basar

hikayeleri yazmaya devam edecek.

Huktmet olarak Hazir Giyimi ade-
ta goz bebegimiz gibi koruyoruz.
Hazir Giyim ve Tekstil sanayisini
asla birakmayacagiz. Her alanda
buyutmeye, guclendirmeye, des-
teklemeye devam edecegiz.”
Bakan Bolat, 2024 te diizenlenen
iki fuar icin toplam 107 milyon
liralik destek verdiklerini bildirdi.
Bolat, “IFCO, 2025 kapsaminda ise
fuar katilimasi firmalanmizin yer
kirasi ve stant kurulum masrafla-
rinin yizde 50'si, 303 bin 563 lira
ust limitine kadar desteklenecek.

iTKiBHedef sayi:376/2025 15



KAPAK

IFCO Fuari

Mustafa GUltepe: "Bu organizasyonlarimiz prestijli fuarlar kapsamina
alinmay! fazlasiyla hak ediyor.”

|\
Y,
. 4

Insallah IFCO'dan bereket figkira-
cak.IFCO, sekiz salonda 33 binden
fazla ziyaretciyi agirlayacak.
Ticaret Bakanlig olarak destekle-
digimiz alim heyetleri, tanitim ve
reklam faaliyetleri ile bircok tlke-
den siparis icin alicilarin gelmesi
saglandi” dedi.

“istanbul’u kiiresel bir moda
merkezi yapmak istiyoruz”

TIM ve IHKIB Baskani Mustafa
Gultepe de konusmasinda katma
degerli tretimi, istihdama katkis:
ve ihracatiyla moda endustrisi-
nin tlke ekonomisi icin stratejik

16 iTKiBHedef say:: 376 /2025

onemi oldugunun altini ¢izdi.
Gultepe, soyle devam etti: “Moda
endustrisinde kuresel oyuncuyuz.
Kuresel Hazir Giyim ihracatinin
yaklasik yuzde 3,5'ini gerceklesti-
riyoruz. Tasarim ve markalasma
konusunda her gecen yil daha
ileriye gidiyoruz. Turkiye'yi Hazir
Giyim uretiminde marka tilke
kimliginden, markalarn ulkesi
kimligine donusturme zamaninin
geldigini dusunuyoruz. Onlarca
markamizin, 100" askin tlkede 3
binden fazla magazasi ve binlerce
satis noktasi bulunuyor. Biz ayni
zamanda Istanbul'u kiiresel bir

moda merkezi yapmak istiyoruz.
IFCO, bu yolculugumuzda onemli
kilometre taslanindan biriydi.
Hazir Giyimde IFCO ile elde etti-
gimiz basarinin benzerine, tekstil
sektorimuiz Texhibitionla, hali
sektorumuz ise CFE Fuar ile imza
att1. Bu organizasyonlarnmiz pres-
tijli fuarlar kapsamina alinmayi
fazlasiyla hak ediyor.”

“Istihdam destegi ayrim
gozetilmeden tiim firmalara
verilmeli”

Gultepe, 2024 te girdi maliyetleri
ile kur arasindaki makas acildigi

icin Hazir Giyimin de aralarinda
bulundugu emek yogun sektor-
lerin rekabet glicuntn zayifladi-
gina dikkat cekti. Gultepe, sunlan
soyledi: “2022'de 21,2 milyar dolar
olan Hazir Giyim ihracatimiz,
2024 'te 17,9 milyar dolara geriledi.
Thracatimiz diiserken ithalatimiz
4 milyar dolara dayandi. Bu tablo,
uretimimize ve istthdamimiza
olumsuz yanstyor. Bircok firma ya
kiicildu ya da kapand:. Bazilan
uretimini yurt disina kaydirdi.
Hazir Giyim, Tekstil, Deri ve Hal
sektorlerinin iki yil once toplam
1,4 milyon istihdami vardu. Says,

bugiin ne yazik ki bir milyonun
altina indi. Sadece Hazir Giyimde
159 bin istihdam kaybimiz var.
Tam da bu noktada, dort sektor
icin istihdam destek programi
hazirlanmasini memnuniyetle
karsiladik. Ancak bu destegin ay-
nm gozetilmeksizin tim firmalara
verilmesini istiyoruz.”

“IFCO prestijli fuarlar arasinda
yerini alacak”

[HKIB Baskan Yardimcisi Mustafa
Pasahan ise moda endustrisi ola-
rak IFCO ile elde edilen basaridan
gurur duyduklarni soyledi. Pa-

/lyaretci
IFCO, Ticaret Bakani Omer
Bolat'in da katildigi torenle
yedinci kez kapilarini ati. 51 3
Katilimel

sahan, sdyle devam etti: “IFCO'da
bugline kadar 2 bin 552 katiima
ile 160 bin 533 metrekare alanda
153 bin ziyaretci agirladik. Yedinci
[FCO'da da dunyanin dort bir ya-
nindan en az 40 bin ziyaretciye ev
sahipligi yapacagiz. Bakanimizin
katkilar ve Cumhurbaskanimizin
tensipleriyle insallah yakinda
[FCO, prestijli fuarlar arasinda yer
alacak. Ayrica Istihdam Destek
Programi, emek yogun sektorlere
buytk bir moral kaynag: oldu. Bu
onemli programin tim firmalara
uygulanacak sekilde genisletilme-
siicin destek bekliyoruz.”

iTKiBHedef sayi:376/2025 17
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THE CORE iSTANBUL VE MARKALAR OZEL ALANI ILGI CEKTI

Turk moda tasanimcilarina
ozel olarak ayrilan The Core
Istanbul alaninda Tiirk modaci-
lann son trend tasarimlarini da
inceledi. Turkiye'nin énde gelen

moda tasanmeilarini ve Hazir
Giyim markalarni uluslararasi
alicilar ile bir araya getirerek
marka ve tasarimcilarin koleksi-
yonlarini ticari faaliyete donus-
turme olanagi saglayan IFCO
Fuari’nda bulunan The Core
Istanbul, ziyaretcilerin yogun
ilgisini cekti.

I FCO Fuari'nda ziyaretciler,

Markalar 6zel bolumiinde Hazir
Giyim sektorinde markalas-
mus, dinyanin bircok noktasina
ihracat yapan ve koleksiyonlan
ile 6n plana cikan firmalar yer
aliyor. Onceki yillarda dunyanin
her yerine ihracat yapma kapa-
sitesi olan cok sayida yerli mar-
kaya ev sahipligi yapan IFCO, bu
sezon da Ipekyol, Kigili, Damat,
Naramax, Rojbey, Armine, Jim-
my Key, Kayra, NCS, J akamen

ve Sabri Ozel gibi uluslararasi
musteri aglarini genisletmek is-
teyen yerli markalarin bulusma

noktasi oldu.

IFCO, 2025'in ilk edisyonunda be-
bek ve cocuk giyim firmalannin
da yogun katilimi ile sektoru bir
araya getirdi. IFCO catis1 altinda
yer alan Fashionist bolumun-

de ise abiye, gelinlik, damathik
kategorisindeki 6nemli markalar
birbirinden farkli tasanmlar, ye-
nilikci renkleri ve dinamik stille-
riile fuara renk katti. Linexpo'da
ise sektorun 6nde gelen ic giyim,
gecelik, corap, tayt, mayo firma-
lan son moda Urunleri ziyaretci-
lere sunuldu.

iTKiBHedef sayi:376/2025 19
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IFCO Fuari

Giilden Erdem
Urban Muse

“THE CORE,
OLDUKCA
AVANTAJLI BIR
ALAN”

Fuar oldukca ha-
reketli ve glizel
gecti. Fuara ikinci
kez katihiyoruz.
The Core bolumi,
oldukca avantajl
bir alan. Bu alan
sayesinde diger
katilimcilardan
ayrisiyoruz. Ta-
sarimcl markalar
olarak burada
onemli kazanim-
lar elde ediyoruz.
Daha ¢ok Rusya,
Azerbaycan gibi
ulkelerden hedef
kitlemize uygun
alicilarla temas
ettik. IFCO Fu-
ar’nin bundan
sonraki sezon-
larinda da yer
almay1 planhyo-
ruz.

Ece Oney
Viola & Vesper

“THE CORE’'DA
YER ALMAYI
SURDURECEGiz”

Fuar bizim
acimizdan guzel
gecti. Bazi ma-
gaza sahipleri ve
ahcilarla gorus-
meler gercek-
lestirdik. Orta
Dogu ve Avrupa
ulkelerinin yani
sira ABD'den ge-
len ahcilarla da
bir araya geldik.
Uzun zamandir
yer aldigimiz

bu fuardan

genel olarak cok
memnunuz. Fuar,
bizlere networ-
king ve satis ac1-
sindan her sezon
farkli bir deger
kazandinyor. The
Core bolumu var
oldugu surece biz
de bu alanda yer
almayi surdure-
cegiz.

Gokhan Yavas
Moda Tasarimcisi

“BU OZEL
ALAN, Biz
TASARIMCILAR
ACISINDAN COK
KIYMETLI”

Fuar oldukca
keyifli geciyor.
Guzel iletisim
aglan kurduk.
Yeni muste-
rilerle irtibat
kurmak cok
guzel. Ben The
Core alaninda
ilk kez yer alan
bir moda tasa-
rimcisi olarak
memnun kal-
dim. ABD, Turki
Cumhuriyetler
gibi bircok ul-
keden alicilarla
gorustum. The
Core alanina
gelenler, bura-
nin ozel bir alan
oldugu bilinciyle
hareket ediyor.
Bu o6zel alan,

biz tasarimcilar
acisindan da
cok kiymetli.
Turkiye'nin
deneyimli moda
tasarimcilarinin
bu alanda yer al-
mas1 gerektigini
dusunuyorum.
Bu butunlugun
saglanmasi,
etkinligin daha
da gelismesini
saglayacaktir.

Mert Erkan
Moda Tasarimcisi

“BiZLERE
UYGUN ALICILAR
SECiLMis”

[FCO Fuary, geg-
tigimiz Agustos
sezonuna gore
cok daha hare-
ketli gecti. Gelen
alicilardan ol-
dukca memnun
kaldik, hedef
kitlemizde olan
Orta Dogu ve
Avrupa ulkele-
rinden ziyaretci-
lerle temas ettik.
Musteri potan-
siyeli acisindan
bizlere uygun
alicilar secilmis.
Sira, bu gorus-
melerden elde
ettigimiz verimi
almakta. Fuara
en basindan beri
katiliyorum, bu
tarz fuarlarda
katilim devam-
hihg1 da oldukca
onemli. Gelen
alicilar da biz ta-
sarimcilardan o
devamlilig: bek-
liyor. Bu durum,
alic1 ve tasarnim-
c1 arasindaki
iliskiyi de kuv-
vetlendiriyor.
Fuarda FW25-26
koleksiyonumu
sunuyorum.
IFCO’ya katil-
mak koleksiyon
disiplini acisin-
dan bana ekstra
fayda saghyor.

Nihat Onuk

DS DAMAT
“MARKA
HOLUNUN
VARLIGI COK
KIYMETLJ”

Fuar gayet iyi
gecti. Fuarda iki
yonlu bir tica-
ret yonetiyoruz.
Bunlardan bir ta-
nesi gorece az ge-
lismis ulkelerde
toptan ahalarla
bulusmak, digeri
ise markamizin
kurumsal kimli-
giyle potansiyel
franchise’larla
bulusmak. Bulun-
dugumuz mar-
kalar holunde,
gecmis yillarda
da yer almuistik.
Bu holun varlig:
cok kiymetli. He-
deflenen trafigin
saglanmasina
odaklanmaliyiz.
Ulkemizin diger
onemli marka-
lanyla da goru-
serek bu alani
daha verimli hale
getirmek adina
calismaliy1z. Bu-
rada sevdigimiz
markalarla bir
arada olmayi cok
degerli buluyo-
ruz. Fuarin gug-
lenmesi, birbiri-
mizi anlamakla
mumkun. Fayda
elde ettigimiz
surece fuara
katilmaya devam
edecegiz.

Ramazan Karaduman
KIGILI
“MARKALARIN
BiR ARADA
OLMASI COK
ONEMLI”

Fuar oldukca
yogun gecti.
Neticeye donuse-
cek gorusmeler
gerceklestirdikFu-
ann ilk yillann-
dan bu ya oldukca
buyudugunu ve
gelistigini goz-
lemliyorum. Stant
say1sy, alan hacmi,
kategorilerin
fazlahg dikkat
cekiyor. Markala-
rin bu sekilde bir
arada olmasi cok
onemli. Modanin
merkezi olan ul-
kelerin bu alanda
sOz sahibi olma-
larinin sebebi
kolektif sekilde
calisabilmele-

ri. Dolayisiyla
Turkiye de moda
acisindan onemli
bir merkez oldugu
icin bu bir zaruri-
yetti. Bu sektorde
dunya ¢apinda
soz sahibi olmak
istiyorsak sadece
uretim anlaminda
degil marka olus-
turma, buyutme
ve onu dunyaya
tanitma konusun-
da da calismalar
yapmaliyiz. IFCO,
bu anlamda iyi
kivar dedigimiz
bir organizasyon.
Fuarin zamanla
Avrupa'daki belli
bash kokla fuarlar
seviyesine gelece-
gini dusunuyoruz.

Faruk Ortakaya
KAYRA

“IFCO, TURKIYE
iCiN BIR YUZ
AKI!!

Yabanci alict
agirhigr fazla olan
fuar, oldukca
guzel gecti. Mar-
kalarn bir arada
bulunmasi, Turk
moda endust-
risi acisindan
oldukca onemli
bir gelisme. Belki
gelecek sezonlar-
da erkek ve kadin
markalarinin ay-
ristirilmasi fayda
saglayabiliriz.
Franchise odak-
11 olarak fuara
katildik ve bu an-
lamda oldukea iyi
temaslar kurduk.
Urdun, Rusya,
Korfez ulkeleri,
ABD, Avrupa ul-
kelerinden gelen
ahcalarla gorus-
meler yaptik.
IFCO, Turkiye'nin
tek moda fuart.
Bu nedenle fuan
en basindan beri
destekliyoruz. Bu
sezonda Tur-
kiye'nin moda
markalarinin
fuara daha fazla
katilm saglama-
s1 da bizi mem-
nun etti. Fuarin
gelismesini
yurekten destek-
liyoruz, cunku
bu bizim icin

de cok kiymetli.
[FCO'nun Turkiye
icin bir yuz aki
oldugunu dusu-
nuyoruz.
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TREND ALANI iMA TARAFINDAN HAZIRLANDI

bu sezon da IMA tarafindan

hazirlandi. Trend Alani Kurato-
ri Melis Karapanca Ortun alanla
ilgili bilgiler paylasti. Mindscape
makro temasi, teknolojik yenilik-
lerle butiinsel iyi olusu birlesti-
rerek bilim ve maneviyat ara-
sinda derin bir baglant: kuruyor.
Mindscape makro yasam trendi,
kendisini destekleyen dort farkli
basliktan olusuyor.
Beatroots, dogal ve surdurulebilir
materyallerin kullaniming, yerel
zanaatkarhg ve 6zgin tasanm-
lart modern estetikle birlestire-
rek cevreye duyarl bir yaklasimi
vurguluyor. Koklerimize génder-
me yapan trend, daha primitive,
ilkel donemlerden uyarlanan
fikirlerle harmanlaniyor.
Soul-utions, ruhsal derinligi ve

I FCO Fuarr'nin Trend Alani

yeni nesil ¢coztimleri bir arada
barindiran bir moda yaklasimini
temsil ediyor. Moday1 sadece
estetik ifade araci olarak degil,
kisinin icsel diinyasini ve de-
gerlerini yansitan bir platform
olarak kullanabiliyor. Yeni neslin
gerceklige olan yaklasimi, hizh
ve teknolojik coztimlerin tercih-
lerine yansimasini sorgulayan
bir konu olarak ele aliniyor.
Royal Hippie, iki farkl stilin
ilging ve yaratic birlesimini
yansitiyor. Asalet ve zarafeti
cagnistiran “royal” unsurlar ile
ozgur ruh ve bohem yasam tar-
zinin simgesi “hippie” etkilerini
tasiyor. Bu trend cesitli kulturel
motifleri ve tasanim unsurlarini
bir arada kullanarak farkliliklan
benimseme ve kutlama firsati
SUnuyor.

Paycape, enerjik ve yenilikci
yaklasimiyla dikkat cekerken bi-
reylerin kendi stillerini yaratma-
larna olanak taniyan esnek ve
ozgur bir platform sunuyor. Bu
trend, kisisel ifadeyi ve yaraticili-
g1tesvik ederek moday1 eglenceli
ve erisilebilir kilmay1 hedefliyor.
Bu trendlerin her biri, 6zgun
kimlik ifadelerini ve bireysel
tarzlan on plana gikarnyor. T-
keticiler modayny, kisisel hikaye-
lerini ve diinyaya bakis acilarini
yansitmanin bir yolu olarak kul-
laniyor. Ruhsal derinlik ve kultu-
rel farkindalik gibi kavramlar, bu
trendlerin temelinde yatar. Hem
dogaya ve manevi degerlere olan
sayglyl hem de farkh kulturel
etkileri bir araya getirip guncel
perspektifimizin anlasilmasina
rehber olmay1 hedeflerler.
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IFCO, DEFILELER VE SEMINERLERLE GOZ DOLDURDU

Macro Themes 5526

Plawbd Faraios

seminerler, katilimci marka-

lanin faaliyet alanlarnna gore
ayristinlmis holler, yabanci ali-
cilan katilimcilarla bulusturan
B2B alaniile bu sezon daha da
iddialiydi. Hazirlanan defileler
ve etkinliklerle ziyaretcilerine
farkli bir atmosferde akilda
kalan bir fuar deneyimi sunan
IFCO'da birbirinden énemli
konulara yonelik seminerler
duzenlendi.
Fuarnn ilk ve ikinci ginu gercek-
lestirilen Trend Semineri, WGSN
Musteri ve Trend Danismani
Tatiana Aldrich tarafindan
verildi. “Yaz 2026 Kadin Giyim
Makro Trendleri ve Onemli
Ticari Urtinler” isimli seminerin
yani sira “Yaz 2026 Erkek Giyim

I FCO, sektorin nabzini tutan

Makro Trendleri ve Onemli
Ticari Urtnler” isimli seminer
de fuar katihmailarinin yogun
ilgisini cekti. Fuann ilk ginunde
“Tiirk Ticaret Bankasi thracatci-
nin Yaninda” isimli bir seminer
yapildi. Fuarin ikinci gintinde
Le Koko Collectif'ten Bahar
Kongel Franzes ile Nadir Kongel,
“Moda Danismanligl ve Guincel
Trendlerin Bulusmasi - Reklam
ve Marka Danismanhig1” isimli
semineri gerceklestirdi.

Fuarn dcunci gininde IUAD
Napoli Moda Akademisi is bir-
liginde “Moda, stirekli degisen
pazarlama araclarnyla nasil iliski
kuruyor? Sosyal medya, cevrim
ici satis, yapay zekanin etkisi”
seminer yapildi. “Moda cekim-
leri ve hikdye anlatimi: Estetik

ve teknik dengesi / fotografla
styling arasinda bir hikaye ya-
ratma” isimli seminerde Hakan
Ozturk ile Koray Parlak yer ald1.
Trendyol Is Gelistirme Muduri
Ozkan Cokaygil ise “Thracatta
e-ticaret” isimli sunumu yapt.
Fuarin son ginunde “Moda sek-
torunde dijitallesme: 2D, 3D ve
yapay zeka yazilimi inovasyon-
lar, trendleri ve uygulamalart”,
“Moda tasanmi egitiminde 2D,
3D ve yapay zeka kullaniminin
sektor gelecegine katkilar”,
“2D, 3D programlarinin gelisimi
ve yazilim sirketlerinin moda
tasaniminda egitime destekleri”,
“Tekstil sektorinun yeni nesil
2D, 3D ve yapay zeka yazilimla-
rina yaklasimi” isimli seminer-
ler gerceklestirildi.
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Hilal Akinci
HILAL AKINCI KIDS

“TATMIN EDIcCi
GORUSMELER
YAPTIK”

Son derece hare-
ketli gecen fuarda
oldukca ragbet
gorduk ve henuz
fuar sirasinda bile
satis gerceklestir-
dik. Diger katihm-
a1 firmalarnn da
oldukca memnun
olduklarin gozle-
miyoruz. Fuardan
gayet memnunuz.
Fuardaki rekabetin
daha da artmasini
istiyoruz. Fuar, en
basindan bu yana
yogunluk agisin-
dan temposunu hig
kaybetmedi. Dis
ticaretle ilgilenen
bizim gibi firmalar
acisindan bu yo-
gunlugun diri tu-
tulmasi ¢cok onemli.
Orta Dogu'dan ¢ok
yogun ziyaretler
gerceklestirildi.
Ayrica Rusya ve
Avrupa ulkelerin-
den hedef kitlemi-
ze uygun ve tatmin
edici gorusmeler
yaptik.

Gokmen irdem
TUGI KIDS

“JLK SEZONDAN
BU YANA

FUAR ONEMLI
BiR GELISME
KAYDETMIS”

Fuarda eski
musterilerimizle
yaptigimiz gorus-
melerin yani sira
yeni baglantilar
da kurduk. Satisa
donusen gorusme-
lerimiz oldu. ABD,
Cezayir gibi pek
cok tlkeden ziyaret
aldik. IFCO'nun

ilk sezonuna da
katilmistik. Ik
sezondan bu yana
fuar cok onemli bir
gelisme kaydetmis.
Cocuk giyim ala-
ninda daha fazla
firmanin bu fuara
katilmas: gerekti-
gini disunuyorum.
Istanbul'da boyle
bir fuar duzenleni-
yor olmas:i cok fay-
dali. IFCO, yurt dis1
fuarlarnina benzer
bir yapiya kavustu.
Isiklandirmasin-
dan stantlarina
kadar organizasyo-
nun cok iyi yapildi-
g1 bir fuara sahibiz.
Fuarin bundan
sonraki sezonla-
rina da katilmay:
distniyoruz.

Murat Caka / SETRE
“FUAR OLDUKGCA iYi BiR GELiSIM KAYDETTI”

Fuar cok keyifli, glizel veriler elde edecegimizi de du-
stiniiyoruz. Ik sezondan beri fuarda yer alan bir firma
olarak fuarin oldukea iyi bir gelisim kaydettigini soyle-
yebiliriz. 2025 yili yazi icin hazirladigimiz koleksiyonla
fuara katildik ve biiyuk bir ilgi gérdik. 72 iilkeden
alicilanmizi agirhyoruz ve bundan sonraki sezonlarda
da IFCO Fuari'nda yer almay: planliyoruz.

Rahman Daskesen / SATEEN

“GELECEK SEZONLARA DA KATILMAK
isTivORUZ”

[FCO Fuary, gecen yil Subat ayindaki sezonundan daha
yogun bir katihimla gerceklesti. Biz son derece mem-
nun kaldik, bundan sonraki sezonlarda da daha iyi
olacagini umuyoruz. Fuar, her gecen gun ustiine daha
da koyarak yoluna devam ediyor. Genellikle subat
fuarlannin yuzde 80'i Balkan ve Rusya bolgesinden
gelen alicilarin yogunluguyla geciyor. Orta Dogu'dan
da alicilarla gorusuyoruz. Gelen alicilar, bizim hedef
kitlemize uyuyor. Her gecen sezonda daha da iyilesen
bir alic1 profili var. Organizasyonda da memnunuz.
Fuarnn festival alani tadinda gecmesi adina ¢alismalar
yapiyoruz. Gelecek sezonlara da katilmak istiyoruz.

Ezgi Celik / EXPLOSION
“BURADA ONEMLI SIPARISLER ALIYORUZ”

Fuar bizim adimiza cok keyifli gecti. Gecen yila gore
cok daha yogun bir katilim vardi. Fuar stresince hem
kendi musterilerimizi hem de bircok tilkeden alicilari
agirladik. Avrupa llkelerinden, ABD'den gelen alicilar
la temas kurduk. IFCO, yeni misterilerle temas etmek
ve reklam acisindan oldukca ¢énemli bir platform.

Her yil daha da kalabalik bir fuar haline geldi. Burada
onemli siparisler aliyoruz ve her yil fuarda yer almay:
umuyoruz.

Mukadder Ozden / 0ZMOZ

“ORGANIZASYON SON DERECE BASARILI”

Hareketli bir fuar gecirdik. Genellikle Orta Dogu,
Rusya ve Turki Cumhuriyetlerden gelen alicilarla
gorusmeler yaptik. B2B gorusmelerine de katilarak
ABD ve Ispanya gibi tilkelerden gelen alicilarla gi-
zel temaslar kurduk. Fuarnn organizasyonu da son
derece basarili. Gelen alicilar trtinlerimizi oldukca

begeniyor ve ilgileniyor.
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Erman Kandag / DORI DORCA

“HEDEF KIiTLEMIZE UYGUN ALICILARLA
GORUSTUK”

Fuardan gayet memnunuz. Bizim en énemli hedefle-
rimizden biri kurumsal ve yabanci musterilerle temas
etmek. Hem yurt icinde hem de yurt disinda hizmet
veren bir firma olarak bu fuar sayesinde yabanci mis-
terilerimizle bir araya gelebiliyoruz. Basta Sirbistan,
Bosna Hersek, Yunanistan gibi Balkan tilkeleri olmak
uzere bircok tilkeden hedef kitlemize uygun alicilarla
gorustik. Her sezon IFCO'da yer almay: distniyoruz.
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TREND Makro Giyim Trendleri

1 Zeynep Tiittincii Glingor

Ikbanar
Vaz

2020

giyim makro trendleri

Trend seminerinde ilkbahar/yaz-2026 sezonunun anahtar renkler,
temel makro trendler ve hem kadin hem de erkek giyim 6zelindeki
anahtar parcalar anlatildi. Sezonun renk paletinde donusturuct deniz
mavisi, elektrik fusya, mavi aura, amber pus ve jole nane 6n plana cikiyor.
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replenish

ig géruntisune ragmen doga-
C dan ilham alan bir tema olarak

dikkat ceken Replenish, “yeni-

lenme” odaklihgiyla degerlen-
diriliyor. Sessiz luks trendinin zitti
olarak karsimiza ¢ikan bu temada
fonksiyonelligin 6n planda oldugu

goruliyor. Uretimden kullaniciya ula-

sana kadar dogal stireclerin uygulan-
masi ve dogal materyaller kullanil-
mas, temanin en onemli dzellikleri
arasinda yer aliyor.

Replenish'in alt trendlerinden olan
Rooted (kokll), kusurlann giizelligine

odaklaniyor. Bu trendde daha cok re-
jenere pamuklar ve bitki bazh elyaflar
kullanilirken yerel zanaatlann etkileri
de hissediliyor. Toprak tonlarinin
yogun oldugu trendde, hasir gibi
farkl dokularla tasarnimlar etkin hale
getiriliyor. Afterlight (151k sonras)
trendi, gece yasamindan ilham alyor.
Gecenin sakinligine siginan bu trend-
de iklim degisikliginin etkileri de
goruliyor. Cesur ve canli kumaslarn
kullanildig1 tasanimlar, festivallerden
ilham aliyor. Siltetler daha genis ve
salas hale getirilirken canli renklerle

dinamik desenlere siklikla yer verili-
yor. Feel Good Outdoors (acik havada
iyi hissetmek) trendi, dis mekéanlarda
zaman gecirmenin nesesini yansiti-
yor. Daha casual bir yaklasimi olan
trend, dogada sosyallesmeyi ve zihin-
sel saghig1 simgeliyor. Canli renkler,
saykodelik ve neseli baskilar, nakis-
lar gibi detaylar gérunse de doga
dostu bitisler on plana ¢ikiyor. Rustik
minimal trendinde ise ¢zellikle tarih
oncesi ve antik donemden ilham ah-
niyor. Kisiye ozel dikimler ve modern
hikayeler bu trendde dikkat ¢ekiyor.
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TREND Makro Giyim Trendleri

extra ordinary

playful paradox

temas, yuksek tasarima odak-

lanirken basit ama fonksiyonel
islere yogunlasiyor. Biyo¢ozunur
materyallerin siklikla kullanildig:
bu temada ¢ogunlukla dinamik ve
modern his veren renkler, yumusak-
ik ve elektrik 6ne cikiyor.
Temamnn alt trendlerinden olan En-
riched Classic (zenginlestirilmis kla-
sik), klasik parcalarin giincellenmis
halini sunuyor. Zamansiz parcalara
yeni bir bakis getiren bu trendde,
asina oldugumuz tasarimlar akillica
detaylarla ust seviyeye cikarliyor.
Uzun vadeli kullanimin 6n planda
oldugu kiyafetler, farkh dikis teknik-
leriyle zenginlestiriliyor.
Industrial Futurism (endistriyel fi-
tlirizm), cig ve ham gérinumlu este-
tikleri yumusak sekilde karsimiza
cikanyor. Kusurlardaki guzelliklerin
ortaya koyuldugu bu trend, dongu-
sel tasarimin da 6nemli bir parcasi

E xtra Ordinary (olaganiistt)
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olarak goruluyor.

Nu normcore trendi, 2010’1u yillanin
nostaljisini yansitiyor. Hizli moda-
ya bir isyan olarak adlandirilan bu
trendde rahathik odakh fakat siradan
olmayan parcalar goruluyor. Kat
kat giyinme trendi yeniden ginde-
me gelirken rahat kesimler dikkat
cekiyor. Yeniden kullanimin 6nemi
vurgulaniyor.

Playful Resort (eglenceli tatil koyii)
trendinde sakaci bir yaklasim
benimseniyor. Her seyin eglenceli
olmasini istedigimiz bu donemde,
tasarnimlan da abartil eglence ile
susluyoruz. Cok renkli bir yaklasim
izleyen trendde Ozellikle turuncu ve
maviler 6ne cikiyor.
Jewellerification (miicevherlestir-
me) trendinde siradan olan ve her
zaman kullandigimiz parcalarin
uzerine kucuk detaylar ekleniyor.
Parcalarin geri donisumu ve yeni-
den satis1 6nem kazaniyor.

layful Paradox (eglenceli
P paradoks) temasi, beklenmedik

yerlerde ve beklenmedik sekilde
eglenceli seyler bulabilmeye odakla-
niyor. En basit parcalar bile sofistike
gostermeyi amaclayan bu temada
canh renkler 6ne cikiyor. Bu canliligl
dengelemek icin toprak tonlar kulla-
niliyor. Kontrasth kombinasyonlarn
rahat gériuntimiine odaklanan tema-
da “western” estetigi de vurgulani-
yor. Guven icinde eglenceli bir yasam
yansitilmaya calisilirken tasarimlar,
rafine detaylarla glcleniyor.
Nu Country (yeni tlke) trendi, soz
konusu temanin altinda yer aliyor.
Western stilinin popiilerlestigi bu
trendde rodeo gérunumlere erismek
icin kiiciik parcalardan ilham alini-

yor. Smart, retro ve carpici detaylann
hakim oldugu trendde beklenmeyen
yerlerde kullanilan puskiller dikkat
cekiyor.

Retro Replay trendi, toplu sporlara
odaklaniyor. Formalar gibi parcalarn
kullanildig1 bu trendde kumaslara
doku eklemek 6nemli hale geliyor.
“Sehirden sahile” diye 6zetlenen bu
trendde, kolay geri donusturilebi-

lir materyallerin kullanilmasi 6ne
cikiyor.

Nu Romantic trendi, romantizmin bir
alt kultiru olarak karsimiza cikiyor.
Katmanl bir estetigin hakim oldugu
trendde drama ¢n plana cikiyor. Cok
cesur bir yone ilerleyen trend, drapeli
silietlerden ve korselerden ilham
alan gérunumler sunuyor. Trendin

renk paletinde de romantik renkler,
danteller ve tuller gorilebiliyor.

Alt Sensuality (alternatif duygusal-
lik) trendinde hassasiyetle cesa-

ret birlestiriliyor. 1920’lerin gece
hayatindan esinlenen trend karanlik
bir géruniime isaret ediyor. Korse
detaylar, metal detaylarla birlesirken
daha duygusal ve hassas bir yaklasim
benimseniyor.

High Octane Glamour (yiiksek oktan-
l1ihtisam) trendi, 2000’ler estetiginin
eglenceli ve sofistike yorumlanmasi
olarak karsimiza ¢ikiyor. 1970'lerin

ve go’larn elegan gecislerinin de yer
aldig1 trendde boyunbaglan, vatkalar
goruntmleri tamamliyor. Trendde
ayni zamanda luks dokular taklit
ediliyor.
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BAKIS Kuresel Riskler
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L DUZEN CATIRDIYOR,

CATISMALAR VE KRIZLER

ARTIYOR

Dunya Ekonomik Forumu'nun
(WEF) 2025 Kiiresel

Riskler Raporu, ekonomik
gerilimlerden cevresel krizlere,
jeopolitik dengelerden yapay
zekada kontrol kaybma

kadar uzanan 10 yilhk risk

manzarasini ortaya koyuyor.
s Hilal Yildinm
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unya Ekonomik Foru-
D mu’'nun (WEF) 2025 Kire-

sel Riskler Raporu, 20'nci
kez yayimlandi. Rapor, Kuresel
Risk Alg1 Anketi (GRPS) aracili-
g1yla goo'den fazla uzmandan
elde edilen verileri sunuyor.
Kuresel riskleri tic zaman dili-
minde ele alan raporda sirayla
glncel donem (2025), kisa-orta
dénem (2027 yilina kadar) ve
uzun donemde (2035 yilina
kadar) olan riskler inceleniyor.
Gelecek 10 yilin 6nemli kuiresel
tehditleri ele alinan raporda
ekonomik, cevresel, teknolojik
ve jeopolitik risklerin artan bir
siddetle hissedilecegi belirti-
liyor. Bu kapsamda, yaslanan

toplumlardan yapay zekanin
etkilerine kadar bircok kritik
baslik inceleniyor.

Rapora gore ekonomik riskler,
kisa vadede yuksek oncelik ta-
sirken uzun vadede bu risklerin
yerini cevresel ve toplumsal
tehditlere birakmasi bekleni-
yor. Enflasyon, borg krizleri ve
ticaret gerilimleri 6zellikle ilk iki
yil icin kritik gorulirken ekono-
mik buylimenin yavaslamas: ve
gelir esitsizliginin derinlesmesi
gibi sorunlar, uzun vadede daha
buyuk bir tehdit olusturuyor.
Tedarik zincirlerindeki sorunlar
ise ozellikle pandemi sonrasi
donemde on plana cikiyor. Jeo-
politik gerilimler, toparlanma-

Asiri hava olaylari hem iki yilik hem de 10 yillik ongorulerde, sirasiyla ikinci ve

birinci sirada yerini koruyor.

nin onundeki en 6nemli engel-
lerden biri olarak dikkat cekiyor.

Kiiresel iyimserlik azaliyor
Rapor hem kisa hem de uzun
vadede kuresel dinamikle-

rin daha da karmasik bir hal
alacagina isaret ediyor. 2025
yil, dinya genelinde jeopolitik,
cevresel, toplumsal, ekonomik
ve teknolojik alanlarda giderek
daha bolinmus bir manzara
sunuyor. klim degisikliginin
etkisiyle siddetlenen asiri hava
olaylary, teknolojik ilerlemelerin
yanlis bilgi yayihimini hizlan-
dirmasi ve artan catismalar, bu
tabloyu daha da karanlik hale
getiriyor.

Raporda yer alan verilere gore
ankete katilanlarin yuzde 52'si
gelecek iki y1lda kuresel goru-
numun belirsizliklerle dolu bir
surec olmasini bekliyor. Bunun
yani sira yuzde 31'lik bir kesim
bu donemi calkantil, yuzde 5
ise firtinali olarak nitelendi-
riyor. Gecen yilki sonuclarla
kiyaslandiginda bu kategori-
lerin toplaminda dort puanlhk
bir artis gézlemleniyor ve bu
durum, 2027'ye kadar artan bir
kotumserlik egilimini isaret
ediyor.

Uzun vadeli beklentiler ise daha
karamsar bir tablo ciziyor. Kati-
himailann yluzde 62'si gelecek 10
yili firtinali veya calkantil bir
surec olarak goruyor. Bu oran,
gecen yilin verilerine paralel
bir egilim sergilerken mevcut
yonetisim sistemlerinin ve top-
lumsal mekanizmalarn gunu-
muzun kinlganliklarini ¢ézme-
de yeterli olmayacagina dair

ciddi bir guivensizligi yansitiyor.

2025 yilinda jeopolitik ve
jeoekonomik gerilimler
derinlesiyor

Kiresel Riskler Raporu, ulusal
guvenlik kaygilarinin giderek
daha tek tarafh bir yaklasima
kaydigini vurguluyor. Rusya'nin
Ukrayna'y1 isgali ve Orta Dogu
ile Sudan’'daki catismalarin,
bolgedeki insani etkileri daha
da derinlestirerek bu riskle-

rin yalnizca 2025 yilina degil,
gelecege yonelik uzun vadeli
istikrarsizlik yaratabilecegini
gosteriyor. Devletler arasi silahli

catismalar, 2023-2024 rapo-
runda besinci siradan ticincu
siraya yukseldi.

Raporda yer alan katilimcilarin
yuzde 23'0, 2025 yili icin en bu-
yuk riskin devlet temelli silahh
catismalar oldugunu belirtiyor.
Bu oran, iki yil once yapilan on-
gorulerde cok daha dusuk sevi-
yelerdeydi ve bu degisim, dunya
capindaki gtivenlik dinamik-
lerinde bir kirilma noktasina
isaret ediyor. Son 10 yil icinde
silahl catismalarin sayisindaki
artis, ulusal gtivenlik konulari-
n1 hikimetlerin gindeminin
zirvesine tasidi. Ancak catisma-

Raporda yer alan katilimcilarin yiizde
23'ii,2025 yili iin en biiyiik riskin
devlet temelli silahl catismalar
oldugunu belirtiyor.
T
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Kisa ve uzun vadede
siddetine gore siralanmis

kiiresel riskler
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10. insan haklarinin erozyonu

Yanlis bilgi ve
dezenformasyon

Asiri hava olaylar
Ulkeler arasi gerginlikler
Toplumsal kutuplasma
Siber casusluk ve siber
savas

Kirlilik

Esitsizlik

istem disi goc veya
yerinden edilme
Jeoekonomik gerilimler

Asiri hava olaylari
Biyocesitliligin kaybi ve
ekosistem cokuisi

Dinya sistemlerinde kritik
degisim

Dogal kaynak kithg;

Yanlis bilgi ve
dezenformasyon

Yapay zeka teknolojilerinin
yanhs kullanimi

Esitsizlik

Toplumsal kutuplasma
Siber casusluk ve siber
savas
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larin ve jeopolitik gerilimlerin
¢6zumu konusunda cok tarafh
kurumlarnn yetersiz kalmasi,

bu riskleri daha da karmasik bir
hale getiriyor.

Ekonomik iliskilerdeki belirsiz-
lik, jeoekonomik gerginlikleri de
on plana cikanyor. Bu gerginlik-
ler, iki yillik gérunumde 2023’te
14'Uncu siradan 9'uncu siraya
yukseldi. Ayrica siber casusluk
ve savas, teknolojinin jeopolitik
gerginliklerdeki roliine iliskin
endiseleri artirarak 5’inci sirada
yer aldy

2027 icin en biiyiik risk, yanhs
bilgi ve dezenformasyon

2027 yili icin éngorilen en
buyuk risk, ikinci yil st Uste
yanlis bilgi ve dezenformasyon
olarak belirlenmis durumda.
Rapora gore yaniltic iceriklerin
hizla yayilmasi, secim sonug-
larin etkileyebilir, catisma
bolgelerinde kamuoyunun
suphelerini artirabilir ve ulkeler

arasi ticari iliskileri bozabilir.
Yanlis bilgilendirme ve dezen-
formasyon, raporda yuzde 9
oraninda kritik bir risk olarak
degerlendirilmisken toplumsal
kutuplasmanin da ayni oranda
bu sorunu derinlestirdigi ifade
ediliyor.

Asin hava olaylar ve cevresel
tehditler artiyor

2006 yilindan bu yana cevre-
sel risklerin etkilerinin hem
yogunluk hem de siklik acisin-
dan kotulestigi vurgulaniyor.
Gelecek 10 yila yonelik cevresel
risklerin gérunumu ise oldukca
endise verici. Incelenen 33 riskin
tamaminin, iki yillik donemden
10 yillik déneme kadar ciddiye-
tinin artmasi bekleniyor. Ancak
bu riskler arasinda cevresel fak-
torler, en belirgin kétulesmeyi
gosteriyor. Cevresel tehditlerin
hizla arttig1 bu donemde, iklim
degisikligi, dogal afetler ve eko-
sistem tahribat1 gibi unsurlar,

sadece cevreyi degil tim kuresel
duzeni tehdit eden onemli fak-
torler haline gelmis durumda.
Asin hava olaylarl hem iki yillik
hem de 10 yillik 6ngorulerde,
sirasiyla ikinci ve birinci sirada
yerini koruyor. Geng bireyler ve
sivil toplum tyeleri, bu durumu
yakin gelecegin en kritik riski
olarak gorurken tum paydas
gruplarn arasinda asirt hava
olaylar, gelecek 10 yil icin en
buyuk tehdit olarak degerlen-
diriliyor. Dogal afetlerin ve asin
hava olaylarinin artan ekono-
mik ve sosyal etkilerinin baslica
sonuclarindan biri, yukselen
maliyetler ve genisleyen sigorta
bosluklarinin, kitay1 potansi-
yel bir sigorta riski noktasina
tasima olasiligl. Bunun yani
sira kirlilik kisa vadede daha
acil bir risk olarak one cikarken
biyolojik cesitliligin kaybi ve
ekosistem cokuist, uzun vadede
daha buyuk bir tehdit olarak
algilaniyor.

Yapay zekanin olumsuz etkileri
korkutuyor

Son donemde sirketler ve bireyler,
yapay zeka araclannin etkin kulla-
nimini kesfetmeye yonelik cesitli
girisimlerde bulunurken yapay
zekanin kisa vadeli risk sirala-
masinda alt siralarda yer aldig1
goruluyor. Ancak bu teknolojilerin
hizla yayginlasmasi ve donusum

temposunun yuksek olmasi, uzun
vadede olasi tehditlerin ihmal

edilmemesi gerektigine isaret
ediyor. Rapora gore yapay zekanin
olumsuz etkileri, iki yillik donem-
den 10 yillik déneme uzanan risk
siralamasinda 6nemli bir yukselis
gosteriyor. Ozellikle Generatif
AT'nin (GenAl) yaniltici veya yan-
lis icerikleri Olcekli olarak tiretme

2025 ve gelecek iki yila iliskin en biiyiik riskler

Devlet temelli silahli catismalar %23
Asirt hava olaylari %14
Jeo-ekonomik catisma %8
Yanlis bilgi ve dezenformasyon %7
Toplumsal kutuplasma %6
Ekonomik gerileme %5
Yery(izl sisteminde kritik degisimler %4
Ekonomik firsat eksikligi veya issizlik %3
insan haklari ve sivil 6zgUrluklerin erozyona ugramasi %2
Esitsizlik %2
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Greener World -

Katiimeilarin yiizde 62'si gelecek 10 yil
firtinali veya calkantili bir siireg olarak
goriiyor.

kapasitesi ve bunun toplumsal
kutuplasmaya etkisi, dikkat ceken
baslica konular arasinda yer
aliyor.

Kiiresel is birligi zayifliyor
Derinlesen boliinmeler ve

artan parcalanma, uluslararasi
iliskilerin cehresini degistiriyor.
Jeopolitik gerilimler, insani kriz-
ler, ekonomik dalgalanmalar

ve teknolojik zorluklar gibi pek
cok alanda kuresel is birliginin
zayifladig1 ve mevcut yapilarin
ortak sorunlari ele almakta
yetersiz kaldig1 géruluyor.
Raporda gelecek yillarda kuiresel
is birligi seviyelerinin yeni dip
noktalarina ulasabilecegi on-
goruluyor. Anahtar tlkelerin ic
meselelere daha fazla odaklan-
masl, uluslararasi is birliklerini
zayiflatarak kuresel sorunlarla
mucadele kapasitesini sinirli-
yor. Katilimcilarin yuzde 64’4,
gelecek 10 yil icinde cok kutuplu

36 iTKiBHedef say:: 376 /2025

veya parcalanmis bir dinya
duzenine gecis yasanacagina
inaniyor. Bu senaryoda, bolgesel
glclerin kendi kurallarini belir-
leyip uygulamasi bekleniyor.
Batiliderligindeki kuresel du-
zenin gerileme surecine gire-
cegi ongorulse de bu yap1 hala
onemli bir glic merkezi olarak
kalacak. Bunun yaninda Cin’in
onculuk ettigi ve Hindistan ile
Korfez tlkelerinin dahil oldugu
alternatif giic merkezlerinin
yukselisi dikkat cekiyor.

Gelecek 10 y1l, kiresel liderler
icin daha karmasik risklerin
ortaya cikacag kritik bir donem
olacak. Vatandaslarn giderek
zorlasan kosullarla karsilasma-
sin1 6nlemek icin diyalog ve is
birligi mekanizmalarinin giic-
lendirilmesi kacinilmaz gérunu-
yor. Kuresel bir gerileme sarma-
lin1 6nleyebilmenin yolu, cozum
odakl ve cok tarafli yaklasimlar
gelistirmekten geciyor.

Esitsizlik tiim riskler arasinda
merkezi konumda

Gelir ve servet esitsizligi, ku-
resel riskler arasinda yalnizca
bir sonug degil, ayni zamanda
tetikleyici bir faktor olarak one
cikiyor. Artan ekonomik denge-
sizlikler, toplumsal degerlerde
ortak duygunun azalmasina
ve guvenin zayiflamasina yol
acarak kuresel istikrar tehdit
ediyor.

Rapora gore kisa vadede top-
lumsal riskler endise verici
seviyelere ulasti. Gelecek iki yil
icinde en buyuk riskler ara-
sinda toplumsal kutuplasma,
zorunlu gog ve yer degistirme,
insan haklannin ve ¢zgurlikle-
rin asinmasi gibi unsurlar 6ne
cikiyor. Toplumsal istikrarin bu
surecte ciddi sekilde kirilgan
kalacag1 ve bu risklerin uzun
vadeli etkiler yaratabilecegi
belirtiliyor.

Gengler iklim krizine, yashlar
ekonomik risklere odaklaniyor
Kiresel Risk Alg1 Anketi (GRPS),
cevresel tehditler konusundaki
nesiller arasi farkliliklar gozler
onune seriyor. Genc kusaklar,
iklim degisikligi ve cevresel bo-
zulma gibi konulara daha fazla
kayg1 duyarken yash nesillerin
onceligi ekonomik ve sosyal
riskler olarak 6ne cikiyor.

Bu aynm, politika yapicilar igin
kritik bir gosterge niteliginde.
Kisa ve uzun vadeli karar alma
sureclerinde cevresel risklerin
onceliklendirilmesi gerektigini
savunan gengcler, surdurulebilir
politikalar talep ederken eko-
nomik istikramn onceleyen yash
kusaklar ise mevcut sistemin
korunmasini vurguluyor.

Wetwme lo w5

POLYECEY

POLY - eco is an eco - friendly yarn, reducing

raw material consumption by recycling used pet bottle
and minimizing necessary energy and greenhouse
gases in the manufacturing process.

POLYBI&

POLY-bio® is a technology that allows polyester yarns to
biodegrade and return to materials found in nature extremely
quickly, reducing the long-term impact of plastic waste on the
environment and microplastic pollution in oceans.

PLA which is biocompostable and biobased material, requires
20-50% less fossil resources and has the potential to reduce
atmospheric CO2 levels, owing to this features.

POLYEASY”

POLY-easy® is the brand name of yarns which can be dyed

at a low temperature on 102°C. POLY-easy® is an eco friendly yarn due

to its lower energy consumption and CO2 emission during a faster dyeing
process compared to standard dyeing process.

OCEANLINE’

Ocean line is our one step coloring process while spinning the filament.

As a result of using less water and chemicals, we produce environmentally friendly
colored polyester yarns. Unlike conventional dyeing, there is no need to use of water
Dope-dyeing is increasingly getting important with environmental motivations

Adding color and functional masterbatches to melting polymer during the spinning
production is an advantageous method in terms of both water consumption and
reducing the carbon footprint impact.
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Markalarin Performanslari
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2024 KARNESI

2024 yth mali sonuglanm
aciklamaya hazirlanan moda
endustrisinin dev markalar,
yihnilk dokuz aymda
sergiledikleri performanslarla
sektor hakkinda genel bir kam
olusturuyor. Bazi markalarnn
satis hacimleri dusse de moda
endustrisinin hala bluyumeyi
surduren bir yapida oldugu
gorultyor.
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aklasik 1,5 trilyon dolarlik
Y bir kuresel hacme ulastigl

bilinen moda endustrisi,
kuresel krizlerden etkilense de
mucadele gucu ile ayakta kalma-
y1 basanyor. Dunya genelinde
luks, spor ve hizli moda markala-
11, 2024 yili mali sonuclanni ha-
zirlamaya ve duyurmaya basladi.
Bircok kuiresel moda devi, 2024
yilinin ilk dokuz ayinda nasil bir
performans sergiledigiyle ilgili
bilgileri paylasti. Soz konusu
bilgiler, yilin tamamina yonelik
ongoruleri ortaya koyarken 2025
yilina yonelik de bir projeksiyon
¢giziyor.
Moda endustrisinde faaliyet
gosteren kuresel markalarn
ureticisi konumunda olan teda-
rikci ulkeler icin de s6z konusu
sonuclar buyuk onem tasiyor.
Tedarikci ulkeler, bircok kriz
karsisinda dahi glclu kalmay
basaran moda endustrisi icin
uretim yapmaya devam ediyor.
Markalarin buyuk cogunlugu
2024 yilinda satis hacimlerini
artirdiklarnin belirtirken bazi

A ]

markalarnn satis ve gelirlerinin
bir onceki yila kiyasla dusus
gosterdigi dikkat cekiyor.

Liiks, eski ihtisamini
kazanabilecek mi?

Dunyanin 6nde gelen luks grubu
LVMH, 2024 yilinda 84,7 milyar
euro gelir elde ederek bir onceki
yila gore yuzde 2'lik bir diisis
kaydetti. Moda ve deri urunleri
segmenti 41.060 milyon euro ile
gelire en yuksek katkida bulu-
nan segment olmaya devam etti.
Ingiliz liiks moda evi Burberry,
ucuncu ceyrekte 659 milyon
sterlin perakende geliri elde
ederek gecen yila gore yuzde 7
dusus kaydetti. Sirketin maga-
za satislary, bir onceki yila gore
yuzde 4 oraninda dusus goster-
di. Asya Pasifik bolgesi, yuzde 9
ile en onemli dususu yasarken
Japonya'daki yizde 4'lik artisla
dengelendi. EMEA bolgesinde
yuzde 2'lik disis kaydedilirken
Amerika kitasinin magaza satis-
larinda yuzde 4'luk artis goruldu.
Luks markalardan Ralph Lauren,

Yaklagik 1,5 trilyon dolarlik bir kiiresel hacme ulastigr bilinen moda
endustrisi, kuresel krizlerden etkilense de mucadele glcu ile ayakta

kalmayi basariyor.

yilin ilk dokuz ayinda magaza
satislarinin yuzde 10 buyudugu-
nu acikladi. Brunello Cucinellj,
ucuncu ceyrekte yuzde 9,2
artisla 300 milyon euro ciro elde
ettigini bildirdi. Performans liiks
dis giyim, giyim, ayakkabi ve
aksesuar markas1 Canada Goose,
ayni donemde toplam gelirinin
yuzde 5 azaldigini acikladi. Hem
dogrudan tuketiciye hem de
toptan satis segmentlerinin ge-
lirlerinde dususler goruldu. Luks
sektorunun liderlerinden biri
olan Salvatore Ferragamo, 2024
yilinin t¢incu ceyregindeki top-
lam gelirleri, zayif Asya Pasifik
pazary, ikincil kanal ve toptan
satis ortami nedeniyle 2023 yili-
nin ayni donemine kiyasla sabit
kurlarla yiizde 7,2 azald. Italyan
luks moda evi Ermenegildo
Zegna, 2024 yilinin tamaminda
gelirini yuzde 2,2 artird.

inisli cikish performanslar

Kuzey Amerika'da bebekler ve
kucuk cocuklar icin en buyuk
markal giyim pazarlamacisi
Carter’s, ictincu ceyrekte enf-
lasyon ve yuksek faiz oranlan
gibi makroekonomik faktorler
nedeniyle 758,5 milyon dolarlik
net satislarinda yuzde 4,2 dusus
bildirdi. Merkezi New York'ta
bulunan Macy’s, yihin tgincu
ceyregin, bir onceki yila kiyas-

la satislarda yuzde 2,4 dusus
kaydetti. Macy’s (marka) satislan
yuzde 3,1 duserken sirketin Bloo-
mingdale ve Bluemercury mar-
kalarinin satislarn sirasiyla yuzde
1,4 ve yuzde 3,2 artt. Grubun net
geliri gecen yilki 41 milyon dola-
ra karsilik 28 milyon dolar olarak

gerceklesti. Alman ayakkabi
ureticisi Birkenstock Holding,
2024 mali yili icin yuzde 21 gelir
artisi bildirdi. Sirket, 2025 mali
yiliicin 2024 mali yilina kiyasla
sabit para biriminde yuzde 15-17
oraninda gelir artis1 6ngoruyor.

Satislari artan Primark, 2025’
temkinli bakiyor

Ingiliz moda perakendecisi Pri-
mark'in satislan yuzde 2024 y1-
linda 2 oraninda artt1. Primark’'in
toplam satislarinin yaklasik
yuzde 45'ini olusturan Birlesik
Krallik ve Irlanda'daki satislan
yuzde 4 oraninda azaldi. Satisla-

rin yaklasik ytizde 18’ini temsil
eden Ispanya ve Portekiz'de

ise gelirler yuzde 9 oraninda
artt1. Toplam satislarin yaklasik
yuzde 16’sin1 olusturan Fransa
ve Ttalya'daki satislar ise ytizde 5
oraninda artis kaydetti. Satisla-
nin yaklasik ylizde 3'unu olus-
turan Orta ve Dogu Avrupada
ise yeni magaza acihislaninin da
etkisiyle ciro, yuzde 22 oraninda
artti. Satislarin yaklasik yuzde
5'ini olusturan ABD pazarinda
ise yuzde 17'lik bir artis kayde-
dildi. Satislann yaklasik yuzde
13'Unu olusturan Kuzey Avru-
pa'da gelir, ylizde 3 oraninda

Inditex'in satiglari 2024 yilinin dokuz
aylk doneminde bir onceki yilin ayni
donemine kiyasla yiizde 7,1 artarak
274 milyar euro'ya ulasti.
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artarken bu kazanimlara rag-
men Primark’in toplam pazar
pay1 hafif bir dususle yluzde 6,8'e
geriledi. Primark, 2025 yilinda
dusuk tek haneli satis biyumesi
hedefliyor.

Spor markalarinda satislar
artiyor

The North Face, Helly Hansen,
Woolrich, icebreaker, macpac
ve Fischer gibi dis giyim ve spor
giyim ve aksesuar markalarnin
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sahibi olan Goldwin, y1ilin yari-
sinda net satislarini bir onceki
yila kiyasla yuzde 4,4 artirarak
355,28 milyon dolara cikardi.
Arc’teryx, Salomon, Wilson, Peak
Performance, Atomic ve Arma-
da gibi ikonik spor ve outdoor
markalarindan olusan kiiresel
bir portfoye sahip olan Amer
Sports, yilin ilk dokuz ayinda
hem satislarini hem de karinm
artirdl. Uctinct ceyrekte gelir,
teknik giyim (ytzde 34 artis), dis

mekan performansi (ylizde 8
artis) ve top ile raket sporlarin-
daki (ylzde 11 artis) biyumeyi
kapsayarak ylizde 17 artisla 1.354
milyon dolara yukseldi. Spor
giysileri ireten cok uluslu Japon
sirketi ASICS, dokuz aylik do-
nem icin 3.483 milyon dolar net
satis bildirdi ve gecen yilin aymn
doénemindeki net satislarina ki-
yasla yuzde 17,3'lUk bir biyume
kaydetti. Ucuncu ceyrek, Adidas
icin beklenenden cok daha glcli
bir ceyrek oldu. Gelirler gecen
yilki 5,999 milyar euro’ya kiyasla
yuzde 10 artarak 6,438 milyar
euro’ya ulasti. Puma’'nin 2024
mali yilinin Ucincu ceyregine
iliskin satislarn, yaklasik 100
milyon euro olumsuz etkilendi.
Ancak Amerika, Asya/Pasifik ve
EMEA bolgelerindeki buyume-
nin destegiyle satislar yuzde 5
artarak 2.308,2 milyon euro’ya
ulastl. Under Armour, yilin ikinci
ceyreginde net gelirlerinin bir
onceki yila gore yuzde 10 dustu-
gunu kaydetti.

Hizli moda markalarinin satis
bilyiimesi yavasladi

Ozellikle pandemi dénemi son-
rasinda yukselise gecen kuresel
hizli moda markalari, satislarin
yuzde 40-60 oraninda artir-
mistl. Bu trendin simdi tersine
dondugu ve hizl modanin 2024
mali yilinda yavaslama done-
mine girdigi belirtiliyor. Marks

& Spencer, Zara, H&M, Levi’s, Li-
festyle, Uniglo, Benetton ve Celio
gibi hizlh moda markalarinin son
aciklamalarina gore bu marka-
lann satis buytmesi yavasladi.
Bircok markanin karinda dusts

Ozellikle pandemi dénemi sonrasinda yikselise gegen
kiresel hizli moda markalari, satislarini yuzde 40-60

oraninda artirmistl,

yasandi. H&M ve Zara'nin satis
buyumesi, 2023 mali yilindaki
yuzde 40 seviyesinden 2024
mali yilinda sirasiyla yizde 11
ve yuzde 8'e geriledi. Levi's'in
bluytume orani da yuzde 54'ten
yuzde 4'e diserken Uniglo'nun
bluyume orani yluzde 60’tan
yuzde 31'e indi.

Bunyesinde Zara, Massimo Dutti,

Pull&Bear, Bershka, Oysho gibi
markalar bulunan Ispanyol cok
uluslu giyim sirketi Inditex’in
satislar 2024 yilinin dokuz aylik
déneminde bir 6nceki yilin ayni
donemine kiyasla ytzde 7,1 ar-
tarak 27,4 milyar euro’'ya ulasty.
Sirketin brut kan ytzde 7,2 arta-
rak 16,3 milyar euro’ya ulasirken
marka, ekiplerin yaraticiligi ve
tam entegre magaza ile cevrim
ici is modelinin guclu bir sekil-
de uygulanmasi sayesinde cok
guclu bir faaliyet performansi
gostermeye devam ettigini
belirtti. Yilin ilk dokuz ayinda 45
pazarda magaza acan markanin
toplam magaza sayis1 5.659'a
ulasti. Sabit para birimi cinsin-
den satislar hem magazalarda
hem de ¢evrim ici platformlarda
yuzde 10,5 arttL.

Analistler, hizli moda markala-
rinin bu zorluklarla basa cikabil-
mek icin is modellerini yeniden
yapilandirmalar gerektigini
vurguluyor. Surdurulebilirlik ve
etik tretim uygulamalari hem
cevresel hem de sosyal agidan
daha duyarh bir moda endust-
risinin olusturulmasinda hayati
onem tasiyor. Bu degisikliklerin
uygulanmamasi durumunda
markalar, tiketici giveninin
azalmasi ve pazar payinin kaybi

gibi ciddi sonuclarla kars: karsi-
ya kalabiliyor.

Cevrim ici platformlarda rekabet
sertlesiyor

Bu durum, hizli moda sektorinde
daha genis bir yavaslama trendini
yansttiyor ve markalarin rekabet
guclerini korumak icin yeni strate-
jiler gelistirme gerekliligini ortaya
koyuyor. Cin merkezli cevrim ici
moda devi Shein, dusuk fiyatlan ve
hizh tiretim dongtileriyle pazarda

Uglincii geyrek, Adidas igin
beklenenden ¢ok daha giiglii bir
ceyrek oldu.

buyuk bir oyuncu olarak yukseldi.
Shein’in yenilikci ve maliyet odakh
modeli, diger markalar tizerin-

de baski olusturuyor. Dunyanin

en buyuk e-ticaret oyuncusu
Amazon.com'un tcuncu ceyrek
sonuclarina gore net satislar yuzde
11 artisla 158,9 milyar dolara ulastL
Alman moda e-ticaret oyuncusu
Zalando ise u¢uncu ceyrekte ticari
degerini bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 7,8 artirarak 3.458,5 milyon
euro’'ya yukseltti.
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Moda endustrisi surdurulebilirlik yolculugunda hizla ilerlerken s6z konusu regtilasyonlar ve yatimm
maliyetleri ozellikle Ureticiler Uzerinde bir baski yaratyor. Diger taraftan surdurtlebilirlik yolunda hizh adimlar
atanlann ise kiiresel pazarda onemli bir rekabet avantaji elde edecegi ongorultyor.

unya genelinde bircok
D sektorin ana gindem

maddesi haline gelen siir-
durulebilirlik kavrami, Tekstil ve
Hazir Giyim endustrisini de do-

nusturmeye devam ediyor. Basta
Avrupa Birligi'nin Yesil Mutaba-
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kat'1 olmak uizere huikimetlerin
de surdurulebilirlik konusunda
cesitli uygulamalarn hayata ge-
cirmesi, kuresel ticarette oyunun
kurallann degistiriyor. Stirdu-
rilebilirlik konusunda siklikla
elestirilere maruz kalan Tekstil ve

Hazir Giyim sektorleri, ozellikle
son yillarda daha surdurulebilir
uretim metotlan benimsemek
konusunda kararli géruintiyor.
Bununla birlikte hizli moda
anlayis1 ve tuketici tercihleri, bu
alanda yapilan calismalara golge

dusurebiliyor.

Turkiye, Tekstil ve Hazir Giyim
alaninda dinyanin en énemli
tedarikcileri arasinda yer aliyor.
Guglu uretim kapasitesi, nitelikli
istihdamy, trend belirleyiciligi,
bilgi birikimi, yeni gelismelere
hizla adapte olmas: ve stratejik
konumu sayesinde dunyanin
neredeyse her ulkesine énemli
miktarda ihracat gerceklestiren
endustri, strdirulebilirlik ko-
nusundaki doniisume de uyum
sagliyor. Ancak bu alanda tlkele-
rin uyguladigl ya da uygulamaya
hazirlandig cesitli yenilikler, bas-
ta kicuk ve orta olcekli isletmeler
olmak Uizere endustride faaliyet
gosteren bircok Uretici zorlayabi-
liyor. Stirdurulebilirlik, dinyanin
gelecegi adina oldukca 6énemli
bir baslik olarak ortaya cikarken
bu alanda uygun uretim gercek-

Dinyanin birgok ticaret rotasinda devam eden jeopolitik gerilimler,
esnek ve surdurtlebilir tedarik zincirlerine duyulan ihtiyaci daha da

onemli kihyor.

lestirmenin maliyetli oldugu da
biliniyor. Isletmelerin, stirdiiri-
lebilir tretim gerceklestirmek
adina cesitli yatinmlarn devreye
almasi gerekiyor. Bu yatinmlar,
finansman ihtiyacini da birlikte
getiriyor. Diger taraftan sturdu-
rulebilirlige uyum saglayan is-
letmeler, kuiresel pazarda énemli
bir rekabet avantaji elde ediyor.
Dolayisiyla ureticiler, surduru-
lebilirlik calismalarinda “Baski
my, firsat mi1?” ikileminde kalarak
calismalarina devam ediyor.

Kiiresel endiistride
siirdiiriilebilirlik zorluklar
Avrupa Yesil Mutabakati ve
Dongusel Ekonomi Eylem Plani
gibi temel politikalar emisyonlar
azaltmak, kaynak verimliligini
artirmak ve geri donusum ile
yeniden kullanimi tesvik etmek
icin iddiali hedefler koyuyor. AB,
ayrica tehlikeli maddeler uzerin-
deki kisitlamalar ve genisletilmis
Uretici sorumlulugu (EPR) gerek-
lilikleri gibi sektort hedef alan
ozel duzenlemeler de getiriyor.
Bircok tilkenin GSYIH'sine ¢énemli
bir katkida bulunan kuresel
Tekstil ve Hazir Giyim endustrisi,
gunumuzde cevresel ve sosyal
etkileri konusunda yogun bir
incelemeyle karsi karsiya. Uretim
hacmi ve is guicline gore en
buyuk imalat sektori olan Tekstil
ve Hazir Giyim, ayni zamanda en
yogun kaynak kullanan ve cevre-
yien cok kirleten endustrilerden
biri olarak gosteriliyor. Artan
tuketici bilinci ve surdurulebi-

lir uygulamalara yonelik talep,
endustride Uretim ve tuketim-

de surdurulebilirligi artirmaya
yonelik cabalar beraberinde

getiriyor.

AB ve ABD gibi endustrinin en
onemli ithalatcilar, stirdurtle-
bilirlik politikalarina énculik
ederken endustrinin uretici
ulkeleri strdurulebilir uygula-
malari hayata gecirme ve kaynak
verimliligini artirma konusunda
onemli zorluklarla karsilasabili-
yor. Bu zorluklar oncelikle kaynak
kisitlamalan ve yenilikci tekno-
lojilere sinirh erisimden kaynak-
laniyor. Turkiye gibi endustrinin
onde gelen ekonomilerinin,
sektorde uzun vadeli kalicilik ve
cevresel sorumluluk saglamak
icin surdurulebilirlik politikalan-
n1 benimsemesi ve uygulamasi
gerekiyor.

Ureticilere ve markalara cok is
diisiiyor

Moda markalari onemli bir
firsatin esiginde duruyor an-

cak ozellikle kapsaml tedarik
zincirlerindeki karmasiklik,
onlara risk tegkil ediyor. Ozellikle
genc kusaklarn surdurulebilir-
lik konusunda guglu kaygilar
tasidig biliniyor. Surdurulebilir
uygulamalara onculik etmek

ve bunlarn hayata gecirmek icin
proaktif adimlar atan markalarin
yalnizca rekabet avantaji elde
etmekle kalmayip ayni zamanda
genisleyen bir pazarin dnemli bir
bolumunu de ele gecirebilecegi
dusunuluyor. Markalar, sosyal
veya cevresel hususlardan 6dun
vermeden urunlerinde dayanikli-
g1 saglayabildikleri takdirde, de-
geri on planda tutan musterileri
cekebiliyor. Bu nedenle dayanikli-
ik, stirduirulebilir modanin temel
bir unsuru olarak ortaya cikiyor.
Markalar ve ureticiler urinlerin
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Ureticiler, siirdiiriilebilirlik calismalarinda "Baski mi, firsat mi?" ikileminde kalarak

cevresel etkileri, atik yonetimi,
isci haklan gibi etik konular, kay-
nak verimliligi gibi basliklarda
surdurilebilirlik kriterlerini karsi-
lamak durumunda kaliyor.

Endiistri doniisiiyor

Moda endustrisinin kritik bir
donum noktasinda oldugu bu
donemde isletmeler, anlamh
degisiklikler yapma konusunda
giderek daha kararl hale geliyor.
Seri uretimi ve trendlerin hizh
degisimiyle hizl moda, onemli
cevresel zorluklar yaratmaya de-
vam ediyor. Sektor, tasanimeilarnn
ve markalarin hem cevreye hem
de sosyal esitlige oncelik veren
surdurulebilir uygulamalar: be-
nimsemesiyle degisiyor. Degisen
tuketici talebi, marka oncelikleri,
seffaflik ihtiyaci ve uygulanan
politikalann énemi nedeniyle
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calismalarina devam ediyor.

moda markalar, surdurulebilir
bir dinyanin gerekliliklerine
ayak uydurmak ve uyum sagla-
mak zorunda kaliyor.

Tiiketici baskisi artiyor, kiralama
ve yeniden satis popiiler hale
geliyor

tuketicileri, son trendlerin cazi-
besine kapilmak yerine kiyafet
secimlerinin cevresel ve etik so-
nuclar konusunda daha bilincli
hale geldi. Bu farkindalik arttikca
tuketiciler, giysilerinin kokenleri,
kullanilan malzemeler ve moda
endustrisinin hem insanlar hem
de gezegen Uzerindeki etkisi hak-
kinda giderek daha fazla sorgu-
lama yapiyor. Surdurulebilirligi
benimsemeyi ihmal eden moda
markalari, kendilerini gelisen bu
tuketici beklentilerini karsila-

mak icin artan bir baski altinda
buluyor.

Geri donusum icin dongusel
cozumler gelistiren markalarn
say1sl hizla artiyor. Dongusel
moda, Urunleri uzun sure kulla-
numda tutmaya ve boylece atik
ve kaynak tuketimini azaltmaya
odaklaniyor. Bununla birlikte
glyim esyas1 kiralama pazar ge-
lismeye devam ediyor. 2024'ten
2032'ye kadar kuiresel cevrim ici
giysi kiralama pazarinin yuzde
8,8'lik bir bliylimeyle 1,35 milyar
dolardan 2,89 milyar dolara yuk-
selmesi bekleniyor. Tuketicilere
ikinci el giysi alip satma firsat1
sunan moda satis platformlar da
gelisiyor.

Seffaflik beklentisi ve teknoloji
kullanimi ile doniisiim
Moda endistrisinde seffaflik

2024 Edelman Giiven Barometresi'ne gore markalar tarafindan ortaya atilan siirdiirilebilirlik iddialarinin

talebi, her gecen guin artmaya
devam ediyor. Tuketiciler, kaliteli
ve tedarik zincirleri boyunca
etik standartlan gozeten mar-
kalar anyor. Bu degisim, bircok
sirketin daha fazla seffaflik
benimsemesine yol aclyor. 2024
Edelman Guven Barometre-
si'ne gore markalar tarafindan
ortaya atilan surdurulebilirlik
iddialarnnin gercekligi konusun-
da 6nemli endiseler var. Rapor,
kuresel nifusun yalnizca yuzde
56'siun genel olarak isletmelere
guvendigini, Birlesik Krallik'ta ise
bu oranin yuzde 39 ile daha da
dusuk oldugunu gosteriyor. Bu
suphecilik, seffaflik ihtiyacinin
son derece 6nemli oldugu moda
sektorunde daha da belirgin.
Diger taraftan teknolojik ge-
lismeler de moda endustrisini
degistirerek surdurulebilirligi,

gercekligi konusunda onemli endigeler var.

tuketici katihmin ve genel ve-
rimliligi artirtyor. Onemli gelis-
meler arasinda sanal gerceklik
(VR) ve artinlmus gercekligin (AR)
moda deneyimlerine entegras-
yonu yer aliyor. Markalar, fiziksel
sunumlarn surtkleyici dijital
deneyimlerle birlestirerek defile-
ler icin hibrit formatlan giderek
daha fazla benimsiyor. 3D bask
teknolojisinin ortaya cikisy, giysi

uretimini yeniden sekillendiriyor.

Ayrica moda markalarinin sanal
platformlan benimsemesiyle
dijital alanda da onemli adimlar
atiliyor.

inovatif malzeme kullanimi
artiyor, tedarik zinciri 5nem
kazaniyor

Markalar, tuketici degerleriyle
uyumlu surdurulebilir alternatit-
ler aradikca moda endustrisinde

yenilikci malzemeler giderek
artiyor. Surdurulebilir ham mad-
delerden elde edilen Urtnler, tU-
keticilerin yogun ilgisini cekiyor.
Artik tim diinyanin yakindan
takip ettigi moda haftalarinda
da strdurulebilirlik, 6nemli bir
baslik olarak one cikiyor. Bircok
oncu moda markasi, sturdurule-
bilir calismalarini, moda haftala-
rinda sergileyerek endustriye ve
tiketicilere duyuruyor.

Moda endustrisinin tedarik
zincirinin son derece karmasik
oldugu ve surdurulebilirlige
ulasmanin kuresel dlcekte yay-
gin degisiklikler gerektirecegi
biliniyor. Markalar, tedarik ve
operasyonel uygulamalarinda
surdurulebilirligi artirmak icin
tedarik zincirlerini giderek daha
fazla dnemsiyor. Oncelikli olarak
tasimaciliktan kaynaklanan
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2025 yilinda Tekstil ve Hazir Giyim
endiistrisinin siirdiiriilebilirlik, izlenebilir
tedarik zincirleri, dongiisel moda ve ileri
teknolojilere odaklanacagi ongoriiliiyor.

karbon emisyonlarini azaltmak
icin yakin tedarik ve cevre dostu
lojistik cozumlerine yatinm
yapiliyor. Dunyanin bircok ticaret
rotasinda devam eden jeopolitik
gerilimler, esnek ve surdurulebi-
lir tedarik zincirlerine duyulan
ihtiyac1 daha da 6nemli kiliyor.
Bircok marka, jeopolitik belirsiz-
liklerin yarattig: riskleri azaltmak
icin alternatif nakliye rotalarini
arastirarak ve yerel uretime yati-
nm yaparak lojistik stratejilerini
cesitlendiriyor.

Moda markalan sturdurulebilirlik
calismalarn kapsaminda kaynak
kullanimi uygulamalarin da
yeniden degerlendiriyor. Inovatif
ve yeni kaynaklara yatirim yapan
markalarn sayisi hizla artiyor.
Bu tur girisimler, surdurulebilir
uygulamalarla uyumlu yeni
malzeme ve teknolojilerin gelis-
tirilmesini destekleyerek moda
tedarik zincirini uzun vadede
daha surdurulebilir hale getiriyor.
Hizla degisen bu ortamda mo-
danin sadece kiyafetten ibaret
olmadigy, sosyal ve cevresel etki
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icin guclu bir arac oldugu dikkat
cekiyor. Hem zorluklarla hem

de firsatlarla dolu olan surduru-
lebilirlik yolculugunun, kolektif
bir kararhlikla devam ettirilmesi
onem tasiyor. Bu sayede Tekstil
ve Hazir Giyim endustrisinin
hem insanlara hem de gezege-
ne saygl duyan bir gelecek insa
edebilecegi dustunuluyor.

2025’te siirdiiriilebilirlikte yeni
yollar

2025 yilinda Tekstil ve Hazir
Giyim endustrisinin surdurulebi-
lirlik, izlenebilir tedarik zincirleri,
dongusel moda ve ileri teknolo-
jilere odaklanacag1 ongoruliiyor.
Gelisen teknolojiler, surdurule-
bilirlik alanindaki ilerlemeler

ve tuketici duyarhhiginin etki-
lesimiyle hareket eden sektor,
2025'te yeni gelisen trendlere ve
giderek daha egitimli hale gelen
musterilere hitap etmek icin yeni
firsatlar anyor. Yenilik yapmaya
istekli olan sirketlerin, karsiligini
alacag: dusunuluyor.
Endustrideki isletmelerin buytk

kismy, tuketicilerin dikkatini
cekmek icin “stirdurulebilirlik”
kelimesini kullaniyor. Ancak

cok az isletmenin bunu, islerine
gercekten anlamh sekilde uygu-
ladig biliniyor. Tuketiciler, artik
satin aldiklar urtnlerin nereden
geldigini her zamankinden daha
yakindan takip ediyor. Bu neden-
le irtinlerin yasam dongusunde
tlim streclerde hesap verebilir-
lik ve seffaflik 6n plana cikiyor.
Blok zinciri tabanl izlenebilir
tedarik zinciri uygulamalar,
ham maddenin hangi ciftlikten
toplandigindan satisa sunulan
nihai trune kadar trtnlerin
hikayesini anlatabiliyor. Bu tur
bir izleme, tiiketicilere etik sekil-
de Urretilen tUrtinler icin harcama
yaptiklan konusunda énemli bir
guven sagliyor. Bazi markalann
halihazirda giysilerin onarlarak
yeniden kullanimina énculuk
ettigi ya da biyolojik olarak
parcalanabilir kumaslara odak-
landig biliniyor. Tekstil atiklarin
azaltmay1 hedefleyen ve dongu-
sel ekonomiye katki sunan bu tur
uygulamalar, tuketiciler tarafin-
dan da kolayca benimseniyor.
Daha fazla isletmenin onarim,
geri donusum ve iklime duyarl
atik bertarafi iceren calismalar
yapmas! bekleniyor. Gelismek-
te olan teknolojiler, sirketlerin
susuz boyama tekniklerinden

ve karbon tutan tekstillerden
yararlanmasina olanak taniyor.
Bu durum, sektoru gercek bir kii-
resel stirdurulebilirlik kavramina
yaklastinyor. Her uygulama icin
uygun olmasa da bu tekniklerin,
2025 yilinda buyumeye devam
edecegi dngoruluyor.

Hukuk MAKALE

ESAS SOZLESMENIN HALKA ARZA
UYGUN HALE GETIRILMESI

Dr. Fatih Aydogan

alka arz sayesinde sirketin
H itiban artar, daha goriinur

olur ve basta bankalar
olmak uizere tim muhataplar
nezdinde daha avantajli hale gelir,
yatinmecilar daha cok ilgi gosterir.
Sirketin piyasa degeri olarak kulla-
nilabilecek bir deger ortaya ¢ikar.
Halka arz suirecine paralel sekilde,
sirketin kurumsallasma stireci de
hizh ve verimli sekilde isletilebilir.
Sirket bu stirecte hukuki, mali ve
finansal yonden denetimden geci-
rilir, eksiklikler tamamlanir, olumlu
adimlar atilabilir. Hatta bu vesi-
leyle hile denetimi gibi surecler is-
letilerek sirkette olasi sikintilar da
tespit edilmis olur. Halka arzdan
sonra sermaye piyasasi mevzuati-
nin gerektirdigi seffafhk, kamuya
bilgi verme ve denetim sayesinde
yatinmecilann ve ticari muhatapla-
1n, sirkete olan guveni artar.
Halka arz, bir finansman yonte-
midir ve stirecin sonunda sirkete
onemli bir kaynak saglanmuis olur.
Bu finansman yontemi, bankalar-
dan kredi alinmasindan da elve-
rislidir. Mevcut pay sahiplerinden
bazilar da paylarnin tamamini
ya da bir kismini nakde cevirme
imkanina kavusmus olur.

Halka arz, itibar ve marka degerini
artinr

Halka arzin sirketler icin bir diger
onemi, itibar ve marka degerinin
artmasidir. Borsada islem goérmeye
baslamak, sirketlerin taninirhigim
ve prestijini 6nemli dlciide art1-
rabilir. Bu durum hem miusteriler

istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi Ticaret Hukuku Anabilim Dali

hem de potansiyel yatinmailar
nezdinde guven olusturur. Halka
acik sirket olmak, sirketin finansal
performansinin ve is modelinin,
piyasa duzenleyicileri ve yatinm-
clar tarafindan duzenli olarak
incelenmesi anlamina gelir. Bu
seffaflik, sirket yonetimini daha di-
siplinli olmaya ve stratejik kararlar
almaya tesvik eder, boylece uzun
vadede surdurilebilir biyime

ve basart icin saglam bir temel
olusturulur.

Hukukcu raporu ve izahname
Halka arz stirecinde hukukcu
raporu ve izahnamenin hazirlan-
masl yaninda, esas sozlesmenin
halka arza uygun hale getiril-
mesi gerekir. Hukukcu raporu ve
izahnamenin icerigine daha sonra
temas edecegiz. Esas sozlesmenin
halka arza hazir hale getirilmesi
hem mevcut pay sahipleri hem de
paylan borsadan satin alacak pay
sahipleri acisindan 6nemlidir ve
etki dogurur. Bazi sirketlerin esas
sozlesmesi, kurulus tarihine bagh
olarak 6102 say1il Turk Ticaret Ka-
nunu'nun ilgili hukiumlerine dahi
uygun degildir. Bu bakimdan halka
arz slirecinde, sirket esas sozles-
meleri sadece Sermaye Piyasasi
Kanunu ve ilgili mevzuata degil,
Ticaret Kanunu ve ilgili mevzuata
da uygun héle getirilmelidir. Halka
acik olanlar dahil anonim sirketle-
rin esas sozlesmesinde bulunmasi
zorunlu hususlar TTK m. 339'da
dizenlenmistir. Esas sozlesmeye,
bu hususlarin disinda bir hikim

Bir anonim sirketin paylarmin halka arz ediimesi ve halka arz
edilen paylarmn Borsa Istanbulda islem gérmesi (alinip satiimasi) o
sirket icin cok faydahdir.

konulabilmesi icin kanunda buna,
ayrica ve acikca izin verilmis olma-
s1 gerekir (TTK m. 340).

Paylar halka arz edilecek bir ano-
nim sirketin esas sdzlesmesinde
ozellikle dikkate edilecek husus-
lann basinda “sermaye” maddesi
gelmektedir. Sermaye maddesinde
sirketin kay1ith sermaye sistemini
kabul etmis olmasi ve sisteme
gecmis olmasy, sermaye tavanina
yer verilmesi, cikarilmis sermaye
paylannin A ve B Grubu paylardan
olusmasl, nama yazili olmasi, A
Grubu paylann imtiyazh olmast
hususlarna yer verilmelidir. “Yone-
tim Kurulu ve Stresi” maddesinde;
yonetim kurulunun bes ya da

yedi Uiyeden olusmasi, iyelerden
yarisinin A Grubu pay sahipleri
tarafindan aday gosterilmesi
diizenlenmelidir. “Sirketin Idaresi
ve Temsili” maddesinde; TK m. 367
uyarinca diizenlenecek i¢ yonerge-
ye gore yonetim yetkisinin devri,
TK 370 ve 371 hikmune gore i¢
yonerge ile temsilci tayin edilmesi
ifade edilmeli, ydnetim kurulu
toplantilan icin elektronik toplan-
tidan bahsedilmeli, ilgili komitele-
re yer verilmeli, bagimsiz Uyelerin
Ucretlerine iliskin hitkiimler sakh
tutulmalidir. “Genel Kurul” madde-
sinde ise yatinmcailann bulundugu
yerde toplant: yapilabileceginin
diizenlenmesi, A Grubu paylara
bes oy hakki taninmas, elektronik
genel kurulun belirtilmesi uygun
olacaktir. Son olarak zorunlu tutu-
lan kurumsal yonetim ilkelerine
uyulacag1 beyan edilmelidir.
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Roportaj

Yunus Baran

Marka Danigmani

“MARKA; GUVENILIRLIGI,
KALITESI VE HIKAYESIYLE
HATIRLANIR”

Marka olmanin sadece Urun
satmak degil, tuketiciyle guiclu
bir bag kurmak oldugunu
soyleyen Marka Danisman
Yunus Baran, “Bir marka;
guvenilirligi, kalitesi ve
hikayesiyle hatirlamr” dedi.

arkalasmak, giiniimiizde
firmalarin en 6nemli
glindem maddelerinden

biri haline geldi. Siz, markalasma
kavramini nasil tanimliyorsunuz?
Sizce bir marka olmak neden
onemli?

Markalasma, bir tirtin ya da
hizmetin Gtesine gecerek insan-
lann zihinlerinde bir duygu ve
anlam yaratma stirecidir. Marka

olmak, sadece Uiriin satmak degil,

tiketiciyle giclii bir bag kurmak

demektir. Bir marka; givenilirligi,

kalitesi ve hikayesiyle hatirlanr.
Bu, fiyat rekabetinden siyrilmayy,

sadakat yaratmay: ve uzun vade-

li basarnyi saglar. Bugiin diinya-
daki en degerli varliklarin cogu
markalardir. Bu da markalasma-
nin bir tercih degil, stratejik bir
gereklilik oldugunu gosteriyor.

Genel olarak baktigimizda
Tiirkiye’deki markalasma algisini

nasil degerlendiriyorsunuz? Sizce
ozellikle kiiresel piyasalarda
markalasarak 6nemli bir
potansiyele sahip olabilecek en
onemli sektorlerimiz nelerdir?
Turkiye'de markalasma, son
yillarda dikkat cekici bir gelisim
gosterse de derinlesmesi gereken
bir alan. Markalasma, hala cogu
firma tarafindan logo ve reklam-
la simurli goruliiyor. Oysaki bu
surec, bir firmanin tim stratejik
kararlanna yon vermelidir.
Kuresel piyasalarda one cikabile-
cek sektorlerimiz arasinda Tekstil,
Hazir Giyim, gida, turizm, tekno-
loji ve saglhk var. Ornegin Tirk
kahvesi, baklava veya zeytinyagi
gibi kilttrel degerlerimiz, dogru
ambalajlama ve tanitimla dinya
markalarina donusebilir. Turizm-
de, tarih ve dogal gizelliklerimiz
bizi farklilastiriyor. Bu potansiyeli
stratejik bir bakisla degerlendir-
meliyiz.
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Tekstil ve Hazir Giyim sektorleri
Turkiye'nin iliretim ve ihracatta
onde gelen sektorleri olmasina
ragmen markalasma konusunda
yeterince 6ne cikamiyor. Sizce
bunun en 6nemli sebepleri
nelerdir, nerede hata yapiyoruz?

Tekstil ve Hazir Giyim sektorleri-
nin yeterince markalasamamis
olmasindaki en buyuk etken, tre-
time odakl bir anlayisla hareket
ediliyor olmas. Inovasyon ve ta-
sarim gibi deger yaratici alanlara
yeterince yatirim yapmiyoruz.
Urtinlerimiz kaliteli ama hikaye-
siz. Ayrica pek cok Turk firmasi,
global hizli moda markalarinin
uretim Uissu olarak kaliyor. Bu da
kendi kimligimizi gelistirmemizi
engelliyor. Kuresel markalarn
taleplerine gore uretim yapmak
yerine, kendi hikayemizi anlatan
ve katma deger yaratan urunlere
odaklanmaliy1z.

Tekstil ve Hazir Giyim alaninda
markalasmak isteyen firmalar
sizce 6ncelikle hangi adimlarn
atmali? Bu alanda kiiresel bir
marka haline gelen isletmeler
sizce hangi avantajlari elde
edeceklerdir?

Bu alanda markalasmak isteyen
firmalar, ilk adimi bir hikaye
yaratmakla atmaldir. Tuketici-
ler, sadece uruine degil urinun
temsil ettigi degerlere ve hikaye-
ye baglaniyor. Firmalar, tasarim
ve AR-GE'ye yatirim yaparak

ise baslayabilir. Ayrica strduru-
lebilirlik, sosyal sorumluluk ve
kulturel 6zgunlik gibi unsurlan
stratejilerine entegre etmeli-
dirler. Kuiresel bir marka olmak,

50 iTKiBHedef say:: 376 /2025

Roportaj

yalnizca daha yuksek kar marjlan
ve fiyat rekabetinden kurtulmay:
degil, ayni zamanda uzun vadeli

bir sayginlik ve guiven kazandirr.

Sizce markalar, 6zellikle 2025 yili
icin nasil bir strateji belirlemeli?
Ekonomi, siyaset ve jeopolitik
acidan zorlu gececegi 6ngériilen
bu yilda, markalar basarilarini
surdiiriilebilir kilmak, mevcut
miisteri sadakatini korumak ve
yeni miisterilere erisebilmek
adina neler yapmali?

2025 y1li, belirsizliklerin ve zor-
luklann yili olabilir. Bu nedenle,
markalann esnek, veri odakl ve
hizli adapte olabilen stratejilere
ihtiyaci var. Bu stratejilerden biri
veri analitigi. Tuketici davranis-
lanini anlamak ve tahmin etmek
icin yapay zeka ve buyuk veriyi

kullanmak artik bir zorunluluk
haline geldi. Olasi ekonomik

ve politik dalgalanmalara kars:
hazir olmak gerekiyor. Bu neden-
le kriz yonetimi de buyuk 6nem
tasiyor. Markalar hem cevresel
hem de ekonomik stirdurulebi-
lirligi 6n planda tutmali. Kilturel
baglar da markalar acisindan
2025 yilinda énemli olan stra-
tejilerden biri olarak karsimiza
cikiyor. Yerel degerlerden guc
alarak global bir hikaye olustur-
mak, markalarin farklilasmasini
saglar. Esneklik ve dayaniklilik da
bu surecte markalarin en buyuk
gucu olacak.

Giiniimiizde teknolojinin ve
sosyal medya kullaniminin
yayginlasmasiyla birlikte
marka bilinirligi saglamak ve

tiiketiciye erismek oldukca kolay
hale geldi. Siz bu konuda ne
diisiiniiyorsunuz? Markalasmanin
gecmise kiyasla giiniimiizde daha
miimkiin oldugunu séyleyebilir
miyiz?

Evet, teknoloji ve sosyal medya
sayesinde markalar artik daha
hizli bir sekilde taminirhik kazana-
biliyor. Ancak bu kolaylik, yogun
bir rekabeti de beraberinde ge-
tiriyor. Tuketiciler, sosyal medya
uzerinden saniyeler icinde pek
cok markay1 karsilastirabiliyor.
Bu nedenle, fark yaratmak ve ka-
hcr bir iz birakmak daha onemli
hale geldi.

Markalarn sosyal medyada
sadece dikkat cekici icerikler
uretmesi yetmez; anlamli, 6zgun
ve duygusal bag kuran hikayeler
anlatmas: gerekir. Sosyal medya

bir firsat oldugu kadar, yanls bir
stratejiyle hizla unutulma riskini
de barnindinyor.

Yubai Marka Danismanlig

olarak firmalara ne tiir hizmetler
sunuyorsunuz? Markalasma
alaninda firmalara sagladiginiz
avantajlardan bahseder misiniz?
Yubai Marka Danismanlig olarak
firmalara, gelecegi tasarlama viz-
yonu sunuyoruz. Stratejik marka
yonetimi, yaratici kampanya
tasarnimy, kriz yonetimi ve lider
iletisimi konularinda danisman-
Iik saghyoruz. Surdurulebilirlik
odakli yaklasimlar ve 6zgin
hikaye olusturma sureclerinde
firmalara rehberlik ediyoruz.
Amacimiz, markalann kuresel
rekabette One cikmasini ve tike-
ticilerle anlaml bir bag kurmas:-

Kiiresel bagariy hedefleyen
firmalarin hem yerel degerlere sahip
ctkmasi hem de global trendlere
uyum saglamasi gerekiyor.

ni saglamak. Dogru stratejilerle
hareket eden markalarnn, sadece
bugun degil gelecekte de basaril
olacagina inaniyoruz.

Son olarak sizin markalasma
konusunda firmalara en 6nemli
tavsiyeniz nedir?
Markalasmay bir surec olarak
gormek ve bu suireci stratejiyle
desteklemek hayati 6nem tasi-
yor. Her marka, kendi hikayesini
olusturmali ve bunu 6zgun bir
sekilde anlatmali. Kuresel basa-
ny1 hedefleyen firmalarnin hem
yerel degerlere sahip cikmasi
hem de global trendlere uyum
saglamasi gerekiyor. Markalas-
ma, sadece urun degil bir deger
sunmaktir. Bu degeri yaratan
markalar, her zaman bir adim
onde olur.
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Gegmiste dar kaliplara hapsedilen kadinlar, modanin donusturicl
gucu sayesinde gunumuzde cok daha modern ve rahat bir
gortnume kavustu.

... VE MODA,

OZGUR KADINI YARATTI

pantolonlarn tanitti. Poiret, glicli

kiyafetlerle basladi. Modanm donusturict gucu sayesinde kadnlar, modern ve renklerden esinlenerek tunik

tum bireyleri etkisi altina

Gecmis yuzyillarda dar kahiplara hapsolan kadinlar, 6zgurluk arayislarma B asta kadinlar olmak iizere
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daha 6zgur bir dis gorunus elde etti.

1 Zeynep Tiitlincii Giingor

alan moda, her donem de-
gisen trendleriyle sosyal yasami
da donusturiiyor. Gecmiste dar
kaliplara hapsedilen kadinlar,
modanin donusturici gucu
sayesinde ginimuzde ¢ok daha
modern ve rahat bir gérinime
kavustu. Sanayi Devrimi'yle
demokratiklesen moda, Avrupa
ve Amerika'da elit sinif disindaki
her kadinin korseye ulasmasini
ve kullanabilmesini saglarmus olsa
da feminizmin ilk dalgas: olan ka-
din hareketleri, korse ve hareket
kisitlayici uygulamalarnn viicuda
verdigi zararlarina karsi cikarak
kadin giyiminin saglkl, rahat,
kullanish ve pratik olmasina 6n
ayak oldu. Donusen moda ile
kadinlar, kisitlayici baglarindan
kurtuldu, 6zgurlesti.

Paul Poiret ile korselere veda
Fransiz moda tasarimcist Paul
Poiret, korseler ve balon etek-
lerden olusan kadin stilini yikip
yerine modern bir anlayisla ya-
p1sal sadelik ve drapeleri getirdi.
Robaly, diiz uzun etekli elbiseler
ile korseye sikismis kadinlan
ozgurlestiren, renkli gece elbi-
seleriyle kadinlan farkhlastiran,
kadinlara ilk pantolonu giydiren,
sark ve Uzak Dogu’yu oryantalist
bicimde sentezledigi “sultan” stili
ile Paris’te yeni bir tarzin yayil-
masini saglayan Poiret, kadin
giysilerinin kalip gibi durmasin
saglayan tarlatani ve o donem
cok kullanilan sapkalar tasanm-
larindan cikardi. 1906'da kimono
ceketi ve korsesiz, bol kesimli ta-
sarimlaryla adini duyurdu. 1910
yilinda kadinlar icin genis pacal

elbiseler, salvar pantolonlar, altin,
gumus ve boncuklarla isli gece
elbiseleri tasarladi.

Erté, kadinlarin toplumsal haya-
ta katilmalarini sagladi

Rus kokenli Fransiz sanatcl
Erté'nin 1920'li yillarda yaptig:
moda illistrasyonlari, donemin
modern kadin imgesini yansitt.
Kostum tasarimlari da yapan
sanatci, Art Deco akiminin onci-
lerinden sayildi. 1909'a kadar mo-
day1 takip eden Avrupali kadinla-
rin gozde renkleri, leylak ve diger
pastel renklerdi. Ancak Erté'nin
tasanmlarindan sonra kadinlar
parlak, canl kirmizi, turuncu,
mavi ve mor renkli giysileri tercih

Erté, yaptigi moda illiistrasyonlariyla
ozellikle kadinlarin toplumsal hayata
katiiminda ve dzgiirlesmelerinde etkili
olan tasarimlar iiretti.

VOGUE
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etmeye basladi. Erté, yaptig1
moda illustrasyonlaryla ozellik-
le kadinlann toplumsal hayata
katiiminda ve ¢zgurlesmelerinde
etkili olan tasanimlar uretti.

Coco Chanel, kadinlari kisitlayici
siliietlerden kurtardi

Modaya yeni bir bakis kazandiran
devrim niteligindeki adimlariyla
20. yuzyilin en énemli 100 kisi-
sinden biri olan Coco Chanel, ka-
dinlan 6zgurlestiren pek cok ilke
imza atti. Chanel, sapka tasanm-
cis1 olarak basladigi kariyerinde
donemin ihtisamli kadin sapka-
lan yerine sade ve basit tasanm-
lar yaparak ilgi cekti. Kadinlara
Ozgurlestirici, sofistike ve sik bir
dunya sunan Chanel, pantolonu
bir erkek giysisi olmaktan cika-
rarak kadin modasinda vazge-
cilmez bir tirin haline getirdi.
1914 te Birinci Dliinya Savast bas-
ladiginda kamu calisani kadinlar,
etek giymeye devam ediyordu.
Gunluk hayatinda pantolon
giymeyi seven, siklikla erkek
arkadasinin takim elbiselerini
kendine gore donusturen Chanel,
kadinlar icin pantolon tasarla-
maya basladi. Kisa bir suire sonra
da pantolon, kadinlar icin fonk-
siyonel bir irtin olmaya basladi.
Kadinlannin ihtiyac ve isteklerini
kavrayip yorumlayabilen Chanel,
o doneme kadar cogunlukla erkek
ic camasirlarinda kullanilan jarse
kumasla kadin kiyafetleri tasarla-
maya basladi. Savas doneminde
ham madde bulma konusunda
yasadigl sorunlarin bir yansimasi
olan bu kumas, kadinlarin aktif
yasamlarina son derece olumlu
yansidi.

1920lerde el cantasi tasimanin
agirhgindan yorulan Chanel, kol-
lan 6zglrlestiren bir canta tasar-
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lamaya karar verdi. Kadinlar icin
oncu niteligindeki “2.55” isimli
ikonik cantayi, asker cantalarinin
askilarindan ilham alarak gelistir-
di. Kadinlan dénemin kisitlayici
silietlerinden 6zgurlestirmek icin
yakasiz ceketleri tasarladi. 1926'da
Viktoryen donemden beri yasla
ozdeslestirilen siyah rengi, gele-
nekleri yikarak gindelik hayata
sade bir zarafetle adapte etti ve
ikonik “kuctik siyah elbise”yi ka-
dinlara sundu. 1959'da erkek spor
ayakkabilarindan aldig: ilhamla
kadinlar icin siyah burunlu bej
babetleri tasarlady.

Siityen, kiilotlu corap ve mini
etekle doniisen moda

Caresse Crosby, 1910 yilinda bir
davet icin hazirlanirken balina
kemiginden korsesi elbisesin-
den disan firlayinca ilk modern
sutyenin tasarimcisi olarak tarihe
gecti. Crosby, iki ipek mendil ve
pembe bir kurdeleyle sttyeni
icat etti. Moday1 farklilastiran
tasanimecilardan biri olan Mary
Quant, 1960l yillarda tasarladigl
mini etek ile moda tarihine adini
kazittl. Aslinda kiyafet alma-

ya gucu yetmedigi icin kendi
kiyafetlerini kendisi diken Quant,
zamanla tasarladig1 kiyafetleri
yeni kumaslar alabilmek icin
satmaya basladi. Kendine 6zgli
tasanm taytlan ve aksesuarlary-
la taninan tasarimci, 1965'te etek
boyunu 15 santimetre kisaltarak
mini etegi moda dunyasina ka-
zandirdr.

Kilotlu corabin icadindan 6nce
kadinlar, genellikle diz Ustu

veya orta uyluga kadar uzanan
coraplar giyerdi. Ipek veya ytin
gibi malzemelerden yapilan bu
coraplar jartiyer veya korseler-

le sabitlenirdi. Ancak 1920’ler

ve 1930'larda etek boylarinin
kisalmasiyla daha pratik bir
cozume ihtiyac duyuldu. Kuzey
Carolina'da tekstil Uireticisi olan
Allen Gant, 1959 yilinda hamile-
lik sirasinda geleneksel coraplar
ve jartiyerlerin rahatsizligini
yasayan esi Ethel'den ilham aldi.
Ethel'in yasadig1 rahatsizlik,
Gant'in modern kulotlu corabin
tasarimini sekillendirmesine
vesile oldu. Kadin viicudunu
cendereye sokan korselere savas
acan bir diger tasarimci da Made-
leine Vionnet oldu. Verev kesim
tekniginin duayeni kabul edilen
Vionnet'nin moda anlayisi, var

Modaya yeni bir baki kazandiran devrim niteligindeki adimlariyla
20. yuzyiin en onemli 100 kisisinden biri olan Coco Chanel,
kadinlar ozgurlestiren pek ¢ok ilke imza atti,

olan kurallara baskaldirip kadin
vicudunu ozgurlestirmekten
yanaydi. Bunun icin yepyeni bir
elbise kesim kalib1 olusturdu. Ci-
zim yapmadan tahta bir oyuncak
bebek kullanarak elbise modelleri
yaratan Vionnet, verev kesim ve
drapelerle mucizeler yaratmay:
basard1.

Kum saati goriiniimii terk edildi
1800’1 yillarda kadinlar, etekle-
re ekstra volan eklenen, kat kat

juponla desteklenen, eteklerin

Uzerine kisa bir etek daha giyilen
kum saati siliietini yansitiyordu.
20. yuzyilin ilk yillarinda, bircok

alanda gelisme kaydedilirken
kadin modasi, hala bir onceki
yuzyilin devami olarak ilerli-
yordu. Kadin viicuduna bir kum
saati gorunumu veren korselerin
kullanimi devam ediyordu. 1914
yilinda baslayan I. Dunya Savas,
modanin lukse yonelik tavrin
degistirdi. Donemin modasini
belirleyen Fransiz moda dergileri,
bir anda savas éncesi modanin
tutarsiz, abartili ve gtliing oldu-
gunu anlatmaya basladi. Moda-
nin akilay, pratik ve basit olmasi
gerektigi savunulur hale geldi.
Savas yillarinda toplum da buytik
bir déniisumden geciyordu. Avru-

Chanel, sapka tasarimcisi olarak
bagladigi kariyerinde donemin ihtigamli
kadin sapkalari yerine sade ve basit
tasarimlar yaparak ilgi cekti.

pali kadinlar, daha once erkekle-
rin yaptig1 isleri yapmaya basla-
dilar. Kadinlann is hayatinda ve
sosyal yasamdaki yogun katilimi,
oncelikle giysilerin degismesini
zorunlu kildi. Hareketi kisitlayan
korseli ve kabarik etekli abartilh
kiyafetler, ic etekler terk edilme-
ye baslandi. Kadinlar, gorevleri
geregi ceket ve yerden 15 santim
yuksek etek boyuna sahip eteklik-
li, takim elbiseler ve tiniformalar,
bileklerde baglanan botlar, erkek
gilyiminin parcalan olan tulumlar
ve pantolonlar giymeye basladi.
1920'ler, kadin giyiminde kok-

14 degisikliklerin yasandig bir

iTKiBHedef sayi:376/2025 55



AKTUEL Kadin ve Moda

donem olarak belirdi. Geleneksel
giysiler, modernize edildi. Bunla-
rn yani sira artik dar kesim ceket-
ler, mini etekler ve flapper tarz
elbiseler de populer héle geldi. Bu
kiyafetler, kadinlarin daha 6zgir
hissetmesini sagladi.

Kiyafet Devrimi, Tiirk kadininin
modern gériiniime ulasmasini
sagladi

Moda akimlar, Tirk kadininin

da modern gérunume kavusma-
sin1 sagladi. Bu konuda ozellikle
Ataturk’un 1934 yilinda gercek-
lestirdigi Kiyafet Devrimi, Turk
halkinin stil ve moda estetigi

icin ilk dontim noktasiydi. Daha
onceki donemlerde kadinlarin
giydigi carsaf ve pece yerine uzun
etek, pantolon, ceket, yelek gibi
cagdas kiyafetler tercih edilmeye
baslandi. Bu sayede Turk kadin,
yeni Batili gérinumu benimsedi.
1960’ yillara gelindiginde kadin-
lar, artik modern gérunimu olus-
turmustu. En populer kiyafetler
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mini etekler ve dar pantolonlardi.
Bu targz, ozellikle Ingﬂiz modasi-
nin “Swinging sixties” hareke-
tinden etkilenerek Turkiye'ye de
tasindi. Akimin temasi 6zgurluk,
rahatlik ve 6zgunlukti. Mini etek-
ler, kadinlann ¢zgurlik ve bagim-
sizlik arayislarini yansitirken dar
pantolonlar ise guclu ve kararh
duruslarn vurguluyordu. Moda
dunyasina devrim yaratan mini
etekler, klasik etek uzunluklarinin
geride kalmasini sagladi. 1970'le-
rin modasinda ise 6zgurluk ve
rahatlik 6n plandaydi. Kadinlar
genellikle salas pantolonlar, salas
bluzlar ve uzun etekler giymeye
basladi.

Yeni akim: Cinsiyetsizlik

Moda dunyasindaki en yeni
trendler arasina girmeyi basaran
cinsiyetsiz moda akimyi, erkek
veya kadin kavramlarinin yerine
cinsiyetsiz bir yaklasim trendini
benimsiyor. Aslinda bu trend,
1960’lara dayaniyor. Onceki moda

akimlarinda cinsiyet kimligi daha
net iken 1960°larda ortaya cikan
“Unisex” (ortak cinsiyet) kavra-
miyla hem erkek hem de kadin
giyim kodlarni birlestiren tasa-
rimlar ortaya ciktl. Unisex moda,
feminizmden beslenerek cinsiyet
kimliklerinin sorgulanmasina,
giyim-kusam benzerliklerinin
olusmasina zemin hazirladi.
Cinsiyetsiz modada kadin ve
erkek giyim arasindaki sinirlar
olabildigince belirsiz bir hal
alirken renklerin feminen ve
maskulen algilanmasi yok oluyor.
Rahatlik ve konfor kavramlarnnin
da yeni stilin kodlarina yansimasi
ile oversize sweatshirt’ler, bol ke-
simli jean pantolonlar, parkalar,
bomber ceketler ve bol kesimli
beyaz tisortler her iki cinsin de
ana akim moda anlayisinda be-
nimsedigi stil parcalarn arasinda
yer aliyor.

“Clean girl” ile kadinlar daha
dogal

Moda, artik sosyal medya trend-
lerinden de etkileniyor. TikTok'u
ve Instagram gibi platformlarda
yayginlasan “clean girl” trendi,
makyajin ardindan modaya da
yansidi. Bu trend dogallik, sade-
lik, minimalizm ve 6z bakimin
onemine dayanarak abartisiz
ama buyuleyici bir guzellik ve
stil anlay1isini savunuyor. Clean
girl trendi, giyimde de minima-
lizmi benimsiyor. Temiz cizgiler,
notr renkler ve rahat kesimlerle
kadinlann zahmetsiz ve dogal bir
gorunume kavusmasi one ¢ikiyor.

Tekstil Sektériine Ozel

Yenilik¢i ERP ¢é6zimlerimiz ile isinizi
kolaylastirin!

isletmenizin tiim operasyonlarini
tek bir platformda yénetin
verimliliginizi artirin.

Konfeksiyon Yonetim Sistemi

LiveDYE

Tekstil Terbiye Takip Sistemi

LiveWEAVE

Dokuma Uretim Takip Sistemi

LiveKNIT

Kumas Uretim Takip Sistemi

LiveYARN

iplik Uretim Takip Sistemi

2. sentez

business solutions

sentez.com




7/ 33488888 4 BT
8 w71

3333 W,

HOME? s = Uf

Ev Tekstili Fuari

20-23
mayis g
25"

Istanbul

Fuar Merkez

[stanbul’da
bulusuyoruz

geri doniigiim

h()metgx com t[’ N I@B 'gAE.KA "‘-Ufl ,ﬁn

BU FUAR 5174 SAYILI KANUN GEREGINCE TOBB (TURKiYE ODALAR VE BORSALAR

f X in © / hometeXfaiI' BIRLiGi) DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.




SEKTORELBAKIS | ROportaj

“KATMA DEGERI

Yarim asn askin suredir

erkek giyim alaninda faaliyet
gosteren ve ozellikle kisiye
ozel dikimleriyle zanaatkarhg
simgeleyen Yelkenci Group'un
ikinci kusak CEO’su Eren
Yelkenci ile gelecek hedeflerini
konustuk.

S
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ARTIRMAYA ODAKLANDIK”

elkenci Group’un bir terzi
Ydﬁkkénmda baslayan yol-

culugunu sizden dinlemek
isteriz.
Yelkenci, cocuklugundan itiba-
ren terzilik mesleginin icinde
yetisen Huseyin Yelkenci ve Dur-
sun Yelkenci ortakliginda 1972
yilinda, Istanbul'un Kiictikpazar
semtinde kiliclik bir isletme ola-
rak kuruldu. Kuruldugu ginden
itibaren gerek birinci nesil ge-
rekse biz ikinci nesil aile Uyeleri,
sirketimizin ticari bir kurulus ol-
manin Otesinde zanaatkarhigi on
planda tutan temel felsefesini
bugune kadar hic degistirmeden
koruduk. Gecen bu 53 yil icinde
onceleri Turkiye'deki markalara,
sonrasinda Avrupa, Ingiltere,
ABD, Kanada ve dunyanin bircok
ulkesinde bilinen liks segment
markalara uretim yaparak
edindigimiz tecrubeler 15181nda
kendi markalarnmiz olustur-
duk. Turkiye gerceginin disinda
farklilasan servis anlayisimizi
gelistirdik.

Yelkenci’nin faaliyet alanlari

nedir?

Yelkenci'nin ana faaliyet alanlan
erkek takim elbise, ceket, panto-
lon, palto gibi terzilige ait, luks
segment klasik giyim urtnlerinin
Uretimi, toptan satist ve 1smarla-
ma kisiye ozel urun tasarlanma-
sidir. Bunun yarnu sira 15 yili askin
suredir ayni urun gruplarina
yonelik Italya ve Tiirkiye'de kumas
Uretimi organize ediyoruz ve
kendi markamiz altinda satisin
yaplyoruz.

Nasil bir iiretim giiciine ve merke-
zine sahipsiniz? Yurt ici ve yurt di-
sindaki konumlanmaniz hakkinda
neler sdylersiniz?

Tirkiye'de Istanbul ve Agnida

iki Uretim tesisimiz bulunuyor.
Istanbul'daki tesisimiz 1smarlama,
el isciligi ve Uist segment Uretimi
organize ederken Agridaki tiretim
tesisimiz, daha standart orta-ust
segment musterilere hitap ediyor.
Bunun yaru sira Italyada da
partnerlerimiz araciligi ile Uretim
organizasyonu yapiyoruz. Italya
dzelinde 10 yili askin suredir aktif
ticaret yapiyoruz ve 2017den

Son donemde insanlar, terzilik mesleginin onemini daha fazla anlamaya
ve bu meslege saygl duymaya basladilar.

itibaren de Milano'daki showroo-
mumuzda koleksiyonlarimizi tim
dinyaya sunuyoruz.

Yillik iiretim ve ihracat hacminiz-
le ilgili neler soylersiniz? Hedef
iilkeleriniz hangileri?

Turkiye'de artan maliyetler ve
konjonktur geregi son yillarda
uretim hacminin buyutulmesin-
den cok, Urtin katma degerinin
artinlmasina odaklanarak yapi-
lanmarmizi degistirdik. Yuksek
adetli seri uretimlerin yerini daha
butik ama degerli uretimler, kisiye
ozel uretimler ve kendi markala-
nmiz ile yaptigimiz satislar ald.
Gelecek surecte temel hedefimiz
daha fazla urtin iretmekten ziya-
de daha fazla deger uretmek.

Yelkenci'yi sektordeki rakiplerin-
den farkli kilan en 6nemli 6zellik-
lerinin neler oldugunu sdylersiniz?
Rakiplerimizden farkl yanlarnmizi
belirtmekten cok sunu soyleyebi-
lirim; biz Turkiye'de rakip olarak
tamimlayabilecegimiz firmalar-
dan neredeyse tamamen farkhyiz.
Benzer yanimiz sadece ayni urin
gamini Uretiyor olmamiz olabilir.
Servis anlayisimiz, esnekligimiz
ve sundugumuz imkanlar ile cok
farkh bir anlayzs sergiliyoruz.

Aile geleneginiz olan zanaatkar-
lig1, modern iiretim teknikleriyle
birlestiriyorsunuz. Sizin icin zana-
atin ve terziligin nasil bir 6nemi
var?

Teknolojinin, terzilik mesleginde
temel deger olduguna inanmiyo-
rum. Bizim meslegimiz daha cok
bilgiye ve el becerisine dayali bir
is. Her ne kadar orta kalite sanayi
tipi uretimlerde sistemler, tekno-
loji ve yonetim anlayisi on plana

Yelkenci
Group
CEO'su

Eren Yelkenci

ciksa da meslegimizin gercek
degeri huinerli ellerdir.

Kisiye ozel uiriinler, az tercih edilir
hale geldi. Fakat giiniimiizde
tiiketiciler, kisisellestirilmis iiriin-
lere ilgi duyuyor. Bu durum sizin
islerinize nasil yansiyor?

Bu konuda geri dontsin basla-
digini ve cok hizh sekilde tekrar
degerli olanin degerini bulacagin
distuntyorum. Son dénemde
insanlar, terzilik mesleginin one-
mini daha fazla anlamaya ve bu
meslege saygl duymaya basla-
dilar. Gerek is hayatinda gerekse
sosyal hayatta bireylerin kendini
ilk ifade etme sekli, hatta konus-
madan bile 6nce giyimidir. Bazi
felsefl akimlar son yillarda bunu
ne kadar reddetse dahi, kisinin ilk
intibasinda giyimin her zaman en
on siray1 almaya devam edecegini
diisiintiyorum. fletisim araclarinin

gelismesi de kisilerin, kendilerini
gosterme cabasini ve ozel olma
cabasini artirdl. Tum bunlarin ne-
ticesinde ozel giyimin cok buytik
bir hizla tim diinyada gelismeye
devam edecegini distinuyorum.

Erkek giyim alaninda sizce Tiirki-
ye, ne tiir avantajlara sahip?
Acikcas1 Turkiye, son birkac yilda
Hazir Giyim alaninda bircok
avantajini kaybetmis olarak
gorunuyor. Maliyetlerin artmasi,
kur politikasi, Turkiye'nin Avrupa
dahil dogal pazarlarinin savaslar
ve ekonomik krizler neticesinde
zayiflamasi gibi bircok konu buna
sebep gosterilebilir. Fakat Turk
insaninin esneklik anlayisy, pratik
zekés1 ve uzun yillardir edinilen
tecriibeler sayesinde sektorumu-
zun yeniden sekillenerek kalici
olmaya devam edecegine inani-
yorum.
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Avustralya'nin sicak kiyilarmdan Kaliforniya'ya, oradan da tim
dunyaya yayilan, rahatlik ve luksu bir araya getiren UGG, sadece
bir ayakkabi markasi olmamn otesinde ihtiyactan dogan basit bir

fikrin nasil kuiresel bir fenomen haline geldiginin de kantt.

1c Hilal Yildinm

vustralya’nin genis
Asahﬂlerinde, 1970'lerin

basinda, sorf tutkunlan
soguk kumlarda yurudukten
sonra ayaklarini 1sitmak icin bir
cozum aryordu. Iste tam da bu
ihtiyactan dogan UGG, bugin
dinya capinda milyonlarca
insanin gardirobunda yer alan,
rahatlik ve likst bir araya geti-
ren bir moda ikonuna doniistu.
“Ugg” terimi, Avustralya'da
1930’larda koyun postu botlan
tamimlamak icin genel bir ad
olarak kullanihyordu. Avust-
ralya'nin geleneksel cizmeleri,
koyun postundan yapilan ic
tabaniyla soguk havalarda
sicak tutmay1 vadediyordu.
Ancak UGG"1 as1l 6ne cikaran,
bu ¢izmelerin Avustralya'nin
sinirlanini asarak dunya capinda
bir marka haline gelmesiydi.
1978 yilinda genc bir sorfcii olan
Brian Smith, biiyuk bir hayalle

ABD'ye tasindi. Yaninda yalniz-
ca birkac cift Avustralya koyun
derisi botu vardui. Kaliforniya
sahillerindeki sorf kultirinin,
UGG botlarini benimseyebilece-
gini distinuyordu. Ve yanilmadu.
Tk basta kuiciik caph bir satis
agiyla baslayan UGG, sorfcller
arasinda hizla poptlerlesti. Sorf
kultiry, rahatlik ve islevsellige
onem veriyordu ve UGG botlan
tam olarak bunu sunuyordu.

Onyargilardan kiiresel ikonluga
Smith'in yeniligi, o donemin
geleneksel ayakkabi sektoru
tarafindan kiicumsendi; sira dis1
tasarima sahip bu botlarn alic1
bulamayacag: disunuliyordu.
Ancak sorfcu toplulugu bu on-
yargtya karsi cikt1 ve UGG bot-
lar, sundugu islevsellikle hizla
benimsendi. Sorf alt kultirinin
destegini kazandiktan sonra
Smith, spor giyim sektoriinde

ilerleme kaydetti. Kirklu ic yapi-
siyla sicak tutan bu botlar, kayak
ve snowboard tutkunlarinin
favorisi haline geldi. 1980’lerde
ise lise hokey takimlan UGG
botlarna yogun ilgi gosterdi ve
marka, 6grenci ekosistemine
hizla yayild.

Ik yilinda Smith, yalnizca 28

cift bot satabildi. Ancak satislan
zamanla artt1 ve 1995te Dec-
kers, UGG Holdings Inc.'yi ve
UGG markasini satin aldi. 2004
yilina gelindiginde markanin
kuresel satislarl 100 milyon
dolarn ast1. 2009'da ise Deckers,
yillik satislarinin soo milyon
dolan gectigini duyurdu. 10 yil
icinde UGG, yalnizca buytumekle
kalmada, artik ikonik bir mar-
kaydi. Buglin dinyanin pek cok
ulkesinde premium bir marka
olarak konumlanan UGG, milyar
dolarlik bir endistri yaratmaya
devam ediyor.
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Hollywood’a acilan kapi
1990’larin basinda Smith, bir
ucus sirasinda People Magazi-
ne okuyarak vakit geciren bir
yolcuyu fark etti ve o an, UGG
botlarini Hollywood'a tasima
fikri aklina diist. Unli isimlere
ucretsiz UGG botlan gondererek
marka bilinirligini artirmay
planladi. Bu strateji, Neil Young,
Brooke Shields, Tom Cruise ve
Kate Hudson gibi isimlerden
ilgi gérdu. Ancak UGG'1n gercek
anlamda yukselisi, 2000 y1ilinda,
Smith'in sirketini cok markali
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"Ugg" terimi, Avustralya'da 1930'larda
koyun postu botlari tanimlamak igin
genel bir ad olarak kullaniyordu.

ayakkabi devi Deckers Outdoor
Corporation’a satmasindan bes
yil sonra basladi. O noktadan iti-
baren marka, Hollywood'un da
katkisiyla kiresel bir fenomene
donusmeye basladi.

Deckers tarafindan gorevlendi-
rilen New York merkezli pazarla-
ma ajansi Bromley Group, Smit-
h'in Unlilere yonelik stratejisini
devam ettirdi ve UGG botlarini
film setlerine géndermeye bas-
ladi. Amac, oyuncularin cekim
aralarinda botlan giymesini
saglayarak markanin organik

sekilde tanitimini yapmakt.
2003 y1ilinda PR Week'te konu-
san Bromley Group musteri
temsilcisi Julie Nuernberg,
hedeflerinin, bu bicimsiz ve
islevsel botlan vazgecilmez bir
moda parcasina donustirmek
oldugunu belirtti. Ona gore UGG,
“alisverise giderken mini etekle
giyilecek bir sey” haline gelme-
liydi. Kisa surede bu vizyon ger-
cege donustu ve Nicole Richie,
Britney Spears ve Lindsay Lohan
gibi isimler UGG akiminin éncu-
su oldu.

UGG'In ikonik batlari, koyun derisi i¢ astari sayesinde ayaklarl
sicak tutarken ayni zamanda nefes alabilen bir yapi sunuyor.

UGG, sohretin giiciiyle diinya
capinda yiikseldi

1990’lann sonlarina dogru, UGG
artik sadece sorfculerin degil,
unlulerin ve stil ikonlannin da
vazgecilmezi haline gelmisti.
Hollywood yildizlar, rahatlig1 ve
siklig1 bir araya getiren bu botlan
gunlik hayatlarinda giymeye
baslad. Ozellikle 2000’1 yillarin
basinda, Oprah Winfrey'in UGG
botlann “favori seyleri” listesi-
ne eklemesi, markanin kaderini
degistiren anlardan biri oldu. Bu

listeye girdikten sonra UGG sa-
tislarinda buyuk bir sicrama ya-
sandi ve marka, luks ve rahathgin
simgesi olarak anilmaya basladi.
Markanin alisilmisin disinda-

ki tasarimy, populer kulturde
“Laguna Beach” ve “The O.C." gibi
dizilerin etkisiyle trend haline
geldi. UGG artik sadece bir ayak-
kab1 degil, bir yasam tarzi haline
gelmisti. Marka, dunya capinda
tanminirlik kazandi ve her yastan
insanin gardirobunda kendine
yer buldu. Unliller, UGG botla-

nyla sokak stili fotograflarinda
boy gosteriyor, dergilerde UGG'li
kombinler yer aliyordu.

Zamansiz bir ikon

UGG, moda dunyasinda kendi-
ne 6zgul bir yer edinerek sadece
bir kis markasi olmanin étesine
gecti. Bugin UGG, dort mevsim
giyilebilen hem sokak stili hem
de yuksek moda diinyasinda
kendine saglam bir yer bulan bir
stil ikonu haline geldi. Markanin
basarisy, islevselligi ve moday1
ustalikla bir araya getirmesinde
yatiyor. Ozellikle son yillarda
UGG, tasanimlarini daha modern
ve cesitli hale getirerek genis bir
kitleye hitap etmeyi basard..
UGG'1n ikonik botlari, koyun
derisi i¢ astarn sayesinde ayaklar
sicak tutarken ayni zamanda
nefes alabilen bir yapi sunuyor.
Bu ozellikleriyle, konforu 6n
planda tutan bir tasarim anlayi-
sin1 benimseyen marka, ozellikle
2000]lerden itibaren urin yel-
pazesini genisletti. Klasik cizme-
sinin yani sira platform tabanh
botlar, sneaker'lar, sandaletler ve
hatta cantalar gibi yeni tirtinlerle
UGG, moda diinyasinda stirekli
kendini yeniliyor. Ozellikle plat-
form tabanl botlar ve snea-
ker’lar, genc nesil arasinda buyuk
bir populerlik kazandu.

UGG, taklit iiriinlere karsi
miicadele ediyor

Moda dunyasinin ikonik marka-
larindan biri olan UGG, ozellikle
Cin'den gelen taklit irtinlerin
tehdidi altinda. Sahte UGG urun-
leri, yalnizca tasarim anlaminda
degil, ayni zamanda etiket, kutu
ve orijinallik kartlan gibi detay-
larda da birebir kopyalanarak
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tuketicileri yaniltiyor. Bunun
yani sira markanin resmi web
sitesini dahi taklit eden sahte
internet siteleri de buyuk bir
kansiklik yaratiyor. Avustralya,
ABD, Ingiltere ve Cin olmak tlizere
bircok tilke, sahte UGG botlarinin
gumruklerden gecisini engelle-
mek icin siki onlemler uygulu-
yor. 2009 yilinda ABD gumruk
memurlar tam 60 bin cift sahte
UGG botu ele gecirdi. Ayni yil
Deckers, sahte Grtin satan 2.500
internet sitesi ve eBay, Craigslist
gibi platformlarda yer alan 170
bin sahte trun listelemesine
kars1 yasal adimlar att1.

Avustralyali UGG markasi, isim
haklarini kaybetti

1930’larda koyun postundan
yapilan bu botlar Avustralyanin
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1990'larin sonlarina

ve stil ikonlarinin da
vazgegilmezi haline
gelmisti.

sembollerinden biri haline geldi.
Ancak bugin, bu botlarnn adj,
kuresel bir marka stratejisi ile
kulturel miras arasinda yasanan
bir catismanin merkezinde yer
aliyor. ABD merkezli Deckers
Outdoor Corporation'in “UGG”
adini uluslararas: ticari marka
olarak tescillemesi, Avustral-
yali ureticiler icin buyuk bir
sorun haline geldi. “Ugg” terimi,
Avustralya'da onlarca yildir ko-
yun postu botlarini tanimlamak
icin kullanilan genel bir ifadey-
di. Ancak 1995 yilinda Deckers,
bu ismin global ticari haklarini
satin alarak onu luks bir moda
markasina donustirdi. Bu
hamle, UGG botlarini kiiresel bir
ikon haline getirse de Avust-
ralyali ureticiler icin buiyuk bir
engel olusturdu. Ozellikle “UGG

dogru, UGG artik sadece
sorfeiilerin degil, iinliilerin

Since 1974" gibi yerel Ureticiler,
yillardir bu ismi kullanarak ure-
tim yaparken Deckers’in actigl
davalar nedeniyle uluslararasi
pazarlarda isim degisikligine
gitmek zorunda kald1.

2016 y1linda baslayan hukuki
slirec, 2019'da Deckers lehine
sonuclandi. Juri, “UGG Since
1974" markasini ticari marka
ihlali nedeniyle suclu buldu.

Bu karar, kiictk bir treticinin
milyar dolarlik bir sirkete kars:
verdigi mucadelenin ne kadar
zorlu oldugunu gosterdi. Sirketin
sahibi Todd Watts, bu stirecte
kaynaklarinin buyuk olctude
tukendigini belirtirken “Etiket-
teki isim degisti, ama botlari-
miz hala ayni” diyerek uretim
anlayislannin degismeyecegini
vurguladi.
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Yesim Kozanl

Architecture Kurucusu Yesim Kozanli

“TEKSTIL, MEKANIN
RUHUNU BESLEYEN
ONEMLI BiR ELEMAN”

Tekstil tirtinlerinin bir mekanm ruhunu besleyen, onunla buttnlesen
ve kullamaya duygusal bir bag kurma imkan tantyan énemli bir
eleman oldugunu soyleyen Yesim Kozanh Architecture Kurucusu
Yesim Kozanh ile mimari ile moda arasindaki baglantiyr konustuk.
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Her projede, mekanin ruhunu kesfetmek ve o ruha 6zgiin bir kimlik kazandirmak en biiyiik onceligimiz.

onut ve ofis projelerine
K odaklanarak baslayan

kariyeriniz, perakende ve
restoran tasarimi ile devam ediyor.
Son donemlerde hayata gecirilen
projelerinizden kisaca bahseder
misiniz?
Son dénemde hayata gecirdigimiz
projeler, mimarlk anlayisimizin
cesitliligini ve estetik vizyonumuzu
yansitan onemli érnekler sunuyor.
HYDE Hotel Bodrum, “festival-chic”
konseptiyle tasarladigimiz 250 oda,
dort restoran ve genis ortak alan-
lardan olusan etkileyici bir resort
projesi olarak 2024 yilinda kapila-
rin1 acti. Tasarimiyla uluslararasi
arenada buyuk begeni toplayarak
yedi prestijli 6dil kazandi ve global
yayinlarda yer aldi. Bir diger 6nemli
projemiz olan Radisson BLU Hotel
Kas, “Yeniyim ama buraliyim” yak-
lasimiyla Kas'in buytleyici dogasi
ve yerel dokusundan ilham aliyor.
Lokal tasanim unsurlarini modern

cizgilerle harmanladigimiz bu proje,

uluslararas: 6dullerle de taclandiril-
di. Kas'in benzersiz tonlarini, konfor
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ve estetikle birlestiren bir deneyim
sunuyor.

Gastronomi alaninda 6ne cikan
projelerimizden biri de Seraf Vadi
Istanbul. Tiirk mutfaginin zengin
mirasini ve misafirperverligini,
“Hayat agacl” temasiyla mekana
tasidik. Bu tasarnm, birlestirici glici
ve samimiyeti simgeleyerek Seraf
Vadi'yi yalnizca bir restoran degil,
ayni zamanda bir deneyim alanina
donusturdu. Bu proje de uluslararas:
alanda 6nemli restoran 6dulleri
kazandi. Bunlarn yani sira bircok
otel ve konaklama projesini aktif
olarak tasarlamaya devam ediyoruz.
Her projede, mekanin ruhunu kes-
fetmek ve o ruha 6zgun bir kimlik
kazandirmak en buyuk oénceligimiz.

Moda ve mimari, her zaman yan
yana anilan, birbirinden beslenen
iki sektor olarak biliniyor. Siz bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce
moda ve mimari birbirini nasil
etkiliyor?

Moda ve mimari, aslinda ayni ya-
ratial dilin iki farkli yorumu gibidir.

Her ikisi de form, doku, renk, oran
ve islevsellik gibi temel unsurlarla
oynayarak bir hikaye anlatir. Moda-
da bir kumasin bedende yarattig:
hareket, mimaride bir malzemenin
1s1kla, mekanla kurdugu iliskiye
benzer. Ikisi de zamansal bir kimlige
sahiptir; modadaki trendler gibi mi-
maride de donemsel akimlar ortaya
cikar, ancak ikisinin de 6zi, insanin
duygusal ve fiziksel ihtiyaclarina
yanit verme arzusudur. Mimar-

ik, kalicilik ve mekansal derinlik
sunarken moda, daha dinamik ve
hizli degisen bir ifade bicimidir. Bu
dinamizm, ic mimaride malzeme
secimlerinden mobilya tasarimina
kadar ilham verir. Ozellikle doku-
lar, desenler ve renk paletleri gibi
unsurlar modadan beslenerek
mekanlara yeni bir ruh katar. Sonug
olarak moda ve mimari, birbirini es-
tetik anlayis, fonksiyonel cozumler
ve kulturel yansimalarla besleyen,
yaraticl bir diyalog icindedir.

Mimari tasarimlarinizi yaparken
ozellikle tekstil iiriinlerinden nasil

Perdeler, halilar, dosemelik kumaslar, yastiklar ve ortuler gibi detaylar,
mekanin akustik kalitesini iyilestirir, stk gegirgenligini kontrol ederek
farkli ruh halleri yaratir ve genel konfor seviyesini artirtr,

faydalaniyorsunuz? Tasarimlarinizda
en fazla yer verdiginiz tekstil
uriinleri nelerdir?

Mimari tasanimlarimizda tekstil
uriunleri, mekanin ruhunu tamam-
layan, sicaklik ve derinlik katan en
onemli unsurlardan biridir. Tekstil,
bir mekana sadece estetik bir do-
kunus degil, ayni zamanda duyusal
bir zenginlik de sunar. Dokularin
cesitliligi, renk paletleri ve desenler
sayesinde mekanin atmosferini
belirlemek mumkindur. Ozellikle
perdeler, hallar, dosemelik ku-
maslar ve dekoratif yastiklar gibi
tekstil Urtnleriyle mekanin akustik
konforunu artiriyor, 151k kontrolunu
saghyor ve farkli doku katmanlarny-
la sicak bir ambiyans yaratiyoruz.
Dogal kumaslar, keten ve pamuk
gibi malzemeler, dogayla uyumlu
ve sade bir zarafet sunarken kadife
ve deri gibi dokular daha sofistike
ve liiks bir hava katiyor. Ozellikle
kamusal alanlarda kullanilan genis
olgekli halilar, mekana gorsel bir
butunluk saglarken ayni zaman-
da akustik duzenlemeye de katki

sagliyor. Tekstil, mekanin sadece
gorsel degil, ayni1 zamanda dokun-
sal bir deneyim sunmasini saglaya-
rak kullaniciyla arasinda gucli bir
bag kuruyor. Tasarimlarimizda bu
unsurlan dengeli bir sekilde kulla-
narak her mekana 6zgun bir kimlik
kazandirmay: hedefliyoruz.

Kullandiginiz tekstil iiriinlerini
secerken nelere dikkat ediyorsunuz?
Genelde otel projeleri tasarlayan
bir ofis olarak otel projeleri tasar-
larken tekstil Girinlerini secmek,
yalnizca estetik bir tercih degil, ayni
zamanda guvenlik ve dayaniklilhik
acgisindan stratejik bir karardir.

Tasarimlarimizda mekanin atmosfe-

rine katki saglayan dokular, renk-
ler ve desenler kadar markalarnn
belirledigi guvenlik standartlar da

oncelikli kriterler arasinda yer aliyor.

Ozellikle yangin dayanimu yiiksek
malzemeler kullanmak, konuklarin

guvenligi icin vazgecilmez bir unsur.

Bu nedenle alev geciktirici ozellik-
lere sahip kumaslar, otel odalarnn-
dan lobi alanlarina kadar genis bir

Moda ve mimari, aslinda ayni yaratici
dilin iki farkl yorumu gibidir.

yelpazede tercih ediliyor. Ayrica
yogun kullanim alanlarinda sivi
gecirmezlik, leke tutmama ve kolay
temizlenebilirlik gibi islevsel 6zellik-
ler biiyuk 6nem tasiyor. Dis mekan-
larda kullanilan tekstil urtinlerinde
ise UV direnci, suya ve hava kosul-
larnina dayanikhlik gibi faktorler one
cikiyor. Tum bu teknik gereklilikleri,
tasanmin estetik diliyle uyumlu hale
getirerek secimler yapiyoruz.

Sizce tekstil triinleri, mekanlarin
atmosferi acisindan nasil bir neme
sahip? Bir tasarima tekstil liriinleri
dahil edildiginde ne gibi degisimler
gozlemliyorsunuz?

Tekstil Urtnleri, bir mekanin atmos-
ferini donusturen en gucli unsur-
lardan biridir ¢inku yalnizca gorsel
degil, dokunsal ve hatta duygusal
bir etki yaratir. Sert yuzeylerin
hakim oldugu bir mekana tekstil
eklendiginde, aninda bir sicaklik

ve samimiyet hissi ortaya cikar.
Perdeler, halilar, dosemelik kumas-
lar, yastiklar ve ortuler gibi detaylar,
mekanin akustik kalitesini iyilestirir,
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Her proje benim igin sadece bir yapi degil, bir hikaye anlatma
firsatidir. Bu hikayeyi yazarken ilham aldigim en 6nemli faktor,
gevresel baglam ve insan deneyimidir.

Mekanin bulundugu cografyanin iklimi, igikla
kurdugu iligki, yerel malzemelerin sundugu
dogal estetik ve insan davraniglari, her bir
tasarim kararini besleyen giiclii unsurlardir.

151k gecirgenligini kontrol ederek
farkl ruh halleri yaratir ve genel
konfor seviyesini artirir. Ozellikle
otel projelerinde, tekstil tirtinleri

bir mekani sadece islevsel bir alan
olmaktan cikarip konuklarin kendi-
lerini rahat ve 6zel hissettikleri bir
deneyim alanina donusturur. Yu-
musak dokular, dogal kumaslar ve
dikkatle secilmis desenler, tasarimin
diger unsurlarnyla etkilesime girerek
mekana derinlik ve karakter kazan-
dinr. Bir tasanima tekstil irtinleri
dahil edildiginde, mekanin soguk ya
da steril hissi yerini sicak, davetkar
ve yasanabilir bir atmosfere birakur.
Bu doniisum, yalnizca estetik degil,
ayni zamanda insan psikolojisi
uzerinde de guclu bir etkiye sahiptir.
Tekstil, bir mekanin ruhunu besle-
yen, onunla butinlesen ve kullani-
clya duygusal bir bag kurma imkani
taniyan 6nemli bir elemandar.

Tasarim anlayisinizin temelini
olusturan faktorler neler oluyor? Size
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en fazla ilham veren nedir?

Tasarim anlayisimin temelini,
mekanin ruhunu kesfetmek ve o
ruha 6zgun bir kimlik kazandirmak
olusturuyor. Her proje benim i¢in
sadece bir yap1 degil, bir hikaye
anlatma firsatidir. Bu hikayeyi
yazarken ilham aldigim en 6nemli
faktor, cevresel baglam ve insan
deneyimidir. Doga, kulturel dokular,
tarihi referanslar, yerel zanaatkarlik
ve hatta gunluk yasamin icindeki
sade detaylar bile tasarim dilimin
bir parcasi haline gelir. Mekanin
bulundugu cografyanin iklimi, 1s1kla
kurdugu iliski, yerel malzemelerin
sundugu dogal estetik ve insan
davranislar, her bir tasarim kararini
besleyen gucli unsurlardir. Ayrica
duygusal bag kurabilen mekanlar
yaratmak, islevsellik kadar onem-
lidir; cinkt bir mekanin estetik
guzelligi, orada yasanan deneyimle
anlam kazanir. llhamimi yalnizea
mimarlk disiplininden degil moda,
sanat, muzik, edebiyat gibi farkh ya-

raticl alanlardan da beslerim. Farkli

disiplinler arasinda kurdugum bu
kopriiler, projelerime zamansiz bir
karakter kazandirr.

Siirdiiriilebilirlik, glinlimiiziin

en 6nemli konularindan biri

haline gelirken “yesil mimari”
kavrami da giindemde. Mimaride
siirdiiriilebilirlik acilimini nasil
degerlendiriyorsunuz? Bu alanda ne
gibi calismalar yapiyorsunuz?
Surdurtlebilirlik, artik yalnizca bir
tercih degil tasarim suireclerimizin
temelini olusturan kacinilmaz bir
sorumluluk. “Yesil mimari” kavrami
da bu sorumlulugun mimarideki
karsihig1 olarak doga ile insan ara-

sindaki dengeyi yeniden tanimliyor.

Bizim icin strdurtilebilirlik sadece
enerji verimliligi saglamakla sinirh
degil; malzeme seciminden mekan-
sal planlamaya, Uretim streclerin-
den kullanici deneyimine kadar her
asamada etkili olan biittincil bir
yaklasimdir. Dogal kaynaklar mi-

nimumda kullanmak, geri dénustu-
rilebilir malzemeleri tercih etmek,
yerel ureticilerle is birligi yapmak ve
tasarimlanmizda dogal 151k, hava-
landirma ve su tasarrufu gibi pasif
sistemleri entegre etmek oncelikle-
rimiz arasinda. Ayni zamanda uzun
omurlu ve zamansiz tasarimlar
yaparak, mekanlarin hizh tiketim
dongusiine girmesini engellemek
de surdurulebilirlik anlayisimizin
bir parcast.

2025 yili itibariyla mimari trendleri
nasil sekilleniyor? Son donemde
tiiketicilerin 6zellikle konut ve otel
alaninda farkhlasan tercihleri ile ilgili
neler soylersiniz?

2025 yili itibariyla mimari trendler,
dogayla uyumlu yasam, sinirlarin
kaldinlmasi ve insan odakl tasarim
ekseninde sekilleniyor. Ozellikle
konut ve otel projelerinde, tuketi-
cilerin degisen oncelikleri, tasarim
anlayisini daha samimi, islevsel

ve deneyim odakli hale getiriyor.

i
1
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Artik insanlar sadece estetik acidan
guzel mekanlar degil, ayni zamanda
ruhlarini besleyen, konfor saglayan
ve dogayla bag kurmalarina olanak
taniyan yasam alanlarn arnyor.
Biyofilik tasarim anlayisi, dogal 1s1k,
bitki kullanimi ve organik form-
larla mekanlara entegre edilirken
minimalist yaklasimlar daha sicak
ve davetkar dokularla zenginlesti-
riliyor. Otel tasarnimlarinda ise artik
misafirler, sadece liiks degil anlamh
deneyimler ariyor. Bu nedenle otel
projelerinde lokal kimligi yansitan,
dogaya duyarh ve kisisellestirilmis
detaylara sahip tasarimlar 6n plana
cikiyor. Modiler yapilar, stirdurtle-
bilir malzemeler, esnek kullaniml
alanlar ve cevresel sorumluluklar
destekleyen cozumler buyiik 6nem
kazaniyor. Ayrica teknolojinin
mekana entegre edilme bicimi

de degisiyor; akilh sistemler daha
gorinmez hale gelirken kullanicl
deneyimini destekleyen basit ve
sezgisel coziimler tercih ediliyor.
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IKON | Aysel Girel

Turk pop mizigine damgasini vuran yaratici eserleriyle taninan Aysel Giirel,
cesur ve renkli tarziyla dikkat geken bir ikona donustu. Gurel, "fark edilmek”
adina benimsedigi stili sayesinde moda alaninin oncilleri arasinda yer aldi.

MODANIN

- VE
MUZiGiN
ASI
RUHLU
iIKONU
AYSEL
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1 Selen Demirtiirk

enizli'nin Saraykoy ilcesin-
D de, 1929 yilinda hakim Ali

Riza Bey ve ebe hemsire
Kamile Kezban Harum'in en ku-
¢uk cocugu olarak diinyaya gelen
Gonul Aysel Gurel, babasinin
meslegi geregi cocuklugunu Trab-
zon'da gecirdi. Sokaklarda buyu-
yen, ele avuca sigmayan, yaramaz
bir cocuk olan Gturel, stirekli sarki
soyleyen bir kiz cocuguydu. O za-
manlardan beri farkh oldugunun
mesajini veriyordu. Ailesi, bayram
icin eve bir kuzu alinca Gurel
kuzunun adini1 Mido koydu. Henuz
bes, alt1 yaslarindayken kuzusuna
bir sarki yazdi ve yetenegi boyle-
likle ortaya cikmaya basladi. Sanat
dunyasina ilk adimini hentz 15
yasindayken Trabzon Halk Evi'nde
atty, klasik tiyatro eserlerinin
sahne uyarlamalarinda rol aldi.
Zamanla oyunculuk sevgisi, yerini
edebiyata ve siire birakt.

Cesaretin ve yaraticiigin onciisii
Kucukligunden itibaren istenilen
davranislann tam tersini yapan
Gurel, toplum baskisi karsisinda
ezilen akran kiz arkadaslarinin
aksine farkl bir yol secti. Istanbul
Universitesi Edebiyat Fakiiltesi
Sanat Tarihi bolumunden mezun
olduktan sonra edebiyat ogret-
menligi yapti ve cesitli tiyatro
oyunlarda rol almaya devam

etti. Doneme gore iyi sartlarda
buyuyen Gurel, okudugu kitapla-
rn aksine gercek hayattaki farkh
renkleri gérmus ve bu ahengi
karakteriyle harmanlamayi basar-
musti.

Hayati boyunca defter ve kalemi-
ni yanindan ayirmayan Gurel'in
karaladigl misralar, zamani

gelince hem eglendirecek hem de
dusundurup aglatacakt. Sanat-
cinin kaleme aldig manzum
eserler, hikaye-roman okuyormus
hissiyati uyandiracak kadar pro-
fesyoneldi. Karakterini yansitan
siirlerinde toplumsal sorunlari,
aska bakisini, kiz cocuklarini ve
hatta namus algisini gérmek
mumkin. Eserlerinde en cok aski
isleyen Gurel, kadinlara ait hika-
yeleri anlatmaktan hic cekinmedi.
Askin her evresini ve bir kadinin
aska olan bakisini sarkilarinda
incelikle isleyen Gurel, poptler
muzik kilturiinde gtclu kadin du-
rusunu anlatarak gontllerde taht

kurdu. Erkek egemen toplumdaki
kadin anlayisini yerle yeksan eden
Gtirel, “Seni Istiyorum” sarkisiyla
donemin zihin anlayisina ragmen
begeni toplamay1 basarmusti.

Bir yasam, bin omiir

Aysel Gurel, 1954 yilinda bir tiyat-
ro oyununda tanistigl gazeteci
Ahmet Vedat Akin ile evlendi.
1954 yihinda ilk cocuklan Kamile
Suat Ebrem, tanidigimiz ismi

ile sinema oyuncusu Mujde Ar
dunyaya geldi. 1957 yilinda ise
ciftin tiyatro oyuncusu olan kizlan
Mehtap Ar dogdu. Esiyle bosan-
diktan sonra en buyuk tutkularnn-

1970'li yillarda sanatgilar aksesuarlari, sag
tasarimlari ve kostiimleriyle toplum tarafindan
kabul gormeyi onemli bir kistas olarak

goriiyordu
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dan biri olan tiyatroya geri donen
Gurel'in yolu Baha Boduroglunun
tiyatrosuna dusti. Boduroglu'nun
sans eseri Gurel'in siir defterini
okumasiyla sarki sozlerinin ilham
perisinin yukselisi baglamisti.
Siirlerindeki hece 6lctst ade-

ta bestelenmek icin yazilmist.
Donemin Unli sanatcilarn Gluizin
ve Baha, Gurel'e ait olan ilk siiri
“Yoruk Yaylasi” ve akabinde “Deli

Balim"1 sarki olarak 1973'te cikardi.

Bu sarkilar hem Aysel'i hem de
Guzin ve Baha'y1 zirveye tasidu.
Asil sicramasini “Ates Bocegi”
narmudiger “Genclik Basimda
Duman” ile yapan Aysel, Turk pop
muziginin dinamigini degistirdi.
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1970’li yillardaki 45'lik plaklarin
ctkmastyla Aysel Gurel'in ismi de
duyulmaya basladi. 80'li ve 9o’h
yillarin aranilan séz yazari olan
Gurel'in o yillarda efsanelesmis
neredeyse tum sarkilarn altinda
imzas1 bulunuyordu. Kelimenin
tam anlamiyla Uretim fabrikasi
olan Girel, “Firuze, Unzile, Deger
Mi Hig, Abone, Benimle Oynama,
Atesle Barut, Dunya Tathsi, Hadi
Yine lyisin, Sevda, Sevdanin Son
Vurusu, Sultan Suleyman, Ne Kav-
gam Bitti Ne Sevdam, Zor Kadin”
gibi sarkilarin sz yazar olarak
hem sektore yon verdi hem de
bircok insanin hayatina dokundu.
Bir roportaj sirasinda, “Kac sarki

s0zU yazdiniz?” sorusuna Gurel,
“Dogdugumdan beri kac kere
nefes aldiysam o kadar.” yanitini
verdi. Bu yanit, onun ne kadar
uretken bir kisilige sahip oldugu-
nu kanitlar nitelikteydi. Gunu-
miuzde ise Muzik Eseri Sahipleri
Meslek Birligi'nde (MESAM) Aysel
Gurel'e ait 850 tane sarki kaydi
bulunuyor.

Etkin oldugu 70’li yillardan
olumune kadar Nikhet Dury,
Ajda Pekkan, Tarkan, Sezen Aksu,
Sertap Erener, Zerrin Ozer, Nilifer,
Selda Bagcan, Nese Karabocek gibi
birbirinden kiymetli sanatcilann
aradigl bir deger olmay1 basardi
Nesillere miras kalan bu sarki-

Modayi bir kimlik ve ifade araci olarak goren Aysel Gurel'in giydikleri ruh

halini, gelisimini ve yasam karsisindaki durusunu yansitiyordu.

lar, dinlerken dusundurmeyi de
basarmisti. Yazdig1 her sarkiyla hit
olan Gurel, 1983 yilinda Eurovision
yarismasinin Turkiye finalindeki
birinci ve ikinci olan sarkilarnn
sozlerini de yazarak basarilara
imza atmaya devam etti. Uret-
kenliginin zirvesini yasayan “Deli
Aysel”, yaninda tasidig1 defterinin
yani sira buldugu her sayfaya
siirlerini yaziyordu.

Yeni stil tarzinin adi “Deli Aysel”
Turk muzik dinyasinin en 6zgin
isimlerinden biri olan Giirel,
sadece yazdigl sarki sozleriyle
degil, ayni zamanda sira disi
performans sergilerken ikonik
moda anlayisiyla da hafizalarda
yer edindi. Tki cocuklu bekar bir
anne olan Aysel'in elde ettigi
basaryla bir sekilde fark yaratma-
s1 gerekiyordu. O da ¢cozumu “Deli
Aysel” olmakta buldu. Herkesin
sesi olmak isteyen bu gucli kadin,
herkes gibi olmazsa fark edilecegi-
ni disundu.

Gurel, delilik ve dahilik arasin-
daki ince ipin Gstinde usta bir
cambaz gibi hareket etti. Onun
yaraticihgl yalnizea kelimelerle
sinirh degildi; yasam tarzi, sahne
tutkusu ve kiyafet tercihleriyle de
hayranlik uyandiriyordu. Giirel'in
moda anlayisl, onun renkli, cesur
ve hayat dolu ozelliklerinin bir
varligiydl. Moday bir ifade bicimi
olarak goren ender sanatcilardan
biri olan Gurel, radikal bir kararla
dis gorunusunu degistirdi. Kiya-
fetleri, renkli ozelliklerinin birer
uzantisiydi. GOz alict turbanlan,

rengarenk peruklari, transparan
kiyafetleri, pullu elbiseleri, mini
etekleri ve buyuk sapkalaryla
birlikte dayatilan moda kaliplarim
yikarken “stil” standardini yeni-
den tanimlad.

Rengarenk goriiniimiiyle ilgi cekti
Renkler, Aysel Gurel'in vazge-
cilmeziydi. Goz alic1 turuncular,
parlak pembeler, canh yesiller ve
maviler, onun tarzinin temel tas-
lanydi. Farkli desenleri ve yasayan
kumaslan bir araya getirme konu-
sundaki ustalig), kendine has bir
tarz yaratmasina olanak tanindi.
Onun kiyafetleri, yalnizca birer
giysi degil, adeta birer sanat ese-

Renkler, Aysel Giirel'in vazgegilmeziydi.
Goz alici turuncular, parlak pembeler,
canl yegiller ve maviler, onun tarzinin

temel taslariydi.

riydi. Aksesuar secimlerinde ise
cesur ve dikkat cekici olanlara yer
verirdi; buyuk kupeler, gosterisli
kolyeler ve fularlar imza parcalan
arasinda yer aldi. Kendi kurallan-
na gore giyinen Gurel, kiyafetle-
riyle istedigi mesaj1 verebiliyordu;
“fark edilmek.”

Laf anlatma kostiimii

Yakinlan delirdigini diistinse de
akli gayet basindaydi. Gurel'in
kizi Mehtap Ar, annesine neden
boyle dolastigini sordugundaysa
“Bunlar topluma lafimi dinletme
kostimiim. Normal dopiyesli,
entel gozlukly, ensede topuzla
laflanmi soyleseydim bir stri
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“Balli lokma tatlsi,
aman hadi hayirhsi”

Muzik piyasasinda buyuk bir
degisime yol acan “Abone”
sarkist, 90’h yillarin imaj
kavramini degistiren 6nemli
bir parcaydi. Tekerlemeli
sozleriyle eslik etmesi kolay
olan bu sarkiyla, sadece
mizikal acidan degisime yon
vermemis, ayni zamanda sarki
sozlerini, kostlmleri ve dans
koreografilerine de degisime
zorlamisti. 80’li yillarda arabesk
muzigin hakim olmasiyla

agir abi imaji, yumurta topuk
ve beyaz corap Uclislne tin
kazandirmisti. Aysel Gurel'in
sarki sozleri, Garo Mafyan’in
bestesiyle bulusunca kultirel
olarak yeni bir cag baslad.

Bu sarkiyla ideal erkek profili
ciziliyordu; tc dil bilen, uzun
boylu, spor yapan, babadan
zengin ve egitimliyeni bir imaj
yaratiimisti.

78
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insan icinde kaynar giderdim. Bu
sekilde topluma lafimi dinlettim.”
cevabini almisti. Dehasi karsisin-
da insanlan saskina dondiren bu
kadin, hayat: boyunca sahit oldu-
gu tum esitsizliklere sarkilanyla
baskaldirmisti.

Moday1 bir kimlik ve ifade araci
olarak goren Aysel Gurel'in
giydikleri ruh halini, gelisimini
ve yasam karsisindaki durusunu
yansitiyordu. Kimi zaman abar-
il kiyafetlerle meydan okuyan
bir sanatci, kimi zaman sade bir
kombinle zarafet ornegi sergile-
yen bir ilham kaynagi oldu. Moda
konusunda geleneksel kaliplan
yikmas, 6zellikle genc nesiller
icin cesaret verici bir hamle olarak
goruldu.

Miizikten modaya koklii bir
degisim

Muzik sektorunde firtinalar
estiren Deli Aysel, moda anlay1-
sina da yeni bir soluk getirmeyi
basardi. 1970'li yillarda sanatcilar

aksesuarlar, sac tasarimlari ve
kostiimleriyle toplum tarafindan
kabul gérmeyi énemli bir kistas
olarak gortiiyordu. Aysel Gurel ise
konuya cok daha farkli bir acidan
yaklasti. Moday1 kendisi belirliyor-
du. Renklerin cesurca kullanimi ve
desenlerin sinirlanni tanimamak
onun temel varliklarnydi. Kimi
zaman sahne 1siklan altinda bir
yildiz gibi duzenli, kimi zaman
gunlik hayatta sade ama iddiah
kombinlerle dikkat cekti. Alisila-
gelmis begenilerin disina cikan
Gurel, zamanla moda diinyasin-
da bir ikon haline geldi. Essiz ve
zamansiz olan Gurel, gecelikle
disanya cikmaktan cekinmiyordu.
Gelinlikle poz verebilecek kadar
da gozu karaydi. Onun tarz, sa-
dece bir moda anlayisi degil, ayni
zamanda hayata karsi durmakti.
Sade bir kiyafet bile onun tzerin-
de adeta bir sanat eserine donu-
styordu.

Aysel Gurel, belirledigi tarziyla ve
eserleriyle, hayatin her alaninda
yasamanin mumkun oldugunu
gosterdi. O hem sarki sozlerin-

de hem de moda anlayisinda
ozgurlugu, cesareti ve yaraticiligl
savundu. Ginumuzde pek cok
genc sanatci ve tasanimci, bu
cesur ve 0zgun yaklasimindan
ilham almaya devam ediyor. Aysel
Gurel'in ardinda biraktigl mi-

ras, sanatcilarnin hayati boyunca
yalnizca eserleriyle degil, kendine
6zgu zenginlikleriyle de devam
edebilecegini gosteriyor. Sadece
bir sarki s6zU yazarl olmayan,
tlim zamanlarnn insani olan Aysel
Gurel, 0zgurlugun ve bireyselligin
simgesiydi. 2008 yilinda hayatini
kaybeden sanatci hem Turk pop
muziginde hem de moda anlay1-
sinda yepyeni bir akim baslatti.
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SEKTORDEN Hazir Giyim ve Konfeksiyon

KOZA FiNALISTLERININ
ILHAM VEREN HIKAYESI
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feksiyon Thracatcilan Birli-

gi (IHKIB) tarafindan 1992
yilindan beri dizenlenen Koza
Genc¢ Moda Tasanmcilar Yaris-
masl, 32'nci kez gerceklestirildi.
Moda tasanmi alaninda kariyer
yapmak isteyen genc yetenekleri
endustriyle bulusturan en onemli

o
I stanbul Hazir Giyim ve Kon-
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platform olarak gorulen Koza,
moda endustrisine yeni tasarnm-
calar kazandirmak konusunda

da lokomotif gorevi Ustleniyor.
Duzenlendigi 32 yil stresince Tur-
kiye'nin en etkileyici moda arsi-
vini yaratan yarisma, bu yonuyle
Turkiye'deki moda endustrisinin
gelisimini ve tarihini de temsil

ediyor.

Koza'min tim finalistleri, gini-
muzde Turkiye'nin en taninmis
moda tasanimcilar olarak
kendi markalarin kurdu ya da
bircogu, 6nde gelen moda mar-
kalannin tasarim departmanla-
rinda gorev yapiyor. Kariyerinin
henuz basindaki tasarimcilarn

Tam 32 yildir moda endustrisine yeni tasarimeilar kazandirmak konusunda lokomotif gorevi
Ustlenen Koza Geng Moda Tasarimellart Yarigmasi, 1992 yilinda bu yana kesintisiz olarak devam
ediyor. Yanigmanin gegmis yillardaki finalistleri, Koza'nin kariyer yolculuklarinda nasil etkiler
yarattigini ITKIB Hedef dergisine anlattl.

Turk moda sektorune kazandira-
rak art1 deger yaratmayi hedef-
leyen Koza, bu guclu endustrinin
surdurulebilir olmasina énemli
katki sagladi. Turk moda dunya-
sina Bahar Korcan, Ozgir Ma-
sur, Ozlem Kaya, Hatice Gokee,
Zeynep Tosun, Niyazi Erdogan,
Giray Sepin, Meltem Ozbek'in de

aralarinda bulundugu ¢ok degerli
isimler kazandiran Koza Genc
Moda Tasanmecilan Yarismasl,
Turkiye'nin ilk ve en prestijli
moda tasanm yarismasi olarak
biliniyor.

Uc asamali degerlendirme siire-
cinden olusan yarisma surecinde
tasanimcilar, akademisyenler ve
moda profesyonellerinden olusan
secici kurul, finalistleri belirliyor.
Secilen 10 finalist, gala gecesi-

ne kadar koleksiyon hazirlama
sureclerine mentorlar esliginde
devam ediyor. Koleksiyon hazir-
lama surecinde atolye ve danis-
manlik destegi alan finalistler,
gala gecesinde koleksiyonlarin
defile organizasyonu ile Tiirk ve
yabanci basin mensuplarinin
yani sira is ve moda dunyasinin
onde gelen isimlerinden olusan
seckin davetli grubuna sunuyor.
Defilenin ardindan kazanan ti¢
tasarimcy, para 6dulinun yani

sira yabanc dil egitimi, yurt disi
fuar ziyareti, Moda Tasarimcilar
Dernegine tyelik ve Istanbul
Moda Akademisi (IMA) egitimi
gibi 6dullerin sahibi oluyor.

Sektore yon verdiler

Finalistlerin buyuk cogunlugu
Hazir Giyim sektorunde kariyer-
lerini stirdurmeye devam etti.
Triko alanina yonelerek dunyaca
unli markalara tasarim ve AR-GE
hizmeti veren, uzun yillar bo-
yunca deri konfeksiyon alaninda
koleksiyonlar hazirlayan, cocuk
giyim alaninda tasarimlar yapan,
Turkiye'nin onemli moda marka-
larninda calisan yarismacilar da
bulunuyor. Aralarinda sektordeki
kariyerlerini birakarak seramik
gibi farkli alanlara yonelenler ya-
rismacilar da yer aliyor. Finalist-
lerin bir kisminin ise kendi moda
markalarini kurduklan dikkat
cekiyor.
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PINAR YESILNACAR
17. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
UcUNCUSU

“YARISMA BENi DOGRU
iNSANLARLA BULUSTURDU”

Koza Yarismasi’'na katilmak,
hayatimdaki en 6nemli
donum noktalarindan biri
oldu. Gerek yarisma sureci
gerekse yarismanin 6dull
olan egitim burslari, bana
bambaska bir farkindalik

ve vizyon katti. Floransa'da
Polimoda Institute’de moda
masteri yapmak, rlya gibi
deneyimdi. Cok 6zel insanlarla,
cok degerli firmalarda calisma
sansi yakaladim. Alti sene
dnce sektord birakarak Birsen
Canbaz Atdlyesi’nde seramige
basladim. Paris’'te dlizenlenen
sergilerde yer aldim. 2024
yilinda Milano Design Week'’e
katildim. Escape74 ‘lin seramik
seckisinde yer aliyorum.

Koza, benim icim kisisel
gelisim yolculugu oldu.
Sektordeki dogru insanlarla
bulusturdu. Yarismaya
katilacak arkadaslara
tavsiyem, cok siki ve disiplinli
hazirlanmalar. Projeleri
uzerine cok dustnup, cizip

ve kumas arastirmalariyla
zengin bir dosya hazirlamalari.
Hazirlanirken verecekleri her
emek, fazlasiyla degecektir.

SULE YALCIN
18. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
HAZIR GiYIM BIRINCISI
“YARISMA, MUKEMMEL BiR
FIRSAT OLABILIR”

Koza'da derece kazanmak,
benim icin buyuk bir gurur ve
mutluluk kaynagiydi. Bu basari
sayesinde sektore yon veren
unlid tasarimcilarla tanisma
firsati buldum ve kariyerimde
yeni kapilar aralandi. Yarisma
sonrasinda aldigim pek cok is
teklifi de beni fazlasiyla motive
etti. Bir sure sektorde
calistiktan sonra triko alanina
yonelmeye karar verdim.
Dunya capinda pek cok
markanin koleksiyonlarinda
triko Urdnleri hizla artis
gosteriyor. Su anda Inditex
(zara, Mango, Massimo) gibi
onemli markalara tasarim ve
AR-GE hizmeti veren bir ihracat
firmasinda Head of Designer
olarak gorev yapryorum.

Yarisma sonrasinda para ve
egitim odullerine ek olarak pek
cok kariyer firsati da yakaladim.
Bu avantajlar, sektore yeni
adim atanlar icin gercekten
buyuk bir sans. Ayrica sektorde
kariyer yapmak isteyen genc
yetenekler icin yarisma sureci
oldukca gelistirici ve motive
edici. Kendi kabugunuzdan
siyrilip diinya capinda adinizi
duyurmak ve markalasmak
istiyorsaniz bu yarisma sizin
icin mikemmel bir firsat
olabilir.

GONCA GORGULU
18. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
DERiI BiRINCiSi

“SEKTORLE iC iCE OLMAK COK
KIYMETLI”

Yarisma sonrasi kariyerime,
yarismada da secmis oldugum
deri kategorisinde devam
ettim. Koza, bana farkli bir
kategoride ilerleyebilmenin
yolunu acti. Uzun yillar

deri grubunda dis giyim
koleksiyonlari hazirladiktan
sonra keskin bir karar ile cocuk
giyim alanina gecis yaptim ve
altiyildir cocuk koleksiyonlari
hazirlyorum.

Yarismanin genc tasarimci
adaylarina sundugu
firsatlardan yararlanabilmek
icin Koza'ya katiimak istedim.
Yarismanin hazirlik donemi
boyunca sektorle ic ice olmak
ve birlikte calismalar yapmak,
kariyerlerinin basinda olan
bizler icin cok kiymetli. Odul
olarak sunulan yurt disi egitim
destekleri genc tasarimci
adaylarr icin cok onemli bir rol
oynuyor.

ECE FENERCi KARTAL

18. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
DERI iKiNCisi

“EN ONEMLI KAZANIM,
EGiTim oLDU”

Yarismanin en dnemli katkisi
London College of Fashion &
IMA is birligiyle hazirlanan
“Aksesuar ve ayakkabi tasarimi”
egitim programina hak
kazanmam oldu. Bu egitim,
LCF’in uzman egitmenleriyle;
aksesuar tasariminin
koleksiyona ve markaya
katkisini deneyimleme firsati
sundu. Butunlik acisindan
yaratilacak hikayeyle iliskisini ve
altyapr ile Uretim teknikleriyle
ilgili vizyoner yaklasimlarla
kendimi gerceklestirme
yoluma katki sagladi. Bu

katki, kariyerimi ve koydugum
hedefleri sekillendirirken

kendi markami kurmak ve neyi
yapip, neyi yapmayacagim
konusundaki net ayrimi
belirginlestirmeme yardimci
oldu. Kurdugum ECHE ve
ortagi oldugum RAWOLUTION
markalarimda ve bunun

yani sira koleksiyon tasarim
sureclerini yonettigim markalar
icin de bu butlnlugu koruyarak
detaylandirmak benim icin
onemli. Yarismaya katiimay!
dusuinen genc meslektaslarima
sdyleyebilecegim en dnemli sey
hayallerinin pesinden giderek
potansiyellerini gerceklestirme
cabalarini birakmamalari.

BURCAK CEYLAN
19. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
HAZIR GiYiM BiRiNCisi
“EGiTim 6DULU GELiSiMIME
BUYUK KATKI SAGLADI”

Mimar Sinan Universitesi Tekstil
ve Moda Tasarim Bolimi’'nden
mezun olur olmaz yarismaya
girdigim icin hemen is hayatina
atildim ve calisirken yarismanin
sagladig egitimlerimi
tamamladim. Bu egitimler,
kisisel gelisimime blyk katk
sagladi. Su an ihracat yapan

bir tekstil firmasinda design
direktor olarak calisiyorum.
Firmanin kendi markasiyla
birlikte Avrupa'da ihracat yaptig|
markalar icin koleksiyonlar
hazirliyorum.

Yarismada kazandigim yabanci
dil egitimi ile yurt disinda
egitim firsati, kariyer ve
gelisimim acisindan oldukca
degerli deneyimlerdi. Yarisma
strecinde yaratici insanlarla bir
araya gelmek ve farkl fikirlerin
hayata gecirilisine tanikhk
etmek ilham vericiydi.
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MELTEM OZBEK

19. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
DERiI BiRINCIiSi

“KOZA, TASARIMCILAR

iciN COK DEGERLI BiR OKUL
NIiTELiGiNDE”

Koza'yi kazanmak, benim icin
cok onemli bir donim noktasi
oldu. Sektérde taninmami
sagladi ve kariyerime gucli bir
baslangic yapmama yardimci
oldu.Yarismadan sonra
koleksiyonlarimi daha genis bir
kitleye tanitma ve profesyonel
anlamda 6nemli is birlikleri
kurma firsati yakaladim. Kendi
markami yaratma sirecimde
buyuk bir motivasyon kaynagi
oldu. Su anda kendi markam
altinda tasarim yapmaya devam
ediyorum. Kadin giyim uzerine
yogunlasiyorum. Ayrica erkek
giyim ve canta tretimlerimiz de
bulunuyor.

Yarismadan sonra burs ile
London College of Fashion
Center for Fashion Enterprise'da
“Design Realisation” programini
tamamlama siirecim, bana cok
katkida bulundu. O dénemde
Milanoda PV Fuari’ni gezme
sansi, dil egitimi, IMAda
marketing egitimi gibi bircok
burs saglandi. Yarisma, size

bir adim ilerleme sansi veriyor
ama kosabilmeniz icin size
sunulanlara deger katmaniz
gerekiyor. Geng tasarimci
adaylarinin bu yarismaya
katilmalarini ve streci
yasamalarini tavsiye ederim.
Koza, tasarimcilar icin cok
degerli bir okul niteliginde.

s

SERDAR BOZOK

21. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
BiRiNCisi

“YARISMA, BiLiNiRLiGiMi
ARTIRDI”

Yarismada birinci olduktan
sonra moda sektoriine
profesyonel anlamda ilk
adimimi attim. Onemli

moda dergileri ve fuarlar,
tasarimlarima yer vermeye
basladi. Genc bir moda
tasarimcisi olarak bilinirligimi
artirdi. Yarisma araciligiyla
Boyner ile kapstl koleksiyon
hazirlama sansi yakaladim.
Yarisma oddullerinden olan
yurt dist egitim hakki, Milano
Istituto Marangoni'de
Womenswear Master
programinda egitim almami
sagladi. Egitimim sirasinda
Ferragamo ve Aspesi gibi
dnemli italyan markalariyla is
birligi yapma sansi yakaladim.

Su an ipekyol Group'da Tasarim
Yoneticisi olarak calistyorum.
Tasarim yarismalarinin

en onemli katkisi, genc
tasarimcilarin tasarimlarini
uclncl boyuta tasiyip bu
surece taniklik etmeleri.
Uretim stirecinde karsilasilan
sorunlara cozim Uretebilme
yetisi kazanabilmeleri ve bu
deneyimlerini de profesyonel
meslek hayatlarinda
kullanabilmeleri. Tim bu
kazanimlar profesyonel is
hayati ve kisisel hayatlarinda
da tasarimciya buyuk katki
saglyor.

AYCA PELVANLAR
21. KOZA GENC MODA
TASARIMCILARI YARISMASI
iKiNcisi

“KOZA, HER GENC
TASARIMCININ
DENEYIMLEMESi GEREKEN BiR
FIRSAT”

Yarismadan sonra kariyerimde
onemli bir adim attim

ve Uc ortakli bir sirket

kurarak tasarim ve uretim
danismanligi yapmaya
basladim. Bu surecte yurt
disindan da bir ortakla is
birligi yaparak farkli markalar
icin tasanim cozimleri
uretmeye basladik. 2018
yilinda ise Seda Hancioglu

ile birlikte halen faaliyette
olan Atelier Mélange’i kurduk.
Suan SHN markasinda

Head of Design olarak gorev
almaktayim.

Koza, her genc tasarimcinin
mutlaka deneyimlemesi
gereken essiz bir firsat.
Bugline kadar tim
asistanlarimi bu yonde
destekledim. Defile heyecani
ve tasarimlarinizin gercege
dontsmesi bambaska bir
his. Bu deneyim, tasarimci
adaylarina cok sey katacaktir.
Gelecekte yarismaya
katilacaklara tavsiyem, cesur
olmalari ve 6zgtin bir dil
gelistirmeleri. Her tasarimci
bu slreci tecriibe etmeli ve
kendini kesfetmelidir.
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FUTURETEX ISTANBUL,

19 YILDIR TURK TEKSTILINE
YENI YETENEKLER KAZANDIRIYOR

ITHIB tarafindan 19 yildir duzenlenen Futuretex Istanbul Yanismasi, Turk tekstiline
¢ok sayida tasanmar kazandird. Yansmanm diizenlendigiilk yillardan itibaren derece
kazanan finalistler, kariyer yolculuklanni ITKIB Hedef dergisi ile paylastr.

86 iTKiBHedef say:: 376 /2025

Yarismanin jiiri Gyeligini ise yerli ve yabancl tasarimcilar,
akademisyenler, tekstil sektortnun duayen isimleri ve [THIB Yonetim

Kurulu Uyeleri olugturuyor.

urk tekstil sektorunun
Ttasarlmla yukselecegi

dusuncesiyle hareket eden
ITHIB, 19 yildir Kurmnag Tasarm
Yarismasi'ni duzenliyor. Bu
sure zarfinda sektore yuzlerce
tasanima kazandiran yarisma,
ihracatin artinlmasina da destek
oluyor. Duzenlendigi ilk yillarda
Istanbul ITHIB Uluslararasi Ku-
mas Tasarim Yarismasl ismiyle
gerceklestirilen yarismanin adi,
2022 yilinda “Futuretex Istanbul”
olarak degistirildi. Yarisma, 2022
yilinda “FutureBase Internatio-
nal” ve “FutureTech” olarak iki
ay11 kategoride duzenlendi. Futu-
reTech kategorisinde, Turkiyenin
teknik tekstil sektorindeki
inovasyon kabiliyetinin artmas:
hedefleniyor. Moda tasarm ala-
ninda kariyer yapma imkani sag-
layan FutureBase International
kategorisi, sadece Turk tasarimel
adaylarina degil yabana tilkeler-
den basvuru yapan yarismaci-
lara da hitap ediyor. Turkiye'nin
ilk ve tek uluslararas: tasanm
yarismasi olan Futuretex Is-
tanbul, Turk tekstil sektorunin
tasanm algisinin yukar tasin-
masl amacliyla duzenleniyor.

Yarismacilarin tasarimlari, final
gecesinde bir defile ile sergile-
niyor. Yarismanin juri uyeligini
ise yerli ve yabanci tasanimcilar,
akademisyenler, tekstil sekto-
riintin duayen isimleri ve ITHIB
Yonetim Kurulu uyeleri olusturu-
yor. Yarismada derece kazanan
ilk Uc finalist para 6dulinin
sahibi olurken tekstil sektorinde
dunyanin 6nde gelen yurt dis1
fuarlarnni ziyaret etme, yabana
dil egitimi, yurt dis1 egitimi gibi
oduller de kazaniyor.

Kariyerlerini devam ettiriyorlar
Yarismada derece kazanan
finalistler, sektorin onemli mar-
kalarinda kariyerlerini devam
ettiriyor. Yurt dis1 egitiminin

ve fuar ziyaretinin kendileri
acgisindan 6nemli bir deneyim
oldugunun altini cizen finalist-
ler, ozellikle yarisma sayesinde
edindikleri cevre ve guclu bag-
lantilann, kariyerlerine onemli
bir fayda sagladigini belirtiyor.
Yarismacilarn bir kismi yurt
disinda moda tasarimi alaninda
uzmanlasmaya devam ederken
bir kismi henuz egitim suirecine
devam ediyor.
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FATEMEH KHOSRAVI

16. KUMAS TASARIM
YARISMASI BiRiNCisi
(FUTUREBASE INTERNATIONAL)
“YARISMA PROFESYONEL
GELiSim iCiN DE BiRCOK
FIRSAT SUNUYOR”

Mesleginizle ilgili yarismalara
katilmak, sadece harika bir
6zgecmis avantaji saglamakla
kalmaz, ayni zamanda
profesyonel gelisim icin de
bircok firsat sunar. Bu ylizden
yarismaya katilmaya karar
verdim. Yarismada yer almam
Turkiye'deki is goriismelerimde
etkili olmakla kalmadi, iran'da
da daha buyuk bir yanki
uyandirdi..

Moda tasarimi ve tekstil
bélimi okuduktan sonra
yarismaya katilmak, kumas ve
materyallerle ilgili bakis acimi
genisletmek icin mikemmel
bir firsatti. Bu deneyim,

moda tasarimcisi olma
yolunda daha iyi performans
gostermeme yardimci oldu. Su
anda iran'da moda tasarimi
alaninda calisiyorum. Bu
deneyim, sektordeki deneyimli
insanlarla tanismaniza, yeni
bakis acilari kazanmaniza ve
harika 6grenme firsatlarina
sahip olmaniza olanak taniyor.
Yarismanin en heyecan verici
bolumlerinden biri, Fransa’daki
kumas fuarini ziyaret etmek
ve uzmanlik egitimlerine
katilmakti. Yarismaya katilacak
olanlara hic tereddut etmeden
katiimalarini tavsiye ederim.
Clnku bu yolculukta kaybeden
yok!

KEMAL OZPINAR

16. KUMAS TASARIM
YARISMASI iKiNCisi
(FUTUREBASE INTERNATIONAL)
“FUTURETEX, COK KIYMETLI
BiR NETWORK KAZANDIRDI”

Futuretex Yarismasi'na
hazirlanirken ilham kaynagim
olarak dogup buyudigim
topraklari, Hatay'i sectim.
Hatay, Turkiye’nin en dnemli
ipek uretim merkezlerinden
biri. Ancak zamanla
unutulmaya yuz tutan bu
degerli miras, 6zellikle halk
arasinda “Hatay sarisi” olarak
bilinen sari koza, hak ettigi
ilgiyi kaybetti. Hedefim, bu
essiz gelenegi tasarimlarim
araciliglyla yeniden
canlandirmak ve modern moda
anlayisiyla bulusturmakti.

Bu surecte bircok uluslararasi
ve yerli marka ile calisma firsat
yakaladim, tasarim anlayisimi
farkh bakis acilariyla besledim.
Su an freelance olarak
calismalarimi srddrayor, ayni
zamanda yuksek lisans icin
hazirlaniyorum. Futuretex,
bana yalnizca bir koleksiyon
hazirlama deneyimi degil,
ayni zamanda cok kiymetli

bir network kazandirdi.

Burasi bir kesif, 6grenme ve
gelisim yolculugu. Eger bu
surece tutkuyla yaklasirsaniz
edindiginiz bilgi ve baglantilar,
uzun vadede size 6nemli
kapilar acacaktir.

SECiL SAN

17. KUMAS TASARIM
YARISMASI BiRINCisi
“EDiNDiGiM BIiLGILER, BAKIS
ACIMIN GELISMESINE KATKI
SAGLADI”

Yarisma, benim dénum
noktalarimdan biri oldu. Cok
degerli insanlarla tanisma
sansi yakalayip yurt disi egitim
oduline basvurma hakki elde
ettim. Bu adimlar, kariyerimde
oldukca énemli adimlar oldu.
Su an Futuretex yarismasi
sayesinde basvurmaya hak
kazandigim yurt disi egitim
6dulu sayesinde italya'da
moda tasarim alaninda ylksek
lisans yapiyorum.

Yarisma araciligiyla sektorden
cok degerli kisilerle tanisma
firsatim oldu ve kumaslarimi
endustriyel olarak Uretme
sansi yakaladim. Bu surecte
ogrendigim bilgiler bana
oldukca yardimci oldu,

bakis acimin degisip
gelismesinde katki saglad.
Son olarak yarismaya katilacak
kisilere onerim, kendilerini
sinirlamadan yaraticiliklarini
ortaya koymalari olur.

C R
GULSAH YILMAZ
17. KUMAS TASARIM
YARISMASI iKiNCisi

“DAHA GUCLU BiR KARIYERE

ADIM ATMAMI SAGLADI”

Kumas Tasarim Yarismasi’nda
ikinci olmak, kariyer
hayatimda daha saglam

bir zemine basmama ve

is akisinda inisiyatifler
yaratmama sebep oldu. Daha
gucli bir kariyer hayatina
adim atmami sagladi. Su
anda Leecooper Turkiye
kadin & cocuk departmani
tasarimcilarindan biriyim.
Daha inovatif ve glicli tekstil
gucimuzu yansitmaya
calisiyorum.

Yarisma, daha genis

kitleler edinmemi ve

tekstil dinyasinin duayeni
diyecegimiz insanlarin
gelecege donuk tavsiyelerini
yakindan takip etmemi
sagladi. Gelecek yillarda
yarismaya katilmak isteyen
ya da distnen tasarimci
adaylarina mutlaka bu
firsati deneyimlemelerini ve
kendilerini bu diinya icinde
bulabilmelerini tavsiye
ediyorum.

ARIFE GEDiK

17. KUMAS TASARIM
YARISMASI GCUNCUSU
“YARISMA, GUCLU BiR
6ZGECMiS YARATMAMI
SAGLADI”

Yarismaya katildigimda Mersin
Universitesi Glizel Sanatlar
Fakiltesi, Tekstil ve Moda
Tasarimi BolimU'nde halen
ogrenciydim. Yarismada finalist
olmak ise cevremi gelistirmem
anlaminda guiclii bir 6zgecmis
yaratmami sagladi. Aldigim
tclnculik 6dulu ile basarimi
kanrtlamis oldum, ayni
zamanda emeklerimin
karsiligini aldim. Bu strecten
sonra Dokuz Eyliil Universitesi
Tekstil ve Moda Tasarim
Anasanat Dali Yiiksek Lisans
Programi’'na guicli bir portfolyo
ve ozgecmis ile girdim, halen
egitimime devam ediyorum.
Yarisma sureci boyunca
alaninda basariliisimlerin
mentorlugunda numune
olarak tasarladiginiz kumasin
endustriyel Gretime gecirilmesi,
tasarimlarimizin giysi formuna
donusturilmesi ve podyumda
sunulmasi; bir tasarimci adayi
icin en onemli deneyimlerden
birisi. Yarismaya katilacak
olanlarin bu deneyimi
yasamalarini tavsiye ederim.
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AYAKKABI
TASARIM
YARISMASI iLE

KATMA
DEGER
YUKSELIYOR

IDMIB tarafindan 20m yihndan bu yana
duzenlenen Ayakkabi Tasanm Yarismas,
endustriye bircok yeni tasanma kazandirdr.

iTKiBHedef say:: 376 /2025

Finalistler, Ayakkabr Tasarim Yarismasi'nda tum uretim sureglerini
deneyimlemekten memnuniyet duyduklarini belirtiyor.

Thracatcilan Birligi (IDMIB) ta-

rafindan duzenlenen Ayakkabi
Tasarnm Yarismasi, en son 2022
yihinda dérduncu kez gerceklesti-
rildi. Tasanim kulturunu yaygin-
lastirmak, ihracatta surdurule-
bilir kalkinmay: katma deger ile
yakalayabilmek adina duzenlenen
yarisma, yalnizca yenilikci tasa-
nimlarn odullendirmekle kalmiyor
ve sektorde gelecek vadeden yete-
nekleri destekleme konusunda da
kritik bir rol oynuyor.
Bircok iniversitede tanitim
calismalar yapilan yarismanin
dérdincusune toplam 285 dosya
basvuru yapti. Yarnismacilar, kadin
ve erkek ayakkabi kategorilerinin
yani sira talep etmeleri halinde
dijital kategoride de yansabildi.
Gamze Saracoglu kreatif direk-
torlugunde ilerleyen yarismanin
jurisinde Ruken Mizrakly, Sedef
Orman, Ozgiir Masur, Niyazi Erdo-
gan, Ozlem Kaya ve Mehtap Elaidi
gibi onemli tasarimcilann yan
sira sektoriin onde gelen isimleri
de yer ald1.
Yarisma, Turk deri sektorinin
yaratic1 glicinun yukselmesi,
tasarimin tesvik edilmesi ve yeni
tasarimcilann sektore hizla ka-
zandirllmasinin yani sira sektorin
gelecegini genc tasanimcilarla
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insa ediyor. Genc tasarnimcilarin,
Turkiye'nin ihracatina ve moda
endustrisinin buyumesine gele-
cekte cok buyuk katki saglayacagl
dusunuluyor. Geng yeteneklere ye-
nilikci fikirlerini sergileme firsati
sunan yarisma, sektor icinde yeni
marka ve girisimlerin gelisimine
katkida bulunuyor. Ulke olarak
yuksek katma degerle thracat
yapma ihtiyacinin, genc tasarnm-
cilar tarafindan karsilanacagina
Inanhyor.

Deri ve deri mamulleri sektori,
Turkiye'de en yuksek katma deger-
li ihracat yapan dordincu sektor
konumunda. Tiirkiye'nin kilogram
basina ihracat birim fiyati 1,2 dolar
seviyesindeyken deri ve deri ma-
mulleri sektorinde 10,3 dolar, sa-
raciye sektorunde 15 dolar, deri ve
kurk konfeksiyonda ise 130 dolar
seviyelerinde. Ancak bu seviyele-
rin daha da yukarilara tasinmasi
amaclaniyor. Tekstil endustrisinin
ayrilmaz bir parcasi olan deri,
maliyeti yuksek bir secenek olarak
kalmaya devam ediyor. Bu sebeple
deri tasanimina adanmis daha
fazla uzmanlasmis bir programa
ihtiyag var. Turkiye'de deri odakl
basarili marka sayis1 henuiz azken
yarisma, bu alanin kesfini tesvik
ediyor. Ayakkabi, deri ve deri ma-
mulleri sektorunun en onemli alt

urun gruplan arasinda yer aliyor.
Ayakkabi Tasanim Yarismasi saye-
sinde sektore bugune kadar ¢ok
say1da tasanma kazandinld
Ayakkabi Tasarm Yarismasinda
kadin ve erkek ayakkab: katego-
rileri olmak uzere toplamda iki
kategoride odul veriliyor. Iki ka-
tegoride de dereceye giren ilk Ug
finalist, yurt icinde alt1 ay yabanci
dil egitimi almaya hak kazanirken
para odullerinin de sahibi oluyor.
ik e giren yarismacilardan,
Bakanligin uygun gorecegi isim-
lere “Yurt disinda tasanm egitimi
hakki” saglaniyor.

Kariyerlerini siirdiiriiyorlar
Yarismada elde ettikleri networ-
kun ve ozellikle yurt disi egitimin
kariyerlerine énemli faydalan
oldugunu belirten finalistler,
Ayakkabi Tasanm Yarismasinda
tlm uretim sureclerini dene-
yimlemekten de memnuniyet
duyduklarnn belirtiyor. Yarisma-
da derece elde eden finalistlerin
bazilan Hazir Giyim alaninda da
faaliyet gostermeye devam etse
de deri urunlerini bu alanda da
kullanmay: surduruyor. Ayakkabi
ve canta tasarimlarina devam
eden yarismacilann bir kismi da
mimari tasarnim alaninda kariyer-
lerini surduruyor.
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4. AYAKKABI TASARIM
YARISMASI ERKEK AYAKKABI
BiRINCisSi

“YARISMA, KARiYERIME
BUYUK KATKI SUNDU”

Yarismada birinci olduktan
sonra Tirkiye'nin onde gelen
markalarindan is teklifleri
almaya basladim. italya'da
yuksek lisans basvurularim
nedeniyle bu firsatlari geri
cevirmek durumunda kaldim.
Firmalar, donlsim sonrasinda
da kapilariin acik oldugunu
belirtti. Yarisma, tasarim
duinyasinda gorunurluk
kazanmami sagladi ve
kariyerime blyuk katki sundu.
italya'da Istituto Marangoni'de
llks aksesuar tasarimi ve
yonetimi egitimi aldiktan
sonra Turkiye'ye dondim.

Su anda hem portfolyom
uzerinde calisiyor hem de
yurt disinda sanat, tasarim ve
mimarlik egitimi almak isteyen
ogrencilere danismanlik veren
bir sirkette calisiyorum.

Yarisma, fikirden tretim

ve sunuma kadar harika

bir deneyimdi. En blyuk
kazanclarimdan biri, Gretim
surecini tecribe etmek

ve tasarimci arkadaslarla
tanismakti. . Cizdiginiz bir
tasarimin gercege donusmesi
inaniimaz bir duygu. Katiimak
isteyenlere, stirecin her anindan
keyif almalarini ve teknik
bilgilerini gliclendirmelerini
oneririm.
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BUSRA YiGiT

4. AYAKKABI TASARIM
YARISMASI ERKEK AYAKKABI
iKiNcisi

“SINIRLARI KALDIRARAK
CESUR VE 6ZGUN
DUSUNULMELI”

Ayakkabi Tasarim
Yarismasi'ndan sonra

sektore olan bakis acimda ve
hedeflerimde farkliliklar oldu.
ic mimari egitimli bir tasarimai
olmama ragmen tasarim sz
konusu oldugu zaman egitim
hayatimda da is hayatimda da
hep multidisipliner bir bakis
acistile ilerledim. Glncel olarak
mimari alandaki bakis ve
tasarim anlayisimi yansitmak
istedigim deri canta ve
ayakkabi serisiicin tasarimlar
uretiyorum.

Yarismaya basvuracak yeni
katilimcilar icin tavsiyelerim,
sinirlari kaldirarak cesur ve
ozgln dusinmeleri. Bilindik
formlarin 6tesine gecip
malzemeyle birlikte yeni
kesifler yaparak hayal gliclerini
serbest birakmalari. Ayni
zamanda kullanici deneyiminin
de goz onlinde bulunduruldugu
tasarimlarin fark yaratacagini
unutmamalilar.

FEYZANUR CiLiNGiR

4. AYAKKABI TASARIM
YARISMASI KADIN AYAKKABI
iKiNcisi

“BU ALANDA COK GUZEL
CALISMALAR YAPABILECEGiMi
ANLADIM”

Yarismadan edindigim
tecrubelerle bircok projeye
katildim. Sektordeki markalarla
tanisip bu alanda ok guizel
calismalar yapabilecegimi
anladim. Bu, 6zglivenim

ve tecriibem acisindan

cok onemli bir katki oldu.

Su an tekstil sektoriinde
calisiyorum. Calismalarimda
deri materyallerini de
kullanarak tasarimlarimi
zenginlestirebiliyorum.

Deri sektoriine yonelik
calismalarim kiyafet rinleri
odakli. Deri mamullerini,
tasarladigim kiyafetlerin icinde
tamamlayici parcalar olarak
kullanarak tasarimlarimi
zenginlestiriyorum. Ayrica
ayakkabi, canta ve saraciye gibi
aksesuarlarin da tasarimlarini
yapiyorum. Gelecekte derinin
cevreci yoninu one cikaran
tasarimlar yapmak istiyorum.

Eskiden ayakkabi tasarim
slirecinin karmasik oldugunu
distnirdim ama yarisma
sayesinde tim asamalara tanik
oldum. Hayalimdeki ayakkabi
koleksiyonunu gerceklestirdim.
Gelecekte yarismaya katiimayi
dustinen adaylara tavsiyem;
islevselligi unutmadan, estetik
ve yenilikci fikirler gelistirmeye
odaklanmalilar.

DA TASARIMLVE TEKNOLO)ISI

LISANS PROGRAMI
BURS VE YETENEK SINAVE

TARIH: 16 NiSAN 2025, CARSAMBA

SAAT: 10:00 - 12:30 / GiZiM SINAVI
13:30 - 17:30 / MOLAKAT VE
PORTFOLYO DEGERLENDIRME

Crils .
SON BASVURU TARIHI: 14 NiSAN 2025, PAZARTES]

IMA
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Miray Hologlu

“GELENEKSEL DESENLERI
CAGDAS BiR DILLE YENIDEN
SEKILLENDIRIYORUM”

Hali tasanmasi Miray Hologlu,
geleneksel Turk motiflerini
modem bir bakis agisiyla
birlestirerek hal tasanminda
dijital cahsmalanyla farkh bir
stil uyguluyor.

ali tasarimi ile nasil tanis-
H tiniz ve kariyeriniz nasil

ilerledi? iHiB’in Hali Tasarim
Yarismasi, kariyerinizin gelismesi-
ne nasil bir katki sagladi?
Mimar Sinan Guzel Sanatlar Uni-
versitesi Geleneksel Turk Sanatla-
1 Haly, Kilim ve Geleneksel Kumas
Desenleri Bolumi'nden mezun
oldum. 15 yildir tasarim diinyasin-
da yer aliyorum ve yaklasik yedi
yildir freelance olarak calisiyo-
rum. Tasarim benim icin sadece
bir meslek degil, ayni zamanda
yasam bicimi, cocukluktan bu-
gune uzanan bir tutku. Yarati-

chigin tesvik edildigi bir ailede
buyudum. Annem de benim gibi
evden calisan bir tasanimciydi ve
dokuma kumaslar tasarliyordu.
Onun desenleri olustururken gos-
terdigi ustalik ve hayal guict beni
her zaman buytledi. Kumaslarn
uzerinde sekillenen o detaylar,
bana her tasarimin ashnda bir
hikaye anlatabilecegini ogretti.
Bu atmosferde buyumek, bir hali
tasarimaisi olarak attigim her ¢iz-
ginin temel ilham kaynagi oldu.
Uzun yillar kurumsal firmalarda
calisarak tasarim alaninda dene-
yim kazandim. Ancak 2017 yilinda
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oglum Ediz'in dogumuyla ¢alisma
diizenimi degistirme kararn aldim
ve freelance olarak calismaya bas-
ladim. Evden calismak, yaraticili-
gimi1 besleme ve projelerime daha
ozgurce odaklanma firsat1 verdi.
Bu suirecte, isimle kisisel hayatim
arasinda dengeli bir yol buldum.
Kariyerimde beni en ¢ok gurur-
landiran projelerden biri, 2013
yilinda IHIB tarafindan diizenle-
nen 7.Hali Tasarm Yarismasi'nda
kazandigim ikincilik 6dultuydu.
Turkiye'nin en prestijli hal tasa-
nm yarismalarndan biri olan bu
platform, genc tasarimcilar icin
buyuk bir firsat sunuyor. Yaris-
ma sayesinde sektérde taninan
isimlerle tanisma ve onlarn geri
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bildirimlerini alma firsati buldum.
Ayni zamanda tasarnimlarnimi
daha genis kitlelere ulastirarak
mesleki gelisimime buytik katk:
sagladi. THIB, tasanimcilarin kendi-
lerini ifade etmelerine ve yenilikci
projelerle sektore yon vermele-
rine olanak taniyor. Bu yuzden
tasarnimci adaylarina ve ogrenci-
lere mutlaka bu tur yansmalara
katilmalann 6neriyorum.

Ne tiir hali tasanimlari yapiyorsu-
nuz?

Hali tasanm streci, fikir asama-
sindan dijital dokulandirmaya
kadar oldukga yaratici ve teknik
bir yolculugu kapsiyor. ik olarak,
ilham kaynaklarim dogrultusun-

da belirledigim tema, hikaye veya
motiflerle tasanim fikrimi olustu-
ruyorum. Bu asamada, genellikle
eskizlerimi tablet Uzerinde cize-
rek fikirlerimi sekillendiriyorum.
Renk paletlerini ve desenlerin
genel duzenini olusturduktan
sonra taslaklarn, bilgisayara akta-
rarak detayl bir calisma surecine
geciyorum. Dijital ortamda, tasa-
rima dokular, tramlar ve eskitme
efektleri ekleyerek halinin daha
gercekei bir gorunim kazanma-
sin1 saghyorum. Benim igin en
onemli adimlardan biri, dijital
tasarimin el dokumas: kadar
dogal bir his vermesi. Bu ylizden
dokulandirma stirecine ozellikle
onem veriyorum. Ince detaylar ve

golgelendirmelerle haliya derinlik
kazandirarak dokuma etkisini
mumkun oldugunca gercekei
yansitmaya ¢alistyorum.
Malzeme seciminde ise agir
gramajli sonil kalitesini tercih
ediyorum. Bu malzeme hem
dayanikliigi hem de renklerin
zengin ve etkileyici sekilde yan-
sitilmasini saghyor. Hali tasari-
minda gorsellik kadar dokunsal
deneyimin de 6nemli oldugunu
disuntyorum. Tim bu surec, tek-
nik beceri ve yaraticilig1 bir araya
getirerek ortaya guclu bir tasarim
dili cikanyor.

Tiirkiye’nin hahalk kiiltiiriinden
ilham aldiginiz dijital tasarim ala-

I |'L|. il

niyla ilgili bilgi verebilir misiniz?
Tirkiye'nin koklid halicilik kilti-
4, tasanmlarimin temel ilham
kaynaklarindan biri. Geleneksel
Turk motifleri, ge¢cmisten ginii-
muze bircok anlam ve hikaye
barnindinyor. Bu motifleri modern
bir bakis acisiyla yorumlayarak
ginumuz estetik anlayisina
uygun hale getirmeye ¢alisiyo-
rum. Dijital tasanm teknikleri

ve yapay zeka destekli araclar
sayesinde geleneksel desenleri
cagdas bir anlatim diliyle yeniden
sekillendiriyorum.

Calisma prensibimde en cok
dikkat ettigim nokta, dengeyi
saglamak. Geleneksel desenleri
dogrudan kopyalamak yerine
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onlann 6zunu ve estetik degerle-
rini koruyarak yenilikci tasarim-
lar olusturmay1 hedefliyorum.
Bu suirecte motiflerin form ve
oranlanm titizlikle ele alirken
renk paletlerini de ginimuz
dekorasyon trendleriyle uyum-
lu hale getiriyorum. Dokulara
ozellikle 6nem veriyorum. El
dokumas: hissiyatini yakalamak
icin tramlar, eskitme efektleri ve
katmanli desen uygulamalarnyla
haliya derinlik kazandirtyorum.
Yapay zeka tabanl desen ana-
lizleri ve varyasyon olusturma
teknikleri, geleneksel motifleri
modern bir yaklasimla yorumla-
mama yardimct oluyor. Ancak bu
teknolojileri, tasanm surecimin
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merkezinde degil, yaraticl sureci
destekleyen araclar olarak kulla-
niyorum. Geleneksel ve modern
unsurlann birlesimi, tasarim

anlayisimin temelini olusturuyor.

Bu yaklasim, kulturel mirasimizi
yasatirken gunumuz tasanm
dunyasina yenilikci bir dokunus
katmamu saghyor.

Siz sektoriin en 6nemli problem-
lerinin neler oldugunu diisiinii-
yorsunuz? Tasarladiginiz halilarin
liretim siirecleriyle ilgili ne tiir
zorluklarla karsilasiyorsunuz?
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Haliailik, Tirk zanaatlarinin en
koklu ve degerli alanlarindan biri.
Ancak ginumuzde ozellikle el
dokumaciliginin azalmasi ve buna
bagh olarak geleneksel tekniklerin
kaybolmas: gibi ciddi sorunlarla
kars1 karsiya. Bu durum hem kul-
tiirel mirasin korunmasi acisindan
hem de sektordeki uretim kali-
tesi agisindan buyuk bir tehdit
olusturuyor. Aynca hah Uretiminin
dijitallesmesiyle eski dokuma
tekniklerinin ve kullanilan dogal
malzemelerin yerini alacak daha
hizh ve ucuz uretim yontemleri 6n

plana ¢cikmaya basladi.

Tasanim asamasinda dijital araclar
kullaniyor olsam da Uretim stirec-
lerinde karsilastigim bazi zorluklar
var. Ornegin ekran tizerinde yapti-
gim tasarnim ile basilan hali arasin-
daki renk, bazen farklihk gostere-
biliyor. Bu da tasarnimin istedigim
gibi yansimasini engelliyor. Bu tur
farklar minimize edebilmek icin
her zaman renk kalibrasyonlarin
dogru sekilde ayarlamak ve tretim
oncesinde detayl testler yapmak
gerekiyor. Bir diger zorluk ise dijital
tasarimda kullanilan dokularnn ve
tramlann, halimin dokusunda ne
kadar etkili yansiyacagini tahmin
etmek.

Sizce sektor, tasarim konusuna
yeterli dnemi veriyor mu?

Bence Turk hali sektorinde,
tasarim konusunda daha fazla
yatinm yapilmali. Geleneksel hal
uretimi, uzun yillardir suregelen
bir gelenegi yansitiyor olsa da
gunumuzde hizla degisen pazar
ihtiyaclarina ve tuketici beklen-
tilerine cevap vermekte zorlana-
biliyor. Tasarimin sektordeki roly,
yalnizca estetik degil ayni zaman-
da pazarlama ve globallesme aci-
sindan da buyuk bir 6nem tasiyor.
Sektordeki tasarim anlayisi yeni-
likci bir vizyonla sekillendirilirse
Turk halilan dunya capinda daha
genis bir kitleye hitap edebilir.
Tasanm vizyonunun degistirilme-
sive bu alana daha fazla yatinm
yapilmasy, sektoru yalnizca yerel
degil global pazarda da daha
rekabetci hale getirebilir. Hali
tasarnimailannn dijital araclan
kullanmas, 6zellikle yapay zeka
gibi teknolojileri tasanm surec-
lerine entegre etmeleri sektoru

Dijital tasarim teknikleri ve yapay zeka destekli araclar sayesinde
geleneksel desenleri cagdas bir anlatim diliyle yeniden

sekillendiriyorum.

bir adim &teye tasiyacaktir. Bu
teknolojiler, geleneksel tekniklerle
birleserek hem sanatsal hem de
ticari acidan daha etkili ve kaliteli
tasanimlar ortaya cikarabilir. Ay-
rica yapay zeka ve dijital araclar
sayesinde tasarimlar daha hassas
ve uyumlu hale getirilebilir. Bu

da Uretim sureclerini hizlandinr
kaliteyi artinir. Tasarimcilarin bu
yeni teknolojilere ayak uydurmasi
verimlilik acisindan da sektore
onemli katkilar saglayacaktir.
Turk hal sektorunin gelecegi,
yaratic vizyonun ve teknolojinin
birlesiminde sakli.

Tasarim yaparken nelerden etki-
leniyorsunuz? En 6nemli ilham
kaynaklarinmizin nelerdir?

Tasanm yaparken en buyuk ilham
kaynagim dogadir. Doganin ritmi,
kendini surekli yenileyen yapisi
ve icindeki duzen, yaraticthgimi
besler ve beni surekli yeni fikirlere
yonlendirir. Doga, yalnizca gorsel
bir ilham kaynag1 degil, ayni za-
manda yasamin dengesi, donusu-
mu ve sturdirulebilirligi hakkinda
derin mesajlar verir. Bu dengeyi
ve donguyu tasarimlarnimda
hissettirmek, benim icin oldukca
onemli. Geleneksel kulturlerin
dogay1 sanata nasil yansittigi,
ozellikle Anadolu'nun motifle-
rinde ve simgesel anlatimlarinda
gordugum zenginlik de tasarimla-
nma ilham verir.

Teknoloji ve dijital sanatlar da son
donemde tasarimlanmda etkili
olmaya basladi. Ozellikle dijital
ortamda calisirken yeni tekno-
lojilerin sundugu olanaklar ve
araclar, yaratici stirecimi cok daha
esnek ve 6zgur hale getiriyor.
Doganin sunmus oldugu ilhamla
dijital araclarin birlesimi, benim

icin muthis bir yaratici sinerji
olusturuyor.

Giiniimiizde tiiketiciler, kisisel-
lestirilmis driinlere ilgi duyuyor.
Bu durum hali tasarimlarina nasil
yansiyor?

Gunumuzde tuketiciler, kisiselles-
tirilmis ve 0zgun urunlere daha
fazla ilgi gostermeye basladi. Bu
trend hal tasanimlarina da yan-
styor. Insanlar, sadece evlerinin
dekorasyonuna uyum saglayan
degil, ayni zamanda kisisel tarz-
larniny, zevklerini ve hikayelerini
yansitan halilar ariyor. Bu tur ozel
tasanmlar, estetik ve fonksiyo-
nellik acisindan daha fazla anlam
tasiyor. Son donemde tuketici ta-
lep ve beklentilerinde daha 6zgun
ve kisisellestirilmis tasarimlara

yonelim gozlemliyorum. Hem
sade hem de 6zgun motiflerin,
modern dokunuslarla harman-
landig1 halilar daha fazla tercih
ediliyor. Ayrica surdurilebilirlik
ve kalite konularina verilen 6nem
de artmis durumda.

Kisisellestirilmis hali tasarimlarn
yapiyor musunuz?

Evet, ben de kisisellestirilmis hali
tasarimlarn yapiyorum. Muste-
rilerimin ihtiyaclarna gore 6zel
desenler, renkler ve motiflerle
tasarimlar yaratiyorum. Ayrica fir-
malar i¢in de ic mekan projelerine
yonelik hal tasarimi ve danisman-
Iik hizmeti veriyorum. Tasarim
talepleri ve is birligi firsatlar icin
www.mirayhologlu.com adresin-
den benimle iletisime gecilebilir.
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FUARLAR

Heyetler

CJF FUARPNA 21 TURK

FIRMA KATILDI

Cocuk giyim ve aksesuar sektorunun onde gelen fuarlarmdan biri
olan Child and Junior Fashion Fuan (CJF),18-21 Subat’ta Moskova
duzenlendi.

JF Fuar, Turkiye'nin de
C aralarninda bulundugu sekiz

ulkeden 206 katihmeiy bir
araya getirdi. 34'incu kez duzen-
lenen fuarda Turkiye, 21 firma ve
bir bireysel katihmei ile toplam
550 metrekarelik alanda yer aldi.
HKIB, 15 metrekarelik standiyla
organizasyonda katilimc sifa-
tiyla yer alarak Tiirk firmalarna
destek sagladi. Fuarda cocuk
giyim, ayakkab1 ve aksesuar ka-
tegorilerinde yeni koleksiyonlar
sergilendi.
Toplam 4 bin 750 ziyaretciyi
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agirlayan CJF, ozellikle Rusya,
Belarus, Kazakistan, Ozbekistan
ve Kirgizistan'dan gelen alicilar-
la yogun is baglantilan kurma
firsati sundu. Fuarda gercekles-
tirilen is gorusmelerinin yuzde
78'ini butik magaza temsilcileri
olustururken ytizde 9'u toptan-
c1, yuzde 81 cevrim ici magaza,
yuzde 3'U zincir magaza ve yuzde
2'si departman store yetkililerin-
den olustu. THKIB Bagkan Yar-
dimcis1 Mustafa Pasahan, Ticaret
Bas Musaviri Cigdem Samiloglu
Erkoc ve Ticaret Misaviri Ah-

met Onur Ozturk iin katilimiyla
gerceklesen fuarda Dogu Avru-
pa’nin ve dinyanin ¢nde gelen
aliclanyla bir araya gelen Turk
firmalar, cocuk ve bebek giyim
arunlerini tanitty. Turk firmalar,
fuar stiresince 1.130"un lizerinde
ikili is gorismesi gerceklestirdi.
Firmalar, gérusmelerinin ylizde
65'inin siparisle sonuclanmasini
bekliyor. Bu y1l son kez Expocen-
ter Forum Hol'de diizenlenen
fuarin, bir sonraki donemden
itibaren Crocus Expo'ya tasinaca-
g1 duyuruldu.

COTERIE NEW YORK FUARI
GERCEKLESTIRILDI

Moda dunyasmin prestijli etkinliklerinden Coterie/Magic New York,

-

urkiye'nin de aralarinda bu-
T lundugu sekiz tlkeden 1.200

firma, Coterie/Magic New
York Fuari'nda 74 bin metrekarelik
alanda koleksiyonlanni uluslara-
ras1 alicilarla bulusturdu. IHKIB
onculugunde gerceklestirilen milll
katilim kapsaminda 26 Turk fir-
masl, 486 metrekarelik alanda yer
ald1. Kadin Hazir Giyim, deri giyim,
ayakkab1 ve aksesuar kategorile-
rinde en yeni koleksiyonlarini ser-
gileyen firmalar, 6nemli is baglan-
tilan kurma firsat1 yakaladi. Fuan
agirlikli olarak ABD'den olmak

18-20 Subat'ta ABDde gerceklestirildi.

lizere toplamda 14.500 kisi ziyaret
ettl. Butik magaza temsilcileri
yuzde 67 ile en buyuk aha grubu-
nu olustururken toptancilar yluzde
10, cevrim ici magazalar ylzde 17,
departman store yetkilileri ytzde
4 ve zincir magaza temsilcileri
yuzde 2 oraninda yer ald.

[HKIB, Coterie alaninda 36 met-
rekarelik bir lounge kurarak Turk
firmalarnnin tarutimina destek
oldu. Katihmai firmalar, fuar yer-
lesimi konusunda 6nceki yillara
gore daha fazla memnuniyet bil-
dirirken genel ziyaretci yogunlu-

gunun gecmis donemlere kiyasla
daha dustk oldugu gozlemlendi.
Katiimcilar, fuann tanitim calis-
malarinin artinlmasi gerektigini
belirtti. Genel memnuniyet orani
ise yuzde 75 olarak olciildu. Fuar
siiresince 546 ikili is gorusmesi
gerceklestiren firmalar, heniiz
fuar alanindayken 109 siparis ald.
HKIB Yénetim Kurulu Uyesi Nuri
Yiiksel, New York Ticaret Ataseleri
Filiz Késeyener ve Osman Nuri
Gokbulut firmalann stantlarnni
ziyaret ederek basaril is birlikleri
temennilerinde bulundu.
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TURK FIRMALAR
CPM MOSKOVA FUARINA

DAMGA VURDU

Rusya ve Dogu Avrupanim en buytk Hazir Giyim ve moda fuar
Collection Premire Moscow (CPM), IHKIB Baskan Yardimcist Mustafa
Pasahanin acihs konusmalan ile baslad.

azir Giyim ve moda
H sektorinun onde gelen

etkinliklerinden biri olan
CPM, 18-21 Subat’ta Rusyanin
baskenti Moskova'da duzenlendi.
Fuara, Turkiye'nin de aralarinda
bulundugu 28 tilkeden goo firma
katild1. THKIB Baskan Yardimcis:
Mustafa Pasahan'in acilis konus-
malari ile baslayan CPM Fuari'na
THKIB milli katihimiyla 117 Ttrk
firma katildL
43'uncu kez kapilarini acan
CPMde Turk markalar, yaklasik 4
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bin metrekare alanda 20 bin ziya-
retciyi agirladi. 51 bin metrekare-
lik alanda 22 bin ziyaretciyi agir-
layan, kadin ve erkek giyim odaklh
olan fuarda denim, dis giyim, deri
konfeksiyon, canta, i¢ glyim ve
mayo kategorilerinde koleksiyon-
lar sergilendi. Turk firmalarinin
genis bir katim sagladig) fuarda,
Turkiye stand1 buytk ilgi gordu.
Fuar alaninin cesitli noktalarinda
Turkiye ve Turk firmalarinin ta-
nitimi yapildi. THKIB, ziyaretcileri
Turk firmalanna yonlendirmek

amaciyla info stant acarak kati-
Iimailara rehberlik etti.

Katihma firmalarla yapilan an-
ketlerde, fuar alanindaki tamitim
faaliyetlerinden memnuniyet
duyduklan belirtilirken sektorde
yeni is baglantilar kurma firsati
yakaladiklan ifade edildi. Turk
firmalar, fuar stiresince g binden
fazla ikili is goruismesi gercek-
lestirdi. Fuar suresince katihm-
c1 firma ziyaretlerinde Rusya
Buyukelcisi Tanju Bilgic ve Ticaret
Musavirleri de yer aldl.

TURK HAZIR GiYiM SEKTORU
UZAK VE HEDEF ULKELER

Turk Hazir Giyim ve
konfeksiyon sektorunun
ihracatimi artirmak amaciyla
IHKIB tarafindan diizenlenen
Uzak ve Hedef Ulkeler Alm
Heyeti, 2-6 Subat'ta istanbulda
gerceklestirildi.

ALIM HEYETI’NDE BULUSTU

OW Convention Cen-
ter'da diizenlenen Uzak
ve Hedef Ulkeler Alim

Heyeti'ne 13 tlkeden, 34 alic1 fir-
ma ve 52 temsilci katiim sagladi.
Heyet kapsaminda, kadin, erkek
ve cocuk Hazir Glyim, i¢ giyim,
deri konfeksiyon ve denim ka-
tegorilerinde Urunlerini tani-
tan 85 Turk firmasi, toplamda
549'un uzerinde B2B gorusme
gerceklestirdi. Ahm heyetine
ABD, Almanya, Birlesik Arap
Emirlikleri, Birlesik Krallik, Cekya,
Fransa, Hindistan, 1spanya,
Kanada, Litvanya, Malezya, Misir
ve Portekiz'den firmalar katildi.
Oldukca basarili gecen heyette
firmalar, yeni is firsatlan ve ticari
baglantilar kurdu.

Turk firmalari ile yabanci alicilar
arasindaki gorismelerin daha
verimli gecmesi adina Ingilizce,
Ispanyolca ve Arapca dillerin-

de terciman hizmeti sunuldu.
Ayrica firmalarin Urtinlerini
sergileyebilmeleri icin tekerlekli
askiliklar temin edildi.
Gorusmeler 6ncesinde alict
firmalar ile Turk firmalarnni
eslestirme calismalan yurutuldu.
Organizasyona katilan Turk fir-
malary, etkinligin ihracata katk
sundugunu belirterek benzer
etkinliklerin devam etmesi yo-
nundeki taleplerini dile getirdi.
Alm heyetine katilan firmalar,
gerceklestirilen is goriismeleri-
nin ihracata olumlu yansimalan
olacagini ifade etti.

iTKiBHedef say:: 376 /2025 103



FUARLAR

Heyetler

TURK MODASININ GUCU
MAGIC LAS VEGAS FUARINDA
SERGILENDI

Moda ve Hazir Giyim sektorintn en buyuk organizasyonlarmdan
biri olan Magic Las Vegas Fuan,10-12 Subat'ta ABDde gerceklest1

da bulundugu bircok tulkeden

3.200 firma katihm sagladi.
21'inci kez duzenlenen fuara
Turkiye, 41 firma ile milli katihm
gerceklestirerek toplamda 783
metrekarelik alanda yer aldL.
Kadin ve erkek Hazir Giyim, deri
konfeksiyon, ayakkabi ve aksesu-
ar kategorilerinde yeni koleksi-
yonlarini tanitan Turk firmalar,
1.435 ikili is gorismesi yaparak
onemli baglantilar kurdu.

Fuara Turkiye'nin de aralarn-
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Los Angeles Ticaret Atasesi Mer-
ve Tiizer Kaya ve THKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Nuri Yuksel stantla-
1 gezerek firmalara basar dilek-
lerini iletti. ABD, Meksika, Kana-
da, Kolombiya ve Porto Rikodan
gelen ziyaretcilerin yogun ilgi
gosterdigi fuarda, butik magaza-
lar yuzde 39'luk oranla en buyuk
alic1 grubunu olusturdu. Cevrim
ici magazalar yuzde 23, toptan-
cilar ve zincir magazalar yuzde
15, departman store yetkilileri ise

yuzde 8lik paya sahipti.

THKIB, Magic Mens alaninda 36
metrekarelik bir lounge alam
kurarak hem Turk firmalarmn
hem de Turkiye'nin Hazir Giyim
sektorunu tanitic: faaliyetler-

de bulundu. Katihmci firmalar,
Magic Womens ve Sourcing
bolumlerinde genel olarak
memnuniyetlerini dile getirirken
Magic Mens bolumunde ise bazi
firmalar onceki yillara gére daha
az verim aldiklarnni belirtti.

TURK FIRMALAR SOURCE
FASHION FUARPNA KATILDI

Hazir Giyim ve moda endustrisinin onemli fuarlarindan biri olan
Source Fashion,18-20 Subat’ta Londrada diizenlendi.

2= ﬁll

fuarlanindan Source Fashion

Fuari'nda cesitli tilkelerden
katihmcilar yer alirken Turki-
ye, sekiz firma ile milli katihm
gerceklestirdi. 8 bin metreka-
relik alanda, 25 tlkeden 6 bin
500 ziyaretciyi agirlayan fuarda
sonbahar/kis 2026 koleksiyonla-
n sergilendi. Fuara basta Ingilte-
re olmak tizere Irlanda, Fransa,
Iskocya, Isvicre, Hollanda, Ttalya,

o
I ngiltere’nin énde gelen moda

Almanya, Misir, Hindistan ve
Turkiye'den firmalar katild.
Kadin hazir giyim ve aksesuar
alaninda urunlerini tanitan
Turk firmalar, toplamda 106,5
metrekarelik bir alanda yer
aldi. Katilima firmalar, fuar
boyunca 585 is gorismesi
gerceklestirerek yeni is birlikleri
icin potansiyel olusturdu. Fuara
gelen alicilarin ylzde 601 butik
magazalar, yluzde 151 zincir ma-

gaza temsilcileri, yuzde 251 ise
tasarimcilar, pop-up magazalar
ve ogrencilerden olustu.
Katilimal firmalar, fuar idare-
sinden tanitim faaliyetlerinin
artinlmasi ve alic1 sayisinin
yukseltilmesi konusunda bek-
lentilerini iletti. Bununla birlik-
te, firmalann biyuk bir kismy,
Temmmuz 2025'te diizenlenecek
fuara tekrar katilmak istedikleri-
ni belirtti.
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DEi’.REMDEN ETKILENEN

FIRMALAR, B2B GORUSMELERI

GERCEKLESTIRDI

IHKIB'in organize ettigi “6
Subat depreminden etkilenen
bolgelerdeki firmalarla is
birligi ve ticaret firsatlan”
isimli B2B etkinligi sayesinde
firmalar, onemli gortismeler
gerceklestirdi.

1 Yigit Can Kaya
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‘6 Subat depreminden etkile-

nen bolgelerdeki firmalarla is
birligi ve ticaret firsatlan” isimli
B2B etkinligi, 7 Subat'ta gercek-
lestirildi. 2023 yilinda tim tlkeyi
yasa bogan ve “asnn felaketi” ola-
rak nitelendirilen Kahramanma-
ras merkezli depremler, Tekstil ve
Hazir Giyim sektoriinde faaliyet
gosteren firmalara da buytk za-
rarlar verdi. Etkinlik kapsaminda
depremden etkilenen dokuz firma,
23 alic firma ile ikili is gérismele-
1i gerceklestirdi.
Etkinlige katilan ve deprem-
den etkilenen firmalar Ozkonus
Tekstil, Temberz Tekstil, Terkonsan
Tekstil, Reel Mensucat, ACK Tekstil,
Chebib Tekstil Aktesan ve Dash
International oldu. Gortismelere
katilan alici firmalar ise HM, Gaia
Sourcing, Boyner, Mino Tekstil,
Trendyol Milla, Hamlet Miimes-
sillik, Emiliano Zapata, Ucla, LCW,
El Corte Ingles, Kigili, Ak Barkod,
Fermas Fermuar, Boyteks Lastik,
Telateks, Tit Fermuar, Ron Maki-
ne, Plassan Dugme, Ece Fermuar,
Deridesen Etiket, Mega Etiket,
Ozer Fermuar ve Simsek Ege Etiket
oldu.

I HKIB tarafindan organize edilen

“Fayda saglayacagini
diisiiniiyoruz”

Aksen Tekstil'den Furkan Tekin-
sen, deprem sonrasi bolgede ciddi
manada bir istihdam problemi
yasadiklarin belirtti. Isverenler
olarak Uretime devam etmek icin
calismalarnn surdirduklerini soy-
leyen Tekinsen, “Istihdam proble-
minin olumsuz etkilerini yogun
bir sekilde deneyimledik. Bu etkin-
lik sayesinde Uiretim yapan firma-
lar olarak alic1 firmalarla birebir
gorusmeler gerceklestiriyoruz. B2B
etkinliginin, depremden etkilenen
firmalar icin pozitif bir senaryoya
sebep verecegini dusunuyoruz. Bu
gorusmelerle hedefimiz, iretimle-
rimizin karsiigini alicida bulabil-
mek.” diye konustu.

Ozkonusg Tekstil'den Veli Bagkonus,
fason olarak is verdikleri bircok
firmanin depremden olumsuz
sekilde etkilendigini belirtti. Bu
sebeple uretimlerinde ciddi bir du-
sus oldugunu kaydeden Baskonus,
sozlerine soyle devam etti: “Dep-
rem sonrasl sirecte yavas yavas
toparlandik. Artik uretim stirecle-
rimiz normale dondu. Bize boyle
bir firsat verdikleri icin [HKIB'e
tesekklr ederiz. Gorusmelerden
beklentimiz oldukca fazla. Burada
onemli firmalarla tanisacagiz.
Sonrasinda bu gorusmelerin bize
fayda saglayacagini ve siparise
donusecegini dusunuyoruz. ‘Biz de
variz' diyebilmek icin bu gérusme-
ler oldukca 6nemli.”

“istihdam problemi devam ediyor”
Dahs Internationaldan Okkes Te-
kerek, deprem sonrasinda islerinin
olumsuz etkilendigini ancak ge-
cen iki y1lda toparlandiklarini be-

Etkinlik kapsaminda depremden etkilenen dokuz firma, 23 alici
firma ile ikili is gorusmeleri gerceklestirdi.

lirtti. Yapilan bu B2B etkinliginin
ihracatci firmalar icin cok iyi bir
firsat oldugunu soyleyen Tekerek,
“Gorustugimuz alicilann hepsi
cok dnemli ve buyuk firmalar.
Dolayisiyla bu firmalarla is birligi
yapmak bizim acimizdan olduk-
ca onemli. Burada yaptigimiz

gorusmelerle franchise alabilmeyi

hedefliyoruz.” dedi.

Deprem sonrasinda fabrikalarn
hasar gérmesi nedeniyle ihra-
catta ylizde 40’a yakin bir kayip
yasadiklarnim belirten Aktesan
Tekstil'den Ali Kekec, bu kaybin su
anda yuzde 15-20’lere dustuguni
belirtti. Piyasada yeterli talebin
olmamasinin da sorun yarattigin
dile getiren Kekec, “Imalatha-
nelerimiz calisir durumda ama
siparis olmadig1 icin yeterince
calisamiyoruz. Istihdam problemi
de yasiyoruz. Deprem sonrasinda
insanlann tasinmasi is gicu kay-
bina neden oldu. Yani depremin
etkileri hala devam ediyor. Burada
yapacagimiz ikili gorismeler,
bizim icin cok faydal olacak. Tica-
retimizi devam ettirmek istiyoruz.
Gorustugumuz dokuz firmadan
minimum Uc dort tanesinden geri
donus almay: hedefliyoruz.” diye
konustu.

“Is birligi yapmak bizim
acimizdan 6nemli”

Deprem sonrasinda bir ay kapali
kaldiklarini acildiktan sonra ise
eleman bulmakta oldukca zor-
landiklarini dile getiren Terkon-
san Tekstil'den Ipek Akin, soyle
konustu: “Deprem bolgesi olarak
yeni toparlanma asamasindayiz.
Burda farkh alicilarla gorusmek
guzel. Simdilik sadece eski mis-

terilerimizle calisiyoruz ancak
yeni musteriler, deprem bolgesi-
ne ¢ok fazla gelmiyor. Bu etkinlik
sayesinde yeni musterilere ken-
dimizi tanitmak istiyoruz.”

Reel Mensucat'tan Cumhur El-
bistanli, depremin tuzerinden iki
sene gegmesine ragmen zorlan-
maya devam ettiklerinin altini
¢izdi. Girdi maliyetlerinin yuksel-
mesi nedeniyle fiyat tutturmakta
zorlandiklarin soyleyen Elbis-
tanl, “Is potansiyelimiz ytzde
40'lara kadar dust is potansi-

yelimiz. Bu etkinlik sayesinde

ust segment alicilarla tanismis
olacagiz. Sonuc¢ ne olursa olsun,
bu firmalarla gorus alisverisi
yapmak dahi bizim acimizdan
faydali olacaktir.” dedi.

Chebib Tekstil'den Yusuf Chebib
ise depremde yasadiklan kayipla-
r1 yavas yavas telafi ettiklerini be-
lirtti. Yapilan B2B gortismelerinde
oldukca iyi firmalarla bir araya
geldiklerini belirten Chebib, mus-
teri kazanmay1 hedeflediklerini
soyledi.
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TEXHIBITION, TURKIYE'NIN
TEKSTIL GUCUNU DUNYAYA

TASIYACAK

Turk tekstil sektort icin bir vitrin niteligi tasyan Texhibition Istanbul
Kumas, Iplik ve Tekstil Aksesuarlan Fuan, 5-7 Mart'ta Istanbul Fuar
Merkezinde yedinci kez kapilarmi aciyor.

A

urk tekstil sektorunun
T uretim kapasitesini ve

tasarim gucunu ortaya
koyan Texhibition Istanbul
Kumas, Iplik ve Tekstil Aksesu-
arlari Fuar, ITHIB adina ITKIB
Fuarcilik AS tarafindan, 5-7
Mart'ta duzenlenecek. Bu sezon
yedinci kez tim tekstil endust-
risini bir araya getirecek olan
fuar, Istanbul Fuar Merkezi'n-
de ziyaretcilerini agirlayacak.
Duzenlendigi ilk donemden
beri basar ivmesini daha da
yukselten fuar, dunya tekstil
fuarlannin takvimleri arasinda
yerini aliyor. soo0’Un uzerinde
firmanin katilimi ile organize
edilen Texhbition Istanbul,
tekstil sektorinin tim bilesen-
lerini ayni catida bulusturuyor.
Dunyanin dort bir yanindan
sektorun en 6nemli alicilarinin
gelecegi fuarda B2B gorusme-
ler ve uzak ulkeler alim heyeti
de duzenlenecek. Trend alan-
lan, seminerleri ve defileleriyle
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muhtesem bir fuar deneyimi
sunacak olan Texhibition
Istanbul, bes holde, 125 tilkeden
25 binin Uzerinde ziyaretciyi
agirlamayi hedefliyor.

Kumastan iplige, denimden
broderiye genis iiriin yelpazesi
Texhibition Istanbul Fuan, Tiirk
tekstil sektérunin uretim gu-
cunu de simgeliyor. Fuar, Turk
tekstil sektérunun kiiresel ba-
sarilara imza attig1 bircok urtin
grubunda 6nemli Ureticilerin
alicilarla bulusmasini sagliyor.
Bu yil da yenilikci ve surduru-
lebilir uretim anlayisiyla dikkat
ceken fuar, farkli salonlarda
sektorun en son trendleri ve
cevre dostu coziimleri sergili-
yor.

Orme kumas ureticileri Salon
4'te yer alarak en yeni koleksi-
yonlarn ziyaretgilerle bulus-
turacak. Salon 5 ve 6, dokuma
kumas sektoriindeki yeniliklere
ev sahipligi yaparken pamuk,

keten, viskon, akrilik ve polyes-
ter gibi genis bir Urin yelpazesi
sunulacak. Dokuma kumastan
baskiya, suni deriden ytune ka-
dar en yeni trendler bu alanlar-
da sergilenecek.

Bu yil fuara eklenen yenilik-
lerden biri ise Salon 8'de yer
alacak broderi bolumu. Turki-
ye'nin broderi Uretimindeki
kapasitesini ve kalitesini vur-
gulayan bu ozel alan, sektorde-
ki gicunu bir kez daha gozler
onune serecek. Ayni zamanda
iplik ve aksesuar ureticileri

de bu salonda yer alarak yeni
koleksiyonlarini tanitacak.
Surdurulebilirlik vizyonuyla
6ne cikan Texhibition Istan-
bul'da liks elyaflar, geri donus-
tirilmus bitkisel ve sentetik
materyaller gibi cevre dostu
urunler genis bir yer bulacak.
Katilimailar hem yenilikci
tasarimlarini sergileyecek hem
de yesil donusum konusunda
sektore ilham verecek cozum-
ler sunacak.

Avrupa’nin en biiyiigii

Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rinin, 2025 yilin1 8o milyar do-
larn Uzerinde uretim hacmine
ulasarak kapatacagini 6ngor-
diiklerini dile ITHIB Baskani
Ahmet Okstiz, “Onemli olan
ulkemiz ve thracatimiz icin
degerli projelerle firmalanmiza
deger katmak. Bunun icin sur-
durulebilir ihracat hedeflerimiz
dogrultusunda azim ve karar-
lilikla calismaya devam ediyo-
ruz. Bu kapsamda Texhibition
Istanbul, yasanan siirecte sek-
torumuzun en dnemli motivas-
yon kaynagi oldu. Dinyanin en
buyuk tekstil fuarlan kiicilme

Katilimcilar hem yenilikgi tasarimlarini sergileyecek hem de yesil
donusum konusunda sektare ilham verecek ¢ozimler sunacak.

egilimine giderken ve yuzde 30
seviyelerinde kayiplar yasar-
ken fuarimiz, soo’iin tzerinde
nitelikli katihme: firmasi ve 20
binin Uzerinde gerceklesen zi-
yaretci sayisiyla Avrupa'nin en
buyuk tekstil fuar1 konumuna
yukseldi. Turk tekstil sektoru-
nin yuz aki Texhibition Istan-
bul, uluslararasi fuarlara milli
katilim organizasyonlarimiz ve
uzak pazarlara gerceklestirece-
gimiz ticaret heyetlerimiz ile
sektorumuzun ihracat hedefle-
rini tutturmay1 hedefliyoruz.”
dedi.

En prestijli platform

Fuar ile ilgili degerlendirme-
lerde bulunan ITHIB Baskan
Yardimaisi ve Texhibition Icra
Kurulu Baskani1 M. Fatih Bilici
de “Turkiye'nin tekstil endust-
risindeki guicinu ve yenilikci
vizyonunu tim dunyaya sergi-
leyen Texhibition Istanbul, her
yil artan katilime ve ziyaretci
sayisiyla sektorin en prestijli
bulusma noktalarindan biri ha-
line geldi. Turk tekstil Ureticile-
rinin yuksek kalite standartlary,
surdurulebilir Gretim anlayis:
ve ileri teknolojiyle entegre
inovatif ¢ézumleri, global ali-
alar tarafindan buyuk ilgiyle
takip ediliyor. Texhibition
Istanbul sadece bir fuar olma-
nin otesine gecerek sektorun
gelecegine yon veren trendle-
rin belirlendigi, uluslararasi is
birliklerinin gelistigi ve Turki-
ye'nin tekstil alanindaki lider-
ligini pekistirdigi bir platform
olarak one cikiyor. Gelecek yil-
larda da sektérumuzu kuresel
pazarda daha ileriye tasimak
ve Turkiye'yi tekstil dunyasinin

merkezine yerlestirmek icin bu
oénemli organizasyonu buyut-
meye ve gelistirmeye devam
edecegiz.” dedi.

Tiirkiye’nin denim giicii
Blue&Black Texhibition'da
Dunyanin en katma degerli ve
surdurulebilirlik odakl denim
kumaslarini ureten Turkiye
hem ulusal hem de uluslara-
rast alanda kendini kanitlamais
markalaryla da bu alanda
kuresel bir oyuncu oldugunu
kanithyor. Turkiye'nin k-
resel piyasalarda elde ettigi
denim basarisi, guglu tekstil
altyapisinin bir sonucu ola-
rak degerlendiriliyor. Denim
alanindaki guicli uretim ve
tasanim kapasitesi, Turk tekstil
sektorinun global arenada hak
ettigi yere gelmesinde buyuk
rol oynuyor ve kuresel pazar-
daki yerini daha da saglamlas-
tinyor. Texhibition Istanbul,
Turkiye'nin en dnemli denim

ureticilerini Blue&Black Texhi-
bition alaninda bulusturuyor.
Blue&Black Texhibition Trend
Alani ise her sezonda oldugu
gibi bu sezonda da binlerce
alic1 ve ziyaretcinin begenisini
kazanmay1 hedefliyor. Alanda
gerceklestirilecek etkinlikler
ve defilelerle ziyaretcilere dolu
dolu bir fuar deneyimi yasatil-
masi planlaniyor.

Texhibition, bu sezon da tekstil
sektorunun gelecegine yon
veren teknolojik, yenilikci
projelerin sergilendigi Innova-
tion Hub, katilimci firmalarin
one cikan kaliteler ve kreatif
temalarn butunlestigi Trend
Lab, denim dunyasindaki
yeniliklerin sergilenecegi Blue
& Black Trend Alani ile sektore
dair gelecek sezonu etkileyecek
tema hikayeleri ve ilham verici
bir mimari konsept ile kati-
limcilarnn arastiracaklar trtin
gruplan icin degerli bir rehber
oluyor.
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PREMIERE VISION PARIS
FUARI, BUYUK BiR iLGIYLE
GERCEKLESTIRILDI

Dunyanin dort bir yanindan sektor profesyonellerini

bulusturan Premiere Vision Paris Fuan, bu yil da buyuk bir ilgiyle
gerceklestirilerek 11-13 Subat'ta duizenlendi.

~ ——
—

er yil dunyanin dort bir
H yanindan sektor profes-

yonellerini bulusturan
Premiere Vision Paris Fuar, bu yil
da buytk bir ilgiyle gerceklestiril-
di. 11-13 Subat’ta, Fransa'nin Paris
sehrinde duzenlenen prestijli fuar,
141'1 kumas olmak tizere 203 Tiirk
firmasinin katilimiyla yapildi.
Hazir Giyim uretimine yonelik ku-
mas ureticilerini, moda tasarimci-
larini ve alim gruplarni bir araya
getiren ve moda otoritelerinin
yakindan takip ettigi en onemli
etkinlikler arasinda yer alan fuar,
yilda iki kez duizenleniyor. Fuar,
dinya modasinin kiiresel geli-
simine paralel olarak New York,
Milano gibi 6nemli merkezlerde
de etkinliklerini surdiruyor.
Premiere Vision Paris Fuari'nda
ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz, ITHIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Zekeri-
ya Tannverdi, Orhan Aydin ve
Mustafa Can; Paris Baskonsolosu
Kerem Yilmaz ile fuar katilimcisi
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Turk firmalara ziyaret gercekles-
tirerek goriis alisverisinde bulun-
dular.

Avrupal tekstil ureticilerini, ta-
sarimcilarnni, distributorlerini tek
bir cati altinda toplayan Premiere
Vision Paris (fabrics) Fuari, Paris
Nord - Villepinte Parc Des Expo-
sitions fuar alaninda diizenlendi.
Fuar alaninda kumas, Hazir Giyim,
iplik, deri, aksesuar ve tasanm
olmak tzere farkl alt gruplar yer
ald.

30 bin kisi katildi

Fuara 126 tilkeden 13 binden fazla
sirketi temsil eden yaklasik 30 bin
uluslararasi profesyonel katildL.
Basta Italya, Fransa, Ispanya, Por-
tekiz, Japonya, Ingiltere, Belcika,
Guney Kore, Turkiye ve Cin olmak
uzere yaklasik 40 ulkeden 1100
katihmcinin yer aldig1 fuarda,
tekstil endustrisinin en son yeni-
likleri sergilendi. 220 uluslararasi
karar verici, Ev Sahipligi Yapan

Konuklar programina katildi.
Eslestirme programi araciligiyla
1.500 is toplantis: duzenlendi.
Premiere Vision Paris, yaratici ve
sorumlu moda sektoruntn kilit
oyuncularini Subat edisyonlarinin
merkezine yerlestirilen know-how
temasi etrafinda tic gin boyunca
bir araya getirdi. Etkinlik, Premiere
Vision'in, pazar segmentinden
bagimsiz olarak kitlesel dagitim-
dan lukse kadar, sektorin kiiresel
olcekte dontsimunu destekleme-
deki onemli rolunu dogruladi. De-
rin bir pazar donusumu baglamin-
da Premiere Vision Paris, Subat
ayinda Savoir-faire ve Eylul ayinda
Innova on&Tech olmak uzere iki
tamamlayicl ve ayr edisyonla
tarihi guindemine geri donuyor.
Fuar, guzellige aqik, ileriye donuk
bir moda alaniyla bu yeni teklifi
genisletecek. Premiere Vision,
dinyanin moda baskentinin tam
kalbinde, uluslararasi etkinlikleri
icin cesur yeni hedefler belirliyor.

Fuar, 1471 kumas olmak uzere 203 Turk firmasinin
katiimiyla yapildi.

Tiirk treticiler biiyiik ilgi gordii
Fuar katiimalarindan olan Bossa
Pazarlama Yoneticisi Selin Yilmaz,
Premiere Vision Paris Fuan'nn fir-
malan acisindan oldukca verimli
gectigini belirtti. Mevcut muste-
rileriyle iliskilerini gliclendirirken
yeni alicilarla da baglantilar kur-
ma firsati yakaladiklann soyleyen
Yilmaz, “Koleksiyonumuza olan
ilgi ve standimiza gelen ziyaretci
say1s1 bizi memnun etti. Fuarin bu
sezonunda surdurulebilir ve ino-
vatif kumaslara olan ilginin daha
da arttigini gozlemledik. Alicilar
artik sadece kalite ve fiyat odakh
degil, ayni zamanda cevresel etki-
lere ve izlenebilir Uiretim surec-
lerine de buyuk ¢nem veriyorlar.
Ayrica siparis sureclerinin hiz-
lanmasi ve dijitallesmenin etkisi
daha belirgin hale geldi.” dedi.
Turk firmalannin ozellikle kaliteli
uretim ve surdurulebilir kumas
konularinda fuar suresince on
plana aktigini gozlediklerini

ifade eden Yilmaz, sdylerini sdyle
surdirdu: “Avrupa pazarindaki
alicilar, rekabetci fiyatlarla yuksek
kalite sunabilen Turk ureticilere
buyuk ilgi gosterdi. Turk tekstil
sektorinun esnek tiretim kapa-
sitesi ve hizh teslim sureleri de
dikkat cekti. Fuarda Fransa, Italya,
Almanya, Hollanda ve Ispanya
basta olmak tzere Avrupa'dan
bircok ahiciyla temas kurduk.
Ayrnca ABD, Cin ve Japonya'dan da
ilgi gorduk. Yapilan gortismelerin

bir kisminin kisa vadede siparise
dontismesini, bir kisminin ise
uzun vadeli is birlikleri icin temel
olusturmasini bekliyoruz. Premie-
re Vision Paris, sektorimuz icin
onemli bir platform oldugu icin
gelecek sezonlarda da katilmayi
planliyoruz. Musterilerimizle yiiz
yuze gorusmek, yeniliklerimizi
tamitmak ve kuresel trendleri
yakindan takip etmek acisindan
fuann bizim i¢in degerli oldugunu
dusunuyoruz.”
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Turkish Denim Industry 2%~
(hanging Production And Branding Strategies

TURK DENIM SEKTORUNDEN
GLOBAL ADIMLAR

Turk denim sektoru, rekabetci
yapisi ve entegre uretimiile
global alanda gug¢lt adimlar
atmaya devam ediyor.
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Ahmet Okstz, ITHIB Yonetim

Kurulu Uyeleri Mustafa Deni-
zer, Osman Ege ve Besim Ozek
ile [HKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Ismail Kolunsag Denimandjeans
Fuari'na katilim sagladilar. 2-3 Su-
bat'ta Intercontinental City Star
- Kahire'de gerceklesen fuarda
Ahmet Oksiiz ve Yonetim Kurulu
Uyeleri, Kahire Buytkelcisi Salih
Mutlu Sen ile birlikte fuara kati-
lan firmalarn standlarinda ziyaret
ettiler.

I THIB Yonetim Kurulu Baskan

16 Turk denim firmasinin yer aldi-
g1 fuarda Mustafa Denizer'in mo-
deratorlugunde “Turkish Denim
Industry: Changing Production
and Branding Strategies” isimli
panel gerceklestirildi. Panelde
Ahmet Okstiz, uluslararasi misa-
firlere gelisen Turkiye-Misir dis
ticaretine iliskin onemli bir su-
num yapti. Panelde ayrica Turkiye
ile Misir arasindaki serbest ticaret
anlasmalarna deginilerek iki
ulke arasindaki gelismeye devam
eden gucli iliskiden bahsedildi.

VIETNAM INTERNATIONAL
TRADE FAIR FUARPNA
KATILIM SAGLANDI

ITHIB, Vietham International
Trade Fair for Apperal, Textiles
and Textile Technologies
Fuarina katilarak onemli
temaslarda bulundu.

lanan ve Guney Dogu Asya

Bolgesi'nin en buyuk fuarlarn
arasinda yer alan Vietnam
International Trade Fair for
Apperal, Textiles and Textile Te-
chnologies Fuari, 26-28 Subat'ta
gerceklestirildi.
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Murat Sahinler ve Besim Ozek,
ITHIB info stant ve katiima
firmalan ziyaret ederek fuara
iliskin Vietnam basinina Turk
tekstil sektortine iliskin deger-

I THIB tarafindan katihm sag-

lendirmelerde bulundu. ITHIB,
yillik 20 milyar dolar degerinde
tekstil sektoru ithalat ile ku-
resel Olcekte en buyuk tcuncu
ithalatc1 konumunda yer alan
Vietnam'da, Tuirk tekstil sekto-
runu tanitmaya devam edecek.
Besim Ozek, Vietnam progra-
mikapsaminda Ho Chi Minh
Ticaret ve Endustri Odasi ile

bir araya geldi. Gerceklestirilen
gorusmede Texhibition Istanbul
Fuarn basta olmak uzere olasi is
birligi imkanlan gorusuldu.
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T

DERI VE DERi MAMULLERI

SEKTORU DE IFCO’DA

YER ALDI

Istanbulda diizenlenen IFCO
Fuan, tim moda endustrisini
bir araya getirdi. Deri ve deri
mamulleri sektortinde faaliyet
gosteren firmalar da fuara
katilarak ticaret hacimlerini
artirda.
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u sezon IHKIB tarafindan
B yedincisi diizenlenen Is-

tanbul Fashion Connection
(IFCO) Fuari, 5-8 Subat'ta diizen-
lendi. Fuar, deri ve deri mamulleri
sektorinde faaliyet gosteren
firmalann da katihmiyla ger-
ceklesti. goo'den fazla firmanin
katihmai olarak yer aldig1 IFCO
Fuari'nda 16 deri ve deri mamul-
leri firmasi Urunlerini sergiledi.
Dunyanin dort bir yanundan on
binlerce alicinin ve ziyaretcinin
katildig1 fuar, deri ve deri mamul-
leri sektori acisindan da buytk

bir dnem tasiyor.

IDMIB Baskani Giiven Karaca ve
IDMIB Yoénetim Kurulu Uyesi Is-
mail Turgut, IFCO Fuari'na katiim
saglayan deri ve deri mamulleri
sektord firmalarnnin stantlanni
ziyaret etti. Saraciye Sanayicileri
Dernegi (SSD) Baskani Hasan
Suren’in de katildig: ziyarette
deri konfeksiyon ve saraciye
firmalannin stantlan ve urtinleri
incelendi. Ziyaretler sirasinda
sektorin mevcut durumu, ihracat
potansiyeli ve yenilikei tiretim
surecleri hakkinda gorus alisveri-
sinde bulunuldu. flgili firmalarla
yapilan gorismelerde fuarlann
uluslararasi arenada sagladigl
firsatlara dikkat cekildi.

Deri ve deri mamulleri sektorun-
den IFCO Fuari’'na katihm sag-
layan firmalar arasinda Alipasa
Kiirk Deri, Toros Deri, Viva Canta
Ayakkab, Serkan Yalg1 Ayakkabi,
Rafaello Tekstil, Karali Deri, Tunc
Canta, Elit Canta, Luks Ayakka-
bicilik, Smart Canta Ayakkaby,
Alioglu Grup Ayakkabs, Esinti
Deri, Konsept Deri, Sofia Baldi
Ayakkabi, Oruc Kemer ve Moon
Canta yer aldi.

TURKIYE, LINEAPELLE
FUARPNDA GUCLU BiR
KATILIM SERGILEDI

43 millive 29 bireysel firma
ile guclt bir katihm saglanan
Lineapelle Fuan'nda, sektorun
uluslararast arenadaki yerini
daha da guclendirmek
hedeflendi.

unya deri sektérunin en
D onemli ve prestijli fuarlan

arasinda yer alan Lineapelle
Fuari, 25-27 Subat'ta Milano'da,
105'inci kez gerceklestirildi. Tur-
kiye milli katihm organizasyonu
IDMIB tarafindan gerceklestiri-
len fuara, 43 Turk firmasi katildi.
48 bin 552 metrekarelik alanda
dizenlenen fuarda Turk firmalar,
ilkbahar/yaz 2026 sezonuna ait
en yeni koleksiyonlarini 1.396
metrekarelik alanda sergiledi.
Fuara 29 Turk firma ise bireysel
olarak katihm gosterdi.
Lineapelle, moda, luks, tasarm,
deri Uretimi, kumas, sentetik

malzemeler, aksesuarlar ve
bilesenler gibi bircok sektoru bir
araya getirerek en yuksek kalite
standartlarini sunan kuresel bir
platform olma ¢zelligini korurken
Turk firmalan da fuarda urin ve
tasarnimlarini genis bir katihma
kitlesine tanitma firsat: buldu.
IDMIB Baskani Given Karaca, Ti-
caret Ataseleri Ahmet Cetinkayis
ve Kadir Eser ile birlikte Lineapelle
Fuari'na katilan firmalan ziyaret
etti. 43 milli ve 29 bireysel firma
ile gliclt bir katihm saglanan bu
onemli organizasyonda, sektorun
uluslararasi arenadaki yerini daha
da gliclendirmek hedeflendi.
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IDMIB, TURKIYE’Yi MICAM’DA
TEMSIL ETTi

IDMIB, diinyanin en énemli ayakkabi ve aksamlan fuarlarmdan biri
olan Micamda, 41 Turk firma ile milli katihm dtizenledi.

unya ayakkabi ve ak-
D samlar sektorinin en

onemli ve prestijli fuarlan
arasinda yer alan Micam, 23-25
Subat’ta IDMIB'in milli katilimi
ile diizenlendi. Italya’'min Milano
sehrindeki Fiera Milano fuar ala-
ninda kapilarini dunyanin her
yerinden gelen ayakkabi pro-
fesyonellerine acan fuar, dinya
ayakkabi pazarinin orta ve ust
segmentine hitap ediyor. Micam
Milano; Mipel, TheOne Milano
ve Milano Fashion&Jewels, Mi-
lan Moda Haftasi 6ncesinde son
edisyonlarini olumlu sonuclarla
tamamladi. Toplam 40 bin 449
ticari ziyaretciyi agirlayan et-
kinliklerin yuzde 45'ini Japonya,
Cin, Fransa, 1spanya, Almanya,
Yunanistan ve Turkiye gibi 127
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ulkeden gelen uluslararasi kati-
limcilar olusturdu. Dort etkinlik
de bir onceki edisyonla benzer
rakamlara ulasarak moda en-
dustrisinin ayrlmaz bir parcasi
haline gelen aksesuarlarin genis
tarz ve trend cesitliligini bir kez
daha dogruladi. Bu yilin fuarla-
rinda ozellikle el isciligine buiyuk
onem verildi. Geleneksel ustalig1
cagdas unsurlarla harmanlayan
yenilikci malzemeler ve surdu-
rulebilir Uretim teknikleri 6n
plana cikt1. Ayrica etkinlikler
kapsaminda diizenlenen egitim
oturumlan sayesinde profes-
yoneller, en goz alic trendleri
yakindan takip ederken ayni
zamanda en 6zgun ve vizyoner
tasanmlara ilham veren zengin
mirasi daha derinlemesine ince-

leme firsat: buldu.

Turk deri ve deri mamulleri info
standinin da acildigi fuara, ID-
MIB'in milli katihminda Tiirkiye
ve dunyada markalasmis/mar-
kalasma yolunda olan firmalarin
da bulundugu 41 erkek-kadin
Turk firma katildi. Micam, Mipel
ve The One fuarlarinin ikinci
glntnde, IDMIB Bagkaru Giiven
Karaca, Baskan Yardimcisi Burak
Uyguner ve Yonetim Kurulu
Uyesi Ismail Turgut ile birlikte
Milano Baskonsolosu Mehmet
Ozoktem, Ticaret Ataseleri
Ahmet Cetinkayis ve Kadir Eser
ile fuara katilan Turk firmalan
ziyaret etti. Bu ziyaret sirasinda
fuarnn etkinligi ve uluslararasi
pazarlardaki firsatlar izerine
degerlendirmelerde bulunuldu.

HALI
SEKTORUNUN
KURESEL
MERKEZI

carpet.

flooring
S4ele

6-9 Ocak 2026

Detayh Bilgi

ISTANBUL FUAR MERKEZI
TURKIYE

www.icfexpo.com

DO O OO @icfexpo
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ITKiB’DEN

TEKSTIL VE HAZIR GiIYIMDE

GUNDEM DONGUSELLIK

Turk Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin dongusel
ekonomi stratejilerinin
degerlendirildigi toplant,
Ticaret Bakan Yardimaisi
Mustafa Tuzcunun katihmiyla
gerceklestirildi.
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tirkiye Thracatcilar Mec-
T lisi'nin ev sahipliginde

duzenlenen ve Turkiye
ihracatinda onemli bir yere
sahip olan Tekstil ile Hazir Giyim
sektorinun temsilcilerinin bir
araya geldigi toplanty, 5 Subat’ta
yapildi. Toplantiya Ticaret Bakan
Yardimcis: Mustafa Tuzcu da kati-
lim sagladi. ITHIB Baskan Ahmet
Oksiiz, IHKIB Baskan Yardimcimiz
Mustafa Pasahan, tekstil ve hazir
giyim ihracatc birlikleri yone-
tim kurulu baskanlar ile sektor
temsilcilerinin yer aldig1 toplan-
tida Turk Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin dongusel ekonomi
stratejisine iliskin bilgiler payla-
sild
Toplantida basta genisletilmis
uretici sorumlulugu olmak tzere
sektorlerin yesil doniisum yolcu-
luguna iliskin proje ve mevzuat
onerileri hakkinda gorus alisve-

risinde bulunuldu. Ayrica Turki-
ye'nin dongusel tekstil stratejisi,
en onemli ihracat pazar olan
Avrupa Birligi'nin agikladigl
surdurulebilir ve dongusel tekstil
stratejisi ile gelecek donemde
hayata gecirecegi genisletilmis
uretici sorumlulugu ile ilgili
olarak hazirliklar degerlendirildi.
Sektorun yeni uretim ve ihracat
sureclerine iliskin yol plani ve
gelecek donemde yapilabilecekler
ele alindu.

Ticaret Bakanhigi'ndan yapilan
aciklamada, Tekstil ve Hazir
Giyim alaninda faaliyet gosteren
ureticileri ve thracatcilan kiiresel
trendlerin gerektirdigi yesil ve
dijital dontisum streclerine hazir-
layacak mekanizmalar tesis et-
mek, sektorlerin surdurulebilirligi
icin dongusellige gecisi dikkatlice
planlamak icin calismalarnn str-
durulecegi belirtildi.

HAZIR GiYiM VE AYAKKABI
SEKTORUNDE OECD FORUM

OECD Forum on Due Diligence in the Garment and Footwear Sector
etkinligi, sorumlu tretimi tesvik etmeye devam ediyor.

S OCDE

uresel Hazir Giyim ve
Kayakkabl tedarik zincirle-

rinde sorumlu is uygula-
malarni tesvik etmek amaciyla
duzenlenen OECD Forum on Due
Diligence in the Garment and
Footwear Sector etkinligi, 11-12
Subat’ta Fransa'nin Paris seh-
rinde gerceklestirildi. Etkinlige
[HKIB Strdiiriilebilirlik ve Dig
Niskiler Komitesi Uyesi Nilgiin
Ozdemir, IAF Bagkani Cem Altan,
IDMIB Stirduriilebilirlik ve Strate-
ji Komitesi Es Baskanlarn Melani
Bakkaloglu Turan ve Serkan Ce-
vahircioglu katildi. Etkinlikte TT-
SIS Genel Sekreteri Tuba Hobas
Kuvaj, Ticaret Bakanhg Thracat
Genel Mudurligu Tekstil ve Kon-
feksiyon Urtinleri Daire Bagkani
Zeynep Domanic ve Danimarka

@NoECD

FaOCDE

@
A=

Istanbul Baskonsoloslugu Bol-
gesel Surdurulebilirlik Yoneticisi
Rikke Agerholm Therkildsen gibi
bircok isim yer aldi. Sektor pay-
daslarinin insan haklari, cevresel
surdurulebilirlik ve isci haklarina
duyarh tedarik zinciri politikalar-
n1 uygulamalari icin yol gosterici
olan zirve, ortak cozumler gelis-
tirilmesi acisindan da sektore yol
gosterdi.

Forum, hitkiimet temsilcilerini,

is diinyast liderlerini, sendikala-
11, sivil toplum kuruluslarini ve
uluslararasi organizasyonlar bir
araya getirerek sektordeki riskler,
zorluklar ve cozim onerileri
uzerine kapsaml tartismalara

ev sahipligi yapiyor. Forumun
temelinde Hazir Giyim ve Ayak-
kab1 Sektorinde Sorumlu Tedarik

Zincirine Iliskin OECD Durum
Tespit Rehberi adli rehber yer
aliyor. Rehber, sektor paydas-
larinin insan haklar, cevresel
surdurulebilirlik ve isci haklarina
duyarh tedarik zinciri politikalari-
n1 uygulamalari icin yol gosterici
rol Uistleniyor. Rehberin uygula-
ma sureclerine dair deneyimlerin
paylasilmasi ve ortak coziimler
gelistirilmesi acisindan forum,
buyuk bir onem tasiyor.

Ayni zamanda hukametler ve
ozel sektor arasindaki uyumu
guclendirmeyi amaclayan forum,
sorumlu is uygulamalarni ve sef-
fafhig1 tesvik ediyor. Katihmecilar,
sektordeki iyi uygulamalar ve
stratejileri tartisarak surdurule-
bilir tedarik zincirleri olusturmak
icin ortak adimlar atiyor.
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ITKiB’DEN

SEKTORUNDEKI KONULAR
DEGERLENDIRILDI

TOBB tarafindan duizenlenen
“Turkiye Konfeksiyon ve Hazir
Giyim Sanayi Meclisi & Turkiye
Tekstil Sanayi Meclisi Ortak
Tekstil Toplantist”, sektorun
gundemindeki konulara stk
tuttu.
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urkiye Odalar ve Borsalar
T Birligi (TOBB) tarafindan

duzenlenen “Turkiye Kon-
feksiyon ve Hazir Giyim Sanayi
Meclisi & Turkiye Tekstil Sanayi
Meclisi Ortak Tekstil Toplantist”,
23 Ocak’ta yapildi. TOBB Yonetim
Kurulu Uyeleri Zeki Kivang ve
Tbrahim Burkay'in da yer aldig
toplantida TOBB Turkiye Kon-
feksiyon ve Hazir Giyim Sanayi
Meclisi Baskani Seref Fayat ile
TOBB Turkiye Tekstil Sanayi
Meclisi Baskani Adil Sani Konu-
koglu da bulundu. IHKIB Bagkan
Yardimcist Mustafa Pasahan ile
ITIHB Yonetim Kurulu Uyesi Be-
sim Ozek'in katilimiyla gercek-
lestirilen toplantida sektorlerin
2024 yih degerlendirildi. Sektorel
birlik ve derneklerin baskanla-
nnin da yer aldig toplantida
Tekstil ve Hazir Giyim sektorun-
de 2025 y1li icin plan ve proje
onerileri gorusuldu.
Toplantida IHKIB Dijital Do-
nisum Merkezi'nin faaliyetle-

rinden bahsedildi. Atik ithalati
uygulamalar ve mevzuat
hakkinda gorus alisverisinin
yapildig1 toplantida global mar-
kalann yaptinm ve taleplerinin
uluslararasi alanda farklilikla-
rna yonelik degerlendirmeler
de yapildi. Tekstil sektorunde
kullanilmus tekstil esyalarinin
ithalat serbestisinin guindeme
geldigi toplantida, ithal edilecek
malin giyilemeyecek konumda
ithal edilmesinin yahut Turki-
ye'de giyilemeyecek konuma
getirilmesinin Hazir Giyim
sektori adina 6nemini vurgu-
landi. Konunun daha detayl ¢ali-
silmasi adina bir alt komisyon
kurulmasina ve bu komisyonda
ithalat serbestisinin sartlarinin
istisare edilmesine karar verildi.
Toplantida 2025 yilinin, 2024 un
ikinci yarisindan cok farkli
baslamadigy, yilin zor kosullarda
gececegi de belirtildi. Yihin ikinci
yarisina daha umutla bakildig:
ifade edildi.

TOPLANTISI YAPILDI

Turk Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin Avrupa Birligime
yonelik faaliyetleri ve gelecek
donem projeleri degerlendirildi.

vrupa Tekstil ve Hazir
AGiyim endustrisinin cikar-

larini Avrupa Birligi (AB)
kurumlar dizeyinde temsil eden
EURATEX, AB icinde tekstil ve
giyim urunleri uretimi icin uygun
bir ortam yaratmay1 amagliyor.
EURATEX, Avrupa tekstil ve giyim
endustrisinin stirdurulebilir
buylumesini artirmaya yonelik
iddiali bir program yurutiyor.
AB kurumlanna, Avrupanin
ekonomik buyumesini artiran ve
istthdam yaratmay tesvik eden
politikalarin olusturulmasi icin
dogru veriler saglayan EURATEX,
ayni zamanda faydali araclarla
sektoru duzenliyor.
Bu kapsamda ITHIB Yonetim

Kurulu Bagkani Ahmet Oksiiz,
ATHIB Yonetim Kurulu Bagkani
Zeki Kivanc, GATHIB Yonetim
Kurulu Baskani Ahmet Fikret
Kileci ve UTIB Yonetim Kurulu
Bagkani Pinar Tasdelen Engin'nin
katihmlanyla Avrupa Tekstil ve
Hazir Giyim Konfederasyonu (EU-
RATEX) degerlendirme toplantisi,
14 Subat’ta Dis Ticaret Komplek-
si'nde gerceklestirdi. Toplantiya
EURATEX Baskan Yardimcisi ve
THKIB Yonetim Kurulu Uyesi Is-
mail Kolunsag da katild1. Toplanti
kapsaminda Turk Tekstil ve Hazir
Giyim sektorlerinin Avrupa Bir-
ligi'ndeki faaliyetleri ve gelecek
donemde izlenecek yol haritasi
degerlendirildi.
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ISTIHDAM DESTEK
PROGRAMI TEKSTIL VE HAZIR
GIYIME CAN SUYU OLACAK

Sanayi ve Teknoloji
Bakanhgimm hayata gecirdigi
“KOSGEB istihdam Destek
Programi”, KOBI'ler icin biiyiik
bir umut olurken ITHIB Baskam
Ahmet Okstiz ve IHKIB Baskan
Yardimaist Mustafa Pasahan,
konuyla ilgili aciklamalar yapt.
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anayi ve Teknoloji Bakanhg:
Starafmdan hayata gecirilen

KOSGEB Istihdam Destek
Programi'min firmalara buyuk
bir motivasyon sagladigini ifade
eden Istanbul Tekstil ve Ham-
maddeleri Thracatcilan Birligi
(ITHIB) Yonetim Kurulu Baskan
Ahmet Okstiz, bu desteklerin
Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rinde KOBT'ler haricinde kalan
tum firmalan da kapsamas: ko-
nusunda ¢agrida bulundu. Sektor
olarak, KOBI'ler acisindan son de-
rece faydali sonuglar dogurmasi
beklenen bu programi hayata
geciren basta Cumhurbaskan
Recep Tayyip Erdogan olmak
uzere, Sanayi ve Teknoloji Bakan
Mehmet Fatih Kacir ve tuim

bakanlik burokratlarina stikran-
lanini sunduklarnn dile getiren
Ahmet Oksiiz, sunlar soyledi:
“Ancak, bu noktada firmalarn-
mizin Uretim maliyetlerine can
suyu olacak bu 6nemli destek
mekanizmasinin, gelecek surecte
sektorumuzdeki tim firmalara
uygulanacak sekilde genisletil-
mesi i¢in de bakanhgimizin de-
gerli desteklerini bekliyoruz. Bu
noktada, sektorimuzun buyuk
bir kisminin KOBI disinda kal-
diginin da altini cizmekte yarar
oldugunu dustunuyorum. Mevcut
destek programi KOSGEB aracili-
g1ile saglaniyor, dolayisiyla KOS-
GEB lizerinden KOBI olmayan
firmalanimizin desteklenemeye-
ceginin farkindayiz ancak farkh

Mustafa Pasahan: "Hazir Giyim endustrisi dijital ve yesil
donustumde ilklere imza atan sektorlerin basinda yer aliyor.”

bir kaynak uzerinden Tekstil ve
Hazir Giyim sektorlerimizdeki
tum firmalanmiz desteklenmeli-
dir. Cinku Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerindeki buyuk isletmele-
rimizin ihracat ve istthdamlarnn-
daki yuksek hacimleri yaninda,
sektorde tasiyici kolon roli de
bulunmaktadir. Buyuk isletme-
lerin aldiklan siparisler sadece
kendi firmalartyla sinirh kalma-
makta, sektérumuzdeki buyuk
bir firmaya gelen bir siparis
mikro 6lcekli firmanin tretimine
kadar yansimaktadir.”

“Emek yogun sektorler
desteklenmeli”

Hazir Giyim, Tekstil, Deri ve Hal
sektorlerinde, isciligin en buyuk
maliyet kalemlerinden biri olarak
one ciktigina vurgu yapan Ahmet
Okstiz, sozlerini sOyle surdirdu:

“Calisanlanmizin daha iyi kosulla-

11 hak ettigine inaniyoruz. Mev-
cut ekonomik sartlar goz énune
alindiginda ozellikle emek yogun
sektorlerde iscilik maliyetlerinin
dengeli bir sekilde paylasiimasi
gerektigine inaniyoruz. Yillar icin-
de buyuk emeklerle elde ettigimiz
pazarlar kaybetmemek adina,
emek yogun sektorlerin destek-
lenmesi biiyuk 6nem tasiyor. Bu
cercevede, mevcut sektorlerde
KOBI'lere verilen desteklerin

tlim sektorlere yayilmasini talep
ediyoruz. KOSGEB tarafindan sag-
lanan istihdam tesvik paketinin
Tekstil ve Hazir Giyim sektorleri
icin sirket 6lcegine bakilmaksizin
genisletilmesini talep ediyoruz.
Bdyle bir diizenlemenin yalnizca
KOBT'leri degil, bu sektérlerde
faaliyet gosteren tim firmalan
kapsamasi gerektigini dusuniiyo-
ruz.” diye konustu.

“Destek biiyiik rahatlama
saglayacak”

[HKIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcisi Mustafa Pasahan da
konu ile ilgili su degerlendir-
melerde bulundu: “Turkiye'nin
yillik 30 milyar dolarin tizerinde
Hazir Giyim, Tekstil, Deri ve Hali
ihracati bulunuyor. S6z konusu
ihracatin ytizde 56's1 Istanbul
Tekstil ve Konfeksiyon Thracatci
Birlikleri (ITKIB) catis1 altinda
yer alan THKIB, ITHIB, IDMIB ile

THIB tarafindan gerceklestiriliyor.

Tekstil, Hazir Giyim, Deri ve Hali
sektorleri; uretim, istthdam ve
ihracat acisindan Turkiye eko-
nomisi icin buyuk énem tasiyor.
Dort sektor, 2022'de toplam 36,4
milyar dolarhik ihracat gercek-
lestirirken 1,3 milyon kisiye de

istihdam saghyordu. Ne yazik

ki iki y1ldir sektorlerimizin hem
ihracatinda hem de istihdamin-
da ciddi gerilemeyle karsi karsiya
bulunuyoruz. Thracatimiz, 36,4
milyar dolardan 32 milyar dolar
seviyelerine duiiserken 1,3 milyon-
luk istihdamimiz da yaklasik 1
milyona geriledi. Veriler, sektor-
lerimizin tilkemiz acisindan ne
kadar onemli oldugunu gozler
onune seriyor. Bakanligimiz
tarafindan aciklanan ve KOBI'leri
kapsayan destekler cok degerli.
Ancak bu desteklerin Tekstil ve
Hazir Giyim sektorlerindeki tim
firmalarimizi kapsamasi buiyuk
bir rahatlama saglayacaktir.
Emek yogun sektorler olarak bu
destek, bizlere can suyu olacak-
tir”
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TURK MODA ENDUSTRISI
REKABETCILIGINI YESIL VE DIJITAL
DONUSUMLE GUGLENDIRECEK

IHKIB'in AB'nin Katilm Oncesi Mali Destek Program (IPA-11)
kapsamimda gerceklestirdigi Tasarrmdan Uretime: Hazir Giyim
Sektortnde Dijital Dontistim (METAMORPHOSIS) Projesi tamamland.

1C Yigit Can Kaya

uruticuligu Sanayi
Y ve Teknoloji Bakanl-

g1 tarafindan yapilan
METAMORPHOSIS Projesi'nin
kaparnis etkinligi etkinligi De-
sign2Future, Sanayi ve Tekno-
loji Bakan Yardimcisi Zekeriya
Costu, AB Turkiye Delegasyonu
Mustesari Jurgis Vilcinskas
ve [HKIB Baskan Yardimcisi
Mustafa Pasahan’in katihmiyla
gerceklestirildi.
Etkinlikte konusan Mustafa
Pasahan, Hazir Giyim en-
dustrisinin dijital ve yesil
dontustumde ilklere imza atan
sektorlerin basinda yer aldigini
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soyledi. AB'nin IPA projeleri
kapsaminda gerceklestirilen
METAMORPHOSIS Projesi'yle
firmalara rehberlik ettiklerini
anlatan Pasahan soyle devam
etti: “Proje icin AB'den 10,4
milyon euro hibe destegi aldik.
Proje kapsaminda Hazir Giyim
ve Tekstil sektorleri mevcut
durum analizi gerceklestirildi.
AB Dijital Tek Pazar Stratejisi,
Uyum Stratejisi ve Sektore
Yonelik Dijital Dontisum Yol
Haritasi olusturuldu. Kurumsal
kapasite gelistirme calismalar:
gerceklestirildi. 125 KOBI tem-
silcisi icin dijital moda tasarimi

egitimi verildi. 60 KOBI dlcekli
firma icin dijital olgunluk de-
gerlendirmesi yapildi. 100'den
fazla KOBI icin dijital doniisiim
ve sosyal uygunluk danisman-
lik hizmeti verildi. KOBI'lerin
kalite standartlarini yukselt-
meye yonelik 100 adet test ve
analiz hizmeti gerceklestirildi.
Turk organik pamuguna yo-
nelik AR-GE calismalan yapil-
di”Sanayi ve Teknoloji Bakan
Yardimcist Zekeriya Costu, Tur-
kiye'nin 2007'den bu yana IPA
fonlarindan yararlanarak ticari
ve idari kapasitelerini artirma-
ya yonelik projeler yuruttugu-

Mustafa Pasahan: "Hazir Giyim endustrisi dijital ve yesil
donustumde ilklere imza atan sektorlerin basinda yer aliyor.”

ni hatirlatty. Ik ddnemde 500
milyon euro kaynak kullanilan
uygulamalarin ardindan, ikinci
doénemde AR-GE, yenilik, dijital
ve yesil donusumun yani sira
yaratic1 endustriler ve teknoloji
transferine odaklanildigini be-
lirten Costu, IPA-II programinin
toplam 260 milyon euro’luk
butceyle 23 ilde 43 projeyi des-
tekledigini ifade etti. “KOBI'le-
rimizin daha yesil, teknoloji
zengin, verimli ve rekabetci bir
ekosistemin parcasi olmalarini
hedefliyoruz” sozleri, gelecege
yonelik umutlan yansitt

AB Turkiye Delegasyonu Mus-
tesar Jurgis Vilcinskas ise Turk
Tekstil ve Hazir Giyim sektor-
lerinin AB gindemine uyum
saglama konusunda kaydettigi
ilerlemeleri 6ne cikardi. Vil-
cinskas, Turkiye ile is birliginin,
inovasyon, dijitallesme ve
surdurulebilirlik yoluyla sekto-
re kazandirdig1 dinamiklerin
ornek teskil ettigini dile getirdi.

Dijitallesme ile kiiresel rekabetin
doniisiimii masaya yatinldi
Hazir Giyim ve Tekstil sekto-
runin gelecegine dair dijital
donusim ve kuresel reka-
betin dneminin ele alindig1
oturumda, sektorin yasadigl
doénusumun derinligi ve bunun
getirdigi firsatlar detayli olarak
tartisildi. Finans gazetecisi Acil
Sezen'in moderatorligundeki
oturumda Orka Holding Yone-
tim Kurulu Baskani Sileyman
Orakcloglu ve Kardem Tekstil
Genel Muduru Zeki Erdogan
yer ald1. Orakciogly, 30 yil 6n-
cesi ile bugtinu karsilastirarak
uluslararasi fuarlarda yasanan
sikintilann ve randevu alama-

ma gibi zorluklann dijitallesme
sayesinde geride kaldigini vur-
guladi. Orakcioglu, “Kilogram
basina 1,47 dolar degerle sey-
reden ihracat, bugin no-name
urunlerde 15-16 dolar, markal
ihracatta ise 80-100 dolar
seviyesine ulasiyor. Bu, sektor
olarak rekabet gucumuzde ne
kadar devrim yasadigimizin
gostergesi” diyerek dijital altya-
pinin onemine dikkat cekti.
Kuresel rekabetin zorluklan ve
dijital donusumun getirdigi
firsatlar hakkinda degerlen-
dirmelerde bulunan Erdogan,
Turkiye'de ham madde mali-

iHKIB, METAMORPHOSIS
Projesi'yle firmalara
rehberlik etti.

yetlerinin yuksek olmasinin
rekabet guicunu zorlastirdigin
ifade etti. Dijitallesme stre-
cinde devlet destegi almadan,
tutkuyla yurutulen adimlarnn
dnemine vurgu yapan Erdogan,
SAP'nin yeni yazilimlarinin ve
bu yazilimlarin sundugu Al/
ML paketlerinin, iclincu taraf
yazilimlarla entegrasyonunun
yuksek maliyetlere ragmen
sektor icin stratejik bir gerekli-
lik oldugunu dile getirdi.
Oturumda dijital dontsumun
insan kaynagi ve uzmanlik ge-
rektirdigi konusundaki vurgu,
one cikan bir diger énemli nok-
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ta oldu. Orakg¢loglu, “Kadromu-
za katacagimiz dogru uzman-
lar olmasa, sadece bir projenin
parcasi olarak kaliyoruz.” diye-
rek dijital altyapinin ve tekno-
loji kullaniminin, nitelikli insan
glcuyle desteklenmesi gerekti-
gini belirtti. Bu baglamda e-ih-
racatin artinlmasi ve ozellikle
Avrupa pazarinda yasanan
yuzde 30'lara varan urun iade
oranlarinin azaltilmasi yonun-
deki tartismalar, gelecege dair
stratejik planlamalarin da ne
kadar kritik oldugunu gozler
onune serdi.

Sektor temsilcilerinin paylas-
181 somut veriler ve ornekler,
Hazir Giyimde dijitallesmenin,
uluslararasi pazarda markalas-
ma ve rekabet gictiinu artiran
temel bir unsur oldugunu
acikca ortaya koydu. Bu kap-
samli degerlendirme, sektorun
gelecekte dijital donusumun
getirdigi yeniliklerle nasil
evrilecegine dair umut verici
ipuclan sundu. Oturum sonun-
da katihmecilar, dijital altyap:
ve veri analitiginin yani sira
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uluslararasi pazarda basarih
olabilmek icin gerekli olan
insan kaynag1 ve stratejik is
birliklerinin altini cizdi. Sek-
torde dijitallesmenin yarattig:
donusum, global rekabet orta-
minda surdurulebilir buyume
ve yenilikci cozimlerin haber-
cisi olarak degerlendirildi.

“Biiyuik diistiiniin, kiiciik
baslayin”

Re-fabric Kurucu Ortagi Seda
Domanic’'in moderatorliginde
gerceklesen “AB Politikalarinin
Hazir Giyim ve Tekstil Sektorle-
rine Yansimalar” baslikl otu-
rumda, McKinsey & Company
Proje Yoneticisi Chloe Tate,
2025 Kiiresel Moda Raporu'nun
detaylarini paylasti. Tate, ra-
porda yer alan ongorulere gore
moda sektérunde buyumenin
yavaslayacagini ancak karlilik
oranlarinin belirli seviyelerde
korunacagini belirtti. Bu duru-
mun, pazardan daha fazla pay
almak icin rekabeti kizistiraca-
gina dikkat ceken Tate, sirketle-
rin firsat pencerelerine odak-

lanmasi gerektigini vurguladi.
Yapay zekanin moda sekto-
rundeki roline de deginen
Tate, “Buyuk dusunun, kiicuk
baslayin” yaklasimini onererek
dogru partnerler ve ekiplerle
adim adim ilerlemenin éne-
mini vurguladi. Yapay zekanin
ozellikle pazarlama, icerik ure-
timi ve trend tahminleri gibi
alanlarda guclu bir arag olarak
kullanilabilecegini belirtti.
Ancak basarili bir yapay zeka
entegrasyonu icin sirketlerde
dogru sampiyonlarin secilmesi
gerektigini ifade etti.

Tate, Turkiye'nin nearshoring
avantajlarina sahip guclu bir
oyuncu oldugunu ancak enflas-
yon nedeniyle maliyet tasar-
rufu baskisiyla karsi karsiya
kaldigin belirtti. Buna rag-
men Turkiye'nin uzun vadede
firsatlardan yararlanabilece-
gini ifade etti. Avrupa ve Cin
pazarlarina dair ongorulerini
de paylasan Tate, sektordeki
kuresel degisimlerin moda
dinyasini yeniden sekillendire-
cegini soyledi.

Siirdiiriilebilir tiriinler artik daha
pahali degil

Open Connector Alliance Yone-
tim Kurulu Baskani ve Stratejik
Planlama Danismani Lisa Lang,
AB politikalarinin sektordeki
etkilerini degerlendirirken
Avrupa'daki ekonomik ve poli-
tik degisimlerin sektoru nasil
sekillendirdigine dikkat cekti.
Lang, ozellikle tedarik zincir-
lerindeki kinlganliklarin genis
bir yelpazede etkili oldugunu
belirtti. Avrupa ekonomilerinin
giderek daha ice donuk hale
geldigini vurgulayan Lang,
AB'nin ortak bir strateji belir-

lemesi gerektigini ifade etti.
Lang, “AB Parlamentosu’'nda
ortak bir paydada bulusmaya
calistyoruz.” diyerek politik su-
reclerin zorluguna dikkat cekti.
Ekonomik ve politik analizlerin
degistigini belirten konusmaci,
gunumuzde sadece Uretim ve
karhhk degil, calisan haklan ve
surdurulebilirlik gibi unsurla-
rin da kritik éneme sahip oldu-
gunu vurguladi. Surdurulebilir
olan Urunlerin artik strdurule-
bilir olmayanlardan daha pa-
hali olmadigini belirten Lang,
sektorun ortak bir duyarhlikla
hareket etmesi gerektiginin
altini ¢izdi. Lang, AB'de sur-
durulebilirlik standartlarinin
tum uye ulkelerde ayni sekilde
uygulandigini ancak liderlik
ve iletisim konusunda belirsiz-
likler oldugunu belirtti. AB'nin
kuresel tedarik zincirinde daha
guclu bir rol oynamasi gerekti-
gine dikkat cekti.

“Yapay zeka her seyi
degistiriyor”

Endustri 4.0 ve akilli iretim
sistemlerinin tekstil sektorune
etkilerinin ele alindig1 “Hazir
Giyim ve Tekstil Sektorlerin-
de Endustri 4.0: Akill Uretim
Sistemleri” bashkli panelde,
yapay zekanin sektordeki
doénusumdeki roli detayh

bir sekilde tartisildi. TexIntel
CEO’su Debbie McKeegan, ya-
pay zekaya yonelik korkularn
yersiz oldugunu savunarak bu
teknolojinin insanlardaki ince
tasanimciliga evrilemeyecegini
dustndugunu belirtti.

London College of Fashion
Tasarnm ve Teknoloji Okulu
Dekani Claudine Rousseau, bil-
giye erisimin ucretsiz oldugu

gunumuzde asil 6nemli olanin
bu bilgiyi nasil kullandigimiz
oldugunu ifade etti.
CarboScreen CEO’su Dr. Musa
Akdere, tekstil sektoruntn
yeni teknolojilere onculik et-
tigini ve yapay zekéa sayesinde
stok yonetimi gibi alanlarda
buyuk dénusum yasandigini
dile getirdi. Akdere, yapay
zekanin markalar arasinda
bilgi paylasimini artirarak
cevre dostu uygulamalar ve
ikinci el kullanimini tesvik
edecegini belirtti. McKeegan
ise kisisellestirilmis avatarlann
ve dijital ikizlerin kullanimi-
nin, Uretim sureclerini bastan
sona degistirecegini ve urinu
hic uretmeden satis yapmay1
mumkin kilacagini ifade etti.

“Uc boyutlu tasarimlar

ve yapay zeka, modanin
gelecegini sekillendiriyor”
Modada teknoloji ve inovasyo-
nun ele alindig1 son oturumda,
London College of Fashion
Moda Inovasyon Ajansi Bas-
kani Matthew Drinkwater,

artinlmis gerceklik ve tic bo-
yutlu tasannmlarin sektordeki
etkilerini anlatti. Drinkwater,
uc boyutlu tasarimlarin hentiz
yeterince sezgisel olmadigini
ancak basit araclarla gelecek
6-9 ay icinde cok daha fazla tc
boyutlu tasarimin yapilabile-
cegini ongoérdugunu belirtti.
Bu gelismenin, 6zellikle tc
boyutlu egitim almamis tasa-
nmcilar icin buyuk bir firsat
yaratacagini aktardi. Ayrica
artik bircok tasarimecinin port-
folyolarini ti¢ boyutlu olarak
hazirladigini ve sanal showro-
om’larin yaraticihig: artirarak
kisisel gelisimi destekledigini
ifade etti.

Yapay zekanin modada ya-
rattigi donusume de deginen
Drinkwater, Uretken yapay
zeka sayesinde son derece
gercekci goruntulerin ¢cok hizli
sekilde olusturulabildigini soy-
ledi. Drinkwater, dijitallesme-
nin hiz kazandig1 bu donemde,
u¢ boyutlu tasanimlar ve ya-
pay zekanin sektoru koklu bir
sekilde degistirecegini belirtti.
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IHKIB ISTIRAKLERI
ZIYARET EDILDI

Avrupa Birligi Katilm Oncesi Mali Destek Program (IPA 1)
kapsamimda yurtittlen Tasanmdan Uretime: Tirkiyede Hazir Giyim
Sektorunde Dijital Donusum Projesimin kapams etkinligi oncesinde

onemli ziyaretler gerceklestirildi.
"

E B A =

IHKIiB, SEKTORUN ONEMLI
TEMSILCILERINI AGIRLADI

IHKIB, Uluslararasi Hazir Giyim
Federasyonu (IAF), nditex ve
H&M gibi sektortin onemli
temsilcilerini agirladigr bir
toplanti duzenled.i.
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o . ..
I HKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve

Surdiiriilebilirlik ve Dis Iliskiler

Komitesi Baskani Selcuk Meh-
met Kaya, Surdurulebilirlik ve
Dis {liskiler Komitesi Uyesi Nil-
gun Ozdemir, IAF Baskani Cem
Altan, Inditex ve H&M yetkilile-
rinin katihmlarnyla gerceklesti-
rilen toplantida Hazir Giyimde
surdurulebilirligi sekillendirecek
onemli basliklar ele alindi.
Karbonsuzlasma, atik yonetimi,
dongusellik ve enerji yonetimi
gibi kritik konularnn tartisildig:
toplantida, sektorin mevcut du-
rumu degerlendirilerek sturduru-
lebilir tretim streclerinin nasil
daha verimli héle getirilebilecegi
uzerinde duruldu. Kuresel mar-
kalarn, tedarik zincirinde karbon

ayak izini disurme, yenilenebilir
enerji kullanimi ve geri donustu-
rulmus malzeme entegrasyonu
gibi stratejileri aktardig top-
lantida, Turkiye'nin Hazir Giyim
sektoriinde bu donustiime nasil
daha hizli adapte olabilecegi
degerlendirildi.

Toplantida sektoérun daha sturdu-
rulebilir ve cevre dostu bir yapi-
ya kavusmasi adina tum paydas-
lann is birligi yapmasinin énemi
vurgulandi. Daha sturdurtlebilir
bir gelecek icin yol haritasi-

nin olusturulmasi konusunda
paydaslarla gerekli calismalarnn
baslatilmasi kararlastirilirken, bu
verimli is birliginin devam etme-
si yonunde iyi niyet temennileri
ile toplanti sonlandirildi.

1S LANBU EMOUDASIKAUEMIS]

vrupa Birligi Katilim On-
Acesi Mali Destek Programi

(IPA II) kapsaminda IHKIB
tarafindan yurutilen “Tasanm-
dan Uretime: Turkiye'de Hazir
Giyim Sektorunde Dijital Donu-
sum” projesinin kapanis etkinligi
oncesinde, Avrupa Birligi (AB)
Turkiye Delegasyonu Mustesar
Jurgis Vilcinskas onemli temas-
larda bulundu.
Vilcinskas, THKIB'in istiraki olan
Istanbul Moda Akademisi (IMA),
Dijital Donusum Merkezi ve Eko-
teks'i ziyaret ederek kurumlann
calismalan hakkinda detayl bil-
giler ald1. Sektordeki dijitallesme
ve strdurilebilir tiretim stirecleri
hakkinda yapilan yenilikleri ye-
rinde inceleyen Vilcinskas, THKIB
ve istirakleri ile bir araya gelerek

Turkiye'de Hazir Giyim sektoru-
nun gelecegi, dijital dontsim
surecleri ve AB-Turkiye is birlik-
leri Uzerine gorus alisverisinde
bulundu.

Ziyaret sirasinda IMAda gercek-
lestirilen sunumda, tasarim ve
Uretim streclerinde dijitallesme-
nin sektore kazandirdigl yeni-
likler ele alind. Dijital Donusum
Merkezi'nde ise Endustri 4.0
uygulamalar, akilli uretim tek-
nikleri ve veri analitigi coztimleri
Uzerine yapilan calismalar tani-
tild1. Ekoteks Laboratuvarlarinda
gerceklestirilen incelemelerde,
strdurulebilir Uretim ve cevre
dostu test stirecleri konularinda
yurutilen calismalar paylasildi.
AB Turkiye Delegasyonu yetkilile-
ri, Turkiye'de Hazir Giyim sekto-

rinun dijitallesme yolculugunda
katettigi mesafeden duyduklan
memnuniyeti dile getirirken
AB'nin sektordeki dontisimi
desteklemeye devam edecegini
vurguladilar. THKIB yetkilileri,
AB fonlan ile desteklenen bu

tr projelerin sektorin rekabet-
ciligini artirmada kritik bir rol
oynadigini belirterek dijitallesme
ve surdurtlebilirlik alanlarinda
yeni projeler gelistirmeye devam
edeceklerini ifade etti. Bu ziyaret
ve etkinlikler, Tirkiye'nin Tekstil
ve Hazir Giyim sektorunde AB

ile is birliginin derinlestigini ve
dijital dontisum strecinin hiz
kazandigin bir kez daha gozler
onune serdi.

bilir tedarik zincirleri olusturmak
icin ortak adimlar atiyor.
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Infar Terrgin GERA Crlal Hati Cinge ATALEY K

Zeynep O2GODER Sinan ONCEL
Intertek Turkiye i Givences Irteriex Turk
Iy Creigtivrnae Yo mstacis: vt Sratep Dir

FEEEM AEDAMIT Klpuren EARAR e EUCUE

TEKS-TEK

.C. Sanayi ve Teknoloji Bakan-

Sami Aydin ve Vehbi Canpolat'in

g1 tarafindan organize edilen katilim sagladig1 toplantida “Yeni
TOPLANTISI . . . ve 18'inci kez duzenlenen Tekstil Yerli Mah Tebligi” tartisildi. Gercek-
GERGEKLEST'R“.D' ve Hazir Giyim Sanayi Teknik lesen toplantida tekstil sektorinun

Komitesi (TEKS-TEK) toplantis,
komitenin tum paydaslarinin
katihmlanyla cevirim ici olarak

2024 yili degerlendirmeleri, 2025
yili planlamalari, Yeni Yerli Mah
Tebligi gibi sektorun gelecegini se-

TEPE y
ITHIB Yanatm Kurild Dyesi

-

- L] . . .
gerceklestirildi. killendirme konusunda 6ne cikan TEKSTIL THI% Iﬂtelfe]f 113 birggi ﬂle §91 " Is Guvencesi Is G(:_jhstirme Ytineti—
[THIB Yonetim Kurulu Uyeleri Ali konular ele alindi. AR Ocak’ta “Global Surdurilebilirli cisi Zeynep Ozglder sunumlarni
y s.EKTQRq GLOBAL - Politikalan” isimli bir webinar gerceklestirdi.
SURDURULEBILIRLIK gerceklestirdi. Turk tekstil endust- Ucretsiz olarak organize edilen we-
POL'T'KALAR'N' risinin strdurilebilir bir gelecege binarda, CSRD ve CSDDD mevzuat-
|NCELED| adim atmasini hedefleyen etkin- lar, sektordeki iyi uygulamalar ve

lik, 463 kisinin katilimiyla tamam-
land1. ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Sultan Tepe'nin katilim sagladig:
webinarda, Intertek Turkiye SL

& HL Satis ve Strateji Direktoru
Sinan Oncel ve Intertek Tirkiye

Intertek’in tekstil sektoriine yone-
lik coztimleri ele alindi. Kiiresel stir-
durtlebilirlik politikalarn hakkinda
bilgi sahibi olunmasini amaclayan
webinarin sonunda katiimcilar
sertifika almaya hak kazandi.

. T ; o
"G‘:"I': a © | @H
TﬁRK EV § THIB Yonetim Kurulu Bagkani sinda 2024 yilinun ev tekstili dis |'|'o iPLIK VE § THIB Yonetim Kurulu Basgkani guncel gelismelerine yonelik genel
in i i Ahmet Okstiz, ITHIB Yonetim ticaret verileri degerlendirildi. T i Ahmet Okstiz, Istanbul Ticaret degerlendirmelerin yanu sira iscilik

TEKSTILINDEKI Kurulu Uyeleri Murat Sahinler, Turk tekstil endustrisinin 6nemli ELYAF URUNL.ERI . Odas (ITO) Iplik ve Elyaf Urtinleri maliyetleri, nitelikli is ginunun
GEL|$MELER Necat Altin ve Kemal Ozhaseki, onemli alt urun gruplarindan biri MESLEK KOMITESI Meslek Komitesi Sektorel Calisma artinlmasi, isci davalari, tekstilde
DEGERLEND'R'LD' Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri olan ev tekstili alanindaki gelisme- SEKTOREL Toplantisi'na katilim sagladi. Top- markalasma ve sektorel ihtiyaglar

ve Is Insanlar Dernegi (TETSIAD) lerin ve yasanilan sorunlara iliskin TOPLANTISI lanty, ITO Yonetim Kurulu Baskani ele alind1. Ayrica sektoérun mev-

Yonetim Kurulu Baskani Hasan ¢ozum Onerilerinin degerlendiril- Ali Sami Atilgan'in baskanhgin- cut durumu, kuresel pazardaki

Huseyin Bayram ve Yonetim digi toplantida 2025 yilinda ITHIB YAPILDI da, meclis ve komite Uiyeleri ile konumu, karsilastig1 zorluklar ve
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Kurulu uyelerine ziyaret gercek-
lestirdiler.
6 Subat'ta yapilan ziyaret sira-

ile TETSIAD arasinda gerceklese-
bilecek is birlikleri konusunda da
gorus alisverisinde bulunuldu.

sektorel temsilcilerinin katilimiy-
la gerceklesti.
Toplantida tekstil sektérunun

surdurulebilir biyume icin atilma-
s1 gereken adimlar ve yol haritas:
tartisildi
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TURKISH TEXTILE NETWORK
TURQUALITY PROJESI
DEGERLENDIRILDI

ITHIB Baskam Ahmet Okstiz,
Turkish Textile Network
Turquality Projesi'nin tum
paydaslanile bir araya gelerek
gorus ahsverisinde bulundu.
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urquality destek progra-
T my, Turkiye'nin rekabet

avantajini elinde bu-
lundurdugu ve markalasma
potansiyeli olan Uirin grupla-
rina sahip firmalarina énemli
avantajlar saglamaya devam
ediyor. S0z konusu firmalann
uretimlerinden pazarlamalari-
na, satislarindan satis sonrasi
hizmetlerine kadar bitliin stirec-
leri kapsayacak sekilde yonetsel
bilgi birikimi, kurumsallasma ve
gelisimlerini saglayan program,
uluslararasi pazarlarda kendi
markalaryla global bir oyuncu
olabilmelerine katkida bulunu-
yor. Turquality, s6z konusu mar-
kalar araciligiyla olumlu Turk
mali imajinin olusturulmasi ve

yerlestirilmesi amaciyla olustu-
rulmus, devlet destekli ilk ve tek
markalasma programi olarak da
dikkat cekiyor.

ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz;
ATHIB Baskan Zeki Kivanc,
GATHIB Baskani Ahmet Fikret
Kileci, UTIB Baskani Pinar Tas-
delen, ETHIB Baskan Yardimcisi
Muzaffer Turgut Kayhan ile Tur-
kish Textile Network Turquality
Projesi kapsaminda bir araya
geldi. Gerceklestirilen toplantiya
projenin tim paydaslarn katilim
saglarken toplantida faaliyete
iliskin sunumlar degerlendiril-
di. Yapilan gorismede ayrica
projenin etkin bir sekilde hayata
gecirilebilmesi icin soru ve go-
rus alisverisinde bulunuldu.

MESLEKi EGITIMDE POLITIKA

BELGESI TOPLANTISI

GERCEKLESTI

Mesleki ve Teknik Egitim
Politika Belgesi, Uygulama,
iZleme ve Degerlendirme
Toplantisinda mesleki egitimin
gugclendirilmesi konusunda
sektor temsilcilerinin gorusleri
ahndu.

Sisman, Istanbul 11 Milli Egitim

Mudurlugu ev sahipliginde
duzenlenen Mesleki ve Teknik
Egitim Politika Belgesi, Uygu-
lama, izleme ve Degerlendirme
Toplantisi'na katildi. 17 Subat'ta
yapilan toplanti, mesleki ve
teknik egitimin giiclendirilmesi
amaciyla sektor temsilcilerine
mesleki ve teknik egitim politika
belgesini tanitmak, uygulama
sureclerini paylasmak, is birligi
olanaklarini degerlendirmek ve
guclendirmek amaciyla duzen-
lendi.

I THIB Baskan Yardimcisi Ahmet

Esenyurt Recep Tayyip Erdogan
Egitim Kulliyesi'nde yapilan
toplantida, Milll Egitim Bakan
Yardimais: M. Bilal Macit, Genel
Mudur Ali Karagoz acilis ko-
nusmasi gerceklestirdi. Sektor
temsilcilerinin katihm sagladig
toplantida, acilis konusmalarinin
ardindan Il Milli Egitim Mudiri
Murat Mucahit Yentur, mesleki
ve teknik egitim politika surecle-
rindeki guncel gelismelere iliskin
bilgilendirme yapt1. Toplantida
mesleki egitimin guiclendirilmesi
konusunda sektor temsilcilerinin
de gorusleri alindu.
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DERI VE DERI MAMULLERI
SEKTORUNDE YUKSELME

TRENDI

Deri ve deri mamulleri sektort, 2024 te yasanan yuizde 179'Tuk
dususun ardindan 2025% yuzde 5,2'lik artisla basladn.

I DM B

isTANBUL DERI ¥E DER] MAMULLERI
IHRACATCILARI BIRLIGI

|1 B T1
MAMULLER] u

I D M
IsTANBUL DERI VE DERI MAM
IHRACATCILARI BIRLIGE

ecen yili, 2023’e gore
G yuzde 17,9'luk kayipla 1,52

milyar dolarlik thracatla
kapatan deri ve deri mamulleri
sektory, 2025 yilina yukselisle
basladi 2025'in ilk ayinda, 2024
yili Ocak ayina gore ihracatini
yuzde 5,2 artiran sektor, 126 mil-
yon dolarlik ihracat gerceklestir-
di. Gecen y1lin ayn1 doneminde
bu rakam 120 milyon dolar
seviyelerindeydi. Ocak ayinda en
cok ihracat gerceklestirilen tlke-
ler siralamasinda da Almanya 11
milyon 821 bin dolarla ilk sirada
yer ald1. Almanya'ya yapilan deri
ve deri mamulleri ihracatinda
gecen yilin Ocak ayina gore yuz-
de 8,4'lUik artis yasandu. Listenin

134 iTKiBHedef say:: 376 /2025

ikinci sirasinda yer alan Irak’'a
yapilan ihracat yuzde 26,9 artis
gosterdi. Irak’a yapilan ihracat

5 milyon 934 bin dolardan, 7
milyon 529 bin dolara cikt1. Ital-
ya 6,5 milyon dolar ile listenin
ucuncu sirasinda kendisine yer
buldu. ftalya'ya yapilan ihracat
yuzde 6,2 dusus gosterdi. Yuzde
32,71lik kayip yasanan Fransa'ya
yapilan ihracat ise 5 milyon 8oo
bin dolar seviyesinde gerceklesti.
Listenin dérduncu sirasinda-

ki Fransa'ya gecen yilin Ocak
ayinda yapilan ihracat 8 milyon
626 bin dolar seviyelerindeydi.
En dikkat cekici sonuclardan biri
ise listenin besinci sirasinda yer
alan ABD'de goruldu. ABD'ye

yapllan ihracat, gecen yila gore
yuzde 42,5 artis gosterdi. 2024
yil1 Ocak ayinda 3 milyon 813
bin dolar olan ihracat, 2025 ocak
ayinda 5 milyon 433 bin dolara
cikty.

2025 y1li ocak ayinda gercek-
lesen ihracatin, sektor adina
umut verici oldugunu kaydeden
IDMIB Bagkani Guiven Karaca,
“Hedef pazarlarimizi olusturan
ulkelerdeki ytksek enflasyon ile
faiz oranlarinin tuketim aliskan-
hklarnin degistirdigi ve pazar-
lanimizin daraldigy, zorlu gecen
2024 yilinin ardindan 2025'e
yukselisle baslamak onemliydi.
2024 yilini yuzde 17,9 azalisla
1,52 milyar dolarlik ihracatla
kapatmustik. 2024 yili Ocak ayin-
da yuzde 32 dusus ile baslayan
sektorumuz yil sonunu yuzde

18 dususle kapatarak iyilesme
surecine girmisti. 2025'e ise 2024
Ocak ayinn aksine yukselisle
basladik. 2024'te 7 milli katilhim
ve onlarca bireysel fuara katilan,
Amerika, Asya, Afrika ve Avru-
pa kitalarinda B2B’lere devam
eden sektorumuz, dinyadan
aldig1 pay1 artirarak ihracat icin
yollarda olmaya devam edecek.
2025’te de ihracat ve Glkemiz
icin calismay: surdurecegiz.
Ithalatta korunma énlemleri ve
emek yogun sektorlere verilecek
olan desteklerin de sektorumuze
ve ihracata olumlu etkisi ola-
cagina inaniyoruz.” ifadelerini
kullandi.

iDmiB,
ANKARA'DAKI
SEKTOR
TEMSILCILERI iLE
BiR ARAYA GELDI

DERI VE DERI
MAMULLERI
SEKTOR KURULU
TOPLANTISI
YAPILDI

— e —————

I stanbul Deri ve Deri Marnulleri
Thracatcilan Birligi (IDMIB) Yo-
netim Kurulu Uyesi Metin Kiitiik,

Ankara'da faaliyet gosteren lye
firmalarla bir araya geldi. Ziyaret
kapsaminda, deri ve deri ma-
mulleri sektorundeki firmalarnn
ihtiyac ve talepleri dinlenirken
karsilasilan zorluklara yonelik ¢co-
zum Onerileri degerlendirildi. Zi-
yaret edilerek gorus alisverisinde
bulunulan firmalar arasinda Oguz

L bk pe—

eri ve Deri Mamulleri Sektor

Kurulu'nun 2025 yil ilk top-
lantisy, 6 Subat'ta gerceklestirildi.
Toplanty, Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatcilan Birligi
(IDMIB) ve Ege Deri ve Deri Ma-
mulleri Thracatcilan Birligi (ED-
MIB) temsilcilerinin katihimiyla
yapildi. IDMIB Bagkani Gtiven

Silah Aksesuarlari, Dogal Ayakkabi
Deri Tekstil, Uzunlu Ayakkabi, Han
El Sanatlarn, Arasta, Sedat Baysal
Tekstil Deri ve Ayakkabi ile Melidia
Tuketim Aletleri yer ald1.
Turkiye'nin deri ve deri mamulle-
ri ihracat potansiyelini artirmak
icin saha ziyaretlerini surduren
IDMIB, sektoriin gelisimi ve ihracat
hedeflerine ulasilmasi adina firma-
larla yakin is birligi icinde olmaya
devam ediyor.

Karaca ve EDMIB Baskani Erkan
Zandar'in da katildig: toplantida
sektorun 2025 yil sektor politi-
kalar belirlendi. Gerceklestirilen
gorismede deri ve deri mamulleri
sektorunun ihracat ve tiretim su-
recleri degerlendirilirken birlikler
arasi koordinasyon ve is birligi
olanaklar da ele alindi.
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GELECEGE TASIYACAK
CALISTAYA IMZA ATTI

IHIB, 9-11 Subat’ta Bursada I stanbul Hali Thracatcilan Birligi

gerceklestirdigi cahstayda hal (IHIB), 9-11 Subat'ta Bursada
cektariniin aelecedine vonelik sektor temsilcilerinin katihmiyla
9 gmey kapsamli bir calistay duzenledi.

onemli kararlara imza att. Turkiye hali sektorinun gelece-

gine yon verecek kritik konularnn
ele alindig1 bu organizasyonda,
Ocak 2025'te gerceklestirilen CFE
(Carpet & Flooring Expo) Fuan'nin
degerlendirmesi yapildi ve fuarnn
sektor icin sagladig1 kazanimlar
masaya yatirildi. 2026 Ocak'ta
diizenlenecek bir sonraki fuarin
daha verimli ve etkili gecmesi
adina yapilmasi gerekenler detayl
sekilde tartisild.

Calistay kapsaminda ayrica hal
alt irin gruplarinda yasanan
guncel sorunlar ve bu sorunla-

ra yonelik cozum onerileri de
gundeme geldi. Sektor temsilci-
lerinin gorus alisverisinde bulun-
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iHIB, BURSA’DA HALI SEKTORUNU

dugu oturumlarda ihracatcilar
acisindan karsilasilan zorluklar,
pazar cesitlendirme stratejileri ve
sektoru ileriye tasiyacak adimlar
ele alind1. Hali sektérinun gelisimi
icin atilacak adimlarnn sekillendigi
bu énemli bulusmada, IHIB Subat
ay1 Yonetim Kurulu Toplantisi da
gerceklestirildi. Toplantida sekto-
rin buyumesi, uluslararasi rekabet
gucunun artirilmas: ve thracatin
surdurtlebilir sekilde yiikselmesi
icin kritik kararlar alindw.

Bursa'da gerceklestirilen calistay,
hali sektoruntn gelecegine 1s1k
tutan dnemli bir platform oldu.
THIB, sektor paydaslanyla birlik-

te yol haritasini cizmeye devam
ederken ihracatcilarin beklenti ve
ihtiyaclanna yonelik cozum odakli
calismalarini surdurecegini bir kez
daha ortaya koydu.

Takvim ETKINLIK

MART AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi

4-7 Mart AAFA Executive Summit
10-12 Mart Central Asia Fashion (CAF)

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilari Birligi

5-7 Mart Texhibition istanbul
5-6 Mart Texhibition istanbul kapsaminda alim heyetleri
12 Mart —16 Nisan Tekstilde Surdurulebilir Tedarik Zinciri Egitim Serisi

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilar Birligi

5 Mart Yonetim Kurulu Toplantisi (iftar)

6 Mart Orta Vadeli Master Plan Toplantisi ve iftar Daveti
7 Mart TIM Genisletilmis Baskanlar Kurulu Toplantisi
8-12 Mart APLF Fuari

19-22 Mart AYMOD Fuari

istanbul Hali ihracatcilan Birligi
18 Mart iHiB Uyeleri iftar Daveti

%> iHKiB
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Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul
e-mail: info@itkib.org.tr

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

~

Web: www.itkib.org.tr

] )4 i
TICARET BAKANLIGI e ﬁ ;E‘f:%i
Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151 Fy /2 ’ . 4};\ "
Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya / ANKARA i¥e o\
Cagn Merkezi: +90 312 444 8 482 (Yurt icinden * |: M3
arayan vatandaglarimizin alan kodu gevirmeden s, S
aramasi gerekmektedir.) LY in ﬂ‘/* F/
Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 44918 18 '“-.. ;‘“' x “x 2
Web: www.gtb.gov.tr s

Tel: 444 0 846 (TIM)

Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul

T M s
|HRACATCILAR
MECLISi

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: info@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

GSM/Santral: +90 532 111 99 77
Tel: 0 242 50510 00

Faks: 0242 50510 10

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 232 25 00

Faks: 0 442 232 25 90
e-posta: bilgi@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 6100

e-posta: eib@eib.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatc: Birlikleri (GAIB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342211 05 09
e-posta: gaib@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HIB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc1 Birlikleri (iMMIiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatci
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci
Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40
Faks: 0 312 446 96 05
e-posta: info@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0 224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 6139723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 8200

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

EKOTEKS Laboratuvar ve Gozetim
Hizmetleri AS

Tel: 0212 676 78 66

Web: www.ekoteks.com

[HKIB Dijital Déniigiim Merkezi
Tel: +90 549 5759517
Web: www.ddmturkiye.org

HKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 02 00
Web: www.ihkibev.org.tr

istanbul Moda Akademisi
Tel: 0212219 41 41
Web: www.istanbulmodaakademisi.com

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar1
Dernegi (KSIAD)

KTel 02124158232

iLGILI KURUMLAR

Web: www.ksiad.com
Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 4381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve is Adamlar
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: +90 531397 85 85

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi ((RSAD)
Tel: 0212 63768 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: +90 534 31759 51
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve Dis Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0 212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0 212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve I§ Adamlar1 Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye i¢ Giyim Sanayicileri
Dernegi (TiIGSAD)

Tel: 0212 438 6515

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkab1 Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD)
Tel: +90 530 540 82 71

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: +90 53017319 74
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0 216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 02123441135

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 0212 546 04 44

Web: www.zetsiad.org.tr

Sizleri Ucretsiz

Online

Bu egitimde, dijital araclari etkin bir sekilde kullanma;

loT

Yapay Zeka
Dijital ikiz
Yalin Uretim
Veri Analitigi

konularinda bilgi sahibi olacaksiniz. Egitimin amaci, organizasyonel
basariyi artirmak ve ekiplerinizin dijital dontistim stireclerinde etkili

bir sekilde farkindaligini arttirmaktadir.
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Kayit icin
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DIJITAL DONUSUM MERKEZI

www.ddmturkiye.org
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ISTANBUL FUAR MERKEZi {

i

i
ulfashionconnection www.ifco.com.tr

BU FUAR 5174 SAYILI KANUN GEREGINCE
TURKIYE ODALAR VE BORSALAR BiRLiGi (TOBB)
DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.

Bu fuar iTKIB Fuarcilik AS. tarafindan diizenlenmektedir.





