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KISA Haber

SPOR GIYIM PAZARI
2027°DE 587,2 MILYAR
DOLARA YUKSELECEK

GlobalData tarafindan hazirlanan Kiiresel Spor
Giyim Pazan 2027 Raporu, pazarnn buyume
trendlerini ve stratejilerini acikhyor.
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uresel Hazir Giyim sektoriin-
Kden daha iyi bir performans

gosteren spor giyim sektoru,
2022 yilinda 441 milyar dolarlik
bir buyuklige sahipti. GlobalData
tarafindan hazirlanan Kuresel Spor
Giyim Pazar 2027 Raporu, kiire-
sel spor giyim pazarinin 2022'den
2027'ye kadar yuzde 5,9'luk buiyu-
me orani ile 587,2 milyar dolar de-
gerine ulasacagini tahmin ediyor.
Rapora gore bu artis, ozellikle As-
ya-Pasifik’teki orta sinifin giderek
sokak giyimi ve spor giyim gibi
trendleri benimsemesi nedeniyle
gerceklesecek. Avrupa ve Kuzey
Amerika'daki yuksek enflasyon,
2023 y1linda Hazir Giyimde bir
yavaslamaya neden olsa da spor gi-
yim pazari, daha yuksek bir perfor-
mans gostermeye devam ediyor.
Rapor, spor giyimde basarn icin
dort stratejiyi de acikliyor. Buna
gore inovatif urin gelistirme, spor
giyim markalarn icin on planda.
Nem uzaklastirma teknolojilerinin
entegrasyonu, hafif ancak sag-
lam malzemeler ile performansi,
dayaniklihg1 ve konforu artirmak
icin stirdurilebilir unsurlar ice-
ren yenilikci ve teknolojik urunler
yaratmak, sektordeki rekabette
one cikaryor. Sokak giyim unsur-
lanini koleksiyonlarina dahil eden
spor giyim markalar, tiketicilerin
ilgisini cekebiliyor. Nis sporlar gibi
yeni disiplinlerin gelisimine erken
katilmak, marka etkilesimini cesit-
lendirmenin yani sira tuketicilerle
olumlu iletisim saglayan éncu bir
avantaj sunuyor. Spor giyim mar-
kalarinin yuksek profilli sporcular,
takimlar veya infuluencerlarla is
birlikleri de marka gorunurligunu

ve guvenilirligini artirmak icin etki-

li bir yol olarak goruliiyor.

TURKIYE'NIN iLK IPEK

AMELIYAT IPLIGI URETIMI

DIYARBAKIR’'DA

Diyarbakir'm Kulp ilcesinde
yillardir abil durumda olan
Tiirkiye’nin tek ipek iplik
fabrikas1, Karacadag Kalkimma
Ajansi destegiyle yeniden uretime
kazandinld.

iyarbakir'in Kulp ilcesinde
D bulunan Turkiye'nin tek

ipek iplik fabrikasinda
uretim yeniden basladi. Yuzde
100 disa bagimli oldugumuz ipek
ameliyati ipligi, ilk defa ulkemiz-
de uretilmeye baslandi. Temelle-
ri 2008 yilinda atilan fabrikanin,
2008-2013 yillan arasinda maki-
ne alim ve insaat sureci devam
etti. 2014 yilinda Karacadag
Kalkindirma Ajansi’ndan alinan
destek sayesinde tesis, faaliye-
te basladi. Sanayi ve Teknoloji
Bakanlig: Kalkinma Ajanslarn
Genel Mudurlugu ile Dunya Ban-
kasi tarafindan koordine edilen,
yerelde ise Karacadag Kalkinma
Ajansi tarafindan yurutulen SEE-
CO Projesi kapsaminda fabrikaya

destek saglandi.

Katma degerli urtuinler uretebil-
mek icin basvurulan proje son-
rasinda ameliyat ipligi Uretimi
projesi onaylandi. Kurulan ma-
kinelerin test asamasi basladi.
Ayni zaman ruhsatlandirma igin
Tarim ve Orman Bakanligi'na da
basvuru yapildi. Tesis, veteriner
hizmetlerinde kullanilacak ipek
ipligi Uretimi yapiyor. Bu ipli-
gin uretimi, Turkiye'de ilk defa
yapiliyor. Tesiste ayni zamanda
Turkiye'deki halicilara da ham
iplik uretimi de gerceklestiriliyor.
22 kisilik fabrika istihdaminin
yuzde 50'sini kadinlar olusturu-
yor. Kulp ilcesi, Turkiye'nin ipek
bocegi yas koza uretiminin yak-
lasik ytzde 70'ini karsiliyor.
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KAPAK Finansmana Erisim

Nansiman

asteklern

nracatin
unu

3canilr mi?
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Turkiye ekonomisinin en anemli unsurlarindan ihracatin artinimasi noktasinda
finansmana erisim firsatlari biyiik onem tagiyor. Ticaret Bakanlig, Tirkiye
Inracatgilar Meclisi, Turk Eximbank ve lhracati Gelistirme AS, finansmana

erisimde ihracatglya birgok avantaj yaratiyor.

i

Ticaret Bakanlg, finansmana erigim noktasinda ihracatcilara sagladig kolayliklara ek olarak

urkiye ekonomisinin bu-
T yumesinin katma degerli

ihracata baglh oldugu her
firsatta dile getiriliyor. Thracatin
artmasi noktasinda ise finansman
kaynaklarina erisim, buytk énem
tasiyor. Ticaret Bakanligl, Hazine
ve Maliye Bakanlig ile Turkiye
Cumbhuriyeti Merkez Bankast,
ihracatcinin finansmana erisimi
konusunda uyum ve koordinas-
yon icinde cahsiyor. Thracatcilarin
finansman imkanlarinin artmasi,
yeni pazar bulma imkanlanni ve
ihracat artisini da beraberinde
getiriyor. Thracatin artmast, tilke
ekonomisinin biyumesini, milli
gelirin artmasiny, yatirimi, dretimi
ve istihdami da artintyor. Tuirkiye
ihracatinin gunlik bir milyar
dolar seviyesine eristigini ifade

birgok farkli destek de sunuyor.

eden Ticaret Bakani Omer Bolat,
2030'a kadar hedefin ginlik 1,5
milyar dolar oldugunu aciklad.
Turkiye ekonomisinin ihracata da-
yali olarak buytmesi, Orta Vadeli
Program’in da ana mottosu olarak
goze carpiyor.

ihracatciya prefinansman modeli
Ticaret Bakanlig, ihracatcinin
daha disiik maliyetli finansman
imkanlarina kavusmasi icin Tirk
Eximbank ve Thracat1 Gelistirme
Anonim Sirketi (IGE AS) ile yakin
bir calisma icinde. Thracatcilarn
finansmana ulasimini kolaylas-
tirmak icin yeni bir prefinans-
man modeli, iki kurumla birlikte
uygulamaya alindi. Bu kapsamda
Ticaret Bakanlg tarafindan des-
tek basvurusu uygun gortlen ih-

racatcilar, Tirk Eximbank’a kredi
basvurusunda bulunarak prefi-
nansman protokolu cercevesinde
oncelikli olarak degerlendirmeye
aliniyor. Teminat noktasinda da
IGE'den destek aliniyor.

Thracat destekleri kapsaminda fir-
malarin desteklerden faydalana-
bilmeleri icin 6ncelikle harcama
yapmalary, ilgili belgeleri tevsik
ederek basvurmalarn gerekiyor.
Ticaret Bakanhg tarafindan ince-
leme ve tahakkuk asamasi sonra-
sinda odemeler gerceklestiriliyor.
Bu kapsamda bakanlik tarafindan
yurutilen bazi proje/program/
statu bazh destek programlari
icin basvurularina on onay/onay
verilen sirketlere, finansman ve
teminat saglanmasina iliskin
prefinansman modeli gelistirildi
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KAPAK

Finansmana Erisim

ihracatgilarin finansman imkanlarinin artmasi, yeni pazar bulma imkanlarini ve ihracat artisini da
beraberinde getiriyor.

ve 26 Eylil 2022 tarihinde Ticaret
Bakanhig, Ttrk Eximbank ve IGE
AS arasinda bir protokol imzalan-
du. Sirketlerin destek basvurulari-
n1inceleyen bakanlik, onaylanan
proje/program/statu basvu-
rulanna iliskin prefinansman
basvurularini Turk Eximbank’a
yonlendiriyor. Turk Eximbank ise
basvurularn degerlendirerek pro-
tokol kapsamindaki basvurulara
oncelik veriyor. Uygun gordugu
sirketler icin kredi tahsisi gercek-
lestiren Turk Eximbank, degerlen-
dirme sonucunda uygun gordugu
sirketleri IGE AS'ye yonlendiriyor.
IGE AS, sirketlere teminat saglan-
masina yonelik degerlendirme
gerceklestiriyor. Protokol kap-
samindaki basvurulara 6ncelik
verene IGE AS, uygun gordigi
sirketler icin kefalet tahsis ediyor.

Yesil doniisiime finansman
destegi

Ticaret Bakanligl ayni zamanda
teknoloji seviyesi, katma degerli
ihracat ve pazar cesitlendirmesi
gibi kriterlere gore ihracatcl fir-
malara uygun finansman imkan-
lan da saghyor. Yesil donusum,
sinirda karbon duzenlemesi gibi
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konularda ihracatciya destek
vermeyi surduren bakanlik, Tur-
kiye Cumhuriyet Merkez Bankasi
(TCMB) ile de calismalar yurtti-
yor. Calismalar neticesinde 2023
Temmuz'da 300 milyon lira olan
gunluk reeskont kredi limiti 6nce
1,5 milyar liraya, sonra da 3 milyar
liraya yukseltildi. Boylece gunlik
limitler, 10 katina cikarilmis oldu.
Eximbank, ihracatcilarin yesil
donusumle ilgili projelerini des-
teklemek uzere yurt dis1 sermaye
piyasalarindan ve uluslararasi
finansal kuruluslardan 3,7 milyar
dolar kaynak temin etti.

TCMB, reeskont kredilerinin
limitini artird

TCMB, Ekim ayinda ihracat ve do-
viz kazandiricl hizmetler reeskont
kredileri guinliik limitlerini 3 mil-
yar TLden 4 milyar TLye yukseltti.
Reeskont kredileri uygulamasinda
esas alinan net ihracatcilik kosulu
yerine katma degerli ihracati 6ne
cikaran firmalarin skorlanmasina
dayali yeni bir modele gecildi. Veri
temelli ve analitik yapiya sahip
yeni modelde, firmalarin net ihra-
catcilik durumlarina ilave olarak
ihrac edilen Urun ve destinasyon

cesitliligi, ihrac edilen uriinlerin
teknolojik duzeyi ve firma Olcegi
gibi degiskenlerin farkli agir-
Iiklarda dikkate alinmasiyla bir
hesaplama yontemi belirlendi.
Soz konusu yontem kullanilarak
her firma icin bir ihracatci skoru
belirlenecek. Firmalann yeni
uygulamaya uyumlari icin Uc
aylik sure 6ngoruldu. Uygulama,
13 Ocak 2025 tarihinde baslaya-
cak. Aynca ihracat skorlan dusuk
firmalara, finansman planlama-
lanni yapabilmeleri icin 2025

yili sonuna kadar vadesi gelecek
reeskont kredilerini yenileyebilme
hakki tanindi. Skorlama modeli ile
reeskont kredilerinin daha hedefli
kullandirilmasi ve kredilerden
yuksek teknolojili ve katma
degerli iretim yapan firmalarn
daha fazla yararlanmalarnin
saglanmasi amaclaniyor.

Bakan Bolat’tan finansmana
erisim aciklamasi

Ticaret Bakani Omer Bolat,
ihracatcilann finansmana kolay
ulasmasina yonelik calismalarn
surdurmekte kararh olduklarin
acikladi. Bakanlik olarak ihracata
yonelik uyguladiklan etkin des-

Destek Tiirii Destek iist limiti —
Toplam (TL)
Pazara giris 11.183.893
Yurt disi marka tescil 2.096.497
Yurt disi pazar arastirmasi 285.043
Yurt ici fuar 222.472
Yurt disi sirket ve yurt disinda 239.077.923
yerlesik sirkete ait marka
alim destegi
Birim kira 5.591.174
Tanitim 18.173.247
Yurt disi fuar 3.213.495
Tasarimci sirket destegi 13.977.162
Tasarim ofisi 13.977.162

tekler ve guclu ticaret diplomasisi
faaliyetleriyle ihracatcilarin her
daim yaninda olduklarin belirten
Bolat, daha 6nce 300 milyon lira
olan reeskont kredilerinin gunliik
limitinin Temmuz 2023'te gunlik
1,5 milyar liraya, Eylil 2023'te ise
ilk seviyeye gore 10 kat1 artisla

3 milyar liraya yukseltildigini
animsattt. TCMB'nin reeskont kre-
dilerinin gunlik limitini 4 milyar
liraya yukselttigini belirtti. Bolat,
soyle konustu: “Devletimizin
butin ilgili kurum ve kuruluslarn
ile koordinasyon icinde ihracati-
rmuzi artirmak uzere yogun sekilde
calismalanmizi surduruyoruz.

Bu kapsamda amacimiz, ‘Turkiye
Yuzyil'ni ayni zamanda ‘Thracat
Yuzyili’ haline getirerek halkimi-
zin gelirini ve refah seviyesini sur-
diiriilebilir sekilde artirmaktir. IGE
tarafindan saglanan kefaletlerle
ihracatcilanimizin teminat bulma
sorunu cozulirken bankalarin da
ihracata daha fazla kaynak ayir-
mas1 saglaniyor. Kurum uretimin,
istihdamin ve kalkinmanin ana
aktori olan ihracatin ve ihracatci-
nin desteklenmesinde uilkemizin
en onemli kurumlarindan ve
politika araclarindan biri olduy,

guclu 6z kaynak yapisiyla gelecek
donem de ihracatcilarimizi des-
teklemeye devam edecek.”

Hazine ve Maliye Bakanlhigi da
ihracata destek veriyor

Hazine ve Maliye Bakani Meh-
met Simsek, yuksek teknolojili ve
katma degerli uretime reeskont
kredileriyle daha fazla imkan
saglayacak yeni modele 2025
yilinda gecilecegini acikladi. Sim-
sek, “Dengeli ve surdurulebilir
yuksek buyume hedefimize ulas-
mak icin kritik onemdeki ihra-
cata guclu desteklerimiz devam
edecek. Gecen yil Mayis'ta 300
milyon lira olan reeskont kredile-
ri gunlik limitini 4 milyar liraya
cikardik. Eximbank'in sermaye-
sini 21,9 milyar lira artirarak 35,7
milyar liraya yukselttik. Reeskont
faizine yuzde 25,9 seviyesinde
ust sinur getirdik ve reeskont
kredisi kullaniminda yuizde 30
ilave ihracat bedeli satis kosu-
lunu kaldirdik. Hizmet ihracati
gelirlerinde vergi istisnasini 30
puan artirarak yuzde 80’e cikar-
dik. Eximbank'in uluslararasi
kuruluslardan sagladig kredilere
yaklasik 1,1 milyar dolar hazine

Yillik
Yillik

Faaliyet basina

Fuar basina

Yillik

Yilhk
Yillik

Fuar basina

Yillik
Yillik

geri 0deme garantisi ve karsi
garanti sagladik. Yuksek tekno-
lojili ve katma degerli iretime
reeskont kredileriyle daha fazla
imkan saglayacak yeni bir mo-
dele de 2025 yilinda gececegiz.
Dengeli ve surdurulebilir yuksek
buyume hedefimize ulasmak icin
kritik onemdeki ihracata guclii
desteklerimiz devam edecek”
diye konustu.

ihracatciya destekler cesitlendiriliyor
Ticaret Bakanlgl, finansmana
erisim noktasinda ihracatcilara
sagladig: kolayliklara ek olarak
bircok farkli destek de sunuyor.
Yurt dis1 ve yurt ici fuar destek-
leri, pazara giris belgesi destegi,
yurt dist birim kira, yurt dis1
marka tescil, yurt dis1 tanitim,
tasarim ve urun gelistirme pro-
jesi, tasarimci sirket ve tasanm
ofisi destegi gibi uygulamalar

da ithracatcilara veriliyor. Ayrica
yurt dist pazar arastirmasy, yurt
dis1 sirket ve yurt disinda yerlesik
sirkete ait marka alim destegi,
kuresel tedarik zinciri destekleri,
Turquality destekleri, cok kanall
zincir magaza destegi gibi tesvik-
ler de ihracatcilara sunuluyor.
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“Hem yeni yatinm hem mevcutlann teknolojisinin yenilenmesi
hem de ikiz donusum icin firmalanmizin uygun maliyetli ve
uzun vadeli finansmana erisimi buyuk onem tasyor.”

Mustafa Giiltepe

iTKiBHedef sayi: 372 /2024

T urkiye ekonomisi yatirim, Uretim,
istihdam ve ihracat olmak Uzere
dort temel stitun Uzerinde yukseli-
yor. Bu dort baslikta ne kadar yol kat
edebilirsek tilkemizin kalkinmasina,
milletimizin refahina o kadar katk
sunabiliriz. Yani daha cok uretmek,
urettigimize deger katmak ve ihrac¢
etmek durumundayiz. Daha ¢ok
uretimin yolu yatinmdan, yuksek
teknolojiden geciyor. Ayrica kuresel
rekabette avantajli konuma gece-
bilmemiz icin ikiz donusumde hizh
davranmak durumundayiz.

Hem yeni yatinm hem mevcutlarin
teknolojisinin yenilenmesi hem de
ikiz dontstim icin firmalanmizin
uygun maliyetli ve uzun vadeli
finansmana erisimi buiytik énem
tagiyor. TIM olarak ihracatcilanmizin
finansman ihtiyaclarni karsilamak
adina ¢calismalanmizi stirdurtyoruz.
Bu konuda gecen yil stratejik bir
adim attik. Bankacilik sektorunde
110 yillik bir ge¢mise sahip olan ve
“ikinci adresiniz” sloganiyla zihinler-
de yer eden Turk Ticaret Bankasimi
Thracat: Gelistirme (IGE) AS aracili-
g1yla ihracat ailemize kazandirdik.
Thracatcilann ikinci adresi olmak icin
gun sayan Turk Ticaret Bankasi'ni
yeniden yapilandirma calismalarn-
da sona yaklasiyoruz.

TIM olarak yine gecen yil 11 ban-
kamuzin destek verdigi “Vade(SiZ)
Thracat Kredi Paketi’ni devreye aldik.
Paket kapsaminda ihracatci firma-
lanimiza 5 milyon dolar veya 100
milyon liraya kadar uygun maliyetli
ihracat kredisi imkani sunduk. Bu is
birligi sonucunda toplamda 1 milyar
dolar1 asan finansman paketinden
ihracatgilarnmizi yararlandirdik.
Gecen Subat ayinda da Ziraat
Bankasi ile imzaladigimiz protokol
kapsaminda “Ihracata Tam Des-

tek Kredi Paketi"ni devreye aldik.
Protokolle ihracatci firmalarimiza g
milyon dolar veya 150 milyon liraya
kadar uygun maliyetli ihracat kredisi
imkani sunduk. Kadin girisimcilerin
rekabet giicinu artirmak ve ihracat
ailemize yeni firmalar kazandirmak
icin TIM WINGS Projesi'ni 8 Mart
2024'te kamuoyu ile paylastik.

“IGE’nin kefalet rakamlar da artiyor”
TIM WINGS catis1 altinda Tiirk Exim-
bank, Ihracat: Gelistirme (IGE) AS

ve Turk Standardlan Enstittisii (TSE)
ile bir baslatilan “Ihracatta Kadini
Destekleme Projesi” kapsaminda,
TSE K 645 belgesine sahip kadin
ihracatcilar icin 13 milyar liralik
finansman destek paketi aciklandi.
Turk Eximbank, proje kapsaminda
bu belgeye sahip kadin ihracatcila-
ra uc¢ yila kadar vadeli 4 milyar TL
ve 10 yila kadar vadeli 200 milyon
dolarlik uygun faizli kredi imkani
sunuyor. IGE ise séz konusu firmala-
ra 2,9 milyar liralik krediye karsilik
gelen kefalet destegi saghyor. Yuzde
1,25 olan kefalet komisyonu, IGE
tarafindan bu firmalar icin yiizde 1'e
indirildi. Ayrica 2 bin liralik basvuru
ucreti alinmiyor.

IGE'nin kefalet rakamlar stratle arti-
yor. Simdiye dek 16 bini askin kredi
kullanimi onaylanirken 74 milyar
liranin tizerinde kredi kullandirimi
gerceklesti. Ayrica 64 milyar liray1
askin kefalet kullandinmi yapild
IGE, bu anlamda firmalarimiza
onemli bir can suyu oldu. Dogru-
dan finansman destegi olmamakla
birlikte Turk Hava Yollar (THY) ile
yaptigimiz is birligi ile belli donem-
lerde ithracatcilarimiza tdrunlerini
indirimle tasima imkani sunuyoruz.
THY ile bu kapsamda bugune kadar
bes protokol imzaladik.




KAPAK Finansmana Erisim

“JHRACATCILARIMIZA TOPLAM 34,5
MILYAR DOLAR DESTEK SAGLADIK”

milyar dolar destek sagladik.”

Ali Giiney

Turk Eximbank

Genel Mudurd Turk Eximbank olarak ihracat-
cilarimiza, kisa vadeli isletme

sermayesi ihtiyaclarini karsila-
mak uzere TL ve doviz nakdi kredi
destegi saghyoruz. Ayrica yatinm
harcamalarn ihtiyaclar icin or-
ta-uzun vadeli doviz kredi destegi
veriyoruz. Isletme sermayesi ihti-
yaclarini karsilamak tizere sundu-
gumuz nakdi kredi desteginde TL
reeskont kredileri, onemli bir paya
sahip. 9 Ekim 2024 tarihli glincel-
leme sonrasinda artirilan gunluk
kullandirim limitlerimiz ve 2023
Ekim ayindan itibaren sabitlenen
1skonto orani ile uygun maliyetli
ve ihtiyaca uygun tutarlarda TL
reeskont kredisi kullandinyoruz.
Sadece KOBI ihracatcilarimiza kul-
landirdigimiz bankamiz kaynakh
TL kredi imkanini, 2024 y1ili basin-
dan itibaren bankamiza saglanan
sermaye desteginin de katkisi ile
ihracatcilanimiza yine piyasaya
gore uygun maliyetler ile sunuyo-
ruz. llaveten bir yila kadar olan kul-
landinm vademizi ug¢ yila gikardik.
Bankamizin borclanma imkanla-
rin1 en iyi sekilde degerlendirerek
finansal piyasalardan temin ettigi-
miz fonlar hem kisa vadeli hem de
orta uzun vadeli doviz finansmani
olarak ihracatcimiza sunuyoruz.
Ayrica Dunya Bankasi, MIGA,
Avrupa Konseyi Kalkinma Bankasi,
Asya Altyap1 ve Yatirim Bankasi
gibi cok uluslu kuruluslardan te-
min ettigimiz kaynaklarla ihracat-
cilanmizin surdurulebilirlik temal
yatinm projeleri 6ncelikli olmak
uzere orta-uzun vadeli finansman
ihtiyaclarini karsilamanin yani sira
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‘ “2024 yihnda tekstil sektortinde faaliyet gosteren 2 bin 208 firmaya,
2,7 milyar dolar kredi, 3,4 milyar dolar sigorta olmak tizere toplam 6,1

isletme sermayesi ihtiyaclarina da
daha uzun vade ve uygun maliyet
secenekleri ile karsilayabiliyoruz.
Ayrica bankamizin alacak sigortasi
urunu ile teminat bulma guglugu
yasayan ihracatcilar basta olmak
uzere, kisa vadeli ihracat alacaklarn
ile fonlama imkani olusturmak
isteyen ithracatcgilarimizin sigortal
alacaklarini iskonto ederek kisa va-
deli ve uygun maliyetli finansman
imkanlar da sunuyoruz.

2024 y1li Eylil sonu itibarnyla ih-
racatcilarimiza toplam 34,5 milyar
dolar destek sagladik. Bu tutann
16,6 milyar dolar kredi destegi, 17,9
milyar dolar sigorta destegi olarak
gerceklesti. Eylil sonu itibaryla
bankamiz kaynaklarindan sag-
lanan kredi destegi, 2023 yilsonu
bankamiz kaynakh kredi destegi-
nin 1,4 milyar dolar kadar tzerine
qiktl. Mevcut sigorta destegimiz ise
gecen yilin ayni doneminin yuzde
8 oraninda uzerinde gerceklesti.

“Finansmana erisimin 6nemi
artiyor”

Ekonomik belirsizlik ve kiresel
daralmanin soz konusu oldugu
donemlerde, ihracatcilarimizin
faaliyetlerini kesintisiz surdurebil-
meleri icin ithtiyac duyulan vade

ve tutarlarda finansmana erisimin
oénemi artiyor. Yine bu dénemlerde
ihracatcilanimizin rekabetci fiyatlar
sunmaya devam ederek muhtemel
pazar kayiplarinin oniine gecebil-
melerinde, uygun maliyetli finans-
mana erisim imkani énem teskil
ediyor. Turk Eximbank olarak bu
donemlerde ihracatcinin finansma-

Bankamiz kaynaklarindan sagladigimiz TL kullandinm imkani ile
piyasaya gore uygun maliyetli finansman veriyoruz ve yine sektor
bazli onceliklendirmeye 0zen gosteriyoruz.

na kesintisiz erisimini saglamak
Uzere farkli aksiyonlar aliyoruz.
Reeskont kredilerinden daha faz-
la sayida firmanin faydalanabil-
mesi icin planlamalar yapiliyor.
Kiresel daralmanin etkisini nis-
peten fazla hisseden sektorleri
onceliklendirerek TCMB'ye de bu
konuda gerekli geri bildirimlerde
bulunuyoruz.

Bankamiz kaynaklarindan sag-
ladigimiz TL kullandinnm imkani
ile piyasaya gore uygun maliyetli
finansman veriyoruz ve yine sek-
tor bazh onceliklendirmeye 6zen
gosteriyoruz. Borc 6deme vadesi-
nin kritik oldugu bu donemlerde,
ilave vade imkani sunarak sekto-
re kiyasla uzun vadeli ve uygun
maliyetli finansman kullandinmi
imkani sunmaya gayret ediyo-
ruz. thracatcilann déviz cinsin-
den kisa vadeli isletme sermaye-
si ihtiyaclarinin karsilanmasi icin
uluslararasi sermaye piyasala-
rindan borclanma imkanlarini
son derece verimli kullanarak
kesintisiz finansman ve diisiik
maliyeti 6nceliklendiren fon-
lama imkanlan da olusturuyo-
ruz. Ayrica ithracatci firmalarin
yatinmlarna ara vermemeleri
ya da yatinm harcamalarinda
likidite zorluguna dismemeleri-
ni teminen Dunya Bankasi, Asya
Altyap1 ve Yatinnm Bankasi, Av-
rupa Konseyi Kalkinma Bankas;,
Islam Kalkinma Bankas1 gibi
kuruluslardan orta-uzun vadeli
ve uygun maliyetle temin edilen
kaynaklan ihracatcilanmizla
bulusturuyoruz.

“Reeskont kredisi giinliik limitleri,
tekstil sektorii firmalarina
oncelikli kullandirnimak iizere
planlaniyor”

Turkiye ekonomisinde 6nemli bir
yere sahip olan tekstil sektorq,
Turk Eximbank tarafindan yillar-
dir en cok desteklenen sektorler
arasinda. Bu kapsamda banka-
mizca sunulan en uygun maliyetli
kredi olan reeskont kredisi gunliuk
limitleri, tekstil sektort firmalari-
na oncelikli kullandinlmak tzere
planlaniyor.

Ayrica tekstil sektorundeki firma-
larin modernizasyon ve buyume
hedeflerine ulasmalarini sagla-
mak icin teknoloji yatinmlarin,
uretim kapasitesinin artirilmasini
ve AR-GE projelerini finanse et-
mek amaciyla bankamizca uygun
maliyetli ve uzun vadeli yatinm
kredisi imkani da sunuyoruz.
Thracatcilanmizin alicllarina
vadeli satis imkani sunmalarinu
ve alacaklarin guvence altina
almalarini saglamak amaciyla
vadeli satislardan dogan alacak-
lar1 uygun prim maliyetleri ile
sigorta kapsamina aliyoruz. 2024
yilinda tekstil sektortinde faaliyet
gosteren 2 bin 208 firmaya, 2,7
milyar dolar kredi, 3,4 milyar dolar
sigorta olmak uzere toplam 6,1
milyar dolar destek sagladik.

Turk Eximbank, Turk ithracatci-
sinn yesil ekonomiye gecis kap-
samindaki ulusal ve uluslararasi
mevzuatlanni takip ederek Yesil
Mutabakat ve Sinirda Karbon Du-
zenleme Mekanizmasi kapsamin-
da Turk ihracatcisinin kisa ve orta

vadede karsilasabilecegi riskleri
belirledi. Soz konusu riskleri mini-
mize etmek icin uluslar Ustu finan-
sal kuruluslardan, ihracatcilann
yesil dontisumune aracilik edecek
sekilde fon saglamaya devam edi-
yoruz. 2023 yilsonu ve 2024 yilinda
Asya Altyapi ve Yatinm Bankas,
CEB ve IBRD garantisi ile saglanan
fonlarla ihracatcilanmizin yesil
enerji ve enerji verimliligi yatinm-
lanni uygun maliyetlerle finanse
ediyoruz. Bankamiz alacak sigor-
tasy, diger ticari bankalar nezdinde
de teminata kabul ediliyor.

Faiz hassasiyeti olan ihracatci
firmalarnimiz icin Merkezi Danisma
Kurulu Murabaha Standardi, BDDK
duzenlenmeleri ve Faizsiz Banka-
cilik Tlke ve Standartlan'na yonelik
uyum calismalarnni tamamladik,
“Murabaha (Kar Beyani ile Satim)
Finansmani” ve “Istisna (Eser Séz-
lesmesi) Finansmani” trtinlerini
hayata gecirdik ve yeni finansman
modelleri izerinde calisiyoruz.
Halihazirda sagladigimiz fonlama
imkanlarimiza ilaveten ihracatci
firmalanmizin bankamizca sigor-
talanabilen ihracat alacaklarn ve
yurt ici alacaklarinin cesitlendiril-
mesi, bahse konu sigortali alacak-
lann dogrudan bankamiz uzerin-
den veya bankamiz ile is birligi
icindeki yurt ici ve yurt dis1 finans
kuruluslan araciligiyla finansmana
konu edilebilmesi gibi ihracatgimi-
zin daha dusuk maliyetle kaynaga
erismesini ve teminat yukunu
azaltmay1 merkeze alan, yeni irin
ve fonlama yontemlerine yonelik
calismalanmiz da devam ediyor.
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“85,4 MILYAR TL KREDIYE

Finansmana Erisim

KEFALET DESTEGI SAGLADIK”

Fatih Tugrul Topac
IGE Genel MUduri
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Jlkemizin ihracat gucunu ar-
tirmak ve bu alana daha fazla

kaynagin aktarilmasini saglamak
en énemli énceligimiz. IGE olarak
ihracatcinin finansmana erisimini
kolaylastirmak amaciyla turun ve
hizmetlerimizi cesitlendirerek var
guctimiizle calisiyoruz. Urinlerimi-
ze kisaca deginmek gerekirse: “IGE
Ozkaynak Kefalet Destek Paketi 2”
urinimuz 31 Aralik’a kadar ihracat-
¢1 KOBI'lerin kullanimina acik olup
12 ay vade ile nakit kredi turunde
kefalet destegi sagliyoruz. Bunun
yani sira Hazine ve Maliye Bakanl-
g1 kaynagiyla kefalet sagladigimiz
“IGE 100. Y1l Hazine Destek Paketi”
trtintimizle KOBI'ler agirlikl ol-
mak uzere ulkemizde ihracat yapan
firmalara kefalet destegi saghyoruz.
Bu pakette ise 24 ay vadeye kadar
nakit kredi Girtinleri icin kefalet
verebiliyoruz. Bu paketlerimizin
yaninda ortagimiz olan bankalarla
munhasiran imzaladigimiz, ihra-
catta kadini destekleme ve yesil
donusum temali destek paketle-
rimiz de mevcut. Diger taraftan
Ticaret Bakanhg, Eximbank ve IGE
arasinda 2022 yilinda imzalanan
Prefinansman Sistemi protokolu ile
bakanlik tarafindan yurutilen des-
tek programlarn icin basvurulara
on onay veya onay verilen sirket-
lere finansman ve teminat imkan
saglayarak Ticaret Bakanligimizin
sundugu devlet desteklerinin etkin
kullanimina aracilik ediyoruz. Th-
racatcilar, hizmet ve Uirinlerimizle
ilgili ayrintih bilgiye web sayfamiz-
dan ulasabilir, kefalet basvurularini
ortagimiz olan 21 banka tizerinden

“90.456 ihracataidan gelen 20.389 adet basvuruyu degerlendirerek
85,4 milyar TL krediye kefalet destegi sagladik.”

veya dogrudan IGE Kefalet Portali
lizerinden bize iletebilirler.

IGE olarak bankalar araciligiyla
ihracatct firmalar icin kefalet ta-
leplerinin alindig1 ve el degmeden
islendigi, kefalet kararinin analitik
model tarafindan uretildigi ve
onaylanan kefaletlerin dakikalar
icinde bankalara iletildigi bir dijital
altyap1 uzerinden Mart 2022'den
bu yana kefalet destegi saghyor ve
ihracatcilanin finansmana erisimini
kolaylastirmaya devam ediyoruz.
Bu kapsamda 9.456 ithracatcidan
gelen 20.389 adet basvuruyu de-
gerlendirerek 85,4 milyar TL krediye
kefalet destegi sagladik. Bununla
birlikte ihracatcilarnn en iyi finans-
man kosuluna ulasmasini saglayan
inovatif uygulamamiz IGE Kefalet
Portali'na 1798 ihracatci iiye oldu
ve bu kanal araciligiyla da 156
milyon TL krediye kefalet destegi
sagladik.

“IGE, ihracatcilanin finansmana
erisimindeki teminat sorununa
¢oziimler iliretmek amaciyla
kuruldu”

Ulkemiz ekonomisinin kalkinma-
sinda ve surdurulebilir olarak bu-
yumesinde ihracatin pay1 oldukca
onemli. Thracatin stirdtrtlebilir
finansmani da énemli bir ihtiyac
olarak kargimiza cikiyor. Thracatc,
finansman ihtiyacini karsilamak
uzere bankaya gittiginde bankalar;
ipotek, teminat mektubu, cek veya
nakit gibi bazi maddi teminatlar
talep ediyor. IGE, bu noktada ihra-
catcilann finansmana erisimindeki

"Ticaret Bakanlig ile yesil donisimi desteklemek adina gok

yakin caligiyoruz.”

teminat sorununa cézumler
uretmek amaciyla kuruldu. Fi-
nansmana ihtiyag¢ duyan bir ih-
racatci bankaya kredi basvurusu
icin gittiginde banka, firmadan
herhangi bir teminat istemeden
IGE'ye kefalet bagvurusunu ile-
tebiliyor. Bu surecte firmalar, or-
tagimiz olan 21 banka Uizerinden
veya en iyi finansman kosuluna
sahip olabilecekleri IGE Kefalet
Portal tizerinden IGE kefaletli
kredi basvurusunu yapabilir ve
finansman sikintis1 yasamadan
faaliyetlerini surdurebilir. Ayrica
IGE Kefalet Portah araciligiyla
ozkaynak kefalet destek paketle-
rine yapilan basvuru sonucunda
kullandinlan krediler icin yuzde
50 oraninda kefalet komisyonu
iadesi yaptigimizi da hatirlat-
mak isterim. IGE olarak ekono-
mik konjonkturun gerektirdigi
yeni Urin ve hizmetleri devreye
alarak ihracatin finansmanina
sagladigimiz katkiy: artirmak
icin calismalarimiza hiz kesme-
den devam ediyoruz. Paydasla-
nimizla birlikte olusturdugumuz
sinerjiyle Turkiye'nin ihracat
potansiyelini artirmay ve
ekonomik buylumeye kesintisiz
katki saglamay1 hedefliyoruz.
Tekstil ve Hazir Giyim sektorq,
Turkiye'nin en guclu ihracat
kalemlerinden birini olusturu-
yor. Thracatcilarin potansiyelini
artirmak amaciyla gerek kendi
ozkaynagimiz gerekse de Hazine
ve Maliye Bakanlig1 kaynagiyla
sagladigimiz ana kefalet destek
paketlerimiz mevcut.

IGE Kefalet Destek Paketi 2
Eximbank disinda IGE'ye or-
tak olan 20 banka tarafindan
ihracatcilara sunuluyor.
KOBI stattsiini haiz firmalar
yararlanabiliyor.

12 ay vade ile nakit kredi
urunleri icin kefalet veriliyor.
Firma/risk grubu basina 30
milyon TL kredi Ust limiti
bulunuyor.

IGE 100. Vil Hazine Destek Paketi
Eximbank ve ortagimiz olan
diger 20 banka tarafindan
sunuluyor.

KOBI ve KOBI dis1 firmalar
yararlanabiliyor.

24 ay vade ile nakit kredi
urunleri icin kefalet veriliyor.
Firma/risk grubu basina KO-
Bl'ler icin 35 milyon TL, KOBI
dis1 firmalar icinse 70 milyon
TL kredi ust limiti bulunuyor.

Bununla beraber kadin ihracat-
cilan desteklemek adina Yap1
Kredi, Sekerbank, Is Bankas,,
TEB, Akbank, Halkbank, Garanti
BBVA, Odeabank ile imzaladi-
gimiz ve toplam 2,9 milyar TL
kredi icin kefalet limiti sunan
“Ihracatta Kadini Destekleme”
temali paketlerimiz mevcut. Bu
paketlerimize 6zel komisyon
avantajiyla kadinlann ihracatta
daha fazla yer almasini des-
teklemeyi hedefliyoruz. Ayni
zamanda TSE onayli TSE K 645
belgesine sahip kadin ihracat-
cilarimizdan basvuru ucreti
almiyoruz.

“Ticaret Bakanhgi ile yesil
doniisiimii desteklemek adina cok
yakin calisiyoruz”
Strdirtlebilirlik, IGE nin stratejik
oncelikleri arasinda yer aliyor.
Bu kapsamda ortagimiz olan
bankalarla calismalar yapiyoruz.
Halihazirda Akbank ve Yap1 Kredi
ile imzaladigimiz “Yesil Donu-
sum Kefalet Destek Paketleri”

ile ihracatcilarnn yesil donusum
ihtiyaclarina 24 ay vade ile des-
tek oluyoruz. Alt1 bankayla daha
bu paket kapsaminda ¢alisma-
lanmiz devam ediyor. Bununla
birlikte Ticaret Bakanhgi ile yesil
donisumu desteklemek adina
cok yakin calistyoruz. Bakan-
ligin hazirladigl Responsible
Projesi'nin bir paydasi olarak
ihracatcilarnn yesil donusim igin
yaptiklan calismalara destek
oluyoruz.

Giderek artan bir ihtiyac haline
gelen yabanc: para kredilere
kefalet destegi icin sistemsel alt-
yapl gelistirmelerimizi tamam-
ladik. Yakin zamanda ihracatci-
lanmizin kullanimina sunacagiz.
Thracatcilara sundugumuz
urunleri cesitlendirebilmek ve
artirabilmek adina uluslararasi
finans kurumlarn ile de calisma-
lanmiz devam ediyor. Bu urun-
lerin heniiz baslangic oldugunu
dusunuyor, ihracatcilanimiza
sundugumuz urun ve hizmetle-
rimizi gelistirip cesitlendirerek,
inovasyonla bulusturarak eki-
bimle birlikte ulkemiz thracatina
her gecen gun daha fazla katk:
saglayacagimiza inaniyorum.
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“JHRACATCILARA FINANSMAN
cOZUMLERI SUNAN BIR iS ORTAGIYIZ”
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i “2023 y1l sonu ihracat kredi bakiyemiz 166,1 milyar TL iken 2024
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i hracat, bir uilkede ekonominin
gelismesi, Uretimin canlanmasi
ve istihdamda artisin saglanmasi
ile yakindan iliskili ve lokomotif
gorevi gértyor. Thracatcilarimiz
dunyaya acilarak ekonomimizde
yarattiklan katma deger ve viz-
yonlar ile bizler icin cok kiymetli
bir yere sahip. Bu yil kurulusunun
100'uncu yildonumunu kutla-
yan bankarmizin, ilk yillarindan
itibaren temel amaclari arasinda
ulkemizin kalkinmasini destekle-
mek ve toplumumuzun gelisimine
katk: saglamak yer aliyor. Buradan
hareketle ihracatci KOBI'lerimize

ticari hayat dongulerindeki ihtiyac-

lanini karsilayacak genis iriin ve
hizmet yelpazemiz, dijital kanalla-
nimiz, yetkin insan kaynagimiz ve
bilgi birikimimizle hizmet veriyor,
yalnizca finansman ¢ozumleri
sunmanin otesinde yol gosterici
bir is ortagi olarak da kendimizi
konumlandinyoruz.

Dunyaya acilarak uilke ekonomi-
mizde katma deger yaratan ihra-
catc1 musterilerimize, uzman dis
ticaret satis yoneticilerimizle bire
bir hizmet veriyoruz. D1s ticarete
yon veren ve tim ihracatcilanmiz
temsil eden en onemli cat1 kuru-
lus TIM ile yaptigimuz protokolle,
avantajh faiz oranlarnimizi sektor
ayirmadan tum ihracatcilanimiza
sunuyor, girisimci kadinlann ozel
faiz oranlarindan yararlanmasini
saghyoruz. Ayni zamanda TIM is
birligiyle ihracatcilara sunulan ilk
kredi kart1 olan Maximiles TIM
Thracatc Kredi Kart ile ticari alis-
verisler Uizerinden hem MaxiPuan
hem de MaxiMil kazanma imkani

Haziran sonu itibanyla ihracat kredi bakiyemiz, 254,3 milyar TL oldu.”

sunuyoruz. Thracatgilarimiza en
uygun kredi alternatiflerini suna-
bilmek icin is birligi IGE ile birlikte
gesitli programlar kapsaminda
teminat yetersizligi nedeniyle fi-
nansmana erisim guclugu yasayan
firmalara da ulasiyoruz. Yil icinde
IGE ile birlikte girisimci kadinlarin
ihracata yonelik uretim yolculukla-
rinin baslangig, buyume ve gelisim
asamalarinda ihtiyac duyduklan
finansmana erisebilmelerini
desteklemek amaciyla bir is
birligine imza attik. Thracatci veya
ihracat potansiyeli olan girisimci
kadinlann isletme giderlerinin
finanse edilmesi amaciyla hayata
gecirdigimiz “Thracatta Kadini
Destekleme Paketi” kapsaminda 31
Aralik 2024’e kadar IGE kefaletiyle
200 milyon TL kaynak saghyoruz.
Kredibilitesi yerinde olmakla bir-
likte yeterli teminat sunamayan
ihracatci musterilerimizin Anado-
lu Sigorta ile ortaklasa kurguladi-
gimiz Turkiye'de bir ilk olan kefalet
sigortasi Urunumuz ile hem Turk
liras1 hem de yabanc para finans-
mana erisimini kolaylastirmay1
hedefliyoruz. Thracat kredisi kulla-
nirken kefalet sigortasi satin alan
musterilere avantajli faiz oranlarn
sunuluyor. Kredi degerliligi dikkate
alinarak musteriye 6zel sunulan
kefalet sigortasi tiriing, ihracatcila-
nn kisa ve orta vadeli nakit finans-
man ihtiyaclarini hizh bir sekilde
karsilamasina yardimci oluyor.
Musterilerimizin ihtiyaclanmn gé-
zeterek yeni urun ve hizmetlerimi-
zi hayata gecirmeye devam ediyo-
ruz. Bu kapsamda yeni urunumuz
“Thracatim Oder Kredisi”, banka-

TIM ile yaptigimiz protokolle, avantajl faiz oranlarimizi sektor ayrmadan
tum ihracatgilarimiza sunuyor, girisimei kadinlarin ozel faiz oranlarindan

yararlanmasini sagliyoruz.

miz araciligiyla mal ihracati
gerceklestiren musterilerimizin
dis ticaret finansman ihtiyacla-
rinda uygun vade secenegi su-
narken musterilerimiz anapara
ve faizini vade sonunda 6de-
yebilme ve hesaplarina gelen
ihracat bedelleri uzerinden
yapilacak otomatik tahsilatlarla
faiz yukunuzu hafifletebilme
imkanindan yararlanabiliyor.
Ayrica musterilerimize dis
ticaret islemlerine iliskin uygun
ucret kalemlerinin yer aldig1
dis ticaret paket imkanlarini da
sunuyoruz. DijiKolay platfor-
mumuz tzerinden ise KOBI'le-
rin tum faaliyet dongulerini
verimli kilmak icin dijitalles-
menin gicunden faydalanabil-
melerini sagladik. E-donusum
hizmetlerinden e-ticaret ve
e-ihracat cozumlerine, 6deme
sistemlerinden 6n muhase-

be ve bulut uygulamalarna
kadar her boyutta isletmelerin
ihtiyacini karsilayacak sekilde
gelistirdik. E-ihracat platform
uygulamasindan yurt dis1 pazar
arastirmasi ve pazarlama stra-
tejileri anlaminda destek veren
teknoloji ¢cozimune, uluslarara-
s1lojistik, depolama, raporlama,
stok takibi hizmetlerine kadar
ihracatcilara 6zel dijital cozum-
lerin de bir arada yer aldig1 Di-
jiKolay platformundan cevreci
uretim suirecine dusuk maliyet-
lerle gecisi destekleyen enerji
ve su tasarrufu cozimlerini de

sunuyoruz. DijiKolay ile KOBI'ler,

bu ¢ozlimlere piyasa kosullarina
gore daha uygun fiyatlarla ya

da Ucretsiz ulasma imkanina
sahip oluyor.

“Ihracatcilarin AB’deki pazar
paylarini koruyabilmelerine
katkida bulunmay1 amacliyoruz”
2023 y1l sonu ihracat kredi baki-
yemiz 166,1 milyar TL iken 2024
Haziran sonu itibaryla ihracat
kredi bakiyemiz, 254,3 milyar

TL oldu. Avrupa Yesil Mutaba-
kati’'min hedeflerine ulasmada
kritik bir arac olan Sinirda Kar-
bon Duzenleme Mekanizmasi
(SKDM), sera gazi emisyonlarini
azaltmayt, yesil donusum mali-
yetlerini dengelemeyi destekli-
yor. SKDM pilot uygulamasi ise
emisyon raporlamasi yukim-
lulugu ile birlikte 1 Ekim 2023
tarihinde basladi. Turkiye'deki
ihracatcilann, 2026 yilindan
itibaren devreye girecek olan
SKDM'den etkilenmemeleri icin
karbon ayak izini hesaplamalarn
ve karbon emisyonu dusuru-

cu onlemler almalarn oldukca
onemli. Karbon emisyonlarini da
azaltmalarina destek olacak se-
kilde ihracatci musterilerimizin
finansman ihtiyaclarini karsila-
yabilmek adina “Cevreci thracat
Kredisi Kampanyasi” diizenledik.
Bu kapsamda enerji, su verim-
liligi, atik ve cevre yonetimi
konularinda, cevreye duyarlilig
tesvik eden surec ve sistemlerin
olusturulmasi i¢in stirdirulebi-
lirlik kapsaminda sertifika sahibi
ihracatci musterilerimize finans-
man destegi sunuyoruz. Ayrica
yenilenebilir enerji, enerji/su/
kaynak verimliligi, su atik yone-

timi gibi yesil donusume gecis
amach yatinmlann finansmani-
na 6zel “Iste Glines, Suya Deger”
gibi avantajli finansman kurgu-
lanmizla SKDM gecis surecinde
KOBI'lerin yanindayiz. Cevreci
finansman trunlerimizle, 6zel-
likle thracatci firmalarin AB'deki
pazar paylarni koruyabilmeleri
ve Avrupa Yesil Mutabakatiile
gelecek donusume ayak uydura-
bilmelerine katkida bulunmay1
amacliyoruz. Yesil ekonomiye
gecis surecinde dogacak riskleri
yonetmek ve imkanlarn degerlen-
dirmek tizere ihracatci KOBI'lerin
uyum kabiliyetinin guclendiril-
mesi konusunda finansmanin
6tesinde yol gosterici bir is ortagi
olarak da kendimizi konumlandi-
I1yoruz.

Subat 2024'te MEXT is birligiyle
lanse ettigimiz “100 KOBI'nin
Tkiz Déniistim Yolculugu” proje-
mizle KOBI'lerin yesil ve dijital
donusum yolculuklarinda onlara
yol arkadashg) etmeyi taahhtt
etmistik. Bu yoldaki destekleri-
mizi surdururken Haziran ayinda
OSBUK (Organize Sanayi Bolgele-
ri Ust Kurulusu) ile imzaladigimiz
protokolle ihracatci KOBT'lerin
yogunlastig1 OSB’lerde faaliyet
gosteren isletmelerin, yesil ve di-
jital dontisum projelerine destek
saglamay1 amacladik. Gectigimiz
glinlerde OSBUK is birligiyle OS-
B'lerde Ikiz Déniistim Bulusmala-
r’'nin ilkini de Konya'da gercek-
lestirdik. KOBI'lerin ikiz doniisim
yolculuklarinda maliyet azalis1
ve verimlilik artisi saglanmasina
katki olusturmay: hedefliyoruz.

iTKiBHedef say:: 372 /2024
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TREND Sonbahar Kis Trendleri

Cansu Bodur, IMA Moda Tasarimi Programlari Ekip Lideri

sonbanarikis

2020

Kadin Glyim Makro

1
Sonbahar/Kis 2026 sezonu, her gardiroba ve her bireysel ihtiyaca hizmet
r e n e r | edecek perspektiflerin yan sira gundelik ama iyi dusuntlmus, gizli yan
guclii ve geceyi cagnstiran karanhk, akiskan, seksi siltietleri de beraberinde

getiriyor. Bu sezon aymca hibrit yasam kulturunu destekleyen spor ve
teknolojik tasanmlarla da genis bir yelpaze sunuyor.

G elecekte gezegenimiz, dunyada var olan tim toplumlar ve kendimizin
iklim katastroflarina karsin bir koruma kalkaniymis gibi diisunilmeye
devam edecek. Bu nedenle insani iyi hissettiren doganin gicun, bilimsel
¢ozuimlerle sunan ve gunlik hayati kolaylastiran etkiler gtindemde. Yarati-
alhig1 yuksek, 6zenle tasarlanmis giysiler, gardiroplanimizi ve giyim stilimizi
donusturiyor. Guincel teknoloji haberlerinde en ¢ok kendinden bahsettiren
yapay zeka, moda diinyasinda Urun gelistirme alanina el atarak kisisellestir-
me ve onden siparis etme gibi firsatlar sunuyor ve alisveris aliskanliklanmiz:
yeniden sekillendiriyor.

24 iTKiBHedef sayi: 372 /2024

kurgulanmis ruya

CARO CHIA

simi olan fijital evrene gecis

yaptigimiz Kurgulanmus
Ruya temasy, hibrit 6gelerin ar-
tistik, stirrealist ve kurgulanmus
gorunumlerin en ¢ok hissedildigi
hikaye olarak karsimiza ¢ikiyor.
Hayali imgeler, dijital dinyanin
alametifarikasi olarak karsimiza
cikarken gercek ve gercek disi
dokunuslann paralelliginde
yeni inovatif gérunumler ortaya
cikiyor.

F iziki ve dijital dunyanin kesi-

MONCLER +RICK OWENS

Yapay parlak renk tonlar, donuk
pastellerle fantastik bir riya
atmosferi yaratiyor. Kristal ve
degerli taslann enerjisi, tas
suslemelerde karsimiza cikarken
donmus buzul hissiyati veriyor.
Yapay kurk ve katmanlar, buzlu
ya da yanar doner yansitmali
yuzeylerle birlesirken abartili bo-
yutta dolgulu dis giyimler, koza
formlanni destekliyor. Yuzey
etkili ikinci deriler, elastik kumas-
larla siki siltietler olusturuyor.

BALMUNG

-

oy

ESTONETECH

iTKiBHedef say:: 372 /2024
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TREND Sonbahar Kis Trendleri

modern run yaratici gunlukler

DRIES VAN NOTEN

jjitallesen modern yeni
D dunya kurallar, refah

saglayacak yasam tarziyla
insanlarn kendilerine donmeye
tesvik ederken modayi da bu
yonde bir arac olarak goriiyor. In-
sanlar, nostaljik bir modla kokle-
rine donen, ruhlarnina hitap eden
kulturel mirasla birlikte gecmise
ait inanislar ve mistik rehberlere
yuzlerini cevirmis durumdalar.
Bu tema, lokal kulttrlere Uzak
Dogu felsefelerine, arsivlerden ve
muzelerden faydalanarak alinan
referanslara, ruhani pratiklerin
motiflerine, dogal boyama me-
totlanna ve degerli sanatlar ile
el isciliklerine, gecmis yuzyillara
saygl durusu niteliginde.
Daha zengin bir gérinumde olus-
turulacak tasarnimlar, antik liks
referanslarn kullanarak olusturu-
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luyor. Altin metalikler, brokarlar
ve barok tarzi desenler, sicak

kis renkleriyle dijital araclar ve
yapay zekay1 da kullanarak giin-
cellenmis sekilleriyle uygulana-
biliyor. Doganin yaraticilhigindan
etkilenen tasarimcilar, aldiklarn
ilhamu dijital araclarla koleksiyon-
larna yansitmaya devam ederken
yeni kamuflaj etkileri 6n plana
cikiyor. Agac ve yapraklarin uze-
rindeki desenler, su alt1 canlilar:
ve yosunlarinin gorunumleri tim
yuzey ve dokulara dantel, soyut
gorunumlerle olusturulan baski
desenleri, el isciligi gibi metotlarla
akillica yansitiliyor. Giyim form-
lan olarak konfor yaratan wrap
modeller, ultra yumusak deriler,
vegan kumaslar, ahsap ve dogal
materyallerin aksaninda kullanil-
mis tasarimlar 6ne cikiyor.

Tanov JIWON ()
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ADAM LIPES

aha cok miktarda uret-
D menin zararlarini ve

bilincli tuketmeyi odak
noktasina almis olan bu trend,
gezegene etkisi azaltilmis yeni
giyim kurallaryla kendini var
ediyor. Daha coklu kombinlene-
bilir tasarimlarla glincellenmis
ve klasiklesmis parcalar, farkh
kullanim amaclarnyla yeni bir
stil kazandinyor. Bu tarz biricik
parcalar, akillica yeniden farkh
amaclarla kullanilabiliyor, tamir
edilebiliyor ve farkl metotlarla
tekrar degerlendirilip yeni bir
hayat kazanarak sikiciliktan
uzaklastinhyor. Gunluk parcalar,
ayni zamanda sik ofis giyimin de
temelini olusturuyor.

|.CHUNG

Feminen ve maskulenligi bir ara-
da barindiran ofis giyim, kticuk
ya da tam tersi abartili tasanm
detaylary, asimetrik acilar ya

da heykelsi formlarnn 6nculu-
gunde provakatif ve futurist bir
stilde karsimiza cikiyor. Paris
Olimpiyatlan'min etkisinde spor
giyimin klasiklesen parcalan da
bu trendden nasibini aliyor ve
daha feminen, asi bir dokunus-

la konfor arayisinda olan spor
giyim tutkunlarina yeni bir nefes
veriyor. Renkli olmazsa olmazlar
ve fonksiyonel detaylar, yeni se-
zonda devam ederken renk oyun-
lu dis giyimler, eglenceyi temsil
ediyor ve maksi boy ile formlarda
trikolarla canlaniyor.

ATTVASS (@)

PALMER HARDING

iTKiBHedef say:: 372 /2024
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Sessiz gece

COPERNI

essiz Gece, ikonik tasarimla-
S rin arzu nesnesiyle baglanti-

sin1 ve kendine guvenen bir
modla elegan bir kuliibun icine
dahil etmek istercesine gtclu
siliietlerle beden formunu 6ne
cikaryor. Gece dokunuslarnyla
yuceltilen bu trend, adeta sessiz
lukse gonderme yaparcasina yuk-
sek kalite kumas, deri, akiskan ve
esnek kumaslarn goruldugu, do-
kunsal yuzeylerin hissedildigi bir
izlenim yaratiyor. Kendini goste-
ren formalarn krom metal detaylar
ve 151k yansimast dokunuslariyla
monokrom renk paletine feminen
yonlendirme veriyor. Transparan-
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OUDE WAAG 2

ik ve asimetrik kesimlerle formal
ve gunduzden geceye giyim one
cikiyor.

Sezonun en sofistike trendi olan
Sessiz Gece, daha genc profile
tasarlanacak koleksiyonlar ve
parcalar icin asi sokak giyiminden
referanslar alarak hitap ettigi
kitleyi cesitlendirebilir. Kumas
katmanlan, renkli ince asimetrik
ya da yerlestirme detayl dan-
teller, beklenmedik eslesmelerle
kombinleniyor. Bu eslesmeler fe-
minenligi, yuksek parcalarin daha
kullanilmis, daha az parlatilmis
yuzeyleri romantik parcalarda
kendini gosteriyor.

ROKSANDA

431NOHIS VZNI0ud (o)

Sy

MorganTecnica

MADE IN ITALY
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MODA Tasarimcisi

Moda Tasarimcisi

“MASKULEN CiZGILERE
ZARIF BIR DOKUNUS
KATMAYI SEVIYORUM”

Istanbul Moda Akademisinin Newgen projesi kapsaminda
ismini moda dunyasinda duyuran Essin Bans, kendi adini tasiyan
markasi ile hem kendi koleksiyonlarimi hazirlamaya devam
ediyor hem de mtusterilerine kisiye 6zel takim elbiseler tasarhyor.
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MODA Tasarimcisi

. . . . .
ncelikle sizi tanimak ve
moda endiistrisi ile nasil
tanistigimizi 6grenmek

isteriz. Tasarim alanindaki yete-
neginizi nasil kesfettiniz? Kariyer
yolculugunuzda ailenizin nasil bir
yonlendirmesi oldu?

Moda tasarimcisi ve kendi mar-
kami yoneten bir girisimciyim.
Tasanm yetenegimi kiiciik yas-
larda kesfettim. Renkler, desenler
ve dokular her zaman ilgimi
cekmistir. Moda endustrisi ile
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tanismam da bu merakla basladi.

Sanatin ve estetigin i¢ ice gectigi
bu dinyada, kendimi ifade etme-
nin en guclu yolunu bulduguma
inaniyorum.

Ailem, bu yolculugumda buytk
bir destek kaynagi oldu. Ozellikle
ozgunligumu kaybetmeme-

mi, her zaman farkli olmay1 ve
sinirlan zorlamayi 6gutlediler.
Babamuin is dunyasindaki disipli-
ni ve annemin sanata olan ilgisi
hem yaratici hem de stratejik

bir yaklasimla kariyerime yon
vermemi sagladi.

istanbul Moda Akademisi’nde

de egitim aldiginizi biliyoruz. Bu
egitim siirecinden ve size ne-

ler kazandirdigindan bahseder
misiniz?

Istanbul Moda Akademisi (IMA),
kariyerimde onemli bir donium
noktasi oldu. Orada aldigim
egitim, tasanm yetenegimi daha
teknik ve profesyonel bir seviyeye
tasidi Yaratia dusunceyi teknik
bilgiyle birlestirmenin ne kadar
onemli oldugunu ogrendim. Aka-
demide, moda dinyasinin sadece
estetikten ibaret olmadigini, ayru
zamanda isin matematigi, iretim
sureci ve trend analizi gibi bircok
farkli alani kapsadigini kesfettim.

Gectigimiz yillarda ilk koleksiyo-
nunuzu iIMA’nin Newgen projesi
kapsaminda istanbul Moda
Haftasi’nda sergilemistiniz. ilk ko-
leksiyon sonrasinda nasil tepkiler
aldiniz, bu deneyim sizin moda
endiistrisindeki yolculugunuzu
nasil etkiledi?

1k koleksiyonumu Istanbul Moda
Haftasi'nda sergilemek, kariye-
rimde buyuk bir dontum nokta-
styd1. IMA'min Newgen projesi
kapsaminda kendimi profesyonel
moda dunyasinda sergileme
firsat1 buldum. Bu deneyim hem

heyecan verici hem de 6greticiydi.

Moda haftasinda podyumda yer
almak, tasarimlarimi genis bir
kitleye sunmann yamni sira sek-
tordeki profesyonellerle birebir
etkilesim kurmami sagladi.
Koleksiyonum, beklentilerimin

IMA'nin Newgen projesi kapsaminda kendimi profesyonel moda

dunyasinda sergileme firsati buldum.

de dtesinde olumlu tepkiler ald1.
Ozellikle 6zgln tasarimlanm ve
guclu detaylar Uzerine gelen geri
donusler, dogru bir yolda oldugu-
mu hissettirdi. Moda diinyasinda-
ki bircok kisi, markamin potan-
siyelini fark etti ve bu beni hem
motive etti hem de daha buyuk
projeler icin cesaretlendirdi.

Kendi tasarim tarzinizi nasil ta-
nimhiyorsunuz? Koleksiyonlariniz-
da size ilham veren dgeler neler

oluyor?

Tasanmlarimi tanimlarken en
guclu alanimin kesinlikle “tailo-
ring” oldugunu soyleyebilirim. Ce-
ket ve pantolon kombinasyonlary,
uzerinde en cok calistigim ve us-
talastigim parcalar. Aslinda takim
elbise yapmaya her zaman buyuk
bir hevesim vardi. Hem erkek hem
kadin modasinda takim elbiseyi
yeniden yorumlamak, benim icin
cok keyifli bir stirec.
Koleksiyonlarnimda genellikle

klasik erkek kumaslarini tercih
ediyorum. Ozellikle kaliteli ku-
maslaryla bilinen Altin Yildiz gibi
markalarla calistyorum. Maskulen
kalplan kadinlara giydirmek ise
tarzimin en belirgin unsurlann-
dan biri. Feminen kuiciik detaylar
ekleyerek bu maskulen cizgilere
zarif bir dokunus katmayi sevi-
yorum. Bu denge, tasarimlarimi
hem guclu hem de sofistike bir
héle getiriyor.

Koleksiyonlarinizin yani sira kadin
giyimden erkek giyime, takim
elbiseden gelinlige kadar bircok
alanda kisiye 6zel dikim tasarim-
lar yapiyorsunuz. Kendinizi en

iyi ifade ettiginiz alanin hangisi
oldugunu diisiiniiyorsunuz?
Aslinda kendi markami kurarken
hig kisiye 6zel dikim yapacagi-

mi disunmemistim. Daha cok
koleksiyon hazirlayip onlan satisa
sunmay1 planhyordum. Ancak bir-
kac musterimin ¢zel talepleriyle
bu surec basladi ve kendimi kisiye
ozel tasarnimlar yaparken buldum.
Bu deneyim bana buyuk keyif
verdi, cunkl her musteriye 6zgun
bir parca tasarlamak, tamamen
kisisel bir yaratim sureci anlami-
na geliyor.

Su an hem kendi koleksiyonlarimi
hazirlamaya devam ediyorum
hem de musterilerime kisiye 6zel
takim elbiseler tasarliyorum. Bu
iki alani ayn1 anda yurutmek
bana inanilmaz bir tatmin sagl-
yor. Kisiye 6zel dikim siirecinde
her gecen gun yeni seyler 6gre-
niyorum ve bu da beni surekli
olarak gelistiren bir alan héline
geliyor.
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IFCO Fuan kapsaminda yapilan
The Core istanbul alaninda da yer
alan bir tasarimci olarak etkinligi
nasil degerlendiriyorsunuz? The
Core istanbul'da nasil baglantilar
kurdunuz?

IFCO Fuar kapsaminda The Core
Istanbul'da yer almak, moda
endustrisinde énemli bir deneyim
oldu. Bu etkinlik hem yerel hem
de uluslararasi alanda bircok tasa-
rimc1 ve moda profesyoneliyle bir
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Tasarimcisi

araya gelme firsati sundu. Fuann
dinamik atmosferi, yenilikci fikir-
lerin ve is birliklerinin olusmasina
zemin hazirladL

Kendi adiniz1 tasiyan markaniz-
la hem yurt icinde hem de yurt
disinda showroomlariniz bulu-
nuyor. Tiiketiciler sizin tasarim-
lariniza nerelerden ulasabiliyor?
Yurt ici ve yurt disinda pazarlama
anlaminda nasil bir strateji uygu-

luyorsunuz?

Londra ve Paris'te fuar ve showro-
omlara katildim, bu benim icin
harika bir deneyim oldu. Markami
buyutmek icin oradaki sistemi
anlamak ve musteri kitlesini daha
yakindan tanimak elbette cok
onemli bir siirec. Paris'te dogdu-
gum icin bu sehirdeki anilanm
benim icin 6zel. Babamin atolyesi
orada oldugu icin tekstil hika-
yem aslinda Paris'te basliyor.

Bu nedenle gelecekte daha fazla
etkinlige katilmay1 ve orada kendi
markami satmak icin daha cok
calismay1 hedefliyorum.

Kisa vadede moda endiistrisinde-
ki hedefleriniz neler?

Kisa vadede moda endustrisinde-
ki hedeflerim cok fazla, bu ylizden
hepsini yazmak zor. Her zaman
buyuk hayallerim var ve bu hayal-
lere ulasmak icin elimden gelen
her seyi yaparim. Markami daha
genis kitlelere ulastirmak, yeni
koleksiyonlar gelistirmek ve kisiye
ozel dikim konusunda kendimi
daha da gelistirmek istiyorum. Bu
hedeflerim dogrultusunda strekli
olarak calismaya devam edece-
gim.

Spring 2025 koleksiyonunuzla
ilgili neler soylersiniz?

Su an yeni koleksiyonum tizerinde
calisiyorum. 9 Aralik'ta ITKIB ile
Dubai'deki fuara katilacagim, bu
benim icin ilk olacak. Middle East
pazarinda yer almak istiyorum.
Bu fuar, markami uluslararasi
dizeyde tanitmak ve yeni baglan-
tilar kurmak icin buytk bir firsat
olacak. Koleksiyonumda hem
siklig1 hem de rahathig1 6n planda
tutarak farkli tarzlara hitap eden
parcalar yer alacak.
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KURESEL TALEP DARALMASI

TURKIYE IHRACATINI

ETKILEMEYE DEVAM EDIYOR

Turkiye ihracat1 2024 yihnmn
ucuncu ceyregi itibanyla
192,8 milyar dolara ulastu.
Ulkenin genel ihracat gecen
yila kiyasla yuzde 3,2 artarken
kuresel talep daralmasinin
bazi sektorlerde ihracat

olumsuz etkiledigi dikkat cekti.
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Ticaret Bakani Omer Bolat ve

Turkiye Thracatcilar Meclisi
(TIM) ve IHKIB Baskan1 Mustafa
Gultepe tarafindan Ankara'da
actklandi. Turkiye'nin Eylul ay1
ihracaty, gecen yila kiyasla yuzde
1,8 dusus gostererek 22 milyar
dolar oldu. Ocak-Eylul dénemini
kapsayan yilin Gictinci ceyregin-
de ihracat 192,8 milyar dolar, son
12 aylik ihracat ise 261,6 milyar
dolar duiizeyinde gerceklesti. Mus-
tafa Gultepe, Temmuz ve Agustos

E ylul ay1 dis ticaret verileri

aylarini artida kapatan ihracatta,
ibrenin Eylul ayinda yeniden asa-
g1 dondugunu bildirdi. Gultepe,
Genel Ticaret Sistemi (GTS) kayit-
larina gore dokuz aylik ihracatta
yuzde 3,2,12 aylik ihracatta ise
yuzde 3,4 artida olundugunu, Ey-
lul'de hizmet ihracatinin da 12,6
milyar dolar civarinda gerceklese-
cegini tahmin ettiklerini acikladi.

15 sektor ihracatini artirirken 11
sektorde diisiis yasandi
Sektorler 6zelinde bakildigin-

Yilin Ggtinci geyreginde Tirkiye ihracatinda en fazla ihracat gergeklestiren

UgUincu sektar olan Hazir Giyim ve konfeksiyon, Ocak-Eylul doneminde
13 milyar 609 milyon dolarlik ihracat hacmine ulastl.

da ilk sirada 3,4 milyar dolarla
otomotiv sektorunun yer aldigini
belirten Gultepe, soyle konustu:
“En ytksek aylik ihracatina imza
atan otomotivi, 2,2 milyar dolarla
kimya, 1,6 milyar dolarla Hazir Gi-
yim, 1 milyar 480 milyon dolarla
elektrik-elektronik ve 1 milyar 470
milyon dolarla celik takip etti. Ge-
cen ay 15 sektorumuz ihracatim
artinrken 11 sektorumuzde dusus
yasandl. Kuru meyve yuzde 47

ile oransal olarak thracatini en
fazla artiran sektorimiz oldu.

Savunma ve havacilikta ylzde 32,
gemi, yat ve hizmetlerinde yuzde
31, findikta ylizde 30, otomotivde
yuzde 21 ihracat artisi kaydettik.
Firmalann yasal merkezini baz
alan TIM verilerine gére gecen

ay 45 ilimiz ihracatini artirdi.

En ¢ok ihracat yapan bes ilimiz,
Istanbul, Kocaeli, Bursa, Ankara,
fzmir seklinde siralandu. Eskisehir
ve Nigde, tarihlerinin en ytksek
aylik ihracatini gerceklestirdi.
Gecen ay bin 189 firmamuiz ilk kez
ihracat yapti. Kilogram birim de-
gerimiz yuzde 6 artisla 1,53 dolara
ulasirken parite ihracatimiza 378
milyon dolarlik katk: sundu.”

“AB’de talebin zayif seyretmesi,
ihracatimiza olumsuz yansiyor”
Mustafa Gultepe, en cok ihra-

cat yapilan ulkelerin Almanya,
Birlesik Krallik, ABD, Irak ve Italya
seklinde siralandigini bildirdi. 42
ulkede ylizde 50'nin, 87 ulkede
yuzde 10'un Uzerinde ihracat
artis1 kaydettiklerini anlatan
Glltepe, “Genel tabloda ise 113 Ull-
keye ihracatimizi artirdik. En cok
ihracat yaptigimiz tlke gruplan
arasinda AB, 9,1 milyar dolarla
yine ilk sirada yer aldi. Avrupa
kitasinin toplam ihracatimizdaki
pay1 yuzde 58,2 duzeyinde ger-
ceklesti"dedi.

Eylul verileriyle birlikte ihracatta
dokuz aylik tablonun netlestigini
belirten Gultepe, gecen yila gore
artida olmakla birlikte arzu ettik-
leri noktanin gerisinde kaldiklari-
nu soyledi. Thracatin hiz kesmesin-

de kuresel konjonkturin etkisinin
gormezden gelinemeyecegini
vurgulayan Gultepe, soyle devam
etti: “Hem glineyimizde hem

de kuzeyimizde savas var. ABde
talebin zayif seyretmesi, ozellikle
en buyuk pazarimiz Almanya'da
resesyon endisesi, ihracatimiza
olumsuz yansiyor. Ancak temel
sorun, rekabetciligimizi kaybet-
memizden kaynaklaniyor.”

Hazir Giyim, en fazla ihracat
gerceklestiren iiciincii sektor
Yilin igincu geyreginde Turki-
ye ihracatinda en fazla ihracat
gerceklestiren ticuncu sektor
olan Hazir Giyim ve konfeksiyon,
Ocak-Eylil doneminde 13 mil-

yar 609 milyon dolarlik ihracat
hacmine ulasti. Sektértin ihracat,
bir dnceki yilin ayni dénemin eki-
yasla yuzde 8,5 oraninda daraldL.
Turkiye'nin toplam ihracatindan
yluzde 7,1 oraninda pay alan sek-
161, Ocak-Eylul 2024 doneminde
orme Urun grubunda 6,9 milyar
dolar, dokuma trun grubunda
4,9 milyar dolar ve hazir esya
urin grubunda 1,4 milyar dolarhik
ihracat hacmine eristi. En fazla
ihracat kadin giyim kategorisinde
yapilirken onu takip eden triin
gruplarn tisort, triko, erkek giyim,
hazir esya, corap, ic giyim, spor
giyim, dis giyim, bebek giyim ve
aksesuar olarak siraland
Sektorun Uclincu ceyrekte en
fazla ihracat yaptig1 tlke 2,2 mil-
yar dolar ile Almanya, 1,6 milyar
dolarla Hollanda ve 1,4 milyar
dolarla Ispanya oldu. En fazla ih-
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2024 yili iigiincii geyreginde deri ve deri mamulleri sektoriiniin ihracati yiizde 21,3 oraninda azalarak

racat gerceklestirilen diger tlkeler
sirasiyla Ingiltere, Fransa, ABD,
Polonya, Italya, Irak ve Kazakistan
oldu. Hollanda ihracati ytuzde 17,9
oraninda artarken Polonya ihra-
cati yuzde 37,8, Irak thracat1 yuizde
14,3 ve Kazakistan ihracati yuzde
15,4 arttl. AB ulkelerine yapilan ih-
racat, yuzde 5,7 duserek 8,4 milyar
dolara eristi.

Uciincii ceyrekte teksil ve ham
maddeleri ihracati 8,4 milyar dolar
oldu

Tekstil ve ham maddeleri sek-
térunin ucuncu ceyrek ihracati
ise onceki yila kiyasla yuzde 4,4
oraninda azalarak 8 milyar 499
milyon dolara eristi. Sektorun
ihracaty, Turkiye genel ihraca-
findan yuzde 4,4 oraninda pay
ald1. Ocak-Eylul doneminde en
fazla tekstil ve ham maddeleri
ihracati gerceklestirilen tlkeler
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1 milyar 167 milyon dolar olarak gerceklesti.

644 milyon dolarla Italya, 579
milyon dolarla ABD ve 570 milyon
dolarla Almanya oldu. Almanya'y1
Ispanya, Ingiltere, Misir, Fas ve
Bulgaristan takip etti. Sektérun bu
donemde ABD'ye ihracati yuzde
6,1, Ispanya'ya ytzde 13,4, Misir'a
yuzde 28,6 ve Fas'a yuzde 10,5
oraninda artt. Sektor, ihracatinin
yuzde 41,3'Unu AB ulkelerine ger-
ceklestirdi. AB ulkelerine yapilan
ihracat 3,5 milyar dolara eristi.
2024 yili Ocak-Eylul doneminde
Turkiye tekstil ve ham maddeleri
sektort ihracati urin grupla-

11 bazinda incelendiginde, en
onemli Urin grubunun 1,7 milyar
dolarhik ihracatla dokuma kumas
oldugu goruldu. Ayni donemde
en fazla ihracat gerceklestirilen
ikinci tirin grubu olan teknik
tekstilde ylizde 1,4 oraninda artis
kaydedildi ve ihracat 1,6 milyar
dolar degerinde gerceklesti.

Turkiye tekstil ve ham maddeleri
ihracatinda uctinci 6nemli Urin
grubu olan iplik ihracaty, igun-

cu ceyrekte yuzde 3,7 artisla 1,6
milyar dolar degerine ulasti. Orme
kumas ihracati 1,3 milyar dolar, ev
tekstili ihracati 1,2 milyar dolar,
elyaf ihracati 787 milyon dolar ve
konfeksiyon yan sanayi ihracati
477 milyon dolar oldu.

Deri ve deri mamulleri ihracati 1,1
milyar dolar oldu

2024 yil1 uguncu ceyreginde deri
ve deri mamulleri sektorunin
ihracati yuzde 21,3 oraninda
azalarak 1 milyar 167 milyon dolar
olarak gerceklesti. Deri ve deri ma-
mulleri ihracatinin toplam ihracat
icindeki pay1 yuzde 0,61 olarak he-
saplandi. Ocak-Eylul déneminde
sektorun en fazla ihracat gercek-
lestirdigi tilke 95,5 milyon dolarla
Almanya oldu. Almanya'y1 80,6

milyon dolarla Italya, 76,7 milyon
dolarla Irak takip etti. Sektorun

en fazla ihracat gerceklestirdigi
diger ulkeler sirastyla ABD, Fransa,
Birlesik Krallik, Hollanda, Ispanya,
Romanya ve Polonya olarak sira-
landr. Sektorun en fazla ihracat
yaptig1 ilk 10 tlke arasinda ihra-
catini artirdig1 ulkeler yuzde 21,7
artisla Irak, yuzde 8,1 artisla ABD
oldu. AB ulkelerine yapilan ihracat
ise sektorun toplam ihracatinin
yuzde 40,8'ini olustururken 476,1
milyon dolara ulastl.

Yilin tigunct ceyreginde deri

ve deri mamulleri alaninda en
fazla ihracat gerceklestirilen

urun grubu yuzde 59,1 pay1 ve
689,8 milyon dolarlik ihracati ile
ayakkab sektoru oldu. Ayakkabi
ihracaty, bir 6nceki yilin ayni do-
nemine kiyasla yuzde 25,8 azaldy
Sektor, ayakkabi alaninda en fazla
ihracati Irak, Almanya ve [talya'ya

i

Tekstil ve ham maddeleri sektoriiniin iigiincii ceyrek ihracati, onceki yila kiyasla yiizde 4,4 oraninda azalarak

8 milyar 499 milyon dolara eristi.

gerceklestirdi. Yan islenmis/bit-
mis deri ve islenmis kurk, 167,2
milyon dolarlik ihracat hacmine
ulasirken saraciye sektorunun
ihracati 172,4 milyon dolara eristi.
Deri giyim ve kurk giyim trun
grubunun ihracati 136,3 milyon
dolar, ham deri ve ham kurk Grtin
grubunun ihracati ise 984 milyon
dolar oldu.

Haliihracati yiizde 6,7 artti

Hali sektort, 2024 yilinin icinc
ceyreginde thracatin bir dnceki
yila kiyasla yuzde 6,7 artirarak 2
milyar 86 milyon dolara cikardi.
Turkiye'nin toplam ihracatindan
yuzde 1,1 pay alan sektor, yilin ilk
ceyreginde en fazla hah ihraca-
tin1 586,3 milyon dolarla ABD'ye
gerceklestirdi. Suudi Arabistan’a
yapilan hali ihracati 222 milyonu
asarken Irak’a yapilan hali ihra-
catiise 166,1 milyon dolar oldu.

Hali sektortinun en fazla ihracat
gerceklestirdigi diger ulkeler sira-
siyla Ingiltere, Almanya, Birlesik
Arap Emirlikleri, Libya, Kuveyt,
Kazakistan ve Polonya oldu. Hal
ithracatinin en fazla arttg tlkeler
ise yuzde 19.439 ile Filistin olur-
ken Japonya'ya yapilan ihracat da
yuzde 96,3 oraninda yukseldi.
Sektor, el halisi alaninda ihracati-
n1 yuzde 18,8 artirarak 44,2 milyon
dolarnn uzerine cikardi. Makine
halisi ihracati icuncu ceyrekte
yuzde 4,8 artisla 1,6 milyar dolara,
tufte hali ihracati ise yuzde 14,3
artisla 382,6 milyon dolara yuk-
seldi. En fazla el halisi ihracg edilen
ilk tic ulke ABD, Japonya ve Cekya
oldu. Makine halisinin en fazla ih-
rac edildigi ilk ug¢ tlke ABD, Suudi
Arabistan ve Irak olurken tufte
halinin en fazla ihrac edildigi ilk
uc ulke ABD, Suudi Arabistan ve
Irak olarak one cikti.
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MODA ENDUSTRISINDE

KARBON AYAK IZINI
AZALTMANIN YOLLARI

Tekstil ve Hazir Giyim
sektorleri, strdirulebilir
donusum yolcuklarnda

2030 icin iddiah taahhtutlerle
ilerliyor. Ancak bu taahhutleri
gerceklestirmek gorundugu
kadar kolay degil. McKinsey,
moda markalarmm karbon
salmmi azaltmasiicin alti
maddelik yol haritasi oneriyor.

evreye verdigi zararlar ve
C kaynak tuketimi konusunda

elestirilen moda endustri-

P i siirdiiriilebilir donusum

yolculuguna devam ediyor. 2019
yilinda Avrupa Birliginin (AB)
acikladig Yesil Mutabakat kapsa-
minda surdurulebilirligi 6nce-
liklendiren sektorlerin arasinda
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Tekstil ve Hazir Giyim de yer ali-
yor. AB ile ticari iliskilerini devam
ettirmek isteyen ulkeler, Yesil Mu-
tabakat'in gerektirdigi donusume
uyum saglamaya calisirken Turk
Tekstil ve Hazir Giyim sektoru de
ana pazari olan AB'yi kaybetme-
mek adina surdurulebilir tretim
politikalarina gecis yapiyor.

Moda endustrisi, daha temiz ure-
tim modelleri kapsaminda karbon
ayak izini azaltmay1 taahhut
ediyor. Bu taahhttlerin eyleme
donusmesi zorlu bir surec olarak
gosterilirken McKinsey, sektorun
hedeflerine ulasabilmesi adina
neler yapabilecegini ¢zetleyen bir
arastirma gerceklestirdi. Moda

Iklim degisikligi kapsaminda yogun hava olaylarina maruz kalan
Banglades, Gin, Hindistan ve Viet-nam gibi birincil uretim ulkeleri,
65 milyar dolar civarinda giyim esyasi ihrag ediyor.

endustrisindeki buyuk ve kuguk
markalar, 2030 yilina kadar daha
surdurulebilir urtinler yaratma
konusunda iddial. Bu iddia kap-
saminda kamuya acik taahhutler-
de bulunan markalar, karbon ayak
izini azaltma (karbonsuzlastirma)
taahhutlerine ayak uydurmakta
zorlaniyor. McKinsey'nin yeni

analizine gore markalarnn yakla-
sik Ucte ikisi, kendi karbon azalt-
ma programlarinda geride kald.
Yiizde 401 ise stirdurulebilirlik
taahhttlerini acikladiktan sonra
emisyon ciktilarinda artis gordu.
Gunumuzde kuresel moda
endustrisinin, toplam sera gazi
emisyonlarinin yaklasik yluizde

3 ile 8'inden sorumlu oldugu
biliniyor. Herhangi bir 6nlem
alinmadig1 takdirde endustri-

nin emisyonlarinin, 2030 yilina
kadar yaklasik yuzde 30 artmasi
bekleniyor. Moda endustrisinin
emisyonlarini mumkun oldugun-
ca hizh sekilde azaltmasi gere-
kiyor. Iklim degisikliginden en
fazla etkilenmesi beklenen bazi
ulkelerin, moda deger zincirinin
merkezinde yer aldig1 biliniyor.
Tklim degisikligi kapsaminda yo-
gun hava olaylarina maruz kalan
Banglades, Cin, Hindistan ve Viet-
nam gibi birincil tretim tlkeleri,
65 milyar dolar civarinda giyim
esyasi ihrac ediyor. Sera gazi emis-
yonlarnin azaltimi, gérundugu
kadar maliyetli olmayabiliyor.
Yapilan arastirmaya gore cogu
moda markas, gelirlerinin yuzde
1-2'sinden daha az1 ile sera gazi
emisyonlarini yuzde 60'tan fazla
azaltabilecek durumda. McKinsey,
emisyonlarn azaltma konusundaki
alt1 zorluk ile karbonsuzlastirmay:
hizlandirabilecek uygun maliyetli
alti eylemi belirliyor.

Baski artiyor, taahhiitleri
gerceklestirmek zorlasiyor
Yapilan arastirmaya gore moda

markalari, 2030 yilina kadar Kap-
sam 1 ve 2 emisyonlarn yaklasik
yuzde 55, Kapsam 3 emisyonlari-
n1ise yaklasik yliizde 35 oraninda
azaltmayi taahhut etti. Ancak
devam eden cabalara ragmen
markalarin karbonsuzlastirma
hedeflerine ayak uydurmakta
zorlandiklar goruldu. Analiz,

bes markadan ikisinin emisyon
yogunlugunun arttigini ortaya
koydu. Mevcut hizlarinda emis-
yon yogunluklarini azaltmaya
devam ederlerse markalarn
yalnizca yuzde 37'si 2030 karbon-
suzlastirma hedeflerine ulasabi-
lecek. Kalan yuzde 63'unun ise
2030 hedeflerine ulasmak icin
eylemlerini hizlandirmalan gere-
kiyor. Markalarin yuzde 23 Unin
ilerlemelerini yilda yuzde 10
artirmalary, diger yuzde 40'1n ise
2030 hedeflerine ulasmak icin
ilerlemelerini yilda yuzde 10'dan
fazla artirmalan sart. By, ilerle-
melerinde buyuk bir ivmelenme
gerekliligini ortaya koyuyor.
Eylem planlarinin yenilemesi
gerekiyor. Cunku markalarin
yuzde 40’1, surdurulebilirlik
taahhttlerini acikladiktan sonra
emisyon yogunluklarini artirdi.
Emisyon yogunlugundaki arti-
sin modaya uygun buyuk boy
urinlerin daha fazla satilmasi,
talep yonetimi zorluklarindan
kaynaklanan asin uretim ve te-
darik zinciri kesintileri nedeniyle
hava ve kamyon tabanl ulasima
daha fazla bagimlilik gibi cesitli
faktorlerden kaynaklanabilecegi
dusunuluyor.
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" Surdurulebilirik taahhutlering
" " Ulasmay zorlastiran faktorler

zorlasiyor

Markalar kamuya acik surdurulebilirlik taahhutlerinde
bulunmus olsa da bunlari eyleme donustirmek hala

bir zorluk olmaya devam ediyor. Yoneticiler, marjlar
sikilastirmaya odaklandiginda surdurdlebilirlik girisimleri
genellikle arka planda kalabiliyor.

n

2. Gerekli degisiklikler, isin 6ziinden bashyor
Surdurulebilirlik hedeflerine ulasmak icin girisimlerin tasarim ve
kaynaktan, pazarlama ve perakende operasyonlarina kadar tim
isletme modeline nufuz etmesi gerekiyor. Bunlar, yapiimasi zor
degisiklikler olarak bilinirken ekiplerin yeni calisma yontemlerini
benimsemesini, daha fazla is birligi yapmasini gerektiriyor. +

________ I >
®
6. Cok tedarikci, yetersiz kaynak
| Blyuk moda markalar
: yuzlerce, binlerce tedarikciyle
! calisiyor. Bu da her biriyle
: surdurulebilirlik girisimlerinde
! bulunmayi imkansiz hale
: 5. Uygulama hafife aliniyor getiriyor. Cok az tedarikci,
' @ Emisyonlari distirmek icin gereken daha strdurdlebilir olmak icin
| o ool @ Q e e . .
v | buytk olcekli degisiklikleri belirlemek gereken sermaye yatirmlarini
3. Karmasik bir harita : yeterli degil. Bu degisiklikleri yapacak dlcege ve finansal
Moda endstrisinde | uygulamak icin yoneticilerin, dijital kaynaklara sahip. Bu noktada
karbonsuzlastirma, basit bir stireg : donustmlerinde oldugu gibi ayni tedarikgiler, markalarin
degil. Minimum maliyetle optimum | guc ve titizlikle yaklasmasi gerektigi degisimi kolaylastirmada aktif
yol haritasi ¢cizmek, markanin ® ® " ® belirtiliyor. rol almasini bekliyor. Ancak
tedarikci ayak izine dair derin markalar ise rakiplerinin
analizler yapilmasini gerektiriyor. o o ‘ tedarik zincirinde de yer
Ayrica emisyon kaynaklari, Gretim 4. Tedarik zincirinde daha fazla seffafliga ihtiyac var alan bu tedarikcilere
makineleri, biyoyakitlar, yenilenebilir Emisyonlarin lcimu oldukca karmasik bir gorevken tedarik zinciri verilerine birincil kaynaktan destegin, rakiplerine de fayda
elektrik ve enerji verimliligi gibi teknik ulasmak gerekiyor. Oysa cogu marka, birinci kademe tedarikcileri haricindeki tedarikcileriyle saglayacagini duslnerek
konularin anlasiimasi 6nemli. dogrudan iliski kurmuyor ve bu noktada emisyonlari belirlemek icin sektor ortalamasi verilerine ‘ uretim iyilestirmelerini

guveniyor. Bu veriler, emisyon hesaplamasinda ytizde 20’ye varan bir farka neden oluyor. finanse etmekten kaciniyor.
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Zorluklara ragmen
karbonsuzlastirma miimkiin
Belirlenen alt1 zorluga ragmen
moda endustrisinde karbonsuz-
lastirma hedeflerine ulasmak
icin herhangi bir engel bulun-
muyor. Cunku endustrideki
maliyetlerin ve katma degerin
cogu, tasarnm ve pazarlama gibi
dusuk karbonlu faaliyetlerden
geliyor. Emisyonlar ise ham
madde Uretimi, nakliye ve 1slak
isleme gibi birkac faaliyette yo-
gunlasiyor. Bu nedenle, hizlan-
dirilmis karbonsuzlastirmanin,
perakende fiyatina gore muteva-
z1 bir maliyetle saglanabilecegi
dusunuluyor. Karbonsuzlastirma,
cevresel faydalarinin yani sira
moda markasinin marka degeri-
ni artinrken daha fazla tuketici-
nin alisveris yapmasini sagliyor.
McKinsey, diger sektorlerdeki
surdurulebilirlik basarilarindan
ve moda endustrisindeki calis-
malarindan yola cikarak karbon-
suzlastirma hedeflerine ulasma-
ya yardimcl olabilecek alt1 eylem
belirledi.

Siirdiiriilebilirlik adimlarindan
ticari deger yaratilmali
Tuketicilerin strdurulebilirlik
konusunda tam olarak neye
onem verdigini anlayarak farkl
teklifler belirlenmesi gerekiyor.
Surdurulebilirlik hedeflerinin ba-
sarisini, marka degeri olustura-
bilecek gucly, tiketiciye yonelik
tekliflere donusturmek énem
kazaniyor. Uriiniin malzemeleri
hakkinda bilgi paylasmak, net
sifir irin hatlar, tedarik zinciri
seffafligy, karbonsuzlastirma he-
defleri veya dongusel is model-
leriicin ilgi cekici ancak gercek
teklifler olusturulmal.
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Karbonsuzlastirma

Yenilikci malzemelere

ve yenilenebilir enerjiye
odaklanilmal

Moda ureticisi tulkeler, buytuk
oranda fosil yakith enerjiye
bagiml oldugundan elyafla-
nn giysilere donustirulmesi,
emisyonlarin yaklasik yuzde
70'ini temsil ediyor. Endustri-
deki emisyonlarin cogu boya-
ma ve 1slak islem gibi kumas
ve elyaf uretim sureclerin-

den kaynaklaniyor. Pamuklu
ikameler, geri donusturilmus
malzemeler ve biyo bazl deri
alternatifleri gibi yenilikci
malzemeler kullanmak, daha
fazla ticari deger yaratmaya ve
maliyet verimliligi gelistirme-
ye yardimci oluyor. Moda mar-
kalarn, emisyonlarini azaltmak
icin tedarikcileriyle enerji ve-
rimliligi iyilestirmeleri Uizerine
de calisiyor. Yenilenebilir enerji
konusunda markalar, daha
yuksek diizeyde konsolidasyo-
na ve yakin tedarikci etkilesim-
lerine odaklaniyor.

Saglam bir yol haritasi
olusturulmali

Iyi tamimlanmus bir yol haritasi,
isletmelerin karbondan arindir-
ma stratejisini daha hizli ve daha
dustk maliyetle donusturmek
icin “ne” ve “nasil” sorularini
yanitlayabiliyor. Emisyon baz
cizgilerinin ve karbondan arin-
dirma kaldiraclarinin ayrntih
bir gérunumunu olusturarak
baslanmasi oneriliyor. Ardindan
azaltma potansiyeli, maliyet, hiz
ve ticari degere gore eylemlerin
onceliklendirilmesi ve siralan-
mas gerekiyor. Her kaldiracin
azaltma potansiyelini ve maliye-
tini karsilastiran marjinal azalt-
ma maliyet egrisini kullanilmasi
tavsiye ediliyor.

Veriler konusunda ayrintili bilgi
onemli

Moda isletmelerinin karbon-
suzlastirma yolculuklarinda
ilerlemesi, surdurulebilirlik
duzenlemelerine uymasi ve
tuketicilere surdurulebilirlik

Yapilan aragtirmaya gore gogu moda markasi, gelirlerinin
ylizde 1-2'sinden daha azi ile sera gazi emisyonlarini yiizde
60'tan fazla azaltabilecek durumda.

bilgisi saglamasi i¢in giivenilir
verilere erisim sart. Markalar,
sektor ortalamasi verilerinden
ziyade birincil verileri kullanma-
l. Birincil veriler, emisyon baz
cizgileri, kaldiraclar ve ilerleme
hakkinda daha kesin, markaya
ozgu 6nermeler sunuyor. Bu
durum, 6nde gelen izlenebilirlik
ve etki 6lcimu saglayicilanyla
ortakliklar ve tedarikcilerle yakin
is birligi gerektiriyor.

Uygulama ve doniisiim
yonetimleri artiriimali
Surdurulebilirlik dontstimun-
deki uygulama zorluklarinin
Ustesinden gelmek icin islet-
meler, daha yUksek marjlar elde
etmek veya maliyetleri dusur-
mek icin kullanilan dontisum
kilavuzundan yararlanabiliyor.
En Ust duzey surdurulebilirlik
hedefleri ve ¢zel bir ekibe sahip
olan ancak saglam bir dénusum
plani olmayan daha yumusak bir
yaklasimdan, eyleme dayali bir
yaklasima gecmek gerekiyor. Bu

ekipleri yoneten kidemli yone-
ticiler, ekibin ilerlemesinden
sorumlu tutulabilirken bir orga-
nizasyon icindeki cesitli liderlere
gorevler atayabiliyor ve sistema-
tik ilerleme takibi, yerinde net
yonetim ile kat1 bir dontsim
plani olusturabiliyor.

is birlikleri, eylem odakli hale
getirilmeli

Endustrinin karbonsuzlastirma
hedeflerinin gercege dontismesi
icin tim moda ekosisteminin

is birligi yapmasi gerekiyor.
Ornegin anlaml tedarikci
ortismelerine sahip markalar,
karbonsuzlastirma yollarini bir-
likte tanimlayabilir ve tedarikci
karbonsuzlastirma girisimlerine
yatinm yapmak icin kritik bir
baski olusturabilir. Tedarikcilerin
yenilenebilir enerjiye erisimini
artirmak gibi girisimlerde is
birligi yapmak, bir markanin
kendi basina daha kiicuk olcekli
girisimler yuritmesinden daha
etkili degisikliklere yol acabilir.

Markalar ayrica tedarikcilerin
surdurulebilirlikle baglantil
finansmana daha iyi erisebilme-
sine yardimci olmak icin finans
kuruluslanyla is birligi yapabilir.

Erken davranmak firsat yaratiyor
Bu eylemleri gerceklestirmek,
yalnizca moda yoneticilerinin
makul bir maliyetle hizland-
rilmis sera gazi azaltimi elde
etmelerine yardimcl olmakla
kalmiyor. Ayni zamanda surdu-
rilebilir dontisumde 6énemli bir
is degeri de yaratabiliyor. Firsati
yakalamak icin zaman, en énemli
materyaller arasinda. Donusum
yolculugunda erken hareket
edenlerin, gelecek yillarda ticari
deger ve marka degeri uzerinde
olumlu etkiler elde edebilecegi
dusunuluyor. Ayrica erken hare-
ket edenler, maliyet tarafinda da
bir avantaja sahip. Surdurtlebilir
cozumlerin maliyeti zamanla
dusecek olsa da yakin vadede
genisleyen bir arz-talep aciginin,
kit surdurilebilir coztimlerin ve
varliklarnin (malzemeler, karbon-
suzlastirma icin gereken maki-
neler, yenilenebilir enerji ve daha
surdurulebilir sureclere sahip
Ureticiler dahil) fiyatini artiracagl
bekleniyor. Erken hareket etmek,
bir markanin akranlarindan daha
dusuk fiyatlarla cozumlere erisim
saglamasina ve 2030 karbonsuz-
lastirma hedeflerine ulasmasina
yardima olabiliyor. Moda en-
dustrisi icin daha sturdurilebilir
olmanin zor kisminin, yolculuga
baslamaya karar vermek degil
ilerlemeyi surdurmek oldugu
dusunuluyor. Gercek liderlerin
kendilerini gosterebilecekleri en
onemli platformun da bu alan
oldugu belirtiliyor.
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ILKBAHAR/YAZ 2025

Moda endustrisinin en etkili sovlanmnim merkezi haline gelen ve yeni sezon
trendlerine dair ilk ipuclanmm gosterildigi moda haftalan sona erdi. Modanm
baskenti olarak adlandimlan New York, Londra, Milano ve Paris moda
haftalannda sektoriin dev markalan yeni koleksiyonlarnm sergiledi.

cusan tul parcalar, sifon
U dokular, ipek kumaslar ve

dékumli tstler... flkbahar/
yaz 2025 sezonunun goz kamas-
tiran trendleri arasinda suphesiz
bunlar ve cok daha fazlasi var.
Her yil subat ve eylul aylarinda
modanin baskenti olarak bilinen
New York, Londra, Milano ve
Paris’te dizenlenen moda haf-
talar, tum ihtisamiyla tamam-
landi. Birbirinden 6¢nemli marka
ve tasannmlarnn endustriye yon
veren yeni koleksiyonlarini ser-
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giledigi sovlar, modaseverlerden
tam not aldu.

Sezonun favori renklerinden
biri olan tereyag sansi, koleksi-
yonlarda sikca yer aldi. Kadinsi
siluetlerin 6ne cikacagl yeni
sezonda deri ceketler, kaba
aksesuarlar, el yapimi parca-
lar, oversize Ustler, retro etkiler
ve denimler goz dolduruyor.
Markalann trendlere kendi
imzalarnni ekleyerek yorumladi-
g1 sezonda seffaf kumas ve tul
detaylanyla romantizm temas:

hakim. Katmanlarin ve akiskan-
higin vurgulandig tasarimlarda
feminenlik kadar maskulenlik
de belirginlesiyor.

Moda haftalan yalnizca son
trendleri belirlemekle kalmayip
moda endustrisinin gelecegini
de sekillendiriyor. Bu dogrultuda
yeni sezonda surdurulebilir mal-
zeme kullanimy, dijital tasanm,
etik ve seffaf uretim, minimal
tasanm algisi ve dongusel
ekonomi yaklasimlar 6n plana
cikacak gibi gorunuyor.

N ew YO rkMODA HAFTASI

oda dunyasinun ihtisa-
mini yansitan moda
haftalarnin ilki, New

York'ta gerceklesti. llkbahar/yaz
2025 koleksiyonlarninin sunuldu-
gu New York Moda Haftasi, 6-11
Eylul'de yapildi. Moda haftasinin
takviminde 98 marka ve tasanim-
cl yer aldi. Bu sezon da uluslara-
rasi markalarin New York Moda
Haftasi'na katilimi, Amerikan
modasinin kiiresel capta ne
kadar onemli bir oyuncu haline
geldigini gozler onune serdi.
Haftanin acilisini yapan Proen-
za Schouler, puskullerin, cizgili
desenlerin on planda oldugu
koleksiyonuyla sade ve temiz
tasarnimlara dikkat cekti. Ralph
Lauren koleksiyonunda erkek,
kadin ve cocuk giyime iliskin
100'Un Uzerinde tasarim sahne-
lendi. Koleksiyonda bebek mavisi,
bej ve canh renkler dikkat cekti.
Mikro pullar, sedefli fileden el-
biseler, puskuillii western panto-
lonlar, keten safari ceketleri on
plana cikti. 10'uncu yil dénimu-
nu kutlayan Area, Pieter Mulier
kreatif direktorlugundeki Alaia,
Hindistan esintileriyle Ameri-
kan modernizmini bulusturan
Prabal Gurung New York'un
dikkat ceken defilelerine imza
att1. Erkek giyiminde one cikan
Amerikali moda tasarimcisi Todd
Snyder, bes yil aradan sonra yeni
bir sovla geri dondu. Tommy
Hilfiger ise hizmet dis1 birakilmis
MV John F. Kennedy feribotunda
bir gosteri sundu. Cesur denizci
detaylarinin 6ne ciktigi koleksi-
yonda kirmizi, beyaz ve mavinin
enerjisi hissedildi. Michael Kors,
koleksiyonunun Italya'da tiretil-
meye baslamasinin 35'inci yilin
kutlarken tek renkli estetigi, Ital-

yan isciliginin eglenceli dokunus-

lanyla dengeledi. Cicek desen-
lerinin 6ne giktig1 koleksiyonda
saten kumaslar, dokulariyla goze
carpan siyah ve beyaz tasanmlar
begeni topladi. Coach, Z kusagini
odagina aldig1 koleksiyonunda
saten gece elbiselerinden baggy
pantolonlarina kadar sinirsiz bir
stil ornegi gosterdi.

eBay, New York Moda Haftasi'n-
da ilk defa tamamen ikinci el
kiyafetlerden olusan bir defileye
ev sahipligi yaparak surdurule-
bilir modaya dikkat cekti. Ayni
zamanda alisveris yapilabilen bir
podyum sovu olan etkinlik, CFDA
(Amerikan Moda Tasarimcilari
Konseyi) ve BFC (Britanya Moda
Konseyi) ile ortaklasa dizenlendi.
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odanin gorkemli vitrini,
12-17 Eylul'de Londra
Moda Haftasi ile devam

etti. Ingiliz moda evlerinin kolek-
siyonlarnni sundugu etkinlikte
Harris Reed, Di Petsa, S.S. Daley,
Yuhan Wang, Chet Lo, Ahluwalia,
HARRI ve JW Anderson’un yani
sira Turk moda endustrisini basa-
riyla temsil eden Bora Aksu gibi
marka ve tasanimcilar etkinlikte
yer aldi. Etkinlikte, Londra Moda
Haftasinin 40 yilini kapsayan ve
bu sure zarfindan defile gercek-
lestiren 5 bin tasarimciy1 konu
alan sergi de dikkat ¢ekti.

Neon ve pastel renklerin bir
arada kullanildigl,70’ler ve go'lar
esintilerinin hissedildigi retro go-
runumlerin sergilendigi, seffafl-
gin ve tul kumaslann ucustugu
etkinlikte stuirdirilebilirlik, cin-
siyetsiz moda, metalik efektler,
rahat ve fonksiyonel tarzlar ile
asimetrik kesimler dikkat cekti.
Londra Moda Haftasi'nin acilisini
yapan Harris Reed, sanat eseri
seviyesinde bir koleksiyon sundu.
Maksimalizm ile zarafeti bir
araya getiren marka, cicek motifli
kadife kumaslarla ihtisaml yaka-
lan ve sallar bulusturdu. Yunan
mitolojisinden esinlenen bir ko-
leksiyon sunan Di Petsa, bu sezon
ilk kez erkek giyim koleksiyonunu
da tanitt1. Koleksiyonda akiskan
silietler dikkat cekti. S.S. Da-
ley'nin ilk kadin giyim koleksiyo-
nunu sundugu defilede boncuk
islemeli cicek desenleri ve ekose
kumastan maskulen tarza 25 go-
runum sergilendi. Minimalizm-
den esinlenerek dogadan ilham
alan Yuhan Wang, pastel renk
paletiile hafif kumaslardan akici
silietler sundu. Ahluwalia, ev
kavramindan ilham aldig1 defile-
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sini cesitli Kuzey Afrika ve Turk
halilarinin serildigi podyumda
gerceklestirdi. Ingiliz Moda Kon-
seyi'nin Newgen programinda
yer alan HARRI, kiyamet temali
koleksiyonuyla dikkat cekerken
alisiilmisin disindaki tasarnimlar
buytk begeni topladi. JW Ander-
son'in minimalizmin sinirlarini
zorlayan gosterisinde kazaklar,
sweatshirtler ve bomber ceketler
yer aldu.

Tlrk tasarimei Bora Aksuy, kolek-
siyonunda yakin zaman 6nce
kaybettigi annesini andi. An-
nesinden ilham alarak olustur-

dugu koleksiyonunda 6rme ikiz
takimlar, bohem etekler, jakarh
kazak yelekler, kalem etekler ve
dantel ceketler 6ne cikti. So-

luk pembe ve krem tonlarinin
hakim oldugu koleksiyonda ipek
ve tul elbiseler, desenli baskilar,
yildiz cicegi motifleri ve sifonlar
kullanildi. Turk tasarnimel Erdem
Moralioglu da Radclyffe Hall'un
1928 tarihli “The Well of Lone-
liness” adli romanindan ilham
alan bir koleksiyon sundu. Erkek-
sive kadinsi giyim cekismesini
inceleyen koleksiyon buiyuk
begeni topladi.

\Vilano

iziki ve dijital sovlarn bir
F araya getiren yapisiyla bu

yil buyuk bir fark yaratan
Milano Moda Haftasi, 17-23 Ey-
lul'de gerceklestirildi. Gelecek yil
100'Uncu yasini kutlayacak olan
Fendi, zengin mirasini gozler
onune seren bir defileye imza
atti. Feminen bir siklik gosterisi
olan koleksiyonda mini sortlar,
katmanl elbiseler, seffaf kumas-
lar goéruldi. Marni'nin labirent
temali bir oturma duzenine
sahip defilesiyle konuklarin
sagirtty. flginc kas makyajiyla dik-
kat ceken mankenlerin yer sergi-
ledigi koleksiyondaki urtinlerin
tamami pamuktan tasarlandi.
Alberta Ferretti'nin romantik ve
kadins: stil, sifon elbiselerle gos-
terildi. Antonio Marras'in asktan
ilham alan koleksiyonu, 85 parca-
dan olustu. 1950’lere gonderme
yapan koleksiyonda retro sac
modelleri, hacimli etekler, kor-
seler, cicek desenleri ve ekoseler
goz doldurdu. Luisa Beccaria'nin
masalsi tarzini yansitan koleksi-
yon, genc kitleye hitap etti.
Boss'un koleksiyonu, klasik resmi
gilyim anlayisina modern bir
dokunus getirdi. Modern pro-
fesyonellerin kurumsal hayatin
sinurlan disinda da rahathik ve
siklik arayisina yanit vermeyi
hedefleyen koleksiyon, guindelik

rahatlikla resmi giyimi birlestirdi.

Marco Rambaldi'nin 1980'lerden
ilham alan midi elbiseleri, kalem
etekleri, fularlar1 ve bomber
ceketleri ilgi cekti. Jil Sander’in
koleksiyonu, kovboy estetiginden
ilham ald1. Kurucusunun olimu-
nin ardindan ilk defilesini yapan
Roberto Cavalli, 2000'lerdeki
yedi carpicl arsiv gérunumunu
koleksiyonunda kullandi. Zebra

MODA HAFTASI

desenli slip elbise, balik stilinde
sifon elbise ve tuylu gece elbisesi
yeniden podyuma tasindu.

Etro, gticlu bir botanik sembol
olan agave bitkisinden ilham
alan koleksiyonunu sundu.

Max Mara, matematik ve fel-
sefenin 6nemli figurlerinden
Hipatya'dan ilham aldig1 kolek-
siyonunda geometrik formlar

ve sematik Ucgenlerle modern
terziligi bulusturdu. Prada’nin cil-
gin defilesinde bandanali gines
gozlukleri buyuk ilgi gordu. Futu-
ristik tasarimlar, koleksiyona ha-
kim oldu. Versace, 2006 yilinda

piyasaya surdugu Bright Crystal
kokusundan ilham alan charm-
lan bileziklerde, ayakkabilann
topuklarninda ve buyuk boy seffaf
cantalarda yeniden yorumladi.
Dolce & Gabbana, koni stityen
bustiyerler, korse ustler ve san
bukle saclarla Madonna'nin
80'lerdeki imza gorinumlerine
atifta bulunan bir koleksiyona
imza att1. Gucci ise 60’larn si-
ltetlerinden esinlendigi ceket-
ler, sortlar ve A kesim eteklerle
olusturdugu ve gri, beyaz ile yesil
tonlarinin hakim oldugu koleksi-
yonunu sundu.
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oda haftalarinin son

durag: olan Paris Moda

Haftasi, 23 Eyliil-1 Ekim'de
gerceklestirildi. Chanel, Peter Do,
Miu Miu, Lacoste, Louis VUistton,
Balenciaga, Pierre Cardin, Stella
McCartney, Valentino, Vivienne
Westwood, Hermes, Victoria Beck-
ham, Issey Miyake, Loewe, Chloe,
Balmain, Saint Laurent, Christian
Dior ve daha pek cok moda devi-
nin defilesine ev sahipligi yapan
etkinlik, yogun ilgiyle takip edildi.
Dior, kadin gardirobunun atle-
tizmle nasil hem guclii hem de
zarif olabilecegini gosteren bir
defileye imza att1. Saint Lau-
rent, otorite ve guc temalar 6n
plana cikardig1 koleksiyonunda
maskulen takimlara, kravatlar
ve dikkat cekici aksesuarlara yer
verdi. Courreges, donguselligin 6n
planda oldugu ve vucutla ahenk
yakalayan kiyafetlerden olusan
bir koleksiyon sundu. Dries Van
Noten, ilk kadin koleksiyonu ile
gorucuye ciktl. Goz alict baskilar,
zengin dokular, carpici renk palet-
leri ve sofistike formlar, hayvan
desenleri koleksiyonda one ciktr.
Balmain, ikonik askeri ceketlerini
altin digmeler ve net omuz detay-
lanyla modern bir sekilde yeniden
yorumladi.
Louis Vuitton, Fransiz modasinin
zarafet ve zanaatkarhgini mo-
dern bir bakis acisiyla yeniden
yorumladi. Hem yumusak hem
gucli dokular, kati cizgilerle akis-
kan formlar gibi karsit unsurlar
koleksiyonun belirleyicisi oldu.
Modern kadinin kendine guvenen
ve kararli durusunu, koleksiyonun
ana mesajini olusturdu. Miu Miu,
yenilikci yanini ve nostaljik ¢izgi-
lerini harmanlayan bir koleksiyon
sundu. Slip elbiseler, geometrik
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desenler ve suiet cantalarla bezeli
koleksiyon, 6zel okul Uniformalari-
n1 andiran kaliplarla 6ne ciktL
Chanel, tivit takimlarina hareket
kazandirdig1 yeni koleksiyonu

ile begeni topladi. Transparan
kumaslann hareketli puskullerle
canhlik kazandirdigl tasanmlarn
yani sira klasik takimlarindaki ha-
reketli kumas tercihi ile de dikkat
ceken marka, bu sezon takimlarini
bustiyerlerle tamamladi. Puantiye
ve kurdele detaylanyla romantik
bir koleksiyon sunan Valentino,
til eldivenler, hareketlendirilmis

yakalar, transparan kumaslar

ve cicek motifleriyle stislenmis
koleksiyonunu sundu. Hermes ise
fonksiyonel ve zamansiz tasarm-
laninda ltks ve rahathg: bulustur-
du. Kahverengi tonlarin hakim
oldugu renk paletinde markanin
klasiklesmis cizgileri korundu.
Coperni'nin Disneyland Paris'te
gerceklestirdigi muhtesem sov,
unutulmaz anlara imza atti. Ko-
leksiyon, dikkat cekici kesimlerle
modern kadin siliietini dne cika-
rirken kullanilan malzemelerle de
cagdas bir yaklasim sergiledi.

Weleometo
Greener World

POLYBI&

POLY-bio® is a technology that allows polyester yarns to
biodegrade and return to materials found in nature extremely
quickly, reducing the long-term impact of plastic waste on the
environment and microplastic pollution in oceans.

PLA which is biocompostable and biobased material, requires
20-50% less fossil resources and has the potential to reduce
atmospheric CO2 levels, owing to this features.

POLYECEY

POLY - eco is an eco - friendly yarn, reducing

raw material consumption by recycling used pet bottle
and minimizing necessary energy and greenhouse
gases in the manufacturing process.

POLYEASY”

POLY-easy® is the brand name of yarns which can be dyed

at a low temperature on 102°C. POLY-easy® is an eco friendly yarn due

to its lower energy consumption and CO2 emission during a faster dyeing
process compared to standard dyeing process.

OCEANLINE’

Ocean line is our one step coloring process while spinning the filament.

As a result of using less water and chemicals, we produce environmentally friendly
colored polyester yarns. Unlike conventional dyeing, there is no need to use of water
Dope-dyeing is increasingly getting important with environmental motivations

Adding color and functional masterbatches to melting polymer during the spinning
production is an advantageous method in terms of both water consumption and
reducing the carbon footprint impact.
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Since 1950 we produce with passion and quality a wide range of Fashion
accessories, for garment, shoe and leather industries.

Thanks to the combination of technical skills and creative design, together
with constant investment in research and development, Polsan Button is the
ideal partner for the most successful garment manufacturers and fashion
designers all over the world.

www.polsanbutton.com.tr

Buttons Wood Buttons

Corozo Buttons

Coconut Buttons

Horn Buttons Bone Buttons - Recycled Polyester Buttons

Eco Coating Metal Buttons - Chromefree & Recycled Leather Patches

Recycled Felt Patches Cotton Buttons Galalith Buttons

WITH AN EXPERIENCE OF 60 YEARS
WE ARE ALL AROUND THE WORLD

OEKO-TEX®
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Roportaj

Mehmet Kaya

Marka & Pazarlama Stratejisti

“NOROPAZARLAMA,

MARKALAR iCiN BUYUK BIR

FIRSAT YARATIYOR”

Marka ve Pazarlama Stratejisti
Mehmet Kaya, Tekstil ve

Hazir Giyim sektorundeki
noropazarlama stratejilerinin
markalasmaya olan katkilarmn
anlatt.

arka ve pazarlama
stratejistliginin yani sira
noropazarlama alaninda

da calismalar yapiyorsunuz.
Noropazarlama nedir?
Noropazarlama, nérobilim ve
pazarlamanin kesistigi, tiiketici
davranislarni anlamaya yonelik
psikoloji, sosyoloji ve davranis-
sal ekonomi gibi disiplinlerle
baglantil bir alandir. Ozellikle
moda ve tekstil gibi duygularin
ve estetik alginin onemli oldu-
gu sektorlerde, tuketicilerin bir
urtine veya markaya nasil tepki
verdigini anlamak buiyuk deger
tasir. Noropazarlama, tiketici-
lerin bilin¢disi tepkilerini analiz
ederek Urun ve reklamlarnn
etkisini ortaya koyar. Gelenek-
sel pazarlama “nasil” sorusuna
odaklanirken néropazarlama,
“neden” sorusuna yanit arar. Bu
da markalara, tiketicilerle daha
derin baglar kurarak duygusal

tepkilere hitap eden daha etkili
kampanyalar ve koleksiyonlar
yaratma imkani saglar.

Diinya genelinde markalar,
noropazarlamayi nasil kullaniyor?
Bu yontemin ozellikle Tekstil ve
Hazir Giyim sektdrii icin nasil bir
onemivar?

Dunya genelinde markalar, noro-
pazarlamayi tuketicilerin duygu,
dikkat ve hafiza gibi bilincdisi su-
reclerini anlamak ve bu bilgileri
pazarlama stratejilerine entegre
etmek icin kullaniyor. Bu teknik-
ler, iletisimden magaza ici dene-
yime, Urin tasarimindan reklam
muziklerine kadar bircok alanda
uygulanarak tiketicilerin satin
alma deneyimlerini daha etkile-
yici ve akilda kalici hale getiriyor.
Noropazarlama arastirmalarina
olan ilgi her yil artarken global
markalar kadar yerel markalar da
bu tekniklere yatinim yapmaya
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basladi. Neuro Reflect olarak biz
de “ulasilabilir néropazarlama
cozimleri” sunarak her dlcekte-
ki markaya bu teknikleri daha
erisilebilir hale getirmek icin
calisiyoruz.

Ozellikle Tekstil ve Hazir Giyim
sektorunde tuketici tercihlerini
etkileyen duygusal ve durttsel
kararlar goz ontne alindigin-

da noropazarlama stratejileri,
markalar icin buyuk bir firsat
yaratiyor. Bu stratejiler sayesinde
tuketicilerin markayla daha derin
bir bag kurmasi ve satin alma
kararlarinin optimize edilmesi
mumkin hale geliyor.

Tiirkiye'deki sirketlerin
markalasma kavramina bakis
acilarini nasil yorumluyorsunuz?
Turkiye'deki sirketlerin markalas-
ma anlayist son yillarda buyuk
bir donusim geciriyor. Eskiden
markalasma, daha cok Grtin ve fi-
yat odakli bir strateji olarak goru-
lirken bircok sirket, kaliteli irtin
veya uygun fiyat sundugu siirece
basarili olacagini disuniyordu.
Ancak noropazarlama arastir-
malar, tiketici kararlannin cogu
zaman rasyonel degil duygu-

sal temellere dayali oldugunu
gosteriyor. Antonio Damasio'nun
dedigi gibi “Biz, duygulari olan
dusunebilen makineler degil, du-
sunebilen duygu makineleriyiz.”
Gunumuzde Turkiye'deki pek cok
sirket, markalasmanin sadece bir
logo veya slogan yaratmaktan
ibaret olmadiginy, tiiketicilerle
duygusal bag kurmanin ve on-
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lann hayat tarzlanna dokunma-
nin ne kadar énemli oldugunu
daha iyi anliyor. Néropazarlama,
markalarnn tuketici zthnindeki
yerini ve algisini anlamak icin
onemli veriler sunuyor. Coca-Co-
la'min tadi degil, duygusal baglan
nedeniyle tercih edilmesi veya
iPhone'un duygusal bolgeleri
aktive etmesi gibi 6rnekler, tike-
ticilerle duygusal bag kurmanin
onemini gézler onune seriyor.
Markalasma, genellikle sadece
buyuk Olcekli sirketlerin yapmasi
gereken bir sey olarak gorulu-
yor ancak bu alginin degismesi
gerektigine inaniyorum. Bu
nedenle Turkiye'nin her yerinde
farkindalik yaratmak adina bu

konuda konusmalar yapryorum.
Markay1 tanimlarken, “Birileri
sizden uriin aldiginda teslim
alana kadar rahat uyuyabiliyorsa
siz markasiniz.” diyorum kisaca.
Markalasma, yalnizca satislar ve
karhhig artirmakla kalmaz, ayni
zamanda kriz anlarinda sirketi
daha direncli ve uzun vadede
kalic1 hale getirir.

Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin markalasma
konusunda yeterince adim
atamamasinin sebepleri sizce
nelerdir?

Turkiye'nin Tekstil ve Hazir Gi-
yim sektorleri, iretim kapasitesi,
istihdam ve ihracat potansiye-

liyle buiyuk basarilar elde ediyor.
Ancak markalasma konusunda
ayni basariyl yakalayamamala-
ninin birkac temel sebebi var. Ilk
olarak, bircok sirket geleneksel
uretim odakl bir yaklasima
sahip. Kaliteli irtin uretmek ve
uygun maliyetle sunmak, cogu
zaman markalasma strateji-
lerinin 6nune geciyor. Kuresel
pazarda rekabet edebilmek icin
yalnizca Urun kalitesinin ve fiyat
avantajinin otesine gecip tuketi-
ciyle duygusal bag kuracak guclu
bir marka kimligi olusturmanin
onemi tam olarak anlasilmis
degil.

Ikinci olarak, kisa vadeli sonuc-
lara odaklanma egilimi, marka-

lasma surecini yavaslatan en
buyuk engellerden biri. Marka-
lasma, uzun vadeli bir yatinm ve
surdurulebilir basarya giden bir
yolculuktur. Ancak bircok sirket,
hizl geri donusler beklentisiyle
bu stratejik yatinnmin faydalarnni
goremeden vazgeciyor. Guclu
bir marka kimligi ise sadece kisa
vadeli sonuclar degil, uzun vadeli
musteri sadakati ve kalic1 bir pa-
zar payl saglar. Bir diger onemli
sebep ise yaratict ve yenilikei
pazarlama anlayisinin eksikligi.
Global markalar, tiketicilerin
dikkatini cekecek hikayeler yara-
tirken yerel markalar, bu konuda
yeterince cesur veya yenilikci
adimlar atmiyor. Tekstil ve Hazir

Giiclii bir marka,
rakiplerinden farklilagmay
saglar ve fiyat rekabeti
yerine deger odakli bir
strateji benimsemeye
imkan tanir.

Giyim sektorunde duygusal
baglarn onemi disunuldu-
gunde markalann, tiketicilerin
hayat tarzlarnna hitap eden ve
onlarn kendine ceken hikayeler
yaratmasi buyuk bir gerekliliktir.
Moda dunyasinda bir urinin
algilanan degeri, cogu zaman
gercek degerinden daha belirle-
yici olabiliyor.

Tekstil ve Hazir Giyim sektoriinde
markalasmak isteyen isletmelere
neler 6nerirsiniz?

Markalasma stirecinde basa-

nli olmak isteyen isletmelerin,
oncelikle tuketiciyi merkeze alan
bir strateji gelistirmesi gerekiyor.
Markalasma, yalnizca tiriin kali-
tesi veya fiyatla degil, tiketicinin
zihninde olusturdugu algiyla
ilgilidir. Bu ytizden ilk adim,
hedef kitlenin kim oldugunu ve
onlann duygusal ihtiyaclarn
anlamaktir. Néropazarlama
teknikleri kullanarak bu baglam-
da icgoruler elde etmek oldukca
degerlidir. 1§letmelerin, marka-
laninin kendine 6zgu hikayesini
ve degerlerini net bir sekilde
tanimlamalan da kritik 6nemde-
dir. Tiketiciler, irunlerden cok, o
urinlerin temsil ettigi hikayelere
baglanir. Ayrica yaraticl ve etkili
bir gorsel kimlik olusturmak,
markanin taninabilirligini ve
tiketici algisini guclendirecektir.
Son olarak dijital diinyada giicli
bir varlik olusturmak ve sosyal
medyay1 etkin kullanmak buytk
onem tasiyor. Tuketiciler, etkile-
sime gecebilecekleri, duygusal
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Tekstil ve Hazir Giyim sektoriinde
duygusal baglarin 6nemi diigiiniildiigiinde
markalarin, tiiketicilerin hayat tarzlarina
hitap eden ve onlari kendine ceken
hikayeler yaratmasi biiyiik bir gerekliliktir.

-
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/

bag kurabilecekleri ve kolayca
ulasabilecekleri markalar gérmek
istiyor. Dijital platformlarda aktif
olmak, markanin sadakatini arti-
rir ve genis kitlelere ulasmasini
saglar.

Giinliimiizde son hizliilerleyen
teknoloji, marka yaratmayi daha
da kolaylasmis olabilir mi?
Cevabim hem evet hem de hayir
olacaktir. Dijitallesme, marka ya-
ratmay1 bir yandan kolaylastirir-
ken bir yandan da daha karmasik
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hale getirdi. Teknoloji ve ¢cevrim
ici kanallar, markalarin hedef
kitlelerine hizh ve etkili sekilde
ulasmasina olanak sagliyor ve
kucuk isletmelerin bile global kit-
lelere erisimini mumkun kiliyor.
Ancak bu kolaylik, ayni zamanda
rekabeti artirdi. Dijital dinyada
marka yaratmak artik sadece bir
logo veya mesajdan ibaret degil,
tuketicilerin duygusal dunyasi-
na hitap eden ve onlann hayat
tarzina uyum saglayan deneyim-
ler sunmak gerekiyor. Tuketiciler,

kendileriyle duygusal bag kuran
markalar tercih ediyorlar ve bu
nedenle markalarin hikayesi,
degerleri ve sunduklan deneyim
buyuk 6nem tasiyor. Ayrica diji-
tal dinyada tuketicinin dikkatini
cekmek zorlasti. Insanlar giinde
binlerce reklama maruz kalirken
noropazarlama teknikleri, dikkat
ekonomisi icinde 6ne cikmak
isteyen markalar icin buyuk
avantaj saghyor.

Tiiketiciler marka kavramini nasil

Dinya genelinde markalar, noropazarlamay! tuketicilerin duygu, dikkat
ve hafiza gibi bilingdigi sureclerini anlamak ve bu bilgileri pazarlama
stratejilerine entegre etmek igin kullaniyor.

/TN
AR
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algiliyor? Markalasmak, bir firma
acisindan nasil bir 5neme sahip?
Tuketiciler icin marka, yalnizca
bir isim veya logodan 6te, duy-
gusal bag kurduklan ve yasam
tarzlanni yansitan bir kimliktir.
Bir markanin hissettirdikleri,
tuketicilerin glivenini ve sada-
katini belirler. Néropazarlama
perspektifinden bakildiginda

marka, “beyinde olusturulan alg1”

olarak tanimlanabilir. Ancak bu
algl, manipulatif degil gerceklik
temelli olmalidir.

Markalasmak, firmalar icin uzun
vadeli basarn ve surdurilebilir-
lik acisindan buytk 6nem tasur.
Gugclu bir marka, rakiplerinden
farklilasmayi saglar ve fiyat
rekabeti yerine deger odakl bir
strateji benimsemeye imkan
tanir. Bu da Urunleri daha yuksek
katma degerle satmay1 ve mus-
teri sadakati yaratmayi kolaylas-
tinr. En buyuk avantajlardan biri,
kriz donemlerinde bile markaya
duyulan guvenin devam etme-
sidir. Sadik musteriler, guclu bir
markay1 zor zamanlarda dahi
destekler ve inovasyon surecleri-
ne daha acik yaklasir. Markalas-
ma, her acidan buyuk bir avantaj
saglar ve firmanin uzun vadeli
basarsina katkida bulunur.

Markalasma icin tiiketicide hangi
duyulari uyandirmak gerekir?
Noropazarlama bu noktada
tiiketici-marka iliskisini nasil
tanimliyor?

Markalasma stirecinde en 6nemli
adim, tuketicide pozitif duygulan
harekete gecirmek. Ancak bunun
gerceklesebilmesi icin markanin
duygusal bir iletisim diline sahip
olmasi sart. Tekstil ve Hazir Gi-
yim sektoérunde bile markalarn,
pazarlama iletisiminde guiven,
aidiyet ve heyecan gibi duygu-
lan tetiklemesi de buyuk 6nem
tasiyor.

Noropazarlama bize, tiketicile-
rin kaybetmektense kazanma-
ya daha duyarl oldugunu ve
bilinir markalar: tercih ederken
guvenlik ihtiyaclarin karsila-
diklarini gosteriyor. Bu nedenle,
markalarn tutarh bir dil ve vaat
sunmalar kritik bir 6neme sahip.
Ayrica insanlar, sosyal varliklar
olarak statuye buyuk énem verir

ve markalar, onlara bu statiiyu
saglar.

Ozellikle Tekstil ve Hazir Giyim
alaninda faaliyet gésteren
markalari ele alacak olursak

satis rakamlarini artirmak,
markalarinin siirdiiriilebilirligini
saglamak, tiiketicilerce tercih
edilir hile gelmek amaciyla
perakende alaninda hangi
stratejileri uygulamahlar?
Tuketicilerin dikkatini cekmek

ve musteri deneyimini optimize
etmek, perakende stratejisinin
temelidir. Noropazarlama teknik-
leri kullanarak tuketicilerin hangi
urunlere ilgi gosterdigini analiz
etmek, magaza yerlesimini ve
urun sunumlarnni stratejik olarak
duzenlemeye olanak tanir. Bu,
musterilerin dikkatini cekip karar
verme sureclerini hizlandirr.
Kisisellestirilmis musteri deneyi-
mi sunmak da buiyuk énem tasir.
Musteri verilerini analiz ederek
bireysel ihtiyac ve tercihlere gore
ozel teklifler sunmak, musteri
memnuniyetini ve sadakatini
artinr. Ayrica dijital ve fiziksel
magazalarnn entegre edilmesi
anlamina gelen omni-channel
stratejisi, sorunsuz bir alisveris
deneyimi saglamak icin kritik bir
faktordir. Duygusal bag kurma
ve topluluk olusturma konularina
odaklanmak, tiketicilerin marka
ile daha derin bir iliski kurmasi-
n1 saglar. Sosyal sorumluluk ve
cevresel duyarhlik bilinci yuksek
markalar, tiketiciler tarafindan
daha cok tercih edilir. Néropa-
zarlama stratejileri kullanarak,
tuketici davranislarnini daha iyi
anlayarak dénusum oranlarini
artirmak ve markanin verimlili-
gini yukseltmek mumkundur.
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Giyilebilir Teknolojiler

GELECEGIN MODASI

GIYILEBILIR
TEKNOLOJI

Gunumuzde hizla artan
pazar payiyla dikkat ceken
bir alan haline gelen
giyilebilir teknolojiler, moda
endustrisine de yon veriyor.
Tuketiciler, secim yaparken
artik urtinlerin teknolojik
ozelliklerinin yam sira
modaya uyumlarna da 6zen
gosteriyor.
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eknoloji iceren her turlu
T kiyafet ve nesneyi tarif

etmek icin kullanilan
giyilebilir teknoloji kavramy,
moda endustrisini de yakindan
etkiliyor. Kiyafetler uzerinde
bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanilmas: ve teknolojinin
tekstil Urunleri ile birlestirilmesi,
giyilebilir teknoloji urtinlerini
ortaya cikanyor. Teknolojinin
geldigi nokta, giyilebilir teknoloji
alaninda da onemli gelismeler
kaydedilmesini saghyor. Viicut
hareketlerini sahip oldugu akilh
sensorler araciligiyla takip eden
ve bu dogrultuda cesitli aksi-
yonlar alan cihazlardan olusan

giyilebilir teknolojiler, gelecegin
dunyasinda hem zaman tasarru-
fu hem de operasyonel verimlilik
ve Uretkenlik acisindan buyuk
firsatlar sunuyor.

16. yuzyilda ortaya cikan tasina-
bilir saat, giyilebilir teknolojilerin
ilk 6rnegi olarak kabul ediliyor.
20. yuzyilin ortalarina kadar he-
sap makineli kol saatleri, 2000°li
yillarda bluetooth kulakliklar,
akill gozlukler gibi gelismelerle
cesitlenen alan, ginumuzde ben-
zersiz teknolojilerle boyut atladi.
Akilli cihazlarla eslestirilebilen
giyilebilir teknolojiler, gercek
zamanl hareket izleme yetenek-
leri ile cesitli Olcimler yapabilen
sensorleriyle spesifik ozellikler
tasiyabiliyor.

Basta saglik olmak iizere bircok
sektore inovasyon kazandiryor
Internet erisimi ve artinlmus ger-
ceklik gibi dijital gelisimler, paza-
rin buyumesine katki sunuyor.

Giyilebilir teknolojilerin artik
modaya uygun olmasi da bekle-
niyor

International Data Corporation’a
(IDC) gore akilli saatler ve bilek-
likler, pazarnin degerini ve po-
pularitesini artiriyor. Giyilebilir
teknolojilere tuketim talebi sinirh
olsa da piyasa tahminleri, hizli ve
guclu buyumeyi ongoruyor. Akilh
saatlerin populerliginin yakin
gelecekte daha da artmasi bekle-
niyor. Giyilebilir teknoloji urun-
leri, sanal gerceklik aracihgiyla
surukleyici deneyimler sunuyor.
Simdilik genellikle oyun amach
kullanilan VR gozlukler, simule
edebilir sanal ve gercek dunyay
i¢ ice getirebiliyor.

Giyilebilir teknolojiler, moda
endustrisine de yon veriyor. Soz
konusu urunlerin artik islevleri
ve kullanilan teknolojilere ek
olarak modaya da uygun olma-
lan bekleniyor. Giyilebilir tekno-
lojilerin satislarinda islevi, rengi,

tasarimdaki basarisi gibi etkenler
buyuk rol oynuyor. Bu alandaki
urunlerin basarsin etkileyen di-
ger faktorler ise uzun pil 6mru ve
konfor icin ideal boyutlu olmasi.
Giyilebilir teknoloji trtnleri ure-
ten sirketler, tuketici beklenti ve
ihtiyaclarni yakindan takip ede-
rek Urun tasarimlarni her gecen
gln gelistiriyor. Urtinler gitgide
estetik faktorlerle modanin bir
parcasi haline geliyor.

Gelecegin moda trendi

Teknoloji endustrisinin énde
gelen liderlerinin de giyilebilir
teknoloji alaninda oncu adimlar
atiyor olmasi, pazarin buyume-
sini hizlandiriyor. Yasanan bu
gelisme, irili ufakh bircok uretici-
nin, giyilebilir teknoloji alaninda
faaliyet gostermesine sebep
oluyor. Gunumuzde teknolojik
cihazlann giderek dusen mali-
yetleri, giyilebilir teknolojilerin
yayginlasmasinin 6nunu aclyor.

Viicut hareketlerini
sahip oldugu akilli
sensorler araciligiyla
takip eden ve bu
dogrultuda cesitli
aksiyonlar alan
cihazlardan olugan
giyilebilir teknolojiler,
gelecegin diinyasinda
hem zaman tasarrufu
hem de operasyonel
verimlilik ve tretkenlik
agisindan biiyuk
firsatlar sunuyor.

Dijital aygitlanin huzli bir sekilde
buyumesi, gelecekte cok daha
guclu ve dusuk maliyetli giyilebi-
lir teknoloji tirinleri gelistirilebi-
lecegini gosteriyor.

Giyilebilir teknolojiler hareket

ve mesafe dlcumu, GPS, kalp

hizi, viicut yag kompozisyonu,
terleme, saglhk, sicaklik ve kas
aktivitelerini kaydedebiliyor. Bu
alandaki uriin alternatiflerinin
gelecekte yalnizca dlcim dege-

ri sunmakla kalmayip olcim
degerlerini yorumlayabilme ve
buyuk veri algoritmalar ile kisiye
dzgu onerilerde bulunabilme
gibi ek ozelliklere sahip olacagi
dusunuluyor. Ancak bu teknoloji
harikasi cihazlarin bazi buytuk so-
runlari da bulunuyor. Giyilebilir
teknolojilerin en buyuk sorun-
lan arasinda sarj, yikanabilirlik
ve uzun omurluluk bulunuyor.
Ayrica urtinlerin kisisel veriler
konusundaki gtivenlik aciklar da
tuketicileri urkutuyor.
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Pazarin 225 milyar dolara
ulasmasi bekleniyor

Istikrarh sekilde buytyen giyile-
bilir teknoloji pazarinda satilan
urun sayis, IDC'ye gore 2024
yilinin ilk ceyreginde bir onceki
yilin ayni donemine gore yuzde
8,8 artt1. Bu surecte toplamda 113,1
milyon giyilebilir irun satild.
Satilan urunlerden elde edilen ge-
lir ise bes ceyrektir diisuyor. Yani
urun satislan artsa da tuketici-
lerin bu urtinler icin ayirdiklan
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buitce azaliyor. Ortalama fiyatla-
nn bu donemde yuzde 11 dustugu
goruliiyor. Tuketicilerin daha uy-
gun fiyath tirtinleri tercih etmesi,
buyuk pazar devlerinin payinin
dusmesine sebep oluyor. Yuzde

18 pazar pay! ile birinci sirada yer
alan Apple, bu donemde 20,6 mil-
yon adet giyilebilir teknoloji irin
satisi elde etti. Apple’'in pazar
pay1 yuzde 19 gibi 6nemli dlcude
dusus gosterdi. 11,8 milyon adet
satis gerceklestiren Xiaomi, top-

lam satislarini bir 6nceki doneme
gore yuzde 44 artirarak Apple’in
ardindan ikinci siraya yukseldi.
Siralamay1 Huawei ve Samsung
takip etti. Giyilebilir teknoloji
pazarinin 2025 yilinda 225 milyar
dolara ulasmasi bekleniyor. Ayni
donemde Turkiye'deki giyilebilir
teknoloji pazarinin ise 250 milyon
dolar seviyesine ulasmas1 6ngo-
ruluyor. Rekabetin yogun oldugu
giyilebilir teknoloji pazarinda
sirketlerin rekabet avantaji elde
edebilmesi icin AR-GE ve ino-
vasyona surekli olarak yatinm
yapmasl gerekiyor.

Yenilikgi iiriinler hayati
kolaylastiriyor

Vollebak tarafindan tasarlanan
“Solar Charged Jacket” isimli
urun, 1sikla sarj olan yapisi ve
karanhkta 151k sacmasiyla gu-
venle yol alabilmeyi ve yuksek
gorunurluk kazanmayi sagliyor.
TIME dergisi tarafindan en iyi
icat secilen ceket, cogunlukla
gece antremanlar icin tercih
ediliyor. Sarj olduktan sonra 12
saat karanlkta parlayabilen 6zel
fosferasan kumastan tretilen
urunun ardindan Vollebak, “Solar
Charged Hat” isimli sapkasi ile de
soguk ve karanlik yerlerde hayat
kurtarabilecek islevsellik sunuyor.
Marka, “Baker Miller Pink Hoodie”
isimli urunuyle de sporcularnn
kalp atislarini ve nefesini duzen-
leyerek onlan sakinlestirmeyi
hedefliyor. Markanin sundugu bir
diger giyilebilir teknoloji trunu
olan “Titan Fleece Jacket” ise guin-
Itk hayatta sikca kullanilan polar
giyeceklerin rakibi olarak piyasa-
ya suruldu. -179°C derecede dahi
kullaniciy: sicak tutmayi vadeden

Giyilebilir teknoloji Urunlerinin artik islevleri ve kullanilan
teknolojilere ek olarak modaya da uygun olmalari bekleniyor.

urun, hava sicakhig dustukee guc-
lenen 6zelligini dis katmaninda
kullanilan “Dyneema” ipliginden
aliyor.

Hava sartlarina yonelik iiriinler
gelistiriliyor

Petit Pli'nin soguk kis guinlerin-
de ve acik hava etkinliklerinde
kullanim icin piyasaya surdugu
“Entropy Vest”, herhangi bir
elektronik donanim olmadan
kisisel 1s1tma vadediyor. Hafif ve

ince yapisi sayesinde bir tisor-
tln Uzerine ya da bir rizgarhgin
altina kolayca giyilebilen yelek,
40 dereceye kadar sicaklik sag-
liyor. Marka, giyilebilir teknolo-
jide geri doniisum surecleriyle
ilgili altyapi eksikligi nedeniyle
ozellikle elektronik kullanmay
tercih etmiyor. Urtintin, bunaltici
sicaklarda giyilebilecek bir sogu-
tucu versiyonunda da piyasaya
surtlmesi bekleniyor.

Aerojel dolgulu uyku tulumu Bi-

igloo, dusuk sicakliklarda yapilan
acik hava etkinliklerinde kullani-
cillarni soguktan korumayi amag-
liyor. Rlizgar ve su gecirmez, ultra
hafif bir tulum olarak tanitilan
urunun icinde bulunan aerojel,
dunyanin en hafif kati maddesi
olarak biliniyor. Ayni zamanda
cok guclii bir 151 yalitkani olan
maddenin kritik bilesenleri, s1-
caktan ve soguktan korumak icin
NASAnin Mars gorevlilerinde

de kullaniliyor. Cevre sicakligina
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Gelecegin en 6nemli trendlerinden birinin,
teknolojinin giinliik kiyafetlere kusursuz
entegrasyonu olacag diigiiniiliiyor.

ragmen vucut sicakhigin belirli
sinirlar icinde tutmayi saglayan
Huggi, grafen liflerden yapilan
tam boy bir kapusonlu giysi. Hug-
gi sayesinde kis mevsimlerinin

1s1 kaynagina ihtiya¢ duymadan
gecirilebilecegi iddia ediliyor. Ure-
tici marka, enerji kriziyle mucade-
le veren dunyaya katki saglamayi
da hedefliyor. D6rt mevsim igin
tasarlanan “UZE Heated Jacket”
bu alandaki ornekler arasinda yer
aliyor. Moduler bir tasarima sahip
olan Urun, su gegirmeyen ve ne-
fes alabilen sekiz cepli bir mont.

Gelismis teknolojiler,
kisisellestirilmis iiriin
alternatiflerine doniisiiyor
Soguk havalarda sicaklig1 ayar-
lanabilen dort ayr grafen 1sitma
yastigina sahip olan trinin
gogus kismindaki digme, 1s1
yastiginin farkh sicaklik ayarlan
arasinda gecis yapmasini sagli-

yor.
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MIT Media Lab'deki bir doktora

6grencisi tarafindan gelistirilen
“Kino”, siradan kiyafetlerin tizeri-
ne eklenerek kiyafetler Uzerinde
yasayan bir takiya doniistiyor. In-
san ile robotun ic ice iliskisine bir
ornek olarak gosterilen bu tirun,
kullanicilanina gundelik islerinde
yardimel olacak bir asistan olarak
sekilleniyor. Akilh telefonla
kontrol edilebilen Kino, yagmurlu
bir glinde glnes actiktan sonra
kaplisonu otomatik indirmek
gibi yaratici kullanim alanlarn
sunuyor. Cornell Universitesi'n-
den bilim insanlan tarafindan
gelistirilen bir baska tiriin 6rnegi
ise el 6demini tedavi etmek
amaciyla kisisellestirilebilen
giyilebilir robotik bir rehabilitas-
yon cihazi olarak eldiven seklinde
tasarlandL

Farkli nesillerin bir arada yasadi-
g1 kalabalik evlerde kullaniciya
ozel alan yaratan “NORA”, kisisel
1s1tma ozelligiyle enerji tasar-

rufu vadediyor. Boynun tzerine
yerlestirilen NORA, kaptsonuyla
etkisini artinlabiliyor. Kullanici-
nin kendi kisisel kozasini yarat-
masini saglayan urun sayesinde
ayni ortamda yasayan kisilerin,
bir digeri icin sessiz olmasi
gerekmiyor. “Sifir rahatsizlik bol-
gesi” yaratmay1 vadeden Urun,
ortam gurultisunu ortadan
kaldirmanin yani sira gikanlabilir
kaplisonuyla gorsel bir izolasyon
da sagliyor. Kis aylarinda daha
fazla konfor saglamasi icin tirtine
1s1tma yastiklan da entegre edi-
lebiliyor. Xiaoming'in tasarladigl
yaka bicimli “005G” hem kisisel
1s1tic1 hem de boyun tutulmas:
gibi sik yasanan sikayetleri azal-
tacak bir ¢c6zim olma amacini
tasiyor. Samsung'un gelistirdigi
akilli telefon eklentisiyle calisa-
bilen, icinde sensorler barindiran
gomlek sayesinde ise kisilerin
akciger fonksiyonlarn uzerinde
teshis yapilabiliyor.

TEKSTIL

TEKNOLOJI

UMASLAF

ADVANCED
TECHNOLOGY FABRICS
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TEKSTIL VE HAZIR

GiYiMIN GELECEGI,

IOT ILE YENIDEN

KURGULANIYOR

Y/,
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Son yillarda Tekstil ve Hazir Giyim endustrisinde buyuk bir donugum
yasanmasina sebep olan loT teknolojisi, bir yandan entegrasyon
zorluklaryla risk tagirken diger yandan inovasyon anlaminda onemli

firsatlar barindiryor.

esnelerin Interneti (IoT);
N sensorler, yazilim ve bag-

lant1 ile donatilmis fiziksel
cihazlar ifade ediyor. IoT, fiziksel
nesneleri internete baglayarak
bunlarn birbirleriyle ve insanlar-
la iletisim kurmasini, verimliligi,
rahatlig1 ve uretkenligi artirmak
icin veri toplayip paylasmasini
saghyor. Nesnelere sensorler,
aktuatorler ve diger elektronik ci-
hazlar yerlestirilerek elde edilen
akilli cihazlar, kablolu veya kab-
losuz aglar kullanilarak birbirine
baglaniyor ve yazilim uygulama-
lan aracihgiyla uzaktan izlenerek
kontrol edilebiliyor. Fibre2Fashi-
onda Dr. S Ariharasudhan ve Dr.
S.Sundaresan’min kaleme aldig1
“Tekstil Endustrisinde IoT” isimli
makalede soz konusu teknoloji-
nin endustride urun gelistirme,
uretim verimliligi, tedarik zinciri
yonetimi ve surdurulebilirligi
artirmadaki rolt vurgulaniyor.

loT, Tekstil ve Hazir Giyim
endiistrisini doniistiiriiyor
Ozellikle araclar, ev aletleri gibi
ogelerin veri toplamasina ve

veri aligverisinde bulunmasina
olanak taniyan bu teknoloji,
Tekstil ve Hazir Giyim endust-
risini de donusturiyor. IoT'nin
Tekstil ve Hazir Glyim sektorun-
de uygulanmasy, Urtin gelistirme,
uretim verimliligi, tedarik zinciri
yonetimi ve surdurulebilirlik gibi
alanlarda yeni firsatlar yaratiyor.
Kullanim alani hizla genisleyen
IoT, sicaklig1 ve nemi izleyebilen

akilh kumaslardan uretim ve
teslimat sureci boyunca urunleri
izleyen tedarik zinciri yonetim
araclarina kadar pek cok noktada
endustriye fayda saghyor. IoT
sensorleri, ham maddelerden
bitmis urtunlere kadar uretimin
cesitli asamalarinda Urunlere
yerlestirilerek tirin performansi-
n1 optimize ediyor, atig1 azaltiyor
ve surdurulebilirligi iyilestirmek
icin gercek zamanl veri topla-
yarak analiz edilmesine imkan
SuUnuyor.

IoT'nin Tekstil ve Hazir Giyim
sektorunde uygulanmasy, son
yillarda ivme kazandu. Sirketler,
IoT'yi iceren yeni Uirinler yarat-

mak icin arastirma ve gelistirme-
ye yatinm yapmay1 surduruyor.
Bu durumda giyilebilir teknolo-
jiler giderek daha poptler hale
geliyor. Sirketler, bu alanda daha
cok hayati belirtileri izleyebilen
ve cesitli spor aktivitelerini takip
edebilen akilh giysiler gelistiriyor.
IoT sensorleri, sicaklik, nem ve
kimyasal seviyeler gibi Uretimin
cesitli yonlerini izlemek icin kul-
lanilabiliyor ve gercek zamanh
veri toplayarak analiz edilmesini
mumkun kihiyor. Bu durum ise
daha iyi kalite kontrolu yapil-
masini ve sorunlarin henuz
baslangic seviyesinde belirlen-
mesini sagliyor. Uretim siirec-
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lerini izlerken gercek zamanh
veri toplama ve analizi yapmak,
uretimin iyilestirilebilecegi alan-
lan belirlemeye, atig azaltmaya
ve verimliligi artirmaya yardimei
olabiliyor. Urtnlerin IoT sayesin-
de tedarik zinciri boyunca takip
edilmesi, teslimatla ilgili sorun-
lan belirlemeye ve tedarik zinciri
yonetimini iyilestirmeye fayda
sagliyor. Endustri 4.0'1n temel bir
bileseni olarak sektore enteg-

re edilen IoT, uretimi optimize
etmek, kalite kontrolunu iyilestir-
mek ve maliyetleri dusturmek icin
de kullanihiyor.

loT’nin sektordeki kullanim
alanlan

IoT ozellikli tekstiller, biyometrik
verileri izlemek, fiziksel aktiviteyi
takip etmek ve kisisellestirilmis
kocluk saglamak icin cesitli spor
aktiviteleri izleyicileri ve akilh
saatler gibi giyilebilir cihazlarla
entegre edilebiliyor. IoT ozellikli
akilh giysiler ise vucut sicakligini,
kalp atis hizin1 ve diger fizyolojik
olcumleri izlemek icin sensorler-
den faydalanarak saglik ve spor
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loT"nin Tekstil ve Hazir Giyim endiistrisinde kullanimi konusunda cesitli zorluklar
ve firsatlar bulunuyor.

ortamlarinda yararh olabiliyor.
10T uretim surecini izlemek,
makine performansi, enerji tike-
timi ve kalite kontroli hakkinda
gercek zamanl veri saglamak
icin de kullanilabiliyor. Tedarik
zinciri boyunca tekstil urunlerini
izlemek, envanter, nakliye ve tes-
limat hakkinda gercek zamanh
gorunurlik saglamak da IoT'un
sektordeki kullanmim alanlann-
dan. IoT tekstil atiklarini izlemek
ve geri donusum sureclerinin
verimliligini artirmak icin kulla-
rulabiliyor. IoT 6zellikli kumaslar,
kendi kendini iyilestirme, temiz-
leme ve renk degistirme ozellik-
leri gibi gelismis islevler sagla-
mak icin sensorler, aktuatorler
ve diger elektronik bilesenlerle
entegre ediliyor. Bu uygulamalar,
endustride inovasyonun etkin
kullanimina yol aciyor.

Uygulamada zorluklar ve firsatlar
IoT'nin Tekstil ve Hazir Giyim
endustrisinde kullanimi konu-
sunda cesitli zorluklar ve firsatlar
bulunuyor. Bu zorluklarn en
onemlisi ise entegrasyon. Tekstil

urunlerinin karmasik yapisi
nedeniyle IoT, endustride zorlu
olabilen cesitli teknolojilerin
entegrasyonunu gerektiriyor.
Standardizasyon eksikligi de IoT
ozellikli Grunlerin gelistirilme-
sinde ve uygulanmasinda zorluk
yaratabiliyor. IoT cihazlarinmin
hassas verileri toplamasi ve ilete-
bilmesi, veri ihlaline karsi cesitli
guvenlik onlemlerini gerektiriyor.
[oT cihazlannin calismasi icin
guc gerekiyor. Tekstil ve Hazir
Glyim urunlerinin guvenilir bir
guc kaynagina erisebilmesi, uzun
pil dmrune sahip IoT ozellikli
tekstillerin gelistirilmesi konu-
sunda zorluklar yasanabiliyor. IoT
cihazlan ve sensorlerinin maliye-
tide bu tur Urtunlerin Uretimini
zorlastirabiliyor.

Tum bu zorluklarina ragmen

IoT, gelismis islevlere sahip yeni
urunler yaratarak tekstil endust-
risinde yenilik icin firsat sunu-
yor. IoT ozellikli tekstil Grtnleri,
uretim, lojistik ve tedarik zinciri
yonetiminin verimliligini artira-
biliyor. IoT, bireysel ihtiyaclara ve
tercihlere gore kisisellestirilmis

loT kullanilan Tekstil ve Hazir Giyim iiriinleri, birgok endiistriyi de dontistiirme
potansiyeline sahip.

tekstil Grunlerinin Uretilmesini
saghyor. Bununla birlikte verimli
geri donusumu saglayarak ve
atiklarn azaltarak tekstil endust-
risinde surdurulebilirligi tesvik
ediyor. IoT, gercek zamanh veri ve
kisisellestirilmis islevler saglaya-
rak tekstil Urunlerinin kullanici
deneyimini iyilestirebiliyor.
IoT’yi Tekstil ve Hazir Giyim
urunlerine uygulama konusun-
da ilk adim, uygulanabilecek
alanlan belirlemekle bashyor. Bu
alanda calisma yapmak isteyen
sirketlerin, firsatlarn belirledikten
sonra hedef ve butce konusunda
bir strateji gelistirmesi gerekiyor.
Uygun IoT teknolojisinin seci-
minden sonra bu teknoloji ile
urunun entegre edilmesi onem
tasiyor. Ardindan veri yonetimi,
test ve optimizasyon, teknolo-
jinin guncellenmesi ve iyilesti-
rilmesi gibi asamalar devreye
giriyor. IoT destekli Tekstil ve
Hazir Giyim bilesenleri arasinda
sensorler, akttuatorler, mikrode-
netleyiciler, kablosuz baglanti,
bulut bilisim ve mobil uygulama-
lar yer aliyor.

Teknolojideki gelisim, inovatif
Uriinlerin gelistirilmesini
kolaylastiriyor

IoT kullanilan Tekstil ve Hazir
Giyim urunleri, bircok endustri-
yide donusturme potansiyeline
sahip. Ornegin sporcular icin
tasarlanan akilh giysiler, kisinin
kalp atis hizini, nefes alisini ve
diger fizyolojik verilerini izleye-
biliyor. Bununla birlikte yaralan-
ma onleme konusunda gercek
zamanl geri bildirim saglayan
akilh giysiler gelistiriliyor. Bu
giysiler, kumasa sensorler ve
mikroislemciler yerlestirilerek
uretiliyor. IoT etkin tekstiller,
endustriyel sektorde cesitli
surecleri izlemek ve optimize
etmek icin kullaniliyor. Ornegin,
sensorlerle yerlestirilen tekstil-
ler, bir uretim tesisindeki sicak-
hig1 ve nemi izlemek icin kulla-
nulabiliyor ve optimum kosullar
korumak icin gercek zamanh
ayarlamalar yapilmasini sagli-
yor. 10T, yara bakimi icin biyo-
medikal tekstiller gelistirmek
icin de kullaniliyor. Bu tekstiller,
yaranin iyilesme surecini izle-

yen ve gerektiginde ilaci veya
diger tedavileri otomatik olarak
dagitan sensorlerle devreye
alimiyor. Arabalar ve ucaklar gibi
tasimacilikta kullanilmak akilli
kumaslar uretilebiliyor. Bu ku-
maslar, aracin performansini ve
guvenligini optimize etmek icin
kullanilabilecek gercek zamanh
veriler saglayan sicaklik, nem
ve basina izleyen sensorlerle
dizayn ediliyor. Tekstil tabanh
sensorler, cevresel izleme ve
kontrol icin kullanilabilecek
gercek zamanlh veriler saglaya-
rak giysilere, mobilyalara veya
diger tekstil urunlerine entegre
edilebiliyor.

Heyecan verici ve hizla geli-

sen bir inovasyon alani haline
gelen IoT'un, sektorun gelecekte
buyuk bir ivme kazanmasina
yol acacag1 dusunuluyor. S6z
konusu inovasyonun Tekstil ve
Hazir Giyim endustrisindeki kul-
lanimu tip, spor, mimari, lojistik,
ulasim altyapaisi, cevre koruma
ve doku muhendisligi gibi pek
cok alanda buyuk bir donusum
saglamasi bekleniyor.

iTKiBHedef sayi:372/2024 69



TEKNOLOJI

|OT

“]JOT, ENDUSTRIYI KOKTEN DEGISTIRME
POTANSIYELINE SAHIP”
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IoT'nin gunumuzde her alan icin
iki ana rolu var. Birincisi, once-
den tahmin edilebilecek sorunlan
erkenden fark edip bildirmek,
ikincisi ise daha derin i¢ goru sag-
layarak is sureclerini iyilestirmek.
Tekstil ve Hazir Giyim sektoriinde
de bu roller gecerli. Endustriyel
tarafta makinelerin calisma
optimizasyonu, kestirimci bakim
ve verim artirma gibi alanlarda
onemli bir katk: saglyor. Ayrica
giyilebilir tekstiller aracihigiyla
saglik verileri toplama veya cevre-
sel kosullan izleme gibi yenilikler
de gundeme geliyor. Bu teknoloji,
sadece giyilebilir tekstillerle sinirh
degil. Ornegin ucaklarda bile IoT
tabanh tekstiller kullanarak gu-
venlik ve izlenebilirligi artirmak
mumkun. IoT, tekstil sektorinde
artik bir opsiyon degil, dogal ev-
rim surecinin bir parcast.

IoT'nin donustim giicl artik bir
olasilik degil, beklenen bir gercek.
Bu teknoloji sadece moda degil,
genel olarak tim tekstil endust-
risini kokten degistirme potan-
siyeline sahip. Onemli olan, bu
degisimin hangi ellerde sekillene-
cegi. Dunya devleri su anda kendi
IoT tekstillerini ve kodlanabilir
ipliklerini gelistiriyor. Bu degisim
kacinilmaz, ancak endustri olarak
bu dontisimde etkin bir rol alip
almamak bizim elimizde.

“Tekstil sektorii, entegrasyon
siirecinde diger sektorlere gére
daha yavas ilerliyor”

I0T, tekstil dinyasinda yeni firsat-
lar sunarken endustri oyuncularn

“loT, tekstil dunyasmda yeni firsatlar sunarken endustri oyunculan
da bu firsatlan degerlendirerek rekabet avantaji kazanabilir”

da bu firsatlan degerlendirerek
rekabet avantaji kazanabilir.
Endustriyel IoT, pek ¢ok sektorde
hizla entegre ediliyor. Tekstil sek-
tory, bu entegrasyon surecinde
diger sektorlere gore daha yavas
ilerliyor, cunku insan emeginin
hala kritik oldugu alanlar var.
Ulkemizde de tekstil fabrikalari,
IoT'nin sundugu avantajlan belirli
alanlarda kullanmaya baslamis
durumda. Makine anzalannin
tespiti, enerji tasarrufu ve stok
yonetimi gibi konularda énemli
gelismeler var. Ancak tam anla-
muyla entegre akilh fabrikalara
gecis, henuz yaygin degil. Bu surec
zaman alacak, ancak yapilan
calismalar sektoru ileri tasimaya
devam ediyor.

Teknoloji sektorunun hizla degis-
tigi bir dinyada, sirketlerin IoT
gibi yeniliklere yatinm yapmalarn
kacinilmaz hale geliyor. Buyuk
teknoloji sirketleri kendi alanlari-
n1 genisletmek icin farkh sektor-
lere girerken tekstil firmalarinin
da bu degisime ayak uydurmasi
gerekiyor. Bu sureci yonetmek, bir
gunde gerceklestirilebilecek bir
sey degil. Adim adim, stratejik bir
vizyonla ilerlemek gerekiyor. Sir-
ketlerin, teknolojiyi is modellerine
entegre etmeleri, bu hizh degisim
ortaminda rekabetci kalabilmeleri
acisindan kritik 6nemde. Teknoloji
sirketlerinin devreye girmesiyle
artik rekabet sadece diger teks-

til firmalanyla degil, teknoloji
devleriyle de olacak. Bu farkinda-
likla ilerlemek, gelecekte saglam
kalmanin anahtar.
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Futuretex

FUTURETEX iST

IBUL KUMAS
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TASARIM YARISMASI’NDA
FINALISTLER BELIRLENDI

ITHIB tarafindan bu sene
18'incisi diizenlenecek olan
Futuretex istanbul Kumas
Tasanm Yansmasi'nda
finalistler belirlendi.
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eleneksel olarak 18 yildir
G dtzenlenen ITHIB Ulus-

lararasi Kumas Tasanm
Yarismasy, yeni adiyla Futuretex
Istanbul, 2024 yilinda FutureBa-
se International kategorisinde
organize edilmeye devam ediyor.
FutureBase International ka-
tegorisinde basvuru dosyalan
icinden secilen finalistler, fiziksel
ve cevrim ici ortamda sunumla-
nini gerceklestirdi. Yarisma jurisi
tarafindan degerlendirmeye
alinan sunumlar icinden final
sirecine devam edecek 10 finalist

belirlendi.

Moda tasarnm alaninda kariyer
yapma imkani saglayan ve genc
tasarimailarin hayal glclerini
ozgurce yansitabilme firsati
taniyan FutureBase International
kategorisi, sadece Turk tasarimai
adaylarina degil yabana ulkeler-
den basvuru yapan yarismacilara
da hitap ediyor.

Futuretex Istanbul Yarismasimin
koclugunu tstlenen Ozlem Siier,
Istanbul'daki seckin tniversiteler
dahil olmak uzere sehir dis1 uni-
versitelere de ziyaretler gercek-

lestirerek akademisyenlere ve
ogrencilere yarismanin detayla-
rnindan bahsetti. Yarisma basvuru
dosyalarinin tamamlanmasiyla
ilk 20 finalistin belirlendigi én
juri toplantisi gerceklestirildi.
Sonrasinda ise Juri Baskan Fatih
Bilici ve ITHIB Yonetim Kurulu
Uyesi Kemal Ozhaseki, yarisma
kocumuz Ozlem Siier, kumas
tasanm danismanui Filiz Tunca ve
juri Giyeleri, yan finalistlerin nu-
mune kumaslarini ve sunumlari-
n1 degerlendirerek final asamasi-
na gececek 10 finalisti belirledi.

ASLI ASLAN
“iciINDE BULUNMAYI
iSTEDIGiM ALANI DAHA iYi
TANIYACAGIM”

Mimar Sinan Glizel Sanatlar
Universitesi'nden bu yil
mezun oldum. Orme kumas
tasarimi dersinden sonra
bu alanin ilgimi cektigini
fark ettim ve 6rme ile

biraz daha butiinlesmek
istedim. Tasarimdan
numune uretimlerime
kadar blyuk bir keyif ve
tutkuyla calistigimi fark
ettim. Yarismaya katilma
amacim, bu alanla ilgili
bilgi sahibi olabilmek ve
ozellikle kisitlr imkanlarla
yaptigim numuneleri
profesyonel bir tiretimin
sonucunda gorebilmekti.
Projemin adi, “Orman
Terapisi”. Dogayla temasin
rahatlaticr etkisini deneysel
ve kaygisiz bir bicimde

ele alarak kadin giyim

orme kumas koleksiyonu
tasarladim. Bu yarismaile
icinde bulunmayi istedigin
alani, daha iyi taniyacagimi
ve bana glzel firsatlar
yaratacagini distuniyorum.

BEYZA BASKIN
“YARISMA, ONEMLI BiR
DENEYiM SUNUYOR”

Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi, Tekstil ve

Moda Tasarimi Bolim{i
6grencisiyim. Tasarimlarimi
sergilemek, Gretim asamasina
tasimak ve kendime yeni
firsatlar yaratmak amaciyla
bu yarismaya katildim.
Koleksiyonum “Coquette”
temasiyla pembe tonlarinin
zarafetiyle harmanlanan
floral desenler ve dantel
motifleri, feminenligin
modern ve zarif bir
yansimasini sunuyor.

Bu yarismanin, kendimi
tekstil alaninda gelistirmek
icin onemli bir deneyim
sundugunu dislinuyorum.
Juri geri bildirimleri, yaratici
sureclerimi ve teknik
becerilerimi ilerletmeme
yardimci olacak. Ayrica sektor
profesyonelleriyle tanisma
imkaninin, degerli baglantilar
kurmami saglayacagini
umuyorum. Bu deneyimin,
tasarim kariyerimde ilham
verici bir yer edinecegine
inaniyorum.
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YARISMA

Futuretex

ENiSE GULES
“SEKTORE BiR ADIM
DAHA YAKLASACAGIMI
DUSUNUGYORUM”

Dokuz Eylul
Universitesi Glzel
Sanatlar Fakdltesi,
Tekstil ve Moda
Tasarimi BAlimu son
sinif 6grencisiyim.
Yarismayi, daha

once katilan
arkadaslarimdan
duyup katiima

karari aldim.

Mezun olmadan
once olabildigince
deneyim kazanmak
ve kendimi denemek
istedigim icin iyi bir
firsat olabilecegini
distndim.
“Icimizdeki golge”
isimli dokuma kumas
koleksiyonum,
Jung'un golge arketip
kavramindan yola
cikarak bireyin kendi
karanlk ve bilinmeyen
yonleriyle tanisip
golgesiyle ylizlesmesi
slrecini anlatir.
Tasarimlarimda da
golgenin, siyahtan
grinin tonlarina

ve ekruya dogru
gecisini goruriz.
Yarismanin 6grenci
iken edinemeyecegim
tecrlbeleri edinerek
sektore biradim
daha yaklasmak

ve tasarimci olarak
kendimi tanitmak
konusunda avantaj
saglayacagini
dustniyorum.
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GOZDE NUR ASLAN
“YARISMANIN BANA
FAYDA SAGLAYACAGINI
DUSUNUYORUM”

Mimar Sinan Guzel
Sanatlar Universitesi
Tekstil ve Moda
Tasarimi Bolimi
mezunuyum. Egitimim
stresince katildigim
projelerle yeni
deneyimler edindim.
Tasarim yolculuguma
sanatsal bakis acisiyla
cikip strdurdlebilir
yaklasimlarla

devam ettim.

Kariyer planimda,
hayallerimde yer alan
Koza Genc Moda
Tasarimcilari Yarismasi,
farkl tasarim yonimda
gostermenin en iyi
yoluydu. izledigim
filmler, yasam
oykuleri sekillenerek
koleksiyonumu
tasarlama hissi
uyandirdi.

Koleksiyonum,
dunyanin farkl
yerlerinde
gerceklesen iki go¢
hikayesinin, denimin
goc¢ hikayesiyle
bulusmasini anlatiyor.
Koleksiyonda “Mavi
altin” denilen
indigodan, Afrika ve
Balkan kdlturlerinden
ilham aldim. Bu saygin
yarismanin bir parcasi
olabilmek, alaninda
basaril isimlere
koleksiyonumu
sunabilmek 6nemli bir
firsat. Tasarimlarimi
genis kitlelere
tanitmak, kariyerimde
yeni ufuklar acacaktir.

LEYLA TAZHIBAEVA
“FUTURETEX, KUMAS
BiLGiMi GELiSTiRECEK”

Mimar Sinan Glizel
Sanatlar Universitesi
Tekstil ve Moda
Tasarim Bolimu'nde
egitim gorlyorum. Bir
Alman Markasi olan
Levticicin tasarim
destegi vermek disinda
Edis, Aleyna Tilki ve
Atiye gibi sanatcilara
kisisel tasarimlar
yapma firsati buldum.
Alexander McQueen
markasi ile is birligi
sonucunda, calismam
Londra, Paris, Milano
ve New York'taki
billboardlarda
sergilendi. Gectigimiz
sene Gelinlik Tasarim
Yarismasi’nda

finalist oldum.
Futuretex Kumas
Tasarim Yarismasi’'na
universitemin
yonlendirmesiyle

katiimaya karar verdim.

Bir zamanlar askin
ve yasamin semboli
olan mercanlarin,
insan kaynakli

kirlilik nedeniyle
giderek monoton
hale gelmesini ve
renklerinin solmasini
srdarebilir bir
yaklasimla konu alarak
yarismaya katildim.
Yarismanin, kumas
bilgimi gelistirerek
kariyerimde onemli
firsatlar yaratacagini
distniyorum.

i # / / e | 1§
MAHMUT TASDEMIR
“FUTURETEX,
BASARILI BiR
TASARIMCI OLMAMI
SAGLAYACAKTIR”

Mersin Universitesi
Glizel Sanatlar
Fakultesi, Tekstil

ve Moda Tasarim
Bolimi’'nden 2024
yihnda mezun oldum.
Daha 6nce Futuretex
Yarismasi’nda derece
almis arkadaslarimin
basarilari ve yasadiklari
deneyimler, benim bu
yarismada yer alma
hedefimi destekledi.
istanbul, benim icin
cocuklugumdan beri
bir tutkuydu, adeta

ask yasadigim bir
sehirdi. Bu tutku,
“Dokun Bana istanbul”
koleksiyonumun
olusmasini saglad.
Balat, istanbul

Bogazi, Bebek ve
Beyoglu’ndan ilham
alarak bu dort bolgenin
bende yarattig|

izleri kumaslarima
yansittim. Uluslararasi
nitelikte olan Futuretex
Yarismasi’nin yurt

disi egitim oduly,
koleksiyon hazirlama
ve sunma olanaklari,
dokuma alaninda
basarili bir tasarimci
olmami ve ozel
calismalara imza
atmami saglayacaktir.

y

,
ONUR AYDIN
“FUTURETEX, KARIYER
HEDEFLERIME
ULASMAMI
KOLAYLASTIRACAK”

Slleyman Demirel
Universitesi Tekstil

ve Moda Tasarimi
Bolimu’'nden
Uclincllukle mezun
oldum. Egitim hayatim
boyunca bircok giysi,
baski ve dokuma
calismalari hazirlayarak
sergi ve yarismalara
katildim. Sun Tekstil'de
staj yaptim. Kariyerimi
freelance calismalar
yaparak ilerletiyorum.
Futuretex, uzun
zamandir takip
ettigim ve katiimayi
dusundugim bir
platformdu. Yarisma
sureci, sektorde
kendimi gelistirme

ve tasarimlarimi
hayata gecirme

firsati sundugu

icin bana bulyuk bir
motivasyon kaynag|
oldu. Yaraticihgimi
sergilemek ve mesleki
gelisimime katkida
bulunmak, katilma
kararialmamda en
onemli etkenlerdi.
Yarismaya katildigim
tema, “Hygge”
felsefesine odaklaniyor.
Hygge, Danimarka
kulttrinde sicaklik,
rahatlik ve huzuru
simgeleyen bir yasam
tarzi. Bu temayi
koleksiyonumda
yansitmak icin

dogal elyaflardan
yararlandim.
Futuretex, kariyer
hedeflerime ulasmami
kolaylastiracak onemli
bir firsat.

SEDA NUR CANBOLAT
“YARISMA, SEKTORU
TANIMA FIRSATI
YARATIYOR”

Cukurova Universitesi
Guizel Sanatlar
Fakultesi, Tekstil

ve Moda Tasarimi
Bolumi dordincii
sinif 6grencisiyim.
Yarismaya katilmaya,
Ozlem Suer'in
fakiltemizde

yaptigi sunum

ve hocalarimizin
destegiyle karar
verdim. Oncelikli
hedefim, strdurebilir
tasarimlar dretmek.
Proje temam ise
“Ethereal Tides”,
Scyphozoalardan
esinlendim.
Scyphozoalar,
okyanus diplerinde
olusan karbon
kalintilarini absorbe
ederek su altindaki
yasamin dengede
kalmasini saghyorlar.
Futurbase’in

oldukca prestijli bir
yarisma oldugunu
dustniyorum.
Kariyerime

katacagi onemli
avantajlardan birinin
glicli bir network
agi kurabilmem
oldugunu, biz tasarim
6grencileri acisindan
sektori tanima
firsati yarattigini
dustnlyorum. Ayrica
bir Griinlin zihinde
tasarlanmasindan
endustriyel tasarima
donusmesine kadar
gecen her basamag|
deneyimlememizi
saglayan guzel bir
firsat saglyor.

SEHER YILDIRIM
“OLDUKCA PRESTiJLi
BiR YARISMA”

Cukurova Universitesi
Guzel Sanatlar
Fakiltesi, Tekstil

ve Moda Tasarimi
Boluimu dordunci
sinif 6grencisiyim.
Yarismaya katilmaya
tasarlayip dokudugum
kumaslarin okulda
sergilenmesi sonucu
aldigim olumlu geri
donusler, bunun yani
sira Ozlem Sier'in
fakiltemizde yaptig
sunum ve hocalarimin
destegi sonucu

karar verdim. Proje
temam, “zorluklardan
yildizlara” anlamina
gelen Latince bir
deyis olan “Per Aspera
Ad Astra”. Aslinda
hepimiz, kendimizi
gerceklestirirken bazi
engebeler asiyoruz.
Ben de bu miicadeleyi
dile getirmek ve 15181
vurgulamak istedim.
Glnku bence yola
ciktigimizda isig
yakaliyoruz, gerisi onu
muhafaza edebilmekle
ilgili bir savas.
Futurebase
International, sektorde
ortakilgi alanlarina
sahip olan bizleri,
cevrim ici platformda
bulusturan oldukca
prestijli bir yarisma.
Bu yuzden yarismanin,
beni kariyerimde

bir Gist seviyeye
tasiyacagini ve

degerli iliskiler kurma
firsati verecegini
dusunlyorum.

YASEMIN KUMBASAR
“FUTURETEX,
POTANSIYELiMi
GOSTEREBILMEME YOL
ACACAK”

Canakkale Onsekiz
Mart Universitesi Guzel
Sanatlar Fakiltesi,
Tekstil ve Moda Tasarim
Bolim’nde 6grenciyim.
Yarismaya katiimaya cok
degerli hocam Kenan
Saatcioglu sayesinde
karar verdim. Mixtexture
temasiyla katildigim
tasarim konum, “Hecate
tricephalus”. Hem iyiye
hem kétlye glicl yeten
bir tanricayi simgeleyen
bu temada Uc kafali ve
tcvicutlu bir tanrica
simgeleniyor. Kelt ve
druid inanclarinda
sprialler ve t¢ vicut,
Hecate ile baglantilidir.
Dokuma kumas
tasarimlarimda, hecate
ve druid simgelerini
yeni desen olusturarak
kullandim.

Futuretex istanbul
Yarismasi’'nin, gelistirici
yoni ve bize sundugu
olanaklarla gelecekte
yapacagim isler icin
beni bir basamak
yukseltecegini
hissediyorum.
Futuretex, bu heyecani
deneyimleyerek

kendi potansiyelimi
gosterebilmeme yol
acacak.
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BAKIS TUketici Davranislari

TURK TUKETICILERIN YENI

ALISKANLIKLARI MARKALARA
NE MESAJ VERIYOR?

PwC tarafindan
hazirlanan Tuketici
Davramislan Arastirmas,
Turk tuketicilerin
degisen aliskanhklarm
ortaya koyuyor.
Arastirmaya gore
tuketici davramslan
karsismda markalarnn da
almasi gereken pek cok
onlem var.

wC Turkiye'nin hazirladigl
PTl'iketici Davranislar Aras-

tirmasy, yerel ve kuiresel
dinamiklerin etkisi altinda bu-
lunan Turkiye ekonomisindeki
tuketici guvenini sekillendiren
parametreleri inceledi. Arastir-
ma, tiketicilerin markalardan
beklentileri, deneyim ve stirdu-
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rulebilirlik 6zelinde bilinirlik,
tutum ve davranislar irdeleyen
bir analiz ortaya koydu. Arastir-
manin temel bulgulan tuketici
guveni ve ekonomi, tuketici
beklentileri ve gelecek adimlar,
tuketici ve etkilesim, tuketici ve
surdurulebilirlik olmak tizere

dort ana baslik altinda topland.

Tiiketici giiveni sinirh diizeyde
artiyor

2023 yilinda yapilan cumhurbas-
kanlig1 seciminin ardindan teori
dostu politikalarin benimsenme-
si, tuketici giiveninde sinirh da
olsa olumlu bir etki yaratti. Her
ne kadar uygulanan politikalarn
sonuclari, henuz ekonomik gos-

"Arastirmalara gore dolaplardaki kiyafetlerin yuzde
801 kullanilmiyor. Ortalama yedi kez giyilen bir urdn,
cope atilyor.”

'Y ,
]

tergelere tam anlamiyla yansi-
mamus olsa da gosterilen kararh
durus, tuketicilerin de ekonomiye
bakis acisina olumlu yansidi.
Arastirma sonuclarina gore
gecen yil katihmcilann yuzde 71'i,
ekonomi ile beklentilerini kotu
veya ¢ok kotu olarak nitelendirir-
ken bu sene bu oran, yuzde 57'ye

geriledi. Gecen yil katihmailarn
yuzde 10'u ekonomiyi cok olumlu
olarak degerlendirirken bu sene
bu oran, yuzde 15 olarak élculdu.
Mevcut ekonomik durumdan en
cok etkilenen kitle, 55 yas ustu
emekli grubu olurken 18-24 yas
arasi katihlmcilarin ise mevcut
ekonomik duruma karsi en olum-
lu gorus sergileyen grup oldugu
gozlemlendi.

Tiiketicilerin beklentileri
degismiyor, ancak markalarin
atacagi adimlar var

Uzun suredir hayatimizin énemli
bir parcasi olan cevrim ici alisve-
ris, ozellikle pandemi doneminde
toplumun ¢ok buyuk bir kesimi-
ne yayildi. Arastirma bulgulan-
na gore tuketicilerin cevrim ici
alisveris kanallanini kullamim
sikligl, halen artmaya devam
ediyor. Tuketicilerin cevrim ici
alisverisi tercih etme nedenleri
fiyat karsilastirma kolayhigy, fiyat
avantaj, alisveris kolayligy, urun
cesitliligi ve hizh alisveris imkan
olarak siralaniyor. Cevrim ici
alisverisin sundugu kolaylik ve
esneklik, tuketicilere istedikleri
zaman alisveris yapma ozgurlu-
gu taniyor. Firsatlar, indirimler
ve cesitli kampanyalar da cevrim
ici alisverisi cazip kilan sebepler
arasinda. Urtin degerlendirme-
leri ve kullanic1 yorumlarn gibi
bilgilerle desteklenen cevrim ici
alisveris, tuketicilere daha bilincli
ve guvenli bir alisveris deneyimi
sunmanin yaninda kisiselles-
tirilmis oneriler, kampanyalar

ve deneyimler ile 6nemini her
gecen gun artiriyor.

Yurt disindaki tedarikcilerden ya-
pilan cevrim ici alisverislerin ge-
cen yila gore yogunlastig goru-

liyor. 2022'de ylizde 43 olan yurt
disindan hizmet veren cevrim ici
alisveris platformlanni kullanma
orani, 2023'te ylzde 58'e yukseldi.
Ortalama kullanim sikhig1 ayda
2,6 defadan 4'e cikti. Yurt dis
tedarikcilerin tercih edilmesinin
sebepleri ise fiyat avantaji, irin
cesitliligi ve garanti/yerel servis
olanaklari. Markalar ve saticilar,
tuketicilerin beklentilerine daha
iyl cevap verebildigi takdirde
mikro ithalat oranlarinda azalis
gorulmesinin mumkun olabilece-
g1 belirtiliyor.

Cevrim ici alisveris kampanya-
lar, tuketicilerin hem ekonomik
hem de pratik bir alisveris dene-
yimi yasamalarini saghyor. Aras-
tirma sonuclarina gore ucretsiz
teslimat ve indirim kuponlary,
tuketicilerin en ¢ok tercih ettigi
kampanyalar olarak ilk siralarda
yer aliyor. Her 10 katiimcidan 4't
taksitlendirme imkanini tercih
ettigini belirtiyor. Taksitlendir-
me, yuksek enflasyon ortaminda
daha hizli karar verilmesine yol
acan bir faktor olarak ortaya
cikiyor. Diger yandan, taksitlen-
dirmelerin baz1 kategorilerde
kisitlanmasindan dolay: ortaya
cikan tuketici/ahsveris kredisi
¢ozumleri, pazar buyutuyor.

Seffaf teslimat ve kolay iade
memnuniyet saghyor

Musteri memnuniyeti ve sadaka-
tinde en 6nemli konular, teslimat
ve lade surecleri. Hizh ve guveni-
lir teslimat secenekleri, tuketici-
lerin alisveris deneyimini olumlu
etkiliyor. Ayrica seffaf teslimat
bilgileri ve anlik takip imkanlar,
musterilere siparislerini adim
adim izleme olanagi taniyor.
Sorunsuz iade imkanlar sunmak,
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BAKIS Tuketici Davranislari

Fiziksel magazalari bilgi kaynag olarak gdren aragtirma katilimcilarinin yiizde 70'i, giyim ve ayakkabi

guven duygusunu pekistiriyor
ve sadakati artinyor. Teslimat-
larda en cok memnun kalinan
uc baslik ise teslimat stirecinin
takip edilebilirligi, teslim edilen
urunun saglam/eksiksiz olmasi
ve teslimat stiresinin uygunlugu
olarak gortltyor. fade stirecle-
rinde ekstra masraf olmamasi,
kolay yapilabilmesi ve kosulsuz
iade imkan, tuketiciler tarafin-
dan memnuniyetle karsilanan
konular olarak 6ne cikiyor. 2025
yilinda devreye girecegi bilinen
yonetmelik degisikligi ile iade
sureclerinde saticinin kargo
maliyetini Gistlenme zorunlulu-
gunun kaldinlmas: gindemde.
Bu durum markalarnn ve satici-
larn, musteri memnuniyetini
devam ettirmek icin deneyimi
ozel olarak yeniden ele almasi
gerekliligini ortaya koyuyor.

Markalar, pazar yerleri ile
rekabette

Arastirma bulgularina gore
her uc tuketiciden ikisi pazar
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kategorisinde fiziksel magazalardan bilgi ediniyor.

yerlerinden, biri ise markanin
kendi cevrim ici satis kanalin-
dan aligveris yapiyor. Bu durum
markalara, pazar yerlerine gore
daha farklilastinlmis ve kisisel-
lestirilmis bir deneyim sunarak
rekabetten ayrisma potansiyeli
vadediyor. Hizli teslimat uygula-
malari, ginumuz tuketicilerinin
yogun ve hizli yasam temposuna
cevap veren onemli bir alisve-
ris trendi haline geldi. Sunulan
hizmette “cok hizli/erken tesli-
mat” secenekleri olmasi halinde
katihmalarnn yuzde 48’1, ekstra
ddeme yapabilecegini belirtiyor.
Hizli teslimat uygulamalar kul-
lanimindaki memnuniyet orani
yuzde 81 olarak goruluyor.

Super uygulamalar, bir akilh
telefon uygulamas: uzerinden
alisveris, yemek, market, ddeme,
cuzdan, mesajlasma, rezervasyon
gibi birden fazla alanda hizmeti
blinyesinde barindiryor. Kati-
limalarn yuzde 37'si her hafta
super uygulamalan kullaniyor.
Tuketicilerin siper uygulamalar

uzerinde gormek istedigi hiz-
metler ise bankacilik islemleri,
toplu tasima kartlarn hizmetleri
ve tuketici kredisi kullandirma
olarak karsimiza cikiyor.

Cevrim ici kanal, fiziksel kanal ile
arayi kapatiyor

Tuketiciler, ahsveris deneyimini
zenginlestiren cesitli unsurlar ne-
deniyle fiziksel magazalan tercih
ediyor. Magazalar, musterilere
aninda satin alma olanag tanir-
ken acil ihtiyaclan karsilama veya
hediye alhisverisi gibi durumlarda
sikca tercih ediliyor. Diger yandan
uzman satis temsilcileri ile etkile-
sim, kisisel hizmet alma ve sorula-
nni dogrudan sorma olanaklan ile
magazalar, musteri deneyimini
artinyor. Ozellikle ks Griinlerle
tuketicileri hedefleyen markalar-
da, fiziksel magazalarda yasatilan
deneyim daha da énemli. Arastir-
ma bulgularina gore magazalarn
tercih edilmesinin en 6nemli
nedenleri magazada Urunu gorup
inceleme olanagi, magazalarn

Tiiketicilerin cevrim ici aligverisi tercih etme nedenleri fiyat karsilagtirma kolaylig, fiyat avantaj,
aligverig kolayhg, iiriin cesitliligi ve hizh aigverig imkani olarak siralaniyor.

lokasyon olarak yakin olmass,
kisisel alisveris deneyimi sunmasi
ve magazaya gitmenin sosyal
yonlerinin sevilmesi.

Giyim ve ayakkabi kategorilerinde
hem cevrim ici hem de fiziksel
magazalar bilgi kaynagi
Tuketicilerin buiyuk bir kismi hem
fiziksel magazalardan hem de
cevrim ici kaynaklardan tirinler
hakkinda bilgi ediniyor. Cevrim
ici kanallar 6nemini artirmaya
devam etse de fiziksel magazalar,
bilgiye erisim konusunda tuketici
icin onemini koruyor. Fiziksel ma-
gazalan bilgi kaynag olarak goren
arastirma katihmeilarninin yuzde
70’1, giyim ve ayakkabi kategori-
sinde fiziksel magazalardan bilgi
ediniyor. Arastirmaya gore cevrim
ici platformlann bilgi kaynagi ola-
rak kullanildig1 bashica kategoriler
arasinda da giyim ve ayakkabz,
otel ve konaklama hizmetlerinin
ardindan ikinci sirada yer aliyor.
Alisverislerde alim kanallarina
baktigimizda ise oranlar degisse

de bazi spesifik kategorilerde
cevrim ici platformlann, fiziksel
magazalara kars: bir ustunligu-
nun oldugu goruluyor. Cevrim

ici platformlarn en ¢ok kullanil-
dig1 kategori, yuzde 85 ile otel ve
konaklama olurken yuzde 84 ile
hava yolu/demir yolu biletleri.
Elektronikte yuzde 68, giyim ve
ayakkabida ise yuzde 70 oraninda
cevrim ici alim kanallarinin kul-
lanildig ifade ediliyor. Cevrim ici
alisverisin artis gostermesine kar-
sin fiziksel magazalardan alisveris
orant hala oldukca yuksek.
Tuketicilerin satin alma karar-
larinda aile ve arkadas cevresi

ile internet haberleri ve sosyal
medyanin buyuk etkisinin oldugu
gorultyor. Sosyal medya uizerin-
den yapilan kampanya ve indirim
duyurulary, aninda erisim sagla-
yarak alisveris deneyimini daha
cazip hale getiriyor. Sosyal medya-
nin alisveris tercihine etkisinin en
yuksek oldugu kategoriler kozme-
tik/guzellik, giyim/ayakkab: ve
eglence olarak aymisiyor.

Giyim iiriinleri cevrim ici satin
aliniyor

Arastirma bulgularina gore
tuketiciler, belirli kategorilerde
urinleri magazada inceleyip
sonrasinda cevrim ici plat-
formlardan satin almay1 tercih
ediyor. Magazada incelemeden
dogrudan cevrim ici satin alinan
urtinlerin ise genel olarak giyim,
kozmetik ve kitap-muzik kate-
gorilerinde oldugu goruliiyor.
Arastirmaya gore katilimcilar
alisverislerinde yuizde 73 kredi
karty, yuzde 20 nakit ve yluizde 7
oraninda ise banka havalesi/EFT
o6deme yontemlerini tercih ettigi-
ni belirtiyor. Tuketicilerin yluzde
36's1 cevrim ici alisverislerde bilgi
guvenligi cercevesinde sisteme
guvendigini belirtirken sadece
yuzde 28’1 bu verilerin pazarlama
ve reklam amach kullanilmasin
normal karsiladigini séyliiyor.
Yuzde 71ik bir kisim bilgilerinin
glvende olmadigina inansa da
katihmcilann yuzde 341 kisisel
verilerin kullanilmasina kesinlik-
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le kars1 oldugunu belirtiyor.
Sosyal medya platformlarinin
genel kullanim oranlarina bakil-
diginda X (Twitter) kullaniminin
dustugu, TikTok kullaniminin

ise arttig1 gozlemleniyor. En

cok kullanilan sosyal medya
platformlannin sirasiyla What-
SApp (%87), Instagram (%86) ve
YouTube (%71) oldugu goriluyor.
Sosyal medyanin alisveris icin
kullanimina baktigimizda ise her
dort katihmeidan biri, gelecek alti
ay icinde sosyal medya platform-
larindan yaptig1 alisverislerin
dusecegini, ylzde 23U ise arta-
cagini ifade ediyor. 10 kisiden 4'u
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sosyal medyada cikan haberlerin,
unlu kisi/marka paylasimlarinin
bir irunu veya hizmeti satin al-
masinda etkili oldugunu belirtse
de etkili olmadigini disinen
katihmalarnn oraninin arttig1 ve
sosyal medyaya duyulan guvenin
azaldig: dikkat cekiyor.

Kaynak kullanimi artiyor,
siirdiiriilebilirlik 5Snem kazaniyor
Alisveris secimleri artik sadece ki-
sisel memnuniyetle sinirh kalmi-
yor, bu secimlerin ayni zamanda
dogal kaynaklari koruma, cevresel
etkiyi azaltma ve adil ticaret uy-

gulamalarnni destekleme amacini
tasimasi bekleniyor. Yenilenebilir
enerji, geri donisumli malzeme-
ler, adil ticaret uygulamalarn gibi
unsurlarn iceren surdurulebilir
urtinler, tuketicilerin daha bilincli
secimler yapmalarina ve cevre-
sel etkileri azaltmalarina olanak
taniyor. Devam eden bilinclenme
sureci, tiketicileri ve markalarn
daha sorumlu ve cevreci uygu-
lamalara yonlendirerek strdu-
rulebilir bir titketim kulturinun
olusmasina katki saghyor. Ancak
tiiketicilerin stirdurulebilirlik kav-
rami1 hakkinda detayh bilgi sahibi
olmasi noktasinda hala gidilecek
mesafe oldugu acik. Arastirma
bulgularina gore her 10 kisiden
7'si, surdurulebilirlik kavramini
bildigini/daha énce duydugunu
belirtse de sadece 3 kisiden 1'i
kapsami hakkinda detayl bilgi
sahibi oldugunu ifade ediyor.
Surdurulebilirlik kavramin
destekleyen markalarnn etiket
fiyatindan daha fazla 6demeye
pozitif bakan tuketici orani yuzde
54. Tiketiciler stirdurulebilirlik
konusundaki ana sorumluluk
sahibini kamu yonetimi olarak
goruyor. Bu alanda markalarin
sorumlulugu oldugunu dustinen
tuketicilerin orani ise ylzde 11.
Tuketicilerin sadece yuzde 9'u
surdurulebilirlikle ilgili sorum-
lulugun kendilerinde oldugunu
dusuniyor.
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MAKALE Vergi

ENFLASYONUN VERGI ETKISI
AZALTILABILIR Mi?

Sahin Kamaa

surekli artistir. Yani ayni hayat

standardini saglamak icin
zaman icinde strekli daha fazla para
o6dememizdir. Ekonomide toplam
talep artiyorsa talep enflasyonu,
uretim yapmanin maliyeti artiyorsa
maliyet enflasyonu; enflasyonun
artmasi bekleniyorsa beklenti ent-
lasyonu olusur.

E nflasyon, fiyatlann genelindeki

Enflasyon yiiksek oldugunda ne olur?
+  Paranin satin alma guicti azalir.
Ayni miktar para ile zaman icin-
de daha az sey satin alinir.
Paraya olan guven azalir.
Paranin deger biriktirme ve degi-
sim araci olma islevleri ortadan
kalkar.
Belirsizlik olusur.
Ureticiler fiyatlan belirlemekte,
tuketicilerse fiyat degisimlerini
takip etmekte zorlanur.

Enflasyonun vergiye etkisi olur mu?
Stok maliyetleri daha dusuk tutar-
larda kaldig icin fiktif bir kar olusur,
sermaye zaman i¢cinde deger kaybe-
der. Sabit kiymetler tarihi degerlerle
hesaplarda takip edildiginden satis
asamasinda enflasyonun da vergisi
ddenmis olur ve kisaca elde edilme-
yen karn vergisi 6denir.

Enflasyon diizeltmesi nedir?

Genel anlamda enflasyon
dizeltmesi, paranin satin alma
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Yeminli Mali Misavir

gucundeki degismeler nedeniyle
gercek durumu ifade edemeyen
mali tablolarn, gercek durumu
ifade eder hale gelmelerini sag-
lamak uzere duzeltme islemine
tabi tutulmasidir.
Enflasyon duzeltmesi; parasal
olmayan kiymetlerin enflasyon
duzeltmesinde dikkate alinacak
tutarlarnnin dizeltme katsayist
ile carpilmasi suretiyle, mali tab-
lonun ait oldugu tarihteki satin
alma guicti cinsinden hesaplan-
masini ifade eder.
Enflasyon duzeltmesinin amaci,
mali tablolarin uzun yillar siren
yuksek enflasyonun etkisinden
arindinlmasi ve boylece vergi-
leme uzerindeki enflasyondan
kaynaklanan olumsuzluklarin
giderilmesidir.
Parasal olmayan kiymetler, parasal
kiymetler disindaki kiymetleri ifade
eder. Parasal kiymetler, Tlrk lirasinin
degerindeki degismeler karsisinda
nominal degerleri ayni kaldig1 halde
satin alma gugleri fiyat hareketlerine
gore ters yonde degisen kiymetleri
(Yabanci paralar da parasal kiymet
olarak dikkate alinir.) ifade eder.

Enflasyonun vergi etkisini azaltmak

icin neler yapilabilir?

+ Sermaye artinmina gidilebilir.
Ortaklar cari hesabinda bulunan
tutarlar, ortaga geri 6denip hem
enflasyon duzeltmesinde olumlu
vergi etkisi yaratmasi hem de na-

‘ Enflasyon deyince akla mal ve hizmetlerin fiyatlanmn artmasi gelir.
Enflasyon, sadece bir mahn veya hizmetin fiyatinm artmas degil,
fiyatlann genel duzeyinin surekli artis gostermesidir.

kit sermaye indirimi avantajin-
dan yararlanilmasi saglanabilir.
Tamamen itfa edilmemis olan ve
isletmede atil durumda bulunan
sabit kiymetler elden ¢ikarilabi-
lir.
Stok seviyesi optimum duzeyde
tutularak erkenden vergi 6den-
mesinin 6nune gegilebilir.
Stok degerleme yontemleri
arasindan en uygun yontem
secilebilir.
Paranin zaman degerinden ya-
rarlanilabilir.
Paranin zaman degeri: Bir TLnin su
anki degeri ile bir ay sonrasi degeri
arasinda fark vardir. Kisaca su anki 1
TL, gelecekteki1 TLden daha deger-
lidir. Vergi duzenlemeleri kullanila-
rak enflasyonist ortamda paranin
zaman degerinden yararlarilabilir.
Yenileme fonu, avans kar pay1 dagi-
tim1 ve amortisman yontemleri gibi
yontemler, paranin zaman degerin-
den yararlanmak icin kullanilabilir.
Yenileme fonu: Bilanco esasina gore
defter tutan isletmelere, aktiflerinde
bulunan amortismana tabi iktisadi
kiymetlerin yenilenebilmesi igin
bu kiymetlerin satisindan dogan
karlann veya elde edilen sigorta
tazminatlarinin bilanconun pasifin-
de bekletilmesini saglayan bir vergi
erteleme yontemi ve isletme ici
yatirmlar tesvik etmeyi amaglayan
bir uygulamadir.
Yenileme fonu uygulamas: ile vergi
miukelleflerine bir cesit vergi ertele-

Enflasyon muhasebesi nedeniyle dezavantajli durumda bulunan
mukellefler, bu durumu avantaja gevirebilmek igin sermaye artirmina

gidilebilir.

me avantaji sunularak fon uretme-
leri ve ertelenen vergilerden dolay1
olusan bu fonlarin, amortismana
tabi iktisadi kiymetlerin yenilenme-
sinde kullanilmasi, bu sayede islet-
melerin modernizasyonu saglanarak
Uretimin artinlmas: amaclanmak-
tadir. Vergi Usul Kanunu'nun 328 ve
329'uncu maddelerinde, amortisma-
na tabi iktisadi kiymetlerin satilmasi
ya da bunlardan yangin, deprem, sel
ve su basmasi gibi afetler yliziinden
kismen ya da tamamen zarar goren-
ler icin sigortadan tazminat alin-
masl halinde ortaya cikan kar veya
zararn, kayitlarda nasil bir isleme
tabi tutulacag konusu duzenlen-
mistir. Bilanco esasina gore defter
tutan isletmeler, amortismana tabi
tasinmazlanni yenilemek amaciyla
satmalar1 durumunda olusabilecek
kazanclanny, satisin yapildig tarihi
takip eden tctncu takvim yilinin so-
nuna kadar bilanconun pasifinde bir
fon hesabinda tutmak suretiyle bu
vergi erteleme imkanindan yararla-
nabilmektedirler.

Avans kar pay1 dagitilmasi: Kurum-
lar vergisi mukelleflerince avans

kar pay1 dagitimi yapilmasi halinde,
dagitilan kar paylan Uizerinden elde
edenin hukuki niteligine gore vergi
kesintisi yapilmaktadir. Avans kar
pay1 dagitiminda kurum ortag:
gercek kisi agisindan elde etme,
kurumun yillik safi kazancinin
kesinlesip avans tutari mahsup
edilerek karin nihai olarak dagitildig:
tarih itibanyla gerceklesmis sayil-
maktadir. Bu durum, liranin deger
kaybettigi enflasyonist bir ortamda
sure kazandirarak énemli bir vergi
avantajl saglamaktadir.
Amortisman mevzusu: Isletmede
bir yildan fazla kullanilan ve y1p-
ranmaya, asinmaya veya kiymetten
dusmeye maruz bulunan gayrimen-
kullerle 269'uncu madde geregince
gayrimenkul gibi degerlenen iktisadi

kiymetlerin, alet, edevat, mefrusat,
demirbas ve sinema filmlerinin
VUK'un birinci kisimdaki esaslara
gore tespit edilen degerinin, VUK
hikiimlerine gore yok edilmesi
amortisman mevzusunu teskil eder.
Kar eden sirketler icin azalan baki-
yeler yontemi, zarar eden sirket icin
ise normal amortisman yontemi
secilmelidir.

Amortismana tabi olup:

1. Yangin, deprem, su basmasi gibi
afetler neticesinde degerini ta-
mamen veya kismen kaybeden,

2. Yeniicatlar dolayisiyla teknik
verim ve kiymetleri diiserek ta-
mamen veya kismen kullanilmaz
héle gelen,

3. Cebri calismaya tabi tutulduklan
icin normalden fazla asinma ve
ylpranmaya maruz kalan,
Menkul ve gayrimenkullerle
haklara, mukelleflerin muiracaat-
lar1 Uzerine ve ilgili bakanliklarn
mutalaas: alinmak suretiyle Ma-
liye Bakanliginca her isletme icin

isin mahiyetine gore ayr ay1
belli edilen “Fevkalade ekonomik
ve teknik amortisman nispetleri”
uygulanur. isletmenin durumu-
na gore fevkalade amortisman
yontemi goz oninde bulundu-
rulmalidir. Secilecek amortisman
yontemi ile donem kari asagl
cekilerek vergi avantaji saglana-
bilir.

Sonuc

Enflasyon muhasebesi nedeniyle
dezavantajl durumda bulunan
mukellefler, bu durumu avantaja
cevirebilmek icin sermaye arti-
nmina gidilebilir. Tamamen itfa
edilmemis olan ve isletmede atil
durumda bulunan sabit kiymetler
elden cikarlabilir. Stok degerleme
yontemleri arasindan en uygun
yontem secilebilir. Ayrica paranin
zaman degeri goz onunde bulundu-
rularak vergi kanunlarinda bulunan
vergi avantajlarindan yararlanilarak
verginin ertelenmesi yasal olarak
saglanabilir.
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Inisli glkisli marka yolculugunda sadelikten taviz vermeyen ve parizyen
sikligin temsilcisi olan Celine, 80 yila yakin zamandir modaya ilham

veriyor.

oda tasarimcisi ve is
insani Céline Vipiana
tarafindan 1945 yilinda

kurulan luks moda evi Celine, 80
yila yakin zamandir faaliyetlerini
surduruyor. Bir Fransiz markas:
olan Celine, Céline Vipiana ve esi
Richard Vipiana tarafindan, co-
cuk ayakkabilarn ureten bir mar-
ka olarak kurgulandi. O donemde
hentiz 30 yasina girmemis olan
Céline Vipiana, Paris'te cocuk-

lar icin 6zel yapim bir ayakkab:
atolyesi kurmayi amacladi. IL.
Dunya Savastmun yeni bittigi bu
donemde, magazalar yeniden
aciliyordu. Savas sonrasi satin
alma istegiyle hareket eden cok
saylda tuketici, cocuklarina haute
couture ayakkabilar sunmak icin
Celine’i tercih etti. Celine’i farkh
kilan ise dlcuye gore ayakkabilar
yapiyor olmasiydi. Fransiz karika-

Markanin estetigi minimalizm, zarafet ve sofistike tasarimlarla tanimlaniyor.

turist Raymont Peynet'in yaratti-
g1 “kirmizi fil” logosuyla taninan
markanin ilk butigi, Paris'te 52
rue Malte'de acild1

Genc kadin, cocuk ayakkabis:
uretimi yaparak ise baslamis olsa
da 1960’larda markasini buyu-
terek zamanla kadin modasina
yoneldi. Ardindan aksesuar alani-
na da yonelerek urin cesitliligini
artirdi. Kisa sure icinde liiks deri
urunler ve zarif tasanimlariyla tn
kazanarak sektorindeki ilk liks
markalardan biri haline geldi.
1968'de ise bir spor giyim serisi
gelistirildi. Gorinumd, ustalik

ve Ozenle secilmis malzemelerle
birlestirerek Paris sikligiyla aynl-
maz bir sekilde baglantil olmaya
devam eden marka, ginumuzde
luks modanin en énemli temsil-
cileri arasinda yer almaya devam
ediyor.

60’l yillarda yeni bir
konumlanma

Céline Vipiana, ayakkabi tiretimi
alanindaki basarisini Hazir Giyi-
me gecmek icin bir firsat olarak
kullandi. Yin etekler, viicuda
oturan gomlekler, deri ceketler ve
pastel renkli kot pantolonlardan
olusan bir koleksiyon olusturdu.
Faaliyet alanindaki bu degisim
sonrasinda Celine, spor giyim
yaklasimiyla kadinlara yonelik
Hazir Giyim urtinleri treten bir
moda markasina donusti. Canta-
dan mokasene, eldivenden Hazir
Giyim'e kadar bircok alanda tirin
sunmaya baslayan Celine icin
deri, 6nemli bir irtin kategorisi
haline geldi. Vipiana, sade, sik ve
islevsel moda anlayisiyla tanindi.
Gunluk hayatta kullanilabilecek
sik ve pratik luks tirtinler gelis-
tirirken ozellikle cantalar, ayak-
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kabilar ve aksesuarlarla dikkat
cekmeyi basardi.

Modada minimalizmi 6ne cika-
ran isimlerden biri olan Céline
Vipiana, zamansiz siklik anlayi-
siyla tanindi. Markasinin kreatif
yonunu uzun yillar boyunca
yoneterek moda diinyasinda
onemli bir isim olarak kabul
edildi. 1988 yilina kadar marka-
nin tasarimciligini Ustlenirken
1997deki vefatina kadar markasi-
nin basinda kalarak Celine’i ulus-
lararas: bir liiks moda markasi
haline getirdi.

Uriin cesitliligini artirdi
Kozmetik ve aksesuar alaninda
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Bir Fransiz markasi olan Celine, Céline Vipiana ve egi Richard Vipiana
tarafindan, cocuk ayakkabilan dreten bir marka olarak kurgulandi.

da faaliyet gostermeye karar
veren marka, 1964 yilinda gal-
banum, yasemin ve giil notalan
iceren ve markanin ilk kokusu
olan “Vent fou” isimli parfum ile
“American Sulky” isimli aksesuar
koleksiyonuyla énemli bir basari-
ya ulasti. Dénemin yeni yaygin-
lasan trendlerinden biri olarak
bilinen trenckotlar da Celine’in
basariya ulasmasinda énemli bir
faktordu. Deri irtinlerin popu-
laritesinden ilham alan marka,
Floransa'da bir deri esya butigi
act1. 1966'da canta, kemer ve
eldiven sektortiine adim att1. Bili-
nen yuksek kalibresinden 6diin
vermeden Urun serisine olan

talebi karsilamak icin Italyamin
Floransa kentinde bir fabrika acti.

ic ice gecmis “C” kanvas, imzasi
haline geldi

1973 yilinda marka, Parisliler icin
onemli bir sembol olan Zafer
Taki'na (Arc-de-Triomphe) gon-
derme yapan ic ice gecmis “C”
kanvasiyla yeni bir logo tasarimi-
na gitti. 1971 yilinda, Vipiana'nin
arabasi Zafer Taki'nin hemen
yaninda bozulmustu. Vipiana o
gun, anitin etrafindaki zincirin
halkalarnina hayranhk duydu ve
bunlari birkac yil sonra logoya
donustirdu. Ayni donemde mar-
ka Monte Carlo, Cenevre, Hong

Vipiana, sade, sik ve islevsel moda anlayigiyla tanindi. Gunluk hayatta
kullanilabilecek sik ve pratik luks urunler gelistirirken ozellikle cantalar,
ayakkabilar ve aksesuarlarla dikkat gekmeyi basard..

Kong, Lozan, Toronto ve Beverly
Hills'te actig1 butiklerle diinya ca-
pinda bir yayginliga adim adim
ulasiyordu.

LVMH tarafindan satin alindi
Marka, basarih gelisimi ile 80'li
yillarda IVMH CEO’su Bernard Ar-

nault'in dikkatini cekmeye baslad.

Arnault, markayi bir stre izledik-
ten sonra bir kismini 1987 yilinda
Vipiana ailesinin onayiyla satin
aldi. 1996 yilinda ise marka, 540
milyon dolar karsiiginda LVMH
grubuna entegre edildi. Grup,
Paris'teki 36'nc1 caddede markaya
ozel bir amiral gemi butik acinca
Celine, buyuk bir tin kazandu.

Michael Kors ile yeniden moda
sahnesine dondii

Yaraticilarindan Celine Vipia-
na'nin emekliye ayrilmasiyla
markanin tasanimciligini 1988-
1997 yillan arasinda Peggy
Huynh Kinh tstlendi. 2003 yilina
kadar Michael Kors'un tasanm-
lanyla hareket kazanan marka,
yedi y1l boyunca Kors sayesinde
feminenlik ve luks ile anildi. Kors,
1997'de kreatif direktor olarak
atandiginda markay: LVMH'nin
gurur duyacagi bir glic merkezi-
ne donusturmeyi kendine gorev
edindi. Bunu basararak iflas eden
markayl, yeniden moda eliti
héline getirdi. Yavas ilerleyen bir

surec olsa da Kors'un dimende
oldugu donemde marka daha
taninir ve arzu edilir hale geldi.
2004'te gorevinden ayrnldigin-
da, bir sonraki kreatif direktortu
bulmak zorlu bir stirec oldu.

Phoebe Philo ile en parlak
donemini yasadi

Marka, Kors'tan sonra kisa
sureligine Roberto Menichet-
ti'nin yonetiminde kald1. 2008
yilina kadar ise Ivana Omazic
yonetiminde devam etti. 2008
yilinda markanin 10 yil stiren
Phoebe Philo donemi basladu.

4 Eylul 2008'de IVMH Baskani
Bernard Arnault, Phoebe Phi-
lo'yu Celine’in kreatif direktoru
olarak atadi. Chloe'deki gorevin-
den sonra Philo, ailesiyle birlikte
olmak icin moda endustrisin-
den iki yallik izin almist. Philo,
Celine'de kreatif direktorlik
pozisyonu teklifi aldiginda bunu
kabul etti.

Gelecek 10 y1l, Celine icin daha
once hic gorulmedik kadar gtclu
bir donem oldu. Philo, ilk Celi-
ne koleksiyonunu Paris Moda
Haftasi'ndaki [lkbahar-yaz/2010
sezonuyla sundu. Celine mar-
kasindaki calismalari nedeniyle
Philo, 2010 yilinda British Fashi-
on Counchil tarafindan “Yilin ta-
sarimcis1” 6duluny, 2011 yilinda
ise Council of Fashion Designers
of America tarafindan “Ulusla-
raras yilin tasarnimeisi” édulunu
aldi. Philo, Celine'de unutulmaz
tasarimlara imza atti. Minimal,
erkeksi bir tavri olan ve luks ma-
teryallerden uretilen koleksiyon-
larinda, aslinda dar bir alanda,
ama birbirini tekrarlamayan
essiz parcalar tasarladu. Philo,
Sonbahar 2018 koleksiyonunu
tamamladiktan sonra markadan
ayrild
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Hedi Slimane donemi

LVMH, 21 Ocak 2018'de Hedi
Slimane’i markanin yeni sanat,
yaraticl ve goruntu yonetmeni
olarak atadi. Yves Saint Lau-
rent'dayken markanin isminden
Yves'i atan, vitrinsiz magaza
konsepti olusturan, markanin
logosunu yeniden tasarlayan
Hedi Slimane, markanin tum
koleksiyonlarini yonetirken aymni
zamanda erkek modasi, haute
couture ve parfum lansmanla-
riyla sundugu urunleri genislet-
meye devam etti. Los Angeles'ta
bulunan stidyosunda calismala-

90 iTKiBHedef sayi: 372 /2024

Philo, ilk Celine koleksiyonunu
Paris Moda Haftasr'ndaki ilkbahar-
yaz/2010 sezonuyla sundu.

rin1 surdiren Slimane, Paris'teki
prototip stidyo ve atélyeyi de
kullaniyor. Goreve geldiginde
markanin logosunda da bir
degisiklige imza atan Slimane,
1960’larda kullanilan orijinal
logoyu 1930'larn modern tipog-
rafisiyle harmanlayarak ortaya
gelenekselci bir yaklasim koydu
ve parizyen durusundan da 6dun
vermeyen bir logo tasarimiyla
yeni donemi karsiladi. Yeni logo
tasaniminda “E"nin aksanindan
kurtulunurken harflerin arasin-
daki bosluklar da doldurularak
daha orantili ve estetik bir logoya

kavusuldu. Slimane, markanin
geleneksel stilini “genclik kultu-
rd, indie rock ve somurtkan er-
genlik tarafindan yonlendirilen”
kisisel imzasiyla yeniden konum-
landird1. Yillara meydan okuyan,
markanin en ¢ok satan irind
Trapeze cantaya rakip olmasi
icin yeni bir canta modeli ¢ikards,
ismini de markanin merkezinin
adresinden hareketle “16” koydu.
Daha klasik formdaki deri canta-
y1, bir Celine kadini olmamasina
ragmen ilk takan Lady Gaga oldu.
Markanin perakendedeki amiral
gemileri olan konsept magazala-

Marka, basarili gelisimi ile 80'li yillarda LVMH CEQ'su Bernard

Arnault'in dikkatini gekmeye baslad.

rini Paris, Tokyo, Sanghay, Beverly
Hills, Madrid, Milano ve Lond-
ra'da yaratt.

Yeniliklere acik bir marka

Celine, Paris Moda Haftasi'nin
resmi olarak sona ermesinden
bir hafta sonra, kurucusu Céline
Vipiana ve model Twiggy'nin
ruhundan ilham alan son kolek-
siyonunu tanitty. Tasarimel Hedi
Slimane, markanin yeni kolek-
siyonunu tanitmak icin defile
yerine, celine.com, Instagram
ve YouTube uzerinden online
paylasimu tercih etti. 60’l1 yllann

modasini geri getiren koleksiyon-
da, siyah, beyaz ve cikolata rengi,
yun ve deri parcalar ve ozel-

likle yama cepli mini eteklerin
Uzerine giyilen bolerolar dikkat
cekti. Fransiz moda sektoru ise
markanin bu sovunu, “sezonun
en havali koleksiyonlarindan biri”
olarak tanimladi. Celine, yeni bir
haute couture boyutu benimsedi
ve erkek giyim koleksiyonlar ile
haute parfumerie serisi baslatty.

Her alanda 6zgiin bir “yasam”
markasi
Celine, 2000 yilinda De Rigo

ile gunes gozlugu ve duzeltici
gozlik cerceveleri koleksiyonu
icin diinya ¢capinda bir lisans
anlasmasi imzaladi. 2011'de ise
Ttalyan gozliik firmas: Safilo ile
lisans anlasmasi gerceklestirdi.
Prestijli parfumler satan Fransiz
marka Interparfums ile 2000'den
2011'e kadar parfum serilerini
gelistiren marka, bu alanda

da 6n plana cikti. Celine, yakin
zaman Once Instagram hesabin-
dan yaptig1 duyuruda kozmetik
dunyasina adim attigini duyurdu.
Celine Beauté'nin ilk koleksiyonu
Le Rouge Celine, Ocak 2025'te
satisa sunulacak. Instagram'da
yeni liks Pilates serisini tanitan
marka, ikonik Triomphe kanvasi
ve rafine dana derisi gibi yuksek
kaliteli malzemelerin kullanil-
dig1 urtinler araciigiyla uzman
isciligini sergiliyor. Celine Pilates
koleksiyonu, Ekim ayinda Celine.
com’da ve New York, Beverly Hills
ve Miami Tasarim Bolgesindeki
Celine magazalarinda piyasaya
surulecek.

Kurucusunun 1970’lerde tasarla-
dig1 Triomphe monogramy, cift C
harfinden olusan grafik tokasiyla
zaten ikonik bir parca olan ayni
isimli cantayla yakin zamanda
guncellendi. Hedi Slimane lider-
ligindeki Celine, Paris’in Bourse
semtindeki Hétel Colbert de Tor-
cy'deki genel merkezinin buytk
cam avlusunda yer alan haute
couture ruhuna, mirasina ve ta-
sanm studyosuna bagl kalmaya
devam ediyor. Markanin estetigi
minimalizm, zarafet ve sofistike
tasanmlarla tamimlaniyor. Celine,
liks modada sadelik ve inceligi
One cikararak zamansiz, sade ve
rafine parcalar Uretmeye devam
ediyor.
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DIS GiYim
iHRACATI
480 MILYON
DOLARI
ASTI

Dunyann en buytk 16'na dis giyim
ihracatcisi olan Turkiye, 2023 yilinda
481,6 milyon dolarlik dis giyim
ihracat gerceklestirdi.

Turkiye'nin Hazir Giyim ve konfeksiyon ihracati, 2023 yilinda bir onceki
ylla kiyasla yuzde 8,9 kugulurken dig giyim ihracatl ise yili yuzde 7,2

dusUsle kapattl.

M HKIB, Turkiye Dis Giyim

I Thracat Raporu'nu yayimladu.
THKIB AR-GE Subesi tarafin-

dan hazirlanan rapor, 2019-2024

Ocak-Haziran dénemini kapsiyor.

Rapora gore Turkiye, 2023 yilinda

19,3 milyar dolar degerinde Hazir

Giyim ve konfeksiyon ihraca-

t1 gerceklestirdi. S6z konusu

ihracatin 481,6 milyon dolar ile

yuzde 2,5'lik kismini dis giyim
urunleri olusturdu. Turkiye nin
Hazir Giyim ve konfeksiyon
ihracati, 2023 yilinda bir énceki
yila kiyasla yuzde 8,9 kuculurken
dis giyim ihracati ise yili yuzde
7,2 dususle kapatti. Turkiye'nin
dis giyim ihracati 2022 yilinda
519,1 milyon dolar, 2021 yilinda
ise 550,3 milyon dolar olarak
kaydedilmisti. Urtin grubunda
2020 yilinda 1,1 milyar dolar, 2019
yilinda 323,1 milyon dolar ihracat
gerceklestirildi. 2024 yihinin ilk
yarisinda ise dis giyim ihracaty,
bir 6nceki yilin ayni dénemine
kiyasla yuzde 39,6 dususle 94,8
milyon dolara indi.

En fazla erkek ve erkek cocuklar
icin dokuma dis giyim uriinleri
ihrac ediliyor

2019-2024 yillan arasindaki bes
yillik surecte Turkiye'nin en cok
ihracat gerceklestirdigi dis giyim
urun grubu erkek ve erkek cocuk-
lan icin dokuma dis giyim urun-
leri olurken kadin ve kiz cocuklari
icin dokuma dis giyim trunleri
ikinci, plastik, kaucuk, stvanmus,
kaplanmis gibi kumaslardan dis
glyim urunleri ise Ucuncu sirada
yer aldi. Turkiye'nin en cok ihrag
ettigi dis giyim urund, erkekler
ve erkek cocuklar icin sentetik
veya suni liflerden dokuma
anorak gibi dis giyim urunleri
oldu. Soz konusu urunde 2024
yilinin Ocak-Haziran doneminde
yuzde 44,5 dususle 10,8 milyon
dolar degerinde ihracat gercek-

lestirilirken bu urunu, yuzde 34,7
dususle 6,4 milyon dolar degerin-
de ihracatla kadin ve kiz cocuklar
icin anorak esya urunleri takip
etti. Uclinct sirada ise yuzde 5,6
dususle 3,1 milyon dolar dege-
rinde ihrac edilen kadinlar ve kiz
cocuklar icin diger giyim esyalan
yer ald1.

Dis giyimde en 6nemli pazar
Hollanda

Turkiye'nin dis giyim ihracatin-
daki en buyuk pazarn Hollanda
oldu. Hollanda'ya, 2024 yilinin ilk
yarisinda bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 23,1 dususle 11 milyon dolar
degerinde ihracat gerceklestirildi.
Tkinci siradaki Almanya'ya ytzde
48,3 artisla 10 milyon dolar dege-
rinde, ticiincti siradaki Italya'ya
ise yluizde 10,8 diisusle 6 milyon
dolar degerinde dis giyim urunu
ihrac edildi. En fazla dis giyim
ihrac edilen tilkeler siralamasini
Fransa, Kazakistan, Ingﬂtere,
Ispanya, Irak, Polonya ve Avus-
turya takip etti.

Tiirkiye, dis giyim ihracatinda
16’nci sirada

Diinya genelinde 2023 yilinda
toplamda 55,9 milyar dolar de-
gerinde dis giyim ithalat: ger-
ceklesti. Diunyanin en onemli dis
giyim ithalatcilart ABD, Almanya,
Fransa, Italya ve Japonya seklin-
de siralaniyor. Yizde 15 pay ile
dunyanin en énemli dis giyim
ithalatci tlkesi olan ABD, 2023
yilinda bir 6nceki yila kiyasla
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Diinya genelinde 2023 yilinda gerceklesen dis

giyim ihracati ise 59,7 milyar dolar seviyesine
ulasti.

yuzde 18,2 dususle 8,4 milyar
dolar degerinde dis giyim ithalati
gerceklestirdi. Ikinci sirada ytizde
9,7 pay ve 5,4 milyar dolar dege-
rinde ithalat gerceklestiren Al-
manya, U¢incu sirada ise yuzde
5,9 pay ve 3,2 milyar dolar ithalat
degeriyle Fransa yer ald1. Turki-
ye ise 2023 yilinda sadece 680
milyon dolar degerinde dis giyim
ithalati ile dinyada en gok ithalat
yapan Ulkeler arasinda 20'nci
sirada konumlandi. Turkiye'nin
dis giyim ithalati 2019 yilinda 321
milyon dolarken 2020 yilinda 289
milyon dolara, 2021 yilinda ise
314 milyon dolara geriledi. 2022
yilinda ithalat 553 milyon dolara
ciktl. 2022-2023 yillan arasinda
Turkiye'nin dis giyim ithalati-
nin yuzde 22,9 oraninda arttigl
goruldu.

Dunya genelinde 2023 yilinda
gerceklesen dis giyim ihracati
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ise 59,7 milyar dolar seviyesine
ulasty. Cin, 2023 yilinda yuzde
29,1 pay ve 17,4 milyar dolarlik
ihracatla dinyanin en buytk dis
giyim ihracatcisi oldu. Vietnam,
yuzde 12,3'lik pay1 ve 7,3 milyar
dolarhik ihracati ile dinyanin en
buyuk ikinci dis giyim ihracat-
c1s1 konumuna eristi. 5,4 milyar
dolarla Italya, diinyarun en biiyiik
uguncu dis giyim ihracatgisiyken
Almanya, 3,8 milyar dolarla dor-
dincu sirada yer aliyor. Siralama-
y1Banglades, Hollanda, Fransa,
Ispanya, Belcika ve Myanmar
takip ediyor. Turkiye ise ylizde
1'lik pay1 ile diinyanin en buyuk
16'nc1 dis giyim ihracatcisi uilke
konumunda.

Almanya’ya ihracat yiizde 79,6
artti

ABD'nin tedarikcileri incelen-
diginde ilk t¢ siradaki ulkelerin

Cin, Vietnam ve Banglades
olarak siralandig1 gérultyor.
2019-2023 yillan arasindaki bes
yillik ddnemde ABD'nin Cin'den
dis giyim ithalatinin ylzde 24,4,
Vietnam'dan ylizde 16,7, Bang-
lades'ten ylizde 16,2 oraninda
azaldig1 dikkat cekiyor. Turkiye
ise ABD'nin dis giyim tedarikci-
leri arasinda yuzde 0,4'lik paya
sahip. ABD'nin dis giyim ithala-
tinda 22'nci sirada yer alan Turki-
ye'nin 2019-2023 yillan arasinda
ABD'ye dis giyim ihracaty, yuzde
11,2 oraninda dustu.
Almanya'nin tedarikcileri arasin-
da ilk ug sirada yuzde 37,7 payla
Cin, yuzde 11,3 payla Banglades
ve yuzde 11,1'lik payla Vietnam
bulunuyor. Turkiye, 2023 yilinda
yuzde 2,8 payla Almanya'ya 154
milyon dolar degerinde ihracat
gerceklestirdi ve ihracatini bir
onceki yila kiyasla yuzde 79,6
oraninda artirdi. Fransa'nin

dis giyim ithalatinda Cin, ylz-
de 32'lik payiyla ilk sirada yer
alirken ftalya ikinci, Bangla-

des U¢uncu sirada bulunuyor.
Turkiye ise yuzde 1,51ik payiyla
Fransa'nin dis giyim ithalatinda
11'inci sirada. Turkiye'nin, son bir
yilda Fransa'ya dis giyim ihra-
cati yuzde 38,8 oraninda arttu.
2023 y1il itibanyla Turkiye, yluzde
1lik payiyla Italya'nin en bytk
17'nci dis giyim ihracatgisi oldu.
Italya’ya dis giyim ihracati, son
bes yilda yuzde 16,7 artarak 32
milyon dolara ulastl. Dinyanin
besinci buytk dis giyim ithalatci-
siolan Japonya'nin tedarikcileri
arasinda Turkiye, yluizde o,2'lik
payliyla 22'nci sirada yer aliyor.
Turkiye'nin, 2019-2023 yillar

2019-2024 yillan arasindaki bes yillik stiregte Turkiye'nin en gok ihracat gergeklestirdigi
dis giyim Urtn grubu erkek ve erkek cocuklari igin dokuma dis giyim Urtnleri olurken

kadin ve kiz gocuklarr icin dokuma dig giyim drunleri ikinci sirada yer ald..

arasinda Japonya'ya dis giyim
ihracatinin ytzde 10,6 oraninda
artarak 7 milyon dolara eristigi
gorultyor.

En fazla dokuma manto, kaban,
kolsuz ceket ihrac ediliyor
ABD'ye en ¢ok ithal edilen trin
grubu, sentetik veya suni lifler-
den dokuma dis giyim trtnleri
oldu. Bu uriin grubunu kadinlar
ve kiz cocuklar icin sentetik veya
suni liflerden dokuma dis giyim
urtnleri ile mensucattan tire-
tilmis dis giyim trtinleri takip
ediyor. Almanya'nin en fazla
ithal ettigi dis giyim trtinleri de
kadinlar veya kiz cocuklar icin
sentetik veya suni liflerden do-
kuma dis giyim urunleri, erkekler
ve erkek cocuklar icin sentetik
veya suni liflerden dokuma dis
giyim urunleri, kadinlar ve kiz
cocuklar icin sentetik veya suni
liflerden 6rme dis giyim urtnleri
olarak goruluyor. Fransanin en
cok ithal ettigi irun grubunun da
yine kadinlar veya kiz cocuklar
icin sentetik veya suni liflerden
dokuma dis giyim urtinleri oldu-
gu gorulirken bu trun grubunu
erkekler veya erkek cocuklar icin
sentetik veya suni liflerden doku-
ma dis giyim urtnleri ile kadinlar
veya kiz cocuklar icin yunden
veya ince hayvan killarindan
dokuma dis giyim urtinleri izli-
yor. Italya en cok erkekler veya
erkek cocuklar icin sentetik veya
suni liflerden dokuma dis giyim
urtnleri ithalati yaparken ikinci
sirada kadinlar veya kiz cocuklar
icin sentetik veya suni liflerden
dokuma dis giyim urtinleri, iguin-
cu sirada ise kadinlar veya kiz

cocuklarn icin yunden veya ince
hayvan killarindan dokuma dis
glyim Urunleri yer aliyor. Japon-
ya'nin en cok ithal ettigi irun
grubu da kadinlar veya kiz cocuk-
lar icin sentetik veya suni lifler-
den dokuma dis giyim urtnleri.
Bu uirtin grubunu erkekler veya
erkek cocuklar icin sentetik veya
suni liflerden dokuma dis giyim
urunleri ile sivanmuis, kaplanmis
dis giyim urunleri takip ediyor.
2023 yilinda dunyanin en cok
ihrac edilen dis giyim trtnu

Tiirkiye’nin dis giyim ihracati
(milyon dolar)

2009p [ 3231
200p 11661
2022 _ 519,1

iTKiBHedef sayi:372/2024 95



SEKTORDEN | Hazir Giyim ve Konfeksiyon

Tiirkiye, yiizde 1'lik payi ile diinyanin
en biiyiik 16'nc1 dig giyim ihracatgisi
ulke konumunda.

olan kadinlar veya kiz cocuklar
icin suni veya sentetik liflerden
dokuma mantolar, kabanlar,
kolsuz ceketlerin toplam dis
gilyim ithracatindaki pay yuz-

de 27,4 oldu. Bu Uirin grubunu
yuzde 23,3'lik payiyla erkekler
veya erkek cocuklar icin suni
veya sentetik liflerden dokuma
dis giyim urunleri ile yuzde 5,2
pay1yla erkekler ve erkek cocuklar
icin stvanmus, kaplanmis, lamine
edilmis mensucattan diger giyim
esyalar takip etti.

Tiirkiye’nin dis giyimdeki

rakipleri ele alindi
Hazir Giyim sektorinin tama-
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minda oldugu gibi dis giyim
ihracatinda da dunyada lider tlke
konumunda olan Cin haricindeki
rakip ulkelerden Vietnam'in, en
cok ihrag ettigi irun grubu erkek-
ler ve erkek cocuklar icin sente-
tik veya suni liflerden dokuma
paltolar, kabanlar, kolsuz ceket,
pelerin, anorak oldu. ikinci sirada
kadinlar ve kiz cocuklan icin sen-
tetik veya suni liflerden dokuma
mantolar, kabanlar, kolsuz ceket,
pelerin, anorak, ticlincu sirada ise
stvanmis, kaplanmuis dis giyim
urtinleri yer aldi. Vietnam'in dis
giyim ihracati 2019-2023 arahigin-
daki yuzde 24 oraninda arttu.
Turkiye'nin rakip tilkelerinden

ftalya'nin dis giyim ihracatinda
erkekler ve erkek cocuklar icin
sivanmis, kaplanmuis, lamine
edilmis mensucattan diger giyim
esyalari on plana cikarken 2022-
2023 yillan arasinda ihracatini
en ¢ok artirdigl iriin grubu ise
yuzde 20,3 artisla kadinlar ve

kiz cocuklar icin ytunden veya
ince hayvan killarindan dokuma
mantolar, kabanlar, kolsuz ceket,
pelerin, anorak oldu. Dunyada
en ¢ok ic giyim ihracati yapan
dordunct ulke olan Almanyanin
en ¢ok ihrag ettigi irin grubu
olan kadinlar ve kiz cocuklar icin
sentetik veya suni liflerden do-
kuma mantolar, kabanlar, kolsuz
ceket, pelerin, anorakin 2022-
2023 arasinda ithracatini yuzde
7,8, ikinci siradaki erkekler ve
erkek cocuklar icin sentetik veya
suni liflerden dokuma kabanlar,
montlar urtin grubu ihracatinin
ise yuzde 7,7 oraninda artirdigl
goruldu.

2023'te toplam dis giyim ihracati
yuzde 12,1 oraninda azalarak 3,7
milyon dolara gerileyen Bang-
lades, en fazla erkekler ve erkek
cocuklar icin sentetik dokuma
paltolar ve kabanlar trun gru-
bunu ihrac etti. Bu grup, 1 milyar
dolar ihracatla yuzde 26,9 pay
ald1. Kadinlar ve kiz cocuklarl
icin sentetik dokuma mantolar
ihracati ise yluizde 6,1 dususle

754 milyon dolara geriledi ve
toplam ihracatin ylzde 20,2’sini
olusturdu. Pamuklu dis giyim
urtinlerinde de 6nemli duisusler
yasandl. Banglades'in genel Ha-
zir Giyim ve konfeksiyon ihracati
ise 2023'te yuzde 18,9 azalarak
48,7 milyon dolara duserken dis
giyimin toplam ihracattaki pay:
yuzde 7,7 oldu.

PROFESYONEL FOTOGRAF CEKIMI HIZMETLERi SUNAN iMA STUDIO,
MODERN VE PROFESYONEL EKIPMANLAR, SONSUZ FON VE OZEL
ISIKLANDIRMA SECENEKLERI ILE MODA, \HAZIR GiYiM VE TEKSTIL
ENDUSTRILERINE TAM DONANIMLI BIR STUDYQ)LTERNATIFi SUNUYOR.

FIRMALARIN, TASARIMCILARIN KATALOG VE FOTOGRAF CEKIMLERI iLE
E-TICARET GEKIMLERINE YONELIK FAALIYET GOSTEREN iMA STUDIO’NUN
SUNDUGU EKIPMANLAR:

ile 360 derece doner plaka her agidan cekim imkani
ile canli ve cansiz mankenin tim acilarda gekimi
- ile ‘Flatlay Shot’ cekim teknidi ile arka plan ve
yiiksek kalitede dekupeler
| ile ‘ShootsCapture One’ destegi sayesinde cekilen kareleri es
zamanl goruntuleme ve istenilen 1sik ayarlarinda cekim olanad
1UEE hizmeti

Detay!i Bilgilgin:
info@istanbulmodaakademisi.com,

02122194141

Adres: Yenibosna Merkez, Simetri Ofis, Cobancesme
Mah. Sanayi Cad. No: 60, 34197, Bahcelievler, Istanbul

<
>




SEKTORDEN

98

iTKiBHedef sayi: 372 /2024

Tekstil ve Ham Maddeleri

Omer Ozpehlivan

EMR-Next Grup Yonetim Kurulu Bagkani

“KURESEL MARKA SATIN
ALIMIYLA ULKE IHRACATINA
KATKI SUNACAGIZ”

Uzun yillardir konfeksiyon

yan sanayi sektorunde
faaliyet gosteren EMR-Next
Grup, Alman Opti'yi satin

aldr. Grubun Yonetim Kurulu
Baskani Omer Ozpehlivan,
“Ulke olarak gegmekte
oldugumuz zorlu ekonomik
kosullarda boylesi kuresel
marka satin almalan, tekstil
ve konfeksiyon yan sanayi
sektorleri icin moral olmasimin
yani sira ihracatimiza ve
uretimimize de onemli katkilar
sunacaktir” dedi.

lemek isteriz?

EMR-Next Grup olarak 1986
yilindan beri fermuar ve tekstil
aksesuarlar sektorunde faaliyet
gosteriyoruz. Teknik ve trend
urunler basta olmak tzere mus-
terilerimizin talepleri dogrultu-
sunda yenilik gerceklestiren bir
firmayiz. Kuruldugumuz gunden
bu yana musteri memnuniye-
tini merkeze alan bir anlayisla
hareket ederek istanbul, Edirne,
Bulgaristan-Haskovo ve Bursa
uretim yatinmlanmizla her
gecen gun buyuduk, gelistik.
Ulkemiz Hazir Giyim Ureticileri-
nin yani sira kuresel alhicilardan
da yogun ilgi goérduk ve dinya-
nin bircok ulkesinde actigimiz
uretim, magaza, depo ve ofisle-
rimizle yurt disindaki musteri-
lerimize hizmet vermeye basla-
dik. Kaliteden 6dun vermeyen
hizmet odakli yapimiz, EMR'nin

E MR-Next Grup’u sizden din-

dunya ¢apinda bilinen bir marka
olmasina on ayak oldu. Metal
aksesuar, citcit, dugme, kusgozu
gibi tirtinlerde Istanbul'daki ilave
tesisimizde Next markamizla
cok kisa zamanda buytuk yol kat
ettik ve kiresel alicilarin yogun
ilgisini gorerek bircok global
markanin onayli tedarikcisi
olduk. Firmamiz, fermuar, metal
aksesuar, cirtbant, deri etiket ve
dar dokuma urunlerini kendi
biinyesinde uretebilen dinyanin
ender firmalarindan birisi.

Yaklasik 40 yildir konfeksiyon
yan sanayi sektoriinde faaliyet
gosteren bir firma olarak sekto-
riin gelisimini nasil degerlendiri-
yorsunuz?

Konfeksiyon yan sanayi sektord,
ozellikle son 50 yilda buytk bir
degisim ve donusum yasadi.
Lokal olcekli tiretici ve alicilarin
bulundugu dar bir pazardan
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dunyaya entegre olmus sanayici
ve aliclann oldugu, kuresel pa-
zarlarda rekabet edebilen buyuk
bir endustri dalina donustu. Ha-
z1r Glyim uretim ve ihracatimiza
cok onemli katkilar sunan strate-
jik bir sektor halini aldik. Buyu-
yen ve gelisen isletmelerimiz,
konfeksiyon yan sanayi alaninda
kendi koleksiyonunu hazirlaya-
bilen, teknolojik yatirimlan ve
altyapisi gelismis, bilgi birikimi
ve engin tecrubesiyle dunya
capinda ornek gosterilecek bir
sanayi kolu olmay1 basard.
Bugtn tlkemiz konfeksiyon yan
sanayi sektorunun geldigi seviye,
ulke ekonomisinin her anlamda
gurur kaynagi olmayi basarmis
kuresel oyuncularnyla gelece-

ge cok daha guclu ve dinamik
bigimde yol aliyor.

Tiirk Hazir Giyim endiistrisi, sizce
yan sanayi alaninda tiim ihtiyac-
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larini yerli iireticilerden karsilaya-
biliyor mu?

Hazir Giyim endustrisi, gelisim
yillarinda konfeksiyon yan sana-
yi sektorunu besledi ancak za-
man icinde buyuyen ve gelisen
sektorumuz, bugun Hazir Giyim
endustrisinin en énemli guicle-
rinden biri oldu. Hizh ve rekabet-
¢i bir yapida kolay ulasilabilen
konfeksiyon yan sanayi trunleri,
Hazir Giyim uretiminde ve ihra-
catinda cok daha etkin olmamiza
katki sagladi.

Bu sayede moda endustrimiz
gelisti ve kuresel rakiplerinin
onune gecmeyi basardi. Ge-
lisen konfeksiyon yan sanayi
endustrimiz, moda ve tasarm
dunyamizin uluslararasi boyutta
bilinmesine 6n ayak oldu. Sek-
torlerimiz arasindaki karsilikli is
birliginin artmasi ve daha ileriye
tasinmas, her iki endustri icin
de 6nemlidir.

Uretim kapasitemiz, bu satin almayla
birlikte yaklagik ii¢ katina gikti.
Burada onemli olan, nitelikli fermuar
uretim becerimizin ciddi dlglide
artacak olugu.

Gectigimiz giinlerde Tiirkiye
pazarindan cikmaya hazirlanan
Alman fermuar markasi Opti’yi
satin aldiniz. Bu siirecle ilgili
neler sdylersiniz?

Opti, dinyadaki liks markalarn
onemli fermuar tedarikeisidir.
Uzun yillardir tilkemizde faaliyet
gosteren Opti, ozellikle moda,
otomotiv, ev tekstili, deri, ayak-
kab1 ve savunma sanayisine 6zel
gelistirdigi fermuarlarla bilinen
kuresel ve glicli bir marka. Turki-
ye'de Bursa, diinyada ise bircok
farkl tilkede Uiretim faaliyetle-

ri gerceklestiren Opti, Alman
teknolojisinin fermuarda ulastig:
gelismisligi gosteren buyuk

bir yatinmdir. Yonunu daha

cok Avrupa'ya ceviren Opti'nin
ulkemiz marka kullanim hak-
lan ve fabrikasini satin alirken
konfeksiyon yan sanayi sekto-
rimuze uzun yilardir hayalini
kurdugumuz buyuk bir deger
kazandirmay1 hedefliyorduk.
Oncelikle bunu basardigimiz icin
cok mutluyuz. Opti gibi dinya
fermuar sektorinun en saygin
markalarindan birinin Giretim te-
sisini ve marka kullanim hakkini
almak EMR-Next Grubu olarak
bizleri de heyecanlandirdi. Bu
kuresel markanin Turkiye moda
sektorune hizmet etmeye devam
edecek olmasi Ulkemiz acisindan
da oldukca kiymetli.

Opti ile EMR-Next Grup nasil bir
kapasiteye ulasti? Bu satin alma,
o6zellikle Tiirk konfeksiyon yan
sanayi sektoriiniin giicii anla-
minda nasil bir mesaj veriyor?

Hazir Giyim endUstrisi, gelisim yillarinda konfeksiyon yan sanayi
sektorunu besledi ancak zaman iginde buyuyen ve gelisen sektorimiz,
bugun hazir giyim endUstrisinin en onemli guclerinden biri oldu.

Uretim kapasitemiz, bu satin
almayla birlikte yaklasik tc
katina cikt1. Burada 6nemli

olan, nitelikli fermuar turetim
becerimizin ciddi dlctide artacak
olusu. Ozellikle Opti'nin savun-
ma sanayi, ev tekstili, ayakkaba,
moda ve saglik sektorune donuk
gelistirdigi 6zel fermuarlar,
katma degerli tirtin uretebil-
memiz noktasinda bizlere ciddi
katki sunacaktir. Opti'nin saygin
marka kimligi, bizlerin inovatif
ve dinamik altyapisiyla birle-
since ¢ok guclu bir sinerjinin
ortaya cikacagini dusunuyoruz.
Ulke olarak gecmekte oldugu-
muz zorlu ekonomik kosullarda
boylesi kuiresel marka ve fabrika
satin almalan tekstil ve kon-
feksiyon yan sanayi sektorleri
icin moral olmasinin yani sira
ihracatimiza ve Uretimimize

de énemli katkilar sunacaktir.
Ayrca sektorumuzun kuresel
oyuncularn arasinda bulunan
ulkemiz tekstil aksesuarlarn
sanayisinin, marka ve imajina
da 6nemli katkilar sunacaktir.
Rekabette gucluk cektigimiz
Uzak Dogu, Misir ve Kuzey Afri-
ka gibi tulkelere nazaran kuresel
bir markanin yerlilesmesi, bizleri
her anlamda daha guclu kilacak
onemli bir etken.

Bu durum, iilkemizin katma
degerli ihracatina ve fermuar
sektoriine nasil bir fayda saglaya-
caktir?

Gunumuz ekonomik verileri-

ni ele aldigimizda, dusuk kur

ve yuksek maliyetler altinda

boylesi bir atilim
gerceklestirirken

firmamizin giicii

doniigeceginden g4

onumuzu acacak tek unsurun
markalasma oldugunu dusunu-
yoruz. Onaylanma gibi surecler,
10 yullar boyunca strecek yogun
emekler karsiliginda ve buyuk
maliyetlerle gerceklesebilen,
cogu zaman emeklerin bosa
ciktig1 bir aktivitedir. Bunu
asabilecegimiz en énemli yol ise
kuresel markalarnn fabrika ve
marka kullanim haklanmn satin
alarak onlarnn bilgi birikiminden
yararlanmak ve birlikte gelisme
politikas: gitmektir.
Sektorumuzde boylesi bir atihm
gerceklestirirken bunun, firma-
mizin gucu ve enerjisiyle cok
hizli ve sonuc odakl bir gelisime
déniseceginden eminiz. Ozel-

Sektoriimiizde

bunun,

ve enerjisiyle 1%
cok hizive |
sonug odakl
bir geligime

eminiz. |

likle tilkemizin tekstil ve moda
endustrisindeki guclu altyapisi,
konfeksiyon yan sanayi sekto-
runde q181r acabilecegini dusun-
dugumuz boylesi giicli marka-
larla hem yerel hem de globalde
arzuladigimiz katma degerli
ihracat hedefimize de onemli
faydalar saglayacaktir.

Satin alim sonrasinda iiretim
siireclerinizde nasil bir yapilanma
olacak? Bursa'daki yeni liretim
tesisi yatinminizla ilgili de bilgi
verebilir misiniz?

Opti Fermuar'in fabrikasin

ve markasini satin almamizin
akabinde, yeni tesisimizle ilgili
girisimlere basladik. Bursa-De-
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Rekabette giigliik gektigimiz Uzak Dogu, Misir ve Kuzey Afrika gibi iilkelere nazaran kiiresel bir
markanin yerlilegmesi, bizleri her anlamda daha giiglii kilacak onemli bir etken.

mirtas OSB'deki 10 bin metre-
karelik kapali alandaki tesisi-
mizde ilk etapta 150 kisiye yakin
istihdam saglamay1 planliyoruz.
Bu sayinin Opti'nin tlkemiz oto-
motiv, savunma, ev tekstili, deri
ve saghk sektorlerindeki gicu
ve sayginligiyla paralel olarak
birkac yil icinde yaklasik yuzde
50 artmasini bekliyoruz. Ayrica
kapasite artisimizla birlikte hem
ic pazar hem de ithracatimizda
ozellikle nis sektorlere donuk
nitelikli urtin satis rakamlarmi-
zin hizlica artmasini planhyoruz.
Markanin, satislarimiza etkisi

ve teknik fermuar gelistirme
becerimizin gelisimiyle birlikte
hem tlkemiz hem de kuresel
fermuar sektorundeki bilinirligi-
miz ve gucumuz de kisa zaman-
da artacaktir. Tirkiye'deki moda,
otomotiv, ev tekstili, deri ve abiye
gibi sektorlerde faaliyet gosteren
firmalann halihazirda nerdeyse
tamami Opti'yi biliyor, kalitesine
guveniyor.

Bu guclu altyapiy1 daha ileriye
tasimak ve ulkemize cok daha
degerli bir markay1 kazandirmis
olmak en buyuk hedefimiz. Bu-
nun i¢cin olusturdugumuz guclu
ekip, projenin basindan sonuna
dek belirledigimiz yol haritasi
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uzerinde, planladigimiz sekilde
surecleri yurutuyor.

Tiirk konfeksiyon yan sanayi
sektoriinii kiiresel rakiplerinden
ayiran temel o6zellikler nelerdir?
EMR-Next Grup olarak siirdiirii-
lebilirlik konusunda yaptiginiz
calismalardan bahseder misiniz?
Sektorumuz, kendi koleksiyo-
nunu hazirlayabilen, tasarim
olusturabilen, bilgi birikimi,
tecrubesi, teknik ve teknolojik
altyapisi gelismis, Turk Hazir
Giyim sanayisiyle birlikte 100
yila yakindir el ele yurumeyi ve
gelismeyi basarmis onemli bir
sektordur. Dunyada ilk Uc icinde
yer alan boylesi degerli bir sek-
torun, kamu tarafindan stratejik
bir sektor olarak belirlenmesi

ve bu gozle degerlendirilmesi
onemli. Dunyanin ilk 10 ekono-
misi arasina girmeyi hedefleyen
ulkemizde, boylesi guclu bir
sektorun kazandirdiklari, sadece

kendi degerleriyle dlculemez. Ha-

z1r Giyim ihracatinin en énemli
yol arkadaslarindan biri, tekstil
ve tekstil aksesuarlarn sektorle-
ridir. Bu guc birligini eszamanl
ele almaz ve buyutmezsek her
ikisinin de ilerlemesi ne yazik
ki imkansiz olacaktir. Dunyanin

bircok Hazir Giyim ulkesinin im-
renerek baktigy, yatinm davetleri
ile bedelsiz arsa ve krediler ver-
digi ulkemizin kiymetli konfeksi-
yon yan sanayi firmalari, dinya
capinda rustunu ispatlamis
degerli ureticilerdir. Dogaya, cev-
reye ve insana saygili surdurule-
bilir Uretim gerceklestiren, geri
donusum projeleriyle dinyanin
gelecegine deger katan, sertifika-
11 ve guivenilir uretim gerceklesti-
rirken sosyal uygunluk denetim-
lerinden basariyla gecen, kuiresel
markalarda onaylihgl fazlasiyla
mevcut olan bir sektoruz.
EMR-Next Grup olarak kurul-
dugumuz gunden bu yana tum
bu basliklara oldukca hassasiyet
gosteren bir firmayiz. Global
markalann firmamiza olan ilgisi
de stiphesiz bu yuizdendir. Ulke-
miz ve kuresel markalarin tercih
ettigi bir firma olarak dunyanin
say1siz ulkesine ihracat gercek-
lestirirken temel felsefemizi, stir-
durulebilirlik ve gelecek nesillere
daha yasanilir bir dunya birak-
mak temelinde olusturuyoruz.
Dunyann kisith kaynaklarin
geri donusum projelerimizle bes-
liyor, bu konuda sektorumuzde
cok yogun faaliyetler gosteriyo-
ruz.

ATUYRP4s GAS oRiHiB

sssss HALI

CFE

carpet
flooring
S4ele

7-10 Ocak 2025

ISTANBUL FUAR MERKEZI
TURKIYE

BU FUAR 5174 SAYILI KANUN GEREGINCE TOBB (TURKIiYE ODALAR VE BORSALAR BiRLiGi) DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.

HALI
SEKTORUNUN
KURESEL
MERKEZI

Detayl Bilgi

www.icfexpo.com

DO OO0 @icfexpo



SEKTORDEN Deri ve Deri Mamulleri

IRAK, TURK AYAKKABI
SEKTORUNUN ONEMLI

Turk deri ve deri mamulleri

sektoruntn en onemli urtn
gruplarmdan olan ayakkabr
endustrisinde ihracat, 690
milyon dolara yaklasti. En fazla
ihracat gerceklestirilen tlkeler
siralamasinda ise Irak’a yonelik
artan ayakkabi ihracatr dikkat
cekiyor.
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PAZARLARINDAN Bi

eri ve deri mamulleri sekto-
Dn’im’m toplam ihracaty, 2024

yili Ocak-Eylul doneminde
yuzde 21,3 azalarak 1 milyar 167
milyon dolara ulastl. Ayni donem-
de sektorun en énemli irin grubu
ise yuzde 59,1 pay1 ile ayakkabi
oldu. Ayakkabi ihracati Ocak-Eylil
doneminde yuzde 25,8 oraninda
duserek 689,8 milyon dolar olarak
gerceklesti. S6z konusu donemde
en fazla ayakkabi ihracati yapilan
ulkeler sirasiyla Irak, Almanya,
ftalya, Birlesik Krallik, Polonya,
Romanya, spanya, Fransa, ABD ve
Kazakistan oldu.

Irak’a yapilan ayakkabi ihracati
yiizde 24,5 artti

2024 yihinin Ocak-Eylul done-
minde deri ve deri mamulleri

Ri OLDU

sektorinde Irak’a gerceklestirilen
ayakkabi ihracatinin artis1 dikkat
cekiyor. Soz konusu donemde
Irak’a yapilan ayakkabi ihracati
yuzde 24,5 artig gosterdi. Turki-
ye'nin ayakkabi ihracatinda yuzde
10,5'1ik paya sahip olan Irak’a yapi-
lan ayakkabi ihracaty, 72,3 milyon
dolara yukseldi. Gecen yilin ayni
doneminde soz konusu rakam 58,1
milyon dolar olarak kaydedilmisti.

ilk dokuz ayin altisinda artis
goriildi

Subat-Eylul doneminde Turki-
ye'nin en fazla ayakkabi ihrac
ettigi tlkeler siralamasinda hep

ilk sirada yer alan Irak'in, yalruzca
Ocak ayinda ikinci siraya dustugu
goruluyor. Ocak ayinda Turkiyenin
Irak’a ayakkabi ihracati yuizde 26,9

oraninda artarak 5,5 milyon dolara
yukseldi. Irak’a gerceklestirilen
ayakkabi ihracati Subat ayinda
yuzde 49,3 artarak 9,6 milyon
dolara, Mart ayinda yuzde 25
artarak 12,3 milyon dolara, Nisan
ayinda ise yuzde 28,8 azalarak 5,6
milyon dolara ulasti. Irak’a ayak-
kab1 ihracati Mayis ayinda yuzde
0,9 kiiculerek 8,5 milyon dolar,
Haziran ayinda yuzde 11,4 dususle
6,4 milyon dolar olarak gerceklesti.
Temmuz ayinda yuzde 32,4 artisla
7,2 milyon dolara cikan ayakkab:
ithracati, Agustos ayinda yuzde
29,4 atisla 8,2 milyon dolar oldu.
Irak’a yapilan ayakkabi ihracati
Eylul ayinda ise yuzde 30,2 artti ve
8,6 milyon dolara ytikseldi. Yiln ilk
dokuz ayinda Irak’a gerceklestiri-
len ayakkab1 ihracati yalnizca tg
ay azalds, geri kalan alt1 ayda ise
onemli oranlarda arttL.

En fazla deri ayakkabi ihracati
yapiliyor

Ayakkabi thracatina alt tirin
grubu bazinda bakildiginda en
yuksek payin yuzde 47,2 ile ylizu
deri, tabani kaucuk, plastik, tabii
ve suni kosele gibi urun grupla-
rinda oldugu goruliiyor. Bu tirun
grubunun ihracati yuzde 27,6 ku-
culerek 325,5 milyon dolar olarak
kaydedildi. Yiizde 29,6 paya sahip
olan dis tabani ve yuzu kaucuk,
plastik ayakkabi ihracati yuzde
15,9 kuictlerek 203,9 milyon dolar
oldu. Yuzde 12,3'luk payiyla yuzu
dokuma maddelerden, taba-

n1 kaucuk ve plastik ayakkab:
ihracati yuzde 34 dususle 84,7
milyon dolara ulasti. Siralamay:
yuzde 5,3 payiyla diger ayakka-
bilar, yuzde 4,5 payiyla ayakkabi
aksamlari, ylzde 1,2 payiyla dis
tabani, yuzu kaucuk ve plastik,
su gecirmez ayakkabilar takip
etti. Diger ayakkabilarin ihracati
yuzde 32,5 duserek 36,3 milyon
dolar olurken ayakkabi aksamlari

ihracati ytuzde 32,3 duserek 30,8
milyon dolar oldu. Dis taba-

n1, yuzu kaucuk ve plastik, su
gecirmez ayakkabilarin ihracat
ise ylizde 14,2 dususle 8,5 milyon
dolar olarak kaydedildi.

Deri olmayan ayakkabilarda Irak,
en 6nemli pazar

Turkiye'nin en fazla deri dis
ayakkab1 ihracati gerceklestirdigi
ulkeler Irak, Almanya ve Suudi
Arabistan olarak siralandi. Irak’a
yapilan ihracat yuzde 27,5 artarak
64,5 milyon dolara cikti. Sentetik
spor ayakkab1 ihracatinda éne
cikan ulkeler Irak, Almanya ve
Fas oldu. Irak’a yapilan ihracat
yuzde 43,5 artarak 46,6 milyon
dolar oldu. Tekstil ayakkabi/teks-
til spor ayakkabi ihracatinda da
one cikan tilkeler arasinda Irak,
Almanya ve Italya yer aldi. Irak’a
yapilan ihracat ylzde 1,7 diserek
15,7 milyon dolar oldu.

Irak’a yapilan ayakkabi ihracati,
onceki yil da artis gosterdi

2023 yilinda Turkiye'nin deri ve deri
mamulleri ihracati yuzde 9,5 kucu-
lerek 1 milyar 857 milyon dolar ola-
rak kaydedildi. S6z konusu donem-
de sektorun ihracatinda en buyuk
pay, yuzde 60,6 pay ile yine ayakka-
b1 oldu. Ayakkabi ihracati yuzde 7,6
kuculerek 1 milyar 124 milyon dolar
olarak kaydedildi. 2023 yilinda en
fazla ayakkabi ihracat gerceklesti-
rilen tlkeler sirasiyla Almanya, Irak,
ftalya, Romanya, Birlesik Krallik,
Polonya, Ispanya, Libya, Ukrayna ve
Kazakistan oldu. En fazla ayakkab:
ihracati yapilan ikinci uilke olan
Irak’a ihracat, 2023 yilinda yuzde

7.1 artig gostererek 74,1 milyon
dolara yukseldi. Irak, 2023 yilinda
da deri dis1 ayakkaby, sentetik spor
ayakkabi ve tekstil ayakkabi/tekstil
spor ayakkabi uriinlerinde en fazla
ihracat gerceklestirilen ulkeler sira-
lamasinda ilk sirada yer ald1.

Tiirkiye'nin ayakkabi ihracatinda yiizde
10,5'lik paya sahip olan Irak'a yapilan

ayakkabi ihracati, 72,3 milyon dolara yiikseldi.
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YILDA

yuzlerce

IHIB tarafindan 17 yildir geleneksel olarak diizenlenen Ulusal Hali Tasarim
Yarismast, 2007/ yilindan bu yana sektore birgok tasarimei kazandirdi, Katma

degerli ihracata giden yolda tasarimin Gnemine dikkat geken IHIB'in yarigmasinda
dereceye giren finalistler, elde ettikleri kazanimlar ITKIB Hedef dergisine anlattl.

IS & 'E??

Birligi (IHIB) tarafindan, Ticaret

Bakanlig1'nin destekleriyle bu
yil 17'ncisi diizenlenen Ulusal
Hali Tasanm Yarismasi, Turk
hali sektorine bircok tasarimci
kazandirdi. Geleneksel hale gelen
yarismanin ilki, 2007 yilinda
duzenlendi.
Her yil yuzlerce tasarimci adayi-
nin basvuru yaptigl yarisma, kat-
ma degerli ihracatin artirnllmasy,
Turk hahcihginin kuresel pazar-
daki bilinirligini yukseltmesi ve
sektorun gelisimi noktasinda
oldukca onemli bir etkinlik haline
geldi. Bugune kadar binlerce
basvuru alan yarisma, 100'un
Uzerinde finalisti ile sektore
tasanm konusunda onemli bir

o .
I stanbul Hali Thracatcilan

havuz yaratiyor. Yarismanin ilk
U¢ finalisti para 6diliintin sahibi
olurken ayni zamanda yurt dist
fuar ziyareti ve dil kursu 6duller
de finalistlere biiyuk bir katk:
saghyor.

Degerlendirmeyi seckin jiiri
ilyeleri yapiyor

[HIB Yonetim Kurulu, tasarimci-
lar, akademisyenler, ic mimarlar
ve sektorun onemli isimlerinin
de juri koltugunda yer aldig:
yarismada finalistler, iki asamali
degerlendirme surecinde belir-
leniyor. Finalistlerin tasanmlan
cicim, kilim, hali ve hand tuft gibi
farkli tekniklerle Uiretiliyor. Ure-
timin Uzerine katma degeri koy-
manin tek yolunun tasanm ve

tasanmayi sisteme dahil etmek
oldugunu diistinen THIB, 17 yildir
devam eden yarnismalar sayesin-
de sanayi ve akademi is birligini
st seviyelere tasiyor. Ogrencile-
rin sektore olan ilgisinin artma-
sina neden olan yarisma, ayni
zamanda Turkiye'de duzenlenen
ilk tasanm yarismalarindan biri
olarak biliniyor.

Ulusal Hali Tasarim Yarismas;,
finalistlerine bircok avantaj sag-
lamaya devam ediyor. Yarismada
dereceye giren finalistler, yaris-
manin kariyer yolculuklarinda
nasul bir etkisi oldugunu, yarisma
sonrasinda elde ettikleri avantaj-
lan nasil degerlendirdiklerini ve
yeni tasarimcilara tavsiyelerini
ITKIB Hedef dergisine anlatti.
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SEKTORDEN

Hall

SEHER SULEYMANOGLU
1. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
BiRiNCisi

“BU FIRSAT,
HAYALLERiNiZE
DOKUNAN SiHiRLI BiR
DEGNEK OLABILIR”

ik kez duzenlenen
Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi'nin gorkemli
odul téreninin ardindan
bircok tasarimci, Uretici
ve firma ile tanistim.
Hatta is teklifleri aldim.
iHIB in destekleriyle
Almanya Hannoverda
duizenlenen Domotex
Hali Fuari’nda birkac yil
hem llkemizi tanitma
hem de desenlerimizi
hali firmalarina sunma
sansimiz oldu. Uzun
sure yurt ici ve yurt

disi hali firmalarina
koleksiyon hazirladim. Ev
tekstili ve Hazir Giyimde
sektorlin 6nde gelen
firmalariyla calistim. Pek
cok yarismada oduller
aldim. Suan érme
kumas uretimi yapan
bir firmada tasarim ve
AR-GE sorumlusu olarak
kumas koleksiyonlari
hazirhyorum.

Hayatimda yeri 6zel olan
yarisma siireci, bana
kattiklari icin cok degerli.
ilk giinki 6Gnemini ve
degerini koruyan bu
yarisma, gelecegin

hali tasarimcilarina
kendilerini gosterme
firsati tanimaya devam
ediyor. Bu firsat,
hayallerinize dokunan
sihirli bir degnek olabilir.
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AHMET 6GUNMEZ

2. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
BiRiNCisi

“HALI TASARIMI
KONUSUNA iLGiM
ARTTI”

Mimar Sinan Guzel
Sanatlar Universitesi
Tekstil ve Moda
Tasarimi BolimU’'nde
okurken cesitli tasarim
yarismalarricin
calismalaryaptim. 2.
Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi’nda birincilik
oduli almaya hak
kazandim. Egitim
hayatim siiresince
farkliyarismalarda da
oduil kazandim. Kumas
Tasarim Yarismasi'nda
ikincilik, istikbal Desen
Tasarim Yarismasi'nda
Uclncillk, Tac
Nevresim Tasarim
Yarismasi'nda ozel
tasarim 6dili, Tag Baski
Desen Yarismasi'nda
dordunculik, UTIB
Desen Tasarim
Yarismasi'nda ise
tclncilik kazandim.

Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi'nin etkisiyle
hali tasarimi konusuna
ilgim artti ve calismalar
yapmaya devam ettim.
Sektorde is arayislarim
oldu fakat maalesef
calisma imkani
bulamadim. 2010
yilinda dokuma kumas
dretimi yapan Batmaz
Tekstil blinyesinde
tasarimciolarak
calismaya basladim,
hala da calisiyorum.
Freelance olarak devam
ettirdigim kumas
tasarim isinden geriye
kalan zamanlarda kendi
isim olan Hazir Giyim
imalati alaninda faaliyet
gosteriyorum.

FUSUN KODAMAN
2. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
iKiNcisi

“BiRCOK BASARILI
PROJEYE iMZA ATMA
SANSIM OLDU”

Yarisma oncesinde
calismalarim, daha

cok el halisi ve kumas
tasarimi tzerineydi.
Oddl kazandiktan sonra
gelen is tekliflerinden
biriyle calismaya
basladim. Kariyerim
hizla ylikselerek

ilerledi ve buglinlere
dek makine halisi
sektoriinde AR-GE /
tasarnim direktori olarak
sektorlin 6nde gelen
firmalariyla calistim

ve sektdre yon veren
bircok basaril projeye
imza atma sansim
oldu. Son bir yildir
talep eden firmalara
renk paletleri ve
koleksiyonlar hazirhyor,
AR-GE / tasarim destegi
veriyorum.

Yarismanin bana kattig
en oénemli sey cesaret
oldu. Alisilagelmisin
disinda malzeme ve
tekniklerle hazirladigim
tasarimimin ayakta
alkislanmasi, risk
almaktan cekinmemem
gerektigi konusunda
motive edici oldu. Bu
dusturu profesyonel
hayatimda devam
ettirdim. Bu tir
yarismalarin yenilikci
dustinme ve Urln
gelistirme acisindan
sektore ve tasarimcilara
blytk katkis

oldugunu dustinuyor
ve geng tasarimcilarin
inandiklari ve
heyecanlandiklari
seylerin pesinden
gitmesi gerektigine
inantyorum.

MINE BESEN YALCIN
5. ULUSAL HALI

TASARIM YARISMASI
BiRiNCisi
“KARIYERIMIN iLK
BASAMAKLARINDA
ONEMLI KATKILAR
SAGLADI”

Yarisma, kariyerimin ilk
basamaklarinda benim
icin onemli katkilar
sagladi. Marmara
Universitesi Glzel
Sanatlar Fakiltesi
Tekstil ve Moda Tasarim
Bolimi’nde ylksek
lisans tezimi hazirlarken
geleneksel teknikleri ve
desenleri kullandigim
“Gecmisten glinimuze
seriiven” adli hali
tasarimim, birincilik
oduline layik gorildu.
Yarismadan sonra
kazandigim ézguvenle
tekstil alaninda baska
yarismalara da katilip
oduller aldim.

Mersin Universitesi
Glzel Sanatlar Fakultesi
Tekstil BolimU’'nde
ogretim gorevlisi olarak
calistim. Ardindan Okan
Universitesi Meslek
Yuksek Okulu Moda
Tasarim Programi’'nda
bélim baskani olarak
gorev yaptim. Marmara
Universitesi Guzel
Sanatlar Enstitlisi'nde
“Sanatta yeterlilik”
egitimimi tamamladim.
Akademik ve tekstil
tasarimi alanindaki
calismalarima devam
ediyorum. Ayrica tekstil
sanati alaninda ulusal
ve uluslararasi karma
sergilere katihyor, kisisel
sergiler aclyorum. Bu
yarismaya katilmak
genc tasarimcilaricin
yeni imkanlar sunacak
ve 6zglivenlerini ortaya
cikaracaktir.

DR. SENEL GENC

5. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
iKincisi

“EGiTiMCi OLARAK
OGRENCILERIMizi

BU YARISMAYA
YONLENDiRiYORUM”

Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi ile Tlrkiye'deki
hali sektoru ile tanismis
oldum. Ayrica yurt disi
fuarlara gitme firsatim
oldu. Yarisma sayesinde
yeniinsanlarla tanisma
ve is iliskileri kurma
firsati elde ettim.
Meslegimi, tekstil
tasarimialaninda
ogretim gorevlisi olarak
strdurtuyorum. Egitimci
olarak meslege adim
atan 6grencilerimizi, hali
sektorl ve bu yarismaya
yoénlendiriyorum.
Gecmis tecribelerimi
onlarla paylasiyor ve
yarismanin faydalari
hakkinda bilgi
veriyorum. Yarismaya
hazirlanma sireclerinde
de 6grencilere destek
olmaya calistyorum.

MiRAY VAROL

6. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
UcUNCisU

“BENiIM iCiN
UNUTULMAZ BiR
DENEYiMDi”

Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi'ndan sonra
hali sektoriinde kisa
bir deneyimim oldu.
Sonrasinda tekstil
alanina yonelerek jakar
orme ve baski kumas
lzerine yogunlastim.
izmirde hali sektériinde
yeterliis imkani
bulamadigim icin farkli
alanlarda ilerlemek
zorunda kaldim.
Sehirdeki halicihk
sektorl daha gelismis
olsaydi ve calisma
firsatim olsaydi, hali
sektorlinde calismay!
cok isterdim.

Sektorde cok fazla
deneyimim olmasa

da bualanaolan

ilgim ve birikimim

hala devam ediyor.
Yarismanin lizerinden
neredeyse 12 yil gecti,
fakat bu stirecte giizel
bir deneyim yasadim.
Yarisma sayesinde
cesitli fuarlara katiima
firsatim oldu ve bu
benim icin unutulmaz
bir deneyimdi. Yarismaya
katilacak olan genc
tasarimcilara, ellerinden
geldigince stirdurulebilir,
yaratici ve el emegine
dayali tasarimlar
yapmalarini tavsiye
ederim.

LOKMAN GENCTURK

7. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
BiRINCisi

“KENDiIM iCiN TASARIM
YAPMAYA DEVAM
EDiYORUM”

Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi'na katilmak,
benim icin glizel bir
deneyim oldu. Tasarim
yapmay! ve uretmeyi
cok seviyorum.
Tasarim yapmak,
benim icin biyuk bir
keyif ve eglence. Bu
alandaki calismalarima
profesyonel hobi olarak
kiiclik atélyemde devam
ediyorum. Kariyerime
restorator olarak devam
ediyorum. Kiltir
Varliklari ve Miizeler
Genel Mudurlugi’ne
bagl birim olan

Bursa Restorasyon

ve Konservasyon

Bolge Laboratuvari
Midirliugi’'nde 10
yildir gorev aliyorum.
Mizelerin teshir ve
depolarinda bulunan
kaltdr varligi halilarin
ve tekstil eserlerinin
korunmasina

yonelik calismalarda
bulunuyorum.

Hali sektoriinde
tasarimci olarak
calismak isterdim.
Mevcut sartlardan
dolayi farkli bir sektore
yonelmek zorunda
kaldim. Kendim icin
tasarim yapmaya
devam ediyorum.
Tasarim yapmayi seven
genc arkadaslaricin
bu yarisma, cok giizel
bir firsat ve bunu iyi
degerlendirebilirler.
Bu isi seviyorlarsa pes
etmesinler ve hep
denesinler.

MiRAY CAKIR

7. ULUSAL HALI
TASARIM YARISMASI
iKiNcisi
“YARISMADAN SONRA
TANINIRLIGIM ARTTI”

Ulusal Hali Tasarim
Yarismasi, kariyerimde
onemli bir déniim
noktasi oldu.
Yarismadan sonra
taninirhgim artti ve
bircok musteri ile

is birlikleri yapma
firsati buldum. Bu
surecte, tasarm

dilimi gelistirip farkli
projelerle portfoylimi
zenginlestirdim. Su an
dijital hali tasarimcisi
olarak daha ulasilabilir
ve estetik acidan zengin
tasarimlar sunuyorum.
Dijital halilar, dokuma
halilara gére daha hizli
uretilebiliyor ve genis
bir kitleye hitap ediyor.
Bu sayede her eve
uygun, cesitli desen ve
tasarimlar yaratiyorum.

Yarisma, bilinirlik
kazanmami sagladi.
Bundan sonraki

siirecte de yarismaya
katilacak olan tasarimci
adaylarina, tasarimlarini
sunmadan 6nce miisteri
beklentilerini ve giincel
ic mekan trendlerini
arastirmalarini dneririm.
Bu, onlarin islerini daha
cekici ve pazarlanabilir
hale getirecektir.
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FUARLAR Heyetler

CONCEPT
BRANDS GROUP
ALIM HEYETIi
GERGCEKLESTIRILDI

KANADA
SEKTOREL
TICARET HEYETI
TAMAMLANDI
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az1r Giyim ile Deri ve Deri

Mamulleri sektérunde
faaliyet gosteren Turk firmalar,
Birlesik Arap Emirlikleri menseli
Concept Brands Group firmasi ile
bir araya geldi. Ozel nitelikli alim
heyeti, 9-10 Ekim tarihlerinde
gerceklestirildi. Etkinlige her iki
sektorden de ihracatcilar yogun
ilgi gosterdi. 9 Ekim gund, alicl
firma ile 23 Hazir Giyim ihracat-
cis1 firma gorusme gerceklestirdi.

§ HKIB, Tiirkiye'nin Hazir Giyim
ihracatini yeni pazarlarda daha
da artirmak icin ticaret heyet-
leri dizenlemeye hiz kesmeden
devam ediyor. Bu kapsamda
[HKIB tarafindan organize edilen
Kanada Sektore Ticaret Heyeti,
7-11 Ekim'de yapild1.
Heyet kapsaminda secilen Turk
Hazir Giyim firmalarn ile birebir
toplantilar dizenlendi. Turk
firmalarmni ve Urtunlerini tanitict
web sitesi hazirlanarak katalog-
lar olusturuldu. Kanadali Hazir

Firmalar, gerceklestirilen gorus-
melerden memnun olduklarin
dile getirdi.

10 Ekim tarihinde ise ayakkabi ve
saraciye alaninda faaliyet goste-
ren 12 Turk firma, Concept Brands
Group yetkilileri ile gérusmelerini
tamamladi. Yapilan degerlendir-
meler sonucunda marka tarafin-
dan secilen firmalarla gercekle-
sen gorusmeler hem firmalara
hem de sektorlere katki sagladi

Giyim firmalar ile mailing calis-
malan gerceklestirildi. Heyete,
45 Turk Hazir Giyim firmasi 6n
basvuru yapti. 11 Turk firma ile

26 Kanadali alicinin katihm sag-
ladig1 heyette, 130'u askin B2B is
gorusmesi gerceklestirildi. Yogun
ilgi géren ve Kanada'nin Toronto
sehrinde Hazir Giyim uretimi
yapan ihracatci 11 firmanin katil-
dig1 heyeti, Turkiye Cumhuriyeti
Toronto Baskonsolosu Can Yoldas
ve Ticaret Atasesi Merve Orhan
Inan da ziyaret etti.

oy

COTERIE/MAGIC NEW YORK
FUARI GERCEKLESTIRILDI

IHKIB, New York'ta diizenlenen
Coterie/Magic Fuan'nda 34
Turk firma ile yer aldh.

adin giyim ve moda
Kalamnda dinyanin éncu

fuarlarindan Coterie/
Magic New York Fuari, 22-24
Eyltl'de diizenlendi. THKIB'in
milll katihm organizasyonu ile
Newyork'ta gerceklestirilen fuar,
61'inci kez kapilarni acti. 78 bin
metrekarelik Jacob Javits fuar
alaninda duzenlenen Coterie/
Magic’e THKIB, 12'nci kez milll
katihm duzenledi.
Fuara 1.250 firma katilirken
toplam ziyaretci sayisli ise 16.600
olarak kaydedildi. THKIB patro-
najiyla fuara katilan firma sayisi
ise 34 oldu. Turk firmalarin 29'u
Hazir Giyim, ucu deri konfeksi-
yon ve ikisi aksesuar alaninda

faaliyet gosteren firmalardan se-
cildi. Turk firmalar, 657 metreka-
relik alanda urunlerini sergiledi.
Fuarnn bu sezonunda ilkbahar/
yaz 2025 trendlerini belirleyen
kadin Hazir Giyim, deri giyim,
ayakkabi ve aksesuar urunleri
yer aldi. Katihma ulkeler ara-
sinda Turkiye, ABD, Kanada,
Italya, Brezilya, Endonezya,
Ispanya, Portekiz, Kolombiya ve
Cin bulundu. Turk firmalar, fuar
suresince 1.200'e yakin gorusme
gerceklestirdi. Fuar alaninda
alinan siparis sayisi ise 400’e
yaklasti. Genel olarak fuardan
memnun ayrilan Turk firmalar,
cogunlunla ABD'li alicilarla go-
rusmeler gerceklestirdi.
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PROF. DR.

OMER BOLAT

Trkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakany/ [ -,«
Minister of Trade, Republic of Tarkiye »/ ./ /'

DUNYA SEKTORLER ARASI IS
BiRLIGi FORUMU, 11’iNCi KEZ

ITHIB FAS’TA TICARET
HEYETi DUZENLEDI

Turk tekstil sektorunun
Fas'taki pazar payinin
artinlmasi ve yeni is
imkanlarmm olusturulmas
amaalyla duzenlenen Fas

Genel Ticaret Heyeti, 30 Eylul -

3 Ekimde gerceklestirildi.
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icaret Bakanhgi koordinas-
T yonunda, TIM ve Istanbul

Tekstil ve Hammaddeleri
Thracatcilan Birligi (ITHIB) orga-
nizasyonunda Fas Genel Ticaret
Heyeti dizenlendi. 30 Eylul - 3
Ekim'de gerceklestirilen heyetin,
Turk tekstil sektérunin Fas'taki
pazar paylnn artirilmasi ve yeni
is imkanlarinin olusturulmas:
amaclandi. 19 Tirk tekstil firmasi-
nin katiimiyla dizenlenen heyet,

Kazablanka'da yapildi. '
Rabat Buyukelcisi Mustafa Ilker

Kilic, ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz,

Fas Tekstil ve Giyim Sanayicileri
Birligi (AMITH) Baskani M. Anass
El Ansari, Kazablanka-Settat Ti-
caret, Sanayi ve Hizmetler Odasi
(SETTAT) Komite Baskani Ibrahim
Benzouina'nin acilis konusmala-
riyla baslayan ticaret heyetinde
Turk tekstil firmalari, 3001 askin
ikili is gérusmesi gerceklestirdi.

DUZENLENDI

11.WCl Forum-Dunya Sektorler
Arast s Birligi Forumu, Tiirkiye
ile Afrika arasindaki ticari
iliskilerin gelistiriimesine
katkida bulunuyor.

frika pazan ulkelerine ih-
Aracatm gelistirilmesindeki

onemli etkinliklerden olan
11. WCI Forum-Dunya Sektorler
Arasi Is Birligi Forumu, 16 Ekim'de
gerceklestirildi. Ticaret Bakani
Prof. Dr. Omer Bolat'in tesrifleri,
TIM Bagkan Vekilleri Ahmet Gu-
leg, Adil Pelister ve THKIB Bagkan
Yardimcis1 Mustafa Pasahan’'in
katilimlarnyla diizenlenen etkin-
ligin mottosu “Kiresel basar icin
is birligi” olarak belirlendi.
1,5 milyara yaklasan nufusu,
yillik 1 trilyon dolari zorlayan
ithalat potansiyeli ile Afrika, yeni
pazar arayist icindeki tulkelerin
en stratejik destinasyonlarindan
biri olarak dikkat cekiyor. Etkinlik
kapsaminda Afrika'nin 54 farkh
ulkesinden gelen 1.500’e yakin is
insanindan olusan ticari heyet-

lerle 4001 askin Turk Uretici ve
ithracatg, iki gin boyunda ikili

is gorusmeleri gerceklestirdi.
Etkinlikte Turkiye-Afrika arasin-
daki ticarete iliskin yeni hedef-
ler, ulkelerin birbirleriyle olan
ikili anlasmalar, Afrika kitas:
icin dogru pazar okumalari ve
Afrika kitasinda yasanan siyasi
gelismeler cercevesinde Turk
ureticilerinin ihracat yolculu-
gunda nasil bir yol haritasi ile
ilerleyecegine dair stratejilere
ve ipuclanna deginildi. Iki giin
boyunca Afrika ulkelerinden cok
saylda bakan ve parlamenter de
agirland. Etkinligin, dinyanin
altinci, Avrupa Birligi'nin tiglinci
buyuk tedarikcisi olan Turk
Tekstil ve Hazir Giyim sektoru
agisindan da buyuk bir onem
tasidigina dikkat cekildi.

iTKiBHedef sayi:372/2024 113



ITKiB’DEN

Ticaret Bakanhgi'min destegi
ve Tiirkiye ihracatailar
Meclisi'nin ev sahipliginde bu
yil11'incisi duizenlenen Turkiye
Innovation Week, 10-12 Ekim'de
duzenlendi.
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TURKIYE INNOVATION WEEK
11’INCi KEZ GERGEKLESTIRILDI

urkiye Innovation Week'in
T son gunune Cumhurbas-

kan1 Yardimasi Cevdet Yil-
maz ile birlikte alti bakan katildi.
Etkinligin ev sahibi TIM Baskani
Mustafa Gultepe, konusmasinda
ilk iki ginde inovasyonun farkh
yonlerini kesfederek pek cok
etkinlikte bir araya geldiklerini
soyledi. Gultepe, “Hem ana sah-
nemizde hem de diger etkinlik
alanlanmizda dolu dolu bir prog-
rama taniklik ettik. Inovasyonu
tum boyutlanyla ele aldik.” dedi.
Kuresel inovasyon liginde, son 12
yilda 74 inculikten 37'nci siraya
ciktiklanini hatirlatan Gultepe,
yuksek teknolojili irtin ihracatini
10 yilda iki katina cikardiklarina,
orta-yuksek ve yuksek teknolojili
urun ihracatinda 100 milyar do-
lara kostuklarina dikkat cekti.

Yilmaz: ihracatcilar ‘Tiirk
ekonomisinin akincilar’

Turkiye Innovation Week kap-
saminda dtizenlenen InovaliG
Sampiyonlari Odul Téreninde
konusan Cumhurbaskani Yar-
dimcisi Cevdet Yilmaz, ihracat:
gelistirmek, Turkiye'nin gurur
kaynag olan sirketleri tesvik
etmek amaciyla baslatilan Inova-
LIG programinuin bu yil 11'incisini
gerceklestirdiklerini kaydetti.
Yilmaz, programin 2014 yilinda
460 basvuruyla basladigini, her
sene bir onceki yildan daha fazla
teveccih oldugunu, gecen yil ilk

kez 2 bin sinirinin asilmasinin
sevinicini yasadiklarini, bu yil ise
67 farkliilden 2 bin 302 firmanin
basvuru yaptigini belirtti.
Firmalarda, inovasyona dayal ih-
racat bilincinin her y1l daha fazla
yayginlastigini aktaran Yilmaz,
gecen yilin inovasyon sampiyo-
nu 30 firmanin, 2023'te toplamda
6,8 milyar dolar ihracat gercek-
lestirdigini kaydetti. Yilmaz,
“Tlrk ekonomisinin akincilan”
olarak gordukleri ihracatcilan
her zaman desteklediklerinin ve
sikintilarinda yanlarinda olduk-
lanini vurguladt. Yilmaz, “Son 22
yilda dolar bazinda Turkiye eko-
nomisi hacim olarak yaklasik bes
kat buyudu. Kisi basina gelirimiz
3 bin 600 dolardan, gecen sene
sonu itibariyla 13 bin 243 dolara
cikti. Bu yil sonunda 1,3 trilyon
dolan asan milli gelir, 15 bin dolar
kisi bas1 gelir bekliyoruz.” dedi.

“Inovasyonda da éncii olmak
istiyoruz”

Ticaret Bakani Omer Bolat, ino-
vasyon ve teknolojik donusumun
uretim ve ihracat hedefleri icin
kilit 5neme sahip araclar oldu-
gunu belirterek “2012 yihindan

bu yana yuksek teknolojili irin
ihracatini iki katina ¢ikardigimizi,
orta ve yuksek teknolojili urin
ihracatinda ise 100 milyar dolar
seviyesine yaklastigimizi gururla
ifade etmek isterim.” dedi. Bolat,
girisimci ruhunun ve yenilikci

Ticaret Bakani Omer Bolat, inovasyon ve teknolojik dontistimdin
Uretim ve ihracat hedefleri igin kilit oneme sahip araglar

oldugunu belirtti.

kapasitenin bir gostergesi olan
bu tur organizasyonlar sayesinde
Turkiye'nin AR-GE faaliyetleri,
teknoloji girisimleri ve inovatif
cozumleriyle dunyaya ornek
oldugunu belirtti. Bu tur organi-
zasyonlann Turkiye Yuzyili'na
yakisir sekilde ulkenin teknolojik
ve entelektiiel kapasitesinin
gelismesine katkida bulundu-
gunu kaydeden Bolat, “Tarihte
gorulmemis bir bicimde inovatif
donemin icinden gecmekteyiz.
Sirketler ve endustriler yapay
zeka, kuantum, biyoteknoloji, na-
noteknoloji, blok zinciri, sanal ve
artinlmus gerceklik gibi teknoloji-
ler ile daha 6nce yasanmamuis bir
donusumden geciyor. Bu surec,
inovasyon odakli ilerleyenler ve
AR-GE’ye daha cok yatinm ya-
panlarnn 6nde kostugu, kazandigl
bir donemdir. Biz de bu bilincle,
ulkemizin inovasyon ekosiste-
mini daha cazip hale getirmek
icin tim kaynaklarnmiz seferber
ederek calismalarimizi strdu-
ruyoruz.” ifadelerini kullandi.
Bolat, “Turkiye Yluzyil” vizyonu
cercevesinde ulkeyi her alanda
oldugu gibi inovasyonda da éncu
konuma tasimak icin cabalama-
ya devam ettiklerini ifade etti.

“Geleneksel is modelleri, yenilikci
teknolojilerle doniisiiyor”

Sanayi ve Teknoloji Bakani
Mehmet Fatih Kacir da yaptig
konusmada, diinyada ezberlerin

degistigi, aliskanhklann terk edil-
digi bir dénemin icinde olundu-
gunu belirterek “Bu yeni doneme
teknoloji uretme ve gelistirmede
‘yapamazlar, basaramazlar’ di-
yenlere inat, artik kendi evlatla-
rinin kabiliyetlerine, akil ve alin
terine guivenen bir Turkiye var.”
dedi. Genclerin yapay zeka ve
surdurulebilirlik alanlarinda 6z-
gun fikirlerinin Girtn ve hizmete
donusme sertveninin heyecanini
deneyimledigini ifade eden Kacur,
teknolojik dontsum ruzgarinin
tarihte hic olmadig1 kadar hizh
ve kuvvetli estigini ifade etti.
Kacir, “Geleneksel is modelleri

ve sureclerin yenilikci teknoloji-
lerle stiratle donustiigy, inovatif
girisimlerin kisa surede buyuyup
kokli firmalan yerinden ettigi bir
doneme sahitlik ediyoruz. Tek-
noloji odakli tirtin ve hizmetler
sunma kabiliyetinin, stirdurtle-
bilir basan ve rekabet avantajinu

Giiltepe: "inovasyonu
tiim boyutlariyla ele aldik.”

belirledigi bu yeni donemde ino-
vasyon, dijitallesme ve AR-GE'ye
yatinm yapmak artik bir zorunlu-
luktur” ifadelerini kullandi.

950 bin gence yapay zeka egitimi
Genclik ve Spor Bakani Osman
Askin Bak da konusmasinda genc
ve dinamik Turkiye'nin tekno-
lojide, dijitalde ve yapay zekada
da guclu olmas: gerektigini
soyledi. Genclik ve Spor Bakanhgi
olarak Cumhurbaskanhig Dijital
Donusum Ofisi ile yaptiklan
protokol cercevesinde yaklasik
950 bin gence yapay zeka egitimi
vereceklerini vurgulayan Bak,
“Hayallerinizin pesinde kosun.
Yapmak istedikleriniz icin kapilar
kapansa da yolunuza devam
edin. Engeller sizi durdurmasin.
ABDde Silikon Vadisi varsa Tur-
kiye'de Gebze Yuksek Teknoloji
Universitesi, ODTU ve Bogazici
Universitesi var.” dedi.
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17. ISTANBUL HAZIR GIYIM
KONFERANSI TAMAMLANDI

Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD) tarafindan duzenlenen 17.
Istanbul Hazir Giyim Konferans, 16-17 Ekimde yapildr.

GSD tarafindan duizenlenen
T 17. Istanbul Hazir Giyim

Konferansi, TGSD Baskan-
lan Sanem Dikmen ve Ramazan
Kaya ile TIM & THKIB Baskanu
Mustafa Gultepe'nin katiimiyla
gerceklestirildi. Redefine, Realign,
Refashion (Yeniden Tanimla, Hi-
zalan, Sekillendir) temasiyla di-
zenlenen iki guinlik konferansin
ilk gintinde Turkiye'den ve yurt
disindan toplam 32 konusmaci,
17 oturumda bir araya gelerek
sektorun gundemindeki konularn
ele ald1.
Jeopolitik ve ekonomik krizler
nedeniyle Turkiye'de oldugu gibi
dunya genelinde de sektorun
son iki yildir daralma strecinde
oldugunu soyleyen Ramazan
Kaya, “Ozellikle Ureticiler olarak
karhhigimizi giderek kaybediyo-
ruz. Sermayemiz ve enerjimiz de
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son derece sinirl. Bu nedenle kay-
naklanmizi daha dogru ve pozitif
kullanmamuiz gereken bir donem-
deyiz. Bununla birlikte sektoru-
muzun yeniden yukselise gecme-
si icin krizlerin icindeki firsatlara
odaklanilmas: gerektigine inani-
yoruz. Bunun icin de artik ‘benim
basanm’degil, ‘bizim basarnmz’
demeli, stratejik is birlikleri gelis-
tirmeliyiz. Bu is birlikleri, tedarik
zincirimizin dayanikhiligini arti-
rirken ayni zamanda inovasyon
ve surdurulebilirlik alanlarinda
da guclenmemizi saglayacaktir.
Birlikte calisarak hem maliyetleri
optimize edebilir hem de uretim
sureclerimizi daha verimli hale
getirebiliriz.” dedi.

“Son dakikada gelen siparisler Tiirk
Hazir Giyim sektoriinii zorluyor”
Orta Dogu ve Avrupa'daki savas

ile Guneydogu Asya'da yasanan
dogal afetlerin tedariki olumsuz
etkiledigine dikkat ceken Kaya,
“Ozellikle Uzak Dogu'dan Avru-
pa’ya uzanan tedarik zincirinde
ciddi aksamalar yasaniyor. Bu
noktada da yakindan ve gtvenli
tedarikin, dolayisiyla da Turki-
ye'nin onemi giderek artiyor. An-
cak bu surecte Turk Hazir Giyim
sanayicileri olarak son dakika
gelen siparisler nedeniyle zorluk
yasiyoruz. Mevcut kapasiteleri-
mizi daha verimli kullanabilmek
icin alim gruplarn ile daha planh
calismamiz gerekiyor. Birlikte
yapacagimiz dogru planlamalar,
verimliligi ve rekabetciligimizi de
artinr.” diye konustu.

Global captaki is birliklerinin sek-
torun surdurilebilirlik hedefleri-
ne ulasmasi icin de buyuk 6nem
tasidigini ifade eden Kaya soyle

17.Istanbul Hazir Giyim Konferanst, TGSD Bagkanlari Sanem Dikmen
ve Ramazan Kaya ile TIM & IHKIB Bagkani Mustafa Giiltepe'nin

katiimiyla gergeklestirildi.

devam etti: “Gerek dunyamizin
gerekse sektorumuzun gelecegi
icin sorumlu bir Uretim anlayi-
sin1 benimsemek zorundayiz.
Dongusel ekonomi yaklasimiyla
kaynaklarmizi daha verimli
kullanmaly, atiklarimizi minimize
etmeli, surdurulebilir tasanm
ilkelerini benimseyerek cevresel
etkileri en aza indiren koleksiyon-
lar yaratmaliyiz. Geri donusum
ve yeniden kullanim sureclerine
yatinm yaparak bu déonusumun
oncusu olmaliyiz. Dijitallesme
alaninda da daha guglu bir varlik
olusturabilir, tedarik zincirimizi
daha seffaf ve izlenebilir hale
getirebiliriz. Surdurulebilir moda,
yalnizca urunlerin etiketinde
degil her asamada benimsenmesi
gereken bir kultur olmaldir.”

“Konferansin temasi sektériin
basarisi icin gerekli olan iic temel
adimi vurguluyor”

Konferansin bu yilki temasi hak-
kinda da bilgi veren TGSD Bas-
kani Kaya, “Sektorumuz, ozellikle
son iki yildir zorlu bir muicadele
veriyor olsa da aslinda oyunun
kurallan 2015 yilinda aciklanan
Surdurulebilir Kalkinma Amacla-
n ile birlikte yeniden yazilmaya
baslandi. Tiketim aliskanliklan
degisirken ve ekonomik kosul-
lar rekabetciligi zorlastinrken
bizim de bu yeni sureci kabul
edip cevikligin ve esnekligin
yanina hizalanmay da ekle-
mekten baska sansimiz yok. Son
asamada koleksiyonlarimizi ve
urtinlerimizi yeniden sekillendi-
recek yaratic, yenilikci ve degerli
tasanmlarla yolumuzu cizecegiz.
Yani bu yilki temamiz Redefine,
Realign, Refashion ile hizla degi-

sen trendler, teknolojik yenilikler
ve surdurulebilirlik talepleri ile
surekli bir donusum icinde olan
sektoriumuzun basarili olmasi
icin gerekli olduguna inandig1-
miz Uc temel adimi vurguladik.”
seklinde konustu.

Sektordeki koklii degisimler ve
yenilikler konusuldu

17. Istanbul Hazir Giyim Konfe-
ransi’mun ilk gintinde 6gleden
sonraki acilisini ise TGSD Baskan
Yardimcaisi ve Uluslararasi Hazir
Giyim Federasyonu (IAF) Baskani
Cem Altan gerceklestirdi. Gun
boyunca devam eden oturumlarda
degisen tuketici taleplerinin ureti-
me ve modaya etkisi, basta yapay
zeka olmak uzere dijital teknoloji-
ler, tedarik zincirinde seffaflik ve
izlenebilirlik, yeni yasal duzenle-
meler, stirdurtlebilirlik, isletme-
lerin yeni yonetim sekilleri gibi
alanlarda Hazir Giyim sektoriinde
yasanan koklu degisimler ve yeni-

likler mercek altina alind1. Konfe-
ransin ikinci giniinde ise global
alim gruplarnnin ve Turkiye'de faa-
liyet gosteren e-ticaret sitelerinin
temsilcileri ile yerli Ureticilerin bir
araya geldigi “B2B Speed Network
Gorusmeleri” yapildi.

Hazir Giyim iireticileri global is
birliklerinin temelini atti
Konferansin ilk gintinde Tur-
kiye'den ve duinyadan sektor
temsilcilerinin katihmiyla otu-
rumlar duzenlenirken ikinci

gunu ise her yil oldugu gibi ikili is
gorusmelerine ayrldi. Turkiye'de
de faaliyet gosteren global alim
gruplarnnin ve e-ticaret sitelerinin
temsilcilerini yerli Uireticilerle bir
araya getiren “B2B Speed Network
Gorusmeleri”, bu yil da buytik

ilgi gérdu. Ramazan Kaya, 5o'nin
Uzerinde alm grubu ve e-ticaret
sitesi ile Uiretici firmalann katildig
etkinlikte yaklasik 1.500 gorusme-
nin yapildigini agikladi.

iTKiBHedef sayi:372/2024 117



ITKiB’DEN

Mas T
M

T =

TMES TMES Micd BMES TMoT TG
TR Tl nmaE Ty
F-HIE TME TMS MO TIMES TMs

§ - ey

TiM Tim

TURK iHRACATCILARI

T =5
TN

EKO-TASARIM YONETMELIGi
KONUSUNDA BILGILENDIRILDI

ABMin Temmuz ayinda uygulamaya koydugu Eko-tasarm
Yonetmeliginin Turk ihracatalanna yansimalanm ele alan webinar

diizenlendi.

lebilir Urtinler icin Eko-tasarim

Mevzuati (ESPR) Webinan”, 4
Ekim'de gerceklestirildi. Ticaret
Bakan Yardimcisi Mustafa Tuzcu
ve TIM & IHKIB Baskani1 Mustafa
Gultepe'nin acilis konusmala-
niyla baslayan etkinlik, Ticaret
Bakanlig yetkililerinin sunum-
lanyla devam etti. Firmalann
yuksek katihimi ile tamamlanan
etkinlikte Hazir Giyim ve Tekstil
sektori 6zelinde ESPR (Eko-Ta-
sarim) Yonetmeligi hakkinda
bilgilendirme yapildi.
Yaptig1 konusmada AB'nin Tem-
muz ayinda yururlige koydugu
Ekotasanm Yonetmeligini ko-
nusmak icin biraraya geldiklerini
ifade eden Mustafa Gultepe, y6-
netmeligin Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerini nasil etkileyecegi, ne
tur zorluklar ve firsatlar getirece-
gini degerlendireceklerini belirtti.
Gultepe, Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin Turkiye ekonomisi
icin éneminden de bahsetti. Gul-

o
I TKIB'in duzenledigi “Strduru-
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tepe, “Bugun her iki sektorde de
kuresel oyuncuyuz. AB'nin Hazir
Giyimde Ucuncu, Tekstilde ikinci
tedarikcisiyiz. Kiiresel rekabette
one cikarak bu buyuk pazarda
paylmizl artirmamiz, en azin-
dan koruyabilmemiz icin yesil
donustumde hizh yol almaliyiz.
Olaya bu bilincle bakiyor, bizi
surdurulebilir uretime tasiyacak
yolun taslarini dosuiyoruz. Eko-ta-
sarim Yonetmeligi, bize buyuk
bir firsat penceresi acabilir.
Uyumun yuklu bir maliyeti var.
KOBI élcegindeki firmalanmiz bu
yuku tasimada zorlanabilirler.
Firmalanmizin sturdurulebilir
uretim konusundaki uzmanlik
ve teknik bilgi eksikligi bir baska
sorun olarak one cikiyor. Sadece
Hazir Giyim ve Tekstilin uyu-

mu saglamasi yetmiyor. Deger
zincirindeki tum halkalarin da
surdurulebilirlik kriterlerine hazir
olmasi gerekiyor. Ev ¢devlerimi-
zi yapabilirsek AB'nin ticincu
buyuk tedarikcisi kimligimizi

guclendirebilir, rekabet avantaji
elde edebiliriz.” dedi.

Yonetmeligin olas1 avantajlar
uzerine de konusan Gultepe,
sozlerini sdyle surdurdu: “Yesil
donusumu tamamlayan firmala-
rimiz, is ortaklar nezdinde daha
yuksek itibara ve marka degerine
sahip olabilirler. Surdurilebilir
uygulamalarla uzun vadede islet-
me maliyetlerimizi azaltirken
operasyonel verimliligimizi art1-
rabiliririz. Yonetmelik, firmalan
daha surdurulebilir irtnler ve
uretim surecleri gelistirmeye tes-
vik ediyor. Bu boyutuyla firmala-
nimizin kurumsal kabiliyetlerinin
gelisimine saglayacag: katkiy1 da
unutmamamiz gerekiyor.”
Webinarda yonetmeligin Turk
Tekstil ve Hazir Giyim ihracatci-
lanna yansimalarinin yani sira
Ticaret Bakanhgi'min Responsible
destegine iliskin sunumlar ger-
ceklestirildi ve firmalarin konu
ozelindeki sorular cevaplandi-
nldu

CORAP URETICILERI VE
IHRACATCILARINA YONELIK
UR-GE PROJESI BASLADI

IHKIB, 2015 ythndan bu yana corap sektértinde faaliyet gésteren
uretici ve ihracata firmalar icin yuruttugu ve tamamladigr uc UR-GE
projesine bir yenisini ekledi.

M HKIB'in “Corap Uretici & Thracat-
I cilannin Global Pazarda Reka-
betciliginin Artinlmasi UR-GE
Projesi”, 6 Haziran'da 20 firmanin
katilimiyla baslad. Projeyle pande-
mi doneminde ve sonrasinda tum
satig ve ihracatin dijital pazarlara
yonlenmesi, sektorel rekabetin
sekillenmesi nedeniyle corap sek-
torunun degisen kosullara uyum
saglamasi amaclandi. Projenin te-
mel hedef, corap sektorunun mev-
cut ihracat kapasitesini ve yurt
disindaki e-ticaret platformlarinda
etkinliklerini artirmasi, uretimde
verimlilik ve sturdurulebilirlik gibi
sektorde rekabet glictinu belirle-
yen guncel alanlarda firmalarn
guclendirilmesi olarak belirlendi.
Bu dogrultuda projeye dahil olan
20 firmanun gelistirilmesi ve
projenin ilerleyen surecine dair yol
haritas: gizilmesi amaciyla ihtiyag
analizi faaliyeti tamamlandu. Thti-
yac analizi surecinde tum firmalar

ziyaret edilerek ihracat ve ure-
timlerini artirma, dijitallestirme
ve sektor rekabetine uygun hale
getirmeye dair ihtiyac ve talepleri
tespit edildi. Ziyaretler sonucunda
“Thtiyac Analizi Raporu” hazirla-
narak proje kapsaminda firmalar
icin gerekli faaliyetler belirlendi.
Thtiyac Analizi Raporu ve Thtiyac
Analizi Kapanis Toplantisi'nda or-
taya cikan ihtiyaclar ve bu ihtiyac-
lann ¢éztimune iliskin eylem plan
belirlendi.

Eylem planina gore kime firma-
larnin kalite konusunda belli bir
standarda sahip olmasi hedefleni-
yor. Bu standardi gelistirmek ama-
cryla surdurulebilirlik, enerji ve
uretim verimliligi, tedarik zinciri
yonetimi gibi alanlarda egitim ve
danismanlik faaliyetleri sunula-
cak. Kime firmalarinin 6nemli

bir kismi ikinci ve tictincti nesil
olmasina ragmen kurumsallasma
ve yonetim konusunda eksiklikler

yasiyor. Marka stratejisine iliskin
planlama ve ilginin dustk olma-
s1nedeniyle kurumsallasma ve
liderlik, musteri iliskileri yonetimi,
markalasma ve koleksiyon plan-
lama gibi konular kapsayacak
egitim ve danismanlik faaliyetleri
yurutulecek. Kime firmalarinin
yeni dagitim kanallarn ve yeni
pazarlara erisimlerinin 6ntindeki
sorunlar ¢ézme amaciyla e-tica-
ret ve dijital pazarlama, finansal
okuryazarlik, yonetim muhasebesi
ve maliyet kontrolu gibi alanlan
kapsayacak egitim ve danisman-
ik faaliyetleri gerceklestirilecek.
Ayrnca kiime firmalannin yurt disi
pazarlara acilma potansiyellerine
ragmen operasyonel ihracat bilgi-
sinin olmay1st nedeniyle yurt dist
pazara acilma, ihracat bilgisi, yeni
dagitim kanallar ve yeni pazar-
lara giris gibi konulan kapsayan
egitim ve danismanlik faaliyetleri
yapilacak.
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Jtanbul Hal Thracatcilan Birligi
(IHIB) Bagkani Ahmet Hayri
Diler, istanbul Tekstil ve Ham-
maddeleri Thracatcilan Birligi
(ITHIB) ile Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatcilan Birligi
(IDMIB) Yénetim Kurulu tyeleri,
Hindistanlh heyeti agirladi. 16
Ekim'de yapilan toplantiya Hin-
distan Tekstil Bakanligl Bakan
Yardimecisi Rohit Kansal, Hindis-
tan Baskonsolosu Mijito Vinito
ve Hindistan'in ilgili ihracatc
konseylerinin yetkililerinden
olusan bir heyet katilim sagladi.
D1s Ticaret Kompleksi'nde agir-
lanan heyet; haly, tekstil ve deri

J THIB Bagkani Ahmet Oksuz

ve IHKIB Bagkan Yardimcis
Mustafa Pasahan, Istanbul Teknik
Universitesi (ITU) Tekstil Teknolo-
jileri ve Tasarimi Fakultesi Dekani
Prof. Dr. Nevin Cigdem Gursoy,
ITU Tekstil Mihendisligi Bolu-
mu'nin akademisyenlerinden
Doc. Dr. Alper Gurarslan, Dog. Dr.
Sena Cimilli ve bolim 6grencile-
rini agirlad
11 Ekim'de D1s Ticaret Komplek-
si'nde gerceklestirilen toplantida,
katma degeri yuksek trunlerin
uretimi icin nitelikli muhendis-
lere duyulan ihtiyacin alti cizildi.
Universite-sanayi is birliginin

ile deri mamulleri sektorlerinde-
ki gelisim ile ilgili bilgilendirildi.
Olasu is birliklerine yonelik
degerlendirmelerin yapildig:
toplantida tekstil ve hal Uretimi
ile ihracatinda dinyada 6ncu
olan iki ulkenin temsilcileri bir
araya geldi. Gerceklestirilen top-
lantida, sektorlerin Turkiye'de
duzenledigi fuarlarn tanitimi
yapildi. Texhibition Istanbul,
IFCO ve CFE fuarlarina iliskin
bilgiler paylasildi. Oldukg¢a ve-
rimli gecen gorusmede, yatinm,
teknoloji ve AR-GE alanlarindaki
potansiyel is birlikleri degerlen-
dirildi.

guclendirilmesinin 6nemine
deginen Ahmet Okstiz, tekstil
muhendisi adaylarinin 6grenci-
likleri devam ederken sanayi ile i¢
ice olmalarinin hem 6grencilerin
kariyerleri hem de firmalar icin
olumlu etkileri oldugunu vurgu-
ladL

Kariyerleri ve bolumleri hakkinda
fikirlerini paylasan ITU Tekstil
Muhendisligi Bolumu 6grencileri
ise Tekstil ve Hazir Giyim ihracat-
a1 birlikleri tarafindan organize
edilen Tercihim Tekstil Muhen-
disligi Burs Projesi ve d6grencilere
saglanan diger destekler icin
tesekkurlerini sundu.

MESIAD, 30°UNCU YILINDA
IHRACATA DEGER KATANLARI

ODULLENDIRDI

Merter Sanayici ve is insanlan
Dernegi (MESIAD) tarafimdan
diizenlenen “MESIAD 30.

Y1l Merter'e Deger Katanlar
Odul Toreni”, 4 Ekimde
Ticaret Bakam'mm katihmi ile
gerceklestirildi.

erter Sanayici ve Is
Insanlan Dernegi (ME-
SIAD) ev sahipliginde

yapilan “MESIAD 30. Y1l Merter'e
Deger Katanlar Odul Toreni”,
Ticaret Bakani Prof. Dr. Omer
Bolat'in tesrifleri; ITHIB Baska-
n1 Ahmet Okstiz, THKIB Bagkan
Yardimcis1 Mustafa Pasahan ve
sektor paydaslarinin katihmu ile
gerceklesti. 4 Ekim'de yapilan
etkinlikte ihracata deger katan
firmalar odullendirildi.

Mustafa Pasahan, etkinlikte
gerceklestirdigi konusmada odul

almaya hak kazanan firmalan
gosterdikleri gayretli calisma-
lardan dolay: kutladi. Basarinin
sadece finansal sonuclardan
ibaret olmadigini dile getiren
Pasahan, sozlerine soyle devam
etti: “Topluma katki saglayan, ca-
lisanlarini ve paydaslarini degerli
kilan, cevresel ve sosyal sorum-
luluklanni gozeten firmalar,
bugin degil gelecekte de basarn
kavramini yeniden sekillendire-
cek olanlardir. Unutmayalim ki
basariya giden yolda en buyuk
glc, inanc ve kararhliktir. Reka-
betin giderek zorlastig1, hizli bir
donustm icinde olan dunyamiz-
da yenilikci yaklasimlan ve glicli
vizyonlari ile hayatta kalmay:
basarabilen sizlerin, sadece mar-
kalannizi degil, ulkemizi de daha
ileriye tasiyacaginiza gonulden
inaniyorum.”

THKIB'in sektori ve Tiirkiye'yi

bir adim ileriye gotiirecek her
projede firmalarnn yaninda olaca-
gin1 vurgulayan Pasahan, sektor
ihracatini artiracak faaliyetler
gelistirmeye devam edeceklerini
belirtti. MESIAD'In 30"uncu yilini
kutlayan Pasahan, Merter'e ve
Merterlilere deger katan calisma-
larindan dolay1 dernek baskani
Gurbuz Oruc'u da tebrik etti.
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IPA IIl: METAMORPHOSIS
PROJESI’NDE SONA

YAKLASILIYOR

Uc yildir devam eden ve
IHKIB'in faydalamasi oldugu
“Tasarrmdan Uretime:
Turkiyede Hazir Giyim
Sektorunde Dijital Donusum” -
METAMORPHOSIS Projesinde
son aylara girildi. Proje,
bugune kadar bircok onemli
kazamm elde etti.
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AB ve Turkiye mali is birligi

(IPA) cercevesinde finanse edi-
len, Sanayi ve Teknoloji Bakanhg
tarafindan yurutilen Rekabetci
Sektorler Programi kapsaminda
desteklenen ve 2022 yilinda bas-
layan Uc yil stireli “Tasanimdan
Uretime: Turkiye'de Hazir Giyim
Sektorunde Dijital Dontisum” -
METAMORPHOSIS Projesi'nde
son aylara girildi. Paydaslan
arasinda IHKIB'in istiraklerinden
Istanbul Moda Akademisi (IMA),
Ekoteks ve Dijital Donusum
Merkezinin (DDM) de yer aldig1
projenin teknik yardim danis-
manlig1, McKinsey & Company
sirketinin lideri oldugu sekiz
partnerli konsorsiyum tarafin-
dan yurutuluyor.
Projenin temel amac, Turkiye'de
Hazir Giyim ve Tekstil sektor-
lerinin dijital donusumunu
saglayarak sektorlerde faaliyet
gosteren KOBI'lerin rekabet gii-

® .
I HKIB'in faydalanicis: oldugu,

cunu artirmak ve onlar kuresel
deger zincirlerine entegre etmek.
METAMORPHOSIS, dijital altyapi-
nuin gelistirilmesine odaklanarak
bu baglamda isletmelerin dijital
yetkinliklerini artirmay1 hedefli-
yor. Ayni zamanda uluslararasi
standartlara uyumlu cevre dostu
uretim cozumleri sunarak, surdu-
rulebilir tretim anlayisinin yay-
ginlastinlmasina katki saghyor.

Projenin ulastigi temel ciktilar
Bu kapsamda ulasilan temel
ciktilar arasinda Turkiye'de Hazir
Glyim sektorunun dijital donu-
sum ihtiyaclarinin ve potansi-
yelinin belirlenmesi, Tekstil ve
Hazir Giyim sektorlerinin AB
Dijital Tek Pazar Stratejisine
uyumlu hale getirilmesi, Hazir
Glyim sektorunun tedarik zin-
ciri aktorlerinin sektorun dijital
donusumune entegrasyonu icin
dijital donusum yol haritasi-
nun gelistirilerek sektorlerdeki

firmalann dijital yetkinliklerinin
artinlmasi yer aliyor. Endustri 4.0
uygulamalarnda egitim ve da-
nigmanlik hizmetleri ile “Ogren
& Donlis” modelinin firmalara
kazandirilmasy, sanal gerceklik ve
artinlmis gerceklik uygulamalar,
3D modelleme, bilgisayar destekli
tasanm gibi alanlardaki egitim
ve danismanlik hizmetlerinin
sunulmasi, sektordeki kronik
denetim yorgunlugu sorununu
cozebilmek adina sosyal uygun-
luk programinin gelistirilmesi ve
sektore sunulmasi de projenin
ulastigl temel ciktilardan. Tum
bunlara ek olarak proje ciktilan
arasinda uluslararasi atik su ve
genetigi degistirilmis organizma
analizi, hayvansal liflerin tespiti
gibi yeni test ve analiz yontem-
lerinin gelistirilmesi ve sektore
sunulmasiyla organik Turk
pamugunun mensei tespiti ve
izlenebilirligine yonelik fizibilite
calismalarnin yapilmasi yer aldi.

Projenin temel amaci, Turkiye'de Hazir Giyim ve Tekstil sektorlerinin
dijital dontistimuni saglayarak sektorlerde faaliyet gosteren KOBI'lerin
rekabet giiclini artirmak ve onlari kiiresel deger zincirlerine entegre

etmek.

dijital déonusum yolculugun-
da rehberlik etmek ve bu
alanda ihtiyac¢ duyulan bilgi
birikimini firmalara kazan-
dirabilmek amaciyla THKIB
Istanbul Moda Akademisi
Egitim Anonim Sirketi Yeni-
bosna Istanbul Subesi, (IHKIB
Dijital Dénusum Merkezi —
DDM) kuruldu.

-+ 125 firmaya Dijital Olgunluk

Degerlendirme analizi yapilip
raporland.

- Dijital Tek Pazar Adaptasyon

Stratejisi ve Eylem Plani ha-
zirlandL

- Hazir Giyim ve Tekstil sektor-

leri icin Dijital Donusum Yol
Haritasi hazirlandi.

+ Bes sehirde bilgi gunleri du-

zenlendi.

« Ulusal farkindalik artirici kon-

ferans duzenlendi. Uluslara-
ras1 konferansin Subat ayinda
gerceklesmesi planlaniyor.

+ London College of Fashion

(LCF) ve IMA is birligiyle alt1
adet Dijital Moda Tasarimi
Egitim Paketi gelistirildi. 125
KOBI'ye egitim verilmeye
devam ediyor.

. 60’tan fazla KOBI DDM'den

dijital donusum egitimleri
aliyor ve bu sayinin 100’e

IPA Il PROJESI’NDE ELDE EDILEN KAZANIMLAR

+  Turk Hazir Giyim sektorune

ulasmasi hedefleniyor.

20 KOBI, DDMden dijital d6-
nudsim danismanlik hizmeti
ald1. Bes KOBI'nin daha alma-
s1 hedefleniyor.

Halihazirda bes KOBI ve
deger zinciri aktori, DDM'den
Ogren & Déntis danismanlik
hizmeti ald. Hedef, sayinin
15'e cikmasi.

Bu KOBI'lerden besinin dijital
donusum yol haritalar dog-
rultusunda yatinim yapmalar:
hedefleniyor. Halihazirda iki
firmada bu sonuca ulasilip
yatinm fizibilite calismalar:
tamamlandi

Giris — orta — ileri seviye ola-
cak sekilde Sosyal Uygunluk
Programi hazirlandi. 118 KOBI,
bu egitimlerden yararlandi.

ITA Aachen ile Ekoteks is bir-
ligiyle alt1 yeni test ve analiz
metodu (Uluslararasi atik su
analizi, genetigi degistirilmis
organizma analizi, hayvansal
liflerin tespiti, yanmazlik tes-
ti, teknik tekstilde kullanilan
polimetrik malzeme analizi,
organik Turk pamugunun
mensei tespiti ve izlenebilirli-
gine yonelik fizibilite calisma-
larinin yapilmasi) belirlendi
ve 70'ten fazla KOBI'ye bu
test ve analiz servisleri veril-
di.
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ITKiB’DEN

TASARIMCI MARKALAR UR-GE
PROJESIYLE KAZAKISTAN’'DA
CIKARTMA YAPTI

Ticaret Bakanhgi destegi ve
IHKIB koordinasyonunda 2023
yihnda baslatilan Tasanma
Markalar UR-GE Projesimin
uyesi olan dokuz tasanma,
21-24 Ekimde Kazakistan'in
Astana kentinde duzenlenen
ticaret heyetine katild.
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eyet kapsaminda tasanm-
H c1 markalar; Kazakistan,

Ozbekistan ve Kirgizis-
tan'dan alicilar ile bir araya geldi.
21 Ekim'de Istanbul'dan Astana’ya
seyahat eden tasanimcilar, Asta-
na'ya vardiktan sonra bir sonraki
gun alialarla gérisme yapacaklari
salonda kendilerine aynlan alan-
lara yerlestiler. Ardindan Astana
Turkiye Buytkelciligi'nde ger-
ceklesecek defile icin hazirlik ve
prova surecini tamamladilar. Turk
tasarimcilar, 22 Ekim guntu sabah
erken saatlerde baslayan ikili is
gorusmelerinde Kazakistan'in
Astana ve Almati bolgelerinden
gelen potansiyel alic kitlesi ile bir
araya geldi. Ayrica komsu tlkeler-
den showroom, konsept magaza
ve liks markalar satan perakende
magaza alicilan ile tasarimeilar
arasinda ikili is gorusmeleri ger-
ceklestirdi. Ozellikle tasarim tGriin-
ler satan konsept magazalarin
katildig1 B2B gortismeleri etkinligi

tlim glin surdu. Pazardaki VLED,
Ami Concept Store gibi tasanm
urunler satan alicilar, tasarimct
kiimede yer alan her bir tasanimci-
nin Urunlerini ve koleksiyonlarini
hem fiziki olarak hem de dijital
ortamda inceleme firsati buldu.
B2B gorusmelerinin ardindan
Turkiye Buytkelcilik Rezidan-
si’nda 30'dan fazla manken ile
etkileyici bir defile gerceklestirildi.
Dokuz tasarimcinin 50 civarinda
uruninun sergilendigi defileye
ust diizey katilimcilar dahil oldu.
Boylece B2B gortismelerine katilan
alicilar, ayni giniin aksaminda
gerceklesen defile organizasyonu
ile koleksiyonlarin gercege donus-
mius halini inceleme ve izleme
firsatina sahip oldular. Dis giyim
ve spor glyim urtnlerinden abiye
ve gece kiyafetlerine varan genis
yelpazede urunler tasarlayan Turk
tasanmcilar hem urunlerini hem
de kendilerini anlatma ve pazarda
sergileme imkanina sahip oldular.

B2B gorusmeleri ve defilenin
ardindan Astana’da birbirinden

farkl tasanm urtnleri satan
konsept magaza, showroom ve
butikleri ziyaret eden tasanimcilar
kiimesi, ayrica ziyaret ettikleri
showroom ve butiklerin triinle-
rini ve her bir Girinun pazardaki
perakende satis fiyatlarini da
yakindan incelediler, kendi satis fi-
yatlar ile kiyaslama imkanina da
sahip oldular. U¢ gtin stiren heyet
kapsaminda cogunlugu ilk defa
Kazakistan'a gelen tasarimcilar,
ulkenin bir diger Tekstil ve Hazir
Giyim merkezi olan Almatida da
proje kapsaminda benzer organi-
zasyonlarnn diizenlenmesi ile ilgili
beklentilerini de dile getirdiler.
THKIB Yonetim Kurulu Uyesi Mit-
hat Samsama ile ITKIB Genel Sek-
reter Yardimcisi Ozlem Gunes'in
tasarimcilara eslik ettigi heyet
sonrasinda tasarimcilar, pazardaki
potansiyeli yakindan gérme firsati
elde etti.

Mithat Samsama iHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

“PROJE KAPSAMINDA iLK YURT DISI PAZARLAMA
FAALIYETIMIZI GERCEKLESTIRDIK”

Tasarimci Markalar UR-GE Projesi, sadece bir pazarlama faaliyeti olmanin
otesinde tc y1l boyunca egitim ve danismanlik basta olmak tizere fuar, B2B
ve pazarlama faaliyetlerinin ylizde 75'ini karsilayarak tasarimci firmalari-
mizin globalde markalasmasina destek saglayan ve ihtiyac duydugu tim
faaliyetlerini destekleyen kapsaml bir proje oldu. Proje kapsaminda ilk yurt
dis1 pazarlama faaliyetimizi, 21-24 Ekim'de Kazakistan'in Astana kentinde
gerceklestirdik. Bu faaliyete 25 tasarimc: kiime firmamizdan dokuzu, top-
lamda ise 13 kisilik bir grup katilim sagladi. Yurt disi faaliyetimize katilan
tasarimci markalarimiz arasinda Tuba Ergin, Alaii, TAGG, HE-QA, Mimya,
Murat Aytulum, Papers Pleats, Ozlem Erkan ve SBNM yer aldi
Tasanmcilanimizdan ikisi kadin abiye agirhkh tasarimlar yaparken yedi
tasarimcimiz ise kadin gunluk giyim Uzerine calismalar gerceklestiriyor. Fa-
aliyete katilan tim tasarimcilarnn kadin giyim Uzerine calismalar nedeniyle
B2B gorusmelerine katilan Kazak alicilar, kadin giyim agirlikh olarak secildi.
Firmalann luks urun tasarimlar nedeniyle alicilar da liks trtunler temali
konsept magaza ve showroom sahibi, cogunlukta tasarim urunleri alan ve
yakindan iliskili olan influencerdan olustu.

“Defile organizasyonu planlandi”

Bu faaliyetin gerceklestirilmesi ve etkinliklerinin planlanmasi konusunda,
Turkiye Astana Buyukelcimiz Mustafa Kapucu'nun degerli esi Ahu Kapu-
cu'nun da ¢ok buiytik bir katkisi oldu. Kendisinin énerisiyle B2B goriisme-
lerine katilacak ve pazar ziyaretlerinde tasarimcilarla gorusecek alicilan
belirleyecek PR firmasi, Almati'da faaliyet gosteren Saken Zhaxybayev'in
yonetimindeki Fashion Bureau oldu. PR firmasi ile yapilan is birligi sayesin-
de 22 Ekim'de gerceklesen B2B goriismelerine toplam 18 konsept store sahibi
ve influencerdan olusan alicilar ile katihim gerceklestirildi. Ahu Kapucu'nun
faaliyete iliskin bir diger destegi ise Kazakistan'da liiks Urtin alicilarinin
urtn alimlann defileler ile yapma kiiltirii olmasi nedeniyle, faaliyete ek
olarak planlanan defile organizasyonu oldu. 22 Ekim'de gerceklestirdigimiz
B2B goriismelerinin ardindan Astana Turkiye Biytkelciligi Rezidansi’'nda
saat 18.00-21.00 arasi bir defile organizasyonu gerceklestirildi. Bu defilede
her tasanimcinin en iyi bes turunu olmak tzere, toplam 45 tasarm urtn, 25
model tarafindan sergilendi. 23 Ekim'de tasarimci markalarimiz Astana'da
pazar ziyareti gerceklestirdi. Kazakistan'da tasarimci firmalarimizin potan-
siyel musterileri olabilecek konsept magazalari ve showroomlan ziyaret
etmesiyle Tasarim UR-GE faaliyetimiz tamamlandi.

Bu faaliyetin gerceklesmesinde basta Ticaret Bakanligimiza cok tesekkiir
ediyorum. Ayrica Astana Buyukelcimiz Mustafa Kapucu ve degerli esi Ahu
Kapucu'ya, IHKIB ekibimize ve tiim tasannmacilarnimiza katkilarindan dolay1
cok tesekkur ediyorum.

iTKiBHedef sayi:372/2024 125




ITKiB’DEN

MODA ENDUSTRISINI UST LIGE

TASIYACAK TASARIMCILAR
KOZA’DAN CIKIYOR

IHKIB tarafindan bu y1l 32'ncisi diizenlenen Koza Genc Moda
Tasanmalan Yansmasi'nda finale kalan 10 gen¢ moda tasanmasi

basinla bulustu.

Koza Gen¢ Moda Tasarimcilar

Yarismasi'nda geri sayim basla-
di. 300’e yakin basvuru arasindan
secilen 10 finalist, Istanbul Moda
Akademisi'nde duzenlenen etkin-
likte tasanimcilar ve basin men-
suplaryla bulustu. Bulusmada
[HKIB Baskan Yardimcis1 Mustafa
Pasahan, Koza Juri Baskani Nejdet
Ayaydin, Moda Tasarnimecilarn
Dernegi Baskanlari ve Koza Geng
Moda Tasarimcilarn Yarismasi
mentorlarn Nihan Peker ve Belma
Ozdemir konusma gerceklestirdi.

o .
I HKIB tarafindan diizenlenen 32.

“Hizh ve yakindan tedarik
avantajimizi Avrupa pazari icin
firsata cevirmek istiyoruz”
Konjonkturel olarak zor bir
donemden gecilmesine ragmen
guclu bir uretim ve bilgi birikimi
sayesinde Turkiye'nin tasarim
ve markalasma konusunda her
gecen yil cok daha ileriye gitti-
gine dikkat ceken THKIB Bagkan
Yardimcis1 Mustafa Pasahan, sun-
lan kaydetti: “Hazir Giyimde en
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buyuk pazarimiz Avrupa Birligi.
Toplam Hazir Giyim ihracatimi-
zin ylzde 60’11 AB ulkelerine
yapiyoruz. Diger Avrupa ulkele-
rini de ekledigimizde oran yuzde
70'e yaklasiyor. Bu pazarin bizim
icin bir alternatifi yok. Hizl ve
yakindan tedarik avantajimizin
yani sira yesil donusumu de Av-
rupa pazarl icin firsata cevirmek
istiyoruz. Ote yandan dinyanin
en buyuk Hazir Giyim ithalatcisy
olan ABD pazarina yonelik ¢ca-
lismalar yapiyoruz. 2022 yilinda
ABD'nin 128 milyar dolarlik Hazir
Glyim ithalatindaki yaklasik 1
milyar dolarlik payimizi, orta
vadede 5 milyar dolara cikarmay:
hedefliyoruz.”

Hazir Giyimin orta ve uzun
vadede de Turkiye ekonomisi icin
stratejik onemini koruyacagina
inandigini ifade eden Pasahan,
“Markalanmizin 100"t askin
ulkede t¢ binden fazla magazas,
binlerce satis noktasi bulunuyor.
Gelecek yillarda ulkemizden ku-
resel olcekte moda markalarinin

ctkmasinin surpriz olmayacagin
dustnuyorum.” dedi.

“Koza, 32 yildir sektére biiyiik
katkilar saghyor”

Koza Juri Baskani Nejdet Ayaydin,
Koza'min Turk modasinin gelece-
gine yon veren onemli bir plat-
form olduguna dikkat cekerek “32
yildir kesintisiz olarak diizenleni-
yor olmasi, yarismanin sektore ne
denli buyuk bir katk: sagladiginin
en buyuk gostergesi. Bu yilki ya-
rismaya gosterilen yogun ilgiden
de yine cok mutluyuz.” dedi.
Finale kalan 10 yarismaci, atolye
ve danismanlik destegi, 40 bin TL
koleksiyon hazirlama ve malzeme
bedeli, Istanbul Moda Akade-
misi egitim 6duly, uluslararasi
fuar ziyareti hakk, PR ve tanitim
odulleri, Moda Tasarimcilar Der-
negine bir yillik tiyelik hakkina
sahip olacak.

Yarismanin finali 13 Kasim'da
gerceklesecek. Gala gecesinde
hazirlanan koleksiyonlar jurinin
degerlendirmesine sunulacak ve
dereceye giren ilk Uic yarismaci
belirlenecek. Yarismanin birincisi
150 bin TL, ikincisi 100 bin TL ve
ucuncusu 75 bin TL para 6dulu-
nin sahibi olacak. Ik tice giren
tasanimcilar ayrica Ticaret Bakan-
Iigr'min destekleri ile yurt disinda
egitim destegi ve Turkiye'de bir
yillik Ingilizce dil egitimine katil-
ma hakki kazanacaklar.

Bahar Korcan, Hakan Yildirim,
Arzu Kaprol, Elif Cig1zoglu, Umit
Unal, Zeynep Tosun, Ozgtr Ma-
sur, Bora Aksu, Hatice Gokce ve
Zeynep Erdogan gibi tasarimcila-
11 sektore kazandiran Koza Geng
Moda Tasarimcilar Yarismasi, bu
yil da genc yeteneklere parlak bir
gelecegin kapilarini acacak.

IHKIB, SEKTOREL

DERNEKLERLE ILE
BIR ARAYA GELIYOR

IHKIB Baskan Yardimast Mustafa Pasahan, TRISAD tarafindan

gerceklestirilen “Turkiye ekonomisinin sektorel etkileri” isimli seminere

ve Ticaret Bakanhg ile birlikte OTIAD ve LASIAD ziyaretlerine katild.

tafa Pasahan ve Yonetim Ku-

rulu uyeleri, Prof. Dr. Erhan As-
lanoglu'nun konusmaci olarak
yer aldig1 “Turkiye ekonomisinin
sektorel etkileri” seminerinde,
Turkiye Triko Sanayicileri Der-
negi (TRISAD) Yonetim Kurulu
ve triko sanayicileri ile bir araya
geldi. 24 Eylul'de yapilan bulus-
maya TRISAD Baskan1 Mustafa
Balkuv ve Yonetim Kurulu tyele-
ri ev sahipligi yaptL.
Etkinlikte yaptigi konusmada
ulkemizde son 1,5 yildir fiyatlar-
da normalin tzerinde bir artis
olduguna deginen Mustafa Pa-
sahan, “Kur, girdi maliyetlerine
paralel hareket etmeyince fiyat

o .
I HKIB Baskan Yardimcisi Mus-

tutturamadigimiz icin ihracatta
musteri ve pazar kayiplar ya-
sadik. Hazir Giyim, net ihracatc
bir sektor. 2022'de ulkemize net
18,5 milyar dolar doviz kazan-
dirdik ancak thracatimizdaki
daralma ve ithalattaki artisa
paralel olarak 2023'te bu miktar,
16 milyar dolara geriledi. Bu yilin
sekiz aylik boluimunde yuzde 8,9
gerileyen ihracatimiz, 12 milyar
dolar diizeyinde kaldi. 2022'nin
ayni donemine gore kiyaslarsak
kayip yuzde 20'ye yaklasiyor.”
dedi. THKIB'in mevcut prob-
lemlerin asilmasi noktasinda
gayretli calismalar sergileyerek
ihracatcilarin global alicilarla
bulusturulmasi icin fuar ve

heyetler dizenledigini belir-
ten Pasahan, tim bu olumsuz
tabloya ragmen yil sonundan
itibaren yeni bir ivme yakala-
nacagina inandigini belirterek
sektor olarak calismaya devam
edeceklerinin altini cizdi.

Ticaret Bakani OTIAD ve LASIAD’l
ziyaret etti

Ticaret Bakani Prof. Dr. Omer
Bolat ve Ticaret Bakan Yardim-
cis1 Volkan Agar, 4 Ekim'de bir
dizi ziyaret gerceklestirdi. THKIB
Baskan Yardimcisi Mustafa
Pasahan'in da yer aldig ziya-
retlerde Osmanbey Tekstilci Is
Insanlan Dernegi (OTIAD) ile
Laleli Sanayici ve Is Insanlan
Dernegi (LASIAD) ile gériisme-
ler gerceklestirildi. Tlrk Hazir
Giyim sektorti hakkinda genel
degerlendirmelerde bulunulan
ziyaretlerde, sektorun gele-

cek stirecleriyle ilgili IHKIB'in
hazirladig yol haritas1 aktarildi.
OTIAD Baskani Kemal Kartal ve
OTIAD Yénetim Kurulu Uyeleri
ile LASIAD Bagkani Giyasettin
Eyytipkoca ve LASIAD Yonetim
Kurulu Uyeleri de ziyaretlere ev
sahipligi yapti.
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ITKiB’DEN

IHKiIB EGITIM VAKFI DEPREMIN

YARALARINI SARIYOR

IHKIB Egitim Vakfi, UNDP is birligiyle, depremden etkilenen illerde
Hazir Giyim, Tekstil ve Ayakkabr sektorlerinde faaliyet gosteren
firmalara yonelik destek projesi yurtttyor.

DEPREMDEN ETKILEFER P
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WELCORE

M HKIB Egitim Vakfl, Birlesmis
I Milletler Kalkinma Programi
(UNDP) is birligiyle Deprem-
den Etkilenen Illerde Hazir
Giyim, Tekstil, Ayakkabi Sektor-
lerinin Desteklenmesi Projesi'ni
ylriitiyor. Isve¢ Huktimeti tara-
findan finanse edilen ve UNDP
tarafindan THKIB Egitim Vakfi
is birliginde 1 Temmuz 2024 ile
31 Agustos 2025 tarihleri arasin
yurutulecek olan projenin lans-
mani, 3 Ekim'de Kahramanma-
ras'ta yapildi
550 bin dolar butceli projenin
birinci dénem faaliyetleri, IHKIB
Egitim Vakfi tarafindan, THKIB
istiraki Istanbul Moda Akademi-
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sinden (IMA) hizmet alinarak

1 Temmuz - 30 Eylul'de gercek-
lestirildi. Proje ekibi, Hatay ve
Kahramanmaras'ta saha ziya-
retleri gerceklestirerek ihracati
gelistirme danismanlhigindan
pazar arastirmasina, marka
yonetiminden kaliteye, makine
kullanimindan kalip hazirlama
ve Utlilemeye kadar pek cok
alanda egitimler duzenledi.
Projenin lansmaninda IHKIB Egi-
tim Vakfi Denetim Kurulu Uyesi
flker Karatas, UNDP Tiirkiye
Mukim Temsilcisi Louisa Vinton
ve Kahramanmaras Ticaret ve
Sanayi Odas1 Yonetim Kurulu
Baskani Mustafa Buluntu da yer

aldi. Etkinlik cercevesinde diizen-
lenen panele, 100’e yakin ure-
tici katildi. Panelde depremden
etkilenen bolgedeki firmalarin
ihtiyaclan, siparis alabilmek icin
yaplmas: gereken yeterlilikler
ile bolgenin ve sektorin ihtiyac-
larna yonelik cozim Onerileri
gorusuldu. Panelin moderator-
ligtnii llker Karatas yaparken
ITKIB Genel Sekreter Yardimcist
Ozlem Gunes, LCW Tedarik Zinci-
ri Kategori Satinalma Direktor
Burak Coskun, Kigili Uretim Grup
Muduri Meryem Yice ve H&M
Avrupa Bolgesi Tedarik Zinciri
Surdurulebilirlik Muduru Derya
Ural panelistler arasinda yer aldu.

DiJITAL DONUSUM
DESTEKLERI ANLATILDI

IHKIB, Sanayi ve Teknoloji
Bakanhg is birligi ile Dijital
Donusum Destegi webinarm
24 Eylulde duzenledi.

jjital Donusum Destegi
Dwebinannda Hazir Glyim

ve Tekstil sektorlerinin
dijital dontisum surecleri ve bu
sureclere iliskin devlet destekleri
hakkinda bilgi verilirken THKIB
Dijital Donusum Merkezi hiz-
metlerinden de firmalarnn nasil
faydalanabilecegi aktarildy
Programin acilis konusmalan
ITKIB Genel Sekreter Yardimcist
Ozlem Glines ve Milli Teknoloji
Genel Mudur Yardimcis: Emre
Dabak tarafindan yapildi. Ozlem
Gunes, konusmasinda pandemi
surecinin hem is hayatinda hem
de sosyal hayatta pek cok aliskan-
higin degismesine neden oldugu-
nu belirtti. Geleneksel is yapis bi-
¢imlerinin, hizla degisen kuresel
kosullar ve teknolojik gelismeler
dogrultusunda yerini dijital plat-
formlar ve yenilikgi dijital yon-
temlere birakmak zorunda kaldi-
gin1 belirten Gunes, “Dijitallesme,
sadece bir tercih degil, rekabet
gucunu korumak ve surdurule-

bilir basariy1 saglamak icin artik
bir zorunluluk haline geldi. Dijital
Donusum Destegi Programi'na
iliskin tebligin amacy, kalkinma
planlarn ve stratejilere uygun
olarak isletmelere dijital teknolo-
jileri entegre ederek maliyetleri
dusurme, verimliligi artirma ve
musteri memnuniyetini saglama
gibi hedefleri desteklemektir. Bu
program, isletmelerin dijitalles-
me sureclerini kolaylastirmay:
amaclamakta ve dijital olgunluk
degerlendirmeleri ile birlikte
yatinm planlarn hazirlamalarmn
gerektirmektedir.” dedi.

Acilis konusmalarinin ardindan
Milli Teknoloji Genel Mudur-
lugt’'nden Sanayi ve Teknoloji
Uzmani Emrullah Emen, dijital
donusum destegine iliskin bilgi-
ler sunarken IHKIB DDM ve IMA
tarafindan verilen dijital donu-
siim hizmetleri de IMA Direktorii
Cemal Bayazit ve DDM Yoneticisi
Davut Eren Sadoglu tarafindan
paylasildi.
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DiJITAL DONUSUM
BULUSMALARI, IHKIB
ISTIRAKLERINI BULUSTURDU

“Dijital Dénuistim Bulusmalan” etkinliginde IMA, Ekoteks ve IHKIB
DDM, Hazir Giyim sektortinde yesil ve dijital donustume yonelik

calismalanm paylasti.

huriyeti ve Avrupa Birligi'nin

mali is birligi cercevesinde
Rekabetci Sektorler Programi
(RSP) kapsaminda, Katilim On-
cesi Mali Yardim Araclari (IPA) II.
Donemi cercevesinde yurutulen
METAMORPHOSIS Projesi devam
ediyor. Proje kapsaminda Hazir
Giyim ve Tekstil sektorunde
dijitallesmenin 6ncusu olmay
hedefleyen “Dijital Dontisum
Bulusmalan” etkinligi, 24 Ekim'de
Istanbul Moda Akademisi (IMA)
yerleskesinde yogun bir katihmla
gerceklestirildi. Etkinlige sekto-
run onde gelen temsilcilerinden
olusan 150'den fazla misafir
katildy.
Etkinligin acilis konusmalarinda,
ITKIB Genel Sekreter Yardimcis
Ozlem Gunes, IMA Direktérii
Cemal Bayazit, Ekoteks Genel
Mudirt Nida Arslanbay ve IHKIB
Dijital Doniisim Merkezi (DDM)

o .
I HKIB tarafindan Turkiye Cum-
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Direktoru Davut Sadoglu, META-
MORPHOSIS Projesi'nin vizyonu-
nu katihmcilarla paylasti. Konus-
macilar, dijitallesmenin sektore
kazandiracag yenilikci cozumler,
teknolojik donusum surecindeki
firsatlar ve proje paydaslarinin
sundugu destekler hakkinda
detayh bilgiler verdi. Ayrica
projenin KOBI'lerin dijitallesme
sureclerine nasil katki saglayaca-
g1da etkinligin odak noktalarin-
dan biri oldu.

Etkinligin fuaye alaninda proje
paydaslan IMA, Ekoteks ve THKIB
DDM tarafindan kurulan stant-
larda sektore sunulan hizmetlere
iliskin detayh bilgilendirmeler
yapildi Ziyaretciler, her bir ku-
rumun Hazir Giyim sektérunin
dijital ve yesil donisimune nasil
katk: sagladigini 6grenme firsat:
buldu. Egitim ve danismanlik
hizmetlerinden laboratuvar
altyapisina, surdurulebilir uretim

cozmlerinden dijital tasanim
uygulamalarina kadar genis bir
yelpazede hizmetlerin sunuldugu
bu alan, katilimcilar tarafindan
ilgiyle karsilanda. Etkinlik, sadece
bilgi paylasimi degil ayni zaman-
da sektordeki firmalarn is agla-
nni gelistirmesi icin de 6nemli
bir platform sundu. Katihmailar,
fuaye alaninda gerceklestirilen
networking oturumlar sayesinde
farkli firmalarla tanisma ve yeni
is birligi firsatlan gelistirme im-
kani yakaladi. Proje kapsaminda
gerceklestirilen bu etkinlik, dijital
donusumle ilgili farkindalik ya-
ratmay1 ve sektor temsilcilerine
bilgi ve destek saglamay1 hedet-
leyen calismalarnn onemli bir
parcasi olarak gortliiyor. IHKIB,
Ekoteks ve IMATin ortak calis-
malarnyla dijitallesme strecinde
sektorun ihtiyac duydugu bilgi
ve altyapiy1 saglama yoninde
calismalar devam ediyor.

TURK TEKSTILi TASARIMIN
GUcU iLE BUYUYOR

2023 Futuretex istanbul Kumas Tasanm Yansmasi'nda ipekyol Ozel
Oduiltine layik gorillen geng yetenek Bettil Tezcan'm tasarmlari, 6zel
bir lansmanla goructye akt.

Aralik 2023'te final gecesi

gerceklesen Futuretex Istanbul
Yarismasi'nun édillerinden biri
olan Ipekyol Ozel Oduliine layik
gorilen Betil Tezcan, 6dulini
Ipekyol Yonetim Kurulu Uyesi
Nejdet Ayaydin'in elinden aldu.
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Ali
Sami Aydin’in firmasi Aydin
Tekstil sponsorlugunda tretim
sureci tamamlanarak Hazir Gi-
yim Urinlerine dénusen kumas-
lar, Zorlu Center Ipekyol magaza-
sinda sergilenmeye basladi. Betul
Tezcan'a ait dort ayr tasanmin
toplam 12 parcaya donustigu
koleksiyondan elde edilen tum
gelir, Betlll Tezcan'a aktarilacak.
Tezcan, bu 6zel odulu surdurule-
bilir ve cevre dostu materyaller-
den olusan ‘Echo Climate’ adinu
verdigi proje ile kazanmisti. Lans-
manda konusan ITHIB Bagkanu
Ahmet Okstiz, Futuretex istanbul
Yarismasi'ni 17 yildir dizenledik-
lerini ve en biiyuk amaclarnin
genc yetenekleri destekleyip

e
I THIB organizasyonunda 26

sektore kazandirmak oldugunu
belirtti.

Okstiz, “Thracatimizi artirmak,
diunya pazarndaki rekabet gu-
cumuzu pekistirmek ve tlkemizi
tekstilde global bir marka haline
getirmek icin tasarima yatinm
yapmaya devam edecegiz. Bura-
da, genclerin yenilikci fikirleri ve
bakis acilarn ile sektore kazan-
dinlmas: biiyuk énem tasiyor.
ITHIB olarak dtizenledigimiz ku-
mas tasarim yarismalar ve diger
tesvik programlanmizla genc-
lerimize sektorde yer aciyoruz.
Onlarin basarlar sadece bireysel
olarak degil, Turkiye'nin tekstil
ve moda alanindaki uluslararasi
gucunu de artiracak. Futuretex
Istanbul'da ortaya cikan tasa-
nim fikirlerini ve Urtinleri de cok
onemsiyoruz. Turk tekstili, genc-
lerin inovatif ve yenilikci bakis
acislyla dinyaya damga vurmaya
devam edecek, bu vizyonla Turk
tekstilinin glictinu ve potansiye-
lini daha ileriye tasiyacagiz.” diye
konustu.

“Genc tasarimcilarin sektére
kazandirilmasi cok 6nemli”

ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimaist ve Futuretex Istanbul
Yarisma Komitesi Baskani M.
Fatih Bilici de Futuretex Istanbul
ile gencleri desteklemekten ve
sektoru gelecege tasimaktan bu-
yuk gurur duyduklarin soyledi.
“Tekstil sektérimiiz, inovasyon
ve tasarim odakli buyumeyi
surdurecek, genc tasarnimcila-
nimizin katkilaryla cok daha
ileriye gidecektir.” diyen Bilici,
“Tasarim, bir tekstil Grintne ruh
katan, onu sadece bir tirtin olma-
nin otesine tasiyan en onemli
unsurdur. Yaraticl dusunce ve
yenilikci bakis acisiyla hayata
gecirilen her tasarim hem ulusal
hem de uluslararasi alanda Turk
tekstilinin gucunu pekistiriyor.
Bu yarisma da genc tasanimci-
lannmizin yeteneklerini ortaya
koyarak sektore dinamizm kat-
malarina olanak taniyor. Her biri
gelecegin liderleri olmaya aday
genclerimiz, sektorde devrim
yaratabilecek fikirlerle karsimiza
cikiyor.

“Her sey iplikle basladi”
Yarismayi kazanan tasarimei
Bettl Ozcan da bir Turk genci
olarak sektorel anlamda boyle
bir destegi gormenin ¢ok énemli
olduguna isaret ederek, “Her sey
iplikle basladi, ardindan tasa-
nmlanm ve hikayelerim kumasa
donustu. En sonunda onlan giysi
olarak gormek gercekten gurur
vericiydi” dedi.
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TURKIYE’'NIN DENIM
ALANINDAKI GUCU
ELE ALINDI

Mavinin diizenledigi “Mavi
Supplier Day 2024 etkinligi,
ITHIB Baskam Ahmet
Okstiz'tin de katilmyla
gerceklestirildi.
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Mavi tarafindan 19 Eylul'de

gerceklestirilen “Mavi Supplier
Day 2024" etkinligine katihm
sagladi. “Turkiye'de Tekstil ve
Hazir Giyim Sektorlerinin Gele-
cegi” konulu panelde konusan
Okstiz, nihai trtinde oldugu gibi
ham maddede de markalasma-
nin dnemine deginerek sektorun
geleceginin daha katma degerli
ihracattan ve yenilikci tasarim-
dan gectigini vurguladi
Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rinin buglninun ve yarininin
degerlendirildigi panelde Oksiiz,
“Turkiye, dunyanin en katma
degerli ve surdurulebilirlik
odakli denim kumaslarini tre-
tiyor. Mavi, pazarlama gucuyle
hem ulusal hem de uluslararasi
alanda kendini kanitlamis bir

o . N
I THIB Baskani Ahmet Okstiz,

marka. Mavi'nin globalde elde
ettigi basari, bu guclu tekstil

alt yapimizin bir sonucudur. Bu
basari, Tlrk tekstil sektorinin
global arenada hak ettigi yere
gelmesinde buyuk rol oynuyor
ve kuresel pazardaki yerini daha
da saglamlastirtyor ve sektorin
glci; mavinin bu basarisinin
arkasindaki en onemli faktor-
lerden bir tanesi.” ifadelerini
kulland.

Etkinlige Turkiye'nin denim
ekosisteminin buyuk bir bolu-
munu temsil eden 200'e yakin
uretici katihm sagladi. Etkinlikte
sourcing stratejilerinden ortak
hedeflere, surdirulebilirlik-

ten sektorun gelecekte dikkat
etmesi gereken konulara ve en
iyi uygulama orneklerine iliskin
hususlar paylasildi.

SANAYiI MECLISI

TOBB TURKIYE TEKSTIL

TOPLANTISI YAPILDI

Mavi'nin duzenledigi “Mavi
Supplier Day 2024" etkinligi,
ITHIB Baskan Ahmet
Okstiz'lin de kathmyla
gerceklestirildi.

urkiye Odalar ve Borsalar
T Birligi (TOBB) Turkiye Teks-

til Sanayi Meclisi Toplanti-
s1, TOBB Tekstil Sektort Baskan
Adil Sani Konukoglu baskanli-
ginda, ITHIB Baskani Ahmet Ok-
stiz, TOBB Yonetim Kurulu Uyesi
ve Adana Sanayi Odasi Baskani
Zeki Kivang, Erdemoglu Holding
Yonetim Kurulu Baskani Ibra-
him Erdemoglu ve tekstil sektor
temsilcilerinin katihmlanyla 25
Ekim'de Istanbul'da gerceklesti.
Acilis konusmalarinin tamam-
lanmasinin ardindan toplants,
Ticaret Bakanlig Uluslararas:
Anlasmalar ve AB Genel Mii-
durliigi AB Tek Pazar ve Yesil
Mutabakat Dairesi Baskani
Gulizar Yavas'in Yesil Mutaba-
katin tekstil sektorune etkilerini

anlatan sunumuyla devam etti.
Ardindan Cevre Sehircilik ve
Tklim Degisikligi Bakanhgi Cev-
resel Etki Degerlendirmesi, Izin
ve Denetim Genel Mudurligu
yetkilileri tarafindan hazirlanan
Cevre Etiketi Sistemi sunumu
gerceklestirilerek cevre etiketi
sisteminin tekstil sektoriine
etkileri degerlendirildi.

Sektor temsilcilerinin katilimiyla
gerceklesen toplantida, guncel
ekonomik durum ve mevzuat
cercevesinde ilgili bakanliklar-
dan talep edilecek hususlara
iliskin gorus alisverisinde bulu-
nuldu. Gerceklesen toplantida
ozellikle iretim maliyetlerindeki
artisin sebep oldugu sorunlarin
cozum Onerini kapsayan yol
haritas: belirlendi.
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iHIB, EL HALICILIGINI
GELISTIRME HEDEFIYLE
HEREKE’DE

Dunyann en buyuk

hali Ureticilerinden ve
ihracatcalarmdan olan Turkiye,
bu topraklarm en blytk
kultur hazinelerinden olan el
hahahgmi dinya sahnesine
dahafazla agkarmak icin
harekete geciyor.
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(IHIB), yaklasik 200 yillik bir

tarihi olan Hereke hallannin
dokundugu yer olan Hereke'ye
bir tanitim gezisi duzenledi.
Ince iscilik ve yiiksek kalitesi ile
dunyada ¢cok onemli bir yere sahip
olan Hereke halilarinin dokundu-
gu atolyeler, basin mensuplarina
ve katihmcilara tanitilirken 1943
yilinda kurulan Hereke Hali ve
Ipekli Dokuma Fabrikasina da
bir ziyaret gerceklestirildi. T.C.
Cumhurbagkanhgi Milli Saraylar
Baskanligi'na bagh olan ve bir
muze-fabrika olarak uiretimini
strdiren bu fabrikada, milli saray-
lar arastirmacilan ile yurutulen
ortak calismalar sonucunda 6zgun
Hereke kumas desenleri ¢ikanla-
rak kaybolmus desenlerin yeniden
uretimleri saglaniyor ve bu yolla
saraylardaki halilar, 6zgun desenli
kumaslarla orijinaline uygun héale
getiriliyor.

(] .
I stanbul Hali IThracatqilan Birligi

123 iilkeye el halisi ihracati
Dunyada hal denilince ilk akla
gelen ulkelerden birinin Turkiye
oldugunu séyleyen Istanbul Hal
Thracatcilan Birligi (THIB) Yonetim
Kurulu Baskani Ahmet Hayri Diler,
“Turkiye olarak 123 tlkeye el halisi
ihracati yapiyoruz. En buyuk pay-
lan ise yuzde 35 ile ABD ve yuzde
28 ile Japonya aliyor. Thracat yapi-
lan ulke sayisiun yuksek olmas,
pazar cesitliligimizi ve Turkiye'nin
global pazardaki giicinu gosteri-
yor.” dedi.

ihracat, yeni projelerle artirilacak
Potansiyelin yuksekligine karsin
Uretimin yetersiz kalmasinin en
onemli sorun oldugunu aktaran
Diler, sdyle devam etti: “Istanbul
Hali Thracatcilan Birligi olarak bu
sorunun farkindayiz ve ¢ozim icin
projeler gelistiriyoruz. Kilim ve
dokuma sanatinin ana yurdunun
Anadolu oldugundan hareketle,

Milli saraylar arastirmacilari ile yurtttlen ortak galismalar sonucunda 6zgun Hereke
kumas desenleri glkarilarak kaybolmus desenlerin yeniden tretimleri saglaniyor ve
bu yolla saraylardaki halllar, 6zgun desenli kumaslarla orijinaline uygun hale getiriliyor.

bu topraklarnn en buyuk kultur
hazinelerinden olan el hallan-

na ozel bir onem gosteriyoruz.
Girisimlerimizin basarili olmasi,
sadece ihracata degil ayni zaman-
da karsal kalkinmaya ve kadin is-
tihdamina da onemli katkilar sag-
layacak. Ayrica tlkemizde eski el
halilarinin tamir gibi islemlerden
gecirilip yeniden ihrag edilmesi de
onemli bir ekonomik katki yarati-
yor. Bu islem icin gerekli nitelikli is
gucu de Turkiye'de mevcut. Hem
ihracat hem de turistlere yapilan
satislarla ekonomimize ciddi bir
doviz girdisi sagliyoruz.”
Turkiye'nin dokuma makine hali-
sinda dunya lideri olmasina karsin
el dokuma halisi ihracatinda uzun
yillar boyunca devam eden birin-
ciligini kaptirdigini ve dérduncu
siraya geriledigini ifade eden
Diler, “Su anda Hindistan, Nepal
ve Cin ilk U¢ sirada yer aliyor. Turk
el halisinin marka degeri oldukca
yuksek ve dogru projeleri hayata
gecirerek yeniden zirveye cikabi-
lecegimizi diistinuyoruz. Hedef pa-
zarlanimiz arasinda ABD, Japonya,
Fransa, Italya ve Almanya yer
aliyor. Bu ulkelerde Turquality Ta-
nitim Projesi kapsaminda onemli
tanitim faaliyetleri gerceklestire-
rek ihracatimizi artirmay: hedefli-
yoruz. Ozellikle ABD ve Japonya'da
elde ettigimiz basarlar, bu pazar-
lardaki potansiyelimizin ne kadar
yuksek oldugunu gosteriyor.” diye
konustu.

Hereke halilarinin sadece iceride
degil kuresel pazarda da oldukca
yuksek bir degere sahip oldugu-
nu belirten Ahmet Hayri Diler,
“Hereke halilar, ylzyillardir sanat
ve zanaati bir araya getirerek ulke-
mizin kulturel mirasin yasatiyor,
geleneksel dokuma teknikleri

ve yaratic desenleriyle tilkemi-

zin el sanatlar mirasini gelecek
nesillere tasimaya devam ediyor.
Hereke'de bin bir emekle ve 6zel
tekniklerle dokunan bu halilann
hak ettigi deger uzerinden diunya-
ya yaylmasini saglamayi amac-

liyoruz. Turk halicihgini kuresel
pazarda en guzel sekilde temsil
eden Hereke'deki halicihgin ge-
lismesini cok énemsiyoruz ve bu
konuda elimizden geleni yapmaya
hazinz.” dedi.
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iDMIB SEKTOREL
DERNEKLERLE BULUSMAYA
DEVAM EDIYOR

IDMIB, Tirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi ile Ortak
Yonetim Kurulu Toplantisi
gerceklestirdi.
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o .
I DMIB Yonetim Kurulu Bas-

kani Gliven Karaca ve IDMIB

Yonetim Kurulu Uyeleri, Turkiye
Ayakkabi Sanayicileri Derne-
gi (TASD) ile bir araya geldi. 10
Ekim'de yapilan IDMIB ve TASD
Ortak Yonetim Kurulu Toplanti-
s1'na TASD Baskani Berke Icten ve
TASD Yonetim Kurulu uyeleri de
katilhm sagladi.
Ayakkabi sektorunun gtincel
durumuna iliskin degerlendir-
melerde bulunulan toplantida
sektor icin bakanliklar nezdinde
yapilabilecek calismalar, sekto-
run algisini pozitif etkileyecek

projeler ve sektérun dunyadaki
guncel durumu tartisildi. Ayrica
etkinlikler ozelinde yurt ici ve
yurt disinda sektoriin imajin
olumlu yonde etkileyebilecek ve
tanrtimina katki saglayabilecek
calismalar hususunda fikir alisve-
risinde bulunuldu. IDMIB, gecen
aylarda da Saraciye Sanayicileri
Dernegi (SSD), Turkiye Deri Kon-
feksiyonculari Dernegi (TDKD) ve
Kirk Sanayicileri ve Is Adamlan
Dernegi (KSIAD) ile de ortak yo-
netim kurulu toplantilan duzen-
leyerek sektorlerin gindemindeki
konularla ilgili bilgiler ald1.

ETKINLIK Takvim

KASIM AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi

13 Kasim
26-28 Kasim

32. Koza Geng¢ Moda Tasarimcilari Yarismasi Finali

Mapic Ticaret Heyeti - Fransa

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilar Birligi

20 Kasim
20 Kasim

DETAY Deri Uruinleri Tasarim Yarismasi Finali
IDMIB ihracatta Fark Yaratanlar Odul Toreni

THE

IETRMEIA TEKSTIL
VI HAMMAODELEN
IHRATATZILEAI RIFRNSI

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB) I CONNECTION

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul
Telefon: 0 212 454 02 00 Faks: 0212 454 02 01 e-mail: info@itkib.org.tr Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskigehir Yolu 9. Km 06800 Gankaya / ANKARA
Cagn Merkezi: +90 312 444 8 482 (Yurt icinden
arayan vatandaslarimizin alan kodu ¢evirmeden

aramasi gerekmektedir.)

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul

Tel: 444 0 846 (TIM)

Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

T M s
|HRACATCILAR
MECLISi

IHRACATCI BIRLIKLERI

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB) Dogu Anadolu . Giineydogu Anadolu istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 324 32537 37 IhracatcilarBirligi (DAIB) ihracatci Birlikleri (GAIB) Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 324 325 41 42 Tel: 0 442 232 25 00 Tel: 0 342 211 05 00 Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: info@akib.org.tr Faks: 0 44223225 90 Faks: 0 342 211 05 09 e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

GSMy/Santral: +90 532111 99 77
Tel: 0242 505 10 00

Faks: 0 242 50510 10

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

e-posta: bilgi@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-posta: eib@eib.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr

e-posta: gaib@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HIB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc1 Birlikleri (iMMIiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatci
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci
Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40
Faks: 0 312 446 96 05
e-posta: info@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0224 219 10 00

Faks: 0224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr
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Ayakkabi Yan Sanayicileri Web: www.ksiad.com Tescilli Markalar Dernegi (TMD) Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Dernegi (AYSAD) Konfeksiyon Yan Sanayicileri Tel: 0 212 245 69 29 Tel: +90 53017319 74 | STA N B U I_ F U A R M E R K E Z |
Tel: 021254936 12 Dernegi (KYSD) Web: www.tescillimarkalar.org.tr Web: www.turdev.org
Web: www.aysad.org Tel: 0212 4381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri Tiirkiye Deri Sanayicileri
Bayrampasa Tekstilci ve ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD) Dernegi (TDSD)
Sanayici is Adamlar1 Dernegi (BATIAD) Laleli Sanayici ve is Adamlan Tel: 0 212 292 04 04 (pbx) Tel: 0216 394 07 40-41
Tel: 0212 6139723 Dernegi (LASIAD) Web: www.tetsiad.org Web: www.tdsd.org.tr
Web: www.batiad.org.tr Tel: 0212516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr Tiirkiye i¢ Giyim Sanayicileri Tiirkiye Triko Sanayicileri
Birlesmis Markalar Dernegi (TIGSAD) Dernegi (TRISAD)
Dernegi (BMD) Merter Sanayici ve is Adamlar1 Tel: 0212438 6515 Tel: 0212 438 06 60

Tel: 0 212 320 82 00
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Dernegi (MESIAD)
Tel: +90 531397 85 85

Web: www.tigsad.org

Web: www.trisad.org

| : Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri Tiirkiye Tekstil
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD) Web: www.mesiad.org.tr Dernegi (TASD) Terbiye Sanayicileri
Tel: 02124333203 Moda Tasarmeilar: Tel:0212549 7171 Demnegi (TTTSD)

eb: www.csd.org.tr Dernegi (MTD) eb: www.tasd.com.tr TWel]:J 0282 7?3 3&% 64 .

. eb: www.tttsd.org.tr
EKOTEKS Laboratuvar ve Gozetim Web: www.mtd.org.fr Tiirk Deri Konfeksiyonculan 8
Hizmetleri AS o Dernegi (TDKD) Tiirk Tekstil Vakfi (TUTE
Tel: 0212 676 78 66 Osmanbey Tekstili Tel: +90 530 540 8271 Tel: 0212344 11 35( v
Web: www.ekoteks.com Is Insanlan Dernegi (OTIAD)

Tel: 02122319285

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,

L. ; ; X X 1l Zeytinburnu

IHKIB Dijital Doniisiim Merkezi Web: www.otiad.org.tr Deri Sanayi Teknoloji Tekstil Sanayici ve

Tel: +90 549 575 9517 . o Lo ve Tasarim Aragtirma is Adamlar Dernegi (ZETSIAD,
Web: www.ddmturkiye.org Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD) Geligtirme Vakf1 (TARGEV) 'I§el: 0212 546 04 44g11 ¢ )

HKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 02 00
Web: www.ihkibev.org.tr

istanbul Moda Akademisi
Tel: 0212219 41 41
Web: www.istanbulmodaakademisi.com

Tel: 0212 63768 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: +90 534 31759 51
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve Dis Ticaret Sermaye Sirketleri

Tel: 0232 488 6123
Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 51 53

Web: www.tasev.org.tr

Web: www.zetsiad.org.tr

INSTAGRAM / FACEBOOK / LINKEDIN / YOUTUBE

istanbulfashionconnection

www.ifco.com.tr

Dernegi (DISDER) Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar1 Tel: 0 212 451 85 08 Dernegi (TGSD) y D
Demegl (KSIAD) Web: www.disder.com.tr Tel: 0 212 63976 56 T.C.TICARET T'M IH:R)Y(JYE —4( 3'- IHKIB TURKI \'l;. lo Ir)lAi,i r; 1\: ; ;;:\»\R [\LA] LI\-\-\RNF: [I\R :’1 E,I; L1 (T’(lwl\:;BL»
Web: www.tgsd.org.tr REcEs! V/Q( DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR

K’l‘el 02124158232 / BAKANLIGI
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