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StyleShoots Live

Cift studyo sistemi ile video ve fotograf gcekimlerini ayni anda yénetebilir;
manyetik 6zel cansiz mankenler ile ghost gekimlerini hizlandirabilir, renk
eslestirmelerinde mukemmeli yakalayabilirsiniz.

StyleShoots Eclipse
' yunun D1§1nda YUksek kalite kamera ve 10 panelli led sistemi ile essiz renk eglestirmeleri

yakalaym!Canta, cuzdan, ayakkabi ve aksesuar ¢cekimlerinde 360 derece doner
plaka ile Urdnlerinizi her agidan gorebilirsiniz!

Kalmayin!

| IHKIB Dijital DOnUsUm Merkezi ile StyleShoots Horizontal
) tasarimdan dretime tum sureglerde

danismanlik ve rehberlik
hizmetlerimizden yararlanin!

Cekimlerinizin arka planini yaksek kalitede dekupe edebilir, istediginiz renkte arka
plan goérseli saglayabilirsiniz!

Sonsuz Fon

Tum modelli gekimlerinizi tek gunde tamamlayabilir, Capture One
destegi ile gekilen kareleri es zamanli goérebilir, 1sik ayarindan backstage
alanina kadar intiyag duyulan tim sttdyo hizmetlerini alabilirsiniz!

Egitimlerimiz

- Sensor teknolojileri
- Robotik

- BUyuUk veri yonetimi,
- 3D tasarm

- 3D kalip egitimleri
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KISA HABER

KAPAK: Turk moda endustrisi IFCO ile iddial
TREND: ilkbaharlyaz 2025 kadin-erkek trendleri
GUNCEL: Dezenformasyon ve iklim krizine dikkat!
MERCEK: Turkiye tedarikgi roltindi kagiryor mu?

SURDURULEBILIRLIK: Tekstil sektrii siirdiirtilebilirlikte
onemli bir mesafe katetti

ARASTIRMA: 2024'te bilytimenin gelecedi

TEKNOLOJi: Yenilikgi bir pazarlama stratejisi AR teknolojisi

AKTUEL: Diinya, emekgi kadinlarla daha giizel!

IKON: Geng kusagjin taze ikonu Taylor Swift

HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON: Tirkiye'nin en fazla
ihracat gerceklestiren Ugtincu sektord Hazir Giyim ve
konfeksiyon

TEKSTIL VE HAM MADDELERI: Tiirk teksti sektoriinden
11,6 milyar dolarlik ihracat

102 DERI VE DERi MAMULLERI: Deri ve deri mamulleri

sektorti 1,8 milyar dolar ihracat gergeklestirdi

108 HALI: Hali, 2023 yilinda ihracatini artiran nadir

sektorlerden
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KISA Haber

GERi DONUSTURULMUS

MALZEME KULLANIMI AZALIYOR

Kaynaklann siirekli kullanimim siirdiirmeye odaklanan dongiisel ekonomi
kavrammm popularitesine ragmen geri donusturtlmus malzeme kullamm

kuresel olarak azalyor.

eloitte ve Circle Economy
D Foundation tarafindan ha-

zirlanan Dongusellik Acig1
2024 Raporu’'na gore 2018'den
bu yana ekonomiye kazandiri-
lan malzemelerin cogunun yeni
oldugu, geri donusturulmus
malzeme kullanimi oraninin
giderek azaldig: dikkat cekiyor.
Rapor, dongusellige dogru
ilerlemeyi hizlandirmak icin
reform yapilmasi gereken uc
kritik alana isaret ediyor. Bu
alanlar politika, finans ve is gicl
olarak siralaniyor. Dongusel
uygulamalarn tesvik eden ve
zararli uygulamalardan caydi-
ran politikalarn benimsenme-
si, mali politikalarin irin ve
hizmetlerin gercek sosyal ve
cevresel maliyetlerini yansitacak
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sekilde ayarlanmasi, dongusel
cozimlerin finanse edilmesi ve
adil bir gecisi desteklemek icin
vasifli bir is glicunun saglanma-
s1 gerekiyor.

Rapora gore yuksek gelirli ulke-
ler iklim degisikliginde belirle-
nen sinirlann asilmasinda yuzde
42'lik, orta gelirli ulkeler ise
yuzde 50’lik etkiye sahip. Ara-
daki farkin, orta gelirli ulkelerin
gelismis tlkeler icin malzeme
uretmelerinden kaynaklandi-

g1 dustinuluyor. Dusuk gelirli
ulkeler ise yuzde 8 ile s6z konusu
sinurlarin asilmasina en az kat-
kiy1 sagliyor. Rapor, dustk gelirli
ulkelerin déngusel kalkinmay1
onceliklendirmesi, orta gelirli
ulkelerin endustriyel stireclerde
donguselligi tesvik etmesi ve

yuksek gelirli tlkelerin tuketim
aliskanhklarni degistirmesi
gerektigini belirtiyor. Dongusel
ekonomiyi tesvik etmek icin
kamu ve 6zel sektor arasindaki is
birliginin artinlmasi gerektigine
deginen rapor, politika Onerileri
sunuyor. Bu politikalar; Genis-
letilmis Uretici Sorumlulugu
gibi diizenlemelerin kapsamin
genisletmek ve uygulamay1
yayginlastirmak, satilamayan
urunlerin imhasini yasaklamak,
cevresel etkisi yuksek trtinlerin
reklamini yasaklamak olarak
belirleniyor. Ayrica giyim urin-
lerine cevresel “puan” etiketi
zorunlulugu, mali tesvikler ara-
cihigiyla tuketicilerin aliskanlik-
lanni degistirmelerini saglamak
da politika onerileri arasinda.

KURESEL E-TiCARET
2024’TE DE BUYUYECEK

Altindex’in verilerine gore
kiiresel e-ticaret, 2024 yihnda

da biiyiime trendini surdurerek
yuzde 15,6'ik bir artisla 3,64 trilyon
dolarlik devasa bir gelire ulasacak.

ltIndex’in verilerine gore
Akt‘iresel e-ticaret sekto-

riunin 2024 yilinda da
buyume trendini surdirmesi
bekleniyor. Veriler, bir 6nceki yila
gore yuzde 15,6'lik bir artisla 3,64
trilyon dolarlik devasa bir gelir
ongoruyor. Yuz yuze alisverisin
yeniden canlanmasina ragmen
sektor, 2018'de 1,52 trilyon dolar
olan gelirini bes yil icinde yuzde
108 artirarak 2023'te tahmini 3,15
trilyon dolara yukseltti. Statista
tarafindan yapilan ayrintil bir
arastirmaya gore e-ticaretteki
moda segmentinin, toplam pa-
zar gelirinin yuzde 20'sini temsil

ederek sektore yaklasik 760
milyar dolar katkida bulunmasi
bekleniyor.

Yapay zeka, sesli arama, artiril-
mus gerceklik (AR), sanal ger-
ceklik (VR) ve kisisellestirilmis
musteri hizmetleri gibi yenilik-
ler, cevrim ici ve fiziksel alisveris
deneyimleri arasindaki uguru-
mu kapatti. AltIndex’e gore bu
gelismeler, e-ticareti kuiresel
capta milyonlarca kisinin tercih
ettigi bir alisveris yontemi ha-
line getirirken alisveris uygula-
malarinin ve cevrim ici maga-
zalarin artan popularitesiyle de
destekleniyor.

Alibaba, AliExpress, JD.com ve
Rakuten gibi e-ticaretin agir top-
larinin yer aldig1 Asya, bir onceki
yila gore yuzde 16 artisla 1,93
trilyon dolarlik satis beklentisiy-
le pazar1 domine ediyor ve kiire-
sel e-ticaret gelirinin yanisindan
fazlasina sahip. Diunyanin en bu-
yuk e-ticaret kurulusu Amazon’a
ev sahipligi yapmasina ragmen
ABD, bir 6nceki yila gore yuzde
15 artisla 930 milyar dolar olarak
ongorulen geliriyle Asyanin
gerisinde kaliyor ve kuiresel top-
lamin dértte birini olusturuyor.
Avrupa, 2024 yili icin beklenen
600 milyar dolarlik gelirle onu
takip ediyor. Statista, bu yil 300
milyon yeni tuketicinin ¢evrim
ici alisveris dunyasina katila-
cagini ve toplam sayinin 3,4
milyarn asarak kuresel nifusun
yaklasik ylizde 42'sine ulasaca-
gin1 tahmin ediyor. Ayrica 2028
yilina kadar toplam e-ticaret
kullanici sayisinin 4,6 milyan
asacagl dusunuliyor.

iTKiBHedef sayi:364/2024 9



KAPAK IFCO Fuari

Urk

IHKIB tarafindan beincisi diizenlenen Avrupa'nin en biyik Hazir
Giyim ve moda fuari IFCO, 7-10 Subat'ta gergeklestirildi. IFCO
rizgarini arkasina alan Tirk Hazir Giyim sektord, yilin ikinci yarisina
iddiali bir girig hedefliyor. KUresel modanin dev alicilari, IFCO ile Turk
Hazir Giyim sektoru ig birliklerini artinyor.

10 iTKiBHedef say:: 364 /2024
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urk moda endustrisinin
Tkuresel Olcekteki prestij

organizasyonu ve ayni
zamanda alaninda Avrupanin en
bliyligi olan Istanbul Hazir Giyim
ve Moda Fuar (IFCO), Ticaret
Bakani Omer Bolat'in da katildig
bir torenle ziyaretcilerine besinci
kez kapilarini act1. Istanbul Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Thracatcilarn
Birligi (THKIB) tarafindan diizenle-
nen fuar icin onlarca alim grubu-
nun yani sira bes kitadan binlerce
seckin alic1 Istanbul’a geldi. 7-10
Subat'ta, Istanbul Fuar Merkezin-
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de duzenlenen fuar, 100 bin met-
rekarede, 8 holde ve 600’e yakin
firmanin katilimiyla gerceklesti.
Bu sezonunda bir rekora imza
atarak ziyaretci sayisini 38 binin
Uzerine tasiyan fuar, Turk moda
endustrisinin glicunu simgeledi.

“Diinya 6lceginde en az bes Hazir
Giyim markasi cikarmaliyiz”
Ticaret Bakani Omer Bolat, agilis
toreninde yaptig1 konusmada
sunlarn soyledi: “Bakanlik olarak
butcemizin yuzde 601 ihracat-
cilara destek icin ayiryoruz. Bu yil

IrCo

e e —’Z#——c:q ¥ -H:.-r«‘r i

ihracata destek butcemizi yuzde
110 artirdik. IFCO’ya da her turla
destegi sunuyoruz. [IFCO Fuari'nin
katihma firmalan icin 2023'te 9o
milyon lira destek verdik. Ayrca
yurt disindan gelen alim heyet-
lerinin masraflanini karsiladik. Bu
yil da fuar katihm destegi verme-
ye ve alim heyetlerinin masrafla-
rini karsilamaya devam edecegiz.
Hazir Giyimde artik yol haritarmiz
belli: Tasanima, markalasmaya ve
hizhi teslimata daha fazla odaklan-
maliy1z. Markalasma ¢ok onemli.
Turkiye'den 1 dolar 35 sente alinan

iTKiBHedef sayi:364/2024 11



KAPAK IFCO Fuar

Katilimer firma

38.545
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corap, New York'taki magazada 25
dolara, 8 dolara Turkiye'den ¢ikan
tisort Avrupa'da 150 dolara satili-
yor. Bu ornekler markalasmanin
oneminini gosteriyor. Markalas-
ma konusuna daha cok egilmek
durumundayiz. Dunya 6lgeginde
en az bes Hazir Giyim markasi
cikarmay1 hedeflemeliyiz.”

“Hazir Giyimde 40 milyar dolarlik
ihracata odaklandik”

Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM)
ve IHKIB Baskanu Mustafa Gtilte-
pe, konusmasinda kuresel pazar-

larda Hazir Giyim talebinin 1,5
yildir yavas seyrettigini hatirlatti.
Ayni donemde yuksek maliyet
artislarina ragmen kurun yatay
seyrinin sektorin rekabetciligi-
ne zarar verdiginin altini cizen
Gultepe, soyle devam etti: “Hazir
Giyim ihracatinda isler, bir stiredir
arzu ettigimiz gibi gitmiyor. Yilin
ikinci yarisindan sonra kuresel
pazarlarnn canlanacagini 6ngo-
riyoruz. Fuarimiza yurt disindan
gosterilen ilgiyi, bu hareketlenme-
nin ilk sinyalleri olarak algiliyoruz.
Moda endustrisi, piyasalardaki
gelismelere ilk tepki veren sektor-
lerin basinda geliyor. Yilin ikinci
yarisindan itibaren toparlanma
donemine girecegiz. Stratejileri-
mizi uzun vadeli hedeflere gore
kurguluyoruz. Uzun vadede 40
milyar dolarhk ihracatla tlkemizi
moda endustrisinin sampiyonlar
liginde daha Ust siralara cikar-
mak istiyoruz. Tasarimli, inovatif
ve markal Uiretim kapasitemizi
artiracak projeler gelistiriyoruz.
Yesil dontisum firsata cevirmek
icin sektorde farkindaligi artiracak
projeler gelistiriyoruz. Yine bu
anlayistan hareketle Yesil Mu-
tabakat’a uyumun yol haritas:
niteligindeki eylem planimizi bir
yil 6nce acikladik.”

“Ticaret ve alim heyetlerine yine
6zel 6nem verecegiz”

Tum zamanlarn en yuksek ocak
ay1 performansini gosterdiklerini
vurgulayan Gultepe sozlerini soy-
le noktalad: “Oran olarak istedigi-
miz duzeyin altinda kalsak da yila
rekorla baslamak, bizim icin moral
oldu. Bu yil icin 267 milyar dolar
mal ve 110 milyar dolarlik hizmet
ihracati hedefimiz var. 2024’le bir-
likte ayni zamanda Cumhuriyeti-

100 bin metrekare alanda gergeklesen IFCO'da tim drun
gruplar, tek cati altinda bir araya geld..

mizin ikinci yuzyihna da baslamis
bulunuyoruz. Kuresel pazarlarda
durgunlugun devam etmesine
ragmen hedefimize rahatlikla
ulasacagimizi ongoriyoruz. TIM
olarak tum firsatlan degerlendi-
recek, ihracatcilanmizi alicilarla
bulusturmaya devam edecegiz.
Ticaret ve alim heyetlerine yine
ozel onem verecegiz. Bu yil ABD
basta olmak Uzere buyuk pazarlar
icin yogun bir ticaret heyeti prog-
ramliyoruz. Mayis veya Haziran
ayinda Istanbul'da 400-500 kisilik
bir alim heyeti planhyoruz.”

“Firmalarnimiz yeni is birliklerine
imza atacak”

[HKIB Baskan Yardimcis: Mustafa
Pasahan, konusmasinda IFCO ile
Istanbul'u kiiresel moda endiist-
risinin bulusma noktasi haline
getirdiklerini séyledi. Ik dort
[FCOda 170’e yakin ulkeden, 100
bini askin ziyaretciyi agirladiklarn
bildiren Pasahan, konusmasina
soyle devam etti: “Besinci IFCO’'ya
yine cok iddiali hazirlandik. Toplam
100 bin metrekare alanda tim
urun gruplanmiz tek cati altinda
bir araya getirdik. The Core Istan-

|
v

bul alaninda tilkemizin 6nde gelen
moda tasanmocilar, yurt disindan
gelen alic1 firmalar ile gérismeler
gerceklestirecek. Fashionist zel bo-
limunde abiye ve damatlik firma-
lanmiz, Linexpo 6zel bolumunde
ise i¢ glyim ve corap firmalanmiz
birbirinden iddiali koleksiyonlarin
sergileyecek. Fuanmizda 600'e
yakin seckin firmamuz yer aliyor.
ABD, Almanya, ingﬂtere basta
olmak uzere hedef ve uzak tlkeler-
den alim heyetlerini agirlayacagiz.
Katihma firmalanmiz ve ziyaretci-
lerimiz ikili is gérusmeleri yaparak
yeni is birliklerine imza atacaklar.”

“Sektor rekabetciligini
giiclendirmeli”

Istanbul Valisi Davut Giil, konus-
masinda Hazir Giyim icin kurun
ve maliyetlerin rekabetcilige zarar
veren konular olmamasi gerekti-
gini soyledi. Gul, “Tekstil ve Hazir
Giyim; kur rekabeti, enerji ve ucuz
iscilikten uzaklasmali. Tasarimla
markalasarak sektoriin rekabetci-
ligini kurdan ve ve maliyetlerden
bagimsiz olarak guclendirebiliriz.”
dedi.

“Yeni donemin beklentilerini
karsilamaliyiz”

Istanbul Ticaret Odasi (ITO)
Baskani Sekip Avdagic de konus-
masinda, IFCO'nun Istanbul'u
moda merkezi yapma hedefine
cok onemli katkilar sunacagina
inandigini séyledi. Hazir Giyim
sektorinin de markalasma ve
yesil donusum gibi yeni done-
min beklentilerini karsilayacak
adimlar atmas: gerektigini
vurgulayan Avdagic, “Eger bunu
basaramazsak bedelini mevcut
pazarlan kaybederek ddeyebiliriz.”
diye konustu.
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IFCO, THE CORE iSTANBUL VE MARKALAR OZEL ALANIYLA ZENGINLESIYOR

urk Hazir Giyim sektoru-
nun kuresel arenadaki en
buyuk glclerinden biri

olan Turk tasarimcilari, I[FCO
Fuarni’'nda yer alan The Core

Istanbul alaninda bir araya geldi.

Dekoru, renkleri ve tasarimiyla
fark yaratan The Core Istanbul
bolumunun dizayni konusunda
Turk Moda Tasanmecilar Derne-
gi (MTD) ile de is birligi yapildL
Turkiye'nin 6nde gelen moda
tasanmeilarnni uluslararasi
alicilar ile bir araya getiren The
Core Istanbul, fuar siiresince
ziyaretcilerin buyuk ilgisini ve
begenisini topladi. The Core
Istanbul kapsaminda tasanmla-
rin1 sergileyen Turk moda tasa-
rimcilar ve markalar arasinda
A Piece of Work, Arzu Kaprol, Be

Oz, Cigdem Akin, Dilek Hanif,
Emre Erdemoglu, Essin Baris, Ey-
naco, Lady Faith, Meltem Ozbek,

Mert Erkan, Murat Aytulum, Nej,

Ozlem Erkan, Selin Kiictiksoz,
SHYZ Wear, Siren Ertan istanbul,
SYGA, Sebnem Yildiz, TAGG, The
Handloom, Tuba Ergin, Viola &
Vesper ve Y Plus vardL

Turk Hazir Giyim sektorunun
onemli markalari da IFCO Fua-
r’'nda kendilerine 6zel olarak ay-
rilan markalar 6zel bolimunde
yer ald1. Koleksiyonlarini ticari
faaliyete donustirme olana-

g1 saglayan Turk Hazir Giyim
markalar, 6zel alan sayesinde
dunyanin dort bir yanindan ge-
len nitelikli alicilarla temas kur-
du. Kigili, B&G Store, Jakamen,
Giotelli, NCS, Kayra, Perspective,

Gizia, Armine, Naramaxx ve
Panco gibi dinyanin her yerine
ihracat yapma kapasitesi olan
markalar, uluslararasi musteri
aglarnni genisletmek icin IFCO'da
bir araya geldi.

Fashionist ve Linexpo, IFCO'da

yer aldi

Gelinlik, damatlik ve abiye ala-
ninda faaliyet gosteren bircok
firma, IFCO Fuari’'nin Fashionist
6zel bolumunde ziyaretcileriy-
le bir araya geldi. Birbirinden
ozel ve renkli koleksiyonlariyla
buyuk ilgi goéren firmalar, fuar
suresince yogun ziyaret aldu. Li-
neexpo bolimiunde ise corap ve
is giyim firmalan ozel tasanmla-
rin1 dunyanin bircok tlkesinden
gelen alicilara sundu.

iTKiBHedef sayi: 364/2024 15
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IFCO Fuari

Nejla Giiveng
Moda Tasarimcisi

“IFCO,
GURURUMUZ”

IFCO Fuar gerek
zamanlamasiyla
gerekse iletisimiyle
gitgide kendini
gelistirdi. Bu sezon,
fuarnn en guzel
sezonlarindan
birini yasadik. ABD,
AB, Orta Dogu ve
MENA Bolgesi'n-
den ziyaretcileri-
miz oldu. Ozellikle
ilk iki gun, ulus-
lararasi alic1 ve
basin ziyaretleriyle
cok yogun gecti.
Organizasyondan
da cok memnunuz.
The Core Istanbul
alani, bu yil Moda
Tasanimcilan
Dernegi tarafindan
tasarlandi ve uygu-
lamada destek
alindi. Boylece
kendimizi daha

iyi ifade etmemiz
saglandi. Yillarca
diunyadaki moda
fuarlarnni takip
ettik ve hep bizim
de bir fuanmiz
olsun istedik. IFCO,
medarniftihanmiz
olarak gogsumuzu
gere gere sahip-
lendigimiz bir fuar
oldu. Turk moda ta-
sarimcilar olarak
dunyanin degisik
yerlerinde Turk
modasini temsil
etmek ve rekabe-
timizi artirmak is-
tiyoruz. Turkiye'de
oturtulan The Co-
re’un, tim dunyay1
gezmesini boylece
Turk tasarimcilarnn
dunyaya agilmasi-
n1 hedefliyoruz.

Mert Erkan
Moda Tasarimcisi

“HiTAP ETMEK
iSTEDIGIM
PAZARA
ULASTIM”

Fuar ve ozellikle ilk
iki gunde gercekles-
tirilen satin alma
heyetleri cok verim-
li gecti. Sicak satis
da gerceklestirebil-
digim bir fuar oldu.
Bir 6nceki sezona
gore daha iyi bir
fuar gecirdigimi-

zi soyleyebilirim.
IFCO’'nun her sezon
daha ileri gidecegi-
ni tahmin ediyor-
dum. Fuarn onceki
sezonlarindanelde
ettigim gozlemle-
re dayanarak bir
koleksiyon hazirla-
dim ve bu sayede
dogru alicilarla
bulustum. Koleksi-
yonumu hazirlar-
ken gelecek alim
heyetlerine uygun
kaliteler kullanma-
ya calistim. Sezon
trendlerine uygun
parcalar kullandim.
Ornegin bir énceki
sezonda taftalarla
ve ipek satenlerle
cok ilgilenilmisti. Bu
sezon, onlarin daha
agirhikta oldugu bir
koleksiyon yaptim
ve yogun ilgi gordu.
Moroko, Riyad,
Suudi Arabistan ve
Katar'dan ziyaret-
ciler geldi. Hitap
etmek istedigim
pazara ulastim.

Cigdem Akin
Moda Tasarimcisi
“THE CORE
ALANI FARK
YARATIYOR”

[FCO'nun gittikce
buyumesi bizi de
heyecanlandinyor.
Dunyada fuarlara
olan ilgi azalyor,
birkac sezondur
ben de yurt dis
fuarlara katilmiyo-
rum ama IFCO’'yu
buyuk bir heye-
canla bekliyorum.
The Core alani da
kendini yeniliyor,
buyuyor ve fark

yaratiyor. Bu sezon,

alanin dekoru ve
rengi cok ozenli
hazirlandi. Satin
almacilann da
oldukca iyi oldugu-
nu gozlemledim.
Istanbul'un daha
cok konusulma-
sini istiyoruz, bu
nedenle moda
haftasinin da ya-
pilmasi bizim icin
cok onemli. Hepsi
bir arada olmali,
dunyada da genel-
de farkh bolgelerde
defileler yapilir ve
fuar bir yandan de-
vam eder. 2024-25
kis sezonu Uriin-
lerimizle fuarda
yer aliyoruz. Ipek,
kasmir, pamuk
gibi her kumastan
urunler sunduk.
Butik hizmet de
verebildigimizden
musterilerimize
ozel koleksiyonlar
hazirlayabiliyoruz.
Orta Dogu, Rusya,
AB ulkelerinden zi-
yaretcilerimiz oldu.
Dogru zamanda
dogru is yapiyoruz,
[FCO'nun yolunun
acik olmasin dili-
yorum.

Furkan Karahan

Kigih

“MARKA

OLARAK FUARA
DESTEGIMizi
SURDURUYORUZ”

Kigih markasi ola-
rak IFCO Fuari'na
asil katilhim amaci-
miz satistan ziya-
de, buyuk musteri
kitlelerine ulasarak
onlarnn yurt disi
bayilik taleplerini
karsilamak. Olduk-
¢a yogun gecen
bir fuar oldu. Orta
Dogu ve Avrupa
Birligi ulkelerinden
¢ok sayida ziyaretci
agirladik. Katihm
amaclimiza uygun
olarak bayilik ta-
lebi olan alicilarla
da temas kurduk.
Onceki sezonlara
gore bu sezonun
daha iyi gectigi-

ni soyleyebiliriz.
Oldukca buyuk bir
organizasyon olan
IFCO Fuari, ulke-
mizde surekli hale
getirilmeye calisi-
liyor. Bu noktada
markalara ozel
bolum ayrilmasi
da onemli. Yeni
pazarlara acilabil-
mek icin bu amaca
hizmet eden daha
¢ok ahiaryla bu-
lusmak istiyoruz.
Ziyaretci kompo-
zisyonu farkhlasti-
nilabilirse markalar
tarafinin daha
efektif hale gele-
cegini dusunuyo-
ruz. Marka olarak
fuara destegimizi
strdurtyoruz. Iler-
leyen donemlerde
fuardan daha fazla
fayda saglayabile-
cegimizi simdiden
goruyoruz.

Ayse Diskaya

Gizia

“MARKA
BILINIRLIGImiZz
ARTIRMAK

iCiN DOGRU
YERDEYi2z”
Katilimin oldukca
fazla oldugu bir
fuar oldu. Alic1
kitlesinin de son
derece iyi oldugu-
nu gozlemledik.
Cok yogun ziyaret
aldik, siparislerimiz
de oldu. Bizim [FCO
Fuari'na asil kati-
Iim amacimiz mar-
karmizi tanitmak ve
marka bilinirligi-
mizi artirmakti. Bu
noktada dogru yer-
de oldugumuzu ve
basar elde ettigi-
miz dusunuyoruz.
Markalara 6zel bir
alan olusturulmasi
da oldukca faydali.
Fuarnn diger alan-
larinin ziyaretci
kitlesi de farkh.
Ancak boyle bir
alan olusturulmasi
Turk Hazir Giyim
sektoru olarak
perakendedeki gu-
cumuzu gostermek
noktasinda buyuk
onem tasiyor.
Rusya'dan, Korfez
ulkelerinden ve
ABD'den ¢ok sayida
ziyaretcimiz oldu.
Fuarin bundan
sonraki sezonlarin-
da da yer almay1
planhyoruz.

Ubeydullah Demircelik
Jakamen

“TUM MARKALAR
BU ALANDA YER
ALMALP’

Fuar bizim acimiz-
dan ¢ok guzel gecti
ve memnun kaldik.
Birinci ve ikinci
gun ¢ok yogun bir
kalabalik vardi.
fran'dan, Rusya'dan,
Misirdan, Orta Do-
gu'dan ve Avrupa
Birligi ulkelerinden
bircok ziyaretcimiz
oldu. Fuarda mar-
kalara ¢zel bir alan
olmasinin da ¢cok
faydali oldugunu
dusunuyorum. Her
donemki markalar
ozel bolumunde yer
aldik. Bu sezon bazi
markalarnn katilma-
digini goruyoruz,
fakat tum markala-
rn bu alanda yer al-
masinin faydal ola-
cagina inaniyoruz.
Rekabet olmasi, bizi
memnun ediyor.
Organizasyondan
ve fuar hizmetlerin-
den de son derece
memnun kaldigimi-
z1 soylemek isterim.

Elcin Abdullayev
Panco

“FUARIN,
MARKAMIZA
MUTLAKA
KATKISI
OLACAK”

IFCO'ya ilk kez ka-
tiliyoruz. Ozellikle
ilk ginkt yogunluk
harikaydi. Nere-
deyse musterilere
yetisemeyecek
hale geldik. Gergek
alicilarla bir araya
geldigimiz bir fuar
oldu ve bircok sipa-
rig yazdik. Iki tane
magaza agma ope-
rasyonu gorusmesi
gerceklestirdik.
Halihazirda 40'tan
fazla tlkede 88
magazamiz bulu-
nuyor. Cogunlukla
Orta Dogu, Korfez,
Kuzey Afrika, Turk
Cumbhuriyetleri,
Eski Dogu Bloku
ulkelerinden ali-
cilar geldi. ABD ve
Danimarka'dan da
gelen ziyaretciler
oldu. Fuarin, mar-
kamiza mutlaka
katkisi olacagini
dusunuyoruz.
Fuarda markalara
ozel bir alan olus-
turulmasini da cok
dogru buluyorum.
Turkiye'de IFCO
haricinde hicbir
fuara katilmiyoruz.
Sadece I[FCO’ya ka-
tiliyor olmamizin
en onemli sebebi
de markalara 6zel
bir alan ayrlmasi.
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IFCO FUARPNIN TREND ALANI, BiR KEZ DAHA IMA’YA EMANET EDILDI

oda egitim platformu ve

[FCO'nun gecmis sezon-

lardaki trend alani tasa-
nmaisi [stanbul Moda Akademisi
(IMA), besinci fuarda da adindan
sOz ettirdi. Fuarin trend alanini
sonbahar/kis 25-26 trendlerini
sektore tanitacak sekilde dizayn
eden IMA; gelecegin trendleri,
renk kodlari, malzemeleri ve form-
lann ele aldig1 alanda mezunlari-

nin “New Gen” koleksiyonlarini da
sergiledi.

IMA, bu sezon trend alamindaki
misyonunu ileri tasiyarak gele-
cegin is modellerini, dijitallesen
dunya ile gelistirilen yapay zeka
olusumlarini da sektore tanitti.
Dijitallesmeye katki saglayan egi-
timlerinin yan sira yapay zeka ta-
banli tasarim ve desen araclarini
da trend alanindaki Al LAB'de su-
nan IMA, firmalara deneyim alan
olusturdu. ATLAB'de MYTH Al ile
REFABRIC uygulamalan tanitildi.
100'Un Uzerinde firma agirlayarak
yogun ilgi goren AILAB, yeni is
birliklerine vesile oldu. IMA tara-
findan yaratilan PHOTO LABde ise
fuara katilan firmalarin koleksi-
yonlarindan bazi gérunumlere
profesyonel set ortaminda cekim
sans1 tanundi. Alanda, fotografci-
lardan sac ve makyaj artistleri ile
styling destegine kadar gercek bir
cekim deneyimi yasatildi. Ucretsiz
saglanan bu hizmet, yogun ilgi
gordu. Dort giin boyunca 24 firma
icin randevu olusturulurken talep,
bunun yaklasik alti kati kadard.

Melis Karapanca Oriin
istanbul Moda Akademisi

“Konseptimizi bireysel ve
toplumsal ic g6zleme dayandirdik”

Hizla degisen cagin baslamasiyla
gunlik taleplerdeki cesitlilik, ilgi odag|
haline geldi. Her alanda hizlanan
gelismeler, bize sinirsiz olanaklar
sunuyor. Ancak kiiresel makro trendleri
takip etmek, bu rekabetci donemde
one cikmak icin yeterli olmayabilir.

FW 25/26 sezonu konseptimizi hem
bireysel hem de toplumsal diizeyde
gozlemleme, ic gbzlem yapma,
kendimizin daha iyi bir versiyonunu
yaratma ve iyilik icin cabalamaya
dayandirdik. Yapay zekanin hayatimiza
entegrasyonu, teknolojinin inovasyon
tutkusu, kilturlerin farkh etkileri ve
yenilikgi moda tasarimi, dort farkli
konseptte bir araya geliyor. Teknolojinin
ilerlemesi bize, fikirleri ve yaraticihg
hizla hayata gecirmek icin gliclti araclar
saglyor. Sezonun trend alani, kesfetme
ve yenilik yapmayi, farkl kiiltirlerin
asimilasyonunu ve gecmisten
gunumduze aktarilan tim bakis acilarini
bitiinlestiren bir mozaik felsefesiyle
olusturuldu.

[FCO’nun bu sezonununda firmalar,
tasarimcilar, kumascilar acisindan
faydali bir icerik paylasimi gerceklesti.
Ziyaretciler, trend alaninda uzun ve
keyifli vakit gecirdiler. Tm temalarin
detaylica incelendigi alanda
materyaller, New Gen koleksiyonlari
ve trend sunumu da yogun ilgi
gordu. Nitelikli ve kaliteli Grtin arayis
icinde olan Azerbaycan, iran ve Arap
ulkelerinden katilimcilar ve Uretici

is ortagi arayan firmalar icin trend
alani gercek bir interaktif bulusma
noktasiyd.
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MODA ENDUSTRISININ GUNDEMi SEMINERLERDE DEGERLENDIRILDI

FUM-ctional

oldugu gibi bu sezonda da

birbirinden onemli seminer
programlarina imza atti. Fuar
suresince sektorun gindemin-
deki konularn, alaninda uzman
isimler tarafindan ele alindig1
seminerlere katihimcilar, yogun
ilgi gosterdi.
Fuarnn ilk ve ikinci giinu gercek-
lestirilen Trend Semineri, WGSN
Trend Direktoru Kim Manino
tarafindan verildi. 2025 ilkba-
har-yaz kadin ve erkek trendlerini
anlatan Manino, moda tasarnmci-
lan ve Uretilerine onemli ipug-
lan verdi. Fuann ikinci ginunde
Accademia della Moda Kreatif Di-
rektord ve Moda Profesoru Erica
Marigliani, “Modada stirdurulebi-

I FCO Fuary, her defasinda

v

lirlikte yeni cag” isimli seminerle
katihmalarla bulustu. Marigliani,
moda endustrisinde neler oldu-
gunu anlattig seminerinde, etik
moda kavramina deginerek daha
yavas ve daha kaliteli modanin
nasil elde edilebilecegine dair
mesajlar verdi. THKIB Dijital Do-
nlsim Merkezi (DDM) Yoneticisi
Davut Sadoglu ise modada dijital
donusumun avantajlarni anlatti-
g1 seminerde, THKIB DDM'nin faa-
liyetleriyle ilgili de katihmailan
bilgilendirdi.

Fuarn t¢linci guniinde Refabric
Kurucu Ortag1 Dr. Seda Domanig
ve xtopia Kurucusu Lalin Akalan,
“Yapay zekanin moda dunya-
sindaki yeri” isimli seminerde
katihmalarla bulustu. Seminerde

ISTANBUL
FASHION
COMJECTION

&
N 3,

y .
T

yapay zekanin moda endustrisin-
de ozellikle trend analizi, tasarim,
pazarlama ve satis alanlarinda
kullanildigina deginildi. Yapay
zekanin tasarimcailann yerini
almayacagl, ancak onlarnn islerini
kolaylastiracagi uzerinde durul-
du. Lappart Istanbul Kurucusu
Feride Tansug'un, Moda Tasarnm-
cis1 Mehtap Elaidi ile bir soylesi
gerceklestirdigi seminerde ise
dunyaca unli moda tasanmci-
sinin markalasma yolculuguna
dair onemli bilgiler edinildi.
Seminerde ayrica Turkiye'de
tasarimc1 markasi kurmak ve ta-
sarimcl olmak arasindaki farktan
bahsedilirken moda tasariminda
surdurulebilirligin gercek anla-
mina da deginildi.
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Ekrem Ozalp

Tar Konfeksiyon
“IFCO Bizi
DUNYAYA
TANITIYOR”

Bu sezonki fuarn
katihma sayisi
ve gelen musteri
kalitesi acisindan

cok basarili bulduk.

Fuarn onceki

iki sezonuna da
katilmistik, onlarla
kiyasladigimizda
bu sezonun daha
basarl oldugu-
nu soyleyebiliriz.
Polonya, Italya,
Orta Dogu ulkeleri,
Yemen gibi tlke-
lerden ziyaretcile-
rimiz oldu. Erkek
giyim alaninda
faaliyet gosteren
bir firma olarak bu
fuarda kendimizi
tanitmay1 amacli-
yoruz. Beklentile-
rimizin karsilandi-
gin1 dusuniyoruz
ve fuarin bundan
sonraki sezonla-
rina da katilmay:
planhiyoruz. IFCO,
Turk Hazir Giyim
sektorinun dunya-
ya tanitilmasi aci-
sindan ¢ok faydal
bir platform.
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Hilal Akinci
Hilal Akinci Kids

“BIRCOK YENI
MUSTERI
KAZANDIK”

Fuar, bu sezon
ziyaretci sayisi ve
katihme anlamin-
da onceki sezon-
lara gore ¢cok daha
iyiydi. Ik iki giiniin
meyveleri genel-
likle tcuncu ve
dorduncu gunlerde
toplanir. IFCO’ya
her sezon katilan
bir firma olarak
organizasyondan
da memnunuz. Her
gecen yil fuann
daha da gelistigini
gozlemliyoruz. Ge-
nellikle Orta Dogu,
Rusya, Kazakistan,
Kirgizistan gibi
ulkelerden alicilar
geldi. Bu sezon
Avrupa'dan da ¢ok
fazla ziyaretcimiz
oldu. Avrupa paza-
rina hitap etmek
isteyen firmalar
acisindan cok
onemli bir fuar ol-
dugunu dusunuyo-
rum. Fuar suresin-
ce iyi siparislerimiz
de oldu, bir¢ok yeni
musteri kazandik.

Rahman Daskesen
Sateen

“HEDEFLERIMIZI TUTTURDUGUMUZ BIR
FUAR OLDU”

Bu yil itibaryla fuara katihmin daha ytksek
oldugunu gozlemliyoruz. Stant alanimizi biraz
daha etkinlik ve sov bazh kurguladik. Bu da ziya-
retci sayimizin artmasini sagladi. Yurt disindan ve
yurt icinden ciddi anlamda bir katihim s6z konusu.
Ziyaretcilerimizle etkilesimimiz de oldukca yuksek
seviyede oldu. Hedeflerimizi tutturdugumuz bir
fuar oldu, cok memnun kaldik. Balkan tilkelerinden,
Orta Dogu'dan, Luibnan'dan, 1talya’dan ve dunyanin
bircok ulkesinden ziyaretcimiz oldu ve guzel sipa-
risler de aldik. Fuardan kazandigimiz yeni musteri
orani ise yuzde 25 civarinda seyretti. Bundan sonra-
ki sezonlara da kesinlikle katilmay1 distuniyoruz.

Mustafa Gokhan Giimiissu
Miram Collection

“ABIYE ALANINDA BEKLENTIMIZiN
UZERINDE ILGi GORDUK”

Fuarn ozellikle ilk iki gunu cok dolu dolu gecti.
IFCO, konsept ve organizasyon acgisindan ¢ok basa-
il bir fuar. Musterilerin potansiyeli cok yuksekti.
Filistin, Suudi Arabistan, Duabi, Yunanistan, italya,
Fransa ve cesitli Avrupa ulkelerinden alicilarla
temas kurduk. Ozellikle abiye sektérunde faaliyet
gosteren bir firma olarak fuarin bize bu kadar hitap
etmesini ve bu kadar ilgi gorecegimizi beklemiyor-
duk. Beklentimizin tizerinde bircok siparis aldik. Fu-
arin bundan sonraki sezonlarinda da yer alacagiz.

Erkan Elmastas

invidia

“FUAR, ZAMANLAMA ACISINDAN COK
DOGRU KURGULANMIS”

IFCO Fuarr'nda ozellikle yabanci alicilann agirh-
gindan memnun kaldik. I¢ piyasada fazla hareket
yokken fuar, zamanlama acisindan ¢cok dogru
kurgulanmis. Beklentilerimizin karsilandigini
soyleyebiliriz. Bu biraz da firmalarin hazirladiklan
koleksiyonlara bagli olarak degisebiliyor. Onceki se-
zonlara gore cok daha yogun bir katihm gerceklesti.
Bizim fuar suresince aldigimiz siparisler agirhik
olarak Suudi Arabistan, Filistin, Dubai, italya, Katar
ve Ukrayna'dan oldu. [FCO'nun bundan sonraki her
sezonunda da yer almak istiyoruz.

ZEYNEP

Emprime Boya San. Tic. A.S.

@ Velimese Osb. Corlu, Cerkezkdy- Corlu Yolu Cad
No:24/1, 59870 Ergene/Tekirdag

®© 02826744181

(@) zeynepemprime ) zeynepemprime
@w_ w.zeynepboya.com & info@zeynepboya.com

o QEKO-TEX®! o
' Global Recycled ~ ""ans, 100 5 | Gotton

® Standard tested lor bty subetinces, ':fi'_-f.fl',;:_

e otk e convend w1 G ¢




Jakamen.com.tr




TREND 2025 ilkbahar-Yaz

Ikbahar/Yaz

217

KADIN-ERKE

trendler

1 Zeynep Tiittincii Glingor
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7-10 Subat'ta gergeklesen IFCO Fuarnnda, WGSN'den Kreatif
Damsman Kim Mannino tarafindan “llkbahar/Yaz 2025 Kadin-
Erkek Trendleri” semineri verildi.

ORTAK BAGLANTILAR

oplum ve politikayla ilgili
T olan Ortak Baglantilar temasi,
bizi 6ztimuze, kultire ve
kulturel mirasa baglyor. Dunyay1
somut bir bicimde gelistirme amaci
guden bu temada, ortak baglantila-
rin sasirticl inovasyonlarla giincel-
lenmesi dikkat cekiyor. Bir hikaye
anlatan tema; yerel teknikler, gele-
nekler iceriyor. Moda endustrisinin
cevreye verdigi zararlar bilinirken
temada, strdurulebilirlik de on pla-
na ¢ikiyor. Tema icinde kirmizi ton-
laninin hakimiyeti goze carparken
nostaljik referanslar veren mavi ve
yesil tonlar ile notr renkler, renk
paletine yeni anlamlar katiyor.
Son derece enerjik bir tema olan
Ortak Baglantilar'in birkac sezon
boyunca suirecegi dusunuluyor.
Temanin alt hikayelerinde sade
tasanmlarla birlikte liiks uretim-
ler dikkat cekiyor. Trend yorgunu
olarak ifade edilen gencler, artik
logolu tasarimlardan uzaklasiyor.
Uzun sure kalic1 olarak kullanilan
parcalar 6n plana cikarken temada
etkin parca olan kemer tokalar,
tiketicilere efektif bir kullarum
sunuyor. Yeniden satisin trend
olmasziyla klasik kombinasyonlar
belirgin hale gelirken vintage
dokular ve parcalar, yiksek kesimli
pantolonlar, orguler, polo yakalar,
dik ve uzun yakalar goruliyor.
Her yaz oldugu gibi yine bir deniz
hikayesinin on planda oldugu bu
temada bir gincelleme soz konusu.
Klasik ve uzun kesimler, yaz doku-
lan ve sekilleriyle birlesirken bircok
sezon boyunca kullanilabilecek
parcalar dikkat ¢ekiyor. Ozellikle
pandemi ve sonrasinda one ¢ikan
rahat giyim trendi suruyor fakat
buna eglence de katiliyor. Yalnizca
genclere degil yassiz tasanimlara
odaklanilan temada eglence te-
melli kiyafetler 6ne cikiyor. Sadece
tatildeyken degil, ginluk hayatta
ya da bir toplantida giyilebilecek
kiyafetler de uretiliyor. Cocuk

solpapuen[ (o)

kiyafetleri estetigini amimsatan, de-
koratif, suslu ve geri donusturule-
bilen kiyafetlerle desen ve stisleme
oyunlarn yogunlasiyor. Turkiye gibi
ulkelerin daha sicak olacag: dusu-
nuldugunde hafif, dogal ve serin
tutacak kumaslar one cikiyor.
Hepimizin optimizme ihtiyaci oldu-
gu yeni dinya dizeninde baski ve
desenler de optimize ediliyor. Yeni
retro desenlerde 1970’lerin fikirle-
1i, daha taze gorunuslerle ortaya
cikiyor. Arsivsel baskilann, hacimli
ve tonal modellerin, geometrik
yapilarin belirgin oldugu temada
eski desenler, yeni bir hale donus-
turiliyor. Musteri ve bolgelere
gore cesitlenen yerel motifler ile
semboller, kuiltiir mirasini yeniden
hatirlatirken o6zellikle yerel sanat-
cilarla elde edilen farkh tasarimla-
rin hakimiyeti s6z konusu oluyor.
Vintage sahil modelleri, deniz
canhlannin ele alindig) figuirler
baskilarda siklikla kullaniliyor.
Mutluluk getiren tropikal desenler
tatil ve glinluk kullanimlar icin
ideal gorulurken doga ile daha
fazla hasir nesir olusumuzun izleri,
tasanimlara da yansiyor. Susleme-

o3 (@

ferowounhy ()

li okazyon kiyafetler, kostumler,
tarihi bicimler, modern desenler
one cgikiyor. Aktivizmle birlikte etik
is birlikleri ve topluluklar, sanat ile
zanaatin birlesimi Ortak Baglanti-
lar'in 6geleri arasinda yer aliyor.
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RESTORATIF DUNYALAR

Oroton

olluga odaklanan bu tema-
B da, gezegenin kaynaklarnnin

distnulmesi gerektigine
vurgu yapiliyor. Dogaya, dinya
uzerinde problem yaratan ogelere
odaklanmak gerekiyor. Restora-
tif Dinyalar'in ¢ekirdegini doga
olustururken temelde bitki bazlh
dokumalar, tekrar eden dokular
one cgikiyor. Gotik trendler de
farklilasarak temada yer aliyor.
Tabiatin karanlik tarafina, yeral-
tina ilgi artiyor. Mantar dokular,
kaynak olarak artik ve atiklar
varligini artinirken geri donisum,
rejenerasyon, biyosentetikler,
laboratuvarda yetistirilebilen
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Shonajoy

elyaflar dikkat cekiyor. Gezegen ve
iklim odakli tasanimlar, sogutucu
cozumler, sicaklik farklhiliklarina
adapte edilmis giysiler gozleniyor.
Renk paletinde koyu renklerin
hakimiyeti goruliurken gece yarisi
mavisi ile gindiz renklerinin bir
arada kullanimy, elektrik indigo,
kozmetik pembe ve alacakaranlk
renkleriyle birlikte kahve tonlan
bulunuyor. Canli renklerle karan-
ik renklerin birlestigi temada,
Urtnlerin uzun sureli kullanima,
mevsimselligin goz ardi edilmesi
mumkin. Zengin renk ve doku-
ma kombinasyonlarinda tropikal
desenler, karanlikla mutlulugu

Erdem

bir arada sunuyor. Outdoor trendi
yukselmeye devam ederken kolay
giyilebilir parcalar ilgi cekiyor.
Formal siltietlerle rahat doku-
malar ve ilging baskilar bir arada
kombinleniyor. Birkac sezondur
suren “karaya cikma” distopik ba-
kis acisy, dogal dokumalarda daha
genis kesimlere yer verilmesini
beraberinde getiriyor. Daha kolay
hareket edilmesini saglayacak
dokumalarin yani sira gunlik ya
da outdoor kiyafetlerde rahatlik
on plana cikiyor. Zanaat ve el
dokumasi kumaslar, geleneksel ve
surdurulebilir strecler ilgi odag:
oluyor. Dokumalarin “ele gelir”

Dylan Mooney / N.Smith Galerisi

olmasi trendinin uzun bir stire

daha devam edecegi dusunuliyor.

1980’lerdeki punk ve 1990’larin
yeralt1 dinyasi aktivizmi, gu-
numuzde de struyor. Atiklar ve
dogal boyalarla birlikte eskimis,
solmus materyaller ve parcalar
dikkat cekiyor.

Dogayla baglanti artarken 6zel-
likle kentsel yasam alanlarinda
yesilin azalmasi, bahce bitkileri
desenlerini 6n plana gikariyor.
Cinsiyetsiz floral trendin yani sira
surdurulebilir ambalajlar, doga-
dan alinanin geri verilmesi, tema-
nin 6ne cikan kirthimlan arasinda.
Tuketiciler bir irint satin alirken

Togaarchives
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Chanel
gezegene katkida bulunmak isti-
yor. Doganin karanlik hali, ruhani
bir iyilik olarak sekillenirken kara
kalem cizim eskizleri, folklorik de-
senler odagimiza giriyor. Zaman-
siz ve uzun omurlu bu desenlerle
birlikte pandemide ilgi ceken iyi
beslenme trendi, besin degeri
yuksek yiyeceklerin baskilarda
yerini bulmasini saghyor. Z kusagi
icin hayli eglenceli olan bu de-
senlere ek olarak uzayin derinlik-
lerine bakmaya basladigimiz bu
donemde, ozellikle sokak kiya-
fetlerinde kozmik yildizlar, bilim
kurgu ve geometrik tasanmlar da
temada isleniyor.
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DI|ITOPYA

ljitopya, diger dunyalarnn
D estetigini on plana cikar-

maya odaklanan, yapay
zeka ile yaratilmis desenlerin
agirlikta oldugu bir tema. Urtinler
ve tasarnimlar, gercek ile kurgusal-
lik arasindaki sinirlarin ortadan
kalktigina isaret ediyor. Hepi-
mizin bir kacisa ihtiyaci oldugu
bu donemde, sanal dunyanin ve
yapay zekanin sundugu bu tema
ile “Teknoloji ile tasanm diinyay:
nasil ele gecirir?” sorusu yanit-
laniyor. Kacis, bizi inovasyonla
tanistinirken estetik anlamda hos-
nut eden tasarimlar sunuyor. Ya-
pay zeka, dunyaya bakis seklimizi
degistirirken tasarim uzerindeki
etkisini de artiniyor.
Temanin renk paleti, yapay zeka-
nin canhiligin ve diger renklerin
yumusaklhigini icinde barindirnyor.
Gun batimi mercan rengi, elektrik
mavisi ve gun ¢icegi gibi sar1 ve
turunculann oldugu canh renk-
lerle birlikte mavi ve tonlarinin
hakimiyeti gorultyor. Tatil ve plaj
giyimini bastan yaratacak bu renk
paletinde, suyu hissettiren renkler
siklikla kullaniliyor. Bu renkler bizi
sanal dunyaya tasirken Dijitopya
esasli tasanimlarin sadece sanal
dunyada mi kalacagl, gercek dun-
yada yer alip alamayacagi yanit
bekleyen bir soru olarak kaliyor.
Yapay zeka bizi baska bir evrene
tasirken ozellikle okyanus ve su
alt1 gibi alanlann estetiginden de
cokca faydalaniyor. Gegirgen, yari
saydam renkler, futtristik hissi-
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Gaudism

yati olan tasarimlar trend haline
geliyor. flging dijital desenlerle
keyifli bir tema olan Dijitopya,
tuketicilerin giderek ilgi duymaya
basladig: interaktif malzemeleri
de icinde barindinyor. Insan
evinde hissettiren, dolgulu, yuk-
seltili, dokundugunuzu hissede-
bileceginiz kumaslar populari-

tesini artiriyor. Okyanuslar ve su
yollan, desenlerde bizi etkilemeyi
surdurirken zeminleri kaplayan
baskilar, temada one cikiyor. Susli
minimalizm akimi giivende his-
settiriyor. Zithklardan olusan bu
temada Gaudism yaklasimu ile re-
simler, parlak renkler ve optimiz-
min zirvesine cikiliyor. Bu temada,

Therichmnisi

kisisellestirilmis terzi dokunusu
dedigimiz 6zel tasarimlari, farkh
materyallerin ve kumaslari, daha
once gorulmemis kesimleri bir
arada buluyoruz. Birkac¢ sezondur
karsimiza cikan akill kiyafetler de
Dijitopya temasinda karsilastigi-
miz ogeler arasinda.

Temanin desenlerinde dis dun-
yasl, yeni bir meditasyon ve kacis

Davidkoma

yolu olarak karsimiza gikiyor.
Dunyamuiz korkutucu ve bizler
kacmak istiyoruz. Duis dinyast ile
gercek dunyay1 bir arada dusun-
mek cok zor olsa da bu alanda
merak uyandiran desenler, pastel
renklerle karsimiza cikiyor. Flulas-
tinlrmus goéruntuler, yapay zeka ile
su alt1 dunyasina tasinacagimiz
ve mitsel hissiyat uyandiran de-

Cormio

senler gorecegiz. Buyuk desenler,
restore edilmis evrenler, renklerin
egemenligi, botanik unsurlar da
temanin onemli noktalan arasin-
da. Baski hatasi gibi gérulen ¢izgi
ve suslemeler, desenlerin st tiste
bindigi, organik dokularnn hibrit
malzemelerle harmanlandig: uc
boyutlu soyut desenler temada
goruluyor.
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MODA Tasarimcisi

Yakup Biger

“YENI COOL’ §EHIR INSANINI
YARATMAK ICIN YOLA CIKTIM”

Y Plus by Yakup Bicer isimli markasiyla uluslararasi arenada

da adindan soz ettiren moda tasanmasi Yakup Bicer,
“Koleksiyonlanmda modadan daha cok stili on planda tutuyorum.
Y Plus, bir moda markas1 degil stil odakh bir markadir” diyor.

1 Hilal Yildinm
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MODA Tasarimcisi

oda diinyasina adim at-
Mmanlz nasil gerceklesti?
32 yildir moda dunyasi-

nin icindeyim. Ilk olarak ortagim
Oner Evez ile modanin baska bir
kulvar olan moda prodiksiyonu
alaninda calistim. 1990’l1 yillarda
birkac yi1l magazacilik deneyimim
de oldu. 2000l yillarnin baslarin-
dan bu yana, dinyanin bircok
moda merkezindeki prodiiksiyon-
larda markalarn kreatif direktor-
liginu yaptigim organizasyon-
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larda yer aldim. Kuresel duzeyde
onem kazanmuis bircok unlu

isim ile calistim. Bunlar arasinda
Gisele Buindschen, Alessandra
Ambrosio, Naomi Campbell, Isa-
beli Fontana, Ana Beatriz Barros,
Coco Rocha, Monica Cruz, Dakota
Johnson, Adriana Lima, Kendall
Jenner, Izabel Goulart ve Miranda
Kerr gibi isimleri s6yleyebilirim.

Y Plus by Yakup Bicer markasinin
kurulma siirecinden ve hedeflerin-

den bahseder misiniz? Markanizi
nasil tanimlarsiniz?

Moda sektorinin icinde oldu-
gum bu sure boyunca kendi
giyim tarzimi olusturdum ve Y
Plus markami kurdum. Y Plus’t
yaratirken zamansiz, cinsiyetsiz
ve stil odakli tasanmlara ulasma-
y1 hedefledim. Gunun her saatin-
de giyilebilen, sokaktan salona,
sofistike, avangart ve bir o kadar
darahat olma hayali kuran, yas
ve cinsiyet ayirt etmeksizin “yeni
cool” sehir insanini yaratmak icin
yola ¢iktim.

Y Plus markasinda kisilerin kendi-
lerini daha rahat ifade edebildik-
leri kiyafetleri, standardin disinda,
dogru materyallerle kombinledik.
Ne kadin giyimini erkek normla-
rina ne de erkek giyimini kadin
giyim normlarina tasidik. Herke-
sin kombinini olusturabilecegi
yeni bir stil yarattim. Koleksiyon-
lanmda modadan daha cok stili
on planda tutuyorum. Y Plus, bir
moda markas1 degil stil odakli bir
markadir.

Cinsiyetsiz, yas algisini kiran ve
zamansiz tasarimlarinizla kaliplari
yikan moda anlayisinizla adiniz-
dan soz ettiriyorsunuz. “Moda”
kavrami sizin pencerenizden bakil-

diginda nasil goriiniiyor?

Moda sadece giyim tarziyla sinirh
degil, ayni1 zamanda kendinizi
ifade etmenin bir yoludur. Moda
uzerine yapilan tanimlara bakti-
gimizda aslinda modanin zaman
icinde anlamindan uzaklastigin
goruyoruz. Bugun cogu kisi icin
giysi anlamina gelen moda, bence
duyularn uyaran her seydir. Moda;

Mumkin oldugunca dogadaki karbon ayak izimizi azaltmak ve
sonuca hizli ulagabilmek igin birlikte calismalar yapmamiz, birlik

olmamiz gerektigine inaniyorum.

sanat, muzik, resim, tiyatro ve
mimari gibi bircok alani kapsar.

Siirdiiriilebilir moda konusundaki
tutumunuz nedir? Tasarimlariniz-
da surdiiriilebilirlik ilkesini nasil

uyguluyorsunuz?

Surdurebilir olmak, en duyarl
oldugum konularin basinda
geliyor. Kumaslarimda dogal ve
geri donusturulebilir kumaslar
kullanmay: tercih ediyorum.
Cevresel surdurebilirligin eko-
nomik boyutunu da dusunerek
bulundugum boélgedeki yerel
tedarikcilerle calistyorum. Boylece
kendi bolgemin de kalkinmasini
sagliyor ve cevremizdeki surdu-
rebilirligi devam ettirmeyi on
planda tutuyorum. Aslinda en
onemli konu, kendi hayatimiz
surdurebilir yasamak. Mumkun
oldugunca dogadaki karbon ayak
izimizi azaltmak ve sonuca hizh
ulasabilmek icin birlikte calis-
malar yapmarmiz, birlik olmamiz
gerektigine inaniyorum.

Koleksiyonlarinizda Tiirk kiilti-
riiniin yansimalarinin modern
bir yaklasimla harmanlandigini
goriiyoruz. ilham aldiginiz farkh

kiiltiirler var mi?

Bu noktada bakis acimiz ve
yorumlamalarimiz cok onermli.
Ben de yillanin vermis oldugu
birikimimle butunsel bir bakis
acisindan bakarak farkl kiltirleri
bir arada harmanlhyor ve koleksi-
yonlarnimda yorumluyorum. Kendi
kulturumuzu kullanan ve basarih
olarak gordiigum cok az sayida
markamiz olduguna inaniyorum.

Y Plus'in ilk koleksiyonunda ikonik
bir karakteri ele aldim ve kolek-

siyona Pehlivan ismini verdim.
Disindugumde pehlivanlarin
cocuklugumuzdan beri hayati-
mizin hep bir aninda oldugunu
kesfettim. Onlar, bizim fantastik
olmayan gercek stiper kahraman-
lanimiz. Daha 6nceki sdylesilerim-
de de belirttigim gibi yasanmis
ve biyografik hikayelerden yola
cikarak oradaki karakterlerden
ilham aldim.

Tarihi cok seven biriyim ama
tarih denilince okullarda ogreti-
len tarihten daha ¢ok, o tarihler-
de yasanmuisliklar benim ilgimi
ceker. O zamanin hikayelerindeki
bireylerin hayatlarn, yasanmis-
liklari, o donemin kultird, sanati
ve sporu... Yasayan bireysel
kahramanlann hayat hikayeleri
ilgimi ceker. Biyografik hikayeleri
seviyorum.

ik koleksiyonumun calisma-
larina basladigimda o dénem
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Koca Yusuf'un hayat hikayesini
anlatan bir belgesel izledim. Tra-
jik bir sonu olan belgeselden cok
etkilendim ve koleksiyonumuzun
adini “Pehlivan” koydum. Kendi
kultur miraslarimizi modern bir
bakis ile harmanlayarak ortaya
yaratic fikirler ciktigini gordim.
Muskadan yola cikarak cantalar,
buyuklerimizin giydigi carik ve
mestten yola ¢ikarak ise bir ayak-
kabi dizayn ettim.

Yasadigimiz topraklarda cok
genis ve farkh kulturlerin yer
aldig1 bir yelpazeye sahibiz. Bunu
gormek ve yorumlamak lazim.
Sonraki koleksiyonum yine kendi
kultirumuz olan Osmanlidan
gunumuze kadar ulasan ebru sa-
natindan ilham ald1. Bu sanattan
yola cikarak kendi desenlerimi
olusturdum. Bu koleksiyonum da
tipki Pehlivan gibi cok ilgi gordu
ve Ingiliz moda dergisi BOF, be-
nimle u¢ sezon boyunca koleksi-
yonlarnimla ilgili réportajlar yapt.
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Moda diinyasinda rahat ve oversi-
ze parcalar artik trend olmaktan
cikip yasam sekli haline geldi.
Sizin koleksiyonlarinizda da bu
izlenimler mevcut. Bu konuda ne

diisiiniiyorsunuz?

Y Plus'in androjen, oversize

ve rahat ¢izgisinde zamansiz
tasarnimlarla “street style” goru-
numunu yakalayan bir tarzi var.
Rahat giyim, her zaman benim
planlarimda olacaktir. Moda dun-
yasinda bu trendleri uygulayan
oncu markalardan biriyiz diyebi-
lirim. O yuzden ben bu tarzi, ayni
zamanda bir yasam stili olarak
goruyorum.

Moda diinyasi da dijitallesmeyi
odagina alarak iiriinlerini vermeye
baslad.. Siz teknolojinin modaya
olan etkisini nasil gériiyorsunuz?
Moda dunyasinda dijitallesme,
aslinda pandemi oncesinde basla-
di. Pandemi ile daha buyuk 6nem
kazanan dijitallesme trendi, hizla

ilerledi. Su an moda endustrisinde
yapay zeka ile hayal dinyamizin
sinirlanni sonsuz sekilde genislet-
me firsatini yakaliyoruz.

IFCO Fuari kapsaminda gercekle-
sen The Core istanbul’da iiriinlerini
sergileyen tasarimailar arasinday-
diniz. The Core Istanbul’a nasil
hazirlandiniz?

[FCO, Turk moda enddstrisi acisin-
dan cok 6nemli bir fuar. Fuarin,
The Core Istanbul alaninda biz
Turk moda tasarimcilarini nite-
likli satin almacilarla bulusturan
onemli bir platform oldugunu du-
stiintiyorum. The Core Istanbul'da
FW 24-25 sezonuna ait gelecek
koleksiyonlarimiza yer verdik.

FW 24-25 trendlerini goz onunde
bulundurarak Y Plus Yakup Bicer
markasinin DNA'sina uygun olan-
larini kullaniyorum.

2020 yilinda Londra Moda Hafta-
si’nda kiiresel bir cikis da yakaladi-
niz. Kiiresel alandaki hedefleriniz-
den bahseder misiniz?

Londra Moda Haftasi'ndan sonra
cok glizel bir ivme kazandik.
Uluslararasi moda medyasinda
genig yer aldik. Benim icin gurur
vericiydi. Fakat sonrasinda pande-
minin baslamasi ve uzun surmesi,
tum dinyay: olumsuz etkiledi.
Simdi tekrar ulusal platformlar-
da yer almak adina planlamalar
yapryorum. Dogru lokasyonlarda
yapilan butik fuarlar takip ediyo-
rum. Onimuzdeki sezon itibariyla
oralarda yer almay1 hedefliyorum.

Yeni dénemde nasil bir Yakup Bicer
koleksiyonu bizleri bekliyor?

Yeni koleksiyona baslarken ilk
once yola gikacagim hikayeyi
yaratiyorum. Sonrasinda ele
aldigim konuyu derinlemesine
inceliyorum. Renkleri, desenleri ve
formlan belirledikten sonra stili-
mi uyguluyorum. Ana rengim, her
zaman siyah oluyor. SS'25 koleksi-
yonum i¢in énemli notlar almaya
basladim. Ozellikle bu konu ile
ilgili calismalanmi planliyorum.
Begeneceginiz bir koleksiyon
olacagina inaniyorum.

Burak Deniz

SR | "
“kendinioldu

un her an”"




GUNCEL Kiresel Riskler

DEZENFORMASYON VE
IKLIM KRIZINE DIKKAT!

2024 yihnda dunyay ve is
dunyasim bekleyen kuiresel
risklere yonelik arastirmalar
hayli dikkat cekici. Kuresel
Riskler Raporu ve Allianz

Risk Barometresi, kisa ve

orta vadeli riskleri belirledi.
Dezenformasyon ve iklim krizi
en onemli riskler arasinda
gosterildi.
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aklasik 20 yildir risk alg
Y anketi verilerinden yarar-

lanilarak Dunya Ekonomik
Forumu (WEF) tarafindan, Marsh
& McLennan Sirketleri, SK Group
ve Zurich Sigorta Grubu stratejik
ortakliginda hazirlanan Kiiresel
Riskler Raporu'nun 2024 versiyonu
yayimlandi. Rapor, insani gelisme-
lerdeki ilerlemenin yavas yavas
azaldigy, devletleri ve bireyleri yeni
ve yeniden ortaya cikan risklere
kars1 savunmasiz birakan kiiresel
risk ortami konusunda uyarnda
bulunuyor. Kuresel giic dinamik-
leri, iklim, teknoloji ve demografik
yapidaki sistemik degisimler
karsisinda kuresel riskler, diinya-
nin uyum kapasitesini sinirlarina
kadar zorluyor.
Rapor, acil harekete gecilmesi

Ny )
f:.:-: & .. 4

s |

gereken kuresel sorunlara iliskin is
birliginin giderek azalabilecegi ve
risklerle basa cikabilmek icin yeni
yaklasimlar ve ¢cozumler gelisti-
rilmesi gerekliligini savunuyor.
Dunya genelinde uzmanlann ugte
ikisi, orta ve buytk glclerin yeni
kurallar ve normlar i¢in yarnstigl
ve bu normlan belirledigi, ayn
zamanda uyguladigl, cok kutuplu
veya parcali bir dizenin gelecek
10 yilda sekillenecegini éngoriyor.
1400'den fazla kiiresel risk uzma-
ny, politika yapicl ve sektor lide-
rinin goruslerinden yararlanarak
olusturulan raporun sonuclar, kisa
vadeli olarak diinya icin cogunluk-
la olumsuz bir gérunumu vurgu-
luyor. Bu durumun uzun vadede
daha da kotulesmesi bekleniyor.
Rapora katki sunan uzmanlarnn

Uzmanlarin ylizde 30'u gelecek iki yil iginde kiiresel felaket olasiiginin
artmasini beklerken neredeyse Ugte ikisi, bunun gelecek 10 yil iginde

olacagini distnCyor.

ylzde 30'u gelecek iki yil icinde
kuresel felaket olasihiginin art-
masini beklerken neredeyse tcte
ikisi, bunun gelecek 10 yil icinde
olacagin dusunuyor.

Toplumsal dayaniklilik zayifliyor
Suregelen hayat pahalilig1 krizi, ya-
pay zeka ile iliskili olarak yayilan
yanls bilgi ve dezenformasyon ris-
ki ile toplumsal kutuplasma riski,
2024 yili risk gérunumuni domine
ediyor. Yanhs bilgi ile toplumsal
huzursuzluk arasindaki baglanty,
gelecek iki yil icinde bircok buyuk
ekonomide yapimasi planlanan
secimler sirasinda merkezi bir rol
oynayacak. Devletlerarasi silahli
catismalar, gelecek iki yihn en
onemli bes riski arasinda yer
aliyor. Bircok catismanin devam
ettigi bir donemde, 6nde gelen
jeopolitik gerilimler ve zayiflayan
toplumsal dayarnikhhk riski, catis-
malarnn yayillmasina neden oluyor.

Ekonomik belirsizlik gelecege
damgasini vuracak

Kala ekonomik belirsizlikle
buyuyen ekonomik ve teknolojik
boliinmeler, gelecek yillara dam-
gasini vuracak. Ekonomide firsat
esitsizligi, iki yil icinde 6ne cikan
riskler arasinda altinc sirada yer
aliyor. Uzun vadede ise bu risk,
ekonomik hareketliligin éntinde
engeller olusarak niifusun buytik
bir kesiminin ekonomik firsatlar-
dan mahrum kalmasina neden
olabilir. Catisma riski tasiyan
veya iklim acisindan savunmasiz
ulkeler, yatinmlardan, teknoloji-
lerden ve ilgili istihdam yaratma
faaliyetlerinden giderek daha fazla
izole edilebilirler. Glivenli gecim

kaynaklanna giden yollann yoklu-
gunda bireyler suca, askerilesmeye
veya radikallesmeye daha yatkin
olabilirler.

En ciddi 10 riskten 5’i cevresel
Cevresel riskler, tim zaman
dilimlerinde risk ortarmini domine
etmeye devam ediyor. Uzmanlarin
ucte ikisi, 2024 yilinda yasanacak
asir1 hava olaylarindan endise
ediyor. Asiri hava olaylari, dunya
sistemlerinde kritik degisiklikler,
biyocesitlilik kaybi ve ekosistem
cokusu, dogal kaynak kithg ve
kirlilik, gelecek 10 yil boyunca
karsilasilmasi beklenen en ciddi 10
riskten 5'ini temsil ediyor. Bununla
birlikte rapora katki sunan uzman-
lar, risklerin aciliyeti konusunda
farkli dustincelere sahip. Ozel
sektor katihmailar, cogu cevresel
riskin sivil toplum ve hikamet-
lere kiyasla daha uzun bir zaman
cercevesinde gerceklesecegine ina-
nuyor. Bu durum, cevresel risklerle
mucadelede donusu olmayan bir
noktaya gelme riskinin arttigina
isaret ediyor.

Maddi kriz yaratacak en biiyiik
risk, asiri hava olaylan

Liderleri, kuiresel riskleri ele almak
icin aksiyonlarini yeniden du-
sunmeye cagiran rapor, yapay
zekanin karar alma suireclerine
entegrasyonunu ele alan anlasma-
lar gibi ortaya cikan yikic risklere
kars1 hizla koruma onlemleri insa
etmeye yonelik kuresel is birligine
odaklanilmasini 6neriyor. Raporda
yanlis bilgi ve dezenformasyona
karsi dijital okuryazarlik kampan-
yalanyla bireysel ve devletlerin
dayanikhhiginin guclendirilmesi

Kisa ve uzun vadeli kiiresel
riskler (WEF)
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dezenformasyon

Yapay zeka teknolojilerinin
olumsuz sonuclari
Zorunlu go¢

Siber glivensizlik
Toplumsal kutuplasma

0. Kirlilik
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Allianz Risk Barometresi'ne gore
diinya genelinde siber olaylar, son li¢
yildir en onemli risk olarak goriiliiyor.

veya kamu ile 6zel sektoriin rol
oynayacagl, enerji donusumuni
hizlandirma potansiyeline sahip
iklim modellemesi ve teknolojileri
konusunda daha fazla AR-GE'nin
tesvik edilmesi gibi yalnizca sinir
otesi is birligine baglh olmasi
gerekmeyen diger eylem turleri de
ele aliniyor.

Kuresel 6lcekte maddi kriz yarat-
ma ihtimali en yuksek olduguna
inanilan bes risk ise yluzde 66 ile
asirt hava olaylar, ylizde 53 ile
yapay zeka tarafindan olusturulan
yanlis bilgi ve dezenformasyon,
yuzde 46 ile toplumsal ve politik
kutuplasma, yuzde 42 ile yasam
maliyeti krizi, yuzde 39 ile siber
saldirlar oldu. Rapor kapsamin-
da halkin bilin¢lendirilmesi ve
egitimi kapsaminda ele alinan
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Kuresel Riskler

kiresel riskler de belirlendi. Buna

gore yanlis bilgi ve dezenfor-
masyon, toplumsal kutuplasma,
insan haklar erozyonu, kronik
saghk kosullar, sansir ve gozetim,
bulasici hastaliklar, yapay zeka
teknolojilerinin olumsuz sonuc-
lary, devletler arasi catismalar, isci
kithg ve kirlilik bu riskler arasinda
gosterildi.

Kiiresel is diinyasinin giindeminde
siber olaylar var

Allianz Commercial tarafindan
gerceklestirilen yillik kuiresel is
diinyasi riskleri arastirmas: Allianz
Risk Barometresi'nin 13"inct-

su yayimlandi. 92 ulkeden, risk
yonetimi yapan 3 binden fazla
uzmanin gorusleriyle hazirlanan
Allianz Risk Barometresi'ne gore

2024 yilinda kuresel capta sirketler
icin en buyuk risk fidye yazihm
saldirilar, veri ihlalleri ve BT
kesintileri gibi siber olaylar oldu.
Oylann yuzde 36'sin1 alan siber
olaylann ardindan ikinci sirada,
yuzde 31ile is kesintisi geldi. Dogal
afetler, yangin ve infilak ile siyasi
riskler ve siddet, barometrede en
fazla artis gosteren riskler oldu. Uc
basamak birden yukselen dogal
afetler, yuzde 26 ile altinci siradan
ucuncu siraya cikarken mevzuat
ve yonetmeliklerdeki degisiklikler,
yuzde 19 ile dordiinct, makroe-
konomik gelismeler yuzde 19 ile
besinci sirada yer ald1. Yangin ve
infllak dokuzuncu siradan altinal
siraya, siyasi riskler ve siddet ise
onuncu siradan sekizinci siraya
yukselirken iklim degisikligi, ye-
dinci siradaki yerini korudu.

Tiirk is diinyasi iklim krizi riskini ilk
kez zirveye tasidi

Turkiye'de ise iklim degisikligi, ilk
kez en onemli risk olarak gosteril-
di. 2023 yilinda en ¢énemli ikinci
risk olarak degerlendirilen iklim
degisikligi, bu yil yuzde 33'le ilk
siraya yukselerek makroekonomik
gelismeler ile birlikte birinciligi
paylasti. Yuzde 30 ile risk sira-
lamasinda ti¢ basamak birden
yukselen mevzuat ve yonetmelik-
lerdeki degisiklikler; dogal afetler,

Kalici ekonomik belirsizlikle buytyen ekonomik ve teknolojik boltinmeler,

gelecek yillara damgasini vuracak.

siyasi risk ve siddet ile birlikte
ayni seviyede yer alarak en
onemli riskler arasinda gosterildi.
Siber olaylar, pandemi ve cevresel
riskler ilk kez listeye girdi. Siber
olaylar, yuizde 26 ile altinc siradan
siralamaya girerken is kesintisi
yedinci, enerji krizi sekizinci sira-
da yer aldi. Pandemi dokuzuncu,
cevresel riskler ise onuncu en
onemli risk olarak degerlendirildi.
Allianz Risk Barometresi'ne gore
dinya genelinde siber olaylar,
son Uc¢ yildir en énemli risk olarak
gorultyor. Arastirmaya katilan is
dinyas: icin en endise verici siber
tehdit ise veri ihlali. Turkiye'ye
baktigimizda ise risk barometre-
sinde iklim degisikliginin birinci
siraya yukselmesi, is dunyasinda
kiresel 1sinmanin fiziksel, ope-
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rasyonel ve finansal risklerine
karsi farkindaligin arttigina isaret
ediyor. klim degisikligine bagh
artan asir hava olaylarnnin sirket
varliklanna verdigi fiziksel zarar-
lann yamn sira net sifira gecis stire-
cinde is modellerini donustiren
sirketlerin kars1 karsiya kalabi-
lecegi riskler arasinda yer aliyor.
AB Yesil Mutabakat kararlan ve
Turkiye'nin net sifir siirecinde
verdigi taahhtitler sebebiyle
surdurulebilirlik yolculuguna hiz
vermeye odaklanan is dinyasinin
bu stirecte kars karsiya kalabi-
lecegi riskler, en 6nemli gindem
maddesini olusturuyor. Tklim kri-
zine kars1 stirdiirilebilir coztimler
Uretmek icin her zamankinden
daha fazla is birligine ihtiyac
duyuluyor.

Iklim krizine

karsi ¢oziimler
uretmek icin her
zamankinden

daha fazla i birligine
ihtiyag duyuluyor.

Allianz Risk Barometresi

Diinyada ilk 10 risk

1. Siberolaylar: %36

2. s kesintisi: %31

3. Dogal afetler: %26

4. Mevzuat ve
yonetmeliklerdeki
degisiklikler: %19

5. Makroekonomik
gelismeler: %19

6. Yangin ve infilak: %19

7. iklim degisikligi: %18

8. Siyasi riskler ve siddet:
%14

9. Pazar gelismeleri: %13

10. Nitelikli is gtic eksikligi:
%12

Tiirkiye'de ilk 10 risk

1. iklim degisikligi: %33

2. Makroekonomik
gelismeler: %33

3. Mevzuatve
yonetmeliklerdeki
degisiklikler: %30

4. Dogal afetler: %30

Siyasi riskler ve siddet:
%30

Siber olaylar: %26
is kesintisi: %15
Enerji krizi: %11

. Pandemi: %11

10. Cevresel riskler: %7

v
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TURKIYE TEDARIKCI
ROLUNU KACIRIYOR MU?

1 Murat Erdogan

Ucuz is guicti sunan Uzak Dogu ulkelerindeki isci grevleri ve dusuik standartlar, kiiresel markalarn bu
ulkelerdeki uretimlerini durdurmasina neden olurken dost ve muttefik tilkeden tedarik trendi yukseliyor.
Turkiyenin artan uretim maliyetleri, tilkenin tedarik tissu olma sansm azaltiyor.
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uresel moda markalarinin,
KUzak Dogu ulkelerindeki

tedarikcileriyle bas1 olduk-
ca dertte.
Banglades'te devam eden isci
grevleri, Myanmar'da darbe
sonrasl operasyonlarin yonetil-
mesinde yasanan zorluklar ve
Vietnam'in vergileri yukseltme
hazirhgy, kiresel markalarin
Cin’e alternatif olarak distindu-
gu bu ulkelerin de ¢6zim suna-
mayacagina dair endise yaratt.
Kasim ayinda dunyanin en bu-
yuk ikinci giyim ihracatcisi ko-
numundaki Banglades'te yasa-
nan isci grevleri, tim dinyanin
gundemindeydi. Grevin nedeni,
hikGmetin aylik asgari Uicreti
yuzde 56,25lik artisla 12 bin
500 Banglades takasina, yani
104 euro'ya cikarmasi Onerisine
sendikalarnn itiraz etmesiydi.

Avrupa
iilkeleri, Gin'in
kapal oldugu
donemde
sipariglerini
daha yakin
konumda
bulunan
Tiirkiye'ye
kaydirarak
tedarik zincirini
kisaltti.

Sendikalar, asgari ticretin 195
euro’ya yukseltilmesini talep
etti. Uzlasma saglanamayinca
isciler, sokaklarda yuruyusler
yapt1 ve polisle catisti. 3 bin 500
civarinda Tekstil ve Hazir Giyim
fabrikasinin bulundugu ulkede,
yuzlerce fabrika kapandi. Dort
milyon kisiye is imkani saglayan
sektor, tilkenin gerceklestirdigi
yillik 55 milyar dolarlik dis tica-
retin yuzde 85'ini olusturuyor.

Markalar Asya’dan cikmaya
basladi

Banglades, Kambocya ve Viet-
nam, pandemi sonrasi kiiresel
markalarin Cin’e alternatif
olarak dusundugu tedarikci tl-
kelerdi. Fakat cok sayida insani
kurulusun bu tlkelerdeki calis-
ma kosullartyla ilgili hazirladig:
raporlar, batili markalan ikilem-
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Turkiye'den Tedarik

Gok sayida insani kurulugun bu iilkelerdeki aligma kosullanyla ilgili hazirladigi raporlar,
batili markalari ikilemde birakti.

de birakti.

Isvecli moda devi H&M Group,
2021de darbe olan Myanmar'da-
ki operasyonlarini, marka
standartlarina gore yurutmenin
zorluklan nedeniyle asamali
olarak durdurma karar aldigin
acikladi.

Is ve Insan Haklar1 Kaynak
Merkezi (BHRRC), son yayinla-
dig1 raporda Myanmardaki hak
inlalleri arasinda dusuk ucretler,
maas hirsizliklar, haksiz isten
cikarmalar, insanlik disi calisma
kosullari, zorla fazla mesai, taciz
ve sindirme gibi bircok kriter
siraladi. Inditex, Haziran 2023’te
Myanmar'dan cekildigini acik-
larken 1di South, C&A, Mango,
Primark, Marks & Spencer, Tesco,
Uniglo'nun sahibi Fast Retai-
ling ve Muji ana sirketi Ryohin
Keikaku da ulkeden cekildi veya
cekilme surecinde. Adidas ve
Bestseller dahil olmak Uizere bir
dizi marka, uyumlulugu zorla-
ma konusunda ¢alismalar iki
katina cikaracaklarini belirtti.
Next de Myanmar'dan cekilme-
yi dusunen markalar arasinda.
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Vietnam, yabana sirketlere
vergileri yiikseltiyor

ABD’li moda sirketlerinden
bazilan da Vietnam'dan satin
almanin icerdigi zorla calistir-
ma riskleriyle ilgili endiselerini
acikca dile getiriyor. Vietnam'da
uretim yapan ve yapmay1 plan-
layan markalarin su an ginde-
minde ise Vietnam'in yabana
sirketlere uyguladig: vergi
oraninin yuzde 15’e cikarilmasi-
n1 éngoren karar var. Vietnam,
yatinim yapan 122 kuresel sirketi
dogrudan etkileyecek yeni bir
vergi kararina imza atmaya
hazirlaniyor. Yabanci sermayeli
sirketlere uygulanan yuzde 5
vergi oraninin, yuzde 15'e ¢ika-
rilmasi planlaniyor.

Vietnam'da halihazirda yerli
sirketlere uygulanan vergi orani
ise yuzde 20.

Kambocya’da iscilerinin diisen
geliri, spor giyim markalarini
zora soktu

ActionAid tarafindan yayin-
lanan Stitched Under Strain
Raporu da kuresel spor giyim

markalarinin, Kambocgyah
konfeksiyon iscilerini yoksulluk
siirinin altinda biraktigim
soyluyor.

Kambocya Tekstil Iscileri
Demokratik Sendikas is bir-
ligiyle hazirlanan ve 3o00'den
fazla sektor iscisiyle yapilan
anket sonuclarina gore iscilerin
ucretleri, birkac yildir azaliyor.
Bu sektordeki 8oo binin uzerin-
deki cogunlukla kadin iscinin,
pandemi oncesinde ortalama
olarak aylik ek gelirleri 36
dolardi. 2023'te ise bu rakamin
aylik ortalama 12 dolara dustu-
gu belirtiliyor. Kambocya, 2024
icin asgari Ucret gorusmelerine
baslarken isci aktivistleri, yasal
asgari ucretin iscilerin ihti-
yaclarini yeterince karsilayip
karsilayamayacagi konusunda
suphelerini dile getiriyor.

ABD’li moda markalari Cin’den
uzaklasiyor

Amerika Birlesik Devletleri
Moda Endustrisi Dernegi'nin
(USFIA) yakin tarihli bir aras-
firmasina gére ABD’li moda

Kasim ayinda diinyanin en biiyiik ikinci giyim ihracatgisi konumundaki Banglades'te yasanan

sirketlerinin Cin'den uzaklas-
mas1 konusunda bir yavasla-
ma gorunmuyor. Fakat buna
ragmen arastirma kapsaminda
yapilan anketler, iki yil icinde
durumun tersine donebilece-
gini gosteriyor. Cunku arastir-
maya katilanlann ytzde 80'i,
gelecek iki y1llik stirecte Cin'den
tedariki azaltmayi planladikla-
rin1 vurguluyor. Yuzde 10'dan
fazlasi ise Cin'den tedarik yapan
ve binden fazla calisani olan
sirketlerin, riski en aza indirme-
ye en hevesli sirketler oldugunu
belirtiyor.

Fakat arastirma, 2019 yilinda
ABD’li Hazir Giyim sirketlerinin
mallarinin ylzde 20’sini Cin'den
ithal ederken 2022'de bu ra-
kamin ylizde 30'a yukselmis
durumda oldugunu da goste-
riyor. Arastirma ayrica 2023
yilinda en buytk tedarikgisi Cin
olmayan sirketlerin oraninin
yuzde 61'e ulastigini gosteri-
yor. Rapora yanit verenlerin
yuzde 70'inden fazlasi, su anda
Cin'den iplik, kumas ve tekstil
aksesuarlarini “baska pratik

isci grevleri, tim diinyanin giindemindeydi.

alternatif olmadig1 icin” tedarik
ettiklerini belirtiyor.

Raporda, “Dominik Cumhuriyeti,
Orta Amerika, Amerika Birlesik
Devletleri Serbest Ticaret Anlas-
masl sonrasl markalar icin yeni
tedarikci tilkeler olabilir mi?”
sorusuna karsi katilimecilarn
yuzde 30"y, siparislerinin ytzde
10'undan fazlasini CAFTA-DR
uyelerine vermeye basladigini
ifade ediyor. Yuzde 40’1 da gele-
cek iki yillik stirecte siparislerini
CAFTA-DR uyelerine vermeyi
planladiklarini soyluyor.

Yeni yatirim yaklasimlari
Tiirkiye’den yana

Avrupa ulkeleri, Cin'in kapali
oldugu donemde siparislerini
daha yakin konumda bulunan
Turkiye'ye kaydirarak tedarik
zincirini kisaltty. Tirkiye'nin
tedarik zincirindeki aksamalarn
onlemeye yonelik uretime de-
vam etme onceligi ile basaril bir
sinav verildi. Artan guvenlik en-
diseleri, “ally shoring” ve “friend
shoring” gibi yaklasimlarn
onemini artinyor. Yatinmailar,

tedarik zincirlerinde muttefik ve
dost tulkelerin agirhigini artirarak
guvenliklerini ve esnekliklerini
artirma egilimine giriyor.

2022 yili uluslararasi dogrudan
yatirim verileri, yatinmlarin
yonundeki degisimi gozler
onune seriyor. COVID-19 sonrasi
donemde, ozellikle sifirdan yati-
nmlarda, Cin'e yonelik azalislar
dikkat ¢ekerken Turkiye benzeri
ulkeler, “ally shoring” ve “friend
shoring” gibi yeni yatinm yak-
lasimlanyla daha cazip hale ge-
liyor. Ozellikle yeni uluslararasi
dogrudan yatinnmlarn cekme
hedefinde bu yaklasimlarin roli
buyuk. Yatinm stratejilerinin
sekillenmesinde, bu egilimlerin
etkisi ve ulkenin rekabetciligi
onemli bir rol oynuyor.
Turkiye'nin rekabetciligi, yliksek
enflasyon ve is gucu giderleri-
nin yukselmesi nedeniyle azal-
di. Cografyada yeni yatinmlarnn
Muisir, Tunus ve Bulgaristan gibi
komsu ulkelere kaydig: gorulur-
ken sektor temsilcileri, firsatin
kacinlmamasi icin cagrida
bulunuyor.
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“STANDARTLARI KAR§“_AMAYAN Turk ihracatgllar, basit Uretimden ziyade katma degeri yiiksek
Urunlere odaklanarak ve yalin Uretim ile dijital dontsum sureglerini

- -n - - ’
ULKELERDE URETIM, BIR PARADOK tamamlayarak rekabet avantajl saglayabilr.

“Gelecekte fiyatin tek belirleyici olmaktan cikacagimi ve markalarm
ESG standartlarma uyum saglama konusunda daha fazla bask
hissedecegini ongorebiliriz.”

Mustafa Pasahan

IHKIB Baskan Yardimcisi uketicilerin moda endustrisin- Turk tedarikciler; etik Uretim, cali- verme slreclerinde fiyatin yani farkindalik programlarini anlam-
deki farkindaligy, her yil daha san haklarina saygi ve cevresel sur- sira gevresel ve sosyal etkileri 11 buluyor ve destekliyoruz.

cok artiyor. Artan biling, kuiresel durulebilirlik alanlannda yaptiklan de dikkate almasina yol aciyor.
markalarn tedarik zincirlerinde iyilestirmelerle dikkat cekiyor. Bu Gelecekte fiyatin tek belirleyici “Tiirk ihracatcilar, yesil liretimde
daha seffaf ve sorumlu davranma- hem marka degerini artirabilir hem olmaktan cikacagini ve marka- lider olabilir”
ya itiyor. Ozellikle calisma kosullari, de kuresel markalann Turkiye'yi larn ESG standartlarina uyum Hazir Giyimde AB ve ABD lider
cevresel etkiler ve sosyal uygunluk tercih etme olasiigini yukseltebilir. saglama konusunda daha fazla alhicalar olarak éne cikiyor. Kuresel
konularninda tedarikgilerinin uygu- Turkiye, moda endustrisindeki de- bask hissedecegini ongorebiliriz. olcekte toplam Hazir Giyim
lamalarn dikkatlice degerlendiri- gisen dinamiklere uyum saglayarak Turkiye gibi ulkelerin bu donu- alimlannin ytizde 27'sini AB, yuz-
yorlar. Bu degisim, surdurulebilirlik ve surdurulebilirlik ile etik uretim sumde onemli bir rol oynayabi- de 22'sini ABD gerceklestiriyor.
ve etik Uretim standartlarina uygun pratiklerine yatinnm yaparak kuresel lecegini ve surdurulebilir uretim 2023 yilinda hem AB'nin hem de
tedarikcilerle calisma egilimini glc- markalar icin cazip bir tedarikci pratiklerini benimseyerek global ABD'nin alimlarinda resesyon
lendiriyor. Ulkemiz, gliclii bir Tekstil konumuna gelebilir. Bu, Tirkiyenin tedarik zincirindeki konumlarinm nedeniyle azimsanmayacak
ve Hazir Giyim uretimi gecmisine moda endustrisindeki konumunu guclendirebileceklerini dusunu- daralmalar oldu. Henliz 2023'in
ve altyapisina sahip. Turkiye, kalite guclendirecek ve kuresel pazarlarda yoruz. verileri kesinlesmedi. Ancak AB
ve esnek uretim kapasitesi, hizh daha fazla pay almasini saglaya- Moda endustrisini temsil eden ulkelerinin Hazir Giyim ithala-
teslimat suireleri, Avrupa'ya yakin- caktir. catr kurulus kimligimizle, sekto- tinin, gecen yihin Ocak-Agustos
g1 gibi avantajlarla 6ne cikiyor. rel birlik ve derneklerimizle ve doneminde yuzde 13 daraldigini
Bu 6zellikleri sayesinde ulkemiz, “Fiyat, 6nemli bir faktor olmaya AYM gibi ESG kodlarina hizmet biliyoruz. Elbette bu durum,
kuresel markalarin onemli tedarik devam edecek” eden dontisim sureclerinde bas- calisma kosullarinda beklenen
merkezlerinden biri konumunda. Markalann Turk tedarikcilerden ta Ticaret Bakanhgimiz olmak kriterleri saglayan ya da sagla-
Turkiye'nin calisma kosullan bagla- ESG standartlarina uygunluk talep uzere tim ilgili bakanliklarnimiz- mayan tum ulkelerden alimlan
minda sansini degerlendirdigimiz- etmesi, sturdurulebilir ve etik ureti- la yakin temastayiz. Sektorel etkiledi.
de, rakip ulkelere kiyasla evrensel min 6neminin arttiginin bir goster- dernekler ve birlikler, moda AB ve ABD, calisma kosullarinin
sosyal uygunluk kodlarna yuksek gesi. Ancak bazi markalarin hala bu endustrisinin surdurulebilirlik lyilestirilmesi ve surdurulebilir
uyum kabiliyetimizi hep bir avantaj standartlan karsilamayan ulkelerde standartlann yukseltmek icin uretim uygulamalarinin tesvik
olarak gordik. Bu avantajin arka- uretim yaptirmayi surdurmesi, bir pek cok farkindalik faaliyetleri edilmesi konusunda 6nemli
sindaki en guclu alanlann basinda, paradoks olusturuyor. Bu, maliyet yurutuyor. Bu faaliyetler egitim adimlar att1. Bu adimlar yasal
ulusal mevzuatimizin Gumruk Birli- faktorinun hala cok belirleyici programlari, surdurulebilirlik duzenlemeler, yonetmelikler ve
gi kapsaminda AB standartlan ve olmas1 ve global tedarik zincirle- raporlama standartlarninin gelis- cesitli sertifikasyon sistemleri
evrensel calisma kodlaryla uyumlu rinin karmasikhgindan kaynak- tirilmesi ve en iyi uygulamalarin seklinde olabiliyor. Ornegin AB,
olmasi geliyor. laniyor. Bu durumun, uzun vadeli yayginlastinilmas: gibi cesitli son yillarda sirketlerin tedarik
Kiresel markalarin, bu kodlar asan surdurulebilirlik acisindan sorgu- sekillerde olabiliyor. zincirlerindeki insan haklan
beklentileri ve bu beklentilerin lanmasi gerekiyor. Tuketici bilinci AYM gibi ESG hedeflerine yonelik ve cevresel riskleri yonetme
karsilanma durumunu dogrulamak ve talepleri degistikce markalarn, yasal calismalarda ve stan- konusunda daha fazla sorum-
uzere basvurduklan kesisen dene- bu yonde daha fazla sorumluluk dardizasyon uygulamalarinda luluk almasini gerektiren yeni
timler, ihracatcilarimizi zorluyor. almasi bekleniyor. Piyasa dinamik- gundem, neredeyse her gun de- yasalar Uzerinde cahsiyor. Bu tur
Mlave talepler, firmalanmiz tizerinde leri g6z ontinde bulunduruldugun- gisiyor. Bu bir donusim ve uyum duzenlemeler, sirketlerin tedarik
ciddi bir denetim yorgunlugu ve ya- da fiyatin, onemli bir faktor olmaya sureci. Bu surecte ilk yapilmasi zincirlerindeki sosyal ve cevresel
tinm yuku olusturuyor. Turkiye nin devam edecegini soyleyebiliriz. gereken degisimi iyi takip etmek performanslarnni iyilestirmeye
surdurulebilirlik trendlerine uyum Ancak tuketici davranislarinda ve ihracatcilanmizin da degisimi yonelik onemli bir adim olarak
saglama kapasitesi, uluslararasi gozlemlenen degisim ve surduru- iyi anlamasini saglamak. Bu bag- goruliiyor. Avrupa Komisyo-
pazarda rekabet avantaji saglyor. lebilirlik talepleri, markalarnn karar lamda dernek ve birliklerimizin nu'nun tzerinde calistigi Ozen
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Yukumlulugu dizenlemeleri de
yasal olarak gozetim ve izleme
mekanizmalarini iceriyor. ABD'de
de benzer sekilde, 6zellikle ithal
edilen urunlerin uretim kosulla-
rina iliskin seffafligl artirmaya
yonelik yasal cabalar mevcut.
Elbette bu duzenlemelerin de
kiresel markalarn tedarikci se-
cimleri tzerinde etkisi olacaktir.
Turk ihracatcilar icin artan is
gucu maliyetleri, rekabetcilik
acisindan onemli bir zorluk
olusturuyor. Ancak bu durum,
ayni zamanda yenilik ve ve-
rimlilik artis1 yonunde firsat da
sunuyor. Turk ihracatcilar, basit
uretimden ziyade katma degeri
yuksek trtinlere odaklanarak ve
yalin uretim ile dijital donusum
sureclerini tamamlayarak reka-
bet avantaji saglayabilir. Artan is
gucu maliyetlerine yanit olarak,
uretim sureclerinde verimliligi
artiracak teknolojik yatinmlar
onem kazaniyor. Otomasyon ve
dijitallesme, is gucu maliyetle-
rini optimize ederken tUretim
kapasitesini ve kalitesini artira-
bilir. Istiraklerimizden biri olan
[HKIB Dijital Déniisiim Merkezi,
ihracatcilarnimiza yalin tretim
ve dijital donusum sureclerinde
her turlu destegi verecek sekilde
kurgulandi. Turk ihracatcilar,
cevre dostu uretim yontemleri
ve surdurulebilir malzemeler
kullanarak yesil ve etik tiretim
konusunda lider olabilir. Bu-
nun, ozellikle cevresel ve sosyal
sorumluluk bilincine sahip
pazarlarda rekabet avantaji sag-
layacagini dustnuyorum.
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“HAKSIZ REKABET ORTAMI,

BiZ URETICILERi ZORLUYOR”

Sultan Tepe
ITHIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve
Surdurulebilirlik
Komitesi Baskani
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Tuketicilerin moda endustrisinin
calisma kosullanyla ilgili artan
farkindaligy, kiiresel markalarnn
tedarikci secimlerini buytuk 6lcude
etkiliyor. Bu dogrultuda kuresel
markalar tedarik zincirlerini daha
seffaf hale getirmek icin calisma-
lanini strduruyor. Surdurulebilir
urunler uretme konusunda Tur-
kiye'nin oldukca iyi bir kabiliyeti
olustu. Doga ile uyumlu uretim
konusunda diinyada onculuk eden
ulkelerden biri haline geldigimizi
sOyleyebiliriz. Surdurulebilirlik ve
yesil donusum yolculugunda da
kuresel rakiplerimize gore daha
avantajh bir konumda yer aliyoruz.
Cunku tekstil sektort uluslararasi
norm belirleyicilerin dtesinde,

‘ “Kuresel markalar cevre ve sosyal uygunluk kosullarmi her gecen
gun bir adim daha ileri tasiyor ancak finansmam noktasmda net bir
¢6zum bulunabilmis degil.”

kuresel kamuoyunun talebine gore
uretimini sekillendiren bir sektor.
Bu cercevede en buyuk ihracat pa-
zarimizin AB ulkeleri olmasi bizim
icin cok onemli. Zira sektorumuz
gumruk birligi anlasmasindan
beri AB normlarina gore uretim
yapan bir sektor. Bu surec icinde
green washing (yesil aklama) ile
mucadele etmemiz gerektigi gibi
uygulanabilir hedefler belirleme
noktasinda da kiiresel markalarla
entegrasyon icinde calismamiz
gerekiyor.

“Markalarin bu standartlari, her
tedarikci icin onceliklendirecegini
diisiinliyoruz”

Her markanin kendi denetimle-
riyle birlikte 40'1n Uzerinde sosyal
uygunluk ve cevresel denetim
surecleri ve sertifikasyonu bulunu-
yor. Bu ikili tutumu strdurtlebilir
gormuyoruz. Ozellikle tiketici
taleplerindeki degisiklikler, stirdu-
rulebilirlik konusundaki toplumsal
duyarlihgin artmas: ile gelecek do-
nemde markalarin bu standartlar,
her tedarikci icin 6nceliklendirece-
gini dusunuyoruz. Basta denetim
yorgunlugu, green washing ve
enerji krizi gibi gindem maddeler],
buytk bir duyarhilikla ciktigimiz
surdurulebilirlik yolculugunda
tekstil sektorumuzu zorlayan
faktorler arasinda yer aliyor. Yesil
aklama yani green washing tuke-
ticileri yanilttig: gibi olusan haksiz
rekabet ortami, biz ureticileri de
zorluyor. Kuresel markalar cevre

ve sosyal uygunluk kosullarin

her gecen guin bir adim daha ileri

Dunyanin en buyuk besinci, Avrupa'nin ise ikinci tekstil tedarikgisiyiz.

Ancak rakiplerimize karsi rekabet avantajimizi koruyabilmek igin bu yil,

destek ve tesviklere daha gok ihtiyag duyacagimiz bir yil olacak.

tasiyor ancak finansmani nok-
tasinda net bir cozum buluna-
bilmis degil. Dongusel ekonomi
yolculugu; treticiler, tedarikciler,
markalar, kamu, universite gibi
tum paydaslann ortak hareket
etmesi gereken bir yolculuk.

Bu yolculukta surdurtlebilirligi
surdurulebilir kilmamiz gere-
kiyor. Her bir paydas bu alanda
ortak hareket ederse daha etkili
sonuclara ulasilacaktir. Biz Turk
tekstil sektoru olarak cok guiclu
tarihi miras1 olan bir sektoruz.
Dolayisiyla birlikte hareket etme
noktasinda diger sektorlerimize
nazaran cok daha efektif hare-
ket ediyoruz.

“Bu yll, destek ve tesviklere daha
cok ihtiyac duyacagiz”

Turk tekstil sektoru olarak
modern uretim altyapimiz ve
entegre uretim gucumuzle
dinyada sayili ulkeler arasinda
yer aliyoruz. Sektorimuzun

tum alt urun gruplarinda guclu
uretim ve ihracat agina sahibiz.
Dunyanin en buyuk besinci,
Avrupa’'nin ise ikinci tekstil
tedarikgisiyiz. Ancak rakipleri-
mize karsi rekabet avantajimizi
koruyabilmek icin bu yil, destek
ve tesviklere daha cok ihtiyac
duyacagimuz bir yil olacak. Ozel
likle ithalat1 bir sekilde daha
frenliyor olmamiz lazim. Bu do-
nemde kuresel piyasalarda bir-
cok ulke, daha milli bir politika
izliyor. Bizim de bu konuda daha
dikkatli olmamuz gerekiyor. Ulke
sapkamizi takip ulke menfaati-

ne olan politikalar uygulama-
miz gerektigini dusuntuyorum.
Bu kapsamda basta Ticaret
Bakanligi'miz olmak tzere tum
bakanliklarnimizla buytk bir is
birligi icinde calisiyoruz.

Son bir buguk yil icinde uretim
surecindeki iscilik giderlerinin
payinda belirgin bir degisik-

lik oldu. Ozellikle asgari tUcret
dizenlemeleri, sektorumuzin
uretim maliyetlerini yukseltti ve
bu sure¢ maalesef rekabet gu-
cimuzu olumsuz etkiledi. Kuctiik
ve orta Olcekli isletmelerimiz
icin bu durum cok daha zorla-
yict oldu. Tekstil sektoru olarak

istihdam saglama konusunda
onemli bir rol ustlendigimizin
farkindayiz. Bununla birlikte
sektorumuzun rekabet glicinu
korumak da 6nemli bir hedefi-
miz. Bu cercevede sektorin ve
isverenin iscilik giderleri husu-
sunda desteklenmesi gerekiyor.
Beseri sermayemizi kaybetmek
istemiyoruz. Bu sebeple as-
gari ucret artisindaki yukun,
sadece isverene birakilmadan
kamu tarafindan ilave tesvikler
saglanarak imalat sanayisinde
istihdam edilen beseri serma-
yemizin korunmasi gerektigini
degerlendiriyoruz.
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MERCEK | Turkiye'den Tedarik

“FIYAT, STANDARTLARI KARSILAYAN
TEDARIKCILERE BASKIYI ARTIRIYOR”

“ESG kosullarmi saglamayan ulkelerde tiretimin devam etmesi,
fiyatin hala birinci kosul olarak gortilmesi, bu dontisim surecinde
onemli bir celiski olusturuyor.”

“MARKALAR, TEDARIK ZINCIRLERINI
ESG’YE UYGUN YONETMEL#”

“Maalesef bazi markalar, Turk tedarikcilerden ESG kriterleri isterken
bu kosullan saglamayan ulkelerde, daha dusuk fiyatlarla tiretim
yapmaya devam ediyor.”

Deri ve deri mamulleri sekto-
runun alt trin gruplarindan

surecinde onemli bir celiski
olusturuyor. Turk tedarikcile-

ingl\l/’\izBl ';gi;an ayakkabi, saraciye ve deri konfek- rin ESG standartlarina uyumu,
Yardimcis, siyon modanin énemli parcalarn- moda sektorundeki rekabetcili-
dan. Emek yogun bu sektorlerde gini artinyor. Ancak fiyatin hala
calisma kosullanyla ilgili tiketicile- birinci kosul olarak kalmasi, ESG
rin farkindaliginin artmasi, ktiresel standartlarm karsilayan tedarik-
markalarnn tedarikei segimleri cilere yonelik baskiyi artiryor. Bu
Uzerinde onemli etkiye sahip. Mar- durum, ézellikle gelismekte olan
kalar, artik sadece fiyat ve kaliteyi tlkelerdeki tireticiler igin maliyet
degil, tretim streclerinin cevresel ve rekabet acisindan zorluklar
ve sosyal etkilerini de goz 6nunde yaratiyor.
bulunduruyor. Bu yeni yaklasim, Markalarn ESG standartlari ile
T{Hkiye gibi uretim merkezleri igin fiyat odakli tedarikgi secimleri
onemli f1rsat1a“r sunarken zorluklar arasindaki ikili tutumu, sektorde
da yaratiyor. Turkiye, kaliteli isciligi genis capli bir tartisma konusu
ve derin koklere sahip deri tiretim héhn’e’ geldi. Bu ikﬂf tutum, str-
altyapisiyla tanimyor. Gevresel diriilebilirlikle maliyet etkinligi
ygtmmlgr, T'urAl<1.ye’y1 dgha da cazip arasinda bir denge kurulmas:
clurl gortntime ragmen dinyada  ECTeKHEINI gosteryor Markalarn
O, S ikili tutumu konusunda sektorel
oldugu gibi Turkiye'deki Ureticilerin dernekler ve birlikler tarafindan
de uluslararasi cevresel ve sosyal . B .
standartlara tam olarak uymadig: %?pﬂan lobi c,ah.sm alan, énernli
durumlar var. Bu durum, bazi mar- ir etki yaratabilir, A..ncak P)u sa
kalarn Turkiye’ itedarﬂ%ci olarak higmalarin hem sektorel dlizeyde
ey N hem de devletler aras1 diizeyde
secerken tereddut etmesine neden . : Z€y
olabiliyor. Turkiye'de standartlar gergekleg;tuﬂme@, n .e.t1§111 -
konusunda daha kat1 yasal gerekli- 1:1uglann elde edilmesi icin kritik
liklerin olusturulmasi gerekiyor. onem taslyor.: ) ]
ABD ve AB, diinya genelindeki
“Markalarin ikili tutumu, sektorde calisma kosullarni lyilestirmeye
genis capli bir tartisma konusu” yonelik onemli adimlar atti. Bu
Deri ve deri irtinleri siirdiiriilebi- iki bliytik ekonomik glic, ozellikle
lirlik kriterleri giderek daha énemli deri ve deri Grtinleri, ayakkabi ve
hale geliyor. Cevresel, Sosyal ve Yo- saraciye sektorlerinde faaliyet
netisim (ESG) standartlar, markala- gosteren markalara, calisma ko-
nn tedarikci secimlerinde belirleyici sullar1 kota olan tlkelerde tretim
faktor olarak éne cikiyor. Tiirk teda- yapmalan durumunda yaptinm-
rikcilerden bu standartlarin talep lar uygulama politikasi izledi.
edilmesi, sektordeki dontisimil Markalara yonelik yaptinnmlann
sekillendiriyor. Ancak ESG kosulla- olumlu etkileri g6z ardi edilemez.
rini saglamayan ulkelerde tiretimin Bu yaptinmlar, global dlcekte
devam etmesi, fiyatin hala birinci calisma standartlarnnin iyilestiril-
kosul olarak gorulmesi, donusum mesine yonelik 6nemli bir arac.
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Ahmet Hayri Diler
iHIB Baskani

SG, tuketiciler ve paydaslar

icin giderek daha 6nemli hale
geliyor. Turk hali sektoru olarak bu
kriterlere uygun uretim ve ihracat
yapmaya ozen gosteriyoruz. Turk
hallan kalitesi, cesitliligi, tasarimi
ve kilturel zenginligi ile dinyada
hak ettigi yeri aliyor. 2023 yilin-
daki 2,75 milyar dolarlik ihracat ile
dinyanin en énemli hali ihracatci-
larindan biri konumundayiz. Ancak
bu basany: surdurmek icin ESG
kriterlerine uyum saglamak sart.
Cunkl markalar, tedarikcilerden
bu kriterleri karsilamalarin talep
ediyor. Talepler, cevreye ve sosyal
sorumluluga duyarlh uretim yap-
mamuizi gerektiriyor. Ornegin enerji
verimliligi, atik yonetimi, karbon
ayak izi, calisan haklary, esitlik, sef-
faflik gibi konularda iyilestirmeler
yapmamiz gerekiyor. Bu konularda
yatinm yapmak maliyetleri ve reka-
bet glicuni artiracaktir.

“Bu durum adil bir rekabet ortami
yaratmiyor”

Maalesef bazi markalar, Turk teda-
rikcilerden ESG kriterleri isterken
bu kosullan saglamayan tlkelerde,
daha dusuk fiyatlarla tiretim yap-
maya devam ediyor. Bu durum hem
adil bir rekabet ortami yaratmiyor
hem de surdurulebilir hal sektoru-
ne zarar veriyor. Sektor olarak fiyat
rekabetinden cok kalite, tasarim

ve inovasyon rekabeti yapmak
istiyoruz. Bu nedenle markalarin
tedarik zincirlerini ESG kriterlerine
uygun yonetmelerini ve bu kriter-
leri saglamayan ulkelerle is birligini
azaltmalarini bekliyoruz. Fiyat, hali
sektorinde onemli bir kosul olmaya
devam edecek. Ancak fiyatin yanin-
da ESG kriterlerinin de giderek daha

fazla 6n plana cikacagini disu-
nuyoruz. Bu kriterleri saglayan
ulkeler ve sirketler, gelecekte
daha fazla tercih edilecek ve
deger yaratacak. Markalann ESG
kriterlerini saglamayan ulkelerde
uretim yapmaya devam etmesi,
bizim i¢in buiyuk bir sorun. Bu
sorunu cozmek icin sektorel
dernekler ve birlikler olarak lobi
calismalar yapiyoruz. Ancak bu
lobi calismalarnnn yeterli olma-
digin1 goruyoruz. Bu nedenle
devletler dizeyinde girisimlerde
bulunulmas: gerektigini diisu-
nuyoruz. Son yillarda ABD ve AB,
calisma kosullannin iyilestirilme-
sine buyuk énem veriyor. Kotu
calisma kosullan altinda tretim
yapan Ulkelerdeki sirketlere karsi
yaptinmlar uygulama egilimi
gosteriyor. Ulkemizdeki hal
ureticileri, calisan haklarina saygi
gosteren, cevreye duyarli ve sos-
yal sorumluluk bilinci yuksek bir
uretim anlayisi benimsiyor. Bu,
bizleri global pazarda tercih edi-
len bir tedarikci haline getirirken
ABD ve AB'nin belirledigi ytiksek
standartlara uyum saglamamiza
yardimecl oluyor. Son yillarda is
gucu maliyetlerinde yasanan ar-
tislar, sektorumuzun karhihgini ve
rekabet glicinu olumsuz etkiledi.
Is glicti maliyetleri, hal sektorii-
nun toplam maliyetinin yaklasik
yuzde 4011 olusturuyor. Turkiye
hali sektort, is gucl maliyetleri
acisindan gelismekte olan tilke-
lerle kiyaslandiginda dezavantajh
bir durumda. Bu nedenle yeni
donemde Turk ihracatcilann, is
gucu maliyetlerini azaltmak ve
verimliligi artirmak icin cesitli
stratejiler izlemesi gerekiyor.
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SURDURULEBILIRLIK  VYesil ilerleme

TEKSTIL SEKTORU
SURDURULEBILIRLIKTE

ONEMLi BiR MESAFE KATETTi

8¢ Dr. Ahmet Temiroglu
Ozen Mensucat Genel Miidiirii

Tekstil, surdurulebilirlik
alaninda en somut

adimlan atan sektorlerin
basinda geliyor. Sektortin
yogun kaynak kullanimm
gerceklestirdigi terbiye
alanmdaki surdurulebilirlik
faaliyetleri sayesinde cevreye
verilen zararlar azahyor.
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unumuzde insanlarn
G yasam konforlari ve buna

bagh olarak olusan yeni
ihtiyaclar, 15-20 yil 6ncesine
gore cok boyutlu olarak arttu.
Teknolojik gelismeler son hizla
bu ihtiyaclara cevap vermeye
devam ediyor. Basta enerji ve su
tuketimi olmak tizere dogal kay-

naklar da ayni hizla tiketilmeye,

bu da tum dunyay:1 etkileyen

cevre sorunlarinin iyice hisse-
dilmesine yol aciyor. Yillar 6nce
yapilmuis bilimsel tahminler bir
bir gerceklesirken hava sicak-
Iiklan artiyor, yagislar azaliyor,
mevsimler farkhlasiyor, susuzluk
basliyor ve hava kirliligi bekle-
nen seviyelerin tistiine cikiyor.
Bu sorunlar, buginumuzu etki-
lemekle kalmayip gelecegimizi
de tehdit ediyor. Insanlar, bu

kotu gidisi yavaslatmak amaciy-
la careler ararken surdurebilirlik
kavrami ortaya cikt1. Stirduru-
lebilirlik, is ve yasamin butun
alanlarinda cevreye ve dogal
kaynaklara verilen zarari en aza
indirmenin yollarini ariyor.

Tekstil terbiye sektoriinde
siirdiiriilebilirlik cahsmalarinin
temel dinamikleri

Ulkemizin en eski sanayi dalla-
rindan biri olan tekstil sektory,
gerekli onlemler olmadig: tak-
dirde cevresel sorunlar yarata-
bilir. Su ve enerji tiketimi fazla
olan, is surecleri sonucunda atik
maddeler uretebilen bir sektor-
dur. Ancak son yillarda diger
sektorlerde oldugu gibi tekstil
sektorunde de ureticiler ve tu-
keticiler, cevre konusunda daha
bilincli hale geldi. Cevre koru-
may1 ve sosyal sorumlulugu 6n
plana koyan yeni nesil Uireticiler,
kendilerinden 6nceki neslin yap-
tiklarindan ders alarak gelecek
nesilleri de gozetecek sekilde
uretim yapmaya calisiyor.

Miisteri baskisi

Tuketicilerin surdurulebilir trin
ve hizmet talepleri gun gectikce
artiyor. Surdurulebilirlik, tiketi-
cilerin satin alma kararlannda
onemli bir faktor haline gelse de
bunun icin fazla ticret 6demeye
istekli degiller. Bu da uretimdeki
surdurulebilirlik sureclerinin,
tuketici icin luks faktoru degil,
normal bir stirec olarak kabul
edildigini gosteriyor. Turk teks-
tilcilerinin musterileri konu-
munda olan yerli ve yabanci
Hazir Giyim markalar, sektore
bu konuda gun gectikce artan
bir baski uyguluyor. Hem muste-

ri hem de ulusal ve uluslararasi
regulasyon baskilarinin buyuk
cogunlugu, tekstil terbiye sekto-
runu ilgilendiriyor. Bu nedenle
Turk tekstil terbiye sektoru, su
ve enerji tiketimi, baca emis-
yonlary, atik maddelerin saghkh
sekilde bertaraf edilmesi gibi
konularda son yillarda 6nemli
iyilestirmeler gerceklestirdi.

Boya makinelerindeki teknolojik
gelismeler

Tekstil endustrisindeki labora-
tuvar ve uretim makinelerinde
teknoloji sayesinde bircok ge-
lisme yasandi. 20 yil 6ncesinde
“haspel” tipi boyama makineleri,
isletmelerdeki makine parkinin
buytk cogunlugunu olustu-
rurken yavas yavas “blowdye”
tipi makinelere gecis baslads,
ardindan “overflow” makineler
endustride kendine yer buldu.
Gunumuzde ise “HT jetflow”
makineler agirhikl olarak kulla-
niliyor. Sadece “davul boyama
tipi” olarak adlandirilan ma-
kinelerde gelisme yasanmady,
“pipo, levent” boyama ve “bo-
bin” boyama tipi makinelerde
ise bircok gelisme gerceklesti.
Kullanilan su, enerji ve proses
surelerini kisaltmay1 hedefleyen
bu teknolojik gelismelerle birlik-
te Uretim surecleri kisalds, enerji
ve su tuketimlerinde iyilesme
saglandi

1:20 flotte (1 kilogram kumas
boyamak icin kazanda bu-
lunmasi gereken suyun litre
miktar) oranlar ile boyama
yapilan haspel makinelerinden
1:12 flotte oranlarinda boyama
yapilan blowdye makinelere,
ardindan 1:10 flotte boyama
yapilan overflow makinelerden
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Yesil llerleme

Son 20 yilda gelistirilen yenilikgi motor teknolojileri ile elektrik motorlarinda, IE2
verimlilik sinifindan IE3 ve IE4 sinifina gegis yapild.

glnimuzde 1:4 flottelere kadar
boyama yapilabilen HT jetflow
makinelere gecis yapildi. Ozellik-
le sentetik kumaslarda 1:3 flotte
oranlarinda boyama yapilma-
sin1 saglayan airflow boyama
makineleri de glinumuzde sikca
tercih ediliyor. Ozellikle hassas
kumaslarin boyanmasinda
tercih edilen pipo makinelerinin
flotte oranlarini dustiirmek icin
yeni tip makineler kullanilmaya
baslandi.

Makinelerde flotte oraninin du-
surilmesi, su tiketimini dogru-
dan azaltmakla beraber dolayl
yoldan birgok olumlu etki de
yaratiyor. HT boyama makinele-
rinin kullanilmaya baslanmas;,
polyester kumaslarn carrier
(Lifleri sisirerek makro molekl
zincirlerini uzaklastinp lifin
gevsemesini saglayan yardima
bir maddedir.) kullanilmadan
boyanmasini mumkun kiliyor.
Carrier ile yapilan polyester bo-
yamaciligl, tekstil mamullerinin
boyama metotlarinda atik yuku
en yuksek boyama tipi olarak
biliniyor. HT boyama makineleri
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ve carrier kullaniminin azaltil-
mast ile atik su yukil oldukca
dustu.

Elektrikli motorlar konusundaki
gelismeler

Makine teknolojisindeki ge-
lismelerin bir diger 6nemli
noktasi da elektrikli motorlar.
Hem boyama hem de kuru
bolum makinelerinde uzun stre
araliksiz calisan bircok elektrik
motoru kullaniliyor. Son 20
yilda gelistirilen yenilikci motor
teknolojileri ile elektrik motor-
larinda, IE2 verimlilik sinifindan
IE3 ve IE4 sinifina (IE1-standart
verimlilik, IE2-yiksek verimlilik,
IE3-premium verimlilik, IE4-sU-
per premium verimlilik, IEs-ultra
stiper premium verimlilik) gecis
yapildL

Gunumuzde enerji konusun-

da bilincli isletmeler, makine
yatinmlarinda IE4 sinift motor-
lar talep ediyor. Bircok isletme,
uretime basladig ilk yillardan
beri kullandig1 ve cogunlukla IE2
sinifi motorlar bulunan maki-
nelerinde revizyona gidiyor. IE5

sinifi motorlar da yavas yavas
kullanilmaya baslaniyor. Makine
ureticileri ve isletmeler, yuksek
elektrik tiketimi olan, uzun

sure ve degisik yuklerde calisan
elektrik motorlarinda inverter
kullaniminin vazgecilmez bir
ihtiyac oldugunu anladi. Sade-
ce boyama veya kuru bolim
makinelerinde degil, su pompa-
larindan kompresor sistemlerine
kadar bircok noktada inverter
kullanimi yayginlasti.

Otomasyon sistemlerindeki
gelismeler

Gunumuzde hem boyar madde
hem kimyasal madde transferle-
rinde otomasyon sistermlerinin
kullanimi oldukca yaygin. Oto-
masyon sistemlerinin kullanimi
ile dogru kimyasal ve boya tar-
timlarnin yapilmasi saglandi,
kalite ve tekrarlanabilirlik artti.
Ayrica otomasyon sistemleri
sayesinde dogru miktarda kim-
yasalin, dogru zamanda gelmesi
saglandi ve proseslerde gercek-
lesebilecek standart stireden
sapmalar en aza indirilebildi.
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Boyar madde ve kimyasal teknolojisinde yasanan gelismeler, su tiiketiminin
azaltilmasi ve enerji verimliliginin artirimasi konusunda birgok fayda saglad.

Uretim alanlarinda otomasyon
sistemlerinin kullanilmasy, is
saghgl ve guvenligi risk hiyerar-
sisine uygun olarak is glicinin
bu kimyasal maddeler ile tema-
sin1 minimum seviyeye cekti.
Son yillarda gelisen ERP sis-
temleri de planlama ve is takibi
konusundaki verimlilik artisini
kolaylastirdi. Akilh recete sis-
temleri ile belirlenen algoritma-
lar sayesinde her renge, receteye,
musteriye, kumasa ve elyafa ¢zel
terbiye prosesleri uygulanmaya
basladi. Bu proseslerle kumas
cinsinden boyar madde cinsine
kadar yuzlerce parametre dik-
kate alinarak optimum sicaklik,
sure ve kimyasal kullanimi
saglandi. Bu gelisme, su ve enerji
tuketimlerinin azaltilmasinda
buyuk rol oynadi. Onceki yillar-
da reaktif boyamalarin yika-
malary, birkac standart proses
kullanilarak yapiliyordu. Akilh
recete sistemleri sayesinde tim
parametreler dikkate alinarak

ve insana bagh kalmadan en
optimum yikama kosullan
belirleniyor; stre, sicaklik ve su

tuketiminden tasarruf saglana-
biliyor.

Boyar madde, kimyasal, atik su ve
elyaf teknolojisindeki gelismeler
Boyar madde ve kimyasal tek-
nolojisinde yasanan gelismeler,
su tiketiminin azaltilmasi ve
enerji verimliliginin artinlmas
konusunda bircok fayda sagladi.
Ozellikle daha yiiksek cekim ile
kumasa baglanan, daha az su ve
enerji ile yitkanan boyar madde-
ler, ginimtuzde yaygin olarak
kullaniliyor. Reaktif boyalar, 1951
yilinda kesfedildiginden beri
ozellikle pamuk boyamacihgin-
da buiytk pay sahibi oldu. Mono
fonksiyonel boyar maddelerin
yani sira ortaya cikan bifonksi-
yonel reaktif boyalar ve son 10
yilda gelistirilen polifonksiyonel
boyar maddeler isletmelerde ye-
rini ald1. Polifonksiyonel boyala-
nn kullanilmaya baslanmasiyla
boya cekimleri artti1 bu da hem
yikama banyosu sayilarinin
hem de yikama sicakliklarinin
dusmesini sagladi.

Kimyasal teknolojisinde de

bircok gelisme yasandi. Pamuklu
kumaslara daha dustk sicaklikta
on islem yapilmasini saglayan
enzimler, reaktif boyamada
daha kisa stirede ve daha duiz-
gln boyama yapillmasini sagla-
yan, polyester boyamada proses
suresini kisaltan egalizatorler ve
dispergatorler, polyester boyama
sirasinda atik su yukunu arti-
ran sodyum hidrosulfit yerine
kullanilamaya baslanan sivi
rediktanlar, reaktif yikamalarda
yikama sicakligini, stiresini ve
banyo sayisini azaltan sabunlar
bunlara verilebilecek drnekler-
den.

Elyaf ham maddelerinde de bir-
cok gelisme oldu. Dogal, rejenere
ve sentetik elyaflarda gerek Ure-
tim strecinin daha ekolojik hale
getirildigi gerekse geri donisum
yapilarak kullanim 6mri dolan
urinun tekrar yeni bir yasam
dongusu icin pazara sunuldugu
bircok yeni tirtin gelistirildi.
Kullanilan boya ve kimyasalla-
rin daha cevreci olmasinin yani
sira atik su yukinin az olmasi
da sektérimuz icin yeterli degil.
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Reaktif boyama proseslerinde tuzsuz boyama gergeklestirilmesi,
prosesin en fazla su kullanilan agamasi olan yikamada, su ve enerji
anlaminda ciddi verimlilikler saghyor.

Bu kapsamda kullanilan suyun
bircogunun geri kazanilmasini
amagclayan atik su geri kazanim
sistemleri mevcut. Gectigimiz 20
yilda atik suyun yeterince arti-
lamadan desarj edildigi bir nok-
tadan, organize sanayi bolgele-
rinde kurulan arntma tesisleri ile
kontrol altina alindig1 ve proses
suyunun geri kazanilip tekrar
kullanilmasina imkan saglaya-
cak sistemlerin tekstil sektoru
icin de gelistiriliyor olmasi, sek-
torumuzun gosterdigi gelismeyi
oldukca net ortaya koyuyor.

Gelistirilen yeni yontemler

Daha iyiye ulasma yolculugun-
da su tuketiminin azaltilmasi,
enerji verimliliginin artinlmasi
ve cevresel yukln en aza indi-
rilmesi icin bircok yeni meto-
doloji deneniyor ve kullaniliyor.
Ozellikle en fazla su tiikketiminin
gerceklestigi reaktif boyama

56 iTKiBHedef say:: 364 /2024

proseslerinde tuzsuz boyama
gerceklestirilmesi, prosesin en
fazla su kullanilan asamasi olan
yikamada, su ve enerji anlamin-
da ciddi verimlilikler saghyor.
Tuzsuz boyamanin yani sira
selilozik mamullerin, bitkisel
boyar maddeler ile boyanmasi
da su ve enerji tuketiminde, atik

su yukunde azalma meydana ge-
tiriyor. Ginumuzde bazi isletme-

lerin uygulamaya aldig1 stiperk-
ritik karbondioksit ortaminda
polyester boyama cihazlar,
polyester kumaslarin hic su kul-
lanilmadan boyanmasina, hatta
kurutmaya ihtiyac duyulmadan
mamul haline getirilmesine im-
kan saghyor. Képuk aplikasyon
gibi teknolojiler kullanilarak da
polyester kumaslarin cok az su
ile boyanmasi mumkun.
Ozellikle pamuk ve polyester bo-
yamada oldukca yol kat edilmis
baski ile boyama yontemi de

mevcut. Bu yontemde dijital bas-
kida kullanilan yazicilardan ¢ok
daha az hassas, desen olustur-
may1 degil de kumasi boyamay1
amaclayan cok hizli calisan yazi-
cilar bulunuyor. Béylece kumas-
lar, az su kullanilarak boyanabi-
liyor. Kumaslarnn boyamasinda
az su kullanan yontemlerden
biri de yenilikci parca boyama
makineleri. Yeni gelistirilen bu
makinelerle pamuklu kumasla-
rin reaktif boyalarla boyanmasi,
yikamalar dahil kilogram basina
7 litre ile tamamlanabiliyor.
Kontinu yikamalarin ultraso-
nik ortamda yapilmasi, yikama
verimini artiran ve su tuketimini
dusuren yenilikci yontemlerden.
Daha az su kullanarak apre apli-
kasyonlarn yapilmasini saglayan
nip fulard ve puskurtme aplikas-
yon makineleri de ginumuzde
yayginlasmaya basladi. Cevre,
Sehircilik ve Iklim Degisikligi

Bakanlig: tarafindan tekstil sek-
toru icin planlanan temiz uretim
uygulamalarn da sektérumuzun
surdurulebilirlik calismalarinda
yol gosterici oluyor.

Enerji yonetiminde gerceklesen
gelismeler

Isletmeler bir yandan makinele-
rinde kullandig1 enerji miktarin
azaltirken aydinlatmada kullani-
lan enerji miktarlann azaltma-
ya yonelik de calismalar gercek-
lestiriyor. Son 10 yilda kullanim
artan LED aydinlatmalar ile
floresan ya da halojen aydinlat-
malara gore buyuk tasarruflar
saglaniyor. 20 y1l 6nce yeni-
lenebilir enerji kaynaklarinin
kullanim pay1, diger yontemlere
gore daha gerideydi. Ancak gu-
nimuzde bircok isletme, kendi
ruzgar veya gunes santralini
kurarak kullandig: elektrik ener-
jisini yenilenebilir kaynaklardan

Turk tekstil terbiye sektoru, su ve enerji tuketimi, baca emisyonlari, atik
maddelerin saghkli sekilde bertaraf edilmesi gibi konularda son yillarda

onemli iyilestirmeler gergeklestirdi.

elde ediyor ya da I-REC sertifikas:
ile yenilenebilir enerji kullandi-
gin1 belgeliyor. Isitma amaci ile
kullanilan buhar icin de bircok
gelisme gozleniyor. Isletmeler
buhar tretimini, kdmur ya da
dogal gaz ile gerceklestiriyor.
Komur ile buhar Giretimi, hem
kazan verimliliklerinin artma-

st hem de filtre teknolojisinde
gerceklesen gelismeler sayesin-
de daha surdurulebilir Uretim
saghyor. Dogal gaz Uretiminde
de kazan verimliliklerinin yani
sira siral1 ve moduler dogal gaz
jeneratorleri kullanilarak kon-
vansiyonel dogal gazh kazanlara
gore yuzde 10'a kadar verimlilik
artis1 elde ediliyor. Isletmeler,
sahada yer alan buhar hatlarinin
yalitimina daha ¢cok énem veri-
yor. Kondenstop veya hatlardaki
kacaklarin kontrold, bircok islet-
mede duzenli olarak yapiliyor.
Ayrica boyama makinelerinde
kullanilan sogutma sulari, kurut-
ma makinelerinden atilan sicak
baca gazi, kompresor cihazlann
urettigi 151, flas buharlar gibi
bircok adimda 1s1 geri kazanimi
yapilarak buhar tasarrufu ger-
ceklestirilebiliyor.

isletmelerin 6zel iyilestirmeleri
Tekstil sektorunde yasanan
teknolojik gelismelerin disinda
isletmeler, bircok baska iyiles-
tirme de yapiyor. Ornegin Ozen
Mensucat Boya Terbiye Isletme-
leri, pek cok teknolojik gelismede
tedarikcileriyle is birligi yapiyor
ve sektorde ilk sayilabilecek

uygulamalan hayata geciriyor.
Boyar madde otomasyon siste-
mi, dusuk flotte ile calisan boya
makinelerinin gelistirilmesi gibi
konularda yerli firmalarla AR-GE
calismalan yuruterek basarih
sonuclar elde ediyor. Isletmede
surdurulebilirlik yaklasimin
degerlendirmek icin SAC (Sus-
tainable Apparel Coalition)
tarafindan gelistirilen Higg FEM
modulu kullaniliyor. Kimyasal ve
atik su yonetiminde Gateway ve
CleanChain platformlan tercih
ediliyor. Ekolojik ve temiz Ure-
tim anlayisi ile kullanilan tim
kimyasallar sisteme tanitiliyor,
atik su analizleri musterilerle
paylasiliyor. 1996 yilindan beri
tehlikeli atiklar, yetkili ve lisansh
firmalar araciligiyla bertaraf edi-
liyor. Tum atiklar, geri donusum
teknikleriyle ekonomiye kazan-
dirthiyor. I-REC sertifikal enerji
kullanihyor. Her yil karbon ayak
izi Olctlerek akredite bir kurulus
tarafindan onaylaniyor. Belir-
lenen hedefler cercevesinde
karbon ayak izi surekli azaltili-
yor. Sureclerde yapilan yuzlerce
iyilestirme ile RFT yuzde 96'ya
cikarken su tuketimi yuzde

52, elektrik tuketimi yuzde 28,
buhar tuketimi yuzde 55 azald1
Enerji verimliligi ile ilgili yapilan
yatinmlar ve kazien calismalan
ile spesifik enerjide ylizde 39 iyi-
lesme saglandi. Boyama sturele-
rindeki iyilesme yuzde 42 olarak
gerceklesirken uretim kapasi-
tesi, yeni yatinm yapilmaksizin
artirild.

iTKiBHedef sayi: 364/2024 57



MARKETING

58

iTKiBHedef say:: 364 /2024

Roportaj

MAEKA

Engin Tezcan

Reklamci ve Stratejist

“LOGO YAPMAKLA

MARKA OLUNMUYOR”

Uzun yillar markalasma
alanmda uzmanlasms bir
isim olan reklamai ve stratejist
Engin Tezcan, markalasmann
sadece urune logo basmak

ve reklam yapmakla ilgili
olmadigim, ardmda bilimin,
teknolojinin ve tarihin de
oldugunu soyluyor.

zun yillardir markalasma
U alaninda faaliyet gosteren
bir uzman olarak
“markalasma” algisinin bir firma
icin nasil bir anlam tasidigini
diisiiniiyorsunuz?
Bu konuda genel ezberin disin-
da dustntuyorum. Markalasma,
tabii ki onemli. Ama suirekli iddia
edildigi gibi her sirket icin mec-
buri ve nihai hedef olmayabilir.
Markalasma; pazarnn, rekabetin
ve sartlarin getirdigi bir sonuc.
Amac degil, sonuc. Bizde bu ikisi
kanstinhyor. Pazar ve rekabet

oyle bir hale gelir ki sirket, irtinu-

nu ya da hizmetini markalamak
zorunda kalir. Belli bir stirecin
sonunda o noktaya gelir. Cinki
rakiplerden ayrismak ister, daha
pahaliya satmak ister vs vs...
Batida, ozellikle Sanayi Devri-

mi sonrasinda uretim, pazar ve
rekabet belirli bir noktaya geldigi
icin oradaki sirketler marka-

lasmak zorunda kaldi. Mecbur
kaldilar ve markalamay1, modern
pazarlamayi icat ettiler. Su an bir
sirketin bulundugu pazarda sart-
lar o noktaya gelmediyse sirket,
markalasmak zorunda kalma-
diysa, hayat onu bunu yapmaya
zorlamiyorsa, markalasmaya
yatinim yapmak da anlamsiz héle
geliyor.

Mecbur kalmadan, “dogrusu
buymus” diye markalasmaya
calisanlar zaten genelde cuvalli-
yor. Cunku o an icin bir faydasin
gormuyorlar. “Bu kadar zamany,
emegi, paray1 neden harciyoruz?”
diye soruyorlar, ki haklhlar. Yarin-
ki hastalik ihtimali icin bugun-
den verilen ila¢ ise yaramiyor.
Sonra hasta, tiptan soguyor. Belki
de hic hasta olmayacak, o da ayr1.

Turkiye’deki markalasma algisini

nasil degerlendiriyorsunuz?
Sizce bu alana yeterince yatirnm
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Sanayi Devrimi'ni pas gegip 100 yil sonra "haydi markalasalim” diyerek oyuna dahil

yapiliyor mu ve dnemi yeterince
kavranabiliyor mu?

Bu sorunun yaniti da énceki
soruya verdigim cevapla iliskili.
Turkiye'de Uretim, pazar ve reka-
bet, Bati'nin gecirdigi evreleri tam
olarak yasamadi. Sanayi Devri-
mi'ni pas gectik mesela. Sanayi
Devrimi'ni pas gecip 100 yil sonra
“haydi markalasalim” diyerek
oyuna déhil olamazsiniz. Ornegin
Rolex, 100 y1l 6nce dunyanin ilk
su gecirmez saatini tretti. Louis
Vuitton, 100 yil 6nce kilit tekno-
lojisinde devrim yapti. Ferdinand
Porsche, 100 yil 6nce otomobil
teknolojisinde cig1r acti, Volkswa-
gen'i ve Porsche’yi yaratti. Lego, o
kiicuk tuglasinin patentini 66 yil
once ald1.

Bugunun liuks ve dev markalar,
kendiliginden liiks ve dev olmadi.
Yani markalasma, sadece trtine
logo basmak ve reklam yapmakla
ilgili degil. Ardinda bilim, teknolo-
ji ve tarih de var. Bu yuzden, mar-
kalasma isine yukaridan asagiya
bakamayiz. Turkiye'deki sorun bu.
Sirketlere markalasmayi anlata-
rak marka olmalarini saglayamaz-
siniz. Sirketlerin de o asamaya
gelmeleri gerek. Bugln sirketlere,
o glinun Louis Vuitton'u, Rolex'i,
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olamazsiniz.

Lego'su gibi atiimlar yapmalari-
n1 saglayacak ortarmi yaratirsak
pazar ve rekabet buyudukce, mar-
kalasma kendiliginden mecburi
hale gelecektir.

Mesela savunma sanayisinde
dunya markalarimiz var. Net bir
yukselis var orada. Clinkl o alan-
da teknolojik atiimlarimiz var.
Yoksa logo yapmakla marka olun-
muyor. 1114 ki teknolojik atihim m1
gerekli, hayir, olmasa da olur. Ama
o zaman da baska konularda iyi
olmak gerek. Yani Messi olmadan
da dunya sampiyonu olabilirsi-
niz. Ama o zaman da baska bir
ozelliginizi kullanmalhisiniz. Tipki
Alman milli takim gibi. Yildiz
yoktur ama sistem ve disiplin var-
dir. Taktikte, stratejide ondedirler.
Ama biz, hep kestirmeden gitmek
istiyoruz. Buna halk arasinda, “cin
olmadan adam carpmaya calis-
mak” denir.

Kiiresel bir marka nasil
yaratilmali? Nereden baslanmali?
Bireylerin is yapmasini, teknoloji
gelistirmesini, satmasini kolay-
lastiracak, fikri ve sinai haklarin
hukuki olarak guivenceye alacak
ortami saglayarak baslayabiliriz.
Mesela tlkenin en meshur, en cok

turist ceken mekani Kapali Car-
sida goz gore gore cakma marka-
lar satilmasini engelleyebildigi-
miz gun, ilk adimi atrmus oluruz.
Cunku o zaman, fikre ve markaya
gercekten kiymet verdigimizi
hem iceriye hem disariya, cimle
aleme ilan etmis oluruz.

iletisim, kuskusuz bir markanin
“olmazsa olmazi”. Sizce bir
markanin iletisim stratejileri
belirlenirken nelere dikkat
edilmeli?

Ik kural su: Bir marka herkese
hitap edemez. Cogu marka, herkes
icin her sey olmaya calisiyor, bu
mumkun degil. Bu bir fantezi.

Bu fantezinin sebebi, yeni dogan
markalann dev markalan ornek
almalar, devlerin bugun yaptik-
larina bakmalar. Mesela Nike'in
bugin yaptiklarina bakiyorlar,
Nike gibi olmaya ¢alisiyorlar. Ya
da Amazon, Gucci, Armani... Ni-
ke'in bugunune bakmamalisiniz.
Nike'in 40 yil 6nce yaptiklarina
bakmaliy1z. Bir Rolex satin alarak
zengin olamazsiniz. Zenginler
Rolex takiyor diye zengin olmanin
yolu, Rolex satin almak degildir.
Rolex takan birinin, 20 yil dnce
neler yaptigina bakmaniz gerekir.

Bir marka herkese hitap edemez. Gogu marka, herkes igin her sey
olmaya alisiyor, bu mimkiin degil. Bu bir fantezi.

20 yil 6nce ne yapmis da Rolex
alacak duruma gelmis? Markalar
icin de durum bu. Nike, bugun
herkese hitap ediyor ama sizin
markaniz, 40 yillik bir marka de-
gil. Ustelik Nike gibi yilda 3 milyar
dolar pazarlama butcesi yok. Nike
pazarlamaya gunde 10 milyon do-
lar harayor. Siz? Bu yuzden herke-
se degil, bazilarna hitap etmeniz
gerekir. Bazilan markaniza asik
olurken bazilan da nefret edebilir.
flke bu. Her sey bayle baslar.

Tiirkiye’de markalasma
konusunda en avantajli
sektorlerin hangileri oldugu
sdylenebilir? Ornegin Tekstil

ve Hazir Giyim sektorleri,
markalasma konusunda nasil bir
avantaja sahip?

Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rinin markalasma konusunda
avantajh olduklan soylenir. Yilla-
nn tecribesine sahipler. Avru-
pa’nin “markalasmis” devleriyle
yillardir calisiyorlar ve oradan da
bir tecriibeye sahipler. Peki sonug?
Yine ayni yere geliyoruz. Demek
ki... Ya diinyaca meshur bir ftalyan
markasi gibi olmak istemiyorlar,
su anki hallerinden memnunlar.
Ya bu zamana kadar markalasma
adina yaptiklar her sey yanhst.
Kendilerine yanhs recete verildi.
Ya da bosa heves ediyoruz. Biz
markalasamayiz. Hangisi, siz
karar verin.

Ulke sartlari ve konumu

da markalasma algisinin
yayginlasmasi ile kiiresel
pazarlara acilma konusunda
onem tasiyor. Sizce Tiirkiye bu

anlamda nasil bir avantaja sahip?
Ek olarak markalasma konusunda
birtakim devlet destekleri de
sunuluyor. Bunlar yeterli buluyor
musunuz?

“Italyanlar tasarimla, Almanlar
muhendislikle...” diye baslarsak,
evet, lilkenin algisi da markalar
icin destek ya da kostek olabiliyor.
Savunma sanayisindeki durum da
bu belki: “Savasci Turkler ve silah
teknolojisi” dogru bir eslesme.
Ama bu, elinizdeki malzemeyi

ve glcu nasil kullandiginizla da
ilgili. Akdeniz kiyilanmiz Fran-
sa'yla ayni, ayni dag tas, ayn bitki
ortusu, ayni iklim. Ama turizmde
biz, ucuz turist pesindeyiz. Tekstil
triinlerimize bir ftalyan marka-
sinin logosu eklenince fiyat bese
katlaniyor. Ama biz ucuza satiyo-

Tekstil
iriinlerimize ’
bir Italyan
markasinin
logosu
eklenince
fiyati bege
katlaniyor.
Ama biz
ucuza
satiyoruz
ve bundan
memnun
gibiyiz.

ruz ve bundan memnun gibiyiz.
Farkli sektorlerde benzer 6rnekler
verebiliriz. Markalasma, sihirli bir
ilac degil. Baska bircok gelismenin
sonucu.

Devlet desteklerine gelince, ben
bu konuda ilkesel olarak devletin
golge etmemekten baska gorevi
oldugunu dusunmuyorum. Baska
thsana gerek yok. Amerika'yl
bastan kesfetmemize de gerek
yok. Ama Guney Kore'yi de drnek
almak isteyebilirsiniz. O, baska bir
model. Ya da Cin, bambaska. Ama
dunyanin en degerli markalarina
bakarsaniz, agirhk ABD kokenlidir.
Formdl belli yani.

Giiniimiizde teknoloji ve
dijitallesmenin de gelismesiyle
birlikte marka yaratmanin daha
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Nike pazarlamaya giinde 10 milyon dolar
harciyor. Siz? Bu yiizden herkese degil,
bazilarina hitap etmeniz gerekir.

kolay hale geldigini s6ylemek
miimkiin mii?

Tabii ki markalasmak cok daha
kolay hale geldi. Bugin Ada-
na'dan Kanada'ya insanlar, evde
oturdugu yerden ticaret yapabili-
yor. Yeterince vakit harcar ve ug-
rasirsaniz istediginiz mesaji tim
dunyaya bedava yayabilirsiniz. 20
yil once bu mumkun degildi. Mil-
yonlara ihtiyaciniz vardi. Bugun,
kafayi calistirana neredeyse beda-
va. Kuguk girisimciler Amazon'da,
Etsy'de muthis isler yapiyorlar.

Bir marka olusturulurken
yaratilan hikaye kadar
gelistirilen iiriin, hizmet kalitesi,
siirdiiriilebilirlik bakis acisi gibi
bircok 6nemli nokta bulunuyor.
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Son dénemde tiiketiciler, daha
cok nasil markalari benimsiyor?
Duinya cok degisiyor gibi gérun-
se de insanlar ve insan zihni o
kadar hizli degismiyor. Bu yuzden
temelde olan biten ayni. 40 sene
once Turkiye'de belki tic camasir
makinesi markasi vardi. Lider,
Arcelik'ti. Buglin belki de 25 farkl
marka var. Lider yine Arcelik.
Dunyanin tum kahve gurmeleri
sOz birligi etmiscesine Starbu-

cks kahvesinin berbat oldugunu
soyliyor. Ama Starbucks, dun-
yanin en degerli markalarindan
biri. Kahve satiyor. Yani urtn ve
hizmet kalitesi, oyuna giris bileti.
Ama kazanmay1 garanti etmiyor.
Hatta ilgisi yok. Markalasma, fark-
hilasmayla ve bir konuda zihinlere

ilk giren olmayla ilgilidir. Pazara
degil, zihinlere ilk giren olmayla...
Bir de is dunyasinin modalari var,
onlara hi¢ girmiyorum. Bugiin
tlm is dunyasi, konferanslarda
surdurulebilirlik, karbon ayak izi
gibi konular konusuyor. Turki-
ye'de sokaktaki siradan vatanda-
sin genelinde boyle bir gindem
yok. Hele ki bir marka secerken
hic yok. (Sorsaniz herkes belge-
sel seyrediyor, kimse Survivor
seyretmiyor, o ayrL) Bu modalar,
emeklileri emeklilik donemlerin-
de 14 ulke gezebilen ulkelerin ve o
ulkelerin markalarinin gtindemi.
Biz daha oraya gelemedik. Gelince
dustnuriz.

Son olarak bu konuda bir uzman
olarak siz, marka yaratmak
isteyen firmalara ne tiir hizmetler
sunuyorsunuz?

20 y1l hem profesyonel olarak
hem de kendi ajansimda calis-
tim. Turkiye'nin ve dinyanin

en buytk markalarina hizmet
verdim. Artik uygulamada hizmet
vermiyorum, sadece anlatiyorum.
Ayrica engintezcan.com'da yazi-
yorum. Talep eden kurumlara ve
markalara, markalama ve konum-
landirma anlatiyorum. Markalar
hakkinda fikir ve strateji iste-
yenlere fikir ve strateji tasarliyor,
oneriyorum. Ama uygulamasina
kanismiyorum. Artik yazarim ve
anlaticiyim, sadece yaziyorum ve
anlatiyorum.
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unya Ekonomik Forumu
D (WEF) tarafindan her yil

gerceklestirilen ve ulkele-
rin kiiresel rekabetcilik durumla-
rin1 ortaya koyan Kuresel Reka-
betcilik Raporu, bu yil itibariyla
Blyumenin Gelecegi Raporu
ismiyle yayimlanmaya basladi.
Ulkelerin buytme kalitesi kri-
terlerini yeniden ele alan rapora
gore onceki yillarda buytmede

2024°TE BUYUMENIN
GELECEGI

onemli olan kriter, rekabetin
artmasi iken artik “yenilikcilik,
kapsayicilik, sirdiirilebilirlik ve
esneklik” kriterleri 6lcti olarak
kabul ediliyor. Raporda, asil
sorunun “Ne kadar buytyece-
giz?” degil; “Nasil buytyecegiz?”

olmasi gerektiginin alti ciziliyor.

Kuresel ekonomik buytimenin
yeniden degerlendirilmesini
oneren Buyumenin Gelecegi

Diinya Ekonomik Forumu'nun hazirladigi ve Turkiye calismalan TUSIAD-Sabanci
Universitesi Rekabet Forumu tarafindan gergeklestirilen 2024 Biiyimenin Gelecegi
Raporu yayimlandi. Rapor, ekonomik ve jeopolitik soklarla birlikte 2030 yilina kadar
son 30 yilin en dusuk seviyesine ulagacak bir ekonomik yavaglamaya dikkat gekiyor.

Raporu, 107 ekonomideki buyu-
me kalitesinin yani sira GSYIH'ya
yeni bir butunsel bakis sunuyor.
Ulkelerin ekonomik biytiimesini
yenilikcilik, kapsayicilik, stirdu-
rulebilirlik ve esneklik olmak
Uzere dort boyutta karakterize
eden raporda sunulan veriler ve
analizler, genis bir yelpazedeki
paydaslar tarafindan iyilestirile-
cek alanlari, cozuillecek sorunlarn

veya yararlanilacak sinerjileri
belirlemek icin de énemli. Rapor,
buyumenin kalitesine, dengesine
ve daha genis kuiresel ve ulusal
onceliklerle uyumlastirilmasi-

na odaklanan ¢ok boyutlu bir
yaklasim benimsiyor. Boylelikle
ekonomik buyumenin deger-
lendirilmesinde bir paradigma
degisikligine katkida bulunmay1
amachyor. Rapora gore ekonomik
buyume, temel bir politika hede-
fiyken hemen hemen tum diger
politika giindemlerinde ilerleme
kaydedilmesi icin temel bir on
kosul. Ancak buyume, artik tek
basina yeterli gérulmuyor.

Ekonomik yavaslama, son 30 yilin
en diisiik seviyesine ulasacak
Raporda, devam eden ekonomik
ve jeopolitik soklarla birlikte
2030 yilina kadar oran olarak son
30 yilin en dusuk seviyesine ula-
sacak bir ekonomik yavaslamaya
dikkat cekiliyor. Bu gerilemenin,
kuresel kalkinmadaki ilerlemeyi
toplu olarak tersine ceviren iklim
krizi ve zayiflayan toplumsal soz-
lesme de dahil olmak tizere bir-
biriyle baglantili bir dizi kiiresel
sorunu daha da siddetlendirmesi
bekleniyor.

Rapora gore cogu ulke ne strdu-
ruilebilir ne de kapsayici olan bir
sekilde buyumeye devam ediyor.
Inovasyonu 6ziimseme veya
uretme yetenekleri sinirh, kuresel
soklara olan etkileri ve duyarlh-
Iiklar en az duizeyde seyrediyor.
Rapor, politika yapicilann bir
ulkenin ekonomik blytimesinin

karakterini ve dogasini degerlen-
dirmesine, iyilestirme ve sinerji
icin potansiyel alanlar belir-
lemesine olanak taniyan tlke
duzeyinde veriler saghyor.

Kapsayicilik ve esneklik,

kiiresel 6lcekte en yiiksek puan
ortalamalarini ald

Bir ekonominin gidisatinda,
yaratilan fayda ve firsatlarn tim
paydaslan ne olcide kapsadigini
gosteren kapsayicilik olcutu, dun-
ya genelinde 100 uzerinden 55,9
puan aldi. Bir ekonominin sokla-
ra ne olcude dayanabildigini ve
bu soklardan sonra nasil toparla-
nabildigini gosteren esneklik ol-
cuti ise 52,8 puanla dikkat cekti.
Kapsayicilik ve esneklik, kiiresel
Olcekte en yuksek puan orta-
lamalarini alan iki baslik oldu.
Blyumenin Gelecegi Raporunun
kapsadig1 107 ekonomiden
hicbiri, dort buyume olctitinden
herhangi birinde 80'in tizerinde
bir puan alamadi.

Tiirkiye’nin kapsayicilik puani 49,7
Kapsayicilik lcutinde 49,7 puan
alan Turkiye, yetenek ekosistemi-
nin degerlendirmesinde sosyal
mobilite, is yerinde kapsayicilik
ve kadinlann is gliciine katihmi
ile kurumsal ekosistem alt kate-
gorilerinde dunya ortalamasinin
altinda kaldi. Barinma ve ulasim
ihtiyaclarinin giderilmesi ve
gidaya erisim alt kategorilerinde
dunya ortalamasinin cok tistun-
de bir degerlendirme notu aldi.
Kiresel ekonomik krizin 15'inci
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soklara ne olgiide
dayanilabildigini
ve bu soklardan
sonra nasil
toparlanilabildigini
gosteren esneklik
olgiitli, 52,8 puanla
dikkat gekti.

yilinda dunya, COVID-19 pande-
misi ve sonrasinda gelen kapat-
malar ile artan jeopolitik krizlerin
etkilerini hissetmeye devam
ediyor. Esneklik, buytimenin en
kritik unsurlarindan biri haline
geldi. Turkiye'nin esneklik puamn
44,2 oldu. Turkiye, enerji kaynagi
cesitliligi, siber guvenlik endeksi,
altyap1 kalitesinde dunya orta-
lamasinin Ustinde bir perfor-
mans sergiledi. Diger yandan
toplumsal kutuplasma, hukukun
ustunlugu ve yolsuzluk algisi gibi
kurumsal kategoriler, Turkiye i¢in
gelismeye acik alanlar olarak 6ne
ciktL.

Siirdiirilebilirlikte Tiirkiye 6ne
clkiyor

Raporda, bir ekonominin gidisa-
tinda ekolojik ayak izinin cevresel
sinirlar icinde ne olcude tutulabil-
digini gosteren surdurulebilirlik
olcutunun kuresel ortalamasi,
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100 uzerinden 46,8 puan oldu.
Surdurulebilir bir buytme i¢in
yesil donusume yonelik gerekli
becerilerin olmasinin, talebin
sekillenmesinde onemli oldugu
vurgulaniyor. Turkiye 44,9 puan
ile benzer ulkeler arasinda strdu-
rulebilirlik kategorisinde nispeten
yuksek puan alan ulke olarak dik-
kat cekiyor. Yenilenebilir enerjiye
yatinmin GSMH icindeki pay1 ile
dunya ortalamasinin cok ustunde
yer alan Turkiye; cevre teknolo-
jileri ticareti, yesil patentler ile
enerji verimliligi ve yenilenebilir
enerji regulasyonlar ile dunya ile
paralel bir degisim sergiliyor.

Tiirkiye’nin yenilikcilik notu diisiik
Bir ekonomide buytme kalitesini
uzun vadede gelistirebilmek icin
yeni teknolojik, sosyal, kurumsal
ve organizasyonel gelismelerin ne
olcude 6zumsendigini ve gelistigi-
ni gosteren yenilikcilik 6l¢utd, 100

uzerinden 45,2 ile kuiresel olcekte
en dusuk puan ortalamasi oldu.
Bu kategoride Tirkiye'nin yeni-
likcilik notu 40 olarak belirlendi.
Turkiye ve kiyaslandig1 benzer ul-
kelerin kuresel ortalamanin altin-
da kalmalarinin baslica nedenleri
ise dusuk AR-GE harcamalarn ve
yuksek teknoloji icerikli urtinlerin
ihracatinin eksikligi.

Raporda Tiirkiye ekonomisine
iliskin onemli bulgular yer aldi
Rapora gore Turkiye'nin 2023
yilinda kisi basina dusen
GSYIH'si 34 bin 217 dolar. 2018-
2023 doneminde bu rakam
yuzde 3,5 buyume gosterdi. Ayni
yillarda Turkiyenin GSYIH'si ise
yuzde 4,70 buyume kaydetti.
Rapor kapsaminda belirlenen
“Arketip G”, nispeten dengeli
ancak kuresel ortalamanin
altinda buytume kalitesi profil-
lerine sahip olan ekonomileri

temsil ediyor. Bu ulkeler ara-
sinda Banglades, Kolombiya,
Musir, Endonezya, Panama ve
Turkiye; kisi basina nispeten
yuksek ortalama GSYIH'ye sahip
ulkeler olarak dikkat cekiyor. 85,3
milyon nifusu olan Turkiye'de
ortalama yasam suresi, 68,4 yil.
GSYIH'sinin yuzde 31,7'si kadar
kamu borcu bulunan Turkiye,
iklim gelistirme icin GSYIH'sinin
yuzde 0,32'si kadar finansman
ay1iryor.

Yiiksek gelirli ekonomilerde ortak
zorluk, yetenek bulunabilirligi
2023 yilinda kisi basina ortala-
ma 52 bin 475 dolar (satin alma
glcl paritesine gore) GSYIH'ye
sahip olan yuksek gelirli ekono-
milerde, 2018-2023 yillar ara-
sindaki son bes yilda kisi basina
ortalama yillik GSYIH, yuzde 1,01
oraninda artti. Bu ekonomilerde
genel olarak kapsayicilik (68,9),

yenilikcilik (59,4) ve esneklik
(61,9) olcuitleri yiiksek puanlar
elde ederken strdurulebilirlik,
45,8 puan ile iyilestirme alan
olarak goruldu. Bu gruptaki
ulkeler arasinda Avustralya,
Kanada, Fransa, Almanya, Italya,
Japonya, Suudi Arabistan, Guiney
Kore, Ingiltere ve ABD yer aliyor.
Yenilikcilik konusunda dikkate
deger yuksek puan alan ulkeler
arasinda Isvicre 80,4, Singapur
76,4 ve ABD 74,1; kapsayicilik
konusunda Finlandiya 77,7 ve
Kanada 75,8; surdurulebilirlik
konusunda Isvec 62,9, Almanya
56,3 ve Birlesik Krallik 54; esnek-
lik konusunda ise Avustralya
69,5 ve Japonya 66,3 puan ile yer
aliyor. Bu grubun daha guglu ve
dengeli bir buyume performan-
sin1 engelleyen ortak zorluklar
arasinda; yetenek bulunabilirli-
g1, esit is yeri firsatlarina erisim,
yesil teknolojilerin yavas gelisi-

“Kilit soru, bilyiimenin nasil
elde edildigi”

Diinya Ekonomik Forumu
Yonetici Direktori Saadia
Zahidi, kurresel blytumeyi
yeniden canlandirmanin,
temel zorluklarin Ustesinden
gelmek icin gerekli olacagina
dikkat cekti. Ancak Zahidi,
blylmenin tek basina
yeterli olmayacagini
belirterek sunlar soyledi:
“2024 Buylmenin Gelecegi
Raporu, ekonomik buylimeyi
degerlendirmede hem kiiresel
hem de ulusal 6nceliklere
uygun olarak verimliligin,
uzun vadeli surdurdlebilirligin,
esnekligin ve esitligin

yani sira gelecege yonelik
inovasyonla dengelendigi
yeni bir yol oneriyor. Kiresel
blylumedeki yavaslama, ardi
ardina gelen krizlerle daha
da siddetlendi. COVID-19
salgini ve karantina soku,
bircok gelismis ekonominin
kamu borg seviyelerinde
artisa neden oldu ve kiresel
kalkinma ilerlemesini tersine
cevrildi. Jeopolitik gerginlikler
ve catismalar daha da

artti. Diinya, sicaklik artisi
icin belirlenen hedeflerin
onemli olctide Uzerine

ciktr. Kilit soru ise diinyanin
hala ekonomik blylimeye
ihtiyaci olup olmadigindan
ziyade, bu bliyiimenin nasil
elde edildigi, diger onemli
ulusal standartlarla uyumlu
olup olmadig ve kiresel
oncelikler” dedi.
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Rapora gore onceki yillarda biiyiimede nemli olan kriter, rekabetin artmasi iken artik
"yenilikgilik, kapsayicilik, siirdiirilebilirlik ve esneklik” kriterleri dlcii olarak kabul ediliyor.

mi ve benimsenmesi, yeniden
beceri kazanma yetersizligi ve
yasam boyu 6grenme yer aliyor.

Ust orta gelirli ekonomilerde
iyilesme alanlan siirdiiriilebilirlik
ve yenilikgilik

2023'te kisi basina ortalama 17
bin 9oo dolar GSYIH'ye sahip
olan ust orta gelirli ekonomi-
lerde, son bes yilda kisi basina
ortalama yillik GSYIH'nin ytizde
1,32 oraninda arttigr goruldu.
Buyume yontemleri acisindan
genel olarak kapsayicilik (54,8)
ve esneklige (50) nispeten agirlik
verilirken surdurulebilirlik 44 ve
yenilikcilik 39,3 puan ile iyilesme
alanlan olarak dikkat cekiyor. Bu
grupta yer alan ulkeler arasinda
Arjantin, Brezilya, Endonezya,
Meksika, Guney Afrika ve Turkiye
bulunuyor. Dikkate deger yuksek
puan alan ulkeler arasinda yeni-
likcilik konusunda Malezya 52,3
ve Guney Afrika 44,1; surdiru-
lebilirlik konusunda Brezilya 56,
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Botsvana 45,7 ve Kosta Rika 48,8;
esneklik konusunda Endonezya
57,9 puan ile dikkat cekiyor. Bu
grubun daha guiclii ve dengeli bir
buyume performansini engelle-
yen ortak zorluklar arasinda aras-
firma kapasitesi, varlik ve gelir
esitsizligi, yenilenemeyen yuksek
enerji yogunlugu, atik uretimi ve
finansal istikrar yer aliyor.

Diisiik orta gelirli ve diisiik gelirli
ekonomilerde siirdiiriilebilirlik
puani yiiksek

2023'te kisi basina ortalama
GSYIH'si 7 bin 633 dolar olan
dusuk orta gelirli ekonomilerde
kisi bagina ortalama yillik GSYTH,
son bes yilda yuzde 1,95 artis
gosterdi. Buyume yontemleri
acgisindan genel olarak esneklige
(50) odaklanmis durumda olan
dusuk orta gelirli ekonomiler,
surdurulebilirlik konusunda
daha zengin ekonomilere gore
51,3 gibi yuksek bir puana sahip.
Ancak kapsayicilik konusu 44,8

ve yenilikcilik konusu 34,9 puan
ile iyilestirme alanlarn olarak one
cikiyor. Bu grubun daha guglu ve
dengeli bir buiyume performan-
sin1 engelleyen ortak zorluklar
arasinda teknoloji emilimi, sosyal
guvenlik aglarnnin eksikligi, yeni-
lenebilir enerjiye yetersiz yatinm
ve yetersiz saglik sistemi kapasi-
tesi yer aliyor.

2023'te kisi basina ortalama bin
533 dolar GSYIH'ye sahip olan
dusuk gelirli ekonomilerde ise
kisi bagina ortalama yillik GSYTH
buyumesi, son bes yilda yalnizca
yuzde 0,22 arttl. Dusuk gelirli
ekonomilerde buyume yontem-
leri, genel olarak kisi basina ¢cok
daha az cevresel ayak izi yarat-
malar ile karakterize ediliyor.

Bu da 52,7 gibi yuksek bir sur-
durulebilirlik performansi elde
etmelerini saghyor. Diger yandan
esneklik 39, kapsayicilik 29,9 ve
yenilikcilik 26,8 puan ile iyilestir-
me alanlar olarak 6ne ¢ikiyor.
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TEKNOLOJI | AR Teknolojisi

YENILIKCI BiR PAZARLAMA STRATEJISI

AR TEKNOLOJISI

Bulundugumuz cagda tum sektorler, teknoloji ve dijitallesmenin sagladign
olanaklardan yararlanmak adina cahsiyor. Artintrs Gerceklik (AR) teknolojisini
pazarlama faaliyetlerinde kullanan firmalar, rekabette bir adim 6ne gegiyor.

unumuzin en populer
G teknolojilerinden biri olan

Artinlmis Gerceklik (AR),
mevcut gercekligi zenginlestiren
bir deneyim tiirti olmastyla 6n
plana cikiyor. AR, cevremizde al-
giladigimiz fiziksel unsurlarn bil-
gisayar kaynakl grafik, video, ses,
GPS gibi verilerle birlestirilmesiy-
le olusuyor. Olusturulan duyusal
unsurlarnn gercek zamanh olarak
zenginlestirmesi ve fiziksel dinya
ile etkilesimi de AR sayesinde
gerceklesiyor. AR, gercek ve sanal
dunyalarnn birbirinden tamamen
ayrilmadigy, tersine daha da ic
ice girdigi bir gerceklik olarak
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biliniyor.

Sanal gerceklik ise AR teknoloji-
sinden farkl bir sekilde konum-
laniyor. AR, hayali bir dunyada
gercek varliklarla butunlesmis
sanal unsurlar yaratirken sanal
gerceklikte tim deneyim, bir
simulasyon olarak sunuluyor. AR
teknolojisi sayesinde kulaklik,
gozluk ve kamera gibi cihazlarla
gercek zamanli olarak canlandi-
rilan 6zel bir ortam yaratiliyor.
Gelistirilen uygulama ve tekno-
lojik cihazlar sayesinde olmayan
nesneler, gercek dunyaya yerles-
tiriliyor. Yani AR uygulamalar, bir
mobil uygulama gibi kullanilabi-

lirken sanal gerceklik uygulama-
lar, tim gorus alanini kaplayacak
ve isitilenleri kontrol edecek bir
ekipmana ihtiya¢ duyuyor.

Tiiketicilere daha gercekci bir
deneyim sunuluyor

AR tabanh uygulamalarnn gelis-
mesiyle birlikte kullanim alanlan
da artiyor. S6z konusu uygulama-
lara, bircok sektorde rastlaniyor.
Sirketler, son yillarda AR tekno-
lojilerini kullanarak musterile-
rine daha gercekci bir deneyim
sunmaya odaklandi. Bu tekno-
lojiyle tasarlanan afisler, bilbo-
ardlar, animasyonlar ve birden

Sirketler, son yillarda AR teknolojilerini kullanarak musterilerine
daha gergekgi bir deneyim sunmaya odakland,

fazla ozellikle zenginlestirilen ilgi
cekici reklam materyalleri saye-
sinde firmalar, Grtinlerini daha
kolay pazarlama imkani elde
ediyor. Pek cok alanda karsimiza
ctkan bu teknoloji, sanal dunyay:
gercek hayatla birlestiriyor. AR
teknolojisinden pazarlamadan
sinemaya, turizmden alisverise,
saghktan sanata kadar bircok
alanda faydalanmak mumkun.

Gercek diinya, sanal icerikle
birlesiyor

Gercek dunyayi sanal icerikle bir-
lestirerek etkilesimli deneyimler
yaratan AR teknolojisi pazarnin,
2028 yilina kadar 97,76 milyar
dolarlik degere ulasacagi tahmin
ediliyor. AR teknolojisi uygulama
tabanly, sosyal medya ve web
temelli olarak ¢ farkl bashga
aynliyor. Uygulama Tabanh
Artinlmus Gerceklik (App AR),
kullanicilarin AR deneyimlerine
erismek icin 6zel uygulamalar
indirilmesini gerekli kiliyor.

Bu uygulamalar, kameralar ve
sensorler gibi cihazlar saye-
sinde karmasik ve surtkleyici
etkilesimler sunabiliyor. Ayni
zamanda bu alan, yuksek kaliteli
grafikler ve kisisel etkilesimler
iceriyor. Uygulama tabanh AR,
sadece gelismis grafiklerle sinirh
kalmayarak gelismis islevsellik
de sunuyor. Lidar gibi teknolo-
jilerin entegrasyonu, interaktif
deneyimlere kap1 acarken bu,
fiziksel diinyayla daha iyi uyum
saglayan etkilesimler yaratiyor.
Markalar, bu teknoloji sayesinde
kimlik ve mesajla uyumlu 6zel
AR etkilesimleri olusturabiliyor.
So6z konusu uygulamalar, kullani-
c1 verilerini toplama olanagi su-

narken kisisellestirmeyi artiriyor
ve musteri davranisini anlamay1
kolaylastiriyor. Perakendeci-

ler, bu sayede urun taramalarn
aracihigiyla detayh tirtin bilgileri
sunarak alisveris deneyimini
zenginlestirebiliyor.

Sosyal medya ve web temelli
uygulamalar yayginlasiyor
Sosyal medya AR teknolojisinde
fotograf ve videolara filtreler, ani-
masyonlar eklenerek markalarin
viral gérinimu artirilabiliyor.
Sosyal AR, sosyal medya devleri-
nin surekli yatinmlarn sayesinde
gelisimini stirduren bir alan.
Pazarlama konusunda yenilik-
lere sahne olan bu alan, sosyal
medyada bir fan tabani olus-
turmay: ve etkilesimi artirmay:
amaclayan markalar icin etkili
ve 6zgun bir yaklasim olarak go-

AR, gercek ve

sanal diinyalarin
birbirinden
tamamen
ayrilmadigy, tersine
daha da i¢ ice girdigi
bir gerceklik olarak
biliniyor.

ruluyor. Markalar, sosyal medya
platformlarinin var olan kulla-
nic1 tabanini kullanarak onlary,
AR deneyimlerine sorunsuz bir
sekilde dahil edebiliyor. Marka
gorunurlugund, kullania tarafin-
dan olusturulan icerikle artirabil-
me potansiyeline sahip olan bu
alanda, marka ile tiketici arasin-
daki bagin derinlestigi goruluyor.
Sosyal AR, ozellikle moda marka-
larina 6nemli bir firsat sunuyor.
Sanal deneme firsatlari icin AR
filtreleri sunularak kullanicilann
tarzlanni paylasmalar tesvik
edilebiliyor.

Web Temelli Artinlmis Gerceklik
(WebAR), devrim niteliginde bir
teknoloji olarak goruluyor. We-
bAR teknolojisinde daha cok OR
kodlar sayesinde web tarayicisi
uzerinden hizh ve kolay erisim
saglanabiliyor. Bu yenilik, kulla-
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nicilann bir web tarayicisi ara-
chigryla dogrudan AR ortamina
girmesini sagliyor. Herhangi bir
uygulama indirme veya yazilim
yukleme gereksinimi olmadan
WebAR, tuketicilerin trtunleri
satin almalarini veya daha fazla
bilgi edinmelerini saghyor. Bu
basit yaklasim ile tiketiciler,
dogrudan web tarayicilan aracili-
g1yla AR dinyasina hizh bir gecis
yapiyor. WebAR deneyimleri
sayesinde markalar hizh sekilde
kampanya olusturabiliyor ve
onlarn erisilebilir hale getiriyor.
Bu teknoloji sayesinde bir Tekstil
ve Hazir Giyim markasi, tuketici-
lerin Urunleri fiziksel magazalar
yerine cevrim ici ortamda on
izleme yapabilmelerini saghyor.

Markalar, tiiketicilerle derin
baglar kurabiliyor

AR teknolojisi, markalarnn tike-
ticilerle derin baglar kurmasini
saglarken gorsel ve duyusal sinir-
lan asan etkilesimli deneyimler
de yaratiyor. Teknolojinin geldigi
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kadar 97,76 milyar dolarlik degere ulagacagi tahmin ediliyor.

nokta sayesinde gercek ile sanal
dunya arasindaki fark giderek
azaliyor. AR de bu farki azaltan
en temel teknolojilerden biri.
Bilgisayarla olusturulan bir icerik
gercek dunyaya entegre edilerek
sanki dokunulabilecek kadar ger-
cek bir deneyim sunuyor. Marka-
lann tuketicilerle guclu bir bag
kurmasini saglayan bu teknoloji,
sadece teknolojik bir kolaylik
olmasinin 6tesinde bircok po-
tansiyele sahip. AR teknolojisiyle
markalarin etkilesimi sadece
gorsellikle sinirl kalmiyor. Ozel
uygulamalar, web tarayicilar

ve sosyal medya platformlarn
uzerinden deneyimlenen AR
teknolojisi sayesinde markalar, iz
birakacak etkilesimler ve dene-
yimler yaratabiliyor. AR teknolo-
jisi, gelecegin pazarlama dunya-
sinda iz birakmak isteyenler icin
kacinlmayacak bir firsat olarak
goruluyor.

Gercek ile sanal dinyanin
birlestigi, birden fazla duyuya
hitap edebilen ve dijital etkile-

simleri sekillendiren AR tekno-
lojisi, dijital cagda basaril olmak
ve rekabet avantaji saglamak
isteyen her sirketin gindeminde.
Teknolojinin sagladigl avantajlar,
maliyet tasarrufundan musteri
memnuniyetine kadar cesitli
alanlara yayiliyor. Bu nedenle
gelecegin dijital dunyasinda ve
rekabette one gecmek icin bu
teknolojilerin gucuinden yarar-
lanmanin, sirketlerin basarisi icin
hayati 6nem tasidig1 vurgulani-

yor.

Geleneksel yéntemlerden daha
etkili

AR teknolojisinin pazarlamada
kullanilmasi, ginumuzde gele-
neksel pazarlama yontemlerin-
den cok farkly, carpicy, yaratici ve
ilgi cekici bir pazarlama stratejisi
olarak yerini aliyor. Daha cok
genc kusaklara hitap eden bu
yontem, teknolojideki gelismeler-
le ortaya cikan yenilikler sayesin-
de firmalar acisindan her gecen
gun daha cazip hale geliyor.

Herhangi bir uygulama indirme veya yazilim yiikleme gereksinimi olmadan WebAR, tiiketicilerin iirtinleri satin
almalarini veya daha fazla bilgi edinmelerini saghyor.

AR teknolojisinin, gelecekte
akilh cihazlann yer aldigi tum
sektorlerde kullanilabilecegi
ongorulliyor. Pazarlamada AR
teknolojisinin kullaniminin
artmasy, tuketici ile urtinin
etkilesimini gliclendirirken akilli
cihazlann sahip oldugu 6zellik-
lerin 6n planda oldugu, yenilikci
bir pazarlama stratejisi olarak
yorumlaniyor. Bu sayede fiziksel
ortam, dijital ogeler ile zengin-
lestiriliyor ve kullaniciya fiziksel
ortamdan kopmadan deneyim
yasatiliyor. Bu da pazarlama
acisindan oldukca onemli bir
avantaj sagliyor.

Z kusagi bu uygulamalari
benimsiyor

AR teknolojisi, genellikle 1995
yil1 ve sonras1 dogumlu bireyler-
den olusan Z kusaginin ilgisini
cekiyor. Hedef kitlesi Z kusagl
olan firmalar icin pazarlamada
AR stratejisinin kullanilmas:
bluyuk énem tasirken sosyal
medya kullanim orani yuksek

olan bu kusagin, deneyimlerini
farkli mecralarda paylasmasinin
da onunu aciyor. AR teknolojisi
kullanan mobil uygulamalar ile
olusturulacak yaratici ve dikkat
cekici iceriklerin sosyal medyada
paylasilmasi markaya, urune ve
tutundurma faaliyetlerine olan
etkilesimi artirabiliyor.

Pazarlama araci olarak AR
teknolojisinin 6nemi artiyor
Geleneksel yontemler yerine
fiziksel dunya ile etkilesimi
sayesinde diger dijital deneyim-
lerden siyrilan AR teknolojisinin
pazarlama araci olarak onemi
artarken bu teknoloji ayrica e-ti-
carette var olan etkilesim acigini
daraltmak ve musterinin mar-
kaya ve e-ticarete olan guvenini
artirmak icin de uygulaniyor. Bu
uygulamalar musteriye irunu
farkh acilardan ve u¢ boyutlu go-
runtuleyebilme secenegi sunar-
ken urunun boyutu, rengi gibi
fiziksel ozelliklerinin yaninda
fonksiyonel ozellikleri hakkinda

da genis kapsamli bilgilendirme
sunabiliyor. Artirilmis alisveris
deneyimi sunan web siteleri,
ayn bilgiyi iceren web sitelerine
oranla musteride daha guclu
satin alma istegi yaratiyor.
Perakendeciler, bu teknoloji
sayesinde reyon planlamasi yap-
madan once siparisini verdikleri
urunun reyonda nasil duracagini
goruntuleyebiliyor. Ayrica pera-
kendeci, bu teknoloji sayesinde
musteriyle veya Urinunu sattigl
marka ile etkilesim halinde
kalabiliyor. Reklam, perakende,
Tekstil ve Hazir Giyim ile guizellik
sektorlerinde AR teknolojisinin
kullanildig1 pek cok uygulama
mevcut. Bu teknoloji sayesinde
tuketici magazaya gitme zah-
metine katlanmadan urinu
deneme sansini yakalayabiliyor.
AR, irunun kullanicinin uzerin-
de nasil durdugunu gorebilme
imkan verirken geleneksel ma-
gazalara kiyasla tuketicilere cok
daha fazla irtin deneme sansi
SUNuyor.
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KADINLARLA

DAHA GUZEL!
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Dunya Emekci Kadmlar Gunu olarak kutlanan 8 Mart'm
arkasinda, trajik sekilde hayatm kaybeden 120 tekstil iscisi kadmm
oldugunu biliyor muydunuz? 1800’1t yillardan gunumuze ulasan
kadin haklan mucadelesinin yildonumuinde, tekstil ve moda
endustrisine yon veren kadinlan yakindan tamyoruz...

1C> Zeynep Tiitiincii Glingor

er yil 8 Mart'ta kutlanan
H Dunya Emekci Kadinlar

Guny, trajik bir hikayeye
dayaniyor. Birlesmis Milletler
tarafindan tanimlanan bu 6zel
gun, insan haklan temelinde
kadinlarn siyasi ve sosyal bilin-
cinin gelistirilmesine, emekci
kadinlarin ekonomik, siyasi ve
sosyal basarilarinin kutlanmasi-
na ayrliyor. Kadin haklarn hare-
ketinin odak noktasi olan Duinya
Emekci Kadinlar Gunii'niin gec-
misi, 1800’11 yillara dayaniyor.
ABD'nin New York kentindeki bir
dokuma fabrikasinda daha iyi
calisma kosullan isteyen 40 bin
kadin isci, 8 Mart 1857de greve
basladi. Ortaya cikan olaylar son-
rasinda polisin fabrikaya kilitledi-
gi120 kadin isci, cikan yangin so-
nucu hayatini kaybetti. Facianin
uzerinden 53 y1l gectikten sonra
Danimarka'da toplanan fkinci
Uluslararas: Sosyalist Kadinlar
Konferansi’'nda 8 Mart'in, Kadin-
lar Gunu olarak kutlanmasi teklif
edildi. Oy birligiyle kabul edilen
onerinin ardindan, 1911 yilinda ilk
anma gerceklestirildi. 1921de ise
gunun adi, Dinya Emekci Kadin-
lar Guinu olarak degistirildi.
Gecmisi bir sekilde tekstil ve
moda endustrisine uzanan bu
0zel giniin anisina, endustriye
onemli katkilar saglayan bazi
kadinlan daha yakindan tanimak
istedik.

Caresse Crosby, ilk modern siityenin
tasarimeisi olarak tarihe gegti.

Modern siityeni yaratti

Kadin gérinimd, tarih boyunca
bircok tartismaya yol act1. Oyle

ki Fransa Kralicesi Catherine de
Meédicis, 150011 yillarda “kalin
belli” olmay1 yasakladi. Bu ne-
denle ic giyimde yallarca korse-
ye hapsolmus kadinlar, “kum
saati” gébrunimuinu benimsemek
durumunda kaldi. 1910 yilina
geldigimizde Caresse Crosby, ilk
modern sutyenin tasarimcisi ola-
rak tarihe gecti. Crosby, iki ipek
mendil ve pembe bir kurdeleyle
sutyeniicat etti.

Korse yok, verev var

Kadin viicudunu cendereye sokan
korselere savas acan bir diger
tasanimel da Madeleine Vionnet
oldu. Verev kesim tekniginin
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Dunya Emekgi Kadinlar Gunu'nun gegmisi, 1800'Iu yillarda
ABD'deki tekstil isgilerinin direnigine dayaniyar.

% | ;
Chanel, erkek giyiminden aldigi
ilhamla kadinlari pantolonla
tanistiran ilk isim oldu.

duayeni kabul edilen Vionnet'nin
moda anlayisy, var olan kurallara
baskaldirp kadin viicudunu oz-
gurlestirmekten yanaydi. Bunun
icin yepyeni bir elbise kesim
kalib1 olusturdu. Cizim yapmadan
tahta bir oyuncak bebek kulla-
narak elbise modelleri yaratan
Vionnet, verev kesim ve drapeler-
le mucizeler yaratmay1 basardi

Modanin devrimci ismi Chanel
Moda dendiginde devrimci bulus-
lan ve kadin giyiminde énculik
ettigi bircok yenilikle ilk akla
gelen isim, kuskusuz Coco Chanel
oluyor. Chanel, erkek giyiminden
aldig1 ilhamla kadinlan panto-
lonla tanistiran ilk isim oldu. Bir
donem Turk Silahl Kuvvetleri'nin
(TSK) iiniformalarini da tasarla-
yan Chanel, susli ve abartili do-
nem kiyafetlerinin ortadan kalk-
masina, modern kadin giyiminin
olusmasina katkida bulundu.

Gece elbiselerinde onun imzasi var
Hayvanlar ve dogadan ilham

alan tasanimlarnyla sanati ve
surrealizmi modaya tasiyan ilk
isimlerden olan Elsa Schiaparelli,
1930'lu yillarda iddiali renkler ile
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moda dunyasina farkl bir soluk
getirdi. Schiaparelli, viicudu saran
dar gece elbiseleri tasarimiyla 6n
plana cikti. Neon renkli giysilerin
giyilebilecegini de tum dunyaya
gosteren Schiaparelli oldu.

Mini etegin mucidi

Modayi farklilastiran tasanm-
cilardan biri olan Mary Quant,
1960’1 yillarda tasarladigl mini
etek ile moda tarihine adini yaz-
dird1. Tasanimcy, etek boyunu 15
santimetre kisaltarak mini etegi
moda dunyasina kazandirdi.

Modanin biiyiikannesi
Ingiliz modasinin “buyukannesi”

Kadin viicudunu cendereye sokan korselere
savag acan bir diger tasarimci Madeleine
Vionnet oldu.

olarak anilan tasanima Vivienne
Westwood, punk’t moda dunya-
siyla tanistiran isim oldu. 2000°li
yillarda tarzini sosyal ve politik
mesajlarla yenileyen Westwood,
iklim degisikligine odaklanarak
ses getiren tasanmlara imza att.

Siirdiiriilebilir moda onunla

one cikti

Moda dunyasimnn gugcli ve
idealist tasarimcilarnn Stella
McCartney, aktivist yonuyle de
adindan sikca soz ettiriyor. Ta-
sanimlarinda hayvanlardan elde
edilen malzemeler kullanmayan
McCartney, ginumuzde sur-
durulebilir modanin en 6nemli

Mary Quant, 1960'l yillarda "7
tasarladigi mini etek ile moda
tarihine adini kazitti.

temsilcilerinden biri olarak
goruluyor.

ikonlardan ilham alan déniisiim
Moda dunyasinda yenilikci bu-
luslar ve tasarimlar kadar onlarin
kitlelere ulasmasinda buyuk paya
sahip olan ikonlar da 6nemli.
Moda ikonu denince akla ilk gelen
isimlerden biri olan Hollywood
yildiz1 Audrey Hepburn, babet
ayakkabilar, kapri pantolonlar,
inci ve siyah elbiselerle donemin
giyim trendlerini sekillendirdi.
Popun kralicesi Madonna, modaya
yon veren kiyafet secimleri ile
adindan soz ettirdi. Sinema oyun-
cusu, model ve sarkic1 Marilyn

i - = I. :
/ |
Sanati ve siirrealizmi modaya

tastyan ilk isimlerden olan
Elsa Schiaparelli.

ingiliz modasinin
"biiyiikannesi" olarak anilan
tasarimei Vivienne Westwood.
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Arzu Kaprol, Antarktika'da
gorev yapan Tiirk bilim
insanlari igin performans
kiyafeti tasarladi.

Monroe, 1950'li yillarda modaya
yon veren efsanevi kadinlarin
basinda geldi. Hermes'in ikonik
canta modelinin isim annesi olan
Jane Birkin, kadinlara efor sarf
etmeden de sik olunabilecegini
gosterdi. Onceligi moda olmasa
da tarziyla akillara kazinan Lady
Diana, her zaman dogal ve zarif
gorunusuyle adindan soz ettirdi.

Dev markalar onlara emanet
Liks moda markasi Prada'nin
kurucusu Mario Prada’nin toru-
nu olan Miuccia Prada, vizyoner
tasanimailigiyla Prada’yi siradan
bir marka olmaktan cikardi.
Lakab1 Miu Miu olan Miuccia,

bu isimle yeni bir moda markasi
daha kurarak sikligin ve zarafetin
temsilcisi haline geldi. Moda devi
Versace'nin kurucusu Gianni'nin
kiz kardesi ve markanin moda
tasarimcisi Donatella Versace de
modaya yon veren ikonik isim-
lerden biri. Versace, koklerine ve
mirasina sahip cikarak markaya
buyuk basarnlar kazandirdi. DKNY
markasinin kurucusu ve tasarim-
c1 Donna Karan, sehir hayatina
uyum saglamak zorunda olan
insanlardan ilham alarak cikardi-
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Miuccia Prada, vizyoner
tasarimciligiyla Prada'yi
siradan bir marka olmak-

Modada Oncl Kadinlar

tan ¢ikardi.

g1 markasiyla modern, feminen
kadinlara hitap etti.

Modaya yon veren ikonik editorler
Harper's Bazaar, dunyanin en eski
moda dergilerinden biri. Poptuler
kultire yon veren derginin Ame-
rikan edisyonunun 1934-58 yillan
arasinda bag editorlugunu yapmis
olan Carmel Snow’'un modaya
yon veren etkisi sasirtict. Snow,
modadaki “look” kavraminin da
yaraticisi. 1947 deki Dior defilesin-
de, “Sevgili Christian, tasanimlari-
nin hepsi yepyeni bir géruntume
(look) sahip.” diyerek endiistride
bu kavramin yerlesmesini saglad.
Yalnizca moda editorlugu yap-

Stella McCartney, akti-
vist yoniiyle de adindan
stkga soz ettiriyor.

makla kalmayip endustriye yon
veren birkac isim daha bulunuyor
elbette. Bunlardan biri, sira dis
fikirleriyle Diana Vreeland. Vogu-
e’un Italya edisyonunun editérle-
rinden Anna Piaggi de moda din-
yasinin renklenmesinde buytk
paya sahip. Oz, Harper's Bazaar
UK, Vogue USA gibi dergilerde
editorluk yapan Anna Wintour da
bu alandaki 6nemli isimlerden.

TSK’dan Antarktika’ya kadar
uzanan bir tasarim yolculugu
Gecmiste TSK Uiniformalarinin
emanet edildigi Fransiz tasarimci
Chanel'in ardindan, bu goérevi Tur-
kiye'nin en 6nemli moda tasanm-

Dilek Hanif, Paris Haute Couture moda haftasi dahilinde koleksiyonunu

sunan ilk Turk moda tasarimcis!.

Ayse ve Ece Ege kardes-
lerin tasarimlari, birer
sanat eserine doniisti.

cilanindan Arzu Kaprol devraldl.
2000'li yillarin basinda TSK tni-
formalarn icin TUBITAK 1n katkila-
nyla harekat bolgelerine uyumlu,
Turkiye'ye 6zgu bir kamuflaj
deseni gelistirildi. Tasanimlara
Arzu Kaprol imza att1. Inovasyon
alaninda giyilebilir teknolojiler
tasarlamaya devam eden Kaprol,
Antarktika'da gérev yapan Turk
bilim insanlan icin performans
kiyafeti tasarladi. Tasarimlar: New
York Modern Sanat Muizesi'nde
sergilenen ve Milla Jovovich ve
Gisele Bundchen gibi yuksek
taninmus kisilerce giyilen Kaprol,
Turkiye'nin ilk hologram defilesini
gerceklestirdi. 2015 yilinda klima

Zeynep Kartal, The Royal
Ascot tarihindeki ilk Tiirk
moda kurulu bagkani oldu.

degisikliklerine gore fonksiyon
degistiren “akill ceket”i yaratti.

Intercolor'da Tiirkiye'yi temsil
ediyor

Tasanimlari, dinya moda otoriteleri
tarafindan avangart, neoromantik,
deneysel, kavramsal ve disiplinlera-
rast olarak tanimlanan Ozlem Ster,
farkh disiplinleri kavramsal acidan
sentezledigi sanat enstalasyon-
lanyla dinyanin her yerinde solo
veya karma performanslar gercek-
lestiriyor. 1997 yilindan bu yana, iki
yil sonrasinuin renk ve trendlerinin
belirlendigi Diinya Renk ve Konsept
Dernegi Intercolorda Umit Unal ile
birlikte Turkiye'yi temsil ediyor.

Koklerinden ilham aliyor

Paris Haute Couture moda hafta-
s1dahilinde koleksiyonunu sunan
ilk Turk moda tasarimcisi olan
Dilek Hanif, Turkiye'nin en énem-
li tasannmcilarindan biri. Tasarim-
cinin hem haute-couture hem

de Hazir Giyim koleksiyonlarinin
parcalar, Jane Fonda, Rebecca
Romjin, Katherine Heigl, Nicole
Richie ve Sophia Bush gibi dunya
yildizlan ve stil ikonlan tarafin-
dan seciliyor. Kokenlerine sadik
kalarak Osmanli ve Turk etkile-
rinden esinlenenen tasarimlar
yapan Hanif, bu eklektik karisimi
cagdas Uislubuna yansitiyor.

The Royal Ascot’taki ilk Tiirk
Dunyaca unlu Turk tasarnimci
Zeynep Kartal; Lady Gaga, Cheryl
Cole, Michelle Keegan gibi isimler
icin hazirladig: tasanimlarla ta-
nuyor. Ingiltere Kraliyet Ailesinin
onuruna duzenlenen The Royal
Ascot At Yarnslar, katihmeilann
kiyafet ve sapka tercihleriyle bir
moda gecidi tadinda duzenle-
niyor. 2021 yilinda duzenlenen
yarisa Kralice 2'nci Elizabeth ile
beraber katilan Kartal, The Royal
Ascot tarihindeki ilk Turk moda
kurulu baskani oldu.

Tasarimlari miizede sergileniyor
Dice Kayek markasinin yaratici-
lan Ayse ve Ece Ege kardeslerin
tasarimlary, birer sanat eserine
donustu. Victoria & Albert Miuze-
si tarafindan diizenlenen, guncel
sanat ve tasanmi ddillendiren
Jameel Prize’1 kazanan ilk moda
evi olan Dice Kayek'in tasarim-
lar, muzede sergilendi. “Bustier
dAmour” isimli tasarimlari ise
muzenin daimi koleksiyonuna
dahil edildi.
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MAKALE  Yesil Is Dlnyasi

COP28 ISIGINDA
YESIL iS DUNYASI

Tugba Gider

aris Tklim Anlasmasi kap-
Psammda uretilen sera gazi

emisyonu miktarinin azaltil-
mas1 ve/veya ortadan kaldirnlma-
sina yonelik calismalar sonucunda,
2050 yihina kadar karbon nétr ya
da net sifir hedeflerine ulasmak
icin gerekli calismalar yapiliyor.
COP28 Iklim Zirvesi'nde iklim
degisikligi basta olmak lizere
enerji arzinda givenligi saglamak,
maliyetleri azaltmak ve yenilene-
bilir enerji kaynaklarina gecis gibi
basliklar ele alindi. Bu basliklara
yonelik somut adimlann atilma-
sinda zirveler, buyuk énem tasiyor.

Paris iklim Anlasmasi sonrasi neden
COP’a ihtiyacimiz var?

Aralik 2015 yilinda gerceklesen
COP21'de onaylanan Paris klim
Anlasmasi, Nisan 2016'da 191 tilke
tarafindan imzalanmisti. 5 Ekim
2016 itibaryla sera gazinin yuzde
55'ini olusturan en az 55 tarafin
anlasmay1 onaylamasi kosulu
saglandi ve 4 Kasim 2016'da an-
lasma, yururlige girdi. Turkiye, 5
Ekim 2021de anlasmay1 imzalayan
ulkeler arasinda yer aldu.

Paris Iklim Anlasmasi, surduri-
lebilir kalkinma ve yoksullugun
ortadan kaldirilmast icin Birlesmis
Milletler Iklim Degisikligi Cerceve
Sozlesmesi'nin uygulamalarnmn
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gelistirmeyi hedefliyordu. Kuresel
sicaklik artisini, sanayi devrimi
oncesi doneme gore 2 santigrat
derece ile sinirlayarak 1,5 santigrat
derecenin altinda tutmak, iklim
degisikliginin olumsuz etkilerine
kars1 direnci artirmak, dustik sera
gaz1 emisyonlu kalkinmay1 gercek-
lestirmek, anlasmanin uzun vadeli
hedefleri arasinda yer aliyordu. Bu
gelismelere ragmen Paris Iklim
Anlasmasy, imza atan Uye Ulkelere
belirli bir emisyon azaltim hede-
fini sart kosmuyor. Ulkeler, hangi
surede ne kadar sera gazi azaltim
saglayacagini kararlastirarak
ulusal katk: beyanlarmni iletiyor.
Anlasma geregi her bes yilda bir,
beyanlann yenilenmesi talep edili-
yor. Turkiye, “referans senaryodan
azaltim” taahhtidu veren ulkeler
arasinda yer aliyor. 2030’a kadar
emisyon azaltimini iki katina
ctkarmay: hedefliyor ancak 2050
icin net bir karbonsuzlasma hedefi
koymadi.

Elbette hicbir tilke, iklim krizini
tek basina durdurabilecek glcte
degil. Ancak Akdeniz Havzasi'nda
yer alan Turkiye'nin, kisi basina
dusen emisyon miktannn giderek
artthigini diisinursek ulkenin, Paris
Tklim Anlasmasi’'mi onaylayarak
cesitli sorumluluklar almasinin
iklim degisikligine yonelik 6nemli

Her yil farkh bir ilkede gerceklesen “Taraflar Konferansi (Conference
of the Parties-COP)”, bir diger tanmyla Iklim Degisikligi
Konferansimin 28'incisi, bu y1l Dubaide rekor katihmla gerceklesti.

katkilarinin olacagini séylemek
mumkun.

2021 yihinda Glasgow'da yapilan
COP26'da bircok tilke, birbirin-

den farkli konularda taahhttler
vermisti. 2022 yilinda Sharm el
Sheikh'de yapilan COP27de, iklim
felaketleri ile etkilenen yoksul
ulkelere finansal destek saglayacak
“Kay1p ve Hasar Fonu” kurulma-
sinin onaylanmasi hususunda
onemli adimlar atildi. Bu yil du-
zenlenen COP28'de, iklim degisik-
liginin olumsuz etkilerini 6nlemek
icin kuiresel fosil yakit tiketimini
azaltma calismalarina baslama ko-
nusunda anlasmaya varildi. Fonun
taban cizgisi, 2030 yili itibariyla
100 milyar dolar olarak belirlendi.

UNEP tarafindan COP28’de “Doga
icin Finans Raporu” yayimlandi
Birlesmis Milletler'in cevresel biri-
mi UNEP (Birlesmis Milletler Cevre
Programu) tarafindan COP28'de

bir rapor yayimlandi. Rapora gore
yillardir insanhgin en degerli
varhiklanna zarar veren sektorlere
yatinmlarin, kiiresel GSYIH'nin
yuzde 7'sini olusturdugu belirlendi.
2022 yihinda doga dostu yatinm-
lann yaklasik 200 milyar dolar,
ancak dogaya zarar veren yatinm-
lara yonlendirilen finansmanlann
bunun 30 katindan fazla, yani 7

Uretim maliyetlerinin diismesi, isletmelerin daha rekabetci duruma
gelmelerini saglar ve tilketici fiyatlarina da olumlu yonde etki eder.

trilyon dolar oldugu ortaya konul-
du. Tklim degisikligini 1,5 santigrat
derece ile sinirlamaya yonelik Rio
Konvansiyonu hedefleri ile 2030'a
kadar toprak ve denizin yuzde
30'unu koruma hedefini karsila-
mak ve toprak bozulma notrali-
tesine ulasmak icin doga temelli
cozlimlere yonelik finansman, 200
milyar dolar seviyesinden 2030'a
kadar y1lda 542 milyar dolara,
2050'ye kadar yilda 737 milyar
dolara cikanlarak ug kat artinld
Bu rapor bizlere, surdurulebilirli-
gin is yapis sekillerimize cok hizh
entegre edilerek sektorel gelis-
melerimizin ¢ok hizli saglanmasi
gerekliliginin elzem oldugunu
dusunduruyor. Surdurulebilir kal-
kinma hedeflerine ulasabilmemiz
icin bu rakamlann tersine cevril-
mesi gerekiyor.

Enerji sektoriinde verimliligin
saglanmasi, diinyanin gelecegi icin
cok onemli

COP28de one cikan basliklardan
biri de “Enerji dontisumi” oldu.
Kuresel Karbonsuzlasmay: Hiz-
landirma Girisimi ile 2030 itiba-
niyla 123 ulke, yenilenebilir enerji
kapasitesini U¢ katina ve enerji
verimliliginde ilerleme hizin iki
katina cikarmayi taahhut etti.
Kuresel hidrojen pazarinin olus-
turulmasini amaclayan Hidrojen
Niyet Beyannamesi ile 22 ulkenin,
2050'ye kadar diinya nuikleer ener-
ji kapasitesini g katina cikarma
talebi, enerji donisumu tarafinda
onemli bir gelisme oldu.

COP28'de Enerji ve Tabii Kaynaklar
Bakani'miz Alpaslan Bayraktar'in
yaptigl aciklamada, Turkiye'nin
Ikinci Enerji Verimliligi Eylem
Plani uyarinca 2024-2030 yillan
arasinda emisyonlarn toplam 100

milyon ton azaltilmasinin hedet-
lendigini belirtildi. 2022 verilerine
gore Turkiye'nin yillik emisyonu,
400 milyon ton karbondioksite

es deger. Yedi yilda toplam 100
milyon azaltim hedefi, yillik yiizde
3,6 oraninda bir iyilesme demek
oluyor.

Tklim degisikligine yol acan
emisyonlardaki payinin yuzde
10lmasina ragmen Turkiye'nin,
temiz enerji donusumune yonelik
onemli taahhttleri bulunuyor. Pa-
ris Iklim Anlasmasimun onaylan-
masiyla 2053 icin net sifir emisyon
hedefi ve 2030'da da emisyonlar
yuzde 35 azaltim hedefi belirlendi.
Turkiye, Kuresel Karbonsuzlasma-
y1 Hizlandirma Girisimi'nde yer
almadi. Turkiye'nin strdurulebilir
gelecek icin onem arz eden yenile-
nebilir enerjiye gecisinde, Kuresel
Karbonsuzlasmay: Hizlandirma
Girisimi'ne hizl bir sekilde dahil
olmasi gerekiyor.

Enerji sektoru liderlerinin yap-
tiklan aciklamalara gore Turki-
ye'nin enerji portfoyundeki yuzde
55 oraninda olan yenilenebilir
enerji payinin, ylzde 70'in Uzerine
cikma potansiyeli bulunuyor.
Ulusal Enerji Eylem Plani'na gore
2030'da Turkiye, yenilenebilir
enerji kapasitesini 2,5 kat buyut-
meyi hedefliyor. Ozellikle son
donemlerde hidrojen enerjisinin
kullanim alanlannin genisletilme-
si, hidrojenden elektrik uretimi ve
hidrojen depolama calismalarinin
yapilmasy, hidrojen enerjisinin ge-
lecegine yapilan baslica yatinmlar
arasinda yer aliyor.

Dogal kaynaklarnn etkin kullanimy,
cevre dostu uygulamalar, cevresel
surdurulebilirligi tesvik eder ve
gelecek nesiller icin daha temiz
bir diinya birakmaya katkida

bulunur. Inovasyon ve teknolojiye
yatinm, yeni endustrilerin ortaya
cikmasinda etkili olurken yeni
istihdam olusmasi ve insanlarin
refah seviyesinin artinlmasina
katki saglar. Enerji donusumu,
toplumsal cinsiyet esitligiyle
beraber cesitli bir yetenek havuzu
ve kapsayic bir is ortami olustur-
may1 da gerektiriyor. Son yillarda
en onemli guindem maddesi enerji
arzinda guvenligi saglamak, ma-
liyetleri azaltmak ve yenilenebilir
enerji kaynaklarina gecis. Enerji
konusu, bugun tum dunyada dev-
letler, sirketler ve bireyler icin en
onemli girdi maliyetlerinden biri.
Dunyada yasadigimiz savaslarin
ilk nedeni enerji. Ulke olarak tim
kaynaklanmiz etkin ve verimli
sekilde kullanarak verimliligi artir-
mak onceligimiz olmali.
Ulkemizde son bes yilda enerji
ithalat: 248 milyar dolar bandinda.
Cari acik, aynu donemlerde 157 mil-
yar dolar. Yaklasik go milyar dolar
fark bulunuyor. Yani verimlilik
agisindan ilerleme kaydedebilme-
miz ve enerji ithalatina yansimasi
halinde GSYIHda kisi basina
dusen geliri iyilestirebilmek mum-
kun. Enerji ithalati ve cari agikta
yukar yonli gerceklesecek pozitif
gostergeler, ekonominin diger
gostergelerine de carpan etkisi ile
olumlu yonde yansiyacaktir.
Uretim maliyetlerinde de en
onemli gider kalemi enerjidir.
Uretim maliyetlerinin dismesi,
isletmelerin daha rekabetci duru-
ma gelmelerini saglar ve tuketici
fiyatlarina da olumlu yonde etki
eder. Turkiye, bir yandan yenile-
nebilir enerjide uretimi artinirken
enerji yogunlugunu azaltmak
zorunda. Daha az enerjiyle, daha
fazla GSYIH yaratmarmiz gerekiyor.
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GENC KUSAGIN TAZE iKONU

TAYLOR SWIFT

Muzigiyle duygulanmiza
terciman olan Taylor Swift,
sonsuz olasiliklarla dolu
benzersiz tarzim da kendini
ifade etme bicimi olarak
kullanmyor.

1c= Hilal Yildinm
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imdilerde genc kusagin taze
S ikonu olarak gosterilen Tay-

lor Swift, 13 Aralik 1989'da

? ABDde dunyaya geldi. Do-

gustan gelen yetenegiyle kult bir
yildiz haline gelen Taylor Alison
Swift'in miizisyen olmasi aslinda
tesaduf degil. Muzige ilgisi ku¢cuk
yaslarda baslayan Taylor, henuz
10 yasindayken gitar calmaya

baslady, ilk sarkisini da 12 yasinda
yazip besteledi. Muzige deger ve-
ren bir ailenin etrafinda buytyen
Taylor, soz yazar kimligi ve essiz
sesinin yani sira gitar, piyano,
ukulele ve banjo gibi enstru-
manlar da calabiliyor. Country
muziginin izinden giderek kariyer
yolculuguna baslayan Taylor'un
2006'daki ilk albumu “Taylor
Swift”, hizli yukselisinin baslan-
gic1 oldu ve 2000’lerde listelerde
en uzun sure kalan album oldu.
Fakat asil siksesini 2008 y1linda
“Fearless” albumuyle gerceklesti-
ren sarkicl, 2008 Grammy Odul-
leri'nde “En iyi yeni sanatc1” ka-
tegorisinde aday gosterildi. Hizh
girisiyle muzik endustrisini altiist
eden Taylor Swift, basarisiyla
unli bir country muzik yildizi ha-
line gelmisti. Fearless, 2009'un en
cok satan albumu oldu ve sanatc,
2010 yilinda dort Grammy Odult
kazanarak basaridan basariya
kosuyordu. Bu 6duli kazanan en
genc sanatcl invanini kazanan
Taylor Swift, Grammy haricin-

de Fearless ile baska oduller de
alarak country muzik tarihinde
en cok 6dul kazanan albumun de
sahibi oldu.

Miizigi degisimin baslangici oldu
Besinci albumiuinden itibaren
country tarzindan siyrilarak pop
muzige yonelen Taylor, ginu-
muzdeyse genc yasinda elde
ettigi basar ivmesini yukarlara
cikarmayi bildi. Taylor, so milyo-
nu gecen album satisi ve dijital
mecralarda 150 milyon single
indirmesiyle dunya genelinde en

Renk kombinasyonlarini ustaca kullanan Swift, ozellikle ikili takimlar
tercih ettiginde renklerin mikemmel ahengini yakalamayi basariyor.

cok satan muzik sanatcilarindan
biri. Amerikan Mizik Odilleri'nde
“10 yilin sanatcis1” 6dilune layik
gorultrken Bilboard tarafindan
“21.yuzyilda c¢ikis yapan en iyi
sanatc1” secildi. Listelerde tim
zamanlarin en iyi 100 s6z yazarin-
dan biri olan Taylor Swift, toplam-
da 12 Grammy, 1 Emmy, 23 Billbo-
ard Muzik Odili ve 12 Country
Mizik Odilii kazanirken 6 Guin-
ness Dunya Rekoru'nu da elinde
tutuyor. Basarilan bunlarla sinirh
kalmayan Taylor, genc yasindan
beri sektorde var olmasiyla birkac
kusaga hitap ediyor. Time Dergi-
si onu, “Dunyadaki en etkili 100
insan“dan biri olarak gosterirken
yine 2023 yilinda da Time tarafin-
dan “Yilin kisisi” secildi.

Stilinin ilk izleri country esintileri
tasiyor

Taylor Swift, kariyerinin ilk yilla-
rinda koklerini yansitan stiliyle
one cikiyordu. Muzikal kimligiyle
ozdeslesmis country tarzinin
esintiler], stilinin belirleyici un-
surlarindan biriydi. Baslangicta
daha masum ve genc kiz tavrini

koruyan Taylor'un stilinde kovboy

cizmeleri, kot pantolonlar, salas
tisortler ve yazlik, cicekli elbiseler
gibi country muzikle 6zdeslesmis
parcalar bulunuyordu. Deri bile-
zikler, dogal tas detayl kolyeler,
stilinin tamamlayic1 parcalan
arasinda yer alan aksesuarlariydi.
Makyajinda da stilinde oldugu
gibi dogal ve hafif bir tarz tercih
ediyordu. Geng yasina ragmen ol-
gun ve zarif bir gérunim sunma-
y1basaran sarkici, muzigindeki

etkiyi stiliyle de yaratti. O donem-
deki tarziyla moda diinyasinda da
yarattig 6zgun kimligiyle genc
kizlar arasinda bir ikon haline
gelmisti. Su an dahi ilk glinden
beri surdurdugu etki devam
ediyor, ona ¢cok bagli olan “swif-
ties” adiyla anilan hayranlar, onu
ilham perisi olarak goruyor.

Zaman icinde tarzi evriliyor
Taylor Swift'in country muzigi-
nin etkilerinden siyrilarak pop
muzige yonelmesi, stilinde de
birtakim degisikleri beraberinde

Yirtmach
elbiseler,
dekolteler ve
mini etekli
kombinleriyle
daha
cesurdu.
Artik

tasra kizi
imajindan
tamamen
siyrilmigti.

getirdi. Taylor Swift, pop yildiz-
ligina giden yolda sadece muzik
yetenegiyle degil, ayni zamanda
benzersiz moda anlayisiyla da
ikon haline geldi. Onun en 6énemli
ozelligiyse zaman icinde degi-
sim gosterebilmesi. Uzun, sarn
bukleli saclarini kestirerek daha
feminen bir gorunume kavusan
Taylor, genc pop yildizi imajin-
dan siynldi ve Hollywood 1518111
yansitmaya basladi. 2009 yilinda
44. Country Muzik Odillerinde
kirmizi ruju ve elbisesiyle de
bunu kanitlamisti. Taylor, her
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Her kirmizi hali etkinliginde, geceye
damgasini vuran kiyafetleriyle mangetleri
siisleyen Taylor, odiil kazandigi
etkinliklerde benzersiz ve garpici stiliyle
de konusuluyor.

yeni albumunde yeniden do-
guyor, farkh bir stille karsimiza
cikiyordu. Firfirli elbiseler yerini
dar, 1s1lt1 ve dekolteli elbiselere,
kovboy cizmeleri yuksek to-
puklulara birakmisti. Onunla

bir kadinin, birden fazla stilinin
oldugunu gormek mumkundu.
2016'da katildig1 Met Gala'da pla-
tin sar saclar, koyu renk rujuyla
vamp bir kadina donusmustu.
Bazen simsiyah bazen rengarenk
bir enerjiye burunerek gorunu-
munu sekillendiriyordu. Yirtmach
elbiseler, dekolteler ve mini etekli
kombinleriyle daha cesurdu. Artik
tasra kizi imajindan tamamen
styrilmusti.
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imajini giincel tutuyor

Taylor Swift'in sarsilmayan tah-
finin ve uzun é6murld olmasinin
sebeplerinden biri de muzikal
yeteneklerinin yani sira imajini
tazelemeyi her zaman biliyor
olmastydi. Qrisis yayincisi Lauren
Beeching, Taylor'a edilen “yilan”
hakaretini séyle yorumluyor: “O,
en olumlu anlamda yilan. Derisi-
ni degistiriyor ve ginimuz kul-
turine uyum saglayacak sekilde
kendisinin yeni bir versiyonuna
donusuyor.” Taylor Swift'in moda
anlayisy, temelde sadelik, kla-
siklik ve zarafet tizerine kurulu.
Luks zevkleriyle taninan Taylor,
dunyaca Unlt markalarn tasa-

nmlarnn giyerken ayni zamanda
gundelik hayatta tutumlu bir stil
benimseyerek kalic1 bir izlenim
birakiyor. Ozel geceler, partiler
veya gunluk yasam, onun icin
fark etmiyor; her durum icin sik
ve hazir olmay1 basariyor. Kirmizi
halilarda ne kadar iddialiysa
gunluk yasantisinda da sadelik-
ten sasmuyor. Klasik, zamansiz
ve yalin parcalardan olusan stil
bakisi, asla modasi gecmeyen bir
cekicilige sahip. Renk kombinas-
yonlarini ustaca kullanan Swift,
ozellikle ikili takimlar tercih
ettiginde renklerin mukemmel
ahengini yakalamayi basariyor.
Ayrca retro modasina da ilgisi

Taylor Swift'in country mziginin etkilerinden siyrilarak pop muzige
yonelmesi, stilinde de birtakim degisikleri beraberinde getird.

olan Taylor, 1950’lerin modasin-
dan izler tasimay1 seviyor ve bebe
yakal elbiseler gardirobunun
onemli parcalan arasinda yer
aliyor. Vintage tutkusuyla bilinen
unlu sarkici, ayni zamanda mo-
dern bir gorunumu de ustalikla
yaratmay1 basariyor. Onu pek cok
kez gérdigimuz topuklu Oxford
ayakkabilar, Taylor Swift'in tarzi-
nin vazgecilmez ogelerinden biri
olarak sikca karsimiza cikiyor.

Kirmizi halilarda her zaman
parliyor

Taylor Swift'in modaya bakis aci-
sinin temelini sadelik ve klasiklik
olustursa da kirmizi halilarda

gosterdigi cesur tarziyla dikkat
cekiyor. Her kirmizi hah etkinli-
ginde, geceye damgasini vuran
kiyafetleriyle mansetleri siisleyen
Taylor, 6dul kazandig etkinlikler-
de sadece muzigiyle degil, ayru
zamanda benzersiz ve carpict sti-
liyle de konusuluyor. Kirrmmizi hah
stili, klasik parcalardan olusuyor.
Kendine olan guvenini temsil
eden kirmizi renkler, stil detayla-
rinda onemli bir yer tutuyor. 2013
yilinda Grammy Odulleri'nde
beyaz elbisesi ve Helenistik 6rgu
detayli topuzuyla Yunan tanri-
casina donusen Taylor, 2015 MTV
Video Muzik Odullerinde de Mi-
sir kralicesini andiran gorunum-

leriyle cesitli donem tarzlarin
stiline uyguladigini gosterdi.

Eras Turnesi kostiimleriyle gorsel
solen yasandi

Taylor'un “kariyerinin muzikal
donemlerinde bir yolculuk”
olarak nitelendirdigi Eras Turnesi,
muzikal hayatinin en ihtisamh
gunlerine sahne oluyor. Tum al-
bumlerini kapsayan uzun soluklu
bir konser turnesine c¢ikan Taylor
Swift, tahminlere gore 1,4 milyar
dolarhik bir gelirle tim zamanla-
nn en yuksek hasilatina ulasacak.
Bloomberg, bu konserlerin genel
ekonomiye yaklasik 4,6 milyar
dolar kattigini tahmin ediyor.
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MAKALE Hukuk

TURK SIRKETLERININ LKSG’DE YERINE
GETIRMESiI GEREKEN YUKUMLULUKLER

Mehmet Koksal*
Av. Prof. Dr. iur.

Iman Tedarik Zincirleri Ozen
Yikimliligu Kanunu (bundan

sonraki boliimlerde “kanun”
veya Almanya'daki kisaltilmis hali
olan “LkSG” olarak anilacaktir), 16
Temmuz 2021 tarihinde yasalasarak
10cak 2023 tarihinde yururluge
girdi. Kanun, sadece Almanya'da
degil Almanyanin tim dis ticaret
paydaslarinda da etkisini gésterme-
ye basladl. Avrupa Birligi'nde de bir
direktif hazirhgl var. Bu mevzuatlarn
yururligunin ertelenecegi konu-
sunda ¢ikan haberler, gercegi tam
yansitmiyor. Alman Liberal Parti'nin,
direktifi engelleme ¢abasi bulunurken
bu cabayi ciddiye almak pek mumkun
degil. Direktifin cikanlmayacagini
dusunsek bile kanun, yururlukte.
Yururlugu ertelenmedigi gibi 1 Ocak
2024 tarihinden itibaren uygulama
kapsami genisletildi.
Bu konuyla ilgili bilgilendirmelerimi
uc¢ bolimden olusan bir yaz dizisiy-
le agiklamak istiyorum. Birinci ve
ikinci bolimlerde kanunun getirdigi
yenilikleri ve 6zen yukumlilikleri ile
yaptinmlar, yeri geldiginde direktif
ile karsilastirarak ve tictinci bolimde
de Almanya'ya ve Avrupa'ya mal,
hizmet ve finansal hizmet sunan Tirk
tedarikcilerin yapmasi gerekenleri ele
alacagim.

I. Alman Tedarik Zincirleri Ozen

Yiikiimliiliigii Kanunu?

Kanun, 1 Ocak 2024 tarihli haliyle bin

ve daha fazla calisani olan;

1. Almanya'da, Alman kanunlarina
gore kurulmus sirketleri, yurt disi
subeleriyle birlikte;

2. Yurtdisinda, yabanci kanunlara
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gore kurulmus ancak Almanya'da

subesi olan sirketleri kapsamakta-

dir.
Calisan sayisinin hesabinda, Alman
kanunlanna gore kurulmus sirketlerin
yurt disindaki sirketlerinde calisanlar
da birlikte hesap edildigi halde yurt
disinda merkezi olup da Almanya'da
sube veya yavru sirketleri olan sirket-
lerin ise sadece Almanya'da calisan-
larinin sayisi dikkate alinmaktadir.
Almanya'da halihazirda bin ve daha
fazla calisani olan sirket sayisi, 4 bin
civarindadir.
Kanunun M.3 hukmu, kanun kapsa-
mina giren bu sirketlerin, kendi is
alanlarinda ve tedarik zincirlerinde
insan haklarina ve ¢evreye yonelik
riskleri en aza indirmek, dnlemek
ve ihlallere son vermek konusunda
ozen yukumlilukleri getirmektedir.
Sirketlerin kendi tedarik zincirleri
de dogrudan ve dolayh tedarikciler
olarak M.2 hiikmunde, ham madde-
nin ¢ikanlmasindan nihai musteriye
teslimine, Urtinlerin imalat1 ve hiz-
metlerin teslimine kadar olan suirecte,
urunlerin imalati ve hizmetlerin yeri-
ne getirilmesi icin gerekli olan yurt ici
ve yurt disindaki tim adimlarn kapsar
denmektedir. Bu hukiim nedeniyle de
Turk tedarikgi sirketlerinin yukumlu-
liikleri baslamaktadir.
Kanunun amaci, ulusal ve uluslararasi
ticarette iki ana menfaati korumak ve
sirketlerin bu iki ana konuda belirtilen
korumalan saglamasin yuktumlendir-
mektir. S6z konusu iki ana menfaat,
insan haklanyla ilgili risk ve ihlalleri
engellemek ile cevresel risklerin
olusmasini 6nleyici tedbirler almaktir.
Kisaca insan ve cevre, ana eksendedir.

Alman Tedarik Zincirleri Ozen Yukumlulugi Kanunu, sadece
Almanyada degil Almanyanin tum dis ticaret paydaslannda da
etkisini gostermeye baslad.

Insan haklarindan ne kastedildigi de
kanunun M.2 hikmiinde acikca du-
zenlenmis ve kanuna 11 ILO Konvansi-
yonu eklenmistir. Bunlar:

a. Cocuk isci calistirma yasagl.

b. Cocuklarnn alim satimu ve ticareti
ile borg karsihg1 bagimlh calistiril-
masl yasagl.

c. Zorla calistirma yasagl.

d. Ekonomik ve cinsel sémuru yoluy-
la kélelik ve benzeri uygulamalar
yasagl

e. Isglivenligi hiikiimlerinin ihlali
yasagl

f. Sendikal ozgurlige uymama yasa-
gl

g. Toprak tahribaty, su ve hava kirli-
gine yol agmama yasagl.

h. Guvenlik glclerinin zalimane
davranislann engellememe.

i. Istihdam da cinsiyet ve etnik ké-
ken aynmalhgina uymama yasagl.

jo Adil ucret uygulama yukumlulu-
gune aykirihk.

Gevresel riskler konusunda da civa ve

cva bilesenlerinin Uretimde kul-

lanilmasini yasaklayan Minamata

Sozlesmesi, kalicl organik kirleticilere

iliskin Stockholm Sézlesmesi ve teh-

likeli atiklarla diger atiklarn ihlalini
yasaklayan Basel Sozlesmesine atif
yapilmaktadir.

Kaynak:

1. Avukat, Istanbul — Berlin.

2. Ayrintih bilgi i¢in bkz.: Prof. Dr. Mehmet
KOKSAL, Alman Tedarik Zincirleri Ozen Yii-
kiimluligi Kanunu Cercevesinde Sirketlerin
Sorumlulugu, C.1, Aristo yayinevi, Kasim 2022.

3. Direktif kabul edilirse, bu ¢alisan sayisi 250'ye
dusecektir ve o zaman hemen hemen tum
sirketler bu direktifin kapsamina girecektir.

4. Direktif yiirtirliige girdiginde bu yukumlulik-
lere bir de Paris Iklim Sozlesmesi kapsamin-
daki yukimlilikler dahil olacaktir.

5. Uclinct Bolumde agiklanacaktir.

SERBEST TICARETTEN
TICARET SAVASLARINA

Sahin Yaman

Uresel ticaret, 2008 finansal krizi
Ksonrasmda catismact hale gelir-

ken diinya ticaretinde koruma-
alik egilimleri belirginlesti. ABD'nin
Cin’le siddetlenen kiiresel ekonomik
hakimiyet micadelesi ve Rusya ile
jeopolitik rekabeti, ticaret ve glivenlik
iliskisini karmasik hale getirdi. ABD,
Diinya Ticaret Orguti'nin (DTO)
temel ilkelerine aykir1 davranmakta-
dir. ABD, Gumriik Tarifeleri ve Ticaret
Genel Anlasmasinin (GATT 1994)
guvenlik sebebiyle ticarette istisnai
onlem almaya cevap veren 21'inci
maddesini, bir anlamda istismar
ederek ulusal givenlik pecesi altinda
herkese karsi ticaret onlemleri almak-
tadir. ABD, maddenin yargilamaya
tabi olmamasi gerektigini savunurken
diger tlkeler ve DTO yargisal kararlari,
meseleye dair Washington'dan farkh
bir algiya sahip. ABD'nin bu tutumu,
kiresel ticaretin gelecegini tehli-
keye atmaktadir. 2008'de baslayan
kiresel finansal krizin ardindan Cin'in
ihracatta ABD ve Almanya'y1 geride
birakmasi, 2015'te Nairobi'de gercek-
lesen DTO Bakanlar Konferanst ile
Doha Kalkinma Turu muzakerelerinin
basarisiz olmasy, kiiresel liberalizas-
yon surecini ters yuz etti. Korumacilik
ve buna bagh jeopolitik catismalarda
hizlanma gézlemlendi. ABD'nin Cin
ile ekonomik hakimiyet mucadelesi
ve Rusya ile jeopolitik rekabetinin sid-
detlenmesi, tekno-rekabetin dost-dis-
man tanimaz bir hal almasiyla ticaret
ve gvenlik arasindaki mesafe daha
muglak hale geldi.

GATT _1994’ijn 21’inci maddesi
ABD, Ikinci Dlnya Savasi sonrasi ken-

Eski DTO Miizakerecisi

di koydugu cok tarafh ticaret sistemi-
nin temel ilkelerine aykin olarak tek
tarafh korumaci énlemler almakta.
Bu uygulamalar, DTO sistemninin
otoritesini ve etkinligini zayiflatmus,
kuresellesme strecini neredeyse
durdurmus, diinya ekonomisi ve
ticaretinin istikrarh gelisimine buyuk
zarar vermistir. DTO'ntin giivenlik ve
savas durumlarinda aykiri ticari 6n-
lem alma hakki taniyan GATT 1994'Un
21'inci maddesini gerekce gosteren
ABD'nin, Trump'in celik ithalatinda
Cin’le birlikte NATO mittefiklerine
karsi bile bu maddeyi kullanmasi, s6z
konusu istisna kurulunun istisman
olarak adlandinliyor.

21'inci madde, uye tlkelere ulusal
guvenlikleri soz konusu oldugunda
serbest ticaret kurallarindan sapma
hakkini tanur. Madde, uye Ulkelerin
“ulusal guivenlik” gerekcesiyle serbest
ticaret kurallarina uyma zorunlu-
lugundan kacinabilecegi bir istisna
saglar. Ancak bu sapma hakki, genel
bir muafiyet olmay1p bu hikim,
belirli kosullara tabi olarak tanim-
lanmistir. Bu madde, bir tlkenin icsel
veya dissal tehditlere karsi, ulusal gu-
venligini korumak amaciyla korumaci
ticaret onlemleri almasina olanak
tanir. Ancak bu énlemlerin alinmasi-
nin “gerekli” oldugu ve gercekten bir
ulusal guivenlik tehdidi olup olmadigi-
nin degerlendirilmesi, tlkenin kendi
takdirine birakilmistir.

Kiiresel ticaretin gidisati tehlike
altinda

DTO hukukunda GATT 1994 tun 21(b)
maddesi, DTO lyelerine “temel gu-
venlik cikarlarini korumak” amacty-

Fkonomi

MAKALE

Uluslararast ticaret, yalmzca siir otesi basit bir mal ve hizmet ahm satim
olgusu degil, aym zamanda hayati bir ulusal guvenlik meselesi olarak da
algilanmaktadir.

la ticari yuktumluluklerinden yasal
olarak sapma olanagi tanirken ABD,
bu madde kapsaminda alinan bir
ticaret 6nlemini DTO'niin yargilama
hakki olmadigini iddia etmekte, bu
konuda sert bir tutum benimsemek-
tedir. ABD'ye gore uyeler, glivenlik
soz konusuysa istedikleri onlemi
alabilir, kendi kendilerine ticaret
politikalarinda istisnai davranma
hakkini verebilir.

Bu konuyu ele alan tiim DTO
yargisal kararlari, ABD ile ayni
fikirde olmay1p s6z konusu maddeyi
gerekce gostererek tilkelerin her
sektorde diger ulkelere ticari engel
cikaramayacaklarini, pazarlarini bu
gerekceyle kapatamayacaklarini id-
dia etmektedir. Buna gore eger her
onune gelen uye, bu maddeyi islet-
meye ve pazarni guvenlik gerekcesi
gostererek kapatmaya baslarsa bu,
kuresel ticaretin gidisatini ciddi
tehlike altina sokacaktir. Bu sartlar
altinda konuya dair DTO tarafin-
dan mutlaka inceleme yapilmasi
gerekir. ABD, azinlikta olmasina
ragmen 21(b) maddesinin ulus-
lararasi hukukun kazai surecinin
disinda tutulmasi, ABD'nin giivenlik
gerekcesiyle aldig ticari engellerin
ve ithalat kisitlamalarninn yargila-
namamasi gerektigine dair 1srarmn
sturdirmektedir. DTO Temyiz Organi
yargic atamalarini veto ederek
mahkeme islevlerini felc eden ABD,
kuresel ticaret sistemini ormana
cevirmis, diunya ekonomisi ve ozel-
likle ticaretindeki risk faktorlerinin
artmasina sebebiyet vererek kuresel
ticaret savaslarinin sicak savaslara
evrilmesini hizlandirmistir.
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Hazir Giyim ve Konfeksiyon

TURKIYE'NIN EN FAZLA IHRACAT
GERCEKLESTIREN UCUNCU SEKTORU

HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON

2023 y1linda, bir onceki yila
kiyasla ihracatin yuzde 9,2
oraninda dustugu Hazir Giyim
ve konfeksiyon sektorinde
19,3 milyar dolarhk ihracat
gerceklestirildi. Sektor,
Turkiye'nin en fazla ihracat
gerceklestiren sektorleri
arasinda ucuncu sirada yer
aldr.

88 iTKiBHedef say:: 364 /2024

Urkiye'nin Hazir Giyim
Tve konfeksiyon ihracaty,

2023 yilinda bir onceki yila
kiyasla yuzde 9,2 dususle 19,3
milyar dolara eristi. 2023 yilinda
Turkiye genel ihracati yuzde 0,6
artis kaydederken sanayi ihracati
ise yuzde 2,6 dusus gosterdi. Bu
cercevede Hazir Giyim sektoru
ihracatindaki disus hem sana-
yiihracatindan hem de genel
ihracattan daha yuksek bir
oranda kaydedildi. Turkiye'nin
genel ihracati icinde yuzde 7,51ik
paya sahip olan sektor, otomotiv
ve kimyanin ardindan en fazla
ihracat gerceklestiren ticincu

sektor oldu.

Hazir Giyim ve konfeksiyon
sektorunun ihracat, yalnizca
Ocak ve Mayis ayinda bir onceki
yila kiyasla yuzde 23,7'ye varan
oranlarda artis gosterirken yihin
geri kalan aylarinda yuzde 26,4'e
varan oranlarda diisti. Ocak’ta

1 milyar 633 milyon dolar olan
sektor ihracaty, Subat'ta 1 milyar
581 milyon dolar, Mart'ta 1 milyar
997 milyon dolar, Nisan'da 1 mil-
yar 502 milyon dolar, Mayis'ta 1
milyar 656 milyon dolar ve Hazi-
ran'da 1 milyar 659 milyon dolar
olarak gerceklesti. Sektorun Tem-
muz ihracati 1 milyar 554 milyon

Hazir Giyim ve konfeksiyon sektortntn ihracati, yalnizca Ocak ve
Mayis ayinda bir onceki yila kiyasla yuzde 23,7'ye varan oranlarda artig
gosterirken yilin geri kalan aylarinda yuzde 26,4'e varan oranlarda dustu.

dolar olurken Agustos ihracati

1 milyar 674 milyon dolar, Eylil
ihracati 1 milyar 673 milyon dolar,
Ekim ihracati 1 milyar 496 milyon
dolar, Kasim ihracati 1 milyar 432
milyon dolar ve Aralik ihracati 1
milyar 454 milyon dolara eristi.

ihracatin yiizde 68,8'i
istanbul’dan gerceklestirildi

Hazir Giyim ihracatinin bolgeler
bazinda dagilimi konusunda
gosterge niteligi tasiyan ithracatq
birliklerin kayit rakamlarina gore
2023 yilinda Turkiye'den yapilan
toplam 19,3 milyar dolarlik ihra-
catin yuzde 68,8'lik kismu Istan-
bul'dan gerceklestirildi. Bursa'dan
yapilan ihracatin yuzde 3,3'luk
pay1 da dikkate alindiginda
yuzde 72,1 ile Marmara Bolge-
si'nden yapilan ihracat, Turkiye

toplam Hazir Giyim ihracatinin
dortte tctine sahip. Ulke gruplar
itibanyla bakildiginda en fazla
Hazir Giyim ihracatinin yuzde
59,9 pay ve 11,5 milyar dolarla AB
ulkelerine gerceklestirildigi dik-
kat cekiyor. AB ulkelerine ihracat,
bir 6nceki yila kiyasla yluzde 9,1
dustu. AB bolgesine yapilan 11,6
milyar dolarlik thracat, yuzde
3,06'lik pariteden kaynaklanan
dususten anndinldiginda, 12,6
milyar dolarlik gercek degere ula-
siyor. Bu durumda 2023 yilinda
yapilan 19,3 milyar dolarlik Hazir
Giyim ve konfeksiyon ihracats,
ortalama pariteden arindiril-
diginda toplamda 20,3 milyar
dolar rakamina ulasiliyor. Orta
Dogu ulkelerine ihracat yuzde 0,5
artarken Turk Cumhuriyetlerine
ihracat yuzde 39 yukseldi.

2023 yilinda
yapilan 19,3
milyar dolarlik
Hazir Giyim ve
konfeksiyon

- ihracati,
ortalama

. pariteden
anndinldiginda
toplamda 20,3
milyar dolar

| rakamina
ulasihyor.

Almanya, ispanya ve Hollanda en
o6nemli pazarlar

2023 yilinda Turkiye Hazir Giyim
ihracatinda one cikan tlkeler
degerlendirildiginde, en onemli
ithracat pazarinin Almanya oldu-
gu gozlemleniyor. Almanya'ya
bu donemde Hazir Giyim ihracati
yuzde 16,1 azalarak 3,04 milyar
dolar degerinde gerceklesti. Al-
manyanin Hazir Giyim ihraca-
tindaki pay1 yuzde 15,8 oldu. Bu
donemde en fazla Hazir Giyim
ihracat: gerceklestirilen ikinci
tilke olan Ispanya’ya ihracat, ytiz-
de 12,4 azalarak 2,2 milyar dolar
olarak kaydedildi. Ispanya’nin
pay1 yuzde 11,7 olurken en fazla
ihracat gerceklestirilen tgun-

cu ulke olan Hollandanin pay1
yuzde 9,1 olarak gozlemlendi.
Hollanda ihracati yuzde 3,1 arta-
rak 1,7 milyar dolar olarak kayde-
dildi. Ingiltere’ye ihracat ytizde
23,6 dususle 1,5 milyar dolar
olurken Fransa ihracati ylizde 6,3
azalarak 1,09 milyar dolara ulasti.
ABD ihracat:i ylzde 11,9 kayipla
889 milyon dolar, Italya ihracati
yuzde 11,2 dususle 731 milyon
dolar, Polonya ihracat yuzde 47,8
artarak 591 milyon dolar, Israil
ihracati yuzde 1,8 artarak 526 mil-
yon dolar ve Kazakistan ihracat
yuzde 47,4 artarak 368 milyon
dolar olarak kaydedildi.

Hazir Giyim ihracatinda en
onemli urun grubu, yuzde 51,1
payl, yuzde 7,8 ihracat kaybi

ve 9,7 milyar dolarlik ihracat
degeriyle orme giyim esyalar ve
aksesuarlar oldu. Dokuma giyim
esyalan ve aksesuarlari, yuzde
37,8 payy, yuzde 7 ihracat kaybi
ve 7,1 milyar dolarlik ihracat
degeriyle ikinci en onemli irun
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Orme giyim esyalar

ve aksesuarlar } 9.704
Dokuma giyim

esyalari ve aksesuarlar } 7.180

Diger esyalar ve ev }
tekstilleri 2.089

Alt iiriin grubu bazinda Hazir Giyim ihracati
(milyon dolar)

grubu oldu. Diger hazir esyalar ve
ev tekstilleri ise yuzde 11'lik payy,
yuzde 19,3'liik ihracat kaybi ve 2
milyar dolarlik ihracat degeri ile
uclncu sirada yer aldu.

Orme konfeksiyonda tisért
uriinleri liderligini koruyor
Turkiye'den en fazla érme kon-
feksiyon ihracati yapilan ilk tc
ulke sirasiyla 1,7 milyar dolarla
Almanya, 1,05 milyar dolarla
Ispanya ve 1,04 milyar dolar-

la Ingiltere oldu. Hollanda'ya
ihracat 856 milyon dolar olur-
ken Fransa'ya 592 milyon dolar,
ftalya’ya 371 milyon dolar, ABD'ye
321 milyon dolar, Polonya'ya 261
milyon dolar, Libya'ya 248 milyon
dolar ihracat gerceklestirildi. Hol-
landa ihracati ytizde 6,8, Polonya
ihracati ytuzde 75,4 oraninda
artt1. 2023 yilinda érme konfek-
siyon mamulleri ihracatina tirin
gruplari itibariyla bakildiginda
en fazla ihrac edilen urtinlerin
basinda tisort, atlet ve benzeri
giysilerin geldigi goruliiyor. En
cok ihrac edilen ilk 10 6rme kon-
feksiyon mamullerinden sadece
kadin ve kiz cocuklar icin takim
elbise, takim, ceket, pantolon,
etek ihracatinda dusus kaydedi-
lirken dokuz urtin grubunda ise
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Tiirkiye'den
en fazla gorap
ihrag edilen
ulkeler Almanya,
ingiltere, Fransa, '
Hollandave
isveg olarak |
siralandi.

yuzde 0,9-21,7 arasinda degisen
oranlarda dusts goruldi.

Corap sanayisinden 1,2 milyar
dolarlik ihracat

Turk Hazir Giyim sektorinin
onde gelen alt sektorlerinden biri
olan corap sanayisi, 2023 yilinda
1,2 milyar dolarlik ihracat gercek-
lestirdi. Corap ihracaty, bir 6nceki
yila kiyasla yuzde 9,7 oraninda
azaldi Turkiye'den en fazla corap
ihrac edilen tilkeler Almanya,
Ingﬂtere, Fransa, Hollanda ve
Isvec olarak siralandi. Alman-
ya'ya ihracat yuzde 15,8 diiserek

243,1 milyon dolar, Almanya’ya
yapilan corap ihracatinin Turkiye
toplam corap ihracati icinde-

ki pay1ise yuzde 20,5 oldu. Bu
donemde en fazla corap ihrag
edilen tlkelerden sadece Fransa
ve Isvec’e yapilan ihracat sirasiy-
la ylizde 13,5 ve yuzde 3,4 oran-
larinda artti. Diger sekiz tulkeye
ihracat ise yuzde 8-26,9 arasinda
degisen oranlarda azaldu.

Polonya’ya dokuma konfeksiyon
ihracati artti

2023 yilinda en fazla dokuma
konfeksiyon ihrac edilen tlkeler

Hazir Giyim sektoru ihracatindaki dusus, hem sanayi ihracatindan hem
de genel ihracattan daha yuksek bir oranda kaydedildi.

oak P 1.633
Subat } 1.581

Mart } 1.997
Nisan P 1.502

mays P 1.656
Haziran 1.659

Temmuz 1.554
Agustos } 1.674
Eylil 2 1.673
S 1.496

kasm P 1.432

Ak P 1.454

Aylar bazinda Hazir Giyim ihracati (milyon dolar)

incelendiginde sirasiyla Ispanya,
Almanya, Hollanda, Ingﬂtere ve
Fransa'nin en buiyuk bes pazar
oldugu gériildi. Ispanya’ya doku-
ma konfeksiyon mamulleri ihra-
caty, yuzde 17,7 dususle 1,1 milyar
dolar degerinde gerceklesti. En
fazla dokuma konfeksiyon ihrac
edilen ulkelerden altisina ihracat,
yuzde 8-30,2 arasinda degisen
oranlarda duserken dort ulkeye
ihracatta ise artislar goriildi. Do-
kuma konfeksiyon ihracatinin en
fazla arttig1 ulke, yluzde 67,7 artis
ve 258,2 milyon dolar ihracat
degeri ile Polonya oldu. Thracatin

en cok dusus gosterdigi tilke ise
yuzde 30,2 ve 401,8 milyon dolar-
lik ihracat yapilan Ingiltere oldu.
Dokuma konfeksiyon alaninda
en fazla ihrac edilen tirtinlerin
3,3 milyar dolar ile kadin takim,
ceket, elbise, etek, pantolon gibi
giysiler oldugu goruldi. Bu trin-
lerin ithracati 2022'ye kiyasla yuz-
de 6,7 oraninda azaldi. Dokuma
konfeksiyon ihracatinda sadece
kadinlar ve kiz cocuklar icin dis
giyim urunleri ihracatinda ytzde
14,6 oraninda artis kaydedildi.
Thracati en ytiksek diisiis goste-
ren Urin grubu ise yuzde 32,2

ile bebekler icin dokuma giyim
esyalar ve aksesuarlar oldu.

Denim giysi ihracati 1,6 milyar
dolar

Turkiye'de dokuma konfeksi-

yon sanayisinin énemli Uretim
dallarindan biri olan ve yuzde
20-25 arasinda onemli bir paya
sahip olan denim giysiler ihracati
1,6 milyar dolara eristi. Thracat
2022'ye kiyasla yuzde 7,9 oranin-
da azald1. 2023 yilinda Turki-
ye'den en fazla denim giysi ihrag
edilen tilke, 347,6 milyon dolarlik
ihracatla Ispanya oldu. Ispanya’y1
Almanya ve Hollanda takip etti.
Turkiye'den en fazla denim giysi
ihrac edilen ulkelerin yedisine
yonelik ihracat, yuzde 11,8-32,9
arasinda degisen oranlarda
dustu. En cok duisusun yasandigl
pazar, yuzde 32,9 ile Danimarka,
en yuksek artisin yasandigi ulke
ise yuzde 109,5 ile Polonya oldu.
Ic giyim ve yatak kiyafetleri,
Hazir Giyim sektérunun oldukca
gelismis alt sektorlerinden. 2023
yilinda Turkiye'den 752,5 mil-
yon dolar degerinde dokuma ve
orme, erkek ve kadin kulot, slip,
sutyen, pijama, gecelik, sabahlik,
bornoz, ropdésambur gibi i¢ gi-
yim ve yatak kiyafeti ihrac edildi.
Thracat, 2022 yilina kiyasla yiizde
10,1 oraninda azaldu. I¢ giyim ve
yatak kiyafeti ihracatinin toplam
Hazir Giyim ihracatindaki payi,
bu donemde yuzde 3,9 oldu.
Turkiye'den en fazla ic giyim ve
yatak kiyafeti ihrac edilen tulkeler
Almanya, Irak ve ABD olarak si-
ralandi. Almanya’ya 97,2 milyon
dolar degerinde ihracat yapildi.
En fazla i¢ giyim ve yatak kiyafeti
ihrac edilen ulkelerden altisinda
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amanya Jp [ 3,047
spanya I 2.254
Hollanda [ [ 1,759

ingitere. 1535

Fansa || 1.008

a0 P 889

taa P 732

Polonya [ 591

sl [ 526

kazakistan | 368

En fazla Hazir Giyim ihracati
gerceklestirilen iilkeler ve ihracat degerleri
(milyon dolar)
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yuzde 5,3-38,1 arasinda degisen
oranlarda dususler goruldu. Dort
ulkeye yonelik thracat ise artis
kaydetti. Bu donemde en yuksek
oranli diists yuzde 38,1 ile Ingil-
tere pazarina, en yuksek oranl
artis ise yuzde 56,1 ile Kirgizis-
tan’a yapild.

ihracati en yiiksek oranda artan
iriin grubu kullanilmis giyim
esyalari oldu

Ev tekstili mamullerinin de agir-
ikl olarak icinde yer aldig1 diger
hazir esyalann ihracati, 2023'te
yuzde 19,3 oraninda azalarak 2,1
milyar dolar oldu. En fazla hazir
esya ihrac edilen ulkeler Alman-
ya, ABD, Fransa, Italya ve Ingilte-
re olarak siralandi. Almanya'ya
hazir esya ihracati 393,2 milyon
dolar oldu. 2023 yilinda en fazla
hazir esya ihrac edilen ulkeler
icinde iki ulkeye ihracatta artis
kaydedildi, diger sekiz ulkeye
ihracatta ise diisiis gortldii. thra-

catin en yuksek oranda dustugu
tilke yiizde 38,7 ile Italya olurken
en yuksek oranl artisin goruldi-
gu ulke ise yuzde 29,1 ile Cekya
oldu. Turkiye'nin hazir esya
ihracatina temel uriin gruplarn
itibanyla bakildiginda, yatak car-
saflari, masa ortileri ile tuvalet
ve mutfak bezleri en fazla ihrac
edilen hazir esyalar olarak goru-
ltyor. Bu urun grubunda ihracat,
yuzde 17,4 oraninda dususle 1,1
milyar dolar oldu. Hazir esyalar
icinde 10 urtin grubundan besin-
de ihracat, yuzde 3,6-49,1 arasin-
da degisen oranlarda artti. Diger
bes urin grubunda ise yuzde
14,5-51 arasinda degisen oranlar-
da diisiis kaydedildi. Thracati en
yuksek oranda artan urin grubu
19,4 milyon dolar ile kullanilmis
giyim esyalarn oldu. Thracatinda
en yuksek oranli dusus gorulen
uriin grubu ise yuzde 51 dusus
ve 172,4 milyon dolarlik ihracatla
diger hazir esyalar oldu.
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POLYEC&Y

POLY - eco is an eco - friendly yarn, reducing

raw material consumption by recycling used pet bottle
and minimizing necessary energy and greenhouse
gases in the manufacturing process.

POLYBI&

POLY-bio® is a technology that allows polyester yarns to
biodegrade and return to materials found in nature extremely
quickly, reducing the long-term impact of plastic waste on the
environment and microplastic pollution in oceans.

PLA which is biocompostable and biobased material, requires
20-50% less fossil resources and has the potential to reduce
atmospheric CO2 levels, owing to this features.

POLYEASY”

POLY-easy® is the brand name of yarns which can be dyed

ata low temperature on 102°C. POLY-easy® is an eco friendly yarn due

to its lower energy consumption and CO2 emission during a faster dyeing
process compared to standard dyeing process.

OCEANLINE’

Ocean line is our one step coloring process while spinning the filament.

As a result of using less water and chemicals, we produce environmentally friendly
colored polyester yarns. Unlike conventional dyeing, there is no need to use of water
Dope-dyeing is increasingly getting important with environmental motivations

Adding color and functional masterbatches to melting polymer during the spinning
production is an advantageous method in terms of both water consumption and
reducing the carbon footprint impact.
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Since 1950 we produce with passion and quality a wide range of Fashion
accessories, for garment, shoe and leather industries.

Thanks to the combination of technical skills and creative design, together
with constant investment in research and development, Polsan Button is the
ideal partner for the most successful garment manufacturers and fashion
designers all over the world.

www.polsanbutton.com.tr
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SEKTORDEN Tekstil ve Ham Maddeleri

Turk

tekstil sektorunden

Turk tekstil sektort, 2023 yilinda 11,6 milyar dolarlik ihracat hacmine eristi. Bir onceki
yila kiyasla ihracat yuzde 10 oraninda azaldi. Bu suregte sektortn en onemli urun
grubu ise dokuma kumaglar oldu.

dolartik

nracat
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2023 yilinda tekstil ve ham maddeleri sektdriiniin en fazla ihracat yaptign ilk
10 iilkeye yapilan toplam ihracat, yiizde 11,8 diistii.

urkiye'nin tekstil ve ham
T maddeleri sektoru ihracaty,

2023 yilinda yuzde 10 aza-
larak 11 milyar 646 milyon dolar
olarak kaydedildi. 2023 yilinda
Turkiye genel ihracati ise yuzde
0,6 oraninda artarak 255,8 milyar

dolar degerinde gerceklesti. Bu do-

nemde tekstil ve ham maddeleri
sektorunun Turkiye genel ihracati
icindeki pay1 yuzde 4,6 oldu.
Tekstil ve ham maddeleri sektori-
nun ihracaty, yalnizca Mayis ayin-
da bir onceki yila kiyasla yuzde 9
oraninda artis gosterirken yilin
geri kalan aylarinda yuzde 26'ya
varan oranlarda dusti. Ocak’ta
989 milyon dolar olan sektor

ihracaty, Subat'ta 891 milyon dolar,

Mart'ta 1,97 milyar dolar, Nisan'da
921 milyon dolar, Mayis'ta 1,24
milyar dolar ve Haziran'da 953

milyon dolar olarak gerceklesti.
Sektorin Temmuz ihracati 865
milyon dolar olurken Agustos
ihracati 973 milyon dolar, Eylul
ihracati 1,53 milyar dolar, Ekim
ihracati 1,07 milyar dolar, Kasim
ihracati 973 milyon dolar ve Aralik
ihracati 927 milyon dolar oldu.

En fazla ihracat AB iilkelerine
yapildi

Sektor en fazla ithracati 4,6 milyar
dolar ile AB ulkelerine gercekles-
tirdi. AB ulkelerine tekstil ve ham
maddeleri ihracaty, bir dnceki yila
kiyasla yuzde 17,6 azald1. Tekstil ve
ham maddeleri ihracatinda AB ul-
kelerinin pay1 yuzde 39,9 oldu. En
fazla ihracat gerceklestirilen ikinci
ulke grubu olan Afrika ulkelerine
ihracat, yuzde 11,6 artisla 1,2 mil-
yar dolara ulasti. Afrika ulkeleri-

nin ihracattaki pay1 ise yuzde 10,5
olarak goruldu. Orta Dogu ulkele-
rinin ihracati yuzde 7,4 azalarak
960 milyon dolara gerilerken
Amerika ulkelerine ihracat yuzde
15,4 azalisla 922 milyon dolar oldu.
Asya ve Okyanusya ulkelerine
ihracat yuzde 19,3 artarak 795 mil-
yon dolara ulasti. Diger Avrupa ul-
kelerine ihracat yuzde 7,1 diisuisle
552 milyon dolara gerilerken Turk
Cumbhuriyetlerine ihracat yuzde 2
artisla 494 milyon dolara ¢ikt1.

italya, sektoriin en 6nemli pazan
2023 yilinda Turkiye tekstil ve
ham maddeleri ihracatinda one
cikan ulkeler degerlendirildiginde,
en 6nemli ihracat pazanmn Italya
oldugu gézlemleniyor. Italya'ya
bu donemde tekstil ve ham
maddeleri ihracati yuzde 24,9
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Tiirkiye tekstil ve ham maddeleri sektorii
ihracat, iiriin gruplari bazinda incelendiginde
en onemli iiriin grubunun yiizde 20,6 pay ile
dokuma kumas iiriin grubu oldugu goriiliiyor.

Dokuma kumas } - 2.404
Teknik tekstil } - 2.194

iplik P 2097
Orme kumas P 1917
Evtekstil D 1sss
Elyat P 1216

Konfeksiyon } |608

yan sanayi

Alt iiriin grubu bazinda tekstil ve ham
maddeleri ihracati (milyon dolar)
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Tekstil ve Ham Maddeleri

azalarak 847 milyon dolar dege-
rinde gerceklesti. Italya'nin tekstil
ve ham maddeleri ihracatindaki
pay1 yuzde 7,3 oldu. Bu donemde
en fazla tekstil ve ham maddeleri
ihracat gerceklestirilen ikinci ulke
olan Almanya'ya ihracat yuzde
18,6 azalarak 803 milyon dolar ola-
rak kaydedildi. Almanya'nin pay1
yuzde 6,9 olurken en fazla ihracat
gerceklestirilen ticincu ulke olan
ABD'nin pay1 yuzde 6,2 olarak
gozlemlendi. ABD ihracati yuzde
16,4 azalarak 724 milyon dolar ola-
rak kaydedildi. Ispanya’ya ihracat
yuzde 16,5 dususle 478 milyon

dolar olurken Ingiltere ihracati
yuzde 7,6 azalarak 455 milyon do-
lara ulasti. Fas ihracati ylizde 7,4
kayipla 349 milyon dolar, ran ih-
racat1 yuzde 2,7 artisla 349 milyon
dolar, Misir ihracati ise yuzde 12,6
dususle 344 milyon dolara olarak
kaydedildi. 2023 yilinda tekstil ve
ham maddeleri sektorinin en
fazla ihracat yaptig1 ilk 10 tlkeye
yapilan toplam ihracat, yuzde 11,8
dustu.

Dokuma kumas ihracati 2,4
milyar dolar

2023 yilinda Tiirkiye tekstil ve
ham maddeleri sektorii ihracati,
Urin gruplan bazinda incelendi-
ginde en onemli Urtin grubunun
yuzde 20,6 pay ile dokuma kumas
urun grubu oldugu goruliyor. Do-
kuma kumas ihracaty, bir onceki
yila kiyasla yuzde 6,5 dususle 2,4
milyar dolara geriledi. Sektorun
ikinci en buyuk ihracat trinu
olan teknik tekstillerin ihracati
yuzde 7,1 dususle 2,1 milyar dolara
gerilerken iplik ihracati yuzde 17,1
azahsla 2 milyar dolar oldu. Orme
kumas ihracati yuzde 5,9 dususle
1,9 milyar dolara, ev tekstili ihra-
cat1 yuzde 14,4 diisusle 1,8 milyar
dolara, elyaf ihracati ylizde 4,4 ar-
tisla 1,2 milyar dolara ve konfeksi-
yon yan sanayi ihracati yuzde 6,1
artisla 608 milyon dolara ulasti.
Dokuma kumas ihracati alt trin
gruplan bazinda incelendiginde,
en onemli alt iriin grubunun
yuzde 40,3 pay1 ve 968 milyon
dolar ihracat degeri ile sentetik
suni filament ipliklerden dokuma
kumas ihracati oldugu goruliyor.
Alt Uriin gruplan arasinda 2023

yilinda yalnizca ylzde o,2 ile bitki-

sel elyaftan kumaslarin ve yuzde

Tekstil ve ham maddeleri sektortntn ihracati, yalnizca Mayis ayinda
bir onceki yila kiyasla yuzde 9 oraninda artis gosterirken yilin geri kalan
aylarinda yuzde 26'ya varan oranlarda dustU.

27,8 ile yunlu dokuma kumaslarin
ihracatinin arttig1 dikkat cekiyor.
Turkiye'nin dokuma kumas ihra-
catinin yuzde 36,7'si AB tlkelerine
gerceklestirilirken bahse konu ul-
kelere ithracat, 2023 yilinda yuzde
10,4 oraninda azalarak 883 milyon
dolar degerinde kaydedildi. En faz-
la dokuma kumas ihracati gercek-
lestirilen tilkeler sirasiyla Ispanya,
Halya, Fas, Tunus, Almanya, ABD,
Musir, Bulgaristan olarak siralandi.
Musir ithracati yuzde 17,2, Bulgaris-
tan ihracati yuzde 27 artt1.

Teknik tekstilde AlImanya, ABD ve
italya ihracati dikkat cekiyor
Turkiye'nin teknik tekstil ihracati-
nin yuzde 30,3'Uint dokunmamis
mensucat tirin grubu olusturu-
yor. Bu dénemde dokunmamis
mensucat ihracati yuzde 13,4
oraninda azalarak 664 milyon
dolar degerinde gerceklesti. Thra-
cati artan teknik tekstil trtnleri
arasinda yuzde 27 ile vatkalar ve
keceler, yuzde 35,6 ile emniyet
kemerleri, yuzde 18,1 ile vagon,
mavna ortusuy, yelken ve kamp
esyasl, yuzde 20,8 ile fitil, hortum,
tastyic kolon ve diger teknik
esyalar, yuzde 18,1 ile kaucuk ip ve
halatlar, yuzde 27,4 ile hava yas-

tiklan yer aldi. Balik aglar, yuksek Ocak } _ 989 Temmuz } _ 865
mukavemetli iplikten dokunmus

mensucat, metalize iplik ve men-
sucat, kaucuklu bant ve mensu- )
cat ile parasiitlerin ihracati da wart PP 0o P 1083
artis gosterdi. Turkiye'nin teknik

i ) von pEI s we I 07

tekstil ihracatinin yuzde 45,8'inin
Aylar bazinda tekstil ve ham maddeleri ihracati (milyon dolar)

Tiirkiye'nin teknik tekstil ihracatinin
yiizde 45,8'inin gerceklestirildigi
AB iilkelerine ihracat, 2023 yilinda
1milyon dolara ¢ikti.

gerceklestirildigi AB ulkelerine
ihracat ise 2023 yilinda ytizde 11,5
oraninda azalarak 1 milyon dolar
degerinde gerceklesti. En fazla
teknik tekstil ihracat: gercekles-
tirilen tlkeler sirasiyla Almanya,
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taa 847,3
Almanya P 803,3

IO ¢ 724

ispanya } 478,3

ingiltere ’ 455,9

Fas ’ 349,9
e Pl 39,7

Misir } 344,1

En fazla tekstil ve ham maddeleri ihracati
gerceklestirilen iilkeler ve ihracat degerleri
(milyon dolar)
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ABD, Italya, Ingiltere, Romanya,
Fransa, Polonya, Tspanya, Cekya
olarak siralandi. Romanya ihracati
yuzde 4,8, Cekya ihracati ylizde 1,9
arttu.

Iplik ihracati alt tiriin gruplan
bazinda incelendiginde, en onemli
alt irtin grubunun 817 milyon
dolar ihracat degeri ile sentetik
suni filament liflerden iplikler
oldugu gozlemlendi. Bahse konu
urun grubunun toplam iplik ih-
racatindaki pay1 yuizde 38,9 oldu.
Turkiye'nin iplik ihracatinin ytzde
44,5'inin gerceklestirildigi AB
ulkelerine ihracat ise 2023 yilinda
yuzde 23,2 oraninda azalarak 933
milyon dolar degerinde gercekles-
ti. En fazla iplik ihracati yapilan
llkeler sirasiyla Italya, Ingiltere,
ABD, Misir, Hollanda, Almanya,
Portekiz, Belcika, Fas olarak sira-
land1. 2023 yilindaki 6rme kumas
ihracati alt urtin gruplan bazinda
incelendiginde en 6nemli alt urtin
grubunun 1,2 milyar dolar ihracat

degeriile diger orme kumaslar
oldugu goruldi. Diger 6rme ku-
mas Urtin grubunun toplam 6érme
kumas ihracatindaki payi yuzde
64,4'e ulast1. Eni 30 santimetre-

yi gecmeyen 6rme kumaslarn
ihracati yuzde 27,2 artti. Orme
kumas ihracatinin yuzde 34,6's1-
nin gerceklestirildigi AB tilkeleri-
ne ihracat, 2023 yilina gore yuzde
12,6 oraninda azalarak 663 milyon
dolara geriledi. En fazla 6rme
kumas ihracat: gerceklestirilen ul-
keler sirasiyla Italya, Bulgaristan,
Fas, Kirgizistan, Sirbistan, Polonya,
Ukrayna, Tunus olarak siralandi.
Bulgaristan ihracati yuzde 2,5, Fas
ihracati yuzde 5,6, Sirbistan ihra-
cati yuzde 7,7, Ukrayna ihracati
yuzde 23,6 artt1.

Ev tekstilinde en 6nemli alt iiriin
grubu havlu

Ev tekstili ihracatinda yiizde 31,3
pay ile en 6nemli alt iirin grubu

olan havlu ve temizlik bezleri ihra-

caty, yuzde 15,7 oraninda azalarak
591 milyon dolar degerine ulastL
En fazla ev tekstili ihracati gercek-
lestirilen tilkeler Almanya, ABD,
Fransa, Italya, Ingiltere, Hollanda,
Ispanya, Romanya, Avusturya
olarak siraland. En fazla elyaf
ihracat: gerceklestirilen ulkeler si-
rasiyla Iran, Cin, Vietnam, Alman-
ya, Banglades, Pakistan, italya,
Ispanya, ABD, Endonezya olarak
oldu. Konfeksiyon yan sanayi
ihracatinda en énemli irtin grubu
yuzde 15,1 pay, yuzde 35,1 artis ve
92 milyon dolarlik ihracatla vat-
kalardi. En fazla konfeksiyon yan
sanayi ihracat: gerceklestirilen uil-
keler sirasiyla Romanya, Almanya,
ABD, Polonya, Masir, ispanya, Fas,
Gurcistan olarak kayda gecti.

FLOKSER
TEKSTIL

-
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Flokser Tekstil’den
Modaya

Yon Veren

Teknik Tekstil

Flokser Tekstil olarak 40 yili agkin bilgi ve tecritbemiz ile birgok
kullanim alanina uygun olarak tasarlanan giyimlik suni deri ve
kaplamali kumaslar tiretiyoruz. Uriinlerimizi sektoriin lider
firmalarina sunuyor ve igbirligi icerisinde galisiyoruz.

Tasarladigimiz farkh fonksiyonel 6zelliklerdeki ceketlik,
pantolonluk, eteklik, montluk, taythk, yagmurluk, son moda
laminasyonlu peluslu kumaglarimizla misterilerimize hizmet
vermeye devam ediyoruz.

Her sezon son trendleri yakindan takip eden tasarim ve Ar-Ge
ekiplerimizle, yenilik¢i ve migterilerimize 6zgu yaratict
trinler tasarlayarak sektorde fark yaratmaya devam ediyoruz.

Entegre tretim tesisimizde, sahip oldugumuz yiiksek teknoloji ve
uretim kapasitesi ile en kaliteli hizmeti vermeye devam ediyoruz.
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Tekstil sektoriiniin bir araya geldigi Texhibition
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SEKTORDEN Deri ve Deri Mamulleri

DERIi VE DERi MAMULLERI SEKTORU

1,8 MILYAR DOLAR

IHRACAT GERCEKLESTIRDI

Deri ve deri mamulleri ihracaty, 2023 yihnda yuzde 9,5 oraninda
azalarak 1 milyar 857 milyon dolar olarak gerceklesti. Deri ve deri
urunleri sektort, Turkiyenin toplam ihracatindan ytizde 0,8 pay ald.

102 iTKiBHedef say:: 364 /2024

eri ve deri mamulleri sek-
Dtérﬂ, 2023 y1linda 1,8 milyar

dolarhik ihracat gerceklestir-
di. Sektor ihracaty, yalnizca Ocak,
Mart ve Mayis ayinda bir dnceki
yila kiyasla sirasiyla yuzde 20,9,
14,5,15,8 oranlarinda artis goste-
rirken yilin geri kalan aylarinda
yuzde 37,1'e varan oranlarda
dustli. Ocak’ta 177 milyon dolar
olan sektor thracaty, Subat'ta 171
milyon dolar, Mart'ta 219 milyon
dolar, Nisan'da 145 milyon dolar,
Mayis'ta 149 milyon dolar ve Ha-
ziran'da 160 milyon dolar olarak
gerceklesti. Sektoriin Temmuz
ihracati 134 milyon dolar seklinde
kaydedilirken Agustos ihracati
167 milyon dolar, Eylul ihracat1 159
milyon dolar, Ekim ihracati 134
milyar dolar, Kasim ihracati 124
milyon dolar ve Aralik ihracati 114
milyon dolar oldu.

En dnemli ihracat pazar Almanya
2023 y1l1 Ocak-Aralik doneminde
deri ve deri mamulleri sektoru-
nun en onemli ihracat pazar,
yuzde 12,6 azalis orani ile Alman-
ya idi. Bu dénemde Almanya'ya
yapilan ihracat, 143 milyon dolar
olarak gerceklesti. Almanya'nin
Turkiye'nin deri ve deri trlinleri
ihracatindan aldig1 pay yuzde 7,7
olarak hesaplandu. Yizde 6,4 pay
ile ikinci en onemli ihracat pazarn
Italya oldu. Italya’ya gecen yihn
ayni donemine kiyasla ytizde 17,2
azalis orant ile 119 milyon dolar-
lik deri ve deri Urtinleri ihracati
gerceklestirildi. Sektoriin icincu

Sektor ihracatl, yalnizca Ocak, Mart ve Mayis ayinda bir onceki yila
kiyasla sirasiyla yuzde 20,9,14,5,15,8 oranlarinda artig gosterirken yilin
geri kalan aylarinda yuzde 37/,1'e varan oranlarda dustu.

en onemli ihracat pazarn olan
Irak ithracaty, ylizde 4,3 artarak 81
milyon dolara yuikseldi. Fransa ih-
racati yuzde 6,8 artarak 75 milyon
dolara, ABD ihracat1 ylizde 14,5
azalara 71 milyon dolara, Ingiltere
ihracati ylizde 16,5 azalarak 66
milyon dolara eristi. Ispanya ihra-
cat1 yuzde 34,1 dususle 52 milyon
dolar, Hollanda ihracati yuizde 16
disusle 51 milyon dolar, Roman-
ya ihracati yuzde 18 dususle 51
milyon dolar ve Polonya ihracat
yuzde 20,1 disiisle 42 milyon
dolar olarak kaydedildi.

Ulke gruplar agisindan degerlen-
dirildiginde ytzde 37,1'lik payiyla
deri ve deri mamulleri sektorii-
nun en 6nemli ihracat pazan ko-
numunda olan Avrupa Birligi'ne
yapilan ihracat, 2023 yili Ocak-
Aralik doneminde bir onceki yilin
ayni donemine oranla ylzde 14,3
oraninda azalis gostererek 689
milyon dolar olarak gerceklesti.
Bu dénemde Eski Dogu Bloku
ulkelerine yapilan ihracat, yuzde
1,8 azalarak 346,8 milyon dolara
eristi. Orta Dogu ulkelerine yone-
lik deri ve deri mamulleri ihracati,
yuzde 8,5 azalis ile 216 milyon
dolar olarak kaydedildi. Sektorun
diger 6nemli pazarlarindan Afrika
ulkelerine yapilan ihracat, yuzde
13,2 azalisla 163 milyon dolar
olarak gerceklesti. Bu tlke grubu-
nun Turkiye toplam deri ve deri
urunleri ihracatindaki payiise
yuzde 8,8 olarak kaydedildi. Tiirk
Cumbhuriyetleri tlkelerine yonelik
ihracat ise yuizde 5,5 oraninda

artarak 124 milyon dolara eristi.
Asya ve Okyanusya ulkelerine ih-
racat yuzde 13 duserek 114 milyon
dolara, Amerika tlkelerine ihracat
yuzde 10,5 diiserek 98 milyon
dolara geriledi.

Ayakkabi, sektoriin lokomotif
ihracat iiriinii olmaya devam
ediyor

Deri ve deri mamulleri ihracati,
urun gruplar bazinda degerlen-
dirildiginde sektoriin en 6nemli
urun grubunun ayakkab: ve
aksamlari oldugu gorultyor.
Ayakkabi ve aksamlan tirin

islenmis kiirk iiriin grubunda Tiirkiye'nin en
bilyiik ihracat pazar italya oldu. italya'ya
2023 yilinda 8,9 milyon dolarlik ihracat
gerceklestirildi.

grubunda 2023 Ocak-Aralik do-
neminde gerceklestirilen toplam
ihracat, 2022 yilinin ayni done-
mine kiyasla yuzde 7,6 oraninda
azalarak 1 milyar 125 milyon dolar
olarak gerceklesti. Ayakkab1 ve
aksamlar1 Urtin grubunun Turkiye
toplam deri ve deri Urtinleri ihra-
catiicindeki pay1 1,9 puan artarak
yuzde 60,6'ya ulasti. Saraciye
urun grubu ihracatinda ise 2023
yili Ocak-Aralik doneminde yuzde
14,5 oraninda dusus yasandi ve
273,7 milyon dolarlik ihracat yapil-
di. Saraciye trin grubunun Turki-
ye toplam deri ve deri mamulleri
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Ayakkabi ve aksamlari iiriin grubunda 2023
Ocak-Aralik doneminde gergeklestirilen
toplam ihracat, 2022 yilinin ayni donemine
kiyasla yiizde 7,6 oraninda azalarak 1 milyar
125 milyon dolar olarak gergeklesti.

Ayakkabi } 1.125
Saraciye } 273

Yari islenmis/bitmis

deri ve islenmis kirk 215

Deri ve kiirk giyim } 237

Ham deri ve kiirk } 6

Alt iiriin grubu bazinda deri ve deri
mamulleri ihracati (milyon dolar)
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e

ihracati icindeki pay1 ise yuzde

5,8 azalarak yuzde 14,7 oldu. Yar
islenmis/bitmis deri ve islenmis
kurk urin grubu ihracaty, yuzde
19,7 oraninda azalirken 215 milyon
dolarlik ihracat yapildi. Uriin
grubunun deri ve deri mamulleri
ihracati icindeki pay1 yuzde 1,1
artarak ylizde 11,6'ya ulast1. Sektor
ihracatinda bir diger énemli grup,
deri ve kurk giyim grubu oldu.
2023 yilinda Turkiye'den 237,3 mil-
yon dolarlik ihracat gerceklesti-
rildi. Bu urtinlerin ihracatinda, bir

ﬂ

onceki yilin ayni dénemine gore
yuzde 0,1 oraninda artis yasanir-
ken tirunlerin deri ve deri mamul-
leri ihracat1 icindeki pay1 yuzde
2,9 artarak yuzde 12,8 olarak he-
saplandi. Deri ve deri mamulleri
ihracatinda yuzde 0,3 paya sahip
olan ham deri ve ham kurk trtin
grubu ise soz konusu donemde
ihracatini yuzde 20,2 dusurerek
6,3 milyon dolarlik ihracat degeri
elde etti. Urtn grubunun toplam
ihracattan aldig1 pay, yuzde 0,38
oraninda azald.

ingiltere ve Kazakistan’a
ayakkabi ihracati artt

2023 y1l1 Ocak-Aralik dénemin-
de Turkiye tarafindan en cok
ayakkabi ve aksamlari ihracati
yapilan ilk 10 ulke siralamasinda,
bir 6nceki yilin ayni dénemine
gore yuzde 13,6 oraninda azalis
kaydedilen Almanya lider konum-
da yer aldi. Almanya’ya yapilan
ihracat, 83,6 milyon dolar oldu.
Soz konusu donemde ihracatta
yuzde 7,1 oraninda artis yasa-
nan Irak, ikinci en buyuk ihracat
pazar olurken ihracat degeri 74,1
milyon dolar olarak gerceklesti.
Irak’'in toplam ihracat icindeki
paylise yuzde 6,6 oldu. Yiizde 4,6
oraninda azalis yasanan ucun-
cu en buyuk ihracat pazarn olan
Italya'nin pay1 ytzde 4,1, ihracat
degeri 46,4 milyon dolar olarak
gerceklesti. Siralamay1 Romanya,
Ingiltere, Polonya, Ispanya, Libya,
Ukrayna ve Kazakistan takip etti.
Ingiltere ve Kazakistan'a yonelik
ihracat sirasiyla yuzde 2,3, yuzde
47,2 oranlarinda artis kaydetti.

Yari islenmig/bitmig deri Urin grubunda en biyuk ihracat pazar
konumunda olan Hindistan'a ihracat, yuzde 27,2 oraninda azalarak
21,8 milyon dolar degerinde gerceklesti.

En fazla kiirk ihracati italya’ya
yapiliyor

Yar islenmis/bitmis deri urin
grubunda en buyuk ihracat pazan
konumunda olan Hindistan'a
ihracat, yuzde 27,2 oraninda azala-
rak 21,8 milyon dolar degerinde
gerceklesti. Hindistan'in bu tirin
grubunun toplam ihracati icinde-
ki pay1 yuzde 12,9 olarak hesap-
landi. Ikinci ihracat pazan ytzde
62,3 oraninda azalisla 15 milyon
dolar ihracat gerceklestirilen ftal-
ya oldu. Italya’nin bu tirtin grubu
toplam ihracati icindeki pay1 yuz-
de 8,9 olarak kaydedildi. Siralama-
y1 Portekiz, Ispanya, Almanya, Cin,
Guney Kore, Vietnam, Dominik
Cumbhuriyeti ve Bulgaristan takip
etti. Ilk 10 tlke arasinda ihracat
artis1 yasanan ulkeler yuzde 8 ile
Ispanya, yiizde 30,4 ile Cin, ytizde
2,1ile Vietnam ve yuzde 20,6 ile
Bulgaristan olurken Portekiz ihra-
cat1 yuzde 16,6, Almanya ihracati
ylzde 30,5, Guney Kore ihracat
ylzde 41, Dominik Cumhuriyeti
ihracati yuzde 35,1 azaldy
Islenmis kiirk triin grubunda Tur-
kiye'nin en buyuk ihracat pazan
ftalya oldu. ftalya’ya 2023 yilinda
8,9 milyon dolarlik ihracat gercek-
lestirildi. Siralamay: Gliney Kore,
Almanya, Hindistan, Ingﬂtere,
ABD, Cin, Tacikistan, Beyaz Rusya
ve Pakistan takip etti. Turkiye
tarafindan en fazla islenmis kurk
ihracati yapilan ilk 10 ulke icinde
yuzde 11,7 ile Almanya, yuzde 14,5
ile Hindistan, ytizde 26,7 ile In-
giltere, ylizde 188,9 ile Cin, yuzde
64.501 ile Tacikistan ihracat artisi
yasanan ulkeler olurken ylizde

S

Kl
‘;‘E.-.-‘

Deri giyimde Tacikistan, kiirk giyimde

Fransa ana pazar oldu.
oak P 177 Temmuz 134
suat 1711 Agustos 167
mat P 219 Eylil 2 159
Nisan P 145 tim P 134
Mayis } 149 Kasim } 124
Haziran 160 Ak P 114

Alt tiriin grubu bazinda deri ve deri mamulleri ihracati (milyon dolar)
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En cok ihracat gerceklestirilen
saraciye alt grubu gantalar,
valizler gibi esyalar oldu.

Deri ve Deri Mamulleri

33,11le Gluney Kore, yuzde 2 ile
ABD, yuzde 2,6 ile Pakistan, ihra-
catta diisus yasanan ulkeler oldu.

Saraciyede canta ve valizler 6n
planda

Saraciye urunleri ihracatinda en
ylksek degeri alan Italya'ya yapi-
lan ihracat, 2023 y1linin Ocak-Ara-
Iik doneminde yuzde 11,7 oraninda
artarak 34,6 milyon dolar oldu.
ftalyanin Tiirkiye saraciye ihra-
catiicindeki pay1 ise bu donemde
yuzde 12,7 olarak kaydedildi. Sara-
ciye ihracatinin bir diger onemli
pazari olan Almanya'ya ihracat
ise yuzde 9,2 oraninda azala-

rak 30,1 milyon dolar degerinde
gerceklesti. Siralamay Ingiltere,
Fransa, Hollanda, Ukrayna, ABD,
Isvicre, Yunanistan ve Ispanya
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takip etti. Fransa'ya yuzde 12,3,
Isvigre’ye ylzde 19,1, Yunanistan'a
yuzde 5,9 oranlarninda ihracat
artis1 kaydedildi. En ¢ok ithracat
gerceklestirilen saraciye alt grubu
cantalar, valizler gibi esyalar oldu.
Deri giyim Uirin grubu ihracatin-
da 2023 y1li Ocak-Aralik done-
minde gecen yihin ayni donemine
gore yuzde 5,9 oraninda artis
yasandi ve ihracat 137 milyon
dolar olarak gerceklesti. Urin
grubunda Turkiye'nin en buyik
ihracat pazari, yuzde 5,9 oraninda
azalis ile 21,8 milyon dolar olarak
gerceklestigi Tacikistan oldu.
Tacikistan'in deri giyim ihracati
icindeki pay1 yuzde 15,9 dizeyine
eristi. ABD, yuzde 14 oraninda
azalis ile ikinci 6nemli pazar oldu.
Siralama Fransa, Hollanda, Al-
manya, Kazakistan, Italya, Ingilte-
re, Israil ve Ispanya olarak devam
etti. Fransa'ya yuzde 7,9, Hollan-
da'ya yuzde 30,7, Kazakistan'a
yuzde 252,8, Israil’e ylizde 8 ve
Ispanya’ya yuzde 220 oranlarinda
ihracat artislan kaydedildi.

Almanya } 143,2
taa P 119,6

ek P 215
Fransa } 75,4

O 71

ingiltere } 66,7

ispanya } 52,2
Hollanda } 51,9
Romanya } 51,9

Polonya } 42,2

En fazla deri ve deri mamulleri ihracati
gerceklestirilen iilkeler ve ihracat degerleri
(milyon dolar)
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Viinaa
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19

nracatini artiran

naalr

sektorlerden

Turkiye hali sektoru, 2023 yilinda ihracatini artirmayi basaran nadir sektorlerden biri
oldu. Halr ihracati, 2023 yill Ocak-Aralik doneminde yuzde 0,03 oraninda artarak 2
milyar 752 milyon dolar olarak gerceklesti.

2023 yil Ocak-Aralik doneminde hali sektoriiniin en onemli ihracat pazari,
yiizde 3 azalig orani ile ABD oldu.

ali sektory, 2023 yilinda
H 2,7 milyar dolarhik ihracat

gerceklestirdi. Sektérun
ihracat1 Ocak, Mart, Mayis, Tem-
muz, Agustos, Ekim ve Kasim
ayinda bir onceki yila kiyasla

sirasiyla yuzde 7,15, 48,1,19,7, 3,9,

6,6 ve 3,8 oranlarinda artis goste-

rirken yilin geri kalan aylarinda
yuzde 45,8’e varan oranlarda
dusti. Ocak’ta 212 milyon dolar
olan sektor ihracati, Subat'ta 136
milyon dolar, Mart'ta 264 milyon
dolar, Nisan'da 217 milyon dolar,
Mayis'ta 234 milyon dolar ve Ha-
ziran'da 226 milyon dolar olarak
gerceklesti. Sektorin Temmuz
ihracat1 188 milyon dolar olur-
ken Agustos ihracati 234 milyon
dolar, Eylil ihracati 257 milyon
dolar, Ekim ihracati 274 milyar
dolar, Kasim ihracati 267 milyon

dolar ve Aralik ihracat1 255 mil-
yon dolar oldu.

En 6nemli ihracat pazari ABD
2023 y1il1 Ocak-Aralik doneminde
hali sektérunun en énemli ihra-
cat pazary, yuzde 3 azalis orani ile
ABD oldu. Bu donemde ABD'ye
yapilan ihracat, 773 milyon dolar
olarak gerceklesti. ABD'nin Tur-
kiye'nin hali ihracatindan aldig:
pay yuzde 28,1 olarak hesaplandi.
Yuzde 9,8 pay ile ikinci en onemli
ihracat pazarn Suudi Arabistan
oldu. Suudi Arabistan’a gegen yi-
Iin ayni dénemine kiyasla yuzde
129,6 artis orani ile 269,8 milyon
dolarlik hali ihracat: gerceklesti-
rildi. Sektorin ticincu en onemli
ihracat pazar olan Irak ihracaty,
yuzde 0,8 azalarak 194,8 milyon
dolara dusti. Irak'in Turkiye hali

ihracatindaki pay1 yuzde 7,1°e
ulasirken dérdiincti siradaki In-
giltere’'nin pay1 yuzde 6,5'e eristi.
Ingiltere ihracati ytizde 26 arta-
rak 178,7 milyon dolara, Almanya
ihracat1 yuzde 7,6 artarak 144,1
milyon dolara, Birlesik Arap Emir-
likleri (BAE) ihracati ytizde 18,1
azalarak 88,8 milyon dolara eristi.
Almanya ve BAE'nin Turkiye hal
ihracatindaki payi sirasiyla yuzde
5,2 ve 3,2 olarak goruldu. Libya
ihracat1 yuzde 2 dususle 84,9
milyon dolar, Kazakistan thracat:
yuzde 3,4 duisusle 47,7 milyon
dolar, Israil ihracati ytizde 30 du-
susle 42,7 milyon dolar ve Kuveyt
ihracati yuzde 4,3 dususle 41,6
milyon dolar olarak kaydedildi.
Turkiye hali ihracatinda Libya' nin
pay1 yuzde 3,1, Kazakistan'in pay1
ylizde 1,7, Israil'in pay1 ytzde 1,6
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Makine halisi iiriin grubunda 2023 Ocak-Aralik
doneminde gergeklestirilen toplam ihracat, 2022
yilinin ayni donemine kiyasla yiizde 2,7 oraninda
azalarak 2 milyar 214 milyon dolar olarak gergeklesti.

ve Kuveyt'in pay1 yuzde 1,5 oldu.
Ulke gruplari acisindan deger-
lendirildiginde yuzde 29,9'luk
payiyla hali sektérunin en
onemli ihracat pazar konumunda
olan Amerika ulkelerine yapilan
ihracat, 2023 yili Ocak-Aralik
doneminde bir 6nceki yilin aym
doénemine oranla yuzde 4,6
oraninda azals gostererek 822,5
milyon dolar olarak gerceklesti.
Bu dénemde Orta Dogu uilkelerine
yapilan ihracat, yuzde 14,2 artarak
753,7 milyon dolara eristi. Avru-
pa Birligi uilkelerine yonelik hal
ihracaty, yuzde 7,6 azalis ile 431,6
milyon dolar olarak kaydedildi.
Sektorun diger onemli pazarla-
rindan Afrika ulkelerine yapilan
ihracat, yuzde 13,3 azalisla 207,9
milyon dolar olarak gerceklesti.
Bu tilke grubunun Turkiye toplam
hali ithracatindaki pay1 ise yuz-

ABD P 3
Suudi Arabistan } _ 269,8

Irak P 19as
ingiltere P 1787
amanya P 1481
BAE D sss

Libya P sa9

kazakistan P [ 47,7

srail D az7

Kuveyt } I41,6

En fazla hali ihracati gerceklestirilen iilkeler
ve ihracat degerleri (milyon dolar)
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de 7,6 olarak kaydedildi. Diger
Avrupa ulkelerine yapilan ihracat

yuzde 24,3 artarak 188,9 milyon
dolara, Eski Dogu Bloku ulkelerine
yapilan ihracat yuzde 0,9 azalisla

129,7 milyon dolara, Asya ve Okya-

nusya ulkelerine yapilan ihracat
yuzde 21 azalisla 112,8 milyon
dolara ve Turk Cumhuriyetleri tl-
kelerine yonelik ihracat ise yuzde
6,3 oraninda artarak 99,9 milyon
dolara eristi.

Makine halisi ihracati 2,2 milyar
dolar oldu

Turkiye hali ihracaty, irin grup-
larn bazinda degerlendirildiginde
sektoriin en onemli Uriin gru-
bunun makine halis1 oldugu
goruliyor. Makine halis1 tirtin
grubunda 2023 Ocak-Aralik do-
neminde gerceklestirilen toplam
ihracat, 2022 yilinin ayni done-
mine kiyasla yuzde 2,7 oraninda
azalarak 2 milyar 214 milyon dolar
olarak gerceklesti. Makine halis
urun grubunun Turkiye toplam
hali ihracati icindeki pay1 yuzde
80,5'e ulast1. 2023 yil1 Ocak-Aralik
doneminde Turkiye tarafindan en
cok makine halis1 ihracati yapi-
lan ilk 10 ulke siralamasinda, bir
onceki yihin ayni dénemine gore
yuzde 3,8 oraninda azalis kayde-
dilen ABD, lider konumda yer alda.
Makine halsi ihracatinda yuzde
31 paya sahip olan ABD'ye yapilan
ihracat, 686,8 milyon dolar oldu.
Soz konusu dénemde ihracatin
yuzde 121,7 oraninda arttig1 ve
yuzde 11,4 paya ulasan Suudi
Arabistan, ikinci en buyuk ihracat
pazarn olurken ihracat degeri 251,9
milyon dolar olarak gerceklesti.
Yuzde 7,2 oraninda artis yasanan
Ugtincli en buytk ihracat pazan
olan Almanya'nin pay1 yuzde 5,8,
ihracat degeri 129,3 milyon dolar

Tufte halr Urin grubu ihracatinda ise 2023 yill Ocak-Aralik doneminde
yuzde 12 oraninda artis yasandi ve 483 milyon dolarlik ihracat yapildi.

olarak gerceklesti. Siralamayi Irak,
BAE, Ingiltere, Libya, Kazakistan,
Israil ve Polonya takip etti. Ingil-
tere ve Polonya'ya yonelik ihracat
siraslyla yuzde 11,8, yuzde 10,8
oranlarinda artt1.

Tiifte hali ihracati yiizde 12 artt
Tufte hal irun grubu ihracatinda
ise 2023 y1li Ocak-Aralik done-
minde yuzde 12 oraninda artis
yasandi ve 483 milyon dolarlik
ihracat yapildi. Tufte hal trin
grubunun Turkiye toplam hali ih-
racati icindeki pay ise yuzde 17,5
oldu. Tufte hali irun grubunda
en buyuk pazar konumunda olan
Ingiltere'ye ihracat, ytiizde 35,6
oraninda artarak 112,9 milyon do-
lar degerinde gerceklesti. Ingilte-
re'nin bu urin grubunun toplam
ithracati icindeki pay1 yuzde 23,4
olarak hesaplandi. Ikinci ihracat
pazary, yuzde 2,8 oraninda artisla
84 milyon dolar ihracat gercekles-
tirilen Irak oldu. Irak’'in bu tirin
grubu toplam ihracati icindeki
pay1 yuzde 17,4 olarak kaydedildi.
En 6nemli ticuncu ulke, yuzde 12,6
payy, yuzde 3,6'lik artis orani ve 61
milyon dolarlik ihracat degeriyle
ABD oldu. Siralamay Libya, Suudi
Arabistan, Kuveyt, Almanya, Mo-
ritanya, Belcika ve Katar takip etti.
Ik 10 iilke arasinda ihracat artis:
yasanan ulkeler yuzde 11,1ile
Libya, yuzde 355,8 ile Suudi Ara-
bistan, yuzde 7,6 ile Kuveyt, yuzde
20,5 ile Almanya, yuzde 21,9 ile
Moritanya ve yuzde 4,2 ile Belcika
olurken Katar ihracati yuzde 16,3
azaldL.

El halisiihracati yiikselise gecti
Sektorin en 6nemli Urin grup-
larindan olan ve ayni zamanda

s P 1083
em P 1007

Aylar bazinda hali ihracati (milyon dolar)

Anadolunun kadim kultur ége-
lerinden biri olarak hem Turkiye
hem de sektor acisindan buyuk
deger tasiyan el halisi irin grubu
ihracaty, yuzde 18,3 oraninda
artarak 54,9 milyon dolara ulasti.
Urtin grubunun hali ihracati
icindeki pay1 yuzde 2'ye ulasti. E1
halis1 irunleri ihracatinda en yuk-
sek degeri alan ABD'ye yapilan
ihracat, 2023 y1ilinin Ocak-Aralik
déneminde yuzde 6,3 oraninda
artarak 25 milyon dolar oldu.
ABD'nin Turkiye el halisi ihracat:
icindeki pay1 ise bu donemde
yuzde 45,6 olarak kaydedildi. E1
halis1 ihracatinin bir diger 6nemli
pazari olan Japonya'ya ihracat ise
yuzde 1.638,7 oraninda artarak 7,1
milyon dolar degerinde gercek-
lesti. Japonya'nin el halisi ihra-
catindaki pay1 yuzde 13,1 olurken
Ucunct sirada yer alan Cekya'nin
pay1 yuzde 5,1'e ulasti. Cekya'ya el
halist ihracati ylizde 96,8 artarak

Tufte hali } - 483

El halisi } - 54,9

Alt iiriin grubu bazinda hali ihracati
(milyon dolar)

2,8 milyon dolar oldu. Siralamay1
ftalya, Ingiltere, Fransa, Belarus,
Isvicre, Avustralya ve Almanya ta-
kip etti. Italya'ya el halsi ihracati
yuzde 14,4 artarken Ingiltere’ye
yuzde 56,8, Avustralya'ya ise
ylzde 36,9 oranlaninda ihracat
artist kaydedildi. Fransa'ya el ha-
lis1ihracati yuzde 32,4, Belarus'a
yuzde 17,9, Isvicre'ye ylizde 14,8 ve
Almanya'ya yuzde 57,5 azaldL.
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FUARLAR

Heyetler

INTERFILIERE & SALON
INTERNATIONAL DE LA
LINGERIE FUARI TAMAMLANDI

Paris'te duzenlenen Interfiliere & Salon International de la Lingerie
Fuan'nda Turk firmalar yogun ilgiyle karsilastr.

tional de la Lingerie Fuari,

20-22 Ocak’ta yapildi. 1963
yilindan bu yana yapilan fuara,
[HKIB milli katiiminda 31 Tiirk
firma katildi. 10 bin metrekarelik
alanda duzenlenen fuarda basta
Fransa, Italya, Almanya, Turki-
ye, Cin, Ispanya, Birlesik Arap
Emirlikleri, iran ve Kanada olmak
uzere 38 Uilkeden 420 firma yer
aldy.
Fuara katilan Turk firmalarinin
yuzde 90’1, bir sonraki sezonda
da yer almak istedigini belirtti.
Fuar suresince toplamda 304
gorusme gerceklestiren Turk

I nterfiliere & Salon Interna-
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firmalarn, gorusmelerinin yuzde
20’sinin siparise dontisecegini
ongoruyor. Yeni musteri kazanim
orani yuzde 45 olarak belirtilen
fuarda ahicl profilinin yuzde 55’1
butik magaza, ylizde 20'si zincir
butik magaza ve toptancy, yuzde
10'u cevrim ici magaza yetkilile-
rinden olustu.

Fuan ziyaret eden alicilarin
cogunlukla hangi ulkelerinden
geldigine bakildiginda Italya,
Belcika, Almanya, Ingiltere, Ispan-
ya, Amerika, Hollanda, Isvigre ve
Polonya 6ne cikti. Fuarn 15 bine
ulasan ziyaretcilerinin yuzde
62’sini uluslararasi ziyaretciler

olustururken ytizde 25’1 de yeni
ziyaretciler oldu. Fuara katilan
toplam 420 markanin yuzde 60’1
Salon International de la Lingerie
kisminda, ylizde 401 Interfiliere
Paris kisminda yer ald1. Salon
International de la Lingerie
bolumunde 18, Interfiliere Paris
boélimunde ise 13 Turk firmasi
yer aldi. Fuara katilan firmalarnn
yuzde 73" uluslararasi katihim-
clardan olustu. Turk ureticilere
yonelik ilginin arttig: dikkat
cekti. Fuarda ic camasiry, corap,
pijama, plaj giyim, aksesuar, aktif
giyim, kumas ve dantel gibi urin
alternatifleri sergilendi.

iHKiB!_SUUDi ARABISTAN’'DA
SEKTOREL TICARET HEYETI

DUZENLEDI

IHKIB organizasyonunda gerceklestirilen Suudi Arabistan Sektérel
Ticaret Heyeti'nde 22 Turk firma, 65 alha firma ile 300 Un Uizerinde
gorusme yapti.

urk ic glyim, ev giyim ve
T(;orap firmalarinin talepleri

dogrultusunda THKIB tara-
findan Suudi Arabistan’a yonelik
bir ticaret heyeti organize edildi.
28-31 Ocak'ta gerceklestirilen ve
Suudi Arabistan'in Cidde ken-
tinde yapilan heyete i¢ giyim, ev
gilyim ve 6rme grubu ihracatcisi
firmalar katildi. 22 Turk firmanin,
65 alici firma ile 300"Un tzerinde
ikili is gérusmeleri yaptigl Suudi
Arabistan Ticaret Heyeti'nde,
Cidde Baskonsolosu Mustafa
Unal, Cidde Ticaret Atasesi Oguz
Sahin, Cidde Ticaret Odas: yet-
kilileri ve IHKIB Yonetim Kurulu
Uyeleri de yer aldi. Heyete kati-

lan firmalar, ikili is gérismeleri
haricinde Bab-1 Serif, Baroom
Center gibi bolgelere pazar ziya-
reti de gerceklestirdi.

[HKIB, heyet kapsaminda Tim
Ic Giyim Sanayicileri Dernegi
(TIGSAD) ile de is birligi yaptu.
Katihmci Turk firmalar, heyetin
oldukca basarili gectigini belirtti.
Benzer bir etkinligin Riyad'da da
yapilmasinin faydal olacagini
ifade eden firmalar, IHKIB catisi
altinda benzer etkinliklere katil-
mak istediklerini dile getirdi.
Turkiye'nin en cok Hazir Gi-

yim ve konfeksiyon ihrac ettigi
41'inci tulke olan Suudi Arabistan
pazary, Turk firmalar icin buytk

onem tasiyor. Suudi Arabistan’in
Turk urunlerinin ithalatina
yonelik bir suredir uyguladigl
ambargoyu, gecen y1l Haziran
ayinda kaldirmasinin ardindan
ulkeye yapilan ihracat tekrar
artis egilimine girdi. 2023 yilinin
ilk sekiz ayinda Turkiye nin
Suudi Arabistan’a Hazir Giyim
ihracaty, bir 6nceki yihin ayr
donemine kiyasla yuzde 399,4
oraninda artarak 109,5 milyon
dolara yukseldi. Turkiye, dinya-
nin 25'inci buytk Hazir Giyim
ithalater ulkesi konumundaki
Suudi Arabistan’in en énemli
tedarikcileri arasinda altinc
sirada.
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SURDURULEBILIR GELECEK ICIN

ol Ty | = DOGA DOSTU KUMASLAR URETiYORUZ!
PURE LONDON’_ T_URK . . . ARTA Tekstil olarak; 35 yillik tecriibbemiz, ¢éziimlerimiz ve
KAT“-IMC“-AR IGIN VERIMLI GEGTI Uretim glctimuzle yerli ve global moda markalarina

IHKIB milli katimyla Pure ngiltere'nin Londra sehrinde alanda yer alan Turk firmalar, kumas tedarik etmeye devam ediyoruz.
London Fuan'mda yer alan I duzenlenen Pure London Fuar, fuarnn bu sezonunun 2023 Tem-
Turk firmalar, diinyanin dort 11-13 Subat'ta yapildi. Hazir Gi- muz sezonundan daha verimli

yim sektorunun koklu ve énemli gectigi konusunda fikir birligi-

bir yamindan fuara katilan

fuarlarindan olan Pure London’a ne vardl Zincir magaza, butik,

aha]aﬂa bir araya gelme firsaty [HKIB milli katilimu ile 14 Tark tasarimal ve ihracatq firmalan .

elde etti. firma dahil oldu. 8 bin metreka- bir araya getiren fuarda Alanda G fee nTeX M | ll
relik alanda diizenlenen fuara Boho, Tesco, John Lewis, Amazon
toplamda 500 firma katilirken gibi ahalar ile gorusme yapma
ziyaretci sayis1 7 bine yukseldi. firsati elde edildi. Kadin Hazir Gi-
Farkli dlceklerde uretici ve marka yim ve aksesuar alaninda 2024
kimligi tasiyan 14 Turk firmasi, ilkbahar/yaz koleksiyonlarinin R 7/ [\
toplamda 730 ikili is gorusmesi sergilendigi fuara katilan ulkeler T Q
gerceklestirdi. Turk firmalarn arasinda Ingiltere, Irlanda, @ @j <l % u
11'i Hazir Giyim, ikisi aksesuar ve Fransa, Belgika, Iskocya, Kana- 2 3 o ‘o i
biri ayakkabi alaninda faaliyet da, Portekiz, Pcalya, Yunanistan, GES Santrali Bioenerji S.llj.a‘;g rE:?JJ' Ki%;‘;rsea(iia r ﬁtlllt(nig

gosteren firmalardan olustu. Hindistan, Almanya ve Japonya
Toplamda 305 metrekarelik da yer aldy

www.arta.com.tr
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WHO’S NEXT PARIS FUARI
VERIMLI GECTI

Avrupa'nin en 6nemli Hazir ransa'da gerceklestirilen
Giyim fuarlarmdan olan Who's Next Paris Fuari, 20-22

Who's Next Paris, Turk firmalar Ocak’ta tamamlandi. IHKIB
acisindan oldukca verimli ve tarafindan millf katihim organi-

. zasyonu duzenlenen fuara 26
basanh sekilde tamamlandr. Turk firma katildi. 58 sezondur

duzenlenen ve sektorin en kokli
fuarlarindan biri olan Who's Next
Paris’e IHKIB, 21 sezondur milli
katilim diizenliyor.

Kadin Hazir Giyim, ayakkabi ve
aksesuar alaninda faaliyet gos-
teren firmalann katildig1 fuarda,
2025 y1l1 sonbahar/kis tirtinleri
sergilendi. Fuar, 36 bin metreka-
relik alana sahip olan Porte de
Versailles'da dizenlendi. Avru-
pa’nin en prestijli fuarlarindan
olan Who's Next Paris’e katilan 26
Turk firmasinin 20'si Hazir Giyim,
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6's1ise aksesuar alaninda faaliyet
gosteren firmalardan oldu.

Fuara toplamda 1.800 firma
katildi. Gelen alicilann ytzde 511
Fransa, ylizde 49'u ise Avrupa

ve dunyanin dort bir yanindan
gelmis alicilardan olustu. 50
farkli tlkeden yaklasik 40 bin kisi
fuan ziyaret etti. Yeni alic1 ziyaret
orani yuzde 24,5 olarak hesaplan-
di. Turk firmalar fuar stresince
650 gorusme gerceklestirdi.
Goruismelerinin ylzde 50’sinden
fazlasinin siparise doniisecegini
ongoren Turk firmalar, hentiz
fuar alanindayken 150'den fazla
siparis ald1. Turk katihimci firma-
larin ylizde 70’1, Eylul sezonunda
fuara tekrar katilmak istedikleri-
ni belirtti.

URK FIRMALA

HARROGATE FASHION
WEEK’E KATILDI

TAYION COLLECTION
ALIM HEYETI
TAMAMLANDI

ingﬂtere’nm onde gelen moda ve

perakende markalarin bir araya
getiren Harrogate Fashion Week
Fuar, 4-6 Subat'ta duzenlendi.
THKIB'in milli katihm organizas-
yonu duzenledigi fuarda bes Turk
firmast yer aldi. Zincir magazalar,
butikler, toptancilar ve cevrim
ici alisveris sitelerinden binlerce
satin alma yetkilisinin bir araya
geldigi fuar, kadin Hazir Giyim ve
aksesuarlar urtin gruplan alanin-
da faaliyet gosteren 180 katihmci-
ya ev sahipligi yaptu.
10 sezondur duzenlenen ve
ziyaretci sayisi agcisindan oldukca

2 s & ’

J HKIB ile IDMIB tarafindan orga-

nize edilen ABD merkezli Tayi-
on Collection markasina yonelik
alim heyeti tamamlandi. 22-23
Ocak’ta yapilan alim heyetinde
basvuru yapan firmalar, alici
marka tarafindan secilerek B2B
gorusmeler gerceklestirildi.
Amerika Birlesik Devletleri gene-
linde 100'den fazla 6zel magaza-
da satilmakta olan Tayion Col-
lection markasinin Turkiye'den
alim yapma talebine istinaden
gerekli calismalarnn ve duyuru-

yogun oldugu tespit edilen fuarn
56 Ulkeden 2 bin 200'U askin kisi
ziyaret etti. THKIB milli katihmuyla
fuarda yer alan firmalann tama-
my, Agustos ayinda dizenlenecek
olan ikinci sezona da katilmak
istediklerini belirtti. Turk firma-
lar, basta Kuzey Avrupa ulkeleri
olmak uizere 56 farkl tlkeden
aliclarla temas kurdu. Turk firma-
lannin gérusme gerceklestirdigi
aliclann yuzde 45'inin markalar,
yuzde 19'unun biyuk zincir ma-
gazalar, yuzde 16'sinin toptancilar
ve yuzde 20'sinin butik magazalar
ile acenteler oldugu goruldu.

lann yapildig1 heyet i¢in 50 Turk
firmasi katilm talebinde bulun-
du. D1s Ticaret Kompleksi'nde
yapilan heyete Hazir Giyim
firmalarinin yani sira ayakkabi,
canta, kemer ve clizdan alanla-
rinda faaliyet gosteren firmalar
da katilim sagladi. Ozel nitelikli
alim heyeti kapsaminda 50 adet
ikili is gorusmesi gerceklestirildi.
Thracatin ve is birliklerinin ar-
tinlmasina yonelik duzenlenen
heyet, katilimci marka ve firma-
lar acisindan verimli gecti.
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MUNICH FABRIC STARTA
REKOR TURK KATILIMI

Almanyada duizenlenen Munich Fabric Start’a Turk firmalan rekor
katihm sagladi. Fuar, 23-25 Ocak'ta yapildr.

..L..

zasyonu duzenledigi Muni-

ch Fabric Start Fuari, 23-25
Ocak'ta yapild1. Tekstil sektoru-
nun Almanya'daki en énemli
bulusma noktalarindan biri olan
fuara, 86 Turk firmasi katildi.
Turk tekstil sektory, bu katihma
sayisl ile fuar 6zelinde tum za-
manlarn en yuksek katihma sa-
yisina ulasti. Fuan ziyaret eden
Baskonsolos Sualp Erdogan, Tica-
ret Miisavirleri ve ITHIB Yonetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Fatih
Bilici ile Yonetim Kurulu Uyesi
Natan Yakuppur, fuar katihmeis:
Turk firmalarla bir araya gelerek
gorus alisverisinde bulundular.
42 bin soo metrekarelik alanda

® .
I THIB'in milli katihm organi-
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gerceklestirilen fuarda Turk
firmalar, 2 bin 380 metrekarelik
alanda ziyaretcilerle bulustu.
Tekstil sektoriniin en taninmais
fuarlarindan olan Munich Fabric
Start, bu sezonunda da diunya
capinda tekstil alicilar ve teda-
rikcilerini agirladi. 2022 yilinda
gerceklestirdigi 15,1 milyar dolar
ithalatla kiresel dlcekte en bi-
yuk dordiincu tekstil ithalatcisi
konumunda olan Almanya'nin
en buyuk besinci tedarikcisi ise
Tiirk tekstil sektért. ITHIB, sekto-
run AB pazarindaki yerini koru-
mast ve payini daha da artirmasi
amaciyla fuara milli katihm
organizasyonu diizenledi.
Fuarda dokuma kumas, 6rme

kumas, tekstil aksesuarlar,
denim kumas ile denim giyim
ve Hazir Giyim urin gruplan
sergilendi. Katilimcai ve ziyaretci
potansiyeli acisindan Alman-
ya'da diizenlenen en buyuk
tekstil fuarlarindan olan Mu-
nich Fabric Start’a, bine yakin
firma katilirken 58 tilkeden

12 bine yakin ziyaretci geldi.
ITHIB'in Turk tekstil sektorant
tanitmaya yonelik calismalarn
kapsaminda fuar alaninda info
standi ve katihma firmalardan
temin edilen numuneler ile
olusturulan, kiresel dlcekte en
onemli gindem maddelerinden
“surdurulebilirlik” temal bir
trend alani hayata gecirildi.

TURK TE

ITHIB tarafmdan milli katihm
organizasyonu duzenlenen
Premieére Vision Paris Fuarina
41 Turk firma katildh.

KSTIL SEKTORU
PREMIERE VISION PARIS’'TEYDI

unyanin dort bir tarafin-
D dan Hazir Giyim uretimine

yonelik kumas ureticileri-
ni, moda tasarimcilarini ve alim
gruplarni bir araya getiren ve
moda otoritelerinin yakindan
takip ettigi en onemli etkinlikler
arasinda yer alan Premiere
Vision Paris (fabrics) Fuari
tamamlandi. ITHIB tarafindan
millf katilim organizasyonu
dizenlenen fuar, 6-8 Subat'ta
Fransa'nin Paris sehrinde yapild.
Paris’te yilda iki kez duzenlenen
fuar, dinya modasinin kuresel
gelisimine paralel olarak New
York, Milano gibi onemli merkez-
lerde de gerceklestiriliyor. Tekstil
ureticilerini, tasannmcilarini, dist-
ribuitorlerini tek bir cati altinda
toplayan Premiere Vision Paris
Fuary, Paris Nord —
Villepinte Parc Des Expositions
fuar alaninda yapildi. Fuarda
kumas, Hazir Giyim, iplik, deri,

aksesuar ve tasarim olmak uzere
farkl alt gruplar yer ald1. 211'1
Turk olmak uzere toplam 1178
katilimcei firma, fuarda trunlerini
sergiledi. Kumas alt grubu ozelin-
de 146's1 Turk, toplam 520 firma
fuarda yer aldi. Fuann ziyaretci
say1slise 30 bin olarak kayitlara
gecti. Milli katilim organizasyo-
nunda 41 Tuark firma bulundu.
ITHIB tarafindan hazirlanan ve
Turk firmalarnnin urtinlerinden
olusan trend alany, fuar ziyaret-
cilerinin buyuk ilgisini cekti. Tur-
kiye imajini giiclendirmek, Turk
tekstil sektorinu yurt disinda
daha iyi tanitmak amaciyla fuara
katilan Turk firmalarinin kumas
trendlerini sergileyebilmeleri
icin trend alani olusturuldu.
ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz ve
Yonetim Kurulu tyeleri, fuann ilk
gununde Paris Buyukelcisi Yunus
Demirer ve ticaret muisavirleri ile
firmalan ziyaret etti.
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DERI VE P_ERi MAMULI:ERi
SEKTORU ITALYA’DAKI
FUARLARA KATILDI

Deri ve deri mamulleri sektor, italyada gerceklestirilen MICAM,
Lineapelle, Mipel ve The One fuaﬂarma katildr.

[COCXV 6-9 sune

eri ve deri mamulleri
sektory, Italya'da gercekles-

tirilen fuarlara milli katihm
organizasyonu duzenledi. Mila-
noda gerceklestirilen MICAM,
Lineapelle, Mipel ve The One fu-
arlarina bircok Turk firma katildi.
18-21 Subat’'ta diizenlenen MICAM
Fuari'na, ayakkabi sektorinde
faaliyet gosteren 45 Turk firma
dahil oldu. Yaklasik 3 bin metreka-
relik alanda urtinlerini sergileyen
Turk firmalarnn sayisy, bireysel
katilimcilar da eklendiginde 69’a
ulasti. Ay tarihlerde duzenlenen
The One Fuari'na, kiirk alaninda
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faaliyet gosteren bes Turk firmasi
katildi. Mipel Fuari'nda ise sara-
ciye alaninda faaliyet gosteren
sekiz firma yer ald1. Turk saraciye
sektory, Mipel Fuari'na bavul,

canta, cizdan ve kemer urtunleriy-

le katihm sagladi. 20-22 Subat'ta
gerceklesen Lineapelle Fuari'na

mamul deri alaninda faaliyet gos-

teren 41 Turk firma milli katilim
gerceklestirdi. 1.300 metrekarelik
alanda Urunlerini sergileyen
firmalann sayisy, bireysel katihim-

clar da eklendiginde 71'e yukseldi.

Turk firmalar, fuarlar stresince
yaklasik 61 farkh tilkeden gelen

\STAN SUL

Oriental Carpets Yesterday and Today
The Future of Tradition

i,

B

e .

: EXHIBITONS
1 ACADEMIC SESSIONS®
o~ CARPET DEALERS FAIR
TOURS

ziyaretciler arasindan cogunlukla
ftalya, Almanya, Ispanya, ABD

ve Fransa gibi ulkelerden gelen
alalarla gorusmeler gerceklestir-
di. Milano Baskonsolosu Mehmet
Ozoktem'in katihmiyla IDMIB
Baskani Guiven Karaca, IDMIB
Baskan Yardimacis1 Oguz Inner,
IDMIB Yonetim Kurulu tiyeleri
fsmail Turgut ve Seckin Sarica ile
Milano Ticaret Ataseleri Ahmet
Cetinkay1s ve Ozan Murat E1-
gan; Milano'da gerceklestirilen
MICAM, Lineapelle, The One ve
Mipel fuarlanna katilan Turk
firmalan ziyaret etti.

hCIlI@Itka org. tr
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TiM SEKTOREL

ISTISARE TOPLANTILARI
GERCEKLESTIRILDI

TiM ve IHKIB Baskan

Mustafa Gultepe, tum
ihracatc sektorlerle bir araya
gelerek 2024 yihna iliskin
degerlendirmelerde bulundu.
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urkiye Thracatcilar Meclisi
T(TH\/X) ve ayni zamanda

Istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Thracatcilan Birligi
(IHKIB) Baskan1 Mustafa Gtiltepe,
2024 yili ihracatina iliskin istisa-
relerde bulunmak amaciyla ihra-
catq sektorlerle bir araya geldi.
14 Subat'ta dizenlenen toplan-
tida Hazir Giyim ve konfeksiyon
sektorunde faaliyet gosteren
ihracatcilan kabul eden Gultepe,
sektorun 2024 yilina hizli bag-
layarak Ocak ayinda 1,42 milyar
dolar ihracatla ilk siralarda yer
aldigina degindi. 2023 yilinda da
Hazir Giyim ve konfeksiyon sek-
torunun 19,25 milyar dolar yillik
ihracat ile en cok ihracat yapan
sektorler arasinda bulundugu-
nu ifade etti. Toplantiya EHKIB
Bagkani Burak Sertbas, UHKIB
Bagkani Nuvit Glindemir, AHKIB
Bagkaru Giirkan Tekin ve THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Mithat
Samsama katild.
Hazir Giyim ithracatinin 2024 y1-
Iinda, 2023 yili rakaminin altinda
kalacag1 dusunuluyor. Sonraki

o L | 'T'IHI E ‘-I {E

HRACATCILAR.

yillarda ise thracatin belirli bir
seviyede tutulabilmesi icin kisa
vadede gerekli gortlen duzenle-
meler konusunda istisarelerde
bulunuldu. Soz konusu duzenle-
meler ise enflasyona paralel doviz
kuru, dis pazarlama ve tanitim
faaliyetleri, finansman destegi, is
gucu maliyetlerinin azaltilmasi
ve desteklenmesi olarak belirlen-
di.

Tekstil ve ham maddeleri sektoru
bulusmasinda, gelismelere ve
yeni donem hedeflerine iliskin
fikir alisverisinde bulunuldu.
2024 yili ihracat hedefine ulasa-
bilmek icin duzenlemeye ihtiyac
duyulan oncelikli alanlarnn ve
somut taleplerin gorusuldugu
Deri ve Deri Mamulleri Sektorel
Istisare Toplantisi da Deri ve Deri
Mamulleri Sektor Kurulu Baskanu
Guven Karaca, Baskan Yardimcisi
Erkan Zandar ve Sektor Kurulu
uyelerinin katihmiyla gerceklesti.
Hali sektoru de yeni doneme ilis-
kin fikirlerini sektor bulusmalan
kapsaminda Mustafa Glltepe ile
degerlendirdi.

AVRASYA EKONOMI

ZIRVESI'NDE SAVASLARA VE
GOC KRIZINE ¢6zUM ARANDI

Bu y1l “Krizlerden istikrara, kapsayic bir diinya insa etmek” temasiyla
27ncisi duzenlenen Avrasya Ekonomi Zirvesi, yogun bir katihmla

tamamland.

armara Grubu Vakfinin
(MGV) [HKIB is birligi ile
duzenledigi 27. Avrasya

Ekonomi Zirvesi, 21-22 Subat'ta
yapild Zirveye ikisi aktif gorevde
22 cumhurbaskaninin yani sira
40 ulkeden 300'u askin siyasetci,
diplomat, akademisyen, inang
onderi ve is insani katildi. Zirve
oncesinde yapilan tanitim top-
lantisina MGV Genel Baskani Dr.
Akkan Suver ve THKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Bunyamin Yevlal
katild.

Dr. Akkan Suver, Avrasya Eko-
nomi Zirvesi ile ceyrek asirdan
uzun suredir uluslararas: alanda
soyleyecek sozu olan isimleri

bir araya getirdiklerinin altin
cizdi. Zirvenin hur ve entelektuel
bir platform oldugunu vurgu-
layan Suver, syle devam etti:
“Bu platformda ulkelerinde aktif
gorevde bulunan ya da gecmiste
sorumluluk Ustlenmis liderleri,

siyasetcileri, diplomatlari, akade-
misyenleri, inan¢ onderlerini bir
araya getiriyoruz. Dunyamiz bir-
birinden agr krizlerle bogustugu
icin zirveyi ‘Krizlerden istikrara,
kapsayici bir diinya insa etmek’
temasiyla duzenleyecegiz. Yedi
oturumda kuresel ekonomininin
gorinumund, bolgesel savasla-
11, go¢ krizini, Bir Kusak Bir Yol
Projesi'ni, kuresel iklim degisikli-
gini, yapay zekay1 ve daha bir cok
konuyu mercek altina alacagiz.”

“Global marka hedefine
odaklanmahyiz”

Binyamin Yevlal da konusmasin-
da Avrasya Ekonomi Zirvesi'nin
Turkiye'nin uluslararasi bir mar-
kas1 oldugunu vurguladi.
[HKIB'in, moda endiistrisinde
markalasmaya buyuk énem ver-
digini hatirlatan Yevlal, sozlerini
surdurdu: “Moda endistrimiz,
markalasma konusunda tilkemiz-

deki en sansh sektorlerden. Yillar-
dir kuiresel markalarla calisma-
miz bize buyuk bir deneyim ve
birikim kazandirdi. Buglin 60’a
yakin Hazir Giyim markamizin
yurt disinda 2 binden fazla ma-
gazas1 bulunuyor. Gittigi ilkede
kendi kategorisinde pazar lideri
olan markalarimiz var. Global
markalann tedarikcisi kimligin-
den siyrilip, kuresel dlcekte Turk
markalar hedefine odaklanma-
liy1z. THKIB olarak biz globalde
en az bes Hazir Giyim markasi
ctkaracak bir altyap1 icin yillar
once calismaya basladik.”
Zirvede duzenlenen defilede ise
[HKIB tarafindan 31'incisi ger-
ceklestirilen KOZA Gen¢ Moda
Yarismasi finalistlerinin koleksi-
yonlarn sergilendi. IHKIB Bagkan
Yardimcilan Mustafa Pasahan ve
Urfi Akbalik da defilenin gercek-
lestirildigi gala gecesine katiim
saglad
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HAZIR GIYIMDE 40 MILYAR
DOLARLIK IHRACATIN YOLU
AVRUPA VE ABD’DEN GECIYOR

Turk Hazir Giyim sektord, Yesil Dontsum Zirvesinde kuresel markalar
ve alim gruplanyla bir araya geldi.

oda endustrisi, Yesil
Dontsum Zirvesi'nde ki-
resel markalarin ve alim

ofislerinin temsicileriyle bir araya
geldi. THKIB'in ev sahipliginde, 29
Ocak’ta diizenlenen toplantida Ye-
sil Mutabakat'a uyum surecinde
yapilan calismalar mercek altina
alinirken Turk moda endustrisi-
nin taraflardan beklentileri dile
getirildi.

ligili bakanliklar, Birlesmis Millet-
ler, Dunya Bankasi, Avrupa Imar
ve Kalkinma Bankasi'nin yan

sira ulusal ve uluslararasi paydas-
lann temsilcilerinin de katildig:
toplantinin acihsi TIM ve [HKIB
Baskani Mustafa Gultepe yapti.
Gultepe konusmasinda, Tiirki-
ye'nin Hazir Giyimde kuresel bir
oyuncu oldugunun altini cizdi.
Dunya Hazir Giyim ihracatinin
yaklasik yuzde 3,5'ini Turkiye'nin
gerceklestirdigini hatirlatan Gul-
tepe, sdyle devam etti: “THKIB ola-
rak yillik 20 milyar dolar civarinda
olan ithracatimizi, 40 milyar dolara
ctkarmay1 hedefliyoruz. Hedefe
giden yol Avrupa'dan ve Ameri-
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ka'dan geciyor. 40 milyar dolarhik
ihracat icin alternatifler tizerinde
calismakla birlikte Avrupa ve ABD
pazarina daha cok odaklanmamiz
gerekiyor. Hazir Avrupa ve Ameri-
ka merkezli markalarla zaten uzun
yillara dayanan is birliklerimiz
var. Bilgi birikimimizle, hizimiz-

lg, Uretim kalitemizle, tasarnim
gucumuzle, Avrupa'ya cografi
yakinhgimizla rakiplerimizden
ayrsiyoruz. Yesil donisumu de
moda endustrimiz icin firsata
donusturmek istiyoruz. Donusum
surecinde moda endustrimizin
Yesil Mutabakat'a uyumunun yol
haritasi niteligindeki eylem plani-
muzy, 30 Ocak 2023'te kamuoyu ile
paylastik.”

“Kiiresel markalar olaya sadece
fiyat odakli bakmamali”

Yol haritasinda belirlenen 40
eylemden 13Unde uygulama
asamasina gectiklerini belirten
Gultepe, sozlerini s6yle noktaladr:
“Turkiye, tedarik zincirinde tim
bilesenlerin tamamlandigl iki
ulkeden biri. Ayrica rakiplerimiz-

den aynsiyoruz. ‘Ortaklik zinciri
yaklasimu'ile yesil dontsum sure-
cini firsata cevirecegimize inani-
yoruz. Tedarik zincirinde ortaklik
zincirinin vazgecilmez bir parcasi
olmak istiyoruz. Iste tam burada
‘uygunluk’, Tekabetcilik’ ve ‘surdi-
rulebilirlik’ kriterleri 6ne cikiyor.
Cevresel, sosyal ve yonetsel acidan
tam ve uygun, fiyat performans
bakimindan rekabetci olma-

muz, surdurilebilirlik uyumunu
tamamlamamiz gerekiyor. Elbette
kalitenin bir degeri, degerin de bir
maliyeti bulunuyor. Bu nedenle
yillardir birlikte calistigimiz kure-
sel markalarin olaya sadece fiyat
odakli bakmamalan gerektigini
distiniyoruz. Uretimde oldugu
gibi is birliklerimizi de surdurile-
bilir bir zemine oturtabilmeliyiz.”
Gultepe'nin acilis konusmasinin
ardindan Euratex Genel Direktoru
Dirk Vantyghem ile Ticaret Bakan-
g1 Genel Mudir Yardimcis: Bahar
Giiclii ve ITKIB Genel Sekreter
Yardimcisi Ozlem Giines, Yesil Mu-
tabakat surecindeki calismalarla
ilgili birer sunum yaptilar.
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SURDURULEBILIRLIK
DIREKTIFLERI WEBINARI

YAPILDI

Surdurulebilirlik Direktifleri
Webinarn'nda ABnin
dongusel tekstil stratejisinden
eko-tasanm kurallarna

kadar bircok alanda bilgiler
paylasildr.

® .
I HKIB ve Ticaret Bakanlig

organizasyonunda 15 Subat’ta

duzenlenen Surdurulebilirlik
Direktifleri Webinari, sektorun
yogun ilgisi ile tamamlandi. Av-
rupa Komisyonu katihmeilarinin
konusmaci olarak hazir bulun-
dugu toplantida, Ticaret Bakan-
hig1 temsilcileri tarafindan AB
Surdurulebilir ve Dongusel Teks-
til Stratejisi, tekstil sektorunde
belirlenecek olan eko-tasarim
kurallar, dijital irin pasaportu
ve genisletilmis uUretici sorumlu-
lugu bashklar ele alindi.
AB'nin 2030 vizyonu dogrul-
tusunda Tekstil ve Hazir Giyim
sektorundeki tim urunlerinin,
uzun omurlu ve geri donusturu-
lebilir olmas1 hedefleniyor. S6z

konusu urunlerin ayni zamanda
cevreye zararl kimyasallar icer-
memesi de hedefler arasinda.
Sektorin bu hedeflere ulas-
masinda kritik rol oynayacagi
yeniliklerin ve duzenlemelerin
tartisildigl webinara gosterilen
yogun katihim, sektor firmalari-
nin surdurulebilirlik alanindaki
ilgisini de bir kez daha ortaya
koydu.

Toplantida, sektorun surdiru-
lebilirlik alaninda karsi karsiya
oldugu zorluklar ve firsatlar
uzerine gorus alisverisinde bu-
lunulurken eko-tasarim, stirdu-
rulebilir Urun inisiyatifi ve atik
yonetimi gibi konularda da en
guncel bilgiler ve yenilikci uygu-
lamalar katihmaeilara aktarildi.
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EGITIMDE YAPAY ZEKA
ZIRVESI

IHKIB is birliginde istanbul il Milli Egitim MUdirliigii ve Yildiz Teknik
Universitesi tarafindan diizenlenen Egitimde Yapay Zeka Zirvesi, 17
Subat'ta gerceklestirildi.

si'nin aciisina Mill Egitim

Bakarnu Yusuf Tekin, Istanbul
Valisi Davut Gul, TIM ve
[HKIB Bagkan1 Mustafa Gtltepe,
Istanbul 11 Milli Egitim Mudutrt
Dog¢. Dr. Murat Micahit Yentur ve
Yildiz Teknik Universitesi Rektort
Prof. Dr. Tamer Yilmaz katild.
Ogretmen ve akademisyenlerin
yogun sekilde katildig: zirvede,
alaninda uzman ozel sektor
temsilcileri ile akademisyenler,
gunumuzde yapay zeka kullani-
mu ve gelecek vizyonu hakkinda
konusmalar gerceklestirdi.
Yusuf Tekin, yaptig1 konusmada,
“Butiin bu yenilikler, insanhgimi-
za, temel hak ve hurriyetlerimize,
mahremiyetimize, Urettiklerimi-
ze ne tur katkilar veriyor, bizden
neyi alabilir, korumak istedigimiz
hangi degerleri tahrip edebilir
ya da ortadan kaldirabilir, bunu

E gitimde Yapay Zeka Zirve-
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tartismak gerekiyor.” dedi. Ulke-
nin egitim ogretim strecindeki
yukinu bakanligin tek basina
kaldiramayacagini, bu sureci
yurutmek icin toplumun tim
kesimlerinin destegine ihtiyaclarn
oldugunu soyleyen Tekin, “Bu
anlamda kamu kurumlari, iini-
versiteler, sivil toplum orgutleri
ve meslek orgutleriyle is birligi
yapmaya devam edecegiz. Dinya
cok hizli gelisiyor, bilgiler ve
kullanilan enstriimanlar da ¢ok
hizli bicimde degisiyor.” seklinde
konustu.

Mustafa Giiltepe ise THKIB icin
egitimin, en oncelikli konular
arasinda yer aldigini sdyledi. 30
yili askin stredir sektore nitelikli
is glicti kazandirmak icin projeler
gelistirdiklerini belirten Gilte-
pe, “Mesleki egitim konusunda
1997den bu yana Milli Egitim
Bakanhgi'mizla is birligi yapi-

yoruz. Sektorimuze ara eleman
yetistiren okullarimizdan bugu-
ne kadar 9 bini askin 6grencimizi
mezun ettik. Istirakimiz olan
Istanbul Moda Akademisi ile
donaniml tasanmai yetistiriyo-
ruz. Net asgari ucret kadar burs
imkan sundugumuz Tercihim
Tekstil Miihendisligi Projesi'yle
tekstil muhendisligi bolimlerine
yeniden itibar kazandirdik. IHKIB
Akademi ile on binlerce kisiye
dijital ve fiziki egitim veriyoruz.
HKIB Dijital Déniisiim Merke-
zimizle sektoriin dijitallesme
stratejisine 6nculik ediyoruz.”
diye konustu. Thracat hedeflerine
ulasilabilmesi icin yuksek tekno-
lojinin, tasarimin, inovasyonun
imkanlarni kullanmak gerek-
tigini belirten Gtltepe, yapay
zekanin yakin gelecekte ticarette
de oyunun kurallanni belirleye-
cegini soyledi.

L

OECD FORUMU TURKIYE’NIiN

KATILIMIYLA TAMAMLANDI

OECD Hazir Giyim ve
Ayakkabi Sektortinde Ozen
Yukumlulugu Forumu, Turk
Tekstil, Hazir Giyim, Deri ve
Deri Mamulleri sektorlerinin
katimyla 21-22 Subat'ta
yapild.

aris'te diizenlenen Due Dili-
Pgence - OECD Hazir Giyim

ve Ayakkabi Sektorunde
Ozen Yukumluligi Forumu,
Turkiye'nin de katihmiyla
tamamlandi. Moderatorlugunu
OECD Turkiye Daimi Temsilcisi
Prof. Dr. Kerem Alkin’in Ustlen-
digi forumun ¢evrim ici olarak
gerceklestirilen yan oturumuna
THKIB ev sahipligi yapti. IH-
KIB Stirdiirtlebilirlik Komitesi
Uyeleri Nilgiin Ozdemir ve Cem
Altan'in konusmaci oldugu
oturumda, 16 farkh ulkeden kati-
Iima yer ald1. “Kahramanmaras
depreminin birinci yilinda Hazir
Giyim ve konfeksiyon sekto-
rinde durum degerlendirmesi”
isimli webinarda Turk Hazir
Glyim sektorunun avantajlari ve
guclu yonleri anlatild.
Oturumda Turk Tekstil ve Hazir
Glyim sektorunun 1,2 milyon
kisiye istihdam sagladig1 ve
bu istihdamin yiizde 55'inin
kadinlardan olustuguna dikkat
cekildi. Turk Hazir Giyim sekto-
runun son zamanlarda bu guclu
yonleri uzerine surdurulebilir-
lige gecis yeteneklerini de ek-
ledigini belirten konusmacilar,
sektoriin AB'nin 6nde gelen ¢
tedarikcisinden biri oldugunu
vurguladi.
6 Subat 2023’te 11 ilde hissedilen
depremin, 14 milyon vatandasi

derinden etkiledigine deginilen
oturumda, depremlerin sektore
olan yansimalarn da ele alindi.
Hazir Giyim sektorundeki fir-
malarn yuzde 7,5, istthdamin
yuzde 111, ihracatin ylzde 2,6's1
deprem bolgesinde bulunurken
Tekstil sektorindeki firma-
lanin yuzde 12'si, istihdamin
yuzde 30,5'i ve ihracatin yuzde
32,1'i deprem bolgesinden elde
ediliyordu. Sektorler acisindan
cok onemli bir destinasyon olan
deprem bolgesinde Gaziantep
ve Kahramanmaras Tekstil tire-
timinde, Malatya ve Adiyaman
ise Hazir Giyim Uretiminde one
cikiyor. Bolgedeki sanayi sektor-
lerinde tahmini toplam zararn
yaklasik 81,2 milyon lira oldugu
tahmin ediliyor. Tekstil ve Hazir
Glyim sektorunde 2023 yili ka-
pasite kullanim oranlarinin dep-
remin ardindan dustugu, ancak
bu dususun takip eden aylarda
toparlanma egilimi gosterdigi
belirtildi. Etkinligin bir baska
forumunda ise Nilgiin Ozdemir,
Paris'te, Hazir Giyim sektorunin
avantajlarini ve guclu yonlerini
anlatti. ITHIB Yonetim Kurulu
Uyesi Osman Ege ve IDMIB
Surdurulebilirlik ve Strateji
Komite Baskani1 Melani Bakka-
loglu Turan ve Komite Uyesi Ece
Kutuk de Paris'te diizenlenen
etkinlikte yer alda.
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TEKSTIL SEKTO

RU

DONGUSELLIKTE

ONCU OLACAK

ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Sultan Tepe, katildigi Déngisel Ekonomi
Konferansi'nda tekstil sektorunun donguselligi ile ilgili bilgiler

paylasti.

evre, Sehircilik ve Iklim
c Degisikligi Bakanhgi orga-

nizasyonunda gerceklesti-

rilen “Turkiye'nin Dongusel
Ekonomiye Gecis Potansiyelinin
Degerlendirilmesi icin Teknik
Destek Projesi” (DEEP) kapsamin-
da Dongusel Ekonomi Konferansi
yapildi Konferans, ilgili tim ba-
kanlhiklann katihmiyla 18 Ocak’ta
Ankara'da tamamlandi.
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Sultan Tepe, “Dongusel ekonomi
uygulamalan” bashginda konus-
mact olarak toplantiya katilarak
tekstil sektorunun yesil donusum
surecine iliskin bilgi verdi. Tekstil
sektorunun sadece kiyafet degil,
hayatin her alaninda kullanilan
malzemeler urettigine deginen
Tepe, “Tekstil sektory, artan nufus
paralelinde buyuyor. 8 milyar
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insan, 1,5 trilyon dolarlik tekstil
ekonomisine denk geliyor. Teknik
tekstil, ziraat, uzay sanayisi

gibi alanlarda tekstil sektoru-

ni gérmeye devam edecegiz.
Tekstil trinlerinin yuzde 95’4,
geri donusturulebiliyor ve kendi
ham maddesini tretebiliyor. Bu
nedenle sektorumiiz, dongusel
ekonomiye gecis stirecinde en
sansli sektorlerden biri.” diye ko-
nustu. Tekstil sektorinin pamuk,
elyaf icin ihtiyac duyulan toprak
ve sudan, boyama islemlerinde
kullanilan suya kadar dunya kay-
naklarni oldukea fazla kullanan
bir sektor olduguna dikkat ceken
Tepe, diinyadaki atik sulann
yuzde 20’sini tekstil sektorinin
yarattigini vurguladi. Okyanusla-
rin kirlenmesine yol acan mikro
plastiklerin ylizde 9'unun, sera

gazinin ise yuzde 8'inin tekstil
sektortine ait oldugunu belirten
Tepe, diinyanun bir politika olus-
turmasi gerektigini, Turkiye'nin
de bu metodoloji icinde yerini
almasi gerektigini vurguladi.
Sultan Tepe, sozlerini s6yle sur-
durdu: “Diinya dongusellik orani
yuzde 7,2 iken tekstil sektérunin
yuzde 16,5 dongusellik notu-
nun olmasi, sektorin bu yolda

liderlik yapacagini gosteriyor. AB,

geri donusturilmus elyaflarnn
kullanimini sart kosarken 2030
yilinda butin kiyafetlere geri
donustirilmis olma sartini da
getiriyor. 2021 yilinda Surdurtle-
bilirlik Eylem Plani'ni aciklayan
ilk sektor olarak iyi uygulama
orneklerini gozlemlemek icin
Finlandiya, Hollanda, Isveg ziya-
retleri gerceklestiriyoruz.”

TEKSTILDE CEVRESEL
SURDURULEBILIRLIK VE
HIGG FEM MODULU EGiTimi

ITHIB tarafindan organize eden ve yaklasik tic ay stiren “Tekstilde

Cevresel Surdurtlebilirlik ve Higg FEM Modulti” egitim serisi sona
erdi.

ektorden yuksek katihm ve
ilgi géren egitim programin-

dan, toplamda 6 bine yakin

katihma faydalandi. Egitim prog-

rami, 20 Aralik 2023 tarihinde
ITHIB Baskarni Ahmet Oksiiz iin
acilis konusmasiyla basladi ve 7
Subat’a kadar sekiz hafta boyun-
ca devam etti.

Egitim programi boyunca cevre
yonetimi ve Higg FEM Modu-

lu'ne giris, cevre yonetim sistemi,

enerji, su, atik su, hava emisyon-
lan, atik ve kimyasallar olmak
uzere farkh bashklarda konular
sektor uzmanlan tarafindan
katihmalara aktarnldi.

Egitimin ilk haftasina Bossa
Strateji ve Is Gelistirme Mudiirii
Vakur Besim Ozek ile H&M Sos-
yal ve Cevresel Program Muduru
Derya Ural gibi sektorin 6nde

gelen isimleri, panelist olarak
katildi. Tekstilde cevre yonetimi
ve Higg FEM Modulu konularina
giris yapildi. IDFL Higg FEM Ge-
nel Dogrulayicis1 Damla Yilmaz
ve Sun Tekstil Cevre Mithendisi
Duygu Ozgiiven tarafindan cevre
yonetim sistemi konusunda
degerli bilgiler paylasildi. Egitim
serisinin ticlincu ve altinc otu-
rumlarina panelist olarak katk
sunan Leadership & Sustainabi-
lity firmasinda Higg FEM dogru-
layicisi olarak gorev alan Emre
Akcaoglu, enerji ve hava emis-
yonlari konularini derinlemesine
ele aldL

Doérdiincu oturumda GSCS Inter-
national Higg FEM Genel Denet-
cisi Umit Uzuner, Burotex Tekstil
Surdurulebilirlik Muduru Mujdat
Ibis ve Eurotex Tekstil Stirdiirtle-

bilirlik Uzmani Begim Beselma
tarafindan atik su konusu islendi.
GSCS Turkiye Mudura Umut Me-
tin Yilmaz ve Realteks Strdurtle-
bilirlik Lideri Fatih Kahraman, su
konusunu detayl bir sekilde isler-
ken Eurofins’te Higg FEM Dogru-
layici olarak gorev yapan Okan
Bulut ve Eroglu firmasinda Sosyal
Uygunluk Yoneticisi olan Ozge
Tuzcu gibi sektor uzmanlary, atik
konusu Uzerine 6nemli bilgiler
paylasti. Son modulde, Bluwin
sirketinde Higg FEM Dogrulayici-
s1olarak gorev alan Ahmet Baba
ve ZDHC Implementation HUB
firmasinda Uygulama Sorumlusu
olan Sinem Akkocaoglu, kim-
yasallar konusunda bilgilerini
katilimcilara aktardi. Egitimlerde,
yaklasik bin kisi sertifika almaya
hak kazandu.

iTKiBHedef sayi: 364 /2024 129



ITKiB’DEN

]

ITHIB, IiPLIK SEKTORU

o

TEMSILCILERIYLE BULUSTU

ITHIB, iplik sektorii
temsilcileriyle bir araya gelerek
sektorun sorunlanna iliskin
cozum oOnerilerini sundu.
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[ ] .
I THIB, iplik sektoriindeki guincel

gelismeleri ve sorunlarn deger-

lendirmek tizere 20 Ocak'ta bir
toplanti organize etti. Toplantida
tekstil sektorii adina ITHIB Bas-
kani Ahmet Oksiiz baskanlhiginda,
Baskan Yardimcisi Fatih Bilici,
TOBB Tekstil Meclisi Baskani Adil
Sani Konukoglu, Adana Sanayi
Odas1 Baskan Zeki Kivanc, ITHIB
Yonetim Kurulu uyeleri Zekeriya
Tannverdi, Vehbi Canpolat ve
Kemal Ozhaseki, pamuk ipligi ve
kesik elyaf ipligi sanayicileri ile bir
araya geldi. Toplantida tekstil sek-
torunun guncel durumu ve 2024
yili ongorulerine iliskin degerlen-
dirmelerde bulunuldu.
Ahmet Okstiz, gerceklestirilen
toplantida yaptig1 degerlendirme-
de Turkiye'nin pamuk ihracatinin
2023 y1il1 Ocak-Kasim déneminde
313 bin ton degerinde gercekle-
serek tum zamanlarnn en yuksek
seviyesine ulastigini soyledi. Ayni
donemde Turkiye'nin pamuk ipligi
ihracati ise 144 bin ton degerine
gerileyerek pandeminin etkisiyle
tim zamanlarn en diisuk kapasi-

te kullanim oraninin oldugu 2020
yilinin dahi gerisinde kaydedil-

di. Mevcut veriler 15181nda iplik
uretim maliyetlerinin, arz-talep
dengesizligi sebebiyle zararina sa-
15 sonucunu dogurdugu belirtildi.
Bu cercevede pamuk ipligi ve kesik
elyaf ipligi uretici firmalanmn
ortak hareket ederek problemlere
el birligi ile miidahale edebilecegi-
nin alt1 cizildi.

Toplantida, iplik sektori sorunla-
rinun ¢ozimu konusunda enerji
maliyetleri, doviz kuru ve isci ma-
liyetlerine odaklanilmasi gerektigi
ifade edildi. Doviz kuru dalga-
lanmalarn neticesinde piyasanin
olumsuz etkilendigi sdylenildi.
Olumsuz etkilerden kurtulabil-
mek amact ile kur dengesinin
saglanmasi gerektigi belirtilirken
enflasyonla mucadeleye dikkat
cekildi. Bu mahiyette koruma
politikalannin devreye girmesi
gerektigi konusulurken sektorlerin
gucunu koruyabilmesi icin basta
enerji maliyetleri olmak tizere bir
tesvik mekanizmasinin hayata
gecirilmesi gerektigi bildirildi.

6. KUMELENME

KONFERANSINDA

ITHIB’E ODUL
ITHIB'in uyguladigi
Surdurulebilir Tekstiller

UR-GE Projesimin faaliyetler,

"N

“lyi uygulama éregi” secildi.

luslararasi Rekabetciligin
U Gelistirilmesinin Destek-

lenmesi Hakkinda Genelge
- UR-GE Projesi destegi ile is birligi
kuruluslarinin kimelenme anlayi-
s1ve proje yaklasimi cercevesinde
ihracata yonelik gerceklestirdik-
leri faaliyetler, Ticaret Bakanhgl
tarafindan destekleniyor. Bakan-
ik, UR-GE projelerini basar ile
yuruten is birligi kuruluslarinin
tecrubelerinin paylasilmasi, iyi
uygulama orneklerinin yaygin-
lastinlmasi ve tim illerin UR-GE
projelerinden faydalanmasinin
saglanmasi amaciyla 2014 yilin-
dan bu yana Kimelenme Konfe-
ranslari diizenliyor.
Bu kapsamda Ticaret Bakani Prof.
Dr. Omer Bolat'in katilimiyla, 13

yildir basar ile gerceklestirilen
UR-GE proje faaliyetlerinin tani-
timinin yapilmast, iyi uygulama
orneklerinin yayginlastirilmasi ve
son mevzuat degisiklikleri konu-
sunda bilgi paylasimi amaciyla 15
Subat’ta 6. Kimelenme Konferan-
s1, Grand Ankara Hotel & Conven-
tion Center'da diizenlendi.

[THIB Yonetim Kurulu Uyesi
Sultan Tepe, gerceklesen 6. Ku-
melenme Konferansi ve Calistayl
Programima katihm sagladi.
ITHIB'in uygulacig Strdtriile-
bilir Tekstiller UR-GE Projesinin
faaliyetleri, “Iyi uygulama ornegi”
secildi. Konferansta, Omer Bolat
ile Ticaret Bakani Yardimaisi O.
Volkan Agar tarafindan Sultan
Tepe'ye plaket takdim edildi.
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iDMIB’IN SURDURULEBILIR URETIM

VE KATMA DEGERLIi IHRACATIN

ARTIRILMASI UR-GE PROJESI BASLIYOR

IDMIB tarafindan baslatilan
Strdurulebilir Uretim ve
Katma Degerli ihracatin
Artinlmasi UR-GE Projesi,
kisa sure icinde bashyor.
IDMIB Stirdiirtilebilirlik ve
Strateji Komitesi Baskanlan
Melani Bakkaloglu Turanile
Serkan Cevahircioglu, projeyle
ilgili ayrmtilan ITKIB Hedef
dergisine anlatt.
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Strateji Komitesi’nin kurulus
amaclarini, hedeflerini ve faali-
yetlerini sizlerden kisaca dinlemek
isteriz.
AB Yesil Mutabakati kapsaminda
2015'te yayinlanan 17 adet kiresel

® .
I DMIB’in Surdurilebilirlik ve

surdurulebilirlik hedefi bulunuyor.

AB, 2025 yilinda satin almalarinin
buyuk bir kismini surdurulebilir
uretim yapan firmalardan sag-
layacagini aciklad. IDMIB olarak
thracatirmizin buyuk bir kismin
gerceklestirdigimiz AB'ye yonelik
ihracatimizi devam ettirmek, ar-
tirmak ve Ureticilerimize strduru-
lebilir tretim modelini anlatmak,
bu sistemi uretime uyarlayabil-
mek adina Surdurulebilirlik ve
Strateji Komitemizi kurduk.
Surdurulebilirlik kavrami, cagimi-
zin ve gelecegimizin gereksinimi.
Bunun farkina en iyi varanlar ise
gencler. Bu yuzden komitemizin
tum uyeleri genclerden olusu-
yor. 2023 yil1 Agustos ayinda ilk

adimimiz olan Surdurtlebilir-

lik Yol Haritarmizi yayimladik.
Sonrasinda sektorel ziyaretler
gerceklestirip yol haritamizi ve
surdurebilirlik kavramini sekto-
rumucze anlattik. Firmalanmizin
surdurulebilirlik yonetim sistem-
lerine entegre, sosyal uygunluk
belgelerine sahip ve dijitallesmis
olarak rekabet guglerini artirmay1
hedefliyoruz.

Deri ve deri mamulleri sektorii
acisindan siirdiiriilebilirlik nasil bir
onem tasiyor?

Surdurulebilirlik, artik tim sek-
torler icin cok buyuk bir 6neme
sahip. Buna uyum saglayamayan
sektorlerin uzun vadede varlik-
lanni korumasinin zor oldugunu
dusunuyoruz. Dunya pazarindaki
payirmuzl artirmak istiyorsak mut-
laka uluslararasi duzeyde rekabet
edebilmeliyiz. Uluslararasi reka-
betin yolu da surdurulebilirlik ve
katma degerli uretimden gegiyor.

Sektor olarak Siirdiiriilebilirlik Ey-
lem Plani’ni da acikladiniz. Komite
olarak planin, firmalarda nasil bir
karsilik buldugunu diisiiniiyorsu-
nuz?

Eylem planimizi acikladiktan son-
ra tum sektérumuzden olumlu
donusler aldik. Bircok firma, sureci
anlamak ve adapte olabilmek icin
bize ulasti. Bu sorular 1s181nda ve
sektorumuzun talepleri de artinca
hemen aksiyona gecerek bir UR-
GE projesi baslattik. Surdurulebilir
Uretim ve Katma Degerli Thraca-
tin Artirilmasi UR-GE Projemiz
kapsaminda, alaninda uzman
bircok danisman ile gorustuk ve
dogru icerigi hazirladik.

Projede uretici, inracatgl ve markalarin dunya pazarlarinda surdurulebilir

ihracatlarini ve uluslararasi rekabet guglerini artirmak igin ihtiyaglari

belirlenecek.

Sizce sektor, bu UR-GE projesine
neden ihtiyac duyuyor?

UR-GE projemizin hedefinde,
firmalanmizi gelecegin gereksi-
nimi olan surdurulebilir iretime
hazirlamak var. Bizim hedefimiz
gelecege hazirlanmak. Uic, dort yil
sonra musteriler satin alimlarda
bu sart1 kostuklarinda hazir ol-
mak oncelikli hedefimiz. Projemiz
Uc yil strecek. Surdirulebilir
uretim modeline adapte olmak
yuksek maliyetli bir strec, bizim
hedefimiz firmalanmizin bu
surecte mumkin olan en disuk
maaliyetle ilerlemesi. Bu yuzden
projemiz yuzde 75 devlet tesvikli.

Proje hangi alanlarda faaliyet
gosteren firmalara yonelik olacak,
katihm sartlanyla ilgili bilgi vere-
bilir misiniz?

Projemiz, alt sektorlerimizden
olan ayakkab, saraciye ve de-
ri-kurk konfeksiyondan her
olcekteki katilimeiya acik. Katihm
sartlan arasinda ise ayakkabs,
saraciye, deri ve kiirk konfeksiyon
sektorlerinde Uretici, ihracatcy,
marka olarak faaliyet goster-
mek, IDMIB iiyesi olmak ve en az
limited sirket statiisinde olmak
bulunuyor. Ayrica baska bir
UR-GE projesinde es zamanli yer
almamak ve proje faaliyetleri icin
yuzde 25 katki payini karsilamak
da katihm sartlarn arasinda. Genel
sartlar disinda katilmak isteyen
firmalarnn belirli sartlarini da Str-
durulebilirlik ve Strateji Komitesi
olarak degerlendirecegiz.

Projenin lic yil boyunca siirmesi
planlaniyor. Bu siirecte firmalan
ne tiir faaliyetler bekliyor?

iDMIB Siirdiiriilebilirlik ve Strateji Komitesi
Bagkani Melani Bakkaloglu Turan

Projede uretici, ihracatci ve
markalarin dunya pazarlarinda
surdurulebilir ihracatlarni ve
uluslararasi rekabet guglerini
artirmak icin ihtiyaclan belir-
lenecek. Belirlenen ihtiyaclarn
UR-GE projesi bazinda ¢ozulmesi
icin proje kapsarmindaki firma-
lara 6zgu surdurulebilir tretim,
dijitallesme ve tasarim konularin-
da egitim, deri ve deri mamulleri
sektorunde surdurulebilirlige
yonelik danismanlik programlari
ile yurt disina yonelik pazarlama
faaliyetleri gerceklestirilecek.

Sektorde siirdiiriilebilirligin ihra-
cata nasil bir ivme kazandiracagini
diisiiniiyorsunuz?

Oncelikle firmalarimiza strdiiri-
lebilirligin dnemini dogru aktar-
marmiz gerekir. Dogru bir iletisim
ile firmalara, bu konunun tim
sektorleri ilgilendirdigi gibi deri
ve deri mamulleri sektorunu de

iDMIB Siirdiiriilebilirlik ve Strateji Komitesi
Bagkani Serkan Cevahircioglu

yakindan ilgilendirdigini aktarir-
sak ve ancak bu aktanm karsida
yanki bulursa “Evet basladik”
diyebiliriz. Firmalarimiza rekabe-
tin surdurulebilirlik yonuyle ilgili
bilinci kazandirdiktan sonra onlar
icin suireci hizh ve etkin bir sekilde
ilerletebiliriz.

Su ana kadar firmalarin projeye
nasil bir ilgisi oldugunu gézlemle-
diniz?

Su ana kadar bir kime olustura-
cak kadar firma sayisina ulastigl-
miz1 sOyleyebiliriz. Firmalarnmiz,
surdurulebilirlik konusunda hem
endiseli hem de hevesliler. Endise-
liler, cunku surdurulebilirlik kav-
ramu firmalar tarafindan henuz
dogru bilinmiyor ve firmalann
rekabetin surdurulebilirlik yonu
acisindan bir geri kalma endisesi
mevcut. Bu endisenin uzerine gi-
dip bilgiye, tecrubeye ve gelisime
donustirmeyi hedefliyoruz.
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6. DERi URUNLERi TASARIM

YARISMASPNIN FINALISTLERI

BELIRLENDI

IDMIB tarafimdan bu yil altinaisi diizenlenecek Deri Urtinleri Tasarm
Yansmasinda (DETAY) finalistler belli oldu.

malari, 2023 yilinin Kasim

ayinda baslatildi. Bu kapsam-
da Bagkent Universitesi, Atihm
Universitesi, Marmara Universi-
tesi, Hali¢ Universitesi, Yeditepe
Universitesi, Izmir Ekonomi
Universitesi ve Dokuz Eylul
Universitesine fiziki ziyaretler de
duzenlendi. S6z konusu etkinlik-
lerin de olumlu etkisiyle yarisma-
ya toplam 146 dosya basvurusu
yapildi. Deri konfeksiyon ve sara-
ciye kategorilerinde basvurusu-
nu ileten yansmacilar, birinci ve
ikinci juri degerlendirmelerinde
oyland.
Gamze Saracoglu'nun kreatif
direktorlugunde ilerleyen yaris-
manin jurisinde Ruken Mizrakl,

® .
I DMIB’in 6. DETAY icin calis-
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Sedef Orman, Arzu Kaprol, Niyazi
Erdogan, Ozlem Kaya, Giray Se-
pin, Mert Aslan ve Mehtap Elaidi
gibi onemli tasarimcilarin yani
sira Hasan Suren, Cengiz Sari-
gul ve Emel Guven Bardiz gibi
sektorun onde gelen isimleri de
yer aliyor.

5 Subat'ta Dis Ticaret Komp-
leksi'nde tamamlanan birinci
degerlendirme toplantisinda, juri
uyeleri deri konfeksiyon katego-
risinden 16; saraciye kategorisin-
den ise 17 tasarim olmak Uzere
toplam 35 projeyi ikinci elemeye
tasidi Secilen yanismacilar, 13
Subat’ta Istanbul Moda Akade-
misi'nde seckin juri uyelerinin
katihmiyla duzenlenen ikinci
degerlendirme toplantisinda

projelerini sozlu olarak sundu.
Bu sunumlarin sonrasinda deri
konfeksiyon ve saraciye katego-
rilerinde finale kalacak altisar
tasanm, juri uyeleri tarafindan
titizlikle secildi.

Deri konfeksiyon kategorisinde
Aleyna Mizgin Toprak, Ekin Duru
Aybey, Mahmut Danisan, Melike
Dolan, Servan Cetinkaya ve Sude
Tuzlak finale kaldi. Saraciye kate-
gorisinde finale kalan yarismaci-
lar ise Ahmet Can, Ahmet Hilmi
Dogan, Dilan Guglu, Emirhan
Karayilan, Gulsah Sunbul Serin
ve Sefa Girgenc oldu. Juri de-
gerlendirmeleri sonucunda 12
finalistin hazirladigl tasanmlar,
uygun ureticiler ile eslestirilerek
uretim asamasina gececek.

i 7,

iDMIB, KONYA'DAKI

SEKTOREL CALISMALARI
YERINDE iNCELEDI

IDMIB, ihracata ve sektére katki saglamak amaciyla Konyada sektor
temsilcileri, akademisyenler ve 6grencilerle bir araya geldi.

o .
I DMIB’in ihracati direkt olarak

sahada degerlendirme ca-

lismalan kapsaminda, Kon-
ya'da bir dizi ziyaret ve toplanti
gerceklestirildi. IDMIB Bagkani
Guven Karaca, Baskan Yardim-
as1 Oguz Inner, Yonetim Kurulu
tyeleri Ismail Turgut ve Hamdi
Sarackardesler ile TASD Baskan
Yardimcisi Huseyin Ata, sektorde
tasanmi ihracatin merkezine
koymak adina Konya Selcuk
Universitesinde 6grencilerle bir
araya geldi. Rektor Metin Aksoy
ile Uiniversitenin egitimleri, sek-
tore kazandirdiklar ve ogren-
cilerle alakal gorusmeler ger-
ceklestirildi. Ayrica Mimarlik ve
Tasarm Fakultesi Dekani Rabia
Ko6se Dogan, Ayakkabi Tasarimi
ve Uretimi Bolim Baskani Prof.
Dr. Ahmet Uzun, Moda Tasarimi

Bolim Baskani Prof. Dr. Hatice
Harman Kaya ziyaret edildi.
Bolumler hakkinda bilgi alinirken
Ogrencilerin tasarimlar yerinde
incelendi. Universitenin eksikle-
rinin oldugu konusunda gorus
birligine varlirken 6grencilere
materyal, malzeme ve ekono-
mik destek verilecegi gindeme
getirildi. S6z konusu eksikliklerin
giderilmesinin, sektore insan
kaynag1 yaratilmasi acisindan
oldukca 6nemli oldugu tizerinde
duruldu.

Konya Ayakkab1 Sanayicileri
Dernegi ve Aykent Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesi'ne de
ziyaret duzenlendi. Yapilan top-
lantida Konya Ayakkab1 Sana-
yicileri Dernegi Baskani Kemal
Ozarpa, Okul Miidiirii flker Ozer,
Aykent Ayakkabicilar Sanayi

Sitesi Bagskani Ahmet Ozcatal ve
derneklerin diger yonetim kurulu
uyeleri ile sektor hakkinda gorus
alisverisinde bulunuldu.

Konya Teknik Universitesi Teknik
Bilimler Meslek Yuksek Okulu
Muduru Mustafa Altin ziyareti
sirasinda tekstil, giyim, ayakkab:
ve deri bolumlerinden akademis-
yenlerle okulda gerceklestirilen
projeler hakkinda gérusuldi. Og-
rencilerin ve akademisyenlerin
tasanimlar, Urettikleri ayakkabi
ve kalip drnekleri incelendi.
Konya Esnaf ve Sanatkarlar Odas:
Baskani Muharrem Karabacak,
Konya Ayakkabicilar Odas1 Bas-
kan1 Muhammet Acar ile sektor-
de insan kaynagin gelistirmek
ve sektore yapilacak yatirimlarla
tesviklerin ontund acmak icin
istisarelerde bulunuldu.
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HALI SEKTORU, ERZURUM’DA

VIZYON CALISTAYI YAPTI

Hah sektori, IHIB koordinasyonunda Erzurumda bulustu.
Gerceklestirilen sektor cahstayinda onemli ziyaretler ve temaslar

sagland.

ogu Anadolu'nun incisi
D Erzurum’da, hali sektoru-

nun gelecegine 151k tutan
onemli bir bulusma gerceklesti.
Istanbul Hali Thracatcilan Birligi
(IHIB) Bagkani Ahmet Hayri
Diler ve Yonetim Kurulu tyeleri,
Erzurum Milletvekili Fatma Onct
ile bir araya gelerek sektorin
gelecegine dair kapsaml bir de-
gerlendirme yapti. 16-17 Subat’ta
gerceklesen Erzurum programi
kapsaminda Erzurum Belediye
Baskani Mehmet Sekmen ve Ata-
turk Universitesi Rektort Prof. Dr.
Omer Comakli, makamlarinda
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ziyaret edilerek gerceklestirilebi-
lecek is birligi imkanlan deger-
lendirildi.

Hali Kilim ve El Sanatlan Uygu-
lama ve Arastirma Merkezi ile
Esmek kurslan ziyaret edilerek
sektordeki gelismeler yerinde
incelendi. Ozellikle el halis1 sekto-
runde dokumaciligin korunmast
ve ileriye tasinmasi icin strate-
jiler belirlendi. Ayni zamanda
organize sanayi bolgelerindeki
makine halis1 Uretimine yonelik
yatinm firsatlan masaya yatinldi.
Erzurum’daki bu 6nemli bulus-
manin bir parcasi olarak, IHIB'in

Subat ay1 Yonetim Kurulu Toplan-
t1s1 da gerceklestirildi. Toplantida,
sektoriin gincel gindem madde-
leri ele alinirken gelecek projeler
ve ticaret heyetleri hakkinda
detayl bilgilendirmeler yapild.
Sektorun gelecegine yonelik
umut verici adimlann atildig1 bu
bulusma, hali endistrisinin stir-
durulebilirligi noktasinda énemli
bir adim olarak degerlendirildi.
Katilimcilar arasinda olusan

is birlikleri ve paylasilan bilgi
birikimi, sektoriin surdurulebilir
bluyumesine ivime kazandiracak
nitelikte oldu.

ETKINLIK Takvim

MART AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi

5-7 Mart ic Giyim UR-GE — Dubai YPF

6-8 Mart AAFA Executive Summit —ABD

11-13 Mart CAF Fuari — Kazakistan

11-15 Mart ABD | of The World New York Ticaret Heyeti

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilar Birligi

6-8 Mart Texhibition Fuari
6-7 Mart Texhibition Ahm Heyeti
11-15 Mart | Of the World

istanbul Hali ihracatcilan Birligi
19-21 Mart APLF Fuari —Hong Kong

* THIH IETaAE L TERSTIL

VI HAMMRODELERI

IHARCATZILRAI BIFRNG]

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.

iTKiBHedef say: 364 /2024 137



-

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul
e-mail: info@itkib.org.tr

Telefon: 0 212 454 02 00

(SiTkiB )

Faks: 0 212 454 02 01

~

Web: www.itkib.org.tr

TICARET BAKANLIGI AEEEN

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151
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Eskisehir Yolu 9. Km 06800 GCankaya / ANKARA £ * |:f 2l
Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00 {r \z =) £
Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18 4:; R, o i
e £
Web: www.gtb.gov.tr M ¥ X &
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TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

TURKIYE
EXPORTERS ;Wg
ASSEMBLY

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 0242311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatc: Birlikleri (GAIB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HIB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0 212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc1 Birlikleri (iMMIiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatc Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatci
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0 224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 6139723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212 320 82 00

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

EKOTEKS Laboratuvar ve Gozetim
Hizmetleri AS

Tel: 0212 676 78 66

Web: www.ekoteks.com

IHKIB Dijital Doniigiim Merkezi
Tel: 0212 890 18 90

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

istanbul Moda Akademisi
Tel: 0212219 41 41
Web: www.istanbulmodaakademisi.com

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar1
Dernegi (KSiAD)
Tel: 0212 4158232

KWEb: www.ksiad.com

iLGILI KURUMLAR

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 4381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve is Adamlar
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

I§ insanlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 021254339 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve D1s Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0 212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29

Web: www.tescillimarkalar.org.tr
Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiirkiye i¢ Giyim Sanayicileri
Dernegi (TiGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0 212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve

is Adamlar Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr /
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