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StyleShoots Live

Cift studyo sistemi ile video ve fotograf gcekimlerini ayni anda yénetebilir;
manyetik 6zel cansiz mankenler ile ghost gekimlerini hizlandirabilir, renk
eslestirmelerinde mukemmeli yakalayabilirsiniz.

StyleShoots Eclipse
' yunun D1§1nda YUksek kalite kamera ve 10 panelli led sistemi ile essiz renk eglestirmeleri

yakalaym!Canta, cuzdan, ayakkabi ve aksesuar ¢cekimlerinde 360 derece doner
plaka ile Urdnlerinizi her agidan gorebilirsiniz!

Kalmayin!

| IHKIB Dijital DOnUsUm Merkezi ile StyleShoots Horizontal
) tasarimdan dretime tum sureglerde

danismanlik ve rehberlik
hizmetlerimizden yararlanin!

Cekimlerinizin arka planini yaksek kalitede dekupe edebilir, istediginiz renkte arka
plan goérseli saglayabilirsiniz!

Sonsuz Fon

Tum modelli gekimlerinizi tek gunde tamamlayabilir, Capture One
destegi ile gekilen kareleri es zamanli goérebilir, 1sik ayarindan backstage
alanina kadar intiyag duyulan tim sttdyo hizmetlerini alabilirsiniz!

Egitimlerimiz

- Sensor teknolojileri
- Robotik

- BUyuUk veri yonetimi,
- 3D tasarm

- 3D kalip egitimleri
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KISA Haber

PANTONE"
13-1023
Peach Fuzz

YILIN RENGi SEFTALI TUYU

Kiiresel renk otoritesi olarak
kabul edilen Pantone Color
Institute, 2024 yihmin rengini
“peach fuzz” (seftali tliyti) olarak
acikladh.

8  iTKiBHedef say:: 362 /2024

uresel renk otoritesi Pan-
Ktone Renk Enstitlisi, 2024

yilinin rengini acikladi.
Modadan guzellige, dekorasyon-
dan sanata kadar bircok sektoru
etkileyen Pantone yilin rengi,
“seftali tiyld” oldu.
Her yilin aralik ayinda, bir sonraki
yilin trend rengini aciklayan ens-
tity; seftali tuyu rengini her seyi
kapsayan, ruhu, zihni ve bedeni
zenginlestiren, kadifemsi, yumu-
sak seftali tonu olarak tanumla-
di. Pantone ayrica 2024 yilinin
rengini sefkat ve empati mesajt
ileten, besleyici, rahat, duyarhilig:
ile insanlar bir araya getiren ve
dokunma hissi uyandiran bir
renk olarak nitelendirdi.
Enstity, pembe ile turuncu

arasinda salinan bu sicak rengi
neden sectigini ise soyle aciklad:
“Dlinyada bircok insanin bakim
ve bir aidiyet aradig1 bu donem-
de bu renk, bir siginak duygusu
hissettiriyor. Seftali tuyu bizi
yenilenmeye, beslemeye ve icsel
huzuru bulmaya davet ediyor.”
Pantone Renk Enstitiisii Icra Di-
rektorii Leatrice Eiseman, “Yakin-
ik ve baglantiya olan dogustan
gelen 6zlemimizi yansitan bir
renk tonu ararken sicaklik ve
modern zarafetle 1s1ldayan bir
renk sectik. Seftali tuyu, sefkatle
yankilanan, dokunsal bir kucak-
lama sunan ve genclerle zaman-
sizlar arasinda zahmetsizce kopru
kuran bir renk tonu” ifadelerini
kullanda.

ANADOLU 500°UN ZIRVESINDE

TEKSTIL SEKTORU VAR

Anadolu'nun en bilyiik
sirketlerini gosteren Anadolu 500
arastirmasimin 2022 listesinde en
cok sirketi bulunan sektor, gida ile
tekstil oldu.

yuk kent disinda, Turkiye'de-

ki uretimin nabzini tutan ve
20 yildir yapilan “Anadolu’nun
En Buytuk soo Sirketi” arastirma-
sinin sonuclarn aciklandi. TLdeki
deger kaybi ve yiksek enflas-
yonun etkisiyle Anadolu 500
sirketlerinin toplam cirosu, bir
onceki yila gore yuzde 119 artisla
1trilyon 942 milyar 470 milyon
TLye yukseldi.
Anadolu 500’e 10 ve tizerinde
sirket gonderen sektor sayisi 10
oldu. Bu sektorler arasinda gida,
tekstil ve metal sanayi basi cekti.
Listeye, 30 sektorden sirket girdi.
Listede gida sektoriinden 114
firma yer alirken tekstil sektorin-
den 95 firma bulundu. Boylelikle
listeye 10 ve daha fazla sirket so-

E konomist Dergisi'nin Ui¢ bii-

kan sektorlerin ylzde 50’sini gida
ve tekstil olusturdu. Anadolu'nun
en buyuk sirketlerine sahip olan
tekstil sektory, bolge istihdamina
da buytk katki saglhyor.

Anadolu 500 listesine en cok
sirket gonderen ilk iki sehir ise
tekstil sektorlerinin de agirlikta
oldugu Bursa ve Gaziantep oldu.
Bursa'dan 66, Gaziantep'ten 65
sirket listede yer buldu. Listeye
en cok sirket sokan grup sirket-
lerinin de tekstil sektériinde faa-
liyet gosteren holdingler oldugu
goruluyor. Kahramanmaras mer-
kezli Kipas Holding, listede yer
alan dokuz firmasiyla ilk sirada
yer alan grup olurken Gaziantep
merkezli Sanko Holding, listede-
ki sekiz firmasiyla ikinci siraya
yerlesti.

iTKiBHedef sayi:362/2024 9



KISA Haber

E-IHRACATCILARIN SAYISI
UC YILDA YUZDE 400 ARTTI

E-ihracatin Gneminin
vurgulandigi Bilisim
Zirvesi'mde, yurt dismda global
pazar yerlerinde satis yapan
e-ihracatglarm sayismin son Uc¢
yilda ytizde 400 arttigina dikkat
cekildi.

10 iTKiBHedef say:: 362 /2024

on U¢ yilda Turkiye, e-ihracat
S sektorunde hem pazar pay1

hem de markalarin énemli
yatinmlarn ile etkileyici bir per-
formans gosterdi. Bu donemde
Turkiye'de e-ihracatcilann sayisi
yuzde 400 oraninda artis gos-
terdi. Bu gelismeyi, Turkiye'nin
dijitallesme ve global pazarlara
entegrasyon konusundaki ka-
rarlibginin bir gostergesi olarak
yorumlayan ShipEntegra CTO'su
Mustafa Colak, “Ulkemiz genc
nufusuyla, cesitli uretim yetenek-
leriyle ve cografl avantajlarnyla
e-ihracat pazarinda ayricalikli bir
konuma sahip. Yatinmlann art-
mas, teknolojik altyapinin guc-
lenmesi ve girisimcilik ruhunun
desteklenmesi, Tlrkiye'nin diinya

ekonomisindeki konumunu daha
da gliglendirecektir.” dedi.
Cin'deki trtin tedarik sorunu da
Turkiye'nin Uretim avantajini

on plana cikanrken ozellikle son
donemde, global pazar yerleri-
nin Turkiye'ye olan ilgisi arttL.
Pazar yerleri, Turk saticilarn kendi
platformlarina dahil etmek icin
cesitli reklam ve tesvik kampan-
yalarn baslatti. Bu durum, Turk

is dunyasinin diunya genelinde
daha genis bir musteri kitlesine
ulasma firsatini daha da artird.
Uluslararasi tedarik zincirinde
onemli bir oyuncu haline gelen
Turkiye, esnek ve cesitli iretim
kapasitesiyle diinya genelindeki
talep degisikliklerine hizh sekilde
uyum saglayabiliyor.

DIJITALLE§ME VE

KISISELLESTIRME, MARKALARI
REKABETTE ONE CIKARACAK

Miisteri Deneyimi Yonetimi ve
Teknolojileri Dernegi (MDYD)
tarafindan PwC Turkiye ile
gerceklestirilen “Yeni nesil
musteri deneyimi yonetimi”
arastirmasimin sonuclan
aciklandr.

uresel tuketicilerin gide-
Krek artan hizmet ve kalite

beklentisi, miisteri dene-
yimini mukemmele tasiyan
unsurlarn fiyat ve performansin
tekelinden cikardi. Tiketicilerin
markalar ile kurdugu bag; fiyat,
kalite ve deneyim beklentile-
rinin 6tesinde, deger odakl bir
zemine oturuyor. Deger odakl
degerlendirmeler ise markalarnn
musteri ve calisanlarina atfettigi
onem, cesitlilik ve kapsayiciliga
iliskin yaklasim, surdurilebilir-
lik ve cevresel sorunlara iliskin
eylemler, toplumsal sorunlara
iliskin duyarhlik bashklarindan
olusuyor.
Tuketicilerin dijitallesen, kisisel
urin ve hizmetler sunabilen,
degerleri kendi degerleriyle ortu-
sen markalarla daha siki bir bag

kurduguna dikkat ceken MDYD
Yonetim Kurulu Baskani C. Banu
Hizly, “Arastirma sonuclarina gore
tuketicilerin yuzde 56’s1, mobil
cihazlarnn alisveris amaciyla
kullaniminin giderek artacagin
dusunuyor. 18-24 yas araligin-
daki tuketiciler arasinda mobil
kullaniminin artacagini 6ngo-
renlerin orani ise daha da yuksek.
Turkiye'deki tiketicilerin dortte
biri, gelecek alt1 ayda sosyal
medya platformlarindan alisve-
ris yapma egiliminin artacagin
dustunuyor. E-ticarete yonelimin
artacagini dusunenlerin orani ise
yaklasik yiizde 9o. Bu nedenle
dijital imkéanlarla kisisellestiril-
mis deneyimi bir arada sunan
deger odakli markalarnn, rekabet-
te pozitif ayrismasini bekliyoruz.”
ifadelerini kullandu.

iTKiBHedef sayi:362/2024 11
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Diinyanin bagimsiz marka degerleme danismanlik sirketlerinden Brand
Finance, 20 yili askin siredir dinyanin en degerli ve guclu markalarini
kamuoyuna sunuyor. Bu yil 17'nci kez hazirlanan "Turkiye'nin En Degerli
Markalar” listesinde yedi Tekstil ve Hazir Giyim markasi bulunuyor.

LC WAIKIKI

VAKKO

arka degerleme, sirketle-
rin markalarnin degerini
ve bu degerin sirkete

katkisini anlamasina yardima
oluyor. Bu anlayis, pazarlama ve
markalasma cabalar ile gelecege
donuk mukayeseler icin de ongoru
kazandinyor. Guclu bir marka,
degerli bir varlik olarak kabul
gorurken yatinmeai cezbedilme-
sine, finansman saglanmasina

da yardimar oluyor. Ayrica gugli
markalar, sirketin rakiplerinden
farklilasmasina, tiiketici sadaka-
tini saglamasina firsat veriyor. Bu
sayede satislar ve gelir artarken
tuketiciler, markay1 yuksek kaliteli
ve guvenilir kabul edecegi icin
daha yuksek bir fiyat 6demeye razi
oluyor. Guclu markalar, yetenekli
Is glicunu kolayca cezbedebiliyor,

mavi

ekonominin kotuye gittigi donem-
lerde ve sektortn icine girdigi zor-
luklarda sirkete rekabet Uistunlugu
saglayabiliyor.

Marka degeri, bir markanin kul-
lanimindan saglanabilecek tuim
finansal girdilerin, bugiinku dege-
rini ortaya koyuyor. Teknoloji, bilgi
ve sermayenin kuresellesmesi ile
artik dinyanin herhangi bir ye-
rinde, herhangi bir mal ve hizme-
tin Uretilmesi ve tiiketilmesinin
onundeki engeller biiytk lcude
kalkmis durumda. Ginliimuz eko-
nomik diizeninin rekabeti, tiret-
me becerisinden markalasmaya
tasidigr distinuluyor. Markalasma,
yeni ekonomik diizende rekabet
gucunun en temel gostergelerin-
den birisi olarak kabul ediliyor.
Kuresellesmenin olusturdugu yeni

KeToN

DESA

rekabet ortaminda tuketici arzula-
riny, algilanni yonetebilen isletme-
ler, rekabet Ustinligu elde ediyor.
Basaril markalar, ihtiyaclan karsi-
layan urtunlerine cesitli psikolojik
ihtiyaclarn da karsilayan degerler
ekleyebiliyor. Bu ilave degerler ise
tuketici zihninde markay rakiple-
rinin énune gegiriyor.

Tiirkiye’nin en degerli markalar
Sahip oldugu potansiyel ve barn-
dirdig1 varliklar nedeniyle deger
uretme kabiliyeti oldukca yiiksek
bir ilke olan Turkiye, Urtin ve hiz-
metler kadar sahip oldugu cografi
kiymetlerle de buyuk bir firsat
barindiriyor. Markalasmanin bir
“memleket meselesi” olarak ele
alinmasi, buna uygun strateji ve
politikalar gelistirilmesi, degerli

iTKiBHedef sayi:362/2024 13



KAPAK

marka tutkusunun yayginlasmasi
Turkiye'nin ekonomik refahi icin
oldukca blyuk 6nem tasiyor. De-
gerli markalar, tuketicinin zihnin-
de kok saliyor, yasamini zengin-
lestiriyor ve Ust seviyede tatmin
sagliyor. Bir ulkenin kuiresel 6lcek-
te sahip olacag1 degerli marka sa-
yis1, o ulkenin marka ekosistemi-

nin nitelik ve niceligini gosteriyor.

Brand Finance tarafindan ulusla-
rarast standartlara uygun olarak
hazirlanan marka degeri siralama
listeleri, Turkiye'deki markalan da
degerlendiriyor.

14 iTKiBHedef say:: 362 /2024

Turk Markalar

2023 yilinda, 2022 yilinin verileri-
ne gore hazirlanan “Turkiye'nin En
Degerli Markalan” listesinde Hazir
Giyim sektorinden LC Waikiki,
listede 12'nci sirada yer ald1. Bir
onceki yil altina sirada olan mar-
kamin degerinde yuzde 27 dusus
gozlendi. Mavi ise 26'nc1 sirada yer
ald1. Bir dnceki yil 33tinci sirada
bulunan markanin degeri ytuzde
66 artt1. Mavi, ayrica markanin
gelecekte deger uretebilme kabi-
liyetini gosteren marka guicu ala-
ninda altinc siraya yerlesti. Koton,
yuzde 29 marka degeri kuicilme-

siyle bir onceki y1l oldugu gibi
2023 yilinda da listenin 42'nci sira-
sinda yer ald1. 78'inci sirada bulu-
nan Vakko, bir 6nceki yil 74 tincti
siradaydi. Markanin degeri, yuzde
37 dustl. Bir 6nceki yil 93" tinct
sirada bulunan Bossa, 2023 yilinda
yuzde 20 marka degeri artisiyla
83'Uncu siraya yukseldi. Bir onceki
yil 95'inci siradaki Yinsa da ylizde
2 marka degeri disusiyle go'inc
sirada yer ald1. Bu yil listeye yeni
giren Desa ise yuzde 19 marka
degeri artisiyla 96'nci sirada yer
buldu.

iC PAZARDAKI iLGI, LC WAIKIKI’Yi
DUNYA MARKASI HALINE
GETIRDI

2022 yil sonu itibarnyla 66 milyar
TL net satis, yaklasik 60 bin
istthdam, 1 milyar dolar ihracat ve
1.200den fazla magaza sayisina
ulasan LC Waikiki'nin CEO’su
Mustafa Kucik, gecen yillarda
[HKIB'in diizenledigi “Liderler
Bulusuyor” isimli etkinlikte mar-
kanin hikayesine yonelik énemli
bilgiler paylast1. Taha Grup olarak
sektordeki ilk faaliyetlerinin ire-
tim ve ihracat agirlikl oldugunu
belirten Kuctk, 1990l yillann
basinda Fransa merkezli LC Wa-
ikiki markasi ile tanistiklarini ve
onlara Uretim yapmaya basladik-
larini belirtti. Yaptiklan tretimin
seri sonu parcalanni ic pazara
sunduklarni dile getiren Kucuk,
“Bu urunlere karsi ic pazarda cok
buytk talep oldu. Biz talebi karsi-
layamayinca taklitleri yapildi. Bu

"LC Waikiki'yi satin alarak bir Fransiz markasini Turkiye'de

buyuttuk ve halk markas yaptik.”

taklitler, bir siire sonra Fransa'ya
da gidince LC Waikiki yoneti-

mi bize neler oldugunu sordu.
Yonetime, Urinun lisansini bize
vermeleri durumunda i¢ piyasada
satis yaparak taklitlerin 6nune
gecebilecegimizi soyledik, kabul
ettiler. Birkac y1l sonra markanin
uc ortagindan ikisi ayrlinca calis-
malan yurutmekte zorlandilar. LC
Waikiki'yi satin alarak bir Fransiz
markasini Turkiye'de buyuttuk ve
halk markasi yaptik.” dedi.

Bir yandan ihracat yapmaya
devam ettikleri icin diinyadaki

trendleri yakindan takip etme fir-
satlan oldugunu belirten Kucuk,
dunyadaki toptan satis trendinin
bittigini fark ettiklerinde maga-
zalanmni agmaya karar verdikle-
rini dile getirdi. 1998 yilinda ilk
magazalarnni actiklann soyleyen
Kucuk, sozlerine soyle devam etti:
“Magazacilik konusunda dene-
yimimiz yoktu. M&sS Turkiye'den
Ingiliz bir yonetici ile calismaya
basladik. Sonrasinda 2000 yil
ekonomik krizine yakalandik. Bat-
mak Uzereyken son anda banka
kredisi bulabildik.”

“Marka cikarmak icin bir 6miir
vakfedilmeli”

Kucuk, perakende sektorune giris
yaptiklan sirada, bu alani daha

iyi 6grenebilmek adina ABD'de
“perakendenin duayeni” olarak
taninan Joseph Siegel ile tanistik-
lanni belirtti ve sdyle anlattu: “si
bilmek icin temellerini 6grenmek
gerekiyordu. Siegel bana, dunyada
uretici olup da perakende markas:
olan hi¢cbir firma tanimadiginm
soyledi. Bu konuda birkac yil inat
etsek de 2000 krizinde Siegel'in
hakli oldugunu gordiik. Onemli bir
karar alarak uretim sirketlerimizle
perakendenin iliskisini kopardik.
Musterinin ihtiyaci olan urung,
dunyanin neresinde bulursak
oradan almaya karar verdik. 2011
yili oncesine kadar tedarikimi-

zin yuzde 50'sini yurt disindan
yapryorduk. Markanin cikisi da
boyle bagladi” 1k 10 yil Tirkiye'de
buyumeye odaklandiklarini belir-
ten Kucuk, basarilannin sirrnin
gelismekte olan ulkelere acilmak
oldugunun altini ¢cizdi. “Gittigimiz
ulkenin en iyisi olmak istedik.
Hazir oluncaya kadar gelismis ulke
pazarlarina girmeme kararn aldik.
Son yillarda Afrika pazarina acildik
ve onemli bir buyume orani yaka-
ladik.” diye konusan Kiicik, marka
cikarmak icin bir omrun vakfe-
dilmesi gerektigini vurgulayarak,
“Marka yaratmak icin odaklanmak
lazim. Bu topraklardan dunya
markalarn cikmasi gerekiyor. Biz de
ulkemize bir dunya markas1 arma-
gan etmeyi hedefledik.” dedi.

iTKiBHedef sayi:362/2024 15
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1991 yilinda istanbul'da kurulan Mavi, 32 yillik
denim uzmanhgindan aldigi giigle bugiin global
bir lifestyle markasi konumunda.

TURKIYE’NIN iLK MARKA
YOLCULARINDAN MAVI

1991 yihinda Istanbul'da kurulan
Mavi, 32 yillik denim uzmanli-
gindan aldig1 guicle bugtin global
bir lifestyle markasi konumunda.
2017de halka acilan sirket, Turkiye,
ABD, Kanada, Almanya ve Rus-
ya'nin aralarinda bulundugu 37 ul-
kede, 459'u Mavi shop olmak tzere
yaklasik 4.500 noktada perakende,
toptan ve cevrim ici kanallar ara-
cihigiyla musterileriyle bulusuyor.
Guvenilir marka algisiyla yuksek
kalite/dogru fiyat konumlandir-
masl imkani bulan Mavi'nin pazar

16 iTKiBHedef say:: 362 /2024

Turk Markalari

konumu, Hazir Giyim orta ust ve
premium urunler segmenti ara-
sinda bulunuyor. Musterilerinin
hayat tarzina, viicuduna ve kalite
beklentisine uygun jeanler tasar-
layan marka, dunya premium jean
markalan arasinda ilk siralarda
gosterilirken lifestyle Urtinlerde
de kadinlar ve erkeklerin en cok
tercih ettigi markalar arasinda yer
alyor.

Ozellikle moday1 yakindan takip
eden geng yetiskinler arasinda
guclu bir marka algisina sahip
olan Mavi, Sait Akarhlar tarafin-
dan kuruldu. Markanin, hayal

ettiklerinden daha ileriye gittigini
soyleyen Akarlilar, 15'inci yil kut-
lamalarinda “Biz Mavi'yi kurduk,
bizden sonra evlatlarimiz devam
ettirsinler istedik.” dedi. Markanin
Yonetim Kurulu Baskani Ersin
Akarhlar ise Mavi'nin basarisinin
altindaki sirlan “cesaret, kararhlik
ve devamlilik” olarak acikladi. Er-
sin Akarlilar, “Mavi, cesaretle yola
cikt. Turkce ismi, cesaretle secti.

Ciktig1 yolda kararh sekilde ilerledi.

Devamlilik, istikrar basariy: getir-
di. Tarkiye'nin global marka olma
sertiveni, Mavi ile basladi. Cok
geng, dinamik ve cesaretli bir ekip
bu hedef icin canla basla calisti.
Tikleri yapmay1, éncti olmayi hala
surduruyoruz.” seklinde konustu.

KUZGUNCUK’TAN DUNYAYA,
KOTON o
2022 yilinda ITKIB Hedef dergi-

Kurucu ortaklarinin markalagmanin onemini isin
bagindayken fark etmis olmalari, Koton'un buyume
yolculugunda onemli bir avantaj saglad!.

sine verdigi roportajda, Kuzgun-
cuk’ta kiiciik bir dikkan ile Hazir
Giyim sektorune giren markanin
ilk ihracatinin tam bir cesaret
hikayesi oldugunu soyleyen Ko-
ton CEO’su Dr. A. Bulent Sabun-
cu, bu hikayeyi soyle anlatmistu:
“Surec, Merterde bir imalatginin
elindeki yuksek adette (33 bin
adet) Uriny, iyi fiyata verebilece-
gini sdylemesiyle bashyor. Henuz
bir deposu olmamasina ragmen
Koton'un kuruculan Gulden Yil-
maz ve Yilmaz Yilmaz, o urtunleri
almaya karar veriyor. Kisa sturede
uygun bir depo kiralaniyor ve
toptan satis yapilacak tirtinler,
piyasadan toplaniyor. Diger
yandan bu urinu satin alacak
toptan musteri arayisi basliyor.
Laleli piyasasindaki bir tekstil-
ciyle iletisime geciliyor, eldeki
urunu birlikte satma onerisi

geliyor. Bu gorusme, Avustur-
yali bir aliciyla bulusma firsati
getiriyor. Urtnler, tek tek secilip
utulenerek 6zenle hazirlaniyor.
Depo diizeni olusturulmamus ol-
masina ragmen bu titiz hazirhk,
guzel bir is birliginin baslangici
oluyor. Koton markal karton
kolilerin bile olmadigi ilk ihracat,
Avusturya'ya yapiliyor.” 1988'de
baslayan bu hikaye, bugin
uluslararasi bir moda perakende
markasina donismus durumda.
1996 yilinda Munih'te acilan ilk
yurt dis1 showroomun ardindan
2002 yilinda Orta Dogu, Rusya
ve Balkanlarda Koton magazalar
acildi. Marka, yurt icinde 241,
yurt disinda 192 olmak tzere
toplam 433 magazada, dunya ge-
nelinde ise binden fazla toptan
ve perakende satis noktasinda
faaliyetlerini surduruyor.

iletisim calismalarinin rolii biiyiik
Sabuncu, sirketin kurucu ortak-
larinin markalasmanin énemini
daha isin basindayken fark etmis
olmalarinin, Koton'un biiyime
yolculugunda onemli bir avantaj
sagladigina deginiyor ve sozlerine
devam ediyor: “Kuzguncuk'taki

ilk magazada bile urun seckisi,
musterilerin kendilerini rahat ve
ozel hissedecekleri magaza orta-
my, vitrin tasarimi gibi duzenle-
meler, Koton'a 6zgui bir deneyim
yaratmak Uizere kurgulanmustu.
Turkiye'de markalasma konusun-
da yeterli altyapinin olmadig bir
dénemde, markalasma ve ma-
gazalasma surecini bu vizyonla
tasarlamak, yarista one cikmay:
sagladi. 80'li yullar, Turkiye'de
tekstilin hizla buyumesi i¢in elve-
risli bir ortam sunuyordu. 9o'l1 yil-
larda acilmaya baslayan AVM'ler,
perakende sirketlerinin biytimesi
ve marka farkindaligi konusunda
onemli bir islev ustlendi. Ekono-
mik zorluklar da yasandi. Ulke
ekonomisinin gelisimine paralel
olarak buyume, ciddi bir ivme
kazandi”

2000 yilinda yapilan genis kap-
saml tuketici arastirmasi, marka-
nin buyumesinde kilit stratejiler
olusturacak degerli veriler saglad.
Bol cesit, ferah magaza ortami ve
uygun fiyat olarak ¢zetlenebilecek
bu ana ciktilar, Koton'un tasanm
departmanina yatinim yapmasi-
na, magazalar daha ferah hale
getirmesine ve fiyat politikalarini
belirlemesine dayanak olusturdu.
Marka, dunya ¢apinda taninmis
modellerle ve fotografcilarla
calisti. Koton'un modanin 6ncu
markasi olarak konumlanmasin-
da, iletisim calismalarinin 6nemli
bir rold oldu.
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Turk Markalar

Vakko, Cumhuriyet sonrasi Tiirkiye'deki modernlesmenin,
Batil yagam anlayigindaki estetik doniigiimlerin, sikigin,

liiksiin, kisaca modanin tarihini simgeliyor.

VAKKO, ULUSLARARASI
MARKALARLA REKABET EDIYOR
Rahat, sik ve zamansiz tasarimlar
yaratmaya inanan Vitali Hakko,
Vakko'yu kurarak kisa siirede
Turkiye'nin moda endustrisinde
ve pek cok alanda devrim yarat-
t1. Hakko'nun yaklasik bir asir
once baslayan hikayesi ve ilham
verici vizyonu, ilk glinden bugtne
Vakko'nun degerlerini sekillen-
dirdi. Vakko, Cumhuriyet sonrasi
Turkiye'deki modernlesmenin,
Batili yasam anlayisindaki estetik
donusumlerin, sikhigin, likstn, ki-
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saca modann tarihini simgeliyor.
Vitali Hakko, markanin hikayesini
soyle anlatiyor: “Benim neslim-
den pek cok is adamu sifirdan
basladiklarini sdyler, ben daha da
alttan basladim. Varlikli olmayan
bir aileden geliyordum. Yeni bir
Cumbhuriyet sekillenirken zor
zamanlar yasadim. Insanlar ye-
terli yiyecek bulamazken giyecek
satmak cok zordu. Ama Turkiye'de
hayat degisiyordu. Kiyafet kuralla-
1 bir devrimle degistirildi. Yeni ve
modern giyim kusami tasarlaya-
cak, hatta talep yaratacak birileri

gerekiyordu. Biz de bunu yaptik.
Isletmemiz bir aile sirketi olarak
basladi. Turk kadinlan Avrupali-
lar gibi giyinmeye basladiginda
modaya uygun, hesapl sapkalar
ureterek ise basladik. Sonra esarp-
lar geldi. Kisa sure sonra, Vakko
etiketiyle sattigimiz Urtinlerin
kalitesini garantilemek i¢in ure-
time yoneldik. Yillarca kalitemizi
yukselterek surekli degisen dinya
modasina ayak uydurduk. Bugun
Vakko, yuksek kalitesi ve bakis
acistyla uluslararasi markalarla da
rekabet ediyor.”

Markanin temelleri, Vitali Hak-
ko'nun 1934 yilinda Istanbul’'un
tarihi merkezinde “Sen Sapka” adli
kiicuk bir sapka butigi agmasiyla
atildi. 1938 yilinda markanin ad,
“Vakko” olarak degistirildi. Vakko
esarplarinin popularitesi, bir sure
sonra markanin genisleme politi-
kasinin baslangici oldu. Tk olarak
Vakko'nun glinimiizde de benzer-
siz bir ustalikla Uretmeye devam
ettigi emprimeler icin 1948 yilinda
Istanbul, Kurtulug'ta tilkenin ilk
ipek baski atolyesi kuruldu.

BOSSA'NIN 73 YILLIK BASARI
HIKAYESI

Turkiye'nin en basanlh markalan
arasinda olmaktan gurur duy-
duklarmn ifade eden Bossa Genel
Mudurt Onur Duru, bu basarinin
arkasindaki 73 yillik sertivene
vurgu yapiyor. 73 yildir musterile-
rine sunduklarn farkhlk yaratan,
yuksek kaliteli ve inovatif urin
kompozisyonu ile musteri odakl
ozel hizmet, hizli servis, yuksek
memnuniyet anlayisi ve yaygin
pazarlama agina sahip olan Bos-

1951 yilinda kurulan Bossa, Adana'daki Uretim tesisi ile
Turkiye'nin en buyuk entegre denim ve spor giyim tekstil

kuruluglarindan biri olarak biliniyor.

sa; dogru pazar konumlanmas:
ile sektordeki lider konumunu
surduruyor. 1951 yilinda kurulan
Bossa, Adana'daki tiretim tesisi
ile Turkiye'nin en biiyik entegre
denim ve spor giyim tekstil kuru-
luslarindan biri olarak biliniyor.
Sektordeki trend belirleyici rola
ve uretim yaptig1 alanlarda dun-
yanin onemli ve modaya yon ve-
ren markalari ile gerceklestirdigi
is birlikleri ile dikkat ceken firma,
UR-GE ve AR-GE calismalar, pa-
zar trendlerini yakalayan yenilik-
¢i ve oncu yapist ile de sektorde

soz sahibi. “Yaptigimiz yatinmlar
ve guclu kadromuz ile calismala-
rimiza hiz veriyoruz.” diyen Duru,
soyle devam ediyor: “Bu basarinin
arkasinda nitelikli insan kaynak-
lan gucy, genis satis agy, urun
kalitesi, koleksiyon zenginligi,
ileri uretim ve bilgi sistemleri
teknolojisi bulunuyor. Sirketimiz,
bir AR-GE merkezi. Turkiye'de bu
belgeyi alan ilk tekstil sirketlerin-
den biriyiz. Bu kapsamda univer-
sitelerle is birligi icindeyiz. UR-GE
olarak ise bir yandan musterileri-
mizin taleplerini degerlendiriyor,

onlan iyi analiz ederek yeni urun-
ler gelistiriyoruz. Ayrca yilda

iki yeni koleksiyon ¢ikariyoruz.
Daha basarili, daha uretken, daha
cevreci olmak adina Bossa ailesi
olarak Uizerimize duseni yapmaya
devam ediyoruz.”

Denim uretiminde bircok ilke
imza atan Bossa, cevresel surdu-
rulebilirlige yonelik calismala-
riyla da dikkat cekiyor. 2006'da
baslattig1 tamamen ekolojik
Re-Set koleksiyonu ile Turkiye'de
ve dunyada tekstil alaninda, bu
yondeki calismalara onculuk
ediyor. Marka, sifir atik firma
olma yolunda da emin adim-
larla ilerliyor. Surdurulebilirlik
anlaminda bircok ilke imza atan
firma, yeni iplik yatinmi yaparak
geri donusum tesisini yuzde 100
kapasitede calistirmaya basladi.
Su tasarrufu konusunda da calis-
malar yapan Bossa;

“Saveblue” konseptini, yaptig
calismalarla daha ust seviyede
tasarruf seviyesine cikardi. Enerji
ve su tuketimine duyarh firma,
dogal elyaf kullanimiyla da bu
konsepti birlestirerek sturdurule-
bilirlik anlaminda buyuk bir adim
att. “Saveblue” konseptindeki
urunlerin boyamasinda yuzde 92
su tasarrufu saglandi. Bu boyama
prosesinde, atik su miktarinda
yuzde 99 kazanima erisildi. Enerji
konusunda ise isletmede kojene-
rasyon tesisi bulunuyor. Devreye
alinan gunes enerjisi sistemi hem
cati hem de arazi yatinmlarnyla
guclendiriliyor. Bossa, toplam
enerji ihtiyacinin yuzde so’sini
kendisi karsiliyor ve bu orani yuz-
de 100'e cikarmay1 hedefliyor.
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Diinyadaki emsallerine
baktigimizda Desa kadar
entegre olan ¢ok az firma var.

50'den fazla ulkeye ihracat yapan Yiinsa, Almanya'da en
bilyik pazara sahip olmakla birlikte uluslararasi buyiik moda
markalarinin kumas tedarikgisi konumunda.

AVRUPA'NIN EN BUYUK ENTEGRE
DOKUMA KUMAS URETICiSi
YUNSA

Gunumuzde dunyadaki bes buyuk
ust segment yinli kumas tretici-
sinden biri olan Yinsanin basari
hikéyesi, 1973 yilinda bagladi. Ust
kalite erkek giyim yunlii dokuma
kumas: Ureterek faaliyete basla-
yan Yiunsa, 1998 yilinda portfo-
yune kadin giyimini de dahil etti.
soden fazla ulkeye ihracat yapan
Yinsa, Almanya'da en buyuk
pazara sahip olmakla birlikte ulus-
lararas: buytk moda markalarinin
kumas tedarikcisi konumunda.
Yenilikci urtinleri ile Turkiye'yi
uluslararasi alanda basarlari ile
temsil eden marka, Avrupa’nin

en buytk entegre dokuma kumas
Uretici olarak yillik 4.500 ton
kamgarn iplik uretme ve 10
milyon metre kumas dokuma
kapasitesine sahip.

Markanin uriin portféyunin
buytuk bir bélumunt yuzde 100
yunli kumaslar olustururken
kasmir, ipek, viskon gibi karisimh
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yunli kumas tretimi de urtin yel-
pazesinde. Yeni nesil teknolojiler
ile gelistirilen bu kumaslann su
itici, UV korumaly, kendi kendini
temizleyen ve dogal gerdirme
gibi ozellikleri bulunuyor. Marka,
Marks&Spencer, Next ve Interwo-
ollabs laboratuvar akreditasyon-
larina sahip. Italya ve Ttrkiye'de
tasanm ofisleri olan Yinsanin
Ingiltere, Almanya ve ftalya'da
satis ofisleri; Ispanya, Italya,
Fransa, Japonya, Kore, ABD, Cin ve
Rusya'da ise acenteleri bulunuyor.
Marka, her sezon koleksiyonlarin
Premiere Vision Paris, JITAC Tokyo,
Miunih Fabric Start ve Londra
Tekstil fuarlarinda sergiliyor.

ABD’Li TEMSILCIiYi GIRiSIMCI
RUHUYLA ETKILEYEN MELIH
CELET’IN DESA’SI

Desa CEO'su Burak Celet, 2022 y1-
Iinda Desa'min so'nci yili kutlanir-
ken ITKIB Hedef dergisine verdigi
roportajda, marka hikayesini soyle
anlatmisti: “Desa, kurulusundan
bu yana hem yurt icinde hem yurt

disinda faal bir firma. Kurucumuyz,
babam Melih Celet, hala Yone-
tim Kurulu Baskanimiz. Her gin
ise gelir, bu durum bize gliiven
veriyor. Cunku 50 yilin deneyimi,
Turkiye'de bircok seyi gormus
olmanizi gerektiriyor. Karsimiza
cikan bircok konuda danisabilece-
gimiz, cok bilgili ve deneyimli bir
kurucumuz var. Desa, 1972 yilinda
ilk olarak ABD'ye canta ihracati
gerceklestirdi. 1973 yilinda ise

ilk magazamizi Erenkoy'de actik.
Desa'nin ¢ikis noktasi canta ile
saraciyedir. Yillar icinde talepler
dogrultusunda yatay ve dusey
entegrasyonumuzu tamamladik.
Turkiye'nin de ¢ok ciddi degisim
ve gelisim gosterdigi 5o yil yasa-
dik. Perakendecilik tarafimiz hizla
buyudu. Deri konfeksiyon imalat,
tabakhane kurulumu gibi donum
noktalanimiz oldu. Dunya piyasa-
sinda cok farkli ve gurur duyul-
mas1 gereken bir noktadayiz. Cok
ciddi altyapisi olan bir firmayiz.
Dunyadaki emsallerine baktigi-
mizda bizim kadar entegre olan

cok az firma var. Duinyaca unli
luks markalarn bir kismi, hala
bu entegrasyonu tamamlamaya
calisiyor.”

Eczacihk fakultesinde ogrenciyken
bir yandan da is kurmaya calisan
Melih Celet, ticaret odasina gelen
mal siparis taleplerini deger-
lendiriyordu. Deri canta temin
etmek isteyen ABD'li bir firma

ile baglanti kuran Celet, firmanin
istedigi numuneyi bir gecede Ka-
palicarsida fason olarak urettirdi.
Fiyat teklifi cok yuksek olmasina
ragmen Celet in girisimci ruhu,
ABD'li temsilciyi oldukca etkile-
di. Temsilciden isin inceliklerini
ogrenen Melih Celet, izerine bir
de calisma teklifi alinca Desa’nin
seriveni basladi. Desa sayesinde
Turk tuketicisi, ilk defa omuzdan
askili kadin cantasi ile tanisti.
Basanl bir tedarikci haline gelen
Desa, 1986'da New York'ta acilan
ofisiile ABD, Avrupa ulkeleri ve
Ingiltere'de tarinan ve bu tilke-
lere ihracat yapan bir markaya
donustu.

Muhterem ilgiiner Brand Finance Tiirkiye Genel Midiiri

“Tiirkiye’deki 100 markanin toplam degeri, kiiresel tek bir
markanin degeri civarinda”

Brand Finance’in “TURKEY 100-Turkiye’nin En Degerli Markalarn”
calismasi, 2007 yilindan bu yana her yil tekrarlaniyor. Son
yillara ait déviz kurunun etkisi bir yana birakilirsa 100 markanin
toplam degeri, gecen siire icinde 23-34 milyar dolar bandinda
seyrediyor. Bu deger, neredeyse kiresel dlcekte tek bir markanin
degeri civarinda. Ornegin Marlboro 32,6 milyar dolar, Louis
Vuitton 32,2 milyar dolar, YouTube 31,7 milyar dolar, Nike 29,9
milyar dolar, Chanel 26,1 milyar dolar marka degerine sahip.
2021 yilindan sonra Turk lirasinin deger kaybi ile durum, daha da
dustindiriict hale geldi.

Dikkat edilirse ihracatimiz arttiginda, tiretmek icin disariya 6dedigimiz bedel daha da
artiyor. Son 15 yildir aradaki makas hic kapanmadi. Daha da ilginc olani, ihracatimizi
artirdigimizda yatirim mallari ve ara mallar ithalatimizin oransiz olarak artmasi.
ihracatimizi “mal” olarak artiryor fakat “deger” olarak artiramiyoruz. Bu durum,

bizim “deger” liretme konusunda basarili olamadigimizi gosteriyor. Degeri nasil
olusturabilecegimizi 6grenir ve uygularsak degerli markalar gelistirebiliriz. Boylece

“mal” agirlikh degil, degerli “marka” agirlikh bir ihracat yapisina kavusabiliriz. Bunun bir
farkindalik ve bilinclenme kampanyasina dontismesi gerekiyor ve basta meslek orgiitleri,
bu stirece yon vermeli diye diistintyorum. Her trtinii “degerli” kilmak elimizde. Yeter ki
bunun icin kararli ve tutarli olalim. Bunu basardigimiz zaman, “Tiirk mali” algisi olumlu
yonde evrilecektir. O nedenle, elimizde ne var ne yok hepsine deger kazandirmak icin caba
gostermeliyiz.

“Kolaycihigin riski, kolay vazgecilen olmaktir”

“Takipci” olmak yerine, “takip edilen” olmak zorundayiz. “Arta kalanlara” degil, “aslan
payina” talip olmaliyiz. “Glint kurtarmak” icin degil, “gelecegi insa etmek” icin
cabalamaliyiz. Bunlar icin de kesfedilmemis ihtiyaclari ve giderilmemis sorunlari 6nceden
gorebilmek ve ¢coziim Uretebilmek gerekiyor. Ornek vermek gerekirse, insanlarin giindelik
giysi tercihlerini ydnlendirmemiz ve siireci ydneten olmamiz gerekecek. Nicin “jogger”
bizim bulusumuz degil? Nicin “oversize” bizim fikrimiz degil? Nicin “athleisure” bizden
kaynakh degil? “Baskalari bulsun biz Uretelim” dedigimiz strece kolayciligi tercih etmis
oluruz. Kolaycihigin riski, kolay vazgegilen olmaktir.

Turk markalarinin yurt disinda basariya ulasmast icin gelistirilen ve 20’'nci yilina ulasan
TURQUALITY programinin basarili olmasi icin markalarin yurt disi basarisi 6l¢tlmeli,
marka degerlerindeki gelisme gozlenmeli. TURQUALITY, kendini de markalastirmal.
Bu eksikler diizeltilirse program hem sektér hem de Ulke icin daha yararl sonuglar
doguracaktir.

“TURKEY 100 —Tiirkiye'nin En Degerli Markalar” calismasinin iki temel veri kaynagi

var: iIki finansal basariyi gosteren veriler. ikincisi markalarin basta tiketici olmak tzere
paydaslar uzerindeki algisi. Listenin 84’ sermaye piyasasindan, 16'si ise gonulli olarak
finansal verilerini paylasan 6zel ya da kamu sirketlerinden olustu. Nedense Tekstil ve Hazir
Giyim markalari bu konuda isteksiz, cekimser. Belki de verilerini paylasmak istemiyorlar.
Ancak bu durum, tipki doktora gittiginizde sizden tahlil istenmesi gibi. Gercek ortaya
ctkmasin diye tahlil olmaktan mi vazgecersiniz, durumunuzu 6grenip ona gore
yasaminiza yon vermek mi istersiniz?
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Mert Celebi
Egitmen, istanbul Moda Akademisi

Ikbahar/Yaz

k k | | k
I .
Istanbul Moda Akademisi egitmenlerinden Mert Celebi,
r e n e r | ilkbahar/yaz 2025 etkek giyim makro trendlerini ITKiB Hedef

dergisiicin kaleme aldh.
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Dries Van Noten

ezegenimizin yuzde 70'i
G sularla kapl. Okyanusla-

rimiz, binlerce farkl tirde
canliya ev sahipligi yapiyor ve
zengin denizalti diinyast ile
bizleri bytliyor. llkbahar/yaz
2025 sezonunun “Dijital dalgalar”
konsepti, insanin kesfetme arzu-
suna odaklanirken bizleri yapay
zeka ile dijital boyutta bir gece
dalisina davet ediyor. Sezonun en
aktif ve fonksiyonel hikayelerini
olusturan bu konsept; doku, baski
ve efektlerde denizaltinin buyula
dunyasini hissettiriyor.
Indigo ile yaratilan soyut desen-
ler, dogal boyalar ile elde edilen
akiskan dalga efektleri ve kim-
yasaldan arndirlmis, minimum
su gerektiren alternatif boyama
teknikleri bu konseptin yap1

Etro

taslan arasinda. Erkek giyiminde
estetiksel kaygilara yeni yorumlar
getiren bu konseptte, erkeklerin
kimliklerini daha 6zgiin ifade
etmelerine firsat taniyan hi-
per-dokular, boyutlandirilmis ya-
malar ve islemeler dikkat cekiyor.
Konseptin anahtar parcalarini; ra-
hatlatilmis kaliplarda terzilik tek-
nikleri ile tasarlanmis bol kesim
pantolonlar, sahil aksamlarinin
vazgecilmezleri bol suveterler,
yaz seyahatlerinin en sevilen yarn
resmi gomlekleri ve cok kullanish
deniz sortlan olusturuyor.

Spor giyiminden alinan prag-
matik referanslar ve tasarm
elementleri, bu temaya yenilikci
yaklasimlar getiriyor. Yenilikci
materyaller ile Uretilmis silin-

dir cantalar ve seyahatlerin en

Taak

sevilen bez cantalar, konseptin
sportif gorinumlerini tamamla-
yan aksesuarlar olarak karsimiza
ctkiyor. Parlakliklan artinlmis,
kontrast degerlerde kordonlar,
stoperler ve akilli fermuarlar ultra
dinamik bir futurist alg1 yarati-
yor. Azur, akua, derin okyanus
mavilerinin yani sira acik tonlar-
da gri ve maviler, monokromatik
bir gece paleti yaratirken baski-
larda ve aksesuarlarda karsimiza
ctkan egzotik sarlar, parlak ahu-
dudu ve mercan renkleri enerjik
bir yaz hikayesi olusturuyor.
“Dijital dalgalar” konsepti,
gezegenimizin gelecegine bakis
acimizl sorgulatirken tasanm ve
teknoloji ikilisinden dogan taze
umutlarn kesfetme firsati sunu-

yor.
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Moduler gelecek

um kalitelerde uretilmis ev

ve ofis kullanimina uygun
parcalar, akilli gardiroplarin
vazgecilmezi olmaya aday. Pazar
sabahlannin sakinlik hissini
uyandiran, gereksiz tum detay-
larindan anndirnlmis bu kon-
sept, luks kavramina minimal
tarzda yeni yorumlar getiriyor.
Umursamaz liks yaklasiminin
hic olmadig: kadar elestirildigi
bu yeni sezonda markalar, liiks
yaklasimlarini buyuk bir titizlikle
yeniden ele aliyor.
Gectigimiz sezonlarda “sessiz
luks” kavrami ile tohumlan ati-
lan bu yeni konsept; luksu, gos-
terisli detaylarla iliskilendirilen
bir kavram olmaktan ¢ikariyor.
Buyuk bir titizlikle tasanimlara
islenmis gizli detaylar, gelecegin
degisen luks kavramini yeniden
insa ediyor. Zegna'nin ceket
bedenlerine akillica yerlestiril-
mis klapa yakalar veya Ferraga-
mo'nun farkl acilarda dikilmis
fleto cepleri gibi beklenmedik
fonksiyonel detaylar dikkat
cekiyor.
Gelecegin liiks konseptinin
anahtar parcalari, zamansizlik
ilkesi cercevesinde sekil aliyor.
Klapasiz ceketler, arka bedene
takilan elastik kemer detaylari ile
rahatlatilmis sortlar, kendinden
kemerli bol kesim pantolonlar
ve dirsek altina uzayan kollar ile

E v giyimi ¢izgisinde premi-
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Ami Alexandre Mattiussi

kent yaka yaz gomlekleri bu yeni
liksun habercileri.

Yavaslama ve hizli tuketimden
uzaklasma mesajlarnin, renk
hikayelerine de yansidigin
goruyoruz. Beyazdan acik griye
uzanan monokromatik renk
paleti cercevesinde gelisen
zamansiz hikayelere, mineral
siyahlar, parlakligr artinlmis
kirmuzilar ve mercan renkleri
guclu kontrastlar yaratarak eslik
ediyor. Tekla'nin pastel tonlarda
pijama cizgileri veya Pangaia'nin
dogadan aldig1 ilhamla curetkar
renklerde sundugu ikili takimlan
gibi kullanim émru uzatilmis
parcalar, zamansiz renklerde
sunuluyor.

Steven Passaro

Ermenegildo Zegna

Hiper-Doga

White Mountaineering

erkezine dogayi alarak
Mdaha surdurilebilir
bir gelecek icin taze

hikayeler yaratan “Hiper-Doga”
konsepti, 2025 yazinin en zen-
gin dokunuslarina sahip. Dogal
kaynaklarnn zenginligini kutla-
yan bu konsept, materyallerin
en islenmemis ve yalin hallerini
koruyarak tasarhyor. Gelisen
teknolojilerin tekstil sektortine
yansimalarini gozlemledigimiz
hikayeler, bizi ayni zamanda
faydaa ilkeler ile tasarlamaya,
uretmeye ve tiketmeye davet
ediyor.

Harekete alan taniyan rahatla-
tilmais siltetler, sasirtan keskin
bitisler ve detaylarda gizli fonksi-
yonel aksesuarlar, ultra dinamik
gorunumler yaratiyor. Ofisten yaz

Sacai

seyahatlerine kadar bircok lokas-
yona adapte olabilen tasanmlar,
bu konsepti giindelik hayatlarn-
da hareketi sevenler icin cekici
kiliyor. KOLOR'1n moduler cizgisi,
HedMayner'in imzalasmis bol
kesimleri ve Sandro Paris’in efor-
suz konfor yaklasimi bu konsepti
ozetler nitelikte. Pratik detaylarin
on plana ciktig1 modern takimlar,
yaz festivallerinden davetlere
kadar guicli gorinumler yaratiyor.
Guclendirilmis dikislerin uygulan-
dig1 kapaklh cep detaylar, konforu
artirilmis kargo sortlar, ultra esnek
tisortler ve gomlek-ceket karnsi-
mindan dogan “shacket’ler bu yaz
sezonuna damgasini vuruyor.
Botanik tonlarin hakim oldugu
dinlendirici renk paletinde, sehrin
parlayan 1siklarini animsatan

Fendi

metalik detaylar dikkat cekici
etkiler yaratiyor. Kahverengi-

nin sicak ve koyu tonlari, parlak
yaprak yesilleri ve kirli beyazlar
eskitilmis tarzda gorinumler ya-
ratirken konseptin alt temalarina
hakim olan atletik tasanimlarda
uzay boslugunu andiran soyut ve
akici baskilar, carpic renk paletle-
rinde karsimiza cikiyor. Doganin
dijital evrenlere yansimasini ele
alan bu hikaye, daha genc bir
kitle icin dogal illuzyonlar yarati-
yor. File ve 6rmelere uygulanmis
botanik esintili soyut baskilar,
heyecan verici stiller yaratiyor.
Doganin ve dogal olanin 6n plan-
da tutuldugu, ana mesaji “daha
iyi bir gelecege yolculuk” olan bu
konsept, sezona hiper-organik bir
dokunus getiriyor.
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Retro Yolculuk

Dries Van Noten

un gectikce dijitallesen
G hayatlarnmiza mola verip

zamanda bir yolculuga
cikmaya hazir miyiz? flkbahar/
yaz 2025'in kulturel ilhamlar
barnindiran “Retro yolculuk” kon-
septi, bizi eglenceli bir seruvene
davet ediyor. Globallesme endi-
selerinden uzak, lokallesmeye
ve yerel degerlere odaklanan
bu konsept, farkh kulturlere ait
motifleri geleneksel metotlar ile
yeniden yorumluyor. Kullanicisi
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Drole de Monsieur

kadar ureticisini de hikayelere
dahil eden insan merkezli bu
yaklasim, sektorde heyecan
verici umutlar yaratiyor. Yerel
zanaatkarlar ve bagimsiz ureti-
ciler ile gelistirilen is disiplinleri,
dzgun tasarimlara yelken aciyor.
Sehir davetlerinden, yaz tatille-
rine kadar 1950'ler esintili retro
hikayeler, sezona eslik ediyor.
Pijama takimlarinin nostaljik
ekose desenleri ve genisletil-
mis cizgili desenler, konforlu

gundelik tasarimlarda kullani-
lirken klasik stiller, carpici renk
kurgularn ile karsimiza cikiyor.
Tas, haki ve lacivert renklerinin
hakim oldugu kendinden emin
tasanimlar, sezonu yakalamay
degil gardiroplarda uzun yillar
var olabilmeyi hedefliyor. Renk
hikayelerine eslik eden sicak
amber, gunkurusu ve eglenceli
visne renkleri, gunluk parcalara
mod yukseltici etkiler getiriyor.
Sokak ve is giyiminden alinan

Drole de Monsieur

vintage referanslar, ikonik
kultip kulturu stilinde yeniden
yorumlaniyor. Satilabilirlik-

leri distinulerek tasarlanmis
bu karakteristik gorunumler,
yaz aksamlarinin en curetkar
tercihleri olmaya aday. Nicholas
Daley’in yarattig1 guicli modern
retro algisi, bu konsepte yol
gosterir nitelikte. Geometrik
jakarli dokumalar, dogal lifler
ve nizami desenler konseptin
ayrilmaz elementleri. Derin “V”
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yaka suveterler, folklorik etki-
lerde islenmis gomlekler, yaka
ucu uzatilmis polo tisortler ve
yuksek bel bol paca pantolonlar
erkek koleksiyonlarina nostaljik
dokunuslar getiriyor.

Ozetle retro hikayeler, gardirop-
lanmizdaki yerlerini uzun sure
korumay1 vadediyor. Kulturlerin
ve bizi biz yapan hikayelerin,
yuksek sesle kutlandig1 bu zen-
gin konsepte hayatlarimizda yer
acmaya hazir miy1z?

o3 @

Drole de Monsieur
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Lug von Siga Kurucusu

GLOBAL ARENADA
TANINMIS BIR TURK
TASARIM MARKASI

Kuresel moda platformunda oldukca énemli basanlar elde eden
Lug Von Siganm kurucusu ve moda tasanmasi Gul Agis ile
marka yaratma hikayesinden guntimuz moda trendlerine kadar

bircok konuya deginen bir réportaj yaptik.
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odaya olan ilginizin nasil
basladigini sizden dinle-
mek isteriz.

Modaya olan merakim, bu kav-
rami idrak dahi edemedigim bir
yasta, dort yasinda etek cizerek
baslamis. Bu, babamin agzindan
yillar sonra 6grendigim komik
bir hikayedir. Hatta bir y1l boyun-
ca farkli farkh etekler ¢cizmisim
ve “Ustli nerede?” diye sordukla-
rinda, “Daha degil.” diyormusum.
Ancak bir yil sonra, yani bes
yasindayken ust ve elbise ¢izim-
lerine gecmisim.
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Tasarimcisi

2010 yilinda kendi Hazir Giyim
markaniz olan Lug Von Siga’yi
kurdunuz. Bir marka yaratma-
ya nasil karar verdiniz, Lug Von
Siga’nin hedefleri nelerdi?
Milano'da uzun yillar kaldiktan
ve deneyim kazandiktan sonra
kendi ulkemde bir Hazir Giyim
markasi kurma fikri, icten ice beni
heyecanlandinyordu. O donem,
Turk modasinda avangart ve
couture yaklasimlarn 6n plan-
da oldugu ve tasarimci markasi
olarak Hazir Giyimin daha az
tercih edildigi bir déonemdi. Be-

nim hayalim ise global arenada
taninmis bir Turk tasanm Hazir
Giyim markasi yaratmakti. Ilk tic
yly, i¢ pazardaki olasiliklar deger-
lendirmek ve tecribe kazanmak,
markamin DNA'sin1 hedef kitleye
aktarmakla gecirdim. Daha sonra
oncelikle Paris'te Who's Next, Tra-
noi Milanoda White, New York'ta
Coterie, Berlin'de Bread & Butter
gibi onemli yurt dis1 fuarlara ka-
tildim. Bu deneyimler sonucunda
Lug von Siga markasina duyulan
ilgi ve alinan siparisler, givenimi
pekistirdi.

Her sezon daha fazla tecrube
kazanarak uluslararasi arenadaki
onemli alicilarla tanisma ve ca-
lisma firsatim olustu. Daha sonra
uluslararasi onemli showroom-
lardan is birligi teklifleri gelmeye
basladi. Su anda New York, Los
Angeles, Londra, Paris ve Mi-
lano'da farkl showroomlarla
calistyoruz. Dunya genelinde 70
onemli farkli satis noktasinda
kendi markamizla var olabilmeyi
basardik.

Bir moda markasi yaratmak ve
bilinirlik saglamak, gliniimiizde
teknolojinin yardimiyla daha ko-
lay gibi goriinse de marka basari-
sini siirdiiriilebilir kilmak, degisen
tiiketici davranislari nedeniyle
oldukca zor. Siz mevcut basarinizi
siirdiirebilmek ve “zamana uyum
saglamak” adina neler yapiyor-
sunuz?

Her koleksiyonun hikayesi ve
dinamigi farkh oluyor. O nedenle
basta tipki yeni dogacak bir cocuk
gibi neye benzeyecegi, saglikl
olup olmayacag1 konusunda

bir heyecan yasaniyor. Cocuk
dogduktan sonra da ihtiyaclar

Yaraticilik kadar sorumluluk almak da bizim vazifemiz ve ben
dogay! kirleterek, hunharca davranarak 6n plana gikan, bununla
gurur duyan bir marka olmak istemiyorum,

basliyor, yani tanitimi ve satisi.
Ozellikle global arenada dijital
pazarlama bitcelerinin inanil-
maz rakamlara ulastigl bu do-
nemde, sinirh butcelerle hareket
etmek bir hayli zor. Ancak diger
taraftan bu durum markaya
otantik, aslina sadik ve gercekci
bir kimlik kazandirabiliyor. Ben,
markanin durusunu oldugu gibi
yansitmay1 hedef aldim. Yani Lug
von Siga Urunlerini gercek kisiler
giysin istedim. O nedenle hedef
kitle araligimiz cok genis. Yas ve
meslek grubu bakimindan buytk
bir kitleye hitap ediyoruz. Dogaya

ve sanata duyarly, stirdirulebilir
yaklasimlan benimsemis, farkl
etnik kokenden gelen her yas pro-
fili, markamizi severek tasiyor.

Tasarim tarzinizi nasil tanimlar-
siniz? Sizin icin kiiltiir mirasinin,
el emeginin 6nemli oldugunu
biliyoruz. Bize bu yaklasiminizdan
bahsedebilir misiniz?

Her seyden 6nce bu topraklarda
dogmus, yetismis bir birey olarak
kulturel koklerimiz ve mirasimi-
za sahip cikmamiz gerektigine
inaniyorum. Ayrica el emegi ve
isciligi olan, nakisi, dokusu, geri

donusumlu ve eklektik tarzi 6n
planda tutan, kulturel ogelerimi-
ze sahip cikan bir markayiz.

Bu nedenle Hamam, Tore, Ayna
gibi isimler verdigimiz kolek-
siyonlar ve Anadolu'nun farkh
bélgelerinde yaptigimiz cekim-
lerle Anadolu ve Turk kultirinun
altini ¢izip her sezon daha genis
kitlelere ulasmay1 hedefliyoruz.
“Zaman” koleksiyonumuzun ce-
kimini Bayburt Baks1 Miizesi'nde,
“Anadolu” ve en son SS-2024 ko-
leksiyonumuzun cekimini Harran
Ovasi'nda yaptik. Ayrica Badem-
li'de cinili mozaiklerin hakim ol-
dugu Rus balet Nureyev'in evinde
gerceklestirdigimiz cekimlerle de
bu hedefimize ulasmaya calistik.

Lug Von Siga, kiiresel moda
platformunda oldukca onemli
basarilar elde etmis bir marka. Bir
Tiirk tasarimci markasinin yurt
disina acilmasi konusunda ne gibi
zorluklar yasadiniz? Simdi yurt
disinda nasil bir pozisyona, satis
agina sahipsiniz?

Tesekkurler. Tim bunlara ulasa-
bilmek icin dncelikle cok sabur,
inang, calisma ve adanmislik
isteyen bir yolculuktan gecmek
gerekiyor. Bu isin ironisi her de-
fasinda yeni bir surec oldugu icin
hicbir zaman “Bitti, ben bunu 6g-
rendim ve yaptim.” diyemiyorsu-
nuz. Markay1 bir yerlere getirmek
kadar, surekliligini koruyabilmek
de o kadar iddial bir is. Markanin
surekliligini koruyabilmek icin
en az yaraticilik kadar disiplin ve
butce dengeleri de énem tasiyor.

Her koleksiyonunuzun kiiltiire,

kadina, topluma ve istanbul’a
dayanan bir kesisim noktasi var.
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Yaraticailhgin sinirlarini ortadan
kaldiran bu tarziniza neler ilham
kaynagi oluyor? Uzerinde calisti-
giniz yeni bir koleksiyonunuz var
mi?

Frida Kahlo in Istanbul, Agatha
Christie in Istanbul, Simon de
Beauvoir in Istanbul koleksi-
yonlanmla t¢ gugli kadinin
Istanbul'da yasadiklarin hayal
ettim. Bir de Kyoto seyahatimden
sonra oradaki zen bahcelerini
Istanbul'da hayal ederek “Kyoto
in Istanbul” koleksiyonumun
defilesini yaptik. Farkh kulturlerin
birbirine gecerek bu hikayelerin
Istanbul'da sonlanmas: fikrini
seviyorum. Meksika kultirt ya
da Japon kulttruyle Turk kultu-
runi harmanlayinca ve sinirlan
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zorlayan, arastirmaci bir kolek-
siyonu el isi zanaatlarla birlesti-
rince ortaya buyulu bir sinerjinin
ciktigini dusunuyorum.

Surdiiriilebilir moda konusunda
ne diisiiniiyorsunuz? Sizce bu
miimkiin mii?

Aslinda tum bu yaklasimlar,
surdurulebilirligin bir parcasi.
Geleneklerimize ve kulturumucze
sahip cikmak, surdurulebilirligin
temellerini olusturuyor.

Her sezon yeni yaklasimlar
gelistirmek ve dogal elyaflar
kullanmaya dikkat etmek ve
sorumlu hissetmek gerekiyor. Ben
hala kayitsizca polyester kumas
kullanabilen ve 1srarla pazarlayan
marka zihniyetini anlayamiyo-

rum. Yaraticilik kadar sorumluluk
almak da bizim vazifemiz ve ben
dogayi kirleterek, hunharca dav-
ranarak 6n plana cikan, bununla
gurur duyan bir marka olmak
istemiyorum.

Son dénemlerde moda diinya-
sinin hizli degisimini, tiiketici
taleplerindeki doniisiimii nasil
yorumluyorsunuz? Sizce endiistri
“ne yone” gidiyor?

Bu tiketim cilginhiginin elbet bir
gun sona ermesini hayal ediyo-
rum. Farkindaligimizi artirarak
kapitalist diizenin bir parcasi
olmaktan siyrilmaliyiz. Kendi 6z
degerlerimizi kucaklayarak gele-
cek nesillere zamansiz parcalar,
yaklasimlar, vizyonlar hediye
edebilmeliyiz.

Tiirkiye'nin Tekstil ve Hazir Giyim
alanindaki basarisini nasil deger-
lendiriyorsunuz? Sizce bir “moda
merkezi” olmak adina Tiirk moda
endiistrisi hangi adimlan atmal?
Kulturel degerlerimize sahip
ctkarak ve gercekten bunu hisse-
derek sahip oldugumuz enerjiyi,
global arenada stirekli bir se-
kilde vurgulamamizin énemli
oldugunu dustniiyorum. Moda
merkezi olmaktan ziyade 6zgin
ve farkly, kendi kiltirtimiize ait
isler yapan, tasarimct markalann
desteklendigi ve 6n plana cikaril-
dig1 bir ulke olmarmiz gerektigine
inaniyorum.
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Sustainability Talks
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Tekstil ve moda endistrisinde surdrlebilirlik konusundaki farkindaligr artirmak ve ¢ozim

odakli adimlar atmak Uzere gergeklestirilen 4. Sustainability Talks Istanbul, Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri Inracatcilari Birlii (ITHIB) stratejik ortakliginda ve Orbit Consulting-Kipas Holding
is birliginde, 28 Kasim 2023'te dizenlendi.

ekstil ve moda endust-
T risinde surdurulebilirlik

konusundaki farkindalhig:
artirmak ve cozum odakh adim-

lar atmak uzere gerceklestirilen
4. Sustainability Talks Istanbul,

bu yil da yogun katihm ve dnem-

li konusmacilann sunumlanyla
tamamlandi. ITHIB Bagkani Ah-
met Okstiz'tin acilis konusmasini
gerceklestirdigi organizasyonda

IKEA Strdiirtlebilir Isletme Miidii-

ru Calvin Woolley, Kara Holding
Baskan Yardimaisi Ibrahim Kara,
Karacasu Yonetim Kurulu Uyesi
Burak Orhan Arifioglu ve Fashion
for Good Asya Bolgesi ve Teda-
rikci Iligkileri Bagkani Priyanka
Khanna konusmaci olarak yer
ald1. Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi’nin (UNDP) Iyi Niyet
Elcisi Mert Firat'in sunucu oldugu
zirvede, bu yil ilk kez “SustainTech
Istanbul” oturumlan gerceklesti-

SUSTAINABILIT
i TAMBLUSS

rildi. Etkinlikte, tekstile ve moda-
ya dokunan alanlarda inovatif,
donusturucu surdurulebilirlik
¢ozumleri sunan yeni girisimler
de sektordeki markalar ve yatinm-
cilarla bulustu.

“Siirdiiriilebilirlikte ilklerin sektorii
olduk”

Sektoru daha sturdurtlebilir hale
getirmenin ve dunyay1 korumanin
sadece Ureticinin degil herkesin
ortak sorumlulugu olduguna
dikkat ceken Ahmet Oksliz,
“Uretimde cevresel etkileri en

aza indirgeme, yenilenebilir ve
geri donusturulebilir kaynaklara
yonelme, su ve enerji kullaniming,
atik Uretimini azaltacak yontem-
lerin benimsenmesi buyuk onem
tasiyor. Bunlarla beraber urtinle-
rin dayanukhiligini artirmak, fazla
kaynak tuketiminin dnlenmesi,
urunlerin kullanmim émrunu ta-

mamladiktan sonra geri donusum
olanaklarn goz énunde bulundu-
rularak tasarlanmas: ve tiiketici-
lerin bilinclenmesini saglamak
yapabileceklerimizden sadece
bazilar1. ITHIB olarak Sustainabi-
lity Talks programimizin yaninda,
uzerimize dusen gorevleri hak-
kiyla yuruttugumuze inaniyoruz.
‘Stirdiirtlebilir Is Odulleri 2023
Yanismasinda da Tekstil Sektoru
Surdurulebilirlik Vizyonu Projest’
ile 6dul alarak bunu kanitladik.
Surdurulebilirlik eylem planini
aciklayan ilk sektor olduk. Surdu-
rulebilirlik kapsaminda sektoru-
muzun yetkinliklerini artirmak
amaciyla yine bir ilki basararak
‘Tekstil Sektoru Surdurulebilirlik
Rehberi'ni yayinladik. Eylem pla-
nimiz kapsaminda UR-GE, ISTKA,
IPA 111 ‘Karbon Ayak Izinin Takibi
ve Azaltilmasy’ projelerini hayata
gecirdik.” diye konustu.
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Tekstil sektort, green washing ve
enerji krizinden olumsuz etkileniyor.

“Diinyanin giindemini
degerlendiriyoruz”

Dongusel ekonomi yolculugunda
yurutulecek bircok calisma ve

kat edilecek yol olduguna dikkat
ceken Oksiiz, “Bu yolculukta tireti-
ciler, tedarikciler, markalar, kamu,
universite gibi tim paydaslarin
ortak hareket etmesi gerekiyor.
Sustainability Talks programimiz
da bu cercevede, tum taraflan bir
araya getiren en kapsamli faaliyet
olarak sektorumuzu destekliyor.
2018 yilinda programimizin ilki,
200 kisinin katihmiyla hayata
gecmisti. Geldigimiz noktada
bugtlin sadece Turkiye'nin degil
dunyanin surdurulebilirlik ginde-
mini, birbirinden degerli uzman-
lar ve konu baslklanyla degerlen-
diriyoruz.” ifadelerini kullandi.
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“Siirdiiriilebilirligi, ‘siirduriilebilir’
kilmamiz gerekiyor”

Buyuk bir duyarlilikla cikilan
surdurulebilirlik yolculugunda
tekstil sektoruny; basta ‘denetim
yorgunlugu’, ‘green washing’
(vesil aklama) ve ‘enerji krizi’ gibi
gundem maddelerinin olumsuz
etkiledigini kaydeden Okstiz,
sozlerini soyle surdurdu: “Bu,
sadece Ureticinin degil tasanm-
cinun, global markalarin ve hatta
tuketicilerin de ortak sorumlulu-
gu. Her markanin kendi dene-
timleriyle birlikte 40'1n tizerinde
sosyal uygunluk ve cevresel
denetim surecleri ve sertifikas-
yonu bulunuyor. Yesil aklama,
tuketicileri yanulttig: gibi haksiz
rekabet ortami da biz treticileri
zorluyor. Enerji krizi ise maalesef

tim yakin cografyamizin ortak
problemi. KPMG'nin 2022 Kiresel
Enerji Sektorti CEO Arastirmasi-
na gore CEO’larin sadece yuzde
9'u iklim degisikliginin en kritik
risk oldugunu dustintyor. Ayni
arastirmanin 2021 versiyonunda
ise bu oran yuzde 35'ti. Surdu-
rilebilir kalkinma amaclarinin
devamliligini saglamak icin cok
daha kapsamly, birbirini anlayan,
cozum odakl is birliktelikleri-

ne ihtiyac duyuyoruz. Kisacasi,
surdurilebilirligi, surdurulebilir
kilmamiz gerekiyor.” dedi.

“Tekstil endiistrisi kiiresel kirliligin
yiizde 20’sine neden oluyor”
Etkinlik konusmacilarindan
IKEA Stirdiiriilebilir Isletme
Yoneticisi Calvin Woolley, surdu-
rulebilirligin islerinin ayrlmaz
bir parcasi oldugunu belirterek
buiytk perakendeciler icin buyuk
bir déntsumun gerekli oldugu-
nu vurguladt. Tklim degisikligi-
nin musterilerinin satin alma
davranislarini da etkiledigini
soyleyen Woolley, “Markalarnn,
yesil aklama yerine tiketiciye
guven vermesi gerekiyor. Tekstil,
ahsap ve et bizim en buyuk ham
maddelerimizi olusturuyor. 9
bin Uruinumuzin tamaminda
uretim suiirecinden itibaren
olusan karbon ayak izimizi

Etkinlikte, tekstile ve modaya dokunan alanlarda inovatif,
donusturucu surdurdlebilirlik cozUmleri sunan yeni girisimler
de sektordeki markalar ve yatirimeilarla bulustu.

hesaphyoruz. 2030’a kadar fosil
yakit tabanli ham maddelerin
tamamindan kurtulmay: hedef-
liyoruz. Halihazirda tekstil urun-
lerimizin ytizde go'inda geri
donistirulmis ham maddeler
kullaniyoruz.” dedi. Kara Holding
Baskan Yardimcisi [brahim Kara,
son bir yi1lda dinya genelinde

51 milyon hektarlik ormanlik
alanin yok olduguna deginerek
tekstil endistrisinin neden oldu-
gu cevresel kirlilikle ilgili bilgiler
verdi. Kara, “Tekstil endustrisi
kuresel kirliligin ylizde 20'sine
neden oluyor. Bir tisoértun treti-
mi icin 2.700 litre, bir kot pan-
tolonun Uretimi icin ise 10.850
litre su tuketiyoruz. Son 10 yilda
giysilerin 6mru yuzde 36 azald
ve kullan-at trendi artis gosterdi.
Turkiye, pamuk uretimine elve-
risli bir tilke olmasina ragmen
son 20 yilda pamuk ekim alanla-
rimiz yuzde 40 azaldi. Surduru-
lebilir pamuk uretimi ve liyosel
gibi ham maddelerin kullanim
payimnn artirilmasi gerekiyor.”
ifadelerini kullandi. Karacasu Yo-
netim Kurulu Uyesi Burak Orhan
Arifioglu ise 2027 yilinda tim
sektorin kullanimina sunmaya
hazirlandiklari, boyama surecle-
rinde 6nemli bir tasarruf avan-
taji saglayan makine projeleriyle
ilgili bilgiler verdi.

Yeni nesil elyaflar degerlendirildi
Etkinlikte diizenlenen “Yeni nesil
elyaflar” panelinin moderatori
Isvec Moda Konseyi eski

CEO’su Lotta Ahlvar oldu. Panelin
konusmacilarindan Naia Tekstil
Ticaret Muduru Ana Costa, geri
donusum tesislerinde yilda 100
bin metrik tondan fazla plastik
atig1 geri donusturduklerini be-
lirtti. UNIFI Ulke Genel Mudiri
Atakan Koru, geri donusturulmus
polyester ureten markalanyla
ilgili bilgiler paylasti. 40 milyar
ton polyesteri geri donusturduk-
lerini vurgulayan Koru, bu sayede
sera gazi salimini yuzde 60, fosil
yakil kullanimini ise yuzde 76
oraninda azalttiklarina dikkat
cekti. Lenzing Grup Kurumsal
Surdurulebilirlik Baskan Yardim-

"Yeni nesil elyaflar” panelinin
moderatorii isveg Moda Konseyi eski
CEOQ'su Lotta Ahlvar oldu.

c1s1 Krishna Manda, kaliteden
odun vermeden yeni nesil elyaf
uretimi gerceklestirdiklerini soy-
lerken Aksa Pazarlama Muduru
Ercan Sahin de stirdurulebilirlik
alanindaki faaliyetleri ile ilgili
bilgiler sundu.

lyi uygulama érnekleri paylasildi
Finlandiya Teknik Arastirmalar
Merkezi Arastirma Profesori

Ali Harlin, kar amaci giitmeyen
bir devlet kurumu olarak sadece
Finlandiya ekonomisine degil
tum diinyaya katki saglamay
hedeflediklerini belirtti. Stirdiiri-
lebilir malzemelerden diistik kar-
bon emisyonuna sahip giysiler
uretilebilmesi adina calismalar
yaptiklarn ifade eden Harlin,
“Tekstil atiklarini aynistirarak
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toplayan ilk ulke olduk. Geri
donusum alaninda yeni tekno-
lojiler gelistirilmesine odaklani-
yoruz. Bu surecte sektorun tum
paydaslarinin birlikte hareket
etmesi gerektigini disunuyoruz.”
diye konustu. Etkinlikte, Turkiye
ve Finlandiya arasindaki tekstil
endustrisi 6zelinde gerceklesti-
rilmesi planlanan projelere de
deginildi.

Etkinlik konusmacilarindan
Tom Tailor Surdurulebilirlik ve
Kurumsal Sorumluluk Baskan
Juliane Nowakowski, tedarik
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Cabvin WOOLLLY

zincirinde seffafhigin 6nemine
dikkat cekti. The Sustainability
Club Kurucusu Nynke Eggen

ise AB regulasyonlarina iliskin
bir sunum gerceklestirdi. Uri-
nun cevresel etkisinin yuzde
80'inin tasarim asamasinda
belirlendigini ifade eden Eggen,
“Icinde bulundugumuz dénistim
surecinde regulasyonlara olan
ihtiyag artiyor. AB'nin Dongusel
Ekonomi Eylem Plani kapsamin-
da hazirlanan Dongusel Tekstiller
Stratejisi bu anlamda oldukca
onemli. Soz konusu regulasyon-

USTAINABILITY
aLKS ISTANBUL

28 Kamm 2023~ Hitton Bomenti

lar Turkiye'deki ureticiler icin de
bir firsat.” seklinde konustu.

Yapay Zeka Teknolojisi ile Siirdiirii-
lebilirlik Coziimleri Paneli
Etkinlikte diizenlenen “Yapay
zeka teknolojisi ile surdurulebi-
lirlik ¢coztimleri” isimli panelin
moderatorlugunu Orbit Con-
sulting Yonetim Kurulu Uyesi
Bikem Kanik ustlendi. MEXT Te-
chnology Center Teknoloji Yone-
tisim Muduru Ece Akin Armutak,
MEXT’in metal sanayisinden
dogmus olmasina ragmen olus-

"Tekstilde dongusellik ve rejeneratif uygulamalar” panelinin
moderatrii ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi, Tekstil ve Ham Maddeleri
Sektor Kurulu Surdurdlebilirlik Komite Baskani Sultan Tepe oldu.

Nicolas PROPHTE

PYH AHLIPA,
GEGMIES B “HAN YARDIMCIS

turdugu ekosistemle bircok sek-
tore hizmet sagladigini belirtti.
Akin Armutak, “Turk sanayisinin
dijital donusume adaptasyonu-
nu sagliyoruz. Amacimiz, yeni
teknolojilerin sektorlere ne tur
avantajlar saglayacagini goster-
mek.” diye konustu.

Smartex CEO’su Gilberto Loure-
iro, Turkiye'de de ofis actiklarini
belirterek endustriye sagladikla-
1 avantajlardan bahsetti. Jori Al
Kurucu CEO’su Selen Uguroglu
ise yapay zeka teknolojisinin ¢ok
hizli ilerledigini belirterek sozle-

rini soyle surdurdu: “Yapay zeka-
nin sektorleri cok daha derinden
etkileyecegini dusunuyoruz. Bu
teknoloji, atiklarn geri donusum
sureclerini de kolaylastirabiliyor.
Bir Uiretim gerceklestirmeden,
atik olusturmadan yapay zeka
sayesinde prototip urtnler yapi-
larak talebe gore uretim yapmak
mumkun.”

Inditex Turkiye Surdurulebilirlik
Baskani Yasemin Gurek, kiiresel
moda devinin surdurulebilirlik
calismalarna iliskin bilgiler
paylasti. Inditex’in 2 bin ana
tedarikgisi, 6 bin magazasi ve
165 bin ¢alisaniyla endustri-

nin devlerinden biri oldugunu
vurgulayan Gurek, “Kar ederken
zarar vermemeyi hedefliyoruz.
Merkezimize insani aliyoruz.
Emisyonlann yuzde 30'u ham
maddelerin islenmesi sirasinda
ortaya ¢ikiyor. Bu nedenle orga-
nik elyaf kullanimimiz: artirtyo-
ruz. Viskon ve keten gibi kaynak-
lara yoneliyoruz. 2030'da yuzde
40 oraninda donusturilmus
elyaf kullanmay1 hedefliyoruz.
Tedarik zinciri denetimlerimizi
de siklikla gerceklestiriyoruz.
2030'da fosil yakit kullanan
tedarik¢imizin kalmayacagin
ongoruyoruz.” dedi.

Tekstilde Dongiisellik ve
Rejeneratif Uygulamalar Paneli
Picanol AR-GE Muduru Kris-

tof Roelstraete ve Sun Tekstil
Surdurulebilirlik Muduru Utku
Varol da etkinlik konusmacilar
arasinda yer aldi. NTT Data
Turkiye'den Nur Al Nobani
Guryel, Sun Tekstil ile gercekles-
tirdikleri is birligi kapsaminda
tedarikgilerin izlenebilirliginin
saglandigini ifade etti. Pluvia
Kurucu Ortag Zafer Serttas,
tekstil proseslerinin karbon
ayak izlerinden bahsederken
kaynaklarin azaltilmasinin cev-
resel etkilerine degindi. Dupont
Yoneticisi Gokhan Duman ise
koruyucu tekstillerin cevre-

sel etkileri tizerine bir sunum
gerceklestirdi. ReHubs Yonetici
Muduru Chris Deloof ile Finnish
Water Forum Proje Direktoru
Arvo Nerman da etkinlik konus-
macilan arasinda yer aldu.
Etkinligin son paneli olan
“Tekstilde dongusellik ve reje-
neratif uygulamalar” panelinin
moderatorii ITHIB Yonetim
Kurulu Uyesi, Tekstil ve Ham
Maddeleri Sektor Kurulu Sur-
durulebilirlik Komite Baskani
Sultan Tepe oldu. Panelde
ECOM Isvicre Pamuk Ticareti
ve Surdurulebilirlik Baskani
Charles Jannet, PVH Avrupa
eski Baskan Yardimcisi Nicolas
Prophte, Egecot Tanim Yonetim
Kurulu Baskani Onur Ucak ve
Rematters CEO’su Romain Nar-
cy konusmaci olarak yer ald.
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Markalarda Donusum

Yurt iginde oldugu kadar yurt disinda da bir markaya dontisen Tirk
Tekstil ve Hazir Giyiminin devleri, surdurulebilirlik alaninda hayata
gecirdikleri galismalarla da dunyaya ornek oluyor.

zun yillardir Turk Tekstil ve
U Hazir giyim sektorlerinde

faaliyet gosteren ve marka
bilinirliklerini yurt disindaki
faaliyetleri ile de taclandiran
buyuk markalar, tim dinyanin
gundeminde olan surdurulebilir-
lik alaninda 6nemli calismalara
imza atiyor. Tirk markalar, s6z
konusu calismalaryla hem yurt
icindeki firmalara hem de yurt
disindaki rakiplerine drnek teskil
ediyor.

Colin’s’ten ekolojik koleksiyonlar
Colin’s, dogaya saygili ve suirdi-
rulebilir “Ecologic jean” koleksi-
yonuyla cevre dostu bir yaklasim
benimsedi. Koleksiyon, her tarza
uyan farkh kombinler sunar-
ken su ve kimyasal kullanimini
da yaklasik ytuzde 8o oraninda
azaltiyor. Dogada iki yil icinde
kaybolan diigmeler, hayvan
derisi ve zararh kimyasal kulla-
niminin sifir oldugu jakronlar,
etiketler icin geri donusturulmus
kraft kagitlar s6z konusu koleksi-
yonun parcalari arasinda. Marka,
ekolojik dengenin korunmasina
katki saglarken urtinlerin sikli-
gin1 da kaybetmemesine 6zen
gosteriyor.

Colin’s ayrica geri donusturulmus
iplikleri, triko koleksiyonuyla mo-
daya kazandiryor. 2020 yilinda
Alalh Yesil Magaza Projesini
baslatan marka, tim elektrikli
cihazlannin enerji tiketimlerini
anlik olarak takip edebiliyor ve
isletmelerinde dusuk enerji tuke-
ten LED aydinlatmalar kullaniyor.
Marka, daha az su tuketen, ekoloji
dostu proses secimi yapiyor; eko-
loji dostu ham madde secimine,

“water-less” yontemiyle Uretilen
kumaslar kullanmaya devam edi-
yor. Urtinlerinde cevre dostu kim-
yasallar kullanan Colin’s, tedarik-
cilerinin kullandig1 kimyasallary,

yasakl kimyasal listeleri ile izliyor.

Paydaslarnyla “Yesil is stratejileri”
olusturan Colin’s, geri donusturu-
lebilir atiklanini ayr topluyor.

Colin's, dogaya saygli ve siirdiiriilebilir
"Ecologic jean" koleksiyonuyla gevre
dostu bir yaklagim benimsedi.

Orka Holding, 2025 yili sonunda
koleksiyonlarinin yiizde 80'ini siirdiiriilebilir
kumaslardan iiretmeyi hedefliyor.

Damat, 50 pet siseden bir takim
elbise yapiyor

Global bir marka olmanin yani
sira gelecek nesillere daha iyi bir
dunya birakma hedefini be-
nimseyen D’'S Damat ve Damat
Tween markalarinin sahibi Orka
Holding, stirdurulebilirlik hedef-
lerinin hem bir sorumluluk hem

iTKiBHedef sayi:362/2024 43




SURDURULEBILIRLIK | Markalarda Dontsum

DeFacto, lojistik hareketlerinde de
6 bin 657 kilogramlik karbon
emisyonu saliminin oniine gecti.

de onculik etmek istedikleri

bir vizyon oldugunu belirtiyor.
Giresun'daki uretim fabrikalarn-
da da dogaya saygl misyonuyla
daha az kaynak tiketimine ve
karbon salimini azaltmaya yo-
nelik calismalarina devam eden
Orka Holding, 2025 y1ili sonunda
koleksiyonlannin yuzde 80'ini
surdiriilebilir kumaslardan tret-
meyi hedefliyor. Marka, 50 pet
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siseden bir takim elbise uretebili-
yor. Uretim standartlarinda daha
az kaynak kullanimi saghyor.
Dogaya birakilan pet siselerin
toplanarak eritilmesi ile Uireti-
len yeni nesil ipliklerle takim
elbiselere, yeleklere, ceketlere ve
pantolonlara hayat veriyor. Geri
donusturulebilen lifler, rejenere
pamuk, yun, polyester gibi lifler-
den dokunmus kumaslarla ham

madde kullaniminin niteligini
degistiriyor.

DeFacto’dan 2050°de “net zero”
hedefi

Global moda markas: olma
vizyonuyla, iyi ve sorumlu bir
kurumsal vatandas olmak icin
yola cikan DeFacto, Turk Hazir
Giyim ve moda sektorunde
Birlesmis Milletler Kiiresel Ilkeler
Sozlesmesi'ni (Global Compact)
imzalayan ilk iki sirketten biri
oldu. Marka, 2030 yilina kadar
koleksiyonlarinin yuzde 9o’'in1
surdurilebilir hale getirmeyi,
ham maddelerinde ytzde 100
geri donusturulmus polyester ve
surdurulebilir pamuk kullanimi
saglamayl, sera gazi emisyonu-
nu yuzde 55 azaltmays, tedarik
zincirinde yuzde 25 su tasarrufu
saglamay1 ve operasyonlarinda
kullanilan elektrik enerjisinin
yuzde 100'unu yenilenebilir kay-

naklardan elde etmeyi hedefliyor.

2050'de ise emisyonlanmni sifirla-
yarak “net zero” ve iklim pozitif
bir marka olmay1 amaclayan
DeFacto, lojistik hareketlerinde
de 6 bin 657 kilogramlik karbon
emisyonu saliminin énune gecti.
Marka, surdurulebilir moda bakis
agislyla elmadan uretilen deri
koleksiyonunu hazirlhyor.

Derimod, 25 bine yakin iiriiniinii
yeniden ekonomiye kazandirdi
Derimod ise donguisel ekonomi
girisimi Nivogo ile gerceklestir-
digiis birligi ile magazalarinda
belirli sebeplerle satisa sunula-
mayan kiyafetleri yenileyerek
ve omrunu uzatarak yeniden

Desa, Diizce fabrikasinda hayata gegirdigi giines enerji sistemi sayesinde,

ihtiyac duydugu enerjinin ylizde 50 daha fazlasini tretiyor.

ekonomiye kazandiriyor. Bu is
birligi ile Derimod’da depoya geri
donmus, teshir urtinu gibi sebep-
lerle satisa cikamayan Urunler,
yenilenerek atik olmaktan
kurtuluyor. Tekrar satisa cikan
urtinlerle surdurulebilir gelecege
katki saglaniyor. 25 bine yakin
giyim urununun hayata dondu-
gu bu projede urunler, Nivogo
magazalarinda ve Nivogo'nun
dongusel alisveris platformlarin-
da kullanicilar ile bulusuyor.
Derimod Yonetim Kurulu Baskan
Yardimaisi Sedef Orman, ginu-
muzde deri ve deri Urtinlerinin
gezegenle dost teknolojilerle ve
surdurulebilirlik anlayisiyla tre-
tildigine deginerek, “Hizli moda
ve tuketim cilginliginin artarak
surdurulebilirlik kavrami ile te-
zat olusturdugu noktada Nivogo
ile yollanmuz kesisti. Kaynaklarin
sinursiz olmadigl dusunuldugun-
de gelecek icin bilincli tuketimin
altini cizmek, Derimod icin cok
onemli. Bu is modeliyle bilingli
moda akimi yaratarak gelecegi-
miz icin anlamli adimlar atmak
ve Urinu yeniden hayata don-
durmek cok degerli. Amacimiz,
insanlara farkl bir secenegin

de oldugunu gostermek. Artik
alisveris aliskanlhiklarinda yeni
bir bakis acisi ile degisim yarat-
manin tam zamani.” dedi.

Desa, yenilenebilir enerji
yatinmlarini artiriyor

Desa, Duzce fabrikasinda hayata
gecirdigi gunes enerji sistemi
sayesinde, ihtiya¢ duydugu
enerjinin yuzde 50 daha fazlasi-
n1 Uretiyor. 2023 yilinda hayata

g;;,ro{arﬁ!obilir

TASARIMLARI
#farket

gecirilen yeni bir enerji yatirimi
ile de uretim fabrikasinin ihtiyac
duydugu enerjinin yluzde 90’1
karsilanacak. Magaza ve fabri-
kalarinda LED aydinlatmalar ile
yuzde 40 enerji tasarrufu sag-
layan marka, Leather Working
Group denetimlerine tabi. Desa,
bu protokoldeki 17 bashikta Turki-
ye'de 33 sirketin sahip oldugu en
yuksek derece olan Altin Dere-

— e

Derimod'da depoya geri diinmii§,rte§hir urlini gibi
sebeplerle satisa cikamayan iiriinler, yenilenerek

atik olmaktan kurtuluyor.

ce'nin sahibi. Gaziantep'te 30
bin fidani toprakla bulusturdugu
hatira ormanui ile zararh emisyon-
lar1 azaltmay1 hedefleyen marka,
hayvan haklarnna saygili bir
yaklasimla ham madde tedarik
ediyor. Ciftlikten rafa kadar tum
sureclerde izlenebilirlik sistemi
kullanan Desa, atik yonetimi ve
geri dénusumu konusunda da
calismalar yapiyor.
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Better Cotton iiyesi ilk Tiirk marka
olan Koton, pamuk iiretiminde
“% siirdiiriilebilir tarim ilkelerinin

. uygulanmasina destek veriyor.

lyi giyinmenin yani sira iyi bir gelecedin de herkesin hakki olduguna
inanan LC Waikiki (LCW), "Green” etiketli Urunleriyle dikkat gekiyor.

KiGILI
“Sifir Atik Belgesi”Aldi

Turkeye rin oy ve panilibci e ook gigim
miarkasi Kigilh Bernimesdial surdhanuehilir is

sairocberinl aifo &t

1ok

il

Kigih, "Yarn igin bugiinden" mottosuyla
olugturdugu ekolojik ve siirdiiriilebilir
koleksiyonlarini sunuyor.

Koton’dan 28 milyon litre su
tasarrufu saglayan koleksiyon
“Yasama saygl” manifestosuyla
surdurulebilirlik yolculuguna ci-
kan Koton, basta su olmak tizere
dogal kaynaklarnn korunmasinda
¢ozuime katki sunmayi bir so-
rumluluk olarak goruyor. Better
Cotton uyesi ilk Turk marka

olan Koton, pamuk tiretiminde
surdurulebilir tanim ilkelerinin
uygulanmasina destek veriyor ve
2025 yilina kadar pamuk iceren
urunlerinin ylizde 60'1n1 Better
Cotton standartlarina uyumlu
hale getirmeyi hedefliyor. Bu sa-
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yede 25 bin hanenin ortalama bir
yillik su tuketimine denk gelen

8 milyon metrekup su tasarrufu
elde edilecek, 5 ton daha az pesti-
sit kullanilacak, 750 ton daha az
kimyasal gubreye ihtiyac olacak,
1100 ton daha fazla pamuk elde
edilecek. Baska bir deyisle yak-
lasik 4 milyon tisortluk pamuk,
sadece verimlilik artisindan
saglanacak.

Duinya Serbest Dalis Rekortmeni,
millf sporcu ve UNDP Turkiye'nin
Sudaki Yasam Savunucusu
Sahika Ercimen ile “Suya sayg1”
koleksiyonunu hayata geciren

Koton, bu koleksiyon ile go bin
adet pet siseyi geri donusturdi
ve 28 milyon litre su tasarrufu
sagladi. Tamamen doga dostu
materyal ve Uretim teknikleri
kullanilan koleksiyon ile 45 ton
daha az karbon salimi gercekles-
ti. Elma kabugundan deri, orga-
nik pamuk, BCT sertifikall pamuk,
geri donusturilmus ve yuzde 50
su tuketimiyle sertifikali Lenzing
Ecovero Viscose kumaslar kul-
lanilan koleksiyonda, trtinlerin
dikis iplikleri ve diger aksesuarla-
1 da dogal ve doga dostu urin-
lerden secildi. Koton ayrica is
gucunun disinda kalan kadinlan
ekonomik sisteme dahil etmek
amactyla “EI emegi” koleksiyonu-
nu hayata gecirerek kadinlarn
uretim-gelir zincirine katilmasini
ve toplumsal hayatta daha aktif
yer almasini hedefledi.

Dogal elyaftan siirdiiriilebilir
koleksiyonlar Kigili'da

Kigih, “Yarin i¢cin bugtiinden” mot-
tosuyla “Ecoline”, “Tecnoline” ve
“Metaline” konseptinde olustur-
dugu ekolojik ve surdirtlebilir
koleksiyonlarini sunuyor. Ecoline
koleksiyonu, bitkilerden ekstrakte
edilmis dogal boyalar ile renk-
lendirilmis; tencel, modal, recycle
pamuk, organik pamuk gibi daha
surdurtlebilir kumaslardan olu-
suyor. Uriinlerdeki bask: desen
tasarimlari, dogadan elde edilen
bitkilerin kabuk ve yaprak gibi
degerlendirilemeyen bolgelerin-
den ekstrakte edilen maddelerle
yapiliyor. Bu Urtnlerin etiketle-
rindeki OR kod, boyama prosesi
girdilerini ve renklerin hangi
bitkiden elde edildigini gosteri-
yor. Koleksiyondaki pantolon ve
gomlekler ise pamuga gore 20

kat daha az su tiketimi saglayan
kenevir lifinden uretiliyor.

LC Waikiki Green ile doga dostu
uriinler

Iyi giyinmenin yaru sira iyi bir
gelecegin de herkesin hakki ol-
duguna inanan LC Waikiki (LCW),
“Green” etiketli irunleriyle dikkat
cekiyor. Dogal kaynaklan tasar-
ruflu kullanmaya ve tim atik-
larini yeniden degerlendirmeye
odaklanan marka, stirdirtlebilir
urun koleksiyonunda geri donus-
turulmis pamuk ve geri donustu-
rulmus polyester kullaniyor. Atik
kiyafetleri, konfeksiyon islemle-
rinden kalan kirpinti kumaslarn,
pet siseleri, mekanik ve kimyasal
yontemlerle tekrardan elyaf
formuna donustiren LCW. geri
donustirilmus pamuklu kumas
kullanimu ile topragi yoran uretim
sureclerini azaltiyor, sifirdan pa-
muk tretimi icin kullanilacak ta-
nm alanlannin baska tirunler icin
kullanilmasini miimkun kiliyor.
Marka ayrica cevresel uygunluk
faaliyetleri dogrultusunda su ve
enerji yonetimi, atik su yonetimi
ve cevre mevzuatina uyum icin
ureticilerini belirli periyotlarla
denetliyor. Fosil yakitlara olan
bagimlihg: azaltmak ve enerjiyi
verimli kullanmak icin genel
merkezleri ve lojistik depolarinda
gunes enerjisi santrali yatinmla-
rina baslayan LCW, magazalarnn-
daki tabela LED ve armatuir LED
doniisimu ile yilda 16,4 milyon
kilovatsaat tasarruf sagladi. Bu
rakamin, 5.500 konutun yillik
elektrik ihtiyacina tekabtl ettigi
vurgulandi. Magazalardaki oto-
matik elektrik sistemleri doniisu-
muyle de 8,5 milyon kilovatsaat
tasarruf saglandi. Tum magaza-

lardaki klimalarda kullanilan gaz
sistemleri, ozon tabakasina zarar
vermeyen versiyonlar ile revize
edildi. Marka, jean urtnlerinde
kimyasal kullanimini yuizde 30
azaltti. Canlilardan alinarak elde
edilen malzemelerin kullanildig:
urun yelpazesini giderek azaltan
LCW, bu alanda sertifikali malze-
meleri tercih ediyor.

LTB, yarattigi kirliligi minimuma
indirmek istiyor

Onemli Tark markalarindan LTB,
Adapazan fabrikasini kurarken
aritma tesisi yatinmu ile sektore
ornek oldu. Sektorle ilgili cevre
yasalarina uyumlu calismay

ve tukettigi enerjinin en etkin
sekilde kullanimini saglamay1
hedefleyen marka, faaliyetleri
sirasinda yarattig: kirliligi mini-
muma indirgemek amaciyla ca-
lisiyor. Dogal kaynak kullanimini
mumkun oldugu kadar azaltmak

LTB, atiklarinin gevreye zarar vermeyecek
sekilde bertarafini saglyor.

isteyen LTB, atiklarinin cevreye
zarar vermeyecek sekilde bertara-
fin1 saghyor. Marka, geri kazanim,
teknolojik gelismelere paralel
cevreci anlayis, calisan haklarn,
insan saghg ve guvenligi gibi
alanlarda da calismalar yapiyor.

Mavi’'den yiizde 100 vegan denim
uretimi

CDP (Carbon Disclosure Project)
Tklim Degisikligi Programi’nin
Global “A” listesine Turkiye'den
giren ilk ve tek Hazir Giyim
markasi olan Mavi, ayni za-
manda Better Cotton uyesi.

Geri donusturulmus plastikten
uretilen jeanlerle “Mavi Pro Sport
Repreve” koleksiyonunu yaratan
marka, luks sokak giyim markasi
Les Benjamins ile organik, geri
donusturulmus ve doga dostu
malzemeler kullanilarak strdu-
rllebilir “Les Benjamins x Mavi”
koleksiyonunu tasarladi. TEN-
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SURDURULEBILIRLIK

2020 yilinda Tiirkiye'de, Hazir Giyim
alaninda karbon ayak izini seffaf bicimde
aciklayan ilk marka olan Mavi, siirdiiriilebilir
"All Blue" koleksiyonu ile de dikkat cekiyor.

CEL ile kuresel dlcekte is birligi
yaparak surdurulebilir elyafla-
rin kullanimini yayginlastiran
marka, Akdeniz koleksiyonunda
sertifikali pamuk kullandi. 2020
yilinda Turkiye'de, Hazir Giyim
alaninda karbon ayak izini seffaf
bicimde aciklayan ilk marka olan
Mavi, surdirilebilir “All Blue”
koleksiyonu ile de dikkat cekiyor.
Koleksiyonda jean pantolonlarn
arka etiketlerinde deri kullanimi
tamamen kaldirildi ve ylizde 100
vegan denimler yaratildi. Tim
urun etiketlerinde kagit kullani-
mu yartya indirildi ve geri donus-
tirdlmus malzemeler kullanildi.
Koleksiyonu yuzde 100 organik
pamuklu tisortlerle zenginlesti-
ren Mavi, Coca-Cola is birligi ile
organik pamuk ve geri donustu-
rilmis malzemelerden ozel bir
tisort koleksiyonu hazirladi. Mavi
sosyal uygunluk taahhttnames;,
sozlesmelere eklenerek tedarikci-
ler tarafindan imzalandi.
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Markalarda

Penti, pamuk ve geri
doniistiiriilmiis polyester
kullanimini artinyor

Penti, surekli olarak dogaya iyi

gelecek yeni cozumler arayisinda.

Uretici olarak hedefinin, sorumlu
bicimde tasarlanip uretilmis sur-
durulebilir koleksiyonlar sunmak
oldugunu vurgulayan marka, bu
kapsamda surdurulebilir pamuk
ve geri donusturulmus polyester
kullanimini 2025 yilina kadar
yuzde 45, 2030 yilina kadar ise
yuzde 95'e cikarmay hedefliyor.
Yuzde 100 geri donusturulmus
ve tekrar kullanilabilen malze-
melerle ambalaj ve askilarinda
tek kullamimlik plastigi ortadan
kaldirmay1 amachyor. Bu ama-
ca yonelik olarak yeni marka
kimliginde tim posetleri ve
hediye paketlerini yuzde 100 geri
donusturulmus ve surdurulebilir
malzemelerden ureten Penti,
uzun omurld kumas ve urun
tasarimina odaklaniyor.

Donusum

Pentl surekll olarak dogaya |y|
gelecek yeni ¢oziimler arayiginda.

Vakko, yatirimlarina yillar 6nce
basladi

Doganin korunmas: ve surdu-
rulebilirlik, Vakko'nun uzun yil-
lardir calismalar yaptigl alanlar
arasinda. Sezonlarin 6tesinde,
dogay1 dusunen ve surdurulebilir
moday1 destekleyen marka, geri
donusum, ileri donusum ve sur-
durebilirligi on planda tutuyor.
Markanin koleksiyonlarindaki cok
saylda urun, bu uretim prensip-
lerinden yola ¢ikilarak uretiliyor.
Vakkorama, sezon kampanyalarn
ile surdurulebilir modada farkin-
dalik yaratiyor. Cevre ve ekolojik
surdurulebilirlige 6nem veren
marka hem magazalarinda hem
de Uretim tesislerinde surdurtle-
bilirlige gerekli 6zeni gosteriyor.
Cevreyi korumak uzere yatinim
yapan Vakko, 1992 yilindan bu
yana, gunde yaklasik 350 metre-
kup kapasitesine sahip biyolojik
atik su artma tesisiyle dogay:
tehlikeli atiklardan koruyor.

Burak Deniz
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aw 2

T

uh her an”.-..




DOSYA | Anadolu Mirasi Markalasiyor

KUTNIA, ANADOLU MIRASINI
DUNYAYA TANITIYOR

Gaziantep'in cografiisaretli Kutnu kumasimi gunumdtz trendleriyle
harmanlayarak moda endustrisine kazandiran Kutnia markasmin
hikayesini ve moda devi Dior'un Paris Moda Haftasindaki defilesine
tasinmasmi Julide Konukoglumdan dinledik.

neksel yontemlerle mi iiretilmeye
devam ediyor?
Kutnu kumasinin kokleri; 16. yuz-
yila, Osmanli Imparatorlugu'nda
saraylarda kullanilmasina, el eme-
gi ve sanatin birlesiminden dogan
zengin bir mirasa dayaniyor.
Tarihi Ipek Yolu'nun tizerinde olan
Gaziantep'te, her asamasinda ayr
ayr1 ustalasan dokumacilann flos

! T iy ipek ve pamugu bir arada kullan-
' \\ i masindan meydana gelen Kutnu

. kumas, glinimiizde Gaziantep'in

| i | T { cografl isaretlerinden biri. Kutni-

nadolu dokumalarindan
AKutnu kumasini yeniden

hayata dondiiren Kutnia
markasi fikrinin ilk ortaya cikisin
sizden dinlemek isteriz.
Kutnia markasinin ortaya cikisi,
geleneksel Anadolu dokumaci-
higina olan derin bir baglilik ve kul-
tirel mirasi guinumuzde surdirme
arzusuyla basladi. Gaziantep'e
6zgu Kutnu kumas, Turk tekstil
tarihinde 6nemli bir yer tutuyor.
Gaziantep Buytksehir Belediyesi
onderliginde, Kutnu kumasinin
surdurulebilirligi icin kurulan tani-
tim grubunda baskanlik yaparken
ozel sektorden birilerinin yuregini
ortaya koyarak bu ise maddi ve
manevi destek olmasi gerektigini
gordum.
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Fikir, yerel dokuma ustalarinin el
isciligiyle uretilen bu benzersiz ku-
masl, modern tasarimlarla bulus-
turarak ginimuz modasina yeni
bir soluk getirmek uzerine odak-
land. Kutnia, geleneksel ve cagdas
ogeleri ustalikla bir araya getire-
rek ve sadece bir kumas markasi
olmanin otesine gecerek kulturel
bir ifade bigimi haline geldi. Kut-
nu'nun 6zini bozmadan, dort-bes
aylik AR-GE sureciyle kumasin
mukavemetini artirarak ve enini
genisleterek ginumuz dikisine
uygunlugunu sagladik. Uluslarara-
s1 standartlara uyumlu olmasi icin
gerekli tim belgeleri aldik.

Bu kumasin nasil bir hikayesi ve
ozelligi var? Giiniimiizde gele-

a'nin ozellikleri arasinda 6ne cikan
noktalar; benzersiz dokuma tek-
nigi ve kullanilan malzemelerdir.
Geleneksel yontemlerle uretilen
bu kumas, ozenle secilmis iplikle-
rin ustaca islenmesiyle elde edilen
dayaniklilig1 ve zarafetiyle taninir.
El dokumasuyla Uretilen her bir
metre, ustalann titiz calismasimin
Urunudur.

Kutnia markasi, geleneksel
yontemleri koruma misyonunu
surduruyor. Modern teknolojinin
sundugu imkanlarla birlestirilmis
olsa da uretim surecinde el isciligi
ve geleneksel dokuma teknikleri
hala on planda. Bir tezgdhtan gun-
de 14 metre kumas uretilebilir. Bu,
kaliteyi artinirken kultiirel mirasi
yasatma cabasini da simgeliyor.
Kutnu'yu; cizgilerini, parlakhg-

ny, icerigini, el dokuma teknigini
bozmadan gunumuz dikis kalitele-
rine uygun hale getirmeyi amac-
liyoruz. Baslangicta, Gaziantep'te
Kutnu dokuyan ustalarimizin
azalmasi nedeniyle yeni ustalar
yetistirmeyi amacladik; deneyimli
ustalanmizin énculigunde yeni
nesil ustalar yaratmayi hedefledik.
Marka olarak genc nesilden us-

Tasarimin bu denli onemli oldugu bir sektorde, markanin
yeniliki ve gekici tasarimlariyla one gikmasl, musteri kitlesini
genisletmesine ve marka imajini gliclendirmesine katki saglar.

talar yetistirdik. Kutnia'da kumas
uretimimizin yani sira disaridan
aldigimiz hizmetlerle 100 kisilik
istihdam saghyoruz.

Tasarimlarinizla Anadolu kiiltii-
riine 151k tutuyorsunuz. Anadolu
topraklarindan nasil bir ilham
aliyor Kutnia?

Zeugma koleksiyonu, Gaziantep'te
muzesi bulunan antik Zeugma
sehrinin mozaiklerinden ilham
aliyor. Tasarimcilarimiz, zenle ca-
lisilan mozaik illustrasyonlar ile
giyilebilir sanat eserleri yaratma
amaciyla ipek baskilarla kiya-
fetlere hayat verdi. Koleksiyon-
lanmizda zamansiz, zarif, 6zgun
tasanimlar yapiyoruz. Kultiirel
miraslarimizi korumak, dunyaya
tanitmak Kutnia'nin amaclarin-
dan biri. Zeugma koleksiyonu da
markanin Anadolu topraklann-
dan aldig1 ilharmin bir yansimasi,
kulturel miras1 modern dinyada
yasatma ve yeni nesillere aktarma
cabasinin bir parcasidir.

Sizce markalasmada tasarimin
nasil bir 6nemi var?

Bir yasam markasi olan

Kutnia'da kiyafetten aksesuara ve
ev tekstiline kadar genis bir irin
yelpazesi olusturduk. Tasarim
ekibimizle birlikte, Kutnu kuma-
sin1 kullanarak inovatif ve degerli
urunler tasarlamaktan buyuk bir
heyecan duyuyorum. Ekibim, fark-
I disiplinlerden gelen yetenekli
profesyonellerden olusuyor; moda
tasarimcilar, tekstil uzmanlarn ve
sanatcilar, her biri kendi alaninda
uzmanlik sagliyor.

Kutnia'min tasarim sureci, gele-
neksel Anadolu dokuma gelene-

gini modern estetikle birlestirme
misyonunu yansitan bir denge
arayisinda. Her Urun, hem estetik
cekiciligi hem de markanin kimli-
gini vurgulanarak tasarlanir. Mar-
kalasmada tasarimin rolu buyuk.
Tyi bir tasanim sadece gérsel bir
cekicilik sunmakla kalmaz, ayni
zamanda markanin 6zunu yan-
sitarak musterilerle guclu bir bag
kurar. Tasarimin bu denli 6nemli
oldugu bir sektorde, markanin
yenilikci ve cekici tasannmlariyla
one cikmasi, musteri kitlesini
genisletmesine ve marka imajini
guclendirmesine katki saglar.

Anadolu’nun unutulmaya yiiz tut-
mus bu dokumasi, bir anda moda
devi Dior'un podyumunda 151k

/A\\///
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Kutnia Kurucusu ve CEQ'su
Jiilide Konukoglu

sacti. Bu yolculuk nasil basladi?
Anadolu'nun unutulmaya yuz
tutmus dokumasi, benim icin cok
ozel bir hikayenin baslangicini
olusturdu. Geleneksel Anadolu
dokumaciligina duydugum derin
sevgi ve taahhut, Kutnia'min dogu-
suna ilham kaynag oldu. Bu yol-
culuk, bir gin moda devi Dior'un
podyumlarinda Kutnu kumasinin
1sildamasiyla taclandi.

Her sey Londra'da gerceklesen bir
toplantiyla basladi. Kutnia'nin
temsilcileri olarak geleneksel Kut-
nu kumasinin oykusunu paylas-
tik, numunelerimiz incelendi ve
dokuma ozellikleri tizerine detayl
bilgi alisverisi gerceklestirdik.
Toplant: sonrasinda is birligimiz
resmi olarak basladi. Dior, benzer-
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taahhttleri bekleyen bir nesil
olarak one cikiyor. Kutnia olarak,
bu kusagin beklentilerine uygun
bir marka imaj: olusturmayi
hedefliyoruz. Genel tuketicilerle
ilgili olarak, markamiza olan ilgiyi
surekli degerlendiriyor ve muisteri
geri bildirimlerine buytk énem
veriyoruz. Kaliteli irtinler, 6zgiin
tasanimlar ve kultirel bir baglam
sunma cabamuz, tiiketicilerin mar-
kamiza olan ilgisini artirmak icin
temel bir unsur olusturuyor.

Kutnia, ihracat konusunda nasil
bir potansiyele ulasti? Diinyada
yaratmayi hedeflediginiz imajdan
bahseder misiniz?

Kutnia olarak ihracat konusunda
onemli bir potansiyele ulastik ve
yurt disindaki calismalanmizla
markamizin uluslararasi alanda
taninirhgini artirmay: hedetli-
yoruz. Kutnu kumasinin essizligi
ve markamizin kultiirel baglamy,
uluslararasi pazarda dikkat ceki-

Tasarimin bu denli onemli oldugu bir sektorde, markanin
yenilikgi ve gekici tasarimlariyla one gikmasi, musteri kitlesini
genisletmesine ve marka imajini gliclendirmesine katki saglar.

Kutnia, sadece tekstil sektoriinde degil
kiiltiirel, ekonomik ve siirdiiriilebilirlik
alanlarinda da bulundugu cografyaya onemli
bir deger katiyor.

» /\

Kltiirel miraslarimizi korumak, diinyaya tanitmak

yor. Italya ve Almanya'da showro-
omlar ile calisiyoruz. Ginumuzde
13 tilkede, 40 satis noktasinda ve

Kutnia'nin amaglarindan biri.

siz Kutnu kumaslarnni talep etti
ve bu strecte onlarnn profesyonel
ekibi, Kutnia'nin fabrikasinda
video cekimleri gerceklestirdi.

Tki markanun is birligi, Dior'un
tasanmlannda Kutnu kumasin
ustalikla kullanarak Paris Moda
Haftasi'ndaki defilesinde muaz-
zam bir etki yaratti.

Gelecekteki hedefimiz ise benzer
is birlikleri yaparak Kutnu kuma-
sin1 tim dunyaya tanitmak. Ktcuk
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ama emin adimlarla ilerlemek
istiyoruz. Gelecekte, Turkiye gun-
demine guzel haberlerle gelmeyi
umuyoruz.

Tiiketicilerin markaniza ilgisi nasil?
Z kusaginin ve tuketicilerin
markamiza olan ilgisini deger-
lendirmek oldukca énemli bir
konu. Z kusagy, teknolojiye hakim,
cevrim ici alisverise egilimli ve
markalardan sosyal sorumluluk

2 cevrim ici satis kanalinda yer
aliyoruz.

Diinya genelinde yaratmayi he-
defledigimiz imaj; kalite, 6zginlik
ve kulturel zenginligi vurgulayan
bir marka olarak one cikiyor. Kut-
nia’nin kuresel alanda taninan bir
marka olmasini ve Kutnu doku-
masini dilnya genelinde yaygin-
lastirarak stirduirilebilir bir basarn
elde etmeyi amachyoruz. Thracat
konusundaki potansiyelimizi
artirmak icin stratejik ortakliklar
kurarak, uluslararasi fuarlara ka-
tilarak ve markamizin hikayesini
global capta duyurarak calismala-
rimiz1 surduriyoruz.

Kutnia Gaziantep'e ve Tiirkiye'ye
nasil bir deger yaratiyor?
Geleneksel Anadolu dokumacilig-
nin nadir drneklerinden olan Kut-
nu kumasini ginumduze tasimak,
kulturel mirasirmizi koruma adina
kilit bir rol oynuyor. Bu caba, Gazi-
antep ve Turkiye'nin zengin teks-
til gecmisine katki saglamamiza
olanak taniyor. Kutnianin yerel
ustalan destekleme ve yeni nesil

Kutnu dokuma ustalan yetistirme
cabalar takdire sayandir. Mar-
karmizin buytyerek uluslararasi
pazarda basarli bir sekilde yer
almasi, Tlrkiye'nin tekstil endiist-
risindeki kuresel rekabet guicunu
artinyor. Kutnia'min kultiirel ta-
sanmlan ve 6zgun koleksiyonlar,
turizm acisindan da 6nemli. Mar-

kamizin hikayesi ve Uretim streci,

ziyaretcilere Gaziantep'in zengin
kulturi ve sanati hakkinda de-

gerli bilgiler sunuyor. Toplumsal
sorumluluk ilkelerine odaklanan
Kutnia, cevresel ve sosyal acidan
duyarh bir marka imaji olusturu-
yor. Bu da markamizin Gaziantep
ve Turkiye genelinde sturdiirule-
bilirlik hareketine katkida bulun-
dugunu gosteriyor. Dolayisiyla
Kutnia, kiltirel, ekonomik

ve surdurulebilirlik alanlannda da
Gaziantep'e ve Tlrkiye'ye énemli
bir deger katiyor.
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KARADEN[Z KADINININ
CEVVALLIGINDEN

ILHAM ALAN MARKA

Anadolu'nun essiz dokumalarnndan Karadeniz pestamal,
K'ai&Vrosimin tasanmlarinda katma degerli bir tirtine haline geliyor.
Cigdem Kacar Selimoglu, Karadeniz kadminim cevvalliginden ilham
alan markast ile ABD operasyonlanm gelistiriyor.

ize kendinizden bahseder
B misiniz, sektor ile nasil
tanistiniz?
Ankara Universitesi Italyan
Dili ve Edebiyati Bolumu'nden
2008'de mezun olduktan sonra
her daim hayatimda tutku olarak
var olan uretimin, Tekstil alanin-
da yer alarak sektore giris yap-
tim. Ttalya'mun “premium” giyim
markalarina uretim ve ihracat
yapan, alaninda basaril firma-
larda maliyet hazirlanmasindan
koleksiyona, ihracattan tretim
takibine kadar cesitli alanlarda
deneyim elde ettim.

Karadeniz pestamalini kullanarak
yarattiginiz K’ai&Vrosi markasi
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nasil ortaya cikti?

Ailem Karadenizli. Dolayisiyla
cocukluk hatiralarim, zihnim
bircok hikaye ve gorselle dolu.

Her ne kadar sehirde buyumus ve
egitim almis olsak da koklerimizle
baglarimiz hicbir zaman kopmadi.
$imdi géruyorum ki aslinda tum
bu birikim, markanin ruhunda bir-
leserek ortaya ciktu. ftalyanlar icin
uretim yaptigim yillarda, onlarn
kendine ait degerlere kars1 goster-
digi 6zen ve hikaye yaratma guicu,
beni her zaman cok etkilemistir. O
zamanlar bununla ilgili bir marka
kurma hayalim ya da fikrim yoktu
ancak sorguladigim seyler vardi.
Bunlarin en basinda da bu kadar
zengin bir kulture sahip olup bunu

katma degerli irune cevirememek
ve neden sadece isin uretim kis-
minda takih kaldigimizdi. Anadolu
topraklar, icinde binlerce kultur
mozaigi barindiran bir hazine.

Ben sadece bize ait olan bir Grint,
fikir olarak daha eskilere dayansa
da 2018 yilinda yeniden hayata
kattim.

K’ai&Vrosi ne anlama geliyor?
Tipki pestamal gibi Lazca da bu
topraklarda yok olmaya yuz tutan
degerlerden biri ve her ikisi de
Karadeniz cografyasina ait. Isin
en basindan bu yana tamamen
“iyi” niyetlerle ve “iyi” bir seyler
yapma hayaliyle yola ciktigimdan
markanin isminin de bunu yan-
sitmasin istedim. “K'ai” ve “Vrost”,
ikisi de Lazca “iyi” anlamina gelen
kelimeler.

Ozellikle Karadeniz pestamalini
tercih etmenizin sebepleri nelerdir?
Dokuma, binlerce yildir dunyada
varlik gostermis en antik tretim
bicimlerinden biri. Kimi yerde
renk kimi yerde teknik degistir-
mis; fakat ginin sonunda benzer
amaclara hizmet etmis. Bizim
topraklanmizda da Karadeniz
kadinina has bir kultur ogesidir
pestamal. Bazen bahceye giderken
bele dolanan pratik bir etekken
bazen de carsida basini drtmeye,
omzunu kapamaya yarayan bir or-
tudir. Ginimuz kosullarinda ise
varligini cogunlukla bir hediyelik
esya ya da hatira olarak stirduren
pestamalin, kullanim alani “yok”
denecek kadar azaldi. Bununla bir-

Yerel Uretime kulak verilmesi, gelecek kusaklara bu kulturu
aktarabilmek adina gok onemli bir rol oynuyor.

likte dnceden yuzlerce olan tezgah
saylsl, su an bir elin parmagini
gecmiyor. Dolasiyla ne yazik ki
kultur olarak da unutulmaya yuz
tutan bir degerden bahsediyoruz.
Oyle bir trtn olsun istedim ki
bizler de gunluk hayatimizda om-
zumuza takalim, hayata karisalim
ve gelecek nesillere de bakarken
anacaklarn ve anlayacaklar bir
miras birakalim. Iste tam da bu
nedenle pestamallar deri cantada
hayat buldu diyebilirim.

Miisterilerinize hangi iiriin alter-
natiflerini sunuyorsunuz?

Temel olarak deri grubunda canta
ve Uniseks aksesuarlar uretiyoruz.
2018 yihinda kuruldugumuzdan

K'ai&Vrosi Kurucusu
Gigdem Kacar Selimoglu

buglne hem yerel hem de ulus-
lararas) musterilerin cok olumlu
tepkileriyle karsilastik. Bu, bizi gu-
rurlandinirken daha da azimle ca-
lismamiza neden oluyor. Bununla
birlikte B2B olarak deri grubunda
da ozel uretimler yapiyoruz.

Tipki Karadeniz pestamali gibi
Tiirkiye'ye 6zgii, Anadolu ile
biitiinlesmis birbirinden degerli
dokumalarimiz var. Bu degerlerin
korunmasi ve gelecege tasinmasi
adina sizce neler yapilmali?

Her yil birbirinden degerli proje-
ler yapilsa da ne yazik ki benim
gozlemim, bunun tek seferlik bir
koleksiyonla ya da defile ile sunu-
luyor olmasi. Bunu alkislamanin

otesinde, yarin ureticilerin ne
yapacaklarini da dusunerek olcek-
leme ve isi surdurebilme tizerine
daha detayli calisiimal diye
dusuniyorum. Cunku isi ireten
zanaatkar olmazsa bu carkin don-
mesi gun gectikece zorlasir. Devlet
destekli projelere agirhik verilirken
kucuk ureticilere de kolaylik sag-
lamak acisindan vergisel duzenle-
meler getirilmeli ve thracatta da
desteklerin kapsami genisletilme-
li. Son zamanlarda “donut” eko-
nomisi konusuluyorken bunun
bir alani olarak da yerel uretime
kulak verilmesi, gelecek kusaklara
bu kulturu aktarabilmek adina
cok onemli bir rol oynuyor.

Kullandiginiz pestamallarin
iretimini nasil gerceklestiriyor-
sunuz? Geleneksel dokumacilik,
unutulmaya yiiz tutarken bu
alanda hala calismaya devam
eden yerel dokumacilar var m?
Geleneksel dokumacilik, gecmis-
te ve guinumuzde tezgahlann
ureticilerin evlerinin bir odasin-
da ya da yakinindaki bir alanda
var olmasi nedeniyle zanaatkar-
lann gunluk hayattan kopmadan
islerini yapmasina olanak saglar.
Bu cercevede pandemi zama-
ninda da kesintiye ugramadan
uretimlerimiz devam edebildi.
Tum ailenin katihmiyla tezgahta
dokuma surerken bir yandan

da nesilden nesle aktarilan bir
kultur olarak hayatin icinde yer
almasi, ginumuzde sayilarn az
da olsa Ureticilerin hala ayakta
kalabilmesine imkan taniyor.
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Bir treticinin dokumaya devam
edebilmesi icin oncelikle arzin
olmasi, dolayisiyla talebin de
olmasi gerekir. Ne yazik ki az
zamanda, daha fazla metraji,
cok daha uygun fiyatlara tirin
ortaya koyabilen tam otomatik
makineler, el dokumas: tezgahta
dokunan kumasa olan talebin
dismesine sebep oldu. Yalnizca
bir Urtn satin almanin 6tesinde,
bir kultird yasatma bilincine
sahip olanlar sayesinde talebin
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cogalacagina ve tezgah sayilari-
nin artmaya devam edecegine
inaniyorum.

Uriinlerinizin tasarimlan da size
ait. Tasarim konusundaki ilham
kaynaklariniz nelerdir?

Pestemal dedigimiz sey; sar,
siyah, kirmizi ve beyaz renk iplik-
lerden olusan bir dokuma tiru.
Haliyle fazlasiyla renkli oldugu
icin kullanim alani acisindan

da kolay bir kumas olmadigin-

dan bazi urunlerde detay olarak
kullanirken bazi modellerde

de butiin olarak kullaniyoruz.
Clnkd Grinin tasarnmi kadar
fonksiyonelligi de onemli. Biz bu
cantalar hayatin icine katmak
ve kullanim alaninda aktif olarak
gormek istiyoruz. Bu nedenle her
zevke ve cinsiyete uygun tasarim
bulmaniz mumkun. “Kuz” mode-
limiz, gindiizden geceye Uic farkh
kullanim alanina sahipken “Zua”
modelimiz ile klasik cizginizi
koruyabilir, “Leta organizer” mo-
delimiz ile daha sik bir ajandaya
sahip olabilirsiniz. Tim tasarim
surecinde de Karadeniz kadini-
nin cevvalliginden, yilmazhigin-
dan ve o essiz dogamizdan ilham
aliyorum.

Bilyiime hedeflerinizden ve yurt
disinda da bilinirlige ulasmak
konusundaki calismalarinizdan
bahseder misiniz?

Urlinlerimize web sitemizden,
Istanbul Modern Magaza gibi
cesitli satis noktalarindan ulasi-
labiliyor. Musterilerimiz, Istanbul
Suadiye'de bulunan showro-
om'umuzda randevu alarak bizi
ziyaret edebiliyor. Yurt disi faali-
yetlere onem vererek dunyanin
cesitli yerlerinde yerli ve yabanci
musterilerimize hizmet veriyo-
ruz. Altis1 Amerika'da olmak tze-
re globalde toplamda sekiz farkh
lokasyonda urunlerimiz satiliyor.
Gelen talep dogrultusunda top-
tan satis agimizi buyutmek ve
Amerika operasyonlarina agirlik
vermek, 2024 hedeflerimizin
basinda geliyor.
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KiLiI_VILER TAPIS ILE
YENIDEN HAYAT BULUYOR

Geleneksel Anadolu
kilimlerini, modem ve sira dis1
tasanmlara, giyim urunlerine
donusturen Tapis markasy,
yurt disinda buyutk birilgiyle
karsilamyor. Alp Samana, Turk
kulturtinun modern halini
tlim dunyaya gostermek
istediklerini vurguluyor.
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ekstil sektoriiyle yolunuz
T nasil kesisti?

Istanbul Bilgi Universitesi
Ingaat Muhendisligi Bélimi
mezunuyum. Tekstil sektoru ile
yolum, Tapis markasin birlikte
kurdugumuz yakin arkadasim
ve eski ortagim Ismail Gureli
sayesinde kesisti. 2020 yilinin
yaz aylarinda, Ismail'in dayisinin
tekstil atolyesinde kendi zevki-
mize gore tasanmlar, denemeler

yaptik. Ismail'in dede meslegi
olan hahalik, hep ilgimizi ceki-
yordu ve kilimleri kullanarak bir
seyler denemek istedik. Sonu-
cunda Tapis markasini kurduk.

Kilimleri kullanarak bir marka
yaratmaya nasil karar verdiniz?
Tapis markasinin ortaya cikis,
“Acaba kilimleri, dokuma kumasla-
11, dokumalarn kiyafetlere giydirsek
nasil olur?” diye dusunmemizle
basladi. Ik olarak Ismail'in bir
sweatshirt'une dokuma parcas is-
lemeyi denedik. O tasarmu giyerek
bir davete gittik. Davetteki bircok
kisi kiyafetimizi cok begendigini
soyledi ve nereden aldigimizi
sordu. Bunun uzerine bir marka
kurdugumuzu ve bu kiyafetin de
bizim ilk Urinumuz oldugunu
soyledik. Arkasindan markayl
gercekten hayata gecirebilmek
uzerine ¢cok daha detayli dusune-
rek, profesyonel destek alarak ve
kendimizi egiterek fikri gelistirdik.

Tapis, nasil bir marka?

Tapis'i, Tirk cografyast ve Anadolu
ile 6zdeslesmis geleneksel, kulturel
ve eski sembolleri, eski ogeleri
modern bir bicimde tasarlayarak
gunumiuze uyarlayan bir Turk gi-
yim markasi olarak tanimliyorum.
Amacamiz, guinumuzun cagdas gi-
yim modelini geleneksellik ile yo-
rumlamak. Tapis, tamamen farkls,
nis bir tarz ortaya koymak istiyor.
Fakat bunu yaparken de abartiya
kacmadan gunumiuize ayak uydur-

Tasarimlarimizda, yalnizca el dokumasi olan ve bitkisel boya
lle boyanmig ipliklerle dokunmus kilimleri kullaniyoruz.

mak istiyoruz. Bu sebeple tasarim-
cillanmiz hem trendleri yakindan
takip ediyor hem de tlkemizin
kulturel dokusunu en ince ayrnnti-
sina kadar arastiriyor.

Cagdas modayla Anadolu mirasini
birlestirirken kullandiginiz kilim-
leri nasil tedarik ediyorsunuz?
Tasanmlanmizda, yalnizca el
dokumas: ve bitkisel boya ile
boyanmus ipliklerle dokunmus
kilimleri kullaniyoruz. Bu kilimleri,
eski ortagim Ismail'in aile gelene-
gini sturdurdukleri dukkanlarn olan
Kapalicarsidan temin ediyoruz

ve temin ettikten sonra kilimlerin
renklerinin daha tok olmasi adina
Antalya'da bir stire giineslendiri-
yoruz ve cesitli testlerden geciriyo-
ruz. Tapis'e 6zel kilimler, Bursa'da
dokunuyor. Fakat Turkiye'nin
bircok yerinde dokunmus, tarihi
eser niteligindeki eski kilimleri
kullanmay1 da tercih ediyoruz.

Sizce Tapis gibi markalarin sayisi-
nin artmasi, bu kiiltiiriin korun-
masina vesile olabilir mi?
Maalesef her gelenek gibi bu kul-
tur de guin gectikce, trendler degis-
tikce, eski ustalar yaslandikca ge-
ride kaliyor ve yok olma tehlikesi
ile karsilasiyor. Fakat ben, ozellikle
dokuma konusunda bu gelenegin
kolay kolay geride kalmayacagin
dusunuyorum. Cunku bizim gibi
bu kulturu yeniden yorumlayan
kitleler oldukca dokuma gelenegi

yasamaya devam edecektir. Buna
ragmen gelecekte, yorumlama
bicimleri degisiklik gosterebilir.
Ornegin motifler, temalar, boyalar,
dokuma turleri gibi ozelliklerde
degisiklikler gorulebilir. Turkiye,
ashinda kulturune ve gelenegine
sahip cikan bir ulke.

Yurt icinde ve yurt disinda tiike-
ticilerden nasil yorumlar aliyor-
sunuz?

Yurt disinda karsilastigimiz ilginin
neredeyse yurt icinde karsilastigi-
miz ilgiden daha fazla oldugunu
soyleyebilirim. Yurt dis1 operas-
yonlarimiz cok ilgi gorerek buyii-
di. Halihazirda dort tlkede satis-
lanimiz devam ediyor. Bu sayinin
daha da artacagini 6ngoriyoruz.
Turkiye'de turistlerin de cok fazla
ilgisini ceken bir marka haline
geldik. Kanada'da bir iniversitede
sponsorlugumuz olduy, irunlerimiz

4

orada epey ilgi gordu. Turkiye'de
de benzer faaliyetlerde bulunu-
yoruz ve genc kusagin oldukca
ilgisini cekiyoruz.

Tapis’in gelecek hedefleri ile ilgili
neler soylersiniz?

Tapis, Kuveyt'te de satislarini
surduruyor. Orta Dogu'da ka-

lic1 olmak adina gun gectikce
biiytiyoruz. Filistin ve Israil'de
anlasmali oldugumuz satis
noktalarnimiz var. Almanya'da,
Karakoy Gulluoglu araciligy ile
bir “pop-up store”da yer aliyoruz.
Almanya'da karsilastigimiz ilgi,
bizi orada kalic1 bir operasyon
yurutmeye inandirdi. Japonya'da
bircok fuarda yer aldik. Tokyo'da
bir operasyon yurutiyoruz. Ama-
cimiz, Turk kulturinin modern
halini tim diinyaya gostermek ve
Istanbul'dan hem Bati'ya hem de
Dogu’ya markamizi tasimak.
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ULUSLARARASI HALI
DUNYASI, iSTANBUL
CFE FUARINDA BULUSTU
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Diinya hah sektorii; iHIB, GAHIB ve Tilyap Fuarcihk
Grubu is birligiyle 5-8 Aralik'ta istanbul Fuar
Merkezi'nde duizenlenen CFE 2023-Carpet & Flooring
Expoda bir araya geldi.
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Istanbul oldu. Istanbul Hal Thracatcilan Birligi

(IHIB), Glineydogu Anadolu Hah Thracatcilan Birligi
(GAHIB) ve Tuyap Fuarcilik Grubu is birligiyle diizenlenen
Carpet & Flooring Expo'da (Hali ve Zemin Kaplamalar
Fuar) 4o00’e yakin firma, katilimei olarak yer aldi. Fuari
103 Ulkeden, 21 bin 284 kisi ziyaret etti. Amerika, Avrupa,
Afrika ve Orta Dogu'dan 50 firmanin yer aldig: fuarn aci-
lis1, Cumhurbaskani Yardimcisi Cevdet Yilmaz tarafindan
yapildi. Fuarnn acilisina Ticaret Bakan Yardimcist Mahmut
Glircan, Istanbul Valisi Davut Giil, Gaziantep Valisi Kemal
Ceber, Gaziantep Belediye Baskani Fatma Sahin, Turkiye
2o anes . 3 Ihracatcilar Meclisi Baskani Mustafa Giiltepe, Istanbul
SRt I s I d B J g Hali Thracatgilan Birligi Bagkani Ahmet Hayri Diler, Gii-
——— > neydogu Anadolu Hal Thracatcilan Birligi Baskani Zeynal
Abidin Kaplan, Tuyap Fuarlar Yapim AS Genel Muduru
fThan Ersozlt katild.

I I ali ticaretinde dunyanin bulusma adresi yeniden

[
e
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Amerika, Avrupa, Afrika ve Orta Dogu'dan 50 firmanin yer
aldigi fuarin agiligt, Cumhurbaskani Yardimeis Cevdet Yiimaz
tarafindan yapildi.

"Fuar vesilesiyle halicilik

B ._____v_-f sektoriimiiziin, Tiirkiye

e s e ss e yiizyilinda yeni atilimlar
g £ | oyuzy y

T i

Solwte . yapmasini bekliyoruz."

“Yeni atilimlar yapilmasini
bekliyoruz”

Halialigin hem kulturel bir
miras olduguna hem de ekono-
mik anlamda ulkemize 6nemli
katkilar sagladigina vurgu yapan
Cumhurbaskani Yardimecisi
Cevdet Yilmaz, “Halhcilik sektori
son yillarda endustriyel anlamda
ciddi ilerlemeler kaydetti. Fuara
400’e yakin firmamiz katiliyor.
Fuar vesilesiyle halicilik sektoru-
muzun, Turkiye yuzyilinda yeni
atilimlar yapmasini bekliyoruz.”
dedi. Gaziantep Belediye Bas-
kani Fatma Sahin ise “Burada
Anadolu'nun kalbine, gonlune
dokunma var. Asnin felaketinden
ciktiktan sonra da hal ureticile-
rimiz hic durmadilar, hep gaza
bastilar. Cumhurbaskanimizin
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liderliginde, Turkiye'nin yeni
yuzyihnin istthdamin, yatinmin,
ihracatin, halinin ve halicilarin
yuzy1h olacagini dusunuyorum”
diye konustu.

“Fuar uluslararasi is birliklerini
tesvik ediyor”

Duzenlenen fuann Turkiye hal
ihracati icin bir dontim noktas:
oldugunu kaydeden Ahmet Hay-
ri Diler, “Hal1 sektort, tilkemizin
kulturel zenginliklerini ve sana-
tin1 diinya ile bulusturan énemli
bir képrudur. Her bir katihmel, bu
kopruyu daha da gliclendirmek
ve global pazarda Turk halisini
daha genis kitlelere tanitmak
icin bir araya geldi. Bu fuar,
sektor profesyonellerini, tasarim-
cilan ve alicilan bir araya geti-

rerek uluslararasi is birliklerini
tesvik ediyor. Turk halilan, diinya
genelinde kalitesi ve estetigiyle
bilinirken fuar aracihigiyla bu
ozellikleri daha genis bir kitleye
ulastirmayi hedefliyoruz. Hal
sektorimuz, sadece geleneksel el
sanatlarin korumakla kalmayip
ayni zamanda modern tasarim
ve teknolojiyle birlestirerek
sektore yeni bir soluk getiriyor.
CFE, yenilikci yaklasimlarin ser-
gilendigi bir platform olacak ve
bir sonraki fuar 7-10 Ocak 2025
tarihleri arasinda Istanbul Fuar
Merkezi'nde gerceklestirilecek.”
ifadelerini kullandi.

Tamamen milli bir fuar
1935 yilina kadar hali ticaretinde
merkezin Istanbul oldugunu,

ozellikle Ikinci Diinya Savasi son-
rasindaki stirecte Almanya’'nin,
diizenledigi fuarlarla Istanbul'un
yerine gectigini ifade eden

Diler, “Uzun yillardir diinya hah
sektorl, Almanya'da dizenlenen
Domotex Fuari'nda bulusuyordu.
Fuarin en buytk katihmcisi da
Turkiye'ydi. Fuann yaklasik yuz-

de 30'unu Turkiye olusturuyordu.

Bu surecte basta Almanya'daki
Domotex’in bagh oldugu Deut-
sche Messe grubuyla fuan bir
yil Turkiye'de, bir yil Almanya'da
duzenlemek uzere yaklasik iki
yildir goriisiiyorduk. On protokol
de imzalamistik. Ancak gorus-
meler olumlu neticelenmedi.”
diye konustu.

Sonug olarak Turkiye'de tama-
men milli bir fuar duzenlemesi

Diinyaca iinlii trend tahmincisi istanbul’da

Moda ve tasarim sektoriinde yaklasik 45 yillik deneyime sahip

olan ve gelecegin trendlerini ongérmek konusundaki uzmanligiyla
tanman Hollandali trend tahmincisi Lidewij Edelkoort, fuarin panel
konusmacilarindan biri oldu.

Hali trendlerinin avangart bir tarza yonelerek daha materyalist, duyulara
odakli, ¢ilgin ve yaratici bir gortinlim kazandigini belirten Edelkoort,
ozellikle mimari ve dekorasyon alanindaki kivrimli objelerin hali tasarimina
da yansidigina, lic boyutlu, katmanli ve parlak tasarimlarin 6n plana
ciktigina degindi. Ahsap trendinin yukselise gecmesiyle halilarda dogal
ve elle yapilmis goriiniimlerin ortaya cikmasi, geleneksellige donutlmesi
hakim. Dogal ve geri donusturilmus malzemelere olan ilgi artarken yun,
keten, saman, kece gibi karisimlardan elde edilen lifler 6n plana gikiyor.
Rustik gortinumlerin, mozaik gibi kendini tekrar eden geometrik sekillerin
de hali tasarimindaki kullanimi artiyor. Tarihten ilham alan tasarimlar
modernizme uyarlanirken tas ve mermer gortinumleri, sacaklar 6n plana
ctkiyor ve halilar, birer sanat eserine donusuyor. Hali tasarim trendlerinde
cilgin renkler yer alirken kemik rengi, koyu ve dogal renkler, kahverengi,
mavi, mor, gri, siyah gibi renkler de baskin hale geliyor.
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":  "Diinyanin dort bir
- noktasindan
- alicilarla hal
.- Ureticileri
"~ Istanbul'da
bir araya geldi."

yonunde karar alindigin bildi-
ren Diler, sozlerine soyle devam
etti: “Istanbul’'un her yonden
on plana ciktigini dustinuyoruz.
THY'nin diinyanin bircok tilke-

ile birlestik. Hal ticaretinin
merkezinin yeniden Istanbul
olmast icin harekete gectik. Ilk
kez diizenlenmesine ragmen
dunyann bircok hali Ureticisi

sinden Istanbul'a ucus yapmasi ulkesinden ilgi gorduk. Fuannmiza

' da Istanbul'u daha cazip hale Iran, Hindistan, Pakistan, Fas ve
getiriyor. Almanya, vize konu- Turkmenistan gibi tulkeler katildi.

Katilimel sunda katiima firmalara ve Dunyanin dort bir noktasindan

ahcilarla hali treticileri Istan-
bul'da bir araya geldi. 2781 yerli
firma olmak uzere toplamda

329 firma fuanmizda yer ald1.
Yeniliklere acik olarak zamanin
sartlanna uygun bir fuar duzen-
ledik. Sektor olarak el ele verdik
ve basarili olduk. Amacimiz, kisa
vadede dunya hali ticaretinin
merkezini yeniden Istanbul yap-

ziyaretcilere sikinti yaratiyordu
ve Iran, Pakistan, Hindistan gibi
uretici ulkelerden gelenler cok
zorlaniyordu. Sonrasinda Tur-
kiye de vize konusunda prob-
lemler yasamaya basladi. Tum
bu gelismeler birlesince biz de
Almanya'daki fuara katilmama
karar aldik ve kendi fuarirmizi
diizenleme noktasinda GAHIB

A 4

Ulkeden 21 bin* ziyaretci
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CFE Fuar kapsaminda kratorltigunt Mirsel Yagciogiu'nun
yaptigi karma fotograf sergisi Ilmek, 4-17 Aralik 2023 tarihleri

arasinda sanatseverlerle bulustu.
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mak.” Turkiye'nin bir hal tlkesi
oldugunun altini ¢izen Diler, “2
milyar 750 milyon dolarlik bir
ihracatimiz var. Hal thracatinda
Cin'den sonra dinya ikincisiyiz.
Amacimiz birinciligi yakalamak.
Dokuma makine halisinda ise
dinya birincisiyiz. Tirkiye'de ih-

racatin dusus gosterdigi noktada,

ihracatini artiran ender sektor-
lerden biriyiz.” dedi.

Glineydogu Anadolu Hali Thra-
catcilan Birligi Baskani Zeynal
Abidin Kaplan ise Cumhuriyeti-
mizin ikinci yuzyilina, hali sekto-
ru olarak yeniliklerle girdiklerini
soyledi. Kaplan CFE'nin, makine
halisinda uretim lideri olan
Turkiye'nin, ayni zamanda hal
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ticaret merkezi olma yolundaki
en onemli adimi olarak ekonomi
tarihine gececegini belirtti.

Fuar, etkinlikleriyle goz doldurdu
Fuar kapsaminda bircok etkin-
lik de gerceklestirildi. Doc. Dr.
Mustafa Geng, Turk kultirunde
dokumanin 6nemine deginen
bir konusma yaparken Ali Riza
Tuna, tarihi Anadolu dokumala-
rinda mekan olgusuna iliskin bir
sunumla katilimcilarla bulustu.
Fuann ikinci ginunde Ben Evans
ile Matthew Bourne, “Sanatcilar,
tasarimcilar ve dokumacilar”
isimli bir panel gerceklestirdi. Ta-
sarimcl Firat Neziroglu, “Strdu-
rilebilirligin strdurilemezligi”

isimli konusmasiyla buytk ilgi
gordi. Ozgecan Ustgtl, gelenek-
sel hali tasarnim mirasinin yapay
zeka ile gelecek yolculuguna 1sik
tutan bir konusma yapt1. Naomi
Scott-Dunne ise dizayn semalarl
icin hali kurallarini anlatti.
Fuarn uctnci gininde ise Oz-
gur Usakligil ile Omer Turk, “Bir
tasanm sehri: Gaziantep” isimli
bir panel gerceklestirdi. Lucy
Upward ve Reto Aschwanden,
saghkli yasam trendi ile etik
dizayn arasindaki baglantiy1
anlattiklan bir konusma yaptu.
“Yaratici teknolojiler ve kulturel
miras” isimli sunumuyla Ecem
Dilan Kose ve “Ev, ofis ve oteller
icin zemin kaplamalarinda gele-
cek trendleri” isimli sunumuyla
Phil Pond da etkinlikte yer ald1.
Ayrica CFE Fuar kapsaminda
kuratorliiguni Mursel Yagclog-
lu'nun yaptig1 karma fotograf
sergisi llmek, 4-17 Aralik 2023
tarihleri arasinda sanatsever-
lerle bulustu. Artizan Sanat'ta
yer alan sergi, IHIB ve Fotog-

raf Organizasyonlarn Dernegi
tarafindan gerceklestirildi. Ipek
hali imalati, hali ve kilim tamiri,
Sindirg: hal imalat, Hakkari

ile Tokat kilim imalati atolyeleri
de Fuar ziyaretcilerinin yogun
ilgisini cekti.
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Serra Oruc

IHIB Yonetim Kurulu Uyesi
“FUARIMIZI FARKLI
KONUMLANDIRDIK”

Gunun sartlarina uygun ola-
rak fuarimizi farkh konum-
landirdik. Hali sektérunun
gecmisini ve gelecegini fua-
rnmizda bulusturduk. Fuarda
bir trend alanimiz da oldu ve
cesitli etkinlikler diizenledik.
Evde dokuma yapan kisiler,
ipek tiretimi konusunda
uzman ekipler de fuarimizda
yer aldi. Cunku hali ticareti,
ayni zamanda kultur ticareti
anlamina da geliyor. Istan-
bul'u yeniden hali ticaretinin
merkezi yapmak icin cok
ciddi avantajlara sahibiz.
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Carpet and Flooring Expo

Mustafa Kayhan

iHIB Yonetim Kurulu Uyesi
“30 YILLIK RUYA
GERCEK OLDU”

Gecmiste Domotex, din-
yanin en buyuk hali ve yer
dosemeleri fuariydi. Bu
fuarda ortalama 100 bin
metrekarelik alanin, 30 bin
metrekaresini Turk uUreticiler
alirdi. Almanya'da fuara ka-
tilmak dogal olarak tlkemize
oranla cok daha maliyetli

idi. Istanbul'da fuar yapmak,
bizim icin 30 yillik bir riya-
nin gerceklesmesi demek. Bu
fuar sadece hali sektorimiuize
katk: saglamakla kalmiyor,
Istanbul'un ekonomisine

de cok degerli kazanimlar
saglyor. Fuarn ¢ok kisa bir
sliirede 100-150 bin metreka-
reye ulasacagina inaniyoruz.
Yakin gelecekte Kuzey Afrika,
Orta Dogu ve Asya'dan cok
ciddi miktarda katilime: ve
ziyaretci gelecegini de dusu-
nuyoruz.

Hali, bizim gelenek, gérenek
ve tarihimizin bir parcasi.
Ancak bize bu kadar ait olan
bir urunun ticaretinden iste-
digimiz ¢lcude pay alamiyo-
ruz. Ulkemizin hali ihracati
acisindan bu fuar cok 6nem-
liydi. Genel olarak herkes, fu-
ardan memnun ayrildi. Yurt
dis1 fuarlara katilamayan,

dis pazarlara erisim imkani
kisith olan cok sayida orta ve
kicuk olcekli firma CFE saye-
sinde diinyaya acilma olana-
g1 yakalad. Ik fuarin hemen
ertesinde bircok ulkeden
milli katilim istekleri almaya
basladik. Turkiye'yi, dinyada
one cikarabilecegimiz bir fua-
ra imza attik. Dinya capinda
bir organizasyonu, Istanbul’a
kahic1 olarak kazandirdik.

Biilent Metin

iHIB Yonetim Kurulu Uyesi
“FUARIMIZI HER YIL
BUYUTMEYi UMUYORUZ”

CFE Fuar cok basarih gecti.
Ozellikle makine halisi sana-
yicileri acisindan cok verimli
bir fuar oldu. El halis1 alanin-
da, makine halisina kiyasla
bir miktar daha az yogunluk
oldu. Fuara katilan el halist
ureticilerinin sayisinin, bir
sonraki donemde daha da
artacagini dustinuyorum.
Sonraki sezonlar icin reklam
ve tanitim calismalari da ar-
tinlacaktir. Bu buyuklukte bu
fuar, Turkiye'de ilk kez gercek-
lestiriliyor. Fuarin buyuklugu,
yurt disindan gelen katilimei
ve ziyaretcilerin Turk hal
sektorune yonelik olumlu bir
alg1 yasamasini sagladi. Bu
sene planlayip da yetistire-
medigimiz bazi etkinlikleri,
gelecek y1l yapmay1 hedef-
liyoruz. Ornegin katilimci
firmalar arasinda bir hali
tasarim yarismasl yapma-

y1, hali sergisi duzenlemeyi
planhiyoruz. Metaverse alani,
sanal muze gibi etkinliklerle
de fuar zenginlestirmeyi he-
defliyoruz. Dunyadaki diger
fuarlarin kan kaybetmesinin
en buyuk nedeni, kendilerini
yenileyememeleridir. Biz,
bdyle bir akibete ugramak
istemiyoruz. Fuarimizi her yil
buyutmeyi umuyoruz. Kuzey
Afrika, Orta Dogu, Balkanlar
ve ABD'den gelen ziyaretcile-
rimiz oldu. AB'den gelen alici-
larin sayisinin artirilmasi icin
de calismalar devam ediyor.

Muhammed Emin Bedir
Bediroglu Tekstil
“CUMHURIYETIN
YUZUNCU
YILINDA YERLI
VE MILLI BiR
FUAR”

CFE Fuari, henuz
ilk kez gerceklesti-
rilmesine ragmen
Domotex Fuari’na
rakip haline geldi.
Yabana ziyaretci
sayisinun oldukca
yuksek oldugu

bir fuar oldu.

Yurt disindan cok
fazla alc geldi.
Afrika, Orta Dogu,
Amerika, Ingiltere,
Rusya, Brezilya
gibi cesitli tlke-
lerden alicilarla
temas kurduk.
Fuarda gorustu-
gumuz alicilara
daha sonra dijital
kataloglarnmizi,
numunelerimi-

zi yolluyoruz,
guncel urunleri-
mizi sunuyoruz.
Fuarnn Istanbulda
duzenlenmesi de
oldukca verimli
oldu. istanbul,
kulturel olarak cok
cesitli bir yapida
oldugundan fuar
faaliyetin yapi-
lacagi en uygun
lokasyonlardan
biri. CFE'nin en
onemli 6zelligi

ise Cumhuriyetin
yuzuncu yilinda
yerli ve milll bir
fuar olarak duzen-
lenmesi. Tk kez
duzenlenmesine
ragmen oldukca
basarili bir fuar
oldu.

Tarnk Pamukcu

Necati Halicilik
“FUAR, HALI
SEKTORU
ACISINDAN COK
ONEMLI”

Fuann daha fazla
alic1 agirlamasti
icin devletin, yurt
disindan hal
ithalatini serbest
birakmas: gere-
kiyor. Bu durum,
marketin Turki-
ye'de gelismesi
anlamina gelir.
Gunumuzde el
halis1 sektoru Hin-
distan, Afganistan
ve Pakistan bolge-
lerinde yogunla-
styor. Oralardaki
hacmi Turkiye'ye
cekmek icin gim-
ruk mevzuatinin
gozden gecirilme-
si gerekiyor. Boyle
bir fuann gercek-
lestirilmesini hal
sektoru acisin-
dan cok onemli
buluyorum. CFE,
gelecek donem-
de hal ticareti-
nin merkezinin
Istanbul olmasin
saglayacaktir.
Alclar, tim trin
gruplarina CFE'de
ulasabiliyor. Fu-
arda urunlerimiz
genelde Ameri-
ka'dan, fran'dan ve
Dubai'den gelen
ziyaretgilerle
bulustu.

Ebru Aktop

Dekora Hali

“HER YIL
KATILMAYI
DUSUNUYORUZ”

Fuar, bizim acimiz-
dan cok guizel gec-
ti, yogunlugumuz
gayet iyiydi. Rusya
agirlikh olmak tze-
re Arnavutluk, Irak
gibi farkh ulkeler-
den ziyaretcileri-
miz oldu. Ahcilann
talepleri, bolgeden
bolgeye degisik-
lik gosterebiliyor.
Turkiye'de, ulkenin
merkez noktasi
olan Istanbul'da
boyle bir fuarin
duzenlenmesini
sektor acisindan ve
bizim acimizdan
oldukca faydal
buluyorum. CFE'ye
bundan sonra her
yil katilmay1 dusu-
nuyoruz.

Hasim Giireli

MNG Halicilik
“FUAR,
KATLANARAK
BUYUYECEK”

Mk defa gercekle-
sen CFE Fuari’'na
cok cesitli ziyaret-
ciler geldi. Makine
halicilanina kiyasla
el halicilar olarak
bizim musterile-
rimiz biraz daha
azdi El halisinin
yeri ayrn oldugu
icin bu alanda
daha farkh reklam
ve musteri port-
oyl olusturmak
gerektigini dusu-
nuyorum. Sektérun
tanitimi acisindan
bdyle bir fuarin
ozellikle Istan-
bul'da gerceklesti-
rilmesi ¢ok iyi oldu.
Eminim ki fuar, ge-
lecek yillarda kat-
lanarak buyuyecek.
Ayrica fuar saye-
sinde insanlarin

el halisina bakis
acisinin da degisti-
gini sdyleyebiliriz.
El halicilan olarak
zaman icinde
degisen trendlere
de ayak uydurma-
miz gerektigini
goruyoruz. Avrupa
kismen az olmakla
beraber Asya ul-
kelerinden Afrika
ulkelerine kadar
cesitli alic1 grupla-
rini agirladik.
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Ebubekir Kalkan

Marka Danigmani

“MARKALASMA
BUTCE, ZAMANVE
UZMANLIK GEREKTIRIR”

Turkiyedeki markalasma algisi
ile ilgili bilgiler veren Ebubekir
Kalkan, kuresel bir marka
yaratmakicin gerekli adimlan
anlatt.

arka danismanhigi
alaninda ne gibi
calismalar yapiyorsunuz?

Ben, reklamciliktan gelme mar-
kaciyim. Uzun yillar reklamcilik
yaptiktan sonra 2010 yilinda Mi-
ami Ad School'da egitim aldim.
Déndukten sonra da ulusal ve
uluslararasi cok sayida markada
kurumsal iletisim yoneticiligi
yaptim. Bes yildan uzun suredir
marka danismanhgl da yapiyo-
rum. Halen Turkiye Marka Konse-
yi'nde yonetim kurulu Uiyesiyim.
Instagram’da @Modern_Bran-
ding adh hesabimda, marka ile
ilgili paylasimlar yapiyorum.

Marka olmanin en 6nemli
kriterleri sizce nelerdir?

Marka, algidir. Bunu yonetmek
isteyebilirsiniz. Marka olmanin
en onemli bes kriteri sunlar
olabilir:

Benzersizlik: Marka, rakiplerin-
den farkl ve taninabilir olmalidir.
Kendine 6zgu bir kimlik ve deger

Onerisi sunarak tuketicilerin zih-
ninde ve mumkunse de kalbinde
yer edinmelidir.

Deger katma: Markalar, tuketici-
lere somut ya da duygusal olarak
deger katan ozellikler sunmalidir.
Kalite, kullanim kolayligy, pres-
tij, hatta artik yasam tarzi gibi
unsurlar deger katmanin ornek-
leridir.

Tutarhilik: Markalarnn tutarh
olmas, tuketicilerin markayla
ilgili algilanin guclendirir. Tutar-
sizlik, marka guvenini ve itibarin
zedeler.

Miisteri odaklilik: Markalar,
tuketicilerde baghhk ve sadakat
olusturmalidir. Iyi bir musteri de-
neyimi ve surekli deger sunma,
bu baghhg: guclendirir.
Giivenilirlik: Markalarnn guve-
nilir olmasz, tuketicilerin marka-
ya olan inanclarnin ve sadakat-
lerini artinr. Kalite, diristluk,
seffaflik gibi unsurlar guvenilirlik
icin onemlidir.

“Her insan bir markadir.” diye
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bir gorus var. Baska bir gortse
gore ise marka olmak liiks bir
seydir, herkes yapamaz, yapma-
ya kalkismamak bile iyi bir sey
olabilir. Clinkii hem masrafli hem
zahmetlidir, karsiigini da hemen
alamayabilirsiniz.

Tirkiye’nin oldukca dnemli

ve kéklii markalari olmasina
karsin markalasma bilincinin
heniiz yeterli seviyede olmadigi
da soyleniyor. Siz Tiirkiye’nin
markalasma algisini yeterli
buluyor musunuz?

Eskiye oranla bu konuda iler-
lemeler oldugunu géruyorum.
Markanin, iyi ve dogru bir yatirim
oldugunu fark eden cok sayida
kisi ve kurulus var. Firmalarin
kulturlerini degistirmek kolay
degil, rekabet ve zorlasan/degisen
sartlar bu degisimi zorunlu kili-
yor. Markalasma algisinin yeterli
olmamasinda etkili olan birkac
faktor var. Bunlardan biri stratejik

70 iTKiBHedef say:: 362 /2024

Roportaj

Degisen kosullara hizh sekilde uyum saglayabilme yetenegi
ve kriz anlarinda etkili yonetim gostermek, markanin
dayanikliigini saglar.

planlama eksikligi. Uzun vadeli
hedefler belirlemek, tutarl bir
marka kimligi olusturmak ve pa-
zarlama stratejilerini bu dogrul-
tuda sekillendirmek markalasma
icin hayati anlamda onemlidir.
Uluslararasi pazarlarda markalas-
ma ve taninirhik icin daha fazla
caba harcanmasi gerekebilir. Mar-
kalasma stireci buitce, zaman ve
uzmanlik gerektirir. Bu unsurlarin
yeterince ayrilmasi onemlidir.
Turkiye'deki firmalar, markalasma
konusunda onemli adimlar atiyor.
Ozellikle dijital donistm, e-tica-
ret olanaklan ve sosyal medya
kullanimi gibi alanlarda daha
fazla yatinm yapiliyor. Ayrica bazi
sektorlerde uluslararasi alanda
daha fazla taninma ve markalas-
ma cabalarn da gozlemleniyor.

Tekstil ve Hazir Giyim alaninda
yeterince diinya markasina sahip
degiliz. Sektérdeki firmalarin
markalasma potansiyellerini

nasil degerlendirirsiniz?
Ulkemizin Uretim glct ve ihra-
cat basaris1 goz onune alindigin-
da, bu sektorlerdeki firmalann
markalasma surecini deger-
lendirirken birkac faktoru goz
onunde bulundurmak énemli:
Kalite ve tasarim: Markalasma
surecinde urun kalitesi ve 6zgun
tasanm buyuk onem tasir. Fir-
manin urunlerinde kalite stan-
dartlanm surekli yuksek tutmasi
ve benzersiz, 0zgun tasarimlar
sunmasl marka degerini artirr.
Pazarlama stratejisi: Dogru
pazarlama stratejileri, marka
bilinirligini artirabilir. Dijital
pazarlama, sosyal medya, etki-
lesimli reklam kampanyalari
gibi tekniklerle genis kitlelere
ulasmak onemlidir.

inovasyon ve AR-GE: Sektor-
deki yenilikleri takip etmek ve
surekli olarak AR-GE'ye yatirim
yapmak, markanin rekabetcili-
gini artirabilir. Yenilikci turunler

ve surecler, markay 6ne cikarr.
Siirdiiriilebilirlik ve etik
degerler: Guinumuz tuketicileri
sadece Urun kalitesine degil,
ayni zamanda markanin surdu-
rulebilirlik ve etik degerlere ne
kadar 6nem verdigine de dikkat
ediyor. Bu nedenle, cevresel
etkiyi azaltma cabalari, adil is
uygulamalarn gibi unsurlar mar-
kanin degerini artirabilir.
Sektorde faaliyet gosteren fir-
malar, bu faktorleri goz onunde
bulundurarak markalasma
potansiyellerini artirabilirler. Bu
surecte tutarhlik, kalite odakh
yaklasim ve tuketici odaklihigin
on planda tutulmasi buyuk
onem tasiyor.

Marka yaratmak icin firmalarin
nereden baslamasi gerekiyor?
Firmalarin marka danisman-

lari ile calismalarini 6neririm.

Iyi bir marka danismany, size
kurumunuzun varlik sebebinden

baslayarak cok sayida sorular
sorar. Sizi, musterilerinizi, hedef
kitlenizi, rakiplerinizi ve sektori-
nizu tanimak ister. Sadece sizin
soylediklerinizle yetinmez, sizden
iyi arastirma sirketlerinin yaptig1
arastirmalarn sonuclarini ister.
Ondan sonra da size birtakim
yontemler kullanarak onerilerde
bulunur. Siz de bunlara gére tim
iletisim ve paydaslara dokunma
noktalarinda yeniden bir kur-

gu yaparsiniz. Tipki bir insanin
nasil bir tarzi, nasil bir kisiligi ve
kimligi olduguna gore kiyafet-
leri, davranislan ve iliskilerinin
sekillenmesi gibi. Bunlarin tota-
linde ortaya cikan marka kisiligi
ve kimlik kilavuzu, markanin
gelecegine dair zaman zaman
gelisen, degisen, yenilenebilen
bir yol gosterici olacaktir. Kurum
bir dijital ajansla da calissa, bir
yeni yonetici de getirse, marka
kimlik kilavuzu sayesinde tutarh
kalacaktir.

Giinlimiizde teknolojinin ve
sosyal medya kullaniminin
yayginlasmasiyla marka
bilinirligi saglamak ve tiiketiciye
erismek kolay hale geldi. Siz bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz?
Evet, teknolojinin ve sosyal
medyanin yayginlasmasi mar-
kalasma icin buyuk bir firsat.
Gunumuzde markalar, dijital
platformlarda genis kitlelere
erisebiliyor ve tuketicilerle
dogrudan etkilesim kurabiliyor.
Bu durum, marka bilinirligini
artirmak icin oldukca dnemli bir
avantaj saghyor. Oncelikle dijital
pazarlama stratejileri sayesinde
markalar, hedef kitlelerine daha
kolay ve hizh sekilde ulasabili-
yor. Sosyal medya platformlari,
reklam mecralarn ve cevrim ici
icerikler araciigiyla markalarin
gorunurlugu artinlabiliyor. Ay-
rica, tuketiciler artik markalarla
etkilesime gecebiliyor ve geri
bildirimlerini dogrudan iletebi-
liyor. Bu da markalarin musteri
memnuniyetini artirmasi ve
tuketiciyle daha saglam bir iliski
kurmasina olanak taniyor. An-
cak bu durum, markalasmanin
sadece kolay oldugu anlamina
gelmiyor. Rekabetin arttig: diji-
tal platformlarda dikkat cekmek
ve marka degerini olusturmak
hala ciddi bir caba gerektiriyor.
Tuketici dikkati, dijital dunyada
hizla degisen icerikler arasinda
bélinmus durumda. Bu yuz-
den markalarnn 6zgun, etkili ve
surekli olarak deger saglayan
icerikler Uretmesi gerekiyor.
Ozetle, teknolojinin sundugu
imkanlar markalasma icin
buyuk bir firsat sunuyor ancak
markalarin bu imkanlar dogru
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Teknolojinin ve sosyal medyanin yayginlagmasi markalasma icin biiyiik bir firsat.

kullanmasy, tutarlilik ve deger
yaratma cabas1 gostermesi ge-
rekiyor. Gecmise kiyasla, tekno-
loji ve sosyal medya sayesinde
markalasma daha erisilebilir
olsa da bu sure¢ hala 6zgun ve
dikkatlice planlanmus stratejiler
gerektiriyor.

Bir marka basarisini siirdiirmek,
zorluklar karsisinda dayanikhhigi
saglamak adina neler yapmali?
Markalar icin basariy: surdur-
mek ve ilerlemek, dayaniklihig:
saglamak icin surekli yenilik
yapmak ve adaptasyon onemli.
Hizla degisen pazar kosullarina
uyum saglamak icin markalann
surekli olarak yenilikci olmasi
ve yeni trendleri takip etmesi
gerekiyor. Musteri ihtiyaclan ve
talepleri dogrultusunda turun-
leri ve hizmetleri gelistirmek
onemli. Musteri geri bildirim-
lerini dikkate almak ve musteri
memnuniyetini artirmak, marka
sadakati icin kritik dneme sahip.
Musterilerle etkilesim halinde
olmak, ihtiyaclarn dogru anla-
mak ve onlara deger saglamak
marka icin kritik. Surdurulebilir-
lik ve etik degerlere odaklanmak
da hem tuketicilerin hem de
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paydaslarn markaya duydugu
guveni artiriyor.

Teknolojinin sundugu firsatlan
degerlendirmek ve dijital donu-
sumu benimsemek, markala-
nn rekabet gicinu artirabilir.
E-ticaret olanaklarindan yarar-
lanmak marka icin énemlidir.
Degisen kosullara hizli uyum
saglayabilme yetenegi ve kriz
anlarinda etkili yonetim, mar-
kanin dayanikhligini saglar.
Planl bir kriz iletisimi stratejisi
olusturmak ve esneklik gereki-
yor. Ic iletisim ve egitim strecle-
ri, marka tutarhligini saglamak
acisindan kritik. Bu adimlar,
markalann sadece mevcut
basaryi surdurmekle kalmayip
ayni zamanda gelecekteki zor-
luklar karsisinda daha dayanikh
olmalarini saglayabilir. Basary,
surekli bir caba ve adaptasyon
gerektirir; bu yuzden markalarnn
degisime acik olmasi ve kendile-
rini gelistirmeleri onemlidir.

Markalarin iletisim dillerini ve
logolarini nasil kurgulamalan
gerektigini diisiiniiyorsunuz?
Bunun icin 6ncelikle marka kim-
ligi calismasi yapimali. Sektorun
ve tiketicilerin aliskanliklan

incelenmeli. Logo, marka kimli-
gini ve degerlerini yansitmali.
Ornegin marka; genclik, enerji ve
dinamizm gibi degerlere sahipse
renk secimi, yazi tipi ve gorsel
ogeler de bu degerleri yansitma-
hidir. Logo, basit ve taninabilir
bir tasarim ile zamansiz iletisim
saglar. Karmakarnsik ya da asir
detayh logolar, iletisimi zorlas-
firabilir. Basitlik, logonun fark
edilmesini ve akilda kalmasin
saglar.

Tiirkiye’nin En Degerli 100 Mar-
kasi 2023 calismasinda Tekstil ve
Hazir Giyim alaninda yedi marka
yer aldi. Sizce bu markalari “en
degerli” kilan ne oldu?

Bu markalarn bilancolarn yani
mali durumlar, marka algilan
ve arastirmalarca ortaya cikan
bilinirlikleri, gelecek deger on
goruleri, buylme ya da kiiculme
trendleri, musterilerinin bagh-
liklar, urtin cesitlilikleri, sosyal
ve cevresel sorumluluklan gibi
cok sayida etken g6z 6nunde
bulundurularak bu degerlemeler
yapiliyor. Tekstil ve Hazir Giyim
sektorunde ¢cok daha fazla sayida

markayi, Turkiye'nin degerli mar-

kalar arasinda gormek isteriz.
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MAKALE Mavi Okyanus

MAVI OKYANUS STRATEJISI:

DUBAI

Tugba Gider

AE'nin 415 milyar dolar gayri-
B safl yurt ici hasilaya (GSYIH)

ulasmasinda, 88 bin 221 dolar-
lik kisi basi yillik gelir seviyesiyle 9,3
milyonu asan niifusa sahip olma-
sinda, petrol rezervlerinin kesfi ve
buradan saglanan gelirler ile insaat,
sanayi ve ticaret gibi alanlarda
ciddi faaliyetler gerceklestirmesi-
nin etkisi bulunuyor. Tarim alan-
larinin yetersiz olmasi nedeniyle
ihtiyaclann buyuk bir kismu ithalat
ile karsilaniyor ve tanm sektoru,
ekonominin yuzde 1'ini olusturuyor.
BAE, ulkenin tanim ihtiyacini karsi-
layabilmek icin Pakistan ve Sudan
gibi tlkelerde tanm yatinmlan
gerceklestiriyor.
Ulkede 5,9 trilyon metrekiip dogal-
gaz rezervi, 98,7 milyar varil petrol
rezervi bulunmaktadir. BAE, petrol
rezervi bakimindan dunyada seki-
zinci sirada. Petrol, ulasim alaninda
gerekli madde olmanin Gtesinde
ilac, plastik, tekstil sanayisi gibi
bircok sektorde onemli bir kimya-
sal haline gelerek gunlik yasamin
icinde birebir yer aliyor. Bir tilkenin
petrol rezervlerine sahip olmasi,
onun diger diinya ulkelerinden
ayirarak milli gelir acisindan ust
siralara yerlesmesini saglyor. Dina-
mik ekonomik yapisy, uluslararasi
ticarete acikligl, Orta Dogu ve Kuzey
Afrika bolgesine acilan stratejik ko-
numu ile yeni is firsatlan olusturan
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BAE, ihracatcilar icin cazip bir pazar
olusturmaktadir.

Turkiye'nin BAE'ye yaptig1 2022-
2023 ihracat rakamlarina baktigi-
mizda, deger artisinda ilk sirada
kumulede yuzde 198 deger artis

ile “mucevher” yer aliyor. Hemen
ardindan yuzde 22,5 ile “iklimlen-
dirme sanayii”, yuzde 15 ile “hu-
bubat, bakliyat, yagh tohumlar ve
mamulleri”, ylizde 14,2 ile “otomotiv
endustrisi”, yuzde 12,9 artis ile
“elektrik, elektronik” sektoru geliyor.

Turizm sektorii istikrarli bilyiime
egilimi gosteriyor

Dubai, 6zellikle son yillarda dun-
yadaki en 6nemli turizm desti-
nasyonlarindan biri konumuna
geldi. Federal hitkkimet tarafindan
hazirlanan stratejik planlarda da
BAE'nin ekonomik faaliyetlerinin
cesitlendirilmesi plani kapsamina,
turizm sektorinin gelistirilmesi
hedefi konularak bu hedefe yonelik
projeler gerceklestirildi. Dunyanin
en yuksek ve tek yedi yildizli oteli
Burj alArab, Aralik 1999'da Dubaide
acildi. 2008'de Dubai Mall ve Burj
Khalifamin oldugu alan uzerinde
sehirlesme calismalar yogunlasti.
2010’larin basinda Dubai Kanali
Bolgesi'nde yuksek binalarin insasi
calismalan agirhik kazandi. Ayni
tarihlerde Ak Maktoum Havalima-
n1 agildi. 2017'de Dubai Park Projesi,

Orta Dogu denildiginde akla, petrolun bolge ulkeleri tizerinde
yarathigi degisim etkisi geliyor. Birlesik Arap Emirlikleri (BAE);
Dubai, Abu Dabi gibi emirlikleri ve gecirdigi degisim ile one cikiyor.

2020'de Dubai South Serbest Bolge-
si Projeleri goze carpti.

Turizm sektorunun gelismesinde,
turizme yonelik cok sayida girisi-
min kurulmas: ve federal huktmet
tarafindan genis 6lcekli turizm ve
dinlence projelerinin gerceklestiril-
mesinin etkisi 6nem arz ediyor. Do-
layisiyla tilkede turizm ve otelcilik
sektory, pozitif ve istikrarh buytume
egilimi gostermektedir. Dubai; ku-
rumsal, MICE (toplanti, motivasyon
gezileri, konferans, sergi) ve eglence
sektorune hitap etmektedir.

Kizil ve mavi okyanus

Bir isletmenin kurulma amaci, re-
kabet Ustunlugu saglayarak etkin,
karh ve verimli sekilde varhginin
surekliligini saglamaktir. Rekabet
ustinlugu saglamak isteyen islet-
meler, rakipleri ile fiyat, kalite, ma-
liyet gibi alanlarda yarns halindedir.
Rakiplerin birbirleriyle rekabet
ortamini tanimlamak icin “kizil
okyanus” terimi kullanilmaktadur.
Kizil okyanus; mevcut pazarlarda
rekabet etmek, rekabetin 6ntine
gecebilmek icin emek vermek,
pazardaki talepten faydalanmaya
calismak, maliyet-deger odunles-
mesi yapmak zorunda kalmak,
stratejiyi dusuk maliyet ya da fark-
hilasma tzerinden olusturmaktir.
Gunumuzde bircok pazar alaninda
kizil okyanuslardaki firsat, hizla

Dubai niifusunun yiizde 80'i yabanclilardan olusuyor. Hiikimet hem
kendi vatandasi hem de yabancilar igin deger ve diisik maliyet

onermeleri yaratiyor.

tukeniyor.

Mavi okyanus ise; derin, genis ve
hentiz kesfedilmemis bir alan
anlatmak icin kullanilir. Hentz
ortaya cikmamis endustrileri, yeni
rekabet nedeniyle hentiz kesfedil-
memis pazarlar ifade eder. Burada
isletmeler, rakipleri ile mucadele
etmek yerine yeni talepler bulunan
mavi okyanuslarda hem karli hem
de hizh buyume i¢in yeni is alanlan
acmakla ilgilenirler. Mavi okyanus;
rekabet olusmasi zor bir pazar
boslugu bulmak, rekabeti devre
dis1 birakmak, yeni talep yaratmak
ve ona hizmet etmek, deger-ma-
liyet odunlesmesi zincirini kirp
atmak, stratejiyi diisiik maliyet

ve farklhilasma tzerine kurmak,
rekabet tarafindan bilinmeyen
yeni alanlar kapsamak olarak ifade
edilebilir. Talep icin herhangi bir
savas verilmez, talep yaratilir. Hem
hizli hem karh buyume icin yeni
firsatlar yaratir.

Her endiistri, mavi okyanusunu
kendisi yaratir

Rekabet onemli. Ancak rekabetin
az oldugu ya da rekabetin olusma-
dig1 pazarlan bulmak, onlardan
faydalanmak sirket stratejilerinin
bir parcasi olmal. Isletmeler, deger
yaratmayi farklilasma olarak gorur
ve deger yaratirken maliyeti de
yukseltirler. Ancak mavi okyanusta
basarili isletmeler hem farkhilasir
hem de disiik maliyeti ayni anda
olustururlar.

Dubai'nin su anki konjonktur,
bundan 40 yil 6nce tahmin edile-
mezdi. Ucsuz bucaksiz ¢ollerinde
beton bir yapiya rastlamak muim-
kun degildi. Emirligin yoneticileri-
nin stratejik kararlar ve atilimlan
sayesinde bambaska bir yapiya
burundu. Dubai bugun, diinyanin

bircok noktasindan insanlarin

ilgi duyup ziyaret ettigi turizm
destinasyonu ve is diinyas1 icin de
“mavi okyanus” diyebilecegimiz

bir hinterlanttir. Bir stratejinin
basaris1 Uic onermeye baghdir. Bu
onermeler; musteriyi cezbedecek
deger onermesi, bir isletmenin para
kazanabilmesini saglayacak kar
onermesi, stratejiyi uygulayacak

ve sirket calisanlarini da motive
edecek bir insan onermesidir.
Dubai'nin deger énermesinde yati-
rimcilar icin tesviklerle desteklenen
serbest bolge geliyor. Hukimet,
yabancilarin mulk edinmesi ve
sermayeleri ile karlarnini ulkelerine
transfer etmelerine imkan saghyor.
Ithalat veya yeniden ihracat vergisi
alinmiyor. Isletmelere kurulusun-
dan itibaren ilk 15 veya 50 yil
kurumlar vergisi tahakkuk etti-
rilmiyor ve bu sure daha da uzun
tutulabiliyor. Dubai, yabanc: yati-
nimcilara hem fark yaratacak hem
de maliyetleri disuk tutacak bir
dizi dnerme sunuyor. Huktmetin
yabanci yatinmcilardan kazang ve
gelir elde etmesi, kar onermesidir.
Dubai, kurumsal ve gelir vergisini
mumkun oldukca dusuk tutuyor.
Dubai Hukuimdan Seyh Moham-
med bin Rashid al-Maktoum'un

“Is diinyast icin iyi olan, Dubai icin
de lyidir” cimlesi, aslinda her seyi
ozetliyor. Hukiimet, nakliyat ve
liman hizmetleri, turizm, ulastirma,
gayrimenkul, ihracat gibi faaliyet-
leri destekleyen altyapilara ciddi
yatinmlar yapmis ve yapmaya
devam ediyor.

Dubai nifusunun yuzde 80’1
yabancilardan olusuyor. Huka-

met hem kendi vatandasi hem

de yabancilar icin deger ve dusuk
maliyet onermeleri yaratiyor.
Kendi vatandasi icin egitim, sosyal

guvenlik, barinma, hastaneler tara-
finda refah seviyesini artiran devlet
destegi bulunuyor. Arsa satin
almak isteyen vatandas, devletten
faizsiz kredi kullanabiliyor. Yabanci-
lara da mulk edinme hakki taniru-
yor. Sifir gelir vergisi sayesinde de
yuksek olan gelirleri, daha da cekici
hale geliyor.

Dubai, mavi okyanusa acilmanin en
glizel 6rneklerinden biridir

Strateji, tum donemlerde basariy:
saglayan olgularn basinda geliyor.
Uygulama sekilleri degisse de te-
mel dinamigi bellidir. O nedenle bu
dinamigi iyi benimseyerek dijital
cagin araclarnini ve dizenini buna
gore kurgulayip takip edilecek yolu
belirlemek, ginumuzde isletmeler
icin son derece onemlidir. Strateji
icin trendler, rakipler, pazar kosulla-
n ve teknolojinin ¢ok iyi izlenmesi,
rakiplerin potansiyel karsi strate-
jileri ve onlara kars: gelistirilecek
yeni stratejilerin onceden diisu-
nulmesi gerekiyor. Pazann stratejik
ic gérusu, faydalanabileceginiz
devasa bir kaynak sunuyor. Yeni
gercekligi kabul ederek daha genis
bir yetenek havuzunun yani sira
musteriler, tedarikciler ve toplum
gibi kurum disindaki kilit paydas-
lann fikirlerini alabilirsiniz. Ancak
gunumuzdeki stratejik miicadele,
hizli bilgi artisina ve bununla bera-
ber kolektif surdurilebilir is strate-
jisinin olusturulmasin gerektiriyor.
Mavi okyanus stratejisi, sadece
huktmetlere degil ayni zamanda
sirketlere ve kar amaci gutmeyen
sektorlere de uygulanabilir. Mavi
okyanusa giden yol; musterinin
neyi sevdigi, neden hoslandig, ye-
nilikcilige acik olmay1 gerektirdigi
ile ilgilidir.

Sizce yeni Dubai neresi?
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FISILDAYAN iHTiSAM:

Sessiz Luks

SESSIZ LUKS

Cogu zaman“gosteris” olarak
algilanan luks giyimde
trendler donusuyor. Moda
endustrisi, 2023 y1lma damga
vuran “sessiz ltks” stili ile
ahsik olmadigr bir sadelige
buruntyor.
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[ X J
zellikle 2020-2021 yil-
larinda tum dunyay:
etkisi altina alan ve bircok

degisiklige sebep olan pandemj,
tuketici tercihlerinin de degisme-
sini saglad1. Moda endustrisi de
bu degisimden etkilenirken hem
satin alma hem de stil alanindaki
yeni beklentilere karsilik vermeye
odaklandi. Tuketiciler, pandemi-
nin yarattig1 yeni diizende, iklim
degisikliginin verdigi zararlann
daha fazla farkina vararak sur-
durulebilirlik konusunda bilinc
kazandi Bu nedenle satin alma
yonelimleri seyreklesti ve daha
surdurulebilir trunler tercih
edilir hale geldi. Bununla birlikte

yine pandemi déneminde ortaya
cikan sadelik, minimalizm ve za-
mansizlik gibi stil kodlan dikkat
cekti. S6z konusu donem, liiks
tuketime bir stireligine ket vursa
da pandemi yasaklarinin tum
dunyada ortadan kalkmasiyla
birlikte liks tiiketime yeniden ve
asir1 bir talep yukselmesi gtinde-
me geldi. Bu siirecte carpici de-
senler, canli renkler, bedeni acikta
birakan parcalar liiks markalann
one cikardigr uriinler arasinda yer
aliyordu. Moda dunyasi, pan-
deminin etkilerinden arinarak
gelecege umutla bakan, yuksek
enerjili bir havaya burunmustu.
Fakat daha sonrasinda “luks”

tercihlerde de tiiketici beklentileri

farklhilasti.

Adeta bir servet degeri tagiyan
luks trunlerde sadelik, fisildayan
bir ihtisama dontisen “sessiz liiks”
akimini dogurdu. Aslinda bu du-
rum, dinyanin icinde bulundugu
kosullarn, insanlann kiyafetle-
rine yansimasi olarak da yorum-
laniyor. Kuresel duzeyde devam
eden ekonomik durgunluk, iklim
degisikliginin yarattig1 olumsuz-
luklar, savaslar gibi etmenler “ses-
siz liks” kavramini besliyor.

Donemsel bir akim degil,
zamansiz bir klasik
Moda diinyasinin son donemde

Kuresel duzeyde devam eden ekonomik durgunluk, iklim
degisikliginin yarattigr olumsuzluklar, savaslar gibi etmenler "sessiz

|uks" kavramini besliyor.

en fazla konustugu stillerden biri
haline gelen ve yepyeni bir akim
yaratan sessiz luks stilinde, tasa-
rim ve renk minimal bir yansima
sunarken kullanilan materyaller
en luks haliyle beliriyor. Donem-
sel bir akim gibi goérinen bu
trend, aslinda zamansiz bir klasik
olma yolunda ilerliyor. Sessiz luks,
en Ust kalitede fakat mutevazi
bir tarz benimsiyor; disaridan
bakildiginda sadelik iceren bu
gorunumde tercih edilen her

bir kiyafet, onemli bir yatinm
gerektiriyor. Sessiz luks, yalnizca
moda alaninda degil tatilden koz-
metige, mimariden dekorasyona
kadar bircok alanda trend haline
geldi. Bu kavram yalnizca bir stil
onerisi olarak degil yasam felse-
fesi olarak da benimseniyor ve
hayatin her alanina yayilabiliyor.

Diiz ve basit giysiler 6n planda
Sessiz luks, moda alaninda mar-
kalann logolarini rafa kaldirnyor.
Zenginlik ya da luks tercihler
artik cok fazla goze sokulma-
dan, acik acik vurgulanmadan
yapiliyor. Bu akim karsisinda

luks moda markalar da urunleri
uzerindeki logolarini kaldirma

ya da kugultme yoluna gidiyor.
Sessiz lukste birkac kez giyilip ati-
lacak kiyafetler yerine her sezona
uyum saglayan, sade kiyafetler
tercih ediliyor.

Bu akimda bej ve gritonlar 6n
plana cikiyor. Daha onceki sezon-
larda siklikla karsilasilan neon
renkler yerini fildisi, gulkurusu,
siyah, acik kahverengi ve beyaz
gibi yumusak tonlara birakiyor.
Luks markalar cizgili takim elbi-
seler, yumusak orgu elbiseler gibi
daha sade ve klasik modellere

yoneliyorlar. Kumas pantolonlar,
gunluk kullanima uygun duz
tisortler, makosen ayakkabilar,
notr tonlardaki kumas yelekler,
trenckotlar, beyaz gomlekler

ve sade takilar da sessiz luksun
parcalar arasinda yer aliyor.
Zamanin Otesinde, sofistike ve
gosterissiz olarak tanimlanabilen
sessiz lukste, liks markalaringos-
terisini ve pahasini gozler énune
seren urunlerine yer verilmi-

yor. Daha cok kasmir kazaklar,
dugmeli gomlekler, notr tonlarda
kaliteli yun paltolar one cikiyor.
DYuksek fiyatlarina ragmen duz
ve basit gérunen giysiler, bu
akim icinde bulunuyor.

Siirdiiriilebilir bir yaklasim

Sessiz luks, bir anlamda gercek
luks algisina yeniden deger ka-
zandirnyor. Gosterisli logolardan,
ihtisamli tasanimlardan uzakla-
san kiyafetler; yalnizca dogal, ka-
liteli, dayanikli malzeme kullani-
larak ve dogru iscilikle abartidan
uzak bir zarafet sunuyor. Ayni
zamanda asin tuketimden
uzaklasarak donguselligeisik
tutuyor. Modaya daha dusun-
celi ve rafine bir bakis sunan
sessiz luks, hizla demode olacak
son trendler yerine zamansiz-
higa vurgu yaparak daha uzun
sureli giyilebilecek urunlere olan
yonelimi artirtyor. Markalar,
gosterisli logolaryla kendilerini
belli etmeye calismaktan ziyade
kullandiklan malzemelerin kali-
tesi ve zanaatkarlarinin becerisi
ile 6ne ¢ikiyor. Bu tarz uzun
omurlu urunlere yatinim yapan
tuketiciler ise daha az alisveris
yaparak karbon ayak izlerini
azaltmuis oluyor.
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Gosterigten uzak olmalarina ragmen kalitelerinden

Sessiz Luks

dolay yiiksek fiyatlara satilan bu iiriinler, kigisel deger

yaratmak isteyen kullanicilar igin on plana gikiyor.

Sessiz liiks 90’h yillarda da
popiilerdi

Moda otoriteleri, benzer bir
durumun 1990’larin ortalarinda
da yasandigina vurgu yaplyor.
Doénemin 6nemli moda marka-
larinin daha kisith bir renk paleti
ile klasik giysilere yoneldigi, mo-
danin bu donemde minimalizm
cizgisine kaydig1 sdyleniyor. Eko-
nomik krizin, Kérfez Savasinin
ve AIDS salgininin yasandig bir
doneme denk gelen bu suirecte
9o’l1 yillarin moda akimy, 80’li
yillann ihtisamindan oldukca
uzakty. Dolayisiyla ginumuzde
Ukrayna-Rusya, Filistin-Israil
savaslari, kuresel boyutta yasa-
nan darbogaz, yuksek enflas-
yon ortamy, artan iklim krizi ve
pandemi sonrasi yasanan yeni
donem, modanin bu evrimine
destek veriyor. Luksun sessiz
ilerleyisi devam ederken herkes-
ce ulasilabilir olmayan bu uriin
segmenti, modada yeni bir akimi
da beraberinde getiriyor. Ikinci el
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piyasasinn luks trunlerle can-
lanmasi, modanin daha dongusel
hale geldiginin bir gostergesi
olarak kabul ediliyor. Ustelik cagi
yonlendiren Z kusaginin da ikinci
el kiyafet satan platformlara ve
magazalara olan ilgisinin bir hay-
li yuksek oldugu biliniyor. 199011
yillarda minimalizm akimindan
dogan sessiz liks trendinin 6ncu-
leri Amerikali tasarimcilar Mary
Kate ve Ashley Olsen kardesler.
The Row markasinin da kurucu-
su olan tasarimcilar, sade ve liiks
parcalardan olusan koleksiyonla-
niyla sofistike bir tarz sunuyor.

Bazi markalar ve isimler, trendin
yayginlasmasini saghyor

Soz konusu akim, yerli ve kuresel
bircok moda markasi tarafindan
da hizla benimsendi. Brunello
Cucinelli, Zegna, Loro Piana, The
Row, Jil Sander, Lemaire, Bottega
Venetta, Joseph Duclose, MAS,
R.G.Kane, Saint Laurent, Loro,
Piana, Bite Studios, Ralph Lauren,

Celine gibi markalar, guinumuzde
sessiz liksun onculigunu yapi-
yor. Sessiz liks trendini benimse-
yen markalarnn daha az ve daha
kaliteli uretim gerceklestirdigi
biliniyor. Sadelik, siklik, kalite ve
minimalizmin kesistigi sessiz
luks, geride birakmaya hazirlan-
digimiz 2023 yilinin en baskin
moda akimlarindan biri olarak
dikkat cekiyor. Hizl modanin

bir antitezi olarak da gorulen bu
akim, basta sosyal medya olmak
uzere bircok alanda genis yanki
uyandirdi. Ozellikle taninmis
kisilerin tercihi haline gelerek
one ciktl. Meghan Markle, Vic-
toria Beckham, Angelina Jolie,
Phoebe Waller-Bridge, Jennifer
Aniston, Zendaya, Jeremy Strong,
Emma Watson, Blake Lively gibi
isimlerin bu akimi benimsedigi
goruluyor. Aslinda bir kesim icin
yeni olmayan bu stil, yillar 6nce
Steve Jobs'un siyah balikci yaka
kazagiyla, Mark Zuckerberg'in ve
Elon Muskin siyah tisortleriyle
kendini gosterdi. Duinyanin en
taninmis ve zengin is insanlar
olan bu kisiler, uzun yillar 6nce
yalnizca bir kesimin markasi-

n1 anlayabilecegi, diiz, sade ve
logosuz kiyafetlerle sessiz liksun
tersilcileri oldu.

Kaliteli malzeme kullanimi 6n
planda

Sessiz luksu diger moda akimla-
rnindan ayiran en temel 6zellik-
leri ise minimalist tasanimlara
odaklanmasi ile dogal elyaflari,
isciligin giicunu ve tasarimdaki
kucuk ayrintilan kullanmasa.
Yeni moda trendji; iscilik, terzilik,
doku, kaliteli kumas ve temiz
kesime odaklaniyor. Dogallig1 6n
plana cikaran malzeme secimin-

Sessiz luks, en Ust kalitede fakat mutevazi bir tarz benimsiyor;
disaridan bakildiginda sadelik iceren bu goriiniimde tercih edilen her
bir kiyafet, onemli bir yatinm gerektiriyor.

de ise kasmir, saten, ipek ve deri
gibi yuksek kaliteli urunler ter-
cih ediliyor. Buna ek olarak daha
az tuketime vurgu yapan sessiz
luks, gosterissizligi ile de diger
moda akimlarina kars1 bir duru-
sa sahip. Zarif nakislar, hatasiz
dikisler, 6zel tasarimli digmeler
gibi ayrintilar da sessiz luksun
gostergeleri arasinda yer aliyor.
Sessiz luks hem kadinlar hem

de erkekler icin trend olmaya
devam ediyor. Gosteristen uzak
olmalarina ragmen kalitele-
rinden dolay: yuksek fiyatlara
satilan bu urtinler, kisisel deger
yaratmak isteyen kullanicilar
icin 6n plana cikiyor. Luksin
tanimini degistirerek yalnizca
fiyatin degil tasarimin, rafine
zevklerin, minimalist ve sessiz
detaylarnn 6n planda oldugu bir

Kiiresel diizeyde devam eden ekonomik
durgunluk, iklim degisikliginin yarattigi
olumsuzluklar, savaslar gibi etmenler
"sessiz liiks" kavramini besliyor.

tarz sunan bu akim, gereksiz kar-
masiklig1 ve asinligl reddediyor.
Logo, abartili renk ve desenler-
den uzak siltetler ilk bakista
gosterissiz bir izlenim yaratsa
da cogunlukla belirli bir sos-
yo-ekonomik kesim tarafindan
ay1irt edici olma amacini tasiyor.
Ayni zamanda sessiz luks, basit
formlarla yuksek moday: sadelik
uzerinden Ust seviyelere tasiyor.
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Programa muracaat eden markanin, Turkiye'de ve yurt disinda
hedef pazarlarinin en az birinde tescil edilmis olmasi gerekiyor.

®
TURQUALITY

DUNYANIN DEVLET
DESTEKLI iLK VE TEK
MARKALASMA PROGRAMI

TURQUALITY, dunyanm devlet destekli ilk ve tek markalasma programm

otomotiv, endustriyel makine
sektorleri olarak belirlendi. Ik
asamada Marka Destek Programi
kapsaminda bulunan firmalar,
TURQUALITY Destek Programi
kapsamina dahil olmak amaciy-
la basvurdular. Programa dahil
edilecek markalarn belirlenme-

Destek Kalemleri 2022 2023

Gelisim Yol Haritasi Calismasi giderleri (bir 2.400.000 4.343.000
defaya mahsus)

Danismanlik giderleri / tasarim ve iiriin 10.000.000 18.099.000
gelistirme alaninda istihdam giderleri
(azami 10 kisi)

sive bir dogrultuda bu metodo- Marka programi yillik toplam destek tutar 50.000.000 90.497.000
olarak dikkat cekiyor. Gittikce agirlasan rekabet kosullan uluslararasi loji dogrultusunda firmalarin 6n programty P o e
arenada yer almak isteyen sirketleri guclu markalar yaratmaya tesvik ediyor. incelemeden gecirilmesi ama- ;URtQIl(Jf«'-t'TY programi yillik toplam 100.000.000  180.995.000
estek tutari

URQUALITY, Turkiye'nin re-
T kabet avantajini elinde bu-

lundurdugu ve markalasma
potansiyeli olan Urun gruplarina
sahip firmalann, uretimden pa-
zarlamaya, satistan satis sonrast
hizmetlere kadar tim strecleri
kapsayacak sekilde yonetsel bilgi
birikimi, kurumsallasma ve geli-
simlerini saglayarak uluslararasi
pazarlarda kendi markalarnyla
global bir oyuncu olabilmelerini
tesvik ediyor. Ayrica program
sayesinde sz konusu markalar
aracthigiyla olumlu bir “Turk
mali” imaji olusturulmasi ve
yerlestirilmesi saglaniyor.
Programin odaginda, klasik ihra-
cat desteklerinden farkl olarak
sadece ihracat: artirmak yerine,
firmalarin markalasma hedefle-
rine katkida bulunmak yer ahyor.
Kuresel Turk markalarindan yurt
icinde lokomotif olusturmay:
amaclayan program, sirketlerin
marka guict ve kurumsal altya-
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p1sin1 guclendirirken yurt icinde
marka bilinci ve farkindalig1 da
yaratiyor.

Program, pilot uygulamasina
Tekstil ve Hazir Giyim ile basladi
23 Kasim 2004 tarihinde ilk kez
yururluge giren TURQUALITY
programy, kuresel pazarlardaki
degisimler ve program pay-
daslarinin talepleri de dikkate
alinarak stratejik bir gelisim

ve degisim surecinden gecerek
bugtine ulasti. TURQUALITY,
gunumuzde firmalan kurumsal,
finansal ve operasyonel anlam-
da destekleyen bir markalasma
destek platformu olarak konum-
landinhyor.

Projeyle ilgili teknik calisma-
lan yuritmek tzere Ekonomi
Bakanhg, Turkiye Thracatcilar
Meclisi ve thracatci birliklerle
ozel sektor temsilcilerinden
olusan TURQUALITY Calisma
Grubu ile TURQUALITY Sekretar-

yasi olusturuldu. TURQUALITY
Calisma Grubu tarafindan proje
kapsaminda izlenecek strateji
belirlendi. Olusturulan strateji
dogrultusunda Tekstil ve Hazir
Giyim, programin pilot sektoru
olarak belirlendi. TURQUALITY
Sertifikasi verilecek markalarin
secilmesi amaciyla uluslararasi
bir sirketten danismanlik hiz-
meti alinmas: kararlastinildi. Bu
kapsamda Werner International
Danismanlik Firmasi ile calisildi.
TURQUALITY kapsaminda olan
15 firmanin inceleme calismala-
11, Uretim ve pazarlama olmak
uzere iki kisimda gerceklestirildi
ve kiyaslama calismasi tamam-
landu. Stratejik toplantilar sonu-

cunda “Markalasma Yol Haritas1”

olusturuldu.

Zamanla diger sektorlerin de
programa dahil edilmesi karar-
lastinldi. Bu sektorler hizh tike-
tim Urunleri, dayanikh tiketim
urunleri, kuyum/mucevherat,

ayla global bir sirketten danis-
manlik hizmeti alindi. Deloitte,
TURQUALITY Destek Programi
kapsamina alinmak tzere bas-
vuran Marka Destek Programi
kapsamindaki firmalarn ziyaret
ederek firmalarda on inceleme
calismasini gerceklestirdi. On
inceleme calismasinda firmalar,
uc ana bolumde, 10 farkh perfor-
mans alani bazinda incelendi.
Donemin Ekonomi Bakanhgy,
incelemeler tizerinden TURQUA-
LITY Calisma Grubu'nun olus-
turmus oldugu kriterler dogrul-
tusunda firmalann hangi destek
programina hak kazandigina
iliskin nihai karan verdi. 2006
yilinda 33 marka, TURQUALITY
Destek Programi'na, 22 marka
ise Marka Destek Programi'na
alind.

Yiizlerce marka faydalaniyor
TURQUALITY Destek Progra-
mi'ndan toplamda 235 marka
faydalaniyor. S6z konusu marka-
lanin 19'u Hazir Giyim, 15'i Tekstil
alaninda faaliyet gosteriyor.
Marka Destek Programi'ndan ise
faydalanan toplam marka sayis1
138’e yiikselmis durumda. Bu
markalarn 2'si Hazir Giyim, 12'si

Sirketler icin destek kalemleri ve sinirlari (2023 yili - TL)

Tekstil alaninda faaliyet goste-
riyor.

ITKIB Genel Sekreterligi blinye-
sinde halihazirda TURQUALITY
Destek Programi'ndan 27, Marka
Destek Programi'ndan ise 7
marka olmak Uzere toplam 34
markaya ait destek basvurulan
islem gortyor. Bu markalarn 18'i
Hazir Giyim, 13’0 Tekstil, 2’si Deri
ve 11 Hali sektorlerinde faaliyet
gosteriyor. ITKIB biinyesinde
olan ve program ile ilgili bilgi
almak isteyen firmalar, turqua-
lity@itkib.org.tr adresi lizerinden
iletisime gecebiliyor.

Programa nasil basvuruluyor?
Programa muracaat eden marka-
nin, Turkiye'de tescilinin yapil-
mus olmasl, yurt disinda da ibraz
edecegi is planinda belirtilen
hedef pazarlarinin en az birinde
tescil edilmis olmas gerekiyor.
Programa katihm basvurulan
TIM TURQUALITY Sekretaryasi

TURQUALITY’nin Hedefleri

+ Marka potansiyeliolan
firmalara global bir marka
olma yolunda finansal kaynak
saglamak.

+ Global Tirk markalari
yaratabilmek icin firmalarin
ve markalarinin gelisimlerine
yonelik strateji, operasyon,
organizasyon ve teknoloji
danismanhgi calismalariile
destek olmak.

+ Program kapsaminda bulunan
firmalarin ydnetim birimlerine
yonelik egitim destegi vermek.

+ Yurt disinda olumlu Turk mali
imajinin olusturulmasi ve
tutundurulmasi icin iletisim
ve tanitim faaliyetlerinde
bulunmak.

« Tirk firmalarinin marka bilincini
artirmak.

« Tirk firmalarinin pazar bilgisi
dahilinde aksiyon alabilmeleri
icin istihbarat destegi saglamak.

+ Secilmis Tirk markalari icin bir
inklibator ve katalizor olmak.
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Programin resmi internet sitesi olan www.turquality.com.tr/basvuru adresinden, bagvuru agamalari ve gerekli iglemler h

araciligl ile dogrudan Ticaret
Bakanligi'na iletiliyor. Programin
resmi internet sitesi olan www.
turquality.com.tr/basvuru ad-
resinden, basvuru asamalar ve
gerekli islemler hakkinda bilgi
alinabiliyor. Firmalarin basvuru
icin gerekli 6n kosulu sagla-
mas1 durumunda TURQUALITY
Projesi Firma On Degerlendirme
Seti'ni doldurmasi gerekiyor.

Bu kapsamda alinan puan
yeterli olursa gerekli belgeler ile
sekretaryaya basvuru yapila-
biliyor. Otomasyon Sistemi'ne
giris yapan firmalar, on incele-
me surecinden geciyor. Uygun
bulunan firmalar, TURQUALITY
Aday Degerlendirme Calisma-
sticin gerekli ucreti yonetim
danismanligl firmasina 6dedik-
ten sonra Aday Degerlendirme
Raporu'na gore uygun bulunan
firmalar, programa kabul edili-
yor.

Turkiye'de ticari/sinai faaliyette
bulunan sirketler (destek orani
yuizde 50), Turkiye Thracatcilar
Meclisi (yuzde 80), ihracatel
birlikleri (ylizde 80) ve Uretici
dernekleri/birlikleri (ytizde 50)
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TURQUALITY Programi'ndan
faydalanabiliyor. Destek oran-
lar, bakanlikca belirtilen hedef
ulkelerde yuzde 20, hedef tlkele-
re yonelik hedef sektorlerde ise
yuzde 5 oraninda artiriliyor. Her
haltkarda yuzde 75’1 gecemiyor.
Programa basvuruda bulunan
sirketin (organik bagi bulunan
sirketleri dahil) son tc takvim
yilinda ihracat yapmis olmasi
sartiyla, son ug yillik ortalama
ihracat tutarinin 3 milyon dola-
nin Uzerinde olmasi gerekiyor.
Basvuruda bulunulan markaya
iliskin yurt dis1 marka tescilinin,
Madrid Uluslararas1 Marka Tescil
Protokoliine taraf olan tlkeler-
den en az birinde gerceklesmis
olmasi sart1 araniyor.

Sirketler, 5973 sayili kararin 17.
maddesi kapsamina alinirken
yapilan on incelemeye gore dort
yillik “Marka Destek Programi”
veya her hedef pazara yone-

lik olarak bes yil stirecek olan
“TURQUALITY Destek Progra-
mi1"nda destek almaya basla-
yabiliyor. Destek limitleri, her
takvim yih basinda “(TUFE+YI-U-
FE)/2” oraninda giincelleniyor.

akkinda bilgi alinabiliyor.

PROGRAM KAPSAMINDA
DESTEKLENEN GIDERLER

Sirketlere yonelik (ilk 5 yillik

donemde) destekler

« istihdam giderleri

+ Kurumsal altyapi
gelistirmeye yonelik
danismanlik giderleri

Marka basina hedef pazara

yonelik destekler

+ Hedef pazara yonelik
danismanlklar

« Pazararastirmasi calismasi
ve raporlari

«  Tanitim

+ Depolama hizmeti

«  Birim kira, temel kurulum,
konsept mimari calisma ve
franchise giderleri

Sirketlerin kapsamda kaldigi

siire boyunca alacagi destekler

- Patent, faydali model ve
endustriyel tasarim tescili,
marka tescil/yenileme/
koruma

+ Pazara giris belgesi,
ruhsatlandirma

+  Gelisim yol haritasi

calismalari
+  Klinik test islemleri
«  Fuar

POLYBI&

POLY-bio® is a technology that allows polyester yarns to
biodegrade and return to materials found in nature extremely
quickly, reducing the long-term impact of plastic waste on the
environment and microplastic pollution in oceans.

PLA which is biocompostable and biobased material, requires
20-50% less fossil resources and has the potential to reduce
atmospheric CO2 levels, owing to this features.

Wetwme lo w5

POLYECEY

POLY - eco is an eco - friendly yarn, reducing

raw material consumption by recycling used pet bottle
and minimizing necessary energy and greenhouse
gases in the manufacturing process.

POLYEASY”

POLY-easy® is the brand name of yarns which can be dyed

at a low temperature on 102°C. POLY-easy® is an eco friendly yarn due

to its lower energy consumption and CO2 emission during a faster dyeing
process compared to standard dyeing process.

OCEANLINE’

Ocean line is our one step coloring process while spinning the filament.

As a result of using less water and chemicals, we produce environmentally friendly
colored polyester yarns. Unlike conventional dyeing, there is no need to use of water
Dope-dyeing is increasingly getting important with environmental motivations

Adding color and functional masterbatches to melting polymer during the spinning
production is an advantageous method in terms of both water consumption and
reducing the carbon footprint impact.

Faog Ly VaTaEgigsh

member of TASDELEN group
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TEKNIK TEKSTILLERLE
KORUMA ALTINDA

Bir tekstil Ulkesi olan Turkiye, savunma sanayisi icinde de onemli bir
atihm gerceklestiriyor. Bu iki alanm bir araya geldigi teknik tekstiller,
Turkiyenin tum dunyaya katma degeri yuksek trtinler ihrac

etmesinin onunu agiyor.

ldukca genis bir tirin
yelpazesine sahip olan
teknik tekstiller, tekstil

sektorunun en hizh buyuyen
alani olarak dikkat cekiyor.
Ozellikle son yillarda bu alanda
yapilan arastirmalar oldukca
onem kazanirken guniimuzde
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gerek lif cesitliligi gerekse olus-
turulabilen yapilann cesitliligi
sebebiyle teknik tekstiller,
klasik tekstil kullanim alanlan
disinda da fazlaca tercih edili-
yor. Tiptan insaata, tasimacilik-
tan tanim ve endustriye kadar
bircok alanda kullanilan teknik

tekstiller, savunma sanayisinin
de vazgecilmezleri arasinda.
Teknik tekstil trtinlerinin yeni
uygulama alanlarn bulmasi ve
pazar taleplerinin artmasi, sek-
torun hizla gelismesi icin tetik-
leyici bir faktor olusturuyor.
Son yillarda uretilen yuksek

Teknik tekstil Urtnlerinin, zor kogullara yonelik Uretim yapan savunma
sanayisinde kullanilabilmesi icin siki testlerden gegmesi gerekiyor.

performansli teknik tekstil
urunlerinin cogunlugu, aske-
riyenin ve uzay sanayisinin
hafiflik, gtic tutusurluk, yuksek
mukavemet gibi 6zelliklere
sahip urtinlere duyduklan
ihtiyaclar ve bu dogrultuda
yapilan AR-GE calismalar
sonucunda ortaya cikti. Baslan-
gicta urgan, halat, cuval, yelken
bezi, kece gibi kisith miktar ve
kullanim alanina sahip olan
teknik tekstillerin kullanim
yerleri, zamanla ziraattan sa-
vunma sanayisine kadar genis
bir alana yayildi. Ginumuzde
dinyada kullanilan elyafin
onemli bir kismyi, teknik tekstil
sektorunde kullanilir hale geldi.
fleri miihendislik gerektiren
sanayi tesisleri, hava alanlari,
stadyumlar, spor salonlari, fuar
ve gosteri salonlari, gokde-
lenler, kopruler, limanlar, 6zel
askeri binalar gibi yapilarda da
tekstil malzemeleri oldukca sik
kullaniliyor.

Savunma sanayisi teknik
tekstilleri alaninda hataya yer yok
Teknik tekstilleri diger tekstil
urunlerinden ayiran en temel
ozellikleri, estetik ve dekoratif
olmamalar1. Teknik tekstillerin
istisnai ozelliklerinden biri de
uretimleri icin sayisiz ham
madde, islem, uriin ve uygu-
lamalarin kullanilmasi olarak
biliniyor. Metal gibi teknik teks-
til yapiminda kullanilan celik
benzeri malzemelere ek olarak
asbest ve cam gibi mineraller,
sentetik elyaf polimerleri de

bu alanda kullaniliyor. Suni
ipek elyaf1 ve asetat elyaf gibi
rejenere elyaflar, pamuk ve yun
lifi gibi dogal lifler de bu alanda
kullanilan malzemeler arasin-

da yer aliyor.

Teknik tekstil trtnleri icin
savunma sanayisi, sifir hata to-
leransinin ve hassas standart-
lara uyumun gerekli oldugu,
kritik bir pazar olarak biliniyor.
fleri derecede uzmanlik ve
muhendislik, teknik tekstil
alaninda yuksek performanslh
urunlerin gelistirilmesi i¢in en
temel gereksinimlerden biri.
Tekstil alaninda elde edilen en
ileri teknolojilerin uygulama
alanlarindan biri de her gecen
gun yeni ihtiyaclarin olustugu
savunma sanayisi. Teknik teks-
til trtinlerinin, zor kosullara
yonelik Uretim yapan savunma
sanayisinde kullanilabilmesi

icin siki testlerden ge¢gmesi
gerekiyor.

Katma degeri yiiksek diriinler
Savunma sanayisi teknik tekstil
urunleri, ayni zamanda katma
degerleriyle de dikkat cekiyor.
Soz konusu urunlerin kilogram
basina birim degerinin, normal
tekstil irunlerinden kat kat
fazla oldugu biliniyor. Savunma
sanayisinde kullanilan tek-

nik tekstil urinlerinin amaca
uygun ve yuksek dayaniklihga
sahip olmasi gerekiyor. Savun-
ma sanayisinde en fazla teknik
tekstil kullanim alanlan kisisel
koruyucu donanimlar, yuk
tasima, arag ici ve siginak sis-

Teknik tekstil triinleri igin savunma
sanayisi, sifir hata toleransinin ve
hassas standartlara uyumun gerekli
oldugu, kritik bir pazar olarak biliniyor.

- = -
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Savunma sanayisi teknik tekstil
urtinleri, ayn zamanda katma
degerleriyle de dikkat gekiyor.
S0z konusu iiriinlerin kilogram
bagina birim degeri, normal
tekstil Urtinlerinden kat kat
fazla.

Savunma sanayisinde
kullanilan tekstil iiriinlerinin
teknik ozellikleri

+ Sugecirmezlik

+ Alev gecirmezlik

« UV gecirmezlik

+ Kimyasal direnc

+ Petrol direnci

+ Koku yok edicilik

+ Antibakteriyel 6zellik
+ Kiftutmama

« Fiziksel sok emicilik

+ Yiiksek sicaklikta ytkanabilme
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Savunma Sanayisi

ternleri olarak sekilleniyor. Bu
alandaki tekstil ihtiyaci cogun-
lukla kursun gecirmez zirhlar,
KBRN (kimyasal, biyolojik ve
radyontkleer) korumal, alev al-
mayan, hafif, nem yonetimine
sahip, parcalanmayan ve gucli
urunlerden olusuyor.

Kamuflaj, firmalarin en fazla
yoneldigi iiriin gruplarindan
Genel muharebe kamuflaji,
milyonlarca adet kapasitesi
olmasi ve diger uruinlere nispe-
ten daha kolay uretilebilmesi
sebebiyle firmalarin siklikla

yoneldigi alanlarin basinda ge-
liyor. Bu Urunlerin alev almay1
geciktirici, yuksek 1s1ya daya-
nuikl, hafif, terleme kontrollu

koku tutmayan, kevlar, NOMEX,

PBI katkili 6zelliklere sahip
olmasi gerekiyor. Dinyada tek-
noloji alanindaki ilerleme hizla
devam ederken giyilebilir tek-
nolojilere olan ilgi de artiyor.
Mevcut standart kamuflajlar
yerine uzerinde sicaklik, nem
hatta kalp atisi 6lcen sensorler
bulunan, yer tespiti yapabilen,
kendini termal olarak yenileye-
bilen kamuflajlarin gelecekte

Teknik tekstil, zirhli personel tagima araglari ve muhabere araglarinda

yogun kullanim alanina sahip.

cok daha fazla tercih edilecegi
ongoruluyor. Firmalarn bu gibi
alanlarda AR-GE calismalan ya-
parak yonelimlerini artirmalan
gerektigi dusunuliyor.

KBRN koruyucu ozelliklere
sahip kiyafetler de kisisel
koruyucu donanimlar arasinda
yer aliyor. Bu kiyafetlerin nefes
alabilen, 1s1 stresine neden
olmayan, kimyasal, biyolojik,
radyoaktif nukleer saldinlara
direncli olmasi gibi ozelliklere
sahip olmasi gerekiyor. Ayrica
yuksek 1s1ya dayanikly, stan-
dartlara uyumlu, goz, solunum,

deri ust duzey koruma ozellik-
lerine sahip olmasi da bekleni-
yor. Bomba imha kiyafetleri de
bir diger teknik tekstil alani. Bu
urunlerin yardim almadan gi-

yilebilme, hizli cikarma sistemi,

yuksek basinca, sok dalgalari-
na, patlamalara, 1s1 ve yangina
yuksek dayanim gostermesi
onemli. Ayrica agirhk merkezi
optimizasyonu, ergonomik
baslik ve standartlara uyum
da urunden beklenen ozellikler
arasinda.

Koruyucu giysiler genellikle
polis, guvenlik gorevlileri, dag-

alik, magaracilik, tirmanma,
kayak, ucak personeli (askeri ve
sivil), askerler, denizciler, deni-
zalticilar, dokiimhane ve cam
iscileri, itfaiyeciler, su sporlari,
kis sporlar, ticari balikcilik ve
dagalik, deniz dibi petrol ve
benzin ekipmanu iscileri, saglik
bakimy, yaris suruculeri, astro-
notlar, komur madenciligi ve
saglik depo iscileri tarafindan
kullaniliyor. Koruyucu giysi-
lerin, konforlu, hafif, kompakt
bir yapida ve saglam olmasi
isteniyor. Dinyada bircok is ye-
rinde calisanlarn, sagliklarinin
ve guvenliklerinin tehlikede
olmasi nedeniyle koruyucu giy-
si kullanilmasini zorunlu kilan
uluslararasi ve yerel yasal du-
zenlemeler sikilastiniyor. Ayri-
ca dunyadaki mevcut savaslar
ve savas tehlikesinin daima var
olmas, koruyucu giysi kulla-
numini gerektiren sektor ve is
kollarindaki gelismeler gibi
etkenler, sektore olan talebi
belirleyen en 6nemli faktorler
arasinda sayiliyor.

Migferler de giyilebilir teknoloji-
lerle donatiliyor

Migfer dis koruma teknik teks-
tillerinin degistirilebilir, 15181
yansitmayan, ses yalitimini en-
gelleme ve migfer ici pede ek-
lenebilme 6zellikleri bulunuyor.
Migfer ici korumada ise yuksek
darbe emicilik, terleme kontro-
lU ozellikleri saglaniyor. Migfer
teknik tekstillerinin de gelecek-
te teknolojiye bagl olarak daha
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Standimiza bekliyoruz...
Heimtextile (9-12 Ocak 2024)
Messe Frankfurt

Hall No: 4.0 Stand No: C34

FLOKSER
TEKSTIL
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hakkinda

1982 yilinda Gretime baslayan Flokser
Tekstil bugtin 65000 mt*lik alanda
D DER 60'dan fazla Ulkeye ihracat yaparak,
§  suni deri, kumas ve

— - P i 'H.r“
: T e % teknik tekstil Gretiminde

Migfer teknik tekstillerinin de gelecekte, teknolojiye bagli olarak daha donanimli hale gelecegi diisiniiliiyor

Tiirkiye ve yakin cografyanin —
bir numarali tedarikgisidir ;

—

donanmiml hale gelecegi dusu-
nuluyor. Gunumuzdeki klasik
migferlerin koruyuculuguna ek
olarak migfer icine yerlestirile-
bilecek iletisim araclarn ve sen-
sorler, gelecekte askeri alanda
cok fazla kullanilacak. Ozellikle
F35 tipi ucaklarda kullanilan bu
basliklar, ginumuzde milyon-
larca dolara satiliyor. O kadar
yuksek teknoloji gerektirmese
de benzer ozelliklerin siradan
askerlerin migferlerinde de
kullanilabilecegi dusunuluyor.
Kendi goruntu ve ses sistemleri
olan, goz hareketleriyle bile
bircok seyi mumkun kilan bas-
hiklar gelecekte en fazla kullani-
lan Grun gruplarn arasinda yer
alabilir. Simdiden bu alanlarda
calismalar yapmak, firmala-

nn rekabette one gecmesini
sagliyor.

Bir teknik tekstil irinu olan ba-
listik battaniyelerin ise patlama
sonrasinda sarapnel parcalari-
na dayanikly, tutacaklarn yardi-
miyla mobil kullanima uygun,
arac ve bina ici sabit kullanmim
imkani saglamasi bekleniyor.
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Savunma araclarindan yerlesim
alanlarina kadar bircok yerde
kullanihyor

Teknik tekstil, zirhli personel
tasima araclar ve muhabere
araclarinda yogun kullanim
alanina sahip. Bu tip araclarin
koltuk ve yuzey dosemelerinde,
emniyet kemerlerinde, kabin
filtrelerinde, perdelerinde,
bolmelerinde, astarlarinda,
guclendirme panellerinde ve
hava yastiklarinda teknik teks-
til irtnleri kullaniliyor. Turki-
ye'nin bu alanda da énemli bir
uretici oldugu biliniyor. Savun-
ma sanayisinde kullanilan ge-
cici ve yari gecici yerlesimlerde
de teknik tekstiller kullaniliyor.
Bu urunlerin moduler kullani-
ma uygun olmasi, metal iskele-
te baglanabilmesi, 100 kilomet-
re/saat rizgar hizina dayanim
gostermesi bekleniyor. Ayrica
8o kilogram/metrekare kar
yukune dayanim, iklimlendir-
me sistemi entegrasyonu ve
UV dayanim yuksekligi de bu
urunlerden beklenen ozellikler
arasinda. Turkiye'nin bir dep-

rem ulkesi olmasi nedeniyle
de bu urunlerin uretimi buyuk
onem tasiyor. Arazi ve soguk
iklim botlari, elektromanyetik
kalkanlama kumasi, kursun
gecirmez yelek kumaslari, alev
almayan kumaslar ile insanh
ve insansiz parasut kumaslar,
hedefler de savunma sanayi-
sinde kullanilan teknik tekstil
urunleri arasinda bulunuyor.

Tiirkiye'nin teknik tekstil ihracati
1,6 milyar dolar

Turkiye'nin teknik tekstil ihra-
caty, 2023 yilinin Ocak-Eylul do-
neminde bir onceki yilin ayni
donemine kiyasla yuzde 6,4
oraninda kuculerek 1,6 milyar
dolara ulasti. Turkiye'nin teknik
tekstil ihracatinda en buyuk
pazarinin Almanya oldugu
gozlemleniyor. Turkiye'nin top-
lam teknik tekstil ihracatindan
yuzde 7,2 oraninda pay alan
Almanya'ya 2023 y1il1 Ocak-Ey-
lul doneminde teknik tekstil
ihracaty, yuzde 21,3 oraninda
azalarak 119 milyon dolar dege-
rinde gerceklesti.
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MAKALE Fkonomi

2024, FINANSAL DAYANIKLILIK

YILI OLACAK

Diinya, Orta Dogudaki savasin gélgesinde 2024 ythna girerken KOBI'ler icin
yeni firsatlar ve zorluklar kapida. Kuresel kuruluslar tarafindan yaymmlanan
raporlara gore kuresel ticari iflaslar, 2023 yihnda yuizde 6 oraninda artacak.

uresel ekonomik konjonktur-
Kdeki daralma egilimi stirerken

sirketlerin karsilastig1 mali
zorluklar, hi¢ olmadig1 kadar guclu
ve cok boyutlu bir sekilde varligi-
n1 surduruyor. Kuresel kuruluslar
tarafindan yayimlanan raporlara
gore savasin etkisiyle emtia ve
gida fiyatlarinda “cifte sok” etkisi
ongorulurken kuresel buyume
asag), kuresel enflasyon ise yukan
yonlu revize ediliyor. Diger yan-
dan, kiiresel ticari iflaslarin 2023
yilinda yuzde 6, 2024 te ise ylzde
10 oraninda artmasi bekleniyor.
Ticari iflaslarin merkezinde ise en
zay1f halka konumunda bulunan
KOBT'ler yer aliyor.

KOBi’ler, mali disipline 6zen
gostermeli

Dunya ve Turkiye'de istihdam, tre-
tim ve ihracatin bel kemigi niteli-
gindeki KOBT'ler, bu siirecte en cok

zorlanan aktorler olarak 6ne cikiyor.

KOBTI'lerin bu zorlu siirecte mutlaka
dikkat etmesi gereken hususlarin
basinda mali disiplin, verimlilik ve
tasarruf geliyor.

2023 yilinda tiim diinyada KOBT'le-
rin yluzde 60’1 nakit akis sorunlan
yasarken iflas eden sirketlerin
yuzde 82'sinin en 6nemli gerekcesi
finansal sorunlar oldu. KOBI'lerin,
gelirlerini ve giderlerini yakindan
izlemeleri ve etkili bir biitceleme ve
nakit yonetimi stratejisi gelistirme-
leri hayati onem tasiyor. Finansma-
na erisimin zorlastig1 bu déonemde
0z kaynak odakly, serbest nakit
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Dr. Yilmaz S6nmez
Ortak Akil Danismanlik Kurucusu

akisina odaklanan yaklasimlar
buyuk onem arz ediyor. Bu nedenle
KOBI'ler icin 2024 yihinda mali di-
siplin, her sey degilse de acikca “cok
sey” anlamina gelecek.

Mali disiplinin icermesi gereken
en onemli unsurlar sirasiyla; etkili
butceleme ve nakit yonetimi, borc
yonetimi, ucuz alternatif finans-
man istihbaraty, risk yonetimi,
cesitlendirme ve yedek kaynaklar.
Is stirekliligi planlan olusturmak
ve isletmeleri olasi risklere karsi
korumak gerekiyor. Gelir kaynakla-
rinin ¢esitlendirilerek tek bir gelir
kaynagina bagimliligin azaltilmasi
onemli. Acil durumlar icin yedek
kaynaklar olusturulmal. Isletme-
nin strdurulebilirligini korumak
icin bir acil durum fonu veya kredi
hatt1 gibi kaynaklara erisim sag-
lanmali.

Altin bashiklar: Verimlilik ve tasarruf
2023'te KOBI'ler icin zorlu iklim,
varligini surdurdu. Maliyet yone-
timinin 6nemli bir boyutunu ise
verimlilik olusturuyor. KOBT'lerin
verimliliklerini artirmak icin is st-
reclerini iyilestirmesi gerekiyor. Ni-
tekim, is sureclerini optimize eden
KOBI'lerin ytizde 75'i daha yuksek
karlilik elde ederken isletmelerin
yuzde 681, verimliligi artirmanin
maliyet tasarrufuna yol actigini
belirtiyor. 2023 yilinda KOBI'lerin
yuzde 451, finansal dayaniklhliklan-
n1 artirmak icin tasarruf onlemleri
aldw

KOBI'ler, verimliligi artirmak icin is

sureclerini gozden gecirip otomas-
yon ve dijitallesme gibi yenilikci
cozumleri daha fazla degerlendir-
meli. Ayrica Turkiye ekonomisinin
yuzde g7'sinden fazlasini olusturan
bu yapilar, gereksiz harcamalardan
kacinarak ve kaynaklarini verimli
bir sekilde kullanarak finansal da-
yanikliliklarini artirabilirler.

Firtinali havada hedefe ulasmak
miimkiin

KOBT'lerin 2024 yilinda mali
disiplin, verimlilik ve tasarruf
konularina odaklanmas, islerini
guclendirecektir. Finansal dayanik-
lilik, KOBI'lerin uzun vadeli basars:
ve buyumesi icin kritik bir faktor-
dur. Bu zorlu ekonomik donemde,
KOBI'lerin saglam bir finansal
temel olusturmasi ve is stireclerini
iyilestirmesi hayati onem tasiyor.
Ayrica, finansal kararlarini saglam
bir temele dayandirmalar gere-
kiyor. Bunun icin sezgiler ya da
kulaktan dolma bilgilerden ziyade
guclu finansal ve mali danismanlik
yaklasimlarindan faydalanmalanmn
tavsiye ediyorum.

2024 yli, KOBT'ler icin zorluklarla
oldugu kadar yeni firsatlar ve basa-
nilarla dolu bir y1l olabilir. Saydigi-
miz adimlarn izleyerek isletmenizin
finansal saglamhgini artirabilir ve
beklenmedik zorluklarla daha iyi
basa cikabilirsiniz. Ancak bu fir-
satlarn degerlendirmek icin dogru
stratejileri benimsemek ve uzman
bakis agisini isletmeye entegre
etmek cok onemli.
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IKON | Marilyn Monroe

CURETKAR VE ZARIF:

1c= Hilal Yildinm

Kurallan yikan tutumuyla
bilinen eski Hollywood
ihtisamimin stil ikonu, sadece
sinema dunyasinda degil
moda dinyasinda feminen
durusuyla kaha bir iz biraktr.
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MARILYN

arilyn Monroe’yu hep
sicak kahkahasiyla hatir-
lasak da hayata baslan-

gic hikayesi biraz zorlu kosullarda
gerceklesiyor. Asil adi Norma
Jeane Mortenson olan Marilyn
Monroe, 1 Haziran 1926 tarihin-

MONROE

de diinyaya geldi. Hayatinin ilk
yillarini koruyucu evlerde ve
yetimhanelerde gecirmek zorun-
da kalan Monroe, Los Angeles'ta
dogup buyudu. 16 yasindayken
yetimhane hayatindan kurtulmak
icin ilk evliligini yapmuist: fakat
bu evlilik fazla uzun sirmedi.
Evliligi stirecinde evde durmaktan
sikilan Monroe, Radioplane adli
ucak parcalar ureten bir sirkette
calismaya basladi. Calistig1 yerde
film ¢cekimi icin arkadaslariyla
poz veren Marilyn, kelimenin

tam anlamiyla orada kesfedildi.
Kisa bir siire sonra poz vermeyi
eglenceli bulan ve model olarak
calismaya baslayan Marilyn,
boylece Hollywood un kapilarini
araladi. The Blue Book adli ajansa
kaydolan Unli yildizin, “Marilyn
Monroe” olma yolculugu da bas-
lamis oldu. 20 yasindayken, uzun
ve zor telaffuz edilmesi sebebiyle
gercek ismi, “Marilyn Monroe”
olarak degistirildi.

Marilyn Monroe, menajerinin
vesilesiyle saclarini platin sarisina
boyatti ve ikonik gorunimunu
olusturmaya basladi. Birkac isten
sonra ancak popularitesine kavu-
san Monroe, 1953 yilinda oynadigl
“Niagara” filmiyle sonunda asil
Untine ulasti.

Sinirlar asan moda anlayisi vardi
1950'li yillarda televizyon ve
sinemanin insanlarnn uzerinde
tesiri buyukti. Modanin da dikkat
cektigi donemde, o yillarin kadin
oyunculan mercek altindaydi.
Stiliyle her zaman konusulan Ma-
rilyn Monroe da o oyunculardan
biriydi. Cliretkar tutumuyla bili-

The Seven Year Itch (Yaz Bekarr) adli filmde giydigi ikonik
beyaz elbisesi, yaklasik 4,6 milyon dolarlik fiyatiyla simdiye
kadar aclk artirmada satilan en pahali kostumdu.

nen Monroe, bulundugu zamanin
kaliplarin yikan ilkleri gercek-
lestirmesiyle bilinirdi. Moda
uzerindeki kala etkisiyle Marilyn
Monroe, feminenligin semboll
haline gelen bir tarz yakaladi.
Calkantih kariyer hayatini, moda
dunyasindaki iddial tutumuyla
surduren Monroe, kiyafetlerinde
gosterisli olmay1 seviyordu. Renk-
ler, tasanimlar, dekolte detaylarn
onun stilinin vazgecilmez goru-
numlerindendi. Goz aha stilinin
yam sira zarif detaylarda gizli,
sevimli bir tarzi da vardi. Tum
kurallan gozetmis olsaydim asla
bir yere sahip olamazdim, demisti
Marilyn Monroe. Onun bugin
dahi guzelligi ve stili ile anilma-
sinin nedeni, bu kural tanimaz
durusuydu.

Gardirobu oldukca genisti

Hem sinema ekranlarinda hem
ozel yasantisinda Marilyn Mon-
roe, bastan asag1 goz alicrydi ve
bircok ikonik gérunumu mevcut-
tu. O; saf guizelligin, cekiciligin ve
cazibenin temsilcisiydi. Hollywo-
od'un parlayan yildizi, benzersiz
tarziyla moda dunyasinin zihnin-
de onemli bir yer edindi. Marilyn,
kiyafetlerin vicutla bir bitun
oldugu gorusundeydi. Moda
felsefesini paylastig bir makale-
de, “Inaniyorum ki bicimli ya da
bicimsiz, o donem moda olan bir
kiyafete vicudunuzu uydurmaya
calismaktan cok daha énemlisi;
sizin vicudunuzun kiyafeti giizel
gostermesidir. Bu yuzden ‘organik
olmayan’, viicutla iliskisi olmayan
kiyafetlerle ilgilenmiyorum. Bana
dyle geliyor ki kiyafetlerin viicutla

bir iliskisi olmalidir, onlardan aymn
degil” demisti. Onun icin bedenle
kiyafetler, birbiriyle bir butindu.
Platin saclarindan ikoniklesen
beyaz elbisesine kadar Marilyn
Monroe, moda tarihinde énemli
bir figur oldu. Viicudunu saran,
bel oyuntusunu belli eden kiya-
fetler kullanmayz severdi. Maril-
yn'in kiyafetleri, daima onun kum
saatini andiran fizigini 6n plana
cikarnyordu. Kivrimlarini vurgula-
yan elbiselerinin yani sira mayo-
lan da oldukca meshurdu. Kirmizi

Marilyn Monroe, bastan
agagi goz alicrydi ve
birgok ikonik goriiniimii
mevcuttu.

halilarda, davetlerde ve ekranda
carpicl kiyafetleri olsa da gunluk
yasantisinda tercihi daha rahatt.
Balikc1 yaka kazaklar, bol panto-
lonlar, rengarenk ve desen desen
elbiseler stilinin bariz parcalann-
dandi. Marilyn, etekli takimlaryla
da zamansiz bir stile sahipti.
Tkonik diger parcalarindan biriyse
Hollywood gosterisinin 6rnegi
olan sal kuirkleriydi. Amerikal
koklerinin bir yansimasi olarak
kot sevdasi ile bilinen Marilyn,
The Misfits (Uygunsuzlar) filmiyle
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IKON | Marilyn Monroe

Tiim kurallari gozetmis olsaydim asla
bir yere sahip olamazdim, demigti
Marilyn Monroe. Onun bugiin dahi
giizelligi ve stili ile anilmasinin
nedeni, bu kural tanimaz durusuydu.

o yillarda kadinlar arasinda kot
pantolonun populerlesmesine
olanak saglad.

“Pin-up” akiminin sembolii

1940’1 yillarda hayatimiza giren
“Pin-up” tarzi, Marilyn Monroe ile
Ozdeslesen kiilt bir moda akimi
olarak biliniyor. Sevimli ve roman-
tik goruntimuyle birlikte, femi-
nen yonlerin de ortaya ¢iktig1 bu
giyim tarzinda vicut kivrimlan
on plana cikiyor. Esprili bir yani ve
nostaljik bir havasi olan bu akim-
da Marilyn Monroe'nun da pek
cok gorunimu bulunuyor. Kirmizi
ruj ve dalgalanmis haval saglarin
hakimiyetinde, sa¢c bandanalarn
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ve renkli kiyafetlerle bu akiminin
onculeri arasinda yer alan Maril-
yn Monroe, sevimli gorintiisi-
nun altinda ayni zamanda gekici
bir izlenim sundu. Pin-up tarzinda
aksesuarlar da kiyafetler kadar
buytk dlciide 6nem tasiyordu.

Aksesuarlan, stilinin yansimasiydi
Marilyn'in Uzerinde tasidig1 en
iyi aksesuari, kendine olan gliveni
olsa da stilindeki sirlardan biri de
her zaman dogru aksesuar segimi
yapiyor olmasiydi. Onun unutul-
maz gorunumunun temelinde
dénemin modasina damga vuran
aksesuarlarn yer alirken parlak ve
kisa sar saclarnyla, kirmizi rujuyla

ve goz alial takilanyla zamamn
asan bir gérinume sahipti. Stili-
nin en bariz parcalarn arasinda ise
onun pek cok kez sik elbiselerine
eslik eden eldivenleri bulunuyor.
Gunes gozlikleri de onun imza-
siydi. Gozlikleri sadece glinesten
korunma gorevi gérmuyor, unli
yildizin stilinin tamamlayicisi
oluyordu. Olmazsa olmazlar
arasinda ise ona gizemli bir hava
katan buyuk sapkalar yer aliyor-
du. Gosterisli miicevherler, dzel
gecelerinde onu yalniz birakmi-
yor, stilinin ayrilmaz parcalan
arasinda bulunuyordu.

Bir kadinin yapabilecegi en guzel
makyaj gulimsemektir, demisti

Amerikall koklerinin bir yansimasi olarak kot sevdasi ile
bilinen Marilyn, "The Misfits" filmiyle o yillarda kadinlar
arasinda kot pantolonun popllerlesmesine olanak sagladi.

Marilyn Monroe. Bu sozleri sarf
eden oyuncunun, ikonik gérin-
tistinin detaylarinda kendine
has makyaji da vardi. Kirmizi
ruju, ipek kirpigi ve bembeyaz
ylzlyle makyajina her zaman
oldukca onem gosterirdi. Bazen
oldukca yogun bazen de en sade
makyajiyla kameralarin karsisina
gecerdi.

En degerli elbise

Marilyn Monroe'nun adini tarih
kitaplarina yazdiran hem sine-
ma hem moda diinyasinin en
ikonik elbisesi; beyaz, boyundan
baglamali, dekolte detayli, metro
1zgaralarnin Uzerinde ucusan

elbisesidir. Ik olarak The Seven
Year Itch (Yaz Bekari) adli film-
deki meshur sahnede giydigi bu
elbise, ruzgann etkisiyle havada
ucusmus ve bugin dahi “Ma-
rilyn” ismi gectiginde akillarda
beliren unutulmaz bir an ya-
satmistir. Marilyn'in stilinin bir
yansimasl olan bu elbise, yakla-
sik 4,6 milyon dolarlik fiyatiyla
simdiye kadar acik artirmada
satilan en pahali kostim oldu.

Bugiin dahi ilham kaynagi

Pek cok Unlunin, 6zel geceler-
de ikonun tarzinda yer alan
elbiseleri giydigi goruluyor.
Gentleman Prefers Blonde (Er-

[l‘l i

|

kekler Sarisinlarn Sever) giydigi,
William Travilla imzali pembe
straplez elbisesi, ginimuz-

de Madonna ve Kylie Jenner
tarafindan giyildi. ABD'nin en
poptler moda etkinliklerinden
MET Gala 2022'de Kim Kardashi-
an, Marilyn Monroe'nun ikonik
elbisesini giydi. Kardashian, bu
elbiseyi giyinebilmek icin bir
haftada yedi kilo verdi. Marilyn
Monroe'nun 1962 yilinda ABD
Baskani Kennedy'ye sarki soyle-
digi ikonik elbisesinin, 5 milyon
dolar degerinde oldugu aciklan-
di1. Monroe'nun, elbiseyi dikmesi
icin tasarimci Jean Louis’e 1.440
dolar 6dedigi biliniyor.
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SEKTORDEN Hazir Giyim ve Konfeksiyon

Turkiye'nin Hazir Giyim ve konfeksiyon ihracatinin yaklasik yuzde
6,3'Unu saglayan corap Urinlerinde, 2022 yilinda 1,3 milyar
dolarlik ihracat gergeklestirildi. Turkiye'nin en ok ihrag ettigi Urin
grubu, pamuklu goraplar oldu.

Lora
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milyar dolar
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Nracat

Turkiye Corap Thracat Raporu

yayimlandi. 2018-2022 donemi-
ni kapsayan raporda pamuktan,
sentetik-suni liflerden ya da
dokumaya elverisli diger madde-
lerden 6rme veya krose coraplar,
uzun coraplar, kulotlu coraplar,
taytlar ve diz alt1 coraplar kate-
gorileri ele alindi. Turkiye'nin
corap ihracatinin 2022 yilinda 1,3
milyar dolara ulastig: belirtildi.
Turkiye, 2022 yilinda 21,2 milyar
dolar degerinde Hazir Giyim
ve konfeksiyon ihracat: gercek-
lestirirken bunun yuzde 6,3'lik
kismini corap urunleri olusturdu.

I HKIB tarafindan hazirlanan

Hazir Giyim ve konfeksiyon ihra-
cat1 2022 yilinda bir énceki yila
kiyasla yuzde 4,8 buyurken corap
ihracati ise yili yuzde 1,8lik artis
ile kapadi.

Turkiye'nin en cok ihrac ettigi
corap Urininin pamuktan
orme veya krose coraplar oldugu
goruldu. Soz konusu urtinde 2022
yilinda yuzde 3,1 artisla 822,1
milyon dolar ihracat gerceklesti-
rilirken bu trtinu yuzde 19,3 artis
ve 138,7 milyon dolar degerindeki
ihracatla sentetik liflerden 6rme
veya krose uzun coraplar takip
etti. Uclinct sirada ise yuzde

7,4 dususle ve 91,9 milyon dolar

degerinde ihracatla pamuktan
drme veya krose kulotlu coraplar
ve taylar yer aldi. 2018 yilinda
1milyar 79 milyon dolar olan
Turkiye corap ithracaty, 2019
yilinda 1 milyar 97 milyon dolara
yukseldi. 2020 yilinda 1 milyar 48
milyon dolara dusen ihracat, 2021
yilinda 1 milyar 312 milyon dolara
cikarken 2022 yilinda 1 milyar 335
milyon dolara yukseldi.

Tiirkiye’nin corap ihracatinda en
onemli pazar Almanya, ingiltere
ve Fransa

Turkiye'nin corap ihracatindaki
en buyuk pazar Almanya oldu.
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SEKTORDEN

2020 yilinda 1 milyar 48 milyon dolara diigen
ihracat, 2021 yilinda 1 milyar 312 milyon
dolara gikarken 2022 yilinda 1 milyar 335
milyon dolara yiikseldi.
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Ayni zamanda dunyanin en
buyuk ikinci corap alicisi tilke
konumundaki Almanya'ya 2022
yilinda bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 7,6 artisla 290 milyon do-
lar degerinde ihracat gercekles-
tirildi. Ikinci siradaki Ingiltere’ye
yuzde 6,9 dususle 245 milyon
dolar degerinde, u¢uncu siradaki
Fransa'ya ise yuzde 1,9 dususle
139 milyon dolar degerinde corap
urund ihrac edildi.

Turkiye'nin corap ihracatinda
one cikan diger ulkeler sirasiy-

la yuizde 6,8 artis ve 94 milyon
dolar ihracatla Hollanda, ytuzde
8,2 dusus ve 58 milyon dolar
ihracatla Ispanya, ytzde 31,4 artis
ve 54 milyon dolar ihracatla ABD,
yuzde 2,1 artis ve 48 milyon dolar
ihracatla Isvec oldu. Bu iilkeleri
yuzde 4 artis ve 45 milyon dolar
ihracatla Italya, ytizde 13,3 artis
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ve 27 milyon dolar ithracatla
Polonya, yuzde 23,9 dusus ve 24
milyon dolar ihracatla Slovakya
takip etti.

Tirkiye, diinyanin en biiyiik ikinci
corap ihracatcisi

Dunyanin en énemli corap itha-
latcilan ABD, Almanya, Japonya,
Fransa ve Ingiltere seklinde sira-
laniyor. Yuzde 21,2 pay ile acik ara
dunyanin en énemli corap itha-
latc ulkesi olan ABD, 2021 yilinda
bir 6nceki yila kiyasla yuzde 32,8
artisla 2,7 milyar dolar degerin-
de corap ithalati gerceklestirdi.
Tkinci sirada yiizde 9,3 pay ve 1,2
milyar dolar degerinde ithalat
gerceklestiren Almanya, u¢incu
sirada ise yuzde 6,4 pay ve 822
milyon dolar ithalat degeriyle Ja-
ponya yer aldi. Fransa’'nin ithalati
yuzde 24 artisla 737 milyon dolar,

Ingiltere’nin ithalati ise ytizde
0,1 artisla 611 milyon dolar olarak
goruldu. Bu ulkeleri sirasiyla
Hollanda, Rusya, Italya, Ispanya
ve Belcika takip etti.

Corap ihracatinda Cin, 6,3 milyar
dolarla liderligi elinde bulundu-
ruyor. Cin'i 1,3 milyar dolar ihra-
catla Turkiye, 778 milyon dolarla
Almanya, 691 milyon dolarla
Italya, 611 milyon dolarla Hollan-
da ve 526 milyon dolarla Pakistan
takip ediyor. Belgika 329 milyon
dolarlik ihracat gerceklestirirken
Polonya 280 milyon dolar, Hirva-
tistan 260 milyon dolar ve Viet-
nam 231 milyon dolar ihracatla
siralamadaki yerini aldl.

Turkiye, 2021 yilinda sadece 17
milyon dolar degerinde ¢orap
ithalati ile dunyada en ¢ok ithalat
yapan ulkeler arasinda 59'uncu
sirada bulunuyor. Yuzde 8,8 pay

Turkiye'nin en gok ihrag ettigi corap driintinin pamuktan orme veya krose

goraplar oldugu gordldil.

ile dunyanin ikinci buyuk corap
ihracatcisi konumunda olan
Turkiye, 2022 yilinda bir 6nce-

ki yila kiyasla corap ihracatini
yuzde 25,2 artisla 1,3 milyar dolar
degerine yukseltti.

Tiirkiye; Fransa’nin birinci,
Almanya ve ingiltere’nin ikinci
biiyiik corap tedarikisi

ABD'nin tedarikcileri incelen-
diginde ilk tc siradaki ulkelerin
Cin, Pakistan ve El Salvador ola-
rak siralandigr goruluyor. 2018-
2022 yillan arasindaki bes yillik
donem incelendiginde ABD'nin
Cin'den corap ithalatinin yuzde
11,4 arttigl, ayni donemde Pakis-
tan'dan ¢orap ithalatinin yuzde
104,3 artarken El Salvadordan
corap ithalatinin ise yuzde 26,4
oraninda dustugu dikkat cekiyor.
Turkiye ise ABD'nin corap teda-

rikcileri arasinda yuzde 1,9'luk
payt ile sekizinci sirada yer aliyor.
Turkiye'den yapilan corap itha-
latinin son bes yilda yuzde 158,2
oraninda arttig1 gozlemleniyor.
Almanya'min tedarikcileri ince-
lendiginde ise ilk Ui¢ sirada yuzde
28,4 payla Cin gelirken ikinci s1-
rada yuzde 26,1 payla Turkiye'nin
yer aldig1 gorultyor. Ucincti
sirada ise yuzde 7,4 payla Pakis-
tan bulunuyor. Japonya'nin corap
ithalatinda Cin, yuzde 72,3tk pa-
yiyla egemen konumda. Cografi
olarak yakin ulkelerden Vietnam
ikinci sirada, Tayland ise ticincu
sirada yer alirken Turkiye, yuzde
0,29'luk payiyla Japonya pazarin-
da oldukca gerilerde, 12'nci sirada
konumlaniyor. Fransa’nin teda-
rikcileri arasinda Turkiye, 2022
yilindaki 195,3 milyon dolarlik
ihracatiyla ilk ilk sirada. Turki-

ye'den yapilan ithalat, bir dnceki
yila kiyasla yuzde 7,6 artarken
Fransa'nin toplam corap ithala-
tinda Turkiye, yuzde 25,4 paya sa-
hip. Cin ve Italya sirasiyla yiizde
23,8 ve yuzde 14,5 payla ikinci ve
liclinct sirada bulunuyor. Ingil-
tere’nin en 6nemli tedarikcileri
Cin, Turkiye ve Pakistan olarak
siralaniyor. Ingiltere nin corap
ithalatinda Cin'in pay1 yuzde 34,5
iken Turkiye'nin pay1 yuzde 28,3,
Pakistan'in payt ise yuzde 8,5.

Diinyanin en cok ihrac edilen corap
uriinii pamuklu coraplar

ABD'de en cok ithal edilen corap
urin grubu, sentetik liflerden di-
ger coraplar oldu. Pamuklu diger
coraplann ikinci sirada, sentetik
liflerden diger kulotlu corap ve
taytlann ise Uctincu sirada yer al-
dig1 goruldi. Almanya’'nin corap
ithalat rakamlar incelendiginde
pamuklu diger coraplann en cok
ithal edilen urtin grubu oldugu
dikkat cekti. Sentetik liflerden di-
ger coraplar ikinci, dokumaya el-
verisli diger maddelerden kulotlu
coraplar ve taytlar ise ticuncu
sirada konumlandi. Japonya'nin
en cok ithal ettigi iriin grubu
sentetik liflerden diger coraplar
olurken pamuklu diger coraplar
ikinci, sentetik liflerden diger
kulotlu corap ve taytlar ticincu
sirada yer ald1. Fransa'nin en cok
ithal ettigi corap tiriinu de pa-
muklu diger coraplar oldu. Ikinci
sirada sentetik liflerden diger co-
raplar, licincu sirada ise sentetik
liflerden diger kulotlu corap ve
taytlar bulundu. Ingiltere'nin en
cok ithal ettigi turun grubu yine
pamuklu diger coraplar olurken
sentetik liflerden diger coraplar
ikinci, sentetik liflerden diger ku-
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Pamuklu diger goraplarin ikinci
sirada, sentetik liflerden diger kiilotlu
corap ve taytlarin ise ligiincii sirada
yer aldigi goriildii.

Tiirkiye’nin corap ihracati
(milyon dolar)

2018 } - 1.079

200p 1,048
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lotlu gorap ve taytlar ise ticlincu
sirada yer ald1.

2021 yilinda dinyanin en ¢ok
ihrac edilen corap truni olan
pamuklu coraplann, toplam ¢o-
rap ihracatindaki pay1 yuzde 42,9
oldu. Bu uriin grubunu yuzde 31,1
payiyla sentetik liflerden diger
coraplar ve yuzde 7 paylyla sen-
tetik liflerden diger kiilotlu corap
ve taytlar takip etti. Dlinya corap
ihracatinda pamuklu goraplarnn
hacmi 6,3 milyar dolara, sentetik
liflerden coraplarin hacmi 4,6
milyar dolara, sentetik liflerden
kulotlu corap ve taytlann hacmi1

milyar dolara, dokumaya elverisli
diger maddelerden kulotlu corap
ve taytlarin hacmi 695 milyon
dolara, dereceli olarak bask:
yapan ¢oraplarin hacmi ise 535
milyon dolara cikti.

Rakip iilkelerde corap ihracati
Cin'den dinyaya 2022 yilinda
toplam 7,1 milyar dolar degerinde
corap ihracati gerceklestirildi.
Thracatta en biiyiik kismu yiizde
47,7 pay ve 3,4 milyar dolar ile
sentetik liflerden diger coraplar
olusturdu. Cin ve Turkiye'nin ar-
dindan dinyanin Gigiincu biytik
corap ihracatcisi Almanya'nin
corap ihracatinda pamuklu

diger coraplar one ¢ikarken bu
grupta, 2022 yilinda 355 milyon
dolar degerinde ihracat yapild.
Almanya’nin ardindan dérduncu
bliytk corap ihracatcisi olan Ital-
ya’'nin corap ihracatinda sentetik
liflerden diger kulotlu corap ve
taytlar 6ne ciktl. Toplam corap
ihracatinin ytzde 36,7'sini olustu-
ran bu grupta 2022 yilinda 286
milyon dolar degerinde ihracat
gerceklestirildi. Dunyanin besinci
buyuk corap ihracatgisi tlkesi ko-
numunda bulunan Hollanda'nin
corap ihracatina bakildiginda

ise toplam corap ihracatinin
yuzde 71,5'ini olusturan pamuklu
diger coraplann hakimiyeti goze
carpiyor. Dunyanin altinc buytk
corap ihracatcisi Pakistan'in
corap ihracatinda da pamuklu
diger coraplann 2022 yilinda 195
milyon dolar degerinde ihracat
ile ilk sirada yer aldig1 goruliyor.
Tkinci siradaki kadinlar icin uzun
veya diz alt1 coraplarinin ihra-
catinda ise ozellikle 2021 yilinda
onemli bir sicrama yasandigl
dikkat cekiyor.

CLOTHING




SEKTORDEN Tekstil ve Ham Maddeleri

TEKSTILIN GIZLI HAZINESI

EL ORGUSU

IPLIK IHRACATI

102 iTKiBHedef say:: 362 /2024

Tekstil ve ham maddeleri sektortinde katma degerli
ihracat ve ihracat fazlasi vermesiyle dikkat ceken el
orgusu iplik irunt, basanh performansmi surduruyor.
Urtin, yihin ilk 10 ayinda ytizde 11,41k artisla 2572
milyon dolar degerinde ihracat hacmine eristi.

tum olumsuzluklara ragmen Turk tekstil sektoru

biylimeye ve gelismeye devam ediyor. Uretim glict
ve kapasitesi sayesinde bazi Urin gruplarinda énemli bir
rekabet avantajini elinde bulunduran sektor, Avrupanin
ve dunyanin en buyuk tedarikcilerinden biri olmay: strdu-
ruyor.
Son dénemde bazi Urtiin gruplarinda pazar kayiplar ya da
ihracat dususleri gorulse de Turk tekstil sektoru, el orgu-
su iplik ihracatiyla fark yaratiyor. Sektorun gizli hazinesi
olarak 2023 yilinin ilk 10 ayinda ytzde 11,41tk ihracat
artisina imza atan bu urun grubunun, gelecek donemde
de sektorun onemli trun gruplar arasinda yer alacagl
dusunuluyor.

Kuresel ekonomideki degisen ticaret kodlarindaki

ilk 10 ayda yiizde 11,4 ihracat artisi

Turkiye'nin el érguisu iplik ihracati, 2019 yilinda 231 milyon
638 bin dolar olarak kaydedildi. 2020 y1linda 265 milyon
508 bin dolara yukselen ihracat, 2021 yilinda ise 357 mil-
yon 100 bin dolarlik buytk bir ihracat atiimina imza attu.
Uriin grubunun ihracati 2022 yilinda ytizde 19,8 diiserek
286 milyon 254 bin dolara geriledi. Fakat 2023 yilinin Ekim
ay1 verilerine baktigimizda, urin grubunun ihracat atili-
minin surdugunu goruyoruz. 2022 yilinin ayni doneminde
230 milyon 842 bin dolar olarak kaydedilen ihracat, 2023
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yilinin Ocak-Ekim déneminde
yuzde 11,4 yukselerek 257 milyon
241 bin dolara ulast.

En fazla ihracat ABD’ye yapiliyor
El 6rgusu iplik ihracatinda ABD,
Turkiye'nin one gikan pazarlarn
arasinda yer aliyor. Turkiye'nin
el orgusu iplik ihracatinda yuzde
36,4 paya sahip olan ABD'ye,
2023 y1l1 Ocak-Ekim dénemin-
de 93 milyon 560 bin dolarlik
ihracat gerceklestirildi. ABD’ye
ihracat, gecen yilin ayni dénemi-
ne kiyasla yuzde 36,9 artt1. Yuzde
10,5 payla Turkiye'nin en fazla
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ikinci el 6rgusu iplik ihracat
gerceklestirdigi Ingiltere’ye ise
ihracat, ylizde 22,2 artarak 27
milyon 127 bin dolara ¢ikti. Yuzde
5,9'luk payiyla icunct sirada
bulunan Almanya'ya ihracat ise
yuzde 0,4 azalarak 15 milyon 144
bin dolar olarak goruldi. Bu tlke-
leri sirasiyla Hollanda, Ispanya,
Kanada, Danimarka ve Fransa
takip etti. Hollanda ihracati
Ocak-Ekim 2023 déneminde yuz-
de 13,3 artarak 12 milyon 298 bin
dolara, Ispanya ihracati ytzde 2,6
azalarak 7 milyon 972 bin dolara
ulasti. Kanada'ya yapilan ihracat

yuzde 2 artisla 6 milyon 862 bin
dolara ulasirken Danimarka ihra-
cati yuzde 23,4 azalarak 5 milyon
780 bin dolara, Fransa ihracati
yuzde 27,2 artarak 5 milyon 509
bin dolara eristi.

Katma degeri yiiksek bir iiriin
grubu

Yukselen ihracat grafigiyle
dikkat ¢ceken el orguisui iplik trtin
grubu, dusuk ithalat seviyesiyle
de 6nemli bir tirtin oldugunu
kanithyor. 2022 yilinda el érgusu
iplik uriin grubunda yalnizca 20
milyon dolar degerinde ithalat

Son donemde bazi drun gruplarinda pazar kayiplari ya da
ihracat dususleri gorulse de Turk tekstil sektoru, el orgusu

iplik ihracatuyla fark yaratiyor.

yapildi. Dolayisiyla s6z konusu
urun grubu, dis ticaret fazlasi
vermesiyle de Ulke ekonomisine
ve tekstil sektorine onemli bir
katki saghyor. Ayrica el érgusu
iplik irtin grubunun kilogram
basina ihracat degeri 8 dolar
seviyesinde seyrediyor. Tekstil
ve ham maddeleri sektorinin
kilogram basina ihracat degeri
ise 4,5 dolar seviyelerinde. Bu an-
lamuyla da el 6rgust iplik, tekstil
ve ham maddeleri sektortiinde
katma degeri ytksek bir tirin
grubu olarak one cikiyor.

“Elyafin ic piyasadan tedarik
edilebiliyor olmasi, el orgiisii iplik
alanina basari kazandinyor”
Turkiye'nin el ¢rguisu iplik
uretimi alanindaki yetkinligi

ve Uretim gucu ile ilgili bilgiler
veren Istanbul Tekstil ve Ham
Maddeleri Thracatcilan Birligi
(ITHIB) Yénetim Kurulu Uyesi
Mustafa Denizer, el orgusu iplik
ihracatinin Turkiye'de bu denli
basarili olmasinin temel sebebi-
nin, dinyanin en buyuk akrilik
elyaf Ureticisi olan Aksanin
Tirkiye'de olmasindan kay-
naklandigin belirtti. Aksa'nin,

Tiirkiye’nin el orgiisii iplik
ihracat: (milyon dolar)

2019 } 231,6

2020 265,5

2021 } 357,1
2022 } 286,2
223 257,2

elyaf alaninda uzun yillardir
sektoru domine ettigini sdyleyen
Denizer, “Aksa, Turkiye'ye hem

el 6rguisu iplik hem triko hem

de hali uretiminde kullanilan
akrilik elyaf Uretimine énemli bir
katki sagliyor. Ayni zamanda soz
konusu sektorlerin de zamanla
deger kazanmasina yol aciyor.
Aslinda bu elyafin en buyuk
tuketicisi 6nce hali, sonra triko
sektorleri. Iplik sektori, bunlann
arkasindan geliyor. Turkiye'nin
elyaf Uretiminde yaklasik 50
yillik deneyimi, guiclii bir know-
how olusmasina da vesile oldu.
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2022 yilinin ayni doneminde 230 milyon 842 bin dolar olarak kaydedilen ihracat, 2023 yilinin
Ocak-Ekim doneminde yiizde 11,4 yiikselerek 257 milyon 241 bin dolara ulasti.

Elyafin i¢ piyasadan tedarik
edilebiliyor olmasy, el érgusu iplik
alanina basan kazandiryor.” diye
konustu.

“Diiinya el 6rgiisii iplik intiyacinin
en az licte ikisi Tiirkiye'den tedarik
ediliyor”

Yillardir bu sektorde elde edilen
basarilarin, dinyanin bircok
noktasinda “Made in Turkiye” al-
gisinin gelismis olmasinin onunu
actigini belirten Denizer, “Tur-
kiye, el érgusu iplik alaninda en
kaliteli ureticilerden biri olarak
biliniyor. Toplam dunya el 6rgusu
iplik ihtiyacinin en az Ugcte ikisi
Turkiye'den tedarik ediliyor. Bu-
nun yaninda Cin ve Hindistan da
Turkiye'nin bu alandaki rakipleri
arasinda. Ancak lojistik konusu
da bu noktada 6nem tastyor.
Navlun fiyatlan, Turkiyenin
rekabetciligini pozitif yonde
etkiliyor. Cinku Turk limanlarn-
dan her yere ulasmak oldukca
kolay. Ozellikle Avrupa tilkelerine
ihracat konusunda Turkiyenin
onemli bir avantaji var.” seklinde
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konustu.

Pandemiyle birlikte hobi anla-
minda el 6rgusune oldukca yo-
gun talep oldugunu dile getiren
Denizer, insanlarin bu suirecte
yeniden el 6rgusu aliskanhigl
edindigini ifade etti. Genc neslin
de bu alana ilgi duymaya bas-
ladigini belirten Denizer, soz
konusu ilginin de el orgusu iplik
ihracatina pozitif yansimalarina
dikkat cekti. Arz kapasitesi olarak
Turkiye'de zaten daha fazlasi
oldugunu sdyleyen Denizer,
talepteki artisin da bu yonde
ilerlemesinin ihracatta basariyl
getirdigini sozlerine ekledi.

“Tiirkiye, her pazarda lider olan
bir el 6rgiisii iplik ireticisi”
Turkiye'nin el 6rgusu iplik ih-
racatinda en onemli potansiyel
pazarlarinin Kuzey ve Guney
Amerika oldugunu soyleyen De-
nizer, soyle devam etti: “Avrupa
ulkeleri de bu alandaki 6nemli
pazarlarnimizdan. Uzak Dogu ul-
keleri de olmak uzere el érgusu-
nun uretildigi her tilke, potansi-

yel pazarlar arasina giriyor. Rusya
ve Balkan ulkelerinde de hava
sartlan nedeniyle triko ve el 61-
gusu aliskanligi oldukca yuksek.
El 6rgusu iplik alaninda bircok
cesit var. Yuanlu kanisimlar ve yun
oranlar ile alakal farkliliklar s6z
konusu. O da ulkelerin aliskanlk-
lanina ve hava kosullarina gore
degisiyor. Baharlik ve yazlik el
orgusu iplikleri de bulunuyor.
Turkiye, butun pazarlara ulasabi-
len ve her pazarda da lider olan
bir el orgusu iplik ureticisi.”

El 6rgusu iplik ithalatinin yok
denecek kadar az olduguna
vurgu yapan Denizer, “Sektor,

bu anlamda cari fazla vermeye
devam ediyor. Katma deger konu-
sunda ise el orgusu iplik alaninda
cesitli kanisimlar yapmak, fantezi
iplikler iretmek, bunun yaninda
boya ve printli urunler cikar-
mak katma degeri artiracaktir.
Bu alanda calismalar yaparak
rakiplerin 6nune de gecebiliriz.
Sektorun uzun sure bu katma
degeri kaybetmeyecegini dusu-
nuyorum.” dedi.
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SEKTORDEN Deri ve Deri Mamulleri

Deri ve deri mamulleri sektor ozelinde vizyon ve strateji yol haritasi
olusturmak, sektor sorunlarini gortserek kalkinma temelli gozum
onerilerini ele almak amaciyla dizenlenen calistay, Sile'de yapild,

DERI VE DERi MAMULLERI
IHRACATININ YENI YUZYILI

Toplanti 6ncesinde IDMIB tarafindan belirlenen formata
gore derneklerden, 2024 ihracat projeksiyonlari ve
sektore yonelik sorunlar ile ¢oziim onerileri talep edildi.

Komitelerin bir yillik calismalari

Torkye @==== [{RACATIN YENIYOZVILI ™= *=

IDMIB, Deri ve Deri Mamulleri
Sektoru Yeni Yuzyih

Vizyon Toplantisim Silede
gerceklestirdi.15 Arahk'ta
duzenlenen toplantida,
sektorel derneklerin ve
sektorun alt irtn gruplanmin
2028 y1h vizyonlarina yonelik
ortak yol haritas1 belirlendi.
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Thracatcilan Birligi (IDMIB),

“Deri ve Deri Mamulleri Sek-
toru Yeni Yuzyih Vizyon Toplan-
t151"n1 15 Aralik 2023 tarihinde
gerceklestirdi. Deri ve deri ma-
mulleri sektoru ozelinde vizyon
ve strateji yol haritasi olustur-
mak, sektor sorunlarini goru-
serek kalkinma temelli cozum
onerilerini ele almak amaciyla
duzenlenen calistay, Sile'de ya-
pildi. 2022 yilinin Aralik ayinda
ilk olarak Sapanca'da diizenlenen
calistayin ikincisi niteligi tasiyan
etkinlige, bu yil da sektor temsil-
cilerinin yogun katilimi oldu.
2022 yilinda Sapanca’da gercek-
lesen calistay sonuc raporu kap-
saminda, belirlenen yol haritasi
ve ¢dziim onerilerine gore IDMIB
Yonetim Kurulu Baskani ve Yo-
netim Kurulu Uyeleri tarafindan
komiteler olusturuldu. Calistay-
da, komitelerin bir yillik calisma-
lan da sekillendirildi. Bu bir yillik
surede yapilan faaliyetlerin de-
gerlendirilmesi ve gelecek yillar
icin calisma plani olusturulmasi

o
I stanbul Deri ve Deri Mamulleri

amaciyla Sile'de gerceklesen
calistaya, IDMIB Baskani Gliven
Karaca, Ege Deri ve Deri Mamul-
leri Thracatcilan Birligi (EDMIB)
Yonetim Kurulu Baskani Erkan
Zandar, dernek ve vakif baskan-
lar, ITO ve ISO sektor meclisle-
rinden baskan ve uyeler, ihtisas
OSB baskanlar nezdinde katihm
saglandi. Ayakkabi Yan Sanayi-
cileri Dernegi, Turkiye Ayakkabi
Sektoru Arastirma Gelistirme

ve Egitim Vakf1 Saraciye Sana-
yicileri Dernegi, Turkiye Deri
Sanayicileri Dernegi, Turkiye
Deri Konfeksiyoncular Dernegi
Kurk Sanayicileri ve Is Adam-
lan Dernegi, Turkiye Odalar ve
Borsalar Birligi, Istanbul Ticaret
Odasy, Istanbul Sanayi Odas,
AYMAKOOP Ayakkabicilar Sites;,
AYKOSAN Sanayi Sitesi, Gerede
Ticaret ve Sanayi Odasi, Bursa
Organize Sanayi Bolgesi, Corlu
Deri Organize Sanayi Bolgesi,
fzmir Serbest Bolgesi, Ege Bolgesi
Deri Sanayicileri Dernegi calis-
taya katilan kurumlar arasinda
yer ald.

degerlendirildi

Toplant1 éncesinde IDMIB tara-
findan belirlenen formata gore
derneklerden 2028 ihracat pro-
jeksiyonlar ve sektore yonelik
sorunlar ile cozim Onerileri talep
edildi. Calistay suresince dernek
baskanlari, bu konular hakkinda
detayli sunumlar yapti. IDMIB
Yonetim Kurulu ve komiteler ta-
rafindan bir yil boyunca yuruti-
len calismalar, sektor paydaslan
ile paylasilarak bu calismalarnn
gelistirilmesi icin fikir alisveri-
sinde bulunuldu. Ayni zamanda
sektor paydaslarindan sektore
yonelik degerlendirmeler, sorun
ve cozum onerileri alindi. Ca-
histayin, sektordeki is birliginin
artinlmasi ve sektorun gelecek
planlamasinin yapilmasi konu-
sunda onemli bir yeri oldugu
vurgulandi

Rakip analizi ile sektoriin
gliclenmesi hedefleniyor

IDMIB Baskani Giiven Karaca,
yaptig1 konusmada calistayin
Turkiye'nin yeni yuzyilinda

deri ve deri mamulleri sektoru
ihracati vizyonunu sekillendir-
mek amacini tasidigin belirtti.
Calistayda rekabet, kalkinma ve
blyume stratejilerini gelistir-
meyi hedeflediklerini ifade eden
Karaca, “Birlikte olma kultirunu
gelistirmeyi ve aktif olmay1
amachyoruz.” dedi.

Calistay, sektérun diinya paza-
rindaki konumunun analizi ile
basladi. Alt sektorler bazinda

en cok ithalat ve thracat yapan
ulkeler analiz edilirken rakip
ulkeler hakkinda degerlendirme-

lerde bulunuldu. Turk deri ve deri

mamulleri sektérinin ihracat ve
ithalat verileri de masaya yatiril-
di. Sektorel derneklerin baskan-
lar, 2028 yili thracat hedefleri
hakkinda sunumlar yaparken
paydaslarla ortak yol haritas:
olusturuldu.

2028'de 10 milyar dolar ihracat
Deri ve deri mamulleri sektort,
dis ticaret fazlasini artirarak 290
milyar dolarlik diinya ithala-
tindan aldig1 pay1 yukseltmeyi
amagliyor. 2021 yilinda sektérun

ihracat birim fiyat: kilogram
basina 9,2 dolarken dis ticaret
fazlasi ise 567 milyon dolardi.
Orta vadede ihracatini 10 milyar
dolara yukseltmeyi planlayan
sektor, dis ticaret fazlasinin 4
milyar dolarn asmasini ve kilog-
ram basina birim fiyatin da 20
dolara yukselmesini hedefliyor.
Turk deri ve deri mamulleri sek-
tor, 2021 yilinda dinya ayakka-
b1 pazarinda yuzde 0,7, saraciye
pazarindan yuzde 0,3, islenmis
deri ve kirk pazarindan yuzde
1,6, deri ve kiirk konfeksiyon pa-
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zarindan yuzde 6 ve toplam deri
ve deri mamulleri pazarindan
yuzde 0,7 oraninda pay aldu.
Sektor 2022 yilinda 1,8 milyar
dolar dis ticaret fazlasi verirken
ihracat birim fiyatini 11,3 do-

lara yukseltti. 2023 yilinda ise
Ocak-Ekim doneminde dis tica-
ret agig1 433,5 milyon dolar, ihra-
cat birim fiyat1 11,3 dolar olarak
kaydedildi. 2023 yilinda sektorun
toplam deri ve deri mamulleri
pazarindan aldig1 pay yuzde 1,8’e
yukseldi. Ayakkab1 pazarindan
alinan pay yuzde 1,08, saraciye
pazarindan alinan pay yuzde
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Deri ve Deri Mamulleri

0,26, islenmis deri ve kiirk pa-
zarindan alinan pay yuzde 0,21,
deri ve kurk konfeksiyon pazarnn-
dan alinan pay yuzde 0,22 olarak
belirlendi. Turkiye, deri ve deri
mamulleri ihracatinda diinyanin
en buyuk 20'nci tilkesiyken ayak-
kab1 ihracatinda 19'uncu, saraci-
ye ihracatinda 25'inci, tabakhane
urtnleri ihracatinda 12'nci, deri
ve kurk konfeksiyon ihracatinda
6'nc sirada yer aliyor.

Tiirkiye, en fazla deri ayakkabi
ihracati yapan 16’nai iilke
Calistayda en fazla deri ayakkabi

ithalati yapan ilk 10 tilkenin ABD,
Almanya, Fransa, italya, Hollan-
da, Cin, Belcika, Ingiltere, Gliney
Kore ve Polonya olarak siralandi-
g1 belirtildi. En fazla deri ayakka-
biihracati yapan ve Turkiye'nin
rekabet halinde bulundugu
tlkeler ise Cin, ftalya, Vietnam,
Almanya, Endonezya, Belcika,
Fransa, Hollanda, Hindistan,
Portekiz olarak siralandig: dikkat
cekiyor. Turkiye, saraciye sekto-
runde 42,4 dolarhik birim fiyatla
katma degerli ihracata onemli
bir destek saghyor.

Deri ve kiirk konfeksiyon sek-
toérunde Turkiye, 96,5 dolarlik
ihracat birim degerine sahip. Bu
alanda Turkiye'nin, rakiplerinin
onunde yer aldig1 goruluyor.

Sektorel derneklerin ihracat
projeksiyonlari belirlendi
Saraciye Sanayicileri Derne-
gi,2028de ihracatini ylizde 16
oraninda artirarak 350 milyon
dolarlik hacme erismeyi amag-
liyor. Dernegin bu baglamdaki
talepleri arasinda mesleki egitim,
belgeli is glicline gecis stratejileri
gelistirilmesi bulunuyor. Turkiye
Deri Sanayicileri Derneginin 2028
yili ihracat hedefi, ylizde 8 artisla
427 milyon dolar olarak belirlendi.
Dernek, deri ve kurk terimlerinin
korunmasini, canli hayvan ithala-
tinin neden oldugu olumsuzlukla-
nin giderilmesini bekliyor. Turkiye
Deri Konfeksiyoncular Derneg,

Galistayin, sektordeki is birliginin artiriimasi ve sektorin
gelecek planlamasinin yapilmasi konusunda onemli bir yeri

oldugu vurguland..

2028 yilinda ihracatini ytuzde

4 artirarak 300 milyon dolara
cikarmayi hedefliyor. Dernegin
beklentileri arasinda yurt ici fuar
tesviki, doviz ceki, is guct destegi
bulunuyor. Kurk Sanayicileri ve

Is Adamlar Dernegi ise 2028 yil
ihracat hedefini yluizde 10 artisla
172,2 milyon dolar olarak belirledi.
Finlandiya'daki kiurk yasaginin
kaldinlmasi, Milli Egitim Bakan-
liginda kurk giyim dali acilmas,
Turkiye'de kiirk hayvani ciftligi
acilmasi da dernegin talepleri
arasinda. Ayakkabi Yan Sanayici-
leri Dernegi, 2028 yilinda yuzde 5
artisla 66 milyon dolarlik ihracat
hedefliyor. Dernegin talepleri
arasinda tiuketici taleplerindeki
degisiklik, ithal tedarik malzeme-
lerin fiyatlanindaki dalgalanma ve
finansmana erisim yer aliyor. Deri
ve deri mamulleri sektorinin
2028 y1li ortak ihracat projeksi-
yonu ise 2,7 milyar dolar. Sektor
2024'te 1,8 milyar dolar, 2025'te
2,2 milyar dolar, 2026'da 2,3 milyar
dolar ve 2027'de 2,5 milyar dolar
ihracat hedefliyor.

Alt sektorlerin problemleri
degerlendirildi

Ayakkabi sektoriniin en énemli
sorunlari arasinda kurulu kapasi-
te ve 6lcek, egitim ve insan kayna-
g1, markalasma, sosyal uygunluk,
uluslararasi pazarlamada yeter-
sizlik, tasarim, AR-GE problemi

ve e-ticaret konusunda yetersiz

gelisim gibi basliklar 6ne cikt.
Saraciye sektoruniin en 6nemli
sorunlari ise insan kaynagy, nite-
likli aksesuar termini, kapasite, it-
halat baskisi, guncel teknolojilerin
kullanilmamas: olarak belirlendi.
Deri ve kurk konfeksiyon sekto-
rinun problemleri arasinda yeni
neslin sektore kazandirilamamasi,
is glicu eksikliginin giderilmesi,

2023 yilinda
sektoriin toplamderi |
ve deri mamulleri
pazarindan aldigi
pay yiizde 1,8'e
yiikseldi.

pazarlama ve kapasite proble-

mi, gercek kiirkte OTV problemi
ve magazalasma gosteriliyor.
Tabakhane sektorinun yasadigl
problemler ise enerji ve iscilik
maliyetleri, su sorunu, ham deride
izlenebilirlik, surdurulebilir ve
teknik irun AR-GE'si, kimyasal-
da ve makinede disa bagimhlik
bulunuyor.
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Celaleddin Vardarsuyu
Bereket Halicilik Kurucusu

“HALICILIK BiTMEZv,
SADECE SEKIL DEGISTIRIR”

Hahahk sektoruntn “emektar”
isimlerinden Celaleddin
Vardarsuyu ile sektorun
dununu ve buguinunu
konustuk. 60 yila yakin
zamandir hahahk yapan
Vardarsuyu, el zanaatlarmm
hicbir zaman bitmeyecegini,
sekil degistirebilecegini
soyluyor.

iirk hali sektoriiniin emektar-
Tlarmdan birisiniz. Sizi biraz

tanimak ve meslekle tanisma
hikayenizi dinlemek isteriz.
Uskiipliytm. Babamin adi Zeke-
riya, anneminki ise Emirzat. Da-
rissafaka Lisesi'nde, bu milletin
sadaka ve zekatiyla okudum ve
orada her hafta iki defa okudu-
gumuz marsta bir soz verdim:
“Yurda nur sacacak bilgimiz.” diye.
Allah, verdigim sozu tutmay1
nasip eder ingallah...
1965 yilinin yaz tatili donemin-
de Tank Bozyaka adinda, Kapali
Carsi'da bir halicinin yaninda, bir
ay kadar calistim. El halisiyla bu
sekilde karsilastim.

Okul bitince Universite ve calisma
hayatim ayni anda basladi. Ak-
bank’ta calistigim sirada askere
gittim. Sarikamis'ta topcu tegmen
olarak gorevimi tamamladiktan
sonra yine Akbank’a dondum.
Hayat sartlar, gecinme gailesi
derken, 1977 yilinda “ayake1” tabi-
riyle hali alip satmaya basladim.
O dénemde bu sayede memuri-
yetten aldigim maasi, bir ginde
cikanyordum. Deli para...

Fakat bir yandan memuriyeti
birakmaya korkuyordum. “Maas
olmazsa nasil olur?” diye diisu-
nuyordum. Bir yandan da bu isler
icin faturadir, ihracattir, bunlan
bilmem gerekiyor. Derken, 1981
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yihinda Bereket Halicilik’r kur-
dum. 1983 yilinda da memuriyeti
biraktim. O glin bugtin, gidiyorum
elhamdulillah. O donemde benim
icin en kolay para kazanma yolu
buydu.

Bugiin olsa aynisini yapar misiniz?
Benim disiinme seklim, “Bugiin
olsa ne yapardim?” seklinde degil-
dir. Her dénemin gecim kaynakla-
1 ayridir ama dogru tektir. Gecim
kaynaginin yalnzca yasal olmast
degil, ahlakli olmasi gerekir.

Peki, bugiiniin dogrusu da

halicilik olabilir mi? Malum
sektoriin birtakim problemleri
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3 Bugiin elde

. dokunan halilarin
highiri el zanaati
degil. Ayda bir

icin dokunan
seyler.

var. Dokumacilik gelenegi, tezgah
ve dokuyucu sayisi giinden giine
azald...

Her sektorin problemleri vardir.
Sektorlerde sinifta kalmis ve sinifi
gecebilen insanlar olur. Bir animu
paylasayim: Bankada ¢alistigim
sirada da tellalhk yapiyordum,
mal alip satiyordum. O ginun en
buyuk ihracatcilarindan biri, beni
cok severdi. Beni sadece cumar-
tesi gunleri gorurlerdi. Cuinku
bankadaki isim cumartesi 6gle-
den sonralan tatildi. Bankadan
ayrildigimda Nuruosmaniye'de
karsilastik. Memuriyetten ayril-
digimi duyunca ellerini dizlerine
vurdugunu hi¢ unutmam. “Ah be,

halicihik bitti sen geldin!” ded.i.
1984’1t yillarda o, “Halicilik bitti”
dedigi ginden bugline, el doku-
ma halisinda neler neler oldu...
Thracat, o gtinden bugtine en az 10
misli artti. Yani biten insanlardir.
Hicbir sey bitmez, sadece sekil de-
gistirir. Insanlar oldugu miiddetce
her sey devam eder.

El halis1 sektori, o glinden bugi-
ne dokuma azalmis olsa dahi cok
daha ihracata yonelik hale geldi.
Dolayisiyla ileride dokumanin
daha da azalacag: ve daha fazla
ihracata yonelik olacagi tabiidir.
Her tabii sey gibi bu da olumlu-
dur. Insanlann icindeki “Bak, ben
neye sahibim!” durttsu degismez.

Son 20-30 yildir elimden geldigince Anadolu kadininin eliyle gkan bu

eserleri, insanlara ulastirmaya galistim.

Insanin ham maddesi budur. Bu
durtu oldugu stirece el halicihgl
ve benzeri isler yok olmaz.

Bu meslege girip elini tasin altina
koyanlar, haliciligin gelecegiyle
ilgili karar verecek. Ancak bu ise
girip hayal edenler bunu bilebilir.
Kimse merak etmesin, bir sektor
dusebilir ancak artik orada bir
ekmek kalinca bircok insan girip
o ekmegi alir. Dokuyucu sayisinin
azalmasi, bizim emegimizin vasif-
siz emekten vasifli emege donus-
tugunu gosteriyor. El zanaatlan
hicbir zaman bitmez, her zaman
o zanaatlarn gostermek isteyen,
onlar vasitasiyla sosyallesmek
isteyen insanlar olacak.

Dokuma kiiltiiriiniin gelecek
nesillere aktariimasi adina siz
neler yapiyorsunuz?

Dokuma kultiiru degil de bizim
“raz1 olma” kulturumuz vardir;
Allah’tan razi olma. Yani, anne-
min hep tekrar ettigi, “Suphanal-
lah.". Para karsiig1 dokunmamis
butun dokumalarda, bu bulunur.
Kalp, bunu illaki duyar. Son 20-30
yildir elimden geldigince Anadolu
kadininin eliyle cikan bu eserleri,
annemin agziyla “Suphanallah™in
dokunmus formunu insanlara
ulastirmaya calistim. Yapmaya
gayret ettigim budur.

Dokumacilik zanaatinin 6nemiyle
ilgili neler soylersiniz?
Dokumacilik, Anadolu toprakla-
ninda Frigler tarafindan basla-
mus. Tk hali, Gérdes taraflarinda
dokunmus. Fakat bu, onlara ait

bir zanaat da degil. El zanaati ¢cok
onemlidir. Zanaati yapan insan-
lardan, esere bir seyler gecer. Her
dinde, yaratilana ruh tuflendigi
inanc vardir. Dolayisiyla her
ruhta, Allah'in izi vardir. Kullanip
kullanmamak elbette bize kalmis.
El zanaatlarinda da zanaatkarin
ozellikleri, yaptig1 esere gecer.
Insanlann bir kismi bunu fark
etmez, belki de yalnizca hava
atmak icin bunlar satin alir. Fakat
insanlar isterse bu el zanaatin-
dan, onu dokuyan zanaatkann
dogrularini gorebilirler. Yalniz bir
sartla; para icin yapilmadiysa. Bu
demek oluyor ki bugtin elde doku-
nan hallann hic birisi el zanaati

ileride dokumanin daha da
azalacag ve daha fazla ihracata
yonelik olacag tabiidir.

degil. Ayda bir miktar para almak
icin dokunan seyler. Dokuyucu,
bunu para karsilig1 dokumadiysa
veya evinde kullanmak icin do-
kuduysa o dokumada esine olan
sevgisi, cocuguna olan baghligim
ya da inancini yansitir. Demek
oluyor ki 1950’lerden 6nce ve para
karsiig dokunmamus olan isler el
zanaatidir. Veyahut yine para icin
ama sadece gecinecek kadar para
icin dokunan isleri de bu sekilde
degerlendirebiliriz. Sektorimiiziin
ilerlemesi gerekiyor ancak bunun
icin cok fazla modifikasyon lazim.

Sizce nedir onlar?
Dinimize donmektir. Dinimiz her
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A0 yilr agkin siredir msterilerimin gogunlugu orta sinif
aydinlar oldu.

Besmeleyle dokunmus
~  olsun yeter, her yerin gulu
- caputu bir kitaptir, kiiltiiriin

neyse ona donmeliyiz. Bir dinimiz
olmali, onun farkina varmali ve
ne icin yasadigimizi bilmeliyiz.
Hayat, éliimle son buluyor. Insan
beyni, sonrasini dusinmekten
korkuyor. Oysa bir sonsuzluk var-
dir. 70-80o yillik kisa bir zamanda,
biraz daha fazla para olsun diye
sonsuz hayati kaybetmeye deger
mi? Bunu distnmek gerek. Biz
ne yaparsak yapalim hayatin

bir gercegi vardir. Ne soylersek
soyleyelim, ancak bizi okuyacak
insanlarn anlayacagi kadarnni
anlatabiliriz. Din, en net tarifi ile
yasam bicimidir. Bitun arkadas-
larima tavsiyem, bir dinleri olsun.
Dinsizlik de bir dindir. Dinlerinin,
ne dini oldugunun farkinda ol-
sunlar. Sonradan, “Bilmiyordum.”
yok! Yasam bicimlerini, dolay1-
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~ ashdr.

siyla ticaretlerini ve Uretimlerini
hangi dine gore yaptiklarnni bil-
sinler. Yeri geldiginde Almanya'y1
taklit etmek, yeri geldiginde Orta
Asya'ya takilmak, Arap tiiketicile-
rin ahim guicti yuksek oldugu icin
Uretimi onlara gore ayarlamak
dogru degil. Kendimizi bulmamuz
ve kendimizi bilmemiz gerekiyor.
Bir dinimiz olsun. Bunu da “cinci
hocalara, efendilere” sorarak degil,
dogrudan ogrenelim.

Ticaretini yaptiginiz halilari
genellikle hangi bolgelerden
topluyorsunuz?

Topladigim mallar, genellikle 1950
oncesi dokunmus el halilaridir. Bi-
linen anlasmalarla beraber insan
da, cevre de, koyun da, mal da de-
gismistir. Besmeleyle dokunmus

olsun yeter, her yerin culu caputu
bir kitaptur, kiiltirin ashdir.

Geri doniisiim alaninda da
onemli calismalar yaptiginizi
biliyoruz. Bunlardan da bahseder
misiniz?

“Geri dontisum” tabiri herkesin
agzina ne kadar sakiz oldu degil
mi? Biz hepimiz, bilerek veya
bilmeyerek zaten geri donusum
yaparnz. Insanlar olarak biz de
geri donusum urunleriyiz ve
belli vadelerde yine geri dénus-
turulecegiz. Butun evren, geri
donusum Uzerine kurulmustur.
Her makul beyin, her temiz kalp
bunu gorur. Bizden istenen, adil
olmamizdir.Elimizle yaptigimiz
geri donusumde israftan kacin-
mamizdir. Cicege su vermemiz,

dikeni sokup atmamizdir. Evet,
bu anlamda geri dénusumle bu
meslege girdigimden beri ugras-
maktayim.

Hangi iilkelere ya da bolgelere
ihracat gerceklestiriyorsunuz?
40 yil askin suredir musterileri-
min ¢ogunlugu orta sinif aydin-
lar oldu. Butun Bati tlkelerine
ihracat yaptim.

Carpet & Flooring Fuari’yla ilgili
neler séylemek istersiniz?

Fuar cok iyiydi. Gelecek yillarda
fuardaki stant, ikram ve urtinler
gibi konular uzerinde umarnm bi-
raz daha dustinuruz. Yolu benim
standimin 6nunden gecen herkes
kucuk kalp seklindeki halhlardan
aldi. El halialan olarak makine

haliclan kadar is yapamayaca-
gimuzi bilerek bu fuara katildik.
Onemli olan, béyle bir fuarin
Istanbul'da yapiliyor olmasiydu.
Fakat el dokuyucularn olmasayd,
fuar bu kadar canli olmazdi. Yal-
nuzca el dokuma halilan icin bu
fuara gelen alicilar da var. Bana
oyle geliyor ki fuar, artik hep Is-
tanbul'da olmaya devam edecek.

Bunca yildir yasadiginiz deneyimler
arasinda, unutamadiginiz bir
aniniz oldu mu?

60 seneye yakindir bu isin
icindeyim. Olduk¢a genctim,
Almanya'daki Domotex Fu-
ar’'nda, bir platformdaydim.
Malurm, 68 kusagiyiz biz. Ben,
hala duzeni degistirmeye calisan
bir insanim. Hindistan'daki ve

Turkiye'deki dokuyucularin cok
ucuza calistinldiging, bu sekilde
olacaksa el halis1 dokumasinin
bitmesi gerektigini soyledim.
Bir Amerikan firmasinin hisse-
dar, “Hindistan'da biz o halilarn
dokutmazsak o kadinlarin hepsi
kot durumlara diiser.” dedi.
Bunu diyen adamin ve o firma-
nin sonu iyi gelmedi. Bu durum
beni hem cok kizdirmis hem de
cok etkilemisti. Bazi insanlar o
kadar cahildir ki hali dokutmaz-
larsa o kadinlann ag kalacagini
sanirlar, o kadinlar besleyenin
Allah oldugunu bilmezler de
kendileri zannederler. Herkesi,
butun gencleri sayiyorum ve
lyilikler, dogruluklar, hayirlar
diliyorum. Akibetlerimiz hayrol-
sun. Derin saygilarimla.
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FILDiSi SAHILi TICARET
HEYETI’NDE YOGUN
B2B GORUSMESI

Ticaret Bakanhgr icaret Bakanhg1 koordinas-
koordinasyonunda, TIM yonunda, Tiirkiye Thracatci-

ve |TK|B O'rga'n'izasyo'nu ﬂe lar Meclisi (TIM) ve iStanbul

. BT P Tekstil ve Konfeksiyon Thracatci
gerceklestirilen Fildisi Sahili Birlikleri (ITKIB) organizasyonu

Ticaret Heyeti program, ile gerceklestirilen Fildisi Sahi-

basariyla tamamlandi. li Ticaret Heyeti programi, 4-8
Aralik 2023 tarihleri arasinda
duzenlendi.
Heyet; Turkiye Cumhuriyeti'nin
Abidjan Buyukelcisi Deniz
Erdogan Barim, Turkiye Cumhu-
riyeti'nin Abidjan Ticaret Mu-
saviri Musa A1, THKIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve ayni zamanda
Fildisi Sahili Genel Ticaret Heyeti
Baskani Hikmet Unal ve Fildisi
Sahili Yatirim Merkezi (CEPICI)
CEO’su Solange Amichianin acilis
konusmalari ile basladi. Etkinlik
kapsaminda cesitli sektorlerden
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Turk ihracatcilarla Afrikali alhicilar,
birebir toplantilar duzenledi. Turk
firmalanni taniticl kataloglar
olusturulurken Fildisi Yatinm
Merkezi'ne ziyaret gerceklestirildi.
Heyete 78 Turk firmasindan on
basvuru alindi. 9'u Hazir Giyim,
11 tekstil olmak tizere toplam 40
Turk firmasi katildi. 502 alici firma
ile goruisen Turk firmalar, toplam-
da 1.300'e yakin ikili is gériismesi
gerceklestirdi. Fildisi Sahili alicila-
rinin yarnu sira Burkina Faso, Mali,
Benin ve Togo'dan gelen ziyaret-
ciler de heyette yer aldi. Hem alict
firmalar hem de Turk firmalar,
heyetten buyuk oranda memnun
aynldi Al firmalar, katihma
Turk firmalann urun kalitesinin
de oldukca yuksek olduguna
degindi.

IMA, GELECEGIN MODA PROFESYONELLERINI
SEKTORE KAZANDIRMAYA DEVAM EDIYOR!

2024 BAHAR EGITIM DONEMI KAYITLARI, ERKEN KAYIT FIRSATLARIYLA SURUYOR!

Moda sektarinin ihtiyag duydugu gincel meslek kollarini belirleyerek egitim programlan kurgulayan ve sektdriin gelismesinde dnc rol oynayan
Istanbul Moda Akademisi'nin (IMA), bahar editim déneminde acilacak ‘Profesyonel Gelisim Programlar’nda gecerli erken kayit ayricaliklari
siirtiyor.

Sektortin kiiresel rekabet edebilme giiciiniin artmasina katki saglamak {izere yaratici, yeniliki ve risk alabilen moda profesyonelleri yetistirme
hedefiyle ciktigi yolculukta IMA, uluslararasi standartlarda egitim sunma gayretinde bir kurum olarak modayt tiim yénleriyle ele alan uluslararasi
seviyede bir egitim anlayisi benimsiyor. IMA yerel diisiinen ama kiiresel hareket eden bir egitim kurumu olarak dijitallesen diinyaya adaptasyonu
bakimindan da sektore onciiliik ediyor. Tasarim alanindaki bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel, aralarinda Clo ve Browzwear gibi iig
boyutlu, dijital tasarim programlarinin da bulundugu giincel egitim basliklari ile gelecedin profesyonellerini yetistirmeye devam ediyor.

Tiirkiye'nin en temel enduistrilerinden Hazir Giyim ve Tekstil alalnmda zengin tecriibeye sahip uzman kadrosunu firmalar ile bulusturan, onlarin
sektor iren damismanliklar kurgulayan IMA, hazir giyim ihracatini ve uluslararasi arenadaki rekabet payini artirm
firma

E |
= 4 ——
- L | — =
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— = —
; Egitim programlan hakkinda
detayl bilgi icin:

0212219 4141
info@istanbulmodaakademisi.com
www.istanbulmodaakademisi.com
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IFCO, BES KIT

ADAN MODAYA

YON VERENLERI ISTANBUL’DA
BULUSTURACAK

Dorduncu sezonu Agustos
2023te diizenlenen Avrupa min
en buytk Hazir Giyim ve moda
fuan IFCO, 7-10 Subat 2024
tarihlerinde yapilacak yeni
sezona zengin bir hazirhk yapt.
100 bin metrekarede Toplam 9
salonda genis yelpazede Urun
gruplan, markalara ve trend
alanlanna ev sahipligi yapacak.
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1sa surede elde ettigi ba-
Ksanyla Turk moda endust-

risinin kiresel olcekteki
prestij organizasyonlarn arasina
giren ve alaninda Avrupa'nin
en buyuk fuarlarindan biri olan
Istanbul Hazir Giyim ve Moda
Fuarn (IFCO), 7-10 Subat’ta dliizen-
lenecek olan besinci sezonuna
hazirlaniyor. Fuarnn, onlarca ahim
grubu ve bes kitadan binlerce
seckin ziyaretciyi Istanbul'da
bulusturmasi bekleniyor. IFCO,
besinci sezonunda 100 bin met-
rekarelik alanda, dokuz salonda
ve 600'Un Uzerinde firmanin
katiimiyla gerceklestirilecek.
Fuara 30 binden fazla ziyaretci
bekleniyor.
[HKIB Baskan Yardimcis1 Mustafa
Pasahan, ilk dort fuarda oldugu
gibi 2024'un ilk fuarina da yine
cok iddial hazirlandiklarini belir-
terek, “IFCO ile tim Urtn grupla-
rin1 tek cati altinda bulusturduk.
Kadin, erkek ve cocuk giyimden,
denim ve spor giyime, abiye,
gelinlik, damatliktan i¢ giyim ve
coraba, deri ve kurk konfeksiyon-
dan ayakkabiya kadar tum turun
gruplarinda 400"un Uizerinde

seckin firmamiz fuanmiza katil-
di.100'1 askin tlkeden binlerce
aliciy1 agirlamaktan mutlu ve
gururluyuz. ABD, Almanya ve
Ingiltere basta olmak tizere hedef
ve uzak tilkelerden alhim heyetleri
ile katilimc1 firmalarnmaiz, ikili

is gérusmeleri yaparak yeni is
birliklerine imza atacaklar. Bu is
birliklerinin ihracatimiza olumlu
yansimalarini gelecek aylardan
itibaren hep birlikte gérecegiz.”
diye konustu. Turk Tekstil ve
Hazir Giyim endustrisi istihda-
ma ve ihracata katkisi ile tulke
ekonomisinin en kritik sektorleri
arasinda yer aliyor. Fuann, bu he-
defin 6nemli bir parcasi oldugu
belirtiliyor.

Tiirk tasarimailar The Core
istanbul’da

[FCO fuarinda ziyaretciler, Turk
moda tasanmcilarnna ozel olarak
ayrilan The Core Istanbul alanin
da gezerek Turk modacilarn son
trend tasanimlarni da inceleye-
biliyor. Turkiye'nin énde gelen
moda tasanmeilarini ve Hazir Gi-
yim markalarnni uluslararas: ali-
cilar ile bir araya getirerek marka
ve tasarnimcilann koleksiyonla-
rini ticari faaliyete donustirme
olanagi saglayan IFCO Fuan'nda
bulunan The Core Istanbul, ziya-
retcilerin yogun ilgisini cekiyor.
Agustos 2023 sezon fuarinda

IFCO Fuar'nda bulunan The Core Istanbul, ziyaretgilerin yogun

llgisini gekiyor.

The Core Istanbul kapsaminda
tasanimlarnni sergileyen Turk
moda tasarnimcilar ve markalar
arasinda Alaii, Arzu Kaprol, Bist,
Ceren Ocak, Cigdem Akin, Ece Eri-
gi, Essin Baris, Emre Erdemoglu,
Ezgi Karayel, Eynaco, FILKK, Guaj
London, Kuela, Meltem Ozbek,
Mert Erkan, Murat Aytulum, Mo-
hair & Angora, NEJ, Ozlem Erkan,
Selin Kucguksoz, SHYZ Wear, Tuba
Ergin, Viola & Vesper ve Y Plus
yer aldi. Subat ayinda duzenlene-
cek fuarda da The Core Istanbul,
ziyaretcilerin begenisini kazan-
mak icin cok sayida modaciya ev
sahipligi yapacak.

Tiirkiye’nin dnde gelen markalan
IFCO'da

IFCO'da yer alan markalar ozel
bolumunde ise Hazir Giyim sek-
toérunde markalasmis, dinyanin
bircok noktasina ihracat yapan
ve koleksiyonlar ile on plana
cikan firmalar yer aliyor. Onceki
yillarda dinyanin her yerine ih-
racat yapma kapasitesi olan ¢cok
sayida yerli markaya ev sahipligi
yapan IFCO, bu sezon da uluslara-
ras1 musteri aglarnni genisletmek
isteyen yerli markalarin bulusma
noktasi olacak.

Abiye sektérii Fashionist’te
bulusuyor
Hazir Giyim sektorunun abiye,

damatlik kategorisinde 6ncu
markalar, birbirinden farkl
tasanmlar, yenilikci renkleri ve
dinamik stilleri ile IFCO'da bu-

lusacak. Gorsel bir sov esliginde
trtinlerin sergilendigi Fashionist
ozel bolumunde, ziyaretcilere
farkl bir fuar deneyimi yasatil-
mas! hedefleniyor.

IMA Trend Alani yeni sezon
temasi: Resilience

Bugunun ve gelecegin dncu
moda egitim platformu Istan-
bul Moda Akademisi, moda ve
Hazir Giyim endustrinin tam
merkezinde tasarim, trendler

ve yaraticlligin harmanlandigl
calismalarnm surduruyor. Guncel
gelismeleri takip eden, ilk duyu-
ran ve uygulayan moda merkezi
olarak son tc sezondur IFCO
Fuarni'nin Trend Alani’mi tasar-
layan IMA, besinci sezonda da
bu gorevi ustlendi. Yeni sezonun
temasi Resilience oldu. Trend
Alani'mi gezen ziyaretciler, 2025
kisinin one cikan renk kodlaring,
formlarni, doku, lif, materyal ve
aksesuarlarini kesfederken IMA

mezunu genc nesil tasannmecila-
rnn New Gen koleksiyonundan
da parcalar gorebilecek.

IFCO, etkinliklerle moda ve bilgiyi
bulusturuyor

Fuarda organize edilen defileler,
sektorin nabzini tutan semi-
nerler, yabanci alicilan katihm-
cilarla bulusturan B2B alani,
gala gecesi ve daha bircok etkin-
lik IFCO’nun cazibesini artiriyor.
Yeni sezonda daha da iddialh
etkinliklere imza atmaya hazir-
lanan [FCO, ziyaretcilerine farklh
bir atmosferde akilda kalan bir
fuar deneyimi sunacak. Moda
endustrisindeki tim gelismele-
rin ele alinacagi seminerlerde
temalar, son moda trendlerle
aktarnlacak. Organik ve surdu-
rulebilir trunlerden teknolo-

jik ve dijital yaklasimlara ve
iklimden bagimsiz tasarimlara
kadar bircok konu ele alinacak.
Katilima firmalarnn 6zel kolek-
siyonlarindan olusan defileler,
yurt disindan ve yurt icinden
gelen ziyaretcilere keyifli zaman
yasatmay1 hedefliyor.
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ISPO MUNICH’E
30 TURK FIRMASI KATILDI

IHKIB milli katihm organizasyonu ile Almanya'min Miinih sehrinde diizenlenen
dunyamn en buyuk spor ve spor malzemeleri fuar ISPO Munich, 28-30 Kasim
2023 tarihleri arasinda gerceklestirildi.

MAPIC FUARINDA
TURK RUZGARI

Diinyanm en 6nemli fuarlarindan Mapic, 28-30 Kasimda
gerceklestirildi. Fuara milli katihm dutizenleyen IHKIB, es zamanh
olarak Mapic Markalar Sektorel Ticaret Heyetimi de tamamladu.

Imanya’nin Munih ken-
Atinde duzenlenen, spor

endustrisinin tim sektorle-
rinin yer aldig, alaninda cok seg-
mentli tek fuar olan ISPO Munich
Fuan tamamlandi. IHKIB'in milli
katiliminda duzenlenen fuarda,
30 Turk firmast yer aldi. Fuar
stresince diinyanin bircok farkli
ulkesinden gelen ahicilarla ikili is
gorusmeleri yapan Turk firmalar,
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663 metrekarelik alanda trtunleri-
ni sergiledi. 35 bini askin ziyaretci
agirlayan fuar, toplamda 110 bin
metrekarelik alanda yapildi.

52 sezondur diizenlenen fuara, alt1
sezondur THKIB tarafindan milli
katilim duzenleniyor. 2 bin 414 fir-
manin katildig: fuar, basta Kuzey
Avrupa ulkeleri olmak uzere 114
ulkeden ziyaretci agirladi. Fuarnn,
onceki donemine kiyasla ziyaretci

say1s1 acisindan oldukca kalabalik
oldugu dikkat cekti. Katihimc fir-
malarin neredeyse tamami, 2024
Aralik sezonunda fuara tekrar
katilmak istediklerini belirtti.
Munih Baskonsolosu Sualp
Erdogan ve Ticaret Ataseleri Ali
Bayraktar ile Recep Aslan da ISPO
Munich Fuari'na katilan Turk
firmalarmn ziyaret ederek istisare-
lerde bulundu.

diizenlenen Mapic Fuary,

[HKIB milli katiiminda
tamamlandi. Fuarla es zamanh
olarak IHKIB organizasyonunda
Mapic Markalar Sektorel Ticaret
Heyeti de dizenlendi. Turkiye'nin
onde gelen Hazir Giyim pera-
kende markalar, heyette Turk
rizgan estirdi. 16 Turk firma,
heyet boyunca 360 B2B goérusme
gerceklestirdi.
Yabanci alicilarla Turk firmalarn
bulusturan heyet, Turkiye'nin
bayragini Fransa'da dalgalandi-

F:ransa’run Cannes sehrinde

rarak basariyla tamamlandi. Gor-
kemli acilis resepsiyonuyla basla-
yan heyete, ziyaretciler buyuk ilgi
gosterdi. THKIB Yonetim Kurulu
uyeleri de katihma firmalan zi-
yaret ederek firma temsilcileri ile
gorusmelerde bulundu.

Turk Hazir Giyim markalarinin
yurt disindaki bilinirligini artir-
mak ve kalic1 olmalarini sagla-
mak amaciyla calismalar yapan
THKIB, son alt1 yildir s6z konusu
heyeti duzenleyerek firmalara
katki saghyor. Hazir Giyimin
yani sira ev tekstili markalarn da

Mapic Fuari'na katildi. Fuarda

80 ulkeden 225 firma yer ald.
Toplamda 112 Tlrk firmas: fuara
katilarak fuar stiresince 351 B2B
gorusme gerceklestirdi. Turk
firmalar, cogunlukla Avrupa
ulkeleriyle gorusmelerde bulundu.
Bu ulkeler agirhkh olarak Fransa,
ftalya, Almanya, Ingiltere, Porte-
kiz, Ispanya, Finlandiya, Romanya,
Avusturya, Macaristan, Hollanda
oldu. Avrupa ulkelerinden sonra
en fazla gérusme gerceklestirilen
ulkelerin, daha ¢ok Orta Dogu
bolgesinden oldugu dikkat cekti.
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HEYETIi DUZENLENDI

IHKIB tarafindan bebek giysileri, ic giyim ve yatak kiyafetleri sektorlerinde

faaliyet gosteren ureticilerle ile ihracatcilara yonelik yurutulen UR-GE
projeleri kapsammda Suudi Arabistan Ahm Heyeti gerceklestirildi.

uudi Arabistan Alim Heyeti,
S Istanbul'da Polat Renaissance

Otelde, iki UR-GE projesin-
den 13 firma ile Suudi Arabistan
pazarindan 20'den fazla alicinin
katilimiyla diizenlendi. 12 Aralik
2023 tarihinde duzenlenen heyet-
te Turk firmalar, Suudi Arabistan
pazarindan buiyuik perakende ve
market zincirleri, toptancilar ile
yuz yuze gorusme firsati elde etti.
Heyete katilan proje tyesi firma-
larin bir kismi bebek giysileri sek-
toriinde faaliyet gosterirken diger
kismi da kadin, erkek ve cocuk ic
giyim ile yatak kiyafetleri tireti-
minde, ihracatinda faaliyet goste-
ren firmalardan olustu. Etkinlikte,
Suudi Arabistan pazarinda dev
market zinciri Lulu ve Brands For
Less gibi perakende zincirlerinden
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alialar ile gorusmeler gerceklesti-
rildi. Uzunca bir zamandir iki ulke
arasindaki sessizligin sona ermesi
ile 6zellikle bu iki sektor icin
buyuk potansiyel niteligi tasiyan
Suudi Arabistan’a tekrar ihracat
yapmak ve pazardan buyuk pay
alabilmek icin UR-GE projeleri
kapsaminda ilk defa faaliyet
duzenlendi.

Cogunlugu Riyad ve Cidde'den
gelen Suudi satin almacilar ile
gerceklestirilen ikili is gorus-
melerinin ardindan bazi kime
firmalan kendi yerleskelerinde ve
fabrikalarinda ziyaret edildi. Ul-
kenin degisen yuzu ve ticari bakis
acislile gelen Suudi satin almaci-
lar ile markalar arasinda gercek-
lesen bircok gorusme, siparis ile
sonuclandi.

Gorusmeler, Orta Dogu'nun nis-
peten daha kapali toplumlann-
dan biri olan Suudi Arabistan'in
pazar trendlerinin, nihai tuketi-
cilerin satin alma egilimlerinin,
kalite anlayisinin ve beklentileri-
nin anlasilmasi agisindan buyuk
onem tasidi. Ozellikle son yillarda
iki tilke arasinda duzenlenen siya-
si ve ekonomik iliskiler nedeniyle
faaliyet, Suudi satin almacilar ve
kume firmalan tarafindan basarh
bulundu. Bebek Giysileri UR-GE
ile I¢ Giyim ve Yatak Kiyafetleri
UR-GE Projeleri Uyesi firmalar ile
Suudi alicilar arasinda tum gun
75'ten fazla gorusme gerceklesti.
Alm heyetine katilan kiime fir-
malannin gorusmelerinin yuzde
50'sinin olumlu sonuclanmasi
bekleniyor.

iSTANBUL DERi VE DERi MAMULLERI
iHRACATCILARI BIiRLIiGi

1D M1B (uRGE

Strddrilebilir Uretim Ve Katma
Degerli Ihracatin Arttiriimasi

URGE PROJEMiZ DEVAM EDiYOR
Basvurularinizi Bekliyoruz!

Ayrintili Bilgi ve Basvuru icin: idari@itkib.org.tr
ALO iDMIB +90 (535) 666 41 41
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FUARLAR

Heyetler

BRANDS FOR LESS _
OZEL NITELIKLI ALIM HEYETI

GERCEKLESTI

Dubai menseili Brands For
Less firmasinm satm alma
yetkilileri, IDMIB tiyeleri ile bir
araya geldi.
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stanbul Deri ve Deri Mamulleri

I Thracatcilan Birligi (IDMIB) Pa-
zarlama Komitesi'nin faaliyet-
leri kapsaminda, yurt disindan
onemli markalarn satin alma

yetkilileri, IDMIB tyesi tiretici fir-
malarla bir araya gelmeye devam

ediyor.

Bu kapsamda, ITKIB Genel
Sekreterligi organizasyonuyla 13
Aralik’ta Dubai menseili Brands
For Less firmasinin satin alma
yetkilileri, IDMIB tyeleri ile bir
araya geldi. Brands For Less’e
yonelik duzenlenen 6zel nitelikli
alim heyetinde Turkiye'de kadin,
erkek, cocuk ayakkabi ve canta
urun grubunda uretici ve ihra-
catc1 olan 22 IDMIB tyesi firma,
ikili is gorusmelerine katilma
imkan: buldu.

Program kapsaminda Dis Ticaret

[COCXV 6-9 sune

> TANBUL
202

Oriental Carpets Yesterday and Today
The Future of Tradition

i,

Kompleksi'nde Brands For Less
tarafindan gorusme icin uygun

2 W i’iﬂl n.-;;gm -
bulunan uretici firmalarla ikili o

is gérusmeleri organize edildi. e = _._.L_--

e e wWersml. . - e EXHIBIfO N$
ciililer, Tark frmalanmin ACADEMIC §ESSIONS

CARPET DEALERS FAIR
TOURS

yetkilileri, Turk firmalarinin
urunlerine yogun ilgi gosterdi.
IDMIB Pazarlama Komitesi tye-
lerinin daha cok satin almaciyla
bir araya gelerek katma degerli
urun ihracatini artirmaya yonelik
calismalarina gelecek donemde
de devam edecegi aciklanda.
Tum Korfez tilkelerinde toplam
120 subesi bulunan Brands For
Less, cevrim ici satis agiyla da
dikkat cekerken yillik 780 milyon
dolarlik ciroya sahip bir firma
olarak biliniyor.

hqll@ltklb org. tr



ITKiB’DEN

TURKIYE INNOVATION WEEK,
KATMA DEGERLI IHRACATA

VURGU YAPTI

Turkiye'nin inovasyon alanindaki en 6nemli etkinliklerinden biri olan
ve TIM tarafindan duizenlenen Turkiye Innovation Week, 23-25 Kastm
2023 tarihleri arasinda Halic Kongre Merkezi'nde yapildu.
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u yil10'uncu kez diizen-
B lenen Turkiye Innovation

Week’in acilis konusmasini
gerceklestiren TIM Baskani Mus-
tafa Gultepe, Turkiye ile ve yakin
cografyanin en buyuk ve iddiah
inovasyon etkinligini dizenle-
diklerini bildirdi. 1923'te yaklasik
51 milyon dolar olan ithracatin
bugun 255 milyar dolara, hizmet
ihracatinin ise 100 milyar dolar
seviyelerine ulastigini ifade eden
Giiltepe, “Ulkemizin potansiye-
lini biliyor, insan kaynagimiza
guveniyoruz. Bu 6zguvenle ikinci
yuzyila, Turkiye'yi ihracatta ilk
10 Ulke arasina cikarma hedefiyle
basladik. Birim ihracat degerine
odaklanmaliy1z. Birim degeri
artirmanin yolu yuksek tekno-
lojiden, AR-GE'den, tasanimdan,
markalasmadan ve inovasyon-
dan geciyor.” dedi.
TIM olarak inovasyonu 6zellikle
gencler icin bir yasam bigimi
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haline getirmek istediklerini
belirten Gultepe, "Inovasyon bir
kultir. Bu konuda 6nemli bir
misyon ustlendik. Bugiine kadar
500 bini asan katiimcimizla, 10
milyon izleyicimizle, Turkiye'nin
ve dunyanin yenilik énctlerini
bir araya getirdik. Katihmcilann
yuzde 45'ini universiteliler ve
akademisyenler olusturuyor.
Dokuz yilda 164 universiteden on
binlerce 6grencimiz, etkinligimi-
ze katild1r” diye konustu.

inovaLig sampiyonlarina édiilleri
verildi

Turkiye Innovation Week'in ikinci
guniine Inovalig Sampiyon-

lan Odul Toreni damga vurdu.
Torenin acilisina Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan, Ticaret
Bakani Prof. Dr. Omer Bolat ve
TIM Baskan1 Mustafa Giiltepe de
katildi. Gultepe konusmasinda,
“Turkiye kuresel siyasetten tica-

\
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rete, ekonomiden inovasyona her
alanda aktor bir ulke haline geldi.
Geng beyinlerimiz de teknoloji
gelistiriyor. Milli teknoloji hamle-
siyle her alanda yeniliklere imza
atiyor, kuresel inovasyonda fark
yaratiyoruz. Son 20 yilda Turki-
ye'nin ihracat: alt1 kat, ihracatc
sayis1 dort kat artti. 2053'te de
ihracat dort kat, ihracatci sayist
da Uc kat artmis olacak. Bitlin
bunlar daha cok turetimle, daha
cok yatinmla, daha cok inovas-
yonla olacak.” dedi.

“ihracat hacminde tarihi bir
basari hikayesi yazdik”
Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan, “Inovasyon gelistirme
programina basvuran firmala-
rimizin sayisinin her yil dizenli
olarak artmasi, inovasyon kultu-
rinun is dunyamizda kok salma-
ya basladigini gosteriyor. 2014
yilinda 460 basvuruyla basladigi-

"Dokuz yilda 164 universiteden on binlerce
6grencimiz, etkinligimize katild.."

muz Inovaligde, bu sene 64 farkl
sehirden, 2.003 firma sayisina
ulastik” dedi. TIM catisi altinda
ihracatcilann 6ntini acmak icin
her daim seferber olduklarinin al-
tin1 cizen Cumhurbaskani, daha
fazla pazara ulasma yolunda bir
dizi faaliyet gerceklestirdiklerini
belirterek sunlan aktardi: “Thra-
catcilanmizin neye ihtiyac varsa
gidermenin gayreti icinde olduk.
Serbest ticaret anlasmalarindan
tercihli ticaret anlasmalarina,
yatinmlarnn karsilikli tesvikinden
cifte vergilendirmenin 6nlen-
mesine kadar ihracati tesvik
edecek her tirli hukuki altyapiy:
kurduk. Gimruk islemlerinin
suratli, etkin, sorunsuz ve en az
maliyetle yapilmasi noktasinda
kendimizi surekli gelistiriyoruz.
Turk Eximbank'in kayith serma-
yesini 50 milyar liraya cikararak
ihracatcilara mali acidan destek
olduk. Eximbank, 2022 sonu
itibaryla 19,6 milyar dolar kredi,
25,4 milyar dolar alacak sigortas:
olmak tzere toplam 45 milyar
dolarlik destek sagladi. Thracatct
firmalara yaptigimiz devlet yar-
dimlarnin toplam tutarn 8 milyar
liray1 buldu. Thracat hacminde
hep birlikte tarihi bir basar
hikayesi yazdik. OECD tlkeleri
arasinda ihracatini en hizli arti-
ran iclncu ulke olduk. Kuresel
olcekte yasanan tum zorluklara
ve sorunlara ragmen ihracatimiz sonunda 254 mﬂyar dolara
yukselis trendini hala devam cikararak Cumhuriyet tarihi-
ettiriyor.” mizin rekorunu kirdik. Bu yil
sonunda Orta Vadeli Program
tahminimiz olan 255 milyar
dolar da gececegiz.” dedi.
Bolat, yapay zeka ve robotik
teknolojilerin dunya ekono-
misinde giderek arttig1 bir do-

vasyon Haftasi ve benzeri
faaliyetler sayesinde, AR-GE fa-
aliyetleri, teknoloji gelisimleri
ve inovatif ¢coztimlerle dinya-
ya ornek oldugunu soyleyen
Ticaret Bakani Prof. Dr. Omer
Bolat, “Turkiye ekonomisi son
12 ceyrektir kesintisiz buyu-
yerek istihdam saglamaya
devam ediyor. Dunyadaki
ekonomik durgunluk ve dinya
ticaretindeki buyuk gerileme-
ye ragmen Ulke ihracatindaki
artis egilimi stiriiyor. Ulke
olarak mal ihracatirmizi son 20
yilda tam 7,5 kat artisla 2022

nemde geleneksel yontemlerle
rekabet etmenin oldukca zor
oldugunu sdyledi. Bolat sozle-
rine soyle devam etti: “Turkiye
artik kendi savas gemilerini
yapan, insansiz hava tasitlan
ve hava tasitlarinin aksam

ve parcalarnni ureten, katma
degerli uretim icin gerekli olan
makineleri uretebilen, bircok
yuksek katma degerli ve tek-
nolojili urdnlerin Uretimini ve
ihracatini basarabilen bir ulke
konumuna ulast1.”

137 konusmaci, 11 dijital sergi
Uc giinde 137 konusmaciy1
agirlayan etkinlikte yeni med-
ya, dijital sanatlar, bio-sanat ve
yapay zeka gibi cagdas konu
bashklarin bir araya getiren
ve dijital sanatin tanitiminda
aktif rol oynayan 11 sergi ve
enstalasyon da etkinlik kapsa-
minda sanatseverlerle bulustu.

“Tirkiye ekonomisi 12 ceyrektir
kesintisiz biiyiiyor”

Turkiye'nin girisimci ruhunun
ve yenilikci kapasitesinin bir
gostergesi olan Tiirkiye Ino-
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MERKEZ BANKASI
BASKANINI AGIRLADI

Turkiye Cumhuriyet Merkez Bankas Baskam Dr. Hafize Gaye Erkan,
ihracatcilarla bir araya gelerek guindemdeki onemli konulan

degerlendirdi.

trkiye Thracatcilar Meclisi
T (TIM), Tiirkiye Cumhuriyet

Merkez Bankasi (TCMB)
Baskani Dr. Hafize Gaye Erkan’
agirladi. Dis Ticaret Kompleksinde
yapilan TIM Sektérler Konseyi top-
lantisinda, karsilikh degerlendir-
melerde bulunulurken ihracatcilar
acisindan onemli gorilen konular,
genis bir kapsamda konusuldu.
Erkan, fiyat istikrarinin stirdurtle-
bilir biytimedeki dnemine degin-
digi konusmasinda hem ihracatci-
lanin dis talep nedeniyle yasadigl
zorluklarin hem de ekonominin
gucli taraflarinin farkinda olduk-
larini belirtti. Kiresel ekonominin
gecirdigi dontstmle birlikte Tur-
kiye'nin yukselen potansiyelinden
bahseden Erkan, konusmasini soy-
le stirdurdu: “Fiyat istikran yoluyla
ongorulebilirligin artmasy, sizlerin
bu potansiyeli gerceklestirmesi-
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nin en giiclu destekcisi olacaktir.
Uygulanan politikanin etkisi
zamana yayiliyor. Oncii gosterge
niteliginde bazi olumlu sonuglar
alinmaya basladi. 2024'un ikinci
yansinda baslayacak dezenflas-
yon déneminden onceki gecis
surecinde talepte dengelenme
yasanirken dogru politika tasa-
nmlarnyla uretimin strekliliginin
saglanmasina katki vermeyi
surdurecegiz.”

Erkan, “Turk lirasina gecis zamani
gelmistir. Bunun dogrudan yansi-
malarni mevduat gelismelerinde
goruyoruz. May1s ay1 sonunda
durma noktasina gelen kredi akis:
karsisinda hizla harekete gecerek
piyasa mekanizmasinin yeniden
tesisini sagladik. Bireysel kredi-
lerde israf ve enflasyona yol acan
asirihik giderilirken ticari kredi-
ler sureklilik gostererek tiretim

TURKIYE
EXPORTERS
ASSEMBLY

kapasitesine katkida bulunuyor.
Reeskont limitlerinde ilave bir
guncellemeyi etki analizleri cerce-
vesinde degerlendiriyoruz. Thracat
ve yatinm potansiyelinin gelisimi
icin firmalarn finansmana erisimi
ile finansman kosullarina destek
olmaya devam edecegiz.” dedi.

“Pozitif iklim, ihracatin
biiylimesine katki saglayacak”
TIM Baskan1 Mustafa Gtiltepe,
Merkez Bankasi Baskani'nin ihra-
catcilann sorunlan ile yakindan
ilgilendigini séyledi. Thracatgilann
uzun sure finansmana erisim
konusunda sikint1 yasadigini ha-
firlatan Gultepe, soyle devam etti:
“Ihracatcilanmizin finansmana
erisimi konusunda cok 6nemli iyi-
lestirmeler yapildi. Eximbank'in
kredi hacmi genisletildi. Reeskont
kredilerinin gunluk hacmi 10 kat
artirlarak 3 milyar TLye cikarildi.
Gecen ay reeskont kredilerinde is-
konto orani sabitlendi. Ankara'da
uretimi ve ihracati 6nceleyen bir
ekonomi yonetimi var. Thracat-
cinin guncel sorunlarn dogrultu-
sundaki talep, dneri ve beklenti-
lerimizle ilgili genel bir sunum
yaptik. Bizim icin cok verimli bir
toplanti oldu.”

USAK’TAKI SURDURULEBILIRLIK
FAALIYETLERINE SAHA ZiYARETI

Hazir Giyim ve Tekstil Sektor Kurullan Strdurulebilirlik Komitesi,
Usak'taki yerlesik geri donusum tesislerini ziyaret etti.

Thracatcilan Birligi (ETHIB)

organizasyonu, Usak Ticaret
ve Sanayi Odasi (UTSO) ve Usak
Organize Sanayi Bolgesi (UOSB)
Mudurlugi’'niin ev sahipligin-
de gerceklestirilen etkinlik, 30
Kasim 2023'te diizenlendi. ITHIB
Baskani Ahmet Okstiz, IHIB Yone-
tim Kurulu Baskan1 Ahmet Hayri
Diler, IHKIB istiraki Ekoteks Yone-
tim Kurulu Baskani Nilgiin Ozde-
mir ve IHKIB istiraki IMA Yone-
tim Kurulu Baskani Jale Tuncel
programa katildi. Program, Kirkit
Rugs Hali Uretim Atolyesi ziya-
reti ile basladi. Ardindan Haksa
Iplik, Beyteks, Plato ve Klas Kece
firmalarinin yani sira Usak OSB
Kat1 Atik Yakma Tesisi'ne saha
ziyareti duzenlendi.
Avrupa, 2024 y1li sonuna ka-
dar tekstil atiklarinin zorunlu

E ge Tekstil ve Hammaddeleri

olarak aynistinlmasi sorunuyla
karsi karsiya. Bu yliizden AB'nin
bircok bolgesinde Re-HUB geri
donusum merkezleri kuruluyor.
Bu yapilanma icinde yer almaya
aday olan Usak'ta, glinltik 2 bin
716 ton, yillik 978 bin ton ham
madde geri donusturulerek bin-
lerce yl cevre kirliligi yaratacak
atik ve artiklar tekrar ekonomiye
kazandinliyor.

Hazir Giyim ve Tekstil Sektor
Kurullan Surdurulebilirlik Komi-
tesi tarafindan gerceklestirilen
ziyarette Usak Valisi Dr. Turan Er-
gln, Ege Thracatqi Birlikleri (EIB)
Koordinator Bagkani ve ETHIB
Bagkani Jak Eskinazi, TIM Bagkan
Yardimcis1 ve Guneydogu Ana-
dolu Thracatc Birlikleri (GAIB) Ko-
ordinator Baskani ve Guneydogu
Anadolu Tekstil ve Hammadde-
leri Thracatcilan Birligi (GATHIB)

Yonetim Kurulu Baskani Fikret
Kileci, Usak Ticaret ve Sanayi
Odas1 Baskani Selim Kandemir,
Usak OSB Yonetim Kurulu Bas-
kani Halil Agaoglu acilis konus-
malarnn gerceklestirdi. Doc. Eren
Oner, Usak Universitesi Tekstil
Muhendisligi Bolumd, Sanayi ve
Teknoloji Bakanhg, Sanayi Genel
Mudurlugu Daire Baskan Ziynet
Berna Orhan, Ticaret Bakanhgy,
Thracat Genel Mudurlugi, Tekstil
ve Konfeksiyon Urlinleri Dairesi
Baskanligl, Sube Muduru Zey-
nep Domanic de bilgilendirme
sunumlar yapti.

Yapilan degerlendirmelerde
bolgenin konumunu tanitacak ve
guclendirecek stratejik bir eylem
plani hazirlanmasi, geri donu-
sum sektorunun sorunlarinin ve
¢ozum yollarinin belirlenmesi
gibi baghklar 6n plana ¢ikti.
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iHKiB, MERTERLI
iS INSANLARIYLA
BULUSTU

INDITEX, iTKiB'i
ZIYARET ETTi
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J HKIB & MESIAD Is Birligi Top-
lantisi, 20 Aralik 2023 tarihin-
de tamamlandi. Toplanti, THKIB

Baskan Yardimcisi Mustafa
Pasahan, Merter Sanayici ve Is
Adamlan Dernegi (MESIAD)
Baskani Giirbiiz Oruc, IHKIB ve
MESIAD Yonetim Kurulu tyeleri,
sektorel derneklerin baskanlan
ve Merterli ihracatci firmalarn
katilimiyla gerceklestirildi.
Toplantida konusan Pasahan,
Merterli is insanlarinin tilkemi-
zin ihracatta basaridan basariya
kosmasinda pay1 oldugunu
vurguladi. Dunyadaki olumsuz

nditex Turkiye COO’su Omer

Aykag, Ithalat Thracat ve
E-ticaret Bolge Muduru Victor
Hernandez Vicente, Lojistik
Thracat Operasyonlar Mudura
Fatma Kocali ve Lojistik Mudura
Fanya Duvek ITKIB Genel Sekre-
terligi'ni ziyaret etti. Ziyarette,
Aralhk ayinda gérevini Amaia
Larrea Anciar'a devredecek

gelismelerin Turkiye'yi fazlasiy-
la etkiledigine deginen Pasahan,
“Bu zor donemde de her zaman
oldugu gibi ihracatcilanmizin
yanindayiz. MESIAD ile de is
birligi icerisinde olduk. Merterli
is insanlarmizin taleplerinin
hicbirini geri cevirmedik. THKIB
olarak ihracatcilarimiza bircok
avantaj sunuyoruz.” dedi.
Toplantida “E-Thracat nasil ya-
pilir?”, IHKIB 2024 milli katilim
fuar ve heyetleri, IFCO Fuan ile
ihracat ve e-ihracatta devlet
destekleri hakkinda katilimcilar
bilgilendirildi.

olan Victor Hernandez Vicente,
gorev suresi boyunca verdigi
desteklerden otiirii ITKIB Genel
Sekreterligi'ne tesekkiirlerini
sundu. Ziyaret sirasinda Inditex
ve ITKIB, aralanindaki artan is
birligine yonelik gorus alisve-
risinde bulunurken 6ncelikli
gundem maddeleri de deger-
lendirildi.

DERiIi URUNLERI TASARIM YARISMASI

Kreatif Direktdr: Gamze Saragoglu

Yurt Digi Egitim Hakki
Yabanci Dil Egitimi Setaul bilai o
s s Detayli bilgiigin
Son BG§VLII‘LI Tarihi detagderi@itEib.org.tr
12 Ocak 2024 www.deritasarimyarismasi.com

Kategoriler: Deri Konfeksiyon - Saraciye
Birinciye 100.000 TL ikinciye 80.000 TL Uclincliye 60.000 TL
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iPLIK VE ELYAF URUNLERI
MESLEK KOMITESi TOPLANDI

istanbul Ticaret Odas1 ev sahipliginde diizenlenen iplik ve Flyaf
Urtinleri Meslek Komitesi Guincel Gelismeleri Degerlendirme

Toplantisi, 22 Kasimda gerceklestirildi.

Komitesi Uyesi Bekir Taner

Ates’in baskanliginda yapilan
toplanty, ITO Yénetim Kurulu
Uyesi ve LASIAD Bagkanu Giyaset-
tin Eyyupkoca'nin acilis konus-
masiyla basladi. Tekstil sekto-
rinun guncel gelismelerinin ve
beklentilerinin degerlendirildigi
toplantiya, ITHIB Yonetim Kurulu
uyeleri Zekeriya Tanrnverdi, Necat
Altin ve Mustafa Siirmegoz de
katildi. Toplantida SASA Polyester
Yonetim Kurulu Baskani Ibra-
him Erdemoglu ve AKSA Akrilik
Yonetim Kurulu Uyesi Cengiz Tas
sektor temsilcilerinin sorularmn
cevapladi.
Toplantida polyester elyaf tirin
grubunun, iplik ve kumas treti-
minin en énemli ham madde-

4 .
I plik ve Elyaf Urtinleri Meslek
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lerinden birini olusturduguna
dikkat cekildi. Bu nedenle pol-
yester elyaf uretim kalitesinin ve
maliyetlerinin; iplik, kumas ve
Hazir Giyim uretim maliyetlerini
dogrudan etkiledigi belirtildi. Pol-
yester elyaf dis ticaret verilerine
gore ihracat birim fiyaty, ithalat
birim fiyatindan daha dusuk sey-
rediyor. Ayrica ic piyasa fiyatlari-
nin, ihracat birim fiyatindan daha
yuksek oldugu biliniyor.
Turkiye'de, ihtiyac duyulan
cesitlilikte polyester elyaf ureti-
mi bulunmadig1 vurgulaniyor.
Polyester elyaf trtin grubu icinde,
Turkiye'de Giretimi olmayan iplik
egirmeye elverisli nitelikteki pol-
yester elyaflar ve renkli elyaflar da
yer aliyor. Dolayisiyla Turkiye'de
uretimi olmayan polyester elyaf

cesitlerine korunma ¢nlemi uy-
gulandiginda dahi ithalat ihtiyac
ortaya cikiyor. Korunma onlemi-
nin, ham maddeden nihai tirtine
dogru artan oranda gerceklesmesi
gerekiyor. Polyester elyafta Gliney
Kore, Endonezya, Hindistan, Tay-
land ve Tayvan ulkelerine yuzde
6,2-12 arasinda degisen oranlarda,
Cin Halk Cumhuriyeti'ne ise 0,21
dolar/kilogram dampinge karsi
énlem bulunuyor. Iplik sektorin-
deki ilave gimruk vergileri ile 15
Kasim 2023'ten sonra bu oran-
lar yuzde 8-13 arasinda degisen
sekilde guincellenmis olsa dahi
iplik sektorinun, ham maddesi
konumundaki elyaftan daha du-
suk oranla korunuyor olmasinin,
entegre uretim yapisini olumsuz
etkiledigine deginiliyor.

SENEGAL BUYUKELCILIG'NDE
GELENEKSEL TURK
KUMASLARI ESINTISI

Turkiye Dokuma Atlast

Projesi kapsaminda Senegal
Buyukelciliginde duzenlenen
defilede, buyukelciler
podyuma cikt.

eleneksel Turk kumasla-
G rin1 dunyaya tanitmak ve

tekstil sektérunun katma
degerli ihracatina katki sagla-
mak amaciyla ITHIB tarafindan
gerceklestirilen Turkiye Dokuma
Atlasi Projesi, cesitli faaliyet-
lerle sektore katki saglamaya
devam ediyor. Proje kapsaminda
Senegal Buyukelciligi'ne gonde-
rilen geleneksel Turk kumasla-
nyla dikilen elbiseler, Senegal'in
baskenti Dakar'da sokak cocuk-
lannin yararina duzenlenen
etkinlikte sergilendi. Elbiseler,
12 kadin buyukelci tarafindan
podyumda tanitildi. Yunus Emre
Enstitusu ve T.C. Dakar Buyukel-
ciligi organizasyonunda ger-
ceklestirilen etkinlik, buyuk bir
ilgiyle karsilanda.
Turkiye'nin Dakar Buyukelcili-
gi'nde, Dakar Yunus Emre Ens-
titis is birligiyle bu yil 21'incisi
gerceklestirilen “Dakar Fashion

Week” kapsaminda dizenlenen
defilenin surprizi, buyukelcilerin
podyuma cikisi oldu. Etkinlikten
elde edilen gelirlerin ilgili derne-
ge bagislandig defilede Ingiltere
Buyukelcisi Juilette John, Fransa
Buytukelcisi Christine Fages,
Kanada Buyukelcisi Marie-Ge-
nevieve Mounier, Finlandiya
Buytukelcisi Anu Saxen, Guney
Afrika Buyukelcisi Bongiwe
Qwabe, Kuba Buyukelcisi May-
dolis Barbara Sosa Hilton, Pa-
kistan Buyukelgisi Saima Sayed,
Uluslararasi Frankofoni Orguti
(OIF) Temsilcisi Rennie Yotova,
Birlesmis Milletler Cocuklara
Yardim Fonu (UNICEF) Temsilcisi
Silvia Danailov, Birlesmis Mil-
letler Sermaye Gelistirme Fonu
(UNCDF) Temsilcisi Christel Al-
vergne, Birlesmis Milletler Nufus
Fonu (UNFPA) Temsilcisi Tracey
Hebert-Seck podyuma cikanlar
arasindaydi
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IHIB’'DEN FUARLARA
ETKIN KATILIM
EGiTiMi

HALI-_KI'_LiM TAMIRCI
SERTIFIKA SINAVI
DUZENLEDI
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I stanbul Hali Thracatcilan
Birligi (IHIB), tiyelerine yonelik
olarak 24 Kasim 2023 tarihin-
de Dis Ticaret Kompleksi'nde
“Uluslararasi fuarlara etkin
katilim” isimli egitim programai-
nu1 diizenledi. THIB tyelerine 6zel
bu egitim ile firmalar, 5-8 Aralik
2023 tarihlerinde gerceklesen
CFE Carpet & Flooring Expo
Fuari’'na hazirlandi Fuar 6n-
cesinde verilen egitim ile fuar
katilimcilarina énemli bilgiler
sunulmasi amaclandi.
Egitimi veren Ceyhun Yesilserit
fuar katihm sturecleri, pazarla-
ma stratejileri ve etkili iletisim
konulan hakkinda katilimcilarla
detayl bilgiler paylasti. Egitim,

I stanbul Hali Thracatcilan

Birligi (IHIB), sektore deger
katan bir adim daha atarak 15
Aralik 2023 tarihinde Dis Tica-
ret Kompleksi'nde Hali-Kilim
Tamirci Sertifika Sinavi duzen-
ledi. Sinav, sektdrdeki uzmanlhgi
belgeleyerek nitelikli is glicinun
artinlmasini amachyor. IHIB
tarafindan organize edilen sinav,
katilimcilara sektorde kalifiye bir

sektordeki guncel gelismeleri
takip etmek ve uluslararasi
fuarlarda daha etkin bir sekilde
yer alabilmek adina katihmaila-
ra onemli perspektifler kazan-
dird

[HIB Yonetim Kurulu Baskan
Ahmet Hayri Diler, egitimin ac1-
lis konusmasini gerceklestirerek
katihmalara fuar katihimlarinda
basarilar diledi ve sektordeki
rekabet avantajini artirmak icin
fuarlarn énemine vurgu yaptu.
Etkinlikte ayrica IHIB Yonetim
Kurulu uyesi Mustafa Kayhan
da ulusal ve uluslararasi fu-
arlara yonelik deneyimlerini
paylasarak katihimcilarla bilgi
alisverisinde bulundu.

sekilde yer almalar icin 6nemli
bir firsat sunuyor.

Sinavda basarili olan adaylara,
Istanbul Hali Thracatgilan Birligi
tarafindan sertifikalan teslim
edildi. Bu sertifikalar, tamircilik
alaninda uzmanlasmis bireyleri
sektore kazandirarak hali ve
kilim sektorundeki kalite stan-
dartlarini daha da yukseltmeyi
hedefliyor.

-

Telefon: 0 212 454 02 00

(SiTkiB )

Faks: 0 212 454 02 01

iISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLIKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul
e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

~

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151
Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Web: www.gtb.gov.tr

TiCARET BAKANLIGI

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya / ANKARA

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1 Ticaret Kompleksi Cobangcesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr
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Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 0242 311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iIHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatc Birlikleri (GAIB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HiB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0 212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatc Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatc
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatci Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 21910 00

Faks: 0224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 54936 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 613 9723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0 212 320 82 00

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 4383208
Web: www.csd.org.tr

EKOTEKS Laboratuvar ve Gozetim
Hizmetleri AS

Tel: 0212 676 78 66

Web: www.ekoteks.com

[HKIB Dijital Déniisiim Merkezi
Tel: 0212 89018 90

HKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

istanbul Moda Akademisi
Tel: 0212219 41 41
Web: www.istanbulmodaakademisi.com

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar1
Dernegi (KSIAD)
Tel: 0212 415 82 32

KWeb: www.ksiad.com

ILGILI KURUMLAR

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 4381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve is Adamlart
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

(Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve Dis Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0 212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29

Web: www.tescillimarkalar.org.tr
Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlar Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiirkiye i¢ Giyim Sanayicileri
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0 212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 02827583564
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr

/




ETKINLIK Takvim

V¢ TEXHIBITION
A ISTANBUL

KUMAS, iPLIK ve TEKSTIL AKSESUARLARI FUARI

OCAK AYI ETKINLIKLERI

Tekstil Sektoruniin Bulusma Noktasi

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi

IHKIB & OTIAD Is Birligi Toplantisi
20-22 Ocak Interfiliere Fuari (Fransa)
20-22 Ocak Who's Next Fuari (Fransa)

25-28 Ocak Athens Fashion Trade Show (Yunanistan)
28-31 Ocak Suudi Arabistan Ticaret Heyeti 6 L 8 MA R I 2 0 2 4

ISTANBUL FUAR MERKEZ]

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi

3-10 Ocak HIGG Fem Egitimi
9-10 Ocak Londra Fuari

17-24 Ocak HIGG Fem Egitimi
23-25 Ocak Munich Fabric Start
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ISTANBUL
FASHION
CONNECTION

/ MODA FUARI

02 ISTANBUL FUAR MERKEZI

www.ifco.com.tr
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