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KISA Haber

icaret Bakanligl, diinya genelin-
T de gerceklesen dijital dontsum

ve kuresel ticaretteki degisen
ihtiyaclar dogrultusunda e-ticaret
ekosisteminin gtincel ve dinamik
ihtiyaclarini yakindan takip ediyor.
Bu kapsamda olusturulan destek
paketleri ile e-ihracatin, genel ihracat
icindeki ylizde 1,5 oranindaki payinin
yuzde 10'a cikarilmasi hedefleniyor.
Boylece diinyada hizla yikselen sinir
otesi e-ihracat pazarninda, Turk ihra-
catcilann etkin ve aktif sekilde rol
almas: onceliklendiriliyor. Bakanlik,
e-thracat yapan yararlanici firma-
lann yurt dis1 pazaryerleri tizerin-
den gerceklestirdigi tanitimlaring,
siparis karsilama hizmetlerine iliskin
giderlerini, hizli teslimat ve iade
sureclerini yonetmek tizere kiraladik-
lan yurt dis1 depolarinin kira gider-
lerini, hedef ulkelerin yurt dis1 pazar
yerlerindeki cevrim ici magazalarini,
bu magazalann yillik 6demelerini
ve Ulkelerin e-ticaret paydalarindan

E-IHRACATIN GENEL L
IHRACAT ICINDEKI PAYI Bakanlgimin E.bvacat Konsorst.
T " modelinin, Ttirk markal
YUZDE 10’A CIKARILACAK Yot dip pazaryerlerinde satslarin
gerceklestirebilmesi icin ne kadar

onemli oldugu bir kez daha vur-

Ticaret Bakanhg, e-ihracatin genel ihracat

icindeki paymm yiizde 10’a ckaniimasim gulayarak soyle konustu: “Ticaret
oncelikli hedef olarak belirlerken E-Ticaret Bakanligimiz E-Ihracat Dairesi Bas-
Isletmecileri Dernegi (ETID), e-ihracati artiracak kanhgi onderliginde e-ihracatimizi

artiracak is modellerini destekleme-
ye devam edecegiz. Artik yabanci
musterilere nasil urtin satabilece-
gimiz, pazar cesitlendirmesi konu-
lan sektorde en cok konusmamiz
gereken konular olmali”

is modelleri Uzerine cahsiyor.
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TETIKLIYOR

Zkusagi moda diinyasinda
degisimin katalizoril oldu. Z
kusagmm, yiizde 50’sinden

fazlasi sadece stuirdiiriilebilirlikle

ilgilenen markalardan ahsveris
yapiyor ve bu konuda duyarsiz
olanlan terk ediyor.

MODADA DEGiS|

)

£y

oda dunyast, Z kusag1
ile baglanti kurmak is-
teyen sektorlerin basin-

da geliyor. Hizli moda, satislarn
artirmak icin tasarlanmis sinirh
koleksiyonlarla, sosyal medyaya,
trendlere ve aciliyete dayali bir
endustri olarak calisiyor. Ancak
asirt uretim ve asin tiketim, bir
kisir donguye yol aciyor. Moda,
en fazla kirlilik yaratan endust-
riler arasinda yer aliyor. Dinya
genelinde bir ginde Empire
State binasi icine sigamayacak
kadar fazla giyim atig1 Uretiliyor.
Ucuz giysilerin bedeli, gezegen
tarafindan 6édeniyor. Moda mar-
kalar, bu nedenle Z kusagiyla
baglanti kuramiyor. Z kusaginin
yuzde 50’sinden fazlasi, sadece
surdurulebilirlikle ilgilenen mar-
kalardan alisveris yapiyor ve bu
konuda duyarsiz olan markalarn
reddediyor.

Mi Z KUSAGI

Z kusagi cevre bilincine sahip de-
gerlerini ve inanclanmn giyimlerine
uygulayabilecek yas ve gelir sevi-
yelerine ulastikca ucuz olan siklig1-
n1 kaybediyor. Hizh moda mar-
kalarna pozitif bakanlarn oram
sadece yuzde 34. Z kusag, sosyal
ve cevresel haksizliklara karsi
konusarak sosyal medya aracili-
g1yla daha suirdurulebilir bir moda
endustrisi icin bask: yapiyor. Glicli
bir katalizor olarak hizmet eden Z
kusagy, teknoloji ile bu dénusumu
atesliyor. Teknoloji, ozellikle sosyal
medya, vintage giyim ve ikinci el
alisverisin yeniden canlanmasina
yardimci oluyor. Moda markalar
da geri donustmle yapilmis giyim
koleksiyonlarnni olusturmak icin
karbon geri dontsum teknolojisi
kullaniyor. Markalarnn, bu nes-

lin cevresel haksizliklara kars:
mucadelesinde kararl oldugunu
kabullenmeleri bekleniyor.

iTKiBHedef say:: 359 /2023 9



KISA Haber

METAVERSE,
PERAKENDE MODA
SEKTORU ICIN RISK Mi?
GlobalData'nin Perakende ve Giyim

Sektoriinde Metaverse isimli raporu,

metaverse’tin moda perakendecileri icin
faydadan cok risk olusturdugunu gosteriyor.

10 iTKiBHedef say:: 359 /2023

apora gore metaverse, ancak
Ruzun vadede sektorin zorluk-

lanindan bazilarini cozmek
icin kullanilabilir. Metaverseiin
2022-2030 arasinda yuzde 34 yillik
buyuyerek 627 milyar dolarlik degeri
asacagini tahmin ediyor. Rapor, me-
taverse’iin hala erken asamada ol-
dugunu ve moda perakendesindeki
yorungesinin belirsizligini ifade edi-
yor. Rapor metaverse deger zincirinj;
temel, araclar, kullanici arabirimi ve
deneyim olmak tizere dort katmana
ayiryor. Hazir Giyim ve perakende
sektoru icin one cikan deneyim
katmany, tiketicilerin sanal alanda-
ki deneyimlerini gelistirmeyi konu
aliyor. Bu noktada sektortiin sanal
dunyalar, avatarlar, is birligi araclan,
oyun, e-ticaret ve canlh etkinlikler
dahil olmak uzere cesitli deneyimler
gelistirmesi gerektigi belirtiliyor.
Metaverse'iin deneyim katmanini
benimseyen moda markalari ara-
sinda Adidas ve Nike, Cinli cevrim
ici alisveris magazasi Alibaba, dijital
moda magazasi DressX, Inditex,
sanal alisveris merkezi MetaMall ve
ayakkabi markasi Vans bulunuyor.
Perakendecilerin ve markalarnn
bu teknolojiyi pazarlama amaclan
icin degerlendirebilecegine dikkat
cekiliyor. Ornegin liks moda marka-
lan Gucci ve Balenciaga gibi bircok
giyim markasi, bazi platformlar
icinde markaya 6zel magazalar veya
alanlar insa ederek metaverse'e giris
yap1yor. Rapor, moda perakende-
cilerinin metaverse'un gelisimini
izlemeye devam etmesi ve uzun va-
deli hedeflerle nasil uyum saglaya-
bilecegini degerlendirmesi gerektigi
sonucuna varlyor.
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AKTUEL 100 Yillik Moda

10C
YILLIK

“CUMHURIYETTE
TURK MODASI
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Temelleri 29 Ekim 1923 tarihinde atilan Cumhuriyet,
Turkiye igin hayati onem tastyan en buyuk
degisimlerin basinda geliyor. Bu yil 100'incd yilini
kutlayan Turkiye Cumhuriyetinde ik yillardan
beri birgok koklu devrim gergeklesti. Cumhuriyet,
moda alaninda da bir devrim yaratarak Turkiye'nin
gunumuzde Hazir Giyim ve Tekstil alaninda one gikan
llkeler arasinda yer almasini sagladi.

ve goreneklerden duygulara kadar bircok toplumsal olaydan

etkilenerek gelisiyor. Dolayisiyla Cumhuriyet gibi buyuk ve
koklu bir degisimin de moday: etkilemesi kacinilmaz gorunuyor.
Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusundan bu yana gecen 100 yillik sti-
recte Turk modasi olaganustu degisimlere ugradi. Bu degisim hem
ulke vatandaslannin giyim kusam aliskanliklarina hem de Turki-
ye'nin Tekstil ve Hazir Giyim alanindaki Gretim ve tasanm calisma-
larna yansidi. Turkiye, bugiin hem Avrupa'nin hem de diinyanin
en onemli Tekstil ve Hazir Giyim tedarikcilerinden biri olurken Turk
tasanimailarnnin basanlar da yaraticihk anlaminda tasanim alanina
damgasini vurmaya devam ediyor.
Cumbhuriyetin ilanindan sonra modanin ilerlemesi icin Fransa ve
Ingiltere gibi tilkelere cok sayida 6grenci gonderildi. Batih yasami
Anadolu topraklarnina tanitmak adina duzenlenen Cumhuriyet Ba-
lolari, medeni giyim tarzinin da benimsenmesinde oncu oldu. Basta
Mustafa Kemal Atatuirk olmak tzere devlet temsilcileri smokin
takimlar giydi. Atatiirk’in esi Latife Hanim'da sik ve modern giyim
stiliyle Turk kadinina ilham verdi.

D egisimi temsil eden moda kavramyi, sanattan savasa, gelenek

iTKiBHedef sayi:359/2023 13



AKTUEL 100 Yillik Moda

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulugundan bu
yana gegen 100 yillik siirecte Tiirk modasi
olaganiistii degisimlere ugradi.

Osmanli’'dan Cumhuriyet’e moda
Cumbhuriyet 6ncesinde, Osmanli
Imparatorlugu Dénemi’'nde kilik
kiyafet konusunda cok farkl bir
yapilanma bulunuyordu. Ozel-
likle padisahlar ve saray esrafl
kavuk, sarik, kaftan ve 6zel dikim
elbiseler giyerken halk daha cok
salvar, gomlek, kusak ve yelek
gibi elbiseler kullaniyordu. Impa-
ratorluk doneminde II. Mahmut
zamaninda yapilan bir devrimle
sarik ve ctibbe yasaklandi. Tk

kez memurlarin fes, pantolon

14 iTKiBHedef say:: 359 /2023

ve ceketten olusan bir takim
giymesi zorunlulugu getirildi.
Tunus uzerinden Kaptan1 Derya
Koca Husrev Pasa tarafindan
getirilen fes, bu donemde Turk
askerleri ve memurlar icin
kullanimi zorunlu héle getirilen
giyim elemanlarindan oldu. Lale
Devri'nde III. Ahmed, Musluman
kadinlarnn Hristiyanlara 6zene-
rek acik ve suslu elbiselerle do-
lasmasini yasakladi. III. Mustafa
ise kadinlarin koyu renk carsafla
gezmesi gerektigini emretti. II.

Abdulhamit, 1308'de kadinlarn
carsaf giyinmesini yasakladi.
Tanzimattan Ikinci Mesrutiyet'e
kadar Osmanl doneminde kadin
giysilerinde model acisindan
Bati tesiri, 6zellikle saraylarda ve
konaklarda kendini gosterme-
ye basladi. Sultan Abdulmecit
doneminde tim memurlarin
pantolon giymesi zorunlu héle
getirildi. Ayrica padisah, kravat
takmaya baslayarak Tuirk toprak-
larinda kravati bir kuiltur haline
getirdi. Kravat, zamanla aydinlar
arasinda benimsendi. Yuksek
sivil memurlar ve devletin ileri
gelenleri, kravat takmaya basla-
di. 1900’1l yillarda Beyoglu'nda
acilan Rus sapkac dikkanlar,
Anadolu topraklarinda sapkanin
bir kiltire donusmesini sagladi.

Cumbhuriyet’in ilani kéklii
degisimlere neden oldu
Mesrutiyet doneminde kadin
gazete ve dergilerinin yayginlas-
masl, batili kiyafetlerin de bili-
nirliginin artmasina sebep oldu.
Cumbhuriyet 6ncesinde acilan
Bicki Yurdu'nda Turk kizlarina bic-
ki dikis kursu verilmeye basladi.
Bicki Yurdu'nda Avrupa tarzinda
kadin kiyafetlerinin dikilip gosteri
duzenlenmesi, moda alaninda
onemli bir adim olarak yorumlan-
di. Koklu degisiklikler, Cumhuriye-
tin ilaniyla bas gosterdi.
Cumhuriyet doneminde halkin

ve memurlarnn kilik ve kiyafeti-
nin dizenlenerek cagdas giyime
uygun héle getirilmesi adina

1934 yilinda cikarilan kanunla
kiyafet devrimi basladi. Atatiirk
devrimlerinin bir parcasi olan bu
kanunla bazi kiyafetlerin giyilme-
siyasaklandi. Kadinlar da cagdas
kiyafet giymeye tesvik edildi



25 Kasim 1925'te ¢ikarilan Sapka Kanunu ve 3 Aralik 1934
tarininde yayimlanan Kiyafet Kanunu, Turkiye'de halk ile devlet
arasinda belirli bir farklilgin olusmasina neden oldu.

ancak kadin kiyafetleri konusun-
da herhangi bir yasal duzenleme
yapilmadi. Erkeklerin bashklarini
duzenleyen Sapka Kanunu'nun
cikmasindan sonra ise toplumun
bir kesiminde kadin kiyafeti
konusunda da bir yasa cikmasi
beklentisi olustu ancak hikiimet
bu yonde bir karar almada. Fakat
bircok yerel yonetim, 1925-1934
yillan arasinda kadinlann carsaf
ve peceyi birakip cagdas kiyafet-
ler giymesi icin yasak ve cezalar
getirdi.

Mustafa Kemal Atatiirk’iin
onderliginde sapka ve kiyafet
devrimi

Devlet memurlanna sapka giyme
zorunlulugu getiren Bakanlar Ku-
rulu kararnamesinin ciktigi 2 Eylul
1925 guny, din adami disindaki
kisilerin clibbe ve sarik giymeleri
yasaklandi. 1934 yilinda ise din
adamlarmnn, dini kiyafetlerini
sadece ibadet yerlerinde giymele-
rine dair bir yasa cikarildi. 2596 sa-
yili “Bazi Kisvelerin (kiyafetlerin)
Giyilemeyecegine Dair Kanun”, 3

Aralik 1934 gunu Meclis'te goru-
stldikten sonra oy birligi ile kabul
edilerek yasalasti. Mustafa Kemal
Ataturk, 1925 yilinda elinde sapka
ile halkin karsisina cikinca sapka,
onemli bir aksesuar haline geldi.
Sapka devrimi ve kilik kiyafet
devrimi, Turkiye'de bircok farkl
tartismalara neden oldu. Bazi din
adamlar, Turk kulturinde buyuk
degisikliklere neden olacag:
iddiasiyla konuya tepki gosterdi.
25 Kasim 1925'te cikarilan Sapka
Kanunu ve 3 Aralik 1934 tarihin-
de yayimlanan Kiyafet Kanunu,
Turkiye'de halk ile devlet arasinda
belirli bir farklihgin olusmasina
neden oldu. Turk halkina daha
cagdas bir goriintu kazandirabil-
meyi amaclayan Mustafa Kemal
Ataturk, bu devrimleri toplumda
giyim kusam noktasinda birlik
saglanmast icin gerceklestirdi.

1930’lu yillar modada sadeligi
one cikardi

Yeni bir devlet idaresiyle birlikte
yeni bir yasam seklini de temsil
eden Cumhuriyet'in ilani, temsil
ettigi degisim ve umutla mo-
day1 da etkisi altina ald. Bircok
konuda yapilan radikal degisim,
elbette moday: da degistirdi.
Erkek giyiminde cogunlukla
Ingiliz tarz1 6rnek alindi. Panto-
lon askisinin yerini kemer alirken
Turk erkegi sort, mayo, bere ve pi-
jama ile tanisti. Moda, asil buyuk
degisimi kadin giyimi tizerinde
simgeliyordu. Cumhuriyetin ku-
rulusunsan hemen 6nce Birinci
Dunya Savast'ndaki yenilginin
ardindan baslayan Kurtulus
Savasi, kadinlann ilk kez kitlesel
olarak isci ve memur statulerin-
de calismalarina olanak sagladi.
Batili kadin giyimi, Turk kadini-

iTKiBHedef sayi:359/2023 15



nin moda alanindaki en onemli
ilhamu oldu. Jartiyerli coraplar,
klos sapkalar bu déonemde Turk
kadininin en onemli aksesuar-
lan arasinda yer aldi. Kadinlar
arasinda bu dénemde geometrik
desenli ve kesimli elbiseler, kisa
japone kollar, bluzan korsajlar ve
boyunlari saran rengarenk inci
boncuklar one cikti.

16 iTKiBHedef say:: 359 /2023

100 VYillik Moda

1934 te kadinlara taninan secme
ve secilme hakk ile birlikte top-
lumda kadinin 6n plana cikmas:
saglandi. Bircok alanda ve mes-
lekte “ilk kadin” unvaninin arttig
bu donemde basin yoluyla Turki-
ye'nin moda alanindaki gorunu-
mu, dunya capina yayimaya bas-
ladi. 1930'lu yillarda tum dunyay:
etkisi altina alan ekonomik kriz,

kadin modasina sadeligi getirdi.
Tasarimecilar, donemin sartlarina
gore Uretim yapmaya devam etti.
Bu donemde giyim tarzi, gece ve
gunduz olarak ayrnim gostermeye
basladi.

Tekstil ve Hazir Giyim iiretimi
1950’li yillarda ivme kazandi

1939 yilinda fkinci Diinya Sava-
si'min baslamasiyla Tirk moda
akimi da yeniden sekillendi. Sinif
farklan ortadan kalkarken 1950°li
yillarda Tekstil ve Hazir Giyim
uretimi onemli bir basan ivmesi
yakaladi. Askeri uniforma rengi-
ne uyum saglayan manto, etek,
bluz, elbise gibi giysilerden sonra
sapka, ayakkaby, eldiven, corap
hatta mendil gibi kiigiik aksesu-
arlar da savas modasindan etki-
lendi. Turk kadini, 5o’li ve 60’11
yillarda ilhamini Avrupa'dan
Amerika'ya cevirdi. Hollywood
filmlerinin etkisiyle etek boylan
kisaldi. 60'l1 yillarda yasanan
ozgurlesme ortami modaya
ultra modernlesmeyi getirirken
bol elbiseler, daha kisa etekler
gindeme geldi. 1960’11 yillarda
meydana gelen askeri darbe,
Turkiye politikasiyla beraber
moday1 da etkiledi. Bu donemde
parkalar ve postallarla birlikte
askeri giyim aliskanlig1 olustu.
Kadinlann etekleri genisledi, klos,
pilili, pilise, alt kisimlan godeli
verev etekler kullanildi.

70’lerin ve 80’lerin politikasi
modaya yansidi

Glam Rock olarak da bilinen
renkli kiyafet akimi 197011 yillara
damgasini vurdu. 70'li yillara



1939 yilinda Ikinci Diinya Savasinin baglamasiyla Tiirk moda akimi
da yeniden sekillendi. Sinif farklari ortadan kalkarken 1950l yillarda
Tekstil ve Hazir Giyim Uretimi 6nemli bir basart ivmesi yakalad.

gelindiginde ise dize kadar cikan
botlar, genis kemerler, buytk
omuz cantalari, bilek hizasinda
eldivenler, yapay mucevherler
ve buyuk gozlukler de populer

hale geldi. 70’lerde siyasi kargasa,

erkek modasinda da etkili oldu.
Gocuk ve parka one cikan kiya-
fetler arasinda yer aldi. Koyden
kente gocun yogunlastigi bu

donemde pantolon uzerine etek
giyilmesi ve Ingilizce mesajlar
iceren tisortler cokca tercih

edildi. 1980'deki askeri darbe
sonrasinda moda akimi, 1960’11
yillardan esinlenerek tekerrur
etti. Dar bedenlerin 6ne ciktig1 bu
donemde ince bel bol etekler, sort
ve bermudalar, drapeli mayolar
tercih edildi. Ince ve kaln cizgile-

ri olan geometrik desenli, boyuna
ince cizgilerden olusan kumaslar
ilgi cekti. Ekoseli kumaslar tercih
edildi. Ayrica kadife, jarse kumas-
lar trend oldu.

1980’li yillarda Turgut Ozal'in
siyaset sahnesine cikmasiyla
liberallesme politikalar ve ya-
banci sermayenin Turk pazarin-
daki yatinmlan devreye girdi. Bu
durum moda alaninda da énemli
bir kinlmaya sahne oldu ve
onemli moda devleri Turkiye'de
magazalasmaya basladl. Marka
doneminin basladig1 bu yillarda
tisort, sweatshirt, tayt, esofman
ve lastik ayakkabi urunler on
plana cikt.

Milenyum, giysilere isilti katti
1990’larda sade ve viicudu koru-
yan formlar yayginlasti. Sus ve
abartidan uzak bir gorunum ka-
zanan Turk kadini, 2000'1li yillara
gelindiginde giyim urtinleri yel-
pazesini genisletti. Bu donemde
modacilar da 70’ler, 80’ler, 9o’lar
modasini harmanlayarak moda-
da geri déonum akimini uyguladi.
Pop muziginin yayginlasmasiyla
basit tisort ve kot pantolonlar
moda oldu. Deri montlar, sifon-
lar, danteller ve emprimeler de
kullanildi. Afrika desenleri ve
Cin'in islemeli parlak kumaslarnn
da yayginlastig1 bu dénemde
2000'li yillarla birlikte ortaya
cikan milenyum tartismalar, giy-
silere 1s11t1 katt1. 2000’li yillarda
kadinlar daha gosterisli kiyafet-
ler tercih etti. Gomleklerin, mont-
lann, pantolonlann ve eteklerin
uzerinde milenyuma 6zgu metal
aksesuarlar yer aldi.
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KAPAK Texhibition Istanbul

Jiusma




urk tekstilinin potansiyelini
T uluslararasi alicilarin bege-

nisine sunan Texhibition
Istanbul, dérdiincii kez kapilarin
actl. Tekstil sektorinun uzandig:
her késeden gelen ziyaretcilere
ev sahipligi yapan fuar, 13-15 Ey-
lill'de Istanbul Fuar Merkezi'nde
dizenlendi. Tekstil sektorinin
bulusma noktas: Texhibition
Istanbul, 440'tan fazla katiimcl
Turk firmay1 ve 110'dan fazla
ulkeden, 25 bin sektor profesyo-
nelini bir araya getirdi. Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri Thracat-
cilan Birligi (ITHIB) adina ITKIB
Fuarcilik AS tarafindan organize
edilen Texhibition Istanbul Ku-
mas ve Tekstil Aksesuarlar Fuari;
dokuma, 6rme, denim kumas;
suni deri ve tekstil aksesuarlarni
tek cat1 altinda toplayacak.

“ihracatta hedefe Tekstil ve Hazir
Giyim sektorleriyle ulasilacak”
Fuarnn acilis téreninde konusan
Ticaret Bakani Prof. Dr. Omer
Bolat, “Texhibiton Fuari, Avru-
pa'nin en buyuk tekstil fuan
olarak yerini aliyor. Turk tekstil
sektorinin dinyadaki hakh de-
gerini ve yerini ortaya koyan bir
fuar olarak konumlaniyor. Ticaret
Bakanlig1 olarak Hazir Giyim ve
Tekstil sektorlerimizin diizenledi-
gi bu fuarlannmiza destek ver-

TURK TEKSTILINI
SINIR OTESINE TASIYAN FUAR

TEXHIBITION ISTANBUL

ITHIB adma ITKIB Fuarailik AS tarafimdan organize edilen Texhibition

Istanbul Kumas ve Tekstil Aksesuarlan Fuan, dérdiincii kez kapilanmi actr.

istanbul Fuar Merkezi'nde gerceklesen fuarda 440'tan fazla katihma,
11odan fazla tlkeden 25 bin sektor profesyonelini agirlads.

>V

mekten memnuniyet duyuyoruz.
Bu iki fuarla birlikte dinyanin
tekstil ve moda merkezi Istanbul
olarak konumlanacak. Dokuma
kumas, tekstil aksesuarlar gibi
urun gruplarinda uretim yapan
400'Un Uzerinde firmay1 bir
araya getiren Texhibition Fua-
r’'nin, ulkemiz tekstil sektorune
yeni ufuklar kazandiracagina
inancim tamdir. Turk tekstili,
Turk havlusu, kumasi, perdesi

ve Turk markasiyla dunyanin

en onemli tedarikcileri arasinda

¢« TEXHIBITION
:"5 ISTANBUL

HIC B TEXTILE ACCESSEIRIES FAIR

yer aliyor. Son 20 yilda yuzde 5,5
ortalama reel buyume saglayan
bir tlke olarak milli gelirimizin
214 milyar dolardan 9o6 milyar
dolara ¢ikmas, ihracatimizin

36 milyar dolardan 254 milyar
dolara ¢ikmasi bu sektorlerimizin
ihracattaki basarisiyla mumkun
hale geldi” dedi.

Ulkemizin giinde yaklasik 1 mil-
yar dolar ihracat yaptigina dikkat
ceken Bolat, “Yeter mi? Yetmez,
bu bayrag: ve bu rakamlan
yukarilara tasimariz gerekiyor.
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KAPAK Texhibition Istanbul

Turkiye artik global ligde bilinen
bir ulke. Bunlar bizim art1 ve
avantajlarnimiz. Bu basarn takim
calismastyla ortaya cikabiliyor.
Bu yili yuzde 4,5 buyumeyle
kapatmay1 hedefliyoruz. Gectigi-
miz gunlerde aciklanan OVP ile
buyumelerin artmasini bekli-
yoruz. Dunya ve ekonomimizde
talepte bir baskilanma dénemin-
den geciyoruz. Bu durum bircok
sektorde ticaretin azalmasina
yol aciyor. Ancak tekstil sektoru-
muz, alternatif pazarlar arayarak
iceride ve disanida buyumeyi
surdurecektir. Tekstil sektoru-
muzun yanindayiz, her zaman
destegimizi sirdirmeye devam
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TURKIYE CUMHURIYETI
TICARET BAKANLIGI

diinyadaki hakli degerini ve yerini %

ortaya koyan bir fuar.”

edecegiz. Birlikte daha buyuk
basarilara imza atacagiz. Devlet,
hukimet ve 6zel sektor is birli-
giyle tekstil sektorumuzu daha
da yukarlara tasiyacagiz.” diye
konustu.

Acilis konugmasi yapan Istan-
bul Valisi Davut Gul, “Uretim,
ihracat ve istthdam hedeflerimiz
icin tekstil sektoru lokomotif bir
sektor. Tekstil sektorundeki he-
defler tutarsa ithracat hedeflerine
ulasinz. Bu fuar ¢ok kiymetli, cok
onemli. Tasanimcilarn yetise-
bilmesi icin meslek liselerinde
programlarn artiriyoruz. Erken
yaslarda cocuklarimizin tekstil

sektorune girebilmesi icin mesle-

ki egitim merkezlerini gliclendiri-
yoruz.” dedi.

“Tekstil ve Hazir Giyimde hedef
60 milyar dolar ihracat”

Tekstil ve Hazir Giyim sektor-
lerinin Turkiye ekonomisi icin
ay11 bir yeri oldugunu ifade eden
Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM)
Baskani Mustafa Gultepe, “Bu iki
sektor ulkemizin kalkinmasinda
ve sanayilesmesinde 6nci rol
ustlendi. Turkiye ekonomisi 80’li
yillarda bu iki sektorle dunyaya
acildi. Bugun her iki sektorde de
kuresel oyuncu, uretimde marka
tlkeyiz. Iki sektoriimuzde yillik
yaklasik 32 milyar dolarlik thracat



Texhibition Istanbul, 440'tan fazla katihmer Tirk firmayi ve 110'dan
fazla Ulkeden, 25 bin sektor profesyonelini bir araya getirdi.

Wi

Giiltepe, "Bugiin her iki sektorde ™ =
de kiiresel oyuncu, iiretimde
marka lilkeyiz"

gerceklestiriyoruz. 20 milyara
yakini dis ticaret fazlast. Aynu
zamanda iki sektorde 1,3 milyo-
na yakin insanimizi istthdam
ediyoruz. Toplam imalat sanayi
istthdaminin yuzde 25'i Tekstil ve
Hazir Giyimde calisiyor. Dolayi-
siyla bu sektorlere goztimuz gibi
bakmaliy1z. Fuarlarla birlikte bu
iki sektorumuzun ihracatinin 60
milyar dolar seviyelerine gelece-
gine inaniyoruz. Artik bu salonlar
bizlere yetmeyecek. Turkiye'yi
uluslararasi pazarlar arasinda en
buyuk 10 ihracatg tulke pozisyo-
nuna getirmek icin calismaliyiz.
Finansmana erisim noktasinda
son donemde onemli adimlar
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KAPAK

Oksiiz, "Fuarimiz ile Tiirk tasarim
giictinii iilke sinirlarinin otesine
tagimayi hedefliyoruz.”

atildi. Bundan sonrasinda finans-
man degil Uretim, satis, pazar-
lama ve fuarlar icin calisacagiz.”
diye konustu.

“Turkiye’nin en biiyiik tekstil
fuan”

En son Mart ayinda duzenlenen
ve 1 milyar dolarlik ticaret hacmi
yakalayan Texhibition Istanbul'un,
yeni is birliklerine zemin hazirladi-
ginn altinin cizen ITHIB Yonetim
Kurulu Baskani Ahmet Okstiz,

22 iTKiBHedef say: 359 /2023

Texhibition Istanbul

“Fuarnimuz ile Turk tasarnim guicinu
ulke sinirlannin 6tesine tasimayi
hedefliyoruz. Turkiye'nin tasanm
ve uretim guicine deger katan
Texhibition Istanbul'da, son trend-
lere uygun renk ve dokulardaki
organik, surdurtlebilir, yeniden
kazanilmus, ekolojik kumaslardan,
tekstil trunlerini tamamlayan
trend aksesuarlara kadar tekstil
sektorinin tum bilesenlerini yer
aliyor.” dedi. Fuarnn, katihma ve
ziyaretci sayis1 bakimindan Turki-

ye'nin en buyuk tekstil fuar haline
geldigini ifade eden Ahmet Okstiz,
“Fuanmiz, katihma ve ziyaretci
say1s1 bakimindan Turkiye'nin en
buyuk tekstil fuar haline geldi.
Texhibition Istanbul Fuar Komitesi
Baskanimiz M. Fatih Bilici'ye de
ozellikle tesekkurlerimi iletiyorum.
Texhibition Fuarimizi gelecek
nesillere aktaracagimiz ve tim
dunyada referans olacak bir fuar
haline getirmeyi amachyoruz.”
diye konustu.



Fuar, katilimci ve ziyaretgi sayisi bakimindan Turkiye'nin

en bilyik tekstil fuarr haline geldi.

“Uretmeye ve ihrac etmeye
devam edecegiz”

Tekstil sektorti olarak yilda 50
milyar dolar Uretim, 13 milyar do-
lar ihracat gerceklestirdiklerinin
altin cizen Ahmet Oksuz, sozleri-
ni soyle surdirdi: “Dinyanin en
buytk besinci, AB'nin en buyuk
ikinci tedarikcisiyiz. Turkiye
genel ihracaty, dinya ihracatin-
dan yuzde 1 pay aliyorken tekstil
sektorimuz, yuzde 3,5 oranunda
pay aliyor. Hedefimiz ise dunya-

nin en buyuk ilk t¢ ihracate tl-
kesinden biri olmak. Bunun icin
ihracatimizi 3 milyar dolar daha
artirmaly, katma degerli ihracata
yonelmeliyiz. Bunu da basarabi-
lecek birikime, glice ve kapasite-
ye sahibiz. Elyaftan boyahane-
lere, iplikten nihai triine kadar
entegre Uretim yapan bir ulkeyiz.
AB normlarina uygun uretim
yapiyoruz. Surdurulebilirlik ve
yesil donusum yolculugunda ra-

kiplerimizden cok daha ilerideyiz.

Tum bunlar bir araya geldiginde
rakiplerimizden pozitif olarak ay-
nisiyoruz. Ulkemizin Greten glcu
olarak uretmeye, Urettigimizi
ihrac etmeye ve istihdama katki
sunmaya devam edecegiz. Fuarn
sektorumuze ve ulkemize hayirh
olmasin diliyorum.”

“Fuar gelecek sene yiizde 60
biiyiliyecek”

Texhibiton Fuari'mi sadece Avru-
pa’nun degil, dinyanin referans
fuar héaline getirme konusunda
calismalarini surdurduklerini
belirten Istanbul Ticaret Odasi
(ITO) Bagkaru Sekib Avdagic, “Bu-
gune kadar bu fuara sahip ciktik,
gelecek donemlerde de sahip
cikmaya devam edecegiz. Gelecek
sezon yapilacak ilk fuarnimizin
buguine gore yuzde 60 buyuyece-
gini 6grenmis olmak bizi ayrica
mutlu ediyor. Katma degerli ih-
racat anlayisimizi tekrar gozden
gecirmemiz gereken bir donem-
deyiz. Rekabetciligimizi artir-
mamiz icin iki dnemli konu 6ne
cikiyor: Yesil dontisim ve surdu-
rulebilirlik. Yesil donusumle ilgili
gerekli adimlan atmazsak karbon
vergisi uygulamasi gindeme
gelecegi icin burada ciddi bir
sorunla karsi karsiya kalmamiz
s0z konusu. Turkiye Cumhuriyeti
ikinci yuzyila girerken biliniz ki
tum sektorlerle beraber gliclii bir
baslangic yapacagiz. Bu fuarda,
sektorun dunyada yasanan talep
daralmasini dikkate aldigimizda
bir nefes alabilecegine eminiz.”
diye konustu.
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TEXHIBITION TREND ALANI

exhibition Fuan Kreatif Di-
T rektori Idil Tarzi tarafindan

hazirlanan bilgi dolu Trend
Rehberi, tekstil ham maddeleri-
nin global tema ve moda renkler
ile butuinlestigi bir kilavuz olarak
sektore katki sagladi. Kuresel
iklim degisikliklerinin temiz ve
surdurulebilir bir gelecek icin
toplumsal ve endustriyel farkin-
daliklan beraberinde getirdigi bir
surecte, tekstil iretiminin cevre
dostu yaklasimlar artik kacinil-
maz bir zorunluluk haline geldi.
Bu kapsamda Texhibition Trends
Creative Hub, surdurulebilirligin
one ciktig1 birbirinden farkh
hikayeler ile ilham verdi. Trend
alani temalarindan “Reconcep-
tual Beaute” kumas gelistirmede
teknolojik ve yaratici dusiinceye
yeni bir bakis acis1 getirirken
“Mindfull Escapes”, insanlann
hizli yasamdan kacarak yeniden
enerjilerini yukseltecek, rahat
ve cevreci tekstil yeniliklerini
kucakliyor. “Serenity”, tekstilde
dinginlik, dogal ve organik, ipek,
pamuk, yun ve kombinasyon-
lan acisindan zenginlige vurgu
yap1yor. “Eco Revolution”, ekolojik
acidan bilincli uygulamalara
yonelik bir yaklasim olarak
gorulirken “Lumino Noctris”,
hafiften cesur 1siltilara uzanan
metalik parlaklik, liks, gosteris

Texhibition Fuan, 2024-2025 sonbahar/kis sezonu kumas, aksesuar ve
iplik yeniliklerini Trends Creative Hub olarak adlandinlan yepyeni bir
alanda katihmalann ve ziyaretcilerin ilgisine sundu.

katarak parildayan gérunumleri
kucakliyor. “Dijital Uprise”, dijital
teknolojilerin en verimli sekilde
kullanimy, islevsellik ve dokular
icin heyecan getiriyor. Akillh
tekstiller ve geleneksel teks-

tiller ile modern teknolojilerin
arasindaki boslugu dolduruyor.
“Environmental Activisim”, enerji
tuketimi, kaynak kullanimi, gaz
emisyonlar ile iklim krizine katk
saghyor. “Vanguard Movement”,
moda ve tasarim alaninda éncu
hareketleri temsil ediyor.

Sonbahar/kis sezonunda tum
ham maddelerde vegan, geri
donusturulerek uretilmis, cevre
dostu, dogada cozuinebilen kalite-
ler damgasini vuruyor. Eco vero,
lyocell, tencel, modal ve cupro
tekstilin her alaninda yukselis-
te. Yun, alpaka ve kasmirin ara
sezon ve mevsim sicaklarina
uyumlu hali; keten, pamuk kari-
simlar ile sayis1z yeniligi berabe-
rinde getiriyor. Floral geometrik
ve surrealistik desenler, 3D baski-
lar onemli bir cikis yapiyor.
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ITHIB-Texhibition Hatira Ormani'nda fuar katihmalan adma 10 bin adet agac
dikimi gerceklestirildi. Anmet Okstiz ve Yonetim Kurulu tyeleri, bu adimm
atmalanyla surdurulebilirlik konusunda liderlik etme cabalarm bir kez daha
kanttlayarak cevresel sorumluluk konusundaki hassasiyetlerini vurgulads.
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Pascaline Wilhelm, yapay zekanin tekstil

ascaline Wilhelm, sunumun-
Pda 2024-2025 sezonunda

one cikacak trendlerden ve
kumaslardan bahsetti. Yapay
zekanin potansiyeli ve tekstil ala-
ninda kullanimi hakkinda bilgiler
veren Wilhelm; cevre, iklim, geri
donusum ve dinyaya olan ekolo-
jik sorumlulugumuzu hatirlatty.
Tekstilin cevreyi en cok kirleten
sektorlerden biri oldugunu ifade
eden Wilhelm, bu konuda cevre
acisindan sorumlu bir sekilde
uretimin gerceklestirilmesinin
nihai hedef olmasi gerektigini
vurguladi.
24-25 sezonunda one cikan

EN SON TRENDLER

TEXHIBITION’'DA DEGERLENDIRILDI

Texhibition istanbul fuarmda, PIWNEW'den Pascaline Wilhelm
tarafindan “Yapay zeka ve ekolojik sorumluluk” konulu seminer verildi.

temalarnn bashklanni aciklayan
Wilhelm, “structure” “assemble”,
“flexible”, “trouble”, “reduce” ve
“radiant” isimli alt1 farkh temay:
anlatti. Daha dusuk maliyetlerle
daha az cevreyi kirleten urtinlerin
on planda oldugu temalarda one
cikan aktorler, kumaslar oluyor.
Temel amaclardan bir tanesinin
kaliteden 6diin vermeden daha
az ek maddenin kullanilabilecegi-
ni sdyleyen Wilhelm, bu sezon ki-
yafetlerde daha hacimli ve siskin
kumaslarda calisilacagini, daginik
ilmeklerin soz konusu oldugunu,
dalgic, akiskan ve kalitesi yuksek
niteligi iyi olan kumaslarin éne

cikacagini ifade etti.

Texhibition Fuar kapsaminda
gerceklestirilen alim heyetlerin-
de Dominik Cumhuriyetinden
gelen 27 firma, 115 Turk firma ile
bir araya geldi. Ayrica ITHIB-Tex-
hibition Hatira Ormani'nda fuar
katilimcilan adina 10 bin adet
agac dikimi gerceklestirildi. ITHIB
Baskani Ahmet Oksuz ve Yonetim
Kurulu tyeleri, bu 6nemli adimi
atmalanyla cevre koruma ve sur-
durtlebilirlik konularninda liderlik
etme cabalarini bir kez daha
kanitlayarak cevresel sorumluluk
konusundaki hassasiyetlerini
vurgulad.
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THIB yonetimi, Texhibition
Fuari’nda sektorin sorunlar

ve gelecek hedeflerini acikladi

Hazir Giyim sektoruyle birlik-

te Turkiye'nin en buyuk ikinci
ihracatci sektoru olduklarini
ifade eden ITHIB Baskani Ahmet
Okstiz, “Turkiye'ye en fazla doviz
girdisi saglayan sektoruz. Hazir
Giyim sektoruyle birlikte 82,4
milyar dolar uretim degerimiz-
le imalat sanayisinde en fazla
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uretim gerceklestiren ikinci sek-
toruz. Bu veriler sektérumuzun
nasil bir buyukluge ve tlkemiz
icin nasil bir oneme sahip oldu-
gunu net bir sekilde gozler oniine
seriyor.” dedi.

Dahilde isleme Rejimi’'ne
sinirlama talebi

Son dénemlerde yasanan bazi
olumsuzluklardan bahsetmek
istedigine dikkat ceken Oksiiz,

“Dunya zor bir donemden geci-
yor. Ozellikle pandemi esnasinda
ve sonrasinda yasanan gelisme-
lerin etkileri hala devam ediyor.
Kiresel capta daralan talep, ure-
ticileri ve ihracatcilan zorluyor.
Béoyle bir donemde ozellikle itha-
latta da artis yasaniyor. Daralan
talep ve artan ithalata karsi biz
de calismalanmiz surdiiriiyoruz.
Bu kapsamda yasanan olum-
suzluklann énune gecebilmek



TEKSTIL SEKTORU

Dunyanin en buyuk besinci ihracatcisi olan Turk tekstil sektort, ihracatin
artarak devam etmesi, kapasite kullamm oranlarmin artmas ve ulkeye
daha fazla déviz kazandinlmasim amachyor. ITHIB yénetimi, Texhibition
Fuan kapsaminda basin mensuplanyla bulusarak sektortiin mevcut

amaciyla Texhibition Fuarimizi
ve yurt dis1 pazarlama faaliyet-
lerimizi dnemsiyoruz. OVP'de yer
alan Dahilde Isleme Rejimi'nin
(DIR) yeniden degerlendirilmesi
adimini oldukca 6nemli bulu-
yoruz. DIR, Turkiye'de Gretimi
olmayan Urun gruplarn icin
kullanilmali. Piyasa dengelerini
bozacak sekilde kullanilmamasi
icin Turkiye'de uretimi olan urun
gruplannda DIR uygulamasina
sinirlama getirilmesi gerektigini
dusunuyoruz.” seklinde konustu.

Pamuk ve kesif elyaf ipligi
ithalatina ilave giimriik vergisi
Tekstil sektorinun 2023 yili
Agustos ayinda kapasite kulla-
nim orani en ¢ok diisen sektor
konumunda oldugunu vurgu-
layan Oksiiz, “2022 yili Temmuz
ayinda tekstil sektori yedinci
siradayken 2023 Temmuz'da
22'nci siraya geriledi. Iplik sekto-
rinde ise kapasitenin yuzde 50
seviyelerinde oldugu biliniyor.
Tesislerimizin giinluk ortalama
20 ton kapasitesi oldugu deger-
lendirildiginde glinde 216 tesisin
Uretimine es deger iplik ithalati
gerceklestiriliyor. Gunliik olarak
68 tesisin uretimine esdeger
pamuk ipligi ve kesik elyaf ipligi
ithalat: gerceklestiriliyor. Tekstil
sektorinin ozellikle pamuk ipligi

sorunlarna yonelik cozim onerilerini dile getirdi.

uriin grubunda ithalat baskis:
ile kars1 karsiya kaldig1 gozlem-
leniyor. Pamuk ipligi sadece
tekstil sektorinu degil, pamuk
sektorinu de dogrudan etkiliyor.
Dunya pamuk devleri ABD ve
Brezilya'nmin pamuk ipligi vergi
oranlar, Turkiye ortalamasinin
cok Uizerinde. Diinyanin en buiyuk
ekonomisi ABD'nin pamuk ipligi
ihracati 1,3 milyar dolar, ithalati
ise 200 milyon dolar. Turkiye'de
ise pamuk ipligi ve kesik elyaf ip-
ligi ilave gimruk vergilerinde en
dustk korumaya sahip sektorler.
Dolayisiyla pamuk ipligi ve kesik
elyaf ipliginde ilave gimrik ver-
gilerinin en az yuzde 20 olacak
sekilde yeniden guncellenmesi
gerekiyor.” diye konustu.

“Sektoriimiiziin iiretim altyapisi
iyi degerlendirilmeli”

Tekstil sektorinin her zaman
verdigi dis ticaret fazlasiyla Tur-
kiye'nin gurur kaynag: oldugu-
nun altini cizen Okstz, sozlerini
sOyle surdurdu: “Sektorimuiz
maalesef 2022 yilinda dis ticaret
agig1 vererek ithalatci konuma
dustu. Uzak Dogu Asya ulkele-
rinden ya da mense sapmast ile
ulkemize gelen ithalat baskisy,
uretim dengelerini olumsuz
etkiliyor. Turkiye'ye ihrac edilen
dampingli tirtnler, sektorumu-

zun uretim dengesini bozuyor ve
sektoriin uretim kapasitesinin
atil kalmasina sebebiyet veriyor.
Bu cercevede sektoriin uretim
maliyetlerinin, daha rekabet-

ci duzeye gelmesi en onemli
oncelikler arasinda. Bakanlikla-
rimizdan beklentimiz, ithalata
yonelik acil bir dnlem alinarak
istthdamimizin ve milyarlarca
dolar yatinmla kurulan uretim
kapasitemizin korunmasi. Ozel-
likle cari acikla miicadele eden
ulkemizin, sektorimuizin Uretim
altyapisini iyi degerlendirmesi
gerektigine inaniyoruz. Mense
sapmalari, ayni zamanda devle-
timizin vergi kaybina da sebep
oluyor. Dampingli urtinlere karsi
ureticilerimizi korumak adina
ithalatta ayniyat tespiti, ozellikle
yerli Uiretimi mevcut trtinlerin
ithalatinda Dahilde Isleme Reji-
mi kullandinlmamas: yoniunde
destek taleplerimiz bulunuyor.
Bu surecte firmalarnmizin dam-
pingli fiyatlarla muicadele icin
korunmaya ihtiyaci var. Ticaret
Bakanligimiz ile tim mense sap-
malarnnin, dampingli tirinlerin
takibindeyiz. Her zaman oldugu
gibi bu zor donemleri de Bakan-
higimizla yogun is birligimizle
atlatacagiz. Sektorimiuz, bu sa-
yede Turkiye ekonomisine deger
kazandirmaya devam edecek.”
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KAPAK

Texhibition istanbul

Mehdi Kerem Batmaz
Batmaz

“YENi
MUSTERILER
KAZANACAGIMIZI
DUSUNUYORUZ”

Fuar bizim aci-
mizdan yogun ve
glzel gecti. Bekle-
digimiz kalabalig:
ve ilgiyi gordik,
umuyoruz bu go-
rusmeleri satisa da
cevirebiliriz. Dogu
Bloku ulkelerinden
ve Arap ulkele-
rinden yogun bir
katilim oldugu-

nu gozlemledik.
Almanya, Italya
gibi ulkelerden de
ziyaretcilerimiz
oldu. Bunun yani
sira kendi musteri-
lerimizle de fuarda
tekrar bir araya
gelebiliyoruz. Fuar
sonrasinda yeni
musteriler kazana-
cagimizi dusunu-

yoruz.
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Murat Ayvaz

Efes Kumas
“FUARIN HER
GECEN SEZON
DAHA DA
GELISTIGINI
GORUYORUZ”
Fuar oldukca gu-
zel gecti. Cok fazla
sayida yabanc
musteri geldi.
Hem bizim hem
de Turkiye ekono-
misiicin verimli
bir fuar oldugunu
dusunuyorum.
Firma olarak fuar
suresince ziyaret-
cilerimizden guzel
donusler aldik.
Daha iyisiicin de
elimizden geleni
yapacagiz. Cok
degisik ve guzel
bir musteri potan-
siyeli vardi. Rusya,
Arap ulkeler],
Kuveyt, Fransa, Is-
panya gibi bircok
ulkeden alicilarla
gorustuk. Bura-
daki gorusme-
lerimizi satisa
donusturmek icin
elimizden geleni
yapacagiz. Texhi-
bition Fuari'na ilk
sezonundan bu
yana katiliyoruz
ve fuarin her ge-
cen sezon daha da
gelistigini goru-
yoruz. Organizas-
yonun cok basarili
ve profesyonelce
oldugunu dusu-
nuyorum. Texhi-
bition'un bircok
onemli uluslara-
rasi fuarin onune
gectigini goruyo-
rum. Bu kalabalik,
sektorumuze
heyecan veriyor.

Osman Yildiz
Cotton Fabric

“TEXHIBITION
iSTANBUL,
YURT DISI
FUARLARA
RAKIP HALE
GELDI”

Cok iyi ve cok
farkh bir fuar
oldu. Genel alg1
Rusya'dan cok
saylda alic1 gele-
cegi yonundeydi
fakat tum Avru-
pa ulkelerinden
alicilar fuarda yer
aldi. Hollanda,
Almanya, Ispanya
gibi ulkelerden
musterilerimizi
agirladik. Bu se-
zon fuarn olduk-
ca basarili oldugu-
nu ddsuniyorum.
Gecen sezona da
katilmistik ama
bu sezon fuarn
seviye atladigin
gozlemliyorum.
Yurt disindaki
bircok fuara katili-
yoruz ve yurt disi
fuarlann ziyaretci
sayilarinin son
doénemde dusus
gosterdigine sahit
oluyoruz. Texhibi-
tion Istanbul artik
yurt disi fuarlara
rakip hale geld;,
bence Premiere
Vision Fuari sevi-
yesinde basarili
bir organizasyon.
Burada cok onem-
li gbrusmeler
gerceklestirdik,
bunlarnn siparise
de donusecegini
dusunuyorum.

Tark Karaman
Gayret Tekstil

“FUARIN

SEKTORE KATKI
SAGLAYACAGINI
DUSUNUYORUZ”

Texhibition Fu-
ar’'na dorduncu
kez katiliyoruz.
Her seferinde

bizi mutlu eden
bir fuar oluyor.
Fuarnn dolulugu,
gelen yabana
alic1 sayis1 ve
kendi musterileri-
mizle de bir araya
gelebilmek fuarin
oldukca dogru bir
yolda ilerledigini
kanithyor. Olduk-
ca basarili olan
bu fuarn sektore
katki saglayacagi-
n1 dusunuyoruz.
Yakin cografya-
mizdaki Balkan
ulkeleri, Rusya,
Ukrayna, Arap ve
Afrika ulkelerinin
yaru sira [svec,
Dominik Cumhu-
riyeti, Tanzanya
gibi tilkelerden de
alicilarla gorus-
tuk. Fuarda yeni
insanlarla tanis-
mak bizi mutlu
ediyor. 47 yillik bir
firma olarak ozel
ve teknik urun al-
ternatifleri sunu-
yoruz. Cesidimizin
de fazla olmasi
standimizi ziyaret
eden musteri sa-
yisinin artmasini
sagliyor. Buradaki
gorusmelerimizin
satisa donusece-
gini de dusunu-
yoruz.




Mustafa Can

Can Tekstil
“KURESEL
FUARLARDA
YASADIGIMIZ
YOGUNLUGU,
TEXHIBITION’'DA
DA YASAMAYA
BASLADIK”

Genel izlenimi-
mize gore beklen-
tilerin uzerinde
bir fuar oldugunu
goruyoruz. Ol-
dukca yogun bir
kalabalik var. Su
anda tum sektor-
ler ekonomik bir
darbogazdan ge-
ciyor. Bu donem-
de Texhibition
Fuari'na boyle bir
ilginin olmas1 da
insanlara moral
veriyor. Basarili
bir fuar oldugunu
dusunuyor ve ge-
lecek donemde bu
fuarn uluslararasi
duzeyde buytut-
meyi planlyoruz.
Bu yolda emin
adimlarla ilerler-
sek hedeflerimize
ulasabilecegimizi
dusunuyorum. Za-
maninda oldukca
onemli kuresel
fuarlarda yasadi-
gimiz yogunlugu,
Texhibition Fua-
ri’'nda da yasama-
ya basladik. Polon-
ya, Rusya, Ispanya
gibi ulkelerden ve
onemli markala-
rin temsilcilerin-
den ziyaretcileri-
miz oldu.

Canan Yiiksel Ozcan
Bossa

“FUAR,
CESITLILIK
ANLAMINDA
OLDUKCA
YOGUN”

Fuar genel ola-
rak glzel gecti.
Katilim orani
yuksekti. Fuarin
her sezonuna
katilan bir firma
olarak bu sezonun
da benzer yogun-
lukla gectigini
soyleyebiliriz.
Cogunlukla Rusya,
Azerbaycan, Italya
ve Ingiltere’den
alialar geldi. Fuar
cesitlilik anla-
minda oldukca
yogun, denimden
ormeye kadar
bircok alandan
urunler mevcut.
Turkiye, tekstil
uretimi konusun-
da oldukca onemli
bir tilke. Bu acidan
degerlendirdigi-
mizde fuarin, Turk
tekstil sektorune
de oldukca onemli
katkilan oldugunu
soyleyebiliriz.

Bengii Yanoglu

Soktas

“FUARA GELEN
ALICILARIN
KALITESI ARTTI”

Fuarn yogunlu-
gundan mem-
nunuz. Fuara

daha ¢ok yabana
alicilar geldi, bu
oldukca guzel bir
gelisme. Ancak ic
piyasanin da fuara
ilgi gostermesini
bekliyoruz. Rusya,
Ispanya, Ingiltere
gibi bircok ulkeden
alicilarla temas
ettik. Yabanci mus-
terileri Turkiye'ye
cekmek amaciyla
dizenlenen fuarn,
bu yondeki ivmesi-
ni oldukca basarili
buluyoruz. Bu sezo-
nun, diger sezon-
lara gore daha da
basarili oldugunu
gozlemliyoruz.
Fuarin bundan
sonraki sezonla-
rina da katilmay:
dusunuyoruz.
Fuara gelen alici-
larin da kalitesinin
arttigini, daha
bilincli alicilarin
fuarda yer aldigin
goruyoruz.
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Murat Turan

Afa

“DOGU AVRUPA
ULKELERINDEN
YOGUN BiR
KATILIM OLDU”

Yurt disindan ve
ic piyasadan gelen
ziyaretcilerimizle
onemli gérusme-
ler gerceklestirdik.
Hareketli gecen
bir fuar oldu.
Dogu Avrupa
ulkelerinden
yogun bir katihm
oldugunu goz-
lemledik. Bosna
Hersek, Kosova,
Yunanistan, Bul-
garistan, Rusya,
fran gibi tilke-
lerden alicilarla
temas ettik. Boyle
bir fuar yapiliyor
olmasi sektore
hem pazarlama
acisindan katki
sagliyor hem

de Turkiye'nin

bir hub noktasi
oldugunu gosteri-
yor. Sektérumuze
onemli avantajlar
saglayan bu fua-
rn organizasyo-
nundan da olduk-
¢a memnunuz.
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IMA Moda Tasarimi Programlari Ekip Lideri Cansu Bodur

IMA Kiitiiphane ve Ogrenim Kaynaklari Sorumlusu Elif Sengiiler

Sonbahar/Kis
20240095

Kumas ve materyaller
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asil, klasik kumaslar; farkli gorevlerle donatilarak adeta yeniden do-

guyor. Sezonun kilit kumaslan olan pariltil ipekliler, yogun pamuk-
lular, performansi etkileyen yunliler inovatif kullanimlarla mikemmel
uyum yakalayarak kis sezonunu zenginlestiriyor. Yuksek kaliteli kumaslar,
dayanikhiliklanyla moda diunyasina anlamli bir dokunus yapiyor. Moda
endustrisini yeniden sekillendirme gticiinu tasiyan bu unsurlar bize ilham
veriyor. Tasarimcilari besleyen bu yaratic1 ve islevsel kumaslar, gunlik
hayatimizi kolaylastiniyor. Saglamlik ve kinlganhgin etkisindeki bu sezon,
dogay: taklit ederken teknolojiyle tim materyallere 151k tutuyor. Zengin-
lestirilmis zarafet, modern panltiilarda dokuma ve bitislerde gortlebile-
cek. Kurkten dantele, turuncunun enerjisi ile parildayan yuzeylere genis-
leyen bir yelpaze yaratiyor. Koyu fonlar tizerinde dramatik 1s1k oyunlar,
bulaniklasmus, degrade renklerde gecislerle, dokunmus yuzeylerle mucev-
her tonlarinda tuvitler, sezonun one cikanlari arasinda yer aliyor.

S onbahar/kis 2024-2025 kumas ve materyalleri, gardirobumuzun en



Pozitif Etkilesim

Lindannadolly

rijinalligin ve yaraticiligin
Oizinde tasarlanan desen,

nakis ve yuzeyler gardiro-
bumuzu zenginlestiriyor. Mater-
yali odaginda tutan, tamir edip
onarilan ya da tekrar degerlendir-
meyle yaratic enerjimizi ortaya
cikaran bu mod, islenmemis ham
gorunumlu kalitelere tekrar amag
kazandinlarak melanj, yanmus,
degrade kaliteler ortaya cikaryor.
Enerji tasarrufu prosesini stirdu-
ren bu yolculukta dogadan ilham

alan renk paletinden olusmus
gecisli yuzeyler, el isi kalin dikis
efetkleri ve sikistinlmis yuizeyle-
rin estetigi hissediliyor.
Temanin etkisiyle vicudumuz-
dan dogal akisiyla hareket eden,
nefes alan, hafif ve havadar ku-

maslar goruluyor. Buyuk ilmekler,

kadifeler, melanj ve cozulmus
sagaklar, dokunsallig1 gindeme
getirirken dogadan aldig1 refe-
ransla hacim yaratan formlan
destekliyor.

Buey ifiad ()

Jejjeis aiydog
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Yaraticl Boyut

Hatra hatroid
e r%}fn_'

@

Mallalieus

uyumu, beklenmedik ve

yaratic1 materyal carpis-
masi ile yakalaniyor. Hafif ama
hacimli kumaslar, rengarenk
yunliler, pelus efektleriyle hava-
dar, dolgulu, bonded kumaslarla
goruluyor. Yuvarlak formlardan
olusan jakar desenleri, tuylu
ve kabarik kumaslara eslik
ederken optimistik enerjisiyle
gecisli renklerden olusan yogun
ve abartil bukleler, i¢c boyutlu
formlarn yakalamak icin ideal

F ormal ve gundeligin glincel
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Hatra hatroid

materyaller olarak sezonun kilit
parcalanni destekliyor. Yogun
sungerimsi, kecelesmis dokular
rengi absorbe eder ve oyuncu
ruhlu kapitonelerle goze hos
gelen mat toz renkler, 1slak hatta
yapiskan parlaklarla konstrast
bir hava yakalar. Daha derin
boyut kazanmasi i¢in kuirklu

ve ilmekli efektler, parlak canh
renklerle buyuk olcekli jakarlar
ve eglenceli intersiyalar, siyah
fon Uizerine eglenceli grafikler,
temanin vazgecilmez gérunum-

leri arasinda.

Bunun yani sira su gegirmez
kalitelerde geri donusturulmus
poliyamid, korumaci teknik
yaklasim sergiler. Purtizsuiz ama
kaygan super biyo sentetikler,
dokunma hissiyat1 yaratir. Dol-
gulu sentetikler, kuicuk armurla
ince kayganlar, havly, toz pastel
tonlu kaseler, deri gérunumlu
parlaklar, yanar doner renkli
moher ve tuylu yunluler, parlak
kaygan fircalanmus kaliteler,
orme yuzeylerde dikkat cekiyor.



Fonksiyonel Dunya

Carlo Pozzi

gectigi, performans alanla-

rninda ve 1iman havalarda
kullanilan materyallerde farkh
yaklasimlar ongoruluyor. Yalin
ve klasik kalitelerden, saf yunlu-
ler, ipekler, moher, mumlanmuis
ve kaplamali kumaslar, pamuk-
lu kadifelerin yan sira yeni

F onksiyonelligin 6n plana

yatinmlarla yukselise gecen tek-

noloji araclar sayesinde dogaya
saygily, tekrar amaclanarak geri
kazandirlmis, organik yetis-
tirilmis, gezegene zarar veren
sentetiklere kars1 biyo ¢zellikli
elyaflar artarak devam edecek.
Metalik kumaslarin, sert tuse-

Mapel Stelloni

lerin yarni sira burusuk, sikis-
tinlmis yuzeyler apokaliptik
modu destekliyor. Buyuk bukleli,
portakaldan tonunu almis yun-
lulerle tuylendirilmis yuzeyli
distopik bir diunyaya ait hissi-
yatli duzensiz jakarlar, pash kirli
gorunumlerdeki hafif parlayan
kumaslar bulunur. Orme kalite-
lerde alpaka ve yunly, keceles-
tirilmis bulanik boyanmamais
ve geri donustirilmus mater-
yallere deriye iyi hissettiren
yumusak tuseli ince yun, ipek
ya da yun ve viskoz karisimhla-
ra bronz ve kursun metalikleri
eslik ediyor.

PineSkins Quelle Studio Sarmite Frankfurt

[euonewsau| W9 (G)
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/arafetin Derinligl

Junli

ahnenin tam ortasinda boy
S gosteren, couture sikhigi-

nin gucli oncusu siyah;
dramatik detaylarla sezonu
gorkemli bir zarafetle kutluyor.
Farkedilmemeyi reddeden bir
tutumla, gotik ve terzi isi takim-
Iik kesimleri destekleyen siyahin
derinliklerine gizlice dagitilmis
parlakliklar, modernligi zarif bir
sekilde temsil ediyor. Kadifemsi
hissiyat, kaygan ve parlak ytzey-
lerle keskin sentetiklerin yan
sira zekice tasarlanmis dolgun
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1 U

Junli

Lurdes Sampaio

danteller ve kabartilmis yuzeyler
modern bir gérunumde bulusu-
yor. Monokrom jakarlar, kabart-
malarinda parnltili tekstureler,
ince tuylu sik kumaslar ve kucuk
narin noktaciklardan olusan
desenlerle bezeli bir kumas yel-
pazesi sergiler. Ipek, satenli veya
poliyamidli soniller, pelus ve
kadifelerin zeminini olusturuyor.
Moher gibi ince tuylu yuzluler-
de siyah beyazlara mucevher
parltisy, buyulu bir geceye eslik
ediyor.

Akiskan saten, pullar, boncuklar,
fircalanmis yuzeylerin olus-
turdugu aksanlar, klasik takim
elbiselik dokumalar kansimly,
akicy, teknik performans etkile-
riyle yeniden 6ne ¢ikiyor. Yunli
kumaslarn tekrar kesfederken sik
veya teknik amach, bitkisel ya da
yapay elyaflarla kanisimlarindan
korkmuyoruz. Birbirine bulasan
ve icine gecen desenlerle kabart-
mali, damarly, strukturly, bazen
kaba yuzeylerde karanlik bir
atmosfer yaratiyoruz.
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MODA ‘ Tasarimcisi
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Cigdem Akin

“KUMASI ELINE ALIP
MAKASLA ONA RUH KAZANDIRAN
TASARIMCILARDANIM”

Ulkemizi, yurt disinda basariyla temsil eden moda
tasanmalarmdan Cigdem Akin, “Kumaslanmu sectigimde
koleksiyonun beni nereye goturecegini kestiremem. Lakin makasi
elime aldigimda, sihirli dunyanm kapilan agihr” dedi.
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MODA Tasarimcisi

oda kariyeriniz nasil
Mba;ladl?
Modaya, daha dogrusu

dikis dikmeye hep bir merakim
vard.. Kuctkken Barbie bebekle-
rime elbise dikmeye basladim.
Terzi olan komsumuz, bana bu
konuda yardimci oluyordu. Ik
diktigim parcalar tutl eteklerdi.
Babam, bu tutkumu gériip bana
bir dikis makinesi aldi. Artik evde
dikis dikebiliyor, daha kompleks
parcalar dikmeyi deneyebiliyor-
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dum. Bir gin makinenin ignesi
elime batt1 ve babam bir daha
kullanmama izin vermedi. En
sevdigim oyuncagim elimden
alinmisti. Buna olan uzuntum,
aslinda moda tasarimeisi olmam
konusunda beni hirslandiran ilk
olay olmustu. Ailemin benim icin
uygun gordugu kolej egitimini
bir kenara birakip meslek lisesine
gitme karar verdigimde aslinda
beni nasil bir hayatin bekledi-
ginin de ilk sinyallerini vermis

oldum. Okulum bittikten sonra
Vakko'da calismaya basladim. 1k
isim, zannedildigi gibi tasarnm-
cilik degildi. En alttan en Uste
dogru tirmanan bir yolculuk
benimkisi.. Onceleri sadece mus-
teri tadilatlarini yapardim. Sonra
artik kumaslardan kendi tasa-
nmlarnmi yapmaya basladim.
Oradan ufak ufak koleksiyonlar
cikarmaya, derken yepyeni li-
ne'lar olusturmaya basladim. Bu
meslegin her asamasinda buyutk
bir 6zveriyle calistim. Gelinlikten
abiyeye, buyuk bedenden erkek
giyimine, trikodan 6zel dikime
kadar her alana hakim olmaya
basladim. Ustelik tim bunlar
ulkemizin en koklu moda mar-
kasinda 6grendim. Vakko, benim
asil okulumdur.

Tiirkiye’nin 6nemli markalarin-
da calistiktan sonra markanizi
kurdunuz. Bu yolculuga cikmaya
nasil karar verdiniz? Cigdem Akin
markasini nasil tanimlarsiniz?
Vakko, cok buytk bir okuldu ve
ben orada 16 y1l boyunca buiyuk
bir mutlulukla calistim. Bu buytk
bir keyif olsa da aslinda kolek-
siyonlar araciligl ile Vakko'nun
efsanesini surduriyordum. Gun
geldi ve artik kendi efsanemi
yaratacak glicii buldugumda ora-
daki koltugumu baska arkadasla-
ra devrederek yola ciktim. Benden,
benim karakterimden, benim
hayallerimden beslenen bir kisisel
marka yaratma dusuncesi her

ne kadar buyuleyici olsa da aymn
zamanda urperticiydi. Kendi-
nizden bir parcayi, insanlarin
gormesi icin acik ediyorsunuz. Bu



Her sey kadinin kendi icinde kurdugu dinyasinda biter.
Biz de modacilar olarak o diinyay, kiyafetler araciligyla
guzellestirmek ve ortaya ¢lkarmak igin caligiriz.

ayni zamanda kendinizi yeniden
kesfetme surecini de beraberinde
getiriyor.

2004 yilinda kendi adimla yaratti-
gim Cigdem Akin markasini, sinir
otesine tasiyarak dunya marka-
sina dogru bicimlendirmek icin
tasarim yolculuguma basladim.
2006'dan itibaren yurt disinda
seckin fuarlara katildim. Kendi
markami kurmaya karar verdik-
ten sonra elbette ilk yaptigim ha-
reket, hayal ettigim imaja uygun

bir noktada showroom acmak
oldu. Bu sure¢ ayni zamanda ure-
tim icin atolyeleri tanimak, kumas
ve aksesuar tedarikcilerini kesfet-
mek, pazarl anlamaya calismakla
da gecti. Ben, hikayesini yolda
yazanlardanim. Ben sektore girdi-
gimde dijital medya, internet gibi
bugln artik bize olmazsa olmaz
gibi gérunen kavramlar hentiz bu
kadar guclu degildi. Cag degis-
tikce ben de markam da ginin
gerekliliklerine gore bicimlenir

olduk. Her daim 6grenme stirecim
devam etti ve yavas yavas marka-
y1 sektorde oturtmay: basardim.

Zamansiz ve asimetrik tasarimlar
sizin en 6nemli imzalariniz ara-
sinda. Markanizin nasil bir hedef

kitlesi var?

Ben, kumas: eline alip makasla
ona ruh kazandiran tasanmcailar-
danim. Cogu zaman kumaslarimi
ilk sectigimde koleksiyonun beni
nereye dogru bir yolculuga cikara-
cagin kestiremem. Lakin maka-
simi elime aldigimda, Alice’in
tavsan kavugunu delmesiyle orta-
ya ¢ikan sihirli diinyanin kapilan
acilir ve her defasinda yeni bir
sertven baglar. Boylelikle sira dist
kuplan yaratmaktan buytk bir
zevk aliyorum. Tasarimlanm her
beden, yas, ve sosyo-ekonomik
kesimden insana hitap ediyor.
Ayrica insanlann kendi zevkine
gore haute couture tasanmlar da
yap1lyorum. Genelde diigiin ve
ozel davetler icin musteriler, bu
tarz kisisel tasanimlar tercih edi-
yorlar. Sira dis1 kuplar kullanmay:
seviyorum. Bu da tasannmlanima
kendine has bir ozellik katiyor,
zamansiz tasarimlar ortaya ¢iki-
yor. Ayrica dunyadaki trendleri de
takip ediyorum. Bazen televizyon
ve reklam sektorleri icin kostum
de tasarhyorum. Ama kiyafet ne
olursa olsun 6zenle yapiyorum ve
sonuc olarak Cigdem Akin marka-
sinin ozelliklerini tasiyan urunler
ortaya cikiyor. Onemli olan benim
ve musterinin icine sinmesi, her-
kesin mutlu olmasi.

Cigdem Akin markali iiriinler,
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MODA ‘ Tasarimcisi

hangi iilkelerde modaseverlerle
bulusuyor?

Yurt disinda fuarlara katilarak
yabanci musteri kitlesine ulas-
tim. Bu surecte ilk olarak Avrupa
tlkelerinden ilgi vardi. Basta Ingil-
tere ve Ispanya, sonra da Ameri-
ka'dan musterilerim oldu. Zaman
gectikte tasarimlarim Orta Dogu
ulkelerinin ilgisini ¢ekti. Kuveyt,
Bahreyn, Suudi Arabistan, Birlesik
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Arap Emirlikleri, Libnan gibi bir-
cok tilkedeki tasarim butiklerinde
yer almaya basladim.

Ulkemizi Londra Fashion Week
basta olmak iizere bircok ulus-
lararasi alanda tanitiyorsunuz.
Kiiresel pazarda Tiirk tasarimcila-
rinin nasil bir etkiye sahip oldu-
gunu diisiiniiyorsunuz?

Londra, benim icin cok guizel bir
deneyimdi. Sonra lilkemizi konso-

losun davetiyle Sri Lanka Fashion
Week'de de temsil ettim. Katildi-
gim fuarlardan gérdigum kada-
riyla yabancilar, bizim tasarnm-
lanimizda etnik dokunuslarimizi
seviyorlar. Bizim kulturumuzden
beslenen tasarimlar, 6zel kumas
secimleri, yoresel desenler, bon-
cuklar, genel olarak Turk isciligi
yurt disinda ragbet gortiyor. Her
seye kolayca ulasilabilen diinyada
markann 6zunde bulunan farklh
dokunuslar, yabancilarin daha
once gormedigi secimler, farkli-
ik yaratiyor ve markaya deger
katiyor.

Moda; kiiltiir, sanat, toplum-
sal olaylar gibi bircok konudan
etkileniyor. Son donemde modayi

etkileyen olaylarin neler oldu?
Moda, yaraticilik ve farkhilig1 de-
ger kaynagi olarak goérdiigiinden
her sey aslinda bir ilham kayna-
g1 olabilir. Pandemi, tilkemizde
oldugu gibi diinyada da ¢énemli
bir etki yarattl. Son zamanlar-

da moday etkileyen olaylarin
basinda bu drnegi verebilirim.
Mesela populer kultur, filmler,
kitaplar... Ben Dante'nin Ilahi
Komedya'sindan ilham alan g
koleksiyon ve bununla gelen ug
defile yapmistim. Ayni zamanda
su anda Barbie filmiyle gelen
pembe modasini da es gecme-
mek gerekir. [lkbahar-yaz 2020
koleksiyonumu Barbie'nin 60'1nc1
yiliicin Mattel'le birlikte yapmis-
tik. Kadinlann gtct, farklihklann
kutlanmasi ve cocukluga doniis
temalar hem Barbie hem de
benim icin énemliydi.

Moda sektérunun diunyay: kirlet-



Markanin hikayesinin anlagilir ve farkli olmasl, basarisinda onemi
bir rol oynuyor. Az ve 0z tuketim anlayigl, dolayisiyla farkli kiyafetlerle
kombinlenebilen pargalar modaya yon veriyor.

tigi, hepimizin kabul ettigi bir ger-
cek. Tuketiciler, hic olmadig1 kadar
bilingli. Dogaya donis, organik
kumas kullanimi, vegan deri ku-
maslar tasarimlanimiz etkiliyor.
Sosyal medya ve reklamlardan
gelen gorsel kirlilik, tuketicinin
minimalist tasarnimlara yonel-
mesine neden oluyor. Insanlar,
kaliteli dolayisiyla uzun omurlu
parcalarn tercih ediyorlar. Az ve

oz tuketim anlayisy, farkh kiyafet-
lerle kombinlenebilen parcalar
modaya yon veriyor.

Son koleksiyonlarinizdan Nobody
Knows’ta feminen, baskin ve
gliclii kadin siliietleri dikkat cekti.
Sizce moda, insanlarin karakter-
lerini ve duruslarini degistirmek

konusunda nasil bir etkiye sahip?
Nobody Knows koleksiyonumun
en buyuk ilham kaynagy, cesurca
kendi olabilen kadinlard:. Bu ka-
dinlar, girdikleri ortama bakmak-
sizin gururla kendi karakterlerin-
den 6diin vermezler. Koleksiyonda
bulunan ipek sifon, yin, kasmir
ve kadife kumaslar, kadinlarnn fe-
minen yonunu kucaklarken ayni
zamanda onlara guc ve asalet

de veriyor. Zaten Cigdem Akin
markasinin imzas: haline gelen
sira dist kuplarla birlestiginde bu
gucli ve kendiyle bansik kadinlarn
gormemek imkansiz.

Ben, giydiklerimizin insanin
duygularni ve tavrini degistirme
gucune sahip olduguna inaninm.
Bir glin bir sey giyersiniz, icinize
sinmez ve kendinizi k6t hisse-
dersiniz. Ertesi glin ise baska bir
sey giymissinizdir, bu sefer icinize
sinmistir ve bir anda kendinizi

guclu ve ozguvenli hissedersiniz.
Kiyafet ne olursa olsun her sey,
onu tasiyan kiside bitiyor. Her
sey kadinin kendi icinde kurdugu
diinyasinda biter. Biz de moda-
cilar olarak o diinyayy, kiyafetler
araciligiyla giizellestirmek ve
ortaya ctkarmak icin calisiriz.

Son koleksiyonunuz ve yeni
projeleriniz hakkinda bilgi alabilir

miyiz?

2004 yilinda kendi adimla yarattigim Cigdem
Akin markasini, sinir otesine tagiyarak

diinya markasina dogru bigimlendirmek igin
tasarim yolculuguma bagladim.

Yeni koleksiyonum icin kumas-
lar bana ilham verdi. Turkiye'de
dokunan ¢zel kumaslar, boncuk
islemeli tiller, ktivetli ve canli
renkler brokar ve organze agirhkl
yeni koleksiyonumu olusturdu.
Ashinda bir 6grenme surecinde-
yim. Gelisen ve dijitallesen dun-
yada var olmak icin yeni araclarn
iyi kullanmak gerekiyor. Ben de
caga ayak uydurmaya calisiyor,
yeni egitimler aliyorum.

iTKiBHedef sayi:359/2023 43



GUNDEM Orta Vadeli Plan

TURKIYE EKONOMISININ

UC YILLIK YOL HARITASI
BELIRLENDI
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Turkiye ekonomisinde ug yillik yol haritasini belirleyen Orta Vadeli
Program’in (OVP) ayrintilari, 6 Eylul'de agiklandi. OVP ile 2024-2026
donemine iliskin bagsta ihracat ve enflasyon olmak uzere istihdam,
buyume, cari acik gibi temel makro gosterge hedefleri belirlendi.

umhurbaskani Recep

Tayyip Erdogan; Cumhur-

baskani Yardimcisi Cevdet
Yilmaz, ilgili bakanlar ve burok-
ratlann katihmiyla 6 Eylilde
Cumhurbaskanlig: Killiyesi'nde,
Hazine ve Maliye Bakanlig ile
Strateji ve Butce Baskanhg ta-
rafindan hazirlanan 2024-2026
donemini kapsayan Orta Vadeli
Programi (OVP) acikladi.
Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan, OVP sonucunda milli
gelirin 14 bin 855 dolara cikaril-
masini hedeflediklerini belirtti.
Program kapsaminda issizlik ve
enflasyonun tek haneye indi-
rilmesi, buyumenin ise yuzde
4,51 bulmasi bekleniyor. Daha
gucly, glivenli ve mureffeh
Turkiye hedefi dogrultusunda,
ekonomideki ilk yol haritasini

OVP ile ortaya koyduklarin
belirten Erdogan, “Ekonomik
buyumeden taviz vermeyecegiz.
Yuksek katma degerli yatinm-
lann 6nuni acip finansmanini
kolaylastirarak saghkli buyume
saglayacagiz. Deprem bolgesine
762 milyar lira ayirmistik, 2024
yilinda deprem bolgesi i¢in 1
trilyon liralik kaynak ayiracagiz.
Deprem tahribatini ortadan
kaldinp dengeli ekonomik
buyumeyle istihdami artirmak,
enflasyonu tek haneye disurip
gelir dagihmin iyilestirmek on-
celigimiz olacak. OVP doneminin
tamaminda yaklasik 3 trilyon
lira kaynak, deprem bolgesi icin
kullanilmus olacak. Yuksek kat-
ma degerli Ozel sektor yatinm-
lannin onculugunde ortalama
yuzde 4,5 biyume hedefliyoruz.

Uc yillik planin hedef ve éngériileri

OVP’ye gdre 2023 yili buylime tahmini yiizde 4,4. Turkiye ekonomisinin 2024’te ylizde
4,2025'te ylizde 4,5, 2026'da ylzde 5 blylyecegi ongorillyor. Turkiye ekonomisinin
buyukligl 2023 yilinda 25 trilyon 483 milyar TL olacak sekilde tahmin edilirken bu rakam
2024 yilinda 41 trilyon 159 milyar TL, 2026 yilinda ise 62 trilyon TL olarak hesapland.
Enflasyonun 2023 yil sonunda ylzde 65 olacagi tahmin edilirken 2024’te yiizde 33,
2025'te ylzde 15,2, 2026'da ise ylizde 8,5 oraninda enflasyon bekleniyor. Blitce aciginin
gayrisafi yurt ici hasilaya oraninin 2024'te ylizde 6,4, program dénemi sonunda ise yiizde
2,9 olarak gerceklesecegi 6ngoriliyor. issizlik oraninin bu yilin sonunda yiizde 10,1
olacagl, gelecek yil icin hedefin yizde 10,3, 2025 yili icin yiizde 9,9 ve 2026 icin ise ylizde
9,3 olacagi ifade ediliyor. 2023 sonunda 255 milyar dolar seviyesinde gerceklesecegi
tahmin edilen ihracatin, 2024’te 267 milyar dolar, 2025'te 283,6 milyar dolar, program
sonunda 302,2 milyar dolar olmasi hedefleniyor. ithalatin, bu yil sonunda 367 milyar
dolar seviyesinde gerceklesmesi, 2024’te 372,8 milyar dolar, 2025’te 388,9 milyar

dolar, 2026'da da 414 milyar dolar olmasi 6ngériltyor. ithalatin yavaslatilip ihracatin
artiriimasi sonucunda cari agigin da kademeli olarak azaltilacagi tahmin ediliyor. 2023
yilinda 42,5 milyar dolar olan cari acik rakaminin 2026 yilinda 30 milyar dolara gerilemesi
bekleniyor. Yapilan hesaplamaya gore 2023 sonu itibariyla ortalama dolar kuru tahmini
23,85 lira, 2024 yili tahmini ise 36,78 lira olarak hesaplandi. Dolar kuru 2025 tahmini

43,9, 2026 tahmini 47,8 oldu.
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1,3 trilyon dolar asan buyuklik
ve 14 bin 855 dolara cikan kisi
basina milli gelirle yuksek gelir
grubu ulkeler arasina girmeyi
ongoruyoruz. Istihdamin yilhk
ortalama 9og bin, toplamda 2,7
milyon kisi artmasiny, issizlik
oraninin tek haneli rakamlarda
gerceklesmesini hedefliyoruz.
Ihracati 300 milyar dolarn, tu-
rizm gelirlerini 70 milyar dolarn
uzerine cikararak mal ve hizmet
ihracati gelirlerimizi, tarihi sevi-
yelere ulastiracagiz. Enflasyon
sorununu, tlkemizin guindemin-
den kaldiracagiz. Avrupa Birligi
ile ticaretimize yeni bir boyut
kazandirmak tzere Gumruk Bir-
ligi'nin glincellenmesine yonelik
calismalarimizi yogunlastiraca-
g1z." ifadelerini kulland.

Kisa vadede beklentilerin
iyilestirilmesi hedefleniyor
Cumhurbaskani Yardimcisi
Yilmaz, OVP'nin ilk yilinda uy-
gulanacak politikalara ve somut
tedbirlere, 2024 y1li Cumhur-
baskanlig1 Yillik Programi'nda
ayrintil olarak yer verileceginin
altini cizdi. Buyume ve istihda-
ma dikkat ceken Yilmaz, OVP'nin
dort temel amacinin afet yarala-
rinin sarilmasi, makro istikrann
saglanmasi ve enflasyonun tek
haneye inmesi, buylime ve is-
tihdamin devamy, sosyal adalet

Orta Vadeli Plan

oldugunu vurguladi. OVP'de

uc temel politika araci olurken
bunlar deprem harcamalan
hari¢ mali disiplinin saglanmasi,
para politikasi ve yapisal donu-
sumler olarak belirlendi. Yapisal
reformlarda orta vadede somut
etkiler beklenirken kisa vadede
beklentilerin iyilestirilmesi he-

defleniyor. Merkez Bankasi'nin
da bu asamada arag bagimsizligl
cercevesinde Uzerine duiiseni
yapacagl ifade ediliyor. Bu yil
dunya ticaretinde yuzde 2,3
oraninda buyume beklendigini
soyleyen Yilmaz, “Bu donemin
sartlarini iyi okuyarak politikala-
rimizi sekillendirmek durumun-
dayiz. Isgiicti piyasasina katihm
oraninda hizli yukselis bekliyo-
ruz. Cari acigin eksi 2 civarinda
gerceklesmesini bekliyoruz. Yurt
ici tasarruflanimizin 1,6 puan
artis gosterecegini tahmin edi-

yoruz. Y1l sonunda cari islemler

Yillar Biiyiime (%) Enflasyon ihracat Dolar/TL . .
(%) (milyar dolar) agIgImIn 4 ml%,yar dplar olmasini
ongoruyoruz.” dedi.
2023 4,4 65 255 23,8
2024 4 33 267 36,8 “Ulkemizin iiretim kapasitesini
2025 4,5 15,2 2836 439 teknolojik doniisiim ile
2026 5 8,5 302,2 47,8 gliclendirecegiz”

Ticaret Bakani Omer Bolat da
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Turkiye'nin uretim kapasitesini teknolojik donusum ile guglendirerek cari

islemler hesabindaki surdrtilebilir iyilesmeyi saglamak amaglaniyor.
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OVP ile ilgili yaptig1 deger-
lendirmede, “OVP'de, deprem
afetinin yaralarinin sarilmasi
ve afet risklerinin azaltilmasi
ile makroekonomik ve finansal
istikrar saglayan, enflasyonla
mucadele odaginda kalici fiyat
istikrarini hedefleyen, yatinim,
istihdam, tiretim ve ihracati
onceleyen, sosyal adaleti ve
refahi artiran politikalarimiz
ile temel makroekonomik
hedeflerimizi belirledik. 6
Subat depremlerinin olumsuz
etkilerinin yani sira kuresel
ekonomi ve ticaretteki zayif
gérunume ragmen ihracatimi-
zin, 2023 yilinda 255 milyar do-
lara cikmasini éngoruyoruz.”
dedi. Program doneminin sonu
olan 2026 yilinda ihracatin
300 milyar dolar1 asmasini he-
deflediklerini soyleyen Bolat,

sozlerine soyle devam etti:
“2023 yilinda 42,5 milyar
dolar olmasi beklenen cari

islemler aciginin, kademe-
li sekilde 2026 yilinda 30
milyar dolar seviyelerine
dusurulmesini hedefliyo-
ruz. Boylelikle, 2023 yilinda
yuzde 4 seviyesinde olan
cari islemler agiginin gayri
safl yurt ici hasila icindeki
payini, 2026 yilinda yuzde
2,3 seviyesine dusurecegiz.
Ulkemizin uretim kapasite-
sini teknolojik donusum ile
guclendirerek cari islemler
hesabindaki surdurulebilir
yilesmeyi saglamay1 amac-
liyoruz. Bu vesileyle daha
dusuk ithalat rakamlari ile
daha yuksek ekonomik bu-
yume seviyelerine ulasmay:
hedefliyoruz.”

Mustafa Giiltepe
TIM ve IHKIiB Baskani

“115 Bin ihracatamizla
Hedeflere Ulasmak Adina Var
Giiciimiizle Calisacagiz”

OVP, ¢ yillik makro hedefleriyle
ongorulebilirlik adina son derece
énemli. OVP hazirlik siirecinde TiM
olarak paydas kurumlar arasinda yer
aldik. Diizenli olarak ihracatimizin
gelecegine yonelik projeksiyon
calismalari gerceklestiriyoruz.
Programda ihracat odakli
stirdirdlebilir bir blytme iklimi
olusturulmasi, ana basliklar arasinda
yer aliyor. Ozellikle ihracat ve
istihdama yonelik hedefler, gercekgi
ve uygun.

2023'te 255, 2024'te 267, 2025'te
283 ve 2026'da 302 milyar dolarlik
ihracat hedeflerimiz var. 115 bin
ihracatcimizla bu hedeflere ulasmak
adina var gicimiuzle calisacagiz.
Hedefler biraz daha gayret etmemiz
gerektigini gosteriyor. Her gecen giin
artan ihracatci sayimizla beraber
ihracat hedeflerinin tamamina
ulasacagimiza inaniyorum. Ayrica
fiyat istikrari vurgusu da ozellikle
Uretici ihracatcilarimiz adina son
derece 6nemliydi. Gectigimiz
dénemde ylksek enflasyon sebebiyle
Uretim ve satis asamalarinda

fiyat tutturmakta zorlandigimiz
gunleri yasadik. insallah gelecek
dénemde daha istikrarli bir cizgide
ilerleyecek ve bu sorunlari asacagiz.
Blylme ve ticaret bashginda
sanayide yerli Gretim ve uriin

bazli teknolojik dontsim, lojistik
altyapinin gliclendirilmesi, sanayi
alanlarinin genisletilmesi, planl
tarimsal Gretim, ticari anlasmalarda
derinlesme, hizmet ihracatinin
desteklenmesi konulari son derece
onemli. Burada yapilacak nokta atisi
hamlelerin ihracat streclerimizi
kolaylastiracagina inaniyorum.
Diger yandan, yesil ve dijital
dontisimi iceren ikiz dontstimin
programda vurgulanmasi, son
derece 6nemli. Yesil Mutabakat
noktasinda takvim cok hizli ilerliyor.
Orta Vadeli Program, tim bu
basliklarda kapsamli, genis ve iyi
planlanmis bir program. Bu yol
haritasinda emegi gecen herkesi
tebrik ediyorum. OVP'nin tlkemize
hayirli ve ugurlu olmasini diliyorum.”
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Arzu Madenli

Work and Shine Ortagi ve Marka Profesyoneli

“MARKALASMAK,
URETIM VE SATIS
KADAR ONEMLJ”

25 y1li askin bir stiredir marka
ve pazarlama stratejilerinin
belirlenmesi, trtin
konumlandirmas;, iletisimi,
fiyatlandirmasi, pazarlama
butcesinin yonetilmesi, dijital
pazarlama, satis kampanyalan
ve musteri memnuniyeti
konularnda cahsmalar yapan
Arzu Madenliile Turkiye deki

markalasma algisim konustuk.

suiredir pazarlama ve marka

alaninda deneyim kazanmis
bir isim olarak Tiirkiye'deki
markalasma algisini nasil
degerlendiriyorsunuz?
Marka, hayatimizin i¢inde var
olan bir kavram. Tum dunyada
oldugu gibi Turkiye'de de tercih-
lerimizi markalara gore sekillen-
diriyoruz. Turkiye'de markalasma
algis1 yasanan bolge, sosyal,
kulturel veya ekonomik faktorle-
re gore degisebilir; 6zellikle kalite
ve guvenilirlikle siki bir sekilde
iliskilendirilir.
Tuketiciler genellikle kaliteli ve
guvenilir olduklarini dusunduk-
leri markalara yonelirler ve bu
markalann uriinlerini daha fazla
satin alirlar. Eger bir urun kali-
tesizse, yani beklenenden daha
hizli bozuluyor veya verdigi sozu
gerceklestirmiyorsa her pazarda

Farkll sektorlerde 20 yili askin

oldugu gibi Turkiye'de de olum-
lu bir marka imaj1 elde etmesi
oldukca zordur. Turk tiketicileri
genellikle marka sadakati goste-
rirler. Bir kez tercih ettikleri bir
markaya sadik kalmaya egilimli-
dirler. Ancak marka sadakatinin
ekonomik kosullar zorlastikca
bozuldugunu, daha dusuk fiyath
urunlere dogru kaydigini veya
alim sikhiginin azaldigin, hatta
markali Urtinlerden tamamen
vazgecildigini, acik pazarlar-

da markas1 olmayan urunlere
kaydigini gézlemleyebiliriz. Son
yillarda Turkiye'de markalarnn
sosyal sorumluluk projelerine
katilhimi ve topluma katkilarinin
da 6nemli bir marka algisi olus-
turdugunu goruyoruz. Tuketiciler,
markalarn sadece kar amac gut-
meyen, ayni zamanda toplumsal
sorunlara duyarli yapilar oldukla-
nn1 da gormek istiyor.
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Tiirkiye'de birgok sektdr yoneticisi, onceligini iiretime ve satiga verirken markalagmay ise pastanin

Ulke olarak 100 yillik markalari-
miz da var, heniiz bu bilince sahip
olmayan firmalarimiz da. Sizce
Tiirkiye, markalasma konusunda
ne kadar basarli?

Turkiye'nin hem yerel hem de
ulusal arenada basarili bircok
markasi var. Dediginiz gibi 100
yillik Turk markalarn da var, pa-
zara cekici reklam kampanyalar
ile cikmus fakat kalici olamadan
silinmis, taktiksel hatalar yapmuis
markalar da var. Turkiye'de bir-
cok sektor yoneticisi, onceligini
uretime ve satisa verirken mar-
kalasmay1 ise pastanin kremasi
seklinde gortyor. Uretip satarak
kazandiklan gelirin kendileri
icin yeterli oldugunu dusunerek
marka yatinminin maliyet boyu-
tunu goziinde buyutiyor ve bu
yatinmdan somut olarak gelecek
kazana goremediginden mar-
kalasmay1 ihmal ediyor. Oysaki
markalasmak, iretim ve satis ka-
dar onemli. Marka, bir is yerinin
verimligini artiran, ayni trunun
daha yuksek fiyatla satilmasini
saglayan bir unsur. Hepimiz
ayni tisortun timsah logolu olani
ile logosuz olani arasindaki kat
kat fiyat farkini biliriz. Iste bu
kaynaklarnn verimli kullanilmasi,
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kremasi geklinde goriiyor.

ayni efor ile daha cok kar edil-
mesi anlamina gelir. Markanin
getirisi hizli gérunmese de orta
ve uzun vadede tahminlerin

cok cok tizerinde olacaktir. Bazi
sirketlerin ise bunlann farkinda
olarak marka yaratma konusuna
onem verdiklerini gériuyoruz.
Ancak marka yaratmak icin
gerekli temel adimlar dogru
atilmadiginda veya gerekli temel
yatinmlar yapilmadiginda bas-
tan yanlis iliklenen gomlek gibi
tekrar duzeltmek cok maliyetli
oluyor. Veya temeli zayif binanin
uzerine kat cikmak istediginizde
binanin cokmesi gibi bir sonucla
karsilasilabiliyor. Burada onemli
nokta, markanin temelini dogru
kurmak ve onun gelisip serpil-
mesi icin dogru adimlarn atmak,
dogru yatinm kararlanni ver-
mektir.

Turkiye'de ozellikle son yillarda
bircok Tuirk markasinin dogru
adimlar ve iletisim yatinmla-
n1ile gelisip serpildigini hem
Turkiye'de hem de dinyada
taninmaya basladigini géruyo-
ruz. Ozellikle Turkiye'de taninan,
dunyada da taninmasi an mese-
lesi olan bircok markamiz oldugu
kesin. Tekstil, gida, beyaz esya,

insaat, cevrim ici hizmet gibi
sektorlerde dunyaca taninmis
markalarnmiz var. Bu sektorlere
zuccaciye, ev tekstili, beyaz esya,
mobilya, saglik, teknoloji ve giri-
simci markalarnnin da eklenmesi
ile birlikte hem Turkiye hem

de dunyada taninacak daha da
cok marka yaratmak mumkun.
Turkiye, yazihm gelistirme, tek-
noloji uretme ve dijital coztimler
sunma konusunda buiytyen bir
endustriye sahip. Bu sektordeki
sirketler, inovasyon, tasarim ve
teknolojiyi kullanarak saglik,
egitim, surdurulebilir enerji gibi
sektorlerde de gucli markalar
olusturabilirler.

Marka olusturabilmek icin uzun
bir yol var. Sizce firmalar nereden
baslamall, ilk adim ne olmali?
Marka yaratmak icin 6ncelik-

le uygun bir marka isminin,
logosunun, sloganin ve renginin
belirlenmesi 6nemli. Fakat bu
surece girmeden once sundugu-
nuz markaniz icin yogunluklu
olarak kimler tarafindan satin
alma kararnnin verilecegi, yani
“hedef kitlenin belirlenmesi” cok
onemli. Hedef kitleyi belirledik-
ten sonra ise markanin gucly, za-



Ozellikle Turkiye'de taninan, dinyada da taninmasi an
meselesi olan birgok markamiz oldugu kesin.

yif yonlerinin ortaya cikarilacag:
pazardaki firsat ve tehditlerin
on gorulecegi bir calisma (SWOT
analizi) yapmak gerekir. Bu
calisma ayni zamanda yarata-
caginiz markanin farkini ortaya
cikartacak, hedef kitleye verece-
giniz mesajin belirlenmesini de
kolaylastiracaktir. Butin bunlan
belirledikten sonra ise marka
ismini, logosunu, amblemini ve
sloganini cok daha rahatlikla
olusturabilirsiniz.

Giiniimiizde marka haline gel-
mek, gecmise kiyasla daha mi
kolay?

Gunumuzde marka olmak
gecmise kiyasla hem daha kolay
hem de daha zor olabilir. Tekno-
lojik gelismelerle birlikte cevrim
ici satis kanallarnin gelisme-

si, sosyal medya, web siteleri,
e-ticaret platformlar gibi araclar
yeni markalarnn hizla yayginlas-
masini ve Ulke sinirlan disina
cikip dunyaya acilabilmesini
saghyor. Buyuk veri analitigi ve
yapay zeka gibi araclarin kullani-
mi ile de markalar, tiketici dav-
ranislanini daha iyi anlayabilir,
pazarlama stratejilerini optimize
edebilir ve musteri deneyimini
iyilestirebilirler. Sosyal medya
kanallar1 da markalarin musteri
ile dogrudan etkilesim kurma-
siny, kendisini daha rahat ifade
edebilmesini ve musteri mem-
nuniyetini artirarak sadik bir
musteri kitlesi olusturmasini ko-
laylastinir. Ayrica dijital reklam-
larla belirli bir hedef kitleye daha
distk butcelerle, daha odakh
olarak reklam yapip daha verimli
sonuclar almak mumkin. Dijital
reklamin getirdigi satis dlctilerek

blitce daha verimli kullanilabili-
yor. Bu da yeni markalarnin daha
kuctik butcelerle tanitilmasini
mumkin kiliyor.

Dijitallesme ile marka haline
gelmenin kolaylasmasinin yani
sira markalastirmay1 zorlasti-
ran bircok faktorin de oldugu
bir gercek. Ginimuzde marka
olmak, dijital araclann ve tek-
nolojik olanaklann yardimiyla
daha erisilebilir hale geldi ancak
rekabet ve musteri giiveninin
kazanilmas: gibi zorluklar hala
mevcut.

“Hizlica ve Zekice Marka Yarat”
isimli kitabinizla da firmalara
6nemli bir rehber kazandirdiniz.
Kitap, marka yaratmak isteyen
girisimcilere nasil ipuclan veriyor?
Gunumuzde marka yaratmak

ile ilgili say1s1z bilgi, kitap,
makale ve video var. Bu kadar

Kiiresel
piyasalarda
bilinir olmus
bir markanin
her seyden
once biliniyor
olmasina
giivenmeyip
marka
iletigimine
devam
etmesi
onemlidir.

cok kaynag1 okumak, sizgecten
gecirmek, yapilmasi gereken ve
gerekmeyenleri toparlamak ise
hem zaman hem deneyim hem
de yeni bakis acilan istiyor. Bir ki-
tabin marka ile ilgili soyledikleri,
bir digerinde tam zitt1 olarak ele
alinabiliyor. Bu yuzden marka
konusunda deneyimi olmayan
bir girisimcinin ve kiictk islet-
mecinin kafasinin karismasi ve
nereden baslayacagini bileme-
mesi cok dogal.

Bu kitapla kurumsal dinyadaki
marka deneyimimi, girisimcili-
gin ruhuna uygun olarak “ye-
niden” ele aldim, “yogurdum”,
“stizdum”, “pratik” ve “gtincel”
yontemlere doktim. Sinirh
btitcesi olan girisimcinin, kendi
ic kaynaklarnni kullanarak ya

da cok minik butcelerle pratik
bir sekilde marka yaratmasinin
yollarini anlattim. En 6nemlisi
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Roportaj

Uluslararasi arenada bilinen Tiirk markalarinin sayisi son zamanlarda artmaya baslasa da daha fazla
markamizin olmamasi igin higbir neden yok.

de konulann hangi sira ile ele
alinmasi gerektigini yazdim. Bu-
yuk sirketlerde buyuk butcelerle
yapilan bazi konular ise eledim.
Parlak fikirlerin ve yeni faydala-
rn musteriyle daha kolay bulu-
sabilmesi icin rehber niteliginde
olan bu kitapla, girisimcilere ve
kicuk isletme sahiplerine hizli-
ca ve zekice marka yaratmalan

icin destek olmay1 amacliyorum.

Tekstil ve Hazir Giyim alanindaki
firmalarin markalasma faali-
yetleri ve iletisim calismalarn
konusunda ne diisiiniiyorsunuz?
Sektoériin markalasma potansi-
yelini nasil degerlendirirsiniz?
Turkiye'nin gézbebegi olan
Tekstil ve Hazir Giyim sektorun-
deki markalasma calismalarnnin
oldukca cesitli ve dinamik bir se-
kilde yurutuldigunu goruyoruz.
Tekstil sirketlerimiz markalarini
yaratirken televizyon, radyo,
outdoor gibi offline reklam
kanallarnni, fiziksel magazalar,
defileleri, fuarlan, katalog ve
brosur calismalarini etkin bir se-
kilde kullaniyor. Son zamanlarda
bunlara ulusal veya uluslararas:
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markalarla tasanm is birlikleri,
dijital reklamlar, sosyal medya
reklamlari, sosyal medya etki-
leyicileri ile kampanyalar da
katilarak iletisim calismalari
ilerletildi. Turkiye'de bircok ba-
saril tekstil markas1 goriiyoruz.
Ancak uluslararasi arenada bili-
nen Turk markalarinin sayisi son
zamanlarda artmaya baslasa da
daha fazla markamizin olma-
mast icin hicbir neden yok. Yurt
iciicin harcanan eforun ulusla-
rarasl arenada da gosterilmesi,
sektorumuzun daha da karl ve
surdurulebilir buytimesini sag-
layacaktir. Bircok uretim yapan
tekstil sirketinin marka yarata-
rak varhiklanni surdirebilecek-
lerinin bilincinde olduklarini
ancak buna yeterli kaynagi ayir-
madiklarini veya dogru yerden
baslamadiklarni gozlemliyoruz.
Oysaki cok yuiksek bir potansi-
yel barindiran basarili irtin ve
iletisim calismalarinin érnekleri-
nin oldugu bu sektorde, cok fazla
saylda markanin yaratilacagina
ve uluslararasi arenada daha
karl sekilde hayatlann stirdure-
cegine eminim.

Marka yaratarak kiiresel piya-
salarda belirli bilinirlige ulasan
bir marka, siirdiiriilebilirligini
saglamak adina neler yapmali,
nelere dikkat etmeli?

Kuresel piyasalarda bilinir olmus
bir markanin her seyden 6nce
biliniyor olmasina guvenmeyip
marka iletisimine devam etmesi
onemlidir. Marka bilinirligi icin
duzenli arastirmalar yaptirarak
marka bilinirligini gézden ge-
cirmesini, bulundugu pozisyona
gore surekli aksiyon almasini
oneririm. Ayrica musteri mem-
nuniyeti ve taleplerini anlamak
icin de arastirmalar yaptirmasin,
bu arastirma sonuclarina gore
yeni urun, hizmet, yeni cevrim
ici satis kanallarinin kullanilmasi
gibi aksiyonlar almasi marka
bilinirligini destekleyecektir. Son
yillarda tim dunyada surdu-
rulebilir uretim yapan, sosyal
sorumlulugunun bilincinde olan
markalar on plana cikmaya bas-
ladi. Samimi ve seffaf bir sekilde
sosyal sorumluluk calismasi
yapan markalarn, marka bilinir-
liklerinin daha da artacag: da bir
gercektir.
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IKON Mevhibe Inoni

- 2
s

ve)

Cagdas bir Cumhuriyet hammefendisi olan Mevhibe
Inént, degisen zamana tanikik ederken stiliyle ve
durusuyla dénemin moda izlerini Uzerinde tasid.

1c= Hilal Yildinm
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CUMHURIYET’IN
STIL IKONU
MEVHIBE iNONU

umhuriyet devriminin
c ardinda pek cok onemli

isim oldugu asikar. Kadinlar
da bu basarinin ve micadelenin
buyuk bir parcasi olarak yer ali-
yor. Yepyeni bir olusumun icinde
Cumbhuriyet kadinlarina her
anlamda ornek olan isimlerden
biri de Mevhibe Inénii. Ttrkiye
Cumbhuriyeti'nin ilk basbakans,
Turk Silahh Kuvvetleri'nin ilk
genelkurmay baskani ve ulkenin
ikinci cumhurbaskani olan Ismet
Inént’'niin esi Mevhibe Inént,
22 Eyliil 1897 tarihinde Istanbul
Suleymaniye'de dunyaya geldi.
O donemin sartlarina gore bir kiz
cocugu olarak sadece ortaokula
kadar 6grenim goren Mevhibe
Harum, 13 Nisan 1916'da, 19 yasin-
dayken Miralay Ismet Inont ile
evlendi. Daha 21 guinluk evliyken
Ismet Bey, Diyarbakir'a cepheye
gitti. Sik stk mektuplassalar da
evliliklerinin ilk yillar Mevhibe
Hanim icin esinden haber bekle-
mekle gecti. Ismet Inénii ancak
iki yil sonra, Mondros Mutare-
kesi'nin imzalanmasiyla evine
doéndii. 1919'da ilk bebekleri Izzet
dunyaya geldi. Fakat Milll Muca-
dele’nin basladig: yillar olmasi
sebebiyle Ismet Inéni, yeniden
Anadolu’ya gitmek durumunda
kaldi. Mevhibe Harum ise aile-
siyle birlikte Malatya'ya goctu.
Ik cocuklarn izzet, Malatya'da
hayatini kaybetti.
Lozan Antlasmasi’nin imzalan-
masindan sonra Istanbul’a geri
donen Mevhibe Harum, Ismet
Inénii'niin Bagbakan olmasiyla
ileride bircok davetin dliizenlene-
cegi Ankara'daki Pembe Kosk'e
tasindi. Esine gezilerinde eslik



Cumhuriyetin temellerinin atildigi degisim dolu glinlerde, modern
Musluman Turk kadinin portresini yaratti.

eden Mevhibe Hanim, tilkenin
bircok sehrini gérdu.

Cagdas Cumhuriyet Kadini
Cumhuriyet’in getirdigi yenilik-
leri 0zimseyen ve bunu yan-
sitic1 bir rolle Uzerinde tasiyan
Mevhibe Inont, Turk kadinina
ait oldugu yere ulasmas yolun-
da 151k tuttu. 1928'de gerceklesen
Harf Inkilabi ile Latin harflerini
kullanan ilk kadinlardan biriydi.
Lozan Antlasmasinin imzalan-
dig1 zaman da Ismet Inont ile
Lozan’a giden Mevhibe Inént,
orada kadinlarin sosyal hayatta
yer almasindan etkilenmis-

ti. Gelenek ve goreneklerine
baghligini koparmamis olma-
sina ragmen ¢aga uygun ve
gercek bir Cumhuriyet kadiniy-
di. Ehliyet alip araba kullanan
ilk kadinlardan biri oldu. Ay
zamanda bircok organizasyon
duzenleyen, sosyal etkinliklere
katilan biriydi. Her zaman goz
onunde olmasi nedeniyle attig1
her adimla Cumhuriyet kadinla-
rina ornek bir rol model haline
geldi. Cumhurbaskan esi oldugu
donemde de goz 6nunde olan
Mevhibe Hanim, “hanimefendi”
kimligiyle oldukca sevildi. Turk
kadininin kendini her daim
yetistiren bir érnegi olarak Tkinci
Dunya Savasinin gerceklestigi
yillarda hastabakicilik kursla-

1 aldi. Yasadig1 surece de her
zaman onemli isler gercekles-
tirdi. Turkiye Yardim Sevenler
Dernegi ve Turk Kadinlar Birligi
gibi sosyal amach kuruluslarin
kurulmasina onculik ederek
soz konusu kurumlarda énemli
gorevler Ustlendi.

goreneklerine

Ebedi bir stil ikonu

Cumbhuriyet tarihinin gercek bir
hanimefendisi olmasinin yani
sira Mevhibe Inoénti, déneminin
moda anlaminda 6zgur, dev-
rimci kimliklerindendi. Degisen
zamana taniklik eden Mevhibe
Harum, gecmisle gelecek arasin-
da dengeyi koruyan bir gorinum
yaratti kendinde. Zarif, sade ve
sik stiliyle zamansiz bir iz birakti.
Klasik gizgilerde elde ettigi sikligy,
onun ruhunu yansitiyordu. Cum-
huriyetin temellerinin atildigl
degisim dolu gunlerde, modern
Musluman Turk kadinin portre-
sini yaratti. Baslarda bu degisi-

Gelenek ve

bagliigini
koparmamig
olmasina
ragmen gaga
uygun ve
gercek bir
Cumhuriyet
kadinydi.

me ayak uydurmakta zorlanan
Mevhibe Hanim icin carsafini
cikarmak kolay olmadi. Lozan
gezisi sirasinda sapka takmay:
denediginde oldukca utanmisti.
Cunku carsaf ve peceyle gecen
uzun yillar sonrasi boyle bir yeni-
lik pek de kolay degildi.

1923 y1linda modernlesme sureci-
ne ayak uyduran ilk ailelerden
biri Inént ailesiydi. Ismet Inénij,
Lozan'a askeri Uiniformasiyla
degil, Fransa'dan gelen bir frakla
katildr. Aym sekilde Mevhibe Ha-
nim da Lozan'da ilk kez carsafini
cikararak modern Turk kadim
imajin ulke sinirlarinin disina
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Mevhibe indnil, ehliyet alip araba
kullanan ilk kadinlardan biriydi.

tasidL

Mevhibe Inénii'niin kiyafetlerin-
de her zaman bir 6l¢t vardi. Ge-
lenekleriyle bagini koparmamis
fakat cagdas yonuyle de tartis-
masiz, doneminin stil ikonlarin-
dan biriydi. Kiyafetlerini terzisine
diktirir kumaslarini kendi secerdi.
Bazen de yurt disina giden
tanidiklarina siparis verirdi.

Deri ceketi ilk kez kullanan Turk
kadinlarindan biriydi. Moda zevki
bambaskaydi. Donemin Turk
kadinlar arasinda ilham alinan,
takip edilen bir ikon haline geldi.
Asillik ve zarafetin bir araya
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geldigi stilinde yillar sonra dahi
bugune ve gelecege dair izler
bulunuyor.

Ankara Palas'ta duzenlenen
Cumbhuriyet balolarina hanimlar,
millf kiyafetler giyerek katilird.
Bu balolardan birine tek basina
katilmak zorunda kalan Mevhibe
Hanim’a Gazi Mustafa Kemal
Pasa eslik etti. Mevhibe Hanim,
baloya Pembe Kosk'te de sergile-
nen Kutahya gelinligiyle katilda.
Ailesinin giyim kusarmuyla da ilgi-
li olan Mevhibe Hanim, sabahlar:
esinin kiyafet secimlerine yardim
ederdi. Kiz1 Ozden Toker'in elbi-

seleri dikilirken ozellikle dikkat
ederdi. Kizinin uzun zaman giye-
bilmesi icin eteklerinin boylarini
ice dogru kivirtip zamanla acip
uzatilmasin saglard.

“Baris kadar giizelsin”

Lozan gezisi sirasinda Mevhibe
Hanim kendisine manto, tayyor,
topuklu ayakkabi ve bir sapka
ald1. Mevhibe Hanim odasinda
deneme yaparken iceri giren
Ismet Pasa’y1 goriince heyecan-
lanip sapkasini gizlemeye calistl.
Ismet Pasa, “Harumaigim nicin
cikardin, cok yakismisti” dedi.
Mevhibe Hanim, “Cocukca bir
hevesle almistim, galiba alisama-
yacagim.” diye yanit verdi.

Bu olayin yasanmasinin ardin-
dan Ug¢ ay gecmisti. Lozan antlas-
masinin imza toreni geldiginde
Mevhibe Hanim odasindan
basinda siyah bir sapka, zarif bir
pardésii ve cantasiyla cikti. Ismet
Pasa o an, “Baris kadar guizelsin.”
kelimelerini esine sarf etti.

Bir ilki gerceklestirdi

Takvimler 1927'yi gosterdiginde
Inéni ailesinin evi olan Pembe
Kosk'te yabana elcilerin ve dev-
let adamlarnnin katildigr buyuk
bir balo diizenlendi. Mustafa Ke-
mal Ataturkin de yer aldig1 da-
vette Mevhibe Inon, ilk kez bas
ortusuz bir sekilde davetlilerin
karsisina ¢ikti. O gunden itibaren
de bir daha da bas orttist kullan-
madi. Mevhibe Hanim, o aksam
giydigi balo kiyafetinin zarafetiy-
le goz kamastirdl. Mustafa Kemal
Ataturk'un dahi iltifatlarnini aldi.

Cumhuriyet’le gelen degisim
Osmanl doneminde Cumhuri-



Cumhuriyet'in getirdigi yenilikleri 6zimseyen ve bunu yansitic
bir rolle tizerinde tagiyan Mevhibe Inonii, Turk kadinina ait oldugu
yere ulagsmasi yolunda ik tuttu.

istanbul Moda Akademisi'nde "Bir
Cumhuriyet Hanimefendisi Kiyafet
ve Fotograf Sergisi” diizenlendi.

yet'ten once yonetim sekli sebe-
biyle kadinlar disan cikacaklar
zaman baslarina bir 6rtii takiyor
ve carsaf giyiyordu. Ikinci Mesru-
tiyet'in ilan edilmesiyle kadinlar,
giyimlerinde daha 6zgur bir hale
geldi. Siyasi yapinin degisimi,
toplumsal alanda da degisikleri
beraberinde getirmis, kadinlann
da tek tip giyim anlayisindan
siyrilmasina ve farklilasmaya
olanak saglamisti.

29 Ekim 1923'te Cumhuriyet'in
ilan edilmesiyle gelen degisim
rizgarl, moday1 da etkisi altina
aldi. Modernlesme stireci basla-

mis, caga uygun kiyafetler bas
gostermisti. Bu donemde ozel-
likle sapka ve manto kullanimi
yayginlasti. Kadinlar artik der-
gilerden dunya modasini takip
ediyor ve ona uygun kiyafetler
siparis ediyordu. 1924 te geomet-
rik desenli ve kesimli elbiseler
giyilirken kisa japone kollar, inci
kolyeler ve klos sapkalar moda
oldu.

IMA’da Mevhibe inénii Sergisi
2009 yilinda Istanbul Moda

Akademisi'nde “Bir Cumhuri-
yet Hanimefendisi Kiyafet ve

Fotograf Sergisi” duzenlendi.
Sergide Cumhuriyet tarihinin
modasina ayna tutulurken
Mevhibe Inénii'niin kiz1 Ozden
Toker'in izniyle bircok parca,
Pembe Kosk'in odalarindan
sergiye tasindi. Sergide Mevhibe
méni'ntn gelinligi, taktign ilk
sapka, Pembe Kosk'te verilen ilk
baloda giydigi elbisesi, Ismet
Pasa ile Cankaya sirtlarinda ata
bindigi binici kiyafeti, Ataturk’le
birlikte katildig1 ilk Cumhuriyet
balosundaki elbisesi, kayak kiya-
feti ve aksesuarlan gibi genis bir
koleksiyon yer ald1.
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MAKALE Suistimal

FINANSAL RAPORLAMA

HILELERI VE SONUCLARI

Fikriye Aslan

ileli finansal raporlama,
H bireysel ve organize

olarak sirketlerin mali
departmanlarinda calisan kisiler
tarafindan haksiz kazanc elde
etmek icin yapilabilecegi gibi
CEO ve CFO duzeyindeki yoneti-
ciler tarafindan da yapilabiliyor.
Hileli finansal raporlama, sadece
patrona karsi islenen bir suc da
degil. Hissedarlar, bankalar ve
hatta kamu da hileli finansal
raporlama yoluyla kayba ugra-
tilabiliyor. Bu sebeple oncelikle
hileli finansal raporlama yoluyla
elde edilmek istenen cikarin,
dogru tespit edilmesi gerekiyor.
Sonra da yargl yolunda delil ola-
bilecek sekilde belgelendirilmesi
onem tasiyor.
Suistimalin belgelendirilmesi
onemli bir konu. Cinku Turk
Ceza Kanunu'nda bu suca karsi
tarif edilmis bir ceza soz konusu.
Boylelikle bu suca karisanlar, bu-
tun mal varliklan hatta ozgur-
lukleri ile sorumluluk altinda.

CFO ve CEO’lar neden yapiyor?
CFO ve CEO’lar en cok kendi
basarisizhiklarini golgelemek
icin bu yolu kullaniyor. Isini
kaybetmek istemeyen beyaz

58 iTKiBHedef say:i: 359 /2023

Pusula Danismanlik Yonetim Kurulu Baskani
Hile Denetimi ve Adli Muhasebe Uzmani

yakalilar, terfi cabasi icinde
olan orta kademe yoneticiler ve
tedarikci firmalarla baglantih
yetkililer bu yola sapiyor. Kredi-
ye erismek icin bankalara karss,
vergiden kacinmak icin kamuya
kars1 ve satis ve ortaklik stirecle-
rinde yatinmeciya karsi bu yola
basvuruluyor. Hileye basvuran
kisinin pozisyonu yukseldikce
ve hilenin yapildig: sure arttik-
ca, zarar da tespit sureside o
oranda uzuyor.

Odeme evraklarinda yapilan
tahrifatlar, tahsilat hileleri,
bordro yolsuzluklarn gibi onlar-
ca farkl suistimal tira var. Bu
suistimaller i¢in bir kategorik
yapi ¢ikarilmis olsa da dene-
timcilerin deneyimi gosteriyor
ki her firmanin kendi 6zel bir
durumu var.

Yine ACFE raporundan anli-
yoruz ki bu suistimal, bir ekip
tarafindan ya da uzun suredir
ayniisletmede calisan kisiler
tarafindan yapildiginda ortala-
ma kayip da tespit sturesi de cok
daha yuksek oluyor. Bunun icin
yetki ve pozisyon degisiklikle-
rinin duzenli olarak yapilmasi,
sadece sorunla karsilasilinca
degil duzenli araliklarla denetim

‘ “Hileli finansal raporlama’, sadece Tirkiyede degil dunyada da en sik
rastlanan suistimal turu. Uluslararas Suistimal Inceleme Uzmanlan
Dernegimin (ACFE) 2022 yih raporu bunu buitiin yonleriyle ortaya koyuyor.

yapilmasi oneriliyor.

Bu tip suistimallerin yarattig:

ve ilk etapta gérinmeyen bir
diger sakinca ise hilenin sebep
oldugu rekabet bozucu etki.
Piyasa duzenine karsi da bir suc
niteligindeki bu uygulama ile
firmalar hak etmedikleri kredile-
ri alabiliyor, ortaklarina dagit-
malar gereken kar paylarindan
kacinabiliyor ve ayni sektorde
rekabet ettikleri firmalara karsi
Ustunluk kurabiliyorlar. Ustelik
son derece sik rastlanan bu uy-
gulamalar, “makyaj” ad1 altinda
akla uygun héle getiriliyor.

Yine sik rastlanan bir diger hile
sebebi ise yatinmeciyl yaniltmak.
Ortaklik ya da satin alma gibi
durumlarda yatinmailar, hileli
finansal raporlama sebebiyle
cok buyuk risk aliyor. Firma,
“makyaj” denen bu suistimal yo-
luyla mali durumunu oldugun-
dan ¢ok daha iyi gosterilebiliyor.
Bu sebeple yatinmecilarin ba-
gimsiz bir denetim firmasindan
bu hizmeti almasi cok 6nemli.

Denetim firmalarn “otopsi”
yapiyor

Denetim firmalari, organize
yapilan ve uzun suren suisti-



Denetim firmalari, organize suistimallerin tespitinde
neredeyse bu raporlara "otopsi” yapmak zorunda kaliyor.

mallerin tespitinde neredeyse
bu raporlara “otopsi” yapmak
zorunda kaliyor. Geriye dogru
taranan evraklar ve kayitlar
disinda ses ve goruntu kayitla-
rninin incelenmesi, kaybedilmis
bilgilerin geri getirilmesi gibi
teknolojik yollar kullaniliyor.
Denetim, bazen Oyle karmasik
ve derin bir hal aliyor ki bu-
nunla ilgili yeni bir kavram bile
olusmus: Forensic.

Forensic, suclu davranislari-

nin belirlenmesi icin bilimsel
yollarin kullanilmasi anlamina
geliyor. Forensic, karmasik adli
olaylarin cozulmesinde énem-

li bir rol oynuyor. Bu sebeple
Forensic uzmanlari, su¢ mahal-
lindeki delillerin toplanmasi
konusunda ¢ok farkli bilimsel di-
siplinlerden yararlaniyor. Sahte
imza uzmanlari, ses ve kamera
goruntusu ¢ozumleyiciler, karak-
ter analistleri bile zaman zaman
incelemelerde kullaniliyor. Kimi
zaman bu arastirmalar alt1 aya
kadar uzuyor. Islendigi iddia
edilen sucun tam olarak tespi-

ti ve delillendirilmesi, bu tarz
denetimin ayrilmaz bir parcasi.
Cunku bu iste “delil” yoksa “ceza”
da yok. Bu sebeple denetimde

mutlaka ortaya inkar edilemez
bir delilin konulmasi gerekiyor.
Son olarak yine ACFE rapo-
rundan hareketle énemli bir
tespiti paylasarak yazimiza son
verelim. Firmalarin calisanlan
tarafindan hile ve suistimale
ugratilmalar cok yuksek oranda
cezasiz kaliyor. Cunku bir kez

suc gerceklestikten sonra kay-
bolan degerin geri getirilmesi
cok zor ve firmalar boyle bir
sucla karsi karsiya kaldiklarini
gizlemek egiliminde oluyor. Bu
sebeple tedbiri onden almak ve
hile ve suistimale karsi direncli
kurumsal yapilar kurmak gere-
kiyor.
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HAZIR GiYiM iIHRACATININ

KAHRAMANLARI
ODULLERINi ALDI

2022 yihinda 21,2 milyar dolarhik Hazir Giyim ve konfeksiyon ihracatma katki
sunan 2 bin 275 firma, 6 Eylulde duzenlenen “2022 y1h Basanh hracatailar
Odl Téreni"nde 6dullerini alds.

urkiye'nin 2022'de 21,2
Tmﬂyar dolarlik Hazir Giyim

ihracatina en ¢ok katkiy1
sunan firmalara odulleri verildi. 6
Eylilde dizenlenen 6dul tore-
nine Turkiye Thracatcilar Meclisi
(TIM) ve Istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Thracatcilan Birligi
(IHKIB) Baskan1 Mustafa Gtiltepe,
Ticaret Bakanhg: Thracat Genel
Muduru Mehmet Ali Kilickaya,
ihracatc birlik baskanlan ile sek-
torel dernek temsilcileri katildi.
Turk moda endistrisinin 2022'de
21,2 milyar dolarlik ihracatinda en
cok katkis1 olan THKIB tiyelerine
odullerinin verildigi toren, Hazir
Giyim sektorunun onde gelen cok
saylda temsilcisinin katihmiyla
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duzenlendi. Torende 56°s1 platin,
100’1 altin ve 152'si giimus olmak
uzere toplamda 2 bin 275 firmaya
odulleri verildi.

“Hazir Giyim, Tiirkiye’nin
DNA’sinda var”

Térende konusan TIM ve THKIB
Bagkani Mustafa Gultepe, genel
ihracatta oldugu gibi Hazir Giyim
ve konfeksiyon sektorinun de
gecen yil tarihi bir basarya imza
attigini hatirlatti. “Bu perfor-
mansta IHKIB tyelerinin ayr1 bir
yerivar. 21,2 milyar dolarhik Hazir
Giyim ihracatinin yuzde 70'ini
[HKIB tiyeleri gerceklestirdi. Hazir
Giyim Turkiye'nin DNA'sinda var.”
diyen Gultepe, soyle devam etti:

PLATIN ODUL ALAN iLK 10 DIS
TiCARET SERMAYE SiRKETi

TAHA PAZ. VE MAGAZACILIK AS

TGS DIS TIC. AS

DGS DIS TICARET AS

BIRGI BIRLESIK GIYIM IHR. DIS TIC. AS
PERGAMON STATUS DIS TIC.AS

ILERI DIS TICARET AS

CROSS TEKSTIL SAN. VE TiC. AS
TAYPA TEKSTIL GIY. SAN. VE TiC. AS
ETIK DIS TiC. VE PAZ. AS

MILTEKS SPOR GiVIM TEKSTIL SAN.
VETIC. AS




Torende 56's! platin, 100U altin ve 152'si gimUs olmak Uzere
toplamda 2 bin 275 firmaya odulleri verildi.

“Hazir Giyim ve Tekstil tilkemizin
sanayilesmesinde, kalkinmasinda
ve ihracatinda 6ncu rol Ustlendi.
Turkiye ekonomisi 80'li yillarda
Hazir Giyimle diinyaya agildi.
Sektor, yillarca tilke ekonomisinin
ve ihracatin yildizi oldu. Turki-

ye, ihracatta 250 milyar dolarin
uzerine cikabilmisse bu basarida
Hazir Giyimin 6nct rolinun altina
mutlaka cizmemiz gerekiyor.
Sektor yillarca tlke ekonomisinin
ve ihracatimizin yildizi oldu. Bu-
gun 220'ye yakin ulke ve bolgeye
Hazir Giyim ihrac ediyoruz. Din-
yann altinci, Avrupa Birliginin
ucuncu buyuk tedarikeisiyiz.
Moda markalarimizin 100t askin
ulkede, 2 binden fazla magazasi
bulunuyor. Bu tlkenin gecmi-
sine damga vuran Hazir Giyim,
gelecekte de ¢cok daha guiclii bir
sekilde var olmaya devam edecek.
Biz, Hazir Giyim ihracatimizi 40
milyar dolara cikarmay hedefli-
yoruz. Bu hedef dogrultusunda
yenilikei, yaraticy, kuiresel rekabet
gucu cok daha yuksek bir moda
endustrisi inga ediyoruz. Surdu-
rulebilir Uretim, dijital tedarik ve
deger zinciri temelinde sektoru
kuresel pazarlarda yeniden ko-
numlandinyoruz. [PA projelerini
etkin sekilde kullanarak AB'den
hibe destegi aliyoruz. Turkiye'de
benzeri olmayan [HKIB Dijital
Dontisum Merkezi'ni gecen yil
sektérimuzun hizmetine sunduk.
Surdurulebilirlik alaninda da bir-
¢ok calismarmiz bulunuyor. Sektor-
de karbon ayak izinin dlgulmesi
ve azaltilmasini éngoéren projemiz
de AB tarafindan kabul edildi.
Hedefe ulasmamizda ozellikle ta-
sarm ve yesil donusum, kaldirag
rolu ustlenecek.”

"Bu performansta
IHKIB iiyelerinin
ayni bir yeri var."

2022 YiLI

BASARILI IHRACATGILAR
Go0L TOREN

Yesil Mutabakat’a uyum hayati
onem tasiyor

Turkiye'nin Hazir Giyim ve kon-
feksiyon ihracatinin yuizde 60’11
AB tulkelerine yaptigini hatirlatan
Mustafa Gultepe, bu buyuk pazar-
da sektorun rekabet glicinu koru-
yabilmesi icin Yesil Mutabakat'a
uyumun hayati énem tasidigin
vurguladi. Gultepe, “Hazir Giyim
sektorimiizin Yesil Mutabakat'a
uyum surecinin yol haritasi nite-
ligindeki eylem planimizi Ocak
ayinda kamuoyu ile paylastik. Biz
Istanbul'u moda merkezi Ana-
dolu’yu uretim ussi yapmak
istiyoruz. Insallah gelecek yillarda
yesil organize sanayi bolgelerinin
insasina baslayacagiz. Avru-

PLATIN ODUL ALAN iLK 10
IHRACATCI FIRMA

LC WAIKIKI MAGAZACILIK HIZM.
TiC. AS

DEFACTO PERAKENDE TiC. AS

FORE ULUSLARARASI PAZVE TIC. AS
BAYKAN DENIM KONFEKSIYON AS
SIK MAKAS GIVIM SAN. VE TIC. AS
ALPIN TEKSTIL SAN. VE DIS TiC. AS
ASTER GLOBAL PAZ. VE DIS TiC. AS

TAYEKS DIS TICARET VE TEKSTIL
SANAYI AS

MRM KONFEKSIYON SANVE TIC. AS
LC WAIKIKI DIS TICARET AS
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"2022'de 32,4 milyar dolarlik ihracata imza

atan iki sektor, 2023'te Avrupa'daki daralmadan

olumsuz etkilendi.”

pa’min en buyuk Hazir Giyim fuan
IFCO ile Istanbul'u kiiresel moda
endustrisinin bulusma noktasi
haline getirdik. Bir ay 6nce dordin-
cusiinu duzenledigimiz IFCOda,
100U askin ulkeden binlerce aliciyl
agirladik.” diye konustu.

“Tiirkiye'yi ihracatta ilk 10 iilke
arasina cikarmak istiyoruz”
Turkiye'nin genel ihracati ile ilgili
de degerlendirmelerde bulunan
Gultepe, sozlerini sdyle noktaladr:
“Sekiz ayda 165 milyar dolarlik
ihracata ulastik. Cumhuriyetimizin
kurulusunun 100"unci yildonumu-
de insallah 255 milyar dolar mal,

ALTIN 6DUL ALAN iLK 10
iHRACATCI FiIRMA

BILKONT DIS TIC. VE TEKS. SAN. AS
RIMAKS TEKS.URUN. SAN. VE TiC. AS
PENTI GIYIM TICARET AS

EFES TEKS. SAN. VE DIS TiC. LTD. STI.
ERK PAZ. VE GIYiM SAN. TiC. AS
YILTEKS iC VE DIS TiC. AS

GARANTI GIYIM KOMPOZIT
TEKNOLOJILERI SAN. VE TIC. AS

TEKSIM GiYiM SAN. VE TiC. LTD. STi.
INTEM ITH. iHR. VE PAZ. TiC. LTD. STI.
MILTEKS TEKSTIL SANTIC. AS
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120 milyar dolar hizmet ihracatina
ulasacagiz. Bu uilkenin potansiyeli
cok yuksek. Yetismis insan kayna-
gimiz mevcut. Avrupa gibi buytk
bir pazarn yani basindayiz. Kure-
sel ticaretteki degisim ve donusu-
mu firsata cevirebilirsek Cumhu-
riyetimizin ikinci yuz yilinda cok
buyuk bir sicrama yakalayabiliriz.
TIM olarak iste bu inancla Tiirki-
ye'yi ihracatta ilk 10 lilke arasina
cikarma vizyonunu benimsedik.
Tum projeksiyonlarimizi bu vizyon
1s1g1nda yapiyoruz. Orta Vadeli
Program'daki hedef dogrultusunda
2026'da 302 milyar dolarhk ihracat
hedefini ilk 6nemli sinavimiz ola-
rak goruyoruz. Kuresel ekonomik
gelismeler, Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerimizi etkiliyor fakat ina-
niyoruz ki mevcut olumsuz durum
karsisinda ilk toparlanan sektorler
olacagiz”

“Hazir Giyim ve Tekstil, tiirkiye’nin
kalkinmasinda kilit tasi roliinde”
Ticaret Bakanhig Thracat Genel
Muduru Mehmet Ali Kilickaya da
konusmasinda, Hazir Giyim ve
Tekstil sektorinun Turkiye nin
istihdamina ve dis ticaret dengesi-
ne oénemli katkida bulundugunun
altinu cizdi. Tki sektériin Turkiye nin
kalkinmasinda kilit tas1 roliinde
oldugunu vurgulayan Kilickaya,
“2022'de 32,4 milyar dolarlik ihra-
cata imza atan iki sektor, 2023'te

Avrupa'daki daralmadan olumsuz
etkilendi. Kiiresel pazarlardaki
daralmaya ragmen iki sekto-
rumuz, 2023'un Ocak-Agustos
doneminde 20,2 milyar dolarlik
ihracat gerceklestirdi. Basarih
ihracatailanmizla giktigimiz bu
yolculukta salginlara, savaslara,
ham madde ve enerji krizlerine
ragmen ihracatta rekorlara imza
atiyoruz. Tum tuketim ve Uretim
aliskanliklannin degistigi gunu-
miuizde, ilkemizin de icinde bulun-
dugu iklim degisikligine yonelik
adimlar, sektorlerimizi etkiliyor.
Surdurulebilir ve dongusel tekstil
uygulamalarn cercevesinde AB'nin
hayata gecirdigi duzenlemeleri
yakindan takip ediyoruz. Zamanla
bu duzenlemelere tim dinyanin
uyum saglamasi gerekecektir. Yesil
Mutabakat kapsaminda sturdirtle-
bilir ve dongusel ekonomiye uyum
surecinde bakanhgimizca mevzuat
calismalan yapilirken firmalarin
verimliligi, ihtiyaclar, yol haritalan
belirleniyor. Ticaret Bakanhg ola-
rak, ihracatcinin bakanhigiyiz. Bu
baglamda hazirhiktan pazarlama-
ya, tasanimdan kuresel tedarikcili-
ge, tanitimdan e-ihracat kadar her
alanda ihracatcilanimiza destek
veriyoruz. Ulkemizin buytmesi-
nin lokomotifi, ihracat olacaktir.
Kuresel mal ihracatindan aldigimiz
pay1 2028de yuzde 1,2'ye yukselt-
meyi hedefliyoruz.” diye konustu.
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Eyup Gorkem Bayram
Smartex Turkiye Genel Muduru

TEKSTIL SEKTORUNU
DiJITALLESTIRECEK

YERLI START-UP

Tekstil sektorinde kumas
uretimi alanmdaki sorunlara
¢ozum bulmak amaayla
hayata gecen yerli start-up
Tuvis, yolculuguna global

bir dev olan Smartex’in

catis1 altmda devam ediyor.
Start-up’un kuruculanndan
ve Smartex Turkiye Genel
Mudurt Eytup Gorkem
Bayram, tekstil endustrisiicin
hedefledikleri dijitallesme
cahsmalanm anlatt.

ncelikle sizi tanimak isteriz.
0 12 yasimda, kendi halim-

de internette dolasirken
yazihmla tanistim ve irili ufakh
bircok yazilim projesi gelistirdim.
Daha sonrasinda muhendislik
egitimi de alarak bu alanda ken-
dimi gelistirmeye devam ettim.
Universiteden arkadasim Bahadir
ile makine ogrenmesi alaninda
calisiyorduk. Diger bir arkada-
simiz Batuhan'in ailesi tekstil
sektorunde calisiyordu ve sektore
dair detayh bilgiye sahipti. Bir
tekstil fabrikasi AR-GE mudurt ile
tanismamiz ve tekstilde kumas
uretimindeki sorunlardan bahset-
mesiyle birlikte baslad, Tuvis'in
kumas hatalarin makine ogren-
mesi ile tespit etme sertveni.
Hic unutamadigimiz ve bizi hep
kamcilayan olaylardan birisi ise
hentiz fikir asamasinda iken bir
fabrika ziyareti yapmarmz oldu.
Sahay1 gezerken bir kalite kontrol
personeli, bize biraz ilerideki 72
punto ile yazih bir levhayi isaret

etti. Ise basladiginda o yaziy1
gozluksuz okuyabildigini fakat su
an okuyamadigini anlattl. Bugin
dahi diinya genelinde uretilen
kumaslar insan goziyle kontrol
ediliyor ve hatalarnn tamamin
kontrol etmek imkansiz. Biz bu
probleme cozum getirmek uzere
2019'da yola ciktik. 2023 yilinda
yaptigimiz bir birlesme ile su an
Smartex catisi altinda calismalari-
miza devam ediyoruz.

Yerli teknoloji girisimi Tuvis, hangi
amaclarla kuruldu? Tekstil alanin-
da neler hedefliyordu?

Tuvis, dokuma kumas tiretiminde
kumas hatalarinin yapay zeka

ve bilgisayarli goru teknolojileri
ile tespit edilmesini saglayan bir
derin teknoloji girisimi. Gunu-
muzde halen fabrikalarda kumas
kontroli insan eliyle yapiliyor.
Yapilan arastirmalara gore su an
sektor genelinde kumas hatalari-
nin yuzde 40'1ndan fazlasi tespit
edilemiyor. Bunun yamni sira son
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kullaniciya ulasmadan onceki
kayiplann yuzde 80’1, kumasin

ilk uretildigi zaman gerceklesiyor.
Son asamada fark edilen bir ku-
mas hatasy, Uretilen kumasin cope
atilmasina sebep oluyor. Tuvis de
bu hatalarn erken asamada tes-
piti ve raporlanmasi konusunda
firmalara ¢ézum sagliyor. Kumas
hatalarini insandan daha yakala-
yabilen bir yapay zeka gelistirerek
tekstil sektoriindeki verimsizligi
azaltmay hedefliyoruz.

Yilin ilk ceyreginde Portekiz mer-
kezli Smartex, Tuvis’i biinyesine
katti. Smartex, neden Tuvis’i secti?
Ankara'da aldigimiz erken asama
yatinmu ile birlikte Temmuz
2019'da Silikon Vadisi'nde “Dra-
per University Hero” programina
katilmistik. Smartex ekibi ile ilk
kez orada tanistik, sonrasinda ile-
tisimimiz devam etti. Gectigimiz
yil Smartex ile birlesme konusun-
da gorusmeye basladik. Karsilikli
beklentiler ve planlarn deger-
lendirdik. Tki firma da benzer
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alanlarda, benzer yillarda, benzer
zorluklan yasayarak bugine
gelmisti. Yaptigimiz gorusmeler
sonucunda birleserek ilerlemenin
iki taraficin de daha faydali ol-
duguna kanaat getirdik. Su anda
birlikte tekstil sektoriinu tim
dunyada dijitallestirme misyonu
ile calismaya devam ediyoruz.

Smartex olarak neler hedefliyorsu-
nuz? Su an sektdre hangi hizmet-
leri sunuyorsunuz?

Hedefimiz, tekstil sektérunu
bastan sona dijitallestirerek
dunyay: en cok kirleten ticinct
endustrideki atiklan sifira indir-
mek. Modern tekstil fabrikalan
icin cesitli ¢oztimler sagliyoruz. Su
anda bircok tekstil fabrikasinda
kumas uretimi yapan makine-
lerde calisan asil Urinimiz olan
Smartex CORE, uretim aninda
kumas hatalarini tespit ederek
hatali uretimi 6nliiyor ve hatalan
fotograflayip Uretim ve kalite per-
sonellerine raporluyor. Gegtigimiz
aylarda duyurdugumuz Smartex

LOOP isimli bir irunumuz var. Bu
urun, kumasa yapistirilan ve yok
edilemez etiketlerle kumas topu
duzeyinde izlenebilirlik saghyor.
Turkiye'deki ve yakin cografyalar-
daki pazarlardaki hizmetlerimizi
guclendirmek uzere Turkiye'de
muhendis agirhkli ekibimizi ge-
nisletiyoruz. Su an 15'ten fazla tul-
kede hizmet veriyoruz. Buyumeyi
Asya pazarnda surdurerek dinya
genelinde tekstil sektorunun
dijitallesmesine dncultk etmeyi
hedefliyoruz. Bizimle bu yolculuga
dahil olmak isteyen arkadaslar,

is basvurularini web sitemizden
iletebilirler. (www.smartex.ai)

Tekstil endiistrisi, teknolojik giri-
simlerin hizla yayginlastigi bir alan
olarak dikkat cekiyor. Teknoloji
altyapili sistemlerin endiistriye ne
gibi katkilar saglayacagini diisii-
niiyorsunuz?

Sadece Turkiye'de degil, tim
dunyada tekstil sektérunde diji-
tallesme anlaminda ¢ok eksikler
mevcut. Bu durum, ginin sonun-



Tuvis, dokuma kumas Gretiminde kumas hatalarinin yapay zeka ve
bilgisayarli gori teknolojileri ile tespit edilmesini saglayan bir derin
teknoloji girisimi.

Yeni teknolojilerin kullanilabilirligini ve yayginlagmasini saglamak igin
cok sayida hibe ve tesvik mevcut. QR kodu okutarak bununla ilgili blog
yazimiza erigebilirsiniz.

da kaynaklarn bosa harcanmasi-
na sebep oluyor. Firmalar, uretim
verimliligini teknoloji yatinmlarn
yaparak artirmak zorunda. Gecti-
gimiz 15 yila kiyasla bugtn, tekno-
lojiyi entegre etme calismalarn
artiyor. Firmalar kurumsallasma-

ya ve inovasyona kaynak harcryor.

Fakat ne yazik ki bu hentiiz yeterli
seviyede degil. Tekstil sektoru,
tedarik zincirindeki aksamalar ve
alternatif malzemelerdeki rekabet
gibi zorluklarla da kars1 karsiya.
Surdurulebilirlik kapsaminda
artan regulasyonlarla birlikte
uretimin verimliligini artirmak,
takip edilebilirligini saglamak ve
cevreyi daha az kirleten cevreci
kumaslarin Uretilmesi icin tek-
nolojiyi kullanmak artik zorun-

lu bir hal ald1. Web sitemizde
Smartex CORE urunumuzle ilgili
musterilerimizle yaptigimiz vaka
calismalarn incelendiginde, 6-9

ay suresinde yatinmin donusunu
almis musterilerimiz oldugu go-
rultyor (https://www.smartex.ai/
case-studies). Tekstil sektorinin

dijitallesmesi konusunda alinacak
yol ve degerlendirilecek firsat cok,
biz yolu agmak icin buradayiz.

Bir start-up olarak Tiirkiye'de giri-
sim ekosisteminin ne tiir zorluk-
lari oldugunu diisiiniiyorsunuz?
Girisimin her asamasi birbirinden
ayr zorluklara sahip. En buiyuk
zorluklardan biri daha 6nce olma-
yan bir trun gelistirmek. Bu konu
ozelinde 9o’li yillardan beri aka-
demik calismalar yapiliyor fakat
ticarilesen bir Urun gelistirilme-
mis. Sektoru ve satin alma karart
veren insanlar ikna etmek ayrica
zor. Olmayan bir urtinu baslarda
fiyatlamak da zor oluyor, fakat

bu zamanla ¢ozuluyor. Yogun
AR-GE, hatta donanim iceren bir
urun gelistirmek finansal agcidan
zorluyor. Erken asamada yatinm
almak aym bir zorluk, cunku erken
asamada dahi olsaniz bazi yati-
nmcilar ne yazik ki satis bekliyor,
yatinm surecleri diilnyada daha
farkh ilerliyor. Belki de en énem-
li konu, ilk satisin1 yapacaginiz

Urtnin kapsamini belirlemek.
Bizim icin bu surec de sanciliydi.
Bircok start-up bu kararlarn dogru
verdigi icin basaril oluyor. Biz

de herkes gibi bircok hata yapip
surekli daha iyi hale getirmeye
calistik.

Yeniden bir girisim kuracak olsak,
kendime ve ortaklarima sunlan
tembihlerdim: Bence hem cok
dinleyin ama ¢te yandan da hic
dinlemeyin. Musterilerinizi can
kulagiyla dinleyin, hatta urtnu ilk
once musteri ile gelistirin. Sizin
dinamiklerinize hakim olmayan
kisilerden tavsiye almayin. Dogru
ekibi kurun, kiltire zaman har-
cayin. Cok calisin cinku ortalama
calisma temposu ile basarili ol-
mak gercekten cok zor. En 6nemli-
sihizli olun, emin olun, hataya yer
var fakat yavas olmaya yer yok.
Cok hizli hata yapin ve cok sayida
hata yapin, ciinku bir sekilde hata
yapacaksiniz. Bunun hizli olmasi
size cok sey kazandiracak.

Smartex’in Tiirkiye’de su an nasil
bir yapilanmasi bulunuyor, kac
kisilik bir ekipsiniz?

Buytuk teknoloji firmalannin isten
cikarma yaptigl bu dénemde biz,
Turkiye'deki ve yakin cografyalar-
daki pazarlardaki hizmetlerimizi
guclendirmek uzere Porto ve
Istanbul ofislerindeki ekiplerimizi
genisletmeye devam edecegiz.

Su anda Agustos 2023 itibary-

la globalde yaklasik 150 kisilik

bir ekibiz. Istanbul ofisimizde
yaklasik 10 kisilik bir ekibimiz var.
Gectigimiz yil toplamda yakla-
sik 50 kisilik bir ekiptik, bir yilda
kisi sayis1 olarak uc kat buyuduk.
Umarnm gelecek yillarda da bu
bluylumemize devam ederiz.
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egitim programi
28 2023

ekim2023

EGITiM BASLIGI EGITMEN TARIH SAAT

E-Ticaret ve Dijital Pazarlama Ceyhun Yesilserit 3.10.2023 10:00-17:00
Yeniden Degerleme ve Enflasyon Muhasebesi Sahin Kamaci 4.10.2023 14:00-17:00
Temel Uluslararasi Ticaret Kurallar Ceyhun Yesilserit 5.10.2023 10:00-17:00
Etkili iletisim ve ikna Teknikleri Tamer Demirdelen 11.10.2023 10:00-17:00
Yaratici Diisiince Teknikleri Dr. Giilay Savas 12.10.2023 10:00-17:00
Hazir Giyim Sektdriinde Koleksiyon Yonetimi Nilay Cicek 17.10.2023 10:00-17:00

Ms Excel ileri Diizey Ali Erdonmez 20.10.2023 10:00-17:00




kasim/0/3

EGITIM BASLIGI EGITMEN TARIH SAAT

Etkili Sunum Teknikleri Tamer Demirdelen 7.11.2023 10:00-17:00
E-Ticaret ve E-ihracat igin Uriin Gorselleri Uygar Yabar 9.11.2023 10:00-17:00
Hazirlama ve Organik Trafik Gekme Metodlari

Aile Sirketleri ve Kurumsallasma Nedim Narh 14.11.2023 10:00-17:00
Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde Halil ibrahim Ciilfik ~ 16.11.2023 10:00-17:00
Siirdiiriilebilirlik ve Modada Dongiisellik Selin Gengdal

Gelecegin is Yapma Modelleri Dr. Giilay Savas 21.11.2023 10:00-17:00
Hazir Giyim Uretim Siirecleri ve is Etiidleri Selin Sarikaya 22.11.2023 10:00-17:00
Dijital Doniisiim Dr. Giilay Savas 28.11.2023 10:00-17:00
Amozon ile Amerikaya Giris Serkan Akarsu 30.11.2023 10:00-17:00

arahk2023

EGITIM BASLIGI EGITMEN TARIH SAAT

Etsy De Magaza Acmak Ve Uriin Listelemek Uygar Yabar 5.12.2023 10:00-17:00

Beden Dili Dr. Giilay Savas 7.12.2023 10:00-17:00
Dis Ticarete Yonelik E-Ticaret Ceyhun Yesilserit 12.12.2023 10:00-17:00

Patronlar Ve Yoneticiler igin is Zekasi Selin Sarikaya 14.12.2023 10:00-17:00

Uluslararasi Furalara Etkin Katilim Ceyhun Yesilserit 19.12.2023 10:00-17:00
(Katihmei /Ziyaretci)

Ms Power Point ileri Diizey Ali Erdonmez 21.12.2023 10:00-17:00
Yaratici Problem Gozme ve Karar Alma Teknikleri ~ Tamer Demirdelen 28.12.2023 10:00-17:00




MIMAR | ROportaj
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Mimar Aysegul Guner

AAD Architects Kurucusu

“MIMARLIK VE MODA
COK BENZER
OZELLIKLERE SAHIP”

Mimari ve ic mimari alamnda tasanm, uygulama ve proje yonetim
hizmetleri sunan AAD Architects Kurucusu Mimar Aysegul Guner
ile moda ve mimari arasindaki ilikliyi konustuk. \
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MIMAR | Roportaj

eslege nasil basladiginizi
ve AAD Architects’i
kurmaya nasil karar

verdiginizi 6grenmek isteriz.
Kendimi fark etmeye basladigim
yaslarimdan itibaren hep bir
seyler tasarlamaya ve bu konuda
okumaya, arastirmaya oldukca
fazla zaman ayirdim. Turkiye'de
tasanm ile ilgili hangi meslegi
yapabilirim diye arastirdim ve
sonuc beni mimarliga getirdi.
Istanbul Teknik Universitesi
Mimarhk Fakultesi'nde okurken
ismini vermek istemedigim, cok
kotu bir proje hocam olmustu.
Kendisi beni universite hayatin-
dan soguttugu icin ikinci sinifta
okuldan kalan zamanlannmda
calismaya basladim. Dorduncu
sinifa geldigimde iki yillik mesle-
ki deneyime sahiptim. Almanla-
rin bazi mimari projelerinde yer

72 iTKiBHedef say: 359 /2023

aldim. Onlar beni cok cesaretlen-
dirdi ve mezun oldugum sene,
2008 yilinda AAD Architects’i
kurdum. Bu sene 15'inci yilimiz
kutluyoruz.

AAD Architects’i hangi alanlarda
hizmet sunuyor?

AAD Architects olarak mimari
ve ic mimari alaninda tasarim,
uygulama ve proje yonetim hiz-
metleri sunuyoruz. Cogunlukla
ticari fonksiyona sahip projeleri-
miz bulunuyor. Proje gelistirme
islerimiz icin Ingiliz ortakh bir
partnerimiz var. Onlarla olan is
birligimiz cercevesinde son yil-
larda projelerimizi hizlandirdik.
Gelecek senelerde buyutmeyi
istedigimiz en onemli depart-
manlanmizdan birisi de bu alan.

Nasil bir ekiple calisiyorsunuz?

Ekibimizde yer alan sirket genel
mudurumuz, endustri muhendi-
si. Bu alanda kendisiyle birlikte
calisiyor olmamizin en 6nemli
sebeplerinden biri bircok sektore
hakim olmasi ve farkl is yon-
temlerinde yer almus olmasi. In-
saat sektoru demek, aslinda bu-
tun sektorler hakkinda bir kisim
bilgiye sahibi olmak demek. Her
projede yapilacak yapinn veya ic
mekanin fonksiyonlarini gelistir-
mek bize dusuyor. Bu alanlar ge-
listirebilmek icin de her birimin
yaptig1 islere hakim olmamiz ve
bu islerden iyi anliyor olmamiz
gerekiyor. Ekibimizde insaat mu-
hendisi ve mimar arkadaslarimiz
dogal olarak cogunlukta. Disari-
dan is birligi yaptigimiz partner
firmalanmizdan da finans ve
hukuk danismanliklan aliyoruz.
Mimarlhk ve insaat sektoru cok



Mimarlik ve modanin insana direkt olarak en gok hizmet
eden sektorler oldugunu disinCyorum.

yonlu sektorler. Bu nedenle ticari
hayatta aktif olmak zorunday:z.

Rezidans, klinik, perakende
magaza ve kurumsal isletmeler
dahil cok cesitli bir portfoye
sahipsiniz. Tiim bu alanlar icinde
kendinizi en iyi ifade ettiginizi
diisiindiigiiniiz alan hangisi?
Aslinda “kendimi en iyi ifade
ettigim” dersem yanlis olur.
Cunku bu alanlann hepsinde
adeta bir kiyafeti giyiyorum ve
0 yapl ruhunun tamamen icine
giriyorum. Sorunuza su sekilde
bir cevap verebilirim; saglikci
bir ailenin ¢cocuguyum. Babam
doktor, annem hemsireydi. Bu
sebeple de hastane yapilarinin
icinde buyudum. Bu alanlarda
konuya oldukca hakimim. AAD
Architects olarak su an en iyi
oldugumuz konulardan birisi de

saghk sektoru yapilarn. Bu alanda
uzun yillardir cok fazla referans

de biriktirdigimizi dusunuyorum.

Moda endiistrisi zaman zaman
mimari tasarimlardan ilham
aliyor. Mimarinin de modadan
beslendigini s6yleyebilir miyiz?
Aslinda moda ve mimari, cok
yakin olmasi gereken ama dunya
genelinde nedense birbirinden
cok uzak gibi gérunen sektorler.
Mimarlik ve moda bence cok
benzer 6zelliklere sahip. Ikisinin
de insana direkt olarak en cok
hizmet eden sektorler oldugunu
dusunuyorum.

Insanlik, dogdugu anda kapali
bir alana ve bir kiyafete ihti-

ya¢ duyuyor. Ancak mimarlar
modacilardan, modacilar da
mimarlardan hicbir sekilde proje
baslangiclarinda fikir destegi al-

muyor. Belki birlikte yapilabilecek
¢ok fazla proje var ama burada
bence biraz ego savaslari dev-
reye giriyor. Bu konuda benim

de hayalimde planladigim bir
projem var. Umarnm bir moda
tasanimasi arkadasim ile gercek-
lestirebilirim.

Mimari tasarimlarinizda ne tiir
tekstil uiriinleri kullaniyorsunuz?
Tekstil trtinleri mimarhk
alaninda bircok yerde
kullaniliyor. Bizim, tekstil
urunlerini kullanim kararlanmiz
ve secimlerimiz mekanin
fonksiyon kararlan ile birlikte
degisiklik gosterebiliyor. Belki de
simdiye kadar hepsi birbirinden
farkh binlerce tekstil urtinu
kullandik.

Ornegin bir fabrika yapiyor olsak
da her projede hikayenin gercek-
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MIMAR ‘ Roportaj

Beklenen minimal
yasama gegme beklentisi,
magazacilikta tam tersi
sekilde daha gosterigli

magazalara dogru evriliyor.

ten de hissedilmesi icin cok fazla
caba harciyoruz. Ama benim icin
hep bir konu eksik kaliyor. Acilan
fabrikada calisan insanlarin o
hikayeye uygun uniformalar
giymesini cok istiyorum. Bu
olamuyor, cunku uniforma teks-
tili konusunda ulkemiz tasarnm
olarak cok zayif. Umarim unifor-
ma tasarimi konusu daha fazla
onemsenir.

Museum Of Fine Clothing ve &
Style Store gibi moda diinyasinin
yakindan bildigi markalarin
magazalarini da tasarladiginizi
biliyoruz. Bu calismalarinizdan
bahseder misiniz?

Bence bizim yaptigimiz bu
magazalar, hikayesi ve ruhu
olan magazalardi ve gercekten
icindeki urunlerin ruhu ile
tasarlanmisti. Tasarlanma ve

uygulama surecleri cok keyifliydi.
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Ancak magazacilik ashinda
moda sektorinde benim hic de
hayalimdeki gibi ilerlemiyor.
Moda, aslinda icinde tamamen
tasarimi ve insana dair
hikayeleri olan sanat dallarindan
biri. Ancak moda magazalari
oldukca siradan. Icindeki

urunu yeterince anlatamiyor
ve gosteremiyor. Mekanlann
bu ruhsuzlugu, bence sektorde
satislan cok etkiliyor. Ancak
kimse bunun farkinda degil. Tek
oncelikleri, magaza acilisinda
maliyetleri minimize etmeye
calismak. Halbuki hem maliyeti
minimize edip hem de daha
fazla ruha sahip mekanlar
yapmak mumkun. Bunu
deneyimledigimiz icin rahatca
soyleyebiliyorum.

Bu yilin magazacailik alanindaki
mimari trendleri hakkinda neler

soylemek istersiniz?

Beklenen minimal yasama
gecme beklentisi, magazacilikta
tam tersi sekilde daha

gosterisli magazalara dogru
evriliyor. Aldigimiz geri
donusler de tamamen bu
yonde. Magazacilikta sik ve
kaliteli dokunus isteniyor.
Ancak benim magazacilik
sektoruinde gelecege dair farkh
bir dngorum var. Gelecek

15, 20 sene icinde, yani nesil
degistiginde tamamen

sanal gerceklik ortaminda
magazaciliga gecilecegini
inaniyorum. Boylece biz de
sinursiz bir tasanm ozgurlugu ile
magazalar tasarlayacagiz diye
dustunuyorum. Umarnm moda
sektory, mimariden daha fazla
beslenmesi gerektigini ve bunun
satislann da etkileyebilecegini
kisa suire icinde fark eder.
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“DAHA iYi BiR GELECEK iCIN SURDURULEBILIRLIK KONUSALIM”

SUSTAINABILITY

TALKS ISTANBUL

‘ 28 Kasim 2023 ;% Hilton Bomonti

Tekstil sektorunun bu buyuk
bulusmasinda siz de yerinizi alin!

Kayit basvurulariniz ve detayli bilgi icin:

www.sustainabilitytalksistanbul.com
info@theorbitconsulting.com

%




SUSTAINABILITY iy
TALKS ISTANBUL - S22,

‘ 28 Kasim 2023 Hilton Bomonti p -

Sektor liderleri, girisimciler ve surdurdlebilirlik
tutkunlariyla iletisim kurun.

Tekstil sektortnun gelecegini sekillendiren son
teknoloji gozumlerini kesfedin.

Surddrdlebilir bir gelecek icin gorus ve
fikirlerinizi paylasin.

Siz de 4.Sustainability Talks Istanbul'da bize katilin ve
surdurulebilirlik konusarak daha iyi bir gelecege hazirlanalim.

Orbit Consulting ve Kipas Textiles Is Birliginde

ORBIT CONSULTING

a é\‘f 3 KIPAS TEXTILES

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilari Birligi Stratejik Ortakliginda




HUKUK Kosesi

DEVAMSIZLIK SEQEBiYLE
HAKLI FESIH NEDIR?

Bu ayki makalemizde isverenin,“Devamsiziik sebebiyle
fesih hakki nedir, nasil kullamlimahdir ve sonuclan
nedir?” sorulanm yanitlayacagiz.

Av. H. Ozan OGUT

Aydin&Ogut
Hukuk Blrosu

ormal sartlarda is sdzlesme-
N si, belirli sureli ise stiresinin

dolmasi halinde; belirsiz
sureli ise bildirim yapilarak sona
erdirilir. Ancak is iliskisi devam
ederken bazi davranislarnn ya-
pilmasi ve/veya bazi durumlarn
ortaya cikmasi halinde is sozles-
mesinin herhangi bir bildirim ya-
pilmasina veya surenin dolmasini
beklemeden derhal feshi yapilabil-
mektedir. Buna iliskin 4857 sayili
Is Kanunu'nun 25'inci maddesinde
ise isverenin hakli nedenle derhal
fesih hakk: diizenlenmistir. Derhal
fesih hakk: taniyan hallerden biri
de iscinin devamsizlik hali olup Ts
Kanunu 25/2 g bendinde duzenlen-
mistir.
Is Kanunu 25/2 g bendine gore
“Iscinin isverenden izin almaksizin
veya hakl bir sebebe dayanmaksi-
zin ard1 ardina iki is gunu veya bir
ay icinde iki defa herhangi bir tatil
gununden sonraki is ginu yahut
bir ayda uc is ginu isine devam
etmemesi” bir hakl nedendir. Yani
iscinin bu devamsizlik halj, isvere-
ne bildirimsiz ve tazminatsiz fesih
hakki vermektedir.
Devamsizlik nedeniyle fesih icin
iki ayr1 kosul aranmustir:
1. Devamsizhigin belirli bir sekilde

ortaya cikmasi.
2. Devamsizligin belirli bir sure
devam etmesi.

Devamsizligin belirli bir sekilde
ortaya ¢ikmasi: Oncelikle devam-
sizligin isverenden izin almaksizin
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ve hakli bir nedene de dayan-
maksizin ortaya cikmasi gerekir.
Iscinin devamsizhigy, aldig saghk
raporuna veya baskaca hakl bir
nedene (6rnegin hava kosullarina)
veya isverenin iznine dayaniyorsa
izinsiz ve mazeretsiz devamsizlik
gerceklesmis olmaz.
Devamsizligin belirli bir sture
devam etmesi: Izinsiz ve mazeret-
siz devamsizligin belirli bir stire
devam etmesi de aranmistir. Nite-
kim bu devamsizhigin, art arda iki
is guny, bir ayda iki defa herhangi
bir tatil gininden sonraki is ginu
veya bir ayda toplam ¢ is ginu
devam etmesi gerekir.

Bu noktada uygulamada devam-
sizligin ispatinin nasil olacagi ve
devamsizlik halinde yapilmasi
gerekenlerden kisaca bahsetmekte
fayda vardir. Her seyden once be-
lirtelim ki devamsizlik yapildigini
ispat etmek isverene, mazeretin
bulundugunu ispatlamak yukum-
lulugu isciye aittir. Dolayisiyla
iscinin is sozlesmesinin devam-
sizlik sebebiyle feshedilebilmesi
icin isveren tarafindan usule
iliskin islemlere dikkat edilmesi
gerekmektedir. Bu kapsamda
devamsizlik halinde isverenlerce
izlenmesi gereken yol su sekilde
ozetlenebilir:

1. Devamsizlik yapilan her gin
icin ayr1 tutanak duzenlen-
melidir. Bu tutanak is yerinde
isveren/vekili ve en az iki tanik

tarafindan imzalanmaldir.

2. Isciye devamsizlik yapmasinin
hakl bir mazerete dayanip
dayanmadigini bildirmesi icin
ihtar gonderilmeli ve savun-
mas1 istenmelidir.

3. Isci bir gin devamsizlik yap-
mis, ertesi gun gelmis ise is
yerinde bizzat kendisine teblig
edilecek bir yazi ile yapilan
devamsizligin hakli bir nedene
dayanip dayanmadigi sorul-
mali bu konuda savunmasi
alinmaldir. Isci, teblig edilecek
yaziyl almak istemezse tebel-
lugden imtina ettigine dair en
az iki tanik huzurunda tutanak
diuzenlenmelidir.

4. Ihtararagmen ise devamsizhgi-
n1 surdurmesi ve/veya hakl bir
mazeret bildirilmemesi halinde
iscinin is s6zlesmesi yazili ola-
rak feshedilmelidir.

Is sozlesmesinin devamsizlik

nedeniyle feshi, isverene taninan

hakl sebeple fesih hallerinden biri
olup uygulamada siklikla rastlan-
maktadir. Iscinin kanunda sayilan
hallerden birini gerceklestirecek
sekilde isverenin izni ve hakli bir
sebebi olmaksizin devamsizlik
yapmasl halinde isveren, iscinin is
sozlesmesini hakli sebeple feshe-
debilecektir. Ancak bu noktada

isci tarafindan acilacak olasi bir

davada ispat acisindan isverenin

devamsizlik sebebiyle fesih yapar-
ken yukarnda sayilan usuli islemle-
re dikkat etmesi gerekmektedir.
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Teknik Pazarlama ve Gelistirme Muduru
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SEKTORDEN Hazir Giyim ve Konfeksiyon

TURKIYE’NIN iC GiYiM
IHRACATI 863,5 MILYON DOLAR
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Bircok alt tirtin grubuyla dunyanin en 6nemli tedarikcileri

arasmda yer alan Turkiyenin ic giyim ihracaty, 2022

yihinda 863,5 milyon dolara yukseld.i.

feksiyon Thracatcilan Birligi

(IHKIB) tarafindan hazirlanan
Turkiye I¢ Giyim Thracat Raporu
yayimlandi. 2018-2022 donemini
kapsayan raporda erkek ve erkek
cocuk ile kadin ve kiz cocuk icin
hem 6rme hem de dokuma i¢ ve
gece glyim esyast ile sutyen, kor-

[ ]
I stanbul Hazir Giyim ve Kon-

se, korse kemer, pantolon askis,
corap bagl ve jartiyer kategorileri
ele alind1. Turkiye'nin i¢ giyim
ihracatinin 2022 yilinda 863
milyon dolara ulastig1 belirtildi.
Turkiye, 2022 yilinda 21,2 milyar
dolar degerinde Hazir Giyim ve
konfeksiyon ihracati gercekles-
tirirken bunun 863 milyon dolar
ile ylizde 4,1'lik kismini ic giyim
urunleri olusturdu. Hazir Giyim ve
konfeksiyon ihracati 2022 yilinda
bir onceki yila kiyasla ylzde 4,8
buyurken ic giyim ihracati ise yili
yuzde 4,3'Tik dusus ile kapadi.
2018-2022 yillan arasindaki bes
yillik stirecte Turkiye'nin en cok
ihracat gerceklestirdigi ic giyim
triin grubu 6108 GTIP kodlu kadin
ve kiz cocuklan i¢in 6rme i¢ glyim
tirtinleri oldu. 6107 GTIP kodlu
erkek ve erkek cocuklari icin 6rme
i¢ glyim Urunleri ikinci, 6208

GTIP kodlu kadin ve kiz cocuklan
icin dokuma ic glyim urtinleri ise
ucuncu sirada sirada yer aldi. 2018
yilinda 642,3 milyon dolar olan
Turkiye ic giyim ihracati, 2019 y1-
linda 674,7 milyon dolara yukseldi.
2020 yilinda 683,9 milyon dolara
yukselen ihracat, 2021 yilinda
902,4 milyon dolara cikarken 2022
yilinda 863,5 milyon dolara dustu.
Turkiye'nin i¢ giyim ihracatindaki
urunler detayli incelediginde ise
en cok ihrac edilen irinun kadin-
lar ve kiz cocuklar icin pamuklu
dokuma diger sabahlik ve bornoz-
lar oldugu gorultyor. Soz konusu

urtinde 2022 yilinda yuzde 6,2
dususle 133,4 milyon dolar ihracat
gerceklestirilirken bu trtinu yuz-
de 15,4 artisla 113,9 milyon dolar
degerinde ihracatla erkekler ve
erkek cocuklar icin pamuklu érme
kiilot ve slipler takip etti. Uctnct
sirada ise yuzde 25 dususle 104,2
milyon dolar degerinde ihracatla
kadinlar ve kiz cocuklar icin pa-
muklu orme gecelik ve pijamalar
yer ald.

Tiirkiye’nin en 6nemli pazan
Almanya

Turkiye'nin i¢ giyim ihracatin-
daki en buyiik pazar Almanya
oldu. Ayni zamanda dunyanin en
buyuk ikinci ic giyim alicisi tilke
konumundaki Almanya'ya 2022
yilinda bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 3,2 dususle 121 milyon dolar
degerinde Thracat gerceklestirildi.
Tkinci siradaki ABD'ye ytizde 6,5
dususle 62 milyon dolar degerin-
de, iictincii siradaki Ingiltere’ye
ise yuzde 15,9 dususle 62 milyon
dolar degerinde i¢ giyim trunu
ihrac edildi.

Turkiye'nin i¢ giyim ihracatinda
one cikan diger ulkeler sirasiyla
ylzde 17,1 artis ve 50 milyon dolar
ihracatla Fransa, yuzde 21,5 dusus
ve 50 milyon dolar ihracatla Irak,
yuzde 4 disus ve 36 milyon dolar
ihracatla Hollanda, yuzde 12,4
dusus ve 29 milyon dolar ihracat-
la Israil oldu. Bu tilkeleri ytizde
5,6 dusus ve 29 milyon dolar
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ABD'ye yiiz;ie 6,5 diistisle 62 milyon dolar
degerinde, Ingiltere'ye ise yiizde 15,9 diisiisle 62
milyon dolar degerinde ig giyim iiriinii ihrag edildi.

ihracatla Italya, ylizde 10,3 artig

ve 25 milyon dolar ihracatla Libya,
yuzde 50,7 artis ve 23 milyon dolar
ihracatla Ukrayna takip etti.

Tiirkiye, diinyanin en 6nemli
10’uncu i¢ giyim ihracatgisi
Diinyanin en énemli i¢ giyim
ithalatcilan ABD, Almanya, Japon-
ya, Fransa ve Ingiltere seklinde
siralaniyor. Yiizde 27,3 pay ile acik
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ara dinyanin en 6nemli i¢ giyim
ithalatci tilkesi olan ABD, 2021
yilinda bir 6nceki yila kiyasla
yuzde 47,1 artisla 10,4 milyar dolar
degerinde i¢ giyim ithalat: gercek-
lestirdi. Ikinci sirada ytizde 7,3

pay ve 2,8 milyar dolar degerinde
ithalat gerceklestiren Almanya,
ucuncu sirada ise yuzde 5,6 pay
ile 2,2 milyar dolar ithalat dege-
riyle Japonya yer aliyor. Fransa

yuzde 4,8 pay ile 1,8 milyar dolar
ithalat yaparken Ingiltere, yiizde
4,7 pay ile 1,7 milyar dolar ithalat
gerceklestirdi. Bu tlkeleri sirasiyla
Italya, Hollanda, Ispanya, Kanada
ve Polonya takip etti.

Turkiye, 2021 yilinda sadece 58
milyon dolar degerinde i¢ giyim
ithalat ile dunyada en ¢ok ithalat
yapan Ulkeler arasinda 58'inci
sirada bulunuyor. Dunyanin en



Turkiye, 2022 yilinda 21,2 milyar dolar degerinde Hazir Giyim ve
konfeksiyon ihracati gerceklestirirken bunun 863 milyon dolar ile yuzde
A,Vlik kismini i¢ giyim urunleri olusturdu.

onemli i¢ giyim ihracatcilan ara-
sinda ise Turkiye, 10'uncu sirada
yer aliyor.

Ic giyim ihracatinda Cin, 17,4
milyar dolarla liderligi elinde
bulunduruyor. Cin'i 3,5 milyar
dolar ihracatla Banglades, 3,1
milyar dolarla Vietnam, 1,7 milyar
dolarla Sri Lanka, 1,6 milyar dolar-
la Hindistan ve 1,3 milyar dolarla
Almanya takip ediyor. Hollanda

1,3 milyar dolarlik ihracat gercek-
lestirirken Hong Kong 973 milyon
dolar, Kambocya ise 963 milyon
dolar ihracatla siralamadaki yeri-
ni aliyor.

Son bes yilda ABD’ye ic giyim
ihracati yiizde 93,8 artti
Diinyanin en buiyuk ic giyim
ithalatcisi olan ABD'nin tedarikei-
leri incelendiginde ilk tc siradaki

ulkelerin Cin, Vietnam ve Bangla-
des olarak siralandig1 goruluyor.
Turkiye, ABD'nin i¢ giyim tedarik-
cileri arasinda yuzde 0,6'lik pay
ile 15'inci sirada yer aliyor. Turki-
ye'nin 2018-2022 yillan arasindaki
bes yillik stirecte ABD'ye ic glyim
ihracatini yuzde 93,8 gibi dnemli
bir oranda artirdigl, 2022 yilina
kadar diizenli bir artis yakaladig:
goruliyor. Dunyanin ikinci en
buyuk ic giyim ithalatcisi olan
Almanya'nin tedarikcileri ince-
lendiginde ise ilk u¢ sirada yuzde
28,5 payla Cin, ylizde 21,1 payla
Banglades ve yuzde 5,6 payla
Turkiye bulunuyor.

Diinyanin Uctncu buyuk ic
giyim ithalatcisi olan Japonya'ya
Turkiye'nin son bes yillik strecte
ihracatinin yuzde 103,7 oraninda
arttig goruluyor.

En 6nemli ihrac iiriinii siityenler
ABD'de en cok ithal edilen trtin
grubu sutyenlerden olusuyor.
Kadinlar ve kiz cocuklar icin su-
ni-sentetik liflerden 6rme kilotlar
ikinci sirada yer alirken kadinlar
ve kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme gecelik ve pija-
malar Uclincu sirada bulunuyor.
Almanya'nin i¢ giyim ithalat
rakamlarn incelendiginde sut-
yenlerin en cok ithal edilen urtin
grubu oldugu gorultyor. Erkekler
ve erkek cocuklar icin pamuklu
orme kulotlar ikinci sirada yer
alirken kadinlar ve kiz cocuklar
icin pamuklu 6rme kilotlar ise
ucuncu sirada bulunuyor. Japon-
ya'nin en cok ithal ettigi irtin
grubu sutyenler olurken ikinci
sirada korseler, pantolon askilar
ve jartiyerler, icincu sirada ise
kadinlar ve kiz cocuklar icin su-
ni-sentetik liflerden 6rme kulotlar
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2021 yilinda diinyanin en ¢ok ihrag edilen
i¢ giyim Griinii siityenler olurken bu iriin
grubunun toplam ig giyim ihracatindaki
payi yiizde 26,8'e ulasti.

Tiirkiye’nin ic giyim ihracati
(milyon dolar)

SR P
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yer aliyor. Ingiltere’nin en cok
ithal ettigi ic giyim tirinu sutyen-
ler olurken Fransa'min en cok ithal
ettigi Urtin grubu da sutyenler
olarak biliniyor.

2021 yilinda dinyanin en gok
ihrag edilen i¢ giyim Urtinu sut-
yenler olurken bu Urtin grubunun
toplam i¢ giyim ihracatindaki
pay1 yuzde 26,8’e ulast1. Bu uriin
grubunu yuzde 10,9 payiyla
erkekler ve erkek cocuklar icin pa-
muklu 6rme kulotlar ile ytizde 8,9
payiyla kadinlar ve kiz cocuklar
icin pamuklu érme kilotlar takip
etti.

Tiirkiye’nin ic giyimde rakipleri
belirlendi

Hazir giyim sektorinin ta-
maminda oldugu gibi i¢ giyim
ihracatinda da dinyada lider tlke
konumunda olan Cin haricindeki
rakip ulkelerden Banglades'in en
cok ihrac ettigi irin grubu stt-
yenler oldu. Banglades'in i¢ giyim
ihracati 2017-2021 araligindaki bes
yillik surecte yluzde 69 oraninda
artis gosterdi. Turkiye'nin rakip
ulkelerinden Sri Lanka'nin i¢
giyim ihracatinda yine sutyenler
on plana cikarken 2017-2021 yillar
arasindaki bes yillik stirecte ihra-
catini en cok arttirdig1 urtin grubu
ise yuzde 54,6 artisla erkekler ve
erkek cocuklar icin pamuklu 6rme
kulotlar oldu.

Vietnam'in en cok ihrac ettigi
urun grubu olan stityenlerin 2017-
2021 arasindaki bes yillik siirecte
ihracatinin yuzde 102,8, ikinci
siradaki kadinlar ve kiz cocuklar
icin suni-sentetik liflerden ¢rme
kilotlarn ihracatinin ise ytizde
135 oraninda arttig1 géruluyor.
Hindistan'in i¢ giyim ihracatin-
daki trtinlere bakildiginda ise
2017-2021 yillar arasindaki bes
yillik stirecte ihracatin genelde
yatay bir seyir izledigi, kadinlar ve
kiz cocuklar icin pamuklu 6rme
gecelik ve pijamalarnn en ¢ok
ihrac edilen tirun grubu oldugu
goruluyor. Almanyanin i¢ giyim
ihracatinda tirtinlere bakildiginda
bes yillik stirecte ihracatin genel-
de yatay bir seyir izledigi goruldu.
En cok ihrac edilen tirun grubu
olan sttyen ihracatinda ise ylzde
11,7 oraninda bir gerileme yasandi.
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ITHIB, tekstil sektortine 6zgii stirdiirtilebilirlik Gnceliklerini ve takip edilmesi gereken
gostergeleri igeren Tekstil Sektorunde Surdurdlebilirlik Rehberi'ni 2022 yilinda yayimlad,
Birlik, "AB surdurdlebilirlik odakli regulasyonlar” bolumu ile rehberi guncelled.

i

Yeni boliimde AB Yesil Mutabakati bagta olmak iizere, AB'nin son donemlerde ozellikle tekstil sektoriinii ilgilendiren

leri Thracatcilan Birligi (ITHIB)

tarafindan yayimlanan ve
tekstil sektorunde faaliyet gos-
teren sirketlerin surdurulebilirlik
calismalarina yol gosteren Tekstil
Sektorunde Surdurulebilirlik
Rehberi, 2022 yilinda yayimlandi
Rehber, tekstil sektorunun iplik
sanayi, kumas sanayi, orme/do-
kuma sanayi, boya/apre sanayi,
konfeksiyon yan sanayi gruplarini
kapsiyor. AB'nin surdirtlebilirlik
odakh regulasyonlan sonrasinda
birlik, rehbere yeni bir bolum
ekledi.
Yeni bolumde AB Yesil Mutaba-
kati basta olmak tizere, AB'nin
son donemlerde ozellikle tekstil
sektorunu ilgilendiren alanlarda

[ ]
I stanbul Tekstil ve Hammadde-

alanlarda yaptigi siirdiiriilebilirlik regiilasyonlarini konu alind.

yaptig1 surdurulebilirlik regulas-
yonlarini konu alindi. Avrupa'nin
2030 y1ilina kadar karbon salini-
rmuni yuzde 55 oraninda azaltma
ve 2050 yilina kadar dinyann ilk
karbon-notr kitas: olma hedefl-
ni pekistiren stratejiler butunu
olan AB Yesil Mutabakaty, kure-
sel 1sinma ve su kaynaklarnnin
surdurulebilirligi gibi onemli
iklim sorunlarnni bertaraf etmeye
odaklaniyor. Mutabakat, karbon
kacagini engellemek ve bu sure-
cin ticari paydaslar tarafindan da
benimsenmesini saglamak i¢in
Sinirda Karbon Duzenlemesi'ni
tasarlad

55’e Uyum Paketi
55'e Uyum Paketi, AB'nin sera

gazl (GHG) emisyonlarini Avrupa
fklim Yasas1 uyarinca 1990 yili
seviyelerine kiyasla 2030 yilina
kadar en az yuzde 55 oraninda
azaltma plani olarak one cikiyor.
Avrupa Parlamentosu, Nisan
ayinda AB ulkeleriyle 2030'da 55'e
Uyum Paketi'nin parcasi olan
birkac onemli mevzuat Uizerinde
varilan anlasmalari onayladi. AB
Emisyon Ticaret Sistemi (ETS),
dunyanin ilk uluslararasi emisyon
ticareti programu olarak iklim
degisikligi ile mucadele etmek
icin AB'nin 6ncu politikasy haline
geldi. Paket, belirli sektorlerdeki
endustriyel tesislerden salinabile-
cek sera gazi emisyonu miktarina
bir sinirlama getiriyor. 2026'dan
2034 e kadar sirketlerin ETS kap-
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Stratejinin hedefinde yogun enerii gerektiren endiistrilerin karbondan arindiriimasi, siirdiiriilebilir ve
akill hareketlilik, endiistrinin geligtirilmesi ve enerji verimliliginin artinlmasi da yer aliyor.

samindaki tcretsiz kotalarn asa-
mali olarak azaltilmasi, 2027'de
bu sektorlerden kaynaklanan sera
gazl emisyonlarina bir fiyat sinir
koyacak olan ETS II'nin olusturul-
mas1 bekleniyor.

AB Sinirda Karbon Diizenleme
Mekanizmasi (SKDM)

AB Sinirda Karbon Duzenleme
Mekanizmasi, karbon yogun
endustrilerdeki trunlerin ithala-
tiniilgilendiren bir mekanizma
olarak one cikiyor. AB merkezli
sirketler, diisuk standartlardan
faydalanmak icin karbon yogun
uretimi yurt disina tastyor veya
AB Urunleri, daha fazla karbon
yogunluguna sahip ithalatlar ile
yer degistiriyor. SKDM'nin amaci,
daha zayif cevresel ve iklim
politikalarn yurtten AB disindaki
ulkelere “karbon sizintis1” riskini
azaltmak. SKDM, secilmis urtinle-
rin yerel trinlerle ithalatlan ara-
sindaki karbon fiyatini esitleye-
rek hentiz yeterince diizenleme
yapllmamis olan ulkelere Ureti-
min tasinarak zayiflatilmasin
engelleyecek. Bu nedenle SKDM,
karbon sizint1 riskini 6nleyen ve
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ayni zamanda Diinya Ticaret Or-
gutl uyumlulugunu saglamasi
gereken bir iklim tedbiri.

AB uyesi olmayan ulkelerden
yapilan mal ithalati, SKDM
tarafindan karsilanacak. Bunun-
la birlikte ETS'ye katilan veya
AB’ye baglh bir emisyon ticaret
sistemine sahip olan bazi ticunci
ulkeler, mekanizmanin disinda
tutulacak. Avrupa Parlamentosu
ve Avrupa Birligi Konseyi, nihai
SKDM Yonetmeligi'ni Mayis
ayinda imzaladi. SKDM'yi destek-
leyen hiikkimler ve operasyonel
ozellikler, asama asama yururli-
ge girerek uygulamaya konacak.
Yonetmelik uyarinca AB, SKDM
icin 1 Ekim 2023’ten 31 Aralik
2025'e kadar bir gecis donemi
uygulayacak. Bu siirecte mali
bir diizenleme 6denmeyecek
fakat raporlama yukumlalugu
olacak. Sirketler icin ilk rapor-
lama donemi, 31 Ocak 2024'te
sona erecek. Raporlama kural-
lar, bir uygulama kanununda
daha ayrnntili olarak belirtilecek.
Bununla birlikte sorunsuz bir
uygulama ve Uicuncu ulkelerle
iletisimi kolaylastirmak amacla-

nacak. Ithalatgﬂar, SKDM finansal
ayarlamasini 2026'da 6demeye
baslayacak. 2026'da duzenleme-
nin yururlige girmesiyle birlikte
AB ithalatcilannin ithal ettikleri
urtinlerin, AB'nin karbon fiyat-
landirma usullerine gore denk
gelen euro/ton cinsi fiyat tizerin-
den karbon sertifikalanni satin
almasi gerekli hale gelecek. Her
yilin 31 May1s gunune kadar bir
onceki yilda AB'ye ithal edilen
malzemelerin miktan ve icerdik-
leri emisyonlar beyan edilmek
zorunda olacak. Ayni zamanda
onceden Komisyon'dan satin
alinan SKDM sertifikalarinin da
teslim edilmesi gerekecek.

AB dis1 Uretici, ithal edilen malla-
rin uretiminde kullanilan karbon
icin baska bir tictinc tlkede
o6deme yaptigini kanitlayabilirse
AB ithalatcisi icin ilgili maliyet
tamamen dusecek. SKDM sekiz
yillik bir stire icinde asama
asama ve baslangicta yuksek
karbon sizinti riskine sahip
secilmis urtinlere uygulanacak.
Bu urlnler demir, celik, cimento,
gubre, aliminyum, hidrojen ve
elektrik olarak belirlendi.



Avrupa Parlamentosu, Nisan ayinda AB Ulkeleriyle 2030'da 5b'e
Uyum Paketi'min pargas! olan birkag onemli mevzuat uzerinde varilan

anlagmalari onaylad.

AB Yeni Sanayi Stratejisi

Mart 2020'de kamuoyuyla payla-
silan Avrupa'nin Yeni Sanayi Stra-
tejisi, Avrupa'y1 2050 yilina kadar
iklim notr hale getirmeyi he-
defleyen yesil donusumu, dijital
dénusumu ve Avrupa sanayisinin
kiresel rekabetciligini sirdirme-
yi esas alan uc kilit noktaya vurgu
yapiyor. Stratejinin hedefinde
yogun enerji gerektiren endust-
rilerin karbondan arindirilmasi,
surdurulebilir ve akill hareketli-
lik, endustrinin gelistirilmesi ve
enerji verimliliginin artirilmasi da
yer aliyor.

AB Dongiisel Ekonomi Eylem Plani
30 Mart 2022 tarihinde AB, Don-
gusel Ekonomi Aksiyon Plani'nda
bazi gincellemeler yapti. Yapilan
guncellemeler arasinda sturduri-
lebilir tirtinler icin eko-tasarim,
surdurulebilir ve dongusel bir
tekstil sektort icin AB stratejisi,
yesil gecis ve tuketicilerin gliclen-
dirilmesi, endustriyel emisyon ku-
rallarinin giincellenmesi, ambalaj
gereksinimleri, plastik politikasi
gibi bashklar yer ald1.

AB Siirdiiriilebilir ve Dongiisel
Tekstil Stratejisi

Surdurulebilir ve Donguisel
Tekstiller icin AB Stratejisi, Av-
rupa Yesil Mutabakati, Dongusel
Ekonomi Eylem Plani ve Avrupa
Sanayi Stratejisi'nin taahhutlerini
hayata gecirmeyi ve daha yesil,
daha rekabetci, daha modern,
kiresel soklara daha dayanikl: bir
sektor yaratmay: hedefliyor.
Komisyonun tekstile yonelik 2030
vizyonu icin ileriye donuk eylem-
leri arasinda tekstillerin daha
uzun sure dayanmasi, daha kolay

tamir edilmesi ve geri donustu-
rulmesi icin tasarim gereksinim-
lerinin yan sira minimum geri
donusturulmus icerik gereksi-
nimlerinin belirlenmesi basliklar
bulunuyor. Ayrica daha net bilgi-
ler ve bir Dijital Urtin Pasaportu
bulunmasi, satilmayan veya iade
edilen tekstil urtinlerinin imhasi-
nin caydirilmasy, tuketicileri guic-
lendirmek ve surdurulebilir moda
konusunda farkindalig artirmak
icin green washing ile mucade-
le edilmesi de eylem adimlan
arasinda. Komisyon, tim uye
devletlerde tekstil trtinleri icin
Genisletici Uretici Sorumlulugu
kurallarinin uygulamaya koyul-
mas1 ve Ureticilerin daha sur-
durtlebilir urunler tasarlamaya
tesvik edilmesi, tekstil atiklarinin
ihracatinin kisitlanmasi konula-

AB Sinirda [F
Karbon
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rina da odaklaniyor. Strateji, yesil
ve dijital gecislerde ekosistemi
desteklerken tekstil irtinlerinin
tim yasam dongusu i¢in eylem-
ler 6neriyor.

Siirdiiriilebilir Uriinler icin Eko-
tasarim Yonetmeligi
Surdurtlebilir Urtnler icin Eko-ta-
sarim Yonetmeligi (ESPR), Avrupa
Birligi'nin dongusel ekonomi
eylem planinin temel tasi olarak
goruluyor. Tasarim gereklilikleri,
geri donusturilmus elyaflarn
tekstillere dahil edilmesi icin
zorunlu gereklilikleri belirleye-
rek urunlerin daha uzun omurlu
olmasiny, tamir edilebilmesini

ve geri donusturulebilmesini ko-
laylastinyor. Yonetmelik, mevcut
Eko-tasanm Direktifi tizerine insa
edilirken enerji irinlerinden AB
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SKDM sekiz yillik bir siire icinde agama agama ve baglangicta yiiksek karbon sizinti riskine sahip

pazarina sunulan hemen hemen
tum fiziksel mal kategorilerine
kadar genisletilecek.

2024 yilina kadar Avrupa Komis-
yonu, mevcut Eko-tasarim Direkti-
fi kapsamindaki calismalanna
devam edecek. 2024 'ten sonra,
yeni yonetmelik kabul edildigin-
de enerji ile ilgili olmayan urtnler
icin yeni kurallar gecerli olacak.
Yuksek cevresel etkiye sahip su-
recler onceliklendirilecek. Mevcut
Eko-tasarim Yonetmeligi, irin
performanslanni iyilestirmek
icin duzenleyici bir arac olarak
uygun ve etkili gériluyor. Surdu-
rulebilir Urtinler icin Eko-tasarim
Yonetmeligi, satilmayan tirunleri
1skartaya cikaran buyuk isletme-
ler, yeniden kullanim, yeniden
imalat, geri donusum, enerji geri
kazanimi ve yeniden kullanim
icin gonderilen 1skarta urtinlerin
hacmi hakkinda bilgi saglyor.

Dijital Uriin Pasaportu

Dijital Urtin Pasaportu (DPP), Siir-
durilebilir Urtanler icin Eko-tasarim
Yonetmeligi kapsaminda bulunu-
yor. Pasaport, dongusel ekonomi
modelinin yayginlasmasi adina AB
piyasalarina surulecek trtinlerin
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¥ el

segilmis driinlere uygulanacak.

tim yasam dongulerine iliskin
bilgilerin, tedarik zinciri boyunca
tlim paydaslar tarafindan kolayca
erisilebilir olmasini saglayacak se-
kilde elektronik ortamda paylasil-
mast olarak tanimlaniyor. Uretici-
lere, kilit tedarik zinciri aktorlerine,
tuketicilere ve piyasa gozetim
yetkililerine ilgili bilgileri saglaya-
rak dongusel ekonomiye giden yolu
kolaylastirmas1 amaclanyor.

Genisletilmis Uretici Sorumlulugu
Genisletilmis Uretici Sorumlulugu
(EPR) olarak bilinen ilke, Gireticileri
tekstil trtnlerinin tim yasam
dongusunden sorumlu kilmak ve
AB genelinde tekstil atiklarinin
surdurulebilir yonetimini des-
teklemek icin kurallar oneriyor.
Bu girisim, AB'nin Sturdurulebilir
ve Dongusel Tekstil Stratejisi ile
uyumlu olarak ABde tekstiller
icin ayr1 toplama, ayirma, yeniden
kullanma ve geri donusum sek-
torinun gelisimini hizlandiryor.
Kullanilmis tekstillerin mevcudi-
yetinin artinlmasinin yerel isler
yaratmasi ve AB ve Gtesindeki
tiketiciler icin para tasarrufu
saglamasi, ayni zamanda teks-

til uretiminin dogal kaynaklar

uzerindeki etkilerini hafifletmesi
bekleniyor.

AB atik mevzuati uyarinca tekstil
atiklarnin 1 Ocak 2025'ten itiba-
ren tum Avrupa'da ayri bir sekilde
toplanmas: zorunlulugu bulunu-
yor. Bircok AB ulkesi halihazirda
tekstil trunleri icin EPR gerekli-
liklerine sahip. Ureticiler, tekstil
atiginin yonetim maliyetlerini
karsilarken bu durum, treticileri
atiklarini azaltmaya ve tekstil
urunlerinin donguselligini artir-
maya, daha iyi urtinler tasarlama-
ya tesvik ediyor.

Hollanda EPR Sistemi

Temmuz ayinda yururlige giren
Hollanda EPR sistemi, giyim ve ev
tekstili Ureticileri ile ithalatcila-
riny, Hollanda pazarina sunduk-
lan Urunlerin atik asamasindan
sorumlu hale getirdi. Ureticileri
ve ithalatcilara ayn bir toplama
sistemi diizenlemek ve finanse et-
mek, toplanan tekstillerin geri do-
nisumunu ve yeniden kullanimi-
n1 saglamak gibi yukumlulukler
getiren sistem, Hollanda pazarina
sunulan tekstil trtinlerinin 2025’e
kadar yuzde 50'sinin geri donus-
turulmesini, yeniden kullanilma-



AB ithalatgilarinin ithal ettikleri iriinlerin, AB'nin karbon fiyatlandirma usullerine gore denk gelen eurol
ton cinsi fiyat lizerinden karbon sertifikalarini satin almasi gerekli hale gelecek.

sin1 hedefliyor. Bu oranin 2030'a
kadar kademeli olarak yuizde 75'e
cikarlmasi amaclaniyor.

Fransa EPR Sistemi

EPR sistemini ilk baslatan Fran-
sa'da sistem, 1 Ocak 2007'den beri
uygulaniyor. Surec, markalarn ve
ureticilerin ortak olarak kurdugu,
kar amaci gitmeyen ozel bir sir-
ket olan “Re Fashion” tarafindan
yurutuluyor. Sistem urtin daya-
niklihg icin prim, cevre etiketleri
ile belgelendirmeye iliskin prim,
geri donusumden elde edilen
ham maddelerin dahil edilmesine
iliskin prim tzerine kurgulu.

Norvec EPR Sistemi

Norvec'te, Genigletilmis Uretici
Sorumlulugu, 1990’lann basindan
beri uygulaniyor. 1 Ocak 2025ten
itibaren tekstil atiklarinin aymn
toplanmasi gerekiyor. 2025 yilina
kadar yuzde 55 yeniden kullanim
ve malzeme geri donusumu he-
defleniyor. Bu oranin 2030'a kadar
yuzde 60’a ve 2035'e kadar yuzde
65'e cikmasi hedefleniyor.

Alman Tedarik Zinciri Kanunu
Alman Federal Meclisi, 1 Ocak

2023 itibanyla yururluge giren
Tedarik Zinciri Kanunu'nu 11
Haziran 2021'de kabul etti. Bu
kanun, Almanya'ya ihracat yapan,
mal tedariki saglayan, ortaklik-

lar gelistiren sirketlerin tedarik
zinciri boyunca “durum tespiti
yukumlulikleri” olarak adlandiri-
lan yeni yukumlulikler getirerek
bu is iliskilerini surdurebilmeleri
icin uluslararasi cevresel ve sosyal
standartlara uyum saglamasin
zorunlu kiliyor. Yasa kapsaminda-
ki “tedarik zinciri” ham madde-
lerin cikanlmasindan baslayarak
son musteriye teslimine kadar

bir sirketin Urtinlerini tiretmek ve
hizmetlerini saglamak icin gerekli
olan Almanya'daki ve yurt disin-
daki tim adimlan iceriyor.

Kurumsal Sosyal Raporlama
Direktifi

Kurumsal Sosyal Raporlama Di-
rektifi (CSRD), daha seffaf siirdi-
rulebilirlik raporlamasi amaciyla
ilgili sirketler icin Ocak 2024'te
yururluge girecek. CSRD, buyuk
sirketlerin finansal olmayan
performansinin degerlendiril-
mesine yardima olmayi, sirket-
leri sorumlu is uygulamalarini

benimsemeye tesvik etmeyi ve
surdirilebilirlik raporlamasinda
devrim yaratmay: hedefliyor. 21
Nisan 2021de AB Komisyonu,
Avrupa Yesil Mutabakati kapsa-
minda verilen taahhut dogrultu-
sunda Kurumsal Surdurilebilirlik
Raporlama Direktifi'nin kabul
edildigini duyurdu. CSRD ile
finansal olmayan raporlamay1
iyilestirmek ve Avrupa'min 2050
iklim notr olma hedefine katkida
bulunmak hedefleniyor.

Kurumsal Siirdiiriilebilirlik Durum
Tespiti Direktifi

1Haziran'da AB Parlamento-

su, Kurumsal Surdurulebilirlik
Durum Tespiti Direktifi (CSDDD)
icin yapilan degisiklikleri kabul
etti. Kanun yapicilar, isletmele-
rin Avrupa icindeki ve disindaki
deger zincirleri de dahil olmak
uzere, eylemlerinin olumsuz
etkilerini ele almalarini saglamak
amaciyla CSDDD'nin getirilecegi-
ni dogruladi. CSDDD sirketin daha
genis operasyonlarinin olumsuz
cevresel ve insani etkilerinin
tanimlanmasini, 6nlenmesini,
hafifletilmesini ve muhasebelesti-
rilmesini iceriyor.
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Atalay Koluk

Gata Fur Genel Muduru

“TURKIYE,
KURK SEKTORUNDE
BUYUK POTANSIYELE SAHIP”

Tarihi Kurkcu Han'da baslayan Gata Fur'un yolculugu t¢ nesildir
basanyla surtiyor. Gata Fur Genel Muduru ve Ucuncu nesil
temsilcisi Atalay Koltk ile kuirktin tim ayrmtilanm, Uretim
sureclerini ve surdurulebilirligini konustuk.
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eri ve deri mamulleri sekto-
D riiyle tanisma hikayenizi ve

Gata Fur’un kurulus siirecini
dinlemek isteriz.
Gata Fur,1950'li yillarda dedem
Mehmet Kolik'in Kapalicarsi
Kirkct Han'da islettigi diikkanla
yolculuguna basladi. Kicuk bir
kurk giysi uretim atolyesi ve pera-
kende satis faaliyetleriyle basla-
yan isimiz, zaman icinde evrilerek

96 iTKiBHedef say:: 359 /2023

Deri ve Deri Mamulleri

Uc jenerasyondur devam ediyor.
1980'li yillarda babam Coskun Ko6-
lik isi devraldi. O donemde Kurkct
Han'daki isletmemiz, degisen ti-
caret sartlan ve ihracatin etkisiyle
yetersiz gelmeye basladi. Once
Istanbul Kadikéy'de bir tiretim
atolyesi ve magaza acildi. Sonra-
sinda isletmemiz, ozellikle Dogu
Bloku uilkelerine ihracat potansi-
yelinin gliclenmesiyle deri ve kiirk

konfeksiyon sektorunun konus-
landig1 Zeytinburnu'na tasindu.
Ben de 2006 yilinda Amerika'da
lisans egitimimi tamamladiktan
sonra direkt olarak kendi bilgi ve
tecrubelerimi katmak uzere ise
basladim. Aslinda bircok aile islet-
mesinde oldugu gibi zaten bu isin
icine dogmustum.

Gata Fur, miisterilerine hangi alan-
larda hizmet veriyor?
Musterilerimize kurk konfeksiyon
ve bunlarn tamamlayici aksesuar-
lar alaninda tretim ve satis hiz-
meti veriyoruz. Kurk, dogasi geregi
jenerasyonlar arasi dogru ve cok
az bakimla kullanimi surdurulebi-
len bir trtin oldugu icin zaman za-
man musterilerimize kiurk bakim
ve onanm hizmeti de sunuyoruz.
Belli durumlarda urunlerimize
model degisimi de yapabiliyoruz.
Eski urunleri moda dogrultusunda
trendlere uygun sekilde tekrar
uyarlayabiliyoruz. Boylece mus-
terilerimize farkh katma degerli
hizmetler sunabiliyoruz.

Satis ve pazarlama alaninda nasil
bir yapilanmaniz var?

Gunumuzde satis ve pazarlama
alaninda her sey gelisti ve degisti.
Biz koleksiyoner bir firmayiz ve
her sene cesitli donemlerde moda-
ya uygun trend, renk ve kaliplarda
koleksiyonlar yapiyoruz. Pazar-
lama konusunda sektorde onem
arz eden ve kabul gormus pek

cok yerli ve uluslararasi fuarlara
katilmaya 6zen gosteriyoruz. Ayni
zamanda web sitemiz ve sosyal
medya kanallanmiz tzerinden de
musterilerimizle surekli iletisimde



Kiirk, dogas geregi jenerasyonlar arasi gok az bakimla
kullanimini stirdirebilen bir Uriin oldugu igin zaman zaman
mUsterilerimize kurk bakim hizmeti de sunuyoruz.

kalmaya 6zen gosteriyoruz. Kurk,
diger giyim tirunlerinden oldukca
farkl bir materyal oldugu icin her
zaman cevrim ici satisa uygun
olamayabiliyor. Bunun yerine
miusterilerimizin bircok soru ve
talebine yanit verebilecegimiz
mecralarda pazarlama faaliyetle-
rimizi yurituyoruz.

Su anda halihazirda bir magaza
agimiz bulunmuyor. Cogunluk-

la showroom'umuz, cevrim ici
kanallanimiz ve cesitli tilkelerde
bulunan anlasmali distributorle-
rimiz araciigiyla musterilerimize
ulasiyoruz. Ozellikle pandemi
doneminden sonra tiketim alis-
kanlklarinin cok hizh degistigini
goriyoruz. llerleyen dénemlerde
urunlerimizi perakende vitrinine
tasiyacak magazalasma projeleri
uzerinde de calisiyoruz. Perakende

magazalarmizin olmasinin da
markamiz adina onemli katkilar
saglayacagini dusunuyoruz.

Kirk, Turkiye'de ¢cok fazla kul-
larulan bir urtin degil, cinku
yapisi geregi gercekten belli hava
sicakliklan altinda daha rahat
giyilebiliyor. Dolayisiyla Uretimi-
mizin ylizde go'dan fazlasini ihrac
ediyoruz. Dunyann cesitli lkele-
rine ihracat yapiyoruz. Basta Italya
olmak uzere AB ulkelerine, Dogu
Bloku ulkelerine, son yillarda hizla
gelisen ve kalkinan Turki Cumhu-
riyetlere, ABD ve Guney Kore'ye de
ihracat gerceklestiriyoruz.

Yillik iiretim ve ihracat hacmi-
nizle ilgili bilgi verebilir misiniz?
1990’larn sonu ve 2000’lerin
basinda kiirke olan talep daha
yogundu. Oldukca buyuk adetler-
de siparisler aliyorduk. Bu surecte
Istanbul'daki tesisimiz yetersiz
kaldiginda Uiretimimizin bir kismi-
n1da bir sure yurt disinda gercek-
lestirdik. Fakat bugtn geldigimiz
noktada Gata Fur'un tim uretimi,
Zeytinburnu'nda bulundugumuz
tesis icinde gerceklesiyor. Musteri
tarafinda planl talepler olmasi
halinde yillik yaklasik 2 bin adetlik
bitmis trun kapasitemiz mevcut.
Uc jenerasyondur bu isi yapan
uretici bir firma olarak 6nemli

bir know-how’a sahibiz. Kirk,

son tuketiciye ulasana kadar

pek islemden geciyor. Ham kurk
urunleri, dinya genelindeki
cesitli ihale evlerinden aliniyor.
Bugun giyilebilen kurklerin yuzde
95’ ciftlik hayvanlarindan, kiirk
uretimi icin yetistirilen hayvanla-
rn postlarindan elde ediliyor. Bu
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urunleri kendi kalite algimiza gore
secip satin alimini yapiyoruz. Ra-
kiplerimizden en 6nemli farkimiz
ise bu isin tum stireclerine hakim
olmamiz ve tecrubeli, isi temelin-
den iyi bilen profesyonel kisilerle
calismamiz.

Sektor gecen ay Siirdiiriilebilirlik
Yol Haritasi’'ni acikladi. Bu alandaki
atihmi nasil degerlendiriyorsunuz?
Surdurulebilirlik ginumuzde tim
dinya icin cok 6nemli ve siklikla
gundeme gelmekte olan bir konu.
Biz de bir uretici olarak bu konuyu
yakindan takip ediyoruz. Hakiki
kurk, yapis1 geregi dogada tama-
men kendi kendine coziinebilen,
kullanimi ufak dokunuslarla jene-
rasyonlar arasi devam edebilen,
surdurebilir bir materyaldir. Hizhi
moda akiminin bugtn, tim dun-
yaya yarattig1 zararlarin hepimiz
farkindayiz. Yavas moda ise tam
tersine makineler yerine el isciligi
kullanilan, tiretmek icin zaman
harcanan, zanaatin 6ne ciktig1 bir
alan. Bu alanda ytuksek kalite ve
yogun calismalar, irun fiyatlarin
da bir miktar artinyor. Kiirk, yavas
moda tuketimini destekleyen bir
urun olarak karsimiza cikiyor.

Gata Fur olarak siirdiiriilebilirlik
alaninda siz neler yapiyorsunuz?
Uluslararasi Kiirk Federasyonu,
yakin zamanda Furmark sertifi-
kasyonunu hayata gecirdi. Sertifi-
kasyon sistemi, kurk tirunlerinin
surdurulebilirligine yonelik tim
bilgi ve icerikleri biitun acikhgiy-
la tuketiciye aktaryor ve gliven
tahsis ediyor. Mamul haline gel-
mis urtinler icin kullanilan kiirk
hayvanlarinin refah seviyeleri
de bu sertifika ile garantileniyor.
Furmark sertifikasini Turkiye'de
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alan ilk Uretici markanin Gata Fur
olmasi bizim i¢in buyuk gurur
kaynag. Bu sertifikaya sahip
olmanin gunumuzde, ozellikle

de yeni jenerasyonlar nezdinde
ileriye yonelik cok buyuk bir atihim
oldugunu dustunuyoruz. Her sene
yenilenen bu sertifikaya sahip
olmabilmek icin de streclerimizi
surekli olarak iyilestiriyoruz.

Liiks tiiketim alani 6zellikle pande-
mi doneminde biiyiik bir durgunlu-
ga ugradi fakat sonrasinda hizli bir

yiikselise gecti. Bu durumu nasil
degerlendirirsiniz?

Kirk, oztinde luks bir tuketim tirt-
nu. Kriz anlarinda liks tiketim,
ilk vazgecilen kalemler arasinda
yer aliyor. Fakat likse olan talep,
bazi donemlerde artiyor. Pandemi
déneminde insanlar, cok buyuk
belirsizlikler icindeydi. Belirsiz-
likler, tiiketim aliskanliklarini da
degistirdi. Evlere kapandigimiz bu
donemde luks tirlinlere cok fazla
ihtiyacimiz olmadi. Dolayisiyla
talebin dismesini cok normal



Kirk, yapist geregi zamansiz bir materyaldir ancak artik tamamen glinin
sartlarina uygun tasarimlari ve renkleriyle bir moda dinamigi haline geldi.

buluyorum. Pandemi sonrasi
gelen talep artisinin sebebi ise
tiketicilerin yasaklann bitisiyle
alisveris arzularinin artmasi
oldugunu soyleyebiliriz.
Pandeminin baslarinda Uretici
olarak bizler de belli bir alisma
doneminden gectik. Talebin
arttigl donemde, 6zellikle yo-
gun uretim kapasitesine sahip
ulkelerin kapali olmasinin da
avantaji ile bizim de ihracati-
muz yukseldi. Kirk, her zaman
bir statli sembolii olmustur.
Isinmak icin de kullanilabilen,
cesitli faydalan olan bir trun.
Talep bazli inis ve cikislardan et-
kilensek de pandemi strecinde
teknolojinin onemini fark ettik.
Buna bagli olarak sosyal medya
ve web yatinmlanmiz artirdik.

Tasarim konusunda nasil bir
altyapiya sahipsiniz?

Marka olarak ilgi cekebilecek
kullanisl, trend ve kaliteli
tasanmlar yapmaya 6zen
gosteriyoruz. Calisma tarzi ve
urun trendlerini, guinun kalip ve
renklerini yakindan takip ediyo-
ruz. Bugun pek cok uriniin tize-
rinde hem tekstili hem de kurku
beraber gorebiliyoruz. Bunlar
bize ilham veriyor. Tasanm ve
uretim konusunda tecrubeliyiz,
bu alanda yogun calisan iyi bir
ekibimiz var. Tasarimlarimizi
her yil katildigimiz defilelerle
taclandinyoruz. Turkiye'nin bu
sektorde iyi bilgi ve deneyime
sahip olmasinin, yeterli tretim
kapasitelerine ulasabilmesinin
gelecege dair cok buyuk potan-
siyel sagladigini diistinuyoruz.
Katma degerli irtin ve marka
yaratmaya, Turkiye ismini 6n
plana cikarmaya calisiyoruz.

Turkiye'yi kuirk giysi dendiginde
akla gelen ulkeler arasina sokmak
icin calismaya devam ediyoruz.

Siz ayni zamanda Gata Fur’un
uciincii nesil temsilcisisiniz. Sirketi-
nizi bir sonraki nesle tasimak adina
neler yapiyorsunuz?

Aile sirketlerinin dogas geregi
zaman icinde kaliplasmis belli
bash degerleri oluyor. Jenerasyon-
lar aras1 isleyisin devam edebil-
mesi adina en 6nemli sey ailenin
bag1 ve zaman icinde kurumda
olusturdugu kultur. Jenerasyonlar
arasi distince ve fikir farklilik-
lanmiz olsa bile ortak noktada
bulusabilme kapasitesine sahibiz.
Gunumuzde jenerasyonlar arasl
fikir catismalarn maalesef cok
buyuk ve degerli sirketleri bitirme
noktasina getiriyor. Ayni zamanda
ailenin Uzerine diisen gorevler de
mevcut. GUnln sartlarinin makul
olculerde kabul edilmesi gerekiyor.
Gata Fur'un dunyada kiirk uretimi
ve satisi alaninda tiiketici tara-
findan kabul gérmus 6nde gelen
bir marka olmasini arzuluyorum.
Teknolojik altyapinin gelecekte de
bizi sekillendirecegini diisiinerek
bu dogrultuda adimlar atiyorum.

Deri ve kiirk giyim sektoriiniin
Tirkiye'deki gelisimi konusunda ne
diisiiniiyorsunuz?

Deri ve kuirk giyim sektorii olarak
katma degerli urtin Uretmemiz

ve mutlaka markalasmaya onem
vermemiz gerekiyor. Su an en
buyuk eksikligimiz musterilerin
ilk duragi olmamamuz. Ulkemizde
daha cok fason tiretim tizerine
yogunlasiliyor. Siparis uzerine
yapilan fason uretim tabii ki
degerli, fakat marka yaratmak icin
belli bash ticari risklerin alinmas;,

markalasma alaninda destekleye-
cek faktorlerin 1srarla arkasinda

durulmas: gerekiyor. Bir marka
kolay dogup buyumuyor ama bir
yerden baslamak gerekiyor. Gata
Fur olarak Urunlerimizi kendi
marka etiketimizle satisa sun-
maya son derece onem gosteri-
yoruz. Kendi markarmizla, kendi
koleksiyonlanimuzla satis yapmak
istiyoruz. Markamizi katma deger-
li irtin yaratma konusunda her
daim guncelliyor, gerekli atihm ve
yatirimlarn yapiyoruz.
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Dogal Boyama Ustasi

ANADOLU’NUN CANLI RENKLERIYLE

Anadolu'nun kadim
mesleklerinden biri olan dogal
boyaahgim 30 yildir itinayla
surdiren Memduh Kurtil, bu
meslegin tum bilinmeyenlerini
[TKIB Hedef dergisine anlattr.

izi tanimak isteriz, dogal bo-
Syama ile nasil tanistiniz?

1972 dogumlu, evli ve dort
cocuk babasiyim. Antalya, Do-
semealti'nda ikamet ediyorum.
Kok boya isimizi, esim Zeynep ile
Camili K6yti'nde, bahceli bir evde
yapiyoruz. 1992 yilinda Karaman
Meslek Yiksekokulu'nda Halici-
lik ve Desinatorlik Bolimt'ne
devam ederken dogal boya
dersini aldigim Michael Bischof
ile tanismamla dogal boyamaci-
liga basladim. Karaman gibi Orta
Anadolu’'nun siradan bir sehrinde,
bir Alman vatandasinin bizlere
unutulmus geleneksel meslegimi-
zi ogretiyor olmasi, kulturumuze

DOGAL BOYAMA

ilgi gostermesi, bir yandan beni
mutlu etse de diger taraftan uzdu.
Clnkd Anadolu insani, kendi
deger ve bilgi birikiminin unu-
tulmasina géz yummustu. Bu ne-
denle dogal boya dersine ayr bir
onem gosterdim. Michael Hoca da
bu istegimi fark ederek beraber
calismayi teklif etti. Boylelikle
profesyonel anlamda dogal boya
isini 6grenmeye basladim.

Dogal boya konusunda 6ncii ve
o6nemli calismalara imza atmis
Michael Bischof’un mirasini
siirdiiriiyorsunuz. Kendisi ile ne
gibi calismalar yaptiniz?
Michael Bischof, antik hali-kilim
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ve tekstil urtinlerinde gordugu-
muz saglam ve canli boyalarn
tekrar yapabilecegimize inani-
yordu. Bu maksatla Anadolu'da
geleneksel dokuma ve yun iplik
yapan usta elleri bulmak icin ara-
zi calismalan yaptik. Karaman'in
koy ve kasabalarinda dokuma
kultur, o donemde hala faaldi.
Fakat dogal boyaciligin yerini
kimyasal boyalar almisti. Araziler-
de yetistirilen bitkileri bulmak da
zordu. Yalnizca kizil kokii (Rubia
Tinctoria) Karaman'in bahce
kenarlaninda bulmak mumkundu.
Turkiye'de bulunan yuksek hash-
ga sahip boya bitkilerini bularak
Karaman'da, Michael’in bahcesin-
de yetistirdik. Turkiye, boyarmad-
de iceren bitki cesitliligi acisindan
zengin bir Ulke. Koy kadinlarina
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Dogal boya,
kimyasal
boyalara
oranla en az
10-15 kat
daha pahaliya
§ mal oluyor.

dogal boya ile boyanmus ipler
teslim ettik ve dokumacilardan
kendi belleginde olan motiflerle
ornekler yapmasin istedik.

Bu trtnleri, Istanbul'da diizenle-
nen hal fuarinda sergiledik. Sel-
cuk Universitesi, dort yil boyunca
Michael'a soz verdikleri boyaha-
neyi yapmayinca 1996 yilinda
Kok adinda, Konya'da bir boyaha-
ne actik. Hahahkta dogal boya ile

ilgili herhangi bir kalite siruflandi-

rilmasi yapilmadigindan halicilar,
daha ucuz boyalar kullanmay:
tercih ediyor. Biz de firma olarak
tekstilde kullanilan pamuk kumas
ve iplikleri boyamaya yoneldik.
Bu maksatla Stuttgart'ta dogal
boya yapmak isteyen bir firmaya
danismanlik yaparak iki yil kadar
belli araliklarla orada calistik.

Bu sirada yaptigimiz numune
urtunleri Almanya'da test ettirerek
hangi bitki ve yontemin dogal
boyada daha saglam oldugunu
belirledik. Makinelerde kullanila-
bilecek toz seklinde boyalar elde
ettik. Baski ve ahsap boyamada
kullanulabilecek bitkisel pigment-
leri gelistirdik.

Dogal boyalar hangi alanlarda
kullanilabiliyor, giiniimiizde nasil
bir talep goriiyorlar?

Avrupa'da endistri devriminin
baslamastyla 19. yuzyil sonla-
rindan itibaren petrol kokenli
boyalar kullanilmaya baslandi.
Oncesinde tiim dinyada, hali-ki-
lim basta olmak tizere dokuma ve
orgu tekstilleri, dogal bitki ve bazi
hayvanlardan elde edilen boyalar-



Anadolu insani, kendi deger ve bilgi birikiminin unutulmasina goz
yummustu. Bu nedenle dogal boya dersine ayri bir onem gosterdim.

la renklendiriliyordu. 70'li yillarda
Anadolu ve Asya'da bulunan
dokumalar, Avrupa ve Amerika
pazarinda cok ragbet gérdu. Bu
dokumalarda kullanilan boyala-
rinun canlihigl ve dogayla uyumu,
dogal boyay: tekrar gindeme
getirdi. 1980 ve 2000'li yillarda
Anadolu'da dokunan hali ve
kilimlerde buytk oranda bitkisel
boyalar kullanildi. Fakat bir kalite
kontrol sistemi olmadigindan do-
gal boya balonu cabuk sondu. Su
anda Anadoluda dokunan hah ve
kilimlerde ¢ok az olmakla birlikte
varhgini surduruyor.

Gunumuzde tekstil sektorinde
hizla gelisen bir talep olsa da
firmalar yeterli AR-GE yatirimi
yapmadig ve kalifiye personel
bulamadig icin bu calismalar

Halicilikta dogal
boya ile ilgili

§ siniflandinimasi
yapilmadigindan
halicilar, daha

- ucuz boyalari
kullanmay tercih
ediyor.

hep yanda kaliyor. Bizim ¢alis-
malarimiz, bitkilerden elde edilen
ekstrak ve pigmentler uzerine
yogunlasiyor. 2000 yilindan bu
yana Avrupa'daki bazi firma-

lar icin pigment ve ekstraktlan
uretmeye devam ediyoruz. Ayrica
bazi yerel firmalara yun, ipek ve
pamuk iplerin yani sira parca ku-
maslar boyuyoruz. Bugune kadar
yaptigimiz calismalarla dogal
boyacilig1 yeniden kullanilabilir
ve strdurilebilir hale getirmeye
calistik. Tekstil Urtinlerinde dogal
boya uygulama sorununu asmis
durumdayiz. Simdi bu birikimi

ve Uretimi yayginlastirmak icin
tekstil sektort ile is birlikleri olus-
turmay1 hedefliyoruz.

Siz nasil iiretim yapiyorsunuz, bize

herhangi bir kalite

liretim siireclerinizden bahseder
misiniz? Urettiginiz dogal boyalari
kimler satin aliyor?

Uretim yapabilmek icin 6ncelikle
yeterli miktarda kuru, 6gutulmus
bitki stogunun olmasi gerekir.
Dogal boyama isi, sektorel yapiya
ulasamadigindan ham madde
teminini Anadolu’'nun cesitli
yerlerinde baglanti kurdugumuz
insanlardan sagliyoruz. Ogiitme
makinelerinde toz haline geti-

rip stokladigimiz bitkilerin bir
kismini ekstrak haline getirip
paketleyerek gelen siparise gore
degerlendiriyoruz. Kullandigimiz
bitkilerin icerdigi boyarmad-
deler farklidir. Kok boya ile bir
elyaf boyanmasi icin mineraller
kullanmak gerekiyor. Boyanin
pamuk elyaflara tutunmasi

kolay olmadigindan ayrica mese
kabugu ve palamudu kullaniliyor.
Seliiloz esashi elyaflar1 boyamak,
protein esasli elyaflara oranla
daha zor ve zaman alan bir istir.
Indigo turt boyalar yapmak icin
bahcemizde her mevsim bulunan
civit bitkisinin yapraklarindan
faydalaniyoruz. Ham madde
acigint kapatmak icin Antalya’nin
Korkuteli ilcesinde, 20 donumlik
arazide iki y1l once kizil kok ekimi
yaptik ve bir yil sonra ilk hasadin
yapacagiz.

Bu alanin en 6nemli ham
maddesi olan bitkilere rahatlikla
ulasabiliyor musunuz?
Gunumuzde dogal boya ¢cok
pahaliya mal oluyor. Bunun
baslica sebeplerinden biri ham
maddeyi elde etmenin guclugu.
Tarih arsivlerinden edindigimiz
bilgilere gére Anadolu, dogal boya
bitkisi retiminin ihracatini dahi
yapiyordu. Ornegin kizil kokiin,
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Manisa ve cevresinde binlerce
donumlik alanda ekimi yapilmis

ve Izmir limanindan ihrac edilmis.

Kayseri, Nevsehir ve Kahraman-
maras'ta 20. yuzyilin baslarina
kadar her ciftcinin cehri bitkisi
bahcesi vardi. Giniimiizde Iran,
binlerce donume kizil kok ekimi
yaparak Turkiye basta olmak tze-
re tum dunyaya ihrag ediyor. Ayn
urunu biz yaklasik 8-10 euro’ya

i¢ piyasadan temin edebiliyoruz.
Turkiye'de kizil kok, arazilerde
yetistirilen bir bitki olmadigindan
koyluler, tarla ve bahce kenarla-
rindan kazma kiirekle cikanyor.
Makineden yoksun bir tiretim
hem sinirh hem de pahaliya mal
oluyor.

Bir kilogramlik ipi ya da tekstil
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Ham madde agigini
kapatmak i¢in Antalya'nin
Korkuteli ilgesinde, 20
doniimliik arazide iki yil
once kizil kok ekimi yaptik
ve bir yil sonra ilk hasadini

yapacagiz.

iiriiniinii boyamak icin ne
kadarlik ham maddeye ihtiyac
duyuyorsunuz? Dogal boya,
maliyetli bir alan midir?

K&k boya, kimyasal boyalara oran-
la en az 10-15 kat daha pahaliya
mal oluyor. Ancak kimyasal boya-
lann antma tesisi masraflan ve
cevreye verdigi zararn maliyetini
de hesaplayacak olursak durum
degisiyor. Insanlar, sadece giinii
kurtarmay: dusunduginden
cevre ve su sorunlarn gérmezden
geliniyor. 1 kilogram elyaf boya-
mak icin kullanacagimiz bitkinin
miktar, bitkiye gore degisiyor. Ki-
zil kok ile bir renk yapacak olursak
rengin koyuluguna gore 1 kilog-
ram elyaf icin 300 gram ile 3 ki-
logram arasi, muhabbet cicegi ile
bir renk yapacaksak 300 gram ile

2 kilogram arasy, ¢ehri ile boyama

yapacaksak 30 gram ile 300 gram

arasy, ¢ivit ile boyama yapacaksak
500 gram ile 5 kilogram arasi kuru
bitki kullanmarmuz gerekiyor.

Bu alanda faaliyet gosteren

kisi sayisinin her gecen giin
azalmasiyla ilgili neler séylersiniz?
Michael Bischof ile 30 yildir bu isi
surdiirmekteydik. Oncelikle ara-
iks1z olarak ve cogunlukla kendi
finans kaynaklanyla bizi bu iste
tuttugu icin ona sonsuz saygilari-
mi1 sunmak isterim. Bu meslekte
kalanlarn sayisinin az olmasinin
tek sebebi, yurdum insaninin ken-
di kulturel degerlerini gormezden
gelmesi. Unutulan dogal boyaci-
ik, Michael Bischof gibi baz1 batili
arastirmacilar sayesinde yeniden



Bu meslekte kalanlarin sayisinin az olmasinin tek sebebi, yurdum
insaninin kendi kultirel degerlerini gormezden gelmesi.

Bu birikimi ve iiretimi yayginlagtirmak icin tekstil sektorii ile ig birlikleri
olusturmayi hedefliyoruz.

uretim yapilabilir konuma getiril-
di. Yine ilgisiz kalinir ve yayginlas-
tinlmasi igin ugras gosterilmezse
kendi geleneksel mesleklerimizin
urunlerini baska memleketlerden
temin etmek durumunda olaca-

g1z.

Tiirkiye'de dogal boya iiretiminin
ve kullaniminin yeniden
yayginlasmasi adina neler
yapilmali?

Kok boyaciligin yeniden canlan-
masi icin mevcut ham madde
erisilebilirligini dikkate alarak
gercek, saglam ve kalic1 dogal
boya yaparak katma degerli
urtnler olusturmak gerekir. Ulke
olarak kucuk caph uretimi gercek-
lestirebilecek duzeyde ham mad-
de uretimine, bilgi ve tecriibeye

sahibiz. Uzun vadede yapilmasi
gereken ise boya bitkilerinin kul-
tiruni yapip kolay ham madde
erisimi saglamaktir. Biz firma
olarak dogal boya bitki maliyetini
arastirmak icin 20 dontimlik bir
arazide kizil kok ekimi yaptik. Bu
bitkinin koklerinin yeteri kadar
gelismesi i¢in Ug yil streye ihti-
yac var. Kizil kok, toprak altinda
gelisen bir bitki oldugundan ayni
araziye bir baska boya bitkisi olan
muhabbet cicegi ekimi yaptik. Bu
bitki, alt1 ay icinde hasat edilebilir
hale geliyor. Kizil kok icin yapti-
gimiz tum masraflarl, muhabbet
cicegi hasadindan cikardik. Planh
bir calisma yapilirsa rahatlikla
hububat ekiminden alinan gelirin
iki kati kazang saglanabilir.

Hangi bitkilerden hangi
renkler elde edilir?

Kizil kok (Rubia Tinctoria):
Sap mordant ile pembe, glil,
kirmizi, bordo, kahve ve hatta
biraz da sari boyarmadde
veren muhabbet cicegi (reseda
luteola) ile turuncu renk elde
edilebilir. Maviye boyanmis
bir elyafi mordanlayip tizerine
kizil kok ile boyarsaniz

siyahin saglam tonlarini elde
edebilirsiniz.

Muhabbet Cicegi: Flavon
boyarmadde icerigi ve boyay!
bozacak herhangi baska
madde icermediginden
muhabbet cicegi, sari renk icin
en ideal bitkidir. Muhabbet
cicegiile limon ve altin sarisi,
yesil renk elde edebiliyoruz.
Cehri (Rhamnus Petilolaris):
Cehri, genellikle Kayseri ve
Nevsehir'de yetisen dikenli,
calimsi bir bitkidir. Bu bitkinin
tohumlari bol miktarda
flavonoid boya ihtiva eder.
Fakat bu flavonoidlerin

hepsi saglam boya vermez.
Tohumlardan saglam olmayan
flavanoidleri ayirip temizlersek
daha saglam bir hardal sarisi
yapabiliriz. Aksi takdirde
yaptiginiz boya ucucu olur.
Sap ile mordanlarmis elyafi
cehriile boyarsak hardal sarisi
elde ederiz. Cehriile yapilan
sarlyl, Indigo ile boyarsak

koyu yesil elde ederiz. Demir
sulfat ile mordanlarmis bir
elyafi cehri ile boyarsak haki
tonu elde ederiz. Indigoferra,
civit ve polygonum tinctoria
bitkilerinden mavi ve lacivert
tonlari elde edilir. Fakat civit
bitkisinden daha genis renk
skalasi yapabiliriz. Mavi,
lacivert, mor, kahve, nefti, hatta
sari renk de yapilabilir.
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POLYESTER TAFETTA ASTAR (400 RENK HAZIR STOKLU),
POLYESTER TWILL, DIYAGONAL, POLYESTER SATEN (MAT,
YARI-MAT VE PARLAK) ARMURLU, KOL ASTARLARI, BASKILI
ASTARLAR, 10 FARKLI GESITTE STREC ASTAR VE POSH POLY
ASTARLARIMIZ (YUMUSAK TUSELi VE NEFES ALABILEN-
YAKLASIK 200 RENK HAZIR STOKLU) VE SON ZAMANLARIN
ORME ASTAR ALTERNATIFi PONGEE ASTARLAR (250 RENKTE
HAZIR) BULUNMAKTADIR.ASETAT GRUBUMUZDA iSE ASETAT
TAFETTA, ASETAT TWILL VE ASETAT SATEN ASTARLARIMIZ YER
ALMAKTADIR.

FARKLI MATERYALLI ASTAR KALITELERIMIZDE DE OLDUKGA
GUGLO STOKLARA SAHIBIZ. BUNLARIN iGINDE ASETAT-ViSKOZ,
NAYLON-ASETAT, ASETAT- ViSKOZ-JAN JAN, POLYESTER-
VISKOZ VE AYNI ZAMANDA %100 ViSK0Z ASTARLARIMIZ
BULUNMAKTADIR.
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KOLEKSIYONUMUZA
YENI KATILAN
KALITELER %100
(60/1) PAMUK VUAL,
%100 (60/1) ViSKON
VUAL, POLY-PAMUK
DAKRON VE CEPLIKLER.
KOLEKSIYONUMUZA
SON OLARAK %100
PES BI STRECH
BEDEN ASTARLARI

VE DIS GIYIMDE
KULLANILABILECEK
MIKROLAR DAHIL
EDILMISTIR.

SIRKETINITY
HAKKINDA

1960 yilinda Istanbul'da kurulmustur.
Toptan astar satisi ve ithalati ise 1995
yilinda baslamis olup ayni zamanda ilk
ihracat ayni tarihte gergeklesmistir.

En onemli misyonumuz, gincel
moday! ve piyasa tarafindan arzulanan
ve beklenen yenilikleri arastirarak
kullanima sunmak ve gelistirmektir.
Son derece ciddi ytrUyen bir program
dahilinde ¢alismaktayiz.

thalat ve Uretim koleksiyonumuz ise
dzellikle Cek Cumhuriyeti (TORAY),
Ispanya, italya, Malezya (Ham
Kumas) ve ayrica ciddiyetinden emin
oldugumuz yerel (Bursa) reticilerden
ibarettir.

' Merkez Mah. Lise Sok. 1 Kagithane, Istanbul ® 0212 295 91 60



FUARLAR

Heyetler

TURK FIRMA YER ALDI

Hazir Giyim sektorunun en onemli bulusma noktalanndan biri
olan Who's Next Fuan, 2-4 Eylulde, 40 Turk firmanm katihmiyla
gerceklestirildi.
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Unyanin dort bir yanindan
D gelen ziyaretcilerle binden

fazla markayi bir araya
getiren Who's Next Fuari, 2-4 Ey-
lil'de Fransa'nin baskenti Paris’te
gerceklestirildi. [HKIB organizas-
yonuyla 40 Turk firmanin milli
katilim gosterdigi fuar, 57'nci se-
zonunu tamamlarken Turkiye'nin

20'nci milli katilimina sahne oldu.

20 bin metrekarelik alanda kadin
Hazir Giyim, ayakkabi, aksesuar
ve mucevher alaninda faaliyer
gosteren firmalar, 2024 ilkbahar/
yaz koleksiyonlarini ziyaretcilere
sundu.

Fuary, 40 bine yakin kisinin ziya-
ret ettigi dusunuluyor. Fuara kati-
lan 40 Turk firmasinin 28’i Hazir
Giyim, ikisi Hazir Giyim aksesuar,
biri ayakkabi, dordu tak: ve besi

deri alaninda faaliyet gosteren
firmalar oldu. Turk firmalar fuar
suresince toplamda 700t askin
ikili is gorusmesi gerceklestirir-
ken heniiz fuar alaninda 140’a
yakin siparis aldi. Turk firmalar
fuar suresince Fransa, Japonya,
Tayvan, isvigre, Dubai, Kuveyt,
Yunanistan, ABD, Belcika, Ingilte-
re, Avustralya, BAE, Meksika, Sili,
Ispanya, Ttalya, Hindistan, Misur,
Tunus, Fas, Uruguay, Katar ve
Israilden gelen alicilarla temas-
larda bulundu.

Fuarnn Hazir Giyim bolimunde
1.300, Bijorhca bolumunde ise 170
uluslararasi firma yer aldi. Fuara
katilan Turk firma sayis1 bir 6n-
ceki doneme gore yuzde 30 artis
gosterdi. Hazir Giyim bolumun-
de stant acan firmalarnn yuzde
41'i Fransiz markalardan olustu.
Fuardaki yeni alic1 ziyaret orani
ise yuzde 20 olarak kaydedildi.
Turkiye, fuara en fazla firma ile
katilan tlke siralamasinda Fran-
sa, Ispanya, Italya, Hindistan ve
Yunanistan'in arkasindan altinc
sirada yer ald.
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TURK FIRMALAR
ABD'DE ONEMLI

GORUSMELERE iMZA ATTI

Hazir Giyim ve konfeksiyon sektortntin en onemli bulusma
noktalarndan biri olan Coterie/Magic/Sourcing New York Fuar, 19-

21 Eylulde tamamlandu.

uyuklugu ve ziyaretci
B saylisiyla ABD ve diinyanin

en onde gelen Hazir Giyim
ve moda fuar organizasyonu
olan Coterie / Magic / Sourcing
New York Fuar, Tirk firmalari-
nin katihmiyla tamamlandi. Bu
yil 59'uncu sezonu dizenlenen
Coterie/Magic/Sourcing New
York Fuari'na IHKIB tarafindan
millf katilim organizasyonu

duzenlendi. 10 sezondur fuara
milll katilim gerceklestiren
THKIB patronajiyla fuara bu
sezon 32 Turk firmasi katildi. 78
bin metrekarelik alanda du-
zenlenen fuara, toplamda 1.150
firma katildi. Farkh dlceklerde ve
uretici/marka kimligi tasiyan 32
Turk firmasi, 612 metrekarelik
alanda katilim sagladi. Fuara
katilan Turk firmalarn 23'G
Hazir Giyim, besi deri konfeksi-
yon ve dordu aksesuar alaninda
faaliyet gosteren firmalardan
olustu.

Fuara Turkiye ve ABD'nin yani
sira Kanada, Italya, Ispanya,
Fransa, Ingﬂtere, Brezilya,
Kolombiya ve Cin'den de kati-
lan firmalar oldu. 19-21 Eylulde
duzenlenen Coterie/Magic/
Sourcing New York Fuari'nda
kadin Hazir Giyim, ayakkabi ve
aksesuar urun gruplan sergilen-
di. Fuarn g bine yakin kisi ziyaret
etti. Fuarnn ziyaretci sayisinin
bir 6nceki sezona gore daha faz-
la oldugu gozlemlendi. Turk fir-
malar, fuar suresince dinyanin
bircok ulkesinden gelen alicilar-
la ikili is gorusmeleri yaparak
ileriye donuk ticari baglantilar
gerceklestirdi.



FUARLAR Heyetler

TURK TEKSTILCILERIN
LONDRA CIKARTMASI

Tekstil sektorunun en onemli bulusma noktalarindan olan
The London Textile Fair, 4-5 Eyltilde 114 Turk firmanin katihmiyla
tamamland.
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deleri Thracatcilan Birligi (IT-

HIB), 4-5 Eylill'de diizenlenen
The London Textile Fair'e milli
katihm organizasyonu gercek-
lestirdi. Sektorun en énemli bu-
lusma noktalarindan olan fuara
toplamda 340 firma katilirken
fuara katilan Turk firma say1-
sinin 114 olmasi oldukca dikkat
cekti. Turk firmalardan 74’4

( ]
I stanbul Tekstil ve Hammad-

ITHIB milli katihm organizasyo-
nunda yer alarak cesitli tanitim
faaliyetlerinden faydalandi.
Londra Ticaret Musaviri Zeynep
Sezen'in de ziyaret ettigi fuarda,
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi

M. Zekeriya Tannverdi, Turk
firmalar ile goriiserek istisare-
lerde bulundu. Fuarda bulunan
ITHIB info standy, fuar alaninin
girisinde konumlandinldi. Fuar
suresince stantta ziyaretcilerin
Turk tekstili 6zelindeki sorula-
n yanitlandinldi. Ayrica milli
katihm firmalannin Urtnlerinin
sergilendigi ITHIB trend alan,
ziyaretgilerin ilgisine sunuldu.
Sezona uygun kumaslar, bu
alanda sergilendi.



AYMOD iCiN 53 ULKEDEN _
7 BiN ALICI ISTANBUL’A AKIN ETTi

Turkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi (TASD) tarafindan 69'uncusu
duzenlenen AYMOD Fuarn tamamlandi. Alannda Avrupa’nin en buytk
organizasyonu olan AYMOD icin 53 ulkeden yaklasik 7 bin aha Istanbul'a geld.i.

ASD Baskaru Berke Icten,
T6—9 Eylul'de gerceklesen

AYMOD'un agilisinda yaptigl
konusmada Turkiye'nin yillik 550
milyon ciftle diinyanin altincy,
Avrupa'min en buyuk ayakkabi
uretim kapasitesine sahip oldu-
gunu hatirlatti. Ayakkabi sanayi-
nin 350 bine yakin istihdami ve
yullik 1,2 milyar dolarlik ihracati ile
Turkiye ekonomisine énemli katk:

sundugunu vurgulayan Igten, sdy-

le devam etti: “Cumhuriyetimizin
100"Uncu yihin kutladigimiz
2023'e 1,4 milyar dolarlik ihracat
hedefiyle baslamistik. Ancak
Avrupa'da talebin yavaslamasi,
iscilik basta olmak uzere yuk-
sek maliyet artislar, enflasyona

ragmen doviz kurunun uzun bir
sure yatay seyretmesi ihracatimi-
z1ve rekabetciligimizi olumsuz
etkiledi. Ocak-Agustos donemini
yaklasik 800 milyon dolarlik
ihracatla tamamladik. AYMOD'la
sektorde yeni bir sinerji yaratmak
icin tim kaynaklarimizi seferber
ederek yurt disinda ozel tanitim
calismalar yaptik. TASD olarak
700U askin nitelikli alicty1 ulasim
ve konaklama giderlerini karsi-
layarak Istanbul’a getirdik. Kendi
olanaklari ile gelenlerle birlikte
yabana ziyaretci sayisinin 7 bine
ulastigini tahmin ediyoruz. Fuar-
da bir yandan mevcut is birlikleri-
mizi glclendirirken diger taraftan
da yeni is birliklerinin temellerini

atacagiz. AYMOD uluslararasi fuar
kimligini her gecen yil daha da
guclendiriyor. Toplam 483 kati-
Iimal firmanin 53'Uny, yani yuzde
11'ini yabancilar olusturuyor.
Italya, Polonya, Almanya, Ispanya,
Portekiz ve fran'in da aralarinda
bulundugu 14 tlkeden firmay1
konuk ediyoruz.”

Ayakkabi sanayinin gtncel
sorunlarini da degerlendiren
Berke Icten, yurt icindeki ytksek
maliyet artisinin ihracatcinin isini
zorlastirmasinin yani sira ithalat-
ta da olaganusti bir artisa neden
oldugunun altin cizdi. Icten, 500
milyon dolar cari fazlasi olan sek-
torin yeniden cari acik vermeye
basladigina dikkat cekti.
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IHRACATCILARA VADE(SIZ)
IHRACAT KREDI PAKETI

Turkiye ihracatcilar Meclisi (TiM) fle toplam 11 banka is birliginde,
ihracatcilara yonelik yeni bir kredi paketi devreye ahindr.

IM ile Ziraat Bankasi, Vakif-
T bank, Halkbank, Is Bankas,

Garanti BBVA, Akbank,
Yap1 Kredi Bankasi, ONB Finans-
bank, Denizbank, TEB, Odeabank
arasinda Turkiye ekonomisinin
temel dinamiklerinden olan ih-
racatcilara yonelik yeni bir kredi
paketi devreye alindi. Vade(SIZ)
Thracat Kredi Paketi sayesinde
ihracatci firmalar, azami 5 mil-
yon dolar veya 100 milyon TLye
kadar uygun maliyetli ihracat
kredisinden yararlanabilecek.
Rotatif kredi secenegiyle 12 aylik
sure ile baslayan kredi vadesi,
firmalarin azami kredi tutan
kadar ihracat alacaklarini, anlas-
mali bankalara yonlendirmeleri
durumunda maksimum 36 aya
kadar cikabilecek.
Birlik Giyesi firmalarin, azami
kredi tutan kadar ihracat bedel-
lerini, anlasmali bankalara yon-
lendirmeleri durumunda kredi
vadeleri de belirli sturelere kadar
uzayabilecek. Firmalar, tercihleri
dogrultusunda rotatif veya tak-
sitli kredi seceneklerinden birini
tercih edebilecek. Bu sekilde
tek seferlik kredi yerine surekli

112 iTKiBHedef say:: 359 /2023

bir finansman akisi saglanarak
ihracatcilara kesintisiz kaynak
destegi verilmesi hedefleniyor.
Taksitli kredi seceneginde ise
vade suresi azami 24 ay olarak
uygulanacak. Tum kredi tiirle-
rinde, yasal gereklilikler nede-
niyle ihracat taahhtitlerinin
kapanma suresi ise 24 ay olacak.

“1 milyar dolarlik yeni iiriin
ciktr”

TIM Baskan Mustafa Gtiltepe, 61
ihracatci birliginin, 27 sektorin
ve 115 bin mal ve hizmet ithra-
catcisinin ortak sorunu olan fi-
nansmana erisimin cozumu icin
11 banka ile bir araya geldiklerini
sOyledi. Cumhuriyetin 100'incu
yilinda 265 milyar dolar mal ve
120 milyar dolar hizmet ihracati
hedefine emin adimlarla ilerle-
diklerini vurgulayan Gultepe,
sunlan soyledi: “2028 yiliicin
400 milyar dolari mal ve 200
milyar dolarn hizmet ihracat:
olmak uzere 600 milyar dolarlik
hedefi koyduk. Thracat rakamlan
buyudikce finansman ihtiya-
c1da artiyor. Buyuk hedeflere
ulasmanin kilidi ise finansman.

Bankalarnmiz, her zaman ihraca-
fin en buiyuk destekeisi oldular.
Kuresel dlcekte yasanan yuksek
enflasyon ve finansal dar bogaz
surecinde yine bankalarimizla
beraber yol alacagiz. Bankalar

ve ihracatcilar olarak ortak
ulkiimz, ortak bir derdimiz var:
Turkiye'nin refahini artirmak ve
ekonomisini buyutmek. Bu ortak
vizyonla bir araya gelerek is bir-
ligi yaptik. Bu is birligi sonucun-
da 1 milyar dolar hacminde yeni
bir {irtin cikt1. Vade(SiZ) Thracat
Kredi Paketi, ihracatcilanimiz icin
kritik 6nem tasiyor.”

“Ihracatcilarimizin, finansmana
erisimlerini kolaylastiracagiz”
Tiurkiye Bankalar Birligi (TBB)
Baskani ve Ziraat Bankasi Genel
Muduru Alpaslan Cakar yapti-
g1 aciklamada sunlar soyledi:
“Yaptigimiz protokolle tilkemi-
zin gelecegine yatinm yapma
bilinci ile hareket ediyoruz. Ban-
kalarimizla birlikte ihracatcila-
nmiza, dogru zamanda dogru
finansman modelleri sunarak
rekabet gliclerinin artinlmasini
planhiyoruz.”



17. EiB MODA TASARIM
YARISMASI SONUGLANDI

Ticaret Bakanhgimm destegiyle Ege Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Ihracatailan Birligimin bu sene 17'ncisini duizenledigi EIB Moda
Tasanm Yansmasi’nda kazananlar aciklandu.

urk moda endustrisinin
T tasarimci ihtiyacina cevap

vermek, genc ve yenilikci
tasarnimcilann 6ntind acmak
amaciyla Ticaret Bakanligi'nin
destegiyle Ege Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi'nin bu sene 17'ncisini
duzenledigi EIB Moda Tasarim
Yarismasi'nda kazananlar acik-
land1. Yarismanin kazanani Old

Flavours, New Recipe adl ta-
sarimiyla Mirey Demirci oldu.
Tkinciligi Green Newspaper
adl tasanimiyla Aysenur Kayar
kazanirken ucunculugu The
Baby in Arcadia adli tasarimiy-
la Ayse Humeyra Tatar elde
etti. Finale kalan ilk 10 tasanm-
c1, Ozlem Erkan mentorlugun-
da Izmir Olgunlagma Enstitisii
ile hazirladiklan koleksiyon-
lar, Akif Ortuk koreografisiyle
sergiledi.

TIM ve IHKIB Baskani Mustafa
Gultepe, yarismanin finalinde
yaptigl konusmada; “Hazir
Giyim ve Tekstil sektorlerimiz,
Turkiye'nin ilklerini gercek-
lestiriyor. Sektorlerimiz, her
zaman tasarima yatirim yapan
genclerle var olacak. Gencle-
rimizin onunu acmak icin ca-
hisiyoruz. Surdurulebilir moda
yaratmanin altini cizmeliyiz,
yesil donusum ve dijitallesme-
ye agirhik vermeliyiz. Turkiye'de
Hazir Giyim ve Tekstil sektorle-
rimiz, otomotivden sonra ikinci
sirada. Uretim ve ihracat depo-
su olan sektorlerimizde dizen-
lenen tasanim yarismalarmiz,
genclerimiz ve gelecekleri icin
iyi bir kazanim oldu.” dedi.

Ege Hazir Giyim ve Konfeksi-
yon Thracatcilarn Birligi Baskan
Burak Sertbas, “Hazir Giyim ve
Tekstil sektorlerinde 2022 y1-
linda 31,5 milyar dolarlik bir ih-
racat gerceklestirdik. Kilogram
basina ihracat birim fiyatimiz,
Turkiye ortalamasinin oldukca
luzerinde. Amacimiz, ortalama
ihrac fiyatimizi daha yuksek
seviyelere cekmek.” dedi.
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MERTER MODA 2023 iKLIiM
DEGiSIKLIGI TEMASIYLA
GERCEKLESTIRILDI

Merter Sanayici ve is insanlan Dernegi (MESIAD) tarafindan bu
yil besincisi duzenlenen “Merter Moda 2023" isimli etkinlik, 21

Agustos’ta gerceklestirildi.

erter Moda 2023 et-
kinligi, Ticaret Bakan
Yardimaist Ozgur Volkan

Agar'in yanu sira ITHIB Bagkant
Ahmet Oksiiz ve IHKIB Bagskan
Yardimcisi Mustafa Pasahan’'in
acilis konusmalari ile basladi.
MESIAD Bagkani Giirbiiz Oruc’un
ev sahipligi yaptigl organizas-
yonun sunuculugunu Ivana Sert
ustlenirken, birbirinden Unlu

modeller de defilede boy gosterdi.

Gurbuz Orug, bu yil besincisini
duzenledikleri etkinlikle ilgili
sunlari soyledi, “Tekstilin olmazsa
olmasi tasarimcilardir. Onlan
desteklemek adina elimizden
geleni yapiyoruz. Bu anlamda Ti-
caret Bakanhgimiza cok tesekkur
ediyorum. Onlarnn verdigi destek
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ve gucle bu yolda devam edecegiz
ve dernek olarak tasarimcilarnimi-
zin yaninda olmayi surdiirecegiz.”
dedi.

“Merter’in sektorlerimiz icin ayri
bir yeri var”

Mustafa Pasahan ise Hazir Giyi-
min, bu ilkenin en 6nemli sektor-
leri arasinda yer aldigina degine-
rek “Bu ulke icin Uretiyor, katma
deger yaratiyor, istthdama katk
sunuyoruz. Kuresel Tekstil ve
Hazir Giyim endustrisi, buytk bir
degisim ve donusum surecinden
geciyor. Dijitallesme ve stirduru-
lebilir Giretim, dontdstumun temel
dinamiklerini olusturuyor. Yesil
Mutabakat, bizi bu degisim sure-
cini hizla tamamlama konusunda

=" (A

"“Merter, adeta bir Hazir Giyim ve Tekstil dissi.”

zorluyor. Bu sureci, sektorlerimiz
icin firsata donustirebiliriz. Ana-
dolu'yu yesil Uretimin merkez
ussi yapma hedefimize de adim
adim ilerliyoruz. THKIB olarak bir
yandan da karbon élcim merkezi
kurarak sektortin karbon seviye-
sini duisurecek faaliyetler gercek-
lestirecegiz. Merter Moda 2023'un
bu yilki temasinin ‘Tklim degisik-
ligi ve kuraklik’ olmasini da bu
anlamda ¢ok énemsiyorum. Cun-
ki Merter'in sektorlerimiz icin
ayr bir yeri bulunuyor. 10 bini
askin firmanin yer aldig1 Merter,
adeta bir Hazir Giyim ve Tekstil
ussu. Merter'i tasarimin yani sira
dijitallesme ve yesil dontstumde
de 6ncu merkezlerden biri haline
getirebiliriz.” dedi.



E-IHRACAT'TA
YENi GELISMELER

Ticaret Bakanhgi Ticaret Uzman Yardimaist Onur Sanoglan, e-ticaret
ekosistemni ve e- ihracatta devlet destekleri hakkmda ihracatcilan

bilgilendirdi.

gustos ayinda duzenle-
Anen IFCO Fuary, ihracata

sagladigl katkilann yan
sira duzenlenen etkinliklerle
de ihracatci firmalara 6nem-
li kazanimlar yaratti. Fuarda
gerceklesen “E- Thracatta Devlet
Destekleri” adli seminerde
Ticaret Bakanhgi Ticaret Uzman
Yardimcis1 Onur Sarioglan, ih-
racatcilara 6nemli bilgiler verdi.
Sarioglan, bu isletmelerin cesitli
pazarlama kanallarnyla nihai
musterilere trtinlerini sundu-
gunu ve bu kanallarin basinda
yuzde 48 ile pazaryerlerinin
geldigini ifade etti. Firmalarnn
internet sitelerindeki perakende
satislarinin yanu sira gelisen
trendlerle birlikte sosyal medya
platformlar tizerinden de e-ti-
caret satislarinin gerceklestiri-
lebildigini ifade eden Sarioglan,
bu ekosistemin icinde Ticaret
Bakanligi'min destekleyici bir rol
oynadigini soyledi.
Geleneksel ihracata gore e-tica-

rette yeni nesil 6deme sistem-
lerinin bulundugunu séyleyen
Sarioglan, konusmasini soyle
surdurdu: “E-ithracat, operasyon
ve gumruk muafiyetleri konu-
sunda buyuk bir imkan sagliyor.
Ayrica dinyanin her yerinde
daha buyuk alim potansiyeline
sahip musteriler edinme sansi
sunuyor. Pazar yerlerinde dde-
me surecleri cok kolay ve hizh
gerceklesiyor. Odeme sistem-
leriyle islem, risksiz bir sekilde
gerceklesebiliyor. Geleneksel ih-
racatta firma, karin distribitor
firmaya birakirken e- ihracatta
nihai musteriye dogrudan kendi
ulastig1 takdirde yuksek kar
marjl elde edebiliyor.” dedi.

Destekler 6nemli bir avantaj
sagliyor

E-ihracatta yararlanicilara
yonelik destekler hakkinda bilgi
veren Sarioglan, “Terzi modeli
destek mekanizmamaiz bulu-
nuyor. Hedef ulkelere 6zel yeni

destekler kurguladik. Tanitim
faaliyetleriyle firmalarmai-

zin Urunlerinin tanitilmasin
saglayacagiz. Turkiye E-ihracat
Platformu ile thracatcilarimizin
dijitallesmesini, tek bir plat-
formda siparis almasini ve milli
B2B platformu kurulmasini
destekliyoruz.” diye konustu.
Sarioglan, Turk Ticaret Kanu-
nu’'nda konumlanan sirketlere
yillik yaklasik 27 milyon TLye
kadar destek verdiklerini acikla-
d1. Bunlara ek olarak firmalarin
ve KOBT'lerin tirtinlerinin yurt
dis1 pazaryerlerine girmesi
konusunda destek verdiklerini
sOyledi. Sarioglan, “Perakende
e-ticaret sitelerinde satislarinin
ucte ikisini cevrim ici plat-
formlarda gerceklestiren ve is
merkezi Turkiye'de bulunan
firmalara da destek veriyoruz.
B2B platformlarinda alic1 ve it-
halatci firmay1 bir araya getiren
Business modelimiz bulunuyor.”
aciklamalarinda bulundu.
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MUHENDISLIGINDE BASARI
ORANI YUKSELIYOR

Tekstil ve Hazir Giyim
ihracata birliklerinin nitelikli
muhendisler yetistirmek
uzere 2019 yihnda baslattiklan
proje ile tekstil muhendisligi
boltimlerinin kontenjanlan
doldu.
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feksiyon Thracatcilan Birligi
(IHKIB) ile Istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Ihracatcilan
Birligi (ITHIB) koordinasyonunda
bir araya gelen 11 ihracatci birligi

I stanbul Hazir Giyim ve Kon-

ve Turkiye Tekstil Sanayi Isveren-

leri Sendikasi (TTSIS) tarafindan
hayata gecirilen Tercihim Tekstil
Muhendisligi Burs Projesi saye-

sinde bu yil doluluk oranlan artt.

Sektorun gelecek vizyonu ile
ortusecek nitelikli mihendisler
yetistirilmesi hedefiyle stirdiirti-

len proje ile tekstil mithendisli-
gini tercih eden basarih 6grenci-
lere asgari Uicret tutarinda burs
imkani saglaniyor.

Kontenjanlar artti, puanlar
yiikseldi

Tercihim Tekstil Muhendisligi
Burs Projesi, ilk defa 2019 yilinda
basladi. Kontenjanlan gittik-

ce azalan tekstil muhendisligi
bolumlerinin yeniden canlandi-
rilmasini hedefleyen proje, tekstil
sektoru uzerindeki negatif algi-
nin giderilebilmesini teminen
olusturuldu. Burs projesi kapsa-
minda kapanma tehlikesi ile kar-
s1 karsiya olan tekstil mithendis-
ligi bolumlerinin doluluk oranlarn
yuzde 42 seviyesindeydi. Projenin
besinci yilinda bu oran ytzde
84,5'e ulasti. Proje kapsaminda
tekstil muhendisligi bolimunde
egitimini surduren 350'den fazla
ogrenciye, asgari ucrete kadar
burs destegi veriliyor.

Proje kapsaminda Turkiye gene-
lindeki 10 Universitede yer alan
Tekstil Mihendisligi Bolumi'nin
basarl puanlan yukseldi. 2018
yilinda 264 olan en dusuk basar
puani 2023 yilinda 339'a yukseldi.
2018 yilinda 317 olan en yuksek
basarl puani ise 2023 yilinda 405
olarak goruldi. Bolumun toplam
kontenjani 2022 yilinda 472 iken
2023'te 529'a cikt1. 2018 yilinda
bolumlere yerlesen 6grenci sayisi
225 civarindayken bu yil, 450'ye
yakin ogrenci Tekstil Mihendisli-
gi Bolumu'nu tercih etti
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TURK HAZIR GiYiM VE
AYAKKABI SEKTORLERI
ABD’YE TANITILDI

ABD'ye yonelik Katma Degerli Uretim Turk Hazir Giyim ve Ayakkabr
Perspektifi Webinan, Turkiye Hazir Giyim ve ayakkabr sektorintun

ABD'li ahalara tanttiimasina dnemli katkilar saglads.

merican Apparel and
AFootwear Association

(AAFA) ve THKIB organi-
zasyonunda duzenlenen Katma
Degerli Uretim Turk Hazir Giyim
ve Ayakkabi Perspektifi Webi-
nar 21 Eylul'de gerceklestirildi.
Moderatorligunu AAFA Baskani
ve CEO'su Stephen Lamar'in Ust-
lendigi webinara [HKIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve Surdurilebilirlik
ve Uluslararast Iliskiler Komite
Baskani Selcuk Mehmet Kaya,
HKIB Yénetim Kurulu Uyesi ve
Surdurulebilirlik ve Uluslararasi
Hiskﬂer Komite Uyesi Haldun Boz,
EKOTEKS Yonetim Kurulu Baskani
ve Surdurulebilirlik ve Uluslara-
ras1 {liskiler Komite Uyesi Nilgiin
Ozdemir, IDMIB Yonetim Kurulu
Baskan Yardimais1 Oguz Inner

katild1.

Selcuk Mehmet Kaya, etkin-

lik sirasinda gerceklestirdigi
konusmada Turk Hazir Giyim
sektorinun kuresel piyasalardaki
konumu ile ilgili bilgiler paylasti.
Sektorun buyukligu ve thracat
rakamlar ile ilgili bilgi veren
Kaya, Turk Hazir Giyim sekto-
rinun rekabetci ozelliklerine de
dikkat cekti. Sektortin gelecek
hedefleri ve ABD pazarindaki et-
kinligi ile ilgili gelismeleri payla-
san Kaya, ayrica Turk Hazir Giyim
sektorinun ABD pazarina yonelik
is birligi taleplerini de dile getirdi.
Dijitallesme ve ABD pazar Oze-
linde bir konusma gerceklestiren
Haldun Boz da Turk Hazir Giyim
sektorinun tekstil sektortyle di-
key entegrasyonu ve izlenebilirlik

yonundeki avantajlarina degindi.
IPA 11 ve THKIB Dijital Déniisim
Merkezi projelerinin ciktilarini
anlatan Boz, sektorun dijital tirun
pasaportuna yonelik calismala-
rindan ve ABD'li alicilarla izle-
nebilirlik konusunda is birligi ve
proje gelistirme taleplerinden
bahsetti. Nilgiin Ozdemir, IHKIB
ve sektorun surdurulebilirlige
verdigi onemi dile getirerek bu
alanda yapilan calismalara ve
AB Yesil Mutabakat mevzuatina
uyum surecine degindi. Hazir
Giyim sektorinun surdurulebi-
lirlik stratejisinde hedeflenen ve
gelinen asama hakkinda bilgiler
paylasan Ozdemir, Tiirkiye nin
ABD’li ahiclara surdiirulebilir
urtn sunma potansiyeline dikkat
cekti.

iTKiBHedef say:: 359 /2023 117



ITKiB’DEN

IHKIB DIJITAL DONUSUM

%

MERKEZi FIRMALARI
GUCLENDIRIYOR

Agustos ayinda gerceklesen IFCO Fuar’nda IHKIB DDM Dijital
Surecler Gelistirme Sorumlusu Elif Can Edge, sektor firmalanm DDM

hakkinda bilgilendirdi.

(DDM) ile IHKIB tiyesi islet-

melerin, tasanimdan Uretime
tum dijitallesme asamalarinin
en dogru ve verimli sekilde
saglanabilmesi amaclaniyor.
Thracatcilara bu anlamda destek
olmayi, teknoloji firmalar ile
ihracatcilan bulusturma amac-
layan DDM bunyesinde, dijital
donusum ve sosyal uygunluk
konusunda egitim ve danisman-
Iik hizmetleri saglaniyor. Merkez
bunyesinde vicut tarama cihaz-
lar, 3D printer, iki ve uc¢ boyutlu
tasanm cihazlan, yapay zekayla
destek, goruntu isleme, kalite
kontrol ¢ozumu gibi bir¢ok farkh
teknoloji yer aliyor.
DDM, Tekstil ve Hazir Giyim sek-
torunde eklemeli imalat uygu-
lamalar, dijital donusurm, dijital

o .
I HKIB Dijital Donusum Merkezi
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ikiz, lojistik, Uretim, verimlilik
ve otomasyonda Endustri 4.0,
tekstil makinelerinde Endustri
4.0 uygulamasi gibi konularda
egitimler veriyor. Operator, mu-
hendis ve yonetici seviyelerinde
uygulanan egitimlere ek olarak
Siri Olgunluk Degerlendirme
Hizmeti de merkezde yer aliyor.
DDM bunyesinde yer iki adet
TUVSUD akrediteli degerlen-
dirici bulunuyor. Béylece Turk
tekstil sektorunun dijital olgun-
luk seviyesini analiz edip bir Ust
seviyeye nasil cikarilacagi konu-
sunda yol haritasi olusturulmasi
hedefleniyor.

Fotograf stiidyosu da bulunuyor
[HKIB DDM, Istanbul Moda

Akademisi ile birlikte egitim ve
danismanlik hizmetleri veriyor.

DDMde yer alan fotograf stud-
yosu ile Hazir Giyim sektorunde
moda tasarnm, uretim ve planla-
ma calismalarninda dijital donu-
sume gecis kapsaminda sektore
deneyim, gelisim ve katma
deger sunulmasi hedefleniyor.
Styleshoots Live alani, fotografin
yani sira video produksiyonu
icin de tasarlanmus bir platform
olarak biliniyor. Sonsuz fon ile
ghost ve canli model ile cekim
imkani bulunuyor. Giyim urun-
lerini yatay duzlemde cekebilen
tek bir alan ile yatay fotograf
cekmeye olanak saglayan
platform Styleshoot Horizontal
ise fotograf studyosunun bir
parcasi olarak yer aliyor. Ayrica
Styleshoot Eclipse ile urunun
her acidan fotografi ve videosu
cekilebiliyor.



IHKIB DDM ILE SEKTORDE
BILINCLENME VE DEGISim

RUZGARI

IHKIB Dijital Déntisiim Merkezi (DDM), tekstil sektoriintin gelecegine
yon vermek ve farkindahk seviyelerini artirmak amaciyla haftalik

webinarlar duzenliyor.

ekstil sektory, her gecen
T gun daha karmasik ve

rekabetci bir hal aliyor.
Isletmeler, dijital dontistim ve
sosyal uygunluk konularinda
bilinglenmeye ihtiyac duyuyor.
[HKIB DDM, tekstil sektérinde
dijital dontsum ve sosyal uy-
gunluk konularinda farkindalik
seviyelerini artirmak icin haftalik
webinarlar duzenlemeye devam
ediyor. Webinarlar, sektordeki
profesyonellerin ve isletmelerin
bilgi dizeyini yukseltmeyi amac-
liyor. Bu serinin ilk webinar olan
“Hazir Giyim ve Tekstil sektoriun-
de dijital ikiz” katihmcilara dijital

doénusumuin gelecegini kesfetme
firsati sundu. Uzmanlar, dijital
ikiz kavramini acikladilar ve
isletmelerin verimliligini artir-
mak icin nasil kullanilabilecegini
anlattilar.

“Surdurulebilirlik raporlamasi
icin dijital cozumler ve enerji
yonetimi” webinar, isletmelerin
surdurulebilirlik hedeflerini nasil
daha iyi yonetebileceklerini ele
ald1. “Is hayatinda toplumsal
cinsiyet esitligi” webinar, cinsi-
yet esitligi konusundaki énemli
tartismalarn ele aldi. Katilimcilar,
is yerlerinde daha esitlikci ve adil
bir ortam yaratmanin yollarin

A\ E lE Webinarlara
kaydolmak igin QR

="1  kodu okutarak formu
doldurabilirsiniz.

ogrendi. “Hazir Giyimde verimli-
lik ve kalite gelistirme” webinary,
isletmelerin Uretim sureclerini
nasil daha verimli hale getirebi-
leceklerini inceledi. Bu donemde
verimlilik ve kalite artisy, isletme
lerin rekabet avantaji kazanma-
larina yardimc oluyor.

Ekim ayinca yapilacak “Is haya-
tinda insan haklan durum tespi-
ti” webinari, isletmelerin insan
haklarnna saygi konusundaki
sorumluluklarini anlamalarna
yardimci olacak. Is dinyasinda
etik bir temel olusturmak hem
isletmeler hem de toplum icin
onemli bir adim olarak degerlen-
diriliyor.

Webinarlara katilmak isteyenler,
[HKIB DDM'nin LinkedIn hesa-
bini takip ederek canli yayinlan
izleyebiliyor veya kaydolarak
tum etkinliklerden haberdar
olabiliyor. Webinarlar, tekstil
sektorunde dijital donusum ve
sosyal uygunluk konularinda far-
kindalik seviyelerini artirmada
onemli bir rol oynuyor. Bu etkin-
likler, isletmelerin gelecege daha
iyi hazirlanmalarnna yardima
oluyor ve sektorde surdurulebilir
ve etik uygulamalann yayginlas-
masina katki saghyor.
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IHKiB’IN UR-GE
PROJELERINDE _
EGITIMLER SURUYOR

IHKIB tarafindan uygulanan ic Giyim ve Yatak Kiyafetleri le Tasarmmci

Markalar UR-GE projeleri kapsammda gerceklestirilen egitim
programlan, firmalara dnemli katkilar saghyor.

findan yurutilen I¢ Giyim

ve Yatak Kiyafetleri UR-GE
Projesi kapsaminda “Tekstil ve
Hazir Giyime Yonelik Sertifika ve
Standartlann Uygulanmas: Egi-
timi” 29 Agustos'ta diizenlendi.
Egitim, 6zellikle Avrupa bolgesi-
ne ihracat yapmak isteyen Hazir
Giyim firmalarinin belli bash
standart ve sertifikalara sahip
olmalarn gerekliligi goz onune
alinarak bu konuda farkindalik
kazandirma ve yol gosterme
amaciyla planlandi. Egitimde
ham madde kullanimlar ile ilgili
sertifika, standart ve platformlar
ile cevresel, kimyasal ve bu-
tuncul kontrol ve etik kontrol
hakkindaki sertifika, standart ve
platformlar anlatild. Sertifika-

o .
I HKIB Projeler Subesi tara-
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lann uygulama ve gereklilikleri
konularinda bilgi verildi. Kati-
limci firmalar tarafindan bu ser-
tifika ve belgelere sahip olma-
nin, ihracatta getirdigi avantaj
ve kolayliklar belirtilerek egiti-
min, firmalarnn sosyal uygunluk
ve surdurulebilirlik mevzularina
oryantasyonlari acisindan yarar-
i oldugu ifade edildi.

Tasarimcl Markalar UR-GE
Projesi’nde egitimler basladi
[HKIB'in tasanima markalardan
olusan UR-GE kiimesi ile “Thracat
pazarlanna giris ve pazarda tu-
tunma” konulannin islendigi ilk
egitim faaliyeti, Komite Baskani
Mithat Samsama’nin katilimin-
da 22 Agustos'ta gerceklestirildi.
Egitimde tasannmci markalara

pazar arastirmasi destekleri hak-
kinda gtincel ve detayl bilgiler
verilirken iyi uygulama ornekleri
ile desteklenen ve desteklen-
meyen uygulama ornekleri
anlatildi. Tanitim, birim kira ve
tasanma sirket ile tasarim ofisi
destekleriyle ilgili bircok bilgi
sunuldu. Tasarimcilarin gincel
dijital dinyada varliklarini daha
etkin kilabilmeleri ve global
alanda gelisim saglamalari icin
e-ihracat desteklerine dair bil-
giler de aktanldi. Tasannimcilara,
ozellikle yurt dis1 fuar katihm
desteklerinden bahsedilerek
yurt disinda marka tescil ve
temsiliyet kazanmalannin yurt
dis1 pazarlarninda tutunabilmele-
ri ve rekabet yetenekleri baki-
mindan 6nemi vurgulandi.



METAMORPHOSIS PROJESI

IZMIR’DE TANITILDI

“Tasarimdan Uretime:
Turkiye'de Hazir Giyim
Sektorunde Dijital Dontisum”
METAMORPHOSIS Projesi
bilgilendirme toplantisi
serisinin uguncusu, Ege
Ihracatc Birlikleri (EiB)

ev sahipliginde izmirde
gerceklestirildi.

Avrupa Birligi ve Turkiye Cum-

huriyeti mali is birligi cerceve-
sinde finanse edilen, Sanayi ve
Teknoloji Bakanhg: tarafindan
yurutulen Rekabetci Sektorler
Programi kapsaminda destek-
lenen “Tasarimdan Uretime:
Turkiye'de Hazir Giyim Sektorun-
de Dijital Donusum” METAMORP-
HOSIS Projesi'nin kamuoyuna
tanitilmasi amaciyla dizenlenen
bilgilendirme toplantis serisinin
liclinctst, 21 Eylilde Ege Thracat-
¢1 Birlikleri (EIB) ev sahipliginde
fzmirde gerceklestirildi.
Bilgilendirme toplantisinin acilis
konusmalarm THKIB Yonetim
Kurulu Baskan Yardimcis1 Mus-
tafa Pasahan, EHKIB Yonetim
Kurulu Baskani Burak Sertbas,
Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 AB
Mali Programlan Dairesi Baskan-
g1 Proje Yonetim Uzman Sertag
Koksal Golnar yapti. Toplants,
iki oturumda gerceklesti. WDO
(Dunya Tasarim Orgtii) Yonetim
Kurulu Uyesi ve YEKON (Yaraticl
Endustriler Konseyi) Baskani Eray
Sertac¢ Ersayin'in modere ettigi
“Kiiresel Rekabet Icin Stratejik Di-
jital Dénusum ve Moda odaginda

I HKIB'in yararlanicist oldugu,

METAMORPHOSIS Projesi” baslkl
oturumda dijital dontisumun
sektor icin 6nemi, Al IoT, big data
gibi kavramlarn deger zincir-
lerine, pazar payina ve ticaret
hacmine etkileri ve projenin bu
sureclere verdigi katkilar hakkin-
da konusuldu. Hugo Boss Genel
Muduru Arif Kaya ise iyi uygu-
lama ornegi dijitallesme odakli
sunumu ile oturuma katk: sundu.
“Turkiye'de Organik Pamukla
Uretimin Potansiyeli” baghkl
ikinci oturumun acilis konusma-
sin1 EIB Koordinatér Baskani ve
ETHIB Yonetim Kurulu Baskan
Jak Eskinazi gerceklestirdi. ETHIB
Yonetim Kurulu Baskan Yardim-
a1s1 Muzaffer Turgut Kayhan'in
modere ettigi panelde organik
pamuga iliskin gincel mevzuat
gelismeler hakkinda Tanm ve
Orman Bakanligi, Bitkisel Uretim
Genel Mudurligy, Iyi Tarnim Uy-
gulamalar ve Organik Tarim Da-
ire Baskanhgi'ndan Birim Koordi-
natoru Ebru Celik tarafindan bilgi
verildi. Uretimde ve ihracatta
organik pamuga yonelik sorun ve
ihtiyaclar Egedeniz Tekstil Firma
Ortag1 Aydin Unsal'in katkilaryla
tartisildi
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TURKIYE DOKUMA ATLASI

PROJESI, NEW YORK

TURK EVi’NDE

Cumhurbaskanimm esi Emine
Erdoganm himayesinde
yurutulen Turkiye Dokuma
Atlas Projesi, New York Turk
Evinde 6zel konuklara tanitilda.
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lgunlasma enstitilerinin
Oyenﬂenme calismalarinin

bir urtinu olarak hazir-
lanan Turkiye Dokuma Atlasi
Projesi, Millf Egitim Bakanlig1
Hayat Boyu Ogrenme Genel Mu-
dirligtine bagh Istanbul Sabana
Olgunlasma Enstitiisu tarafin-
dan yuritiltyor. Istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Ihracatcilan
Birligi'nin (ITHIB) destekleriyle
yurttiilen projeye, Tiirkiye Thra-
catcilar Meclisi (TIM) ve Ticaret
Bakanlig1 da katki veriyor.

Proje, devlet baskanlarinin
eslerine tanitildi

Birlesmis Milletler (BM) 78. Genel
Kurul toplantilan kapsaminda
New York'ta bulunan Cumhur-
baskani Recep Tayyip Erdogan’in
esi Emine Erdogan, Dokuma
Atlasi Projesi'ni tanitti. Cumhur-
baskanliginin himayelerinde di-
zenlenen Dokuma Atlas1 Projesi
etkinligi, 20 Eylul'de New York
Turk Evinde Emine Erdogan’in
tesrifleri, Ticaret Bakani Prof. Dr.
Omer Bolat, Sanayi ve Teknoloji
Bakani Mehmet Fatih Kacir, Aile
ve Sosyal Hizmetler Bakani Mahi-
nur Ozdemir Goktas, Milli Egitim
Bakan Yardimcis: Celile Eren
Okten ve devlet bagkanlarnnn es-
lerinin katihmlanyla gerceklesti.
ITHIB Baskani Ahmet Okstiz,
ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri
Orhan Aydin ve Nil Banu Yentur
de etkinlikte yer aldi. Katimcilar,
ITHIB tarafindan gerceklesti-
rilen Dokuma Atlasi Sergisi'ni
incelediler. Proje kapsaminda Nil
Banu Yentur, Emine Erdogan ve
beraberindeki heyet ile New York
Turk Evi'ndeki Dokuma Atlasi
Sergisi'ne iliskin bilgiler paylasti.
Emine Erdogan, Milli Egitim
Bakanlig1 Olgunlasma Ensti-
tuleri'nde uretilen el emegi
tekstil urunlerinin sergilendigi
programda, diger ulkelerin lider
devlet baskanlarinin eslerini ve
seckin yabanci davetlileri agirla-
d1. Anadolunun en eski dokuma
urunlerini misafir ettigi devlet
baskanlarinin eslerine tanitan
Erdogan, Turkiye'nin Dokuma
Atlasi etkinliginin, Anadolunun
essiz kultlir hazinelerini, insan-



Emine Erdogan, New York Tirk Evindeki Dokuma Atlasi Sergisine

lliskin bilgiler paylasti.

ligin evrensel mirasina katmak
amaciyla duzenlendigini, dinya-
da ulasilan en eski dokumanin
Anadoluda bulundugunu ve
gunumuzden 9 bin yil éncesine
tarihlendigini paylasti. En eski
dokuma 6rneginin Catalho-
yuk'teki kazilarda bulundugunu
kaydeden Erdogan, “Bir zamanlar
evlerdeki tezgahlarda dokunan

sanat, bugun dunya muzelerinde,

Ronesans tablolarinda gorsel bir
solen sunmaya devam ediyor.”
dedi.

“Dokumalarimiz, muhtesem bir
cesitlilik gosteriyor”
Anadolu'nun cesitli yorelerine
ozel Turk kumaslarinin begeniye
sunuldugu sergide, el yapimi
tekstil Urunlerini tek tek tani-
tan Emine Erdogan, “Batililann
brokar dedikleri kemha dokuma-
nin, en nadide orneklerinin cok
daha erken tarihlerde Bursa ve
Amasra'da dokunmaya baslan-
di1. Osmanli doneminde kaliteli
kumaslarin renk ve desenlerinin
pesine dusen ajanlar bulunuyor-
du. Dunyanin ilk tiketici kanun-
lar, Istanbul'da ¢ikanldi Keten,
ipek, yun, pamuklu ipliklerden,
dogal boyalarla renklendirilerek
dokunan kumaslarimiz, yalniz
dayanikhhgiyla degil saghg:
korumasiyla da deger kazanmis-
tir. Endustriyel kumaslar, kullan
at toplumuna hitap ettikleri icin
kalic1 olmak gibi bir kaygilan
bulunmuyor. Turkler, tarihte
nanoteknolojinin icadindan
binlerce yil énce hicbir sentetik
icerik kullanmadan, su gecir-

meyen kil cadirlar dokuyabildi.
Turkistan'dan Akdeniz'e kadar

farkli iklimlere uyumlu dokuma-

lanimiz, muhtesem bir cesitlilik
gosterirken zaman icinde maa-
lesef bu guzelliklerden mahrum
kaldik. Ginumuzde kullanilan
kimyasal boyalarla birlikte bitki
koklerinden, denizlerden, mine-
rallerden elde edilen renklerin
olumsuzligunu de kaybettik.”
diye konustu. Emine Erdogan,
geleneksel malzeme ve uretim
yontemleriyle kadim boyama

""Kadim boyama tekniklerini giiniimiize
uyarlamak, cevre kirliligini azaltmak
anlamina geliyor."

tekniklerini ginimuize uyarla-
manin, cevre kirliligini azaltmak
anlamina gelecegini vurguladi.

“Tekstil sektorii, geleneksel
dokumalarla giiclenecek”

Turk tekstil sektortiniin basari-
lan ile ilgili bilgiler paylasan Er-
dogan, “Sektorimuz, halihazirda
dunya pazarlarinda 6nemli bir
aktor durumunda. Turkiye yuz-
yilinda kuresel pazarlara sundu-
gumuz geleneksel dokumalari-
mizin, tekstil sektorumuzu daha
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da guclendirmesini hedefliyoruz.
Turk tekstil ustalary, UNESCO
Somut Olmayan Kulturel Mirasin
Korunmasi Sozlesmesi kapsa-
minda, Yasayan Insan Hazineleri
Envanterine kayith.” ifadelerini
kullanda.

Sergi, biiyiik begeni topluyor
Turk tekstil sektorunun tarihi
mirasini yansitan sergi, proje
kapsaminda tespit edilen ve
Turkiye cografyasina 6zgli 500’e
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yakin dokuma ve sergi alanin-
da bulunan 150yi askin kumas
cesidiile Anadolu topraklarinin
tekstil sektorinun de anavatan
oldugunu gozler onune seriyor.
Gec¢mis ile gelecek arasinda
kurulan bu képrude rol oynayan
ve bu tarihi mirasin kuresel
Olcekte bilinirligini artiracak
proje, sektor icin bir ilk olma
niteligi tasiyor.

Davetlilerin hayranlikla ince-
ledigi Turkiye Dokuma Atlasi

Davetlilerin hayranlikla
inceledigi Tiirkiye
Dokuma Atlasi Projesi
etkinligine ABD moda
diinyasinin seckin
isimleri de katildi.

Projesi etkinligine ABD moda
dunyasinin seckin isimleri

de katild1. Etkinlikte bulunan
Kenya, Sirbistan, Arnavutluk,
Hirvatistan, Kuzey Makedonya
liderlerinin esleri, sergilenen
urunlerden etkilenerek Turk
tekstil sektorine ovgulerini dile
getirdi.

Anadolu'nun yoresel dokuma-
lanin ilk kez bir araya getirerek
gecmisi asirlart asan dokuma
hafizasini giin yuzune ¢ikaran
Turkiye Dokuma Atlas Sergisi,
daha 6nce Ankara Cumhur-
baskanligi Sergi Salonu'nda ve
Istanbul Tophane-i Amire'de

de ziyaretcilerini agirladi. Proje,
asirlik dokumalar sandiklar-
dan ¢ikarp tasarnm dunyasina
tasimay1 ve ekonomik degere
donusturmeyi amachyor. Turk
dokumaciliginin, bir zanaat
olarak yasatilmasini saglamak
yaninda prestijli bir ticari faa-
liyete donusmesi amaclaniyor.
Proje ile Anadolu'nun geleneksel
ve unutulan dokumalari, aslina
uygun olarak yeniden Uretilerek,
modern tasarimlarla diinyaya
tanitilacak. Ayrica projeyle sur-
durulebilir ve doga dostu tekstil
urtinlerinin gelistirilmesi, kadin
istihdaminin artinlmasi, yerel
uretimin desteklenmesi, akade-
mik is birlikleri ile dokumalarn
arastirilmasi, gelistirilmesi,
bitkisel boyama, yerel dokuma
faaliyetlerinin canlandirilmasi
ve moda tasanmcilarnin ve
sektorun dikkatini cekmek de
hedefleniyor.



TEKSTIL ALANINDAKI iLERI
DONUSUM UYGULAMALARI

INCELENIYOR

Ihracatc birlikler, Mersin Serbest Bolgesi'nde tekstil ileri dontistim
alamndaki faaliyetleri ve yenilenebilir enerji kaynaklan ile ilgili
cahsmalan inceledi.

(4 . .
I THIB Baskani Ahmet Okslyz,

ITHIB Yonetim Kurulu tiyeleri

ve ihracatc birlik baskanla-
rinin yer aldigl heyet, Mersin
Serbest Bolgesi'nde firma ziyaret-
leri gerceklestirdi. 25 Agustos'ta
duzenlenen ziyaret kapsaminda
bolgedeki firmalann ileri donu-
stim (upcycle) strecleri yakindan
incelendi. Tarsus bolgesinde bir
gunes paneli uretim tesisini de
ziyaret eden heyet, yenilenebilir
enerji ve surdurulebilir Uretim su-
reclerinin onemine dikkat cekti.
Birlik Baskanlan ve sektor temsil-
cilerinden olusan heyet, Mersin
Serbest Bolgesi'nde bulunan East
West A-Z Tekstil firmasini ziyaret
ederek ileri donusum sureclerine
dair gozlemlerde bulundu. Firma,

kullanilmuis tekstil irtinlerini top-
layarak aynistiniyor ve bu sayede
ileri doniisum icin gerekli ham
maddeleri temin ediyor. Kullanil-
mus urunlerin, yeniden ham mad-
de olarak degerlendirilebilmesi
icin Hindistan'a ithrac ediliyor.
Kullanilmis trtinleri toplamak
icin yerel belediyelerle is birligi
yapan firma, atik yonetimi ve geri
dontsimun daha etkili sekilde

gerceklesmesine de katki saghyor.

Kullanilmis giysilerin ithalatinda-
ki yasaklama, surecteki en buytk
sorun olarak belirtiliyor. Ithalat
yasaginn gozden gecirilmesi ve
diizenlenmesi onerilirken ileri
donusum, gelecegin isi olarak
goruliiyor. Bu surecte ciddi an-
lamda katma deger yaratildigi da

vurgulanuyor. Thracatc birlikler
tarafindan yurt disinda ziyaret
edilen ve iyi uygulamalarnn tespit
edildigi ReHub orneklerinin,
Turkiye'de benzer projelerin hizla
baslatilmasi icin ilham kaynagi
oldugu ifade ediliyor. Heyet, ileri
donusum calismalarn ziyareti
sonrasinda gunes paneli tretimi
yapan Kivanc Gunes Panelle-

ri firmasinin calismalarini da
yerinde inceledi. Bu ziyarette,
yenilenebilir enerji ve strdurtle-
bilir iretimin 6nemi vurgulandi.
Soz konusu bilgiler, atik yonetimi,
geri donusum ve surdurulebilir
uretim konularinda tulke capinda
daha etkili stratejiler gelistirmek
icin onemli bir baslangic noktas:
olarak degerlendirildi.
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FUTUREBASE INTERNATIONAL
YARISMASPNIN BIRINCISININ
TASARIMLARI SATISA CIKTI

ITHIB tarafimdan diizenlenen Futuretex istanbul Yansmasi FutureBase International
kategorisinde gecen yil birincilik 6dtilti kazanan Kemal Ozpinar'm Troublesome
Shine tasanmlan Ipekyol - Tuvana Buytikgmar is birligiyle satisa sunuldu.

16'ncis1 gerceklestirilen Ulusla-

rarasi Kumas Tasarim Yaris-
masl FutureBase International'in
kazanani Hatayli universite
ogrencisi Kemal Ozpinar'in tasa-
nimlar ekonomiye kazandiriliyor.
Kemal Ozpinar'in Troublesome
Shine tasanimlanyla elbise ve
etek ceket takimi olarak iki ayn
urun olusturuldu. Tasarimlar,
toplam 24 parcalik koleksiyon
haline getirildi.

o
I THIB tarafindan gecen yil

“Yarinlarimizi desteklemeye
devam edecegiz”

Genc yetenekleri desteklemek
ve sektore kazandirmak ama-
ayla 16 yildir Futuretex Istanbul
Yarismasi'ni duzenlediklerini
hatirlatan ITHIB Baskan: Ahmet
Okstiz, “Tasarnm, kultira yaratr,
kultur degerleri sekillendirir, de-
gerler gelecege yon verir. Kemal
Ozpinarin tasarimlari da bu
sézumuzu dogrular nitelikte. Tur-
kiye genel ihracatindan alt1 kat
daha fazla katma degerli thracat
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gerceklestiren bir sektor olarak
ulkemize daha fazla katma deger
saglamak, en buyuk hedefle-
rimiz arasinda. Bunu da ancak
AR-GE'yle, inovasyonla, tasarimla
saglayabiliriz.” diye konustu.
Okstiz, “Genc tasarimci arkadas-
lanmuzin sektor olarak her za-
man arkasindayiz. Bu yarismanin
kazanani Turk tekstil sektora.”
dedi. FutureBase International
yarisma kocu Tuvana Buyukcinar
da “Ozellikle kumaslar, pamuk ve
ipliklerden yapildi. Bunlarnn her
birini yaparken uc tane tasarimi
baz aldik ve surdurulebilir olarak
hayata gecirdik.” ifadelerini
kullandu.

“Beni hayata yeniden
kazandirdiginiz icin tesekkiir
ederim”

Geng tasarimci Kemal Ozpinar
ise “Bu yarisma hayatimi degis-
tirdi, sektorun dev isimleriyle
tanisma ve calisma firsati sundu.
ITHIB'e ve Ipekyol ailesine tesek-
kurlerimi sunuyorum. Burada

olmak benim icin cok ¢zel cok
kiymetli ve bir o kadar zordu.
Zordu, cinki maalesef 6 Subat
depremlerinde butun ailemi
kaybettim. Su an ailem bedenen
burada degiller ama beni izleyip
benimle gurur duyduklarina cok
eminim. Bu zorluklar benimle
gogusleyen basta ITHIB Baska-
nimiz Ahmet Okslz, Yarisma
Komite Baskanimiz Fatih Bilici
olmak tizere tiim ITHIB ailesine
cok tesekkur ediyorum. Siirecin
en basindan beri desteklerini hic
esirgemeyen, bana yol gosteren
Nil Banu Yentur'e, Filiz Tunca’ya
ve tasarnimlarimi yaparken buyuk
bir ozveriyle calisan Tuvana
Buyukcinar ve tasarnm ekibine,
arkadaslarima ve hocalarima
sonsuz tesekkurlerimi sunuyo-
rum. Eger bu giizel kalpler bana
el uzatmasaydi hayat benim icin
daha zor olacakt1. Beni hayata ye-
niden kazandirdiginiz ve ailemi
gururlandirma firsati verdiginiz
icin hepinize cok tesekkiir ede-
rim.” dedi.



KRITiK DUZENLEME:

AB SINIRDA KARBON

DUZENLEMESI

Istanbul Sanayi Odasi'min Yesil Gilindem Sohbetleri, ITHIB Yonetim
Kurulu Uyesi, ISO Yonetim Kurulu Sayman Uyesi ve Stirdurtlebilirlik
Platformu Baskam Sultan Tepe'nin katihmyla yapildi.

®
I SO Yesil Gindem Sohbetle-

ri'nin 11'incisi, Tklimin Degis-

tirdigi Uretim ve Ticaretin
Gundemi: AB Sinirda Karbon
Duizenleme Mekanizmasi baslik-
I panel ile gerceklesti. Etkinlikte,
AB Sinirda Karbon Duzenleme
Mekanizmasi (SKDM) ve gecis
donemi uygulanmasina iliskin
usul ve esaslar paylasildi. Etkinli-
gin acilis konusmasi Sultan Tepe
tarafindan gerceklestirildi.
Tklim degisikliginin etkisi ile
Turkiye'de ve dunyada asirt hava
olaylan ile siklikla kars: karsiya
kaldigini ifade eden Tepe, “Bu
gelismeler ekonomi, toplum ve
doganin birbirine bagh oldugu-
nu gosteriyor. Yesil donusum
hizmetten egitime, saghiktan
sanayi uretimine kadar tim
sektorleri etkiliyor. Sanayi
acisindan urin, ham madde ve

teknoloji secimlerinde kapsamli
bir dénusumun 6n plana ciktig:
yeni bir diizen kuruluyor. Kure-
sel anlamda rekabetci olabilmek
icin sanayinin daha yesil, daha
dongusel ve daha dijital olmas:
bir gereklilik halini aliyor.” dedi.

“Tiirk sanayisini yakindan
ilgilendiriyor”

Yesil dontisimu temel alan bu
yeni duzende Turkiye'nin sana-
yisini yakindan ilgilendiren ve
izlenmesi gereken gelismelerin
basinda Avrupa Yesil Mutabaka-
ti'nin (AYM) geldigini kaydeden
Tepe, “AB, AYM ile yesil donusu-
mu buttncul bir bakis acisi ile
ele aliyor. Bu kapsamda guinde-
me gelen SKDM ise AB ile ticaret
iliskisi olan ulkelerdeki treticiler
uzerinde dogrudan etkili olacak.
Agustos ayinda yasanan en

onemli gelismelerden biri de 1
Ekim 2023 itibaryla demir-celik,
aliminyum, ¢imento, gubre,
elektrik ve hidrojen sektorleri
ile baslayacak olan SKDM gecis
donemine iliskin raporlama yu-
kumlulukleri hakkinda Uygula-
ma Tuzugu'nun yayimlanmasi
oldu. SKDM'nin, kuresel ticaret
ve uretim dinamiklerini degis-
tirmesi ve tum sektorler tze-
rinde onemli etkiler yaratmasi
bekleniyor. AB'nin ihracatimiz-
daki payinn yaklasik yuzde 40
oldugunu dikkate aldigimizda
SKDM'nin ulkemiz acisindan
kritik bir stire¢ oldugunu tekrar
vurgulamak istiyorum. Sanayi-
ciler olarak yesil déntusum su-
recindeki sorumluluklarnimizin
farkindayiz ve bu konuda onct
olmak icin ¢calismalar gercekles-
tiriyoruz.” diye konustu.
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ITHIB, SEKTOREL
DERNEKLERLE BULUSTU

ITHIB Baskan Ahmet Okstiz'tin
ev sahipliginde gerceklesen
toplantida sektorel
derneklerin yonetimleriyle bir
araya gelindi.
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[ ] .
I THIB, sektorel derneklerle bir

araya geldi. ITHIB Bagskan

Ahmet Okstz ev sahipliginde
yapilan toplanti, ITHIB Yone-
tim Kurulu uyeleri ve sektorel
derneklerin baskanlarinin kati-
hmyla gerceklestirildi. Toplan-
tida tekstil sektorunun oncelikli
gundem maddeleri degerlendi-
rilerek cozum onerilerine iliskin
gorus alisverisinde bulunuldu.
Toplantida, ITHIB Bagkani Ah-
met Oksuiz Tiirk tekstil sektori-
nin mevcut durumu ve sorun-
lanna yonelik aciklamalarda
bulundu. Tekstil ve Hazir Giyim
sektorlerinin Turkiye ekono-
misi icindeki konumu ile ilgili
bilgiler paylasan Okstiz, “Her iki
sektorumuz 31,2 milyar dolar
ihracatla Turkiye'nin en buyuk
ikinci ihracatci sektoruyuz. Yak-
lasik 20 milyar dolar degerinde
dis ticaret fazlasiyla Turkiye'ye
en fazla doviz girdisi saglayan
sektoruz. 1,1 milyon istihdamla
imalat sanayisinde en fazla is-
tihdam saglayan sektoruz. Hazir
Giyim ile birlikte 82,4 milyar

dolar Uretim degeriyle en fazla
ciro gerceklestiren ikinci sekto-
ruz. Tekstil sektorumuz, dunya-
nin en buyuk besinci, AB'nin ise
yuzde 16 pay ile en buyuk ikinci
tedarikcisi konumunda bulunu-
yor. Sektorumuz, kuresel ihra-
cattan 2020 yilinda yuzde 2,8
pay alirken 2022 yilinda payin
yuzde 3,4’e yukseltti” ifadelerini
kullandi.

Dunya tekstil dis ticaretindeki
gerileme egiliminin devam
ettigine isaret eden Oksiiz, sek-
tordeki ithalat sorununa iliskin
aciklamalarda bulundu. Oksiiz,
sozlerine soyle devam etti:
“2020 yilindan bu yana sekto-
rumuz 14,5 milyar dolar yatinnm
tesvik belgesi ald1. Dunyanin en
buyuk ekonomisi olan ABD'nin
dahi tekstil sektorunden vaz-
gecmedigini goriyoruz.” Tekstil
ve ham maddeleri sektoérundeki
ilave gumruk vergilerine iliskin
aciklamalarda bulunan Okstiz;
Dahilde Isleme Rejimi ve ITHI-
B'in faaliyetleri konusunda da
bilgiler paylasti.



FUTURETEX
YARISMASPNIN iLK 20
FiNALiSTi BELIRLENDI

I THIB tarafindan geleneksek
olarak duzenlenen ve Turki-
ye'de yasanan deprem felaketi

sonrasinda iptal edilen Futu-
retex Istanbul Kumas Tasanm
Yarismasi'nin, ulusal bir format-
ta uygulanmasina karar verildi.
Bu kapsamda calismalarina
baslanan yarismanin Future-
Base kategorisinde birinci juri
degerlendirmesi, 12 Eylilde
gerceklestirildi.

Yarisma Kocu Tuvana Buyuk-
cinar'in belirledigi Tema Sen-
sin, Ethereal Appeal ve Green
Growth temalarindan birini
secerek dosyalarini buyuk bir
dzenle hazirlayan yarismacilar,
olusturduklarn tasarim hika-
yesiyle birlikte projelerini web
sitesine yukleyerek heyecanh

CREATIVE INDUSTRIES
AGENCY iLE i$ BIRLIGi
FIRSATI

I THIB, ihracat: artirmaya yone-
lik pazar arayislan kapsaminda
olasi ig birliklerini degerlendir-
meye devam ediyor. Bu kapsam-
da ITHIB Yonetim Kurulu tiyeleri
Murat Ozpehlivan, Mehmet
Yasubuga, Mehmet Toraman ve
ITHIB liyesi 6nde gelen firmala-
nn temsilcileri Creative Indust-
ries Agency temsilcisi ile bir
araya geldi. Creative Industries
Agency yetkilisi, gorismede

surece dahil oldu. Juri degerlen-
dirmesine ITHIB Baskani Ahmet
Okstiz de katild. Tlgili isimlere
yer verilmeksizin dosyalar,
ITHIB Baskan Yardimaisi ve jiiri
baskan1 M. Fatih Bilici ve juri
uyeleri M. Zekeriya Tanrnverdi,
Adnan Bakkal, Nil Banu Yentr,
Nejdet Ayaydin, Ahmet Altinoz,
Tuvana Buyukcinar, Filiz Tun-
ca, Ozlem Ster, Aykut Ustiin,
Siren Ertan Kayalar, Ertan Bulut,
Deniz Senoglu, Cigdem Solak ve
Neslisah Yilmaz'in degerlendir-
melerine sunuldu. Birbirinden
kiymetli Juri Giyelerinin tarafsiz
gorusleri sonucunda yapilan
puanlamalarla ilk 20 finalist
belirlendi.

Yarismanin ilk 20 finalisti Gul
Parlak, Hande Karyagds, Betul
Tezcan, Yagmur Zencir, Secil
San, Neslihan Karadag, irem
Kocdemir, Seymanur Demir-

ci, Gulendam Erten, Senanur
Kanca, Derya Turanly, Ozge
Ozkan, Yasemin Dikerel, Arife
Gedik, Glilsah Yilmaz, Ayse frem
Erdem, Rabia Savas, Asya Gunce
Kutlu, Zeynep Rukiye Gunel ve
Suheda Beydag oldu.

Ekim sonu hayata gegmesini
planladiklar proje kapsaminda
dunyarnn ¢esitli ulkelerinden 10
bin kadar numunenin sergilen-
mesini planladiklarnt materyal
merkezinden bahsetti. Turk teks-
til ureticilerinin de bahse konu
merkezde Urunlerini sergilemesi
konusunda fikir aligverisi ya-
pildi. Toplantida ayrica sektore
dair karsilikli gorus alisverisinde
bulunuldu.

iTKiBHedef say:: 359 /2023 129



ITKiB’DEN

IDMIB’IN LOJISTIK PROJESI’'YLE
IHRACAT ARTIK GOK DAHA KOLAY

IDMIB Lojistik Komitesinin
yogun ¢alismalan sonucu
gelistirilen Lojistik Projesi,
ihracatgilann en buytk
problemlerinden biri olan
lojistik ve dokiimantasyon
islemleriicin cozum
onerisi sunuyor ve ihracat
kolaylastmyor.
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ri Thracatcilan Birligi (IDMIB)

Lojistik Komitesinin yogun
calismalar sonucu gelistirilen
Lojistik Projesi, 29 Agustos'ta
tarutild. Thracatcilarin en bitytik
problemlerinden biri olan lojistik
ve dokiimantasyon islemleri icin
cOzum onerisi getiren proje, sekto-
run hizmetine sunuldu.
2022 yilinda goreve gelen IDMIB
Yonetim Kurulu'nun catisi al-
tinda faaliyete baslayan Lojistik
Komitesi, ilk ginden bu yana bir
dis ticaret sirketi gibi calisarak
proaktif bir yonetim anlayisiyla
hareket etti. Lojistik Komitesi;
Avrupa'daki alicilarin ithalat is-
lemleri ile ugrasmak istememesi,
ithalat aliskanlklarinin kaybolma-
s1,ihracatcilar acisindan 6zellikle
kiicuk olcekli siparislerde yiiksek
nakliye ve gimrukleme maliyetle-
rinin ortaya cikmasi gibi sorunlara
cozum uretmek amaciyla calisma-
lann strdurdu.
Sektorun rekabet glici artirllacak
Komite, givenilir ve hizh teslimat

I stanbul Deri ve Deri Mamulle-

icin yol haritasin belirleyerek pek
cok is birligi imkanini degerlendir-
di. Bukapsamda hizli tasimacilik
yapan firmalarla bir araya gelindi,
sektorel dis ticaret firmalanyla
gorusuldu ve halihazirda Rusyada
faaliyetlerini surduren Olimpik
Gama firmas ile gorusuldu. Komi-
tenin amaci ise ihracatcilarnn bir
koliden bin koliye kadar olan mal-
lanny, tek yuklemeyle birden fazla
ulkeye gondermesi icin opsiyon
sunulmast oldu. Boylece sektorun
rekabet glicinun ve pazar payinin
artirilmasy, fiyat baskisinun eli-
mine edilmesi ve markalasmaya
ivme kazandinlmasi hedeflendi.

Evrak ve glimriik siireci ortadan
kaldinlyor

Uyelerinin yaninda olarak ihraca-
fin yolunu acmaya devam eden
IDMIB, Lojistik Projesi'yle ihracatc
firmalann uluslararasi pazarda
rekabet glicunu artiracak, ihracat-
cilar ve musterilerini yormadan
surecleri kolaylastiracak yepyeni
bir ¢cozlim onerisi sunuyor. Lojistik



Projesi'yle perakende muste-
rilerin farkh olcekli siparisleri,
kolayca kapilarina teslim edile-
biliyor. Bir koli ya da bin koli fark
etmeksizin Turkiye'den tek fatu-
rayla Olimpik Gama Lojistik'in
Istanbul deposuna teslim edilen
urunler; barkodlama, gimrikle-
me ve faturalandirma islemleri
gerceklestirilerek Olimpik Gama
Lojistik'in Avrupa'daki deposu-
na tasmnyor. Guvenli dagitim
ag1 sayesinde urunler birden
fazla tilkedeki musterilerin ka-
p1sina, hicbir evrak ve gimruk
sureciyle ugrasilmasina gerek
kalmadan teslim ediliyor. Stirec
sonunda ihracatciya ulasan bil-
dirimle teslimat bilgilendirmesi
saglaniyor. IDMIB, bu sayede
yeni nesil ihracati mimkin
hale getiriyor.

Sektor, en fazla ihracati AB
iilkelerine yapiyor

Yapilan arastirmalar sonucunda
deri ve deri mamulleri sektoru-
nun ulke grubu bazinda ihracat

IDMIB, Lojistik Projesi'yle ihracatg firmalarin uluslararasi pazarda

rekabet gucunu artiracak.w

IHRACATTA LOJISTIK
ARTIK COK DAHA KOLAY
Ihrmeatta ©or o ke Sietemd Baghiyor!

AL TRE © (3E5) 564 k1 &L
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dagilimi incelendiginde AB ulkeler

yuzde 37 ile ilk sirada yer aliyor.
Tkinci sirada yuzde 20,5 ile Eski
Dogu Bloku tulkeleri gelirken yuz-
de 11,8 ile Orta Dogu ve yuzde 9,2
ile Afrika ulkeleri siralamayi takip
ediyor.

Lojistik Projesi'nin ilk fazinda
Turkiye'de belirlenen depolardan

urunlerin alinip aliciya teslim edil-

mesi, Avrupa Birligi (AB) tilkeleri-
ne halihazirda saglanan hizmetin
ABD, Orta Dogu ve Afrika ulkeleri
basta olmak uzere diger hedef
pazarlarda da hayata gecirilmesi
planlandi. Ikinci fazda ise e-tica-
rete uygun altyapilar kurularak
kiicuk miktarlarda depolama
hizmetleri ve Avrupa'daki yerlesik
internet portallarinda urtinlerin
satilmasi hedeflendi. Projenin
Ucuncu fazinda ise alacak sigorta-
st hizmetlerinden faydalanilmasi
planlaniyor.

Her bir iilke 6zelinde farkh fiyat
araliklan belirlendi
Lojistik Projesi kapsaminda

birden fazla kicuk olcekte
siparisi olan musteri siparisleri
birlestiriliyor ve tirtinler, Olimpik
Gama'nin IDMIB'in Lojistik Pro-
jesine ozel olarak yetkilendirdigi
OLS firmasina teslim ediliyor. OLS
firmasinin faturasi ve ceki listesi
hazirlanarak ilgili musterilerle
paylasiliyor. Alic1 firmalarin gon-
derilere onay vermesinin ardin-
dan OLS firmasinin sorumluluguy,
trtnleri kendi Istanbul deposun-
dan musteriye ulastiracak nakliye
hizmetinin saglanmasiyla sinir-
landinhyor. OLS firmas: araci-
higryla yapilacak transferlerde
urunlerin gonderilmesi ve para
transferi konulari, sozlesme ile
belli sartlara baglanabiliyor. Her
bir tlke icin ayakkabi, bot, cizme
belirli urtinler kapsaminda fiyat
araliklan belirleniyor. Firmalar,
munferit olarak OLS ile sdzlesme
imzalayarak sartlarni belirleye-
biliyor.

Lojistikle teknoloji birlesiyor

Proje kapsaminda kisa suire icinde
Olimpik Express (OLEX) projesini
de devreye alacak. OLEX, e-ihracat
ve hizll numune gonderi stirecle-
rini kolaylastiracak. Thracatcilar,
bu sayede tek bir panel tizerinden
uctan uca dijital lojistik hizmetle-
rinden faydalanabilecek. 220'den
fazla ulkeye lojistik imkani sag-
layan OLEX sisteminden aninda
fiyat alinabilecek, fiyat karsilastir-
mas1 yapilabilecek, kargo paketi-
ne yapistirmak tizere OR etiketi
olusturulabilecek. Sistem saye-
sinde yurt ici gonderiler ucretsiz
olarak gondericinin kapisindan
alinirken yurt dis1 gonderilerin
durumu, konumu gercek zamanh
olarak takip edilebilecek.
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iHIB, ANTALYA’DAKI
HALI URETICILERIYLE
BiR ARAYA GELDI

Antalya ve cecresindeki hal tireticileri ile ihracatcilanm ziyaret eden IHiB,
bu ziyaret sirasinda dogal boya uretim suireclerini yerinde incelerken hah
tarlalanmin essiz guzelligini de yeniden gozlemledi.

Birligi (IHIB), Antalya'nin

Dosemealt: ilcesindeki sektorel
faaliyetleri incelemek tizere bir
ziyaret programi gerceklestirdi.
Ziyaret sirasinda Antalya ve
cevresindeki hali tireticileri ve
ihracatcilarn ile istisare toplantisi
yapildi Toplantida Ureticilerin ve
ihracatcilarnn sektorel sorunlan
gorusulerek cozum onerileri ve
ihracatin gelecegi hakkinda bilgi
alisverisi yapildi. 5-8 Aralik'ta
[HIB ve Glineydogu Anadolu Hal
Thracatcilan Birligi is birligin-
de, istanbul Fuar Merkezi'nde

(] .
I stanbul Hali Thracatcilan
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gerceklesecek olan CFE Carpet &
Flooring Expo hakkinda da bilgi
verildi.

Hali tarlalan ziyaret edildi

[HIB Yonetim Kurulu tiyelerin-
den olusan heyet, Killik kéytinde
bulunan unlt hal tarlalarni
ziyaret etti.

Halilann renklerinin solmasi icin
gunese maruz birakilmasi islemi,
geleneksel hali iretimi sureci-
nin énemli bir parcasi olarak
biliniyor. Bu islem, renklerin ¢zel
bir sekilde sabitlenmesine ve
nihai halinin estetik kalitesinin

lyilestirilmesine yardimei oluyor.
Bolgenin en onemli hali tarlala-
rindan birinin sahibi olan Hasan
Topkara, IHIB heyetine halilann
gecirdigi surecler ve islemler
hakkinda detayh bilgiler verdi.

K6k boya iiretimi yerinde
incelendi

[HIB, Antalya'nin Désemealti
ilcesinin Killik kéytindeki atolye-
sinde bitkilerin koklerinden do-
gal boya Uretimi yapan Memduh
Kurtul'tu de ziyaret etti. Kurtul,
gecen aylarda hayatini kaybe-
den Michael Bischoff'un izinden
giderek atdlyesinde dogal yollar
ile boya Uretimini surduriyor.
Dogal boyalarin tretim streci,
bitki 6zlerinin cikarilmasindan
minerallerin 6gutilmesine
kadar uzanan bir dizi adimdan
olusuyor. Hali ve tekstil sekto-
runde kullanimi yayginlasan do-
gal boyalar, bitkiler ve mineraller
gibi dogal kaynaklardan elde
edilen pigmentlerle Uretiliyor ve
cevresel surdurulebilirligi tesvik
ediyor. Bu boyalar, irtinlere
benzersiz renkler kazandirirken
yapay hicbir etken madde kulla-
nilmadigl icin kimyasal bir zaran
da bulunmuyor. Karbon ayak
izini de azaltan dogal boyalann
sektorde kullanimz, tiketicile-

re saghkl ve glivenilir Urtnler
sunarken geri donisum ve ye-
niden kullanim acisindan daha
surdurulebilir bir uriin déngusu
olusturuyor.



>V< TEXHIBITION
A ISTANBUL

KUMAS, IPLIK ve
TEKSTIL AKSESUARLARI F

- 2024

&TAN BUL FUAR I\/\ERKEZI :,

BU FUAR 3174 SAYILI KANUN GEREGINCE TURKIYE ODALAR VE BORSALARAI

T| UZENLENMEKTEDIR. :
CILIK A.S. TARAFINDAN DUZENLENME




EGITIM

PROTOKOL OKULLARINDA
YENi DONEM HEYECANI

2023-2024 egitim ve 6gretim yihnn baslamasiyla birlikte
IHKIB'in protokol okullannda da yeni donem basladi. Acihs

w

M HKIB ile Milli Egitim Bakanhg:
I arasinda 2016 yilinda Mesleki
ve Teknik Egitimin Surdurtle-
bilir Gelisiminin Saglanmasin Is
birligi Protokolii imzalandi. Pro-
tokol kapsaminda IHKIB okulla-
rinda egitimini devam ettiren
500 ogrenciye basari ve ihtiyac
bursu saglanirken moda tasa-
nm teknolojisi alanindaki 250
ogretmene de her yil mesleki
yeterliliklerinin gelistirilmesine
iliskin egitimler veriliyor. Ayni
zamanda her yil 100 6grenci-
nin mesleki yaraticiliklannin
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toreninde ogrencilere, sektor icin tasidiklan onem hatirlatild.

41"

gelistirilmesine yonelik egitim
verilmesi, IHKIB okullar mezu-
niyet toreni ile sektor ve 6grenci
bulusmalarn dizenlenmesi,
protokol okullarinda ihtiyaca yo-
nelik makine, donamim ve usta
Ogretici destegi saglanmasi,
dgrencilerin staj ve ise yerles-
tirilmelerine destek olunmasi
da protokol kapsaminda uygu-
lanan faaliyetler arasinda yer
aliyor.

Protokol okullarindan IHKIB Ka-
githane Mesleki ve Teknik Ana-
dolu Lisesi 2023-2024 egitim ve

ogretim yih agilis toreni, IHKIB
Egitim Calisma Grubu Baskamn
flker Karatas'in katihimiyla ger-
ceklesti. IHKIB Yenibosna Mes-
leki ve Teknik Anadolu Lisesi
acilis torenine ise IHKIB Egitim
Vakfi Genel Sekreteri Stileyman
Cakiroglu katildi. Yapilan acilis
konusmalarinda dgrencilere,
sektor acisindan oldukca degerli
olduklar1 hatirlatiirken ogren-
cilerin egitim strecinde surekli
egitime acik ve yeni seyler
dgrenmeye adapte olmalan
gerektigi belirtildi.



MEB is birligi ile uzun yillardir
sektorde bircok yansma
program gerceklestirerek
genc kusaklan sektorle
tamstiran IHKIB, Marka

ve Beceri Maratonu'na
hazirlaniyor.

| e A —
IHKIB, MARKA VE BECERI
MARATONU’NA HAZIRLANIYOR

i, TOCET, ¥E BN
a0 BN GO

=

wa mis resee B

o .
I HKIB, 1997 yilindan beri Milli

Egitim Bakanlig: (MEB) ile

yakin temas halinde calisma-
larni stirdiirtiyor. 2016 yilinda
imzalanan Mesleki ve Teknik
Egitimin Gelisiminin Saglan-
masi Is Birligi Protokolt ile bes
meslek lisesi, [HKIB ¢atisi altinda
konsolide edildi. Mesleki ve
Teknik Egitim Genel Mudurligu
ile Beceri Yarigmasi, Inovasyon
Yarismasi gibi projeler gercek-
legtiren THKIB, bu calismalarin
sektorin egitimli personel
ihtiyacinin karsilanmasi nokta-
sinda oldukca énemli oldugunu
dusunuyor.
[HKIB bu kapsamda Istanbul ge-
nelinde gerceklestirilen mesleki
ve teknik egitime katki saglaya-
cak yarismalari, Tlrkiye geneline
yaymay1 amagcliyor. MEB Mes-
leki ve Teknik Egitim Genel Mu-
duri Ali Karagoz ve Mesleki ve
Teknik Egitim Genel Mudurligu
Daire Baskanlarn ile bir toplanti
gerceklestiren IHKIB, toplantida

sektore nitelikli is gucl yetis-
tirilmesine yonelik projelerini
anlatti. Toplantida, IHKIB'in tilke
genelinde “Moda tasarim tekno-
lojisi” bolimu bulunan Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi 6gren-
cileri arasinda takimlar halinde
yapilmasi planlanan Moda Tasa-
nim Teknolojileri Marka ve Beceri
Gelistirme Maratonu projesi
goruldi. MTEGM Kalite Gelistir-
me Daire Bagskani Mahmut Birol
Gezer, MTEGM Sosyal Ortaklar
ve Projeler Daire Baskani Korkut
Kocak, MTEGM Is Yeri Tabanh
Mesleki Egitim Daire Baskani
Suleyman Akgul, MTEGM Prog-
ramlar ve Ogretim Materyalleri
Daire Baskani Mehmet Bal,
MTEGM Egitim Politikalar Daire
Baskani Bulent Dursun'un yani
sira IHKIB Baskan Yardimcis
Mustafa Pasahan, IHKIB Egitim
Vakf1 Genel Sekreteri Stileyman
Cakiroglu ve IMA Direktorii
Cemal Bayazit da toplantida yer
aldi
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iDMiB AKADEMi FIRMALARI
GUCLENDIRMEYE

DEVAM EDIYOR

Deri ve deri mamulleri
sektoruinde faaliyet gosteren
firmalan ihtiyac duyduklan
bircok konuda bilgilendirmek
ve guclendirmek adma
egitim faaliyetlerine devam
eden IDMIB Akademi,
Surdurulebilirligin
Finansmam egitimini
tamamlad.
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® .
I DMIB tarafindan hayata geci-

rilen ve deri ve deri mamulleri

sektorunde faaliyet gosteren
firmalarnn ihtiyaclarina yonelik
egitim programlan gerceklesti-
ren IDMIB Akademi, yeni egi-
tim programini tamamladi. 13
Eylul'de gerceklestirilen Stirdu-
rulebilirligin Finansman isimli
egitim programi, Finans Yoneti-
cisi Tugba Gider'in anlatimiyla
tamamlandi
Egitim programu ile Turkiye
sanayisinin temsilcilerinin ve
uzmanlarnin, dinyanin en
elzem konusu olan surdurulebi-
lirlik alanindaki finansal kaynak-
lara erisimine dikkat cekilmesi
amaclandi. Katiimcilarin str-
durulebilir finansman bilesen-
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lerini tanimasini ve anlamasini

saglayan egitim programinda
surdurulebilirlik, sturdurulebilir
kalkinma, Birlesmis Milletler Stir-
durtlebilir Kalkinma Amaclar,
surdurulebilirlik finansman gibi
bashklara deginildi. Ayrica surdu-
rulebilir finansta yatinm tipleri,
yesil finansman, etki yatinmeili-
g1, surdurulebilirlik finansmamn
saglayan baslica kurumlar da
egitimin konu basliklan arasinda
yer aldi. Egitimde finansman mo-
dellerinden kimlerin faydalana-
bilecegi, hangi projelerin finanse
edilebilecegi, finansman model-
lerine basvuru sureci, dongusel
ekonomi ve KPI gostergeleri gibi
konular hakkinda da katilimaila-
ra bilgi saglandi.



ETKINLIK

EKIM AYI ETKINLIKLERI

Takvim

istanbul Hazir

23-25 Ekim
20 Ekim
26-27 Ekim
29 Ekim
30-31 Ekim

Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi

IAF Konvansiyonu

IPA Info Day — Denizli

EURATEX Konvansiyonu — Helsinki

DOHA Expo Strdurulebilirlik temali defile etkinligi

Bebek Giysileri ve ic Giyim UR-GE Projesi kapsaminda Suudi

Arabistan Alim Heyeti

3 Ekim
20 Eyliil-20 Ekim

16-20 Ekim
29 Ekim

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilar Birligi

2022 ihracatin Sampiyonlar Odul Toreni

Tekstil Sektortne Yonelik Sertifika, Standart ve Platformlar
Sertifika Programi

| of The World

Turkiye Dokuma Atlasi 29 Ekim Cumhuriyet Bayrami
Resepsiyonu kapsaminda killiye etkinligi

5 Ekim
9-14 Ekim
11 Ekim

29 Ekim-3 Kasim

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilar Birligi

ihracatta Fark Yaratanlar Odul Toreni

Gliney Kore Sektorel Ticaret Heyeti

IDMIB Akademi — Stratejik MUsteri Yonetimi Egitimi
ABD Sektorel Ticaret Heyeti

ﬂ?
iHKIB
Ot

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 GCankaya / ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr
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e-mail: tim@tim.org.tr
Web: www.tim.org.tr

TURKIYE IHRACATCILAR MECLISI (TIM)
Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii

Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83

TURKIYE
EXPORTERS e 5
ASSEMBLY

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 0242311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc1 Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatc: Birlikleri (GAIB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HIB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0 212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc1 Birlikleri (iMMIiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz Ihracatgl
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0 224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 613 9723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212 320 8200

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar
Dernegi (KSiAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

.
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Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve D1s Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve 1§ Adamlar1 Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

I§ Adamlar1 Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiirkiye i¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TiGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232 488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve .

Is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr
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The carpet and ex p O

flooring sector

meets in Aralik

Istanbul 5-8 December 2023
ISTANBUL FUAR MERKEZI
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BU FUAR 5174 SAYILI KANUN GEREGINCE TOBB (TURKiYE ODALAR VE BORSALAR BiRLiGi) DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.
THIS FAIR IS ORGANIZED WITH THE AUDIT OF TOBB (THE UNION OF CHAMBERS AND COMMODITY EXCHANGES OF TURKEY) IN ACCORDANCE WITH THE LAW NO. 5174.






