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STYLESHOOTS LIVE

Gift stiidyo sistemi ile video ve fotograf cekimlerini ayni anda ydnetebilir,
Manyetik dzel cansiz mankenler ile ghost cekimlerini hizlandirabilir

renk eslestirmelerinizde milkemmeli yakalayabilir,

Canli ve cansiz mankenin gorebildigi tim acilarda cekim yapabilir,
Cekilen tiim acilari sisteme kaydedebilir ve sonraki cekimlerde
kullanabilirsiniz!

STYLESHOOTS ECLIPSE

Styleshoots Live'a ek olarak yiiksek kalite kamera ve 10 panelli LED
sistemi sayesinde essiz renk eslestirmeleri yapabilir,

Canta,ciizdan ayakkabi ve aksesuar cekimlerinizi yapabilir,

360 derece doner plakast ile tirlinii her agidan gérehilirsiniz!

STYLESHOOTS HORIZONTAL

Flatlay Shot olarak da hilinen gekim teknigi ile arka plani otomatik ve
yiiksek kalitede dekupe ederek istenilen formata cevrilebilir,

Arka plana dnceden belirlenen RGB kodlari ile istenilen renkte arka plan
gorseli saglayabilir,

On ve arka olmak iizere 2 farkli agidan cekim yapabilir...

SONSUZ FON

Tiim modelli cekimlerinizi tek giinde tamamlayabilir, Capture One destegi
ile cekilen kareleri es zamanli gorebilir, istenilen 1sik ayarlarindan ¢ekim
hazirliklari igin backstage alanina kadar ihtiyac duyulan tiim stiidyo
hizmetini Dijital Dontisiim Merkezi'nde alabilirsiniz.
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TEKNOLOJi: E-ticarette yapay zeka aglimi
ANALIZ: Sektorlerin ilk yart ihracati diistii
MERCEK: Is diinyasinin vitrini Linkedln
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YARISMA: Koza'nin geng yetenekleri

IKON: Mevsimler gecti, stil kald: Baris Mango

78 TEKNIK TEKSTIL: Ev teknik tekstillerine olan talep artiyor

90 HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON: Turkiyein bebek giyim

96

ihracati 389 milyon dolar

TEKSTIL VE HAM MADDELERI: Tiirk tekstilcilerden
strdurulebilirlik vurgusu

100 DERI VE DERi MAMULLERI: Hamdi Sarackardesler -

168 yllik bir marka hikayesi: Petek Saraciye

106 HALI: Gencer Kondal "Kulttrel mirasl, gelecek nesillere

aktarmaya caligiyorum”
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KISA Haber

AVRUPA KOMISYONU

TEKSTIL ATIKLARINI AZALTMA

MEVZUATI ONERIYOR

Avrupa Komisyonu, tekstil atiklanm azaltmay ve Avrupa Birligi

(AB) genelinde kullamlmas tekstil Uiriinlerin pazarlarnmi desteklemeyi
amaclayan yeni bir girisim onerdi.

[ X J

nerilen teklif Ureticilerin,
Otekstﬂ urunlerinin tum

yasam dongusunden
sorumlu tutulmasiny, atik azalt-
ma, yeniden kullanim ve geri
dénusumun tesvik edilmesini
iceriyor. Surdurulebilir ve Don-
gusel Tekstiller icin AB Stratejisi
dogrultusunda bu girisim, tekstil
urunlerini toplama, ayirma,
yeniden kullamim ve geri donu-
sum sektorlerinde buyumeyi
tesvik etmeyi amacliyor. Avrupa
Komisyonu, tekstil endustrisinin
cevresel ayak izini azaltmanin
yan sira kullanilmus tekstil
urunlerinin artan mevcudiyeti-
nin yerel istthdam yaratacagin

8  iTKiBHedef say:: 357 /2023

ve tuketici tasarrufuyla sonucla-
nacagini ongoruyor.

Teklif, tum AB uye ulkelerinde
tekstil trunleri icin uyumlas-
tinlmus ve zorunlu Genisletil-
mis Uretici Sorumlulugu (EPR)
programlarinin uygulanmasini
iceriyor. Teklif sayesinde Ureti-
ciler, tekstil atiklarni yonetme
maliyetlerini Ustlenerek atiklan
azaltmaya ve tekstil urtinlerinin
donguselligini artirmaya tesvik
edilecek. Ortak AB genisletilmis
uretici sorumlulugu kurallarimin
uygulamaya konulmasi, iiye dev-
letlerin 2025 yilindan itibaren
gerekli olan ayr1 tekstil toplama
islemlerini gerceklestirmelerine

yardimci olacak. Ureticilerin
katkilar, toplama, ayirma, yeni-
den kullanmim ve geri donisum
kapasitelerine yonelik yatinm-
lan finanse edecek. Kullanilmis
tekstil urunlerine yeniden kul-
lanim icin 6ncelik verilecek ve
yeniden kullanilamayan tekstil
urunleri, geri déonusume yonlen-
dirilecek. Ek olarak teklif, tekstil
sektoru icin elyaftan elyafa geri
donusum gibi yenilikci dongusel
teknolojilere yonelik arastirma
ve gelistirmeyi de tesvik edecek.
Teklif, olagan yasama proseduru
cercevesinde Avrupa Parla-
mentosu ve Konsey tarafindan
degerlendirilecek.



LUKS URUNLER PAZARI
2023'TE BUYUYECEK

Bain & Company ve italyan Liiks
Mal Ureticileri Endiistri Birligi'nin

(Altagamma) 2023 ilkbahar
1Uks arastirmasma gore belirsiz
ekonomik kosullara ragmen

kuresel kisisel Itiks mallar pazan,
2023 yihnda yuzde 5-12 oraninda

buytyecek.

o22'de 345 milyar euro’luk
2 hacme ulasan kuresel kisi-

sel luks mallar pazari, bu yil
yuzde 5-12 oraninda buyuyerek
360-380 milyar euro arasinda bir
hacme erisecek. Yapilan aras-
tirmaya gore pazar, 2030 yilina
kadar 530-570 milyar euro'ya ula-
sacak. Olumlu bir senaryoya gore
2023 yilinda Cin'in toparlanmas:
ve Avrupa ile Amerika'daki biyu-
menin devam etmesi sayesinde
saglam bir buylume patikas: izle-
necek. Ancak kisisel liks mallar
pazarindaki satis buylmesinin
2022 yilina kiyasla yuzde 9-12
arasinda olacagl tahmin ediliyor.
Gercekei bir senaryoya gore ise
olgun pazarlardaki yavaslama,
liks musteri harcamalarin
olumsuz etkileyecek. Cin'de daha
yavas bir toparlanma gercek-
lesmesi, genel buyltmeyi ciddi

sekilde etkileyecek. Bu senaryoda,

kisisel liks mallar pazarindaki
satis biyumesinin 2022 yilina
kiyasla ylzde 5-8 arasinda olmasi
bekleniyor.

Jeopolitik gerginliklere ve makro-
ekonomik belirsizliklere ragmen
kisisel liks mallar pazar, 2022
yilinda rekor bir hacme ulastu.
Arastirmaya gore ABD'deki liks
alisveris, ekonomik belirsizlikler
nedeniyle yavaslarken Avrupa'da
turizm sayesinde artiyor. Bu du-
rumun yilhin ikinci yarisinda de-
gisebilecegi dusunuliiyor. ABD'li
tuketiciler, yaklasik goo milyar
dolarlik harcanmamis tasarruf-
lan olmasina ragmen, ekonomik
belirsizlikler ve COVID yardim
fonunun sona ermesi nedeniyle
harcama yapmaktan kaciniyor.
Avrupa'da ise yilin ilk yanisinda
ABD ve Orta Dogulu turistlerin
olusturdugu uzun kuyrugun
artik yavaslamasi bekleniyor.
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KISA Haber

E-IHRACATIN ONUNDEKI

EN ONEMLI ENGEL BiLGI

EKSIKLIGI

Amazon Tiirkiye ve PwC Tiirkiye is birligi ile gerceklestirilen
yeni bir arastirma, Turkiye'deki KOBI'lerinin e-ticaret ve e-ihracat
faaliyetlerinin durumu hakkinda énemli bilgiler ortaya koyuyor.

rastirmaya gore Turkiye'de
AKOBi'Ierin yluzde 25,31 ha-

lihazirda e-ticaret yaparken
yuzde 19'u ise gelecek donemde
e-ticarete baslamayi planliyor.
Bu ciktilar, isletmelerin 6nemli
bir kisminin e-ticaretin sundugu
firsatlan degerlendirerek mevcut
faaliyetlerini buyutmeye hazir
oldugunu gosteriyor. Arastirma,
ayrica KOBI'ler arasinda e-ihracat
penetrasyon oraninin yuzde 4,1
oldugunu, hedef pazar ve sektorel
bilgi eksikliginin ise KOBT'lerin
e-ihracata baslamalarinin 6niin-
deki en buytk zorluk oldugunu da
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ortaya koyuyor. E-ihracat yapan
KOBI'lerin yuzde 711, internet site-
leri, mobil uygulamalar ve sosyal
medya platformlarnna kiyasla
pazaryerlerinin sundugu firsatlar-
dan yararlanmay: tercih ediyor.
“Turkiye'deki KOBT'lerin E-Ticaret
Gorunumu” isimli rapora gore,
Turkiye'deki KOBI'lerin heniiz

kucuk bir kismi e-ithracat yapiyor.

Rapor, Tiirkiye'deki KOBI'ler icin
e-ihracat faaliyetlerine katilma-
malarinin arkasindaki temel
nedenin bilgi eksikligi oldugunu
ortaya koyuyor. Ankete katilan
KOBI'lerin ytizde 76,8’ e-ihra-

catin ne oldugu ve nasil yapila-
cagl konusunda yeterli bilgiye
sahip olmadiklarin ve yalnizca
yuzde 23,2'si e-ihracat terimle-
rine asina olduklarini belirtiyor.
E-ihracata asina olan KOBT'ler ise
sektorler ve yurt dist pazarlarla
ilgili bilgi eksikligi ve yetersiz
teknik altyap1 nedeniyle e-tica-
ret ve e-thracat yapmakta hala
tereddut ediyor. Ankete katilan
KOBT'lerin yuzde 55'i, hedef pazar
ve sektorel bilgi eksikliginin sinir
otesi e-ticaret yapma becerilerini
kisitlayan en buiyuk zorluk oldu-
gunu belirtiyor.



PERAKENDEDE YABANCI
MUSTERILERE SATIS ORANI
DUSTU

Tiirkiye'de gecen yil toplam karth harcamalann yaklasik yiizde 10'u
yabanalar tarafindan yapihrken 2023'iin ilk bes ayinda bu oran
yuzde 6 duizeyinde kaldu.

rganize perakende sek-
Ot(’jn"l, fiyatlarin daha da

yukselmesinden endise
eden yerli musterinin ihtiyac
alisverisini one cekmesi nede-
niyle May1s ayinda hem adet
satisini hem de cirosunu artirdi.
Alisverise katkisi ilk dort ayda
zayif kalan yabancilar ise Ma-
y1s'ta da frene basmaya devam
etti. Birlesmis Markalar Derne-
gi'nin (BMD), Uyeleri arasinda
yaptigl anketinin sonuclarina
gore Nisan'in ardindan Mayis
ayinin da organize perakende
sektorl icin verimli gectigi
goruliyor. Iki secimin gercek-
lestirildigi Mayis'ta, Anneler
Gunu icin hediyelik alisverisinin
cirolara pozitif katki sundugu-
nu anlatan BMD Baskani Sinan

Oncel, sunlan soyledi: “Ozellikle
enflasyonun yuksek oranlarda
seyrettigi donemlerde ciro artisi
bizim icin bir anlam ifade etmi-
yor. Sektordeki gelisimi daha cok
adet satislan uzerinden de-
gerlendiriyoruz. Mayis 2022 ile
kiyasladigimizda markalarmi-
zin yuzde 60'1nin adet satislarini
artirdigini goriiyoruz. Nisan'dan
Mayis'a da ortalama adet satis-
laninda artis goze carpiyor. Ciro
ozelinde baktigimizda da artis
egilimi surtyor. Piyasada enf-
lasyonun bir suire daha ytiksek
seyredecegi yonundeki beklenti
hentiz kirllamadi. Imkéani olan-
lar, fiyatlarnin daha da artacag:
endisesiyle ihtiyac alisverisini
erkenden yapmayi tercih ediyor.
Yabancilarin perakende satisla-

rina katkisi ise gecen yila gore
daha zayif seyrediyor.”
Markalarnn sadece yuzde 31'inin
yabanciya adet satislarinda Ma-
y1s 2022'ye gore artis yasadigini
belirten Oncel, “2022'de kurun
seviyesi, yabancilar icin cazip
bir alisveris ortami sunuyordu.
Kurun aylarca belli bir seviyede
baskilanmasi nedeniyle Turki-
ye'de fiyatlar yabancilar icin ca-
zibesini buyuk dlcude kaybetti.
Gecen yil toplam kartli harca-
malarin yaklasik ytizde 10'unu
yabancilar yapmisti. 2023'Un

ilk bes ayinda bu oranin yuzde
6 civarinda kaldigini tahmin
ediyoruz. Kurun yeni seviyesi-
nin yabanci alisverisine etkisini
Haziran anketimizde dlcimleye-
bilecegiz.” dedi.
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TREND Sonbahar/Kis 2024-2025

istanbul Moda Akademisi Moda Tasarim Programlan Ekip Lideri

Sonbahar/Kis
20240095

k d | | k
1
uzunu gelecege donen tim kreatif disiplinler gibi moda da tekno-
Y lojinin beraberinde getirdigi, artik bir sinema filminden ote direkt
icinde bulundugumuz gercekci ve yenilikci yaklasimlarla donustuyor.

Moda, yapay zekanin ve merak uyandiran galaksilerin derinliklerinin mis-
tisizminden dogaya duydugu saygi durusuna; beden, form, konfor arayi-
sina uzanan egilimlerin pesinden gidiyor. Paralel diinyalara merakli bir
bakis, dun, bugiin ve gelecegin kurgusal oérgust, gelenek ve miraslara sahip
citkma misyonu, beklenmeyenleri kucakliyor.

Materyalin, dokunsalligin, teksturenin ve akiskanligin, modanin her
sezonunda yeni bir ifadeyle yansittig1 gérintimlerle; hayalsi ve dijitalize
renk harmonilerinin giindelik gercekligi yansitan paletlere kadar genis ve
sofistike renk birlikteliklerini yansitan Sonbahar/kis 2024-2025 sezonunu
birlikte kesfedelim.
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Lokal Empat

u tema, icimizdeki cocukla
B tekrar baglanti kurmak

isterken farkl kulturlere
empati kuran naif hikayelere
sayglyla atifta bulunmaktadir.
Sinurlann 6tesine bakmaya
alistigimiz son gunlerde, retro
bohem 70’lerden ilham alan,
daglik bolgelerden, Dogu'dan ve
goc eden kulturlerden ilham alip
otantik bir ambiyans yaratan bu
hikaye, dag tirmanisi gibi out-
door giyiminin referanslarina
hibrit bir sekilde yeni kimlikler
kazandinyor.

llesewaufipow ()

Etnik ve dag manzaras1 motif-
leri, dogadan ilham alan renk
paletleriyle olusturulmus ekose-
ler, eglenceli, puskully, bitmemis
hissiyatli dokular ve mix&-
match’lerin yogun hissedildigi
katmanl ve yeniden kurgulan-
mus yapilardan olusan bu giyim
stilinde; yikamali denim veya
dagct montlar, teknik sentetik
trenckotlarla kombinlenebiliyor.
Yogun el isciligi, farkh kulturleri
yansitan tig isi kalin nakis efekt-
leri ve parcali 6rguler temanin
vazgecilmezi.

Y9 yayg od ()

YMC
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TREND Sonbahar/Kis 2024-2025

Mizahi Sakinlik

E& Y

Melitta Baumeister

izahi Sakinlik temas;,
teknolojinin gindelik
hayatimizi kolaylastiran

bir koruma baloncugunda varl-

g1 hissettiren eglenceyi ve ino-
vasyonu harmanlayan dijital go-
runumlerle bizleri giilimsetiyor.

Yumusak, konfor alani olusturan,

korumac ti¢ boyutlu formlarin
boyutlan egzajere edilmis dijital
baskilar ve modern, doygunlugu
yuksek parlak renklerle kombin-
leniyor. Bazen eksantrik, bazen
absurt olmakla beraber buyuk
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NOUS ETUDIONS

olcekli, sakin ama gucly, yanlis-
likla olusturulmus, hayal irinu-
ymuscesine tasarlanmis giysiler
mizah anlayisimizi destekliyor.
Islak goruntumlerin, hafif bir
parlaklik yansitmanin yani sira
mat toz pasteller, yogunlasarak
sikistinlmis ya da esnek mater-
yallerle sira dist formlarn destek-
lerken dikey ya da yatay oversize
bloklu gérunumler temanin 6ne
cikan siluetlerini olusturuyor.
Puff gorunumler, yumusaklik ve
bedenin rahatligini destekler-

AKRIS

ken stil devasa dugme, hacimli
kol, dolgulu detaylar, geometrik
baskilar, jakarlar ya da aplikeler-
le zenginlesiyor. Yuksek teksttre
bukleler, kalin tuylu yuzeyler,
yurmusak trikolar, metalik
parlaklilar, eglenceli baskilar ve
intersialarla farkliliklarn en acik
sekilde yansitiyor. Eglenceli ara
baglantilar, seker ya da oyuncak
gorunumli bask: ve aksamlar,
bol renklerle bir araya geldigin-
de kullanicinin mizahi yéonunu
de 6ne cikanyor.



Apokaliptik Doga
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Acne Studios

ilimkurgu filmlerini anim-
B satan bu temada, dogadan

ilham alarak diinyanin
degerli kaynaklarina bir gonder-
me yapiliyor. Yapay ve kurgudan
uzak, doganin el degmemis ham
goruntulerinden yola cikarak
doga dostu inovasyonlarla hafif
ve coklu fonksiyonel tasarimlar
olusturuluyor. Asin tuketim
ve doganin hazinelerine karsi
duyarhlik, teknolojik gelisimleri
insanoglunun faydasina ceviri-
yor ve moda tuketicisi bireylere
tuketim konusunda baski yapi-
yor. Islenmemis ya da daha az
zararh atiklar olusturan tiretim

Juunj

sureclerinden gecen materyaller,
bio bazh sentetikler, apokaliptik
hissiyat ve fonksiyonel adap-

te edilebilirligi androjen isci
uniformalarindan ilham alarak
yuceltiyor.

Sert ve kaba formlar melanj,
tuylendirilmis yunluler, kinstinl-
mus, metalik, heykelsi deri ve deri
turevleri, renklendirilmis denim,
degradeli trikolarla modu ta-
mamliyor. Temayla uyumlu okre
sar1, bakir rengi, lav turuncusu,
kobalt mavi, derin kahverengi,
zengin kiremit kirmizisi dogal
elementlerin renklerinden ilham
almakta.

Brjsanag ()

solitude.studios
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TREND Sonbahar/Kis 2024-2025

Buyulu Bir Gece

Schiparelli

elecegin herkesi etkisi
G altina alirken kullanicila-

nn kendisini sahnede yer
almak istercesine gecmisten bil-
ge referanslara dokundugu, hayal
gucu yuksek teatral modernlige
adim atiyor. Toren rituellerinin
mistik uzantisini gercek ve hayali
paralelliklerin hissedildigi cou-
ture goruntuleriyle, monokrom
ama yakindan bakilinca ince
detaylarla bezeli gotik hissiyath
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aqeuelep (G

Baccarat_Baccarat

bir tarz 6ne cikiyor. Siirreal olanla
gercek olanin ayrimini hisset-
mekte zorlandigimiz bu donem-
de yuksek el isciligi, gecmisin
gunumuze yansittigl miras nite-
liginde bir 1s1k. Yeniden yorum-
lanmus korse ithami, derinlikli
kumas yuzeyleri, hacimli, kabart-
mali ve keskin plise etkileri, tailo-
red gérunumlerde yuksek kalite
iscilikleri, dramatik ve feminen
bir sekilde hissettiriyor. Karanlk

auupues addiiyd (S)

ama parlak materyallerin bir
arada kullanimy, saten ve yuksek
kalite yunluler, panltili kaygan
bitisler, kagit dokulu sentetiklerle
bulusuyor. Siyah gri monokrom
renk paletine mucevher tonla-
rindan derin lacivertler ve petrol
yesilleri eslik ediyor. Ayni renk
paleti, rénesans déneminden
ilham alan keskin siyah, beyaz ve
guclu disi tonlarda kirmizilarla
da kurgulanabiliyor.



@ StyleShoots

Yatay Cekimler icin
Fotogral Stuayosu

(eren) cbeoek @  CiwiL COLIN'S SARAR SAFRAN
morhipo  trendyol Szdilele  glmakas  LCWaIKIKI

slooyS2145A3S

Styleshoots Horizontal'i Instagram'da
kesfedin! @astasjuki

ASTS JALIKI

Astas Endlstri Tekstil Makinalari Sanayi ve Ticaret A.S.
Kogman Cad. No: 57 34212 Glnesliflstanbul Tek: (0212) 630 8900 (pbx) Faks: (0212) 630 89 27 Web: www.astasjuki.com - E-mail: cadcam2 ®astasjuki.com
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KAPAK | Yapay Zeka

MODA ENDUSTRISININ

YAPAY ZEKA

ILE IMTIHANI
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Gagin en onemli gelismelerinden biri olan yapay zeka,
olaganUstU hizi ile sagirtmaya devam ediyor. Birgok
sektorl derinden etkileyen yapay zeka uygulamalari, moda
endustrisinin de kokll bir degisim ve donisum streci
icinde oldugunu gozler onine seriyor.

araticillik ve yenilikeilik
Y konusunda her zaman 6ncu

sektorlerin basinda elen
moda endustrisi teknoloji ile do-
nusmeye devam ediyor. Cagin en
onemli teknolojik yeniliklerinin
basinda gelen yapay zeka uygu-
lamalar, moda endustrisini bes-
lerken endise de yaratiyor. Basta
moda tasanimeilari olmak tzere
endustrisinin yaratici is guctu
uzerinden tehdit olusturabilecegi
dusunulen yapay zeka uygula-
malari, ayni zamanda tuketici
beklenti ve ihtiyaclarini anlama
konusunda onemli bir avantaj
saghyor. Verimlilik, hiz ve kaynak
israfi konusunda endustriye katki
saglayacagl dusunulen yapay
zekanin yaraticiik konusunda
sinirlan zorlamasi bekleniyor.
ABD merkezli yapay zeka aras-
tirma sirketi olan ve insanlhga
fayda saglayabilecek yapay
zekd uygulamalar hakkinda
arastirma, gelistirme yapmayi
amaclayan Open Al kullanima
actig1 DALL-E ve ChatGPT ile son
donemin gundemini belirliyor.
Bir sohbet robotu olan ChatGPT,
daha 6nceki modellerden cok
daha fazla gelismis yapisiile
dunyay: hayrete dusurdu. Yapay
zekanin geldigi nokta uzerine
insanlarn dusundurmeye zorlayan
uygulama, merak edilen bircok
soruya cevap verebiliyor, arastir-
ma yapabiliyor, icerik uretebili-
yor. Temelde mevcut metinden
dzgun goruntuler olusturan ya
da goruntuleri duzenleyebilen
yapay zeka sistemi olan DALL-E
ise kullanicilara istedikleri gorseli
yaratabilme olanagi saghyor.
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Herkes moda tasarimcisi
olabilecek mi?

Yapay zeka uygulamalari, bircok
sektorde oldugu gibi moda en-
dustrisinde de yepyeni donusum-
lere sahne oluyor. CALA isimli
yapay zeka uygulamasi, moda
dunyasinin tasarim alaninda yeni
bir boyuta gecileceginin sinyalle-
rini veriyor. Web sitesi ve mobil
uygulamasi bulunan platform,
tasanm fikirlerinin ¢izim ya da
3D gorsellestirme bilgisi gerek-
meden somut bir sekilde hayata
gecebilmesini saghyor. Boylece
moda dunyasinda teknik bilgiye
sahip olmanin énemi azalyor.
CALA, yapay zekayla butunlesmis
sistemi sayesinde bir fikre sahip
olan herkesin tasarimci olabilece-
gi konusunu gundeme getirirken
moda tasanimcilarinin fikirle-
rinin daha hizh sekilde hayata
gecebilmesinin onunu aciyor.
Moda tasanmcailari uygulama
sayesinde eskiz yapmak, proto-
tip olusturmak ve yeni trunler
uretmek konusunda daha hizh ve
etkin adimlar atabiliyor. Uygu-
lama, kullanicilanina pantolon,
ceket, elbise gibi oldukca genis bir
liste sunuyor. Sunulan listeden
uretmek istedigi irunu secen
tasanimailar, daha sonra istedik-
leri gorunumleri sifatlarla tarif
ederek kendilerine uygun mater-
yalleri belirtiyor. Ayrica fermuar,
logo gibi detaylar da metin olarak
yazilarak sisteme giriliyor. Sistem
kullanicinin tarifine gore alti fark-
I1 sonug ortaya koyuyor. Kullanic,
bu tasarimlar Uzerinden haya-
lindekine en yakin olan tasarima
ulasana kadar “yeniden olustur”
ozelliginden faydalanabiliyor.
Urlin tasarimi konusunda
endustriye onemli bir yenilik ka-
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zandiran uygulama, tasanmcilarn
finans, tanitim ve dagitim gibi
alanlarda da destekliyor. Uygu-
lama urun fikrinden tasarimina,
pazar analizinden uretim yoneti-
mine, web gelistirmeden e-ticaret
yonetimine kadar bircok streci
blnyesinde barindirarak moda
dunyasinda markalasma asama-
larinin tamamini dijital platform
uzerinden sunabiliyor. Hem kokli

buyuk perakendeciler hem de
bagimsiz moda tasanmecilan uy-
gulamadan fayda saglayabiliyor.
Kendine 6zgu calismalar yapan
moda tasarnmcilarinin islerini
daha da ileri tasiyabilecegi, fakat
kopya isler yapan tasarimcilann
islerini devam ettirebilmesi-

nin zorlasacagi belirtiliyor. Bu
noktada tasarimlarinda el isciligi
imzasini kullanan tasanmecila-



Akillr aynalar, robot satis elemanlari gibi yapay zeka unsurlariyla donatiimig

magazalara da yakin gelecekte daha sik rastlanacagr disunCllyor.

nin fark yaratacagi ve onlar icin
mukemmel bir donem olacagi
ongoruluyor.

Endise verici ve heyecanlandirici
bir yaraticilik

Yapay zekanin sanat ve tasanm
alanindaki etkisi hem endise hem
de heyecanla takip ediliyor. Yapay
zekanin yaraticilik konusunda

iyi mi kotl mu oldugu henuiz

tartisilmaya devam ederken s6z
konusu teknolojinin cazibesi,
simdiden bircok tasarimcinin
ilgisini cekmeye basardu. Yaraticl
projelerle test edilen yapay zeka
uygulamalarnin yaratici insanla-
1 devre dis1 birakacagl ve yaratic
insanlar icin vazgecilmez bir arac
olacag1 konusunda iki aym fikir
tartisiliyor.

Tiiketici beklentilerini analiz
etmek kolaylasiyor

Stable Diffusion ve Midjourney
gibi metinden gorunti elde
etmeyi saglayan teknolojiler de
moda endustrisinde kullanilma-
ya baslandi. Tum bu gelismeler
asistan tasanimey, urtin gelistirici
ve grafik tasarimci gibi pozis-
yonlann yerini dolduracak gibi
gorunuyor. Moda endustrisi
tiketici beklentilerini ve ihtiyac-
larni en dogru sekilde anlayabil-
meyi, tuketiciler ise vicutlarina
ve trendlere en uygun urunlere
ulasabilmeyi hedefliyor. Bu
dogrultuda yapay zeka uygula-
malarinin her iki tarafa da fayda
saglayabilecegi dusunuliyor. Ozel
yapay zeka algoritmalan kulla-
nan moda markalarl, dogrudan
tuketicilerden gelen verileri
kullanarak insanlarn begenebi-
lecegi stilleri, hangi miktarlarda
uretebilecekleri 6ngorebiliyor.
Yapay zeka platformlary, trendle-
rin belirlenmesinde ve envanter-
lerin yonetilmesinde de énemli
bir arac olarak kullaniliyor. Sanal
boyutlandirma araclar, musteri
memnuniyetini artinirken trun
iadelerini de azaltabiliyor. Henuz
uretilmemis kiyafetler yapay
zeka sayesinde musterilere su-
nulabilirken bu durum israfin da
onune geciyor.

Yapay zeka moda haftalari
geliyor

Yapay zeka studyosu Maison Me-
ta'nin kurucusu Cyril Foiret, Ni-
san ayinda New York'taki Spring
Studios'ta Al Fashion Week et-
kinligini baslatti. Sektorun onde
gelen temsilcilerinin daha once
pek cok defile izledigi bir odada,
24 ekran kuruldu. Bu ekranlarda
cesitli goruntuleme yazihmlanyla
olusturulan podyum goruntuleri
sergilendi.

Birbirinden farkli alanlarda
kullanilabiliyor

Texas Universitesi, Cornell Tech,
Georgia Tech ve Facebook Al Re-
search’ten arastirmacilarin ger-
ceklestirdigi bir calismaya gore
yapay zeka, bir kiyafetin fotogra-
fina bakiyor ve onu daha sik bir
hale getirebilmek adina ipuclan
sunuyor. Bu ipuclan kiyafetlerin
renkleri, yapis1 ve hangi trtunle
kombinlenebilecegi tzerine ola-
biliyor. Nike, Siri ve Apple Watch
destekli bir spor ayakkabiy: piya-
saya sundu. Veri analizini iyiles-
tirmek ve magazalarindaki stok
sistemini optimize edebilmek
icin Celect adindaki yapay zeka
sistemini kullanan Nike, mus-
terilerinin en uygun ayakkabiy1
bulmasi adina yapay zekadan
faydalanan Nike Fit adinda bir
uygulamaya da sahip. Deneme
kabinlerinde urunu denemeye
gerek kalmadan beden seklini
analiz ederek tuketiciye en uygun
urunu secen yapay zeka sistem-
leri Uizerinde calisiimaya devam
ediliyor. Ayrica akilli aynalar,
robot satis elemanlan gibi yapay
zeka unsurlanyla donatilmis ma-
gazalara da yakin gelecekte daha
sik rastlanacag) dusunultyor.
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“MODANIN GELECEGI, YAPAY ZEKANIN
YUKSELISIYLE DAHA ILGi CEKIiCi”

basladigmmz bir donemdeyiz.”

apay zeka, tasarimdan pazar-

lamaya ve satisa kadar bircok
onemli noktay etkiliyor ve mar-
kalara yeni kapilar aciyor. Satis
alaninda Al, otomatik alisveris
deneyimlerinden sesle etkinlestiri-
len aksesuarlarla beraber alisveris
deneyimimizi degistiriyor. Ozellikle
kisisellestirmeyi on planda gordu-
gumuz deneyimlere énem veriyor,
kisisellestirilmis onerilerden etkile-
simli Grtn teshirleri ve stil 6nerileri
sunarak musterilere kendi evlerinin
rahathginda alisveris yapma firsat
sunuyor. AL, ayni zamanda musteri
davranislarina iliskin i¢ goruler
sundugu icin moda girisimcilerine
pazarlama ve Uretim stratejisinde
daha efektif bir yonlendirme yapa-
biliyor.
Al istatistik tabanlhdir. Mevcut
verilerden olusan bir koleksiyo-
na dayali olarak yeni goruntuler
uretir ve onu neyle beslediginize
gore varyasyonlar olusturur. Sanal
deneme olarak adlandiracagim bir
tasarimi, cevrim ici olarak musteri-
nin uzerinde denemesi de ilgi cekici
gelismelerden. Cevrim ici alisverisi
artirmada ve alisveris yapanlarin
evlerinden cikmadan sanal olarak
kiyafet denemelerine yardimcl
olmada bu uygulamalarin rolt
onemli. Sanal deneme uygulama-
lan, musterilere vicutlarinin dogru
bir 3D temsilini vermek icin yapay
zeka ve bilgisayarla goérme tekno-
lojisini kullanabilir. Bu, alisveris
yapanlara kiyafetlerin kendilerine
nasil uydugu konusunda daha iyi
bir fikir verirken bedenlerine uy-
mayan veya tatmin edici olmayan
urunleri satin alma riskini azaltir.
Moda sektorunun gelecegi, yapay
zekanin yukselisiyle daha ilgi cekici
gorunuyor.

Ozlem Siier
Moda Tasarimcisi
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“Yapay zekanin (Al) yansimalanmi endustrimizde sik stk gormeye

“Yapay zeka, Hazir Giyim liretim
siirecine de farkli bir perspektif
getiriyor”

Tasanim alaninda Al sayesinde
uretim oncesi dijital prototipleme
yapabiliyoruz. VisualHound gibi
girisimler, Moodboardlan beslemek
ve tasarim surecini kolaylastirmak
icin gercekci gérunen Urin resim-
leri olustururken olasi tasarnm
uzerindeki fikir degisikliklerini
tekrar uretim yapmadan dijitalde
deneyimleme imkani sunuyor.
Yapay zeka, Hazir Giyim uretim
surecine de farkl bir perspektif
getiriyor diyebiliriz. Al algoritmasi,
uretim hatlarini optimize ederek
israfi azaltma imkani sunuyor.
Ayrca ayni algoritma, belirli Girin-
lere olan talebi tahmin edebilir ve
uretim programlarinin da buna
gore ayarlanmasini Onererek fazla
ve eksik Uretimi en aza indirebilir.
Al nedeniyle meydana gelen fiziksel
bir degisiklik de var. Onlarca yildir
kullanilan tipik tretim robotlary,
artik yapay zeka tarafindan destek-
leniyor ve isi cok daha kisa siirede,
artan dogrulukla tamamliyor.
Geleneksel olarak adlandirabi-
lecegim tasarim sureci, pek cok
deneme yanilma icerebilen bir
surectir. Al algoritmasi sayesinde
ortaya cikan trendleri belirlemek

ve gelecek sezonlarda hangi stil ve
renklerin populer olacagini tahmin
etmek icin sosyal medyadan, moda
bloglarindan ve tuketici satin alma
aliskanliklarindan gelen buyuk mik-
tarda veriyi analiz ederek neyin tre-
tilmesi gerektigi konusunda daha
nesnel bir bilgi aktarnlir. Tasarimlarn
verimli ve dogru sekilde olustur-
mamiza destek saglar. Bu alanda

Al algoritmasindan gelen verileri
kendi verilerimizle harmanlayarak
uretimimizi gerceklestiriyoruz.



“HER YENI TEKNOLOJININ MODAYA
BUYUK BIR ETKIiSi VAR”

Arzu Kaprol
insan Inovasyon
Tasarimcisi

Moda ve teknoloji birlikteligi, be-
nim icin her daim en énemli
konulardan biri oldu. Tasarimin asli
gorevinin buginden daha iyi, glizel,
faydal bir gelecek tasarlamak oldu-
guna inaniyorum. Bu kapsamda her
yeni teknolojinin de modaya buiyuk
bir etkisi oldugunu gozlemliyorum.
Ozellikle pandemi sonrasi artan
hassasiyetlerimiz, giyilebilir tekno-
lojiler alaninda yapilan yatinmlarn
da kokten etkiledi. Ornegin uzaktan
yasamsal verileri takip edebilme
ihtiyacini giyilebilir teknolojilerle
cevaplandirabiliyoruz. Bunlarin
yani sira yapay zeka, surdurulebi-
lirlik ve kullanic1 deneyimleri ve
yonetimleri alanlarinda da oldukca
kiymetli bir yol gosterici.

Tasarm, ekip isi oldugu kadar krea-
tif direktorun liderliginde yurutiulen
bireysel bir stirectir. Ancak tasarim
ve uretim alanlar, Al tabanl yazi-
limlarla birlikte moda tasanm sure-
cini desteklemek icin kullanilabilir.
Bu alanda 6rnegin trend tahmin-
leri adina destekleyici bir altyap:
olusturulabilir. Kumas secimi, kesim
planlamasi ve uretim sureclerinin

“Yapay zeka, surdurulebilirlik ve kullama deneyimleri ve yonetimleri
alanlannda da oldukca kiymetli bir yol gosterici.”

optimize edilmesi gibi konularda da
Al tabanli yazilimlar kullanilabilir.
Uretim adina ise tretim stirecle-
rinde atik miktarlan azaltilabilir ve
kaynaklar daha verimli bir sekilde
kullanilabilir. Ayrica Al, stirdiirtle-
bilir materyallerin ve turetim yon-
temlerinin belirlenmesine yardimae
olabilir.

“Modanin show alaninda da
teknolojiyi kullanmaya devam
ediyoruz”

Bu alanda 20 y1ili askin suredir pro-
jeler Uretmeye, dernek ve kurumlar-
la is birligi kapsaminda yeniliklere
imza atmaya devam ediyoruz. 2015
yilinda akilh giyimin ilk prototiple-
rinden biri olan klima degisiklikleri-
ne gore fonksiyon degistiren “Akill
Ceket” calismarmiz da sektore deger
katan projelerin arasinda yerini
aldi ik hologram defile, ilk VR defile
gibi modanin show alaninda da her
daim teknolojiyi kullanmaya devam
ediyoruz.

Bugln Bilisim Vadisi Tasarim
Kimelenmesi Giyilebilir Tekno-
lojiler Koordinatorii ve YASTED
(Yasam Bilimleri ve Saglikta Bilisim
Teknolojileri Dernegi) baskanlik
gorevlerini heyecanla yurutmeye
ve tip doktorlanyla birlikte saglk
alaninda fark yaratacak giyilebilir
teknolojileri kapsayan projelerde
yer almaya devam ediyorum. En
son gerceklestirdigimiz ve bana ¢ok
heyecan veren bir diger proje ise iki
yillik bir calisma stirecinin ardin-
dan, proje partnerlerimiz Turkiye
Cumbhuriyeti Sanayi ve Teknoloji
Bakanhgi, TUBITAK Kutup Arastir-
malarn Merkezi, Bilisim Vadisi, Sun
Tekstil AR-GE ve fltema AR-GE ile
birlikte Antarktika'da gérev yapan
Turk bilim insanlar icin tasarladi-
g1m koruyucu kiyafetler.
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“TASARIMDA SINIRLAR VE KISITLAR
ORTADAN KALKIYOR”

‘ “Moda sektory, tarihi atihmlar yapmak zorunda kalacak. Buradaki
en onemli yardima da insanla buitunlesen yapay zeka olacak.”

w Moda endiistrisi, yapay zekanin tusu veren alqlh ekranla}rdan, 3D
= e sundugu yeniliklere en hizh animasyonlu i¢-dis mekan reklam
Ufuk Tarhan adapte olan ve yararlanan éncii sek- panolarindan, e-ticaret sitelerinden,
Futarist torlerden biri. Cogunluk, yapay zeka dijital platformlardan veya meta-
kullanimi sanki ChatGPT ile bas- verse'den ulasmasi ise bir klik ya da
lamus gibi hissetse de aslinda geri VR gozliik takmak kadar kolaylasip
planda uzunca bir siiredir yapay ucuzlayacak. Dolayisi ile tasarm,
zeka kullanihiyordu. Simdi sadece pazarlama, satis gibi fonksiyonlarda
kitlelere eriserek daha da yayginla- insan kabiliyetlerinin yapay zeka ile
siyor ve her kesimin katkisi ile daha desteklenmesinden muthis verimli,
hizli ve fonksiyonel gelisim sansi ekonomik, kolay ve hizh bir alana
yakaliyor. Bu yluzdendir ki dzellikle gecilecek. Onemli olan bu strecle-
tiketici davranislarinin hizli ve kap- rin geri plandaki yeni nesil lojistik,
samli analizinde, kisiye, zamanin uretim, finans ve déngusel ekonomi
ruhuna hemen uyarlanabilen 6zel prensipleriyle entegrasyonu olacak.
oneriler sunulmasinda devrimsel Islerini kaybedecek ve yetkinlikleri
adimlar atilabildi. Sik sik koleksiyon gelecegin taleplerine uygun, Gstin
hazirlayabilmek miimkiin olabildi. nitelikli insan kaynaginin yonetil-
Tasanimda tim sinirlarnn ve kisit- mesi kritiklesecek.
larin ortadan kalktig1 bir déneme Tekstil ve Hazir Giyim sektorundeki
girdik. Hayal edilen her seyin yapay firmalar, her seyden once vizyoner
zekaddan da tavsiyeler ve alternatif- liderlere ve stratejik plan yapabilme
ler alarak tasarlanmasi saniyelere, kabiliyeti yuksek yonderlere sahip
dakikalara inmis durumda. Once- olmalidir. Clinki “Vizyon yoksa plan
den giinler, haftalar hatta aylar alan olmaz, plan yoksa vizyon ise yara-
bir stirecken ve maliyeti cok yiiksek- maz” Boylesine 6nemli ve devrim-
ken artik 3D gorsellestirme ve baski sel dontisim donemlerinde de en
teknolojileriyle neredeyse gercegini onemli faktor, futurist bakis acisina
birebir yansitacak sekilde “goz acip sahip, gelecegin talep ettigi ihtiyac-
kapayincaya kadar” ve “sudan ucuz” larn, zamanin ruhunu, teknolojileri
diyebilecegimiz cabuklukta ve ve yetkin insan kaynagini algilayip,
ekonomiklikte hazir hale gelebile- uzgorebilen, buna gore dontstimu
cek. Ayrica giyilebilir teknolojiler ve sekillendirip yonetebilecek liderler-
sensorler, akilli tekstillerin, giysile- dir. Sunu anlamak sarttir; higbir ay-
rin fonksiyonelligini de miithis art1- nm yapilamayacak kadar yaygin bir
racak. Bunlar sektore yayildiginda, dontistim ve etkiden soz ediyoruz.
bitmis Girinden numuneye kadar Kullanmamak diye bir secenek asla
her asama cok kolaylasacagi icin yoktur! Yapay zeka ve otomasyon,
hata, gereksiz tiretim, fire, sarfiyat, bazi islerin yapisini degistirecek,
atik, gecikme, artan maliyetler gibi belki de bazilannin ortadan kalk-
sikintilar da asilmis olacak. masina neden olacak. Calisanlarn
o yeniden egitimi ve yeteneklerinin
“Ustiin nitelikli insan kaynaginin guncellenmesi en onemli konu
yoénetilmesi kritiklesecek” olacak. Is gucui kaybu riskine karss,
Tasarimlarn insanlara ve dinyanin sirketler is glicinun gelisime uyum
her yerine sosyal medyadan, bizzat saglamasina yardimci olmali ve
kendi Ustiinde denermis gorun- yeni is olanaklar yaratmalhdi
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KAPAK | Yapay Zeka

“YAPAY ZEKA DENEYIMLERI SUNMAYAN
FIRMALAR REKABETTE DUSECEK”

buiyuk olctide etkileniyor.”

Mehmet Ali Peker
T-Fashion Kurucu Ortagi

oda sektorunde is yapis bicim-

lerini, stire¢ optimizasyonlarin
ve tasanm sureclerini donusturen
yapay zeka teknolojisi hem maliyet
ve zaman tasarrufu saghiyor hem
de sturdurulebilirlige onemli katkilar
sunuyor. Yapay zekd, is yapis seklin-
deki degisiklikler uzerinden surec
optimizasyonlarina olanak saghyor.
Ornegin malzeme seciminden tre-
tim sureclerine, envanter yonetimin-
den lojistige kadar genis bir yelpa-
zede yapay zeka tabanh ¢ozumler,
zaman ve para tasarrufu sunuyor.
Bu, surdurulebilirlik adina énemli bir
adim c¢unku bu tur optimizasyonlar,
kaynak tuketimini azaltirken verim-
liligi artinyor.
Yapay zekanin tasarim surecine kat-
kilar ise oldukga etkileyici. Ozellikle
Generative Al yani icerik uretme
yetenegine sahip yapay zeka tekno-
lojileri, arastirma ve kesif strecini
hizlandintyor, hizh prototipleme ve
yeni ciktilar Uretme imkani sunuyor.
Bunun yani sira yapay zeka, veri
bazlh karar verme surecine 6nemli
bir katki saghyor. Hedef kitleye ozel
tasanmlar yapabilmek, trendleri
daha dogru sekilde analiz edebilmek
ve daha gelismis pazar bilgilerine
ulasabilmek adina, subjektif yorum-
lar yerine veriye dayali, hedef kitle-
nize ozel kararlar almak mumkun
hale geliyor. Kurucu ortag: oldugum
T-Fashion, bu alanlarda faaliyet
gostererek tasarm sureclerini yapay
zeka bazl hedef kitle odakl trend
tahminleri ve gorsel ureten yapay
zekalar ile sekillendirmeyi saghyor.
Moda sektorinde yapay zeka
tabanlh cozumler sadece tasanm
sureciyle sinirli kalmayip planlama
ve satis sureclerini de donusturuyor.
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“Moda endustrisi, inovasyon ve yaraticahgn surekli tetiklendigi,
dinamik bir alan olmasmin yam sira yapay zeka gelismelerinden

Gelecekte ozellikle yapay zeka des-
tekli metaverse ve sanal gerceklik
platformlar, kullanicilann bir urtint
kendi Uizerlerinde deneyimlemeleri-
ni saglayacak. Apple'in LIDAR senso-
rinu iPhone modellerine ekleyerek
yayginlastirmasi ve Apple'in Vision
Pro isimli sanal gerceklik gozli-

gu gibi VR gozluklerinin gelismis
sensorleri, daha 6nce mumkun
olmayan kimi yenilikleri getirecek.
Musterinin bir kez bedenini tarattik-
tan sonrasinda begendigi kiyafetleri,
aksesuarlari, sanal gerceklikte sanki
tam da karsisinda kendisi o Girini
giyiyor, deniyor oldugunu gordugu,
nasil durdugunu inceledigi ve bu
sayede dogru bedeni bulma sorunu-
nun kalkip hem musteri memnuni-
yetinin arttig1 hem de iade oranlari-
nin dustigu bir gelecegi 6ngormek
zor degil.

“Moda markalari, yapay zeka
teknolojilerini kullanarak miisterileri
daha iyi anlayabilir”

Yapay zekanin moda endustrisinde-
ki onemi, sadece is yapis sekillerinin
donusumuyle sinirl kalmayacak,
surec optimizasyonlarindan tasarim
ve satis stireclerine kadar bircok
alanda etkili olacak. Bu da bana gore
modanin geleceginde yapay zekanin
belirleyici bir role sahip olacagin
gosteriyor. Ozellikle sektor ciddi bir
déniisime ugrayacak. Is yapis siirec-
lerine veriyi dahil etmeyen, sadece
subjektif goruslerle her alandaki
karar alim sureclerini sekillendi-

ren, musterilerine yapay zeka ile
kisisellestirilmis deneyimler sun-
mayan firmalann rekabette geriye
dustugunu, degisen dijital dinyaya
ayak uyduramayip ciddi kayiplara



Modern dinyanin, gelisen teknolojinin getirdigi yeniliklerle birlikte
degisim, cok daha sik karsimiza glkmakta.

ugrayacagini dusunuyorum.
Yapay zeka, geleneksel tasarim
ve Uretim sureclerini degistiriyor
ve modernlestiriyor. Tekstil ve
moda gibi sektorler, kuskusuz

bu degisimden en cok etkilenen
endustriler arasinda olacak.
Yapay zeka, gecmis veri ve hedef
kitle tercihlerini kullanarak, yeni
tasanm fikirlerini Ureterek moda
tasanimcilarina yardimct olabilir.
Ayrica urunlerin daha verimli bir
sekilde Uretilmesini saglayacak
yeni yontemler gelistirebilir. Or-
negin yapay zeka, onceki tretim
calismalarindan verileri analiz
ederek atigin azaltilmasi veya
uretim suresinin kisaltilmasi gibi
iyilestirme alanlarin belirleyebi-
lir. Ayni zamanda Uretim surecini
otomatiklestirerek isgtici mali-
yetlerini azaltabilir. Her ne kadar
genel bir séylem gibi duyulsa da
ileride uretim hatlarinin, kullani-
lan tekniklerin modellenip yapay
zekanin bunu optimize ettigi bir
gelecek ongoruyorum. Ornegin
Google'in DeepMind ekibi, Alp-
haDev adli yapay zeka sistemi ile
milyarlarca insanin fark etmeden
kullandigy, onlarca yildir var olan
siralama algoritmalarinda yeni
bir optimizasyon yolu kesfetti. Bu
da siklikla kullanilan bir islemde
yuzde 30'luk hiz kazandirdi. Daha
gelismis yapay zeka modelleri ile
sadece sanal dinyadaki strec-
lerin degil, fiziksel diinyadaki
sureclerin de bir 6rneginin verilip
bunu optimize etmenin yolunu
buldugumusz bir gelecegin bizi
bekledigini dustuniyorum.

Moda markalari, yapay zeka
teknolojilerini kullanarak mus-

terileri daha iyi anlayabilir ve
hizmetlerini kisisellestirebilirler.
Yapay zeka alisveris deneyim-
lerini kisisellestirmek, muisteri
ihtiyac ve isteklerini ongérmek,
potansiyel sorunlan belirlemek
icin kullanilabilir. Ayrica envan-
ter yonetimini optimize etmek,
uretim sureclerini otomatiklestir-
mek ve maliyetleri azaltmak icin
de kullanilabilir. Tommy Hilfiger,
Farfetch, Ralph Lauren ve Stitch
Fix gibi markalar, yapay zekanin
musteri deneyimini gelistire-
bilme ve satislar artirabilme
potansiyelini gosteren basarili
orneklerdir. Yapay zekay1 kulla-
nan bu markalar, algoritmalardan
yararlanarak musteri verilerini
analiz etmekte ve musterileri icin
kisisellestirilmis alisveris dene-
yimleri olusturmaktadir.
Shopify'in Shop uygulamasi i¢in
OpenAl is birligi ile gelistirdigi sa-
nal asistani, musterilerine sadece
ihtiyaclarni, nasil bir sey istedik-
lerini anlatarak alisveris yapabil-
me deneyimi sunuyor. Bir satis
danismanin sadece o magaza ile
sinirh kalmaksizin yuiz binlerce
urun hakkinda bilgi sahibi olup
aninda oneriler sunabildigi bir
asistan olarak karsimiza cikiyor.
Gelecekte bu ve benzeri cok daha
gelismis asistanlarnn cevrim ici
alisveris deneyiminin bir parcasi
olacagini dusinuyorum. Yapay
zekanin akil almaz gelisimi, gele-
cekte moda sektorundeki rolunin
daha da buyuyecegini gosteriyor.
Kisisel stilistlerin otomatiklestiril-
mesi, tasarnim sureclerinde yapay
zekanin daha fazla kullanilmasi
ve artinlmis gerceklik veya sanal

gerceklikle moda deneyimlerinin
olusturulmasi, bu teknolojinin
moda endustrisindeki potansiyel
gelecek uygulamalar arasinda
yer aliyor.

“Yeniliklere acik olmak kritik”
Modern dunyanin, gelisen tek-
nolojinin getirdigi yeniliklerle
birlikte degisim, cok daha sik
karsimiza cikmakta. Bir nok-
tada bunun en 6nemli sebebi,
toplumun buna ihtiyac duymas.
Yapay zekaya bu noktada bir
kurtanc gozuyle bakiyorum.
Gecmiste de benzer degisim-

ler yuziinden bircok meslegin
kapsami degismis, genislemis,
dallanarak yeni meslekler ortaya
cikmis veya yok olmustur. Moda
sektorunde yapay zekanin kul-
laniminin daha ¢ok bahsettigim
ilk U¢ alanda olacagini dusunu-
yorum. Ornegin nasil eskiden
mimarlann bilgisayar kullanmak
gibi bir zorunlugu yoktuysa ve
AutoCAD ciktiktan sonra meslek
AutoCAD'siz diisintlemez bir
hale geldiyse, moda sektorindeki
cogu is alaninda yapay zeka bazh
araclarn iyi kullanabilme, veri
bazh analizler yaparak kararlar
alabilme gibi yeteneklerin is
taniminin bir parcasi haline
gelecegini dustinityorum. Bu tip
yeteneklerin kazandirdig zaman
tasarrufunun genel bir is kaybin-
dan ziyade daha kisa prototiple-
yebilme, cikt1 alabilme gibi sayi-
s1z optimizasyonlar neticesinde,
goz ardi ettigimizin farkinda
olmadigimiz konulara daha fazla
egilebilmek icin zaman yarataca-
gin1 dusunuyorum.
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E-TiCARET'I:E
YAPAY ZEKA ACILIMI

Ticaretin, ihracatin, satis ve pazarlamanm yeni trendi haline gelen e-ticaret,

yapay zeka ile bambaska bir boyuta evriliyor ve sirketlere daha fazla fayda
saglamaya devam ediyor.
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on yillarda dijital kanallarn
S artan kullanim oranlari,

perakende sektorindeki
rekabeti de artirdi. Cevrim ici
kanallara tasinan rekabette,
ozellikle perakende sektortindeki
buyuk zincirlerin ezici ustun-
lukleri dikkat cekiyor. Bu alanda
calismalar yapan sirketlerin
pazarlama ve satis yetenekle-
rinin yani sira teknoloji temelli
yetkinlikleri de rekabetin yonunu
belirliyor. Ginumuzde yalnizca
urunu, dagitim sistemini, reklam
ve tanitimi bilmek e-ticaret aci-
sindan yeterli gorunmuyor. Mus-
teriyi, pazar, trendleri, satin alma
aliskanliklarini, musteri davra-
nislanni cok iyi analiz etmek ve
bu kapsamda gelecege yonelik
tahminler yapmak gerekiyor.
Rekabetin sadece fiyatla degil,
urunle de strdirulmesini gerekli
kilan e-ticarette, soz konusu tah-
minlere dayali stok, envanter ve
tedarik kararlan aliniyor.
Degisen musteri aliskanliklan ve
yeni pazarlama trendleriyle bir-
likte e-ticaretin perakende sekto-
rundeki islevselligi her gecen gun
artmaya devam ediyor. Gelenek-
sel satis ve pazarlama yontemleri
degisirken yeni trendleri, talep-
leri ve satin alma kararna etki
eden etmenleri tahmin etmek
gittikce zorlasiyor.

Yapay zeka kullanan isletmelerin
sayisi artiyor

Gunumuzde yapay zeka algorit-
malar ile donatilmis robotlar,
endustride mavi yakal cali-
sanlarin yerini almaya basladi.
Makine 6grenmesi kavrami ise
yapay zekay1 daha ileri goturen
bir disiplin olarak hizla gelisiyor.
Makine 6grenmesi alany, bilgisa-

yarlarnn ciktilarini kendi kullanicl
deneyimlerine gore suirekli gin-
cellemesi ve kendini gelistirmesi
temeline dayaniyor. Yapay zeka,
genellikle tekrarlayan streclerde
surecin performansini optimize
etmeye ve maksimum verim

elde etmeye yonelik prensiplerle
ilgiliyken makine o0grenmesi ise
bu stirecin performansini gelistir-
meye yonelik algoritmanin dav-
ranislarindan ogrenerek gelisim
kaydediyor.

Yapay zeka uygulamalarinin
maliyetleri, lcek ekonomisi
nedeniyle giderek azaliyor. Bu ne-
denle kliclik e-ticaret sirketleri de
cesitli yapay zekd uygulamalarin
kendi sitelerine entegre etmeye
basladi. Yapay zeka uygulama-
larini benimseyen isletme sayisi
son dort yilda yuzde 270 artt.
Yapay zeka teknolojisi, yuzlerce
benzersiz uygulama ve kullanim
ornegiyle dinyada hemen he-

Degisen miigteri aligkanliklari ve yeni
pazarlama trendleriyle birlikte e-ticaretin
perakende sektoriindeki islevselligi her
gecen giin artmaya devam ediyor.

men her endustride kullanilmaya
baslanda.

Bircok siirecte rekabet avantaj
artiyor

E-ticarette, yapay zeka sayesinde
onemli bir veri tabanina erisi-
lebiliyor. Bu veriler, sirketlerin
kullanici davranislarini analiz
etmelerini, anlamalarnni, yo-
rumlamalarini ve is modellerini
optimize etmelerini mimkun
héale getiriyor. E-ticarette rekabet,
gunumuzde buyuk dlctide veri
uzerinden gerceklesiyor. Stirek-
li olarak Uriin ya da hizmetler
hakkinda bilgi toplayan, karsi-
lastirmalar yapan, satin alim ve
iade islemleri yapan musterilerin
urettigi veriler, zaman icinde bu
sureclerin daha hizli, akici, distuk
maliyetli ve musteri memnuni-
yeti yaratacak tarzda optimize
edilmesi icin kullaniliyor. Bu
nedenle e-ticaret is modellerin-
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McKinsey tarafindan yayimlanan bir
raporda katihmeilarin yiizde 79'u, yapay
zekayi pazarlama ve satiga entegre etmenin
igletme gelirlerini artirdigini belirtti.

de cagrn merkezlerinden sesli
asistanlara, urin tavsiye sistem-
lerinden dolandircilik tespitine
kadar bircok suirec, yapay zeka
algoritmalar yardimiyla gercek-
lestirilebiliyor. Yapilan arastir-
malara gore bilisim teknolojileri
liderlerinin yuzde 751, yapay zeka
kullaniminin gtvenligi artirmaya

v yardimci olacagini dile getiriyor.
Statista verilerine gore sirketlerin

yuzde 23U, yapay zeka sohbet ro-

Sohbet robotlarinin botlarini zaten uygulamaya koy-
gO'zUm suresi du. 2022'nin sonuna kadar yapay

zekanin, diinyadaki tim musteri
hizmetleri etkilesimlerinin yuzde
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15'ini insan mudahalesi olmadan
idare edecegi tahmin ediliyor. Bu
denli yaygin bir kullanim alani
bulan ve her gecen gun daha
fazla benimsenen yapay zeka ve
makine 6grenmesi algoritmalar,
dort temel gorevi gerceklestirme-
de is dunyasina yardimci oluyor.
Bunlar: gelecegi tahmin etme,
ayrintili musteri analizi, dil isle-
me ve 6grenme ile veri analizi/
verimlilik olarak belirtiliyor.

Yapay zeka, gelecegi tahmin
ediyor
Yapay zeka ve makine ogren-



me algoritmalaryla donatilmis
sohbet robotlari, dogal dil isleme
(NLP) ve dogal dil anlama (NLU)
alanlarinda son teknolojilerle
yaratilmis bir tur sanal aract
konumunda. Sohbet robotlari,
musterilerle gercek bir insanin
yapabildigi tarzda konusmalar
yapabiliyor. E-ticaret isletmeleri,
sohbet robotlarini Facebook Mes-
senger ve WhatsApp gibi poptler
mesajlasma platformlarinda
musteri katilimini gelistirmek,

ek hizmetler sunmak ve gercek
zamanl musteri hizmeti sagla-
mak gibi amaclarla kullaniyor.

Yapay zeka ve makine ogrenme algoritmalariyla donatiimig sohbet
robotlari, dogal dil isleme (NLP) ve dogal dil anlama (NLU) alanlarinda
son teknolajilerle yaratiimis bir tur sanal aract konumunda.

Pazarlamacilarnn en fazla odak-
landiklar konulardan biri olan
segmentasyon da yapay zekanin
calisma alanlarindan biri. Sirket
icin en dogru musteri segmenti-
nin belirlenmesi, yapay zeka algo-
ritmalan sayesinde kolaylasiyor.

Filtreleme ve kisisellestirme
algoritmalari sayesinde alisveris
kolaylasiyor

Milyonlarca cesit urunun sergi-
lendigi buytk pazar yerlerinde
hem musteri sayis1 hem de yapi-
lan islemlerin hacmi, stireclerin
buyuk bir bolumunun pazarlama
otomasyonlanyla yurutuldugunu
gosteriyor. Birbirleriyle rekabet
eden pazar yerlerinin musteri
kazanma, musteriyi elde tutma,
capraz satis ve satis sonrasi surec
yonetimi asamalarinda yapay
zekd uygulamalarin yogun sekil-
de kullandig1 géruluyor. Gunu-
muzde e-ticarette kullanilan en
populer Al algoritmalarindan biri,
filtreleme. Bu algoritma, genellik-
le musterilerin aradiklan trtinleri
kolaylikla bulmalarni saghyor.
Musteriler, web sitesinde gecir-
dikleri zamanin verimli olmasini
tercih ediyor. Bu nedenle milyon-
larca trin icinde kaybolmaktansa
kisa sure icinde aradiklan ozel-
liklere sahip trunlerin listesini
gormek istiyor.

Musteri hizmetleri otomasyonu
algoritmalar, musterilerden ge-
len soru, oneri ve sikayetleri hizh
ve etkili sekilde cevaplayabiliyor.
Alsveris esnasinda ortaya cikan
sorunlar ya da musterilerin ihti-
yac duyduklan ilave bilgi talebini
hizli ve dogru sekilde cevaplamak
icin gelistirilen bu algoritma-
lardan chatbot’lar 6ne cikiyor.

Chatbot'lar, alisveris deneyimini
zenginlestirmek amaciyla kullani-
lirken musteriyi baska iletisim ka-
nalina gondermeden satin alma
sureci icinde tutarak sorunlan
¢ozmeyi amachyor. Chatbot'lar,
elektronik pazar yerlerinde ihtiyac
duyulan insan gucunden tasarruf
edilmesini saghyor. Fakat algo-
ritma hentz insanin yerini tam
olarak dolduramadigl icin musteri
memnuniyetsizligi yaratabiliyor.
Sesli yapay zeka asistanlar da
e-ticaretteki yayginhigini artiri-
yor. Bu algoritmalar tirin arama,
siparis takip etme ve satin alma
sureclerinde kullaniliyor. Yapilan
arastirmalara gore kullanicilann
yuzde 22'si yazmak yerine yapay
zekd sesli asistaniyla konusmayt
tercih ediyor. Kullanicilar, ayni
anda baska isle mesgul oldugun-
da sesli asistanlar yardimiyla
alisveris yapabiliyor. E-ticaret
islem hacminin artmasiyla dijital
dolandincihigin da 2021de yuzde
30 arttig belirtiliyor. Yapay zeka
ve makine 0grenmesi cozimleri
kullanilarak bu dolandiricilik
girisimlerini engellemek de daha
kolay hale geldi.

Yapay zeka uygulamalari
maliyetleri diisiiriiyor

Yapay zeka ve makine 6grenmesi
algoritmalar, sirketlerin e-ticaret
ortaminda satislarini artirmayi
amachyor. McKinsey tarafindan
yayimlanan bir raporda katilim-
cillann yuzde 79'u, yapay zekayi
pazarlama ve satisa entegre
etmenin isletme gelirlerini artir-
digin belirtti.

Gelirdeki artis, sektore gore degis-
kenlik gosterirken genelde yapay
zekd entegrasyonlariyla yuzde
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E-ticaret islem hacminin artmasiyla
dijital dolandiriciligin da 2021'de
yiizde 30 arttigi belirtiliyor.

20'ye kadar gelir artis1 saglamak
mumkun gérunuyor. E-ticaret
isletmelerinin satis rakamlarini
iyilestirmek icin yapay zekadan
yararlanmalarinin cesitli yontem-
leri bulunuyor. Ornegin yapay
zekanin bir is mesajlasmasina

lanin acilma oranlarini dort kat,
tiklama oranlarini 13 kat artirabi-

n liyor.
4 yllda yapay Zleka Buyuk veri analizi, yapay zeka
uygulamalanm benlmseyen algoritmalan ve makine 6gren-

mesi calismalarnnin yogunlastigl
bir baska alan da maliyet optimi-
zasyonu. Tedarik zinciri optimi-
zasyonu, teslimat rotalarinin
olusturulmasi, stok ve envanter
(y 2 2 optimizasyonu gibi bircok konuda
0 insan kaynagina duyulan ihtiyaci

azaltan yapay zekd, isletme surec-

isletme sayisindaki artig

kéan veriyor. Ornegin Alibaba.com,
v buyuk veri analizi ile akilli lojistik
programina yatirim yaparak
ol iade lojistigi ve teslimat hatalar
S?Sh aS|Stalr‘]|a kOﬂu§may| uzerinde calisiyor. Bu program
tercih eden tuketicilerin orani sonucunda teslimat hatalarin-

da yuzde 40 azalma saglandi.
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entegre edilmesi elektronik posta-

lerinde tasarruf saglanmasina im-

Amazon, yapay zeka algoritmalarn
kullanarak tedarik zinciri opti-
mizasyonu programi baslatti. Bu
sayede teslimat rotalarni opti-
mize ederek lojistik maliyetlerini
yaridan fazla dusurdu.

Miisteri deneyimi iyilestiriliyor
IBM, yapay zeka sesli asistan
sistemi ile musteri taleplerinin
yuzde 80'ine cevap verilebildigi-
ni belirtiyor. Bu sayede hem ma-
liyetler hem de musteri bekleme
sureleri azalirken satislar artiyor
ve musteri memnuniyeti yuk-
seliyor. E-ticaret sirketleri, insan
temelli musteri hizmetlerinden
daha hizli ve hatasiz hizmet
veren yapay zeka algoritmalari-
na yoneliyor. Yapay zeka destekli
sohbet robotlari, cozim stiresini
ortalama 38 saatten 5,4 dakikaya
dusuruyor ve musteri hizmetleri
maliyetlerini ylizde 30 oraninda
azaltiyor.

Yapay zeka ve makine ogrenmesi
algoritmalar sadece musteri
sikayetlerini cozmekle kalmayip
ayni zamanda alisveris dene-
yimini iyilestirmede de 6nemli
bir rol oynuyor. Oneri motorlari,
kullanicilara yaptiklan arama-
larla en iyi eslesen sonuclarn
gosterirken her seferinde onceki
alisverislerden ortaya cikan cikti-
lan da degerlendirerek 6grenen
algoritmalar, belli bir stire sonra
en mukemmel musteri dene-
yimini olusturmayi basariyor.
Gartnet tarafindan yapilan bir
arastirmaya gore oneri motorlar,
sesli arama asistanlarn ve gorsel
arama algoritmalarinin mobil
cihazlara entegrasyonu ile e-tica-
ret gelirlerinin ylzde 30 artmasi
murmkun.



E-ticaret sektorunde faaliyet gosteren ozellikle buyuk perakendeci firmalar,
yapay zeka ve makine 6grenmesini sadece alisveris esnasinda degil, bitlin

deger zinciri iginde de sireglerin iyilestirimesi amaciyla kullaniyor,

Epsilona gore markalar, kisisel-
lestirilmis deneyimler sundu-
gunda musterilerin satin alma
olasihgl yuzde 8o daha yuksek.
eBay’'in ShopBot'u, musterileri-
ni urtnleri arasinda gezdiriyor,
ihtiyaclarini anlamak icin sorular
soruyor ve gercek bir magaza
satis elemani gibi onerilerde
bulunuyor. E-ticaret sektorinde
faaliyet gosteren ozellikle buyuk
perakendeci firmalar, yapay zeka
ve makine 0grenmesini sadece
alisveris esnasinda degil, butun
deger zinciri icinde de streclerin
iyilestirilmesi amaciyla kullani-
yor. Sosyal medya hesaplarinda,
yorum sayfalarinda ve forum-
larda markalar aleyhine yazilan
sahte yorumlar yapay zeka ile
tespit edilebiliyor.

Giderlerde ve insan kaynaginda
tasarruf

Dunyada toplam tuketimin
yalnizca yuzde 15-20'si e-ticaret
kanallarinda yapiliyor. Fiziksel
kanallar buyudukce insan kayna-
gina bagimhilik artiyor. Cevrim
ici kanallarda ihtiyac duyulan
insan kaynagi, yapay zeka ¢o-
zumleri ile azaliyor ve boylece gi-
derlerde de tasarruf elde ediliyor.
Ustelik hata oranlarn da dustyor.
Yapay zeka algoritmalar ile
e-ticaret kanallarinda gercekles-
tirilen bircok rutin is, otomasyon
surecleriyle degistiriliyor. Zaman
alic1 ve karmasik sureclerin cogu,
algoritmalarla ¢ozulebiliyor. Bu
durum calisanlarin daha verimli
calismasini saghyor. Maliyet
avantaji, musteri memnuniyeti,
sureclerin otomasyonu, hatasiz
islemler ve gelistirilmis muste-
ri deneyimi e-ticaret sirketleri

icin rekabet avantaji anlamina
geliyor. Degisen tuketici dav-
raniglanni tespit etmek, trend-
leri yakalamak ve musterilerin
beklentilerine en uygun urun
ve hizmet bilesenlerini sunmak
sirketlerin kaynaklarin etkin ve
verimli bir sekilde kullanarak
rakiplerinin oniine ge¢melerine
imkan veriyor.

KPMG'nin bir raporuna gore
yapay zekd, makine ogrenimi ve
robotik siirec otomasyonu (RPA)
teknolojisine yapilan yatinmlar
2025 yilina kadar 232 milyar
dolara ulasacak. Yapay zeka tek-
nolojilerinin su anda 12,4 milyar
dolarhk kuresel yatirimi olustur-
masina ragmen bu sayinin gele-

Giiniimiizde e-ticarette kullanilan en popiiler
Al algoritmalarindan biri, filtreleme.

cek Uc yilda hizla artacagi dusu-
nuluyor. Yoneticilerin ylzde 40,
yapay zeka yatinmlarnn yuzde
20 veya daha fazla artirmayi he-
defliyor. Rapora gore bircok islet-
me, yapay zekanin etkisinden ve
calisanlannin béylesine buyuk
bir degisime hazir olduklarindan
emin degil. Bu sirketlerin agirhikh
olarak eski yaklasimlara sahip
sirketler oldugu ve bu konumla-
rin1 surdururlerse yeniliklere acik
sirketlere gore rekabette geri
kalacaklar ongoruluyor.
Gelecekle ilgili en onemli
problemlerden biri, sirketlerin
bu alandaki beceri eksiklikleri.
Konuyla ilgili yetismis uzman
eksikligi de dikkat cekiyor.
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Bora Aksu

Moda Tasarimcisi

“TURKIYE’'DE MODA _
ANLAMINDA INANILMAZ BIR
FARKINDALIK YASANIYOR”

Turk modasinin duiinya capmnda bilinirliginin artmasina énemti
katkilar saglayan ve basanh markast ile her sezon Londra Moda
Haftasi'na damga vuran Bora Aksu, moda endustrisinin yakin
tarihini ve son calismalanm ITKiB Hedef dergisine anlattr.

ol B
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. . . .o . .
ncelikle moda endiistrisi
ile tanismanizin ve yete-
neginizi kesfetmenizin

oykiisiinii dinlemek isteriz.
Modaya olan ilgim aslinda ¢izim
yaparken basladi. Kendimi bildim
bileli kagit ve kalemle oldugu-
mu ve saatlerce, hic bikmadan
¢izim yaptigimi hatirliyorum.
Her zaman gorsel bir hafizam
oldu. Simdi bile ekibime bir sey
anlatmak istedigimde, yeni bir
konsept gelistirdigimde bunu
yazarak degil cizerek yapiyorum.
Londra'da Central Saint Martins
okulunda aldigim universite ve
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yuksek lisans egitimim esnasin-
da ve bu egitimin arkasindan
aldigim odullerle sponsorluklar
sayesinde tasanimcai kimligim
olustu ve gelisti. 2002 yilindaki
yuksek lisans egitimimin me-
zuniyet defilesi, kariyerim icin

de bir dénim noktasi oldu. Bu
defilenin basinda aldig1 tepki,
ozellikle The Times, The Daily
Telegraph ve The Guardian gibi
gazetelerin beni defilenin yildiz1
olarak gostermesi ve defilenin
hemen ardindan Dolce & Gabba-
na ikilisinin koleksiyonumu satin
almasi, moda diunyasinda atti-

gim ilk adimlar olarak kabul edi-
lebilir. 1k “Sponsorship” 6dulimu
de almam hemen akabinde oldu.
Bu 6dul sayesinde 2003 Subat
ayinda, Londra Moda Haftasi'n-
daki ilk defilemi gerceklestirdim.
Defilenin iizerinden Ingiltere
Moda Konseyi tarafindan dort
kez Yeni Jenerasyon Odulu aldim.
2003 yilindan beri Londra Moda
Haftasi'nin resmi listesinde yer
alp defile yapiyorum. Ik defi-
lemden bu yana hem tasarimsal
hem de islevsel olarak cok sey
degisti. Central Saint Martins'teki
egitimim beni yaraticilik anla-



Turk modasinin enternasyonal anlamda bir sesi olabilmesi
icin Turk markalarindan ziyade bireysel tasarimcilarin artmas
gerektigini diistiniyorum.

minda dis dinyaya tam hazirlad
fakat is bilgisi, Uiretim, finans gibi
bilgileri almadim. Ilk defilemde
aslinda yaptigim tasarimlarn bir
ise donusecegini hic dustinme-
mistim. Ingiltere Moda Konse-
yi'nin kariyerimin baslarindaki
destegi sayesinde ayaklanm
Uzerinde durabilmeyi 6grendim.
Yillar icinde markam, yavas
adimlarla buytyerek bugtinlere
geldi. Son bir yildir Bora Aksu
markasi, enternasyonal anlamda
magazalasmaya basladi. Bora
Aksu markasi, 2015 yilinda ma-
gazalasma surecine girdi. 2016

yilinda ilk magazamizi Pekin'de
actiktan sonra Asya Pasifik Bol-
gesi agirhikta olmak tzere toplam
58 magaza sayisina ulastik.

2003 yilinda kurdugunuz mar-
kanizla biiyiik bir cikis hikayesi
yazdiniz. O giinden bugiine moda
diinyasinda ve sizin tasarimlari-
nizda nasil gelisimler yasandigini
ozetleyebilir misiniz? Markanizin
DNA’sini neler olusturuyor?

Bir tasarimcinin tasanm kimli-
ginin bulunmasi, diger tasanm-
cilardan onu ayristiracak olan
parmak izinin bulunmasi demek.

Benim tasarimailik yolculugum-
da da en 6nemli detay, tasanimal
olarak kim oldugumun farkina
vardigim an oldu. Cok ufakmus
gibi gorunen bu detay aslinda
dyle onemli ki... Moda tasanmecili-
g1, sizin benliginizle bir olup tum
duyu organlarinizla beraber nefes
alip veren, yasayan bir meslek.

En glizel yanlarindan birisi de
sinirlarinin olmamasi. Gelip
durabileceginiz bir nokta yok. Her
an gelistiginiz, degistiginiz ve

kac yasina gelirseniz gelin her an
yeni seyler 6grenebileceginiz, cok
boyutlu bir meslek tasanmecilik.
Bu meslegin iki 6nemli noktas:
var. Bunlardan biri dogal olarak
sizde var olan, aciklanmasi zor ve
sadece size ozel “yetenek”, digeri
de “emek”. Yetenek belki sizin
kontrolunuizde degil ama o yete-
negi gelistirmek icin harcadiginiz
emek, tamamen sizin elinizde.
Cok calismak, ozveri ve sevgi de
emek kategorisinde olmasi gere-
ken donelerden. Ben aktif olarak
son 20 yildir modanin icindeyim
ve bu suire¢ esnasinda hem moda
hem de algilanisi cok degisti.

Tiirk moda endiistrisini diinya
capinda basariyla temsil eden bir
tasarimai olarak Tiirkiye’nin sek-
torel anlamdaki gelisimini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Turkiye'de ¢ok hizli gelisen bir
tekstil endustrisi ve dolayisiyla
hizla yukselen bir moda endust-
risi var. Ben Turk modasinin
enternasyonal anlamda bir sesi
olabilmesi icin Turk markalarn-
dan ziyade bireysel tasanimcilann
artmasi gerektigini dusuniyo-
rum. Bireysel tasanimcilar, eko-
nomik olarak buyuk bir guc teskil
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etmese bile bir tlkenin tasanm
dilini yansitmasi anlaminda cok
onemli. Sadece bireysel tasa-
rmeci sayisinin artmasi degil,
ayni zamanda bu tasarnimcilarnn
urettikleri islerin rafine olmasi
ve gorunmez bir dil olusturabil-
mesi de gerekiyor. Istanbul'un
modaya yon verebilen bir se-

hir haline dontisebilmesi icin
bireysellik kavraminin tasarima
yansidig1 bir donemin baslamasi
gerekir. Ozellikle bireysel tasa-
rimcl sayisinin artmasi ve bu
tasanimcilara destek verilmesi en
onemli etkenlerden birisi. Tabi ki
sadece destek verilmesi de yeterli
degil. Ayni zamanda bu tasa-
rnimcilann yarattiklan trtinlerin
kabul gorecegi bir marketin de
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yaratilmas: gerekiyor. Ben bunun
zaman icinde olusacagini dusu-
nuyorum. Genetik kultur zengin-
liginin yansimalarin ozellikle
yeni jenerasyonda gorebiliyorum.
Cok yakinda enternasyonal moda
platformunda cok fazla Turk ismi
duyabilecegiz diye dusunuyorum.
Turkiye'de son yillarda moda
anlaminda inanilmaz bir farkin-
dalik yasanuyor. Ozellikle yeni
jenerasyonlarda bunu cok net
gorebilmek mumkun.

Sizce son yillann trendi haline
gelen siirdiiriilebilir modada, ta-
sarimcilar nasil bir rol iistleniyor?
Surdurulebilir moda konusunda
herkes gibi moda tasarimeci-
lannin da sorumluluklarn var.

Ozellikle pandemi ile birlikte
moda endustrisinde buyuk bir
degisim ve sorgulama surecine
girildi. Moda dunyasi olarak her
seyin oze donecegi bir donem
yasiyoruz. Her seyin cok fazla
uretilip cok fazla tuketildigi, cok
fazla koleksiyonun yaratildigi, cok
fazla kumasin kesildigi donemi
yasayan ve sorumsuzca dogayl
ve kaynaklanni kullanan moda,
artik durmak zorunda kaldi. Bu,
ashinda her seye yeni bastan
bakabilecegimiz, kiiculecegimiz
ve azalacagimiz bir firsat. Bence
moda dunyas: daha bilingli bir
doneme gecis yapmak zorunda
kalacak. Cok daha az koleksiyo-
nun Uretilecegi ve kendi icinde
koleksiyonlarin daha ¢z olacagl
bir déneme gececegimizi umuyo-
rum. Tasarimcilar da kendilerine
ait parmak izini en iyi yansitan,
az ve 0z koleksiyonlar uretmeye
baslayacak.

Sizce bu konuda esas sorumlu
markalar mi, iireticiler mi, tasa-
rimcilar mi yoksa tiiketiciler mi?
Ashinda herkesin esit sorumlulu-
gu paylastig1 bir donemdeyiz. Su
an global ekonomiyi cok zorlayan
bir dénem yastyor olsak bile ileri-
de donup baktigimizda yasanan
bu resetin cok faydal oldugunu
gorecegiz. Belki de pandeminin
getirdigi bir yigin olumsuzluk
yaninda dunyada yarattigl en
buyuk pozitif olgu, insanlardaki
algiy1 degistirmesi. Diinyay: cok
hoyratca kullandigimiz yillann
ardindan aslinda kaynaklarinin
sonsuz olmadigini ve her seyin
cok hassas dengelerle ilerledigi-
ni fark ederek gelecek nesillere
ulasacak kaynaklar korumanin
onemini hep beraber anlamis



Ingiltere Moda Konseyi'nin kariyerimin baglarindaki desteg
sayesinde ayaklarim tizerinde durabilmeyi ogrendim.

olduk. Daha dusunceli, diinyaya
iyi davrandigimiz, daha az ve 6z
uretilen ve daha bilincli alisveris
yapilan bir diinyanin olusacagini
umit ediyorum.

Cevre dostu iiretim konusunda
Tiirkiye'deki ureticileri nasil de-
gerlendiriyorsunuz?

Turkiye'de en son benim icin cok
degerli ve glizel bir marka olan
Kutnia markasinin el dokuma
tezgahlannda urettikleri cok de-
gerli kutnu kumasiyla yaptigim
calismalar olmustu. Saraylann
kumasi olarak adlandirilan ve
kulturel bir miras1 temsil eden
kutnu kumasi ve bu degerleri
yasatan, ayakta tutan cok degerli
Julide Konukoglu ile calismak
cok onemli bir tecriibe olmustu
benim icin. Sadece kumas anla-
minda degil, Gaziantep'te Uretim
atolyelerini gérmek, emegin ve
isciligin el ustunde tutuldugu bir
markanin dunyadaki hizli yukse-
lisini gérmek benim icin buyuk
bir gurur oldu. Turkiye'deki diger
ureticilerle uzun suredir yakin-
dan calismamiz olmadig icin bu
konuda cok derin bir bilgim yok.
Ben genelde Turkiye'den direkt
ureten kisilerden aldigim el isi,
nakis, t1g isi gibi urtinleri koleksi-
yonlanimda kullaniyorum.

Hazirladiginiz yeni bir koleksiyon
veya defile var mi?

En son Londra Moda Haftasinda
Kis 2023/24 defilemi gostermis-
tim. Arastirma gezisi i¢in gitti-
gim Paris'teki Orsay Muzesi'nde,
Edvard Munch'un ilk calismalan
ile karsilastim. Edvard Munch’'un
sanata yaklasimy, ilk yillarinda
sanat cevrelerinin dislamasina
karsin stilinden vazgecmeyen

tavry, benim i¢in ilham kaynag:
olusturdu. Tk yillardan itiba-

ren Edvard Munch'un en cok
karsilastig1 elestiri, eserlerinin
bitmemis gérunmesiydi. Ama
elestirmenlerin goz ard: ettigi
sey, onun yaratmaya ¢alistigl
etkinin tam da bu olmasiydi.
Munch, eserlerinin cilalanmis ve
bitmis gérinmesiyle ilgilenmi-
yordu, onun amaci resimleriyle
duygu yaratmakti. Munch'un bir
diger ozelligi de yapmus oldugu
eserlere geri donmesi ve onlarn
belli araliklarla tekrarlamasiyda.
Aslinda buradaki amac tekrar de-
gil, bir donusum yaratabilmekti.
Ben de onun bu ozelliginden
yola ¢ikarak kendi koleksiyon
arsivlerimi inceledim ve bazi 6zel

parcalan tekrar koleksiyonuma
uyguladim. Ozellikle ilk koleksi-
yonlarnimda annemin ve teyze-
min 6rdugu parcalar, tig isleri ve
motifler bu koleksiyonda tekrar
canlanarak yasam buldu.
Turkiye ve Suriye'deki deprem-
lerde hayatlarini kaybedenlerin
anisina saygt durusu ile baslayan
defilenin bir baska ¢zelligi de ku-
maslarnn buyuk bir bolumunun
stok kumaslardan, depolara terk
edilmis lekeli, yipranmuis ku-
maslardan yaratilmasiydi. Yeni
uretilen kumaslar yerine yillar
once uretilmis ama bir sekilde
unutulmus, defolarindan dolay:
satilmarus, gunesten solmus
kumaslar bu koleksiyon sayesin-
de hayata dondu.
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Sektorlerin

var

Nracatl

Ustu




Turkiye'nin toplam ihracati 2023 yilinin ilk yarisinda, gegen yilin ayni donemine
gore yuzde 1,8 oraninda azalirken sektorlerin ihracatindaki dusus ivmesi de
dikkat cekti,

lirkiye Thracatcilar Meclisi
T (TIM), Haziran ay1 ihracat

verilerini acikladi. Yilin ilk
yarisinda Turkiye'nin toplam ih-
racati 123,4 milyar dolara ulasti.
TIM ve IHKIB Baskani: Mustafa
Gultepe, 23 Haziran'da 2 milyar
121 milyon dolarla gunlik ihra-
cat rekoru kirdiklarini hatirlatt.
Kurban Bayrami nedeniyle is
gunu kaybinin, Haziran ay1
ihracatina olumsuz yansidigini
vurgulayan Gultepe, sunlan
soyledi: “2023"Un ilk yarisini
gecen yilin ayni dénemine gore
yuzde 1,8 ekside kapattik. Son 12
aylik ihracatimiz ise 251,9 milyar
dolara ulasti. Haziran ayinda
ihracatimiza en yuksek katkiyi 3
milyar dolarla otomotiv sektorii
verdi. Ik besteki diger sektorleri-

miz 2,4 milyar dolarla kimya, 1,7
milyar dolarla Hazir Giyim, 1,3'er
milyar dolarla elektrik elektro-
nik ve celik seklinde siralandi.
Haziran ayinda parite etkisi, 279
milyon dolarlik art1 deger sagla-
di. Ancak ilk alt1 ay1 degerlendir-
digimizde parite nedeniyle hala
367 milyon dolarlik bir kaybimiz
var. Haziran ayinda en fazla ih-
racat yaptigimiz ulkeler sirasiyla
1,8 milyar dolarla Almanya, 1,3
milyar dolarla ABD, 1'er milyar
dolarla Ingiltere ve Ttalya ile 987
milyon dolarla Irak oldu.”
Mustafa Gultepe, sozlerini

soyle noktaladi: “Asgari ticret
desteginin artinlarak devam
etmesi yoniindeki talebimiz
yanit buldu. Y1l sonuna kadar
asgari Ucret destegi uygulamasi

devam edecek. Diger yandan
kurun geldigi seviyeyi de reka-
betciligimiz acisindan olumlu
bir gelisme olarak degerlendiri-
yoruz. Fiyat belirleme noktasin-
da elimiz, bir ay 6ncesine gore
cok daha guclu. Merkez Bankasi,
27 ay sonra ilk kez faiz artisina
giderek politika faizini 6,5 puan
artisla yuzde 15'e cikardi. Parasal
sikilasmanin kademeli olarak
gerceklestirilmesini ihracat
ailesi olarak olumlu karsiliyoruz.
Biz saglam adimlarla yolumu-
za devam ediyoruz. 265 milyar
dolarlik hedefimizi yakalamak
icin var glicimuzle calisiyoruz.
Belli donemlerde takvim etkisini
hissetsek de buyuk resme bakti-
gimizda hedefimize adim adim
yaklasiyoruz.”
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Yilin ilk yarisinda Hazir Giyim ihracati yiizde 7,2
azalarak 10,01 milyar dolar oldu.

Hazir Giyim ve konfeksiyon
ihracati 10 milyar dolari asti
Yilin ilk yarisinda Turkiye'nin
Hazir Giyim ve konfeksiyon
ihracati 2022 yilinin ayni done-
mine gore yuzde 7,2 azalarak
10,01 milyar dolar oldu. Sektor
ihracatinin Turkiye genel ihra-
catindaki pay1 yuzde 8,1 olarak
hesaplandi. Bu pay 2020 yilinin
ayni doneminde yuzde 9,3, 2021
yilinin ayni déneminde yuzde 9
ve 2022 yilinin ayni déoneminde
yuzde 8,6 olarak gorulmustu.
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Hazir Giyim ve konfeksiyon
ihracatinin sanayi ihracatindaki
payy, 2022 yilinin Ocak-Haziran
doneminde yuzde 11,5 iken 2023
yilinin ayni déneminde ytzde
11,3 oldu. Veriler, sektoriin hem
Turkiye genel ihracatindaki hem
de sanayi ihracatindaki payinin
2023 yili itibaryla azaldigin
ortaya koydu. Hazir Giyim ve
konfeksiyon sektori, 2023 yilinin
ilk yarisinda 10,01 milyar dolar-
ik ihracat degeri ile otomotiv
endustrisi ve kimyevi maddeler

sektorunin ardindan tcunci
sirada yer ald1. 2023 yili Haziran
ayinda Turkiye'den 1 milyar 660
milyon dolar degerinde Hazir
Giyim ve konfeksiyon ihracati
yapilirken ihracat, 2022 yilinin
Haziran ayina kiyasla ytzde 15,5
oraninda azaldi. Tiurkiye'den en
fazla Hazir Giyim urtinu ihrag
edilen ilk ti¢ tlke Almanya, Ispan-
ya ve Hollanda seklinde siralandi.
2023 yilinda gectigimiz yilin

ayni doneme gore Almanya’ya
yuzde 14,8 oraninda azalisla 1,6



Haziran ayinda 20,9 milyar dolarlik ihracat gerceklestirilirken yilin ilk
yanisinda Turkiye'nin toplam ihracati 123,4 milyar dolara ulast..

milyar dolarlik ihracat yapilirken
Ispanya'ya ytzde 6,2'lik azalisla
1,2 milyar dolarlik ve Hollanda'ya
yuzde 5,7'lik azalisla 856,7 milyon
dolarlik ihracat yapildi. Bu uc
ulkeyi doérduncu sirada 774 mil-
yon dolarlik ihracat ile Ingiltere
ve 571,5 milyon dolarlik ihracat
ile Fransa takip etti. Sirasiyla
ABD, Ttalya, Israil ve Irak Turki-
ye'nin Hazir Giyim ihracatinda
diger 6nde gelen pazarlar olarak
goruldu. Giyim esyasi imalat
sanayisinde kapasite kullanim

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Tekstil ve Ham Maddeleri
Deri ve Deri Mamulleri

Hali

orani 2023 yilinin Haziran ayinda
yuzde 77,3 oldu.

En fazla ithrac edilen triin grubu
olan 6rme giyim esyalarinin
ihracati 2023 y1li Ocak-Haziran
doneminde, 2022 yilinin ayni
donemine gore yuzde 6,5 ora-
ninda azalarak 4,8 milyar dolar
oldu. Ikinci biiytiik grup, dokuma
giyim esyalan ve aksesuarlarinin
ihracati yuzde 1,7 oraninda aza-
larak 4 milyar dolar olurken ev
tekstili irunleri ve cerrahi maske
urun gruplarnin da icinde yer
aldig1 diger hazir esya uriin
grubunda ihracat yuzde 25lik
azalisla 1 milyar dolara eristi.
Yilin ilk yansinda Hazir Giyim
ihracatinda one cikan Girinlere
bakildig1 zaman ilk sirada bir
onceki yilin ayni1 donemine gore
yuzde 6,2'lik azalis ve 1,8 milyar
dolarlik ihracat degeri ile kadin/
kiz cocuk icin dokuma takim
elbise, ceket gibi giyim urunleri
yer aldi. Bu Uiriin grubunu yuzde
3,3'ltk dusus ve 1,5 milyar dolarhk
ihracat degeri ile t-shirt, atlet gibi
giyim urunleri takip etti. Erkek ve
erkek cocuklar icin gomleklerin
icinde yer aldig1 giyim grubunda
bir onceki yilin ayni dénemine

%7,2 dusus ile 10,01 milyar dolar
%13,6 disus ile 5,8 milyar dolar
%5 artis ile 1,02 milyar dolar

%5,4 dlsus ile 1,2 milyar dolar

gore yuzde 12,3 oraninda artis
yasanmasl dikkat cekti.

Tekstil sektoriiniin ihracati ilk
yanida yiizde 13,6 kiiciildii
Turkiye'nin tekstil ve ham
maddeleri sektoru ihracati, 2023
yilinin Haziran ayinda yuzde

22,1 oraninda gerileyerek 953
milyon dolar degerinde gercek-
lesti. Sektorun ilk yan ithracati ise
yuzde 13,6 oraninda gerileyerek
5,8 milyar dolara indi. Ayni d6-
nemde tekstil ve ham maddeleri
sektoru ihracatinin, Turkiye genel
ihracati icindeki pay1 yuzde 4,8
olarak goruldu. Sektorun kapasite
kullanim orani, 2023 y1l Hazi-
ran ayinda yuzde 70,7 degerine
ulasti.

Yilin ilk yarnisinda en fazla tekstil
ve ham maddeleri ihracat:1 AB
ulkelerine yapilirken s6z konu-
su ulkelere ihracat, 2022 yilinin
ayni dénemine gore yuzde 22,5
oraninda azalarak 2,4 milyar
dolara geriledi. Yilin ilk yarisinda
Turkiye'nin en fazla tekstil ve
ham maddeleri ihracat: gercek-
lestirdigi ikinci ulke grubu Afrika
ulkeleri oldu. Afrika tilkelerine
yapilan ihracat yuzde 18,9 ora-
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ANALIZ

Ik Yari ihracat

Ayakkabi ihracati, yilin ilk yanisinda yiizde 12,3 artigla 670,7 milyon dolara erigirken Haziran ayi ayakkabi
ihracatindaki artig yiizde 3,1ile 94,5 milyon dolara yiikseldi.

ninda duserek 622,1 milyon dola-
ra ulasti. 2022 y1ili Ocak-Haziran
doneminde sektor ihracatinda
one cikan ulkeler degerlendiril-
diginde, en onemli ihracat paza-
ninin Italya oldugu gézlemlendi.
Italya'ya bu dénemde tekstil ve
ham maddeleri ihracat: yuzde
29,9 oraninda azalarak 467,7 mil-
yon dolar degerinde gerceklesti.
En fazla tekstil ve ham maddele-
ri ihracati gerceklestirilen ikinci
ulke olan Almanya'ya ihracat,
yuzde 20,6 dususle 408,1 milyon
dolar oldu. Sektorin ticinct
onemli ihracat pazari, Turki-
ye'nin toplam tekstil ve ham
maddeleri ihracatindan yuzde
5,77 oraninda pay alan ABD oldu.
ABD'ye ihracat, yilin ilk yarisin-
da yuzde 29,3 oraninda duserek
336 milyon dolar degerine ulasti.
Dordiuncu ve besinci buyuk ih-
racat pazarlan sirasiyla Ispanya
ve Ingiltere oldu. Ispanya'ya ya-
pilan tekstil ve ham maddeleri
ihracati yuzde 25,3 oraninda aza-
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larak 251 milyon dolar degerinde,

Ingiltere’ye yapilan ihracat ise
yuzde 14,7 oraninda azalarak
226,6 milyon dolar degerinde
gerceklesti.

Yilin ilk yansinda sektor thracati
urun gruplan bazinda incelen-
diginde, en 6nemli Uirtin gru-
bunun yuzde 7,8 azalisla ve 1,2
milyar dolarlik thracatla dokuma
kumas oldugu goruldu. En fazla
ihracat gerceklestirilen ikinci
urun grubu olan teknik tekstil-
lerde yuzde 6,5 oraninda diisus
kaydedilirken ihracat 1,1 milyar
dolara ulasti. Uctincti 6nemli
urun grubu olan iplik ihracats,
yuzde 24,3 disusle 1 milyar dolar
degerinde gerceklesti. Orme
kumas ihracati yuzde 0,9 artisla
1milyar dolar, ev tekstili ihracati
yuzde 16,3 azalisla 942,5 milyon
dolar, elyaf thracati yuzde 11,3
azalisla 525,8 milyon dolar ve
konfeksiyon yan sanayi sektoru
ihracati yuzde 6,3 artisla 310,6
milyon dolar degerine eristi.

Deri ve deri mamulleri ihracati,
ilk yarida yiizde 5 artt

Deri ve deri mamulleri sektori-
nun 2023 yil ilk yan ihracat: bir
onceki yiin ayni donemine ki-
yasla yuzde 5 artarak 1,02 milyar
dolara ulasti. Sektorun Haziran
ay1ihracati ise yuzde 6,6 azalisla
160,5 milyon dolar oldu. Deri ve
deri mamulleri sektéruniin en
fazla ithracat gerceklestirdigi uilke
gruplarn arasinda AB ulkelerine
ihracatin yuzde 10,3 azalarak
375,7 milyon dolara ulasmasi dik-
kat cekti. 1k yarida Eski Dogu Blo-
ku ulkelerine ihracat yuzde 74,2
artisla 214,2 milyon dolara, Orta
Dogu ulkelerine ihracat yuzde
11,4 artisla 123,5 milyon dolara, Af-
rika ulkelerine ihracat yuzde 10,9
azalisla 96,7 milyon dolara eristi.
En fazla deri ve deri mamulleri
ihracati gerceklestirilen ulkeler
siralamasinda ise yuzde 10,3 aza-
lis ve 75,6 milyon dolarla Alman-
ya, ilk sirada yer ald. kinci sirada
yuzde 12,9 azalis ve 71 milyon



Hazir Giyim ve konfeksiyon sektort, 2023 yilinin ilk yarisinda 10,07
milyar dolarlik ihracat degeri ile otomotiv endustrisi ve kimyevi
maddeler sektorinun ardindan Uguncu sirada yer aldi.

dolar ihracatla Italya yer alirken
Irak ihracati yuzde 18,8 artarak 45
milyon dolarla u¢iincu sirada yer
aldi. Sektorun ilk yan ihracatinda
Fransa, Birlesik Krallik, Ukrayna,
Romanya, Ispanya, Hollanda ve
ABD en 6nemli hedef pazarlar
arasinda yer ald1.

Deri ve deri mamulleri sekto-
rinun en 6nemli Urun gruplan
arasinda yer alan ayakkab:
ihracaty, yilin ilk yarisinda yuzde
12,3 artisla 670,7 milyon dolara
erisirken Haziran ay1 ayakkab:
ihracatindaki artis ylizde 3,1 ile
94,5 milyon dolara yukseldi. Yan
islenmis ve bitmis deri ile islen-
mis kurk urun grubunun ilk yan
ihracati yuzde 23,8 azalarak 117,4
milyon dolar olurken saraciye
urun grubunun ilk yan ihracati
yuzde 3,7 dustu. Saraciye urun
grubunun ilk yar ithracat 146
milyon dolar, Haziran ay1 thracati
ise 21,4 milyon dolar oldu. Deri
giyim ve kurk giyim urin grubu-
nun ihracati ilk yanda yuzde 24,7
artisla 87,1 milyon dolara yuk-
selirken ham deri ve ham kurk
urun grubunun ihracat: yuzde
32,9 artarak 3,6 milyon dolar
olarak goruldu.

Hali ihracatinda yiizde 5,4’liik
diisiis gozlendi

Yilin ilk yarisinda hal ihracaty,
yuzde 5,4 oraninda dusus gos-
tererek 1,2 milyar dolara eristi.
Turkiye'nin toplam ihracati icin-
de hali ihracatinin pay1 2023 yi
Ocak-Haziran déneminde yuzde
1,2 olarak kaydedildi. Hali ihra-
catinin sanayi urtinleri ihracat:
icindeki pay1 ise ylizde 1,4 oranin
gerceklesti. Sektorun Haziran
ay1ihracati, 2022 Haziran ayina

kiyasla yuzde 0,2 artisla 225,7
milyon dolara ulasti. Hali sek-
torunun ilk yarn ihracatinda en
onemli hedef pazarlar icinde ilk
sirada yuzde 15,6 azalis ve 355,3
milyon dolarhk thracatla ABD
yer alirken Suudi Arabistan ve
Birlesik Krallik da bu siralamay
takip etti.

Turkiye'nin el halis1 ihracati
yilin ilk yansinda 2022 yilinin
ayni donemine kiyasla yuzde 7,1
oraninda artarken ihracat degeri
yaklasik 23,3 milyon dolar olarak
kaydedildi. E] hahsi thracaty, 2023
yili Haziran doneminde ise 2022
yilinin ayni dénemine kiyasla
yuzde 19,4 oraninda artarak 4,4
milyon dolara ulastt. El halisi

Tiirkiye'nin el
halisi ihracati
yilin ilk yarisinda
2022 yilinin ayni
donemine kiyasla
yiizde 7,1 oraninda
artarken ihracat
degeri yaklasik
23,3 milyon dolar
olarak kaydedildi.

urun grubunda en fazla ihracat
gerceklestirilen ilk ti¢ tlke ABD,
Japonya ve Italya oldu. Makine
halisi ihracati ilk yanda yuzde

7,5 oraninda azalirken ihracat
degeri yaklasik 1,04 milyar dolar
oldu. Urtin grubunun Haziran ay1
ihracati ise 182 milyon dolar ola-
rak kaydedildi. En fazla makine
halisi ihracati yapilan ilk tg¢ tlke
ABD, Suudi Arabistan ve Alman-
ya oldu. Tufte hali ihracati yilin
ilk yanisinda yuzde 4,6 aartisla
215,1 milyon dolarlik ihracata
eristi. Uriin grubunun Haziran
ay1ihracati ise yuzde 0,2 azalarak
39,4 milyon dolara indi. En fazla
tufte hali ihracati yapilan tulkeler
Birlesik Krallik, Irak ve ABD oldu.
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MERCEK LinkedIn

IS DUNYASININ ViTRINi

LINKEDIN

unya capindaki 200 tulke
Dve bolgede goo milyona

yakin uyesiyle dinyanin en
buyuk profesyonel sosyal iletisim
ag1 olan LinkedIn, 2003 yilinda
kuruldu. Global olarak is giicin-
de yer alan her uyeye ekonomik
firsat olusturmayi amaclayan
LinkedIn, dunyadaki profesyo-
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nellerin daha verimli ve basaril
olmalarn icin birbirleriyle iletisim
kurmalarini saghyor. Platform;
uyelik abonelikleri, reklam satis-
lan ve ise alim ¢oziimlerinden
gelir elde eden cesitli isletmeleri
yonetiyor. 2016 yilinda Microsoft
tarafindan satin alinan LinkedIn,
dunyanin lider bulut altyapisi

ile lider profesyonel agini bir
araya getiriyor. Is dinyasi, diger
profesyonellerle baglant: kur-
mak, is ilanlan vermek, ise alm
yapmak, islerini buyutmek, hedef
kitlelerine ulasmak, potansiyel
musteri ve yetenekleri kendileri-
ne cekmek, diger sirketlerden ve
dunyanin dort bir yanindaki etkili



20'nci yilini geride birakan profesyonel sosyal iletigim
ag! LinkedIn, onemli avantajlar sagliyor. Mecrada basarili
deneyim elde etmek igin bazi ipuclarini bilmek gerekiyor.

insanlardan bilgi almak amaciyla
LinkedIni kullaniyor.

Kurucu ortak Reid Hoffman'in
temellerini attig1 platformun
yonetim ekibinde Yahoo, Go-
ogle, Microsoft, TiVo, PayPal ve
Electronic Arts gibi sirketlerde
yoneticilik gorevini tstlenmis
deneyimli isimler yer aldi. Turkce

dahil toplam 26 dilde yayin
yapan platform, amacina uygun
ve efektif sekilde kullanildiginda
is dunyasinin profesyonellerine
onemli avantajlar saghyor.

Platform, yeterince verimli
kullanilmiyor

LinkedIn kullanicilannin, platfor-
mu yeterince verimli kullanama-
dig1 dusunuluyor. Instagram ve
benzeri sosyal medya platform-
larinda yapilan yeniliklerin fark
edilme ve deneyimlenme sureleri
ile LinkedIn'e yeni gelen 6zellik-
lerin kesfedilme hiz1 arasinda
buyuk farklar oldugu soyleniyor.
Bunun sebebi olarak ise platfor-
mu kullanan profesyonellerin,
uygulama igin yeterince pro-
fesyonel olmamasi gosteriliyor.
Ozellikle pandemi doneminde ve
sonrasinda daha aktif ve verimli
olarak kullanilacagi dustunulen
platformu yakindan tanimak,
ozelliklerinin ve algoritmalarinin
farkinda olmak uygulamadan
alinan verimi artinyor. Dijital
medya uzmanlari, etkili kulla-
nildiginda verimli bir kariyer
platformu olabilen LinkedIn'in,
gereksiz paylasimlar nedeniyle
kullarissiz bir platform haline
geldigini ifade ediyor. Uzman-
lar, ozellikle baskalarinin basarn
hikayelerinin ve eskimis kariyer
tavsiyelerinin platformda payla-
silmamas: gerektigi konusunda
birlesiyor.

Diger sosyal mecralardan cok
farkh

Isverenleri ve is arayanlari, ka-
riyerini gelistirmek isteyenleri,
benzer pozisyondaki ¢calisanlarn

deneyimlerini ve is dinyasinin
farkh alanlarindan yoneticilerin
gorus ve fikirlerini tek cati altinda
sunabilen LinkedIn, en fazla eles-
tirlyi platformdaki paylasimlarn
niteliginden aliyor. LinkedIn'de
paylasim yapmak, diger sosyal
medya platformlarinda paylasim
yapmaktan ayrnsiyor. Platformda
yapilan paylasimlar degerlen-
diriliyor ve her icerige bir kalite
puani ataniyor.

Gecmisten gunumuze kadar cok
kez duyulan duygusal basarn
hikayeleri ve niteliksiz kariyer
tavsiyeleri, platformun en énemli
dusmanlarindan. Uzmanlar, plat-
formda yapmacikliktan uzak ve
ciddiye alinabilecek paylasimlar
yapmanin oneminden bahsedi-
yor. Bu noktada en dikkat cekilen
konu ise kullanicilann kendi
basart hikayelerini paylasmalar.
LinkedIn'de samimiyeti ve etkile-
simi artirmak icin kullanmicilann
kendi hikayelerini abartmadan
ve dogru bir sekilde yansitmalar
gerekiyor. Yapilan paylasimin
Inandincihgin kaybetmemesi
icin gercek kurum ve kisilere yer
verilmesi onemli.

Yoneticiler icin yetenek avi mer-
kezi

Aslinda LinkedIn, ahisilagelmis in-
san kaynaklar platformlarindan
farklilasan bir profesyonel ag.
Platforma tiye olurken is bulmak
adina degil, daha ¢ok is dunyasin-
da dijital bir kartvizit olusturmak
adina kaydolunuyor. Bu dijital
kartvizit sayesinde is teklifleri
alinabiliyor. Platform, siradan

bir 6zgecmiste sunulamayan bir
avantaj da saglayarak kullanicila-
nn ozelliklerini ve yeteneklerini
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MERCEK LinkedIn

gosterme sansi sunuyor. Uret-
kenligi 6n plana cikaran bir profil
gosterim imkani sunan platform,
kullanicilarn yalnizca okuduklarn
okul, bildikleri yabanc dillere de-
gil bakis acilarina ve vizyonlarina
dair de ipuclan sunuyor. Kulla-
nicilann Uretkenligini 6n plana
cikaran bu platform, ayni zaman-
da kullanicilarini daha donanimh
ve Uretken olma yonunde motive
edebiliyor. Tum bu 6zellikleriyle
sirketlerin insan kaynaklarn ve
yoneticilerine detayl bir yetenek
av1 imkani taniyor.

Kisisel paylasimlardan uzak
durulmah

LinkedIn platformu, poptiler ve
duygusal videolar, fotograflar
paylasmak icin uygun bir plat-
form olarak gorulmuyor. Kulla-
nicilann, kendi network’lerinin
dnemseyecegi ya da destekleye-
cegi bir konu bulmak adina daha
fazla caba harcamas: gerekiyor.
Platformu efektif kullanabilme-
nin en belirleyici yollarindan

biri faaliyet gosterilen sektorun
bos kalmis alanlarini kesfedip o
alanlardaki bosluklar doldura-
cak bilgiler paylasabilmek. En iyi
calisanlan ve isverenleri bulmak
adina kullanilan LinkedIn’in, kisi-
sel fotograf ve videolarn paylasi-
muyla kullanissiz hale geldigi ifa-
de ediliyor. Dijital kartvizit olarak
kullanilmasi gereken platformun,
kisisel iceriklerle basitlestirilme-
mesi gerekiyor. Profesyonel is
hayatinda kimse bir kullanicinin
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cocugunun eglenceli anlarni
gormek ya da izlemek istemiyor.
Bu tarz paylasimlar uygulamanin
kullanim alaninin yanlhs anlasil-
d1g1 izlenimi veriyor. Kullanicila-
rin, kendi alanlarinda yillar icinde
edindikleri tecrubelerini ve kaza-
nmimlarini anlatmalan, takipgileri-
ne calisma alanlarina dair degerli
bilgiler sunmalar bekleniyor.
Ayrnca uzmanlar, baskalarna ait
gorsel ve iceriklerin imzalarnin
silinerek ve kaynak gostermeden
paylasilmamasi konusunda da
LinkedIn kullanicilarini uyaryor.
Her gecen giin daha fazla 6nem
kazanan bir kariyer platformu
Kisilerin profesyonel is hayatin,
deneyimlerini ve yetkinlikleri-

ni 6n plana ¢ikaran bir kariyer
platformu olan LinkedIn, kullanici

say1sinin hizla artmasi ve insan
kaynaklar uzmanlarinin ise am
sureclerini aktif olarak platform
uzerinden yurutmesi sayesinde
her gecen gun daha fazla 6nem
kazaniyor. Sosyal medya kisilerin
ozelliklerini ve karakterlerini yan-
sitiyor. Fakat LinkedIn Uizerinden
ayni paylasimlarn yapmak, profes-
yonelligi sarsan bir imaj ¢iziyor.
Platformun tamamen is hayatina
uygun sekilde kullanilmasi ve
ozel hayat paylasimlarindan
kacinilmasi gerekiyor. Tanudik

ve es, dost, akrabalardan ziya-

de alaninizda faaliyet gosteren
kisilerle baglanti kurmak gereki-
yor. Platformun kullanicilar icin
sundugu “6zet” bolumunun, basit
ama bilgi verici olmas, yetkin-
likleri ve hedefleri iyi ozetlemesi



gerekiyor. Kullanicilann profil-
lerinde kullandiklan fotografin,
olusacak izlenimi dogrudan etki-
ledigi biliniyor. Bu nedenle profil
fotografinda giyilen kiyafetten
secilen arka plana kadar tim
detaylarin dzen gerektirdigi diisu-
nuluyor. Uygulamanin mobil
olarak da kullanilmasi ve profilin
her zaman guncel tutulmasy, Lin-
kedIn kullanirken dikkat edilmesi
gerekenler arasinda. LinkedIn'de
kullanicilanin unvanlarni abar-
tili sekilde belirtebiliyor olmasi
da platformu niteliksizlestiren
ozellikler arasinda. Tipki bir vitrin
diizenlemeye benzeyen LinkedIn
profili olusturma sirasinda kulla-
nicilar, aslinda olmayan unvanla-
ra sahipmis gibi davranabiliyor.
Bu da platformun niteligini

Tipki bir vitrin duzenlemeye benzeyen LinkedIn profili
olugturma sirasinda kullanicilar, aslinda olmayan unvanlara

sahipmig gibi davranabiliyor.

yitirmesine neden oluyor.
Platform uzerinde yapilan pay-
lasimlarin kalitesi ve etkilesime
gecen kisilerin niteligi de dnem
tasiyor. Paylasimlara yapilan her
begeni ve yorum da algoritmanin
kullanicinin lehine calismasina
sebep oluyor. Uygulamada payla-
sim yapmak icin en aktif saat-
lerin tercih edilmesi gerekiyor.
Diinya capinda LinkedIn’e dakika-
da 95 is basvurusu yapiliyor. Her
hafta 5o milyon kisi, is aramak
icin LinkedIn'i kullaniyor.

Markalasmaya katki sagliyor
Ozellikle globallesme siirecinde
olan firma yetkililerinin iyi bir
LinkedIn profiline sahip olma-
sinin son derece kritik oldugu
diistinultyor. Bilinmeyen bir pa-
zara girerken kisisel vitrinlerden
biri olan LinkedIn profili firma
yetkilileri icin 6nemli. Platform,
ulke disindaki kisilerin yetkililere
ulasmasi icin de glcli bir kapl
yaratiyor. Bireysel bir profile sa-
hip olmak kadar marka ile de bu
mecrada var olmak ve kurumsal
bir profil yaratmak, kullanicilara
katki sunuyor. Marka ile ilgili ge-
lismeler, is birligi haberleri, kam-
panya duyurularn ya da belirli
konsept serileri paylasarak hedef
kitleye ulasilabiliyor. Globallesme
surecindeki markalarin ylizinu
gosterebilecegi etkili bir kanal
olan LinkedIn, maddi bir efor
harcamadan firmalara dogrudan
hedef kitleye ulasma avantaji
sagliyor.

LinkedIn’i efektif kullanmak
icin ipuclan

« Platformun diger sosyal

medya aglarindan farkini gz
onunde bulundurun.

« Alaniniza uygun profillerle

baglanti kurun.

« Profil resminizin guictini

klicimsemeyin, profilinizi
guncel tutun.

- ilgilendiginiz sirketlerin

profillerini takibe alin.

+ Uygulamanin mobil

versiyonunu kullanin ve
bildirimlerden aninda
haberdar olun.

» Unvaninizi belirtirken

abartidan uzak durun.

- Profilinizde kendinizi,

vizyonunuzu ve
kabiliyetlerinizi kisaca
ozetleyin.

+ Guclu yonlerinizi 6ne cikarin.

- Is aginizdaki gelismeleri

gormek icin uygulamayi
haftada en az birkac kez
ziyaret edin.

- Isdunyasiile alakali

paylasimlar yapin.

+ Blog yazisi, sunum,

proje gelisimi gibi
guncellemelerinizi
dizenliolarak paylasarak
baglantilarinizi haberdar
edin.
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MAKALE Finansal Suistimal

FIRMANIZA BIR DE SUISTIMAL

YUKUNU YUKLEMEYIN

Firmaniz, finansal bir suistimal ile karsi karsiya kaldigmda dengeler
bir anda degisebilir. Son derece guclu gorunen firmalarm bu cesit
suistimallerle icten ice cirimus agaclara donustugunu cok gorduk.

Fikriye Aslan

urdurulebilirlik diye basla-
Syan yazilari okumay1 birak-
tiniz m1? Hakhisiniz.
Uctinct sinif komurden elekt-
rik uretmeye calisan tlkelerin,
duzmece denetim sirketi raporu
ile emisyon degerlerini gizle-
yen kuresel markalarin oldugu
ortamda, kullandiginiz deodo-
ranta laf edilmesi hic adil degil.
Insanin doga ile uyum icinde
yasamasl fikri, butunuyle inan-
dinaligini kaybetti. Artik tek
bir hedef var “Daha fazla zarar
vermemek”. Iste bu, stirdiirtilebi-
lirligin temeli.
Insan, gectigi her yerde ne yazik
ki kendinden buyuk bir ayak izi
birakiyor. Bu yikial etki sadece
gezegenimize karsi degil. O
yuzden surdurulebilirlik, sadece
cevre icin kullanilan bir kavram
degil. Bizim bahsedecegimiz
surdurulebilirlik, isletmelerin
finansal varliklarini koruyarak
hayatta kalma mucadeleleri
ile ilgili. Bunun icin yersiz bir
iyimserlik yerine, guclu bir dene-
tim ve savunma mekanizmasi
gelistirilmesini savunuyoruz.
Firmaniz, finansal bir suistimal,
hile ve saldir ile kars1 karsiya
kaldiginda butun dengeler bir
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Pusula Danismanlik Yonetim Kurulu Baskani
Hile Denetimi ve Adli Muhasebe Uzmani

anda degisebilir. Son derece
guclu gorunen firmalarn bu
cesit suistimallerle icten ice
curumus agaclara donustugunu
cok gorduk. Elbette hicbir sey bir
gecede olmuyor. Kicuk ihmaller,
iyi niyetli gérmezden gelmeler
bir stire sonra buyuk bir yikima
donusuyor.

Bu makale, size son derece
guvenilir ve glincel birtakim
istatistikler vererek isletmelerin
karsi karsiya kaldiklan finansal
hile ve suistimalleri anlatacak.
Suistimal Inceleme Uzmanlarn
Dernegi (ACFE), firmalara karsi
islenen finansal suclan izlemek
icin 1988 yilinda Amerika'da
kurulmus. Kurum, buitun din-
yada yaptig1 anketler ve vaka
analizleri sonrasi iki yilda bir
kapsamli bir rapor hazirliyor. Bu
yazida sizinle paylasacagimiz
veriler de iste bu ACFE'nin 2022
yili raporundan.

Sebepler ve sonuclari

Firmalara karsi islenen mali
suclarnn diger suclara gore orani
artmuyor olsa bile verdigi zarar
buyuyor. Bunun ti¢ 6nemli
nedeni var. Birincisi teknoloji-
nin hizh gelisimi sonucu ortaya

cikan yeni dijital yollar. Hem
finansal suc islemenin hem de
islenen sucu gizlemenin yolu
kolaylasiyor. Ama ayni tekno-
loji, bu suclara karsi savunma
gelistirilmesi icin de kullaniliyor.
Tkincisi ise pandemi ile birlikte
hayatimiza giren esnek calisma
modeli. Ofis ortami disinda isle-
nen suclarn izlemek cok daha zor.
Bir sebep daha var. O da sosyal
medyada islenen daha konforlu
ve keyifli bir hayat 6zlemi. Bu
sanal dunya, insanlar calistiklan
hatta yonettikleri firmalara karsi
suc islemeye itiyor.

Suistimali tespit kolay olmuyor
125 Ulkede 2 bin 504 vakanin
incelenmesi ile ortaya cikan
verilere gore bir finansal suisti-
male ugrayan firmalarnn yuzde
52si, suistimalden kaynaklanan
zararini tazmin edemiyor. Cunku
suistimal gerceklestikten sonra
karmasik kayit sistemi icinde
hasar tespit etmek zor oldugu
kadar, bunu piyasadan gizle-
mek de zor. O sebeple kol kirilip
yen icinde kaliyor. Dinyada bir
firmanin ugradig suistimali
tespit suresi ortalama 14 ay.
Cunki minareyi calan kihifini da



Ayrica bu tip durumlar igin gelistirilmis sigortacilik sektoru

Urunleri de giderek yayginlagiyor.

uyduruyor. Bu surede firmalar
yine kuresel ortalamaya gore
ayda 8 bin 300 dolar kaybediyor.
Carpici olan, kiicuk isletmelerde
finansal suclarin islenme orani
buyuk firmalara gore ¢cok daha
yuksek. Cinku denetim meka-
nizmasi zayif, egitim yok. Kucuk
isletmelerde fatura suistimalleri,
buyuk isletmelere gore iki kat
fazla. Cek ve diger odeme tah-
rifatlan yoluyla islenen suclar
ise buyuk isletmelere gore dort
kat fazla. Firmalara karsi isle-
nen bu suclann tespiti ile ilgili
istatistik de cok carpici. Yuzde
40'tan fazla vaka, ihbar yoluyla
tespit ediliyor. Burada da ihbarcy,
yuzde 50 oraninda diger ¢alisan
oluyor. Yani bir baska ifade ile
sug ortagl. Thbar olmadigi stirece
tespit zor cinkl bunun icin iyi
calisan bir denetim mekanizma-
sina ihtiyac var ve firmalar bu
tip bir denetime yatinnm yapmak
yerine bu riski satin aliyorlar.
Suistimallerin yanidan fazlasi su
dort departmanda gerceklesiyor:
Operasyon: %15

Muhasebe: %11

Ust Yonetim: %12

Satis: %11

Yani bir isletmeyi finansal aci-

dan hedef almanin bircok yolu
var. Ama sonuc neredeyse bir
tane. Firmalar boyle bir durum
ile karsilastiklarinda yuzde 8o
oraninda kendi ic disiplin yolla-
rin1 uyguluyorlar. Yani suistimal-
ciyi isten cikaryor ya da tespit
edebildikleri kazanimlarini geri
almaya calisiyorlar. Fakat her
iki firmadan biri hicbir zararini
tazmin edemiyor.

Suistimale karsi siirdiiriilebilirlik
mekanizmasi

Burada bir gercek var; hicbir kilit,
kotl niyetli insanlan durdur-
muyor. Bunun i¢in boyle bir
suistimal ihtimalini her zaman
kabul ederek calismak gerekiyor.
Suistimal ve hile ile mucadele
cok boyutlu ve uzmanlik isteyen
bir surec. Sadece teknoloji yati-
nimlan ile bu riski butunuyle or-
tadan kaldirmak mumkun degil.

Bir Yunan atasézu diyor ki “Para
belki her kapiy1 agar ama kilitle-
yemez.” Insana baglh sorunlarn
cozumunde de insan aklinin
kullanilmas: gerekiyor. Bunun
yolu da egitim ve farkindaliktan
geciyor. ACFE raporuna gore
suistimal farkindalik egitimleri,
ihbar yoluyla ortaya ¢ikan vaka-
lan iki kat artiyor. Ayrica bu tip
durumlar icin gelistirilmis sigor-
tacilik sektoru urunleri de gide-
rek yayginlasiyor. Surdurulebilir
bir finansal model kurmak icin
yikia rekabetle, yuksek maliyet-
le mucadele eden sisteme bir de
suistimal yukunu yuklememek
gerekiyor. Bunun icinse gerekli
yatinnmlarn zamaninda yapmak,
insanin biraktig bu yikici ayak
izine kars1 hazirhikh olmak ge-
rekiyor. Alinabilecek tedbirlerin
ne olduguna ise bir baska yazida
deginecegiz.
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ic Mimar Asli Arikan Dayioglu

“MEKANLARIN
OLMAZSA OLMAZI
KUMASLAR?”

Projelerde 6zgunluk onem kazandikca tasarnmlanm yaparken
kullandiklant materyalleri 6zgun kilmak icin yollar aradiklanm
belirten Designist Kurucusu ic Mimar Ash Arikan Dayioglu, “Bu
materyallerden biri de mekanlarm olmazsa olmazi, mekan
giydiren, sicaklastiran, orten kumaslar...” dedi.

_?.-J' ;“ﬁl
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eslege baslama
oykiiniizden
ve Designist’in

kurulusundan kisaca bahseder
misiniz?

1994 yilinda eski English High
School, bugtinki Beyoglu Ana-
dolu Lisesi'nden mezun olduk-
tan sonra universite egitimimi
tamamlamak tizere Amerika'da,
Rhode Island School of Design
Universitesi'ne gittim. 2000
yilinda Turkiye'ye dondum.

Yedi sene boyunca ic mimari
alaninda is hayatinda tecriibe
kazandiktan sonra, Designist ad1
altinda kendi ofisimi kurdum.
2007 yilindan itibaren i¢ mi-
mar olarak bir siire tek basima
calistim. Projeler cogaldikca ve
buyudukce Designist de buyudu.
Amacim sadece standart bir pro-
je ofisi yaratmak degil, bir cat1
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altinda beraber yaratan, belki

de alisik olunmayan seylerden
ilham alarak tasarnim hikayeleri
kuran, yaraticiliklar 6n planda
olan, sadece mimarlardan olus-
mayan, sanatci tarafl daha agir
basan bir tasarim ekibi olustur-
makt1. Bu yuzden de firmanin
ismini artist (sanatc1) ve design
(tasarim) kelimelerinden turete-
rek olusturdum. Firma ismimizin
Design-Istanbul'un kisaltmasi ol-
dugunu dusunenler de oldu. Ana
fikri bu olmasa da dogdugum,
yasadigim sehri de temsil ediyor
olmasi markamiza ayr1 bir deger
katt1 ve severek benimsedik.

Miisterilerinize hangi alanlarda
hizmet sunuyorsunuz?

16 yildir ekip olarak bircok de-
gerli projeye imza attik. Ofisimiz,
daha cok turizm sektortinde faa-

liyet gosteren uluslararasi zincir
ve butik oteller icin projelendir-
me ¢alismalarn yurutuyor. Aslina
bakarsaniz otel projeleri, kuiciik
birer sehir gibidir. Ayni ¢ati altin-
da farkli konseptleri, mekanlarn
barindinr. Bir otel projesi odalar,
suitler ve lobi disinda, bar, jazz
lounge, alakart restoranlari, balo
salonu ve toplanti odalary, spa,
kuafor, gece kulibl ve oyun
salonu gibi farkh gereksinim-
lere gore tasanimlardan olusur.
Buglne kadar otel projelerinin
yani sira basarn ile gerceklestirdi-
gimiz alisveris merkezi, restoran,
ofis ve luks konut projelerimiz
de oldu. Ayrica son donemde
mobilya ve aydinlatma tasarimi
uzerinde de duruyor ve birkac
degerli yerli firma ile is birligi
halinde onlara 6zel tasanmlar
gelistiriyoruz.



Bireyselligin, sadeligin ve eve donisin on plana ¢iktigi bu
donemde kisiye 6zel ve sicak ortamlar yaratan mekanlar
elbette biraz daha basarili olacaktrr.

Basta havlu, hali, perde ve yatak
ortiileri olmak iizere otellerde
bircok tekstil iiriinii kullanihyor.
Siz otel tasarimlarinda bu tarz
tiriinleri tercih ederken nelere
dikkat ediyorsunuz?

Otel projelerinde tekstil irtin-
lerinin kullanildig yerlere gore
(perde ve til kumasi, déseme
kumasi, havlu...) spesifikasyonla-
11 cok 6nemli. Bunlann uygula-
ma surecinde saglanmis olmasi
gerekliligi, bizim secim kriter-
lerimizi belirliyor. Bu kriterlerin
en dnemlisi kumaslarda alev
geciktirici (FR) 6zelligi olmasi.
Ayrica kumaslarda leke tutmaz-
lik, abrasion (asinma dayanimu),
solmazlik ve bazen de su tut-
mazlik 6zellikleri onemli kriterler
arasinda yer aliyor. Bunlar otel
gibi ticari, insan guvenliginin
ve kullanim surelerinin uzun

oldugu alanlarda goz ardi edil-
memesi gereken kriterler. Tekstil
urunlerinin bu 6zellikleri saye-
sinde mekandaki esyalar, kolay
kolay eskimeden kullanilabilir.

Ozellikle otel tekstillerinde yeni
trendler neler?

Projelerde 6zgunliuk énem
kazandikca biz tasarimailar

da tasarimlarimizi yaparken
kullandigimiz materyalleri
dzgun kilmak icin yollar ariyoruz
ve arastiniyoruz. Bunlardan biri
de mekanlarnn olmazsa olmaz,
mekani giydiren, sicaklastiran,
orten kumaslar...

Son donemlerde i¢c mimari sek-
térunde “Sadece benim firmama
dzel bir desen olsun, sadece be-
nim tasanmlanmda kullanilsin,
yenilikci ve insanlann sevebile-
cegi bir desen olsun.” gibi beklen-

tiler basladi. Bu surecte tasarim-
cilar, direkt kumas se¢mek yerine
ureticilerle baglantiya gecerek
ozel cizilen desenleri, renkleri,
iplik seceneklerini ve dokularini
belirleyerek kendi 6zgun ku-
maslarnn Urettirmeye basladi.
Bu sayede standart bir koltuk
modelini bile 6zgun kumaslarla
kaplattirdiklarinda o koltuktan,
baska kimsede olmadigin bilen
kullanicilarin da daha fazla tat-
min oldugunu goruyoruz.
Gunumuz yapay zeka algorit-
malaryla bircok sey, insanlar
tarafindan yapilandan daha kisa
surede tasarlanabiliyor. Beni he-
yecanlandiran haberlerden biri
de 2021 yilinda Bursa Teknik Uni-
versitesi Bilgisayar Muhendisligi
Bolimu'nden iki 0grencinin
projesi oldu. Tekstil sektorundeki
tasanmcilann islerini kolaylas-
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tirmak amaciyla renk, sekil, ebat
gibi istenen ozelliklerin yazih
komutlarla bilgisayara yuklen-
mesi sonucu ozgun desenler
ortaya ¢ikaran sistem gelistirildi.
Gelistirilen yazihm ile giysiden
perdeye, masa ortisunden akse-
suara kadar tekstil alaninda faa-
liyet gosteren ureticilere yonelik
bircok Uirun tasarlaniyor.

Mimari c6ziimlerin hem
uygulanabilir olmasi hem de
miisteri memnuniyeti saglamasi
icin nelere dikkat edilmesi
gerekir?

Her zaman 6zgun, yenilikci
fikirler ile kendi fikirlerimizi
farkh bir boyuta tasiyan projeler
yapmayl, tasarimlarimizi
tekrarlamamay1 hedefliyoruz.
Ozgun tasanmlar
hedeflendiginde bunlann
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gerceklestirme surecini

iyi yonetmek gerekir.
Tasanmlarmizi teslim ettikten
sonra projenin uygulama
safhasinda taseronlarla her
zaman irtibatta kaliyor ve imalat
cizimlerini kontrol ederek onay
veriyoruz. Kaplama, mermer
secimlerini birebir plakadan
kendimiz seciyoruz. Cikan isin
kalitesinin, malzeme secim ve
imalat sturecinde ic mimarin
her detaya gosterdigi 6zene
paralel olduguna inanryorum.
Bu uygulama surecinde her
detay ile ilgili klicik numuneler
yaptirarak hem bizim
onayimizdan gecmesini hem de
musterimize onaylatarak daha
saglam bir zeminde yol almay1
tercih ediyoruz. Bizim isimizi
gosteren ashinda iscilik ve detay
cozum kabiliyetimiz.

Ozellikle pandemi sonrasinda
miisteri beklentilerinin nasil

bir degisimden gectigini
gozlemliyorsunuz?

Pandemi bircok ogretiyi, yeniligi
ve degisikligi mecburi veya keyfi
olarak hayatimiza soktu. Son

iki senedir pandemiden dolay1
evlerimizde daha cok zaman
gecirdigimiz icin gittigimiz ve
konakladigimiz mekanlarda da
ev sicaklig1 aramaya basladik.
Bireyselligin, sadeligin ve eve
doniisun on plana ciktig1 bu
donemde kisiye 6zel ve sicak or-
tamlar yaratan mekanlar elbette
biraz daha basarili olacaktir.

Tek diize ve fabrikasyon sekilde
tasarlanmis mekanlardan ziyade
daha 6zgiin mobilyalar, daha
dogal malzemeler ve dokunus-
lar arar olduk. Ayrica yesili iceri
davet eden biyofilik tasanimlar,



Mikrop barindirmayan gesitli cam ve seramik malzemeler, kendi kendini
temizleyen Urdnler, mikrobakteriyel kumaglar on plana gikti.

e ar Ll I'

insanin 24 saatlik sirkadiyen
ritmine saygi duyan aydinlatma
tasanmlar 6nem kazanmaya
basladi.

Hijyen her zaman 6n plandaydi
ama bu surecte iyice dikkat ceker
hale geldi. Yatinma da haliyle
daha temiz bir ortam arayisina
girdi. Mikrop barindirmayan
cesitli cam ve seramik malze-
meler, kendi kendini temizleyen
urunler, mikrobakteriyel kumas-
lar 6n plana cikti. Ayni zamanda
teknolojinin ilerlemesi ile “tou-
chless” cozuimler otel projelerine
girdi. Artik otellerde dokun-
madan ve oda karti olmadan
konaklayabiliyor, oda kapilarini
telefonlanimiza yuklenen otel
aplikasyonlarn ile acabiliyoruz.
Genel mekanlarda, asansorlerde
ve tum kapilarda sensorly, hatta
sesle aktiflesen sistemler gérme-

Tek diize ve fabrikasyon sekilde tasarlanmig

mekanlardan ziyade daha 6zgiin mobilyalar, daha

dogal malzemeler ve dokunuslar arar olduk.

ye basladik. Banyolarda lavabo
bataryalarinin yani sira duslarda
da su tuketimini minimuma
indiren, daha bilincli ve sensor-
1u sistemlere dogru ilerliyoruz.
Daha surdurulebilir ve dogaya
daha duyarh bir toplum olusma-
ya basladi

Kac kisilik bir ekiple
calisiyorsunuz? Sizi
rakiplerinizden farkh kilan
ozellikleriniz nelerdir?

Su an ofisimizde birlikte calisti-
gimiz 12 kisilik degerli mimar, i¢
mimar ve tasarnmeci arkadasimiz
var. Bize projesini emanet eden
kucuk buyuk her yatinma icin
calisma prensibimizin en énemli
kistas, kendimizi tekrar etme-
mek. Her proje kendinde 6zeldir
ve kendine 6zgu detaylara sahip
olmalidir. Projelerimizin birbiri-

ne benzemesini, ayni mobilyalan
kullanmayi, ayn1 malzemelerle
ilerlemeyi tercih etmiyoruz. Her
proje oncesi arastirma yapi-

yor, kendi tasanm gicumuzu
zorlamak icin yenilik arayisi
icine girerek her projeye ayr bir
heyecan ve kesif ruhu ile bash-
yoruz. Yasanmislikla modern-
ligi bulusturan, ayni1 zamanda
sanat objelerinin, heykellerin
resimlerin daha cok 6n planda
tutuldugu projeler yaratmaya
calisiyoruz. Egitimini aldigim
RISD Universitesi'nin, tasarnm ve
sanatin onculigunde bana cok
yonlu bakis acis1 ve her noktada
sanatsal bir dokunus vermeye
calismamdaki altyapiy1 kazan-
dirdigini diisunuyorum.

Tasarim siirecinde nelerden
ilham aldiginizi, hangi
alanlardan beslendiginizi bizimle
paylasabilir misiniz?

Yeni bir projeye baslarken 6nce
zamanimizl iyi bir arastirma
yapmaya aylI1yoruz ve o projeye
dzgu bir hikaye olusturmaya
dzen gosteriyoruz. Eger otel
projesi ise ilham alirken projenin
bulundugu cografyanin tarihi ve
kulturel baglamini inceleyerek
ilgimizi ceken detaylar aranz.
Alsveris merkezi veya ofis gibi
projelerde hikayeyi biz yaratinz.
Dinamik olmasi icin geometri
oyunlari ile desenler cikarnr, bun-
lan tavanlara ve halilara yansi-
tarak projeye 6zgun ¢cozimler
uretiriz. Konut projelerinde ise
ev sahibinin zevkini, en sevdi-

gi renkleri, aile yapisini ¢ok iyi
analiz eder tum aile bireylerinin
ruhunu oksayan, huzur veren ve
bazi noktalarda ilgi alanlarini
vurgulayan sanatsal secimle-
rimizle etkileyici mekanlar yarat-
may1 hedefleriz.
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TEKSTIL DEGER ZINCIRINDE
SURDURULEBILIRLIK IiCIN

KURESEL YOL HARITASI

Yarattigi istihdam ve
ekonomik buyukltkle kuresel
bir oneme sahip olan Tekstil
ve Hazir Giyim sektort, daha
surdurulebilir ve dongusel bir
gecise hazirlanmyor. Birlesmis
Milletler Cevre Program,

bu gecisi kuiresel olarak
hizlandirmasi planlanan yol
haritasim acikladr.

58 iTKiBHedef sayi: 357 /2023

urdurulebilir ve dongusel bir
Stekstﬂ deger zincirine dogru

ve adil bir gecis yapilma-
sin1 hizlandirmak icin stratejik
liderlik saglamaya ve sektor
capinda is birligini tesvik etmeye
calisan Birlesmis Milletler Cevre
Programi (UNEP), Tekstil Deger
Zincirinde Surdurulebilirlik ve
Dongusellik: Kuresel Bir Yol Ha-
ritasi isimli raporunu yayimladi.
Dongusel bir tekstil sektorunun
ortak hedefine ulasmak icin her
bir paydas grubunun bireysel ve
toplu olarak neler yapabilecegini
ozetleyen rapor, bu konudaki t¢
oncelige dikkat cekti.
Rapor, surdurulebilirlik ve dongu-
sellige yonelik ortak bir dontisum
gundemi tanimlamaya yardimci
olduklarn icin UNEP’e tesekkur
eden 140'tan fazla tekstil deger
zinciri paydasiyla yapilan aras-

tirma ve istisarelere dayaniyor.
Ana rapor ve yedi paydasa 0zel
ekten olusan yol haritasi, paydas
gruplarinin belirlenen dokuz yap:
tasina kars: gerceklestirebilecegi
eylemleri daha ayrintih olarak ele
aliyor.

Oncelik tiiketicilerin
aliskanliklari, iyilestirilmis
uygulamalar ve altyapi yatirnmi
Raporda paydas gruplarinin
bireysel ve toplu olarak yapabile-
cegi uc oncelik tuketim aliskan-
Iiklaninin degisimi, iyilestirilmis
uygulamalar ve altyap: yatirimi
olarak belirlendi. Bu uc¢ oncelik
birbirine baglantili olarak kabul
edilirken ciddi bir calisma gerek-
tirecegine de vurgu yapildi. Bu
nedenle Yol Haritasy, bu calisma-
y1 her paydas grubu icin oncelikli
eylemlerle birlikte odaklanabile-



cegi dokuz yap1 tasina ayrild
Tekstil Deger Zincirinde Surduru-
lebilirlik ve Dongusellik: Kiresel
Bir Yol Haritas1 Raporu, Birlesmis
Milletler Cevre Programi'nin
Tekstil Oncelikli Girisimi'ni des-
tekliyor. Birlesmis Milletler Cevre
Programy, ortaklanyla birlikte
dongusellige dogru tekstil deger
zinciri boyunca koordinasyonu
tesvik etmek de dahil olmak tlize-
re onemli Onerileri bir adim ileri
tasimay: hedefliyor. S6z konusu
rapor, 140'tan fazla firma ile go-
rusulerek ve arastirma yapilarak
hazirlandi.

Paydaslarin ortak hareket etmesi
gerekiyor

Raporda tekstil sektorinin sera
gazlarnin yuzde 2-8'ini emis-
yon olarak yaydigina, dogal su
kaynaklarinin 86 milyon olimpik
yuzme havuzu esdegerini kul-
landigina ve okyanuslarnimizdaki
mikroplastik kirliliginin yuzde
9'undan sorumlu olduguna dik-
kat cekiliyor. Deger zinciri, tekstil
iscileri uizerinde derin sosyal
etkilere sahipken iscilerin somu-
1y, dusuk ucret, zorla calistirma,
saghk riskleri ve istismar riski
tasidigl da biliniyor. Bu noktada
genel tekstil sektoru is gucunun
yuzde 45'ini temsil eden kadinlar,
ozellikle savunmasiz durum-

da kaliyor. Bu gibi sebepler ile
tekstil deger zincirinin déngusel
ve surdurulebilir olmas: duru-
mu, cevresel ve sosyal etkilere
¢6zum bulunmasini saglayacak
gibi gérunuyor. Bu durum i¢in
tum paydaslarin kaynaklanni ve
cabalarimn birlestirmek gerekliligi
ortaya cikiyor.

Sektorun hedefleri arasinda
dongusellik prensiplerini yerles-
tirmek ve koordinasyonu tesvik
ederek mevcut girisimlerin
teslimatinda uyumu artirmak
bulunuyor. Bu noktada yapilan
calismalar kapsaminda paydas-
lann ayni yonde hareket etmesi
ve daha buyuk, daha uyumlu ve
olculebilir bir etki elde edilmesi
gerekli gorunuyor. Raporda deger
zincirinin karmasikligy, sistem

duzeyinde politika eksikligi,
teknik ve finansal engeller ve
surdurulebilirlik odakli cok uluslu
markalar disindaki paydaslann
parcalanmishigl nedeniyle stirdu-
rulebilir ve dongusel bir tekstil
deger zincirine gecisin yavas
ilerledigine dikkat cekiliyor.

Paydaslara diisen gorevler var
Kuresel yol haritasinda tim
paydaslarn kolektif diyalog ve
etkinliklere katilmasinin énemi-
ne isaret ediliyor. Deger zincirin-
deki tum aktorlerin, bilime dayali
ve dongusellik prensipleriyle
uyumlu olarak tekstil sektoru
icin yeni bir model gelistirmek
ve surekli kilmak adina cozimun
bir parcasi olmas: gerekiyor.
Markalarin ve perakendecilerin
yeni is modelleri olusturmasi,
tasarim asamasinda sorunu
cozmeye, cevresel ve sosyal
etkileri azaltmaya yonelik kararh
is iyilestirmeleri yapmas: gere-
kiyor. Ham madde Ureticilerine
dusen en 6nemli gorevlerden
biri de cevresel etkiyi azaltmak
icin yerinde iyilestirmeleri ve
yenilikleri onceliklendirme, iscile-

rini koruma, isciler icin yatinm
yapma ve guclendirme olarak
one cikiyor. Yenilikciler ve geri
donusturuculerin degisim icin
coziimler olusturmasi ve tekno-
lojiler gelistirmesi onem tasiyor.
Ayrica bu gelismelerin erisilebilir
ve Olceklenebilir cozimler olus-
turma ve farkli paydaslar tarafin-
dan kullanilabilir olma 6zellikleri
de 6n plana cikiyor. Sivil toplum,
temsilci ve teknik kuruluslarn
ise politika yapicilarin hizli aksi-
yona gecmesi icin savunuculuk
yapmasl, onceliklendirme ve
hesap verilebilirlik icin glivenilir
mekanizmalar saglamasi, paydas
is birligini artirmaya yonelik ca-
lismalarda bulunmas: gerekiyor.

Politika yapicilar da 6nemli rol
iistleniyor

Politika yapicilara disen gorev-
lerin basinda yeni surdurulebilir
ve dongusel politika araclari-

n1 uygulamak, doniisum icin
yatinm yapmak ve fon akisla-
rin1 niyetine uygun dagitmak
geliyor. Bununla birlikte politika
yapicilann politika tasarnmi ve
uygulamasi konusunda genis

Rapor, sektoriin hedefe ulagmak
icin her bir paydas grubunun neler
yapabilecegini ozetliyor.
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capli danismanlara basvurmasi
ve onemli paydaslan koordine
etmesi, etkili ve surdurulebi-

lir politikalar belirlemesi de
bekleniyor. Finansal kuruluslar-
nin paydaslarin gercek yatinm
ihtiyaclarni anlama, ele alma,
sistemik finansman engellerini
cozme, gecis icin planlama yap-
ma, yenilikci finansal urunler
olusturma, stirdurulebilir ve
dongusel cozimler icin mevcut
finansmani artirma gibi gorev-
leri yerine getirmesi bekleniyor.
Tlketicilerden ve iletisim aktor-
lerinden beklenen, tim tiketici-
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Frerk

lerin ayni1 oldugunu varsaymak
yerine tuketicilerin karmasikli-
gin1 anlama, maksimum kisiyi
tuketimin norm oldugu dusun-
cesinden uzaklastirma olarak
ortaya cikiyor.

Kiresel yol haritasinda belirle-
nen onceliklerin uygulanmasi-
nin, esi benzeri gérulmemis bir
duzeyde koordinasyon, yatinm,
diuzenleme ve is modeli uyumu-
nu gerektirecegi dusunuliiyor.
Bununla birlikte s6z konusu
onceliklerin uygulanmasi, ayni
zamanda herkes icin yeni firsat-
lar da yaratacak gibi gorintyor.

I A B

cue

Belirlenen iic 6nceligi uygulamak
icin gereken dokuz yapi tasi
Kuresel yol haritasinda belirle-
nen Uc onceligi yerine getirmek
icin gereken dokuz yapi tasi,
raporda ayrintili bir sekilde

ele aliniyor. Uc Oncelikten biri
olan tuketici aliskanliklarinin
degisimi konusunda ilk olarak
surdurulebilir ve dongusel tekstil
is modellerinin kuresel olarak be-
nimsenmesi gerekiyor. Bu durum
tuketiciler, markalar ve peraken-
deciler icin “deger”in ne anlama
geldigi konusunda onemli bir
alg1 degisikligi gerektiriyor. Tkinci
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olarak ise asin tekstil tiketimi

ve Uretimine dikkat cekiliyor.
Ozellikle gelismis tlkelerde agir
tekstil tiketiminin énemli dlctide
azaltilmasi gerekiyor. Bununla
birlikte asin uretimin azaltilmasi
da markalar ve perakendeciler
icin énemli hale geliyor. Stok ve
talep yonetiminin iyilestirilmesi-
nin yani sira talep tzerine tiretim
gibi yeni modellerin kesfedilebi-
lecegi belirtiliyor.

Uc dncelikten bir digeri olan iyi-
lestirilmis uygulamalar alaninda
belirlenen yap: taslarinin ilki
yetenekli, gtivenli ve guclendi-

Raporda paydas gruplarinin bireysel ve toplu olarak yapabilecegi tig
oncelik tlketim aligkanliklarinin degisimi, iyilestirilmis uygulamalar ve

altyapr yatinmi olarak belirlendi.

rilmis insan kaynagi olarak ne
cikiyor. Bu alandaki diger bir yap:
tas1 maddesi uretim kirliligini,
uretim atiklaniny, yerinde fosil
yakit kullanimini ve endise verici
kimyasallan ortadan kaldirma.
Bu yap1 tasini gerceklestirmek
konusunda ozellikle 1slak islem
tesisleri olmak Uzere tekstil
uretim tesislerinin, makine
degistirme ve dongusel uretim
yontemlerinin uygulama konu-
sunda buyuk destegi ve yatirimi
gerekiyor.

Daha dayanikli iiriinler
tasarlanmali

Tuketici aliskanhklaninin degisi-
mi ve lyilestirilmis uygulamalar
konusunda gerekli olan iki yap1
tas1 bulunuyor. Bunlardan biri
daha iyi tirin bakimi olarak bili-
niyor. Cogu tekstil markasi, etki
degerlendirmelerine tuketici kul-
lanim asamasini dahil etmiyor.
Tekstil urinlerinin kullanim asa-
masi kimyasal ve enerji etkileri-
nin yani sira mikrofiber ve tirin
dayanikhilig1 sorunlarini iceriyor.
Dolayisiyla dikkate alinmasi
gereken bir alan olarak karsimiza
cikiyor. Bu alandaki ikinci yapl
tasi ise etkileri en aza indiren ve
dongusel modelleri destekleyen
urtn tasarimi. Urtinler, kiralama
icin dayaniklilik gibi dongusel is
modelleri dikkate alinarak tasar-
lanmali. Ayrica tasanimlar, kapal
dongusel geri dontsum icin bir
girdi olarak kullanilacag1 varsayi-
muyla yapimal.

Surdurulebilir ve dongusel bir
tekstil sektorine gecis icin gere-
ken Ui¢c adimdan biri olan altyap:
yatinmi konusunda yenilenebilir
enerji, atik yonetimi ve su antma

gibi paylasilan altyapilarda
lyilestirme yapilmasi gerekiyor.
Paylasilan altyapiya yapilan
yatinm, bireysel aktorlerin kendi
sistemlerinde degisiklik yapma
potansiyelini acmak icin 6nem-
1i. Tyilestirilmis uygulamalar

ve altyap: yatinmi konusunda
surdurulebilir veya geri donus-
turilmus ham madde kaynag:
gerekiyor.

Sistemin degisebilmesi icin
gerekenler

1

Surdurulebilir ve

dongusel tekstil is
modellerinin kiresel olarak
benimsenmesi

Asiri tekstil Taketimi ve
dretimi

Etkileri en aza indiren

ve donglsel modelleri
destekleyen Grlin tasarimi
Daha iyi triin bakimi
Uretim kirliligini, tretim
atiklarini, yerinde fosil
yakit kullanimini ve endise

verici kimyasallar ortadan
kaldirma

Yetenekli, gtivenli ve
guclendirilmis insan kaynag!
Surdurilebilir veya geri
donustirdlmis hammadde
kaynagi

Yenilenebilir enerji, atik
yonetimi ve su aritma gibi
paylasilan altyapilarda
iyilestirme

Tekstil atiklarini dolgu
sahalarindan ve yakma
tesislerinden uzaklastirma
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Birlikler siirdiiriilebilirligin iletisimine odaklandi

ihracatc birlikler strdurilebilirlik
alaninda yaptiklari calismalara
hizla devam ediyor. Tekstil

ve hammaddeleri sektord,
strdurilebilirlik eylem planini
aciklayan ilk sektorlerden biri
olurken Hazir Giyim sektoru de kisa
stire once sUrdurdlebilirlik eylem
planini duyurdu. Surdurilebilirlik
Komiteleri ile de sektoriin ve
firmalarin dontusumini hedefleyen
birlikler, Hollanda Circular Textile
Days ve Finlandiya Diinya Donglisel
Ekonomi Forumu gibi etkinliklere
de katilim saglayarak Tirkiye'nin

bu alandaki faaliyetlerini dlinyaya
duyurmayr amacliyor.

istanbul Kalkinma Ajansi
tarafindan desteklenen Hazir Giyim
ve Tekstil Sektorlerinde Cevresel
Surdurdlebilirligin Guclendirilmesi:
Karbon Ayak izinin Azaltilmasi
Projesi kapsaminda diizenlenen
ITKIB Strdurdlebilirlik Bulusmalar
seminer faaliyetlerinin 12’'ncisi
“Surdurdlebilirligin iletisimi”
konusunda gerceklestirildi.
Seminerde Hazir Giyim ve Tekstil
isletmelerinin strdirdlebilirlik
calismalarinda surdurilebilir
iletisim konusunun nasil bir 6neme
sahip olduguyla ilgili katilimcilar
bilgilendirildi. 11 Temmuz'da
yapilan seminerde Hazir Giyim

ve Tekstil sektorlerinde etkili ve
strdurulebilir iletisim, paydaslar
arasinda gliven olusturmak,
cevresel etkiyi azaltmak ve
endustride olumlu sosyal degisim
konularinda degerlendirmeler
paylasildi.

“Tekstil ve Hazir Giyim
Sektorlerinde Siirdiiriilebilirlik
ve Siirdiirebilirlik Yatirimlarinin
Finansmani”

Proje kapsaminda yapilan “Tekstil
ve Hazir Giyim Sektorlerinde
Surdurulebilirlik ve Strdurebilirlik
Yatirimlarinin Finansmani”

isimli webinar, 18 Temmuz'da
gerceklestirildi. TUm Tekstil

ve Hazir Giyim sektorlerinde

yer alan firmalarin katilimina
acik olacak sekilde diizenlenen

Karbon Ayak lzinin Azaltilmasi Projes

&4 vabspiliriigis Tisbinuni

Pif Noktalari

Gnem!i Shrddrilebilirlik
Mezajlarinin Belirlenmesi:

* Etik kaynak

* Karbon ayak izi azaltma

= Déngisel ekonomi promasyonu

= Adil is uygulamalan

Tutarhlifin ve dzglinligin dnemi:

& Tutarl mesajlagma, guventlirlik
saglar ve kansikhigr onler,

* Ozgunluk, gaven olusturur ve
paydaslarla iliskileri giglendirir.

Karbon Ayakizinin Azaltdmas Projesi

SURDURULEBILIR FINANS
“YESIL FINANSMAN"

Sirdrdilebilir Finans Nedir?

Shrdirilebilir finans, gevresel, sosyal
ve yonetigimie gl (ESG) unsurlan i
wo yatirem kararlarina entegre eden
Urtim ve hizmetlerden olugan finansman
pirid

Tirkiye ve uluslararan piyasalarda
uygulamalar gittikce daha farla gori-
len yeni bir finans anlayiy

Arkasinda bir dizi kural ve metrik seti
ofan konvansiyonel finansmandan gok
farkh Bir finansman bakg agis

webinar, firmalarin yogun katilimi
ile tamamlandi. Webinar'da
surdurdlebilirligin yakin

gecmisi, 1972 yilindaki Birlesmis
Milletler Cevre Programi'ndan
baslayarak katimcilara
aktarilirken srdarulebilirlik
kavramlari hakkinda bilgi verildi.
Ardindan moda sektoriline dair
surdaruilebilirligi iceren glincel
arastirmalardan bahsedildi.
Birey ve toplum olarak ham
madde kullanimina, su, atik su,
atik, kimyasal, enerji ve emisyon
yonetimine, dijitallesmeye dikkat

edilmesi gerektigi Uzerinde
duruldu. Markalarin cesitli

aciklandigr webinarda yesil bono,
proje finansmani, iklim bonolari,
etki yatinmailigi gibi surdurulebilir
finansman Urlinlerinden
bahsedildi. Strdurulebilir kalkinma
hedefleri Uizerinde durularak
Turkiye'de surdirilebilir bankacilik
gelismeleri aktarildi. Dlinyada
surdarilebilir bankacilik gelisme
ve ornek uygulamalari sunularak
oturum tamamland.
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Tekstil sektorii, Temiz Uretim & Temiz Su Uygulamalan

Calistayr’ni diizenledi

Son yillarda iklim degisikligi, kiiresel
1sinma ve surdardlebilirlik tim
diinyanin ana glindem maddeleri
arasinda ilk siralarda yer almaya
basladi. Basta Avrupa ulkeleri olmak
lzere bircok Ulke, strdurdlebilirligi
saglamak adina ardi ardina adimlar
atiyor, yeni dizenlemeleri devreye
aliyor. Yeni duizenlemeler, Gretimden
ihracata kadar tim birimleri
yakindan ilgilendirirken Tirkiye'de
de yeni doneme uyum saglamak,
Uretim sartlarini iyilestirmek,
gelecek nesillere daha yasanabilir
diinya birakmak icin calismalar
hizlandirnldi. Bu kapsamda gegcmis
yillarda bircok calismaya imza atan
istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilari Birligi (iTHIB), Turkiye
Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD) is birligi ile “Tekstil Sektorl
Yesil Donlsim Ekseninde Temiz
Uretim & Temiz Su Uygulamalar
Calistayr” duizenledi. Ticaret
Bakanligi, Sanayi ve Teknoloji
Bakanhgi ile Cevre, Sehircilik ve iklim
Degisikligi Bakanligi temsilcilerinin
yani sira akademisyenler,
danismanlar ve sektor firmalarinin
katildigi calistayda ITHIB Yonetim
Kurulu Baskani Ahmet Oksliz bir
konusma gerceklestirdi.

“AB normlarina uygun iiretim
yapiyoruz”

Turk tekstil sektoriniun ilk defa ilgili
tlm taraflarin bir araya gelerek
temiz Uretim ve su tuketimine
iliskin yol haritasini konustugunu
dile getiren Oksuiz, “Tekstil sektori
olarak yilda 49 milyar dolar

tretim, 13 milyar dolar ihracat
gerceklestiriyoruz. Dinyanin en
blyiik besinci, AB'nin en buyik ikinci
tedarikcisiyiz. Tirkiye genel ihracat,
duinya ihracatindan heniiz ylzde

1 pay aliyorken tekstil sektoriimiiz
yuzde 3,5 pay aliyor. Hedefimiz ise
diinyanin en buyuk ilk tic ihracatcl
tlkesinden biri olmak. Bunun icin
ihracatimizi 3 milyar dolar daha
artirmali, katma degerli ihracata
yonlenmeliyiz.” dedi. Bu hedeflere
ulasmanin aslinda bir hayli

kolay oldugunu kaydeden Oksiiz
sozlerini soyle stirdurdl: “Elyaftan
boyahanelere, iplikten nihai trline
kadar entegre Uretim yapan bir
tlkeyiz. AB normlarina uygun
uretim yapiyoruz. Strdurulebilirlik
ve yesil donlstm yolculugunda
rakiplerimizden cok daha ilerideyiz.”

“Gelecek icin iyi bir sinav
vermeliyiz”

Turkiye'nin entegre guicu olan
tekstil sektorlinlin yerinde
sayamayacagini vurgulayan Ahmet
Oksliz, “Hala atmamiz gereken
adimlar bulunuyor. Su kullanimi da
en hassas cozim noktalarimizdan
birini olusturuyor. Diinyada yaklasik
2 milyar insan glivenli icme suyuna
erisemiyor. Trkiye'nin ise yillik
kullanilabilir su miktar yaklasik
112 milyar metrekup. Tirkiye'de

su temininde en blylik pay, ylzde
22 ile gida trdnlerinin imalatina
ait. Gida sektorlinu ylzde 18 pay
ile tekstil Grtinleri, ylizde 16 pay

ile kimyasal Grlinlerinin imalati
izliyor. Bu rakamlar bizlere dlinya
icin, gelecegimiz icin iyi bir sinav
vermemiz gerektigini gosteriyor.”
ifadelerini kullandu.

Bakanlik temsilcileri ve
akademisyenlerin sunumlar
gerceklestirdigi, diinya ve
Turkiye'den iyi uygulama
orneklerinin paylasildig|
calistayda tekstil sektorinin su
kullanimini aza indirmesi, daha
verimli su kullanimi; atik su

ITHIB Yonetim Kurulu Bagkani Ahmet
Oksiiz, "Tekstil sektorii olarak yilda 49
milyar dolar iiretim, 13 milyar dolar ihracat
gerceklestiriyoruz.”

kullaniminin degerlendirilmesi

gibi sektortin en 6nemli glindem
maddeleri goriisuldi. interaktif

bir sekilde gerceklesen calistaya,
Turkiye'nin bircok ilinden firma
temsilcileri katilarak bakanlk ve
akademisyenlerden en glincel
bilgileri aldilar ve sorularini ilgili
uzmanlara sorma firsati elde ettiler.
Calistayda her glindem maddesi
tzerinde alt komiteler olusturularak
belirlenen konu basliklarinda
calismalar gerceklestirecek organik
bir yapi olusturulmasi karari alindi.
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Tekstil sektoriinde yerli makine vurgusu

Sanayi ve Teknoloji Bakanlig

tarafindan 14'lnclsl dizenlenen
TEKS-TEK Toplantisi, 6 Temmuz'da
cevrim ici olarak gerceklestirildi.
Toplantiya ITHIB Yonetim Kurulu
uyeleri Ali Sami Aydin ve Vehbi
Canpolat da katildi. Tekstil Makina
ve Aksesuar Sanayicileri Dernegi
(TEMSAD) Baskani Adil Nalbant'in
tekstil makinelerine iliskin bir
sunum gerceklestirdigi toplantida
Ali Sami Aydin ve Vehbi Canpolat
da s0z alarak tekstil sektoriinde
makinelesme hususuna dair
yorumlarda bulundular.

Ali Sami Aydin, tekstil makine
ureticilerine devlet desteginin
artirilarak sektorln zayif yonlerinin
guclendirilebilecegine vurgu

yapti. Bakanliklarin yerli makine
ureticilerine desteginin iceriklerinin
aciklanarak hayata gecirilmesinin
pozitif olasiliklarina isaret etti.
Vehbi Canpolat ise gticlt bir tekstil
sektoriiniin, glicli makine sektori
ile basladiginin altini cizdi. Kuresel
anlamda markalasmanin, yerli
makine Uretiminden gectigini

SANAY| VE TEKNOLOJI BAKANLIGI
TEKS - TEK TOPLANTISI

ifade eden Canpolat, tekstil
sektortundeki strdardlebilirligin iki
asamadan olustugunu vurguladi.
ilk asamanin geri dontstime ve
yesil mutabakata uygun olan

makinelerin tretimiyle basladigini,

ikinci asamasinin ise dretim
strecinde devam ettigine dikkat
cekti. Yerli makine Ureticilerine
bakanlik tarafindan yapilacak

tesvikler icin ilgili kriterlerin
acikca firmalara bildirilmesi
onerisinde bulundu. Toplantida
Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi'ndan
Gokee Cakar, TSE tarafindan
hazirlanan ve Resmi Gazete'de
yayimlanmis olan Tekstil ve Hazir
Giyim standartlarinin bugtnunki
durumunu inceleyen bir sunum
gerceklestirdi.

Siirdiiriilebilir Tekstiller UR-GE Projesi devam ediyor

ITHIB tarafindan dizenlenen
Surdurulebilir Tekstiller UR-GE
Projesi kapsaminda faaliyet
degerlendirme amaciyla
gerceklestirilen toplanti, 11
Temmuz'da yapildi. Projede yer
alan kiime firmalar ile bir araya
gelinen toplantida projede bugline
kadar yapilan faaliyetler ve gelecek
planlari ile gerceklestirilecek
calismalar glindeme alindi. ITHIB
Yonetim Kurulu Uyesi Sultan
Tepe'nin katihmiyla gerceklestirilen
toplantida, 6ngorilen danismanlik
faaliyetlerinin Eylul ayi itibariyla
baslatilmasi yoninde karar alindi.
Planlanan danismanlik faaliyetleri
arasinda kurumsal karbon ayakizi
Olcimu, yasam donglsl analizi
(LCA), surdirilebilirlik yonetimi,
kurumsal strdurdlebilirlik
raporlamasi, enerji verimlilik

analizi ve yenilenebilir enerji
sistemleri gibi basliklar bulunuyor.

Sultan Tepe, toplanti sirasinda
strdurilebilirlik konusunda
lojistigin 6nemine deginerek
lojistik sektoruindeki yeniliklere
yonelik bir toplanti organize
edilebilecegini belirtti. Sosyal
denetim konulari ve karbon
ayak izi ile yenilenebilir enerjiye

yonelik calismalara ihtiyac
duyuldugu, Universite-sanayi

is birliginin artinldigi projelerin
gelistirilebilecegi de toplanti
konulari arasinda yer aldu.

Kime firmalar, proje siiresince
gerceklestirdikleri strdirulebilirlik
adimlarini toplanti sirasinda
paylasarak fikir alisverisinde
bulundu.
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Ihracat Bedeli
Kabul Belgesi islemleri
Ticariinternet Subemizde!

Gelen ihracat bedellerinizi ve giimriik beyannamelerinizi
Ticari Internet Subemizden gordntileyebilir,
Ihracat Bedeli Kabul Belgenizi kolaylikla olusturabilirsiniz.

Ayrintili bilgi: isbank.com.tr
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YARISMA Koza Genc Moda Tasarimcilari Yarismasi

4NN
0enc

vetenekler

1= Hilal Yildinm
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Bu yil 31incisi duzenlenen Koza Geng Moda Tasarimcilari Yarigmasiin finalistleri, yarismanin
final gecesi icin koleksiyon hazirliklarini strduruyor. Moda editorleri ve igerik Ureticileriyle bir
araya gelen finalistler, koleksiyonlarini ITKIB Hedef dergisi igin anlatti.

oza Genc Moda Tasarimcila-
Kn Yarismasi'nin finalistleri,

moda editorleri ve icerik
ureticileri ile bulustu. 6 Tem-
muzda gerceklesen bulusmada
finalistlerin birbirinden degerli
koleksiyonlarinin moodboard’la-
n goriiciiye cikti. IHKIB Bagkan
Yardimcilan Mustafa Pasahan
ve Urf1 Akbalik'in da katildig:
etkinlikte IHKIB Yonetim Kurulu
Uyesi, Etkinlikler Komitesi ve
Koza Juri Baskani Nejdet Ayaydin,
[HKIB Yonetim Kurulu ve Etkinlik-
ler Komitesi Uyeleri, yarismanin
mentorlari Ozlem Kaya ve Nihan
Peker de yer ald1.

“Koza, bir baslangic noktasidir”
Etkinlikte yaptig1 konusmada bu
yil Koza Geng¢ Moda Tasarimcilarl
Yarismasi'nin 31'incisini diizenle-
menin heyecanini ve gururunu
yasadiklarin belirten Mustafa
Pasahan, “Koza, sektorimiiz icin
onemli bir baslangic noktasidir.
Hazir Giyim uretiminden moda
endustrisine donusum stratejimi-
zin ve katma degerli Uretimi artir-
ma hedefimizin temel taslarindan
biridir. Modaya gonul veren ye-
tenekli gencleri sektorle bulus-
turmak ve gelecegi bugunden
kurgulamak, Istanbul'u diinya
Olceginde bir moda merkezi, Ana-

dolu’yu ise Uretim Ussi yapma
amacimizin buyuk bir parcasini
olusturuyor. 31 yil once ciktig1-
miz bu yolculukta buyuk mesafe
katettik. Genclerimize ve onlarin
yaraticl fikirlerine givenmemi-
zin ne kadar isabetli oldugunu
her birlikte gérduk. Yarismamiza
katilan onlarca tasarimecimiz ya
kendi markalarni kurdular ya da
markalarnn tasanm departman-
larinda ulkemiz icin katma deger
yaratiyorlar, modanin merkezine
katki sunuyorlar. Genglerimizin,
tasanmlariyla moda endustri-
mizin gucune gic katacaklarnna
gonulden inaniyorum.” dedi.
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YARISMA

Bahadir Esmer:
Kendi simirlarimi zorlamak
istedim

Bu olanaklarin kariyerim icin bana
guzel kapilar agacagini distindigim
icin yarismaya basvurdum.

Ayni zamanda defile heyecani
yasarken bir yandan da kendimi
tanitmak ve neler yapabildigime
dair sinirlarimi zorlamak istedim.
Hazirlik asamasinda iki ham
maddenin teknik ve hikaye
bakimindan birlesimini tek ylizeyde
gostermeyi hedefledim. Attika
siyah figlrll seramik tekniginin,
tekstil ylzeyindeki gorlinimu

beni heyecanlandirdi ve neler
cikarabilecegimi merak ettim. Ayni
donemde yasayan iki sevgilinin
olimini anlatan bir hikayeyle de
biraz romantik ve dramatik bir hava
katmak istedim. Kendimi iyi yerlerde
gormeyi ve glizel islere imza atmayi
hedefliyorum. Koza'nin da network
kapasitesiyle bunlara kapi acacagini
dustiniyorum. Koleksiyonumuzun
sergilenecegi alanlarin ve
paylasilacagiinsanlarin bana gtizel
firsatlar sunacagina inantyorum.
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Mahmut Danisan:
Yarisma, yurt disinda
egitim firsati sunuyor

Yarisma icin hazirladigim
koleksiyonda tarzimin disina cikip
farkh bir konsept yaratmayi sectim.
Blylikannemin hikayesinden
ilham aldim. Romanya gocmeni
olan blylkannemle olan bagimla
oradaki kadinlarin Uretkenligini
konu aldim. Oranin geleneksel el
sanatlari cok ilgimi cekti. Hazirhk
strecinde nakis egitimi aldim ve
hikayem sekillenmeye basladi.
Koleksiyonumda geleneksel gelere
yer verirken bir yandan da bunu
modernlestirmek istedim. Bunu
nasil yapabilirim diye dlstintrken
Kralice Mary'den ilham aldim.

O da ingiltere’de dogmus ve 17
yasindayken ailesine karsi ¢ikarak
Romanya’ya gelmis. Oradaki halkin
bagimsizligini kazanmasi icin

cok buytk bir rol oynamis. Onun
korkusuz ve asil tavrini, geleneksel
ogeleri, kraliyet kiyafetleriyle
birlestirmek istedim. Koza, ok
prestijli bir yarisma. Tiirkiye'de su an
cok iyi yerlerde olan tasarimcilarin
hepsi bu yarismadan ¢ikmis
insanlar ve ben de bunlardan

biri olabilecegimi distintyorum.
Yarismanin sagladigl imkanlar,
reklam ve tanitimimiz icin cok
onemli. En buyuk getirilerinden
biri de yurt disinda egitim firsati
sunmasi.

Koza Genc Moda Tasarimcilari Yarismasi

Reyhan Er;élu:
Bu yarismada olmak cok
tatmin edici

Hayatimda bir degisiklik yapmak
istedim ve kendimi ifade
edebilmenin farkli metotlarini
aradim. Bizler hem sanat hem

de tekstil egitimi de aliyoruz. Her
iki alandaki bilgileri harmanlayip
bunlar kendimi daha dogru ifade
edebilmek icin kullandim. Koza,

bu anlamda ¢ok fazla prestij
saglayan bir yarisma oldugu icin
katiimaya karar verdim. iki bucuk
senedir sektorde calistyorum.
Calistigim islerde de 3D
programlar kullaniyorum. Yarisma
koleksiyonumu da tamamen 3D
programlarla hazirladim. Gelecekte
de dijitallesme ve sanatsal altyapiy
harmanlayarak bir dil olusturmayi
hedefliyorum. Koleksiyonumda
kumaslar tizerinde ok fazla teknik
coziimlemeler yaptim. Ornegin
ormeyle dokumayi birlestirerek
kullandim ve farkli bir durus
yarattim. Bunun yani sira suni

deri kullaniyorum. Aslinda farkli
AR-GE calismalari uyguluyorum.
Koza, kendimizi cok iyi ifade
edebilecegimiz bir proje. Bir yandan
da hepimizi sektore cok iyi bir
sekilde tanittigina inaniyorum. Bu
yarismada olmak gercekten cok
tatmin edici.




Onur Gergeki:
Bu firsati sonuna kadar
degerlendirmek istiyorum

Universite egitimimiz sirasinda
Koza Yarismasr'nin final defilelerine
katiliyorduk. O defileleri gordigim
an “Ben de burada olmaliyim.”
dedim ve yarismaya katildim.
Koleksiyonumun hazirlik
asamasinda kendimden bir seyler
olsun istedim. Yasadigim yoreden,
Safranbolu'dan yola ¢ikan bir tema
olusturdum. Koleksiyonumda
Safranbolu yerel halkindan

almis oldugum baski desenlerini
modernize ederek farkli tekniklerle
guintimize uyarladim. Kendi
anilarimdan, hayallerimden ve
yasanmisliklarimdan yola ¢ikarak
guintimuz sokak stilini olusturdum.
Bugline kadar yapmis oldugum her
bir koleksiyon, benden birer parca
tasiyor ve hepsi birbirini doguruyor.
Koleksiyonum, gecmisten giinlimuize
kendi yasam yolculugumu
anlatacagim bir hikaye olacak. Koza,
benim icin bulunmaz bir firsat ve bu
firsati sonuna kadar degerlendirmek
istiyorum.

Sude Sakiz: .
Moda tasarimi dgrencilerinin
hedefi Koza

Moda tasarimi 6grencileri olarak
hepimizin hedefinde bu yarismaya
katilmak var. Daha dnceki senelerde
de yarismaya katilim deneyimim
oldu ama bu sene kendime daha
fazla sey kattigimi diistindtgim
icin tekrar katildim. Genelde zit olan
unsurlarin birlikte kullanilmasi ¢cok
hosuma gidiyor. Koleksiyonumun
temasinda da Rokoko déneminden
feminen, dantelli detaylari aktif
spor giyimle birlestiriyorum. Zithgi
da burada yakalamaya calistim.
Koleksiyonda sokak stilinin bir
hakimiyeti var. Rokoko doneminden
unsurlar olmasina ragmen aslinda
daha guincel, glinimuzden bir
koleksiyon sunmaya calistim.
Koza'nin sagladigi defile imkani bile
buliytk bir firsat. Clinkii bu, kendi
imkanlarimizla yapabilecegimiz

bir sey degil. Yarismanin finalistleri
olarak istanbul Moda Akademisi'nde
yUksek lisans yapacagz. ilk e
kalmamiz durumunda da yurt
disinda egitim alabilecegiz.

Zeynep Sude Kuris:
Koza, goziimiizii diktigimiz
yarismalardan en dnemlisi

Mimar Sinan Glizel Sanatlar
Universitesi’ne basladigim girdigim
ilk sene, Koza Yarismasi'nin final
gecesine katiimistim. Koza, bir
moda tasarimcisi 6grencisi olarak
gozlmuzl diktigimiz yarismalardan
en bilineni ve dnemlisi. O ylizden
okula basladigimdan beri

“Koza'ya katilmaliyim.” dedim.

Bu sene yarismaya istedigim gibi
hazirlanma ve katilma sansim oldu.
Yarisma, kendimizi ifade etmek

icin bir platform sagliyor ve sinir
koymuyor. Koleksiyonumda diger
sanat dallarinda da kullanilan bazi
yontemleri ele aldim. Sanat eserini
deneyimleyen kisilerin yasadigi
katarsise odaklandim. Ben, bunu
moda tasariminda kiyafetlerle
nasil saglayabilecegimi distindim.
Yarismanin inanilmaz bir faydasi
olacagini dustiniiyorum. En basta
oldukg¢a dnemli bir network
saglamasi bizim icin en buyik
artilarindan biri.
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Muhammed iloglu:
Koza bana bircok kapi acti

2017 yilinda gerceklestirilen

Koza Genc Moda Tasarimcilari
Yarismasr'nda da finalisttim.
Pandemi déneminde hazirladigim
koleksiyonumu degerlendirmek
istedim. Boylece yarismaya tekrar
basvurdum. Bu sene daha minimal
bir koleksiyonum var. Baski ve
nakislarin olmadigl, minimal
kaliplari referans aldigim ve
Platon’un “Ben ve oteki” ikileminden
yola cikarak hazirladigim sadece
silliet odakli bir koleksiyon
hazirladim. Daha once yarismaya
katilan biri olarak Koza, bana bircok
kapiyi acti. 2017'den beri yarisma
sayesinde hem kariyerimde hem
sosyal yasantimda bircok insanla
tanisma firsati buldum. Mesleki
acidan teklifler aldim. Diger
yarismaci arkadaslarim da sonradan
fark edecek ki Koza’nin bircok getirisi
var.

Elara Esmer:
Yarisma, bizi sektore tanitiyor

Universitelerin moda tasarim
bollimlerinde okuyan cogu
ogrencinin bildigi en prestijli
yarisma, Koza. Benim de tek
hedefim bu yarismaya katiimakti.
Koza, koleksiyon Uretiminden
yayinlanmasina, defilesine kadar
bircok guizel imkan saghyor.
Koleksiyonuma kendi bakis acimi
yansitmak istedim. Kendimi bildim
bileli en cirkin seyde bile giizellik
aramaya c¢alisan biriyim. Cirkin
tutumlar, cirkin tekniklerle biziisme,
deri hastaliklari gibi negatif goriinen
konulari estetik ve glizel bir yargiya
ulastirmaya cabaladim. Yarisma,
geng tasarimcilara defile yapma
deneyimi sunarak bir bakima bizi
sektore tanitiyor.

Koza Genc Moda Tasarimcilari Yarismasi

Damla Carkai:
Bir defilede yer almak benim
icin cok 6nemliydi

iki sene &nce Koza'nin final
defilesine gittigim giin, yarismaya
katilmaya karar verdim. Hazirlhk
asamasi oldukca yogun ve guizel
gecti. Bir yandan kumaslarimi
Urettirmeye calistim o ylizden
fabrikalarda coztimlemelerle
gecen bir suire¢ oldu. Temamin
ismi Memento Mori’ydi. Daha ¢ok
insanlarin kosusturma icindeyken
aslinda 6limli oldugunu
hatirlamasi gerektigine vurgu
yapmak istedim. Koleksiyonumda
daha cok isci tarzi goriinimler
olusturdum. Benim icin en 6nemlisi
bir defilede yer almakti ve Koza bu
imkani saglamasi acisindan bizim
icin cok degerli.
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Sevda Kanala:
Koza, cok prestijli ve koklii
bir yarisma

Mimar Sinan Glizel Sanatlar Universitesi'nde
ders sirasinda hocamizla birlikte yarismaya
katiimaya karar verdik. Derste Urettigimiz
koleksiyonda ben, dedemin karakterini

konu edindim. Bir oyun yarattim ve o oyun
beni heyecanlandirdi. Koleksiyonumu
begendigimde yarismaya katilmaya karar
verdim. Hazirlik stirecinde dedemden

yola cikarak bir erkek giyim koleksiyonu
olusturdum. Daha eglenceli, baskili ve
nakisli bir koleksiyon olusturmak istiyordum.
Kumas arastirmami yaptiktan sonra teknik
cizimleri tamamladim. Koza, ok prestijli ve
kokll bir yarisma. Ayrica mithis bir iletisim
glicli var. Bu noktada kendimizi sunma
firsati buluyoruz, Gretimlerimizi en temiz

ve giizel sekilde yapabiliyoruz. Yarismanin,
onlmuzi acacagini dustiniyorum.
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IKON | Baris Manco

MEVSIMLER GECTI
STiLi KALDI:
BARIS MANCO

7den 77'ye Turk halkinmn
kalbinde taht kuran

ve genis yelpazede bir
hayran kitlesine sahip
olan Bans Manco,
sanatc kimliginin

yam sira kisiligiyle
buttnlesen ozgun
tarziyla gecmisten
gunumtize izini koruyor.
1> Hilal Yildinm
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Kiyafetleri konusunda hassas olan Baris Manco, sahne kostumlerine
ozellikle itina gosteriyor, giyecegi her seyi onceden en ince ayrintisina

kadar diizenliyor, kiyafetlerini ve kullanacagi aksesuarlari kendi tasarliyordu.

urkiye'nin en buyuk
Tsanatc;ﬂarmdan biri olan

Barig Manco, Tkinci Diinya
Savasi'min surdugu donemde
“Baris” ismiyle 2 Ocak 1943 ta-
rihinde dunyaya geldi. Muzigin
evrensel dilinden faydalanarak
sarkilarinda da her zaman baris
ve hosgoruden bahsetti. Sanatci
olmay1 her yonuyle uzerinde
tasiyan Manco, sarkic kimli-
ginin yan sira ayni zamanda
besteci, s0z yazari, aranjor ve
televizyon programi yapimecisi
olarak biliniyor. Turkiye'de Rock
muziginin énculeri ve Anadolu
Rock muziginin kurucular ara-
sinda yer alan Baris Manco'nun
muzige olan ilgisi, cocukluk
yillarinda basladi. Muzik kari-
yerinin ilk adimlarini, 6grenim
gordugu Galatasaray Lisesi'nde
att1. Burada ilk muzik grubu
“Kafadarlar”1 kurdu ve ilk konse-
rini verdi. 19 yasina geldiginde
1962'de ilk profesyonel plagin
cikardi. Basarnlh kariyeri boyunca
200'Un Uzerinde sarki besteledi.
1987 yilinda Belcika tarafindan
Turk Kaltur Elgisi unvanini alan
Manco, 1991 yilinda Turkiye
Cumbhuriyeti Devlet Sanatci-
s1unvanini kazandi. Japonya,
Fransa, Belcika, Tirkmenistan
gibi bircok ulkede cesitli odul ve
unvanlara layik gérulen Manco,
Turkiye'yi dunya capinda temsil
eden onemli isimlerden biri
oldu. Sanat yasami boyunca 12
altin, bir platin olmak uzere 3

binin Uizerinde plaket ve 6dul ka-

zandi. Yuksekogrenimini birinci-
lik ile tamamlayan Baris Manco,
Belcika Kraliyet Akademisinde,

resim, grafik-ic mimari alaninda

egitim gordu.

Televizyon diinyasinda da ol-
dukca poptler olan Baris Manco,
1988'den itibaren sundugu
“7'den 77'ye” programi ile Turk
halkinin zihninde ve kalbinde
unutulmayacak bir yer edindi.
“Bir insan en son ne zaman
bahsedilmekten vazgecilirse, o
zaman olmus sayilir.” demisti,
Banis Manco. Gunumuzde onun
yasadigl doneme taniklik ede-
meyen geng nesil dahil, herkes
tarafindan hala oldukca seviliyor
ve sayiliyor. O, samimiyeti, seve-
cenligi ve hosgoristyle “Baris
agabey” olarak Turkiye'nin en

Tarziyla biitiinlesen
favorilerini,
kamyon soforii
olarak calistigi
zamanlardan ilham
alarak uzatti.

sevilen sanatcisi unvanini tasi-
maya devam ediyor.

“Kural disi” moda anlayisi

Turk muzik tarihinin en énemli
sanatcisi olmasinin yani sira
Baris Manco'yu 6zel kilan bir
ozelligi de kendine 6zgu stiliydi.
Turkiye'nin adeta seyyahi olan
Baris Manco, 150 ulke gezdi. Bu
geziler sirasinda bircok kulturle
tanisan essiz sanatcy, tanistigl
yenilikleri kendi kultirine uyar-
lad1. Yarattig: etkilesim, renkli
ve Ozgun tarzinin olusmasinda
buyuk etkiye sahip oldu.
Anadolu Rock muzigini be-
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Baris Manco

nimseyen Barigs Manco, tarzini
Amerikan tarziyla butunlestirdi.
Dis gorunusun onemli bir ayna
oldugunu dusunen sanatcinin
moda etkisi, tam anlamiyla ben-
zersiz bir stile donustu. Kendisi-
ni “kural dis1” olarak tanimlayan
Baris Manco, kent soylusundan
kirsal kesime genis yelpazede bir
izleyiciye sahip. Her yastan, her
kulturden insani sahiplenen bir
tarza sahip olan Manco, 6zgun
ve essiz tarzinin benimsenme-
siyle7'den 77'ye halk tarafindan
cok sevilen ve saygl duyulan bir
sanatci haline geldi.

Baris Manco, ziyaret ettigi tlke-
lerdeki kulturleri saygt sembolu
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olarak kabul etti ve stiline adap-
te etti. Konser icin Japonya'ya
gidecek olan sanatcy, ilkenin
dilini 6grenmek icin 10 gin 6n-
cesinden ulkeye gitti ve sahnede
Japonlara 6zgu kimono giyerek
saclarini da samuraylar gibi top-
lad1. Bu ince hareketiyle, sadece
Turk halkinin degil Japonlarin
da kalbini fethetmis oldu. Turk
halki, Manco'yu 1970°li yillann
modasi olan Teksas tarziyla da
gordu.

Kendine has tarzi

Baris Manco'nun kendine has
moda anlayisi kelimenin tam
anlamiyla benzersiz bir iz birak-

1. Bulundugu zamana yepyeni
bir soluk getiren efsane sanat-
¢1; renkli, gosterisli ve otantik
kiyafetleriyle dikkat cekici bir
gorunum sundu.

Kendi topraklariyla bagini
korurken populer kulturle de
dengeyi kuruyordu Baris Manco.
Cesur bir tavir sergilerken adeta
cinsiyet tabularnni da yikt.
Onun stil mirasinin benzersiz
parcalar arasinda kaftan-

lar oldukca fazla yer aliyor.
Renkli kumaslardan yapilan
ceketler, genis yakali gomlek-
ler ve desenli pantolonlariyla
moda dunyasinin zihninde yer
edindi. Kostimlerini aksesu-



Barig Mango'nun stil mirasinin benzersiz pargalari arasinda kaftanlar
oldukga yer aliyor. Renkli kumaslardan yapilan ceketler, genis yakall

gomlekler ve desenli pantolonlariyla moda dunyasinin zihninde yer edindi.

arlarla tamamlamay1 seven
Baris Manco'nun gardirobunun
onemli bir parcas1 arasinda ke-
merler yer aliyordu. Gorinum-
lerinin cogunda yer alan gumus
kemerler, bilezikler ve yliztukler
tarzinin vazgecilmeziydi.
Kiyafetleri konusunda hassas
olan Baris Manco, sahne kos-
tumlerine ozellikle itina gosteri-
yordu. Giyecegi her seyi 6nce-
den, en ince ayrintisina kadar
duzenleyen Manco, kiyafetlerini
ve kullanacag: aksesuarlarn ken-
di tasarliyordu. Baris Manco'nun
ikonik gérunumun kilit parca-
larindan biri de cizmeleri oldu.
Onu, her zaman etnik tarzinin

bir tamamlayicisi olan cizmele-
riyle gorduik.

80’li yillar, tarzinda yenilik getirdi
Baris Manco'nun essiz tarzi za-
man icinde degisikliklere ugradi.
Populer kulturu kendine 6zgu
tarziyla harmanlamayi seven
sarkici, 1980’11 yillarin modasi-
n1 stiline yansitti. O dénemde
saclarini kabartti1 ve Amerika
modasini uyarlayan ikonik goru-
numlerinden birine ulasti.

1991 yilinda yayimladig: Arka-
dasim Esek klibinde kollarini
sivaylp saclarini kabarttigi ve
1980’lerdeki metal gruplarinin
kullandig: gitar modellerini

Barig Manco, ikonik tarzinin enleri
arasinda yer alan yiiziiklerini 10
parmagina da takardi.

tercih ederek Turkiye'de Ameri-
kan ruzgarlann estirdi. Siklikla
donemin stiliyle dikkat ceken bir
diger unlu sanatcisi olan Zeki
Muren ile kiyaslanan Manco,
ipek elbiseleri, Western tarz,
kendine has ceketleri ve Uzak
Dogu sevgisinin simgesi olan
geleneksel Japon kiyafetleri ile
tarzin cesitlendirdi. Anadolu
tarzini Amerikan tarziyla har-
manlayan ender Turk sanatci-
lardan biri olan Manco, komik
desenli kravatlarnyla da ilgi
odag oldu.

10 parmaginda 10 yiiziik
Baris Manco denildiginde akla
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gelen ilk parcalardan biri mutla-
ka yuzukleri oluyor. Onun ikonik
tarzinin enleri arasinda yer alan
yuzuklerini, 10 parmagina da ta-
karak modada yuzuk akimini gtic-
lendirdi. Gezdigi ulkelerden aldig1
yuzukler, Manco'nun muzesinde
sergileniyor. Baris Manco'nun tar-
z1, gunumucze dahi bircok insana
ilham kaynag: oluyor.
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Baris Manco Miizesi

Baris Manco'nun yasamini
surdurdugu, unutulmayacak
eserlerini urettigi Kadikoy'in
Moda semtindeki ev, yenilene-
rek bir muze haline donusturul-
du. 56 yillik yasamina bircok ani
sigdiran Baris Manco, sanat ha-
yat1 boyunca bircok koleksiyona
sahip oldu. Hayatinin her anina

taniklik eden bu parcalar, Baris
Manco Muzesi'nde her yil bin-
lerce ziyaretci tarafindan ilgiyle
inceleniyor. Seyahat ettigi tilke-
lerden getirdigi hatiralar, sahne
kiyafetleri, yliztik koleksiyonlan
ve onunla 6zdeslesen cizmeleri
bu muzede sergileniyor.

ikonik gériiniimiiniin altindaki
talihsiz olay

Baris Manco, Gokhan Akcura ile
yaptigl bir sdyleside ikonik hale
gelen uzun sacinin, biyiginin ve
tarzinin nasil olustugunu soyle
acikliyor, “Fiziksel degisimim
bazi tesadufler yardimiyla oldu.
1967'de Hollanda'da buytuk bir
araba kazasi gecirdim. Simdi
biyigimi kessem, butin izler
altindan oldugu gibi cikar. Sura-
fim, kasimdan cenemin altina
kadar boydan boya kesilmisti.
Sonra onu kapatmak icin biyik
biraktim. Biyigimin alt1 oldugu
gibi kesiktir. Tabii asag1 dogru
sarkan bir biyik olunca, sac1 da
ayni oranda uzattim. Derken bu
sac ve biyiklar kravat ve takim
elbise Uzerinde garip durmaya
basladi. Otomatikman elbiseler
de basladi asag1 dogru sarkma-
ya... Sacaklar, puskuller falan
derken, ben kiyafetimi buldum.
Ancak 1967'ye kadar da benim
cok konvansiyonel bir gérin-
tum yoktu zaten. Lisedeyken de
saclarim uzundu. Sadece geriye
tarardim o zamanlar. 1967de
gercek degisime ugradim.
Ondan beri hic degismedim. O
yillarda uzun sa¢ modaydi, onun
da yardimi oldu. Sonra o, moda-
Iiktan cikti. Mevsimler gecti, ben
kaldim.”
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TEKNIK TEKSTIL Hometech

EV TEKNIK TEKSTILLERINE
OLAN TALEP ARTIYOR

yataklar, vatkalar, yalitim malze-
meleri gibi uygulama alanlarin
kapsiyor.

Yeni ve farkh ozelliklere sahip

urunleri icinde, ev teknik
tekstil runlerinin cesitli-
liginin ve bu Urunlere yonelik

kiyasla katma degeri yuksek,
kaliteli ve yenilikci irunler
olan teknik tekstil irtnleri,

Geleneksel tekstil Urtnlerine S on yillarda teknik tekstil

ev tekstili alanminda da
yayginlasiyor.
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tuketici talebinin giderek arttig
gozlemleniyor. Hizla gelisen ve
buyuyen teknik tekstil alaninin
onemli alt kirthmlarnndan biri
olan ev teknik tekstilleri, “Ho-

metech” olarak da adlandiriliyor.

Toplam teknik tekstil tuketi-
minden yuzde 13'lik pay alan
ev teknik tekstilleri; mobilyalar,

yapay liflerin gelistirilmesi ve
buna paralel olarak yeni tekstil
yuzeylerinin uretilmesi, teknik
tekstil pazarinin buyumesine
katki saghyor. Tekstil tretim
teknolojilerinin gelismesi de bu
durumu destekliyor. Teknik teks-
tillerin yeni uygulama alanlari-
nin ortaya citkmasi ve bu urun-



Tekstil Urdnlerinin evlerdeki kullanimlarinin gunumuzde
yalnizca mefrusat ile sinirli kalmadigr biliniyor.

lere yonelik tuketici talebinin
giderek artmasi, teknik tekstil
pazarnnn gelecekte 6nemli bir
konumda olacagini gosteriyor.

Perdeden haliya kadar bircok
alanda kullaniliyor

Tekstil trunlerinin evlerdeki kul-
lanimlarnnin ginimuzde yalniz-
ca mefrusat ile sinirh kalmadig:
biliniyor. Ev tekstili sektéruniun
gelismesi, ev teknik tekstillerini
de dogrudan etkileyerek buiyu-
mesini saghyor. Evlerde tekstil
urunlerinin kullanilmadigl bazi
alanlarda ev teknik tekstilleri
kullanilabiliyor. Ozellikle yatak
ve uyku tulumlarinin yalitim
ozelligini artirmak icin ici bos
lifler kullaniliyor. Bununla
birlikte antimikrobiyallik ve glic
tutusurluk gibi 6zelliklere sahip
olan liflerin de mobilyalardaki
kopuklerin yerini aldig: biliniyor.
Mobilyalardaki yaylarnn yerine
esneklestirilmis dar dokuma
bantlar, toksik gazlar cikaran
tehlikeli kopuklerin yerine ise
guc tutusur dolgu ve astar ku-
maslar tercih ediliyor. Dokuma
kumaslar ise hal ve mobilya
althiklarinda ve perde bantlan
gibi daha 6zel ve kucuk alanlar-
da kullaniliyor. “Spunbond” ismi
verilen nonwoven urunler, ev
temizliginde kullanilan klasik
bezlerin yerini aliyor. Nonwoven
urunler artik elektrik supurgesi,
mutfak aspiratory, iklimlen-
dirme tertibati gibi bircok ev
esyasinda da filtreleme amaciyla
kullaniliyor. Boydan boya duvar
kaplamalarinda duvar kagitlan
yerine kullanilan duvar bezleri

de hometech urunleri arasinda
yer aliyor. Perdelerdeki bant-
lar, ginesliklerin cekme ipleri,
stor ve jaluzilerin bantlan ile
¢ift camh pencerelerdeki kap-
lama seritlerinin tumu evlerde
kullanilan teknik tekstil irtunleri
arasinda. Klasik liflerin yani sira
ici bos, glic tutusur, antibakteri-
yel ve metal lifleri de ev teknik
tekstillerinde uygulama alani
buluyor.

Teknik tekstil, ev tekstillerine
beklenen ozellikleri kazandinyor
Ev tekstilleri trunleri arasinda
carsaf ve nevresim takimlar,
yastik ve yastik kilifl, yorgan,
battaniye, pike, yatak, yatak
ortusu, masa ortusu ve pecge-
telikler, mikrofiber temizlik

Arastirmalar,
tiiketicilerin kolay
temizlenen, leke
tutmayan koltuk
ve sandalye
dogemeleri, hal
ve nem alma giicii
yiiksek havlu,
bornoz, klozet
takimi gibi ev teknik
tekstili tiriinlerine
ilgi duydugunu
gosteriyor.

bezleri, havlular, mobilya ve
dosemelikleri gibi turun gruplarn
bulunuyor. S6z konusu trun
gruplarinin belli bolumlerinde
ya da tamaminda teknik tekstil
ozellikleri tasiyan lifler kullanih-
yor. Ev tekstillerinde kullanilan
teknik tekstiller, irtiinlere anti-
bakteriyel, 151k ve ter hashgi, glc
tutusurluk, nem ahcilik, antis-
tatik, kimyasal maddelere karsi
yuksek haslik, kolay temizlenme
gibi ozellikler katabiliyor. Teknik
tekstil alanindaki son gelisme-
lere paralel olarak toz akarlarini
yok eden ve antimikrobiyal
ozellige sahip nonwoven kumas-
lar da mobilya sektorunde tercih
ediliyor.

Ev tekstili urunlerinin basinda
gelen halilarda genel olarak
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Ev tekstili iiriinlerinin basinda gelen
halilarda genel olarak 1si yalitimi, havay
temizleme, hijyen, giig tutusurluk, statik
yiiklenme, yiiksek renk hasligi ve kolay
temizlenme gibi ozellikler araniyor.

151 yalitimi, havayi temizleme,
hijyen, guc tutusurluk, statik
yuklenme, yuksek renk has-

hig1 ve kolay temizlenme gibi
ozellikler araniyor. Son dénemde
bitim islemi ile haliya nufuz
eden giumus iyonlar sayesinde
hahlann antibakteriyel 6zellik
tasiyabildigi goriluyor. Yun lifi
kullanilan halilarin, beklenen
bircok dzelligi dogal olarak
sagladig1 da biliniyor. Mobilya
dosemeliklerinin yuksek muka-
vemete sahip olmasy, tuylenme-
mesi ve mekanik etkilere karsi
dayaniminin yuksek olmasi
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bekleniyor. Mekanlarda 15181
gecirmemek, soguk havay ya da
gurultuyu engellemek amaciy-
la kullanilan dekoratif trtinler
olan perdelerin, 151ga dayanim
glcunun yuksek olmasi gere-
kiyor. Cogunlukla rutubetten
etkilenmeyen ve kirismaya kars:
dayanimi yuksek olan polyester
elyafinin tercih edildigi perdele-
rin kolay temizlenebilir olmasi
bekleniyor. Dokumlulik saglaya-
bilmesi beklenen perde kuma-
sinin guc tutusur ozellige sahip
olmasi, bitim islemi sirasinda
kir iticilik ozelligi kazandirillmasi

onemli. Havlularnn su emicilikle-

rinin yuksek olmasi bekleniyor.
Havluluk kumaslarda bu ozellik
hidrofil ipliklerin kullanilma-
siyla saglaniyor. Yikamaya ve
asinmaya karsi dayanikli olmas:
beklenen havlularn, antialerjik
ve yumusak bir tuseye sahip
olmasi da onemli. Cogunlukla
mutfaklarda kullanilan masa
ortusu ve pecetelik gibi ev
tekstili urunlerinin kir tutmayan
ve kolay utillenebilen ozellik-
lere sahip olmas: gerekiyor. Bu
nedenle cogunlukla polyester
liflerinin kullanildig1 Girtinlerde,



Insan sagligina zarar vermeyen, cilt ile uyumlu, antialerjik, antibakteriyel,
leke tutmayan, kolay temizlenebilen ev teknik tekstillerine yonelik
tuketici talepleri, ev teknik tekstilleri pazarini yonlendiriyor.

dogal liflerin kullanimi1 duru-
munda bitim islemlerinde kir
iticilik ozellikleri kazandirlabi-

liyor. Yikama hashginin yuksek
olmas1 da mutfak tekstillerinde
aranan bir diger ozellik.

Uzerine yatildiginda viicudun
seklini alan, deforme olmayan
ve uzerinden kalkildiginda
tekrar eski haline gelebilen
yataklann, hijyenik ve ortopedik
olmasi bekleniyor. Eski teknoloji-
ler kullanilirken bu ¢zellikler sert
kecelerle saglaniyordu. Fakat
gunumuzde Latex ad1 verilen bir
madde ile yuzde 100 ortopedik

yataklar uretmek mumkun hale
geldi. Kir tutmamasi ve kolay
temizlenebilmesi gereken yatak-
lann yuzlerindeki konfor ¢zellig,
“spacer” ismi verilen kumaslarla
saglaniyor. Ayni zamanda yatak-
larda bulunan yaylann, insan
vicudunu rahatsiz etmemesi
icin sert nonwoven keceler de
kullanilabiliyor. Battaniye ve
yorganlarda cogunlukla akrilik
ve yun elyafi kullaniliyor. Akrilik,
yikama kolayligi saglayan bir
malzeme oldugu icin daha

fazla tercih ediliyor. Carsaf ve
nevresim takimlarinda aranan

en onemli ozelliklerin basinda
kolay temizlenebilirlik geliyor.
Polyesterden uretilen carsaf

ve nevresim takimlari, statik
elektriklenmeye kars1 merseri-
ze pamuk ya da viskondan da
uretilebiliyor. Kir iticilik 6zelligi
ise bitim isleminde uygulanabi-
liyor. Haslik degerlerinin yuk-
sek olmas1 beklenen carsaf ve
nevresimlere burusmazlik gibi
ozellikler de kazandinlabiliyor.

Mikrofiber ile temizlik mucizesi
Ev temizliginde kullanilan te-
mizlik bezleri, dokulu ve dokusuz
formlarda bulunabiliyor. Gunu-
muzde dokusuz temizlik bez-
lerinin, bu alanda énemli paya
sahip oldugu biliniyor. Tek se-
ferde kiri ve nemi emmesi, leke
birakmamas, leke tutmamas:
ve kolay temizlenmesi bekle-
nen temizlik bezleri, mikrofiber
teknolojisi sayesinde tim bu
ozellikleri tasiyabiliyor. Sentetik
bir malzeme olan mikrofiber,
polyester ve poliamid liflerinin
birlesiminden olusuyor. Mikro-
fiber temizlik bezleri, ev tekstili
alaninda en fazla kullanilan
teknik tekstil Girtinleri arasinda
yer aliyor. Polyester, malzemeye
guc ve dayanikhlik verirken po-
liamid, bezin emici olmasini ve
kolay kurumasini saghyor. 9 bin
metre uzunlugundaki iplik veya
lifin, gram olarak agirhg “denye”
olarak ifade ediliyor. Denye yuk-
seldikce lif, kalinlasiyor. Bir lifin
“mikrofiber” olarak adlandirla-
bilmesi icin 1 denyeden kuictik
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olmas: gerekiyor.
1santimetrekareye dusen lif
miktarinin fazlaligi, mikrofi-

ber bezlerin temizlikte ustin
performans gostermesini
saghyor. Cok fazla sayidaki lifler,
binlerce kanca olusturarak kir,
toz, mikrop, bakteri gibi cesit-

li maddeleri yakalayabiliyor.
Ince iplik dokusu sayesinde en
kiiciik catlak ve bosluklara kadar
girebilen mikrofiber bezler,
normal bezlerin ulasamadigl
yerlere ulasabiliyor. Mikrofiber
bezler, kuru olarak kullanildigin-
da statik enerji prensibine gore
nemli olarak kullanildiginda ise
emici kilcal damar prensibine
gore calistyor. Mikrofiber te-
mizlik bezlerinin astim ve alerji
gibi hastaliklara karsi kisilere
avantaj sagladig cesitli testlerle
kanitlanmis durumda. Normal
temizlik bezlerine gore 10 kat
daha fazla emis gucline sahip
olan mikrofiber bezlerin yapi-
mi sirasinda oncelikle granul
haldeki polyester ve poliamid
eritilerek sonsuz mikro iplik elde
ediliyor. Mikrofiber bezler insan
saghgina zarar verecek hicbir
madde icermiyor. Gelistirilmis
ozel teknolojisi sayesinde her
yonde kopma ve uzamaya karsi
yuksek direncli bir kumastan
elde edilen mikrofiber bezler, bu
ozellikleri sayesinde zor uygula-
malarda basari ile kullaniliyor.

Ev tekstilinde 6zel elyaflar
kullanihyor

Ev tekstili uretiminde cok buiyuk
miktarda elyaf tuketiliyor. Sek-
torde dogal elyaflarin ustunligu
bulunsa da sentetik elyaflarin da
pazar payini hizli sekilde artirdi-
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g1 goruliyor. Kumaslar, dokusuz
yuzey Urinler ve kompozit tak-
viyeleri disindaki diger tekstiller
icin en buyuk kullanim alanz,
ev tekstilleri ve dosemelikler
olarak biliniyor. Ozellikle vatka
ve dolgu lifi uygulamalarindaki
serbest liflerin kullaniminin
sektordeki yogun elyaf kullani-
mina neden oldugu gozleniyor.
Sektorde sentetik urtinlere olan
talebin artmasi bekleniyor.
Ozellikle dokusuz yuzeylerin
glclu sekilde biytumesi ve tim
ev tekstili endustrisinde yuksek

dizeyde guc tutusur elyaf ve
kumaslarnn artan sekilde kulla-
nilmasi éngoruluyor.

Ev tekstili irtiinlerinde aramid,
florkarbon ve bi komponent gibi
ozel elyaflar kullanilabiliyor.
Miukemmel bir 1s1 rezistansina
sahip olan aramid, cogunlukla
mutfaklarda finn eldivenlerinde
kullaniliyor. Molekuler yapisi
hemen hemen tamamen trans
yapida oldugundan aramid
lifinin spesifik cekme mukave-
metinin celikten yaklasik bes kat
daha fazla oldugu biliniyor.
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HUKUK Kosesi

KARSILIKSIZ GEK

Av. H. Ozan 6GUT
Aydin&Ogit
Hukuk Biirosu

kullanmaksizin 6deme ya-

pilmasini saglayan bir 6de-
me aracidir. Bu sebeple cekler,
ticari islemlerde 6deme kolayhig:
sagladigindan ticari hayatta
yaygin olarak kullanilmaktadir.
Boylece bir borcuna karsilik cek
duzenleyen kimse, cek diizenle-
mek suretiyle belirlenen banka-
ya, cekte yazili belirli bir bedeli,
ceki gostermek suretiyle banka-
dan odeme talep edecek kisiye
6deme ve ayni zamanda ceki
elinde bulunduran kimseye s6z
konusu bedeli tahsil etme yetki-
si vermektedir. Fakat bazi haller-
de cek hesabinda yeterli miktar-
da veya hic para bulunmadan
cek keside edilmektedir. Daha
yalin bir ifade ile karsiliksiz cek
keside etmek, kisinin bankadaki
hesabinda cek bedelinin karsi-
hginin bulunmamasi nedeniyle
cekin odenmemesi durumudur.
Iste bu halde karsiliksiz cek eyle-
mi karsimiza cikmaktadir.

E konomik acidan cek, nakit

Karsiliksiz ceke karsi hangi
hukuki yollara basvurabiliriz?
Karsiliksiz cek Turk Ticaret
Kanunu'nda, Cek Kanunu'nda
ve Turk Ceza Kanunu'nda yasal
olarak duzenlenmistir. Yani ce-
kin karsiliks1z cikmasi durumun-
da, keside eden kisi hakkinda
hukuki ve cezai islemler baslati-
labilecektir.
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‘ Bu ayki makalemizde ticaret hayatinda sikhkla
kullamlan ceklerin hukuki durumundan ve karsiliksiz
ceklerin hukuki sonuclaridan bahsedecegiz.

1. Hukuki sorumluluk

Odememe hilinin tespitinden
sonra ceki elinde bulunduran kisi,
cek bedelini tahsil icin hukuki so-
rumluluk altindaki kisilere basvu-
rabilecektir. Bu durumda hukuken
sorumluluk altinda olan kisiler,
ceki elinde bulundurandan énce
ceki ciro eden kimseler olacaktir.
Bu durumda cekin alacaklisi ceki
protesto ettirebilir, ceki icra yoluy-
la takibe koyabilir veya alacagin
tahsili amaciyla dava acabilir. Bu
yollardan her biri, cekteki alacagin
tahsiline yonelik hukuki islemler
olarak degerlendirilmektedir.

2. Cezai sorumluluk

Bankada karsiliginin bulunmama-
sthalinde cek, karsiliksiz kalacak
ve hakkinda “Karsiliksizdir islemi”
uygulanacaktir. Cekte karsilik-
sizdir isleminin yapilmasina
sebep olan kisi bakimindan cezai
sorumluluk, Cek Kanunu besin-

ci maddede diizenlenmistir. Bu
durumda alacakly, cek borclusu
aleyhine sikayetci olursa borclu,
karsiliksiz cek bedeline ilaveten
adli para cezas1 ddemekle de
yukumlu olacaktir. Bu adli para
cezasl, cek bedelinin karsiliksiz
kalan miktarindan az olamaz.
Ornek vererek aciklarsak cekin 50
bin TL kadar kismi karsiliksiz ise
adli para cezasi da en az 50 bin TL
olarak hiikmedilmektedir. Eger cek
borclusu, para cezasini suresinde

odemez ise hapis cezasi ile karsi
karsiya kalacaktir.

Burada cezai sorumluluk, hukuki
sorumluluktan farkl: olarak ciro
edenlerde degil, tamamen ve yal-
nizca ceki dizenleyen (kesideci)
uzerindedir. Ayrica vurgulamak
isteriz ki mahkemece yargilama
sirasinda da mahkeme tarafindan
koruma tedbiri olarak cek duizen-
leme ve cek hesabi acma yasagina
da karar verilmektedir. Boyle bir
ceza alan kisi, elinde var olan cek
defterlerini ilgili bankaya verir ve
daha fazla cek diizenleyemez.
Goruldugu uzere esasen ddeme
araci ve ticari faaliyetleri kolay-
lastinici bir enstriiman olarak
ongorulen cek muessesesi, kimi
kisilerce amaca uygun diismeye-
cek sekilde kullanilabilmekte veya
finansal 6ngorulemezlik sebe-
biyle hem duzenleyeni ve hem

de muhataplarini zor duruma
sokabilmektedir. Cekin verilis ani
ile 6deme zamani arasinda gecen
stre, muhataplar icin risk done-
mi olarak karsimiza cikmaktadir.
Ancak hem ceke bagh alacagin
tahsilini kolaylastirmaya yonelik
yasal duzenlemeler hem de ceke
baglanan cezai yaptinmlarnn
caydiric etkisi sebebiyle cek kul-
lanimy, gelisen teknolojik finansal
imkanlara ve diger enstrimanlara
ragmen ticari hayatin vazgecil-
mez ve onemli bir parcasi olarak
varhgin surdurmektedir.
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Zubeyde Adim

Zeytinburnu iDMIB Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Miidiirii

GELECEGIN _
TASARIMCILARI SARACIYE
BOLUMUNDE YETiSIYOR

2023-2024 egitim-ogretim
doneminde “Saraciye Tasarm
ve Uretimi” bolumti ile sektore
yeni insan kaynag yetistirecek
olan Zeytinburnu iDMIB
Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesimin Muduru Zibeyde
Adim ile nitelikli is gicinun
sektorle bulusturulmasm
konustuk.

Zeytinburnu IDMiB MTAL'de hangi
boliimler yer aliyor?

Okulumuzda bilisim teknolojileri
bolumu, moda tasarimi bolumu
ve pazarlama perakende bolimu
bulunuyor. Bunlara ek olarak bu
sene yeniden faaliyete gececek
olan ayakkabi saraciye teknolojisi
(saraciye tasarimi ve uretimi dali)
bolumu de okulumuzda buluyor.
Bilisim teknolojileri bolumune
ogrenciler, sinavla aliniyor ve 30
ogrenci kontenjanimiz bulunu-
yor. Diger bolumler ise Anadolu
Meslek Programlarinda (AMP)
alana yerlestirme puanu sistemi,
yerel yerlestirme ile yani adrese
dayali olarak 6grenci aliyor. Bu
bolumlerin her birinin konten-
jani da 40 6grenci kadar. Bilisim
teknolojileri bolumumuz, ulkemi-
zin saygin kuruluslardan Istan-
bul Ticaret Odasi'nin hamiliginde
calismalarina devam ediyor.

Bu alanlardan mezun olan 6gren-
cileriniz sektorde ne tiir islerde
calisiyor?

Okulumuzda Yuksekogretim
Kurumlar Sinav (YKS) odakli
calismalar, gelecek sene icin
planlanmis durumda. Ogrencile-
rimizin egitimini devam ettirdigi
bolumlere uygun sektorlerin,
tercih ettigi kazanimlarla paralel
olarak ve istthdama yonelik
ogrenciler yetistiriyoruz. Ancak
bununla birlikte YKS odakli olma-
y1da dnemsiyoruz.

iDMiB Egitim Komitesi faaliyetleri
kapsaminda, Milli Egitim Bakan-
ligr’'nin goriisiiyle okulunuzda
Saraciye Tasarimi ve Uretimi dali
acihyor. Bu girisimin saglayacagi
arti degerle ilgili neler séylemek
istersiniz?

Okulumuz, lokasyon olarak sek-
tortin yogunlastigy, Istanbul'un
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Deri ve deri mamulleri
sektoriiniin ayakkabi ve saraciye
alanlarinda biiyiik bir istihdam
acigi var. Temel hedefimiz, bu

onemli ticaret merkezi olan

bir Zeytinburnu'nda yer aliyor.
Okulumuzun kokli ve yillara
dayanan gecmise sahip isletme-
lere konum olarak yakin olmasi,
ogrencilerimizin staj ve istihdam
konusunda isletmelerden olduk-
ca fazla talep almasinin éninu
aciyor. Ayakkabi ve saraciye tek-
nolojisi bolumu, okulumuzun en
eski bolumlerinden biri. Bolimun
atolye donanimy, sektor ve IDMIB
tarafindan karsilanmis ve gec-
miste usta ogreticilerle egitime
katki saglanmuis. Son sif 6gren-
cilerinin stajyerlik doneminde ve
mezuniyet sonrasinda istihdam
edilmelerine destek verilmis.
Okulumuz halen mevcut atolyesi,
kadrolu brans 6gretmenlerimizin
birikim ve tecrubesi ile sektorde
ihtiyac olan is glicinu temin
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edecek ve ulke ekonomisine katki
saglayacak bireyler yetistirme
kapasitesine sahip. Bu sebeple
ayakkabi ve saraciye teknolojisi
bolimini (Saraciye Tasarimi ve
Uretimi Dali) Milli Egitim Bakan-
higimizin 6nculugu ile yeniden
actik.

Ayakkab1 ve saraciye alanlan,
ulkemizde gecmisi yuzyillar
oncesine dayanan bir sektor. Ulke
olarak soz konusu sektorlerin
ticareti konusunda da basarili
oldugumuz icin bu bolumun 6zel
bir alan oldugunu dustnuyorum.
Deri ve deri mamulleri sektori-
nun ayakkabi ve saraciye alan-
larinda buyuk bir istihdam acig1
var. Temel hedefimiz, bu alana
nitelikli is gicii saglamak. Yerel
tecrubelerden beslenen ancak yo-
nunu diinyaya ¢evirmis misyon

alana nitelikli is giicii saglamak.

ve vizyonda bireyler yetistirmeyi
hedefliyoruz.

Saraciye ve deri giyim sektérleri-
nin daha fazla gelismesine olanak
saglamasi amaciyla ne gibi calis-
malar yiiriitiiyorsunuz?

Okul olarak uretime yonelik
faaliyetler gerceklestiriyoruz.
Ogrencilerimizin 6gretmenleri

ile birlikte tirettikleri irunlerin
degisik mecralarda, kulturel ve
sanatsal aktivite ortamlarinda
sergilenmesini, defileler diizenlen
mesini saghyoruz. Erasmus gibi
ogrenci degisimi programlarinda
yer aliyoruz. Okulumuzda yapilan
faaliyetlerin sosyal medyada ve
yerel, ulusal geleneksel medyada
haberlestirilmesini saghyoruz.
Yine IDMIB'in destegi ile ytirttti-
gumuz profesyonel reklam kam-



Ulke olarak s6z konusu sektdrlerin ticareti konusunda da bagarl
oldugumuz igin bu bolimiin 6zel bir alan oldugunu diistiniyorum.

Sektorlerin tercih ettigi kazanimlarla paralel olarak ve istihdama yonelik dgrenciler yetistiriyoruz.

panyalari ile hem okulumuzun
hem de okulumuzun boltimlerinin
tanitimini yapiyoruz. Ayrica kati-
lim gosterdigimiz yarismalar, uni-
versitelerle yaptigimiz is birlikleri
ve okullarda gerceklestirdigimiz
Meslek Tanitim Komisyonlar ile
basaril bir calisma yurtttigimuz
kanaatindeyiz.

Tekstil ve deri sektoriiniin nitelikli
eleman ihtiyacini nasil degerlendi-
riyorsunuz?

Hem tekstil hem de deri ve deri
mamulleri sektorleri artik yonunu
ic piyasanin yaninda diinya ticare-
tine de cevirmis ve ihracat odakli
diistinen sektorlerdir. Dolayisi ile
sektor sadece uretim noktasinda
basaril degil, ayni zamanda tasa-
nim, hayal glicii ve pazarlama be-
cerilerine sahip, insan iliskilerinde

gucli ve basarily, dijital alt yapiya
ayak uydurabilen, inovatif diisii-
nebilen bireylere ihtiyac duyuyor.
Bu donamimlar da en guzel sekilde
meslek liselerinde kazandirliyor
ve egitimle mimkun oluyor diye
distintyorum.

Ogrencilerinizi sektore nasil hazir-
liyorsunuz?

Ogrencilerimize yonelik teorik ve
pratik egitim siireclerimiz buitun-
leyici ve tamamlayic1 bir uyum
icinde yurutultyor. Ders ogret-
menleri ile birlikte usta ogretici-
lerle calismak hem egitsel hem

de verimli oluyor. Ayni zamanda
meslek etigi, meslegin incelikleri
ve ruhu da 6grencilere bu sekilde
daha kolay kazandirliyor. Bu-
nunla birlikte sektérden uzman ki-
sileri 6grencilerle bir araya getiren

seminer ve forum gibi diistince
ortamlarn olusturuyoruz. IDMIB
Akademi'nin yapmis oldugu
egitimlere de diizenli katihim sag-
liyoruz. Sektorun 6nemli firmala-
rindan Petek Saraciye ile gticlii bir
is birligimiz var. Ogrencilerimize
staj ve mezuniyet sonrast istih-
dam konusunda 6nemli destek
saghyorlar.

iDMIB’in okulunuza sagladig
destekler nelerdir?

IDMIB tarafindan diizenlenen ve
ogrencilerimize katki sunacagi-
n1 disundugumuz etkinliklere
katilim saglhiyoruz. Ornegin diinya
trend belirleyicilerinden kreatif
danisman Kim Mannino'nun
moda, deri, ayakkabi ve saraciye
ile ilgili gerceklestirdigi IDMIB
Akademi tarafindan dizenlenen
trend seminerine moda tasarimi
bolumu 6grencilerimiz ve 6g-
retmenlerimizle katildik. Sektor
temsilcilerinin ve moda tasarim-
alannin bulustugu bu tarz ortam-
lar sayesinde ogrencilerimiz, cok
erken donemde sektorle tanismis
oluyorlar. Bu ve bunun gibi IDMIB
tarafindan diizenlenen etkinlikler
okulumuz ve ogrencilerimiz adina
cok degerli bir tecrube paylasimi
sagliyor. IDMIB, okulumuzu aka-
demik, kultirel ve sosyal faaliyet-
ler yontuinden destekliyor. Okul
ihtiyaclarinin karsilanmast, atolye
ve donanim alaninin yani sira
usta 6gretici temini noktasinda
okulumuza tam destek sagliyor.
Bu vesile ile basta IDMIB Baskani
Guven Karaca olmak Uzere emegi
gecen herkese tesekkurlerimizi
sunariz.
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TURKIYE’NIN
BEBEK GIYIM IHRACATI

B8O wivon ours




Turkiye'nin Hazir Giyim ihracatinin yaklasik yuzde 2'sini olugturan

bebek giyim drunlerinde 389 milyon dolarlik ihracat hacmine ulagild.

Turkiye'nin bu Grtin grubundaki en onemli pazari ise Ispanya oldu.

feksiyon Thracatcilan Birligi

(IHKIB) tarafindan hazirlanan
Turkiye Bebek Giyim Thracat
Raporu, yayimlandi. 2018-2022
donemini kapsayan raporda
bebek icin 6rme giyim esyasl,
dokuma giyim esyasi ve aksesuar
kategorileri ele alind. Turkiye'nin
bebek giyim thracatinin 2022 y1-
Iinda 389 milyon dolara ulastig:
belirtildi. Turkiye, 2022 yilinda
21,2 milyar dolar degerinde Hazir
Giyim ve konfeksiyon ihracati
gerceklestirirken bunun 389 mil-
yon dolar ile yuzde 1,8'lik kismini
bebek giyim urunleri olusturdu.
Hazir Giyim ve konfeksiyon
ihracati 2022 yilinda bir onceki
yila kiyasla yuzde 4,8 buyurken
bebek giyim ihracati ise yih yuz-
de 2 azahsla kapatti.
2018-2022 yillan arasindaki beg
yullik surecte Turkiye'nin en cok
ihracat gerceklestirdigi bebek

o
I stanbul Hazir Giyim ve Kon-

giyim trtin grubu 6111 GTIP
kodlu 6rme bebek giyim trunleri
oldu. 6209 GTIP kodlu dokuma
bebek giyim urunleri ise ikinci
sirada yer aldi. 2018 yilinda 248,9
milyon dolar olan Turkiye bebek
giyim ihracati, 2019 yilinda 283,7
milyon dolara yukseldi. 2020
yilinda 293,2 milyon dolara
yukselen ihracat, 2021 yilinda
397 milyon dolara cikarken 2022
yilinda 389 milyon dolara dustu.
Turkiye'nin bebek giyim ihraca-
tindaki urunleri detayh incele-
diginde ise en cok ihrac edilen
urunun bebekler icin pamuklu
orme diger giyim esyas1 ve ak-
sesuarlan oldugu goruluyor. S0z
konusu urunde 2022 yilinda yuz-
de 0,6 dususle 236,4 milyon dolar
ihracat gerceklestirilirken bu
urunu yuzde 1 artisla 78,3 milyon
dolar degerinde ihracatla bebek-
ler icin pamuklu dokuma diger
glyim esyasi ve aksesuarlarl

takip etti. Uctinct sirada ise yuz-
de 5,7 dususle 30,9 milyon dolar
degerinde ihrac edilen bebekler
icin sentetik liflerden drme diger
glyim esyas1 ve aksesuarlan

yer ald1. 2022 yilinda en fazla
ihrac edilen diger urun gruplan
sirasiyla yuzde 22,5 dususle ve
17,4 milyon dolarhik ihracatla
bebekler icin dokunabilir diger
maddelerden diger giyim esyasi
ve aksesuarlar, yuzde 24,6 artisla
ve 9,8 milyon ihracatla sentetik
liflerden diger giyim esyas1 ve
aksesuarlar oldu.

Tiirkiye’nin en biiyiik pazan
ispanya

Tirkiye'nin bebek giyim ihraca-
tindaki en buiyiik pazar Ispanya
olarak goruluyor. Ayni zaman-
da dunyanin en buyuk besinci
bebek giyim ahas: ulke konu-
mundaki Ispanya’ya 2022 yilinda
bir dnceki yila kiyasla yuzde 1,1
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dususle 5o milyon dolar degerin-
de ihracat gerceklestirildi. Tkinci
siradaki Almanya’ya yuzde 13,8
artisla 31 milyon dolar degerinde,
Uctinct siradaki Ingiltere’ye ise
yuzde 6,3 dususle 30 milyon do-
lar degerinde bebek giyim urinu
ihrac edildi.

Turkiye'nin bebek giyim ihra-
catinda one cikan diger ulkeler
sirasiyla yuzde 35,4 dusus ve 24
milyon ihracatla Irak, yuzde 3,3
artis ve 15 milyon dolar ihracat-
la Libya, yuzde 13,4 artis ve 14
milyon dolar ihracatla Kazakis-
tan, yuzde 4,3 dusus ve 13 milyon
dolar ihracatla Italya oldu. Bu
ulkeleri ytizde 10,4 dusus ve 12
milyon dolar ihracatla Israil,
yuzde 2,2 dusus ve 10 milyon do-
lar ihracatla Hollanda, yuzde 14
dusus ve 9 milyon dolar ihracatla
Belcika takip etti.

Diinyanin en 6nemli bebek
giyim ihracatcilan arasinda
Tiirkiye, sekizinci sirada

Diunyanin en énemli bebek
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giyim ithalatcilann ABD, Alman-
ya, Fransa, Ingiltere ve Ispanya
seklinde siralaniyor. Yuzde 24,1
pay ile dinyanin en onemli
bebek giyim ithalatc: tlkesi olan
ABD, 2021 y1linda bir 6nceki yila
kiyasla yuzde 32,5 artisla 2,5 mil-
yar dolar degerinde bebek giyim
ithalati gerceklestirdi. fkinci s1-
rada yuzde 7,8 pay ve 815 milyon
dolar degerinde ithalat gercek-
lestiren Almanya, icuncu sirada
ise yuzde 7,2 pay ve 754 milyon
dolar ithalat degeriyle Fransa yer
ahyor. Ingiltere ytizde 6,4 pay ile
671 milyon dolar ithalat yaparken
Ispanya, ylizde 6 pay ve 625 mil-
yon dolar ithalat gerceklestirdi.
Bu iilkeleri sirasiyla Polonya, Ttal-
ya, Hollanda, Japonya ve Birlesik
Arap Emirlikleri takip ediyor.
Turkiye, 2021 yilinda sadece 22
milyon dolar degerinde bebek
giyim ithalati ile diinyada en cok
ithalat yapan tlkeler arasinda
51'inci sirada bulunuyor. Dun-
yanin en onemli bebek giyim
ihracatcilan arasinda ise Turkiye,

sekizinci sirada yer aliyor.

Bebek giyim ihracatinda Cin, 2,6
milyar dolarla liderligi elinde bu-
lunduruyor. Cin'i 1,6 milyar dolar
ihracatla Banglades, 1,2 milyar
dolarla Hindistan, 508 milyon
dolarla Vietnam, 468 milyon
dolarla Ispanya ve 444 milyon
dolarla Kambocya takip ediyor.
Polonya 432 milyon dolarhik ihra-
cat gerceklestirirken Turkiye'nin
ardindan en fazla bebek giyim
ihracati yapan diger uilkeler sira-
siyla Almanya ve Fransa olarak
one cikiyor.

Tiirkiye’nin ABD’ye ihracati bes
yilda yiizde 221,1 artti
Dunyanin en buyuk bebek giyim
ithalatcisi olan ABD'nin teda-
rikcileri incelendiginde ilk t¢
siradaki lkelerin Cin, Hindistan
ve Vietnam olarak siralandigl
goruluyor. 2018-2022 yillar ara-
sindaki bes yillik donem incelen-
diginde ABD'nin Cin'den bebek
giyim ithalatinin yuzde 34,4 azal-
d1g1, buna karsin Hindistan'dan

2« My



ithalatinin yuizde 126,9 oranin-
da, Vietnam'dan ithalatinin ise
yuzde 75,7 oraninda arttig: dikkat
cekiyor. Turkiye ise ABD'nin
bebek giyim tedarikgileri arasin-
da yuzde o,3'luk pay ile 18'inci
sirada yer aliyor. Turkiye'nin
2018-2022 yillan arasindaki bes
yillik surecte ABD'ye bebek giyim
ihracatini yuzde 221,1 gibi dnemli
bir oranda artirdigy, fakat yine

de ABD pazarindaki varhginin
oldukca sinirh oldugu géruluyor.
Dunyann ikinci en buiyuk bebek
giyim ithalatcisi olan Alman-
ya'nin tedarikcileri incelendi-
ginde ise ilk U¢ sirada yuzde 32,4
payla Banglades, yuzde 22,2 payla
Cin ve yuzde 11,3 payla Hindistan
bulunuyor. Almanya’nin bu uriin
grubunda dordiincu buyuk teda-
rikcisi olan Turkiye'nin son bes
yullik surecte Almanya'ya ihraca-
tin1 yuzde 20,7 oraninda artirdigl
dikkat cekiyor.

Dunyanin ucuncu buyuk bebek
giyim ithalatcisi olan Fransa'nin
bebek giyim ithalatinda Cin,

Tiirkiye, 2021 yilinda sadece 22 milyon dolar degerinde
bebek giyim ithalati ile diinyada en gok ithalat yapan iilkeler

yuzde 34,4'1uk payiyla ilk sirada
yer aliyor. Banglades yuzde 251ik
paytyla ikinci, Hindistan ise yuz-
de 10,41tk payiyla ucliincu sirada
bulunuyor. Turkiye ise 11'inci
sirada bulunuyor. Turkiye'nin son
bes yillik surecte Fransa'ya ihra-
catinin yuzde 11,4 oraninda artti-
g1 goruluyor. Dunyanin dordincu
buyuk bebek giyim ithalatcis
olan Ingiltere'nin tedarikcileri
arasinda ilk sirada yuzde 23,3tk
paytyla Cin yer alirken onu Hin-
distan ve Banglades takip ediyor.
Turkiye ise Ingiltere’nin besinci
buyuk tedarikcisi olurken son bes
yilda Turkiye'den ithalatini yuzde
63,3 oraninda artirmasiyla dikkat
cekiyor.

Dunyanin besinci buyuk bebek
giyim ithalatcisi Ispanya’nin en
onemli tedarikcileri Cin, Bangla-
des ve Portekiz olarak siralaniyor.
Turkiye ise dorduncu sirada yer
aliyor. Beg yillik siirecte Ispan-
ya'nin Turkiye'den bebek giyim
ithalati yuizde 36,4 oraninda artis
gosterirken Tiirkiye'nin, Ispan-

arasinda 51'inci sirada bulunuyor.

ya'nin toplam bebek giyim itha-
latindaki pay1 yuzde 9,9 olarak
hesaplaniyor.

Ulkelerin ithal ettigi iiriin
gruplari analiz edildi

ABD'de en cok ithal edilen Urliin
grubu pamuktan 6rme bebek
gilyim esyasi ve aksesuarlarindan
olusuyor. Pamuktan dokuma be-
bek giyim esyas1 ve aksesuarlar
ikinci sirada yer alirken sente-
tik liflerden 6rme bebek giyim
esyasl ve aksesuarlar tcincu
sirada bulunuyor. Almanya’nin
bebek giyim ithalat rakamlan
incelendiginde pamuktan 6rme
bebek giyim esyasi ve aksesuar-
larinin en ¢ok ithal edilen irin
grubu oldugu goruluyor. Pamuk-
tan dokuma bebek giyim esyasi
ve aksesuarlar ikinci sirada yer
alirken sentetik liflerden dokuma
bebek giyim esyasi ve aksesuar-
lar ise tiguncu sirada bulunuyor.
Fransamin en ¢ok ithal ettigi
urun grubu pamuktan érme
bebek giyim esyasi ve aksesuar-
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Bebek giyim
ihracatinda Gin,
2,6 milyar dolarla
liderligi elinde
bulunduruyor.
Cin'i Banglades,
Hindistan,
Vietnam, ispanya

Tiirkiye’nin bebek giyim
ihracati (milyon dolar)
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ve Kambogya
takip ediyor.

lan iken ikinci sirada pamuktan
dokuma bebek giyim esyasi ve
aksesuarlari, Uicuncu sirada ise
sentetik liflerden 6rme bebek
giyim esyasi ve aksesuarlarn yer
alhyor. Ingiltere’nin en cok ithal
ettigi bebek giyim Urunu pamuk-
tan orme bebek giyim esyas1 ve
aksesuarlar olurken Ingiltere'nin
ithal ettigi bebek giyim urunleri-
nin ytzde 71,6's1n1 bu tirtin grubu
olusturuyor. Dinyada en cok
bebek giyim ithal eden besinci
tilke olan Ispanya’nin en cok ithal
ettigi urun grubu da pamuktan
orme bebek giyim esyasi ve akse-
suarlan olarak biliniyor. Bu urin
grubu, Ispanya’nin toplam bebek
giyim ithalatinin yaklasik yuzde

64 Une tekabul ediyor.

2021 yilinda diinyanin en cok
ihrac edilen bebek giyim trtnu
pamuktan 6rme bebek giyim
esyas1 ve aksesuarlar olurken bu
urun grubunun toplam bebek
giyim ihracatindaki pay1 yuzde
66,3'e ulast. Bu urun grubunu
yuzde 12,4 pay1lyla pamuktan
dokuma bebek giyim esyasi ve
aksesuarlan ile yuzde 9,1 payyla
sentetik liflerden 6rme bebek
giyim esyasl ve aksesuarlarl
takip etti.

En cok ihrac edilen iiriin grubu,
pamuktan 6rme bebek giysileri
Hazir Giyim sektorunin tama-
minda oldugu gibi bebek giyim
ihracatinda da diinyada lider ulke
konumunda olan Cin haricindeki
rakip ulkelerden Banglades'in

en ¢ok ihrag ettigi irun grubu,
pamuktan ¢rme bebek giyim es-
yasl ve aksesuarlari oldu. Bu Urin
grubundaki ihracat, Banglades'in
toplam bebek giyim ihracatinin
yuzde 73,3'unu olusturdu. Turki-
ye'nin rakip tlkelerinden Hindis-
tan'in bebek giyim ihracatinda
yine pamuktan érme bebek
giyim esyasl ve aksesuarlar on
plana cikarken 2017-2021 yillan
arasindaki bes yillik siirecte ihra-
catini en cok artirdig) irun grubu
ise yuzde 33,1 ile dokumaya
elverisli diger maddelerden 6rme
bebek giyim esyasi ve aksesuar-
lan oldu.
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SEKTORDEN Tekstil ve Ham Maddeleri

TURK TEKSTILCILERDEN
SURDURULEBILIRLIK

VURGUSU

Dunyann en buyuk tekstil fuarlanndan Premiere Vision Fuan, 4-6
Temmuzda gerceklestirildi. Tirk tekstil sektorti surdurtlebilir tiretim,
AR-GE ve tasanm konularinda Turkiye'nin oldukca iyi bir kabiliyeti
oldugunu fuar sayesinde tim dunyaya duyurdu.

ekstil sektory, Fransa'da
Tdﬂzenlenen diunyanin en

buyuk tekstil fuarlarindan
Premiere Vision'da bulustu. 4-6
Temmuz'da gerceklestirilen fuar,
genis yanki uyandirdi Yilda iki
kez diizenlenen fuarnn, 2023 yili
ikinci sezonu gerceklesti. ITHIB,
fuara millf katihm organizasyonu
ile dahil oldu. Turk tekstil sektoru
surdurulebilir tretim, AR-GE ve
tasanm konularinda Tirkiye'nin
oldukea iyi bir kabiliyeti oldu-
gunu fuar sayesinde tim din-
yaya duyurdu. Dunyanin cesitli
ulkelerinden 1.310 firmanin yer
aldig fuara, Turkiye'den 211 firma
katildi. 211 Tirk firmasinin 145’1
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kumas, 11'i aksesuar, dokuzu iplik,

digerleri ise Hazir Giyim ve deri
alaninda faaliyet gosteren firma-
lardan olustu. Turkiye, fuara kati-
lan firma sayis1 bakiminda ikinci
sirada yer alirken, Italya’dan 304,
Fransa'dan ise 162 firma fuarda
hazir bulundu.

Diinyanin en 6nemli iireticileri bu
fuarda

Dunyanin dort bir tarafindan
Hazir Giyim uretimine yonelik
kumas ureticilerini, moda tasa-
nmecilanni ve alim gruplarni bir
araya getiren ve moda otorite-
lerinin yakindan takip ettigi en
onemli etkinlikler arasinda yer

alan Premiere Vision Paris Fuaryi,
dunya modasinin kuresel geli-
simine paralel olarak New York,
Sao Paulo ve Sanghay gibi onem-
li merkezlerde de alt etkinliklerini
surduruyor. 2015 yih Subat do-
neminden baslayarak Premiere
Vision Paris Fuar ile es zamanh
ve ayni fuar alaninda “Yarns”
iplik, “Leather” deri, “Designs”
desen ve tasarim, “Accessories”
aksesuar ve “Manufacturing”
fason uretim fuarlarn da duzenle-
niyor. Geleneksel olarak subat ve
eylul aylaninda gerceklesen fuar,
bu dénem temmuz ay1 icinde
yapildi Avrupal tekstil Ureticile-
rini, tasanmecilarini, distribttorle-



Turk tekstil sektoru surdurulebilir iretim, AR-GE ve tasarim
konularinda Turkiye'nin oldukga iyi bir kabiliyeti oldugunu fuar
sayesinde tUm dunyaya duyurdu.

Y

Fatih Eraslan Dilek Tekstil

“Tiirkiye, Premiere Vision Fuan
icin en prestijli iilkelerden biri”

Premiere Vision Paris Fuari'nin
ozellikle ilk glint oldukca
hareketliydi. Gelen musteri
kalitesi oldukca iyiydi.
Bekledigimiz markalar fuarda
yer aldi.

Bu sezonda daha cok Ispanya
ve ingiltere’den gelen alicilarla
temas kurduk. Ayrica AB tlkeleri
ve Glney Amerika ulkelerinden
de ziyaretcilerimiz oldu. Ttrkiye,
Premiere Vision Fuariicin en
prestijli Glkelerden biri.

rini tek bir cat1 altinda toplayan
Premiere Vision Paris Fuari, Paris
Nord-Villepinte Parc Des Exposi-
tions fuar alaninda duzenlendi.

Fuar alaninda kumas, Hazir
Giyim, iplik, deri, aksesuar ve
tasanm olmak tizere farkli alt
gruplar da yer aldi. ITHIB standi
kumas, EIB standi ise Hazir Giyim
salonlarinda yer aldi. Kumas alt
sektorinde yer alan Turk firma-
lardan 41'1, ITHIB milli katilim
organizasyonu bunyesinde fuara
katild1

ITHIB 6nemli hazirliklar yapti
Dunya modasinin bulusma
noktasi Premiere Vision Paris

Fuan, Turk tekstil ve moda en-
dustrisinin yeni koleksiyonlarin
dunyanin en buyuk markalarina
sunmasina zemin sundu. Turk
moda endustrisi, Paris'te yesil
donustume hazir oldugunu da
tum Avrupali alicilara goster-
mis oldu. 2023 yil1 Subat ayinda
gerceklesen Premiere Vision
Fuari'na 1.246 firma katihm sag-
larken fuarda yer alan ziyaret-
cilerin ylzde 70'ini uluslararasi
alicilar olusturmustu. S6z konusu
dénemde fuara Fransa, Ingiltere,
Italya, Ispanya, Almanya, ABD,
Japonya ve Belcika basta olmak
uzere 44 farkh tilkeden yaklasik
35 bin profesyonel ziyaretcinin
katildig biliniyor.

[THIB, Turkiye milli katilirm
kapsaminda 25 metrekarelik
info-stand ve 101 metrekarelik
trend alani hazirladi. En yakin
metro istasyonundan fuar ala-
nina yurume yolu uzerinde, fuar
alanina giris kisminda ve besinci
hol ana kap uzerinde tanitim ca-
lismalarnna yer verdi. Ayrica fuar
donemi boyunca ziyaretcilere
bez canta, bloknot, tikenmez ka-
lem, OR kod iceren katalog, trend
kitapcigl gibi cesitli esantiyon
malzemelerin dagitimi ve ikram-
lik hizmeti gerceklestirildi. ITKIB
info stant ve trend alani, 6. Salon
Es4 numarali stantta yer ald.
Trend alani, Turkiye imajini guc-
lendirmek, Turk tekstil sektorunu
yurt disinda daha iyi tanitmak
amaciyla fuara katihm gercekles-
tirecek Turk firmalarinin kumas
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Onder Dagrendeli BTD Tekstil

“ABD’li, Fransiz, ingiliz ve
ispanyol aliallarla gériismeler
gerceklestirdik”

Pandemi 6ncesiyle
kiyasladigimizda fuarin bu
sezonunun bir miktar durgun
gectigini soyleyebiliriz. Genel
olarak kiiresel ekonomide
yasanan sikintilarin bunda
etkili oldugunu soyleyebiliriz.
Fuar slresince bircok dnemli
gorisme gerceklestirdik. Sayica
azolmasina ragmen daha
rafine ve kaliteli musteriler
fuarda yer aldi. ABD’li, Fransiz,
ingiliz ve ispanyol alicilarla
gorismeler gerceklestirdik.
Fransa pazarinda Turk tekstil
firmalari, oldukca iyi bir
konuma sahip.

iTKiBHedef sayi: 357 /2023

Tekstil sektoriiniin
en onemli bulusma
noktalarindan olan

katildi.

trendlerini sergileyebilmeleri icin
olusturuldu.

“Fuarda en biiyiik ikinci katilimci
ilkeyiz”

Paris'te Premiere Vision'da deger-
lendirmelerde bulunan Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri Thra-
catcilan Birligi (ITHIB) Baskaru
Ahmet Okstiz, “Tiirk tekstil sekto-
rimuzu tum platformlarda tanit-
maya devam ediyoruz. Premiere
Vision'da 211 firmamizla ciddi bir
tanitim gerceklestirdik. Premiere
Vision'a yilda iki kere katiim
gosteriyoruz. Fuarda Italya'dan
sonra en buyuk ikinci katihma
olarak yer aliyoruz. Premiere
Vision Fuari, dunyaya hitap eden
bir fuar niteliginde. Dlinyanin
bircok tlkesinden katihmcilar

fuara, diinyanin cesitli
iilkelerinden 1.310 firma

ve ziyaretciler geliyor. Avrupa ve
ABDdeki genel durgunluk, fuan
da bir miktar etkiledi. Ancak
sektorumuzun surdurilebilir ve
entegre uretim kabiliyeti, bizi
birkac adim one cikaryor.” ifade-
lerini kulland.

“Doga ile uyumlu iiretime
onciiliik ediyoruz”

Premiere Vision Fuari'min Turk
tekstil sektori icin ayn bir 6ne-
minin de olduguna vurgu yapan
Ahmet Okstiz, “Strdiiriilebilirlik,
Turk tekstil sektorinin mottosu
konumunda yer aliyor. Geri d6-
nisum, daha az su kullanarak ve
dogayla uyumlu Uretim yapmak
bizim onceliklerimiz arasinda
yer aliyor. Surdurulebilir Grunler
uretme konusunda Turkiye'nin



Fuardaki ITHIB Trend Alani'nda sergilenen kumaslar,
surdurtlebilir Uretim yapan firmalarin kumas
koleksiyonlarindan olustu.

oldukea iyi bir kabiliyeti olustu.
Biz de Premiere Vision Fuari'nda
bunu tum diinyaya duyurmak
ve gostermek istedik. Fuardaki
ITHIB Trend Alani'nda sergiledi-
gimiz kumaslar, surdurulebilir
uretim yapan firmalanmizin

kumas koleksiyonlarindan olustu.

Doga ile uyumlu tiretim konu-
sunda diinyada bir gidisat var.
Biz de buna 6nculik ediyoruz.”
dedi.

“Hedefimiz ilk lice girmek”

Turk tekstil sektorinin diunya-
nin en buytk besinci, AB'nin

ise en buyuk ikinci tedarikgisi
konumunda oldugunu kaydeden
Ahmet Okslz, sézlerini soyle
surdurdu: “Turkiye'nin genel
ihracaty, diinya ihracatindan

henuz yuzde 1 pay aliyorken
tekstil sektorimuz, yluzde 3,5 pay
aliyor. Hedefimiz ise dunyanin
en buyuk ilk u¢ thracatc: ulke-
sinden biri olmak. Bunun icin
ihracatimizi 3 milyar dolar daha
artirmali, katma degerli ihracata
yonlenmeliyiz. Bu dogrultuda ca-
lismalanmizi surdiirtiyoruz. 2023
yilinin ilk alti ayinda 6 milyar
dolara yakin ihracat gercekles-
tirdik. Y1l sonunda ise 13 milyar
dolar degerinde ihracata imza
atarak mevcut seviyemizi koru-
may1 hedefliyoruz. Tekstil sektoru
olarak onceligimiz, uluslararasi
rekabette pazar payimizi kay-
betmemek ve kiiresel pazardaki
payimizi artirmak. Bu cercevede
fuarda oldugu gibi etki alanimiz
tlim platformlarda genisletiyo-

ruz. Gelecek donemde de gerek
kuresel markalarla gerekse uzak
pazarlarla iliskilerimizi artirmaya
hizla devam edecegiz.”

ITHIB, Tiirkiye OECD Daimi
Temsilcisi Kerem Alkin ile goriistii
Fuar kapsaminda Paris'te bulu-
nan ITHIB Yénetim Kurulu Baska-
n1 Ahmet Okstiz, ITHIB Yénetim
Kurulu Uyeleri Kemal Ozhaseki
ve Nil Banu Ikiz Yenttr, Turkiye
OECD Daimi Temsilcisi Biiytikelci
Kerem Alkin'i de makamin-

da ziyaret etti. Kerem Alkin'in
misafirperverliginde gecmisten
gunumucze degerlendirmeler
yapilarak Turk tekstil sektorunun
ve Turkiye'nin guncel gérunu-
mune iliskin gorus alisverisinde
bulunuldu.
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Hamdi Saracgkardegsler
Petek Saraciye Yonetim Kurulu Bagkani

168 YILLIK
BiR MARKA HIKAYESI:
PETEK SARACIYE

Turkiyenin en kokl markalanmndan biri olarak bilinen ve temelleri
1855 y1linda atilan Petek Saraciyenin hikayesini Yonetim Kurulu
Baskanm Hamdi Sarackardeslerden dinledik. Hamdi Sarackardesler,
Turkiyede saraciye sektorunun gelisiminden ve sektorun
zorluklarmdan bahsetti.
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855 yilindan beri faaliyetle-
1 rine devam eden Petek Sa-

raciye’nin kurulus hikayesini
bizimle paylasabilir misiniz?
Petek Saraciye'nin hikayesi, Os-
manl Imparatorlugunun bir par-
cas1 olan su anki Makedonya'nin
Veles (Koprult) ilinde, saraclik ve
deri tabaklama isleriyle ugrasan
buytk dedemiz Ismail Efendi'yle
bashyor. Daha sonra Ismail Efen-
di'nin oglu, buyiik dedemiz Sarag
Huseyin Efendi ile ikinci nesle
gecilmis. Sara¢ Huseyin Efend,i,
vizyoner biri olarak isi devral-
madan once kendini gelistirmek
adina Avusturya'ya giderek iki
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sene kendini gelistirmek adina
saraclik mesleginde calismis.
Sonrasinda kaliteli deri irunle-
riyle Képruli ve civarinda taninir
olmus. Huseyin Efendi, ogullarn
dedem Hamdi Efendi ve kardesi
Sukru Efendi'nin meslege olan
ilgilerini fark edince onlarn sarac
olarak yetistirmeye karar vermis.
Bdylece babadan ogula gecen bir
zanaat geleneginin devam etme-
sinin 6nt acilmis. Hamdi Efendi,
babasi ve kardesleriyle birlikte
1954'te ailemizin “Sarackardesler”
soyadini aldig Istanbul’a goc et-
mis. Istanbul'da kardesi ile birlikte
bir magaza ve ufak bir uretim ile

saraclik isini devam ettirmisler.
Hamdi Sarackardesler’in ogul-
lan Kemal, Mustafa ve fsmet,

aile gelenegine sadik kalarak isi
surdirmek icin 6zenle calismuslar.
1973'te kendi kaliteli deri irtinleri-
mizi “Petek - 1855” markasi altinda
piyasaya sunmaya baslamislar.
Bugun Petek Saraciye'nin besinci
nesli olarak daha gucluytz. Mus-
terilerimiz, kaliteli deri irunle-
rimize hala deger veriyor. Kendi
markamizin yani sira diger ust
duzey Avrupa markalarnin da
deri irunlerini uretmeye devam
ediyoruz. Musterilerimize en iyi
kalitede Urunler sunmaya ve
koklu gecmisimizden aldigimiz
degerleri gelecek nesillere aktar-
maya devam etmek icin dzenle
cahisiyoruz. Petek Saraciye'nin
kurulus hikayesi, koklu gecmisi-
miz ve aile gelenegimize daya-
nan bir oykudur. Deri isciligi ve
saraclik zanaatinda uzmanlasmis
bir marka olarak, muisterilerimize
kaliteli ve 6zgun urunler sunmay1
surduruyoruz.

Miisterilerinize hangi alanlarda
hizmet sagliyorsunuz?

Canta ve deri aksesuarlar Ure-
timinde faaliyet gosteriyoruz.
Cesitli tarzlarda ve boyutlarda
canta uretiyoruz. El cantalan,
omuz cantalari, sirt cantalar,
portfdy cantalarn gibi farkl kate-
gorilerde cantalanimiz bulunuyor.
Bunun yaninda ciizdan, kartlik,
anahtarlik, kemer ve diger deri



Saraciye, kendine 0zgu zorluklarla karst karstya olan bir sektor.
Sektorde kullanilan malzemelerin enflasyon sebebiyle yasadig|
fiyat dalgalanmalari, su an igin en biyuk sorun.
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Sa}aciye iiriinlerimiz, yiiksek kaliteli deri ve el iggiligiyle diinya genelinde talep goriiyor.

aksesuarlan gibi urunleri ureti-
yoruz. Diger ust diizey markalara
da canta ve deri trtunleri tretiyo-
ruz. Musterilerin talepleri dogrul-
tusunda ozel tasanim ve uretim
hizmetleri sunuyoruz. Bireysel
veya kurumsal ihtiyaclara yone-
lik 6zellestirilmis canta ve deri
urunleri tasarlayarak musterile-
rimize 0zgun ve kisisellestirilmis
cozumler de sunuyoruz. Musteri
memnuniyeti ve urtin kalitesi-
ne verdigimiz énemle sektorde
guvenilir bir marka olmaya calisi-
yoruz.

Tirkiye’deki saraciye sektoriiniin

gelisimini nasil degerlendiriyorsu-
nuz?

Turkiye'deki saraciye sektoriniun
gelisimi, son yillarda oldukga
olumlu bir ivme kazandu. Turkiye,
dunya deri sektorunde onemli bir
uretici ve thracatci olma konu-
muna dogru ilerliyor. Saraciye
urunlerimiz, yuksek kaliteli deri
ve el igciligiyle diinya genelinde
talep gortiyor. Turkiye'deki saraci-
ye sektory, tasarim ve inovasyon
agisindan da onemli gelismeler
kaydediyor. Yerel markalar, 6zgun
tasarnimlar ve yenilikci yaklasim-
larla dikkat cekmekte ve ulusla-
rarasi arenada yavas yavas yer

almaktayiz. Son yillarda stirdu-
rulebilirlik ve dogaya duyarlilik
onemli bir trend haline geldi. Bu
baglamda Turkiye'deki saraciye
sektoru de surdirulebilir uretim
ve cevre dostu malzemeler konu-
sunda calismalara énem veriyor.
Turkiye'deki saraciye markalary,
uluslararasi liiks markalarla is bir-
likleri yapmaya ve dunya capinda
marka taninirhigl elde etmeye
basladi. Gelecekte de sektoriin
buyumesinin devam etmesi ve
uluslararasi alanda daha da tani-
nir hale gelmesi kacinilmaz.

Saraciye iiretimindeki zorluklar ve
dikkat edilmesi gereken noktalar
nelerdir?

Kaliteli saraciye uretimi icin
dogru malzemelerin secimi cok
onemlidir. Deri secimi, dayanikli-
lik, estetik ve islevsellik acisindan
buyuk bir rol oynar. Kaliteli deri
malzemelerinin kullanilmasi,
urunlerin uzun 6murli ve sik
olmasini saglar. Urtin tasarimi ve
malzeme kesimi, saraciye ureti-
minin 6nemli asamalarndir. Kesim
islemi dogru ve hassas yapilma-
hdir. Saraciye uretiminde dikis

ve iscilik onemli bir yer tutar. Bir
diger onemli husus ise fermuarlar,
dugmeler, tutacaklar, kayislar gibi
aksesuarlarin kaliteli ve islevsel
olmasidir. Ayrica marka logosu
veya diger ozellestirmelerin dog-
ru ve duzgun bir sekilde uygulan-
mas1 gerekir. En sonunda da kalite
kontrol cok buyuk énem tasir.
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Saraciye sektorii, zanaatkarlik gelenegini koruyarak yeni yeteneklerin gelismesine odaklanmali.

Her asamada Uirlinlerin kalite
standartlanna uygunlugu kontrol
edilmeli ve hatalarin tespit edi-
lerek duzeltilmesi saglanmalidir.
Saraciye uretiminde karsilasilabi-
lecek zorluklar, tasarimin kar-
masikligl, malzeme tedarikinde
yasanan sorunlar, iscilik strecin-
deki detaylarn hassasiyeti gibi
faktorlerden kaynaklanabilir.

Sektor, yeni yeteneklerin gelisme-
si ve bu meslegin devam edebil-
mesi icin neler yapmali?

Saraciye uretimi, geleneksel
zanaatkarlik becerilerine daya-
niyor. El isciligi, detaylara 6zen
gosterme, kaliteye odaklanma
ve 6zgun tasarimlar olusturma
gibi yetenekler gerektirir. Bu
zanaatkarlik becerileri, irtnlerin
benzersiz ve degerli olmasini
saglar. Genc kusaklara zanaatkar-
ik becerileri 6gretilmeli ve onlan
sektore kazandirmak icin sekto-
rin hazirlayacag: bir miifredat
ile egitim programlarn ve staj
imkanlar sunulmali. Bu sekilde
meslegin gelecegi glivence altina
alinabilir. Saraciye uretimiyle
ilgilenenler icin egitim ve mes-
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leki gelisim firsatlan sunulmali.
Ayrica sektor, mentorluk siste-
mi gelistirebilir ve deneyimli
ustalarnin mentorluk yapmasini
saglayabilirse yeni yeteneklerin
yetismesine yardimci olabilir.
Zanaatkarlik gelenegini korurken
sektorun inovasyona ve tekno-
lojiye acik olmasi da onemlidir.
Yeni Gretim teknikleri, makineler
ve dijital tasanim araclan gibi
yenilikci coztimler, el isciligini
destekleyebilir ve Uretim suirecle-
rini daha verimli hale getirebilir.
Saraciye sektort, is birliklerine ve
isletme modellerine acik olmali.
Geng tasanmcilarla veya diger
sektorlerle yapilan is birliklerd,
yenilikci fikirlerin ve tasarimlarnn
ortaya cikmasini saglayabilir.
Saraciye sektorinun gelismesi ve
yeni yeteneklerin desteklenmesi
icin pazarlama ve farkindalik
calismalar da 6nemli. Saraciye
sektoru, zanaatkarlik gelenegi-

ni koruyarak yeni yeteneklerin
gelismesine odaklanmal.

Sizce saraciye sektoriiniin en
6nemli sorunlari ve bu sorunlarin
c6ziim yollar nelerdir?

Saraciye, kendine 6zgu zorluklar-
la karsi karsiya olan bir sektor.
Sektorde kullanilan malzemele-
rin enflasyon sebebiyle yasadig:
fiyat dalgalanmalar, su an icin
en buyutk sorun. Bir diger sorun
ise is glicu yetistirme ve nite-
likli personel bulma. Bu sorunu
cozmek icin egitim programlari
ve staj imkanlan sunarak sektore
yetenekli insan kaynag yetistir-
me calismalarina odaklanmali-
y1z. Teknolojik gelismelere ayak
uydurmada yavasiz. Bu nedenle
yeni teknolojileri takip etmek ve
is stureclerinde bu teknolojileri
kullanmak ¢énemli. Diger bir konu
ise pazarlama ve markalasma.
Saraciye sektorunde rekabetin
yogun oldugu bir pazarlama or-
tami var. Bu nedenle markalasma
calismalarina ve etkili pazarlama
stratejilerine odaklanmak dnemli.
Turkiye olarak uzun bir el isciligi
ve zanaat gelenegine sahibiz.

Bu, ulkemizin kaliteli ve 6zgliin
tasanimlar Uretebilme yetenegini
destekliyor ve rekabet avantaji
saglayabiliyor. En buytk avan-
tajimuz Turkiye'nin, Orta Dogu,
Avrupa ve Asya arasinda stratejik



Aile sirketi olmanin avantajlari igletmenin 6zelliklerine, yonetim yaklagimina ve aile iligkilerine bagh degisebilir.

bir konumda yer almasi. Turkiye,
hizli ve esnek tiretim kabiliyetine
sahip. Musteri taleplerine hizli ce-
vap verebilme yetenegi, rekabetci
bir avantaj olarak one cikabilir.
Ozgfm tasarimlar, kaliteli Gretim,
musteri memnuniyeti ve pazar-
lama stratejilerine odaklanmak
onemli.

Ham maddeye erisim konusun-
da sektor olarak zorluk yasiyor
musunuz?

Saraciye sektoru olarak ham
maddeye erisim konusunda bazi
zorluklarla karsilasiyoruz. Deri ve
deri mamulleri dretiminde kul-
lanilan ham maddelerin temini
ve kalitesi, tiretim stireclerinde
onemli bir faktor. Turkiye, deri

ve deri mamulleri sektort icin
onemli bir ham madde potansiye-
line sahip. Ulkemizde deri Gretimi
ve islenmesi icin gerekli olan
buyukbas ve kiiciikbas hayvan
yetistiriciligi yapiliyor. Ayrica deri
ithalati da yapiliyor ve bu sayede
¢esitli ham madde secenekleri
sunuluyor. Ancak ham madde
temini konusunda sektorin
karsilastig1 zorluklar arasinda

doviz kurlarindaki dalgalanmalar,
ithalat politikalan ve uluslarara-
s1 piyasa kosullar gibi faktorler
yer aliyor. Bu durum bazen ithal
ham maddeye erisimde zorluklar
yaratabiliyor. Uretimde kullanilan
ithal ham madde orani, sektorin
faaliyetlerine ve Uretim cesitliligi-
ne bagh olarak degisebiliyor. Deri
ve deri mamulleri sektori, ham
madde temini konusunda stirekli
olarak gelisen ve degisen kosul-
lara uyum sagliyor. Bu noktada
tedarik zinciri yonetimi, alternatif
kaynaklann arastinlmasi ve sur-
durtlebilirlik odakl yaklasimlar
onem kazaniyor.

Tiirkiye'de ve diinyada aile
sirketlerinin iiciincii nesle aktari-
minin dahi 6rnekleri cok azken siz
besinci nesil olarak calismalarini-
za basariyla devam ediyorsunuz.
Aile sirketi olmanin avantajlarini
ve dezavantajlarini bizimle payla-
sir misiniz?

Aile sirketi olmanin avantajlan ve
dezavantajlar, isletmenin 6zel-
liklerine, yonetim yaklasimina ve
aile iliskilerine bagh degisebilir.
Besinci nesil olarak calismalarimi-

za devam ederken bazi stratejileri
uygulamaya calisiyoruz. Avantaj-
lanimizdan biri kokli gecmise ve
aile degerlerine sahip olmamiz.
Bu, musterilerimize giiven veren
bir marka imaji yaratmamiza
olanak saglhyor. Diger bir avantaj,
hizli karar alma siuireclerimiz. Aile
Uyeleri arasinda iletisim daha
hizh ve direkt oldugu icin stratejik
kararlar kolay alinabiliyor. Aile
sirketi olmanin dezavantajlan da
var. Ornegin aile ici catigmalar ve
duygusal dinamikler is ortamin-
da olumsuz etkilere yol acabilir.
Basarli stratejimiz, profesyonel
bir yonetim yaklasimini benim-
semek ve aile degerlerini isletme
kultirimuze entegre etmek
tizerine kurulu. Isletmemizin ge-
lecegini planlamak icin yetenekli
yoneticileri ise almak onemlidir.
Aile sirketi olmanin avantajlarn
ve dezavantajlarnini dogru sekilde
yonetmek, acik iletisim, profesyo-
nel yaklasim ve aile degerlerinin
dengeli bir sekilde birlestirilme-
siyle mimkun olur. Bu sayede
Petek Saraciye olarak basaryla be-
sinci nesil olarak faaliyetlerimize
devam edebildigimize inaniyoruz.
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Gencer Kondal

Kecge Ustasi

“KULTUREL MIRASI, GELECEK
NESILLERE AKTARMAYA
CALISIYORUM”

Akdeniz Bolgesi'nin nadir kece
ustalanndan biri olan Gencer
Kondal, Isparta'mn Yalvac
ilcesinde 40 yildir aile gelenegi
olan kececiligi surdurtyor.

zun yillardir siirdiirdii-
U giiniiz kececilikle nasil
tanistiniz?
Kece ve kececilikle tanisma
hik&yem, babam Hasan Huseyin
Kondal'in yaninda ise baslamam-
la gelisti. Aile meslegimiz olan
kececiligi, babamdan devraldim.
Uctincti kusak olarak kececilik
sanatini devam ettiriyorum. ik
olarak cocukluk donemimde
okul cikislarinda ve hafta sonu
tatillerinde babamin atolyesinde
calisarak kececilik serivenine
bagladim. 40 yildir bu meslegin
icindeyim. En buyuk destekeim,
esim Dilek Kondal ve dort cocu-
gum.

Kece ile aklimiza gelebilecek her
urtnu yapabiliyoruz. Ornegin sal,
sapka, canta, cadir, kepenek, hali,
kaban, ayakkab, elbise, eldiven,
kolye gibi bircok uruni keceden
uretebiliyoruz.

Kece iiretiminin zorluklari
nelerdir?

Kece tretimi icin dncelikli olarak
yunun hazirlanma islemi ger-
ceklestiriliyor. Bu hazirlik sure-
cinde yun kirkiliyor, yikaniyor
ve kabartiliyor. Ardindan yunun
boyanmasi islemi gerceklestiri-
liyor. Daha sonra naaslik denen
hazirlama islemi yapiliyor.
Sonrasinda sirasiyla yun sacma
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ve hasir baglama islemi, tepme
ve pisirme islemi, kurutma islemi
gibi bircok asama gerceklestiri-
liyor. Kece Uiretiminin en 6nemli
zorlugu, tum bu asamalann
oldukca detayli olmasi ve zaman
isteyen islemler olmasi.

Akdeniz Bolgesi’nde kece
uretimi gerceklestiren nadir
kisilerden birisiniz. Bu meslegin
kaybolmaya yiiz tutmasi
konusunda ne diisiiniiyorsunuz?
Kececilik konusunda ekolojik
bilincim ve arastirma-gelistirme
cabalanm sayesinde tasarm,
yaraticilik ve pazarlama
yontemlerinde kendi is
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modelimi olusturdum. Bu sayede
geleneksel kececiligi koruyarak
ve gelistirerek Uretim bicimlerini
yeniledim. Sonuc olarak kendi
atolyemde tasarimi 6n planda
tuttugum ve katma degeri
yuksek olan isler uretiyorum.
Kececiligin degerinin yeniden
canlandirillmasi amaciyla 2000°li
yillardan baslayarak ginumuze
kadar bircok mecrada yer al-
dim. Kanal 32, Soray Uzun Yolda,
Ulke'nin Alin Teri, Gece Guinduz
gibi televizyon programlarinda
kece ve kececiligi tanittim Ayrica
RadyoSDU gibi bircok radyo
programlarnnda, cesitli dergi ve
gazetelerde kececilik konusunda

aciklamalarda bulundum, bircok
akademik kitap ve makaleye de
konu oldum.

UNESCO'nun “Somut olmayan
kulturel mirasin korunmasi
sozlesmesi” kapsaminda Turki-
ye'nin “Yasayan Insan Hazineleri”
listesinde yer aldim. Yalvac'ta
naash yer yaygisy, sikke, kepenek,
cadir ile baslayan geleneksel Turk
kece sanatinin 6zunu kaybetme-
den guncel olarak da kullanimina
iliskin yorumlamalar yapiyorum.
Ayakkabi, canta, hali, kaban, sal,
sabun, sapka, duvar panosu, se-
mazen, insan portresi, ii¢ boyutlu
calismalar gibi calismalar ya-
parak keceden elde edilen tirin
yelpazesini genislettim. Bilgi ve
birikimlerimi yeniden gézden ge-
cirerek ve tasanmla, yaraticilikla
yorumlayarak, irunun kulturel
kimligini de koruyarak gelecek
nesillere aktarmaya calisityorum.

Genclerin, tiiketicilerin keceden
yapilan iiriinlere ya da kece
iiretimine olan yaklasimini

nasil degerlendiriyorsunuz?

Yurt disindan da bu meslegi
merak edip 6grenmek isteyen
bircok kisi atolyemize geliyor.
Genclerin kece Uretimine olan
ilgisini artirabilmek adina kendi
atolyemde cesitli egitimler
vererek kalfa ve ciraklar
yetistiriyorum. Ayrica kollektif
calismalar da gerceklestiriyorum.
Kultir ve Turizm Bakanhg:
Egitim Dairesi'nin “Somut
Olmayan Kulturel Miras
Tasiyicilarinin Sayisini Artirmak
amaciyla duzenledigi etkinlikler
kapsaminda atélyemde bireylere
kece yapimini 6gretirken meslek
elde edinmelerini de sagliyorum.

”



Kege ile aklimiza gelebilecek her trtini yapabiliyoruz. Ornegin
sal, sapka, ¢canta, gadir, kepenek, hali, kaban, ayakkabi, elbise,
eldiven, kolye gibi birgok UrtnU kegeden Uretebiliyoruz.

Aile gelenegimiz olan kececilik
konusunda kizim Emine Kondal
da izimizden yuruyor. Bizden
sonra bu gelenegi onun devam
ettirecegini dusunuyoruz.

Kecenin hali olarak kullaniimaya
baslamasi, meslekte yenilikleri
de zorunlu hale getiriyor. Siz bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz?
Yun, dogal bir malzeme oldugu
icin statik elektrigi dengeler.
Dolayisi ile kece romatizmaya,
sirt ve bel agrilarina iyi
gelmektedir. Radyasyon 1sinlarini

da gecirmez. Kecenin yahitim
ozelliginden yararlanilarak
evlerin daha sicak kalmasin
saglamak icin dis cevresine

de bu malzemeden doseme
uygulanabiliyor. Kece, sicak

ve sogugu korur. Ornegin iyi
pisirilmis, tam kecelesmis bir
kecenin icine buz parcalan
koydugunuzda erimez. Sicak
bir kaynar suyu da keceyle
sardigimizda sogumaz. Kece,
uzerinde toz barindirmaz.
Vicut 1s1s1m1 korudugu icin kece
kullanan biri, hastaliklara kars:

direnclidir. Yatak keceleri, agrilara
ve sirt yaralarinin olusmasina
engel oldugu gibi olusan yaranin
iyilesmesinde de yardimct olur.
Kece, bu tiir ozelliklerinden
dolay1 medikal sektorde de talep
edilebilecek bir malzeme olarak
biliniyor. Yoga keceleri, negatif
elektrigi alip pozitif elektrik
yayarak sakin kalinmasini
saghyor. Kece uzerinde akrep,
yilan ve ciyan gibi hayvanlann
yuruyemedigi icin kirsal kesimde
de siklikla kullanilan bir urindur.
Turkiye'deki tasanim cevresi de
dahil olmak tzere bircok sektor,
dunyadaki bu teknolojik degisim-
lerden ve yonelimlerden etkileni-
yor. “Gelenekten cagdasa do-
nustirme” egilimleri sayesinde
yerel ve kultirel bilgiler yeniden
onemsenerek Urun tasarimlarina
yansiyor. Geleneksel kececilik
sanaty, toplumdaki degisim ve
gelisimlere bagli olarak bazen
yavas bazen de hizl olarak giinu-
miuze kadar geldi.

Keceden iiretilmis halilarin
diinyada nasil bir ihracat pazan
bulunuyor?

Gunimuzde keceden elde
edilmis Uirin yelpazemize hal
grubunda olan yer yaygilarini
da dahil ettim. Hali ve kirlent
cahismalanmz, Isvicre'den ilgi
goruyor. Ulkeye bircok desen
ve modelde hali ve kirlent
ihracat: gerceklestirdik. Yurt
disinda veya yurt icinde urin
satislanimiz farklilik gosteriyor.
Yoga mati ve hali gibi kece
urtinlerimizin 6nemli bir ihrac
piyasas1 bulunuyor. Yurt icinde
en cok Istanbul, Ankara ve Izmir
boélgelerinden siparis aliyoruz.
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POLYESTER TAFETTA ASTAR (400 RENK HAZIR STOKLU),
POLYESTER TWILL, DIYAGONAL, POLYESTER SATEN (MAT,
YARI-MAT VE PARLAK) ARMURLU, KOL ASTARLARI, BASKILI
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KOLEKSIYONUMUZA
YENI KATILAN
KALITELER %100
(60/1) PAMUK VUAL,
%100 (60/1) ViSKON
VUAL, POLY-PAMUK
DAKRON VE CEPLIKLER.
KOLEKSIYONUMUZA
SON OLARAK %100
PES BI STRECH
BEDEN ASTARLARI

VE DIS GIYIMDE
KULLANILABILECEK
MIKROLAR DAHIL
EDILMISTIR.

SIRKETINITY
HAKKINDA

1960 yilinda Istanbul'da kurulmustur.
Toptan astar satisi ve ithalati ise 1995
yilinda baslamis olup ayni zamanda ilk
ihracat ayni tarihte gergeklesmistir.

En onemli misyonumuz, gincel
moday! ve piyasa tarafindan arzulanan
ve beklenen yenilikleri arastirarak
kullanima sunmak ve gelistirmektir.
Son derece ciddi ytrUyen bir program
dahilinde ¢alismaktayiz.

thalat ve Uretim koleksiyonumuz ise
dzellikle Cek Cumhuriyeti (TORAY),
Ispanya, italya, Malezya (Ham
Kumas) ve ayrica ciddiyetinden emin
oldugumuz yerel (Bursa) reticilerden
ibarettir.

Merkez Mah. Lise Sok. 1 Kagithane, Istanbul ® 0212 295 91 60



FUARLAR Heyetler

IFCO, TURKIYE’NIN URETIM VE
TASARIM GUCUNU GOSTERIYOR

Avrupa'min en biiytik Hazir Giyim ve moda fuan IFCO, 9-11 Agustos'ta istanbulda,
moda endustrisinin bulusmasina dordunct kez ev sahipligi yapryor.

ATW 24 - -
RESILENCH

azir Giyim ve moda sekto-
H rinin tum urin gruplanni

tek cati altinda bir araya
getiren IFCO Fuary, olusturdugu
is hacmiyle sektor ihracatina
onemli bir katma deger sagl-
yor. Uluslararast platformda da
adindan soz ettiren fuar, Subat
ayinda 588 katihimeiy1 100 bin
metrekare alanda, dokuz salonda
sektor profesyonelleri ile bir araya
getirdi. 134 ulkeden 30 bine yakin
ziyaretciyi agirlayan fuarda ABD,
Almanya, BAE, Brezilya, Guney
Afrika, Guney Kore, hlgﬂtere,
Kanada, Kolombiya, Malezya, Mek-
sika, Panama, Sili ve Tayland gibi
uzak ve hedef tilkelerden organize
edilen alim heyetleri ile katihma
firmalar arasinda ikili is gorusme-
leri yapildL
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IFCO Fuarn kadin ve erkek giyim,
cocuk Hazir Giyim, denim ve spor
giyim, abiye, gelinlik, damatlik,

ic camasiry, corap, deri ve kurk
konfeksiyon, ayakkabi ve saraciye
urun gruplanndaki firmalan alici-
lar ile bir araya gelecek.

IFCO, sadece sektoriin degil tiim
Tiirkiye’nin markasi

“IHKIB olarak bakanliklarmizin
da destegi ile Istanbul'u moda
merkezi, Anadolu’yu tretim ussu
yapmak istiyoruz.” diye konusan
[HKIB Baskan Yardimcis: Mustafa
Pasahan, sozlerini soyle surdirdu:
“Istanbulda uluslararasi dlcekte
bir fuar, bu hedefin 6nemli bir

adimiyd. 30 yillik bir hayali gerce-

ge donusturmek icin tim sektor
kenetlendik. I[FCO gibi iddiali bir
fuarn ulkemize kazandirdik. Ilk

dizenlenisinde basarisi bakanli-
gimiz tarafindan taglandinlarak
yuzde 50 devlet destegine hak
kazanan fuanmiz, kisa zamanda
alim gruplarnnin takvimlerinde
yerini ald1. Gectigimiz Subat ayin-
da Cumbhuriyetimizin 100"inci
yil icin verdigimiz s6zu tutarak
100 bin metrekare alanda fuarimi-
z1 gerceklestirdik. 600’e yakin kati-
limci ile dokuz salonda 10 binden
fazlasi yabanci olmak tzere 134
ulkeden, 30 bine yakin ziyaretciyi
agirladik. Katiimel ve ziyaretcile-
rimizin fuarimiza olan ilgisi, bizle-
ri oldukc¢a mutlu ediyor. Ulkemizi
ve Istanbul'umuzu diinya moda
endustrisinde soz sahibi yapma
hedefimiz cercevesinde 6nemli bir
kilometre tasi olan IFCO'nun, 9-11
Agustos tarihleri arasinda gercek-
lesecek dorduncusu i¢in yogun bir



ilgiyle kars1 karsiyayiz. Ilk tictin-
den ¢ok daha iddiali, daha fazla
nitelikli katihma ve aliciyla, daha
fazla ziyaretciyle, fuarimizin ulus-
lararasi alandaki yerini saglamlas-
tiracagiz. 400'lin Uzerinde firma-
nuin katilimu ile toplam alti salonda
gerceklesecek olan IFCO'da, 100Un
uzerinde ulkeden, 30 bin sektor
profesyonelini bir araya getirme-
ye hazirlaniyoruz.”

Ozel béliimleri ile ziyaretcilerine
farkl ticari deneyimler sunuyor
IFCO Fuari'nda bulunan “Marka-
lar” 6zel bolimunde Hazir Giyim
sektorunde markalasmuis, dinya-
nin bircok noktasina ihracat ya-
pan ve koleksiyonlart ile on palana
cikan firmalar yer aliyor.

“The Core Istanbul” ise ikinci kez
IFCO kapsaminda yer aliyor. Turki-
ye'nin 6nde gelen tasarimcilarinin
yer alacagi The Core Istanbulda,
Turk modasinin tasanm guci ve
Uretim kapasiteleri IFCO ile tilke
sinirlannin disina tasiyor. Yurt di-
sindan gelen satin alma gruplar-
nin yogun ilgi gosterdigi Fuar yeni
ticari baglantilara olanak sagliyor.
Hazir Giyim sektérunun abiye,
damatlik kategorisinde faaliyet
gosteren 30 6ncli markasy, birbi-
rinden farkli tasarimlari, yenilikci
renkleri ve dinamik stilleri ile
[FCO'da yer aliyor. Gorsel bir sov
esliginde Urunlerin sergilenecegi
“Fashionist” ézel bolumunde ziya-
retcilere farkh bir fuar deneyimi
yasatiliyor.

IFCO Fuari, bu etkinlikleri ile
daha iddiali

Defile, trend alani, tasarimci
markalarn inovatif B2B faaliyeti
The Core Istanbul, sektértin nab-
zin1 tutan seminerler, katihimal
markalann faaliyet alanlarina
gore aynstirilmis holler, yabancl
alicalan katihmailarla bulustu-

ran B2B alani, gala gecesi, bircok
etkinlik ve organizasyonu icinde
barindiran I[FCO bu y1l daha da
iddial. Hazirlanan etkinliklerle
ziyaretcilerine farkh bir atmosfer-
de, akilda kalan bir fuar deneyimi
sunuyor. Bugunun ve gelecegin
moda egitim platformu Istanbul
Moda Akademi (IMA) tarafin-
dan hazirlanan trend alaninda
zamansiz tasarnimlar, sektore
ilham katacak trendler, surduru-
lebilir ilkeler ve moda egilimleri,
gelecek sezonun temalart ile
birlesiyor. Katihmc ve ziyaret-
cilerin begenisine sunulacak
trend alani, fuarin en canh vitrini
olarak konumlanacak.

Turk Hazir Giyim ve konfeksiyon
sektorinuin gicunu ortaya koyan
IFCO Fuarr’'nda sektordeki birin-
den onemli isimler tarafindan
seminer ve programlar organize

edilecek. Moda endustrisindeki
tum gelismelerin ele alinacag:
seminerlerde, temalar son moda
trendlerle aktanlacak. Organik
ve surdurulebilir urunlerden
teknolojik ve dijital yaklasimlara,
iklimden bagimsiz tasarimlara
kadar bircok konu ele alinacak.
Katihmcr firmalann 6zel koleksi-
yonlarindan olusan IFCO defile,
yurt disindan ve yurt icinden ge-
lecek ziyaretcilere keyifli zaman
yasatacak. Moduler tasarimlarnn,
etkileyici renklerin, farkli doku-
lardaki kumaslardan olusan ko-
leksiyonlarnn yer alacag) defilede
moda ilgililerine keyifli ve kaliteli
bir fuar deneyimi yasatilacak.
Modaya dair yenilikler, trendler,
renkler, desenler ve inovatif gelis-
meler ile dopdolu IFCO, Hazir Gi-
yim sektoriiniin nabzini fstanbul
Fuar Merkezi'nde tutacak.
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FUARLAR
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Heyetler

INTERFILIERE & SALON

INTERNATIONAL DE LA LINGERIE/
CURVE TAMAMLANDI

Interfiliére & Salon
International de la Lingerie/
Curve Fuan, iHKIBin Milli
katihmn ile Fransa'nin Paris
sehrinde tamamland.
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de la Lingerie/Curve Fuarn Fran-

sa'nin Paris sehrinde, 2-4 Tem-
muzda gerceklestirildi. Diinyanin
en onemli i¢ giyim ve i¢ giyim
aksesuarlarn fuarlarindan olan
Interfiliere & Salon International
de la Lingerie/Curve’a THKIB milli
katilimiyla 15 Turk firmasi katildi.
1963 yilindan bu yana duizenle-
nen ve 61'inci sezonu gerceklesen
fuar, Paris Expo - Porte de Versail-
les’te yapildL
10 bin metrekarelik fuar alaninda,
yuzde 62'si uluslararasi olmak
uzere toplamda 15 bin civarinda
ziyaretci agirland. Fuara Fransa,
Italya, Almanya, Cin ve Ispanya
basta olmak uzere toplamda 38
ulkeden 420 firma katildi. Aksesu-

I nterfiliére & Salon International

ar, nakis, kumas, kap, dantel, ak-
sesuar, aktif giyim, mayo, korse, ic
gamaslri, corap, pijama, plaj giyim
gibi alanlarda faaliyet gosteren
firmalar, ilkbahar/yaz 2023-24
koleksiyonlarm sergiledi.

Farkl Olceklerde ve Uretici-mar-
ka kimligi tasiyan Turk firmalar,
fuar suresince dinyanin dort bir
yanindan gelen aliclar ile 304
gorusme gerceklestirdi. Turk ure-
ticilere olan ilginin yogun oldugu
fuara katilan Turk firmalann
yuzde 90’1, fuara tekrar katilmay:
diisindugtini belirtti. Fuar, THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Hikmet
Unal, Istanbul Ticaret Odasi (ITO)
Baskani Sekib Avdagic ve Yonetim
Kurulu uyelerinin ziyaretleri ile
tamamlandi
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PURE LONDON F

UARI

IHRACATCILAR ACISINDAN

VERIMLI GECTI
IHKIB organizasyonunda

22 firmaile milli katihm
duzenlenen, ingﬂtere’mn

en buyuk Hazir Giyim ve

moda fuan Pure London
tamamlandi.

Giyim ve moda fuar Pure

London, 16-18 Temmuz'da
gerceklesti. 52'inci sezonu
dizenlenen fuar, 8 bin metre-
karelik alanda 5oo firmanin
katihmiyla tamamlandi. 7 bini
askin kisinin ziyaret ettigi fuar-
da, 22 Turk firma yer aldi. IHKIB
organizasyonu ile diizenlenen
milli katihm kapsaminda fuarda
yer alan Turk firmalarin 20’si
Hazir Giyim, biri aksesuar ve
biri ayakkabi alaninda faaliyet
gosteren firmalardan olustu.
Farkl Olceklerde ve Uretici/mar-
ka kimligi tasiyan 22 firma, 378
metrekarelik alanda Urtinlerini
sergiledi. Tiirk firmalar Ingiltere,
Barbados, Kuveyt, rlanda, Belci-

®
I ngiltere'nin en buytk Hazir

ka, Kanada, Isvicre, Isvec, Ttalya,
Fransa, Romanya, ABD, Pakistan,
Hindistan, Hollanda, 1spanya,
Ukrayna, Almanya gibi tilkeler-
den gelen alicilarla goérusmeler
gerceklestirdi.

Fuara katilan Turk firmalar,
toplamda 697 ikili is gorismesi
gerceklestirdi. llkbahar/yaz 2024
koleksiyonlarinin sergilendigi
fuarda ABD, Fransa, Belcika,
Ispanya, Portekiz, Italya, Yuna-
nistan, Hindistan, Banglades

ve Almanya basta olmak tzere
toplam 33 ulkeden firmalar yer
ald1. 2022 Temmuz donemine
oranla daha verimli gectigi goz-
lemlenen fuar alaninda Tesco,
John Lewis, Amazon gibi alicilar
ile gorisme yapildi.
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FUARLAR

Heyetler

TEKSTIL SEKTORU TEXHIBITION
ISTANBUL ILE iIHRACATINI
ARTIRACAK

Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilan
Birligi (ITHIB) adma ITKIB
Fuarailik AS tarafindan
duzenlenen Texhibition
Istanbul Kumas ve Tekstil
Aksesuarlan Fuan,13-15
Fylillde dérdiincti kez istanbul
Fuar Merkezi'nde tekstil
sektorunu bir araya getiriyor.
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urkiye'nin tasanm ve
Turetim gucune deger katan

Texhibition Istanbul'da, son
trendlere uygun renk ve doku-
lardaki organik, surdurulebilir,
yeniden kazanilmuis, ekolojik
kumaslardan tekstil tirtinlerini
tamamlayan trend aksesuarlara
kadar tekstil sektorinin tim
bilesenleri yer aliyor.
Mart Ayinda Texhibition Istan-
bul'da 1 milyar dolarhik ticaret
hacmi yakalandi. Fuann, katiim-
c1 ve ziyaretci sayist bakimindan
Turkiye'nin en buyuk tekstil
fuar haline geldigini ifade eden
Istanbul Tekstil ve Hammadde-
leri Thracatcilan Birligi (ITHIB)
Yonetim Kurulu Baskani Ahmet
Okstiz, “Fuarimizi gelecek yil-
larda dunyadaki diger tekstil
fuarlanyla yansabilecek duzeye
getirmek icin ¢alismalarnmizi
strdurecegiz” dedi. Uc holde, 15

bin metrekare alanda organize
edilen ve 437 firmanin katildigl
Texhibition Istanbul Kumas, Iplik
ve Tekstil Aksesuarlarn Fuan'nda
yaklasik 1 milyar dolarlik ticaret
hacmi yakalandi. Fuarin henuz
ucuncu donemi olmasina rag-
men katihma ve ziyaretci sayisi
bakimindan Turkiye'nin en bu-
yuk tekstil fuar haline geldigini
ifade eden ITHIB Yonetim Kurulu
Bagkani Ahmet Oksiiz, “Bundan
once duzenledigimiz fuanmiza
dokuma kumas, 6rme kumas, de-
nim kumas, tekstil aksesuarcilarn
ve iplik urtin gruplarindan Turk
tekstil sektorinin 6nde gelen 313
firmasi katilmisti. Bu yil katihma
firma sayisi ise 437'ye ulasti. 18
bin 525 sektor profesyonelinin
ziyaret ettigi fuarimizda firmala-
rimizy, basta Avrupa Birligi tilke-
leri, Ingﬂtere, ABD, Kuzey Afrika
ulkeleri ve Orta Dogu olmak tze-



re 104 ulkeden binlerce nitelikli
aliciyla bir araya getirdik. Gelecek
donemde de duzenleyecegimiz
fuarlarla kontrollu buyuyerek
niteligi Uist seviyeye tasimay1

hedefliyoruz.” ifadelerini kulland.

Texhibition istanbul, uluslararasi
fuarlar arasinda

Fuarn ardindan degerlendir-
melerde bulunan ITHIB Baskan
Yardimcisi ve Texhibition Istan-
bul Fuar Komitesi Baskani M.
Fatih Bilici, “Mart ayinda ticincu-
sunu duzenledigimiz fuarnimizin
katihma firmalardan ve ziyaret-
cilerinden ticari anlamda olumlu
geri donusler aldik. Texhibition
Istanbul, sektoriin katma deger-
li Uretimine, markalasmasina,
nitelikli Uretimine, yatirima,
istihdamina ve ihracatina katki
saghyor. Sektorde marka olarak
nitelendirilen uluslararasi fuarla-
rin isimlerinin yaninda yer alan

Texhibition Istanbul, yiikselen
basari ivmesi ile sektor ajanda-
sinda marka bir fuar olarak yer
aliyor.” dedi.

Texhibition istanbul’da trendler
belirleniyor

Sonbahar/kis 2024-2025 modasi-
nin renk, doku ve stil detaylannin
yer alacagl trend alaninda kati-
limal firmalarin AR-GE calismala-
n1ile Urettikleri 6zel koleksiyonlar,
fuar ziyaretcilerin begenisine
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sunuluyor. Dunya modasinda
trendleri belirleyen firmalarnn
yetkilileri tarafindan hazirlanan
ve sunulan seminerler, fuar kati-
Iimaisi ve ziyaretcilerinin yogun
katihmu ile gerceklesiyor. Trend-
lere yonelik temalarnn sunulacag:
seminerlerde trend temalarnin
yani sira teknolojinin modaya
yansimalar, cevreye etkisi azalt-
mis materyaller gibi firmalann
koleksiyonlarini guglendirecek
konulara mercek tutuyor.
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FUARLAR Heyetler

TURK TEKSTIL SEKTORU
1 OF THE WORLD
ILE ABD’YE ACILIYOR

ABD New York'ta Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Ihracatcilan
Birligi (ITHIB) tarafindan bu yil dérduincuisii diizenlenecek olan

-

o .
I THIB, New York'ta dordinci

kez I of the World etkinligini

duzenlemeye hazirlaniyor.
TUrk tekstil sektort icin en
stratejik ihrac pazarlarindan biri
olan ABD’de, 16-20 Ekim 2023
tarihleri arasinda duzenlenecek
olan etkinligin sektore onemli
katkilar saglayacag1 disunu-
ltyor. ABD'ye ¢zel bir calisma
olarak hayata gecirilen ve daha
onceki sezonlarinda oldukca
onemli basarilar elde eden I of
the World, ABD’'nin Turk tekstil
sektoru icin var olan potansi-
yelini de gosteriyor. Etkinlik
ile ABD'nin 6nde gelen global
markalarinin, hazir giyim uretici-
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| of the World etkinligi icin geri sayim basladu.

-

-

lerinin ve tasanmecilarnin tek
cat1 altinda toplanmasi hedef-
leniyor. Etkinlikte Turkiye'nin

en buyuk tekstil firmalarnnin
yani sira ABD'ye acilmak isteyen
firmalarin da yer almasi bekle-
niyor. Kurulan yeni baglantilarla
Turk tekstil sektorunun ABD'deki
pazar payin artirmasi ve ulke
ekonomisine de ihracatla katk
sunmasi bekleniyor. ITHIB'in
ABD’ye yonelik Kumas ve Tekstil
Aksesuarlan Sektorel Ticaret He-
yeti'nin yani sira, bu yil etkinlik
kapsaminda IHKIB de érme ve
dokuma kadin erkek giyim ure-
timi yapan imalatci ve thracatc
firmalara yonelik I Of The World

Orme Dokuma Hazir Giyim Tica-
ret Heyeti diizenleyecek.

Turk tekstil sektort, en cok ihra-
cat yaptig1 ulkeler siralamasinda
ucuncu sirada yer alan ABD'ye,
2022 yilinda 866 milyon dolar ile
tum zamanlarnn en yuksek ihra-
catini gerceklestirdi ve ABD'nin
ithalatindan aldig1 pay ise yluzde
3'Un Uzerine cikardil. Dinyanin
en buyuk besinci tekstil ihracat-
c1s1, AB'nin ise ikinci tekstil thra-
catcis1 konumunda yer alan Turk
tekstil sektory, 36,3 milyar dolar-
lik ithalatiyla dinyanin en buyuk
tekstil ithalatcisi konumundaki
ABD'de daha etkin olmak adina
calismalarnni surduruyor.



YOIK-OSLMAYA

YOL ALMAYA
HAZIR MISINIZ?

SURDURULEBILIRLIK YOL HARITAMIZ HAZIR! i
10 AGUSTOS TARIHINDE
LANSMANIMIZA DAVETLISINIiZ.

O DIS TICARET KOMPLEKSI
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FUARLAR Heyetler

AYAKKABI VE SARACIYE
SEKTORU, LONDRA’DA
BULUSTU

Ayakkabr ve saraciye
sektorlerine yonelik olarak
Londrada gerceklestirilen
sektorel ticaret heyeti, 17-20
Temmuzda yapildn.
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(X J

yelerinin uluslararasi are-
U nada faaliyetlerini cesitlen-

dirmesi, ihracat odaginda
yeni pazarlarnn bulunmasi ve bu
sayede deri ve deri mamulleri
sektorunun surdurulebilir ihracat
performansina katk: saglamak
amaciyla Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatgilan Birligi (ID-
MIB) tarafindan organize edilen
sektorel ticaret heyetleri devam
ediyor.
Bu kapsamda 2023 yili icinde
Ticaret Bakanhgi'min destegi ile
IDMIB tarafindan diizenlenen
ucuncu sektorel ticaret heyeti,
ayakkabi ve saraciye sektorle-
rine yonelik olarak Londrada

gerceklestirildi. 17-20 Temmuz'da
diizenlenen etkinlik kapsaminda
ayakkabi sektorunde faaliyet gos-
teren 11, saraciye sektorinde faali-
yet gosteren bes Uretici/ihracate
firma ile pek cok ikili is gérusmesi
yapild1. Pure London Fuari'yla da
es zamanli olarak gerceklestiri-
len ticaret heyetinde katihima
firmalar, fuan ziyaret ederek yeni
sezona iliskin yakindan bilgi alma
firsati da elde ettiler.

30'un tizerinde Ingiliz satin alim-
cinin katildig: ticaret heyetinde
150'ye yakin ikili is goriismesi
gerceklestirildi. Katiime Turk fir-
malar, Urtinlerini tanitma imkani
bulurken bir yandan da Ingiltere
pazarini da yerinde inceleme
firsati elde etti. 18 Temmuz'da giin
boyunca suren is gorismelerini
Londra Ticaret Musaviri Gozde
Inaneri Bakic1 da ziyaret etti. Fir-
malarnn stantlann ziyaret eden
Ticaret Misaviri, firma temsilcile-
riyle bilgi alisverisinde bulundu.
Turk ayakkabi ve saraciye urunle-
rinin yogun ilgi gérdugu progra-
ma iliskin olarak tanitim ve heyet
organizasyonlarinin stirekli hale
getirilmesi gerektigi, tum katihm-
cilar tarafindan bir kez daha ifade
edildi.
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MEW GLOBAL DESTINATION OF
FASHION INDUSTRY

TEXHIBITION

ISTANBUL

TURKIYE'S
LARGEST
TEXTILE FAIR

027

TLRBKISH TEXTILE AND

ITKIB HEDEF VISION
YAYIMDA!

Tekstil ve Hazir Giyim sektorunun ceyrek
asirdaki gelisimine tanikitk eden ITKiB HEDEF
dergisi, Ingilizce versiyonu ile yayin hayatma
basladr.
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urkiye'nin en buyuk Tekstil,
T Hazir Giyim, Deri ve Deri

Mamulleri ile Hali thracatct
birliklerine ev sahipligi yapan ITKIB,
sektorlerin thracatini artirmaya
yonelik projelerini hizlandirdi. IFCO
ve Texhibition ile sektore uluslarara-
s1iki fuar kazandiran ITKIB, HEDEF
Vision dergisiyle de sektorlerdeki
gelismeleri, yurt disinda potansiyel
musteriler ile bulusturacak. Yilda iki
sefer yayimlanmasi planlanan ITKIB
HEDEF Vision, hazirlanan seckin ko-
nular ve roportajlarla, Tekstil, Hazir
Giyim, Deri ve Deri Mamulleri ile
Hali sektorlerindeki glincel gelis-
melerin yani sira firmalarin inovatif
urunleri ve sektorun dijital ve cevre-
ci dénustumune dikkat cekiyor.
HEDEF Vision, ilk sayisinda Hazir
Giyim, denim, havlu, ayakkabs,
corap ve ev tekstili gibi Turkiye'nin
kuresel ihracat pazarinda guclu
oldugu Uirtinleri sayfalarina tasirken
“Istanbul moda sehri, Anadolu Ure-
tim merkezi” mottosuyla sektorin
altyap1 ve tasanm yatinmlarini da
detaylh sekilde inceledi.
12 bin adet basilacak olan HEDEF
Vision, IFCO ve Texhibition disinda
ITKIB'in milli katilim diizenledigi
fuarlarda dagitilarak potansiyel yurt
dis1 alicilarina da ulasacak. Istanbul
Havaalani CIP salonlarinda dagiti-
lacak olan Vision, ayrica yurt disi
konsolosluklar ve ticari ataseliklere
de posta yoluyla ulastirlacak.



TEKS'_I:iL VE HAZIR GIYIM
SEKTORLERI BIR ARAYA

GELDI

Bursada gerceklestirilen Tekstil ve Hammaddeleri ile Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Sektor Kurullan ortak toplantisinda sektorlerin
gundemindeki konular degerlendirildi.

~—

ekstil ve Hammaddeleri
T ile Hazir Giyim ve Kon-

feksiyon Sektor Kurullan
ortak toplantisy, ihracatci birlik
baskanlarinin katihmiyla 13
Temmuzda yapildi. Bursa Tica-
ret ve Sanayi Odas1 (BTSO) ve
Uludag Thracatci Birlikleri (UIB)
ev sahipliginde, Bursa'da yapild.
TIM & IHKIB Baskani Mustafa
Gililtepe ve ITHIB Baskani Ahmet
Okstiz'tin katildigi toplantida
AHKIB, ATHIB, DENIB, EHKIB,
ETHIB, GATHIB, UHKIB ve UTIB
baskanlar da yer ald1. Ticaret
Bakanligi Thracat Genel M-
durliigu Tekstil ve Konfeksiyon
Urtnleri Daire Bagkani Orhan
Ercan’in da katilim gosterdigi
toplantida, gindemdeki oncelik-
li konular ele alinip, ¢cozim one-
rileri degerlendirildi. Toplantinin
gundem maddeleri arasinda
tasarim yarismalari ile Tercihim
Tekstil Muhendisligi Projesi yer

ald1. 18. Ulusal Tekstil Mithendis-
ligi Ogrenci Kongresi, Hollanda
ve Finlandiya'ya gerceklestirilen
calisma ziyaretleri, Premiere
Vision Paris Fuari, Hollanda
Genisletilmig Uretici Sorumlulu-
gu duzenlemesi gibi konular da
toplanti kapsaminda degerlen-
dirildi. Tanim Bakanlig1 Iyi Tanim
Uygulamalar Genelgesi'ne iyi
pamugun eklenmesi ve iyi tarim
uygulamalar ile BC standardi-
nin esdegerlik kazanmasi husus-
lan da toplantida gorusulurken
Deprem bolgesi isletmelerinin
guncel durumu, sektorlerin
ihracat verileri konusunda gorus
alisverisinde bulunuldu.

Atleisure Challenge Aktif Giyim
Tasarnim Yarismasi’nda ddiiller
sahiplerini buldu

Ticaret Bakanligi'nin destekleri,
TIM koordinasyonu ve Istanbul
Tekstil ve Konfeksiyon Thracatci

Birlikleri (ITKIB), Uludag Teks-
til Thracatcilan Birligi (UTIB),
Uludag Hazir Giyim ve Kon-
feksiyon Thracatcilan Birligi
(UHKIB), Akdeniz Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi (AHKIB), Akdeniz Tekstil
ve Hammaddeleri thracatcilan
Birligi (ATHIB), Ege Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi (EIB), Ege Tekstil ve Ham-
maddeleri Thracatcilan Birligi
(EIB) ve Glineydogu Anadolu
Thracatc Birlikleri'nin (GAIB)
paydashiginda, Uludag Thracatc
Birlikleri (UIB)'in gerceklestirdigi
Atleisure Challenge Aktif Giyim
Tasarim Yarismasi'nda 6duller
sahiplerini buldu. Ilki dizenle-
nen yarismada stil ve konforu
bir arada sunan birbirinden
iddiali koleksiyonlar ile Hazir
Giyim ve Tekstil sektorlerinin
katma degerini artiracak proje-
ler 6dullendirildi.
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GENISLETILMIS

BASKANLAR KURULU,

TICARET BAKANPNIN
KATILIMIYLA
GERCEKLESTI

TP Gil'i'l[ﬂ:mli' mﬂjﬂf
TIM GERISLETILMIS
BASKANLAR KURULY
TOPLANTISI

Kurulu Toplants)

T trkiye Thracatcilar Meclisi
(TIM) Genisletilmis Baskanlar
Kurulu Toplantisy, 13 Temmuz'da
Dis Ticaret Kompleksi'nde yapildi.
TIM Baskani Mustafa Gtiltepe'nin
ev sahipliginde gerceklestirilen
toplantiya Ticaret Bakani Prof. Dr.
Omer Bolat, Bakan Yardimcilan
Mahmut Gurcan, Mustafa Tuzcu
ve Ozglir Volkan Agar da katildL.
TIM Yonetim Kurulu tyeleri ve
ihracatc birlik baskanlar da

_SUUDi ARABISTAN ]
IHRACATINDA TEKNIK
GELISMELER
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uudi Arabistan SABER

Bilgilendirme Toplantisi, 22
Haziran'da gerceklestirildi. TIM
ve Turk Standartlarn Enstitisu
(TSE) is birliginde gerceklestiri-
len toplantida Suudi Arabistan’a
ihracatta teknik uygulamalar
hakkinda bilgiler paylasild. Et-
kinlikte SABER portalinda alin-
mas! gereken uygunluk sertifi-
kalar ile alakali iretici, ithalatct
yukumlulukleri ve stirec isleyisi
hakkinda bilgilendirme yapildu.
SALEEM ve SABER sistemle-

toplantida yer aldi. Toplantida,
sektorlerin ihracatin gelistir-
meye yonelik cozum onerileri
gorusuldu. Toplantinin ana konu
baslhiklan ise sektorlerin finans-
mana erisimi, ihracat bedellerinin
yurda getirilmesi, AB Yesil Muta-
bakati ve enerji alaninda yasanan
sorunlar oldu. Ayrica sektorle-

rin thracaty, gincel gelismeler,
projeler ve sorunlar da toplanti
konular arasinda yer aldi.

ri hakkinda genel bir sunum
yapan TSE yetkilileri, tekstil
urunleri teknik regiilasyonu
konusunda da bilgiler paylasti.
Avrupa Birligi'nde kullanilan
programlara benzer sekilde
urun guvenligi saglamay1
amaclayan SALEEM programin-
da islemler, SABER elektronik
platformu uzerinden yurutuli-
yor. Hem tlkede Uretilen hem de
ulkeye giris yapan her iriniin,
soz konusu platformda kaydinin
bulunmas: gerekiyor.



TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORU, INDITEX iLE

GORUSTU

TiM ve IHKIB Baskam Mustafa Giiltepe baskanhigndaki Tekstil
ve Hazir Giyim Sektor Kurulu, Inditex CEO’'su Oscar Garcia

Maceiras ve heyetiyle bir araya geldi.

TURKIYE

iHRACATCILAR

MECLISI

urk Hazir Giyim ve Tekstil
T ihracatcilar ile Ispanya

merkezli Inditex Grubu ara-
sinda is birligini guclendirmek ve
surdurulebilir hale getirmek icin
baslatilan gorusme maratonu
devam ediyor. Iki Ekim 2022'de
Ispanya'da yapilan gériismenin,
Istanbul ayaginda hem tiretimde
hem de is birliginde strdurule-
bilirligi guclendirme konusunda
gorus birligi saglandu.
TIM ve THKIB Baskani Mustafa
Gultepe baskanhgindaki Tekstil
ve Hazir Giyim Sektor Kurulu,
Inditex CEO’su Oscar Garcia
Maceiras ve beraberindeki he-
yetle Istanbulda bir araya geldi.
Gultepe, Hazir Giyim ve Tekstilin
katma degerli uretimi, istihdama
katkis1 ve thracatiyla Turkiye'nin
en onde gelen sektorleri arasinda
yer aldigina dikkat cekti. 2022'de
toplam 31,5 milyar dolarlik Tekstil
ve Hazir Giyim ihracati gercek-

lestirdiklerini bildiren Gultepe,
sOyle devam etti. “Biz bu hacmi,
40 milyar dolan Hazir Giyim, 20
milyar dolar Tekstil olmak tizere
orta vadede 60 milyar dolara
tasimay: hedefliyoruz. Birbirin-
den ayrilmaz bir butun olusturan
iki sektorde hedef yakalayabil-
memiz icin AB'ye thracatimizi
daha da artirmak zorundayiz. AB,
yuzde 60'la halen en buyuk pa-
zarimiz konumunda. Bunyesinde
Zara, Massimo Dutti, Pull&Bear,
Bershka, Stradivarius ve Oysho
markalarini barindiran Inditex,
Tekstil ve Hazir Giyimde Turki-
ye'den en yuksek alimi yapan
gruplar arasinda ilk sirada yer
aliyor. Inditex ve diger Avrupal
kiresel markalarla kazan kazan’
ilkesine dayanan koklu bir is
birligimiz var. Mevcut is birligini
daha da gelistirmek ve surduri-
lebilir kilmak istiyoruz. Uretimini
yakin cografyaya tasimayi plan-

layan Inditex'in ve diger Avrupali
is ortaklarimizin stirdiiriilebilirlik
konusundaki hassasiyetlerini
biliyoruz. Sektoérun Yesil Muta-
bakat’a uyum strecini hizlan-
dirmak ve strdurulebilir iretim
kapasitesini artirmak icin yogun
bir calisma yurutiyoruz. Hem
Tekstilde hem de Hazir Giyim
sektorinde surdurulebilirlik
eylem planlarimizi tamamladik.
Tum bu calismalanmiz ayni
zamanda sektorlerimizin Yesil
Mutabakat'a uyumu icin yol ha-
ritasi niteligi tasiyor. Avrupa'ya
cografl yakinligimiz da lojistik
sureclerin cevreye olumsuz etki-
lerini azaltma konusunda ¢nemli
bir avantaj sagliyor. Turkiye ile

is birligini gelistirme konusunda
istekli olduklarini bir kez daha
gorme imkani bulduk. Surdurtle-
bilir iretim konusunda is birligi-
nin glclendirilmesi icin ortak bir
komisyon kurma karan aldik.”



ITKiB’DEN

IHKiB, IHRACATCILARLA
BULUSUYOR

IHKIB, GUSIAD ve TIGSAD ile 8 HKIB Baskan Yardimcisi
bir araya gelerek IFCO Fuan, I Mustafa Pasahan, Giingoren
milli katthm gerceklestirilen Sanayici ve Is Adamlar Dernegi

1t dis1 fuarlar ve veni nesil (GUSIAD) Bagkaru Tarkan Akyiiz
yu ’ Y e ve beraberindeki heyeti agirladi.

]hraFat d.es_’te'k]en hakkinda Yapilan toplantida Hazir Giyim

bilgilendirildi. sektortintn ihracati ile ilgili
yasanan sorunlarn cézumu icin
Gungorenli ihracatcilar ile gercek-
lestirebilecek proje ve calismalar
ele alind1. Aynca milli katihm
organizasyonu gerceklestirilen
fuarlar, ticaret ve alim heyetleri,
IFCO Fuan ve ihracatta devlet des-
tekleri ile ilgili de detayl sunum-
lar gerceklestirildi.
Mustafa Pagahan, Tiirkiye Ic
Giyim Sanayicileri Dernegi (TIG-
SAD) Baskani Esref Geyik ve Yone-
tim Kurulu Uyeleri ile de bir araya
geldi. Agustos ayinda gercekles-
tirecek IFCO Fuarn ile ilgili bilgiler
paylasilan toplantida gindem
yine IHKIB organizasyonu ile milli
katilim saglanan yurt dis1 fuarlar
ve devlet destekleri oldu.
Sektorel derneklerin hem ic
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pazarda hem de ihracatta 6nemli
rol oynadigina deginen Pasahan,
“Turk Hazir Giyim sektorii olarak
hizimizla, tasanm gucumuzle

ve Avrupa'ya yakinligimizla
rakiplerimizden pozitif yonde
aynistyoruz. THKIB ailesi sektoriin
stratejilerinin belirlenmesine
liderlik ediyor. Thracatgilarimiza
bircok avantaj sunuyoruz. Birligi-
mizin sizlere sagladigl imkan ve
kaynaklarnn maksimum duzeyde
ve en verimli sekilde kullanilmasi
gerektigine inaniyoruz. Istirakle-
rimiz Istanbul Moda Akademisi,
Ekoteks Laboratuvari, IHKIB Dijital
Déntistim Merkezi ve THKIB Egi-
tim Vakf sektorumuze hizmet
vermeye devam ediyor. Istirakleri-
mizin sundugu imkanlardan fay-
dalanmanizi, bu konuda bizden
ayrica bilgi talebinde bulunma-
nuz1 ve istiraklerimizi mutlaka zi-
yaret etmenizi éneriyorum. IHKIB
olarak her konuda sektorimuze
ve ihracatcilarimiza rehberlik
ediyoruz.” seklinde konustu.



FAS'TA

IHKIB tarafindan yurtttilen
lc Giyim ve Yatak Kiyafetleri
Sektorleri UR-GE Projesi
kapsammda gerceklestirilen
Fas Ticaret Heyeti, basanyla
tamamland.

TURK iC GiYiM FIRMALARI

rittigu ¢ Giyim ve Yatak Ki-

yafetleri Sektorleri UR-GE Pro-
jesinin ilk yurt dis1 pazarlama
faaliyeti, 19-22 Haziran'da Fas'in
Kazablanka kentinde gercekles-
tirildi. Dokuz kiime firmasinin
katilimi ile yapilan faaliyette, 17
firma temnsilcisi ile B2B gorusme-
leri kapsaminda Fasli alicilarla
bulusturuldu. Tlrk tekstil triin-
lerinin oldukca ragbet gérdugu
Fas'ta, Turk ic giyim sektérunun
urunlerine de ilgi gosterildi.
Faaliyetin ikinci ginunde ise
kiime firmalar, Kazablanka'daki
Hazir Giyim magazalarnin ve
alisverisin yogun oldugu bolgeyi

o .
I HKIB Projeler Subesi'nin yu-

ziyaret etti. Bu faaliyet neticesin-
de ozellikle firmalarin degisen
kosullara gore bolgedeki alici-
larin beklentilerini tespit etme
firsat1 yakalamis olmasi, son
derece kiymetli oldu.

Oldukca istekli ve kararh bir
sekilde faaliyete hazirlanan
katilimer kime firmalarinin ge-
nel olarak faaliyetten memnun
ayrildig: ve bir sonraki faaliyet
icin motive oldugu gozlemlendi.
Ic Giyim ve Yatak Kiyafetleri UR-
GE Projesi kapsaminda yapilan
Fas Ticaret Heyeti'nde Turk
firmalar, toplamda 42 aliciile
100'den fazla ikili is goriismesi
gerceklestirdi.
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DEPREM BOLGESINDE
DONEN CARKLAR,
UMUDUN HABERCISI

TGSD, Turkiyeden yilhk 21 milyar dolarlik alm yapan ABD ve
Avrupa merkezli uluslararasi alim ofislerinin temsilcileri ile birlikte
Adryaman Organize Sanayi Bolgesini ve konteyner kenti ziyaret etti.

urkiye, 6 Subat’'ta yasa-
T nan depremin sarsintisini

biraz da olsa atlatti ancak
yuzyilin felaketinin etkiledigi 11
ilde toparlanma ne yazik ki tam
olarak saglanmis degil. Kahra-
manmaras, Malatya, Gaziantep
ve Adiyaman'i dogrudan sarsan
depremden ise en ciddi etki-
lenen Tekstil ve Hazir Giyim sek-
torleri oldu. 1.366 Hazir Giyim
firmasinin faaliyet gosterdigi
deprem bolgesinden 70 ulkeye
ihracat yapiliyor. Ancak yasanan
buytk felaket sonrasi tiretim
kapasitesi diistu, siparislerde
sorunlar yasandi. Tum bunlara
ragmen sektor tarafindan ureti-
min canlanmasi ve eski haline
getirilmesi icin yogun bir caba
gosterildi ve gosterilmeye de
devam ediyor. Ozellikle kurulan
konteyner yasam alanlar ve
fabrikalarda yeniden donmeye
baslayan carklar, bolge halkina
umut oluyor.
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Bu konteyner kentlerden biri

de Turkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD) ve uluslararasi
alim ofisleri is birliginde Adi-
yaman'da kuruldu. TGSD, 21
Haziran'da Turkiye'den yillik 21
milyar dolarlik alim yapan ABD
ve Avrupa merkezli uluslararasi
alim ofislerinin temsilcileri ile
birlikte Adiyaman Organize
Sanayi Bolgesi'ni (OSB) ve kon-
teyner kenti ziyaret etti. Adiya-
man’'in ardindan Gaziantep'e ve
depremin merkezi Kahraman-
maras’a gecen heyet, Kahra-
manmaras'ta da Istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Thracatcilan
Birligi (ITHIB) Yénetim Kurulu
beraberliginde, OSB ve AFAD'1n
cadir kentine giderek inceleme-
lerde bulundu.

“Onlemler alinirsa yilin son
ceyreginde toparlanma baslar”
Ulke istihdaminin ytzde 19,7'si-
nin yasadig1 deprem bolgesin-

de uretimin durma noktasina
gelmesi ve yarattig: psikoloji,
bolge halkini goc etmeye itti.
Fakat sektor, iretimin devam
etmesinin bolge halkina guic
vererek umutlarn yeserttigine
dikkat cekerek bolgelere yati-
nimlan artinyor. Hazir Giyimin
uretim kapasitesinin yuzde 10y,
istihdamin ise yuzde 20sinin
deprem bolgesinden oldugunu
belirten TGSD Baskani Ramazan
Kaya, “Bu surecte yluzde 20-30
civarinda istthdam kayb: yasa-
dik. Bununla birlikte terminler-
de de gecikmeler oldu ama su
an termin sureclerimiz normale
dondu. Uretim kapasitemizde
yuzde 70 seviyesine ulast1.” dedi.
Serbest piyasa kosullarina hizla
donulmesi, doviz islemleri, faiz-
ler ve fiyatlar uzerindeki kisitla-
malarn kaldinlmasi, fiyatlanin
piyasa arz-talep dengeleriicinde
belirlenmesi gibi unsurlann
sektoriin toparlanma surecini



Ozellikle kurulan konteyner yasam alanlar ve fabrikalarda yeniden
donmeye baslayan garklar, bolge halkina umut oluyor.

ADIYAMAN 2225 Gianiana wenkez:

—

hizlandiracak oncelikli adimlar
olduguna dikkat ceken Kaya,
“Bununla birlikte Turk lirasinin
gercek degerine ulasmasini

ve ardindan saglanacak fiyat
istikrarn ile TLde ongorulebilir-
ligin artinlmasini bekliyoruz.
Firmalanmizin finansmana
erisimlerini saglamak icin kredi
kullanimina getirilen kosullarin
ve kisitlamalarin azaltilmasi,
Eximbank kredi olanaklan ile
kamu ve ozel bankalarn ihra-
cat kredisi islevlerinin yeniden
artinilmasi yonunde beklentimiz
bulunuyor. Dovize donisun
sinirlanmamasi da bir baska
beklentimiz. Ayrica yatinm
tesviklerinde yesil ve dijital do-
nusum ile otomasyon yatinmla-
rinda mevcut firmalara yerinde
tesvik verilmesi sektorimiize
buyuk bir ivme kazandirr. Bu
da yilin son ceyreginde itibaren
bir toparlanma olmasini saglar.”
dedi.

“Deprem bdlgesinde carklar
donmeye devam ediyor”
Normallesme sureci ile birlikte
Hazir Giyim sektoru icin yeniden
uygun kosullarin olusacagini be-
lirten TGSD Baskani Sanem Dik-
men, “Ancak iceride ve disarida
kosullarn iyilesmesi tek basina
sektorun rekabetciligi icin yeterli
olmayacaktir. Turk Hazir Giyim
sektori mevcut kosullardan
bagimsiz olarak bir donusum
sireci icinde ve tim firmalar da
buna ayak uydurmali. Dénusu-
miun ilk ayagini surdurulebilirlik
uyumu, yesil dontisum ve dijital
donusum olusturuyor. Bu alan-
larda yatinimlar kesintisiz olarak
devam etmeli. Ikinci asamada
ise katma degerli tiretim geliyor.
Eger Turk Hazir Giyim sektoru
bu degisimi yapmaz, mevcut
uretimine devam ederse rekabet
glcunu buyuk élgude kaybede-
cek. Bu nedenle maliyet ve fiyat
rekabet alanindan kalite ve fiyat

rekabet alanina gecisi sagla-
yacak uretim ve ihracat irtin
yelpazesine gecis kaginilmaz. Bu
ziyaretimiz ile de yerinde tespit
ettigimiz tizere deprem bolgesin-
deki tretimimizde bir sikintimiz
yok, carklar donmeye devam
ediyor.” seklinde konustu.

Deprem bélgesinin Hazir Giyim
sektoriindeki yeri

+ 2022 yil sonu verilerine gore
bolgede 1.366 Hazir Giyim
firmasi faaliyet gosteriyor.

« Turkiye’nin Hazir Giyim
Uretim kapasitesi 2022 yIl
sonu itibariyla 3,96 milyon
ton. Bu Uretimin 352 bin tonu
ise bolgede yapihyor.

+ 143 binin Uzerindeki calisan
sayistyla sektordeki toplam
istihdamin ylizde 19,7’si
deprem bolgesinden.
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TEKSTILDE URETIMIN YUZDE 70’I
YENIDEN DEVREDE

Yasanan deprem felaketinin
ardindan buyuk yara alan
Turk tekstil sektort, yaralanm
sarmak icin ilk ginden
itibaren yogun bir gayretle

ve tim paydaslanyla birlikte
calismalarna devam ediyor.
ITHIB, bu kapsamda deprem
bolgesindeki fabrikalan ziyaret
etti.

leri Thracatcilan Birligi (ITHIB)

Yonetim Kurulu, deprem bol-
gelerinde yapilan calismalar ve
sanayinin son durumunu yerinde
inceledi. ITHIB Bagkani Ahmet
Oksiiz ve ITHIB Yonetim Kurulu
uyelerinin katihmiyla Hatay ve
Kahramanmaras'ta fabrika ziya-
retleri yapilarak incelemelerde
bulunuldu.
Yasanan deprem felaketinden
tekstil sektoriniin buyuk yara
aldigina dikkat ceken Ahmet Ok-
suz, “Depremin merkez uissi Kah-
ramanmaras hem tekstil sektori
ihracatinda 6nemli bir yere sahip

[ )
I stanbul Tekstil ve Hammadde-
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hem de uretim gticti olarak tlke-
mizin en buyuk sehri. Tuirk Tekstil
ve Hazir Giyim sektorlerinin iplik
ve kumasta ana tedarikcisi olan
Kahramanmaras'ta, firmalarimiz
buyuk yara ald1. Ancak yaralan-
muzi sarmak, toparlanmak icin ilk
gunden itibaren calismalarnmizi
surduriiyoruz. Depremin ardin-
dan gelisen surecte devletimizin
ve sektorumuzun el birligi ile
uretimin yuzde 70'i yeniden
devreye alind1” dedi.

“Istihdam saglayamadigi icin
halen tam kapasite devreye
giremeyen isletmelerimiz var”
Uretmeye, kuresel tekstil sekto-
rine ve Turkiye'ye deger ka-
zandirmaya devam ettiklerinin
altini cizen Oksuz, sdzlerine soyle
devam etti: “Tlrk tekstil sektoru
olarak modern uretim altyapimiz
ve entegre Uretim gucimuzle
dunyada sayil tilkeler arasin-

da yer aliyoruz. Sektorumuzin
tim alt Grtin gruplarinda guclu
uretim ve ihracat agina sahibiz.
Depremin etkilendigi bolgeler-
deki fabrikalara ve Ureticilere
destek verilmesi buyuk énem
tasiyor. Deprem bolgelerinde ma-
alesef istthdam saglayamadig1
icin halen tam kapasite devre-
ye giremeyen isletmelerimiz



Turkiye'nin entegre guicu olan tekstil sektorunun yerinde

sayamayacag! vurgulandi.

bulunuyor. Bu cercevede deprem
bolgesinde istihdami artirmak
Uzere iscilerimizin 6dedikleri
vergiden kesintiler yapilmamasi,
tersine gocu artiracak ilave tesvik
mekanizmalan gelistirilmesi ge-
rekiyor. Dinyadaki konumumuzu
ve rekabet glicuimuizi korumak
adina bu desteklere ihtiyac duyu-
yoruz. Sadece uretim glicimuz
ya da ihracatla degil, istthdam
kapasitemizle de Turkiye'nin en
onemli sektorlerinin basinda
geldigimizi sdylemek isterim.
Bundan sonraki stirecte de tlke-
mize ve milletimize kazandirma-
ya devam edecegiz.”

“Maliyetlerimizi
yansitamiyoruz”

Turk tekstil sektorinin 2022
yilini 12,9 milyar dolarlik ihracat-
la kapattigini hatirlatan Ahmet
Okstiz, “Kiresel dlcekte dinyanin
en buyuk besinci, AB'nin ise en
buyuk ikinci tedarikcisiyiz. 2023
yilinin ilk bes ayinda ise 4,9
milyar dolar ihracat gerceklestir-
dik. Yil sonunda 13 milyar dolar
degerinde ihracat gerceklestire-
rek mevcut seviyemizi korumayi
hedefliyoruz. Tekstil sektoru
olarak onceligimiz uluslararasi
rekabette pazar payimizi kay-
betmemek ve kiiresel pazardaki

payimizi artirmak.” dedi.

Sektor olarak uretim maliyet-
lerinin yukselmesinden dolay1
sikintilar yasadiklarinin altini
cizen Ahmet Okstiz, “Tekstil
sektorumuzu en ¢ok etkileyen
hususlarin basinda uretim
maliyetleri geliyor. Sektor olarak
enerji maliyetlerinin firmalarimu-
z1 uretimlerini durduracak sevi-
yeye geldigini bakanliklarimiza
iletmistik. Devletimiz sag olsun
pes pese iyilestirmelerle enerji
fiyatlanini nispeten makul sevi-
yelere indirdi. Bununla birlikte
asgari ucret artisi da sektorumu-
zu etkileyen hususlarin basinda
geliyor. Uretim maliyetlerimiz
Asya, Kuzey Afrika, Turk Cumhu-
riyetleri gibi rakiplerimizin ¢cok
uzerinde. Soz konusu maaliyetleri
maalesef kuresel musterilerimize
de yansitamiyoruz. Cunku kure-
sel Olcekte bir talep daralmasi s6z
konusu.” ifadelerini kulland.

Siibvansiyona karsi ithalata acil
6nlem alinmali
Pandemi surecinde Cin'in ¢zel-

likle Avrupa ve ABD pazarla-
rinda buyuk yara aldigini dile
getiren Ahmet Okstz, sozlerini
sOyle stirdurdu: “Cin, pandemi-
nin bitmesiyle birlikte mevcut
pazarlanndaki payini koruya-
bilmek adina firmalarini cok
onemli seviyelerde subvanse
ediyor. Cok agresif bir sekilde
hareket ediyorlar. Cin'in siib-
vansiyonlari sadece thracatimi-
z1 etkilemiyor, ayni zamanda ic
piyasa Uretimimizi de etkiliyor.
Cin, Turkiye'ye de cok 6nemli
seviyede tekstil urini ihracati
gerceklestiriyor. 2022 yilinda
maalesef 2 milyar dolarn tize-
rinde dis ticaret acig1 verdik.
Ustelik tekstil sektorimuz her
zaman verdigi dis ticaret fazla-
siyla Turkiye'nin gurur kaynag:
olmus, Turkiye'ye déviz kazan-
dirmuis bir sektor. Bu cercevede
bakanlhiklarimizdan beklen-
timiz ithalata yonelik acil bir
6nlem alinarak istihdamimizin
ve milyarlarca dolar yatinmla
kurulan uretim kapasitemizin
korunmas1.”
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FUTURETEX ISTANBUL

YARISMASI iCIN

HAREKETE GECILDI

17 yildir geleneksel olarak diizenlenen ITHIB Uluslararasi
Kumas Tasanm Yansmasy, yeni adiyla Futuretex Istanbul, bu yl
Futurebase kategorisi altinda organize edilecek.

[ .
I THIB tarafindan 17 yaldir

duzenlenen Uluslararasi Ku-

masg Tasarim Yarismasi, yeni
adiyla Futuretex Istanbul, bu yil
Futurebase kategorisi altinda
organize ediliyor. Kumas tasarim
alaninda kariyer yapma imkan
saglayan ve genc tasanimcilarin
hayal guiclerini 6zgurce yansita-
bilme firsati taniyan Futurebase
kategorisinin yarisma koclugunu
Tuvana Buyukcinar ustlendi.
Moda tasarim bolumunde onde
gelen akademisyenler ve 6gren-
ciler ile cevrim ici platformda
bir araya gelen Tuvana Buyukei-
nar, yarisma dinamiklerine dair
sunumlar gerceklestirdi. Ogrenci-
lerden gelen sorular yanitlayan
Buyukcinar, basvuru siirecinde
dikkat edilmesi gereken hususla-
ra dikkat cekti.

Genc tasanmcilar destekleniyor
Turk tekstil sektorunun kuresel
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Olcekte pazar payinu artirmak,
katma degerli thracat artisi
saglamak ve sektorun marka
algisini bir Ust seviyeye tasimak
amaciyla hareket eden ITHIB, s6z
konusu hedefler cercevesinde
bircok proje gerceklestiriyor. Sek-
torun projeleri icinde tasanim
ve inovasyon algisinin gelistiril-
mesi, oncelikli sirada yer aliyor.
Bu cercevede ITHIB tarafindan
genc tasanimcilan desteklemek,
kuresel tasanim algisini ve pers-
pektiflerini gelistirmek, sektore
uygulanabilir yeni projeler
yaratmak ve proje ciktilarinin
endustride kullanilmasini sagla-
mak amaciyla projeler yurutu-
ltyor.

Futuretex Istanbul ile tasa-
rnimcilann tasanm kabiliyetini
artirmak, kiiresel trendleri
yakindan takip etmelerini ve
perspektiflerini gelistirebilme
sansini saglamak ve bu sayede

Turk tekstil sektorinun kumas
tasanm algisini yukseltmek ve
nitelikli tasarima ihtiyacina
cevap vermek hedefleniyor.
Yarismanin birincisi 200 bin TL,
ikincisi 150 bin TL ve Uc¢uncusu
100 bin TL1ik para 6dulinin
sahibi olacak. Ayrica jurinin be-
lirledigi bir yarismaciya 60 bin
TLlik onur ozel odulu verilecek.
ik tic finalist arasindan Ticaret
Bakanlhg tarafindan uygun go-
rillen yarnismacilara, ITHIB tara-
findan belirlenecek, tasarimla il-
gili bir egitim kurumunda yuzde
9o devamlilik ve basarn sartiyla
yurt dis1 egitim hakki taninacak.
fik tige giren yangmacilara alti
ay yabanci dil egitimi imkans,
ilk bese giren yarnismacilara ise
ITHIB'in belirleyecegi bir yurt
disi fuar ziyareti ve 10 finaliste
Istanbul Moda Akademisi'nde
burslu ders imkani saglanacak.
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TEKSTIL MUHENDISLIGIi BURS
PROJESI DEVAM EDiYOR

Tekstil ve Hazir Giyim ihracatc stanbul Hazir Giyim ve Kon-
birlikleri, sektére nitelikli feksiyon lhracatqilan Birligi
muhendisler yetistirmek tzere (IHKIB) ile Istanbul Tekstil

o : ve Hamma_ddeleri Thracatcilan
ba§1att1klanvpro]e ile tekstil Birligi (ITHIB) koordinasyonunda
muhendisligini tercih eden

bir araya gelen 11 ihracatci birligi
basarnh ogrencilere asgari Ucret ve Turkiye Tekstil Sanayi [sveren-
tutarmda burs imkan saghyor. leri Sendikasi (TTSIS) tarafindan

hayata gecirilen Tercihim Tekstil
Muhendisligi Burs Projesi, bu
yil da devam ediyor. Sektorin
gelecek vizyonu ile ortusecek
nitelikli muhendisler yetistiril-
mesi hedefiyle surdurulen proje
ile tekstil muhendisligini tercih

eden basarili 0grencilere asgari
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lcret tutarinda burs imkan
saglaniyor.

Doluluk seviyeleri yiizde 90’a
ulasti

Tercihim Tekstil Mihendisligi
Burs Projesi, ilk defa 2019 yilinda
basladi. Kontenjanlan gittikce
azalan tekstil mihendisligi
bélimlerinin yeniden canlan-
dirilmasini hedefleyen proje,
tekstil sektoru tizerindeki negatif
alginin giderilebilmesini temi-
nen olusturuldu. Burs projesi
kapsaminda kapanma tehlikesi
ile kars1 karsiya olan tekstil mu-
hendisligi bolumlerinin doluluk
oranlar yuzde 42 seviyesindeydi.
Projenin besinci yilinda bu oran
yuzde 9o’a ulasti. Proje kap-
saminda tekstil muhendisligi
bélimunde egitimini stirdiiren
yaklasik 300 6grenci, asgari
ucrete kadar burs desteginden
faydalaniyor.

is garantili burs imkani
Yitksekogretim Kurulu (YOK)

ile yapilan protokol cercevesin-
de yurutilen proje, iniversite
sinavinda ilk 8o bin icinde yer
alan 6grencilerin ilk bes tercihin-
den birinin tekstil mihendisligi
olmasi durumunda 6grencilere
egitim hayatlan boyunca burs
alma imkani saglyor. Ogrenci ilk
20 bindeyse asgari ucret tutarn-
da burs alma olanagi kazanirken
ilk 20-50 bin arasinda yer alan
ogrenciler, asgari Uicretin yuzde
70', ilk 50-80 bin arasindaki 6g-



Universite-sanayi is birligi cergevesinde grencilere en az
bir dénem uretim fabrikalarinda uygulamali egitim programi

uygulaniyor.

renciler ise asgari ucretin yuzde
50'si kadar burs alabiliyor. Proje
kapsaminda burs alan 6grenci-
lere is garantisi de veriliyor. Ter-
cihim Tekstil Mithendisligi Burs
Projesi ile 6grencilere, bolumde
okurken uygulamali staj imkan
sunuluyor ve sektorden gelen
yuksek talep nedeniyle, 6gren-
cilerin énemli bir kismi1 hentiz
mezun olmadan ise yerlesiyor.
Proje kapsaminda herhangi bir
say1 sinirl olmaksizin kriterleri
saglayan tum ogrenciler, iniver-
sitelerin hazirhik boliimleri de
dahil olmak tzere lisans egitim-
leri boyunca burs almaya hak
kazaniyor. Universite-sanayi is
birligi cercevesinde 6grencilere
en az bir donem uretim fabri-
kalarinda uygulamal egitim
programi uygulaniyor.

Sektoriin nitelikli is giicline
ihtiyaci var

Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rinde perakende sektori de da-
hil edildiginde istihdam edilen
kisi say1s1 2 milyonun uzerine
ciktl. Turkiye'nin lokomotif sek-
torlerinin basinda gelen Tekstil
ve Hazir Giyimde Turkiye'nin
dunya capindaki mevcut konu-
mu hizla yukselirken sektérin
nitelikli insan glictine duydugu
ihtiyac da ayni oranda artiyor.
Sektérun bulundugu 6nemli
konumunu korumasi ve gelis-
mesiicin basarili calismalara
imza atan Tekstil ve Hazir Giyim
ihracatc birlikleri, bu ihtiyactan

yola cikarak baslattiklan proje
ile tekstil muhendisligini tercih
eden basanh 6grencilere onemli
bir imkan sagliyor. 2019 yilin-
dan beri basari ile devam eden
Tercihim Tekstil Muhendisligi
Burs Projesi ile gecmiste puan
siralamasinda tip fakulteleri ile
yarisan bolum puanlarinin hizla
yukseldigi goruluyor.

Tekstil miithendisligi en hizli is
bulunan meslekler arasinda
Tekstil ve Hazir Giyim sektorle-
rini ileriye tasimak icin nitelikli
muhendislere ihtiyac artiyor.
Ekonomiyi muhendislikle,
estetikle, tasarimla ve modayla
birlestiren tekstil muhendisligi,
uretim sureclerini ve teknoloji-
lerini kapsayan bir mithendislik
dali olarak her alanda karsimiza
cikiyor. Savunmadan medikale,
insaattan nanoteknolojiye, elekt-
ronikten otomotiv sektériune
kadar pek cok alanda tretim

ve tedarik stireclerinde calisma
imkani sunuyor. Sektorde, 81 ilin
tamaminda faaliyet gosteren
fabrika ve uretim tesisleri bulu-
nuyor. Cumhurbagkanhigi Insan
Kaynaklan Ofisi tarafindan
aciklanan verilere gore tekstil
muhendisligi, Turkiye'de en kisa
surede is bulunan mesleklerin
basinda geliyor. Universite terci-
hi yapacak 6grencilerin dog-
rudan yararlanabilecegi ulusal
bir arastirma niteligindeki bu
arastirma, tekstil mihendisleri-
nin ortalama is bulma stiresinin

dort ay, iki glin oldugunu ortaya
koyuyor. Arastirma verilerine
gore tekstil mihendisligi egitimi
alan 6grencilerin yuzde 27,4t
mezun olmadan, yuzde 49,30
ise ilk alt1 ayda ise yerlesiyor.
Tekstil muhendisligi gerek tl-
kemizde gerekse diinyada uzun
vadede sagladigi olanaklarla
gelecegin meslekleri arasinda
yer aliyor.

Deri ve deri mamulleri
sektoriinden miihendis
adaylarina burs ve is garantisi
IDMIB ve Ege Deri ve Deri Ma-
mulleri Thracatcilan Birligi ile
bir araya gelen YOK, Turkiye'de
deri muhendisliginin algisini st
seviyelere cikarmak ve ogren-
cilerin bu bolimleri daha cok
tercih etmelerini saglamak icin
2019 yilinda protokol imzala-

d1. 2019-2020 doneminde 21
ogrenciye saglanan burs ve is
imkani, 2020-2021 doneminde
26 6grenciye daha verildi. Proje
hayata gectikten ve burs imkani
saglandiktan sonra sadece Ege
Universitesinde olan deri mu-
hendisligi bolumiunde hem kon-
tenjan hem de tavan ve taban
puanlarda artis yasandi. 2022-
2023 egitim 6gretim donemi icin
yayimlanan tercih kilavuzunda
bolime yine 26 6grenci konten-
jani aynldi Belirtilen kriterleri
saglayan adaylar, asgari ucret
tutarinda karsiliksiz burs ve is
imkanindan faydalanmaya hak
kazanabilecek.
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IDMIB, AILE SIRKETLERINDE

KURUMSALLASMAYI ODAGINA ALDI

IDMIB Akademi Temmuz

ay1 egitim programin
tamamlad. Aile Sirketlerinde
Kurumsallasma Semineri,
AYSAD ev sahipliginde

AYMAKOOP'ta gerceklestirildi.
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[ .
I DMIB Akademi kapsaminda

Temmuz ay1 egitim programy,

13 Temmuz'da tamamlandi.
IDMIB Baskani Giiven Karaca,
Ayakkabi Yan Sanayicileri Derne-
gi (AYSAD) Baskanu Sait Salic1 ve
IDMIB Yénetim Kurulu tiyeleri ile
sektor temsilcilerinin katilimin-
da gerceklestirilen egitim, buyuk
ilgi gérdu.
AYMAKOOP'ta duzenlenen Aile
Sirketlerinde Kurumsallasma
Semineri, Yonetim Danismani ve
Grupas Gelisim Kurucu Ortag:
Erol Ozden tarafindan verildi.
Aile iliskileri ile sirket faaliyetleri
arasindaki etkilesimi ve poli-
tikalan duzenleyen kurallarnn
belirlenmesi ve uygulanma
esaslarinin tanimlanmasini
amagclayan egitim programinda
aile anayasasinin sirket kulturu-
nun ayrilmaz bir parcasi olarak

uygulamaya alinmasi konusu da
vurguland. Aile sirketlerindeki
muhtemel cikar catismalarin
onleyecek ve taraflann cikarla-
rin1 gozetecek kurallarnn acik ve
adaletli bir sekilde tanimlanmasi
konusu da seminerde Uzerinde
durulan baslhklar arasinda yer
aldi. Aile bireylerinin arasindaki
iliskilerin catismaya yol acarak
sirkete zarar vermesinin engel-
lenmesi konusunda farkindalik
yaratilmasi ve temel bilgilerin
paylasilmasi, seminerin temel
amaclar arasinda bulundu.

Alt1 bolum halinde ele alinan se-
miner suresince genel hikumler,
aile bireylerinin sorumluluklan
ve yonetim ilkeleri, yeni neslin
hazirlanmasi, idari yapilanma,
mulkiyet, aile bireylerinin ge-
lirleri ve harcama esaslari konu
basliklan ele alind.



ETKINLIK Takvim

AGUSTOS AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi

7-9 Agustos Magic Las Vegas Fuari

9-11 Agustos IFCO Fuari

9-12 Agustos The Core istanbul Alim Heyeti

7-12 Agustos IFCO Uzak ve Hedef Ulkeler Alim Heyeti
29 Agustos-1 Eylul CPM Fuari

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi
6-12 Agustos Brezilya-Sili Genel Ticaret Heyeti

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilar Birligi

10 Agustos Deri ve Deri Mamulleri Sektort Strdirulebilirlik Lansmani
14 Agustos-1 Eyliil Izmailovo Fuari 2023-2
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Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 GCankaya / ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr
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e-mail: tim@tim.org.tr
Web: www.tim.org.tr

TURKIYE IHRACATCILAR MECLISI (TIM)
Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii

Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83

M

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 0242311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc1 Birlikleri (EiB)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatc: Birlikleri (GAIB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HIB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0 212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatc1 Birlikleri (iMMIiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz Ihracatci
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu Thracatci

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag Ihracatci Birlikleri (UIB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0 224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 613 9723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212 320 8200

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar
Dernegi (KSiAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

.

ILGILI KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve D1s Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiim ¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232 488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve .

Is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr
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