Eyliil 2022 . Sayi: 346
istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatgi Birlikleri Aylik Dergisi

H ZIr
imin

KURESEL
VITRIN

—_— ISTANBUL
FASHION
CON\ECTION
. I . Ty "




@ StyleShoots

Yatay Cekimler icin
Fotogral Stuayosu

(eren) cbebek@  CiviL COLIN'S SARAR SAFRAN
morhipo  trendyol Szdilele  skmakas  LCWAIKIKI

SlooLoSAls

@ StyleShoots

Stvleshoots Horizontal'i Instagram'da
kesfedin! @astasjuki

ASTS 1LIKI

~ Astas Endiistri Tekstil Makinalari Sanayl ve Ticaret A.5.
Kogman Cad. No: 57 34212 Giineslifistanbul Tel: (0212) 630 89 00 (pbx) Faks: (0212) 630 89 27 Web: www.astasjuki.com - E-mail: cadcam2®@astasjuki.com

f L @ @ E] lastasjuki



iTKiBHedef

KONULAR




brother
DUITAL BASKIL! GI7SI URETIMINDEE

DT

UYGULAMALARINDA /

MUKEMMEL

YEN i B ROTH E R Dijital tekstil baski makinelerindeki iistiin kalitesini tiim diinyaya,

tistiin koyu ve agik zemin bask kalitesi, yiiksek makine dayanimi

ENDUSTRIYEL SERi URETIMDE ve en uygun calisma maliyetleri ile kanitlayan Brother, endistriyel
H|7 ICIN TASARLANDI adetlerde yilksek hiz icin GTX 600 modelini sunuyor...

@&  wwwugurbrothercom X  uguras@brothertrcom < info@ugurbrother.com




06

12

18

22

24

28

34

36

42

64

76

82

88

94

KAPAK: Hazir Giyim sektorunun kuresel vitrini IFCO Fuari
KISA HABER

SURDURULEBILIRLIK: Gozle gérilmeyen tehlike
mikrofiber atik

INFOGRAFIK: Aile sirketlerinin bugiinii ve geleceg
GUNCEL: Bit pazarina nur mu yagjdi?

TREND: Ilkbaharlyaz 2023 kadin giyim trendleri
EKONOMI KOSESI: Sonbahara dogru Tiirkiye ekonomisi
MARKA HIKAYESI: Lilksiin ve sikigin semboli Versace
AKTUEL: Paket Postanesi cars! killtiiriini canlandiriyor
DOSYA: ihracatc! birliklerinin UR-GE projeleri

HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON: Aktif giyim pazarinda
yeni rota Ingiltere

TEKSTIL VE HAM MADDELERI: "Tekstilde ugtan uca
dijital dontisum gerceklestiriyoruz"

DERI VE DERi MAMULLERI: Saraciye sektorii
gelisimini surdurtyor

HALI: Makine halisinda dtinya lideri Tlrkiye

iITKiBHedef

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATGI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

SAHIBI
ITKIB adina Genel Sekreter
Mustafa BEKTAS

YAYIN KURULU BASKANI
MITHAT SAMSAMA

YAYIN KURULU BASKAN YARDIMCILARI
OSMAN EGE
ONUR GUMUS
BULENT METIN

YAYIN KURULU

HAZIR GiYiM TEKSTIL
IBRAHIM ISAOGLU Sultan TEPE
GULSEN AZIMI
CELIL AYAN

DERI HALI
ONDER DAGLI SERRA ORUG
Z.SERKAN CEVAHIRCIOGLU AYSE SENGOR
SEGKIN SARICA HASIM GURELI
METIN KUTUK BARIS CEYHAN

YONETIM YERI

(Gobangesme Mevkii Sanayi Cad.
Dis Ticaret Kompleksi B Blok
34530 Yenibosna - ISTANBUL
TEL: 0212 454 02 00
FAX: 0212 454 0415
WEB: www.itkib.org.tr
e-mail: info@itkib.org.r

4

viyamedya

YAYINA HAZIRLIK
AJANS BASKANI
Selda YESILTAS

SORUMLU YAZI iSLERi MUDURU
Murat ERDOGAN

GORSEL YONETMEN
Serpil YENIHAYAT
EDITOR
Zeynep TUTUNCU GUNGOR
MUHABIR
Melis ALPAY
FOTOGRAF EDITORU
Tugce YAMAN
FOTOGRAF
Halit Gagatay KARAIBRAHIM

REKLAM MUDURU
ilknur ULUSOY
iknur@viyamedya.com

REKLAM SORUMLUSU
Ezgi OZGUR DAY
Binnaz UZUNCA

REDAKSIYON
KURSUN KALEM KURUMSAL YAYINCILIK
VE TANITIM HIZMETLERI

' ‘iLETisi'M
RUMELI CADDESI RUMELI PASAJI YUNUS APT.
NO: 45 KAT: 3
NISANTAS! - SISLI / ISTANBUL
+90 212 236 00 50
www.viyamedya.com, viya@viyamedya.com

®®O

Jviyamedya

OZLEM MATBAA
Maltepe, Litros Yolu Sok. 2. Matbaacllar Sitesi
D: 2BB4, 34010 Zeytinburnu / Istanbul

Dergimizde yaymlanan yaz ve fotofaflar zinsiz kulanlamaz.
Dergimizde yer alan ilan, yaz: ve fotograflarn sorumlulugu sahiplerine aittir.



GIYIMIN
KURESEL |




IHKIB'in ITO i birliginde ikinci kez diizenledigi IFCO Fuari igin
100 yakin tlkeden 15 bin ziyaretgi Istanbul'a akin etti,

yon Thracatcilan Birligi'nin (IHKIB),

(]
I stanbul Hazir Giyim ve Konfeksi-

Istanbul Ticaret Odasi (ITO) is bir-
liginde diizenledigi Istanbul Fashion
Connection Hazir Giyim ve Moda
Fuari (IFCO), Sanayi ve Teknoloji
Bakani Mustafa Varank'in da katil-
dig1 torenle acildi. 24-26 Agustos'ta,
Istanbul Fuar Merkezi'nde ikinci kez
dizenlenen fuar icin 100°e yakin
tilkeden 15 bin ziyaretci Istanbul’a
akin etti.

Gegen Subat ayinda Hazir Giyim
sektorunin en buytk hayali olarak
gerceklestirilen ve 12 bini yabanci
olmak uizere toplam 25 bin ziyaret-
c¢inin agirlandig1 IFCO Fuar, Ticaret
Bakanlg tarafindan ilk duzenleni-
sinde yuzde 50 destek kapsamina
alindi. Moda endistrisinin kiresel
bulusma noktasi olan ve Hazir Gi-

yim sektoriini tek cat1 altinda birles-

tiren IFCO Fuary, ikinci kez gercekles-
tirildi. Fuann acihis térenine Sanayi
ve Teknoloji Bakani Mustafa Varank,
Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve
[HKIB Baskani Mustafa Giiltepe ile
ITO Bagkar Sekip Avdagic katildi.
Sektortin bircok 6nemli ismini bir
araya getiren acilis téreninde sekto-
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rel derneklerin ve ihracatci birlikle-
rin baskanlarn da yer ald1.

“Tiirkiye’nin emek yogun sektorlere
ihtiyaci var”

Bakan Varank acilista yaptig
konusmada, fuarlarin is diilnyasinin
yenilikci Giriinlerini ve yeteneklerini
sergiledikleri vitrin olma 6zelligini
tasidigini soyledi. IFCO'nun tekstil

ve Hazir Giyim sektérunun ulastigl
seviyeyi gostermesi acisindan buiytk
onem tasidigini vurgulayan Varank,
sozlerini soyle stirdiirdii: “IFCOnun
ilki Subat ayinda diizenlendi ve fuar,
12 bini yabanci olmak tizere 25 bin
ziyaretci ile Istanbul moda endiistri-
sinin kiresel bulusma noktasi haline
geldi. Proaktif yaklasimlan ile boyle
kaliteli bir organizasyona imza atan
[HKIB'i tebrik ediyorum. Bu sektor
dyle canli ki kisa bir stirenin ardin-
dan ikinci fuan dtzenliyor. flkinde
oldugu gibi bu fuara da yogun bir ilgi
var. En buyuk pazanmiz konumun-
daki AB tilkelerinden, 1ngﬂtere’den,
ABD'den, Orta Dogu ve Kérfez tlke-
lerinden 15 binin Uizerinde ziyaretciyi
burada agirlayacagiz. Bunlarin 2

bin 5oo-3 bini nitelikli alicilardan

olusuyor. Yani buraya satin alma
yapmaya, anlasmalarn imzalamak
uzere geliyorlar. Bu ilgi, sektorin
ihracatina da ¢ok olumlu yansiyacak.
Sektoriin bu yil icin ihracat hedefi 23
milyar dolar. Orta vadede 40 milyar
dolar hedefini yakalamak istiyor.
Firmalanmizin azmi ve IFCO gibi fu-
arlar sayesinde koydugumuz yuksek
hedefleri yakalayacagimizdan en
ufak bir siphemiz yok.”

Hazir Giyim ve konfeksiyonun Turki-
ye ekonomisi icin énemine de dikkat
ceken Varank, sektorun en fazla

dis ticaret fazlasi veren sektorlerin
basinda geldigini vurguladi. 84 mil-
yon nufusa sahip Turkiye'nin emek
yogun sektorlere ihtiyaci oldugunu
ifade eden Varank, “Biz teknolojiye,
AR-GE'ye, yiksek katma degerli ure-
time elbette inaniyoruz. Ama emek
yogun sektorlere de ihtiyacimiz var.
Tekstili, konfeksiyonu bitirirsek biz
bu istihdami nasil saglayacagiz?
Bugune kadar bu sektorleri nasil des-
teklemeye devam ettiysek, bundan
sonra da devam edecegiz. Turkiyenin
toplam ihracatinin bu yil 250 milyar
dolan agmasini hedefliyoruz. thraca-
timizin yuzde 951 sanayi iretimine
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TiM ve IHKIB Bagkani Mustafa Gilltepe
konusmasinda, Istanbulun diinyada sayili moda
sehirleri arasinda yer aldiginin altini gizdi.

dayaniyor. Bu alanda Hazir Giyim
sektoru de aslan payina sahip. Gegen
yil en fazla ihracat gerceklestiren
dorduncu sektor olarak kapatan Hazir
Giyim, éncd rolunu devam ettiriyor.”
diye konustu.

“Parite ve resesyona ragmen 2022
hedeflerini tutturacagiz”

Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve
[HKIB Baskani Mustafa Giiltepe de
konusmasinda, istanbul'un dinyada
say1l1 moda sehirleri arasinda yer aldi-
ginin altini ¢izdi. Turk moda endustrisi
ve Hazir Glyim sektorunin dunyaya
entegrasyonu, kalitesi ve Uretim
tecrubesiyle tlkemiz ihracatina deger
katmaya devam ettigini vurgulayan
Gultepe, sunlan soyledi: “20211 20,3
milyar dolarlik rekor ihracatla kapatan
sektor, yilbasindan bu yana 13,7 milyar
dolar ihracat gerceklestirdi. 22 Agustos
itibari ile gecen yila gore yuzde 11,2
artida. Hazir Giyimde ulkemizin en
buyuk pazarn, Avrupa Birligi. Avrupa
Birligi'ne euro ile ihracat yapiyoruz.
Oysa ham madde ve ara mali ithalati-
miz karsiiginda agirhkh olarak dolar
dduyoruz. Dolayisi ile son aylarda
parite etkisini ¢ok fazla hissediyoruz.
Ocak-Temmuz doneminde parite
kaynakh kaybimiz, Hazir Giyimde

8oo milyon dolar, genel ihracatta 7
milyar dolan buldu. Euro, dun yeniden
dolann altina geriledi. Paritenin yani
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sira Avrupa basta olmak tizere kiiresel
pazarlardaki resesyon beklentisi, ih-
racatimiz ve ihracatcimiz icin bir risk
olusturuyor. 2022'ye genel ihracatta
250 milyar dolar, Hazir Giyimde 23 mil-
yar dolar hedefl ile baslamistik. Parite
ve resesyona ragmen yil sonu hedefle-
rimizi tutturacagimiza inaniyorum.”
[FCO'nun tiim sektorel dernekler ve
ITO ile beraber ortaya koyduklan bir
ekip calismasinin sonucu oldugunu
da vurgulayan Gultepe, “Ortak akil

ile calismanin sonugclarinun tilkeye ve
sektore ne derece faydasi oldugunu
gortyoruz. Umuyorum bu fuar, tim
sektorlere drnek olur. Istanbul'u moda
merkezi, Anadolu'yu ise Uretim Uissii
yapma misyonuna sahibiz.” dedi.

“Birbirimizi agirlayacagimiz degil,
tiim diinyay: agirlayacagimiz bir fuar”
ITO Baskan1 Avdagic ise konusmasin-

da IFCO'nun 6nemine vurgu yaparak
yurt disindan binlerce ziyaretci-

nin ilgi gosterdigi fuarla sektorun
ihracatini artirmay1 hedeflediklerini
sdyledi. ITO olarak her sektériin
uluslararasi capta buytk bir fuan ol-
masiny, “kapsayict fuarcilik” seklinde
nitelendirdiklerini belirten Avdagic,
“Bu ilkeyle yola ¢ikan sektorlere de
fuar alani tahsisinden organizasyona
kadar her turlu katkiy1 sunuyoruz.
Biliyoruz ki sirketlerimizi de sektoru-
muzu de ekonomimizi de buyutecek
olan bu anlayistir.” dedi. Istanbul'u
fuar merkezi yapmay1 hedefledik-
lerini belirten Avdagic, bu fuarlann
sektorlerin ihracatlarina da onemli
katkilar saglayacagini belirtti. Avda-
gic sozlerini, “Birbirimizi agirlayaca-
gimiz degil, tim dunyay1 agirlaya-
cagimiz bir fuar yapmak istiyoruz.”
diyerek noktaladi



“IHKIB olarak pandemi sonrasi hedef
buyuttiik”

[HKIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcisi Mustafa Pasahan da
konusmasinda kuiresel pazarlardaki
resesyon beklentilerine ragmen IF-
CO’ya yurt disindan buyik ilgi oldu-
gunu sdyledi. Pasahan, “IHKIB olarak
pandemi sonrasi hedef buyuttik.
Orta vadede Hazir Giyim ihracatimizi
40 milyar dolara gcikarmak istiyo-

ruz. IFCO, bu hedef icin en 6nemli
motivasyon kaynaklarimizdan biri
olacak. Cumhuriyetimizin kurulusu-
nun 100'Uncu yilini kutlayacagimiz
2023'te 100 bin metrekarelik bir
alanda, tim urin gruplanni sergile-
yecegimiz bir fuarla moda endiistri-
mizin glicuni dunyaya gosterecegiz.
Kuresel anlamda bir moda merkezi
olabilmemiz icin IFCO gibi bir fuara
sahip olmamiz gerekiyordu. Sektortin
yillardir hayali olan bu fuan gercege
donustirduk. Kuresel doygunluk ve
resesyona ragmen fuarimiza ilgi cok
yogun. Yuze yakin tlkeden 15 binin
Uzerinde ziyaretci agirlayacagiz.” diye
konustu.

Seminerler katilmcilara fayda sagladi
[FCO'da dizenlenen etkinliklerde,
sektordeki yenilikler de katihmcilarla
paylasildi. Fuann ilk giing, dinyann
dort bir yanindan gelen ziyaretcilerin
katildig1 gala gecesiyle taclandinldL
Fuarnn ilk giint gerceklesen “Tasarm-
dan uretime Hazir Giyimde dijitalles-
me” isimli seminerin moderatorligu-
nii [HKB'den Berkol Alevli tistlendi.
Seminerin konusmacilan ise Istanbul
Moda Akademisi'nden Cansu Bodur,
[HKIB Dijital Déniisiim Merkezi'nden
Ash Gurkan ve Ekoteks'ten Nage-
han Gencay oldu. Katihmcilar, Hazir

Giyim sektorinde dijitallesmenin
onemi ve sektorde bu yonde yapilan
calismalar hakkinda bilgiler paylastu.
Gunun ikinci semineri ise “Fransiz
moda pazarina bakis” bashiginda
gerceklesti. Seminerin konusmacilarn
Who's Next Uluslararasi Gelisim ve
Tanitim Baskani Sandrine Meziane
ile Who's Next Stratejiden Sorumlu
Yonetici Sylvie Paurrat oldu.

Fuarnn ikinci glinu gerceklestirilen
Ekoteks seminerinin acilis konusma-
sin1 Ekoteks Yonetim Kurulu Baskan
Nilgiin Ozdemir yapti. “Geligen
pazarlarda stratejik ihracat uygu-
lamalarn” isimli seminerin mode-
ratérliguni Prof. Dr. Bulent Ozipek
tstlendi. Seminerde ITKIB Devlet
Yardimlar Sube Miduri Oytun Ozer,
ihracatta tedarikci firmalara sunulan
devlet destekleri ile ilgili bir sunum
gerceklestirdi. Ekoteks Pazarlama

Fuarin ikinci ve
ligtincii giinii WGSN
Trend Seminerleri
yapild.

Teknik Mudur Yardimcisi Nagehan
Gencay, “Thracatta sertifikasyon ve
belgelendirme ile stirdurulebilirligin
onemi ve surecleri” baslikh bir su-
num yaparken Varner Ulke Muduri
Cenk Yerlikaya ile TYH Uluslararasi
Tekstil AR-GE Proje Gelistirme Uzma-
n1 Aysegil Kaya, ihracata giden yolda
surdurulebilir tretim beklentileri

ve iyi uygulama ornekleri hakkinda
bilgiler sundu.

Fuarin son giinii gerceklesen
“Surdurtlebilir ve sorumlu tretim
baglaminda donglisel ekonomi ve
enerji” bashikli Ekoteks seminerinin
moderatorligunu Puma EMEA Teda-
rik Zinciri Strdurulebilirlik Yoneticisi
Olgun Aydin yapti. Olgun Aydin ile
Ereks-Blue Matters Surdurulebilirlik
ve Operasyon Muduru Pelin Birsen
donguisel ekonomide Urtinden tirine
uretim ve ileri kazanim uygulama-

iTKiBHedef Sayl. 346 2022 9
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Diinyanin birgok
ilkesinden 20'ye
yakin basin mensubu,
IFCO Fuari igin
istanbul'a geldi ve fuar
faaliyetlerini yakindan
gozlemledi.
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lan hakkinda bilgilendirmelerde
bulundu. Zorlu Enerji Is Geligtirme
Raporlama ve Planlama Muduru Seh-
muz Altan ise enerji maliyetleri ile
alternatif enerji kaynaklarn hakkinda
sunum gerceklestirdi.

Moda trendleri degerlendirildi

Fuann ikinci ve iiginci gini WGSN
Trend Seminerleri yapildi. Seminer-
ler, WGSN Danismani Ailis Swords
McDonnell tarafindan verildi.
2023/2024 sonbahar-kis kadin ve
erkek moda trendlerin paylasildigi
seminerde, “Bakim Kulturi” bashg: al-
tinda pandemi ve iklim krizinin gerek
saghk acisindan gerekse esya agisin-
dan bakim kavramini éne cikardigina
deginildi. Glivenlik ve anlam duygu-
lan bu dénemde énem kazanirken
2024'ten itibaren esnek, cok amach ve
her yere gidebilen urtinlere olan tale-

bin artacag: diistiniluyor. Ruh halini
yukselten renkler ve topraks1 dokular,
yeniden dogaya baglanmayi saglar-
ken insanlar ve gezegen icin daha
saghkli irunler yaratmak tasanimda
on plana cikacak. Sicak ve canlandirict
renkler, kusurlu bir estetik ve gezegen
dostu yaklasimlar 6n planda. “Doga
Ayeti” bashiginda, doganin ve teknolo-
jinin strikleyici glicleri aracihgiyla
yeni diinyalar ve yeni ¢coziimler hayal
etmek konusuna odaklanihiyor. Dijital
diinya, dogadan cok uzak gértinse

de daha yenileyici bir diinya hayal
etmeye yardimai oluyor. 2024'e kadar
tasarimin merkezine sadece insanlarl
degil, tim dogay1 koyan cok tirli
diisiince ana akima gececek. Biyotek-
noloji ve sentetik biyoloji dahil olmak
uzere doganin ve teknolojinin birlesik
guclerinden yararlanilmas1 mumkun.
Bu trendde hem doganin hem de tek-
nolojinin strukleyici nitelikleri, dijital
dunyalarnn, alacakaranhk renklerinin,
1s11dayan okyanus yagaminin ve Mars
benzeri manzaralarnn heyecan verici
yeni tasarnimlar i¢in ilham kaynag:
oldugu belirtildi. “Reklam Sifirlamast”
bashiginda ise tasarimel ve markala-
nn yaraticiliklanini daha buyuk bir
amac¢ duygusuyla hizaladiklarindan,
minimalist ve verimli tasarimlann
bir eglence duygusuyla birlestiginden
bahsedildi. Son iki yilin kaosunda, ya-
raticihigin hem stres icin bir merhem
hem de karmasik sorunlara bir cozim
olarak yeniden degerlendigi goruldu.
IFCO Fuarr'nda IHKIB Baskan Yardim-
cis1 Mustafa Pasahan, fuarnn acilis gu-
ninde aralarinda Journal Du Textile,
MTF Fashion, Textilia, Fashion United,
Fashion Today gibi Avrupali moda
dergisi ve web sitelerinin temsilcileri-
nin de yer aldig117 moda basin men-
subu ile gorus alisverisinde bulundu.
Ingiltere, Italya, ispanya, Almanya ve
Hollanda'dan gelen basin mensupla-
rinin bulundugu toplantida gazete-
ciler, TIM ve IHKIB Baskan1 Mustafa
Gultepe'ye de sorular ileterek cevap
alma sansi1 buldu. Ayni toplantida
IHKIB Stirdiirtlebilirlik Komitesi
Uyesi ve Ekoteks Icra Kurulu Bagkaru
Nilgin Ozdemir de basin mensuplari-
nun THKIB, projeler ve siirdiirtlebilirlik
ile ilgili sorularini cevapladi. Fuarin
ilk glintinin aksaminda Mustafa
Pasahan, yabanci basin mensupla-
rin1 aksam yemeginde agirlayarak
sorularini cevaplandirdi ve kendileri-
ni IHKIB, yeni projeler ve IFCO Subat
2023 ile ilgili bilgilendirdi.



iMA Kreatif Direktorii Raf Stesmans

“TREND FORUM ALANI iLGi CEKTI”

IMA olarak IFCO Trend Forum alani-
n1 yarattik. Genelde dinyadaki tim
fuarlarda bir trend alani bulunuyor.
IFCO Fuari’'nda da bu trend alanini
ziyaretcilerimizle bulusturduk. Bu
alanda dort tema hazirladik. Hem
materyallere hem kumaslara hem de
objelere yer verdik. Her tema aslinda
bir atmosferi anlatiyor, o duyguyu
yaratmak istedik. O ylizden dort tane
ana renk belirledik, bu ana renklerin
altinda kictik renk paletleri ve tema
ile ilgili trend olacak fikirler veren bir

Sportempt Erding Egilmez

trend alani hazirladik. Sadece kiyafet
icin degil, endustriyel tasarim, moda
tasarimi, mobilya gibi alanlara da
ilham vermeyi hedefliyoruz. Ayni za-
manda sosyal bir alan yaratmayi da
istedik ve bunu basardik. Ziyaretcile-
rimiz; kumaslar, materyaller ve gor-
sellerle cok ilgilendi ve giizel buldu.
Modanin gelecegine 1sik tutan trend
alanimiz, [IFCO Fuarimiza katilim
saglayan ziyaretcilerimiz tarafindan
buyuk ilgi gordi ve insanlarin fikir
almalarini sagladi

“IFCO, TURKIYE’NIN URETICi GUCUNU GOSTERIYOR”

Fuar, gecen sezona gore cok daha iyi
gecti. Urinlerimize talep artarken
franchising talepleri de olustu. Bizim
adimiza ¢ok pozitif gectigini sdyle-
yebilirim. Agirhikl olarak Ozbekistan,
Kazakistan ve Lubnan bolgelerinden
talepler aldik. Marka olarak ikinci kez

Setre Umut Urgiin

IFCO'ya katiliyoruz. Subat ayinda ya-
pilacak olan fuara da katilacagiz. Bu
fuar sektorimuz tarafindan énem-
senmeli, benimsenmeli ve strdiri-
lebilir olmal1. IFCO Turkiye pazarinin
uretici gicinu dis pazara sunmak
icin 6nemli bir firsat.

“FUARDAN GAYET MEMNUNUZ”

Cok memnun kaldigimiz bir fuar
sureci gecirdik. Yeni gelen musteriler
oldu, ¢ok iyi siparisler aldik. Bircok
ulkeden alicilarla temas etik. Satis-
lanmizin buyuk cogunlugunu Arap
ulkelerine yaptik. Meksika ve Kolom-
biya'dan da siparisler aldik. Yeni mus-

Dio Gomez ibrahim Aydogan

teriler kazanarak fuardan ayrliyoruz.
Subat ayindaki IFCO Fuari'nda 60
metrekarelik alandaydik, bu sezonda
ise alanimizi 120 metrekare olarak
buyiittiik. Islerimiz de buna dogru
orantili olarak iki kat buyudu. Surecin
sonunda gayet memnunuz.

“TUM SEKTOR BU FUARA KATILMAL/”

Fuar siireci cok olumlu gecti. Ic piya-
sanin yani sira ABD, Irak, Arap tlke-
leri ile temaslarda bulunduk. Ayrica
sicak satislar gerceklestirdik. Emegi
gecen herkese tesekkir ediyoruz.
Deri, tekstil ve kurk uretimi gercek-
lestiren firmalarin daha cok katihm
gostermesi gereken bir fuardayiz.

Gecen IFCO Fuari’'ndan daha orga-
nize bir etkinlik oldugunu gozlem-
liyoruz. Subat ayinda gerceklesecek
fuann ise daha verimli gececegini
dustunuyoruz. Butin sektore bu
fuara katilmalarini tavsiye ediyorum.
IFCO'nun Turkiye'de kalict olmasini
umuyorum.

Puane Omer Kilic

“YENI MUSTERILERLE
TANISMA FIRSATI
YAKALADIK”

Markamuiz ile IFCO’ya gecen do-
nem de katilmistik. Bu fuarda da
beklentilerimizi karsilayan bir
surec¢ gecirdik. Musteri yogun-
lugu agisindan ise ortalamanin
ustinu yakaladik diyebiliriz.
Arap ulkeleri, Azerbaycan ve
Ozbek ulkeleriyle temaslarimiz
oldu. Fuarda bilmedigimiz, daha
once tanismadigimiz musteri
profilleriyle tanisma ve onlan
anlama firsat1 yakaladik.

Freiza Furkan Eyyupkoca

“COK VERIMLI GECEN
BIR FUAR OLDU”

flk gtin de dahil olmak tzere
bizim icin oldukca verimli gecen
bir fuar oldu. Filistin ve Ame-
rika'daki firmalarla iletisime
gecme sansi bulduk, satislar
gerceklestirdik. Tlk fuardan da
memnun kalmistik, bu fuardan
da memnunuz.

Hisset Collection Alihan Akin
“VERIMLI BIR
YOGUNLUK VARDP”’
Fuar bekledigimizden iyi gecti.
Gecen IFCO Fuari'na kiyasla daha
verimli bir yogunluk vardi. Satis
anlaminda olumlu geri donusler
bekliyoruz. Arap ulkeleri ve ABD
ile temaslarda bulunduk. Bu tip
fuarlann sektore buyuk katkilan
oldugunu dusuntyoruz.

Nassini Milano Alta Moda Turan Ozcebeci

“SEKTOR, FUARI DAHA
COK ONEMSEMELJ”

Fuara ikinci kez katiliyoruz.
Fuarda temaslarimiz ve satisla-
nimiz Arap ulkeleri agirhikh oldu.
Bizim i¢in verimli bir tic gundu.
Sektortin, fuar daha cok 6nem-
seyip etkin katihm saglamasi
gerekiyor.

iTKiBHedef Sayl. 346 _ 2022
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H&M, DUNYA CAPINDA YENI
BiR MARKA LANSE EDIYOR

Diinya capinda 4 Agustos’ta lansmam yapilan yeni H&M Move
markasi, spor giyimin herkese ulasmasmi saglamak ve tum dunyay:
harekete gecirmek icin cesur bir misyon Ustleniyor.

H&M Group, 2030 yilina kadar materyallerin yiizde 100'iiniin geri doniistiirilmesini
veya daha siirdriilebilir bir sekilde tedarik edilmesini hedefliyor.

&M Move, sporu “hareket” ola-
H rak yeniden cercevelendirerek

daha erisilebilir bir spor vizyonu
sunuyor, gezegendeki herkesin zaten
bir “mover” oldugu ve ¢ok cesitli sekil-
lerde hareket ettigi gercegini 6n plana
cikartyor. Hem kadin hem de erkek
urtinleri iceren H&M Move; ziplama,
esneme, atlama ve hareket etme icin
tasarlanmis genis bir hareket kiyafeti
yelpazesiyle piyasaya ¢ikiyor. Marka,
tim yetenek ve becerilere sahip mo-
ver'lari rahat ve 6zglvenli bir sekilde
hareket etmeleri icin destekleyecek
sik ve islevsel “movewear” koleksiyonu
sunuyor.
Koleksiyonun ilk bolimiinde fonksiyo-
nel ustler, hafif ceketler ve cesitli tayt
ve bra Urunlerinin yaninda antrenman
ve kosu icin 6zel olarak tasarlanmis
urunler de dahil olmak uzere cesitli
Move Essentials bulunuyor. Jane Fonda
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ve JaQuel Knight tarafindan lansman
filminde giyilen H&M Move monog-
ram koleksiyonu da ayni zamanda
piyasa gikiyor. Bu koleksiyon, logo oyu-
nu ve detaylarindan olusan esofman
takimlan iceriyor.

H&M Move, yenilikci tasarimlar kar-
masik teknolojilerle birlestirerek basit
isimlerle olusturdugu dort 6zel mater-
yal sunacak. Musterilerin, materyalin
ne ise yaradigini ve hareket etmeye
nasil yardimar oldugunu anlamak icin
sadece materyalin ismine bakmasi
yeterli olacak. DryMove™, hareket ha-
lindeyken rahat sekilde kuru kalmay1
saglayarak tim nemi ciltten uzaklas-

tirmaya yardimal oluyor. ShapeMove™,

ekstra destek saglayarak gerilme ve
esneme hareketlerinde i¢ gostermeme
avantajl sunuyor. SoftMove™, siper
yumusaklikla hareket halindeyken

ekstra destek saghyor ve StormMove™,

ruzgara ve yagmura karsi korurken
hava nasil olursa olsun cildin nefes
almasina olanak taniyor.

Tum materyallerin tretimden kullani-
ma, kullanim émru sonu ve imhasina
kadar gezegenimiz tzerinde bir etkisi
bulunuyor. Cevresel etkiyi azaltmak
icin H&M Group, 2030 yilina kadar
materyallerin ylzde 100 inin geri
dontstirilmesini veya daha surdi-
rulebilir bir sekilde tedarik edilmesini
hedefliyor. H&M Move baslangi¢
olarak polyesterlerin ylizde 99'unu
geri donusturilmuis malzemeden
elde ederken koleksiyonda kullani-
lan pamuklarn daha strdurilebilir
sekilde tedarik etti. Ayrica H&M Move,
2023'te lanse edilecek olan Fairbrics
ve LanzaTech ile yaptig1 is birlikleriyle
dongusellige ve gelecegin yenilikci
materyallerine yatinnm yapmaya de-
vam edecegini agikladL.



METAVERSE EVRENI

KOBPLERE AVANTAJ SAGLIYOR

Metaverse kavraminin, dijital diinyada bir devrimin kapilarm

aralayacagi iddia ediliyor. Bu yeni kavramin bireysel kullamalanm yam

sira sirketlere ve KOBI'lere de bircok yenilik sunacadi konusuluyor.

KOBI'ler metaverse diinyasinda yaratacaklari veya satin alacaklari reklam alanlariyla
mevcut ve potansiyel migterilerine ulagma imkanina da sahip olacak.

eknoloji sirketleri tarafindan
T gerceklestirilen calismalar sonu-

cunda gecen yilin sonlarina dogru
dijital diinyada poptlerlik kazanan
kavram, internet kullanicilaninin daha
once de cesitli orneklerine sahit oldugu
bir kavram olarak kendisini yeniden
uretti. Uzmanlar; Second Life, Sanalika,
Knight Online, Fortnite, Minecraft ve
buna benzer bircok oyun evreninin
metaversein sundugu olanaklari daha
once de sagladiginin altini ciziyor. ABD
merkezli Citigroup tarafindan yayimla-
nan rapora gore metaverse ekonomisi-
nin 2030 yilina kadar 8 ila 13 trilyon do-
lar seviyelerine ulasacag1 éngoruliyor.
Ayrica metaverse kullanici sayisinin 5
milyar bandina ulasmasi bekleniyor.
Raporda dunya devi kokli markalann
yaptigl yatinmlar géz éntine alindigin-
da metaverse evrenlerinin 2022 Nisan
ayinda 21 milyar dolar degere ulastigl

belirtiliyor.

Kavram olarak ortaya ciktig1 ginden
bu yana teknoloji sirketleri tarafindan
projelendirilen ve farkli amaclarla

yola ¢ikan bircok metaverse evreni
bulunuyor. Sandbox, AXS, Decentra-
land, OVR ile ginumuzde Facebook
tarafindan Amerika ve Kanada'da beta
surumu yayimlanan Horizon World, en
populer metaverse evrenleri olarak 6n
plana cikiyor. Internetin gelecegi olarak
nitelendirilen ve kullanici deneyimini
yukselterek internetin merkeziyetsiz-
lesmesini amaclayan metaverse evre-
nine giris yapmak icin kullanicilann bir
kripto ctizdanina ihtiyaci var. Mevcut
evrenlere ait kripto para birimleri bulu-
nuyor ve kullanicilar genellikle ETH ve
BSC uizerinden swap islemleri yaparak
bu para birimlerine ulasabiliyor. Kulla-
nicilann uyelik islemlerinin ardindan
kripto clizdanini evrene entegre etmesi

gerekiyor. Ardindan secilen evrende
alim ve satim islemi yapilabiliyor.
Metaverse kavraminin gelisimiyle
siber givenlik alaninda cevap arayan
yeni sorular ortaya cikti. Kullanicila-
rin metaverse sirketlerinin paylastigl
White ve Light Paper dokiimanlarinu
incelemesi ve ardindan karar vermesi
buyuk 6nem tasiyor. Metaverse evren-
lerinin blok zinciri kullanarak mulkiyet
ve kripto varliklan korudugu biliniyor.
Her ne kadar buytik 6lcekli sirketlerin
metaverse yatinmlan KOBI'lerin geri
planda kalmasini saglasa da meta-
verse evrenleri KOBT'ler icin de biiytik
avantajlar yaratiyor. Buyuyen pazar ile
KOBT'ler icin bicilmis kaftan olan me-
taverse, ekonomik kazancin yani sira
rekabet ve itibar anlarminda da KOBI'le-
re geri donus saglayacak. Metaverse
evreninde KOBI'ler kendi isletmelerini
veya platformlanni olusturabilecek.
Olusturduklan platformlarda kendi
urtin ve hizmetlerini sergileyebilecek,
mevcut ve potansiyel musterilerle
kolayca iletisim kurabilecek. Metaverse
ozellikle guinimuzde 18-29 yas arasin-
daki tiiketicilere KOBI'lerin gelecekte
en hizh sekilde ulasmasi adina 6nemli
bir platform olarak ¢ne cikacak. Ayrica
KOBI'ler metaverse diinyasinda yara-
tacaklar veya satin alacaklari reklam
alanlarnyla mevcut ve potansiyel mus-
terilerine ulasma imkanina da sahip
olacak. KOBI'ler ayru zamanda meta-
verse evreninde toplantilar diizenleye-
bilecek, etkinlikler organize edebilecek
veya farkh sektoérlerden markalarin
sanal evrenleriyle is birlikleri gercekles-
tirebilecek.
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PERAKENDE
SEKTORUNDE
CIROLAR ARTIYOR

Firmalanmn yiiksek iiretim maliyetlerini
gelecek aylarda bir sekilde fiyatlara yansitmak
durumunda kalacag dustunuluyor.
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rganize perakende sektorinde
Omahyet artislaninin etkisiyle ciro-

lar gecen yaza oranla ortalamada
yuzde 80 artt1. Bu gelismeye ragmen
bircok marka, adet satislarinda hala
pandemi 6ncesindeki rakamlan yaka-
layamadi. Sektérde ham madde, enerji,
dagitim ve iscilik basta olmak tizere
yuksek girdi maliyetlerinden kaynakla-
nan baskinin devam ettigini vurgulayan
BMD Bagkani Sinan Oncel, kis sezonu
turtnlerinde yillik artisin UFE oranlarina
yaklasmasinin sasirtici olmayacagina
dikkat cekti.
BMD'nin tyeleri arasinda yaptig1
Haziran Ay1 Anketi'nin sonugclarini
degerlendiren Sinan Oncel, turistlerin
etkisiyle perakende sektortinde ciro
artisinin Haziran'da da devam ettigini
bildirdi. BMD tyesi markalarn cirolann-
da gecen yila gore ortalama yuizde 8o
artig oldugunu anlatan Oncel, sunlarn
soyledi: “Ylzde 100 ve tizerinde ciro
artisini yakalayan firmalar da var. Ancak
cirolardaki bu artis, adetlere tam olarak
yansimiyor. Bircok markamiz adet satis-
larinda 2019 rakamlarini yakalamakta
zorlaniyor. Cirolardaki biiyiime adetten
degil, fiyat artislarindan kaynaklaniyor.
Ham madde fiyatlarinda bir gevse-
me olmakla birlikte diger girdilerdeki
maliyet baskisi siirliyor. Haziran ay1
verilerine gore UFE ve TUFE arasinda
60 puan fark bulunuyor. Firmalar bu
maliyetleri gelecek aylarda bir sekilde
fiyatlara yansitmak durumunda kalacak.
Kis sezonu urunlerinde yillik bazda
yuzde 100'e varan fiyat artislan sasirtici
olmayacak. Tuketicideki beklenti, fiyat
artislarinin devam edecegi yoniinde. Bu
nedenle imkani olanlar ihtiyac alisve-
rislerini 6ne cekiyor. Dolayist ile adet
satislarinda istenen diizeye ulasilamasa
da perakende sektériinde canlilik devam
ediyor. Turistlerin de katkisi ile bu hare-
ketliligin yaz sezonu boyunca stirecegini
ongoriuyoruz. Ekim'den sonrasi icin bir
tahminde bulunmak i¢in hentiz erken
olmakla birlikte hem sektoér hem de
tiketici acisindan kis sezonunun zorlu
gececegini soyleyebiliriz.”
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iSO iKINCi 500°DE TEKSTIL
VE HAZIR GiYiM ATAGI

istanbul Sanayi Odas1 (iSO) tarafindan her yil aciklanan iSO ilk 500

arastirmasinda iiretimden satislarda payim yiikselten Turk tekstil ve Hazir
Giyim sektorleri, ikinci 500 arastirmasinda da onemli basarlar elde etti.

IS0 ikinci 500'iin 2021 yilindaki iiretimden net satiglan yiizde 77,5 artarak
191,1 milyar TL'den 339,2 milyar TL'ye yiikseldi.

[ .
I SO, Mayi1s ayinda acikladigl “ISO

Turkiye'nin soo Biylk Sanayi Ku-

rulusu-2021” arastirmasinda tekstil
ve Hazir Giyim sektoriinden 60 firma
yer ald1. Bu arastirmanin ardindan
daha ¢ok KOBI niteligindeki kuruluslan
kapsayan “ISO Tiirkiyenin Ikinci 500
Buytk Sanayi Kurulusu-2021" arastir-
masinin sonuclanni da acikladi. ISO
Tkinci 500tin 2021 yilindaki tiretimden
net satislan yuzde 77,5 artarak 191,1 mil-
yar TLden 339,2 milyar TLye yukseldi.
1SO Ikinci 500"iin bu yilki listesine 137
yeni sanayi kurulusu girdi. Bunlardan
57 tanesi ISO soo'den ISO ikinci so0’e
dusen sirketlerden olustu. Listeye gecen
yilki ISO 1000 disindan giren yeni firma
say1s1 80 olurken 2020 yihnin 1SO Tkinci
500 listesinden iSO 500'e cikan firma
say1sl ise 39 olarak gerceklesti.
Guclu uretim ve ihracat kapasitesiyle
dikkat ceken Turk tekstil ve Hazir Giyim
sektorleri ISO ilk s00'de oldugu gibi
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ikinci 500 arastirmasinda da dikkat ce-
ken sektorlerin basinda yer aldi. Listede,
her iki sektérden toplam sirket sayis1
99 oldu. Duinya gazetesinden Yener
Karadeniz'in haberine gére s6z konusu
sirketlerin 81 tanesi tekstil sektorinde
faaliyet gosterirken kalan 18'i de Hazir
Giyim sektorunde yer aldi. Tekstil sekto-
rinde faaliyet gosteren ve listeye giren
81 sirketin sekizi ismini aciklamadu.
Ismini aciklayan 73 sirketin ise tiretim-
den satislarn 46,2 milyar TL, net satislarn
51,2 milyar TL olarak gerceklesti. Tekstil
sektorl, soz konusu rakamlar ile listede
gida sektoriinin ardindan en basarili
ikinci sektor olarak one cikti. Bir onceki
donem tekstil sektoriinden listeye
giren sirket sayis1 86 iken bu sirketlerin
uretimden satislan 28 milyar TL idi.

ISO Ikinci 500 listesinde tekstil sektorii-
ni temsilen ilk sirada Empera Hali yer
ald. Listeye bu yil ilk kez 11'inci siradan
giren Gaziantep merkezli sirketin iire-

timden satislar 968 milyon TL, ihracat
ise 103 milyon dolar olarak kaydedildi.
Tekstil sektériinde ikinci sirada Istanbul
merkezli Telateks Tekstil yer aldi. Tela-
teks'i Bursa merkezli Ozdilek Ek Tekstil,
Kayseri merkezli Begler Tekstil, Istanbul
merkezli Aydin Mensucat, Denizli mer-
kezli Gamateks Tekstil ve Oguz Tekstil
takip etti.

Hazir Giyim sektériinden 1SO Tkinci soo0
listesine giren sirket sayis1 2021de 18
olurken ismini aciklayan 17 sirketin tre-
timden satislar, 11,8 milyar TL'ye ciktl.
2020'de Hazir Giyim sektériinden 1SO
Ikinci 500 listesine giren sirket say1s1
26, Uretimden satislan da 8,4 milyar
TLidi. Listede, Hazir Giyim sektériinde
Istanbul merkezli sirket sayis1 14 oldu.
[k sirada 962 milyon TL1ik tiretimden
satislar ile Istanbul Merkezli Aster Teks-
til yer aldi. Ikinci sirada Erak Giyim yer
alirken onu sirasiyla Ozak Tekstil, Hayri
Ugur Tekstil ve Eroglu Giyim takip etti.
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SURDURULEBILIRLIK Mikrofiber Atik

. GOZLE
GORULMEYEN
TEHLIKE

mikroLiber
atl
),




Gozle gorulmeyecek kadar kiigUk olduklarindan atik su aritma
tesislerinde tamamiyla aritilamayan ve okyanuslarda biriken mikrofiberler,
deniz canlilarina ve insan besin zincirine zarar veriyar.

em dogal hem de sentetik kay-
H naklardan gelen lif parcalan

veya mikrolifler, okyanuslarnn
kirlenmesi de dahil olmak tzere do-

gal cevrede birikme potansiyelleri ne-

deniyle cevreciler icin 6zel bir endise
kaynag haline geldi. Deniz canhlan
tarafindan sindirilen ve insan besin
zincirine girerek saghk acisindan
tehlike olusturan mikrolifler, tekstil
ve Hazir Giyim endustrisi tarafindan
¢6zum bulunmasi gereken sorun-
lar arasinda yer aliyor. Kimyasal
guvenlik, kirlilik, su kithg ve iklim
degisikligi ile karsilastinldiginda
nispeten yeni bir endise alani olan
mikrolif atiklarinin gercek olumsuz
etkileri hentiz tam olarak anlasilabil-
mis degil.

Daha uygun fiyath ve tiretiminin
daha kolay oldugu sentetik kumas-
lar, cok daha fazla atik cikmasina ve
buyuk miktarda karbon emisyonuna
neden oluyor. Dogada ¢coziinemeyen
bu kumaslar hem kullanildiklan stire
boyunca hem de sonrasinda arkala-
rinda milyonlarca kuctik plastik atik
birakiyor. Bu atiklar mikrofiber, mik-
rolif, mikro elyaf ya da hepsini kapsa-
yan mikroplastik ismi ile anihiyor.
Dunyada uretilen kiyafetlerin yuzde
60'inda sentetik kumas kullanildig:
biliniyor. Bu, Uretilen kiyafetlerin
ylzde 60'1nin her yikamada dogaya
say1s1z mikrolif biraktig1 anlami-

na geliyor. 2011 yilinda yapilan bir
arastirmaya gore bir yikamada bin
goo mikrolif ortaya ¢ikiyor. Gozle
gorulmeyecek kadar kiicuk olan
mikrolifler, atik su aritma tesislerinde
tamamiyla antilamayabiliyor. Bu
durum mikroliflerin okyanuslarda
birikmesine neden oluyor. Okyanus-
larda her yil 0,6 ile 1,7 milyon ton
mikrofiber biriktigi biliniyor.

Mikrofiber Konsorsiyumu, tekstil yol
haritasini acikladi

Cevreyi korumak icin mikro elyaf sa-
limini azaltmada tekstil endistrisine

liderlik etmeyi amaclayan Mikrofiber
Konsorsiyumu (TMC), tekstil ve Hazir
Glyim uriinlerinden kaynaklanan lif
parcalanmalarinin dogadaki etkisini
sifirlamay1 hedefliyor. Bu nokta-

da markalara, perakendecilere ve
Ureticilere ¢6zim sunmay1 planlayan
kurum, tekstil tretim ekosistemini
daha iyiye donistirmek tizerine
calismalar gerceklestiriyor.

Elyaf parcalanmasinin, tiretim ve
Urin yasam dongusu kapsaminda
cevreye salimini en aza indirmek
icin tekstil endustrisi igin pratik
coziimlerin gelistirilmesini kolaylas-
tiran TMC, 2030 taahhiidiini ve yol
haritasini belirledi. Taahhtt, tekstil
sektori icin yol haritasinda ana
hatlanyla belirtilen temel hedeflerle
uyumlu bir giindem olusturuyor.
Mikrofiber Konsorsiyumu, moda ve
tekstil endustrisi paydaslarini fabrika
dizeyinde emisyonlarn azaltmak icin
alabilecekleri 6nlemleri 6zetleyen bir

Mikrofiber
Konsorsiyumu
(TMC), tekstil
ve Hazir Giyim

urtinlerinden
kaynaklanan lif
parcalanmalarinin
dogadaki etkisini
sifirlamayi
hedefliyor.

yayinla tedarik zincirlerinde mikro
elyaf emisyonlarini daha iyi kontrol
etmeye cagirdi. “Atik Sudaki Mikro-
fiberlerin Kontroli” isimli kaynak,
paydaslarin fiber parcalanmasiyla
miucadele etmek icin atabilecekleri
bilime dayal ve koordineli adimlar1
detaylandinyor. Konsorsiyumun
Yonetici Direktori Sophie Mather,
“Sektorde dnemli, uzun vadeli bir de-
gisim elde etmek icin tedarik zinciri
boyunca kritik bir eylem kitlesine
ihtiyacimiz var. Sirketler belgedeki
uretim yonergelerini taahhtit etmeye
hazirlarsa Atik Sudaki Mikrofiberlerin
Kontrold, bunu giivence altina almak
icin 6nemli bir adim olabilir.” dedi.
Su ve atmosferik ortamlarda tekstil
lifi parcalarmin varhigy, lif parca-
lanmasi konusunun ciddi bir cevre
kirleticisi olma potansiyelinin gide-
rek daha fazla farkina varnlmasin
saghyor. Yaban hayat1 ve ekosis-
temlere zarar vermenin yani sira,
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mikroliflerin insan saglig1 icin bir risk
olusturduguna dair endiseler artiyor.
Fiziksel mevcudiyetlerine ek olarak
mikrofiberlerin sudaki yasam yoluyla
yutulmasi veya havadaki parcacik-
larnin solunmasi, besin zincirine
girmelerine neden oluyor. Mikrofiber
atiklann tekstil ve Hazir Giyim en-
dustrisinden kaynaklanan etkisinin
boyutuna iliskin kesin rakamlar
henuz sayisallastirilmamis olsa da
medya ve STK kuruluslar, bu noktada
endustriyi sorumlu tutuyor.

ZDHC ve TMC’den mikroliflere karsi
is birligi

Tekstil, deri ve ayakkabi sektorindeki
markalarn taahhtidi ile kurulan

ve sektorlerin cevreyi korumalarina
yonelik iyi uygulamalarinin yay-
ginlastinlmasini amaclayan Zero
Discharge of Hazardous Chemicals
(ZDHC) Vakfi ile TMC, yakin zaman
once mikrolifleri ele alan is birligini
duyurdu. Ts birligi projesi, sirketlerin
ve tedarik zincirlerinin atik sudaki
mikrolifleri daha iyi kontrol etmele-
rine yardimel olmak icin tasarlandi.
ZDHC ve TMC, uretim tesislerinden
ve tekstil terbiye tesislerinden gelen
atik sularda salinan mikro elyaflann
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Mikrofiber Atik

40 santigrat
derecedeki yikama
dongiisiinden sonra
tek bir ylkamada
gram kumag basina
4 bin lif dokildiigii
gozlendi.

anlasilmasini gelistirmek ve endust-
rinin katihm ihtiyaclarnni karsilamak
icin birlikte calisacak. Hazir Giyim
ve ayakkabi Urtinlerini iceren tekstil
endustrisi genelinde uygulanabile-
cek en iyi yaklasimlarn tanimlayan
proje, uretim suireclerinde degisiklik
ongoruyor. Mevcut sorunlar ve son-
rasinda endustri genelinde kullanilan
teknolojileri irdeleyen calisma, U¢
temel alana odaklaniyor. Bu alan-
lardan ilki, kuresel olarak tretim
duzeyindeki atik sular icindeki lif
kaybini dlcimlemeye yarayan bir
test metodolojisinin tanumlanmasi
tzerine kurulu. Uretim tesislerinden
kaynaklanan mikro elyaf kayb1 icin
de bir temel belirlenmesi konusuna
odaklanilan projede uretim tesisle-
rinde mikro elyaflarin dlcimunu ve
kontroluni yakalayan bir raporlama
yapisl kurulmasi uzerine de calisma-
lar yapiliyor.

Uriinler hem kullanildiginda hem de
yikandiginda mikrolif atigi yaratiyor
Tekstil mikro elyaf kirliliginin cevre-
sel boyutuna iliskin yeni arastirma-
lar, giysilerin giyildiginde yikandikla-
rinda yaptiklarindan énemli dlctide
daha fazla mikro elyaf yaydiginm

ortaya koyuyor. Plymouth Univer-
sitesi'nden bilim adamlan ve Italya
Ulusal Arastirma Konseyi'nin Poli-
merler, Kompozitler ve Biyomalzeme-
ler Enstitiisti (IPCB-CNR) tarafindan
yapilan bir arastirmaya gore gun-
luk aktivitede mikrofiber emisyon
oranini degerlendirmek uzere dort
polyester bazl kumas, farkh yapilar-
da test edildi. 40 santigrat derecedeki
yikama dongusunden sonra tek bir
yikamada gram kumas basina 4 bin
lif dokuldugu gozlendi. Sadece 20 da-
kikalik normal aktivitede giyildiginde
1 gram kumas basina 400 lif sacildL.
Bu durum, sadece giysi giymenin
uzun vadeli cevresel etkilerinin ¢cok
daha fazlasina sahip olabilecegini
dustndiruyor. Ayrica arastirmacilar,
bir y1l boyunca tek bir giysiden hava
yoluyla goo milyon mikrofiber ya-
yilabilecegini, yikama déngulerinin
ise 300 milyona yakin salima neden
olacagini tahmin ediyor.

Mikrolifler, mikroplastiklerin licte
birinden fazla

Isvicre Federal Malzeme Bilimi ve
Teknolojisi Laboratuvarlar'ndaki
(EMPA) arastirmacilar, sentetik ku-
maslardan elde edilen mikroliflerin,
okyanustaki mikroplastiklerin uicte
birinden fazlasini olusturdugunu

ve kumas kesme teknigi gibi tiretim
detaylarinin, mikrolif emisyon ora-
nini buyuk dlctde etkileyebilecegini
vurguladi Calisma, daha temiz kesim
tekniklerinin benimsenmesinin, en-
distrinin mikrolif salimini azaltmaya
yardimci olmast agisindan énemli
oldugunu ortaya koyuyor. Fabrikalar-
da ozel dikim giysilerin 6n yikama-
sinin yapimasinin, Uretimden kalan
mikroliflerin yuzde 95'i kadar buytk
bir bolumunu etkili sekilde toplayabi-
lecegine deginiliyor.

Capraz Endustri Anlasmasi (CIA), Av-
rupa Standardizasyon Komitesi'nden
CEN Standardi olusturulmadan énce
gerceklestirilen bir fiber parcalama
denemesinin sonuglarini acikladi.

Soz konusu standart onaylandiginda,



Mikroliflere kronik olarak maruz kalmak, baliklarda ciddi
solunum ve Ureme degisiklikleriyle iliskilendiriliyor.

ayni zamanda Viyana Anlasmasi
kapsaminda bir ISO standardi haline
gelecek ve konfeksiyon ureticileri

ile politika yapicilar icin cevreye
mikrofiber sacilmasini azaltmak ko-
nusunda daha genis calismalarin bir
parcasl olarak hayati 6nem tasiyacak.

500 tisortten biri mikrofiber atiga
doniisiiyor

Nature Conservancy tarafindan
yapilan yeni arastirma, Uretilen her
500 tisortten birinin es degerinin
mikrofiber kirliliginde kayboldugu
sonucunu ortaya koydu. Kurum,
“Tekstil Endiistrisinden Titketici
Oncesi Mikroplastik Emisyonlarimin
Ortadan Kaldinlmasi” isimli bir ra-
porun tuketici dncesi tekstil tireti-
mindeki mikrofiber emisyonlarini ve
okyanus saghgini nasil gelistirilebi-
lecegini anlamaya yardima oldugu-
nu acikladi. Daha dnce mikrofiber
emisyonu uzerindeki odak ve aras-
tirmalann cogunun tiketici kulla-
nimi ve aklama sirasindaki kayiplar
Uzerine olduguna vurgu yapilirken
simdi sorunun buyukligunin tike-
tici 6ncesi asamada benzer oldugu
goruliyor.

Deniz canllari tehlike altinda

Bilim adamlan tarafindan yapilan
yeni bir arastirmaya gore ise mikro-
liflere kronik olarak maruz kalmak,
baliklarda ciddi solunum ve Ureme
degisiklikleriyle iliskilendiriliyor.
ABD'nin Kuzey Karolina eyaletin-
deki Duke Universitesi ve Cin'deki
Zhejiang Teknoloji Universitesi'n-
deki arastirmacilar, mikroliflerin
balik solungaclarina ciddi zarar
verdigine ve disi baliklarda yumurta
Uretimini artirdigina dair kanitlar
buldu. Polyester, polipropilen ve
diger plastiklerden yapilan minik
lifler, okyanuslarda, nehirlerde ve
gollerde birikerek sentetik tekstiller-
den dokuldikten veya yikandiktan
sonra bazi bolgelerde mikroplastik
kirliliginin ytzde go'indan fazlasini
olusturuyor.

Kar amaci glitmeyen cevresel kurum

Mikroliflerin balik
solungaglarina
ciddi zarar
verdigine ve

disi baliklarda
yumurta iiretimini
artirdigina dair
kanitlar bulundu.

Ocean Wise; evde, Uiretim asamasin-
da ve tasarim sirasinda ¢oziimlerin
bir kombinasyonunu oneren tekstil
mikrofiber emisyonlar tizerine yeni
bir calismanin bulgularin detaylan-
dird1. Kanadali kurulus, camasir ma-
kinesi tiftik tutucularinin polyester
mikro elyaflan yakalamada yuzde
90’a kadar etkili oldugunu buldu ve
hem Ureticilere hem de tuketicilere,
ozellikle cogu mikro elyaf dokuldu-
gunde bir 6genin ilk yikamasi icin
bu araclar1 benimsemelerini tavsiye
ettl. Uzmanlar, giyim markalarn-

nin ve Ureticilerinin daha okyanus
dostu urunler tasarlamasi adina bu
calismanin onemli oldugunu ifade
ettl. Ocean Wise'in Plastik Direktoru
Laura Hardman, “Sadece markalar da
degil, evde yikanan camasirlarda da
mikrofiber sizintisini durdurmak icin
atilabilecek adimlar var.” dedi.

Mikrofiber salimi sona ermeli
Surdurulebilir moda hedefi ile dongu-
sel bir tekstil ekonomisine gecilmesi
gerektigini savunan MacArthur, ya-
yimladigl bir raporda dort énlem icin
cagrda bulundu. Sektorun acil ha-
rekete gecmesi gerektigi disunulen
bu 6nlemlerin basinda endise verici

maddelerin ve mikrofiber saliminin

asamali olarak sona erdirilmesi yer
aliyor. Kisa sureli kiyafet kiralama
yapan isletmelerinin desteklemesi,
geri donisumun radikal bir sekilde
iyilestirilmesi ve yenilenebilir mal-
zemelere gecilmesi de diger 6nemler
arasinda yer aliyor.

Bilim adamlari, camasirlari hassas bir
ortamda yikamanin, nehirlere ve ok-
yanuslara yuz binlerce ekstra mikro
elyaf saldig1 icin cevreye daha zararh
oldugunu ortaya koydu. Ocean Wise
Plastics Lab tarafindan yapilan yeni
arastirma, evde camasir yitkamanin
su ortamlarinin mikrofiber kirliligine
onemli 6lcude katkida bulundugunu
gosterdi. Newcastle'daki arastirma-
cilar, camasirlari hassas bir ortamda
yikamanin, su sistemine yuz binlerce
ekstra mikrolifin salinmasina neden
oldugu icin cevre icin tim dongule-
rin en kotust oldugunu ogrendikle-
rinde sasirdiklarini belirtti.

Her y1l yannm milyon tonun uzerinde
mikrofiberin denizlere karismasinin
olusturdugu tehditten yola cikarak
mikrofiber filtreli camasir makineleri
gelistiriliyor. Su kaynaklarini koruyan
bu teknolojiler hem dogayr hem de
insan sagligini korumay1 amacliyor.
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Tuketicilerin ikinci el kiyafetlere olan ilgisi her gegen gun artarken soz
konusu pazarin Turkiye'de ve dunyada hizla buyumesi dikkat gekiyor.
Modanin sirdurulebilirligine isaret eden ikinci el pazar, liks markalarin

ve perakende devlerinin de radarinda.

TURKIYE’DE VE DUNYADA iKiNCIi EL KIYAFET PAZARI

aha once baska biri tarafindan
Dkullamlmls ve yeniden pazara

sunulmus Urtnler olarak ta-
nimlanan ikinci el Urtinler, Turkiye'de
ve diinyada gelisen bir pazar olarak
dikkat cekiyor. Yeniden kullanilabilir
olan tum urtnleri kapsayan ikinci
el piyasas, tekstil ve Hazir Giyim
sektoriinde de gelisimini stirdiriiyor.
Tiketicilerin daha ¢nceki yillarda
ikinci el kiyafetlere yonelik on yargisi
oldugu bilinen bir gercek. Ancak
gunimizde bu 6n yarginin ortadan
kalktig1 dikkat cekiyor. Ozellikle son
yillarda siirdurilebilirlik konusunda
farkindaligin artmas, ikinci el kiyafet
pazarini hareketlendiriyor. Bununla
birlikte nostalji ve vintage olarak
yorumlanan kiyafetlerin, pandemi
sonrasinda yeniden moda haline gel-
mesi de tiketicileri ikinci el kiyafetle-
re yoneltiyor.
Ikinci el kiyafetler, cevrim ici plat-
formlarda da tiiketiciler ile bulusu-
yor. Son yillarda bu platformlann
sayisinin ve kullaniminin artmasi,
tiketicilerin ikinci el kiyafetlere ulas-
masini kolaylastirirdi. Ayni zamanda
tiiketiciler, yeniden kullanima uygun

kiyafetlerini bu platformlarda satisa
sunabilme imkanina sahip oldu. S6z
konusu platformlarnn biyik bir mus-
teri kitlesine hitap eder hale geldigi
biliniyor.

Siirdiiriilebilir modaya yeni bir

bakis acisi

Pandemi ile birlikte degisen titketici
talep ve beklentileri, ikinci el kiyafet
piyasasinin biytimesinin en énemli
sebepleri arasinda. Bu strecte tekstil
ve Hazir Giyim alisverisleri birincil
oncelik olmaktan ¢ikt1. Ekonomik an-
lamda yasanan sorunlar, titketicilerin
kiyafet, ayakkabi ve aksesuar gibi
Urtnleri satin alma egilimini ikinci
plana itti. Bununla birlikte tekstil ve
Hazir Giyim alisverislerinde tuketi-
cilerin 6nceligi daha strdirtlebilir,
zamansiz ve fonksiyonel urtinleri ter-
cih etmek noktasinda bir degisimden
gecti. Gezegenin sinirli kaynaklarinin
azalmasy, iklim krizinin yol actig1
sorunlar ve hizli tiiketimin olum-

suz sonuclariyla birlikte modada
strdurilebilir modellere gecis onemli
bir ihtiyac haline geldi. Bir baskasi
tarafindan kullanilmis Graniin, farkh

bir kullanic tarafindan yeniden de-
gerlendirilmesi, tuketicileri tasarrufa
yoneltiyor. Bu davranis sekli, ekolojik
anlamda da stirdurilebilirlige katk
saghyor. The Second Hand Effect adll
rapora gore 2020'de herkes yeni kiya-
fetler yerine ikinci el bir kiyafet satin
alsaydi 5,7 milyar ton karbondioksit
emisyonu tasarrufu yapmis olurdu.
Bu da yilda yanim milyon arabanin
trafikten cekilmesi anlamina geliyor.

130 milyar dolarlik bir pazar

BoF Insight Lab tarafindan yayim-
lanan The Fashion of Resale Raporuy,
kuresel ikinci el moda pazarinin 130
milyar dolar degerinde oldugunu
acikladi. Yapilan arastirmalara gore
kiiresel modada ikinci el piyasas,
2026'ya kadar ylizde 127 buyuye-
rek 218 milyar dolara ulasacak. Bu
blyume, kiresel giyim pazarindan
U¢ kat daha hizli. Cevrim ici ikinci

el satis platformlarinin ise 2026'ya
kadar yaklasik dort kat buyumesi
bekleniyor. 2029 yili sonuna kadar
ikinci el kiyafet alisverisinin ylizde
180 artarak hizli moda satislarini
ikiye katlayacagi ongoriliyor. Ayrica
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GUNCEL

kinci El Kiyafet

Tiirkiye'de ikinci el kiyafet satin alan kullanicilarin yag araligi ortalama 35-44.

2022'nin sektor icin en hizh buyu-
menin yasanacagl yil olmasi tahmin
ediliyor. Ikinci el pazarnin 2022'de
yuzde 24 bliyumesi bekleniyor.

Tkinci el sektort, geleneksel peraken-
deden 11 kat daha hizli buytyor. Ozel-
likle Z kusaginin ekonomiye daha
fazla dahil olmasiyla ikinci el kiyafet
piyasasinun hiz kazandigi biliniyor.
Tum kusaklar arasinda ikinci el irin
tercihi, yuzde 5o oraninda surdu-
rulebilirlige dayaniyor. Z kusaginin
yuzde 30'u ise ikinci el tercihinin
fiyata dayali oldugunu belirtiyor. 2021
yilinda 244 milyon tuketicinin, ikinci
el irin aldigl ya da sattigr dusunulu-
yor. 2024 yilina kadar toplam ikinci el
piyasasinun yuzde 50’sinin ¢evrim ici
kanallardan gelecegi ongoruliiyor.

ABD, biiyiimeye 6nemli katki
saglayacak

Ikinci el kiyafet piyasasi, ABD'de

2021 yilinda yuzde 32 artisla rekor

bir biytme kaydetti. Ulkedeki ikinci
el piyasasinin 2026 yilina kadar iki
katindan fazla artmasi ve 82 milyar
dolara ulasmast bekleniyor. ABD ikin-
ci el pazarinin buiyumesini saglayan
temel faktorun teknoloji ve cevrim ici
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pazar yerleri oldugu biliniyor.
Cevrim ici ikinci el satis platformu
ThredUp'un GlobalData ile ortaklasa
yaptig1 yeni bir arastirmaya gore Z
kusag: tuketicilerin ylizde 62'si, yeni
bir irin satin almadan 6nce ikinci
el irun aradigini soyluyor. Tuketici-
lerin yuzde 58’1, ikinci el alisverisin
enflasyon doneminde ekonomik
acidan kendilerine yardimel oldugu-
nu belirtiyor. Ayni zamanda katilim-
cillann yuzde 25’1 giyim, ayakkabi ve
aksesuar fiyatlaninin yukselmeye
devam etmesi durumunda daha fazla
ikinci el Urtn almay: dusundiguni
dile getiriyor.

Kiiresel moda devleri ikinci el
piyasasina giriyor

Tum bu gelismelerle birlikte bazi
kuresel moda devleri ve peraken-
deciler, son yillarda ikinci el satis
konusunda adimlar atiyor. Hugo
Boss, Ganni, Marks&Spencer, Lulu-
lemon ve Pacsun ikinci el trunlerini
piyasaya surdigunu duyurdu. Guccdi,
giysileri geri donusturmek/gelis-
tirmek icin TheRealReal ile ortaklik
kurdu. Gucci, Alexander McQue-

en ve Balenciaga gibi markalan
blunyesinde barindiran liikks moda

devi Kering Group, Fransiz Ust duzey
vintage satis platformu Vestiaire
Collective’in yuzde beslik hissesini
satin ald.

Bir markanin ikinci el pazarina
girmesi, dayaniklilik ve stirdiirile-
bilirlik algisini guclendiriyor. Liks
markalar, bu alana girmelerinin tak-
lit irtin konusunun 6nune gectigini
belirtiyor. Liks ikinci el piyasasina
katilmayi tercih eden markalann
onemli bir firsati kacinp kacirmadik-
lan da soru isareti olarak goruliiyor.
Luks ikinci el piyasasinin yaklasik
yarist mucevher ve saat urunlerin-
den olusurken tcte birinden fazlas:
canta ve ayakkabilardan geliyor.
Arastirmalara gore perakende
yoneticilerinin yuzde 52'si, ikinci el
satisin perakendeciler icin zorun-
luluk haline geldigini vurguluyor.
Ikinci el Giriin satan perakende yone-
ticilerinin yuzde 88’1, bu durumun
gelirlerini artirmaya yardimc oldu-
gunu soylityor. Ikinci el satis maga-
zasl olan markalar, 2021'de 2020'ye
kiyasla yuzde 275 artt1. The RealReal,
Poshmark ve ThredUp dahil olmak
uzere ikinci el satis sirketlerinin 2031
yilina kadar giyim endustrisinin
yuzde 18'ini olusturmasi bekleniyor.



Mayo-bikini } %0,4
Gelinlik } %0,4
ic camasiri } %0,4

Gocuk kiyafeti } %0,9

Abiye %4,8
Alt giyim %10,1
Ayakkabi %12,2
Aksesuar %15,6

Canta %24,6
Dis giyim %24,7
Ust giyim %31,7

Tiiketicilerin ikinci el kiyafet tercih
etmesi icin bircok motivasyonu var
frem Cakir ve Ayla Ozhan Dedeoglu
tarafindan kaleme alinan “fkinci el
giyim sitelerinde algilanan risklerin
satin alma niyeti tizerine etkisi” isim-
li tezde, modern donemde kitlesel
Uretimin urtn cesitliligini ve bollugu
artirdigina dikkat cekiliyor. Bu duru-
mun kutlesel titketimi olanakli kilma-
siyla genis tiketici kitlelerinin ikinci
el pazarna yonelik ilgisinin azaldig1
ve alt siniflarin gostergesi haline
gelen bu urtinlere yuklenen anlamla-
rin degistigi goruliiyor. Tiketicilerin
ucuz uriine ulasma istegiyle birlikte
kitleden farkh gérinme, ikinci el de
olsa markali irtinler ile gosteris yap-
ma, nostaljik imaj yaratma, ekono-
mik, dogal ve sosyal cevreye duyarl
tiiketim gibi genel olarak ekonomik/
fonksiyonel ve hedonik olmak tzere
iki gruba aynlabilecek motivasyonlar,
ikinci el irtinlere olan talebi etkiliyor.
Ikinci el titkketim motivasyonlari;
urunin fonksiyonel ya da kiltiirel/
estetik ozellikli olmasina, eskiligin
stresine, Urinun kithgina ve cografi
orijinine gore degisiklik gosteriyor.
Estetik ya da kiilturel biyografisi
olmayan, kitlesel sekilde tretilmis

VvV vV VvV VvV VY

Tiirkiye'de ikinci el triinlerin satin alinma yiizdesi

bir pantolonu satin alma motivas-
yonu fonksiyonel olabilirken tarihi
birinin, dnemli bir aktivitede giydigi
pantolonu satin alma motivasyonu
urtnun koleksiyonunu yapma olarak
adlandirilabiliyor.

Dustuk gelirli tuketiciler, sinirh
finansal kaynaklan sebebiyle 6zellikli
olmayan ikinci el trtinleri tercih
edebiliyor.

ikinci el pazan Tiirkiye'de de biiyiiyor
Turkiye'de ikinci el rtuinlere olan
ilginin 2010°lu yillardan itibaren
ikinci el dikkanlara bakis acisinin
farklilasmasiyla basladig1 disuni-
luyor. S6z konusu dukkanlarda yer
alan uruinler, tuketiciler tarafindan
alinabilir metalar haline gelince

bu konuya odaklanan cevrim ici
platformlann gelisim trendi artti.
Yatinmlarla birlikte giiclenen ikinci
el kiyafet piyasasi, farkli kategorilere
tek bir uygulama uizerinden erisile-
bildigi platformlarla birlikte hacmini
artirdl. Webrazzi.com’un arastirmasi-
na gore Turkiye'deki onemli ikinci el
satis platformalarn arasinda yer alan
Dolap, Gardrops ve Modacruz'un
Eylil 2020 toplam gercek ziyaretci
say1s1 9,7 milyon olarak ortaya cikt1.

Bu rakam Ekim 2020'de 12,1 milyon,
Kasim 2020'de 13,4 milyon, Aralik
2020'de 11,5 milyon ve Ocak 2021de
10,1 milyona ulasti. S6z konusu
sitelerin kullanici sayisinin her gecen
gun artmasi, tiketici tarafindaki on
yargilann da kinlmasini sagliyor.
Uzmanlar, bu sitelere olan ilginin
artmaya devam edecegini savunuyor.
Turkiye'de ikinci el kiyafet satin alan
kullanicilanin yas aralig ortalama
35-44 iken ikinci el giysi pazarnin
potansiyelinin hayli ytuksek oldugu
dusunultyor.

Trendyol catis: altinda konumlanan
Dolap, ileri teknolojiyle kisiselles-
tirilmis alisveris deneyimini artin-
yor. Ikinci el ahgveris aliskanhigin
yukselten uygulama, ayni zamanda
kullanicilarina ek bir gelir yaratiyor.
Kullanilmayan kiyafetlerin ve aksesu-
arlarn satisina ve takas edilmesine
aracilik eden girisim olarak on plana
cikan Gardrops da bu alanda ¢alisan
bir diger girisim. Ikinci el likks kiya-
fetlerin satisa sunuldugu bir pazar
yeri olarak hizmet veren Modacruz
ise 2014 yilindan bu yana kullanici-
larina yeni tirtin almak yerine ikinci
el urtinler satin alarak tasarruf etme
imkani taniyor.
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TREND Ilkbahar/Yaz 2023

istanbul Moda Akademisi Moda Tasarimi Programlari Ekip Lideri

Ikbaharlyaz

20723

Kadin giyim trendlert
lkbahar/yaz 2023 sezonu; bizleri yeniden hareket etmeye,
Ve e | I a a r | pozitiflige, duyarhhga, yeni ufuklara ve daha ileri gitmeye

davet ediyor. En 6ne ¢ctkan yaklasimin, optimizm ve hareket
oldugu bu yeni sezonda 6zgurlik, dinamizm, cevre ve
dunyaya daha duyarh olma gibi kavramlarm yam sira
eglencenin de bizleri yukan tasidigma tamk olacagimz

dort yeni temay inceleyebiliriz.
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buyulu evren

Diinya Dist - Uglincui Diinya Tasarimlari - Karanlik Romantizm

anal gercekligin ve dijitalin
S hayatimizdaki yukselisiyle

gercek ya da yapay olani zor
ayirt edebildigimiz yeni dinyaya hos
geldiniz. Dijital sanatlann daha genis
kitlelerce sahiplenilisi sanatcilarla
is birlikleri, doganin gercek otesi
goriniimleri; en cok floresan renk
kombinlerinde, renk gecislerinde ve
bask1 desenlerinde kullaniliyor. Diji-
tal parlaklarin, inovatif sekiller ve do-

kulann bas gosterdigi bu konseptte,
yeni olanla bir yolculuga cikacagiz.
Geri doniisturilmus poliamid doku-
malar, viskon icerikler, tiill ve mesh
kumaslarla ombre gecisli drmelerin
olusturdugu kumas alt yapisini
gorebiliriz. Soft goruntimleri, yiiksek
teknolojik renk paletleri destekler-
ken katmanlh ve seffaf dokularin
olusturdugu styling, 6zgiirlesmemize
izin veriyor.
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yasam icin hareket

Yalin Sportif - Enerjik Grafiksel - Konstruksiyon

eni sezon, fikirlerimizi netlesti-
Yrip yalinlastirdigimiz, harekete

gectigimiz bir yaraticiliga
ihtiya¢ duymakta. Agirbash klasik-
ten gucly, kontrastlann dinamizmi
arasinda donusen estetikler go-
ruluyor. Bu dinamikler bizi yalin-
liktan, teknolojik duzenlemelerle
cesitli fonksiyonlara hizmet eden
bir tarza davet ediyor. Minimalizm
ve maksimalizmin dengeli ahengi,
daha iyi bir gelecek icin gelistiril-
mis yuzeyler, materyallerle kendini
guncellemekte. Aktif giyimin her
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yere dokunan yansimasiyla optimal
rahathgin ve kumas inovasyonlari-
nin bize sagladigl faydalar, en cok
tercih edilen parcalar olarak 6ne
cikar. Hibrit ve uzun sure tercih
edecegimiz zamansiz parcalar, daha
akila giyinmeyi destekliyor. Yalinhk
ve pargalanmis, hareketi destekleyen
kesimler bu temanin vazgecilmez
unsurlan olacaktir. Agirbash ikonik
parcalara; dinamizmi yansitan soft
maviler, zamansiz ve temiz bej tonlar
ile lacivertlere canhlik katacak pozitif
temiz yesil tonlar eslik ediyor.



dijital humanizm

Eglence - 3D Etkiler - Soft Gaming

u temada iki boyutlu ile ti¢c
B boyutlu arasinda gecis yapan,

gorsel efektlerden ilham alan
hibrit gériinimler yakalayabiliriz.
Sokak stiliyle futurist dijital etkilerin
harmanlandigy, giclii ve géz alict ifa-
deler olusmakta. Bilgisayar oyunlar,
NFT'ler spor giyimle viicut buluyor
ve alisiimadik, neseli styling’ler 6ne
cikiyor. Sosyal medyay1 en yakindan
takip eden genc tiketicilere daha cok
hitap eden bu temada, gece giyimi-
ne ve aktif giyime géndermeler yer
almakta. Parlak renkler, renk bloklari,
grafiksel etkiler, modern ve guicli bir
giyim tarzina isaret ediyor. Formla-
rn sade ama oversize yaklasimi, bu
etkiyi destekler nitelikte. Triko ve
ormelerin 6ne ciktig1 bu temada ikili
setler, yikamali denimler, tek parca
giyim, kilit parcalar olarak sayilabilir.
Yiksek parlak renklere, yesil turkuaz
ve kirli kayisi tonlan ile flas fusyalar
eslik etmekte.
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eko-pozitif

Doga ve Teknoloji Is Birligi - Sifir Atik- Beden Odakl
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Yiiksek teknolajinin bize sagladigi faydalardan yararlanarak Uretilen gevreye duyarl
kumaslarin, daha az atik salinarak Uretilen kumaslarin sertifikali pamuk, yeni nesil ipek, keten
igeriklerin hem orme kumasglarda hem dokumalarda yaygin kullanidigini gorecegiz.

iMA trend seminerleri ile
global pazarlarda yer almak
kolaylasiyor

Her yil iki ana sezon, iki ara sezon olmak
lizere toplam dort dongtiden olusan
trend bilgilerine IMANIN kisa ve cevrim
ici egitimlerini takip ederek ulasabilir;
koleksiyonlarinizi gliclendirmek,

global pazarlarda yer almak ve rekabet
edebilmek Gzere IMA tarafindan
diizenlenen trend seminerlerini takip
edebilirsiniz. IMAnIn bircok egitimine
dahil edilmis trend takibi basliklariyla
yenilikleri yakalayip trend dngoérilerinizi
gelistirebilir, markaniza nicelik ve nitelik
bakimindan fark yaratacak bir katma
deger saglayabilirsiniz.

Bununla birlikte Hazir Giyim sektori

ile tim moda profesyonellerinin
kullanimina acik olan, Tiirkiye’nin en
kapsamli moda kiitiiphanesi IMA
Kittiphanesi'nde yer alan trend tahmin
yayinlarina ve kaynaklarina erisim
saglayabilirsiniz.

ogal dokularn ve evren-
D sel yonelimlerin, bilim

ve duygular Uzerindeki
etkisinden ilham alan bu guclu
temada; outdoor ve wellness
urunlerine hizmet eden bir yak-
lasim sergilenmekte. Tketici,
farkindaliginin artmasiyla artik
tasarimin ruhunun yani sira
gerekliligini de hissetmeyi di-
sunecek. Yumusak hacimler ve
farkli viicut formlanni destek-
leyen, wrap etkili modeller 6n
plana cikmakta. Yiiksek teknolo-
jinin bize sagladig1 faydalardan
yararlanarak uretilen cevreye
duyarh kumaslarin, daha az atik
salinarak uretilen kumaslann
sertifikall pamuk, yeni nesil
ipek, keten iceriklerin hem orme
kumaslarda hem dokumalarda
yaygin kullanildigini gérecegiz.
Renklendirilmis notr tonlardan
yumusak ve taze organik tonla-
ra yayilan dogal bir renk paleti
tasarimlari taclandirmakta.
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SONBAHARA DOGRU TURKIYE EKONOMISI

iki kere iki dort etmez, turnu-

sol kagidi yoktur yani. Ancak
ekonomi, bilegik kaplar teoremine
gore calisir. Aldiginiz bir aksiyo-
nun reaksiyonlari, normal kosullar
altinda bellidir. Ornegin enerji
ve ham madde tedarikinde disa
bagimli olmaktan dolay: dis ticaret
ac1g1 veren, cari aqigl yukselen, kisa
vadeli dis borcu yuksek bir ulke ise-
niz doviz talebinizin yuksek olacagi
asikardir. Bu durumda ya dogrudan
yabancl yatinm cekmeye calisirsiniz
ya global finansal kaynaklardan
bor¢lanirsiniz ya da sicak para deni-
len portfoy yatinnmlarini almaya ca-
hsirsiniz. Buttin bunlarnn disinda bir
de adina “net hata noksan” (NHN)
denilen, kaynag1 doviz girislerinden
yararlanabilirsiniz.
Net hata noksan miktari, uzunca
yillardan beri gérulmeyen seviyede
yukseldi. Sermaye hareketlerinin
buytk 6l¢cide serbest oldugu diinya-
mizda, ulkemize gelen yabana yati-
nim tutan ve keza portféy yatinmla-
1 son yillarda ciddi azalma gosterdi
ve maalesef artis istah1 yonunde bir
belirti de bulunmamakta. Pandemi
surecinde ekonomik biyumeyi
forse etmek amaciyla basta gelismis
ulkeler olmak Uzere basilan asir
yuksek likidite, yagmur gibi yagar-
ken biz ancak damlalarla yetinmek
zorunda kaldik. Daha da 6tesi bu
damlalarnn vadesi kisa ve maliye-
ti asin yuksek oldu. Bu durumun
gerisinde ise piyasalarin en 6nemli
kelimesi olan “gliven”, rol oynadi.

E konomi biliminde her zaman

“Kredi notumuz diistii, risk primimiz
yiikseldi”

Hazine ve maliye bakanlar ile
TCMB baskanlarin ¢ok sik degistir-
memiz guven sarsicl tasarruflardi.
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Tim Danismanlik Baskani
Behzat Yildirimer

Bir tarafta cari denge, diger tarafta buitce dengesi,dahasi sert
onlemlere ragmen onlenemeyen, lirammzm dovize kars1 hizh
deger kaybi sonucunda hizla yukselen enflasyon.

TCMB'nin esas misyonu olan fiyat
istikranni saglamada uygulamaya
koyacag politikalarin bagimsizli-
ginin tartisihir hale gelmesi, given
kaybettiriciydi. Keza TUIK'in acikla-
d1g1 rakamlann, 6zellikle enflasyon
oranlarinin ciddi sekilde tartisihir
hale gelmesi given sarsiciydi. Eylul
2021 basinda aciklanan Orta Vadeli
Plan (OVP), Hazine ve Maliye Bakan-
hig1'min orta vadeli taahhtuidu olmak
durumundaydi. Finans piyasalarin-
da orta vade, genellikle 1-3 ya da 1-5
yil vade olarak varsayilir. Ancak biz
bu plani acikladiktan haftalar sonra
taahhudimuzden vazgectik. Bu
durum, dogal olarak dis ve ic piya-
salarda guvensizlik yaratti. Sonucta
global derecelendirme sirketi Fitch
Ratings, kredi notumuzu dusurdu
ve es zamanl olarak risk primimiz
(CDS) asin sekilde yiikseldi. CDS pu-
anin belirleyen pek cok parametre
bulunmakla birlikte en énemlilerin-
den biri de doviz yukumlulukleri-
mizi yerine getirebilme kabiliyeti-
mizdir. Ge¢mis donemlerde doviz
talebinin asin yuksekligi sonucunda
deger kaybeden liramiz daha da
deger kaybetmesin diye sattigimiz
yuksek miktardaki doviz, TCMB net
rezervini negatife donusturdugu
gibi kisa vadeli dis bor¢larimizi 6de-
yebilme kabiliyetimizi de azaltt1 ve
sonug, piyasalarda guven kayb1 oldu.
Ustelik sattigimiz onca déviz de
liramizdaki deger kaybini engelleyi-
ci bir faktor olamadi ve yuksek talep
hala devam ediyor.

Butlin bunlarnn otesinde bir de “faiz,
enflasyonun sonucudur” ve “faiz,
enflasyonun sebebidir” konusu-
nun yarattig kafa kansiklig var.
Ekonomi bilimi, faiz enflasyonun
sonucudur der. Ister gelismis iilke
olsun isterse gelismekte olan ulke

Makalenin sesli versiyonuna
ulasmak icin QR kodu
kullanabilirsiniz.

olsun hicbir ulke yonetimi, kalici

ve yuksek enflasyonu tercih etmez,
etmemelidir de. Pandemide yarati-
lan asin likiditenin sonucunda asin
yukselen talep, basta gelismis ulke-
ler olmak tzere tim dunyada yarnm
asirdir gorulmedik yuksek enflasyo-
na donustu ve bu ulkelerin merkez
bankalar hem faiz artinmina gitti
hem de bastiklan ytksek likidite-

yi cekmeye basladi. Bu iki faktor
gelismekte olan ulkelerin global
kredilere erisimini zorlastirdl. CDS
puanimizin yuksekligi nedeniyle

de en olumsuz etkilenen tlkelerden
biri biz olduk.

“Bu zor donemden nasil cikabiliriz?”
Dunya faiz artirirken biz TCMB
politika faizini dnce dusurduk,
sonrasinda da adeta sabitledik.
Yiizde 70’lere varan TUFE'ye ragmen
politika faizini yuzde 14 seviyesinde
tutmaya devam ediyoruz. Bilesik
kaplar teoremine gore bu durumun
beklenen sonucu olarak firmalar,
ham madde stoklarin yukseltir-
ken tasarruf sahibi gercek sahislar,
tuketime ve dévize yoneldi. Sonug,
yuksek enflasyon olarak bize geri
donmeye devam ediyor.

Bu zor donemden nasil cikabiliriz?
Oncelikle “guven” saglayarak. Glive-
nin olusmast icin hukuk sistemimi-
zin tartisilir olmaktan cikarilmasi
elzem. Dogrudan yabana yatirm
ancak boyle cekebiliriz. Devlet
kurumlanmizin agiklamalarinin
tartismalara meydan vermeyecek
sekilde seffaf olmasini ve taahhiit-
lerine sadik kalmalarini saglayarak.
Mevcut duruma bagka yerlerde
suclu aramak yerine, hastaliklan
dogru teshis ederek ve son olarak
da ekonomi biliminin gereklerini
yaparak.



POLYECEY

POLY - eco is an eco - friendly yarn, reducing

raw material consumption by recycling used pet bottle
and minimizing necessary energy and greenhouse
gases in the manufacturing process.

POLYBI&

POLY-bio® is a technology that allows polyester yarns to

biodegrade and return to materials found in nature extremely

quickly, reducing the long-term impact of plastic waste on the

environment and microplastic pollution in oceans.

PLA which is biocompostable and biobased material, requires ®
20-50% less fossil resources and has the potential to reduce P O LYEASY

atmospheric CO2 levels, owing to this features.

POLY-easy® is the brand name of yarns which can be dyed

at a low temperature on 102°C. POLY-easy® is an eco friendly yarn due

to its lower energy consumption and CO2 emission during a faster dyeing
process compared to standard dyeing process.

OCEANLINE’

Ocean line is our one step coloring process while spinning the filament.

As a result of using less water and chemicals, we produce environmentally friendly
colored polyester yarns. Unlike conventional dyeing, there is no need to use of water
Dope-dyeing is increasingly getting important with environmental motivations

Adding color and functional masterbatches to melting polymer during the spinning
production is an advantageous method in terms of both water consumption and
reducing the carbon footprint impact.

Faog Ly aTaEgigsh

member of TASDELEN group



MARKA | Hikayesi

LUKSUN VE i
SIKLIGIN SEMBOLU

VERSACE

..,.|
S

Yolculuguna italyada baslayip kisa zamanda diinyanm en prestijli
markalarmdan biri haline gelen Versace, moda dunyasindaki ilkleri
gerceklestirmesiyle her donem cok konusuldu. Marka, 2018de diinyaca
unlt Amerikan giyim markast Michael Kors'a satildiysa da ltiks modanin en
basanh temsilcilerinden biri olmaya devam ediyor.
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ersace, resmi ismi ile Gianni
VVersace S.p.A, Gianni Ver-

sace tarafindan Italya’'nin
Milano sehrinde 1978 yilinda
kuruldu. Italya'nin Reggio Calabria
bolgesinde 2 Aralik 1946'da dogan
Gianni, cirakliga terzi olan annesi-
ne degerli taslar bulmada yardim
ederek cok kucuk yasta basladi.
Babasi, annesi, abisi Santo ve kiicik
kiz kardesi Donatella ile buylyen
Gianni, annesinin dikis atolyesinde
calisti. Daha sonra kendi tasarla-
dig1 kiyafetleri annesinin dukka-
ninda satmaya basladi. Egitim
hayatinda ise mimarliga yonelen
Gianni, okulunu bitirdikten sonra
25 yasinda moda tasarimcilig: ala-
ninda calismak amaciyla Milano'ya
tasindi. 1970’li yillanin baslarinda
moda ¢evrelerinde adini duyuran
Gianni, basarili italyan Hazir Giyim
ureticileri Callaghan, Complice ve
Genny gibi inli firmalarin dikka-
tini ¢ekti. Bu déonemde Complice
firmasy, stiet ve deri koleksiyonlar
tasarlamak Uizere Gianni'yiise
aldi. 1973'te ise Genny firmasinin
genclik markasi olan Byblos'un
tasarimaisi oldu. Birkag yil sonra da
kadinlar icin ilk imza koleksiyonu-
nu Milano'daki Palazzo Della Per-
manente Sanat Mizesi'nde sundu.
[lk butigini de ailesinin destegiyle
1978'de Milano'daki Via della Spiga
Caddesi'nde actu.
Gianni Versace Company'yi boy-
lece kurmus olan Gianni, kisa bir
siire sonra “Gianni Versace Donna”
adinda ilk kadin koleksiyonunu
piyasaya surdu. 1979 yilina ge-
lindiginde markanin ilk fotograf
kampanyasi icin daha sonra pek
cok is birligine imza atacaklarn
unlu fotografci Richard Avedon'la
anlasma yapildi. Fotograf kampan-
yasinin yonetimine ise Gianni'nin
kardesi Donatella getirildi. Ik
butigini actiktan sonra uluslara-
rasi moda sahnesinde hizla adini
duyuran Versace'nin tasarimlar;

canli renkleri, cesur baskilari, seksi
kesimleri ile dikkat ¢ekiyordu. Mar-
ka, luks klasisizmi acik cinsellikle
birlestiren yaklasimi ile cok sayida
ovgunun yani sira pek ¢ok elestiri
de aldi. Erkek kardesi Santo sirketin
baskanhgy, kiz kardesi Donatella
ise baskan yardimcilig1 gorevini
ustleniyordu. Donatella, sirkette
danismanliktan yaratici strece
kadar ¢ok sayida ¢galisma alaninda
faaliyet gosteriyordu. Donatella'nin
kocas1 Paul Beck de erkek giyim
direktorligune getirildi. Versa-
ce'nin tasanmlarinda, Gliney Italya
esintileri goze carpiyordu. Marka,
ozellikle Greko-Romen sanatindan
ilham alan motiflerle adindan soz
ettirdi. Sirketin logosunda yer alan
Medusa Bas1 ve Yunan anahtar
gibi motifler de bu ilhamin en so-

mut yansimalarindan biriydi. Gian-
ni'nin buyudigu bolgenin tarihine,
Antik Yunan kultirinun kalintilan
hakimdi. Bu kulturel miras, Gian-
ni'nin tasarimlarinin ruhuna etki
eden en 6nemli faktorlerden biri
oldu. Sonradan markanin logosu
olacak olan Medusa kafasi, cocuk-
ken kardesleriyle oynadig: tapinak
yikintilarindan hatiraydi. Gianni;
Medusa'yy, insanlarn kendine asik
etmesi ve gozlerine bakanin bir
daha basini cevirememesinden
kaynakladig icin secmisti. Marka-
nin da insanlar uzerinde ayrn etkiyi
yaratmasini umuyordu.

Getirdigi en biiyiik yeniliklerden biri
“Oroton” oldu

Versace'nin moda dinyasina
getirdigi en buyuk yeniliklerden

Gianni Versace, ilk imza
koleksiyonunu Milano'daki Palazzo
Della Permanente Sanat Miizesi'nde
sundu. ilk butigini de ailesinin
destegiyle 1978'de Milano'daki Via
della Spiga Caddesi'nde agti.
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biri, 1982 yilinda “Oroton” isimli
bir tir siuper hafif zincir zirh oldu.
Oroton, markanin kiyafetlerinde
imza haline geldi. Takim elbise-
leri, erkeksi cizgiden uzaklastiran
yaklasimiyla da moda dunyasinda
konusulan bir marka olarak 6ne
cikan Versace, Amerikali ressam ve
film yapimcis1 Andy Warhol'dan ve
bir baska Amerikali ressam olan
Roy Lichtenstein’dan buyuk ol¢cude
etkilendi. Marka, Lichtenstein ve
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Warhol'un pop art sanatina dayal
grafik baskilarini tasarimlarinda
kullanarak cagdas sanata da uzak
kalmadi. Versace, 1982 yilinda
islerini muicevher ve ev esyalari-
na kadar genisleterek aksesuar,
parfum, taki, liks mobilya, ¢ini

ve tekstil Urtinleri tasarlamaya
basladi. Sektorin butun alanlarnyla
kendi sirketi buinyesinde calisan ilk
markalardan biri oldu. Gianni, 15 yil
surecek bir birliktelik yasayacagi

manken Antonio D’Amico ile de bu
donemde tanisti.

90’larda Versace

1989’da firma, haute couture ta-
sarimlara agirlik vermeye basladi.
Pazarlama kampanyalarinda un-
luler ile is birlikleri yapan Versa-
ce, marka yuzlerini defilelerinin

on siralarinda seyirci koltuguna
oturtmasuyla bir ilki gerceklestirdi.
1990’larda super model modasi-
niicat etmesiyle taninan marka;
Naomi Campbell, Christy Turling-
ton ve Linda Evangelista gibi stiper
modelleri kesfederek onlara hem
podyumda hem de reklam kam-
panyalarinda yer verdi. Versace,
1991-92 sonbahar/kis koleksiyo-
nunun podyumuna sadece super
modelleri cikardi. “Super model
fenomeni” olarak bilinen, 1990’lara
damgasini vuran “elit manken”
olusumunun yukselisine boylece
katkida bulunmus oldu.

Proje, markay1 bugiinki moda devi
statlisune getiren Donatella’nin
fikriydi. Donatella, tam bir halkla
iliskiler dehasiydi. Madonna, Jon
Bon Jovi, Tina Turner, Tupac Shakur
gibi isimleri de reklamlarinda kul-
lanan marka, Elton John ve Michael
Jackson, Phil Collins, Bruce Sprin-
gsteen, George Michael, Kate Moss,
Eric Clapton gibi tinlillere hizmet
vermeye basladi. Ayni zamanda
Wales ve Galler prensesleri gibi
aristokrat aileler ile de birlikte cali-
siyordu. Prenses Diana ve Prenses
Caroline de markanin musterileri
arasindaydi. Bunun yani sira bircok
tiyatro prodiiksiyonunun, filmin ve
dizinin kostumleri Versace tarafin-
dan hazirlaniyordu. Gianni, 1993
yilinda tiyatro kostumleriyle CFDA
tarafindan verilen ilk Amerikan
Moda Oscar Odili’'nii kazand. Yine
bu donemde marka, cocuklar icin
“Young Versace” koleksiyonunu
sundu. Gianni Versace, 10 yildan
kisa bir stire icinde 808 milyon
dolar degerinde bir imparatorluk



Madonna, Jon Bon Jovi, Tina Turner, Tupac Shakur gibi
isimleri de reklamlarinda kullanan marka, Elton John ve
Michael Jackson, Phil Collins, Bruce Springsteen, George
Michael gibi Unlulere hizmet vermeye baglad..

kurdu. Kendini tasarimcidan ¢ok bir
terzi olarak tanimlayan, mini etek-
leri geri getiren, taytlar tekrar 6n
plana cikaran ve bustiyerleri gece
kiyafetleri arasina sokan isim olan
Glanni, seksi cizgileri tasarimlarina
yansitmay1 seviyordu.

Gianni Versace cinayeti

1982'de tanistigl Antonio D'’Ami-
co ile iliskileri, 1997deki vefatina
kadar devam etti. 15 Temmuz

1997 gunu sabah yuruyusunden
donerken Florida'da bulunan
evinin merdivenlerinde silahla
vurulan Gianni, ayni gun haya-
tin1 kaybetti. Olaydan bir hafta
sonra ayni silahla kendini élduren
seri katil Andrew Cunanan’i bu
cinayete iten sebepler ise hi¢cbir
zaman tam olarak ¢cozilemedi.
Olumii, moda camiasinda sok etkisi
yaratti. Cenaze toéreni Duomo di
Milano'da gerceklesti. Gianni ve

katilin cinayetten once birbirlerini
tanidiklarina dair herhangi bir bul-
guya rastlanmadi. Gianni Versace,
oldugu sirada markasinin degeri
807 milyon dolar degerindeydi

ve dunya ¢apinda 130 tane butigi
bulunuyordu.

Versace’de Donatella dénemi

Kardesinin cinayeti izerine Santo,
markanin CEO pozisyonuna gecer-
ken Donatella da markanin kreatif
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Liiks moda devi Versace,
2018 yilinda yaklasik 2
milyar dolara diinyaca tinlii
Amerikall Michael Kors
markasina satildi.

direktorlugunu ustlendi. Donatella,
Versace'nin basina gectiginde 33
yasindaydi. Donatella, markanin
kurulusundan beri her zaman bir
adim geride durmustu. Medyada
gorunur olmaktansa markanin ya-
ratic1 alaninda faaliyet gostermeyi
tercih eden Donatella’nin genis
cevresi, markanin yukselisinde bu-
yuk etken oldu. Ancak bu dénem-
den sonra Donatella, basinda sik
yer alacakty

Gianni'nin vasiyetine uygun olarak
markanin yuzde 20'si Donatella'ya,
yuzde 30'u Santo’ya yuzde 50'si

ise Donatella'nin kiz1 Allegra'nin
uzerine gecti. Versace'nin yeniden
yukselisi, Donatella'nin 2000 yilin-
da Jennifer Lopez'e Grammy 6dul
toreni icin tasarladigl zumrut yesi-
li, derin dekolteli ve derin yirtmach
sifon elbisenin oldukga ilgi gérme-
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siyle oldu. “Jungle Dress” lakabiyla
da anilan bu elbise, ikon statiisiine
ulasti. Bu elbiseyle yarisacak bir
diger Versace elbisesiise 1994'te
Elizabeth Hurley’'in uzerinde mes-
hur olan “O” olarak isimlendirilen
siyah bir elbiseydi.

Bilyiimeye devam ederken Michael
Kors'a satildi

2000'1i yillanin basinda, sirketin
kar oranlarinin dismesiyle yeni bir
CEO arayisina gidildi. Unli is ada-
mi1 Fabio Massimo Cacciatori, 2003
yilinda sirketin CEO’su oldu. Ancak
bu is birligi uzun stirmedi ve Cacci-
atori aymni sene icinde gérevinden
ayrldi. 2004 yilinda sirketin CEO’su
Giancarlo di Risio Donatella’yla
anlasmazliklan sebebiyle 2009 y1-
linda istifa etti. 2009'da daha once
Jil Sander'da calismis olan Gian
Giacomo Ferraris, sirketin yoneti-
mini ustlendi.

2001 yilinda, Donatella tarafindan
yaratilan ve sonraki sturecte cok
basarili satis rakamlarina ulasa-
cak olan “Versace Woman” isimli
parfum satisa sunuldu. Ardindan
marka bunyesine 52 parfum daha
ekledi. 2012'de aksesuar markasi
olarak kurulan Versace-Versus icin
JW Anderson ve Anthony Vaccarel-
lo ile ortak tasarimlar turetilmeye
baslandi. 2014 yilinda Brad Pitt ile
evlenen Angelina Jolie’nin gelin-
ligini, Donatella tasarladi. Dona-
tella, Santo ve Allegra 2014 y1linda
sirketin yuzde 20'sini Blackstone
Group’a satarak bireysel zengin-
liklerini katladi. 2015 ilkbahar/yaz
koleksiyonunun reklam kampan-
yasl icin dinyaca unli pop star
Madonna ile cahsildi. flkbahar-yaz
2016 koleksiyon kampanyasi icin
ise Uunlli model Gigi Hadid ile
anlasildi. Hadid'e, model Raquel
Zimmermann ve Natasha Poly eslik
etti. Donatella, giyim konusundaki
basarisinin yar sira isletmecilik
alanindaki basarisiyla da alkis ald1.
Donatella’nin yonetiminde Versace
Sirketler Grubu'nun yillik satis1 5,76
milyar dolara ulasti. Liks moda
devi Versace, 2018 yilinda yakla-
sik 2 milyar dolara diinyaca unli
Amerikali Michael Kors markasina
satildi. Bu durum Italyan hikimeti
tarafindan hayal kiniklig1 olarak
degerlendirildi. Donatella Versace,
satis sonrasinda da Versace nin
yaratici tarafinda rol oynamaya
devam ediyor.
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AKTUEL Paket Postanesi

PAKET

POSTANESI

CARSI KULTURUNU CANLANDIRIYOR
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Galataport Projesi kapsaminda yeniden restore
edilerek kullamma acilan postane binasi; geleneksel
ve yerel markalarm, dunyaya acilrms Turk markalarn
ve uluslararasi butik markalann bulusma noktas
haline geldi.

arihi Paket Postanesi binas,
T1892 yilinda baslayan Galata

Rihtim insaat: surecinde, Gala-
ta Rusumat (Glimriik) Basmudurligu
olarak kullamilmak tzere Muhendis
S.Saboureaux tarafindan projelendi-
rilerek 1911 yilinda insa edildi. Ayrica
ulkemizdeki ilk betonarme yapi-
lardan biri olma ozelligini tasiyan
bina, birinci derece tarihi eser olarak
tescilli. Istanbul'un Karakdy sem-
tinde, Bogaz ile Kemankes Caddesi
arasinda ince, uzun bir yapi seklinde
uzanan ve erken dénem betonarme
bina érneklerinden biri olan yapinin
uzerindeki kubbeli mekan, yapildigi
donemin ileri yapim teknikleri kul-
larularak inga edildi. Ozgun arduvaz
kubbesi, catilan, 6zgin mekan ve
cepheleriyle dikkat ceken bina,
limana gelen yolcular icin ortaya
¢ikan yolcu salonu ihtiyacin karsi-
lamak amaciyla kullanilmasiyla asil
bilinirligine ulasti. Insa edildigi ilk
donemde binanin alt kati depolama,
gumruk ve yolcu salonlar olarak
hizmet veriyordu. Ana kubbe bolimu
birinci sinuf yolcu salonu, kiiguik
kubbe bolumu ikinci ve ugincu sinif
yolcu salonu olarak kullaniliyordu.
Ust katinda ise Fransizlara ait Der-i
Saadet Rihtim-Dok ve Antrepolan
Sirketine ait idare merkezi ve gim-
rik merkezi faaliyet gosteriyordu.
Karakdy Limani'nda yolcu salonu
olarak hizmet veren ilk bina olma
ozelligine sahip olan yapiya, zaman
icinde farkl islevler yuklendi.
1934 yilindan sonra Deniz Hastane-
si'me donusturuldu. 1957 yilindan
sonra ise Haydarpasa Limani'nin
genisletilmesiyle birlikte gelisen
siirecte, Karakdy'deki gimriik ve
yuk indirme-bosaltma faaliyetle-
rinin sonlandirilmasiyla PTT Paket
Postanesi oldu. Bugiin, hala Paket

Postanesi adiyla anilan ve ayni
zamanda Galata Risumat (GUmrik)
Binasi olarak da bilinen yapi, sehrin
en kiymetli tarihi eserlerinden biri
olarak gosteriliyor.

Galataport Projesi kapsaminda
restore edildi

Bogaz'in kenarinda 1,2 kilometre-

lik sahil seridinde konumlanan,
faaliyetine 2021 yilinda baslayan ve
bunyesinde kruvaziyer limany, otel,
kafe, restoran, butik magaza, ofis ve
sanat muzeleri bulunan Galataport
Projesi; Paket Postanesi binasini

da icine alan karma kullanimli bir
tesis olarak acildi. Paket Postanesi,
yeniden kullanima agilmadan once
Galataport Projesi kapsaminda
titizlikle yurttulen bir restorasyon
donemi gecirdi. Zemin glclendirme-
siile baslayan calismalar, arduvaz
¢atisinin onarnmu ile devam etti.
Tepesindeki kubbe, cat1 arduvaz
kaplamalar, ¢ati makaslari, cati ana
makaslan ve etek saclan sokulerek
tek seferde ve hatasiz islem yapila-
bilmesi icin Tuzla'da kiralanan bir
arazide rehabilite edildi. Boylece
yaklasik t¢ ay gibi bir surede buyuk
kubbenin montaji tamamlanmis
oldu. Binada es zamanli olarak zemin
etltleri, beton testleri, malzeme
analizleri ve malzeme bozulmala-
rina yonelik arastirmalar yapilarak
mimari sorunlar analiz edildi. Denize
bakan 6n cephe duvan ve kisa yan
duvarlan ayakta birakilip, kalan
bolimu yikildi. Yuzeydeki boya ve
korozyon katmanlan temizlenerek,
kesit kayiplarinin tespiti yapildiktan
sonra aslina uygun mudahalelerde
bulunularak ilk yapildig1 hale geti-
rildi. Uzman ekiplerin restore ettigi
yapl, modern mimariyle beslenerek
asirlarca ayakta kalmasini saglaya-
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AKTUEL

Paket Postanesi, i¢ ve dis avlulara bakan 73 butik
magazaya ev sahipligi yapiyor.

cak donanmima kavusturuldu. Béylece
bina yeniden kullanima acild.

Moda ve tasarim diinyasi Paket
Postanesi’nde

Paket Postanesi'nin tarihi binasi,
yeniden ziyaretcilerini agirlamaya
basladi. Bina; geleneksel ve yerel
markalarnn, dunyaya acilmis Turk
markalarn ve uluslararasi butik
markalarin bulusma noktasi haline
getirildi. Istanbul'da gezilecek yerler
arasinda onemli yer edinen Paket
Postanesi, sehrin geleneksel alisveris
kiiltiirtinii yansitiyor. Galataport Is-
tanbul'un en simgesel binalarindan
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Paket Postanesi

biri olan Paket Postanesi, ic ve dis
avlulara bakan 73 butik magazaya
ev sahipligi yapiyor. Tarihi Yarimada
manzarasi ve 180 metrelik sahil seri-
diyle ziyaretcilerine essiz bir alisve-
ris deneyimi sunan mekan, sehrin
geleneksel cars1 kulturinu yeniden
yorumluyor. Farkli konseptlerde
tasarlanan magazalariyla pek ¢cok
hedef kitleye ve farkh zevklere hitap
eden bir alisveris deneyimi vadeden
Paket Postanesi, Karakoy'un ¢ok kul-
turlt hayatini ve zanaat gelenekleri-
ni fstanbul'dan tiim diinyaya acilrmis
moda, tasarim, micevher sanati us-
talan ile giniimuze tasiyor. Modern

ve geleneksel alisveris deneyimini
ayni anda sunan mekan, Turkiye'nin
kendine has deger yaratmis olan
lokal tasarimcilann, pop up maga-
zalarina ev sahipligi yapiyor. Burada
Turkiye'ye 6zgu hediyelik esya, hal
gibi cars1 kulturunu yansitan sece-
nekler bulmak da mumkun.

Tiirkiye’nin genc ve dinamik moda
markalari yer aliyor

Turkiye'nin en genc ve dinamik
moda markalari, Paket Postanesi'nde
coktan yerini ald1. En trend kadin
giyim ve erkek giyim tirtinlerini mus-
terilerine sunan Vakkorama, Paket



Paket Postanesi'nin tarihi binasi, yeniden ziyaretgilerini agirlamaya baslad!.
Bina; geleneksel ve yerel markalarin, dunyaya agilimis Turk markalarin ve
uluslararast butik markalarin bulusma noktasi haline getirildi.

Postanesi'nde yer alan markalardan
biri. Vakko Holding'in CEO’su Jaklin
Guner, “Son donemde butun liks
markalar olarak kiltir, sanat ve
alisverisin teknolojinin birlestigi
konseptler yaratmaya calisiyoruz. Bu
lokasyonla birlikte bu bulusmanin
en guzelini Galataport'ta yaratmis
olacagiz.” dedi.

Son dénemin en populer marka-
larindan biri olan Naia da postane
binasinda yerini almis durumda. Sur-
durulebilirlige deger veren ve cevre
dostu malzemeler kullanarak tiretim
yapan marka hem sehirli hem de
hippi ruhuna sahip kadinlara hitap

ediyor. Modernligin otantiklik ve stir-
durulebilirlik ile birlestigi koleksiyon-
lar ile inli Arzu Kaprol'un magazasi
ise burada yer alan en heyecan verici
girisimlerden biri. Unlt modacinin,
Mercan Dede ile birlikte tasarlanmis
oldugu art wear koleksiyonundan,
ipek kumaslar tuzerine 6zel baski
yapilarak tretilen kaftan ve esarp-
lara kadar pek cok trunu bir arada
bulabileceginiz magazada, ilhaminm
Anadoludan alan, el isciligi kumas-
larla uretilen koleksiyonlar sergile-
niyor. Kaprol, “Paket Postanesi'nde
diger Turk tasarimcilarla beraber hos
bir tasarimailar bélumu icinde yer

Dilek Hanif koleksiyonlan da
Postane’de

Paris Couture Haftasi'nda
koleksiyonunu gosteren ilk Turk
tasarimciolan Dilek Hanif’in
magazasl, postane binasinda yerini
alan en 6zel isletmelerden. Hanif’in
Paket Postanesi'ndeki magazasinda
couture’'den esinlenerek hazirladig
evening wear gruplarindan tiim giin
giyilebilecek kiyafetlere, ketenlerden
ve fistolardan olusan daily wear
koleksiyonuna kadar pek cok dzel
rlin cesidine ulasmak mimkin.
Ayrica magazada tamamen dogal
kumaslarla ve el isciligiyle yapiimis
bir resort koleksiyonu da yer aliyor.
Dilek Hanif, “Paket Postanesi’'ndeki
magazamiz aslinda bizi arayan

ve soran tiim musterilerimizle
bulusma noktamiz oldu. Markamizin
bulundugu yerin bizim icin

6nemi cok biiyiik, burada tic farkli
koleksiyonumuzu da sunabiliyoruz.”
seklinde konustu.

Bunun yani sira Basak Barlas'in 2016
yilinda kurdugu blazer ceket markasi
Sorbe, postane binasindaki en ilgi
goren magazalardan biri. Minimal
cizgisiyle dikkat ceken Sorbe, spor

ve minimalist secenekler sunuyor.
Barlas, “Binanin restorasyonu, hem
disaridaki eski ruhu kaybetmemis
olmasi hem de giizel bir sekilde
yenilenmis olmasi cok ilgimi cekti.
Burada musterilerimizle bir araya
gelmemiz cok keyifli oldu ve bize
ulasilabilirlik sagladi. Hem Tiirk

hem de yabanci misterilerimizi
agirhyoruz.” diye konustu.

iyi yasam ve mutluluk odakli bir
Japon felsefesi olan Ikigai'den ilham
alinarak el isciligi ile hazirlanan
elbise ve kaftanlari ise Panizsima'da
bulmak mumkiin. Bu magazada ipek
ve ketenin birlesiminden olusan
tasarimlar yer aliyor. Homm Days de
vegan urlinleriyle Paket Postanesi’nin
g6z bebeklerinden biri. Duyguhan
Pasabeyoglu’nun kurucusu oldugu
Homm Days, vegan pijamalarinin
yani sira yatak ve kisisel bakim
Urlnleriyle de strdurulebilirlige
katki sunuyor. Magazada nevresim
takimlari, yatak ortisdu, pike, pijama,
goz bandi, masa 6rtiisi ve soya
mumlari gibi Grlinler de satisa
sunuluyor.
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AKTUEL Paket Postanesi

En trend kadin giyim ve erkek
giyim driinlerini musterilerine
sunan Vakkorama, Paket
Postanesi'nde yer alan

aliyoruz. Tarihi Yanimada'ya bakan
Paket Postanesi'nin 6zellikli mimarisi-
ni, Osmanl ve Anadolu cografyasinin
icinde bulunan bircok degeri aslinda
koleksiyonlara yansitmak ve hepimi-
zin izlerinde tasimak cok mimkun.”
dedi.

Desen, canta ve hali magazalan yerli
ve yabanci miisterilerini agirliyor
Turkiye'nin ilk desen markasi
Oopscool, “Sicak yaz” adini verdigi
tasanimlarla Paket Postanesi'nde yer
aliyor. Markanin Kurucusu Pinar Ucar
Gul, 10'uncu yillanni 6zel desenlerini
mayo ve plaj aksesuarlarina uygula-
diklan koleksiyonlar ile kutladikla-
rini belirtiyor. Paket Postanesi'ndeki
magazada zengin bir ev koleksiyonu
da sunuluyor. Paket Postanesi'nde
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markalardan biri.

yerini alan bir diger Turk markasi
olan Mehry Mu ise yerel Uretimle
hazirladig1 cantalanyla dikkat cekiyor.
Farkli disiplinlerden zanaatkarlarla

is birligi yapilarak uretilen tirinleri,
nostaljik unsurlar ile birlestirmesiyle
yurt disinda da buytk ilgi gérmeyi
basaran markanin tasarimlarini bu-
gunlerde, Jennifer Lawrence ve Olivia
Palermo gibi tinli isimler de kullani-
yor. Markanin Kurucusu Gunes Mutlu
Mavituncallar, “Paket Postanesi'nde
olmaktan dolay1 ¢cok mutluyuz. Mehry
Mu zaten dogu-bati sentezi Uzerin-
den cikrms bir konsept ve Istanbul
dogumlu bir marka. Yurt disinda

cok ciddi atilimlarimiz oldu ve cok
fazla yabanc musterimiz olustu. Bu
insanlar Istanbul’a geldikleri zaman
gururla, zevkle, keyifle tanitabilece-

gimiz, getirebilecegimiz, musterileri-
mizi agirlayabilecegimiz ya da yeni
musterilerle bulusabilecegimiz bir
mekanimizin olmasi bizim icin ¢cok
énemnliydi. Istanbul'un bu bolgesi ve
bu bolgenin yeniden canlandirilmasi
cok kiymetli. Bunun yaninda bir gezi
gemisi direkt olarak buraya yanasabi-
liyor ve musteriler dogrudan magaza-
miza gelebiliyor.” dedi.

Hem giindiiz hem gece giyilebilecek
iddiali gomlekler sunan Mehtap
Elaidi de pamuklulara odaklandigl
koleksiyonlarini Paket Postanesi'nde
sergilemeyi tercih eden markalardan
biri. Koleksiyonlarinin en az yuzde
60’11 organik ve surdurulebilir
kumaslardan olusturan markanin
klasiklesen beyaz gomlekleri, her ko-
leksiyonda farkli kaliplarda karsimiza



Hem gunduz hem gece giyilebilecek iddiali gomlekler sunan
Mehtap Elaidi de pamuklulara odaklandigr koleksiyonlarini Paket
Postanesi'nde sergilemeyi tercih eden markalardan biri.

cikiyor. Kurucu ve Kreatif Direktor
Mehtap Elaidi, “Paket Postanesi hem
tarihe taniklik etmis hem de icinde
cok hikayeler barindiran bir yer.
Yeniden hayata gecirilmis. Bence bu
cok guzel. Clinkli ben hikayesi olan
her seyi cok degerli buluyorum ve
boyle bir yerde Turk tasanmecilar ile
ayni mekani paylasmak, buraya gelen
yabancilara hem Turkiye'nin tasanm
dilini anlatmak hem o markalardan
biri oldugumu gostermek benim icin
cok degerli” ifadelerini kullandi. Hal
sektorunin onemli isletmelerinden
Sahan Hali da 3 bin yillik gecmisi
olan Yagcibedir Hah gelenegini hicbir
ozelligi bozulmadan orijinal kok boya-
ma ipliklerle el dokuma tezgahlarinda
ureterek Postane'deki magazasinda
musteriyle bulusturuyor.

i

Arzu Kaprol'un magazasi
ise burada yer alan

en heyecan verici
girisimlerden biri.
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MAKALE Blockchain

IHRACAT ICIN BLOCKCHAIN

Giris

2009 yilinda Satoshi Nakamoto
tarafindan kripto para ile baslayan
blockchain kullanimz, teknolojinin
ozelliklerinin finans harici sektor-
ler tarafindan kullanilabileceginin
de fark edilmesi ile 2022'de cok
kapsaml bir alana yayildi. Veriyi tek
bir noktada tutmak yerine saklama
konusunda bircok sorumlu belirle-
yip her birinde verinin bir kopyasini
tutan blockchain teknolojisi, bir
dagitik defter teknolojisi cesididir.
Blockchain gibi dagitik defter tek-
nolojileri; veriyi iizerinde mani-
pulasyon yapilmasina, silinmeye/
kaybolmaya veya Ucuncu taraflara
ifsa olmaya karsi korudugu icin
dikkatleri tizerine cekmistir.
Blockchain teknolojisinin bir
yandan yapay zeka ve nesnelerin
interneti (Internet of Things — [oT)
gibi su an gunliuk hayatimiza ¢okca
girmemis teknolojiler ile birlikte
calisabilirligi test edilirken[1]; 6te
yandan tedarik zinciri, uluslararasi
ticaret ve dijital kimlik tanimla-
mal2] gibi hayatimizin merkezin-
deki bircok konuda kullanimi 6zel
sektor ve kamu kuruluslar nezdinde
test edilmektedir.

Gugcli bir ulke ekonomisi yaratmak
icin buyuyen ve gelisen bir ihra-
cat ekosistemi yaratmak gerekir.
Esyanin sinur 6tesi hareketinde, her
noktada guiclii etkileri gérillen bu
teknoloji, dogru sekilde kullanil-
diginda ihracat hacminin artmas:
uzerine buyuk fayda saglayacaktir.
Blockchain teknolojisinin ihracat
sureclerinde nasil kullanilacagini ve
bu kullanimin getirecegi faydalarnn
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Blockchain altyapisi Uizerine kurulmus bir sistem yaratmak veya
bayle bir sisteme entegre olmak icin kurumlann dijital dontusum
konusunda kendilerini gelistirmis olmasina ihtiyac vardir.

DCS Dijital Giimriik Hizmetleri AS
Yonetim Kurulu Baskani
Dr. Kenan Giler

neler olacagini ele almadan once,
dijital donustum konseptine hakim
olmak gerekir. Blockchain altyapisi
uzerine kurulmus bir sistem yarat-
mak veya boyle bir sisteme entegre
olmak icin kurumlarnn dijital donu-
sum konusunda kendilerini gelistir-
mis olmasina ihtiyac vardir.

Dijital doniisiim ve blockchain
Dijital donusum; teknolojinin,
sundugumuz hizmet ve Urtunlerde
pazardaki rekabetci ortamda yari-
sabilmek adina surekli degisim ve
gelisim icin kullanilmasidir. Dijital
donusumu degerlendirirken goz
onune alinmasi gereken en onemli
nokta, teknolojiden ziyade sektorun
kosullarina ve musteri ihtiyaclarina
gore donusumun surekli gercekles-
tirilmesidir.

Siparislerin aliciya hizli ve sorun-
suz teslimi, ihracatin stirekliligini
saglamak icin en 6nemli hizmet
unsurlarindan ikisidir. Sorun olarak
tanimlanacak durumlar cok cesit-
lendirilebilse de genel anlamda:

- Tarife belirlenirken olusabilecek
hatalar,

- Bagli bulunan ve ihracat gercek-
lestirilecek uilkelerdeki mevzuata
uyumun saglandigindan emin
olunmas;,

- Belgelerin dogru formatta ve
dogru bilgi ile duzenlenmesi,

- Duzenlenen belgelerin eksiksiz
sekilde tesliminin saglanmasi,

- Teslim edilen belge ile bilgilerin
dogrulugunun otoritelerce teyit
edilmesi, en yogun karsilasilan
sorunlardir.

Makalenin sesli versiyonuna
ulasmak icin QR kodu
kullanabilirsiniz.

Blockchain teknolojisi, veriyi paylas-
ma ve saklama konusunda getirdigi
yenilikci yaklasim ile sorunlarn

bir veri paylasimi kismina ¢ozum
olarak gelmektedir. Veri yaratimu

ve kontrolu kisminda ise akilh
sozlesmeler 6n plana ¢cikmaktadir.
Akilli sézlesmeler, en kisa tanimi

ile is kurallannin tanimlandig: kod
parcaciklandir. Akilh sozlesmeler,
insan gucu ile gerceklestirilen
islemleri dijitallestirerek stireclerin
kisalmasini, sureclerde otomasyo-
nun saglanmasini ve ayni zamanda
yapilan islemlere yonelik ciktilann
dogruluk oranlarinin artmasini
saglamaktadir.

Listelenen yogun karsilasilan so-
runlar arasinda, tarife ve mevzuata
uyum icin sirketler, buinyelerinde
her ne kadar uzmanlar calistirsalar
da bu islemler insanlar tarafin-

dan gerceklestigi icin hataya agik
olacaktir. Akill sozlesmeler veya
akilh sozlesmelere entegre calisacak
sistemler ile bu kontrollerin yapul-
masinin saglanmasi, sureclerdeki
uyumsuzluk kaynakl kayiplarin
onune gececektir.

Sirketler, operasyonlarini sistematik
sekilde yurutebilmek icin cogunluk-
la kurum icinde kullanimi yerlesmis
Kurumsal Kaynak Yonetimi (En-
terprise Resource Planning - ERP)
coztimleri kullanmaktadir. ERP
cozuimleri kullanilarak tretilen veri
ve belgeler, genellikle kurumun
sadece kendi kullanabilecegi bir for-
matta uygulama icinde tutulmakta,
bilgi paylasimi gereken durumlarda
ise yaygin olarak farkl veri for-
matina donusturulmus dosyalar,



ilgili taraf ile e-posta araciligiyla
paylasilmaktadir. Otomasyondan
en fazla faydayi saglamak icin ERP
cozuimleri, blockchain ekosistemine
entegre olarak calisacaklardir ve

bu sekilde calismak icin de Uiretilen
verinin standartlastinldig, surekli
donustigu ve ihtiyaca gore gelistigi
bir surekli degisim icinde olmak
zorundadirlar.

Tum bu degisim ve gelisim sayesin-
de blockchain ile en fazla fayda elde
edilecektir.

ihracatta blockchain ile elde edilecek
kazanimlar

Blockchain teknolojisinin dis ticaret-
te faydalarn veya tedarik zincirinde
sagladigr kazamimlar dendiginde
karsimiza bircok kaynak ve teorik
calisma cikmaktadir. Calismalarin
her biri gercek anlamda blockchain
teknolojisinin getirecegi yenilikleri
isaret etmektedir.

Temmuz 2022'de, Ticaret Bakanligl
ve Avrupa Imar ve Kalkinma Ban-
kas1 (EBRD) tarafindan tamamlanan
Thracat Siirecinin Blockchain Tekno-
lojisi ile Ulke Iginde Ugtan Uca Tasa-
rim1 Projesi Kavram Kaniti calisma-
lan kapsaminda hayata gecirilen
proje ile elde edilen somut ciktilar,
kamuoyu ile paylasildi. Bunlarin
arasindan en cok dikkat cekenleri is-
lem basamaklarinin neredeyse yari
yariya azaltilmasi, kagitsiz ticarete
gecisin mumkun oldugunun ortaya
konmasi ve denetleme islemlerinde
paydaslarnn elde edecegi kazanim-
lardir[3].

Akilli sozlesme ile otomasyon
saglanmasi

Is kurallan, akilh sézlesmeler seklin-
de kodlandiginda kontrol edilecek
ve yaratilacak veri i¢in standart
yapilar olusturulacaktir. Kod ile ger-
ceklestirilen islemlerde insan muda-
halesine ihtiya¢ duymayacagi icin
akilli sozlesme olarak tasarlanabile-
cek tum is adimlarinda otomasyon
saglanacaktir. Mevcut yapida insan
glcune olan ihtiyacin artmasi ile
manuel is yukinu karsilamak icin
dogan istihdam maliyeti, blockchain
kullanimu ile ortadan kalkacaktir.

Kagitsiz ticarete gecis

Dis ticarette dolasim belgesi, mense
sahadetnamesi gibi uluslararasi
dolasimda kullanilan resmi belgeler;
tasima belgeleri, faturalar ve sigorta

policesi gibi bircok farkli belge tipi
yaratilir ve paylasilir. Bu belgeleri
uretmek, onaylatmak ve basili hali
var ise satin almak, yurt icinde ayn
bir mali yuke ve burokrasiden otira
zaman kaybina sebep olurken; ure-
tilen belgelerin kullanilacag: ulkede
incelenmesi ve kabul gérmesi bir
baska burokratik yuk getirmektedir.
Blockchain teknolojisi ile ugtan uca
tim paydaslarin ayni blockchain
agina dahil edildigi bir ekosistemde,
veri paylasma ve paylasilan veriyi
inceleme/onaylama prosedurleri
hem yurt icinde hem yurt disinda
azalacaktir. Blockchain teknolojisi-
nin daha az etkin kullanimina giren
birtakim yapilarda dokiimanlarin
PDF formlari veya imajlari da payla-
silarak bu prosedurlerin azaltilmasi
denenmektedir[4].

Belge paylasiminin yerini blocke-
hain Gizerinden veri paylasimina
birakmasi ile kagitsiz ticarete gecis
mumkuin olacak ve zaman maliyeti
dusuruliip belge maliyetleri ortadan
kaldinlacaktir.

Belge kontrol ve onayi

Islem verilerinin blockchain tizerin-
de tutulmasi ve belge verisine yone-
lik paylasimin blockchain tizerinden
yapilmasi ile kamunun denetleme
surecleri kolaylasacaktir. Verinin
blockchain tizerinde degistirilemi-
yor olusu, blockchain tizerine veri
yazan ve bu sekilde beyanda bulu-
nan tum taraflar dogru ve tutarh
bilgi paylasmaya yonlendirecektir.
Bu sayede belge inceleme islemle-
rinden ve uyumsuzluk durumlarnn-
da dizeltme islemlerinden otiru
ortaya cikan zaman maliyeti ile
cezalardan dogan maliyet ortadan
kaldinlacaktir. Ayni zamanda denet-
leme islemlerinin gumrik idareleri
tarafindan daha kolay yapilabilmesi
sayesinde sinir kapilarinda bekleme
suresi azalacaktir.

Sonug

Verinin merkezi olmayan sistemler-
de dagitik sekilde tutulmasi, verinin
kaybolmasinin veya uzerinde degi-
siklik yapilmasinin éniune gecmek-
tedir. Sadece bu 6zelligi icin bile
blockchain teknolojisi, dis ticaret ve
lojistik gibi cok sayida paydasin yer
aldig1 ve cok sayida belgenin payla-
sild1g1, cok hizh sekilde bilgi akisinin
gerceklestirildigi sektorlerde fark
yaratacak bir teknoloji konumunda-
dur. Ozel ve izinli blockchain aglarn
gibi anonim yapilardan siyrilip
kimlik tanimlama islemlerinin de
yapildig1 aglarda ticari veriler daha
guvenli bir ortamda ve daha seffaf
sekilde paylasilabilmektedir.
Thracat hacmimizi ve uluslararas
pazardaki payirmizi artirip ekono-
mimizi gliclendirmek icin block-
chain teknolojisinin yaninda ve
hatta 6ncesinde, bu teknolojinin
etkin kullanimu icin gerekli dijital
dontsume yatinm yapmaliyiz.

Bu yatinimi sadece ihracatcilar

ve kamu kuruluslan olarak degil,
gumruk musavirleri, lojistik hizmet
saglayicilar da dahil olmak tizere
dis ticaretin tim paydaslar olarak
gerceklestirmeliyiz.

Kaynakca
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future.2018.05.046.
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Derya Toros ve Cetin Dalva
Toros and Partners Kuruculan

KALITELi TEKSTIL
URUNLERI, MEKANLARI
YUKARI TASIYOR

Kullanilan her malzemenin, mekamn ruhuna yansittigi bir enerji
olduguna inandiklanm belirten Toros and Partners Kuruculan Derya
Toros ile Cetin Dalva, tekstil Urtinlerinin dogru kalitelerde ve dogal ham
maddeler ile tretilmesinin kullamalarn yasarminda yaratacagr olumlu
etkilerin bilinen bir gercek oldugunu soyledi.
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MIMAR

Roportaj

Sizi tanimak, kariyer yolculugunuz
hakkinda bilgi almak isteriz.

Derya Toros: Ortagim Cetin Dalva
ile kurmus oldugumuz sirketimiz
Toros and Partners ile ofis, magaza,
restoran, otel, konut, saghk ve
fabrika gibi genis kapsaml

bir alanda hizmet sunuyoruz.
Motivasyonu ytuksek ve dinamik
ekibimiz ile mimarliga yaratici ve
teknolojik bir bakis acisi getirmenin
yani sira kullanicilarn hayatinda
olumlu deneyimler yaratmay1

ve diunyamizi daha giizel bir yer
haline getirmeyi amacliyoruz.
Kendimi bildim bileli, ortalama

bes yaslarindan itibaren mimar
olmaya karar vermistim. Mimar bir

babanin kiz1 olmamin da etkisi oldu.

Fakat cocuk yasta o eskiz kagitlanm
alip plan cizimlerini yapmaya
baslamam, daha o yaslarda icimden
gelen yogun bir istek ile oldu.

Firma olarak hedefleriniz nelerdi, bu
hedeflerin ne kadarina ulastiniz?
Cetin Dalva: Hedefimiz her zaman
globallesmek oldu. Bugune kadar
yurt disinda tasarim ve uygulama
olarak bircok proje tamamladik. Bu
hedefimiz dogrultusunda ve tlke-
mizdeki calismalarnimizla ilerlemeye
devam ediyoruz. En basindan beri
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teknolojinin ve gelecegin dunyasini
onemseyen bir bakis acisinda oldu-
gumuz icin Vemaker ortakligimiz
ile birlikte metaverse dunyasinda,
metaverse ismi ortaya ¢ikmadan
proje gelistirmeye baslamistik.
Bundan sonra da tim projelerimiz
ile dunyay1 tasarnimin gucu ile daha
guzel bir yere dénusturmek ve yasa-
ma katkida bulunmak icin projeler
gelistirmek en bluiyuk hedefimiz.

Ofisten restorana kadar bircok
alanda projeler yiiriitiiyorsunuz.
Birbirinden farkh kodlar iceren bu
alanlari tasarlarken nelerden ilham
aliyorsunuz?

DT: Oncelikle farkli fonksiyonlarn
olan mekanlarn tasarlamak bize

cok biiyiik bir keyif veriyor. lTham
kaynagimiz ise projenin bulundugu
mekana, binaya, musterilerimizin
hayal dinyasina gore farklilik gos-
teriyor. Ornegin Dubai'deki bir resto-
ran projemiz, bir ¢céldeki vahanin
guzelliginden ilham alirken buyuk
bir holding icin tasarladigimiz ofis
projesinin konseptinde basarisiyla
dunyada iz birakmis dahilerden ve
dunyaya biraktiklan eserlerden ana
ilhami alabiliyoruz.

Son donemde mimaride teknolojinin

onemi ve akilli mekan tasarimlarinin
sayisi artiyor. Bu konuya bakis aciniz
nedir?

CD: Teknoloji; fiziksel dinyamizda
mimarinin yaratim, uygulama ve
kullanim stireclerinde 6nemli bir
rol oynuyor. Yaratim strecinde
kullanilan araclar; daha iyi bir
tasarim ortaya ¢itkmast, 3D baski
teknolojileri ile maket imalatlar,
VR ya da hologram ile sunumlarn
yapllmasini saglayip yeni bir
deneyim boyutu kazandiryor.
Bununla birlikte projelerin
uygulanmasinda kolayliklar saghyor
ve suirece hiz kazandinyor.

Ayrica hem son kullanicilar icin
akilh sistemleri ile mekanlarin
islevlerini olumlu yonde etkiliyor
hem de kullanim stirecinde enerji
tiketimi kontroli gibi alanlarda
dinyamizi bizden daha iyi
dustunebiliyor. Mimarinin estetik,
fonksiyon ve strdurulebilirlik olarak
gelisimi, teknolojinin gelisimi ile
birlikte kolaylastyor.

Yakin gelecekte yapay zeka ve ma-
kine 6grenimi sayesinde tasarlanan
projeleri daha cok gérecegiz. Biz,
mimarinin geleceginin bir kisminin
metaverse'te olduguna inaniyoruz.
Gectigimiz sene metaverse diinya-
sinda Vemaker ortaklig ile kurdugu-



muz Backyard Workhub ile yeni bir
olusuma imza attik.

Metaverse alanina hizla adapte
olarak bir yilbasi etkinligi
diizenlediniz. Bu, nasil bir
deneyimdi?

DT & CD: Birkac yil dncesinden itiba-
ren, meslegimizi teknoloji ile dogru
sekilde entegre edebilmek uzerine
hep disunmekte idik.

Pandemiden bir stire dncesinde ne
yapmak istedigimize karar vermis
ve rotamizi cizmeye baslamistik.
Mimari ve tasarimin sadece fiziksel
dinyamiza ait olmadigini, zaman
icinde avatarlarimiz ile bire bir
deneyimledigimiz mekanlar i¢cin
tasarimin ¢cok 6nemli bir roli olaca-
g1n1 ongormustuk.

Biz bu yolda ilerlerken gerceklesen
2022 Vemaker Metaverse Yilbasi
Partisi, Turkiye'nin metaverse'teki
ilk yilbasi partisi oldu ve birgok
kisiye de ilk defa metaverse't de-
neyimleme imkani sundu. Yeni yil
partisi icin markalar ve is hayatinin
basarili insanlarini partimizde bir
araya getirdik ve network egiti-

mi, konser, dj partisi ile gecemizi
duzenledik. Yeni insanlar ile tanisip
baglantilar kurmak hem eglenceli
hem de faydaliydi.

Yasam alani tasarlarken tekstil
iiriinlerinin nasil bir 6nemi oldugunu
diistiniiyorsunuz?

DT: Kullanilan her malzemenin,
mekanin ruhuna yansittigl bir
enerji var. Tekstil trtinlerinin dogru
kalitelerde ve dogal ham maddeler
ile uretilmesinin kullanicinin yasa-
minda yaratacagl olumlu etkileri
oldugu bilinen bir gercek. Tipki ka-
liteli bir kumas ile dokunurken dahi
kalitesini begenmedigimiz Grinleri
giydigimizde, bu ikisinin arasin-

da ruhen hissettigimiz fark gibi...
Mekan tasariminda tekstil trtinle-
rinin olumlu etkilerinden birisi ise
akustik katkis1. Dogru dengede ve
dogru kalitede urtnler oldugunda
kesinlikle o mekani daha yukariya
tasiyor. Bu noktada da ulkemizde
uretilen urunlerin kullanilmasina
ozen gosteriyoruz, calistigimiz cok
degerli firmalar var ve kendilerinde
hem kalite hem de desen olarak cok
guzel urunler bulabiliyoruz.

Metaverse diinyasinda tekstil sekto-
rii ile ilgili bizleri neler bekliyor?

CD & DT: Bu diinyada, mekanlarda
golgeye ihtiyac duymayacagimiz
icin perde kullanmayacagimiz

gibi tekstil alanindaki ihtiyaclari-
muz farkh olacak. Yine de fiziksel

dunyadaki tekstil irtinlerinin
dijital dinyadaki tanitiminda bu
teknolojiyi kullanacagiz. Bu konuyu
en dogru VR ile deneyimleterek
paylasmak dogru olur; ancak artik
tekstildeki kumaslarin dokular,
siklig1 ve gramaji sanal dunyaya
bire bir dijital programlar araciligl
ile aktarlabilmekte. Ornegin siz bir
tekstil showroom'unu sanal olarak
gezerken oradaki tim urtinleri
sanal dunyadaki eliniz ile inceleyip
salinimina kadar detayh gorebile-
ceksiniz. Bu konuda tekstil marka-
larinin global olarak is yapabilmesi
kolaylasacak, kartelalardan kaynakh
atik miktarinda ciddi bir dusus
olacak. Cinku dunyanin bir diger
noktasindaki kisiye yeni kartelanizi
kargolamak zorunda kalmadan
son cikan bir Urtind dahi hizlica VR
teknolojisi aracilig ile ti¢ boyutlu
olarak deneyimletebilecek, cok daha
hizli ¢cozime ve daha cok insana
ulasabileceksiniz.

Bizler de bu firmalann fiziksel diin-
yadaki magazalar, tekstil showro-
omlarn ve fabrikalarn ile birlikte;
ayni zamanda dijital ikizlerini de
tasarlayacagiz. Bu konuda tekstil
firmalan icin gelecegi ongorup ilk
adimlar atmanin vizyoner basariy1
getirecegini disunuyoruz.
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TEKSTIL VE

HAZIR GIYIM

GENC YETENEKLERINI ARIYOR

Bu yil IHKIB tarafimdan 30’uncusu

duzenlenen Koza Genc Moda Tasanmocilan

Yansmasinda ilk finalistler belirlendi.

30. KOZA GENC MODA TASARIMCILARI
YARISMASI FINALISTLERI ACIKLANDI

o .
I HKIB tarafindan bu yil 30'un-

cusu duzenlenen Koza Genc

Moda Tasarimcilari Yarismasi'n-
da, finale kalan 10 genc yetenek
belli oldu. 1992'den bu yana moda
sektorliine aralarinda Bahar Korcan,
Ozgur Masur, Zeynep Tosun, Hakan
Yildinim, Ozlem Kaya ve Gul Agis'in
da bulundugu degerli tasarimeilar
kazandiran yarismanin finalistleri,
21 Temmuz'da Istanbul Moda Aka-
demisi'nde gerceklesen yuz yuze
mulakatta tasarimlarini sergiledi.
Tasarimlarini sergileyen 31 isimden
Ada Cuhadar, Ahmet Can Encin,
Ahmet Can Hizly, Ercan Tenekeciog-
lu, Feyza Nur Cilingir, Maide Ozer,
Melis Kiigukyilmaz, Nida Uzun,
Sude Keskin ve Sakir Buldan, Kasim
ayinda gerceklesecek final gecesi
icin yarismaya hak kazandu.
Mentorlugunu Ozlem Kaya ile San-
sim Adali'min Ustlendigi yarisma-
nin Juri Baskanhig: gorevini Nejdet
Ayaydin Ustleniyor. Juri uyeleri ara-
sinda ise Moda Tasarimcisi Ozlem
Kaya, Sansim Adali, Mehtap Elaidi,

Nihan Peker, Marmara Universitesi
Tekstil ve Moda Tasarimi Bolum
Baskani Biret Tavman, Mavi Tasa-
nm Direktoru Guney Oktar, Bilgi
Universitesi Tekstil ve Moda Tasa-
nmi Boliimii Baskani Irem Arkan
Eksi, Mimar Sinan Guzel Sanatlar
Universitesi Tekstil ve Moda Tasari-
mi Bolumu Baskani Kemal Can, Ye-
ditepe Universitesi Tekstil Ve Moda
Tasarimi Bolimi Baskani Muserref
Zeytinoglu, ipekyol Yénetim Kurulu
Baskani Nejdet Ayaydin, Moda Ta-
sarimcilar Dernegi Baskani/Moda
Tasanimas: Ozgiir Masur, Istanbul
Moda Akademisi Kreatif Direktora/
Ogretim Uyesi Raf Stesmans, LC
Waikiki Yaratici Strateji Sturec Yone-
ticisi Yesim Bagrisen, Baris Eraslan
yer aliyor.

Yarisma jurisi, yarismacilar yara-
tialik, malzeme kullanimi, sunum
ve teknik cizim ile giyilebilirlik
kriterlerine gore degerlendirdi.

Soz konusu kriterlere gore fikir ve
konsept, secilen temanin tasarima
aktarimyi, form, koleksiyon butun-

lugu, 6zgunluk, tasanima uygunluk,
malzemelerin birbirleri ile uyumu,
portfolyo, sunum, teknik ¢izim, tica-
ri potansiyel gibi 6zellikler deger-
lendirildi.

Finalistleri birbirinden degerli
odiiller bekliyor

Yarismanin birincisi 100 bin TL,
ikincisi 75 bin TL ve tictiinciisti 50
bin TL para ¢duline sahip ola-

cak. Ilk tige girmeye hak kazanan
tasanimcilar ayrica yurt disinda
egitim destegi ve Turkiye'de bir
yillik Ingilizce dil egitimine katilma
hakki kazanacak ve uluslararasi
basinda tanitilacak. Finale kalan 10
yarismaci ise atolye ve danismanlik
destegi, 15 bin TL degerinde kolek-
siyon hazirlama ve malzeme be-
deli, Istanbul Moda Akademisi'nin
Moda Tasarimi ve Yonetimi Master
Class Diploma Programi'na katilma
firsaty, sektorle ilgili uluslararasi bir
fuarn ziyaret hakki ve Moda Tasa-
rnimcilan Dernegi'ne bir yillik tyelik
hakkina sahip olacak.
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YARISMA

Koza Genc Moda Tasarimcilari Yarismasi

Ada Cuhadar

Mimar Sinan
Glizel Sanatlar
Universitesi Moda
ve Tekstil Tasarimi
Bélumi’nden
2022'de mezun
olan Ada Cuhadar,
yenilikgi bir tavir
ile strdurdlebilir
ve zamansiz
tasarimlar
yapmay! ve
bunlari kiresel
boyuta tasimayi
hedefliyor.
Futurama isimli
koleksiyonla
yarismaya

katilan Cuhadar,
koleksiyonunu
kendi kurguladig
ve glinimize
paralel bir

evren olarak
tanmimliyor. ikinci
bir gerceklikte
yasayan
insanlarin,
1970’lerin

ic mekan
dekorasyonlari

ve mobilya
tasarimlarindan
etkilenerek
giyinmeleri
fikrinden yola
cikan koleksiyonda
vintage kesimler
ve cogunlukla
yuvarlak hatlar yer
aliyor.

Ahmet Can Encin

Marmara
Universitesi
Glizel Sanatlar
Fakiltesi Tekstil
Bolimi'nde
okuyan ve 29.
Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilari
Yarismasi'nda
Bahar Korcan Ozel
Odiili'nt kazanan
Ahmet Can Encin,
glinesten gelen
parcaciklarin
azalmasiyla Kuzey
isiklarinin “aurora”
adi verilen
goruntisinin
etkisinin
azalmasina
odaklanan

bir koleksiyon
hazirlad. Encin’in
koleksiyonundaki
figirler, Norvec'in
soguk ikliminde
yasayan bir grup
insanin nadir
gorilen auroralari
gozlemleyebilmek
icin gittikleri
heyecanli bir
yolun hikayesini
anlatiyor. Yesil-sari
ve mavi-mor
tonlarindaki
koleksiyon,
auroralarin
degradeli renk
gecisleriyle
birlikte tasarlanan
giysilere yansiyor.
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Ahmet Can Hizh

Dokuz Eylil
Universitesi Moda
Giyim Tasarimi
Boélumi'nden
mezun olan
Ahmet Can Hizli,
tasarim siirecinde
alt kdltdr, kimlik
ve cinsiyete dair
konulara aktivist
bir Gslupla
yaklastigini
belirtiyor. Koza
icin hazirladig
koleksiyonun,
toplumsal
cinsiyet rollerinin
medyadaki kadin
temsiline bir
elestiri olarak
dogdugunu
soyleyen Hizli,
“Kizi Okumus
Anasi Dokumus
(KOAD)” isimli
bir koleksiyon
hazirladr.
Koleksiyonun
temel ideolojisi,
Arts and Crafts
Hareketi'ne
dayandirilirken
geleneksel tekstil
el sanatlarinin
kiltdrel
strdurebilirliginin
saglanmasi
amaclandi.
Koleksiyonda
ayni zamanda
maksimalist bir
tavirla kadin
Gzerine insa
edilmis cinsiyet
rolleri elestiriliyor.

Ercan
Tenekecioglu

Marmara
Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiltesi

Tekstil Sanatlari
ve Moda Tasarimi
Bolimi'nden
mezun olan Ercan
Tenekecioglu, 28.
Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilar
Yarismasi'nda

ilk 10 finalist
arasinda yer

aldi. Koza icin
hazirladigl “Roses
Are Red” Isimli
koleksiyon, Oscar
wilde'in “The
Nightingale and
the Rose” adl
eserinden ilham
alarak tasarlandi.
Koleksiyonda,
bulbulin
yolculugu ve
glllin donlsimd,
alisilagelmis

Uriinlerin

farkh formlara
donuserek
yeniden hayat
bulmasiile
goriluyor.

Feyza Nur Cilingir
Mimar Sinan
Glizel Sanatlar
Universitesi
6grencisiolan
Feyza Nur
Cilingir, 2021
Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilari
Yarismasi'nda

ve IDMIB 22.
Ayakkabi Tasarimi
Yarismasi'nda
finalist olmaya
hak kazand.
“Evli Evine, Koylu
Koytine” isimli
koleksiyonu,
kurulu diizeninin
degismemesini
konu aliyor. Eski
caglarda kaldigi
disiinilen insan
isgalinin gizliden
gizliye form
degistirilerek
yasatildigina,
modern
mimarilerin icinde
yuvalandigina
isaret ediyor.
Feodal olarak da
Turk Anadolu
toplumunda
yaygin olan “aga
rejimini” érnek
gosteriyor.




Maide Ozer

Mimar Sinan
Glizel Sanatlar
Universitesi Tekstil
ve Moda Tasarimi
Bolimi'nden
mezun olan
Maide Ozer,
“Obscura” isimli
koleksiyonuyla
yarismaya
katildi. Yasanmis
bir hikayeden
ilham alinarak
olusturulan
temada,
olimiinden
sonra kesfedilmis
olan fotograf
sanatcisi Vivian
Maier'in gizemli
hayat hikayesi
konu aliniyor.
Koleksiyon,

ozel hikayelerin
detaylarda gizli
olabilecegi
duygusunu
hissettirmeyi
amachyor. Giysi
ve aksesuarlarda
zamansiz parcalar
ve kendilerine ait
hikayeler tasimasi
ozelligi aradigini
belirten Ozer,

bu yaklasimi

ile Vivian'in
hikayesinin
arasindaki
paralelligin
koleksiyonun
guiclii noktasi
olduguna inaniyor.

Melis Kiiciikyilmaz

Mimar Sinan
Glizel Sanatlar
Universitesi Tekstil
ve Moda Tasarimi
Bolimu'nden
birincilikle mezun
olan ve ayni
GUniversitede
yuksek lisans
egitimine baslayan
Melis Kiictikyilmaz,
Margot adl
koleksiyonunda
Michael
Bulgakov'un
yazdigl “Usta ve
Margarita” adli
kitaptan ilham
aldi. Koleksiyona
ismini vermis
olan kitabin

ana karakteri
Margarita’nin
sevgilisini
kurtarmak icin
seytanla yaptig
anlasma lizerine
Margot isimli bir
cadiya donlismesi,
koleksiyonun

ana hatlarini
cizdi. Referans
aldigi kitaptaki
karakterler ve
hikayenin gectigi
1930’larin
Moskova sehri,
koleksiyonun genel
gorinumdini
biiylik oranda
etkiledi.

Nida Uzun

Faruk Sarac
Tasarim Meslek
Yiiksekokulu’'nda
Moda Tasarim
Bolimi’'nden
mezun olan

Nida Uzun,
koleksiyonunun
itlhamini
yasamlarina

her zaman
ozenerek bakilan,
salaslklarina
hayran kalinan,
miuzikleriyle
neselenip
darbukalariyla
cosulan bir
topluluktan aliyor.
Tarih boyunca
hic degismeyen
vatansizligin
hayatlarinda bir
tir “gorinmezlik”
yarattigini ifade
eden Uzun, bu
gorlinmezligi
goriiniir hale
getirmenin
koleksiyonun
kilit noktasi
oldugunu ve bu
koleksiyonun
Romanlarin
renklerine,
desenlerine ve
yasam bicimlerine
dayandigini
soyltyor.

Sude Keskin

Mimar Sinan
Glizel Sanatlar
Universitesi
Tekstil ve Moda
Tasarimi Bolimii
Gctincl sinif
ogrencisi olan
Sude Keskin'in
koleksiyonunun
temasi, insan cagl
anlamina gelen
“Antroposen.”
Bilingsiz tiiketim
aliskanliklarinin
arttigi bu
donemin diinyayi
kot bir noktaya
stirlikledigine
ve insanligin
kendi sonunu
hazirladigina
deginen Keskin;
tasarimcilara
dusenin, bu
sonun gelisinin
bilincinde
farkindalk
yaratacak ve
karbon ayak
izimizi azaltacak
tasarimlara
yonelmek
oldugunu
dustintyor. Bu
baglamda ekolojik
kumaslardan
olusturulmus ve
insanlarda bu
onemli sorun ile
ilgili farkindalik
yaratabilecek
bir koleksiyon
hazirladi.

Sakir Buldan

istanbul Aydin
Universitesinde
moda tasarim
egitimi alan
Sakir Buldan,
koleksiyonunu
kendisi icin cok
ozel bir hikayeye
dayandiriyor.
ilhamini en sevdigi
ve kendisine

her zaman giic
veren yonetmen
Sofia Coppola’nin
yonettigi “The
Virgin Suicides”
filminden

alan Buldan,
koleksiyonunda
bu lziicli hikayeye
alternatif bir son
yaziyor. Lisbon
kardeslerin baski
altinda olmadigi
veya baskiya
boyun egmedigi
yeni bir gerceklik
kurguladigini
belirten

Buldan, filmden
yakalayabildigi
ipuclariile aile
baskisi altindaki
kizlarin ortili ve
gercek kisilikleri
hakkinda

fikirler edinerek
bu fikirleri
koleksiyonuna
yansitti.
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YARISMA | Fut Istanbul

UTUretex




FUTURETEX ISTANBUL’DA

iLK JURI

tureTech olarak iki ayr1 yarisma

halinde duzenlenen ve tekstil
sektorundeki yeteneklerin yarisaca-
g1 6dullu tasanm yarismasinin Fu-
tureBase ayaginda yarisma koglu-
gunu Tasanimci Tuvana Buyukeinar,
FutureTech ayaginda ise Tasarimeci
Ozlem Ster yapiyor.
Yanismanin ilk juri degerlendirme-
si 26 Temmuz'da gerceklestirildi.
Basvurular; tasarimci, akademisyen
ve sektor temsilcisi juri Uyeleri tara-
findan degerlendirildi. FutureBase
International yarismasinda, 176
basvuru arasindan 21 yari finalist
secildi. Juri Uyeleri; adaylarin yara-
tialik duzeyi, tasarimin 6zgunlugu
ve yeniligi, kullanilan teknigin
gelistirilebilirligi ve uygulanabilir-
ligi, kumas katma degerini artiric
ve teknik ozelliklerinin gelistirici
ozelligi olmasi gibi kriterleri goz
onunde bulundurarak puanlamalar
yaptL FutureTech yarismasinda
ise 40 basvuru arasindan 18 yari
finalist secildi. Juri tiyeleri; inovas-
yon degeri, ozgunlugt, teknoloji,
yaraticilik duzeyi, projede secilen
malzeme ve yontemin uyumlulugu,
projenin surdurulebilirligi, proje
ciktisinin cevreye, kulture, ekonomi-
ye, toplum refahina etki diizeyi gibi

F utureBase International ve Fu-

DEGERLENDIRMESI YAPILDI

[THIB tarafindan 15 yildir gerceklestirilen Uluslararasi
Kumas Tasarmm Yarismast, bu yildan itibaren
Futuretex Istanbul ad1 altinda devam ediyor.

kriterleri gz 6nunde bulundurarak
puanlamalarini gerceklestirdi.
FutureBase yarismasinin Juri
Bagkanlig1 gorevini ITHIB Yénetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Fatih
Bilici uistlenirken juri iyeleri ara-
sinda ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi
Vehbi Canpolat ve Zekeriya Tanri-
verdi, Toraman Tekstil'den Mehmet
Toraman, Bezsan Tekstil'den Ece
Akcay Durasi, Ipekyol Yonetim Ku-
rulu Uyesi Nejdet Ayaydin, Bak-Ay
Tekstil'den Adnan Bakkal, BTD Teks-
til'den Onder Darendeli, Haremlik
Tekstil'den Banu ikiz Yentiir, Sabanci

Olgunlasma Enstitisii'nden Ayse
Dizman, Moda tasarimcilar: Tuvana
Buyukcinar, Siren Ertan Kayalar ve
Filiz Tunca yer aldi. FutureTech ya-
rismasinin Juri Baskanhgi gorevini
Selim Akdogan ustlendi. Juri iyeleri
arasinda ITHIB Yonetim Kurulu
Uyesi Ahmet Sisman, Tekstil Mu-
hendisleri Odasi'ndan Aykut Ustun,
Marmara Universitesi'nden Ismail
Usta, Istanbul Teknik Universitesin-
den Ipek Yalcin Enis, Mimar Sinan
Guizel Sanatlar Universitesi'nden
Nesrin Turkmen, Moda Tasarimcisi
Ozlem Stier, Kordsa'dan ibrahim
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FutureBase ayaginda yarigma koglugunu Tasarimci
Tuvana Biiyiikginar, FutureTech ayaginda ise Tasarimci
Ozlem Siier yapiyor.

Ozgur Yildinm, Design Week’ten
Sertac Ersayin, Safir Tekstil'den
Esref Akin, Aksa Akrilik'ten Didem
Tuncbilek, Kipas'tan Halit Gumuser
yer ald1.

ilk finalistler belirlendi

Birinci juri degerlendirmesi son-
rasinda yarismanin ilk finalistleri
belirlendi. FutureBase International
bolumunde Bettl Untirtekin, Beyaz
Atman, Deniz Uyar, Fangli Chang,
Fatemeh Khosravi, Fatma Nur
Silyan, Gulsah Yilmaz, Hatice Kurt,
Irem Levent, Kadir Can, Kemal Oz-
pinar, Meltem Nur Taviloglu, Merve
Gundogdu, Nursah Caglar, Senanur
Kanca, Seray Tugrul, Seymanur
Demirci, Tugce Kelemci, Yasemin Di-
kerel, Yun-Jung Hsieh, Zeynep Esra
Telli finalistler arasinda yer aldL.
FutureTech bolimunin finalistleri

ise Abdulkadir Yagiz, Arzu Vuruskan,

Ayada Umut Cingay & Kardelen
Pekgoz, Bilge Koyuncu, Dilan Arslan,
Doruk Senturk, Fatma Hafsa Tugrul,
Fazli Yasamal & Mustafa Kagan
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Futuretex istanbul

Atc, Furkan Saglam, Hatice Aktekeli
Yilmaz, frem Yagmur Mol, Izay Gok-
st Unliibas, Janset Ozternur, Melis
Baloglu, Osman Bilal Guzelbakan,
Suzan Tokgoz, Yagmur Yildinm oldu.
FutureTech Yarismasi'nda birinciye
200 bin TL, ikinciye 150 bin TL ve
ucuncuye 100 bin TL 6dil verilecek.
FutureBase International yaris-
masinda ise birinciye 200 bin TL,
ikinciye 150 bin TL, Giciinclye 100
bin TL ve ayrica 60 bin TL 6zel 6dil
sahiplerini bulacak. Bununla birlikte
FutureBase ayaginda sadece Turk
vatandaslarina ozel olarak ilk tc
finalist arasindan Ticaret Bakanhgl
tarafindan belirlenecek yarismaciya,
ITHIB tarafindan belirlenecek tasa-
rimla ilgili bir egitim kurumunda,
yuzde 9o devamlilik ve basar sar-
tiyla yurt dis1 egitim hakki tanina-
cak. Ik tice giren yanismacilara alt1
ay yabana dil egitimi imkan, finale
kalan 11 tasanimciya Premiere Vision
Paris fuar ziyareti ve Istanbul Moda
Akademisi'inde burslu ders imkani
saglanacak.

ikinci jiiri gerceklestirildi
Yarismanin ikinci juri degerlen-
dirmesinde ITHIB Baskan1 Ahmet
Okstiz, “ITHIB olarak Ticaret
Bakanhgimizin destekleriyle
duzenledigimiz yarismalarimizla
bir¢cok gencimizi sektérumuze ka-
zandirdik. Tasarimin altini cizmek
icin yarismalarimiza baslamistik.
Bu sene yarismamizda bir degi-
siklik gerceklestirdik. Futuretex
markasi altinda FutureBase ve
FutureTech olarak iki ayr yarisma
yapiyoruz. Yari final secimlerimizi
gerceklestirdik. Her iki yarismada
finale kalan tasarimcilarimizi
sectik. FutureBase yarismamiz-
da birinciye 200 bin TL, ikinciye
150 bin TL, iigincuye 100 bin

TL 6dulumuz var. Yarismada ilk
uce kalanlara yurt dis1 egitim
imkani saghyoruz. Ayrica yabanci
dil egitimi, fuar ziyaretleri gibi
oduller de sunuyoruz. FutureTech
yarismamizda ise birinci 200 bin
TL, ikinci 150 bin TL, ticinci 100
bin TL 6dulin sahibi olacak.” dedi.



40 bagvuru arasindan 18 yari finalist segildi. |uri Uyeleri;
inovasyon degeri, 6zglinligu, teknoloji, yaraticilik, projede
secilen malzeme ve yontemin uyumlulugu gibi kriterleri goz
ontnde bulundurarak puanlamalarini gergeklestirdi.

Fatih Bilici

Juri Baskani

“Yarismaya olan ilgi artti”

Bilindigi lizere 15 yildir dlizenledigimiz
Uluslararasi Kumas Tasarim
Yarismamiza teknik tekstil alaninda

bir ekleme yaptik ve yarismayi yeni bir
konsepte tasidik. Bu hem yarismaya
olan ilgi ve alakayi artirdi hem de
teknik tekstil alaninda tilkemizin yeni
bir sektore giris yapmasini sagladi.
Buglin projeleri ilk defa inceleyecegiz
ve ne durumda oldugumuzu gérecegiz.
Yarismamizin diger bolimii zaten
oturmustu. O tarafta katilim son derece
yliksek. 16'ncisini yaptigimiz yarismaya,
ilgi zaten ylksekti. Uluslararasi alandan
katilimcilarin ilgisinin bu yil daha fazla
arttigini gériiyoruz. Katilimlar, neredeyse
iki misline ulasti. Bu anlamda sansh

ve basarili oldugumuzu diistiniiyoruz.
Yeni yapilan bélimimizde ise ilk

kez diizenlenmesine ragmen tahmin
ettigimizden daha fazla basvuru
gerceklestirildi. Bu noktada projelerin
niteligi de dnemli. Tek uluslararasi
yarisma oldugu icin Avrupa ve
Amerika'da da yarismamizi tanitiyoruz.
Boylece tilkemizin ve Tiirk tekstilinin

de tanitimini yapmis oluyoruz. Gelecek
yillarda uluslararasi katilimcilarimizin
sektorde yetkili isimler haline
gelecegini diistindiglimizde bunun
Turkiye'nin algisini yiikseltmede oldukca
etkili olacagini soyleyebiliriz. Yerli
6grencilerimiz ise yarisma sayesinde
yarisabilirligi, proje yapmay! ve

kumas tasarlamayi 6greniyor. Tum bu
yetkinliklerin onlarin dniine bir ufuk
actigini dustinliyoruz ve bunun icin
calismaya devam ediyoruz.

Selim Akdogan

Juri Baskani

“Yarismanin iilkeye

cok faydasi olacagim
diisiinityorum”

Yarismanin yeni konsepti cok iyi
karsilandi. Bundan evvelki yarismalara
gore cok daha fazla miracaat
olmasindan bunu anlayabiliyoruz.
Yarismaya olan ilgi daha fazla artti. Bu
yil yarismayi ikiye boldiik, bir bolim
daha tasarim ve sanat agirlikliyken
diger bolimii daha cok teknik tekstillere
yogunlasiyor. Ogrencilerin de bu sektore
ilgi duymalari cok giizel. Clinki diinyada
teknik tekstil cok biiytik bir sektor. Bu
alana olanilginin daha da artmasini
umuyoruz. Genclerimizin bu alana
olan ilgisi ne kadar artarsa ve ne kadar
yeni projeler gelistirilirse Glkemizde o
kadar yatirim olur ve ihracatimiz daha
cok artar. Teknik tekstile tiim diinyada
ihtiyac var. Yarismanin sektoriin
gelecegine cok biiylik katkisi olacak.
Katma degeri ne kadar artirirsak tilkeye
o kadar faydali olabiliriz. Sadece ucuz
tekstil degil, pahali tekstil Grtinlerini de
ihrac etmemiz gerekiyor. Pahali tekstil
yani katma degerli tekstil Gretmek icin
ise ya sanatsal bir yenilige ya da teknik
bir yenilige ihtiyacimiz var. O ylizden
yarismanin Ulkeye cok faydasi olacagini
distintiyorum.

ipek Yalgin Enis
istanbul Teknik Universitesi

“Teknik tekstil, ilk defa
tasarimin égeleriyle birlesti”

Yarismanin FutureTech bolimd,
ozellikle teknik tekstil konusunun ilk
defa tasarimin dgeleriyle birlesen

bir alan oldugu icin cok dikkat cekti.

ilk kez dizenlenen yarisma, tekstil
miihendisligi 6grencilerine de hitap
etti. Ogrencilerimiz, kendilerine yer
bulabildikleri bir yarisma altinda
deneyimlerini degerlendirme imkani
buldu. Dolayisiyla yarisma biy(k bir
heyecan uyandirdi. Yeni bir konsept
olmasi nedeniyle adaylarda bir
cekimserlik de s6z konusu oldu fakat
zamanla bunun Ustesinden gelinecegini
duslintyorum. Yarismaya ilgi yiiksekti.
Katiimci profili anlaminda éniimiizdeki
yillarda yarismanin daha da gelisecegini
ongoriiyorum. Yenilikgi fikirlerin dne
atildigi bir alan olmasi nedeniyle
yarisma, sektoriin katma degerli tirlin
gamina uzun vadede katki sunacaktir.
Bu alanda fikir cok dnemli ve yenilikci
fikirler genellikle genclerden cikiyor.
Yarisma boyunca yapilan is birliginin,
uzun vadede sanayinin gidisatina da
yon verecegini distintiyorum.
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Filiz Tunca
Tasarimci

“FutureTech, tiim calismalan
bir araya topluyor”

Yarismanin yeni konseptinin, olmasi
gerektigi sekilde diizenlendigini
dustintyorum. Clinki tekstilde teknik
olmadan tasarim olmuyor. Tasarim
alaninda miihendislik sapkasinin da
olmasi gerekiyor. Kumas tasarimi
yarismasi, tamamen bir matematige
dayaniyor, lizerine gérsel bir yapi
kurgulaniyor. Bu noktada yarismanin
cok basarili olacagina inaniyorum.
Sektor olarak inovasyonlara ihtiyacimiz
var. Cok amacli kullanilan Grinlerin
sektorlimiizde olmasi gerekiyor.
FutureTech ile FutureBase International
da bunu destekleyecek yapida.

Geng tasarimci arkadaslarimiza

bu beklentilerimizi cok dogru
gecirebiliriz. Onlari formatlar dahilinde
yonlendirmemiz gerekiyor. Gecmiste
inovasyon, modanin cok gerisinde
kaldi. Su anda dogru noktada
ilerliyoruz. inovasyon yaparken bunun
stirdirdlebilirligini saglamak da ¢ok
6nemli. Bunun arkasinin gelmesi
gerekiyor. Glinlimuizde tiim tekstil
firmalarinda benzer seyler yapiliyor
fakat cok daginik ilerliyor. FutureTech,
tlim bunlari bir araya topluyor. Her giin
daha da gelisen tekstil firmalarimiz, bu
alandaki en biylik destekcimiz.

Futuretex istanbul

Nejdet Ayaydin

ipekyol Yonetim Kurulu Uyesi

“Markalar olarak genclere
destek saglamaliyiz”

Futuretex istanbul ve benzeri
yarismalar, Turkiye icin cok dnemli.
Uretim yaptigimiz bircok fabrikamiz
mevcut. Bu Gretimi kumasa cevirmek
icin tasarimcilara ihtiyacimiz var. Bu
tasarimcilar da yarismalardan cikiyor.
Bitlin kuruluslarin tasarimailarla is
birligi yapmasi oldukca énemli. IHKIB,
ITHIB ve TIM gibi kuruluslar bu alanda
oncliliik ediyor. Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilari Yarismasi'nda da jiri Uyesi
oldugum icin genclerin tasarimlarini
yakinen takip edebiliyorum. Genclerimiz
inanilmaz glizel tasarimlar yapiyor.
Onlarla gurur duyuyoruz. Genglerimizin
ellinden tutmamiz gerekiyor. Ozellikle
biz markalar olarak genclere destek
vermeliyiz ¢linkli onlar hentiz ekonomik
ozgurliklerini kazanmis durumda
degiller. Bu gencler, maddi olarak

iyi bir refah seviyesine kavusuncaya
kadar markalar olarak destek olmak
zorundayiz. Marka ve tasarimci is
birlikleri son derece 6nemli. Genclerimiz
her tiirlli destegi gosterecegiz ki ileride
Turkiye'nin gururu olsunlar ve Turkiye
ihracatina da biiylik katma deger
saglasinlar.
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Ozlem Siier

Tasarimci

“Odak noktamizda inovasyon
var”

Tiirk tekstilini yenilikci ve inovatif

is fikirleriyle yeni bir yolculuga
cikarmak, alternatif malzemelerle
ekosisteme hizmet eden tekstil
Uretimi ve Urlnlestirilmesi Gzerine

bir calisma amacliyoruz. Yenilikgi

bir yaklasimla diinyayla es zamanli,
hatta teknik anlamda lider projeler
lreten bir yapiya sahibiz. Yarismamiz
inovasyonu, buluscu kimligiyle 6nde
bir enerjiyi sahiplenmeyi felsefe
edinmis manifesto tizerinden bircok
siniri asarak ilerliyor. Yarismamizin bir
yas siniri yok, katiimcilar, bu konuda
0Ozglir. Odak noktamizda inovasyon
var. Ozellikle post pandemi surecinde
degisen kanallarda da gord(ik ki
materyal son derece dnemli. Ayni
zamanda materyal, sorunlarimiza
c6zlm bulmak noktasinda da énem
tasiyor. Katilimcilarimizla tasarim
noktasinda sorunlara ¢oziim olan bir
disiplinle ya da bilimin ve teknolojinin
diger yanlarini hedefleyerek bir senteze
varmay! distinliyoruz. Yarismaya
katilimcilar tarafindan cok buyuk bir
ilgi var. Bu alanda bir destegin ne denli
6nemlioldugunu gorduik. Yarisma
sayesinde bir is birligi olusturacagiz.
Hedefimiz gelismis, yola ¢ikmis ya da
finale varmis fikirleri bir partnerlikle
desteklemek ve fikirlerin hizlica yol
almalarini saglamak. Bu noktada tekstil
sektorlimiz olaganisti bir edinim
kazanacak. Yeni nesil egitim bilinci, cok
yiiksek bir devinim yasayacak. Tasarim
kavrami, diinyada artik tasarim
mihendisligi kavramiyla birlikte yol
aliyor. Dolayisiyla bu yeni bulusma
bizim icin de cok 6nemli. Clinki

Turk tekstil endistrisinde tasarim

ve uygulayicilik anlaminda iyi tretici
oldugumuzu biliyoruz. lyi tasarimci
kimlikli bir nifuzumuz var. Bunlari
birlestirdigimizde yenilikci bakis, bizi
bambaska diyarlara gotiirecek.




TiMiSBIRLIGiYLE IHRACATCILARA SUNULAN
ILK VE TEK KREDI KARTI:

MAXIMILES
TiMiHRACATCI KART

Hem alisverislerde hem de is Bankasi araciligiyla yapilan ihracatlarda mil kazandiran
Maximiles TIM Ihracatci Kart'a basvurun; konaklama, restoran ve daha bircok konuda
avantajlardan yararlanin.

TURKIYE
RS
MECLISI

M w

Kredi karti talepleri icin son karar Banka tarafindan verilecektir. TURKIYE
Banka, kart talebini reddetme veya [HRACATCILAR
kefil ve teminat talep etme hakkina sahiptir. MECLISI

Ayrintili bilgi maximiles.com.tr ve subelerimizde.




DOSYA

UR-GE Projeleri

IHRACATCI BIRLIKLERININ
UR-GE PROJELERI

Ticaret Bakanhgi tarafindan desteklenen ve firmalara onemli
avantajlar saglayan UR-GE projeleri, pandemi doneminde yasanan
olumsuzluklara ragmen hiz kesmedi.

siyon Thracatcilan Birligi (IHKIB),

2013 yilindan bugiine kadar
gerceklestirdigi ve yuruttiugu 12
UR-GE projesi ile sadece hazir giyim
sektorunde degil, tim sektorlerde
onci konumunda. Halihazirda bes
farkli UR-GE projesi ytriiten IHKIB,
projelerde kiime firmasi olarak tiye 77
firmaya farkli ve nitelikli faaliyetler
sunmak icin arastirmalar yapip kiime
firmalannin ihracat ve kapasitelerine
katki saglamayi hedefliyor.
2019 yilinda baslayan ve 2022 yilinin
sonuna dogru tamamlanmasi plan-
lanan Corap Thracatcilan Tanitim
ve Dijital Déntisum UR-GE Projest,
buytk ihracatcilar ve iretimde dijital
donusume yatirim yapmak isteyen 12

[
I stanbul Hazir Giyim ve Konfek-
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firmanin katihminda tamamlanmak
uzere. Yine 2019 yilinda baslatilan ve
bu yilin sonuna dogru tamamlanma-
s1 planlanan Corap Imalatcilannin
Kapasitelerinin Artirilmasi UR-GE
Projesi ile de kurumsal altyapilarini
gelistirmeye yonelik faaliyetlerde
bulunmak isteyen 12 firma, ¢alis-
malarni tamamlamak uizere. 2021
yilinda baslayan ve 2024 yilinda sona
erecek olan, 19 firmanin katildig1 Orta
Olcekli Hazir Giyim Markalari Dijital
Déniigiim UR-GE Projesi de THKIB
blnyesinde devam ediyor. Soz konu-
su UR-GE projesi kapsaminda kendi
markasi olan toptanci ve peraken-
deci firmalann e-ticaret ve e-ihracat
kapasitelerinin artirlmasi ve tim
tanitim, pazarlama faaliyetlerinin

dijitallesmelerine imkan verilmesi
hedefleniyor. 2022 yilinin hemen
basinda baslatilan iki yeni proje;
Gomlek ve Takim Elbise Uretici ve
Thracatgilan UR-GE Projesi kapsamin-
da 21 firmanin, Bebek Giysileri UR-GE
Projesi kapsaminda 13 firmanin gele-
cek U¢ y1l icinde sturdirulebilirlik ve
dijital déoniisimun odaginda farkl ve
nitelikli faaliyetler ile katma degerli
ihracat yapmak icin desteklenmeleri
amaclaniyor. Glincel olarak yurittu-
gu bes UR-GE projesi disinda, daha
once tamamlanan yedi UR-GE projesi
ile toplamda 151 firmaya dokunan
HKIB; tiretim ve enerji verimliligi,
tasarimda inovasyon, dijital tanitim
ve pazarlama, endustri 4.0 ve sosyal
uygunluk yonetimi konularinda



IHKIB 2022 yili icinde ig giyim sektoriine yonelik Ugtincti UR-
GE projesini, 2023 yilinda orme konfeksiyon sektortne yonelik
de ikinci UR-GE projesini baglatmak Uzere galismalara baglad,

danismanliklar ile firmalarnn bu alan-
lardaki kapasite ve etkinliklerinin
artinlmasina dogrudan etki saglhyor.
Projeler kapsaminda diizenlenen
hedef pazarlara ticaret heyetleri ve
alim heyetleri ile kiime firmalann
ihracatlannda fark yaratilmasina
destek olunuyor.

Yeni projeler yolda

HKIB 2022 yil icinde ic giyim sekto-
rune yonelik tctincii UR-GE projesini,
2023 y1linda érme konfeksiyon sekto-
rune yonelik de ikinci UR-GE projesini
gerceklestirmek tizere calismalara
baglad. 2013 yilinda IHKIB'in tasa-
rimcilan ve Ureticileri aymi projede
bulusturdugu birinci UR-GE proje-
sinden sonra bu yil tekrar tasarimci
markalara yonelik yeni bir UR-GE
projesi planlaniyor.

Pandemide projeler cevrim ici
ortamlara tasindi

HKIB, pandemi bagladiginda projeler
kapsaminda yurtttigi uzun streli
danismanlik faaliyetleri dahil, tim
proje faaliyetlerine Ticaret Bakanl-
g1'nin tavsiyesi ile ara vermisti. Butin
dinyanin ilkleri yasadig1 bu dénemde
projelere yonelik dijitallesme alanin-
da farkl alternatifler {ireten IHKIB,
cevrim ici ortamlarda egitim ve danis-
manlik faaliyetlerine ve hatta hedef
pazarlarda cevrim ici ikili is gériisme-
leri faaliyetlerine odaklandi. Bakanlik
tarafindan da desteklenen cevrim ici
egitim ve danismanlik faaliyetlerine
ek olarak, cevrim ici alim heyetleri de
UR-GE destekleri kapsamina alindi.
UR-GE firmalan ile iletisim ve proje
calismalan bu donemde tamamiyla
cevrim ici ortamlar lizerinden strdi-
ruldd.

[HKIB'in uzun yillardir yuriittigii UR-
GE projeleri sayesinde firmalar, sadece
ihtiya¢ duyduklar alanlarda faaliyet
ve heyetlere katilmiyor ayni zamanda
destekler konusunda da biirokrasi ile
ugrasmak zorunda kalmiyor. Firma-
lann ihtiyac duyduklan konularda,

projeler ile katildiklan teknik danis-
manlik faaliyetleri, teklif, satin alma
ve destek strecleri kolaylastirihiyor.
Hedef pazarlara bireysel olarak
erisemeyen firmalar, UR-GE projele-
rinde diizenlenen yurt disi ticaret ve
alim heyetleri ile alicilarla bulusuyor.
Ayrica projeler kapsaminda firmalarn
hedef tilkelerine yonelik pazar arastir-
ma raporlan hazirlaniyor. Projede yer
alan tim firmalarin mevcut durum
ve beklentilerine, sorunlarina cozim
olabilecek farkli konularda duzen-
lenen danismanlik faaliyetleri ile
firmalann farkh gortsler kazanmalan
saglaniyor. Projeler kapsaminda en
onemli fayda ise firmalarin katildikla-
11 tim egitim, danismanlik faaliyetleri
ile yurt dist pazarlama faaliyetlerinde
bakanligin yuzde 75 oraninda UR-

GE destegi saglamasi olarak dikkat
cekiyor. Projelerde yer alan firmalar,
boylece piyasadaki rakiplerine gore
cok daha avantajh fiyatlarla faaliyetle-
re katilabiliyor.

ITHIB’in ii¢ UR-GE projesinden 59
firma faydalaniyor

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
Thracatcilan Birligi (ITHIB), halihazirda
Uic UR-GE projesi yuritiiyor. Konfek-
siyon Yan Sanayi Thracatimin Gelis-
tirilmesi UR-GE Projesi kapsaminda
21, Teknik Tekstillerde Dontstim ve
Inovasyon UR-GE Projesi kapsarmin-
da 14 kime firmasi ve Strdiirilebilir
Tekstiller UR-GE Projesi kapsaminda
24 firma faaliyetlerini siirduirtyor.
Teknik tekstiller UR-GE Projesi, buytiik
bir basariya imza atarak Ticaret Ba-
kanlig1 tarihindeki en yiiksek biitceli
damismanlik faaliyetini gerceklestir-
meye hak kazandi. Uretimde dijital
doéniisim uygulamalarn danismanhigl
ile firmalarin, Endistri 4.0 dontsimu-
nu saglayarak tim diinyanin yasadigl
teknolojik devrime ayak uydurmas: ve
kuresel rekabet avantaji elde etmesi
hedefleniyor. Saha calismalarina
baslanan faaliyet sayesinde tretim
sahasindan anlik ve es zamanl veri

toplanmas, verilerin islenip merkezi
bir veri tabaninda saklanmas, tiretim
esnasinda olusan hata 6rneklerinin
yapay zeka mekanizmasina tanitila-
rak hata olusumu oncesi uyar alin-
masl planlaniyor. Turkiye'nin 6nde
gelen teknik tekstil firmalarnin yer
aldig1 kimede, Ticaret Bakanligi'min
sagladig) destegin thracata da hizla
yansimasi ongoruluyor. 2020 yilinda
2,7 milyar dolar ihracat ile Cumhuri-
yet tarihi rekoru kiran teknik tekstil
sektorunun 2021 yili ihracaty, 2,4
milyar dolara ulasty. Ticaret Bakanhg
tarafindan desteklenen UR-GE proje-
leriicinde bir ilk olan Surdurtlebilir
Tekstiller UR-GE Projesi ise firmalarin
dongusel ekonomiye tam entegras-
yonu icin kollan swvadu. Thtiyac analizi
calismasi gerceklestirilen surdurule-

iHKiB’in devam eden

UR-GE projeleri

m Corap Ihracatcilar Tanitim ve Dijital
Dontstm UR-GE Projesi

m Corap imalatgilarinin
Kapasitelerinin Artirilmasi UR-GE
Projesi

m Orta Olcekli Hazir Giyim Markalar
Dijital Donlistim UR-GE Projesi

m Gomlek ve Takim Elbise Uretici ve
ihracatcilari UR-GE Projesi

m Bebek Giysileri UR-GE Projesi

ITHIB’in devam eden UR-GE projeleri

m Konfeksiyon Yan Sanayi ihracatinin
Gelistirilmesi UR-GE Projesi

m Teknik Tekstillerde Donlisiim ve
inovasyon UR-GE Projesi

m Surduralebilir Tekstiller UR-GE
Projesi

iDMiB’in devam eden UR-GE projesi

m Derive Deri Mamulleri Sektortinde
E-lhracat ve Dijital Donusim UR-GE
Projesi
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DOSYA

UR-GE Projeleri

UR-GE projelerine yonelik
dijitallegme alaninda farkl
alternatifler iiretildi.

bilir tekstiller UR-GE klimesinin 2022
yili ikinci yansinda faaliyetlerine
baslamasi hedefleniyor.

Firmalar UR-GE projelerindeki
egitimleri cok faydali buldu

Pandemi surecinde Konfeksiyon Yan
Sanayi UR-GE Projesi, firmalann da
talepleri dogrultusunda egitimlerle
gecirildi. Pandeminin basladign ilk su-
recte sektor ozelinde gerceklestirilen
trend egitimi, yogun ilgiyle karsiland:
ve Uc¢ gun suren egitim sektorden di-
ger firmalann da katihmlarnyla 300’e
yakin firma tarafindan takip edildi.
ITHIB bu iki énemli egitimi, finansal
okuryazarlik ve yeni nesil dis ticaret
istihbarat egitimleri ile butuncul hale
getirdi. 2020 yil, dort ayn egitimle
tamamlanirken 2021 yilinda B2B e-ih-
racat ve yeni nesil liderlik yaklasim-
lan egitimi, firmalar tarafindan ¢ok
faydali olarak degerlendirildi. Proje
ile 2020 yilinda degeri 250 milyon
dolar ihracat ile rekor seviyeye ulasan
yan sanayi sektorunun ihracatinin
artinlmasina destek saglanmasi
hedefleniyor.

Rusya ve cevre iilkeler alim heyeti ile
585 is goriismesi gerceklesti
Konfeksiyon Yan Sanayi Ihracatinin
Gelistirilmesi UR-GE Projesi kapsa-
minda, kimenin ilk ahm heyeti 22
Kasim 2021 tarihinde gerceklestirildi.
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Etiket, fermuar, digme, tela ve dar
dokuma ihracat1 yapan kiime tiyesi
16 firma ile Rusya, Ukrayna, Belarus,
Kazakistan ve Kirgizistandan 40’tan
fazla alicinin katildigr heyette gtin
boyu siiren goérismelerde toplam 585
ikili is gérusmesi gerceklestirildi. Fir-
malar yogun gorusmelerden oldukca
memnun ayrildi.

ITHIB'in, sektériin ihtiyaclarina cevap
vermek ve firmalann kiresel reka-
betciligini yukseltmek icin baslattig
Surdurulebilir Tekstiller UR-GE Pro-
jesi'nin on degerlendirme toplantisy,
26 firmadan 60’a yakin temsilcinin
katihmiyla gerceklestirildi. Sektoriin
blyuk heyecanla bekledigi ve 40'a
yakin bagvuru alan proje ile Yesil
Mutabakat kapsaminda yapilacak
duzenlemelere hizla adapte olunmasi
amaclaniyor.

Sektore ornek ihtiyac analizi raporu
Kime firmalannn katilimiyla ger-
ceklestirilen ihtiya¢ analizi calismasi
toplantisi ile iki ay yurutulecek rapor
calismasina iliskin firmalara bilgi
verildi. Firma fabrikalarinin ziyaret
edilmesi ve yapilan gérusme ve an-
ketler ile 6ne cikan basliklar cerceve-
sinde raporlama calismasi gercekles-
tirildi. Rapor kapsaminda firmalarnn
bireysel ve toplu analizi yapilarak u¢
yillik yol haritas: ortaya cikarld. Yak-
lasik bin sayfadan olusan kapsaml

raporda, firmalar icin proje suresince
duzenlenmesi gereken egitim, danis-
manlik ve yurtdisi pazarlama faali-
yetleri yer aliyor. Firmalarin altyapi-
lanni guclendirmesi éngoérulen proje
ile stirdurulebilirlik gindeminde yer
alan ana gindem maddelerine iliskin
farkindahigin artinlmasi hedefleniyor.
Daha az su kullanimi, temiz cevre,
tekstil urtnlerinin geri donusturu-
lerek tekrar uretimde kullanilmasi,
uretimde kaynak verimliligi, karbon
saliminin azaltilmasi gibi diizenle-
meler icin firmalara danismanlik
saglanmasi planlaniyor.

2030 yilina kadar sturdurulebilir
tekstil vizyonunu tamamen uygula-
may1 taahhtt eden kuresel markalar
icin Turkiye ve tekstil sektorinin

bir cekim merkezi haline getirilmesi
adina calismalar yurutiluyor. Tekstil
ve ham maddeleri sektorunde ihracat
gerceklestiren firmalarnn surdiru-
lebilirlik eksenindeki calismalarla
farkindaliklarini artirmak, stirdirile-
bilir tretim yapabilmeleri i¢in ihtiyac
duyacaklan egitim, danismanlik ve
pazarlama hizmetlerini saglamak
ongoruluyor. Surdurulebilirlik hedef-
leri cercevesinde sosyal uygunluk
kriterlerine uyum saglanmasinda
ortaya ¢ikabilecek maliyet unsurlarn
icin bakanhga destek onerilerini
sunan ITHIB, destek mekanizmasi-
nin hayata gecirilmesiyle firmalarin
sadece finansal dlcekte desteklen-
mekle kalmayacagini, ayni zamanda
sektorun surdurulebilirlik vizyonu-
nun tabana yayilmasinda ve katma
degerli ihracat artisinda énemli bir rol
oynanacagl degerlendiriliyor.

iDMIB, dijital déniisiime UR-GE projesi
ile hazirlaniyor

Istanbul Deri ve Deri Mamulleri
Thracatcilan Birligi (IDMIB) koordinas-
yonunda Haziran 2020 déneminde
baslatilan Deri ve Deri Mamulleri
Sektoriinde E-Thracat ve Dijital



2030 yilina kadar surdurulebilir tekstil vizyonunu tamamen uygulamay! taahht
eden ktiresel markalar igin Turkiye ve tekstil sektdriinin bir gekim merkezi haline

getirilmesi adina galismalar yurutuluyor.

Donusum UR-GE Projesi calismala-
rinu suirdurtyor. Proje kapsaminda
ayakkabi, deri konfeksiyon ve saraciye
alt Urlin gruplarinda faaliyet gosteren
35 firma yer aliyor. Pandemi surecin-
de hizlanan dijitallesme ile yasanan
gelismeler, verimliligi ve buyumeyi
olumlu yonde etkilemekle birlikte
deri ve deri mamulleri gibi geleneksel
ve koklu bir sektor acisindan gerekli
dijital adaptasyonun saglanmasin
zorunlu kildi.

IDMIB, hazirladig1 dokuz ana basa-
maktan olusan Deri Sektoériinde Di-
jital Dontisim Projesinin en énemli
uygulamal pilot bolimunu olusturan
UR-GE projesi ile dijitallesme stirecine
hizli bicimde uyum saglamay: hedef-
liyor. Tirkiye'nin ilk dijital dontisim
ve e-ihracat UR-GE projesi olan ¢alis-
ma ile dijital donusum surecinde deri
ve deri mamulleri sektorinun oncu
olabilmesi ve kime firmalar icin ha-
zirlanan yol haritasinda, dijital kimlik
olusturma ile baslayan siirecte dogru
teknoloji, i¢ boyutlu tasanm, stratejik
egitimler ve dogru dijital platformlara
yonelerek suirekli gelisim ve proje
surdurulebilirligi saglanmasi hedef-
leniyor.

Ortak hareket etme kiiltiirii

firmalara katki sagliyor

Sektorun genelini kapsayan or-

tak sorunlann, proje kapsaminda
ortak 0grenme ve ortak pazarlama
yaklasimi ile cozulmesi firmalann
projeden en Ust diizeyde faydalan-
masini saghyor. Ana hedefl, timden
dijitallesme altyapisinin saglanmasi
olan projeye kapsaminda firmala-

rn web sitelerinin ve sosyal medya
hesaplannin global standartlara
uygun hale getirilmesi, tanittimda
cevrim ici kataloglarin olusturulmas,
¢ boyutlu modelleme programla-
rina adaptasyon gibi bircok faaliyet
planlandi. Aynca firmalarnn potansi-
yel altyapilanni gelistirerek e-ticarete

uygun héle getirilmesi yontinde de
aktanimlar sagland.

Proje kapsaminda verilebilecek
egitim ve danismanlik faaliyetleri ile
firmalann kurumsallasmasy, dijital
donusum ve firma ozelinde stratejiler
gelistirilmesi gibi alanlarda da 6nem-
li katkilar hayata geciriliyor. Ayrica
firmalann kendi aralanindaki rekabeti
belirleyen kosullarnn yani sira ulusla-
rarasi rekabetin kosullarn ve onemi-
nin, proje kapsaminda anlatilmasi

ve ortak hareket etme kulturinin
firmalara yerlestirilmesi de onemli
bir katki olarak degerlendiriliyor.
Projeye katilan firmalardan alinan
geri donuslere gore proje surecleri
boyunca dijitallesmeye ilgi goste-
ren firmalarnn ciddi anlamda bir
potansiyele sahip olacagy, firmalarin
gelecekteki donusumlerinde rakip-
lerden 6nde ve farkh bir noktada
olacaklan dusunuliyor. E-ticaret yol

Firmalarin
potansiyel
altyapilarini
gelistirerek
e-ticarete uygun
hale getirilmesi
yoniinde de
aktarimlar sagland.

haritasinin paylasilmasi ile kiime
firmalarinin hem kisisel becerile-
rini gelistirecegi hem de ihracat
hedeflerine adim adim yaklasabile-
cegi vurgulaniyor. Ayrica interaktif
olarak gerceklesen tum egitim ve
toplantilarda, sektorde yer alan bir-
cok profesyonelin bir araya gelmesi
ile gérusulen fikir ve onerilerinden
faydalanarak e-ticareti tanmimak igin
verimli ve saglikli bir ortam olustu-
gu gorusleri de firmalar tarafindan
dile getiriliyor.

IDMIB tarafindan yiiriittilen UR-GE
projesi kapsaminda yeni onay alan
3D Tasarim Danismanhgi Progra-
mi, 16 Mayis'ta basladi. Soz konusu
danismanlik kapsaminda kiime
firmalar; cevrim ici ortamda CLO 3D
Saraciye ve Canta Tasarim Progra-
my, fiziksel ortamda ise Shoemaster
Ayakkabi Tasarim Programi olmak
uzere iki programdan faydalanacak.

iTKiBHedef Sayl. 346 2022 67



i {1 'mz‘HUHEUHM'
BCOK SEVIVORUM,,

si'nin temelleri, 3. Selim'in giri-

simleriyle Beykoz Hiinkar Iske-
lesi'ndeki degirmen ocag1 bolgesine
kurulan Beykoz Kagit Fabrikasi'nin
yanina, 1810'da, bir “tabakhane” insa
edilmesiyle atild1. 1813'te ordu icin
ayakkabs, cizme ve kosum takimlarn
uretmeye baslayan fabrikanin ad,
bu sebeple sonraki stirecte Beykoz
Techizat-1 Askeriye Fabrikasi olarak
degistirildi. 1912 yilina gelindiginde
fabrikanin gunlik kundura imalati
bin cifte kadar ulasti. 1933 yilinda ise

B eykoz Deri ve Kundura Fabrika-
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GECMISTEN GUNUMUZE

BEYKOZ
KUNDURA

fabrika, Simerbank’a devredilerek
Sumerbank Deri ve Kundura Sanayi
Miiessesesi adini aldi.

Beykoz’a yeni bir cehre

Bu devir ile birlikte fabrika, Turki-
ye'nin sanayilesme tarihinin en
onemli endustri yapilarindan biri
haline geldi. 1945 yilinda fabrikanin
deri isletme ve teknik bolumunde
calisan mudirlerin, Almanya'da
dericilik egitimi almaya gitmesiyle
birlikte fabrika iscilerinin sendikalas-
ma siireci baslamis oldu. 1950’lerde

Turkiye'nin en dnemli endustriyel kulttr

mirasi alanlarindan biri olarak gosterilen ve 2018
itibartyla istanbul'un gézde sanat merkezleri
arasinda yerini alan Beykoz Kundura, gecmisin
izlerini guinumuze tasimay1 surduruyor.

Beykoz Kundura Isci Evleri Kooperati-
fi kuruldu. Fabrika iscileri, bu olusum
sayesinde ev sahibi oldu. Yurt disin-
daki kurumlarla kurdugu egitim ve
uretim iliskilerinin yaru sira sendikal
calismalarnyla da 6ncu ve yenilikei
bir tesis haline gelen Kundura Fabri-
kasi, bu stirecte Beykoz'un cehresini
de gelistirip donusturdu.

1955 yilina gelindiginde 43 milyon
lira yatinm ile Simerbank Deri ve
Kundura Sanayi Miessesesi'nin
yillik kapasitesi, 1 milyon 860 bin
cifte yuikseldi. 1963'te ise fabrikada



calisan memur sayisi 154 e, isci sayisi
bin g70’e ulasti. 1967'de fabrikada
tabani PVC olan ucuz yazlhk kundura
uretimine, 1968'de de taban astan
olarak kullanilmak tzere deri artikla-
rindan suni deri uretimine baslandi.
Bu dénemde fabrikada 200"t kadin
olmak uzere 3 bine yakin isci, yilda 2
milyon ¢ift kundura tretimi gercek-
lestiriyordu.

Fabrika, bir kiiltiir kompleksine
doniistii

Fabrika icin 6nemli kirilma nokta-
larindan biri 1975 yilinda Deri-Is
Sendikasi tarafindan iki ay boyunca
devam eden grev sonucunda Deri-ls
ve Sumerbank arasinda toplu is
sozlesmesinin imzalanmasi oldu.
Ayni yil, fabrikanin yillik tiretim
kapasitesi 2,5 milyon cifte ytksel-
di.1980’lerin sonuna gelindiginde
ekonomi politikasinin degismesiyle
zarar etmeye baslayan fabrika,

1984 te son isci alimini gerceklestir-
di. Bu dénemde yaklasik bin 800 isci
calistiran fabrika, 1999 senesinde
faaliyetlerini tamamen durdurdu.
1987'te SUimerbank'in ozellesti-
rilmesi karariyla Kamu Ortakligl
Idaresi'ne devredildi. Cevreyi ve
bogazi kirletmesi nedeniyle ise
1993'te Cevre Bakanhgi tarafindan
kapatilma siirecine baslandi. 2003'te
Sumerbank Magazalar kapanma
surecindeyken de Yildinm Holding'e
satildi. 2005 yilinda televizyon ve
sinema yapimlarina ev sahipligi
yapmaya baslayan fabrika, glinii-
muzde bir kultur kompleksi olarak
yaratic sektoriin bircok alaninda
faaliyet gosteriyor.

Kundura Hafiza Projesi, fabrikanin
gecmisine isik tutuyor

Arsiv arastirmalanyla fabrikanin
gecmisine 151k tutan ve surekli
buyuyen bir kaynak calismasi olarak
karsimiza cikan Kundura Hafiza
Projesi'nin ilk adimlar 2015'te atildi.
Ticari faaliyet alani olarak da bir do-
neme taniklik etme imkani saglayan
Kundura Hafiza Projesi, istanbul'un
endustriyel kultir mirasinin tarihine
sahitlik etme firsati sunuyor. 2 bine
yakin gorsel ve yazili belgeden olu-
san birikime sahip proje arsivindeki
materyallerin sergilenen buytk bir
kismi, 2015 yilindan bu yana fabri-
kanin eski calisanlan ve yakinlan ile
yurutulen sozlu tarih ¢calismalar so-
nucunda bir araya getirilmis durum-
da. Bu zamana kadar 150'ye yakin

kisiyle yapilan goruismelere, yenileri
de eklenmeye devam ediyor. Arsivde
sozlu tarih gérusmeleri disinda farkh
niteliklere sahip pek ¢ok belge bu-
lunuyor. Fabrikaya ve Beykoz'a dair
yazilmis akademik yayinlar, fabrika
ile ilgili gazete arsivlerinden toplan-
mis haber ve reklamlar, arsivin en
kiymetli parcalarnni olusturuyor.
Arsiv niteligi tasiyan belgeler sergi-
leniyor.

1930lu yillarnn Unlu illistratorle-

ri thap Hulusi Gérey ve Hayrettin
Cizer'in fabrika icin tasarlamis
olduklan reklamlardan fabrika
yapllarina ait mimari cizim, harita,
plan ve makinelerin teknik cizim-
leri gibi grafik belgelere kadar cok
fazla degerli materyali barindiran
arsivde; konservasyonu tamamla-
narak arsive eklenmis is takvimleri,
ayakkab1 kataloglari, yazismalar,
genelgeler, faturalar, is basvurula-
11, kalite belgeleri, mal pusulalar,
takdir belgeleri, personel kartlari,

Kundura

Hafiza Projesi,
istanbul'un
endiistriyel
kiiltiir mirasinin
tarihine sahitlik
etme firsati
sunuyor.

terfi-tayin belgeleri gibi yuzlerce
dokuman yer aliyor. Kundura Hafiza
Projesi, fabrika icinde tc farkl
mekanda faaliyetlerini surdurtyor.
Bu mekanlardan biri, 180014 yil-
larda insa edilmis olan ve “Kundu-
ra'min Hafizas: Bir Fabrikaya Sigan
Dunya” sergisine ev sahipligi yapan
Marangozhane yapisl. Fabrika
kapanana dek ayakkabilarin ahsap
kaliplaninin uretildigi bu yer, ginu-
muzde fabrikanin tarihinin anlatil-
dig1 bir sergiye ev sahipligi yapryor.
Arsivin bir diger parcasini barindi-
ran Sac Ambari yapisi, fabrikanin
endustri arkeolojisinin 6nemli bir
bolumunu olusturuyor. Burada ser-
gilenen fabrika doneminde kullanil-
mus olan yuzlerce el aleti ve makine,
donemin teknolojisini makineler
uzerinden okumayabilme firsati
veriyor. Dokimantasyon merkezi
ise arsivin bulundugu ve dernek
calismalarinin yurutuldugu yapl
olarak kullanima sunuluyor.

B KOZ.

UNDURA LARI
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KULTUR ‘ Miras

Beykoz Kundura Fabrikasi, 2005 itibariyla Tiirkiye'nin en dnemli dizi ve
film platolarindan biri haline geldi.

Yeni bulusma ve iiretim alanlari
sunuyor

Beykoz Kundura Fabrikasi, biinye-
sinde barindirdig1 Hafiza Projesi'nin
yani sira catist altinda kurulan
Kundura Sahne, Kundura Sine-

ma, Kundurama, Vardiya ve Kun-
duralab platformlarn ile de kultur,
dusunce ve sanatta yeni bulusma
alanlan yaratarak alternatif tretim
olanaklarn sunuyor. Ayrica Beykoz
Kundura, her yaz “Bir Yaz Gecesi Fes-
tivali” kapsaminda Bogaz'in kiy1sin-
da, seckin film ve miizik programiyla
Istanbullu sanatseverleri agirhyor.
2017 yilindan beri de sozlu tarih
anlatilarindan esinlenerek faaliyete
gecirilen acik hava sinemas, “Bir
Yaz Gecesi Sinemas1” ad1 altinda
gosterimlerine basladi. 2018'de ise
fabrikanin eski kazan dairesinde yer
alan finn bélimunin restorasyonu
ile “Kundura Sinema” faaliyete girdi.
Beraberinde bir performans alani
olarak “Kundura Sahne” acildi.

Tiirkiye’nin en 6nemli dizi ve film
platolarindan biri

2005 itibanyla Turkiye'nin en 6nem-
1i dizi ve film platolarindan biri hali-
ne gelen Beykoz Kundura Fabrikasi,
bugun buyuk dekorlarin kurulabil-
digi buytk bir yapi. Teknolojik fiber
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altyapisiyla da sadece sinema ve
dizi sektoru icin degil muzik, medya
ve fotograf alanlan icin de 6nemli
bir mekana dontisen fabrika, ulusal
ve uluslararasi bircok projenin
cekimlerinin gerceklestigi devasa
bir kompleks. Bina icinde bulunan
ve farkl temalara sahip dort odal
Cekevi adindaki butik oteli de yo-
netmen, yapimci, oyuncu ve set
calisanlarinin konaklamasina olanak
sagliyor. Fabrika, faaliyetlerini
surdururken demir dévme atolyesi
olarak kullanilan Demirane, orijinal
yapisina sadik kalinarak restore edil-
di. Mekan, dizenlenen etkinliklere
katilan konuklarin kullanimina acik
bir restoran olarak hizmet veriyor.
Demirane’nin geliri, Turkiye'nin en
iyi Universitelerinde okuyan 6gren-
cilere egitim bursu saglayan Birebir
Egitim Vakfi'na bagislaniyor. Beykoz
Kundura ayrica Kundura Kiraatha-
ne, Marina Kafe ve Hafiza Kafe gibi
mekanlanyla misafirlerine farkli
konseptlerle zengin ment secenek-
leri sunuyor.

Fabrika binasinin orman arazisi
icinde konumlanan bostani, jakuzisi,
trekking ve kamp yapma alani bulu-
nan “Sakli Kundura” ise sehrin icinde
adeta bir bahce. Ayni zamanda mar-
ka ve sirketlerin acik hava etkinlikle-

riicin kullanilan Sakh Kundura, yoga
ve meditasyon etkinlikleri icin de
sehrin sakinlerine kapilarini tama-
men acmis durumda. Sakli Kundura
ile ayni alan icinde yer alan ve
onceki donemlerde su deposu olarak
kullanilan “Kundura Yildiz”, cesitli
etkinliklerin dizenlendigi bir mekan
olarak hizmetlerini stirdiirtiyor.

Beykoz Kundura Fabrikasi’'nda
cekilen baz diziler

Dirilis Ertugrul
Suskunlar

Oyle Bir Geger Zaman ki
Umuda Kelepce Vurulmaz
Karadayi

Kurtlar Vadisi Pusu
Hatirla Sevgili
Fesupanallah

Arka Sokaklar

Pusat

Kiictik Kadinlar

isler Glcler

Pis Yedili

Fatmagil'lin Sucu Ne
Kavak Yelleri

Yaprak Dokimii
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MAKALE Bruksel Mektubu

YAZ TATILI

Her yil oldugu gibi bu Agustos aymda da Bruksel cok sakindi. Tatilcilerin
sehri terk etmesiyle sokaklar borbos kalmis, trafikteki arac sayis1 gozle
gorulur derecede azalmst.

"' § ,7(1' iTKiB Briiksel Temsilcisi

Makalenin sesli
versiyonuna QR kodu
kullanarak ulasabilirsiniz.
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M. Haluk Ozelgi

az tatili sakinligi sadece Brik-
Ysel'de karsilasilan bir durum

degil. Diinyada baska sehir-
lerde de benzer goruintuler yasani-
yor. Ancak Briiksel'in farki; Avrupa
Birligi Komisyonu, Avrupa Konseyi,
Avrupa Parlamentosu, NATO ve
daha bircok uluslararasi kurulusa ev
sahipligi yapiyor olmasi.
Buralarda calisan binlerce gorev-
linin neredeyse tamami, Agustos
ayinda okullarin da kapanmasiyla
Bruksel disina cikiyor ve sehir tama-
men bosaliyor.
Bu yaz, ITKIB Hedef dergisi okurla-
rina ulastiginda tatil donemi sona
ermis, izne gidenler geri donmus,
okullar acilmis, trafik her zamanki
yogunluguna ulasmis olacak.
Ancak ¢cok 6nemli bir ayrinti var;
insanlar yaz tatilinden déner don-
mez gelecek yilbasini nasil kutla-
yacaklarinin, kayak tatiline nereye
gideceklerinin planini bile yapmis
olacaklar!

Yunanistan borg krizi

Avrupa Birligi Komisyonu, 2010
yilinda baslayan ve Yunanistan
neredeyse Euro Bolgesi'nin disina
cikartma asamasina getiren borc
krizi ile ilgili incelemeye son veriyor.
Avrupa Birligi'nin ekonomiden so-
rumlu komiseri, Yunanistan'in Euro
Bolgesine Uiye 19 Ulkenin olusturdu-
gu “politika taahhttlerinin cogunu
yerine getirdigini” ve “etkili reform
uygulamasini” basariyla uyguladigi-
n1 acikladi.

Komisyona gére COVID-19 salgini
ve Ukrayna'daki savasa ragmen Yu-
nanistan’in ulastig1 sonug, 6vgiye
deger.

Biraz geriye gidelim ve gecmiste ne-

ler oldugunu hatirlamaya calisalim.
Yunanistan borc krizini en basit
sekilde, bu tlkenin 2008 ve 2018
yillar arasinda Avrupa Birligi'ne
borclu oldugu, cok yuksek ve tehli-
keli miktardaki devlet borcu olarak
aciklamak mumkun.

2009 sonunda (krizin baslangi-
cnda) Yunanistan'in kamu borcu,
GSYIH'min yuzde 126,7'sine ve hacim
olarak 301 milyar euro’ya ulasmisti.
Yunanistan'in 2010 yilinda borcunu
odeyemeyecegini ilan etmesin-
den bu yana cesitli Avrupa Birligi
Kurumlar, IMF ve 6zel yatinmecila-
rin bu tulkeye actiklan kredi tutan
320 milyar euro. Bunu, iflas etmis
bir tlkenin tarihteki en buytk mali
kurtarma operasyonu olarak da
aciklamak mumkun.

Yunanistan’in 2019 yih itibaryla
geri 6dedigi miktar, sadece 41,6
milyar euro.

Geri kalan borc 6demelerinin 2060
yilinin 6tesine planlandig: anlasi-
liyor.

Avrupa Birligi ve diger kreditorler,
verdikleri krediler karsiiginda Yu-
nanistandan kemer sikma énlem-
leri almasini istemisti. En buytk
borg veren tilke Almanya ve Alman
bankalar oldugu i¢in énlemle-

rin uygulanmasini en cok onlar
savunuyordu. Yunan mali yapisini
glclendirmeyi amaclayan reform-
lar, kismen de olsa gerceklestirildi.
Ancak ulke 2017'ye kadar bitmeyen
bir resesyona da girmis oldu.

Bu sorunlarnn baslangicinin, Yuna-
nistan'in para birimi olarak euro’yu
kabul ettigi 2001 yilinda atildiginm
soylemek mumkun. Yunanistan,
1981'den beri AB Uiyesi olmasina
ragmen Euro Bolgesi'ne giremiyor-



du. Biitce acig1, Euro Bolgesi'nin
Maastricht Kriterleri bakimindan
cok yuksekti.

1k birkac y1l diger Euro Bolgesi tl-
keleri gibi Yunanistan da euro’'nun
glcunden yararlandi. Faiz oranlarini
dusurdy, ulkeye yatinim sermayesi
ve krediler geldi.

2004 'te Yunanistan Maastricht
Kriterleri'ni asmak icin yalan soy-
ledigini acikladiginda, 18 Avrupa
Birligi tilkesi, tic nedenle herhangi
bir yaptinnm uygulamadi.

Fransa ve Almanya, o donemde
sinirin Uzerinde harcama yaptiklan
icin kendi kemer sikma onlemlerini
uygulayana kadar Yunanistan'a
yaptinim uygulamamay tercih etti.
Tam olarak hangi yaptirimlann uy-
gulanacagi konusunda bir belirsizlik
vardi Yunanistan1 topluluk disina
itebilirler, iflasini isteyebilirlerdi.
Ama bunun cok yikici sonuclari ola-
bilirdi ve en 6nemlisi euro zayiflardi.
Avrupa Birligi, uluslararasi para
piyasalarinda euro’nun gicunu
artirmak istedi. Gui¢cli bir euro,
Danimarka ve Isvec gibi diger AB
ulkelerini euro’yu kabul etmeye
ikna edebilirdi.

Ekonomik uyum programi, Haziran
2018'de sona erdi. Ancak Briiksel, o
zamandan beri Yunanistan'in mali
durumunu gozetim altinda tutuyor.
Kemer sitkma onlemlerine ragmen
Yunanistan ekonomisinin bircok
yonu hala sorunlu.

Halen Yunanistan GSYIH'mun yiizde
20'si turizmden karsilanirken yuzde
21,5'ini kayt dis1 olusturuyor. Cok
saylda insan, kay1t disi ekonomide
faaliyet gosterdiginden vergi kacak-
cihgr yer altina inmis durumda.

Bu durumdan etkilenen ve gelecek-

Avrupa ve ABD'de pil iiretimine gok biytik bir yatirim
var; ancak ham madde yeterli degil.

lerini bagka tlkelerde arayan yuz-
binlerce en iyi ve en parlak meslek
sahibi, Ulkeyi terk etti.

Yunanistan bor¢ krizinin, Avrupa
Birligi icin bir dontim noktasi oldu-
gunu soylemek yanhs olmaz. Avru-
pa Birligi, Yunanistani kurtarrken
bu iste kendi sorumlulugunun da
pay1 oldugunu kabul etmis oldu.
Dunyanin en buytk mali kurtarma
operasyonunun, gelecek yillarda
universitelerde en ¢ok tercih edile-
cek tez konularinin basinda gelece-
gine suphe yok.

Elektrikli araclar

Pille calisan araclarnn gelecegi, gin-
demdeki yerini korumaya devam
ediyor.

Dunyada birbiri ardina yasanan
siyasi gelismeler, Ulkeler arasindaki
catismalar, sanayi uretimindeki
sektorleri, dolayisiyla uluslararasi

ticareti olumsuz yonde etkilemekte.

Nitekim, dunyadaki en buyuk pil
Ureticisi olan Cin'in CATL firmasy,
bir ABD politikacisinin Tayvan ziya-
retinin ardindan Tesla ve Ford icin
uretim yapmak Uzere planlanan
ABD'deki yatirimini erteledi.

Bu gelismeden kisa stire once
ABD'nin en buiytuk otomobil tireti-
cisi GM'in ortagy, Koreli pil iireticisi
LG; ABD'deki benzeri gorilmemis

ekonomi ve yatinnm kosullan
nedeniyle Arizona'da planlanan
tesisi yeniden gozden gecirecegini
acikladi.

Yapilan aciklamalara gore yeni
nesil pil hiicrelerinde bir bataryada
kullanilan malzemelerin yuzde 8s-
901 Cin'den geliyor.

Avrupa ve ABD'de pil iretimine ¢ok
buyuk bir yatinm var; ancak ham
madde yeterli degil. Yetkililer, ma-
dencilik ve pil fabrikalarina yeterli
yatinim yapilsa bile tretim stre-
cinde ham maddeye ulasimdaki
zorluklar nedeniyle pil uretiminde
buyuk sorunlar yasanacagina dik-
kat cekiyor. Ayrica enerji kaynakla-
rinin Ukrayna'daki savas nedeniyle
giderek daha fazla kisitlandig:
surecte Rusya, bu kis Almanya'ya
olan gaz tedarikini keserse pil
fabrikalarinin Uretimi de durmak
zorunda kalacak.

Tabii bir de elektrikli ara¢ alip da
enerji fiyatlannin tavan yaptigi bu
gunlerde pilleri nasil sarj edecegim
diye dustinenler var.

Bu elektrikli arac isi biraz aceleye
geldi gibi gérunuyor. Yatinm yapan
otomobil firmalar i¢in bir yorum
yapamayacagim ama ara¢ alirken
elektrikli mi olsun diye sorarsaniz
kesinlikle bir sure daha bekleyin
derim!
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SEKTORDEN

Hazir Giyim ve Konfeksiyon

AKTIF GIYIM

PAZARINDA YENI
ROTA iNGILTERE

Pandemi sonrasinda en fazla
tercih edilen Hazir Giyim
urunlerinden olan aktif giyim
pazan, hizla buyumeye devam
ediyor. S0z konusu pazarda
Turkiyenin hedef tlkelerinden
biri olarak ingiltere dikkat
cekiyor.
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firmasina hazirlatilan ingiltere

(] .
I HKIB tarafindan ZOBU Consulting
Aktif Giyim Ulke Raporu, Turk

ihracatcilara énemli mesajlar veriyor.

Aktif giyim ihracatcis: firmalarnn
hedef pazarlar hakkinda derinleme-
sine bilgi sahibi olmalarini saglamak
amaciyla hazirlanan rapor; Ingiltere
aktif giyim Griin gaminda bulu-

nan urunleri, markalari, Ureticileri,
ithalatcilan, toptancilan ve buyuk
perakendecileri kapsiyor. Rapor, aktif
giyim urunlerinin alt irtin gruplan
bazindaki buyuklugu, gelecekteki
bliyume beklentisi ve egilimlerini
ortaya koymay1 hedefliyor. Bununla
birlikte sektorle ilgili pazarnn gelisi-
mini etkilemesi muhtemel tehditler,

firsatlar ve sektor dzelindeki riskler
inceleniyor. Pazardaki rekabet ve
rekabet karsisinda firmalarin almas:
gereken onlemleri analiz eden rapor,
pazardaki yerel rekabeti ve onemli
rakipleri ele aliyor.

Rapor kapsaminda aktif giyim ala-
ninda bulunan dort tirin grubu in-
celendi. Orme spor kiyafetler, kayak,
yuzme kiyafetleri ile emdirilmis, s1-
vanmig mensucattan oralmus giyim
esyalan bu grupta yer ald1. Ayrica
plastik, kaucuk sivanmis, emdirilmis
elyaftan Hazir Giyim esyasi ile spor,
kayak ve yluzme kiyafetleri ile diger
glyim esyasi (6rilmemis veya krose
olmayan) tirtin gruplan da séz konu-
su dort urun arasinda konumlandi.

ingiltere ekonomisi, pandemiden
etkilendi

Avrupa kitasinin ikinci ve dunyanin
altincl buyuk ekonomisine sahip olan
Ingiltere ekonomisi, 2021 yih rakam-
lanna gore 2,7 trilyon dolar buytk-
lugune ulasty. Turkiye'nin 1/3'inden
kiuicuk yuz olcumune ragmen ulkenin
nufusu, 67 milyonun uzerinde.
Tuketici fiyat enflasyonunun ytzde



Ulkede gida harici perakende
harcamalarinin yiizde 27'si Hazir
Giyim sektoriinde gerceklegtiriliyor.

6,2 seviyesinde oldugu ulkede kisi
basina GSMH, 41 bin 811 dolarken
issizlik oraniise yuzde 3,9 seviyesin-
de. Ingiltere, niifusun ihtiyaci olan
gidanin yuzde 60'1n1, sahip oldugu
is glicinun yuzde 2'sine denk gelen
bir gida-tarim sektoru ile karsilaya-
biliyor. Ulke, ayni zamanda gelismis
bir hizmetler sektorine sahipken en
onemli dis ticaret ortaklarinin ABD,
Almanya ve Cin oldugu biliniyor. In-
giltere’nin en énemli ihra¢ urtinleri;
sanayi makineleri, motorlu vasitalar
ve parcalar ile kiymetli tas metaller
olarak goruluyor. Makine, elektrikli
glc ekipmanlari, otomasyon ve
demir yolu ekipmanlarn ise tlkenin
en 6nemli sanayi dallan arasinda bu-
lunuyor. Birlesik Krallik ekonomisin-
deki biiytime, 2016 yilindaki Brexit
oylamasindan sonra yonunu asagiya
dogru cevirdi. COVID-19 ile birlikte
2020 y1hinda, Tkinci Diinya Savasi'n-
dan sonraki en derin durgunluga
giren Ingiliz ekonomisi, 2021 yilinda
kendisini toparlamaya baslad1. 2020

yilinda yuzde 9,9 oraninda kuctilen
ekonomi, 2021 yilinda ytzde 5,3
buyume gosterdi. 2022 yilinda yuzde
5,1 buyumesi beklenen ekonomide,
Rusya ve Ukrayna arasindaki geri-
limden etkilenmesine ragmen tuke-
tici gliveni gliclenmeye devam etti.
Bununla birlikte ulkedeki ekonomik
toparlanmanin bes yillik bir doneme
yayilacagi 6ngoruluyor.

Kredi derecelendirme kurulusu Cofa-
ce'in degerlendirmesine gore Ingilte-
re’nin tlke risk puani A4 seviyesinde.
Bu seviye, siyasi ve ekonomik duru-
mun genel olarak bulanikliga ve bu
bulanikhigin da kurumsal geri 6deme
davranisini olumsuz etkileme ola-
siiginin olduguna isaret ediyor. Soz
konusu risk seviyesinde kurumsal
temerrut olasiligl, ortalama diizeyde
goriluyor. Ulkenin is ortamui risk
puani ise A1 seviyesinde. Bu seviye,
is ortaminin cok iyi olduguna isaret
ediyor. Sirketlere iliskin kurumsal ve
finansal bilgiler, kamuya acik ve gu-
venilir dizeyde. Ulkede borg tahsilati
kolaylikla yapilabilirken isletmelerin
kurumsal kalite ve yonetim nitelikle-
ri de gayet iyi seviyede.

2022 yilinda tiiketici talebi canlandi
Tuketici talebindeki degisimin en iyi
gostergelerinden biri olan perakende
satis endeksindeki degisim incelen-
diginde, ozellikle 2021 yilinin Mart

ve Mayis aylarinda keskin yukselme-
lerin yasandig1 ancak bundan sonra
talebin tekrar itidalli bir seyir izle-
meye basladigl soylenebilir. Bununla
beraber 2022 yilinin Ocak ayindan
itibaren tuketici talebinde tekrar
canlanma ve satislarda artis gozle-
niyor. 2020 yilinin hemen basinda
diger tum gostergeler gibi bozulan

is given endeksi de hentiz toparla-
namadi ve kriz dncesi seviyelerine
ulasamadi. Diinyadaki en gelismis
sermaye piyasalarindan birisine
sahip olan tilkenin, sermaye piyasala-
1 da yasanan salgindan etkilenirken
hentz toparlanmaya basladi.
Ingilterenin toptan ticaret hacmi,
2021 y1li sonu itibarnyla yaklasik 853,8
milyar sterline ulagti. Ulkede toptan
ticaretle ugrasan toplam 106 bin 740
sirket bulunuyor. Ingiltere'deki pera-
kende ticaretin buyuklugu, yaklasik
421,5 milyar sterlinken perakende
ticaretle ugrasan toplam 220 bin 685
sirket faaliyet gosteriyor. Konfeksiyon
sektortindeki toplam toptan ticaret
hacmi, yaklasik 11 milyar sterlin. Kon-
feksiyon sektortinde 5 bin 9o sirket
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SEKTORDEN ‘ Hazir Giyim ve Konfeksiyon

2018-2021 doneminde ingiltere'nin aktif

giyim iiriin grubunda toplam ithalati, yillik |~
yiizde 89,4 oraninda artt1. |

Talep artisinin devam etmesi
bekleniyor

Pandemi, saglikli yasam istegini
artirirken sokaga cikma kisitlamalari ve
uzaktan calisma bireylere kendilerine
daha fazla zaman ayirma ve daha 6zgiir
giyinebilme imkani verdi. Bu etkenler,
aktif giyimin karli ve en hizli biyiyen
pazarlardan biri olmasina yol acti. Ote
yandan ingiltere'de artan enflasyonist
baski ve fiyatlar, tiketicilerin
harcamalari lizerinde de etkili oldu.
Talepteki artis beklentisi, tretici ile
tedarikgilerin artan maliyetleri piyasa
lizerinde etkili oldu. Perakendeciler,
artan maliyet baskisini hafifletecek
¢oziimler bulmaya calissa da 2022 yili ve
sonrasinda aktif giyim fiyatlarinin artma
egilimi devam ediyor. Bu artisin satislar
lzerindeki etkisi, tiiketicilerin degisen
aliskanliklari sayesinde bu yil cok fazla
hissedilmese de devami durumunda
talebi olumsuz yonde etkileme olasiligi
bulunuyor. Sektériin blylimesini
destekleyen en énemli faktor, diger
Hazir Giyim Uriin gruplarinda da oldugu
gibi dijitallesme olarak goriltyor.
Dijitallesmeyi, strdurilebilirlik

takip ediyor. Ote yandan sektoriin
blylmesinin dnlindeki en biyiik engel
ise tedarik zincirlerindeki duraksamalar
ve girdi maliyetlerindeki artis olacak gibi
gorlnuyor.
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faaliyet gosterirken konfeksiyon sek-
térundeki perakende ticaret hacmi,
yaklasik 43,1 milyar sterlin. Perakende
konfeksiyon sektorinde 16 bin 15
sirket, calismalarini surduriyor.

Tedarik zincirindeki kiriimalar,
fiyatlara yansiyor

Hazir Giyim sektorinde tuketici
fiyat endeksi, Mart 2021'den itibaren
artmaya devam ediyor. Fiyat artislan,
Eylul 2021den itibaren hizlanmaya
basladi. Tedarik zincirindeki maliyet
artislar, girdi ve nakliye fiyatlarin-
daki yukselmeler hem toptan hem
perakende fiyatlann yukan dogru
hizla degisimine neden oluyor.
Fiyatlardaki bu yukselme, talepteki

artis1 frenlerken gerek toptan gerek
perakende ticarette faaliyet gosteren
isletmelerin bir kismi faaliyetlerini
kiiciilttii. Pandemi, Ingiltere'de satin
alma davranisini kokten degistirdi.
Bu degisimden en ¢ok etkilenen
sektor ise Hazir Giyim oldu. Sokaga
ctkma yasaklari, sosyal mesafe kural-
lan ve diger salgin dnlemleri, davra-
nuslarda kalc degisiklige neden oldu.
Bu aligveris aliskanliginin, pandemi
sonrasinda da devam edecegi ongo-
raltyor. Ulkede gida harici perakende
harcamalarnnin yuzde 27'si Hazir
Glyim sektoriinde gerceklestiriliyor.
Yani perakende sektortindeki toplam
harcamanin ytizde 8,9'u, Hazir

Giyim sektériinde yapiliyor. Internet



Turkiye, Ingiltere'ye 2018 yilinda 24,3 milyon sterlin, 2019'da 29,4
milyon sterlin, 2020 yilinda 148,4 milyon sterlin ve 2027'in ilk sekiz
ayinda 28,8 milyon sterlinlik aktif giyim ihracati gergeklestirdi.

perakendeciligi konusunda en buytk
oyuncular ise sirasiyla yuzde 14,4
pazar paylyla Amazon, yuzde 8 pazar
payiyla Tesco ve yuzde 5,3 pazar
payiyla Argos. Ulkede coklu kanal
deneyimi sunan perakendeci sayisi
ise gun gectikce artiyor.

ingiltere, Tiirkiye’ye tarife dis1 engel
uygulamiyor

Ingiltere'nin Brexit stireci sonunda
AB'den aynlmasi ile birlikte Tlrkiye
ile AB arasinda imzalanmis olan
Gumruk Birligi Anlasmasy, iki tilke
arasinda sonlandu. Turkiye, bunun
akabinde 29 Aralik 2020 tarihinde
Birlesik Krallik ile bir serbest ticaret
anlasmasi imzalad. 2021 yihnin ilk

ceyreginde yasal altyapinin hazirlan-
masi, benzeri konularda COVID-19 ne-
deniyle bazi gecikmeler ve buirokratik
sikintilar yasanmus olsa da anlasma,
2021 yil1 iginde tam olarak uygulana-
bilir hale geldi. Béylelikle ingiltere'ye
gumruk vergisi 6demeden urun
ihrag edilmesi saglandi. Ote yandan
aktif giyim grubu urunler 6zelinde
Ingiltere, Turkiye'ye tarife disi engel
uygulamama karar aldi.

Aktif giyim iiriinlerinde

Tiirkiye, ingiltere’nin en biiyiik
tedarikcilerinden

2018-2021 déneminde Ingiltere'nin
ilgili trin grubunda en ¢ok ithalat
yaptigiilk 10 ulkeden gercekles-

tirilen ithalatin, yillar icindeki
degisimi incelendiginde salgimin
aktif giyim ithalati zerinde olumlu
etki yarattigi net olarak goruluyor.
Ingiltere'nin bu tirtin grubundaki
ilk 10 tedarikcisi arasindan sadece
ucy, satis kaybi yasadi. Bu tlkeler
Belcika, Banglades ve Fransa oldu.
Mgili dénemde Ingiltere'nin toplam
ithalati yillik ytizde 89,4 oraninda
arttl. Cin ve Hong Kong birlikte de-
gerlendirildiginde Turkiye, bu Grin
grubunda Ingiltere'nin ikinci biytik
ticaret ortagi olarak goruluyor. Tur-
kiye'den Ingiltere’ye yapilan ihracat,
ilgili donemde yillik yuzde 146,9
oraninda artti. 2021 verileri ilk sekiz
ay1 kapsadigl icin buyume oranlar,
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Hazir Giyim ve Konfeksiyon

2022 yili itibariyla ingiltere aktif
giyim pazarinin biiyiikliigi, 5,8
milyar dolar oldu.

2018-2020 donemi icin hesaplandi.
Turkiye, Ingiltere’ye 2018 yilinda 24,3
milyon sterlin, 2019'da 29,4 milyon
sterlin, 2020 yilinda 148,4 milyon
sterlin ve 2021'in ilk sekiz ayinda
28,8 milyon sterlinlik aktif giyim
ihracati gerceklestirdi.

Aktif giyim pazarinda son trendler
1957 yihinda 42 olan ortalama Ingiliz
kadini bedeni, 2020 yilinda 46'ya
ulasti. Gelecek 10 yillik dénemde
ortalama bedenin 48’e ¢cikmasi bek-
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leniyor. Obezitenin yaygin gozlendi-
gi Ingiltere'de, bityiik beden kiyafet
talebi toplam talebin yaklasik ytizde
20'sini olusturuyor. Bir diger deyisle
Ingiltere'deki buytik beden kiyafet
pazarl, 2022 y1li i¢in 8,6 milyar dolar
buyukligune ulast1. Buyuk beden
pazarl, aktif giyim ureticileri icin de
cazip bir pazar haline geldi. Buyuk
beden aktif giyim talebinin gin
gectikce artacag: dusunuliyor.

Eski bir izci-dagc1 deyimi olan “Good
ol'raisins and peanuts’dan turetil-

mis olan Gorpcore, 2019 yilindan
bu yana bir moda akimu olarak aktif
giyimi de one cikartyor. Nike'in
ACG koleksiyonu, Gorpcore i¢in
guzel bir 6rnek teskil ediyor. Diger
firmalar da Gorpcore konseptli aktif
giyim koleksiyonlarini tum sektore
hizla yaymaya devam ediyor. Moda
markalar, aktif giyim pazarindaki
yukselmeden yararlanabilmek icin
marka ortakliklarina yoneliyor.
Bunun en iyi 6rneklerinden biri de
Gucci-Adidas is birligi ile yaratilan



Pandemi, Ingiltere'de satin alma davranigini kokten
degistirdi. Bu degisimden en ¢ok etkilenen sektor ise

Hazir Giyim oldu.

Ulke 2020 ithalat: Pay
(Milyon sterlin)

Cin 2.039 %34,6
Hong Kong 329,3 %2,4
Tarkiye 148,4 %7
Kambocya 20,2 %3,1
ABD 61,3 %1,4
Belcika 56,7 %4,4
Almanya 56,5 %3,9
italya 48,4 %6
Banglades 40,1 %4,8
Fransa 36,5 %3,8

ingiltere aktif giyim ithalatinda ilk 10 iilke ve ingiltere ithalatindaki paylari

koleksiyon olarak goruliiyor.

Parlak ve bol spor kiyafetler,
2022'nin aktif giyim modasindaki
baslica trendlerden olurken uzun
kollu kiyafetlerin de tercih edilen bir
tasanm ogesi olmasi dikkat ¢ekiyor.
Bol kesim sortlarin, 2022 yilinda vu-
cudu saran dar kesim sortlarin yerini
alacag1 dusunuluyor. Yapilan bir
arastirmaya gore son iki yil icinde
internet tizerinde yoga urtinleri ile
ilgili yapilan arastirmalarda ytzde
42 oraninda artis oldugu gozlendi.

Bu durum yoga kiyafetlerine olan
ilgiyi de artirdi. Bisiklet kulturinun
yani sira elektrikli bisikletlerin de
yayginlasmasi ile bu alanda kullani-
lan hem sik hem de sportif kiya-
fetlere olan ihtiyac artt1. 2022'nin,
bisikletcilerin spor ve sikligi bir
araya getirdikleri aktif kiyafetleri do-
laplanna ekleyecekleri bir yil olacag:
dustniliyor. Ingiltere'de tiiketicile-
rin yuzde 68’1, spor salonuna gitmek
yerine evlerinde spor yapmay1 tercih
ediyor. Boylece evde spor yapanlara

yonelik kiyafetlerin satislarinin, artis
egilimini stirdurecegi é6ngoruluyor.
Yivli kumaslardan aktif kiyafetler
de 2022'de moda olurken Nike ve
Adidas gibi spor giyim sirketlerinin,
uzun yillardir kalite ve yenilikeilik
konusunda 6nceliklerini kiyafet
yerine ayakkabilara odakladig1 go-
ruluyor. Tuketiciler, piyasada yuksek
kaliteli ve fonksiyonel aktif giyim
esyasl bulma guclugu yasiyor. 2022
yily, kalite ve fonksiyonda ¢ne gece-
cek yuksek deger sunan markalarnn
yili olacak gibi goruniiyor. Atletiklik
ve estetigi bir araya getiren Athflow
akimi, 2022'de etkisini stirdiirmeye
devam edecek.

En 6nemli grup, kadin aktif

giyim iirlinleri

2022 yili itibanyla Ingiltere aktif
gilyim pazarinin buyukligi, 5,8 mil-
yar dolar oldu. Pazardaki en buyuk
urun kategorisi, kadin aktif giyim
urunleri iken bu grubu sirasiyla
erkek ve bebek-cocuk aktif giyim
urunleri takip etti. Pazarnn gelecek
bes yillik dénemde yillik ortalama
yuzde 8,54 buyume oraniile 7,5
milyar dolara ulasmasi bekleniyor.
En hizli buytyen Grin grubu ise
kadin aktif giyim urtinleri. Kisi basi
aktif giyim harcamasinin en cok
goruldigu grup, 2022 yili itibanyla
kadin aktif giyim trtunleri oldu. Bu
urun grubunda kisi basina harcama
44,96 dolara ulast1. Erkek aktif giyim
urunlerindeki kisi basina harcama
ise 26,29 dolar seviyesinde gercek-
lesirken ayni dénem icin kisi basina
cocuk aktif giyim harcamasi 13,29
dolar olarak gortldu. Ingiltere paza-
rindaki Urdnlerin brut kar marj: car-
pany, aktif giyim tirtinleri i¢in 2,5-3,0
arasinda, Urtinlerin talep durumlan
ve marka etkenlerine gore degisim
gosteriyor.
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llginc bir hikayesi olan

ve dunyada ilk olarak
kabul edilen akilli triko
orgu sokum makinesinin
mucidi Agteks Yonetim
Kurulu Baskam Mehmet
Agrikli,yerli makine
Ureticileri olarak Turk

tekstil sektoruntun

gelisimine sagladiklan

katkilan paylastu.
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“TEKSTILDE UCTAN _
UCA DIJITAL DONUSUM
GERCEKLESTIRIYORUZ”

gteks Yonetim Kurulu Bas-
Akam Mehmet Agrikli, tekstil

makineleri sektorinin
Turkiye'deki gelisimini degerlendir-
di. Tekstil endustrisinin gelisimine
onemli katkilar sunan ve dinyada
benzeri olmayan makineler tret-
tiklerini belirten Agrikli, “Bu ma-
kinelerimiz halen yilda 50 milyon
dolar civarn ipligi, ¢copten kurtara-
rak ekonomiye kazandiriyor.” dedi.

Agteks’in kurulus dykiisiinii, gecmis-
ten bugiine olan gelisimini ve faaliyet
alanlarini bizimle paylasir misiniz?
Agteks olarak 1992 yilinda, triko kazak
uretmek ve ithrac etmek tzere yola
ciktik. Triko ipliklerinin pahali olusu
ve Ozellikle zor kumaslarin 6rgii anin-
da ¢ok fire vermesi nedeniyle dinyada
olmayan, triko kumaslar sokup tekrar
kullanilabilen iplik haline getiren
Intelliwinder isimli akilh triko 6rgu
sokme makinesini gelistirdik. Yurt
icinde 250 adetin Uzerinde kullaniciya
ulasan ve yapay zeka ile calisan bu
makinelerimiz halen yilda 5o milyon
dolar civar ipligi, copten kurtararak
ekonomiye kazandiryor.

AR-GE alaninda 6nemli yatirimlan
olan ve teknolojik gelismeleri yakin-

dan takip eden bir firma oldugunuzu,
siirdiiriilebilirlige 6nem verdiginizi bi-
liyoruz. Bu anlamda ne gibi calismalar
ve inovasyonlar yapiyorsunuz? Tekstil
makineleri sektoriinde son yillarda en
trend teknolojiler nelerdir?
Surdurtlebilirlik, cevre, enerji dostu
uretim, dijitallesme ve tekstilde
Endistri 4.0 kavramlarnni i¢selles-
tiren bir firmayiz. Agteks olarak bu
amaclara uygun, timu benzersiz
urunler tretmek tizere cok nitelikli
muhendislerden ve énde gelen bilim
adamlarindan olusan 35 kisilik AR-GE
merkezimizi kurduk.

Makineleriniz 6zellikle teknik tekstil
alaninda faaliyet gosteren firmalara
kolaylik sagliyor. Tiirkiye, diinyada
gelismeye devam eden bir pazar

olan teknik tekstil alaninda, 6zellikle
pandemi déneminde 6nemli bir atilim
gosterdi. Tiirkiye’nin bu alandaki ge-
lisimini nasil degerlendiriyorsunuz ve
siz teknik tekstilin gelisimine nasil bir
katki sunuyorsunuz?

Neredeyse buitin dunya tlkelerinde,
ilk sanayilesme faaliyetleri tekstil ile
basladi. Su andaki gelismis uilkeler,
daha sonra kendi tekstil makinelerini
uretmeye yonelmisler. Bu makineler-
den edindikleri bilgi ve tecriibelerini



Mehmet Agrikli

Agteks Yonetim Kurulu Bagkani

otomotiv, ucak ve uzay sanayisinde
kullanmislar. Hayat standartlan
yukseldikce Urettikleri makineleri
yurt disina satip konvansiyonel tekstil
urunlerini ithal etmeye baslamislar.
Ancak kendileri de katma degeri
yuksek teknik tekstil tretimlerini
birakmamuslar.

Kabugunu kinp teknik tekstillere
yonelen tilkemizin goz bebegi tekstil
firmalarn da yuksek katma degerli
urlinleri ile diinyada goz kamastir-
maya devam ediyor. Katkilanmizdan
son derece gururluyuz. Turk tekstil
makineleri, tim diinyada aranilan ve
tercih edilen makineler olarak risti-
nu ispat etmis durumda.

Ipligin dogusundan kumasin cikisina
kadar olan butin streclerin cevrim
ici kalite kontroliunu tam anlamu ile
saglayabiliyoruz. Bu sensorlerden
alinan blyuk verilerin analizini yapay
zeka ile yaparak isletmelerin siireg
iyilestirmelerine de ¢ok 6nemli katk:
saglayacak yeni sistemimizi yakinda
sunacaglz. Bunlarnn yaninda pek ¢ok
yurt dist firmalarinin yani sira SER-
KON, PRO-SMH, HAS gibi konularinda
oncli makine firmalan ile is birligine
gidiyoruz ve birlikte buytume yolunda
ilerliyoruz.

ilging bir hikayesi olan ve diinyada

“ilk” kabul edilen akilli triko orgii
sokiim makinesinin mucidi olarak

bu makinenin giiniimiizde nasil bir
pazara sahip oldugundan ve hangi iil-
kelere ihrac edildiginden bahsedebilir
misiniz? Genel olarak Agteks’in ihracat
faaliyetleri hakkinda bilgi verebilir
misiniz?

Dunyada hi¢ kimsenin basaramadi-

g1 sekilde, ipligin bukim sirasinda
hicbir sirtinmeye maruz kalma-

dan buktulebilecegi varyasyonlarini
gelistirdik. Ozellikle karbon, aramid,
dyneema, cam elyaf, elastan, polya-
mid gibi teknik ipliklerin bukimunde
cok basarili olan bu makinelerimiz;
hemen hemen buitlin dev sirketlerde
ve 50'nin Uzerindeki tiniversite ve
arastirma merkezlerinde teknik tekstil
bukumleri icin kullaniliyor.

Bu makine, tilkemizde oldugu kadar
tim dinyada da buytk bir pazar edi-
nince triko kazak Uretimini birakarak
tamamen makine uretimine yoneldik.
Pazardaki ihtiyaclar dogrultusunda
direkt bobinden bobine, her tirlu
iplige, her turlt bukumu tek islemde
yapabilen DirecTwist isimli bikim
makinemizi gelistirdik. Yontemlerimiz
ders kitaplarina dahi girdi.

Ozellikle teknik tekstillerde muthis
basarisi nedeniyle cogu gelismis
ulkeler olmak tzere 75 tlkede sadik
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ve mutlu musterilerimiz bulunuyor.
Hemen hemen tim dinyay1 kapsa-
yan satis ve servis agina sahibiz. ABD,
Almanya, Italya, Ingiltere ve Japonya
en onemli pazarlarimiz arasinda.

Su an tekstil sektoriiniin, yerli makine
sektoriinden beklenti ve talepleri
nelerdir?

Turk makine sektorii genel olarak
Avrupa'min marka ve kredili 6deme,
Asya’nin da fiyat baskisi arasinda
kalmis durumda. Her iki taraf ile de
rekabet etmek zordur. Bu da bizleri ra-
kiplerin olmadigl, daha 6zel alanlara
yonelmeye zorunlu kiliyor.

Dunyada ¢zellikle pandemi sonra-
sinda artan dijitallesme faaliyetleri
ile buyuk bir yazihima agig1 olustu.
Normalin ¢ok uiizerinde sartlar sunma-
miza ragmen Ozellikle genclerin yurt
dis1 hayali ile bircok yazihmecimizi
maalesef global sirketlere ve yurt
disina kaptiryoruz. Bu durum biraz
hayal kirnikhig1 yasatsa da biz de diger
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Tekstil ve Ham Maddeleri

global sirketlerle calismaya baslaya-
rak bu konudaki agigimizi kapatmayi
basardik.

Ulkemizdeki tekstil iireticileri ile nasil
bir is birliginiz bulunuyor?

Tekstil ureticileri ve tekstil makine-
cilerinin is birligi yapabildigi ulkeler,
daha hizli ilerleme kaydedebiliyor.
Bu tur ulkelerde tekstil Greticileri
daha benzersiz urtiinler uretebilmis,
makineciler de iriin portfoylerine
ihrac edebilecekleri daha katma
degerli makineler eklemistir. Ozel-
likle teknik tekstil alaninda is birligi
gerektirecek pek cok alan, tekstil

ureticilerini ve makinecileri bekliyor.

Bizlere kapilarini ardina kadar agan
Kordsa, Kipas, Korteks, Tepar, LC Wa-
ikiki basta olmak tizere pek cok ba-
sarili firma ile yakin is birligi icinde
calisiyoruz. Pek cok benzersiz ve ba-
sarili urun gelistirdik ve bu trunleri
dinya pazarlarina sunuyoruz. Bizim
basarli is birliklerimiz, Turk tekstil

ve makine Ureticilerinin birlikte geli-
simi icin son derece guizel bir 6rnek.
Hepsiile et ile tirnak gibiyiz.

Bu is birlikleri sayesinde bukim
makinelerinde enerji verimliligini
yuzde 40 seviyelerine kadar artiran
sistemler, Gi¢ boyutlu karbon kumas
dokuma tezgahi, dunyanin en hizh
lineer motoru, tek islemde elastan
kaplama tezgahi, dokuma tezgahi
ustli cevrim ici kumas kalite kontrol
sistemleri, elektronik lamel, cevrim
ici kumas/denim/halat/iplik ve ma-
saustu renk kontrol cihazlan gelisti-
riyoruz. Bununla birlikte denim halat
acma iplik kopus sistemleri, rulodan
ruloya ¢ok hassas ve yuksek ¢ozinur-
likld kumas kalite ve kanat/stizme
renk kontrol makineleri, kaplamali
kumaslarda cevrim ici kalite kontrol,
karbon kumaslarda cevrim ici kalite
kontrol, cok yuiksek hizli cevrim ici
iplik kalite, renk ve tansiyon ol-

¢im cihazlar, akilli tansiyon Olcer
seramik boncuk, cevrim ici corap
kalite kontrol cihazlar gibi tekstilde
dijitallesmeye yonelik sayisiz ve
benzersiz cihazlarn gelistirilmesini
saglayarak mutlu musteri portfoyu-
muzi artirdik.

Genel olarak diinyada yasanan cip
krizinin yerli ve yabana tekstil ma-
kineleri sektoriine orta vadede nasil
etki edecegini diisiinliyorsunuz? Bu
alanda sektor nasil 6nlem almal?
Tabii, uzun yillardir stirdirdugimuz
bu basarilari kolay elde etmedik.
Ozellikle pandemi sirasinda dur-
gunlukta daha ¢ok AR-GE yapmaya
yoneldik. Ancak pandemi ile gelen
¢ip krizi nedeniyle pek ¢ok ¢ipimizi
bulamadik. O nedenle elektronik
kartlarimizin neredeyse timunun
tasanimini degistirerek bulabildigi-
miz ¢iplere uygun sekilde yeniden
tasarladik. Tum elektronik kartlari-
mizi kendimizin yapmasi nedeniyle
hazir devreler kullananlar kadar etki-
lenmedik. Ancak sektor bluyuk sikinti
icinde. Baz1 elektronik aksamlar
normal fiyatinin onlarca kat tizerine
alip kullanmak zorunda kaliyoruz.
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TEKSTIL

URAN o Giysiye...

TURAN TEKSTIL SAN.iTH.iHR.veTiC.LTD.STi

Tekstil sektoriinde faaliyetlerini 30 yildir devaml biiyiiyerek, yiizde 100 miisteri memnuniyeti ile ulusal ve uluslararasi kalite
standartlarinda iiriin ve hizmet sunan sirketimiz Turan Tekstil San. Ithalat Thracat ve Tic. Ltd. Sti. 1990 yilinda, halen Yonetim Kurulu
Bagkani olan Sayin Adalet Turan Tarafindan konfeksiyon imalat ve ihracati yapmak tizere kurulmustur. 1992 yilinda 6rme tesisimiz ve
2003 yilinda boyahane tesisimiz faaliyete gecmistir. Turan Tekstil iplikten giysiye, Orme, Boyama, Apre ve Konfeksiyon isletmelerini
tek cat1 altinda gercgeklestirebilen biiyiik entegre bir tesistir.

Turan Tekstil olarak ticaretin 6zen, diiriistliik ve ciddiyet
3 gerektirdigine inanmaktayiz. Bu bilingle ilkelerimiz
- dogrultusunda siirekli geliserek hizmet sunduk. Atilimlarimizi
yaparken tekstil sektoriinii iplikten giysiye, iiretimden ulagima
kadar bir biitiin olarak degerlendirdik. Turan Tekstil OEKO-
TEX 100, BSCI, Sedex, ISO 9001, ISO 14001, GOTS organic,
OCS organic, BCL, CmiA gibi birgok uluslar aras1 sertifika ve
denetime sahiptir.

Sirketimizin konfeksiyon iiriin yelpazesi bityiik 6l¢tide; erkek,
kadin ve gocuk igin t-shirt, Polo t-shirt, sweat-

shirt, kapiisonlu fermuarli ceket, yelek, pantolon, esofman gibi
6rme kumas giyimden olusmaktadir. Ayrica, sirketimizde
calisan deneyimli tasarime1 ve stilistlerimizle miisterilerimiz
icin model tiretimi ve koleksiyon hazirlamaktayiz.

§ T G S ' —
Sirketimizin 6rme ve boyahane iiriin yelpazesi son teknoloji
makinelerimizle pamuk, viskon, polyester, polyamid, modal,
tencel vb. karigimli stiprem, havlu, kadife, 1x1 rib, 2x2 rib,
interlok, jakar, iki iplik, ti¢ iplik vb. kumasglar iireterek ihracat
yapmaktay1z ve bu iiretimin bir kismiyla sektdrdeki diger yerli
firmalarin taleplerini karsilamaktayiz.

Turan Tekstil’in giinliik kapasitesi:;

-Orme biriminde 30 Ton kumas 6rme ,

-Boyahanede biriminde 30 ton kumas boyama, 30 ton apre
-Konfeksiyon biriminde 7.500 - 10.000 bin adet arasi
Konfeksiyon imalati yapilmaktadir

60,000 m2' acik alan {izerinde 25.000 m2 kapali alanda hizmet
veren sirketimiz yaklasik 550 ¢alisan personeli ile 6rme kumas,
boyama, apre ve konfeksiyon iiretimi yapmaktadir.

Turan Tekstil olarak amacimiz gelismis teknoloji ve uzman personelimiz ile uluslararasi kalite standartlarinda iirtin ve hizmet sunarak
sektore onciiliik etmektir. Bu standartlarla 5rme kumas ve konfeksiyon iiriinlerimizi uluslar aras1 markalara basta Almanya, italya,
Ingiltere, Yunanistan olmak iizere tiim Avrupa iilkelerine ihrag etmekteyiz.

Merkez: Yavuz Selim Mah. 969.sk Bagcilar/istanbul TEL: 0212 435 34 34 pbx FAX: 0212 634 44 74
Fabrika: Kustepe mevkii Corlu-Cerkezkdy yolu Velimese Corlu/Tekirdag TEL: 0282 6745064  FAX: 0282 674 50 68
WEB: www.turantextile.com E-mail: info@turantextile.com
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SEKTORDEN ‘ Deri ve Deri Mamulleri

SARACIYE SEKTORU
GELISIMINI SURDURUYOR

N




Deri ve deri mamulleri ihracatinm onemli tirtin gruplarnindan olan
saraciye sektoru, artan ihracat performansi ile dikkat cekiyor.

Saraciye iiriin grubunun Tiirkiye toplam deri ve deri iiriinleri ihracati igindeki pay,
yiizde 14 diizeyinde.

giysi disinda ¢anta, clizdan,

kemer gibi kullanim ve siis
esyalar ureten bir sanayi dali olarak
tanimlaniyor. Emek yogun bir sektor
olarak bilinen saraciye sektoriinde
kullanilan malzemelere gore uretim
yoéntemleri tercih ediliyor. Uriin
yelpazesinde ¢ok cesitli modeller
bulunan sektor, insanlik tarihi kadar
eski bir gecmise sahip. Kosum takimi,
eyer gibi irunleri icinde barindiran
saraciye sektori; canta, bavul, kemer
gibi moda urunu olarak kullanilan
aksesuarlarin da kaynagi olarak
biliniyor.
Turklerde ham deriyi isleme ve deri-
den esya yapma zanaati ile sarachk
meslegi, Orta Asya'da yasadiklar do-
nemlerde gelisti. Hayvanciliga bagh
yasama biciminin dogal bir sonucu
olarak cok cesitli alanlarda deriden
yararlanilmasindan dolay: Turkle-
rin deri ve deri trunlerini islemede
oldukca ileri olduklan biliniyor. Orta
Asya'da gerceklestirilen kazilarda da
ortaya ¢ikan bu bulgular, saraciye

S araciye sektoru, ayakkabi ve

sektorinun Turklerin bu alandaki ye-
tenegini ortaya koyuyor. Anadolu’ya
goc eden Turklerle birlikte yaygin-
lasan saraclik meslegi, dinden bu-
gune gelisimini stirdururken ihracat
alaninda da 6énemli basarilara imza
atiyor. Turkiye'nin tarihinde 6nem-

li bir yeri olan ve deri Uretiminin
merkezi kabul edilen Kazlicesme'nin
kurulusuy, Fatih Sultan Mehmet do-
nemine kadar uzaniyor. Bu donemde
Yedikule'de ordunun ihtiyaclarini kar-
silamak amaciyla 33 mezbaha ve 360
tabakhane yapildig, uretilen derileri
islemek Uzere 1463 yilinda Sarag-
hane-i Kebir'in kuruldugu biliniyor.
Saraclann yerlestigi bu bolgede, 1908
yilina kadar uretime devam edildi.
Bolgedeki buytk yanginin ardindan
buradan tasinan saraglarin buyuk
cogunlugu, Mercan Bolgesine tasind
1940 yilinda ise Istanbul Saraclar
Cemiyeti kuruldu.

Sektor son yillarda moda trendleri
kapsaminda model ve cesit artisi-

na giderken uretim anlaminda da
verimlilik hedefliyor. Bu amacla oto-
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masyona gecilerek diunya capindaki
standartlara ulasilmasi ve makine-
lesme calismalarinin hizlandirl-
mast gerekiyor. Sektordeki tretimin
cogunlukla kuctk olcekli firmalar ta-
rafindan gerceklestirilmesi, gelisimin
onundeki engeller arasinda goruli-
yor. Ayrica hayvanciligin tlkemiz-
deki azalan ivmesi de sektérin ham
maddeye erisimini gliclestiriyor.

2021 yili ihracati yiizde 35,8 artti
2021 y1l1 Ocak-Aralik déneminde deri
ve deri mamulleri sektoruniin ihraca-
t1yuzde 29,6 artarak 1,73 milyar dolar
olarak gerceklesti. Sektoériun toplam
ihracattan aldig1 pay ise yuzde 0,8
olarak kaydedildi. Sektorun toplam
ihracatinda en 6nemli tilkeler sira-
styla Almanya, Rusya, Italya, Ispanya,
Irak, Birlesik Krallik, ABD, Fransa,
Romanya ve Hollanda oldu.

Deri ve deri mamulleri sektorinin

gruplar ayakkabi ile yar1 islenmis/
bitmis deri ve islenmis kurk oldu.
Saraciye uriin grubu ise sektoérin

en fazla ihracat yaptig1 icunct

Urtin grubu olarak 6n plana cikiyor.
Saraciye alaninda 2021 Ocak-Aralik
doneminde gerceklestirilen toplam
ihracat, 2020 yilinin ayni déonemine
kiyasla yuzde 35,8 oraninda artarak
242,3 milyon dolar olarak gerceklesti.
Saraciye urin grubunun Turkiye
toplam deri ve deri irtinleri ihracati
icindeki payy, yuzde 14 duzeyinde.
Sektorun 2020 yili Ocak-Aralik done-
mi ihracati 178,3 milyon dolar olarak
gerceklesti. S6z konusu dénemde
saraciye Urunlerinin toplam deri ve
deri mamulleri ihracati icindeki pay1
yuzde 13,4 olarak sekillendi.

En fazla saraciye ihracati Almanya’ya
yapihyor

Saraciye urtnleri ihracatinda en yik-
sek degeri alan Almanya’ya yapilan
ihracat, 2021 yilinin Ocak-Aralik d6-
neminde yuzde 27,8 oraninda artarak
26,9 milyon dolar oldu. Almanyanin
Turkiye saraciye ihracati icindeki

Saraciye driinleri ihracatinda en
yiiksek degeri alan Almanya'ya
yapilan ihracat, 2022 yilinin
Ocak-Temmuz doneminde
ylizde 32,7 oraninda artarak 18
milyon dolar oldu.

en fazla ihracat gerceklestirdigi uirtin
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pay1 ise bu donemde yuzde 11,1 olarak
kaydedildi. Saraciye ihracatinin

2021 y1il1 Ocak-Aralik déneminde

bir diger 6nemli pazarn olan Birle-

sik Krallik’a ihracat ise yuzde 68,7
oraninda artarak 24,9 milyon dolar
degerinde gerceklesti. Bu donemde
saraciye ihracatinda Italya'ya yuzde
30,8, ABD'ye yuzde 67,6, Fransa'ya
yuzde 46,3, Hollanda'ya ytiizde 50,3,
Irak’a yuzde 5, Tunus'a yuzde 116,9 ve
Israil’e ytizde 60,9 oranunda ihracat
artis1 yasand. Ispanya’ya ihracatta
ise yuzde 15,1 oraninda daralma oldu.
ftalya'ya ihracat 21,7 milyon dolar,
ABD'ye 15 milyon dolar, Fransa'ya ise
12,6 milyon dolara ulasti. Sektorun

Tiirkiye’nin saraciye ihracati
(1.000 Dolar)

2018 } 213.312

2019 )p 228.782

2020 } 178.382

2021 } 242.299
2022 (Temmuz) } 174.566




Yilinilk yedi ayinda en ¢ok ihracat gergeklestirilen saraciye alt
grubu olan gantalar ve valizler gibi esyalarin inracati, gegen yilin ayni
donemine gare ylizde 46,8'lik artisla 146,1 milyon dolar degerinde

gerceklesti.

Hollanda ihracati 10, 8 milyon dolar,
Ispanya ihracat 8,4 milyon dolar, Irak
ihracati 7,3 milyon dolar, Tunus ihra-
cat1 6,5 milyon dolar ve Israil ihracati
6,1 milyon dolara eristi.

Canta ve valiz ihracati artiyor

2021 y1il1 Ocak-Aralik doneminde en
cok ihracat gerceklestirilen saraciye
alt grubu 4202 GTIP altinda yer alan
cantalar ve valizler gibi esyalar oldu.
Bu trtin grubunda 196,5 milyon dolar
degerinde ihracat gerceklestirilirken
urin grubu bu deger ile toplam sara-
ciye thracatindan ytzde 81,1 oraninda
pay ald1. S6z konusu trin grubunun
ihracati 2020 yilinda 145,5 milyon
dolar civanndaydi. Urtin grubunun
ithracatinin bir yillik stirecte yuzde

35 oraninda artmis olmas: dikkat
cekti. Eldivenler, kemerler ve diger
aksesuarlar irun grubunun ihracat
ise 2020 y1h Ocak-Aralik doneminde
17,8 milyon dolarken 2021 yilinin ayrn
doneminde yuzde 42,6 artisla 25,4
milyon dolara yukseldi. Diger sara-
ciye esyalarnin 2020 yih ihracati 15
milyon dolarken 2021 yilinda yuzde
35,4 artisla 20,3 milyon dolara ulasti.
2021 Ocak-Aralik doneminde en fazla
canta ve valiz benzeri urun ihraca-

t1 gerceklestirilen ulkeler sirasiyla
Italya, Birlesik Krallik, Almanya, ABD,
Fransa, Hollanda, Ispanya, Irak, Isvicre
ve Israil oldu. Ispanya’ya ihracat
yluzde 15 oraninda diigerken Italya'ya
yuzde 31,3, Birlesik Krallik'a yiizde
72,8, Almanya'ya yuzde 14,7, ABD'ye
yuzde 67,4, Fransa'ya yuzde 47,5,
Hollanda'ya yuzde 49,8, Irak’a ylzde
1, Isvicre'ye ytizde 10 ve Israil'e yuzde
59,2 oraninda artti.

Ayni donemde eldiven, kemer ve
diger aksesuar ihracatinda en 6nemli
pazarlar Almanya, Fransa, Irak,
Hollanda, Israil, Birlesik Krallik, Isvec,
Romanya, Misir ve Rusya oldu. Bu
ulkelere ihracat sirasiyla yuzde 53,6,
yuzde 38,9, yuzde 20,2, yuzde 11,3,
yuzde 69,2, yuzde 64,7, yuzde 205,8,

yuzde 29,3, yuzde 34,5 ve yuzde 12,8
oranlarinda artis gosterdi.

Diger saraciye ihracatinda 6ne ¢ikan
ulkeler yuzde 50,1 artisla Almanya,
yuzde 48 artisla Birlesik Krallik, yuzde
22,4 artisla Hong Kong, yluzde 12,4
artisla Banglades ve yuzde 9,7 azal-
ma ile Pakistan oldu. Tunus’a ihracat
ylzde 226,7, Hollanda'ya ylizde 136
artt1. Bu slirecte Misir’a olan ihracat
yuzde 10,2 azalirken ABD ihracati
yuzde 57,7 artti ve Mairitius ihracati
yuzde 37,4 dustu.

Yilin ilk yedi ayinda yiizde 41,5 artis
2022 yiinun ilk yedi ayinda deri ve
deri mamulleri ihracati yuzde 21
artisla 1,1 milyar dolara yukseldi. Bu
doénemde sektorin en fazla ihracat
yaptig1 ikinci Urin grubu saraciye
oldu. Saraciye urtin grubunda bu
donemde gerceklestirilen toplam
ithracat 2021 yilinin ayni donemine
kiyasla yuzde 41,5 oraninda artarak
174,5 milyon dolara yukseldi. Saraciye

2021yl
Ocak-Aralik
doneminde en
cok ihracat
gerceklestirilen
saraciye alt
grubu 4202
GTIP altinda
yer alan
cantalar ve
valizler gibi
esyalar oldu.

urtn grubunun Turkiye toplam deri
ve deri urunleri ihracati icindeki pay1
yuzde 15,4 diizeyine ulast.

Saraciye urtnleri ihracatinda en yuk-
sek degeri alan Almanya'ya yapilan
ihracat, 2022 yihnin Ocak-Temmuz
doneminde yuzde 32,7 oraninda
artarak 18 milyon dolar oldu. Alman-
ya'nin Tirkiye saraciye ihracati icin-
deki pay1ise bu donemde yuzde 10,3
olarak kaydedildi. Saraciye ihracati-
nin 2022 yili Ocak-Temmuz donemin-
de bir diger onemli pazari olan Bir-
lesik Krallik’a ihracat ise ylizde 48,4
oraninda artarak 17,9 milyon dolar
degerinde gerceklesti. Bu donemde
saraciye ihracatinda Italya'ya yiizde
130,1, ABD'ye yuizde 55,1, Fransa'ya
yuzde 49,1, Hollanda'ya ytizde 105,9,
Israil'e ylzde 52, Yunanistan'a ytzde
275,2, 1svi<;re’ye yuzde 62,9 oranlarn-
da ihracat artis1 yasarurken Ispan-
ya'ya yuzde 0,6 disis kaydedildi.
Yilin ilk yedi ayinda en ¢ok ihracat
gerceklestirilen saraciye alt grubu
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Canta ve valiz benzeri iiriin grubunda en fazla ihracat
gerceklestirilen iilkeler italya, Birlesik Krallik, Almanya,
ABD, Hollanda, Fransa, isvigre, ispanya, israil ve
Yunanistan oldu.

Elber Deri Mehmet Beyazgiil

“DUNYANIN Bizim GiBi iMALATCILARA iHTIiYACI VAR”

Sektérumuzin en 6nemli problem-
lerinden biri personel yetersizligi.
Maalesef bu konuda herhangi bir
devlet destegi de bulunmuyor. Ure-
timimizi artirmamaiz gerekiyor. Sa-
raciye sektory; cok az metrekarede,
cok insan ¢alistirma gliciine sahip.
Yuksek metrekarelerde calisan bir
sanayi haline gelebilirsek minimum
her firma 4-5 bin kisi calistirabilir.
Cunku sektorimuz, potansiyel
acisindan son derece iyi. Dinyanin
bizim gibi imalatcilara ihtiyaci var.
El emegine dayali bir sektoriiz. Bazi
buyuk firmalar ihracat alaninda
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da 6énemli basarilara sahip oldu.
Fakat bu firmalarin sayisi oldukca
az. Kicuk urunlerle yiksek katma
degere ulasabiliyoruz. Sektorumu-
zUn sorunlarindan biri de hayat
pahalilig: karsisinda kazanimlari-
mizin az olmasi. Isveren de calisan
da bundan sikayetci. Diger taraftan
alttan yeni personel yetismiyor ol-
mas1 konusunda devletin pozisyon
alip egitim sistemine katki yapmas:
lazim. Sektor icin Avrupa ve ABD
son derece onemli pazarlar. Marka
degeri yuksek olan firma sayimizin
artmasi gerektigini diisintiyorum.

Deri ve deri mamulleri sektoriiniin en fazla ihracat
gerceklestirdigi iiriin gruplan ayakkabi ile yari iglenmis/
bitmis deri ve iglenmis kiirk oldu.

olan cantalar ve valizler gibi esyalarin
ihracaty, gecen yilin ayni donemi-

ne gore yizde 46,8'lik artisla 146,1
milyon dolar degerinde gerceklesti.
Bu deger ile toplam saraciye ihra-
catindan yizde 83,7 oraninda pay
aldi. Eldivenler, kemerler ve diger
aksesuarlann ihracati ylzde 22,5
artisla 16 milyon dolar olurken diger
saraciye esyasi ihracati ylizde 10,3
artarak 11,9 milyon dolara cikti. Canta
ve valiz benzeri Urtin grubunda en
fazla ihracat gerceklestirilen tlkeler
italya, Birlesik Krallik, Almanya, ABD,
Hollanda, Fransa, Isvicre, Ispanya,
Israil ve Yunanistan oldu. Israil’e ya-
pilan ihracat ytizde 63,1 ve Ispanya'ya
yapilan ihracat yiizde 2 oraninda
diiserken diger tlkelere ihracat ytzde
37,5 ile yuzde 300 arasinda artis gos-
terdi. Eldiven, kemer ve diger aksesu-
ar ihracatinda Irak ytizde 35,8, Israil
yuzde 8,8 ve Musir ylizde 0,9 oranin-
daki dususlerle dikkat cekti. Alman-
ya, Fransa, Hollanda, 1sve(;, Birlesik
Krallik, Romanya ve Rusya'ya ihracat
ise yiizde 11 ile ylizde 66,9 oranlarin-
da dustii. Diger saraciye urtinlerinde
one cikan tlkeler Almanya, Birlesik
Krallik, Hong Kong, Pakistan, Tunus,
Banglades, Misir, Hollanda, ABD ve
Mauritius oldu.
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MAKINE HALISINDA

DUNYA LIDERI
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Duinya genelinde hah sektoriiniin nabzim tutan
Turkiye, makine hahsi sektortinde lider Uretici ve
ihracatc konumuna ulasti. Sektor, basta ABD olmak
uzere bircok tilkenin hah tedarikinde 6ncti rol oynuyor.

line gelen hahcilik, sanayinin gelismesiyle makine hahlann

da 6nemli bir irun grubu oldugu sektore donusti. Gele-
neksel olarak dokuma yontemiyle ve ginumuizde ise dokunarak
ya da tafting (diiz zemin kumasina ipliklerin dikilmesi) yoluyla
uretilen havl tekstil ylizeyleri olarak tanimlanan halinin sektorel
onemi, dinya ticaretinde de kayda deger tirin gruplarindan
birini olusturmasi sonucu artti.
Dunyada hali ticareti; el halis;, makine halis1 ve tiifte hali olmak
uzere uretim teknikleri, yatinm egilimleri, maliyetleri, tuketici
profilleri, kullanilis amaglari, pazar yapilar ve sermaye yogunluk-
lan oldukca farkl olan Ui¢ ana grupta inceleniyor. Makine halisi,
sermaye yogun ve teknik tekstil kategorisinde ele alinabilecek bir
uretim yapisi ile faaliyetlerini stirdurtiyor. Kalin bir zemin tuzerine
baglanan hav sonucunda uretilen makine halisinin el halisindan
farky, ilmeklerinin ¢6zgl yonunde hav ¢ozgllerinden olusmasi

D okuma kulturunun etkisiyle Turkiye'nin kadim zanaati ha-
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Tiirkiye, tek bagina makine
halisi pazarinin yiizde £
30,8'ini elinde bulundurarak ¥7=
diinyada lider konuma ulagti.

olarak biliniyor. El halisinda ayrn bir
iplik ile ¢6zgu Uizerine dugum ati-
hirken makine halisinda hav ytzeyi,
hav ¢ozgunun atkilarla U biciminde
baglanti yapmasiyla olusuyor.

Gaziantep’ten diinyaya

Makine halsy, Gizerinde onemle
durulmasi gereken bir sektor olarak
degerlendiriliyor. Ulkemizin makine
halis1 retiminin bluyuk cogunlugu
Gaziantep'te yerlesik olan firmalarca
yapilirken makine halis1 Greticiligi-
nin yogun oldugu diger iller Kayseri
ve Istanbul olarak biliniyor.

Pandemide sektoriin yildizi parladi
Turkiye'nin makine halis1 ihracaty,
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uzun yillardan beri artis gosteri-
yor. 2011 yiiindan 2014 yilina kadar
artis gosteren sektor ihracaty, 2015
yilinda bir énceki seneye oranla
deger bazinda yuzde 14,8 oraninda
azalarak 1,7 milyar dolar civarinda
gerceklesti. COVID-19 pandemisinin
etkilerinin butin dinyaya yayildig:
2020 yilinda, bir 6nceki yila oranla
yuzde 4,8 oraninda artis ile 2,2 milyar
dolar civarinda gerceklesen maki-
ne halisi ihracat, sektérin buytk
bir basariya imza attigin gosterdi.
Sektorun, pandeminin etkilerinin en
agir hissedildigi donemde ihracatin
artiran sektorlerden biri olmasi dik-
kat cekti. 2021 yilina gelindiginde ise
makine halisi ihracati bir dnceki yila

oranla yuzde 21,9 artis ile 2,7 milyar
dolar seviyesinde gerceklesti. Urtin-
ler itibanyla makine halisi ihracati
degerlendirildiginde en énemli ihrac
lirtin grubunun 5702 GTIP kodlu
“dokuma makine halilar” oldugu
gozlemleniyor.

8,4 milyar dolarlik bir pazar
bulunuyor

Yillar itibaryla Tirkiye'nin makine
halis1ithalaty, dalgah bir seyir izliyor.
2020 yilinda bir énceki yila gére ytz-
de 19,9 gerileyerek 16 milyon dolar
seviyesinde gerceklesen makine hali-
s1ithalaty, 2021 yilinda deger bazinda
bir énceki seneye gore yuzde 48,5
oraninda artarak 24 milyon dolar du-



Ulkemizin makine halist Gretiminin biytk cogunlugu Gaziantep'te
yerlesik olan firmalarca yapilirken makine halisi Ureticiliginin yogun
oldugu diger iller Kayseri ve Istanbul olarak biliniyor.

Tiirkiye'nin makine halisi ihracati (milyar dolar)

19
1.8

2017 2018

zeyine ulasti. Urtn bazinda incelen-
diginde en fazla ithalat yapilan tirin
gruplary, sirasiyla dokuma makine
hahlar, diger hahlar ve yer kaplama-
lan ile keceden hallar oldu. Turkiye
en fazla makine halisi ithalatini Cin,
Musir ve Hindistan'dan gerceklestirdi.
Dunya makine halisi ithalati, 2021
yilinda bir 6nceki yila oranla yuzde
28,7 oraninda artarak 8,4 milyar dolar
olarak gerceklesti. ITC Trademap
istatistiklerine gore diinya makine
hahsi ithalatinda ABD, Almanya,
Birlesik Krallik, Japonya, Fransa cne
cikan ulkeler olarak yer aliyor. Diinya
makine halisi ihracatinda 6nde gelen
ulkeler siralamasinda ise Turkiye, bi-
rinci sirada bulunuyor. Tirkiye'yi Cin,

2,7
2,2

2020 2021

Hindistan, Belcika ve Hollanda takip
ediyor. Turkiye, tek basina makine
halis1 pazarinin ylzde 30,8'ini elinde
bulundurarak dunyada lider konuma
ulast1. Turkiye'nin hemen ardindan
gelen Cin ise yuizde 21,4 'liik pazar
payina sahip.

2020 ihracati 2,2 milyar dolar oldu
Pandeminin tum diinyay: ve kiresel
ticareti etkiledigi yil olan 2020'de
Turkiye'nin toplam ihracati 2019 yih-
nin ayni donemine kiyasla yuzde 6,3
oraninda azalarak 169,5 milyar dolar
olarak gerceklesirken hah sektoru-
nun ihracati da ayni donemde yuzde
2,8 oraninda artarak 2,6 milyar dolar
olarak gerceklesti. Tlirkiye'nin top-

lam ihracati icinde hali ihracatinin
pay1 2019 y1li Ocak- Aralik dénemin-
de yuzde 1,4 iken 2020 yilinin ayni
doneminde de yiizde 1,5 oldu. Hali
ihracatinin sanayi irtinleri ihracati
icindeki pay1 ise 2019 Ocak- Aralik
doneminde yuzde 2,4 iken 2020
yilinin ayni doneminde yuzde 2,7'ye
yukseldi.

Bu dénemde el halisi ve tifte hali
ihracati azalirken makine halisi ihra-
caty, bir dnceki yilin ayni donemine
gore ylzde 4,2 oraninda artarak 2,2
milyar dolar degerinde gerceklesti.
2020 yili Aralik ayinda ise 2019 yih
Aralik ayina gore yuzde 29,6 oranin-
da yukselerek yaklasik 246,5 milyon
dolar degerine ulasti.

ABD, Tiirkiye ihracatinda ilk sirada
2020 y1li Ocak-Aralik doneminde
makine halis1 ihracatinda en buytk
paya sahip olan tlke 876,3 milyon
dolarlik ihracat ve ylizde 39,5'lik pay
ile ABD oldu. ABD'ye yapilan ihracat,
2019 yilinin ayni dénemine kiyasla
yuzde 42,8 oraninda artt1. ABD’ye
2020 Aralik ayinda ise ylzde 61

artis ile yaklasik 109,5 milyon dolar
degerinde makine halisi ihrac edildi.
Makine halisi ihracatinda ABD'nin
ardindan 250,3 milyon dolarlik ihra-
cat degeri ve yuzde 11,3'lik payiyla
Suudi Arabistan geliyor. Bu dénemde
ilgili ilkeye yonelik makine halisi
ihracaty, yuzde 21,4 oraninda azaldi.
2020 y1li Aralik ay1 6zelinde ise 2019
yili Aralik ayina kiyasla ylizde go
oraninda azalis ile yaklasik 2 milyon
dolar degerinde ihracat gerceklesti.
Bu tlkeyi sirasiyla, Almanya, Irak,
Musir, Birlesik Arap Emirlikleri ve
Ingiltere izledi. Makine hahs ihra-
catindaki en 6nemli ilke grubu olan
Amerika tlkelerine ihracat, 2020

yili Ocak- Aralik doneminde yuizde
34 oraninda artarak yaklasik 921,6
milyon dolar degerinde kaydedildi.
2020 yili Aralik ayinda ise 2019 yih
Aralik ayina kiyasla ylizde 61 oranin-
da artis ile yaklasik 115,4 milyon dolar
degerinde ihracat yapildi.
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Makine halisi ihracati 2022 yilinin ilk yarisinda bir onceki yilin ayni donemine
kiyasla yiizde 19 oraninda azalarak 1,1 milyar dolara distii.

Makine halisi ihracati 2021 yilinda da
artmaya devam etti
2021 y1l1 Ocak-Aralik doneminde Tur-
kiye'nin toplam ihracati 2020 yilinin
ayni donemine kiyasla yuzde 32,9
oraninda artarak 225,3 milyar dolar
olarak gerceklesirken hali ihracati da
ayni déonemde yuzde 22,1 oraninda
artis gosterdi ve 3,18 milyar dolar
olarak kaydedildi. Turkiye'nin toplam
ihracati icinde hali ihracatinin payi,
2020 yilinda yuzde 1,5 iken 2021 yilin-
da yuzde 1,4 olarak gerceklesti. Hali
ihracatinin sanayi trtinleri ihracati
icindeki pay1ise 2020'de yuzde 2 iken
2021de ylzde 1,9 oldu.
2021 yilinda Turkiye'nin el halisi
ihracati yuzde 41,9, tufte hali ihracati
yuzde 28,6 oraninda artarken makine
halis1 ihracat1 ylzde 20,9 oraninda
artis gosterdi. Makine halisi thracat
degeri yaklasik 2,69 milyar dolara
eristi. Turkiye'nin makine halisi ihra-
cat1 2021 yili Aralik ddneminde 2020
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yilinin ayni donemine kiyasla yuzde
3,4 oraninda azalirken ihracat degeri
yaklasik 240 milyon dolar olarak
kaydedildi. Bu donemde makine ha-
lisinin en 6nemli ihracat pazar ABD,
Almanya, Birlesik Arap Emirlikleri,
Irak ve Misir oldu.

Yilin ilk yansinda ihracat diistii

2022 y1h Ocak-Haziran déneminde
Turkiye'nin toplam ihracati, 2021 y1li-
nin ayni dénemine kiyasla ytizde 20
oraninda artarak 125,8 milyar dolar
olarak gerceklesti. Bu donemde hal
ihracaty, ylizde 16,1 oraninda diisiis
gostererek 1,3 milyar dolar oldu. Tiir-
kiye'nin toplam ihracati icinde hal
ihracatinin payi, 2021 yili Ocak-Hazi-
ran déneminde yuzde 1,5 iken 2022
Ocak-Haziran déneminde ytizde 1,1
olarak gerceklesti. Hah ihracatinin
sanayi urtnleri ihracati icindeki pay1
ise yuzde 2'den yuzde 1,4'e disti.
Turkiye'nin el halisi ihracati bu

donemde yuzde 32,4 artarken, tufte
hali ihracat1 yuzde 1,1 oraninda azal-
di. Makine halis1 ihracati ise yilin
ilk yarisinda bir 6nceki yilin ayni
dénemine kiyasla yiizde 19 oraninda
azalarak yaklasik 1,1 milyar dolara
dustl. Tirkiye'nin makine halisi ih-
racaty, 2022 yili Haziran ayinda 2021
yilinin ayni donemine kiyasla yuzde
27,6 oraninda azaldi ve ihracat degeri
yaklasik 182,2 milyon dolar olarak
kaydedildi. Yilin ilk yarisinda makine
halis1 ihracatinda ilk 10 tlke sirasiyla
ABD, Birlesik Arap Emirlikleri, Alman-
ya, Libya, Irak, Ingiltere, Bulgaristan,
Kazakistan, Malezya ve Kanada oldu.
ABD ihracati bir énceki yilin ayni
donemine kiyasla yiizde 33,7 azal-
di. Diger tUlkelere ise ylzde 8 ile 32
arasinda dusts kaydedildi. Thracatin
bir énceki yilin ayni dénemine gore
artis gosterdigi ulkeler ylizde 72,7 ile
Malezya, yuzde 52,3 ile Irak ve ylizde
5,2 ile Kazakistan olarak dikkat cekti.



“TURKIYE, MAKINE HALISINDA
DUNYANIN EN BUYUK URETICisP”

iHiB Y6netim

Kurulu Baskan
Yardimaisi
Ugur Uysal

Turkiye’de makine halis1 sektori, 2001

yili itibaryla cok hizh gelismeye basladi.
Euro'nun dolar karsisinda ¢ok gucli olmass,
paritenin 1,45'lere gelmesi ve Turkiye'de ya-
tinmlarin hizlanmaya baslamasi nedeniyle
2000 ve 2010 yillan arasinda ¢ok ciddi ivme-
lenme yasandi. O donemde en biiylik maki-
ne halis1 Ureticisi Belcika'yd1. Belcika'nin da
yavas yavas kurun etkisiyle sektérden cikma-
s1 ve oradaki ikinci el makinelerin Turkiye'ye
gelmesiyle ulkemiz buyiik bir uretici oldu.
2010 sonrasinda ise Belcika, tamamen devre-
den cikarak birkac fabrika disinda imalatini
durdurdu. Turkiye'deki imalat yatinmlan ise
ayni hizda devam etti. 2000’lerin basinda
tahminen toplam 200 civarinda olan tezgah
sayisl, 2010'da binlere, 2010 ile 2020 arasinda
yaplilan yatinmlarla bin 500’e ulasti. Bu,
direkt olarak 15 bin kisilik istihdam anlamina
geliyor. Iplik, bitkiim, ham madde tesisleri
gibi isletmelerin endirekt istthdaminin da 15
bine ulastig1 diisuniliyor.

Turkiye, ayni zamanda makine halis1 anla-
minda dunyadaki en buyuk uretici. Bizden
sonraki en buytk uretici olan Misir'da tek
fabrika faaliyet gosteriyor. Son yillarda Cin
de daha ¢ok yurt ici pazarlarina yonelik ya-
tinmlar yapiyor. thracat anlaminda da Tur-
kiye'nin su anda bir rakibi yok. Turkiye'nin
tek rakibi, kendisi. ¢ rekabetteki diisiik fiyat
politikasiyla maalesef katma degeri cok az
olan bir sektor haline geldik. Makinesinden
ipligine tim ham maddesi ithal olan bir
sanayiyiz.

“Bu seneyi yiizde 20 ihracat diisiisii ile
kapatacagimizi tahmin ediyorum”

Pandemi, sadece hali sektorine degil ev ile
ilgili tim sektorlere cok olumlu bir etki yapti.
Buna insanlarin evde kapali kalmasi, cevrim
ici ticarete yonelmesi sebep oldu. Ozellikle
2021'de, tarihte gérulmemis oranlarda ticaret
yapildi ve ihracatimiz cok hizh artti. Fakat
COVID-19'un yavaslamasi ve insanlarin biraz
daha normale donmesiyle bu alanda ¢ok cid-
di bir dusus basladi. Bu seneyi, gecen seneye

Sektor, uzun donem Suudi Arabistan ve Orta Dogu ozelinde
calisirken daha sonra ABD'yi kesfetti.

oranla yuzde 20 ihracat dususu ile kapa-
tacagimizi tahmin ediyorum. Ama gecen
sene, normalin disinda bir seneydi. Son dort
seneyi incelemek lazim. 2020 ile karsilastir-
digimizda ihracat anlaminda yuzde 20 artis
var. Dolayisiyla pazarin kendi kendine bir
dengeye geldigini goruyoruz.

Bu suirecte imalatcilanimiz, gecen seneki
artis nedeniyle kapasitelerinin yuzde 30 ile
50’si arasinda Uretim yatinmi yapti. Gecen
seneki anormal yukselisin devam edecegini
zannettiler. Su an o yatinmlarnn tamami
atil duruyor. Isletmeler eski kapasitele-
rinde calismaya devam ediyorlar ama ek
yatinmlardan dolay1 yuzde 50 kapasite ile
calistyormus gibi gértintiyorlar. Bu durum
sektorde psikolojik bir baski yaratiyor. Atil
kapasitenin dolacagini disinmuyorum.
Cunku dunya genelinde bir talep limiti var
ve bu limitin artik doldugunu éngoériyorum.
Dunya hali pazari, son 20 yildir 15-16 milyar
dolar etrafinda doner. Ama artik doygun-
luga ulasildigini soyleyebiliriz. Burada Turk
sanayicilerinin gérmedigi yakin bir tehditin
de geldigini géruyorum. Bu tehdit, fran ve
Hindistan. iran'da cok ciddi yatinmlar var
ve olas1 uluslararasi anlasmalarin devreye
girmesiyle Iran'in 6nii acilirsa bu, 6zellikle
orta ve Ust kesim urunlerde fiyat anlaminda
Turkiye icin cok ciddi bir tehdit olacaktir.
Hindistan'da da ciddi yatirimlar basladi. Ora-
s1 belki daha uzun vadede tehdit olacaktir
ama her iki ulke de halicihig iyi bilen ve bu
kulttre sahip tilkeler. Dolayisiyla bizim icin
potansiyel rakipler.

Thracatin neredeyse beste ikisini kapsayan
ABD, bizim icin 6nemli bir pazar. Sektor,
uzun donem Suudi Arabistan ve Orta Dogu
ozelinde calisirken daha sonra ABD'yi kes-
fetti. Tekrar eski pazarlara yonelme olacaktir.
ABD'de daha fazla artis beklemiyorum. Ulasi-
labilecek en Ust seviyelere ulasildigini dist-
nuyorum. Bunun disinda Afrika ve Cin gibi
uzerinde calisilmasi gereken yeni pazarlar
var. Bu déonemde Rusya, gecici de olsa yeni
bir pazar sayilabilir.
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FIRMALARIN HAKIMIYETI

DIKKAT CEKTI

Kazakistan'in Almati kentinde diizenlenen Central Asia Fashion (CAF)

Fuan'nda, milli katihm organizasyonuyla yer alan firma sayis1 33 oldu.

rta Asya bolgesinin en basarih
O moda fuari olarak bilinen ve

Turk Hazir Giyim sektorine
yogun ilgi gosterilen Central Asia
Fashion (CAF) Fuari, 10-12 Agustos'ta
gerceklestirildi. Kazakistan'in Almati
kentinde moda sektoruntn tum kilit
oyuncularini ayni platformda bulustu-
ran fuar, yilda iki kez gerceklestiriliyor.
Basta butik ahm gruplan olmak lzere
department store ve zincir magazala-
rina hitap eden fuar, profesyonellerin
is baglantilan kurmasi icin ideal bir
zemin yaratiyor.
30'uncu kez diizenlenen CAF Fuary,
2 bin metrekareye yakin buyuklik-
teki bir alanda gerceklestirildi. Fuara
toplam 88 firma katilirken, IHKIB milli
organizasyonu ile fuara katilan Tiirk
firma sayisi 33 oldu. 11 bini askin ziya-
retcinin agirlandigl fuarda firmalar; ka-
din, erkek ve ¢ocuk giyim trtinlerinin
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yani sira i¢ giyim ile deri konfeksiyon
urunlerini de sergileme firsati buldu.
Turk firmalar fuar stiresince toplamda
2 bin 500"un Uzerinde gérusme gergek-
lestirirken Kazakistan, Rusya, Hindis-
tan ve Kirgizistan fuara katilan ulkeler
arasinda yer ald.

Firmalar fuara tekrar katilmayi
diisiiniiyor

Bin 100 metrekareyi askin bir alana
yayilan Turk firmalannin 30'u Hazir Gi-
yim ikisi i¢ giyim ve biri deri konfeksi-
yon alaninda faaliyet gosteren firmalar
oldu. Firmalar, fuar boyunca yaptiklan
gorusmelerin ylizde 40 oraninda sipa-
risle sonuclanmasini beklerken fuara
tekrar katilmayi planlayan firmalarn
orani yuzde 89 olarak dikkat ¢ekti. Tirk
firmalann gorisme gerceklestirdigi
alicl tilkeler ise Kazakistan, Kirgizistan,
Rusya, Ozbekistan ve Tacikistan oldu.

.
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Fuar kiinyesi

Fuar alani: 1.972metrekare
Fuara katilan firma sayisi: 88

Fuara katilan Tirk firma sayisi: 33
Ziyaretci sayisi: 11.325

Enes Metin
Dizayn Giyim

“Goriismelerimiz siparise
déniistii”

Firma olarak yaklasik 10'uncu kez CAF
Fuarr'na katiliyoruz. Yalnizca pandemi
doéneminde bir ara verdik. Kazakistan,
bizim icin 6nemli pazarlarimizdan biri.
Bu nedenle fuarin bundan sonraki
sezonlarina da katilmayi planlyoruz.
Oldukca verimli bir fuar oldugunu
soyleyebilirim. Pandemi sonrasi icin
bir kiyaslama yapacak olursak citanin
gitgide ylkseldigini soyleyebiliriz.
Misteri hacmi genisledikce, firmalar
bu pazara yatirim yapmaya devam
ettikce ve Uretim kapasitesini
artirdikca bizim is yapma hacmimiz
de artiyor. Genellikle fuara gelen
llkeler Kazakistan, Kirgizistan,
Trkmenistan ve Ozbekistan

oluyor. Biz de bu Ulkelerden gelen
alicilarla gériismeler gerceklestirdik,
goriismelerimizin bir kismi siparise
de donusti. Fuara gelen alicilarin

bir kismi zaten bizim hélihazirda
calistigimiz firmalardi. Fuarda agrlikli
olarak Tirk firmalar yer aliyordu.
Firmalarimiz yogun ilgi gordu.




eora” is registered trade mark of the Hyosung

creora® hakkinda daha fazla bilgi igin

Deniz Basbug
Teknik Pazarlama ve Gelistirme Muduru

dgurel@hyosung.com
Tel: 0530 203 49 99




Pre-consumer tekstil
atiklarnin toplanmasi

Tekstil atiklarinin
renklerine ve elyaf
iceriklerine gore tasnif
edilmesi

Tasnif edilen atiklarin
Uretim oncesi tefrik
edilmesi

Elyaf
uretimi
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FASHN ROOMS’A ILK KEZ
MILLI KATILIM DUZENLENDI

Modanm en etkin ahialan ile karar vericilerini bir araya getiren Fashn

Rooms Fuan, 23-25 Temmuzda yapild. Yogun ilgi ceken fuara iHKIB,

ilk kez milli katihm gerceklestirdi.

azir Giyim sektériniun tamam-
H layic1 irunlerini kapsayan,

firmalarn moda perakendesinin
en etkin alicilan ve karar vericileri ile
bir araya getiren Fashn Rooms Fuari,
23-25 Temmuz'da gerceklestirildi.
Almanya'nin Dusseldorf kentinde
yapilan fuara IHKIB, ilk defa milli
katihm diizenledi.
Toplamda 150 firmanin katildig:
Fashn Rooms Fuarn’'nda Turk firma-
lar da yer ald1. Kadin-erkek Hazir
Giyim Urunleri, aksesuarlar ve deri
aksesuarlarin sergilendigi fuara
Fransa, Belcika, Italya, Yunanistan
ve Almanya'dan da katiim saglandi
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Farkl olceklerde ve Uretici/mar-

ka kimligi tasiyan Turk firmalar,
100 metrekareye yakin bir alanda
urunlerini sundu. Toplam 5 bin
metrekarelik alanda yapilan fuarda
Turk firmalar, 6nemli gérismeler
gerceklestirdi.

Turk firmalar, toplamda 12 gorus-
me gerceklestirirken gériismelerin
siparisle sonuclanmasi bekleniyor.
Cogunlukla Almanya ve Yunanis-
tan gibi AB ulkeleri ile gerceklesti-
rilen gérusmelerde, alicilarin buytk
bélumunu butik magazalar olustur-
du. Turk firmalarninin toptancilarla
da iletisim kurdugu gozlendi.

Nuri Yiiksel
Yiiksel Grup Tekstil

“Almanya, Tiirk Hazir Giyim
sektorii icin cok dnemli bir
pazar”

Fuar genel olarak sakin gecti. Daha
onceki donemde fuara ziyaretci olarak
katildigimda Rusya'dan cok fazla alici
geldigini gérmustim. Ancak savas
nedeniyle Rus ve Ukraynali alicilar
fuara gelemedi. Ozellikle Ruslarin

fuara gelmeyisi cok biylk bir kayip.
Katiimci agisindan cok yogun bir fuar
olmasa da sektérlimiiziin tanitimi
acisindan oldukca verimli gectigini
soyleyebilirim. Almanya, Tiirk Hazir
Giyim sektorii acisindan en onemli
llkelerden. Halihazirda en biyuk
pazarimiz. Potansiyele baktigimizda da
her zaman en biytik partnerimiz olacak
gibi gorlintiyor. Dolayisiyla bu pazara
daha fazla 6nem gostermemiz gerekiyor.
Bu fuara katilmasak bile baska fuarlara
katilmamiz, Turk firmalarinin drinlerini
Almanya pazarinda sergilememiz lazim.
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TURK HAZIR GiYiM

SEKTORUNUN ABD CIKARMASI

Turk Hazir Giyim sektorunun hedef tlkelerinden biri olan ABDde
gerceklestirilen Magic Las Vegas Fuan'na 46 Turk firma katild.

azir Glyimden deri ve kiirk
H urunlerine, aksesuardan ayak-

kabiya kadar sektorin tim
urunlerinin sergilendigi Magic Fuar,
8-10 Agustos’ta Las Vegas Convention
Center'da duzenlendi. Fuara ABD, Ka-
nada, Latin Amerika, Ispanya, italya,
Yunanistan, Ingiltere, Fransa, Israil,
Irlanda, Almanya, Belgika, Hollanda
ve Danimarka'dan katihim saglandu.
Yilda iki kez gerceklestirilen ve
ABD’nin en ¢énemli uluslararast moda
fuan olan Magic Fuari'nda, IHKIB
milli katihmiyla 46 Turk firmasi
yer aldi. Bolgesinde uzun yillardir
istikrarh sekilde duzenlenen fuar,
alicilar nezdinde bolgenin en dnemli
tanitim ve satis mecralarindan biri
haline geldi. Bu donemde gelismekte
olan uilkelerin bircogunda yasanan
krizlerinde etkisi ile ABD pazari,
ureticilerin géziinde daha da 6nem
kazandi. Toplamda 50 bin metreka-
relik bir alanda gerceklesen fuarda
Turkiye, yaklasik bin metrekarelik
alanda yer aldi. Fuar alaninda acilan
[HKIB info standu ile Ttirk tekstil ve

Hazir Giyim sektorlerinin tanitimina
yonelik calismalar gerceklestirildi.
Agirlikl olarak ABD'nin tim eyalet-
lerinden olmak uzere Kanada, Guney
Amerika, Avrupali toptancy, zincir
magazalar, cevrim ici alisveris site-
leri, butik ve markalar fuara katihm
sagladi. Katilimel firmalar ile yapilan
gorusmelerde, fuarn stirekli katilim-
cilan basta olmak lizere tim firmalar
acisindan fuarin oldukca verimli
gectigi gozlemlendi.

ABD, Tiirkiye icin 6nemli bir pazar
Dunya Hazir Giyim ve konfeksiyon
ithalatinda birinci sirada yer alan
ABD'nin, 2021 yilindaki en biytk
tedarikcisi ylizde 30,5 pay ile Cin oldu.
Turkiye ise ylzde 1,2 pay ile ABD'nin
16'nc1 buyuk tedarikeisi konumun-

da bulunuyor. Turkiye'nin ABD’ye
ihracaty, son yillarda duzenli artis egi-
limi gosteriyor. Avrupa'min daralan
ekonomisine karsin ABD tuketicisinin
Hazir Giyime olan ilgisinin artarak
devam etmesi, Tirk Grtinlerinin
piyasada rekabetci hale gelmesi ve

.
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Fuar kiinyesi
Fuar alani: 50.000 metrekare

Fuara katilan firma sayisi: 46
Turk katiimcilarin alani: 1,000 metrekare

Cin'e oranla tercih nedeni olmasiyla
birlikte Turk markalar ve imalatcilar
icin ABD, oldukca elverisli bir pazar
niteligi tasiyor. ABD, 2022-23 donemi
icin Turk Hazir Giyim sektoriniin he-
def tilkelerinden biri olarak belirlendi.

Talha Ayan
Jakamen

“Beklentimizin iizerinde
sonuclara ulastik”

Fuara ilk kez katilan bir firma

olarak fuarin bizim agcimizdan ¢ok
olumlu gectigini soyleyebiliriz.
Beklentilerimiz lizerinde sonuclara
ulastik, portfoyliimize yeni misteriler
ekleyebildik. Daha ¢ok ABD'li musterilerle
temas kurduk ama Giiney Amerika ve
Kanada'dan da standimizi ziyaret eden
musterilerimiz oldu. Biz klasik erkek
giyim Urinlerimizi sergiledik. ABD, cok
biyuk bir pazar. Dolayisiyla ok farkli
talepler olabiliyor. ABD, bu yilin basindan
beri hedef pazarlarimiz arasinda yer alan
bir tilkeydi. Bu nedenle fuarda yer almak
bizim agimizdan oldukga 6nemliydi.
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TEXHIBITION iSTANBUL FUARI
iCiN GERi SAYIM BASLADI

ITHiB'in, istanbul Ticaret Odas1 (ITO) is birligi ile kiiresel ahalarla
sektorii bulusturan Texhibition istanbul Kumas ve Tekstil
Aksesuarlan Fuar, istanbul Fuar Merkezinde 21-23 Eyltilde
ikinci kez duzenlenecek.

uluslararasi alicilarla yerli tireticile-
ri bir araya getirecek ve sektorin 15

milyar dolarlik thracat hedefine katki
saglayacak Texhibition Istanbul Ku-
mas ve Tekstil Aksesuarlar Fuari'nin
ikincisi, 21-23 Eylal'de Istanbul Fuar
Merkezi'nde gerceklestirilecek.
Kumas, tekstil aksesuarlan ve iplik
ureticileriyle tedarikcileri bir ara-

ya getirmek ve ticari baglantilar
kurulmasina aracilik etmek amaci ile
yola ¢ikan Texhibition Istanbul'un
ilki 16-18 Mart'ta gerceklesti. Texhi-
bition Istanbul, Tiirk tekstil sektori-
nun 6nde gelen 166 firmasini, 60'1n
ustiinde ulkeden 11 binden fazla yerli
ve yabanci profesyonelle bulusturdu.
Eylil ayinda ikincisi gerceklestirilecek
olan fuar, sektorun ihracatina buytik
katki saglamay1 hedefliyor. Kumas
cesitleri ve aksesuarlar basta olmak
uzere Hazir Giyim sektorinin tim
bilesenlerinin ve sektorel trendlerin
profesyonel ziyaretciye sunulacag:
Texhibition Istanbul'da, tasarimcilar

o .
I THIB ve ITO is birliginde, tekstilde
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katihmailarla bir araya gelme firsati
yakalayacak.

Fuar, Tiirk tekstil sektoriini tanitmak
icin cok 6nemli firsatlar sunuyor
ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz, ilk fuarn
cok basarili sekilde gerceklestirdik-
lerini ve bu yil ikinci fuan yapacak
olmanin heyecanini yasadiklarin
soyledi. Texhibition Istanbul'un
Turkiye'yi tanitmak icin cok 6nemli
firsatlar sundugunu belirten Okstiz,
bu fuarnn Turk tekstil sektord acisin-
dan 6énemini vurgulayarak sunlan
soyledi: “Sektorun basarilarini kalict
hale getirmek adina bircok ulkeden
alicilar, bu fuarda Turk Ureticilerle
bulusturuyoruz. Fuarimiz ayni za-
manda sektérimuzun strdirilebi-
lirlik yaklasimini ve tasarnm algisini
tum paydaslarimizla paylasma
firsat1 yaratacak. Kumas, iplik ve kon-
feksiyon yan sanayi firmalarnimizdan
olusan, 10 bin metrekarenin tzerin-
de bir alanda duzenlenecek fuarda;
300’e yakin yerli ureticimizi, Avrupa

Birligi tilkeleri, Ingiltere, ABD,
Kuzey Afrika tlkeleri ve Orta Dogu
olmak tizere binin tizerinde nitelik-
li ahc ile bir araya getiriyoruz.”
Fuann 15 milyar dolarlik ihracat
hedefine 1 milyar dolar katk: sagla-
masini amagladiklarini dile getiren
Okstiz, sunlar kaydetti: “Sektor ola-
rak gectigimiz yil 12,9 milyar dolar
degerinde ihracat gerceklestirdik
ve bu donemde 200 ulkeye ihracat
yaptik. 2022 y1linda ise hedefimiz 15
milyar dolar ihracatla kiresel tica-
retteki payimizi daha da artirmak.
Bu basanyi surdurebilir hale getir-
mek adina Eylil ayinda ikincisini
gerceklestirecegimiz fuarimizi en
az iki kat buyuttik. Bu cercevede
calismalanimiz tim hiziyla strtiyor.
Dunyanin en buyuk besinci tekstil
ihracatgisiyiz. Gergeklestirecegimiz
fuarn, orta-uzun vadede, diinya-
run ilk Gi¢ tekstil ihracatgis: tilkesi
arasina girme hedefine en 6nemli
katkilardan birini saglayacagin
oéngoruyoruz.”
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Heyetler

iSPANYA ALIM HEYETi

BASARIYLA TAMAMLANDI

IDMIB koordinasyonunda
diizenlenen ispanya Alm
Heyeti'ne katilan firmalar,
basanh gorusmelere imza att.
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tirkiye Thracatcilar Meclisi
Tkoordinasyonunda ve IDMIB

organizasyonuyla dizenlenen
Ispanya Alm Heyeti, 21 Temmuz'da
Dis Ticaret Kompleksi'nde gercekles-
tirildi. Etkinlik kapsaminda ¢zellikle
deri eldiven, deri ceket, deri sapka ve
reflektor gibi motorcu aksesuarlar,
urtnleri Ureten ya da ihrac eden
firmalar goriismeler yapti. Yogun
gorismelerle tamamlanan etkinlik
kapsaminda Ispanyol firmalarn satin
alma yetkilileri, deri ve kiirk konfeksi-
yon ile saraciye sektorlerinde faaliyet
gosteren ihracatel firmalarla bulustu.
Alim heyetine katilan firmalar arasin-
da yer alan Dogu Deri Tekstil Mudura
Mehmet Ali Ding, “Gorismelerimiz
glzel gecti ancak musterinin talebi
tam olarak bizim uUretimimiz ile

ortismedi. Koleksiyon anlaminda
farkli talepleri vardi. Ancak giizel bir
diyalog gecirdik. Turkiye'ye yeniden
geldiklerinde bizi ziyaret etmek
istediklerini belirttiler. Tam olarak
hedefimize ulasmasak da genel ola-
rak basarili bir heyet oldu diyebiliriz.
Daha sonraki donemlerde bir is birligi
yapabilecegimizi distiniiyoruz. Avru-
pa'nin pek cok tilkesine ihracatimiz
mevcut ancak Ispanya’ya heniiz ihra-
cat yapmadik. Sektorumuzun gelisimi
acgisindan bu tarz alim heyeti organi-
zasyonlarinin daha sik yapilmasini
diliyoruz. Bu anlamda ozellikle Fransa
ve ABD bizim icin onemli.” dedi.

The Biker Jeans Company Sahibi
Sukrid Mihcioglu ise organizasyonun
oldukeca giizel hazirlandiginin altini
cizdi. Mihcioglu, “Arada ihracatciya
glven veren bir devlet kurumu var.
Ciddi alicilar ile bulustugumuz bir
gorisme sureci gecirdik. Biz motosik-
let giyimi tizerine calisiyoruz. Ahm
heyetinin de motosiklet montlarina
yonelik beklentileri vardi. Gelecek
donemde ¢alisabilecegimiz firmalarla
gorustik. Temaslarimiz devam ediyor.
Umarim bu goriismelerimiz yakin
zamanda siparise doner. Halihazirda
Ispanya’ya ihracat gerceklestirmiyo-
ruz ancak Ispanya’nin hedef pazarla-
rimizdan biri oldugunu soyleyebiliriz.
Bu tarz alim heyetlerinin en giizel
tarafi zaman kaybinin éniine gegiyor
olusu.” seklinde konustu.
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TURKIYE iHRACAT SEFERBERLIGI

KONYA
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TURKIYE

IHRACAT SEFERBERLIGI

Ticaret Bakam Mehmet Mus,
Konyada duzenlenen Turkiye
Ihracat Seferberligi Zirvesime
katilarak ihracatn gelecegine
iliskin bilgiler paylastu.
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dig1 Turkiye Thracat Seferberligi

programinda 2022 yiliyla alakali
orta vadeli hedeflerinin 250 milyar
dolardan daha asagida bir rakam oldu-
gunu belirtti. Cumhurbaskani Recep
Tayyip Erdogan'in 2021 sonu ihracat
rakamlannin degerlendirmesinde yeni
hedefi, orta vadeli programin disina
cikararak 250 milyar dolar olarak belir-
ledigini ifade eden Mus, su ana kadar
Turkiye'nin ihracat performansiyla 250
milyar dolarn yakalama konusunda bir
tereddut yasamadiklarnni dile getirdi.
Mus, “Hala bu tereddiidil yasamiyo-
ruz. Hatta tizerine qikabilecegimizle
alakali bazi analizler, beklentiler ve
tahminler de yapiyorum. Fakat son
dénemlerde 6zellikle uluslararas:
piyasalarda, Turkiye'nin ihracat yaptig
onemli pazarlarindaki ekonomilerde
bazi yavaslamalar goriyoruz. Amerika
Birlesik Devletleri (ABD), Uist tiste iki
ceyrektir kiiciliiyor. By, teknik olarak
bir resesyona girme anlamina geliyor.”
seklinde konustu. Mus, IMF nin dinya
blytme tahminlerini ve diinya ticaret
buytme tahminlerini asag1 yonlu revi-
ze ettigini, bunun Turkiye'yi ihracatta
zorladigini belirtti.

Ticaret Bakani Mehmet Mus, katil-

“Tiirkiye, kapasite artinmina gidiyor”
Turkiye thracatinin ytzde 55'inin AB ve
AB uyesi olmayan Avrupa ulkelerine
oldugunu aktaran Mus, soyle devam
etti: “Dolayisiyla oradaki yavaslama,
bizi dogrudan etkileyebiliyor. Biz 250
milyar dolarlik hedefimizi koruyoruz.
Uzerine ¢ikmayla alakal tahminler

konusunda su an bekleme icindeyiz. Bu
hedef koruyup yakalayacagimiza ina-
niyoruz. Ithalat rakamlarina baktigimiz
zaman yatinm mallarindaki artis:
goruyoruz. Turkiye, kapasite artinmina
gidiyor. Bir noktadan sonra bu, uretime
dénecek. Uretime dondiikten sonra

ise thracata dontisecek. Tabii bunlar
biraz zaman aliyor. Su an inanilmaz bir
yatinm istahi var”

Mus, Tirkiye'nin son 10 yilina bakil-
diginda, ortalama enerji ithalatinin
35-40 milyar dolar civarinda oldugunu
sdyledi. Bu rakamin gecen yil 51 milyar
dolar olduguna isaret eden Mus, “Biz
ne zaman ihracat rakamlarnni aciklasak
hemen karsisinda, “Ithalat rakamlarin
niye soylemiyorsunuz?” diye elestiriler
aliyoruz. Enerji ithalat1 bu sene 100
milyar dolara ¢ikiyor. Eneriji fiyatlarinin
gecen seneye gore iki katina gikmas,
cari acikta bir sorun olusturdu.” diye
konustu. Bakan Mus, Cin'in son 40
yilin en diistik bitytime rakamlariyla
karsi karsiya bulunduguna, dolayisiy-
la ulkelerin kiiculdugu bir ortamda,
Turkiye'nin ylizde 5 buytume hedefini
ve bliylimenin yaninda ihracat hedef-
lerini korumasinin énemli olduguna
dikkati cekti.

“ihracattaki biiyiimemizden taviz
vermemeye calisiyoruz”

Fiyat artislar1 ve enflasyon oranlarinin
vatandaslarnn sikayetine sebep olabil-
digini dile getiren Mus, “Bir taraftan
enflasyonla ugrasirken bir taraftan da
ihracattaki bliylimemizden de taviz
vermemeye calistyoruz. Is diinyasiyla



Bakan Mus, Tiirkiye'nin
son 10 yilina bakildiginda,
ortalama eneriji ithalatinin
35-40 milyar dolar
civarinda oldugunu soyledi.

istigal edenler cirolariny, kapasite kulla-
nim oranlarini mukayese edilmeyecek
sekilde bliytitmusler, kapasite artisina
gitmisler. Gelecekle alakal da artis
yoninde bir beklenti s6z konusu.”
degerlendirmesini yaptL.

ABD ile karsilikh ticaretin gelismesinin
s6z konusu oldugunu aktaran Mus,
“ABD, muhtemelen cok uzun stirmeden
birinci siraya gelecek. Ayni sekilde ora-
dan ithalatimiz da artt. Biz artik orada
eyalet bazli bir calisma yapmak istiyo-
ruz. Ticaret alim heyetlerimizi buradan
oralara gonderecegiz.” diye konustu.
Mus, Istanbul Havalimani'nin ticaretin
Turkiye'ye kaymasinda bir faktor
oldugunu, ulasim imkanlar ve ayni
anda iki, ¢ ugagin kalkabildigi buytk
bir vizyon oldugunu sozlerine ekledi.
Programda, Konya Valisi Vahdettin
Ozkan, AKP Genel Baskan Yardimcisi
Leyla Sahin Usta, Konya Biiyiiksehir Be-
lediye Bagkaru Ugur Ibrahim Altay, AKP
Konya Milletvekili ve TBMM Sanayi,
Ticaret, Enerji, Tabii Kaynaklar, Bilgi ve
Teknoloji Komisyonu Baskan: Ziya Al-
tunyaldiz da konusma yapti. Program,
Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve
[HKIB Baskan1 Mustafa Giiltepe'nin de
katildig1 oturumla devam etti.

ihracatta yeni firsatlar degerlendirildi
Etkinligin ilk paneli, “thracat vizyonu
ve yeni firsatlar” bashgi ile gercekles-
ti. Panelde Ticaret Bakan Yardimcisi
Volkan Agar, TIM ve IHKIB Baskaru
Mustafa Giiltepe, MUSIAD Genel
Baskan Yardimcisi Davut Altunbas ve
Bera Holding Yonetim Kurulu Uyesi

Panelde Ticaret
Bakan Yardimcis
Volkan Agar, TiM
ve iHKIB Bagkani
Mustafa Giiltepe,

MUSIAD Genel
Baskan Yardimcis
Davut Altunbagve -

Bera Holding Yonetim
Kurulu Uyesi Prof.

Dr. Abdulkadir Bulug
yer aldi.

Prof. Dr. Abdulkadir Bulus yer ald.
“Ihracatin finansman ve siirdiirtlebi-
lir finansman” basligiyla gerceklesen
panelde ise Ticaret Bakanhg Thracat
Genel Mudurd Mehmet Ali Kilickaya,
ihracat konusunda temel politikalar
ortaya koyduklarini, ihracatcilara ticari
istihbarat ve pazar bilgilerini en iyi
sekilde verdiklerini sdyledi. Thracat-
cilara yonelik ham madde ve yan
mamul tesvik politikalar1 oldugunu
hatirlatan Kilickaya, “Yillar itibariyla
ihracatcilarnimiza cok cesitli alanlar-
da destek verdik ve vermeye devam
ediyoruz. Nakit hibe desteklerimizin
yani sira pazarlamanin her tirlisiine
destek veriyoruz.” diye konustu. Yeni
bir mevzuat tzerinde calistiklarini ve

s6z konusu mevzuatin son asamasina
geldiklerini ifade eden Kilickaya, s6z-
lerini soyle stirdurdi: “Eski mevzuati-
mizi sadelestirdik ve cok daha kisa bir
hale getirdik. Ayrica destek oranlarnni
da sadelestirdik ve yuizde 50 ve 75
olarak iki temel destek orani belirle-
dik. Thracatta uzak tlkeler stratejimiz
cercevesinde hedef tilkelere yonelik
ihracatlarda ytizde 25 daha ek destek
verecegiz.”

Thracatin énemli oldugunu ve firma-
lann yuzunu dis pazarlara donmek
istedigini ifade eden Kilickaya, “Thracat
destek ofisleri bunun icin var. fhraca-
tin gelistirilmesi i¢in ihracat destegi
ile finansman bir araya getirmek cok
onemli.” diye konustu.
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SISTEM SERTIFIKALARI
YENILEME GIDERLERI
DESTEK KAPSAMINDA

Yapilan degisiklik cercevesinde daha dnce
yalmzca ilk ahm giderleri destek kapsaminda
olan sistem belgelerine iliskin yenileme
giderleri,yuzde 50 destek kapsamma ahindu.
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Yapilan degisiklik
gercevesinde daha once
yalnizca ilk alim giderleri
destek kapsaminda olan
sistem belgelerine iligkin
yenileme giderleri de
destek kapsamina dahil
edildi.

aziran ayinda 2014/8 sayili Pazara
H Giris Belgelerinin Desteklenmesine

Tliskin Karann Uygulama Usul ve
Esaslari ile Destek Yonetim Sistemi Uze-
rinden Isleyisine Dair Genelge kapsamin-
da bir degisiklik gerceklestirildi. Yapilan
degisiklik cercevesinde daha 6nce yalnizca
ilk alim giderleri destek kapsaminda olan
sistem belgelerine iliskin yenileme giderle-
ri de destek kapsamina dahil edildi.
20 Haziran 2022 tarihi 6ncesinde sisteme
yonelik sertifikalarin sadece ilk alimlarda
desteklenmesi nedeniyle firmalarin yeni-
lemeye yonelik sertifika giderleri, destek-
lenemiyordu. Bu durum, pek cok firmanin
hak kayb1 yasamasina neden oluyordu. 20
Haziran'da yapilan degisiklik cercevesin-
de sistem sertifikalarina iliskin yenileme
giderleri de destek kapsamina alindi.
Mezkar genelgelerin lehe olan hukumleri-
nin, sonuclandinlmamis tim basvurulara
uygulanacag: belirtildi.

Karar, ihracatcinin lehine

Soz konusu karar kapsaminda ihracatcila-
1n cevre, kalite, calisma kosullar, is gicii
yonetimi ve insan saghgi acisindan ev-
rensel kodlara ve teknik mevzuata uyum
sagladigini belgelendirmek amaciyla
yararlandig: akredite edilmis kurum veya
kuruluslardan alinan yurt dis1 pazara giris
belgeleri desteginin kapsami genisletilmis
oldu. Bu durum, ilgili belge/sertifikala-

nn yillik ve iki yillik yenilenmesi ya da
belge/sertifika seviyesinin yukseltilmesi
icin belge bagvurusunun tekrarlanmasi
durumlarinda da ihracatcilarin destek-
ten yararlanmaya devam edebilecegini
gosteriyor. Tekrarlanan denetimler sonucu
olusan ilave maliyetlerin desteklenmesiy-
le birlikte firmalarn kuresel hedeflerine
yaklasabilecegi ve ihracat yetkinliklerini
artiracagl ongoruliyor.
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HAZIR GIYIM, AYM’YE UYUM
STRATEJISINI BELIRLIYOR

IHKIB tarafindan Ernst & Young (EY) firmaswyla Tiirk Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Sektoru icin AYM ve Surdurulebilirlik Stratejileri

Cahsmasi hazirlanmaya baslandu.

vrupa Birligi (AB) tarafindan
Aortaya konulan Avrupa Yesil

Mutabakat, tim sektorleri
bliyuk bir déniisime zorluyor. 2019
yili Aralik ayinda Avrupa Komisyonu
Bagkani Ursula von der Leyen tarafin-
dan aciklanan AYM ile iklim degisik-
ligi, sirdurulebilirlik, yesil dontisim
ve dongusel ekonomi gibi kavramlar
tlim sektorlerin ana giindem maddesi
haline geldi. Mutabakatin agiklanmas:
sonrasinda Avrupa Komisyonu tarafin-
dan mevzuat ve uygulama degisik-
likleri hizli bir sekilde agiklanmaya
baslandi. Bu degisiklikler, Avrupa Bir-
ligi tlkelerinde gecerli olmakla birlikte
birlik tyesi ulkelerin ticari ortaklig:
bulunan tiim taraflan da etkileyecek
sekilde yururluge konuyor.
Turk Hazir Giyim ve tekstil sektorleri-
nin en énemli ihracat pazar konu-
mundaki AB'nin bu alandaki hedef ve
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uygulamalarinin ihracatcilar da birin-
cil dereceden etkileyecegi gerceginden
yola cikarak Istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Thracatcilan Birligi (IHKIB)
tarafindan Ernst & Young (EY) firma-
siyla Turk Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Sektoru icin AYM ve Surdurulebilirlik
Stratejileri Calismasi hazirlanmaya
baslandi.

Yol haritasi olusturulmasi amaclandi
Turk Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sek-
torl icin AYM ve Surdurulebilirlik Stra-
tejileri Calismasi ile AYM kapsaminda
tum sektorler icin aslinda baslamis
olan strdurulebilirlik ve dijitallesme
odakli degisim ve donlisum surecinin,
Turkiye'nin ihracatta ve isttihdamda
en 6nde gelen sektorlerinden biri olan
Hazir Giyim ve konfeksiyon sekto-
rune olasi etkilerinin incelenmesi
amaclandi. Sektorun mevcut durumu

uzerinden gerekli stratejilerin belirle-
nerek eylem planinin hazirlanmasi ve
sektorel tim paydaslara yonelik bir yol
haritasi olusturularak konuyla ilgili bil-
gi ve farkindalik duzeyinin artinlmasi
da calismanin hedefleri arasinda.
Calismada AYM kapsaminda ulusla-
rarasl ve ulusal duzeyde, uygulamaya
koyulan ve diizenlenen yeni mevzu-
atin genel olarak ve sektor ozelinde
degerlendirilmesi gerceklestirildi.

Turk Hazir Giyim ve konfeksiyon ile
tekstil ve ham maddeleri sektorlerinin
AYM odakli mevcut durum analizinin
yapildigl calismada ayrica Hazir Giyim
sektorinin AYM odakli donisimunin
gerceklesebilmesi icin dontisum once-
likleri ve eylem planlan belirlendi.

Firmalarla anket calismalar yapildi
Calismada hedeflenen ciktilara
ulasabilmek icin AYM kapsamindaki



AB mevzuat degisiklikleri incelendi.
Sonrasinda da bu degisiklikler kapsa-
minda olusturulan ulusal 6lgekli eylem
planlan degerlendirildi. Tirk Hazir
Giyim ve tekstil sektorlerinin mevcut
durumunu tespit edip buna uygun bir
strateji ve eylem plani olusturabilmek
lzere Hazir Giyim ve konfeksiyon sek-
torinden 190, tekstil ve ham madde-
leri sektorinden ise 61 firma ile anket
calismasi gerceklestirildi.

Sektorlerin mevcut durum analizinde
anket calismasinin yani sira Hazir
Giyim sektorinde AB’li markalarin
stratejik ureticileri konumundaki
dokuz secili firma ile derinlemesine
mulakat calismalan yapildi. Buna ek
olarak EY AYM Uyumlu Strdurtlebilir-
lik Olgunluk Modeli, AYM ve Hazir Gi-
yim sektori icin uygun hale getirilmis
ve elde edilen sonuclar cercevesinde
firmalann olgunluk analizi tizerine

calisildi. Masa basi ve saha arastirmasi
dogrultusunda sektorlerin dontstimu
icin gerekli olan stratejiler belirlenerek
buna uygun eylem planlan olusturul-
du.

Turk Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Sektoru icin AYM ve Surdurulebilirlik
Stratejileri Calismasi sonucunda deger
zincirinin urun, gelistirme ve tasarm,
ham madde tedariki, uretim streci

ve dagrtim asamalarinda 10 temel
donustm onceligi belirlendi. Donustim
alanlan dogrultusunda olusturulan
stratejileri gerceklestirebilmek tizere
56 aksiyon ve ilgili kamu kurum ve ku-
ruluslarina yonelik bes politika onerisi
olusturuldu. Calisma sonucunda, tum
sektorleri etkileyecek olan bu degisim
ve donusum surecinde Turk Hazir
Giyim ve konfeksiyon sektoriinde faa-
liyet gosteren tum paydaslar icin acik
ve net bir yol haritas ortaya kondu.

Hazir Giyim sektériiniin temel
déniisiim oncelikleri

1. Yonetisim: Ulusal ve uluslararasi
alanda paydas iletisiminin
artirilmasi ve yonetisim yapisinin
gelistirilmesi.

N

. Dijitallesme: Tiirk Hazir Giyim ve
konfeksiyon sektoriiniin dijital
doniistim hizinin, kapsaminin ve
derinliginin artiriimasi.

w

. Doniisiimiin Finansmani: AYM
uyumlu sektérel donlisiimiin
finansmani icin uluslararasi ve
ulusal finansal araclardan azami
6lctide faydalaniimasi.

4. Yetenek (insan Kaynag): Hazir
Giyim ve konfeksiyon sektortiniin
surdurilebilirlik dontsim icin
gerekli olan yetenek gelisiminin
desteklenmesi.

v

. Siirdiiriilebilirlik, Dongiisellik
ve Atik Yonetimi: Tlrkiye Hazir
Giyim ve konfeksiyon sektori
tedarik zincirinde dongusellik
uygulamalarinin, sirdiriilebilir
ve geri donustirulebilir malzeme
uretiminin ve kullaniminin
artinlmasi.

6. Tedarik Zinciri Yonetimi: Tlrkiye
Hazir Giyim ve konfeksiyon sektori
tedarik zincirinin seffafliginin ve
izlenebilirliginin artiriimasi.

7. Calisan Refahi: Tiirkiye tekstil
ile Hazir Giyim ve konfeksiyon
sektorlerinde insana yakisir
calisma ortaminin gelistirilmesi.

8. Enerji Verimliligi ve Emisyon
Yonetimi: Enerji verimliligi
uygulamalari ve surdurilebilir
enerji kullanimi ile Tlrkiye tekstil
ile Hazir Giyim ve konfeksiyon
sektorlerinin karbon ayak izinin
azaltiimasi.
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ITKiB’DEN

AVRUPA TEKSTIL
GERi DONUSUMU MASTER
PLANI HAZIRLANIYOR

McKinsey tarafindan
hazirlanan “Avrupada

tekstil geri donusumunu
olceklendirmek — Atiklan
degere donusturmek” bashkh
raporda Avrupada kisi basma

atik miktarmm yilhk 15 kilogram

olduguna dikkat cekildi.
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donistim merkezleri (ReHubs)

kurma projesi kapsaminda
McKinsey ile ortak bir calisma yu-
riterek Avrupa'nin geri dontisimde
mevcut durumunu ortaya koymayi

E uratex, Avrupa capinda geri

ve ihtiyaclarni tespit etmeyi hedefli-

yor. Bu cercevede McKinsey tarafin-
dan hazirlanan rapor, 14 Temmuz'da
gerceklestirilen webinar ile paydas-
lara anlatildy.

McKinsey tarafindan hazirlanan
“Avrupa’da tekstil geri doniisuimuini
Olceklendirmek — Atiklan degere
donustirmek” bashkl raporda
Avrupa'da kisi basina ortaya cikan
atik miktarnin yillik 15 kilogram
olduguna dikkat cekildi. Bu atiklarin
cogunlugunu giysiler ve ev tekstil-
leri olustururken tekstil atiklarinin
onemli miktan ¢ope veya yakma
merkezlerine gittigi, bu durumun



Geri dontistim teknolojilerine de deginilen raporda, pamuk gibi
dogal elyaftan Urlnlerin geri donusuml igin uygulanan mekanik
geri dontistim teknolojisinin halen uygulandign belirtildi.

cevreye olumsuz etkileri bulundugu
belirtildi. Sektdrde atik sorununun
ustesinden gelmek icin ihtiyactan
fazla Uretim ve tuketimin azal-
tilmasi, Urinun yasam émrunun
uzatilmasi ve urtnlerin dongusel
ilkelerle tasarlanmasi olmak tzere
u¢ yonteme dikkat cekildi. Elyaftan
elyafa geri donusumun elde edilmesi
ve geri donusturilmus elyaftan yeni
giyim ile tekstil Urtinlerinin treti-
lebilmesinin, atik yonetiminde ¢ok
etkili olacag belirtiliyor.

Tekstil atiklarinin sadece yiizde 1'i geri
doniistiiriilebiliyor

Geri donusum teknolojilerine de
deginilen raporda pamuk gibi dogal
elyaftan urunlerin geri dontusumu
icin uygulanan mekanik geri donu-
sum teknolojisinin halen uygulan-
dig1 belirtildi. Polyester gibi sentetik
elyaftan urunlerin geri donusumu
icin uygulanan kimyasal geri
donusum teknolojisi, hentiz AR-GE
ve ticarilestirme asamasindayken
teknolojilerin elverisli hale gelme-
siyle tekstil atiklarinin ylizde 70’inin
geri donusturulmesinin mum-

kun olacag1 tahmin ediliyor. Geri
kalan yuzde 30 icin open-loop geri
dontusum teknolojisi ile termo-kim-
yasal geri donuisum teknolojisinin
devreye girmesi gerekiyor. Gunu-
muzde, Avrupa'da tekstil atiklannin
sadece yuzde 1'inin geri donusimu
mumkun olabiliyor.

Tekstil atiklarinin toplanmasi,
aynistinlmasi ve on islemden ge-
cirilme sureci, elyaftan elyafa geri
donusum yapilacak atik miktarini
kisithyor. Halen Avrupa'da tekstil
atig1 toplama orani yuzde 30-35
civarindayken toplanan atiklann
onemli bir bolumu, Avrupa disina
ihrac ediliyor. Elyaftan elyafa geri

donusum potansiyeli, urunlerdeki
kansimbh elyaf icerigi, dzellikle elas-
tan gibi farkl elyaf icerikleri nede-
niyle kisith kaliyor. Uriin tizerindeki
ozellikle denim Uridnlerdeki fermuar,
dugme gibi aksesuarlar, Urtinlerin
geri donustume hazirlanma surecini
zorlastinyor. Atik ayristirma sureci-
nin otomasyona dayanmamasi ve
maliyetli olmasi ise en 6nemli kisit
olarak ortaya ¢ikiyor. Bu engelle-

rin Ustesinden gelinmesiyle 2030
yilinda tekstil atiginin geri donus-
tlrdlme oraninin ytzde 1'den yuzde
18-26'ya yukseltilmesi éngoéruluyor.

Geri doniisiim, 6-7 milyar euro yatirima
ihtiyac duyuyor

Toplanan tekstil atiklarinin 2030
yilinda yuzde 18-26 oraninda geri
donusumunun saglanmasi icin 6-7
milyar euro yatinm yapilmasina
ihtiya¢ duyuluyor. Bu yatinmlarn
yapilmasiyla sanayinin 1,5-2,2 mil-
yar euro kar elde etmesi bekleniyor.
Tekstil atiginin geri donusturulme-
siyle Avrupa'da yeni ve degerli bir
ham madde elde edilecek ve Hazir
Giyim Uretiminin artmasiyla ilave
katma deger yaratilacak.

Ustelik tekstil ve Hazir Giyim
sektorinde geri déonisumun 15 bin
kisilik yeni istthdam yaratilmasin
saglayacagl belirtiliyor. Bununla
birlikte karbon emisyonlarinin
izlanda buiytkligiinde bir tilkenin
kumulatif emisyonu miktarinda,
yani yaklasik 4 milyon ton azalma-
sinin mumkun olacagl dusunuli-
yor. Ulke GSMH'sine olan katkilar
ile birlikte degerlendirildiginde
sanayi kar degerinin 3,5-4,5 milyar
euro seviyesine ulasmasi ve yati-
nimlann yuzde 55-70 oraninda geri
donusunun saglanmasi 6ngoruli-
yor.

Geri doniisiim potansiyelinin
ortaya cikmasi icin
yapilacaklar

1. Geri doniisiim deger zincirinin
olusturulmasi: Sanayinin genis
olcekli bir geri dontisim deger
zincirinde hedefler koyarak ve bu
hedeflere ulasarak hareket etmesi
gerekiyor.

N

. Gercek is birligi: Geri donlistim
uzerindeki engellerin Ustesinden
gelinmesi icin isletmelerin,
yatinmcilarin ve kamu
kuruluslarinin bir araya gelerek
ortak bir caba gostermesi 6nemli.

w

. Siirecin finansmani:
Olgunlastiginda kendi kendine
yetebilen ve karl bir sektor olacak
olmasina ragmen geri donlisim
tedarik zincirinin kurulmasi
asamasinda fon saglanmasina
ve kamu-06zel sektor coziimleri
gelistirilmesine ihtiyac duyuluyor.

4. Yatinmlar: Geri donlsum deger

zincirinin ilk defa olusturulacak

olmasi, onemli yatirmlarin
yapilmasi ihtiyacini beraberinde
getiriyor.

v

. Kamu sektérii yonlendirmesi:
Atik toplama hedefi, tekstil
atiginin ihracatinin engellenmesi,
dongusellik cercevesinin
yaratilmasi gibi bircok alanda
kamu sektoriniin yonlendirmesine
ihtiyac bulunuyor.

o

. Yeni tesis ihtiyaci: 2030 yilinda
geri donlsum deger zincirinin
olusmasi icin Avrupa’nin degisik
bélgelerine 150-250 arasinda
yeni tesis kurulmasina ihtiyac
bulunuyor.
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ITKiB’DEN ‘

IHIB, 3. ULUSLARARASI IPEKYOLU

HALI VE TURIZM FESTIVALP'NI

DESTEKLEDI

Aksaray Sultanhani’'nda gerceklestirilen 3. Uluslararasi ipekyolu Haly,
Tekstil, Kultur ve Turizm Festivali, 26-28 Agustos'ta yapild1. Aksaray
Valiligi ile Sultanham Belediyesinin diizenledigi ve Prof. Dr. ilber
Ortayh'min da katildig festival, buyuk ilgi gordu.

Mergen'in Milas halilan koleksi-

yonundan olusan Karya'da Acan
Cicekler Sergisi, Istanbul Hali Ihracat-
cilan Birligi'nin (IHIB) destekleri ile
gerceklestirildi. Koleksiyoner Selcuk
Mergen, “Ekim 2019'da Istanbul'daki en
etkili mekanlardan biri olan bin oo
yillik Serefiye Sarnici’'ndan sonra bir o
kadar meshur olan Anadolu Selcuklu
Doénemi'nin basyapitlarindan, tarihi
Sultanhani Kervansarayi'nda 19. ytizyil
Milas halilarindan olusan Karya'da
Acan Cicekler Sergisi'ni acabilmenin
mutlulugunu yasiyorum. ilgenin viz-
yonu ve ileri goriisli Belediye Baskani
Fahri Solak'in biiylik ¢abalari sonucun-
da gerceklestirilen restorasyon saye-
sinde bu Tirk Anadolu kiltlr miras
olan gorkemli mekan, ulkemize tekrar
kazandirld Sergiye, koleksiyonumda
bulunan 6zel secilmis Milas halisiyla
katildim. Say1y1 diistik tutma nedenim,
hahlarimin bu olagantsti mekana sa-
dece eslik etmesini istememdir. Daha
fazlasi, buytuk bir saygisizlik olurdu.”
seklinde konustu.
Sergiye 6zel tamamlayici unsur olarak
yedi adet panoya, halilarda bulunan
200 adet motif basildi. iclerinden
altisiin aciklamasi yapildi. Uc adet
dogal boyar madde iceren bitkilerin

F estival kapsaminda Selguk
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fotograflarina yer verildi, icerikleri
anlatildi ve tarihi Konya haritasi ile
birlikte ziyaretcilere sunuldu.

Sergiyi 7 bin kisi gezdi

Sultanhani, hali restorasyon ve tamir-
lerinin yapildigl dinyanin en énemli
merkezlerinden biri olarak biliniyor.
Bu nedenle bolgede, eski halilarla
gorlcuye cikmanin cesaret istedigi
dustniliyor. Konuyla ilgili goruslerini
belirten Mergen, “Sergi boyunca antik
nesilleri maalesef tiikenen bu biiytik
ustalarla karsilikli cok sohbetler ettik
ve keyifli zamanlar gecirdik. U¢ giin
surecek hali festivalinin ilk giniinde

sergimizi yerli yabanci 7 bin kisinin
gezmesi bizleri cok sevindirdi ve onur-
landirdu. Sergiye ve ona eslik eden ko-
leksiyon kataloguna yazilarn ile destek
veren ve emegi gecen tim dostlarima
tesekkir ederim. Yurt ici ve yurt disi
haly, kilim, kuiltur etkinliklerine daima
destek veren Istanbul Hal Ihracatcilan
Birligi'ne, Baskan Ahmet Hayri Diler
ve yonetimine, bizlere harika bir ev
sahipligi yapan Sultanhani Belediye
Baskani Fahri Solak’a stikranlarimi
sunanm.” dedi.

Istanbul Hali Thracatcilan Birligi
Baskani Ahmet Hayri Diler ise yaptig1
aciklamada, boyle festivallerin Tuirk
halisinin tanitimina 6nemli derece-
de katki sundugunu, THIB olarak bu
tarz etkinlikleri desteklemeye devam
edeceklerini belirtti. Serginin IHIB des-
tekleri ile festivalde yer almasindan
blyuk heyecan ve mutluluk duyduk-
larini belirten Diler, daha dnce 2019
yilinda IHIB olarak Serefiye Sarnici'n-
da gerceklestirilen bu serginin, bu
festival kapsaminda Sultanhani'nda
gerceklesmesine destek olan herkese,
koleksiyon sahibi Selcuk Mergen'e

ve Sultanhani Belediye Baskani'na
tesekkurlerini bildirdi. Etkinlige IHIB
Yénetim Kurulu Uyesi Mustafa Kay-
han da katildi.
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MESLEKI EGITiM VE ISTIHDAMA
YONELIK DESTEKLER,
FIRMALARA AVANTAJ SAGLIYOR

ITKIB tarafindan diizenlenen Mesleki
Egitim Merkezleri ve istihdam Destekleri
Semineri, firmalann yogun katihmuile
gerceklestirildi.
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illi Egitim Bakanlig1 Mesleki Egitim
Merkezleri, ISKUR ve SGK'nin

sundugu destek mekanizmalarina
iliskin diizenlenen Mesleki Egitim Merkezle-
ri ve Istihdam Destekleri Semineri, 23 Agus-
tos'ta yapildi. Seminerin acilis konusmast,
ITKIB Koordinatér Baskani ve ITHIB Baskani
Ahmet Okstiz tarafindan gerceklestirilirken
sektor temsilcileri ve ITKIB iiyeleri, seminere
yogun katilim gosterdi.
Seminere Esenler Mesleki Egitim Merkezi
Miidiiriit Mehmet Tiirkoglu, Tiirkiye Is Kuru-
mu Bahcelievler Hizmet Merkezi Is Meslek
Danismani Nurcan Salman, Istanbul SGK
il Miidarligi il Midir Danismani Kemal
Korkmaz katildi. Seminer stresince katihm-
calar, sorulann dogrudan uzman isimlere
sorma firsat1 elde etti.

“MEM programlari, 27 haftalik bir egitim
siirecinden olusuyor”

Mehmet Turkoglu, seminerde gerceklestir-
digi sunumda meslek lisesi 6grencilerinin
veya mezunlarnnin ylzde 92'sinin kendi
alanlannda calistigina dikkat ¢ekti. Mesleki
egitim merkezi (MEM) programlarinin 27
haftalik bir egitim stirecinden olustuguna
deginen Turkoglu, “Firmalar, calisan kisi
basina asgari Ucretin ylzde 50'si kadar tes-
vik aliyor. Program, lise mezunlarina ya da
firma bunyesinde halihazirda calisan kisi-
lere yonelik olabiliyor. Su ana kadar yapilan
tlm hazirhiklar firmalann s6z konusu MEM
programina katilimlarnin ve bu program
kapsamindaki faaliyetlerinin sorunsuz
gerceklesmesi ve islemesi Uzerine yapildL
MEM programi icin yeniisci istihdam etme
zorunlulugu olmadig1 gibi mevcut calisanlar
da bu program kapsaminda yer edinerek



nitelikleri artirlabilir.” dedi.

Firmanin mevcut calisanlarinin okula
gitme zorunlulugu olmadigin belirten
Turkoglu, sozlerine soyle devam etti:
“Mevcut firma ¢alisanlarnna programa
dahil olduklannda alt1 ay boyunca aylik
2 bin 750 TL tesvik saglanir ve okula git-
me zorunluluklarn olmadigl icin is glicii
kayb1 yasanmaz. 50 kisi alt1 calisani olan
firmalarda protokol ihtiyaci yoktur; 50
ve lizeri calisani olan firmalarla il Milli
Egitim Mudurligli arasinda bir protokol
imzalanir. 16 yas altindaki 6grencilerin
cahstinlmasinda herhangi bir sakinca
yoktur cinku ilgili kanunun 18 yas alti
kisilerin calistinlmamasi maddesinde
“Mesleki Egitim Merkezi 6grencileri ha-
ri¢” serhi yer almaktadir. MEB tarafindan
belirlenen MEM kontenjany, ilk asamada
1 milyon 6grenciyi kapsarken duruma
gore yenileme s6z konusu olabilir. Us-
talik Belgesi sahibi olup mesleki egitim
merkezlerine basvuru yaparak 40 saatlik
is Pedagojisi kursunu basar ile tamam-
layanlara da Usta Ogreticilik Belgesi
verilmektedir.”

“Destekler, sektorlere gore farklilik
gosteriyor”

Nurcan Salman, ISKUR biinyesinde

flave Istihdam Tesviki ile Kadin, Genc

ve Mesleki Yeterlilik Belgesi Olanlann
Tesviki olmak Uzere iki ayn tesvik paketi
bulundugunu ifade etti. llave Istihdam
Tesviki kapsamindaki desteklerin, sek-
torlere gore farklihk gosterdigini belirten
Salman, “Imalat ve bilisim sektérlerine

2 bin 426 TLile 6 bin 471 TL arasinda
destek saglarurken diger sektorlerdeki
destek, 2 bin 426 TL. Destek stresi, 1 Ocak
2018 ile 31 Aralik 2022 tarihleri arasinda
istihdam edilen her bir sigortali icin 12
ay olarak belirlendi. Ancak istthdam
edilen sigortalinin, 18 yasindan buytik,
25 yasindan kigiik erkek, 18 yasindan
buyuk kadin veya kuruma kayith engelli
olmasi durumunda destek, 18 ay sureyle
uygulanabiliyor.” dedi.

Kadin, Geng ve Mesleki Yeterlilik Belgesi
Olanlann Tesvikinden faydalanabilmek
icin kisinin son alt1 aydir issiz olmas,
istihdam edildigi tarihten énceki son alt1
ayin ortalama sigortali calisan sayisi-

na ilave olarak istihdam edilmesi, 6zel
sektor isvereni olmasi sartlan arandiginm
belirten Salman, sdyle devam etti: “isbast
Egitim Programlan, deneyimsiz igsizler
icin yapiliyor. Sube bazinda en az bes
sigortali calisani olan firmalar, prog-
ramdan faydalanabilir. Kisiler ginde en
az bes, en fazla sekiz, haftada 45 saati
gecmemek Uizere is yerinde calisarak de-
neyim kazaniyor. Program suresi bilisim
ve imalat sektorlerindeki is yerleri ve
mesleklerde en fazla alty, diger sektorler-
de ise en fazla Ui¢ ay. Programa 15 yasini
dolduranlar katilabiliyor. Katilacak kisi-

nin program baslangicindan énceki son
bir ayda uzun vadeli sigorta kollanna ait
priminin yatirilmamnus olmasi gerekiyor.
Galisan, son bir yil icinde ayni is yerinde
calismamuis olmali. Alinmak istenen
meslegin en alt duzeyindeki egitimin,
katihmcinin mezuniyetiyle uyusmasi
da aranan gartlar arasinda. Isbas1 egitim
programina katilan vatandaslara, prog-
rama fillen katildiklan giin tizerinden; s
arayan statusindeki katihmailara gin-
Itk 211,55 TL, ogrencilere 158,66 TL, issizlik
odenegi alanlara 105,78 TL, gelecegin
meslekleri olarak belirlenen mesleklerde
duzenlenen programlarda 232,71 TL cep
harchg ¢deniyor”

“Giincel tesviklere ulasmak icin SGK’nin
web sitesi takip edilmeli”

Kemal Korkmaz, internet ortaminda
SGK uizerinden “Potansiyel Tesvik
Sorgulama” islemi sayesinde kisilerin
hangi tesviklerden yararlanabileceginin
goruntilenebildigini belirtti. Is kazas:
bildirimleri ve hastalik raporlarinin is

yeri tarafindan yapilmasi gerektiginin
altini cizen Korkmaz, “SGK tarafindan
5510 saylli Kanun'dan Dogan Tesvik, 6111
say1li Kanun Istihdam Tesvikleri, 5746
AR-GE Tesviki, Sosyal Yardim Alanlann
Istihdarm Tegviki, Engelli Istihdam,
Sosyal Hizmetten Faydalanan Cocukla-
nn Istihdarm Tesviki basta olmak iizere
18 aym tesvik sunulmaktadir. Glincel
tesviklere ulasmak ve bu konuda bilgi
almak icin danismanlk sirketlerine bas-
vurmak yerine SGK ile irtibat kurulmal
veya SGK'nin web sitesi takip edilmeli.
Emeklilerin istthdami konusunda
herhangi bir tesvik paketi mevcut degil.
5510 saylli Kanun'dan Dogan Tesvik'in
alt sinirn 323,55 TL iken tst sinir 2 bin
426,63 TL olarak belirlenmistir. Yapilan
kontrol ve denetimlerde, calistirdig kisi-
leri sigortali olarak bildirmediginin veya
bildirilen sigortalinuin fiilen calismadi-
ginin tespit edilmesi halinde isverenler,
bir yil stireyle SGK tarafindan saglanan
destek unsurlanndan yararlanamaz.”
dedi.
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iHKiB AKADEMI, UCRETSIZ

o

EGITIMLERE DEVAM EDIYOR

Gerber Sistemi ile
Bilgisayarda Kahp Egitimi
kursunun ikincisi,ISMEK

is birliginde 21 Eylulde;
lictinctst, IMA is birliginde
26 Eyltlde diizenlenecek.

MIMAR SINAN GUZEL
SANATLAR UNIVERSITESI, |
MEZUNLARINI VERDI

imar Sinan Guzel Sanatlar Universitesi Giyim
Uretim Teknolojisi Programi, 2021-2022 dénemi

[ . .
I ki IHKIB Akademi tarafindan

Ocak 2022 tarihinde dizenlenen

Bilgisayarda Giysi Kalib1 Hazirlama
(Gerber) kurslar, sektérden yogun
ilgi gordu. Istanbul Moda Akademisi
(IMA) ve ISMEK is birliginde diizen-
lenen egitim kurslarinda sertifika
alanlarn tamamz, halihazirda hazir
giyim sektorunde calisiyor. Nitelikli
egitilmis is giicliniin, Hazir Giyim
sektorinde istihdamina iliskin calis-
malara devam eden IHKIB Akademi,
bu kurslarda mesleki teknik Anadolu
liseleri ile meslek yiiksekokullar:
moda tasarnim bolimleri mezunlari-
na yonelik kisa stireli egitim kurslan
duzenliyor.
IMA is birliginde diizenlenecek
olan Gerber Sistemi ile Bilgisayarda
Kalip Egitimi kursunun tiguncusu,

mezunlarinin 6dul toreni 25 Agustos'ta yapildi.
Toren, Mimar Sinan Guzel Sanatlar Universitesi

ev sahipliginde, Beyoglu/Findikli Kamptsi'nde
gerceklestirildi. Dereceye giren basaril 6grencilere
odillerini IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Egitim
Komitesi Bagkani Ilker Karatas taktim etti. Karatas,
tlim, 2021-2022 egitim dénemi mezunlanni tebrik
ederek basarilarinin devarmini diledi.
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26 Eyltil'de IHKIB Dijital Déntistim
Merkezi'nde yapilacak. ISMEK is
birliginde ikinci kez diizenlenecek
olan Gerber Sistemi ile Bilgisayarda
Kalip Egitimi kursunun ise 21 Eylil'de
baslamasi planlandi. Kurs kapsamin-
da egitim strecini basariyla tamam-
lay1p sertifika almaya hak kazanan
kursiyerler, ilk kurslarda oldugu gibi
“Modelist Yardimcis1” pozisyonun-
da personel ihtiyaci olan ihracatci
firmalara IHKIB Kariyer tarafindan
yonlendirilerek sektorde istthdamlan
saglanacak. Her turli sosyal ihtiyag-
lanin karsilandigl kurslara katilan
kursiyerlerden, ucret talep edilme-
yecek. Sinirh sayida kursiyer kabul
edilecek kurslara kayit yaptiranlar
arasindan beceri mulakati ile 15’er
kursiyer belirlenerek egitilecek. Kurs-
lara kaydolmak icin ayrintili acikla-
maya www. ihkibev.org.tr internet
adresinden erisim mumkun olacak.
Kurslardan mezun olan kursiyerlerin
istihdamu icin THKIB Egitim Vakfi'yla
iletisime gecilebilecek.
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IDMIB AKADEMI, iISLETME

YONETiIMI VE VERIMLILIGINE

ODAKLANDI

IDMIB Akademide Ekonomist,
Yazar ve Yonetim Danismani
Sinan Bayraktar tarafindan
Isletme Yonetimi ve Verimliligi
egitimi verildi.
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[ .
I DMIB Akademi tarafindan diizenle-

nen egitim seminerleri, tum hiziyla

devam ediyor. Firmalarn ihtiyag
duyduklarn alanlara yonelik uzman
isimlerle seminerler gerceklestiren
IDMIB Akademi, tictinci etkinligini 25
Agustos’ta dizenledi.
Ekonomist, Yazar ve Yonetim Danis-
mani Sinan Bayraktar tarafindan
verilen Isletme Yénetimi ve Verimli-
ligi egitimine, firmalar yogun katihm
gosterdi. Dis Ticaret Kompleksi'nde
yapilan egitimde isletmeleri tanimak,
insan kaynagini yonetmek ve finan-
sal yap1 analizi gibi basliklar tizerinde
duruldu. Sinan Bayraktar, firmalara
is modelleri ve yeni modellere uyum
konusunda bilgiler verdi. Isletmeleri
etkileyen dis etkenler, Endistri 5.0,
strateji odak tanimi ve kazanma
stratejileri gibi bashklar da egitimin

konusunu olusturdu. Insan kaynagi-
nin organizasyonel kabiliyetleri ile
ilgili bilgilerin paylasildig: egitimde
ayrica hangi sirket yetkinliklerine
sahip olunabilecegi, finansal 6rgut-
lenmelerin isletme icindeki yeri,
satis yapilarinin verimlilige etkisi
gibi konulara odaklanildi. Bayraktar,
uriin ve yasam egrisinin belirlenmesi,
isletmelerin mali verimsizliklerine
yonelik ¢oztim onerileri gibi alanlar
hakkinda da firmalara bilgi sundu.
Alacak yonetimi ve tahsilat sorunla-
rinin ¢ozumune iliskin paylasimlarin
yapildig1 programda, borg yonetimi
ile verimli sermaye yapilanmasina da
deginildi. IDMIB Akademi kapsamin-
da alaninda uzman isimlerle Ucretsiz
olarak gerceklestirilecek egitim ve
seminerlerin, her ay devam edecegi
belirtildi.
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ETKINLIK Takvimi

EYLUL AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi

2-5 Eylul Who's Next Fuari

6-8 Eyliil Kiev Fashion Fuari

14-16 Eylil TURQUOISE Fuari

16-18 Eylil MOMAD Metropolis Fuari
18-20 Eylul Coterie Fuari

27-30 Eylul CJF Fuari

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilar Birligi
5-6 Eyliil The London Textile Fuari
21-23 Eylul Texhibition Istanbul Fuari

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilarn Birligi

18-20 Eylul MICAM Fuari

20-22 Eylil Lineapelle Fuari

28 Eylil iDMIiB Akademi Egitimi
29 Eyliil-1 Ekim AYMOD Fuari

istanbul Hali ihracatcilar Birligi
8-12 Eyliil Maison & Objet Fuari

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya/ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr
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TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1s Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul
Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83

e-mail: tim@tim.org.tr “M
Web: www.tim.org.tr

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

Tel: 024231180 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

iHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc1 Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu Karadeniz ihracatc
ihracatc Birlikleri (GAiB) ,ll?lll’llklerl (KéB) ;

: el: 0 454 216 24 2
Tel: 0342 211 05 00 Faks: 0 454 216 48 42

Faks: 0 342 211 05 09
e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracat
istanbul Maden ve Metaller Birlikleri (OAIB)
. - L. . Tel: 0 312 447 27 40
Ihracatc Birlikleri (IMMIB) Faks: 0 312 446 96 05

Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracati Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 219 10 00

Faks: 0224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATIAD)
Tel: 0212 613 9723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0212 320 8200

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 3208
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar
Dernegi (KSiAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

.

ILGILI KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is Adamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve D1s Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiim ¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Tiirkiye Tekstil
Dernegi (TDKD) Terbiye Sanayicileri
Tel: 0212 665 27 47 Dernegi (TTTSD)

Web: www.tdkd.org.tr Tel: 0282758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr
Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,

Deri Sanayi Teknoloji Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
ve Tasarim Aragtirma Tel: 0 212 227 06 05
Gelistirme Vakfi (TARGEV) Web: www.turktekstilvakfi.com

Tel: 0232488 6123
Web: www.targev.org.tr

Zeytinburnu
Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma Tekstil Sanayici ve .
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV) Is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)

Tel: 02124834000
Web: www.zetsiad.org.tr

Tel: 0212 470 5153
Web: www.tasev.org.tr
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Logistics & Transport

KARAYOLU, HAVAYOLU, DENIZYOLU VE INTERMODAL
LOJISTIK COZUMLERI BiR ARADA!
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X% FOURSOURCE

Yeni alicilarla baglanti kurun

Konfeksiyon ve tekstil icin diinyanin
en bliyiik B2B agina katilin.

T8

1000 pcs

»‘w

v/ Avrupa’nin 6nde gelen fuarlari ISPO ve Texworld'iin
ve kiresel endustri birliklerinin dijital ortagi

v/ 20.000'den fazla tiyeden olusan
kiiresel satin almaci agi

v/ Kredi kartina 12 taksit imkaniyla Gyelik firsati

Simdi Katil

Bizimle iletisime gecin
+90 554 622 43 55 - turkey@foursource.com
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