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Yerli iiretimden alinan gii¢
thracata yansvyor

Yerli Gretime yapilan yatirimlar sayesinde
Turkiye, tedarik zincirinde yeni arayislar igcindeki
tlkelerin radarinda.

Tekstil ve hazr giyim sektoriinde

sifur atik wygulamalar:
Evsel ve endUstriyel tekstil atiklari, geri kazanilarak

yeniden ham maddeye dondstirilayor ve llke
ekonomisine katki sagliyor.
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Turkiye ile Rusya
arasindaki seyahat
yasaklari is
diinyasini etkiliyor

TORKIYE ile Rusya arasinda yasanan seyahat
kisitlamasi devam ediyor. Cumhurbaskanligi
Sezeust Ibrahim Kalin ile Kuttr ve Turizm
Bakani Mehmet Nuri Ersoy; Moskova'da,

s6z konusu belirsizligin giderilmesi yontinde
Rus mevkidaslari ile yogun diplomatik
temaslarda bulundu. Rusya'nin Turkiye'ye
ucuslan kisitlanmasi, is diinyasina da olumsuz
yansiyor.

Osmanbey Tekstilci is insanlari Dernegi
(OTIAD) Baskani Eda Arpaci; Rusyanin
pandemi 6ncesinde Osmanbey ihracatinda
27 milyon dolar ile ytizde 1,9uk paya sahip
oldugunu belirterek; “2020 yili sonunda ise
pandemiye ragmen Osmanbey'in Rusya
ihracati, 24,5 milyon dolara gerilerken payi
ylzde 2,3 ciktl. 2021 yil mayis ayi verilerine
gore ise Osmanbey'den Rusya'ya ihracat
yaklasik 13 milyon dolar olarak gerceklesti.
Ancak son alinan kararlarin negatif
yansimalari olacaktir. Seyahat kisitlamasi kisa
bir streligine bu durumu etkileyebilir fakat
OTIAD olarak 'Dijitalleserek Giicleniyoruz'
sloganimizla, yaptigimiz projelerle bu olumsuz
tablolari bertaraf edecegiz. Ocak ayinda
Rusya'dan énemli alicilarla firmalarimizi
bulusturarak bir B2B organizasyonu, subat
ayinda ise online fuar gerceklestirdik” dedi.

Turkiye Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD) Baskani Gtirkan Gézmen, belirsizligin
iki tilke arasinda uzun yillara dayanan
ticari iliskilere zarar verdigini styledi.
Gozmen; “Devlet yetkililerimizin Moskova'da
gerceklestirdigi temaslarin, sonuc verecegini
temenni ediyorum. Her iki Ulkenin turizm ve
ticari iliskileri 6zelinde karsilikli olarak daha
fazla yara almamasi ve belirsizligin bir an
once ortadan kalkmast icin elimizden gelenin
fazlasini yapmaya haziriz” seklinde konustu.
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Ticaret Bakanhgr’ndan
influencer diizenlemesi

TICARET BAKANLIGI, 7 Mayis tarihinde
influencer’lara yonelik bir kilavuz
yayinladi. Tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin sosyal medya stratejilerinde
de siklikla goriilen influencer is
birliklerine yonelik yeni kurallar getirildi.
6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun’a dayanilarak
hazirlanan kilavuzda, ticari reklam ve
haksiz ticari uygulamalar konusunda
dikkat edilmesi gerekenler belirtildi.
Influencer’lar igin “etkileyici” taniminin

kullanildigi kilavuzda, artik sosyal medya

fenomenlerinin deneyimlemedikleri

tirtinleri, hedef kitlelerine deneyimlemis
gibi 6neremeyecegi ifade edildi.
Infuluencer’larin reklam veren tarafindan
hediye edilmis bir iiriinii, kendisi satin
almis gibi davranamayacaginin alti cizilen
kilavuzda; saglikla ilgili beyanlarin sosyal
medya reklamlarinda yer alamayacagi

ve yapilan tamitimlarda efekt, filtre
kullanilamayacag aciklandi. Reklam
verenlerin de influencer’lar1 uyarma
yiikiimliiliigii oldugu ifade edilirken,
influencer’larin reklaml is birliklerini
acikca belirtmek zorunda oldugu da
vurgulandi.

HAM MADDE KRIiZINE YERLI URETIM DESTEGi

Tekstil ve hazir giyim sektortinde son dénemde
yasanan ham madde krizi, sektort yeni adimlar
atmaya zorluyor. Hazir giyim sektortinde ham
madde fiyatlarinin ytikselmesine ve tedarikin
zorlasmasina

sebep olan

gelismeler

karsisinda Turk

tekstil sektort,

yerli yatirimlarini

artiriyor. Diinya

Gazetesinde yer

alan habere gore

tekstil sektort,

yerli tretim gtictint iplik alaninda yogunlastird.
2021 yilinin ilk ceyreginde, tekstil dokumaciligi
alaninda 84 adet yatirim, 3,2 milyar TLlik yatirim
tesvik belgesi aldi. Boylece 5 milyon tonluk
uretim kapasitesinin,
ylzde 16,6 artisla
5 milyon 830 bin
tona yukselmesi
bekleniyor. Sektorin
ham madde
yatirimlarinin, yilin
ikinci yarisindan
sonra daha fazla
artacag ongorultyor.
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TEKSMER
antiviral kumas
gelistirdi

EGE TEKSTIL ve Hammaddeleri ihracatcilari
Birligi, Dokuz Eylul Universitesi ve izmir
Kalkinma Ajansi is birliginde, tekstilde yeni
teknolojiler gelistirerek ytiksek fiyatl trinler
ihrac edilebilmesi amaciyla kurulan Teknik
Tekstil Arastirma ve Uygulama Merkezi
(TEKSMER), izmir'de faaliyet gosteriyor.
COVID-19 ile mtcadele déneminde bakir, cinko
ve giimus gibi metal oksit bilesikler kullanarak
bir lif tireten TEKSMER uzmanlarr; bu liflerden
antiviral kumas gelistirdi. Bikomponent lif
cekim yontemiyle tretilen lifler, kumasa
islenerek antiviral ¢zellik kazandiriyor.
Konuyla ilgil

f—

aciklama yapan
TEKSMER Proje
Uzmani Simla
Sahin; “Amacimiz
korunmada fiziksel
bir bariyerin R

Gtesinde, virtist yok \ h

edecek bir tekstil 1\ \

arana gelistirmekti. =

Bu dogrultuda

bikomponent lif cekim

tekniginden yararlandik. Lif cekim asamasinda
ylksek sicakliklara ve kimyasallara dayanakli
olan metal oksit bilesiklerini kullandik”

dedi. Bu stirecte bircok antiviral kumas
gelistirildigini belirten Sahin; TEKSMER'de
yapilan kumasin farkinin lif cekim asamasinda
antiviral dzellik kazandiriimasi oldugunu
soyledi. Urtnan ingiltere'de bagimsiz bir
laboratuvarda yapilan testlerinde, virtistin
yayllmasini ytizde 94,3 oraninda engelledigi
kanitlandi. Urtin, yurt disi ve yurt ici
yatirimeilarin yogun ilgisiyle karsilasti.

10 Haziran 2021

TURK AYAKKABI sektoriiniin kiiresel
pazarlara acilan kapisi olarak bilinen
Eksposhoes Ayakkabi Moda ve Saraciye
fuarinin 10’uncusu, 2-4 Haziran tarihleri
arasinda Antalya Granada Otel’de
diizenledi. 100 Tiirk ayakkabu iireticisi;
Rusya, Balkanlar ve Avrupa basta olmak
lizere dort kitadan, yaklagik bin yabanci
profesyonel alic1 ile bulustu. Sektor, yilin
ilk dort ayinda ihracatini yiizde 15 artigla
364 milyon dolara ¢ikardi. Tiirk ayakkabi
iireticilerinin mevcut ve alternatif ihracat
pazarlarindaki konumunu pekistirmek
amaciyla diizenlenen Eksposhoes fuarinda
son kreasyonlar, diinyanin énde gelen
ayakkabi zincirlerinin temsilcilerine
sergilendi.

Ayakkabi sektorii Eksposhoes
fuarinda bulustu

FUARA iLGI YOGUN

Eksposhoes CEO’su Erkan Demir, Tiirk ayakkabi
sektoriiniin diinyadaki 6nemli oyunculardan
biri oldugunu belirterek su ifadeleri kullandi:
“Pandemi, hemen her sektorii oldugu gibi
ihracat odakli calisan ayakkabi sektoriinii de
olumsuz etkiledi. Stirdiiriilebilir ihracat icin hem
yurt ici hem de yurt disi fuarlarin 6nemi ¢ok
biiyiik. Yabanci misafirlerimizin fuarimiza ilgisi
oldukca fazla. Ayakkabi sektoriimiiziin ihracat
pazarlarnindaki konumunu siirdiiriilebilir kilmak
icin yabancilarn iireticilerimizle bulusmasi
kritik 6nem arz ediyor. Bana gore iiretim kalitesi
anlaminda diinyada ilk bese giren ‘Made in
Tiirkiye’ etiketli ayakkabilar yerinde gormeleri
ve lireticilerimizle is iligkileri kurmalar, istikrarl
ihracat i¢in olmazsa olmaz.”

DOSSO0 DOSSi FASHION SHOW CEKIMLERI
KAPADOKYA'DA GERCEKLESTIRILDI

Dosso Dossi Fashion Show'un 2021 sonbahar/

kis sezonu dijital platform defilesi, Kapadokya'da
gerceklestirildi. Cekimlerde Tulin Sahin, Ozge Ulusoy,
Jessica May, Deren Talu, Ecem Cirpan, Pinar Tartan,

Bisra Turan ve Sinem Sultin'tin de aralarinda
oldugu 30 manken yer aldi. 50 tilke televizyonunda
gosterilecek olan defilenin cekimleri, tinlti koreograf
Yasin Soy yonetiminde gerceklestirildi.

Cekimlerin yapildigi sirada aciklamalarda
bulunan Dosso Dossi Holding Yonetim Kurulu
Baskani Hikmet Eraslan, bir dnceki yil Agri

Dogubayazit'ta gerceklestirilen ve bulytk ses
getiren dijital platform defilelerini strdurduklerini
belirtti. Buyuk bir kampanya esliginde, bircok
Ulkede gosterilecek olan defilenin Turkiye'nin
tanitimina da buytk katki sagladigini belirten
Eraslan; “Dogubayazit'in ardindan tlkemizin

en glizel noktalarindan biri olan Kapadokya'da
cekimlerimizi yapiyoruz. Bu essiz dogada
yaptigimiz cekimler, Turk tekstil ve hazir giyim
sektoriine buyuk katki saglarken bolgenin turizm
tanitimina da hizmet ediyor” seklinde konustu.
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COVID-19 salginindan en fazla etkilenen
sektorlerden biri luks giyim pazari oldu.
Bain&Company tarafindan hazirlanan

bir rapora gore liks giyim pazari; 2021
yilinin ilk ceyreginde, 2019 yilina kiyasla
ylzde 1oraninda buytdu. Sektorin en
hizl toparlanmasi ABD'de goriliirken,
Cin'deki toparlanmanin da strdtgt

ifade edildi. Raporda pazarin 2021 yili
buytime egilimi konusunda iki farkli tahmin
yapildt. ilk tahmine gore sektorin yil
sonunda 280-295 milyar Euro civarina
erismesi bekleniyor. Raporda yer alan
ikinci bllytime senaryosuna gore ise ilk
ceyrekteki glicll ivmeye ragmen sektorin
2019 rakamlarina erismesi, 2022 yilinda
ancak gerceklesecek ve bu yil pazar
250-265 milyar Euro'luk hacme sahip
olacak. Asilama calismalarinin hizla devam
etmesi nedeniyle sektoriin, ABD'de hizla
toparlandigi belirtilirken Avrupa Birligi
tlkelerinde asilama stirecinin yavas
ilerlemesi ve turizm alanindaki kisitlamalar
nedeniyle toparlanmanin daha uzun
donemde gerceklesecegi tahmin ediliyor.
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Birlesik Kralhk, PEM

R

iilkeleriyle STA imzalamaya
devam ediyor

2020 YILININ sonunda AB iiyeliginden ve
Giimriik Birligi'nden ayrilan Birlesik Krallik,
AB ve Tiirkiye ile 1 Ocak 2021 tarihinden
itibaren yiiriirliikte olacak sekilde serbest
ticaret anlagmasi (STA) imzaladi. AB
tiyeliginden ayrilmasiyla kendi ticaret
politikasini uygulamaya koyan Birlesik Krallik,
bircok iilke ile STA imzaladi veya miizakere
siirecine devam ediyor. AB'nin mevcut STA's1
olan iilkelerle STA imzalanmasi, AB iiyeligi
doéneminde olusturulan ticaret imtiyazlarmin
korunmasi acisindan Birlesik Krallik icin
onem arz ediyor. Bu iilkeler Birlesik Krallik'in
STA imzaladig1 veya miizakere ettigi iilkeler
arasinda oncelikli hale geliyor.

Ote yandan Birlesik Krallik, AB’nin
girisimiyle olusturulan Pan-Avrupa-

Akdeniz ticaret bolgesi STA’larinin menge
prokolii olan Bolgesel Konvansiyon’da yer
almayacagini acikladi. Bolge iilkeleriyle

ayr STA miizakere eden veya imzalayan
Birlesik Krallik, Bolgesel Konvansiyon'u
imzalamayacak ve bolgesel kiimiilasyonda
yer almayacak. Boylece Tiirkiye ihracatgilar
icin bolge girdileri kullanilarak iiretilen
hazir giyim ve konfeksiyon iiriinlerinin
Birlesik Krallik’a giimriik vergisiz ihracati,
Tiirkiye mengesi kazanamadig; siirece
miimkiin olamayacak. Birlesik Krallik’in
bélgede Musir, Fas, Tunus, Israil ve Liibnan
ile imzaladig1 STA’larin halen yiiriirliikte
oldugu bilinirken Urdiin ile miizakere edilen
STA’nin da 1 Mayis tarihi itibanyla yiiriirliige
girdigi duyuruldu.

MOODY'S KURESEL TICARETTE
TOPARLANMA ONGORUYOR

Uluslararasi kredi derecelendirme
kurulusu Moody's, 2021 yilina
iliskin kutiresel ticaret beklentilerini

acikladi. Salginin yeniden
artmasindan kaynaklanan
risklerin hala yuksek oldugunu
vurgulayan kurulus, kuresel
ticaretteki buytme ile ilgili olumlu
sinyaller verdi. Ktiresel ticaretin
toparlandigl ve bu toparlanmanin

2021 yil boyunca devam
etmesinin beklendigi aciklandi.
Gecen yil yuzde 9 oraninda
daralan kuresel ticaretin, bu yil
yuzde 7-9 oraninda buytimesinin
beklendigi belirtildi. Toparlanmaya
ragmen ticaret hacimlerinin,

2022 yilina kadar salgin éncesi
seviyelerine ulasamayacagi da
dusunultyor.
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Cin salginin
ardindan hizla
:: toparlaniyor
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CiN TEKSTIL ve hazir giyim endiistrisi,
° o o 2021 yiinin ilk ceyreginde guclt bir
ABD de pel'akende g ly1m performans sergiledi. Buyuk olcekli

tekstil isletmelerinin katma degerinin bir

Satl§lal'l yﬁkseliyor onceki yila kiyasla yiizde 20,3 oraninda

arttigl kaydedildi. Cin Sanayi ve Bilgi

ABD'DEKI hazir giyim ve aksesuar bu yilki satis oranlarinin bu denli Teknolojisi Bakanlig'na gore séz konusu
magazalarinin satiglari, nisan ayinda yiiksek seyrettigi belirtildi. NRF Bagkani isletmelerin geliri, yilin ilk ceyreginde

2020 yilina kiyasla yiizde 711,3 oraninda Matthew Shay; mart ayindan itibaren yizde 26,9 yikseldi. Buytk olcekli tekstil
artt1. Ulusal Perakende Federasyonu’nun harcamalarda artis gordiiklerini, hane isletmelerinin salginin etkili oldugu bir
(NRF) aciklamasina gore nisan ay1 genel halki finansmaninin giiclii kalmasi ve yaz onceki yila kiyasla bilytime orani yiizde 93
perakende satiglari da bir 6nceki yila aylarina dogru ekonomik toparlanmanin arttl. Ocak-mart 2021 déneminde Cin'in
gore ylizde 51,2 oraninda artis kaydetti. hiz kazanmasiyla biiyiimenin devam hazir giyim ihracatinin yitizde 47,7 artarak
Bir 6nceki yilin ayn1 déneminde edeceginin beklendigini ifade etti. Ulkenin 33,3 milyar dolara ulastigi, sektortn

ABD genelindeki magazalarin biiyiik tekstil ve hazir giyim ithalati ise yilin ilk cevrim ici perakende satislarinin ise yiizde
cogunlugunun kapali olmasi nedeniyle ceyreginde ylizde 4,3 artt1. 39,6 oraninda yukseldigi biliniyor.

FARFETCH'iN IiLK CEYREK
SATISLARI %46 ARTTI

Luks moda endustrisinin beklentilerinin 6tesinde bir
onde gelen kuresel online artis ile basladiklarini duyuran
platformu Farfetch, yilin ilk Farfetch CEQ'su Jose Neves;

ceyreginde satislarinin ytizde gliclt marka ortaklarinin

46,4 oraninda artarak 485 ve girisimlerinin tiketici

milyon dolara yukseldigini kazandirdiginin altini cizerken
acikladl. ingiltere merkezli bu guiclt ivmenin devam etmesi
platformun, bir 6nceki yilin ayni halinde 2021 yili icin biytme
déneminde 118 milyon dolarlik beklentilerinin yikselecegini
zarar acikladigl biliniyor. Yila dile getirdi.
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Farkli bankalardak
ticari hesaplariniz, POS’lariniz
isCep'te!

IsCep’in TekCep mentistiyle farkli bankalardaki
hesaplarinizi, POS’larinizi, ekstrelerinizi tek sifreyle
tek bir uygulamadan takip edin.

TekCep, Softtech A.S.'nin bir Girinii olup isCep ve internet Sube lizerinden sunulmaktadir, 3 ' (i
Diger banka hesap ve POS bilgileri ilgili bankanin ekstre servisleri kapsami ile sinirli olarak
gosterilmektedir. TekCep’ten yalnizca tiizel kisi misterilerimiz faydalanabilmektedir.
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TIM-ITKIB Bolgesel Istisare toplantisi
gerceklestirildi

Tiirkiye thracatcilar Meclisi (TIM) Ihracat Surasi istanbul Tekstil ve Konfeksiyon thracatc
Birlikleri (ITKIB) Bélgesel istisare toplantisi, TIM Baskani Ismail Giille ve iITKIB Genel
Sekreterligi biinyesindeki ihracatci birlik bagkanlar ile yonetim kurulu tiyelerinin
katilimiyla, 7 Mayis tarihinde gerceklesti.

j E
{AGATGILAR

ECLISI

kapsaminda yapilan toplantilarda, ihracatci

birliklerin ve sektoérlerin genel durumlarinin
yani sira bolgesel talep ve sorunlarin da ortaya
cikarilmasi hedefleniyor. 7 Mayis tarihinde
diizenlenen toplantida; ITKIB Genel Sekreterligi
biinyesindeki hazir giyim ve konfeksiyon, tekstil
ve ham maddeleri, deri ve deri mamulleri ile hali
sektorlerinin giincel durum ve hedefleri ile istanbul
0zelindeki talep ve sorunlari masaya yatirildi.
Toplantinin acilis konusmasini yapan TIM Baskani
Ismail Giille, TIM’in 2020 y1li faaliyetleri ve 2021 y1l1
hedefleri hakkinda degerlendirmelerde bulundu.
Giille; konusmasinda lojistik alanindaki yapilanma
ihtiyacina isaret ederek, arz-talep dengesinin
olusturulmasina iligkin bir portal yapildiginin
bilgisini verdi.

TiM BUNYESINDE yiiriitiilen Thracat Surasi

“2023 HEDEFLERIMIZIN BASINDA YESIL VE KATMA
DEGERLI URETIM GELIYOR”
IHKIB Baskan1 Mustafa Giiltepe; toplantida
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yaptig1 konusma sirasinda Istanbul’un, sektérlerin
iiretim merkezi olmasi nedeniyle bélgesel
olarak nitelenebilecek bircok sorun ve talebin
esasinda sektoriin genel sorun ve talebi olarak
degerlendirilebilecegini ifade etti. Glinlimiiz ticaret
kosullarinda ham madde fiyatlarindaki artis, navlun
fiyatlan ile lojistik alaninda goriilen sorunlarin,
sektoriin en 6nemli sorunlar oldugunu dile getiren
Giiltepe; “Kiiresel capta da bu sorunlar yaganiyor.
Ancak iilkemizde kur belirsizlikleri, ihracatgilar
icin finansal riskleri artirtyor. 2023 ve ilerisi icin
hedeflenenlerin basinda; iilke markasi algisinin
kiiresel capta yaratilmasi, siirdiiriilebilirlik alaninda
iilkemizin rakiplerinden ayrilan konumu, istanbul’un
moda merkezi olarak 6ne ¢ikmasi, Anadolu
sehirlerinin iiretim iissii haline dontistiiriilmesi,
nitelikli ireticilerin tesvik edilmesi, yesil iiretim,
dijitallesme ve katma degerli {iretim geliyor” dedi.
Toplantida, istanbul icinde yer alan kiimelenme
bélgelerinin korunmasi ile istanbul’un turistik
konumu nedeniyle 6n plana ¢ikan mikro ihracat ve



ozel satislar da giindeme getirildi. Istisare edilen
goriisler, sorunlar ve talepler 1s181inda hazirlanacak
rapor ile 6niimiizdeki dénemde istanbul’daki
ihracatcilarin bolgesel vizyonunun belirlenmesi
kararlastirildi. Raporda ayni zamanda sektorlerin
gelecek doneme dair genel vizyon ve hedeflerinin de
ortaya konulacagi belirtildi.

“SANAYININ KALKINMASI ICIN DAHA COK

TESVIK VERILMELI”

Toplantida s6z alan ITHIB Baskan1 Ahmet Oksiiz,
tekstil sektoriiniin 2021 yili ihracati ve yil sonu
hedeflerine iligkin rakamlari paylasti. Sektoriin, AB
pazarina stratejik yakinlik, hizl tedarik ve rekabet
giicii gibi 6ne c¢ikan firsatlara sahip oldugunun

altini cizen Oksiiz, tehdit teskil eden hususlar

olarak kur dalgalanmalari ve iklim degisikligini
vurguladi. Bolgesel kalkinmayi saglayan en 6nemli
hususun sanayi oldugunu belirterek, sanayinin
kalkinmasi i¢in daha cok tesvik verilmesi gerektigini
dile getiren Oksiiz; “Global markalarin ve entegre
tekstil isletmelerinin daha ¢ok is birligine ihtiyag
duydugu bir dénemden geciliyor. Tekstil sektoriiniin
hazir giyimle birlikte yillik 90 milyar dolar iiretim
kapasitesi bulunuyor. Bu hacim, hiikiimetimizin
saglayacagi yeni bir tesvik mekanizmasiyla

kisa siirede 100 milyar dolara ¢ikabilir. Marka
alimlar ve is birlikleri, teknoloji diizeyi yliksek
dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin bolgeye
cekilmesi icin de bir firsat niteligindedir” dedi.
Halihazirda hazir giyim sektorii ile yiiksek bir
ihracat hacmine sahip olan tekstil sektoriiniin

yeni bir tesvik mekanizmasiyla ihracatini cok daha
artirabilecegini ifade eden Oksiiz; organik pamuga
iliskin hususlar da degerlendirdi. Kullanilmis giyim
esyasinin ithalatina izin verilmesine ve sektoriin
siirdiiriilebilirlik yaklagimina uygun hareket
edilmesine iligkin atilmasi gereken adimlar1 paylasan
Oksiiz; konusmasinin devaminda, sosyal uygunluk
ve stirdiiriilebilirlik stratejileri kapsaminda ihracatci
firmalarin 6n denetim, denetim, iiyelik, sertifikasyon
ve belgelendirme, yazilim ve egitim gibi aldig1
hizmetlere iligkin destek mekanizmasinin saglanmasi
gerektigini ifade etti.

Guimriik Birligi ve modernizasyonuna iliskin
goriislerini dile getiren Oksiiz, mevcut hali ile
ihtiyac ve taleplere cevap veremeyen Giimriik
Birligi icin daha ¢ok efor sarf edilmesi gerektigini
belirtti. Ahmet Oksiiz konusmasinin sonunda 2020
yilinda, diinyanin en biiyiik ilk bes tekstil ihracatgisi
arasina giren Tiirkiye tekstil sektoriiniin, 2023 yilina

TIM Ihracat Surasi I'TKIB

iTKiB'den

Sektorlerin kiiresel
ihracatta yiikselen
paylarina, ham madde fiyat
ve tedarikinde yasanan
sorunlara ve devlet
desteklerinin artmasi
gerektigine dikkat cekildi.

kadar ilk iice girmek icin calismaya devam ettigini
vurguladi.

“KURESEL IHRACATTAKI PAYIMIZI ARTIRACAGIZ”
Diinya genelindeki alternatif tedarikci arayislarinin
Tiirk deri ve deri mamulleri sektorii igin bir firsat
oldugunu dile getiren IDMIB Bagkan1 Mustafa
Senocak; sektoriin yasadig: 6lcek sorununun,
sosyal uygunluk kriterlerine uygun olmayan iiretim
alanlarinin, rekabet¢i olmayan is giicii maliyetlerinin
ve AB ile Vietnam arasinda imzalanan STA’nin
sektoriin karsi karsiya kaldigi tehditler oldugunu
belirtti. istanbul’da yeni ve modern bir fuar alanimin
olusturulmasi gerektigini dile getiren Senocak; “Deri
ve deri mamulleri sektorii, oncelikli sektor olarak
belirlenmeli ve desteklenmeli. Sektorde faaliyet
gosteren KOBI’lerimiz icin sosyal uygunluk destegi
ve yurt dig1 ticari alacak sigortasinda revizyon
bekliyoruz. Tamami yabanci alicilara yonelik yurt
ici butik fuarlarin destek kriterlerinin de gézden
gecirilmesi gerektigini diisiiniiyoruz. Sektor olarak
2021 yil1 sonunda, 2019 yili ihracatimiz1 asarak

1,7 milyar dolar ihracat hacmine ulasacagimiza
inaniyoruz. Uzun vadede diinyanin en biiyiik 10
deri ve deri mamulleri ihracatcilarindan biri olmak
ve 2023 yilinda kiiresel ihracat payimizi daha da
artirmak en 6nemli hedeflerimiz arasinda. Hayata
gecirdigimiz turkishleather.com B2B portalimiz
sayesinde dijital doniisiimde énemli mesafeler
katedecegimize inancimiz tam” seklinde konustu.

“HAM MADDE FiYATLARININ ARTMASI

IHRACATCILAR UZERINDE YUK OLUSTURUYOR”

IHIB Bagkam Ugur Uysal ise toplanti sirasinda el halist
iiretiminin devlet destegi ile yapilmasinin 6neminden
bahsetti. Devlet destekli el halisi tiretim atolyeleri
kurulmasi ve dokumacilara SGK destegi verilmesi
gerektigini belirterek hali sektoriiniin mevcut
sorunlari hakkinda bilgi veren Uysal; “Ek vergi ve anti
damping sorusturmalart ile etkin bir sekilde miicadele

ihracatci birlikler, yasanan
sorunlara yonelik ¢6ziim
onerilerini dile getirdi.

ve markalasmaya yonelik calismalarin artirilmasi ve
doviz kurunda istikrar saglanmasi Tiirkiye ihracatina
katki saglayacaktir. Yasanan konteyner krizi ve

ham madde fiyatlarinin artmasi sebebiyle tiretim
maliyetlerindeki artis, ihracatcimiz iizerinde bir yiik
olusturuyor” seklinde konustu.
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COVID-19'un tekstil ve hazir giyim
sektoriine etkileri degerlendirildi

Sanayi ve Teknoloji Bakanlhgi ile Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) is birliginde
ytriitillen COVID-19'un kirilgan sektérlere etkileri webinar serisinin tekstil konulu béliimiinde;
ITKIB'in calismalari, ITKIB Genel Sekreter Yardimcis1 Ozlem Giines tarafindan anlatildi.

Kalkinma Programi (UNDP) is birliginde yiiriitiilen

ve finansmani Japonya hiikiimeti tarafindan
saglanan COVID-19 Krizine Yanit ve Dayaniklilik
Projesi, krizden etkilenen sektorlere yonelik ¢6ziim
oOnerileri gelistiriyor. Gida, turizm, lojistik, makine,
tekstil ve otomotiv sektorlerinin 6ncelikli sektorler
olarak belirlendigi proje kapsaminda; ulusal ve yerel
diizeydeki paydaslarla istisare halinde bolgesel analiz
ve raporlama calismalar yapildi. COVID-19’un tekstil
sektoriine yonelik etkilerinin analiz edildigi rapor, 18
Mayis tarihinde diizenlenen webinarda sunuldu.

Program yapimcisi Ilgaz Giirsoy’un

moderatorliigiinde diizenlenen webinarin acili
konusmalarini Sanayi ve Teknoloji Bakanlhigi Kalkinma
Ajanslan Genel Miidiir Yardimcis1 Mustafa Isik ile UNDP
Tiirkiye Kapsayici ve Siirdiiriilebilir Bilyiime Portfoyii
Yoneticisi Mustafa Ali Yurdupak gerceklestirdi. Tekstil
sektoriiniin Tirkiye icin gerek ihracat gerekse istihdam
ve liretim piyasasindaki éneminin vurgulandig: acilis
konusmalarinda,
projenin amaclarina

S ANAYi ve Teknoloji Bakanlig ile Birlesmis Milletler

deginildi. & Bumn 635 8 s i e s

Uluslararasi
Akredite Proje
Yoneticisi Dr. Ertan
Uzay ise raporun
ayrntilanna iliskin
verileri paylasan bir
sunum gerceklestirdi.
Yedi bolge 6zelinde
hazirlanan raporda
tekstil sektoriiniin COVID-19 kaynakli sorunlarina kisa,
orta ve uzun dénem strateji 6nerileri ortaya konuldu.
Rapor sunumunun ardindan gecilen panel boliimiine
Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon fhracatci Birlikleri
(ITKIB) Genel Sekreter Yardimcisi Ozlem Giines ile
Giiney Ege Kalkinma Ajansi Genel Sekreteri Ozgiir
Akdogan katildu.

“SEKTOR OLARAK DEZAVANTAJI,

HIZLA AVANTAJA CEVIRDIK”

Sektoriin pandemiden etkilendigini ancak bu siireci
basariyla atlatabildigini belirten Ozlem Giines;
pandeminin ilk aylarinda yasanan kirilganligin cok
hizl sekilde toparlandiginin altini ¢izdi. AB’nin,
Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin en 6nemli
pazarlarindan biri oldugunu soyleyen Giines;
“Pandeminin etkilerini en fazla hisseden iilkelerin
basinda AB’nin gelmesi ve tam kapanmalarin
yasanmasi, sektoriimiizii olumsuz etkiledi. Ancak
bu siirecteki dezavantaji hizla avantaja cevirebildik.
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Tiirkiye, kiiresel markalara ihracat yapan 6nemli

bir iilke. Kiiresel markalarin tedarik siireclerini
yeniden gozden gecirmeye baslamasi bizim icin
kritikti. Giivenli ve saglam tedarik zinciri arayisinda,
sektoriimiiz 6n plana c¢ikti. Belirsizlik ortaminda
sipariglerin ertelenmesi gibi sorunlar yasandi. Bircok
kiiresel markanin ¢okiisiinii gordiik. Bu noktada
sektoriimiiziin yasadigi kayiplar ve magduriyetlere
kars1 tek platform olarak sektoriin sesini gerekli
mercilere duyurduk. 2020 yilini1 neredeyse kayipsiz
kapattik. ABD’deki payimizi oldukca yiiksek
seviyelerde artirdik” seklinde konustu.

“DIJITAL DONUSUM MERKEZI’NIiN BELLI ALANLARINI
FAALIYETE GECIRDIK”

Sektoriin dijital doniisiimii ile ilgili bilgiler de paylasan
ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi Ozlem Giines;
“Pandemi siirecinde e-ticaretin énem kazanmasi ile
birlikte sektorde faaliyet gbsteren KOBI’lerin dijital
satig platformlarina entegrasyonu da giindeme

geldi. Bu siirecte
firmalanmizin
dijitallesmesi
konusunda
farkindahk
yaratmaya

calistik, teknik
damismanliklar
sagladik. Ornegin
koleksiyonlarmizin
dijital platformlara
uygun fotograf
¢ekimlerinin yapilmadigini, dijital showroom’larimizin
olmadigini fark ettik. Hazir giyim sektoriine yonelik
bir AB programi olan, 10,4 milyon Euro’luk biitceli

IPA projesini hayata gecirdik. Proje kapsaminda hazir
giyim sektoriine 6zel Dijital Doniigiim Merkezi’nin
belli alanlarini hayata gecirdik. Teknik olarak oldukca
donanmiml olan fotograf stiildyomuzda, firmalar
iiriinlerinin ¢ekimlerini gerceklegtirebiliyor. Proje
icinde hem yeni teknolojilere yatirim yapiliyor hem de
firmalara teknik destek saglaniyor” dedi.

2020 yilinda pandemi nedeniyle uluslararasi bir¢ok
onemli fuarn dijital olarak gerceklestirildigine deginen
Giines; sektor firmalarinin bu deneyimi yasayabilmesi
adna finansal destek saglanarak dijital fuarlara
yonlendirildigini belirtti. Kasim ayinda Tiirkiye’de
gerceklestirilecek olan dijital fuar hazirhklarndan
da bahseden Giines; ihracatci veri tabanimi goriiniir
kilmak adina, kiiresel alicilann firmalara dijital
olarak ulagsmasini saglayacak bir platform iizerinde
calistiklarini da sozlerine ekledi.



Tekstil Diinyasi‘nda kendimizi
evimizde hissediyoruz

Hem kokleri merkezinin bulundugu bdlgede ¢ok saglam hem de hiitiin diinyada
kendini evinde hissediyor. Groz-Beckert'i farkli yapan 6zellik bu. Endiistriyel makine
ignelerinin, hassas makine pargalarinin ve sistemlerin diinyada lider Ureticisi olarak,
iiriinlerimizin ve servislerimizin kalite ve hassasiyet standartlarini miimkiin olan en
yliksek seviyede tutuyoruz. Yaklasik 9.000 calisanimiz ve 6rme, dokuma, kece, tafting,
tarak ve dikis alanlarinda kullanilan yaklasik 70.000 adet iiriin ¢esidimiz ile tekstil
endiistrisine en ideal destegi sunuyoruz. Ve 1852'den beri bu sekilde sizi hedeflerinize
ulastiriyoruz.

Ucretsiz myGrozBeckert Uygulamasi
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IMA, moda ve tasarim
diinyasinin gelecegine yon verecek
yetenekleri yetistiriyor

istanbul Moda Akademisi (IMA); akademik programlan ile moda, tasarim, sanat bilinci
yiiksek, global pazar farkindaligi olan, multidisipliner diisiinebilen, problem ¢6ziicti ve
risk alabilen moda tasarimcilan yetistirmeyi hedefliyor.

alaninin kuvvetlenmesine katki

saglamak ve sektoriin ihtiyag
duydugu nitelikte profesyonelleri
Tiirkiye’ye kazandirmak iizere
multidisipliner ve giincel egitim
programlari ile ulusal ve uluslararasi
platformlarda énemli roller

| |
I MA; MODA endjiistrisinin tasarim

iistleniyor. 360 derece egitim A

anlayisi ile modanin her alaninda, 47
herbir 6grenciye yonelik uluslararasi 3“
kalite ve standartlarda egitim 4
firsatlar1 sunuyor. .

Moda ve endiistrisiyle ilgili
tiim alanlarda giincel ve ¢agdas
yenilikler sunan, uluslararasi
platformlarda kabul gormiis
Tiirkiye’nin en yetkin moda =t
ve tasarim okullarinin baginda N
gelen IMA, Tiirkiye’nin en temel
endiistrilerinden tekstil ve hazir
giyim alanina, sektoriin gelecegine
yon verecek yaratici ve yenilikgi is
gliclinii kazandirmay1 amaglhyor.
Bu hedef ve misyonla yeni nesil
moda tasarimcilan yetistirirken,
uluslararas: podyumlara varan
uzun ve megakkatli yolun her
asamasinda O0grencileriyle birlikte
yiiriiyor. Diinya ¢apinda basarisi
kanmitlanmis sistem ve yapilar
biinyesine adapte eden IMA, Uluslararas: Moda
Okullan Birligi (IFFTTI) iiyesi olarak akademik alanda
stratejik ortagi olan University of Arts London (UAL)/
London College of Fashion’in (LCF) yani sira diinyaca
iinlii bircok moda okuluyla es zamanl bir egitim
programi takip ediyor.

YETENEK SINAVI VE PORTFOLYO DEGERLENDIRME GUNU
HAZIRAN, EYLUL, EKIM AYLARINDA GERCEKLESIYOR
IMA’nin London College of Fashion is birliginde
devam eden Moda Tasarimi ve Teknolojisi Lisans
Programi, 6grencilere ii¢ y1l boyunca Londra’ya
gitmeden Tiirkiye’de, egitim alma imkani saghyor. ilk
iki y11 IMA’da egitim alan dgrenciler, dilerse {igiincii
yil Lonra’da egitimine devam ederek UAL, L.CF
diplomasi almaya hak kazaniyor. Egitim icerigi LCF ile
birlikte olusturulan programda, egitimleri LCF ve IMA

egitmenleri veriyor. Ogrenciler, lisans programina
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yetenek sinavi ve portfolyo
degerlendirme ile seciliyor. Yetenek
sinav ve portfolyo degerlendirme
glinii, haziran, eyliil ve ekim aylarinda
gerceklestiriliyor.
IMA, lisans programina hazirlik
siireci i¢in de alternatifler sunuyor.
Lisans programina koprii olusturacak
Lisansa Hazirhik: Tasarim Teknikleri,
Introduction to Fashion Design, kendini
tasarim alaninda gelistirmek isteyenlere
6zel programlar sunuyor. On hazirlik
egitimini IMA’da alan 6grenciler, bir
sonraki yil burs sinavina katilabiliyor.
Kriterleri saglayan 6grenciler, cesitli
oranlarda burs kazanarak direkt birinci
_ sinifa gecis yapabiliyor.

= Moda Tasariminda Kalip ve Model

Gelistirme Programi, profesyonel

bir modelist olarak endiistrinin

tiim ihtiyaclarini karsilayabilecek,

teknolojik yenilikleri yakalayabilecek

mezunlar vermeyi hedefliyor.

Bu alanda 6grencilerin yeterlilik

kazanabilmeleri adina {iretim

teknolojileri alaninda Adobe

Photoshop/Ilustrator ve CLO 3D

Tasarim Programu ve U¢ Boyutlu Kalip

ve Giydirme Programlar gibi yeni

sistemler egitim icerigine ekleniyor.

iMA, DUNYA STANDARTLARINDA EGITiM ALMAK ISTEYEN
GENCLERE DESTEK OLUYOR

Tiirkiye’nin moda ve tekstil endiistrisinin ihtiyaclarini
bir adim 6nden kesfedip sektoriin konumlanmasini,
gelistirilmesi gereken yonlerini yakinen takip eden IMA,
sektoriin gelecegini sekillendirecek geng yeteneklerin

en verimli sekilde kazanilmasi, potansiyellerini

ortaya ¢ikarmalar i¢in egitim programlarinin

yani sira bircok destek ve firsat sagliyor. Kurum
kiiltiiriinde genc yetenekleri kesfetmenin, onlara

parlak bir kariyer sunmanin, bu yolda yiiriirken onlar
destekleyerek sektore tasarim alaninda yetenekli
gengcler kazandirmamn énemli yer tuttugu IMA’da,

burs olanaklar genclere verilen desteklerin basinda
geliyor. Moda Tasarimi ve Teknolojisi Lisans Programi
burs sinavi 2-4 Haziran tarihlerinde yapildi. Moda
Tasariminda Kalip ve Model Gelistirme burs sinavinin ise
10 Haziran tarihinde online olarak yapilmasi planlaniyor.



Ekoteks, hijyen ve makine etkinlik
testleri gerceklestiriyor

Tekstil ve hazir giyim sektoriiniin giincel ihtiyaclarina yonelik test kapasitesini artirmaya
devam eden Ekoteks Laboratuvar, pandemi siirecinde tiiketici talebinin hizla arttig1
dezenfektan iiriin ve cihazlarinin giivenilirligine yonelik yeni testlerini hayata gecirdi.

KOTEKS Laboratuvar, sektoriin ve yasadigimiz ¢cagin

ihtiyaclarina cevap verebilmek adina her gecen giin
test kapasitesine bir yenisini ekliyor ve alaninda 6ncii
bir laboratuvar olmak icin uzman ekibi ile arastirma
ve gelistirme ¢alismalarin yiiriitmeye devam ediyor.
Ozelikle pandemi siireci ile antibakteriyel ve antifungal
ozelliklere sahip teknolojik iiriinler de tiiketiciler
tarafindan yogun talep gérmeye basladi. Taleplerin
hizla artmasiyla, antimikrobiyal etkinlik 6zelligi
oldugu iddia edilen iiriin ve cihazlarin test edilmesi
de bir gereklilik haline geldi. Ekoteks bu baglamda,
Tiirkiye’nin 6nde gelen teknoloji markalari ile de is
birlikleri yapiyor. Ureticilerin gelistirdikleri iiriinlerinin
antimikrobiyal etkinlik kanitlar; Ekoteks uzmanlarinin
cesitli ASTM ve ISO standartlardan referans alarak
gelistirdigi kurum ici test metotlar ile gerceklestiriliyor.
Bu kapsamda buzdolabi, camasir makinesi, bulasik
makinesi, ultraviyole (UV) dezenfeksiyon cihazlari,
ozon dezenfeksiyon cihazlar ve hava temizleyici

makineler test edilen baglica tiriinler arasinda yer aliyor.

Test caligmalan tasarlanirken hem hedef iiriiniin
kullanmis oldugu teknolojinin etkinligi hem de bu
iiriniin amacina yonelik yapilan dezenfeksiyon
isleminin sonuglan raporlamyor. Uriiniin kullamlacag
alana dair bir simiilasyon ortami hazirlanirken test
islemleri, gercek kullanma kogsullan géz 6niinde

bulundurularak tasarlaniyor. Ornegin giin 15181 teknolojisi

olarak tamimlanan ve cesitli beyaz esyalarda kullanilan
marka patentli teknoloji i¢in iiriiniin ulagilabilir i¢

EKOTEKS

ylizeylerine sertifikal bakteri, kiif, maya, mantar
gibi organizmalar pompalaniyor ve bu teknolojinin
organizmalar iizerindeki etkinligi hesaplaniyor.

VIRUS ETKINLIGI OLCUM TESTLERI YAKIN

ZAMANDA BASLAYACAK

Ayrica salgin dénemi ile hayatimizda daha 6nemli

bir yer alan aktif madde icermeyen biyosidal iiriin
gruplar ile tasarlanmis hava temizleyici/dezenfekte
edici cihazlar icin de mikroorganizmalara karsi
etkinlik testleri gerceklestiriliyor. Ultraviyole C
(UV-C) cihazlarimin etkinliklerinin belirlenmesi icin
gereklilikler Saglik Bakanlig: tarafindan duyuruldu.
Kapali havalandirma/iklimlendirme sistemlerinde
kullanilan UV-C cihazlarinin bakterisidal ve fungusidal
etkinligine iliskin testlerinin ISO 15714 standart

test yonteminde belirtilen mikroorganizmalar

ile gerceklestirilmesi gerektigi belirtildi. Ayrica,
Amerikan Gida ve Ilag Dairesi (FDA) tarafindan i¢
ortamda insan maruziyeti icin belirlenmis ozon
salimim limiti de 0,05 ppm (parts per million)

olarak belirlenerek Saglik Bakanligi tarafindan

ASTM D 4490-96 test metodu ile sadece onayh
laboratuvar sonuclarinin kabul edildigi belirtildi.
Ekoteks Laboratuvar, onayl bir kurulus olarak cesitli
aktif madde iceren veya icermeyen biyosidal test
islemlerini gerceklestiriyor. Ayrica Ekoteks, genis test
kapsamina viriis etkinliginin dlciimiine dair testleri de
yakin zamanda eklemeyi planliyor.

[HKIB dijital platform calismalarim baslatti

i HKIB, hazir giyim ve konfeksiyon sektoriiniin global
tanmitimina onciiliik edecek olan dijital platform

calismalarini baglatti. Sektoriin 6ncelikli

miisterilerinin belirlenmesini amaclayan

fiziksel Tiirkiye Uluslararasi Moda
fuarinin altyapisinin da olusturulacagi
duyuruldu.

Dijital platformda diizenli olarak sanal
etkinlikler gerceklestirilmesi planlanirken
bu etkinliklerden ilkinin sektorii tek cati
altinda bulusturan ve 2021 yil icerisinde
yapilmasi hedeflenen sanal fuar etkinligi
olacagi belirtildi. Platform aym
zamanda hazir giyim ihracatcilarinin
dijital pazarlama ve tanitim 8

platforma ek olarak 2022 yilinda, J
istanbul’da diizenlenmesi planlanan f
o~

yetkinliklerinin artirilmasi ve bdylece e-ihracat

kabiliyetlerinin gelistirilmesine katki
sunmay1 amagclhyor. Platformun
~. N\ kurulus asamasi ve sanal fuarin
@ organize edilmesi konusunda
sektor dernekleri ve Hazir
Giyim Sektor Kurulu ile
ortak hareket eden IHKIB;
yerli yazilim ekipleriyle
calismalarim siirdiiriiyor.
Tiim IHKIB iiyelerinin dijital
tanitim ve pazarlama imkani
bulacag platform ve sanal
fuar etkinligini desteklemek
icin simdiden Izmir ve Istanbul
merkezli 11 hazir giyim dernegi,
, protokole imza att1.
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Tekstil aksesuarlarn sanal fuar
diizenlendi

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi (KYSD) tarafindan organize edilen tekstil aksesuarlari sanal fuarinin
acihis toreni; TIM Bagkami Ismail Giille, IHKIB Bagkam Mustafa Giiltepe, ITHIB Bagkani Ahmet Oksiiz ve
KYSD Bagkani Murat Ozpehlivan'in katihmiyla diizenlendi.

tekstil aksesuarlar sanal fuarinin acilis toreni,

25 Mayis tarihinde online olarak gerceklestirildi.
Bu y1l 3 bin 500 ziyaretciye ulagmay1 hedefleyen sanal
fuarn acilis téreninde konusan Ismail Giille; yan
sanayi sektoriiniin tekstil ve hazir giyim sektérleri icin
tasidig1 oneme degindi. Salgin siirecinde, lojistigin
en ¢ok etkilenen alanlardan biri oldugunu ve tiim
sektorlerde ham madde fiyatlarinda artig yagandigini
ifade eden Giille; bu alanlarda firmalara destek
saglanmasi icin calismalarimi siirdiirdiiklerini belirtti.
KYSD Baskam Murat Ozpehlivan ise dijitallesmenin
avantajlari ile daha genis kesimlere erisim saglandigini
ve sanal fuarlarin sektor icin biiyiik avantajlar
yarattigini soyledi. Diinyada bir ilk olma 6zelligini
koruyan fuarin, sektoriin ihracatina da olumlu
yansiyacagina inandiklarini ifade etti.

KYSD tarafindan bu yil ikinci kez diizenlenen

“SANAL PLATFORMLAR VARLIGINI KORUYACAK”
Olagandistii kosullara ragmen yasanilan siirecte yan
sanayi de dahil, Tiirk hazir giyim ve konfeksiyon
sektorii olarak donemin getirdigi degisikliklere cabuk
uyum sagladiklarim belirten THKIB Bagkani Mustafa
Gliltepe; bu uyum yeteneginin, sektériin diinya

pazarlarinda rekabetc¢i kalmasini sagladigini vurguladi.

Giiltepe; “2021 yilimin ilk dort aylik doneminde
ihracatimizi 2019 yilina gore yiizde 5,5 artirdik.
Konfeksiyon yan sanayimizin de ihracatini artirmak,
iiriin ve pazarlarini gelistirmek amaciyla biiyiik ¢caba
icinde oldugunu biliyoruz. Sanal fuar etkinligi de

bu ¢abayi gosteriyor. KYSD Baskanimiz ve yonetim
kurulunu bu 6zverili cabalar icin kutluyorum. Bu
donem, hepimize fiziki etkinliklerin yaninda sanal
platformlarda var olmanin giiciinii ve énemini bir
kez daha gosterdi. Bundan sonra da sanal platformlar
varhigini koruyacak, 6énemli bir ticaret, tanitim ve
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bulusma ortami olacak diye diisiiniiyorum. Hepimiz
bunun bilincinde olarak sektorel sanal platformlari
gelistirmeliyiz. IHKIB olarak bir taraftan tiim sektérii
icine alan sanal platform ve fuar calismalarini
ylriitiirken, basta KYSD olmak iizere sekttrel
derneklerimizin yeni dénem sanal fuar ve tanitim
calismalarini destekliyor, heyecanlarinmi paylasiyoruz.
Uzerimize diisen bir gérev oldugunda yapmaktan
onur duyuyoruz. Sektor olarak daha organize olabilir
ve giiclerimizi birlestirebilirsek basarilarimiz daim
olur. Diinyada her tiirlii iriinii iretebilmemizle, ham
maddeden yan sanayiye kadar her tiirlii girdide diinya
standartlarinda iireticilere sahip olmamizla o6viiniiyor,
bu avantajimizi vurguluyoruz” dedi.

“UR-GE PROJESI ILE FIRMALARIN IHRACATINI
ARTIRMASINA DESTEK OLUYORUZ”

ITHIB Bagkan Ahmet Oksiiz, konusmasinda 2021
ihracatinin biiyiik bir ivme ile devam ettigini ve bu
basarinin, sektoriin tiim paydaslari ile yakalanan
beraberligin bir sonucu oldugunu belirtti. KYSD is
birligi ile ITHIB tarafindan yiiriitiilen Konfeksiyon

Yan Sanayii Thracatinin Gelistirilmesi UR-GE Projesi
hakkinda da bilgiler veren Oksiiz; “Yan sanayi
sektoriimiiz 6zelinde trend egitimleri diizenliyor,
stratejik pazar aragtirmalar ve iilke raporlari hazirhyor,
dijitallesme, e-ticaret ve liderlik egitimleri, danismanlk
hizmetleriyle firmalarimizin ihracat potansiyellerini
gelistirmelerine destek oluyoruz” seklinde konustu.
Oksiiz, ayrica konfeksiyon yan sanayii alt iiriinlerinden
olan vatka, tela, etiket, kopca, fermuar, diigme, dar
dokuma, aski, astarlik mensucat, dikis ipligi gibi tiim
iirtin gruplarinda, tasarim ve inovasyon kabiliyetinin
ve ihracatta basarinin yiikseltilmesi icin calismalarini
siirdiiren KYSD’ye tesekkiir ederek, sanal fuarin verimli
gecmesi dileklerini iletti.
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ITUTEK 180 Zirvesi'nde 6grencilerle
bir araya gelindi

1st§nbul Teknik Universitesi (ITU) Tekstil Miithendisligi Kll!ﬁbf! tarafindan bu yil ilk kez dﬁzen}engn
ITUTEK 180 Zirvesi, online olarak gerceklestirildi. Zirvede IHKIB Bagkani Mustafa Giiltepe ve ITHIB
Baskani Ahmet Oksiiz; sektoriin gelecegi olan 6grencilerle bir araya geldi.

ITOTEK

kez diizenlenen ITUTEK 180 Zirvesi, 26-27-28 May1s

tarihlerinde online olarak gerceklestirildi. Sektoriin
bircok 6nemli ismi ile 6grencileri bir araya getiren
etkinlige, IHKIB Bagkam Mustafa Giiltepe ve ITHIB
Baskam Ahmet Oksiiz de katildi.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriiniin, 17,1 milyar
dolar ihracatla Tiirkiye'nin ticiincii biiyiik sektorii ’
oldugunun altin ¢izerek konusmasina baslayan
Mustafa Giiltepe; perakende ile birlikte sektoriin
1,5 milyon kisilik istihdama sahip oldugunu belirtti.
Sektoriin katma degerli ihracatina dikkat ceken
Giiltepe; “Uretim ve yatinmda iilkeyi ayakta tutan
sektorlerdeniz. Diinyada Made in Tiirkiye etiketini
aranir kilan, dinamik bir sektoriiz. Diinyada altinci,
AB’de de ise liciincii biiyiik tedarik¢i konumunda
olan Tiirk hazir giyim ve konfeksiyon sekttriinde;
elyaftan iplige, kumastan nihai iiriine kadar tedarik
zincirinin her asamasinda iiretim altyapis1 bulunuyor.
Sektoriimiiz tasarim, 6zgilin koleksiyon ve bolgesel
markalar yoniinden 6nemli mesafe kaydetti. Ancak
diinya markasi olmak uzun soluklu bir durum. Biz de
IHKIB olarak bu alanda markalarimizi desteklemek
lizere cesitli projeler yiriitiiyoruz” seklinde konustu.

|
I TO TEKSTIL Miihendisligi Kuliibii tarafindan bu yil ilk

PLATFPORM SPONSORLARI

MUSTAFA GULTEPE, OGRENCILERE IS HAYATINA
YONELIK TAVSIYELERDE BULUNDU

Pandeminin sektore olan etkilerini de 6grencilerle
paylasan Giiltepe; 2020 yilinin ikinci yarisindan sonra
sektoriin giiclii bir ¢ikis yaptigini ve ihracat rekorlari
kirdigin ifade etti. Tercihim Tekstil Miithendisligi
Burs Projesi kapsaminda yaratilan degerden bahseden
ve Ogrencilere is hayati ile ilgili tavsiyelerde bulunan
Giiltepe; “Tekstil mithendisleri, calistiklar: firmadaki
iiriin ve iiretime iligkin detaylara hakim olduklarinda
her departmanda daha basarili olacaklardir. Calisilan
pazarlarla ilgili yabanci dil bilgisi, bu iilkelerin
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kiltiiriine yakin olabilme, teknoloji ve dijital araclara
hakimiyet, finansal okuryazarlik gibi 6zellikler; tekstil
miihendislerinin hangi departmanda daha fazla
basarili olabileceginde belirleyici olacaktir” dedi.

AHMET OKSUZz, SEKTORE VE BURS PROJESINE

YONELIK BILGILER VERDI

Sektoriin gelecegi olan 6grenciler ile bir arada
olmaktan bliyiik mutluluk duydugunu belirten

Ahmet Oksiiz, sektériin mevcut konumu ve gelecek
hedeflerini degerlendirdi. Tekstil ve hazir giyim
sektorlerinin 1 milyonun {izerinde istihdam ile imalat
sanayiinin en fazla istihdam yaratan ve yiizde 14,4 pay
ile en biiyiik liretim saglayan sektorii oldugunu ifade
etti. 16 milyar dolar ihracat ile Tiirkiye ekonomisine en
fazla doviz girdisi saglayan sektor olduklarin belirterek
yapilan calismalardan bahseden Oksiiz; “Rekabetin
her gecen y1l zorlastig1 gliniimiizde, Ar-Ge, inovasyon
ve tasarim kabiliyetlerimizin 6n plana cikarilmasi
gerekiyor. Miihendislerimizin Ar-Ge ¢alismalar ve
tasarimcilarimizin yaraticiligi hem tiriinlerimizin ihrag
degerini katliyor hem de sektoriimiize kiiresel rekabet
avantaji sagliyor. Tekstil ve hazir giyim sektorlerimiz;
tlkemiz ihracati, iiretimi ve istihdaminda lokomotif
sektorler olmanin yani sira Tiirkiye’de Ar-Ge ve
tasarim kiiltiiriiniin olusmasinda éncii rol oynuyor”
degerlendirmelerinde bulundu.

Ahmet Oksiiz, iki yildir basan ile siirdiiriilen
Tercihim Tekstil Miihendisligi Burs Projesi’ne iligkin
bilgi vererek iiriiniin kalitesinin, teknolojinin yani
sira insan kaynagi ile de 6l¢iildiigilini belirtti. Fiziki
sermayenin yani sira beseri sermayenin de biiyiik
onem teskil ettigini ifade etti. Tekstil miihendisliginin
calisma alanlarina iligkin bilgi veren Oksiiz, adaylarn
tekstil ve hazir giyim sektorlerinin tiim tiretim
asamalarinda ¢alisabilecegini belirtti.
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Liderler Bulusuyor webinarinin
konugu LC Waikiki CEO’su
Mustafa Kiiciik oldu

IHKIB tarafindan diizenlenen Liderler Bulusuyor etkinligi 22 Mayis tarihinde gerceklestirildi.
Gazeteci-yazar Vahap Munyar'in moderatérliigiinde, IHKiB Baskam Mustafa Giiltepe'nin
katihmiyla yapilan etkinligin konugu; LC Waikiki CEO'su Mustafa Kiiciik oldu. izleyiciler

tarafindan yogun ilgi ile takip edilen etkinlikte Mustafa Kiiciik, merak edilen sorulan
yanmitlayarak sektore 6nemli mesajlar verdi.

izleyicilerin sorularini yanitlayan LC Waikiki

CEOQ’su Mustafa Kiiciik; markanin kurulusundan
kiiresel pazara acilmasina, iiretim ve perakende
faaliyetlerinin birbirinden ayrilmasindan verilen tiim
stratejik kararlara ve dijitallesme alanindaki yeni
hedeflerinden siirdiiriilebilirlik yaklasimlarina kadar
bircok konuda sektdre 6nemli mesajlar verdi. Taha
Grup olarak sektordeki ilk faaliyetlerinin iiretim ve
ihracat agirlikli oldugunu belirten LC Waikiki CEO’su
Mustafa Kiiciik, 1990’11 yillarin basinda Fransa merkezli
LC Waikiki markasi ile tanistiklarini ve onlara tiretim
yapmaya basladiklarini belirtti. Yaptiklar iiretimin seri
sonu parcalarini i¢ pazara sunduklarini dile getiren
Kiciik; “Bu iiriinlere kars1 i¢c pazarda cok biiytik
talep patlamasi oldu. Biz talebi karsilayamayinca
taklitleri yapilmaya baslandi. Bu taklitler, bir siire
sonra Fransa’ya da gidince L.C Waikiki yonetimi, bize
neler oldugunu sordu. Yonetime iiriiniin lisansini
bize vermeleri durumunda i¢ piyasada satis yaparak
taklitlerin oniine gecebilecegimizi soyledik, kabul
ettiler. Birkag y1l sonra markanin ii¢ ortagindan ikisi

YAKLASIK iki buguk saat siiren etkinlik boyunca
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ayrilinca calismalan yiiriitmekte zorlandilar. Bu
siirecte bizim Tiirkiye’deki toptan bayi agimiz 500’
ulagmig durumdaydi. Ancak bu sayiya ulasmak hig
kolay olmadi. Markanin yalnizca maymunlu tisortleri
vardi, Tiirkiye pazari daha fazla cesit bekliyordu.
Fransa’ya giderek bir tasarim ofisi kuracagimizi
soyledik ve markadan destek istedik. Fransa’dan
gelen tasarimci ekipten koleksiyon yapmayi, marka
cikarmay1 6grendik. Pantolon, yagmurluk, triko gibi
cesitlerle {iriin secenegimizi artirdik. Uriinler satilmaya
baglaninca ve giiven iliskisi kurulunca bayi sayimiz
artt” dedi.

Bir yandan ihracat yapmaya devam ettikleri icin
diinyadaki trendleri yakindan takip etme firsatlari
oldugunu belirten Kiiciik; diinyadaki toptan satig
trendinin bittigini fark ettiklerinde magazalarini
acmaya karar verdiklerini dile getirdi. 1998 yilinda
ilk magazalarini actiklarini séyleyen Kiiciik,
sozlerine soyle devam etti: “Magazacilik konusunda
deneyimimiz yoktu. Akrabalarimiz ve aile iiyelerimiz
iizerine birka¢ magaza actik ancak isletmekte
zorlandik. M&S Tiirkiye’den ingiliz bir yonetici ile



Gittigimiz tilkenin en
ivisi olmak istiyoruz.

Yurt disinda 600 magaza
sayisina yaklastik.

calismaya basladik. Sonrasinda 2000 y1l1 ekonomik
krizine yakalandik.”

“BATMAK UZEREYDIK”

I¢ piyasadaki uzun vadeler ile ekonomik krize
yakalandiklarini séyleyen LC Waikiki CEO’su Mustafa
Kiiciik; o donemi bu sozlerle anlatti: “Batmak
tizereydik. Nakit yonetimini saglayabilmek adina
elimizdeki sirketleri satmaya karar verdik ve birkag
sirketimizi sattik. Ana sirketin hisseleri icin yatirimci
aramaya bagladik. Bircok holdinge sunumlar yaptik
ancak ilgilenmediler. Son anda banka kredisi
bulabildik.”

“URETIM ILE PERAKENDENIN ILISKIiSINI KOPARDIK”
Mustafa Kiiciik; perakende sektoriine giris yaptiklan
sirada, bu alani1 daha iyi 6grenebilmek adina ABD’nin
‘perakende duayeni’ olarak taninan Joseph Siegel

ile tamistigini belirtti. O donemde iiretim altyapilar
sayesinde rekabet edebileceklerini diistindiiklerini
soyleyen Kiiciik; “Siegel’den egitimler aldik. Isi bilmek
icin temellerini 6grenmek gerekiyordu. Siegel bana,
diinyada iiretici olup da perakende markasi olan
hicbir firma tanimadigini s6yledi. Bu konuda birkac y1l
inat etsek de 2000 krizinde Siegel’in hakli oldugunu
gordiik. Onemli bir karar alarak iiretim sirketlerimizle
perakendenin iliskisinin kopardik. Kurdugunuz

bir strateji, ayak baginiz olabiliyor. Miisterinin

ihtiyac1 olan iiriinii, diinyanin neresinde bulursak
oradan almaya karar verdik. 2011 y1l1 6ncesine kadar
tedarikimizin yiizde 50’sini yurt disindan yapiyorduk.
Markanin ¢ikisi da boyle basladi. Sonrasinda LC
Waikiki markasini satin alarak bir Fransiz markasini,
Tiirkiye’de biiyiittiik ve halk markasi yaptik.

Kendi fabrikalarimizdan iiriin almamaya, grubu
ikiye ayirmaya, iiretim ve bayilikten tamamen
¢ikmaya karar verdik. Bayilerimize pesin ¢calismaya
basladigimizi soéyledik. 10 yilda olusturdugumuz
Tiirkiye’nin en biiyiik bayi aginin yiizde 80’ini,
bir gecede kaybettik ve tamamen perakendeye
odaklandik” seklinde konustu.

“2023'TE LONDRA, PARIS GiBi AB BASKENTLERINDE
ULKEMIZIN BAYRAGINI DALGALANDIRACAGIZ”

11k 10 yallik siirecte Tiirkiye’de biiyiimeye
odaklandiklarini belirten Kiiciik; bagarilarinin sirrinin
gelismekte olan iilkelere acilmak oldugunun altini
cizdi. “Gittigimiz {ilkenin en iyisi olmak istedik. Su
anda yurt disinda 600 magaza sayisina yaklastik.
Hazir oluncaya kadar gelismis tilke pazarlarina
girmeme karar aldik. Gelismis tilke pazarlarina
girebilmek icin sirketin oradaki rekabete ve pazarin
yeni markalar1 hazmetmeye hazir olmasi lazim. Son
3-5 yildir Afrika pazarina acildik ve orada 6nemli
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LC WaIKIKI

bir biiyiime orani yakaladik” diye konusan Kiiciik;
Tiirkiye’nin global marka ¢ikarma konusunda yetersiz
kalma nedenlerine de degindi.

Marka cikarmak icin bir mriin vakfedilmesi
gerektigini vurgulayan Kiiciik; “Marka yaratmak
icin odaklanmak gerekiyor. Bu topraklardan diinya
markalari cikmasi gerekiyor. Biz de 20 yil 6nce,
2023’te lilkemize bir diinya markasi armagan
etmeyi hedefledik. Su anda binden fazla magazayla,
40’tan fazla iilkedeyiz. 2023’te Londra, Paris
gibi Avrupa bagkentlerinde iilkemizin bayragini
dalgalandiracagiz. Dijitallesme ve e-ticaret nedeniyle
perakendede ciddi bir yikim yasaniyor, magazalar
kapaniyor. ingiltere ve ABD’de bircok dev markanin
yikildigini gériiyoruz. Ozellikle AB’de yeni bir
bahar bekliyoruz. Buna hazir olan markalar iyi ¢ikis
yapabilir. Marka satin alinmasi konusunda yeni
firsatlar dogabilir. Mesele markayi satin almak degil,
onlardan daha iyi yonetmek” dedi.

“PiZZACILAR ILE YARISMAMIZ LAZIM”

Pandemi dénemi 6ncesinde de e-ticaretin
biiyiimesini yakindan izlediklerini belirten L.C Waikiki
CEO’su Mustafa Kiiciik; perakende sektoriiniin
oniindeki en biiyiik tehdidin e-ticaret oldugu
vurguladi. Kiictik, sozlerine soyle devam etti:
“E-ticaret platformlarimizi gelistirmezsek birkac
yil icinde sikintiya gireriz. LC Waikiki olarak en
onemli 6nceligimiz bu. Yeni donemde ciddi sayida
magazanin kapanacagini 6ngoriiyoruz. Ancak biz
magazaciligi siirdiirmek istiyoruz. Tirkiye’de 500

Magazalarmmzin bulunmadhg
tlkelerde pazar yerlerinde olmaya
devam ediyoruz ama Tirkiyede
miusterilerimizi korumak ve
ihtivaclarm anlamak icin pazar
yerlerinden cekildik.
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magazamiz var. E-ticaret varken miisteriler neden
magazaya gelsin sorusuna yanit bulmamiz ve
miisteriye farkli deneyimler yasatmamiz gerekiyor.
Magazalar format degistirecek, iiriin gesitliligi
artacak. E-ticaretle is birligi yapip magazalan dagitim
merkezi haline getirmek gerekiyor. Bir merkezden
siparigleri dagitmak yerine; 6rnegin Bagcilar’daki
bir magazamizdan verilen online siparisi, yarim
saat icinde teslim ediyor olmamiz 6nemli. Tabiri
caizse pizzacilar ile yarismamiz lazim. Su anda bu
konudaki ¢alismalarimiza bagladik. Pazar yerlerine
gore en biiyiik avantajimiz, magaza zincirlerimiz.
Magazalarimizin dijitallesmesi konusunda da pilot
calismalarimiz var. Sanal gerceklik, dijital stilistler
gibi teknolojiler hizla gelisiyor. Bu gelismelere ayak
uyduramayan ve teknolojiye yatirim yapmayan
markalar ayakta kalamaz.”

“E-TICARET HACMIiMizZi KAYBETMEYi GOZE ALARAK
PAZAR YERLERINDEN GEKILDIK”

LC Waikiki’nin son dénemde Tiirkiye’deki pazar
yerlerinden cekilme kararina iliskin aciklamalarda
bulunan Kiic¢iik; “Bu, bizim icin zor bir karardi. Pazar
yerleri, gelecege damgasini vuracak. Diinyadaki pazar
yerlerinin nasil ¢alistigiyla ilgili elimizde epey veri
var. Pazar yerlerindeki miisteriler, bizim miisterimiz
degil. Tim miisteri datalari, pazar yerlerinin elinde.
Pazar yerleri, cok acimasiz olabiliyor. 10 y1l zararina
calisabiliyor, 100 milyonlarca dolar reklam yapabiliyor.
Tek amaclarn trafik olusturmak ve belli bir dlcege
ulagmak. Sonrasinda bir markanin sitede 6n plana
cikabilmesi icin komisyon aliyorlar. Bir siire sonra

en biiyiik kazanglar veri olacak. Bizim iiriinlerimizi
kendileri de iiretip satabiliyor. Magazalarimizin
bulunmadig iilkelerde pazar yerlerinde olmaya devam
ediyoruz ama Tiirkiye’de miisterilerimizi korumak ve
ihtiyaclarini anlamak icin bu zor karar aldik. E-ticaret
hacmimizin yiizde 50’si pazar yerlerinden geliyordu,
bunu kaybetmeyi goze aldik. Uzerinde ¢alistigimiz
yeni is modelinde 6nceligimiz, kendi markalarimizi
korumak ve trafigimizi yaratmak. Oniimiizdeki
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donemde talep gelmesi halinde farkli markalara da yer
verebiliriz” dedi.

“ZARARLI KIMYASALLARIN KULLANILMAMASI
KONUSUNDA DUNYADAKI EN DUYARLI

MARKALARDAN BIRIYiz”

LC Waikiki’nin siirdiiriilebilirlik konusundaki
calismalarina da deginen Kiiciik; “Son yillarda
siirdiiriilebilirlik konusu tiim diinyada giindeme
gelmeye basladi. Tiirkiye’de heniiz ¢cok yaygin olmasa
da ozellikle AB’deki genc tiiketicilerin bu konudaki
farkindalig cok yiiksek. Yesil Mutabakat ile de bircok
yeni hedef belirlendi. Bazi markalar bu alanda ciddi
taahhiitler acikladi. 2000’li yillarda cogu marka
bunlan umursamazken biz, 6zellikle insan saghgindan
yola cikarak kendi ekoloji laboratuvarimizi kurduk.
Uriinlerde insan saghgma zararl kimyasallarin
kullanmilmamasi konusunda diinyadaki en duyarh
markalardan biriyiz. Bu alandaki ¢calismalarimizda
tabiata da katki sagliyoruz. Geri doniisiime 6nem
veriyor ve tegvik ediyoruz. Bu konuda belli iireticilerle
ig birliklerimiz var. Organik elyaf kullanimi 6zellikle
pandemi doneminde artti. Bu alanda arz, talebi
karsilamiyor. Ciftciler ile is birliklerinin artinlmasi
gerekiyor. Tarim Bakanligi ile yaptigimiz renkli pamuk
iiretim projemizde 40 ton liretim gerceklestirdik,

bu miktan artirmaya calistyoruz. Susuz tekstil gibi
teknolojileri kullaniyoruz. Tiim boyahanelerimizde
atiklarimizi ve kimyasallar denetliyoruz. Enerji
kullanimu, ¢cocuk is¢i calistirmama, calisma sartlarinin
insan saghgina uygunlugu gibi konularda sik sik
denetimler gerceklestiriyoruz. Denetimlerden
gecemeyen lreticilerle caligmiyoruz” seklinde konustu.

E-ticaret varken miisteriler neden
magazaya gelsin sorusuna yamt
bulmanmz ve miisteriye farkh
deneyimler yasatmamiz gerekiyor.

Etkinligi izlemek
icin QR kodu
kullanabilirsiniz.
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IHKIB'den Ticaret
Bakanligi'na ziyaret

JHKiB Baskan1 Mustafa Giiltepe ve
IHKIB Bagkan Yardimcilar Jale
Tuncel ile Urfi Akbalik; Ticaret
Bakanligr'na atanan Bakan Mehmet
Mus ve Bakan Yardimcis1 Mustafa
Tuzcw’yu, yeni gorevlerinde
basarn dileklerini iletmek iizere
makaminda ziyaret etti. Ziyaret
sirasinda IHKIB’in faaliyetleri ve
hazir giyim sektoriiniin beklentileri
konusunda goriis aligverisi yapildi.
Sektoriin glincel durumunun
degerlendirildigi goriismede,
IHKIB Bagkan1 Mustafa Giiltepe;
hazir giyim ve konfeksiyon
sektoriiniin 17,1 milyar dolar ile
Tiirkiye’nin en biiyiik {iclincii

ihracat sektorii olduguna
deginirken pandemiye ragmen
sektoriin sagladigi istihdamin altim
cizdi. Tiirk hazir giyim sektoriiniin
diinyanin altinci biiyiik tedarikgisi
oldugunu belirten Giiltepe;
sektoriin oniindeki firsat ve
tehditlerle ilgili bilgilendirmede
bulundu. Sektoriin son donemde
yasadig1 basta ham madde sorunu
olmak iizere tasarim konusundaki
desteklerle ilgili taleplerini de dile
getiren Giiltepe; siirdiiriilebilir
ihracatin desteklenmesi, yeni nesil
yatirim tegvik dnerileri ve Ingiltere
STA’s1 konusundaki beklentileri
goriisme sirasinda aktardi.

Cem Altan, Uluslararasi Hazir Giyim
Federasyonu Baskani secildi

ATMA degerli liretimi, 633 bin istthdamui ve yilda

ortalama 16 milyar dolar net doviz getirisi ile
Tirkiye’nin stratejik sektorleri arasinda yer alan hazir
giyim endiistrisi, uluslararasi arenadaki prestijini
ve etki giiciinii artirmaya devam ediyor. 40’1 agkin
iilkeden hazir giyim dernekleri ile 100 binden fazla
sirketi ve 20 milyon ¢alisani temsil eden Uluslararasi
Hazir Giyim Federasyonu’nun (IAF) Bagkanlig’na
Tiirk is insam Cem Altan seildi. istanbul Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan Birligi ({HKIB) ile Tiirkiye
Giyim Sanayicileri Dernegi Yonetim Kurulu Uyesi
olan Cem Altan, IAF Genel Kurulu’nda oy birligi ile
bagkanlik gorevini iistlendi.

Cem Altan, 7 Kasim 2021°’de Belcika’nin Antwerp
kentinde yapilacak olan 36. IAF Konvansiyonu’nda
gorevi mevcut Bagkan Han Bekke’den devralacak.
Merkezi Hollanda’da bulunan IAF’a iki y1l siireyle
bagkanlik yapacak olan Altan; pandemi nedeniyle
tlim sektorlerde oldugu gibi hazir giyimde de zorlu
bir donem yasandigini, ancak bu sikintilar asmak icin

uluslararasi diizeyde ig birlikleri gelistirdiklerini sdyledi.

IAF’1; markalar, perakendeciler ve tireticiler
de dahil olmak iizere tedarik zincirinin farkl
asamalarindaki hazir giyim sirketlerinin ¢ikarlarini,
genellikle kendi sektor dernekleri araciligiyla temsil
ettigi kiiresel bir federasyon olarak tanimlayan Altan,
IAF Bagkanligr’nin tam da bu cesitliligi yansittigini
vurguladi. Altan séyle devam etti: “2014 yilindan bu
yana THKIB’i temsilen Yénetim Kurulu Uyesi oldugum
IAF’ta, Bagkanligi Sayin Han Bekke’den devralacagim.
Ozellikle pandemi sartlar altinda biiyiik zorluklarla
kars1 karsiya kaldik. Han Bekke liderliginde hazir
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giyim sektoriinii daha temiz, daha yesil ve daha
dijital bir diizeye tasimak icin ¢ok ¢aligtik. Diinya
moda endiistrisini Bekke’nin biraktig1 yerden alip
daha ileriye tasimak icin caba harcayacagim. Yeni
pozisyonum bircok sorumluluk, siki ¢calisma, vizyon
ve i birligi gerektiriyor.”
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Hayalinizdeki meslek
iHKIB Kariyer'de!
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IHKIB Kariyer, 6grencileri
miilakatlara hazirhiyor

JHKiB Kariyer ve Beykent Universitesi is birliginde

diizenlenen Miilakat Simiilasyonu etkinligi; 27 May1s
tarihinde, dijital olarak yapildi. Ogrencilerin, miilakat
Ozgiivenlerini artirmalari ve kendilerini dogru ifade
edebilmeleri konusunda katk: saglamak amaciyla
diizenlenen etkinlikte; 2021 doneminde moda tasarim
boliimiinden mezun olacak 6grenciler ile bir araya
gelindi. THKIB Egitim Vakfi Insan Kaynaklar ve ise Alm
Uzman Yener Ustadimiz ve Egitim Sorumlusu Tuba
Zulal Tasan’in gerceklestirdigi simiilasyon miilakatta,
is goriismeleri sirasinda adaylarin kargsilasabilecekleri
soru ve durumlar iizerine calismalar yapildi.

IHKIB Kariyer tarafindan hazirlanan yeni mezunlara

0zel miilakat sorulari, 6grencilere yoneltilerek
verilen cevaplar dogrultusunda degerlendirmeler
gerceklestirildi. Bu kapsamda, bu sene mezun olacak
Ogrencilerin miilakat korkularini ve heyecanlarini
yenmeleri hedeflendi. Miilakat sonrasinda gercek

IHKiB
KARIYER

bir is goriismesinde oldugu gibi adaylara doniis
yaparak olumlu ya da olumsuz geri bildirimler iletildi.
Yapilan etkinlik sonrasinda moda tasarim egitimi alan
ogrencilerin, egitim aldiklar alanda ¢alisabilmeleri ve
hazir giyim sektoriiniin kendilerinden beklentilerine
iliskin ip uclarinin verildigi bu tip etkinliklere devam
edilmesi degerlendirildi.

[HKIB, mesleki
egitime katki sunmaya
devam ediyor

J STANBUL Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatcilan Birligi (IHKIB),
Istanbul Kiiltiir Universitesi Moda Tasarim Béliimii 6grencileri ile 30

Nisan tarihinde bir araya geldi. Seminerde IHKiB, IHKIB Kariyer ve

IHKIB Kariyer Akademi’nin tamtimina yonelik bilgilendirmeler yapildi.

Diizenlenen seminer sirasinda IHKIB Ar-Ge Subesi Uzmam Giilgin
Akturan Giiner, THKIB Egitim Vakfl insan Kaynaklarn ve ise Alim Uzman
Yener Ustadimiz ve IHKIB Egitim Vakfi Egitim Sorumlusu Tuba Zulal
Tasan Ogrencileri bilgilendirmeye yonelik sunumlarini gerceklestirdi.
50 6grencinin katilimi ile yapilan seminer, 6grencilerden pozitif geri
bildirimler aldi.

IHKIB Kariyer ve IHKIB Kariyer Akademi’nin tanitimina yénelik
etkinlikler; 10 Mayis tarihinde Beykent Universitesi Moda Tasarim
Boliimii 6grencileri ile bir araya gelinmesiyle devam etti. 70 6grencinin
katildig1 ikinci seminer de yogun ilgi gordii.

Istanbul Hazie Giyim ve Konfeksiyon incacatgilar Birlgi (iHKiB), IMxis Egitim vakt'mi se 1|
kurum, burulug ve bireyberin katkis ile sektdedn ivtiyacs olan nivelikli egitilmiy iy gOctndn

efitiimesi ve meslieki egitimi destekleyerek geligtiniimesine ve yaygankagtinbmasy ile algumna ka

sajjlarnak amacryla kurdu

IHKi8 Efitim Vakh, kurulugundan itibaren ihtiyag sahibi dgrencitere Girenim bursu vererek &
egitimine katiida bubsnurien bir taraftan da egitim alan adrencilerin sektarde itihdamin
Vaks, 1999 yhindan itibaren sekidrin ibtiyacing yoneik olarak cesitli eiitimber ve bilgilendir
semineren de duseniyor.

Hazir gryim sektarunun efitim intiyacin belirleyerek belirli bar disiplin icinde ele alip hizmet 5|

gayes! lle IMKIB ERitim Vakf bonyesinde bir efiitim platformu olarak IMKIB Karlper Akademi, 3
yilinda kuruldu,
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Hazir Giyim ve Konfeksiyon Sektor

Kurulu toplandl

AZIR GiYiM ve Konfeksiyon

Sektor Kurulu; IHKIB Bagkani
Mustafa Giiltepe ev sahipliginde,
diger hazir giyim ve konfeksiyon
birlikleri bagkanlar ve yonetim
kurulu tiyelerinin katihimiyla 7 Mayis
tarihinde gerceklestirildi.

Sektor Kurulwnun ana giindemini
ham madde fiyatlanindaki artis ve girdi
tedariki konular olusturdu. Giincel
ihracat, tiretim ve istihdam verilerinin
degerlendirilmesiyle baglayan
toplantida, 6zellikle pamuk ipligi ve

diger ham madde fiyatlarinda son alt1 aydir goriilen
artis egilimi, yeniden degerlendirildi ve alinabilecek

aksiyonlar giindeme getirildi.

Sektor Kurulu’nda goriisiilen bir diger konu ise
sektor fuarma yonelik hazirlik calismalan oldu.
Sektoriin en 6nemli talepleri arasinda yer alan milli bir
tedarik fuarinin, sektoriin tiim paydaslar ile ortak bir
calisma ile diizenlenmesi konusunda sektor kurulu

iiyeleri de hemfikir oldu. iki sezondur
dijital olarak diizenlenen ve bu
sayede etkin tanitim faaliyetleriyle
diinya capinda erigim saglanan
istanbul Moda Haftasi, giindem
maddesi olarak degerlendirildi. ABD
tarafindan dijital vergi uygulamalar
ile ilgili baslatilan sorusturmaya
iliskin; ABD Ticaret Temsilciligi’ne
iletilen sektor goriisii ile Amerika
Konfeksiyon ve Ayakkabi Birligi
(AAFA) tarafindan Tiirkiye dahil,
sorusturma acilan tiim iilkelerden

sektorel kuruluglarin imzaci oldugu mektup hakkinda
bilgi paylasildi.

Sektor Kurulu’nun diger maddeleri ise Ticaret

Bakanligrndan alinan “Onlemlerin Etkisiz Kiinmasina
Kars1 Sorusturma-Nihai Bildirim Raporu” ile 2010/6
Sayili Teblig cercevesinde yurt disi birim, marka ve
tanitim destek siiresinin uzatilmasina iliskin sektor
talebinin Ticaret Bakanligi'na iletilmesi oldu.

Fashion Week Istanbul'un
yeni sezon tarihleri aglklandl

ISAN AYINDA bagarih ve etkileyici

sovlarla moda sektoriiniin giindemine
oturan, Tiirkiye’de ve diinyada biiyiik
ilgi gbren Fashion Week Istanbul (FWI),
12-15 Ekim tarihleri arasinda dijital olarak
yeniden modaseverlerin karsisinda olacak.
Bagvurular, 5 Mayis-14 Haziran tarihleri
arasinda www.fashionweek.istanbul
adresi iizerinden yapilabilecek.

FWP’nin bu yilki ilk sezonu,
dijitallesmedeki basarisini ortaya
koydu. Tiirk tasarimcilar ve markalar,
www.fashionweek.istanbul adresi
lizerinden modanin gorsel sanatla
bulustugu 30 kisa filmle diinya
podyumuna ¢ikti. Fashion Week
Istanbul kapsaminda gerceklesen
tiim sovlar halen biiyiik bir ilgi ile
www.fashionweek.istanbul adresi
iizerinden izlenmeye devam ediyor.

KOLEKSIYONLARIN BASARISI DUNYA
BASININDA YER ALDI

FWI basarih koleksiyon hikayeleri ile
Fashion United, Fashion Network, Fashion
Week Daily, Paper, Wonderland, Hero,
Vogue ve Retail&Leisure International

gibi moda sektdriiniin nabzini tutan ¢ok
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sayida yabanci mecrada genis yer buldu.
Tiffany Hsu, Karen Wazen, Jennifer
Azoulay, Bettina Looney, Alice Barbier,
Chiara Capitani, Courtney Trop ve Monikh
Dale gibi diinyaca iinlii influencer’lar,

es zamanl olarak FWI’da sergilenen
koleksiyonlara yayinlarinda yer verdi.

Bu y1l, global tanitim projesi kapsaminda
Vogue Runway, Business of Fashion ve
diinyada moda alaninda ilk sirada yer
alan iletisim sirketi Karla Otto ile is birligi
yapan FWT’da; uluslararasi sosyal medya
tamitim projelerine, 6zel tanitim, belgesel
ve moda filmlerine imza atild1.

Atlanta World
Of Prom
agustos ayinda
diizenlenecek

BD'NiN Atlanta kentinde

diizenlenen Atlanta World Of Prom
fuar, 2-5 Agustos tarihleri arasinda
gerceklestirilecek. Balo kiyafetlerinden
abiye ve gelinlige kadar bircok tirtinde
yeni trend ve stillerin kesfedilecegi
fuara, 80 iilkeden katilim bekleniyor.
ABD’deki en iyi 100 perakende
alicisinin ve rekor sayida yeni alicimn
gelmesi beklenen fuar, ayni zamanda
ABD’nin en biiyiik abiye pazar olarak
biliniyor. Fuara katilan firmalar; kadin,
erkek, cocuk ve genc giyim, taki ve
moda aksesuarlan kategorilerinde
iirlinlerini sunacak. Yilda bir kez
diizenlenen fuarin, pandemi nedeniyle
talebin daraldig abiye giyim pazarim
hareketlendirmesi bekleniyor.

THKIB fuarlar subesi tarafindan
toplanan bagvurular sonrasinda Tiirk
firmalann sekiz yildir diizenlenen fuara
devlet destegi ile katilmasi planlamyor.
Fuarda ayni zamanda bilgilendirici
egitim seminerleri, ilham veren
moda gosterileri ve heyecan verici
etkinliklerin de yapilmasi hedefleniyor.


http://www.fashionweek.istanbul
http://www.fashionweek.istanbulul
http://www.fashionweek.istanbul

PEM Bolgesi'nde revize edilen mense
kurallar1 degerlendirildi

IHKIiB'in, Euratex organizasyonunda diizenledigi “PANEUROMED Konvansiyonu: Firmalar icin
ne anlama geliyor?” isimli webinar; 27 Mayis tarihinde diizenlendi. Webinarda ihracat¢i firmalar,
revize mense kurallan ile ilgili ayrintilar haklkinda bilgilendirildi.

(Euratex) ile is birligi halinde, IHKiB'in

diizenledigi “PANEUROMED Konvansiyonu:
Firmalar i¢in ne anlama geliyor?” isimli webinarda,
yeni mense kurallar hakkinda Tiirk ihracat¢ilan
bilgilendirdi. Webinara THKIB Bagkan: Mustafa Giiltepe,
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Euratex Yonetim
Kurulu IHKIB Temsilcisi ismail Kolunsag, Euratex Genel
Direkt6rii Dirk Vantyghem, AB Komisyonu i¢ Pazar
Sanayi Girisimcilik ve KOBI Genel Miidiirliigii'nden
Mikael Garellick, AB Komisyonu Vergilendirme ve
Glimriik Birligi Genel Miidiirliigii'nden Guillaume Dorey
ile Alexandru Marinescu, AB Komisyonu Ticaret Genel
Miidiirliigii'nden Laurence Van Nitsen katildi.

AVRUPA HAZIR Giyim ve Tekstil Konfederasyonu

“SEKTOR OLARAK DEGISIKLIKLERE KARSI

HAZIRLIK YAPACAGIZ”

Webinarin moderatorliigiinii gerceklestiren Dirk
Vantyghem, birkag ay icerisinde yiiriirliige girecek

olan revize mense kurallan ile ilgili bilgilendirmeler
yapmayl, Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorleri
acisindan yeni sistemin nasil bir 6nem tasidigini
anlatmay1 hedeflediklerini belirtti. Webinarin acilis
konusmasini yapan Mustafa Giiltepe; Pan-Avrupa-
Akdeniz (PEM) Bolgesi’nin serbest ticaret aglar ile
oriili oldugunu belirterek bolgedeki ticaret kogullarinin
degistigini vurguladi. AB’nin Tiirkiye icin hem 6nemli
bir pazar hem de 6nemli bir ticaret ortagi oldugunu
belirten Giiltepe; “Tekstil ve hazir giyim sektorleri
olarak ihracatimizin biiyiik bir boliimiinii AB’ye
gerceklestiriyoruz. Fas, Tunus, Misir, Israil gibi Akdeniz
iilkeleri de ihracat pazarlanmiz arasinda yer alirken
ayni zamanda rakiplerimiz. Tiirk tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin bu bolgede 6nemli yatirnmlan da bulunuyor.
AB ile entegre olan bu bolgede, giimriik vergisiz ihracat
sayesinde sektoriimiiz gelisimini siirdiiriiyor. Gecen yil
imzalanan ingiltere STA’s1 kapsaminda mense kurallar
ile tamistik. PEM Bolgesi’ndeki mense kurallarmin

1Eyliil itibantyla degisecegini biliyoruz. Bu webinar
sayesinde degisikliklerin neler olacagin 6grenerek
sektor olarak simdiden hazirliklarmizi yapmaya
baslayacagiz” seklinde konustu.

“DEGISEN TEDARIK ZINCIRI STRATEJILERINDE

TURKIYE ON PLANA CIKTI”

PANEUROMED Konvansiyonu’nun Tiirk firmalan icin
nasil bir neme sahip oldugu konusuna deginen Ismail
Kolunsag; tekstil ve hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye
ekonomisi icerisinde sahip oldugu 6nemi vurgulayarak
sozlerine bagladi. Tiirkiye’nin, tekstil ve hazir giyim
sektoriinde diinyanin en biiyiik entegre iireticilerinden
biri oldugunu belirten Kolunsag; “Tiirkiye, diinyanin
altinci, AB’nin ise ticiincii tedarikgisi konumunda. Bu
konumda rekabet avantajlarmizin yani sira AB’deki
meslektaslarimizla kurdugumuz bag da 6nemli bir yer
tutuyor. Pandemiyle birlikte degisen tedarik zincirleri
stratejilerinde ilkemiz, sahip oldugu liretim giicii ve
know-how sayesinde 6n plana ¢ikti. PEM Bolgesi’nde
uygulanacak olan mense kuralindaki degisiklikler
hakkinda sekt6riimiiziin zamaninda bilgi edinmesi ve
hazirlanmasi 6nem tasiyor” dedi. Revize edilen menge
kurallan ile ilgili tic hassas konuya dikkat ceken Kolunsag;
bolgedeki her tilke ile Tiirkiye’nin STA’s1 olmasina ragmen
Fas ve Tunus’un ilave glimriik vergisi uygulamasi ve
Urdiin’iin STA’s1m1 feshetmesinin bélge ici serbest ticarete
zarar verdigini belirtti. ingiltere’nin AB iiyeligi ile birlikte
Giimriik Birligi'nden de ayrildigini hatirlatan Kolunsag;
Glimriik Birligi ile yaratilan avantajlarin korunmasi
gerektigine ve Glimriik Birligi modernizasyonu ile mevcut
ticaret kosullarimn giiclenmesine isaret etti.

Webinarda Mikael Garellick tekstil ve hazir giyim
sektorlerindeki revize mense kurallar1 hakkinda bir
sunum yaparken Guillaume Dorey ve Alexandru
Marinescu revize mense kurallarinin uygulama esaslari
ile ilgili bilgilendirmeler yapti. Sunumlarin ardindan
Tiirk ihracat¢ilarn merak ettigi sorular yanitlandi.
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IHKIB, Ingiltere basininda Tiirk hazir
giyim sektoriinii anlatti

istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Ihracatcilan
Birligi ((HKIB), Just Style,
Sourcing Journal, Textil

Wirtschaft ve Drapers v R
gibi kiiresel capta 6nde Trustin Turkeys W g ==
gelen sektorel haber .

track record 4
platformlarinda Tiirk hazir s
giyim ve konfeksiyon

sektoriiniin tanitimini e N .
yaparak diinya pazarlarinda . I_ke\_,:“ " ‘]‘:I';ﬂ f’.lULh
sektoriin payim artirmayi finest fashion L[ e
hedefliyor. olferings )
URK HAZIR GiYiM ve konfeksiyon sektériiniin sonrasinda Birlesik Krallik ile Tiirkiye arasindaki
T diinya capinda algisini yiikseltmek, sektordeki yeni ticaret anlasmasinin, bir {iretim merkezi olarak
gelismelerden ve yeniliklerden uluslararasi Tiirkiye’nin, perakendecilerin kaynak ihtiyaclar icin tek
alhcilan ve miisterileri haberdar etmek ve ABD, ingiltere, adres olarak kalacagi anlamina geldigi vurgulandi.
Almanya gibi sektoriin 6nemli ihracat pazarlarinda
tanitim yapmak amactyla IHKIB, diinya capinda énde TURKIYE'NIN TASARIM VE TEKNOLOJi GUCUNE
gelen sektdrel medya kuruluslanyla is birligi yapiyor. DIKKAT CEKILDi
Ingiltere pazarina yonelik tanitim faaliyetleri 1 Subat tarihli ve "Tiirkiye’nin en iyi moda teklifleri"
kapsaminda ingiltere’nin en fazla okunan sektérel isimli makalede, Tiirk hazir giyim ve konfeksiyon
dergisi Drapers ile yapilan is birliginde, sektoriin sektoriiniin iretim giicii ile modaya uygun
Ingiltere pazarina yonelik mesajlan makaleler vasitasi koleksiyonlar yaratmasina dikkat cekildi. Sektoriin
ile sunuldu. Drapers’da, 2020 yilinin aralik ayinda tasarim alanindaki basarili calismalarinin anlatildigi
yayinlanan ve "Tiirkiye’nin gecmis tecriibesine olan makalede, Istanbul ve Londra’da diizenlenen moda
giiven" baghkl ilk makalede sektoriin rekabetci haftalarinda, Tiirk markalarinin tasarimlarinin kiiresel
ozelliklerinin Tiirkiye’yi, ingiltere’nin hazir giyim ahcilann ilgisini gektigi belirtildi. IHKiB’in geng
ve konfeksiyon tedarikinde ayricalikli bir konuma tasarimcilan sektore kazandiran Koza Geng Moda
yiikselttigi mesaij1 verildi. Aynca Ingiltere pazarinda Tasarimcilar Yarismasr’na da deginilen yazida, Tiirk
perakende kanalinda 6zellikle pandemi kaynakh tasarimci markalar tanitildi. Zeynep Tansug’un Tiirk
karsilasilan sikintilar ve Brexit siirecinin yarattig: kadin giyim markasi Piece of White, Seda ve Hafize
belirsizlikler karsisinda da sektdriin 6nemli bir tedarikgi Celiktiirk’iin markas: Common Leisure, Beste ve
oldugu, alicilar ve markalar nezdinde hatirlatildi. Merve Manastir’in aksesuar markasi Manu Atelier ve
kadin giyim tasarimcisi Bora Aksu’nun kendi ismini
BREXIT SONRASI IMZALANAN STANIN tasiyan Londra merkezli markasi, Ingiltere pazarina
AVANTAJLARINA DEGINILDi tanitilan markalar arasinda yer aldu.
Drapers’da yaymlanan 11 Ocak 2021 tarihli ve "Brexit Drapers’da yayinlanan 5 Mart tarihli ve "Tiirk
sonrasl Tiirkiye ile ticaret" isimli makalede ise modasinin teknoloji ile kucaklagsmasi" isimli makale,
Brexit sonrasinda Tiirkiye ile ingiltere arasinda Tiirk modasinin teknoloji alanindaki calismalarim konu
imzalanan serbest ticaret anlagmasinin, markalara aldi. Tiirk fabrikalarimin uzun siiredir yeni teknolojilere
ve perakendecilere sagladig1 avantajlar ele alindi. yatinm yaptigina deginilirken teknoloji sayesinde
Tiirkiye’nin tiretimdeki uzmanhginin, hizinin iiretimin daha siirdiiriilebilir hale geldigi vurgulandi.
ve Ingiltere’ye olan yakinligimin konu alindig Pandemi siirecinde hizin 6nem kazanmasiyla
makalede, s6z konusu anlagsmanin her iki tarafin birlikte Tiirk iireticilerin 3D 6rneklemelerle numune
tedarik zincirlerine ve ticari faaliyetlerine olumlu paylasmasindan yapay zeka kullanimina kadar bircok
etkiler saglayacag dile getirildi. Tarihin en degisken alandaki teknolojik giicii ortaya koyuldu. Sektortin,
ticaret ortaminda hizh ve giivenilir tedarik zincirleri siirdiiriilebilirlik alanina yatirim yaptiginin da
olusturmanin perakendeciler ve markalar i¢in biiyiik vurgulandig makalede, Tiirk tedarikgilerin tiim bu
endise kaynagi haline geldigi belirtilirken Brexit ozellikleri nedeniyle bir adim 6ne ciktig ifade edildi.
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OTIAD, Fashionist 365 platformuyla
mekan ve zaman ST kaldiriyor

SMANBEY Tekstilci is Insanlan Dernegi

(OTIAD); Fashionist online moda fuan
sonrasinda dijital platform cahismalarina
bagladi. Fashionist 365 platformu lansmani;
26 Mays tarihinde, online olarak
gerceklestirildi. OTIAD; diinyamn her
yerinden, hizh ve siirekli erisimin saglanacagy,
kadin, erkek, abiye ve cocuk giyim olarak dort
kategoride {iriinlerin bulunacag giiclii bir platform olan
Fashionist 365’1 1 Temmuz tarihinde hayata gecirecek.

OTIAD’m siirekli artan giiclii miisteri datasi
ile yonetecegi ve uluslararasi tanitimin en etkin

bicimde kullamlacag platformda ahcilar;
Osmanbey’deki iireticilerin yeni tasarimlarn
istedikleri yerden ve istedikleri zamanda
gorerek firmalar ile dogrudan iletisim
kurabilecek. Fashionist 365 platformu ile
aliciya kolay takip, iiye katilimcilara ise
detayh miigteri bilgisi raporlama imkani
saglanacak. Platformun farkh bir 6zelligi de
yurt dis1 alicilann; dis ticaret kargo firmalarim
da platform {izerinden secebilecek olmasi.
OTIAD Komite Bagkam Kerem Giime;
amaclarinin Osmanbey’e 6zel, cesur ve farkh
uygulama hedeflerini siirdiirerek katihmci
iiye firmalarini, diinyanin her yerinden
toptan alicilar ile bulusturmak oldugunu
belirtti. Giime; platformun dijitallesmede
ilk faz oldugunu, gen¢ ve donanimh komite
tiyeleri ile tecriibeli genel sekreterlik ekibi
olarak ikinci ve ticiincii fazlann da hayata
gecirilecegi, ayrica yakin zamanda hazir
giyim disinda diger ana kategorilerin
de caligmalarmin yapilacagi miijdesini
verdi. Glime; “Fashionist 365, hazir giyim
sektoriinde Tiirkiye’nin ilk toptan satis
platformu olarak calismalarnm siirdiirecek.
Osmanbey modasimn diinyaya tanitilacagi,
365 giin, 7/24 acik, yurt i¢i ve yurt digi alicilann tek tikla
ziyaret edecegi, Osmanbey’in en iyi is platformunu
firmalanmiza kazandirmak ve biiyiitmek 6ncelikli
hedefimiz” dedi.

Italya sanal ticaret heyeti diizenlendi

i HKiB, pandemi dncesinde bagladig ve fiziki olarak

yapilmasi planlanan italya ticaret heyetini, pandemi
nedeniyle sanal olarak gerceklestirdi. Kasim 2020°de
yapilmas: planlanan sanal ticaret heyeti, Italya’daki
pandemi kosullarinin etkisi ile 2021 y1linin subat
ayina, italyan hazir giyim sektoriinde pandeminin
etkilerinin devam etmesi iizerine ise nisan ay1 sonuna
ertelendi. ftalya sanal ticaret
heyeti, 26 Nisan-7 Mayis tarihleri
arasinda diizenlendi.

Sanal ticaret heyetine katilan

Tiirk firmalarnin faaliyet
alanlar agirhikh olarak ev giyimi,
aktif giyim, ic giyim, 6rme,
dokuma, denim, ¢orap ve ¢ocuk
giyim kategorilerinden olustu.
Cogunlukla butik magazalarin
bulundugu italya’da, orta lcekli

ve dortte bir oraninda kiiciik Sanal Ticaret Heyeti

Olcekli firmalar hedef kitle olarak
belirlendi. Sanal ticaret heyetinde

yapilacak ikili is goriismelerinden 6nce Tiirk iireticilere,
hangi italyan firma ile gériisecegi bildirildi. IHKIiB
tarafindan bilgilendirme amach tasarlanan animasyonlu
sanal heyetlere hazirhk videosu ve italyan firmalann
profil kartlari, tiim firmalar ile paylasildi. Heyete katilan
16 Tiirk firmas, alt1 ftalyan firma ile 22 adet ikili is
goriismesi gerceklestirdi. Yapilan her goriismeden sonra
hem Tiirk iireticiler hem de italyan

ahci firmalar tarafindan geri bildirimler
alindi. Tiirk firmalarin heyet ile ilgili
genel memnuniyet dereceleri yiizde 86
gibi yiiksek bir oranda seyretti. italyan
firmalarin tiimii, goriisme yaptiklar
Tiirk firmalann iiretim kapasitesi,
tasanm, fiyat ve sertifikasyon
konularinda oldukca basarih olduklarini
ve ileride is iliskisine baglamalarimin
yiiksek bir olasilik oldugunu belirtti.
Goriismeler sonrasinda ftalyan alicilarin
ylizde 85, Tiirk iireticilerden numune
talebinde bulundu.
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Genc¢ Tasarimci Olgunlastirma
Programi tamamlandi

IHKIiB'in Dért Dértliik Plan kapsaminda sektore yeni tasanimcailar kazandirmak amaciyla baslattigi Geng
Tasarima Olgunlastirma Programu, 100 saatlik egitim siirecinin ardindan basariyla tamamlandi. Programdan
memnun kalan gen¢ tasarimcilar, markalasma ve ihracat siirecleri konusunda donanim kazandi.

B Bilgen Coskun sunuyor

PENOALIENEBO s W T

URK HAZIR GiYiM sektorii ve moda endiistrisine katildi. Program sayesinde geng tasarimlarin ticarilesme

yeni tasanmcilar kazandirma hedefi ile hayata siirecleri desteklendi, sektor tecriibesine sahip

gecirilen ve IHKIB ile IMA’nin is birliginde egitmenler birebir yol gostericilik gorevi tistlendi.
diizenlenen Geng Tasarimci Olgunlastirma Programi, Egitimlerle birlikte tasarimcilarn farkindaliklarinin
basariyla tamamlandi. Geng tasarimcilarin gelecege artinlmasi saglanirken kendi markalarim kurabilmeleri
hazirlanmasim amaglayan programda tasarimeilar, konusunda gerekli bilgi altyapisi olugturuldu. Birinci
100 saatlik egitim siirecini bitirdi. IMA’nin moda grubun egitim siireci 18 Ocak-24 Mart, ikinci grubun
tasarnmi ve yonetimi, markalasma, pazara giris ve egitim siireci 12 Subat-9 Nisan ve ii¢iincii grubun egitim
ihracat egitim modiilii ile geng tasarimcilarin moda ve siireci 12 Mart- 10 Mays tarihleri arasinda tamamlandi.
tasarim ekosistemine adaptasyonlari ve ekosistemdeki Programin sona ermesinin ardindan kariyerinin
stirdiiriilebilirliklerine katki saglandi. Program aym heniiz baginda olan geng tasanmcilarnn programdan
zamanda genc tasarimcilarin kulucka dénemlerinin memnuniyet orani yiizde 98 olarak tespit edildi.
desteklenmesini amaclarken, tasarimcilarn ihracata Programa katilan tasarimcilarin dokuzu sirket sahibi
baslamalar ile katma degerli ihracatin artirllmasi da iken programi tamamlayan tasanimcilarin 12’si, kendi
hedefler arasinda yer aldi. sirketini kurmay1 planladigin belirtti.

Tiirk hazir giyim ve moda sektoriinii gelistirecek ve Egitim sonrasinda katilimcilar; iiretim plani
ileriye tagtyacak geng tasarimcilarin kendi markalarini olusturarak tasarimlarini nasil pazarlayabilecekleri,
ve tase;lnm §lir11§e§1erini kulrmalan ve llju tasar1mc11511r1n hangi pazarlara nasil bir platform iizerinden
arasindan global oyunculann yaratilmasi amaciyla sunabilecekleri, sirketlesme adina nasil bir yol
baslatilan programda, halihazirda kulucka siirecinde izleyebilecekleri gibi konularda bilgi sahibi olarak,
olan ya da kendi isletmesini kurarak ticaretin icine girmis var olan veya olusturacaklar1 markalarina yén
tasarimcilara egitim destegi sunuldu. 14 IMA egitmeni verebilecek.
tarafindan gelistirilen egitim programina dahil olan gen¢
tasarimcilar; program sonunda yeni birer marka olarak
kendi sirketlerini kurma mantalite ve olgunluguna erigti. . ,

Hazar giyim ve moda sektoriinde yasanan dontistim Genge Tasarimer Olgunlastirma
ve rekabet karsisinda genc tasarimcilar; dijitallesme ve /
teknoloj kullanumindan markalasmaya, hedef pazar Programi kapsaminda toplam
ve ihracat stratejilerinden e-ticarete, moda hukuku ve P s e e TN ) } . ] . d
miilkiyet haklarindan sirketlesmeye kadar hemen her 66 ge ] g/ tdbdl 111CI 0 u g g "u l) lalindae
alandaki egitimlere katild. SRR D . I P
cgitim stireclerini tamamlayarak
66 GENG TASARIMCI, UC GRUP HALINDE EGITiM et e e ] e .
SURECINi TAMAMLADI val ()] all Vey a O] u @J[U l’d(/dk] arl
Geng Tasarimci Olgunlastirma Programi kapsaminda ~arl-al e e . -
toplam 66 genc tasarimci, ii¢ grup halinde egitimlere lllaI'L(ﬂaI'lll(l } on vel el) lle(’ek'
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Koza mentorlari, yarisma siireciyle
ilgili ayrintilar anlatti

[ STANBUL Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Ihracatcilan Birligi (IHKIB) tarafindan
bu yil 29’uncusu diizenlenecek
olan Koza Geng¢ Moda Tasarimcilari
Yarismasi’nin detaylarinin paylasildigi
webinar, 5 Mayis tarihinde diizenlendi.
Webinar’da yarismanin mentorlari
olan Moda Tasarimcilar1 Dernegi
(MTD) Es Baskani Ozlem Kaya ve moda
tasarimcisi Sansim Adali, konusmaci
olarak yer aldi.

1992 yilindan bu yana moda
tasarimi alaninda kariyer yapmak
isteyen genc yetenekleri endiistriyle bulusturan en
onemli platform olarak 6ne ¢ikan Koza Geng Moda
Tasarimcilar1 Yarigmasr’nin gala gecesi, 26 Ekim
tarihinde diizenlenecek. Yarismanin genc tasarimcilar
icin 6neminden bahseden Ozlem Kaya, kendisinin de
2000 yilinda diizenlenen yarigmanin finalistlerinden
oldugunu belirtti. Yarismada dereceye giremeyen
ancak meslege basarili sekilde devam eden bir¢cok
tasarima oldugunun altim ¢izen Kaya; “Ozgiir Masur,
Meltem Ozbek, Hakan Yildirim, Bahar Korcan gibi
isimler de Koza yarismasinin sektore kazandirdigi
isimler arasinda. Koza; biiyiik firmalarin kreatif
direktorii olan, sektorde ciddi basarilar elde etmis
bircok tasarimcinin kariyerinde bir basamaktir” dedi.

Koza'nin, Tiirkiye’nin en iyi tasarimci yarismasi
oldugunu belirten Sansim Adali da Koza’li olmanin
ayricaliklarindan ve bir 6nceki yilki mentorluk
deneyiminden bahsederek; “Sektoriin giiclii tasarimel
ihtiyact devam ediyor. Pandemi déneminde tiim
diinyadaki yarismalarin iptal edilmesine ragmen

[HKIB, tasarimcilarin tasarimlarini iiriine doniistiirme
hayallerinin gerceklesmesine yardimci oldu. Sektore
cok bagarili isimler kazandirmaya devam etti. Gecen
yilki finalistlerimizin, yurt disindan ¢ok 6nemli
okullardan kabul aldigini 6grendim. Dolayisiyla
Koza, sagladig imkanlarla inanilmaz bir sans.
Yarismanin istikrarli sekilde devam etmesi cok 6nemli.
Tasarimciyl gelistiren yarisma siireci icin bu y1l da cok
heyecanliy1z” seklinde konustu.

Webinarda bu seneki yarisma sartnamesinde
bazi degisiklikler oldugu da vurgulandi. Ozellikle
pandemi sonrasinda siklikla karsilasilan cinsiyetsiz
koleksiyonlara, yarismada da yer verilecegi belirtilirken
tasarimcilarin kariyerlerinde bir doniim noktasi olan
yarismanin odiilleri ve siirecleri hakkinda ayrintili
bilgiler paylasildi. Koza Gen¢ Moda Tasarimcilari
Yarismasi sonucunda birinciye 50 bin TL, ikinciye 25
bin TL, iigiinciiye 15 bin TL para 6diilii verilirken yurt
dis1 egitim, uluslararasi fuarlara katilim hakki, yabanci
dil egitimi, IMA diploma programina katihm hakki ve
MTD iiyeligi gibi avantajlar da saglaniyor.

Tekstil ve Ham Maddeleri Sektori Kadin
Ihracatgllara Yonelik UR-GE Projesi bashyor

|

iCARET Bakanhg koordinasyonu ve Tiirkiye thracatcilar Meclisi (TiM)

organizasyonu ile kadin ihracatgilarin devlet yardimlarindan etkin
bir sekilde yararlanmalarini saglamak amaciyla Kadin Thracatcilara
Yonelik UR-GE Projeleri hayata geciriliyor. Kadin ihracatcilarn pazarlama
kabiliyetlerini de gelistirmeyi hedefleyen projelerin ii¢ y1l siirecegi
aciklandi. UR-GE projelerine ilk etapta “Kadimn isletmesi” tanimina
uygun ve tekstil ve ham maddeleri sektoriinde faaliyet gosteren firmalar
basvuruda bulundu.

Proje siiresince, katilimci firmalarin ihtiyag analizleri gerceklestirilerek
kendilerine egitim ve danismanlik hizmetleri veriliyor. Ayrica kadin
ihracatcilara yonelik fuar ziyaretleri, ticaret heyetleri ve alim heyetleri
gibi yurt dis1 pazarlama faaliyetleri diizenlenmesi planlaniyor. Proje
siiresince gerceklestirilmesi 6ngoriilen destek iist limitlerine gore
yapilacak her bir faaliyetin toplam biitgesinin yiizde 75’i Ticaret Bakanhg:
tarafindan desteklenirken destek éncesi pre-finansman, TIM tarafindan
gerceklestiriliyor. Toplam biitcenin yiizde 25°lik kismu ise faaliyete katilim
saglayan firmalar tarafindan katki pay1 olarak temin ediliyor.
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Birlesik Krallik Perakende Sektoriindeki
Gelismeler webinar diizenlendi

ANDEMI sebebi ile fiziki olarak gerceklesen heyet ve

seminerler, yerini sanal etkinliklere birakirken ITHIB
de bu kapsamda ihracatin artirilmasi ve sektorel bilgi
birikiminin gelismesine yonelik cesitli faaliyetleri hayata
geciriyor. ITHIB’in Rusya sanal ticaret heyeti ile baslayan
organizasyonlarinin; Polonya, ingiltere ve ABD sanal
ticaret heyetleri ile devam etmesi planlaniyor.

Brexit sonrasinda Tiirkiye icin daha 6nemli bir
pazar haline gelen Birlesik Krallik’a diizenlenmesi
planlanan sanal ticaret heyeti éncesinde ITHIB, iiyelerini
bilgilendirmeye yonelik calismalarim siirdiirdii. Birlesik
Krallik Perakende Sektoriindeki Gelismeler konulu
webinar, 18 Mayis tarihinde diizenlendi. Webinarin
konusmacisi “Retail therapy. Why the retail industry is

broken - and what can be done to fix it?” kitabinin yazar
ve danisman Mark Pilkington oldu. Webinarin actlig
konusmasini ise ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi Zekeriya
Tannverdi yapti.

Acihis konugsmasinin ardindan Mark Pilkington’mn
konusmalari, hazirlanan sunum egliginde basladi.
Mark Pilkington, konusmasinda ilk olarak diinyadaki
perakende sektoriiniin yasadig sorunlar ve dijital
dontisiim konularina degindi. Daha sonra da moda
sektorii ve Birlesik Krallik 6zelinde yasanan son
gelismeleri ve COVID-19 sonrasi donemde yapilmasi
gerekenleri ele ald1. Ingilizce olarak gerceklesen
webinarda simultane terciime hizmeti saglanirken,
katiimailar etkinlige yogun ilgi gosterdi.

Birlesik Krallik moda sektoriindeki
gelismeler degerlendirildi

THIB tarafindan diizenlenen Birlesik Krallik Moda
Sektoriine Genel Bakis konulu webinar, 20 May1s
tarihinde gerceklestirildi. Hyve Group’tan Igerik
Yoneticisi Suzanne Ellingham ve Etkinlik Yoneticisi
Matteo Perrone’nin katilimiyla diizenlenen webinarda,
Birlesik Krallik moda sektoriindeki gelismelere yonelik
iki ayr1 sunum yapildi. Webinarin acihis konusmasini ise
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ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi Fatih Zengin iistlendi.
Acilis konusmasinin ardindan Suzanne Ellingham;
Birlesik Krallik perakende sektoriiniin yasadigi
doniisiime degindi. Pandemi déneminde tiiketici
davraniglarim analiz eden Ellingham; 2021 perakende
tahminlerine yer vererek 21/22 sonbahar-kis sezonu
renkleri ve trendleri ile konusmasini tamamladi.
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ITHIB Yénetim Kurulu toplantisi
gerceklestirildi

THiB mayis ay1 Yonetim Kurulu toplantisi,

yonetim kurulu iiyelerinin genis katilimiyla 31
Mayis tarihinde gerceklestirildi. Thracat verilerine
iligkin bilgi verilmesi ile baglanan toplantida,
kiiresel ihracatta degisen pay oranlarina iliskin
degerlendirmeler yapildi.

Sanal ve fiziki fuar faaliyetlerine iligkin goriis
alisverisinde bulunulurken sektorel gelismeler
hakkinda istigareler yapildi. Organik pamuk ihracati ve
siirdiiriilebilirlik vizyonu calismasina iliskin bilgilerin
de paylasildig: toplantida; yonetim kurulu iiyeleri,
izlenecek yol haritasiyla ilgili goriislerini dile getirdi.

Yeni nesil liderlik yaklasimlan
egitimi tamamlandi

ONFEKSIYON Yan Sanayii UR-GE Projesi

kapsaminda diizenlenen yeni nesil
liderlik yaklasimlari egitimi, 20-21 Mayis
tarihlerinde online ortamda gerceklestirildi.
Kiime firmalarinin yogun katihmiyla
gerceklesen egitim, Hiilya Mutlu tarafindan
verildi.

Yonetme kiiltiiriine iligkin bilgiler ile
sunumuna baglayan Hiilya Mutlu, kiime
firmalarimin egitime iliskin beklentilerini
dinledi. Is yerlerine yonelik yapilan
cahismalardan bahsederek, is yerlerine
baglilik ve bagimhlik kavramlarna iligkin
ayrimi belirten Mutlu; isveren ve calisan
arasinda geri bildirim mekanizmasinin
Onemine isaret etti.

Gerceklegtirilen egitimde, calisan gelisiminin
saglanmasi adina hem teknik hem de davramgsal
yeterliliklerin saglanmasinin 6nemli oldugu ifade edildi.
Egitim siirecinde firmalann katilimiyla grup calismalarn
yapilirken ¢6ziim ve 6neriler goriisiildii. Kisisel ve mesleki
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gelisim planlamalarinin 6nemine vurgu yapilirken egitim
faaliyetlerinin daha koordineli ve verimli gecirilmesinin
onemli oldugu ifade edildi. Firmalarn yogun ilgisiyle
takip edilen ve interaktif gerceklesen egitim sonunda,
firmalarin sorular cevaplandirildi.
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www.turkishleather.com, yabanc
alicilar ile Tiirk ihracatcilar
bulusturmaya devam ediyor

URK DERI ve deri mamulleri sektoriiniin

uluslararasi alandaki pazar payini
artirabilmek amaciyla sektoriin
dijitallesmesine yonelik calismalarini
stirdiiren Istanbul Deri ve Deri Mamulleri
Thracatgilan Birligi (IDMIB), 25 Ocak 2021
tarihinde www.turkishleather.com B2B
portalini yayina baglatti. S6z konusu
portalin; yurt disindaki deri ve deri
mamulleri alicilarinin, Tiirkiye’deki deri
ve deri mamulleri iireticileri ile bulugsma
noktasi haline getirilmesi hedefleniyor.

67 ihracatci firma ile ingilizce
ve Rusca dillerinde faaliyete gecen
platformda, 160’a yakin ihracatci firma
yer aliyor ve 2 bin 500 civarinda {iriin
listeleniyor. Her gecen giin alinan yeni

Swan Home  Man 1ls Tirk iyn

v/

Meeting Point Of The Leather Industry

Seloct manufacturer or product

Upper Type

kayitlar ile portaldaki firma sayisi artiyor. Platformun Avustralya’dan Kanada’ya kadar 37 farkli iilkeden,
gelistirilmesine yonelik calismalar kapsaminda, mayis 220’nin iizerinde alici; portala kaydolmus durumda.
ay1itibariyla Ingilizce ve Rus¢a’nin yani sira Almanca Olusturulan alic1 trafigi sayesinde platformda
dil entegrasyonu da saglandi. Béylece portal, Ti¢ ayr kayith ihracatci firmalar ile yabanci alicilar arasinda
dilde hizmet vermeye bagladu. etkilesim baslad1. Alicilar, platformun sundugu
Yurt dis1 mecralarda Google, Yandex arama “Mesajlasma” veya “Zoom Toplantisi Talep Etme”
motorlan ve Linkedin {izerinden yayimnlanan imkanim kullanarak ihracatci firmalara ulastyor,
www.turkishleather.com dijital reklamlar sayesinde online video konferans yontemiyle ikili gériismeler
basta ABD, Ingiltere, Rusya, Almanya olmak tizere yapabiliyor.

IDMIB Y6netim Kurulu toplantisini
gerceklestirdi

[STANBUL DERi ve Deri Mamulleri Thracatcilan
Birligi (IDMIB) yénetim kurulu iiyeleri, 5 May1s
tarihinde bir araya geldi. 2021 y1linin besinci
Yonetim Kurulu toplantisi, pandemi kogullari
sebebiyle Zoom iizerinden gerceklestirildi.
Ticaret ve alim heyetlerinden fuarlara,
B2B portal projesinden Tiirkiye Ticaret
Merkezi’ne kadar pek ¢ok konunun
goriisiildiigii toplantida, deri ve deri mamulleri
ihracatina iligskin de bilgi verildi. 2021 y1l1
ihracat rakamlarinin sektor acisindan
umut verici oldugu degerlendirilirken,
ihracati artirma amaciyla pandemi Remzi Szbay Batern Gines e — ITilB - Serhan Absayra ITK8-Burcu Ocatiag
sonrasinda gerceklestirilebilecek fiziki
faaliyetler goriisiildii. Toplantida ayrica
sektor firmalarindan gelen geri bildirimlere
istinaden yaganan sorunlar ve ¢6ziim onerileri
degerlendirildi.

ITHIB - Sibed Guven ITKIB - Burcu Demiriz ITkle o5
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15. Ulusal Hal1 Tasarim Yarismas1icin
basvurular basladi

istanbul Hah thracatcilan Birligi (IHiB) tarafindan, Ticaret Bakanligi'nin destekleriyle bu yil 15'incisi
diizenlenen Ulusal Hali Tasarim Yarigsmasi'nin bagvuru siireci basladi. Sanayi-akademi is birliginin 6nemli
etkinlikleri arasinda yer alan yarismanin, pandemiye ragmen siirdiiriilmesine dikkat cekildi.

“u" [ 118 !FF [ f"r_‘_- )
! SON BASVURU:
s 10 EYLUL 2021
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7= k8 finaliste G ayhk yabsner ol kursy egitimi hakls
HALI SEKTOR SUBESI
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yola cikilarak 15 y1l 6nce hayat gecirilen Ulusal
Hal Tasarim Yarismasr’nin yeni dénemi icin
haznhklara baglandl Pandemi siirecinde tiim dl'inya

H ALlihracatinda katma degeri artirmak fikrinden

iptal edilmesine ya da ertelenmesine ragmen istanbul
Hali ihracatcilan Birligi (IHIB), yarisma programini
siirdiirecegini acikladi. 2020 yilinda da pandeminin
etkilerinin siirmesine ragmen devam eden Ulusal Hali
Tasarnm Yarigsmasi, yiizlerce basvuru alarak genclerin
sektor ile bulugmasina onciiliik etti.

BUGUNE KADAR BINDEN FAZLA BASVURU YAPILDI
Fason iiretimin tizerine katma degeri koymanin

tek yolunun tasarim ve tasarimciyi sisteme dahil
etmek oldugunu diisiinen IHiB, 15 y1ldir devam eden
yarigsmalar sayesinde sanayi ve akademi is birligini
iist seviyelere tasidi. Ogrencilerin sektére olan
ilgisinin artmasina neden olan yarisma, ayni zamanda
Tiirkiye’de diizenlenen ilk tasarim yarismalarindan
biri olarak biliniyor. Diizenlenmeye basladig: tarihten
itibaren binden fazla adayin bagvuru yaptigi Ulusal
Hali Tasarim Yarismasi’nda, 2007 yilindan bu yana
108 finalist belirlenirken 39 yarigmaci ise ilk ti¢
finalist arasina girerek final heyecanin yasadi.
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Sektore bircok 6nemli hali tasarimcist kazandiran
yarisma, sektoriin bilinirligini artirma noktasinda da
onemli bir gorev tistleniyor.

SON BASVURU TARIHi 10 EYLUL 2021

IHIB, 15. Ulusal Hali Tasarim Yarismasi ¢calismalarina
basladi. 2021 yilinda da tasarimcilara verdigi destegi
siirdiirecek olan IHIB, 15 yildir kesintisiz olarak
siirdiirdiigii Ulusal Hali Tasarim Yarismasr’nin
basvuru siirecinin basladigini duyurdu. Pandemi
nedeniyle final tarihi heniiz 6ngoriilemeyen yarisma
programinda IHIB, tasarimcilar ile arasindaki

bag1 kuvvetlendirmeyi amacliyor. Yarinin ihracat
hedeflerine ulasilabilmesi icin bugiinden itibaren
emek verilmesi gerektigine inanan IHIB yonetimi,
gelecegin tasarimcilar icin calismalarinmi hizla
siirdiirmeye devam edecegini vurguladi.

Yarismada, son basvuru tarihi 10 Eyliil 2021 olarak
aciklandi. Bagvuru siireci ile ilgili ayrintili bilgiler
www.haliyarismasi.org web sitesinde yer alirken
yarismanin odiilleri de duyuruldu. Yarismada ilk
sekiz finaliste yurt disindaki en 6nemli ev tekstili
ve hali fuarini ziyaret hakki ve alt1 aylik yabanci dil
kursu egitimi hakki verilecek. Birinciye 15 bin TL,
ikinciye 10 bin TL ve {i¢linciiye 7,5 bin TL para 6diili
verilirken aynm1 zamanda ilk {ice giren finalistlere
diziistii bilgisayar ve bir yillik Photoshop lisansi 6diilii
de sunulacak. Diger finalistlere ise iicer bin TL para
0dilii verilecegi duyuruldu.

14. ULUSAL HALI TASARIM YARISMASI KAPSAMINDA
URETIM DEVAM EDIYOR

Sektoriin yerli tasarimcilarla calisiyor olmasinin
gurur verici olduguna dikkat ¢eken IHIB, 2020 yilinda
diizenlenen 14. Ulusal Hali Tasarim Yarigmasi’nin
bazi etaplarini pandemi nedeniyle online ortama
tasidi. Sektorden isimlerden ve akademisyenlerden
olusan jiiri tarafindan degerlendirilen sekiz finalistin
tasarladiklar1 halilarn iiretim stiregleri devam ediyor.

THIB. 15 yilchr kesintisiz
olarak strdtrdiigii
Ulusal Halh Tasarimm
Yarismasinin basvuru
stirecinin baslacdigini
duyurdu.
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66 artarak 136 milyar liradan, 226 milyar 200 milyon
liraya yiikseldi. 2020 yilinda kaydedilen bu rakamin
207 milyar lirasini olusturan yiizde 91,4’litkk kismi, yurt
ici harcamalardan geldi. 9,3 milyar liralik yiizde 4,2’lik
kismi diger iilkelerin Tiirkiye e-ticaret sitelerinden
yaptigi aligverisler olurken 9,9 milyar liralik yiizde
4,4’liik kisim ise yurt disindan yapilan alimlardan
olustu. Toplam e-ticaret icindeki perakendenin pay1
yiizde 64 oldu. E-ticaret siparis adetleri 2019 yilina
gore ylizde 68 artigla 1 milyar 366 milyondan, 2 milyar
297 milyona cikt1.

Tiirkiye, E-ticaret Giimriik Beyannamesi’ni (ETGB)
2020 yilinin haziran ayinda devreye aldi. Yilin son alti
ayinda Tiirkiye genel ihracat1 108 milyar 71 milyon
dolarken ayni déonemde e-ihracat hacmi 1 milyar
421 milyon dolar olarak gerceklesti. Bu donemde
e-ihracatin, genel ihracata orani yiizde 1,3 oldu. Diinya
geneline bakildiginda ise bu oranin ortalama yiizde
4,4 seviyesinde oldugu goriiliiyor. Tiirkiye’de e-ticaret
harcamalarinin GSYiH’daki orani, bir énceki yila gére
ylizde 51,8 artarak yiizde 4,1’e yiikseldi. E-ticaret
hacminin genel ticarete orani 2019’da yiizde 9,8 iken
2020’de yiizde 15,7’ye ¢ikt1. Geligmis iilkelerde bu
oranin ortalama yiizde 12,3 oldugu biliniyor.

E-TICARETTE GOZDE SEKTOR; TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
Bakanlik, e-ticarette en fazla artis gosteren sektorleri
de acikladi. Aciklamaya gore giyim, ayakkabi ve
aksesuar sektorii, yiizde 38 ile e-ticaretini en fazla
artiran sektorlerin basinda geliyor. Tiirkiye’nin toplam
ihracati icerisinde 6nemli bir yeri bulunan tekstil
ve hazir giyim sektorii, pandemi siirecinde online
aligveris aligkanliklarina uygun olarak satis kanallarini
dijital mecralarda yogunlastirdi. Tekstil ve hazir giyim
iiriinleri, magazalarin kapali olmasi nedeniyle e-ticaret
iizerinden tiiketicilere ulasirken sektoriin e-ticaret
faaliyetleri artt1. Bu siirecte sinir 6tesine de dijital
pazar yerleri sayesinde satis yapildi.

Tiirkiye’de e-ticaret hacminin 138,4 milyar
liras1 karth 6demelerden, 80,4 milyar lirasi havale/
EFT 6demelerinden, 7,4 milyar lirasi ise kapida
O0demelerden olustu. Online alisverislerde tiiketicilerin
biiyiik cogunlugu mobil uygulamalar kullandi.
E-ticaret aligveriglerinin yiizde 35%i Istanbul, yiizde
11’i Ankara ve yiizde 6’sim1 izmir’de yasayanlar
gerceklestirdi. Bursa ve Antalya bu illeri takip
ederken Tiirkiye’de gerceklegsen tiim kargo ve kurye
islemlerinin yiizde 60’1n1 e-ticaret gonderileri
olusturdu. E-ticarette iade ve iptal islemlerinin
yilizde 35’ini giyim, ayakkabi ve aksesuar sektorii
olusturuyor. Sektoriin ortalama sepet tutar ise 223
lira. Sektordeki aligverislerin yiizde 26’s1, taksitli
islemlerden meydana geliyor. Tiirkiye’de e-ticaret
faaliyetinde bulunan igletme sayisi 256 bin 861. 2019
yilinda bu rakam 68 bin 457 olarak ortaya ¢ikmisti.
Yiizde 275’lik bu artisin nedenin ise pandemi oldugu
diisiiniiliiyor. Isletmelerin yiizde 72’si tek pazar
yerinde, yiizde 14’1 iki, ylizde 8’1 li¢ ve yiizde 2’si dort
pazar yerinde faaliyet gosteriyor.

DOGRU PAZAR YERI STRATEJILERI BASARI GETIRIYOR
Ticaret Bakanlig, e-ticaret alaninda firmalara bircok
destek sunuyor. Pazara giriste dijital faaliyetlerin
desteklenmesi kapsaminda, bakanlik¢a onaylanan
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e-ticaret sitelerine {iyelik {icretlerinin yiizde 60’1
devlet tarafindan 6deniyor. Tekstil ve hazir giyim
sektorleri 6zelinde bakildiginda gerek yurt ici gerekse
yurt dis1 bircok pazar yeri oldugu biliniyor. Firmalara
cesitli avantajlar da sunan pazar yerleri konusunda
uzmanlar, dogru stratejilerin belirlenmesi gerektiginin
altim ciziyor. Pazar yerlerinin sundugu dijital
showroom ve ii¢ boyutlu goriiniim gibi uygulamalar,
kiiresel alicilara numune gonderilmesi giderlerini

de en aza indiriyor. Tiirkiye, pazar yerlerinde en ¢ok
aranan iilkelerin basinda gelirken 2020 yilinda pazar
yerlerine iiye olan firma sayisinda belirgin bir artis
oldugu da goze carpiyor.

Dogru pazar yerinin ve hedef kitlenin
belirlenmesi, bu alanda faaliyet gostermek isteyen
firmalar icin ilk adim olarak biliniyor. E-ihracata
yonelecek olan firmalarin her pazar yerinde olmasinin
bir gereklilik olmadigini ifade eden uzmanlar,
pazar yerlerinden maksimum fayday: saglamak icin
yapilmasi gerekenleri ITKIB Hedef Dergisi’ne anlatti.

UZMANLARIN ONERDIGi PAZAR YERLERI

m Foursource m Allegro m JOOR

m Fibre2fashion m Zalando m Farfetch

m Aliexpress m Ebay m Hepsiburada
m Amazon m Ozon m Trendyol

m Etsy m Wallmart m N1l

m Rakuten m Wildberries m Gittigidiyor
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“PAZAR YERLERININ TARTISMASIZ USTUNLUGU VAR”
Pandemi siirecinde Tiirkiye’de 6zellikle ev giyimi
alaninda pazar yerlerinin ciddi talepler aldigini
belirten WORLDEF Baskani Omer Nart; “Tiirkiye’de
tedarik zincirinde herhangi bir kopma yasanmadig1
icin satislar ayni sekilde devam etti. 2020 yaz
doneminde normallesmeyle beraber tiitketim
artti. Pandemi, e-ticareti ciddi anlamda tetikledi
ancak basat roliin hala fiziksel magazalarda
oldugunu goriiyoruz.
Perakende markalari, fiziksel
magazalardan kaybettikleri
satis hacmini e-ticarette
yakalayamadi. E-ticaret bu
anlamda bir siibvansiyon
gorevi gordii. Baz1 markalarda
e-ticaretin geleneksel
perakendeye orani, yiizde
35-40’1ara kadar ¢ikti.
Firmalarin kendi e-ticaret
siteleri izerinden yaptiklari
m satiglar cok degerli. Clinkii
%‘Eﬁ‘g%‘s‘ﬁm bu sekilde firma, dogrudan
kendi miisterisine sat1s
yapiyor. Pazar yerlerindeki tekellesmeyi engellemek
adina Rekabet Kurumu ve devlet 6nemli hazirliklar
yapiyor. Ancak serbest piyasada pazar yerlerinin
tartismasiz bir tistiinliigii bulunuyor. Tiirkiye’deki
e-ticaret oraninin biiyiik kismi pazar yerlerinden
geliyor. Pazar yerleri, markalara fiyat konusunda
baski yapabiliyor” dedi.




“PANDEMIDE TURK TEDARIKGILERE TALEP ARTTI"
Diinya genelinde Cin’den tedarike kars1 bir tutum
olustugunu, Tiirkiye’nin 6zellikle Dogu Avrupa,
Rusya ve Ukrayna’ya yakinligindan dolayi lojistik
avantaja sahip oldugunu belirten Nart; “WORLDEF
olarak yurt disindaki bircok pazar yerinin, Tiirk
tedarikci istegi konusunda teklif aliyoruz. Pandemi
doéneminde Tiirkiye’ye olan talep artti. Ozon, JOOR,
Allegro, Zalando gibi platformlar Tiirkiye’den
tedarik yapiyor. Her gecen giin bu tedarik daha da
derinlesiyor. Bir taraftan Amazon, Ebay, Etsy gibi acik
pazar yerleri var. Mikro girisimciler bu platformlarda
da yer aliyor. Asos, Farfetch ve Net a Porter gibi
platformlar da moda endiistrisine yon veriyor.
Pandemi déneminde uluslararasi kargo fiyatlar
yiikselse de e-ihracatta ciddi anlamda artis yaganda.
E-ticaretin ruhuna uygun risklere hazirlikli olunmasi
lazim. Uriin fotograflarimin ¢ekimi ve stok tutulmasi
onemli parametreler. Yurt disina fason imalat yapan
tekstil iireticileri, e-ticarete giris yaparken B2B bakis
acilarini tamamen degistirmeliler. Teknoloji altyapisi
olmadan e-ticaret yapilamiyor” seklinde konustu.

“WEB SITESI ACMAK, FiZiKi MAGAZA
ACMAKLA ESDEGER”
Tekstil ve hazir giyim sektoriiniin e-ihracat alanindaki
basarisin1 degerlendiren E-fhracat Tiirkiye Baskam
Mert Tanciger, 2020 yilinda platformlarina iiye olan
tiim tekstil ve hazir giyim firmalarinin bir 6nceki yila
gore yiizde 150-300 oraninda biiytidiigiinii belirtti.
Tanciger; “E-ticaret ve e-ihracat faaliyetlerinde
yol degil, yoldas 6nemli.
Pazar yerlerini ¢ok iyi
taniyan bir danismanla
hareket edilmesi gerekiyor.
Acilan web magazalarinin,
| gercek bir magaza acgiyor
gibi diisliniilerek, 6zenle
7«7/ 4. hazirlanmasi gerekiyor. Bu
[ alanda isini ciddiye alan
o firmalar, caligmalarini cok

J dogru sekilde ilerletiyor.
F Dogru bir planlama yapilmasi

P gerekiyor. Firmalar,
MERT TANCIGER :
E-HRACATTURKIVE BASKa  D@slangicta bir sezon para

kazanmamay1 goze alarak bir
yol haritasi ¢izmeli. Sonrasinda isler dogru sekilde
ylriimeye bashyor. Devletin de bu anlamda oldukca
iyi tegvikleri var. Bu tegvikler alindiginda firmalarin
igleri kolaylasiyor. Ancak tesviklerin artirilmasi ve
mevcut tesviklere ulasilmasinin kolaylastiriimasi
gerekiyor. E-ticarette pazar yerlerine giriste verilen
destek icin pazar yerlerinin sayisinin artirilmasi lazim.
Global olarak bakildiginda tekstil ve hazir giyim
sektorii acisindan en 6nemli pazar yerleri; Amazon,
Etsy ve Alibaba’dir” seklinde konustu.

“KULLANICI SAYISI YUKSEK PAZAR YERLERINDE
MAGAZA ACMAK GEREKIYOR”

COVID-19’un diinyay1 daha dijital bir hale getirdigini
ve evde kalinan donemlerde Tiirkiye gibi dijital

Turkiyenin e-ticaret hacmi, 2019
vilina kiyasla yiizde 66 artarak
136 milyar liradan 226 milyar 200

milyon liraya yiikseldi.

altyap1 yatirimi gerceklestiren tilkelerde, tekstil
iiriinlerinin e-ticaret ile kargo ag1 sayesinde tiiketiciye
ulagtirildigina deginen Digital Exchange CEO’su Emrah
Pamuk; e-ticaret aginda ve kargo alaninda yiizde 200-
300 oraninda biiyiime gerceklestigini belirtti. Diinyada
internete bagh her 10 kisiden yedisinin sosyal medya
kullanicisi oldugunu dile getiren Pamuk; “Tiirkiye, bu
alanda diinyanin 6nde gelen iilkelerinden biri haline
geldi. Hem internetten aligveris hem de internette

ve sosyal medyada gecirilen zaman artti. COVID-19
doneminde AVM’ler, magazalar kapali kaldi. Tekstil

ve hazir giyim sektorti, e-ticaret sayesinde satig yapti.
Hedef kitleler belirlendi ve buna uygun sosyal medya
kampanyalan diizenlendi. Tiirkiye’de e-ticaretin ve
influencer marketing’in 6nemli unsurlarini, tekstil

ve hazir giyim iiriinleri olusturuyor. Dogru pazar
arastirmasi, dogru influencer kullanimi ve dogru biitce
yonetimi ile sektor, yurt disinda COVID-19’un yarattigl
olumsuz etkiyi azaltmak icin biiyiik imkanlara sahip.
Biz diinyanin 126 iilkesindeki influencerlar yakindan
izleyerek, hedef kitle analizi yaparak ve biitceleri
dogru yoneterek sirketlerin
hedeflerine ulasmasim
saghyoruz” dedi.

“FORMUL; DOGRU PAZAR YERI
SECIMI, PAZAR YERI YONETIMi
VE INFLUENCER KAMPANYASI”
Yurt disinda tiiketici
kullanim sayilarina gore
one ¢ikan pazar yerlerinin
Aliexpress, Amazon, Etsy,

| / Ozon, Wallmart, Ebay,
EMRAH PAMUK Allegro, VVV11dber'r1es olarak
DBTALEXCHANGE CEo'sy  Stralandigim belirten

Pamuk; “Tirkiye’de de

Hepsiburada, Sahibinden.com, Trendyol, N11.com,
Gittigidiyor ve Amazon Tiirkiye, hemen her sirketin
bulunmak ve ticaret yapmak istedigi platformlar.
Kullanici sayis yiiksek olan pazar yerlerinde
magaza agmak, e-ihracatta basariy1 hedefleyenlerin
adimlarini hizlandiracak. Bunu yaparken, tiim pazar
yerlerinde olmaya da gerek yok. Sirketin sektorii
ve maliyetleri, hangi pazar yerinde bulunmasi
gerektigini belirleyen birinci unsur. Bu noktada sirket,
dikkatini dagitmadan pazar yerine odaklanmali ve
orada basar yakalandiktan sonra diger pazar yerleri
degerlendirilmeli. Influencer marketing calismalari
ile markalar, sosyal medyada ciddi anlamda fayda
saghyor. Pazar yeri son zamanlarda satis odakli ve
gelir paylasim modeli ile ilerliyor” seklinde konustu.
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Her pazar yerinde yer almanin, sektérde faaliyet
gosteren firmaya fayda saglamayacaginin altini

cizen Pamuk; 6nemli olanin hedef kitleyi belirlemek
oldugunu ve pazar yerinde sadece satis hedefi
koyarak yer almanin sirketler icin hayal kiriklig:
yaratabilecegini s6yledi. Pamuk sozlerine soyle
devam etti; “Firmalar, konuyla ilgili veriye sahip ve
influencer marketing konusunda fayda saglayacak
profesyonellerle calismali. Bana goére Amazon, Ebay
ve Aliexpress en ¢énemli {i¢ pazar yeri. Once biitce
yonetimi yaparak igse baslanmal. Sirketler icin formiil;
dogru pazar yeri se¢imi, pazar yerinin yonetimi ve
influencer kampanyasi olmali. Bu ii¢ unsuru bir araya
getiren sirketler, cografya fark etmeksizin ticarette
biiyiik basarilar elde ediyor.”

“E-IHRACATTA DOGRU BILINEN PEK COK YANLIS VAR”
COVID-19 ile tiiketicilerin evde bulunma siirelerinin
artmasinin ve kisitlamalar nedeniyle alisveris
olanaginin biiyiik dlciide ortadan kalkmasinin,
e-ihracat ve e-ticaretin Onemini artirdigina deginen
Propars Genel Koordinatorii Ayse Terzi; 6zellikle tekstil
ve hazir giyim kategorisinde bulunan firmalarin kiiresel
alanda yer almasi gerektigini belirtti. Tekstil alaninda
calisan iireticilerin oldukca kaliteli {iriinler ortaya
koydugunu soyleyen Terzi; “Ortaya ¢ikan iiriinler,
dogru kanallar araciligiyla kiiresel alanda da var olmal.
Tiirkiye’nin lokasyon olarak e-ihracat icin oldukca
avantajli konumda yer almasi, sinir Otesi ticaret yapmak
isteyen isletmeleri 6ne geciriyor. Propars olarak bugiine
kadar bin 500 firmanin dijital déniisiimiine katk:
sagladik. Miisterilerimize global diisiiniip yerel hareket
etmeyi asiladik. Kiiciik ve orta 6lcekli tiim isletmelerin,
yurt disina satis yapmasini engelleyen ve zorlastiran
cogu problemi gz éniinde bulundurduk. isletmelerin
e-ihracat siirecini kolaylastirmak {izere ara yiizimiizii
stirekli gelistiriyoruz” dedi.

E-ihracat faaliyetlerinin Tiirkiye’de yerlesmesini
engelleyen, dogru bilinen bircok yanlis oldugunu
belirten Terzi, sozlerine sdyle devam etti; “Propars
ile calismaya baglayan miisteriler; 6deme, giimriik ve
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kargo ile ilgili sorular soruyor. Dijital 6deme sistemleri
ile saticilar, satis yaptiklan Girlinlerden gelen parayi
sorunsuz olarak alabiliyor. Yurt disinda tiiketicilerin
online aligveris sirasinda yaygin olarak kullandiklar
dijital 6deme yontemleri, 6deme almanin en kolay

ve garanti yoludur. Gliimriik konusunda ise mikro
ihracat yapiyorsaniz giimriik beyannamesi, giimriik
masrafi gibi ekstra iicret 6demezsiniz. ETGB ile
yapilan satiglarda giimriikte herhangi bir sorun
yasamaz, kargo sirketleriyle elektronik ortamda kisa
siirede beyanname olugturarak iiriinlerinizi hizlica
miisterinize ulagtirabilirsiniz. istanbul’dan Ankara’ya
1-3 giin arasinda giden bir iiriin, Tiirkiye’den italya’ya
da aymi giin araliginda gidiyor. Kargo ulasim siiresi de
yanlis bilinen konular arasinda. E-ihracat, ekonomiye
katkisi nedeniyle devlet tarafindan da destekleniyor.”

“TEKSTIL VE HAZIR GiYiM KATEGORISINDE
ALISVERIS YAPAN TUKETICILERIN %60'I
AMAZON'U ZIYARET EDIYOR”
“Firmalarin pazar yerlerinden maksimum verimi
saglamalari icin en 6nemli kuralin miisteri odakl
olmak oldugunun altin ¢izen Terzi; “Hangi pazar
yerinde yer alirlarsa alsinlar, miisterilerine deger
katmay1 g6z ardi etmemeleri lazim. Birinci sinif
miisteri deneyimi, daha iyi secimler ve rakiplere
oranla daha iyi fiyatlar sunulmali. Tekstil ve hazir
giyim kategorisi; Ingiltere,
Italya, Fransa, Almanya,
Polonya gibi iilkelerin online
aligverislerinde en fazla tercih
edilen kategorilerin basinda
yer aliyor ve pazar hacminin
biiyiik bir cogunlugunu
kapliyor. Bu kategoride satis
yapmak isteyen firmalarimiz
ilk olarak Amazon’da yer
almalilar. Amazon, giincel
olarak Ingiltere’deki tiiketiciler
. arasinda en ¢ok ziyaret edilen
QF%ISDEREEENZEIL moda sitesidir. Tekstil ve hazir
KOORDINATORU giyim kategorisinde alisveris
yapan tiiketicilerin yilizde
60’1 Amazon’u ziyaret ediyor. ikinci olarak Dogu
Avrupa’nin rakipsiz e-ticaret platformu Allegro’da
listeleme ve abone iicretleri olmadan hazir giyim
kategorisinde yer alabilirler. Aylik 17 milyon kullanici
sayis1 ve 205 milyon ziyaretci sayisina sahip Allegro,
Polonya niifusunun yiizde 90’inin online aligveris
icin ilk sirada tercih ettigi bir platform. Son olarak
da aylik 22 milyon kullaniciya sahip Zalando
platformunda iirtinlerini satisa ¢ikarabilirler. Platform,

Isletmelerin yiizde 72%i tek pazar
verinde, yiizde 147 iki, yiizde 8'i ti¢
ve ylzde 25si dort pazar yerinde

faalivet gosteriyor.



miisterilerine moda ve yasam tarzi tirtinleri sunar ve
bu kategorilere odaklanir. Sirketin diinyada moda igin
en iyi online pazar yeri olma hedefi var” dedi.

“PANDEMi BOYUNCA 40 BiNDEN FAZLA

YENI E-TICARET SITESI ACILDI”

Pandemi doneminde e-ticaret sektoriindeki
biiyiimenin hiz kesmedigini belirten TOBB E-ticaret
Meclisi Uyesi ve Ticimax E-ticaret Sistemleri Kurucusu
Cenk Cigdemli; kisitlamalarin kaldirildig donemlerde
bile e-ticaret satis ve yeni site agma operasyonlarinda
gerileme olmadiginin altini cizdi. Cigdemli; “Tiiketici
icin online ahgveris kiiltiirii artik iyice yerlesti. Pandemi
siirecinde altyap1 kurulumunu gerceklestirdigimiz
e-ticaret sitesi sayisi, normalden iki kat fazla oldu.
Tiirkiye genelinde pandemi boyunca 40 binden

fazla yeni e-ticaret sitesi acildi. Altyap: hizmetini
sagladigimiz 10 binden fazla e-ticaret sitesinin 2020
satis ve ciro rakamlarinda biiyiime oranlarnyla dikkat
ceken kategoriler arasinda tekstil, ev tekstili, i¢ giyim
ve tesettiir giyim yer aliyor. 2020 yilinda ev tekstilinde
satilan iiriin adedi bazinda yiizde 610, satislardan

elde edilen tutar bazinda ise yiizde 320 oraninda

biiyiime gerceklesti. Giyim
kategorisinde adet bazinda
yiizde 180, tutar bazinda
yiizde 200, tesettiir giyimde
adet bazinda yiizde 350, tutar
bazinda yiizde 370, i¢ giyimde
adet bazinda yiizde 290, tutar
bazinda yiizde 350 biiyiime
gerceklesti” seklinde konustu.
Alibaba, Amazon, Etsy ve
Rakuten gibi kiiresel pazar
yerlerinde bulunmanin faydal
olacagin belirten Cigdemli;
buralardan maksimum

fayda saglayabilmek adina
profesyonel bir web sitesine
sahip olunmasi gerektiginin altini ¢izdi. Alicilarin,
alisveris yaptig1 yerin giivenilir oldugunu bilmek
istedigini sdyleyen Cigdemli; bu nedenle altyapisi
saglam ve dijital vitrini kaliteli olan bir web sitesine
sahip olmanin, pazar yerlerindeki satis hacmine olumlu
yansiyacagini belirtti. Cigdemli, e-ihracatta sik yapilan
hatalan da siraladi.

1
CENK GIGDEMLI
TOBB E-TICARET MECLISI
UYESI VE TICIMAX E-TICARET
SISTEMLERI KURUCUSU

YANLIS DILDE REKLAM VERMEK

E-ihracatta en dnemli basamaklardan biri, hedef tlkeye yonelik

sosyal medya ve Google reklamlaridir. ingilizce uluslararasi bir dil
olmasina ragmen tum potansiyel misteri kitlesinin ingilizce bildigini
varsaymak dogru bir yaklasim degil. Rusya, Balkanlar, Orta Dogu ve
Turki Cumhuriyetler'de herkesin ingilizce bildigi dustintlmemeli. Hedef
Ulkeye gore sitenin cevirisi yapilarak yerel dillere uygun reklam icerikleri
hazirlanmali. Web sitesinde dil seceneklerinin, kullanici tarafindan
degistirilebilmesi saglanmali.

YANLIS PARA BiRiMi iLE ODEME SECENEGI

Yaygin hatalardan biri de yerel para birimlerine gére entegre ediimemis
fiyatlandirmalardir. Web sitesinde tiim diinya icin olmasa da en azindan
potansiyel 1 milyar musterinin bulundugu Rusya, Turki Cumhuriyetler,
Orta Dogu, Kuzey Afrika ve Avrupa tlkeleri icin yerel para birimleriyle
ddeme yapma secenegi sunulmali. Misterilere trun fiyatlarinin kendi
Ulkelerinin para biriminde gosterilmemesi sepet terk oranlarini duistrr.

ODEME SISTEMLERINI AYARLAMADAN DUNYAYA ACILMAK
Turkiye'de Paypal olmadigi icin yola cikmadan ¢nce ilk yapiimasi
gereken “Odemeleri nasil alirm?” sorusuna, tlkelere gore cevaplar
aramaktir. Bazi KOB/'ler her tlkeden, her kredi kartiyla 6deme
alinabilecegini dustintyor fakat durum boyle degil. Odeme esnasindaki
zorluklar, sepet terk oranlarinin yiikselmesine sebep oluyor. Ornegin
Orta Dogu'ya satis yapmak icin kapida 6deme secenegi de olmall.
Almanya hedefleniyorsa, kredi kartindan ziyade Paypal, Giropay,
Clickandbuy, Sofort Uberweisung gibi e-6deme sistemlerinin yaygin
oldugu bilinmeli.

GUMRUK VERGISINi YANLIS HESAPLAMAK
Fiyatlandirma yaparken Ulkelerin ekonomik durumlari gbz éntinde

E-IHRACATTA SIK YAPILAN HATALAR

bulundurulmali. Aksi halde bazi tlkeler icin fiyatlar asiri ucuz, bazi
tlkeler icin ise asiri pahali olabilir. Fiyatlandirmalara, tlkelere gore
gumruk vergi oranlari da yansitimali. Ayrica fiyat belirlerken maliyeti
artiran diger satis komisyonlari, lojistik tcretler, akreditif masraflari ve
sigorta gibi unsurlari da dustinmekte fayda var.

YANLIS KARGO FIRMASI SECIMI

Hedef bolgeyi iyi bilmeyen bir kargo firmasi, teslim stresini uzatarak
misteri memnuniyetsizligine sebep olabilir. Ayrica lojistikte iyi bir
matematik yapilmazsa, trun fiyatindan fazla kargo parasi ¢demek

ya da ddetmek zorunda kalinabilir. Urtin, pazar verlerinde satiimak
isteniyorsa bazi pazar yerlerinde var olan kargo hizmetlerinden
faydalanilabilir. Orta Dogu ve Rusya'da en yaygin 6deme bicimi, kapida
6deme. Bu ddemeyi alabilecek yerel kargo firmalariyla anlasma
yapilmasi énemli.

YANLIS ULKEYE YANLIS KAMPANYA

Ulkelere gore alisveris aliskanliklarina uyum saglamak zorunda
olundugu unutulmamali. Her tilkenin kendine gore adetleri, kulttirleri,
aliskanliklari vardir. Bir lkede ise yarayan pazarlama yontemi, digerinde
ters tepebilir. Hedef pazarlarda ayrintill bir pazar arastirmasi yapmanin
yani sira ne tur reklamlarin tercih edildigi, ne tir kampanyalarin geri
donust oldugu da arastiriimall. Yoksa musteri kazanmaktan ziyade
pazar, daha baslangicta kaybedilebilir.

HER URUNU HER ULKEYE SATMAYA CALISMAK

E-ihracata baslamadan ¢nce hazirlik asamasi biytk énem

tasiyor. Bu asamada alaninda uzman danismanlarla iyi bir fizibilite
calismasi yapmak gerekiyor. Her trtin, her Ulkeye satilamaz. Mesela
Rusya'ya deri ceket satilabilirken Orta Dogu'da bu trtin cok ragbet
gormeyebilir.
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“TEKSTIL VE HAZIR GIYIMDE E- IHRACAT ILE
YAKALAYABILECEGIMIZ BUYUK FIRSATLAR VAR”

“PANDEMI streci, son yillarda hizla yukselme trendinde olan
e-ticaretin zirveye oturdugu bir ddnem oldu. Online alisverisi
hic tecriibe etmemis ttketiciler de bu strecin bir gerekliligi
olarak e-ticaret siteleriyle tanisti. Bu dénemde tekstil ve
hazir giyim sektort, 2020 yilinin son alti ayinda bir dnceki
ylla gére e-ticaret hacmini ylizde 45 oraninda blly(terek
en cok artis gosteren ikinci sektdr oldu. Bunda en 6nemli
etkenlerden biri; giyim sektortindeki firmalarin dijital dontistm
strecini daha hizl tamamlamis olmast. ihracat tarafinda
da fuarlarin dtizenlenememesi, seyahatlerin yapilamamasi
gibi pandeminin getirdigi olumsuz sartlara karsin dijital
dontistime daha hizli adapte olabilen firmalar, uluslararasi
ticaretlerinde surdurulebilirligi saglayabildi. Dinyanin her
yerinden muisterilere, zahmetsizce ve en distk maliyetle
erisim avantajl saglayan e-ihracat; sinirlari ortadan kaldirarak
firmalarin bu dénemi bir firsata cevirmesine olanak tanid..
Turkiye'de toplam e-ihracatin genel ihracata orani,
2020 yilinin son alti ay verilerine gore yiizde 1,3 iken bu
oran diinyada yuzde 4,14 olarak gortiltiyor. Bu acidan
degerlendirdigimizde 6nuimtizde halen bliytimeye cok acik bir
pazar oldugunu gorebiliriz. Tekstil ve hazir giyim sektériinde
de ayni oranla e- ihracat ile yakalayabilecegimiz btyuk
firsatlar bulunuyor.”

“TURKIYE, EN ONEMLI ALTERNATIF PAZAR OLDU”
"Ozellikle pandemiyle tedariklerini Cin'den farkli tlkelere
kaydirmak isteyen Amerika ve Avrupa merkezli tekstil
firmalart icin lojistik avantajinin da etkisiyle Turkiye, en
onemli alternatif pazar oldu. Bunun etkilerini Fibre2Fashion
platformumuzda da gozlemliyoruz. Ozelikle Amerika'dan
Turk firmalarina alim taleplerinde belirgin bir sekilde artis
olmasi, hazir giyimin yani sira kumas ve iplik sektorlerinde
de Turk firmalarina éncelik taninmasi bizim icin olumlu
gelismeler oldu. Ayrica son bir yillik donemde daha énce

hic ihracat yapmamis olan KOBI'lerimiz de platformumuza
katilmaya basladi. Onlarin da B2B hizmetlerimizle global
pazarda yer almalarini saglamis olmak bizim icin gurur verici.
Fibre2Fashion hem Turkiye'den hem de Turkiye'ye diinyadan
gelen talep artislarina cevap verebilmek icin tlkemizdeki
calismalarina hiz kazandirdi ve Tirk tekstil inracatlarina
yonelik ¢zel hizmetler ve projeler gelistirdi.

Fibre2Fashion; 20 yil askin stredir tekstil, konfeksiyon
ve moda endustrisine hizmet veren en buiyik global e-ticaret
ve B2B kurulusudur. Sadece tekstil endtistrisine odaklanmis
olmanin avantajlyla basta hazir giyim olmak tizere kumastan

ISKIN AYHAN TRAUB
FIBRE2FASHION TURKIYE SATIS VE PAZARLAMA MODURU

iplige kadar tum tekstil yan sanayii tedarikci ve musterilerini
de kapsayan 190 tilkeden, 700 bin kayith kullanicisiyla

cok genis bir portféye sahiptir. Bu sayede ihracatci tiye
firmalarimiz da platformumuz tizerinden duinyanin her
yerinden, dogru musterilerle en hizl sekilde is baglantilari
kurabiliyor. Ayrica Fibre2Fashion tye firmalarimiza dzel
muisteri temsilcisi atayarak her tlrlti konuda birebir destek
veriyoruz. En buytk avantajlarimizdan biri de 6zel ticari
eslestirme hizmeti veriyor olmamiz. Firmalarimizin trdn
gamina uygun musteriler, Fibre2Fashion uzman ekibi
tarafindan saptanir ve onlar adina direkt iletisim kurarak
yonlendirme saglanir. Bu sayede firmalarimiz hem zamandan
kazanir hem de Uyeliklerinden en hizli sekilde fayda saglarlar.
Bunun yani sira T.C. Ticaret Bakanlig'nin pazara giriste dijital
faaliyetlerin desteklenmesi hakkindaki karari kapsaminda
desteklenen az sayidaki e-ticaret sitelerinden biri olmamizin
ayricaligyla, platformumuzdan yararlanmak isteyen
ihracatcilarimizin yillik Gyelik aidatlarinin yiizde 60't bakanlik
tarafindan karsilaniyor.”

Fibre2Fashion; kumastan iplige kadar tiim tekstil yan sanayii
tedarik¢i ve miisterilerini kapsayan 190 tilkeden, 700 bin
kayith kullameisiyla cok genis bir portfoye sahip.
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“TURKIYE, FOURSOURCE'DA EN COK ARANAN
UCUNCU ULKE KONUMUNDA”

“PANDEMI surecinde Turkiye'de, sadece B2C'de degil;
B2B'de de dijital ticarete yonelik gticli bir egilim goriyoruz.
Bunun ana nedenleri ise seyahat kisitlamalari, iptal edilen
fuarlar ve konferanslardir. Bu durum ttim sektorlerdeki
sirketleri, islerini gtivence altina almak icin dijitallesmeye
zorladi. Turk tekstil ve konfeksiyon sektort, geleneksel
pazarlama ve satis faaliyetlerinden daha verimli olduklarini
kanitlayan Foursource gibi e-ihracat araclarindan
yararlanabilir. Alicilar, yeni tedarikciler ariyor ve gevrim

ici olmayan sirketler bulunamiyor. Ayrica pandemi; iki, tic
yil 6nce gordugtimuz egilimleri hizlandiriyor. Musteriler
giderek daha kisa teslim streleri, strdurlebilirlik ve uyum
standartlari ariyor. Turkiye'deki bircok sirket bu yetenekleri
gectigimiz yillarda gelistirdi ve simdi bunu bir avantaj olarak
kullanabilirler.

Gectigimiz 12 ayda Foursourcea kayit olan sirketlerin
sayisi ytzde 200 artarken alicilar ve tedarikciler arasindaki
genel etkilesim ytizde 300 artti. Teklif talebi sayisi, gecen
yilin ayni dénemine gore dort kat daha fazla. Turkiye,
su anda son analizimize gore Foursource'ta en cok
aranan uctinct tlke konumunda. Turkiye'deki sirketler,
Foursource'a ortalama haftada iki kez giris yapiyor.

Mevcut dinamikler ve gelismelerle birlikte genel rakamlarin,
ozellikle kumas alaninda dinamik olarak daha da artmasini
bekliyoruz. En son gelistirmelerimizle birlikte tedarikcilerin
iki ve Uic boyutlu dijital kumas animasyonlarini sunabilmesi
ve diinya capindaki hedef musterilerle paylasilabilen ¢zel
showroom'lar, numune maliyetlerinden buyiik 6lctide
tasarruf edilmesini sagliyor. Messe Frankfurt Paris ve ISPO
Munih'in ortaklari olarak pandemi sona erdiginde fiziksel
etkinliklerin geri gelecegine inaniyoruz. Ancak seyahat
kisitlamalart belirli bir 6lctide devam edecek. Bu da daha
cok yerel ziyaretcilerle, daha fazla dijital veya hibrit konsept
gormeye alisacagimiz anlamina geliyor.”

“PLATFORMDA EN FAZLA ABD'Li ALICILAR VAR"
“Foursource'ta hesabi olan tedarikciler; Mango, PvH, C&A,
S'Oliver, Adidas gibi dev sirketler dahil olmak tizere 20
binden fazla dogrulanmis alicidan olusan kuresel bir aga
erisebilir. Foursource'ta en cok alicisi olan tlkeler; ABD
(%22), ingiltere (%20), AB tilkeleri (%20) ve iskandinavya'dir
(%11). Tedarikciler; proaktif olarak alicilari arayabilir ve onlara
ulasabilir, teklif taleplerine yanit verebilir, profillerini ziyaret
eden alicilar hakkinda bilgilendirilir ve profil web siteleri ile
optimum Google gorundrligt elde eder. Foursource, yeni

JONAS WAND
FOURSOURCE KURUCU ORTAG! VE GENEL MUDURU

satis potansiyellerinin ve is firsatlarinin stirekli belirlenmesi
icin hepsi bir arada bir pazarlama ve satis aracidir.

Satin alma ve trtin gelistirme ekipleri, birinci kademe (hazir
giyim Ureticileri) ve ikinci kademe tedarikcileri (tekstil ve kumas
tedarikcileri/treticileri); dogrulanmis sirket profilleri ile kolayca
bulabilir, karsilastirabilir ve mevecut ortaklariyla baglanti kurabilir.
Tek bir aracta gercek zamanli olarak teklifleri ve fiyatlar alip
karsilastirabilir, belgeleri yonetebilir ve sertifika gecerliligini
takip edebilirler. Foursource biinyesindeki trtin gelistirme
ekipleri, dijital kataloglar, 6zel koleksiyonlar ve 300 binden fazla
fotograf iceren tedarikci showroom'lar ile dijital bir tedarikci
ekosistemine erisebilir. Kendi dijital malzeme kitapliklarini
olusturabilir ve tum bilgileri, belgeleri ve test raporlarini tek bir
yerden yonetebilirler. Kumas numunelerini dogrudan indirilebilir
ve Browzwear, CLO 3D, Optitex ve Assyst gibi iki ve tic boyutlu
CAD urtin gelistirme araclarinda kullanabilir.”

Foursourceta hesabi olan tedarikciler; dev sirketler dahil
olmak tizere 20 binden fazla dogrulanms ahcidan olusan
kiiresel bir aga erisebilir.
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Etkinlik | POLONYA ORME-DOKUMA KUMAS VE AKSESUAR SANAL TiCARET HEYETI

Polonya Orme-Dokuma Kumas ve Aksesuar
sanal ticaret heyeti gerceklestirildi

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi (ITHIB) tarafindan 25-28 Mayis tarihlerinde
_diizenlenen Polonya Orme-Dokuma Kumas ve Aksesuar sanal ticaret heyeti, yogun ilgi ile takip edildi.
ITHIB, heyet 6ncesinde ihracatcilarn pazar hakkinda bilgi sahibi olmasi adina webinarlar gerceklestirdi.

yonelik ihracatin artirilmasi adina

birbirleri ile baglantih gesitli etkinlikler
gerceklestirildi. 25-28 Mayis tarihleri
arasinda diizenlenen Polonya Orme-
Dokuma Kumasg ve Aksesuar sanal
ticaret heyeti 6ncesinde; ‘Pandemi
sonrasi Polonya tekstil modasi 2022-
2023 tahminleri ve tasarim trendleri’ ve
‘Pandemi sonrasi Polonya tekstil sektorii
2022-2023 beklentileri’ isimli webinarlar
diizenlendi.

.
I THIB tarafindan, Polonya pazarina

WEBINARLAR ILE IHRACATCILAR
BILGILENDIRILDI
20 Mayis’ta gerceklestirilen Pandemi
sonrasi Polonya tekstil modasi 2022-
2023 tahminleri ve tasarim trendleri
webinarinda, moda uzmani ve danisman
Jerzy Osika konusmaci olarak yer
aldi. Webinarin acilis konusmasini
ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi Fatih
Zengin iistlendi. Zengin; ITHIB’in hedef
iilkelere yonelik sanal ticaret heyetleri
gerceklestirdigini ve Polonya’nin da bu
iilkelerden biri oldugunu vurguladi.
Etkinlik; Jerzy Osika’nin pandeminin
Polonya’daki miisterileri tekstil ve moda
sektoriinde nasil etkiledigi tizerine
bilgiler aktardigi sunum ile devam etti.
21 Mayis tarihli Pandemi sonrasi
Polonya tekstil sektorii 2022-2023
beklentileri isimli webinarin acilis
konusmasini da Fatih Zengin yapti.
1k webinar tekstil ve moda trendleri
tizerineyken ikinci webinar, tekstil
sektort ile ilgili beklentiler tizerine

50 Haziran 2021

17 Tiirk firma, 30 Polonyah
firma ile 156 ikili goriissme
gerceklestirdi.

gerceklestirildi. PTAK Warsaw Expo
CEO’SU Tomasz Szpula’nin sunumu,
pandeminin Polonya tekstil sektoriinii
nasil etkiledigi ve pandemi sonrasi
beklentilerin ne yonde seyredebilecegi
ongoriileri ile tamamlandi. Ingilizce
olarak gerceklesen webinarlarda,
simultane terciime hizmeti saglandi.

Comfort has become a priority and will be this year as well

ATHLEISURE
Casualization and sparting of fashion - in every price range
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“BU HEYET ILE BIRLIKTE SEKTORUMUZUN
POLONYA'DAKI PAZAR PAY| ARTACAK”

25 Mayis tarihinde, YouTube iizerinden
canli olarak yayinlanan Polonya Orme-
Dokuma Kumas ve Aksesuar sanal
ticaret heyeti acilis toreninin agilig
konusmasini ITHIB Yénetim Kurulu
Uyesi Natan Yakuppur gerceklestirdi.
Yakuppur; Diinya Bankas1 Is Yapma
Kolayligi Endeksi’nde 40’inc1 sirada
yer alan Polonya’nin, sektor acisindan
stratejik bir konumda oldugunu
belirtti. Gerceklestirilen faaliyetlerle
Polonya pazarinda sektoriin daha
kalic1 olacagini ve siirdiiriilebilir
ihracat hedefleri cercevesinde bu
etkinligin fayda saglayacagini ifade
eden Yakuppur; sanal ticaret heyeti
ile Polonya’ya gerceklestirilen ihracat
rakamlarinin artacagini umut ettigini
belirtti.

ITHIB Bagkani: Ahmet Oksiiz ise tiim
olumsuz kosullara ragmen 2020 yilinda
9,7 milyar dolar ihracat yapildigini ve
200 tilkeye ihracat gerceklestirilerek
23 lilkede Cumhuriyet tarihi rekoru
kirlldigini vurguladi. AB’nin en
biiyiik ikinci tekstil ve ham maddeleri
tedarikgisi olan Tiirkiye’nin, yillar
sonra ilk defa Cin’i gecerek AB’nin en
biiytlik tedarikgisi olduguna dikkat
ceken Oksiiz; “Yillik 5 milyar dolarlik
tekstil ithalati ile 6nemli bir hedef
pazarimiz olan Polonya’ya yonelik
gerceklestirilen bu heyet ile birlikte
sektoriimiiziin Polonya’daki pazar
pay artacak ve hedefledigimiz ihracat
rakamlarimiza ulasmamizda 6nemli bir
rol oynayacaktir” dedi.
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Salgin bitisi “intikam” donemi mi?

Diinya, tarihin en yaygn salginlarindan birinden kurtulmaya
calisiyor. Baslangicinda kendimizle dalga gectigimiz, “Mars'a gidip
uzayda koloniler kurmayi amaclarken evlere kapanmak zorunda

kaldk™ dedigimiz salgin bitiyor.

INSANLIK, aslinda kurdugu diizeni tehdit eden bir salgindan
ne kadar hizh kurtulabildigini gordii. Sadece bir yil gibi
kisa bir siire icinde asis1 bulunan bir salgin... Elbette
tamamen silinmesi zaman alacak ancak niifusa oranla
asilamayi yiikseltebilen iilkelerde, yagamin tamamen
normallegebildigini gormiis durumdayiz.

Peki, salgin sonras1 yasam nasil olacak? insanlar, bunca
zaman evde kalmis olmanin verdigi bikkinligi yenerek hizl
sekilde eskisi gibi “cesur” bir yasam siirebilecek mi? Yoksa
“intikam aligverisi”, “intikam tatilleri” yaparak kapal kaldig
siireyi telafi etmeye mi calisacak?

Bu konuda tarih bize yol gosterici olabilir mi? Ornegin
Birinci Diinya Savasi; biitiin diinyay: yakip yikan, milyonlarca
insanin yagsamini ve milli aidiyetini degistiren bir savasti.
Savagin bitiminde 6nemli gelismelerden biri, askeri gerekgeler
kadar savasan askerleri ve cephe gerisini yikan Ispanyol gribi
oldu. Diinya niifusunun ticte birini etkileyen 1918-19 yillar
arasindaki salgin, 500 milyon insana bulagsti ve 50 milyon
insanin 6liimiiyle sonuclandi.

SONRASINDA NE OLDU?

Savasin kazananlarn ve hayatta kalanlar, caresizligi yenmis
olmanin verdigi motivasyonla inanilmaz bir haz ve agkin
satafat donemini yasadi. Bu artgil refahi stirdlirmek isteyen
siyasetciler, zaten dar olan kaynaklarin sorumsuzca
harcanmasini engelleyemedi. Ardindan ise hem ekonomik
hem siyasi yikimlar geldi. 1929°daki Biiyiik Buhran;
varliklarini ABD’nin sisen piyasalarinda katlamaya alismis
Avrupalinin, zevk-ii sefasini yerle yeksan etti. Avrupa’nin
bozulan refahini artirma cabasi, Kita Avrupasi’ni birbirine
diisiirdii.

Biiyiik Buhran, ABD’nin en biiyiik alicis1 oldugu ipek
piyasasini ¢cokertti. T{iim gelir kaynagi1 ABD’ye sattig1 ipek olan
Japonya’da da ekonomi bu nedenle ¢oktii. Diisen ipek talebi,
Japonya’y: ikinci Diinya Savasr’na girmeye kadar gotiirdii.

Elbette bu kez diinya o doneme gore ¢ok farkl bir
noktada. Kapitalizmin kendini onarma basarisi, kendini
bir kez daha gosterdi. 2008 krizi sonrasinda uygulanmaya
baglanan receteler ¢ok hizli devreye alindi. Salgin ve
beraberinde getirdigi krizin biiyiikliigiinii ve siiresini
baslangic itibariyla 6ngérmek imkansizdi. Bu nedenle
onlemler, cok “biiyiik” alindi. Dort biiyitk merkez bankasinin
bilanco biiyiikliikleri, 19 trilyon dolardan 29 trilyon dolara
cikt1. Inamlmaz mali destekler saglandi. Faiz ve vade primi,
bu tilkeler icin tatl birer an1 olarak kaldi.

ABD sadece iki ay icinde 4,1 trilyon dolarlik altyap1
ve mali destek paketi aciklayabiliyor. AB ve Japonya,
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Makalenin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

Hayatin, eko-
nomik ve jeo-
politik yakla-
simlarin, fon
akimlarinin

normallesmesi
artik Tiirkiye

icin elzem.

kendi desteklerini siirekli biiyiiterek
ilerleyebiliyor.

GELiSMIi$ ULKELERDE

COK HIZLI BiR GERi DONUS VE
TOPARLANMA BEKLiYORUZ

Tiim bunlarin sonuglarina baktigimizda
tablo su: Finansmana erisimi olan
insanlar, mali destekler sayesinde
eskisine gore cok daha fazla imkana
kavustu. Yaptiklar hisse senedi
yatinmlarindan, fonlardan cok yiiksek
getiriler bulabildiler. Orta gelirlilerin isini
koruyabilenleri, kredi imkanlarn gevsedigi
icin mal-miilk sahibi oldu. Evlerini,
otomobillerini yenilediler. Krediye
erisimi olanlarin yagsam standardi artt.
Ciinkii kapal kaldiklar siirede daha az
harcadilar. Ornegin Avrupalilar, gecen
sene olagan seyahat harcamalarinin
ylizde 50 azini yaptilar, tasarruf etmis
oldular. $imdi gelismis iilkelerde ¢ok hizh
bir geri doniis ve toparlanma bekliyoruz.
Harcamalar ve biiyiimeler bu desteklerin
etkisiyle hizlanacak. Onceki krizlere
nazaran doniis, asir1 hizli olacak.

Hizmet sektoriinde ¢aliganlar,
distk gelirliler, vasifsiz isciler icin ise
hayat tam tersine kotiilesti, zorlasti.
Ozellikle bizim gibi gelisen iilkelerde
verilen mali desteklerin sinirh kalmasi,
bu dengesizliklerin daha da artmasiyla
sonuclandi.

Tiirkiye’de son bes y1lin ortalama
enflasyonu yiizde 13,1 yiikseldi. Bu
oran 2011-2016 arasinda yiizde 8,1idi.
Isini kaybeden icin enflasyon zaten &l¢ii
olma niteligi tagimiyor. Ciinkii geliri
yok. Ama ¢alisan i¢in hayat pahaliligi da
refah etkisini tamamen ortadan kaldiran
bir hale geldi. Hayatin, ekonomik ve
jeopolitik yaklasimlarin, fon akimlarinin
normallesmesi artik Tiirkiye icin elzem.
Ciinkii Tiirkiye, fon akimi olmadiginda
biiyiiyemeyen bir iilke.

Biontech’in kurucusu Ugur Sahin’in
Tiirkiye’ye sonbahara kadar verilecegini
soyledigi 120 milyon dozluk asi, bu
nedenle biiyiik 6nem tasiyor. Yasamin
normallesmesi ilk adim. Zira bu
normallegmeyi hayatin ve politikanin
her alanina tasiyamazsak; gelirde
esitsizliklerin artisi, istihdamda kalici
bozulma ve hayat pahaliligi bize salgindan
daha biiyiik baski yaratmaya namzet...
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METIN CARPET DESIGN SAHIBi BULENT METIN

“BL HALISI URETIMIiNi
CANLANDIRMAZSAK BiR
KULTUR YOK OLACAK”

El hahsinin, Tirkiye’nin ihracat kalemleri arasinda en biiytik katma
degere sahip kiiltiirel bir tiriin oldugunu belirten Metin Carpet Design
Sahibi Bulent Metin; “Yerli el halis1 tiretimini canlandirmak lazim. Bu

konuda devlet-sektor is birligi sart. Aksi halde tiim bu know-how bilgimizi
ve kiiltiirimiizii kaybedecegiz” dedi.

EKTORDEKI 30 y1ili agkin tecriibesi ile
caligmalarina devam eden Metin Carpet
Design’in iictincii kusak temsilcisi
Biilent Metin; kendisini sektoriin en
sansl kisilerinden biri olarak goriiyor.
Aile gelenegi olan halicilik mesleginin
yikamadan tamirata kadar bir¢ok alanim
tecriibe etme firsat1 buldugunu soyleyen
Metin; “Isimi her zaman cok severek,
ogrenerek ve kendimi gelistirerek yaptim. Yapmaya da
devam ediyorum” diyor.

Metin Carpet Design’'in 1970'li yillardan baslayan hikayesini
sizden dinlemek isteriz. Ailenizin halicilik meslegiile
tanismasindan ve kariyerinizden kisaca bahseder misiniz?
Halicilik sektoriine baslamamiz; 1960 yilinda dedemin
Malatya’dan Istanbul’a gelmesi ve sonrasinda
Istanbul’un en biiyiik hali magazalarindan birinde
caligmasi ile basladi. Yaklasik 10 sene sonra da o yillarin
en biiyiik hal yikama fabrikasinda ¢alist1 ve 1979 yilinda,
ortag ile beraber kendi hali yikama fabrikasini kurdu.
Bu arada babam da tekstil ve konfeksiyon isini birakarak
bu ise dahil oldu. O yillarda ailemizin diger bir iiyesi, hal
sektoriiniin duayenlerinden, rahmetli amcam Bayram
Metin; hali ticaretine ve hali tamirciligine adim atmust.
Benim sektore katilmam ise 1980’li yillarin sonunda
oldu. Heniiz lise 6grencisi oldugum dénemde, amcamin
yaninda ige basladim. Aslinda sekt6riin en sansh
insanlarindan biri oldugumu diisiiniiyorum. Giinkii
halinin hem ticaretini hem tamirini hem de yikamasini,
ailem sayesinde 0grendim. Gerektiginde sirtimda hal

iTkiB HEDEF DD
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Istanbul'da diinyanm
en biiyiik hali muizesini
acabiliriz.

tasidim, gerektiginde ellerimle hah yikadim. Isimi her
zaman c¢ok severek, 6grenerek ve kendimi gelistirerek
yaptim, yapmaya da devam ediyorum. Isin ticaret
kismini daha ¢ok sevdim. Yillarca ihracat yaptik, fuarlara
ve cesitli etkinliklere katildik. Bu sayede Ingilizce

ve Italyanca 6grendim. Umut ediyorum ki, bilgi ve
birikimlerimi gelecek kusaklara aktaririm.

1970'li yillardan bugtine markaniz nasil degisti? Faaliyet
alanlariniz nedir?

Markay1 uzun yillar korumak ve gelistirmek kolay bir ig
degil. Aile olarak ¢ok calistik ve gerek tedarikgilerimiz
gerekse miisterilerimiz ile cok diiriist bir iletisim
gelistirdik. Uzun yillar antika hal ve kilim isi yaptik.
Fakat son yillardaki sanayilesme nedeniyle yeterli sayida
ve kalifiye antika hali ile kilim bulamamaya basladik.
2000’li yillarda yeni ve modern kilimler {iretmeye
basladik. Tiirkiye’de el is¢iligine dayali bir sey {iretmek
hem maliyet hem de zaman agisindan ¢ok zorlasti. Bu
nedenle yaklasik 10 sene 6nce vintage ve patchwork hali
iiretimine basladik. Faaliyetlerimize halen bu sekilde
devam ediyoruz. Giincel moday: ve trend renkleri takip
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Klasik tarzda tiriin talep
eden misterilerimiz olsa
da modern uriin talebi,
her gecen giin daha da
artiyor.

ediyoruz. Sektoriimiiziin disinda, mobilya ve ev tekstili
alanlarini da yakindan takip ediyoruz. Gliniimiizde
bircok sektoriin, birbiri ile entegre oldugunu
diistiniiyorum.

Hali sektérii ihracat anlaminda pandemiye ragmen 2020
yilinda énemli rekorlara imza atti. Sektor ihracatindaki genel
durumu nasil degerlendiriyorsunuz? Pandemi siireci, Metin
Carpet Design'l nasil etkiledi?

Pandemi, tiim diinyay1 olumsuz etkiledi. Ama hal
sektdrii bu dénemde inanilmaz bir sekilde rekorlar
kird1 ve 6niimiizdeki donemlerde kirmaya devam
edecek gibi goriiniiyor. Yalniz rekorlarda en biiyiik

pay, makine halis1 {iretimi ve ihracat1 yapan firmalara
ait. Dlinyada makine halisi ihracatinda yillardir

birinci olan Belcika’dan liderligi aldik. 2021 yilinda
toplam hali ihracatimizin 3,5 milyar dolara ulagacagini
disiintiyorum. Bu ¢ok 6nemli bir basar1. Buna mukabil
el halisi ihracati igcin ayni seyleri séyleyemeyecegim.
Maalesef 2020 y1l1 el halisi ihracatimiz, yaklasik 50
milyon dolar idi. Pandeminin turizme olan olumsuz
etkisi ile birlikte rakamlar i¢ acic1 degil. El halisi,
Tiirkiye’nin ihracat kalemleri arasinda en biiyiik katma
degere sahip kiiltiirel bir iiriin. Biz de firma olarak
pandemi siirecinde ticaret kanallarimizi degistirdik.
Dijital platformlarda yer almaya basladik. Giincel ihtiyac
olan halilar tedarik edip miisterilerimize sunuyoruz.

Hali sektérii kiiresel kriz doneminde dijitallesme
calismalarina agirlik verdi. Ozellikle el halisi grubunda online
satis firmalara katki saglayabilir mi? Sizin dijitallesme
konusunda yaptiginiz calismalar var mi?

Dijitallesme, kaginilmaz bir gercek. Ulkemizin iiretimde
ve tedarikte cok giiclii bir potansiyeli oldugunu
diisiiniiyorum. Ama markalasma ve dijitallesme
konusunda daha ¢ok yolumuz var. Ozellikle el halisi
alanindaki bir¢ok firma, pandemiden yillar 6nce
dijitallesme konusunda bir hayli yol almigst1. Zaten el
halisi, sanayi ve endiistriyel iiretime dayal bir {iriin
olmadig icin fazlaca dinamik degil ve bu sayede zamamni
cok genis bir sekilde kullanabiliyoruz. Biz de firmamizin
web sitesini yeniledik. Bunun disinda, yurt disinda
birkag satis portalinda yer almaya bagladik. Su an bu
durumdan gayet memnunuz.

Turk halisi dendiginde akla Anadolu’nun essiz motifleri
geliyor. Tasarim, sektériin en 6nemli kése taslarindan biri.
Anadolu motiflerinin hali sanatinda kullaniima geleneginin



gelecek yillarda da siirecegini diistiniiyor musunuz?

Tiirk halisinin motifleri ve renkleri, essizdir. Ayrica
her bir desenin mutlak bir anlami ve hikayesi

vardir. Bunlar, binlerce yildir siire gelen biiyiik bir
kiiltlir mirasidir. Bu motifler, Anadolu’nun bir¢ok
kiiltiiriiniin birbiri ile etkilesmesi sonucu ortaya
cikmis ve evrilerek giiniimiize kadar gelmistir. Aslinda
her dokuyucu, kendine gore bir tasarimcidir. Bu
motiflerin kaybolmamasi, gelecek nesillere aktarilmasi
gerekir. Tam bu noktada devlet politikasina ihtiyag
var. Yerli el halisi liretimini canlandirmak lazim. Bunu
tek basina bizlerin yapmasi miimkiin degil. Devlet

ve sektor is birligi sart. Aksi halde tiim bu know-how
bilgimizi ve kiiltiirimiizii, tiziilerek sdyliiyorum
kaybedecegiz.

Yerli ve yabanci misterilerinizin tasarim, desen, renk,

boyut gibi tercihlerinde son yillarda ne gibi degisimler
gbzlemliyorsunuz?

Hayatimizin her alaninda modernlesme var. Hali icin

de bunu soyleyebiliriz. Her ne kadar klasik tarzda

iirlin talep eden miisterilerimiz olsa da modern iiriin
talebi, her gecen giin daha da artiyor. Bu noktada
modern mobilya {iretimi, perdeler ve tekstil irlinlerinin
ciddi etkileri var. Bazi miigterilerimizin alimlari, bu
dogrultuda degisti.

Kac kisilik bir tasarim ekibiniz var? istihdaminiz, yillik
Uretim kapasiteniz, ihracat hacminiz ve ihracat pazarlariniz
hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Calistigimiz iirtin grubu, geri doniisiimlii eski halilar
oldugu icin su anda freelance olarak bir italyan ve bir
Tiirk tasarimai ile ¢aligiyoruz. Uriinlerimiz, daha ¢ok eski
Tiirk halilarindan olusuyor. Bunun yaninda ¢ok az da
olsa eski kilimlerimiz ve yastiklarimiz var.

Firmamiz nig bir is yaptig1 i¢in su anda dort
calisanimiz var. Ayrica part time olarak bes kisi
daha calisiyor. Hali yikama ve diger alt gruplarda
calisanlar da sayacak olursak, toplamda yaklasik
25 kisiye istihdam sagliyoruz. Yillik 3 bin adet hali
satis kapasitemiz var. Bu rakamlar pandemiden 6nce
5bin adet civari idi. Daha ¢cok Amerika ve Avrupa
agirlikh calisiyoruz. Cok az da olsa Giiney Amerika ve
Japonya’da da miisterilerimiz var.

Halicilik, Turkiye'nin en eski zanaatlarindan biri. Uzun yillardir
bu meslegi tecriibe etmis biri olarak gecmisten glinimiize,
haliciigin Turkiye'deki gelisimini nasil degerlendirirsiniz?
Tiirkiye bu alanda kendini gelistirirken, diinyada neler oldu?
Anadolu topraklarinda dokuma kiiltiirii, binlerce

yildir var. Bu kiiltiir gliniimiize kadar bir sekilde geldi.
Ozellikle Selcuklular déneminden Osmanh devletinin
yikilmasina kadar olan siirecte; halicilik cok gelismis ve
ciddi bir gelir kapis1 olmustur. Hatta Osmanl’nin son
doénemlerinde tasarim ofisi ve ekipleri kurulmustur.
Cumhuriyetin ilan1 ve o dénemde diinyada baslayan
sanayilegsme ile beraber iilkemizde de devletimiz
halicihiga biiyiik 6nem verdi. Hatta halicilig1 daha ileri
seviyelere tasimak adina Siimer Hali kuruldu. Fakat
sonrasinda cesitli nedenler ve yanlig uygulamalardan
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dolay1 kapatildi. Ulkemizde biz her ne kadar halimiz ile
oviinsek de maalesef yurt disinda pazara hakim olanlar
genelde franlilardr.

Iran, pazarlama konusunda bizden daha iyi
durumda. Hatta Iran’da halmin da yer aldig1 Kiiltiir
Varhiklar, Turizm ve El Sanatlar Bakanhg var. Uziilerek
soylityorum; Tiirkiye’de devlet, el halisindan ¢ok uzak.
Devletin mutlaka sektor ile bir araya gelmesi ve bu
kiiltiiriin nesiller boyu yagamasi, aktarilmast icin acil
¢Oziim liretmesi gerekiyor. Cok kisa bir zaman sonra
bu, yapilmak istense bile maalesefisi bilen kimse
kalmayacak.

istanbul Hali ihracatcilari Birligi (iHIB), sektérii diinyaya
tanitmak ve gencleri sektoére kazandirmak konusunda bircok
calismay! hayata geciriyor. Genel olarak bu calismalari nasil
degerlendiriyorsunuz, sizce sektoriin mevecut konumunu
daha tist noktalara tasimak adina neler yapilabilir?

[HiB’in calismalarim yerinde ve bagarih buluyorum.
Ozellikle istanbul Carpet Week kapsaminda; antika hali
sergileri, hali konferanslari, workshop'lar hali tasarim
yarigsmasi ve yurt disindan getirilen alim heyetlerinin
iiyelerle gortistiiriilmesi gibi calismalar ¢cok kiymetli
gorityorum. Ayrica IHiB’in Basin Kurulu’nu da tebrik
ediyorum. Yillar 6nce bitirdigimiz Alive Dergisi, yeniden
hayat buldu. CarpetArt Dergisi, cok giizel bir proje
olmakla birlikte haliciliga mimari bir bakis acisi getiriyor.
Bunun yaninda bir¢ok kitap basildi, bunlar ¢ok kiymetli
yayinlar.

Elbette hizmetler ve hedefler bitmez. Benim
hayallerimden biri; istanbul’da diinya hah tasanm
yarismasini yapabilmek. Bu, markalagma ve ihracat
hedefi icin ¢ok giizel bir proje olabilir. Yillar 6nce
ilkokullarda dénem 6devi olarak kilim ya da hali dokuma
odevi verilirdi. Bu uygulama bildigim kadari ile artik
miifredatta yok. Tekrardan bu proje canlandirlabilir.
Istanbul’da diinyanin en biiyiik hali miizesini agabiliriz.
Bunun icin elimizde fazlasi ile materyal ve bilgi var.
Ozellikle Sultanahmet’teki eski adliye binasi, bu is icin
¢ok yerinde bir lokasyon ve bicilmis kaftan.

Sektoriin daha iist noktalara taginmasi igin bir
diger konu ise devlet ve sektor arasinda ortak bir birim
kurulmasi. Bu birim, Tiirkiye’deki 6zellikle el dokumasi
halilarin iiretimi ve ihracatini el birligi ile gelistirebilir.
Bu sekilde biirokrasinin bazi engellerini de kolayca
asabiliriz. Ornegin bu birim, yurt disindan getirilen eski
halilar konusunda yasanan bazi zorluklarin agilmasinda
istisnai kolayliklar saglayabilir. El halisinda ciddi katma
deger var. Bu, mutlaka devletin eliyle ekonomiye
kazandirilmali. Aksi takdirde halicilik sektorii ciddi
zararlar gormeye devam edecektir.

Devletin mutlaka sektor ile bir
araya gelmesi ve bu kiilttrtin
nesiller boyu yasamasi, aktarilmasi
icin acil coziim tiretmesi gerekiyor.
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Tesvikler | KIRA, MARKA, TANITIM DESTEKLERI

Yurt dis1 kira, marka ve
tamtim destekleri

Firmalarin yurt disinda gerceklestirdikleri

-— tanitim faaliyetleri, yurt disinda actiklar1 birimlerine
& iligkin kira giderleri ve marka tescili giderleri
I . 2010/6 sayih “Yurt Disi Birim, Marka ve Tanitim
d ! . ° Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig”
- \ 1 = \ cercevesinde destekleniyor.
KIRA DESTEGI DESTEKLENEN BiRIM TURLERI
m Sinai ve ticari firmalara verilen kira = Magaza
desteginde yillik tist limit; magazalar a Ofis
icin 120 bin dolar, diger birimler icin = Showroom
100 bin dolardir. Destek orani %50'dir. = Depo
m Ticari firmalara verilen kira = Reyon

desteginde yillik tst limit; magazalar
icin 100 bin dolar, diger birimler icin 75
bin dolardir. Destek orani %40tir.

m Her tlke icin destek stiresi 4 yildir. {. {. {.
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TANITIM FAALIYETLERI DESTEGI

m Marka tescil bazl tanitim desteginde yillik tst
limit, tiim diinyada 250 bin dolardir. (Yurt ici marka
tescil belgesi olan ve tanitim yapilacak tilkede marka
tescil belgesine sahip ya da marka tescil basvurusu
yapmis sirketlerce)
m Birim bazli tanitim desteginde yillik tst limit, yurt
disi birimin bulundugu her tilke icin 150
_ bin dolardr. Birim bazl tanitim
: destegi alan firmalarin, birimi
bulunmadig tlkelerde de
marka tescili tizerinden
ayrica toplam 150 bin dolar
limit hakki bulunmaktadir.
*  m Destek orani %60'tir.
m Destek siiresi 4 yildir.

YURTDISIMARKA 4
TESCIL DESTEGH

m Sirketlerin yurt ici marka

tescil belgesine sahip olduklar
markalarinin, yurt disinda

tescili ve korunmasina iliskin - o
giderleri, yillik en fazla 50 bin

dolara kadar desteklenir.

m Destek orani %50'dir.

m Destek stiresi 4 yildir.
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Sirdiriilebilirlik [SIFIR ATIK

TEKSTIL VE HAZIR GIYIM
SEKTORUNDE SIFIR ATIK
UYGULAMALARI

Tirkiye, Sifir Atik Projesi ile birlikte israfin 6nlenmesini, kaynaklarin verimli kullanilmasini ve
atik miktarmin en aza indirilerek geri kazanilmasini hedefliyor. Her yil ortaya cikan tonlarca
evsel ve endiistriyel tekstil atiklar: da geri kazanilarak yeniden ham maddeye déniistiiriiliiyor ve
tilke ekonomisine katki saghyor.
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ekonomik refah seviyesinin yiikselmesiyle

birlikte tiiketim de her gecen giin artmaya
devam ediyor. Artan tiiketim hacmine bagh
olarak atik miktarlan yiikseliyor. Sinirli dogal
kaynaklarin korunmasina yonelik cabalar siirerken,
atigin azaltilmasi ve sifirlanmasi, tiim tilkelerin
ve sektorlerin ana giindemi haline geliyor. Sifir
atik; israfin 6nlenmesi ve kaynaklarin daha
verimli kullanilmasi anlamina geliyor. Atik
olusum sebeplerinin gozden gecirilmesini ve
atik olusumunun engellenmesini ya da en aza
diisiiriilmesini 6ngoren bu yaklasim, olusan atiklarin
heniiz kaynagindayken toplanarak ayristirilmasini
amag ediniyor. Toplanan atiklarin geri kazanilmasi da
sifir atik prensibinin kapsadigi hedefler arasinda yer
aliyor.

Toplumlarin giiniimiizdeki en 6nemli 6devinin

diinyanin mevcut kaynaklarini korumak, iiretim
ve tiiketim stirecleri boyunca cevreye ve canlilara
zarar vermemek, iklim krizlerine sebep olan tiim
etkilesimleri en aza indirmek oldugu biliniyor.
Gelecek nesillere daha yasanabilir bir diinya
birakabilmek noktasinda kilit bir 6neme sahip olan bu
odevler; sektorlerin calismalarinda da yerini buluyor.
Ozellikle AB, siirdiiriilebilirlik temeline dayandirdig
calismalarinda atik olusumunun engellenmesi
konusuna yogunlasiyor. Plastik posetlerden tek
kullanimlik plastiklere kadar dogaya zarar veren
bircok madde, atiklarin temelini olusturuyor. Geri
kazanilamayan ve hacimleri giinden giine artan
atiklar hem cevreye hem de canlilara zarar veriyor.

D UNYA niifus olarak hizla cogalir ve gelisirken

TURKIYE'DE UYGULANAN SIFIR ATIK PROJESI

GENIS YANKI UYANDIRDI

Tiirkiye, Atik Yonetimi Yonetmeligi’ni 2015 yilinda
yayinladi. Atiklarin olusumundan bertarafina
kadar cevre ve insan sagligina zarar vermeden
yonetiminin saglanmasini amaclayan yonetmelik;
atik olusumunun azaltilmasi, atiklarin yeniden
kullanimi, geri doniisiimii, geri kazanimi gibi
yollar ile dogal kaynak kullaniminin azaltilmasini
hedefliyor. Yonetmelik, ayn1 zamanda gevre ve
insan sagligi acisindan belirli 6lciitlere, temel sart
ve Ozelliklere sahip iiriinlerin; {iretimini, piyasa
gbzetimini ve denetimini de konu aliyor. Cevre ve
Sehircilik Bakanligy; atiklarin kaynaginda en aza
indirilmesi, siniflara ayrilmasi, toplanmasi, taginmasi,
gecici depolanmasi, geri kazanilmasi, bertaraf

Yerel yonetimler “tekstil

kumbaralar™ sayesinde belirli
noktalardan, kullanilmis tekstil

ve hazir giyim triinlerini
topluyor.

edilmesi, yeniden kullanilmasi, aritilmasi, enerjiye
doniistiiriilmesi ve nihai depolanmasi konularinda
politika ve strateji belirleme sorumlulugu
cercevesinde 2016-2023 yillarini kapsayan Ulusal Atik
Yonetimi ve Eylem Plani’mi devreye aldi.

2017 yilinda Cumhurbagkan1 Recep Tayyip
Erdogan’in esi Emine Erdogan’in himayesinde,
Cevre ve Sehircilik Bakanligi’nin baglattig: Sifir Atik
Projesi de ulusal ve uluslararasi ortamda cevre ve
atik bilincinin gelistirilmesi konusunda 6nemli bir
yanki uyandirdi. 2019 yilinda yayinlanan Sifir Atik
Yonetmeligi ise ham madde ve dogal kaynaklarin
etkin yonetimi ile siirdiiriilebilir kalkinma ilkeleri
dogrultusunda atik yonetimi siireclerinde, cevre
ve insan saglig ile tiim kaynaklarin korunmasini
hedefleyen yénetim sisteminin kurulmasini
amaclhiyor. Yonetmelik, 6nce biiyiliksehir belediyeleri
ve ilce belediyeleri olmak {izere cesitli kurum ve
kuruluslarda sifir atik etkin toplama sisteminin
kurulmas: zorunlulugu getiriyor.

KAYNAKLARIN AZALMASI ETKILI BiR ATIK

YONETIMINI GEREKLI KILIYOR

Tiiketim aligkanliklarinda benimsenen kullan-at
yaklasimi nedeniyle iilkelerin atik miktarinin her
gecen y1l daha yiiksek oranlarda seyrettigi goriiliiyor.
Tiiketim aliskanliklarina ek olarak sektorlerin

iiretim siireclerindeki yanlis uygulamalarin da

sanayi atiklarini artirdigi biliniyor. Bireylerin giinliik
hayatlarinda géze batmayan miktardaki atiklar;
zamanla doga, cevre ve tiim diinya icin biiyiik bir risk
haline geliyor. Atiklarin geri doniisiim ve geri kazanim
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Siurdirilebilirlik [SIFIR ATIK

Kullanilabilecek durumdaki
trinlerin atik haline dontismesi,
ayni miktarda ham maddenin
tretilmesi icin gereken petrol,
kimyasal, su ve enerjinin de ¢ope
atilmasi anlamma geliyor.

siireci icinde degerlendirilmemesi ise hem maddesel
hem de enerji olarak ciddi bir kaynak kaybinin
ortaya ¢ikmasina neden oluyor. Diinyanin sinirh
kaynaklarinin 6niimiizdeki yillarda artan ihtiyaglara
yetisememesinden endise edilirken atik yoénetimi ve
sifir atik politikas1 daha fazla 6nem kazaniyor.
Ekonomik gelisim ve sanayilesme, atik miktarinin
artmasinin en 6nemli sebeplerinden biri olarak
biliniyor. Cevre ve Sehircilik Bakanligi’na gore
Tiirkiye genelinde 2023 yilinda ortaya ¢ikacak atigin
33 milyon tona ¢ikmasi bekleniyor. Tiiketicilerin
diinya genelinde yilda 1 trilyon adet plastik poset
kullandig ve kisi bagina yilda 150 plastik posetin
¢Ope atildigl tahmin ediliyor. Cevreye en biiyiik
zarari veren en yiiksek miktarli atigin plastikler
oldugu bilinirken cam, metal, ahsaplar ve elektronik
esyalar da atiklarin biiyiik bir boliimiini olusturuyor.
Piller, yaglar ve tiim organik artiklar; yarattiklar
kirlilik nedeniyle geriye yasanmasi zor bir diinya

birakiyor. Uzmanlar; sifir atik hedefine ulasilabilmesi
icin ilk adimin farkindalik oldugunu vurguluyor.
Glintimiizde gelisen teknolojiler; atiklarin yeniden
kullanilmasini, enerjiye doniismesini ve ekonomik
fayday1r miimkiin kilabiliyor. Bu noktada bireylere
oldugu kadar sektorlere ve yerel yonetimlere de
onemli gorevler diisiiyor. Sifir atik konusunda
cevreye en az zarar verecek iiriinlerin iiretilmesi,
tasarlanmasi ve pazarlanmasi da giindeme geliyor.

TEKSTIL ATIKLARI SIFIR ATIK PROJESI KAPSAMINDA
DEGERLENDIRILIYOR

Kullanilmis giysi, mobilya, hali, havlu, ayakkab: gibi
iiriinler ve tekstil endiistrisinin tiretim siireclerinde
ortaya ¢ikan atiklar, tekstil atig1 olarak adlandiriliyor.
Kisi basina ortaya ¢ikan toplam atik miktarinin yiizde
1,14’iiniin tekstil atiklar1 oldugu biliniyor. Yillik
ortalama tekstil atig1 miktarinin 500 bin ton oldugu
tahmin ediliyor. Ulusal Atik Yonetimi Eylem Planr’na
gore tekstil sektorii, 46 bin ton ile en fazla atik {iretimi

SIFIR ATIK YAKLASIMININ SAGLADIGI AVANTAJLAR

m Verimliligin artmasi,

m Temiz ortam nedeniyle performansin artmasi,

m Israfin 6nlenmesiyle maliyetlerin azalmasi,

m Cevresel risklerin azalmasi,

m Cevre koruma bilinci ile “duyarli ttketici” duygusuna sahip olunmasi,
m Ulusal ve uluslararasi pazarlarda “cevreci” sifatina sahip olunmasi.
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olan sektorlerden biri. 2019 yilinda, tekstil atiklarinin
da Sifir Atik Projesi dahilinde degerlendirilmesine,
¢oOpe atilan tonlarca tekstil {irliniiniin ekonomiye

ve kullanima kazandirilmasina karar verildi. Bu
kapsamda tekstil iiriinlerinde atik olusmasinin
oniine gececek sistemler olusturulacag ve atik
tekstillerin geri doniisiimii icin kamu-6zel kuruluslar
ile bir yonetmelik cercevesinde atik toplama sistemi
kurulacag belirtildi.

Tiirkiye’de giinliik 2 bin 500 tondan fazla
tekstil ve hazir giyim tirtiniiniin, giyilebilecek
durumdayken ¢ope atildigi biliniyor. Toplanan
atiklarin, kullanilamayacak durumda olanlari iplik
ve kumas olarak geri doniistiiriilebiliyor. Tekstil
ve hazir giyim atiklan arasinda kullanilabilecek
iiriinler ise iilke ici ve disindaki ihtiyag sahiplerine
ulastirihiyor. Ulke ekonomisine katki saglayan
bu proje dahilinde yerel yonetimler “tekstil
kumbaralar1” sayesinde belirli noktalardan,
kullamilmus tekstil ve hazir giyim iiriinlerini
topluyor.

URETIM SUREGLERINDE DE AMAG SIFIR ATIK
Son yillarda 6zellikle “fast fashion” akiminin da
ortaya ¢ikmasiyla birlikte tekstil ve hazir giyim
tirtinlerinin kullanim émiirlerinin kisaldig1
goriiliiyor. Gelir seviyesinin yiikselmesi, degisen
moda trendleri gibi sebepler de tekstil ve hazir
giyim Uriinlerindeki sirkiilasyonun baslica unsurlari
arasinda yer aliyor. Tiiketicilerin benimsedigi
bu davranislar nedeniyle, her yil tonlarca tekstil
ve hazir giyim iiriinii heniiz kullanilabilecek
durumdayken atik haline doniisiiyor. Tiiketicilerin
kisisel tekstil atiklar ve tekstil ile hazir giyim
endiistrisinin iiretim siireclerinde ortaya ¢ikan
atiklar birlikte degerlendirildiginde, Tiirkiye’de
her y1l yaklagsik olarak bir milyon ton tekstil
atiginin ortaya ¢iktigi biliniyor. Bu atiklarin
geri kazaniminin tamamiyla gerceklestirilmesi
durumunda elde edilebilecek pamuk miktarinin,
Tiirkiye kiitlii pamuk tiretiminin yiizde 17’sini
karsilayacag diisiiniiliiyor. Tiirkiye’de ¢cope
atilan yalnizca polyester ve pamuk iiriinler geri
kazanildiginda ise yilda ortalama 13,1 milyar kilovat
saat enerji pamuktan, 14 milyar kilovat saat enerji
polyesterden kazanilabiliyor.

Tekstil iiretimi sirasinda ve kullanim sonrasinda
ortaya cikan atiklar, diger endiistrilere gore daha

Geri kazamm ile elde edilen
tekstil atiklar; kece olarak
vatak sanayisinde, otomotiv
tekstillerinde, insaat sektoriinde

veniden hayat buluyor.

)
o

temiz olarak degerlendiriliyor. Ancak veriler, tekstil
atiklarinin sanildigi kadar masum olmadigin ortaya
koyuyor. Ozellikle polyester, naylon ve polipropilen
gibi sentetik esash iiriinler; dogada uzun yillar
boyunca bozulmadan kalabiliyor. Sentetik esash
urilinler, giderek tiikenen petrol tiirevi iirtinlerden
elde ediliyor. Kullanilabilecek durumdaki bu
iiriinlerin atik haline déniismesi, ayn1 miktarda
ham maddenin {iretilmesi icin gereken petrol,
kimyasal, su ve enerjinin de ¢ope atilmasi anlamina
geliyor. Viskon iiretimi, yiliksek oranda asit ve diger
kimyasallarin kullanimini gerektiren bir proses
oldugu icin viskon esasl tiriinlerin ¢ope atilmasi
dogal hayata tehdit olusturuyor. Bu tiir iiriinlerin
geri kazanimi, kimyasal maddelerin kullanimini da
engelliyor.

TEKSTIL ATIKLARI YENIDEN HAM MADDEYE
DONUSEREK DONGUSEL EKONOMIYE KATKI SAGLIYOR
Tekstil atiklarinin geri kazanimi basta AB olmak
ilizere ABD gibi iilkelerdeki 6nemini siirdiiriiyor.
Endiistriyel tekstil atig1 miktarini azaltma
noktasinda ¢alismalar yapan iilkeler, 6zellikle
kullanilmus tekstil atiklarinin geri kazanimina
odaklaniyor. AB’de, kullamilmus giysilerin kisi basi
yillik toplami yedi kilo iken ABD’de 2009 yilinda
1,3 milyon ton kullanilmis giysinin geri kazamldig:
biliniyor.

Tekstil atiklarindan plastik malzemeler
iiretilebiliyor. Ozellikle poliamid atiklar1 bu
amacla kullanilirken polyester esasl atiklarin
pet siselerle beraber yeniden eritilerek iplik
iiretiminde kullanildig: biliniyor. Tekstil atiklar
acilarak yeniden elyaf haline getirilebiliyor. Bu
elyaf, iplik iiretimi ve dokusuz yiizey kumasg
tiretiminin ham maddesi olarak kullanilabiliyor.
Geri kazamim ile elde edilen tekstil atiklar; kece
olarak yatak sanayisinde, otomotiv tekstillerinde,
ingaat sektoriinde yeniden hayat bulurken ayni
zamanda kulak pamugu, temizlik bezi iiretiminde
de degerlendiriliyor. Geri kazanilan ipliklerin de
dosemelik kumas iiretiminde, 6rme kumas ve ¢orap
sektoriinde, masa Ortiisii, kilim, battaniye gibi
iiriinlerin tiretiminde kullanildig: biliniyor.
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Avrupa Birligi’nin yabanci
siibvansiyonlarla ilgili yasa tasarisi

Avrupa Birliginin, tictinct tlkelerin uyguladiklari
stibvansiyonlarin topluluk pazarinda neden
oldugu zarar 6nlemek icin hazirladigr yeni yasa
tasarisi tamamlanma asamasinda.

KOMISYONUN, Uzak Dogu basta olmak tizere 6zellikle
denizasiri tilkelerden kaynaklanan devlet destekli rekabete
yaklagiminda ciddi bir sertlesme goriiliiyor.

Kisa siire icinde agiklanmasi beklenen yasa tasarisinin;
gecen yilin sonunda Cin ile Avrupa Birligi arasinda yapilan
yatirim anlasmasindan sonra hazirlanmasini, Cin’e bir
meydan okuma olarak yorumlayanlar da var. Bugiin icin iiye
iilkelerin verdikleri siibvansiyonlari, Komisyon yakindan
izleyebiliyor. Ama Avrupa Birligi disindaki hiikiimetlerin
sagladiklar destekler, halen yeterince kontrol edilemiyor.

Yeni tasan yiiriirliige girdiginde Avrupa Birligi’ne
gelen yabanci yatirimlarda, firma devralinmalarinda
veya kamu ihalelerine katilimda topluluk disindan devlet
siibvansiyonlari ile ilgili bir destek varsa buna miidahale
edilebilecek. Bagka bir deyisle Komisyon, Avrupa Birligi’nde
faaliyet gosteren firmalara, birlik disindan verilen mali
katkilar arastirma yetkisine sahip olacak.

Yeni yasaya gore biiyiik veya soru isareti yaratan firma
devralmalarinin ya da kamu ihale tekliflerinin, Komisyon'a
onceden bildirilmesi gerekecek. En az 500 milyon Euro
degerindeki sirketlerin tartismali devir alimlari veya en
az 250 milyon Euro degerindeki kamu ihale s6zlesmeleri,
bu kapsam icinde yer aliyor. Ancak yeni tasarida, 5 milyon
Euro’dan daha diisiik yabanci siibvansiyonlar icin bir
sinirlama yok.

Yeni yasanin, ticiincii iilke siibvansiyonlarini etkin
bir sekilde ¢c6zmek amaciyla tasarlandigi konusunda aksi
goriis olmadigi gibi “Avrupa Birligi Sanayi Stratejisi”ni
gerceklestirmenin 6niinii acacagina ve Avrupa sanayinin
gelismesi icin adil, rekabetci bir tek pazarin islemeye
baslayacagina iligkin tam bir destek var.

Avrupa Birligi Komisyonu yaptig1 aciklamada bozucu
siibvansiyonlar konusunu, uluslararasi kurallar yoluyla ele
almaya calisacagina ve bunu ABD ve Japonya ile birlikte
ilerletmeye kararl olduguna isaret ediyor.

Tek pazarin ticaret ve yatirnm yoniinden cazibesi,
bu pazarin serbestligi ve alim giiciinden kaynaklaniyor.
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Makalenin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

“Yesil Anlagsma”
2050 yilinda
kirliligin artik
insan saghgina
vedogal
ekosistemlere
zararh olmayan
seviyelere
indirildigi bir
vizyon ortaya
koyuyor.

Nitekim, 2019 yilinda Avrupa Birligi’nde
dogrudan yabanci yatirim stoku, 7 trilyon
Euro’nun iizerinde gerceklesmisti.

AVRUPA BIRLIGI'NIN 2021

EKONOMIK TAHMINI

Avupa Birligi Komisyonu’nun 2021
yiliyla ilgili acikladigi son tahmine
gore topluluk ekonomisinin 2021°de
ylizde 4,2, 2022°de yiizde 4,4, Euro
Bolgesi ekonomisinin ise bu yil yiizde
4,3, gelecek yil ise yiizde 4,4 biiyiimesi
bekleniyor.

Bu yeni tahmin, Komisyon’un
subat ayinda ac¢ikladig1 2021 ekonomik
tahminine gore 6nemli bir artisa isaret
etmekte. Biiyiime oranlari, Avrupa Birligi
iilkelerinde farkliliklar gosterse de tiim
iiye iilke ekonomilerinin 2022’nin sonuna
kadar kriz 6ncesi seviyelere donmesi
ongoriiliiyor.

Asilama oranlar arttikca ve koruma
onlemleri hafifledikce ekonomik
biiyiimenin hiz kazanacagina siiphe yok.

Koronaviriis salgini, Avrupa
ekonomileri icin tarihi boyutlarda
daralma yaratmis ve Avrupa Birligi
2020’de yiizde 6,1, Euro Bolgesi ise
ylizde 6,6 seviyesinde kiiciilmiistii.
Avrupa’da, ekonomilerde gecen yaz
baslayan toparlanma; 2020’nin dérdiincii
ve 2021’in ilk ceyreginde COVID-19
vakalarindaki artis1 sinirlandirmak icin
yeni saglik 6nlemlerinin uygulamasiyla
durma noktasina gelmisti.

Tahminler, asilama oranlar arttikca
ve kisitlamalar hafifledik¢e Avrupa Birligi
ve Euro Bolgesi ekonomilerinin giicli
bir sekilde toparlanacagina isaret ediyor.
Avrupa Birligi'nde yiikselen talebe bagh
olarak ithalatin ve dis pazarlardaki
alim isteginden kaynaklanan ihracatin
artmasinin, ekonomik toparlanmaya
olumlu yonde katki yapmasi bekleniyor.

AVRUPA BIRLIGI YESIL ANLASMASI
Avrupa Birligi, Avrupa Yesil
Anlasmasr’nin 6nemli bir parcasi olan



“Hava, Su ve Toprak icin Sifir Kirlilige
Dogru” eylem planini onayladi.

“Yesil Anlasma” herkes icin saglikli
bir gezegen inga etmeyi amacliyor, 2050
yilinda kirliligin artik insan sagligina
ve dogal ekosistemlere zararli olmayan
seviyelere indirildigi bir vizyon ortaya
koyuyor.

Plan; halen mevcut olan yesil
teknolojilerin, kirliligi azaltmaya ve yeni ig
firsatlar sunmaya yardimci olabilecegine
ayrica daha temiz, daha adil ve daha
siirdiiriilebilir bir ekonomiyi yeniden
insa hedefine ulasilmasina katkida
bulunabilecegine isaret ediyor. Ayrica plan,
kirliligin tistesinden gelmek ve 6nlemek

Asilama
oranlar
arttikca
ve koruma
onlemleri
hafifledikce
ekonomik
biiyiimenin hiz
kazanacagina
siiphe yok.

icin dijital ¢coziimlerin nasil kullanilacagim vurgulayarak ilgili
tlim Avrupa Birligi politikalarini bir araya getiriyor.

Komisyonun Cevreden Sorumlu Komiser’ine gore Sifir
Kirlilik Eylem Plani; Avrupalilar icin saglikli bir yasam
ortami yaratacak, temiz ve dongiisel bir ekonomiye gecisi
hizlandiracak. Planda “saglikli bir gezegen 2050 hedefine”
ulasabilmek ve mevcut duruma kiyasla kirliligi kaynaginda
azaltmak icin “2030 kilit hedefler” yer almakta.

Bunlar arasinda, hava kirliliginin neden oldugu erken
oliimleri yiizde 55 oraninda azaltmak icin hava kalitesinin
iyilestirilmesi, en 6ncelikli hedeflerden biri. Digerleri
arasinda her tiir atiklari, denizdeki plastik ¢opleri yiizde 50
ve cevreye salinan mikro plastikleri yiizde 30 azaltarak su
kalitesinin artirilmasini, besin kayiplarini ve kimyasal ilaclar
kullanimin azaltarak toprak kalitesinin iyilestirilmesini
saymak miimkiin.
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Harita| FUARLAR

EUROPEAN
BRIDAL
WEEK
ALMANYA
3-5 TEMMUZ
STUDIOS
AT ILOE
ABD
8-10 HAZIRAN

Yakin
onem
fuar haritasi

HEYETLER

m iHKIB Rusya BeeTogether ticaret heyeti / 9-10 Haziran

(Fiziki olarak Moskova'da gerceklestirilecektir.)

W iHKIB Hollanda-Almanya-Belcika sanal ticaret heyeti / 21 Haziran-2 Temmuz
m {HKIB ABD Corap Grubu sanal ticaret heyeti / 21 Haziran-2 Temmuz

m iHKIB ingiltere sanal ticaret heyeti / 21 Haziran-9 Temmuz

W iTHIB Polonya Dosemelik Kumas sanal ticaret heyeti / 15-18 Haziran

W iTHIB Rusya iplik sanal ticaret heyeti / 28-30 Haziran

YURT iCi SEKTOREL FUARLAR

M L eshow istanbul UluslararaS| Deri&Moda Fuari / 1012 Haziran / stanbul Kongre Merkezi
W Uluslararasi Istanbul Iplik Fuari / 22-26 Haziran / Ttlyap Fuar ve Kongre Merkezi
m Uluslararasi Teknik Tekstiller ve Nonwoven Fuari/ 22-26 Haziran / Tuyap Fuar ve Kongre Merkezi
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BATIAD. iiyelerinin
vasadigl problemleri
Hedel Dergisine anlatti

ITKIiB Hedef Dergisi Yayin Kurulu tarafindan sektérel derneklerin yasadign sorunlari paylasmak
ve ¢coziim yollar1 hakkinda istisarelerde bulunmak adina diizenlenen Sektérel Bulugmalar
toplantilarinin ilki, BATIAD'mn katihmiyla gerceklestirildi. BATIAD Yonetim Kurulu Bagkam
Bekir Taner Ates; 6zellikle tanitim ve reklam konusunda destek beklediklerini vurgulad.

<0

e W
i

Epmane: Acikian « IHKSE §

¥ cemrellzun - iii]B

u
I TKiB Hedef Dergisi Yayin Kurulu, sektorel derneklerin

mevcut sorunlarini ve ¢dziim onerilerini istisare

etmek iizere Sektorel Bulusmalar toplantilarina
basladi. Toplantilann ilki, 4 Mayis tarihinde
Bayrampasa Tekstilci ve Is Insanlar Dernegi (BATIAD)
ile gerceklestirdi. ITKIB Hedef Dergisi Yayin Kurulu
Bagkam Hikmet Unal, ITKIiB Hedef Dergisi Yayin
Kurulu Uyesi ilker Karatas ve THKIB Ar-Ge Subesi
ile IHKIB Kurumsal iletisim Birimi’nin katildig
toplantida, BATIAD Yonetim Kurulu Baskan Bekir
Taner Ates ve BATIAD Genel Sekreteri Rasim Mazlum
pandemi doneminde yasanan sorunlar dile getirdi.

Bayrampasa Bolgesi’nin sorunlarinin ele alindig1

toplantida BATIAD Yonetim Kurulu Bagkam Bekir
Taner Ates, bavul ticaretinin pandemi déneminde
yasadig1 kayiplara dikkat gekti. Salgin sonrasinda
bolgenin liretim ve satis anlaminda yiizde 70 civarinda
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kayip yasadigini belirten Ates; “Bavul ticaretinin
Tiirkiye’deki ge¢misi, 35-40 y1l 6nceye dayaniyor.
Yugoslavya ile baslayan bu siireg, Rus turistlerin
1990’1l yillarda yogun olarak bavul ticaretine
baglamasi ile gelisti. Bu donemde bolgemizin ihracat
hacmi 30 milyar dolarlarin iizerine ¢ikti. Laleli’de
baglayan bu ticaret, miisterilerin Laleli’ye iiriin
tedarik eden en yakin yerleri arastirmasi sonucunda
Bayrampasa, Merter, Osmanbey gibi bolgelere de
sirayet etti” dedi.

“TEKSTIL MERKEZLERINE TANITIM VE REKLAM
BUTCESI AYRILMALI”

Bayrampasa’nin agirlikli miisteri segmentinin Arap
ve Rus turistler oldugunu dile getiren Ates; su anda
satislarin durma noktasinda oldugunu, bu durumun
sebepleri arasinda Tiirkiye’nin vaka sayisinin yiiksek



olmasinin ve sezon gecisi nedeniyle ara dénemde
olunmasinin yer aldigini ifade etti. 40 yildir sektorde
faaliyet gosterdigini ve iki y1ldir da dernek baskanlig
gorevini siirdiirdiigiinii belirten Bekir Taner Ates;
Bayrampasa Bolgesi olarak hedef pazarlarini yavas
yavas kaybettiklerini, ticaret hacmi cok yiiksek

olan bu pazarlarin kaybi noktasinda 6nlem alinmasi
gerektigini vurguladi. Bayrampasa gibi tekstil
merkezlerine 6zel statii verilmesi gerektigini belirten
Ates; “Bolgenin sinirlar ¢izilmeli. Bolgede is yeri
acacak olanlar belli asamalardan ge¢meli ve etik
ticaret icin giivenlik sorusturmalar dahi yapilmali. Bu
bolgede ticaret yapanlarin yasadiklarn magduriyetlerle
ilgili 6zel birimler kurulmasi, bolgedeki tacirlere

kars1 giiveni artiracaktir. En 6nemlisi hitap ettigimiz
pazarlara yonelik yazil, gorsel ve sosyal medyada
reklam kampanyalari yapilabilir. Tekstil merkezlerine
devlet tarafindan senelik asgari 10-20 milyon dolar
civarinda tanitim biitgesi ayrilmasi gerektigini
diisiiniiyorum. 90’1 yillardaki miisterilerimizde ve
hedef pazarlarimizda artik nesil degisiyor, Rusya’nin
her yerinde AVM’ler aciliyor. Haliyle satis sekilleri
degisiyor ve alicilarimizla irtibatlarimiz kopmaya
baghiyor. Kendimizi tanitmak ve yeniden hatirlatmak
cok 6nemli. Bunun yolu ise cogunlukla sosyal medya
reklamlarindan geciyor” seklinde konustu.

“SORUNLARIMIZI PAYLASIYOR ANCAK DESTEK
BULAMIYORUZ"

Ates; gerekli desteklerin saglanmasi durumunda
bolgenin yalnizca bavul ticaretinde 50 milyar dolar
hacim olusturabileceginin altimi ¢izerken, bugiin 10
milyar dolarlara diisiildiigiinii belirtti. Bayrampasa'nin
kendi haline birakildigini sOyleyen Ates; dernek
yonetimi olarak mevcut sorunlarini ve ¢éziim
Onerilerini yerel yonetimler, belediyeler, sanayi ve
ticaret odalar1 basta olmak iizere bircok kamu ve sivil
toplum kurulusu ile paylastiklarini ancak bolgede
iiretimi, ihracat1 ve miitesebbisi desteklemek adina bir
destek saglanmadigini belirtti.

“ULKEYE DOViZ KAZANDIRAN BU MERKEZLERIN FiZiKi
OLARAK YENILENMESI SART”

Tiirkiye’nin en eski triko iiretim merkezinin
Bayrampasa oldugunu ifade eden Ates; “Bayrampasa
denilince akla ilk olarak triko gelir. 400 {iyemiz,
agirlikl olarak triko iiretimi yapiyor. Bayrampaga’da
Istanbul Ticaret Odasr’na kayith 5 binin iizerinde
tekstil firmasi var. Bu firmalar yilda tahminen 50
milyon adedin {izerinde triko, 150 milyon adedin

Tekstil merkezlerine devlet
tarafindan senelik asgari 10-20
milyon dolar civarinda tanitim
biitcesi ayrilmasi gerektigini

distiniiyorum.

!
400 5.000+

BATIAD iiyesi
firma sayisi

Bolgede ITOya f .
kavith tekstil Bolgedeki tekstil
firmasi sayisi magazasi sayisi

700 400

milyon dolar milyon dolar
Gaziantep’te Usak’ta iiretilen
iiretilen akrilik rejenere ipligin
ipligin bolgedeki boilgedeki satis
satis hacmi hacmi

iizerinde 6rme ve dokuma kumastan konfeksiyon
iiriinii iiretiyor. Bolgede yaklasik 50 milyon adet
tekstil aksesuart iiretiliyor. Bayrampasa Bolgesi'nin
iiretim hasilat1 1 milyar dolarin tizerinde. 1997 yilindan
sonra bolgemizdeki iireticiler, magazalasma yoluna
gitti. Bolgedeki ii¢ sokakta yogun sekilde magazalar
acildi, su anda 800’iin iizerinde magaza var. Bu
firmalar yi1lda tahminen 50 milyon adedin iizerinde
triko, 150 milyon adedin iizerinde 6rme ve dokuma
kumastan konfeksiyon iiriinii iiretiyor. Bolgede
yaklasik 50 milyon adet tekstil aksesuart iiretiliyor.
Bayrampasa Bolgesi'nin iiretim hasilati 1 milyar
dolarin iizerinde. Bircok is haninda da magazalar
mevcut. Bayrampasa’da kurulan atolyeler ve satis
magazalari, cogunlukla apartman dairelerinden
donitistiiriildi. Bunlar fiziki olarak miladi dolmus
yapilardir. Bu noktada belediyeden ticari unvan
istiyoruz. Fiziki sartlarn iyilestirilmesi icin binalarin
birinci bodrumlarinin resmi statiide magaza olmasi
gerekiyor. Birinci bodrum ve giris disindaki katlarin
ticari karsilig1 yok. Bu yalnizca belediyelerin degil,
tiim tilkenin sorunudur. Ulkeye déviz kazandiran bu
merkezlerin, fiziki olarak yenilenip ¢agin gereklerine
uygun sekilde dizayn edilmesi gerekiyor. Bu sorunu
bakanlik dahil olmak iizere pek ¢ok kuruma ilettik
ancak bir sonug alamadik. iki y1l icinde yalmzca
Bayrampasa metrosunun isminin ‘Bayrampasa Tekstil
Merkezi’ olarak degistirilmesi konusunda Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’ne yaptigimiz taleple ilgili geri
doniis alabildik” dedi.

“ELDEKi DEGERLERIN KIYMETI BILINMELI”

Pandeminin olumsuz etkilerine karsilik direng
gosteren firmalarin, ihracatci firmalar oldugunun
altini cizen Ates; Bayrampasa gibi tekstil
merkezlerinin kendiliginden olusan yapilar olduguna
dikkat cekerek, “Bugiin milyar dolarlar harcansa dahi
yeniden bu merkezlerin olusturulmas: miimkiin degil.
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Bu nedenle eldeki degerlerin kiymetinin bilinmesi
gerekir” dedi.

Gaziantep’te iiretilen akrilik ipligin senelik 700
milyon dolarlik kisminin, Usak’ta iiretilen rejenere
ipligin 400 milyon dolarlik kisminin Bayrampasa’da
satildigina dikkat ceken Ateg; “Tahmini olarak
yilda 150 bin ton iplik, bélgemizden sevk ediliyor.
100 bin tonun iizerinde rejenere iplik satisimiz var.
Bu iirlinlerin yaklasik yiizde 30’u bolgemizdeki
atolyelerde nihai iiriine doniistiiriiliiyor ve ihrag
ediliyor. Ancak bu rakamlar yeterince bilinmiyor.
Bolgemizde dort yil icinde ciro artisinin minimum
yiizde 25 olacagini ve 10 bin kiginin iizerinde ek
istihdam yaratilacagini 6ngoriiyoruz" seklinde
konustu. ITHKIB’in de destekleriyle énceki aylarda
BATIAD MTAL’in mezuniyet defilelerini yaptiklarim
belirten Ates; “Navlun fiyatlarinin yiiksek olmasi
bélgemizin bir diger sorunu. istanbul havaalanlarinda,
gelen turistlerin bu bolgelerden haberdar olmasi
gerektigini hatta tekstil ticareti icin Tiirkiye’ye gelen
alicilarin 6zel seferlerle havaalanindan bolgelere
tasinmasinin ticaret hacminin gelistirilmesi acisindan
faydal olacagim diisiiniiyoruz” seklinde konustu.

“0YE PROFILIMizIN BUYUK COGUNLUGU

IHRACATCI FIRMALAR”

BATIAD Genel Sekreteri Rasim Mazlum ise
Bayrampasa Bolgesi’nin trikodan sonraki en

biiyiik segmentinin dokuma oldugunu belirtti.
Bayrampasa’nin sektoriin tamamin kucaklayan bir
yapisi oldugunun altini ¢izen Mazlum; “Bélgemizde
hem hazir giyim ve konfeksiyon hem de tekstil

ve ham maddeleri alaninda azimsanamayacak
derecede ihracat yapihiyor. Uye profilimizin biiyiik
cogunlugu ihracatci firmalardan olusuyor. Ancak
en 6nemli sorunumuz reklam yapamiyor olmak.
Yurt dis1 yayinlarda da bolgelerimizin reklamlarn
yapilabilir. Sektérel birliklerin, bolgeleri yerinde
ziyaret ederek mevcut sorunlarn goézlemlemesi
gerekiyor. Havaalanindan tekstil merkezlerine
sefer diizenlenmesi konusunda TIM’in desteklerini
bekliyoruz. OTIAD’1in diizenledigi sokak etkinligi
ve sanal fuar ¢calismalarini cok basarili buluyoruz.
BATIAD olarak bizler de bu tip calismalar konusunda
destek bekliyoruz” dedi.

“BOLGE OZELINDE SANAL TICARET HEYETLERI
DUZENLENEBILIR”

Sorunlarin ve ¢6ziim 6nerilerinin istigsaresinin
ardindan ITKIB Hedef Dergisi Yayin Kurulu Baskam

BATIAD'IN COZUM BEKLEYEN SORUNLARI

Bolgedeki magazalarin ticari unvana sahip olmasi
Bayrampasa'nin “6zel bolge” olarak isaretlenmesi

Tanitim biitcesi destegi
Navlun destegi
Havaalanlarindan bolgeye 6zel sefer diizenlenmesi
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Bayrampasanim ve diger tekstil
merkezlerinin 6zel bir bolge
olarak isaretlenmesi ve
korunmasi gerekiyor.

Hikmet Unal; apartman dairelerinin magazalasma
konusunun Osmanbey ve Laleli gibi merkezlerin de
genel bir sorunu olduguna deginerek bu bolgelerde
Bayrampasa’ya gore daha hizh ¢6ziim iiretilebildigini
belirtti. Sektorel derneklerin de katilimiyla yapilmasi
planlanan sanal fuar etkinliginin aralik ayina
yetistirilmeye calisildigin ifade eden Unal; “Tiim
bolgeleri kucaklamak adina sanal fuar calismalarini
titizlikle yiiriitiiyoruz. Tamamen bize 6zel bir platform
hazirlandig icin calismalar uzun stiriiyor. Subat
2021’de ise THKIB catis altinda yine tiim derneklerin
katilimiyla Istanbul’da fiziki bir fuar hazirhgindayiz.
BATIAD 6zelinde, bolgenin potansiyel miisterileri

ile Ticaret Bakanligi 6nciiliigiinde sanal ticaret
heyetlerinin de diizenlenebilecegini diisiiniiyorum”
seklinde konustu.

“BOLGENIN URETIM VE IHRACAT RAKAMLARI

DAHA FAZLA ANLATILMALI”

ITKIB Hedef Dergisi Yayin Kurulu Uyesi ilker

Karatas ise iki dénem boyunca yiiriittiigii OTIAD
Baskanlig1 gorevindeki benzer sorunlara isaret ederek,
Istanbul’un énemli bes tekstil merkezindeki firmalarn,
ticari faaliyetlerini yiiriittiikleri ve gecmiste konut
olarak kullanilan lokasyonlar nedeniyle yasadiklar
sorunlara dikkat ¢ekti. Bu bolgelerdeki kiiciik 6lcekli
firmalarin dahi tilke ihracatina ciddi katkilar sagladigim
belirten Karatas; bu noktada derneklerin iizerine diisen
en 6nemli gérevin, bélgenin mevcut iiretim ve ihracat
rakamlarinin basta yerel yonetimler olmak iizere tiim
taraflara daha fazla anlatilmasi oldugunu belirtti.
Karatas; “Hepimiz bir biitiiniin, gbz ard1 edilmemesi
gereken parcalartyiz. Salginin tiim paydaslar zorladig:
bu giinlerde temaslarimizi artirmali ve sorunlara
¢6ziim aramaliy1z” seklinde konustu.



g
y)

marvela

TUNEL UTULEME SISTEMI

Tunnel Ironing System
www.marvela.com.tr

°
l akin



Anadolu'da Yatirm |[ROPORTA]J

Ararat Hali Sahibi HAKAN KARAR

TURK HALISININ

ANADOLUDAN JAPONYA'YA
UZANAN YOLCULUGU

Ararat Hal'nim ikinci kusak temsilcisi Hakan Karar; baba meslegi olan
halicihg, Japonya’ya olan ilgisi ile harmanladi. 2003 yilindan beri Tirk
halilari Japonya'daki magazasinda miisterilerine sunan Karar; tiretimin
tamaminin Anadoluda yapildigia dikkat cekti.
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sayesinde hali liretimi siirecinde ne kadar ham

maddeye ihtiyac oldugunun tespit edilmesinden
dokuyucunun gercek zamanli olarak hangi sirada
oldugunun goériilmesine kadar bir¢ok ayrintiy1 takip
edebildiklerini sdyleyen Ararat Hali'min sahibi Hakan
Karar; “Boylece hatali dokumalari da minimuma
indiriyoruz. Klasik hal kategorisinde diinyanin en iyi
halisim iirettigimizi iddia ediyoruz” dedi.

S ON DERECE gelismis bir teknolojik sistem

Oncelikle Ararat Hali ve Kilim House’un kurulusundan,
halicilik meslegi ile tanismanizdan ve Turkiye'den
Japonya'ya uzanan bu marka hikayesinden
bahsetmenizi isteriz.

Babamin 6gretmenlik meslegini birakip
Sultanahmet’teki evimizi hali diikkanina cevirmesi
ile meslege basladik. 1994 yilindan beri Japonya ve
Japonca ile bir bagim vardi. 2000 yilinda, Tiirkiye’de
yasarken kilimhouse.com’u Japonca olarak kurduk.
Gelen siparisler tizerine sik sik Japonya’ya gidip
gelmemiz gerekti. 2002 yilinda Japonya’da Ararat
International Corporation’u kurduk. 2003 yilinda ise
Japonya magazamizi actik ve Japonya’da yasamaya
basladim.

18 yildir Tokyo’da hali magazasi isletiyoruz.
Bununla beraber Japonya’nin biiyiik sehirlerindeki
mobilya magazalarinda tiriinlerimiz teshir ediliyor.
Ayni zamanda Japonya’nin en kapsamli hali yikama
ve tamir atolyesine sahibiz.

Kilim House’un faaliyet alaninin el halisi ve kilimler
Uizerine yogunlastigini gériiyoruz. Béyle nis bir alanda
faaliyet géstermenin zorluklari oldugunu distiniyor
musunuz?

Ise ilk basladigimizda eski ve antika agirlikli kilim
satiyorduk. Bunlarin bir kismini Tiirkiye’den,
diger kismini ise Avrupa ve Amerikali miizayede
evlerinden temin ediyorduk. Sonrasinda hal
satisina da basladik. Eski ve antika halilar1 Avrupa
ve Amerika’dan, yeni halilar1 da Tirkiye’den
aliyorduk. Her gecen giin Tiirkiye’de hali aldigimiz
firma sayis1 azaldi ya da iiretimlerini Hindistan,
Banglades, Pakistan, Cin gibi iilkelere kaydirdilar.
Kaliteli mal bulma konusunda ciddi zorluklar
yasamaya basladik. Firmalar, maliyetlerini
diisiirmek icin kaliteden 6diin veriyorlardi. Biz de
kendi iirtiniimiizi yapmanin disinda bir formiil
bulamadik. Once 40 yili agkin siiredir faaliyet
gosteren bir firmanin atoélyelerini devraldik.
Ardindan kendi atolyelerimizi de kurmaya basladik.

Japonya'da ve genel olarak yurt disinda Tiirk el halisina
nasil bir ilgi var?
Biz iiretimimizin yiizde 100’linii ihra¢ ediyoruz.
ihracatta 6ncelikli pazarlarimiz Japonya ve ABD.
Japonya’da genel olarak hali kiiltiirii cok yaygin
degil. iran hahilarim1 daha iyi biliyorlar ama zamanla
Tiirk halisi da talep gormeye basladi.

Japonlar da evlerine ayakkabilarini ¢ikarip
giriyorlar. Bugiine kadar kaliteli hali iireten firmalar,

Avrupa ve Amerika’ya yonelik iiretim yaptilar. Bu
iilkelerde insanlarin haliyla direkt fiziksel temasi,
Tiirkler ve Japonlar gibi degil. Bu nedenle firmalar,
halinin daha ¢ok goriintiisiine 6nem verdiler. Biz
halinin dokusu, yumusakligi, yliniin kalitesi gibi
konulara daha ¢ok 6nem verdik.

Bu siirecte Tiirkiye'yi tiretim tissii haline getirerek
Anadolu’nun bircok kentinde atélyelerinizi kurdunuz.
Atolyeleriniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Diyarbakir oncelikli olarak, Adiyaman, Gaziantep,
Malatya, Siirt, Erzurum, Igdir ve Amasya’da
atolyelerimiz bulunuyor. Toplamda 25 atélyede
liretimimiz devam ediyor. Bazi atélyelerimizin
kurulusunda halk egitim merkezleriyle is birligi
yaptik. Gaziantep Oguzeli'nde belediyeyle ortak
calismamiz var. Diyarbakir Lice’de kaymakamligin

bize tahsis ettigi atolyelerimiz var. Universitelerle
is birligi anlaminda Igdir Universitesi’nde iiretim
yapiyoruz.

Atolyelerimizde yaklasik 400 kadin 6gretmen
ve dokuyucumuz var. Malatya’da da yaklasik 10
kisilik bir kadromuz var. Uretim kapasitemiz,
dokuyacagimiz halinin cinsine gore degisiyor.
Sekiz metrelik dokuma tezgahina sahip ender
firmalardaniz, 160 metrekarelik hali dokumasi dahi
yapabiliyoruz.

El halisi iretimi ayni zamanda Tiirkiye’nin en énemli
kulttirel miraslarindan biri. Bu alanda faaliyet gésteren
kisi ve Uretici sayisi glinden gline azaliyor. Meslegi
yeniden canlandirmak adina sizce neler yapilabilir?
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Tiirkiye’de {iretimin azalmasinin en biiyiik
sebebi; maliyetler. Bu maliyetlerle Hindistan,
Banglades, Nepal, Cin gibi iilkelerle yarig
yapmamiz neredeyse imkansiz.

Tiirkiye’de su ana kadar tiretim yapan
firmalar, markalasmaktan ziyade toptan
satis iizerine iiretim yapmaktaydi. Toptanci
miisteriler, daha ucuza iiriin alip daha cok kar
etmeyi tercih ediyor. Maalesef Tiirkiye’deki
perakende satis yapan halicilarin da ithal mal
satmasiyla beraber iiretim ciddi anlamda diistii.
Devlet her ne kadar ithalat vergisini yiikseltip
ithalat1 azaltmay1 basarsa da bu sefer yerli hali
magazalari, el halisimi tekrar canlandirmak
yerine makine halisi satmayi tercih etti.

Pandemi 6ncesine kadar az da olsa yerli
magazalarda satmak iizere liretim vardi.
Turistlerin azalmasiyla beraber maalesef bu da
bitti. Biz bir toptanciya satmak iizere iiretim
yapmadigimiz i¢in {iretimimiz devam edebildi.
Uretimimizin cogunlugu, son kullaniciya
dogrudan satmaya yonelik. Miisteriye belli
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Kesinlikle sentetik
boya kullanmiyoruz.
Turkiyede el egirme
ip kullanan nadir
firmalardamz.

bir kaliteyi taahhiit ediyor ve bir marka altinda
satiyoruz. Nitelikli iiriin satiyoruz ve bu nitelikleri
diger iilkelerde iiretilen halilarla yaristirabiliyoruz.

Kilim House’un basarisinin sirri nedir?
Biz yarinin antika olacak halisini iirettigimizi iddia
ediyoruz. Kesinlikle sentetik boya kullanmiyoruz.
Boyalarimizin tamami kok boya veya dogal
renklerden olusuyor. Renklerimize 6miir boyu
garanti veriyoruz. Ufak bir maliyet 6rnegi vermek
gerekirse; kirmizi renk icin kullandigimiz kok
boyanin (rubia tinctorum) kilogram maliyeti 10
dolar civari. Rengin koyuluguna gore bir kilogram
ipi boyamak icin bir kilogram rubia tinctorum
gerekiyor. Bir metrekare hali icin alt1 kilogram
ip kullaniyoruz ve bir metrekare dokuyacagimiz
halinin sadece ipinin
boyar madde maliyeti 60
dolar buluyor. Bu rakama
ipin kendi maliyeti,
dokunma maliyeti,
finishing maliyeti de
ekleniyor. Hindistan’da
iiretilen orta iistii ve hatta
iyi diyebilecegimiz bir
halinin metrekare fiyati,
toplamda 70 dolar civari.
Siitleyen otu,
muhabbet cicegi,
papatya, nar kabugu,
ceviz kabugu, kina gibi
16’nc1 yiizyilda kullanilan
malzemeleri, birebir
ve biraz daha genis bir
yelpazeyle kullaniyoruz.
Diinyadaki tekstil
boyaciligi ile alakal biitiin
kaynaklar: arastirtyoruz.
Kullandigimiz 150
civarinda rengin,
Japonya’daki tescil
islemleri ile ugrasiyoruz.
Biitiin renklerin giinese ve
yikamaya dayanikliliginin
analizlerini yaptiriyoruz.
Mordantlama isleminde
agir metal kullanmiyoruz.
Tiirkiye’de neredeyse
bitme noktasina gelen el
S egirme ip kullaniyoruz.



Bizim disimizda, Tiirkiye’de el egirme ip kullanan
firma oldugunu diisiinmiiyorum. T{im bunlar,
iirettigimiz halilan “only one” yapiyor.

Desen, dokuma ve teknoloji gibi alanlardaki
calismalarinizdan da bahseder misiniz?

Biz kesinlikle eski halilardaki desenleri bilgisayarda
biiylitme veya kiiciiltme islemi yapmiyoruz. Eger
haliy1 farkl bir 6l¢iide yapmamiz gerekiyorsa
yeniden ciziyoruz. Bircok kisi miizelerde bulunan
halilar1 yapmamaizin “replica” olup olmadigini
soruyor. Biz herhangi bir seyi “replica” veya
“reproduction” yapmak niyetinde degiliz. Yiizyillar
boyunca bu desenleri farkl atélyelerin, farkli
iilkelerde tirettigi gibi devamlilik anlaminda iiretim
yapma niyetindeyiz.

Dokuma konusundaki en 6nemli prensibimiz;
ornegin Memliik halisini, Memliik teknigiyle
dokuyor olmamiz. O deseni farkli bir hali teknigi
ile kesinlikle dokumuyoruz. Diinyanin bircok
miizesine gidip halilarin orijinallerini inceleme
firsatimiz oldu ve halihazirda elimizde bir¢cok
antika hali mevcut. Eskiden nasil dokunmuslarsa,
ona sadik kaliyoruz.

Teknoloji konusunda ise diinyanin en gelismis
ERP iiretim ve kaynak planlama programlarini
kullaniyoruz. Bilgisayardan hangi atolyede, hangi
malin dokundugunu, haftalik olarak hangi siraya
gelindigini, haliy1 kimin dokudugunu, bu kisinin su
ana kadar ka¢ hali dokudugunu, dokuma sirasindaki
fotograflarini gercek zamanli olarak gorebiliyoruz.
Biitiin halilarimizda otomatik olarak olusturdugumuz
hali kartimiz var. Bu kartin izerinde QR kodla
sorumlu hoca, bolge sorumlusu, iiretim sorumlusu
ve ilgili herkes; kendine 6zel yetkilerle bilgi girisi
veya inceleme yapabiliyor. Ayni zamanda bize siparis
veren kisi de bu bilgileri takip edebiliyor. Dokumaya
baslamadan 6nce bu hali icin hangi ipten kag kilo
gerektigini simiilasyon ile gorebiliyoruz. Desen
baskisini halinin birebir boyutunda yapiyoruz. Hali
dokunurken o anda kaginci santime geldigimizi ve
desenden de kacinci santimde olmamiz gerektigini
devamli kontrol ediyoruz. Bu sekilde hatali
dokumalari minimuma indiriyoruz. Klasik hali
kategorisinde diinyanin en iyi halisini iirettigimizi
iddia ediyoruz.

Tiirkiyede tiretimin
azalmasimin en biyiik
sebebi: maliyetler. Bu
maliyetlerle Hindistan,
Banglades, Nepal.

Cin gibi tilkelerle

yarisamayilz.
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Pandemi siireci calismalarinizi ve yatirim istahinizi nasil
etkiledi?

Pandemi, herkes gibi bizi de etkiledi. Ama olumlu
bir tarafi da oldu. Pandemi 6ncesinde dokuyucu
bulmakta ciddi sikint1 cekiyorduk, fakat diger
iireticilerin iretimi birakmalari nedeniyle bizim
liretimimiz artt1 ve bircok yerden atélye kurmamiz
icin teklifler aldik. Fakat istedigimiz nitelikte hali
iiretilmesi icin ciddi bir egitim vermemiz gerekiyor.
Bu da o kadar hizli olmuyor.

Gelecek planlariniz ve hedefleriniz nelerdir?
Stirdiiriilebilirligi artirmak istiyoruz. Kok boyaya
olan talep azaldigindan iiretimi de azaliyor
ve fiyatlar1 pahalaniyor. Bu ham maddelerin
kullanilabilmesi icin calisma yapanlara destek verip
piyasadaki arzin artmasini saglamak lazim.
Japonya basta olmak iizere, insanlarin el halisi
konusunda daha bilincli olmalarini saglamak
istiyoruz. Yayinlar yapiyoruz. Video ve belgesel
konusunda da calismalar yapacagiz. Ingilizce bir
web sitesi hazirligindayiz, Avrupa pazarina da agirlik
vermeyi planhiyoruz.

]




Hazir giyim ve konfeksiyon sektoériintin, 6rme iiriin grubunda en fazla ihracat gerceklestirdigi
alt kategori; tisort ve atlet benzeri giysiler. Pandemi déneminde tiiketicilerin daha rahat
giysilere olan ilgisinin artmasi ve yaz mevsiminin etkisiyle tiriintin ihracat hacmindeki
yiikseligin stirmesi bekleniyor.

y1l1 ocak-nisan donemi ihracati, pandeminin

etkilerini gostermeye basladigi 2020 yilinin
ayni donemine kiyasla yiizde 32,3 oraninda artarak
6,3 milyar dolara ulast1. 2021 yili nisan ayinda
Tiirkiye’den 1,6 milyar dolar degerinde hazir giyim
ve konfeksiyon ihracati yapildi. hracat, 2020 yilimin
nisan ayina kiyasla ylizde 184,7 oraninda artti.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde en fazla
ihracg edilen iiriin grubu olan 6rme giyim esyalarinin
ihracati, 2021 y1l1 ocak-nisan déneminde, 2020
yilinin ayni dénemine gore yiizde 32,6 oraninda
artarak 3,1 milyar dolar oldu. Orme giyim esyalar1
kategorisinde en dikkat ceken alt iiriin grubunun ise

I I AZIR GIYIM ve konfeksiyon sekt6riiniin 2021

tisort ve atlet benzeri giyim tirtinleri oldugu biliniyor.

Ozellikle pandemi siirecinde tiiketicilerin daha rahat
iirtinler tercih etmesi sebebiyle tisort ve atlet benzeri
iirtinlerin ihracatinda artis yasandig diisiiniiliiyor.

IHRACAT HACMI 1 MILYAR DOLARA YAKLASTI
Ocak-nisan déneminde tisort ve atlet benzeri
giyim esyalarinin ihracat hacmi 955 milyon 990 bin
dolara yiikselirken, {iriin grubunun toplam hazir
giyim ihracati icerisindeki pay1 yiizde 15,1’e ¢iktu.
2020 y1li ocak-nisan donemine gore yiizde 18,9’luk
artis gosteren tigort ve atlet benzeri giyim egyalar
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Haberin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

ihracati, 2019 yilinin ayni dénemine gore de yiizde
11,9’luk diisiis gosterdi. Uriiniin 2019 yil1 ocak-nisan
donemi ihracat: 1 milyar 84 milyon dolar iken 2020
yilinin ayni1 déneminde 804 milyon 161 bine diistiigii
goriildii. Uriin grubunun 2021 yili aylik performansina
bakildiginda ise ocak ayinda bir 6nceki yila kiyasla
ylizde 13,6 oraninda diisen ihracatin, 202 milyon 783
bin dolar oldugu goriiliiyor. Subat ay1 ihracati 214
milyon 307 bin dolar, mart ay1 ihracat1 267 milyon
566 bin dolar, nisan ay1 ihracati ise 271 milyon 334
bin dolar olarak gerceklesti. 2021 y1l1 ocak-subat
doneminde bir 6nceki yila kiyasla ylizde 14,9 diisen
tisort ve atlet benzeri tirtinlerin ihracat hacmi, bu
donemde 417 milyon 90 bin dolar olarak goriiliirken
ocak-mart doneminde ise yiizde 3,1 diisiis ile 684
milyon 656 bin dolar oldu.

EN ONEMLI PAZAR ALMANYA OLDU

2021 y1li ilk ceyreginde 6rme konfeksiyon mamulleri
ihracatina temel {iriin gruplar itibariyla bakildiginda,
en fazla ihrag edilen {iriinlerin baginda tisort,

atlet ve benzeri giysilerin geldigi goriildii. Yilin ilk
ceyreginde tisOrt ve atlet benzeri giysi ihracatinin
toplam 6rme konfeksiyon ihracatindaki pay1 ylizde
30,4% yiikseldi. Orme tisort, atlet ve benzeri giysilerin
2021 y1l1 ilk ceyreginde en fazla ihrag edildigi iilkeler



Almanya, ingiltere, ispanya, Hollanda ve Fransa
olarak siralandi. Almanya’ya ihracat 2021 ocak-mart
doneminde 2020 yili es donemine kiyasla yiizde 7,3
oraminda azalarak 153,5 milyon dolara, Ingiltere’ye
ihracat yiizde 14,1 oraninda azalarak 67,8 milyon
dolara geriledi. Diger yandan, iiciincii biiyiik pazar
Ispanya’ya ihracat yiizde 4,2 oraninda azalarak
63,6 milyon dolara, Hollanda’ya ihracat yiizde 6,4
oraninda azalarak 52,3 milyon dolara, Fransa’ya
ihracat ise yiizde 3,6 oraninda azalarak 37,2 milyon
dolara geriledi.

KAZAKISTAN'A [HRACAT ARTIYOR

Uriin grubunun en fazla ihrag edildigi yirmi iilke
icerisinden 11 iilkeye ihracat yiizde 1,2 ile yiizde 89,6
arasinda degisen oranlarda artarken dokuz iilkeye ise
yiizde 3,6 ile ylizde 21,7 arasinda degisen oranlarda
azaldi. Bu yirmi tilke dikkate alindiginda ihracatin en
yiiksek oranli arttig iilke yiizde 89,6 artis orani ve 18
milyon dolar ihracat degeri ile Kazakistan oldu. Yiizde
65,1 artis orani ve 14,3 milyon dolar ihracat degeri

ile Cekya, yilizde 63,9 artis orani ve 9,5 milyon dolar
ihracat degeri ile Libya yiiksek oranl artiglarin oldugu
pazarlar olarak goze carpti. Danimarka’ya ihracat
yiizde 37 artigla 20,7 milyon dolara yiikselirken
Israil’e ihracat yiizde 30,7 artisla 13,5 milyon dolar,
Polonya’ya ihracat yiizde 21,6 artigla 12,6 milyon
dolar, ABD’ye ihracat yiizde 15 artigla 19,4 milyon
dolar, Ukrayna’ya yiizde 14,1 artigla 6,3 milyon

dolar, italya’ya yiizde 8,1 artigla 29,9 milyon dolar,
Belcika’ya yiizde 2,7 artisla 20,3 milyon dolar ve
Isveg’e yiizde 1,2 artigla 7 milyon dolar degerinde
ihracat gerceklestirildi. Diger yandan Cin Halk
Cumbhuriyeti, yiizde 21,7 diisiis ve 6,4 milyon dolarlik
ihracat rakamu ile ihracatin yiiksek oranli azaldig:
iilke oldu.

2020 YILINDA DA ORME KONFEKSIYONUN GOZDESI
TiSORT, ATLET VE BENZERI URUNLER OLDU
Pandeminin etkilerinin en fazla hissedildigi ve
kiiresel ticaretin durma noktasina geldigi, tiiketici
davramiglarinin degistigi 2020 yilina genel olarak
bakildiginda 6rme konfeksiyon mamulleri ihracatinda
en fazla ihrag edilen iiriinlerin basinda 61 09 GTiP
baslikli tisort, atlet ve benzeri giysilerin geldigi

2021iLK CEYREGINDE URUN GRUBUNUN
EN FAZLA iHRAC EDILDIGI ULKELER VE
1835  IHRACAT HACIMLERI (MILYON DOLAR)

67.8 63,6
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372

ALMANYA INGILTERE ISPANYA HOLLANDA FRANSA

TISORT, ATLET VE BENZERI GIYSILERIN AYLIK
IHRACAT PERFORMANSI (1.000 ABD DOLARI)

267566 271,334

202,783 214,307
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Tisort ve atlet benzeri

riysilerin toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatindaki payi

viizde 15.1'e yiikseldi.

goriilityor. 2020 yilinda tisort, atlet ve benzeri
giysilerin ihracat1 bir 6nceki yila gore yiizde 17
oraninda azalarak ihracat hacmi dolar bazinda 2,3
milyar dolara geriledi. Uriin grubunun 2020 yilinda
en fazla ihrag edildigi iilkeler ise Almanya, Ingiltere,
Ispanya, Hollanda ve Fransa olarak siralandu.
Almanya’ya ihracat 2020 yilinda 2019 yilina kiyasla
yiizde 6,2 oraninda azalarak 539,5 milyon dolara
gerilerken, Ingiltere’ye ihracat yiizde 20,2 oraninda
azalarak 299,3 milyon dolara diistii. Diger yandan,
{iciincii bilyiik pazar olan ispanya’ya ihracat

yiizde 22,7 oraninda azalarak 224,3 milyon dolara,
dordiincii biiyiik pazar Hollanda’ya ihracat ise
yiizde 8,6 oraninda azalarak 172,4 milyon dolara,
Fransa’ya ihracat da yiizde 19 oraninda azalarak
127,1 milyon dolara geriledi. Bu déonemde en fazla
Orme tisort, atlet ve benzeri giysi ihrag edilen ilk 20
iilke icerisinde Kazakistan’a ihracatin ytizde 28,9
oraninda artarak 30 milyonun iizerine ¢ikmasi ve
Macaristan’a ihracatin yiizde 30 artisla 23,3 milyon
dolara yiikselmesi dikkat cekti.
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ArastirmalBANDEMT SONRASIMODA

MODA ENDUSTRISI.
PANDEMi SONRASINA
HAZIRLANIYOR

Salgiin donistiirdigii sektorlerden biri olan moda endiistrisi, COVID-19 krizinde yeni
onlemleri hayata gecirdi. Krizden ¢cikma noktasinda etkili olan bu 6nlemler, pandemi
sonrasinda da markalarim yeni dénem yolculuklarimin belirleyicisi olacak gibi goriintiyor. Kalici
olmasi beklenen énlemlerin basinda dijital satis ve pazar yerleri bulunuyor.

giyim, moda ve litks grubu Webex serisinin bir

parcasi olarak 6nde gelen dijital moda ile ilgili
sirketlerdeki Avrupa merkezli yoneticilerin katihmiyla
bir toplant1 diizenledi. Toplantida pandeminin
etkisiyle giindeme gelen dijital hizlanma ve pazar
yerlerinin rolii tartisildi. Toplantida ikinci el giysi
platformu Vestiaire Collective CEO’su Maximilian
Bittner, Facebook’ta Doniisiimsel Perakende ve Moda

D ANISMANLIK sirketi McKinsey&Company;
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DACH Baskani olarak moda ve perakende sirketlerine
hizmet veren Stefan Edl, Zalando yénetim ekibinden
Boris Ewenstein, Farfetch Miisteri Sefi ve Ingiliz Moda
Konseyi Bagkani Stephanie Phair ile Avrupa’nin en
biiyiik indirimli ahigveris kuliibii olan Ispanya’daki
Veepee’nin CEO’su Albert Serrano yer aldi.

Panelistler, moda endiistrisinin COVID-19 krizinin
1s181nda nasil gelisecegini ve bir sonraki normal
doneme gecmek icin neler yapilmasi gerektigini



masaya yatirdi. Her seyden Once artan kiiresel can
kaybi, saglik calisanlarinin krizle miicadelesi gibi
etmenler nedeniyle bir insanlik trajedisine doniisen
COVID-19 salgininda, endiseli gecen bir doneme ek
olarak her sektérden isletmeler de biiyiik bir zorluk
yasiyor. isletmeler, savunmasiz ve gii¢ bir durumda
kalan calisanlarina, miisterilerine ve tedarikgilerine
en iyi sekilde hizmet saglamaya devam edebilmek
adina yeni yontemler gelistiriyor ve belirsiz bir
gelecege hazirlaniyor. Moda endiistrisi de bu
problemlerle karsi karsiya kalan sektorlerin basinda
yer aliyor.

KRiZ TEKNOLOJi KULLANIMINI HIZLANDIRDI
Karsilastiklar1 ana zorluklar salginin sosyal hayata
ve ig hayatina etkilerini hafifletmede basaril

oldugu kanitlanan 6énlemleri ve pandeminin farkl
asamalarinda operasyonlarin nasil degistigine iligkin
tecriibelerini aciklayan panelistler, krizin teknoloji
kullanimini hizlandirdig1 noktasinda birlesti. Bu
donemde dijitallesme konusunda ortaya cikan
firsatlarin, kriz sonrasinda da devam edecegine
inanihiyor. Sektordeki sirketler kriz sonrasinda
miisterileriyle farkl yollardan iletisim kurmaya ve
etkilesime girmeye devam edecek. Tiim bunlarla
birlikte vurgulanmasi gereken bir diger 6nemli nokta
ise titketim aliskanliklarinda yasanan degisimler.
Tiiketiciler artik siirdirilebilirlik noktasinda somut
detaylar ararken sirketlerin bu alandaki misyonlari
her zamankinden daha 6nemli hale geldi. Panelistler,
bu akimin devam edecegini ve moda sirketlerinin bu
yeniligi benimsemesi gerektigini vurguladi.

“TUKETICILERIN BEKLENTISI GERCEK BIR ILETISIM”
Farfetch Miisteri Sefi ve ingiliz Moda Konseyi Bagkan1
Stephanie Phair; yasanilan pandemi siirecinde
tliketicilerin 6nceliklerinin saglik oldugunun altini
cizerek pandeminin etkilerinin uzun siireli olmasiyla
birlikte artik eglence arayisindaki tiiketicilerin
yeniden moda alisverisi yapmaya basladigina
degindi ve online aligverisin 6énemine dikkat ¢ekti.
Phair; pandemi siirecinde tiiketicilerin beklentisinin
gercek bir iletisim olduguna deginirken tiiketicilerin,
sirketlerin misyonlarini 6nemsediklerini de s6yledi
ve soyle devam etti; “Moda bir {iriindiir ancak
markalarin iriine anlam katmasi gerekir. Tiiketiciler,

-

YENi DONEMDE _
BASARILI OLMAK iCIN

EN iYI UYGULAMALAR

SIRKETINiZiN MiSYONUNA ODAKLANIN.
Tuketiciler belirsizlik diinyasinda bir amac ariyor. Bir
marka olarak kim oldugunuza sadik kalmak trtnlerinize
deger katar.

DIJITAL DEGISIMi HIZLANDIRIN.

Cevrim ici ve sosyal kanallar, COVID-19 krizinden sonra
bile ivme kazanacak. Sirketinizin dijital konumunu
yeniden degerlendirmek, firsatlari buiyitmek,
pazarlamaya yatirim yapmak ve gticlu is birligi ortaklari
bulmak 6nemlidir.

URUNLERINIZE YENIDEN DEGER KATIN.

ileri dontsum, tranleri farkl sezonlar icin yeniden
kullanma veya gizli fiyat gibi yenilikci yaklasimlarla asiri
indirimlerden kacinin.

SURDURULEBILIRLIK HEDEFLERINi DAHA DA
ILERI GOTURUN.

Krizden cikarken tuketiciler daha yiksek cevresel
hedefler gelistiriyor. Bu nedenle strdurulebilirlik
konusu tiiketiciler tarafindan daha fazla sorgulanacak.

MODA DONGUSUNE ODAKLANIN.

Pandemi krizi, isleri daha iyi hale getirmek icin moda
yasam dongtsunin hiz, asirt Uretim ve tiketim
acisindan nasil gbriinmesi gerektigini yeniden hayal
etmek icin bir firsat olabilir.

kiiciik perakendecileri diisiinmek gibi yerel aligveris
odakli bir zihniyete sahip. COVID-19, litks modada
dijitale gecisi hizlandirabilir. Gliniimiizde markalar,
onlarla calisan iyi ortaklara ihtiya¢ duyuyor. Biz de
bu stirecte markalarla ig birlikleri yaparak kapal
perakende magazalarina ragmen miisterilerine
hizmet verebilmelerini sagladik. Markalar, tasarimda
teknolojiyi nasil kullanacaklarini arastiriyor. Onlari
3D tasarim ve dijital showroom start-up’larina
yonlendiriyoruz. Boylece dogrudan tiiketiciye ve
teknolojiye erisebiliyorlar.”

“32 MILYON MUSTERININ %17'Si ILK KEZ

CEVRIM iCi ALISVERIS YAPTI"

Zalando yonetim ekibinden Boris Ewenstein ise
yaganilan siirecin sok ve firsatlarin bir karigimi
olduguna deginerek pandeminin baglangicinda
lojistik ve tedarik zinciri noktasindaki aksaklilarla
ilgilendiklerini fakat sonraki dénemde stok
fazlalig1 sorunu ile karsi karsiya kaldiklarim ifade
etti. 2020 mart ay1 sonrasinda talep patlamasi

ile karsilagtiklarini belirten Ewenstein; online
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platformdaki 32 milyon aktif miisterinin yiizde
17’sinin daha 6nce cevrim ici aligveris yapmayan
kesim oldugunu soyledi ve satislarinin bir 6nceki

yila kiyasla yiizde 100’iin tizerinde arttigini ekledi.
Krizden etkilenen tiim moda markalarini, tasarimlart
ve perakendecileri destekleyerek sektoriin cesitliligini
gliclendirmek istediklerini sOyleyen Ewenstein;

bu nedenle Zalando’nun likiditeyi artirmak,

stoklan eritmek ve dogrudan tiiketiciye ulasmak
konusunda ¢6ziimler sundugunu ve perakendecilerin
platforma bagvuru sayisinin arttigini belirtti. Krizin
baslangicindan itibaren sirketler, platformda
hedeflerinden daha fazla pazara ulasarak genisledi.
Boris Ewenstein, giyim ve spor tirlinleri satisindaki
artiga dikkat cekerken platform {izerinden ilk kez spor
giyim alan miisterilerin payinin bir 6nceki yila gore iki
katina ciktigini belirtti.

“BU KRIZ BIR UYANDIRMA CAGRISI”

Veepee CEO’su Albert Serrano; kriz doneminde
onceliklerinin calisanlar oldugunu ifade ederek stok
birikmesi ile karsi karsiya kalan markalar nedeniyle
miisteri sayilarinin giderek arttigini belirtti. Vestiaire
Collective CEO’su Maximilian Bittner de krizin

ilk donemlerinde platformlarinda bulunan satici
sayisinin diistiiglinii, ancak son donemde yeniden
artisa gectigini soyleyerek satiglarin hizlanmasina
dikkat cekti, hatta rekor seviyede satis yaptiklarini
da ekledi. Platformdaki saticilarin belirsizlik ve

mali sikintilar nedeniyle aktif olduklarini hatirlatan
Bittner; gardiroplarindan para kazanan saticilarin
mutlu olduguna da isaret etti. Bittner ayrica bu
krizin bir uyandirma cagrisi oldugunu belirterek;
“Tiiketiciler icin siirdiiriilebilirlik, karar verme
siirecinin daha biiyiik parcasi haline geldi. Insanlar
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neyi satin aldiklarinin ve iiriiniin ne gibi etkisi
oldugunun daha fazla farkindalar. Etik yon 6n plana
cikiyor” dedi.

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDA REKLAMLAR ARTTI
Facebook Dontisiimsel Perakende ve Moda DACH
Bagkani Stefan Edl ise insanlarin dijitallesmeye
adaptasyonunun oldukca hizli olduguna deginerek
sirketlerin, sunulan iiriinlere daha hizli gegmek
istedigine ve sosyal medya kullaniminin arttigina
vurgu yapti. Instagram’da gecirilen siire ve yorum
yapma sayisinin arttigini da belirten Edl, cevrim ici
aligverise acik bir yonelim oldugunu, markalarin
yenilikcilik temasi altinda, dogrudan Facebook
iizerinden canli olarak satis yapma ve reklam verme
konusunda adim attigina isaret etti. Ev giyimi, spor ve
giindelik giyim kategorilerindeki artiga dikkat ceken
Edl, isletmelerin 6zgiin iletisim kurmasi gerektigi
konusuna vurgu yapti. Miisteri odakli olmanin
onemine dikkat cekilirken icerikte farkli hikayeler
kurgulanmasi, iiriin teslimati ve giivenilirligi
konularinda gercekei beklentiler belirlenmesinin
onemine deginildi.

STOK FAZLALIGI 35-45 MILYAR EURO’YU BULACAK
McKinsey Global Moda Endeksi’ne gére 2020
ilkbahar/yaz sezonu sonrasinda 35-45 milyar
Euro’luk stok fazlaligi olacak. Bu fazlaliktan
kurtulmak amaciyla yapilacaklara deginen
panelistler; perakendecileri platformalarina
yonlendirmek amaciyla cesitli indirim kampanyalarn
diizenlediklerini, fazla iiretimin kontrol altina
alinmasi gerektigini diisiindiiklerini, magazalarin
acilmasinin ardindan biiyiik indirimlerin
giindeme gelebilecegini ve 0zel satig etkinlikleri
diizenlediklerini soyledi.

Panelin dikkat cektigi noktalardan biri de marka
ve e-ticaret alanina yatinm yapma gerekliligi oldu.
Dijital kanallarin kaliciligina vurgu yapan panelistler,
zaten biiylime egiliminde olan online satis grafiginin
pandemi ile hizlandigim ve bu akigtan faydalanmak
isteyen markalarin tiiketici isteklerine kulak vermesi
gerektigini belirtiyor. 2021’in ilkbahar/yaz sezonunda
normallesme siirecinin baslayacagina isaret edilirken
sektordeki kiiciik oyuncular icin normallesmenin
daha zor olacag sdyleniyor. Ozellikle pazarin
yeterince biiyiik olmadig1 piyasalarda bircok marka
ayakta kalamayacak gibi goriiniiyor.

Sektordeki sirketler kriz
sonrasinda miisterileriyle
farkh yollardan iletisim
kurmaya ve etkilesime
girmeye devam edecek.
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ROPORTAJ:

“Asil misyonum:;
"Tiirk moda ekolit
olusturabilmek”

BURCU BATUR

Olusturdugu koleksiyonlarda lokal degerlerden ilham alarak global vizyonda isler yapmaya
calistigini belirten Niyazi Erdogan; “Bu topraklarin kumasini, miizigini ve iiretim teknolojilerini
kullandim. Podyumda yiiriiyen modellerimiz bile bu topraklarin genglerinden se¢ildi” dedi.

EM MODA tasarimcisi hem de
H mimar olarak interdisipliner bir
bakis acisiyla olusturdugunuz

koleksiyonlarinizdan biri olan ve ilk dijital
Fashion Week Istanbul’da sundugunuz
ilkbahar/yaz 2021 “TATAVLA” koleksiyonu;
tamami 3D defile olarak modada
dijitallesmenin en basaril adimlarindan
oldu. Koleksiyonunuzdan, mekan
tasarimini da yaptiginiz sanal moda
sovunuzdan ve CLO 3D is birliginizden
bahseder misiniz?
Modada siirdiiriilebilirlik kavrami, uzun
bir siiredir moda diinyasinin giindeminde.
Birlikte calistigim diinya markalari,
tasarim siirecinin daha siirdiiriilebilir
hale getirilmesi ile ilgili arastirmalar ve
calismalar yapmamu istemislerdi. Bu
siirecte CLO 3D programu ile tanistim
ve 6grenmeye bagladim. Programi
kullanmaya basladiktan sonra tamamu {i¢
boyutlu olarak hazirlanmis bir defile fikri,
aklimda olusmaya bagladi. Bu fikri nasil ve
nerede yapabilecegim iizerine diigsiinmeye
bagladim.

Pandemi ile birlikte hepimizin
evde kaldig1 ve kendi merkezine,
degerlerine doniis yaptig1 zamanlarda,
showroom’umuzun bulundugu Sisli,
Ferikdy, Bomonti ve Kurtulus'taki
apartmanlan ve kiiltiirel gecmislerini
zenginliklerini arastirma firsati buldum.
SS21 koleksiyonunun ilhami ve sonrasinda
gelisen dijital moda haftasi fikri paralel bir
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sekilde ilerlerken, tamamu dijital olarak
hazirlanmus bir defile fikri de tam yerini ve
zamanini bulmus oldu.

IHKIB inovatif Fikir Maratonu Yarismasinda
juri tiyesi olarak yer aldiniz. Yarisma siireci
nasil gecti? Tasarimci olarak sizi en etkile-
yen inovatif fikirler hangileriydi?

Bilginin bir sonraki nesle aktarilmasi
benim i¢in ¢cok 6nemli. Bu sebeple her
zaman egitime ve genclerin liretimine
destek olmayi bir misyon olarak
goriiyorum. Hatta bu sebeple beg

yildir, Bayrampagsa Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi’nde goniillii olarak

egitim veriyorum. Her sezon IHKIB ve
BATIAD destegi ile yil sonu defilelerimizi
gerceklestiriyoruz. Bu sebeple yarismada
jiiri liyesi olma teklifi geldiginde severek
ve biiyiik bir mutlulukla kabul ettim.
Pandeminin maratonda iiretilen fikirler
tizerinde cok biiyiik etkisi oldu. Gelen
bircok fikir, mesafe ayarlamaya ve
koronaviriisten korunmaya yonelikti. Ama
beni en ¢ok etkileyen fikirler, olugturulan
dijital pazarlama yontemleri ya da stil
olusturma aplikasyonlari oldu. Genclerin
endiistriyi anlama bicimi ve dijital ufku
beni cok etkiledi.

Fashion Week Istanbul’'da, Bas tayyareci
Vecihi Hiirkus’a atifta bulunan AW

2021 koleksiyonunuz, “HURKUS” ile
dénemin pilot kiyafetlerinden ilham alan

sportif koleksiyonunuzu gésterdiniz.
Koleksiyonunuzun detaylarini paylasir
misiniz?
Hiirkug’un miicadeleci vizyonu sayesinde
yaratmig oldugu art1 degeri, adeta bir
siiper kahraman gibi konumlandiran
koleksiyonumda; yer yer ¢izgi siiper
kahraman kostiimlerine yapilan
gondermelere ve imzam haline gelen
‘NE’ inisyalinden tiiretilmis havacilik
brovelerine rastlamak miimkiin.
Koleksiyon; kahve, hardal, haki
tonlartyla baslayarak fusya, neon sarn
ve buz mavisi paletiyle devam ediyor.
Ayni zamanda renkli ve dinamik bir
sokak stiline sahip olan koleksiyonda;
siirdiirtilebilir bir kalite anlayisi
cercevesinde TAYPA’nin kenevir bazh
denim kumaslarn, stirdiiriilebilir ytkama
teknolojileri ile harmanlanarak kullanildi.
Koleksiyonun tiim deri etiketleri, elma
artiklarindan tretilirken trikolar da
Bayrampaga Tekstilci ve Is insanlan
Dernegi destegiyle hayata gecirildi. Stiper
kahraman kostiimlerini animsatan cesur
cizgilerin yam sira yiinlii 6rme ve denim
kumaglar, imzam haline gelen sportif
dokunusu 6ne cikaryor.

ikinci kez dijital olarak gerceklesen
Fashion Week Istanbul ile ilgili gbriisleriniz
neler? Gelecek sezonlarin dijital ya da
hibrit sekilde devam etmesi konusunda
ne diisiintiyorsunuz? Tasarimci olarak



yabanci alicilardan ve yurt disindan nasil
geri déniisler aldiniz?

Fashion Week Istanbul’un tiim olumsuz
sartlara ragmen Tiirkiye Tanitim
Grubu’nun ve THKIB’in destekleri ile
devam ediyor olmasi, Tiirkiye moda
endiistrisi ve biz tasarimcilar icin ¢ok
onemli. Her seyden Once iiretimde
kalmak i¢in ¢ok biiyiik bir motivasyon
oldugunu diisiiniiyorum. Yaptiklarimizin
global pazarla bulugmast i¢in
JOOR gibi global platformlarla
yapilan is birlikleri, bizler

icin ¢ok degerli. Dijitallesme,
uzun bir yol ve sabirli olmak
gerekiyor. Pandeminin
getirdigi dijital uyum
ile birlikte islerin
kolaylagmasi, yeni
normalde hibrit
cozlimlerin giindeme
gelecegi vizyonunu
hatirlatiyor.

Modada siirdiirilebilirlik
konusuna gésterdiginiz
hassasiyetle 2014'te,
Tiirkiye'yi temsil

ettiginiz C&A Reimagine
yarismasindan yola
cikarak tasarimlarinizda
siirdiiriilebilirlik konusunda
nelere dikkat ediyorsunuz?
Bu konuda moda
sektoriniin atmasi gereken
somut adimlar sizce neler?
Sirdiirilebilirlik
kavraminin bendeki

karsiligini, kaynaklarin verimli
kullanilmasi ve degerlerin aktarilmasi
olarak 6zetleyebiliriz. Bu topraklarda
tasarim yolculuguna baglamis her
tasarimci gibi benim de asil misyonum
ve vizyonum,; bir “Tiirk moda ekolii’
olusturabilmek. Ge¢misten giiniimiize
tasidigimiz kiiltiirel degerlerin ve tekstil
gecmisinin bir sonraki nesle aktarilmasi,
stirdiiriilebilirlik anlayisimin temelinde
yatiyor. Hal boyle
olunca olusturdugum

global vizyonda isler
yapmaya calistim. Her

kullandim.
Podyumda yiiriiyen
~ modellerimiz bile

~ genglerinden

sonraki adimi
da materyal
‘ ve Uretim
teknolojileri
anlaminda

olanlarn kullanmak.
Bu konuda da en
biiyiik destekcim
yine bu topraklarin
yetistirdigi TAYPA gibi
tekstil endiistrisinin
onemli firmalar1.

koleksiyonlarda hep lokal
degerlerden ilham alarak

zaman bu topraklarin
' kumasini, miizigini ve
iiretim teknolojilerini

hep bu topraklarin

secildi. Bunun bir

dogaya daha saygili

\Vi[(@]DA

TASARIMCISI

Siirdiiriilebilirlik
kavramimin
bendeki karsiligini,
kaynaklarin verimli
kullamilmas:
ve degerlerin
aktarilmasi olarak
ozetleyebiliriz.

“DNA” adindaki ilk moda filminizi;
Hasanpasa Gazhanesi Eneriji
Miizesi'nde, 2018 MBFWI'da sundugunuz
“Tarsus Havasi” koleksiyonunuzdan
tasarimlarinizla cektiniz. Moda filminizin
hikayesinden ve geleneksel kumaslarin
gliniimiiz tasarimlarina entegre edilmesi
hakkindaki goriislerinizden bahseder
misiniz?

Bir moda filmi ¢ekme fikri,

markamin sahip oldugu degerleri
anlatma konusundan ortaya ¢ikti.

ik koleksiyonumdan bugiine kadar
calistigim fotografci ve yonetmen
arkadasim Oktay Bingol ile bu filmi
cektik. Hasanpasa Gazhanesi, benim
mimarlik yaptigim dénemde roléve ve
restitiisyon projesinde calistigim tarihi
yerlerden birisi. Bu projenin bugiin
geldigi noktay1, markamin sahip oldugu
genetik kodlar ile bir araya getirip bir
hikaye anlattik. Filmin hikayesinde
farkli zamanlarda diinyaya enkarne
olmus bir bilincin, kadin ve erkek
bedenlerinde kendini arayis seriiveni
var. Benim Tarsus’tan ¢ikip sahip
oldugum degerlerle bugiin olusturdugum
markanin DNA’sina bir gonderme
oldugunu soyleyebiliriz.

Kullandigim duvar halisi;
babaannemin evinde asili olan,
cocuklugumdan aklimda kalan bir imge.
Kadin ve erkek figiiriinii aklimda ilk
olusturan annem ve babamdan ilham
alarak koleksiyonu olusturdum. Hal béyle
olunca cocuklugumdan aklimda kalan
basma, pazen gibi geleneksel kumasglar da
koleksiyonda hayat buldu.
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We invite you to the international Underwear - Hosiery Trade Event
‘LINEXPO Street Fest', which we will organize in Istanbul “Yesildirek’
region, the center of underwear trade in Turkey.

At the Linexpo Street Festival, which will be held between August 3-6,
2021 all manufacturers will exhibit their 2022 Winter season
collections.

Located in the historical center of Istanbul, we are making this region an
international commercial event area in accordance with all pandemic
rules, where you can enjoy outdoor sightseeing and make your winter
season purchases.

While more than 500 underwear, legwear and home wear companies of
the region participate in the festival in their own shops, you will be able to
benefit from an additional Festival discount of + 10% for purchases made
between August 3-6, special to the festival week.

Briefly, you are invited to Istanbul on August 3-6 to experience profitable
shopping and a joyful festival atmosphere that you miss.

For Free Invitation: www.linexpo.com.tr

linexpoistanbul -r Linexpoistanbul
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DUNYASINDA

NIHAI GRI VE

CANLI SARI
RUZGARI

Pantone Renk Enstitiisii, 2021 yilinin
renklerinin nihai gri ve canli sar1 oldugunu
acikladi. Pandeminin basta psikolojik etkileri
olmak iizere insan hayatina yansimalarini
cagristiran yilin renkleri, moda diinyasinda
canli ve umut dolu tasarimlarin ortaya
citkmasimi saglad.
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kadar insan hayatina dair her olgudan
etkilenerek sekillenen modanin en belirgin

dontisiim trendi kuskusuz; renkler. Tasarimlardan
ve kullanilan materyallerden daha hizli sekilde
degisim gosteren renk trendleri, modanin yoniini
belirliyor. Her sezona damgasini vuran renk cesitleri,
moday1 doniistiirmekle kalmayip hayatlarimiza ve
hatta psikolojimize de yansiyor. Tercih ettigimiz
renkler hem kendimizi hem de cevremizdekileri
etkileyebiliyor. Kiyafet ve aksesuar secimlerinde
canli renkler tercih ederek daha pozitif ve heyecanl
bir gériiniime, solgun ve koyu renkler ile ise daha ice
doniik ve sakin bir goriiniime dontismek miimkiin.

Renklerin bir dili oldugu asikar. Siyahin matemi
ve zarafeti, beyazin sadeligi, kirmizinin carpicilig
gibi kaniksanmis renk yorumlari, artik modanin
en iyi bilinen alanlarindan biri. Cogunlukla ev
ortaminda ve giindelik, rahat kiyafetlerle gecen son
bir yilin ardindan nihai gri ile canli sar1 renkleri;
moda diinyasindaki tasarimlari hareketlendirdi.
Gelecege umutla bakmayi saglayan trend renkler,
modaya yansiyarak kiyafetlerin de mutluluk tonlarini
icermesini sagladi. Tiim diinyanin pandemi nedeniyle
umuda ve gelecege yonelik pozitif beklentilere
her zamankinden daha fazla ihtiya¢ duydugu bu
donemde, Pantone tarafindan belirlenen renklerin
psikolojik ve sosyolojik acidan 6nemli bir etki
yaratacag diisiiniiliiyor.

DOGADAN tarihe, siyasetten sosyal yasama

SAGLAMLIK VE [YIMSERLIGIN UYUMU

Uluslararasi renk otoritesi olarak kabul edilen
Pantone Renk Enstitiisii, renklerin dilinden ilham
alarak her yil aralik ayinda, bir sonraki yilin rengini
belirliyor. Pantone, yilin rengini farkl iilkelerden
temsilcilerden olusan bir komitenin katilimiyla,

her yil farkl bir Avrupa bagkentinde seciyor. Yilin
rengi; diinyanin icinde bulundugu psikolojik durum,
tiiketim ihtiyaclari ve giincel trendler gibi diinyanin
gidisatina yon veren bircok faktor gbz 6niinde
bulundurarak belirleniyor. 2000 yilindan bu yana
yilin rengini aciklayarak bircok sektore ilham veren
enstitii, 2016 yilindan sonra ilk kez 2021 yilinda yilin
rengini iki farkli renk ile belirledi. Nihai gri (ultimate
gray/17-5104) ve canli sari (illuminating/13-0647),
2021 y1linin renkleri olarak aciklandi.

Nihai gri ve canli sarinin hem kalic1 hem de
moral veren bir gii¢ ile umut verici bir mesaj icerdigi
belirtildi. Gri ve sar1, aslinda birbirinden oldukca
bagimsiz iki renk. Bu secim ile farkl renklerin
birbirini destelemek icin bir araya geldigini
vurgulayan enstitii; nihai griyi pratik ve kaya
gibi saglam, aynm1 zamanda sertligi ve kararlilig
simgeleyen bir renk olarak tarif etti. Canli sar ise
glines gibi aydinlig, iyimserligi, sakinligi, esnekligi,
istikrar1 ve yumusaklig1 simgeleyen bir renk olarak
tanimland.

Zamanin ruhunu yansitmak icin psikoloji,
sosyoloji ve ekonomi gibi bilim dallarinin yardimiyla
secilen renklerden canli sar1, yumusak bir ton olarak
her seye ragmen var olan umudu ve mutlulugu

simgeleyerek karanligin icinde giiliimseten tiim
anlara gonderme yapiyor. Grinin en bilindik tonu
olan nihai gri ise kétiimserligin haberciligini yapiyor
gibi goziikse de vazgegmemenin, azmetmenin ve
dirayetli olmanin yansimasi olarak dikkat ¢ekiyor.
Tipki koronaviriis salgini siirecinde oldugu gibi her
seye ragmen hayata umutla bakmanin gerektigini
hatirlatan bu renkler, 2021 yilin1 anlamli bir sekilde
temsil ediyor.

“EN BUYUK ETKEN PANDEMI”

Pantone Renk Enstitiisii Baskan

Yardimcisi Laurie Pressman, yilin

renklerinin yarattigi kombinasyonun

tasarimlarda ihtiya¢ duyulan umut

ve pozitiflige hitap ettigini belirterek
sunlar soyledi;

iTkie HEDEF 87



Moda |YILIN RENKLERI

HIBTTE e}  PANTONE

13-0647

“Birbirinden bagimsiz bu iki renk, gii¢ ve umut mesajini
ifade etmek icin farkli unsurlarin nasil bir araya geldigini
vurguluyor. Yilin rengini secerken veriler tarafindan
yonlendirilmek yerine, neye ihtiya¢ duyuldugunu ve
aranan rengin psikolojik etkilerini aragtirdik. Sadece
diinyanin icinde bulundugu durumdan degil, aym
zamanda moda ve sanat alanlarinda olup bitenlerden

salgininin golgesinde sona eren yil boyunca,
insanlarin biiyiik cogunlugu zamanlarinin neredeyse
tamamini evlerinde gecirmek durumunda kaldi.
Biiyiik bir karamsarligin ve belirsizligin hitkiim
siirdiigii bu siirecte; tiiketimler sinirlandinldi,
modaya olan ilgi azaldi ve ev giyim kategorisi
tiiketicilerin neredeyse tek tercihi haline geldi. Nihai

de faydalandik. Ancak secimimizde en biiyiik etkenin 'j/:?s‘?;'c? nz‘:g' gri ve canli sarimin modadaki izlerinin, tiiketicilerin
pandemi oldugunu séyleyebiliriz.” COVID-19 salgininin QR kodu yeniden normal bir yagantiya gecebilmesi umudunu
sanat ve eglenceden, film ve prodiiksiyona kadar kullanarak yansitmasi hedefleniyor. Ayrica ic acici bu renk
tiim tasarim alanlarim etkiledigini belirten Pressman; ulagabilirsiniz. uyumu ile yeniden modaya ve tiiketime ilgi duymaya
teknolojik gelismeler, sosyoekonomik kosullar, baslanacagi da diisiiniiliiyor.
yenilenen yasam tarzlan gibi faktorlerin de renk Yilin renkleri, modaya ek olarak makyajdan
secimini etkileyebilecegini soyledi. dekorasyona, sanattan kiiltiire, teknolojiden

Pantone Renk Enstitiisii Yonetici Direktorii I mimariye, grafik tasarimdan miicevhere kadar
Leatrice Eiseman ise “Ultimate gri ile canli sarinin Unlii moda yaraticiligin 6n planda oldugu bir¢ok sektoriin
birlesimi, cesaretle desteklenen bir pozitiflik mesaji markalari ve tasarimlarinda ve koleksiyonlarinda dikkat cekiyor.

. o 9 o tasarimcilar da
veriyor. Bu renkler hem saglamhg ve istikrar yilin renklerinden ) )
yansitiyor hem de sicak ve umut dolu. Insanlara ilham alarak yeni  YILIN RENKLERI MODAYA ILHAM OLDU
diren¢ ve umut veren bir renk kombinasyonu koleksiyonlarin Gri, koyu tonlar icerisinde en dikkat ceken renklerden
oldugunu diisiiniiyoruz. Gri bulutlar dagildiginda, modaseverlerle biri olarak biliniyor. Daha ¢ok sonbahar ve kis

bulusturdu.

giines 151811 gorebiliriz” seklinde konustu. rengi olarak algilanan gri, ilkbahar ve yaz

Grinin, tek basina durgun ve i¢ karartici
bir yansimasi olacagini diisiinen Pantone
ekibi; gelecege olan umudu, giinegsle olan
iligkisi ve neseyi temsil etmesi nedeniyle
nihai griyi, canl sar1 ile kombinledi.
Enstitii bu kombin icin “Giin 15181 dolu
bir giiniin, iyimserlik vaadiyle daha derin
diisiinceli duygulan birlestirerek arzu
uyandiran bir renk eslesmesi” tanimini
kullanda.

ZORLU BIR YILIN ARDINDAN SECILEN
RENKLER UMUDU YANSITIYOR

2020 yil1, tiim diinya i¢in oldukg¢a zorlu
gecen bir zaman dilimi oldu. Koronaviriis
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doneminde kombinlendigi canli renkler

ile de sik sik tercih ediliyor. ilkbahar ve

yaz ¢agrisimi yapan sari ise grinin en ¢ok
kombinlendigi canli renklerden biri olarak
karsimiza cikiyor. Sarinin canliligl, grinin
duraganligini ve solgunlugunu tamamliyor.
iki rengin bir arada kullanilmasi, giiclii bir
ahenk ortaya ¢ikariyor. Moda diinyasinda gri
ile sarinin uyumu, erkek kiyafetlerinde de
dikkat ¢ekiyor. Ornegin gri bir takim elbise,
sar1 bir yaka mendili ya da ¢oraptaki sar1

bir detay ile hareketlendirilebiliyor. Aymi
sekilde spor giyimde, gri bir esofman ile sar1
bir ceketin ya da tisortiin kombinlendigi
goriilebiliyor. iki rengin ortaya ¢ikardig



Erdemoglu, Dice Kayek, Niyazi Erdogan, Ceren
Ocak, Cihan Nacar, Hakan Yildirnm, Murat Aytulum
ve daha bir¢ok tasarimcinin nihai gri ile canli sartya
koleksiyonlarinda yer verdigi goriiliiyor.
* AKSESUARDAN DIS GiYIME KADAR BIRCOK
ALANDA KULLANILIYOR
Yilin renkleri, gri bir paltonun sar1 bir canta
ile kombinlenmesi, sar1 bir mont ile gri bir
. esofmanin bir arada kullanilmas gibi pek
| cok sekilde ikili olarak karsimiza ¢ikiyor.
. Pantone, Vogue ile yaptig1 bir roportajda yilin
renklerinin bir arada sunulmasi gerektigini
vurguladi. Ozellikle spor giyimde etkileri
goriilen renkler, giinliik kiyafetlerde ve
abiyelerde de karsimiza ¢ikabiliyor. Kis
kiyafetlerini canlandiran sar renk, ayakkabi
ve ¢anta gibi aksesuarlarda da tamamlayici
bir ayrint1 olarak moda diinyasinda yer
buluyor. iddial bir renk olarak goriilen
_ sar, stil tizerinde aydinlik bir etki birakiyor.
Cok fazla tercih edilmeyen bir renk
,(’ olarak bilinse de bu yilin rengi olmasi,
tasarimlarda siklikla karsilasilmasina sebep
oluyor. Ustelik gri ile kombinlendiginde
sar1 rengin dengeli bir tarz yarattig1 da
goriiliiyor. Her yil kis sezonunun agirlikli
kullanilan renklerden biri olan grinin, 2021
kisinda sar1 aksesuarlarla desteklenmesi
beklenirken, yazin canliligini ¢agristiran
sarinin ise 6niimiizdeki aylarda bircok alanda
stilin belirleyicisi olmasi 6ngoriiliiyor.

canli birlesim, sik bir gériiniim olusturabiliyor. Moda
diinyasi sar1 ve gri kombinlerde tamamlayici renk
olarak cogunlukla siyah ya da beyaza yer veriyor.
2021 y1l1 koleksiyonlari coktan podyumlardaki
yerini ald1. Unlii moda markalar ve tasarimcilar da
yilin renklerinden ilham alarak yeni koleksiyonlarini
modaseverlerle bulusturdu. Pandemi nedeniyle
biiyiik bir doniisiim yagsayan moda sektoriinde,
defileler sanal sekilde diizenlenmeye devam
ederken fiziki ve doga ile i¢ ice mekanlarda da yeni
koleksiyonlar izleyicileriyle bulusuyor. Pandemi
doneminde moda tasarimcilari, koleksiyonlarinda

\

.

4.

PN S ST

bu yilin trend renklerine yer veriyor. Dogaya,
temiz havaya ve aydinlik giinlere duyulan 6zlemin
yansimasi olarak giinesin sicak ve aydinlatici larimin rar O
etkisini gosteren canli sar1 enerjisi ortaya cikiyor. S ariin ¢ 111]1]1 j.l
Ayni sekilde nihai gri de tasarimlarin ince ( > O o 7
ormsatinds s o rinin duraganhgim ve

Prada, Jacquemnus, Gucdi, Balmain solg unl ugunu t (1111(111111\ or. 1ki
ve Givenchy gibi sektoriin 6nde gelen
markalan, heniiz yilin renkleri rengin bir arada kullan lmas,
aciklanmadan 6nce de SS21 . . .
koleksiyonlarinda nihai gri ile canh gticlii bir ahenk ortaya ¢ikariyor.
sar1y1 kullandi. Tiirkiye’de de Emre v ? v
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https://www.vogue.in/fashion-shows/spring-summer-2021-ready-to-wear/jacquemus/slideshow/collection/1
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Yeniden af yasasi

Kamuoyunda vergi affi/barisi olarak da bilinen, Bazi
Alacaklarin Yeniden Yapilandirimasi ile Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapiimasina lliskin Kanun teklifi; 21 Mayista TBMM

Plan ve Bitce Komisyonuna sunuldu.

COVID-19 salgininin is ve ticaret hayatina olumsuz etkilerinin
bir nebze bertaraf edilmesi ve is diinyasinin beklentileri ile
biitcenin gelir ihtiyaci dikkate alinarak yeni bir kanun teklifi
hazirlandi. Bu kanun teklifi, 2016 yilinda ¢ikarilan 6736 ve
2018 yilinda ¢ikarilan 7143 sayil kanunun bir benzeri olarak
diizenlendi ancak ilave hiikiimler de iceriyor.

KESINLESMIS ALACAKLAR YENIDEN YAPILANDIRILACAK
Vadesi geldigi halde 6denmemis ya da 6deme siiresi heniiz
gecmemis olan borclar; 31 Agustos 2021 tarihine kadar ilgili
idareye basvurulmasi halinde yapilandirilip 6denebilecektir.
Borclular; vergi idaresi ile ilgili bor¢larinin ilk taksitini 30
Eyliil’e kadar, sosyal giivenlik ile ilgili borclarini 31 Ekim’e
kadar ikiser aylik donemler halinde, azami 18 taksit halinde
odeyebilecektir.

KESINLESMEMIS VEYA DAVA SAFHASINDA BULUNAN
ALACAKLAR YENIDEN YAPILANDIRILACAK

Teklifin kanunlagmasi ve yayimi tarihi itibariyla ilk derece
yargl mercileri nezdinde dava agilmis ya da dava agma siiresi
heniiz gecmemis olan ikmalen, resen veya idarece yapilmig
vergi tarhiyatlar ile glimriik vergilerine iligkin tahakkuklarda;
vergilerin yiizde 50’si ile bu tutara iliskin faiz, gecikme faizi
ve gecikme zamm yerine Yi-UFE aylik degisim oranlarn esas
alarak hesaplanacak tutarin, kanunda belirtilen siire ve
sekilde tamamen 6denmesi sartiyla vergilerin yiizde 50’si
faiz, gecikme faizi, gecikme zammu ve asla bagh kesilen vergi/
idari para cezalar ile bu cezalara bagh gecikme zamlarinin

tamaminin tahsilinden vazgecilecek. Uyusmazhigin bulundugu

istinaf ve Damistay safhalari; davalarin kabul, ret ya da kismen
kabul, ret olmasi durumuna gore kanundan yararlanmak
miimkiin olacaktir.

INCELEME VE TARHIYAT SAFHASINDA BULUNAN iSLEMLER
Kanunun yayim tarihinden 6nce baslanildigi halde
tamamlanamamus olan vergi incelemeleri ile takdir, tarh ve
tahakkuk islemlerine; kanunun matrah ve vergi artirimina
iliskin hiikiimleri sakh kalmak kaydiyla devam edilecektir. Bu
islemlerin tamamlanmasindan sonra tarh edilen vergilerin
yiizde 50’sinde gecikme faizi yerine, kanunun yayimi
tarihine kadar Yi-UFE ayhik degisim oranlan esas alinarak
hesaplanacak tutarla bu tarihten sonra ihbarnamenin tebligi
iizerine belirlenen dava a¢gma siiresinin bitim tarihine kadar
hesaplanacak gecikme faizinin tamaminin, vergi aslina
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bagl olmayan cezalarda; cezanin yiizde
25’inin, ihbarnamenin teblig tarihinden
itibaren 30 giin icerisinde yazili bagvuruda
bulunularak, ilk taksit ihbarnamenin
tebligini izleyen aydan baglamak tizere
ikiser aylik donemler halinde alt1 esit
taksitte 6denmesi sartiyla vergi ashinin
ylizde 50’sinin, vergi aslina bagh olmayan
cezalarda cezanin yiizde 75’inin,

vergilere kanunun yayimi tarihine kadar
uygulanan gecikme faizinin ve vergi aslina
bagli cezalarin tamaminin tahsilinden
vazgecilecektir.

MATRAH VE VERGI ARTIRIMI
Miikelleflere; gelir vergisi, kurumlar
vergisi, katma deger vergisi, gelir vergisi
tevkifati gibi vergi tiirleri itibariyla matrah
artinmi yaparak diizenlemede belirlenecek
siire ve sekilde 6demelerini yapmalar
halinde, kendileri hakkinda artinmda
bulunulan yillar icin yillik gelir ve
kurumlar vergisi incelemesi ve bu yillara
iliskin, bu vergi tiirleri icin daha sonra
bagka bir tarhiyat yapilmayacaktir. Gelir
ve kurumlar vergisi miikellefleri, vermis
olduklan yillik beyannamelerinde vergiye
esas alinan matrahlarini, 31 Agustos
tarihine kadar (2016 ve 2017 icin yiizde
30, 2018 icin yiizde 25, 2019 ve 2020 i¢in
yiizde 20, oranindan az olmamak iizere)
artirirlar. Daha 6nceki kanunlarda bu
oranlar; yiizde 35, 30, 25, 20 ve 15 seklinde
idi. Artirllan matrahlar, yiizde 20 oraninda
vergilendirilecektir.

Katma deger vergisi miikellefleri,
her bir vergilendirme dénemine iliskin
verdikleri beyannamelerinde hesaplanan
katma deger vergisinin yillik toplami1
iizerinden (2016 ve 2017 icin yiizde 3, 2018
icin ylizde 2,5, 2019 ve 2020 icin yiizde 2
oranindan az olmamak iizere) belirlenecek
katma deger vergisini, vergi artirimi olarak
31 Agustos tarihine kadar beyan ederler. Bu
oranlar 6nceki diizenlemelerde, yiizde 3,5,
3, 2,5, 2 ve 1,5 seklinde diizenlenmisti.

Ayrica hizmet erbabina 6denen
luicretlerden vergi tevkifati yapmaya
mecbur olan miikellefler; her bir
vergilendirme dénemine iliskin verdikleri
muhtasar beyannamelerinde yer alan iicret
O0demelerine iligkin gayrisafi tutarlarin
yillik toplamu tizerinden (2016 icin yiizde 6,
2017 icin yiizde 5, 2018 icin ylizde 4, 2019
icin yilizde 3, 2020 icin yiizde 2 oranindan
az olmamak iizere) hesaplanacak
gelir vergisini, 31 Agustos tarihine




kadar artirabilecektir. Matrah artirimi
imkanindan yararlananlar alt1 esit taksitte,
ikiger aylik siirede 6deme yapabilecektir.

ISLETMEDE OLUP DA KAYITLARDA YER
ALMAYAN EMTIA, MAKINE, TECHIZAT VE
DEMIRBASLAR

Gelir ve kurumlar vergisi miikellefleri;
isletmelerinde oldugu halde kayitlarinda
yer almayan emtia, makine, techizat

ve demirbaslarini kendilerince veya
bagl olduklar1 meslek kurulusunca
tespit edilecek rayic bedel ile 31 Agustos
tarihine kadar bir envanter listesi ile
vergi dairelerine bildirmek suretiyle
defterlerine kaydedebilecektir. Bu
sekilde beyan edilen makine, techizat,
demirbas ve emtialarin bedeli iizerinden
tabi oldugu oranlarin yarisi esas alinarak
katma deger vergisi hesaplanir ve ayr1 bir
beyanname ile sorumlu sifatiyla beyan
edilerek, beyanname verme siiresi icinde
Odenir. Makine, techizat ve demirbaglar
lizerinden 6denen bu vergi, hesaplanan
katma deger vergisinden indirilemez.
Emtia izerinden 6denen vergi, genel
esaslara gore indirilir. Bu sekilde
bildirilen kiymetlerin satilmasi halinde
satis bedeli, defter kayit bedelinden
diisiik olamaz.

ISLETME KAYITLARINDA YER ALIP
ISLETMEDE OLMAYAN EMTIA, MAKINE,
TECHIZAT VE DEMIRBASLAR

Gelir ve kurumlar vergisi miikellefleri;
kayitlarinda yer aldigi halde
isletmelerinde olmayan emtia, makine,
techizat ve demirbaslarini 31 Agustos
tarihine kadar (emtialar bakimindan
ayni nev’inden emtialara iliskin cari yil
kayitlarina gore tespit edilen gayrisafi
kar oranini; makine, techizat ve
demirbaglar bakimindan kendilerince
veya baglh olduklar1 meslek kurulusunca
tespit edilecek rayi¢ bedellerini dikkate
alarak fatura diizenlemek ve vergisel
yiikiimliiliiklerini yerine getirmek
suretiyle) kayit ve beyanlarina intikal
ettirebilir. Gayrisafi kar oraninin cari

yil kayitlarina gore tespit edilemedigi
hallerde, miikellefin bagh oldugu meslek
odalarinin belirleyecegi oranlar esas
alinir. Buna gore 6denmesi gereken katma
deger vergisi; ilk taksiti beyanname
verme siiresi icinde, izleyen taksitler
beyanname verme siiresini takip eden
ikinci ve dordiincii ayda olmak tizere

¢ taksitte 6denir. Beyan edilen tutarlar izerinden yiizde 3
oraninda vergi 6denir.

ISLETMEDE BULUNMAYAN KASA MEVCUDU VE ORTAKLARDAN
ALACAKLAR ILE ILGILI [SLEMLER

Bilanco esasina gore defter tutan kurumlar vergisi miikellefleri;
31 Aralik 2020 itibariyla diizenledikleri bilancolarinda

goriilen ama isletmelerinde bulunmayan kasa mevcutlarn ve
isletmenin esas faaliyet konusu disindaki islemleri dolayisiyla
ortaklarindan alacakli bulundugu tutarlar ile ortaklara borclu
bulundugu tutarlar arasindaki net tutarlar ile ilgili diger
hesaplarda yer alan islemlerini 31 Agustos tarihine kadar vergi
dairelerine beyan ederek kayitlarini diizeltebilir. Bu kapsamda
beyan edilen tutarlar iizerinden yiizde 5 oraninda hesaplanan
vergi, beyanname verme siiresi icinde 6denir. Bu sekilde beyan
edilen tutarlar nedeniyle ilave bir tarhiyat yapilmaz.

TASINMAZLAR VE AMORTISMANA TABI IKTISADI KIYMETLER iCIN
GERCEK DEGERE YUKSELTME iMKANI

Miikellefler; kanunun yiiriirliige girdigi tarih itibartyla
aktiflerine kayith bulunan tasinmazlar ile amortismana tabi
diger iktisadi kiymetlerini, 31 Aralik tarihine kadar kanunda
belirlenen kapsam, sart ve hiikiimlere uymak kosuluyla
yeniden degerleyebilecektir. Deger artisi lizerinden yiizde 5
oraninda vergi hesaplanacaktir.

SONUC

2008 yilindan beri gesitli tarihlerde cikarilan ve kamuoyunda
af yasasi olarak bilinen bu tiirden yeniden yapilandirma
yasalari, modern vergi sistemleri icinde olmamasi gereken
diizenlemelerdir. Vergisini ve borcunu zamaninda 6¢deyen
miikellefler acisindan adaletsiz bir vergi iklimi yaratan

bu diizenlemeler, miikelleflerin vergiye uyumunu da
azaltmaktadir. Bu durum da vergi bilincinde erozyona yol
acmaktadir. Ancak iilkemizde Ticaret Kanunu, Borclar
Kanunu, Vergi Kanunlan ve ilgili diizenlemelerin birbirleriyle
uyumsuz olmalari, kayit digi ticaretin ¢ok yaygin ve SGK
yiikiiniin agir olmasi gibi nedenler yiiziinden bu tiirden af
yasalarini olumlu hatta zorunlu buluyorum.
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Koronaviriis, is kazasi olarak
degerlendirilebilir mi?

|sverenin tazminat sorumluluguna gidilebilmesi
icin koronavirtistin is yerinde, is yeri sartlarindan

veya yUrittlen is nedeniyle bulastiginin ve virtistin

bulasmasinda isverenin kusurunun oldugunun tespiti

gerekmektedir.

GEREK is Saghg ve Giivenligi Kanunu, gerekse Tiirk Borclar
Kanunu’nun 417. maddesi geregince igveren, calisanin
sagliginin ve giivenliginin saglanmasi amaciyla gereken her
ttrli 6nlemi almakla yiikiimlii killnmistir. Bu kapsamda
isveren, is yerinde calisanlar1 hastaliklara karsi korumaya
iligkin gerekli 6nlemleri almak durumundadir. Koronaviriis
salgini da isverenin 6nlem almasi gereken hastaliklarin
basinda gelmektedir. isverenin gereken énlemleri almamasi
sonucu isciye, isyerinde koronaviriis bulagmas1 durumunda
bu durumun somut olayin 6zelligine gore is kazasi olarak
kabul edilmesi riski bulunmaktadir.

Salgin hastalik halleri siklikla karsilasilan olaylar
olmadigindan ve her bir olay kendi icerisinde farkliliklar
arz ettiginden birebir emsal hukuki dayanak bulunmasi
kolay degildir. Yargitay’in domuz gribi salgin1 zamanlarinda
verdigi bir kararinda, bir tir soforiiniin domuz gribine
yakalanmasinin “ig kazas1” olarak tespit edilebilecegi kabul
edilmistir. Bu kararin Sosyal Glivenlik Kurumu’na karsi
acilmuis bir is kazasi tespit davasi oldugunu ve bu davada
igverenin herhangi bir tazminata mahkim edilmedigini
belirtmekte fayda gormekteyiz.

Genel cercevede degerlendirildiginde, isverenin
tazminat sorumluluguna gidilebilmesi icin koronaviriisiin
is yerinde, is yeri sartlarindan veya yiiriitiilen is nedeniyle
bulastiginin ve viriisiin bulasmasinda isverenin kusurunun
oldugunun tespiti gerekmektedir. Koronaviriisiin kulugka
siiresinin uzunlugu, viriisiin yayilma hizinin yiiksek ve farkl
yiizeylerde yasama siiresinin uzun oldugu gozetildiginde,
s6z konusu viriisiin hastaya/isciye nerede ve ne sekilde
bulastiginin kesin olarak tespit edilmesinin miimkiin
olmadig1 da tibbi gerceklerdir. Bu bakimdan, viriisiin isin
yiriitiilmesi sirasinda bulagtiginin kesin ve objektif verilerle
ortaya konulamadigi hallerde, bu durumun is kazasi olarak
degerlendirilmesinin hakkaniyete uygun olmayacagi
diisiintilmektedir.
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“ISVERENLER, iS YERINDE
KORONAVIRUSUN YAYILMASINI
ENGELLEYICI ONLEMLERI ALMAKLA
YUKUMLO”

Diger yandan 6nemle vurgulamak
gerekir ki, viriisiin i yerinde veya ig
yeri sartlarindan kaynaklandigi ortaya
konulursa ve buna isverenin ayrica
kusurlu 6nlem almama fiillerinin
ispat1 da eklenecek olursa ancak o
zaman isverenin sorumlulugundan s6z
edilebilecektir. Bu noktada isverenlerin,
is yerinde koronaviriisiin yayillmasini
engelleyici 6nlemleri almakla yiikiimlii
oldugu tartismasizdir.

Bu anlamda is yerinin, siirekli
hijyen kurallarina uygun sekilde
iscilere sunulmas, iscilerin
koronaviriis hastaliginin belirtileri
ve viriisten korunma yontemleriyle
ilgili bilgilendirilmeleri, varsa is
yeri hekimlerinin tiim ¢alisanlar
gbzetim altinda tutmasi ve mevzuat
kapsaminda belirli siireler dahilinde
yapilmasi gereken saglik kontrollerinin
ve periyodik muayenelerin artirilarak
viriis tanilarinin ve tespitinin yapilmasi
Onem arz etmektedir. Zira, is yerinde
koronaviriise yakalanan iscilerin
bulunmasi ve bu iscilerle temas
icerisinde olan diger iscilerin de sonraki
stireclerde koronaviriise yakalanmasi, bu
vakalarin mahkemelerce is kazasi olarak
degerlendirilmesi ihtimalini artiracaktir.

Neticeten, isverenlerin gozetim ve
denetim yiikiimliiliigli kapsaminda
onlemlerini almasi, etkin denetimlerin
yapilmasi ve is yeri kosullarinin viriise
kars1 tedbiren giincellendigini objektif
olarak ortaya koymasi hem risklerin
minimize edilmesini saglayacak
hem de bu hususta acilacak, olasi
davalarda isveren lehine degerlendirme
yapilmasini saglayabilecek kuvvetli
deliller olacaktir.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLiKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya/ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cd. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

TIM

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAiB)

Tel: 0 242 311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu ihracatcilar
Birligi (DAIB)

Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatci
Birlikleri (GAiB)

Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342 211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatgi Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatg
Birlikleri (KiB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatc1

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatg Birlikleri (UiB)
Tel: 0224 219 10 00

Faks: 0 224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkab Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0 212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici
is Adamlar Dernegi (BATIiAD)
Tel: 0 212 613 97 23

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0 212 320 82 00
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlar
Dernegi (KSIAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 43812 96 - 97
\Web: www.kysd.org.tr

iLGILi KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlar
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0 212 643 4722

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar1
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is Adamlar Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0 212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0 212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlar1 Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0 212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular1
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232 488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 51 53

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dermegsi (TGSD)
Tel: 0 212 639 76 56
Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0 212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri Dernegi (TDSD)
Tel: 0 216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0 212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu Tekstil Sanayici ve
is Adamlan Dernegi (ZETSIiAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr

J




infografik

2021 0CAK-MAYIS
DONEMI iHRACATI

2021 yih ocak-mayis Y ;
dénemi ihracati bir 3iyim ve konfeksiyon |
oncekiyilinayni | ati bir onceki yilin -~
dénemine gre | = ayni donemine kiyasla
%35.7artt. - %56 artti.

HRACATINEN = ULKELERE GORE 2021 OCAK-MAYIS
FAZLA ARTTIGI ULKE j D ONEMi iHRACAT' :

(0]

Tunus

9% 957 =
§ . Hollanda
Ingiltere

Ocak-mayis déneminde ilk |

50 tlke icinde hazir giyim 5

ve konfeksiyon ihracatinin | _

en cok artuigl tlke %257 ! Italya

ile Tunus olurken, Cekya'ya
ihracat %246,8, Kosova'ya

ise %134,2 artti.
BAZI ALT URUN ORME GiYiM VE AKSESUARLARI
GRUPLARININ %41.9 :
2021 OCAK-MAYIS 3,7 milyar $

DONEMIi IHRACATI  DOKUMA GiYiM VE AKSESUARLARI

21X 2,7 milyar $

DIGER HAZIR ESYALAR VE EV TEKSTILI

1.08 milyar $

94 haziran 2021



Tekstil ve ham maddeleri ibracati

2021 0CAK-MAYIS | L
DONEMi iIHRACATI | ; . IHRACATINDAKI
= | | | PAYI

. Tekstil ve ham maddeleri Ocak-mayis i
sektérinin mayisayr | doéneminde sektorin
ihracati %74,6 artisla AB tlkelerine
= . 9321 milyon dolar ihracati,
| degerinde gerceklesti. %54,3 artti.
IHRACATIN EN i ULKELERE GORE 2021 OCAK-MAYIS
-~ FAZLAARTTIGIULKE | DﬁNEMi iHR ACATI

ingiltere

Portekiz

%169,2

Sl Bulgaristan @
Ocak-mayis déneminde | ABD Hollanda
ilk 50 tilke icinde tekstil ve |
ham maddeleri ihracatinin !
en cok arttigi tlke

%169,2 ile Portekiz
olurken, Brezilya'ya ihracat
%159,2 Cekya'ya ise
%143,8 artti.

Belarus

BAZI ALT URUN TEKNIK TEKSTIL

GRUPLARININ ACE] 1,049 milyon$
2021 0CAK-MAYIS 5
DONEMI IHRACATI T8 1.034 milyon's
DOKUMA KUMAS
875 milyon $
EV TEKSTILI
862 milyon $

iTkie HEDer 9D



infografik

Deri ve deri mamulleri ibracat:

2021 OCAK-MAYIS
DONEMI IHRACATI

2021 ocak—mayls
i doéneminde deri :
i deri mamulleri ihr: ayni ayina gére
bir 6nceki yila %641 yikseldi.
%20,9 aettl ' r A

IHRACATIN EN ULKELERE GORE 2021 OCAK-MAYIS

Almanya

Tunus

%392,3

Ocak-mayis déneminde
ilk 50 tilke icinde ihracatin
en cok arttigi tlke
%352,3 ile Tunus olurken,
Somali'ye ihracat %247,2

Senegal'e ihracat ise ]
%160 artti. ] Romanya

ingiltere

BAZI ALT URUN AYAKKABI
GRUPLARININ Ak 421,5 milyon $

2021 OCAK-MAYIS - (/RITMI VE KI
& . u YARI ISLENMIS/BITMIS DERI VE KURK
DORERIlHEEER 93,1 milyons
SARACIYE
83,2 miyon s

DERI VE KURKTEN GiYiM ESYALARI

40.9 milyon $

96 HaziraN 2021



Hal1 7thracati

2021 0CAK-MAYIS | | e
DONEMi iHRACATI | '“RA‘;‘;'\"';:‘DAK'
Ocak-mayis Ocak-mayis
doéneminde hali ihracati | déneminde bir
bir 6nceki yillinayni i 6nceki yila kiyasla AB
= doénemine gore . Ulkelerine haliihracati
%55,1 artti. i %102,4 oraninda artis |
‘ gosterdi. ’
IHRACATIN EN i ULKELERE GORE 2021 OCAK-MAYIS
 gay PAZLARRSRERIIAKE | | DONEMI IHRACATI

ABD

o Bulgaristan “
%1.259,8
ingiltere
Ocak-mayis déneminde en 69,4

fazla ihracat yapilan ilk 50

tlke arasinda ihracatinen

fazla artug tlke, %1.259,8 |
payla Bulgaristan oldu. i Bulgaristan
Sil'ye ihracat %349,3, |

Dubai'ye ise %325,8 arttl.

BAZI ALT URUN MAKINE HALILARI
GRUPLARININ AR 1.1 milyar $
2021 0CAK-MAYIS  crc inl1LAR

& =Ml IHRACATI 165,8 milyons

EL HALISI

13,9 milyons

iTkie HEDEF 97



g S ERAY

Logistics & Transport

SERAY GUVENCESI iLE
UCAK HIZINDA HIZMET AYNI ZAMANDA

KAPIDAN
KAPIYA
e - - TESLIMAT!
TUM AVRUPA’YA " h " ko
(INGILTERE, IRLANDA, :

ITALYA, FAS VE RUSYA Fe- g

DAHIL) 24-96 SAAT

ARALIGINDA / .
TESLIMATLAR e

A
.“_

ST:\\\\\\

EXPRESS SERVICE

info@seraytrans.com B0 22451 8101
www seraytrens.com

MINIVAN-EXPRESS
LOJISTIK COZUMLERI!

TENTELI / ASKILI / KAPALI / FRIGO

pricing@seraytrans.com () +90(212) 4515101 @& www.seraytrans.com
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"One Step Ahead With KOMET"

OEKO-TEX®

CONFIDENCE IN TEXTILES. gp
STANDARD 100 3%
07.M0.49689 HOHENSTEIN HTTI  ©

Tested for harmiul substances. E[ g
WAW02K0-1EX COM/STandard 100 o bitier
x

KMI

KOMET METAL ACCESSORIES

I iy A— . i
"‘E\. . } o b~
JON |- ol Pre et

OEKO-TEX® OEKO-TEX®
STeP @ LEATHER STANDARD
190071236 HOHENSTEIN HTTI 19.0.89455 HOHENSTEIN HTTI 4
Sustainabde Texthe & Leather Production. E ] ”“ﬁﬁ«fm E =t
weLeko-te comizten Py ol

Sede® Member

B

UNICERT

1SO 50001

; UNICERT .
ENERGY
MANAGEMENT SYSTEM

GaN

IS0 45001 ISO 14001

‘UN_ICERT'

ENVIRONMENTAL
MANAGEMENT SYSTEM

UNICERT
Rz

OCCUPATIONAL HEALTH & SAFETY
MANAGEMENT SYSTEM

www.kometmetal.com.tr

UNICERT

IS0 9001

i UNIGERT i'

QUALITY MANAGEMENT
SYSTEM




