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Mehmet Mus,
Ticaret Bakanhgr’'na
atandi

CUMHURBASKANI Recep Tayyip Erdogan'in
bazi bakanliklara yaptig atamalara iliskin
kararlar, 21 Nisan tarihli Resmi Gazete'nin
miukerrer sayisinda yayimlandi. Yeni karara
gore Ticaret Bakanligi'na Ruhsar Pekcan
yerine Mehmet Mus atand. AKP istanbul
Milletvekili olan Mus'un milletvekilligi gérevi
sona erdi. 1982, Trabzon dogumlu olan
Mehmet Mus; Dogu Akdeniz Universitesi
isletme ve Ekonomi Fakdltesi isletme
Bolumu'nu bitirdikten sonra Washington
State University School of Economic
Sciences'ta ylksek lisans yaptl. Marmara
Universitesi iktisat Tarihi Ana Bilim Dal’nda
ekonomi doktorasini tamamladi.
Cumhurbaskanligl Kararnamesi ile Aile
ve Sosyal Hizmetler Bakanligi gérevine
Derya Yanik, Calisma ve Sosyal Hizmetler
Bakanligi'na ise Vedat Bilgin atand..

Elazig, tekstil
sektoriinde 5 bin
istihdam hedefliyor

SON UG YILDA, Elazig Organize Sanayi
Bolgesinde (OSB) entegre tekstil fabrikasi
yatinmlar dikkat cekiyor. Elazig Ticaret ve
Sanayi Odasi (TSO) organizasyonu ile bir araya
gelen sektor paydaslart; yil sonuna kadar
tekstil sektorindn ildeki istihdaminin 5 bine
yukselmesinin hedeflendigini acikladi. Ayrica
Firat Kalkinma Ajansi (FKA) sekreterliginde,
sektdrin sorunlarinin takip ve cozimi icin bir
komisyon kurulmasina karar verildi.

Elazig TSO Yonetim Kurulu Baskani
Asilhan Arslan; “Tekstil sektoru, is
dunyasinda olusturdugu yuksek katma
deger, istihdam ve ihracat rakamlariyla
Ulkemizin vazgecilmez lokomotif
sektorlerinden. Elazig, gectigimiz son ¢ yilda
cok ciddi yatirim alarak buyuk isletmelere ev
sahipligi yapan ve yiksek miktarda istihdam
olusturmaya baslayan 6nemli bir alan haline
geldi” seklinde konustu.
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Turkiye’'nin e-ticaret hacmi
yiizde 66 artti

TURKIYE'DE e-ticaret hacminin 2020
yilinda, 2019 yilina gore yiizde 66 artis
gostererek 226 milyar 200 milyon liraya
ylkseldigi aciklandi. Ticaret Bakanlig
tarafindan yapilan agiklamada; e-ticaret
hacminin genel ticarete oraninin 2019
yilinda yiizde 9,8 iken, 2020 yilinda 5,9
puan artisla yiizde 15,7’ye ¢ciktig1 belirtildi.
Diinyada e-ticaretin y1llik bazda yiizde 18
biiyiidiigiinii, 2020 yili diinya e-ticaret
hacminin 4,3 trilyon dolar oldugunu
belirten bakanlik; Tiirkiye’de e-ticaretin
yilizde 91,4’liniin yurt i¢i harcamalardan,
9,3 milyar lirayla ylizde 4,2’sinin diger
iilkelerin Tiirkiye e-ticaret sitelerinden
yaptig1 harcamalardan, 9,9 milyar lira ile
ylizde 4,4’iniin ise yurt disindan yapilan
alimlardan olustugunu belirtti. E-ticarette
siparis adetlerinin de 2019 yilina gore yiizde
68 artisla 2 milyar 297 milyona ciktigi ifade
edildi. Haziran-aralik 2020 déneminde,
Tiirkiye’nin genel ihracat rakami 108
milyar 71 milyon dolar iken, ayn1 dénemde

e-ihracat rakami 1 milyar 421 milyon dolar
olarak gerceklesti. Bu donemde e-ihracatin,
genel ihracata orani ise yiizde 1,3 olarak
tespit edildi. Bu oranin diinyada yaklasik
ylzde 4,4 seviyesinde oldugu biliniyor.

MARKALAR KENDI E-TICARET

SITELERINi KURUYOR

L.C Waikiki, online ticarette yeni bir adim
attigini duyurdu. Artik higbir e-ticaret
sitesine iirlin vermeyecegini aciklayan
marka, rekabette avantaj saglamak

icin araciy1 devre dig1 birakarak kendi
pazar yerini kurdugunu ve sadece

kendi sitesinden satis yapacagini

belirtti. Facebook ve Instagram da
e-ticaret konusunda yeni bir hamle
yapacaklarini duyurdu. Facebook’un
sahibi Mark Zuckerberg ile Instagram’in
yoneticisi Adam Mosseri, katildiklar1 bir
programda mecralarin e-ticaret boyutunu
gliclendirmek icin yaratici diikkanlar
acacaklarini soyledi.

TALEP ARTISI LIKRA FiYATLARINI YUKSELTTI

Pandeminin etkisiyle satisi artan rahat kilogram basi fiyatinin da son aylarda bes dolar
ve esnek kiyafetler, tekstil ve hazir seviyelerinden 15 dolar seviyelerine ylkseldigi
giyim sektoriinde likraya olan talebin goruldu. Pamuk ve likranin yani sira polyester
yogunlasmasina neden oldu. Sektorlerin ve viskon gibi ham maddelerde de ciddi fiyat
artislarinin yasandigi biliniyor. Turkiye'de

likra Gretimi gerceklestiren bir firma oldugu
ancak Turk ureticilerin likra temini konusunda
ithalata ihtiyac duydugu bilinirken ham madde
konusunda yasanan sorunlar nedeniyle
ihracatin diismesinden endise ediliyor.

onemli ham maddeleri arasinda yer alan likra
hem yurt icinde hem de yurt disinda fazlasiyla
talep gormeye baslarken bu durum, fiyatlara
ve tedarik streclerine de yansidi. 2020 yilinin
son ceyreginden bu yana glindemde olan
pamuktaki fiyat artislarina ek olarak, likranin
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Yerli yazilim,
26 llkenin hali
sektoriine katki
sagliyor

BiLGISAYAR mtihendisi Ayhan Demir
tarafindan Gaziantep'te gelistirilen
yazilim, 26 tlkenin hali sektériine katki
sagliyor. Turkiye'nin hali tretiminde lider
sehirlerinden biri olan Gaziantep'teki hall
fabrikalarinin tiretim streclerine kolaylik
saglamak amaclyla yola cikan Demir;
2010 yilindan bu yana yaziim gelistirmeye
baslad!. Gaziantep Universitesi
Teknopark'ta calismalarini stirdtiren Demir,
hali fabrikasindaki ham madde, tretim

ve siparis evresini kapsayan surecleri
uzaktan takip ve kontrol eden, desen ve
model arsivi ile verimlilik saglayan Model
ERP yazilimini gelistirdi.

Kentteki hali fabrikalarindan yogun
talep goren yaziim, Nepal'den Belcika'ya,
Alaska'dan Azerbaycan'a, Kazakistan'dan
Ozbekistan'a kadar 26 tlkede kullaniimaya
baslad!. Yazilimin tim dillerde calisabildigini
belirten Demir; “Siparisin girilmesi, halinin
dokunmasi, depolanmasi, sevk edilmesi,
hazirlanan desenlerin saklanmasi, hatta
tezgahla iletisim dahil, tiim bu strecler
yazilimimizla saglaniyor” dedi.

“ULKEMIZE KATMA DEGER SUNUYOR
VE ISTIHDAM YARATIYORUZ”

Yerli yaziim gelistirerek Turkiye'de bir
katma deger olusturmaya calistiklarini

ve basarill olduklarini aktaran Demir,
Anadolu Ajansi'na yaptigl aciklamalarda;
"Gelistirdigimiz yazilim sayesinde hem
Ulkemize katma deger sunuyor hem de
43 kisilik genc muhendis kadromuza
istihdam sagliyoruz. 2021 sonuna kadar
istihdamimizi 100 kisiye ulastirmak ve hali
sektorinde daha fazla yenilikler yapmak
hedefindeyiz. Dinya genelinde bir hali
fabrikasi, bizim yaziimimizi aldiktan sonra
ikinci bir yazilima ihtiyac duymuyor”
seklinde konustu.
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Ihracatta transit islemleri
kolaylasacak

TICARET BAKANLIGI, ihracatcilarin yerlesik
oldugu yerlerden sifir biirokrasiyle
beyanname acabilmesini saglamak,
daha kaliteli hizmet sunmak ve
glimriiklerin ig yiikiinii azaltmak
amaciyla “Kolay Thracat Noktalar”
projesini hayata gecirdiklerini bildirdi.
Bakanlik; Tirkiye’yi, diinyada ticaretin
en kolay, en hizli ve en giivenilir adresi
kilma misyonuyla, yakin zamanda
devreye aldiklar kagitsiz ihracat, varis
oncesi giimriikleme, ihracatgilar icin
ithalatta gimriikleme, izinli alic1 gibi
projelere bir yenisini daha eklediklerini
vurguladi.

S6z konusu projeyle giivenligi
iist seviyede tutarak ihracatta transit
prosediirlerini 6nemli dlciide azalttiklarini
bildiren Ticaret Bakanligi, ihracatcilara
ofislerinden ihracat beyannamesini

en yakin giimriik midiirliigiinii

secerek acabilme ve egyasini hic vakit
kaybetmeden dogrudan fabrikasindan
yiikleyerek izinli gondericinin tesislerine
yollayabilme imkani tanindigini

bildirdi. Yapilan aciklamada; “Transit
beyannamesi agilmasina, miihiir tatbik
edilmesine, giimriik miidiirliigiine
ugranilmasina veya evrak gotiiriilmesine
gerek kalmayacak, tasimaci ayni
sistemle yol boyunca ihracat egyasini
toplayarak ilerleyebilecek. Belge
kontrolii elektronik ortamda yapilacak,
ihtiyac duyulmasi halinde fiziki kontrol
ise izinli gondericinin tesislerinde
gerceklestirilecek” ifadeleri kullanildi.
Bu kolayligin ayn1 zamanda, AB’de
uygulanan merkezi giimriiklemenin,
Tiirkiye’deki ilk agamasi ve altyapisini
olusturdugu belirtildi.

EHKIB, 69 FIRMAYI ODULLENDIRDI

Ege Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari
Birligi (EHKIB); toplam 1,3 milyar dolarlik ihracat
rakamina, 2 milyon dolar tizeri katki saglayan
69 firmayi odullendirdi. Platin kategorisinde iki,
altin kategorisinde ise sekiz firmaya, “lhracatin

Yildizlar Odtil Téreni” sirasinda odlleri

verildi. 25'i gimus, 34't bronz odul alan 59
firmaya, 6dullerinin kargo yoluyla ulastirildigini
soyleyen EHKIB Baskani Burak Sertbas,
“Odul alan 69 firmamizin toplam ihracati 952
milyon dolar. Firmalarimizin ihracatimizdaki

paylari ise ytizde 73. Pandemi kosullarina
ragmen basarili bir performans gostererek
gecen yilki 1,3 milyar dolar rakamini yakaladik.
Turkiye genelinde ise 17,1 milyar dolar ihracat
gerceklestirdik. Birligimizden bin 305 tiye
firmamiz ihracat gerceklestirirken, 167 tilkeye
ihracat yaptik. Turkiye geneli 2021 yili ilk tic
ayda medikal tekstil ihnracati ytizde 192 artisla
70 milyon dolar, Ege'den yapilan medikal tekstil
ihracatimiz ise yuizde 178 artisla 3 milyon
dolara ulasti” dedi.
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ABD genelinde
hazir giyim
perakende

satislar diistl

ABD'DE genel perakende satislar, subat
ayinda gecen yilin ayni ddénemine gore ylzde
6, ocak ayina gore ise ylizde 3 oraninda
arttl, ABD'nin resmi istatistik kurumu Census
Bureau tarafindan yapilan aciklamaya

gore Ulke genelinde hazir giyim perakende
satislari subat ayinda, ocak ayina gore
ylzde 2,8 oraninda geriledi. Hazir giyim
perakende satislarindaki dusus, gecen yilin
ayni dénemine gore ise ylzde 11,3 oraninda
oldu. Uzmanlara gére ABD'li tiiketicilerin
hazir giyim satin alma egilimleri, pandeminin
etkilerinin azalmasi ve asilanma oranlarinin
artmasiyla birlikte artis gdsterecek.

Hindistan
uretimde ve
ihracatta kan
kaybediyor

ASYANIN 6nemli tedarikcilerinden Hindistan'in,
tekstil ve hazir giyim sektortindeki Gretimi

ve ihracati son donemde geriledi. Diinya
genelinde COVID-19 salginindan en fazla
etkilenen tlkelerin basinda gelen Hindistan'in,
oldukca zor bir stirecten gectigi biliniyor.
Ulkenin tekstil ve hazir giyim ihracat, dis
talebin azalmasina bagli olarak dusts
gosterirken ulusal dnlemler nedeniyle
fabrikalarin kapanmasi ve calisanlarin
yaklasik ytizde 20'sinin pandemi nedeniyle
magdur olmasi, fabrikalarin distk kapasitede
calismalarina sebep oldu. Bu durum, tlkedeki
Uretimin de ciddi oranda azalmasina yol acti.
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Akalh tekstil ve giyim pazar: biiyiiyor

ENTEGRE sensorler tasiyan ve boylelikle
biyometrik bilgi iletebilen hazir giyim
tiriinlerinin, 6niimiizdeki yillarda daha
popiiler hale gelecegi ve bu pazarin
biiyiiyecegi 6ngoriiliiyor. Akilli hazir giyim
iiriinlerinin 2030 yilinda global ¢captaki
biiyiikliigiiniin 4 milyar dolara yiikselmesi
bekleniyor. Akilli hazir giyim tiriinlerine
daha ¢ok saglik ve spor alanina ilgi duyan
kisilerin ihtiya¢ duydugu bilinirken
gelecekte, kisisel bakimdan askeri alanlara
kadar pek cok tiiketici i¢in bu iiriinlerin
onem kazanacag diisiiniiliiyor. Sektoriin
mevcut durumda kiiresel diizeydeki

biiyiikliigii 670 milyon dolar seviyesinde.
Ancak 2023 yilinda bu rakamin 1 milyar
dolar1 agmasi bekleniyor.

Neredeyse her ihtiyaca yonelik {iriin
sunabilir hale gelen akilli tekstil ve giyim
pazarinin, 6zellikle pandemi déneminde
evden/uzaktan calisma sistemlerinin
yogun olarak kullanilmasi ve egitimin de
dijital ortamlarda siirdiiriilmesiyle birlikte
yogun talep gordiigii biliniyor. Pazarin
Tiirkiye’deki gelisimine bakildiginda;
giyilebilir teknoloji iiriinlerinin satislarinin
subat ayinda, bir 6nceki yila kiyasla 2,6 kat
artmasi dikkat cekiyor.

BANGLADES'IN HAZIR GiYIM IHRACATI DUSUYO

Asya'nin dnemli
tedarikcilerinden biri
olan Banglades'in,
hazir giyim ihracatinin
son dénemde
geriledigi gorultyor.
Bu gerilemenin nedeni
olarak pandemi
doneminde dis talebin
azalmasi ve Ulkenin
Uretiminde yasanan
dusts gosteriliyor.
2020 yilinin temmuz
aytile 2021 yilinin
subat ayl arasinda
gecen sekiz aylik donemde Banglades'in hazir
giyim ihracati, bir dneceki yilin ayni dénemine gore
ytizde 4 geriledi. ihracatin 22 milyar dolardan, 21
milyar dolar seviyelerine dusttigt goruldu.

Ayni dénemde Banglades'in rme giyim
ihracatinin ytizde 4 oraninda artarak 11,3 milyar
dolara ciktigi, dokuma giyim trtinleri ihracatinin
ise ytizde 11 dtiserek 9,7 milyar dolar seviyesine
geriledigi goruldu.



Ihracatcinin yeni yol arkadast
Maximiles TIM lhracatci Kart

Tlirkiye ihracatcilar Meclisi ile isbirligi kapsaminda ihracatcilara sunulan ilk ve tek kredi karti olan
Maximiles TiM ihracatci Kart, hem alisverislerde hem de Tiirkiye is Bankasi araciligji ile gerceklesen
ihracatlar izerinden mil kazandiriyor. Ustelik rezervasyon ve yurtdisi cikis harci gibi
konularda da bircok avantaj sagliyor.

Kredi karti talepleri icin son karar Banka tarafindan verilecektir. Banka, kart talebini reddetme veya kefil ve teminat talep etme hakkina sahiptir.
Ayrnintih bilgi: isbank.com.tr | Subelerimiz
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Euratex’ten
“Pact for Skills”
cagrisi

AVRUPA Birliginin en ¢nemli tekstil ve hazir
giyim mesleki temsil kurulusu olan Euratex,
AB Komisyonu'nun hazirladigr yeni tekstil
stratejisinin bir parcasi olarak “Yetenekler
Pakti” (Pact for Skills) gelistirimesi
cagrisinda bulundu.

AB Komisyonu tiyelerine hitap eden
Euratex Baskani Alberto Paccanelli, Avrupa
tekstil ve hazir giyim sektorinun ontndeki
en onemli sorunlardan birinin genclerin
ve genc yeteneklerin artik sektor( tercih
etmemesi oldugunu ve bu soruna ¢ozlim
olarak genclerin tesvik edilmesi gerektigini
belirtti. Tekstil ve hazir giyim sektorunde
calismanin, gencler icin cazip kilinmasinin
ardindan AB cercevesinde bir anlasma
yapilmasi gerektigini sdyleyen Paccanelli; bu
kapsamda Pact for Skills'in énemine dikkat
cekti. Paccannelli konusmasinin devaminda
Avrupa tekstil ve hazir giyim is glictiniin
yaslandigini ve genclerin sektore cekilmesi
kadar dijitallesme ve strdurtlebilirlik
alanlarinda egitiimelerinin de énemli oldugunu
belirtti. Paccanelli, pandeminin son aylarinda
sektorlerdeki bu problemlerin ve ihtiyaclarin
daha da acil hale geldigini ifade ederek
sozlerini noktalad!.

—

Adidas plastik atiklarin éniine

geri dontisiimle gececek

BUYUK BIR sorun olan plastik, diinya icin
kritik esige geldi. Yapilan arastirmalara
gore 2050’ye kadar okyanuslarda
baliklardan ¢ok plastik atiklar olacak.
Dogada yok olmasi yiizyillar alan plastik
kirliliginde, geri doniisii olmayan
noktaya gelinmesine sadece 10 y1l kaldig1
belirtiliyor. Diinyay: geri doniilemez
denilen bu yoldan dondiirmenin miimkiin
olduguna inandigini belirten Adidas, bu
sorunun ¢oziimii igin yillardir verdigi
miicadeleye yeni yaklagimlar ekliyor.
Marka, inovasyon ve ortakliklar yoluyla
End Plastic Waste (Plastik Atig1 Durdur)
icin bir taahhiitte bulundu.

Marka 2015 yilinda, plajlar ve
kiy1 topluluklarindan toplanan geri

doniistiiriilmiis plastik atiklardan
yapilan ilk kosu ayakkabisini yaratmak
icin Parley for the Oceans ile ortaklik
kurdu. Tamamen geri dontistiiriilmiis
malzemelerden {iiretilen Adidas Primeblue
ile Primegreen, 2020 baslarinda lanse
edildi. Bu iiriinler i¢in siirdiiriilebilir

ve yliksek performansli iki yeni iplik
kullanildi. 2013 yilindan beri ise “giy,
yiprat, iade et” tavsiyesinde bulunan
marka; eski iiriinleri, yeni liriinlere
dontistiiriiyor. Dengeyi yeniden
diizenleyen malzemelerle iiretilen yeni
bir spor giyim ¢agi olusturan Adidas,
dogal organik elyaflardan o6ncii bitki bazli
ipliklere uzanan ham madde devrimi
yapmay1 hedefliyor.

ITALYAN OVS GRUBU MYANMAR’DAN CEKILIYOR
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italyan hazir giyim
perakendecisi OVS grubu,
Myanmar'da yaptirdigi fason
Uretimini buyuk 6lctide sona
erdirecegini acikladi. Yapilan
aclklamada Myanmar'daki fason

OVS yonetimi,

protestoculara karsi gtivenlik

Uretimin cok kisitl bicimde
surdurilecegi ve 6zellikle
Ulkedeki protestolara katildig
icin isci cikaran Ureticilerle
calisimayacag belirtildi.

glclerinin asiri glic kullanmasina
tepki gosterdi. Ulkede askeri
yonetimin darbesiyle birlikte
insan haklarinin ve calisma
Ozgurluklerinin cignendigini
ifade eden yonetim, bu durumu
dikkatle izlediklerini belirtti.
H&M ve Benetton gruplart

da daha 6nce Myanmar'daki
Uretimlerini durdurduklarini
belirten aciklamalarda
bulunarak tlke yonetimini
kinamisti.



CANDAS IPEK

IPEK CANDAS TEKSTIL - IPEK CANDAS

Polyester Screen Mesh
Ipek Elek Bezi

www.candasipek.com www.candasipek.com www.candasipek.com www.candasipek.com

www.candasipek.com www.candasipek.com www.candasipek.com  www.candasipek.com

N Nickel Rotary Screen
. Rotasyon Baski Sablonu

Yeni Yalova Yolu Buftim Is Merkezi C-Blok 5 Kat No:5150
| Osmangazi / Bursa / Turkey

Phone : +90(224) 211 08 08 - +90(224) 211 08 09
Fax : +90(224) 211 08 10

s

ipekcandas@gmail.com - candas@candas.com.tr
www.candasipek.com - www.candas.com.ir



TGSD 'de iki baskan donemi

AZIR GiYiM endiistrisinin éncii sivil toplum

kuruluslarindan Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD), salgin siirecinde dayanismayi,
sinerjiyi, gii¢ birligini artirmak, sektoriin ¢ikarlarini
yurt ici ve yurt disinda daha etkili savunmak icin
yeni donemi iki bagkanla yonetme karar aldi.
Dernegin 23. Olagan Genel Kurulu, 2 Nisan tarihinde
yapildi. Salginin devam ettigi ve tedarik zincirindeki
kopmalar nedeniyle sektoriin agir sorunlarla karsi
karsiya kaldig1 dénemde, TGSD’de bagkanlik gorevini
Ramazan Kaya ve Sanem Dikmen iistlendi.

SEKTORUN ACIL SORUNLARI VE KURESEL ARENADA
TANITIM, ONCELIKLI BASLIKLAR OLACAK

Ramazan Kaya, daha 6nce benzeri goriilmeyen
salgina karsi Tiirk hazir giyim sektoriintin bir yildir
basarili bir miicadele yiiriittiigiiniin altini ¢izdi.
Katma degerli iiretimi, isttihdami ve ihracati ile iilke
ekonomisi icin stratejik onemdeki sektoriin, bazi
yeni sorunlarla karsi karsiya kaldigini belirten Kaya,
“Basta ham madde olmak iizere tiim kalemlerde
artan maliyetlerle birlikte sektoriin rekabet giiclinii
zayiflatan engelleri asmak ve 25 milyar dolarlik
hedefe ulagsmak icin var giiciimiizle calismaya
devam edecegiz” dedi.

Sanem Dikmen de konusmasinda salginin
kiiresel ticarette yol actig1 ve trilyon dolarlarla
ifade edilen kayba ragmen firsatlar da icinde
barindirdigini soyledi. Dikmen, “Uluslararasi
tedarik zincirindeki degisimin sadece Tiirk
hazir giyim sektorii icin degil, ABD ve Avrupa
pazarlarn icin de 6nemli avantajlar sundugunu
biliyoruz. Siirdiiriilebilir iiretim ekseninde global is
birliklerimizi daha da gelistirmek, karsilikli fayda
yaratan projelere odaklanmak durumundayiz. Bu
dogrultuda iletisimi giiclendirmemiz gerekiyor.
Basta AB ve ABD olmak iizere kiiresel arenada
sektoriin tanitimi icin daha yogun bir mesai
yliriitecegiz” diye konustu.

Ureticiler, global markalara karsi
gliclerini birlestirdi

UNYA HAZIR giyim ihracatinin yiizde 60’ 1na

imza atan iireticiler, pandemi siirecinde
daha da bozulan 6deme ve teslimat kogullarinin
iyilestirilmesi icin gii¢ birligi yapma kararn ald.
Asya Uretici Dernekleri Ag1 Star Network’{in
onciiliigiinde bagslatilan “imalatci Odeme ve
Teslimat Kosullarr’ adh girisimde, Tiirk hazir
giyim ve konfeksiyon sektériinii THKIB ile TGSD
temsil ediyor.

IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Uluslararas:
Hazir Giyim Federasyonu (IAF) Yonetim Kurulu
Uyesi Cem Altan; girisimin birinci agamasinin,
ikinci kiiresel calisma grubu toplantisi ile
tamamladigini belirtti. Dokuz iilkeden tekstil
ve hazir giyim endiistrilerindeki 13 katihmci
imalat birliginin bulundugu girisimde, kiiresel
hazir giyim ihracatinin yaklasik yiizde 70’inin
temsil edildigini ifade eden Altan; “COVID-19 ile birlikte
kiiresel tekstil ve hazir giyim tireticilerinin kirilganliklan
daha da artt1. Bu dogrultuda karsilikli fayda
saglanabilmesi adina alici markalarla stirdiiriilebilir
ortakliklan destekleyen satin alma uygulamalari
icin standartlar belirlenmesi 6nemli. Satin alma
uygulamalarinin iyilestirilmesine katki saglayacagim
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distindiigiimiiz girisimin, mayis ayinda ikinci
asamasinin baslamasi hedefleniyor” seklinde konustu.
TGSD Es Bagkani Sanem Dikmen; girisimde yer
alan paydaglarin 6deme ve teslimat uygulamalar,
planlama ve bilgi alisverisi gibi konularda, kirmizi
cizgileri belirlemek {izere bes ayr1 calisma grubu
olusturuldugunu belirtti. Dikmen, katihimcilarin
yamnu sira pek cok endiistri kurulusunun da girisime
destek verdigini ve ilerleyen siirecte katilimci
sayisimin artmasinin beklendigini sézlerine ekledi.
TGSD Es Bagkani Ramazan Kaya ise iireticilerle alici
firmalar ve markalar arasinda 6deme, teslimat gibi
konularda var olan sorunlarin; pandemi siirecinde
iyice belirginlestigine dikkat cekti. Dengenin daha
fazla bozulmasini engellemek ve iiretici firmalarin
giiclerini birlestirmek icin bu girisimin baglatildigini
soyleyen Kaya; “Girisimin birinci 6nceligi tedarikgilerin
dayanigsmasini giiclendirmek. Hazir giyim ve ayakkabi
endiistrilerinde arz talep dengesini saglamayi, tedarik
zincirini giiclendirmeyi, israfi azaltarak karhilig
artirmay1 6ngoren calismalar da planlaniyor. IAF, GIZ
Fabric projesi, OECD ve Better Buying Enstitiisii'niin
calismalara dahil olmast, girisimin 6nemini daha da
artiriyor” dedi.



TGSD’'nin yeni yonetimi,
birlikleri ziyaret etti

Nisan basinda genel kurulunu yaparak yeni yénetimini belirleyen Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi'nin (TGSD), géreve baslayan Yonetim Kurulu Baskanlar1 Ramazan Kaya ve Sanem Dikmen ile
yonetim kurulundan olusan heyet, birlikleri ziyaret etti.

GSD’NIN YENI bagkanlari ile
Tyénetim kurulu iiyeleri, 22 Nisan

tarihinde IHKiB’i ziyaret etti.
THKIB Bagkam Mustafa Giiltepe’nin
ev sahipliginde gerceklesen
toplantida TGSD’nin iiyelerinin,
ayn1 zamanda [HKIB iiyesi iiretici ve
ihracatci firmalar oldugu, bu nedenle
sektorel konularin ve giindem
maddelerinin ayni oldugu belirtildi.
Giiltepe; diinyada biiyiik degisimlerin
yagandig1 ve olaganiistii slirecten
gecildigi bu dénemde, tek sesle
ortak miicadelenin 6nemli oldugunu
vurgularken TGSD’nin yeni yonetimi
ile de giiclii is birligi saglanacagina
inandigim ve bu is birliginde IHKiB’in
iizerine diisen sorumlulugu yerine
getirmeye ve destek vermeye hazir
olduklarin ifade etti.

TGSD'DEN ILK ZIYARET iHKIB'E
TGSD Es Baskani Ramazan Kaya,
yeni yonetim olarak ilk ziyaretlerini
IHKiB’e yaptiklarini ifade ederek
sektor giindeminin yogun
olmasi nedeniyle olusturduklarn
komitelerle kapsamli calismalar
gerceklestirilecegini belirtti. Kaya;
[HKiB’in de bu calismalara destek
vermesini istediklerini belirtirken
TGSD Es Baskani Sanem Dikmen de
ayni temennileri paylasarak sektoriin
ihtiya¢ duydugu konularda beraber
calismanin hizli ve etkili sonuc
getirebilecegine dikkat cekti.
Toplantiya katilan IHKIB ve TGSD
yonetim kurulu iiyeleri de karsilikl
olarak bundan sonraki stirecte sektorii
yonlendirecek projelerde hem yurt
icinde hem de yurt disinda ortak
hareket etmek amaciyla goriis, Oneri
ve temennilerini ifade ettiler. Toplanti
kapamsinda Mustafa Giiltepe ve IHKIB
yonetim kurulu iiyeleri yeni TGSD
yonetimine basarlar dilerken her iki taraf da en kisa
siirede tekrar bir araya gelme konusunda mutabik kaldi.

TGSD YONETIMi ITHIB ILE BiR ARAYA GELDI

28 Nisan tarihinde TGSD baskanlar1 ve yonetim kurulu
iiyeleri, ITHIB’i ziyaret etti. Gerceklestirilen toplantida
ITHIB Bagkan1 Ahmet Oksiiz, ITHIB Yénetim Kurulu

Uyeleri Mustafa Denizer ve Ali
Sami Aydin da yer ald1.

1976 yilindan beri sektorde
olan TGSD’nin yeni dénem
baskanlarini tebrik eden Ahmet
Oksiiz, TGSD ile birlikte sektoriin
marka imajinin yiikseltilecegine
inandiklarim ifade ederek birlikte
calismaktan biiyiik memnuniyet
duyacaklarini belirtti. 400% yakin
iiyesi bulunan TGSD yonetimi,
stirdiiriilebilirligin sektorde biiyiik
o6nem kazandigini vurguladi.

Bu kapsamda kurumlar arasi
koordinasyonun ve is birliginin
her zamankinden daha fazla 6nem
tegkil ettigi belirtildi. Sektoriin
kiiresel 6l¢ekte payinin nitelikli

ve siirdiiriilebilir bir sekilde
artirlabilmesi icin bir arada
caligmalar yiiriitiilmesi gerektigi
ifade edildi.

IDMIB ILE OLASI i$ BIRLIKLERI
GORUSULDU

TGSD bagkanlari ve yonetimi,

28 Nisan tarihinde iDMiB’e de
ziyaret gerceklestirdi. IDMIB
Yonetim Kurulu Bagkani Mustafa
Senocak’in ev sahipliginde
gerceklesen ziyarete, IDMIB
Yonetim Kurulu Bagkan
Yardimcisi Giiven Karaca, Yonetim
Kurulu Uyesi Engin Dursun

ve ITKIB Genel Sekreterligi de
katildi. Toplantida iki kurum
arasindaki potansiyel ig birlikleri
degerlendirilirken hazir giyim

ve konfeksiyon ile deri ve deri
mamulleri sektorlerini yakindan
ilgilendiren stirdirilebilirlik
ilkeleri ve karbon ayak izi
calismalar hakkinda fikir
alisverisinde bulunuldu. Bir diger
goriisiilen konu ise miisterek
olarak ITKIB catis1 altinda yer alan iki sektériin

ortak uluslararasi tanitim projeleri ve birlikte
diizenlenebilecek genis kapsamli fuar calismalari oldu.
Sektorlerin ortak hedef pazarlan hakkinda yapilan
degerlendirmelerde; kurumlarn ig birligi icerisinde
olabilecegi, ABD, Rusya gibi iilkeler 6zelinde tecriibe
paylasimlan yapilmasi gerekliligi dile getirildi.
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IHKIB Kariyer, sektoériin nitelikli is
gliciine ulasmasina katki saghyor

2015 y1linda, hazir giyim ve tekstil sektoriintin nitelikli is giicti ile bulusmasina katki saglamak
amaciyla hayata gecirilen IHKIB Kariyer platformu, yenilenen yiizii ve ayricalikhi firsatlan ile sektérdeki
isveren ve ig arayanlara 6nemli katkilar saglamaya devam ediyor.

/= it o

Hayalinizdeki meslek
IHKIB Kariyer'de!

destegi ve 6nemi giderek artiniyor. Milll Egitim

Bakanligi (MEB) ile yapilan mesleki egitime iligskin
protokoller, diizenlenen yarigsma ve etkinlikler
sayesinde; egitim, istihdam ve katma degerli {iretim
prensibi ile sektoriin nitelikli insan giicii ihtiyacini
karsilamay1 hedefleyen THKIB, ihkibkariyer.com
portalini iiyelerinin ve sektér mensuplarinin
hizmetine actu.

Yol haritasini belirleyerek yapacagi eylemleri
iceren Vizyon Belgesi cercevesinde, stratejik
hamleleri gerceklestirebilmek icin sektoriin ihtiyag
duydugu egitilmis, beceri sahibi, nitelikli is giiciiniin
bir an 6nce sektor ile bulusturulmasina aracilik
etmeyi hedefleyen IHKIB; sektoriin egitilmis is giicii
ihtiyacini, mesleki ve teknik anadolu liselerinden
mezun, meslek sahibi gencler ve diizenledigi meslek
edindirme kurslar ile karsilamay: planliyor. Bu
amaca yonelik olarak MEB, halk egitim merkezleri,
ISKUR, ISMEK ve sektorel derneklerle is birligi yapan
[HKIB, ISKUR’dan 6zel istihdam biirosu yetkisi alarak
kendine ait insan kaynaklar portali olan THKiB
Kariyer’i sektoriin hizmetine sundu.

IHKIB Kariyer; 23 Kasim 2015 tarihinde, ISKUR
onayli “Ozel Istihdam Biirosu” olarak, “IHKIB Egitim
Vakfi Damigmanlik iktisadi isletmesi” adi altinda
kuruldu. 16 Eyliil 2016 tarihinde calismalarina
baglayan IHKIB Kariyer; kuruldugu tarihten
itibaren tekstil ve hazir giyim firmalarinin personel
bulma siireclerine destek oluyor. Is ilanlar1, www.
ihkibkariyer.com web sitesi izerinden duyurulurken;
portal, isveren ile ig arayanlar arasinda koprii vazifesi

| |
I HKIB, 1995 yilindan itibaren egitime verdigi
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gorerek sektore destek vermeye
devam ediyor.

FIRMALARIN iS ILANLARI

UCRETSIZ OLARAK YAYINLANIYOR
Hazir giyim ve tekstil sektoriinde
faaliyet gosteren 10 binin izerindeki
firmanin, calisan ihtiyacini iicretsiz
is ilanlar ile karsilamay1 hedefleyen
platformda, firmalar kariyer
uzmanlarinin destegi ile aradig1
nitelikli calisanlara ulasabiliyor.
Hem igverenlerin hem de is arayan
adaylarin ihtiyaglarina 6zel ¢o6ziimler
iireten platformda, is arayanlarin
yalmizca 6zgecmis olusturarak
www.ihkibkariyer.com’a {iye olmasi
ve kendilerine uygun is ilanlarina
bagvuru yapmasi gerekiyor.
Isverenler ise web sitesi iizerinden
iiyeliklerini olusturarak, is ilanlarini iicretsiz sekilde
yayinlayabiliyor ve is arayanlarin yer aldigi aday
havuzuna erisim saglayabiliyor.

UYE VE ZIYARETCI SAYILARI ARTIYOR

2021 y1li mart ayinda www.ihkibkariyer.com, 35
binden fazla ziyaretci sayisina ulasti. Web sitesinde
kayith 6 bin 860 is arayan, bin 357 isveren ve bin

389 adet is ilan1 bulunuyor. Calismalarina bagladig:
tarihten itibaren portalin, ig ilan1 yayinlayan
firmalarin yiizde 26’s1in1n eleman ihtiyacini karsiladigi
ve is arayanlarin ylizde 5,2’sinin ise yerlestirilmesini
sagladig tespit edildi.

iHKIB KARIYER WEB SITESININ KULLANIM

OZELLIKLER|I GUNCELLENDI

Yenilenen ara yiizii ve gelistirilen kullanim 6zellikleri
ile www.ihkibkariyer.com insan kaynaklar portal,
sektore hizmet vermeye devam ediyor. Is arayanlan
ve igverenleri bir araya getiren platform, yenilenen
ve sadelesen ana sayfasi ile alanlar arasinda kolay
erisim olanag saghyor. ilan yayinlama alaninda is
ilanlan, ayrintili ve sektor bazli olarak kategorize
edilebiliyor. isverenler, tek bir platform iizerinden
aday havuzuna ulasim saglarken meslek agacindan
uygun, pozisyon bazl adaylan ayristirabiliyor. Ayrica
yenilenen web sitesinde sistem yavaslamalari,
sistem kaynakli baglanti1 kopukluklari gibi aksakliklar
da ortadan kaldirildi. Siteye iiye olma adimlari da
sadelestirilirken aktivasyon kodu ile kolay sekilde ilk
iiyelik erisimi yapilabilmesi yoniinde gelistirmeler
gerceklestirildi.


http://ihkibkariyer.com/
http://www.ihkibkariyer.com/
http://www.ihkibkariyer.com/
http://www.ihkibkariyer.com’a
http://www.ihkibkariyer.com
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2022-2023 sonbahar/kis trend
semineri gerceklestirildi

IHKIB, trendleri ve moday yakindan takip etmek isteyen hazir giyim ihracatcilan ve
markalar icin 2022-2023 sonbahar/kis trend seminerini gerceklestirdi. 6 Nisan tarihinde yapilan seminer,
Istanbul Moda Akademisi (IMA) egitmenlerinin sunumu ile diizenlendi. Online ve ticretsiz olarak
gerceklestirilen seminere yaklasik 255 kisi katildi.
Kose Yiicel, genel trend analizleri

ile ilgili bir sunum yaparken Eda [ a SIS ?.LGR E
Akpinar, kadin ve erkek trend T

analizlerini; Fatos Ozen ise cocuk 55 i h \. ‘ R e i l g

trend analizlerini katihmcilarla = I8 vl - ——

paylasti. Seminer siiresince mikro ve T -3 il m ‘

makro seviyede trendlerin olusumu, ! .y o i
temel trend kavramui, analiz ve
yorumlama, trend belirleyiciler gibi
konularn yani sira 2023 sonbahar/kig
trendleri de katihmcilarla paylagildi. i ¥ - maceay  BameCollons  Burgin TROW..,
Renkler, aksesuarlar ve kumaglarin S -
da giindeme alindig1 seminerde;
siirduiriilebilir moda kavraminin
onem kazanmas, kullanigh detaylar
ve malzemelere yonelik artan ilgi, el
yapimu iiriinlerin 6n plana ¢ikmasi
gibi trendlerden bahsedildi. inovatif kumaslarin ve dijital
diinyay1 yansitan tasarimlarin belirledigi trendlerin, soyut
desenlerin yaygin olacag ifade edildi. Ozellikle cocuk
modasinda pandemi etkisiyle doga dostu, siirdiiriilebilir,
rahat ve kullanigh tasarimlarin artacag, kisisel yasam

A egitmenlerinden Ayse Nazh

IR RANU § Sl St Garips Vlmar

alanlannda gecirilen vaktin artmasiyla ev giyimine ve
dogada 6zgiirce vakit gecirmeye uygun koleksiyonlarin
trend olacag belirtildi. Renk secimlerinde dogadaki
sonbahar renkleri 6n plana ¢ikarken negeli, pastel renk
kullanimlar, pozitif slogan ve séylemlerin de yeni
trendler arasinda yer alacagi aktarildi.

Fashionist Istanbul fuar1 23-25 Kasim'da yapilacak

EKSTIL VE HAZIR giyim sektorii, Fashionist 2021°e

hazirlaniyor. TG Expo Uluslararasi Fuarcilik ve
Osmanbey Tekstilci Is insanlar Dernegi (OTIAD) is
birligi ile diizenlenecek olan sekizinci Fashionist
istanbul fuari; 23-25 Kasim tarihlerinde, istanbul Fuar
Merkezi’'nde kapilarini agacak. Toplamda 10 binin
iizerinde ziyaretcinin beklendigi fuarda; 90 iilkeden,
5bin yabanci is insani ve satin almaci agirlanacak.

OTIAD Bagkam Eda Arpaci; fuann, sektoriin toplam

ihracat ile dikkat cekiyor. Osmanbey firmalarimiz,
iiretiminin yiizde 90’1na yakinini ihra¢ ederek Tiirk
hazir giyim ihracatinin yiizde 5%ini, istanbul hazir
giyim ihracatinin ise ylizde 7’sini gerceklestiriyor.
Uyelerimize katma degerli liretim ve markalagma
yolunda destek verme gayreti icerisindeyiz. Fashionist
2021°de abiyeden gelinlik ve damatliga, en sik
giysilerden son model tasarimlara kadar ¢cok genis

bir iirlin yelpazesine sahip olan Osmanbey’in 6éncii

ihracatina ciddi katki markalarini bir araya
saglayacagini soyledi getirerek yeni trendleri

ve su ifadeleri kullandi: belirleyecegiz. Diinyanin
“Diinyanin altinci, ey L dort bir yanindan binlerce
Avrupa’nin ise ikinci E - profesyoneli agirlayan ve
biiyiik tedarikgi tilkesi =) = 150'nin {izerinde firmanin
konumunda olan Tiirkiye; E & en yeni tasarimlarini

Almanya, italya, ingiltere,
Fransa, Belcika, Ispanya,
Hollanda, Danimarka gibi
Avrupa tilkelerinin yani
sira ABD, Balkanlar, Rusya
ve BDT iilkeleri, Afrika,
Orta Dogu ve Korfez
iilkelerine de yaptig1

sergiledigi Fashionist,
benzersiz tasarimlar ve
linlii mankenlerin yer aldig1
0zel defileleriyle en yeni
uriinleri, modaseverlerin
begenisine sunarken

ticari ve kiiltiirel bir sov
yasatacak.”
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[HKIB, Kiiresel Tedarik Zincirleri
Calisma Grubu toplantisina katildi

ANAYi ve Teknoloji Bakan i

Yardimcis1t Mehmet
Fatih Kacir bagkanliginda,
Ticaret Bakan Yardimcisi
Gonca Yilmaz Batur
ile Cumhurbagskanlig
Ekonomi Politikalar Kurulu : St . Y B
Uyesi Giilsiim Azeri'nin ol Fc- [ o } A\ Y/
katihminda, 27 Nisan !

tarihinde gerceklestirilen i il A HHZ“' Gi?im SEktErﬁndE
Kiiresel Tedarik Zincirleri et : e ihrﬂﬂﬂt Odakli

Calisma Grubu toplantisina i1 = i
IHKIB Bagkam Mustafa ' i esvik Onerileri
Giiltepe ve THKIB yénetim Ly ;

kurulu liyeleri katilim y o Ocak 2021
sagladi. Toplantida; degisen ! |
kiiresel tedarik zinciri ve

giincel gelismeler 1s1g1nda __,{}___ iHKiB

hazir giyim ve konfeksiyon ),.

sektOriiniin yatirim -"S‘T

ihtiyaclar ve yatinm tesvik

destegine iligkin talepler, iizerinde durularak pandemi kogsullarinda degisen yeni
Mustafa Giiltepe tarafindan tedarik zincirinde yatinnm desteklerine iligkin alinmasi
glindeme getirildi. gereken giincel ilave politikalar degerlendirildi.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektorii, pandemiye Yatirimlar agisindan hazir giyim ve konfeksiyon
ragmen yatirim yapmaya devam ediyor. Ancak sektoriinii 6niimiizdeki donemde etkileyebilecek
yatirnmlarda, yatinm tegvik belgesi kullanma oraninin konular arasinda; yakindan tedarik ve ilave siparisler
yeterli seviyede olmadig belirtiliyor. THKIB tarafindan icin kapasite artirilmasi, AB Yesil Mutabakati ile
hazirlanan Hazir Giyim Sektoriinde fhracat Odakh siirdiiriilebilir ve standartlara uygun, sertifikali
Yeni Nesil Yatirim Tegvik Onerileri Raporu’nda; iiretimde sekt6riin mevcut altyapisinin
iiye firmalarin yatirim tegvik belgesi kullaniminda doniistiiriilmesi ihtiyaci, iiretimden perakendeye
kargilastiklar sorunlar tespit edilerek bu sorunlar dijitallesme siireclerine KOBI’lerin de hakim
asabilmek adina sektorel talepler, politika 6nerisi haline olabilmesi, koruyucu giysi ve yeni iiriin taleplerine
dontstiiriildii. Toplanti sirasinda politika onerileri iliskin yeni yatinnmlar gibi bagliklar yer aliyor.

Birlikler, USTR sorusturmasi kapsaminda
gerekli girisimlerde bulunuyor

URKIYE'NIN dijital hizmet vergisi (DHV) giimriik vergisi konulmasi giindemde. S6z konusu

uygulamalari ile ilgili olarak, 2 Haziran 2020 sorusturma siirecinde, nisan ayinda USTR’ye goriis
tarihinde ABD Ticaret Temsilciligi (USTR) tarafindan, iletilirken mayis ayinda kamu dinleme toplantisi
ABD Ticaret Kanunu’nun 307’inci boliimii (Section yapilmasi planlamiyor. Tiirkiye Thracatcilar
301) kapsaminda bir sorusturma baslatildi. S6z konusu Meclisi ile koordinasyon halinde olan sektorler
sorusturmada Tiirkiye’nin yam sira dijital hizmet adina IHKIB, ITHIB ve IHIB gerekli girisimlerde
vergisi uygulamalar bulunan Avusturya, Birlesik bulunuyor. Pandemi sartlar ve degisen tedarik
Krallik, Hindistan, ispanya ve italya ile dijital hizmet zinciri kosullarinda, ABD’nin tedarik alternatiflerini
vergisi taslaklar bulunan Avrupa Birligi, Brezilya, kisitlayan bu sorusturmaya; ABD’li tiiketici iiriinleri
Cekya ve Endonezya da yer aliyor. birlikleri de karsi ¢ikiyor. AAFAGlobal tarafindan

Sorusturma kapsaminda olusan zarari telafi hazirlanan ve sorusturma yiiriitiilen Tiirkiye dahil,
etme gerekcesiyle; aralarinda hali, suni-sentetik tiim tilkelerdeki sektorel kuruluslarin imzasiyla
carsaf ve pamuklu perde de olmak iizere bazi USTR’ye iletilen ortak gériis metninde, THKIB de
iiriinlerde yapilan ithalata yiizde 25 oraninda ilave imzac1 kurulus olarak yer aliyor.
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iTKiB'den

Koza'ya katilmak i¢in son basvuru
tarihi 27 Mayis

i STANBUL Hazir Giyim

ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri
(IHKIB) tarafindan
1992 yilindan bu yana
diizenlenen Koza Geng
Moda Tasarimcilari
Yarigmasi, moda tasarimi
alaninda kariyer yapmak
isteyen genc yetenekleri
endiistriyle bulusturan
en 6nemli platform
olarak one c¢ikiyor.

Hayallerini

gerceklestirmek isteyen
genc tasarimcilarin her yil
sabirsizlikla bekledikleri,
moda sektoriiniin nabzim
tutan Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilari Yarismasi
icin son bagvuru
tarihi 27 Mayis. Geng
tasarimcilarin birbirinden
etkileyici tasarimlarina

sahne olacak yarisma ve gala gecesi, bu sene 26 Ekim kazandirdi. Geng tasarimcilara maddi destegin yan
tarihinde diizenlenecek. sira yurt disinda moda ve yabanci dil egitimi gibi
Koza Gen¢ Moda Tasarimcilan Yarismasi, bugiine bircok konuda destek sunan Koza, katilimcilarin
kadar aralarinda Ozgiir Masur, Hakan Yildirim, defile tecriibesi ve bilinirlik kazanmasina da katki
Ozlem Kaya ve Zeynep Tosun gibi isimlerin de sagliyor. Yarigsmayla ilgili daha detayl bilgi
bulundugu cok sayida basarili tasarimciy1 sektore www.kozayarismasi.com adresinde bulunuyor.

Okul-sektor bulusmalarinda deneyimli
isimler, 68renciler ile bir araya geliyor

[HKIB, sektoriin deneyimli isimleri ile protokol gelistirmeleri icin hangi konulara dikkat etmeleri
okullarindaki 6grencileri bulusturuyor. Online gerektigini anlatan Erdogan; sektorle ilgili merak

ortamda diizenlenen okul-sekt6r bulusmalarinin ilki, edilen sorular1 yanitladi.

1 Nisan tarihinde gerceklestirildi. 8 Nisan tarihli okul-sektor

Moda tasarimcisi ve IHKIB inovatif
Fikir Maratonu Yarigsmasi jiiri iiyesi
Niyazi Erdogan, IHKIB protokol
okullarindaki 6grencilerle bulustu.
Erdogan; THKIB Avcilar, IHKIB
Yenibosna, IHKiB Kagithane,
Nisantasi Riistii Uzel, Nahit
Mentege Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi’ndeki, agirlikli
olarak moda tasarim teknolojileri
boliimii 6grencilerinden

olusan 76 O0grenciyle, sektor
tecriibelerini ve deneyimlerini
paylasti. Ogrencilerin kendilerini

bulusmasinin konugu ise 1997-
2019 yillar1 arasinda Best Seller
Ulke Masas1 Bagkanlig1 gérevini
iistlenen ve THKIB inovatif Fikir
Maratonu Yarigmasi jiiri iiyesi
olan, tekstil mithendisi Aylin
Cetindag oldu. 37 6grencinin
katihimu ile gerceklestirilen
seminerde Cetindag, sektorel
tecriibelerini 6grencilerle
paylasirken egitimin ve yabanci
dilin 6nemini vurguladi. Seminer
sonunda Cetindag, 6grencilerin
sorularini cevapladi.
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iTKiB'den

Time for Turkish Apparel sanal fuarn,
firmalara 6nemli kazanimlar sagladi

URESEL salginin

etkilerinin tim
diinya iizerinde
stirdiigii giinlerde,
ticari faaliyetler de
onemli 6l¢iide zarar
gordii. Salginin

etkilerini en aza

indirmek tizere

geride biraktigimiz

son bir yil igerisinde

bircok fiziksel ticari

etkinlik iptal olurken

fuarlann yerini, sanal Turkish Apparel sanal fuari, 16 Mart-16 Nisan tarihleri

fuarlar ald1. Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon arasinda yapildi. Hazir giyim sektoriinde faaliyet

Ihracatgilarn Birligi (IHKIB), iiyelerinin ticari gosteren 16 Tiirk firmasinin iiriinlerini sergiledigi

faaliyetlerini siirdiirebilmesine ve ihracat hacminin sanal fuarda onemli kazanimlar elde edildi.

artmlm@sma yonelik bircok etkinligi hayata geciriyor. Sanal fuara katilan firmalar, yiizde 50’si ABD’li
IHKIB, moda sektoriiniin uluslararasi lider olmak iizere toplamda 25 iilkeden 8 bin 597 tiklama

dijital hazir giyim platformu olan JOOR ile birlikte elde etti. Bin 214 adet sayfa ziyareti alan Tiirk firmalarn

sanal fuar organizasyonu gergeklestirdi. Time for etkinlik sayfasi ziyaretci sayisi ise 5 bin 297°ye eristi.

Ekoteks’ten organik Tiirk pamugu sertifikasi

uluslararasi normlari ve en iyi mevcut teknolojileri
temel alarak organik Tiirk pamugunun tanimini yapma
ve sertifikalandirma i¢in kabul kriterlerini belirledi.
EKS310 sertifikasinin patenti, IHKIB is birligiyle
alindi. Sertifika calismasinin laboratuvar analizleri

\ ise devam ediyor. EKS310 sertifikali organik Tiirk
3 = P ] pamugu calismalari, “IWA32-Screening of genetically
. modified organisms (GMOs) in cotton and textiles”
test metodu referans alinarak yapildi. Caligmada;
s ¥

heniiz iplik prosesine girmemis pamuklar iizerinde,
genetigi degistirilmis organizmalarin varligi taraniyor.
Ekoteks tarafindan yapilan GDO tarama testi ile
ham pamuk 6rneklerinin genetigi degistirilmis
organizma icerip icermedigi ve eger iceriyorsa
" hangi GDO alt tiiriine ait oldugu tanimlanabiliyor.
Ham pamulk, elyaf, iplik tirlinlerinde GDO tarama
analizi; en {istiin teknolojik yontemler kullanilarak
yapilabiliyor. Calisma, ilerleyen zamanlarda GDO
oranini belirlemeyi ve Tiirk pamugunun 6zgiin gen
yapisini ortaya ¢ikarmayi da hedefliyor. Organik Tiirk
pamugu icin genetik analiz testleri yapilmadan 6nce
pamukta kalint1 kimyasal analizleri yapilmasi sart1 da
bulunuyor. Pamugun agir metal, pestisit gibi kimyasal
ihtiva etmemesi bekleniyor.
EKS310, Ekoteks’in davranis degerleri ile de

KOTEKS Laboratuvar ve G6zetim Hizmetleri A.S.;

organik pamuktan yapilmis tiriinlere yonelik
talebin her gecen giin artmasini géz 6niinde
bulundurarak, Tiirkiye’de yetistirilen ve tekstil
alaninda kullanilan tiim tescilli organik pamuk ham

maddesi ve iirlinlerinin kalitesinin, bilinirliginin ve ORG Ahi.'F:I o uyumlu. Davranis degerleri, ILO konvansiyonellerini

uluslararasi pazar payinin artirilmasini hedefliyor. benimsiyor. Test talebi olan iiretici ve imalatcilarin,
Bu baglamda, organik iiretim icin kullanilacak ham iiretimdeki tiim siireclerde Is Kanunu, ISG Kanunu,
pamuk 6rneklerinin, genetigi degistirilmis pamuk Cevre Kanunu ve bu kanunlarin yénetmeliklerine

tlirleri agcisindan incelenmesi amaclandi. Ekoteks, uygunlugunu beyan etmesi gerekiyor.
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iTKiB'den

Misir Hazir Giyim ve Ev Tekstili Sanayi
Odasr'ndan IHKIB'e ziyaret

ISIR HAZIR Giyim ve Ev Tekstili Sanayi Odas1

Baskani: Mohammed Abd El Salam, istanbul
Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi’ni
(IHKIB) ziyaret etti. IHKIB Bagkani1 Mustafa
Giiltepe’nin ev sahipliginde gerceklestirilen ziyaret
sirasinda Tiirkiye ve Misir hazir giyim sektorlerinin
mevcut yapisi ve pandemi siirecinde yasanan
sorunlar degerlendirildi.

2021 yilinin ilk ceyreginde Tiirkiye’nin Afrika
iilkelerine hazir giyim ve konfeksiyon ihracati
yiizde 30,1 artarak 270,5 milyon dolar degerinde
gerceklesti. Bu dénemde Tiirkiye’den en ¢cok
hazir giyim ve konfeksiyon ihra¢ eden Afrika
iilkeleri arasinda yer alan Misir’a, 41,9 milyon
dolar degerinde ihracat yapildi. Bir 6nceki yilin
ayni dénemine kiyasla Misir’a yapilan ihracatin
yiizde 4,9 oraninda arttig1 goruldi. Ziyaret
sirasinda iki baskan, kurumlar arasi karsilikli ig
birliginin gelistirilmesi hakkinda fikir aligverisinde
bulundular.

oy
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OTIAD'1n yeni yénetimi IHKIB'i ziyaret etti

SMANBEY Tekstilci Is insanlan Dernegi’nde

(OTIAD) goreve yeni baslayan Baskan Eda Arpaci
ve yonetim kurulu, 22 Nisan tarihinde IHKIB’i
ziyaret etti. Ziyaret kapsaminda IHKiB Baskam
Mustafa Giiltepe’nin ev sahipliginde gerceklestirilen
toplantida, yeni yonetime tebrik ve bagari temennileri
iletildi. Mustafa Giiltepe; kadin ¢alisan agirlikli bir
sektoriin 6nde gelen derneklerinden olan OTIAD’In
bagkanlik gorevinin, Eda Arpacr’ya emanet edilmesini
biiyiik memnuniyetle karsiladigim ifade etti. OTIAD’a
bu zamana kadar bircok sektorel projede verilen
destegin, bundan sonra da siirecegini s0yleyen
Giiltepe; her zaman bir ve beraber calisarak sektoriin
tiim paydaslarinin bu zorlu siirecin iistesinden
gelecegini vurguladi.
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OTIAD Baskan1 Eda Arpaci ise THKIB’i
yanlarinda gérmenin 6nemli oldugunu, bu
donemde bolgelerinin pandemiden en fazla
etkilenen yerlerden biri oldugunu ve bu zor
donemde dahi sektorii gliclendirecek faaliyetlerine
ara vermeden devam ettiklerini, bundan sonra da
devam edeceklerini belirtti. Arpaci, online olarak
yapilmaya baglanan Fashionist fuari ile ilgili de
IHKiB’in desteginin 6nemini vurguladi.

IHKIB ve OTIAD yénetim kurullarinin sektére
ve giincel konulara yonelik degerlendirmeleri
ve birlikte calismanin 6nemine iligkin dilek ve
temennilerinin ardindan sektorii ileriye gotiirecek
calismalarda giiclii birliktelik ve tek ses vurgusuyla
toplant1 tamamland.



iTKiB'den

[HKIB, denetim firmalan ile
goriismelerinin ilk etabim1 tamamladi

IHKIB; hazir giyim ve konfeksiyon sektériindeki firmalarin, ahm gruplan ve markalar
tarafindan denetlenmesi konusunda yasadig1 sorunlan gériismek iizere denetim firmalan ile
diizenledigi toplantilarin ilk etabim1 tamamladi. Yapilan istisareler neticesinde sektoriin yasadigi
sorunlara iligskin ¢6ziim 6nerileri paylasildi.

siirdiiriilebilirlik ve kurumsal sosyal sorumluluk

konularinin 6neminin artmasina bagh olarak
firmalar, alim gruplar ve markalar tarafindan talep
edilen calisma kosullan ve standartlara uygunluk
konusunda titiz caligmalarina devam ediyor. THKIB
Uluslararas: iligkiler/ Temsiller ve Kurumsal Sosyal
Sorumluluk Calisma Grubu; 10 Mart-16 Nisan tarihleri
arasinda SGS Tiirkiye, Bureau Veritas, Intertek, Control
Union ve Elevate ile toplantilar gerceklestirerek
denetim siireclerinde yasanan sorunlari paylagti.

Toplantilara, ilgili firma ve kuruluslarin yonetici

diizeyinde temsilcileri ve ilgili departmanlarda
calisan uzmanlar katilhim gosterdi. Toplanti serisinin
tamamlanmasi sonrasinda sektoriin yasadigi sorunlar
ve ¢6zlim Onerileri belirlendi. Bu dogrultuda Tiirk
hazir giyim ve konfeksiyon sektoriiniin, diger
tedarikci tilkelerden kalite, sertifikalandirma, sosyal
sorumluluk ve stirdiiriilebilirlik gibi pek cok alanda
cok daha ileri bir seviyede olmasina ragmen bu
iilkelerle ayn1 kategoride degerlendirildigi vurgulandi.
Tiirkiye’nin 6zel konumu ve yapisinin, denetim
firmalar ve sertifikalandirma kuruluslar tarafindan
degerlendirilmesinin, ilke imaj1 acisindan olduk¢a
onemli olduguna deginildi.

H AZIR GIYiM ve konfeksiyon sektoriinde

UYGULAMALARDAKI FARKLILIKLAR URETICILERIN
SORUNLARI ARASINDA YER ALIYOR
Alicilann satin alma departmanlarinin, maliyeti diistiriip
teslimat siirelerini kisaltmaya odaklanirken sosyal
uygunluk ve siirdiiriilebilirlik departmanlarinin ise
denetim ve sertifikalandirma siireclerine odaklandigi
biliniyor. Bu durum, denetim siireclerinin gerektigi
gibi yapilmasi noktasinda zaman baskisina yol agiyor.
Denetmenlerin mevcut durumu tespit etmek yerine
eksiklik aramasi da sektoriin yasadig: sorunlar arasinda
yer aliyor. Bu durumun ¢6ziimii olarak diizeltilebilecek
fiziki hatalarin, alicilara dogrudan bildirilmesi yerine
iireticiyle iletisim kurularak diizeltilmesi 6neriliyor.
Denetmenlerin belli bir standartta davranmamasi,
denetmenler arasinda uygulamada farkliliklar olmasi
ve iletisim sorunlar da sektoriin yasadigi sorunlar
arasinda. Ayni konuyla ilgili denetimlerde, denetmenler
arasinda farkliliklar bulunmasi iireticiler acisindan
kafa karigikligina neden oluyor. Sektor, denetmenlerin
davranis egitiminden gecirilerek belli bir standarda sahip
olmasini talep ediyor.

Ayni konuyla ilgili farkli markalarin talepleri
iizerine siirekli denetimden gecen tireticilerin; denetim
maliyetlerinin arttigl, bu durumun zaman ve is giicii
kaybina sebep oldugu belirtilirken iireticiler, denetim
standartlarina yonelik kiiresel bir olusumun daha dogru

olacagini diisiiniiyor. Daha 6nceden alinan sertifikalarin
kontrol edilme siirecinin uzun siirmesi konusunun
giindeme geldigi toplantilarda; belli bir seviyede olan,
gerekli egitimleri almis ve gerekli denetimlerden
gecmis iireticilerin, kendi denetimlerini saglayacak
sekilde yetkilendirilmesi de 6nerildi. Ayni zamanda
iireticilerin kendi biinyelerinde olusturacaklari uzman
ekipler yoluyla denetim siireclerinin hizlandirilmasina
yonelik calismalar gerceklestirilebilecegi de goriisiildii.
Toplantilarda, ilerleyen siirecte THKIB ile denetim
firmalar arasindaki karsilikli is birligine iliskin
goriismelerin devam ettirilmesi karari alindi.
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ITHIB Olagan Genel Kurulu
tamamlandi

ITHIB'in 2019-2020 y1li faaliyetlerinin degerlendirildigi ve yeni dénem hedeflerinin
gorisiildiigi Olagan Genel Kurulu 6 Nisan tarihinde tamamlandi. Genel kurula TIM
Baskani Ismail Giille de katilim saglada.

Birligi (ITHIB) 2019-2020 Olagan Genel Kurulu, 6

Nisan tarihinde gerceklestirildi. Tiirkiye fhracatcilar
Meclisi (TIM) Baskamn Ismail Giille, ITHIB Bagkan1
Ahmet Oksiiz ve ITHIB yénetim kurulu {iyelerinin
bulundugu genel kurulda; 2019-2020 y1li faaliyetleri
degerlendirilirken 2021 y1h faaliyetlerine iliskin
degerlendirmeler yapildi.

Genel kurulda; diinya 6lceginde kiiresel salgin
sebebiyle yasanan gerilemeye ragmen sektoriin, 2020
yilin1 basaryla atlattig1 degerlendirilirken, sektoriin
haksiz rekabet karsisinda korunmast icin bakanliklar
ile temaslarin kesintisiz devam ettigi belirtildi. TIM
Baskam Ismail Giille; pandemi siirecini en az zararla
atlatan sektorlerden biri olan tekstilin, ihracat
icerisinde 6nemli bir yer teskil ettigini ve 2021 yilinda
11 milyar dolar ihracat hedefine ulagilacagini ifade etti.

] .
I STANBUL Tekstil ve Hammaddeleri Thracatgilarn

SEKTOR, HEDEFLERINI GERGEKLESTIRDI

Ahmet Oksiiz; konusmasinda 2020 yilinda ulagilan
sektorel hedeflere iligkin bilgi vererek bir 6nceki
genel kurulda nitelikli istthdamin artirilmasi, katma
degerli ihracatin yiikselmesi ve diinya tekstil ihracati
siralamasinda ilk bes iilkeden biri olma gibi taahhiit
edilen hedeflerin yerine getirildigini belirtti. Oksiiz
konusmasinin devaminda; “Sektoriimiiziin iiretim
imkanlarinin iyilestirilmesi, projelerimizle katma
degerli ihracatimizin artirilmasi, pazar cgesitliliginin
saglanmasi ve tasarim ile egitim ataklar gibi pek cok
alanda caligmalar yiiriittiik” dedi.

2020 yilinda 10 milyar dolar ihracat
gerceklestirildigini, AB’deki pazar payinin yiizde
15’ten yiizde 17°ye cikanildigim belirten Oksiiz; ayrica
sanal ticaret heyetleri ve sanal fuarlar ile uluslararasi
dijital faaliyetlerin de hiz kazandigini ifade etti.
Gerceklestirilen projelere iliskin olarak, “Teknik
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tekstil UR-GE projemizde, Ticaret Bakanligi’nin
en yiiksek biitceli danismanlik faaliyetini hayata
gecirdik. Konfeksiyon Yan Sanayi UR-GE projemiz
kapsaminda ise neredeyse her ay bir faaliyet
diizenleyerek firmalarimizin ihracat kapasitesini
gelistirdik” seklinde konustu.

“SURDURULEBILIR IHRACAT HEDEFLERI
DOGRULTUSUNDA CALISMALARIMIZ SURECEK”

Ahmet Oksiiz; caligmalarin, 2021 yilinda
stirdiiriilebilir ihracat hedefleri dogrultusunda devam
ettirilecegini, bu kapsamda sanal ticaret heyetleri,
yeni UR-GE projeleri ve tanitim faaliyetlerinin
siirecegini ifade etti. Oksiiz; 2021 y1linda en

onemli hedefin kiiresel ligdeki konumu korumak

ve uzun vadede diinyada en biiyiik ilk ti¢ tekstil
ihracatcisindan biri olmak oldugunu belirtti. Mart
ayinda 1,1 milyar dolar ile ihracat rekoru kirildigini
sdyleyen Oksiiz; 2027°in ilk ¢eyreginde ii¢ milyar dolar
ihracat gerceklestirildigini belirtirken, 2021 yilinda
Cumbhuriyet tarihinin en yiiksek yillik ihracat verisini
aciklamay beklediklerini de s6zlerine ekledi.




ITHIB Yonetim Kurulu toplantisi gerceklestirildi

I THiB YONETIM Kurulu nisan ay1 toplantisi, 28 Nisan
tarihinde online ortamda gerceklestirildi. Tiirkiye
Thracatgilar Meclisi Bagkani ismail Giille’nin katildig

toplantida, sektorel gelismeler degerlendirildi.
ITHIB Baskan1 Ahmet Oksiiz ve yonetim kurulu

iiyeleri, tekstil ve ham maddeleri ihracat verilerini

degerlendirerek 2021 yili sektorel ihracatina

iliskin goriis aligverisinde bulundular. Tekstil
sektoriinde siirdurilebilirlik calismasinin
giindeme alindig1 toplantida, yol haritasina

iliskin hususlar goriisiildi. Sektoriin Ar-Ge ve
inovasyon konularinda gelistirilmesine iliskin
bilgilerin paylasildig1 toplantida, sektorel sorunlar
goriisildii.

I of the World web sitesi, yeni yiizii ile yayinda

JSTANBUL TEKSTIL ve Hammaddeleri Thracatgilan

Birligi (ITHIB), Tiirk ihracatcilanmn yurt disindaki
faaliyetlerinde, ticaret heyetleri ve uluslararasi fuarlar
dahil olmak iizere bircok 6nemli iglevi iistleniyor.
I of the World markast ile ilk defa 21-22 Ocak 2020
tarihlerinde, New York’ta gerceklegtirilen Tiirk ihrag
Uriinleri fuan, kiiresel pandemi sebebiyle tekrar
diizenlenemedi. Bu gelismelerle, kiiresel sartlara ve
iiyelerin ihtiyaglarina siirekli uyum saglayarak, B2B
organizasyonlarini diizenlemek ve alicilara ulasabilmek
icin bir platformun gerekli hale geldigi anlagildi.

I of the World Online; Tiirkiye’nin her yerinden

seckin imalatc¢1 ve ihracatcilari, genis bir iiriin
grubu yelpazesinde toplayarak yabanci alicilar ile
bulusturmay1 hedefleyen bir web sitesi olarak ortaya
cikt1. I of the World markasi altinda webinarlarin
Textile Talks ve Home Talks ad1 altinda, B2B
goriismelerin ise Textile Meets ve Home Meets ad1
altinda gerceklestirilmesi planlaniyor. Aralik 2020°den
bu yana iki adet sanal ticaret heyeti ve bu heyetler
kapsaminda dort adet webinar gerceklestirilse de
Textile Meets adu ile ilk etkinlik; Ingiltere Orme-
Dokuma Kumas ve Aksesuar Sanal Ticaret Heyeti olan
“I of the World Textile Meets UK”, 4-6 Mayis tarihleri
arasinda gerceklestirilecek. Ingiltere’nin ardindan,
Polonya Orme-Dokuma Kumas ve Aksesuar Sanal
Ticaret Heyeti “I of the World Textile Meets Poland”
ise 25-28 Mayis tarihleri arasinda diizenlenecek. Ev
tekstiline yonelik olarak ise Polonya Dosemelik Kumas

1 OF THE

WORLD
ONLINE

| www. ioftheworld.com f:l

Tirkiyve @usz WS ;H“!

Sanal Ticaret Heyeti “I of the World Home Meets
Poland” etkinligi, 8-11 Haziran 2021 tarihleri arasinda
yapilacak. Her bir heyet dahilinde, ilgili {ilkenin pazar
ve trend bilgilerinin verildigi ikiser adet webinar da
diizenlenecek. ioftheworld.com’da Tiirk katihmcilarin
bilgileri, web siteleri, katildiklarn organizasyonlar
dahilinde sagladiklar katalog bilgileri ve ilgili
haberlere de yer veriliyor.
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ITHIB'in 2019-2020
Faaliyet Raporu yaymnlandi

[ STANBUL TEKSTIL ve Hammaddeleri
Thracatcilan Birligi (ITHIB),
2019-2020 y1h Faaliyet Raporu’nu
yayinladi. 2020 yili ihracatinda
one ¢ikan bagliklardan ¢6ziime
kavusturulan sorunlara, birligin
faaliyet ve etkinliklerinden kamusal
ve sektorel iligkilerine, egitimden
projeler, fuarlar ve diizenlenen
heyetlere kadar tiim gelismelerin
degerlendirildigi raporda; zorlu
pandemi déneminin etkilerine de
deginildi. Tiirk tekstil sektoriiniin
2020 yilindaki ihracat bagarilarinin
yer aldig1 raporda, bu siirecte sektorle
kurulan bagin 6nemine dikkat cekildi.
ITHIB Bagkami Ahmet Oksiiz;
raporda tekstil sektoriiniin kiiresel
Olcekte yasanan tiim olumsuz
gelismelere ragmen 2020 yilini
ylizde 2,5 gibi bir gerilemeyle
kapatarak yaklasik 9,7 milyar dolar
degerinde ihracat gerceklestirildigi
mesajin1 verdi. Oksiiz; “Tiim diinya
ekonomileri kiiciiliirken Tiirk

FAALIYET RAPORU

20152020

tekstil sektorii kiiresel 6l¢ekte pazar
payini artirmayi basardi. En biiyiik
ihracat pazarimiz olan AB’deki pazar
payimiz, maske iiriin grubu harig
yiizde 15 seviyelerinden yiizde 17’lere
yiikseldi. 2019 yilinda sektoriimiiz
ABD’nin en biiyiik dokuzuncu
tedarikgisiyken, 2020 yilinda yedinci
siraya yiikseldi. Sektoriimiiziin en
biiyiik bagsarilarindan biri ise kiiresel
ihracat siralamamizin bir basamak
yukar tasinmasi oldu. Diinyanin en
biiyiik altinci tekstil tedarikgisi olan
tilkemiz, 2020 yilinda gosterdigi giiclii
ihracat atagi ile besinci siraya yiikseldi.
Artik Tiirk tekstil sektori, diinyanin en
biiyiik bes oyuncusundan biri” s6zleri
ile mesajini1 tamamladi.

Faaliyet
Raporu'na
ulagsmak igin
QR kodu
kullanabilirsiniz.

IDMIB 2019-2020
Faaliyet Raporu'nu yayinladi

[ STANBUL DERI ve Deri Mamulleri
Ihracatcilan Birligi (iDMIB),
2019-2020 yili Faaliyet Raporu’nu
yayinladi. Sektérel etkinliklerden
UR-GE projelerine, egitimden
dijitallesmeye, fuar ve heyetlerden
diizenlenen etkinliklere kadar
bircok alanda yapilan ¢alismalara
151k tutan raporda; IDMIB’in
Tiirkiye Tanitim Grubu ile yaptigi
calismalara ve gerek kamu gerekse
uluslararasi alanda kurulan
iligkilere yer verildi. Raporda ayni
zamanda sektoriin 2019 ve 2020
yilinda ihracat alaninda elde ettigi
basarilara da vurgu yapildi.

IDMIB Bagkam Mustafa Senocak;
raporda, birlik olmanin sagladigi
gliciin olumlu yansimalarina
dikkat cekti. Bir y1il1 askin bir
siiredir tiim diinyada etkili olan
olaganiistii kosullar sebebiyle
hem ekonomik hem de sosyal
anlamda normal olmayan bir
doneme sahit olduklarini ifade
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FAALIYET
RAPORU

eden Senocak; “2020 yilinda
birligimizin diizenledigi veya
destek verdigi bircok etkinlik
ertelendi ya da iptal edilmek
zorunda kaldi. Goreve geldigimiz
siire boyunca iizerimizdeki
sorumlulugun bilinciyle biiyiik
bir gayret ile calistik. Her zaman
once iilkemiz ve sektoriimiiz
dedik. Sektor kazanirsa herkes
kazanir anlayisi ile hareket ettik.
Bu sebeple 6zellikle pandemi
doneminde sektoriimiiziin tiim
paydaslar ile esgiidiim icerisinde,
sektor sorunlarimizi ¢éziime
kavusturmak icin 6nemli mesafeler
kaydettik” aciklamalarinda
bulundu.

Faaliyet
Raporu'na
ulagsmak igin
QR kodu
kullanabilirsiniz.
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IDMIB Olagan Genel Kurulu
gerceklestirildi

STANBUL DERI ve Deri

Mamulleri Thracatgilan
Birligi (iDMIB) 2019-
2020 Olagan Genel
Kurulu, 7 Nisan 2021
tarihinde gerceklestirildi.
Dis Ticaret Kompleksi
Konferans Salonu’nda
maske ve mesafe
kurallar gercevesinde
gerceklesen genel
kurula, pandemi
kosullari geregince
sinirli sayida iiye katihm
sagladi.

Kiiresel Olcekte
yasanan salgina ve bu
salginin deri ve deri
mamulleri sektoriine
etkisine deginilen genel
kurulda, IDMIB Bagkan1
Mustafa Senocak
tarafindan yasanan siirecte ilk vazgecilen iiriinlerin
arasinda sektor tiriinlerinin yer aldig ifade edildi. Bu
durumun sonucu olarak ihracatta daralma yasandig,
ancak nisan ay1 itibariyla toparlanmanin basladig1 ve
ihracatta pozitif bir ivme gézlemlendigi bilgisi verildi.

Online trend seminerleri, tanitim filmleri,
dijital doniisiim projesi gibi pandemi déneminde
gerceklestirilen faaliyetlere iliskin bilgi veren Senocak,
dijital doniistim projesi ile ilgili olarak, “Sekiz aylik
calisma sonucunda www.turkishleather.com B2B
portalini hayata gecirdik. 131 iiretici ve 2 bin 200’den
fazla {irtinle yayinda olan portalimiza basta Rusya,
Ingiltere ve ABD olmak iizere pek ¢ok farkl iilkeden ahici
kaydi olusturmus durumdayiz. Oniimiizdeki siirecte

gerceklestirecegimiz tanitim calismalari ile bu sayiy1
hizla artirarak iireticilerimizi, tiim diinyadan alicilar ile
portalimiz {izerinden bulusturacagiz” seklinde konustu.
Ayrica, ilk dijital UR-GE projesinin de faaliyetlerine
basladig bilgisini aktaran Senocak; “Dijital Doniisiim

ve E-Thracat UR-GE projemizi, 35 firma ile baglattik.

Bu kapsamda egitim, damgmanlik faaliyetlerimiz

devam ediyor. Gelecek donemde farkl is birlikleri ile
firmalanmiz icin dijital icerikler iretecek, sektoriimiiziin
dijital doniisiimiine katki sunacagiz” dedi.

Sektor firmalarina is birligi icin tegekkiir eden
Senocak, deri ve deri mamulleri sekt6riiniin icinden
gectigi zorlu siireci birlik ve beraberlik ile atlatacagina
vurgu yapti.

IDMIB Yonetim Kurulu toplantis1 yapildi

JSTANBUL DERi ve Deri Mamulleri
Thracatgilan Birligi (IDMIB)
Yonetim Kurulu toplantisi, 7 Nisan
tarihinde fiziki ve online olarak
gerceklestirildi. Her ay diizenli olarak
yapilan toplantida, sektore iligkin
giincel gelismeler goriisiilerek sektor
ihracatini artirmak i¢in alinacak
aksiyonlar ve projeler degerlendirildi.
Toplantida ayrica dijitallesme
projeleri, uluslararasi tanitima
yonelik olarak planlanan yol haritasi
ve sektoriin glincel dis ticaret verileri
gorisiildd.
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Japonya trend semineri diizenlendi

Istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilan Birligi (iIDMIB), online ortamda diizenledigi
trend seminerlerine bir yenisini ekledi. 14 Nisan tarihinde diizenlenen Japonya Trend
Semineri ilkbahar/yaz 2022, yogun katilim ile gerceklestirildi.

Akademisi (IMA) is birliginde

diizenlenen trend semineri;
Eda Akpinar’in egitmenliginde
gerceklestirildi. Rengarenk tarziyla
Japonya modasinin, deri ve deri
mamulleri sektoriine yonelik trendlerin
anlatildig1 seminer; katilimcilardan
biiyiik ilgi toplada.

[ ] .
I DMIiB TARAFINDAN, Istanbul Moda

“BOLGESEL TREND SEMINERLERINi

COK ONEMSIYORUZ”

Etkinligin acihis konusmasi, IDMIB
Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi
Giliven Karaca tarafindan yapildi.

2020 yilinin is hayatinda ve sosyal
yasamda bircok 6nemli degisiklige
neden oldugunu ifade eden Karaca;
IDMIB olarak bu siirecte diizenledikleri
trend seminerlerini dijital ortama
tasidiklarini belirtti. Karaca; “Genel
trend seminerlerimizin yani sira
bolgesel olarak da trend seminerleri diizenlemeye
basladik. Bu etkinlikleri cok 6nemsiyoruz.
Cografyaya gore trendlerin degistigini goriiyoruz.
IMA ile birlikte hazirladigimiz programimizda,
hedef pazarlarimiz arasinda yer alan Japonya’daki
trendleri inceleyecegiz. Hedef pazarlarimizi

cok iyi incelememiz gerekiyor. Bugiin, yilin ilk
bélgesel trend seminerini yapiyoruz. iDMIB
olarak oniimiizdeki dénemde bolgesel trend
seminerlerimize devam edecegiz. Katma

degerin tasarimdan gectigini biliyor ve bu yonde
calismalarimizi siirdiiriiyoruz” seklinde konustu.

JAPON KULTURUNUN MODAYA YANSIMASI ELE ALINDI
Eda Akpinar; sunumuna fason iiretimin 6niine
gecerek 0zgiinliik yaratilmasi noktasinda, Tiirkiye
icin trend seminerlerinin oldukca 6nemli oldugunu
vurgulayarak basladi. Sunum sirasinda 6ncelikle
Japon kiiltiirdi tanitildi, sonrasinda ise trend egilimleri
tizerinde duruldu. Oncii bir kiiltiire sahip olan

L ]
“pmM°l B
TanBuL OER VE DEA | MAMUBLLER|

AL LTOILAN mImL G

Japonya’nin, diinyanin en biiyiik dérdiincii ithalatcisi
ve ihracatgisi oldugu vurgulandi. Tiiketici tercihleri,
Japon markalar ve tasarimcilari, renkler, anahtar
parcalar ile deri ve deri mamulleri sektoriindeki
trendlerin, desenlerin konusuldugu seminerde;
kiltiiriin modaya yansimasina ornekler verildi.

Avrupa ve ABD’ye kiyasla Japonya, tasarim
markalarina yiiksek talep gosteriyor. 1960’l yillardan
sonra 6nemli tasarimci markalarin ortaya ¢iktigi
iilkede, bir donem sinirh ve kapali bir tasarim algisi
yerlesikken, giiniimiizde modanin tasarimlara
yansimasinin u¢ noktalarda seyrettigi goriiliiyor.
Japon tasarimlar, 6zgiinliik ve yaratici diigiince
konusunda iist seviyede bulunuyor. ihracatci
firmalar, koleksiyonlarinda buna dikkat ederken tist
segment markalarin, Japonya’ya 6zel koleksiyonlar
yaptig biliniyor.

DERI VE KUMAS IS BIRLIGI SEZONA DAMGA VURACAK
Ilkbahar/yaz renklerinde sarinin én plana ¢iktigimin
belirtildigi seminerde; pandemi nedeniyle enerji
veren renklerin 6nem kazandigi ifade edildi.
Kirmizinin daha az kullanilacagy, yesilin farkl
tonlarinin 6ne ¢ikacagi soylenirken; siirdiiriilebilir
moda anlayisiyla birlikte dogadaki tonlarin
kullaniminin artmasi, gri, fusya, kobalt mavi gibi
renklerin de trendler arasinda yer almasi 6ngortiliiyor.
Deri ve dokuma kumaslarin bir arada kullanimi en
onemli trendlerden biri olarak goriiliirken diiz deriler
yerine sekil verilmis, desenli ve lazer kesimli derilerin
etkinligi artiyor. Deri aksesuar ve konfeksiyonlarin
dogal taslarla birlikte kullanimi, hayatimizin her
noktasina erisen teknolojik cihazlara 6zel tasarimlar
ve kullanigh {iriinler de 6n planda olacak.
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www.turkishleather.com portalinin
yurt dis1 tanitim surduruluyor

L Hiiﬁn*lrrt Of The Leather Industry

STANBUL DERI ve Deri Mamulleri Thracatgilan Birligi

(iDMIB), 25 Ocak tarihinde yayina aldig
www.turkishleather.com B2B portali ile dijital
mecrada iiyelerine destegini siirdiiriiyor. ingilizce ve
Rusca dillerinde faaliyete baglayan portalin Almanca
dil entegrasyonu da saglandi.

Portalin; yurt disindaki deri ve deri mamulleri
alicilaninin, Tiirkiye’deki deri ve deri mamulleri
iireticileri ile bulusma noktasi haline getirilmesi
hedefleniyor. Bu amacla IDMIB www.turkishleather.
com’un yurt disinda duyurulmasi ve siteye
yonlendirme saglanmasi amaciyla dijital reklamlarina
devam ediyor. Alinan profesyonel tanitim destegi
sayesinde mart ayi itibariyla baslatilan Google ve

Yandex arama motorlari iizerinden tanitim reklamlari
gosterimi; ABD, Ingiltere, Almanya ve Rusya 6zelinde
siirdiiriiliiyor. Nisan ay1 icerisinde ise cesitli yurt dis1
etkinlikler ile es zamanl olarak hedef bolgelerde
dijital reklam gosterimleri yapildi.

Diger yandan www.turkishleather.com, nisan
ayinda da biinyesine yeni ihracatci firmalar katmaya
devam etti. Mevcut durumda 150 civarinda firma,

2 bin 400’e yakin {iriin sergileyerek dijital mecrada
varligin siirdiiriiyor. Yapilan tanitimlarin da etkisiyle
basta ABD, ingiltere, Rusya, Almanya ve Hollanda
olmak lizere, Avustralya’dan Kanada’ya kadar 21
iilkeden, 123 alic1 portala kayit oldu. Boylelikle,
alicilar, mesajlasma ile veya Zoom iizerinden toplanti
talep ederek ihracatci firmalara ulasabiliyor ve ig
baglantis1 kurma imkani saglaniyor.

Dijital reklam gosterimi

saglanan fuarlar:

M Hollanda-CAST Ticaret Platformu

M Kazakistan CAF Central Asia Fashion Almati fuari
M Rusya Soft Gold of Russia Pyatigorsk fuari

M Rusya Obuv. Mir Kozhi Moskova fuari;

W Almanya Gallery Shoes&Fashion Dusseldorf fuari
W Almanya lim Offenbach Accesories Frankfurt fuar

IDMIB Girisimci Tasarimcilar Programi
lansmani gerceklestirildi

rDr-11E'.
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DMIB GIRISIMCI
TASARIMCILAR
PROGRAMI BASLIYOR!
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JOMIB TARAFINDAN hayata gecirilen Girisimci Tasarimcilar

Programi lansman toplantisi 14 Nisan tarihinde gcevrim ici
olarak gerceklestirildi. Lansman toplantisina IDMIB Yénetim
Kurulu Bagkan Yardimcisi Giiven Karaca, Tasarimci Hatice
Gokge, istanbul Moda Akademisi Direktérliigii ve egitmenleri,
ITKIB Genel Sekreterligi ve programa katilmaya aday
tasarimcilar katihim sagladi.

Girisimci Tasarimcilar Programi ile tasarimci adaylarinin,
sektorde calisan ya da kendi markasini kurmak isteyen
deri tasarimcilarinin bilgi birikimini artirmak ve siirecleri
daha detayl olarak kurgulamalarini saglamak hedefleniyor.
Yaklasik 90 saat siirecek program ile katilimcilar; deri iiretimi,
tasarimi ve satis kanallan gibi bircok siireci sektorde uzman
egitmenler ve tasarimcilar esliginde uygulamalar ile gézleme
sansi yakalayacak.

Giliven Karaca lansman toplantisinda yaptigi acilis
konusmasinda; IDMIB olarak tasarima verdikleri dnemi
vurgulayarak genc tasarimcilari farkli alanlarda da tesvik
etmenin ve kendi markalarini kurma konusunda yonlendirme
yapmanin artik IDMIB’in énceligi haline geldigini belirtti.


http://www.turkishleather.com
http://www.turkishleather.com
http://www.turkishleather.com
http://www.turkishleather.com
http://www.turkishleather.com
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[HIB, Geleneksel Sanatlar
webinarini diizenledi
ki O 0 AW

katildig1 webinarda, geleneksel
sanatlar iizerine konusuldu.
IHiB’in katkilariyla yapilan
webinar sayesinde, mimarlik
diinyasinin takip ettigi
Carpetart Dergisi’yle birlikte
mimarlar arasinda bir bag
kuruldu. Hali ve mimarinin
yakin baglar g6z 6niinde
bulundurularak olusturulan
etkinlikte; geleneksel Tiirk
sanatlarinin unutulmus, eskimis
ve hatta artik ilgi gérmez hale
geldigi sOylense de bu sanat
dallarinin giiniimiizde de ilgi
gormeye devam ettigi iizerinde
duruldu. Ge¢misten giiniimiize

[STANBUL HALI Thracatcilan Birligi (IHIB) ve Tasarm insanlik tarihinin bilinen en eski sanatlarindan biri

Group is birligiyle “Geleneksel Sanatlar” konulu olan halinin da icerisinde bulundugu geleneksel
webinar gerceklestirildi. 13 Nisan tarihinde IHIB sanatlarin, gorsel kiiltlir ve mimariye yansimasinin
Yonetim Kurulu Uyesi Serra Orug ve Tasarim konu alindig1 webinarda; mimarlar, geleneksel
Group’tan Enis Tibet’in moderatorliigiinde sanat ve zanaatlar hakkinda goriislerini aktardi.
diizenlenen webinarda Tiirkiye’nin 6nemli mimarlari Webinar, katilimcilar tarafindan biiyiik ilgi ile
konuk edildi. Zoom TPU’dan Atilla Kuzu, Autoban takip edildi.

IHIB Hal1 Belgeseli projesi icin
Coskun Aral ile bir araya geldi

ISTANBUL HALI Ihracatcilan Birligi (IHIB);
Tirkiye’nin en biiyiik miraslarindan
biri olan halinin, gelecek nesillere
aktarilmasinda biiyiik rol oynayacak
olan Hali Belgeseli icin ¢alismalarina hiz
kesmeden devam ediyor. IHIB Basin-Yayin
Komitesi, Tiirk halisinin diinyaya en iyi
sekilde tanitilmasini amaclayan belgesel
projesinin ¢ekimi kapsaminda konunun
uzmanlari ile gériismelerini siirdiiriiyor.
Komite, ¢ekilmesi planlanan belgesel icin
21 Nisan tarihinde diinyaca tinlii uluslararasi
savas fotografcisi, gezgin, gazeteci ve
belgesel yonetmeni Coskun Aral ile bir
toplant1 gerceklestirdi. Toplanti sirasinda
komite iiyeleri, beklentilerini ve hedeflerini
dile getirirken Coskun Aral da konu ile
ilgili goriis ve degerlendirmelerini ifade
etti. Toplantida ayrica belgeselin icerigi,
anlatilacak oykiiler ve hali kiiltiirii agisindan
birbirinden zengin yoreler konusunda fikir
aligverisinde bulunuldu.
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MAKING THE
ENVIRONMENT COUNT

With a view to a modern ethics of environmental sustainability, Polsan
researches and develops innovative production technigues that reduce
the waste of water and energy to the maximum, thanks to the
abolition of chemical products
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Kapak | FASHION WEEK ISTANBUL

FASHION
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I HKiB organizasyonu ile diizenlenen ve Ticaret

Bakanlig: énciiliigiinde Tiirkiye fhracatcilar Meclisi

(TIM) nezdinde kurulmus olan Tiirkiye Tanitim Grubu
(TTG) tarafindan desteklenen ve Moda Tasarimcilari
Dernegi (MTD) ile istanbul Moda Akademisi (IMA) is
birliginde yiiriitiilen Fashion Week Istanbul (FWI),
ikinci kez dijital olarak gerceklestirildi. 16’nc1 sezonu ile
modaseverlerle bulusan etkinlik, 13-16 Nisan tarihleri
arasinda diizenlendi. Iistanbul’un evrensel ve birlestirici
yoniinden ilham alinarak ¢ok sesli bir atmosferle
hazirlanan FWI, kapsayiciligi ile yaratici diinyanin
bulusma noktasi oldu. Fashion Week Istanbul’un agilis
toreni; Eski Ticaret Bakani1 Ruhsar Pekcan, TIM Baskani
Ismail Giille ve THKIB Bagkam Mustafa Giiltepe’nin
katilimiyla, online olarak gerceklestirildi.

Istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Ihracatcilar Birliginin
(IHKIB) organizasyonuyla
diizenlenen Fashion Week Istanbul;
13-16 Nisan tarihleri arasinda dijital
olarak gerceklesti. Yaraticilig
tilke siirlarinin disina tasiyan
ve uluslararasi moda takviminde

yer alan etkinlik; modanin gérsel 30 DIJITAL VE YARATICI SOV YAPILDI

Yaraticilig iilke sinirlarinin disina tasiyan ve
uluslararasi moda takviminde yer alan FWI’da bu
sezon koleksiyonlar, kisa filmlerle izleyicilere sunuldu.
Dijital platformlarda yaratici ve farkli icerikler egliginde
gerceklesen moda haftas1 kapsaminda koleksiyonlarini
sergileyen marka ve tasarimcilar, 30 sovla izleyici

sanatla bulustugu kisa filmlerle
sinirlarn asarak tim diinya ile

bulustu.
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karsisina cikti. Ceren Ocak, Cigdem Akin, Cihan Nacar,
DICE KAYEK, Museum of Fine Clothing, TAGG, LUG VON
SIGA, Hakaan Yildirim, Hatice Gokce, Mehmet Emiroglu,
Mehtap Elaidi, Meltem Ozbek, Mert Erkan, Murat
Aytulum, NEDO by Nedret Taciroglu, Nej, Nihan Peker,
Niyazi Erdogan, Ozgiir Masur istanbul, Ozlem Kaya,
Ozlem Siier, Sudi Etuz, Red Beard, Tuba Ergin,
Tuvanam, Y Plus, Zeynep Erdogan, Zeynep Tosun ve
IMA New Gen projesi kapsamindaki gen¢ tasarimcilar,
modanin gorsel sanatla bulustugu kisa filmlerde
koleksiyonlarini sergiledi.

ULUSLARARASI iS BIRLIKLERI ILE TURK

TASARIMCILAR DUNYAYA ACILDI

Tiirk modasini, sektoriin yaraticilarini ve
profesyonellerini Tiirkiye sinirlarinin disina

tasiyan FWI, yayinlanan teaser videosunda
#istanbulpiecedtogether mottosu ile istanbul’un kiiltiirel
mozaigini de tiim diinyaya tanitti. Etkinlik ayn1 zamanda
uluslararasi dijital kampanyalar ve ig birliklerine imza
att1. Global tanitim projesi kapsaminda; Vogue Runway,
Business of Fashion ve diinyanin en 6nemli moda
iletisimi sirketi Karla Otto ile is birligi yapild1.
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IHKIB BASKANI

“ISTANBUL'U MODA
DUNYASININ BULUSMA
NOKTASI HALINE
GETIRECEGIZ”

2009 yilindan bu yana diizenlenen
FWTI'nin, artik kiiresel bir marka haline
geldigine deginen THKIB Baskani
Mustafa Giiltepe; “Cografyamizda
diizenli olarak organize edilen

tek moda haftasi olan Fashion

Week Istanbul'u gerceklestirmeye
pandemi kosullarinda bile devam
ettik. Gecen y1l ekim ayinda
etkinligimizi tamamen dijital
ortamda gerceklestirdik. Dijitallesme,
salgindan 6nce de iizerinde en

fazla calistigimiz konularin basinda
geliyordu. Gelecegi, diinden
hazirlamanin karsiligini, bu siirecte
sektor olarak fazlasiyla aldik. Gecen
sezonki dijital etkinligimizi yedi
milyon kisinin izledigini tespit ettik.
Uluslararas1 moda yayinlarindaki
kampanyamaizi, 10 milyon kisi
goriintiiledi. Tamamen djijital olarak
diizenledigimiz ikinci moda haftasi
organizasyonunu hazirlarken,
Istanbul’un evrenselliginden ve
iyilestirici giiciinden ilham aldik.
Cok sesli bir atmosferde, moday1
sanatla bulusturan kisa filmlerle
sinirlar1 agsmis olacagiz. Marka ve
tasarimcilarimizin 30 defilesiyle
Tiirk modasinin giiciinii, diinyayla
tanigtiracagiz. Istanbul’u, hafta
boyunca moda diinyasinin

bulusma noktas haline getirecegiz.
Filmlerimizi 15 milyon kisinin
izleyecegini 6ngoriiyoruz” dedi.

38 wavis 2021

TiM BASKANI

“IHRACAT
MODACILARIMIZIN
TASARIMLARIYLA
YUKSELECEK”

Istanbul’un, bir moda kenti degil,
modanin kendisi oldugunu ifade eden
TIM Bagkam Ismail Giille; “Bu sehirde
yasiyorsaniz, tasarimin onemli bir
parcasi haline geliyorsunuz. Bu
durum, tiim diinyaya kars1 bizlere
oldukca 6nemli sorumluluklar
yiikliiyor. Istanbul’un mistik

ve benzersiz havasini, modayla
bulusturmali ve iilkemizi bu alanda
hak ettigi konuma tasimaliyiz.
Ulkemiz ihracatinda moda, kritik

bir 6neme sahip. Katma degeri
saglayacak yegane unsurlarin

basinda moda geliyor. Tiirk moda
endiistrisi, diinyada yeni dénemin
ihtiyaclarinm iyi okuyarak kalitesi ve
iiretim tecriibesiyle iilkemize deger
katmaya devam ediyor. istanbul;
markalasmay1 saglayabilmemiz,

yeni donemi yakalayabilmemiz

adina hem ekonomimiz hem de
ihracatimiz icin olduk¢a 6nemli.
Ulkemizin tasarimcilarina giiveniyor
ve onlan yiirekten destekliyoruz.
Yeni donemde Tiirkiye ihracatla,
ihracat modacilarimizin tasarimlariyla
yiikselecek” seklinde konustu.

ESKI TICARET BAKANI

“TURK EKOLU ALGISININ
GELISTIRILMESINDE
FWI, ONEMLI BIR KATK]
SAGLIYOR”

Eski Ticaret Bakani Ruhsar Pekcan,
16’nc1 sezonu gerceklestirilen
FWI'nin bu yil da renkli ve giizel

bir etkinlik olacagina inandigini
soyleyerek sozlerine bagladi. Moda
ve iiriin nitelikleri basta olmak {izere
Tiirk hazir giyim ve konfeksiyon
sektoriiniin 6zelliklerini, diinyanin
dort bir késesinden, milyonlarca
kisinin izleyecegini belirten Pekcan;
“Uretim ve istihdam bakimindan
iilkemiz ekonomisi icinde 6nemli
yere sahip olan hazir giyim ve
konfeksiyon sekttriimiiz, ihracat
acisindan da g6z bebegi sektorlerimiz
arasinda. Yarattigimiz katma

degerle rekabetciligimizi her gecen
gilin daha da gelistiriyoruz. Bu
dogrultuda iilkemizin ve 6zellikle
Istanbul’un moda ve tasarim markasi
olarak konumlandirilmasi, moda

ve tasarimda Tiirk ekolii algisinin
gelistirilmesi ve yerlestirilmesi
noktasinda FWI, 6nemli bir katki
saghyor. Bakanlik olarak ihracatta
devlet desteklerimizle tilkemizdeki
moda ve tasarim yetkinliginin
gelistirilmesine katki saglamak

lizere calismalarimizi siirdiiriiyoruz.
Marka ve markalagma destek
programlarimizin yaninda tasarima
yonelik desteklerimiz s6z konusu.
Tasarim yarismalarinda dereceye
giren genclerimize egitimlerini
ilerletebilmeleri icin yurt disinda burs
imkamn saghiyoruz. Hep birlikte gayret
gostererek iilkemizin tekstil ve hazir
giyimdeki giiclii konumunu ¢ok daha
iyi seviyelere ulastiracagiz” dedi.



IMA NEW GEN
DEFILESI

MODA HAFTASINA
DINAMIZM KATTI

FWI, iLK GUNUNDE podyumu IMA
tasarimcilarindan olusan ‘New
Gen by IMA' defilesiyle acti. Moda
ve modayla ilgili tim alanlarda
yenilikci ve modern bir yaklasimla
egitim faaliyetleri yuruten,
uluslararasi platformlarda kabul
gormus, Turkiye'nin en yetkin
moda okullarinin basinda gelen
iIMAda moda tasarimi egitimi
almis genc yetenekler; New Gen
defilesinde sektorle bulustu.

13 yil askin stredir bugtinin ve
gelecegin moda profesyonellerini
yetistiren, Turkiye'nin 6nde

gelen moda okulu IMANIN mezun
tasarimcilarinin koleksiyonlari,

dijital dunyanin izlerini tastyan
online bir sovla sunuldu. Moda
endustrisinin dijital sovlarla
birbirinden yaratici calismalara
imza attigr giinlerde, IMA New Gen
defilesi kapsaminda bes yetenekli
genc tasarimeinin, dijital bir
stlidyoda cekimleri gerceklesen
moda sovu, bu sezon da moda
haftasina dinamizm ve yenilik
katti. Aycan Hakalmaz, Avishan
Daneshfar, Beyza Eytiboglu,
Essin Baris, Ezgi Yildirnm'a ait
koleksiyonlar, tasarimcilarin
kendi anahtar kelimeleri (izerine
kurguladiklari tasarimlarin bir
araya gelmesinden olustu.

Tiirk tasarimcilarin ve markalarin koleksiyonlari, diinyanin
en biiyiik dijital showroom’u JOOR araciligiyla da tiim
diinyaya acildi.

FWT; Club House ve Instagram canli yayinlanyla, diinyaca
iinlii influencer’lan ve moda profesyonellerini de bir araya
getirdi.

BIRBIRINDEN ETKILEYiCI GOSTERILER
iZLEYICILERLE BULUSTU
Etkinligin ilk gliniinde ikinci sova ev sahipligi yapan Mehmet
Emiroglu, ilhamini ‘dair’ edatindan alan koleksiyonunu
sahneye tasidi. Yeni sezon tasarimlarinda ilhamini
saklanmadan, korkusuzca yasayan kadinlardan alan
Ceren Ocak ise, 0zgiir ve stiline giivenen kadinlarin
tarzina bir kez daha 151k tuttu. Koleksiyonunda lokal

degerlere atifta bulunan Niyazi Erdogan, bu kez bag
tayyareci Vecihi Hiirkug’tan ilham aldig1 koleksiyonu
modaseverlerin begenisine sundu.

flhamim Art Nouveau akimindan alan ve Nedret &

Yasemin Taciroglu tarafindan hazirlanan NEDO by Nedret
Taciroglu DEMI-COUTURE koleksiyonu, donemin cizgilerinin
gliniimiize uyarlandig1 modern parcalarla izleyici karsisina
¢ikti. TAGG markasinin kurucusu Gokay Giindogdu, FWI
kapsaminda sergiledigi koleksiyonda, ‘flan6z’ kavramindan
ilhamla sokak modasina yepyeni bir soluk getirdi.
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KOLEKSIYONLARA
SURDURULEBILIRLIK,
0zZGURLUK VE
CESARET TEMALARI
HAKIM

LUG VON SIGA’nin kurucusu ve kreatif direktorii Giil
Agis’in Analog Diaries adli koleksiyonu da yeni dénemde
kesfedilen yeni duygulann, bir tiir 6zetini yansitt1. ilk
giinliniin son sovunda ise modaseverlerin kargisina
DICE KAYEK koleksiyonu cikt1. Koleksiyonun filmine;
Candan Ercetin, Burak Hakki, Rafael Cemo Cetin, Yaz
Yiiceil, Ahu Yagtu, Hatice Aslan ve Selma Ergec eslik etti.

FWI'nin ikinci gliniinde podyum, tasarimci Nejla
Giivenc¢’in Nej markasina ait “Circle” koleksiyonu
ile acild1. Hayat agaci, yasam dongiisiinden ilham
alan koleksiyonda siirdiiriilebilirlik ve cevreye olan
duyarhlik 6n plana ¢ikti. Giiniin ikinci sovu Meltem
Ozbek’in “Revival” koleksiyonunun oldu. ilhamim ‘sifa’
sozciigiinden alan koleksiyon; 6zgiir, yalin bir stil arayan
ve sifalanmak isteyen tiim kadinlara hitap ediyor.

Gliniin ticlincii sovuna ev sahipligi yapan
Tuba Ergin ise “Cesur Yeni Diinya” ismini verdigi
koleksiyonunda, pandeminin getirdigi toplumsal
degisimden hareketle, gelecek belirsizligi ve
korkusuyla yiizlesip teslim olmadigimiz bir yeni diinya
olgusunu 6n plana cikariyor. Fashion Week Istanbul’da
“Nobody Knows” adl1 koleksiyonunu sergileyen
Cigdem Akin, kendisi olarak kalabilme cesaretini
gosteren kadinlar kutsuyor ve tasarimlarinda
zithklardan ilham aliyor.

Tanju Babacan imzali RED BEARD markasi, mandala
sanatindan esinlenilen “Mind’dala” adl koleksiyonla,
Fashion Week Istanbul’daki yerini aldi. Nihan Peker;
abartilmis formlar, voliim, renkler ve siklik iceren
koleksiyonunu sergiledigi moda filmiyle adeta bir gorsel
solen havasi estirirken; Sansim Adal’nin markasi Sudi
Etuz’un koleksiyonu; Asya florasina, Tiirk mitolojisine
ve “Arcade” oyun diinyasina dijital bir 6vgii olarak
izleyici karsisina ¢ikti.




KARMA BY IMA

- UC FARKLI KOLEKSIYON SUNDU

iMA MODA Tasarimi ve Teknolojisi Lisans ve Master
Class: Moda Tasarimi mezunu genc tasarimcilarin katildigi
Karma by IMA defilesi, FWI'da sunuldu. 2017-2018 Moda
Tasarimi ve Teknolojisi Lisans Programi, 2018-2019
Master Class: Moda Tasarimi ve Yonetimi Programi
mezunu Engin Ekinci'nin “Chained” isimli koleksiyonu,
kisisel sinirlari ve degisim karsisindaki durusu simgeleyen
psikolojik bir metaforu gozler 6ntine seriyor. Degisen
duygular karsisinda, insan zihnindeki diistince zincirinin
kirllma noktasinin tam olarak aktariimasiyla gortnen ile
gorinmeyenin sentezini anlatan koleksiyon tezat formlari
bir arada sunuyor. Ekinci, icten disa aktarmadaki seffafligi
anlatmak icin gdmlek ve mont yakalarinin icinde aksesuar
gecebilecek tarzda tunellerle farkli bir teknik uyguladigini
dile getiriyor. Koleksiyonun diger bir goze carpan noktasi,
kolun gececegi delikli bir sistem ile 6n plana cikan
cantalar oluyor.

2018-2019 Moda Tasarimi ve Teknolojisi Lisans
Programi mezunu Ezgi Karayel; “A Piece of Work” ismini
verdigi koleksiyonunda daha kirli, daha bozuk ve daha
fazla diyerek kendi eksikliklerini ararken sanat ve tasarim
arasindaki iliskiyi sorgulayan bir koleksiyon ortaya
cikardi. 2019-2020 Master Class: Moda Tasarimi ve
Yonetimi Programi mezunu Mehmet Demir'in “Awakeing”
adli koleksiyonu, tasarimcinin hayat yolculugunun ve
farkindaliginin bir ilhami ile ortaya cikti. Odak noktasi
olarak yogay! hedef alip kisinin gtinliik hayatinda, 6zgtir
sokak stilinde, is yerinde ve daha bircok yerde giyebilecegi
parcalar tasarlayan Demir; fonksiyonel, teknolojik
kumaslar ile 6zel desen tasarimlariyla, gecmiste kullanilan
parcalari gelecege bagliyor. 85 yasinda Karadenizli bir
ninenin ordugl patikleri, spor ayakkabisi haline getirerek
koleksiyonunda bulusturuyor.

-

PANDEMININ ETKILER| TASARIMLARA YANSIDI

Mert Erkan, “Cadilar Meclisi” adinmi verdigi koleksiyonunda
Amerikan Korku Hikayeleri dizisindeki Cadilar Meclisi
boliimiinden ilham aldiginmi ifade ederken, kisa filmde yaratilan
mistik atmosfer herkesi biiyiiledi. FWI kapsaminda vegan ve
yikanabilir parcalardan olusan “Self Discipline” adin1 verdigi
koleksiyonunu tanitan Murat Aytulum, ¢ekimlerini Pamukkale
travertenlerinde gerceklestirdigi filmiyle begeni topladi. Filmin
miizik direktorliigiinii Gokhan Kirdar tistlendi.

Ronesans doneminden ilhamla hazirladig “Divine”
koleksiyonunu tanitan Cihan Nacar ise Sevval Sahin, Buse
Iskenderoglu ve Kayra Turkovig gibi {inlii modellerin yer aldig
filminin cekimlerini, tarihi bir hamamda gerceklestirdi.

Y Plus by Yakup Bicer, “Ebruli” adini verdigi
koleksiyonunda pandemi déneminde ilgilendigi ebru
sanatindan ilham aldi. Koleksiyon filminde Tiraje Basaran,
Gonca Vuslateri, Gokhan Mumcu, fotograf sanatcisi Bennu
Gerede gibi iinlii isimlerin yaninda 23 yerli ve yabanci model
yer ald1. Tasarimci Ozlem Siier, zamansiz ve belki tiim
zamanlarin giizel enerjisiyle masalsi bir algoritmanin eseri
seklinde tanimladig “Gok Kubbe/Firmament” koleksiyonunda,
formlardaki yenilikci denemeleriyle dikkat cekti.
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“#inandoutofthecocoon” adli
koleksiyonunda, herkesin icinde
barindirdigr ikili kisiliklerden ve farkh
kutuplar barindirabilen yasam tarzlarindan
ilham alan Mehtap Elaidi; sovunda pandemi
sebebiyle herkes icin degisen ev (koza) ve
disarisi kavramlariny, fiziksel ve metaforik
acidan mercek altina aldi. Giiniin son
sovuna ev sahipligi yapan Ozgiir Masur
ise icinde bulundugumuz dénemin ince
detaylarla somutlastirilmis, cesur ve
sanatsal bir anlatim olarak nitelendirdigi
koleksiyonunda; yalnizlasmis bir toplumun
kalabaliga 6zlemini, kendini 6zellestirme ve
ayristirma cabasini renklerin sesiyle anlatti.

Fashion Week Istanbul’un son giinii;
Zeynep Erdogan’in, 50’li yillarin Hollywood
aktrislerinin g6z kamastirici siliietleriyle
oryantal dokunusun bulusmasini gosteren
koleksiyonu ile a¢ildi. Erdogan’in ardindan,
Tuvana Biiyiik¢inar’in markasi olan
Tuvanam’in, moda filmi sahnelendi.
Tasarimcinin yeni trendleri minimal
cizgilerle harmanladig: koleksiyon,
“kozadan ¢ikis1” anlatirken 6zledigimiz
korunmasiz diizeni de hatirlatarak
izleyenlere umut verdi. Tasarimci Hatice
GoOkge ise yiizde 100 dogal ve saf yiin ! i
iceren ehram kumaslariyla sundugu L %) ANADOLU
koleksiyonunda cevreye duyarlhiligini ve \ .
stirdiiriilebilirlik konusundaki hassasiyetini 1% \Vi= 8] 3{.¢

on plana ¢ikardi. . R
KULTURUNDEN
ILHAM ALAN
TASARIMLAR

42 yiavis 2021



CEM ALTAN

IHKIB YONETIM KURULU UYESI&FWI GALISMA GRUBU BASKANI

“DIJITALLESME ARTIK
FWI'NIN BIR PARCASI"

“ilk dijital moda haftasim gectigimiz

sezon gerceklestirdik. Tiirkiye’nin en 6zel
destinasyonlarinda ve istanbul’un tarihi
mekanlarinda 30 farkli moda filmi, koleksiyon
defileleri ve fotograf cekimleri yaptik. Bu film ve
defileler, uluslararasi dijital platformlarda yedi
milyon izleyiciyle bulustu. Uluslararasi dijital
kampanyalar ve is birlikleri ile oldukca basarili
sonuclara ulastik. Dijitallesmedeki basarisini da
kanitlayan moda haftamiz, bu yil ikinci kez dijital
olarak gerceklesti. Dijitallesme; fiziksel sinirlarin
Otesine gecme, hedef iilkelerdeki moda endiistrisi
ve tiiketicisine ulasmak adina ¢ok 6nemli.
Diinyanin en 6nemli moda satin alicilarina dijital
showroom’lar iizerinden kolay erisim ve siparis
verme imkani sunuyor. Dijitallesme, pandemi bitse
bile Fashion Week Istanbul’un (FWTI) bir parcasi
olacak. Pandemiyle birlikte dijitallesmenin giicii bir
kez daha 6n plana ¢ikti, Fashion Week Istanbul da
bu anlamda trendlerin 6niinde ilerliyor. Pandemi
sona erdiginde hem fiziksel hem de dijital olarak,
yaraticiligl iilke sinirlarinin disina tasimaya devam
edecegiz. Oniimiizdeki siirecte Fashion Week
Istanbul’u, sanatin farkh disiplinleri ile biitiinlesen
bir festival gibi kurgulamay1 hedefliyoruz. Yeni
tasarim markalarini da biinyemize katarak

uluslararasi moda diinyasindaki varligimizi daha da

Haberin sesli

-- .. S . i kari cekecegiz.

Ozlem Kaya, erkekler icin sembolik bir kelime versiyonuna yu " o
olan “Kiilhanbeyi” adimi verdigi koleksiyonunda, |8 ﬁﬁgfg‘k gt Ellr{b,u 1. H?IZPIIE((I}]IB?;HH ve I‘(onfek51y?nc11}}raceitgllar1
maskiilen cizgileri 6n plana cikartarak kendi ulagabilirsiniz. 1riigr un Organizasyonuy’a duzenienen

FWI; bu yil da T.C. Ticaret Bakanlig1 6nciiliigiinde

hikayesini 6zgiirce yasamak isteyen kadinlarin
duygusunu yansitmak istedigini dile getirdi.
Tasarimci Eda Giing6r’e ait Museum of Fine Clothing
markasi, FWI kapsaminda tamittig “Tutsak Giizellik”
adli koleksiyonda, tutsaklik kavramini tasarimcinin
goziinden bir kafes ile ifade etti.

Hakaan Yildinim ise, 1990 yapimi bir Tiirk filmi
olan Hasan Boguldu’dan ilham alarak tasarladigi ve
kendi deyimiyle haletiruhiyemizi tiim derinligiyle
somutlagtiran, gozler 6niine seren, “Mahizer’e
Yazdigim Mehtuplar” adh koleksiyonuyla biiyiik
begeni topladi. Zeynep Tosun, yasadigl topraklardaki
koklerine ithafen hazirladigi “Apasas; The City of The
Mother Goddess” adli koleksiyonunda Anadolu’da
yasadiklarina inanilan ve mitolojinin gelmis gecmis
en giiclii kadinlan olarak kabul edilen Amazon
kadinlarinin yasam hikayelerinden ilham aldi.

Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) nezdinde
kurulmus olan Tiirkiye Tanitim Grubu (TTG)
tarafindan desteklendi. Ayrica etkinlik Moda
Tasarnimcilar Dernegi (MTD) ile istanbul Moda
Akademisi (IMA) ig birliginde yiiriitiiliiyor. Bu sezon
da JOOR ile is birligi yaptik. Tiirk tasarimcilarimizin
koleksiyonlari, JOOR araciligiyla uluslararasi satin
alma sorumlulariyla bulusmaya devam ediyor. Her
ay 1,5 milyar dolarn iizerinde islem hacmine sahip
olan JOOR platformu; 144 iilkeden, 200 binden fazla
secili moda perakendecisini, 8 bin 600°den fazla
marka ile bulusturuyor. Giderek biiyiiyen dijital
showroom’lar1 kullanma aligkanligin1 pandemi
sebebiyle mecburen gelistiren tiim moda satin
alimcilar, farklh tilkelerdeki markalari bu sayede
kolayca kesfetme imkanina sahip oluyor.”
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64. AYMOD fuar1 yogun katilimla
gerceklestirildi

Diinya ayakkabi sektoriiniin en biiyiik bulusmalarindan bir olan
AYMOD uluslararasi ayakkabi moda fuar, 31 Mart-3 Nisan tarihleri
arasmda CNR Expo istanbul Fuar Merkezi'nde diizenlendi. Fuarda

bircok yeni is anlagsmasi imzalandi.

FUAR KUNYESI

Fuara katilan firma sayist:
1.000+

Fuara katilan tilke sayisi: 52

Fuara katilan sektor
profesyoneli sayisi: 30,000+

T

LBEE & LR AR

55348 RRIELLEIRARER

2n A

e i

Dernegi (TASD), Tiirkiye

Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme Egitim Vakfi (TASEV)
is birligi; Ticaret Bakanlhig,
IDMIB ve KOSGEB destegiyle
organize edilen AYMOD fuari, bu
yil 64’incii kez ziyaretcilerine
kapilarini acti.

IDMIiB'in Alim Heyeti
diizenleyerek destek verdigi ve
kadin-erkek ayakkabilarindan
cocuk ayakkabilarina kadar
klasik, spor ve el yapimi
binlerce yeni modelin yer aldig1
fuarda, 2020-2021 sonbahar/
kis sezonu trtinleri uluslararasi
sektor profesyonellerinin
begenisine sunuldu. Ayakkabi
sektoriine yon veren binin

TURKiYE AYAKKABI Sanayicileri
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tizerinde markanin iiriinlerini
tamittig1 fuara, diinyanin dort
bir yanindan 30 bini agkin
sektor profesyoneli katilirken;
Rusya’dan Ukrayna’ya, ABD’den
Avrupa’ya kadar 52 tilkeden
alim heyeti agirlandi. Katihima
firma ve ziyaretcilere yeni is
firsatlarinin sunuldugu fuar,
0zel etkinlikler ve seminerler
egliginde diizenlendi.

SEKTORUN AR-GE CALISMALARI
URUNLERE YANSIDI

Fuara viicut agirhigini dengeleyen
ortopedik ayakkabilar damgasini
vururken, 200 gram agirligiyla
diinyanin en hafif ayakkabisi

da ziyaretcilerin yogun ilgisi

ile karsilast1. Birbirinden
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farkli1 yeni sezon ayakkabilarin
gorticiiye ciktigi fuarin en dikkat
ceken diger iiriinleri; 10 bin
dolarlik timsah derili ayakkabi,
seyahatlerde kiymetli esyanizi
saklayabileceginiz gizli bolmeli
ayakkabi, Ar-Ge ¢alismasiyla
gelistirilen; kirli havay disar
atan klimali ayakkabz, cilt dostu
diyabetik ayakkab1 ve giindelik
spor ayakkabilari oldu.

ITALYA, 20 FIRMA iLE AYMOD'A MiLLIi
KATILIM DUZENLEDI

Yakin cografyada yasayan 600
milyona yakin insanin ayakkabi
ihtiyacini karsilar nitelikteki
AYMOD, katilimci ve sektor
profesyonellerine yeni is firsatlar
da sundu. Tiirkiye’de 12 bine yakin
isletmeyle, 300 bin kisiye istihdam
saglayan Tiirk ayakkabi sektorii
salgin siireci sonrasi sektoriin

ilk randevusunda bir araya

geldi. Siki pandemi 6nlemlerinin

gpin petasdl

Fuara viicut
agirhgim dengeleyen
ortopedik
ayakkabilar
damgasini vururken
200 gram agirhgiyla
diinyanin en hafif
ayakkabisi da
ziyaretcilerin yogun
ilgisi ile karsilasti.

alindig1 fuarda Cumartesi giinii de
ticaretin devam etmesi, katilimci
ve satin almacilardan tam not

aldi. MICAM fuar organizatorii
italyan Ayakkabi Ureticileri Dernegi
(ASSOCALZATURUFICI), tilkesinin
diinyaca {inlii 20 firmasiyla fuardaki
yerini alirken, Ukrayna da fuara
sektordeki en biiyiik birligi olan
Ukrainian Leather and Shoes Union
ile destek verdi. Fuarda bircok yeni
is anlagmasi imzaland.
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MUSTAFA SENOCAK
IDMIB BASKANI

“AYMOD iLE EKONOMIK
SIKINTILARI AZALTACAGIMIZA
INANIYORUZ”

“64. AYMOD uluslararasi ayakkabi ve moda
fuari, ayakkabi sektérumuzin en kokli
fuarlarindan biri. 2021 yilinda da fiziksel
olarak gerceklestirme imkani buldugumuz
fuarin, sektdrimuize bol kazanc getirmesini
umuyoruz. 30 bin metrekare alanda
dtizenlenen AYMOD'da; IDMIB olarak bizler
de 90 yabanci firmadan, 145 aliciyr misafir
ediyor ve sektortimuize katkida bulunmayi
strdurtyoruz. COVID-19 surecinde is yapis
sekillerimiz degisti. Dijital dontstim ivme
kazanarak her alanda kendine yer buldu.
Bununla birlikte fiziki etkinlikler de 6nemini
koruyor. Bu degerli fuar ile pandeminin
neden oldugu ekonomik sikintilari
azaltacagimiza ve sektoriimuzde yeni ihracat
rekorlari kiracagimiza inaniyoruz. Yiuksek
Gretim glictl ile ayakkabi sektortimiiz, bu
potansiyele sahip. 2020 yilinda 819 milyon
dolar, 285 milyon cift ihracat gerceklestirdik.
2021 yilinda V tipi btiyume ile ayakkabi
ihracatimizi daha da yukari clkaracagimiza
inaniyoruz.”

iTkie Heper 4D



Tesvikler | TASARIM DESTEKLERI

IHRACATCI FIRMALARA
. TASARIM DESTEGI

Tasarim ve inovasyon kiiltiirtiniin olusturulmasi ve yayginlastirilmasi icin
tasarimei sirketlerin ve tasarim ofislerinin giderleri ile tasarim ve tiriin
gelistirme projelerine iligskin giderler, devlet tarafindan destekleniyor.

TASARIM VE URON
GELISTIRME PROJESI

m istihdam giderleri; 1 milyon dolara kadar,
m Alet-techizat-malzeme-yazilim giderleri;
250 bin dolara kadar,

m Web sitesi ve seyahat giderleri;

150 bin dolara kadar desteklenir.

m Desteklerin tamaminda destek orani %50,
destek stiresi ise 3 yildir.

DIKKAT EDILMESI GEREKEN
HUSUSLAR

m Tasarim departmaninda gérev alan tasarimci,
modelist ve miihendis icin destek alinir.
= Yalnizca tasarim departmaninda kullanilan ve
Ek-3 listesinde yer alan alet-techizat-yazilim
| destek kapsamindadir.
= Proje basvurusu Destek Yénetim Sistemi (DYS)
tizerinden yapilmalidir.
- m Proje stiresi, Bakanlik onayiyla 2 yil daha
uzatilabilir.
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TASARIMCI SIRKET VE TASARIM OFiSi

m Tanitim giderleri; 300 bin dolara kadar,

m Kira giderleri; 200 bin dolara kadar,

m Danismanlik giderleri; 200 bin dolara kadar,

m istihdam giderleri; 150 bin dolara kadar,

m Kurulum-dekorasyon giderleri; 100 bin dolara kadar,

m Marka tescil giderleri; 50 bin dolara kadar desteklenir.

m Desteklerin tamaminda destek orani %50, destek stiresi ise 4 yildir.

0

» R . it
- . TASARIMC
% = @ SIRKET NE[ﬁR?

|
. Tuirk Ticaret Kanunu
hiikimlerine gore kurulmus,
Turkiye'de ticari ve/veya

TASARIM VE URON GELISTIRME s faalyette bulunan,
PROJELER' NEDlR? tasarimcinin ortak oldugu,

. . i . ] . enduistriyel triin tasarimi
Sirketlerin moda, enduistriyel tasarim ve inovasyon kapasitelerinin veya moda tasarimi
artirilarak, ihracata déniik katma degerli Uriin tiretmeleri amaciyla

| K broiel | i alanlarinda faaliyet gosteren
uygulanacak projeler anlamina gelir. sirkettir.

TASARIM OFiSi
NEDIR?

Turk Ticaret Kanunu
hiiktimleri cercevesinde
kurulmus ve sadece
tasarim hizmeti ve/veya
danismanlig faaliyetinde
bulunan, biinyesinde en
az lic adet tasarimci olan,
enduistriyel triin tasarimi
veya moda tasarimi
alanlarinda faaliyet
gosteren sirketlerdir.
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“Tek Yol, Tek Kusak”
tehdit mi, firsat m?

Cok uzak olmayan bir gelecekte Cin'i ekonomik
olarak 6ne cikaracak olan “Tek Yol, Tek Kusak”
projesine kars Turkiye, objektif verilerle ne
vapmas! gerektigini cok ciddi olarak dtistinmeli ve
ne yapacagni simdiden planlamalr.

UZAK DOGU’NUN kiiresel iiretim iissii haline gelmesiyle
Cin’in, ikinci biiyiik ekonomik gii¢c olmaktan birincilige
dogru yol aldig1 yarista son virajdayiz. Cin; taklit bir arabayla
basladig yarista; 6nce arabasini, sonra yollarini, ardindan
teknolojisini gelistirdi ve artik liderlige kosuyor. Cin,
birincilikte uzun siire kalinabilmesi icin daha farkl stratejik
acilimlara ihtiya¢ duydugunu, hayli uzun zaman énce fark
etti. Diinya ticaretinden hem daha fazla pay alma hem de
genis kapasitesini daha verimli kullanabilme adina yillar
oncesinden baslayan ¢ok énemli adimlar atti.

COVID-19 krizinden de 6nce ham madde tedarik
giivenliginin ne denli 6nemli oldugunu bilerek, Afrika’y1 bir
anlamda ‘arka bahcesi’ yapti. Ham madde zengini iilkelerle
i birligini artirirken bu tilkelerdeki ham maddelerin
ulastirilabilmesi icin Afrika’da yol, liman, tren yolu ve
iletisim alanlarindaki cok 6nemli yatirimlari finanse etti.
2020 yili sonu itibartyla Afrika kitasinin Cin’e borcu,

145 milyar dolara ulagsmis durumda.
2013 yilinda Cin lideri Xi Jinping’in, Kazakistan’a

Makalenin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

yaptigl resmi ziyaret sirasinda ilk kez acikladig1 “ipek Yolu “Tek I

) Sal X S Tek Yol,
Ekonomik Kusag1” (Silk Road Economic Belt) stratejisi, K I
bunlarin en 6nemlilerinden biriydi. Daha sonralari “Tek Te Ku§a
Yol, Tek Kusak” (One Road, One Belt) olarak anilan ve tarihi olarak anilan
Ipek Yolu'nu yenic!en canlandiracagi 6ngoriilen l‘)u. projenin; projenin;
68’den fazla iilkeyi, diinya niifusunun yiizde 65’ini, 68’den fa 2la
diinya ekonomik biiyiikliigiiniin yiizde 40’1n1 kapsamasi .. Lo
ongoriiliiyor. Cin’in bakis acisiyla “Bolgesel bagliligi ulkey 1, duny a
gelistirecek ve parlak bir gelecegi kucaklayacak” olan bu nﬁfusunun
proje, 2017 yilinda Cin’in Anayasa’sina da girdi. yii ~de 6 5’ini,
2049'DA TAMAMLANMASI HEDEFLENIYOR diinya
Karada ve denizde olmak iizere iki ana yol/ana rota olarak ekonomik
tanmimlanan proje, farkli alt projelerden olusuyor. Projenin, bﬁyij klﬁgﬁnﬁn
Cin Halk Cumhuriyeti’nin yiiziincii kurulus yili olan 2049’da lizd )

. - e yuzde 40°1n1

tamamlanmasi hedefleniyor. Proje; eski Ipek Yolu'nu k
izleyerek Cin’deki Xi’an kentini, Istanbul’dan da gecerek 5 aesc.z.n.t.as 1
Hollanda’dan Rotterdam’a karadan baglarken denizde ise ongoriiliiyor.
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Cin’in giineydogusunu, italya Trieste
iizerinden tiim Avrupa’ya baglayacak.

2011 Bali’deki ASEAN zirvesinde
tasarimi baglayan ve 15 Kasim 2020’de
Vietnam’in ev sahipliginde; Bolgesel
Kapsamli Ekonomik Ortaklik (Regional
Comprehensive Economic Partnership,
RCEP) anlagmasini 14 iilke ile imzalayan
Cin; Asya-Pasifik Bolgesi'ndeki iilkeleri,
AB benzeri bir ekonomik yapi altinda
toplamay1 da basarmis oldu.

Cin tiim bu projelerini desteklemek
amaciyla 2016 yilinda Asya Altyapi
Yatirim Bankasi'nin (Asian Infrastructure
Investment Bank, AIIB) kurulmasina da
onciiliik etti. Bugiin itibariyla aralarinda
Tiirkiye’nin de bulundugu 103 liye ve 21
aday iilkeye sahip.

Bunlar alt alta yazdigimizda ¢ok uzak
olmayan bir gelecekte Cin’in, ekonomik
olarak ¢cok 6ne cikacagi goriiliiyor.

TURKIYE NEREDEN BAKIYOR?
Tiirkiye olarak nereden bakiyoruz
derseniz; Cin’den ucuz ara mali ve
yari mamul maddeler gelecek, Avrupa
pazarlarina yakin olma avantajimizi
kullanabilecegiz. ilk bakista dogru.
Ancak sizlere Kasim 2019’da yeni ipek
Yolu’nun baglangici olan Xi'an'dan bir
trenin, 17 giinde Ankara ve istanbul’dan
da gecerek Prag’a ulastigini hatirlatmak
isterim. Bugiinkii tren yollarinin
altyapist ile 17 giin siiren bu yolculuk;
Yavuz Sultan Selim K&priisii'ni Cin’in
satin almasi haberleri ve yeniden
giindeme gelen hizli tren hatlarinin
tamamlanmastyla ¢cok daha kisalacak.
Devaminda 5G teknolojisine
sahip Cin; gelisen stiriiciisiiz araba
teknolojilerini tirlara uygulayip,
siiriiciisiiz 15-20 tir1 katar misali art arda
dizip, yol iizerindeki {icra noktalara
kadar nihai mallarini satarak iilkemize
gelirken yart mamul, ara mali satmak
yerine nihai iiriin getirir ve satarsa...
Bunu da 6l¢cek ekonomisinin katkilar ile
bizim ulasamayacagimiz maliyetle iiretip
bize ve Avrupa’ya satarsa ne yapacagiz?
Firsat ve tehdit olarak 6n yargiyi
bir kenara birakip objektif verilerle ne
yapmamiz gerektigini cok ciddi olarak
diisiinmemiz gerekiyor. Zaman kisa. ‘O
gelecek, bugiin olmadan’ ne yapacagimizi
simdiden planlamamiz sart!



TEKNULUJININ
- MODASI

Tekstil ERP Coziimlerimiz ile , pamuktan iplige, iplikten kumasa, kumastan boya, terbiye ve konfeksiyona
kadar tiim karmasik is stireclerinizi kontrol edin.

) Live ERP N4 Live VOGUE Live POSITIVE
_ﬂ\j Is Cozamileri Platformu \‘ Konfeksiyon Uretim Takip Sistemi Satis Yénetim Sistemi
¥ Live e-Defter b Live DYE Live SHOP
6 sentez Live e-Defter Tekstil Terbiye Takip Sistemi . Satis Noktas) Yanetimi
\o/® Live e-Fatura 8 Live WEAVE

#  sentez Live e-Fatura Dokuma Uretim Takip Sistemi

W2 Live e-Arsiv ‘ Live KNIT

Sentez Live e-Arsiv Kumas Uretim Takip Sistemi

w Live YARN

iplik Uretim Takip Sistemi

@ www.sentez.com

Q www twitter.com/SentezYazllim ‘ ‘-’ Sentez

business solutions

0 whiwew. facebook.com/SentezYazilim



-

-

50 wavis2021
= -



ANTIK DANTEL YONETIM KURULU BASKANI ADIL TUGSAL SOLAK

“EN BUYUK FARKIMIZ
NUMUNE STOKUMUZ"

Genis desen koleksiyonu, servis, fiyat ve hizh termin gibi
ozelliklerinin yan1 sira numune stoku ile 6n plana ¢iktiklarim séyleyen
Antik Dantel Yonetim Kurulu Bagskan Adil Tugsal Solak; “5 milyon
metrenin tizerinde numune stoku tutuyoruz. Tiim bu nedenler bizi
diinyanin en iyi dantel tireticisi yapiyor” dedi.

AKLASIK 26 yildir dantel sektoriinde
faaliyet gosteren koklii firmalardan biri
olan Antik Dantel’in Yonetim Kurulu
Bagkani Adil Tugsal Solak ile sektoriin,
Tiirkiye ve diinyadaki gelisimini konustuk.
Solak; diinyaca {inlii tasarimci Karl
Lagerfeld’in ekibinden Primark’a kadar
genis bir skaladaki miisteri kitlesinin yani
sira yeni calismalari ve ihracat alanindaki
faaliyetlerini de Hedef Dergisi’ne anlatti.

Antik Dantel’in kurulus hikayesini, faaliyet alanlarini ve
1995 yilindan bu yana markanin nasil degisimlerden
gectigini sizden dinlemek isteriz.
Biz 1970°li yillarin basindan bu yana Istanbul’da olan,
dort kusaktir da ticaretle ugrasan bir aileyiz. 1990l
yillarda, Giiriinler A.S. ad1 altinda ev tekstili alaninda
faaliyet gosteriyorduk ve sektoriimiizde iyi bir konuma
ulagmugtik. Ancak farkli bir sey yapmak, zoru basarmak
istedik. O dénemde Tiirkiye’de Fransiz danteli yoktu.
1995 yilinda dantel iiretimine basladik. 2004 yilindan
itibaren de Antik Dantel adiyla faaliyet gosteriyoruz.
Dantel {iretimi, zor bir istir. Biz o zorlugu daha zor
hale getirdik ve bugiine kadar 15 bin adet desen iirettik.
1-140 santimetre araliginda her tiirlii ihtiyaca gore dantel
iiretiyoruz. Calisma alanimizi i¢ giyimde yogunlastirdik.
En biiyiik miisterimiz H&M’di. Tiim makinelerimizle,
verilen milyonlarca metre dantel siparigini tamamlamak
adina yogun sekilde calisirdik. Isciligi cok yogun bir alan
olan i¢ giyim tiiretimi, zamanla Uzak Dogu’ya kaymaya
basladi. Bu siirecte dis giyim alanina da yoneldik.

iTkiB HEDEF D1
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Katildigimiz fuarlar sonrasinda Zara ve Mango gibi
markalarla calismaya bagladik. Bu markalar bize Fast
Fashion’in ne oldugunu &gretti. Kolay 6grenen bir firma
olarak hizla bu siireclere uyum sagladik. Ornegin bugiin
Zara’nin tasarim ekibi bir dantel istediginde oncelikle
bizimle iletisime gecer. Cok iyi hazirlanmus bir link
sistemimiz var, bu nedenle miisteri ihtiyaglarina aninda
cevap verebilir konumdayiz. Bu durum, bizi markalarin
gozlinde 6n plana cikariyor.

Dantel; tekstil ve hazir giyim sektériiniin ayriimaz
parcalarindan biri. Kendine has bir modasi olan dantelin,
gecmisten gliniimiize kadar hangi stireclerden gectigini ve
sektoriin Tirkiye'deki konumunu nasil degerlendirirsiniz?
Dantel, uzun yillardan beri el emegine dayali bir iiriin
oldugu icin cok degerlidir. flk dantel yapiminin 16’nc1
yiizyilda Venedik’te bagladig1 biliniyor. Ozellikle kilise
torenlerinde, burjuva kadin ve erkeklerin kiyafet
siislemelerinde ve aksesuarlarda danteller kullanildi.
Gegmise baktiginiz zaman Eski Misir kazilarinda bile
dantel bulundugunu gorebilirsiniz. El isi danteller,
makinelegsme sonrasinda ayni zariflikle iiretilmeye
basland. Fransa ile ingiltere bu alanda 6n plana gikt1.
Ozellikle 1813 yilinda gelistirilen ‘leavers’ isimli makine;
el isi dantellere benzeyen, zarif dantel motifleri iiretti.
Bu alanda kullanilan makineler artik cok daha modern.
Tiirkiye’de, Osmanli’dan bu yana igne oyasi
dedigimiz danteller yapilirdi. Biz, el isciligine dayal
bu tiriinlerin makine ile iiretilmesine katki sagladik.
Antik Dantel; Fransiz danteli adim verdigimiz ince,
naif, elegant dantelleri Tiirkiye’de ilk defa modern
makinelerde iireten iki firmadan biridir. Giiniimiizde
Tiirkiye’de Fransiz danteli iireten, irili ufakl 30-40
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civarinda firma var. Fuarlara katilabilecek kapasitede
olan iyi firma sayisl ise besi gecmez. Tiirkiye, tekstil
sektoriinde ¢ok gelisti ve oldukca yiiksek bir potansiyele
sahip. Biz degisime ¢ok 6nem veriyor, tiim trendleri
takip ediyoruz. Iyi miisterilerle calishgimiz igin
her sezonun ihtiyaclarini gorebiliyoruz. Kendimizi
gelistiriyor, alanimizin en iyisi olmak istiyoruz.
Dantelin 6zellikle son yillarda, kadin i¢ giyiminde
ana kumaglardan biri olarak kullanildigini gériiyoruz.
Bunun yani sira dantel; abiye giyim, ev tekstili ve
gelinlikle birlikte giiniimiizde casual giyimde ve Fast
Fashion akiminda da ana kumas olarak kullaniliyor.

Dantelin, kiiresel piyasalarda nasil bir alici kitlesi var?
ihracat alanindaki faaliyetlerinizden ve hedef pazarlarinizdan
bahseder misiniz?

Antik Dantel olarak Japonya’dan Amerika’ya, Fransa’dan
Italya’ya, diinya genelinde senede 22 fuara katiliyoruz.
47 farkli iilkeye ihracat gerceklestiriyoruz. Yurt icinde de
kalitenin 6nemini bilen, moda akimini takip eden tiim
firmalara hizmet vermeye calisiyoruz. Yurt disindaki
biiyiik markalarla ¢alistyoruz. Diinyaca iinlii tasarimci
Karl Lagerfeld’in ekibinden Primark’a kadar genis bir
skalada miisteri kitlemiz var.

Pandemi siirecinde ozellikle ic
giyim alanmdaki satislari ve online
ahisverislerin arttgim gozlemleyerek

bu alana yogunlastik.
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Japonya bizim icin fiyattan ¢ok kaliteye 6nem
veren, iyi bir pazar. Amerika’daki firmalarla da son
derece iyi bir ig birligimiz var. Avrupa’nin tamamina
hizmet veriyoruz ama Mango ve Zara’dan dolay1
Ispanya’nm agirlikli oldugunu séyleyebiliriz.
ingiltere’de de 6nemli ahicilarimiz var, Almanya’ya
ise Tiirkiye’deki iireticiler vasitasiyla dolayl olarak
uriin sunuyoruz.

Pandemi stireci markanizi nasil etkiledi? Bu stirecte
hangi 6nlemleri aldiniz ve yeni déneme nasil hazirlk
yaptiniz?
Pandemi siirecinin baglangicinda, tiretimdeki
siparigler iptal edilmeye baslandi. Dolayisiyla
sikintili bir siirece girdik. O dénemde devletimizin
verdigi kisa ¢calisma 6deneginden faydalandik,
hicbir calisanimizi magdur etmedik. Pandemiden
ii¢ ay sonra tiim ¢alismalarimizi Ar-Ge alanina
yogunlastirdik. Siparis almasak da yeni desenler
iiretmeye devam ettik. Bu ¢calismalarin sonucunda is
ortaklarimizin tiim ihtiyaglarina cevap verebilir hale
geldik. Oysho ile bir proje yaptik ve kadife goriiniimlii
dantel gelistirdik. Farkh iiriinler sundugunuzda
moda sektor, sizi onemli bir yere koyuyor. Pandemi
stireci, bu alanda gelismemize destek oldu.

2020 yilinda toplam ciromuz bir 6nceki yila
kayasla yiizde 40 diistii, ihracatimizdaki diisiis
ise ylizde 50 civarinda oldu. Su anda geldigimiz
noktada sipariglerin pandemi 6ncesi gibi olmasina
imkan yok ama en azindan zarar etmiyoruz. Bu sene
mart ayindan itibaren artiya gecmeye bagladigimizi
soyleyebiliriz. Pandemi siirecinde 6zellikle i¢ giyim
alanindaki satiglarin ve online aligverislerin arttigini
gozlemleyerek bu alana yogunlastik.

Antik Dantel olarak dijitallesme alaninda ne gibi adimlar
atiyorsunuz? Bu stirecte miisteri iliskilerinizi, sanal
fuarlarin etkinligini nasil degerlendirirsiniz?

Dijital diinyaya pandemi 6ncesinde adapte olduk.
Ekibimizi, bir cep telefonu uygulamast ile tim
miisteri isteklerine hizla cevap verebilir hale getirdik.
Antik Dantel Sistemi (ADS) ismini verdigimiz
uygulamadan kartelalarimizin dijital barkodu
okutuldugunda ya da bilgi alinmak istenen desenin

ihracat ger-
ceklestirilen
tlke sayisi

15.000

Desen sayisi

B
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cirosundaki
diisiis
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2020 yih
ihracatindaki
diisiis

2L3uin

metrekare
Corlu iiretim
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kodu girildiginde; desenin resmi, teknik 6zellikleri,
stokumuzda hangi renkte numune oldugu gibi bircok
bilgiye aninda ulasilabiliyor. Uygulama iizerinde online
siparis formu olusturulabiliyor. Yoneticiler olarak

da uygulama {izerinde hangi iirtiniin, hangi firmaya
satisinin gerceklestirildigini takip edebiliyoruz.

Fuarlann iptal edilmesi nedeniyle fiziksel olarak
ulasamadigimiz miisterileriz icin de 6zel linkler
hazirladik. Bu linkler tizerinden tiim desenlerimiz
goriilebiliyor, ayni anda online siparis verilebiliyor.
Ozel olarak yazdirdigimiz bu program, bizi
sektoriimiiziin en iyisi yapiyor. Pandemi siirecinde
dijital uygulamalarimizin bize ¢cok 6nemli faydalan
oldu. Dijital pazar yerlerinde de varhigimizi sirdiirerek
gelecege yatirim yapiyoruz. Sosyal medyay1 da
etkin sekilde kullaniyoruz, 6zellikle Instagram
hesabimizdan @antikdantel kullanici adiyla
miisterilerimize ulasiyoruz.

Alaninin en iyisi olan dijital fuarlar dahil olmak
iizere pandemi doneminde bircok dijital fuara katildik.
Ama maalesef hi¢cbirinden verim alamadik. Bu y1l
icerisinde gerceklesecek olan fiziki fuarlara katilmay1
planhyoruz.

Antik Dantel'in tretim suireclerinde yiiksek teknoloji
kullandigini biliyoruz. Uretim tesisinizden bahseder misiniz?
Corlu’da 23 bin metrekare kapali alana sahip bir
fabrikamiz var. Fabrikamizda daha hizl servis
vermek amaciyla pandemi doneminde yeni makine
yatirmlan yaptik. Uretimimizi yiizde 40 civarinda
artirdik. Fast Fashion’da termin, fiyattan 6nce
geliyor. Siparislerimizi en ge¢ 3-4 hafta icerisinde
teslim etmemiz gerekiyor. Bu sebeple her zaman
yeni desenlerle ve ¢ok yiiksek teknolojili makinelerle
calismak zorundayiz, buna ¢cok 6nem veriyoruz.

Sektoriin giintimiizde yasadigi ham madde sorunlari sizi
nasil etkiliyor?

Su anda hem likra hem de pamuk fiyatlarinda artiglar
s6z konusu oldugu gibi ham madde bulamama gibi
bir endise de yasaniyor. Biz bunlara ¢6ziim olarak
cok yiiksek stoklarla calistyoruz. 15 bin tane deseni,
yiizlerce farkl iplikten yapiyoruz ve kisa termin i¢in
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tlim bunlarin stokunu tutuyoruz. Bu 6zellik
bizi sektorde farklilastiriyor. Ham madde
fiyatlan bizi etkiliyor ancak ham madde
tedariki konusunda bir problem yasamiyoruz.

Katma degerli ihracata giden yolda tasarimin nasil
bir nemi oldugunu disiintiyorsunuz? Tasarim
konusunda Antik Dantel'in nasil bir stratejisi ve
ekibi bulunuyor?

Firma olarak kalifiye eleman yetigtirme
konusunda basariliy1z. Yeni mezun
calisanlar, burada ise baslayarak donanim
kazaniyor. Toplamda 300 kisilik deneyimli
personel kadrosuna sahibiz. Bu kadro ile
misterilerimizin tiim ihtiyaclarina cevap
verebilir durumdayiz.

15 bin desenimizle diinyada en fazla
deseni biinyesinde bulunduran firmayiz. 10
kisilik tasarim ekibimiz bulunuyor. Bunun
yani sira Fransiz, italyan, ingiliz ve ispanyol
tasarimcilarla da freelance olarak calisiyoruz.
Tiim diinyaya hitap ettigimiz icin farkh
insanlarla da ¢calismak, farkh tilkelerden, farkl
bakis acilar kazanmak durumundayiz. Antik
Dantel’i diinyanin en iyi dantelcisi yapan
en 6nemli 6zellik; genis desen koleksiyonu,
servis, fiyat ve termin gibi 6zelliklerinin yani
sira numune stokudur. 5 milyon metrenin
iizerinde numune stoku tutuyoruz. Bu
nedenle biz diinyanin en iyi dantel {ireticisiyiz.
Desenlerimizin coguna patent almaya
calisiyoruz. Ornegin Zara, sectigi desenin
esin kaynaginin hikayesini de duymak istiyor.
Markalar, buna 6nem verdikge bizler de
korunmus olacagiz.

Sirdurilebilirlik alanindaki calismalarinizdan da
bahseder misiniz?

Bizim i¢in kalite, olmazsa olmaz.
Siirdiiriilebilirlik de 6nem verdigimiz konular
arasinda yer aliyor. Geri doniisiimlii iirtinler
yapmaya yillar énce baglamistik. Zara ile

ilk recycle dantel projesini yapan firmayiz.
Cok ciddi miktarda recycle dantel yaptik. Bu
nedenle sektdrde 6n plana ciktik. H&M ile de
geri doniistiiriilmiis 6zel ipliklerden tiretilmis
danteller yaptigimiz bir proje gerceklestirdik.
Ayni zamanda organik pamuk kullanimina da
Ozen gosteriyoruz.

Sosyal medyayi etkin sekilde

kullamyoruz, 6zellikle

Instagram hesabimizdan
(@antikdantel kullameci

acliyla miisterilerimize
ulasiyoruz.
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Mimari ve tasarim anlaminda fark yaratan

bir ofisiniz ve ayni zamanda showroom’unuz
bulunuyor. Bu 6zel ve modern yapinin hikayesini
sizden dinlemek isteriz.

GUNUMUZON buyuk bir kismini
ofisimizde geciriyoruz. Bu nedenle
ofisimizin gtivenli, huzurlu ve

hos bir mekan olmasini arzu

ettik. Bulundugumuz yerdeki
manzara da bizi cok etkiledi.
Zemberek Tasarim'in cok degerli
katkilari ile ofisimizi iki yil dnce
yaptik. Gelenlerin hosca vakit
gecirebilecegi bir mekan olsun
istedik. Alti bin metrekarelik kapall
alanda, is ortaklarimizin Fast
Fashion odakl tim isteklerine
cevap verebilecek bir altyapi
hazirladik. Turkiye'de ve diinyada
benzerini gérmedigim bir ofis
oldu. Ekip olarak musteri

odakli bir firmayiz. Dolayisiyla
musterilerimizin ve calisanlarimizin
ofisi begenmesi, bize gurur
veriyor.

Burada bir akill numune
sistemi kurduk. Moda odakl
calisan bir firma olarak msterilerin
numune ve kartela isteklerine cok
hizli cevap vermek durumundayiz.
Tum altyapimizi buna gére
hazirladik. Onemli olan sadece
desen yapmak degil. O desenlerin
tizerinde kullanilan iplikler dahil
olmak Uizere 15 bin desenimizin
stokunu tutuyoruz. Musterilerimiz
herhangi bir Grintin numunesini
istediginde hizla iletebiliyoruz.
Akl numune sistemimizde
desenlerimizin tamami icin raflar
kurduk. ADS uygulamamizdan
numune hazirlama boélimtine bilgi
ulastigl anda raf sisteminden hizla
ve kolayca numuneler toplaniyor,
musterilere iletimek tizere
hazirlaniyor.
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Sirdurulebilir Gretimin kamti
ULUSLARARASI STANDARTLAR

Tekstil ve hazir giyim sektorleri siirdiiriilebilirlik alanindaki faaliyetlerini artirirken, ortaya
koyduklar: cahsmalar1 belgelendirerek tiiketici ve alict markalara sunmak durumunda.
Giintimiizde tiretimden perakendeye kadar siirdiiriilebilirligin kaniti olarak otoritelerce

belirlenmis, uluslararasi gecerliligi olan standartlara sahip olunmasi; firmalar rekabette 6ne
cikarirken tiiketici glivenini de artirtyor.

saglikl ve giivenli iretim, cevreye karsi

sorumluluklarin yerine getirilmesi, isci ve
hayvan haklar gibi bircok acidan siirdiiriilebilir
olma sartlarina tabi oldu. Ozellikle son yillarda
iklim degisikliklerinin yarattig1 krizler sonrasinda
sektoriin, siirdiiriilebilir iiretim yapmasi ¢cok daha
sik sekilde giindeme gelmeye bagladi. Pandemi
kosullarinin da tetikledigi bu doniisiim stirecinde,
siirdiiriilebilirlik standartlarindaki sertifikal tiriinlere
olan talep giderek artt1. Toplumlarda ortaya ¢ikan
farkindalik, bircok sektoriin izlenebilir ve seffaf
olmasini gerektiriyor. Tiiketiciler, artik satin alma

TEKSTiL VE HAZIR GIYiM endiistrisi; tarih boyunca

56 wavis 2021

siireclerinde iiriinlerin fiyat ve kalitesi ile birlikte
nasil ve hangi sartlarda iiretildigini de gérmek istiyor.
Bununla birlikte tirtinleri iireten iscilerin hangi
sartlarda calistirildigy, tiretim siirecinde cevreye ve
hayvan haklarina ne kadar 6nem verildigi, hangi
ham maddelerin kullanildig: gibi konular da tiiketici
kararlarini etkileyebiliyor.

C2C, FIRMALARI BELIRLI KRITERLERE GORE
DERECELENDIRIYOR

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlige
yonelik standartlar ve sertifikalar, belirli kurum

ve kuruluslar tarafindan belirleniyor ve firmalara



veriliyor. California merkezli, kar amac giitmeyen
bir kurulus olan Cradle to Cradle (C2C) de bu
kurumlardan biri. Cradle to Cradle; standart
gereksinimlerini, teknik uzmanlar, pazar

liderleri ve kamuoyunun katkilariyla gelistiriyor.
Aym zamanda firmalarin, siirdiiriilebilirlik
konusundaki taahhiitlerini yerine getirip
getirmediklerini de 6l¢ciimleyen kurum; firmalara
yol haritasi cizerken, tiiketicilere de satin aldiklar
iiriinleri seffaf sekilde sorgulama olanagi taniyor.
Firmalar, C2C’de beklenen kosullari gerceklestirme
derecesine gore temel, bronz, giimiis, altin ve platin
olarak derecelendiriliyor. Derecelendirmeler; ham
maddelerin saglik acisindan ve ekolojik agidan
kullanimi, geri doniisiime olanak saglamasi, karbon
yonetimi, su yonetimi ve biyolojik cesitlilik gibi
kriterlere gore yapiliyor.

SAC'IN HIGG INDEX'i SEKTORUN SORUMLU

GELISIMINI HEDEFLIYOR

Tekstil ve hazir giyim firmalarindan ticari birliklere,
akademik enstitiilerden Amerika Cevre Koruma
Idaresi'ne kadar pek cok paydasin bir arada
bulundugu, kar amaci giitmeyen bir topluluk olan
Sustainable Apparel Coalition (SAC) da Higg Index
adi altinda standardize edilmis araglari ile firmalarin
siirdiiriilebilirlik performanslarinin 6l¢iimlemesini
yapiyor. Higg Index, firmalarin sosyal ve cevresel
etkilerini O0l¢timlerken; {iriin, tesis ve marka ile
perakende 6zelinde araclar sunarak tekstil ve hazir
giyim endiistrisinin sorumlu bir sekilde gelismesini
hedefliyor.

TEXTILE EXCHANGE, BIRCOK ULUSLARARASI
STANDARDIN GELISTIRICISI

Herhangi bir kar amaci tasimayan Textile Exchange
kurulusu da belirledigi sertifika ve standartlarla
sektoriin daha siirdiiriilebilir sekilde faaliyet
gostermesini hedefliyor. Onde gelen markalari,
perakendecileri ve tedarikgileri temsil eden giiclii bir
iiyelige sahip olan Textile Exchange, kiiresel tekstil
endiistrisinde tercih edilen elyaflarin kullanimini
hizlandirarak iklimi olumlu yonde etkiliyor ve
sektorde kullanilan pek ¢ok standardin gelistiricisi
olarak biliniyor.

ZDHC, SANAYIYE CEVRE BILINCI

KAZANDIRMAYI AMACLIYOR

Zero Discharge of Hazardous Chemicals (ZDHC)
Vakfi tarafindan gelistirilen Tehlikeli Atiklarin

Sifir Degarj1 programi; uluslararasi ortak bir yol
haritasi olarak biliniyor. Tekstil, deri ve ayakkabi
sektoriindeki iriinlerin yasam dongiisiine
odaklanmis olan programin amacl ise sanayiye gcevre
bilinci kazandirmak, tedarik zincirini gelistirmek ve
seffaflig1 6n plana ¢cikarmak. Programda isletmelerin
kurumsal kapasitesini atirmak ve sosyal uygunlugunu
saglamak amaciyla ILO konvansiyonlari, insan
Haklan Evrensel Beyannamesi, is hukuku ve
uluslararasi kabul géren normlar dikkate alinarak

Markalar; kallandiklar

malzemelerin, ham maddelerin,

tretim yontemlerinin ve

cahisma kosullarmin yeterliligini
kamtlamak icin Ulll%l&l‘&l“d%l

standartlara sahip oluyor.

olusturulan kurumsal sertifikalar da bulunuyor.
Bunlar arasinda BSCI, SEDEX, SA8000, WRAP, FLA
gibi standartlar yer aliyor.

SURDURULEBILIRLIGIN BELGELENMESI GEREKIYOR
Kiyafetten ev esyasina kadar bir¢ok alanda insan
yasaminin bir pargasi haline gelen tekstil ve hazir
giyim sektorii, en geligsmis sektorlerden biri olarak
iiretim ve tiiketim siireclerinde stirdiiriilebilirligi
odak noktasina koyuyor. Dogal kaynak kullanimui, geri
doniisiim, atik yonetimi, cevre ve hayvan haklarinin
gozetilmesi gibi unsurlar; sekt6ériin bu alandaki
calismalarinin temelini olusturuyor.

Glintimiizde bircok kiiresel markanin organik,
geri doniistiiriilmiis ve siirdiiriilebilir malzemelerden
iiretilen 6zel koleksiyonlar bulunuyor. Ustelik
cogu marka, iletisim ve pazarlama stratejilerini de
siirdiiriilebilirlik ¢calismalari {izerine kurguluyor.
Fakat hem markalarin hem de iireticilerin
stirdiiriilebilir iiretim yaptiklarini kanitlamalari
gerekiyor. Bunun icin de uluslararasi gegerliligi olan
standartlar oldukga biiyiik 6nem tasiyor. Markalar;
kullandiklar1 malzemelerin, ham maddelerin, iiretim
yontemlerinin ve ¢alisma kosullarinin yeterliligini
kanitlamak icin uluslararasi standartlara sahip oluyor.

Siirdiiriilebilir tiretimi belgeleyen, cevresel ve
sosyal duyarhiligi olan uluslararasi standartlar;
iilkelere gore cesitlilik gosterse de bazilari sektorde
one ¢ikiyor. Bu standartlara sahip olunmasi firmalar
rekabet alaninda bir adim 6ne tagirken ayni zamanda
tiiketici tarafinda da giiveni artiriyor.

RESPONSIBLE WOOL STANDARD (RWS)

Sorumlu yiin standardi olarak
bilinen Responsible Wool Standard
(RWS); markalarin ve tiiketicilerin
tedarik ettikleri ya da sattiklar yiin
tirlinlerinin, degerlerine uygun
oldugundan emin olmalarini saghyor.
Hem koyunlarin hem de koyunlarin
otlatildig arazilerin refahini ele alan goniillii ve
kiiresel bir standart olan RWS, markalarin ham madde
olarak kullandig yiiniin giivenli oldugunu kanitliyor.
Ciftlik diizeyinde gerceklesen uygulamalarin
dogrulugunu saglayan standart; acik ve seffaf

bir siire¢ yoluyla uluslararasi bir calisma grubu
tarafindan gelistirildi.
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RESPONSIBLE MOHAIR STANDARD (RMS)

Responsible Mohair Standard (RMS),
sorumlu tiftik standard: anlamina
geliyor. Kecilerin refahina ve
otladiklar topraga hitap eden goniilli
bir standart olan RMS’nin hedefi;
ciftcilerin iyi uygulamalarini tanimak
icin sektore bir arag saglamak. RMS,
ayni zamanda tiftiklerin ilerici bir yaklagima sahip
ciftliklerden gelmesini saglamayi, kecilerin hayvan
refahina sayg1 gostermeyi amacliyor. Standart,
ciftcilerinden baglayarak isletmeyi ve saticiy1
kapsayacak sekilde sertifikalandirma gerektiriyor.

CER T I
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RESPONSIBLE DOWN STANDARD (RDS)

OzelliKle tity ve kus tiiyii gibi tekstil
ve hazir giyim endiistrisinin ham
maddeleri arasinda yer alan hayvansal
iiriinlerin kullanimina yonelik bir
standart olan Responsible Down
Standardi (RDS), hayvan refahina
yonelik 6nde gelen standartlar
arasinda yer aliyor. Sorumlu tiiy standardi olarak
bilinen RDS, tiiy endiistrisinde en iyi hayvan refahi
uygulamalarina yonelik iyilestirme ve farkindalik
amaclhyor. Bu standart, ciftliklerden kesimhanelere,
tlly islemcilerinden giysi fabrikalarina kadar tiim tiiy
tedarik zincirini kapsiyor. Standart ayni zamanda
hayvanlarnn tiiyleri icin gereksiz yere zarar gormemesini
amaclarken ordeklere ve kazlara insani muameleye
saygl duyulmasi agisindan da 6nem tagiyor.

RECYCLED CLAIM STANDARD (RCS)

Recycled Claim Standard (RCS),
tedarik zinciri boyunca geri
dontstiirilmiis ham maddeleri
izlemek amaciyla bir gozetim
zinciri standardi olarak biliniyor.
Outdoor Industry Association’in
Malzeme izlenebilirligi Calisma
Grubu tarafindan gelistirilen standart, nihai
iiriinlerdeki geri doniisiimlii malzeme varhigini ve
tutarim dogruluyor. Uriinlerde geri déniistimlii

Sirdirilebilir tiretimi belgeleyen,

cevresel ve sosyal duyarlihg:

olan uluslararasi standartlar;
rekabetcilik ve giiven saghyor.

malzeme icerigi iddialarinin seffaf, tutarh ve
kapsamli sekilde bagimsiz olarak degerlendirilmesini
saglayan standart, ayn1 zamanda sirketlerin kaliteli
iiriin sattiklarindan ve 6dediklerinin karsiligini
aldiklarindan emin olmasi amaciyla kullaniliyor.
Yalnizca isletmeler icin degil, tiiketicilerin de dogru
bilgiye erismesini saglayan RCS; circirlama, egirme,
dokuma ve 0rgii, boyama ve baski, dikis sirketlerince
de kullaniliyor. Uciincii taraf dogrulamasi ile
miisterilere, kalite iddiasini kanitlayan bu standart
ile tiiketicilerin ve markalarin bilincli kararlar
vermesi saglaniyor. Standartta, iiretimde kullanilan
malzemelerin ISO geri doniistiiriilmiis tanimina
uygun oldugu kabul ediliyor.

GLOBAL RECYCLED STANDARD (GRS)

Global geri doniisiim standardi olarak bilinen GRS

de tipki1 RCS gibi uluslararasi bir standart olarak

kullaniliyor. Her iki standardin da ortak amaci, geri

doniistiiriilmiis malzeme kullanimini artirmak.

GRS, RCS’den farkl: olarak sosyal ve cevresel isleme

gereksinimleri ve kimyasal kisitlamalar i¢in ek

kriterler iceriyor. GRS standardinin hedefleri arasinda

iiretimin. insanlara ve cevreye olan zararh etkilerini
azaltmak, tirtinlerin daha

= siirdiiriilebilir sekilde

= islendigine dair glivence
Global HECFEIEd saglamak ve iiriinlerde

h.._dSta ndard daha yiiksek oranda geri
dontstiirilmiis icerik
kullanilmasimi saglamak bulunuyor. GRS standards;
iiriinlerde zarar verme potansiyeli olan kimyasallarin
kullanmilmadigin teyit ediyor. Dogru igerik talepleri
ve iyi calisma kosullari saglamak, zararl cevresel ve
kimyasal etkileri en aza indirmek icin gereklilikleri
tanimlamak da GRS’nin amaclar arasinda.

&

ORGANIC CONTENT STANDART (OCS)

Organic Content Standart (OCS 100), gida dis1
iiriinlerin yiizde 95-100 oraninda organik madde
icerdigini gosteren bir standart olarak biliniyor. Nihai
tiriinlerdeki organik madde varligini ve miktarini
dogrulayan bu standart, ham madde siirecini takip
ediyor. Uriiniin dogru yetistirilen

ham madde igerip icermedigini
ticiincii bir taraf olarak dogrulayan
OCS, iireticilerin organik madde
kullanim iddialarini bagimsiz olarak
dogrulamasi anlamina geliyor.

0OCS 100 standardi, en az yiizde 95
sertifikali organik madde iceren bir {iriiniin islenmesi,
iiretilmesi, ambalajlanmasi, etiketlenmesi, ticaretinin
yapilmasi ve dagitilmasi gibi tiim siireclerini kapsiyor.




Uluslararasi ve goniillii bir standart olan OCS, organik
tarim liretimini artirmay1 amaglarken yalnizca
sertifikali organik ciftliklerden gelen malzemelerin
kabul edildigini kanithiyor.

Organic Blended Content Standart (OCS Blended)
ise irliniin yiizde 5-100 oraninda organik madde
icerdigini gosteriyor.

GLOBAL ORGANIC TEXTILE STANDARD (GOTS)

Global Organic Textile Standard (GOTS), uluslararasi

alanda taninmis bir organik tekstil standardi

olarak biliniyor. 2006 yilinda ilk kez uygulanmaya

baslandigindan beri kullanmighligini ortaya koyan bu

standart; tiiketiciye giivence vermek icin cevresel ve

sosyal olarak sorumlu iiretim yoluyla ham maddelerin
hasat edilmesinden satilma

(MEZEX7,  siirecine kadar iiriinlerin organik
& ¢ oldugunu kamthyor. En az yiizde
o ] .

3 % 70 ve daha fazla oranda organik
) E materyal kullanilan tiim tekstil
%, a*  Urlnlerinin islenmesini, imalatini,

TEOTe "

ambalajlanmasini, etiketlenmesini,
alim satimini ve dagitimini kapsayan
GOTS; iplikten kumasa, kiyafetten ve ev tekstiline
kadar, deri haricindeki bircok iiriinii icerebiliyor.

CONTENT CLAIM STANDARD (CCS)
Nihai {irlindeki belli bir malzemenin varligini ve
miktarini dogrulayan Content Claim Standard (CCS);

kaynaktan nihai {iriine
kadar malzeme akigini
CONTENTCLAIM  izleyen bir standart.
STAMDARD Uriinlerle ilgili malzeme
icerigi iddialarinin

seffaf, tutarli, kapsamli ve bagimsiz bir sekilde
degerlendirilmesi ve dogrulanmasini saglayan CCS,

Haberin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

bir veya daha fazla spesifik girdi malzemesinin nihai
iiriinde oldugunu dogrulamak icin bir ara¢ saghyor.
Kaynaktan nihai iiriine kadar ham madde akigini
takip eden standart, yeni revizyonu icin giincelleme
asamasinda bulunuyor.

OEKO-TEX

Avrupa ve Japonya’daki 18 bagimsiz enstitiiden
olusan OEKO-TEX, tekstil ve deri endiistrisi

icin siirekli olarak test yontemleri ve degerler
gelistirerek yiiksek kaliteli {ir{in gelistirilmesine
katki saglhiyor. OEKO-TEX; STeP, Made in Green, Eco
Passport ve Detox to Zero olmak {izere dort asamali
bir sertifikasyon sistemini kapsiyor. Uretimde giiven
yaratmayi hedefleyen OEKO-TEX, sertifikalariyla
hem tiiketicilerin hem de sirketlerin siirdiiriilebilir
bir gelecege erismesini amacliyor. OEKO-TEX’in
Made in Green standardi; zararli maddeler icin test
edilmis ve sosyal acidan sorumlu kosullar altinda

iiretilmis tekstil
O EKO -TEX @ ve deri iriinlerini
CONFIDENCE IM TEXTILES akp tanlmhyor.
STANDARD 100 "“;‘; f Standard 100 ise
"985 ipliklerden bitmis

iiriine kadar zararli maddeler i¢in test edilmis tiim
tekstil tiirleri icin kullanilabiliyor. Leather standard,
zararli maddeler icin deri iriinlerine 6zel olarak
tasarlanan bir standartken; yart mamul, bitmis deri
ve aksesuarlara kadar genis bir alanda sertifika
sagliyor. OEKO-TEX’in STeP standardi, siirdiiriilebilir
iretim kogsullarinda tekstil ve deri iiriinler iireten
tesislere verilirken Detox to Zero standardi kimyasal
yonetimi ve atik su kalitesini iceriyor. Eco Passport ise
sagliga zararl olmayan ve cevre dostu kimyasallarin,
renklendiricilerin ve yardimci maddelerin
kullamldigini kanithyor.
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“IHRACATCI FIRMALAR MARKA TALEPLERIN] KARSILAYABILMEK
ICIN SURDURULEBILIRLIK STANDARTLARINI UYGULUYOR”

“HER GECEN gtin artan dinya ntfusu, beraberinde cevre
kirliligi ve kaynaklarin bilincsizce tuketimi gibi sorunlar
getiriyor. Bu gerceklik de tretim-ttiketim iliskilerinin yeniden
duzenlenmesini ve strdrtlebilirlikten bahsetmeyi zorunlu
kiliyor. Strdurtlebilir tiretim ve tiiketim, uluslararasi capta
kabul edilen bir sosyal hedef oldu. Kurumlarisletmeler de
surdurtlebilir tretim ve tuketimin temel odag haline geldi.
Ancak surdurulebilirlik kavramini sahiplenme ve uygulama
sureci; yavas, zor ve karmasik olabiliyor.

Tekstil sektortinde faaliyet gosteren isletmelerin
strdurtlebilir tretim uygulamalarini belirleyebilmek ve
kilavuzluk edebilmek icin bircok uluslararasi standart
bulunuyor ve uygulaniyor. ihracatc firmalar gerek marka
taleplerini gerek tilke taleplerini karsilayabilmek icin
strdurtlebilir tekstil standartlarini takip ediyor ve uyguluyor.
Markalarin beklentilerinin, bu alanda belirleyici rol oynadigini
soylemek mumkun. Dolayisiyla isletmelerimizin blytk
alici gruplariyla veya uluslararasi markalarla calisabilmek
icin belirlenen kalite ve strdtrlebilirlik standartlarini
karsilamalari gerekiyor. Ayrica gelismis bir yonetim kapasitesi
ve iyi bir trtin kalitesi ile adindan soz ettiren hem kurumsal
hem de cevresel anlamda strdurtlebilir islere imza atan,
uluslararasi standartlari takip eden ve uygulayan/gtincelleyen
isletmelerin sayisi arttikca, tlkemizin ve sektorin yurt
disinda gorunarligl ve marka degeri de artacaktir. Tekstil
ve hazir giyim sektortinde faaliyet gdsteren, uluslararasi
capta goérundrlugtini artirmayi hedefleyen ve sektorin
daha surdurtlebilir bir alan olmasina katki sunmak isteyen
isletmeler icin yol gosterici ve kabul edilirligi olan bircok
standart mevcut.”

“EKS308, TURKIYE'NIN LK SEKTOR

BAZLI KALITE STANDARDI”

“Ekoteks olarak uzun yillardir strdtrdlebilirlik kavraminin
gorunarligini ve sektorel farkindalig artirmak amaciyla
sempozyumlar diizenliyoruz. Bu yil ne yazik ki, salgin
sebebiyle sempozyum gerceklestiremedik ancak EKS308
programi faaliyetine baslattik. Yaklasik tic yilik bir emegin
artind olan bu calisma, istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilari Birliginin destegi ve Ekoteks altyapisi ile
hazirlanan yerli bir belgelendirme sistemidir. Ekoloji, kalite
ve surdurtlebilirlik kavramlari ile iliskilendirilen EKS308
standardi, alaninda uzman kisilerin perspektifinden, objektif
bir bakis acisi ile hazirlandi. Ayni zamanda Turkiye'nin ilk
sektor bazli kalite standardi olma 6zelligini tasiyor.
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NiLGUN 0zDEMIR
EKOTEKS LABORATUVAR VE GOZETIM HIZMETLERI ICRA KURULU BASKANI

Kalkinma hedeflerinin 12'ncisi olan sorumlu tretim,
tUketim mottosundan yola ¢ikarak olusturulan EKS308
standardi, basta tekstil ve hazir giyim sektort olmak tizere
ktictk ve orta olcekli isletmelerin strdtrtlebilir sekilde
bliytimesine ve gelismesine ivme kazandirmayi amacliyor.
isletmeler yerinde ziyaret edilip, sosyal yonetim, is saglig
guvenligi yonetimi, cevre ve kimyasal yonetimi branslarinda
incelemeler yapiliyor. Bir iyilestirme plani hazirlanarak
isletmeleri uluslararasi standartlari aimaya hazir hale
getiriyor. Amacimiz; isletmelerdeki farkindaligr artirmak ve
onlara strdurdlebilir tretimin yol haritasini verebilmek. Gerek
ihracate firmalar gerekse ihracat hedefi olan daha kiiciik
6lcekli firmalar, Ekoteks Laboratuvarrnin EKS308 programi
kapsamina girebilir ve strdurtlebilir hedefler yolculugunda
uzman ekibimize danisabilir.”

EKS308 standardi, basta tekstil ve hazir givim sektori olmak
tizere kiciik ve orta olcekli isletmelerin stirdiirtlebilir sekilde
biiytimesine ve gelismesine ivine kazandirmayr amachyor.
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“IYl PAMUK STANDARDI'NA UYGUN URETIM,
IPUD TARAFINDAN UYGULANIYOR”

“ONCELIKLE Iyi Pamuk (Better Cotton) Standardrnin
strdurdlebilir tretim ile iliskisini biraz acmak isterim.
Dunyada bes kitada ve 23 tlkede uygulanan, uluslararasi
kabul gormuis ve 2018-19 pamuk tretim sezonu itibariyla
dtinya pamuk tretiminin ytizde 22'sini kapsayan lyi Pamuk
Standardrna uygun tretim; 2013 yilindan bu yana iyi Pamuk
Uygulamalari Dernegi (IPUD) calismalart ile Turkiye'de de
uygulaniyor. 2020 itibari ile Turkiye'deki pamuk tretiminin
yaklasik ytizde 10'u, bu standarda uygun Uretiliyor.

Bu standart; strdtrdlebilir tarimsal tretimin en temel
ilkeleri olan su koruyuculugu, toprak sagligi,
zirai ilac ve entegre zararll yonetimi, biyolojik
cesitliligin korunmasi, lif kalitesi ve insana
yakisir is kosullarinin saglanmasi gibi temel
altr ana ilke cercevesinde yapilandirimis
kriterleri iceriyor. Strdurtlebilir pamuk
Uretimi stireclerine dahil olmak isteyen
ciftciler icin iyi yapilandiriimis bir sistemdir,
once asgari kriterler ile baslanarak ciftcinin
ilerlemesi ve gtin gectikce daha surdurtlebilir
uygulamalara gecmesi hedeflenmistir.
Ciftcilerin ilerlemesine destek olmak icin
Uygulama Ortagl ismini alan, yerel yapilarin
bunyesindeki ziraat miihendisleri ile ciftcilerin
uygulamalari desteklenir ve kayit altina alinir.
Surdurulebilir pamuk Uretimine geciste,
ciftcilere teknik anlamda destek olmak ve
yoreye 6zgl strdurdlebilirlik sorunlarina
ortak akil ile coztimler aramak icin yereldeki
uygulama ortaklari yapilanmasi cok ¢nemli.
2020 yili itibariyla IPUD, tic Uygulama Ortagi
ile bu surecleri yaruttyor. Bu uygulama
ortaklart; Aydin'da Dogal Hayati Koruma

Vakfi, Manisa ve izmir'de Canbel Tarimsal FUAT TANMAN

daha surdurulebilir ve izlenebilir modellere gecisi daha
yaygin bir bicimde saglamamiz gerekiyor. Bu baglamda
iyi Pamuk Standardi, siradan bir sertifika programi
olarak degil; topyekun bir déntstim hareketi olarak
degerlendirilmeli.”

“TURKIYE, DUNYADA PAMUK URETIMINDE ONDE
GELEN ULKELERIN BASINDA YER ALIYOR”
“Surdurulebilir pamuk tretimi arzinin artirimasi ve
yayginlastiriimasi icin iki &nemli konu var. Bunlardan ilki,
ciftciye teknik destek saglayan uygulama
ortaklarinin kapasitesini gelistirmek, daha
yetkin ve fazla sayida ziraat mihendisi

ile yereldeki calismalar yurttmelerini
saglamak ve bu kurumlarin dogru ortakliklar
kurarak sahadaki pilot uygulamalarini
cesitlendirmektir. ikinci konu ise biraz daha
kamusal tarim politikalar ile ilgili. Pamuk
Uretiminin tlkemiz icin stratejik Gnemini
hatirlatmaya gerek yok. Turkiye, diinyada
pamuk Uretiminde hem lif kalitesi hem

de verim yontnden 6nde gelen tlkelerin
basinda yer aliyor. Pamuk ayni zamanda
kurulu sanayi isletmelerimizde yiiksek
katma deger yaratarak isleniyor ve bu
cihetle toplam ekonomik faydasi en ytksek
tarimsal trdnlerin basinda yer aliyor.
Hedeflenen strdartlebilir tretim dontsumu
ile cevreye ve topluma saglanacak kamusal
fayda dikkate alindiginda, ilgili bakanliklarin
surdurdlebilir pamuk tretimi yapan
ciftcilerimize pozitif ayrimeilik yapmasi
gerekiyor. Aksi takdirde, ciftcilerimize

strdurdlebilir tretim yapmayi tesvik edici
Danismanlik, Sapllurfa ve Diyarbakir'da GAP IPUD YONETIM KURULU BASKAN YARDIMCISI VE destekler verilmez ve eski usullerle tretime
Bolge Kalkinma Idaresidir. i¥i PAMUK CIFTCIS devam etmelerine gz yumulursa, bir

Sektore yon verebilen bircok
lider hazir giyim ve tekstil markasinin,
2025 yilina kadar tedarik edecekleri
trtinlerde kullanilacak pamugun ytizde 100'nan strdrdlebilir
kaynaklardan saglanmasi yontinde hedefleri mevcut ve
bu hedeflerine ulasmak icin oldukca kati yaklasimlarla
tedarikgilerini zorluyorlar. Bu sartlar altinda zaten ekonomik
gerekcesi de kalmayan yiksek maliyetli ve cevreye
zarar veren konvansiyonel pamuk tretim modellerinden,

taraftan dogal kaynaklarimiz hizla yok olmaya
devam edecek, diger taraftan da kuresel
tedarik zincirlerinin disinda kalarak mevecut
pazarlarimizi kaybedecegiz.
icinde yer aldigimiz dogal cevrenin korunmasi,
Ureticilerimizin emeklerinin degerini bulmasi ve tlkemizin
rekabet gtictint korumasi icin, kamu ve 6zel sektér olarak
ele ele vererek pamukta strdurtlebilir Gretim dontstmand
yayginlastirmayi gecikmeden tamamlamaliyiz.”

lyi Pamuk Standardu, siradan bir sertifika programi
olarak degil; topyektin bir doniisiim hareketi olarak
degerlendirilmeli.
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Katma degerli ihracata giden yolda

MARRKA

Tirkiyede marka
yaratma konusundaki
eksiklikler uzun
yillardir dile
getiriliyor. Tekstil ve
hazir giyim sektorii
ozelinde diinyaya
acilmis basarih marka
ornekleri olsa da

bu sayilar, sektoriin
bityiikliigiini
vurgulamak adma
heniiz yeterli seviyede
degil. Pandemi
déneminde sektorde
katma degerli
ihracatin gelisimi

icin markalasmanin
onemli oldugu bir kez
daha ortaya ¢iktu.
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YARATMAK

Tiirkiye’nin dikkat cektigi sorunlarin basinda

geliyor. Lojistik, iiretim, ham madde ve is glici
gibi bircok avantaji elinde bulunduran Tiirkiye, bu
avantajlara ragmen kiiresel pazarda konumlanacak
marka sayisini artirmakta yetersiz kaliyor. Girisimcilik
ekosistemi son yillarda hizla gelismeye devam etse
ve yenilikci fikirlerin sayisi artsa da girisimlerin
markalasmasi uzun yillar alabiliyor. Bu durumun
nedenleri arasinda sermaye yetersizligi, biirokrasi,
mevzuat altyapisi gibi temel nedenler gosteriliyor.
Ancak sektorler bazinda markalasmanin 6niinde
duran engeller cesitlilik gosterebiliyor. Tiirk tekstil
ve hazir giyim sektorii gerek iilke ekonomisine
olan katkisi gerek elinde bulundurdugu is giicii ve
iiretim altyapis1 bakimindan lokomotif sektorlerden
biri olarak bilinmesine ragmen, global marka
yaratma konusunda istenilen basariya ulasmis degil.
Glintimiizde bircok basarili Tiirk tekstil ve hazir
giyim markas1 yurt ici pazar1 domine ederken yurt

¢
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M ARKALASMA VE MARKA yaratma, uzun yillardir




dis1 piyasalarda istenilen etkinligi yaratamiyor ya da
faaliyetlerini yurt disina tasimak konusunda cekimser
yaklasiyor. Hem Tiirkiye’de hem de diinya genelinde
basarili olan markalarimiz bulunsa da bu alandaki
marka sayisi bir hayli az.

MARKALASMA, KATMA DEGERLI iIHRACAT SAGLIYOR
Markalagmanin sektoriin ihracat hacmine de katk:
saglayacagl biliniyor. Fason tiretim agisindan
benzersiz bir tedarikgi olan Tiirkiye, diinya devi
bircok moda markasina tedarik saglarken bu basariy1
katma degerli ihracata doniistiirmekte zorluklar
yasayabiliyor. Sektorde katma degerli ihracat hacmini
artirabilmek adina markalagma faaliyetlerinin artmasi
ve siirdiiriilebilir bir yapida devam etmesi gerekiyor.
Inovatif ve kaliteli iiriinlerin, Tiirkiye ortalamasina
gore oldukca yiiksek olan ihracatta birim maliyetini,
daha da iist seviyelere ¢ikarmasi s6z konusu.
Markalagma siirecinde hikaye, biiyiik bir 6nem tasisa
da basarili bir marka olusturabilmek noktasinda
tasarim, en 6nemli parametreler arasinda bulunuyor.
Tiiketici ihtiyaglarini, sektoriin dinamiklerini ve
giiniin sartlarini ortaya koyan tasarimlar, diinya
piyasasinda yerini alabiliyor. Tiirk tekstil ve
hazir giyim sektorii, iretimde tasarimin 6énemini
ortaya koyabilmek ve sektore yeni tasarimcilar
kazandirabilmek noktasinda bircok 6nemli projeyi de
hayata gecirmeye devam ediyor.

Markalagmanin, bir kurumun 6niinii nasil
acabileceginin bilincine varilmasi ve bu dogrultuda
hareket edilmesi gerekiyor. KOBI’lerin faaliyetlerini
pazarda farklhilagtirarak yiiriitmesi, markalagma
vizyonunu benimsemesi, bu alanda kendini
gelistirmesi ve inovasyon odakl yatirnmlarini
siirdiirmesi gerekiyor. Son yillarda sektoriin Ar-Ge
yatirimlarinin arttigini gérmek, bu yatirimlarin
sonucunda inovatif iirlinlerin ortaya ¢ikacagina
ve pazarda farklilagma yaratacagina igaret ediyor.
Markalasma vizyonunda Ar-Ge yatirimlari kuskusuz
onemli bir acig1 kapatiyor. Yeni fikirlere acik olmak,

marka iletisimi ve stratejisi belirlemek, isletme
yOnetimini giinii kurtarma amacindan ziyade orta

ve uzun vadeli hedeflerle kurgulamak, kar odakl
olmaktan ¢ikip miisteri ve hizmet odakl bir yaklasim
belirlemek, tiiketici ihtiyaclarini kesfetmek, bilinirligi
artirmak, dis pazarlara odaklanmak markalagma
yolunda atilmasi gereken temel adimlar arasinda yer
aliyor. Markalagmanin uzun bir yolculuk oldugunu
unutmamak ise bu yoldaki en 6nemli kurallardan biri.

MARKA DEGERI YARATANLAR, PANDEMIDE
ON PLANA CIKTI
Markalagmak, yalnizca patent alma ve logo belirleme
olarak yorumlanabiliyor. Oysa son derece ciddiyet
ve uzun bir yolculuk gerektiren bu siireg; yatirim
ve sermaye gibi sebeplerle firmalarin uzak durdugu
bir kavram olarak goriilebiliyor. Tiirkiye’de bircok
basarili marka olsa da bu markalarin yurt dis1
piyasalara acilma hizi heniiz istenilen seviyede
degil. Diinyanin degerli markalarn arasinda Tiirk
markalarinin yer almamasi da bu durumun
gostergelerinden biri. Markalasmanin 6niindeki en
biiyiik engellerden biri de Tiirkiye’deki isletmelerin
yiizde 96’sin1 kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmelerin
olusturmasi. Pandemi siirecinde ayakta kalmak
konusunda 6nemli bir miicadele vermeye odaklanan
KOBI’lerin bu siirecte marka yaratma hikayeleri
ortaya koymasi daha da zorlasti. Ancak boylesi
kriz donemleri zaman zaman pazarda
firsatlarn da beraberinde getiriyor. Tiirk
tekstil ve hazir giyim sektorii, pandemi
stirecinde yatirimlarinin biiyiik kismini
maske ve koruyucu giysi iiretimine
kaydirirken, bir¢ok gelismis tilkeye
bu iiriinlerin ihrag edildigi goriildi.
Dolayisiyla 6zellikle bu iiriin gami

bazinda marka hikayesi yaratmak,

‘ pandemi krizinde bir firsat olarak ortaya

ciktl. Ayni zamanda pandemi siireci,
markalagsmanin 6nemini tekrar gosterdi.
Bu siirecte kiiciik isletmeler zorluklarla
miicadele ederken, marka yaratan
isletmeler; tiiketicilerine ulasarak is
siireclerini stirdiirdii.
Gliniin trendlerini ve kaliteyi
yakalayabilmek adina da biiyiik
bir 6nem tastyan markalasma
faaliyetleri; dagitim agi, tedarik
zinciri ve hizh iretim noktasinda da
caba gerektiriyor. Markaya uygun
bir kurumsal kimlik belirlenmesi ve
magazalasma markalagma siirecinde
atilmasi gereken adimlardan.
Markalagma siirecinde dikkat
edilmesi gereken noktalardan biri
de kiiresellesebilmek. Aslinda
kiiresellesmeden kasit, markanin
yurt disinda acilacagi hedef
pazarlarda yerellesmesi anlamina
geliyor. Markalagmaya karar
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veren firmalarin 6ncelikli olarak hedef pazarlarini
belirlemeleri, bu hedef pazarlar dogrultusunda iiriin
gamlarini olusturmalari, pazardaki tiiketicilerin
aliskanliklarini dogru analiz ederek buna uygun
iirtinleri pazara sunmalari, gerek magaza konsepti
gerek logo gerekse isim konusunda kiiresel piyasalarda
dikkat ¢ekecek belirlemeleri yapmalar gerekiyor.

PANDEMI, MARKALARIN STRATEJILERINDE
DEGISME NEDEN OLDU

COVID-19 salgimi is diinyasini, sosyal hayat1 ve
ekonomiyi etkilerken markalagma faaliyetlerine
de yansidi. Salgin déneminde markalar icin
baghlik olusturma, miisteri sadakati ve hedef
kitle ile iletisim kurmak en 6nemli baghklar haline
geldi. Yapilan arastirmalarin biiyiik cogunlugu

IHKiB’DEN ORTA OLCEKLI

iHKiB'IN Orta Olcekli Hazir Giyim Markalari Dijital Dontistim UR-GE Projesi,
ihtiyac analizi calismasi ile baslatildi. Proje, hazir giyim markasi ve ihracatcis
olan 19 firmanin katiiminda gerceklestiriliyor. Proje, 6ncelikli olarak pandemi
sebebiyle zor bir strecten gecen istanbul bolgesindeki toptanci markalara
yonelik tasarlandi. UR-GE projesi, firmalarin kendi markalari ile ihracata
baslamalarina destek olmayi ve mevcut ihracat hacimlerini artirmayi
hedefliyor. Uc sene boyunca strdrtlecek olan proje ile orta dlcekli hazir
giyim markalarinin dijital pazarlama, markalasma ve e-ihracat altyapilarini
guclendirerek firmalarin uluslararasi pazarlarda daha rekabet edebilir hale
gelmeleri, meveut ve potansiyel pazarlarda yeni musterilere daha hizli
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MARKALARA YONELIK UR-GE PROJESI

ulasmalari ve katma degerli trtnleriyle ikili ticareti gelistirmeleri amaclaniyor.

tiiketicilerin, markalarin pandemi dénemindeki
etkinliklerinin pandemi sonrasindaki satin alma
davranislarina yansiyacagim belirtiyor. Bu goriisten
hareketle markalarin pandemi déneminde yaptiklari
calismalarin, aslinda geleceklerine bir yatinm
oldugunu séylemek miimkiin. Tiiketicilerin markaya
olan bakis ac¢ilarini uzun vadede etkileyecek olan bu
iletisim stratejilerinde ekstra hassasiyet gosterilmesi ve
samimi davranilmasi biiyiik 6nem tagsiyor. Kritik 6nem
tasiyan iletisim faaliyetlerinin yam sira markalarin,
icinde bulundugumuz dénemde maddi ve manevi
olarak calisanlarina deger vermeleri de gerek yerli gerek
yabana tiiketiciler icin fazlasiyla 6nemli. Tiiketiciler,
markalarin pandemi doneminde miisterilerinden
ziyade calisanlarimi diisiinmesi gerektigini belirtirken,
bu siirecte samimiyete ve seffafliga da 6nem veriyor.

ILETiSIM SURECLERI DiJITALLESTI

Markalarin pazarlama siirecleri cogunlukla iletisime
dayali olarak gelisiyor. Pandemi siirecinde bircok
marka, hedef kitleleri ve miisterileriyle olan
iletisimlerini dijital kanallar iizerinden sagladi.
Pazarlamasyon.com tarafindan yapilan bir arastirma,
markalarin iletisim yontemi olarak yiizde 69 oraninda
SEO ve SEM uygulamalari, yiizde 54 oraninda

sosyal medya uygulamalari kullandigim gosteriyor.
Icerikle pazarlama, e-mail-marketing, SMS, dergi ve
gazeteler de marka iletisiminde 6ne cikan kanallar
arasinda yer aliyor. Bu siirecte markalarin yiizde
67’si ise iletisimlerini durdurdugunu belirtiyor.

Kriz donemlerinde markalarin iletisimlerini
durdurmalari, gelecekte markaya olan yaklagimi da
etkileyecek unsurlar arasinda yer aliyor. Uzmanlar,
kriz donemlerinde iletisimi kesmek yerine dogru
iletisim tonunu bulmanin 6nemine isaret ederken



krizi firsata cevirmeye odakli yaklagimlarin tiiketici
tarafindan kabul gérmedigine deginiyor. iletisim
yaklasiminda iiriin ve fiyat odakl bakis acisinin
yerini fayda ve hizmet odakli bir bakis a¢isina dogru
kaydirmak da markalar acisindan énemli. fletisim
faaliyetlerinin boyle donemlerde sosyal mesaj
verme iizerine kurgulanmas: gerekiyor. Ozellikle
sosyal medya iletisiminde markalarin, zamaninin
biiyiik cogunlugunu evden gecirmek durumunda
olan tiiketicilere yonelik icerik sunmasi da 6nemli
bir parametre. Sosyal medya icerik paylasiminin
haftada 1-2 gibi minimum seviyeye cekilmesi faydali
goriilityor. Toplumsal hassasiyetlerin goz 6niinde
bulundurulmasi, sade igerikler kurgulanmasi,
kampanya odakli iceriklerden uzak durulmasi negatif
tepkiler dogmasinin 6niine gecebiliyor.

Temassisz teslimat, online alisveris secenegi,
hijyen kurallarina uyum ve bagis kampanyalari
pandemi doneminde markalarin iizerinde durdugu
etkinlikler arasinda yer aldi. Tiiketicileri siireclerle
ilgili bilgilendirmek, pandemi siirecinde markalarin
atmasi gereken ilk adimlar arasinda yer aliyor.

“BASARILI BIR MARKA iCIiN %1 FiKIiR, %9 SANS VE

%90 SABIR GEREKIR”

Geride biraktigimiz yil Fashion System’e aciklamalarda
bulunan Moda Marka Yonetimi Danismani Metin
Giirsoy; Tiirk tekstil ve hazir giyim iireticilerinin
yiiksek kalitede tiretim yaptigina deginerek aranilan
bir marka iilkesi olma yolunda ilerlendigini, ancak
heniiz o noktaya ulasilamadigim belirtti. Bunun
baslica nedeninin “sabir” oldugunu dile getiren

Giirsoy; “Diinya capinda bir markanin yaratilmasi

icin seneler gerekebiliyor. Bu, ince ve uzun bir siireg.
Maalesef yatirim yapilirken siire¢ goz 6niine alinmiyor,
vizyoner olunamiyor ve sabredilmiyor” seklinde
konustu. Katma degeri yiiksek

marka yaratmak konusunda

egitimler de veren Giirsoy; ﬁ.

bu egitimlere biiyiik bir talep q'z
oldugunu belirterek egitimlere ‘:3
katilanlarin profilinin gencler, .

yeni marka kurmak isteyenler, (

butik sahipleri ve aile sirketi

olarak markalagma yolunda

ilerlemek isteyen kisilerden

olustugunu ifade etti. Metin

Giirsoy; bircok “lovemark”in
danmismanligimi yapan Harmurt

Esslinger’in “Bagaril bir METIN GURSOY
marka icin ytizde 1 fikir, ylizde  0pa MARKA YONETIMI
9 sans ve yiizde 90 sabir DANISMANI

gerekir” s6ziinii hatirlatiyor.

Markalasma yolunda

giivenilebilir i ortakliklarina, iilkelere gore degisen
sartlara ve sosyal medyanin kritik 6nemine dikkat
ceken Giirsoy; dijital mecralarda iletisim kuramayan
markalarin ayakta kalamadigini belirterek sosyal
medyanin tutarl sekilde kullanilmasinin 6nemine
dikkat cekiyor.

Haberin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

TURQUALITY,
MARKALASMAYA
GIDEN YOLDA DESTEK
SAGLIYOR

TURQUALITY; Turkiye'nin rekabet avantajini elinde
bulundurdugu ve markalasma potansiyeli olan tirtin
gruplarina sahip firmalarinin, Gretimden pazarlamaya,
satistan satis sonrasi hizmetlere kadar butiin
strecleri kapsayacak sekilde yonetsel bilgi birikimi,
kurumsallasma ve gelisimlerini saglayan bir program.
Firmalarin uluslararasi pazarlarda kendi markalariyla
global bir oyuncu olabilmeleri ve s6z konusu markalar
araciligyla olumlu Turk mali imajinin olusturulmasi ve
yerlestirilmesi
amaclyla
olusturulmus &y
devlet destekli ilk
ve tek markalasma Tunnun[l"
programi olan
Turguality'nin
odaginda; klasik
ihracat desteklerinden farkli olarak ihracati artirmak
yerine firmalarin markalasma hedeflerine katkida
bulunmak yer aliyor. Programdan faydalanan 24 hazir
giyim, 16 tekstil firmasi bulunuyor. Ticaret Bakanligy,
Kolay Destek programi kapsaminda Turkiye'deki tescilli
markalari yurt disina aciima konusunda da destekliyor.
Bu destek kapsaminda markanin yurt disi tescil
masraflarinin bir kismi karsilaniyor.

TURQUALITY PROGRAMI KAPSAMINDA
FIRMALARIN DESTEKLENDIGI ALANLAR:

M Patent, faydall model, endustriyel tasarim ve marka
tesciline iliskin harcamalar

W Sertifikasyona iliskin giderler

B Moda, endustriyel tirtin tasarimcisl, sef, ascl
istihdamina iliskin giderler

M Tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetleri

M Yurt disi birimlere iliskin giderler

M Danismanlik (yonetim, tasarim, hukuk, bilisim)
giderleri

Basarili bir marka
olusturabilmek
noktasinda tasarim, en
onemli parametreler
arasinda bulunuyor.
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Artan tasarruflar,

harcamalara olumlu

vansiyabilir

Gecen yil kiiresel ekonomi, modern tarihteki en
biytik tretim dustistini yasasa da hane halki
gelirleri, batill tilkelerde benzeri gértlmemis
tesvik programlariyla biytk olctide korunmus
ve tiketici harcamalari azalmisti. Tasarruflarin
artmasiyla yikselen kiresel tiketici gliveninin,
kisitlamalar hafifletildiginde harcamalara olumlu
yansimas! bekleniyor.

COVID-19 virtisii; yasli, genc demeden yiiz binlerce insani
yasamindan etti. Diinyadaki biitiin tilkelerin ekonomileri
biiylik yikima ugradi. Kiiciiklii, biiyiiklii on binlerce firma
kapandi, milyonlarca insan evden disariya adim atamadi,
cogu kisi isini kaybetti. ilk ve orta 6gretimdeki cocuklarn,
tiniversiteli genclerin egitimi aksadi.

Nereden bakarsak bakalim; felaketin boyutu, yarattigi
yikim, psikolojik sorunlar belki gériinenden de fazla.

Ama ekonomistler ve degerlendirme kuruluslarinin
arastirmalari, yasanan bunca olumsuzluga karsi diinya
tizerindeki tiiketicilerin, koronaviriis salgini bagladigindan
bu yana fazladan 5,4 trilyon dolar tasarruf yaptigini ortaya
koyuyor.

Moody’s ve Bloomberg gibi degerlendirme kuruluslarinin
tahminleri; 2027’in ilk ii¢ ay1 sonunda tiim diinyadaki
hanelerin, 2019 harcama modeline gore ek tasarruf olarak
tanimlanan ve kiiresel gayri safi yurt ici hasilanin yiizde
6’sindan fazlasina esit ek tasarruf yarattigina isaret ediyor.
Sadece ABD’deki hanelerin, salgin basladigindan bu yana
fazladan yarattiklan tasarrufun 2 trilyon dolar oldugu ileri
siiriiliiyor.

Gecen yil kiiresel ekonomi, modern tarihteki en biiyiik
liretim diisiisiinii yagasa da hane halki gelirleri, batili
tilkelerde benzeri goriilmemis tesvik programlariyla biiyiik
Olclide korunmustu. Tiiketiciler isleri ve gelirleriyle ilgili
belirsizlik karsisinda, bircok hizmet isletmesinin kapatilmasi
veya kisitlanmasi nedeniyle harcamalarini azaltmisti.
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Tiiketiciler
tasarruflarinin
yaklasik iicte
birini harcasa
bile, kiiresel
iliretimin hem
bu yil hem de
oniimiizdeki
yiliki puanin
biraziizerinde
artabilecegi
tahmin
ediliyor.

INSANLAR, MAGAZALARDA HARCAMA
YAPMAYA ISTEKLI OLACAK
Arastirmalar, 2020 yilinda OECD
verilerine gore 6zellikle Kuzey
Amerika ve Avrupa’da, hane halki
tasarruf oranlarinin bu yiizyilda en
yiiksek seviyelerine ulastigina ve
bircok tilkede banka mevduatlarinin
hizla arttigina dikkat cekiyor. Devlet
desteginin cok yiiksek oldugu bazi Orta
Dogu iilkelerinde de 6nemli diizeyde
tasarruf olabilecegi, ancak gelismekte
olan veya gelismemis {ilkelerde hane
halki tasarrufunun hi¢ veya cok diisiik
olabilecegi dile getiriliyor.

Biitiin bu hesaplamalar ve goriisler,
isletmeler yeniden acildiginda
harcamalarda giiglii bir toparlanma
yolunun acilacagi anlamini tasiyor.
Tasarruflarin artmasiyla yiikselen kiiresel
tiiketici giiveninin, viriis nedeniyle olan
kisitlamalar hafifletildiginde harcamalara
olumlu yansimasi bekleniyor. insanlar
alhigveris icin magazalarda, eglenmek icin
barlar ve restoranlarda yeniden harcama
yapmaya istekli olacaklar.

Bazi ekonomistlere gore “Onemli
diizeyde bastirilmis talebin serbest
birakilmasi ve agin tasarrufun bir araya
gelmesi; tilkeler siirti bagisikligina
yaklastikca ve acildikca diinya capinda
tiiketici harcamalarindaki artisi da
beraberinde getirecek”.

Tiiketiciler tasarruflarinin yaklasik
ticte birini harcasa bile, kiiresel iiretimin
hem bu y1l hem de 6niimiizdeki yil
iki puanin biraz {izerinde artabilecegi
tahmin ediliyor.

E-TICARET YOLUYLA KISMEN DE OLSA

BiR DENGE SAGLANDI

Avrupa Birligi’'nde 2020 yilinda COVID-19
salgini nedeniyle tekstil ve giyim



anilmaya baglayan olayla ilgili Avrupa Parlamentosu ve
kamuoyundaki tepkilerin artmasi karsisinda Konsey Baskani
Michel, ilk 6nce bu konuda su¢lanamayacagini iddia etse de
daha sonra bir hata yapmis olabilecegini kabul etti.

Bu arada, Millennia 2025 Kadin ve Yenilik Vakfi ve
Uluslararasi Kadin Hukuk Birligi gibi gruplarin liderleri
tarafindan hazirlanan ve Charles Michel’in istifasini

iiriinlerine yonelik talebin geriledigi,
iiretimdeki daralmanin arttig1 goriiliiyor.
Tekstil sanayiinin birkac alt sektord,
2020’nin sonuna dogru toparlanirken
moda sanayiinin, 6zellikle perakende
olmak iizere fabrika kapanmalari ve

toplu isten cikarmalarla beraber krizden Makalenin sesli isteyen bir dilekce kisa siirede 5 binden fazla imza topladi.
da_ha leidl sekilde etkilendigini sdylemek v%%yfg cl; Sa Dilekgede, Michel’in “acinacak bir 6zriin silemeyecegi birkag
miimkiin. kullanarak ciddi hata” yaptigi, Avrupa Konseyi Bagkani’nin Sofagate

Donem icinde tekstil, hazir giyim,
ayakkabi ve deri iiriinleri perakende
satiglar yiizde 24,4 gibi rekor seviyede
gerilerken postayla veya internet
iizerinden yapilan perakende satislarda
onemli artiglar goriildii.

Boylece e-ticaret yoluyla kismen de
olsa bir denge saglandig1 anlasiliyor.

Dis ticarette ise 2020 yilinda AB dis1
iilkelerden yapilan tekstil ithalatinin
yiizde 58 arttig1, ancak tedarikgi tilke
pazarlarinda farkl gelismeler olduguna
dikkat cekiliyor. Buna 6rnek olarak Cin,
Hong Kong ve Vietnam’dan yapilan -
ithalat artarken geleneksel tedarikei o
olan Tiirkiye, Pakistan, Hindistan, ABD =
ve Giiney Kore’den yapilan alimlarin
diismesi gosteriliyor. Aym sekilde AB’nin
onde gelen hazir giyim tedarikcilerinin
yilicinde iiretimde yasadiklar1 6nemli
gerilemelerin, 2020 yilinda AB hazir
giyim ithalatinda yiizde 14 oraninda
azalmaya neden oldugu hatirlatiliyor.

ulagabilirsiniz. olayi sirasinda kadin haklarinin yani sira AB diplomasisine

de zarar verdigi iddia ediliyor.

Von der Leyen, kisa siire 6nce Avrupa Parlamentosu’nda
toplantiya katilirken bir soruyu, “Ben Avrupa Birligi
Komisyonu’nun Bagkani olan ilk kadinim ve Tiirkiye’yi
ziyaret ettigimde boyle davranilmasini beklemiyordum”
diye cevapladi.

O zaman sormadan edemiyorum; acaba Komisyon
Bagkani, kadinligi 6n plana ¢ikarip bir magduriyet yaratmaya
mui ¢alistyor!

SOFAGATE OLAYI
AB Konsey ve Komisyon bagkanlarinin
6 Nisan’da Ankara’ya yaptiklar resmi
ziyarette yasananlarin ardindan
Briiksel’de sular bir tiirlii durulmuyor.
Ziyaret sirasinda sadece Tiirkiye
Cumhurbagkani ve AB Konsey
Baskamni icin iki koltuk
konmasi ve Komisyon
Baskani Von der
Leyen’in bir
siire ayakta
kalarak daha
sonra yandaki
kanepeye
oturmast,
AB’de biiyiik
bir tartisma
baslatmisti.
Briiksel’de
“Sofagate” olarak

LA TR
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Gaziantep, tekstilin tiretim
issii olmaya aday

Tiirkiye ekonomisinde 6nemli bir yeri olan Gaziantep, tekstil yatirnmlariyla 6n plana ¢ikiyor.
2020 yilinda pandeminin etkisi ve dokusuz kumas alaninda sahip oldugu tecriibeli is giicii ile
yatirimlarin adresi olan Gaziantep, tekstil ve ham maddeleri tiretiminde Tirkiye sanayisine
katki saglamaya devam ediyor.

milyar dolarlik ihracata imza att1. Pandemiye ve

ekonomik konjonktiirdeki olumsuz gelismelere
ragmen sektor; Giretim, istihdam, ihracat ve yatinm
anlaminda oldukga basarili bir yili geride birakti.
Maske ve koruyucu giysi tedarikinde Tiirkiye’nin
gliciinii ortaya koyan sektor; bu siirecte yatirim hizini
koruyarak Anadolu’nun gesitli bolgelerinde iiretime
ve istihdama katki sagladi.

Ocak-kasim 2020 dénemindeki yatirim tesvik
belgelerine gore tekstil ve ham maddeleri sektort,
toplamda 24,7 milyar TL’lik yatirim yapti. Bu
yatirimlarla birlikte ilave 31 bin 803 kisilik istihdam
yaratildi. Sektoriin bu donemde Gaziantep’e yaptigi
yatirimlarin tutari ise 6,2 milyar TL olarak goriildii.
Bu yatinnm miktar ile birlikte ilave 3 bin 920 kisilik de
istihdam yaratildi.

TEKSTiL VE HAM maddeleri sekt6rii 2020 yilinda 9,7
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SEHRIN TARIHI VE KULTURUNDE TEKSTIL

ONEMLI BIR YERE SAHIP

Gaziantep; gecmisten bu yana 6zellikle hali, dokuma
kumas ve iplik iiretimi konusunda 6nde gelen
sehirlerden biri olarak biliniyor. Sehrin tarihinde
ve kiiltiiriinde 6nemli bir yer tutan tekstil sektorii,
bolgedeki is giiciiniin ve sanayinin de bu alanda
tecriibe kazanmasina neden oldu. Oyle ki yalmzca
bolgeye has, yoresel Gaziantep kutnu kumasi da
sehrin kiiltiirtindeki tekstil etkilerine isaret ediyor.
Uzun yillardan bu yana ekonomisi agirlikli olarak
tekstile dayali olan Gaziantep, 2020 yilinda da
yatirimcilarin odagi olmaya devam etti.

Imalat sanayii; bolgesel kapasitesi, istihdam giicii
ve ihracat potansiyeli agisindan Gaziantep’in en giicli
yonlerinden biri olarak biliniyor. Ge¢misten gelen
tecriibesi ve kalifiye eleman giicii ile 6n plana ¢ikan



Gaziantep; kiiciik imalathane ve atdlyelerin yani sira
biiyiik tesislerin de sayica arttig1 bir bolge haline
geldi. Tiirkiye’nin en 6nemli tiretim merkezlerinden
biri olan Gaziantep, tekstil sanayiindeki basaril
konumu ile dikkat ¢ekiyor. Gaziantep’te tekstil
sektorii, daha cok ham madde ve yart mamul
iiretiminde yogunlagrms durumda. iplik, hali,
nonwoven kumasg ve orme kumas alaninda 6ne ¢ikan
Gaziantep tekstil sanayisi, TOBB verilerine gore ildeki
firmalarin sektorel dagilimina bakildiginda yiizde 24
oran ile en yiiksek paya sahip. Gaziantep, 2020 yilinda
toplamda 1 milyar 356 milyon dolarlik tekstil ve ham
maddeleri ihracat1 gerceklestirdi. flin tekstil ve ham
maddeleri ihracati pandeminin de etkisiyle 2019
yilina kiyasla yiizde 5,5 diisiis gosterdi.

“GAZIANTEP, TURKIYE TEKSTIL SANAYISININ
EN ONEMLI MERKEZ USLERINDEN”
Tarihi ipek Yolu iizerinde bulunan Gaziantep’in,
tekstil agirlikl tiretiminin ¢ok eski yillara dayandigini
ve ilin sanayisinin temellerini olusturdugunu ifade
eden Gaziantep Sanayi Odas1 Yonetim Kurulu
Baskani Adnan Unverdi; 16’na1 yiizyildan itibaren
Gaziantep’te dokunan kutnu kumasi ile Antep kilimi
ve dokumaciligin binlerce y1l 6ncesine uzandigini
belirtti. 1765 Marsilya Limani
kayitlarina gore sehirden
Antep isi kumaglarin alinip
satildig1 ve ihrag edildiginin
gorlldiigiinii vurgulayan
Unverdi; “Gelisen sanayiyle
birlikte gecmisten gelen
bu birikim ve yatkinlikla,
sehrimizde tekstil sektoriine
yatinmlar yapildi ve
Gaziantep, lilkemiz tekstil
sanayisinin en énemli merkez
- : iislerinden birisi haline geldi.
&guﬁ#&%’mﬁﬁ%&a Tekstil sek_tt')%'ii; iireti_rn,
YONETIM KURULU BASKANI ihracat ve istihdami ile
sehrimiz sektorleri arasinda
ilk sirada yer aliyor. Gectigimiz yil sehrimizden
7 milyar 935 milyon 814 milyon dolarlik ihracat
yapilirken, bunun yiizde 44’liik kismini tekstil
sanayicilerimiz gerceklestirdi. En fazla ihrac ettigimiz
iiriinler arasinda hali, tekstil elyafindan iplikler,
dokunmus tekstil, hazir giyim ve dokunmamais
kumaslar yer aliyor.

Tiirkiye’nin en fazla hali iireticisine ve ihracatina
sahip ili olan Gaziantep; parca makine halisi
iiretiminde diinyada ti¢lincii sirada bulunuyor”
seklinde konustu.

“DOKUSUZ KUMASLARIN YUZDE 85'i

GAZIANTEP'TE URETILIYOR”

Gaziantep’in nonwoven kumas iiretiminde Tiirkiye’de
ilk sirada yer aldigin1 vurgulayan Unverdi; pandemi
doneminde stratejik bir rol iistlenildiginin altini ¢izdi.
Bu donemde ¢ok daha énemli hale gelen koruyucu
maske ve tulum yapiminda kullanilan kumaslarin,

Dokusuz kumas
iiretiminde Gaziantep'in
sahip oldugu uzmanhk ve
kiiresel diizeydeki talep
artist, 2020 yilmda tekstil
sektoriine yatirmlar
artird.

biiyiik boliimiiniin Gaziantep’ten karsilanarak tiim
diinyaya ihrac edildigini belirten Unverdi; “Koruyucu
amacl maske, tulum ve benzeri iiriinlerde kullanilan
dokusuz-orgiisiiz kumaslarin yiizde 85 Gaziantep’te
iiretiliyor. Sehrimiz, 6nemli bir ¢uval iiretim merkezi.
Polipropilen ham madde kullaniminda da diinyada
ilk siralarda bulunuyoruz. iSO 500% gore Tiirkiye’nin
ilk 500 sanayi kurulusu arasinda dokuz, ikinci 500
sanayi kurulusu arasinda 26 olmak iizere iSO ilk

bin firma arasinda Gaziantep’ten tekstil sektoriinde
{iretim yapan toplam 35 firma bulunuyor. iSO ilk

bin icerisinde, Gaziantep’ten toplamda 61 firma
bulunurken, bunlarin yiizde 57’si tekstil sektoriinde
yer aliyor. Sehrimizde her y1l sektoriiniin ilk ve tek
fuar1 olma 6zelligini tagiyan, PENTEX Penye Tekstil
ve Teknolojileri fuarini diizenliyoruz. Fuarimizla
firmalarimizin yeni koleksiyonlarini sergilenmesini
saglyor, ikili ticaretin, moda ve tasarimin gelismesine
katkida bulunuyoruz. Daha ¢cok ham madde ve yan
mamul iiretiminde yogunlasan ve diinyaca inlii
markalara tedarik saglayan tekstil sektériimiiz, her
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olacak, OSB’ye ozel tesvikler verilecek ve Amanos
Tiineli’nin acilmasiyla iskenderun Limani’na
mesafemiz 87 kilometreye diisecek. Orta

Dogu’ya yakinligiyla bolgeye is yapan ve sunulan
avantajlardan faydalanmak isteyen firmalarimizi
bolgeye yatinnm yapmaya davet ediyoruz” dedi.

“TEKSTIL, GAZIANTEP EKONOMISININ LOKOMOTIFi”
Gaziantep’in sanayilesme hikayesinde ana
sektoriin tekstil oldugunu belirten Gaziantep
Ticaret Odas1 Baskan: Tuncay Yildirim; ilin hem
diinya hem de iilke genelinde iiretim ve ihracat
lideri olan tekstil iirlinlerine sahip oldugunu
belirtti. Yildinim; “TOBB verilerine gore;
Tiirkiye’deki makine halis1 iiretim kapasitesinin
yiizde 871’1, duvardan duvara halinin yiizde 72’si,
polipropilen ipligin yiizde 43’ ve dokusuz
kumasin yiizde 48’i Gaziantep’te bulunuyor.
Bununla beraber penye, triko ve hazir giyim
alanlarinda da 6nemli bir
iiretim ve ihracat potansiyeli
var. Tiirkiye’deki 524

hali iireticisinin 220’si

de Gaziantep’te faaliyet
gosteriyor. Gaziantep’te tekstil
iireticisi firma sayis1 687 adet.
Bu firmalar, toplam 67 bin

353 kisiye istihdam sagliyor.

Gaziantep'in Orta Dogu’ya
acilan bir kapr konumunda
olmasi, sektoriin tiim bte yandan Gaziantep

Ticaret Odasi tekstil meslek
gruplarina kayith 3 bin 500
firma bulunuyor. 2020 yilinda
8 milyar dolar simirindaki TUNCAY YILDIRIM
ihracatimizin 3,4 mﬂyar GAZIANTEP TICARET ODASI
dolarlik kismint tekstil sektorii oM
olusturdu. Sektor, kent
ekonomisinin lokomotiflerindendir” dedi
Gaziantep’te sektore iligkin koklii bir kiiltiir
oldugunu belirten Yildirim; “Bu kiiltiirden,
yetismis is giiciinden, uzmanliktan, yaygin tedarik
zincirinden yararlanmak firmalara avantaj sagliyor.
2020 yilinda yatinmlarin artmasindaki en biiytik
etken ise yasanan global salginin yarattig1 ihtiyac.
Ciinki salginla birlikte nanwoven denilen maske
ve hijyen malzemelerinde kullanilan dokusuz
kumasa talep artt1. Hatta ilk donemlerde arz,

bilesenlerinin burada
olmasi, giiclii bir altyap
ve know-how olusu
vatirnmetlar icin onemli
avantajlar sunuyor.

gecen giin kendini yenileyerek yoluna devam ediyor.
Gaziantep’in Orta Dogu’ya agilan bir kapi konumunda
olmasi, sektoriin tiim bilesenlerinin burada olmasi,
giiclii bir altyap1 ve know-how olusu yatirimcilar icin
onemli avantajlar sunuyor.

Gaziantep ve Kilis’in birlikte gerceklestirdigi,

Polateli-Sahinbey Tekstil Ihtisas Organize Sanayi
Bolgesi’nin (OSB) kurulus calismalari devam
ediyor. Kuruldugunda 45 milyon metrekare alani
ile Tiirkiye’nin en biiyiik OSB’si unvanina sahip

talebi karsilayamadi. Dokusuz kumas tiretiminde
Gaziantep’in sahip oldugu uzmanlik ve kiiresel
diizeydeki talep artisi, 2020 yilinda tekstil
sektoriine yatinmlari artirdi” seklinde konustu.

6.2 %24 @ L3 | 35 @ %85

milyar TL ¢ Tekstil milyar dolar ;| [1801000de :  piirkiyenin
Gaziantep'e 2020 : firmalarmin Gaziantep'in 2020 yeralan :  dokusuz kumas
yilinda yapilan :  ildeki toplam vilinda tekls)til veham tel((}:glwftinrtl‘:ll;u (;l e
i : firmasayisia oA : S asi . aziantep’in
tekstllt{li:;lrl;lmlal'l 0ra1¥1 maddeleri ihracati sayisi piy1 P
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Mercek | Z KUSAGI

Sektor, 7 kusagina
vonelik stratejilere
ihtivac duyuyor g

Diinya niifusunun neredeyse dortte birini olusturan
Z kusag, artik tiiketici konumunda. Geng neslin
moda anlayisi, iirtin ve hizmetlerden beklentisi;
tekstil ve hazir giyim sektoriinde yeni stratejilerin
benimsenmesi gerektigine isaret ediyor. Z kusagina
hitap edebilen firmalar, 6niimiizdeki yillarda 6n
plana cikmay1 hedefliyor.

donemde acik olan yapist ile biliniyor. Dogrudan

modaile i¢ ice olan ve siirekli giincellenen
moda trendlerini takip eden sekt6r, dogasi geregi
degisimlere oldukca kolay sekilde adapte oluyor.
Degisim ve doniisiim siirecinde tiiketici taleplerini de
merkezine alan sektoriin yeni giindemlerinden biri
Z kusag1. Gen Z olarak da bilinen Z kusagi, 1997-2012
yillarinda dogan bir nesli ifade ediyor. Z kusaginin
en 6nemli 6zellikleri arasinda teknolojiye olan
yatkinliklar1 ve teknolojileri kullanim konusundaki
yetenekleri yer aliyor.

Son yillarda bir¢ok farkli konuda giindeme

gelen Z kusagy, cesitli sektorlerin de hedeflerini,
stratejilerini etkiliyor. Z kusaginin tercihlerine
gore kendilerini yeniden konumlandiran ve bu
kusagin beklentilerine yonelik stratejiler belirleyen
sektorlerin arasinda tekstil ve hazir giyim de
bulunuyor. 20’1i yaslarinin ortalarina yaklasan Z
kusagl, artik tiiketici konumunda bulunuyor. is
hayatinda ve sosyal yagsamda daha fazla s6z sahibi
olmaya baslayan kusak, kiiciik yastan itibaren
internete ve dijital teknolojiye erisimle biiyiidiigii
icin kendinden 6nceki nesillerden bir¢ok konuda
ayrisiyor. Bireysel kisilikleri, bilgiye hizli erismeleri,
sikilgan yapilari ve 6zgiirliik¢ii diisiince modelleri
ile farklilasan Z kusag; cok yonlii olmalari ve hizh
yasam sekilleriyle de biliniyor. 2020 yilinda yapilan
bir arastiramaya gore diger insanlar tarafindan
anlagilmadiklarini diisiinen Z kusag bireylerin orani
yiizde 27.

TEKSTiL VE HAZIR GIYiM sektorii, doniisiime her
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Z KUSAGI HEM CEVRIM iCi VE HEM DE CEVRIM DISI
KANALLARI KULLANIYOR

Yonetim danismanligi firmasi1 McKinsey&Company de
2020 yilinin sonlarinda “Diinyanin en giiclii niifusu”
olarak tanimladig1 Z jenerasyonunu mercek altina
aldi. Tiketimden iletisime kadar hayatin bircok
alaninda derin etkileri olan Z jenerasyonu hakkinda
yaptig1 analiz ve arastirmalarin sonuclarini paylasan
McKinsey; diger nesilleri de etkileyerek gelecegi
sekillendiren bu neslin, degerler odakli bir yaklasimi
tercih ettigini acikladi. Z kusagi icin iletisimde
sahicilik ve deneyim zenginligi 6nem tasiyor. Ayrica
kusak tarafindan hem sanal hem de fiziksel kanallarin
ayni anda kullanildig, cok katmanl bir iletisim t

alep ediliyor.

Arastirma sonuclarina gore Z kusagy; tiim
diinyada tiiketim, iletisim ve iligki yonetiminde koklii
degisimlere yol aciyor. Z kusaginin arastirmalarda
one cikan temel Ozellikleri, deger odakl olmalari.

Bir sirketin misyonu, amaci, toplumda yarattigi
deger baslica se¢im kriterleri arasinda yer aliyor.

Bu trend milenyum kusagi ile baglamus olsa da Z
kusagi, bunu daha da ileriye tagiyor ve hizlandiriyor.
Z kusaginin liiks anlayisi da oldukca farkli. Yalnizca
liikks segmentinde oldugu icin bir iiriinii ya da markay1
tasimay1 degil; onlari farkli kilacak, gercekten essiz
bir iiriinii ya da hizmeti tercih ediyorlar. Z kusaginin
aligveris aliskanliklan diger nesillere gore cok farkls,
cok katmanli ve ¢ok kanalli. Diger nesiller, aliskin
olduklarn birkac sabit kanala yonelirken Z kusag,
‘pop-up’ butikler ya da Instagram gibi sosyal medya

7 kusag1, kendini
siirlayan kiya-
fetler yerine daha
ozgiin, daha rahat
ve ozgirligi cag-
ristiran bir giyim
tarzi benimsiyor.

MARKALAR
Z KUSAGINA YATIRIM
YAPMAYA BASLADI

BiRCOK tekstil ve hazir giyim markasi simdiden

7 kusagina yonelik stratejilerini belirleyerek hayata
gecirdi. Asya hazir giyim markalarindan Uniglo, yeni
nesil tiiketici tercihlerine en hizli adaptasyon saglayan
markalardan biri olarak biliniyor. ingiliz online moda
ve hazir giyim markasi Asos ise “As You" adli yeni bir
alt marka cikararak yalnizca 2000 yili ve sonrasinda
dogan genc kadinlara hitap ettigini acikladi. Markalar,
degerlerini strdirmek ve kazanclarini artirarak tim
musteri segmentlerine hitap etmek adina Z kusagina
yonelik yatinmlarini artiriyor. Yapilan arastirmalar;
Z kusaginin buytk bolimanan, tranlerin tasarim
strecinde etkin rol oynamak istedigini ortaya
koyuyor. Kisisellestiriimis trtnler ve tasarimlar Z
kusaginin beklentileri arasinda biiytik rol oynuyor.
Ayni zamanda gencler, fiziksel magazalarin daha
fazla teknolojik donanimlara sahip olmasi gerektigini
de dusunuyor. Magazalarda urunleri fiziksel olarak
denemek yerine akilli aynalar gibi yapay zekali
uygulamalar sayesinde denemek isteyen Z kusagi
temsilcilerinin sayisi bir hayli fazla. Tim bunlara ek
olarak kisisellestirilmis fiyatlar, oduller ve hizmetler
de Z kusaginin tekstil ve hazir giyim sektoriinden
beklentileri arasinda yer aliyor.

iTKiB HEDEF 73



Mercek | Z KUSAGI

uygulamalarindan alisveris yapiyor. Ancak ayni
zamanda magazalari ve 6zel butikleri de ziyaret eden
Z kusagy; cevrim ici ve ¢evrim dis1 kanallari capraz bir
sekilde kullaniyor. Ornegin, Z jenerasyonu icerisinde
market alisverisini geleneksel market ve manavlardan
yapmayanlarin orani yiizde 35. Bu gelismeler sadece
online hizmet saglayan isletmelerin de sayisinin
artmasina neden oluyor.

MARKA ILETISIMINDE KRITiK ROL
Glinlimiizde bir marka, sahici olmayan bilgiler
paylastiginda bu durum Z kusagi tarafindan ¢cok
hizli bir gekilde ortaya cikarilabiliyor. McKinsey’in
arastirmalarina gore bir markanin soyledikleri ile
gercekte yaptiklari birbirini tutmadiginda Z kusag,
marka degisikligine gitmeyi seciyor. Dolayisiyla
markalarin séylemlerinde dogru ve tutarli olmalari,
miisteri sadakati acisindan artik oldukca biiyiik
Ooneme sahip.

Z kusaginin satin alma tercihlerinde ‘yeni’
olani1 deneyimlemek 6nemli bir etken. Bu nedenle
tliketici tirtinleri kategorilerinde, kiiciik 6lcekli
markalarin diger markalara gore ¢cok daha hizh
biiytidiikleri goze carpiyor. Clinkii bu kusak icin
marka degil, markanin sundugu deneyim 6énem
tagiyor. Uriiniin ya da hizmetin nasil bir deneyim
sunacagi, daha giiclii bir tercih kriteri olarak ortaya
cikiyor. Bu durum markalarin iiriin inovasyonu ile
birlikte tiim kanallardaki alisveris deneyimlerinde
inovatif olmalarini gerektiriyor. Miisterilerine
sunduklar tiriin ve hizmetin her agamasinda tiiketici
deneyimini siirekli olarak gelistirmesi gereken
markalar, tiiketicilere magazalarini yeniden ziyaret
etmeleri icin nedenler sunmak durumunda.

r “Z KUSAGI, BUGUNU VE

| GELECEGI SEKILLENDIRIYOR”

Is diinyasinin Z jenerasyonunu
yakindan tanimasinin stratejik
onem tasidigini ifade eden
MCcKinsey&Company Tiirkiye
Ulke Direktorii Can Kendi,
arastirma sonuclarina yonelik
aciklamalarda bulundu. Z
kusaginin, milenyum ve X

CAN KENDI kusaginin tizerindeki etkileri
MCKINSEYRCOMPANY de dikkate alindiginda bugiinii
TURKIYE ULKE DIREKTORU ve gelecegi sekillendigini
belirten Kendi; “Boyle giiclii bir niifusun tiiketim,
iletisim ve iligki yonetimi tercihlerini bilmek,
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COVID-19 ile birlikte hizla degisen trendler ve
aliskanliklar kapsaminda her zamankinden biiyiik
bir 6nem tasiyor. Yapmis oldugumuz arastirmalar;
markalarin etik degerlerinin, siirdiiriilebilirlik bakis
acilarinin ve bunlari en dogru ve samimi sekilde
iletisime tasimalarinin 6nemini gozler 6niine
seriyor. Bununla birlikte marka stratejilerinin
deneyim zenginligi ve cok kanall bir iletisim
destegine ihtiyaci var. Bu kapsamda markalara
Onerimiz, anlik ve hizli degisimlere hazir olmalar,
miisteri kitleleri ile interaktif bir diyalog kurmalari,
miisterilerin ihtiyaclarini net olarak belirlemeleri ve
bunlar karsilamak tizere stirekli gelisim icerisinde
olmalar yoniinde. Bu sayede sirketlerin zorlu
pazar kosullarinda basariy1 yakalamalarinin ve
endiistrilerinde lider bir konum iistlenmelerinin
miimkiin olduguna inaniyoruz” dedi.

RAHATLIK VAZGECILMEZ BIR UNSUR

Yasadig1 diinyada kendini farkli konumlandiran

ve farkli hisseden Z kusagi, tekstil ve hazir giyim
tercihlerinde de 6nceki nesillerden ayrisiyor. Kendine
0zgii bir yapilanma icinde olan Z kusag: i¢in rahatlik,
yasamin her alaninda vazgecilmez bir unsur. Bu
dogrultuda kusagin giyim tercihlerinde de rahatlik 6n
plana c¢ikan ilk bagliklardan biri. Tekstil ve hazir giyim
sektoriinde calismalarina devam eden tasarimcilar,
kiyafet tasarlamanin yani sira tiiketicilerin de nabzim
tutuyor. Oyle ki; tasarimlar, bireylerin diisiince
yapisi, davranig 6zellikleri, toplum icerisinde
iistlendikleri rollere gore inovasyonla harmanlaniyor.
Z kusaginin giyim trendlerinin olusumunda biiyiik
pay sahibi olan moda tasarimcilar, gelisen ve
degisen demografik popiilasyona uygun trendleri
tasarimlarina yansitiyor.

OVERSIZE MODASINI BENIMSEYEN BiR NESIL

Z kusagl, kendini sinirlayan kiyafetler yerine daha
0zgilin, daha rahat ve 6zgiirliigii cagristiran bir
giyim tarzi benimsiyor. Bu dogrultuda large, esnek,
hareket 6zgiirliigii saglayan ve renk secenekleri
sabit kiyafetler 6n plana ¢ikiyor. Takim elbise ve
abiyeler yerine daha salas elbiseler, bol ve rahat
pantolonlar, genis tisortler Z kusaginin tercihleri
arasinda yer aliyor. Oversize, yani kendi beden
Olciilerine uymayan, kendi beden 6l¢iilerinden daha
biiyiik ve bol anlamlarina gelen bu stil de Z kusag:
ile bilinirligini artirarak moda diinyasina yerlesti.
Ancak rahatlik kavramui ile aciklanabilecek bu secim,
Z kusaginin siklikla tercih ettigi ve bircok diinya
devi moda markasinin da yeni kreasyonlari arasinda

(Cevreye, cinsiyet haklarina ve
ozgurliik kavramlarma duyarh bir
nesil olan 7 kusagy; tercih edecegi

markalarin kimlere ait olduguna.
markalarm savundugu gortislere ve
ideolojik tutumlarma dikkat ediyor.



Diger nesiller, ahskm olduklar:

dijital pazarlama, infuluencer is birlikleri ve sosyal
medya tizerinden iletisim kurmak 6niimiizdeki siirecte

l)irkag S al)lt ] an ‘(ll a yf')ll e]il'kell markalann alacag aksiyonlar arasinda. Dogalliktan

7: kusagi, ‘pop-up’ butikler ya

uzak bir iletisimi reddeden kusak, markalarin samimi
ve seffaf olmasi gerektigini diisiiniiyor.
Cevreye, cinsiyet haklarina ve 6zgiirlitkk

(1 a II]St agral'l'l gll)l S()bya] Il'le(iya kavramlarina duyarh bir nesil olan Z kusagy; tercih

edecegi markalarin kimlere ait olduguna, markalarin

u )ng] ] am a] arin dalf] a] | §\/e l‘i § y’a[) l}/’() I. savundugu goriislere ve ideolojik tutumlarina

siklikla yer verdigi iiriin gruplarindan biri haline geldi.

KIYAFETLERDE CINSIYET iZLERI VE

GELENEKSELLIK SILINIYOR

Diinya genelinde niifuslari 2 milyona yaklasan Z kusagi,
biiytik bir degisimi simgelerken moda konusunda
siradanliktan ve uzun siireli trendlerden uzaklasan
bakis acilariyla markalar da doniistiiriiyor. Z kusaginin
moda diinyasina kazandirdig1 yaklagimlardan biri de
cinsiyetsizlik. Basma kalip moda terminolojisini adeta
reddeden ve kendine yakisanin moda oldugunu kabul
ettiren genc nesil, son ddonemde moda markalarinin
cinsiyetsiz kreasyonlarinin gelisiminin 6nciisii olarak
kabul ediliyor. Artik yeni tasarimlar, bilindik cinsiyetci
tabulan yikiyor. Erkeklere ya da kadinlara 6zgii oldugu
diistiniilen renklerden, dikislerden uzaklasan ve hizlica
yayilan bu akim sayesinde son donem defilelerinin
biiyiik cogunlugu “cinsiyetsiz” kreasyonlar sundu.

ATHLEISURE ONLARLA HAREKET KAZANDI
Gelenekselden uzaklagan modanin yayginlasmasini
saglayan Z kusagi ile bilinirligini artiran moda
akimlarindan biri de “athleisure”. Athleisure, klasik
yapidan uzak, daha cok sokak stili olarak bilinen spor
bir giyim modeli olarak biliniyor. Kaliplarin disina
cikan bu akimin dogusu, sanayi devrimi sonrasina
uzansa da giiniimiizde gencler ile yan yana aniliyor.
Athleisure, giinliik hayatta rahatca kullanilan bir tarz
iken Z kusag bu tarz1 is diinyasindan toplantilara,
davetlere kadar tasimay1 basardi. Konfora dayali bu
giyim tarzinda salas kiyafetler, kot pantolonlar ve
spor ayakkabilar bolca kullaniliyor. Spora giderken
giyinilebilecek bir kiyafetin Z kusag: iizerinde,
hayatin bircok alaninda goériilmesi ve sokak stili ile
spor tarzin birlegtirilmesi son derece olagan.

Z kusaginin siklikla tercih ettigi tekstil ve hazir
giyim iiriinleri arasinda batik de bulunuyor. Zaman
zaman giindeme gelen ve modasi neredeyse hig
gecmeyen batik kumaglardan elde edilmis kiyafetler,
Z kusag sayesinde yeniden popiilaritesini artirdi.

SATIS VE PAZARLAMADA HEDEF Z KUSAGI

Miimkiin oldugunca ¢ok ceside, miimkiin olan en hizl
ve en kolay yoldan ulagmayi tercih eden genc neslin
aliskanliklari, moda diinyasinda 6nemli bir degisime
sahne olurken yalnizca tasarim ve iiriin anlaminda
degil, satis ve pazarlama noktasinda da bir degisim
yasanacagina igaret ediyor. Teknolojinin icine dogmus
olan Z kusagy, fiziksel magazalardan ziyade, online
alisverisi tercih ediyor. Alisverisin hizl ve kolay olmasi,
Z kusagina yonelik satiglarin da hizli ve seri olmasi
anlamina geliyor. Bu noktada online aligveris siteleri,

dikkat ediyor. Bununla birlikte calisan haklari,
siirdiiriilebilirlik ve ham madde kullanimi gibi
konularda da Z kusaginin sektorii doniistiirecegi
diisiiniiliiyor. Benzersiz iiriinlere deger veren, hayvan
haklarin1 gézeten, sosyal duyarlilig1 yiiksek olan bu
kusaga yonelik stratejiler belirleyerek gerek iiriin ve
hizmetlerini gerekse satis ve pazarlama tekniklerini
doniistiiren markalarin, 6niimiizdeki yillarda bir adim
daha 6ne gecmesi bekleniyor.

IKINCI EL KIYAFETLER, BILINMEYEN MARKALAR

TERCIH SEBEBI OLABILIYOR

Z kusaginin tekstil ve hazir giyim iirtinlerine yiiksek
ticretler 6dememek gibi bir tutumlarn da bulunurken
ayni zamanda ikinci el kiyafetlere sans vermeyi ve butik
olarak nitelendirilen daha kiiciik isletmelerden kiyafet
satin almay tercih ettikleri biliniyor. Bununla birlikte
'liiks moda endiistrisi zarar gérecek mi?' sorusu akillara
gelirken, Z kusaginin marka sadakati konusunda

daha 6nceki kusaklardan farkli oldugu gozleniyor.
Gengler, daha 6nce hi¢ aligveris yapmadiklari ya da hig
bilinmeyen markalari tercih etme konusunda 6énceki
nesillere gore daha acgik goriiglii.

Tiim bunlarla birlikte uzmanlar, Z kusaginin
siirdiiriilebilirlik temelinde hizli moda anlayiglariyla
tezat bir goriis icerisinde olduklarini belirtiyor.
Siirekli fotograflanan bu kusak icin dijital olarak
oliimsiizlesen bir kiyafetin bir daha tercih
edilmemesi, iiriinlere ¢ok hizli ve kolay ulasabilmeleri
hizli moda anlayigini tetikliyor. Business of Fashion'in
(BOF) yaptig1 bir arastirmaya gore 10 Z kusagi
tiiketicisinden dokuzu, kullandiklar1 markalarin
cevreye ve insana duyarl olmasini bekliyor. Orijinal,
cinsiyet ayrimciligi olmayan, esitlikci, vizyoner,
otantik markalar ise Z kusaginin favorileri arasinda.

Z KUSAGININ TEMEL TUKETIM
ALISKANLIKLARI

McKinsey tarafindan yapilan arastirma sonuclarina gore Z kusagi tuketicileri
tc temel kategoriye ayriliyor.

M Fiyat odaklilar: Bir Grtin ya da hizmete ne kadar para ayirdiklari
konusunda hassas olanlar.

M Kalite odaklilar: En yuksek kalitede ve ihtiyaclarina tam olarak yanit
verecek Urtn almak isteyen, bunun icin para harcamaktan cekinmeyenler.
M imaj odaklilar: Kendilerini yansitan tirtin ve hizmetlerin pesinde olanlar.

Bu grup icerisinde dis gorunuslerini énemseyen ve bu nedenle alisveris
yapanlar oldugu kadar kimliklerini essiz bir sekilde ortaya koymak ve satin
alma tercihleri ile bunu gorunur kilmak isteyenler de var.
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kendini 6zgiince ifade edis tarzi

vardir. Sizin moda tasarimcisi
olarak é6zgiin tarafiniz nedir ve moda
sektériinde markalasma anlaminda
kendinizi nasil ayristiriyorsunuz?
Bir tasarimci olarak, “6zgiin tarafim
sudur” demeyi ¢cok dogru bulmuyorum.
Sadece sabirla, vazgecmeden ¢alismaya
ve liretmeye devam ediyorum. Ciinkii
bir marka olusturmak, onu istedigin
kitlelere ulastirmak zaman aliyor. Bu
zamana karsi sabir gbstermeden, kreatif
yonlerini gelistirmeden basarili olmanin
miimkiin olmadigina inaniyorum.
Markalasma siirecinde de en 6nemli sey
devamlilik. Buna hem fuarlara diizenli
katilim nedeniyle sezonlar kacirmadan
koleksiyon ¢ikarma hem de sosyal
mecralarda devamli icerik iiretme dahil.
Devamlilik sagladiginiz ve her zaman
yeni bir seyler iirettiginiz siirece, bir
sekilde ayrismaya baghiyorsunuz. Gerek
alicilar gerekse miisterilerin en 6nem
verdikleri sey, bir markanin kendini
tekrarlamadan varligini devam ettirmesi.

H ER insanin icinde otantik bir taraf,

Fashion Week Istanbul kapsaminda
sundugunuz sonbahar/kis 2021
koleksiyonunuzun lookbook’unda neler
var? Koleksiyonlarinda western, etnik
ya da kozmopolit temalan disi ve iddiali
detaylarla harmanlayan bir tasarimci
olarak, yeni koleksiyonunuzun hikayesi
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“Markalasma
stirecinde en

onemli etken
devamhhk”

nedir ve bu koleksiyona hakim olan
siliietler neler?

Lookbook’umda asimetrik kesimler,
cut-out detaylar, volanlar ve pliseler
var. Viicuda oturan kesimlerin yaninda
oversize parcalarin da yer aldig1 21
look’tan olusan bir koleksiyon. Hayatin
icerisinde yasadigim her sey, giinliik
duygularim veya sokakta gordiigiim

ve tarziyla dikkatimi ceken biri bile
koleksiyonlarima yansiyor. Bu

nedenle bir koleksiyon
cikarirken hikayelerden
cok, aklimda her zaman
var olan belirli kodlar
bana yardimci oluyor.
Ceren Ocak kadininin
hikayeleri degisse de
kodlar degismiyor. Bu
koleksiyonum da ayni1
bu kodlardan aldigim
ilhamla ortaya ¢iktu.
Sonbahar/kis 2021
koleksiyonumda
bulunan pargalar;

her zaman

kendine giivenen,
saklanmayan, hayatin
icindeki her alanda
var olan kadinlara
hitap ediyor.
Tasanmlarimin

Ozglir ve stiline
glivenen kadinlarin

o
3

.f

ROPORTAJ:
BURCU BATUR

Derinin en feminen hallerini tasarlayan Ceren Ocak; Fashion Week Istanbul'da, hayatin i¢cinde

saklanmadan var olan kadmlar icin hazirladigi sonbahar/kis 2021 koleksiyonunu, Binbirdirek
Sarnicrnim gizemli atmosferinde ¢ekilen, modern dans figiirlerinin esligindeki moda filmiyle sundu.

tarzlarina 151k tutmasi da beni en cok
heyecanlandiran sey.

Moda tarihinde mayonun hikayesi
Victorian déneminde baslayip yillar
icinde toplumdaki kadin ve modernlik
algisi degistikce; Annette Kellerman,
Marilyn Monroe ve Jane Birkin gibi
bircok stil ikonunun da giyim tercihleriyle
kadinlarin 6zgiirliikk sembollerinden biri
oldu. Zeki Triko'da moda tasarimi
kariyerine basladiginiz mayo, sizin
icin ne ifade ediyor ve beachwear
sektorinii seecmenizdeki sebep
neydi?
Aslinda tasarladigim parcanin
mayo, ayakkabi, taki ya da canta
olmasi bir sey degistirmiyor.
Beni asil heyecanlandiran; bir
iiriin tasarlamak. Bu nedenle
karsima beachwear firsati
cikinca geri ceviremezdim.
Yani kariyerimin baginda
/' bualana yénelmem,
kendiliginden sekillendi
diyebilirim. Tasarim
siirecini her zaman ¢ok seven
tirlinleri de tasarlamaktan ve
iiretmekten cok keyif aliyorum.
Kadinlarin deniz kenarinda
bile tarzlarini yansitmalarina
yardimci olmak, onlarin
hikayesine ortak olmak cok




keyifli geliyor.

Buna ek olarak
Tiirkiye’deki beachwear
sektoriiniin de ¢cok
gelistigini diistiniiyorum.
Birkacg yil 6nce bu
iiriin gruplarini sunan
sadece kurumsal
ve biiyiik firmalar
vardi. Giintimiizde ise
bircok tasarimcinin
koleksiyonunda yer
aliyor. Hatta baz1
tasarimcilar, sadece bu
iiriin grubuna yoneliyor.
Acikgasi bu cesitliligi gormek beni cok
mutlu ediyor.

Kendi adinizi tasiyan ve deriyi farkh
kumaslarla kombinlediginiz markanizin
yurt disi1 ayagiyla ilgili gerceklestirdiginiz
projeler ve Tiirk derisini yeni nesil
versiyonlarinizla diinyaya ihrac etmek
icin hayata gecirmek istediginiz
planlariniz neler?

Dijital cagin yilikselmesiyle birlikte

tlim tasarimcilarin sansinin arttigina
inaniyorum. Su an i¢in Tirkiye’de
yaptigimiz dijital moda haftasi ile
diinyanin bircok yerinden gerek alicilar
gerekse miisteriler tarafindan ¢ok olumlu
doniisler aldik. Bunun yani sira ¢ok giizel
isimlere de ulagtik. Tiirk tasarimcilarinin
parcalari, Avrupa’da artik daha goriiniir

oldu. Yurt disindan
iinli is birlikleri ve dergi
cekimleri icin aldigimiz
doniisler de bir bagka
heyecan konusu. Bu
tarz is birlikleri elbette
cok 6nemli. Ancak
bunun yani sira online
fuarlara katilmak, orada
istikrarimizi gostermek
de gerekiyor. Bu iki
onemli adimla Ceren
Ocak bilinirligini tim
diinyada artirmak; su
anki planlarimiz arasinda.

ik dijital moda haftasinda Galataport'ta
gosterdiginiz ilkbahar/yaz 2021
koleksiyonunuzda yeni sezonun
trendlerinden cift blok renkli denim ve
palazzo pantalonlar, cut-out kuplar ve
cropped yeni nesil etek/pantolon, ceket
takimlara yer verdiniz. Pandeminin
etkisinin azalip, umudun yiikseldigi

SS sezonunda, koleksiyonunuzu ve
diinyadaki modaevlerindeki florasan renk
paletinin baskin oldugu yeni trendleri
nasil yorumluyorsunuz?

Pandemi doneminde hepimiz cok
yiprandik. Yagsadigimiz bu siirecte
ailemiz ve arkadaslarimizla zaman
gecirmek, sokaga cikabilmek ve
sosyallesmek artik bir liiks oldu.
Bircogumuzun gercekten umutsuzluk

\Vi[(@]DA

Dijital cagin
yiikselmesiyle
birlikte tiim
tasarimellarm
sansimn arttigma
inamyorum.

icinde oldugu bir donemdeyiz. Ben

de aslinda hig¢bir zaman eskisi gibi
olamayacagini diisiiniiyorum. Ancak
yine de yaklasan yaz donemi beni
umutlandinyor ve heyecanlandiriyor.
SS21 koleksiyonumun hazirliklari,
pandemi nedeniyle kapandigimiz
doneme denk gelmisti. Genellikle cok
renkli koleksiyonlar ¢cikarmamama
ragmen bu donemin etkisiyle ben de
denizin maviliklerinden esinlenerek bir
batik deseni uygulayip koleksiyonumda
kullandim. Florasan renkleri cok
seviyorum ama kullanimi oldukca

zor. Bu nedenle biiyiik parcalar yerine
detaylarda kullanilmasini daha dogru
buluyorum.

Tipki sanat gibi; modanin da eskimeyen,
islevsel ve konformist klasikleri var. Siz
klasik parcalari bile deniz kabuklari, body
chains, halatlar ve korseler gibi detay
aksesuarlarla modernlestiriyorsunuz,
aksesuarlar sizin icin ne ifade ediyor?
Ne sunuyorsaniz sunun, aksesuarlarin
kesinlikle tasarimlar giiclendirdigini
diisiinityorum. Ozellikle basic
parcalarda aksesuar kullanarak ¢cok
giiclii goriiniimler elde edebiliyoruz.
Yasadiklarim, duygularim ve dikkatimi
ceken her seyden ilham alabiliyorum.
Bu nedenle bir koleksiyon cikarirken
hikayelerden ¢ok aklimda her zaman
olan belirli kodlar bana yardimci oluyor.
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DIJITAL DUNYANIN
ANAHTARI

2 . A

Pandemi ile birlikte etkisini artiran dijitallesme trendi, giincel uygulamalar takip etmeyi
gerektiriyor. Yerel ve kiiresel pazarda etkinligini artirmak isteyen isletmeler, SEO yatirimlari ile
hedef kitlelerine kolayca ulasirken dijital pazarlamada basari elde edebiliyor.

dijitallesme, sosyal yasamdan is diinyasina, satig

ve pazarlamadan iletisime kadar neredeyse her
alanda siirecleri kolaylastiriyor. Ozellikle COVID-19
salgini doneminde tiim diinyanin aniden izole
bir yasam siirmek zorunda kalmasi, dijitallesme
alanindaki faaliyetlerin hizim artirda. is diinyasi
uzaktan calisma metotlariyla bircok is siirecini,
teknolojinin yardimi ile ilerletmeye baglad.

Uzmanlar ve aragtirmalar, dijitallesmeye yatirim

yapmis olan isletmelerin COVID-19 salginindan
daha az etkilendigini vurguluyor. Bundan sonraki
donemde de teknolojik altyap1 yatirimlarini artiran
ve dijitallesmeyi is siirecleri ile uyumlu hale getiren
isletmelerin basariya ulasabilecegi diisiiniiliiyor.
Pandemi siirecinde evde gecirilen zaman, bireylerin
internet kullanimini da artirdi. Tiiketim aliskanliklari
degisirken e-ticaret hacimleri hem Tiirkiye’de hem
de diinya genelinde beklenenin oldukg¢a iizerinde

SON YILLARDA hayatin bir parcasi haline gelen
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bir performans yakaladi. Gelecek 10 yilda ulasilmasi
hedeflenen rakamlar, pandemi doneminde kirilan
yeni rekorlara doniistii. Fiziksel magazalarin kapal
kalmasi da tiiketicileri e-ticarete yonlendiren
unsurlar arasinda yer ald1. Bu siirecte bircok isletme,
dijitallesmenin 6nemini adeta yasayarak test etti.
Miisteriye erisimin tek adresi, dijital mecralar

oldu. isletmeler, dijital ortamlardaki gériiniirliik

ve bilinirliklerini artirmak adina ¢alismalarini
yogunlastirdi.

SEO, DIJITAL PAZARLAMANIN OLMAZSA OLMAZI

Dijital ortamlarda ulasilabilirlik, fiziksel bir
ulasilabilirlige gore cok daha kolay ve ekonomik.
Sosyal medya uygulamalari, e-ticaret siteleri ve
yerli/yabanci pazar yerleri; isletmelere bircok
kolaylik saghyor. Ancak gelisen teknolojiler,

internet diinyasindaki bircok seyi hizla degistiriyor.
Isletmelerin giiniimiizde fazlasiyla tercih ettigi dijital



Google tarafindan
vaymlanan istatistiklere
gore site yiiklenme
hizinda meydana gelen
her bir saniyelik gecikme,
satislarda yiizde 7’lik
diistis anlamma geliyor.

pazarlama sektorii de glincel trendlere hakimiyet
gerektiriyor. Dijitalde varliklarini insa edemeyen
sirketler, ulasilabilir olmadigi gibi giivenilir bir imaj
cizme noktasinda da zorlanabiliyor. Giiniimiizde
dijital goriiniirliik, kurumsal kimlik i¢in tamamlayici
bir kriter niteliginde. Dijital pazarlama alaninda
isletmelerin kendilerini gosterebilmelerinin ve bagari
saglayabilmelerinin en temelinde ise SEO (Arama
Motoru Optimizasyonu) bulunuyor.

SEO; bir web sitesinin goriiniirliigiinii, trafigini,
potansiyel miisteri ve marka farkindaligini organik
olarak artirmak ve arama motoru sonuclarinda
daha yiiksek siralarda goriinmek amaciyla yapilan
optimizasyon sistemi olarak biliniyor. Dijital
diinyadaki rekabette SEO, isletmelere bircok avantaj
sagliyor. Web sitelerinin arama motorlarinda daha
fazla goriiniir olmasi ve daha fazla ilgili hedef kitleye
ulasarak ziyaretci kazanmasini saglayan SEO; web
sitelerinin genelde Google, Yahoo, Bing, Yandex
gibi arama motorlarinin algoritmalarina uyumlu bir
sekilde inga edilmesi ve iceriklerinin diizenlenmesiyle
gerceklesen bir yapiya isaret ediyor. Dijitaldeki
aligkanliklara ve tiiketicilerin beklentilerine bagh
olarak, her yeni algoritmada SEO caligmalari da
degisim gosteriyor. Dolayisiyla bu alandaki trendleri
takip etmek ve giincel trendlere uyum saglamak,
isletmelere katki sagliyor. Geleneksel SEO, bir web
sitesinin goriiniirliigiinii daha genis sekilde ulusal
veya kiiresel Olcekte iyilestirmeye odaklanirken,
yerel SEO daha cok belirli bir alani, yani isletmenin
bulundugu bolgeyi, bolgede arama yapan insanlara
ulasmay1 ve onlarla baglant1 kurmay: hedefliyor.

TUKETICILER SATIN ALMADAN ONCE ARASTIRIYOR
Giiniimiizde tiiketiciler, fiziksel ya da online bir
aligveris yapmadan 6nce satin alacaklar iirlin ile
ilgili aragtirma yapiyor, fiyat karsilastirmasi ve
kullanic1 yorumlari gibi pek ¢ok bilgiden etkileniyor.
Tiim bu arastirma siirecleri ise biiyiik cogunlukla
internet diinyasinda ve arama motorlari iizerinde
gerceklesiyor. Bu noktada rakiplerinden bir adim
onde olmak isteyen isletmeler, SEO alanindaki
caligmalar ile farklilasiyor ve tiiketiciler acisindan
daha goriiniir hale geliyor.

KULLANICILAR BIR WEB SITESININ ACILMASINI EN
FAZLA 2 SANIYE BEKLIYOR
SEO konusunda izlenmesi gereken pek cok faktor
olsa da bunlardan en 6nemlisi web sitesi hizi
olarak biliniyor. SEO ve kullanic1 deneyimi icin
yapilan calismalar ne kadar etkin olursa olsun,
web sitesi yeterince hizli degilse harcanan efor
yeterli olmuyor. Istatistiklere gére kullanicilar,
ziyaret ettikleri bir web sitesinin acilmasini en
fazla iki saniye bekliyor. Giderek hizini artiran web
diinyasinda yavas yiiklenen siteler hem potansiyel
miisterilere ulasmakta yetersiz kaliyor hem de
mevcut ziyaretcilerini de kaybediyor. Kullanicilar,
sitenin acilmasini beklemek yerine alternatif sitelere
gecebiliyor.

Yapilan aragtirmalara gore acilis hiz sifir ile
dort saniye arasinda yiikleme hizina sahip olan
siteler, doniisiim oranlar en iyi olan siteler olarak
gosteriliyor. Web sitelerinin sayfalarinin yiiklenme
siiresinin, ilk bes saniye icinde gerceklesmesi
doniisiim oraninda biiyiik farklilik yaratiyor. Bir
web sitesinin doniisiim oranini optimum seviyede
tutmak icin; maksimum dort saniyelik agilis
hizina ihtiya¢ duyuluyor. Bununla birlikte her beg
kullanicidan doérdii, yavas yiiklenen web sitelerinden
rahatsizlik duyuyor. Kullanicilarin yiizde 46’s1, sayfa
yiikleme hizi yavas olan web sitelerine bir daha
ugramadiklarim ve bu siteler ile calismadiklarim
belirtiyor. Google’in glincelledigi algoritmalara gore
arama motoru siralamasinda iist siralara ¢ikabilmek
icin site hiz1 6lciim sonuclar1 da dahil ediliyor. Web
sitesi yavassa sayfa konumu daha alt siralara ve
hatta {iciincii, dordiincii sayfalara gerileyebiliyor.
Google tarafindan yayinlanan istatistiklere gore site
yiiklenme hizinda meydana gelen her bir saniyelik
gecikme, satiglarda yiizde 7’lik diisiis anlamina
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geliyor. Domain ve hosting saglayicisi Natro;
bin TL satis yapan bir e-ticaret sitesinin,
hizinin yalnizca bir saniye yavaglamasinin
yilda ortalama 25 bin TL kaybettirdigini

belirtiyor.

ANAHTAR KELIMELER WEB SITESINI

UST SIRALARA TASIYOR

Tiiketiciler iiriin ve hizmetleri internette
aradiklarinda web sitesinin arama
motorlarinda goriiniir olmasi 6nemli. Bunun
icin gerekli olan SEO ¢alismalarinin bir kismi,
web sitesinin kuruldugu platform ve hosting
ile ilgili olsa da isletmelerin yapabilecegi

site ici calismalar da mevcut. Ornegin,

web sitesinde igsletme ile ilgili anahtar
kelimeler kullanilmasi gerekiyor. Buna ek
olarak sitenin tamaminda ilgi cekici, kaliteli
gorseller kullanmak ve tirtin aciklamalarinda
da anahtar kelimelere yer vermek 6nem
tasiyor. SEO calismalarini genisletmenin ve
web sitesi ziyaretcileri icin taze tutmanin
bagka bir yolu da web sitesine blog boliimii
eklemek. Web sitesinde blog olmasi, arama
motorlan tarafindan ek bir degerli icerik
olarak algilaniyor. Web sitesinde isletmelerin
is yaptig1 insanlarin iyi deneyimler yasadigini
gormeleri ve kullanici yorumlari, tiiketicilerin
satin alma kararlar icin faydali olabiliyor.
Aym zamanda web sitesinin kullanici dostu
olmasi, giivenlik sertifikasina sahip olmasi
ve mobil cihazlara uyumu da 6nemli etkenler
arasinda yer aliyor. SEO ¢alismalarindaki

en 6nemli kriter ise kullanilan anahtar
kelimelerin yer aldig1 iceriklerin 6zgiin
olmasi. Arama motorlari, kopya icerikleri
fark ederek bu sitelerin alt siralara diismesini

sagliyor.

“ARANMA HACIMLERINDEKI DEGISIMi GOZ
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ONUNDE BULUNDURMAK, DOGRU ANALIZ

YAPILMASINI SAGLAR”

SAMET 0ZSULEYMAN
SEO DANISMANI

Uluslararasi dijital pazarlama
ve SEO ajansi Zeo; Moda

ve Hazir Giyim Sektor
Raporu’nda 2020 yilinda
tiiketicilerin en fazla arama
yaptig1 anahtar kelimeleri
acikladi. 2019’un dérdiincii
ceyregine gore pandemi
etkisiyle degisimler gdzlenen
2020 yilinda, artig gosteren
anahtar kelimeler, giyimde
rahatlik unsurunun 6n plana
ciktigini gosteriyor. Anahtar
kelimelerin aylik ortalama
aranma hacimlerinin 27

bin 300 ile 6 bin 700 arasinda degistigi goriiliiyor.
Aranma hacminde diisiis yasandig: goriilen anahtar
kelimelerin hacimlerinin ise yiizde 84 ile 19 arasinda
azaldig: dikkat cekiyor. Zeo’nun sektor deneyimli
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SEO damismani Samet Ozsiileyman; 2020
yilinda 6ne c¢ikan anahtar kelimelerle ilgili
aciklamalarda bulundu. Ozsiileyman; “Anahtar
kelimelerin gectigimiz yila gore degisimlerini
cok net bir sekilde gorebiliyoruz. COVID-19
kisitlamalari nedeniyle evlerde cok fazla
zaman gecirdigimiz ve seyahatlerin mecburen
kisitlandig1 donemde bot, canta ya da ayakkabi
gibi kelimelerde hacim azalirken ev terligi

ve esofman alt1 gibi kelimelerde de bariz
yikselisler dikkat cekiyor. Search Console’da
inceleme yaparken ortalama pozisyonun

sabit kaldigs; lakin tiklama sayisinin diistiigii
durumlarda aranma hacimlerindeki degisimi
g6z oniinde bulundurmak, cok daha dogru
analizlerin yapilmasini saglayacaktir. SEO
calismalarinda 6nceliklendirmeleri de bu
verilere gore hazirlayip, hacmin cok diistiigii
kelimeler yerine hacmin arttig1 ve 6niimiizdeki
siirecte de bu hacmin korunabilecegi kelimeler
iizerine yatirim yapilmasi daha dogru bir
strateji olacaktir. Google’dan yapilan son
aciklamalara gore Googlebot, sepet adimindan
daha 6teye gidip bazi durumlarda sayfalari
kullanici gibi test edebiliyor. Bu tiir durumlari
da diisiinerek her adimda fiyat ya da kargo
gibi durumlarin dogru oldugunu kontrol
etmek son derece onemli. Sadece kategori
degil ayn1 zamanda marka sayfalarinin Google
dizinine eklenmesini istediginiz durumlarda,
tarama biitcesini kontrol altinda tutmak
onemli. Gereksiz filtre sayfalarinin bu yiizden
binlerce kombinasyonla indexlenmeye

ve taranmaya acik halde kalmasi sitenizi
etkileyebileceginden, bu tiir durumlara

da dikkat etmek gerekiyor. Site hizi zaten
siralama faktorlerinden biri. Burada kategori/
alt kategori sayfalarinizin hizlarini da kontrol
etmek ve aksiyon almak organik tarafta elinizi
giiclendirecektir” seklinde konustu.

“KUCUK iISLETMELER SEO
YATIRIMLARINI ARTIRMALI”

KAAN GULTEN
WEBTURES CEO'SU

Dijital pazarlama ve arastirma
sirketi Webtures CEO’su
Kaan Giilten; isletmelerin
dijitaldeki goriiniirliikleri icin
basarili SEO stratejilerinin,
kalici faydalar sundugunu
belirtiyor. Giiltekin;
“Diinyadaki kii¢iik
isletmelerin ¢ok kiiciik bir
kisminin SEO’ya yatirim
yaptigini gozlemliyoruz.
Satin alma deneyimlerinin
neredeyse hepsi, yaklasik
yiizde 93’liik kism1 arama
motorlar araciligiyla

gerceklesir. Bu durum, arama sonuglarinin ilk
sayfasinda yer almanin, web sitesi trafigi ve
miisteri kazanimi i¢in ¢cok 6énemli oldugu anlamina
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gelir. Buna ragmen kiiciik isletmelerin yarisi,

yeni potansiyel miisteriler kazanmak icin ticretli
reklamcilik gibi diger yontemlere yoneldiklerinden
SEQ’ya yatinim yapmanin zamanlarina degecegini
diisinmiiyor, bunun yerine ticretli reklamciliga
basvuruyorlar. Ucretli reklamcilik, aninda sonug
saglayabilse de pahali ve yalnizca kisa vadeli bir
¢6ziim yoludur. Her tiirli is modelinin dijitaldeki
tiikketim aligkanliklarina nasil uyum saglayabilecegi
arastirilmali ve bu yonde en hizli sekilde adim
atilmalidir. Sirketler bu doniisiimleri saglayamazsa
yerlerini, teknolojiye ayak uyduran girisimler almak
zorunda kalacak. Sirketlerin patronlari ve yonetim
kurullari, hedef kitlelerinin ticari tercihlerinin
degisimlerini analiz etmeli ve o alanlara yatirim
yapmaya baslamalidir. Pandemi sonrasi olusan yeni
dijital diinyada var olmak, ticari anlamda hayatta
kalmanin tek ¢ikis yolu gibi goziikmektedir. Cok
yakinda tiim SEO hizmetlerimiz robotlar ve yapay
zeka sayesinde veriliyor olacak” dedi.

Web sitesinde blog

olmasi, arama motorlari
tarafindan ek bir degerli
icerik olarak algilamyor.

i
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“BASIT VE HIZLI GUNCELLEMELER YAPILABILIR”
GoDaddy Tiirkiye ve MENA Kidemli Bolge

Direktorii Selina Bieber; SEO’nun bir web sitesinin
kiiciik isletmelerin internette bulunabilmelerini,
bulunduktan sonra da ziyaretcilerine
yapabileceklerini aciklayabilmelerinin harika bir

yolu oldugunu belirterek;
“Isletmeler gelismeye devam
etmek icin siirekli olarak
kendilerini yenilediklerinden,
bunu online varliklarina da
yansitmalari 6nemli. Bunun,
web sitesinin tasarimini bastan
asagl yenilemek gibi biiyiik ve
g0z korkutucu bir proje olmasi
gerekmiyor; gorselleri ve {iriin
aciklamalarini giincellemek
veya iiriin ve hizmetlerin

S W nasil kullanilacag ile ilgili
SELINA BIEBER tavsiyeler paylagmak icin bir
GODADDY TURKIYE VE MENA

blog eklemek, erisimi artirmak
icin sosyal medya hesaplarina
baglant1 paylagsmak gibi basit
ve hizli giincellemeler yapilabilir. isletmelerin, web
sitelerini yeni ve giincel tutmanin, miisterilerine
isletmeleri hakkinda giincel bilgiler saglamak icin
onemli oldugunu unutmamak gerekiyor” seklinde
konustu.

KIDEMLI BOLGE DIREKTORU
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KURESEL MARKALARIN

YASADIGI ZORLUKLAR
ihracata da olumsuz yansidh

Pandemi siirecinde
kiiresel moda devlerinin
yasadigi kiiciilmeler
ve iflaslar, tekstil ve
hazir giyim tedarikgisi
tilkelerin ekonomilerini
IWE® ve ihracat hacimlerini
O de olumsuz etkiledi.
c Lo s E D Diuinyanin ve Avrupa
Birligi'nin en 6nemli
tekstil ve hazir giyim
tedarikcilerinden olan
Tiirkiye, hizh aksiyon
ve 6nlemleri sayesinde
siirecten en az hasarla
cikan tilkeler arasimda
yer ald1.




diinyaya yayilan koronaviriis salgini, kiiresel

ticarette kiiciilmelere ve olaganiistii kayiplara
neden oldu. Salgindan en fazla etkilenen sektérlerin
basinda tekstil ve hazir giyim endiistrisi geldi.
Tiiketici harcamalarinin her zaman merkezinde
olan giyim pazari, pandemi ile birlikte ertelenen ya
da tasarrufa gidilen ihtiyaclar listesine gecis yapti.
Pandemi siirecinde ortaya konulan aragtirmalar
tiiketici aligkanliklarindaki degisimi gozler 6niine
sererken ekonomik daralma, belirsizlik ortami ve
salginin yarattig1 psikolojik etmenler sebebiyle tekstil
ve hazir giyim markalar1 diinya genelinde birbiri
ardina kiiclilme, zarar ya da iflas agiklamalarinda
bulundu.

Pandeminin baglangicinda tekstil ve hazir giyim
markalari ilk olarak degisen tiiketici davraniglarini
algilamaya calisti. Fakat heniiz bu konuda bir aksiyon
alinamadan kiiresel capta pandemi 6nlemleri devreye
girdi. Onlemler kapsaminda perakende magazalar
kapatilirken, markalar bu agsamada tiiketicilerini
online aligverise yonlendirme egilimini izledi.

Online aligveris ve tiiketici ihtiyaglarini karsilayacak
derecede dijitallesme yatirimlarini yapmis olan
markalar, siirece hizla adapte olurken rakiplerinin
de Oniine gecti. Fakat bu alanda yatirnm yapmayan
markalar, aksiyonlar listesinin basina dijitallesme
ve online satis1 ekledi. E-ticaret pandemi siirecinde
yiikselen ivmesini hizlandirmis olsa da markalar,
fiziki magazalardan elde ettikleri cirolarina erisemedi.
Stoklar artmaya devam ederken elde kalan tiriinler,
sezonu kacirma riski ile neredeyse atil hale geldi.
Siirecte markalar, tedarikgi iilkelerinden siparisleri
ertelemelerini, iptal etmelerini ya da indirim
uygulamalarini talep etti ve cogu marka, tedarikci
iilkelere olan 6demelerini askiya ald1.

CiN’DE 2019 yilinin aralik ayinda baslayarak tiim

2027'DEKI YUKSELIS, 2020°DEKi DARALMAYI
KARSILAMAYACAK

Koronaviriis salgininin 2020 yilinda, kiiresel

hazir giyim pazarinda 2019 yilina gore

297 milyar dolar degerinde daralmaya neden oldugu
biliniyor. Global Data Aragtirma sirketi tarafindan
yapilan arastirma kapsamindaki 6ngoriiye gore

bu kaybin yiizde 42’sinin sadece ABD pazarinda
gerceklesmesi bekleniyor. ABD pazarindaki daralmanin
giderek daha fazla hazir giyim perakende firmasinin
Chapter 11 kapsaminda iflas koruma basvurusu
yapmasina neden olacagi tahmin ediliyor. Aym
arastirma, kiiresel hazir giyim harcamalarinin 2021
yilinda tekrar yiikselise gececegini, ancak bu yiikselisin
2020 yilindaki kaybi karsilamayacagini ortaya koyuyor.
Kiiresel hazir giyim pazarinin, 2019 yilindaki hacmine
ancak 2022 yilinda yeniden ulagabilecegi bekleniyor.
Uluslararasi Tekstil Ureticileri Federasyonu’na

(ITMF) gore de diinya genelinde hazir giyim ve tekstil
siparislerinde ciddi diisiis bulunuyor. Markalarin ve
alim gruplarinin sipariglerinde ciddi diistisler oldugu
gibi onceki siparislerin ve yeni génderilen mallarin

ABD pazarmdaki daralmanin
giderek daha fazla hazir givim
perakende firmasimin Chapter

11 kapsaminda iflas koruma
basvurusu yapmasinma neden

olacagl tahmin ediliyor.

O0demelerinde de ciddi sikintilar yasaniyor. Yapilan
arastirmalar, perakende sektoriinde aligverislerin
online ortamlara kaymasi nedeniyle 2025 yilina kadar
diinya genelinde 100 bin magazanin kapanabilecegini
ortaya koyuyor. Hazir giyim sektoriinde ise yaklasik 24
bin magazanin kapanacag ongoriiliiyor.

INGILTERE MERKEZLI DEV MARKALAR
PANDEMIDEN OLUMSUZ ETKILENDI
Pandeminin en fazla etkiledigi iilkelerden biri olan
Ingiltere, aym zamanda hazir giyim markalarinin da
merkezi olarak konumlandirihyor. Dolayisiyla iilkede
kapanan magazalar, iflaslar ve kiiciilmeler sik sik
giindeme geldi. ingiltere genelinde moda, hazir giyim
ve ayakkabi harcamalarinin 2020 yilinda gegen yila
gore ylizde 26,1 oraninda diismesi 6ngoriiliiyordu.
Ulkede online harici, magaza satislarmin ise yiizde 33,6
diismesi bekleniyor. ingiliz New Look, tedarikgilerine
olan 6demeleri askiya alan ve yeni siparigleri donduran
markalar arasinda yer aldi. Uzak Dogu Asya, Orta
Dogu ve Avrupa’da toplam 23 iilkede, 572 tedarikgisi
bulunan marka, bu kararyla tedarikgilerini de zor
duruma disiirdii. Bir donem sipariglerini donduran
ve sonrasinda tedarikgilerini desteklemek amaciyla
ddeme taahhiidiinde bulunan ingiltere merkezli Avrupa
markalarindan Primark, pandemi siirecinde 12 tilkedeki,
376 magazasim kapali tuttu. ingiliz Debenhams da
Ingiltere ve Irlanda’daki magazalarimi kapatirken caligan
sayisinda kiiciilmeye gidecegini acikladi. ingiltere’nin
en biiyiik spor giyim perakendecisi JD Sports Fashion
ile goriismeler yapan Debenhams, goriismelerde sonug
alamadi ve markaya kayyum atandi. Sonrasinda ise
moda perakendecisi Boohoo, tarafindan 55 milyon
Sterlin'e satin alindu.

Hazir giyim perakendesinin 6nemli markalarindan
Next de salgin nedeniyle magazalarini kapatinca
mali sikint1 yasamaya basladi. Krizden kurtulmaya
calisan marka, yatinnmlarinda kesintiye giderek
tedarikgilerine yapacagi 6demeleri dondurdu.
Ingiltere merkezli online hazir giyim markasi
ASOS, pandemide satiglarinin yiizde 20-25
oraninda diistiiglinii agikladi. Mali krizde olan
Ingiliz perakende giyim markasi Cath Kidston da
Hong Kong’lu bir yatinim fonu ile yaptigi kurtarma
anlagmasi geregi Ingiltere’deki 60 magazasinin
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hepsini kapatma karari aldi. Salgin nedeniyle
magazalari kapanan ve online satislara ragmen
satiglar1 yiizde 75 azalan Marks&Spencer, tedarik ve
satin alma sistemini degistirecegini acikladi. Elinde
145 milyon pound degerinde stok mal biriken grup,
yakindan tedarik, hizl tedarik ve esnek miktarlarda
tedarik modeline dayanan yeni bir tedarik ve satin
alma modeline gecmeye karar verdi. Marka, ¢calisan
sayisinda da kiiciilmeye giderek yedi bin kisinin isten
cikarilacagim acikladi.

44 yildir faaliyet gosteren ingiliz hazir giyim
ve aksesuar perakendecisi Long Tall Sally markasi,
faaliyetlerini sonlandirma karari aldi. Kayyuma
devredilmesinin ardindan 79 magazasi kapatilan ve
iki bin 500 ¢alisanini isten ¢ikaran Mothercare de
pandemi nedeniyle bircok magazasini belirli siireligine
kapatti. Ingiliz kadin giyim markas: Bonmmarche, bir
yillik slirenin ardindan tekrar kayyuma devredildi.
Bu devirle birlikte bin 500’ yakin istihdami
tehlikeye girdi. Ingiltere’nin baglica giyim perakende
gruplarindan Philip Greene’in sahip oldugu Arcadia
Grup, kayyuma devredildi. Arcadia Grup biinyesinde
Topshop, Topman, Dorothy Perkins, Burton Evans,
Wallis, Outfit ve Miss Sefridge markalar1 bulunurken
bu markalarin bir kismi satildi, diger kismi ise yeni
sahiplerini beklemeye devam ediyor.

ABD'DE IFLASLAR ARTTI, BIRCOK MARKA

KUCULMEYE GITTi

Hazir giyim sektoriiniin salgin nedeniyle en siddetli
daralmalarinin goriildiigii tilkelerden biri de ABD
oldu. Amerikan GAP markasi, Kuzey Amerika
bolgesindeki biitiin magazalarini ve yan markalari
olan Old Navy, Athleta, Banana Republic, Janie&Jack
ile Intermix magazalarini da gecici olarak kapatti.
Marka, yeterli finans kaynagi olmadig icin Kuzey
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Amerika bolgesindeki kira 6demelerini askiya aldi.
En son alinan karara gore ise Kuzey Amerika’daki
175 magazanin kapanacagi duyuruldu. ABD’li
Macy’s markasi, salgin doneminde 775 magazasini
kapatt1. Ayakkabi markasi Aldo ise ingiltere kolunu
salgin nedeniyle yasadig1 kriz sebebiyle kayyuma
devrettigini acikladi. Uluslararasi kadin i¢ giyim
markas Victoria’s Secret da Ingiltere kolunu kayyuma
devreden markalar arasinda yer aldi. ABD merkezli
markamn yénetimi, ingiltere operasyonlarinin

iflas ettigini duyurdu. Victoria’s Secret’in ingiltere
hisselerinin cogunlugunu elinde bulunduran

L Brands, cogunluk hisselerini ingiliz giyim
perakendecisi Next Grubu’na satti. Urban Outfitters
markast yilin ilk doneminde zarar aciklarken atletik
giyim markasi Lululemon da salgin siirecinde
150’den fazla magazasini kapatti. ABD ve Kanada’da
magazalar bulunan cocuk giyim-aksesuar markasi
Children’s Place, magazalarinin kapanacagini
duyurdu. Marka, 1,5 yillik donemde 300 magazay1
daimi olarak kapatacak. ABD’li kadin giyim zinciri J.
Jill markasi da sikintida oldugunu ve yakin gelecekte
Chapter 11 kapsamina girebilecegini belirtti. ABD’li
bebek giyim ve aksesuar markasi Carter’s, ABD’deki
850 magazasindan 200iinii kapatacag bildirdi.

COGU MARKA MAGAZA SAYISINI AZALTARAK
CALISANLARINI ISTEN CIKARDI

Avrupa Birligi ilkelerinde de zorlu gecen pandemi
siireci, hazir giyim sektoriiniin ve modanin dev
markalarinin zorlu giinler gecirmesine neden oldu.
Diinyanin en biiyiik hazir giyim perakende grubu olan
Inditex’in amiral gemisi Zara’nin, yilin ilk ceyreginde
409 milyon Euro net zarar a¢ikladig bildirildi. Marka,
siirecin boyle devam etmesi durumunda ¢ogu Zara
olmak iizere bin 200’ ulagan sayida magazasinin



kapanma tehlikesiyle karsi karsiya oldugu acikladi.
Ispanyol hazir giyim markas1 Mango, pandemi
doneminde diinya genelinde 500’ten fazla magazasini
kapatmak durumunda kald.

Isve¢ merkezli H&M grubu, pandemi déneminde
Almanya, ABD, ingiltere, Fransa, italya ve
Ispanya’daki magazalarin hepsini kapatirken mart-
mayis 2020 doneminde toplam satislarinda ytizde
57 diisiis yasadi. Marka, 2021 y1linda 250 magazasini
kapatma karar aldi. Diinyanin 6nde gelen liiks giyim
ve aksesuar markalarindan Guess, 2020 yilinin ilk
ceyreginde 157 milyon dolar zarar agikladi. Hazir
giyim perakende markasi Quiz, yaptig1 aciklamada
pandemiden olumsuz etkilendigini ve bazi
magazalarim kapatacagini duyurdu.

MARKALARIN FAALIYETLERI ASYA VE UZAK DOGU
PAZARINI DARALTTI

Tekstil ve hazir giyim sektoriiniin dev markalarinda
goriilen bu krizler sonucunda binlerce sektor calisani
issiz kaldi. Bununla birlikte markalarin izledigi
stratejiler, kiiciilme ya da farkli markalarla birlesme
kararlar, iflaslar1 ve kayyuma atanmalar 6zellikle
ekonomisinin biiyiik béliimii tekstil ve hazir giyim
ihracatindan olusan iilkelerde ¢ok daha agir sonuglar
yaratti. Asya ve Uzak Dogu’da bulunan Hindistan,
Banglades, Myanmar Kambocya gibi {ilkelerde, tekstil
iscileri olumsuz sartlarda yasamlarini siirdiirmeye
calisti. Ekonomileri daralan bu iilkeler, Avrupa ve
ABD’den gelen siparislerin kesilmesi nedeniyle
harekete gecerek bircok aksiyon aldi. Tedarik
zincirinin biiyiik 6lciide zarar gordiigi tekstil ve
hazir giyim sektoriinde markalarin faaliyetlerinin
aksamasi, tedarikgi lilkelerde iiretim faaliyetlerinin
durmasina yol agt1.

TURKIYE HIZLI ADAPTASYON ILE BASARI ELDE ETTI
Diinyanin altinci, Avrupa Birligi’nin ise i¢lincii
tedarikcisi konumunda bulunan Tiirkiye tekstil

ve hazir giyim sektorii, salginin basindan itibaren
gerekli tedbirleri uygulamakta zaman kaybetmedi.

17 milyar dolar1 agkin hazir giyim ihracatinin yiizde
70’ini AB’ye gerceklestiren Tiirkiye, sektorde yasanan
olumsuzluklarin ardindan iiretici firmalarini koruma
altina almak iizere IHKIB 6nderliginde deklarasyon
calismalarina bagladi. THKIB bu siirecte biiyiik
markalarin tedarikcisi konumunda olan firmalarin
sorunlarini dinleyerek uygun ¢oziimler iiretmeye
odaklandi. Bu kapsamda alict markalara mektup
yazildi ve sektoriin mevcut durum karsisinda ortak bir
tavir sergilemesi saglandi. Kiiresel pazarda yasanan
aksakliklar tekstil ve hazir giyim tedarikgisi iilkelerin
ihracat hacimlerinin de daralmasina yol acarken
Tiirkiye; bu noktada izledigi dogru stratejiler ve aldig1
onlemler ile 6n plana c¢ikan iilkeler arasinda yer aldi.
Uretim siireclerinde gerekli saghk 6nlemlerini alarak
ilk firsatta is bas1 yapan sektor, 6zellikle medikal giysi
ve maske konusunda gerek hizli iiretim gerek ham
madde rezervi sayesinde diinyanin bircok iilkesinin bu
kritik ihtiyacini karsilayabildi.

297

milyar dolar
2020 yilinda
Kiiresel hazir giyim
sektoriindeki daralma

ABD pazarindaki
sektorel kayip

bin
2025 yilima kadar sektorde
kapanacagi éongoriilen
magaza sayisl

Ingiltere pazarimdaki
sektorel kayip

Arastirmalar, kiiresel hazir

giyim harcamalarinin 2021
vilinda tekrar yiikselise
gececegini, ancak bu

yiikselisin 2020 yilindaki kayb
karsilamayacagini ortaya koyuyor.
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Analiz | EV TEKSTILI

Eiv tekstili tirtinlerine artan
ilgi, ihracata yansidi

Koronaviriis salgini gélgesinde gecen 2020 yilinin 6nemli iiriin gruplarindan biri ev tekstili oldu.
2020 yilinda 1,8 milyar dolar olarak gerceklesen ev tekstili ihracati, 2021 y1ili ilk dort ayinda
bir 6nceki yilm ayn1 dénemine kiyasla ytizde 46 artisla 704,7 milyon dolara yiikseldi. Sektor,

evlerinde vakit geciren ve degisim egiliminde olan tiiketicilerin aliskanliklar: nedeniyle hedef
pazarlarinda ihracat artisi yakalad.

ve 6nlemler, bireylerin hayatinin biiyiik

boliimiinii evlerinde gecirmelerine neden oldu.
Her zamankinden daha fazla vakit gecirilen evler,
tliketicilerin degisen aliskanliklariyla birlikte en
fazla degisimin yasandig: alanlarin baginda geldi. Bu
degisim ise ev tekstili irtinlerine olan ilginin artmasi
ile sonuclandi. 2020 yilinda bircok alt iiriin grubunda
yiizde 40’lara varan ihracat artig1 géze carpti. Ev
tekstili ihracatindaki artisin, 2021 yili ilk dort ayinda
da devam ettigi gozleniyor.

PANDEMi DONEMINDE uygulanan kisitlamalar

iHRACAT NiSAN AYINDA %196,1 ARTTI
Istanbul Tekstil ve Hammadde Thracatgilan Birligi
(ITHIB) verilerine gore; ev tekstili ihracati, ocak-nisan

86 wavis 2021

2021 y1ih ocak-ni-
san doneminde
iriin gruplar
bazinda ev tekstili
ihracati incelendi-
ginde, en 6nemli
iriin grubunun
yiizde 36,8 pay ile
havlu ve temizlik
bezleri oldugu
goriilityor.

2021 déneminde bir 6nceki yilin ayni1 donemine gore
yiizde 46 artisla 704 milyon 743 bin dolar olarak
gerceklesti. Ev tekstili ihracat1 2020 yilinin ayni
doneminde ise 482 milyon 862 bin dolarlik hacme
ulagsmigti. Uriin grubunun nisan 2021 dénemi ihracati
ise bir 6nceki yilin ayni ayina kiyasla yiizde 196,1
artarak 190 milyon 416 bin dolar olarak gerceklesti.
Sektoriin, dort aylik ihracatinda yer alan ilk 10 iilkeye
de ihracatini artirdigi dikkat cekti.

BUYUK PAY ARTIS HAVLU VE TEMIZLiK BEZLERINDE
2021 y1l1 ocak-nisan doneminde iiriin gruplar1 bazinda
ev tekstili ihracati incelendiginde, en 6nemli iiriin
grubunun yiizde 31,7 pay1 ile havlu ve temizlik
bezlerinin oldugu goriiliiyor. Tiirkiye’nin havlu ve



temizlik bezleri ihracati bu dénemde yiizde 36,8
artarak 223,6 milyon dolar degerinde gerceklesti. Ev
tekstili ihracatinda yiizde 26,6 paya sahip olan yatak
carsaflan iiriin grubu, ocak-nisan doneminde ihracatini
ylizde 37,7 artirarak 187,3 milyon dolarlik hacme ulasti.
Yiizde 8,7’lik paya sahip olan perde ve yatak farbalalar
{iriin grubunun ihracati, ylizde 61,2 artarak 61,2 milyon
dolara ulasti. Dokuma bornoz iiriin grubu, ev tekstili
ihracatinda yiizde 8,2 paya sahip. Uriiniin ihracat
hacmi ocak-nisan déneminde yiizde 62,1 artarak 57,8
milyon dolara erigti. Yiizde 6,4 paya sahip olan diger
mefrusat esyalarinin ihracat: yiizde 122,2 artarak 45,3
milyon dolar oldu. Yastik, yorgan ve uyku tulumu
iiriin grubundaki artis ise bu dénemde yiizde 41,7 oldu
ve ihracat hacmi 39,8 milyon dolara ¢ikt1. Tiiller ve
islemeler iriin grubundaki ihracat artisi yiizde 45,9,
ihracat hacmi ise 28,5 milyon dolar oldu. Battaniye
ihracat: yiizde 30,3 artisla 17,5 milyon dolara ulasirken
yatak ortiileri ihracati ylizde 57,8 artisla 17 milyona
yiikseldi. Orme bornoz iiriin grubundaki ihracat artis
yiizde 48, ihracat hacmi 14,1 milyon dolar oldu. Masa
ortiileri ihracat: yiizde 57,3 artisla 12,1 milyon dolar
olurken el isi duvar halilarindaki ihracat artis1 yiizde
310,6 ve ihracat hacmi 6 bin dolar olarak gerceklesti.

NISAN AYINDA TUM URUN GRUPLARININ

IHRACATI YUKSELDI

2020-2021 yillar nisan aylar 6zelinde, {iriin gruplari
bazinda ev tekstili ihracati incelendiginde, sektoriin
tiim tirtinlerde ihracatini artirdig1 goze carpiyor.
Havlu ve temizlik bezleri ihracat1 nisan ayinda yiizde
156,7 artigla 62,8 milyon dolara ulasti. Yatak carsaflarn
iiriin grubunun nisan ay1 ihracati ylizde 135,5 artisla
47,4 milyon dolar oldu. Perde ve yatak farbalalar
ihracat1 yiizde 541,8 artarak 17,2 milyon dolara ulasti.
Dokuma bornoz iiriin grubunun ihracat hacmi nisan
ayinda yiizde 292,9 artarak 16,5 milyon dolara eristi.
Diger mefrusat esyalarinin ihracati yiizde 406,5
artarak 12,4 milyon dolar oldu. Yastik, yorgan ve
uyku tulumu iiriin grubundaki artis ise bu dénemde
yiizde 334,8 oldu ve ihracat hacmi 29 bin dolara ¢iktr.
Tiiller ve iglemeler iiriin grubundaki ihracat artigi
yiizde 675,9, ihracat hacmi ise 8,2 milyon dolar oldu.
Battaniye ihracat1 ylizde 158,7 artisla 4 milyon dolara

ik dort ayda Almanya’ya

vapilan ev tekstili ihracati y tizde
267 oranida artarak 134.1 mllmn

dolar degerinde gerceklesti.

ulasirken yatak ortiileri ihracati yiizde 154,1 artisla
4,3 milyona yiikseldi. Orme bornoz iiriin grubundaki
ihracat artis1 yiizde 264,2, ihracat hacmi 3,2 milyon
dolar oldu. Masa ortiileri ihracat1 yiizde 191,9 artisla
2,9 milyon dolar olurken el isi duvar halilarindaki
ihracat hacmi bin dolar olarak gerceklesti.

ALMANYA'YA IHRACAT ARTIYOR

2021 yili ilk dort ayinda ev tekstili ihracatinda en
onemli iilke Almanya oldu. Almanya’ya bu dénemde
yapilan ev tekstili ihracat1 ylizde 26,7 oraninda
artarak 134,1 milyon dolar degerinde gerceklesti. 2021
yili nisan ayinda ise Almanya’ya ev tekstili ihracati
34,4 milyon dolar degerine yiikseldi. ilk dért ayda

ev tekstili ihracatinda ikinci 6nemli iilke; ytiizde 85,5
oraninda artigla 105,5 milyon dolar degerinde ihracat
gerceklestirilen ABD oldu. ABD’ye ev tekstili ihracati
2021 yili nisan ayinda yiizde 211,7 oraninda arttu.
Fransa’ya ocak-nisan doneminde ihracat yiizde 77,1
artisla 44,5 milyon dolar, italya’ya yiizde 36,3 artisla
33,8 milyon dolar ve Ingiltere’ye yiizde 48,8 artisla
27,9 milyon dolar oldu. Hollanda’ya yapilan ev tekstili
ihracati ilk dort ayda yiizde 42,4 artarak 26,9 milyon
dolara ulasirken, Israil ihracat: yiizde 83,2 artisla

24,7 milyon dolar, ispanya ihracat1 yiizde 95,2 artisla
21,7 milyon dolar oldu. Avusturya ev tekstili ihracati
yiizde 47,1 artisla 19,2 milyon dolara yiikselirken,
Bulgaristan ihracat1 yiizde 62 artigla 16,4 milyon dolar
civarinda gerceklesti.

Bu donemde AB (27) iilkelerine ihracat ise yiizde
41,8 oraninda artarak 379,2 milyon dolar degerinde
gerceklestirildi. Toplam ev tekstili ihracatinin yiizde
54’1in{i olusturan AB iilkelerine ihracat, nisan ayinda
102,3 milyon dolar degerine yiikseldi.

EV TEKSTILi IHRACATINDA iLK 10 ULKE (OCAK-NiSAN 2020)
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PANDEMH)E

NOSTALJI
MODASI

CANLANDI

Pandeminin yarattigi mevcut
ekonomik ve duygusal ortam,
moda endiistrisinde yeni bir
dénem baslatti. Gecmisle

gelecek arasindaki duygusal bagi
kuvvetlendirdigi disiiniilen bu
donemde, nostaljik kiyafetlere olan
ilginin artmasi vintage ve retro
kiyafetleri yeniden giindeme tagid.

yastyor. Tiim sektorlere yeni bir sayfa actiran
pandeminin moda endiistrisinde baslattig1
yeni donemin etkileri hala siiriiyor. Pandemi,
tiim olumsuz yansimalarinin disinda sektoriin
son birkac yildir en biiyiik sorunlar arasinda yer
alan fast fashion ve bilingsiz tiiketim noktasinda
bir yenilenmenin 6nciisii oldu ve tiiketicinin,
siirdiiriilebilirlik ve geri doniisiim gibi aslinda uzun
zamandir giindemde olan konulara yogunlagsmasini
sagladi.

Algveris aliskanliklarinin da tiimiiyle degistigi
bu dénemde insanlar ‘asin tiikketim’ kavramindan
gittikce uzaklasiyor. Pandemi doneminde olusan
mevcut ekonomik ortam ile birlikte ikinci el pazarlarn
biiyiik oranda biiyiime gosterdi. Yeni donemde
artik modasi ge¢mis kiyafetlere bir sans taniniyor
ve bakildiginda pandeminin olusturdugu bu geri
doniisiim zinciri, moda endiistrisinin stirdiiriilebilir
adimlarina da 6nemli bir katki saghyor. Eski
kiyafetleri satma ya da kiralama islemleri icin
kurgulanmas dijital uygulamalarin da ciddi katkisinin
oldugu ikinci el sektoriinde yasanan biiyiimenin,
uzun vadede siirecegine iligkin goriisler oldukca
fazla. ThredUp’in 2019 Moda Yeniden Satis Pazar1
Raporu’na gore, ikinci el kiyafet sektoriiniin 2028
yilinda 64 milyar dolara ulasacag ve 10 yil icerisinde
pazar payini iki katina ¢ikararak hizli modayi
gececegi tahmin ediliyor.

M ODA ENDUSTRISI uzun zamandir bir déniigiim
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Endiistride yasanan tiim bu degisimlerin
siirdiiriilebilirlik ve ekonomik alandaki degerinin
yani sira duygulara hitap eden bir tarafi bulunuyor.
Pandemi doneminde her seye karsi artan 6zlem,
insanlar duygusal bir yolculuga cikartti. Diinya
genelinde yasanan bu duygusal durum, moda
sektoriine ise nostaljiye doniis olarak yansidi.
Insanlar, klasik, hikayesi olan ya da hatiralan
animsatan giysilere kanalize oldu. Trendleri degistiren
pandemi, ikinci el sektoriiyle birlikte vintage/retro
kiyafetlerin yeniden moda olmasini sagladi.

HERKES BIRAZ NOSTALJI SEVER

Aslinda vintage, yeni tanistigimiz bir kavram degil,
cok uzun zamandir hayatimizin icinde. 1960’11 yillarda
savas sonucu olusan kriz ortaminda ortaya ¢ikan
vintage giyim, daha sonrasinda ise seri iiretilen hizl
modaya karsi tepki gosterenlerin destekledigi bir akim

Bir doneme damgasini vurmus
ve moda olmus kiyafetler, giyim

tarzlar farkh donemlerde

veniden tiiketicilerin tercih ettigi

trtinler haline gelebiliyor.



haline geldi. Genellikle hippi yasam tarz1 ve anti-
tiiketim savunucularinin belirledigi vintage modasi,
tiim donemlerde kendine bir yer bulmay: basardi.

2000’li yillara geldigimizde misyonunu biraz
olsun kaybeden vintage giyim, yalnizca nostaljik
goriiniim sevenler tarafindan tercih edilen bir
secenekti. Fakat belli bir misyona sahip olan bu moda
akiminin biraz daha bireysellikten ¢iktig1 ve bir amaca
hizmet etmeye basladig1 donemler ¢cok uzun siirmedi.
Yasadigimiz en biiyiik krizlerin basinda gelen
pandemi, toplum bilincinde yarattig farkindalik
sayesinde bu asla eskimeyen moda akimini tekrardan
glindeme getirdi. Vintage modasi, pandemiyle birlikte
varolus sebebini yeniden kazanirken, zorlu karantina
siirecine de eglence katti.

Karantina doneminde, annelerin sandiklarn acilip,
bir dénemin popiiler giysileri yeni jenerasyonla
bulusunca bir kez daha anlasildi ki; herkes biraz da
olsa nostalji seviyor. Clinkii vintage, hizli modanin

Karantina doneminde, annelerin sandiklar
acilip bir donemin popiiler giysileri yeni
jenerasyonla bulusunca bir kez daha anlasild
ki; herkes biraz da olsa nostalji seviyor.

aksine duygulari olan bir trend. Giyilen bir kiyafetin
hikayesi oldugu fikri ve kisiye hissettirdigi duygu,
hicbir seri iiretim kiyafetle karsilastirilamayacak kadar
degerli. Ayrica vintage moda akimini 6zel kilan sey de
aslinda bu; kisiye kendini 6zel hissettiriyor olmasi.

HIZLA TUKETILEN TRENDLER YENIDEN

TUKETICIYLE BULUSUYOR

Eskiye doniis, eski aliskanliklar1 yeniden hatirlamak
ve hatta giiniin standart kosullar ile eskiyi
harmanlamak pek ¢ok sektorde yaygin olarak yeniden
trend olabiliyor. Moda endiistrisi de nostaljiyi sik sik
yeniden canlandiran sektorlerin basinda yer aliyor.
Bir doneme damgasini vurmus ve moda olmus
kiyafetler, giyim tarzlari farkli donemlerde yeniden
tiiketicilerin tercih ettigi {irtinler haline gelebiliyor.
Modanin hizli tiiketilen bir kavram olmasi, zaman
zaman yeni trendlerin tam manasiyla anlasilamadan
ya da kullanilamadan yok olmasini saglayabiliyor. Bu
nedenle trendler, yillar icerisinde var olan degisimlere
de uyarlanarak yeniden giin yiiziine ¢ikiyor.

EV iCI GIYIM TRENDINE VINTAGE MODASI HAKIM OLDU
Nostaljinin elbette duygusallikla da bir ilgisi var.
Gecmise duyulan 6zlem, gecmigsteki aligkanliklar
tekrar etmek ile giderilebiliyor. Pandeminin yarattigi
etkiyle, 6zellikle duygusal bir bogluk yasayan ve
yasamini sorgulama egilimi tasiyan bireyler sik sik
gecmise yolculuk yaparak zamanini degerlendirmeye
calist. Eski fotograflarin incelendigi, eski yasam
kosullarina yonelik farkindaligin arttig1 bu donemde
eski kiyafetler de yeniden kullanilmak {izere raflardan
indirildi. Sokaga ¢cikma kisitlamasinin etkileriyle
moda daha ¢ok i¢ mekanlarda gelisim gosterirken ev
giyim iiriinlerde de nostaljik etkiler goriindii. Sosyal
medya uygulamalari sayesinde popiiler olan nostaljik
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Dries Van N . arimlart
gecelikler bir anda giindem
yaratirken bircok tinlii de

bu akima uyarak nostaljik
gecelikleri ile sosyal medya
hesaplarinda poz verdi. Tiktok
uygulamasinda baglayan

ve Instagram’da yayilan bu
akimda kullanicilar hem aile
yadigar nostaljik gecelikleri
hem de nostaljik tarzda
uyarlanmis yeni irtinleri
tercih etti. Siklikla evde vakit
gecirilen bu donemde pijama
modasindan sikilan insanlar,
vintage gecelik modasi ile bir
doneme damgasini vurmusg
fakat sonrasinda demode
bulunmus geceliklerini
yeniden giiniimiize tagidi.

ZAMANSIZ PARCALAR

TASARIMLARA YANSIDI

Unutulmus ve eski kombinlerin, kiyafetlerin yeniden
trend haline gelecegi uzmanlarin da ortak goriisii.
Belirsizligin yogun olarak yasandigi donemlerde
psikolojik ve mental olarak eskiye, nostaljiye
yonlenen insanlarin; gecmis ile kendilerini daha
giivende hissettikleri biliniyor. Tiiketim trendini
azalttig1 gozlenen pandemi siireci, zamansiz
tasarimlar da glindeme getiriyor. “Al-kullan-at”
anlayisini yavas yavas terk ettigi gozlenen tiiketiciler,
bu siirecte daha ¢ok her mevsime, her doneme
uyum saglayan zamansiz kiyafetler ile dolaplarini
dizayn ediyor. Modas1 gegmeyen zamansiz pargalar,
pandemi sonrasi yeni kreasyonlarini sergileyen

pek cok tasarimcinin da ana giindem maddesi

oldu. 2020 yilinda, moda tasarimcilarinin zamansiz
parcalar iizerine ¢alistiklan ve klasik parcalarin
pandemi sonrasinda tiiketicilerin ilgisini cekecegi
diisiiniiliiyor. Donatella Versace, Rick Owens ve

Guram Gvasalia gibi tasarimcilar da koleksiyonlarinda

zamansiz parcalara yoneleceklerini acikladi.

Arastirmacilar, markalarin da her zaman
satilabilecek, zamansiz, diiz ve basit parcalara agirlik
verdigini ve 6niimiizdeki giinlerde de bu trendin
devam edebilecegini belirtiyor. Diiz beyaz bir tisort
ve bir kot pantolonun, dogal renkli kiyafetlerin
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ekonomik belirsizliklerin de yasandigi bu dénemde
modaya yon verebilecegi diisiiniiliiyor.

iKINCI EL SEKTORU NOSTALJIK URUNLER
PAZARINI BUYUTUYOR
Ikinci el kiyafet satan vintage isletmelerin 6nemli
ozelligi; kisilerin yeni kiyafetler almadan da trendleri
yakalayabilmesini sagliyor olmalar. insanlarn vintage
kiyafet tercihleri ise son birkac yildir yogunlasmaya
bagliyor. Nostaljik kiyafetlerle daha 6zgiin bir
trende sahip olabilmeleri, ekonomik agidan biitce
zorlamamasi ve en onemlisi de siirdiiriilebilir bir
anlayisin parcasi olmalari insanlari, vintage diinyasina
bir adim daha yaklastiriyor. Satin aldiklar vintage
iiriinlerle istedikleri doneme ait olma hissi yasarken,
kendi tarzlarini da olusturma firsati buluyorlar.
Boylece modanin tekdiize halinden siyrilarak, sadece
ikinci el bir kiyafetle yeni trendler olusturabiliyorlar.
Pandeminin tetikledigi yeni alternatif tiiketim
aligkanlhigy, ikinci el sektoriinde faaliyet gosteren
girisimciler icin de umut vadediyor. Butik magazalarla
baslayan ikinci el giyim sektorii, bugiin online ya
da fiziki olarak hizmet veren global sirketlere kadar
biiyiime gosteriyor. Pandemi sonrasinda daha da
biiyiimesi beklenen pazarin globaldeki 6ncii firmalan,
sattiklari tirtinler dogrultusunda iki kategoriye
ayrihiyor. Bazi firmalar sadece yiiksek kaliteli, vintage
iiriinlerde, bazilar ise giinliik ve daha islevli kiyafet
alaninda hizmet veriyor. Yiiksek kaliteli {irtinleri
satan ikinci el litkks pazarinin kiireseldeki 6nemli
oyuncularindan The RealReal, Vestaire Collective
ve Mabonneamie gibi sirketler, LouisVuitton,
Chanel, Hermes gibi markalarin gecmis dénemlere
ait tasarimlarini diinyanin her yerinden insanla
bulusturuyor. Giinliik ve iglevsel ikinci el kiyafet
alaninda hizmet veren firmalar ise daha kapsaml
calisiyor. San Francisco merkezli ThredUp bunlardan
biri. 2009 yilinda takas konseptiyle girdigi sektoriin su
an en biiyiiklerinden biri olan firma, 35 bin markada
iki milyondan fazla iiriinle hizmet veriyor. Kiyafet
aliabilen ve satilabilen ThredUp; satilan iiriiniin
parasini almak yerine bagis yapma imkani da sunuyor.
En son ekim ayinda Tommy Hilfiger da biiyliyen ikinci
el kiyafet sektoriine dahil oldu. Marka, ‘Tommy For
Life’ projesi kapsaminda Almanya merkezli Zalando
firmasi tizerinden asinmus tiriinlerini alip satmaya
yonelik dongiisel bir proje baslatti.

Insanlar, vintage iiriinlerle

istedikleri doneme ait olma
hissi yasarken, kendi tarzlarini
da olusturma firsati buluyorlar.

Boylece modanin tekdtize

halinden siyrilarak, sadece ikinci
el bir kiyaletle yeni trendler

olusturabiliyorlar.
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Vergiye uyumlu
miikelleflere vergi indirimi N

Bu ayki yazimizin konusunu vergi 6devlerini zamaninda Beyannameleri’nin
0 q o g oo 10 : verilme siliresine
verine getiren mikelleflerin 6dtillendirilmesi adina 193 esitlenmistir.) .
sayili Gelir Vergisi Kanunu'nun mikerrer 121. maddesiyle b-Birdiger husus; |
< . L i “ . vergi kanunlar il
01.01.2018 tarihinden itibaren ytrtrlige giren “vergiye gerei dogan iade
U | k ” ﬂ - d L I A k alacaklarindan
yumlu mikelleflere vergi indirimi” miiessesesinin kapsam mahsuben yapilan
ve sartlar olusmaktadir. odzulale, soulaiin
yapilan tespitlere
istinaden, 6demenin
A eksik yapildiginin
VERGI INDIRIM miiessesesinden ticari, zirai veya mesleki anlasilmasi
faaliyetleri nedeniyle gelir vergisine tabi olan miikellefler durumunda, eksik
ile kurumlar vergisi miikellefleri faydalanabilecektir. O0denen verginin

Ancak finans ve bankacilik sektorlerinde faaliyet gosteren
sirketler, sigorta ve reasiirans sirketleri ile emeklilik
sirketleri; emeklilik yatirim fonlarinin kanunda belirtilen
sartlar tam ve eksiksiz yerine getirseler bile bu indirimden
faydalanmasina izin verilmemektedir.

VERGI INDIRIMININ SARTLARI

1. Indirimin hesaplanacag1 beyannamenin ait oldugu

yil ile bu y1ldan 6nceki son iki yila ait (6rnegin 2020 yil1

icin 2018, 2019) vergi beyannamelerinin, kanuni siiresi
icerisinde verilmis olmasi gerekmektedir. (Yillik gelir vergisi,
kurumlar vergisi beyannameleri, gecici vergi beyannameleri,
muhtasar, muhtasar ve prim hizmet beyannameleri ile
Hazine ve Maliye Bakanligr’'na bagh vergi dairelerine
verilmesi gereken katma deger vergisi ve 0zel titkketim
vergisi beyannameleri. Vergi ibaresi, anilan bakanliga bagh
vergi dairelerine verilmesi gereken beyannameler iizerine
tahakkuk eden vergileri ifade eder.)

2. Indirimin hesaplanacag1 beyannamenin ait oldugu yil
ile bu yildan 6nceki son iki yil icerisinde haklarinda beyana
tabi vergi tiirleri itibariyla ikmalen, re’sen veya idarece
yapilmis bir tarhiyat bulunmamasi. (Yapilan tarhiyatlarin
kesinlesmis yargi kararlarnyla veya 213 sayili Vergi Usul
Kanunuw’nun uzlasma ya da diizeltme hiikiimlerine gore
tamamen ortadan kaldirilmis olmasi durumunda bu sart
ihlal edilmis say1lmaz.)

3. a- Indirimin hesaplanacag beyannamenin verildigi
tarih itibarnyla, (1) numarali bent kapsaminda sayilan vergi
beyannameleri iizerine tahakkuk eden vergilerin 6denmis
olmasi. (Yani beyannameler {izerinden tahakkuk eden
vergilere iliskin 6deme kosulu da Gelir ve Kurumlar Vergisi
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mahsup edilecek

vergiye orani yiizde

10’u asilmayacak. Bu
durumda eksik 6denmis
vergiler dolayisiyla veya
vergi kanunlari geregince
tecil edilerek belirlenen
sartlarin gerceklesmesine baglh olarak
terkin edilecek vergilerin, sartlarin
saglanamamasi halinde kanunlarinda
belirlenen tecil siiresinin sonunu
takip eden 15’inci giiniin bitimine
kadar 6denmesi sartiyla, indirimden
faydalanilmasina engel teskil etmeyecegi
hiikiim altina alinmigtir.

c- Vergi indiriminin hesaplanacagi
beyannamenin verildigi tarih itibariyla
vergi ashi (vergi cezalari ile fer’i alacaklar
dahil) bin TL iizerinde vadesi gecmis
borcun bulunmamasi.

d- Vergi indiriminin hesaplanacag:
beyannamenin ait oldugu yil ile
onceki dort takvim yilinda Vergi Usul
Kanunu’nun 359. maddesinde sayilan
kacakeilik sucu fiillerinin islenmemis
olmasi.

BIRLESME HALINDE VERGI iNDIRIMi
Mevcut bir kurumun bagka bir kurumu
devralmasi suretiyle gerceklesen
birlesmelerde, devralan kurumun



Gelir Vergisi Kanunu’nun miikerrer

121. maddesinde yer alan indirim
hiitkmiinden faydalanabilmesi icin
devralan ve devrolunan kurumlarin her
ikisinin de yukaridaki sartlar saglamasi
gerekmektedir.

1. NEVi DEGISIKLIGI HALINDE

VERGI iNDIRIMI

Nevi degisikligi yapan sirketlerin,
vergiye uyumlu miikelleflere vergi
indirimi uygulamasindan yararlanmasi
icin kist donem beyannameleri de
dahil olmak iizere devir; Gelir Vergisi
Kanunuw’nun miikerrer 121. maddesinde
yer alan vergiye uyumlu miikelleflere
vergi indirimi uygulamasina iligkin

Makalenin sesli
versiyonuna
QR kodu
kullanarak
ulasabilirsiniz.

diger sartlar1 da tasimasi halinde yiizde 5 vergi indirimi
uygulamasindan yararlanilabilecektir.

2. KANUNi SURESINDEN SONRA DUZELTME AMACI iLE

VERILEN BEYANNAMELER

Kanuni siiresi icerisinde verilen bir beyannameye iliskin
olarak, kanuni siiresinden sonra diizeltme amaciyla veya
pismanlikla verilen beyannameler; vergi indiriminden
yararlanilmasina engel teskil etmeyecektir. Ancak
indirimden yararlanilabilmesi icin bu beyannameler iizerine
tahakkuk eden vergilerin de kanuni siiresi icerisinde
O0denmis olmasi gerekmektedir.

SONUC

Vergi gorevini diizgiin yerine getiren, uyumlu miikelleflere
bir ayricalik taninarak, yillik gelir veya kurumlar vergisinden
ylizde 5 indirim getirilmistir. Bu diizenleme, miikelleflerin
vergilerini zamaninda 6deme aliskanligi kazanmalari ve
kayith sistem icerisinde kalmayi tercih etmeleri bakimindan
onemli bir diizenleme olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
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Hazir glylm ibracati

1 .a,-'.' == -_-JZEHW
20210CAK-NiSAN | T S Eaa \
DONEMi iIHRACATI | _ T o, -

i '-__ " ;-'-‘- iy

dénemi ihracati blg - -.'.'f-'-:“

6ncekiyilinayni | ihra ‘;.-.
doénemine gore 4'# aym“d nemine klyasla

%32,3 ar"ftl ﬁ,ﬁg’ 4,7 artti.
IHRACATIN EN ULKELERE GORE 2021 OCAK-NiSAN
FAZLA ART TN DONEMI IHRACATI -

Cekya

%234,]

Hollanda

Ingiltere

Ocak-nisan déneminde ilk
50 ulke icinde hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinin
en cok arttig Ulke %234,7
ile Cekya olurken, Tunus'a
ihracat %218,4, Kosova'ya

Polonya

ise %146,3 artti.
BAZI ALT URUN ORME GiYiM VE AKSESUARLARI
GRUPLARININ %32,6 .
2021 OCAK-NISAN 3,1 milyar$

DONEMIi IHRACATI  DOKUMA GiYiM VE AKSESUARLARI
%26,6 2,3 NTVE

DIGER HAZIR ESYALAR VE EV TEKSTILI

899,8 milyon $
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Tekstil ve ham maddeleri ibracati

20210CAK-NISAN | . _
DONEMi iIHRACATI | i . IHRACATINDAKI
i i a PAYI

Tekstil ve ham maddeleri Ocak-nisan

sektérlinun nisan {  déneminde sektér,
ayl ihracati %166,5 i ihracat pazarlarinin
artisla 1,1 milyar dolar |  %80'inde ihracat
degerinde gerceklesti. artisi yasadi.
__iHRACATIN EN ULKELERE GORE 2021 OCAK-NiSAN

o PAZLAREFRRNDILKE | DONEMI IHRACATI

ingiltere

Portekiz

%156,8

Bulgaristan @
Ocak-nisan déneminde itk | ABD Hollanda
50 tlke icinde tekstil ve
ham maddeleri ihracatinin |
en cok arttigi tlke

%156,8 ile Portekiz
olurken, Cekya'ya ihracat
%145,9, Brezilya'ya ise
%127,3 artti.

Belarus

BAZI ALT URUN TEKNIK TEKSTIL

GRUPLARININ 21 863,2 milyon s
20210CAK-NISAN |5,
DONEMi iHRACATI 75181 8336 milyon s

DOKUMA KUMAS

708,6 milyon s

EV TEKSTILI

704,7 milyons
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Deri ve deri mamulleri ibracati

2021 0CAK-NiSAN | P g oy
DONEMI iHRACATI | { £

doneminde Afrika =
Ulkelerine ihracat | wilin
bir 6nceki yilin aymr‘t&ﬁg " %165,7 artti.
donemlnegéretﬂg{ 55
%60 arttl o, "

IHRACATINEN ULKELERE GORE 2021 OCAK-NISAN
FAZLA AR T DONEMi iIHRACATI -

Ispanya

Tunus

%296,2

Ocak-nisan déneminde
ilk 50 ulke icinde ihracatin
en cok arttig tlke
%296,2 ile Tunus olurken,
Somali'ye ihracat %286

Cin'e ihracat ise i
%136,2 artti. ] Romanya

ingiltere

BAZI ALT URUN AYAKKABI
GRUPLARININ (Al 364,3 milyon $

2021 OCAK-NISAN - (/RITMI VE KI
.. . u YARI ISLENMIS/BITMIS DERI VE KURK
DORERIlHEE=S 72,8 miyons
SARACIYE
68,2 miyon s

DERI VE KURKTEN GiYiM ESYALARI

33,3 milyon $

96 wavis 2021



Hal1 7thracati

20210CAK-NISAN | o ULKE
DONEMI IHRACATI | | = LA CATRIDAK]
| PAYI
. Ocak-nisan déneminde | Ocak-nisan déneminde |
1 . haliihracati bir 6nceki | bir énceki yila kiyasla
= i yilin ayni dénemine gore AB Ulkelerine hali
milyar . %46,5; ay bazindaise | ihracati %103,3
dolar | bir 6nceki nisan ayina | oraninda artis
gore %305,9 artti. gosterdi.
iﬂ‘ﬁﬁ#}',’é e ULKELERE GORE 2021 OCAK-NISAN
g FAZLS i DONEMI iHRACATI

Bulgaristan

1.303,2
Ocak-nisan déneminde Ingiltere
en fazla ihracat yapilan !
ilk 50 tilke arasinda ;
ihracatin en fazla arttigi
ulke, %1.303,2'lik payla
Bulgaristan oldu. Birlesik | Bulgaristan
Arap Emirlikleri'ne ihracat |
ise %167,8 artti. 5

BAZI ALT URUN MAKINE HALILARI
GRUPLARININ AE%] 928,6 milyon $
2021 OCAK-NISAN o0 1o

S MU HRACATI 134,2 milyons

EL HALIS|
12,1 milyon
KiLim

3 milyon $
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLIKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Gankaya/ANKARA

Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr

TURKIYE iHRACATCILAR MECLISi (TiM)

Adres: D1g Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cd. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13/ 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

M

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0 324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAiB)

Tel: 0 242 311 80 00

Faks: 0242 31179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu ihracatcilar
Birligi (DAIB)

Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 61 00

e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatci
Birlikleri (GAIB)

Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342 211 05 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatcq1 Birlikleri (IMMIB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatc Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatci
Birlikleri (KiB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatc

Birlikleri (OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 21910 00

Faks: 0 224 219 10 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkab1 Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0 212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici
is Adamlar1 Dernegi (BATIiAD)
Tel: 0 212 613 97 23

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0 212 320 82 00
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0 212 438 32 08
Web: www.csd.org.tr

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlan
Dernegi (KSIAD)

Tel: 0212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 43812 96 - 97
KWeb: www.kysd.org.tr

iLGILi KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar1
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is Adamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 021223192 85

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0 212 637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0 212 543 39 07
Web: www.saraciye.org.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0 212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlar1 Dernegi (TETSIiAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlar1 Dernegi (DENIMDER)
Tel: 0 212 474 75 30

Web: www.denimder.org.tr

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TIGSAD)

Tel: 0 212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular:
Dernegi (TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232 488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0 212 470 51 53

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkive Givims iciletiD 5i(TGSD)
Tel: 0 212 639 76 56
Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0 212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri Dernegi (TDSD)
Tel: 0 216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0 212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282 758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu Tekstil Sanayici ve
is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr
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