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TORKIYE-ABD ARASINDA 100 MILYA

DOLARLIK YOL HARITASI BELIRLEND!

28 Agustos tarihinde Tiirkiye
ihracatgilar Meclisi (TiM) ev
sahipliginde gerceklestirilen “ABD

Pazan Calisma Toplantisi”na katiim

saglayan IHKIB Bagkani Mustafa

Giiltepe, hazir giyim sektorii olarak

ABD’ye ihracati, 3-4 yil iginde
2 milyar dolara ¢ikarma
hedefinde olduklarini soyledi.

lirkiye ihracatcilari Meclisi
T (TIM) ev sahipliginde

dizenlenen “ABD Pazari

Galisma Toplantisi”, Ticaret
Bakan Yardimcisi Riza Tuna Turagay’in
da katilimi ile 28 Agustos Carsamba
glinii gerceklesti.

Turkiye ile ABD arasindaki ticaret
hacmini 100 milyar dolara gikaracak olan
yol haritasinin belirlendigi toplantiya,
Tirkiye’nin 6nde gelen sektorlerinin
aktorleri ve birliklerinden temsilciler de
katildi.

Ticaret Bakanligl baskanliginda,
Turkiye-ABD is Konseyi (TAIK)
koordinasyonuyla; Dis Ekonomik iliskiler
Kurulu (DEIK), Tiirkiye ihracatcilar
Meclisi (TiM), Tiirkiye Odalar ve Borsalar
Birligi (TOBB), Uluslararasi Yatirimcilar
Dernegi (YASED), Tiirk Sanayici ve is
insanlari Dernegi (TUSIAD), Amerikan-
Tiirk Konseyi (ATC), Amerikan Sirketler
Dernegi (AmCham Turkey) gibi is
orglitlerinin bir araya gelerek hazirladigi
“ABD Pazar” raporunun degerlendirdigi
toplantida, Tiirkiye’nin odaklanmasi

gereken sektorler, kiiresel ticarette son
donemlerde yasanan durgunluk, ABD-
Cin arasinda yasanan ticaret savaslarinin
Tirkiye'ye saglayacagi firsatlar gibi
glindemi mesgul eden konular masaya
yatirildi.

ABD’YE IHRACATIMIZI 2 MiLYAR
DOLARA (;IKARACAGIZ”

Toplantiya katilan isimler arasinda yer
alan istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatgilar Birligi (IHKIB) Bagkani
Mustafa Giiltepe de ABD pazarina yonelik
goruslerini bildirdi. ABD’nin hazir giyim
ve tekstil sektori icin 6neminin ¢ok
yiiksek oldugunu ifade eden Giiltepe,
onimiizdeki donemde bu pazara

daha fazla yogunlasacagini sdyledi ve
ekledi: “Hazir giyim sektorii olarak,

ABD 6niimiizdeki donem ihracatimizi
biiyitmeyi hedefledigimiz llkelerin
basinda geliyor. Gelecek 3-4 yiliginde
ABD’ye ihracatimizi 1,5 - 2 milyar dolara
¢ikarmak hedefindeyiz. Bunun igin de
sektor olarak calismalarimiza

hiz kazandirdik.” Hazir giyim ve tekstil

noktasinda ABD pazarinda ¢ok ciddi bir
potansiyel oldugunu belirten Giiltepe,
soyle devam etti: “Cin’in giimriik
vergileri ile rekabet giiclinii kaybedecek
olmasindan kaynakli olusacak ithalat
potansiyelini Tiirkiye’den yapilacak
ihracatin karsilamasi son derece

olasi. Tiirkiye’nin hem nitelikli Gretim
hem de maliyet avantaji saglamasi,

Cin sonrasinda olusacak rekabet
boslugunda bizi bir adim 6nde tutacak
ozelliklerimiz.

Uzun zamandir iki lilke arasinda
yasanan siyasi gerilimlerin yerini ticari
konularin almasi, iki tilke arasindaki
alginin da gliclenmesine olanak
saglayacaktir. Bu da beraberinde uzun
vadeli yatinmlari destekleyecektir. Bizler
hazir giyim ve tekstil sektorleri olarak,
bu alginin giiclenmesinde en fazla katki
sunacak sektorlerin basinda geliyoruz.
Tirkiye’nin ikinci ihracatgisi olarak,
ABD’nin birinci tekstil ve hazir giyim
ihracatcisi olan Cin’den olusacak alandan
en fazla pay alan (lke olma hedefindeyiz.”

ABD TiCARET BAKANI WILBUR ROSS
TURKIYE’Yi ZIYARET ETTi

Tirkiye ile ABD iliskilerinde siyasi ve
glivenlik konularinin uzun zamandir
glindemi olusturdugu basliklar, bir stiredir
yerini ticarete birakti. Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan ile ABD Baskani
Donald Trump’in bir siiredir ticareti
merkeze alan gorlismeleri, her iki

tilkede de sektorler tarafindan biiyiik bir
memnuniyetle karsilandi.

Bir stiredir iki Uilke arasinda devam eden
olumlu gelismelerin son adimi, ABD Ticaret
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Bakani Wilbur Ross’un Turkiye’ye yaptig
ziyaret oldu. 6 Eyliil tarihinde Turkiye’ye
gelen Ross, bes giinliik ziyareti boyunca, iki
Ulke arasindaki ticaret hacminin artinlmasi
ve lilkeler arasindaki olumsuz alginin
diizelmesi icin temaslarda bulundu.
Bakan Ross ve beraberindeki heyet, Tlirk
ve ABD’li is adamlariile goriiserek, neler
yapilabilecegine dair fikir alisverisinde
bulundu. Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TIM)
ve ihracatg birlikleri ile bir araya gelinen
ziyaretin ticlinci glinlinde, goriismelerin
ana glindem maddesi olan 100 milyar
dolarlik ticaret hacmine ulagsmak igin iki
Ulke arasinda yol haritasi gizildi.

Konuyla alakali agiklamalarda bulunan
TiM Bagkani ismail Giille, Wilbur Ross’un
gerceklestirdigi uzun soluklu ziyaretin,
ihracat agisindan son derece 6nemli
oldugunu vurguladi.

“Sayin Ross’un istanbul’da TiM,

ihracatgi sektorlerimizin baskanlari,
onemli ihracatgi firmalarimizile gok
yogun calisma toplantilari, ardindan
Ankara’da bakanlarimizla gortismeleri

ve Sayin Cumhurbaskanimizla birlikte
gerceklestirilen toplanti, Bakan

Ross’un Turkiye temaslarina 6nemli

bir vakit ayirmasi, ikili ticaret hedefinin
gerceklesmesi adina umut verici
gelismeler” degerlendirmesinde bulunan
Giille, ABD ile Tiirkiye arasindaki ticaretin
100 milyar dolara ulasmast i¢in bundan
sonraki asamada sektorlere bilyiik
gorevler diistiglind soyledi.

ABD’nin Tiirkiye’nin stratejik partneri
oldugunu vurgulayan Glille, ticari iliskilere
yonelik ziyaretlerin ilerleyen dénemlerde
de devam ettigini sozlerine ekledi.

TiM BASKANI iSMAIL GULLE

Bakan Ross’un Tiirkiye
temaslarina onemli bir vakit
ayirmasi, ikili ticaret hedefinin
gerceklesmesi adina umut verici
gelismeler. 100 milyar dolarlik
ihracat hedefi icin bundan
sonraki agamada en biiyiik
gorev sektorlere diigiiyor.
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“BURS VE ISTIHDAM PROJESI” TEKSTIL VE DERI

MUHENDISLIGI PUANLARINI YUKARI CEKTI

IHKIB, ITHIB, IDMIB ve Tekstil
Sanayii isverenleri Sendikasi
tarafindan YOK is birligi ile
hayata gecirilen “Tekstil
Miihendisligi Burs ve istihdam
Projesi” etkisini gosterdi. Proje
sayesinde gecen yil yiizde
42’de kalan tekstil ve deri
miihendisligi kontenjanlarinin
doluluk orani yiizde 92’ye
yiikselirken, boliime giris
puanlari da ortalama

“100 puan” artti.

[ stanbul Hazir Giyim ve
I Konfeksiyon ihracatgilari
Birlikleri (IHKIB), istanbul

Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatci Birlikleri (ITHIB), istanbul Deri
ve Deri Mamulleri ihracatgi Birlikleri
(iDMIB) ile Tiirkiye Tekstil Sanayii
isverenleri Sendikasi ve Yiiksek Ogretim
Kurumu (YOK) arasinda imzalanan
protokol ile hayata gegirilen “Tekstil
Miihendisligi Burs ve istihdam Projesi”
buytik bir basariya ulasti.

2018 yilini yiizde 42 kontenjan
dolulugu ile kapatan tekstil
miihendisligi, 2019 yilinda yiizde 92
doluluga ulasarak biiyiik bir rekora
imza att1. Tekstil mihendisligine giris
puanlari da ortalama 100 puan artarken,
istanbul Teknik Universitesi (iT0),
Marmara iiniversitesi, Ege Universitesi,
Dokuz Eyliil Universitesi ve Uludag
Universitesi’nin tekstil miihendisligi
boliimleri ylizde 100 doluluga ulasti.

Birlikler, proje sonuglarini
degerlendirmek lizere 20 Agustos Sali
giinli Grand Hyatt istanbul Hotel'de,

diizenledikleri basin toplantisinda bir
araya geldi. Ortak basin toplantisina
I{HKIB Y6netim Kurulu Baskani Mustafa
Giiltepe, ITHIB Yénetim Kurulu Baskani
Ahmet Oksiiz, IDMIB Yonetim Kurulu
Baskani Mustafa Senocak’in yani

sira Glineydogu Anadolu Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilari Birligi
(GATHIB) Yénetim Kurulu Baskani

A. Fikret Kileci, Akdeniz Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatgilari Birligi
(ATHIB) Yonetim Kurulu Baskani Fatih
Dogan, Denizli ihracatcilar Birligi
(DENIB) Y6netim Kurulu Bagkani
Hiiseyin Memisoglu, Ege Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatgilari Birligi
(ETHIB) Yénetim Kurulu Bagkani

Jak Eskinazi, Uludag Hazir Giyim

ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi
(UHKIB) Yénetim Kurulu Baskani Miivit
Giindemir, Uludag Tekstil ihracatcl
Birlikleri (UTIB) Yonetim Kurulu Baskani
Pinar Tagdelen Engin ve Ege Hazir Giyim
ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi
(EHKIB) Yénetim Kurulu Bagkani Recep
Burak Sertbas da katild1.

iTHIB BASKANI AHMET OKSUZ
“ARAMIZA KATILAN NIiTELIKLI
GENGLERLE, KATMA DEGERIMizi
ARTIRACAGIZ”

Toplantinin agilisinda bir konusma
yapan istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatgilan Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu
Baskani Ahmet Oksiiz, konusmasina
projeye destek sunan tim kisi ve
kurumlara tesekkir ederek basladi.
Tekstil ve hazir giyim sektoriiniin
Tiirkiye’'nin lokomotif sektorlerinden

biri oldugunu dile getiren Oksiiz
konusmasina soyle devam etti: “Tekstil
ve hazir giyim sektorii diinyada sekizinci,
Avrupa Birligi’nde ise liglincii tedarikgi
konumunda bulunuyor. Tiirkiye’nin ikinci
ihracatgisi olan sektorlerimiz, Tiirkiye’nin
dis ticarette en fazla doviz girdisi saglayan
sektorler. Nitelikli genglerimizin de
aramiza katilmasiyla var olan katma
degerimizi daha da artiracagiz.”

“EGITIM DONEMINDE TEORIKTEN
PRATIGE GEGi$i SAGLAYACAGIZ”
Universite tercihlerinde tekstil
miihendisligine yonelik yogun ilginin,
sektor ve Tirkiye’nin gelecegi adina
memnuniyet verici olduguna isaret
ederek, “Burs ve istihdam projemizi
genglerin sektoriin pozitif dontisimiinde
rol almasi icin uygulamali egitimlerle

de zenginlestirdik. YOK ve Tiirkiye’de
bulunan tekstil miihendislikleri

boluim baskanlarinin katilimiyla
gerceklesecek calistaylar dogrultusunda
ogrenciler icin okurken, teorikten

pratik egitime gecebilecekleri bir
miifredat hazirlayacagiz. Genglerimizin
sektorlerimiz adina en donanimli sekilde
boliimlerinden mezun olmalarini saglayip
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fabrikalarimizda, kendi agacaklar
fabrikalarda ya da isletmelerde
baslattigimiz bu reform hareketini
hizlandirmalarini umut ediyoruz” dedi.

Elde edilen basarinin, beklentinin
lizerinde olustugunu aktaran
Ahmet Oksiiz, eskiden sadece
iki Universitenin kontenjanlarini
tamamiyla doldurdugunu, bunun
sekize ylikseldigini soyledi ve ekledi:
“Projenin en giizel tarafi ise burs
kazanan 6grenci sayisi 89 olmasina
ragmen, boliimii tercih eden cok fazla
0grenci olmasi. Bu da proje ile tekstil
miihendisligine yonelik olumsuz
alginin kirlldigina isaret ediyor.”

Hazir giyim ve tekstil sektorlerinin
kadin istihdami konusunda 6rnek
sektorlerin basinda geldigini belirten
Oksliz, “Béliimlere kayit yaptiran
ogrencilerin yiizde 70’ini kiz 6grenciler
olusturuyor. Projemiz bu anlamda
da biyiik bir 6nem tasiyor” diyerek,
sektore daha fazla kadin yonetici
kazandirmak igin ¢alismalarina devam
edecekleri bilgisini de paylasti.

iHKIB BASKANI MUSTAFA GULTEPE
DOLULUK ORANINI %42’DEN
%92’YE CIKARDIK

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilari Birligi (IHKIB) Baskani
Mustafa Giiltepe, giizel sonuglar ortaya
koyan projenin sanayi-liniversite

is birliginde tiim sektorlere 6rnek
oldugunu sdyledi. Yakalanan basarinin
bir takim ¢alismasinin sonucu
oldugunu ifade eden Giiltepe, hazir
giyim meslek liseleri, istanbul Moda
Akademisi ve Tekstil Miihendisligi

Burs ve istihdam Projesi ile sektorel

iHKIB BASKANI MUSTAFA GULTEPE
Projenin ikinci asamasinda
10 maddelik eylem planinda
belirtilen uygulamali egitim
ve egitim miifredatinin
giincellenmesineiiligkin

YOK, boliim bagkanlari ve
sektoriin katiiminda gelecegi
planlayacagiz.

iTHIB BASKANI AHMET OKSUZ
YOK ve Tiirkiye’de bulunan
tekstil miihendislikleri boliim

bagkanlarinin katiimiyla
gerceklesecek calistaylar
dogrultusunda o6grenciler
icin okurken, teorikten pratik
egitime gecebilecekleri bir
miifredat hazirlayacagiz.
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iIDMiB BASKANI MUSTAFA SENOCAK
Tercihlerde yaganan bu
yiikselisin yani sira, boliimiin
taban ve tavan puanlarinda
da ¢ok ciddi bir artis yagandi.
Hedefimize ulagmak adina
biiyiik bir adim attik ancak
isimiz heniiz bitmedi.
Universitelerimizde uygulamali
egitimin on planda oldugu bir
miifredatin gelistirilmesine
katki sunacagiz.

egitime bitilincil destek verdiklerini

ve Tirkiye’deki basarilarin artmasi igin
egitilmis is glicliniin daha da gelistirilmesi
gerektigini sozlerine ekledi.

Sektor olarak ihracatin disindaki en
buylik misyonlarinin kalifiye eleman ve
nitelikli egitim olduguna vurgu yapan
Baskan Giiltepe, “Dijitallesen diinyada
rekabet her gecen giin zorlasiyor.
Yenilikleri izlemek, teknolojik gelismeleri
aninda sektorliimiize tasimak zorundayiz.
Bu nedenle tiim paydaslarimizla birlikte
Tekstil Mithendisligi Burs ve istihdam
Projesi’ne biliyiik 6nem verdik. Birinci
asama biiylik bir basari ile tamamlandi.
Tekstil miihendisligine olan olumsuz
algiyr kirmak igin el birligi ile hareket
ettik. Bunun sonucunda da 2018 yilinda
yiizde 42 olan kontenjan doluluk orani,
bu yililk tercihlere goére yiizde 92’ye
ulasti. Projenin ikinci asamasinda 10
maddelik eylem planinda belirtilen
uygulamali egitim ve egitim miifredatinin
giincellenmesine iliskin YOK, b&liim
baskanlari ve sektoriin katiliminda
gelecegi planlayacagiz. Projenin ikinci
asamasinda uygulamali calismalarimiz
olacak. Eksiklerimizi tartarak, daha
basarili olacagiz. Ciinkii kalifiye ara
eleman igin nitelikli egitime ihtiyag
var. Biz, birlikler olarak egitime son
derece 6nem veriyoruz, istanbul Moda
Akademisi (IMA) de bunun géstergesi.
IMA'da sektore deger katacak tasarimcilar
yetistirmeye devam ediyoruz.”

TURKIYE, SAHIP OLDUGU GENG
NUFUSLA AVANTAJLI DURUMDA
Konusmasinda ticaret savaslariile global
belirsizliklere de dikkat ¢eken Giiltepe,

hem bugiiniin hem de yarinin rekabet
diinyasina daha gui¢li hazirlanmak
zorunda olduklarinin altini gizdi ve
soyle devam etti: “Bunu icin insan
kaynaklarini saglamlastirmaliyiz.

Yeni aciklanan issizlik rakamlari, her
dort gengten birisinin ne okulda ne

de iste oldugunu gosteriyor. Diinyada
geng niifusu ile 6nemli avantaja sahip
olabilecek lilkemizde bu tabloyu tersine
cevirmemiz lazim. Hayata gegirdigimiz
bu proje ile tabloyu tersine ¢cevirmeye
onemli bir katki sunduk.”

iDMiB BASKANI MUSTAFA SENOCAK
“DERi MUHENDISLIGINDE
DOLULUK ORANI YUZDE 100’E
ULASTI”

Deri miihendisligi kontenjaninin
tamaminin dolduguna vurgu yapan
istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatgilar Birligi (IDMiB) Bagkani
Mustafa Senocak, “Egitim-Uiretim-
istihdam projelerine her daim destek
veren bir birlik oldugumuzdan; tekstil

ve deri miithendisligi bélimlerinin
algisini yuikseltmek igin el birligi ile
baslatmis oldugumuz ¢alismanin
yakaladigi basarinin gururunu yasiyoruz.
Tercihlerde yasanan bu yiikselisin

yani sira, bolimiin taban ve tavan
puanlarinda da ¢ok ciddi bir artis
yasandi. Hedefimize ulasmak adina
biiyiik bir adim attik ancak isimiz hentiz
bitmedi. Universitelerimizde uygulamali
egitimin 6n planda oldugu bir miifredatin
gelistirilmesine katki sunacagiz.

Bu noktada, bu projenin en buyik
destekgilerinden olan YOK’tin arkamizda
duracagina yiirekten inaniyoruz” dedi.

IHKIB, ITHIB, IDMIB ve Tekstil Sanayii isverenleri Sendikasi tarafindan YOK

gerceklestirilen “Tekstil Miihendisligi Burs ve istihdam Projesi” benzersiz bir ba
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ERCIHIM TEKSTIL” PROJESI
RNEK BIR BASARIYA IMZA ATTI

is birligi ile
sarlya imza atti.

Proje sayesinde hem kontenjanlarin doluluk orani neredeyse “yiizde 100”e ulasti hem de

bdliime giris puanlari ortalama “100 puan” artt1.
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ITKIB Dis Ticaret Kompleksi’nde

bir araya gelen hazir giyim ve
tekstil sektorii, miizakereleri 2016
yilindan bu yana devam eden olasi
Tayland STA’sinin sektorlere ne

gibi etkileri olabilecegini goriistii.
Ticaret Bakanligi’ndan yetkililerin
de hazir bulundugu toplantida
genel goriig, STA’nin sektore kazang
saglamayacagi yoniinde oldu.

azir giyim ve tekstil sektord,
H Tlrkiye’nin miizakerelerine

devam ettigi olasi Tayland

STA’sinin sektorlerde yaratacag)
etkiyi degerlendirmek tizere, 25 Temmuz
Persembe giinii, ITKIB Dis Ticaret
Kompleksi’nde bir araya geldi.

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilan Birlikleri (ITHIB) Yénetim
Kurulu Baskani Ahmet Oksiiz bagkanliginda
gerceklestirilen toplantiya istanbul Hazir
Giyim ve Konfeksiyon ihracatgilari Birligi
(IHKIB) Yénetim Kurulu Uyesi Jale Tuncel,
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Ali Sami Aydin,
Ticaret Bakanligi Asya Pasifik Ulkeleri Daire
Baskanligi’ndan Hakan Akcay ve Yildiz Onur
ile hazir giyim ve tekstil sektoriinlin 6nde
gelen isimleri katild\.

Bakanlik yetkililerinin, altinci turu
tamamlanan olasi STA’nin iki tilke
arasindaki ihracat potansiyelini artiracagi
fikrinin aksine, her iki sektor temsilcileri
bunun aksi goriiste olduklarini ifade
ettiler. Gliney Kore ve Malezya'da yasanan
benzeri olumsuzluklardan ders alinmasi
ve Tayland ile yapilmasi planlanan STA’'nin
bu 6rnekler baglaminda ele alinmasi
gerektigini ifade eden Bagkan Ahmet
Oksiiz, “Tayland, tekstil ve ham madde
sektoriinde Tlrkiye’'nin 25. pazariyken,
son yillardaki ¢ikisi ile sekizinci pazar
konumuna geldi. iki iilke arasindaki ihracat
ithalat dengesinde 1’e 10 gibi bir durum
s6z konusu. Ulkemize gerceklestirdikleri

HAZIR GIYIM VE TEKSTIL SEKTORLERI
TAYLAND ILE YAPILACAK STA'Y] DEGERLENDIRDI

ihracatin payini ylizde 1,2’den yiizde 3,5%e
cikardilar. Diger yandan bizim igin risk
teskil eden pazarlardan biri olan Pakistan
ile bir STA hazirligi icindeler. Bu da
sektorlerimizin ihracati adina olumsuzluk
yaratacak bir diger durum. Sektor olarak
tedirginiz” diyerek, Tayland ile iliskileri su
an icin dengede tutan durumun ek vergiler
oldugunu sozlerine ekledi.

Hazir giyim ihracatinin niinii kesecek
bir durum yasanmasini istemediklerini ifade
eden Oksiiz, “Hem Uiretimimizi hem de
ihracatimizi artirmak igin gelismis pazarlara
yonelmemiz gerekiyor. Bizim bu STA'ya
olumlu bakabilmemizigin hazir giyim
ihracatinin 6niiniin agilacag garantisinin
saglanmasi gerekiyor” seklinde konustu.

Jale Tuncel ise “mense sapmasi”na
dikkat cekerek, buna dair uygulamalarin
hayata gegirilmesi gerektigine dikkat cekti.
Ozellikle Asya iilkelerinde pek cok ithalatcl
firmanin, vergi ve ticaret dnlemlerinden
kurtulmak igin tirlinlerin mesesini
degistirdigini aktaran Tuncel, bakanligin
Urlin listelerini titizlikle incelemesi
gerektigini, sektordeki firmalarin da tiriin
listelerini bakanlik yetkilileri paylasmasi
gerektigini dile getirdi.

Ali Sami Aydin ise, “Tayland, etrafinda
ucuz Uretim yapan tilkelerin bulundugu bir
cografya. Durum bdyleyken ham maddeyi
bizden tedarik etmeyeceklerdir. Yakin
bir zamanda su anki konumumuzu dahi
yitirebiliriz” dedi.

Ev Tekstili Uriin

HM1800P

HM1800R/Pro

HM3200R/Pro

leri Uretimi Igin...

IHOMER

Digital Textile Printer—)

Endustriyel
inler

(¥)+90212 2841177

(® www.pimms.com



KAPAK KONUSU

HAZIR GIYIM VE TEKSTIL SEKTORLERI

[HRACAT ANA PLANI'NDA DA DISAR

2019-2023 yillani icin gegerlilik
tastyan ihracat Ana Plani,

29 Agustos Persembe giinii Ticaret
Bakani Ruhsar Pekcan tarafindan
aciklandi. 11. Kalkinma Plani
dikkate alinarak hazirlanan
planda, bes hedef sektoriin
yaninda aralarinda Cin, ABD,
ingiltere gibi diinyanin 6nde gelen
ekonomilerinin de yer aldig

17 hedef iilke de belirlendi.

ari acigin azaltilmasi igin “yeni
pazar”, “yeni urlin”, “yeni

ihracatc1” hedefi ve kiiresel

deger zinciri bakis agisiyla
hayata gecirilen “ihracat Ana Plani”, 29
Agustos Persembe giinii Ticaret Bakani
Ruhsar Pekcan tarafindan agikland.

Yeni Ekonomi Programi’na gore
sekillendirilen ihracat Ana Plani’nin,
donilslim programlari ve projelerle,
cari acikta siirdiirtlebilir bir iyilesme
saglamasi amaclaniyor. 2019-2023
yillarini kapsayan ve gectigimiz
aylarda aciklanan 11. Kalkinma Plani
dikkate alinarak hazirlanan ihracat Ana
Plani’nda temel hedef, 226,6 milyar
dolarlik ihracat yakalamak.

ABD, Brezilya, Cin, Etiyopya, Gliney
Afrika, Gliney Kore, Hindistan, Irak,
ingiltere, Japonya, Kenya, Malezya,
Meksika, Ozbekistan, Rusya ve Sili'nin
hedef pazarlar olarak belirlendigi ihracat
Ana Planr’nda desteklenecek bes hedef
sektorl ise otomotiv, gida, kimya,
elektrik-elektronik ve makine olusturuyor.

DA KALDI

Otomotiv sektdriinden sonra
Tiirkiye’'nin en biiyik ikinci ihracatgisi
konumunda yer alan hazir giyim ve tekstil
sektorii ise 11. Kalkinma Plani’ndan sonra
ihracat Ana Planr’na da dahil edilmedi.

Sektoriin aktorleri, ihracatin yani sira
milli ekonomiye, istihdama ve lretime
son derece 6nemli katkilarda bulunan
ve bu alanlarda lider konumda bulunan
hazir giyim ve konfeksiyon sektoriine
Kalkinma Plani’nda da yeteri 6nemin
verilmedigi konusunda fikir birliginde
olup, bununla alakali gerekli adimlar
atma cabasindayken, aciklanan yeni plan
ile beraber ne gibi bir strateji olusturacagi
ise merak konusu.

istanbul’da gerceklestirilen
toplantida, ihracat Ana Planr’nin
detaylarini paylasan Ticaret Bakani
Ruhsar Pekcan, tiim bakanlik ve STK’larla
istisare yaptiklarini, ortaya konan fikir
ve disiinceler dogrultusunda planin
hazirlandigini belirtti. Diger yandan ulusal
ve uluslararasi raporlarin ve basarili
llkelerin strateji planlarini da detayli

sekilde incelediklerini aktaran Pekcan,
Tiirk firmalaninin ihracat artislarini
istikrarli hale getirebilmek icin politika
araglarinin gliniin kosullarina gore
etkinlestirilmesine yonelik bir yol haritasi
gerceklestirdiklerini anlatti.

Plan kapsaminda, mevcut olan ve
hedefte bulunan pazar ve sektorlerde
ticari iligkileri daha da derinlestirmek
icin calisacaklarini kaydeden
Pekcan, stirdiiriilebilir ihracat artisini
gerceklestirmek icin; pazar ve Uirlin
gesitliliginin artinlmasi, egitim sisteminin
gelistirilmesi, her tiirlli teknoloji ve
dijitallesmeden istifade edilmesi, diinyadaki
gelismelerin anlik olarak is dlinyasina
aktarilmasini saglayacaklarini sdyledi.

“DUNYADA TEKNOLOJIK BIR
DONUSUM YASANIYOR”
Diinyada teknolojik bir dontisim
yasandigina dikkati ceken Pekcan, bu
donisiimiin ticaretin cografyasini ve
kurallarini yeniden yazdigini ifade etti ve
kiresel ekonomide basarili olan sehir ve
tlkelerin ihtisaslasmis serbest bolgelere,
serbest limanlara, serbest sehirlere
donik cok basarili projelere imza
attiklarini ekledi.

ingiltere’nin Singapur érneginden
yola ¢ikarak Brexit sonrasi 10 yeni
serbest bolge ve serbest limani devreye
alacaklarini agiklayan Pekcan, soyle
devam etti: “Yeni nesil serbest bolgeler,
bu buyiik déntisiimiin kiiresel merkezleri
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haline geliyor. Ticaret Bakanligi olarak
bizler de bu gelismelerin bilincinde
olarak, uilkemizde basariyla uygulanan
serbest bolgeleri birer kiimelenmeye
dayali yuiksek teknoloji tiretim merkezi
ve ihracat merkezi ve teknoloji seralarina
donustiirmeyi hedefliyoruz. Hem yiiksek
teknoloji tiretimini artirmayi hem de
kuracagimiz bu bolgelere saglayacagimiz
desteklerle, teknoloji anlaminda lilkemize
yabanci yatinmci cekmeyi amagliyoruz.”

%226,6 MiLYAR DOLAR iHRACAT
HEDEFiMiZE EMiN ADIMLARLA
ILERLIYORUZ”

Tiirkiye’nin 226,6 milyar dolar ihracat
hedefine emin adimlarla ilerlediginin
altini cizen Pekcan, bunun ilk adiminin
yatirim oldugunu, bunun igin de
Tiirkiye’ye yuksek teknoloji alanindaki
yatinnmcilari davet ettiklerini sdyledi

ve soyle devam etti: “Uretim, sonra
hedef pazar, hedef iirlin, hedef sektor,
dijitallesme, blokzincir, Eximbank,

yeni nesil serbest bolgelerle ve devlet
yardimlarimiz ile yatirim ve tretimin
arkasindan atilimla beraber ihracatimizi
gerceklestiriyoruz. inovasyon ve verimlilik
temelli dijitallesmeyi saglamis, yeni ¢agl
yakalayan bir Turkiye diyoruz. Diinya
ticaretinde, dlinya lretiminde, diinya
teknolojisinde yepyeni bir kiiresel hayat
kurulurken, ekonomide dnemli bir
aktor olacak ihracatgi bir Tlrkiye icin
stratejilerimizi ortaya koyuyoruz.”

ABD, Brezilya, Cin,
Etiyopya, Giiney Afrika,
Giiney Kore, Hindistan,

Irak, ingiltere, Japonya,
Kenya, Malezya, Meksika,
Ozbekistan, Rusya ve
Sili’nin hedef pazarlar
olarak belirlendigi
ihracat Ana Planr’nda
desteklenecek bes hedef
sektorii ise otomotiv,
gida, kimya, elektrik-
elektronik ve makine
olusturuyor.
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THRACAT ANA PLANI
LANSMAN TOPLANTISI

“IHRACAT ANA PLANI'NI MANIFESTO
OLARAK GORUYORUZ”

Turkiye ihracatgilar Meclisi (TIM) Bagkani
ismail Giille, Ticaret Bakani Ruhsar
Pekcan tarafindan aciklanan “ihracat Ana
Plani” toplantisinda yaptigl konusmada,
Turkiye ihracatinin hiikiimetin destekleri
ve ihracatcinin gayretleri ile bugiinlere
geldigini dile getirdi.

Tiirkiye'nin ulastigl ihracat hacminin
yliz giildiirmesine ragmen yeterli
olmadigini dile getiren Baskan Giille,
2023 ve 2030 ihracat hedeflerinde
ihracat Ana Planr’nin bir pusula niteligi
tasidigini belirtti ve devaminda sunlari
soyledi: “ihracatcimiza yén veren, boyle
bir ana planin, ihracatimiza iligkin yerel
ve kiiresel tim calismalara kilavuzluk
edecegine, ihracatgilarimizin hedefe
giden yolda 6nlerini sonuna kadar
acacagina ve destekleyecegine inancimiz

tamdr. ihracatcilar olarak, ihracat Ana
Plannpni, Bakanligimizin, Hilkumetimizin
bizler icin yirirliige koydugu bir plandan
Ote, bizzat kendi kilavuzumuz, ailemize
yon verecek bir manifesto olarak
goruyoruz.”

ihracat Ana Planr’nda ¢alismalarin
temel gercevesinin gizildigini belirten
Giille, “Bizler de ana plana uygun
stratejiler, eylem planlari ve bu ¢alismalar
ile erisebilecegimiz hedefleri en kisa
siirede ortaya koyacagiz. Planin gizdigi
yol haritasina sadik kalarak, mutlaka
her sektor icin bir strateji ve eylem plani
olusturacak, genellemeden kaginarak
sektorlerimizin yapilarina uygun yol
haritalar belirleyecegiz” dedi.

Giille, her eylem plani igin bir
sonuglandirma takvimi olusturulacagini
ve tlim eylemlerin en ince detayina kadar
takip edilecegi bilgisini de paylasti.

2023

2018 GSYH ol MAL IHRACATI

784

miyar & GSYH BUYOME

BEKLENTIS!

MAL IHRACATI
ORTALAMA BOYOME

MAL IHRACATI

168

milyar $

'
171,

TICARET BAKANI RUHSAR PEKCAN
inovasyon ve verimlilik
temelli dijitallesmeyi
saglamis, yeni ¢agl
yakalayan bir Tiirkiye
diyoruz. Diinya ticaretinde,
diinya iiretiminde, diinya
teknolojisinde yepyeni bir
kiiresel hayat kurulurken,
ekonomide onemli bir aktor
olacak ihracatg bir Tiirkiye
icin stratejilerimizi ortaya
koyuyoruz.

AR

TiM BASKANI iISMAIL GULLE
Ihracatgimiza yon veren,
boyle bir ana planin,
ihracatimiza iliskin yerel
ve kiiresel tiim ¢caligmalara
kilavuzluk edecegine,
ihracatcilarimizin hedefe
giden yolda onlerini
sonuna kadar acacagina
ve destekleyecegine
inancimiz tamdir.
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11. KALKINMA PLANI ODAGINA SANAYiIYi,
IHRACAT ANA PLANI DIJITALLESMEYI ALDI

IKi PLAN, SEKTORLERIN
DONUSUMUNE REHBER OLACAK

Biiyiime ve ihracat odakli bir
hedef belirleyen 11. Kalkinma
Planr’nda, Tiirkiye’nin en
buyiik ikinci ihracatgi sektorii
konumunda bulunan hazir
giyim ve tekstil sektoriiniin
oncelikli ve desteklenecek
sektorler arasinda yer
almamasi dikkat cekti.

L°

emmuz ve Agustos aylarinda
T aciklanan 11. Kalkinma

Plani ve ihracat Ana Plani

ile 2019-2023 donemini
kapsayan ekonomik kalkinma ve
biylimede izlenecek yol haritasi,
kamuoyu ile paylasildi. Her iki planda,
en fazla ihracat gerceklestiren ilk iki
sektor olan otomotiv ve kimya sanayisi
oncelikli sektor kapsamina alinirken,
net ihracatta lider ve en fazla ihracat
yapan lglinci sektor olan hazir giyim
ve konfeksiyon sanayisinin dncelige
alinmamasi, sektdrde hayal kirikligi

yaratti. IHKIB Baskani Mustafa Giiltepe:
“Net ihracatta, istihdamda ve Uretilen
katma degerde Tiirkiye’nin lider
sektoriinlin, 6ncli ve desteklenen
sektorler arasinda yer almamasina
lizulduk” diyerek hayal kirikligini dile
getirdi. ITHIB Baskani Ahmet Oksiiz ise,
katma degerli Urilinleri odagina alan
11. Kalkinma Planr’ni tekstil ve ham
maddeleri sekt6ri agisindan yapisal
doniisiim firsati olarak degerlendirdi.
Strateji ve Biitce Bakanlig
tarafindan 2019-2023 dénemini
kapsayacak sekilde hazirlanan 11.

Kalkinma Plani, Temmuz ayinda
yayinlandi. 15 yillik bir perspektif

ile hazirlanan plan, her alanda
degisim ve doniisimi 6ngoriyor.

11. Kalkinma Planr’’nin ardindan

26 Agustos’ta da ihracat Ana Plani
acikland. Teknoloji ve dijital
doniistimiin 6ncelige alindigl her

iki planda da Tirkiye’nin kiiresel
pazarda daha fazla pay alabilecegi
sektorler 6ncelige alindi. Bes
sektoriin éncelige alindigi ihracat
ana Planr’nda, “hedef pazar, hedef
lrlin” stratejisi ile Tirkiye’nin kiiresel
ticarette cok az pay aldigi sektorlerde
pazar payini iki kat artirmak icin
adimlar atilacagi agiklandi.

iHRACAT ODAKLI PLANDA EN
BUYUK iKiNCi iHRACATCI YOK
11. Kalkinma Plani; verimliligi
odagina alan sanayi sektoriinlin
onci rol stlendigi, ihracata
dayaliistikrarli bir bliyime modeli
cercevesinde belirlendi. Uretimi,
istihdami ve ihracati artirma hedefi
ile yola ¢ikan planda, kimya, ilag,
otomotiv, elektrik-elektronik, turizm
ve gida desteklenecek sektorler
arasinda yer aldi. Planin tzerinde
durdugu en 6nemli konularin
basinda ise yerli Giretimin artirilmasi
ve sanayilesmenin hizlandirilmasi
geliyor. Boylelikle net mal ve
hizmet ihracatinin dénem boyunca
bliylimeye ortalama 1,1 puanla
daha yiiksek oranda katki vermesi
ongorillyor. Bu gercevede o6zel
sektorlin yatirm, Ar-Ge, yenilik,
tretim ve ihracatini desteklemek
lizere saglanan tesvik ve desteklerin
gerektirdigi harcamalarin plan
doneminde biitcelenmesi
ongordllyor.

Bliylime ve ihracat odakli bir
hedef belirleyen 11. Kalkinma
Plan’’nda, Turkiye’nin en buyiik ikinci
ihracatci sektdrii konumunda bulunan
hazir giyim ve tekstil sektoriintin
oncelikli ve desteklenecek sektorler
arasinda yer almamasi dikkat cekti.
Hazir giyim ve tekstil sektoriine s6z
konusu planda ¢ok az yer ayrilmis
olmasi, hazir giyim ve konfeksiyon
sektoriiniin aktorleri tarafindan
“hak ettigi degeri gormedi”, seklinde
yorumland. ihracatta, istihdam ve
katma degerli Giretimde Tirkiye’nin
lider sektorleri arasinda bulunan
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hazir giyim sektdriiniin oncelikli
endustriler arasindaki yoklugu, sektor
tarafindan 'Turkiye’nin 2023 yili
hedeflerine ulagabilmesi icin bizim
de desteklenmemiz gerekiyordu'
seklinde degerlendirildi.

2023 HEDEFLERINE EN KISA
VE CABUK YOL HAZIR GiYiM VE
TEKSTIL SEKTORUNDEN GEGiYOR
Hazir giyim ve tekstil sektord, 11.
Kalkinma Plani baz alinarak hazirlanan
ihracat Ana Plan’’nda da belirlenen
oncelikli sektorler arasina giremedi.
Planda 6ncelige alinan bes hedef
sektori ise otomotiv, gida, kimya,
elektrik-elektronik ve
makine olusturdu.
istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Ihracatcilar Birligi
(IHKIiB) Baskani Mustafa Giiltepe, 2023
hedeflerine en kisa ve ¢cabuk yoldan
ulasilmasini saglayacak sektoriin hazir
giyim ve tekstil sektorii olduguna
vurgu yaparak “Sektoriimiizde
bir yilda fabrikayi kurup ihracata
baslayabilmeniz miimkiin, bu her
sektorde miimkiin degil” dedi.
istanbul Tekstil ve Ham maddeleri
ihracatcilar Birligi (ITHIB) Bagkani
Ahmet Oksiiz de tekstil sektériiniin
yiiksek katma degerli yapiya
doniistimiinde 6nemli alanlardan
biri olan teknik tekstiller basta
olmak lizere, 11. Kalkinma Plani’nda,
firmalarin optimum teknoloji secimine
ve enerji verimliligine yer verilmesini
sektoriin yapisal doniisiimii agisindan
memnuniyet verici olarak nitelendirdi.
istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilan Birligi (iDMiB) Bagkani
Mustafa Senocak ise “ihracat Ana
Planr’nda belirlenen dncelikli
sektorler arasinda hazir giyim,
tekstil ve ham maddeleri ile deri ve
deri mamulleri sektorlerinin de yer
almasini bekliyorduk ancak maalesef
bu gerceklesmedi” diyerek, Ticaret
Bakanr’nin sektorlerin nemini birinci
agizdan toplanti sirasinda ifade
etmesinin umut verici oldugunu belirtti.
istanbul Hali Thracatcilar
Birligi (IHIB) Baskani Ugur Uysal ise
Tirkiye’'nin her sehrine yatirnm yapan;
yaptigi ihracat ile Tiirkiye’ye istihdam
ve gelir saglayan hali sektoriintin, hem
11. Kalkinma Plan’’nda hem de ihracat
Ana Plani’nda yer almasi gereken
sektorlerden biri oldugunu dile getirdi.

11. Kalkinma Plani;
verimliligi odagina

alan sanayi sektoriiniin
oncii rol iistlendigi,
ihracata dayaliistikrarli
bir bliyiime modeli
cercevesinde belirlendi.
Uretimi, istihdami ve
ihracati artirma hedefi
ile yola ¢ikan planda,
kimya, ilag, otomotiv,
elektrik-elektronik,
turizm ve gida
desteklenecek sektorler
arasinda yer aldi.
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MUSTAFA GULTEPE
IHKIB BASKANI

 ONCELIKL
SEKTORLER ARASINDA
YER ALMALIYDIK

Hazir giyim ve tekstil sektori, Tlirkiye ekonomisinde; en fazla
katma deger yaratan, liretimde ve istihdamda lider konumda
bulunan sektordiir. Elbette, bugiin daha gliclii ve gelismis bir
Tirkiye icin lireten, cabalayan, istihdam yaratan tiim sektorler
degerli, hepsi bizim sektdriimiiz ancak agikca ifade etmek
gerekirse, 11. Kalkinma Plani ve ihracat ana Planlarinda hazir giyim
ve tekstil sektoriinlin 6ncii ve desteklenen sektorler arasinda yer
almamis olmasina uiziildtk.

Hazir giyim sektoriinlin ne denli giiglii ve agirligi olan bir sektor
oldugunu rakamlar, ekstra bir sey sdylemeye gerek kalmadan, gayet
net anlatiyor. Net ihracatta, istihdamda ve iiretilen katma degerde
Tiirkiye’nin lider sektdriiyiiz. istihdamda son alti ayda, ek 15 bin 600
istihdam saglayarak, toplamda 541 bin calisan sayisina ulastik. Bu
alanlarda lider olan sektdriimiiziin dncii hedef sektorler arasinda
olmasi gerektigi sektoriimiiziin 6nde gelen hemen tiim paydaslarinin
ve kurumlarinin hemfikir oldugu bir konu.

Hedef olarak ortada duran ve tiim sektorlerin glindeminde olan
2023’e dort yil sadece dort yil kaldi ve bu siire zarfinda belirlenen
hedeflere ulasmak icin Tlrkiye’nin daha fazla tiretim ve sanayiye
ihtiyaci var. 2023 hedeflerine en kisa ve ¢cabuk yoldan ulasmamizi
saglayacak sektor hazir giyim ve tekstil sektoriidiir. Sektdriimiizde
bir yilda fabrikay kurup ihracata baslayabilmeniz miimkiin, bu her
sektor icin gecerli olmayan bir sey. Sanayi liretim endeksini takip
ediyorsaniz son aylarda genel sanayide diisiis yasanirken, hazir
giyim sektori tretiminin daha iyi durumda oldugunu géreceksiniz.
Hizli yatirm ve hizli ihracat 6zelligiyle de sektSriimiiziin 6ncii
sektorler arasinda yer almamiz gerekiyordu.

Sektore yonelik algiya dair sorunlar oldugunu distinlyoruz.
Bu alglyr degistirmemiz lazim. Net ihracatta Tiirkiye lideriyiz. Hazir
giyim sektori olarak diinya pazarindaki payimiz ylizde 3,3 ve
diinyanin besinci biiyiik tedarikgisiyiz, yani diger sektorlerin ok
onilindeyiz.

Hazir giyim sektorii Anadolu’nun her yerinde yatirim yapiyor
ancak endiistriye yeni oyuncular, yatinmcilar kazandirmanin yaninda
var olan kiictik isletmeleri biiylitmemiz gerekiyor.

Tum bunlarin neticesinde tekrar ifade etmeliyim ki, ekonomiyi
sirtlayan 6zelliklerimizle hazir giyim ve tekstil sektorii olarak agiklanan
oncii sektorler arasinda yer almaliydik.

AHMET OKSUz
ITHIB BASKANI

PLANDAKI KONU
BASLIKLARINI
CUMHURBASKANLIGINA SUNDUK

11. Kalkinma Plan, ihracata dayali istikrarli bir bliyiime modeli
cercevesinde belirlenmis; makroekonomik istikrar, imalat sanayi
odakli rekabet giictiniin ve verimliligin artinlmasi konularini odak
noktasina koymus, “ihracatla Kalkinan Tiirkiye Ekonomisi” icin
calismalari esas alan bir vizyon belgesidir.

Gayrisafi yurt ici hasila hedefinin 1 trilyon 80 milyar dolar
oldugu, kisi basina diisen milli gelirin 12 bin 484 dolara giktigi 11.
Kalkinma Plani’nda; 2023 yili ihracat hedefi ise, 226,6 milyar dolar
olarak belirlenmistir. Bu kapsamda yilda 10 milyar dolarin tizerinde
ihracat gerceklestiren ve her yil verdigi dis ticaret fazlasini ¢arpan
etkisiyle artiran tekstil ve ham maddeleri sektori olarak, bu ihracat
hedefine ulasabilmek ve hatta hedeflerin lizerine ¢ikabilmek amaciyla
calismalarimizi kararlilikla siirdlirmekteyiz.

Tekstil ve ham maddeleri sektdriimiiziin son birkag yildir en fazla
6nem verdigi konularin basinda sektdriimiiziin dijital doniisiimi,
Dogu ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi'nde tekstil ve hazir giyim
yatinmlarinin artirilmasi, Tiirkiye’de 6zellikli tekstil Griinlerine
kullanim zorunlulugu getirilmesi ve Tlirkiye’de tiretimi olmayan tekstil
trtinlerinin Tiirkiye'de tiretilebilmesine yonelik bir tesvik sisteminin
olusturulmasi konulari yer almaktadir. Bu gerekcelerden hareketle 11.
Kalkinma Plani ¢alismalari kapsaminda Strateji ve Biitce Baskanligimiz
ile gerceklestirdigimiz toplantilarda tiim bu konu basliklarini analiz
ederek Cumhurbagkanligimiza sunduk.

11. Kalkinma Plani’nda da sektoriimiiziin yiiksek katma degerli
yapiya doniisiimiinde 6nemli alanlardan biri olan teknik tekstillerle
ilgili; firmalarin optimum teknoloji secimine, enerji verimliligine,
atiklarin yeniden kullanimina yonelik faaliyetlere yer verilmesi
sektdrlimiiziin yapisal dontislimii agisindan memnuniyet vericidir. Biz
deITHIB olarak 11. Kalkinma Plan’'nda belirlenen cerceveyle paralellik
gdsteren “Teknik Tekstillerde Déniisiim ve inovasyon” Ur-Ge projemizi
baslatarak tekstil ve ham maddeleri sekt6riimiiziin doniisiimiine,
en fazla 6nem verdigimiz sektorlerimizin basinda gelen teknik tekstil
sektériimiiz ile birlikte basladik. 2020 yili icerisinde benzer ¢alismalari
tiim alt sektorlerimizde uygulamayi hedefliyoruz.

Bu kapsamda, Cumhurbaskanligi Strateji ve Biitce Bagkanligimiz
tarafindan gerceklestirilen ve 2019 - 2023 yili d6nemlerini kapsayan
11. Kalkinma Planr’nin ilkemiz ve sektoriimiiz icin hayirli olmasini
temenni ederim.

MUSTAFA SENOCAK
iDMIB BASKANI

KATMA DEGERI YUKSEK
URETIMIN, ONCU
SEKTORLERINDENIZ

11. Kalkinma Plani, rekabetgci ve verimli tiretim yapisina odaklanarak
sanayi sektoriine 6nemli bir misyon yiikliiyor; ihracata dayanan
istikrarli bir bilyiime modeli 6ngdriiyor. ihracatin kalkinmanin

odak noktasi oldugu giiniimiizde, ihracatci birlikleri olarak bizler

de oncelikle, ihracatgilarimizin sorunlarina ¢oziim bulmak igin
durmaksizin galisiyoruz. Uluslararasi ticaretin kolaylastinlmasini
saglamak adina tlim paydaslarimizla istisarelerimizi stirdiiriiyoruz.

Bunun yaninda sektoriimiize kalifiye is giicli saglamak amaciyla,
sektoriimiiziin insan kaynagini yaptigimiz calismalarla 6nemli oranda
destekliyoruz. Bu baglamda bu zamana dek attigimiz adimlar ve
onlimiizdeki donemde gelistirecegimiz yeni projeler, 11. Kalkinma Plani
ekseninde, inaniyorum ki Tiirkiye’nin 2023 hedeflerine ulasmasina
ciddi anlamda katki sunacaktir.

Deri ve deri mamulleri sektorii olarak katma degeri yliksek
Uretimin &ncli sektdrlerinden biriyiz. Sektoriimiiz 2018 yili itibariyle
11,1 dolar degerinde performansi ile ihracat basina birim fiyatta en
katma degerli dordiincii sektordiir. 2018 yilinda toplam ihracatimiz
bir 6nceki yila gore %10 artarak 1,7 milyar dolara ulasmis durumdadir.
Toplam ekonomik biiyiikliiglimiiz 60 bine yaklasan calisan sayimizile
14,7 milyar TLyi buldu. Bu 6zelligimiz, llkemizin baslattigi kalkinma
hamlesinde sektoriimiizii 5Gnemli bir aktdr durumuna getirmektedir.

Yine yakin zamanda agiklanan “ihracat Ana Plani” inaniyorum
ki, Turkiye’nin diinya ihracatindan aldigi payi daha da yukarilara
taslyacaktir. Plan kapsaminda, 11. Kalkinma Plani ile de koordineli
bir sekilde siirdiiriilebilir bir ihracat anlayisi hedefleniyor. Oncelikli
sektorler arasinda hazir giyim, tekstil ve ham maddeleri ile deri ve deri
mamulleri sektorlerinin de yer almasini bekliyorduk ancak maalesef,
bu gerceklesmedi. Bu durum, sektérimiizii daha da gelistirmek
adina bizlere yeni hedefler sunacaktir. Sektoriimiiziin verimlilik ve
inovasyonla entegrasyonunu saglayarak, rekabetgi yonlerini ortaya
¢ikarmak adina daha biiyiik bir motivasyon ile calisacagiz.

Hic stiphe yoktur ki, kiiresel ekonomiye basariyla dahil olmanin,
uzun dénemli bilylimenin, refahin ve kalkinmanin anahtari
suirdiirlilebilir ihracatin saglanmasidir. Ulkemizin rekabetci yapisini
korumasi ve gelistirmesi igin sektoriimiizden beklentilerin yiiksek
oldugunun bilincindeyiz. Bu nedenle, tilkemizin daha miireffeh
yarinlara tasinmasi amaciyla sektor temsilcileri olarak diin oldugu gibi
bugiin de ayni kararlilikla calismalarimiza devam edecegiz.

UGUR UYSAL
iHIB BASKANI

* HALI TORKIYE'YE
ISTIHDAM, GELIR VE
IHRACAT SAGLIYOR

Hali, Tlrkiye’nin diinya ihracatinda 6ncii oldugu birkag
sektoriinden biridir. Toplam hali ihracatinda ikinci sirada, makine
halisi ihracatinda ise birinci sirada yer almaktayiz. 11. Kalkinma
Planr’nda ve akabinde hazirlanan ihracat Master Planr’nda hali
sektoriinlin 6ncli sektorler arasinda yer almamasi, sektdriin biiyiime
hedefleriyle uyusmamaktadir. Yatirim ve tesviklerle desteklendigi
takdirde, dlinya piyasasinda daha iyi yerlere gelebilecek ve mevcut
potansiyelinin tizerine ¢ikabilecek olan hali sektorii; Tiirkiye’de
hem biiylik sehirlerde hem de kirsal kesimlerde is giicli saglama

ve istihdam potansiyeline sahiptir. Sanayi bolgelerinde makine
halisi, kirsal kesimlerde ise el halisi tiretimi tesvik edilerek, ihracatin
ve Uretimin artinlmasi saglanabilir, Tiirkiye hali sektori, diinya
ticaretinde daha yliksege tasinabilir.

Hem sanat hem de zanaat olan ve Anadolu’nun tarihini
desenlerinde barindiran el haliciligl, devlet destegi ile yeniden
canlandinldig) takdirde Anadolu’da yaratacag) binlerce istihdam ile
refah seviyesini yiikseltecektir. Piyasaya giris ve liretim maliyeti diger
sektorlere nazaran diisiik olan el haliciliginin en biiylik sermayesi
insandir; dolayisiyla el haliciligina yapilan yatirim, binlerce yillik
kiiltlirimiize ve insanimiza yapilacaktir.

El halisi, diinyada gittikge daha nis bir konuma dogru ilerlemekte
ve sanatsal yoni daha agir basmaktadir. Ancak makine halisi,
diinyada 6nciisii oldugumuz bir sektor. Hali konusunda Tiirkiye,
otorite lilke konumundadir. Her yilin Ocak ayinda, Almanya’nin
Hannover kentinde gerceklesen, diinyanin en biyik hali ve yer
dosemeleri fuari olan Domotex’e, en ¢ok katilim Tiirk firmalari
tarafindan saglanmaktadir. Bu giiclimiizii daha iyi kullanmaliyiz;
devlet ve sektor olarak birlikte yol alirsak cok daha hizli ve ¢cok daha
fazla bliyliyecegimize inaniyorum.

Yiikselen bir trend olan Tiirk halisinin diinyada bilinirligini
artirmak icin calismalar yapilmali; inovasyon ve tasarima had
safhada 6nem vererek, Tiirkiye markasini daha yukarilara
tasimaliyiz. Tasarimin 6zgiinliglinlin nemi gliniimiizde daha fazla
hissedilmektedir. Bir tirliniin katma degerinin yiiksek olmasi igin en
onemli seylerden biri tasarimdir.

Turkiye'nin her sehrine yatinm yapan; yaptig ihracat ile Tiirkiye'ye
istihdam ve gelir saglayan hali sekt6riiniin, hem 11. Kalkinma
Plan’nda hem de ihracat ana Planrnda yer almasi gerekmekteydi.

all
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Laleli Fashion Shopping Festival, 13 iilkeden 250’ye yakin is insanini agirladi. Etkinlikte konusan
IHKIB Yonetim Kurulu Bagkani Mustafa Giiltepe, “Laleli’de ticaretin dortte ii¢iine yakin béliimiinii
hazir giyim olusturuyor. Bolgenin ve Tiirk moda endiistrisinin tanitimi i¢in ok 6nemli olan Laleli
Fashion Shopping Festival’i basindan bu yana destekliyoruz ve desteklemeye devam edecegiz” dedi.

agirladi. Festival kapsaminda 13 Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi

L]
. . " iilkeden 250°yi askin hazir giyim alicisi (IHKiB) Baskani Mustafa Giiltepe, istanbul
istanbul'daki etkinlikte ihracatcilarla Tekstil ve Hammaddeleri Ihracatgilari Birligi
B2B goriismeler gerceklestirdi. (ITHIB) Bagkani Ahmet Oksiiz ve Fatih

Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanlig, Belediyesi Bagkani Ergtin Turan katild.
istanbul Biiyiiksehir Belediyesi, Tirkiye

ihracatcilar Meclisi, Fatih Belediyesi, LALELi, KENDi EKOSISTEMIiNi
istanbul Ticaret Odasl, istanbul Hazir YARATAN BiR BOLGE

Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Temmuz ayi ihracat rakamlarinin

Birligi, istanbul Tekstil ve Hammaddeleri  aciklanmasiyla, Cumhuriyet tarihinin en

aleli Sanayici ve Is Insanlan 2011yilindanbu yana, heryil
Dernegi (LASIAD) tarafindan bu gerceklesen festival, Istanbul Laleli'deki
yil sekizincisi diizenlenen Laleli torenle agildr. Festivalin agilisina, Tiirkiye
Fashion Shopping Festival, Ihracatgilar Meclisi (TIM) Bagkani Ismail
5-9 Agustos tarihleri arasinda diinyanin Gille, Istanbul Ticaret Odasi (ITO) Bagkan
farkli noktalarindan gelen misafirlerini Yardimaisi Israfil Kurulay, Istanbul Hazir

ihracatgilar Birligi, ve Garanti Bankas! yliksek ihracat degerlerine ulasgildigini
BBVA'nin sponsorlugunda gerceklesen soyleyen Tiirkiye ihracatcilar Meclisi
etkinlige Alvan Kids, Arya Tekstil, Aysel (TiM) Baskani ismail Giille, Laleli’nin de
Giyim, Climber, Desibel, Diamond Gold, ihracat kayitlarinin tutulmasiyla Laleli’nin
Dosso Dossi Shoes, Escetic, Euro Fashion, itibarinin artacagini ifade etti. Laleli’nin
Fimka, Giotelli, Idl Lojistik, intersan, kendi kendini yaratan bir ekosisteme
Kargo 63, La Chere, Lasiea, Onur Express,  sahip oldugunu vurgulayarak, ihracat
Pay Porter, Sahra Foods, Sassofono, rakamlarinin kaydolmasinin Laleli
Soccer, Solido, Spark Kargo ve White esnafina getirileri olacagini dile

House firmalari katilim gosterdi. getiren Glille, “Ayrica Laleli’den ihracat

yapanlarin devlet tesviklerinden
yararlanmalarinin ve yesil pasaport
almalarinin 6nii agilacak” dedi.

LALELI’Yi DESTEKLEMEYE

HER ZAMAN HAZIRIZ

Hazir giyim sektoriiniin katma degerli
urlinler ve istihdam oraniyla her zaman
farkli bir sektor oldugunu ve Tiirkiye’nin
diind, bugiinii ve yarini olmaya devam
edecegini belirten istanbul Hazir Giyim
ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi
(IHKiB) Bagkani Mustafa Giiltepe,

hazir giyim ihracatindan elde edilen
geliri daha da arttirmak igin markali,
tasarim odakli, yiiksek katma degerli
tiretime her zaman destek vermeye
hazir olduklarini dile getirdi. Giiltepe
“Laleli’de ticaretin dortte ligline yakin
boliimiinii hazir giyim olusturuyor.
Bolgenin ve Tiirk moda enddistrisinin
tanitimi i¢in gok 6nemli olan Laleli
Fashion Shopping Festival’i basindan
bu yana destekliyoruz ve desteklemeye
devam edecegiz” dedi.

“MIKRO iIHRACAT UYGULAMASI
ILE YEPYENI BiR DONEME
BASLIYORUZ”

8’incisi diizenlenen Laleli Fashion
Shopping Festival’in agilisinda yaptig
konusmada LASIAD Baskani Giyasettin
Eyyuipkoca, “Mikro ihracat uygulamasi ile
bolgede yepyeni bir doneme basliyoruz.
Mikro ihracat projesiyle, Laleli’deki
bircok satis, ihracat kapsaminda
gerceklesecek” diyerek, 2019 yilinda
yaklasik dort buguk milyar dolar katkiyi,
artik resmi anlamda gérmenin mimkiin

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

hale geldigini soyledi. Eyyiipkoca, “7
bin esnafin bulundugu Laleli, istanbul
ticaretinin kalbinin attig1 merkezlerin
basinda geliyor. 2018’i 4,5 milyar dolar
ciro ile kapatmistik. 2019’un ilk 7 ayinda
gecen yilin ayni donemine gore az da
olsa daha iyi durumdayiz. Sekizincisini
diizenledigimiz festivali, bdlgenin
ticaretini ve turizmini canlandirmanin
yani sira marka degerini cok daha
yukarilara tasimamizi saglayan bir
etkinlik olarak degerlendiriyoruz”
ifadelerini kulland.

Laleli Fashion Shopping Festival
etkinligi kapsaminda katilan alim
heyetleri, festival boyunca markalarla
gerceklestirdikleri B2B goriismelerden
memnun olarak ayrildi. Festival’e katilan
markalar, is birligi kurabilecekleri ve
network olusturabilecekleri firmalar ile
temasa gegmekten mutlu olduklarini
dile getirdiler.

KATILIM
GOSTEREN

ULKELER

Rusya
Ukrayna
Belarus

Kazakistan
Kirgizistan
Azerbaycan
Glrcistan
Ermenistan
Romanya
Polonya
Bosna Hersek
Litvanya
Libnan
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Konum, Saha, Farkimiz...

Hursan Lojistik olarak Ambarli Limani
icerisinde Tekstil yiiklerinize kaliteli ve akilci
| coziimler sunarak depolamaktayiz. Hursan
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IHKIB ve iTHiB, Marmara Universitesi
Rektorii Prof. Dr. Erol Ozvar'i
makaminda ziyaret etti. Hazir

giyim ve tekstil sektorii ile

Marmara Universitesi arasinda

var olan is birliginin gelistirilmesi
adina yeni projelere yonelik goriis
aligverisinde bulunulan toplantida,
iliskilerin daha da giiclendirilmesi
icin fikir birligine vanldi.

UNIVERSITE - SANAYI

IS BIRLIGININ GELISMES] ADINA YENI ADIM

] stanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon

ihracatgilari Birligi (IHKIB) Yonetim

Kurulu Bagkani Mustafa Giiltepe

ve Istanbul Tekstil, Hammaddeleri
ihracatcilari Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu
Bagkani Ahmet Oksiiz ve birliklerin Yonetim
Kurulu Uyeleri, 7 Agustos Carsamba giini,
Marmara Universitesi Rektérii Prof. Dr. Erol
Ozvar’ makaminda ziyaret etti.

Hazir giyim ve tekstil sektorii ile
Marmara Universitesi arasinda var olan ig
birliginin gelistirilmesi adina yeni projelere
yonelik goriis alisverisinde bulunulan
toplantida, iliskilerin daha da giiclendirilmesi
icin fikir birligine varildi. Is birliginin
daha da gelistirilmesi adina da iTA
Ar-Ge Merkezi’nin Marmara Universitesi
Goztepe kamplisiindeki Teknopark alanina
tasinmasina da karar verildi.

Toplantida, “Tuirkiye’nin rekabet gliclini
artirmak, musteri odakli Grlin Gretmek,
teknolojik adaptasyona imkan sunmak,
yerli ve yabanci girisimcilere yonelik yliksek
standartlarda hizmet sunmak” gibi hedefleri
olan Marmara Universitesi ile yapilacak is
birliklerinin; sektorlerin gliciinl artiracag,
Marmara Universitesi’nin akademik gliciiniin
sektor istifadesine daha fazla sunulacag;
belirtildi. ITA Ar-Ge Merkezi’nin birlikler ile
tiniversitenin de dahil oldugu bir yonetim
mekanizmasi yonetilmesinin sektoriin
inovatif tarafini daha ileri tagiyacaginin
belirtildigi toplantida, Ar-Ge Merkezi’ndeki
test cihazlar ve deneyim merkezinden
akademinin destekleriyle, sektoriin
inovasyona dayali yeni Urlinlere imza atacag)
noktasinda ortak kani olusturuldu.

. = N _§

“KALITELi URETIM iCiN
UNIVERSITE-SANAYiI i$ BIRLIGINE
iHTiYAC VAR”

Her alanda hizli bir degisimin yasandig
glinlimiizde Ulkelerin refah seviyelerini
yiikseltmek icin egitim konusunu ilk siralara
tagidiklarina dikkat geken IHKIB Yénetim
Kurulu Bagkani Mustafa Gliltepe, egitimin,
kalkinma miicadelesinde 6nemli bir 6ge
oldugunu sdyledi. Bilgiye sahip olmak ve

bu bilgi teknolojisini liretime doniistiirmek
adina hem uiniversitelere hem de endistrilere
6nemli gorevler diistiigiini kaydeden
Gliltepe, “Sanayinin, giiclii rekabet, yiiksek
ihracat ve verimlilik i¢in kendi teknolojisini
Uretmesi gerekiyor. Bu da ancak basarili bir
Universite-sanayi is birligi ile miimkiin” dedi.

ITHIB Yénetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Ahmet Sisman, konuya dair yaptigi
aciklamada, Marmara Universitesi ile yapilan
is birliginin tekstil sektoriindeki 6nemine
deginerek, iliskilerin gliclendirilmesine
yonelik adimlarin yakin zamanda atilacagini
belirterek, “Turk Tekstil sektoriiniin var olan
gliclinii Ar-Ge Merkezi’nde teknik tekstiller
alaninda yapilacak inovatif calismalar ile
daha daileri tastyacagiz” dedi.

Marmara Universitesi Rektorii Prof. Dr.
Erol Ozvar ise, “Universite ve sanayi birlikteligi
hem Universitenin hem de sanayinin gelismesi
adina biiylik 6nem tastyor. Ancak bunun
Gtesinde lilke gelisimine katki sunuyor.
Universitelerin imkanlarini sanayinin
imkanlari ile birlestirerek, tilkenin bilimsel,
teknolojik ve ekonomik yonden gelismesine
daha fazla fayda saglayabiliriz” dedi.

LOJISTIK

alanda hizmet vermektedir.

Hursan Lojistik, Glimrtiklii Gegici depolama
faaliyetleri icin 6.000 m? kapali 11.000 m?

acitk alan olmak lizere ayirmistir.

Adres: Ambarli Limani Tesisleri, Marmara Mahallesi Liman Cad.
No: 40/ 1 Beylikdiizii / Yakuplu / istanbul
Tel: 0212 876 62 00 / www. hursanlojistik.com.tr
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BIRLIKLER, YENi i
PROJELER i(iN

LEVENT YAZICIY]
[IYARET ETTI

IHKIB ve ITHIB birliklerinden olusan

heyet, istanbul il Milli Egitim
Miidiirii Levent Yazicr’yi ziyaret
ederek, sektoriin egitilmis
nitelikli is giicline olan ihtiyacinin
karsilanmasina yonelik il

miidiirliikleri ile yapilacak is birligi

hususlarini degerlendirdi.

stanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracatcilari Birligi
(IHKIB) Yonetim Kurulu Bagkani
Mustafa Giiltepe ve Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri ihracatgilan
Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu Baskani
Ahmet Oksliz le birliklerin yonetim kurulu
tyelerinin yer aldig1 bir heyet, 6 Agustos
tarihinde Istanbul il Milli Egitim Mdiirii
Levent Yazic'yi ziyaret ederek, sektoriin
egitilmis nitelikli is glicline olan ihtiyacinin
karsilanmasina yonelik il mid(rliikleriile

yapilacak is birligi hususlarini degerlendirdi.

Ziyarette, tekstil miihendisligi
bélimiinin lise 6grencileri arasindaki
bilinirligini artirmak amaciyla istanbul
il Midurlugi ile yapilan is birligi icin
tesekkiir edilerek, 2019-2020 Egjtim
ve Ogretim yilinda yapilacak tanitim
calismalari yapilmasi ve 6grencilerin tekstil
miihendisligi boliimii ve sektoriin sagladig
is olanaklar hakkinda bilgilendirilmesi igin
paneller diizenlenmesi konusunda destek
talebinde bulunuldu.

Yapilan bu gériismede, “Tekstil
Miihendisligi Burs ve istihdam Projesi”nin
elde ettigi basari vurgulanarak, projenin

sanayi ve liniversite is birlikleri lizerine
kalifiye eleman agigini kapatmak adina
bugtine kadar yapilmis en kapsamli
calisma olduguna dikkat cekildi.
Toplantida projenin daha ileri seviyeye
tasinmasi icin neler yapilabilecegine dair
fikirlerini paylasmanin yani sira, Tekstil
Miihendisligi Burs ve istihdam Projesi’nin
yaninda yeni projeler gerceklestirilmesi
hususunda da gorus alisverisi yapildi.
istanbul Zeytinburnu ilgesi sinirlari
icinde olan; iilkemiz ve istanbul’un en eski
Tekstil Meslek Liselerinden olan bugtinkii
adiyla Sehit Biiylikelci Galip Balkar Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi'nin yerleskesinin
yikilip, yeniden yapilmasi hususu da goz
6niine alinarak okulun sadece hazir giyim
ve tekstil dallarinda tiniversitelerin de
destegi ile egitim veren 6zel proje okuluna
donustiirilmesi kararlastinldi. Okulun
bilinen adina tekrar kavusturulmasinin
(istanbul Tekstil Meslek Lisesi veya “Topkapi
Tekstil Meslek Lisesi) konusuldugu ziyarette,
mesleki ve teknik egitim alan 6grencilerin
yeterliliklerinin artinlmasina yonelik,
birliklerin ve il miidiirliiklerinin yapabilecegi
is birligi Gizerinde degerlendirmeler yapildi.
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HAZIR GIYIM SEKTOR KU

GUNDEMI DEGERLENDIRDI

istanbul’da gerceklestirilen Hazir
Giyim Sektor Kurulu toplantisinda,

hazir giyim sektoriiniin

giindemindeki maddelerin yani sira
birliklerin ortak ¢abasi ile biiyiik bir
basariya doniigen tekstil miihendisligi
tercihlerindeki artis da degerlendirildi
ve yeni bir yol haritasi olugturulmasi

icin diigmeye basildi.

azir Giyim ve Konfeksiyon
H Sektor Kurulu Toplantisi, 20

Agustos Sali glinii ihracatgl

birliklerin katiimiyla Grand
Hyatt Istanbul Hotel'de gerceklestirdi.
IHKIB Yénetim Kurulu Baskani Mustafa
Giiltepe’nin baskanlik ettigi toplantiya
Akdeniz Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilar Birligi Yonetim Kurulu
Baskani Hayri Ugur, Uludag ihracatc
Birlikleri Yonetim Kurulu Baskani
Nivit Glindemir, Ege Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracatcilari Birligi Yonetim
Kurulu Bagkani Recep Burak Sertbas,

RULU

Denizli ihracatcilar Birligi Yonetim kurulu
Baskani Hiiseyin Memisoglu, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri ve sektoriin
onde gelen aktorlerinin yani sira Ticaret
Bakanligi Hazir Giyim ve Tekstil Daire
Baskanlig'ndan isimler katildi.

OGRENCILERE YONELIK
SURDURULEBILIR

iLETiSiM STRATEJiSi
OLUSTURULACAK

Sektore dair glincel gelismelerin, ihracat
rakamlarinin ve devlet tesviklerinin
masaya yatirildigi toplantinin ilk

giindem maddesini; sektor birlik ve
derneklerinin YOK ile birlikte hayata
gecirdigi “Tekstil Miihendisligi Burs ve
istihdam Projesi” olusturdu. ITKIB’in
ortaya koydugu basarili tanitim
kampanyasi ile tekstil miihendisligine
olanilginin ylizde 42°den yiizde 92’ye
tasindigi projenin bundan sonra nasil bir
yol haritasi izlemesi gerektigi konusunun
ele alindigi toplantida, IHKIB Yénetim
Kurulu Baskani Mustafa Giiltepe, tekstil
miihendisligini tercih eden 6grencilerle
sektor arasinda siirdiriilebilir bir iletisim
agi olusturulmasi ve 6grencilerle belirli
araliklarla bir araya gelinmesi gerektigini
vurgulad. ilerleyen dénemlerde online
egitim platformu da olusturulabilecegini
dile getiren Gliltepe, mentorluk
programlari olusturulup 6grencilerin
gelisimi ve sorunlarina yonelik projelerin
hayata gecirilmesi gerektigini

sozlerine ekledi.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

iHRACAT, BiR ONCEKi YILIN iLK
YARISINA GORE YUKSELISTE
Toplantinin 6nemli glindem
maddelerinden birini de ihracat
rakamlarinin degerlendirilmesi
olusturdu. Hazir Giyim ve Konfeksiyon
Ar-Ge Sube Mudiirii Emine Agilan’in
konuya dair detayli bir sunum yaptigi
toplantida, hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinin, 2019 yilinin Ocak-Temmuz
déneminde bir 6nceki senenin ayni
dénemine gore binde birlik bir artisla
10,4 milyar dolar olarak gerceklestigi
belirtildi. Toplantida Tiirkiye ihracatcilar
Meclisi’nin agikladigi “2023 ihracat
Hedefleri” kapsaminda hazir giyim
sektori hedefinin 20,3 milyar dolar
olarak belirtildigi; bu dogrulta sektoriin
gereken hedefe ulasmak icin 500 milyon
dolar tutarinda ek yatinm tutarina ve
81 bin kisilik yeni istihdama ihtiyag
duydugu bilgisi de paylasildi.

11. KALKINMA PLANI SEKTORU
MEMNUN ETMEDI

Sektoriin glindemindeki bir diger baslik
ise gectigimiz ay, TBMM Plan ve Biitce
Komisyonu tarafindan agiklanan

11. Kalkinma Plani oldu. Planda, hazir
giyim ve tekstil sektdrlerine yeteri ilgi
ve destegin gosterilmedigi ve sektdriin
memnun olmadigl konusunda hemfikir
olunurken, Baskan Giiltepe, Tiirkiye’nin
ikinci nemli ihracatgisi konumunda
olan sektdre daha fazla destek verilmesi
gerektigi konusunda Bakanlikla gerekli
goriismelerin yapildigini, bunun
diizeltilmesi adina goriismelerin devam
edecegi bilgisini paylasti.

ihracatc birlikler, toplantida yatirnm
tesviklerinde ikinci el makinelere
yonelik yapilan degisiklikler de
degerlendirdi. Genel olarak olumlu
karsilanan degisikliklerin yaninda, tesvik
sartlarinda yatirim ve taginma siiresinin,
2020 yili sonu olarak belirlenmesinin
istenen verimin alinmasini olumsuz
etkileyebilecegi vurgulandi. Sektor,
tasinma siiresinin bu kadar sinirli
olmasinin baski olusturdugunu tasinma
maddesinden siirenin gikarilmasi
gerektigini ifade etti.

Toplanti, Turquality kapsaminda
bulunan firma ve markalarin taleplerinin
degerlendirilmesi ile son buldu. Firmalar,
bes yiliiceren hedef {ilke siiresinin 10 yila
¢ikarilmasi ve 2014 yilindan 6nceki hedef
lilke bazli destek sistemindeki aksakliklar
icin ¢6ziim bulunmasi talebini iletti.

11. Kalkinma
Plani’nda hazir giyim
ve tekstil sektorlerine
yeteri ilgi ve destegin
gosterilmedigi ve
sektoriin memnun
olmadigi konusunda
hemfikir olunurken,
Baskan Giiltepe, ilgili
bakanliga gerekli
bilgilendirmelerin
yapildigi bilgisini
paylasti.
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UNIVERS

IHKIB Yonetim Kurulu Bagkani
Mustafa Giiltepe, Mimar Sinan
Giizel Sanatlar Universitesi
Rektorii Prof. Dr. Handan inci
Elci’ye yaptigi ziyarette,

birlik ile liniversite arasinda

22 yildir kesintisizdevam eden
is birligini diinyadaki teknolojik
gelismeleri dikkate alarak bir
asama dahaileri taginmanin
sektore saglayacagi faydaya
vurgu yapti.

stanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilar Birligi (IHKIB) Yonetim
Kurulu Bagkani Mustafa Giiltepe,
Yénetim Kurulu Uyeleri’nden olusan
bir heyet ile 21 Agustos Carsamba giinii, Mimar
Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Rektorii Prof.
Dr. Handan inci El¢i’yi makaminda ziyaret etti.
Sektor ve lniversite is birliginin daha
da artinlmasi ve sektore kalifiye eleman
kazandirmak adina goriis alisverisinde
bulunulan toplantida, hayata gegirilebilecek
yeni projelere dair de istisareler yapildi.
Akademinin sanayinin icine daha fazla entegre
edilmesi gerektigi yoniinde ortak paydada
bulusulan goriismede Baskan Giiltepe, Mimar
Sinan Universitesi ile devam eden is birliklerinin
sektore biiyiik fayda sagladigini ve bunlarin
dahailerletilmesi gerektigini kaydetti.

MESLEKIi EGITIMDE UNIVERSITE-
SANAYI i$ BIRLIGININ TEMELLERI
iHKiB TARAFINDAN ATILDI
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesiile
iHKIB arasinda; liniversitede IHKIB Moda ve
Konfeksiyon Yiiksek Okulu kurulmasinailigkin 8
Ocak 1997 tarihinde imzalanan is birligi protokolii
ile bir yanda tiniversite-sanayi birlikteligine
yonelik ilk adim atildi diger yandan da kurulan
Moda Konfeksiyon Yiiksek Okulu ile sektriin
ihtiyaci olan egitimli modelistlerin sektore
kazandinlmasi saglandi.

Diger tiim kurumlar iin 6rnek teskil
eden bu is birliginin 22 yildir kesintisiz devam

IHKIB EGITIME VERDIGI DESTEK CERCEVESINDE

[TE ZIYARETLERINE DEVAM EDIYOR

ettigini belirten HKIB Yonetim Kurulu Baskan
Mustafa Giiltepe, Mimar Sinan Glizel Sanatlar
Universitesi ile bu is birligini endistrinin
geldigi teknoloji seviyesi de dikkate alinarak bir
asama daha ileri taginmanin sektore yaratacag
faydaya vurgu yapti.

MODA TASARIMCILARI SEKTORUN
KIMLIK KAZANMASI NOKTASINDA COK
ONEMLI BiR YERDE DURUYOR

“Tercihim Tekstil Miihendisligi” kampanyasi

ile Gniversite-sanayi is birligi adina cok degerli
bir basariya imza attiklarini ifade eden Baskan
Glltepe, Prof. Dr. Handan El¢i nezdinde is
birliginde bulunan tim Giniversitelere tesekkir
ederek basladig degerlendirmesinde, hazir
giyim sektoriiniin tretim, katma deger ve kalifiye
ara eleman kadar, sektoriin imzasi olacak
basarili moda tasarimcilarina ihtiyag duyduguna
dikkat cekti ve soyle devam etti: “Hazir giyim

ve tekstil diinyasi, global ¢apta kendini suirekli
yenileyen ve yeni gelismelere gebe olan bir
sektor. Bu gelismeleri, yenilikleri hem tiiketici
hem de Uretici ile bir araya getirenler en basta
moda tasarimcilari. Moda tasarimcilari sektdriin
kimlik kazanmasi baglaminda ok 6nemli bir
yerde duruyor. Sektoriimiiziin daha basarili

ve vizyoner moda tasarimcilar kazanmasinda
biiylik katkilari olan Mimar Sinan Glizel Sanatlar
Universitesi ile bu anlamda yaptigimiz is birlikleri
cok dnemli. Hayata gecirdigimiz projelerle
sektoriin gelisimine ve doniisimune katki
saglamaya devam edecegiz.”

(@ ZORLU

‘ O/tac ./tacstyle .tac com.tr
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ITHIB, SEKTORUN DAL DONUSUMO KAPSAMINDA —
HUGO BOSS FABRIKASINI ZiYARET ETT]

|

"fii

g

Afrlka rotasinda tiim lﬁlel‘lk

---|leceg|n|z,|§

By
e

' EEPEEEER N

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
Ihracatilan Birligi (iTHiB), 23
Agustos’ta Hugo Boss fabrikasini
ziyaret ederek, firmanin yazilmsal
ve donanimsal ¢caligmalarini
yerinde inceleme firsati buldu.
ITHIB, firmanin Endiistri 4.0
uygulamalarinin sektordeki
sirketlere saglayacagi avantajlan
degerlendirerek, Hugo Boss ile
fikir aligveriginde bulundu.

[ | stanbul Tekstil ve
I Hammaddeleri ihracatcilan
Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu

Baskani Ahmet Oksiiz, Yonetim
Kurulu Uyeleri Sultan Tepe, Fatma Ugurum
ve Muammer Akgay, dernek ¢atisi altinda
hayata gecirilen Teknik Tekstil Ur-Ge
Projesi kapsaminda, Endiistri 4.0 teknoloji
kiimesinin tekstil sektoriindeki firmalara
olasi katkilarini degerlendirmek iizere,
23 Agustos’ta Izmir Hugo Boss fabrikasini
ziyaret etti. Ekip, firmanin yazilimsal
ve donanimsal ¢alismalarina yonelik
incelemelerde bulundu.

ITHIB ydnetimine; firmanin ortakliklari,
finansal durumu, calisma sekli ve isleyisi,
Uretilen Urtinler, firmada uygulanan
Enddistri 4.0 teknolojisinin tiretime ve
verimlilige katkilar hakkinda genel bilgi
veren Hugo Boss Bolge Miidiirli Joachim
Hensch, sirketin Alman kiiltirli ve yliksek
teknoloji ile Uiretim yaptigini sdyleyerek
sOyle devam etti: “2004 yilindan itibaren
6 sigma, Toplam Uretken Bakim (TPM)
ve Uretim Yonetim Sistemleri (MES)
yontemleri ile tiretimde dijitallesme
slirecine basladi. 2017 yilindan itibaren ise
Robotik Otomasyon yatirimlari ile tiretim
tesislerindeki dijitallesme stirecine hiz
kazandirdik.”

Hensch’in genel tanitiminin ardindan
Hugo Boss Uretim Miidirii Dondi
Unal daiTHIB ydnetimine Endiistri 4.0
uygulamasinin firmalara saglayacagi
faydalarla alakali bilgi verdi. Unal,
uygulama sayesinde firmalarin, kiiresel
rekabette daha etkin rol alabilmelerini
sagladigini ifade ederek, “End(istri 4.0
uygulamasi, endistriyel isletmelerin
Uretim operasyonlarini dijital olarak
yénetebilmesi icin Akilli Uretim Sistemi’nin
gelistirilmesini ve kurulmasini sagliyor.
isletmeleri, dijital (akilli) fabrikalara
donustiiren bu sistemle tretim planlama,
Uretim izleme, liretim performans takibi,
anlik stok takibi yapilarak, daha esnek, hizli
ve daha iyi maliyet hesabi olusturup liretim
yapilabiliyor” dedi.

Bu uygulamalar sayesinde,
fabrikalardaki tiretim sahasindan anlik
ve eszamanli veri toplama, verileri isleyip
merkezi bir veri tabaninda saklama ve
toplanan veriler ile verimlilik analizi
gerceklestirerek, Uretimde verimi arttirma
saglanmasi amaclaniyor.

Bu kapsamda, Hugo Boss firmasinda
cesitli yazilim ve donanim uirlinleri
incelenerek, bu iiriin ve hizmetlerin iTHIB
Teknik Tekstil Ur-Ge projesi katiimcilarina
saglayabilecegi olasi katkilar gorisildii.

KARAYOLU GOZUMLERI = DENIZYOLU COZUMLERI = HAVAYOLU COZUMLERI

GUMRUK GOZUMLERI = RO-RO COZUMLERI

DUNYA GAPINDA LIDER LOJISTiK FIRMASI

KAPIDAN KAPIYA GOZUMLERIN KOORDINASYONU iGIN DEDIKE KONTAKT KiSi

KARMASIK ULUSLARARASI GOZUMLERIN UYGULAMASINDA UZMANLIK

AVRUPA / RUSYA VE DIiGER BDT ULKELERI VE ORTADOGU'DAKI EN BUYUK AGLARDAN BIRi

KUZEY AFRIKA BOLGESINDE ONEMLI BiR AKTOR

KUZEY AFRIKADA 20 YILI ASKIN DENEYIM

KENDI ENTEGRE AGIMIZ iLE BOLGEDE YOGUN VE GENi$ KAPSAMA ALANI
YEREL MEVZUAT VE GUMRUK PROSEDURLERINDE UZMANLIK
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TASARIMLAR SEKILLENME

iDMiB tarafindan bu yil
besincisi gerceklestirilen
Detay Deri Uriinleri Tasarim
Yarismasr’nda finale kalan

12 tasarimci, biiyiik gecede
sergileyecekleri tasarimlarin
uretim asamasi hakkinda bilgi
almak icin yarismanin kreatif
direktorii Raisa&Vanessa

ve iDMiB, TDKD ve SSD’den
yoneticilerle bir araya geldi.

stanbul Deri ve Deri Mamulleri
I ihracatgilan Birligi’nin (iDMIB)
bu yil besincisini dlizenleyecegi
Detay Deri Uriinleri Tasarim
Yarismasi calismalari son slirat devam
ediyor. Sektoriin algisinin yikseltilmesi
ve yeni yeteneklerin iceriye dahil
edilmesi icin organize edilen yarismada,
23 Temmuz'da gerceklesen ikinci
juri degerlendirmesinin ardindan
“deri konfeksiyon” ve “saraciye”
kategorilerinde 12 isim finalist
olarak belirlendi.
Finalistler, final gecesi gerceklesecek
olan defilede sergileyecekleri

YE BASLADI

tasarimlarin tiretimi icin yarismanin
kreatif direktorlugiini listlenen
Raisa&Vanessa ve IDMIB Yénetim Kurulu
Uyesi Tanju Tamer Gecgdren, Tiirkiye
Deri Konfeksiyon Dernegi (TDKD)
Baskani Glirkan G6zmen ve Saraciye
Sanayicileri Dernegi (SSD) Bagkani
Cemal Aydin ile bir araya gelerek,
goris alisverisinde bulundu. Final
gecesine dair bilgi de edinen finalistler,
kafalarindaki soru isaretlerine de cevap
buldu. Tasarimlarin diriine doniisecegi
siirecte Uiretim sponsorlari tarafindan
desteklenecek olan finalistler, yogun
tempoyla ¢calismalarini devam ettiriyor.

KESIMHANE OTOMASYON
SISTEMLERI

intelleCut - ‘
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Karlihgimiz
%50 arhirin

Kumas maliyefini
%10 azaltin

KUMAS
SERIM MAKINALARI

OTOMATIK SADECE 500w iLE
TEK KAT KUMAS 9 DAKIKADA
KESIM MAKINALARI BIR TAKIM ELBISE

“bierrebi “bierrebi

_ TUP KUMAS OTOMATIK
KESIM MAKINASI DANTEL
1 KiSI ILE 1 SAATTE KESIM
4.400 T-SHIRT MAKINASI
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STANBUL'
HALI HTISAS

GUMRUGD TALEBP
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ali sektorii, “Hali ihtisas

GUmrigu” uygulamasi ve sektore

dair sorunlari masaya yatirmak

lizere Istanbul Hali ihracatcilari
Birligi (IHiB) organizatérliiglinde 31
Temmuz Garsamba giini ITKIB Dis Ticaret
Kompleksi’nde bir araya geldi. T.C. Ticaret
Bakan Yardimcisi Riza Tuna Turagay’in da
katiim gdsterdigi toplantida IHIB Yonetim
Kurulu Bagkani Ugur Uysal, IHIB Yénetim
Kurulu Uyeleri, Ankara-izmir-istanbul
Ticaret Odalan temsilcileri, Sultanhani
Belediye Bagkani Fahri Solak, izmir Halicilar
ve Yer Dosemecileri Dernegi (HALIMDER)
Baskani Abdullah Naci Olcen, Ticaret
Bakanlig’'ndan yetkililer ve sektoriin 6nde
gelen temsilcileri de hazir bulundu.

Bakan Yardimcisi Turagay’a, hali
sektoriinde el halisi ve makine halisi iiretim
kapasitesi ve ihracatina dair bilgilerin
verildigi toplantida ana glindem maddesini
Isparta Hali ihtisas Gimriigli uygulamasi
olusturdu. S6z konusu ihtisas glimriglinin,
sektordeki firmalarin lizerine bindirdigi
yiikler ve maliyetlere deginildi. ihracatcinin,
istanbul Isparta arasinda yiiksek fiyatlarla

nakliye yapan firmalara verdigi bedelleri
devletimize vermeye hazir oldugu dile
getirildi. Ozellikle Isparta’da bulunan “Hali
ihtisas GUmrigi"niin sektore ve katma
degerli hali ihracatina yasattig) zorluklara
deginildi. iHIB olarak, Isparta’ya ek olarak
istanbul’da da Hali ihtisas Glimriigii
acilmasi talebi yinelendi.

Isparta’da bulunan Hali ihtisas
GUmrigu’niin Tirk Halisr'na herhangi bir
fayda sunmadigini, aksine zarar getirdiginin
altini cizen iHIB Bagkani Ugur Uysal da
Isparta giimriigiiniin fiziksel sartlarinin
ihracat amagli ithal edilen hali ticaretine
cevap verecek nitelikte olmadigini kaydetti
ve sOyle devam etti: “Isparta Gimriigiinde
depolarin yeterli olmamasi, antrepo
sikintisi, Istanbul Isparta arasi nakliye
esnasinda glimriik islemleri bitmemis
tirtinlerin calinmasi riski, Istanbul Isparta
arasinda olusan yiklu nakliye maliyetleri,
el halist ihracatinin yiizde 100’e yakin
miktarinin istanbul’dan yapilmasi gibi
sebeplerle istanbul’a da Hali ihtisas
GUmriigi acilmasi ihracatimizi olumlu
etkileyecektir. ”

2. Organize Sanayi Bolgesi 83221
Nolu Cadde No : 6 27600 Baspinar / GAZIANTEP

+90 342 337 14 88 (Pbx)
www.Kkholding.com.tr
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3 BIN YILLIK HALI KULTURU SINDIRGI DAN DUNYAYA IANITILIYOR

Balikesir’in Sindirgi ilcesinde

bu yil 22’incisi gerceklestirilen
Uluslararasi Sindirgi Yagcibedir
Hal, Kiiltiir ve Sanat Giinleri;
bolgenin kiiltiirel degerlerini,
sanatlarini, lezzetlerini ve dogasini
diinyaya aciyor. Festivalin one
c¢ikan tarafi ise, etkinlige adini
veren Yagcibedir halilari. 3 bin yilik
kiiltiiriin, duygularin, hasretlerin
islendigi, her bir motifi ayr bir
anlam iceren Yagcibedir halilari,
bu festival sayesinde diinyaya
tanitibyor.

2Y’incisi dlizenlenen Uluslararasi
Sindirgl Yagcibedir Hali, Kiilttir
ve Sanat Glinleri; sanattan spora,
yoresel aktivitelerden konserlere kadar
bircok etkinlige sahne oldu. 30 Agustos-
3 Eylul tarihleri arasinda gerceklesen
etkinlige, farkli sehir ve bolgelerden
300 bine yakin ziyaretgi katildi. Sindirg
Cumhuriyet Meydani’nda kurulan 130’a
yakin stantta Yagcibedir halilari, yoresel
Urlinler, yoresel lezzetler ve unutulmaya
yliz tutmus el sanatlari tanrtildi.
El sanatlari, yoresel oyunlar,
ata sporlarimiz olan giires ve ciridin
devamliligini saglamayi ve gelecek
nesillere aktarmayi hedefleyen festivalin
one cikan tarafiise, ilgenin diinyaya acilan
penceresi olan Yagcibedir halilari ve bu
halilar etrafinda sekillenmis olan kiltur.
Balikesir’de Yoriikler tarafindan
3 bin yildir dokunan bu halilar, bolgenin
en 6nemli kiiltiirel miraslarindan biri.
Civara has bu halinin en biiyiik 6zelligi ise,
dokuyan insanlarin yasamlarini da haliya
aktarmasi.

B alikesir'in Sindirgy ilgesinde bu yil

YAGCIBEDIR HALISI
OLUMSUZLESTIRILDI

Festival kapsaminda bu yil, Yoriik
asiretlerinin arasindaki bagi saglayan 3 bin
yillik kiiltlir Yagcibedir halilarini tanitmak
adina, Sindirgl ilce girisine Yagcibedir

dokuyan ve kizina 6greten bir anne figiirii
ile hali tezgahiniiceren Yagcibedir Anit’nin
acilisi da yapildi.

Acilisin ardindan yine geleneksel
olarak yapilan "En Glizel Yagcibedir
Halisi" yarismasi yapildi. Uzmanlarin ince
elemeleri sonunda belirlenen halinin
sahibine 6diil verildi.

Anit agilisindan sonra yapilan
Sindirgl ve Bergama gelinleri defilesi de
izleyicilerden tam not ald.

Sindirg’’nin kiltlrlind tanitan
kirkyama teknigi ile olusturulan Sindirg
yorgani tanitimi ve yapilisi da festivalin
biiylik begeni toplayan etkinliklerinden
biri oldu.

SINDIRGI’DAN DUNYAYA

KULTUR YOLCULUGU

Tanitim galismalarinin ve ulusal
glindemde kalmanin meyvelerini
festivalde topladiklarini belirten Sindirg;
Belediye Baskani Ekrem Yavas, “3 bin yildir
bu cografyada var olan Yagcibedir halilarini
diinyaya tanitmak ve sonraki nesillere
aktarmak en biiylik amacimiz. Ancak bu
festival sayesinde sadece halilarimizi degil;
termalimizi, Yorlk kilturimiizi, dogamizi,
lezzetlerimizi de diinyaya actik. Bu yil
2Y’incisini diizenledigimiz Uluslararasi
Sindirg Yagcibedir Hali, Kiiltiir ve Sanat
Glinleri’nin en kalabalik ve hedefine
ulastigi yilini yasiyoruz” dedi.
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“HALI VE KILIM, SANAYI L
El SANATI OLARAK DEGERLENDI
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el dokuma hali ve kilim sektoriiniin
sorunlari ve ¢oziim yollariyla ilgili
distincelerimi aktarmak tizere bu
yaziyl kaleme aldim. Aslinda kendime séz
vermistim; artik sahsim olarak susacaktim
ancak yapamadim. Yine “Pandora’nin
Kutusu”nu acip son kez, belki yarari olur diye
icimi dokmeye karar verdim. Bu sebeple,
oncelikle bu imkani bana veren kuruma
ve dolayisiyla Sayin ibrahim Geyikoglu'na
tesekkiir ederim.
inanin, sorunlarin basindan mi baglasam
sonundan mi baglasam diye bagimi ellerimin
arasina alip dustintrken, olmus ile 6lmiisiin
caresizligi gercegi ile yiiz ylize geldim.
“Cikmamis candan Uimit kesilmez” hayaliyle, en
iyisi basindan baglamayi yegledim.
Heniiz sehirlesmenin tam olarak
bilingli olmadigi dénemlerde bu eski sanat;
koyunun, kuzunun ve hatta kegilerin dogal
ortamlarda yetistigi, gelinlik kizlarin geyizleri
icin dokudugu hali ve kilimlerin varliginin
yeni yeni kesfedildigi glinlerde en mutlu

H ayatimin 45 yilint harcadigim Tiirk

dénemlerinin ilk safhalarindaydi. ikinci evresi
de bu el sanatinin yurt disina agilistydi; turizm
merdivenlerinin tirmanisiyla da zirve yapmisti.
Ancak yine insanoglunun bilingsiz, kendi
kendine yok edis uygulamalari ile bugtinkii
zemin goz gore gore hazirland.

Herkes, tasi toprag altin cilvesine kapilip
sehirlere goc etti, hayvancilik, ylinciiliik ve
dokumacilik bitti, modern yasam cazip hale
geldi ve bu sanatin, birakin saygisini, sevgisinin
de ayaklar altinda ezilmesine miisaade
edildi ve maalesef, buglinlere kadar gelindi.
Farkindaysaniz, bu yok olmanin ardindan yine
¢iban gibi var edilen ter6r ortami olusturuldu.
Kolay para kazanma, erkenden koseyi donme
bu sanati bitirdi. Kisacasi, bundan 30 yil
dncesinde, o zamanin istanbul Ticaret Odasi
Genel Sekreteri Sayin Cengiz Ersun’a dort
sahifelik bir yazi ile olacaklari sanki falina
bakmis gibi aktardim. Yazilarim tozlu raflarda
bekledi ve sonrasinda SEKA'ya -simdi o da yok-
ham madde oldu muhtemelen.

Hayvancilik, bu sanatin esas temelidir.
Temeli yok olan bir varlik diistinebilir misiniz?

iBRAHIM GEYiKOGLU

iHiB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi

Koyun olmayinca yiin, yiin olmayinca ip olmaz.
ip olmayinca da dokuyan is¢i olsa neye yarar?
Bizler, birakin ipi; dokuma yok; iscilik pahali
gibi bahanelerle buradan kilometrelerce
6tedeki yabanci iilkelere halinin ipini, modelini
yolladik, dokunup geri gelsin diye. Oranin
ylnleriyle, ipleriyle, iscilikleri ile modellerimizi
birlestirdik. Daha dogrusu gl gibi kizimizi
verdik ellere, soyumuzu bozduk. Ozelliklerini
bozduk. Gizemlerini bozduk. Daha ne
yapalim... Say say bitmez.

HER SORUNUN BiR ¢6zUMU DE VARDIR
Bakanliklarda hali, kilim maddelerinin sanayi
mamulii sifatindan ¢ikarilip kiiltiir varligy, el
sanatlari adi altinda birlesimini saglayip, en az
mustesarlik dlizeyinde bir boliim kurulmali.
Bu sanati bilen, liyakat sahibi muistesar

olarak atanmali, ekip kurulmali. Ciddi ve milli
duygularla donatilmis olmali.

Bu madde igin yurt disinda uiretiminin
sadece iscilik nedeniyle yaptinldig goz 6niine
alinarak; milli ekonomiye zararli oldugu, milli bir
kiiltlir varligr goziiyle bakilip gerekirse tiretilmis
hali degil de yurdumuzda iscilik licretlerinin
yiiksekligini 6nlemek lizere sadece yabanci isgi
ithalatinin yapilmasini saglamaliyiz. Bedava kurs
acilmasi, ip ve diger malzemelerin liretiminin
tegvik edilmesi, Tlrk iscilerinin SSK ve gerekirse
ticretlerinin bir kisminin devlet tarafindan
karsilanmasi, bunun karsiliginda belirli bir
miktarin Giretiminin sart kogulmasi, teknik
yonden ¢ok siki denetim ile tesvikin kontrol
altinda tutulmasi, sartlara uymayanlara caydirici
cezalar verilmesi icin uygun ortami yaratmaliyiz.

Hali ve kilimin ithalati bilindigi tizere,
“Ihtisas Gimriigii” sifatiyla Isparta’da yapiliyor.
Sozde ithalatta caydiricilik olarak uygulanan bu
sistem, maalesef, ithalatciyr degil de “ithalatin
ithalatlarla cezalandirilma” sistemini dogurdu.
Isparta’da ihtisaslik artik kalmadi. Fazla
detayina girmeye gerek yok. Mallarin Isparta’ya

gidisinde kullanilan lastik, arac, asfalt, risk
gibi unsurlarin zararlari, lilkemize gereksiz
yere doviz kaybi yaratiyor ve ithalat caydirma
bahanesinden daha da fazla milli zarar
olusturuyor. Sadece trafigin fazlalagmasi bile,
basli basina ¢evre sorunu doguruyor.

Bu Uriinlerin “el sanati” olmasi ve bir
kiiltiiri temsil etmesi nedeniyle; eskimis
olmasi, kullanilmasi onun 6nemini ve degerini
daha da artirir. Yenileri yapilmadigindan
eskilerin yeniden ekonomiye sokulmasi ise
isin bambaska bir evresidir. Bunun ithalatinin,
yeni halidan daha kolay yapilmasinin 6nii
acilmalidir. Formalitelerin kaldinlmasi inanin
yeni hali ithalatindan daha fazla 6nem arz
ediyor. Bu tiir ithalatlarda doviz glkmaz.
Ciksa da bir yeni halidan ¢ikan dovizin
ylizde 5’i kadar bile olmaz. Bilindigi iizere,
yurt icinde tiiketilmeyecegi icin, ylizde 1000
dovize cevrilerek katki saglayacagindan emin
olunmasi gerekmektedir. Gergek de budur...

Eski mallarin iilkeye getirilis sekli olan
gecici ithalatlarda; ekonomiye kazandirma,
tamir, yilkama, glineslenme sanatini icra
eden sehir ve ilgeleri parmak sayisi kadar
azdir. istanbul’da yerlesik bir hali ticaretiile
istigal eden kisi veya kuruluslarin bu mallan
glineslenmek icin Antalya’ya; tamir icin
Sultanhan’a; yilkama vs. i¢in de Usak’a yolladig
bilindigi halde, bazi glimriik idarelerinin
sanki potansiyel kagakgi goziiyle bakmasi
da bu sanata vurulan bir bagka darbe. Hangi
sehirde ise oradaki glimriige gitmesinin
nelere mal oldugunu bilemeyecek kadar bu
sanattan anlamadiklarini, hatta anlamak
istemediklerini ortaya koyuyor. Bu sanatin,
idari kalemlerdeki sahislarin iki dudag;
arasindan kurtarilmasi gerekiyor. Bu ithalatin,
doviz cikmayisi ve iscilik dévizi getirisi goz
Oniine alinarak ¢ok daha kolay yapilmasinin
onii agilmalidir.

Kesin ithalatlarda bu madde igin her
kisi veya kurulusun ithalat yapma haklari
olmamali. ihracat yapanlara ithalat kotasi
verilmeli, ithalati ancak bu sartlara uyanlar
yapmali veya bu hakki maddi yonden
olanak saglayarak devredebilme hakki
verilmeli. Yapilan ihracatin belirli oraninda
ithalata izin verilmeli.

inanin alinacak bazi tedbirlerle; hayvan
tretimin artinlmasi, baglantili olarak
yuntin ve kilin ip haline donistrilip hali
kilim dokumaciliginin Anadolu’ya yeniden
kazandirilarak cazip hale getirilmesi halinde
terdr bitecek, mutluluk gelecektir. “Haydi,
koylimiize donelim” slogant ile bir baslangic
yapalim. Sosyal yardim alanlara bu sanati
ogretelim. Bu yardimin karsiligini bu sekilde,
onlar da 6demis olsunlar.

Hayvancilik, bu sanatin
esas temelidir. Temeli yok
olan bir varlik diisiinebilir
misiniz? Koyun olmayinca

yiin, yiin olmayincaip
olmaz. ip olmayinca da
dokuyan is¢i olsa neye
yarar? Bizler, birakin ipi;
dokuma yok, is¢ilik pahali
gibi bahanelerle buradan
kilometrelerce otedeki
yabanci lilkelere halinin
ipini, modelini yolladik,
dokunup geri gelsin diye.
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icaret Bakanligi Ur-Ge

destegiyle yiiritiilen ve IHKIB

tarafindan koordine edilen

“Tirk i¢ Giyim Markalari
Kiimelenme Projesi” kapsaminda, proje
katilimcisi kiime firmalari, 31 Temmuz’da
karar toplantisi gerceklestirdi.

Ticaret Bakan Yardimcisi Riza Tuna
Turagay’in da katilim gosterdigi toplantida,
katiimcilara kiime faaliyetleri hakkinda bilgi
verilerek, yeni faaliyet planlan aktarildi.

30i¢ giyim firmasinin dahil oldugu
projede kiime, ii¢lincli kez Rusya pazariile
bulusmaya karar verdi. Proje kapsaminda
Rusya odakliilk etkinlik 2018 yili ekim
ayinda, ikinci etkinlik 2019 yili nisan ayinda
Antalya’da gerceklestirilmisti.

Toplantida, Rusya’nin ithalatta 6nemli
revizyonlar getirecegi 6ngoriilerek,
kiime firmalari yeni dlizenlemelere
hazirlamak tizere “ihracatta Karekod”
konulu kapsamli bir egitim diizenlenmesi
glindeme geldi. Etkinlige dahil edilmesi
planlanan egitimle, firmalar s6z konusu
gecis doneminde ihracatta rekabet
avantajl yakalayacak.

Antalya’da yapilan etkinlige Rusya ve
cevre iilkelerden ¢ok sayida katilimci gelerek,
karsilikli is goriismeleri gerceklestirdi.

IC GIYIM KUMESI'NIN, AVRUPA'DA
LK DURAGI ITALYA OLACAK

YENi HEDEF AVRUPA ULKELERI

ingiltere, ispanya ve Almaya gibi lilkelerin,
“hedef pazar lilke” olarak saptandigi projede,
Avrupa'daki ilk duragin italya olmasina karar
verildi. Retail turla baslayacak olan yurt

disi faaliyeti kapsaminda, Milano merkezli
Unlii i¢ giyim firmasinin tesisleri ziyaret
edilecek. Sonrasindaise; i¢ giyim tretiminde
italya’daki sektor cirosunun yiizde 80'ini,
Avrupa Uretiminin ise ylizde 70’ini saglayan
Mantova Bolgesi’nin ziyaret edilerek, ikili i
gorlismelerinin yapilmasi ve tiim bu aktiviteler
neticesinde is vizyon gelistirme anlaminda “ic
Giyim Kiimesi”ne katki saglanmasi planlaniyor.

DIJITALLESME YOLUNDA iKINCi ADIM
Proje kapsaminda daha 6nce dijital tanitim ve
pazarlama check up niteliginde olan detayli
raporlamalar tamamlanmis olup, kiime firmalari
ikinci asamaya ge¢meye hazir olduklarini dile
getirdiler. Degisen trendler ile e-ticaretin yani
sira; e-ihracat, e-ithalat gibi konularin daha ¢ok
glindemde oldugu, bu hizmetlerin bir tanitim ya
da goriinirliik aktivitesinin 6tesinde durdugu
konusu gorisiildi. Bu ihtiyaglar dogrultusunda
firmalar kendileri icin en uygun olan dijital
tanitim ve pazarlama hizmetlerini secerek,
danismanlik hizmeti almis ve yeni trendlere
uyum saglamis olacak.
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KAMPANA GRUP YONETIM KURULU BASKANI
MEHMET SAVRANOGLU

“HAM MADDEDE
DISA BAGIMLI
OLMAMIZIN
SEBEBI iSPIRE”

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Tiirkiye deri sektoriiniin ham maddede yasadigi disariya bagiml
olma sorununun en biiyiik nedeninin, “ispire” oldugunun altini ¢izen
Kampana Grup Yonetim Kurulu Baskani Mehmet Savranoglu, bu
sorunun ¢oziimiinde devletin destegine ihtiya¢ oldugunu soyliiyor.

evvel baslayan Kampana Grup

Yonetim Kurulu Bagkani Mehmet

Savranoglu, “baba yadigan” dedigi
dericilik sektoriintin uzun zamandir sikinti
icinde oldugunu, bunun da ¢ogunlukla
gérmezden gelindigini séyliiyor.

Deri sektoriiniin son yillarda 6nce
trendlere yenik diistiglinii dile getiren
Savraoglu, “plastik ve suni deri, sektoriin
yasadigi sorunlarin temelinde kendine 6nemli
yer buluyor ama asil sorun, devletin bizim
sektorlimuze yeteri ilgiyi gdstermemesi” diyor.

Deri sektoriiniin temel sorunlarindan
olan ham maddede disa bagimliligin da
ilgisizlik ve egitimsizlikten kaynaklandigini
vurgulayan Mehmet Savranoglu, sorunlarin
lzerine diisilmesi durumunda sektoriin hem
istihdamini hem de ihracatini artiracagina
dikkat cekiyor.

D ericilik hayatina bundan 70 sene

Once sizin ve fabrikanin hikayesinden
baslayalim. Yaklasik yarim asirlik hikaye nasil
olustu, nasil evrildi?

Deriile olan hikayem 13 yasinda basladi.
Uzerinden yaklagik 70 sene gecti ve hala
devam ediyor. Dericilik bana baba yadigari.
Lisede 6grenim goriirken arta kalan
zamanimda babamin deri fabrikasinda
calisyordum. 11-12 sene o tabakhanede
yattim kalktim. O sebeple isin nasil yapildigin,
derinin nasil islendigini, isginin neyi sevip
sevmedigini de ok iyi biliyorum.

Kampana olarak, 1923’ten bu yana
dericilik isinde faaliyet gdsteriyoruz. Seneler
icinde insaat, turizm, AVM gibi farkli sektorler
de eklendi blinyemize ve bugiin iceriye
en fazla akisi deri saglamasa da amiral
gemimizdir.

Kampana’nin dogdugu yer izmir. Yaklasik
bir asirdir hizmet verdigimiz bu sekt6re
koselecilikle bagladik. Yillar igerisinde hem
lretim hacmimiz hem de satisimiz epeyce
arttl. ilk zamanlar satigimizin biiyik bir kismin
izmir ve cevresine gerceklestiriyorduk. O
dénemde Ege mintikasinin yaklasik ylizde 80'i
bizim elimizden geciyordu. Derken, izmir'deki
tabakhanede isler zayiflayinca, 1950’lerle
beraber satis yoniimiizii Istanbul’a cevirdik.

Bu arada o donemde derinin erbabi
gayrimiislimlerdi. Ozellikle de Rumlar ve
Yahudiler. Misterilerimizin cogunu da

yine bu kesim olusturuyordu. Bizim sektor
gayrimuslimlerden ¢ok sey 6grendi. Pek ¢ok
yeniligi zamaninda sektore onlar getirdiler.
Oncii olmalarindaki en biiyiik etken egitimli
olmalari ve lisan bilmeleriydi. Yabanci dil

o zamanlar icin ok degerliydi ¢linkii bilen
cok cok azdi. Ancak bugiin kendi yarattiklar
sektorde yoklar maalesef.

1960’larda Rum misterilerimizden birinin,
fabrikasinin tiretime devam edebilmesi igin
ortak aradigini duyduk. Bizim iste faaliyet
gosteren, ayakkabi isi yapan herkesin bildigi
bir fabrikaydi bu; Foti Dulos. Konustuk ve
ylizde 50 hisse karsiliginda anlastik. 1 Agustos
1966°da da is basi yaptik.

Bu arada bizim giizel isler yaptigimiz
donemde, Turkiye’de 500’e yakin tabakhane,
ylzlerce deri isi yapan firma vardi. Bugiin
¢ogunun esamesi okunmuyor.

Ne yasadi deri sektorii ilerleyen donemlerde?
ilk olarak devletin sektore olan ilgisizligine
sonra da trendlere yenik diistii.

1960’lara kadar Kazligesme dericiligin
ve tabakhanelerin merkezi konumundaydi.
Derken, devlet, buradaki fabrikalari yiktirip,
bolgeyi istimlak etti. Bu arada bizim de fabrika
buradaydi ve en biiyligliydii hem arsa olarak
hem de kapasite olarak; tabi o da yikima
ugradi. Biz de kalktik, Tuzla’ya yerlestik. Fakat
bir siire sonra isler istedigimiz gibi gitmedi.
Tirajlar dlstince buradaki tiretimin biyk bir
kismini yeniden izmir’e tasidik; ayakkabilik
deri ve saraciye imalatina yonelik bitkisel
tabaklama grubu izmire gecti. istanbul'da ise
sadece kosele liretimine devam ettik.

Deri sektorii aslinda 30-40 senedir stirekli
bir erime icinde ancak son iki yil iginde bu oran
daha da artti, hem de dengesiz sekilde. Son iki
senenin sebebi, daha ziyade global anlamda
yasanan krizler, dlinyadaki sicak gelismeler,
ABD-Cin arasindaki cekisme. Genel olarak
yasanan sorun ise gercek derinin suni deriye
ve plastige yenilmis olmasi. Plastigin en fazla
vurdugu sektorlerin basinda deri ve deriden
uretilen mamuller geliyor.

Diger yandan gergek derinin maliyetinin
¢ok fazla olmasi hem aliciyr hem de iireticiyi
suni deriye itti. Buglin hem trendin kaliteden
ziyade sikliktan yana olmasi hem hizli tiiketim
aliskanligi hem insanlarin alim gliciiniin
diismesi hem de doviz karsisinda paramizin

=l



FARK YARATANLAR

Deri sektorii aslinda
30-40 senedir siirekli bir
erime icinde ancak son
iki yilicinde bu oran daha
da artti, hem de dengesiz
sekilde. Son iki senenin
sebebi, daha ziyade
global anlamda yasanan
krizler, diinyadaki sicak
gelismeler, ABD-Cin
arasindaki ¢ekisme.
Genel olarak yaganan
sorun ise gercek derinin
suni deriye ve plastige
yenilmis olmasi.

deger kaybetmesi sebebiyle ithalatin maliyetli
olmasi, deriyi ikinci planaitti. Eskiden araba
icin lUks derdik, simdi ise gercek deri igin...

Kampana bugiinlere nasil geldi?

Dedigim gibi sektoriin kotiye gidisi yeni degil.
Bu aralar piyasalar da ¢cok durgun. Pek cok
deri firmasi kepenk kapatirken; gectigimiz
seneden bu yana varligini sikica hissettiren
krize ragmen bizim islerimizde aksaklik
olmadi. Bunun dncelikli sebeplerinden biri
koklu bir firma olmamiz ve miisterilerimiz

ile kurdugumuz siki iliskiler ama asil

onemli sebep, yillardan beri ihracat yapma
egilimimiz oldu. Bir diger dnemli etken ise
genis yelpazede liretim yapmamiz. Kosele,
ayakkabilik deri, kemerlik deri, cantalik deri ve
imalat asamasi ok zor olan bitkisel tabaklama
gibi deri sektoriiniin faaliyetine giren tim
kategorilerde uiretim gerceklestiriyoruz. Cok
stikiir, yaklasik bir asirdir bu gark hi¢c durmadi,
kismetse devam da ettirecegiz.

Kampana Grup biinyesinde iiretilen deriler,
hangi sektorlere girdi sagliyor?
Bizim oncelikli sektoriimiiz ayakkabi. Derisi,
baskisi, rugani ve késelesi olmak tizere bir
ayakkabinin ihtiya¢ duydugu tiim parcalar
fabrikalanimizdan cikiyor. Ozellikle késelede
Tirkiye’'nin en blylik tireticisi sayiliriz.

Diger girdi alanlarimizdan biri
de bitkisel tabaklama ile iretilen ¢antalik
ve kemerlik deriler. Ozellikle kemerlik deri
tretimi konusunda 6nde gelen markalardan
biriyiz. Biz bir zamanlar, Turkiye'de
Kampana Canta, Rusya’da da Frija isminde

iki farkli marka ile canta lretimi de
yapiyorduk. Turkiye’deki Giretimimizi uzun
siire 6nce kapattik. Rusya’daki imalatimiz
yogun olmamakla beraber halen

devam ediyor.

Tiirkiye’de su an neden yapmiyorsunuz?
Tiirkiye'de canta isi kazandirmiyor ¢linkii bu
alanda merdiven alti firma ¢ok fazla. Sizin
kaliteli ve dolayisiyla pahaliya mal ettiginiz
liriinli, daha ucuza mal edip daha fazla satis
yapiyorlar. Bizdeki markalarin pek cogu da
disaridan ithal ediyor. ithal edilen Griinlerde
kullanilan malzeme de ya kalitesiz ya da suni.

Ayakkabi sektorii de benzer durumlardan
dertli ama ¢anta sektorii cok daha fazla
zorlaniyor ¢linkii ayakkabi sektorii kadar
biiylik degil. Diger yandan ayakkabi saglikla
da es deger oldugundan, insanlar bu konuda
daha bilingli hareket ediyor.

Yine ayni sekilde kemerde kullanilan
dustik kalite veya yapay deri, bu sektoriin de
zayiflamasina neden oldu.

Su anda derinin en fazla kullanildig
alanlardan biri de ulagim koltugu sektdrii. Bu
alanda neden hizmet vermiyorsunuz?

Bu isler igin yatirnm ve 6ncesinde tesvik
gerekiyor. Tiirkiye’de deri sektorliniin

eskiye nazaran kiiglilmesinin temel
sebeplerinden biri de devletin sektdre

yeterli destegi gosterememesi. Belki diger
desteklenen sektorlere gore daha azistihdam
saglamamizla alakali ama tesvik gelirse, bu
sektoriin yeniden canlanacagina stiphem yok.
Ayrica ihracatimiz da artar.

Araba ve ugak mobilyasi sektori, cok
hizla gelisen bir konumdaydi, fakat ayri bir
Uretim sekli olmasi ve bu alanda ¢ok uzman
olmadigimizicin girmedik bu sektore benim
inancima gore herkes iyi bildigi isi yapacak,
basarili olmanin sartlarindan biri de budur.

Su an biinyenizde kag kisi istihdam
ediyorsunuz?

Toplamda yaklasik 200 kisiyi istihdam
ediyoruz. Eskiden bu rakam 500°den fazlaydi.
Aslinda sektoriin seneler icinde ne denli
kiiglildiigiiniin en 6nemli gostergelerinden
biridir bu. Mesela istanbul’'da bulunan

kosele tiretim tesisimizde 20 kisi civarinda
¢alisanimiz vardi fakat bu sayi su an tic kisiye
dustii; sebebi de hizlica artan stok miktarimiz.
Stoklarimiz -gerekli seviyeye- 2-3 ay icinde
diisecek ve tekrarimalata baslayacagiz.

Sektoriin temel sorunlarindan biri olarak da
ham maddede disa bagimllik gosteriliyor.
Bu konuda ne diisiiniiyorsunuz? Sizham

maddenin ne kadarini yurt disindan
temin ediyorsunuz?

Derinin islenmesinde kullanilan kimyevi
madde oldukga pahali ve yiizde 60-65’i
disaridan ithal ediliyor.

Ancak isin deri kismina gelince, normal
sartlarda, bizim sektoriimuziin ham madde
konusunda disariya bagimli olmamasi lazim.
Bunun sebebiyse, Tiirkiye'deki mezbahalarin
hemen hepsinde yasanan ispire sorunu.
Nedir bu? Hayvanin yiiziim seklinde olusan
hata. Daha agiklayici olmak gerekirse; deri
hayvandan cikartilirken hatali bicak kullanimi
sonucunda, deri lizerinde olusan kesik ve
delikler. Turkiye’de malin ylizde 95’ hatali
yliziiliiyor. Hem ben hem de sektorden baska
isimler, 30-40 senedir bu konuyla alakali
hiikiimetin kapisini caldik ama bir yol kat
edemdik. Bu isi rayina oturtabilsek inanin,
fazlamiz var eksigimiz yok.

Biz kosele ve kemer icin harig, hemen
tlim ham maddeyi yerli temin ediyoruz.
Disaridan aldigimiz ham madde de toplamin
yiizde 15’ine tekabiil ediyor. Bazi Urlinler
icin ispireyi bir sekilde egale edilebilir,
isleyebilirsinizama kosele ve kemer, yiiksek
oranda ispireyi kaldirmaz.

Diinyada ve Tirkiye'de basarili markalar
ispireli mal kullanmak istemiyorlar.
Tiirkiye’nin ispireli mal sorunu ¢oziilse,
ihracati cok daha artar.

Devletin tesvik destegi sunmasi
gerektiginden bahsetmistim. Bir diger destegi
de bu yonde olmali. Bu konuyla alakali yasa
var ama denetleme yok. Denetleme sisteminin
sikilastirnlmasi lazim.

Yurt icinde ve yurt disinda nasil bir
konumlanmaniz var?

Dedigim gibi, tiretim merkezlerimiz izmir
veistanbul. Pazarlama faaliyetlerimizi de
istanbul’da bulunan ii¢ ofisimizden siirdiiriiyoruz.
Ayrica Rusya Moskova'da da bir pazarlama
ofisimiz bulunuyor. Buradaki satis, pazarlama
calismalarimiz uzun siiredir devam ediyor.

Uretim kapasitenizin ne kadari
ihracata yonelik?

Aylik olarak, 700 ton ham deri isleme
kapasitemiz bulunuyor.

Bizim ihracat miktarimiz bugtin, tim
tretimin yaklasik ylizde 60’ina tekabdil ediyor.
ihracat yaptigimiz tilkeler ise basta Almanya
olmak iizere Rusya, Arap Emirlikleri, italya,
Romanya, Tayvan, Cin, Fransa.

Diger yandan iretim kapasitemizi
artirmak icin sene icinde makina
yatinmlarimiz olacak; bunlarin bir kismina
da basladik.
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Kampana’nin biinyesinde farkli isimlerde
markalar bulunuyor. Bunlar birbirinden
nasil ayrigiyor?

Catimiz altinda Kampana Deri, Savranoglu
Deri firmasi ve izmir'de faaliyet gosteren
Rodeo olmak lizere li¢ marka bulunuyor.
Kampana Deri, sadece kosele grubunda
faaliyet gosterirken; diger iki marka, derinin
tlim birimlerinde ¢alisiyor.

Son olarak neler séylemek istersiniz? Sektor
yakin gelecekte nasil bir evreye girecek sizce?
Sektoriimiiz son yillarda biiyiik bir sikinti
icinde. Ozellikle i¢ piyasada yapilan ticaretin,
uzun siireden beri gercek ticaretten ¢cok
uzak yerlerde oldugunu biliyorduk. Burada
anlatmak istedigim sey, satislarimizda
aldigimiz ¢ok uzun vadeli 6demeler. Bunun
neticesinde son bir sene icerisinde, bircok
ayakkabi zincir magazasinda yasanan
konkordato sorunu, sektore her seyin ne
kadar yanlis yapildigini gdsterdi. Sektor, kendi
icinde yeni dlizenlemeler yapip, yeni yapici
kararlar alip gelistirmek zorunda; baska care
goremiyorum. En bilylik ¢ikis noktasi ihracat
ama bu ihracatin da katma degerinin yiiksek
sekilde yapilmasi gerekiyor. Yari mamul
ihracati sektore sadece darbe vurur, sektoriin
gelismesine engel olur.

insanlar ayakkabi giymek zorunda
oldugu siirece, bu sektor yasayacaktir; tabii
ki isimiz modaya ¢ok bagli. Deri, bugiin
¢ok moda olmayabilir ama yarin her sey
tersine donlip, deri tekrar aranan Uiriin
haline gelebilir. Tlirkiye’de deri sektort,
teknik ve kalite anlaminda son senelerde
biiyiik asama kaydetti ve su an diinyada s6z
sahibi bir konuma geldi. Bugiin deri sektord,
biitlin diinyada sorunlar yasiyor ama bizler;
kalitemize, standartlarimiza dikkat edersek,
daha iyi yerlere gelebiliriz.
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TASARIM
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Yenilikci olmak i¢in tasarim
hayalinizin sinirlarini
genisletmeniz gerekiyor.
Teknoloji de bunu destekliyor.
Tasarimci, hayalini kurdugu
bir kiyafeti ya da bir objeyi,
giiniimiiz kosullarinda daha
fazla ii¢ boyutlu olarak hayal
edebiliyor. Bu da bizler adina
harika bir sey.

“TEKNOLOJI MODANIN

MEVCUT PRATIGINI DEGISTIRIYOR”

trkiye’de moda alaninda
T adini sadece tasarimlartile

degil, bugilinden yarini isaret

ettigi triinleri ve sira disi
performanslar ile de duyuran Arzu Kaprol,
merakli bir heyecanla yaklastig) teknolojik
yeniligi tasarimlarinda, defilelerinde
sikca kullaniyor. Teknolojiyle modayi ayni
platforma tasiyor olmaktan biiyiik bir
keyif duydugunu soyleyen Kaprol, “Bu
sayede izleyenlere hem daha ¢ok renk ve
desen sunabiliyorum hem de sira disi bir
serlivenin icerisinde, harika bir tecriibe
yasatmis oluyorum” diyor.

Teknolojinin kullanim alaninin siirekli
yayginlasmasi ve hizla artmasindan
dolay tiim sektorlerde oldugu gibi
modanin da pratiklerini degistirmeye
ve yeniden sekillendirmeye basladigini
belirten Kaprol, teknolojik modanin
kullanim alaninin da her gegen giin
arttigini soyliyor.

Tiirkiye’de teknolojiyi modaya basariyla
entegre eden ve bu alanda 6ncii isimlerden
biri olarak dikkat ¢ekiyorsunuz. Sizi
“mimari” olarak tanimladiginiz modayu,
teknolojiyle birlestirmeye iten ne oldu?
Her alandaki teknolojik yenilikler

ilgimi cekiyor. Tasarimci kimligimin
etkisiyle 6grendigim her yeni bilgi,
heyecanimi tetikliyor. Bu sebeple,
devamli moda ve teknolojiyi bir araya
getirebilecegim kumas, malzeme ve
teknikler arastiriyorum. 3D printerlarla
yaptigim tasarimlar ve aksesuarlar, fiber
optik kablolarla kendinden isiklandirilan
couture kiyafetler gibi pek cok teknolojik
tasarima imza attim. Ayrica defile ve trunk
show’lari, teknolojiden faydalanarak
yapmaktan biyik keyif aliyorum. Bu
sayede izleyenlere hem daha ¢ok renk ve

desen sunabiliyorum hem de sira disi bir
serlivenin igerisinde, harika bir tecriibe
yasatmis oluyorum.

Teknolojik modanin, her gecen giin girdisi
artiyor ama heniiz yeteri kadar bir kullanim
alanina sahip degil gibi. .. Nasil bir hedef
kitleden bahsediyoruz?

Aslinda kullanim alani her gegen giin
artiyor diyebiliriz. Ozellikle genglerin

hizini ve dinamizmini géz 6niinde
bulundurursak, hedef kitlenin ne denli hizla
genislendigini gorebiliriz. Sadece genclerle
de sinirlamiyorum tabii ki ama teknolojinin
hayatlarimizin icine bu kadar ¢ok girmesi,
tiim diinyada genis kitleleri hedef olarak
gostermeyi mimkdin kiliyor.

Hizla gelisen teknoloji ile tasarimcilar da
tiretim siirecinde yeni dinamikleri hesaba
katmak zorunda kaliyor. Ozellikle bizim
lilkemizdeki moda tasarimailari igin bu
durum mevcut pratigi yeniden sekillendiriyor
mu? Genel olarak bunun bir zorunluluk gibi
durdugundan bahsedemiyoruz saninm...
Teknoloji artik her sektoriin olmazsa
olmasi. Bu da diger sektorler gibi moda
perakende diinyasinin mevcut pratiginin,
dogal slirecte kendini gelistirmesine ve
degistirmesine neden oluyor. Bir nevi, etki
tepki durumu.

Modayi tanimlayan en degerli kavramlardan
biri de “yenilikgilik”. Modaninigine
teknolojinin giydirilmesi siiphesiz ki bir
yenilik ancak bu, bahsettigimiz anlamdaki
yenilikgilik mi? Teknoloji, tasarimlarinizin ne
kadarlik kismini sekillendiriyor?

Yenilikci olmak icin tasarim hayalinizin
sinirlarini genisletmeniz gerekiyor.
Teknoloji de bunu destekliyor. Tasarimcl,
hayalini kurdugu bir kiyafeti ya da bir

objeyi, gliniimiiz kosullarinda daha fazla
lic boyutlu olarak hayal edebiliyor. Bu da
bizler adina harika bir sey.

Bu baglamda tasarim at6lyenizi
digerlerinden farkli kilan ne? Buraya
laboratuvar diyebiliyor muyuz?

Teknolojik tretimlerin hepsi kendi
atolyemizde iiretilmiyor, ancak tasarim ve
yaratim slregleri ayni ¢atidan yonetiliyor.
Bu sebeple sanirim, bir laboratuvardan ¢ok
tasarim ussi diyebiliriz.

Hemyurticinde hem de yurt disinda var olan
bir markasiniz. Bu durum iiretim zincirini
nasil etkiliyor? Kumas ve ham madde
tedarikini nasil sagliyorsunuz, 6zellikle tekno
tasarimlaninizigin iceride yeterli kaynagi
bulabiliyor musunuz?

Tiirkiye son yillarda bu alanda 6nemli
adimlar atti. Zaten tekstil konusunda

sayili lilkelerin arasinda yer aliyoruz ve
teknolojik gelismelerle de arayi kapattik
diyebilirim. Ama elbette ihtiyaca gore farkli
yetkinlikleri olan lilkelerden de kumas ve
ham madde tedariki sagliyoruz.

Yurticinde is birlikleriniz var mi? Perakende
firmalar icin hala ¢alismalar yapiyor
musunuz?

Gectigimiz donemde ev tekstili ve ev
urtinleri kategorisinde Uirlinler sunan
Karacaile is birligimiz oldu. Ayrica Kordsa
ile teknolojik bir projenin hazirliklari
icerisindeyiz.

Siz de dahil olmak iizere pek ¢ok basarili
tasarimcinin sektore kazandirilmasinda
katkilar saglayan Koza Gen¢ Moda
Tasarimailari Yarismasi’ni nasil
degerlendirirsiniz? ilk giinden bu yana sizce
nasil bir degisim s6z konusu?

Koza Geng Moda Tasarimcilari Yarismasi,
kariyerimin mihenk taslarindan biri
diyebilirim. Her proje gibi, Koza da her
gecen yil kendini daha da gelistirerek,
geng tasarimcilara kendilerini
gosterebilecekleri cok 6nemli bir platform
sunuyor. Tasarim yapabilmenin yani sira,
tasarladiklarinizi hayata gegirebilmek igin
gerekli doneleri bulmaniz hele ki, daha
yolun basindaysaniz, ¢cok zor. Koza’nin

bu anlamda genglere ¢cok 6nemli bir yol
haritasi ¢izdigini diistinliyorum.

Yeni nesil Tiirk tasarimcilarini dijital, Ar-
Ge, inovasyon, performans kavramlari
cercevesinde nasil degerlendirirsiniz?
Ogrenim asamasinda bunlar modaya

yeterince entegre edilip ogretilebiliyor mu?
Moda markasi yaratmakta buyuk basari
yakalayamamis olan tlkemizin, giyilebilir
teknoloji alaninda 6ncii olabilme
potansiyeli, uzun zamandir inandigim

bir konu. Bu anlamda biyiik bir sansimiz
olduguna ve bu geng yaratici niifus ile
bunu basarabilecegimize inaniyorum.
Giyilebilir teknoloji alaninda sektor heniiz
emekleme asamasinda ve buna ayrilan
bir zaman ve yatirnm kaynagi heniiz cok
az. Ancak bunu ¢ok daha yogunlukla
konusup, egitim sisteminde bundan daha
¢ok bahseder, tasarim yarismalarinda
kategori olarak da teknolojiyi goriiniir ve
odullendirilecek sekilde pozisyonlarsak,
eminim ¢ok hizli yol alacaktir.

Tiirkiye’nin global sektor icindeki algisini
nasil degerlendirirsiniz?

Diinyada Tiirk markalarina ve Tiirk
tasarimcilarina olan bakis agisi, son
yillarda ¢ok daha kiymetli bir yere sahip
oldu. Ulkemizde yapilan yatinmlarin bu
durumu dogrudan etkiledigini gériiyoruz.

Tiirkiye’nin dahasi istanbul’'un moda
baskenti olmasi anlaminda
moda haftalari nerede
duruyor?

Moda haftalari, markalar
ve tasarimcilarigin
sadece yerel degil, ayni
zamanda diinyanin
pek cok yerinden
gelen tasarimcl, stylist
ve buyer’larla direkt
iliski kurabilecekleri

ve kendilerini
gosterebilecekleri bir
platform sunuyor.
Dolayisiyla ¢ok

onemli olduklarini
distindiyorum.

Sonolarak geng
tasarimcilara yonelik
neler soylersiniz?
Yilmadan,
karsilarina ¢ikan
zorluklarla
mucadele ederek,
¢ok ama ¢ok
calismalarini
oneriyorum.



ile ilgilenen Ati Kilim’in Kurucusu

Atilla Turgut, tamirciliginden

basladigi kilimciligin bugiin
tretim ayagini siirdiiriyor. “Goniil isi”
olarak tanimladig) geleneksel kilimciligin
Tiirkiye’de unutulmaya yiiz tuttugunu
sOyleyen Turgut, “Sevmesen yapamazsin”
diyerek, bu isin ne denli zahmetli
oldugunu ve 6zveri gerektirdigini de
Ozetlemis oluyor.

Bir zamanlar, Tiirkiye’nin pek ¢ok
bélgesinde dokunan bu kilimlerin su an
oldukga azaldigini ve kendisi igin de bir
‘son’un oldugunu dile getiren Turgut,
“Anadolu kilimciligi artik bilinmiyor
olabilir ancak ben senelerdir edindigim
bu birikim icin ‘el vermek’ istiyorum”
diyerek, bir sekilde bu kiiltiiri yasatmak
icin cabasinin da devam edecegini ifade
etmis oluyor.

1 975 yilindan bu yana el kilimleri

Ati Kilim’in hikayesi ile baglayalim. Ne
zaman kuruldu, sizi geleneksel kilim
dokumaciligina iten neydi?

Ati Kilim 2001 yilinda kuruldu ancak
hikaye 1975 senesine kadar uzaniyor.
Lisede 6grenci oldugum donemde
abimin kilim tamir diikkaninda part
time olarak calismaya basladim. Abimin
yaninda gecirdigim bu donemde 6nce
kilime dokunmanin, onu yeniden
kullanilabilir hale getirmenin bana
biiyuk bir keyif verdigini ardindan da
sanata ve zanaatciliga dair yeteneklerim
oldugunu fark ettim. Kilimi 6nce kagida
dokmek, renkleri desenleri bir kurguyla
bir araya getirmek o kiigiik ditkkanda
0grendigim seylerdi. Bu fark edis, aslinda
bugiin bulundugum yerde olmamda
onemli rol oynadi.

istanbul’daki bu tamir diikkaninda al-sat
isine de girdik. Bir siire bu isi yaptiktan
sonra iiretime basladik. isin iiretim
ayaginda yaklasik 25 senedir variz. Ati
Kilim’in hikayesi ise 18 yillik.

Bizim yaptigimiz is, aslinda asirlardir
var olan bir hikayeyi devam ettirmek:
Koyun yiiniinden elde edilen iplik, kok
boyasi, elle boyama, elle dokuma...
Organik kilim Gretiyoruz.

Biz bir de bu sisteme sanat ekliyoruz.
Kilim veya hali diger ev esyalarindan
farklidir. icinde gelenekselligi ve sanati
barindirmak zorundadir. Giinkii stirekli
degismez. Uzun siire kullaniriz, bakariz.
Geleneksel veya modern fark etmez, bir
icerigi olmali. Geleneksel olmasinin giizel
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tarafi ise, en iyi renk ve desenlere sahip
olmasi degil, saglikli olmasi ve barindirdig
renk ve desenlerin ylzyillardir denenmis
ve onaylanmis olmasi.

Dokumayi nerede yapiyorsunuz?
Manisa’nin Yoriik kdylerinde, cogunlugunu
kadinlarin olusturdugu insanlar dokuyor
Urtinlerimizi. Neden Manisa, diye soracak
olursaniz biraz tesadiif, biraz arastirma.
Kilimciligi kurcalarken, burada cesitli
alanlarda dokumacilik yapildigini
kesfettik. Gittik, konustuk, birbirimizi
tanidik ve ise koyulduk. ilk isimiz, bu
insanlarin yaptig isi daha kaliteli hale
getirmek oldu. Bunu da daha kaliteli ve
verimli ham madde ile miimkiin kildik. Her
gecen glin de daha iyisi igin konusuyoruz,
tartisiyoruz, tartiyoruz.

Diger yandan 25 yildir kader birligi
yaptigim dostum Osman Altin’in da bana
sagladigl destegi ve isin ilerletilmesinde
sundugu katkiyi es gecemem, kendisine
tesekkiirdi borg bilirim.

Yaklasik 25 senedir, bu insanlarla
beraberiz. Birbirimizi olabildigince taniyor
ve hassasiyetlerimizi biliyoruz. Bu sebeple
de tiim sistem beden giicii lizerinden
donse de sorunsuz bir sekilde ilerliyoruz.
Bilgi birikimimizi, sahip oldugumuz
deneyimlerimizi paylasiyoruz. Bu giinlere
birbirimizden 6grenerek geldik. Hangi
rengin daha fazla tercih edilecegini, o

Tiirkiye’de el
dokumaciligi, benim gibi
birkag insanin bu meslegi
hala yasatma ¢abasindan
oteye gecmiyor. Bizim

de yaptigimiz sey

aslinda zorlamaya
devam etmek, ciinkii
seviyoruz. Ancak dedigim
gibi hicbir destek de
gormedigimizden, bir
sona dogru yaklasiyoruz.




Tamamiyla 6zel bir
kesime calisiyoruz ve
satislarimizin yiizde
100’linii yurt digina
yapiyoruz. Miisterilerimiz
yogunluklu olarak
Amerika ve Avrupa’dan.
Uretimimizin biiyiik bir
kismu siparis lizerine
olusturuluyor. Daha
ziyade evinde ozel bir
seyler isteyen ve hatta
sadece kendisinde olsun,
bir kopyasinin dahi
olmasini istemeyen bir
kitleden bahsediyoruz.

renklerin bir duygu sarmalinda bir araya
nasil gelebilecegini ben dgretiyorsam,
tezgahtaki dokumanin nasil olmasi
gerektigini, ipin nasil egrildigini, tezgahin
pratiklerini de onlar aktariyor.

Senelerdir 6grenerek geldik bugiinlere
ve saniyorum ki, 6grenmemiz bittiginde
bu isi sonlandiracagiz.

Neden bir son koydunuz kendinize?
Durum, sadece bizim i¢in degil, el
dokumaciligr igin de bir sona gidiyor.
Genglerin artik koylerde yasamak
istememesinden dolayi dokuyan kisilerin
her gecen giin azalmasi, ham maddenin
azalmasi ve kalitesizlesmesi gibi birgok
sorun var. Bunlarin yaninda fabrikasyon
sisteminin hizli ve genis yelpazedeki
tretimi de 6nemli bir etken. Fabrikalardan
¢ikan Uriinlerin daha ucuz olmasi onlari
cazip hale getiriyor. Bu nedenle bizim
misteri portfoylimiiz cok sinirli.

Biz bu ise girerken sadece ticaret
yapma amacinda olmadik. Dogallig,
yiizyillardir biriken kltiiri ve hikayeleri
de devam ettirmek istedik. Amag buyken,
sistematik bir pratik kurgulamak olmazdi.

Miisteri kitlenizi kimler olusturuyor?
Tamamiyla 6zel bir kesime galisiyoruz
ve satiglarimizin ylizde 100’tin{ yurt
disina yapiyoruz. Musterilerimiz
yogunluklu olarak Amerika ve Avrupa’dan.
Uretimimizin biiy(ik bir kismi siparis
lizerine olusturuluyor. Daha ziyade
evinde ozel bir seyler isteyen ve hatta
sadece kendisinde olsun, bir kopyasinin
dahi olmasini istemeyen bir kitleden
bahsediyoruz.

Senelik ne kadarlik bir iiretim
hacminden bahsediyoruz?

Hem ham madde temininin ve
islenmesinin zorlu olmasi hem de

misteri portfoylimiiziin 6zel ve sinirli
olmasi iiretim kapasitemizi etkiliyor. Bu
sebeple de sinirli bir tiretimimiz var. Cok
fazlasini da zaten beklemiyoruz. Bu kadar
geleneksel bir yapida yliksek tiretim hacmi
zaten ¢ok da gergekci durmazdi.

Kag kisi calisiyor biinyenizde?
istanbul’daki ofiste ben de dahil bes kisi
var. Manisa’da ise ¢alisan sayisi sezonluk
olarak degisiyor. Yazin pek liretim
yapilmaz, yapiyorsak da 6zel bir siparistir.
Yazin koyliilerin ¢ok isi olur. Tarim epeyce
zamanlarini alir.

Kilimciligin mutfaginda igler
nasilyiiriiyor?
Oncellikle kullandigimiz ham maddenin
tamami yerli. Ylin{i yiizde 80 oraninda
Dogu Anadolu’dan egriltilmis ip
olarak satin aliyoruz. Geri kalan kismi
ise biz siparis veriyoruz, yapag alip
egirttiriyoruz. Topladigimiz ipleri
Balikesir’deki boya atélyemizde
boyuyoruz, daha boyama esnasinda
renkleri tespit ediyoruz. Sonrasinda ise
Manisa’ya goturliyoruz. Burada da kilim
veya -az da olsa- haliya donlistiiriiyoruz.
Manisa’ya Urlinii sadece boyali halde
degil, ayni zamanda desenli olarak
gonderiyoruz. Olci, renk tonlari ve
desenler belirlenip dokuyuculara teslim
ediliyor.

Dokuyucunun dogaclama yapmasina
veya kendi ruhunu katmasina
miisaade edilmiyor mu?

Elbette, dokuyanin kendi yaraticiligini

isin icine katmasina ya da dogaclama
¢alismasina da izin veriyoruz ¢linkii elde
yapilan kilim ayni zamanda yapanin
sahsina da aittir. Cok uzun siire o tezgahin
basinda kalir; hayal eder, diistiniir hem
bedenen hem de zihnen.

Ancak bizim yaptigimiz iste belirleyici
kriterlerden biri de musterinin istekleri.
Onlarin isteklerini, yasam tarzlarini,
ruh hallerini kilimin asil dokusunu ve
ruhunu koruyarak, yaptigimiz ise entegre
ediyoruz. Kisiye gore 6zellestiriyoruz.

Ati Kilim’i digerlerinden ayiran
temel Ozellik de bu. Bizim karakterimiz,
dokuyucunun yapisi, ruhu ve miisterinin
isteklerini bir araya getirerek tiretim
yapiyoruz. Diger bir 6zelligimiz de
misterilerimizden 6grenmek. Onlardan
6grendiklerimizi kendi bilgilerimizle
birlestirip, yeni seyler ortaya koyuyoruz.

Bugiin Tiirkiye, kilim veya hali
dokumaciliginda iran, Pakistan,
Hindistan gibi akla gelen iilkelerden
degil. Miisterilerinizile nasilirtibata
geciyorsunuz? Nasil bir tanitim ve
iletigim stratejiniz var?

Evet, maalesef Tiirkiye, bu alanda isim
yapan bir iilke degil. Soyledigimizde de
genelde saskin bir ifade ile karsilagiyoruz.

Bu alanda lilke olarak bir bilinirligimiz yok.

Ati Kilim’e gelince, bir reklam veya
tanitim calismasi gergeklestirmiyoruz.
Fuarlara katiim da saglamiyoruz.
Neden, diye soracak olursaniz, bu tiir

islerin maliyetli olmasi, yeteri destegi
bulamamamizin &tesinde uriinlerimizin
kopyalanmasini istemiyoruz. inanilmaz
buyiik bir emek ve 6zveri harciyoruz ve
bu kadar kolay ve ucuz sekilde taklit
edilmesi kalp kirici olur.

Bizim, satis yaptigimiz tiim llkelerde
bir aracimiz var. Bu kisilerle senelerdir
calistigimizdan, aramizda yazili olmayan
bir hukuki bag olustu. s birligimizin
temelinde giiven yatiyor. Yaptigimiz is gibi
iligkilerimiz de geleneksel. Oyle olmasa
belki de su an olmazdik.

Yaptiginizis ayni zamanda kaybolmaya
yiiz tutmus bir zanaat ve bunu hayatta
da tutmaya ¢aligiyorsunuz. Bu noktada
aldiginiz devlet tesvikleri vs. oluyor mu?
Tirkiye'de el dokumaciligl, benim gibi
birkag insanin bu meslegi hala yasatma
cabasindan Gteye ge¢miyor. Bizim de
yaptigimiz sey aslinda zorlamaya devam
etmek, ¢linki seviyoruz. Ancak dedigim gibi,
higbir destek de gormedigimizden, bir sona
dogru yaklasiyoruz. Ham madde tedariki de
her gegen giin zorlasiyor. Diger yandan ham
maddeyi stoklamak zorundayiz ¢iinkii ha
deyince bulamiyorsunuz. Stok yaptiginizda
dayiin, iplik zarar goriiyor. Bu sebeple
stirekli ilaglamak ve bakimini diizenli
yapmak zorundasiniz.

Devletimizin bu tiir konularda
tesvikler, yardimlar sagladigini biliyoruz.
Biz heniiz bunlardan yararlanamamis
olsak da bunlar bizi sevindiriyor.

Anadolu, i¢inde onlarca farkli zanaati,
farkli kiltdrleri barindiran bir cografya.
Tim bunlarin sonsuz kalmasi igin
desteklenmesi gerekiyor.
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Son olarak neler eklemek istersiniz?
Benim icin kilim sadece bir is degil, ayni
zamanda dusiinme, yaratma ve kendimle
bas basa kalabilme platformu. Gercekten
sevmeyen birinin yapabilecegi bir sey degil.

Son yillarda hem iilkemizin hem de
diinyadaki olumsuz gelismelerin yarattigi
ortamda siparislerimiz, musterilerimiz
azaldi ama ayni istekle Giretmeye devam
ediyoruz. Bu isi her gecen giin daha kaliteli
kilmaya calisiyoruz.

Seneler icinde kilimcilige,
Anadolu’nun kilim tizerinden olusturdugu
kiltiire oldukca hakim oldum. Umarim,
eskilerin deyimiyle, ben de bir giin bir
baskasina “el veririm”.

Yaptigimizigte belirleyici
kriterlerden biri de miisterinin

istekleri. Onlarin isteklerini, yasam
tarzlarini, ruh hallerini kilimin asil
dokusunu ve ruhunu koruyarak,
yaptigimiz ise entegre ediyoruz.
Kisiye gore ozellestiriyoruz. Bizim
karakterimiz, dokuyucunun yapisi,
ruhu ve miisterinin isteklerini bir
araya getirerek iiretim yapiyoruz.
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Katilimci sayisi
3.500
Katilan Tiirk firma sayisi
35
iHKIB patronajinda katilan
Tiirk firmasi sayisi
21
Tiirk firmalara ayrilan alan
378 m?
Ziyaretgi sayisi

FUAR KUNVESi

MAGIC SHOW, 1,5 MILYAR DOLAR
HAZIR GIYiM IHRACATI ICIN UMUT VERD

ABD’nin Cin’e uyguladigi ek vergileri,

Tiirk moda endiistrisi icin firsata ¢cevirme
hedefiyle Amerika pazarini radarina alan
Tiirk firmalar, ABD hazir giyim pazarinin

en prestijli fuarlarindan Magic Show’da
alialardan biiyiik ilgi gordii. Fuan ziyaret
eden ve cesitli goriigmelerde bulunan iHKIB
Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi Ozkan
Karaca, “Simdiden ABD’den gelen siparislerde
bir artis gozlemliyoruz. Ek siparislerle
birlikte oniimuizdeki bes ayda ¢ok daha iyi bir
performans sergileyecegiz” dedi.
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de oldugu 300 milyar dolarlik Cin menseli tiriinlere yiizde 10

ilave gimrik vergisi uygulamasi, ABD pazarindan daha fazla

pay almak isteyen iilkeler icin firsat yaratti. Yeni is birlikleri
yapilmasi ve ihracatin artirlmasinda 6nemli rol oynayan fuara katilim
da 6nem kazandi. Bu atmosferde 11-14 Agustos 2019 tarihleri arasinda
diizenlenen Magic Show’a diinyanin dort bir yanindan 3 bin 500 firma
ve 55 bin ziyaretci katild!. Fuara, Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilan Birligi’nin (IHKIB) milli katilim organizasyonuyla 21,
toplamda ise 35 firma katildi. Katilimci firma temsilcileri, gegmis yillar ile
kiyaslandiginda Amerikali alicilarin Tiirk firmalara ilgisinin arttiginin altini
cizdi. Turkiye firmalari, fuar boyunca 761 gorlisme yaparak, 204 farkli
firmadan siparis aldi. Sourcing boliimiindeki bir firma ise uzun vadeli ve

A BD'nin 1 Eyliil'den itibaren hazir giyim ve tekstil Giriinlerinin

yiiksek adetli bir is birligi sagladi. Firmalara aralarinda Amazon, Wallmart,

Macy’s, Mens Warehouse, Zapo’s, Cosca basta olmak lizere 18 zincir
magaza ugradi ve gelecege yonelik is birlikleri olusturuldu.

TURK FiRMALARI

761

musteri ile gorisme
yapti

204

farklialicdan siparis aldi

18

biyik zincir magazasi
alicroldu

Birfirma

5

milyon
adetlik siparis aldi

gozlemliyoruz. Ek siparislerle birlikte oniimiizdeki bes ayda
cok daha iyi bir performans sergileyerek, bu yilABD’ye
ihracatimizi 700 milyon dolara ¢ikaracagimizi 6ngoriiyorum.”

“20 MILYAR DOLAR ESIiGiNi
ABD iLE ASACAGIZ”
ABD’nin Las Vegas kentinde 11 - 14 Agustos
tarihlerinde diizenlenen ve alaninda diinyanin
en biyiik hazir giyim fuarlarindan biri olan
Magic Show’a katilan ve gesitli goriismelerde
bulunan istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon
ihracatilari Birligi (IHKIB) Bagkan Yardimcisi
Ozkan Karaca, yaptigi degerlendirmede:
“Alt1 yildir bu fuara IHKIB olarak milli katilim
diizenliyoruz ve ilk defa firmalarimiz bu
kadar biiyik ilgi gordi. Amerikali firmalar
eninde sonunda Cin'e vergi konulacagini
kabul etmisler ve Tiirkiye’den baska da
alternatif dlistinmuyorlar. 2020’de
Amerika’ya olan ihracatimizi 1 milyar
dolara, 2021 sonunda ise 1,5 milyar
dolara gikartarak, hazir giyim
sektorii olarak 20 milyar dolar
psikolojik barajini asacagimiza
inaniyorum. Sektor olarak iki
yilicinde, 2008 yilinda 1,5

milyar dolar olan ihracat degerine yeniden
ulasmayi planliyoruz” dedi.

ABD’nin 1 Eyliil'den itibaren Cin hazir
giyim Urlinlerine yiizde 10 ilave glimriik
vergisi uygulama kararini, Tiirk moda
end(strisi igin firsata cevirmek istediklerini
soyleyen Ozkan Karaca, daha simdiden
gelmeye baslayan ekstra siparislerle, 2018'de
595 milyon dolar olan ABD’ye hazir giyim
ihracatini, bu yil 700 milyon dolara ¢ikarmayi
ongorduklerini vurguladi.

%103 MILYAR DOLARLIK PAZARDAN
ISTEDIGIMiZ PAYI ALAMIYORUZ”
Diinyanin en biiylik hazir giyim ithalatgisi
olan ABD, 2018'de 103 milyar dolarla diinya
hazir giyim ithalatinin yiizde 21’ini tek basina
gerceklestirmis. “Turkiye hazir giyim sektorii
olarak boylesine biiyiik pazardan ne yazik

ki istedigimiz payi alamiyoruz” diyen Ozkan
Karaca, son bes yildir Uist iiste bir artis trendi
yakalamakla birlikte heniiz istenen seviyede
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olmadiklarini vurguluyor. 2019’un ilk yedi ayinda da gegen

yilin ayni donemine gore Amerika’ya ihracatta yiizde 7,1 artis
oldugunun altini gizen Karaca, gelecek dénemden umutlu
olduklarini belirterek sunlari séyledi: “"ABD’nin 1 Eyliil'den
itibaren Cin’den ithal edilen 300 milyar dolarlik triinlere ylizde
10 ek vergi uygulamasini, Tlirk moda end(istrisi agisindan firsat
olarak goriiyoruz. Hazir giyim tirlinlerine uygulanan ek giimriik
vergisi her ne kadar Aralik ayina 6telense de Amerikali alicilar,
eninde sonunda ek vergi gelecegini diisliniiyorlar. Kotalarin
kaldinlmasi ile 2008 yilindan itibaren Amerika pazarinda ¢ok
ciddi kan kaybi yasadik. IHKIB olarak en kisa zamanda yeniden
ayni rakamlari yakalamak icin calisiyoruz. IHKIB énciiliigiinde
milli katiim dlizenledigimiz Magic Show’u tipki 6ncekilerde
oldugu gibi tanitim icin yine ok etkili kullandik. Sonuglarini da
en kisa zamanda alacagimiza inaniyorum.”

KATILIMCI FIRMALAR, FUARA TEKRAR

KATILACAGINI BELIRTTI

Devlet kademesinin de bu hedeflerine inandiklarini ve destek
olduklarini ifade eden Karaca, “Los Angeles Ticaret Atasesi
Mehmet Cetik ve Ticaret Bakanlig gdzlemcisi Dis Ticaret
Uzmani Haci Hasan Kaygisiz’a 6zellikle tesekkiir ediyorum. Los
Angeles Ticaret Atasemizin, Amerika’ya yapacagimiz ihracatin
artmast icin yogun calismalar yaptigina sahit oldum, umarim
birlikte hedefimize daha ¢abuk ulasinz” diye konustu.

Baskan Yardimcisi Karaca, fuara katilan firmalar ile
yaptiklar goriismelerde; milli katilim yapan 21 firmadan
16’sinin tekrar katilacagini 6grendigini belirterek, gelecek
donemde ABD’de yapilan fuarlara daha fazla firmanin
katilacagina inandigini belirtti.

TURK
STANTLARINI
ZIYARET EDEN
ULKE PROFiLI

Porto Riko, Meksika, Kanada,
Gin, Israil, Kore, ABD, Aruba,
Panama, Hindistan, Bati
Afrika, Dominik Cumhuriyeti,
Avusturalya, Vietnam,
Kolombiya ve Jamaika.

DAHA GUGLU KATILIM i¢iN
FIRMALARDAN GORUS ALINDI

ABD pazarinin en prestijli fuarlarindan biri olan ve yilda iki
kez diizenlenen UBM Fashion firmasinin organize ettigi
Magic Show Fuari, ABD’nin en kapsamli moda pazari olarak
nitelendiriliyor. Fuar, kadin-erkek-cocuk alaninda giyim,
ayakkabi, aksesuar ve imalat sektoriine dair her tiirlli detayi
bir araya getiriyor. Her biri ayn bir fuar bliytkliigiinde 12

alt boliimden olusan fuar; ticaret, yaraticilik ve baglanti
acisindan énemli bir platform niteliginde. ABD’nin Tiirkiye
hazir giyim sektorii agisindan biiyiik 5nem tasimasi
sebebiyle daha bir deger kazanan dev fuar, markalasmak
isteyen ve imalat yapmak isteyen Tiirkiye firmalari icin de
glizel bir baglangic noktasi anlamina geliyor. IHKIB Yénetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Ozkan Karaca ve Yonetim Kurulu
Uyesi Aydin Erten, yaptiklar firma ziyaretleri esnasinda,
katilimci Tuirk firmalarinin gelecek donem beklentilerini
dinleyerek; daha iyi anlasmalar yapabilmeleri icin fuara
nasil hazirlanmalar gerektigi, hedef pazar alicilarinin ilke
ve usullerineiliskin genel bilgiler, stantlari ve koleksiyonlar
ileilgili dikkat etmeleri gereken hususlar, katalog/brosuir
gibi gorseller ileilgili pif noktalar, markalasmanin dnemi
gibi detaylar hakkinda bilgiler verdi. Ayrica fuar esnasinda
firmalarin stantlarini dolasarak, sorunlarini dinledi ve

¢Ozlim onerilerinde bulundu. 2014 2015 2016

(Milyon Dolar)

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

AYDIN ERTEN
IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi

“YABANCILAR, TURKIYE
PAZARINA OLUMLU YAKLASIYOR”

Magic Show Fuarr’na bu donem, 21 milli ve
14 bireysel olmak lizere toplam 35 firma
ile katilim gerceklestirdik. Daha 6nceki
yillarda yaptigimiz fuar katilimlarimda
firmalarimizla konusurken, is goriismeleri
yaptiklarini ancak bunlardan istedikleri
verimi alamadiklarini dile getiriyorlardi.

Bu dénemki katilimda ise fuarin sektor
acisindan net bir sekilde konumlandigini
ve pek ¢cok eksigini tamamladigini
gozlemledim. Firmalarimiz da bu dénemki
fuardan verimli ve mutlu ayrildilar.
Konustugum Tiirk firmalarinin tamam,
beklentilerin ¢ok lizerinde siparis ve
goriisme yaptiklarini aktardi. Bu da bizleri
cok mutlu etti.

Diger yandan yabanci yatinmcilarin
Tiirkiye pazarina olumlu yaklasmalari
da gozlemlerim arasindaydi. Bu hususta
Amerika pazarinin goz ardi edilmemesi
gerektigi diistiniiyorum. Amerika ok
bliyiik bir pazar ve Tiirkiye pazari ile
birbirine uyumlu oldugunu bu fuarda bir
kez daha gordiik.

Tiirkiye’nin ABD’ye hazir giyim ihracati

2017 2018

s
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Katilimci sayisi
225
Tiirk katiimci sayisi
2
Ziyaretci sayisi

Diinya hazir giyim ve tekstil
sektoriiniin son yillarda one
¢ikan iilkelerinden biri olan
Kanada'nin prestijli fuarlari
arasinda yer alan Apparel Textile
Sourcing'e katiim saglayan
IHKIB heyeti, Kanada Hazir
Giyim Birligi Bagkani ve Fuar
Miidiirii ile birebir goriisemeler
yaparak, yapilabilecek is
birliklerine dair fikir
aligverisinde bulundu.

azir giyim ve tekstil fuarlari
H alaninda hizli bir gelisim
gosteren Kanada’nin hazir giyim
ve konfeksiyon alaninda en
prestijli fuarlarindan biri olma 6zelligini
taslyan Apparel Textile Sourcing,
bu sene dordiincii kez diizenlendi.
19-21 Agustos tarihlerinde iilkenin
tekstil merkezlerinden Toronto'da
gerceklestirilen fuar, Kanadali firmalar
ile diinya ¢apinda hazir giyim ve tekstil
sektorlerindeki Ureticileri bir araya getirdi.
Tiirk Ureticileri ve markalarii¢in onemli
firsatlar sunan Apparel Textile Sourcing,
spor giyimden abiyeye, deriden dantele,
ev tekstilinden iplige kadar her segmentte
faaliyet gosteren firmalari ayni platformda
bulusturdu. Fuarda bu sene ilk kez ayakkabi
sektorii de yerini aldi.
Agirlikli olarak Cin, Hindistan ve
Banglades'ten sourcing firmalarinin katildig

fuara 2 bin 500 civarinda da ziyaretci katildI.

Tek salon i¢inde 225 firmayi agirlayan
fuarda, katilimcilarin gogunlugunun dort
yildir katilan firmalardan olusmasi dikkat
cekti. Katilimci sayisinin her gegen yil
arttigi fuarda bir diger dikkat ceken nokta
ise kiiciik 6lcekli 6rme giyim ureten firma
sayisinin fazlalig oldu.

Fuarla es zamanli olarak diizenlenen
seminer ve panellerle sektor liderleri,
satin almacilar, moda tasarimcilari, moda
editorleri ve Ureticilere sektdr trendleri
ve inovatif gelismelerle alakali bilgiler de
sunuldu.

iHKiB, KANADA HAZIR GiYiM BiRLiGi
BASKANI iLE BiR ARAYA GELECEK
{HKIB Egitim Komitesi Bagkani Timur
Bozdemir ve IHKIB Etkinlikler Komite
Baskani Cem Altan fuarda Kanada Hazir
Giyim Birligi Bagkani Bob Kirke ve Fuar
Miidiirii Salman Khokhar ile birebir
goriismeler yaparak, Kanada pazari

adina fikir alisverisinde bulundu.

Baskan Bob Kirke, kendisine
onumuzdeki altr ay icinde sunulacak
imalatg firma listesini degerlendirip, B2B
goriismeler saglayabilecegini belirterek,
bu gorlismelerin Montreal ve Toronto'da
yapilmasinin goriismelerin verimliligini
artiracagini aktard.

Salman Khokhar ise fuara IHKIB
tarafindan milli katilim saglanmasi
durumunda dokuz stant i¢in bir standin
licretsiz verilebilecegini séyledi. Khokhar
ayrica, katiimei firmalarin tanitimlarinin
www.ToptenWholesale.com ve www.
Manufacturer.com siteleri tizerinden,
ylizlerce canli alict firmaya, iicretsiz
yapilacagini dile getirdi.

FUARDA iHKiB VE SEKTORE

DAIR BiLGI VERILDI

iHKIB Etkinlikler Komitesi Baskani Cem
Altan, fuarla ayni zamanda gerceklestirilen
“Neden Tiirkiye’den tekstil dirlinleri

satin alinmali” konulu panele katilarak,
ziyaretcileri hem IHKIB hem de Tiirkiye hazir
giyim ve tekstil sektorleri ve sektdrlerin alt
yapisi hakkinda bilgilendirdi.

Fuara Cin Halk Cumhuriyeti Ticaret
Miistesar Yardimcisi diizeyinde; ABD ise
Moda Endustrisi Birligi Baskani (Julia K.
Hughes) diizeyinde katilim saglayarak
hem Kanada’nin hem de fuarin hazir giyim
ve tekstil sektorii adina ne denli 6nemli
oldugunu gostermis oldu.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

hakkinda bilgi aldi ve olusabilecek is birlikleri

TiIMUR BOZDEMIR
IHKIB Egitim Komitesi Bagkan!

ISTANBUL APPARF|

L EXPORTERS ASSOCIATION (IHi)

“MILLI KATILIM SAGLAMAK iCIN
BAKANLIGIMIZLA CALISACAGIZ”

“Fuara iki Turk firmasi ile katilim sagladik. Ancak Kanada’nin
sektorimUz igin deger tagimasi ve hedef pazarlanmiziginde
yer almasindan dolayi IHKIB olarak katilim sagladik ve st
diizey yoneticilerle birebir temaslar kurduk. Kanada sektor
adina kapasitesi yiiksek bir tilke ancak Uizerinde fazla calisma
yapmamiz gerekiyor. ABD, Cin gibi dlinyanin dnde gelen hazir
giyim ve tekstilcileri bu pazardan uzun siiredir pay aliyorlar.
Kanada’nin dinamik yapisi ve alim glictintin yiksekligi bu
pazarda rekabetin ilerleyen zamanlarda daha da artacagini
gosteriyor. Biz de ¢alismalanimizi siklastirip, ihracatimizi
artirmaya calisacagiz. Diger yandan IHKIB olarak milli katilim
saglamak icin Bakanligimizla calismalarala baslayacagiz.

Apparel Textile Sourcing, yeni bir fuar olmasina ragmen
katilimci sayisi her gecen giin artiyor. Dikkatimizi ceken
noktalardan biri katilimcilarin diizenli olarak gelmesiydi. Biz de
milli katilim saglayacak olan firmalarimiza bunu 6nerecegjz.
Diizenli katilim daha fazla verim saglayacaktir”

o
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ITHIB, PREVIEW IN SEOUL'DA B
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Giiney Kore’nin en prestijli fuari olarak kabul edilen Preview in Seoul
Fuari, 20. yilini yiizlerce firma ve binlerce ziyaretcinin katiimi ile geride
birakti. Genis yelpazede yenilikgi iiriinlerin tanitildigi fuara ziyarette
bulunan iTHIB, sektor adina hedef pazarlar arasinda yer alan Giiney Kore
ile ig birliginin ve ihracatin artirilmasi icin temaslarda bulundu.

Ulke
10
Katilimci
422
Alan Biyuklugii
14.733 m?

FUAR KUNYESI
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u sene 20. yilini kutlayan
“Preview in Seoul”
uluslararasi tekstil fuari, 10
Ulkeden 422 firma ve binlerce
ziyaretcinin katilimi ile 28-30 Agustos
tarihlerinde gerceklesti.

Gevre dostu Uriinlerden
fonksiyonel bulus ve aksesuarlara,
dijital baskilardan yeni nesil
makinelere kadar tekstil sektorii icin
en iyi tirlin ve know how’lari barindiran
Preview in Seoul, genis Uriin yelpazesi
ve koleksiyonlarin yaninda Trend
Forum, Tekstil ve Moda Trendleri
Semineri, fabrika ziyaretleri, birebir
gorismelerin yapildig forumlariyla
modanin yaninda ticari faaliyetlerin
gelistirilmesine de olanak tanid.

Diinyanin her yerinden katilimci
ve ziyaretgiyi agirlayan yenilikgi fuara
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istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatgilan Birligi (iTHIB) de sektdre
dair temaslar saglamak igin katilim
sagladi. Potansiyel hedef pazarlarimiz
arasinda yer alan Giiney Kore'ye dair
ihracat potansiyelini degerlendirmek,
yeni is alanlari tizerine fikir
aligverisinde bulunmak adina Giiney
Kore Tekstil Uriinleri Federasyonu
(KOFQTI) Direktorii Bu-Heung’u
ziyaret eden ITHIB heyeti, fuarin
sektoriimuze katkilari konusunda da
temaslarda bulundu.

GUNEY KORE, BOLGE iHRACATINDA
MERKEZ USSU OLABILIR

Tiirkiye ile Serbest Ticaret Anlasmasi
bulunan ve yilda 6 milyar dolari asan
ithalatiyla diinyanin en 6nemli tekstil
ve ham maddeleri ithalatcilarindan
biri konumunda yer alan Giiney Kore
ile tekstil ve ham maddeleri sektorti
ticari iligkilerinin gelistirilebilmesini
teminen gerceklestirilen fuar
ziyaretinde; Turkiye’'nin Gliney

Kore pazarina siirdiiriilebilir ihracat
gerceklestirebilmesi hususlari
degerlendirildi. Ayrica diger Asya

ve Okyanusya Ulkelerine gore daha
katma degerli Uirlin ithalati ve i¢

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

tiiketimi olan Giiney Kore pazarinin,
cevre lilkelere gerceklestirilebilecek
ihracatta merkez Uissii olabilecegi
konusunda goriis aligverisinde
bulunuldu.

ASYA ULKELERI FUARA EN FAZLA
iLGi GOSTERENLER OLDU
ITHIB’in fuar alaninda yaptig
gozlemlere gore, Gliney Kore’nin
en biiyiik ve en prestijli fuari
Preview in Seoul’a en fazla ilgi
gosteren Ulkeler Asya iilkeleri oldu.
Fuara basta Cin, Hindistan, Tayvan,
Pakistan, Japonya ve Avusturya
olmak lizere ¢ok sayida iilkenin
katilim sagladigina dikkat cekildi.
Preview in Seoul 2020, 7-9 Eylil
tarihlerinde gerceklesecek.

T
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JACKET

JACKETLCOAT & SUIT

FUARAEN FAZLA
KATILIM SAGLAYAN

ULKELER
Hindistan Tayvan
Japonya Avusturya

Gin Pakistan

Diinyanin her
yerinden katiimci

ve ziyaretciyi
agirlayan yenilikgi
fuara istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri
ihracatgilari Birligi
(ITHIB) de sektore dair
temaslar saglamak
icin katilm saglad.
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Katilimci sayisi
1000+
Tiirk firmasi
280
ITHIB patronajinda katilan
Tiirk Firmasi
49
Ziyaretgi sayisi
20.000+
Ulke sayisi
41

MUNICH FABRIC
START FUARINDA
ITHIB FARK

Avrupa’nin en bagarili
tekstil fuarlarindan olan
Munich Fabric Start, senenin
ikinci organizasyonunu

3-5 Eyliil tarihleri arasinda
gerceklestirdi. 41 iilkeden
binden fazla katiimcinin ve
20 binden fazla ziyaretginin
yer aldigi fuara iTHIB 12. kez
milli katiim sagladi.

vrupali tekstil dreticilerini,
A tasarimcilarini ve distribiitorlerini

tek bir ¢ati altinda toplayan

Munich Fabric Start, 3-5 Eylil
2019 tarihlerinde Munich Order Center’da
gerceklestirildi. Cok sayida tinli kumas
ve aksesuar lreticisi de dahil olmak lizere
41 lilkeden binden fazla uluslararasi
tedarikginin yer aldig Munich Fabric Start
Fuar’’na, istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatgilan Birligi (ITHIB) tarafindan bu
yil 12. kez milli katilim organizasyonu
gerceklestirildi.

Avrupa’nin en bilinen tekstil
fuarlarindan biri olan Munich Fabric Start
Fuari, diz dokumadan haute couture’a
kadar uluslararasi tedarikgiler tarafindan
Ozenle secilmis bin 500 koleksiyonun
yani sira trendler ve renkler etrafinda
sekillenmis genis bir ilham havuzunu da
katilimcilara sunuyor. Moda uzmanlarina
yeni koleksiyonlarini sekillendirmek
icin ihtiyag duyduklar her tiirlli bilgi ve
lrlinl sunan fuar; tasarimcilara, alicilara,
yoneticilere ticari anlamda da kritik
avantajlar sagliyor.

MiLLi KATILIM ORGANIZASYONUNA
YOGUN TALEP

280 Tiirk firmasinin katilim sagladig
fuara, ITHIB patronajinda 49 firma katild\.
Gegtigimiz senelere oranla ¢ok fazla
firmanin milli katilim sagladigi fuara
onlimiizdeki donemde ilginin cok daha
yogun olmasi bekleniyor.

Tiirk tekstil firmalari; Avrupa tekstil
pazari icin &nemli bir giris noktasi teskil
eden bu fuarda hem yiiksek diizeydeki
katilimi hem de gordigi yoguniilgi ile
diinya tekstil ve ham maddeleri pazarinda
biiylik bir oyuncu oldugunu da bir kez
daha gostermis oldu.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Munich Fabric Start Fuar’nda Tiirk
firmalarini yalniz birakmayan iTHIB
Yénetim Kurulu Uyeleri Natan Yakuppur ve
Muammer Akcay, Tlirk katilimei firmalarin

stantlarini ziyaret ederek, fuara iliskin goriis

alisverisinde bulundu.

Fuarailiskin agiklamalarda bulunan
ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri, Tiirk
firmalarinin fuari bu denli artan bir ilgiyle
takip etmesinin hem memnuniyet verici
hem de sekt6r adina gok olumlu oldugunu
soylediler. ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri
fuarda, Tiirkiye ve diinyada markalasmis
ya da markalasma yolunda olan firmalarin
yani sira, Avrupa pazarina agilmak isteyen
firmalarin da yer almasini, Tiirk tekstil
sektoriiniin dis pazarlara entegrasyonunu
artiran bir gelisme oldugunu ifade ettiler.

Tirkiye firmalarini, Avrupa pazariyla
bulusturmayi ve Avrupa pazarinda
Tiirkiye’nin yerini koruyarak payi daha da
artirmayi ve hedeflenen ihracat degerlerine
ulasabilmeyi amaclayan ITHIB, milli katiim
organizasyonu diizenledigi Munich Fabric
Start ile Uiye firmalarini her yil artan oranla
bulusturmaya devam etmeyi hedefliyor.

KATILIMCI ULKELERIN DAGILIMI

%29 | 23

Almanya

%21

Tirkiye

Diger

Tiirk tekstil firmalari;
Avrupa tekstil pazari icin
onemli bir giris noktasi olan
bu fuarda, hem yiiksek
diizeydeki katiimi hem
de gordiigii yogunilgi
ile diinya tekstil ve ham
maddeleri pazarinda biiyiik
oyuncu oldugunu bir kez
daha gostermis oldu.
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HAZIR GiYiM VE
TEKSTILDE YENi HEDEF

RANADA

diinyanin en zengin iilkelerinden
biri. Ekonominin hemen her
alaninda kendini gelistirmis olan
llkenin, i¢ dinamikleri ve refah seviyesi
de oldukga yiiksek. Refaha bagli olarak
ic tiiketimin fazla oldugu iilkede, tiiketim
mallarinin biytk bir kismr ise ithalata
dayaniyor. Bu da tiiketim mallari alaninda
dilinyanin 6nde gelen Ureticilerinden olan
Tiirkiye icin Kanada'yl hedef pazarlardan
biri haline getiriyor.
Gliclui sanayisi ve tliketime dayali
yapisiyla Kanada’da perakende sektorii
onemli bir konumda bulunuyor. Bu

K anada, hayat standardi yiiksek,

sektorlerden bazilari da hazir giyim ve
tekstil. Kanada, ikinci biiyiik pazarimiz
olan ABD gibi yliksek tiiketici geliriyle,
llkemiz hazir giyim ve tekstil sektorii

icin hedef pazarlarin basinda geliyor.
Ulkede hazir giyim sektériinde saat basina
ortalama 10-15 dolar civarinda harcama
yapiliyor. Bu deger liretim alanlarindaki
ticret diizeyleri ile karsilastinildiginda,
dislik sayilmasina ragmen, iscilik ticretleri
toplam maliyetin %27’sini olusturuyor.

TURKIYE TEKSTIL VE HAZIR GiYiMDE
iSTEDiGi PAYI HENUZ ALAMIYOR

T.C. Ticaret Bakanlig tarafindan 2018-2019
doneminde 6ncelikli pazarlardan biri

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

olarak belirlenen Kanada ile Tiirkiye arasinda
ikili ticaret hacmi, mevcut ekonomik ve

ticari potansiyelin altinda kalmasina ragmen
istikrarli bir bliylime seyrediyor.

2012 yilinda Kanada ile dis ticaretimizin
dengesi ilk defa Tuirkiye lehine geliserek,
10,6 milyon dolar fazla verdi. 2017 yilinda
1,1 milyar dolara ulasan dis ticaret acig,
2018 yilinda %37 oraninda daralarak 709
milyon dolar olarak gerceklesti. 2018 yilinda
Kanada'’ya ihracatimiz %21,6 artarken,
llkeden ithalatimiz %8,6 daraldi.

Tiirkiye’nin Kanada’ya olan ihracatinda
sanayi ve tarimdan sonra 6n plana ¢ikan
sektorler, hazir giyim ve tekstil. Tlrkiye hazir
giyim sektoriiniin, 2017 yilinda Kanada’ya
yaptigi ihracat 64,4 milyon dolarken, bu
rakam bir sonraki sene %18 oraninda artarak
76,1 milyon dolar seklinde gerceklesti.
Ancak 2018’in Ocak-Temmuz doneminde
44,7 milyon dolarlik ihracat s6z konusuyken,
2019’un ayni déneminde bu rakam, yasanan
%13’luk duisiis ile 38,7 milyon dolar oldu.

Kanada'nin en biyiik iki ihracatgisi
ise ABD ve Meksika. Kanada'nin tiiketici
egilimlerinin ABD ile benzerlik tagimasi
ve ABD’li markalarin Kanada’da ¢ok fazla
bilinmesi dolayisiyla ABD, 6nemli 6l¢lide
hazir giyim Urlinl ihrag ediyor. NAFTA
sebebiyle iki lilke arasindaki giimriik
vergilerinin azaltilmasi ve bazi Uriinlerde
tamamiyla ortadan kaldirilmasi, ABD tekstil
ve konfeksiyon ihracatina 6nemli avantaj
sagladi. Meksika’nin da Kanada’ya ihracati
ozellikle NAFTA'dan sonra artis yakaladi.
2003 yilinda glimriik vergilerinin de timden
kaldirilmasi, Meksika’nin ihracatina ivme
kazandirdi. Cin de Meksika gibi Kanada’ya
ihracatini hizli artiran uilkelerden biri. Maliyet
avantajlari nedeniyle Cin, Pakistan, Hindistan,

Tiirkiye hazir giyim
sektoriiniin, 2017 yiinda
Kanada’ya yaptigi ihracat
64,4 milyon dolarken,

bu rakam bir sonraki
sene %18 oraninda
artarak 76,1 milyon dolar
seklinde gerceklesti.
Ancak 2018’in Ocak-
Temmuz doneminde 44,7
milyon dolarlik ihracat
s0z konusuyken, 2019’un
ayni doneminde bu
rakam, yasanan %13’liik
diisus ile 38,7 milyon
dolar oldu.
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MiLYAR KANADA
DOLARI
Kanada’da yilik
giysi ve ayakkabi
harcamasi

25.000

Kanada’daki perakende
ve toptan moda
sirketi sayisi

Gliney Kore, Endonezya ve Hong-Kong
gibi Uzakdogu ve Asya lilkeleri Kanada
piyasasinda ithalatta 6nemli bir paya sahip.

TEKSTILDE 11. SIRADAYIZ
Kanada, 2018 yilinda 1,8 milyar dolar
degerinde tekstil ve ham maddeleri ihracat
gerceklestirdi. Onceki yila oranla %12,6
oraninda biiylime gosteren sektdr, ihracatin
biiytik bir kismini ise komsu tilkelere yapt;
bunun 1,4 milyar dolari ABD’ye, 111 milyon
dolari ise Meksika’ya oldu. Tekstil ve ham
maddeleri ihracatinin 1,2 milyar dolari ise
teknik tekstil tirlin grubunda gerceklesti.
Kanada’nin sektordeki ithalati da artig
yasadi. 2018 yilinda bir 6nceki yila oranla %3,6
artarak, 4 milyar dolar degerinde gerceklesti.
Kanada’nin en biiylik tekstil ve ham maddeleri
tedarikgileri %34 pay ve 1,4 milyar dolar
degerinde ithalat ile ABD, %28 pay ve 1,1 milyar
dolar degerinde ithalat ile Cin oldu. Tiirkiye
ise Kanada’nin tekstil ve ham maddeleri
ithalatindan %1,7 oraninda pay almakta olup,
11. sirada yer aliyor. Sahip oldugu potansiyele
ragmen ithalattan diisiik pay alan Tiirkiye’nin
Kanada'ya ihracati, 2018 yilinda %8,7 oraninda
artarak, 39 milyon dolara ulagti. Ulkemizin
toplam tekstil ve ham maddeleri ihracati
icindeki payi binde 4 oraninda.

KANADA HAZIR GiYiM
VE TEKSTIL SEKTORU

43,6

MILYAR KANADA DOLARI
Moda endiistrisi pazar degeri

(%
28

MiLYAR KANADA DOLARI
Hazir giyim ve moda
aksesuarlar endiistrisinin
degeri

_.-"'-.
44,500

Tekstil, giyim, ayakkabi
ve deri esya imalatinda
istihdam

22.000

Giyim imalatinda
calisan kisi sayisi

i

4.000

Ayakkabi, deri ve deri
esyaimalatinda calisan
kisi sayis

18.500

Tekstil iiretiminde calisan
kisi sayis

Kaynak: OEC (The Observatory of
Economic Complexity), 2016
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KANADA HAZIR GiYiM VE TEKSTIL URETIMiN %60’l QUEBEC’TE
SEKTORU FIRSATLARLA DOLU Bolgesel olarak hazir giyim isletmelerinin
Kanada’da 150 yillik kokli bir gegmise %60’ Quebec eyaletinde yerlesik. Bundan
sahip olan hazir giyim ve tekstil dolayi da tiretim ve istihdamin merkezi.
sektorii, 1990l yillarin basinda Quebec eyaleti sinirlari icinde yer alan
gecirdigi yeniden yapilanma ve Uzak Montreal, Kanada’nin en 6nemli moda
Dogu lilkelerinin artan rekabeti merkezi. Toplam is giictiniin yaklasik
karsisinda licte bir oraninda bir %57’si bu sehirde ve civarinda toplaniyor.
kuglilme yasadi, kalan firmalar ise Chabanel Caddesi ile Place Bonaventure,
ihracata yoneldi. Diger taraftan sehrin moda merkezi sayiliyor.
ureticiler pazar paylarini ithalat Kanada’nin ikinci blylk eyaleti olan
lehine kaybetti. Ontario’nun hazir giyim ve tekstildeki payi
2000’li yillarla beraber yeniden ise %25. Sektor biliylik oranda Montreal,
bir toparlanma siirecine giren sektor, Toronto, Winnipeg ve Vancouver'da

daha geleneksel ve yerel oyuncularin yogunlasmis durumda. Toronto, 25 bin
bulundugu bir pazar olmaktan ikt calisani ile sektdriin ikinci merkezi. *

Stretching
Beyon

creora” Black Parlama yapmayan daha koyu siyah
icin siyah spandeks.

ve son 10-15 senedir uluslararasi Genis bir cografyaya yayilan
markalarin da iceriye dahil olmasiyla Kanada’da tliketim aliskanliklari da
birlikte pazardaki dinamikler bolgelere gore farklilik gosteriyor. Yogun
degismeye ba§.l.a<.:.||. ilk olarak rekabet §<?'kilde' Fransizca konusulan Quebec . Tﬁrkiye, Kanada’nin
artti ve daha diisiik capli olan Kanada bélgesinde Avrupa modasi yakindan takip . .
merkezli firmalar kapanislar yasadi. edilirken, Vancouver'da Hollywood stili tekstil ve ham maddeleri
Kanada hiikiimeti verilerine gore, dikkat cekiyor. Acik hava aktivitelerinin ithalatindan %1,7
tekstil ve hazir giyim enddistrisi, 2011- yogun oldugu Bati Kanada’da ise dis
15 yillari arasinda Uretimde yavas bir giyim, spor giyim ve rahat kiyafetler daha oraninda pay almakta

eco-soft

creora® eco-soft Yumusak tutum ve benzersiz
beyazlik igin dustk isida fikse edilebilen spandeks.

| PowerFit
creora” Power Fit spandex yiksek diizeyde kuwvet
et ve sikilastirma icin tasarlanmis spandex

biiytime kaydetti. Tekstil sevkiyatlari fazla tercih ediliyor. olup, 11. sirada yer aliyor.
2011’den itibaren yillik ortalama %0.6 Tiiketici aliskanliklari agisindan Sahip oldugu potansiyele

ragmen ithalattan diisiik

artarak, toplam 3.9 milyar CAD tekstil incelendiginde, orta seviye katma degerli
sevkiyatina ulasti. Tekstil Griinleri icin Uriinlerin siklikla tercih edildigi goriillyor.

i¢ pazar, 2011-2015 yillari arasinda Liiks uirtinlere olan ilgiyse giin gectikce pay alan T'Lirkiye’nin =
1,4 milyar ABD dolari artti; bununla artiyor. Tlketiciler, yiiksek segmentte yer Kanada’ya ihraca-u’ 2018
birlikte, Kanada i¢ pazar payi ayni alan hazir giyim markalarinin erisilebilir inda %8.7 d
donemde yaklasik %6 oraninda fiyatlarda sunduklari triinleri daha ¢ok yiinda oS, / oraninda )
daralan tekstil Griinleri tiretti. Hazir takip ediyor. artarak, 39 milyon dolara |
giyim endiistrisinde ise toplam Kanada'da hazir giyim perakendecileri ula§t|. Ulkemizin toplam \ (
ihracat, bu siire zarfinda, %4 azalarak, e-ticaret ve sosyal medyaya her gecen . .
2015 yilinda 2,4 milyon ABD Dolari’'na glin daha fazla 6nem veriyor. Bugiine dek tekstil ve ham maddeleri
diistli. 2010-2014 yillar arasinda uluslararasi markalarin yaninda daha ihracati lglndekl payli
toplam hazir giyim ureticisi sayisi da cok geleneksel bir goriintl saglayan yerel .
yaklasik %12 oraninda daraldi. markalar da teknoloji alaninda kendini binde 4 oraninda.
2015 yilindan sonra ise sektor, hizli gelistirmeye ve e-ticaretlerini gelistirmeye
bir toparlanma yasadi. Kanada’nin en yoneldiler. Su an icin e-ticaret satislarinin '.(
biiytik konfeksiyon ve tekstil satin alma toplam satislar icindeki pay1 %10 civarinda
fuari olan Apparel Textile’in agikladig olsa da her sene yiiksek katsayi ile
rapora gore Kanada'da giyim, tekstil biiytiyen bir ivme gosteriyor. ’

ve ayakkabi ihracati, 2016 yilinda tim
zamanlarin en yiiksek seviyesine ulasti.
Diger yandan llke, yakin

o0 ° °
et TURKIYE’NIN KANADA'YA;
qijnya'nm. onde £e !en teknik tekstil . ) creora” hakkinda daha fazla bilgi igin
Ureticilerinden biri. Kanada’nin teknik ; :
tekstil sektort, yeni teknikler, tekstil MI’.SOﬂg (Chang Seok Song)
bilimlerindeki teknolojik gelismeler , , cssong@hyosung.com

ve glicli endiistri bilgileri nedeniyle,

son yillarda hizli bir genisleme MILYONDOLAR : MILYONDOLAR :  BiNDOLAR Tel: +90-212-284-1601
yasadi. Kanada’daki teknik tekstillerin : :

talebi 6zellikle havacilik, tarim, insaat Hazir giyim ihracati Tekstil ve ham Haliihracati * !

ve altyapi, saglik hizmetleri, denizcilik i maddeleriihracati bulunuyor. ¥ _
ve savunma gibi sektorlerde artiyor. W J

¥ :
A creora
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Lo WWw.creora.com Vi Pt .
it's in our every fiber

creora” is registered trade mark of the Hyosung Corporation for its brand of premium spandex.
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GUNCEL

DUNYA HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON SEKTORD

HRACATINI ARTIRMAYA DEVAM EDIYOR

Diinyanin en biiyiik birkag endiistrisi

arasinda yer alan hazir giyim ve

konfeksiyon sektorii, 2018 yilinda, bir
onceki yila gore %2,9 artarak, 548 milyar
dolar ihracat gerceklestirdi. Son bes yil

icinde 1,2’lik artis yasayan sektor,
en yiiksek seviyesine ulasti.

arasinda yer alan hazir giyim

ve konfeksiyon sektori, ihracat

odakli gelisimini ve bliylimesini
devam ettiriyor. 2018 yilinda hazir
giyim ve konfeksiyon ihracati, diinya
genel ihracatindaki artisa paralel olarak
518 milyar dolardan 548 milyar dolar
seviyesine yiikseldi; sektor, diinya genel
ihracati icerisindeki payini, bir 6nceki yila
oranla %05,8 artirarak %2,9’a ¢ikardi.

2014 yilinda gergeklesen 540 milyar
dolar degerindeki diinya hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatindan sonra 2018
yilinda, 2014’e gore %1,2’lik artis yasayan
diinya hazir giyim ihracati, en yliksek
seviyesine ulast.

Tiirkiye'de, sagladig) buyiik istihdam
olanaklar, retim siirecinde yaratmis
oldugu katma deger ve uluslararasi
ticaretteki agirlig sebebiyle ekonomik
kalkinma siirecinde 6nemli rol oynayan
hazir giyim ve konfeksiyon sektori, 2014

D tinyanin 6nde gelen endustrileri

yilinda diinya hazir giyim ihracatina
paralel sekilde 18,5 milyar dolar ile en
yliksek seviyesine ulasti. Ancak 2018 yili
ihracati, 2014 yilina gore %6’lik diisiisle
17,4 milyar dolar seviyesinde gerceklesti
ve diinyada yedinci sirada yer ald1.
Dolayisiyla diinya hazir giyim ihracatinda
yasanan artisa karsin Tlrkiye hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinda benzer pozitif
etki yasanamadi. Buna ragmen sektor,
bir 6nceki yila oranla %3,4 oraninda

bir artis yakalayarak, 548,1 milyar

dolar degerindeki diinya hazir giyim ve
konfeksiyon pazarinda %3,2’lik paya
sahip oldu. Tirkiye’nin hazir giyim ve
konfeksiyon ihracati, deger bakimindan
bir dnceki yila gore artis saglasa da pazar
pay1 2017 yili ile ayni seviyede kald!.

SEKTORUN GLOBAL iHRACATINDA
ONE CIKAN ULKELER

Diinya hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinda 2017 yilinda 6nde gelen

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

DUNYADA HAZIR GiYiM iTHALATI (MiLYAR DOLAR)

2018 %2,5
2017 17.958 %2,6
2016 16.187 %2,7
2015 %2,7
2014 18.985 %2,5
I N O —
DUNYA GENEL DUNYA HAZIR HAZIR GiYiM
iTHALATI GiYiM iITHALATI iTHALATININ
PAYI
Kaynak: ITC TradeMap

tilkeler Cin, Avrupa Birligi tlkeleri,
Banglades, Vietnam, Hindistan ve Tirkiye
olarak siralandi. Bu donemde hazir giyim

ve konfeksiyon sektorii ihracatinda 6nde
gelen isimlerden Cin’in ihracati, diinya
genelindeki %5,8’lik artisa karsin, bir dnceki
sene ile ayni oranda seyretti. Bununla
birlikte Avrupa Birligi’nin ihracati bir 6nceki
yila gére %9,7 oraninda artarak, 151,4
milyar dolara yukseldi.

Ayni donemde Vietnam’in ihracati %23,3
ve Kambogya’nin ihracati ise %11 oraninda
artti. Dolayisiyla, hazir giyim ve konfeksiyon
pazarinda Cin’in payini, diger llkelere oranla
daha yuksek artislar kaydeden bu iilkeler
almaya baslad.

ihracatin 6nde gelen iilkeleri arasinda
yer alan Hindistan 2017 yilina gore %6,2
oraninda, Hong Kong ise %4,3 oraninda
azalis yasad..

Son bes yil iginde gerceklesen degisim
seviyesine bakildiginda, Cin’in ihracatinda
2018 yilinda 2014 yilina gore %14,4
dists gerceklesti. Cin’in hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinda azalan payini
ayni donemde %51,2’lik artis gosteren
Vietnam ve %131,4’lik artis gerceklestiren
Kambogya gibi llkeler aldi. Ayni dénemde
Tirkiye sektorel ihracattaki %6’lik
gerilemeile Cin’den alabilecegi pazar
payini alamadi hatta kendi payinda da
disis kaydetti.

URUN GRUPLARI BAZINDA TURKIYE
iHRACATTA DUSUS YASADI
Uriin gruplari bazinda ihracat performansina
bakildiginda, 2018 yilinda 6rme giyim
Urlinlerinde tiim diinyada 243 milyar dolarlik
ihracat yapildi. Tiirkiye ise bu dénemde 9,1
milyar dolarlik 6rme giyim Uriinii ihracat
ile %3,7’lik paya sahip oldu. Tiirkiye’'nin
hazir giyim Urlinleri ihracatinda ilk sirada
5,5 milyar dolarlik ihracat degeri ve %2,2’lik
artig ile 6rme giyim uriinleri geliyor. Diinya
genelinde bu alt iiriin grubunda 137,1
milyar dolar degerinde ihracat gerceklesti
ve Tirkiye’nin payi %4,0 olarak hesaplandi.
Orme giyim dirlinleri ihracatinda ilk sirada
%a30,3’liik pay ve 74 milyar dolarlik ihracat
degeri ile Cin; ikinci sirada %7,8’lik pay ve 19
milyar dolarlik ihracat degeri ile Banglades,
iglincii sirada %6’lik pay ve 15 milyar dolarlik
ihracat degeri ile Vietnam bulunuyor.
Dokuma giyim uiriinlerinde diinya
genelinde gerceklesen 239 milyar dolarlik
ihracat degeri icerisinde, Tlirkiye 6,3 milyar
dolarlik ihracati ile %2,6 degerinde paya
sahip. Bu lirlin grubunda 2014 yilindan 2016
yilina kadar %2,7 diizeyinde olan pazar payi
2017 yilindan itibaren %2,6’ya geriledi. Cin,
%?29,9’luk pay ve 71 milyar dolarlik ihracat
degeriile ilk sirada yer alsa da bir dnceki
yila oranla %2,7 azalma yasadi. Vietnam’in
dokuma giyim Uriinleri ihracatinda
gerceklestirdigi %26,9 ve Almanya’nin %14,3

Diinya hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinda
2017 yilinda onde gelen
lilkeler Cin, Avrupa Birligi
lilkeleri, Banglades,
Vietnam, Hindistan ve
Tiirkiye olarak siralandi.
Bu donemde hazir giyim
ve konfeksiyon sektorii
ihracatinda onde gelen
isimlerden Cin’in ihracati,
diinya genelindeki
%5,8’lik artiga karsin,

bir onceki seneile aym
oranda seyretti.

&



GUNCEL

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

DUNYA HAZIR GiYiM iHRACATINDA ONE CIKAN ULKELER (MILYON $)

ULKELER 2014 2015 2016 2017 2018 DEGiSiM zgég'ig?;s 2018 PAY
1 CiN 201.909 | 189.155 172.000 171.590 172.823 0,7% -14,4% 31,5%
2 ﬁ‘i’?f’i'é? 137.091 | 121.272 126.461 138.072 151.446 9,7% 10,5% 27,6%
3 | BANGLADES - 27.351 33.573 34.918 37.943 8,7% - 6,9%
4 VIETNAM 21.001 22.805 23.770 25.758 31.762 23,3% 51,2% 5,8%
5 HiNDiSTAN 21.151 21.750 21.526 22.295 20.912 -6,2% -1,1% 3,8%
6 TURKIYE 18.485 16.745 16.729 16.805 17.373 3,4% -6,0% 3,2%
7 | HONGKONG | 19.715 17.781 15.220 14.013 13.405 -4,3% -32,0% 2,4%
8 KAMBOGYA 5.359 6.003 6.748 11.174 12.400 11,0% 131,4% 2,3%
9 PAKISTAN 8.294 8.247 8.404 8.937 9.496 6,3% 14,5% 1,7%
10 | ENDONEZYA 7.682 7.567 7.451 8.147 8.788 7,9% 14,4% 1,6%
TOPLAM 539.613 | 501.739 493.581 | 517.916 | 548.090 5,8% 1,6% 100%
KAYNAK: ITC TRADEMAP

DUNYADA HAZIR GiYiM iHRACATI (MiLYAR DOLAR)

2018
2017

2016
2015

2014

2018 yilinda diinya genel ithalati 19,6 trilyon dolar olarak
hesaplandi. Hazir giyim ve konfeksiyon sektorii
499 milyar dolarlik ithalat degeri ile 2018 yilinda genel
ithalat icerisinde %2,5 oraninda paya sahip oldu. Sektor,
2018 yilinda bir dnceki yila gore %7,8 oraninda artisla
498,7 milyar dolar degerinde ithalat gerceklestirdi.

oranindaki artis 6ne cikarken, Hindistan’in
bu riin grubunda bir 6nceki yila gore %9,6
oraninda gerilemesi dikkat gekti.

62 milyar dolarlik hazir egya Uriin
grubu ihracatinda Tiirkiye’nin 2,1 milyar
dolarlik ihracat degeri ile %3,1 pay!
bulunuyor. Diinya genelinde hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinda 2014-2018 yillari
arasinda yasanan %1,6’lik artis; 6rme giyim
rlinlerinde yasanan %1,6’lik ve dokuma
giyim Uriinlerinde yasanan %2,3’luk artisla
aciklanabilir. Dlinya genelinde yasanan bu
artisa karsin ayni donemde Tiirkiye hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinda, sektorel
olarak %6’lik bir diisiis gerceklesti. Ozellikle
orme giyim Urlinlerinin ihracatinda yasanan
%9,7’lik ve hazir esyalarin ihracatinda
yasanan %7,8’lik dlsusler, negatif yonli bu
ihracat performansi lizerinde etkili oldu.

HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON
SEKTORU iTHALATININ GENEL
GORUNUMU

2018 yilinda diinya genel ithalati 19,6 trilyon
dolar olarak hesaplandi. Hazir giyim ve
konfeksiyon sektorii 499 milyar dolarlik
ithalat degeri ile 2018 yilinda genel ithalat
icerisinde %2,5 oraninda paya sahip oldu.
Sektor, 2018 yilinda bir 6nceki yila gore %7,8
oraninda artisla 498,7 milyar dolar degerinde
ithalat gerceklestirdi.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde
en bliyiik pazar olarak, 2018 yilinda
gerceklestirdigi 103,1 milyar dolarlik ithalat
ile ABD 6ne gikiyor. Ulke, hazir giyim ve
konfeksiyon ithalatinin %20,7’sini yapiyor.
ABD'yi ise Almanya, Japonya, ingiltere,
Fransa, Ispanya, italya, Hollanda, Hong Kong,
Gliney Kore izliyor. Bu dénemde hazir giyim
ve konfeksiyon ithalatinda ilk 10 iilkenin
timlinde %2,1 ile %15,9 arasinda degisen
oranlarda artis gerceklesti. Hazir giyim ve
konfeksiyon ithalatinda 6ne ¢ikan iilkeler
arasinda 6zellikle Avrupa Birligi iilkelerinin
yer aldig) goriiliirken, Turkiye ise sektorel
ithalatta 1,9 milyar dolarlik deger ve %0,4’liik
pay ile 40. sirada bulunuyor.

Hazir giyim ve konfeksiyon ithalatinda
ilk sirada bulunan ABD’nin énde gelen
tedarikgi Ulkeleri arasinda Cin, Vietnam,
Hindistan, Banglades ve Endonezya
bulunuyor. Tiirkiye ise 870 milyon dolarlik
ithalat degeri ile ABD hazir giyim ve
konfeksiyon ithalatinda 19. Sirada yer aliyor.

Tiirkiye’nin hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinda en biiylik pazar konumunda
olan Avrupa Birligi tilkeleri, 2018 yilinda
bir 6nceki yila gére %7,0 oraninda artisla
134 milyar dolar degerinde hazir giyim ve
konfeksiyon ithalati yapti.

Tiirkiye hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinda en bliyiik paya sahip olan
Avrupa Birligi tilkelerinin 134 milyar dolarlik

hazir giyim ve konfeksiyon ithalatinda Cin,
Banglades, Tiirkiye, Hindistan ve Pakistan
onde gelen lilkeler.

Avrupa Birligi iilkelerinin hazir giyim
ve konfeksiyon tirtinlerinde ilk sirada yer
alan tedarikgi 45,1 milyar dolarlik deger
ve %33,7’lik pay ile Cin. Cin’i %17,7’lik
pay ve 23,7 milyar dolarlik ithalat degeri
ile Banglades izliyor. Tiirkiye Avrupa
Birligi uilkeleri hazir giyim ve konfeksiyon
ithalatinda 15,1 milyar dolarlik ithalat degeri
ve %11,3’liik pay ile glincii sirada yer aliyor.

DUNYA HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON iTHALATINDA ONE CIKAN ULKELER (MILYON $)

ULKELER 2014

2017/18 2014/18

2015 2016 2017 2018 DEGiSiM  DEGisiM 2018 PAY
1 ABD 99.629 103.999 98.619 99.034 103.064 4,1% 3,4% 20,7%
2 ALMANYA 42.603 38.391 39.420 42.219 44.487 5,4% 4,4% 8,9%
3 JAPONYA 33.114 30.289 29.665 29.878 32.156 7,6% -2,9% 6,4%
4 iNGILTERE 30.176 29.084 26.885 26.674 27.374 2,6% -9,3% 5,5%
5 FRANSA 25.909 23.820 23.872 25.019 26.974 7,8% 4,1% 5,4%
6 iSPANYA 17.790 17.009 18.363 19.472 20.812 6,9% 17,0% 4,2%
7 | HOLLANDA 16.871 15.947 16.495 17.402 19.763 13,6% 17,1% 4,0%
8 ITALYA 17.565 15.708 15.935 16.495 18.083 9,6% 3,0% 3,6%
9 | HONGKONG | 15471 14374 12.868 12.012 12.260 2,1% -20,8% 2,5%
10 | GUNEYKORE | 8.768 8.783 8.887 9.594 11.116 15,9% 26,8% 2,2%
40 TURKIYE 3.062 2.847 2.691 2.263 1.853 -18,2% -39,5% 0,4%
TOPLAM 471.540 | 450.290 | 443.225 | 462.444 | 498.724 7,8% 5,8% 100%
KAYNAK: ITC TRADEMAP
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DUnyayi ilikliyoruz

60 yillik tecrobemiz, ayhk 300 milyonu
asan uretim kapasitemizie dinyanin onde
gelen giyim markalarinin dogmedeki
tercihi biziz.
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MERCEK

ABD - CiN TICARET SAVASINDA
EK VERGILER ICINDE TEKSTIL VE
HAM MADDELERI DE YER ALIYOR

ABD, en biiyiik tekstil ve ham madde
ihracatgisi konumunda bulunan
Cin'e yeni ek vergi uygulayacagini
duyurdu. ABD'nin uygulacagi %25
ek vergi, Tiirk tekstil iiriinlerinin ABD
hazir giyim pazarindaki sansini ve
rekabet giiciinii daha da artiracak.

|18

-

SRR con ety S

BD ile Cin arasinda gectigimiz
A sene baslayan ticaret savasl,

pek cok sektorde, dnce iki

llkeyi ardindan bu iki dev
ekonomi ile ticari iliskileri bulunan diger
Ulkeleri etkilemeye devam ediyor.

ABD Baskani Donald Trump’in
baskanlik se¢cim kampanyasi sirasinda
dile getirdigi Cin ithalatina ek glimriik
vergisi soylemi ile baslayan ve Cin’in
surekli olarak karsilik verdigi ticari
kapisma, 6 Temmuz 2018 tarihinde,

ABD’nin Cin menseli 34 milyar

dolar degerindeki ithal teknoloji
Urlintine yuizde 25'lik glimriik tarifesi
uygulanmaya baslamasiyla resmiyet
kazanmisti.

Kiresel ekonomi agisindan oldukca
talihsiz bir donem yasanmasina
sebebiyet veren kapisma, kiiresel
ekonomiler icin durgunluk dénemi
yaratma endisesinin okunmasina
ragmen, iki tilkenin karsilikli tehditkar
actklamalari devam ediyor. En son

Temmuz ayinin sonunda Bagkan Trump,
Cin ithal Griinlerine 300 milyar dolar
degerinde ek glimriik vergisi ekleyecegini
aciklamisti. Pekin yonetimi ise buna
ABD’den tarim alimini durdurarak ve
kendi para birimi Yuan’in degerini son 10
yilin en diisuk seviyesine ¢ekerek karsilik
vermisti.

ABD Baskani’nin, 1 Eylil itibariyle
gecerli olacagini belirttigi ancak
sonradan Aralik ayina erteledigini
acikladigi ek glimriik vergileri listesinde
tlim tekstil, hazir giyim ve konfeksiyon
urlnleri de yer aliyor. Baskan Trump’in
300 milyar dolarlik ithalata %10 oraninda
ek vergi uygulama karari, Tirk tekstil
ve hazir giyim sektorlerini de yakindan
ilgilendiriyor.

ABD’nin en biiylik tekstil ve ham
maddeleri tedarikgisi konumunda
bulunan Cin’e uygulanacak %10 ek vergi,
Tuirk tekstil trilinlerinin ABD hazir giyim
pazarindaki sansini ve rekabet gliclinii
daha da artiracak.

Diinyanin en biytik tekstil ithalatgis
konumunda bulunan ABD’den
Tirkiye’nin aldig1 pay gegen sene %2.2
oranindaydi. Dev bir pazar olan ABD’den
su ana dek istedigi payl alamayan
Tirkiye, Cin’e uygulanacak ek vergiyi
tekstil sektori adina artiya doniistirme
amacinda. Simdiden ABD’den gelen
siparislerde goriilen artislarin, ek
siparislerle birlikte 6niimizdeki bes ayda
¢ok daha iyi performans sergileyecegi
Ongorillyor. ABD’yi en bliyiik hedef
pazar olarak goren Tirk tekstil sektord,
pazara girisi kolaylastirmak adina
alternatif calismalarina hiz kazandirmaya

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Diinyanin en biiyiik tekstil
ithalatcisi konumunda
bulunan ABD’den
Tiirkiye’nin aldig1 pay gegen
sene %2.2 oranindaydi.
Dev bir pazar olan ABD’den
su ana dek istedigi payi
alamayan Tiirkiye, Cin’e
uygulanacak ek vergiyi
tekstil sektorii adina artiya
doniistiirme amacinda.

TICARET SAVASININ KRONOLOJiSi

16 Subat 2018: ABD, ¢elik ithalatina %24, aliminyum ithalatina %7,7 ek gimriik

vergisi getirilmesini tavsiye etti.

22 Mart 2018: Cin, ABD’den ithal edilen 3 milyar dolar degerindeki mallara ek glimriik
vergisi uygulayacagini; ABD ise 60 milyar dolarlik ek giimriik vergisi planini duyurdu.
2 Nisan 2018: Cin, ABD’den ithal edilen 128 iiriine %25 ek glimriik vergisi

uygulayacagini agikladi.

3 Nisan 2018: Cin, ABD’den ithal edilen 50 milyar dolarlik tirlinlere ek glimriik vergisi

konulmasini 6nerdi.

5 Nisan 2018: ABD, 100 milyar dolar degerindeki Cin malina ek giimriik vergisi

koymay diistindugtini acikladi.

15 Nisan 2018: Cin’den ithal edilen 34 milyar dolar degerindeki tiriinlerin Temmuz
ayindan itibaren %25 ek giimriik vergisine tabi tutulacagini soyledi

6 Temmuz 2018: Taahhiit edilen tiim ek giimriik vergileri karsilikli olarak yurirliige
girdi. ABD, Cin menseli ithal teknoloji Uirlinlerine %25 glimriik tarifesi uygulamaya basladi.

A\

ABD-CiN

SEKTORU (2018)

13

MiLYAR DOLAR
ABD’nin Cin’den
ithalati

»
43,9

Cin’in ABD
pazarindaki payi

i,

%9

ABD’nin 2018 yil
ithalatinin artig orani

TEKSTIL VE HAM MADDELERI

-
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MERCEK

ABD, 3 sayili listeye
gore tekstil ve ham
maddeleri sektoriinde
Gin menseli 986 iiriine
ilave giimriik vergisi
uygulayacak; bu
uiriinlerin 896 adedi
ise %25’lik oranda
vergilendirecek.

basladi. Gegtigimiz yili 10,5 milyar
dolarlik ihracatla kapatan; diinyanin
yedinci AB’nin ise ikinci biiylik
tedarikgisi konumunda olan Tiirk
tekstil ve ham maddeleri sektorii, 2019
hedefiolan 11 milyar dolarin lizerine
¢ikmak icin ABD’yi kilit unsur olarak
gorlyor.

ABD, CiN MENSELi 986 URUNE

ILAVE GUMRUK VERGiSi
UYGULAYACAK

ABD, 3 sayili listeye gore tekstil ve ham
maddeleri sektoriinde Cin menseli
986 Uriine ilave glimriik vergisi
uygulayacak; bu urlinlerin 896 adedi
ise %25’lik oranda vergilendirecek.
200 milyar dolar lizerinden
vergilendirilecek olan bu iiriinlere
uygulanacak vergilerin yakin zamanda
gerceklestirilmesi beklenirken, geri
kalan 117 {iriin icin uygulanacak
%25’lik verginin tarihi ise henliz
netlestirilmedi.

3 sayili listeye gore hazir giyim
Urlinlerine ve ev tekstil tirlinlerine
getirilecek verginin orani ise heniiz
netlesmedi.

300 milyar dolar tizerinden
uygulanacak olan vergi sisteminde ise
uygulama, tekstil ve ham maddeleri
sektoriinde 84 {irlin grubu igin
1 Eyliil'de baslayacakken, 33 tekstil
Urtind icin ek vergi uygulamasi
15 Aralik’a ertelendi.

ABD’NiN EN COK TEKSTIL VE HAM MADDELERI
ITHALATI GERGEKLESTIRDIGi ULKELER

Birim

1000$ ULKELER 2017
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ABD’NIN CIN’E
UYGULAYACAGI
ONLEMLER

34 Milyar Dolar Degerindeki Onlemler
(Liste 1)

Tekstil ve hazir giyim Urlnleri
%25 ilave Vergi

16 Milyar Dolar Degerindeki Onlemler
(Liste 2)

Tekstil ve hazir giyim uriinleri
%25 ilave Vergi

200 Milyar Dolar Degerindeki Onlemler
(Liste 3)

Tekstil ve ham maddeleri triinleri
%25 ilave Vergi

300 Milyar Dolar Degerindeki Onlemler
(Liste 4)

Bazi tekstil ve hazir giyim rlnleri
%10 ilave Vergi

CIN’IN ABD’YE
UYGULAYACAGI
ONLEMLER

%25 ilave Giimriik Vergisi Getirilen
Onlemler (Liste 1)

Tekstil ve ham maddeleri sektoriinde
344 iiriin bulunmaktadir.

%20 ilave Giimriik Vergisi Getirilen
Onlemler (Liste 2)
Tekstil ve ham maddeleri sektoriinde

79 iiriin bulunmaktadir.

%10 ilave Giimriik Vergisi Getirilen
Onlemler (Liste 3)

Tekstil ve ham maddeleri sektoriinde
84 iiriin bulunmaktadir.

%5 ilave Giimriik Vergisi Getirilen
Onlemler (Liste 4)

Tekstil ve ham maddeleri sektoriinde
7 iiriin bulunmaktadir.
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BRUKSEL MEKTUBU

ABD’nin bu ticaret savasini
tirmandirma politikasindan
Cin’in ne kadar etkilendigi
tartismaya acik bir durum.
Taraflar arasindaki ticarette
yilinilk yedi ayinda, Cin’in dig
ticaret fazlasinin 168 milyar
dolarayiikselmesi, “bu kadar
vergi ise yaramiyor mu”
sorusunu akla getiriyor.

SAVASINDAKI SON DURUM

ABD ile Cin arasinda devam eden ticaret savasinin nasil

sona erecegini, hangi tarafin karli cikacagini kimse tahmin
edemiyor. Diinyadaki biitiin ekonomiler, borsalar, ABD
Baskani Donald Trump’in tweet’lerine endekslenmis
durumda... Fakat, siirekli gelisen ekonomisi, biiyiik ic pazari,
kanaatkar, sabirli ve ¢cok ¢aliskan halkiyla Cin’in bu tiir bir
ticaret savasindan daha az zararla ¢ikacagini saniyorum.

BD ile Cin arasindaki ticaret
A savasini konu alan bu yaziya

baslamadan 6nce ¢ok

dislindiim. Olaylar o kadar
hizli gelisiyor ki, okuyucuya ulastiginda,
yazimin hi¢bir degeri kalmamis olabilir
diye. Ancak bu konu sadece ABD ve Cin’i
degil, biitlin diinyayi ilgilendiriyor. Yani
deginmeden gecmek olamaz.

Ve sonugta yazmaya karar verdim.

Bu ticaret savasinin nasil sona
erecegini, hangi tarafin karli cikacagini
kimse tahmin edemiyor. Diinyadaki
biitiin ekonomiler, borsalar, ABD
Baskani Donald Trump’in tweet’lerine
endekslenmis durumda. Tahterevalli gibi
bir iniyor, bir ¢cikiyor.

Baskan Trump son olarak,
Fransa’da yapilan G7 Zirvesi’ndeki
basin toplantisinda “Hig baska tiirlu
davransaydim, dediginiz oldu mu”
seklinde sorulan bir soruyu, “Evet,
oldu”, diye cevaplamisti. Konuyu
daha sonra “Baskan, tarifeleri daha
yukari cekmedigine pisman” seklinde
yorumlayanlar da oldu.

Trump, G7 Zirvesi’nden kisa siire
once, Eylul basindan itibaren Cin’den
yapilan 300 milyon dolar tutarindaki
ithalata ylizde 10 ilave vergi koyacagini
aciklamisti. Tim borsalar bir anda
gerilemisti. Ardindan bu uygulamayi,
ABD’li tiiketicilerin Noel 6ncesinde
yiiksek fiyatlardan etkilenmemeleri icin
Aralik ayina erteledigini agiklayinca,
piyasalar yeniden normale donmust.

Gegen yildan bu yana ABD y6netimi,
Cin’le ne vakit masaya otursa, hemen
ardindan bir ceza kesti. Once Cin’den
yapilan alimlara yilizde 10-25 arasinda

ilave vergi koydu. Hemen ardindan Cin,
ABD’den yaptigi ithalata ayni oranda
vergiyle karsilik verdi. Yani diyecegim,
her iki taraf da asagidan almiyor,
birbirlerine gozdag) verip, ayar cekmeye
calisiyor.

ABD’NiN YAPTIRIMLARI GiN
UZERINDE NASIL BIR ETKI
YARATIYOR?

Trump’in son acikladigi yiizde 10’luk
vergi diliminde, simdiye kadar Gin’den
yapilan ithalatta vergi kapsami icinde
olmayan kalemler de yer aliyor.

ABD’nin bu ticaret savasini
tirmandirma politikasindan Cin’in ne
kadar etkilendigi tartismaya acik bir
durum. Taraflar arasindaki ticarette
yilin ilk yedi ayinda, Cin’in dis ticaret
fazlasinin 168 milyar dolara yiikselmesi,
“bu kadar vergi ise yaramiyor mu”
sorusunu akla getiriyor.

Maliyet avantaji nedeniyle diinyanin
tiretim merkezine doniisen Cin, yillar
icerisinde bir “Made in China” aliskanlig
yarattl. Bunu, bir giinde degistirmek
kolay degil. ABD firmalarinin ucuza
mal ettikleri icin Cin’de tirettikleri akilli
telefonlar, bilgisayarlar, spor ayakkabilar,
giyim esyalari ve daha yiizlerce tiiketim
malinin ABD pazarindaki fiyatlari, vergiler
artikca yiikseliyor. Yapilan bir aragtirma
bu fiyat artislarinin ABD bireylerine yilda
-simdilik- bin dolarlik ek harcama yukii
getirecegine isaret ediyor.

ABD Baskani, baska lilkelerde yatirim
yapan firmalarin iiretim faaliyetlerini,
ABD’ye getirmesini istiyor. Kendisi de bir
is adami olan Trump, bunu soylerken,
sugladigi ABD firmalarinin ucuz tiretim

maliyeti nedeniyle baska Ulkelere
gittigini unutmusa benziyor.

Su siralar giindemde degil ama,
gecen yilin Haziran ayindan bu yana 81
milyar dolar azalmasina ragmen hala
Gin’in elindeki ABD Hazine kagitlarinin
tutan 1.1 trilyon dolar. Az da olsa, bu
azalmayi, Cin artik ABD’nin cari agigini
desteklemekten vaz mi geciyor, diye
yorumlayanlar da var.

TRUMP’IN GiN POLITIKASINA
CESITLi KESIMLERDEN SESLER
YUKSELIYOR

ABD’deki baskanlik seciminde Trump’a
en buyiik destek, alt gelir diizeyindeki
gruptan gelmisti. Bu gelir grubundaki
milyonlarca tiiketicinin ucuz fiyatlari
nedeniyle tercih ettigi Walmart, Costco,
Target benzeri zincirler, alimlarini basta
Gin olmak iizere Glineydogu Asya ve
Gliney Amerika llkelerinden yapiyor.
ithalata getirilen vergiler, dogal olarak,
perakende satis fiyatlarina yansiyor.
Tiiketici bundan hi¢ hosnut degil.

Baskan Trump’in Cin politikasina
tilke igindeki cesitli kesimlerden yiikselen
sesler artmaya basladi. ABD’nin en giiclii
“is temsilciligi” olan AmCham (American
Chamber of Commerce), Trump
yonetimine, Cin’le yiiriitiilen ticaret
savasinin iilke ekonomisine bedelinin 1
trilyon dolar olacagini hatirlatti ve son
vermeye ¢agirdi.

AmCham, iki yildan beri Cin’e
uygulanan ek tarifelerin, ABD sanayisine
biiyiik zarar verdigini, bunu daha
da genisletecek bir uygulamanin,
tuketicilere, calisanlara ve firmalara
lstesinden gelinemeyecek ylkler
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ABD - CIN TICARET

getirecegine dikkat ¢ekiyor.

Bu arada “Peterson Institute for
International Economics” in yaptigi bir
analiz, Cin’in, ABD’nin rakiplerine ticari
kolayliklar sagladigina isaret ediyor.
Gegen yil Mayis ayindan itibaren Cin,
ABD irlinlerine uyguladigi ortalama
tarifeleri ylizde 20.7’ye ylikseltmis; ayni
doénemde AB, Japonya, Kanada gibi
diger DTO ilkelerine uyguladig tarifeleri
ise ortalama yiizde 6.7 ye indirmisti.
Yani Trump’in vergileri artirarak sopa
gosterdigi bu lilkelere Cin havug veriyor.

Butlin dlinya bu belirsizlikten
etkileniyor. ABD Baskani, giine baslarken
bir tweet atiyor, borsalar ¢okuyor; ertesi
glin baska bir tweet atiyor ylikselmeye
basliyor. Boyle bir ortamda yatirimci
nasil 6nilinl gorecek, nasil plan yapacak?

Trump, 6nlimulzdeki yil yapilacak
baskanlik secimlerinde, ekonominin
belirleyici rol oynayacagini hesapliyor.
Bir siire 6ncesine kadar “heniiz anlagsma
ortamina gelmedik” dese de, Fransa’da
yapilan G7 Zirvesi’nin ardindan Cin’den,
masaya oturma konusunda olumlu
mesajlar aldik demeye basladi. ABD
baskaninin Cin’i hizaya getirme ugruna
kendi lilkesinin sanayisini ve tiketicisini
zora sokacak bir uygulamada israr
edecegini diisinmuyorum.

Ancak tersi de olabilir ve diinya
uzun soluklu bir ticaret savasina
suriiklenebilir. Bundan, iki tarafin da
zarar gorecegine kusku yok. Fakat,
stirekli gelisen ekonomisi, biiytik
i¢ pazari, kanaatkar, sabirli ve cok
caliskan halkiyla Cin’in bu tiir bir ticaret
savasindan daha az zararla ¢ikacagini
saniyorum.
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“Peterson Institute

for International
Economics” in yaptigi
bir analiz, Cin’in,
ABD’nin rakiplerine
ticari kolayliklar
sagladigina igaret
ediyor. Gegen yil Mayis
ayindan itibaren

Cin, ABD liriinlerine
uyguladigi ortalama
tarifeleri yiizde 20.7’ye
yiikseltmis; ayni
donemde AB, Japonya,
Kanada gibi diger DTO
lilkelerine uyguladigi
tarifeleriise ortalama
yiizde 6.7’ye indirmisti.
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HODA TASARINCSI DILEK OZTORK
“IMA’NIN GLOBAL
VIZYONU MODAYA DAIR
PERSPEKTIFIMI DEGISTIRDI”

gelen egitim platformlarindan

biri olan istanbul Moda

Akademisi (IMA), sektdre
kazandigi mezunlarla, tekstil ve hazir giyim
endlistrisinin daha vizyoner ve kalifiye bir
konuma oturmasina da katki sagliyor.

IMA, sahip oldugu global ve dinamik
vizyonu sayesinde tasarim ve modayi
rastgele gizgilerden cikarip, bireysellik
ve nedensellik 6rglisii icinde bir fikir
platformuna dénistirtyor. IMANIN bu
basarisini dile getiren isimlerden biri de
2010 yilinda kurumdan mezun olan Dilek
Oztiirk. Bugiin Machka catisi altinda
tasarim calismalarn gerceklestiren Oztiirk,
sektoriin icinden insanlarla yaptig
calismalarin yaninda IMA’nin kendisine
sagladig disiplin ve yurt disi olanaginin da
su an bulundugu konumda ciddi bir paya
sahip oldugunu soyliyor.

Tiirk moda algisinin hentiz yeteri kadar
olusamadigini ve bu baglamda IMA gibi
kurumlarin daha da artmasi gerektigini dile
getiren Dilek Oztiirk, IAM’nin sektdrdeki
yerini, hedeflerini, Tlirk modasinin
bulundugu konumu ve dinamiklerini
dergimiz Hedef’e degerlendirdi.

T lirkiye'de moda sektoriiniin onde

Moda alaninda kariyer plani yapmaya giden
stireci bizimle paylasir misiniz?
Gocukluktan geleniilgi, aileden gelen
sanatsal etki ve terzilikle mesgul olan aile
bireylerinin verdigi destekle cok kiiglik
yaslarda ¢ok farkli tasarim alanlarina
yatkinligim basladi. Erken fark edilen el
sanatlari ve ¢izim yetenegimin sagladig
kolaylikla, bu ilgi ve alakay: giin gegtikce
bilingli bir algiya doniistlirdiiglimii
diistinliyorum.

S6z konusu siirecte istanbul Moda Akademisi
(iMA) sizin icin ne tiir bir vizyon yarattr?
Uluslararasi anlayis kazanmak, global
zihniyetteki okullarla ayni prensip ve
disiplinde olmak, bana sagladigi en
dnemli seydi. IMAnin global vizyonu

ve egitmenlerinin farkli bakis agilari,

moda tasarimina olan perspektifimi
tamamen degistirdi. Tasarim benim

icin sadece bir detay lizerine rastgele
yaptigim sketch’lerden; tema, tasarimda
nedensellik ve bireysellik 6rgiisii icerisinde
kendine 6zgii bir ifade sekli yaratma ve
bunu li¢ boyutlu olarak gelistirerek ana
fikri sergileme ve bu deneyimi yasatma
vizyonuna evrildi. Kazandigim calisma
disiplini ve yontemi, sonrasinda London
College of Fashion’a (LCF) kabul ve bir

senelik egitimi tamamlayip, mezun olma
stirecinde bana tarif edilemez bir sekilde
yardimci oldu.

Aldiginiz egitimde, teorik egitimlerin yani
sira derslerde yapilan uygulamalar da
onemliolsa gerek... Bu anlamda iMA'da
ne tiir uygulamali egitimler aldiniz? S6z
konusu uygulamali egitimlerin size, moda
sektoriintin gercek dinamikleriile tanisma
imkani sagladigini séyleyebilir miyiz?
Moda alaninda kariyer yapmak isteyen
her bireyin, 6ncelikli olarak uygulamali
bireysel calismayi prensip edinmis olmasi
gerekiyor ¢linkii moda tasarimi, dogasi
geregi, her sektorde yontemi degisiklik
gosterse de uygulamali gerceklesiyor.
Hatta teorik bilgilerden ziyade kalip,
dikis, drapaj gibi dersler bir tasarimi
li¢ boyutlu olarak diisiinebilme yetisi
kazandirirken; photoshop;illustrator,
indesign programlarini etkili bir bicimde
kullanabilmek, gorsel ve prezantasyon
alaninda bireyin kendisini
gelistirmesini sagliyor.

Sektorden insanlarla ¢alismanin 6nemi
de oldukga biiytik.

Tiirkiye’de moda tasarimini ve

yonetimini nasil degerlendiriyorsunuz?
Bu sistem icerisinde basanli ve yaratici olan
herkesin bir seyler yapabilecegini
diistiniiyor musunuz?

Her seyden 6nce kendine inanan her
bireyin, dogru mindset (zihin yapisiyla)
ve kararlilikla her seyi basarabilecegini
diistiniiyorum. Fakat moda tasarimi

ve yonetiminin gelismesinde daha

kat edilecek cok yol var. Oncelikli

olarak dzgiir duistinebilen, farkli kiiltiir
yapilariyla ortak calisabilecek insanlar
yetistirebilmeliyiz. Ulkemiz moda
sektorii ne yazik ki, cogunlukla disaridan
gonderilen tasarimlarin iretimini
yapmakla yetiniyor. Kendine bir vizyon
belirleyip cesaretle o amaca yonelik
hareket ederek, markalasma siirecine bir
tiirlli girmek istemiyor. Mezun olan ¢cogu
tasarimcinin hayal kirikligina ugrama
stireci bundan kaynaklaniyor. Kabul
etmek gerekirse, katma degeri yiiksek
diinyaya pazarlanabilir Tiirk markalar
sayisi oldukga diisiik. Beraber ¢alistigim
markalar dolayisiyla bu konuda kendimi
sansli sayanlardanim.

Tasarnim yaparken ilham olusturan
unsurlar var mi? Tasarimda kendi tarzinizi
yaratmaniza yardimci olan kaynaklar var mi?

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Bir tasarimci igin her sey birilham
mekanizmasi olabilir. Seyahate ¢iktiginizda
karsilastiginiz veya her giin gittiginiz
mekandaki bir unsur, yolda yasadiginiz

bir olay, kokular, tatlar, her glin gectiginiz
bir sokak, okudugunuz bir kitap,

aklinizda birden beliren bir imge, yeni
deneyimlediginiz bir aktivite... Hepsi,
tasarim dagarciginiza yatinm yapan araglar.

Moda diinyasindan kendinize 6rnek
aldiginiz, en begendiginiz yerli yabanci moda
tasarimcilan kimler? Hangi agilardan basarili
buluyorsunuz?

Beraber calisma hayalleri kurdugum

iki insanla ¢alismis ve hala calisiyor
olmaktan dolayr mutluyum. Ece Ege

hem Tiirkiye'de hem global olarak

biiylk bir basari yakalamis nadir Tiirk
tasarimcilardan biri ve bunu 20 seneden
fazladir yapiyor. inanilmaz detaylara
odaklanan tasarim anlayisi ve bircok
markay1 yonetebilme basarisi bakimindan
kendisini 6rnek aliyorum.

Bora Aksu, 18 yasimda Londra Moda
Haftas’nda ilk kez koleksiyonunu tanittig
defilenin haber kiipiirini sakladigim ve
calismayi en cok istedigim tasarimcilardan
biriydi ve bu nasip oldu. Calismasi
cok zevkli ve inanilmaz tatli bir insan.
Tiirkiye’ye ve Londra modasina katkilari
tartisilmaz.

Son zamanlarda Dilara Findikoglu’nu
takip ediyorum. Adina, cok mutlu ve
gururluyum. Kariyerinin en basindan beri
yapilmasi gerekeni ¢ok akillica bir Uslupla
mdthis bir kararlilikla basardi. Giinkii
UAL biinyesinde press show’a ¢cikmak
yiizlerce 6grenci arasindan segilmek, cok
zor ve secimin neye gore yapildig), netligi
olmayan bir konu. Tasarim anlayisinin
erken evrelerinde bile koklerine ve
kozmopolit kiiltiriine referanslar vererek
gelistirdigi koleksiyonlari, takdiri hak
ediyor. Hatta bir Dilara Findikoglu pargasi
giyme fikri beni heyecanlandiryor.

Yabanci tasarimcilardan Phoebe Philo;
cok uzun slire global bir markayi basariyla
yonetti. Cristobal Balenciaga, Hubert de
Givenchy, Pierre Balmain, Christian Dior,
Jeanne Paquin, Jacques Fath, Madam
Gres, Madeleine Vionnet, Elsa Schiaperelli
etkilendigim tasarimcilar. 1920 ve 1960
araligl, modadan en ¢ok etkilendigim
ve verim aldi§im zaman dilimi. Giincel
olarak takip ettigim yabanci tasarimcilar
ve markalar Zimmermann, Sacai, Ann
Demeulmeester, Rick Owens, Delpozo,
Christopher Kane.

Moda alaninda kariyer
yapmak isteyen her bireyin,
oncelikli olarak uygulamali
bireysel calismayi prensip
edinmis olmasi gerekiyor
clinkii moda tasarimi,
dogasi geregi, her sektorde
-yontemi degisiklik
gosterse de- uygulamali
gerceklesiyor.
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Su an profesyonel anlamda neler
yapiyorsunuz?

Yaklastk bir buguk yildir Machka markasi
blinyesinde isleme, design detail, print
ve aksesuar tasarimlari yapiyorum. Ayni
zamanda daha 6nce yaratmis oldugum
ve ileride Kuzey Avrupa’da pazarlamayi
diislindiigiim kendime ait tamamen kisiye
6zel contemporary ve sustainable gelinlik
ve kokteyl elbisesi koleksiyonlari iceren
markam var. Ayni zamanda bu is planiyla
baglantili olarak, Avrupa ve ingiltere
pazarini hedefleyen projelerim var.

Tiirkiye’de moda tasariminin gelisimini
nasil buluyorsunuz? Bu sistem icerisinde
basarili ve yaratici olan herkesin bir seyler

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATGI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

yapabilecegini diisiinliyor musunuz?
Egitimini aldiginiz IMA'nin mezunlanna
kariyer yapmasi adina nasil desteklerivar?
Tiirkiye’de moda alaninda ciddi anlamda
karakteristik ve diinya capinda taninir

bir moda anlayisinin olusmasi iin bu
anlayisi besleyen ve ondan beslenen
kiiltiir ve alt kiiltir sistemlerinin olmasi
gerektigini dlisliniiyorum. Bu baglamda
diisiiniildiiglinde ne yazik ki, Tiirk moda
algisi yaratamamis bir toplumuz. Bu amag
icin efor sarf eden bir okul varsa o da
gelismis ve cagdas vizyonuyla IMAdir. Yakin
gelecekte cok daha farkli konumlanan,
farkindaligi olan, diinya insani, 6zgiir
diistinebilen basarili tasarimcilar
yetisecegine inaniyorum.

Ne yazik ki, Tiirk moda algisi yaratamamis
bir toplumuz. Bu amag i¢in efor sarf eden bir
okul varsa o da gelismis ve ¢cagdas vizyonuyla
IMA’dir. Yakin gelecekte ¢ok daha farkli
konumlanan, farkindaligi olan, diinya insani,
ozgiir diisiinebilen basarili tasarimcilar
yetisecegine inaniyorum.

UZUN VADEDE
DUSUNDUGUNUZDE,
MODA ENDUSTRISI
YONETIMINDE
KENDINiZzi

NEREDE GORMEK
ISTIYORSUNUZ?

Acikcasi global moda enddistrisinin
sadece tiiketime dayali

diinyamizi bilingsiz bir sekilde

geri donddiriilemez bir kisir

dongii icerisine hapsedecegini
diistinliyorum. Global moda
markalarinin bilingli Giretim anlayisi
benimseyerek ve markalarinin
tutkunlanini bilingli tiiketim
anlayisina davet ederek suirdiirtilebilir
bir moda algysi yaratmalari gerektigini
diistinliyorum. Bu baglamda ileride
stirduirlilebilir bir moda markasini

bu anlayisla ydneten bir konumda
olmayi ve diger markalara da konuyla
ilgili danismanlik vermeyi

goniilden isterim.

ISTANBUL TEKSTIL VE HAMMADDELERI
[HRACATGILARI BIRLIGI

ADAN Z'YE
BU APP'te.

ITHIB'in mobil
uygulamasini indirerek;
sektorel duyurular, devlet |
destekleri, ihracat
rakamlari ve tUm surecley -
yakindan takip edebilir;
sektorel gelismelerdens
aninda haberdar
olabilirsiniz.

E facebook.com/ithibTR [ twittercom/ithib  (@)instagram.com/ithib
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Ekoteks Laboratuvari ile Milli Savunma
Bakanligi Ankara ve Istanbul Tedarik Bolge
Bagskanliklari ile ortaklasa diizenlenen
egitim programi kapsaminda Ekoteks’i
ziyaret eden Bolge Baskanliklari ekipleri,
calismalarla alakali bilgi aldi. Karsilikli

istisarelerde bulunulan toplantida,
Savunma Bakanlig Tedarik Bolge
Baskanlig’'ndan ziyaretgiler ve Ekoteks
Laboratuvar ekibi; azo boyarmaddelerin
tayini, spesifik elyaf tiirlerinin analizleri,
i1sil direng, su buhari gegirgenligi, hava
gecirgenligi, hava sartlari isik haslig
testlerini karsilikli sekilde degerlendirdi.

Albay Emrullah Akkaya ve Albay
Tayfun Emirzeoglu, yaptiklar ortak
degerlendirmede, egitimin kendileri igin
son derece verimli ve bilgilendirici gectigini
soyledi. iki albay, karsilastirmali testlerin
son derece basarili sonuglar verdigini
belirtip, Ekoteks Laboratuvari’na duyduklar
gliveni dile getirdiler.

Ekoteks Laboratuvari Teknik Miidurii
Sevim Atmaca Razak ise, laboratuvar olarak
Tiirk Ordusu’na hizmet vermekten gurur
duyduklarini ifade ederek, “Savunma
Bakanligmizin ihtiyaci olan her tirlii
arastirma ve gelistirme icin teknik destek
vermek icin her zaman hazirnz” dedi.

“SURDURULEBILIR TEMIZ BIR DUNYA

EKOTEKS’in bu yil 12sini
diizenleyecegi “Siirdiiriilebilir Temiz
Bir Diinya i¢in Yeni Yaklagimlar”
baslikli Uluslararasi Tekstil
Sempozyumu, gezegenin gelecegi icin
ortaya atilan yeni fikir ve olusumlari
masaya yatiriyor.

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilan Birligi’nin (IHKIB) istiraki
EKOTEKS Laboratuvar ve Gézetim
Hizmetleri A.S. tarafindan bu yil 12si
diizenlenecek olan Uluslararasi Tekstil
Sempozyumu, “Siirdiriilebilir Temiz Bir
Diinya igin Yeni Yaklasimlar” temasi ile
24 Eyliil Sali giini Istanbul'da, Dis Ticaret
Kompleksi Binasi’nda diizenlenecek.

Tiim sektdriin davetli oldugu
sempozyumda EKOTEKS, gectigimiz
yil gerceklestirdigi “Surduriilebilir
Ekolojik Diinya igin Sifir Atik” baslikli
sempozyumun devami niteliginde olan
organizasyonda bu kez, gezegenin
gelecegi icin ortaya konan yeni fikir ve
projeleri masaya yatiriyor.

EKOTEKS’in bu seneki sempozyuma 6zel

hazirladigi temalarin basliklan ise su sekilde:

u Moda endiistrisinde stirdirtilebilirlik
ve Uiriin glivenligini gelistirme yontemleri

m Kimyasal Yonetim: Neler
degismektedir ve sektore etkileri ne
olmaktadir?

(IN YENI YAKLASIMLAR”l

u SitirdUrilebilir yeni yaklagimlar ve
stirdiirilebilir tekstil ¢coziimleri,

m Kaynak israfin minimize etmek ve
kaynaklarin korunmasini arttirmanin yollari

u Donglisel ekonomiye uyumda
sektoriin hazirliklan

m ETAD komitesinin yasakli
kimyasallar konusundaki (RSL ve MRSL)
gelismelerdeki rolii

m ZDHC yeni siiregler

m Atik sularda ¢ikan uygunsuzluk
kaynaklari ve ¢oziimleri

m Tekstilde geri donlstim islemleri

minsan sagligl ve cevrenin
korunmasinda giimiisiin katkisi gibi
¢ok 6nemli ve giincel konular, kurum
ve kuruluslarin konularinda uzman
ve deneyimli yetkilileri tarafindan
anlatilacaktir.

24 Eylul'de bu 6nemli sempozyumda
yerinizi ayirtmak icin EKOTEKS ekibine
kaydinizi yaptirabilirsiniz:

[5<) sempozyum@ekoteks.com
info@ekoteks.com
sevim_atmaca@ekoteks.com

% >
Doz S

EKOTEKS

Katilim icin: sempozyum@ekoteks.com

24 EYLUL SALI
2019
DIS TiCARET
KOMPLEKSi Il

= ULUSLARARASI

TEKSTIL SEMPOZYUMU
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. TESTL MODA KONFERANSI'NDA

2020°NiN
TEKSTIL

AKSESUAR
TRENDLERI
GORUCOYE
(IKIYOR

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD) tarafindan bu
yil 4. kez gerceklestirilecek olan
“Tekstil Aksesuarlari Trend ve
inovasyon Etkinligi”

19-20 Kasim tarihlerinde

Wow Airport Otel Convention
Center’da kapilarini agiyor.

tirkiye’de aski, astar, dar
T dokuma, diigme, etiket,

fermuar, tela, kapitone ve metal

aksesuar lireten 100’e yakin
firmanin en inovatif ve trend Uriinlerinin
sergilenecegi “Tekstil Aksesuarlari
Trend ve inovasyon Etkinligi” Wow
Airport Otel Convention Center’da
dordiinci kez kapilarini agiyor. 19-20
Kasim tarihlerinde, Konfeksiyon Yan
Sanayicileri Dernegi (KYSD) tarafindan
dordiinci kez gerceklesecek olan
etkinlik, yan sanayi sektoriiniin gelecek
projeksiyonuna yon vermesi adina da
biiylik 6nem tasiyor. Cok sayida alim ve
satim heyetini bir araya getirecek olan
etkinlik ile sektorde faaliyet gdsteren yan
sanayi firmalari, acacaklari stantlarda
urilinlerini sergileme sansi bulacak.

Tirkiye'de faaliyet gosteren 6nde

gelen global firmalarin yani sira yerel
markalarin da yogun ilgi gosterdigi
organizasyonda hazir giyim firmalari,
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en yeni trendleri ve inovatif tekstil
aksesuarlarini birebir gérmenin yaninda
yaptiklari B2B goriismelerle is hacmini
de genisletme imkani yakaliyor.

Avrupali markalara tiretim
gergeklestiren Tiirk ihracatgilara tekstil
aksesuarlari konusunda ¢igir acan
yenilikler sunan bu etkinlik, her yil
biiyliyen yapisiyla Tirkiye'nin biiyliyen
marka organizasyonlarindan biri olma
ozelligini de tasiyor.

Etkinlikte Okan Universitesi Moda
Tasarim Boliimi 6grencileri de tekstil
aksesuarlari kullanarak hazirladiklar
koleksiyonu sergileyecek.

Etkinlige dair agiklamalarda bulunan
KYSD Yonetim Kurulu Baskani Dr. Murat
Ozpehlivan, etkinligin sektoriin geldigi
noktayi gormek ve siirdiiriilebilir bir
gelisim olusturabilmek adina 6nemli
oldugunu soyleyerek, yapilan isin
liniversite-sanayi is birligi adina da
biiyik anlam tasidigini sézlerine ekledi.
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INFLUENCER

Dijitallesen diinya ile beraber, iletigim
ve tanitim kanallarinin da kendini
siirekli yeniledigini ifade eden
Influencer Zeynep Soylu, buradaki
en kritik degisimin ise hedef kitleyi
dogru tahmin etmek iizerine kurulu
oldugunu soyliiyor. Dogru hedef
kitlenin; ayrismayi, basariyi ve
basarili satigi getirdigini belirten
Soylu, bunun icin de influencer’lara
yani etki eden insanlara ihtiyag
oldugunun altini giziyor.

odaya ilgisinin daha ilkokul
M yillarinda kendi yarattig

dergisi ile basladigini s6yleyen
Zeynep Soylu, tiniversitede reklamcilik
okuyarak, iletisim kanallarini etkili
kullanmanin ne denli degerli ve glicli
oldugunu fark etmis.

“Iletisim evrilirken, dijital tarafa
ayak uydurarak stratejilerimi bu yonde
gelistirdim. Influencer tarafi da aslinda
otomatik olarak yaptigimiz isleri
paylasirken, insanlari bu yonde gercekten
‘etkiledigimiz’ bir alan olarak gelisti”
diyen Soylu, moda tutkusunu ve aldigi
egitimi bir araya getirip influencer’liga
karar vermis.

Moda diinyasinda dogru hedef
kitleyi yakalamak adina yaptigi isin
ve mesleginin kritik bir noktada
durdugunu soyleyen Soylu, bir markanin
rakiplerinden ayrisabilmesi adina
da calistigi influencer’in ¢ok onemli
oldugunu aktariyor.

Modaya ve gelisimine mesleginiz
lizerinden nasil bir katki

sunuyorsunuz? Markalar sizinle nasil bir
iletisim stratejisi ve is birligi kurdugunda
rakiplerinden ayrigiyor?

ilk olarak, IMA araciligiyla 6grencilerimizi
yetistirip, meslege yeni yetenekler
kazandirmakla moda camiasina katkimizin
biiylik oldugunu disliniiyorum. Bu
Ogretileri gerceklestirirken, influencer
olarak hemen her medya kanalini
kullandigimizdan insanlar, modanin hizli
degisen dinamiklerine hizlica erismis
oluyor. Hatta mecralarn dogru kullananlar,
bazi konularda yurt disindan daha
basarili isler bile yaratti. Marka kimlik ve
bilinilirlik stratejilerinde influencer etkisi
fazlasiyla yliksek ama burada degerli olan
ve atlanilmamasi gereken nokta, dogru
hedef kitleyi yakalamak. Markanin, hedef
kitlesindeki influencer ile calisma yapmasi,
rakiplerinden ayrismasini saglar.

Hangi markalarla ortak olacaginiza
nasil karar veriyorsunuz? Tiirkiye’de
influencer marketing’i basariyla
uygulayan firmalar hangileri sizce?
Gergekten hangi kitleyi etkilediginin
farkinda olan bir influencer, zaten hangi
markalarla ¢alisacagini ve sececegini

iyi bilir. Hitap ettiginiz kesime yonelik
icerik Urettiginizde basarili olursunuz.
Markanin da etkili bir calisma yapmasi,
dogru influencer’la is birligi yapmasi
sonucunda oluyor. ic ice gecmis zincir bir

yapi gibi diistinebiliriz bu durumu. Tiirkiye'de

markalarin yeni iletisim kanallarini kullanmasi

biraz daha zaman aliyor. Alisma siireci,
Instagram’in siirekli algoritma degistirmesi
vs. Ancak bunu ¢ok iyi yoneten ve algilayan
basarili ajanslarimiz var.

Sosyal medya dev bir mecra ve bir dolu
etkileyici var. Siz takipgilerinizin sponsorlu
icerige acik olmalarini nasil sagliyorsunuz?
Televizyonlarla beraber ¢ok fazla reklama
maruz kaliyoruz. Bugiin dizilerde bile tiriin
yerlestirme goérmeye basladik. Bunun oranini
ayarlamadiginizda, izleyicinin goziine
batarsiniz ve zapping yapmaya baslar.

Ayni sekilde influencer’lar da yeni iletisim
araglarini dogru ve rahatsiz etmeden, etkili
reklam yaparak kullandiklarinda basarili
oluyorlar. Zaten hayatinizda gercekten
kullandiginiz iirlinleri paylastiginizda
influencer, yani etki eden insan olursunuz.
Yine influencer’in dogru markayla bulusmasi
basarinin anahtarlarindan. Aksi taktirde bir
inandinciliginiz olmaz.

Influencer Marketing’in son yillardaki

hizli gelisimini modanin hangi
dinamiklerine bagliyorsunuz? Bu durum
modanin PR’Ini nasil degistirdi?

Influencer Marketing de moda gibi siirekli
degisen bir alan. ikisi de takip etmediginiz
ya da ilgilenmediginiz takdirde sizi gemberin
disina iter. Moda, gelecek zamanda
giyeceklerimizin ne olacagini 6n gorliyorsa;
iletisim kanalinin da gelecek ¢aga ayak
uyduran bir yapisi olmali. Eskiden Grlin

ve tasarim tanitimlarindan dergj, gazete
gibi offline medya araciligiyla haberdar
olunurken, simdi hikayelerden bu durumu
takip ediyoruz. Bir diger durum ise defileleri
gectigimiz yillarda yazilarindan, moda
dergilerinden takip ediyorduk ama su an canli
yayinla tiim dlinyaya izletiyoruz ya da moda
influencer’larini takip ederek tasarimlari
inceliyoruz. Bunum paralelinde daha fazla
dijital dlinyaya odakli yeni PR stratejileri
gelistiriliyor.

Modanin en etkili platformlarindan

olan moda haftalari nezdinde nasil bir
fayda sunuyorsunuz? Bunlarin bilinirligi
adina influencer’lar nerede duruyor?

Moda haftalarinda 6nceden, belli bir kitle,
yeni ¢ikacak tasarimlari izleyip satin almalar
yapiyordu, basin mensuplari da olan biteni
aktariyordu. Influencer’la birlikte daha fazla
kisiye ulasilmaya baslandi. Dogru icerik
uretildiginde kuliste yasananlari, bu meslegin
gercek amacinin ne oldugunu bilmeyen

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Influencer’lar yeni iletisim araglarini dogru ve rahatsiz etmeden,
etkili reklam yaparak kullandiklarinda basarli oluyorlar. Zaten
hayatinizda gercekten kullandiginiz iiriinleri paylastiginizda
influencer, yani etki eden insan olursunuz.

kitlelere yaymak miimkiin ve etkimizin de
yiksek oldugunu distinliyorum. Bu sekttre
girmek isteyenlere mutfaginda neler pistigini
gergekten anlamalari igin ayna tutuyoruz.

Ulkemizde gerceklestirilen tiim moda

ve tekstil tasarim yarismalarina destek
veren isimlerden birisiniz. Koza ve benzeri
yarigmalar Tiirkiye modasinin ilerlemesine
nasil bir katki sunuyor?

Koza gibi gencg tasarimcilarimizin yetistigi
organizasyonlara destegim sonsuz. Bu gibi
yarismalarin hem gengleri yiireklendirdigini
hem de nereden baslayacagini bilmeyenlere
yol gosterdigini dlistiniiyorum. Tiirkiye
moda sektord, Uretici tarafta cok basarili
fakat yaraticilik, her zaman gorsel zeka ve
vizyonla desteklenmesi gereken bir sey. Yeni
medya ile Z kusag|, bu konuda daha sansli ve
basarili, her seyi kolaylikla takip edebiliyor.
Ama genclere sadece televizyondaki
yarismalardan gorecekleri kadar icerik

e

verirsek yanlis olur, ilerleyemeyiz. Koza gibi
yarismalar sayesinde hem vizyon hem de
yeteneklerin desteklenmesini sagliyoruz.

Ogrencilere neler gretiyorsunuz?
Influencer’igin moda tasarimcilarinin
egitim ve gelisiminde nasil bir 5nemi
oldugunu soyleyebilirsiniz?
istanbul Moda Akademisi’nde, Styling ve
Fashion Journalism programlarinda; styling
nedir, hazirligi nasil oluyor, moodboard ve
cekimler nasil gerceklesiyor, gibi konulari
uygulamali olarak isliyoruz.

Tasarimcl, tarziyla kitlelere hitap
eder ve onun stilinde olanlari pesinden
stirlikler. Influencer’lik da insan Uistiinde
etki yarattigindan, fazlasiyla paralel alanlar.
Tasarimcinin, markasini yaratirken ilk dikkat
etmesi gereken sey, markasinin kurumsal
kimligi. Kendisini ve tasarimlarini yansitan
destekleyici 6gelerin alti yeterince dolu
olmali ki, 6nce kendisi ardindan da markasi
basarili olsun. Bu sebeple, her yeni iletisim
kanali, gelisimlerinde 6nemli bir role sahip.

Son olarak neler soylemek istersiniz?

Her alanda 6nemli olan ilk sey, sizin kendiniz
olmaniz. Influencer da bu 6nemli detay!
atlamadan, gercekten kendini yansittig
icerikler ireterek mecralari kullandig
taktirde basarili olur. Gengler bu noktalari
unutmadan yollarina devam etsinler.
Sektordekilerin de sosyal mecralari aktif
kullanarak, yeni nesle dogru bir sekilde etki
etmesini diliyorum.

|
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Ticaret Bakanligi Piyasa Denetimi

ve Gozetimi Daire Bagkanligi'nin
cikardigi yonetmelikler ve yaptigi siki
denetimlerle beraber, son yillarda
cocuk okul kiyafetlerinde ve kirtasiye
uriinlerinde yasakli madde kullanimi
azalmaya basladi. Ancak konunun

uzmanlari, merdiven alti firma

sayisinin fazla olmasi sebebiyle,
anne babalarin bu konuda dikkatli ve
ozverili davranmasi gerektiginin altini

cizmeye devam ediyor.

Ii4

aglik Bakanligi'nca yasaklanan
s kimyasallardan uretilen

ve standartlara uymayan

kirtasiye Uriinlerinin basta
kanser olmak tizere birgok ciddi saglik
sorununa yol actigl, laboratuvar
ortaminda yapilan testlerce kanitlanmis
durumda.

Tirkiye’de 2019-2020 egitim 6gretim

yilinin agilmasi ile okul kiyafetlerinde
ve malzemelerinde kullanilan yasakli
maddeler yeniden giindeme geldi. Risk
barindiran bu maddeler, okul kiyafetleri
ve kirtasiye malzemelerinde Saglik
Bakanligi'nin belirledigi degerlerin
lizerinde olabiliyor. Okul {iriinlerinde

kullanilan azo boyar madde ve fitalat
gibi maddeler ter, tukiirik ve solunum
yoluyla viicuda tasiniyor. Ardindan
da viicutta yavas yavas birikip, yararli
minerallerle yer degistiriyor. Bu durum
da bazi kanser tiirlerine ve karaciger
rahatsizliklarina neden oluyor.
Kanserojen maddelerin basinda
gelen fitalat icin GUmriik Bakanligl,
numune alarak, akredite test
kuruluslarinda testler yaptiryor ve 0,1
oraninin tizerinde ¢iktiginda riinleri
toplatip, idari para cezasi uyguluyor.
Ancak okul kiyafetleri ve Griinleri
pazarinda ok fazla merdiven alti firma
bulunmasi, bunlarin etiketsiz triinler

satmasi ve velilerin bu durumdan
haberdar olmamasi, ogu zaman
tehlikenin 6niine gecilmesine engel
oluyor. Uzmanlar, kirtasiye malzemesi
ve okul kiyafeti alirken, lizerinde TSE

ve CE isaretlerinden en az birinin veya
Avrupa Birligi tarafindan giivenlik
gostergesi olarak kabul edilen “EN 71-1,
EN 71-2,EN 71-3 ve EN 71-9” normlarina
uygun olmasina dikkat edilmesi
gerektiginin altini giziyor.

TICARET BAKANLIGI PIYASA DENETIMI VE
DAIRE BASKANI MERAL KARAASLAN
“GUVENSIZ URUNE KARSI SIFIR
TOLERANS”
Konu kapsaminda gortislerine
basvurdugumuz T.C. Ticaret Bakanlig
Piyasa Denetimi ve Daire Baskani Meral
Karaaslan, “glivensiz Uriine kars sifir
tolerans” prensibi ile hareket ettiklerini
soyleyerek, 6zellikle hassas tiiketiciler
olarak kabul edilen bebekler, cocuklar
ve 6grenciler tarafindan kullanilan
hicbir tiriinde risk olusmamasi adina
siki denetlemeler yaptiklarini dile
getiriyor ve ekliyor: “Gerceklestirdigimiz
denetimler sonucunda mevzuata aykiri
buldugumuz trriinleri toplatmakta, ilan
ettirmekte ayrica Ureticisine de idari
para cezasi uygulamaktayiz. Bunula
birlikte glivensiz Urlinlere iliskin bilgileri
Giivensiz Uriin Bilgi Sistemi’nde (GUBIS)
de yayinlamaktayiz.”

2017 yilinda, lilkemizde
“Reach Tiizigi”niin ve “Oyuncak
Yonetmeligi”nin Avrupa mevzuatina
uyumlu hale getirildigini belirten
Karaaslan, séyle devam ediyor:
“23 Temmuz 2017 tarihinde Cevre
ve Sehircilik Bakanligi tarafindan
yayinlanan ‘Kimyasallarin Kayd,
Degerlendirilmesi, izni ve Kisitlanmasi
Hakkinda Yonetmelik’ ile Bakanli§imizin
sorumlu oldugu tiiketici tirlinlerinde
30’a yakin kimyasala kisitlama
getirilmis olup, denetimlerde s6z
konusu mevzuat kapsaminda belirtilen
kisitlamalar dikkate alinmaktadir.
Oyuncak niteligindeki kirtasiye
trlnleri ise Bakanligimiz tarafindan AB
direktifine tam uyumlu olarak 04 Ekim
2016 tarihinde yayimlanan ‘Oyuncak
Guvenligi Yonetmeligi’ kapsaminda
denetlenmektedir. Denetimlerde;
kirtasiye Urlinleri azo boyar maddeler,
fitalat, agir metaller, kursun, PAH, ugucu
organik bilesikler, kadmiyum ve DMF
yoniinden teste tabii tutulmaktadir.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Uriinlerin, alerjen maddeler yéniinden
kontrolleri yapilmaktadir.

Okul kiyafetlerinde; azo boyar
maddeler, organik kalay bilesikleri,
nikel, kadmiyum ve nonilfenoller
yoniinden incelenirken, elyaf
icerik bilgilerinin dogrulugu da
laboratuvarlarda ayrica kontrol
edilmektedir. Okul ayakkabilarinda
ise azo boyar maddeler, krom VI, DOT,
kursun, nikel, PAH testleri yapilmis
ve icerikleri ifade eden etiket bilgileri
denetlenmektedir.

Tehlikeli kimyasallar yoniinden
Bakanligimizca yogun bir sekilde
denetlenmekte olan tekstil ve
ayakkabi riinleri, 25 Nisan 2015
tarihinde yayimlanan iki adet
yonetmelik cercevesinde etiket
yoniinden de Bakanligimizca ayrica
denetlenmektedir.”

“CIKARDIGIMIZ MEVZUATLAR VE
DENETIMLER SAYESINDE TUKETICILER
ARTIK DAHA BILINGLI”

Gikartilan mevzuatlar ve gerceklestirilen
denetimler sonucunda tiiketiciler
nezdinde biiylk bir farkindalik
olustugunu ve tiiketicilerin markali,
giivenli ve kaliteli Urlinlere yoneldigini
sOyleyen Meral Karaaslan, devaminda
sunlari soyledi: “Tuketicilerin her
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MERAL KARAASLAN

“Okul kiyafetlerinde;

azo boyar maddeler,
organik kalay bilesikleri,
nikel, kadmiyum ve
nonilfenoller yoniinden
incelenirken, elyaf icerik
bilgilerinin dogrulugu da
laboratuvarlarda ayrica
kontrol edilmektedir. Okul
ayakkabilarinda ise azo
boyar maddeler, krom VI,
DOT, kursun, nikel, PAH
testleri yapilmakta ve
icerikleri ifade eden etiket
bilgileri denetlenmektedir.”

Ticaret Bakanligi Piyasa Denetimi ve Daire Baskani Meral Karaaslan ve

Ekoteks Teknik Miidtirti Sevim Atmaca Razak
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GUNDEM

SEViM ATMACA RAZAK
""Bakanlik yonetmeligine
gore kontrol edilen
numunelere fiziksel
kontrol deneyleri ile yasakli
kimyasallar a¢isindan
uriiniiniin giivenli olup
olmadigini isaret eden
testler uygulanir. Test
sonuglariniiceren raporlar
bakanlik yetkililerine
iletilir"

gecen giin bilinglenmesi; merdiven
alti diye tabir ettigimiz Uriinleri reten
treticilerin yaratmis oldugu haksiz
rekabet kosullarinin ortadan kalkmasina
da yardimci olmaktadir. Ayni sekilde,
Ureticilerimizin bilyiik cogunlugunun
da bu farkindaligi sagladigi ve
diizenlemelere uygun iiretim yaptigini
gozlemliyoruz.

ilerleyen dénemde, yeni iiriin
gruplarinin ithalat asamasinda
denetlenmesine baslanmasi ve sorumlu
oldugumuz iiriin gruplarinda, kimyasal
risklerin denetlenmesine agirlik
verilmesi planlanmakta olup, toplumda
trtin glivenligi bilincinin artirilmasi ve
sektor temsilcilerinin piyasa denetimi ve
gozetimi konularinda farkindaliklarinin
artirilmasina yonelik calismalarimiz
devam edecek.”

EKOTEKS TEKNIK MUDURU

SEVIM ATMACA RAZAK

“BAKANLIGIN GOZETTIGI ILKELER
DOGRULTUSUNDA TARAFSIZ
TESTLER YAPIYORUZ”

IHKIB istiraki olan ve Ticaret Bakanlig
tarafindan yetkilendirilmis tek kurulus

konumundaki Ekoteks Laboratuvar
ve Gozetim Hizmetleri kurulusunda
Teknik Miidiir olarak hizmet sunan
Sevim Atmaca Razak ise, Ekoteks
Laboratuvari’nin Bakanligin gozettigi
ilkeler dogrultusunda talepte bulunan
firmalarin Urilinlerini tarafsizlik ilkesi
icinde test ettiklerini soyliiyor.

“Kurumumuz sosyal sorumluluk
bilinci ile Ticaret Bakanlig’mizin Piyasa
Gozetimi ve Denetimi kapsaminda
yaptigi irilin giivenligi denetimlerinde,
'Guvenli Uriin Guvenli Uretim' slogani
ile Bakanligimiza, bu denetimlerde
giivenilir test sonuglarini en hizli sekilde
TS EN ISO/IEC 17025 Laboratuvar
akreditasyon kosul ve gerekliliklerini
saglayarak ve ayni zamanda tarafsizlik
ve gizlilik ilkelerini gozeterek
uygulamada destek oluyoruz” diyen
Razak, proseddiriin nasil isledigini ise
soyle anlatiyor:

“Denetim sirasinda bakanlik
yetkililerince alinan numuneler, il
mudurliikleri araciligr ile mihiirli ve
Bakanliga ait 6zel kilitli posetlerde
tutanak ile laboratuvara teslim edilir.

Miihirlii olarak teslim alinan
numunelerin, numune kayit bolimiinde
resmi cekilir, laboratuvarda kullanilan
ozel yazilim programi ile test ve
raporlama asamalarini takip edebilmek
icin barkod numarasi ve rapor numarasi
tanimlanir. Bu sekilde laboratuvar
calisanimiz kesinlikle miisteri bilgilerini
gormez.

Bakanlik yonetmeligine gore
kontrol edilen numunelere fiziksel
kontrol deneyleri ile yasakli kimyasallar
acisindan Urtinliniin giivenli olup
olmadigini isaret eden testler uygulanir.
Test sonuglarini iceren raporlar bakanlik
yetkililerine iletilir.

Fiziksel deneyler ile kétu kullanim
kosullar dikkate alinarak herhangi bir
kopma, parcalanma, alev kaynagina
maruz kalma vs. durumlarinda agiga
¢ikabilecek keskin kenar, sivri ug,
bogulma vb. tehlikelerden cocuklarimizi
glivence altina almaya calisiriz.

Kimyasal deneylerde ise, boya
ve diger yardimci kimyasallardan
kaynaklanan alerjen ve kanserojen
etkisi bulunan, kullanimi yasakli ve/veya
limitli kullanima izin verilen, Avrupa
Birligi direktifleri ile kontrol altina alinan
azo boyar maddeler, kursun, kadmiyum
gibi toksik agir metaller, fitalatlar, ucucu
organik kimyasallar vb. kontrol edilir.”

TURHAN AKYUZ

"Cocuk liriinlerinde zararli
maddelerin kullanilmamasi
konusu, AB uyum calismalar
icerisinde olan bir konu.

Biz AB iiyeligine aday iilke
oldugumuzdan, AB’nin
uyguladig tebligleri su an
uyguluyoruz."

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

HILAL CANTA YONETIM KURULU
BASKANI TURHAN AKYUZ
URUNLERIMiZi EKOTEKS,
INTERTEK VE SGS
LABORATUVARLARINDA
TEST ETTIRIYORUZ”
Fitalat ve azo boyar madde gibi
kimyasallarin tizerinden 10 -15 sene
gegse bile cocuklar icin risk teskil
ettigini ifade eden Hilal Canta Yonetim
Kurulu Baskani Turhan Akytiz, kanseri
tetikleyen bu maddelerin, beyinde
kalici hasarlara sebep olabilecegini,
bu sebeple de 6zellikle anne babalarin
hassas davranmasi gerektigini soyluyor.
Uriinlerinin Ekoteks, Intertek ve
SGS gibi 6nde gelen laboratuvarlarca
test edildigini belirten Akyiiz,
soyle devam ediyor: “Biz Hilal
Ganta olarak, olumsuz bir durum
yasanmamasi igin Urlinlerimizi
liretime almadan 6nce, daha ham
madde halindeyken, Intertek, Ekoteks
ve SGS Laboratuvarlarinda test
ettiriyoruz. Sonrasinda uriinlerde
herhangi bir yasakli maddenin kalip
kalmadigindan emin olmak i¢in son
bir teste daha tabi tutuyoruz.
Bilindigi lizere, zararli maddelerin
en fazla gorildiga triinler ithal

olanlar. Bizde ham maddenin biyiik
bir kismini ithal ediyoruz. Yasakli
maddelerin yurt icine girisi serbest
ancak bunlarin kullanim oranlari ve
alanlari ilgili tebliglerce belirlenmis
durumda. Yetiskinler igin yapilan
urdinler ile bebek ve cocuklar igin
hazirlananlarda istenilen 6zellikler
ayni degil. Cocuklara yonelik Uretilen
trlinlerde yasakli maddelerin
kullanimi bakanlik tarafindan
kisittanmig durumda. Uriinlerin bagli
bulunduklari yas gruplarinin test
metotlari var. Yas grubu kiiglildiikge
testler, olmasi gerektigi gibi daha da
sikilasiyor.”

“ZARARLI MADDELERIN
KULLANIMI AB UYUM
CALISMALARI KAPSAMINDA
DENETLENIYOR”

“Daha ziyade zincir markalarla
calisan bir firmayiz ve galistigimiz
markalara Uriinlerimizle beraber,
bagimsiz laboratuvarlardan alinmis
test raporlarini da iletiyoruz. Onlar
da herhangi bir denetim s6z konusu
oldugunda bu raporlari sunuyorlar.
Galistigimiz laboratuvarlarin

bize sundugu testler, uluslararasi
standartlara sahip ve tiim Avrupa
Birligi lilkelerinde gecerli. Diger
yandan ¢ocuk uriinlerinde zararli
maddelerin kullanilmamasi konusu,
AB uyum calismalari icerisinde olan
bir konu. Biz AB liyeligine aday Ulke
oldugumuzdan, AB’nin uyguladig
tebligleri su an uyguluyoruz.

REACH TiizUgu olarak bilinen

bu teblig, ilk olarak 2011 yilinda
ylriirliige girdi. Ve bu tebligle
beraber en azindan kendi sektoriim
adina zararli madde kullaniminin
azaldigini soyleyebilirim, bunu da
bakanligin bizimle paylastig raporlar
cercevesinde soylliyorum. Bakanliga
bagli Piyasa Denetimi ve Gozetimi
Daire Baskanligi’nin raporlarina
gore saraciye grubu olarak yiizde 90
basari yakalamisiz.

Burada en 6nemli gorev velilere
diistiyor. Tiiketicilerin etiketsiz ve
ureticisinin adi yazmayan faturasiz
urtin almamasi gerekiyor. Bir
Urlinlin eger faturasi varsa bakanlik
tarafindan denetlenebiliyor.
Tiiketicilerin bu konuda dikkatli
olmalari gerekiyor.”
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EKONOMi KOSESI

ASYA KAPLANLARININ HIKAYELER]
3U DONEMDE BiZi NEREYE GOTURUR?

Gelismekte olan iilkelerin yiiksek biiyiimelerine, ama
daha da 6nemlisi karsilagacaklari istihdam sorunlarini
asmalarina yardimci olacak en onemli faktorlerden biri
canli bir i¢ talep olacak gibi duruyor. Bu tiir bir canliligin
yiiksek enflasyona yol agmadan siirdiiriilebilir

olarak saglanmasi ise oniimiizdeki donemin oncelikli

konularinin baginda geliyor.

lilkelerinde gordiiglimiiz

ylksek blytiime donemleri, hi¢

kuskusuz, Sanayi Devrimi’nden
beri sahit oldugumuz en etkileyici
biiyiime performanslarindan biri. ihracat
ve sanayilesmeyi ayni potada eriten bu
yaklasim, Giiney Kore gibi 1980’li yillara
kadar kisi basi milli geliri Turkiye’den
diistik bir tlkeyi yiiksek gelirli tilkeler
arasina yerlestirirken, Cin’de diinya
iktisat tarihinin en carpici biiyime
ve kalkinma hikayelerinden birinin
yazilmasini sagladi. Asya kaplanlarinin
bu basarisinda akla iki soru geliyor.
Bu sorulardan ilki, Tiirkiye’nin de
icinde bulundugu diger gelismekte
olan (ilkelerin benzer politikalari
uygulamasina ragmen, neden ayni
basariy1 yakalayamadig. Bu sorunun
cevaplarindan biri, kaynaklarin dogru
sektorlere yonlendirilmesiyle ilgili. Asya
tlkeleri, kirsal kesimdeki verimliligi
dustik isgliclin sehirlere ¢ekip, imalat
sanayinde istihdam ederek verimlilik
artisina dayali ve ihracat odakli bir
bliylime saglarken, diger gelismekte olan
tilkeler bu kaynak dagilimini ayni 6lgiide
basaramadilar. izlenen kur ve maliye
politikalarindaki ayrismalar da farkli
basari hikayelerinin ortaya ¢ikmasina
neden oldu. Zaman icinde, Asya llkeleri
ihracatlarinin teknoloji yogunluklarini
arttirma basarisini gosterirken, diger
llkelerde benzer bir basari hikayesini
goremedik.

1 970’li yillardan itibaren Asya

KURESELLESME DALGASI

KURESEL FiNANS KRiZiNi
BERABERINDE GETiRDI

Asya kaplanlarinin basari hikayesi ile ilgili
akla gelen ikinci ve gliniimiiz igin daha
onemli soru ise, Asya kaplanlarini basarili

yapan modelin cagimizin gercekleriyle
ne kadar uyumlu oldugu. Yeni bir sanayi
doniisimiini yasadigimiz bu donemde,
Asya kaplanlarini basarili kilan blyliime
ve kalkinma regetesiyle onitimiizdeki
dénemi kurgulayabilir miyiz? ihracata
dayali bir bliylime modeline ge¢meye
calistigimiz bu donemde bu konu her
zamankinden 6nemli.

Yukaridaki sorunun net bir cevabi
olmamakla beraber elimizde bize
yol gosterecek 6nemli ipuglari var.
Bunlardan ilki ticaret savaslari ile
iyice belirginlesen ve en basta da
sanayilesmis lilkelerde gordiigiimiiz
korumaci tedbirlerin artmasi. Yirminci
ylizyilin sonundaki kiiresellesme
dalgasl, nasil “Biiyiik Buhran”a
ve llkelerin korumaci politikalan
uygulamaya baslamasina yol actiysa,
1980’lerle baslayan kiiresellesme
dalgasi da beraberinde kiiresel finansal
krizi ve giderek istikrarsizlasan bir
diinya ekonomisini getirdi. Sanayinin
gelismekte olan ilkelere kaymasi
sonucu artan issizlik sorunu ile karsi
karsiya kalan tilkelerde korumaci
politikalari bas taci eden siyasetgileri
gérmeye basladik. Bunun en iyi 6rnegi
de his kuskusuz, Amerika Birlesik
Devletleri. Onimiizdeki d6nemde bu
korumaci tedbirlerin azalmayacag bir
diinya ekonomisi bekliyoruz. Bu da Asya
llkelerini 1980’li yillarda basarili kilan
konjonktiiriin, 6niimiizdeki dénemde
tekrarlanmayacagi anlamina geliyor. Bir
baska deyisle, ilk paragrafta belirttigimiz
basari hikayesini tekrarlamaya yardimci
olacak bir kiiresel ortam beklemiyoruz.
Hedeflenen ihracat rakamlarina
ulasmanin daha zor olacag, alisiimigin
disinda politikalar gelistirilmesi gereken
bir doneme girdik.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Korumaci tedbirlerin 6tesinde,
sanayideki donilisiimiin de Asya
tlkelerini gegmiste basarili kilan
politikalar tekrarlamak igin gelismekte
olan Ulkelere yardimci olmayacagi agik.

Gegmiste ucuz isgiicliyle elde edilen
rekabet giiciiniin, bugtin icin gegerliligini
yitirdigini biliyoruz. Sanayideki tiretim
stireglerinde isgliclinlin payi, niteliksiz
isglicti basta olmak lzere, diisliyor. Bu
da gelismekte olan iilkelerin dnemli bir
kozunu ortadan kaldiriyor. Ustelik isleri
zorlastiran iki faktor daha var. Birincisi,
yerli para birimini degersiz tutarak
ihracatta avantaj saglamak kolay degil.
Bu tiir bir yaklasim, ihracatta ithalat
bagimliligi giderek artan gelismekte
olan iilkeler icin Giretimde ek bir maliyet
artisi demek. ikincisi ve daha dnemlisi
de gelismis Ulkelerin bu doniisiim
stirecinde yeni bir sanayilesme siirecini
baslatmis olmalari. ABD ve Avrupa’nin
eski sanayi bolgelerinde yepyeni bir
dénem basliyor. Ornegin ABD *de
“rust belt” olarak adlandirilan ve bir
dénem otomotiv, celik ve diger agir
sanayi sektdrlerine ev sahipligi yapip
kiiresellesme doneminde 6nemini
yitiren bolgelerde, yeni ekosistemler
kuruluyor. Yapilan bir calismaya gore,
ABD icinde son donemdeki 35 “akilli
bélge”nin 20 tanesi, bahsettigimiz bu
“rust belt” bolgesinden.! Avrupa’da
da durum farkli degil. Ozetle, gelismis
Ulkeler bir zamanlar ciktiklar sanayi
kollarina yeniden ve ¢ok daha etkili bir
sekilde giriyorlar. Durum bdyle olunca
da 1980’li yillarda ucuz isgliciinii ve
daha uygun uiretim kosullarini avantaj

olarak kullanip ihracatlarini ve gektikleri
dogrudan yabanci yatirimlari arttiran
llkelerin regetesi, glinlimiiziin ihracata
dayali biiylime stratejisine yardimci
olamiyor.

Yukaridaki argiimanlardan yola
¢ikarak Turkiye icin nasil bir yol
izlenecegi konusunda bazi ipuglari
cikartabiliriz. ilk olarak, yukarida
bahsettigimiz “akilli blgeleri”
Tiirkiye’de nasil gelistirip bu
bolgelerdeki ihracat¢imizi, inovasyonu
gerceklestirecek olan kurumlarla
nasil bulusturacagimizi diisiinmemiz
gerekiyor. Tuirkiye’nin bu “akilli
bolgelerin” bir dnceki versiyonu olan
“akilliuzmanlasma” ile ilgili pozitif
ve 6nemli deneyimleri var. ikincisi,
disaridaki bu merkezlerde ortaya ¢ikan
fikirleri ve Griinleri Turkiye’'de kullanmak
icin bu bolgelerle daha somut baglar
olusturmamiz lazim. Son olarak
da, makroekonomi gercevesinden
bakarsak, 6nlimuizdeki dénemde i¢
talebe dayali bir bliylimeyi dislamayan
bir anlayis gerekiyor. Gelismekte olan
tlkelerin yiiksek biiyiimelerine, ama
daha da dnemlisi karsilasacaklari
istihdam sorunlarini agmalarina
yardimci olacak en 6nemli faktorlerden
biri canli bir ic talep olacak gibi duruyor.
Bu tiir bir canliligin yiiksek enflasyona
yol agmadan siirdirdlebilir olarak
saglanmasi ise 6niimiizdeki donemin
oncelikli konularinin basinda geliyor.

1- Van Agtmael A. ve F. Bakker. 2016. The Smartest
Places on Earth: Why Rustbelts Are the Emerging
Hotspots of Global Innovation. Public Affairs,
Hachette Book Group.

Yeni bir sanayi doniisiimiinii
yasadigimiz bu donemde,

Asya kaplanlarini bagaril

kilan biiyiime ve kalkinma
recetesiyle oniimiizdeki donemi
kurgulayabilir miyiz? Yukaridaki
sorunun net bir cevabi
olmamakla beraber ticaret
savaslariile iyice belirginlegsen
ve en basta da sanayilesmis
lilkelerde gordiigiimiiz
korumaci tedbirlerin artmasi
bunun nedenlerinden biri.
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HUKUK KOSESI

TURK HUKUKUNDA
KIYMETLI EVRAK

TEMEL OZELLIKLERI VE ADI
SENETTEN FARKLARI

Tiirk Ticaret Kanunu’na gore, kiymetli evrakin birgok tiirii
resmi evrak sayilmaktadir ve bunlarda yapilacak tahrifat
ve sahtekarlik, Tiirk Ceza Kanunu uyarinca “Resmi Belgede
Sahtecilik” sucunu olusturmaktadir. Adi senetler resmi

evraktan sayilmamaktadir.

urk Ticaret Kanunu’na gore,
T kiymetli evrak Oyle senetlerdir

ki, bunlarin icerdikleri hak,

senetten ayri olarak ileri
siriilemedigi gibi baskalarina da
devredilemez. Buradan ¢ikaracagimiz
en onemli baslik, kiymetli evrakin
ozilinde bir senet olusudur. Senet
ise, bir kisinin kendisi aleyhine delil
olusturmak tizere imzalayip, karsi tarafa
verdigi yazili belgedir. Kiymetli evrak da
agir sekil sartlarina bagli olan nitelikli
bir borg senedidir ve Tiirk Ticaret
Kanunu’na gore, bir kiymetli evrakin
sz konusu olabilmesi i¢in bir senedin
varligi gerekmektedir. Ayrica, senette
bir hakkin varligi da gerekmektedir.
Kiymetli evrakin icerdigi hak, ekonomik
bir deger tasimali ve tedaviil kabiliyeti
olan yani elden ele gegebilen,
devredilebilen bir hak olmalidir. Hak,
senet olmaksizin devredilemez ve bir
baskasina karsi ileri surlilemez.

Kiymetli evrakin kanunen

sinirli sayida olup olmadigi hususu
tartismalidir. Kiymetli evrak tiplerinin
kanunda diizenlenmis oldugunu ve
bunlarin disinda yeni bir kiymetli evrak
tlirlinlin yaratilamayacagini savunan
bir goris vardir. Yargitay, kanundaki
tiplerden olmayan fakat kiymetli
evrakin genel tanimina giren bir senedin
diizenlenebilecegini savunmaktadir. Bir
diger goris ise, kambiyo senetleri (cek,

bono, police) disindaki kiymetli evrakin
sinirli sayida olmadigidir.

KIYMETLIi EVRAK SIKI SEKIL
SARTLARINA BAGLIDIR

Kiymetli evrakin adi senetten farklarini
incelemeden 6nce adi senetten kisaca
bahsedecek olursak; adi senet, taraflarca
hazirlanan, bir borg veya hak dogurmak
ya da bir borcu veya hakki kanitlamak
amaci ile olusturulan ve borglunun
imzasini iceren bir belgedir. Kiymetli
evrak, para alacag, ortaklik, miilkiyet
veya rehin gibi haklar konu almaktadir.
Adi senetlere ise bunlar disindaki
yiikiimliiliikler de yazilabilir. Ornegin, bir
esyanin teslimi, makinanin bakimi vb.

Kiymetli evrakta taraflardan biri
borglu olur. Adi senetlerde her iki tarafa
da borg yiiklenmesi miimkiindiir.
Mesela, bir taraf is gormeyi; diger
taraf ise licret 6deme borcu altina
girebilmektedir.

Daha evvel de belirttigimiz lizere
kiymetli evrak siki sekil sartlarina
baglidir. Kanun koyucu kiymetli evrakin
elden ele gegmesini kolaylastirmak
ve tedaviil giivenligi saglamak
disiincesiyle, sekil serbestligi kuralindan
fedakarlik etmis ve kiymetli evraki agir
sekil sartlarina baglamistir. Bu sartlar,
kanunda aksi bir diizenleme olmadikga
gecerlilik sartidir. Sekil sartlarina
aykirilik, kural olarak senedi gegersiz

kilar. Adi senet ise siki sekil sartlarina
bagli degildir, diizenleyen iradesini kendi
diledigi gibi evraka yansitir.

Bir alacagin adi bir senede
baglanmasi ile bir kiymetli evraka
baglanmasi arasinda da sonuglari
itibariyle son derece ciddi fark vardir.
Kiymetli evrakta hak senetle birlestigi
icin senet hakkin bir unsurudur. Adi
senet, hakkin unsuru degildir; hakki
sadece ispat etmeye yarar. Tiirk Borglar
Kanunu’na gore, adi senede bagli bir
alacak, senet ibraz edilmeksizin de
6denebilmektedir.

Kiymetli evrakin tedaviil
kabiliyetinden 6tiirii, senet alacaklisi
suirekli degisebilecegi icin ifa yeri
borclunun yerlesim yeridir. Adi senetteki
para alacaginin ifa yeri ise, Tlirk Borglar
Kanunu uyarinca, alacaklinin yerlesim
yeridir.

Kiymetli evrakta kismi ifayi kabul
zorunlulugu vardir. Eger alacakli kismi
ifayr kabul etmez ise, temerriide diiser.
Fakat adi senedin alacaklisi kismi
o6demeyi kabul etmeyebilir. Ayriyeten,
adi senetteki alacagin sarta baglanmasi
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muimkiindr. Lakin, kiymetli evraka bagli
alacak, kural olarak sarta baglanamaz.

Diger taraftan, kiymetli evraka
bagli alacaklarin tahsilinde kanun
koyucu, 0zel ve hizli tahsilat usulleri
belirlemisken, adi senetler bu imkandan
yararlanamamaktadir. Kambiyo
senetlerine 6zgii icra takiplerinde hem
itiraz stireleri kisaltilmis hem de itiraz
sebepleri daraltilmistir. Kiymetli evraka
dayanan icra takiplerinde borcun
icerigine itiraz, satis haricinde higbir icra
islemini durdurmamaktadir. Adi senede
baglanmis alacaklarin takibinde ise,
itiraz lizerine takip tamamen durmakta
ve icra islemine devam edilebilmesi
icin mutlaka “itirazin iptali”ne iligkin bir
mahkeme kararinin, davaci tarafindan
edinilmesi gerekmektedir.

Son olarak belirtmek gerekirse,
kiymetli evrakin bircok tiirli resmi
evrak sayllmaktadir ve bunlarda
yapilacak tahrifat ve sahtekarlik, Tiirk
Ceza Kanunu uyarinca “Resmi Belgede
Sahtecilik” sugunu olusturmaktadir.
Adi senetler resmi evraktan
sayllmamaktadir.

Bir alacagin adi bir senede
baglanmasi ile bir kiymetli
evraka baglanmasi arasinda
sonuglari itibariyle son
derece ciddi fark vardir.
Kiymetli evrakta hak senetle
birlestigi icin senet hakkin
bir unsurudur. Adi senet,
hakkin unsuru degildir; hakki
sadece ispat etmeye yarar.
Tiirk Bor¢lar Kanunu’na gore,
adi senede bagli bir alacak,
senet ibraz edilmeksizin de
odenebilmektedir.




MEVZUAT

IHRACAT GENELGESINDE
YAPILAN DEGISIKLIKLER

4 Eyliil 2018 tarihli Tiirk Parasinin Kiymetini Koruma
Hakkinda 32 Sayili Karara iligkin Teblig’in uygulama

usul ve esaslarini diizenleyen ihracat Genelgesi ile alti

ay suireyle gecerli olmak iizere, ihracat bedellerinin fiili
ihrag tarihinden itibaren en fazla 180 giin icinde yurda
getirilmesi ve bu bedellerin en az yiizde 80’inin bir bankaya

yatirilmasi zorunlu kilinmigti.

azine ve Maliye Bakanligi
H tarafindan 04 Eyliil 2018 tarihli

ve 30525 sayili Resmi Gazete’de

yayimlanan Tirk Parasinin
Kiymetini Koruma Hakkinda 32 Sayili
Karara iliskin Teblig (ihracat Bedelleri
Hakkinda) (Teblig No: 2018-32/48) ile
ihracat bedellerinin gegici bir stire ile yurda
getirilmesi zorunlu kilinmis, daha sonra
03 Mart 2019 tarihli ve 30703 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan Tiirk Parasinin
Kiymetini Koruma Hakkinda 32 Sayili
Karara iliskin Teblig'de (ihracat Bedelleri
Hakkinda) (Teblig No: 2018-32/48)
Degisiklik Yapilmasina Dair Teblig (Teblig
No: 2019-32/53) ile alti ay siire ile gegerli
olan uygulamanin siiresi bir yil olarak
degistirilmistir.

Son olarak 4 Eyliil 2018 tarihli ve 30525
sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk
Parasinin Kiymetini Koruma Hakkinda
32 Sayili Karara iliskin Teblig'in (ihracat
Bedelleri Hakkinda) (Teblig No: 2018-
32/48) 13’lincli maddesinin ikinci
fikrasinda yer alan “bir yil” ibaresi “18
ay” olarak degistirilmistir. Yani ihracat
bedellerinin 180 gilin icinde yurda
getirilmesi zorunlulugu 4 Mart 2020
tarihine kadar uzatilmstir.

Eylil 2018 tarihinden beri pek ¢ok
kere s6z konusu tebligde degisiklikler
yapilmistir. Bu degisikliklerden bir tanesi
de 25 Haziran 2019 ve 28 Haziran 2019
tarihlerinde ihracat Genelgesi’nde yapilan
degisikliklerdir.

Genelgenin, “ihracat Bedelinin
Tahsili” bagligini tagiyan
8. maddesinin 8. fikrasi asagidaki
sekilde degistirilmistir:
“Ihracatcinin hesabina yurt disindan
transfer edilen ihracat bedelinin alisi
yapilmaksizin baska bir hesaba transfer
edilmesi durumunda, ihracatginin
hesabina yurt icindeki baska bir hesaptan
s0z konusu tutar kadar dévizin veya
Tiirk Liras’’nin tekrar transfer edilmesi
halinde, hesaba ilk transfer edilen bedelin
ihracat islemiile ilgili ve yurt disi kaynakli
oldugunun satis s6zlesmesi, kesin veya
proforma fatura, giimriik beyannamesi,
banka hesap 6zeti gibi belgelerle tevsik
edilmesi, 2018-32/48 Sayili Teblig'de yer
alan sureileilgili hikkiimlere aykirilik
olusmadiginin tespit edilmesi, islem ve
kisilerle ilgili uluslararasi yaptirmlarin
dikkate alinmasi ve baska bir bankaya
bedelin yurt disindan geldigine iliskin
yazi verilmediginin tevsiki kaydiyla s6z
konusu bedelin ihracat bedeli olarak kabul
edilerek alisinin yapilmasi miimkiinduir.”
Yapilan degisiklik sonrasinda;
ihracatcinin hesabina yurt disindan gelen
ihracat bedelinin alisi yapilmaksizin,
bagska bir hesaba transfer edilmesi
durumunda, ihracat¢inin hesabina yurt
icindeki baska bir hesaptan s6z konusu
tutar kadar dovizin veya Tiirk Lirasi’nin
transfer edilmesi halinde bu bedelin
ihracat bedeli olarak alisinin yapilmasi
icin aranan sartlara ilave olarak “baska
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bir bankaya bedelin yurt disindan
geldigine iliskin yazi verilmediginin
tevsiki” sarti eklenmistir.

Genelgenin “indirim ve Mahsup
islemleri” basligini Tasiyan
21. maddesinin 13. fikrasi ile
asagidaki degisiklik yapilmistir:
“Ayni Giimriik Beyannamesi’nde
kayitliimalatgi/tedarikgi firmaiile
ihracatgi firmanin grup firmasi olmasi
durumunda, mal ihracati ve ithalati
yapilan yurt disinda yerlesik kisinin
ayni olmasi, ihrag bedellerinin yurda
getirilme siiresi icinde kalinmasi
ve ihracatginin yazili onayinin
alinmasi kaydiyla, ihracat bedeli
imalatci/tedarikgi firmanin yaptigi
ithalata iliskin bedellerin mahsuben
d6denmesinde kullanilabilir. Bu
kapsamda mahsup edilen tutarlarin
yurda getirilmesi zorunlu degildir.
Ancak mahsup sonrasi kalan tutar igin
bu genelgenin sekizinci maddesinin
ikinci fikrasi htikmi uygulanir.”
Yapilan degisiklik sonrasinda; ayni
Gimriik Beyannamesi’ne
kayitli imalatci / tedarikgi firmaiile
ihracatgi firmanin grup firmasi olmasi
durumunda, mal ihracati ve ithalati
yapilan yurt disinda yerlesik kisinin
ayni olmasi, ihrag bedellerinin yurda
getirilme siiresi icinde kalinmasi
ve ihracatginin yazili onayinin
alinmasi kaydiyla, ihracat bedelinin

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

imalatgi/tedarikgi firmanin yaptigi
ithalata iliskin bedellerin mahsuben
o6denmesinde kullanilabilmesine olanak
saglanmistir. Bu kapsamda mahsup
edilen tutarin yurda getirilmesi zorunlu
olmayip, mahsup sonrasinda kalan bir
tutar var ise kalan tutarin yiizde 80’inin
bir bankaya satilmasi zorunludur.

Sonug:

Ulkemizde yasanan doviz talebine
kisitlayict bir dnlem olarak getirilen

bu diizenlemeler, milli ekonominin
gliclenmesi adina 6nemli adimlardir.
Bu tedbirler alinirken ihracatgilarin

da onerileri alinarak, kimse magdur
edilmeden ihracat bedellerinin
llkemize geri getirilmesi saglanmalidir.

ihracat bedellerinin
180 giin icinde yurda
getirilmesi zorunlulugu
4 Mart 2020 tarihine
kadar uzatilmigtir.
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HAZIRGIYIM IHRACATI
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TEKSTIL VE HAMMADDELERI [HRACATI
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HALI HRACATI
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Japonya'ya ise % 64’luk artis dikkat gekti.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Cobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / Istanbul

Telefon: 0212 454 02 00

Faks: 02124540201

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TICARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya/ANKARA

Bakanlik Santrali: +90 312 449 10 00

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18

Web: www.gtb.gov.tr

X 2

*
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TORKIYE IHRACATCILAR MECLISI (TiM)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobangesme Mevkii
Sanayi Cd. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 0212 454 0490 / 454 0491

Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83

e-mail: tim@tim.org.tr
Web: www.tim.org.tr

M

Akdeniz ihracatqi Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 03243254142

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatgilar
Birligi (BAIB)

Tel: 02423118000

Faks: 02423117900
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu ihracatgilar
Birligi (DAIB)

Tel: 0442214 11 85-86

Faks: 0442214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar
Birligi (DKiB)

Tel: 0462326 16 01

Faks: 0462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatgi Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 023248861 00
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatg
Birlikleri (GAIB)

Tel: 03422110500

Faks: 03422110509

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatgi Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0212 454 00 00

Faks: 02124540001

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 0500

Faks: 02124540501

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatg
Birlikleri (KiB)

Tel: 0454216 24 26
Faks: 0454216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatqi

Birlikleri (OAiB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatg Birlikleri (UiB)
Tel: 02242191000

Faks: 02242191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 02125493612

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici
is Adamlan Dernegi (BATIAD)

Tel: 02126139723

Web: www.batiad.org.tr

Birlegmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 02123208200
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208
Web: www.csd.org.tr

iHKiB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlari
Dernegi (KSIAD)

Tel: 02124158232

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

ILGILI KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlari
Dernegi (LASIAD)

Tel: 02125169052 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is Adamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0212 54339 07
Web: www.saraciye.org.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 021224569 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlari Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlar Dernegi (DENIMDER)
Tel: 02124747530

Web: www.denimder.org.tr

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TiGSAD)

Tel: 021243865 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari
Dernegi (TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Aragtirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324886123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 02124705153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56
Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRiSAD)

Tel: 021243806 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282 758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 021222706 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu Tekstil Sanayici ve
is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr j

TURK
[PATENT

TORK PATEST ¥ HARKA KUSUML

CANTA & TEKSTIL

GLOBAL MARKALARIN
DENETIMLERINE UYGUN
URETIM TESISLERI

Fatsa / Ordu organize sanayi bdlgesinde bulunan
2500 m? kapall alana sahip Uretim tesislerimizde
150 kisilik uzman kadromuz ve gelismis makine
sistemlerimizle en Ust seviyede Uretime devam
etmekteyiz. Uretim tesislerimiz uluslararasi marka-
lar tarafindan istenen sosyal uygunluk, fabrika ve
urun guvenligi standartlarina uygundur.

I ntertek BUREAU VERITAS

Certification

www.hilalcanta.com.tr
+90 212 416 45 84
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