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BENETTON OZEL NITELIKLI ALIM HEYETT; ITKIB'DEYDI |

Diinya markasi Benetton,

6-9 Mayis 2019 tarihleri arasinda

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri’nde (iTKiB)
diizenlenen alim heyeti

organizasyonuyla, Tiirk hazirgiyim
ve tekstil sektoriinden 28 firmayla

ikili goriismeler gerceklestirdi.

28

FIRMA
Benettonile ikili
goriismelere katilan
toplam firma sayisi

tinyanin 6nde gelen moda
markalarindan italya merkezli
Benetton, 6-9 Mayis 2019
tarihleri arasinda, Turk tekstil
ve hazirgiyim sektoriindeki treticiler ile
is birligi imkanlarini gelistirmek ve Tiirk
firmalarindan (riin tedarik etmek igin
istanbul’daydi. istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon ihracatcilari Birligi (IHKIB)
ve Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilar Birligi (ITHIB) tarafindan
organize edilen alim heyeti kapsaminda,
birlik tiyeleri, istanbul’a gelen Benetton
firmasi yetkilileriyle B2B gériismeler yapma
imkani buldu. Benetton’un hazirgiyim,
tekstil ve aksesuar Uriinleri satin alma
yetkililerinin katildig ikili is goriismelerine,
hazirgiyim ve tekstil sektériinden 28 firma
yoneticisi katildi. Benetton yetkilileri ayrica
ITKiB’te gerceklestirilen gériismeler disinda
firma ziyaretlerinde de bulundu. Alim Heyeti
kapsaminda; 7 Mayis 2019 giinii kadin, erkek

ve gocuk grubu igin gdmlek, pantolon, ceket,
denim, bluz iiriinleri iireten 11 IHKIB iiyesi
hazirgiyim ve konfeksiyon firmasinin yani
sira kumas ve aksesuar tireten 17 ITHIB iiyesi
tekstil ve hammaddeleri firmasi, Benetton
satin alma yetkilileri ile tim guin ikili is
gorusmesi gerceklestirdi. Gorligmelerde,
Ureticilerin koleksiyonlari ve olasi ticari is
birligi olanaklari degerlendirildi.

Benetton firmasi satin alma yetkilileri,
ikili is gériismeleri sirasinda tespit ettigi dort
hazirgiyim ve konfeksiyon firmasinin tesisini
8 Mayis 2019 tarihinde ziyaret ederek, liretim
stirecini yerine inceledi.

Alim heyeti sonrasi Benetton firmasi
yetkilileri, IHKIB ve iTHIB Yénetim Kurulu
Baskanlari ve Baskan Yardimcilari tarafindan
bir aksam yemeginde agirlandi. Aksam
yemeginde, Benetton yetkilileri, gdriismeler
ve gerceklestirdikleri ziyaretlerden
duyduklari memnuniyeti dile getirerek, birlik
yoneticilerine tesekkir etti.
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IHKIB, ALMANYA DEGERLENDIRME

TOPLANTIS\ GERCEKLESTI

istanbul HaZ|rg|y|m ve
Konfeksiyon Ihracatcilar
Birligi (IHKIB), diizenledigi
Almanya Degerlendirme
Toplantisi’nda alim gruplariyla
bulustu. Almanya ihracat
sektoriiniin degerlendirildigi
toplantida ayni zamanda
sektoriin ihtiyaglari
konusuldu.

stanbul Hazirgiyim ve
I Konfeksiyon ihracatcilari

Birligi’nin (IHKIB) 28 Mayis

2019 tarihinde diizenledigi
Almanya Degerlendirme Toplantisi,
alim gruplarinin katilimiyla gerceklesti.
OTTO, Asmara, Agentex, K&L Ruppert,
Gaia Sourcing ve Puma markalarindan
gelen katilimcilarla, Turkiye’nin
hazirgiyimdeki en biiytik ihracat payina
sahip olan Almanya pazarinda performans
dustisu degerlendirildi. Yapilan durum
degerlendirilmesinde tekstil ihracatinda
nelere 6nem verilmesi ve daha iyi
rakamlara ulagabilmek icin Tiirkiye'nin
neler yapmasi gerektigi konusuldu.

“17,6 MILYAR DOLARLIK
TOPLAM HAZIRGIYiM
iHRACATIMIZIN NEREDEYSE
BESTE BiRiNi ALMANYA’YA
GERGEKLESTiRIYORUZ”

Sektoriin icinde olan markalari bir
araya getirerek yapilan toplantida,
IHKIB Baskani Mustafa Giiltepe,
Almanya pazarinin blyUklaglni anlatti:
“Almanya bizim en biyiik pazarimiz.

Bugiin itibariyle Almanya’ya 3,2 milyar
dolar ihracat yapiyoruz. 17,6 milyar
dolarlik toplam hazirgiyim ihracatimizin
neredeyse beste birini Almanya’ya
gerceklestiriyoruz. Diger taraftan,
Almanya sadece bugtin degil, her
donemde Tiirk hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda 6nemli bir yere sahip oldu.
1990l yillarda ihracatimizin yaklasik
yarisini, 2000’li yillarin basinda ise

ylizde 36’sini bu Ulkeye yapiyorduk.
Dolayisiyla Almanya bizim bir anlamda
hazirgiyimde ihracati ilk tecriibe ettigimiz
llke. AB standartlarinda iiretim ve
ihracatin Tlrkiye’de yayginlasmasinda
ve kurumsallagmasinda Almanya ile is
birligimizin biyik etkisi oldu. Almanya,
hazirgiyim sektoru agisindan, Tirkiye
icin oldugu kadar diinyada da 6nemli

bir oyuncu. 44,5 milyar dolar ithalati ve
26,5 milyar dolarlik ihracatiyla diinya
hazirgiyim dis ticaretinde belirleyici
llkelerden birisi. 80 milyonun istiinde
niifusu ve giicli ekonomisiyle iyi bir pazar
olmanin yani sira, ticari altyapisi ve know
how’iile diger pazarlara da agilmada
onemli bir kapi niteliginde.”



“ORTAK AKLI HER ZAMAN
ONEMSEDIK”

Tirkiye hazirgiyim sektor( icin en 6nemli
llkelerden biri olan Almanya ile olan
ihracat rakamlarinda yasanan diistis
IHKIB’i harekete gegirdi. Tiirk hazirgiyim
ve konfeksiyon sektorliniin en dnemli
kabiliyetinin; hizli, esnek ve ¢oziim odakli
hareket edebilme glicii oldugundan
bahseden Baskan Gliltepe Almanya’daki
pazar kaybina deginerek, “Ozellikle
2018 yilinin ikinci yarisindan baslamak
lizere Almanya pazarinda performans
duisuisti gorliyoruz. Bariz bir pazar kaybi
olmasa da, bugtine kadar hep giclii
birlikteligimiz olan Almanya’da daha
kuwvetli var olabiliriz diye diistiniiyoruz.
Almanya’nin bizim i¢in 5neminden
hareketle de, bu konuyu sizlerle birlikte
degerlendirelim istedik. Kisacasi, en
buiylik pazarimiz olan Almanya’daki
mevcut dinamikleri, egilimleri ve
beklentileri sizlerden dinlemek istiyoruz.
Gorusleriniz bizim igin dnemli. Biz
sektor olarak her zaman ortak akli
o6nemsedik. Birlikte yapacagimiz
degerlendirmeler isiginda, Almanya
oOzelinde nasil hareket edecegimize
iliskin aksiyon planlar gelistirecegjz.
Bunu yaparken de AB standartlarinda
kalite ve hizmet perspektifini hep 6nde
tutuyoruz. Almanya pazarinda hareket
kabiliyetimizi artirabilmek ve degisen
dinamiklere uyum saglayabilmek igin
ayni hizla ¢goziimler gelistirebilecegimize
inaniyorum” dedi.

“MAGAZACILIK, SANAL
MAGAZACILIGA DONUYOR”
E-ticaret ile diinyada degisen magazacilik
dinamiklerine deginen Asmara Group’tan
Nuray Varoglu, “ Almanya’da da eskisi
kadar ayakta kalabilen sirketler pek
kalmadi. Ya baskasi tarafindan satin
aliniyorlar ya da satisa ¢ikariliyorlar.
Baska bir agidan bakmak gerekirse,
Almanya da dahil olmak {izere tlim
diinya, sanal magazaciliga kayiyor.
Eskiden yapilan stok alimlar yerini kiiglik
alimlara birakti. Diinya degisiyor ve bu
kiiclik alimlar sonucu ¢ikan masraflarin
desteklenmesi lazim” dedi.

“KOLEKSIYON BAZLI
URETIMLER GEREK”
Dijitallesmenin, kendi gruplarinin
mottosu oldugunu dile getiren
OTTO’dan Omer Tayan, Tiirkiye’deki
imalatgilarin dijitallesmeye hemen
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entegre olamadiklari igin kaybetmeye
aday sinifinda oldugunu séyledi.

Tayan sozlerine su sekilde devam etti:
“Artik biiylik imalatlan birakip, kiigiik
imalatlara yonelmenin zamanu... Artik
koleksiyon bazli trlinler Greterek ayakta
kalabiliriz. Olusturdugunuz koleksiyona
konfeksiyonda model yaratmak yerine
bunu dijital ortama tasiyarak, hem
kendi isinizi hem de musterinin isini
kolaylastirabilirsiniz. Turkiye'deki
imalatcilar da dijitallesmeye hemen
entegre olamadiklari igin kaybetmeye
aday sinifinda yer aliyorlar. Kisacasi
dijitallesmeye ve koleksiyon imalatina
yonelmedikge pazar payinda diismeler
yasanacaktir”

“TEMIZ URETIMLE ONE
GEGEBILIRiz”

Almanya pazarinda 6nem verilen
hususlardan birinin de temiz Gretim
oldugunu séyleyen OTTO’dan Ayse
Tutlncd, “Turkiye’de temiz Gretim
gerceklestirerek Almanya’da tercih
edilebilir hale gelebiliriz” dedi. Bu
yoldan ilerleyerek temiz liretimle
nasil daha iyi satabiliriz, nasil
markalasabiliriz konusuna deginen
Tutuncd, “Bu yolda ilerlersek
pazardaki diger rakiplerimize gére
avantaj saglariz” seklinde konustu.

“ONCE GOSTER, SONRA SAT”
Hazirgiyim sektoriinde dijitallesmenin
6nemine vurgu yapan OTTO’'dan

Sevim Atabek, dijitallesen firmalarin
blyiik markalari kazanabileceklerini
soyledi. Numune tretmeden dijital
ortamda koleksiyon yapiminin isleri
kolaylastiracagini savunan Atabek,
“OTTO, hayatina katalog ile baslamis ama
zamanin degismesiyle glinlimiize adapte
olarak online satisa ciddi miktarlarla
gecmis bir firma. Bugtin biz artik katalog
basmiyoruz ve Urlinlerimizi online
olarak satiyoruz. Online magazacilik
isinicine girdiginde yliksek adetleri
birakip hizli Giretime basliyorsunuz.

Artik Girlind sunup sonradan Uretimini
yaptigimiz bir dénemdeyiz. Tiirkiye’nin
de cazibesi o zaten, kisa donemde ne
kadar hizli mal teslim edebiliriz, ne

kadar fakli is sunabiliriz ve tabi bunlara
ek en temiz Urlinlerle, en uygun fiyatla
nasil yapabiliriz olgularini ¢g6zmek.
Burada unsurlardan bir tanesi de
dijitallesme clinkii pazari da 6nce
goster sat-sonra tret moduna getiren

Almanya pazarinda hareket kabiliyetimizi
artirabilmek ve degisen dinamiklere uyum
saglayabilmek icin ayni hizla ¢oziimler
gelistirebilecegimize inaniyorum.

176

MILYAR DOLAR

2018 yili Tiirkiye
hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracat

31

MILYAR DOLAR
2018 yili Almanya’ya
yapilan hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracat
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dijitallesme. Yani numuneyi yapmadan,
dikmeden dijital platforma gorsel

olarak koleksiyonu sunma, goérsel
koleksiyondan mal satma ve ondan
sonra uretmek durumundasiniz. Aksi
takdirde stirekli koleksiyon liretmek,
numuneyi yapmak, maliyetleri de
diistindtgliniizde ve yaptiginiz adetleri
kiyasladiginizda asla rekabetgi olmuyor.
0 ylizden, bu kombinasyonu bir araya
getirerek, Almanya piyasasina satmak
muUmkin olur” dedi.

“SOSYAL UYGUNLUK VE
SURDURULEBILIRLIK ONEMLI”
Puma’dan Sinem Uzun, Almanya’da
yasanan ihracat gerilemesine ragmen
Puma’nin Tiirkiye’de bliylimeye devam
ettigini belirtti. Turkiye’nin avantajlarini
her bakimdan kullandiklarini séyleyen
Uzun, “Tlrkiye’nin pazara yakinlig,
tasarimlari ve farkli kalitedeki
kumaslarin varligi bizde ivmeyi yukari
cikartiyor. Puma olarak, takim sporlari
ve aktif sporlarla birlikte giinliik giysi
Uriinleri satiyoruz. Burada bir tek
soyleyebilecegim sey takim sporlari
konusundaki Giretimlerimizi artirmak
istiyoruz ancak yeterli Ureticimiz yok.
Takim sporlari tiretecek kapasitede
oOzellikle polyesterli triinler tedarik
edecek Ureticilerimizin sayisi ok

az. Bununla birlikte sosyal uygunluk
ve stirdiriilebilirlik gok dnemli

¢linkii Puma olarak Nike ve Adidas
gibi birtakim standartlarimiz var.
Sirduriilebilirlik kistaslanimizla diger
markalara gore daha farkli bir alanda

L2

duruyoruz. Bunun disinda Puma
olarak fiyatlardan da kaliteden de
memnunuz” dedi.

“iNOVASYON SART”

Gaia Sourcing’ten Fuisun Glveng,
model sayisinin artmasina karsin

Urlin adetlerinin ge¢cmise gore

daha diistik oldugunu herkesin
gozlemledigini belirterek, “Bu

demek oluyor ki inovasyona,
musterinin destegine nem vermek
gerekiyor ve ayrica sosyal uygunluk
ve siirdirtilebilirlige bolca yatinm
yapmak lazim. Oniimiizdeki dénemde
bu konulara yonelip tstlinde durursak
kazanacagimiza inaniyorum” dedi.

“AR-GE ILE URETIMDE BUYUK
ARTI SAHIBi OLABILIRiz”
Agentex’ten Rufe Kiling, temiz tretimi

ve Ar-Ge'yi oldukga 6nemsediklerini
belirterek, katma degerli tirlinler

ortaya koyduklarini sdyledi. Kiling, “Bu
iki durum bir araya geldiginde hem
musteri taleplerini karsilayabiliyoruz
hem de katma degeri yliksek tirlinler
Uretebiliyoruz. Bizim gérdiiglimiiz

su ki, temiz Gretimle Ar-Ge'yi bir

araya getirdigimizde, Tlrkiye her

tirli Gretimde ¢ok biiyiik bir artiya
kavusuyor gtinkii ¢ok hizli olabiliyoruz ve
Avrupa’ya yakinligimiz bir avantaj. Ayrica
sadece konfeksiyon ve tekstille sinirli
kalmayarak aksesuar, deri ve ¢anta gibi
talepleri de misterilerimize saglamaliyiz.
Bu talepler karsilandig zaman miisteriler
Turkiye’den vazgegemeyecek” dedi.

Tiirkiye hazirgiyim ve konfeksiyon
sektoriinde bilyitk markalari
yakalamak i¢in inovatif olmak,
dijitallesmek, temiz iiretim
gerceklestirmek ve koleksiyon bazli
tiretimler yapmak gerekiyor.

195

MILYAR EURO
Almanya’nin AB disi
hazirgiyim ithalati

28

MILYAR EURO
Almanya’nin
Tiirkiye’den ithalati
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IHKIB, BREXIT
KONUSUNDA
CIFT TARAFL

L0BI YURUTUYOR

Brexit sonrasi hazirgiyim ve

konfeksiyon sektoriiniin ingiltere’ye

yaptigi ihracatin olumsuz

etkilenmemesi icin iki lilke arasinda
bir Serbest Ticaret Anlagmasi’nin

imzalanmasini destekleyen
IHKiB, bu konudaki biirokratik

calismalarini araliksiz siirdiirtiiyor.

u stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon
I ihracatcilari Birligi (IHKIB),
ingiltere’nin Avrupa Birligi’'nden

ayrilmasinin ardindan sektoriin
llkeye yapilan ihracatinin etkilenmemesi
icin burokratik girisimlerini stirdurtyor.
IHKIB bu cercevede 12-13 Mayis 2019
tarihlerinde Ankara ve Istanbul’da
iki 6nemli toplanti gerceklestirdi. 12
Mayis’ta Ticaret Bakanlig’nda yapilan
toplantida, PwC tarafindan hazirlanan ve
Brexit'in Tiirk hazirgiyim ve konfeksiyon
sektorlerine olan etkisinin muhtemel
senaryolar bazinda analiz edildigi rapor,
Bakanlik temsilcileri ile degerlendirildi.
Toplantida hazirgiyim ve konfeksiyon
sektori ihracati agisindan ingiltere’nin gok
6nemli bir pazar oldugu, halen ihracatin
yani sira moda ve tasarim alaninda ¢ok
gliclii is birlikleri yapildig ifade edilerek,
Brexit ile olumsuz etkilenecek birkag
sektor arasinda hazirgiyim ve konfeksiyon
sektériniin de yer aldigi vurguland.

13 Mayis'ta ise Ingiltere’nin Ankara ve
istanbul Biiyiikelciligi temsilcileri IHKIB'i
ziyaret etti. Ingiltere Ankara Biiyiikelciligi
Brexit Boliim Bagkani Paul Creary, ingiltere
istanbul Bagkonsoloslugu Ekonomi Ekip
Bagkani Nicholas Cannon ve ingiltere
istanbul Bagkonsoloslugu Ekonomi
Uzmani idil Kurtul, IHKIB'i ziyaret ederek
IHKIB Baskan Yardimcisi Jale Tuncel
baskanliginda bir toplanti gergeklestirdi.
Toplantida ingiltere, Glimriik Birligi
iliskisinin olmadigi Norvec, Isvicre, Sili,
ABD, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi

llkelerle STA gériismelerin sorunsuz bir
sekilde tamamlanabildigi vurguland.

HER iKi ULKE DE EKONOMIK
iLiSKILERIN DEVAM ETMESINDEN YANA
Tirkiye’nin Glmrik Birligi liyesi olmasi
nedeniyle Brexit gerceklesmeden
ingiltere ile Turkiye arasinda STA
muzakerelerinin sonuglanmasinin
miimkiin olamadiginin ifade edildigi
toplantida su noktalara deginildi:
“Ingiltere Brexit siirecini stratejik, politik
ve ekonomik olarak ti¢ konu basligiyla
ele almaktadir. ingiltere ile Turkiye
arasinda surdirilen STA mizakereleri,
ekonomik alanin yani sira politik ve
sosyal konulari da kapsamaktadir ve

bu suiregte 6rnegin Kibris konusu gibi

iki Uilke arasindaki politik konular da
miizakerelerin gidisatini etkileyebilecek
niteliktedir. ingiltere ile Tiirkiye arasinda en
kisa slirede esnek mense kurallarina dayali
bir STAimzalanmasi, iki llke arasindaki
ticaret akisinin bozulmadan devam etmesi
acisindan dnemlidir. ingiltere ve Tiirkiye
arasinda STA miizakerelerini yuritmek
Uizere ticaret calisma grubu olusturulmus
olup, iki yildir devam eden calismalarda her
trlli bilgi ve talep bu grubun glindemine
getirilmektedir. ingiltere, Tiirkiye ile
ekonomik, politik ve stratejik agidan is
birliginin devam ettirilmesine inanmaktadir.
Ozellikle hazirgiyim ve konfeksiyon
sektériinde DTO tarifelerine déniilmesinin
ingiltere’nin tedarik zincirinde olumsuz
etkileri olacag) 6ngoriilmektedir.”
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2019 CORAP UR-GE (ALISMALARI HIZLANDI

Tiirk corap sektoriiniin 6ncu
ureticileri, “Dijital Doniisiim

ve Kapasite Gelistirme UR-GE”
projelerinin saglikli yiiriitiilebilmesi

icin bir araya gelerek goriis
aligverisinde bulundular.

Corap sektori 6zelinde bu yil baslatilan
Dijital Donuisiim ve Kapasite Gelistirme
UR-GE Projelerinin baslangic faaliyeti
olan ihtiyag analizi calismasi, 27 firma
ziyareti ile tamamlandi. istanbul
Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatcilari
Birligi (IHKIB) biinyesinde 2019 yilinda
baslatilan Dijital Donlsim ve Kapasite
Gelistirme Corap UR-GE projeleri
kapsaminda tamamlanan ihtiyac
Analizi Kapanis Toplantisi, 16 Mayis
2019 tarihinde gerceklestirildi. IHKIB
Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Ozkan Karaca’nin oturum baskanligini

yaptigi toplantiya, Corap Sanayicileri
Dernegi (CSD) Yonetim Kurulu Baskani
ilker Oztag’in yani sira IHKIB ve GSD
Yénetim Kurulu Uyesi Serdar Bekmezci
de katilan isimler arasindaydi.

26 kiime firmasinin katildigi toplantida,
Ug yil siiresince devam edecek Dijital
Donlislim ve Kapasite Gelistirme UR-GE
Projeleri kapsaminda hayata gegirilecek
ortaklik planlari degerlendirildi.
Projelerin ihtiyag analizi sonunda
belirlenen yol haritasi ile egitim/
danismanlik ve yurt disi faaliyetleriyle
devam edilmesine karar verildi.

13-14 Mayis 2019 tarihlerinde Almanya’nin
Frankfurt kentinde gerceklestirilen IAF Bahar
Etkinligi ve Yonetim Kurulu Toplantisi’na

lic kitadan gelen 15'in lizerinde temsilci
katildi. Aralarinda IHKIB Yénetim Kurulu
Uyesi ve IAF Yonetim Kurulu Uyesi Cem
Altan’in da bulundugu “Tedarik Zinciri 4.0”
konferansinda hazirgiyim sekt6riini daha
ileriye taslyacak teknikler, inovatif yenilikler
ve sektoriin durumu masaya yatirildi.
Sunum esliginde gerceklesen toplantinin
ikinci glinlinde ise katilimcilar Textprocess
Fuarrni ziyaret etti. imalatcilarla bir

araya gelen katiimcilar, network aglarini
gelistirme firsati yakaladilar.

HKIB, ALMANYA’DA TEDARIK ZINCIRI 4.0’l DEGERLENDIRDI |
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PATRONLAR

PLATFORMU’NDAN

IDMIB’E ZIYARET

Patronlar Platformu Yénetim Kurulu
Baskani Abdullah Kiigiikoglu ve Yonetim
Kurulu Oyeleri, 7 Mayis 2019 tarihinde
istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilari
Birligi’ni (IDMIB) ziyaret ederek, ikili
iliskilerin gelistirilmesi kapsaminda goriis
alisverisinde bulundu.

iDMIB Bagkani Mustafa Senocak,
sektorel kuruluslarin siki koordinasyonunun
yeni dénemde de 6nemini artirarak devam
edecegini ifade ederek, IDMIB’in éne

¢ikan projelerini anlatti. Yeni dénemde
Tirkiye ekonomisi iin 6n plana gikan

en 6nemli aktorlin ihracat oldugunu

dile getiren IDMIB Baskani Senocak, bu
kapsamda Patronlar Platformu hakkinda
degerlendirmelerde bulundu.

Toplanti sonunda Patronlar Platformu
Yonetim Kurulu Baskani Abdullah
Kiigiikoglu tarafindan, IDMIB Bagkani
Mustafa Senocak’a glinlin anisina bir
plaket takdim edildi.

IDMIB, INGILTERE
PAZAR ANALIZI
RAPORUNU
DEGERLENDIRDI

Deri ve Deri mamulleri sekt6riinde
surdirtlebilir ve katma degerli ihracat
artisi saglayabilmek icin calismalarini
stirdUrtiren istanbul Deri ve Deri
Mamulleri ihracatcilar Birligi (IiDMIB), bu
kapsamda deri ve deri mamulleri sektori
icin ‘ingiltere Pazar Analizi Raporu’
taslag) hazirladi. IDMIB Baskani Mustafa
Senocak, IDMIB Baskan Yardimcisi Giiven

Karaca ve Yénetim Kurulu Uyesi Tanju
Gecgoren ve deri konfeksiyon kiimesi
tyelerinin katiim sagladigi toplantida
rapor taslagl degerlendirildi. Toplantinin
devaminda deri konfeksiyon kiimesinin
hedef pazarlari dogrultusunda benzer
bir calismanin hazirlanmasi ve kiime
ozelinde ihracat pazarlama danismanligi
imkanlari da gortsuldu.
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OGRENCILER
IMALAT SORECIN

YERINDE INCELEDI

Ogrencilerin imalat siirecini yerinde
gozlemlemesini saglanmak amaciyla
gerceklestirilen fabrika ziyaretleri,

13 Mayis 2019 tarihinde Yeditepe
Universitesi 6grencileriyle basladi.

DETAY Deri Uriinleri Tasarim Yarigmasi
egitici etkinlikleri kapsaminda 6grencilere
deri Uretimi, tiirleri, 6zellikleri ve giysi-
aksesuar endustrisindeki yeri ile ilgili teknik
bilgileri gelistirmek amaciyla diizenlenen
Universite - sanayi bulusmalarina,
ogrenciler yogun ilgi gosterdi.

Deri ve deri mamulleri sektériiniin 6nde

gelen firmalarindan Siied Mod ve Matras
firmalarinin ziyaret edildigi programda,
ogrenciler Uretim agamalar hakkinda bilgi
edinerek, sorularini dogrudan uzmanlara
sorma firsati elde etti.

SARACIYE UR-GE KUMESINE, IHRACAT PAZARLAMA DANISMANLIGI 1

istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatgilari
Birligi’nin (IDMIB) 22 kiime firmasiyla
faaliyetlerini stirdiirdGgu Saraciye
Sektoriinde Yeni Hedefler, Yeni Pazarlar
UR-GE Projesi kapsaminda, kiime Uyelerine
ozel, ihracat Pazarlama Danismanlig
faaliyeti gerceklestiriliyor.

29 Nisan 2019 tarihinde danisman firma
tarafindan kiime firmalar ziyaret edilerek,
firmalarin ihracat pazarlama aliskanliklan
hakkinda bilgi alinirken, tiye firmalari ve Griinlerini
ihracata hazirlamak, ihracatta siirdirilebilirligi
saglamak ve stratejik yaklasimlari derinlestirmek
icin kiime firmalari da danigman firmaiile birebir
goris alisverisinde bulundu.

Katiimci firmalar ile birebir insan kaynag;
plani, ihracata yonelik kisa ve orta vadeli egjtim
danismanlik plani, firmaya 6zel operasyonel
ihracat evraklari, hedef pazar arastirmasi, cevre
analizi, pazar beklentilerine uygun web sitesi
ve brosir icerigi olusturulmasi konularini da
iceren danismanlik hizmeti, kiime firmalarinin
yoguniilgisi ile karsilandi.
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DERI KONFEKSIYON KUMESI,
ABD'LI ALICILARLA NEW YORK TTM'DE BULUSTU

Deri Konfeksiyon UR-GE Projesi

kapsaminda, kiime liyesi 14 firma
ile ABD’nin kapital sehri New York’a

bir ziyaret gerceklestirilerek,

Amerikali potansiyel alicilar ile B2B

goriismeler yapild.

Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilari
Birligi (IDMIB) tarafindan yiiriitiilen
‘Deri Konfeksiyon Sektdriinde
Yeni Pazarlar Yeni Hedefler UR-GE Projesi’
kapsaminda duizenlenen Ticari Heyeti,
29 Nisan-2 Mayis 2019 tarihleri arasinda
ABD’nin New York eyaletinde gerceklestirildi.
Heyet programi kapsaminda 30 Nisan
2019 tarihinde New York Tiirkiye Ticaret
Merkezi ev sahipliginde, IDMIB Yénetim
Kurulu Uyesi Tanju Tamer Gecgdren

T icaret Bakanlig destegiyle istanbul

baskanliginda ‘B2B ikili is Gériismeleri
Etkinligi’ gerceklestirildi. Deri Konfeksiyon
UR-GE kiimesinde yer alan 14 kiime (iyesi
firma ile ABD’li potansiyel alicilarin bir araya
geldigi etkinlikte, 150’nin tizerinde ikili i
gorlismesi yapildi. Deri Konfeksiyon UR-
GE Projesi’nin hedef pazarlar arasinda ilk
sirada yer alan ABD pazarina yonelik ilk kez
diizenlenen bu etkinlik ile deri konfeksiyon
Ureticileri; pazara giris ve alici beklentileri
noktasinda énemli bilgi ve tecriibeler elde
etme imkani yakalad.
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SARACIYE Vi |
IKING TOPLANTISI GERCEKLESTIRILD

Saraciye Sektorii Vizyon Grubu,
ikinci toplantisini 29 Nisan

2019 tarihinde iDMiB Bagkani
Mustafa Senocak’in da katiimiyla
gerceklestirdi. Baskan Senocak,
vizyoner bir bakis agisiyla saraciye
sektoriiniin ihracatini rahatlikla
artirabilecegine vurgu yapti.

Saraciye Sektori Vizyon Grubu,
S gerek firma gorusleri gerekse

danismanlik firmalarinin

destegiyle, sektoriin 6niinli agacak
projeler arayisini siirdiirtiyor.
29 Nisan 2019 tarihinde gerceklestirilen
Saraciye Sektorii Vizyon Grubu ikinci
toplantisina lye firmalarin ilgisi yliksek
oldu. Toplantida, ihracat pazarlama,
e-ticaret ve devlet yardimlari konularinda
uzamanlar tarafindan gerceklestirilen
sunumlarla tiye firmalar bilgilendirildi.
Toplantiya istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilari Birligi (IDMiB) Baskani Mustafa
Senocak, Baskan Yardimcisi Gliven Karaca,
Saraciye Sanayicileri Dernegi Yonetim
Kurulu Baskani Cemal Aydin ve yonetim
kurulu Uyeleri basta olmak lizere sektoriin
ileri gelen temsilcileri katilim sagladi.
iDMiB Baskani Mustafa Senocak, ikinci kez
bir araya gelen saraciye vizyon grubunu,
gerceklestirmis olduklari calismalarla ilgili
tebrik ederek, basarilarinin devamini diledi.
Saraciye sektoriiniin ihracat performansinin
yilin ilk eyreginde iyi bir ivme yakaladiginin
altini gizen Senocak, “2019 yili Ocak - Mart
déneminde saraciye ihracatimiz ylizde
6,5 oraninda artarak, 58 milyon dolara

LYON GRUBU’NUN

yikseldi. Toplam deri ve deri mamulleri
ihracatimiz icerisinde payini artiran saraciye
sektériimuziin ihracati, tim bu artiglara
ragmen potansiyelinin altinda. Buglin burada
gerceklestirilen toplantida oldugu gibi
vizyoner bir bakis agisiyla saraciye sektorii
ihracatimizi ok daha artirabilecegimizden
hi¢ stiphemiz yok” diye konustu.

FiRMALARIN OLCEK SORUNLARI iGiN
PROJE GELISTIRILECEK

Sektoriin kiresel gelismelere hizla ayak
uydurabilmesi ve gelecek stratejilerinin
belirlenmesi amaciyla ikinci kez bir araya
gelen vizyon grubu; sektoriin kiimelenme
ihtiyaci olup olmadig konularinda goriis
alisverisinde bulunarak, firmalarin

6lgek sorunlarinin ¢dziimiine iligkin yeni
projeler Uretilmesi gerektigi hususunda
fikir birligine varildi. Bunun yaninda
kiimelenme, online satis ve e-ticaret, yan
sanayi, aksesuar konulari ve Turkiye Ticaret
Merkezi konu basliklarinda komiteler
kuruldu. Her yil Ticaret Bakanligy tarafindan
belirlenen hedef ve dncelikli tlkelerin iyi
analiz edilerek yapilacak etkinliklere karar
verilmesi hususu, fikir birligine varilan bir
diger konu oldu.
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Potansiyel birlesim ve kiimelenme, online gerceklesmeyecegi, sektorel birliktelik
satis ve e-ticaret, yan sanayi, Tiirkiye Ticaret ve siirekli artan ihracat ve Gretim
Merkezleri ve markalagma komiteleri, 8 Mayis hareketliliklerinin incelenmesi,

] ] 2019 tarihinde gelecek projelerini goriismek belirli bir bolgenin secilerek, sektorel
lizere Dig Ticaret Kompleksinde biraraya geldi. ~ hareketliligi yliksek olan firmalardan
Toplantiya istanbul Deri ve Deri baslanarak, kiimelenme projelerinin
Mamulleri ihracatcilan Birligi (IiDMIB) gerceklestirilmesi konulari Gzerinde
Baskani Mustafa Senocak, Baskan komite Uyeleri tarafindan goris
TO P |-A N .|- | S | Yardimcisi Gliven Karaca, Saraciye alisverisinde bulunuldu. Online satis
Sanayicileri Dernegi Yonetim Kurulu ve e-ticaret konulari lizerinde ise neler
. . . Baskani Cemal Aydin ve komite lyeleri yapilabileceginin degerlendirildigi
katilim saglad.. toplantida; e-ticaret ve online satis
G E RC E K I_ E S-l- | R | I_ D | Daha ¢ok potansiyel birlesim ve adaptasyonunun saglanabilmesi icin
kiimelenme konularinin degerlendirildigi  bir sonraki toplantiya kadar neler
toplantida, firmalar arasinda yapilabilecegi konularinda calismalar
proje ortakliklarinin gerceklesip gerceklestirilmesine karar verildi.

DERECEYE GIREN
TASARIMLAR, LESHOW
MOSKOVA FUARI'NDA

istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilari Birligi (iDMiB)
tarafindan Tiirkiye Tanitim
Grubu’nun destekleriyle

hazirlanan ‘Tiirkiye Deri Deri ve kiirk giyim agirlikli olmak tizere IDMIB’in diizenledigi tasarim yangmalarinda
ve Deri Mamulleri Tanitim deri 'akse%{arve ay?kkablnurunlen.r'\m dere.ceye'glren yansmaalann tasairlmc'll.an
R sergilendigi ve sektorde diinyanin 6nde sergilendi. Moskova Ticaret Basmuisaviri
Standr’ bu Y|l 22’si diizenlenen gelen fuarlarindan LeShow Moskova, Alper Eriten ve Moskova Gimriik Miisaviri
LeShow Moskova Fuari’nda 14-16 Mayis 2019 tarihleri arasinda Moskova  Serkan Ayyildiz basta olmak tizere birgok
. . ExpoCenter’ da gerceklestirildi. Her yil ziyaretcinin agirlandig stantta, IDMIB
ziyaretgileriyle bulustu. yaklasik 10 bin kisinin ziyaret ettigi fuar Yénetim Kurulu Uyesi Yiicel Elibol da iDMiB’i
alaninda 80 metrekarelik ‘Turkiye Deri temsilen fuar alaninda yer alarak, sektor
ve Deri Mamulleri Tanitim Standi'nda, temsilcileriyle goris alisverisinde bulundu.
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DERI VE DERI istanbul Deri ve Deri Mamulleri planlaniyor. Ticaret Bakanligs tarafindan 1

ihracatgilari Birligi (iDMIB) yiizde 60 oraninda desteklenen Giiney Kore
: gL organizatorliglinde 2019 yilinin son Ticaret Heyeti organizasyonu 6ncesinde
MAMU I.I.ERI SEKTORU ceyreginde Giiney Kore’ye ‘Sektorel ayrica katiimci firmalar icin sektorel pazar
- . ) Ticaret Heyeti’ organize edilmesi analizi raporu hazirlanacak.
] planlaniyor. Stirdiriilebilir ihracat Deri ve Deri Mamulleri sektorii
GUNEY KORE YE TICARET pazarlarini artirabilmek amaciyla acisindan 6nemli bir potansiyel tasiyan
. . duizenlenecek ‘Sektorel Ticaret Heyeti’ ve Tirkiye ile Serbest Ticaret Antlasmasi

HEYET' DUZENLEYECEK kapsaminda, Tiirk ve yabanct is insanlari da bulunan Gliney Kore’ye diizenlenecek
arasinda ikili is gorlismelerinin yapilmasive  Ticaret Heyeti organizasyonuna tiim alt
ilgili kurum ve kuruluslarin ziyaret edilmesi  sektorler katilim saglayabilecek.

1T DM B

ISTAMBUL DER| VE DER| MAMULLER]
IHRACATCILARI BIRLIGI

GUNEY KORE'YE DERI VE DERI
MAMULLERI TICARET HEYETI
ORGANIZASYONU

2019 yilinin son geyreginde gerceklestiriimesi planlanan Pazar
Arastirmasi ve TicaretHeyeti Organizasyonunda siz de yerinizi ayirtin.

Detayh bilgi icin: £ (e
deri@itkib.org.tr Lo Heyet organizasyonu,
02124540357 -02124540151 iy ~  Ticaret Bakanhgi onayina tabidir.
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iTKiB’DEN ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

un 1]
alicilik sanatinin gelismesine
yardimci olmasinin yani sira
sektore sureklilik ve canlilik
& .

kazandirmasi amaciyla 13 yil 6nce

G E lEc EG I N baslatilan Ulusal Hali Tasarim Yarismasi

ile geng hali tasarimcilarinin kesfedilmesi

amaglaniyor. Her yil yiize yakin basvurunun

yapildigi yarisma ile geng ve yetenekli
tasarimci adaylarina kendilerini ifade etme

sansi veriliyor.

13. Ulusal Hali Tasarim Yarismasi
kapsaminda 24 Mayis 2019 tarihinde
ikinci degerlendirme jlirisi gerceklesti.

istanbul Hali ihracatcilari Birligi 100%e yakan basvuru arasindan 2. Juri
Degerlendirmesi’ne kalan yarismacilar;

(IHIB) tarafindan geleneksel hale sektoriin 6nde gelen isimleri, esitli

getirilen Ulusal Hali Tasarim iniversitelerden akademisyenler,

’ T P tasarimcilar ve i mimarlardan olusan
X.ar.lsm,,aSI nin !)U YI“.(I ikinci . juri karsisinda tasarimlarini anlatti.
juri degerlendirmesinde sekiz Yarismacilar arasinda Bedirhan Kaan Unal,
yarigmaci finale kaldi. Sekiz Berke Asik, Fatma Siileymanoglu, isranur

Dogan, Rabia Karaglizel, Sedef Sena Giirler,

yarismacinin taﬁarla.dlgl halllar’ Sultan Giirbiizer ve Sule Giizeller finale

gercek boyutta iiretilecek ve kalan isimler oldu.

Final Gecesi’nde son kez jijrinin Finale kalan sekiz yarismacinin hepsi,
altr aylik yabanci dil egitim bursunun yani

kar§|sma ‘;'kacak' sira 2020 yilinda Domotex Hannover Hali

ve Yer Dosemeleri ve Heimtextil Frankfurt
fuarlarini ziyaret etme hakki kanandi.
Bilytik finale kadar segilen sekiz

yarismacinin tasarladigi halilar, gercek
boyutta Uretilecek ve 6dil gecesinde

son kez jiirinin karsisina ¢ikacak. Final
gecesinde ise ilk lig belirlenecek ve ilk tice
kalan tasarimcilara para 6diill verilecek.
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KAPAK KONUSU

MODA ENDUST__RiSiNiN BASARILI KURESEL
OYUNCULARI ODULLENDIRILD!

Hazirgiyim ve konfeksiyon sektoriiniin Tiirkiye’nin en fazla ihracat gerceklestiren
liciincii sektor olmasina katki saglayan ihracatcilar, iHKiB tarafindan édiillendirildi.
Odiil toreninde 59’u platin, 182’si altin olmak lizere toplamda 2 bin 248 firma 6diil ald.
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Odiil alan
firma sayisi

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

azirgiyim ve konfeksiyon
H sektoriiniin 2018 yilinda

17,6 milyar dolar ihracat

gerceklestirmesine imza
atan firmalar, istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon ihracatcilari Birligi’nin (IHKIB)
diizenledigi gorkemli bir torenle ddiillerini
aldi. Katma degerli Gretimde, istihdama
katkida ve net déviz getirisinde Tlirkiye'nin
gururu olan ve moda endistrisinin 2018’de
17,6 milyar dolarlik ihracatina damga vuran
firmalarin édiilleri IHKIB Yonetim Kurulu
Baskani Mustafa Gliltepe’nin ev sahipligi
yaptig iftar programinin ardindan verildi.
Oduil térenine Ticaret Bakan Yardimcisi Riza
Tuna Turagay, Tiirkiye ihracatcilar Meclisi
(TIM) Baskani ismail Giille ile moda, marka
ve hazirgiyim sektorliniin 6nde gelen
isimleri katild.

Gecede 59'u platin, 182’si altin olmak

lizere toplamda 2 bin 248 firma 6dl ald.

iHKiB BASKANI MUSTAFA GULTEPE

“16 MILYAR DOLAR NET DOViz
GETIRISIYLE REKORUMUZU YENILEDIK”
“2018 Basarili ihracatcilar Odiil Téreni”’nde
konusan iHKIB Baskani Mustafa Giiltepe,
Turkiye’nin toplam 18 milyar dolar sinirina
gelen hazirgiyim ihracatinin yiizde 75’inden
fazlasini IHKIB Uyelerinin gerceklestirdigini
sOyledi. “1986’da yaklasik 1 milyar dolar
olan hazirgiyim ihracatimizi 18 kat artirarak
17,6 milyar dolara ¢ikardik” diyen Bagkan
Gliltepe, imalat sanayii tiretiminin yiizde
6'sini, imalatta is glictiniin ylizde 14’Und,
toplam ihracatin ytizde 11’ini Tiirk Moda
Endiistrisi’nin sagladigini bildirdi. Basarida
en biiyik payin her donemde ve kosulda
sorumluluktan kagmayan, elini tasin altina
koyan ihracatgilarin oldugunun altini

cizen Giiltepe, sunlari séyledi: “Issizligin
6nemli bir sorun haline geldigi tilkemizde
istihdamda da rekor Ustiine rekor kirdik.
Agustos - Aralik 2018 déneminde her ay
ortalamailave 5 bin insanimizi is sahibi
yaptik. Gegen yili 525 bin kisilik rekor
istihdam ile kapattik. 16 milyar dolar net
doviz getirisiyle de rekorumuzu yeniledik.
Yillardir oldugu gibi cari agigin cok daha
bliylimesini yine biz engelledik. 2018'de
biilyiimede de fark yarattik. imalat sanayii
ylizde 1,5 biiylirken sektérimiizde yiizde
4,7 bliylimeye imza attik.”

“DUNYA HAZIRGIYiM iIHRACATINDAN
YUZDE 3,3 PAY ALIYORUZ”

“Dlnya hazirgiyim ihracatinin yiizde 3,3’lnii
biz gerceklestiriyoruz. Oysa Tiirkiye olarak
diinya ihracatindan aldigimiz pay ylizde

el

MUSTAFA GULTEPE

Hazirgiyim ve konfeksiyon sektorii
olarak ekonomiye 10 yilda net 150
milyar dolar kazandirdik, 525 bin

kisiyle yeni istihdam rekoru kirdik.

0,98, yani ylizde 1 bile degil. Bu rakamlar
sektérimUziin Turkiye ihracatindaki Gnemini
ortaya koyuyor. Tlirk Moda End(strisi olarak
iyi bir yerde oldugumuzu séyleyebiliriz.
Ancak potansiyelimizi yeterince harekete
geciremedigimizi séylemek zorundayim.
Diinya ticaretinde oyunun kurallari degisiyor.
Rekabetin karmasik hale geldigi bu donemde
ortalama 18-19 dolar kilogram birim fiyati ile
hedeflerimize ulasabilmemiz ¢ok kolay degil.”

“I[STANBUL'U MODA VE MARKA
MERKEZi, ANADOLU’YU URETIM
UssU YAPACAGIZ”

“Son bes yillik yatirim tesvik kapsaminda
yaratilan ilave 1 milyon istihdamin

140 binini biz sagladik. Dort yillik yol
haritamizi olusturan Dort Dortliik Plan’daki
hedeflerimizi gerceklestirmek igin var
glicimuzle ¢alisiyoruz. Sektor olarak
planda ortaya koydugumuz 33 milyar
dolarlik ihracat hedefine kilitlendik.

Bu noktada yatirim tesviklerinin
sektorimizin taleplerine uygun sekilde
diizenlenmesi biiyiik 6nem tasiyor.

En biiyiik basarimiz, istanbul’u moda-
marka merkezine, Anadolu’yu ise liretim
lisstine dontistiirmek olacak.”

TiM BASKANI iSMAIL GULLE:

“YENI YOL HARITASI HAZIRLIYORUZ”
Daha sonra kursuye gelerek konusma yapan
Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TIM) Baskani
ismail Giille, sektoriin ihracatta gésterdigi
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IHKIB

* 2018 BASARILI IHRACATCILAR ODOL TOREN'I""

\1

Gecede, 2018 yilindaki ihracat performanslarindan dolayi 59 firmaya platin odiilii verildi.

basarinin en yakin tanigi oldugunu
belirterek, tekstil ve hazirgiyim sektoriinde
basarili olan her iginsaninin bagka
sektorlerde de yatinm yaptigini ve basarili
oldugunu soyledi.

Glille, Tiirkiye’nin 2019’u 180 milyar
dolarin tistiinde ihracatla tamamlamasini
beklediklerini ifade ederek, sunlari
kaydetti: “ihracatta hedef kisa siirede 200
milyar dolar. 100’lerden sikildik, 100°U
gecelim artik, 200 olsun. Ancak bir sey var;
Tlrkiye’nin ihracati artarken, hazirgiyim
ihracatini ayni paralellikte artiramiyoruz.
Burada bir duraklamaya girdik. Buradan
akilla gkmamiz gerekiyor. ihracatimizi
hemen 20’li rakamlara ve daha sonra da
33 milyar dolara gétiirmemiz gerekiyor. Bu
bizim olmazsa olmazimiz. Agustos ayinda
aciklanacak ihracat Master Plani icin Ticaret
Bakanligi ile birlikte calisiyoruz. Sektorlerin
beklentilerini gerceklestirmek icin ekonomi
yonetimiyle siki bir calisma icindeyiz.
Hedefe ulasmada izleyecegimiz yeni yol
haritasini hazirliyoruz.”

BAKAN YARDIMCISI TURAGAY:
HAZIRGiYiM 40 YILDIR TURKIYE
iHRACATININ LOKOMOTIFiYDi
Ticaret Bakan Yardimcisi Riza Tuna

IiZ

Turagay ise Turkiye’nin ihracatinin

168 milyar dolara ulastigini, hazirgiyimin
bunda yiizde 11 paya sahip oldugunu
belirterek, “Ben ilk memuriyete
basladigim zaman 1 milyar dolar ihracat
bile bize hayal geliyordu. O kadar yiiksek
bir artis var ki. Hazirgiyim 80’lerde,
90’larda ve 2000l yillarda Tirkiye’nin
ihracatinin lokomotifiydi. Tekstil ve
hazirgiyim bizim goz bebegimiz. Biz
devlet olarak, Ticaret Bakanligi olarak her
turlli destegi vermeye haziriz” dedi.

iHRACATTA YENI BASARI

HIKAYESI YAZMALIYIZ

Tirkiye’nin dliinyada en fazla ihracat
yapan 37. lilke oldugunu belirten Turagay,
tlkenin hazirgiyim alaninda diinyanin
en bliyik 6. ihracatgisi olarak kendini
kanitladigini séyledi. Turagay, “Agustos
ayinda sayin bakanimizla birlikte ihracat
Stratejisi’ni aciklayacagiz. Artik ihracatta
yeni bir basari hikayesi yazmanin
zamaninin geldigini diistiniiyoruz. Ozel
sektdr-kamu is birligine ihtiyacimiz var.
Beraber oldugumuz siirece, birbirimizi
asagl cekmedigimiz siirece bu ortamda
biz cok daha biiyiik basarilara imza
atariz” diye konustu.

ING BANK
GENEL
MUDURU
PINAR ABAY
“IHRACATCIYI
EN COK
DESTEKLEYEN
BANKA
OLACAGIZ”

ING Bank Genel Mudir( Pinar Abay da
Tirkiye’nin ihracat hedeflerine ulasmasi
icin katki saglamak hedefiyle calistiklarini
belirterek, “Bu yolda, ihracatginin
finansmana kolay ve uygun maliyetle
erisebilmesinin kritik 5neme sahip
oldugunu biliyoruz. Bu anlayisla TiM ile
yaklasik 1 ay 6nce bir protokol imzalayarak,
ihracatgilarimiza sektor ve 6lgek gézetmeden
6ngorilebilir maliyet ve rekabetgi fiyat
avantaji sunan kredi imkani sagladik. ING
Bank olarak Turkiye’nin, ihracati en ¢ok
destekleyen bankasi olma vizyonuyla
calismaya devam edecegiz” dedi.




Hazirgiyim ihracatimizi 20’li rakamlara ve
daha sonra da 33 milyar dolara gotiirmemiz
gerekiyor. Bu bizim olmazsa olmazimiz.

MILYAR DOLAR
Hazirgiyim ihracat
hedefi
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RIZA TUNA TURAGAY

Tekstil ve hazirgiyim bizim goz bebegimiz.
Biz devlet olarak, Ticaret Bakanligi olarak
her tiirlii destegi vermeye haziriz.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

Katma degerli
uiretimde,
istihdamda ve net
ihracatta

lilke ekonomisine
katki saglayan
lireticiler
taclandirildi.

LC WAIKIKI MAGAZACILIK HiZM.TIC.AS.
SIK MAKAS GIYiM SAN. VE TIC.AS.

FORE ULUSLARARASI PAZ. VE TIC.AS.
BAYKANLAR TEKSTIL SAN. VETIC.A.S.
KOTON MAGAZACILIK TEKS. SAN. VE TIC.AS.
TAYPATEKS. GIY. SAN. VE TIC. AS.
BAYKAN DIS TIC.AS.

TALU TEKS. SAN. VETIC.AS.

MRM KONFEKSIYON SAN. VE TIC.A.S.
UNITEKS TEKS. VETIC.AS.

OZAK TEKS. KONF. SAN. VE TIC.AS.
SAIDE TEKS. SAN. VETIC.AS.

FALCON TEKS. SAN.VETIC.AS.

NLT TEKS. SAN. VE TiC. LTD. STi.

ASTER GLOBAL PAZ. VE DIS TIC.AS.
EROGLU GIYiM SANAYi TICARETA.S.
S.B.S TEKSTIL SANAYi VE TICARETAS.
ALD DIS TICARETAS.

DEFACTO PERAKENDE TiC.A.S.
MODAVIZYON TEKS. SAN. VETIC.AS.
KARBEL KONF. SAN. VE TIC.ASS.

ALPIN TEKSTIL SAN. VE DIS TIC.AS.
AYDINLI HAZIR GIYiM SAN. VE TICA.S
BVB TEKSTIL SANAY VE TICARET LTD. STi.
BEYPA DIS TiC. VE TEKS. SAN. AS.
KARDEM TEKS. SAN. VETIC. AS.

APS GIYIM SAN.VE TIC.AS.

GLOBAL SOURCING DIS TIC. A S.

ATK TEKSTIL SAN. TIC.AS.

ATLAS PORT DIS TiC. TURZ. TASM. LTD. STI.
REXPORT DISTIC.AS.

ATTTEKS. SAN.VETIC.AS.

YAVUZ TEKS. SAN.VETIC.AS.

ERAK GIYiM SAN. VE TIC.A.S.

RIMAKS TEKS. URUNL. SAN. VE TIC.AS.
UNLDISTIC. LTD. STi.

OR-MATEKS. SAN. VETIC.A.S.

GAYRI SAFi MiLLi
HASILA’NIN
% 2,5%ini

iMALAT SANAYii
URETiMIiNIiN
% 6’sim

%k k ke

iMALATTA
iS GUCUNUN
% 1%ni,

TOPLAM iHRACATIN
% 1L’
HAZIRGIYiM VE
KONFEKSIYON
SEKTORU

SAGIYOR

A

HAZIRGIYiM
SEKTORU,

2018
URETIMDE

525

BiN KISILIK
REKOR

iSTIHDAM

iLE KAPATTI
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ANKARA TEKSTIL YONETIM KURULU BASKANI SERAFETTIN DEMIR

~ “MARKALASMAK iCIN BIRLIKTE
S YAPMA KOLTORDND GELISTIRMELIYiZ”

enclik yillarinda kendine bir
G rota gizmek icin Ankara’dan

istanbul’a gelen ve Zeytinburnu

Garsr’da bir diikkan agarak
manifaturaciliga baslayan Ankara Tekstil
Yonetim Kurulu Baskani Serafettin
Demir, 40 yili asan is hayati boyunca
iki seyi hep 6nde tuttugunu soéyliiyor;
itibar ve birliktelik. Bu nedenle is
hayati boyunca hep dernek ve meslek
orgltlerinde rol aldigini belirterek soyle
diyor: “Firmalarin paylasarak ve birlikte
hareket ederek biiyliyebilecegine hep
inandim. Bu nedenle 42 yildir ayni
tedarik¢iden mal alip, misterilerime
satarim. Araciyr aradan cikarip, kendim
yapayim demedim. iki fabrikamiz var
fakat sattigimiz tirinlerin ylzde 80’ini
hala tedarikgilerden temin ederiz. 40
yil dnce perakendeci olan arkadaslarin
dernekleserek sektori blyuttiiklerini
ve bugiin sektériimiizde birer sanayici
olduguna tanik oldum.”

1980’li yillarin basinda 6zel terzi
islerinin konfeksiyona dénmesiyle
Zeytinburnu Carsr’daki manifaturacilarin,
yeni bir is alani arayisina girdigini
hatirlatan Serafettin Demir, carsidaki
manifaturacilarin perde lretimine
yonelerek perde sanayisinin fitilini
atesledigini soyliyor. Demir, carsidaki
esnaflar arasinda dengeyi korumak,
sektord bir dizene sokmak ve carsinin
tanitimini yapmak icin Zeytinburnu Bozkurt
Perdeciler Carsisi Dernegi’ni kurduklarini
belirterek, birlikte hareket etmenin ev
tekstil sektoriine katkilarini séyle anlatiyor:
“0O dernegi kuran arkadaslarin bugiin
hepsi sanayici olarak tilkeye katki sagliyor,
istihdam yaratiyor ve ihracat yapiyor. Bunu
birlik ve beraberlik ile basardik.

is yaptigimiz Sultanhamam’daki
toptancilar, bize biiylik destek verdi.

Sektoriun gelisimine buyuk katki
sagladilar. Biz de firma olarak 1991 yilinda
Sultanhamam’da toptanciliga basladik.
Uc yil sonra da ihracata basladik. ihracat,
bizim aklimizin ucundan gegmezdi, fakat
birlik ve beraberligi saglayinca, sektorel bir
glic olustu. Sultanhamam’da toptancilar
da Toptan Mefrusatcilar Dernegi adinda
bir dernek kurarak, gli¢ birligine gittiler
ve sektorin gelisimine yonelik dnemli
girisimlerde bulundular. Ben de 1993
yilinda dernegin yonetimine girmistim.
Dernek o donemde otel lobisinde bir fuar
diizenlemisti. istanbul’da o dénem fuar
yeri de, misteri de yoktu fakat bir yerden

42

YILDIR
Ayni tedarikgileriyle
calisyor

42 yil once Zeytinburnu’nda actig1 diikkanla perakendeci olarak is
hayatina baslayan isadami Serafettin Demir, zaman icinde toptanciliga
ve ihracata basliyor. Daha sonra da fabrika kurak iiretime giriyor.
Demir, hichir zaman tamamen sanayiye yonelmedigini soyliiyor ve
nedenini de soyle acikliyor: “Biz, pazarlamadan geliyorduk ve en
giiclii yanimiz hep pazarlama oldu. Ciinkii en giizel ve en kaliteli tirtinii
yapabilirsiniz fakat onu pazarlayamazsaniz hicbir degeri olmaz.”

baslamak gerekiyordu. TUYAP acilinca fuar
orada duizenlenmeye basladi”

CiFT BASLILIKTA SEKTOR

COK ZAMAN KAYBETTI

“Birlikteligin sektére kazandirdiklari kadar,
ayrilik ve iki basliligin da sektore verdigi
zararlara yakindan taniklik ettim” diyen
Serafettin Demir, s6yle devam ediyor:
“Dernegimizin ev tekstili sektoriini
gelistirmeye basladigi donemde, sektérde
ikinci bir dernek kuruldu ve onlar da CNR
fuar alaninda ikinci fuari diizenlediler.
Hem de ayni glinde. Bu iki baslilik
maalesef sektdre ciddi zarar vermistir.

%80

Tedarikgilerden
elde edilen iiriin
miktari
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FARK YARATANLAR

Serafettin Demir’e gore; li¢ milyar dolar civarinda ihracat hacmi olan Tiirk ev tekstil sektorii, ihracatta ok daha

biiyiik potansiyele sahip. Ciinkii yakin cografyada Tiirkiye’nin sahip oldugu tecriibeye sahip baska iilke yok.

isadami Serafettin Demir,
tekstil sektortindeki
basarili is hayatinin ilk
adimlarini, 1976 yiinda
Zeytinburnu Carsr’da
actigi manfaturaci
diikkaniyla atiyor.

Ayni sehirde ayni tarihte iki fuara yabanci
musterilerimiz anlam veremiyordu.

Bunu misterinize anlatmaniz ok zordu.
Beraberlik bozulmaya baslamisti. Sektor
duayenleri, 6nderleri stirece el koydu,

ilk olarak bir anket yapildi. Sektorin
istedigi fuarla devam edelim dediler.
Avantajlarindan dolayi dogru bir karar
alindi ve havaalaninin yakininda olan
CNR fuarcilik ile devam edildi. Zaman
icinde dernekler birlestirildi ve Tirkiye
Ev Tekstili Sanayicileri ve isadamlari
Dernegi (TETSIAD) olusmus oldu. Birlik
ve beraberlik yeniden saglandiktan sonra
baskanlik sektoér dnderlerine hep davet
sistemiyle yapildi.

Culnki her sektoriin dnciilere, sektor
duayenlerine ihtiyaci vardir. Bu duayenleri
sektori ileriye tasiyacak, yol gosterecek
degerler olarak gérmek gerekir. Bunlari
anlatma nedenim, dernekte yakin bir
gelecekte genel kurul yapacak olmasi ve
yeni bir yonetim kurulu segilip, sektoriin
gelecegine Ug yiligin yon verecek olmasi.
Secim arifesinde oldugumuz su giinlerde,
sektordeki bazi arkadaslarin da, liste
hazirligi iginde oldugunu gordiik. Oysa
kurulusumuzdan bu yana gecen 28 yilda
dernegimizde bir gelenek olusmustur.
Dernek yonetimine segilecek olan kisiler,

sektoriimiziin duayenlerinin gorus birligi
ile belirlenir. Yani ben baskan olacagim
diye 6ne ¢ikilmaz. Bu dénem, su arkadaslar
nobeti devralsin denir ve yonetim olusur.
Biz, sektordi ileriye tasiyacak bayrak degisimi
kiltiriinin devam etmesini istiyoruz. Bu
nedenle sektoriin birligini saglayacak iki
sektor onderimize, yine sektor dnderlerinin
gorusleri dogrultusunda teklif gotiirdik,
fakat islerinin yogunlugundan dolayi
kabul etmediler. Sonra bu isi benim
Ustlenmem uygun goruldi ve arkadaslar
daveti bana yaptilar.”

TETSIAD’DA BIRLIKTELiGi KORUMAK
iCiN ADAY OLDU

Sektorde birlikteligin korunmasi igin
teklifi kabul ettigini aciklayan Serafettin
Demir, “Gegmiste, ayni daveti sektoriin
onderlerine gotlrip onlardan fedakarlik
yapmalarini istemis ekibin iginden

biri olarak daveti geri cevirmem dogru
olmazdi” diyor ve s6yle devam ediyor:
“Sektorimuiizde de yeniden bir ayrilig
¢ok dogru bulmuyorum. Aslinda bana
teklif edilen, baskanliktan ziyade
sektoriin butlinliguni korumakti. Bu
gorevi sektdre bir borg olarak gériyorum.
Birlikteligi devam ettirecek ve sektori
ileriye tasiyacak sektoriin 6nci firma



yoneticilerinden bir liste hazirladik.
Cunki bu bir ekip isi. Yonetime secilen
isimlerden baska bir isim de baskan
olabilir. Buna, secilen yonetim kurulu
karar verecek. Fakat baskani kim olursa
olsun, hazirladigimiz listenin, sektori
dahaileri tasiyacagina inaniyorum.”

STK’LARIN GUCU, BIiRLIKTE ViZYON
URETMEKTEN GEGiYOR

Dernegimizin degerlendirmesiyle, ev
tekstil sektériini temsilen iTHIB yénetim
kurulunda gorev aldigini sdyleyen
Serafettin Demir, odalar ve birliklerde
gorev alan sektor temsilcilerine nemli
sorumluluklar distiiglni belirterek,
“Bizim artik bir araya gelerek sektorlerimizi
nereye gotirebilecegimizi konusmamiz
gerekiyor. Birlik ve dernekler olarak da
gu¢ birligi yapmamiz gerekiyor. Marka,
dernek ve sektoriin bir bitiin olmasiyla
olusturulabilir. Clinki sektori temsil eden
dernek ve STK’larin giicli, birlikte vizyon
Uiretmekten geciyor” diyor.

Tekstil sektorii olarak ilk dnceliklerinin
uluslararasi yeni bir fuar merkezi oldugunu
soyleyen Demir, ITO, TiM ve ITHIB’in Atatiirk
Havalimanr’nin fuar merkezi olarak donustiirme
talebini cok dogru buldugunu ifade ederek,
“Uluslararasi bir fuar merkezi icin cok ideal bir
yer. Gergeklesirse tilkeye gok buytik bir hizmet
yapilmis olur” yorumunu yapiyor.

“EV TEKSTILINDE COGRAFYANIN EN
ONEMLi URETIM MERKEZiYiz”

Uc milyar dolar ile Tiirk tekstil sektériiniin
en 6nemli ihracat kalemi olan Tiirk ev
tekstil sektoriinlin ihracatta cok daha
biylk potansiyele sahip oldugunu

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI
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ihracata
baslama yili

sOyleyen Serafettin Demir, sektorle ilgili

su bilgileri paylastyor: “Ev tekstili diye
gecse de sektor hem Uriin gesidini hem de
hizmet verdigi alani cok genisletti. Bir evin
perdesinden koltuk kilifina, carsafindan
halisina bircok tekstil Grlinlinu ev tekstili
olarak kabul edebiliriz. Otellerde kullanilan
havlu ve bornozlar, siiperyat ve liiks yolcu
gemilerinde kullanilan tiim kumaslar

da ev tekstil Grlinii. Avrupa’yr da dahil
ederek Tirkiye’nin etrafinda bir cember
cizdiginizde, ev tekstil alaninda bizim kadar
kaliteli irin yapabilen (ilke yok. Bu biiyiik
bir avantaj ve firsat. Rusya bizim en buytik
partnerlerimizden biri. Gelecekte de Suriye,
Irak, Misir gibi Arap (lkeleri de sektorimiiz
icin blyuk bir potansiyel olacak. Nagizane
tavsiyem; ev tekstil sektoriindeki
firmalarin, Arap Ulkelerini yakin takibe
almalari yoniinde olacak. Suriye, bolge

icin cok 6nemli, orayi Arap pazari igin bir
dagitim merkezi olarak planlamaliyiz.
Firma olarak Suriye’de i¢ savas 0ncesi bir
yatinmimiz olmustu. Ulkede diizen yeniden
baslayinca tekrar gidecegiz.”

“iS HAYATIMDA
ITIBARI HEP ONDE
TUTTUM CUNKU...”

“Is hayatimda en biiyiik sansimin
iyiyi secebilme yeteneginden
geldigini distintiyorum. O
dénemlerde Ar-Ge ve tasarim
hentiz yoktu. Renkleri, kumaslari
sizin segmeniz ve onu satilabilir
hale getirmeniz gerekiyordu.

Ben bu konuda sansliydim.
Sonrasinda ticari iliskiler
devreye giriyor. Bunu da itibar

ile kazanabiliyorsunuz. Onemli
olan para kazanmadan 6nce
itibar edilecek, giivenilir bir esnaf
olmakti. Her dénem en buiyiik
sermaye itibardir”

“TAMAMIYLA URETIME
YONELMEDIM GUNKO...?

“Pazarlamada daha kuvvetliyiz.
Herkes kendi glicli oldugu
yonlere yonelirse, kendini o
alanda gelistirirse daha gticlu
sektorler olusur. Hammaddeniz
daha kaliteli, sanayiciniz daha
gliclu, tasarimciniz daha
yetenekli ve pazarlamaniz daha
gliclii olur. En glizel ve en kaliteli
Griinii yapabilirsiniz fakat onu
pazarlayamazsaniz higbir degeri
olmaz. Bu nedenle pazarlama
yonliniiz her zaman giicli olmali.”

“HER iS| KENDIM
YAPACAGIM KAYGIM
OLMADI CUNKQO...”

“ilk kuruldugumuz zamanlarda
calistigim Ureticiler ile hala
calisiyorum. Tedarikgilerden
aldigimiz tiriinleri kendimiz
yapabilirdik fakat ben ticari
hayatim boyunca paylasimdan
yana oldum. Ihracata
basladiktan sonra iki fabrika
kurduk fakat bugiin hala
sattigimiz triinlerin, ylizde 80’ini
tedarikgilerimize yaptiriyoruz.
Clnk{ birbirimizi bliyitmeye,
birbirimizi gelistirmeye
ihtiyacimiz var. Ortaklik ve
birlikte is yapma kiilttirtinQ
gelistirmemiz gerekiyor.
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INOSUIT
FIRMALARIN
INOVASYON

ALTYAPISINI

Ulkenin ihracat giiciinii,
yenilik¢i ve katma degerli
urunlerle surdiirilebilir sekilde
artirmak icin iki yil once hayata
gecirilen inoSuit - inovasyon
Odakli Mentorluk Programi,
hazirgiyim ve tekstil sektoriiniin,
karliig1 yiiksek ozgiin iiriinlere
yonelmesine katki saglayacak.
Programa katilan hazirgiyim ve
tekstil firmalar, sonuclardan
olduk¢a memnun ve daha fazla
firmanin katiimi igin farkindalik
yaratilmasi gerektigini
vurguluyor.

GUCLENDIRECEK

tirkiye ihracatcilar Meclisi
T (TiM) tarafindan Tiirkiye’nin

ihracat glictinu yaraticilik,

yenilikgilik ve yliksek katma
degerle surdirulebilir bir sekilde artirma
hedefiyle 2017 yilinda hayata gegirilen
inoSuit - inovasyon Odakli Mentorluk
Programi, her gegen yil daha ¢ok
ihracatci firmanin katiimiyla etkinligini
artiriyor. 40’1 askin sehirden 300’e
yakin firmanin basvurdugu
InoSuit Programi’nda 110
Universiten 715 akademisyen
mentor bulunuyor.

Universite-sanayi is
birligine dayanan “inoSuit -
inovasyon Odakli Mentorluk
Programi” kapsaminda,
ihracatgi sirketlerde inovasyon
yonetimi yetkinliginin stirdiirilebilir sekilde
artirilmasi, inovasyon yonetimi altyapisinin
olusturulmasi, gliclendirilmesi ve her bir
kurumun kendi hedeflerine, yapisina ve
ihtiyaclarina uygun kurumsal inovasyon
sistemlerinin hayata gecirilmesi
amaclaniyor.

Toplam 12 ay siiren program
basvurulari sene igerisinde iki ayri
doénemde aliniyor. Program surecinde
firmalarin ve mentorlarin aktif
olarak 11 ay siiresince faaliyetlerini
surdirmeleri gerekiyor. Bu yilki ikinci
doénem programi, 1 Ekim 2019 tarihinde
baslayacak ve firmalarin programa
son basvuru tarihleri, 1 Agustos
2019 olarak belirlendi. 12 ay devam
edecek program siiresince, 3., 6. ve 9.
aylarin sonunda tiim mentorlarin ve
firmalarin katilacagi deneyim paylasim
toplantilari yapilacak. Her bir tiniversite
icin 11 ay suresince, firma basina aylik
mentorluk ticreti, istanbul’da bulunan
Universiteler icin vergiler harig aylik
4 bin TL, istanbul disinda bulunan
Universitelericin ise ayda
3 bin TL olarak belirlendi. Bu ticretlerin
Universitelere firmalar tarafindan
Universite-sanayi is birligi projeleri
kapsaminda 6denmesi gerekiyor.

Program finansmani, TIM’in ve
bagli bulunulan ihracatgi birliklerinin
toplam ylizde 25 destegi ve programda
yer alacak firmalarin yiizde 75 katkisi ile
gerceklesecek.

DAHA FAZLA HAZIRGIYiM FiRMASI
KATILIM SAGLAMALI

Marka ve katma degerli trtinlerle
ihracatini katlamayi hedefleyen

hazirgiyim ve tekstil sektor firmalari da
programa ilgi gostermeye basladi. Ayni
zamanda IHKIB Yénetim Kurulu Bagkan
Yardimcisi olan Sahinler Holding icra
Kurulu Baskani Jale Tuncel, “Sirketlerin
farkindaliklari artirilarak inoSuit
programina daha fazla sirket tarafindan
katilim saglanmasi bence programin
oncelikleri arasinda olmalidir” diyor.

Ulkemizde sanayilesmenin énciisii
olan tekstil ve hazirgiyim
sektoriiniin markalasma
yolculugu ile birlikte
diinyanin dev markalarina
fason calisarak tiretim
yaptigini soyleyen Tuncel,
inoSuit programinin,
hazirgiyim sektériine
saglayabilecegi katkilar
soyle anlatiyor: “Fiyat rekabetinin
yasandigl segmentten Uretimin tedarik
zincirinin her halkasinda deger uretecek
segmente ylkselmesine ve kaynaklarda
israfin 6nlenmesine katki saglayacaktir.
Ayrica, hazirgiyim sektoriine, katma
degeri olan, karlilig) yiiksek, 6zglin
Uriinlere yonelmesi ve modern pazarlama
metotlar gelistirerek markalasma
yolunda ciddi destegi olabilir.”

“INOSUIT BiziM iCiN GELigiM
PROGRAMI OLDU”

Sahinler Holding catisi altindaki
firmalarda inovasyon bilincinin
olusturulmasi ve metodlarinin
belirlenmesi igin, 2016 yilinda st
yonetimin kurumsal inovasyon




sisteminin grup sirketlerinde hayata
gecirilmesi amaciyla stratejik bir

karar aldigini ifade eden Tuncel, bu
asamada TiM’in “inovasyon Odakli
Mentorliik” inoSuit programina dahil
olduklarini belirterek, programin
holdinge katkilariyla ilgili sunlari
soyledi: “Bir siire holding biinyesinde
inovasyon sisteminin kurulmasi

icin akademisyenlerle siirecler ve
metotlar lizerinde ¢alismaya basladik.
Sahinler Holding blinyesinde yer

alan ve hazirgiyim sektoriinde

faaliyet gosteren Modavizyon Grubu
firmalarimiz basta olmak lizere

bircok grup firmamiz, bu programin
icerisindeydi. Biz inovasyon
calismalarimizi; Griin inovasyonuna
ait siireglerin tasarlanmasi ile

birlikte, isletme ici genel slireg
inovasyonu, pazarlama inovasyonu

ve organizasyonel gelisim alanlarinda
kullanmaya calistik. Bu nedenle
inoSuit Programi bizim icin farkindalik
yaratmanin disinda inovasyon siireg ve
metodunun tasariminda kullandigimiz
bir gelisim programi da oldu.”

TiM biinyesinde farkli firma ve
sektorlerin yasadiklari deneyimlerin
paylasildigl, glizel uygulama
orneklerinin aktarnldigi Gcer aylik
inovasyon calismalarinin etkinliginin
degerlendirildigi toplantilarin
oldukca yararli oldugunu séyleyen
Tuncel’e gore; programda yer alan
akademisyenlerin gerek inovasyon
gerekse diger alanlarda yaptigi bilgi

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

paylasimlari calisanlarin gelisimi igin
etkili oldu. Bu paylasimlar calisanlar
arasinda ortak bir terminolojinin
olusmasina ve inovasyon konusunda
farkindaligin yaratilmasina destek oldu.

UNIVERSITE iLE OZEL SEKTORU
BULUSTURAN BiR KOPRU OLDU
inoSuit Programi’nin, tniversite ile

Ozel sektorii ortak bir dil ve metot

birligi sayesinde bir araya getirdigini

ifade eden Jale Tuncel, “inoSuit, bir
yandan Universitelerimize bilimsel
arastirma ve tecriibelerini uygulamaya
gecirecek 6zel sektorle calisma firsati
verirken, diger yandan ise 6zel sektore
Universitelerimizin gelistirdigi ‘deger
yaratacak yeni fikirleri’ hayata gegirecek
bilimsel ve sistemsel yaklasimlari
kullanma imkani saglamaktadir” diyor.
Tuncel, “InoSuit Programi; tiniversite ile
Ozel sektdrii inovasyonda bulusturan bir
kopri islevi gormektedir diyebiliriz. Bu
nedenle programin Universite-6zel sektor
is birliginin gelisiminde ¢ok olumlu katkisi
oldugunu, bu is birliginin artirilarak
devam etmesinin Tiirkiye’de ve hazirgiyim
sektoriinde inovasyon kltliriniin
olusumuna buiyiik katki saglayacagini
dustintyoruz. Hazirgiyim sektdriinde de,
inovasyon sadece Uriin inovasyonu olarak
ele alinmamalidir” yorumunu yapiyor.

“INOSUIT ILE TEKNiK TEKSTILIN
ALTYAPISINI KURUYORUZ”

Tekstil sektériinden inoSuit Programr’na
katilan birkag firmadan biri olan

JALE TUNCEL

inoSuit, hazirgiyim sektoriine, katma
degerli ve 6zgiin iiriinlere yonelerek
markalagma yolunda ciddi destek sunabilir.

NATAN YAKUPPUR

Katma degerli iiriin gelistirmek icin inoSuit
programina katildik. Teknik tekstile
ge¢mek icin altyapimizi olusturuyoruz.




TiM’de gerceklestirilen degerlendirme
toplantilariyla, inoSuit Programr’nin
firmalara katki saglayacagi kanisindayiz.

Iiz

'CiHAN GUNBAT

FIRMA
inoSuit Programr’na
katilan ihracatgi sayisi

10

inoSuit Programr’na
katilan hazirgiyim
firma sayisi
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Ugurteks’in Yonetim Kurulu Baskani
Natan Yakuppur, katma degerli tirtin
gelistirmek ve tiretmek icin inoSuit
Programi’na katildiklarini ve 6nemli
sonuglar aldiklarini soyliyor. Tekirdag
Namik Kemal Universitesi’ndeki iki
akademisyen ile programi yurittiklerini
ifade eden Yakuppur, programin
katkilanyla ilgili su bilgileri veriyor:
“Biz Tekirdag'da Ar-Ge Merkezi unvani
alan 32. firmayiz. Ar-Ge Merkezi’'mizin
kurulumunda birlikte calismis
oldugumuz akademisyenin mentor
olarak atanmasi nedeniyle inoSuit
Programi sliresince de biiylk katkisini
gordiik. Biz Ar-Ge Merkezi kurulumu

ile altyapi ve ekibimizi bu programa
hazirlamistik. Proje bazli bir calisma
yuruttiik. Gegtigimiz aylarda yapilan
inovasyon Haftas’nda inovasyon
Sertifikasi aldik. Teknik tekstile
gecmek icin altyapimizi olusturuyoruz.
Konvansiyonel tekstili birakmayacagiz
fakat katma degerli tirtinler icin teknik
tekstile yonelmek istiyoruz. Bunu

da yenilikgi diislince ve inovasyonla
yapabilirsiniz. Ar-Ge Merkezi’'mizde
Urlin ve yenilestirmelerle ilgili projeler
yaptik. Teknik tekstillerle ilgili yaptigimiz
numuneler var ve su anda sergileniyor.”

FIRMALAR INOSUIT iLE iLGiLI
BiLGi SAHiBi DEGILLER

Tekstil sektériinde inoSuit Programr’na
katilan firma sayisinin diisiik olmasinin
nedenini, firmalarin bu sireci

nasil yiiriitecekleri ve ne gibi fayda
saglayacaklari konusunda cok bilgi sahibi
olmadiklarina baglayan Natan Yakuppur,
programin basarili olabilmesi icin su
ipuglarini veriyor: “Sirketlerin altyapi

ve ekip olarak programa hazir olmasi
gerekiyor. Ekibin programa inanmasi
gerekiyor. Sanayi ile daha ¢ok i¢ ice olan
mentorlerin rol almasi, firmalara daha
buyik katki saglayacaktir. Firmalarin da
mentorlere daha seffaf olmasi ve sirketle
ilgili dogru bilgiler vermeleri gerekiyor ki
saglikli bir stire¢ yuratalsin.”

TiM YONETIMININ PROGRAMA DAHIL
OLMASI FARKINDALIGI ARTIRIR
inoSuit Programr’na katilan 10 hazirgiyim
firmasindan biri olan Birlesik Textile
inoSuit Proje Koordinatérii Cihan Giinbat
da mentorun ve firma sahiplerinin
projeye olan inang ve desteklerinin,
programin devamlilig icin en 6nemli

faktor oldugunun altini giziyor. Cihan
Glinbat, firma olarak programa katilma
onceliklerini séyle anlatiyor: “Oncelikli
olarak vizyon ve misyon belirlenmesi,
kurumsal bir calisma ortaminin
saglanmasi, i stireglerinin daha
metodik ve sistematik planlanmasi,
organizasyon semasinin iyilestirilmesi
ve firma ici iletisim eksiklerinin tespit
edilmesi icin katilmis bulunmaktayiz.
Hemen sonrasinda ise firmaigi
iletisimi diizeltmeye yonelik, gorev ve
sorumluluklari belirleyici bir program
izlemek tizere mentorluk hizmetinden
destek almis bulunmaktayiz. Su ana
kadar gegen siirecte, beklentilerimizin
bir kismi gerceklesmistir. Ayrica

gerek mentorluk programi, gerekse
TiM’de gerceklestirilen degerlendirme
toplantilariyla, inoSuit Programi’nin
firmalara katki saglayacagi kanisindayiz.”

TiM, UYGULAMALARI SAHADA
TAKIBE ALMALI

Tekstil sektoriinlin insana dayali bir
sektor olmasi nedeniyle, 6zellikle bu
sektor icin yapilacak inoSuit Programi’nin
cok detayli, kapsamli ve uzun soluklu
olmasi gerektigini diistinen Giinbat,

“Bu denli gok kapsamli bir programin
gerceklesmesinde TiM & inoSuit

st yonetiminin, firma yonetimi ve
personeliyle yogun dirsek temasinda
olmasi ve ayni zamanda saptanan
sorunlarin kesin ¢6ziimiine gidilmesi

de gerekir. Bununla beraber, inoSuit
Programi dahilinde mentorle birlikte
gecirilen zamanin sinirli olmasi yeterli
olmamakla birlikte, bu siirenin iki yila
kadar uzatilmasi ve destek kapsamina
alinmasi da daha faydali olacaktir.
Bunlarin yani sira sadece akademisyen
yada mentor ile degil, TiM’in Gist diizey
yéneticilerinin de InoSuit Programi’ni
yakindan takip etmeleri, bu siirecte
yasanan aksakliklara, bulacaklari

¢6zliim yollaryla katkida bulunmalari,
programin daha saglikli ve uzun émdrlu
olmasina neden olacaktir. Ayrica TIM’in
Ust diizey yoneticilerinin programa dahil
olmalaryla birlikte, inoSuit Programr’nin
daha fazla 6nem kazanmasina,
bilinirliginin ve farkindaliginin artmasina,
firmalarin daha sistematik bir calisma
icerisinde bulunmasina ve hatta
sistematik calismaile firmalarin ticari
hayatlarinin daha uzun slirmesine
katkisi olacagini dustintiyoruz”
degerlendirmesini yapiyor.
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(B)I-Z\DII(\kLAR GRUP LNETiM KURULU
SKAN YARDIMCISI GOKHAN GZDAL

" MARCOMEN, MALATYKDA
iKiNCi FABRIKASINI KURUYOR

Banka kredileri yerine 0z sermayesiyle bityiimeyi secen The Marcomen
sektoriiniin ic pazarda yasadig daralmaya ragmen

World, ayakkabt
Malatya’da yeni bir fabrika ingaatina devam ediyor.
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yaninda markalarina yatirim yaparak

buylmesini siirdiiren The Marcomen

World, Malatya’da ikinci fabrika
yatinminin insaatina hizla devam ediyor. “Firma
olarak ilkemiz; banka ve piyasa kredisiyle degil,
her zaman 6z sermayeyle hareket etmek”
diyen Ozdallar Grup Yénetim Kurulu Baskan
Yardimcisi Gokhan Ozdal, grup olarak kurumsal
yapimizi tecriibe, teknoloji ve bilgi ekseninde
gelistirirken bliylime stratejimizde en belirleyici
rolli 6z sermaye ile bllylime ilkesine verdik.
Yakin gelecekte konsept magazalarla blyiimeyi
planlayan The Marcomen World’un izleyecegi yol
haritasini Gokhan Ozdal’a sorduk.

A yakkabi sektoriinde uretici kimligi

Kisaca firmanizi taniyabilir miyiz?

Kuruldugu giinden bu yana erkek

ayakkabisi iiretimi mi yapiliyor?

Babam Yusuf Ozdal, 1982’de Gedikpasa’da kendi
isyerini acarak bu hikayeyi baslatti. 2005 yilina
kadar burada faaliyet gosterdik ve daha sonra
ikitelli Aykosan’da ilk fabrika alanini alarak
Uretime basladik. Ticaretimiz arttikca lretim
kapasitemizi de artirdik. ikitelli’deki sahip
oldugumuz fabrika alanini 4 bin metrekareye ve
glinliik Gretim kapasitesini 600 cift ayakkabiya
¢ikardik. Bu alanda halen Ar-Ge tesisimiz de
bulunuyor. 2014 yilinda da Malatya’da 50 bin
metrekare arazi lizerine 10 bin metrekare kapali
alana fabrikamizi yaptik. ilk actigimizda giinde
700 cift tiretirken, su an giinde 2 bin 500 gift
Uretim yapan bir fabrika haline geldi. Mevcut

iki fabrikamizda 600 civari calisanimizla ic ve
dis piyasa icin ayakkabi tretimi yapiyoruz.
Kurulusumuzdan bugtine sektériine dnciiliik
eden bir erkek ayakkabi Ureticisi olma vizyonu ile
yolumuza devam ediyoruz.

Biiyiime grafiginiz devam ediyor.
Gilindeminizde yeni yatirimlar var mi?
Malatya’da fabrikamizin bulundugu arazi
zerinde yeni bir fabrikanin insaatina devam
ediyoruz. Mevcut fabrikadan daha biyk bir
kapali alana sahip olacak. 24 bin metrekare
kapali alanda faaliyet gdsterecek fabrika
insaatimiz buylk bir hizla devam ediyor. Bu
yatinm disinda gerek markalarimiz gerekse
sektorimiizile ilgili hazirigini yaptigimiz
projelerimiz de siralarini bekliyor.

Urettiginiz bu ayakkabilar nerelere
satiyorsunuz?

Kendimize ait The Marcomen World, Scootland,
Beiler, Piolet, TMW markalarimizile 2011
yilindan bu yana belli bir tiiketici kitlesine ulastik.
Halen Orta Dogu, Amerika, Rusya ve Avrupa
Ulkeleri basta olmak tizere birgok lilkeye ihracat
yapiyoruz. Avrupa Birligi tilkeleri, ingiltere,
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Amerika ve Rusya gibi lilkelerde markalarimizi
tescilledik. Yurt disi pazarlarda 6nceligi kendi
markamizla satis yapmaya veriyoruz. Toplam
satislarimizin ylizde 30’a yakinlik payini
ihracat olusturuyor. Turkiye’de toptan ve zincir
magazalar olmak lizere 400’in Uistiinde satis
noktasinda markalarimiz tiiketici ile bulusuyor.

Bir roportajinizda magazalasma projenizden
bahsetmistiniz, o siire¢ nasil isliyor? Yurt ici ve
yurt disinda nasil bir yapilanmaniz var?
Markalarimizin gelismesini saglamak bizim igin
¢ok 6nemli. Bunun icin de satis noktalarimizda
marka kimligimizi yansitan gérsel alanlara agirlik
veriyoruz. Ulusal kanallarda yaptigimiz iletisim
calismalariile marka bilinirligimizi gelistirirken
es zamanli olarak bayi kanali anlaminda
penetrasyonumuzu artirmaya devam ediyoruz.
Malatya’'da bir magazamiz var ve magazalasma
stirecimizi hizlandirmayi diistintiyoruz. Dort
yildir bunun altyapisini hazirliyoruz. Yurt disi
fuarlara katilarak pazarimizi biiylitmeye ve iilke
ekonomisine destek olmaya calisiyoruz. Ozellikle
ingiltere’de yer alan bir ekiple Amerika ve
ingiltere’de markamiza pazar olusturacak ciddi
calismalar yapiyoruz.

The Marcomen World ayakkabilarinda kendine
0zgii ne gibi 6zellikleri bulunuyor?

Tiirkiye cok biiyiik bir tilke. Nifusu ¢ok dinamik
ve modaya olan duyarlilik her gecen giin artiyor.
Tiiketici taleplerini karsilamaya calisirken diinya
trendlerini takip ederek tirtin gesitliligimizi
artirmaya calisiyoruz. Gelisen teknolojiyi de takip
edip fonksiyonel faydasi yliksek, saglikli, kaliteli,
ergonomik ve rahat tirlinler gelistirirken, pazarin
ihtiyaclarini karsilayacak modelleri de genis
koleksiyonumuzla tiiketicilerle bulusturmaya
calisiyoruz. Bunu yaparken Ar-Ge anlaminda

“Malatya’da
fabrikamizin
bulundugu arazi
uizerinde yeni bir
fabrikanin insaatina
devam ediyoruz.
Mevcut fabrikadan
daha biiyiik bir kapali
alana sahip olacak.

24 bin metrekare
kapali alana kuruyoruz
ve ingaati ¢ok hizli bir
sekilde devam ediyor.”
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ANADOLU’DA YATIRIM

2500

Giinliik ayakkabi
tiretimi

24,000

Malatya’da ingaati
devam eden fabrikanin
kapali alani (m?)
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yatinm planlarimizi da sirasiyla hayata
gegiriyoruz.

Markalariniz The Marcomen
World ve Scootland hangi 6zelliklerle
birbirinden ayriliyor?
The Marcomen World olarak mottomuz,
“Bu erkeklerin diinyasi”. Ozellikle internetin
gelisimi, sosyal medyanin hayatimizda
kapladigi yerin artisi ile birlikte kadinlar
kadar erkekler de modayi yakindan takip
etmeye ve kendi tarzlarini olusturmaya
calisiyorlar. Sadece ihtiyag icin degil, giyim
tarzini bitiinleyen en 6nemli unsurlardan
biri ayakkabi oldugu igin biz de The
Marcomen World olarak tarzini biitiinlemek
isteyen, moda ve trend hassasiyeti yliksek
erkeklere hitap eden bir gizgideyiz.
Scootland ile daha geng, sportif durusu olan
tiiketici kitlesine outdoor, sneaker, casual
Urtinler gelistirip daha dinamik koleksiyonlar
sunmaya calisiyoruz.

Gelecek dénemdeki hedefimiz ise begenilen
markalanmizi daha fazla tiiketiciye ulastirmak.

Son dénemde ayakkabi ihracatinda ciddi
artis gorullyor. Sizce Tiirk ayakkabi sektorii
nereye gidiyor?

Dovizdeki dalgalanma ve yukari hareket

az da olsa ayakkabi fiyatlarinda 6zellikle
doéviz bazinda distise sebep oldu. Bu da bizi
dlinya ayakkabi sektoriinde daha rekabetci
kiliyor. Tabii ki, bununla birlikte i¢ pazardaki
daralmadan dolayi firmalarimiz yurt disi
pazarlarina daha ¢ok dikkatini veriyor ve

satis stratejileri yurttiyor. Dogal bir sonug
olarak son dénemde yurt disindaki ayakkabi
fuarlarinda daha fazla Tiirk ayakkabi firmasi
gormeye basladik.

Dévizdeki dalgalanmalardan en olumsuz
etkilenenler de ayakkabi markalari oldu. Bu
sektorii nasil etkiledi, bankalarin refleksi nasil
oldu? Firma olarak siireci nasil yonettiniz?
Turkiye’de her 10 yilda bir bu tir
dalgalanmalarla karsilasabiliyoruz. Gegmis
krizleri dogru analiz edip; ise bakis agimizi
da ona gore belirlememiz gerekiyor. Su anki
gelinen noktada dovizdeki hareketlilikten
ziyade sektordeki krize temel sebep,

uzun vadelerle yapilan ticaret ve tedarikgi
sisteminin bu piyasayi kabul etmis olmasi
diye dlstintiyorum. Bugtink krizin ayakkabi
sektoriinde daha fazla goriinlir olmasinin
temel nedeni bilinirligi yliksek markalarin
yasadigl sikintilarin haber degeri tasimasidir.
Ozellikle ayakkabi perakendesinde biiytik
paya sahip zincir ayakkabi magazalar bu siire
zarfinda banka kredileri ve piyasa kredisiyle
biylimeyi tercih etti. Sektor uzun siiredir
sikintilarinin farkinda olmasina ragmen

bir sekilde bu yapi devam ediyordu. Déviz
hareketliligi ve finansman sorunlari sadece
bu stireci hizlandirdi. Gegmise baksak bu
stirecin yaklasik 10 yillik bir siirecin sonucu
oldugunu gérebiliriz. Ulkedeki en ufak
dalgalanmanin baslamasiyla hemen krize
girmeleri bunun gostergesidir. Bankalarin
tekliflerine gelince; bankalar, yurt disindan
getirdikleri uygun faizli kredileri, i¢ pazara
komisyon karsiligi dagitma islemi yapiyor.
Yurt disinda Tiirkiye’ye yatirim yapan

ve parasini degerlendiren sirketler; para
muslugunu kisinca buradaki bankalar da ayni
refleksi gdstermek zorunda kaliyor. Yani elin
atina binen, tez inermis. Bizim firma olarak
ilkemiz; her zaman 6z sermayeyle hareket
etmek, banka kredisi ve piyasa kredisi gibi
unsurlarla ticaret yapmamaktir. Bu ilkemiz
bizi olusabilecek dalgalanmalara karsi daha
dayanikli yaparken kaynaklarimizi verimli
kullanarak krizi firsata gevirme yoniinde
projeler uygulamaktayiz.

Anadolu’da yatirnmin artirilmasi igin devlet
desteklerini nasil buluyorsunuz, yatinmcilar
olarak ne gibi beklentileriniz var?
Devletimize, Anadolu’ya yatirim yapan
firmalarimiza verdigi destekten dolayi

cok tesekkiir ediyoruz. Bununla birlikte
vergi ve istihdam destekleri yaninda
finansman destegi ile 6zellikle Ureticilere
verdigi destegi dogrudan verecek modeller
gelistirmesini bekliyoruz.
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en iyi bildigimiz isi yapiyoruz

it is our area of expertise

AZS-616/605/500

ACIK EN ORME KUMASLAR iCiN ZINCIRLI, KECELI VE BLANKETLI SANFOR MAKiNASI
Compacting Machine With Tenter, Felt and Rubber Belt for Open Knitted Fabrics




AZS-500

ACIK EN ORME KUMASLAR iGiN ZINCiRLi ve KECELI SANFOR MAKiNASI
Compacting Machine With Tenter and Felt for Open Knitted Fabrics

TS-500

ORME KUMASLAR ICIN TUP KUMAS KECELI SANFOR MAKINASI
Compacting Machine With Felt for Tubular Knitted Fabrics
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®
[HKIB-CIFF FUARI
DANIMARKA (7-09.08.2019
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LONDON TEXTILE FAIR PURE LONDON FUARI
LONDRA 16-17.07.2019 LONDRA 21-23.07.2019
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FESTIVAL ALIM HEYET
ISTANBUL 06-12.08.201
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FUAR - iTHIiB

TECHTEXTIL FRANKFURT’TA
YENI TEKNOLOJILER YARISTI

Techtextil Frankfurt Fuan, iki yil aradan sonra 14-17 Mayis 2019 tarihleri
arasinda teknolojinin getirdigi yeniliklerle diizenlendi. Yillardir katma
degeri yiiksek tekstil ve konfeksiyon mamulleri iiretme ¢abasi icinde olan
Tiirk firmalar, yeni iiriinlerle pazar yaratmaya calisti. iITHIB’in diizenledigi
milli katiim ile 19, toplamda ise 57 Tiirk firmasi fuara katiim sagladi.

TOPLAM FUAR STAND ALANI
27.373m?

TOPLAM KATILIMCI
1.818firma
TOPLAM ZIYARETGI
47.000 profesyonel ziyaretgi
MiLLi KATILIM FIiRMALARINA
TAHSIS EDILEN ALAN
440 m?
iTKiB PATRONAJINDA
KATILAN FiRMA SAYISI
19
TURKIYE’DEN KATILAN
TOPLAM FiRMA SAYISI
57

FUAR KUNYESI

esse tarafindan diizenlenen
M Techtextil Frankfurt, en

yuiksek katilimci ve ziyaretgi

kitlesini agirlayan fuar
niteligiyle diinya ¢apinda Uretici ve
alicilarin en ok tercih ettigi fuar olarak
kabul ediliyor. iki yil aradan sonra
14-17 Mayis 2019 tarihleri arasinda
diizenlenen Techtextil Frankfurt ve es
zamanli gergeklestirilen Texprocess
Fuari, 2019 yilinda teknik tekstiller,
dokunmamis kumaslar, isleme ve siireg
teknolojileri ana gruplarinda bin 818
katilimci ve yaklasik 47 bin profesyonel
ziyaretciyi agirladi. Fuarin ziyaretgi

sayisini 2017 yilina gore korudugu
gozlemlendi. Techtextil Frankfurt
Fuarr’ni, 116 tilkeden profesyoneller
ziyaret ederken, katilimcilarin biiyik
bir kismini Almanya’daki yerlesik
alicilar olusturuyor. italya, Fransa ve
Turkiye’den ziyaretgiler, Almanya’dan
sonra en ¢ok katilim gerceklestiren
llkeler siralamasinda yer aliyor. Fuara,
istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilar Birligi (iTHIB) tarafindan
dordiinct kez milli katilim organizasyonu
dlzenlendi. Turkiye, alan ve katilimci
sayisi agisindan fuardaki en 6nemli
pavilyon katilimlarindan birisi oldu.
Turkiye, milli katilimi dahilinde gesitli
salonlarda toplam 19 firma, 440
metrekare alan ile fuarda yer alirken,
fuara Tiirkiye’den katilan toplam firma
sayisinin 57 oldugu agiklandi.

ITHIB Yénetim Kurulu Bagkan
Yardimcilari Ahmet Sisman ve Fatih Bilici,
ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri Mustafa
Denizer ve Muhammer Akcay, Frankfurt
Baskonsolosu Burak Kararti ve Ticaret
Miisaviri Tansu Glinendi Tiirk firmalarinin
stantlarini ziyaret ederek, sektorle ilgili
degerlendirmelerde bulundular.



ALMANVYA iLE TEKNIK TEKSTIL
TiCARETi TURKIYE LEHINE

Fonksiyonel 6zellikleri
icin Uretilen teknik
tekstil materyalleri

ve yenilikgi tekstiller,
tiptan insaata, uzay
bilimlerinden tarima,
spordan savunma
sanayiine, yasamin

her alanina girmekte
olan katma degeri
yiksek malzemelerdir.
Turkiye, yillardir katma
degeri ylksek tekstil ve
konfeksiyon mamulleri
Uretme gabasini
strdUriyor. Yiiksek
mukavemetli iplikler ve
bunlardan kumaslar,
nonwoven kumaslar,
nakil vasitasiic ve dis

lastigiicin mensucat,
leke tutmayan, su
gecirmez, gl¢ tutusur,
burusmayan kumaslar,
balistik (kursun
gecirmez) yelekler gibi
teknik ve yenilikgi tekstil
materyalleri Gretimi ve
ihracati bu ¢abalarin
bir sonucu olarak

belli diizeye gelmis
durumda. Mevcut
durumda Tirkiye ile
Almanya arasindaki
teknik tekstil ticareti,
yillik 150 milyon dolari
astive iki tlke arasindaki
teknik tekstil ticareti,
simdilik Turkiye lehine
gelisim gosteriyor.
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Tiirkiye’den fuara katilan
toplam firma sayisi

Ve

Ph . Y

ITHIB YONETIM KURULU
BASKAN YARDIMCISI
FATIH BILICI

Fuarla ilgili degerlendirmelerde
bulunan ITHIB Yénetim Kurulu

Baskan Yardimcisi Fatih Bilici, yurt
disinda gerceklestirilen diger sektor
fuarlariile kiyaslandiginda Turk tekstil
firmalarinin katiliminin cok fazla
olmadigini belirterek sunlari soyledi:
“Bunun nedeni de Turk firmalarin
teknik tekstil pazarinda yolun

basinda olmasi. Biz daha emekleme
strecindeyiz fakat stratejik sektérlerde
kullanilan bu ézellikli Grlinlere
yonelmemiz gerekiyor. Fuara milli
katilim yapmamizin amaclarindan biri
de firmalarimizin bu yeni teknolojiler
konusunda farkindaligini artirarak
sonraki fuarlara kendi Grtnleriyle
katilmalarini saglamak. Fuarda kendi
dranlerini sergileyen firmalarmiz da
vardi fakat yeterli degil. iki yil sonraki
fuara Turkiye'den 150 firma ile katilma
hedefimiz var. Bunu saglamak igin de
ITHIB olarak éntimiizdeki dsnemde
cesitli projelerle firmalari bilgilendirme
ve bu sektdre yonlendirme konusunda
calismalar yiriitecegiz”
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FUAR - iDMIB

AYSAF, YERLI VE YABANCI ALICILARA
EV SAHIPLIGI YAPTI

Turk ayakkabi yan sanayi sektoriiniin en biiyiik bulusmasi olan
Uluslararasi Ayakkabi Yan Sanayi Fuari (AYSAF), yerli ve yabanci
450 katilimci firmaya ve 12 bin 568 aliciya ev sahipligi yapti.

Fuar sonrasi yapilan agiklamada, AYSAF’a katilan firmalarin,

500 milyon dolar civarinda is baglantisi gerceklestirdigi agiklandi.

450

AYSAF’a katilan
firma sayisi

L54

lrk ayakkabi yan sanayi
T sektoriinlin en buylk

bulusmasi olan

61. Uluslararasi Ayakkabi Yan
Sanayi Fuari (AYSAF), 2-5 Mayis 2019
tarihleri arasinda CNR EXPO Yesilkoy’de
diizenlendi. Bu yil 60 bin metrekare
alanda diizenlenen fuar, Tlrkiye
Ayakkabi Sektoriu Arastirma Gelistirme
Vakfi (TASEV), Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD) is birliginde, Ticaret
Bakanligl ve KOSGEB destegi ile
gerceklestirildi. Fuarda, taban, dkee,
aksesuar, tekstil, kimyevi maddeler gibi
sektore dair tim teknolojik gelismeler

ve Uriin gruplan goriclye cikarildi.
Fuara 132’si yabanci, 450’nin lizerinde
firma katild1.

TURKIYE, AYAKKABI

URETIMINDE 6’NCI SIRADA
Tirkiye’nin ayakkabi ihracatinda
yiikselen gli¢ oldugunu ifade eden
Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD) Baskani Omer Kadir Arpaci,
“Dlinya ticaret hacmi 150 milyar dolar
civarinda olan ayakkabi sektoriinde,
Tirk ayakkabi iireticileri olarak 6’nci
sirada yer aliyoruz. Su an 1 milyar dolar
civarinda olan ayakkabi ihracatimiza
yan sanayiciler olarak blytik destek
sunuyoruz. Bu yil ayakkabi ihracatinda
1.5 milyar dolar civarini bulacagimizi
tahmin ediyorum. Bu yil ilk kez
dlinyanin en biy(k fuarlarindan 6nce
trendlerimizi goriictiye ¢ikardik.
Ayakkabida trendleri takip edilen lilke
haline gelmeyi hedefliyoruz. Bunu iilke
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Tiirk ayakkabiu iireticileri,
diinya ticaret hacmi 150
milyar dolar olan ayakkabi
sektoriinde, 6’nci sirada yer
aliyor. Sektoriin 2019 hedefi,
1 milyar dolar olan ihracati
1,5 milyar dolara ¢ikarmak.

. .‘h_f'f' |
A (F " (
e sa i e

olarak tekstilde basarmis bulunuyoruz.
Ayakkabi sektoriinde de gok yakin

bir zamanda diinyada takip ediliyor
olacagiz” dedi.

YABANCI ALICILAR, AYAKKABI
YAN SANAYi TRENDLERINE
YOGUN iLGi GOSTERDI

AYSAF’I degerlendiren CNR icra Kurulu
Bagkani Ali Bulut da, “Fuarda, ayakkabi
yan sanayi sektoriine yon veren
firmalar, yeni tiriin ve teknolojilerini

11 bin 10’u yerli, bin 558’i yabanci
olmak lzere toplam 12 bin 568 sektor

Ticaret Bakanligi Destegi ve istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilan Birligi (iDMiB) organizasyonuyla diizenlenen
Alim Heyeti kapsaminda ¢ok sayida yabanci alici, Uluslararasi
Ayakkabi Yan Sanayi Fuari’nda sektorle bir araya geldi.

profesyoneliyle bulusturdu. Fuara;
Rusya, Ukrayna, italya, Almanya, iran,
Pakistan, Hindistan, ispanya ve Tiirki
Cumbhuriyetlerden yogun bir katilim
oldu. Orta Dogu, Afrika, Dogu ve

Orta Avrupa llkeleri 6zellikle fuarda
sergilenen trendlere ilgi gosterdi. Bu
yililk kez Hindistan’dan fuara milli
katilim oldu. Hint Ayakkabi Yan Sanayi
Ureticileri Dernegi fuar ziyaret ederek,
iki tlke arasindaki ayakkabi ticaretinin
daha da biylimesine vesile olacak is
baglantilarinin 6niind acti. Yilda iki kez
duzenledigimiz fuarimizin ayakkabi
yan sanayine dolayisiyla da ayakkabi
sektoriine biiylk katkisi bulunuyor.
AYSAF’a katilan firmalarimiz fuarda
500 milyon dolar civarinda is baglantisi
gerceklestirdi” diye konustu.

2.5 milyar dolarin tGzerinde ticaret
potansiyeli bulunan fuar sonrasi yapilan
aciklamada, yerli ve yabanci 5 binin
Uzerinde markanin yiiksek satin alma
potansiyeli sundugu ifade edildi. AYSAF’a
katilan alicilardan yiizde 92’sinin karar
verici pozisyonda oldugu belirtildi.
Katilimci firmalar, 20 Glkeden gelen
alicilarla B2B goriisme olanagi da buldu.
Fuar siiresince 500 milyon dolar civarinda
is baglantisi gerceklestirildigi agikland.
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FUAR - ETKINLIK

Tasarimlarini moda diinyasinin

onde gelen isimlerinin begenisine "

sunan genglerin podyumdaki
heyecani goriilmeye degerdi.

IHKiB’in ana sponsoru oldugu

ITU Fashion Institute of Technology
(FIT) Moda Tasarimi Programi is
birligi kapsaminda diizenlenen

ITU FASHION SHOW 2019’DA YARISAN GENCLER UMUT VERD!

stanbul Hazirgiyim ve

Konfeksiyon ihracatcilar

Birligi (IHKIB)’nin ana sponsor

oldugu iTU Fashion Show 2019,
Moda ve hazirgiyim sektériiniin rekabet

ITU Fashion Show 2019’da
tasarimlarini sergileyen geng
modacilarin, koleksiyonlari davetliler
tarafindan biiyiik begeni topladi.

edebilir konumunu siirdiirebilmesi
icin 6zglin tasarim, kalite, verimlilik,
pazarlama ve dagitim yeteneklerini
daha da gelistirerek, moda ve marka

yaratma becerisine sahip tasarimcilarin

yetistirilmesini saglamayi hedefliyor.
Sanayi-universite ig birliginin bir trlinG

olan ITU - Fashion Institute of Technology

(FIT) Moda Tasarimi Programi’nin 12.
dénem mezunlarinin tasarimlari, ITU
Fashion Show 2019°da gériictiye gikti.
Moda diinyasinin her yil biiyiik merakla
bekledigi ITU Fashion Show 2019,
Banu Noyan koreografisiyle 26 Mayis
2019 tarihinde The Ritz-Carlton’da
gerceklestirildi. ITU Rektorligi’niin
katkilariyla yapilan ve Mesut Yar’in
sunuculugunu tstlendigi iTU Fashion
Show’da Ozge Ulusoy, Wilma Elles ve
Ece Glirsel'in de aralarinda bulundugu
30 manken podyumda sahne aldi. Geng

modacilar, diizenledikleri defileyle
tasarimlarini, moda ve hazirgiyim
sektoriiniin 6nemli isimlerine sergiledi.
Gecede, geng tasarimcilarin koleksiyonlari
yaristi ve IHKIB Yénetim Kurulu Bagkan
Yardimcisi Jale Tuncel’in de aralarinda

oldugu segici jurinin karariyla en basarili
tasarnimlar ddiillendirildi. Yarnismada Mirel
Okumus hazirladig) tasarimla birinci
secilirken, Selda Palaci ikinci ve Melis Kaya
da tictincii oldu. Koton Ozel Odiilinii ise
Derev Clara Kosedag kazandi.
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eryil giderek artan sayida diizenlenen fuar boyunca IDMIB
ziyaretgiye ev sahipligi destekleri ile diizenlenen alim heyeti
yapan Antalya Leather&Fur kapsaminda, Turk firmalar ile gelen

Fashion Show, yedinci alicilar B2B goriismelerde bulundu.
yilinda 49 katilimci firma ve dogu Sovun agilis defilesinde Victoria’s
blogu llkelerinden gelen binin Secret melegi Brezilyali model Ana
izerindeki aliciya ev sahipligi yapti. Beatriz Barros ve Cagla Sikel podyumda
TDKD organizasyonunda gergeklesen sahne alan yildiz isimler oldu.

fuarin acilisina istanbul Deri ve
Deri Mamulleri ihracatcilari Birligi
(iDMiB) Baskani Mustafa Senocak,

Ticaret Bakanlig) ihracat Genel Miidiir
Yardimcisi Bilgehan Sasmazile birlikte

, katildi. Fuarla ilgili degerlendirmede
bulunan Baskan Senocak, yedi yil
once 10 firmanin katilimi ile baslayan

fuarin 49 firmaya ulastigini belirterek

n n
“Rusya basta olmak lzere Ukrayna,
Kazakistan, Bulgaristan, Yunanistan,
Dubai, Moldova, Letonya, Kirgizistan,

Tiirkmenistan, Ozbekistan, Azerbaycan

T[jrkiye Deri Konfeksiyoncu[an gibi dogu blogu tilkelerinden gelen binin
v e Uzerinde ig insani katilim gosterdi. Her

Dernegi (TDKD) tarafindan gecen sene fuar, hem katilimci firma
Antalya’da 22-25 Mayis 2019 sayisinda, hem metrekare bazinda
tarihleri arasinda 7’ncisi hem de yurt disindan gelen yabanci

o o katilimci sayisinda artis gosteriyor. Her
gerqgklestlrllen L?atherv&Fur anlamda biyiiyen bir ivme ile fuarimizi
Fashion Show, dogu blogu strdurtyoruz. Fuarin sektérimize olan
tilkelerinden binin lizerinde katkilarini 6niimizdeki aylarda ihracat

rakamlarimizda ¢ok net bir sekilde
gorecegiz” diye konustu.
22-25 Mayis tarihleri arasinda

aliciya ev sahipligi yapti.
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TASARIMCI

“Koza Gen¢ Moda
Tasarimcilari
Yarismasr’nin size
yiikledigi misyon ve
vizyon ile kariyerinize
kacinilmaz bir baslangi¢
yapmis oluyorsunuz”
diyen Moda Tasarimcisi
Kadir Kilig, yarismanin
onemini en net

sekilde ortaya
koydugunu belirtiyor.

“ITKIB, TICARET HACMINI

GELISTIREBILECEK TASARIMCILARA
DAHA FAZLA DESTEK OLMALI™

tasarimcilarindan Kadir Kilig, 2014

yilinda hayata gegirdigi markasi

MIiN icin yaptig1 ilham veren
tasarimlarla adindan séz ettiriyor.

2012 yilinda IHKIB’in diizenledigi Koza
Geng Moda Tasarimcilari Yarismasi’nda
kazandigy birincilikle kariyerine hizli bir giris
yapan Kilig, yarismanin, tasarimci adaylari
icin cok degerli bir yerde durdugunu
soyleyerek, benzeri platformlarin, 6zel
sektor ve devlet tarafindan daha da
cogaltilmasi gerektigini ekliyor.

Koza Gen¢ Moda Tasarimcilari
Yarismasi’nin adaylarin kariyerleri
acisindan ¢ok kiymetli oldugunu ifade
eden Kilig, Tiirkiye’de moda egitiminin
yeterli derinlikte olmadigini ve isin
sahne kismindan ¢ikarilip daha sektérel
ve gercekgi bir yapiya kavusturulmasi
gerektiginin altini giziyor.

isin dnemli bir ayaginin da ekonomi
ve ihracat oldugunu belirten Kadir Kilig,
moda sektdriinii dergimiz iTKIB Hedef’e
degerlendirdi.

T Urkiye’nin 6nde gelen gen¢ moda

Koza Geng Moda Tasarimcilari Yarismasi,
kariyerinizde nasil baslangi¢ yapti? Bu tiir
yarnsmalar, 6zellikle yeni tasarimcilara ne
gibi faydalar sunuyor?
Koza Geng Moda Tasarimcilari Yarismasi, geng
tasarimailara ciddi basari olanaklari sunan
bir platform. iTKIB ve Mercedes-Benz Fashion
Week istanbul’un seneler icinde kat ettigi
yolla beraber, daha prestijli bir hale geldi.
Yarisma, size gorlintirliik saglamanin
yaninda verdigi master egjtimi ve para 6d(ilii

ile sekt6re 6nemli aktdrler kazandirmak adina
ciddi destekler sunuyor. Koza Geng Moda
Tasarimcilar Yarismasi’nin size ytkledigi
misyon ve vizyon ile kariyerinize kaginilmaz
bir baslangic yapmis oluyorsunuz. Bu
derece 6nemli bir basari elde etmisseniz,
kariyerinizde bir sekilde devam etmeniz
gerektigini fark ediyorsunuz ve isin
ehemmiyetini goriiyorsunuz.

Koza Geng Moda Tasarimcilari Yarismasi,
sadece bir yarisma degil, ayni zamanda
bir egitim platformu. Kazandiginiz master
6diil, kariyerine hentiiz baslayacak geng bir
tasarimei adayinin, kendini gelistirmesine
olanak saglayan ok degerli bir siirecin
baslangicidir. Bu ddiil vesilesiyle, yurt
disina gikarak, bulundugunuz tilkenin
onde gelen markalari ile profesyonelis
kariyerinizi baslatabiliyorsunuz ya da
oncesinde basladiysa ilerletebiliyorsunuz.
Yani global pazara ok erken yasta tanik
olmanizi ve global pazar ierisinde kendinizi
sekillendirmenizi miimkiin kiliyor. Moda
sektori, butlin itibariyle baktigimizda zaten
global bir anlayisla hareket ettiginden, pek
ok tasarimcinin hedef olarak koydugu yurt
dist agilimini, siz, heniiz tasarimci adayiyken
elde ediyorsunuz.

Bu sanslari saglayabilecek platformlarin
ve 6zel sektor desteklerinin artmasi, sektori
daha daileriye tasiyacaktir.

Ozel sektoriin modaya ve modaciya
olan desteginin yetersiz oldugunu mu
diisliniiyorsunuz?

Su ana dek, Tiirkiye'de, ITKIB disinda, isi
daha nitelikli kilacak bir sermaye sunan,




kurum ile karsilasmadim. Sponsor ve yatirmci
bulmakta zorlaniyoruz. Halbuki, yaptigimiz

is o kadar global ki, istekten 6nce tesvik
gelmeli. Ben, defilemi siradan bir podyum
yerine, Sultanahmet Meydani’ndaki Obelisk’in
oniinde yapsam ve bir drone kamera ile
Ayasofya’nin siluetinden defileye uzanan bir
cekim gerceklestirebilsem, kusku yok, diinya
capinda bir ise imza atmig olurum. Boylesi

bir defilenin yaratacag) icerik, dis basinin
dailgisini mutlaka ¢ekecektir. Clinkli, moda
ayni zamanda sov demektir ve tasarimcinin
Ulkesiyle kurdugu yaratici bagda gizlidir.

Yaptigimiz is son derece nitelikli olmasina
karsin PR ve marketing alanlarinda da ciddi
sorunlarimiz var. Global bir marka veya
isim gikarmak istiyorsak eger, Tiirk moda
medyasi ve editorlerinin, moda haftasi ve
organizasyonunun, ihracatgi birliklerinden
kamunun ilgilerine kadar herkesin ig ice
galismasi gerekiyor.

Diger yandan da verilen desteklerin
dogru tasarimciya ulastirilmasi lazim.
Sektordeki destekler daha ziyade ITKIB
gibi catr kuruluslarla sinirli. ITKIB, bu
konuda yalniz kaldigindan her tasarimciya
yardim etme misyonuyla hareket ediyor
ancak bu da bazi potansiyellerin yeterince
degerlendirilememesine neden oluyor.
Ciinkl sermayenin bollinmesi bazi daha
biiylik capli olabilecek ve global bir marka
dogurabilecek islerin var olmasini kisitliyor.
Buradaki temel amag, sadece tasarimciyi
on plana ¢ikarmak degil, ayni zamanda bir
moda baskenti ve modada 6ncti olabilecek
bir Tiirkiye de yaratmak.

ITKIB’in vizyonu tasarimcilar arasinda
ticaret hacmini gelistirebilecek potansiyeli
tastyanlara tam destek cercevesinde olmali.
Boylece rekabet de olusur ve rekabet
ortaminda tasarimci, kendi niteligini
artirmak igin de bir seyler yapmaya calisir.
Bu olmayinca belirli sinirlarin icinde kalip
kendimizi tatmin ediyoruz ve isin asil 6nemli
boyutlarindan biri olan ekonomi ve ihrag
kismindan uzak kaliyoruz. Tek derdimiz,
koleksiyonu defileye yetistirebilmek
olmamali. Bu algidan kurtulmak icin de
sektorilin egitsel tarafini giincellememiz
gerekiyor. Bu noktada da sadece 6zel
sektorlin degil, devletin de ise egilmesi sart.

Sektoriinde devlet nezdinde ne gibi
beklentileri s6z konusu?

Dedigim gibi, en temel bosluk su an egitim
tarafinda. Yurt disindaki egitimler tamamiyla
sektorel gercekler nezdinde veriliyor ve bu
gerceklerle yaratici tarafiniz birlestiriliyor.

Biz hala olaya “en iyi"yi tasarlama goziiyle
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bakiyoruz. Halbuki tasarimci bunu zaten
yapmak zorunda. Mesele, diger dinamikleri
algilayip ticari bir kimlik ve marka
olusturabilmek. ihracat yapabilmek su an
tasarimcinin elinde tuttugu en degerli havug.
ihracat yapabildigin siirece varsin.

Diger yandan devletin
yapabileceklerinin basinda istanbul
Moda haftasinin niteligini artiracak
vizyoner bir girisim geliyor. Moda haftasi
kapsaminda defile yapiyorum ama icerik
olusturamiyorum. Postprodiiksiyon ekibi,
her sezon ayni kurguyu 6niimize sunuyor.
Isik, podyumun uzunlugu ya da arka plan
degismiyor. Surekli degisen koleksiyonlar,
ayni yerde, ayni gorselde sergilenince,
ambiyans ayni oldugundan bir farklilik,
dahasi bir farkindalik olusturmuyor.
GOrilinir ve dolayisiyla global olmuyor.
Yabanci basinda bir sempati, ilgi
uyandirmiyor. Bu durumda tasarimci
ne kadar nitelikli koleksiyon hazirlarsa
hazirlasin, igerik vasatsa bir adim daha
6ne gtkamiyorsunuz.

Bugtin Amerika, ingiltere, Fransa gibi
diinyanin 6nde gelen moda iilkelerine
baktiginizda devlet eliyle isleyen bir
sistemin varligini gorebilirsiniz. isin icine
devletin dahil olmasi ekonomik ayaktaki
sikintilarin da azaltilmasi anlamina
gelecektir. Suan, her sektoriin ortak
sikintisi ham maddenin byik kismini
disaridan aliyor olmak. TL'nin Dolar ve Euro
karisisindaki zayiflig1 sebebi ile, istedigimiz
degerleri ve girdileri saglayamiyoruz.
Uretim yapabilmek de, bu konu ile cok
yakindan ilgili. Bu sebeplerden 6tird,
degerli katma degeri yakalayamiyoruz.

Ancak diger yandan Tiirkiye kumas cesitliligi
bakimindan son derece de sansli bir lilke.
Yurt disindaki fuarlara katilmis biri olarak,
disandaki Tiirk kumasi konumlandirmasini
nasil degerlendirirsiniz? Tiirk kumagslari
kalite olarak nerede duruyor?

Tirkiye’deki kumas ureticileri, basic
kumas kalitelerini Gretmekte son

derece basarili fakat yeni sezon

onerisi niteligindeki kumaslar

Uretme konusunda ¢ok yetersiz.
Koleksiyonlarimda yilizde 60 yerli

kumas kullanmaya gayret gésteriyorum
ve tasarimlarimi bu agidan gururla
sergiledigimi soyleyebilirim. Turkiye’deki
kumas treticilerinin, yeni sezonluk dneri
olusturabilecek kumaslar iiretmesi yani

risk almalari, inaniyorum ki, diinya kumas

sektorlinde de rekabete yol agacaktir. Bu
da Tirk kumasini ileri tasiyacaktir.

ITKiB’in vizyonu tasarimcilar
arasinda ticaret hacmini
gelistirebilecek potansiyeli
tasiyanlara tam destek
cercevesinde olmali. Boylece
rekabet de olusur ve rekabet
ortaminda tasarimci, kendi
niteligini artirmak icin de bir
seyler yapmaya calisir.




60 yillik tecribemiz, aylik 300 milyonu
asan Uretim kapasitemizle dinyanin dnde
gelen giyim markalarinin dogmedeki
tercihi biziz.
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KULTUR

Bircok tinlii sairin mutlaka bir siirini siislemistir, tinlii bircok yazarin otantik bir hikayesi
mutlaka orada ge¢mistir. Kuruldugu giinden bu yana sadece bir alisveris merkezi olmamistir.
Sadece Anadolu ile Avrupa’nin bulusmasi degil, kendi iginde bir diinyadir. Kapali Carsi.
Baharattan bakira, giimiisten tekstile, geleneksel halidan otantik takilara kadar zengin iiriin
cesidini bulabileceginiz Kapali Carsi, tasarimciya fikir, saire ilham, yazara hikaye kurgusu
sunar. Bu nedenle sadece alisveris icin degil, atmosferini yagamak i¢in ziyaret eder insanlar.
Turistler ise Kapali Carsi’yi gezmeden istanbul’dan ayrilisi, biiyiik eksiklik sayar.

IEZ



ir diinya bulusmasidir Kapali
Carsi. Dunya literattiriinde ‘Grand
Bazaar’ olarak bilinen ve kokleri
alti asra uzanan kiiltar, renk ve dil
zenginligidir. Dinyanin ilk alisveris merkezi
olarak kabul edilen Kapali Carsi, Anadolu’da
isinin ehli ustalarin elinden ¢ikmis, bakirdan
giniye, gimisten altina, tekstilden haliya
Tirkiye'nin zenginligine ev sahipligi yapar.
Diinya degisir, trtinler degisir, tiiketim
aliskanliklar degisir, ylizlerce modern
alisveris merkezleri agilir, online alisveris
baslar fakat Kapali Carsi’nin atmosferi de
ziyaretgisi de degismez.

Yapiminin Gzerinden 558 yil gegen Kapali
Carsl, ziyaretgcilerini agirlamaya ve tarih kokan
yapisiyla onlari biiyiilemeye devam ediyor.
Carsr’nin herhangi bir kapisindan girdiginizde
karsilastiginiz blyulu diinya, tim garsiyi
gezme istegi uyandirir. Birbirine benzeyen
sokaklari kafanizi kanstirir fakat kaybolmaktan
korkmazsiniz ¢linku her kapi, her cadde
biyiilii bir atmosfere cikarir sizi. Kapali Carsl,
otantik havasiyla girenleri Osmanli dénemine
goturtyor. Bu nedenle sehri ziyaret eden
turistler, “Istanbul’u cok sevdik ama Kapali
Garsr’yi daha ¢ok sevdik” derler.

Kapali CarsI’nin ortaya ¢ikisi, Osmanli
Devleti’nin merkezini Edirne’den istanbul’a
tasimak istemesiyle baslar. Fetih sonrasi,
insanlarin istanbul’a akin etmesini isteyen
Fatih Sultan Mehmet’in, 1461 yilinda Kapali
Garsl gibi biiytik bir ticaret ve aligveris
merkezinin insasina baslanmasi emri verdigi
rivayet edilir. Bazi bilgilere gore ise Kapali
Carsr’nin insaatina, Bizans imparatorlugu
baslamistir. Fakat bir gercek var ki, Sultan
Mehmet, Kapali Carsiile Istanbul’a insan ve
mal akini baslatmayi basarmistir.

Eskiden bagli bulunduklari loncalara gore
adlandirilan sokaklar, isim olarak varliklarini
korusa da carsi icerisinde bulunan diikkanlar
artik daginik sekilde konumlaniyor. Disarinin
sicagini iceriye almayan Kapali Carsi’nin bu
ozelligi, Orhan Veli’nin siirinde soyle yer bulur:
“Istanbul’u dinliyorum, gdzlerim kapali; Serin
serin Kapali Carsl, civil civil Mahmutpasa...”

Osmanli kiiltiirlinde ticari faaliyetlerin
gerceklestirildigi yer olarak goriilen
bedestenler, Kapali Carsi’yi var eden olgular
olarak 6ne cikiyor.

Kapali Carsi, mimari yapisini ilk olarak
Cevahir Bedesteni’yle olusturuyor. Yaklasik
120 diikkanin bulundugu ¢arsinin en eski
yapisi olan bedesten, ismini cevahir satisindan
aliyor. Cevahir Bedesteni, 15 bolmenin tugla
kemerlerle ayrilmasiyla olusan bir yapidir.
Cevahir Bedesteni’ne iceriden bakinca 15,
disarindan bakinca ise 23 kubbe goriilir.
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Nuruosmaniye Camii tarafinda bulunan
Sandal Bedesten’i ise Kapali Carsi’nin ikinci
6nemli eseridir. 20 bdlme ve 50 kubbeden
olusan bedestenin adi Sandal kumasi
satisindan geliyor. Buradaki diikkanlarda
ayrica Osmanli kumaslari toplanip satilirdi.
Bedesten icinde bulunan Aga Sokagi ve
Aynacilar Sokak arasinda kalan kisimda,
“Ayakli Borsa” olarak nitelendirilen yerde,
Kapali Carsi’nin nabzi tutulur.

SAYISIZ YANGIN VE DEPREME KARSI
HALEN AYAKTA

Yaklasik alti asra ev sahipligi yapmis Kapali
Carsi, 1894 Bilyiik istanbul Depremi’nde
derin yara alsa da zaman icinde yapilan
blyik tadilatlar ile ayakta kalmayi basardi.
28 giin siiren 1954 yangininda ise garsi icinde
bin 364 diikkan, ¢arsi disinda ise 30 diikkan
kullanilmaz hale geldi. Bu iki vaka ve benzer
olaylar, Evliya Celebi’nin Seyahatname’sinde
Kapali Carsl icin soyledigi “Muazzam gliclii bir
kale” ifadesini hakli ¢ikariyor.

KUMAS TiCARETINiN MERKEZiYDi
Buglin, Osmanbey, Merter, Laleli gibi
istanbul’un cesitli semtlerine yayilan tekstil ve
kumas sektoriiniin merkezi Kapali Carsi’ydi.
Osmanli déneminde Anadolu’dan gelen
kumaslarin, dokumalarin ticareti burada
yapilirdi. Tliccarlar, ticari sefere ¢ikaracaklari
kervanlari burada hazirlardi. Yiiksek kaliteli
Uriinlerin bir araya geldigi Kapali Carsi’da,
Uriin kalitesini lonca teskilati belirlerdi. Eger,
bir Girlin istenilen kalitede degilse, para cezasi
vermek yerine teskilat icerisinde o esnaf
kinayarak dislanirdi.

ESNAFLAR ARASI GUVEN DEVAM EDIYOR
Kapali CarsI’da esnaflar arasinda tarihten

gelen dayanisma kiiltiirii hala devam ediyor.
Benzer sektorlerdeki diikkanlar arasi alisverigler
musterinin isteklerine gore sekillenebiliyor; eger
musterinin istedigi bir tiriin yoksa baska bir
diikkandan tedarik ediliyor ya da miisteri diger
diikkana yonlendiriliyor.

HER SATICI BIRER KULTUR TANITIM ELGiSi
Kapaligarsi Esnaflar Dernegi Baskan
Yardimcisi ve MNG Halicilik Genel Muduirt
Hasim Glreli, Kapali Carsi’da alisveris
yapmanin otesinde bir kiltiir aktarimi
yasandigini dile getiriyor. Kapali Carsi’da
diikkanlarin ogunun babadan ogula gecerek
faaliyetlerini stirdiirdiglinl soyleyen Giireli,
¢ yasindan beri Kapali Carsi’nin havasini
soludugunu belirtiyor ve sdyle devam ediyor:
“Kapali Carsl, Tlrkiye ile dlinya arasinda

bir kdpri gorevi goruyor. Amerika, Avrupa

Eskiden bagli

olduklari loncalara
gore adlandirilan
sokaklar, isim olarak
varliklarini korurken
carsi icerisinde bulunan
diikkanlar artik daginik
sekilde konumlaniyor.

Osmanli’da kentin en canl,
en cafcafli bolgesi ¢carsidir.
Carsiicine ve etrafina dagilan
diikkanlar ticari gelirin disind
sosyal ortamlar yaratir. Bu
nedenle sehrin diizeni, sehrin
kalbinin attigi yer olarak
nitelendirilen Kapali Carsi
etrafinda olusturulur.

a
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ve Asya’dan gelen turistler, Anadolu’dan
getirdigimiz ve her biri el emegi gz nuru

olan iriinleri burada kesfediyor. Uriin satis
sirasinda kiltiiriimizin barindirdig) degerleri
de anlatiyoruz. Uriiniin hikayesini ve kiltiri
transfer ediyoruz. Hali almaya gelen turistlere
hali Gizerindeki renklerin ve figlirlerin
hikayesini anlatarak, halinin sadece renkten
ibaret olmadigini anlatiyoruz mesela. Béylece
insanlarin haliya ve ayni zamanda da Tiirklere
karsi bakis agilari degismis oluyor.”

HOLLYWOOD BURADAN KUMAS ALIYOR
Kuruldugu tarihten bu yana degerli
kumaslarin ticaretinin yapildigi Kapali
Garsr’da bu gelenek hala devam ediyor.
Birbirinden kaliteli ve 6zel kumaslar
Turkiye’nin tinli modacilar kadar yurt
disindaki tasarimcilar tarafindan da
biyuk ilgiyle takip ediliyor. Kumas, tekstil
sektorliniin kalbi olan Kapali Carsi’da
eskiye gore diikkan sayisi az olsa da
heyecan kaybedilmemis. Yazmalariyla
Kapali Carsi’da yer etmis Sivasli istanbul
Yazmacisl, diinyaca (inlii markalarin
haricinde Muhtesem Yiizyil ve Troya

gibi belirli bir donemin islendigi biiylk
yapimlara kumas sagliyor. Konuyla ilgili 35
yillik Kapali Carsi esnafi Murat Hashas su
bilgileri paylasiyor: “Bizim diikkanimizin
en degerli kismi Osmanli el dokumalari
gibi halk kiltiriimiizde yok olmus
kumaslarin tekrardan ortaya ¢cikmasidir.
Halk folklorumuz igcinde kumaslari temin
ediyoruz ve 0zellikle Muhtesem Yizyil,
Dirilis Ertugrul gibi dénem dizi ve filmlerine
kumas tedarik ediyoruz. Dolce Gabbana ve

Ii4

“Sadece ticaret icin degil,
moda tasarimcilari, sairler,
yazarlar ve dijitallesmenin
getirdigi bloggerlar icin
Kapali Carsi bir mabet.”

Armani gibi moda diinyasinin trendlerini
belirleyen markalar, bizlere gelip ilham

alip koleksiyonlarinda kullaniyorlar. Kapali
Garsr’daki kumas tekstil sektori olarak
amacimiz Osmanli ve Tirk kiltirini
dlinyaya yaymak. Bu kumaslari imal
ederken de Gaziantep, Odemis gibi Anadolu
sehirlerinden yararlaniyoruz.”

KOLAY ULASIM iLE DAHA FAZLA TURIST
Kapali Carsi esnafinin en biytk farki da
zamana ayak uyduran Urlnleriyle misterilerine
hizmet vermesi. Pek cok tekstilcinin Kapali
Garsr’nin disina ¢ikmak istememesinin nedeni
ise kalict musterilerin yillardan beri siire

gelen ayak aliskanligl. 45 yildir Kapali Cars’da
bulunan Giilipek markasinin sahibi Hamit
Firat, zaman icerisinde gelen isteklere yonelik
tretim yaptiklarini ve kumas satisi disinda da
ev tekstilinde yastik ve kirlent gibi tirtinlere
yoneldiklerini dile getiriyor. Eskiye oranla
yerel musterilerin kalmadigini dile getiren
Firat, gelen ziyaretgileri artirmanin yolunun,
ulasimi kolaylastirmaktan gectigini belirterek,
kruvaziyer gemilerinin tekrardan limanlara
yanasmasi, otobusler ve arabalar igin park
alanlarinin olusturulmasi ile garsiya gelecek
turist sayisinda artis yasanacagini soyliyor.

KAPALICARSI
ESNAFLAR DERNEGI
BAS}_(AN YARDI[\/ICISI
HASIM GURELI
“KAPALI CARSI

SEKTORUMUZUN

RUHUNU YANSITIYOR”

“Asirlardan beri en 6nemli ticaret
merkezlerinden olan Kapali
Gars’’nin tarih kokan yapisi ve esi
benzerine rastlanmayan gorkemli
mimarisi, ziyaretgcileri kendine
cekiyor. Bizler, Trkiye’nin gesitli
yorelerinden gelen ve el emegiyle
hazirlanmis ender parcalar yerli
ve yabanci turistlerin begenisine
sunuyoruz. Turistler ile yasanan
bu alisveris, carsinin hareketli
yapisini 6ne ¢ikartiyor ve aslinda
sektoriin de ruhunu yansitiyor.”




Sabahn Ik 1siklarinda
Onlerindeki telasa acihr
kapar
Nefesler, hizl advmlar,
Oncelikle ciraklar dolmaya baslar

Tek tek vitrinler canlanir

Sart, kirmizi, mavi dolar her yan
Sergilerin iistiine yansur igiklar
Binlerce elde binlerce umut

[lk ter mekani temizler

Ilk dua ruhlar

Kavusmusgtur tene can

Canlanir Kapalicarst

Nefesler sese doner

Dehlizlere donen ruhlarin kokular:
Tiim sokaklarda ayri ayr

Her kapidan bin kismet gecer

Her sokaktan bir gudubet
Nasibini bulur her niyet
Kapalicarsi'da verildi
Kapaligarsi’da odenecek o diyet.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI
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Yiizlerce yil, milyonlarca insan besledim bagrimda. Nice kizlar gelin, nice
cocuklari stinnet ettim. Anadolu’yu giydirdim, Avrupa’yi besledim. Diinyanin
il bankasi oldum. Kiralik kasa oldum; zenginliklerini bende saklad insanlar.
Kokumu alan, sihrime kapudi. Bircok antika degerini bende buldu. Mezatin en
zengini bendeydi.

El dokuma kumaglarin cegitleri saymakla bitmezdi. Tiim uzak ve yakin dogunun
son duragr idim. Adimi da bir tiir kumagtan alan Sandal Bedesten’i canli bir
sergi, kumasm yolculugunun son durag idi. Altin milyonlarca ele, yavukiu
heyecant ile halka olup goniillere benle gecti. Tene degen sanat eseri giimiis ve
altm takilar bende anlam buldu. Nice felaketler yasadim. Depremlerde yerle bir
oldum, yangmnlar taslarum dahi eritti. Hi¢cbir diisman, diismanina etmedi bana
edilenleri. Bense hep doyurmaya devam ettim.

Sembol oldum tiim iilkeye. Ulkeme zarar vermek isteyenler hep énce bana
saldirdilar. Kursunun da, bombamin da ne oldugunu ogrendim. Halbuki insani
yine en ¢ok ben bilirim. Bir¢cok dinden, irktan, renkten insant barmdirdim.
Kimine nese, kimine ekmek oldum.

En cok mutlu oldugum giinler ise insanlarin en mutlu, en saygili, en hosgoriilii
ve miitevazi oldugu giinlerdi. Sabahlari herkes birbirine iyilikler dilerdi.

Yiizler sadece parayla giilmezdi. Insanlar birbirlerini dinlerdi. Para igin, hirs
icin insanlar birbirine kiismezdi. Ustalar birer ogretmendi. Sadece meslek
ogreten degil hayat: tamstirp, tamtanlards. Insanlarin birbirinden sorumluluk
hissettikleri yilar, bana da en iyi baktiklar: yillar oldu.

Nice padisahlar gordiim, nice devlet bagkanlari gordiim. Diinyanmin en taninmis,
iinlii simalart Istanbul’a gelince beni zivaret etmeden donmediler. Bircogunun
kiskandigini dahi hissettim. Hele kiiltiiriimle tanisanlar ve sasirip kalanlar!..
Yiizlerce halk sanatgisi barindirdim bagrimda. Hepsine minnettarim. Helal
olsun her hakkim. Kiiltiiriimiin asu kaynagi oldular. Farkli dinlerden, farkl
rklardandilar ama birbirini severlerdi ve onlar insanlardi.

Yapacagim tek sey hatirlamak; DUA MEYDANI'NDA HEP BERABER

DUA EDELIM, Kiiltiir Merkezimizde halay cekelim, Mezat'a her iilkeden
misafir gelsin, genclerimizin hayalini deniz asirt memleketler degil; Buldan'in
kumast, Eskisehir’in liiletast, Van'm, Konya'nin, Kayseri’nin kilimi, Antep’in
bakir..... stislesin.

Gozlerini kapa, elini duvara daya. Sanki 500 yil onceymis gibi. Her yerde kumas,
altn, antika, glimiis, elmas, yakut ve sayamadigim bir¢ok zenginlik. Avucunda
ne var? Sen ¢ok biiyiik tarihin, ¢ok biiyiik bir kiiltiiriin evladisin ve icimde senin
cocuklarina da yer var.

Atilla Ozbey

SEI
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SAYILARLA KAPALI CARSI

15 MILYON

2019 yil ziyaretgi
sayisi ortalamasi

42 MiLYON

Yiluk gelen ziyaretgi
sayisi ortalamasi

42,000 m? 2486 99 65 30.000

IC ALAN DUKKAN ADA IS KOLU CALISAN
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TEKSTIL ve DERIi MUHENDISLIGIi OGRENCILERINE

BURS MuUJDESIH!

. Ogrencinin Gniversiteye giriste basari siralamasinin
tekstil icin ilk 80.000, deri icin 100.000 icerisinde olmasi,
« Ogrencinin Universite tercihleri esnasinda ilk 5 tercihinden

birinin “Tekstil veya Deri MUhendisligi” olmasi,

- Ogrencinin her yil 4 izerinden 2,5 ortalamanin Uzerinde bir basari
oranina sahip olmasi,

. Ogrencinin mezuniyeti sonrasinda tekstil ve deri sektérinde

en az 5 yil ¢calisma taahhiudu.

TEKSTIL iCiN:

ilk 20 bin: Asgari Ucret

20 - 50 bin: Asgari Ucretin % 70'i
50 - 80 bin Asgari Ucretin % 50'si

DERI ICiN:

ilk 20 bin: Asgari Ucret

20 - 60 bin: Asgari Ucretin % 70'i
60 - 100 bin Asgari Ucretin % 50'si

STANRBUL NERIVE DERI MAMLULLER
HRACATCILARI BIRLIG
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SURDURULEBILIR PAMUGUN ADI

BETTER COTTO

Diinya kaynaklarinin giinden giine titkenmeye yiiz tuttugu su giinlerde, siirdiiriilebilirlik
kavrami biiyiik bir ivme kazandi. Her alanda olusturulmaya calisilan siirdiiriilebilirlik, tekstil
sektériiniin de giindem maddelerinden biri. Ozellikle en ¢ok kullanilan madde olan pamuk
icin calismalar siiriiyor. Siirdiiriilebilir pamuk iiretimine olan ilgi ve talep Tiirkiye’nin de bu
alanda gelismesine neden oluyor; beyaz altin olarak anilan pamuk artik iyi pamuk oluyor.

inamiklerin stirekli olarak degistigi
D diinyada tekstil sektorii icin de

artik stirdiriilebilir malzemelerle,

stirdUrilebilir trtinler elde etmek
o6nemli. Diinyanin bu istegine cevap veren
Tirkiye, talepleri geri cevirmeyerek iyi pamuk
tretimiyle karsilik veriyor. Better Cotton olarak
adlandinlan lyi Pamuk, 2018 yilinda Tiirkiye’de
135 bin 788 tonluk bir hacme sahip. 25 bin 974
hektar alanda iiretime kavusan Better Cotton, lyi
Pamuk Uygulamalari Dernegi’nin (IPUD) Better
Cotton Inititative (BCI) ile imzaladig stratejik
ortaklik anlasmasi gercevesinde yiritiiltyor.

BETTER COTTON’LA DUNYA TEKSTIL
SEKTORUNU YAKALIYORUZ

Zaman igerisinde surdurulebilir pamuga olan
talep hizla artmaya devam edecek ve 6nemli
pamuk lireticisi Ulkelerin er ya da gec bu
dontistime ayak uydurmasi gerekiyor. IPUD
sayesinde Tiirkiye’deki pamuk Ureticileri, bu
doniisiimu gecikmeden gerceklestirme sansi
yakaliyor. Gin gegtikge bircok lilke tarafindan
yayginlasarak uygulanan Better Cotton, liretim
standardinin Tiirkiye’de de uygulanmasiyla hem
Tiirk pamugunun gevresel, sosyal ve ekonomik
anlamda daha suird(iriilebilir stireglerle
Uretilmesine hem de Tiirk pamulk, iplik, tekstil
ve hazirgiyim sekt6riiniin bu yonde uluslararasi
arenada yiikselmesine neden oluyor.
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VERIM KAYBI YASAMADAN PAMUK URETiMi
Better Cotton standardinin ana hedefi pamuk
Uretiminde glibre, ilag, su, mazot gibi girdilerin
kullanimini en uygun dulizeye gekerek, girdi
maliyetlerini diistirlip, ayni zamanda verim
kaybi yasamadan toprak ve gevre sagligini
koruyarak Uretim yapilmasini saglamak.
Boylece bu sekilde yapilan tretim, topragin
ve dogal yasamin uzun dénemler boyunca
sonraki nesillere saglikli aktarilmasina, girdi
maliyetlerinin dusurilerek Ureticilerimizin
karliiginin artinlmasi ve kiiresel piyasalarda
yayginlasan stirdirilebilir pamuk talebini
yerli kaynaklarla treterek, lilkemiz icerisinde
yaratilan katma degerin artirilmasina
yardimci olur.

SURDURULEBILIR YASAM iCiN
SURDURULEBILIR PAMUK
Turkiye’de pamuk tiretiminin stirdirilebilir
donusiimiiniin saglanmasi ve Better

Cotton standardinin llke genelinde
yayginlastirilmasinin sanildig) kadar zor
olmadigini savunan lyi Pamuk Uygulama
Dernegi Yetkilisi, “Bakanlik gdzetiminde
uygulanmakta olan lyi Tanm Uygulamalar’nin
(ITU) pamuk Uretiminde de yayginlastirilmasi
gerektigine inaniyoruz. lyi Tanm Uygulamalari
standardinin Uretim siireglerine bakisi ve

~H

v

iYi PAMUK
UYGULAMALARI
DERNEGi NEDIR?

lyi Pamuk Uygulamalari
Dernegi, (IPUD); kurulusu
2013 yilina dayanan,
dernek statlistinde bir
sivil toplum kurulusudur
ve lyelik tabani,
tarladan hazirgiyime
pamuk sektoriinin
tim kurumlarin
kapsar. IPUD’
Tiirkiye




oldukga yakindir. Siirdiirtilebilir pamuk
tarniminin tlke sathinda yayginlasmasini
saglamak icin pamuk Ureticilerimizin

de devlet tarafindan saglanan lyi Tarim
Uygulamalari (ITU) tesvik programina

dahil edilmesi gerektigine inaniyoruz.
Bunun yaninda ciftcilerin kendi basina
altindan kalkamayacag, ancak kamunun
altyapi yatinmlari ile iyilestirilebilecek
konular vardir. Ornegin kapali, basingli
sulama sistemlerinin yayginlastirilmasi,

su kaynaklarimizin sanayi atiklarindan
arindirilmasi, bos zirai ilag kutularinin
toplanmasi gibi konular giftcilerin bireysel
olarak gozemeyecegi konulardir ve kamunun
miudahalesini gerektirmektedir. Buna ek
olarak, yasakliilaglarin kontroliinden zirai
ilag uygulayicilarinin koruyucu kiyafet
kullanimina, pamukta calisanlarin yasal
haklarinin gozetilmesinden yagam ve ulasim
konularinin diizenlenmesine kadar konularin
kontrollerinin ilgili bakanliklar tarafindan
daha etkin hale getirilmesi 6nemlidir.

Ayrica pamuk, iplik, tekstil ve
hazirgiyim sektdrlerindeki paydaslarimizin,
bulunduklar sektérleri daha strdiriilebilir
kilmak adina Better Cotton ve Tiirkiye'deki
uygulayicisi olan IPUD’a desteklerini
stirdiirmelerini bekliyoruz” dedi.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

TURKIYE’DEKi BETTER COTTON
URETiIM RAKAMLARI

Uretim Alani (hektar) Uretim Alani (hektar)
Giftci Sayisi Giftci Sayisi

N ) e ®3
Kiitlii Uretimi (ton) 441 Kiitlii Uretimi (ton)
Kiitlii Uretiminin Lif karsilig (ton) Kiitlii Uretiminin Lif kargilig (ton)

13.041
23.058 @ 15.651
60.680 29.639

71.999

Uretim Alani (hektar) Uretim Alani (hektar)
Ciftci Sayisi Ciftci Sayisi
Kiitlii Uretimi (ton) Kiitlii Uretimi (ton)

Kiitlii Uretiminin Lif karsilig (ton) Kiitlii Uretiminin Lif karsiligi (ton)

791

2.957
41.351 20,376 “naid

962

135,788
106.023
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TRILYON DOLAR
2020 yilinda onde
gelen 20 Afrika iilkesinin
toplam tiiketim
glicii

DUNYANIN AFRIKA’YA

ILGIST ART

YOR

Bugiin 7.8 milyar olan diinya niifusunun 80 yil icerisinde
11.2 milyara ulasacagi tahmin ediliyor. Bu siirecte,
Avrupa’nin 650 milyon niifusu 630 milyona gerileyecek.
Kuzey Amerika hemen hemen ayni kalacak. Simdi 4.2
milyar olan Asya niifusu 4.8 milyara ¢ikacak. Su siralarda
1.2 milyar olarak sayilan Afrika’nin niifusu ise 4.2 milyara
ulasacak. Bundan sonra diinya niiffusunda yasanacak
artislarin neredeyse tamami Afrika’dan kaynaklanacak.

de yogunlasti, Kara Kita’ya
yatinmlar da...
Dogrusu nedenleri de
belli... Bugliniin yoksul, catismalar
ve yolsuzluklarla bogusan Afrika’si
6niimiizdeki on yillarda, diinyanin en canli
bolgelerinden biri olmaya aday.

Hani, sosyolojinin babasi sayilan
Aguste Comte “Demografi bir tilkenin
kaderidir” der ya... isin temelinde niifus
var. Her yerde oldugu gibi Afrika’da da
ekonomik biiylimenin de sinirlarini
niifustaki egilimler izecek.

Son dénemde diinya niifusuyla
ilgili yapilan tiim projeksiyonlar,

Afrika’y 6ne gikariyor.

Uzak tarihlere gitmeye de gerek yok...

Birlesmis Milletler tarafindan yapilan
tahminlere gore, 2025’te diinya lizerinde
Cinliden cok daha fazla Afrikali olacak!

Tabii, Afrika’ya ilginin ve sundugu
firsatlardan yararlanma yarisinin tek
nedeni nifus degil. En ilgi ¢eken alanlardan
biri bizzat Afrika’nin toprag). Yaklasik 30
milyon kilometrekare...

30 milyon kilometrekareyi zihninizde
canlandirmakta zorlanirsaniz, yardimci
olayim: Cin’i alin. Yanina ABD’yi koyun.
Hindistan’i ekleyin. Yetmez, Almanya,
Fransa, ingiltere, ispanya, isvec, italya,
Polonya gibi topraklari en genis Avrupa

S on donemde diplomatik iliskiler

lilkelerini de katin, Ustline de Tirkiye'yi...
Hala bir Japonya’yi sikistiracak kadar yer
kalacaktir.

iste bu 30 milyon kilometrekarelik
kita, tek basina dlinyanin heniiz
islenmeyen verimli topraklarinin yiizde
60’in1 barindiriyor. Ayni zamanda
diinyada belirlenmemis dogal
kaynaklarin da buyuk bir kismini...

Mesela tasinabilir elektronik
cihazlarin bataryalarinda kullanilan
kobalt madeni. Afrika bu maden igin en
biiyiik kaynak. Diinya kobalt ihtiyacinin
yarisindan fazlasini Kongo Demokratik
Cumbhuriyeti karsiliyor.

Afrika niikleer yakit olarak kullanilan
uranyumda da 6nemli paya sahip
olacak. Simdiden Nijer, diinya uranyum
Uretiminde, Kazakistan, Kanada ve
Avusturalya ile birlikte 6n siralarda yer
aliyor. Bugtin dlinya uranyum Uretiminde
besinci siradaki Namibya ise ‘Husab
Uranyum Projesi’nin tam kapasiteye
ulasmasiyla ikinci siraya ylikselecek.

Ornekleri artirmak miimkiin. Dogalgaz,
petrol, degerli madenler...

Elmas Uretiminde Giiney Afrika
Cumhuriyeti’nin bu alandaki gliglti konumu
slirerken, Botsvana, bugtinlerde Rusya
ve Kanadaile birlikte diinyanin en biiylik
elmas (reticilerinden biri haline geldi.

Altin pek cok Afrika tilkesinde gelecek



vaat ediyor. Zimbabve ise sanayide de 6nemli
birislevi olan platinde 6nemli bir aktor.

Evet, bugiin Afrika en ¢ok aclik
ceken kita...

28 (ilke ‘resmen’ a¢. Topraklarinin 6nemli
kismi tarima elverisli Afrika’nin sadece ylizde
5’ Afrika Birligi’nin tarim kalkinma programi
hedeflerini karsilayabiliyor.

Evet, Afrika yolsuzlugun, catismalarin,
siyasi krizlerin pengesinde...

Afrika Birligi’nin tahminlerine gore
kitada her yil 150 milyar dolar, yolsuzluk
faaliyetlerine gidiyor. Bu da kitanin ortalama
gayrisafi yurt ici hasilasinin (GSYH) ylizde
25’ine denk.

Evet, dogal kaynaklardan elde edilen
buiylk gelirler, iktidardakilerin yolsuzluklari
kadar ve onunla birlikte, dev sirketlerin
yaptigl gizil ve uzun vadeli anlasmalar,
catisma ve siyasi krizler nedeniyle halka
yansimiyor.

Evet, Angola, Cad, Mali, Nijerya, Somali
ve daha pek ok Afrika tilkesinde her 10
¢ocuktan biri 5 yasini goremeden hayata
gozlerini yumuyor.

Evet, Afrika’daki savas ve i¢ catismalarda
binlerce insan 6luyor. Bu kitanin ocuklari
tiim diinya ¢ocuklari arasinda ‘okula en
uzak, 6liime ise en yakin olanlar’...

Ama bu tablo degisecek, degisiyor da...

Bazi Afrika iilkeleri ve de sirketleri bas
donduiriicii bir hizla gelisiyor.

iste gecen hafta Afrika’nin Amazon’u

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

olarak nitelenebilecek Jumia, New York
Borsasi’nda islem gérmeye baslad.

Gok degil, 2020 yilinda nde gelen
20 Afrika Ulkesinin toplam tiiketim giict
14 trilyon dolara ulasacak.

Bu neredeyse, Cin’in tiiketim glicline
denk bir buytiklik...

Ve gelecek 10 yil iginde bu 20 Afrika
tilkesinin ekonomilerinin bilylime hizinin
ortalama yilda ylizde 5 olarak 6ngériilmesi
kitanin 6nemini daha da artiriyor.

Tirkiye son yillarda Afrika ile
iliski gelistirme konusunda ¢ok 6nemli
mesafe ald.

Gelecek vaat eden bu kitaya Turkiye'nin
yatirimlari 6 milyar dolari asti.

Tirkiye’nin bayrak tasiyan havayolu
sirketi THY, 34 Afrika Ulkesinde 52 noktaya
ugusu ile diinyada bu kitada en ¢ok noktaya
ugus yapan havayolu oldu.

Bliyiik birimparatorlugun mirascilari
olarak, degisik kilttirlerle birlikte yasamak
ve is yapmak konusunda yiiksek deneyimleri
olan girisimcilerimiz Afrika’da basarili olmak
icin her firsati degerlendirmeli...

Evet, Tiirkiye Afrika’ya ‘biskiivi’ satarak
zengin olamaz.

Ancak Afrika’nin yiikselen dalgasi ile
birlikte hareket eden ve hizli bir bilylime
stirecine giren kitanin ihtiyaglarina
surdurilebilir bir yaklasimla cevap veren
Turkiye, bu dalgadan en fazla yarar saglayan
tlkelerden biri olabilir.

ABD VE CiN’iN
AFRIKA YARISI

Gorlinen o ki Afrika, diinyadaki buytk
hegemonya mucadelesinin giderek ana
eksenine oturacak.

ABD’nin Ulusal Glivenlik Danismani
John Bolton kisa bir stire 6nce Afrika’ya
yonelik bir ‘yeni strateji’ agikladi. Bu stratejiyi
aciklarken de, Cin’i “yeni sémirgecilikle”
suglad. Cin'in Afrika’da uyguladig)
borglandirma ve kendine baglama
taktiklerinin ABD'nin stratejik ¢ikarlarini
tehdit ettigini savundu. Zambiya'y1 drnek
olarak gosterdi. Bolton’a gore, llke Beijing
yonetimine 6 ila 10 milyar dolar arasinda
borglandi ve bu nedenle ulusal enerji sirketi
Ginlilerin eline gegmek tzere...

Simdi ABD ydnetimi Afrika ile daha
yakindan ilgilenmeye karar vermis
gorlintyor. Baskan Trump, Cin’in
Afrika Uzerindeki blyUlyen etkilerini
sinirlandirmak igin, Amerikan is diinyasinin
gelismekte olan tlkelere yatirmlarini
finanse eden Denizasir Ozel Yatinmlar
Ajansi’nin fonunu ikiye katlayan karara
imza atti. 60 milyar dolarlik fon, Ekim
ayindan itibaren devreye girecek.

Amerikan sirketlerinin de Afrika ilgisi
artiyor. 2017 yilinda Amerikan sirketlerinin bu
kitaya yaptig) yatinmlar 50 milyar dolari buldu.

Ote yandan, Bolton, Afrika
stratejisini agiklarken, ABD’nin Cin’in
mali olanaklarina sahip olmadigini bir
anlamda itiraf etti.

Amerikan Yatinm Ajansi’nin CEO’su Ray
Washburne de, blyutilen Afrika fonunun
“ekonomik bakimdan sinirli kalacagini”
belirtiyor. Washburn’e gore, Cinliler,
dogrudan kredi programlariyla, Afrika’da
cok daha etkili bicimde ilerliyor. Bu yolla,
kitadaki buyUk projelerin kontratlarini da
tek tek topluyor.

Yayinlanan son verilere gore Cin’in
Afrika Ulkelerine verdigi krediler birikimli
olarak 2017'de 110 milyar dolara ulasti.
insaniyardimlar da katarsaniz 2018
itibariyle Gin’in Afrika’ya sagladig)
finansmanin toplam 150 milyar dolari
astigr tahmin ediliyor.

Gin devleti, kendi retim diizenini
stirdirebilmek icin de ihtiyag duydugu
zengin mineral ve dogal kaynaklara sahip
bu kitada, hizli trenler, otoyollar, limanlar,
enerji santrallari, petrol-gaz boru hatlari
gibi altyapr yatinmlarini finanse ediyor.
Ulkesindeki sermayenin ekonomik ve
devletin stratejik gereksinimlerine uygun
bir alan yaratmaya galisiyor.

il
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L 1] n L o 1o . . o
, Tiirkiye’nin plaj ve yiizme
U R K I Y E N I N kiyafetleri ihracati, 2018°de
yiizde 28, yilin ilk dort ayinda

ise yiizde 25 biiyiime yakaladi.

L1 L
Tiirkiye’nin yiizme kiyafetlerinde
ihracatgiilk 10 iilke arasina

girmesi icin ihracatini iice

" —_ katlamasi gerekiyor. istanbul
‘ H R AC A Hazirgiyim ve Konfeksiyon
ihracatgilan Birligi’nin

yayimladigi Vizyon Belgesi;

ihracati artirmada sektore
ipuglan veriyor. Bir asir once
yiizme kiyafetlerinde, iki parcali

mayo ile baslayan doniigiim,
inovasyonla devam ediyor.

adinlarin olimpiyatlara
K katilmasina izin verildikten 13

yil sonra, Amerikali Jantzen’in

tasarladigl sort ve tisortten
olusan iki parcali mayosu, ylizme
kiyafetlerinde bir devrim niteligi tasir.
Zaman iginde boyu kisaltilmis ve eteklerin
ortadan kalktigy, ikiye boliinmis ylizme
kiyafetlerine gecis yapildi. Markalar daha
kisa mayo tasarlama yarisina girdiler ve
1950’lerde bikiniler, yiizme kiyafetleri
arasinda yerini ald.

Erkek ylizme kiyafetlerinde ise tersi bir
degisim yasandi, 1970 ve 80’li yillarda ¢ok
popliler olan slip mayolarin yerini, sort
mayolar aldi. Bolgeye, kiiltiire ve inanca
gore her donem degisim gosteren plaj
ve yiizme kiyafetleri, hazirgiyim sektori
icin de 6nemli bir pazar olarak varligini
koruyor. Ulasimin daha hizli ve kolay
gelmesi, gelir seviyelerinin artmasiyla
birlikte deniz turizmi basta olmak tizere
turizm sektoriinde hem biiylime hem
de gesitlilik basladi. Gegmiste sadece
yaz mevsimi icin gegerli olan plaj ve
ylizme kiyafetleri ihtiyaci, zaman icinde
insanlarin tatil konseptinin degismesi,
kaplica turizminin gelismesi ve kis
aylarinda havuzlarin da yayginlasmasi
nedeniyle yilin tamamina yayildi.

iINGILTERE TURK MAYOSUNU SEVDi!
Bir asirdir stirekli kendini yenileyen ve
gelistiren bir sektor olan plaj ve ylizme
kiyafetlerinde tasarim kadar kumas
kalitesinde de gelisim yasaniyor. Zaman
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icinde gelistirilen inovatif tirtinlerle
birlikte, su tutmayan, cabuk kuruyan,
esnek, korseli mayo ve bikiniler
gelistirilerek pazara sunuldu. Tirk
hazirgiyim sektori de tekstil sektoriinde
sahip oldugu know how’u kullanarak
plaj ve ylizme kiyafetleri pazarinda
onemli markalar ¢cikarmayi basardi.

Son yillarda ise bu alandaki ihracatta
artis yasaniyor. Tirkiye’nin mayo ve
bikiniden olusan 2018 yili ylizme kiyafeti
ihracati, yiizde 28 artarak 43,2 milyon
dolara ytikseldi. Artis 2019 yili Ocak-
Nisan doneminde de devam etti ve bir
onceki yilin ayni ddnemine gore ylizde
20,6 oraninda artarak 25,5 milyon dolara
yukseldi. Tuirkiye’nin en fazla ylizme
kiyafeti ihrag ettigi pazar siralamasinda
Avrupa Ulkeleri basi cekiyor. 2018 yilinda
Turkiye’nin en biylk yiizme kiyafetleri
pazari 8,7 milyon dolarla Almanya iken,
2019 yili Ocak-Nisan déneminde ingiltere,
4,9 milyon dolar ihracat ile liderligi almis
goriintiyor. ilk dort ayda Ingiltere’ye
yapilan yiizme kiyafetleri ihracati, yaklasik
ylizde 54 artarken, Almanya’ya yapilan
ihracat ylizde 31 duistu.

2018 yilinda diinya yiizme kiyafetleri
ihracati yiizde 12,7, diinyanin en biiyiik
tedarikgisi Cin’in ihracati yiizde 11,1
artarken, Tiirkiye’nin yiizme kiyafetleri
ihracati yiizde 28 artarak diinya ortalamasinin
uistiinde bir bilyiime gerceklestirdi.

YUZME KIYAFETLERINDE

EN BUYUK PAZAR ABD

Diinya yiizme kiyafetleri ithalat pazari
incelendiginde, sektdriin 2018 yilinda
ylizde 8,1 gibi sinirli bir bliylime
gosterdigi ve 4,9 milyar dolar degerinde
bir pazara ulastig goriliiyor. Diinyanin
en biiyiik pazari olan ABD’nin 2018 : 3
yilindaki ytizme kiyafeti ithalati,

ylizde 5,2 artarak 1,1 milyar dolara

ulasti. ABD’yi, ylizde 10,5 artis ve 385

milyon dolar ithalat ile Almanya takip

ediyor. Turk plaj ve yiizme kiyafetleri

sektoriiniin, 1 milyar dolari asan ABD [ "
pazarindan aldigi pay sadece yaklasik o
yiizde 2 yani 1,9 milyon dolar. o
TURKIYE’NIN IHRACAT ARTISI, - o ]
DUNYA ORTALAMASININ USTUNDE

Diinya yiizme kiyafetleri ihracati pazar <l

degeri 2018 yilinda ylizde 12,7 artisla .
5,3 milyar dolara ulasti. 2018 yilinda
diinyanin en biyuik tedarikgisi 1,7
milyar dolar ile Cin olurken, bu tilkenin
ihracati 2018 yilinda yiizde 11,1 artti.
Cin’i Hong Kong takip ederken, bu
Ulkenin ihracati yiizde 3,7 distsle 377
milyon dolara geriledi. Tiirkiye’nin ayni
dénemdeki mayo ihracatinin yiizde 30’a
yakin arttigl diistintldiigiinde, diinya
ortalamasinin ustiinde bir buyime
gerceklestirdigi gorullyor.

MAYO PAZARI INOVATIF
URUNLERLE BUYUMESINI
SURDURECEK

Sektor uzmanlari, pazara inovatif ve
katma degerli Urtinlerin girmesiyle
gelecek yillarda plaj ve yiizme kiyafetleri
pazarinin daha fazla buytiyecegini
belirtiyor. Statista istatistik sitesinin

plaj ve yiizme kiyafetlerini kapsayan
verilerine gore; 2018 yilinda 17,6

milyar dolar olan diinya plaj ve ylizme
kiyafetleri pazari, 2019 yilinda 18,6 milyar
dolara, 2023 yilina gelindiginde ise 22,8
milyar dolarlik bir pazara ulasacak.



MODAN"IN_.GE.lECEGiNi YENiDEN TASARLAMAK
GERI DONUSUM VE YENI TEKSTIL EKONOMISI

Son yillarda onemli bir biiyiime
gosteren tekstil geri doniisiim
piyasasinin 2021 yilina kadar yiizde
12’lik bir bityiime yasanacagi
soyleniyor. Adidas, Nike, GAP, H&M
gibi pek cok markanin daha simdiden
saglam yatinmlar yaptigi bu yeni
pazar, sadece atig1 degerlendirmekle
kalmiyor, modanin gelecegini
yeniden tasarliyor.

ekstil, ylzlerce yildir, sektorin
T icindekilere 6nemli gelirler

saglayan ve diinyanin her

yerindeki insanlara dokunan
canli bir endiistri. 20. yuizyil ile beraber
bu enddistri, teknolojinin de verdigi
glcle, sinirsiz bir tiretim yelpazesine
kavustu. Hizla satilan giysilerle yiiksek
oranda kiiresellesen kiyafet endiistrisinin
ortaya koydugu Urlinler, bugiin belirli bir
kesim tarafindan tek kullanimlik olarak
kabul edilir oldu. Bu egilim, son 15-20
yilda harcanabilir geliri daha da ylkselen
ve biiyliyen orta sinif ile daha belirgin

hale geldi. Son yillarda tekstil ve modaya
dair aciklanan veriler de bu egilimin
varligini destekler nitelikte.

Uluslararasi hazirgiyim sektord,
gectigimiz yil yaklasik ytizde 5’lik bir
buylimeye tanik oldu ve 1,5 trilyon
dolara ulasti. Arastirma firmasi
MarketLine’a gore, 6niimiizdeki
dénemde global pazarda yillik yiizde 6
oraninda bir biiylime gerceklesecek. Bu
da moda ve tekstil sektoriiniin 2011’den
2020’ye kadar ylzde 60 blyumesi
anlamina geliyor. Deger olarak da 1,65
trilyon dolar demek.



Ancak bu rakamlarin pazar, sektorin
aktorleri, hiikiimetler ve tiiketiciler
icin artik bir bagka anlami daha var.
Olusan atik miktari ve bunlarin yeniden
ekonomiye kazandirilmasi konusu,
sektoriin igindeki tiim paydaslari hem
tiikenmeye baslayan kaynaklarin
korunmasi hem de yeni bir ekonomi
alaninin olusturulmasi anlaminda
harekete gecirmis durumda. Ellen
McArthur Vakfi’nin yayinladigi son
tekstil raporuna gore, her yil olusan
atik miktarinin degeri yaklasik 500
milyar dolar ve bu kayiplar ayni
oranlarda yasanmaya devam ederse,
2050 yilinda moda endstrisi, karbon
ayak izi bltgesinin dortte birini
doldurmus olacak.

DONGUSEL MODA, HIZLI MODANIN
YERINi ALACAK

1980’lerin sonlarina dogru olusmaya
baslayan sifir atik hareketi, son 10-15
yildir tekstil sektorlini de sisteme dahil
etmis durumda. Ancak geri doniisim
kultiriniin ambalaj sektériinde
yasattig1 degisim ve yeni pazar
alanlari, tekstil sektori icin hentiz cok
zayif. Tekstil geri doniisiim pazarinin
olusturulmasi mevzusu da son birkag
yildir sektdriin 6nde gelen aktorlerinin
ve hiikimetlerin radarinda.

Bu kadar yeni olmasina ragmen
atik piyasasi, hizli bir sekilde, siirece
adapte olmaya ve daha simdiden birbiri
ile yogun bicimde rekabet eden iyi
cesitlendirilmis oyuncularla karakterize
olmaya basladu. Kiiresel oyuncular,
pazardaki ayak izlerini devasa altyapi
ve Ar-Ge destegi ile artirma gayretinde.
Yapilan arastirmalar dogrultusunda,
klresel tekstil endUstrisi atik yonetimi
pazarinin 2018’den 2021’e kadar
yaklasik yiizde 11 oraninda blytiyecegi
ongoruluyor. Piyasadaki rekabet
ortaminin, teknolojiye bagli olarak
Uriin/hizmetteki artisin, birlesme ve
devralmalarin ise, bu belirlenen orani
daha da yiikseltebilecegi diistiniiliiyor.
Diger yandan hikiimetlerin, hizli
modanin ekonomik ve gevresel etkilerini
gbzden gecirip, tiiketici ve ticari
tekstil atiklari i¢in dongusel bir model
olusturmak adina ortaya koymaya
basladigi hedeflerin de bu oranin
ylikselmesinde etkili olacagi kesin.

Moda sektorl de son birkag yildir,
yeni bir tekstil ekonomisi olusturmak ve
modanin gelecegini yeniden tasarlamak

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

icin ortaya bir vizyon koyuyor. Sektor,
dongtusel ekonominin prensiplerine
dayali olarak kiyafetlerin tasarlanma
seklini donustlrerek, 500 milyar dolarlik
ekonomik bir firsat yakalamak icin
hedefler ve eylemler belirlemeye basladi.

Cradle-Cradle Enstitiisti’nln ikinci
yilina giren Pozitif Moda programi,
Stella McCartney, H&M gibi blyiik
markalarca benimsenmeye baslandi.
2017’nin Mayis ayinda Kopenhag’da
gerceklesen Moda Zirvesi’nde onlarca
marka, 2020 Donglisel Moda Sistemi
Taahhiidi’nii kabul etti. Bu dogrultuda
Nike markasi, yeni olusturacagi Grind
serisini fazlalik ve eski ayakkabilardan
Uretecek. Adidas, 2024 yilina kadar
geri donusturilmiis plastikten yapilan
ayakkabi sistemini hayata gecirecek.
H&M ise, 2030 yilina dek yalnizca
surdiiriilebilir malzemelerden kiyafet
yapmak icin kurguladigi sistemi hayata
gecirmeyi planliyor. Su an igin GAP,
Asos, Zara gibi baska blyiik markalarin
da dahil oldugu 2020 hedeflerine,
klresel moda sektoriinlin ylizde 12,5’i
imza atmis bulunuyor. Dev markalarca
desteklenen bu girisimin, diger markalari
da etkilemesi kaginilmaz ve bu isimler,
modanin temel yapi taslarini yeniden
yaratmaya basladi.

EVLERDEKI ATIK, SISTEME

DAHIL EDILMELI

Global markalarin isin icine hizlica dahil
olmus olmasi, tekstil atik pazarinin
hizlica gelismesi icin 6nemli ancak tek
basina yeterli degil. Clinkii markalarin

Kiiresel moda sektoriiniin yiizde
12,5’i 2020 Dongiisel Moda Sistemi
Taahhiidi’nii kabul etti. Bu
dogrultuda Nike markasi, fazlalik
ve eski ayakkabilardan iiretim
yapacak. Adidas, 2024 yilina kadar
geri doniistiiriilmiis plastikten
yapilan ayakkabi sistemini hayata
gecirecek. H&M ise, yalnizca
suirdiiriilebilir malzemelerden
kiyafet yapmak icin kurguladig
sistemi hayata gecirmeyi planliyor.
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depolarinda biriktirdigi stoklar kadar,
insanlarin gardiroplarinda biriken
stoklarin da miktar bir hayli fazla.
Diinyada her yil yaklasik olarak 100
milyar adedin lizerinde kiyafet satiliyor.
Avrupa’dan 6 milyon ton, ABD’den 12
milyon ton, Turkiye’den ise 1 milyon ton
kiyafet atig1 ¢cikiyor. Bu atiklarin ylizde
85’i ya ¢Ope gidiyor ya da yakiliyor. ABD
ve Avrupa, olusan ikinci el kiyafetlerin bir
kismini, Afrika ilkelerine pazarliyor. 3,7
milyar dolar degerindeki bu kiyafetlerin
de sonu pek farkli olmuyor.

Bu sebepten dolay: Ureticiler gibi,
tuketiciler de dongusel tekstil sisteminin
icine dahil edilmeye calisiliyor. Cikarilan
tesvikler ve yaptirimlarin orani su an
icin dlistik olsa da adindan soz ettiren
basarili kampanyalar olusmaya basladi.
H&M, diinya ¢apinda baslattig “Close
the Loop” (DOngiliyu Kapat) kampanyasi
ile eski kiyafetleri alip geri donlislime
sokuyor. Su ana dek 42 bin ton kiyafetin
toplandigi kampanyanin hedefi, sadece
2020 yilinda 25 bin ton tekstil atig
toplamak. Yine, Almanya’nin Wolfen
Kasabasi’nda hizmet veren I:CO tesisi,
H&M, Adidas, Levi’s gibi markalardan
yeniden kullanima sokmak ve
donustiirmek icin kiyafetler topluyor. Yerli
firmalarimizdan KOM Mayo da gectigimiz
aylarda tanittig yeni koleksiyonu ile geri
doniisimden yaptigl kapsiil koleksiyonunu
da tanitarak herkesin bir yerden baslamasi
gerektigini belirtti.

Diger yandan teknoloji de slirecin
daha hizli ve sistematik olmasi adina
calismalar yapiyor. Tekstil atiklarinin
nasil kullanilabilecegi ve nerelere
verilebilecegini gdsteren pek ¢ok
aplikasyon retildi. Bunlardan bir
tanesi de reGAIN. Jack Ostrowski’nin
hayata gecirdigi bu uygulama,
insanlarin istenmeyen kiyafetlerini geri
donistirmelerine yardimci oluyor.

SEKTOR DEVLETTEN ATIK
DESTEGI BEKLIYOR
Uzmanlar, tim bunlarin yaninda atilacak
en 6nemli adimin devletler nezdinde
olmasi gerektiginin altini giziyor. Ambalaj
atiklarinda gosterilen basarinin ve
yasalasma sirecinin devreye girmesi
gerektigini belirtiyorlar. Sektoriin
aktorleri de talepleri ile uzmanlari bu
noktada hakli ¢ikariyor.

Ulkemizde de tekstil sektori, tekstil
geri donlisiim pazarinin biiylimesi
icin devletten birtakim taleplerde

bulunuyor. Bu isteklerin basinda geri
donlsiumiin tesvik edilmesi icin eski yeni
ayinmi gézetmeksizin tim yatirnmlarin
desteklenmesi istegi geliyor. Desteklerin
verilmesi karsiliginda da firmalardan
“geri donuisiim belgesi” istenmesi
gerektigi belirtiliyor.

Tekstilciler, diger geri donlistim
sektorlerine verilen destegin
kendilerine verilmemesinin kendi
sektorlerinde en 6nemli sorun
oldugunu belirtiyor ve hurda metalde
sifir olan KDV imtiyazinin kendileri igin
de verilmesini talep ediyorlar. (Tekstil
teleflerinde KDV orani yiizde 8.)

Tekstil atig) ara toplayicilarina
yonelik yeni diizenlemelerin getirilmesi
ve rekabet sartlarinin olusturulmasi,
tekstil geri kazanim sektériinde yeni
yatirim yapilabilmesi icin OSB’lerde
bedelsiz arsa tahsisi yapilmasi veya (st
kullanim hakkinin verilmesi; iplik halatina
uygulanan anti-damping uygulamasinin
devam ettirilmesi, tekstil ve hazirgiyim
isletmelerinde olusan tekstil teleflerinin
ayri depolanmasinin saglanmasi; telef
tedarik zincirinin kurulmasi da sektoriin
devletten diger istekleri.

TEDARIK ZiNCiRi OLUSTURULMALI
Ancak atik tekstil sektoriiniin 6nde gelen
isimleri ve uzmanlari, dev markalarin
yaptigi girisimlere ragmen, tekstil geri
doénlstiiminiin geleceginin perakende
magazalarinda degil, tedarik zincirinin
kurulmasinda yattigini vurguluyor. Bu
nedenle devletin varlig, sistem icinde
onem arz ediyor.

Giysileri geri donusiimde kullanmak
icin geri donlisiim tesislerine ihtiyag
duyuluyor. Glinliik 500 ton veya daha
fazla tekstil atigi toplandiginda geri
donulsim tesisi kurulabiliyor. Bugiin
diinya tekstil ihracat pazarinin
yillik hacminin 600 milyar dolar
oldugu gbz 6niine alindiginda, ¢cok
onemli bir pazardan bahsedildigi
dahaiyi anlasilir. Dlnyanin 6nemli
Ureticilerinden ve pazarlayicilarindan
olan Turkiye, bu pazardan biyiik bir
pay alabilecek durumda.

Bilindigi gibi ylizde 5 geri kazanilmis
elyaf kullanan bir tiriin, “recycle” etiketi
alabiliyor ve pazarda kendine yer
bulabiliyor. Yeni tekstil pazarinda, geri
kazanilan elyaf, sadece diisiik kalite
Urlinlerde degil, Gst segment Urlinlerde
de kullanilacak. Bu da geri kazanim
sektorliniin pazar payini artiracak.
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TURKIYE iSRAF RAKAMLARI
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MARKALI URUN IHRACATINA'

istanbul Havalimani, tiim
fazlar tamamlandiginda,
diinyada 350 noktaya
ulailabilmesine imkan
tanirken, dogu ile bati arasinda

aktarma merkezi roliinii
tistlenecek. Havaalaninin

bu potansiyeli nedeniyle,
hazirgiyim ve tekstil markalar
basta olmak iizere yerli ve
yabana biiyiik markalar,
havaalaninda magaza acarak
yerini almaya bagladi.

HAVALIMANI,

Uim fazlar tamamlandiginda
diinyanin en biiylik havalimani
olmasi hedeflenen istanbul
Havalimani’nda, 7 Nisan 2019
tarihi itibariyle tarifeli ucuslar basladi fakat
tartismalar bitmedi. istanbul Havalimani ile
ilgili havaalanini kullanan yolculardan olumlu
elestiriler kadar olumsuz elestiriler de gelmeye
devam ediyor. Yeni havalimani elestirilmeye
devam etse de sahip oldugu bircok ézelligiyle
dikkat cekiyor. Su an yaklasik 130 destinasyona
ugusun oldugu istanbul Havalimanrnda
tlim fazlar tamamlandiginda, diinyanin 350
noktasina ulasmak mimkiin olacak. Bir
glinde 2 bin ugagin inis kalkis yapabilecegi
havalimaninin ilk faz yolcu kapasitesi
90 milyon, tim fazlar tamamlandigindaki
kapasitesi ise 200 milyon yolcu olacak.
1,4 milyon metrekare alana yapilacak kargo
sehrinin ilk fazi tamamlandiginda 2,5 milyon

ton, tiim fazlar tamamlandiginda
ise 5,5 milyon tonluk kargo kapasitesine
sahip olacak.

Bu veriler, Tlrk ihracatgilar igin blyiik
6nem tasiyor. Clinkii Boeing’in tahminlerine
gore; 6nlimUizdeki 20 yilda Tirkiye tizerinden
hava yolcu trafigi 2.2 katina ¢ikacak. Hava
trafigindeki yogunlugun batidan doguya
kayisl, Turkiye'yi daha etkin bir konuma
getirecek. istanbul’dan sadece ii¢ saatlik
ucak seyahatiyle yaklasik 60 lilke ve 130
destinasyona ulasmak miimkiin. Bu Tiirk
ihracatgist icin 1,5 milyarlik bir niifus ve 8,7
trilyon dolarlik pazar anlamina geliyor.

MARKALAR, HAVAALANINDA DUNYA
PAZARINA ULASACAK

istanbul Havalimani ile Girtin ve kiiltiir
transferi agisindan Tiirkiye’den diinyaya
genis bir kapi agilmaya basladi.




Tim fazlar devreye girdiginde yeni
havalimani, Tiirk Grtinleri ve markalarinin
tanitilmasi igin 6nemli rol oynayacak.

Bu nedenle uluslararasi markalarin

yani sira Turkiye’nin prestijli markalar

da havalimaninda 6zel koleksiyonlarin
satisini gerceklestirecegi magazalar
acmaya basladi. Clinki havalimaninda
acilacak bir magaza ile diinyanin pek ¢ok
farkli Glkesinden gelen milyonlarca insana
ulasma imkanina sahip olacaklar.

VAKKO BOUTIQUE ZENGiN URUN
GESIDIYLE YENi HAVAALANINDA
Modanin dncii

{'k\_} markalarindan Vakko,

) istanbul Havalimani Dis
Hatlar Terminali’nde
actig1 Vakko Boutique ile
188’inci magazasina ulasti.

Toplam 226 metrekare biiytklige
sahip olan Vakko Boutique, dis hatlarda
premium marka konumlandirmasi yapilan
alanda bulunuyor. Vakko Boutique farkli
mimarisiyle dikkatleri gekiyor. Magazada
Vakko tarzini ifade eden her bir tasarimda,
sezonun en iddiali moda yorumlari
sunuluyor. Giyim grubunun yani sira;
monogram tasarimlarla ¢anta ve clizdanlar;
kozmetikte parfiim, kolonya, oje cesitleri;
dekorasyonda ev tekstili ve aksesuarlari da
magaza biinyesinde bulunuyor.

VAKKO

DESA, DUNYA MARKASI iLE YERiNi ALDI
Turkiye’nin 6ncli

R markasi DESA da global
DESA e o0

ait birmagazaile
istanbul Havalimani’nda
yerini aldi. Avrupali ve daha fashion
cizgilere sahip DESA1972, grubun yurt
disinda magazalasan markasi olarak dne
cikiyor. Havaalaninda F Kati Zone6’da

72'
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HAVALIMANIP’NDA;

@ Giden yolcu katinda 39 bin 812
metrekare, gelen yolcu katinda 13
bin 998 metrekare duty free magaza
alani bulunuyor.

@ Premium ve ana akim olmak Uzere
iki parcali moda ve aksesuar alanlari
olacak ve bu alanlarin her biri 3 bin
metrekare buyUkliglinde ve 25%er
satis magazasini blinyesinde
bulunduracak.

@ Miicevher ve bijuteri boliiminde
3bin metrekarelik alanda 30 magazalik
kiralanabilir alan yer alacak.

® Cocuk giyimi icin U¢ satis alanindan
olusan 300 metrekare biyukligiinde
bir alan alisveris severlerin
hizmetinde olacak.

@ Ev tekstili ve aksesuarlart icin bes
satis magazasl, 450 metrekarelik bir
alanile yolculara hizmet verecek.

@ Kara tarafinda yaklasik 10 bin
metrekarelik alanda arag kiralama,
turizm acentalari gibi hizmetlerigin
magazalar bulunacak.

bulunan DESA1972 magazasi, yaklasik 85
metrekarede hizmet veriyor. Ve markanin
¢anta ve konfeksiyon gruplarindaki en trend
ve sik trlinlerinin satisi gerceklestiriliyor.
Yolcular, Tiirkiye’de henliz satisa sunulmayan
ve son on sezondur Milano ve Paris Moda
Haftalari kapsaminda sergilenen 6zel
koleksiyon tirlinleri bu magazada bulabiliyor.

U.S. POLO ASSN. YENi iSTANBUL
HAVALIMANI’NDA
p 53 lilkede faaliyet
gosteren U.S. Polo
Assn., Yeni istanbul
Havalimani’'nda iki
magaza birden acti.
Turkiye’nin yani sira birgok tilkeden yabanci
turistlerin de yogun ilgi gosterdigi ve
Urtinlerinin tamami yerli tiretim olan U.S. Polo
Assn., Yeniistanbul Havalimani’nda dis hatlar
giden yolcu salonunda, 124 metrekarelik kids
ve 169 metrekarelik yetiskin olmak lizere
actigl iki yeni magazasi ile, musterilerini
seyahatlerinde de yalniz birakmiyor. Ozellikle
Ortadogulu turistlerin en sevdigi markalar
arasindan bulunan U.S. Polo Assn., yeni
magazalari ile artik daha da ulagilabilir.

PENTI’DEN iSTANBUL HAVALIMANI

iCiN OZEL KONSEPT

Tirkiye’nin lider cok
kategorili i¢ giyim

moda perakende

markasi Penti, istanbul
Havalimanr’nda yer alacak
alisveris merkezi icin 6zel bir konsept ile
‘Travel Koleksiyonunu’ hayata gegiriyor.
Tamamiyla agik 6n cephesiyle daha dnce

uygulamadiklari bir mimari gizgiyi buraya
tastyan Penti, www.penti.com dan sonra ilk
365 giin 24 saat a¢ik magazasini istanbul
Havalimanr’nda tiiketiciler ile bulusturuyor.

ACILAN HER YENi DESTINASYON,
iHRACATA OLUMLU YANSIYOR
Tlrkiye'nin ihracati 2018 yilinda 168 milyar
dolara ulasti ve bu yilicin hedeflenen ihracat
180 milyar dolar. Tiirk ihracatgisi bugiin
190’in Gstlinde Ulkeye ihracat yapiyor. Bu
ihracatin artirlmasinda Turkiye’nin bayrak
tastyicisi Tirk Hava Yollar'nin son 15 yilda
actigr hatlarin biiyiik katkisi bulunuyor. Yeni
acilan her hatile o tilke, hem Turkiye’nin
hem de diinyanin ticaret agina dahil ediliyor.
THY 2016’da Vietnam ve Panama hatlarini
actiktan iki yil sonra, 2018 yilinda bu iilkelere
Tlrkiye'nin ihracati sirasiyla yiizde 30 ve ylizde
60 artti. THY’den yapilan agiklamada; 2005-
2014 arasinda ugus agina dahil edilen Ulkeler
ile Tiirkiye’nin 25 milyar dolarlik ihracat
yapmasina katkida bulunulduguna vurgu
yapiliyor. Bu nedenle THY, yeni destinasyonlar
belirlerken, tilkenin ticari etkilerini de goz
oniinde bulunduruyor.

THY, HER AY YENi BiR HAT AGACAK
Bugiin 124 ilke ve 259 yurt disi sehrine ugan
THY, bu yilicinde yeni agacagy hatlarla ugus
agini genisletirken, Tirk ihracatgisina da

yeni pazarlar agmayi amagliyor. 15 Nisan’da
Marakes ve Strazburg ucuslarina baslayan THY,
Haziran’da Port Harcourt, Temmuz’da Bali/
Denpasar ve Pointe-Noire, Agustos’ta Mexico
City ve Cancun, Eylul'de Luksor, aralikta da
Rovaniemi hatlarini agmayi planliyor.

iHRACATGININ MALIYETi ARTTI
istanbul Havalimani agildiktan bir siire
sonra en fazla elestirilen konularin basinda
havaalanindan ugaga veya ucaktan
havaalanina gegis suiresinin ortalama

30 dakikayr bulmasi geliyor. istanbul
Havalimanrnin AHLye gére Istanbul’a daha
uzak mesafede olmasinin yani sira, havaalani
ile ucaklara ulasma stirecinin uzun olmasi
yolcularin tepkisini cekiyor. ihracatcilar ve
kargo acenteleri ise havaalanindaki yliksek
maliyetlerden sikayetci. Yeni havalimanindan
ofis ve depo kiralama ticretlerinde Euro bazli
yiizde 30 arti oldugu belirtiliyor. istanbul
Havalimani ile Atattirk Havalimani arasinda
38 kilometre mesafe farki bulunuyor.

Koprii ve otoyol licretleri de eklendiginde
firmalarin nakliye masraflar artiyor. Son bir
yildir déviz kurunun Tiirk Lirasi karsisinda
deger kazanmasi nedeniyle ihracatgcilarin bir
kismi, yeni havalimaninda olugan maliyet



ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

farkindan dolayi sikayetgi olsa da TL'nin deger
kazanmasiyla birlikte maliyetlerin, rekabetgi
fiyatlar etkileyecegi diistintliyor.

AVRUPA PAZARI iGiN SABIHA
GOKGEN CAZiP OLDU
istanbul Havalimanr’ndan yiiksek tonajda
ihracat, tekstil tiriini génderimi yapan
Ata Freight Hava Kargo Uriin Midur(
Hasan Kaya, yeni havalimani ile birlikte
operasyonel maliyetlerin arttigini
soyliiyor. Ayda yaklasik 300 ihracat dosyasi
yaptiklarini ve bunun 100 tanesinin bir diger
ifadeyle licte birinin tekstil firmalarina ait
oldugunu sdyleyen Kaya, tekstil firmalarinin
cok duistik kar marjlari ve uzun vadelerle
calistiklari igin en kiiglik maliyet artiginin
rekabet avantajlarini etkiledigini belirtiyor.
Kargo sirketleri olarak kendilerinin de
diistik kar marjlariyla calismak zorunda
kaldiklarini dile getiren Hasan Kaya,
yasanan sikintiyi soyle ifade ediyor: “Yeni
havalimaninda ofis maliyetlerimiz de ciddi
artti, bunlar da misterilere verilen hizmet
tarifelerine yansitiliyor. Yeni havalimaninda
baz belirsizliklerin olmasi ve maliyetlerin
cok artmasi nedeniyle bazi kargo firmalari,
yeni havalimaninda olmayi ¢ok tercih
etmediler ve bazi ylkleri Sabiha Gokgen
Havalimani’na yonlendirmeyi tercih
ediyorlar. Bu nedenle Sabiha Gokgen’e bir
ylk akisi oldu. Almanya basta olmak tizere
o6zellikle Avrupa’ya yapilan ihracat icin
Sabiha Gokgen iyi bir alternatif oldu.”

Tiirkiye’nin

prestijli markalan
havalimaninda ozel
koleksiyonlarin
satisini
gerceklestirecegi
magazalar agmaya
basladi. Ciinkii
havalimaninda
acilacak bir magaza
ile diinyanin pek ¢ok
farkli iilkesinden
gelen milyonlarca
insana ulagma
imkanina sahip
olacaklar.
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BILGI VE URETIM

DLJITALLESTIKCE,

-

GUVENLIK IHTIYACH

Uretim sanayisini yeniden
sekillendirmeye baslayan akill
fabrikalar, giyilebilir teknolojiler,
nesnelerin interneti ve Endiistri 4.0
gibi teknolojiler, veri giivenligine
yonelik tehditleri de beraberinde
getiriyor. En kiigiik isletmelerden
devletlerin stratejik kurumlarina,
herkes bu tehdidi, siber giivenlik
teknolojisiyle bertaraf etmeye
calisiyor. Bu nedenle siber giivenlige,
her yil milyarlarca dolar harcaniyor fakat
siber saldinlarin 6niine gecilemiyor.

1
ilgilerin butunligini, gizliligini
ve kullanilabilirligini saglama
pratigini ifade eden siber
glivenlik; verileri, programlar
ve cihazlari birtakim saldirilara ve yetkisiz
erisimlere karsi korumak icin tasarlanmis;
gelisen bir dizi aragtan, risk yonetimi
yaklagimlarindan, teknolojilerden, egitimden
ve en iyi uygulamalardan olusuyor.

Siber saldirilarin, 2017 yilinda diinya
ekonomisine maliyeti 600 milyar dolar. Bu
veri, size ¢ok yiiksek geldiyse, U¢ yilicinde
bu maliyetin 2 trilyon dolar agmasinin
beklendigi sizleri daha ok sasirtacaktir.
Belirtilen tahmini maliyetlerin icinde
verilerin zarar gdrmesi, tiretkenlik kaybi, fikri
milkiyet kaybi, kisisel ve finansal verilerin
¢alinmasi, normal is akisinin zedelenmesi,
adli sorusturmalar, restorasyon, musterilerin
zararini giderme, verilerin kaybi ve itibar
zedelenmesi gibi ok sayida kalem
bulunuyor. Bilginin dijitallesmesi ve Giretimin
akillanmasiyla birlikte, siber tehdit riski
ve glivenlik i¢in harcanan maliyetler de
artiyor. Siber giivenlige yonelik yapilan
tehditler ve hackerlarin artan bilgisi siberi,
yiiksek talepli bir alana donustiirdl. Buylk

sirketler, bu risklerin gelistirilmis risk
yonetimi ve glivenlik stratejileri cevresinde
dnlenebilecegini vurguluyor. isletmeler
biytidiikce karsi karsiya kaldiklari riskler

de biiytiyor. Yonetim ve dijital danismanlik
sirketi Accenture’nin agikladig 2018 Siber
Dayanikliik Raporu’na gore; 1 milyar dolar
ve Ustl ciro elden sirketlere, 2018 yilinda
232 siber saldiri diizenledi. Diinyada en

fazla siber saldirlya maruz kalan g tilke
arasinda Tirkiye’nin de olmasi dikkat
cekiyor. Brezilya’nin ardindan Tiirkiye en ¢ok
siber saldirilara maruz kalan (ilke olarak 6ne
¢ikiyor. Turkiye, 2018’de toplamda 25 milyon
siber saldiriya maruz kaldi.

TURKIYE, MiLLi SIBER GUVENLIK
TEKNOLOJiSi HEDEFINDE

Siber saldirilarla karsi karsiya olan
Tiirkiye’de siber giivenlik alaninda da kamu
ve 6zel sirketler ciddi calismalar ylrutiyor.
Ulkede siber giivenlik ekosisteminin
gelistirilmesi amaciyla Savunma Sanayii
Baskanlig onciltigiinde ilgili tiim kamu
kurum/kuruluslari, 6zel sektor ve akademi
temsilcilerinin katkilariyla Tiirkiye Siber
Glivenlik Kimelenmesi olusturuldu.



MILYAR DOLAR
Siber saldinlarin,
2017 yiinda diinya
ekonomisine
maliyeti

Siber giivenlik alaninda faaliyet gosteren
100’e yakin firmanin istirak ettigi, 40’a
yakin tniversitenin 6grenci kullpleriyle
destekledigi kiimelenmede, siber giivenlik
altyapilarinda kendi kendine yeten bir

llke olunmasi gayesiyle sektdrde yerli/
milli teknoloji kapasitesinin olusturulmasi,
yurtici ve yurt disi pazara erigim
mekanizmalarinin kurulmasi, sektorel is
birligi ve ihtiyac duyulan insan kaynaginin
gelistirilmesi kapsaminda ¢alismalar
yiritaliyor. 9-10 Subat 2019 tarihinde,
Bolu’da Savunma Sanayii Baskani Prof.

Dr. ismail Demir, yazilim ve siber giivenlik
sirketleri ile sektor temsilcilerinin katilimiyla
Tirkiye Siber Glvenlik Kimelenmesi
Sektor Zirvesi Calistayl diizenledi. SSB
Baskani Demir, “Devlet zirvesinde bilisim
alaninda, siber guivenlik alaninda gesitli
kurumlarimiz yetkilendirilmis durumda.
Siber giivenlik yapilanmalari icinde kendi
kendine yeten bir lilke olmamiz en biiyiik
hedeflerimizden birisi” dedi.

Bagimsiz arastirma firmasi IDC’'nin
(international Data Corporation) agikladig
rakamlara gore; “2016-2019 Ulusal Siber
Glvenlik Stratejisi” ve “2016-2019 Ulusal
Siber Glivenlik Eylem Plani” ile siber suglara
karsi dnlemini alan Tiirkiye; siber suclar icin
2017 yilinda 233 milyon dolar harcadi. Bugtin,
1,5 milyar dolarlik bir siber pazara sahip
olan Tirkiye’de pazarin ylizde 97’si yabanci
sirketlerin elinde bulunuyor ve Tiirkiye’'nin
pazardan aldigi pay 45 milyon dolar ile sinirli.

ULKELERIN, SIBER GUVENLIK BUTGESI
DUDAK UGUKLATIYOR

Finansal kuruluslar ve sigorta sirketleri icin
kredi puanlarini hesaplayan biiyiik kredi
raporlama sirketlerinden Equifax’in, Eylil
2017’de yasadigi saldiridan sonra 150 milyon
kisinin finansal ve kisisel bilgileri ele gegirildi.
Konunun uzmani pek ¢ok kisi, o giinden

bu yana benzeri biyiiklikte bir saldirinin
yasanmadigini sdyliiyor. Oysa, uluslararasi
siber giivenlik kurulusu Arbor Networks’iin
yaptigl arastirmaya gore, glinimiizde

saldin boyutlari son 11 yila gére 60 kat

artti. Kaliforniya merkezli yazilim firmasi
McAfee’nin yaptigl tahminlere gore, siber
suclarla iliskilendirilen zararlarin kiiresel
maliyeti, 2015 yilinda 445 milyar dolarken
2017 yilinda 600 milyar dolara ulasti. Jupiter
Research sirketi ise bu rakamin 2020 yilina
kadar 2 trilyon dolara ulasacagini tahmin
ediyor. E-suclulari engellemek amaciyla,
kuruluslar, dijital sinirlarini ve giivenlik
protokollerini artirmak igin giderek daha
fazla yatinm yapiyor. 2018 Siber Giivenlik

Raporu’na (Cybersecurity Ventures Report)
gore, harcamalarin boyutu, 2017-2021
arasinda 1 trilyon dolari asacak. Siber
glivenlik piyasasinin son 13 yilda yiizde 35 kat
arttigini belirten rapor, piyasanin 2021 yilinda
ylizde 15 blytumesini dngortyor.

Beyaz Saray, 2017 Mali Yil'nda siber
glvenlik icin ayirdig miktar 19 milyar dolar
olarak aciklamisti. 2016 yilinda ise bu arakam
14 milyar dolardh. ingiltere hiikiimeti; 2016
yilinda agikladigi bes yillik “Ulusal Siber
Guvenlik Stratejisi”nde siber glivenlik alanina
yonelik 1,9 milyar Sterlin yatinm yaptiklarini
belirtmisti. Dijitale dayali ekonomik degerinin
yilda 120 milyar Sterlin oldugu tahmin
edilen ingiltere’de, olasi saldirilarin éniine
gecmek icin kapsamli 6nlemler aliniyor.
ingiliz hilkiimeti tarafindan hazirlanan
“Siber Suglarin Maliyeti” baslikli rapora
gore, siber suclarin ingiltere’ye yillik
maliyeti, 27 milyar Sterlin civarinda.

SIBER SALDIRILAR,

CEO’LARI DA TAHDIT EDIYOR

Siber saldirilar, kurumlar kadar, yoneticileri
de hedef aliyor. Londra merkezli PwC’nin
(PricewaterhouseCoopers) yaptigi Global
Bilgi Guivenligi Anketi 2018’e gore, kiiresel
anlamda, CEQ’larin ylizde 87’si mUsterileri
ile glivene dayali bir iliski olusturabilmek
icin siber glivenlige yatirm yaptiklarini
soyluyorlar. Siber giivenlikle alakali ortaya
konan raporlar ve rakamlar nezdinde firma
yoneticileri artik siber glivenligin taahhiit
edilmeye deger bir alan oldugunun farkinda
ve artan diger tiim ihtiyaglara ragmen artan
oranlarda finansman ayiriyorlar.

IOT CiHAZLARIN ARTMASI

SORUNU BUYUTECEK

Tekstil ve hazirgiyim sektoriinde tretimden,
son tiiketiciye ulasana kadarki siiregte

her gecen giin dijitallesme ve teknoloji
kullanimi artiyor. Uretim sanayisinde,
Endustri 4.0, giyilebilir teknolojiler ve
nesnelerin interneti (1oT) ile birlikte birbiriyle
iletisim kuran cihazlarin artmasiyla siber
virislerin sistemlere sizmasi kolaylasacak.
Markalasmayi hedefleyen Tiirk tekstil ve
hazirgiyim sektoriinlin gelecek dénemde siber
glivenlik yatinmlarinin daha fazla glindemini
mesgul edecege benziyor.

Amerika ve Brezilya’nin
ardindan Tiirkiye en ¢cok
siber saldirilara maruz
kalan u¢tinci ulke.
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Diinyada en ¢ok siber saldirilara maruz kalan ilk iig ilkeden bir olan Tiirkiye’de faaliyet gosteren
sirketlerin, ne gibi nlemler alabilecegini Teknopark istanbul’da milli siber giivenlik ¢oziimleri
gelistiren uzmanlara sorduk. Uzmanlar, iiretim sanayisinde her dl¢ekteki sirketin ihtiyacina gore
giivenlik ¢oziim iiriinlerinin yerli giivenlik sirketleri tarafindan verilebildigini belirtiyor.

SIBER GUVENLIK SIGORTALARI BASLADI

Kamu kurumlari disinda finans sektori
basta olmak tizere kurumsal sirketlerin
bulyuk kisminin siber giivenlik alaninda
ciddi yatinmlar yaptigini séyleyen Sarp
Siber Guivenlik Kurucusu Sami Akkus, KOBI
6lcegindeki firmalarin da siber glivenligi
radarina almaya basladigina dikkat ¢ekiyor.
“Sektoriin gelisimiyle birlikte bazi sigorta
sirketleri de siber glivenlik sigortasi paketleri
hazirlamaya baslad.

Sizin saklamak istediginiz bir deger
varsa, bunu koruma altina almak
zorundasiniz. Tekstil ve hazirgiyim
firmalarinin tasarim, model calismalarini
buna 6rnek verebiliriz” diyen Akkus,
firmalarda ve galisanlarda bu konuda
farkindaligin artmasinin cok énemli
oldugunu belirterek sunlari soyluyor: “Siber
glivenlik yatinminin amaglari arasinda
sirket icindeki bilgisayar kullanicilarinin
farkindaligini artirmak da var.” Akkus,
siber glivenlik maliyetinde firmanin
blyukligu ve yaptigi islemlerin belirleyici
unsur oldugunu soyluyor.

Bilgi ve degerlerin 6ncelikli olarak
yabancilardan korunduguna dikkat ¢ceken

Akkus, bu nedenle bu hizmetin, yerli
siber glivenlik hizmeti veren firmalardan
alinmasini daha dogru buluyor. Devletin
de siber glivenlik kimelenmesi gibi milli
teknolojilerin gelistirilmesi anlaminda
calismalar yaptigini soyleyen Akkus, “Bu
alanda ciddi destekler veriliyor. Sektordeki
firma ve Urlin sayisi oldukga artti. Cok ragbet
gordiigl icin tecriibesi olmayan firmalar
da bu pazardan faydalanmak istiyor. Siber
giivenlik hizmeti alinacak firma segiminde
en 6nemli faktor tecriibe. Firmanin
karsilastigl vaka sayisi tecriibe kazaniminda
onemli faktér” yorumunu yapiyor.
Teknopark istanbul’da siber istihbarat
denilen milli bir proje gelistirdiklerini
soyleyen Sarp Akkus, yazilim ile ilgili su
bilgiyi paylasiyor: “Kendimizi internet
¢Opciisii olarak kabul ediyoruz. internette
o kadar bilgi var ki, biz o bilgilerin anlamli
olanlarini birlestirerek miisterilerimizle
paylasiyoruz. Bir hacker, sisteme girmeden
once ilk olarak kuruma ait neler bulabilirim
diye ayak izi clkarmaya baslar. Biz de bu
ayak izlerini tespit ederek misterilerimize
istihbarat sagliyoruz.”
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YERLi SIRKETLERDEN
GUVENLIK HiZMETIi
ALINMALI

Teknera Bilisim Hizmetleri
Kurucusu Ali Cakici ve ekibi
ise liretim sanayisine yonelik
izole aglar icin milli bir proje
gelistirmis. Cakici, proje ile
ilgili su bilgileri veriyor: “izole
denilen aglar hicbir internet
baglantisi olmayan, USB’lerin
takili olmayacag) bilgisayar
ortamlari. Uretim kisminda
sanayicilerin soyle ihtiyaclari
oluyor. izole edilmis aglardan,
ag guvenligine izafiyet
vermeden, uzaktan veri veya
alarmlailgili donis alabileyim.
Ben bunu yaparken, siber
saldirgan iceriye dogru atak
yapmasin. Bunu donanimsal
olarak engelleyen bir ¢6ziim,
kripto verilerin kullanilmasi
noktasinda diinyada kullanilan
¢ozlimler. Biz bu teknolojiyi milli
olarak gerceklestiriyoruz.”
Klcuk kurumlarin veri
tabanlarini korumak igin
anti virtis uygulamalari
tercih ederken biyik 6lcekli
kurumlarin, belli verilerin
istemsiz olarak icten disar
veya disardan iceri akisini
engelleyen firewall denilen
koruma 6nlemlerini tercih
ettigini sdyleyen Ali Cakici, siber
guivenlik hizmeti almadan dikkat
edilmesi gereken noktalari
séyle vurguluyor: “Bir KOBI’nin
en temel ihtiyaci e-posta
servislerinin ¢alisir durumda
olmasi. Bu temel giivenlik
hizmetleri dusik butgelerle veri
merkezlerinden bulut bilisim
hizmeti alabiliyor. Sirketlerin
siber glivenlik hizmetini, veri
merkezi kapsaminda 6zellikle
kamu ile ¢alisan yerel glivenlik
sirketlerinden almalarini
tavsiye edebiliriz. Tiirk Telekom
ve Turkcell gibi veri merkezi
BTK’nin denetimi altinda
olan kurumlar. Bu firmalarin
vermis oldugu hizmetten
dolayr magdur oldugunuzda
devlet bu kurumlara yaptirrm
uygulayabiliyor.”
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SAYILI KARAR
ile internet reklamlan
tevkifat kapsamina
alind.

INTERNET REKLAMCILIGINA
VERGI KESINTiSi

internet ortaminda yapilan tanitim ve reklam
faaliyetlerinde, verginin giivenli bir sekilde tespit
ve tahsili icin kanun koyucu, bu tiir faaliyetlerin
vergilendirilmesinde tevkifat usuliinii getirmistir.

urk vergi sisteminde iki
T vergilendirme yéntemi

vardir: Tevkif esasi ve yillik

beyan esasi. Tevkif suretiyle
vergilendirme esaslari gelir vergisi
miikellefleri agisindan GV.K’nin 94’inc,
kurumlar vergisi miikellefleri agisindan
ise KV.K’nin 15’inci ve KV.K’nin 30’uncu
maddelerinde dlizenlenmistir.

G.V.K’nin 94’tincli maddesinin
birinci fikrasinda ve KV.K’nin 15’inci
maddesinin birinci fikrasinda sayilanlara
internet ortaminda verilen reklam
hizmetleri 476 sayili Cumhurbaskani
Karari ile tevkifat kapsamina alinmistir.

Bu Karar, 1 Ocak 2019 tarihinden
itibaren yapilacak 6demelere uygulanmak
lizere yayim tarihi olan 19 Aralik 2018
tarihinde yururlGge girmistir.

6745 SAYILI KANUN iLE YAPILAN
DUZENLEMELERIN ANALIZi

internet ortaminda verilen reklam
hizmetleri karsiliginda elde edilecek
gelirlerde, vergilendirme esaslarinin temeli
6745 sayili “Yatinmlarin Proje Bazinda
Desteklenmesi ile Bazi Kanun ve Kanun
Hiikmiinde Kararnamelerde Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun” ile diizenlenmistir.

6745 SAYILI KANUN iLE YAPILAN
DUZENLEMELER
6745 sayili kanunun dokuzuncu maddesi
ile V.U.K’nin 11’inci maddesine asagidaki
fikra eklenmistir;

“Cumhurbaskani, 6deme yapilan
kisilerin mukellef olup olmamasina,

o0deme yapan veya 6demeye aracilik
edenlerin vergi kanunlarina gore
vergi kesintisi yapmak zorunlulugu
bulunup bulunmamasina, 6demenin
konusunun mal veya hizmet alim satimi
olup olmamasina, elektronik ortamda
gerceklestirilip gerceklestirilmemesine,
6deme yapilanin bu tutari vergi
matrahinin tespitinde indirim konusu
yapip yapmamasina bakilmaksizin,
vergiye tabi islemlere taraf veya araci
olanlara vergi kesintisi yaptirmaya, is
gruplar, is nevileri, sektorler ve emtia
gruplari itibariyla, vergiye tabi islemle
ilgili, vergi kanunlarinda belirtilen alt ve
st limitler arasinda olmak sartiyla, farkli
kesinti oranlari tespit etmeye yetkilidir.”
GV.K’nin 94’lGinct, kurumlar
vergisi mukellefleri agisindan ise
KV.K’nin 15’inci ve KV.K nin 30’uncu
maddelerince bu yetki kullanilmistir.
Goruldugi Uzere 6745 sayili kanuniile
V.U.K. a eklenen bu hiikmiin temel amaci,
vergi politikalarinin, teknolojik gelismeler
sonucunda elde edilen yeni gelir sekillerine
ayak uydurmasinin saglanmasidir.

KESINTi KAPSAMINA ALINAN ODEMELER
V.U.K’nin 11’inci maddesinin yedinci
fikrasi ile Cumhurbaskanina verilen
yetki, 476 sayili Cumhurbaskani Karari
ile kullanilmistir. Mezk(r Cumhurbaskani
Karar’’nin birinci maddesinde su
diizenleme yapilmistir:

internet ortaminda verilen reklam
hizmetleri dolayisiyla 6deme yapan
kisiler tarafindan tevkifat yapilabilmesi
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icin ddeme yapilan kisilerin, Tlrkiye’de
vergi mukellefi olup olmamasi 6nemli
degildir. Yani vergi miikellefi olmayan
ve tam veya dar miikellefiyete tabi
gercek kisi ve kurum statiisiine sahip
olan kisilere yapilan 6demeler {izerinde
de tevkifat yapilmasi gerekmektedir.
Bu karara gore internet ortaminda
verilen reklam hizmetleri tevkif
suretiyle vergilendirilecektir. internet
ortaminda olmayan reklamcilik
faaliyetleri kapsamda degildir.

GV.KNIN 94°UNCU MADDESINE

GORE YAPILACAK TEVKIFATLARDA
TEVKIFAT ORANI

internet ortaminda verilen reklam
hizmetlerine iliskin olarak, bu hizmeti
verenlere veya internet ortaminda
reklam hizmeti verilmesine aracilik
edenlere yapilan 6demeler lizerinden
ylizde 15 oraninda gelir vergisi tevkifat
yapilmasi gerekmektedir.

Tam veya dar mukellefiyete tabi
gercek kisilere yapilacak 6demeler
lzerinden ylizde 15 oraninda gelir vergisi
tevkifati yapilmasi gerekmektedir.

KV.K’NIN 15’iNCi MADDESINE
GORE YAPILACAK TEVKIFATLARDA
TEVKiFAT ORANI

Reklam hizmeti alanlar, tam
miikellefiyete tabi bir kurum
tarafindan kendilerine internet
ortaminda verilen reklam hizmeti

karsiliginda bu kuruma yapacaklari
o6demeler lizerinden ylizde 0 oraninda
vergi kesintisi yapmak zorundadirlar.

KV.K’NIN 30°UNCU MADDESINE

GORE YAPILACAK TEVKIFATLARDA
TEVKIFAT ORANI

Bu hususta cesitli tartismalar ve yorum
farkliliklar olsa da dar miikellefiyete
tabi bir kurumun internet ortaminda
verdigi reklam hizmeti karsiliginda,

bu kuruma yapacaklari 6demeler
uzerinden ylizde 15 oraninda vergi
kesintisi yapilacaktir.

SONUC

Teknoloji hayatimizin her alanina
girdigi gibi artik reklamcilik alaninda
da kullanilmaktadir. Kisiler trtinlerini
ve tanitimlarini internet ortaminda
yapmaya baslamis ve bu internet
reklamciligl her gegen glin artmistir.
Yapilan bu reklamcilik faaliyeti
karsiliginda da kisi ve kurumlarin elde
ettikleri reklam gelirlerinde de 6nemli
bir artis olmustur. Ortada elle tutulan
bir mal olmadigindan, verginin
guvenli bir sekilde tespit ve tahsili

icin kanun koyucu, bu tiir faaliyetlerin
vergilendirilmesinde tevkifat usullinG
getirmistir. Yapilan diizenleme

gelir elde edenden vergi alinmasi
adaletine dayanmasi bakimindan son
derece yerinde bir diizenleme olarak
karsimiza ¢cikmaktadir.

internet ortaminda
verilen reklam
hizmetlerine

iliskin olarak, bu
hizmeti verenlere
veya internet
ortaminda reklam
hizmeti verilmesine
aracilik edenlere
yapilan odemeler
izerinden yiizde 15
oraninda gelir vergisi
tevkifat yapilmasi
gerekmektedir.
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ABD VE (IN ARASINDAKI TICARET SAVAS,
SEKTORLER ICIN YENI FIRSATLAR YARATABILIR

DUNYANIN EN BUYUK ITHALATCISI; ABD

Yillik 2,4 triyon dolar ithalat ile
uretici lilkelerin istahini kabartan
ABD, 116 milyar dolari asan
hazirgiyim ve tekstil ithalatiyla da
sektor icin en biiyiik pazar olarak
one cikiyor. Cin ile ABD arasindaki
ticaret savasi, tedarikgi lilkelere
yeni firsatlar sunuyor.

merika Birlesik Devletleri,
Tirkiye'yi Genellestirilmis
Tercihler Sistemi’nden ¢ikarip,
Tirk geligi icin giimriik oranini
ylzde 25’e indirdigi bir donemde, Tlirk
tekstil ve konfeksiyon sektorii, Amerika’ya
daha fazla ihracat iin strateji gelistiriyor.
iki yil nce New York’ta acilan Tiirk Ticaret
Merkezi sonrasi, ilkedeki tanitim faaliyetleri,
fuarlar ve alim heyetlerine 6nem verilmeye
basland.. Ticaret Bakanligi’nin hedef pazar
olarak belirledigi tilkeler arasinda ilk sirada
yer alan ABD, yillik 100 milyar dolarin

Uzerinde tekstil ve hazirgiyim ithalatiyla,
Uretici llkelerin en bliylk hedef pazari
olarak 6ne ¢ikiyor.

TICARET SAVASI YENi TEDARIKGI
ULKELERE FIRSAT DOGURDU

ABD, ylizde 23’lik pay ve 104 milyar

dolar degerinde ithalat ile 457 milyar
dolar degerindeki diinya hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatinda birinci sirada

yer aliyor. ABD’nin en bliytk hazirgiyim

ve konfeksiyon tedarikgisi ise 38 milyar
dolar degerinde ithalat ve yiizde 37 pay ile




104

MiLYAR DOLAR
ABD’nin 2017 yili
hazirgiyim ithalati

10

MiLYAR DOLAR
ABD’nin 2017 yili tekstil
triinleri ithalati
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Cin. En buyuk payin Cin’e ait olmasinin
nedeni ise Amerikali markalarin tiretimi,
Gin’de yaptirmasi. Fakat son donemde
tablo biraz degismeye basladi. ABD’nin
Gin’den gelen yiizlerce Uiriine ek glimriik
vergisi uygulamasiyla baslayan iki tilke
arasindaki ticaret savaslariyla, Tirkiye’nin
de aralarinda oldugu tekstil ve konfeksiyon
Ureticisi ilkeler, Cin’den bosalmasi
muhtemel pazarin doldurulmasi igin
alternatif olarak 6ne ¢ikariyor. Clink,
Amerikall markalar, ticaret savasi ve ek
vergi risklerine ¢6ziim bulmak igin yeni
tedarikgi arayisina girdi.

HAZIRGIYiMIiN ABD’YE iIHRACAT
HEDEFi 1,5 MiLYAR DOLAR

ABD’nin Cin’den sonra en fazla
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati
yaptigi Ulkeler, Vietnam, Hindistan ve
Banglades gibi ucuz isglicli avantaji
bulunan Ulkeler olmasi dikkat ¢ekiyor.
Turkiye ise yiizde 0,8 pay ile ABD’nin
20’nci biiyuk tedarikgisi konumunda
bulunuyor. 15 yil 6nce Tiirk hazirgiyim
ve konfeksiyon sektoriiniin Amerika
pazarindan aldig) pay ¢ok daha fazlaydi.
2003 yilinda ABD’ye gerceklestirilen
hazirgiyim ihracati, 1,2 milyar dolarla en
yiksek seviyeye ulagmisti. 2018 yilindaki
hazirgiyim ihracat ise 600 milyon dolari
ast1. Turk hazirgiyim ve konfeksiyon
sektoriinlin 7. blylik pazari konumunda
olan ABD’ye orta vadede ihracati 1,5
milyar dolara ¢ikarma hedefi bulunuyor.
Sektoriin ABD’ye en fazla ihracat yaptigi
ilk Gi¢ Girlin arasinda, hazir esyalar
(%41), kadin giyim (%20) ve 6rme

giyim (%19) alt sektorleri bulunuyor.
Fakat Tiirkiye’nin ABD tedarikgileri
arasinda daha da blytiyebilmesiigin
katma degerli Urlin tedarik etmesi
gerekiyor. ABD pazarinin son derece
cetin rekabet kosullari bulunan bir pazar
olmasi nedeniyle siirekli alternatifinin
yaratilmasi ve yakindan izlenmesi
gereken bir pazar olduguna vurgu
yapiliyor. Bu nedenle Tirk ihracatgilarin,
pazarda satis ve pazarlama alanlarinda
uzun vadeli politikalar tiretmesi
gerektiginin alti giziliyor.

iLK BES AYDA ABD’YE

iHRACAT %13,2 ARTTI

2019 yilinin itk bes ayindaki hazirgiyim
ihracati incelendiginde, bir dnceki yilin
ayni dénemine gére ABD’ye yapilan
ihracatin ylizde 13,2 artarak,

267,3 milyon dolara ¢iktigi goriliyor.

ABD, yuzde 23 pay ve 104
milyar $ degerinde ithalat
ile 457 milyar $ degerindeki
diinya hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatinda
birinci sirada yer aliyor.

ABD, yillik 43 milyar

dolar degere sahip deri

ve deri mamiilleri ithalati
ile diinyanin en biiyiik
ithalatcisi olarak one ¢ikiyor.

ITHAL URUNLERDE ORME

URUNLER LIDER

ABD’nin tedarikgi tilkelerden en ¢ok ithal
ettigi hazirgiyim trlnleri arasinda, kazak,
stiveter, hirka ve yelek gibi 6rme iirlinlerin
yanisira, kadin/kiz cocuk, Erkek/erkek
¢ocuk takim ve ceketleri bulunuyor. Sadece
bu Ug Griin grubunun ticaret hacmi 40
milyar dolari buluyor.

ABD, TEKSTILDE EN BUYUK
BESINCi PAZAR

Cok sayida prestijli hazirgiyim markasina
sahip ABD’nin, zaman igin hazirgiyim
Uretimini Uzak Dogu Ulkelerine kaydirdig)
goriliirken, tekstil sektoriinde yatinma
devam ettigini gosteriyor. ABD, 2001
yilindan bugline tekstil ve hammaddeleri
sektoriinde yaptigi ihracati, 12,7 milyar
dolardan 21 milyar dolara gikartarak.
Diinyanin ikinci biyiik tedarikgisi
konumuna yerlesti. ABD’nin 10 milyar
dolari asan ise tekstil ve hammaddeleri
ithalati bulunuyor. ITKIB’in 2017 yili
verilerine gdre; ABD’nin en biiylk tekstil
Uriinleri tedarikgisi, 3,3 milyar dolar
degerinde ithalat ve ylizde 27,5 pay ile
Cin iken Turkiye, ylizde 3,1 pay ile ABD’nin
10’uncu blyuk tedarikgisi konumunda
yer aliyor. Tlrk tekstil ve hammaddeleri
sektoriinlin 2018 yilinda ABD’ye ihracati
ylizde 6 artarak 600 milyon dolari asti. ABD,
Tiirk tekstil sektoriinlin en biiyiik besinci
pazari konumunda yer aliyor.

ABD’ye yapilan {riin ihracatinda en
paya sahip olan Urinler sirasiyla, dokuma
kumas (%30), iplik (%23), diger trlnler
(%19), 6rme kumas (%19) ve elyaf (%9)
Urtinlerden olusuyor.
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43

MiLYAR DOLAR
ABD’nin 2018 yili
deri ve deri mamulleri
ithalati

600 2 DERi VE DERi MAMULLERi ithalatinda Tiirkiye’nin yeri ABD pazarinda
) iTHALATINDA BiRiNCi SIRADA oldukca minimal. Tiirkiye’nin ABD’ye deri
MiLYON DOLAR ABD, deri ve deri mamulleri ithalatinda da ve deri mamglleri i’h'rac.:atl, potansiyelinin
o be yaklasik 43 milyar dolar degerle en fazla ¢ok altinda bir seyir izliyor. Ancak pazar
Turklye nin 2018 ylll ithalatci lilkeler siralamasinda zirvedeki payinda artisini siirdiiriyor; 2018 yilinda
ABD’ye hazwgiyim yerini koruyor. Deri ve deri mamulleri yiizde 7.2 oraninda artan ihracat
ihracati ithalatinda ABD’nin ylizde 16.7 gibi yiiksek 48 milyon dolar degerinde gerceklesti.
bir payi bulunuyor. ABD’nin deri ve deri Turkiye’nin ihracati ABD’de fazla paya
mamulleri sektori igin ithal ettigi en dnemli  sahip olmasa da, yine de ABD’ye Uiriin
alt grup Uriinleri; 27,5 milyar dolar ithalat ihrag eden llkeler arasinda 8. sirada yer
degeri ile ayakkabi olurken, 14 milyar dolar aliyor. Turkiye ihracatinin en biyiik payini
ile saraciye ve 3 milyar dolar ithalat ile yari da deri ve kiirk konfeksiyonu aliyor.
Yillik 10 milyar dolar civarinda islenmis bitmis deri iiriinleri takip ediyor. 24 milyon dolar degerindeki bu ihracat,
tekstil ve hammaddeleri ithalati L : pasta diliminin ytizde 50'si. Ayakkabi
. . . TURKIYE’NIN ABD PAZARINDAKI ihracati 10 milyon dolar, saraciye ihracati
ger‘;ekle§tlren ABD, Turk tekstil YERI MiNiMAL ise 7 milyon dolar degerinde.
sektoriiniin en bﬁyﬁk be§inci ABD’nin en fazla deri ve deri mamulleri Deri ve deri mamulleri sektord,

ithalati gerceklestirdigi iilkelerin basinda ABD’ye potansiyelinin ok altinda ihracat
ylizde 53 pay ve 22,5 milyar dolar ihracat gerceklestirmesine ragmen 2018 yilinda,
degeriyle Gin geliyor. Daha sonrasinda7,5  ABD’ye tiim zamanlarin en ylksek ihracat
milyar dolar ile Vietnam takip ederken, rekorunu kirdi. IDMIB, gecen ay New

3,2 milyar dolar ile italya, 2 milyar dolarla  York’a diizenledigi ticaret heyeti ile pazar
Endonezya ve 1 milyar dolar ile Hindistan biiylitmek icin Amerikali alicilar ile B2B

pazari konumunda yer aliyor.

geliyor. Derive deri mamulleri sektorl gorlismeler gerceklestirdi.
357
MiLYON DOLAR 6102.20 Pamuklu 6rme kadin kaban, manto, anorak, kolsuz ceket vb. 15,90%
Tiirkiye’nin 2018 y|l| ABD’ye 6102.30 Suni-sentetik 6rme kadin kaban, manto anorak, kolsuz ceketvb.  28,20%
tekstil ve hammaddeleri 6109.10 Pamuklu 6rme t-shirt 16,50%
ihracati 6109.90 Suni-sentetik 6rme t-shirt 32%
6115.30 Suni-sentetik kisa konglu kadin corap 14,60%
6115.95 Pamuklu diger kisa ve uzun konglu coraplar, ag veya dantel icerenler  10%
6115.95 Pamuklu diger kisa ve uzun konglu coraplar, digerleri 13,50%
48 6203.19.10 Pamuklu dokuma takim elbiseler 13,20%
MiLYON DOLAR 6203.19.20 Agirligin %36 veya daha fazlasi yiinden, suni elyaftan %21 of Fob
B . dokuma takim elbiseler value +52,9
Tiirkiye’nin 2018 yili ABD’ye Cent/kg
deri ve deri mamulleri 6203.19.30  Diger dokuma suni takim elbiseler 14,90%
ihracat 6203.42 Pamuklu dokuma pantolanlar (denim dahil) 16,60%

6205.20 Pamuklu dokuma erkek gomlek 19,70%



HUKUK KOSESI

Faturaya itiraz herhangi bir
sekle tabi degildir (sozlii,
yazili, e-postaiile, hatta
giincel durumda whatsapp
mesajl ile bile yapilabilir).
Lakin, ispat kolayligi
agisindan itirazin yazili olarak
é yapilmasinda fayda vardr.

FATURA VE TEYIT
MEKTUBUNA [TIRAZ ETME

Faturaya, alindigi tarihten itibaren sekiz giinliik siire iginde
itiraz edilmelidir. Burada faturanin gonderildigi tarih degil,
faturanin alindigi tarih belirlenmigtir. Zira karsi tarafin
zarara ugramasi onlenmek istenmektedir.

Ticaret Kanunu’nun 21.
maddesinde diizenlenmektedir.
Ticari isletmesi baglaminda bir
mal satmis, liretmis, bir is gormUs veya
bir menfaat saglamis olan tacirden, diger
taraf, kendisine bir fatura verilmesini ve
bedeli 6denmis ise bunun da faturada
gosterilmesini isteyebilir.

Bir fatura alan kisi aldig)
tarihten itibaren sekiz glin icinde,
faturanin icerigi hakkinda bir itirazda
bulunmamissa bu icerigi kabul etmis
sayilir (TTK madde 21/2). Burada aslinda
bir karine diizenlenmektedir. Bu bir adi
karinedir. Yani, aksi yazili veya kesin
deliller ile ispat edilebilir.

TTK madde 21/2’nin uygulanabilmesi
icin; taraflar arasinda halihazirda gecerli bir
sozlesme iliskisi kurulmasi gerekmektedir.
Faturay1 gonderen kisinin tacir olmasi
gerekmektedir. Fakat fatura alicisi tacir
olmasa dahi bu maddenin uygulanip
uygulanmayacagi hususu tartismalidir.

Ayrica, faturanin icerigindeki hususlarin
faturaya yazilmasi olagan hususlardan
olmasi gerekmektedir. Satim konusu
esya, hizmet, bu hizmetin tiirli, hacmi,
miktari, fatura tarihi, bedel, bedelin 6denip
6denmedigi bunlar faturanin iceriginde yer
alan olagan hususlardir.

Faturaya, alindig tarihten itibaren
sekiz glinliik stire icinde itiraz edilmelidir.
Burada faturanin gonderildigi tarih degil,
faturanin alindigs tarih belirlenmistir. Zira
karsi tarafin zarara ugramasi 6nlenmek
istenmektedir.

Diyelim ki, tacir faturaya yazili itiraz
etmek istedi, basitce bir itiraz kaleme
alarak kargoya verdi. Bu halde de itirazin
sekiz glinliik stire icinde gdnderilmis
olmasi yeterli kabul edilmektedir. Baska
bir 6rnekle, fatura muhatabi tacir itiraza
iliskin mektubu yazdi ve tam sekizinci

F atura ve teyit mektubu Trk

glin postaya verdi ve dolayisiyla ayni giin
fatura duizenleyicisine ulasmadi. Burada
da 6nemli olan itirazin sekiz glinltk stre
icinde yapilmis olmasidir. Daha sonraki bir
tarihte muhataba ulasmis olsa bile itiraz
gegerli sayilir.

Yukarida verilen 6rnekten de
anlasilabilecegi tizere, faturaya itiraz
herhangi bir sekle tabi degildir (sozli,
yazili, e-posta ile, hatta giincel durumda
whatsapp mesajiile bile yapilabilir). Lakin,
ispat kolayligi acisindan itirazin yazili
olarak yapilmasinda fayda vardir.

Sekiz glin icinde itiraz edilmemesinin
sonucunu kanun koyucu faturanin icerigini
kabul edilmis sayilmasina baglamistir.
itiraz yiikiimliligini yerine getirmeyen
kisi aleyhine adi bir karine olusmaktadir.
Bu mutlak bir sonug degildir. Yukarida da
belirttigimiz gibi “adi karine” oldugu icin
aksi ispat edilebilir. Fakat fatura yazili bir
belge oldugundan, aksi yazili bir belge veya
kesin delillerle ispat edilebilecegi yonlinde
de yorumlar vardir. Bu sebeple, herhangi
bir tartismaya mahal vermemek ve ispat
sorununu ortadan kaldirmak adina,
noterden fatura iadesi yoluyla itirazlarin
yapilmasi hukuken en dogru yoldur.

Teyit mektubu, sézlesmelerin ve bu
sozlesmelerin iceriginin yaziya dokiiliip
kars! tarafa gonderilmesidir. Dolayisiyla,
teyit mektubu sézlesmelerin kurulus
asamasina iliskindir. Teyit mektubuna
da alindigi tarihten itibaren sekiz
glin icinde itiraz edilmemesi halinde
teyit mektubunda yazan s6zlesme ve
sozlesmeye iliskin agiklamalar kabul
edilmis sayilmaktadir. Dolayisiyla, tipki
faturada oldugu gibi, sifahi olarak lizerinde
uzlasilan hususlarin teyidi amaciyla
gonderilen teyit mektuplarina da eger
iceriginde kabul edilmeyen hususlar varsa,
noter kanaliyla ve en geg sekiz glin icinde
itiraz edilmesi gerekmektedir.



EGITIM

MESLEK] EGITM
LG], NITELKLE
ARTIRILACAK

IHKIB, meslek liselerine karsi
toplumda olumlu algi olusturmak,
akademi puani yiiksek 6grencileri
meslek liselerine cekmek ve hazirgiyim
sektoriinde nitelikli is gliciinii artirmak
icin egitime yonelik projeleri hayata
gecirmeye devam ediyor. iHKIB’in 2018
yilinda gerceklestirdigi Mesleki Egitim
Arama Konferansi sonrasi hazirlanan
rapor, mesleki egitimin gelistirilmesi
ve tercih edilebilir hale gelmesi igin

yol haritasi niteligi tasiyor.

gitim, yillardir Turkiye’nin en
E biiyiik kanayan yarasi oldu.

Degisen diinya ile birlikte

nitelikli is glicline artan talep,
egitimi, Uretim sanayisinin ana glindem
maddesi yapti. Hemen hemen her sektdr,
sanayisindeki nitelikli is glicini artirmak
icin ¢c6zlim ariyor. Bu sektorlerin basinda
da tekstil ve hazirgiyim sanayisi geliyor.
istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon
ihracatcilar Birligi (IHKIB), Tiirkiye’nin
mesleki egitimde fotografini gekmek ve
yol haritasi ¢ikarmak igin 2018 yilinda
“IHKIB Mesleki Egitim Arama Konferans|”
ile 6nemli bir calismaya imza atarak,
detayli bir rapor hazirladi. Diinyadaki
basarili 6rneklerin yer aldigi raporda,
Turkiye’de meslek okullarina karsi olusan
algidan ¢6ziim 6nerilerine kadar detayli
gorisler bulunuyor.

MESLEK LiSELERINDEKI
OGRENCILERIN YARISI

BE$ ALANDA OKUYOR

Raporda yer alan bilgilere gore; Turkiye’de
54 alanda ve 200 farkli dalda mesleki

ve teknik egitim programi bulunuyor.
Ogrenciler, Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi, Cok Programli Anadolu Lisesi ve
Mesleki Egitim Merkezleri olmak lizere

U farkli okul modelinde egitimlerini
stirdirtyor. Tirkiye’de Mesleki ve Teknik
Egitim’in ortadgretimdeki payi ylizde

43 ve OECD ortalamasindan sadece
ylizde 1 daha geride. Fakat meslek
okullarina karsi toplumdaki olumsuz
alginin degismemesi halinde, mesleki
egitimin pay gerileyebilir. Mesleki ve
Teknik Egitimi alan 6grencilerin yaklasik
yarisi 54 alan igerisinden sadece bes

alan tzerinde yogunlasmis durumda.

Bu alanlar da bilisim teknolojileri,

saglik hizmetleri, elektrik ve elektronik
teknolojisi, muhasebe ve finansman,
cocuk gelisimi ve egitimidir. En ¢ok tercih
edilen alan olan bilisim teknolojilerindeki
6grenci sayisinin lke ihtiyacindan 13 kat
fazla oldugu ifade ediliyor. Boyle olunca,
hazirgiyim ve tekstil gibi nitelikli is gliciine
ihtiyac duyan sektorlere eleman yetistiren
meslek okullari 6grenci bulmakta
zorlaniyor veya akademik puani duisiik
ogrenciler, aileleri tarafindan bu okullara
yonlendiriliyor.

SANAYININ NiTELIKLi i$ GUCU
iHTIYACI ARTIYOR

Arama Konferansi sonrasi hazirlanan
raporda, iyi ve kotl senaryolara gore
izlenmesi gereken ¢oziim énerileri de



TiIMUR BOZDEMIR

Beceri Yarismasi’ni, Milli Egitim

Bakanligi’nin da uygun gormesi halinde
ulke capinda yapmayi diisliniiyoruz.

MUGE \
HEPYUKSEL KEGIK

Moda Tasarim Teknolojileri Beceri
Yarigmasi, daha ¢ok 6grenciyi sektore
kazandirmak i¢in hayata gecirildi.

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

belirtiliyor. Degisen ve gelisen diinyada
mesleki yeterlilik ve standartlarin
gelecekte bir zorunluluk haline
gelmesinin, mesleki egitim alan 6grenciler
lzerinde olumlu bir etkiye neden olacagi
ve 6grencilerin sektorde istihdam
edilebilmeleri icin uzmanlik alanlarina
uygun konularda yetkinlik sahibi
olduklarini gosteren belgelere ihtiyag
duyacaklari diistiniliiyor. Degisen ve
gelisen diinya kosullari sadece 6grenciler
Uzerinde degil sektor lizerinde de bir
baski yaratacagi icin nitelikli elemanlara
daha fazla ihtiyac¢ duyulacak. Bu sebeple
sektoriin egitim alani ile entegrasyonu
daha aktif bir hale gelecek ve ilgili
alanlarda nitelikli is glicliniin yetismesini
saglayacak adimlari destekleyecek.

Kot tabloya gore ise; 6zellikle
mesleki egitimin toplum nazarinda
sahip oldugu olumsuz alginin 6grenci
tercihlerini etkilemeyi siirdiirecegi,
ogrencilerin mesleki egitime
yonlenmesini saglayacak tesviklerin
henuiz hayata gegirilmis olmamasina
bagli olarak da mesleki ve teknik egitimi
agirlikli olarak akademik basarisi diisiik
ogrencilerin tercih etmeye devam
edecegi ifade ediliyor.

iHKIB EGITIM KOMITE BASKANI

TIMUR BOZDEMIR:

HAZIRGIYiM, MESLEKI EGITiMi EN COK
DESTEKLEYEN SEKTORLERDEN BiRi
Toplumda emek yogun sektorlere

deger verilmemesi, stajyere ucuz is

glicli gozii ile bakilmasi ve mesleki
heyecani artiracak tedbirlerin olmamasi,
Ogrencilerin imalat sanayisinden
uzaklasmasina neden oluyor.
“Sektorimiizde nitelikli isglicl ihtiyaci
had safhada. Karsilanamayan 70 bin
eleman talebimiz var” diyor IHKIB
Egitim Komite Baskani Timur Bozdemir
ve Birlik olarak bu talebi karsilamak

icin cesitli calismalar yurattiklerini
soyliiyor. istanbul’daki meslek liselerinde
okuyan 6grencilerin, tekstil sektoriine
ilgisini cekmek igin yapilan iki yildir
diizenledikleri beceri yarismasinin

bu calismalardan biri oldugunu ifade
eden Bozdemir, bu yarisma ile bir
farkindalik yaratmayi basardiklarini
belirterek, bu yarismayi, Milli Egitim
Bakanlig’'nin da uygun gérmesi halinde
lilke capinda yapmayi diistindiiklerini
vurguladi. Bozdemir, “Boylelikle,

tlke genelinde de benzer farkindaligi
saglayarak 6grencilerin hazirgiyim ve

tekstil sektoriine ilgisini artiracagiz”
dedi. Meslek liselerinin genglere birer
altin bilezik kazandirdiginin altini cizen
Timur Bozdemir, “Sektorlerin de meslek
liseleri ile kuvvetli bagi olmali. IHKIB iste
tam da bunu yapiyor. Hazirgiyim olarak
mesleki egitime yatirim yapan sektorlerin
basinda geliyoruz. ilk meslek lisemizi
1995’te agtik. Ortaokul diizeyinden
baslayarak liniversite mezuniyetine
kadar ¢ocuklara destek oluyoruz. Alti
tane dogrudan desteledigimiz meslek
lisemiz var. Her yil 500 6grenciye burs
veriyoruz. IHKIB’in kariyer sitemize CV
birakan meslek okulu mezunlarina is
bulma garantisi sunuyoruz” dedi.

iHKIB YONETIM KURULU UYESI
MUGE HEPYUKSEL KEGIK:
SEKTOR VE OKULLAR ARASINDA
KOPRU OLUSTURMALIYIZ
Sektoriin en blyuk ihtiyacinin mesleki
ve teknik egitimi almis nitelikli is gticti
oldugunu sdyleyen iHKIB Yénetim
Kurulu Uyesi Miige Hepytiksel Kegik,
bu ihtiyacin da meslek liselerinden
saglanabilecegini belirterek “Onceligimiz
meslek liselerinde farkindalig) artirarak
okullarimizi desteklemek. IHKIB olarak
meslek egitiminin suirekli takibindeyiz.
istanbul’da Anadolu meslek liselerinin
53’linde tekstil tasarim teknolojisi ve
kadin giyim modelistligi boltimleri var ve
bu okullar yilda 2 bin 500 mezun veriliyor.
Fakat yetisen 6grenci sayisindan ziyade
sektore katilmis 6grenci sayisini irdelemek
gerekiyor. Clinkii mezunlarin sektore
kazanimlari oldukga az. Bu ihtiyactan
yola cikarak Milli Egitim Bakanligl,
Ticaret Bakanligi ve IHKIB’in is birligi ile
diizenlenen Moda Tasarim Teknolojileri
Beceri Yarismasi, daha ¢ok 6grenciyi
sektore kazandirmak igin hayata gecirildi.
Beceri yarismasiyla, meslek liselerimize
ilgiyi artirmak, modelist mesleginde
farkindalik yaratmak ve meslek liselerinde
teknik egitimin 6nemini vurgulamak
amaglaniyor. Bu yarismanin diger meslek
branslari arasinda da bir model olacagini
dustiniiyoruz. Clinku sektor ve okullar
arasinda bir kopri olusturmak zorundayiz”
yorumunu yaplyor.

Arama Konferansi’nin son asamasinda
katilimcilar tarafindan Mesleki Egitim
icin Yol Haritasi olusturulup, gelistirilen
Oneriler icin mutabakata varildi. Arama
Konferansi’ndan ¢ikan sonuglar ve ¢ozim
Onerileri, gorislerine bagvurdugumuz okul
mudurlerinin gorusleriyle benzerlikler tasiyor.

S&I



EGITIM

SULTANGAZI NENE HATUN MTAL MUDURU NALAN YUKSEL:

L

BECERI YARISMASI HEYECAN YARATARAK ILGIYi ARTIRDI

Derslerin modiillere ayrldig1 ve modiillerin
ayri ayri degerlendirmeye alindig
modiiler 6gretimin amaci dogrultusunda,
okulumuzda 6grencinin merkeze
alinarak 6gretmenin rehber oldugu,
6grencinin kendi 6grenme hizina gore
ilerleyerek tam ya da etkili 6grenmesinin
saglandig bir sinif ortami saglanmakta
ve 0grenci 6gretim siireci boyunca
degerlendirilmektedir. Ogrencilerimiz

9. siniftan sonra tilkemizin nitelikli i

glcu ihtiyaci ve 6grencilerin ilgi, istek ve
yetenekleri dogrultusunda, basarili ve
mutlu olabilecekleri bir meslegi se¢meleri
ve dogru tercih yapmalar konusunda
yonlendirilmektedir. 10. sinifta alan,

11. sinifta dal egitimi baslamaktadir.

“STAJ YERI BULMAKTA GUGLUK
CEKMEKTEYiz”

Firmalar, sadece 6grencilerin staj yapmasi
asamasinda rol aliyorlar, hatta zaman
zaman 6grencilerimizin staj yapabilecekleri
isletme bulmakta guicliik yasamaktayiz.
IHKIB ve benzeri kuruluslar ilgili olduklari
sektore glic kazandirma ve rehberlik etme
konusunda ¢alismalar yapan ve sektor
icin son derece 6nemli olan kuruluslardir.
Hangi sektor ve firma olursa olsun
kiresellesen dlinyada ayakta kalmak

icin egitime ve insan kaynagina yatinm
yapmak zorundadir. Mesleki egitim bu
stirecte firmalarin zorunluluklarindan
biridir ve sektérden ayri olarak
diistinilmemelidir. Bu zorunluluk
olmasina karsin ne yazik ki mesleki egitim
ileilgili kuruluslar ve firmalar, sahada
goniilstiz davranmaktadir. Egitim siirecine
firmalarin miidahil olmamalari, nitelikli

is glicli yetistirme konusunda sikintiya
diisiilmesine neden olmaktadir.

Ii4

“BECERI YARISMASI

VELILERIN DE ILGiSiNi CEKTi”

iHKIB ve MEB is birliginde bu capta bir
yarismanin dlizenlenmesi alana yeni bir
heyecan getirmis ve istanbul’un kokli
liseleri arasinda oldukga yeni sayilan

ve dolayisiyla sektor tarafindan pek de
taninmayan okulumuzun birinci olmasi,
alan 6grencilerimizin motivasyonunun
artmasinda oldukga etkili oldugu

gibi, alan tercihi asamasindaki
6grencilerimizin moda tasarim alanina
daha fazla ilgi duymalarinda da etkili
olmustur. Ayrica sadece 6grencilerimizin
degil, velilerimizin ve gevrenin de ilgisini
¢ekmis, merak uyandirmistir. Yarismanin
lilke geneline yayilmasi ve benzer
yarismalarin gogalmasi béliimlerin

ve sektoriin yararina olup alanlarin
taniirligini artiracaktir. Alanlarin
taninirliginin artmasi ile alana meslegini
seven ve yapmak isteyen 6grencilerin
gelmesine vesile olacaktir. Bu da daha
kaliteli ve nitelikli is glicii yetistirilmesini
saglayacaktir.

“TEKSTILI TERCIH EDEN SAYISI
HERYIL AZALIYOR”

Turkiye’deki tekstil sektoriinilin
biyukligline ragmen 6grencilerimizde
genelde alanlailgili olarak gevreden
kaynaklandigina inandigimiz bir yanlig
tanima problemi mevcuttur ve her gecen
yil bu alani tercih etmek isteyen 6grenci
sayisi azaldigi gibi, mezun 6grencilerimizin
bir boliimi baska alanlarda egitimlerine
devam etmekte veya calismaktadirlar.
Alanlarin dogru tanrtilmasi hususunda
yapilan rehberlik asamasinda okullarda
firmalarin da olmasi, hem 6grencilerin
hem de sektoriin yararina olacaktir.

HIKMET NAZIF KURSUNOGLU MTAL
OKUL MUDURU VELI KORKMAZ:

BENZER YARISMALAR SEKTORE
YONELIK ALGIYI DEGISTIREBILIR

Kurumsal firmalarin ve IHKIB’in vermis oldugu
destekle Beceri Yarismasi gibi biiylik capli
organizasyonlarin yapilmasi, 6zellikle Moda
Tasarim Teknolojisi bolimuyle ilgili olumsuz
algry degistirebilir. Bununla birlikte, 6grenci
ve 6gretmenlerimizin kendini glincellemesi,
gelistirmesi icin motivasyon olusturmasi
bakimindan da béyle yarismalarin dnemli
oldugunu diistiniiyoruz.

Ogrencilerimizin okuldaki ilk yillarinda
hazirgiyim ve tekstil sektoriine bakisi olumlu degil.
Genel bir yanlisimiz var, bunu 6zelestiri olarak
distinebilirsiniz: Ortaokullardan, liseye gecis
esnasindaki bolim segimleri 6ncesi yapilan bolim
tanitimlarinda, Moda Tasarim Bolimdi tanitilirken
ilk yapilan, “uygulama atélyesini” gostermek
oluyor. Tabi, bdyle olunca 6grenciler kendilerini
hep dikis dikecek ve sonra konfeksiyonda calisacak
zannediyor. Oysa, liselerde sadece 5-6 saat
uygulama atdlyesi kullaniliyor. Ogrenciler, bélime
basladiklarinda, aslinda tasarimdan teknik gizime
(kalip hazirlama), teorik bilgilerden dikise kadar
cok farkli derslerle karsilastiklarinda aslinda bu
boliimiin gok da basit olmadigini anliyorlar.

“iSiM DEGISIKLIGi

BOLUME OLAN iLGiYi ARTIRDI”

Gegen yil okulumuzun da énciiliiglinii yaptigl,
Giyim Uretim Teknolojisi isminin, Moda Tasarim
Teknolojileri olarak degistirilmesi calismalarindan
sonra bu yil, bu bélime talepler ve bakislarin
olumluya evrildigini goriiyoruz. isim degisikligi
calismalari sirasinda Gerceve Ogretim Programi
ve alinacak derslerle ilgili de glincellenme yapildi.
Ancak Anadolu ve istanbul’un sartlarinin farkl
olmasi nedeniyle tam olarak istenilen sonuca
ulasildigini séyleyemeyiz. Yine de baslangic olarak
iyi sonuglar ortaya ¢ikti. Bununla birlikte Moda
Tasarim Teknolojileri yarismasina katilmis olmak
ve orada derece almis olmak da, okulumuzda
Moda Tasarim Teknolojileri bolimiine bakislari
olumlu anlamda degistirdi.

Sektdre yonelik olumlu algi igin, her seyden
oOnce tekstil atolyelerinden baslayarak, sartlarin
daha insani hale getirilmesi, ¢calisanlar, sirket
kiiltiiri, maddi olanaklar ve egitim seviyesi
anlaminda sartlarin iyilestirilmesi gerektigi
distincesindeyiz. Mesleki Egitimde, meslek
liselerinin at6lye ve laboratuvar ortamlarinin
iyilestirilmesi, teknolojiye ve sektére uyumlu hale
getirilmesi gerektigi kanisindayiz.
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KB KAGITHANE MTAL OKUL MUDURO MEHMET KUCUKTALASLI
[HKIB, MESLEKi EGITIMDE BIR MARKA
OLABILIR VE ONCULUK YAPABILIR

Ogrencilerimiz pratik egitimlerini teorik
egitimle beraber 10. siniftave 11. sinifta
okulda atélyelerde tamamlamaktadirlar.
12. sinifta ise ‘isletmelerde Beceri Egitimi’
adi altinda haftanin ii¢ gliniinii sanayide
yapmaktadirlar. Ogrencilerimizi staja
gonderirken prensip olarak ve diger meslek
liselerinden farkli olarak her firmaya bir
ogrenci olacak sekilde dagitim yapiyoruz.
Meslek egitimi pahali bir egitimdir.
Ancak uzun vadede iyi egitimli 6grenci
yetistirebilirseniz, bunun geri dontistimii
ve sektdre kazandinlmasi agisindan
ucuz oldugu gériilecektir. IHKIB’den burs
destegi disinda daha 6nceden oldugu gibi
“usta Ogretici” destegi beklemekteyiz.
Ogretmenlerin kendilerini gelistirmeleri
noktasinda destek olunabilir. iHKIB, kendi
okullarinda tiretim yaptirarak bu tiriinlerin
satilmasi amaciyla bir magaza acabilir.
Boylece hem 6grencinin daha okurken
para kazmasi saglanmis olacak hem de
uretilen rtinler degerlendirilmis olacaktir.
Beceri Yarismalar gibi yarismalar,
6grencilerin 6zgiivenlerinin artmasini
sagliyor. Bir yaris ortami olustugu icin
ogrencilerde en iyisini yapma yetisi
gelisiyor. Tasarim ve analizyapma
yetenegini ve liretme arzusunu (girisimilik
yoniinii) gelistiriyor. Bu yarismalarda
dereceye giren 6grencilerin mutlaka
sektor tarafindan degerlendirilmesi ve
sektore kazandirilmasi gerekiyor. Diger
taraftan yarismayi kazanan égrencilerin
yetismesini saglayan, onlara kogluk
yapan 6gretmenlerin de 6ddillendirilmesi
gerekmektedir.

“MESLEK LISELERINE TALEP AZALIYOR”
Son zamanlarda maalesef, 6grencilerin
ilgisi tekstil ve hazirgiyim sektériine
giderek azalmaktadir. Hatta bir cok
okulda bu ylzden bu béliimler ya
kapanmistir ya da kapanmak tzeredir.
Bu sadece IHKIB okullarinin sorunu
degil, genel olarak tiim meslek
okullarin yasadigi bir sorun. Ama
iHKIB, bu konuda bir marka olabilir
ve onclliik yapabilir. Bunun igin

bizim sektérden beklentilerimizi
soyle 6zetlemek isterim: “Staja gelen
ogrencileri ucuz isci olarak gormekten
vazgecmeli. Staja gelen 6grencilere
bir plan-program dahilinde egitim
vermeli. Staja gelen 6grencilerle

okul bitiminde en az bir yillik
sozlesme yaparak firmada istihdami
saglanmali. Boylece mezun olan
6grenci hem is arama-bulma korkusu
yasamayacak hem de tecribeli
elaman arayan firmalarda da is
bulmalar kolaylasacaktir. AVM’lerde
6grencilerin, trettigi triinleri
satabilmeleri icin magaza agmak

gibi imkan saglanabilir. Hatta bu
magazalarda galisacak personelin de
6grencilerden olusmasi saglanabilir.
Sektor, meslek liselerine donanim
desteginin yaninda malzeme destegi
de verebilir. Sektorden uzak ve kopuk
bir meslek egitimi dusiinllemez.
Bunun icin meslek liselerinin sanayi
sitelerinin icinde ya da sektdre yakin
yerlerde agilmasi, is birliginin daha iyi
ylritilmesine kati saglayacaktir.

KOCASINAN COK PROGRAMLI ANADOLU
LISEST MUDURU ABDURRAHMAN TOPUZ:

VELI EGiTiN!_I.ERi ILE DUSUNCELER
POZITIFE DONUSTURULMELI

Okulumuzda Anadolu Meslek Programi altinda;
Moda Tasarim Teknolojileri Alani, Cocuk Gelisimi
ve Egitimi, Yiyecek icecek Hizmetleri ve Grafik
Fotograf alanlari bulunuyor. Ogrenciler

10. ve 11. sinif meslek derslerini okulda bulunan
atolyelerde tamamlarken, 12. sinif 6grencileri,
isletmelerde Beceri Egitim derslerini sanayide
tamamlamaktadirlar. 12. sinif 6grencileri haftada
iki glinlerini okulda, ti¢ glinlerini de sanayide staj
uygulamasinda gegirmektedirler.

IHKIB ve firmalar, okul sanayi is birligi
protokolleri ile sektordeki gelismeleri okul
ortamina tasimasl, meslek lisesi 6gretmenlerinin
kapasitesinin artirilmasi ve meslek becerilerini
aktaracak usta/6gretmen desteginin saglanmasi,
sektoriin ihtiyacina uygun egitim programlarinin
revizyonunun yapilmasi noktasinda rol oynuyor.
IHKIB ve firmalar, 6grencilerin stajda oldugu
stirelerde 6grenim gordiikleri dallara uygun
olarak stajlarini tamamlamalari yoniinde
destek olmalilar. Birok isletme 6grencileri
dallari diginda, kendi Gretimlerinin herhangi
bir akisinda calistirmaktadirlar. Bu kriterlerde
firma bulmakta zorlaniyoruz. Dolayisi ile
6grenci mezun olduktan sonra alani ile ilgili
calismak istemiyor.

“BECERI YARISMASI OGRENCILERIN
SEKTORE BAKISINI OLUMLU ETKILEYECEK”
IHKIB’in destegi ile diizenlenen beceri
yarismasinin lilke genelinde olmasi Moda
Tasarim Teknolojileri alani lizerinde olumlu
algilar olusturarak farkindalik yaratacaktir.
Moda Tasarim Teknolojileri alanina talebin gok
diistiigii su donemde bu yarismalar, 6grencilerde
motivasyon saglamasi, istekli 6grenci sayisini
artirmasi ve sektore karsi popiilariteyi
ylkseltmesi bakimindan énemlidir.
Ogrencilerimizde sektére karsi hatta meslek
lisesine karsi olumsuz bir 6nyargi var. Daha gok
velilerin aldig kararlar, 6grencilerin segimlerini
olusturuyor. Ogrenciler, Anadolu liselerine devam
etme noktasinda baski altindalar ve bu karar
¢ogu zaman 6grenciye birakilmiyor. Toplumda
son ylillarda basarisiz 6grenci meslek lisesine
gider yargisi iyice yerlesti. Once veli egitimleri ile
bu diistincenin pozitife dontstiiriilmesi gerekir.
Moda Tasarim Beceri yarismalari gibi etkinlikler,
ve cesitli sektor ile ilgili tanitimlar 6grencilerimizin
hazirgiyim ve tekstil sektérline bakisini olumlu
noktada etkileyecektir.
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IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri, meslek ve teknik
I H KI B Y N ETI M I N I N liselerde, hazirgiyim ve tekstil sektoriinde
farkindalik yaratarak, 6grencilerin sektore

A 7~ i ilgisini artirmak icin 6grencilerle bir araya
OGRENCI BULUSMALARI  sanesseamcayer

Bu baglamda 14 Mayis 2019 tarihinde,

i istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon

D EVA M E D |YO R ihracatcilar Birligi (IHKIB) Yonetim Kurulu
Uyesi Mithat Samsama, IHKIB Avcilar Meslek ve

Teknik Anadolu Lisesi’ni ziyaret etti. Ziyarette
okul idaresi ve 6gretmenleriyle meslek
egitimine yonelik fikir alisverisinde bulunan
Samsama, 6grenciler ile is hayatindaki
deneyimlerini paylasti. Ogrencilerin oldukga
ilgi gosterdigi seminerde Mithat Samsama,
6grencilerin sorularini cevapladi.

IHKIB KARIYER
ISTIHDAM FUARI’NDA
GENCLERE SEKTORU
ANLATTI

BKARNER

b

Galisma ve Sosyal Guvenlik bakanlig, tarihleri arasinda WOW istanbul Hotel'de
istanbul Valiligi, ISKUR il Miduirligg, “Is’te Dogru Adres” sloganiyla diizenlenen
istanbul Biiyiiksehir Belediyesi ve istanbul fuara genglerin ilgisi yogundu. isletmelerin
Ticaret ve Sanayi Odalar’’nin destegi ile ve is arayanlarin bulusmasini saglayan
ISKUR istanbul il Miidiirligi tarafindan organizasyonda, IHKIB Kariyer, hazirgiyim
gerceklestirilen, iSKIF Kariyer ve istihdam ve konfeksiyon sektériinde yeni istihdam
Fuarrna katilan IHKIB Kariyer, is arayanlarin  saglayabilmek icin iki giin boyunca sektériin
kariyer planlamasi yapmalarina destek tanitimini yapti. IHKIB Kariyer uzmanlari,
olmak amaciyla is ve meslek arayisinda ziyaretgilere, hazirgiyim sektoriindeki is

olan genglerle bulusuyor. 24-25 Nisan 2019 imkanlari hakkinda bilgiler verdi.

Iiﬁ
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istanbulmodaakademisi.com

HAZ'RAN 2019 0212219 4141(1006-1215)

info@istanbulmodaakademisi.com

GARDIROP STYLING MODA CiziM YARATICI TAKI
DETOKSU TEKNIKLERI TEKNIKLERI TASARIMI ve
(BASLANGIC DUZEYi) UYGULAMALARI

MODA CiziM SATISIN SOKAK _ GICEKLI
TEKNIKLERI PSIKOLOJISI FOTOGRAFCILIGI  KASNAK
e pize) ve AKILLI SATIS YAPIMI



I iNFOGRAFIK

HAZIRGIYIM IHRACATI

Mayis 2019°da, Mayis 2019’da Mayis 2019’da OCAK-MAYIS DONEMINDE IHRACAT
hazirgiyim AB lilkelerine ilk 10 tilkeye
ihracati, onceki apilan apilan I
yilin a;t/nl ayina iyhrre)aclat, gecen ?lhrzclat, onceki YUZDE 2’5 ARHSLA
gore % 10 artarak yilin ayni ayina yilin ayni ayina 7,64 MILYAR DOLAR
1,6 milyar dolara ore % 12,8 ore%12,5 i
s X iy o OLARAK GERCEKLESTI.
\ /
‘I\I‘-\\)\\Q\\S /V/ZZ,}{
HRACATIMIZN Qs ,_ 2%
EN FAZLA ARTTIGI AB ULKES| ULKELERE GORE
SLOVAKYA 0CAK-MAYIS

n
0
1) |[HRACATI
Mayis ayinda ilk 50 Ulke iginde ihracatin = té ,'\“") §
en cok arttig tilke, % 135,2 artisla Slovakya ‘f‘% - LS S
olurken, ABD’ye ihracat Mayista %23,8, 7 S

Ocak-Mayis doneminde %13,2 artti.

<
37 !

Yoy o

ALT URUN GRUPLARININ OCAK-MAYIS DONEMI IHRACATI

TOPLAM ULKE

IHRACATINDA ORMEGIYIMVE ~ DOKUMAGIYIM  DIGERHAZIRESYALAR
HAZIR(fIYIMIN PAYI AKSESUARLARI VE AKSESUARLARI  VE EV TEKSTILI
o0 /38 3 830

0CAK-MAYIS 2019

MILYAR $ MILYAR $ MILYON $
IiB



ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

TEKSTIL VE HAMMADDELERI [HRACATI

OCAK-MAYIS DONEMINDE iHRACAT Mayis 2019°da Mayis 2019'da Ocak-Mayis

tekstil ve AB’ye ihracat doneminde Brexit
I TNI hammaddeleri %4 oraninda surecindeki
YUZDE 3’3 DUSUSI'E ihracat1 %6,5 artarak 500,4 ingiltere’ye
4,3 MILYAR DOLAR artarak 987,3 milyon dolar yapilanihracat
ALCDi i milyon dolar olarak degerinde %6,8 artarak 200
DEGERINDE GERCEK"ES“ gerceklesti. gerceklesti. milyon dolari asti.
0 69
\,\\\\\Q\\S /17/1}’0/1/}
o v, .
S 2 IHRACATIMIZIN
o3 ULKELERE GORE <% i
EN FAZLA ARTTIGI ULKE
0CAK-MAYIS KIRGIZISTAN
0
> [HRACATI 5 o Sull
Z g‘ x M g; Mayls ?ymda en fazla ihracatin yz?plldlg|
Q%"d‘ NS ilk 10 dlke arasinda Hollanda’ya ihracat
7 S %25, Almanya’ya %14, Ingiltere’ye %12,2

italya’ya %4,8 ve ABD’ye %5,7 artti.

<4
™

00

Yoy o

BAZI ALT URUN GRUPLARININ OCAK-MAYIS DONEMI IHRACAT

TEKSTILVE
HAMMADDELERI SEKTGRUNDN
GENEL IHRACATTAKI PAY)

%),]

OCAK-MAYIS 2019

DOKUMA TEKNIK .
KUMASLAR ~ IPLIK TEKSTL BV TEKSTIL

1 811 766 159

MILYAR $ MILYON § MILYON $ MILYON §

SEI



I iNFOGRAFIK

DERI MAMULLERI [HRACATI

Deri ve deri mamulleri Ocak-Mayis Mayis ayi saraciye OCAK-MAYIS DONEMINDE iHRACAT
ihracati, Ocak - Mayis doneminde ayakkabi sektorii ihracati,
doneminde ihracati tiim 24 milyon I
744 milyondolar zamanlarindonemsel § dolarile tiim YUZDE ]’4 ARTARAK
ile tim zamanlarin ihracat rekorunaulastt § zamanlarin en 144 MILYON DOLAR
enyiiksek ve 470 milyon dolar yuiksek aylik ALCDI i
seviyesine ulasti. olarak gerceklesti. ihracatina ulasti. DEGERINDE GERCEKLES“
B 77
\,\\\\\Q\\S /17//}’0/1/ §
HRACATIMIZIN ) ,_ £
EN FAZLA ARTTIGI ULKE ) ULKELERE GOR b
NLERYA 0CAK-MAYIS
0
OA:3<-4I\I/I,a4y|s déneminde ihracatin en fazla =, ‘_) I H RAC ATI ‘l’ S
arttig) tilke %94,4 ile Nijerya olurken, Nijerya’yi 6‘% o "5 §
%44,6 ile Suudi Arabistan ve %43,2 ile - e ! E ’ S
Ukrayna takip etti.
29 L

Yoy o

ALT URUN GRUPLARININ OCAK-MAYIS DONEMI IHRACATI

VARISLENMIS/BTMS ~ DERIVEKURKTEN
AVAKKAB  DERIVEKDRK  SARACVE  GIYMESYALARI

70 101 11 6

MILYON § MILYON § MILYON § MILYON §

DER| MAMULLERININ
GENEL IHRACATTAKI PAYI

v

0CAK-MAYIS 2019




ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI

HALI HRACATI

OCAK-MAYIS DONEMINDE IHRACAT Mayis Ocak-Mayis Ocak-Mays

2019°da doneminde yapilan doneminde en
I haliihracati ihracatta ’nin fazlaihraca
YUZDE ]0’5 ARTARAK %18 artaratk payl %24,??[2 yapilanilk 1to
1 MILYAR DOLAR 236 milyon toplam ihracatin ulkeden sekizine
ALCDi i dolar olarak aklasik dortte birini apilan hali
DEGERINDE GERCEKLES“ gerceklesti. )cl)lug,tjrdu. Y iyhrzcatlarttl.
\ 2
::\\*““ ””Wlirj
7 - & _. 2% IHRACATIMIZIN
ULKELERE GORE EN FAZLA ARTTIGI ULKE

0CAK-MAYIS LiBYA
IHRACATI A

N Ocak-Mayis doneminde en fazla ihracatin

yapildig ilk 10 tilke arasindaki AB tilkelerinden
55

: Almanya’ya ihracat %16,3, ingiltere’ye %13,2
ve Belcika’ya %22,3 artti.
pod

K o

2

S\\Q\'\\\\“\

ALT URUN GRUPLARININ OCAK-MAYIS DONEMI IHRACATI ;
TOPLAM ULKE

IHRACATINDA

MAKINE TUFTE EL

HALILARI HALILARI HALISI HAollNIN PAYI
881 Ml 2 %,
MILYON § MILYON § MILYON § OCAK-MAYIS 2019
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLERI (ITKIB)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi B-Blok Cobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / istanbul

Telefon: 0212 454 02 00

Faks: 02124540201

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

. o i
TICARET BAKANLIGI e X
F i Tl rig ,

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151 Ty 2 Y
Eskisehir Yolu 9. Km 06800 Cankaya/ANKARA f (o 2|
Bakanlik Santrali: + 90 312 449 10 00 ‘.‘\*'-._'.'-* N
Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 449 18 18 W, 4{?1 v £

. II‘ a3 e "-‘ -
Web: www.gtb.gov.tr t X w._.ﬁ-f’""

TORKIYE IHRACATCILAR MECLISI (TiM)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobangesme Mevkii
Sanayi Cd. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 0212 454 0490 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

M

Akdeniz ihracatq Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 03243254142

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatgilar
Birligi (BAiB)

Tel: 02423118000

Faks: 024231179 00
e-mail: baib@baib.gov.tr
Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0258274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu ihracatgilar
Birligi (DAIB)

Tel: 0442214 11 85-86

Faks: 0442214 11 89-90
e-posta: daibarge@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar
Birligi (DKiB)

Tel: 0462326 16 01

Faks: 0462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatqi Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0232488 61 00
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatgi
Birlikleri (GAIB)

Tel: 03422110500

Faks: 034221105 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatqi Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0212 454 00 00

Faks: 02124540001

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatg Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 0501

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatgi
Birlikleri (KiB)

Tel: 045421624 26
Faks: 0454216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatgi

Birlikleri (OAiB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatg Birlikleri (UiB)
Tel: 02242191000

Faks: 02242191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 02125493612

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici
is Adamlari Dernegi (BATIAD)

Tel: 02126139723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 02123208200
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (GSD)
Tel: 02124383208
Web: www.csd.org.tr

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 01 65-66
Web: www.ihkibev.org.tr

Kiirk Sanayicileri ve is Adamlari
Dernegi (KSIAD)

Tel: 02124158232

Web: www.ksiad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Web: www.kysd.org.tr

ILGILI KURUMLAR

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 02125169052 -53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilari
Dernegi (MTD)

Tel: 0212 296 90 45
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is Adamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 02122319285

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212637 68 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: 0212 54339 07
Web: www.saraciye.org.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 24569 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye Denim Sanayici ve

is Adamlar Dernegi (DENiIMDER)
Tel: 02124747530

Web: www.denimder.org.tr

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler
Dernegi (TiIGSAD)

Tel: 021243865 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari
Dernegi (TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Arastirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324886123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 02124705153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56
Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 021243806 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282 758 35 64

Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 021222706 05
Web: www.turktekstilvakfi.com

Zeytinburnu Tekstil Sanayici ve
is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 02124834000

Web: www.zetsiad.org.tr j
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