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GUNDEM

Ekonomi Bakanliginda uzun yillardir
onemli gorevlere imza atan Bekir Aslaner
gectigimiz Haziran ayinda ITKIB Genel
Sekreterligi gorevine basladi. 1991 Yilinda
Orta Dogu Teknik Universitesi Mithendis-

ITKIB Genel Sekreterligi’nde

veni donem

ITKIB Genel Sekreterligi'nde yeni dénem basladi. Ekonomi
Bakanligi'nda 6nemli calismalara imza atan Bekir Aslaner ITKIB

Genel Sekreterligi'ne atandi.

lik Fakiltesinden mezun olduktan sonra,
o zamanki adiyla Hazine ve Dis Ticaret
Mtstesarliginda goreve baglayan Aslaner,
Miistesarh@in Ithalat Genel Mudarlaga Sa-
nayi Masas'nda Uzman Yardimcist olarak
gorev yaparken 1995 yilinda “Uluslararast
Buttinlesmeler ve Ttirkiye” adli tezini ve-
rerek Dis Ticaret Uzmani unvanini aldi.
Aslaner, Uzman olarak 1999 yilina kadar
gorev yaptiktan sonra Cin Halk Cumhuri-
yeti Pekin Buyiikelciligi btinyesindeki Ti-
caret Miisavirligine tayin edildi. Buradaki
gorevini 2003 yilina kadar stirdirdii. 2003
yilinda Ithalat Genel Miudtrlugandeki
gorevine Gozetim ve Korunma Onlemleri
Dairesi'nde Sube Miidurii olarak dénen
Aslaner, ayni dairede 2005 yilinda Daire
Baskani oldu. Gazi Universitesi Idari ve
Iktisadi Bilimler Fakiiltesi’ne “Cin Halk
Cumbhuriyeti Pazara Giris” tizerine bir
alan arastirmasi adl tezini vererek Isletme

Bolumtinde Yiiksek Lisansini tamamladi.
Bilahare, Istanbul Universitesi Tktisat Fa-
kltesi doktorasina bagladi. 2011 yilina
kadar stirdiirdiigii Daire Baskanligi go-
revinde Turkiye'nin tekstil, hazir giyim,
deri mamtilleri ve hali sektorlerinde uygu-
lamaya konulan ticaret politikasi énlem-
lerinin hazirlanmasi, miizakere edilmesi
ve uygulanmasinda gorev yapti. Bu vesile
ile sektorleri yakindan tanima imkani
bulan Aslaner, 2011 yilinda Ithalat Genel
Mudtrliginde Genel Mudiir Yardimeist
olarak gorevine devam etmeye baslamis
ve bu gorevi sirasindayken ilave gtimriik
vergilerinin ticaret politikast arac1 olarak
kullanilmasina yonelik calismalart gercek-
lestirmistir. Bu gorevinin ardindan 2011
yili Mayis ayinda Barselona Ticaret Atase-
ligi gérevine atanmis ve buradaki gorevini
2015 yih Mayis ayinda tamamlayarak
Tirkiye'ye geri dondu.

AYSAD’In yeni yonetim kurulu secildi

¥, O8I0U

Ayakkabi Yan Sanayicileri Derneginin (AYSAD)
19. Olagan Genel Kurul Toplantisi, tiyeleri-
nin katihmiyla gerceklestirildi. Yeni Yonetim
Kurulu, ilk toplantisinda, Yénetim Kurulu
Baskanligina Tan Erdogdunun getirilmesine
karar verdi. AYSAD Yonetim Kurulu Baskani
Tan Erdogdu, Genel Kurulu Toplantistnda
yapugi konusmada, ayakkabi yan sanayini

yurt ici ve yurt disinda temsil eden ilk ve tek
sivil toplum kurulusu olan AYSAD'In ayakka-
bt sektortintin gelismesi, tiretim kapasitesi ve
ihracat potansiyelinin artirilmasi adina énemli
bir misyon yiiklendigini ifade etti. AYSAD'In,
2015-2016-2017 déneminde gorev yapacak
Yeni Yonetim Kurulu su isimlerden olustu:
Tan Erdogdu Yonetim Kurulu Bagkani, Ahmet
Kayali Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi, Gtir-
kan Kopuz Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist,
Omer Saglam Genel Sekreter, Erkan Ertek
Sayman Omer, Yénetim Kurulu Uyeleri Kadir
Arpact, Ozan Limoncular ve Sati Vakkas Salic1.
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Haluk OZELCi
ITKIB Briiksel Temsilcisi

Bastan soyleyeyim, bu
yaziy1l, AB Konseyi’'nin
12 Temmuz tarihinde
Yunanistan konusunda
yapacag toplantidan
once kaleme aldim.

O tarihte AB ve
Yunanistan’in
restlesmesi suruyordu
ama sizler bu yaziy1
okudugunuzda
muhtemelen

taraflar anlasmus ve
Yunanistan ucuncu kez
“kurtarilmis” olacak.

YUNANISTAN:
TAMAM MI, DEVAM MI?

Bes yildan beri Yunanistanla ya-
tip, Yunanistan’la  kalkiyoruz.  Avro
Bélgesi'nden ciksin mi, cikmasin mi? iflas
etti mi, etmedi mi? Kurtarilsin mi, kurta-
rilmasin mi? AB’'de baska bir konu yok:
Basinda, televizyonlarda, sokakta surekli
bu konusuluyor. Artik herkese bir bikkin-
ik geldi.

Yunanistan'in da hakkini yememek lazim;
oyunu iyi oynuyorlar. AB'yi yeni vaatlerle
oyaliyorlar. Tsipras basbakan oldugun-
dan beri iceride kendi secmenine, “Sizleri
ezdirmeyecegim, dayatilan kati ve aci-
masiz uygulamalari kabul etmeyecegim”
diyor. Onlar da sabah aksam meydanlari
doldurup, AB’ye saydiriyor.

istanbul’'un niifusundan az (11 milyon)
olan Yunanistan’a, 1981 yilindan bu yana
AB tarafindan yapilan tarim desteklerinin,
yapisal/bolgesel fonlarin ve proje kredile-
rinin, baska bir deyisle direkt ve endirekt
yardimlarin 250-300 milyar avro diizeyin-
de oldugu tahmin ediliyor. Boylesine bir
destek ve 6zel muamele, baska hicbir AB
Ulkesine gosterilmedi.

Yunan halkinin yasam bicimi ve disiince
yapisi ¢cok degisik: En belirgin fark da bir
Yunanin her kosulda kendini hakli gori-
yor olmasidir. Eger ortada bir sorun varsa,
bu mutlaka baskasindan kaynaklanmistir.
Ornegin; Yunanistan'da vergi vermek ne-
redeyse ayip sayilir.

Niye vergi vermediklerini agiklarken, bu-
nu Osmanl vergilerine karsi baslattikla-
r direnisten kalan bir aliskanliktan dem
vururlar.

Aslinda, bundan 6nceki hukimetin kabul
ederek uygulamaya basladigi kurtarma
paketinin olumlu sonuglarn ortaya ¢ikma-
ya baslamisti. Ger¢i halk zorluk cekiyor-
du ama baska bir ¢ikis yolu kalmadigini
da gormistl. Tam o sirada ortaya ¢ikan
Tsipras, “Sizleri ezdirmeyecegim” vaadiy-
le halki ayaklandirip sec¢imi kazanarak,

AB'nin kurtarma paketini reddetti. O glin-
den beri Yunan hukimeti, AB ve ulusla-
rarasi kredi kuruluslarinin éntine dogru
durist bir ekonomik plan koyabilmis de-
gil. Son olarak da hicbir manevra alani
kalmayip koseye sikisinca, referandum
simidine sarildilar. Yunan halkinin ‘hayir’
demesi bekleniyordu, beklenen de oldu.
Bazilari bu sonucu onurlu bir davranis
olarak degerlendiriyor. Hatta dahaiileri gi-
derek, “Yunan halki Avrupalilarin kendile-
rini asagilamasina, yukaridan bakmasina,
zorla bir seyler kabul ettirmesine hayir
dedi” diyor. isin asli hi¢ de éyle degil. Bir
kere, Maastricht Kurallari her AB Uye Ul-
kesi icin gecerlidir. Hicbirinin “Ben buna
uymayacagim” deme ayricaligi yoktur.

Ayrica kimse Yunanistant kolundan ba-
cagindan tutup zorla AB'ye almadi. Avro
Bolgesi'nde bulunmayi Yunanlar kendile-
ri istedi ve kurallarin ne kadar kati ve taviz
tanimaz oldugunu bilerek buraya girdiler.
Avro Bolgesi'ne girerken Yunanistan'in
ekonomik kosullari elverisli miydi, degil
miydi; bazi rakamlar tzerinde oynanmis
miydi? Bunu, o tarihte karari verenlere
sormak lazim. Hatta bir inceleme konu-
su yaplilirsa, AB Komisyonu'nun ve belki
Konseyin de sorgulanmasi gerekebilir.

Hafizalan tazelemek agisindan daha da
geriye ve Yunanistan'in Avrupa Ekono-
mik Birligi'ne tam utye oldugu 1981 yilina
kadar da gitmek mimkdan. Arsivleri karis-
tirmayi1 sevenler hatirlar, Komisyon tara-
findan hazirlanan ve Yunanistan'in AB'ye
Uyelik kriterlerini tasimadigini ortaya ko-
yan bir rapordan da s6z ediliyor. Bu rapor
hicbir zaman AB Konseyi'nde gorus(tiir)
Glmemistir! Yani demem o ki, isin basinda
bir yanhslik var ve Yunanistan kosullara
uymamasina ragmen politik bir kararla
Uye yapilmis. Ardindan bir yanlis karar
daha verilmis ve bu kez Avro Bolgesi'ne
dahil edilmis. Bu yanhlslarin maliyeti de



her gecen giin daha da biytyor. Oy-
lesine buyuyor ki, borg artik yliiz milyar
avrolarla ifade ediliyor.

Diger yandan, AB llkelerinde de
Yunanistan'a karsi ciddi bir glivensizlik,
hatta reaksiyon olusmus durumda. Bu-
gun aynen Yunanistan'da yapildigi gibi
tiim AB Ulkelerinde halkoyuna basvurul-
sa ve “Yunanistan'in Avro Bolgesi'nde
kalmasini mi, ctkmasini mi istiyorsunuz”
diye sorulsa, buytk olasilikla ‘ciksin’ ya-
nitiyla karsilasihr.

Merkel ve Hollande gibi liderler bu isin
sonunun olmadigini, Yunanistan'in Av-
ro Bolgesi'nde kalmasinin sistemi boz-
dugunu bilmelerine ragmen acikca dile
getiremiyor. Ama Hollanda, Finlandiya
ve hatta klcgulcuk bir Ulke olan Litvanya
bile kurallara uymayan ve bunda dire-
nen Yunanistan'in daha fazla zarar ver-
meden Avro Bolgesi disina ¢ikariimasi
gerektigini acikca dile getiriyor.

Yunanistan avrodan ciksa bile bunun
gecici bir suire icin olacagina ve AB Uye-
liginin devam edecegine stiphe yok. So-
nucta degisen bir sey olmayacak: AB
liderleri bir araya gelip AB vatandaslari-
nin sirtindan Yunanistan'a yardim elini
uzatacak, borglarini silecek; sonra da ay-
ni kurtarma programlarini uygulamakta

olan “Portekiz'e, ispanya'ya, italya’ya ne
diyecegiz?” diye kara kara disiinmeye
baslayacaklar.

AB’nin tekstil ve hazir giyim
ticareti canlaniyor

AB Ulkelerinde bu yilin ilk ceyredi, teks-
til ve hazir giyim sektoriinde ihracat
ve ithalat artislarina da sahne oluyor.
Perakende satislar olumlu bir trend ici-
ne girerken, Gliney Avrupa Ulkelerinin
yani sira Polonya, isvec, ingiltere ve
irlanda’da perakende satislarda &nemli
bir hareketlenme yasandi. ilk ¢ ayhk
tekstil ve hazir giyim ithalatindaki artis,
bir onceki yilin ayni dénemine kiyas-
la deger bazinda ylizde 12,6 dlizeyine
erisirken, ithalattaki artista ytzde 17,9
ile Cin basi ¢ekiyor. Hatirlanacag tizere
Cin, halen AB’nin tekstil ithalatinda ytiz-
de 36, hazir giyimde ise yuzde 37’lik iri
bir paya sahip bulunuyor.

Diger yandan, AB'nin ilk 10 tekstil teda-
rikgisinden Misir ve Turkiye haricinde
ozellikle ABD ve Cin’in Avro Bolgesi'ne
yonelik ihracatlarinda da artis izleniyor.
AB'nin hazir giyim alimlarinda Vietnam
ylzde 34, Banglades, Pakistan ve Kam-
bogya ise ylizde 20'ye varan artislar ya-
kalamis durumda.

Buna karsilik Tirkiye'den yapilan alim-
larda deger bazinda ylizde 1,6'lik geri-
lemenin olmasi dikkat ¢ekiyor. Bu cer-
cevede, bu yilin ilk tG¢ ayinda AB'nin
ithalatinda fiyatlarin, tekstilde ytzde 9,
hazir giyimde ise ylizde 18 yukselis gos-
terdigini de ekleyelim.

TTYO’da siirpriz gelisme
Gelelim AB'nin TTYO miuzakerelerin-
deki son gelismelere... Avrupa Parla-
mentosu, gectigimiz glinlerde yaptidi
bir oturumda, TTYO muzakerelerin-
de Komisyon'un izlemesi gereken yol
konusunda Parlamento’'nun goriis ve
tavsiyelerini yansitan raporu oylanarak
kabul etti. Avrupa Parlamentosu Ulus-
lararasi Ticaret Komitesi (INTA) Baskani
Bernd Lange tarafindan hazirlanan ra-
por, mizakere edilen tiim basliklarinda-
ki hedeflerin ne olmasi gerektigine da-
ir dikkat cekici yorumlarda bulunuyor.
Hatta bir adim daha ileri giderek, ticlin-
cu ulkelerin TTYO muzakerelerinden et-
kilenmemesi icin, anlasmanin, AB'nin ve
ABD’nin STA ve GUmruk Birligi iliskisi
icinde bulundugu Ulkeleri (Meksika, Ka-
nada, Turkiye ve Avrupa Ekonomik Alani
Ulkeleri) icine alacak sekilde genisletil-
mesini talep ediyor.




HiKMET TANRIVERDI
iHKIB Yénetim Kurulu Baskani

Avru PAa ve Rusya basta olmak tizere kii-
resel piyasalardaki durgunluk, Ttrkiyenin
ihracatta ikinci buytik sektort olan hazir
giyimi de vurdu. Hazir giyim ihracat, yihin
ilk 6 ayinda gecen yilin ayni dénemine gore
yiizde 13,3 diistisle 8,2 milyar dolar oldu.
Thracatta gelir kaybinin bityiik bolimintin
pariteden kaynaklandigini vurgulayan 1H-
KiB Baskan1 Hikmet Tanriverdi, Ocak-Hazi-
ran déneminde negatif yonde ytizde 18,5lik
parite etkisi olduguna dikkat cekti. Hikmet
Tanriverdi, parite etkisinden arindirildigin-
da hazir giyim ihracatindaki duststin ytizde
1,8de kaldigim soyledi. Ilk 6 ayda hazir

AZIR GIYiM IHRACATINA
ARITE DARBESI

KURESEL PIYASALARDAKI DURGUNLUK HAZIR GiYiM

[HRACATINI DA VURDU. YILIN iLK 6 AYINDA GECEN YILIN
AYNI DONEMINE GORE YUZDE 13,3 DUSUSLE 8,2 MiLYAR
DOLAR OLAN iHRACAT, SEKTORE PAHALIYA MAL OLDU.

giyim ihracatinin adet bazinda 85 milyon
azalmasina ragmen tonaj olarak arttigini
sdyleyen Tannverdi, soyle devam etti: “Ge-
cen yihn ilk yarisinda 3 milyar 650 milyon
adet trtin ihra¢ etmistik. Say1 bu yilin aymn
doneminde 3 milyar 565 milyona geriledi.
Adet olarak bakildiginda daha ¢ok takim
elbise, pantolon, gémlek ve bayan elbisesi
ihrag ettik. Sadece tisort, kazak ve corapta
adet bazinda bir gerileme var. Tonaj hesa-
binda ise gecen yila gore ytizde 2,6 daha
fazla tirtin thrag ettigimiz ortaya cikiyor.”

Gelir kaybinin sebebi Avrupa kaynakli
Hazir giyim ihracatinin ytizde 75’ini AB
iilkelerine yaptiklarini hatirlatan Tanriverdsi,
gecen yilin ilk 6 ayina gore ortaya ¢itkan

1,2 milyar dolarlik gelir kaybinin neredeyse
tamaminin Avrupa’dan kaynaklandiginin
altni ¢izdi. Tanrverdi, sunlar soyledi:
“Listenin ilk 10’'unda yer alan AB tilkeleri-
ne gecen yil Ocak-Haziran déneminde 6,4
milyar dolarlik hazir giyim trtnt satmistik.
Bu yilin ayn1 déneminde rakam 5,3 milyar

dolarda kald. {1k 10’daki tilkelerden sadece
Romanya’ya ihracatimiz artarken, Almanya,
Ingiltere, Ispanya, Fransa, Hollanda, Italya,
Polonya, Danimarka ve Belcika'da diistis
var. Gelir kaybimiz, Almanya’da ytizde
23,6, Fransa'da yiizde 28,2, Ingiltere’de
ytizde 12,8 oldu. Kan kaybettigimiz tilke-
lerden biri de Rusya. Hazir giyim sektorii-
miiziin en énemli pazarlarindan Rusya’ya
ilk 6 ayda ihracatimiz, Ukrayna krizi ve
Ruble’nin deger kaybi nedeniyle ytizde 43,3
azald1.” Tanrverdi, Avrupa ve Rusya’'daki
olumsuz tabloyla bozulan morallerin Orta-
dogu, Kuzey Afrika, Ukrayna ve Litvanya
pazarlarindaki canlanmayla biraz olsun
yerine geldigini soyledi. “Litvanya’ya ihraca-
timizda ytizde 900 gibi rekor bir artis var”
diyen Tannverdi, “I¢ kangikliklara ragmen
Irak’a ihracatimiz ytizde 17 artisla 400 mil-
yon dolara yaklasti. Rusya ile btiytik bir kriz
yasayan Ukrayna'ya ihracatimizda ytizde 25
artig kaydettik. Komsumuz Iran’da buytik
bir sicrama yapiyoruz. AB iilkelerinde yeni-
den ataga kalkacagina inantyorum” dedi.
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Liderler ERP yazilimlari i¢cin Nebim V3'l tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirler, en iyiye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan, kalite ve verimlilikten
o6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor. Planlamadan satin alima,
tretimden sevkiyata, finans yonetiminden magaza yonetimine, tiim uygulamalarda bastan sona entegre,
kapsamli, hizli ve verimli kurgusuyla Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi strdiiriyor.

Daha fazla bilgi almak icin;
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IMA’NIN ‘YENI NESIL’

GENCLERININ MEZUNIYET COSKUSU

[STANBUL MODA AKADEMISiI MEZUNIYET SERGISi VE DIiPLOMA TORENI
SADRAZAM SAIT PASA KONAGI'NDA GERCEKLESTI. 2009'DA VERILEN iLK
MEZUNLARINDAN BU YANA 7'NCi MEZUNIYET TORENINi GERCEKLESTIREN
[ISTANBUL MODA AKADEMISI’NIN SERGISI, YAZ BOYUNCA ACIK OLACAK.

Istanbul voda Akademisi 2014-2015
egitim yil 6grencilerinin “Mezuniyet Sergisi”
25 Haziran Persembe giint diizenlenen bir
davetle agildi. IMA 6grencilerinin y1l boyunca
hazirladiklar tiim basaril islerin “DREAM
IT, MAKE IT, SHARE IT” temasi ile sunul-
dugu Mezuniyet Sergisinin agihsinda; IHKIB
Yonetim Kurulu Baskam Hikmet Tanriverdi,
[HKIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist
Volkan Atik, IHKIB Yonetim Kurulu tyeler,
[HKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve 1TKIB Egi-
tim Arastirma ve Danismanlik Hizmetleri A.S.

Yonetim Kurulu Baskani Jale Tuncel, Bagskan
Yardimcist Cemal Bayazit, IMA Direktorii Se-
da Lafci, IMA yoénetim kurulu ve akademik
kadrosunun yam sira OTIAT Yénetim Kurulu
Baskar Ilker Karatas, Nisantast Universitesi
Rektort Prof. Dr. Kerem Alkin ile IMG Di-
rektdrit Banu Bolen, moda tasarimcist Niyazi
Erdogan ve Tolga Turan da davetliler ara-
sindaki yerini aldi. 2015 Mezuniyet Sergisi,
IMA’nin Nisantasi adresinde bulunan Sad-
razam Sait Pasa Konagi'ndaki binasinda yaz
boyunca ziyarete agik olacak.

Okuldan podyuma firsat sansi
2014-2015 egitim déneminin tamamlandi-
g1 IMA” da, Moda Tasarimi boliimlerinden
mezun olan grencilere diplomalar verildi.
Mezuniyet sergisinde yar1 ve tam zamanl
Moda Tasarimi Ggrencilerinin skechbook-
lar1, tasarimlari ve katalog cekimleri, Moda
Editorlugt ogrencilerinin dergileri, Gorsel
Magazacilik ve Vitrin Tasarimi §grencileri-
nin vitrin tasarimlari, Moda Fotografciligi
ve Styling 6grencilerinin ¢ekimlerinden fo-
tograflar, Moda Tasariminda Kalip ve Model
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Gelistirme 6grencilerinin yil icinde yaptiklar
calismalar sergileniyor. Modaya gontl veren
ogrenciler mezun olana kadar IMA’da bir ¢cok
egitim aliyor. Moda Tasarimi grencilerine
yaraticiliklarini ve teknik altyapilarini ge-
listirmek tizere moda tarihinden baslayarak
bilgisayar tasarimi, elde kalip ¢ikarma, dikis,
drapaj ve tasarim gibi dersler veriliyor. Bora
Aksu ile bir tasarimct projesi yaptyor, edin-
dikleri becerileri arastirmaya ve koleksiyon
planlamaya yonelik projelerle gelistiriyorlar.
Ayni zamanda egitimleri stiresince yurt ici ve

HiKMET TANRIVERDI
IHKIB Yénetim Kurulu Baskani

“Sektariin tasarimci konusunda agigi oldu-
gu icin IMA ‘tamamlayici’ bir gérev (istle-
niyor. Sektére de ciddi bir katki saglyor.”

yurt disinda egitimlerine katkida bulunacak
onemli etkinlik, organizasyon ve sergileri de
ziyaret etme firsat1 buluyorlar. Sene sonunda
mezuniyet i¢in hazirladiklan “kapsiil kolek-
siyonlar1”, dénem icerisinde sektoriin énde
gelen firmalaria sunarak projeler gercekles-
tirirken NEWGEN defilesiyle istanbul Moda
Haftas'nda yer alma firsat1 yakaliyorlar.

IMA aranilan nitelikte

ogrenciler yetistiriyor

IMA'Tun sektér agisindan énemini degerlen-
diren IHKIB Yénetim Kurulu Baskan1 Hikmet
" Tanrnverdi, “Burada yetisen 6grenciler sektore
hazir bir sekilde gitmis oluyorlar. Sektorin

y IMA, yaklasik yilda 3 bin kisiye egitim veri-

SEDA LAFCI
iMA Direktorii

“IMA, égrencilere sadece diploma degil,
cok daha fazlasini vaat ederken moda
sektdriine de bliyiik sézler veriyor.”

tasarimcl konusunda agign oldugu icin IMA
‘tamamlayict’ bir gorev tstleniyor. Sektére de
ciddi bir katk: saghyor” diyor. IMA'nin firma-
larin aradiklari nitelikte tasarimer yetistirdik-
lerini sdyleyen Hikmet Tanriverdi, IMA'min
moda alaninda bir marka haline geldigini de
belirtiyor. Kilogram basina ihracatin devaml
olarak artmasinin en biiytik sebeplerinden
birinin sektdrt iyi bilen tasarimcilarin sek-
tore kazandirilmasi oldugunu ifade eden
Tanrwerdi, “Tasarimcilarimiz isin igine gire-
rek tretimlerin daha pahali ve trtinlerin de
katma degerli olmalarini sagliyorlar” diyor

ve ekliyor: “Bu anlamda da Istanbul Moda
Akademisi, buytik bir gorevi yerine getiriyor.  f i

yor. Bu ¢ok ciddi bir rakam. Istanbul Moda
Akademisinde sektore yonelik ciddi bir egi-



12

TASARIM

tim veriliyor. Egitimlerin icerisinde kisa kurs-
lar da var, daha profesyonel kurslar da var.
Ama sadece tasarimda degil, tiim moda eko-
nomisinin diger boltimleri ile ilgili de burada
egitim veriliyor. Bu anlamda Istanbul Moda
Akademisi ¢ok ciddi bir eksigi karsiliyor.”

Osrencilerin yerlestirilme orani %77
2009'da verilen ilk mezuniyetlerinden bu ya-
na 7’nci Mezuniyet Térenine imza attiklarini
soyleyen IMA Direktorti Seda Lalfct, her sene
yaklasik 300 6grenciyi mezun ettikleri bilgisi-
ni veriyor. Bu sene mezunlarin 53’tintin tasa-
rim bolimit mezunlarindan olustugunu belir-
ten Seda Lafci, “IMA bugiine kadar, moda ta-
sarimuindan yonetime, fotografciliktan stylinge
kadar egitim verdigi tiim alanlarda yaklasik 5
bin dgrenciyi mezun etti. IMA'min en biytik
farklarindan biri de, sektorle olan siki iligkile-
ri. Bu sayede dgrenciler, hentiz okurken net-
work olusturma ve pek ¢ok btiytik marka ile
proje yapma sansini yakaliyorlar. Hatta bazi
ogrencilerimiz is teklifleri alabiliyor ya da
tasarimlarl magazalarda satisa sunulabiliyor.
Tabii bu ag, onlara mezun olduklarinda da
bir adim 6nde olma imkan sagliyor. Ornek
vermem gerekirse; Moda Tasarimi mezun-
lanmizdan Ahu Aksu, MBFWI kapsaminda
da pek cok defile yapmus, Istanbul Fashion
Incube tarafindan da bir dénem desteklenmis
bir isim. Yine tasarimci Meltem Ozbek, IMA
Moda Tasarimi bolimiinde okuduktan sonra
Koza Geng¢ Moda Tasarimcilar Yarismasi’'nda
birinci olmus ve kendi markasini kurmus
isimlerden. Styling mezunlarimizdan Yasemin
Eke, ROOM’da moda direktorliigii yapiyor.
Moda Fotografciligi mezunlarimizdan Merve
Goral ise su an hem Vogue'a ¢ekim yapiyor,
hem de Excuse Me Man platformu ile ¢cok

kreatif isler gerceklestiriyor. My Best Friends
markasmnin yaraticilan Yasemin Ogtin ve Ay-
segiil Afacan Koksal ise Moda Tasarimi Dip-
loma Programi mezunlarimizdan” diyor.

Bu yil itibariyla sektor firmalarina yerlestiril-

6 Hikmet Tanriverdi:
“Burada yetisen
dgrenciler sektére
hazir bir sekilde
gitmis oluyorlar.
Tasarimcilarimiz isin
icine girerek tiretimlerin
daha pahal ve tiriinlerin
de katma degerli
olmalarini saghyotrlar.
Bu anlamda da istanbul
Moda Akademisi,
biiyiik bir gérevi yerine

getiriyor.” ,

mis 6grencilerin orammn ytizde 77 oldugunu
soyleyen Seda Laf¢1, “2015 yil itibaryla
mezun ettigimiz dgrencilerimizden de, cok
yakin zamanda isimlerine asina olacaginiz
cok parlak gencler geliyor; egitimini almus,
altyapisini kuvvetlendirmis ve hem moda
hem de sanat alaninda gustosunu gelistirmis
mezunlar sektdre de hayat verecek, bir adim
ileriye tastyacak diye dustintiyorum” diye
belirtiyor.

“Biiyiik sozler veriyoruz”

IMA'min Tirkiye’de moda ve tekstil endust-
risinin durumunu, konumlanmasini ve ge-
listirilmesi gereken yonlerini ¢ok yakindan
takip ettigine dikkat ¢ceken Seda Lafci, soyle
devam ediyor: “IMA, sektoriin gelecegini
sekillendirecek geng yeteneklerin en verimli
sekilde insan kaynag olarak sektore ka-
zandirilmast icin ¢alismalarin stirdiiriiyor;
yetenekli genclerin potansiyellerini tamam-
lamalar i¢in devam etmeleri gereken egitim
programlar kurguluyor; 6grencilerimizi
okuldan podyuma, endtstrinin tam kalbine
tastyoruz. Biz yola ¢ikarken kendimize hedef
olarak Tiirkiye’de moda ve hazir giyim sek-
tortine yon verecek yeni nesil tasarimcilar
yetistirmeyi koyduk. Bu hedef dogrultusunda
da okuldan uluslararast podyumlara uzanan
mesafeli ve mesakkatli yolun her asamasin-
da onlarla birlikte ytrityoruz. Mezun olan
moda tasarimi ¢grencilerimiz, cesitli mezu-
niyet sergilerinin disinda, uluslararast moda
takvimlerinde de hatir1 sayilir bir yere sahip
Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul kap-
saminda mezuniyet koleksiyonlarini sergile-
me firsat1 yakaliyor; moda editorlugii ve mo-
da fotografcihign dgrencilerimiz Vogue Tirki-
ye gibi 6nemli moda yaymlar ile isbirlikleri
de yapabiliyor. Bugtin IMA 6grencilerinin
ytzde 18'inin kendi tasarimlarini yaparken,
ytizde 74’tintin de cesitli sirketlerde egitim
aldiklar1 alanlarda is hayatina atilmis olmala-
11, IMA'min Tiirk moda sektdriintin gelecegini
hazirladiginin rakamlarla ispati. Bireylerin
bilgi birikimlerini, deneyimlerini ve yetenek-
lerini sekillendirip somutlastirarak ozel bir
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dtinya kurmalarina olanak saglayan egitim
anlayist ile IMA; yerel sektdriimtiziin ¢itasim
yukseltmek, gelistirilmesi gereken yoénlerini
tamamlamak ve global rekabette 6nde ko-
num almak tizere geng nesiller yetistiriyor,
moda endustrisinin nabzini tutarak rotasini
da belirliyor. Sektori; firmalarn ihtiyaclarina
cevap verebilecek saglam bir egitim altyapi-
sindan yetismis, egitimi boyunca sektorle ic
ice bir ¢ok projede deneyim kazanmis, global
endiistriyi solumus, kalifiye insan kaynag ile
bulusturmay: esas aliyor. Kisaca IMA, 6gren-
cilere sadece diploma degil, cok daha fazla-
sint vaat ederken moda sektortine de buytik
sozler veriyor.”

“Endiistriye taze kan kazandirnyoruz”
Oncelikli hedeflerinden biri olarak énce
Turkiye'de daha sonra da uluslararas: are-
nada basar gosterecek, ismini duyuracak ve
diinyada rekabet edebilecek diizeyde moda
tasarimclst yetistirmek oldugunu sdyleyen
Seda Laf¢1, “Bununla paralel olarak da her
gecen giin artan talep ve ihtiyaclar dogrul-
tusunda moda endiistrisinin doldurulmast
gereken bosluklarini; Moda Editérligiinden,
Styling’e, Moda Fotograf¢iligima; Moda
Perakendesi'nden Gorsel Magazacilik ve
Vitrin Dtizenleme’ye kadar cesitli egitim
programlari ile doldurmaya devam ediyoruz.
Moday1 disiplinlerarast bi bttiin olarak ele
alarak mezunlarimizla endtistriye taze kan
kazandirtyoruz” seklinde ifade ediyor.

Moda okullariin endiistriye katkilarinin
yadsinamaz bir gercek oldugunu belirten Se-
da Lafc, soyle devam ediyor: “Tasarimcilara
tasarim kimliklerini kazandiran ya da sahip
olduklan fikir ve degerleri ifade etmelerine
imkan taniyan, genelde egitim kuruluslarinin
ta kendisi dolayisiyla 6nce 6grencilere sonra
da var olma cabasi gosterecekleri sektore
yenilik katmak yolunda herkesin tasin altina
elini koymasi gerekiyor. Iste IMA da moday1
tim yonleriyle ele alan uluslararas: seviye-
deki egitim anlayisi ile Ttrkiye'de gelecegin
moda ve hazir giyim endtistrisini hazirlamak

&l : ' A \\ o

gibi 6nemli bir misyonu tistelenen bir egitim
kurumu. Moda, tasarim ve sanat bilinci ytik-
sek, uluslararast pazarlari iyi taniyan ve tam
donanmiml moda tasarimcilar yetistirmeyi,
ogrencilerine ayricalikl bir egitim sunmakla
hedefliyoruz; ogrencilerimizin kendi i¢ duin-
yalarmin farkli disa vurumlart konusunda
destekleyen bir sistem uyguluyoruz.” IMA'min
en buytk farklarindan birinin sektérle olan
siki iligkileri oldugunu soyleyen Seda Lafci,
“Bu sayede dgrenciler, hentiz okurken ¢ok
siki bir sektdr network’u olusturabiliyorlar,
profesyonel hayatta karsilasacaklari olumlu
ve olumsuz her tiirlii sartla erkenden karsila-
siyorlar ve endustriyi domine eden isimlerle
tanistyorlar dolayisiyla bu ag, onlara mezun
olduklarinda da bir adim 6nde olma imkani
sagliyor” diyor.

6 Seda Lafci: “2015 yili
itibanyla mezun ettigimiz

dgrencilerimizden de,
cok yakin zamanda
isimlerine asina
olacaginiz cok parlak
gencler geliyor; egitimini
almus, altyapisini
kuvvetlendirmis ve hem
moda hem de sanat
alaninda gustosunu
gelistirmis mezunlar
sektdre de hayat verecek,
bir adim ileriye tasiyacak

diye diistintiyorum.” ,

2014 - 1015 egitim doneminden
yari ve tam zamanh boliimlerin-
den;

Moda Tasarimi ve Teknolojisi Lisans
Programi (tam zamanl):

Moda Tasarimi Diploma Programi
(yari zamanl):

Moda Tasariminda Kalip ve Model
Gelistirme:

Moda Fotografciligi:
Moda Editorlag:
Styling:

Gorsel Magazacilik ve
Vitrin Tasarimi:
Olmak Uzere toplam
mezun edildi.

(3 dergi cikartildi)

ogrenci

o Sektor odakli kurgulanan Pro-
fesyonel Gelisim Programlan
ile kisiye;

da Uzerinde fir-
maya, kisiye egitim vermis
bulunuyor.
e Moda Tasarimi egitiminin tim
asamalarinin aktarildigi lisans
dlizeyindeki akademik program-
larindan sektore

kazandirldi.
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SEKTOR

iSTANBUL MODA KONFERANS
BU YIL EKIM'DE

TURKIYE GiYiM SANAYICILERI DERNEGI’NIN (TGSD) 7 YILDIR MAYIS AYINDA
GERCEKLESTIRDIGI ISTANBUL MODA KONFERANSI BU YIL, 14-15 EKiM TARIHLERINDE
GERCEKLESTIRILECEK. KONFERANS, HAZIR GiYiM, MODA, TASARIM VE TEKSTIL
ALANINDAN DUNYANIN ONEMLI iSIMLERINI AGIRLAYACAK.

Bu \I|| 14-15 Ekim tarihleri arasinda olmak tizere pek cok tilkeden alim heyetleri ci Istanbul Moda Konferans: & 31’inci IAF
dtizenlenecek olan Istanbul Moda Kon- ve dis ahm gruplar ile B2B’ler de bir araya Diinya Moda Kongresi'nin giizel ve verimli
feransi, IAF- Uluslararast Hazir Giyim gelme firsati bulacaklar. Her zamanki stirpriz bir igbirliginin baslangici olmast i¢in hazir
Federasyonu'nun her yil diizenledigi Diinya konuk ve oturumlart ile acilis gecesinden, giyim, moda ve tekstil sektoriindeki tim ak-
Moda Kongresi isbirliginde Hilton Istanbul kapanis saatine kadar, dopdolu gececek 8'in-  torleri bekliyor.

Bosphorus Convention Center gerceklesti-
rilecek. 8'inci Istanbul Moda Konferanst & .
31’inci IAF Diinya Moda Kongresi'ne vesile-
siyle hazir giyim, tekstil ve moda diinyasinin
onemli isimleri Istanbul’da TGSD'nin ev sa-
hipliginde bir araya gelmis olacak.

istanbul’dan diinyaya moda esintisi
TGSD, IAF ve IHKIB'in destekleri ile
gercelestirilecek olan Istanbul Moda
Konferansinda Istanbul’dan tiim diinyaya
Moda esintileri gonderilecek. Cerruti, Loro
Piana, Ermenegildo Zegna, Moncler, ] Brand,
FG4, Express, Miroglio, Li&Fung, Alexander
McQueen, Tom Ford International, Arcadia,
Uniqlo, Nike, Lee Cooper, Celio, Polo, Ralph
Lauren, Citizens of Humanity, Brandina,
H&M, Tesco, Sainsbury’s, Debenhams ve
Inditex gibi diinyanin en biiyitk marka ve
alim grubu CEO’larinin konusmaci olarak
kauldigr Istanbul Moda Konferansia bu yil
da stirpriz marka ve alim grubu temsilci-
leri katilarak deneyimlerini paylasacaklar.
Konferansin acihs konusmalarnim THKIB
Baskan1 Hikmet Tanriverdi, TGSD Baskani
Seref Fayat ve IAF Bagkami Rahul Mehta
yapacak. Konferansta, Tedarik Zinciri Org
nizasyonundaki Gelismeler, Kurumsal Sg
Sorumluluk ve Strdiriilebilirlik, Biyt
Markalar basliklariyla sunumlar yapili
yani sira geng tasarimcilar da konus
yapacak ve genclere 6dl verilecek.
Her y1l oldugu gibi sektoriin merakla bekle-
nen B2B-Ikili Is Goriismeleri Platformunda
bu yilda tretici firma temsilcileri, belli bagh
alim gruplar ile bir araya gelerek yeni is-
birliklerine imza atacaklar. Basta Avrupa
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BU YIL 10°'UNCUSU
DUZENLENECEK ITHIB
KUMAS TASARIM
YARISMASI'NIN 10
FINALISTI BELLI
OLDU. 10’UNCU
YILINA YAKISIR BIR

FINAL GECESINE
HAZIRLANAN YARISMA
SURPRIZLERIYLE
GELIYOR.

SURPRIZLERIYLE GELIYOR

ITH I B Kumas Tasarim Yarismasi, 10’'uncu
donemine strprizleriyle geliyor. Tiirk tekstil
sektdriintin yaraticl giictiniin yitkselmesine,
dzgln tasarimlar yaratma ve satma istekleri-
nin giiclendirilmesine katk: saglayan [THIB
Kumas Tasarim Yarismasi, 2005 yilindan bu
yana yetenekli gencleri sektore kazandirma
ve dzgln tasarimlarn tesvik etme hedefi ile
ilerliyor. 9'uncu déneminde gorkemli bir
final gerceklestiren ITHIB, 10’uncu dénemi-
ne yakisacak bir final ile karsimiza ¢ikmaya
hazirlaniyor.

30 Haziran Sali giinti The Sofa Hotel’de finale
kalan 10 tasarimer adayim belirleyen [THIB
Kumas Tasarim Yarismast Jiirisi, boylece ya-
risma geri sayiminida baglatti. ITHIB Baskan
Yardimcist ve Kumas Tasarim Yarismasi'nin
Juiri Baskani Fatih Bilici, moda tasarimcilar
Hakan Akkaya, Simay Biilbtl ile Eda Gun-
gor, IMA Akademisyeni Eda Dorman, Moda
Blogger1 Hande Can Yiice ve Aykut Hamzagil
gibi isimlerin yer aldig juri, finale kalan 10
ismi Ayse Sahin, Bahriye Olmez, Biisra Balo-
ta, Didem Tasdemir, Evrim Terkesli, Kenan

Saatgioglu, Nilufer Unay Cubukcu, Reyhan
Polat, Serap Aydemir, Ufuk Akkaya olarak
belirledi. Finalistleri, her zaman oldugu gibi,
para odllerinin yam sira moda ve tasarim
egitimlerini destekleyici egitim firsatlar ve
fuar gezileri imkan: da bekliyor. Hatirlanacag
lizere, yarismacilara verilen odtller arasinda,
birinci olan yarismactya Ekonomi Bakanhg

destek ve onaylariyla “Yurt dist egitim hakkt”,
ilk tice giren yarismacilara, diinyanin en say-
gin ve kapsamli kumas ve moda fuart Paris
Premiére Vision Fuarimi ziyaret ve tasarimla-
rim1 sergileme imkani, yurt icinde alt ay dil
egitiminin yan1 sira birinci olan yarismaciya
20 bin TL, ikinciye 10 bin TL ve t¢tnctiye 5
bin TL para odtlleri yer aliyor.




Siirprizlerimiz olacak

Jiiri Bagkan1 Fatih Bilici, “Hakan Akkaya ile
Universiteleri ziyaret ettigimizde hem renk
hem de bu sezonun trendlerini 6grencilere
anlatip, 6n bilgileri vermistik. Bu dogrultu-
da arkadaglarin bu bilgilere gore yarismaya
hazirlandiklarini gorduk” derken, tasarimel
adaylarinin trendleri yakalama konusunda
basarili olduklarini ifade eden Fatih Bilici,
“Biz yarismamizda bir ana tema belirlemiyo-
ruz. Kisitlama yapmak istemiyoruz. Kendile-
rine 6zglin tasarimlar yapmalarini istiyoruz.
Bu sene yarismamizin 10’uncu yili olacag
icin daha degisik bir konseptte yapacagiz.
Avrupa’dan jiri tyeleri getirecegiz. 10uncu
yila yakisan bir yarisma yapacagiz. Strprizle-
rimiz olacak” vurgusunda bulundu.

Yarisma cok cekismeli gececek

Tasarimcl adaylarim final gecesine hazirlayan
Moda Tasarimcist Hakan Akkaya ise “Uni-
versitelilerin ilgisi ¢cok fazla. Bu durum hem
moda endustrisi adina hem de tilke ekonomi-
si adina sevindirici. Universitelere yapugimiz
ziyaretlerde bu tiir etkinliklerin daha fazla
yapilmasi gerektigini gorditk. Hem moda
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ITHIB Kumas Tasarnm Yansmasi’nin 10’uncu dénemine dair bilgi vermek iizere
iiniversiteleri gezen ITHIB Baskani ismail Giille, yarnismanin tekstil sektérii etrafinda
geng ve diinyaya entegre bir tasarimci profili olusturmak icin yola ciktigini ifade ederek,
“Bu yil 10'uncusunu diizenleyecegimiz bu yarismaya katilan gencleri édiillendirdikten
sonra terk etmiyoruz, onlar sektériimiiziin 6nemli fuarlarina gétiiriiyor, yabanci

sektortinden bir tasarimeinin olmast hem de
kurumun bagindaki ismi, yani ITHIB'in Bas-
kant Ismail Gulle'yi orada gormeleri gencleri
cok etkiledi. Sektordeki yetkin kurumlardan
birinin yénetim kurulu baskani gencleri
okullarinda ziyaret ediyor ve yarismaya davet
ediyor. Bu, sektore ve yarismalara olan algiy1
cok degistirdi” diye konustu. Akkaya, genc
tasarimet adaylarinin ITHIB gibi kuruluglar-
dan faydalanmalar1 gerektigine dikkat ceke-
rek, “ITHIB, hayallerinizi gerceklestirme firsa-
t1 sunuyor. Bu firsati degerlendirin. 10’uncu
donemde yarisma bence ¢ok daha cekismeli
gececek. Evet, ilgi oldukea yogundu, yarisma
basvuru stirecinde ziyaret ettigimiz tniver-
sitelerde de biiyiik ilgiyle karsilastik. Bu do-
nem yarismanin 10’uncu yili; bu yil yarisma
kutlama havasinda gegsin, podyumda kumas
ve modelleriyle mitkemmel tasarimlar gore-
lim istiyorum” dedi.

Final gecesi 22 Ekim

Final elemesinde, tasarimcinin yaraticilik
diizeyi, 6zgunliigi, yeniligi, kumas tasarimi-
nin uygulama tekniklerinin gelistirilebilirligi
ve uygulanabilirligi, kumas tasariminda
malzeme secimi ve malzeme tasarim uyu-
mu, kumas katma degerini artiric1 ve teknik
ozelliklerini gelistirici 6zellikleri gibi esaslar
baz alinarak degerlendirmeler yapilacak. Se-
cilen 10 aday; kumas tasariminda deneyimli
tasarimcl ve/veya akademisyen dnderliginde
ozel ve kapsamli bir calisma stirecine girerek,
hazirladig1 portfolyolarini moda ve tekstil
sektortine daha yatkin hale getirecek. Bu
asamadan sonra koleksiyonlarimi giintimiiz

dillerini gelistirmeye calisiyoruz” dedi.

trend ve kumas cinslerine uygun tiretmelerini
saglamak amaciyla tasarimcilar, workshop’a
tabi tutulacak. Bu stirecte tasarimcilar sun-
mus olduklarn tasarimlarim degistirme, ge-
listirme ve farklilagtirma firsatina da sahip
olacak. Workshop sonrasinda 10 finalistin
tasarimlarinin tiretilmesi asamalarinda her bir
yarismact icin sektérden sponsor bulunacak.
dort adet kumas tasarimi ITKIB tarafindan
bulunacak sponsorlar tarafindan tretilecek
ve kumaslar final gecesi dzel bir sunumla
sergilenecek. 22 Ekim Persembe gtinii, ITKIB
tarafindan belirlenen juri tiyelerine; kazanan-
larin belirlenmesi amact ile bir 6n sunum ya-
pilacak. Bu sunumda birincilik édiilint hak
kazanan tasarimct belirlenecek. Oylama gizli
yapildiktan sonra degerlendirme ve sonuglar
final gecesinde aciklanacak.
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Isten cikartilmalarin ardindan bircok isveren ve isci kendini mah-
kemede buluyor. Cogu isveren, hakliyken kaybettigi davalardan
memnun degil. Peki, siklikla yasanilan bu durumda isveren nerede
o hata yapiyor? Hakl fesih, taraflardan birinin davranisi tizerine
taraflar arasindaki gtivenin ¢okmesi demek. Iki tarafin da hak-
larint bilmemesi, acilan davalarin ¢cogu zaman aleyhlerinde ka-
oA - rarin ¢ikmasi ile neticeleniyor. Is¢i mahkemeleri salt iscilerin
tarafin1 tutan bir mercii degildir. Isveren ne kadar olaylar
belgelendirip mahkemeye sunarsa, mahkeme de o delil-
lere gore hareket eder. Isverenin en biiyiik hatasi, stireci
delillendirmiyor olmasidir. Isi sadece beyanda birakiyor
olmasidir. Ornegin; isci is yerinde sigara icer ve isveren
de hakl oldugunu distinerek isciyi isten atarsa, isci
dava actiginda isveren “dogal olarak” mahkemeyi kay-
beder. Dogal olarak diyoruz ¢tink isveren mevcut
prosediire uymadigi icin mahkemeyi kaybediyor.
Ardindan “Neden ben bu mahkemeyi kaybettim”
diye isyan ediyor. Sebebi ¢cok acik; prosediire
uymamak. Isverenin 6ncelikle is¢iyi ise alirken
sigara icip icmedigini dgrenmesi gerekiyor. Is¢i
/ sigara kullaniyorsa isveren bu konuda genis bir
bilgilendirme yapmali. Isverenin isciye nerede
sigara icecegini gostermesi, belirledigi saat
araliklar: varsa isciye bildirmesi gerekiyor.
Bu kurallan yerine getirmeyen isci, isve-
/ ren tarafindan uyarilir. Is¢i uyarilmasi-
g na ragmen keyfi davraniyorsa, isveren
hakl fesih hakkina sahiptir. Ancak
isverenin ttim bunlar belgelendirme-
oA - si ve detaylandirmasi da gerekiyor.
Belgelendirme yapmazsa isveren o
mahkemeyi kaybeder! Isveren yal-
nizca kendi haklarini bilmedigi ve
prosedtirleri yerine getirmedigi
icin davalarn kaybetmiyor, isci-
nin de haklarini bilmedigi icin

/ kaybediyor.

..



ISVERENIN HAKLI FESiH KOSULLARI NELERDIR?

M isverenin hakli fesihleri arasinda iscinin
isverene yaptigi hakaret hakli feshine
olanak saglar. Bu durum sadece isverene
degil, isveren temsilcisine (vardiya sefi,
muUdur) hakaret edilmesi de bu durum
icinde degerlendirilir. isverenin esine yonelik
bir hakaret de hakli fesihe dahil edilir.

M iscinin is yerinde alkol almasi,
miisteri sirlarini bagkasina aktarmasi,
iscinin hatali Giretimi fark edip
liretime devam etmesi, indirime giren
iiriiniin indirime girmeden kendisine
saklamasi gibi benzer durumlar isverenin
hakli feshine imkan veren durumlardir.

Ahlak ve iyi niyet kurallarina uymayan
haller ve benzerleri:

a) Is sézlesmesi yapildigi sirada bu
sozlesmenin esasli noktalarindan biri igin
gereklivasiflar veya sartlar kendisinde
bulunmadigi halde bunlarin kendisinde
bulundugunu ileri siirerek yahut gercege
uygun olmayan bilgiler veya sézler
soyleyerek iscinin isvereni yaniltmasi.

b) Iscinin, isveren yahut bunlarin aile
Uyelerinden birinin seref ve namusuna
dokunacak sézler sarf etmesi veya
davranislarda bulunmasi yahut isveren
hakkinda seref ve haysiyet kirici asilsiz ihbar
ve isnatlarda bulunmasi.

¢) Iscinin isverenin baska bir iscisine cinsel
tacizde bulunmasi.

d) Iscinin isverene yahut onun ailesi
Uyelerinden birine yahut isverenin baska
iscisine satasmasi, isyerine sarhos yahut
uyusturucu madde almis olarak gelmesi ya
da isyerinde bu maddeleri kullanmasi*.

(*) 20/6/2012 tarihli ve 6331 sayili Kanunun 32'nci
maddesiyle, bu alt bentte yer alan “veya 84 iincii maddeye
aykin hareket etmesi” ibaresi “isyerine sarhos yahut
uyusturucu madde almis olarak gelmesi ya da isyerinde bu
maddeleri kullanmasi” seklinde degistirilmistir.

e) Iscinin, isverenin glivenini kétciye
kullanmak, hirsizlik yapmak, isverenin
meslek sirlarini ortaya atmak gibi dogruluk

ve bagliiga uymayan davranislarda
bulunmasi.

f) Iscinin, isyerinde, yedi giinden

fazla hapisle cezalandirilan ve cezasi
ertelenmeyen bir su¢ islemesi.

g)iscinin isverenden izin almaksizin veya
hakli bir sebebe dayanmaksizin ardi
ardina iki isgini veya bir ay icinde iki defa
herhangi bir tatil glindinden sonraki is
glnd yahut bir ayda (g isglnd isine devam
etmemesi.

h) Iscinin yapmakla 6devii bulundugu
gbrevleri kendisine hatirlatildidi halde
yapmamakta israr etmesi.

1) Iscinin kendi istegi veya savsamasi
yuziinden isin gtivenligini tehlikeye
ddsdrmesi, isyerinin mali olan veya mali
olmayip da eli altinda bulunan makineleri,
tesisati veya baska esya ve maddeleri otuz
glnlik tcretinin tutariyla deyemeyecek
derecede hasara ve kayba ugratmasi.

B Kidem tazminatinin 6denmesini
gerektirmeyen tek madde 25.
maddenin 2. ci bendidir. Ornek verecek
olursak iscinin isvereni yaniltmasi gibi.
Isveren is yerine glivenlik gérevlisi alacak.
Isci sabikali oldugunu isverenden gizliyor.
Bu durum isverene hakli nedenden
dolayi fesih hakki tanir. Bir baska 6rnek
ise iscinin sahte diploma getirmesi. Fakat
bu duruma dahil olmayan durumlarda
sz konusu. Ornegin bir tekstil calisan
tek bobreginin oldugunu ise girerken
bildirmiyor. Isveren bunu daha sonra
dgreniyor, ise etki edecegini distinerek
fesih yapiyor ama Yargitay bunu yaniltma
olarak kabul etmiyor. Cinku buradaki
yaniltma isi etkiliyor olmasi gerekiyor.

M Madde 25

Suresi belirli olsun veya olmasin isveren,
asagida yazili hallerde is sdzlesmesini
sUrenin bitiminden énce veya bildirim
sUresini beklemeksizin feshedebilir:

Saglik sebepleri:
a) Iscinin kendi kastindan veya derli

toplu olmayan yasayisindan yahut

ickiye diskiinltgiinden dogacak bir
hastaliga yakalanmasi veya engelli hale
gelmesi durumunda, bu sebeple dogacak
devamsizligin ardi ardina (g is gtind veya bir
ayda bes is glintinden fazla siirmesi*.

(*) 25/4/2013 tarihli ve 6462 sayili Kanunun 1'inci
maddesiyle, bu alt bentte yer alan “veya sakatlida ugramasl
halinde” ibaresi “yakalanmasl veya engelli hle gelmesi
durumunda” seklinde dedistirilmistir.

b) iscinin tutuldugu hastaligin tedavi
edilemeyecek nitelikte oldugu ve isyerinde
calismasinda sakinca bulundugunun
Saglik Kurulunca saptanmasi durumunda,
(a) alt bendinde sayilan sebepler disinda
is¢inin hastalik, kaza, dogum ve gebelik
gibi hallerde isveren icin is sézlesmesini
bildirimsiz fesih hakki, belirtilen hallerin
is¢inin isyerindeki ¢alisma stiresine gére
17'nci maddedeki bildirim sdirelerini alti
hafta asmasindan sonra dogar. Dogum
ve gebelik hallerinde bu stire 74'lincti
maddedeki stirenin bitiminde baslar. Ancak
iscinin is s6zlesmesinin askida kalmasi
nedeniyle isine gidemedigi stireler icin
ticret islemez.

M iscinin gorevi yerine getirmemesi
halinde isverenin hatirlatma unsuru
vardir. isginin gérevinin ne oldugu,
sinirlarinin iyi gizilmesi ve cizilen gérev
icerisinde sayet gorevini yerine getirmiyorsa
onceliklerinin hatirlatilmasi lazim.
Hatirlatilmadan yapilan tutanak hakli fesihe
olanak saglamiyor. Hangi gérevini yerine
getirmedi, isciye hatirlatiima yapildi mi, bu
etmenler dnemli. Hatirlatiimaya ragmen isci
buna devam ediyorsa bu madde devreye
girer. Bir de hatirlatilmaya gerek
duyulmayan durumlar vardir. Ornegin;
glvenlik hizmeti veren bekginin uyumasi ve
gorev yerini terk etmesi hatirlatmaya gerek
olmayan bir husustur ve isveren hakli fesih
yapabilir. Yanici ve patlayici maddelerin
oldugu yerde yasaklanmis olmasina ragmen
sigara icilmesi de hakli fesih hakkidir.
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Adet

Marka
Pilotelli
Pilotelli
Pilotelli
Pilotelli
Monarch
Orizio
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Orizio
Orizio
Orizio
Orizio

Orizio
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30

32

34

32

T&H FABRICS

Y. Kovan
22-26
22-24-26-32
10-12-24-26-32
10-12-14-22-26
22

22

22-26

20-22-26

20-28

28

28
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Aciklama

Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki Iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Sliprem-lki Iplik-Lacoste-Krep
Full Elastanh 4 Celikli Stprem

Full Elastanh 4 Celikli Stprem

Full Elastanh4 Celikli Siiprem-Lacoste-lki lplik

Full Elastanh4 Gelikli Siiprem-Lacoste-lki lplik
Vanize-3 lplik-Elastanh Siprem D&nldsimii
Vanize-3 lplik-Elastanh Siprem D&nldsimid
Vanize-3 Iplik-Elastanh Stprem D&niisimiii

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik
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Marka
Orizio
Orizio
Orizio
Orizio
Terrot
Terrot
Terrot
Mayer
Mayer
Pai Lung
Pai Lung

Pai Lung

Y. Kovan Sistem

18-20 64

20 T2

16

17

22-28-10

22-28-13

22

22

20

Aciklama

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik

Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Vanize Ug Iplik Elastanl Siprem Déniisimli-Diagonal
Vanize Ug Iplik Elastanh Siprem Déniisimli-Diagonal
Vanize Ug Iplik-Diagonal

Vanize Ug Iplik-Diagonal

Vanize Ug iplik-Diagonal
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AYAKKABIDA EK VERGI
MEYVELERINI VERDI

YERLI URETICiYI KORUMAK iCIN ITHAL AYAKKABIYA
AGUSTOS 2014'TE GETIRILEN EK VERGI MEYVELERINI
VERMEYE BASLADI. EK VERGI NEDENIYLE FiYAT

AVANTAJINI KAYBEDEN ITHAL AYAKKABIYA RAGBET

HUSEYiN CETiN
Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi Bagkani

AZALIYOR.

T I'I(ive Ayakkab1 Sanayicileri Derne-
gi Baskan1 Huiseyin Cetin, Ttirkiyenin yil-
lik 500 milyon cift kapasitesiyle dtinyanin
en dnemli ayakkabr tiretici tilkelerinden
biri oldugunu belirterek, “Bu biiyiik kapa-
siteye karsin, tilkemizin ayakkabi ithalati-
na 6dedigi para, ihracattan elde edilen ge-
lirden daha fazla. Gegen yil 720,3 milyon
dolarlik ihracata karsilik 953,9 milyon
dolarlik ayakkabi ithalati yapildi. Ancak
ek vergi sonrast ¢ark tersine dénmeye bas-
lad1” dedi.

Ek vergi kararnin yerli tireticiler icin ne
kadar isabetli oldugunun ¢ok ge¢cmeden
gorildigini vurgulayan Cetin, gecen
yilin son ¢eyreginde ayakkab ithalatinda
belirgin bir dustis gozlendigine isaret
ettl.

Ayakkabi ihracati ithalatin 6niine gecti
Hiuseyin Cetin, ithalattaki gerilemenin y1-

lin ilk bes ayinda da devam ettigine dikkat
cekerek sozlerini soyle stirdtirda: “Thracat
verilerini gtinti giintine takip ederken, ithalat
rakamlarini bir ay gecikme ile gorebiliyo-
ruz. Gegen yilin ilk bes ayinda 435 milyon
dolar1 bulan ayakkabi ithalati, bu yilin ayni
doneminde ytizde 17 gerileyerek 361 milyon
dolar olarak gerceklesti. Ek verginin en glizel
meyvelerini mayista aldik. Nisan aymda 78,8
milyon dolar olan ayakkabi ithalati, mayista
ytizde 52 gerileyerek 38,2 milyon dolara
dustt. 38,2 milyon dolarlik ithalata karsilik
57,6 milyon dolarlik ihracat yapildi. Boylece
ihracat uzun bir aradan sonra ithalatin éntine
gecmis oldu. Mayis ayinda ise ithalat 6nceki
yilin ayni ayina gore ytizde 29 azaldi.”
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EV TEKSTILINI SEVINDIRDI
ITHAL EDILEN URUNLERIN YARATTIGI HAKSIZ REKABETIN ONUNUNE GECMEK
ICIN TEKSTIL SEKTORUNDE BIRCOK URUNE UYGULANAN EK GUMRUK VERGI
UYGULAMASI YATAK ORTUSU, YORGAN VE YASTIK GiBi EV TEKSTIL URUNLERINE

DE UYGULANMAYA BASLANDI. YOZDE 50 OLARAK BELIRLENEN EK GUMRUK
VERGISI EV TEKSTIL URETICILERININ YUZUNU GULDURDU.

Ek vergi iiretim ve ihracati artiriyor
Tekstil trtinlerinin ithalatina yonelik olarak
uygulanan ek gimrtik vergilerinin sektore
yansimalari ve tekstil sektortine uygulanan

vergi uygulamasi, ev tekstil tirtinlerine de uy-

gulanmaya baslandi. Haksiz rekabeti ortadan

kaldirmak icin ev tekstil iirtinlerine uygulana-

cak olan ek giimriik vergisi, sektdrde olumlu

kargilandi. ithalatta alinan yeni kararla ev ek vergiler sonrasinda yerli tiretimde ortaya
¢tkan canlanmaya dair istatistiki verileri ele

tekstilinde yatak ortiisti, yorgan ve yastik itha-
latina ytizde 50 ek vergi getirilmis durumda. alan Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thra-

Cumhu riveti N ilk yillarinda temeli
atilan Turkiye tekstil sektori, ekonomimizin
en fazla katma deger yaratan ve dis ticaret faz-
las1 veren iskollar arasinda. Tekstil sektoriine
yonelik olarak Uzak Dogu'dan ithal edilen
kalitesiz ve ucuz trtinlere karst son yillarda
uygulan baz1 tekstil trtinlerinin ithalatinda ek



catcilart Birligi Baskani Ismail Giille, “Tekstil
sektdrtine getirilen korunma énlemlerine
iliskin olarak gectigimiz Mayis ayinda Tekstil
Sektor Kurulu ile birlikte yaptigimiz bir ¢a-
lismada, bahse konu ¢nlemler sayesinde 40
ayda 177 bin 483 kisinin istihdam edildigini,
2 milyar TL SGK ve Maliye’ye vergi olarak
yaurildigin ve ilave giimrtk vergisi olarak
2,2 milyar dolar tahsil edildigini ortaya koy-
mustuk. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan aciklanan veriler incelendiginde
hem tekstil triinleri hem de giyim esyalan
imalat1 dalgal bir seyre sahip olsa da sanayi
ciro endekslerinin artan bir trende sahip
oldugu goriiltiyor. 2011 yilinda yurarltge
giren koruma onlemleri sayesinde, 2015 y1-
linin kendine 6zgi sartlart nedeniyle kapsam
dist birakilarak yapilan degerlendirmede,

bir biittin olarak tekstil sektériimuziin hem
tiretimini, hem istthdamini hem de ihracatim
artirdigini soyleyebiliriz” dedi.

ISMAIL GULLE

iTHIB Baskani

“Ek gtimriik vergisi ile firmalarimiz hem i¢
pazarda hem de ihracatta belirli bir marj
ile hareket etme olanagina kavusacak.”

6 Tekstil sektériinde
mayis ayi itibaryla
40 aydir uygulanan
ek giimriik vergileri
sonucunda 177 bin 483
kisi istihdam edildi,
2 milyar TL SGK ve
Maliye'ye vergi olarak
yatirildi ve ilave giimriik
vergisi olarak 2,2 milyar
dolar tahsil edildi. ,

Ev tekstilcileri rahat bir nefes alacak
Yatak ortiisti, yorgan ve yastk gibi ev tekstil
trtinlerinin ithalatina getirilen ytizde 50 ek
giimriik vergisini degerlendiren Ismail Giille,
ev tekstilleri thracatinin 2015'in ilk yarisin
geride biraktigimiz su giinlerde ytizde 19
oraninda bir dustsle 843 milyon dolar olarak
kaydedildigine dikkat cekti. Tekstil ihracat-
cilarinin 2014 yilini ise 2 milyar dolarlik bir
ihracat hacmi ile kapattiklarina vurgu yapan
Ismail Gtlle, “Sektdrtimtziin sahip oldugu
tecriibe ve birikim, hizli teslimat ve tiretim-

YASAR KUCUKCALIK

TETSIAD Baskani

“Ek giimriik vergisi ile ithalat biraz
daha azalarak ev tekstili sektdrii liretim
kapasitesini artiracak.”

deki yiiksek kalite yetkinliklerimiz goz ontine
alindiginda ithalattan kaynaklanan haksiz
rekabet nedeniyle treticilerimizin ciddi si-
kintilar yasadiklarimni biliyorduk. 2015 yilinin
kendine 6zgii olumsuzluklari da eklenince
sorunlarimiz daha da buiytidu. Gegtigimiz
gtnlerde ev tekstili tirtinlerinde uygulamaya
konulan ithalatta ytizde 50 oranindaki ilave
gumritk vergisi uygulamasi bu tirtinlerde
haksiz rekabet baskisi ile karsi karstya olan
iireticilerimizin rahat bir nefes almasini sag-
layacak, firmalarimiza hem i¢ pazarda hem
de ihracatta belirli bir marj ile hareket etme
olanag saglayacak” dedi.

Ev tekstili treticilerinin son derece 6rgiitli,
haklarini ve imkanlarini iyi bilen, yetkin
tiretici olduklarini belirten Ismail Giille, “Ev
tekstilcileri, sektoriin karsi karstya oldugu
sikintilara yonelik olarak basta ilave vergi
uygulamasi olmak tizere mtimkiin olan her
tedbirin alinmasi i¢in girisimler ytirtitta. Biz
de ITHIB olarak, ki Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcimiz Serafettin Demir de dahil olmak
tizere aramizda bir cok ev tekstilcisi var, sek-
torimuiziin en dnemli ihracat kalemlerinden
bir tanesi olan TETSIADmn tiim taleplerine
miimkin olan her tirlt destegi sagladik. Ev
tekstilcileri ile bu baglamda son derece sag-
lam ve siki bir iliskimiz var. Kendilerinin bize
sagladig tim destekler icin tesekkiir ediyor,
tiim sorunlar karsisinda bir arada miicadele
edecegimizi tekrar vurgulamak istiyorum”
dedi.

www.itkib.org.tr
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YATAK ORTUSU, YORGAN, YASTIK ITHALATINA
GETIRILEN YUZDE 50 EK GUMRUK VERGISI ILE YURT
DISINDAN UCUZ DIYE GELEN MALLARIN iC PIYASAYA
ETKILERI AZALTILACAK. BUTUN BU HAKSIZ REKABETIN
ONUNE GECILEREK MIiLYON DOLARLIK KATMA DEGER
SAGLANACAGI BEKLENIYOR.

SERAFETTIN DEMiR

iTHIB Baskan Yardimcisi

“Ek vergi getirilmesi kadar bu vergilerin

takibi de cok 6nemli. Bu (iriinlerin adres
sapmasi olarak adlandirdigimiz duruma
diismemesine dikkat edilmeli.”

Milyon dolarlik katma deger

[thalati azaltmaya yonelik alinan 6nlemler
kapsaminda getirilen ek gtimriik vergisinin
Ttk ev tekstilinde olumlu etkiler yarataca-
gint belirten Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Isadamlan Dernegi (TETSIAD) Bagkam
Yasar Kiictikcalik, “I¢ piyasada Uzak Do-

gu iilkelerinden gelen ucuz tirtinler haksiz
rekabete neden olurken, yerli tireticiyi zor
durumda birakiyordu. Ek guimriik vergisi ile
ithalata koruma getirilerek ekonomiye onem-
li slctde katk: saglanacak” dedi. TETSIAD
Baskani Yasar Ktictikcalik ithalata getirilen ek
gumriik vergisinin sektodrde ¢cok olumlu bir
etki yaratacagim ifade etti. Kiictikcalik “Ek
gumriik vergisi ile ithalat biraz daha azalarak
ev tekstili sektdrt tiretim kapasitesini artira-
cakuir. Yatak ortiisii, yorgan, yastik ithalatina
getirilen ytizde 50 ek gtimriik vergisi, yurt
disindan ucuz diye gelen mallarin i¢ piyasaya
etkilerini azaltacak. Biitiin bu haksiz rekabe-
tin ontine gecilerek milyon dolarlik bir katma
deger saglanacak” dedi.

25 Mayis 2015 tarihinden itibaren AB tiyesi
tilkeler, EFTA tiyesi tilkeler, Israil, Makedon-
ya, Bosna-Hersek, Fas, Bat1 Seria ve Gazze
Seridi, Tunus, Misir, Gircistan, Arnavutluk,
Urdtin, Sili, Sirbistan, Karadag, Kosova,
Gtuiney Kore, Morityus disindaki tilke ve
bolgelerden ithalat edilen ev tekstili tirtinleri
icin ek gtimriik vergisi alinmaya baglandi. Ev

tekstili tirtinleri ithalatindan alinan ytizde 50
ek vergi ile yerli sanayiye katki saglanarak, i¢
piyasanin daha da canlanmasi saglanacak.

Ek vergi istihdam ve iiretimi arttiracak
Yatak ortiisti, yorgan ve yastik tirtinlerinin
ithalatina ek giimriik vergisinin uygulanma-
st ev tekstili icin ¢cok énemli ve olumlu bir
nokta oldugunu belirten Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri Thracatgilan Birligi Yonetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Serafettin Demir,
tekstilde hammadde ve kumas gibi tirtinlere
daha once uygulanan ek giimrtik vergisinin
paketli olarak degerlendirilen ev tekstili
iirtinlerine uygulanmasi ile birlikte tekstil
sektoriiniin ¢ok daha genis bir kesiminin
ithalata kargi korunabilecegini belirtti. itha-
lata ek vergi uygulamasinin ev tekstili tirtin
tiretimini canlandiracagin belirten Demir,
tiretimin artmasinin istihdam konusunda
cok ciddi olumlu etkilerinin olacagina dikkat
cekti. Ev tekstilinin, diger tekstil kollarina
gore daha fazla katma deger ve istihdam ya-
ratugina dikkat ceken Demir, “Kumas ve ip-
likte uygulanan ek vergiler sonucunda katma
deger ve istidamda bir birim artis oluyorsa ev
tekstilinde bu oran 10 kat fazla oluyor diye-
biliriz” dedi.

Adres sapmasina dikkat edilmeli
ithalata ek vergi koyulmasi kadar bu vergile-
rin gtimrtiklerde takibinin de ¢ok ¢énemli ol-
duguna deginen Serafettin Demir, bu konuda
sunlar soyliiyor: “Belli iilkelerden kolay tiriin
ithal edilmemesi icin vergi uyguluyoruz. Ama
bakiyoruz ki ayni tirtinit baska bir tilkeye go-
ttirerek oradan yurda ithal ediyorlar. ithalata
yonelik olarak bu durumu adres sapmasi ola-
rak tanimliyoruz. Bu noktada ek vergi uygu-
lanan trtinlerinin takibinin iyi yapilmasinin

e

onemi agiga ctkmis oluyor. Kisacast bu ilave
gumrtik vergilerin konulmasi énemli ama ta-
kip edilmesi de ¢ok 6nemli. Mesela gegen yil
bir tekstil tirtintintin ithalatina ¢énlem olarak
bes iilkeye ek vergi uygulamisiz ama bakiyo-
ruz ki yilsonunda bu iiriintin ithalat 6nceki
yila gore daha da artmis. Cunki tirtin ithalat
vergisi uyguladigimiz bes tilkenin disinda
baska tlkeler tizerinden Tiirkiye'ye getiril-
mis. Bu adres sapmalarina kurumlarimizin
cok dikkat etmesi gerekiyor. Sayet bu adres
sapmast durumu yasanmasa, bu ithal edilen
trtnt treten 76 fabrikamiz 100%r tane atil
olarak duran makinesini tiretime dahil edebi-
lecekti. Boyle bakinca meselenin énemi daha
iyl anlasiliyor. Biz ithalata yonelik kararlar
aliyoruz ama 6nemli olan bu kararlarin dogru
ve sektortin yararina uygulanmasidir.”

Tiirkiye'nin gardi, Uzak Dogu’ya karsi
Turkiye, tekstilin yani sira ithal tirtinlere
kars diger bircok sektore de ilave giimritk
vergisi uyguluyor. Tiirkiye'de, dis ticaret
savunma araclarinin (anti damping, ek vergi
gibi) en ¢ok kullanildig tilke Cin. Toplam
136 uygulamanin 52’si bu tlke tirtinlerine
karsi; Asya grubu tilkeleri de (Tayvan, Endo-
nezya, Hindistan, Malezya, Tayland, Vietnam,
Guiney Kore, Hong Kong) dahil edildiginde
sorusturma sayist 116’y1 buluyor. Bu grup til-
keler toplamin ytizde 85’ini olusturuyor. AB
tilkelerinden sadece Almanya, ltalya ile ilgili
bir'er énlem var. ABD menseli trtinler icin
iki, Kanada menseli tirtinler icin bir énlem
var. Bu tablo Ttirkiye'nin dis ticaret politika
araclaryla pazarini esasta Uzak Dogu’ya karst
korumakta oldugu goriltiyor. Uriin bazinda
en fazla koruma 6nlemi uygulanan sektérler
tekstil (45) maden metal (38), Kaucuk (23)
ve makine (13) olarak 6ne cikiyor.
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SARACIYE ITHALATINA

EK VERGIYE SEKTORDEN TAM DESTEK

AYAKKABI ITHALATINA YONELIK GETIRILEN EK GUMRUK VERGISININ ARDINDAN
BiR MUJDELIi HABER DE SARACIYE SEKTORUNE GELDI. SARACIYE URUNLERININ
ITHALATINA GETIRILEN YUZDE 30 ORANINDAKI ILAVE GUMRUK VERGISI YERLI
SARACIYE URETIMINE CiDDI KATKI YAPACAGI KAYDEDILIYOR.

Tii rkiye ithalata karst savunma on-
lemlerini aktif uygulayan tilkelerden biri.
Ancak bu araclara son dénemde daha fazla
bagvurdugu gozleniyor. Ayakkabt sekts-
riinde tretimi canlandirmak i¢in yapilan
ve kisa zamanda meyvelerini veren ithale
ek vergi uygulamasi, sektortin girisimleri
ile saraciye sektoriinde de uygulanmaya
baslandi. Ithalata uygulanan ek vergiler ile
yerli tiretim ve istihdam artarken daha sag-

likl1 ve kontrol edilebilir tirtinler tretilecek.

Bakanlar Kurulu'nun ithal canta, kutu ve

kilif ithalatina yiizde 30 oraninda ek giim-
riik vergisi getiren ithalat rejimine ek karar
Resmi Gazete’de yayimlanarak yuriirlige
girdi. Basta Cin olmak tizere Uzak Dogu
iilkelerinden gelen okul ¢antasi, kadin kol
cantasi ve valiz dahil olmak tizere her tiirlt
canta, kutu ve kilif ithalatina ytizde 30 ila-
ve gtimriitk vergisi getirdi.

ilave vergi gelen iiriinler
Sandik, bavul, valiz, evrak cantasi, okul
cantasl, gozlik kihfi, durbiin mahfazasi,

fotograf makinasi mahfazasi, muzik aleti
mahfazasi, silah ve tabanca kihifi, cesitli
maddelerden yapilmis seyahat cantasi,
izole edilmis yiyecek veya icecek torbasi,
tuvalet cantasi, sirt ¢antasi, el cantast, er-
zak ¢antasi, portfoy, para kesesi, harita ve
kimlik mahfazasi, sigara kutusu, tabaka ve
tiitiin kesesi ve kutusu, takim ¢antasi, spor
cantasl, sise mahfazasi, miicevher kutusu,
pudra-baharat-barut kutusu, bigak kilifi ve
benzeri mahfazalarin ithalatinda ilave gim-
rtik vergisi alinacak.



BASTA CiN OLMAK UZERE UZAK DOGU
ULKELERINDEN GELEN OKUL CANTASI, KADIN
KOL CANTASI VE VALIZ DAHIL OLMAK UZERE HER
TURLU CANTA, KUTU VE KILIF ITHALATINA YUZDE
30 ILAVE GUMRUK VERGISI GETIRILDI.

MUSTAFA SENOCAK

iDMIB Baskani

“Ithalata ek vergi ithalati 6nleme degil,
haksiz rekabeti ortadan kaldirmaya
yénelik bir uygulamadir.”

ilave vergi uygulanacak ilkeler

Teblig ile ilave vergi uygulanacak tilkeler
belirlendi. Buna gore su tilkeler ilave vergi
disinda kalacak: AB tiyesi tilkeler, EFTA
tiyesi tilkeler, Israil, Makedonya, Bosna-
Hersek, Fas, Bat1 Seria ve Gazze Seridi, Tu-
nus, Mistr, Giircistan, Arnavutluk, Urdun,
Sili, Sirbistan, Karadag, Kosova, Gliney
Kore, Morityus.Yukaridaki tilke ve bolgeler
disinda kalan tlkeler ya da bolgelerden
ithal edilen saraciye turtinlerine ytizde 30
ilave gtimriik vergisi uygulanacak.

Saraciyede haksiz rekabet
zayiflayacak

[stanbul Deri ve Deri Mamulleri Ihra-
catgilar Birligi (IDMIB) Baskan Mustafa
Senocak, saraciye trtinlerinin ithalatina
getirilen ytizde 30 oranindaki ilave giim-
riik vergisinin yerli sanayiye buytik kat-
kist olacagini soyledi. Senocak, “Bu bir
ithalat1 onleme uygulamasi degil, haksiz
rekabeti ortadan kaldirmaya yonelik bir
uygulamadir” dedi. IDMIB Baskan1 Seno-
cak, ozellikle basta Cin olmak tizere Uzak
Dogu tilkelerinden gelen ucuz ve kalitesiz
urtinlerin i¢ piyasada haksiz rekabete ne-
den oldugunu yerli sanayicinin bu nedenle
tretimde zayifladigini kaydetti. Senocak,
haksiz rekabet nedeniyle zayiflayan Ttrk
saraciye sektort, ihracatta da zor yillar
gecirdigini, istenilen seviyeye ulasilamadi-
gin1 belirtti. Senocak, Ttirkiye’de ytizyillara
dayanan bir saraciye tiretim metod ve kiil-

GUVEN KARACA

iDMIB Baskan Yardimcisi

“Saraciye tretimine yénelik kurulu bir
gliciimiiz var. Bu glicii kalitesiz diriin
ithalatindan dolayi kullanamadik.”

tiirtt oldugunu hatrlatarak “Yurtdigindaki
pek cok markaya da tiretim yapiyoruz.
Kaliteli imalata sahip saraciye sektorti re-
kabet edilemeyecek derecede ucuz ve ka-
litesiz ithal trtinler nedeniyle kapasitesini
de artiramadi. Kapasite kullanim oranlari
dustii. Kapasite kullanim orani ytiksek bir
saraciye sektoriiniin markalasma stireci de
olumlu etkilenecektir” dedi.

Yeni tesis kurulur,

yabanci ortakliklar gelir

Mustafa Senocak, saraciye trtinlerine it-
halatta getirilen ytizde 30 ilave giimriik

kS

CEMAL AYDIN

Saraciye Sanayicileri Dernegi Baskani
“Saraciye ithalatina ek vergi sadece Liretici
ve ihracatcr icin degil, gercek ithalatcilarin
da yararina bir uygulamadir.”

vergisi ile Tiirk saraciye sektortintin giic-
lenecegini boylece gicli ihracat yapabi-
leceklerini soyledi. Senocak konuyla ilgili
su degerlendirmeyi yapti: “Bu bir ithalat
onleme uygulamasi degil, haksiz rekabeti
ortadan kaldirmaya yonelik uygulamadir.
Ithal saraciye trtnleri yani okul cantast,
kadin kol ¢antasi ve valiz dahil olmak tize-
re her tiirlit ¢anta, kutu ve kilhf ithalatinda
uygulanacak olan bu ilave giimriik vergisi
Ttirk sanayicisine biiytik bir destektir. i¢
piyasada basta Cin ve Uzak Dogu tilkele-
rinin ucuz ve kalitesiz triinleriyle rekabet
edemeyen sanayicimiz zor yillar yasadu.

www.itkib.org.tr
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MUSTAFA SENOCAK: “EK VERGILERIN GECERLILIK SURESI
BELLI DEGIL. BU ALANDA YATIRIM YAPMAK ISTEYEN SANAYICI
‘YA UYGULAMA KALKARSA' DiYE KORKUYOR. DAHA CiDDi
YATIRIM YAPILABILMESI iCiN BU UYGULAMALARIN SUREKLI
Mi OLACAGI YA DA NE KADAR SURE YURURLUKTE OLACAGININ
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BELIRLENMESI GEREKIYOR.”

Dolayisiyla iceride zayiflayan bir sanayi-
cinin ihracat yapabilme gticti de dusti.
Simdi saraciye sektdrtimtiz ihracatta da
gliclenecek. Yeni yatirimlarla birlikte is-
tihdam kapasitesi de artacak. Bu biiytime
yeni tesislerin kurulmasini saglayacak ayni
zamanda yabanci ortakliklarin da olusu-
munu hizlandiracaktir.”

Ek verginin siiresi belli olsun

Senocak, ek verginin stiresiyle ilgili be-
lirsizligin sanayicinin yatirim kararini et-
kileyebilecegine de dikkat ¢ekti. Senocak
sozlerini soyle strdurdi: “Ek vergilerin
gecerlilik stresi belli degil. Bu alanda yati-
nm yapmak isteyen sanayici ‘ya uygulama
kalkarsa’ diye korkuyor. Daha ciddi yati-
rim yapilabilmesi i¢in bu uygulamalarin
stirekli mi olacagi ya da ne kadar sire yii-
rurltikte olacaginin belirlenmesi gerekiyor.
Bu bilinirse yatinnmci da buna gore planini
programini yapar. Biz kendi aramizda bu-
nu konusmaya basladik. Eger uygulamanin
gecerlilik stiresi bilinirse, sanayici éntnt
daha iyi gortr, yatirim sayist artar.”

Kemerler de ek vergiye dahil edilmeli
IDMIB Baskan Yardimcis: Giiven Karaca,
saraciye trtinlerinin ithalatna ek vergi
uygulamasini sektor olarak bekledikleri

bir karar oldugunu belirterek, Ekonomi
Bakanligrnin bu kararin ¢tkmasinda ¢ok
ciddi bir irade ortaya koydugunu kaydetti.
Turkiye'nin saraciye tretimine yonelik ku-
rulu bir giiciit bulunduguna dikkat ceken
Karaca, Ttirkiye'nin kalitesiz trtin ithala-
tindan dolay1 maalesef bu gticti bugtine ka-
dar kullanamadigina dikkat ¢ekti. Bundan

sonraki dénemde bu kurulu giictin hem
ihracatta hem de i¢ piyasaya yonelik tire-
timde kullanabiliriz diyen Karaca, bekle-
dikleri ek vergi oraninin ytizde 50 oldugu-
nu belirterek, ytizde 30’unda ciddi olumlu
sonuglar ortaya ¢tkaracagini soyledi. Kemer
drtinleri ek vergi uygulamasinin disinda
tutulduguna da deginen Karaca, “Kemerler
de saraciye tirtinleri icerisinde yer aliyor.
En kisa zamanda kemerlerin de ek vergi
uygulamast i¢ine alinmas i¢in Ekonomi
Bakanligi'nin irade ortaya koyacagina ina-
niyoruz” dedi.

Uygulamanin takibi iyi yapilmali
Saraciye Sanayicileri Dernegi Baskani Ce-
mal Aydin, uygulamanin tretime ihtiyact
olan Tiirkiye adina énemli bir yarar sag-
layacagini dustindugunt belirtti. Aydin,
“Sadece tretici ve ihracatgl i¢in degil, ger-
cek ithalatcilarin da yararina bir uygulama
olarak bakmak gerekir. Ctink kalite, mali
gii¢ gibi kriterlerin ithalatci vasfinda aran-
mast geregi de ortadadir. Aksi durum piya-
sada ciddi sitkintilar1 da beraberinde getiri-
yor. Ote yandan beraberinde getirdigi bir
risk de var. Bu vergilendirme kagak trtin-
leri piyasada etkin kilmamalidir. Bunun
icin de giimrtiklerde ve i¢ piyasada takibini
yapan kacak birimlerinde olayin tizerinde
ve takibinde hassasiyet gosterilmelidir.
Neticede ortada bir Cin faktorii var. Yerli
meslek erbabinin trettigi tirtin yurt icinde
satilamazken ¢ok dusitk maliyetlerle ithal
gelen ve kalite bakimindan da yetersiz
triinler titketiciye sunulabiliyor. Bu vergi,
hem dtreticinin hem de kaliteli ve saglikli
ithal gelen trtinlerin éntint acacak” dedi.

Uretim yatinmlan artar

Saraciye sektortintin biiyitk oranda kii-
ctik ve orta boy isletmelerden meydana
gelen bir sektor oldugunu belirten Cemal
Aydin, “Kiiresel ticaret sartlari nedeniyle
tiretimi birakmis ya da yurtdisina yonel-
mis yerli sermayemizin yeniden yurti-
cinde tiretime yonelmesine etkisi olacak.
Yerli tireticinin kapasitesini tam kullanip,
hacim yakalayarak seri tiretime ge¢cmesi
de birim fiyatlar tizerinde olumlu katki
saglayacakur. Yine ihracat bakimindan
daha yakin oldugumuz AB pazarinda da
etkinligimizi artiracagina inantyorum.
Stiphesiz ttim bunlarin da olumlu sonuc-
lar istihdam piyasasinda kendisini goste-
recek” dedi.

Ek vergi kaliteli iiriin ithal

edenlere de yarayacak

Ek vergi uygulamasinin deri disi sara-
ciye urtinlerinde yerli treticiye ciddi
katkis1 olacagini belirten Cemal Aydin,
“Markali tirtinlerin her zaman bir pazarn
var. Tiiketicisi markanin fiyatina baka-
rak satin alma eyleminden pek de vaz-
gecmiyor. Yani pahal da olsa markaya
olan baglilik, kalite ve gtiven nedeniyle
satin alma yapiyor. Ancak yerli fason
ureticilerimiz ya da private label yapan
firmalarimiz Cin ile yarisamiyorlardi.

Bu bakimdan basta ithal gelen okul
cantalari, valizler, kadin cantalar ve
benzeri trtnlerde yerli tiretici lehine bir
dontisim gerceklesecek. Tekrar altini
ciziyorum bu disiplin nitelikli ithalatciya
da katk: saglayacakutir.

Ek vergi uygulamasi, kiiresel marka-
larin Cin’deki fabrikalarinda tretilen
markali tirtinlerinde cok da olumsuz
bir etki yaratacagini sanmiyorum di-
yen Cemal Aydin, “Zaten bircogu Cin
menseili Avrupa mali olarak piyasaya
giriyor. Bunlarin kalite citasi ise zaten
fiyatta haksiz rekabete ¢cok olumsuz
katki yapmiyor. Genellikle kalite ba-
kimindan daha alt segmentte trtinleri
etkileyecektir. Yasal cerceve disinda
farkli yollarla trtin getirenlere kars: ise
zaten devletimiz mticadele yontemleri
uyguluyor. Bunlar1 daha caydirict hale
getirirse, sektdrde yerli tiretici adina
cok daha iyi bir tablonun kisa zamanda
ortaya ¢ikacagini disiiniiyorum. Zira
kur, girdi maliyetleri gibi bircok sorun-
la ugrasan treticinin bu teneffiise ihti-
yact vardl” dedi.
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IB, TASARIMI

ON PLANDA TUTUYOR

Hemen ter sekiorde yasanan gelismelerle
rakiplerinden geri kalmak istemeyen Tiirk hali
sektort, tasarim triinlere yonelerek daha reka-
bet¢i olmay1 planliyor. Bu noktada, tyeleriyle
stirekli fikir aligverisinde bulunan hal sektorii-
niin ¢at birligi [HIB, Ekonomi Bakanlig: tara-
findan yayimlanan tasarim tebligi ile sektorin
dogru sekilde yonlendirildigi gorastinde. Uye-
lerini tasarimcilarla ¢alismalar icin tesvik eden
[HIB, tiim tyelerini, dagitug tanium brogii-
rityle, tasarimcel calistiranlara devletin sagladif
tesvikler konusunda bilgilendiriyor.

Tasarima devlet destegi

Turkiye'de tasarim ve inovasyon kiiltiiriintn
olusturulmast i¢cin Ekonomi Bakanhg tara-
findan 2008 yilindan beri ytrirliikte olan
tasarim desteginin kapsami genisletildi. 2015
yili Haziran ayinda teblige eklenen “Tasarim
ve tirtin gelistirme projeleri” boltimui ile sirket-
lere tasarim departman: kurarak veya var olan
tasarim departmanlarini genisleterek katma
degeri ytiksek tirtinler ortaya koyma ve ulus-
lararast pazarda rekabet gticlerini artirmada
yardimei olmak hedefleniyor. Bakanlik tarafin-
dan, firmalarin moda, endistriyel tasarim ve
inovasyon kapasitelerinin artinilarak ihracata
donuk katma degerli tirtin tiretmeleri amaciyla
uygulanacak projelerden Ttirk Ticaret Kanun-
lan cercevesinde ticari ve/veya sinai faaliyette
bulunan tiim sirketler faydalanabiliyor. Sirket-
lerin destek kapsamina alinmak i¢in tasarim ve
trtin gelistirme projesi nerileri ile Bakanliga
miiracaat etmeleri, yapilacak 6n incelemenin
ardindan Tasarim Destek Komitesinin olumlu
gortst ve Bakanligin projenin destek kapsa-
mina alinmast icin olumlu gorts bildirmesi
gerekiyor. Ayrica, destek kapsamina alinma
tarihinden itibaren yilda bir kez incelenen ve
hakkinda degerlendirme raporu hazirlanan
sirketler, raporun olumsuz olmasi halinde
destek kapsamindan cikarilabiliyor. Yapilacak

Destek kalemleri

Proje bazinda olmak kaydiyla;

« istihdam edilecek tasarimcilann maas-
larina,

» Tasarim programi, bilgisayar ve techizat
alimlarina,

*» Tasarima yonelik web sitelerine lyelik
bedellerine,

» Tasanmcilann seyahat giderlerine yiizde
50 devlet destegi saglaniyor.

on incelemede ise sirketin mevcut tasarim
yetkinligi ve gelistirme potansiyeli, sirket tst
yonetiminin projeyi sahiplenme dtizeyi ve
proje ekibinin niteligi gibi hususlara bakiliyor.
Basvurunun reddedilmesi halinde sirketler, ret
bildirim tarihinden itibaren alt1 ay sonra yeni-
den basvuru yapabiliyor.

TURK HALI SEKTORU, EKONOMI
BAKANLIGI TARAFINDAN SAGLANAN
—TASARIM TESVIKI ILE TUM DUNYADA
_. REKABET GUCUNU ARTIRMAY!
~~_HEDEFLIYOR. TASARIM DESTEGINI
OLUMLU BULAN iHiB, DAGITTIGI
BROSURLE UYELERINI BILGILENDIRIYOR.
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Dikkat edilmesi
gereken hususlar

Bir sirketin en fazla bir adet projesi
desteklenir.

Sozlesme, fatura ve 6deme belgesi
basvuru icin zorunlu belgelerdir. Zorunlu
belgeler olmadan basvuru yapilamaz.

Basvurular iiye olunan iBGS'ye (ihra-
catg Birlikleri Genel Sekreterligi) yapilir.

Basvuru siiresi alti ay, eksiklik tamam-
lama siiresi tic aydir.

Kapsama alinan projeler (proje kapsa-
mindaki harcamalar), proje siiresi boyun-
ca, herhangi bir kamu kurumundan baska
bir destek programi kapsaminda destek-
ten yararlandinlmazlar.

Sadece harcama yetkisi verilen sirketler
tizerinden harcama yapilabilir. Harcama
yapacak ilgili sirketler icin 6n bagvuru
yapilirken bakanlik onayina basvurulma-
lidir. Harcama yetkilisi sirket icin yiizde 51
organik bag sarti aranir ve destek hesap-
lamasi ortaklik oraninda yapihr (ortaklik
orani da yiizde 51'den az olmamalidir).

Seyahat kapsaminda; sadece istihdam
edilen tasarimci, modelist ve miihendisin
ekonomi sinifi ulasim giderleri destek-
lenir.

internet sitesi iiyeligi kapsaminda;
nihai tiiketiciye yonelik olmayan, sektdre
0zgl yeni tasanm ve trendlerin yer aldigi
internet sitesi tiyelikleri desteklenir.
*Tiim yurtdisi belgeler diizenlendikleri Lil-
kelerdeki Ticaret Miisavirligi/Ataseligi’ne
2008/2 sayili Teblig cercevesinde onayla-
tilmalidir.
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TURK TASARIM HALILARI MERKEZI

IHIB Yonetimi, Ttirk hal sektortine simf
atlatiyor. Tasarima verdigi 6nem ile Ttirk
halisini tiim diinyaya tanitmay: amacla-
yan IHIB Yonetimi, “IHIB Turkish Design
Rugs Center” projesi ile diinyanin farkl
tilkelerinde Ttirk halisinin tasarm giictint
sergilemeyi hedefliyor. Ekonomi Bakanlig
tarafindan verilen tasarim tesvikleri konu-
sunda dagittig1 tasarim brostirt ile tiyele-
rini bilgilendiren IHIB, bu kez de kendi
olanaklaryla, yerli hali tasarimcilarini ve
tasarim trtinleri tireten hali firmalarina
destek oluyor. Proje kapsaminda ytizde
60 devlet destegi alan HIB Yonetimi’nin
amac1 ‘Turk halisr’ markasinin citasini,
tasarim kabiliyeti yitksek yerli firmalar ve
trtinleriyle daha da ytiksege ¢cikarmay1
amachyor.

ik tasanm merkezi New York’ta

[HIB Yonetimi, “IHIB Turkish Design
Rugs Center” projesi kapsaminda ilk
merkezini, Amerika El Halis1 Ithalatcilan
Birligi ORIA ile olan yakin iligkilerinin
avantajindan da faydalanarak New York’ta
acmay1 planhyor. Tasarim anlaminda
dtnyanin en énemli merkezlerinden New
York'ta, 5. Cadde ve Soho’da bir showro-
om kiralamak icin yer arayis calismalarina
hiz veren THIB Yonetimi, projeyi IHIB’e
tiye ttm firmalara acik tutmay: planliyor.
Projenin, edinilecek tecrtibenin ardindan,
dtnyanin bagka tilkeleri ve merkezlerinde
strdurtlmesi hedefleniyor.

Proje tiim iHiB iiyelerine acik olacak
Tasarnm konusuna dzel dnem veren [HIB, yerli
hali tasarimcilari ve tasarim trtnleri tireten
hali firmalar ile tiyelerine destegini sonuna
kadar vermekte kararli davraniyor. IHIB, yeni
yonetim anlayisina uygun olarak hicbir firmay1
dislamadan tim [HIB tyelerine acik tutacag
“[HIB Turkish Design Rugs Center” projesi ile
ozel tasarim trtinleri tesvik etmeyi planliyor.
Sektorde, tasarim trtinlerin tretimine yonelik
topyekiin bir seferberlik hedefleyen THIB, Tiirk
halisinin ancak tasarim trtinlerle tiim dinyayla
rekabet edecek giicte olacagina inaniyor. Bu
nedenle, hazirlanacak sartnameye uygun tiim
firmalarm katihmina acik olacak proje ile fir-
malar, THIB ¢aust alunda ttim y1l boyunca agik
olacak bir showroomda tirtinlerini sergileme
firsat yakalayacak.

Merkezlerin sayisi artirilacak

“IHIB Turkish Design Rugs Center” projesi
kapsaminda, Ttirk halisinin tasarim giictinii
tim diinyaya duyurmay: amaclayan THIB Y6-
netimi, bu sayede Ttirk hali sektortiniin katma
degerli tirtinlerle rekabet gictinil artirmay he-
defliyor. Katilimei firmalarinin kira bedellerinin
ytizde 40’11 6deyecegi ABD’de acilacak show-
roomun ardindan edinilecek tecriibe ile benzer
merkezlerin Brezilya, Japonya, Italya, Cin ve
Rusya’da da agilmasi planlaniyor. Bu proje icin
ylizde 60 devlet destegi alan THIB'in nihai ama-
c1 ise “Tuirk halis’ markasinin ¢itasini, tasarim
kabiliyeti ytiksek yeni firmalar ve tirtinleriyle
daha da ytiksege ¢ikarmak.

[HIiB, TURK HALICILARININ
TASARIMCI YONUNU TUM
DUNYAYA DUYURMAK
AMACIYLA FARKLI
ULKELERDE KURMAY]I
PLANLADIGI “IHiB TURKISH
DESIGN RUGS CENTER”
PROJESI iCIN ABD'Y]

SECTI. TURK HALISINI
DUNYAYA TANITMAYI
HEDEFLEYEN PROJE iLE
FIRMALAR OZEL TASARIM
URUNLERINI TUM YIL
BOYUNCA ACIK OLACAK
SHOWROOM'’LARDA
SERGILEME IMKANINA
SAHIP OLACAK.
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HALIKENT ISTANBUL ICiN
CALISMALAR SON SURAT SURUYOR

Goreve geldigi giinden bugtine bircok
basarili ise imza atan IHIB Yonetimi, en
onemli projelerinden biri olan Halikent
[stanbul i¢in goriismelere basladi. Goreve
gelmesinin ardindan ilk resmi ziyaretini
gerceklestirdigi Esenler Belediye Bagkant
Tevfik Goksu’yu 8 Temmuz tarihinde yine
makaminda ziyaret eden [HIB Yonetimi,
Halikent Istanbul projesine uygun bir ara-
zinin teminine yonelik olarak Goksunun
onerilerini dinledi, secenekleri degerlen-
dirdi. Gortismeye ayni zamanda Halikent
[stanbul Kooperatifi Kurucu Komite Uyesi
sifauyla da kaulan THIB Baskan Ugur Uy-
sal, THIB Denetim Kurulu Uyeleri Hasim
Giireli, Fevzi Isikli ve Ali Eman ile Yunus
Emre Prens katildi. Projenin hayata geciril-
mesi icin arazi arayislarina hiz veren 1HIB
Yonetimi, Temmuz ay1 sonuna kadar kuru-
lacak olan Halikent Istanbul Kooperatifi ile
gortismelerini kurumsal boyutta stirdtrme-
yi planhyor.

Hazine ile de goriisiilecek
Halikent Istanbul projesinin hentiz fikir

asamasinda oldugu donemde, projeyi
hayata gecirmek icin basta Ankara olmak
tizere bircok resmi ziyaret gerceklestiren
IHIB Yonetimi, TOKI ile de temaslarin
yogunlastirmis ve TEM Otoyoluna komsu
belediyelerle gortismelerini siklastirmist.
Bu kapsamda Esenler Belediye Baskani
Tevfik Goksuw’yu makaminda ziyaret eden
[HIB Yonetimi, gecen stirede, Halikent Ko-
operatifi Kurucu Komitesi olarak projenin
sehir merkezinde olmasina yonelik aldik-
lar1 karar dogrultusunda, Bagskan Goksu’yu
yeniden ziyaret etti. Baskan Goksunun
makaminda gerceklesen ziyarette, aske-
riyeden devrolan araziden yer temininin
gerceklesmesinin mimkiin olmadigini

ifade eden Esenler Belediye Bagkani Goksu,

Esenler’de yer alan arazilerin hali sektorti
ve esnafl i¢in olduke¢a pahali olacag bil-
gisini verdi. Sehir i¢inde, merkeze yakin
bolgelerde Halikent Istanbul gibi biiyitk
bir projeye uygun biiytiklitkte bir arazi
bulmanin ¢ok zor oldugunu ileten Goksu,
Bagkan Uysal ve ekibine Hazine Mstesar-
hig1 ile goriistilmesi dnerisinde bulundu.

IHIB, HALIKENT
ISTANBUL iCiN ARAZ]
ARAYISLARINA HIZ
VERDI. iHiB BASKANI
UGUR UYSAL'IN DA
ARALARINDA OLDUGU
HALIKENT iISTANBUL
KURUCU KOMITE UYELERI,
ESENLER BELEDIYE
BASKANI TEVFIK
GOKSU’YU MAKAMINDA
ZIYARET ETTI.

150 déniim arazi

[HIB Yonetimi'nin Ugur Uysal Baskanh-
ginda gerceklestirdigi ve uzun istisareler
sonucunda nihai asamaya gelen Halikent
Istanbul projesi ile ilgili olarak kurulacak
olan Halikent Istanbul Kooperatifi'nin al-
dig1 bir dizi karardan biri de projeye bir
an dnce baslanmasi ve 2015 yili sonuna
kadar ilgili kurum ve/veya kuruluslarla
imza asamasina gelinmesi oldu. Bu karar
dogrultusunda arazi teminine yonelik
gortismelerini hizlandiran THIB Yonetimi,
Esenler Belediye Bagkanm Tevfik Goksu
ile yaptig1 gortismede, ti¢ sene sonra
bitecek ve ti¢ metro hattimin birlesme
noktast olacak olan TEM kenarinda yer
alan 150 donumltik arazinin, park yerine
Halikent Istanbul projesine ayrilabilece-
gi bilgisini aldi. Bagkan Tevfik Goksu,
ayrica, bu arazi i¢in Istanbul Biiytiksehir
Belediyesi ile konuyu goriisecegini soyle-
di. Ziyaretten memnun ayrilan IHIB Yo-
netimi, Halikent Istanbul projesiyle ilgili
olarak Baskan Tevlik Goksu'yla yeniden
bir araya gelecek.



ITMA Milano 2015 icin hazinz.

Musterilerimizin talepleri dggrultusunda bizler en iyi cbézUmler icin caba sarf etmekteyiz. En
iyi- yeteneklere sahip Stoll uzmanlari size servis tecrlUbemizin en farkli avantajlarini
sunmaktadirlar. Bu ortak amac ugruna hep beraber yakin bir sekilde calismaktayiz. En iyi
cevaplarin ancak eniyi hazirliklar sonrasi verilebileceginin farkindaligiile siz mUsterilerimize
Teknik Tekstiller, Moda ve Teknoloji ile Yazilim CozUmlemeleri konularinda profesyonel bilgi
birikimimizi aktarmak ve desteklemekteyiz. Tum bunlarin 6tesinde en verimli Grin
performansi icin bizi tercih edebilirsiniz. Stoll’in en son yenilikleri ve teknolojilerinin
cesitligini kesfetmeniz ve sizinle tanismak icin sizleri ITMA Milano 2015’deki standimizda
bekliyor olacagiz. Stoll igin hazir misiniz?




I(,' GIYIM FIRMALARI
GUCLERINI BIRLESTIRIYOR

EKONOMI BAKANLIGI’'NIN 2010/8 SAYILI “ULUSLARARARASI REKABETCILIGININ
GELISTIRILMESI UR-GE TEBLIGI” ILE iHKIB KOORDINASYONUNDA HAYATA

GECIRILEN KUMELENME CALISMASI BU DEFA HAZIR GiYiM SEKTORLERINDEN iC
GiYiM FIRMALARINI DAHIL EDIYOR. i GiYiM SEKTORUNDE HiZMET VEREN iHKIB
UYESI 23 FIRMA, HAZIRAN AYINDA iHTIYAC ANALiZi BASLANGIC TOPLANTISI iLE

CALISMALARINA BASLADI.

IHKIB tarafindan hazir giyimin alt sek-
torlerinden “I¢ Giyim ve Yatak Kiyafetleri
Sektortinde Tuirk Markalarinin Uluslararast
Rekabetciliginin Gelistirilmesi UR-GE Proje-
si” baslatilmisti. Ekonomi Bakanlig tarafin-
dan 01 Haziran 2015 tarihinde onaylanan
projede 23 i¢ giyim firmasi yer aliyor. Soz
konusu proje kapsaminda proje stiresince
atilacak adimlarin ve projenin ilk faaliyeti
olan ihtiya¢ analizinin goriistilecegi Proje
Baslangi¢c Toplantist 24 Haziran Carsam-
ba giintt IHKIB Yénetim Kurulu Bagkant
Hikmet Tanriverdi, IHKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Nazim Kanpolat ve ITKIB yetkilile-
rinin yani sira 23 firmanin da katilmiyla
Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklesti.
Toplantda i¢ giyim firmalan i¢in hazirla-
nan ilk UR-GE calismasi olduguna dikkat
ceken Hikmet Tanrnverdi, cok kisa stirede
organize olduklar i¢in firma temsilcilerine
tesekkiir etti. Bu calismanin firmalara ciddi
bir avantaj saglayacagini diistindtigtnt ifade
eden Tanriverdi, hayirll olmasi temennisin-
de bulundu. Tanriverdi, i¢ giyim kiimelen-
me calismasinda, katulime firmalarin ortak
ihtiyac ve ortak hedeflerinin ekseninde
olusturulacak faaliyet plani ile uluslararast
rekabet seviyelerini artirmay: amacladiklari-

ni1 dile getirdi. Nazim Kanpolat da projenin
onemine deginerek desteklerinden dolay:
Hikmet Tanriverdi'ye tesekkiir etti. 23 firma
ile projeye dahil olduklarini hatirlatan Kan-
polat, i¢ giyim sektortine verilen bu deste-
gin firmalar tarafindan degerinin bilinmesi
ve gereken emegin verilmesi gerektigine
dikkat ¢ekti. Toplantinin sonunda proje yol
haritasini belirleyecek olan URAGEM Egitim
ve Danismanlik sirketinden Yeliz Cuvalci,
projeyi detaylariyla birlikte katilimer firma-
larin yetkililerine sundu.

intiyac ve hedefler tespit edilecek
Kuimenin ilk faaliyeti olarak, halihazirda
baglamis bulunan ihtiya¢ analizinde, fir-
malarla birebir goriismeler saglanarak, fir-
malarin ihtiyac ve hedefleri tespit edilecek.
Katullimer ktime firmalarindan alinan goriis
ve bilgiler 1s18inda olusturulacak olan faali-
yet cizelgesi ile firmalar, calisma stiresince
kapasitelerini artiric1 ve hedef pazarlarim
genisletici faaliyetlere katilacaklar. Teblig
kapsaminda hazirlanacak olan bu faaliyetler,
ihtiya¢ duyulan cesitli egitim, danismanlik




HiKMET TANRIVERDI
iHKIB Yonetim Kurulu Baskani

“Bu calismanin firmalara ciddi bir avantaj
saglayacagini diisiintiyorum. Firmalara
hayirli olmasini temenni ediyorum.”

konularini ve yurt dist pazarlama faaliyet-
lerini iceriyor. Firmalarin hedefledikleri
pazarlarda, rekabet edebilir tirtinleri ile yer
almalar1 icin gelistirilen bu ¢alisma modeli
ile IHKIB, 23 firmasi ile i¢ giyim diinyasin-
da onemli adimlar atmaya hazirlaniyor.
Ekonomi Bakanlig1 tarafindan ytirtitiilmekte
olan 2010/8 Rekabetciligin Gelistirilmesi
Tebligi UR-GE desteginin amact;

2023 ihracat hedefine ulasilmasinda, ih-
racat desteklerinin mitinferit firmalar yerine,
dagmik ve birbirinden bagimsiz faaliyetler-
den ziyade sektorel birlikteliklerin oldugu,

UR-GE Projesinde Yer
Almak icin 10 Sebep

3 yil boyunca sektorti yakindan ve yerin-
de takip etmek icin,

Kuresel rakipleri ve alicilari anlamak icin,

Kiresel alicilarin alim kosullarini ve talep-
lerini anlamak ve uzun sdreli alim yapacak
mUsterilere ulasmak icin,

Firmanin gelecek 5 yillik rekabet konu-
munu belirlemek icin,

Hedef pazarlarda yer alan musterilerin
taleplerini karsilamaya yonelik isbirlikleri
gelistirmek icin,

Firma icinde yonetim, Uretim ve pazarla-
ma kabiliyetlerini esitlemek, her bir alt birimi
glclendirmek igin,

Gerek firma icinde gerekse proje icin
belirlenecek hedefe ulasmada kullanilacak
araglara ve yontemlere sahip olmak icin,

Sirketi glclendirmek icin,

Rakiplerimize yakin olmak ve onlarla bir-
likte gliclenmek icin,

Uluslararasi bir marka olmak yolunda
adim atabilmek igin.

www.itkib.org.tr
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uzmanlasma, isbirligi ve stratejiye dayall
projelerle desteklemek.

* isletmelerin ihracat pazar paylarm ve
pazar cesitliligini artirmalar siirecinde ka-
pasitelerini artirarak hedef pazarlarda uzun
stireli ihracat yapilmasini saglamak.

* Hedef pazarlari isletmelerin tirtin gruplari,
tretim altyapilan ve sektdriin gelecek egi-
limleri 1s1¢1nda belirleyerek proje stiresince
(en fazla 36 ay) hedef pazarlarda giivene da-
yali ticari iliskiler kurulmasini saglamak.

UR-GE diger desteklerden farkli

UR-GE desteginin diger desteklerden farks,
Uluslararast Rekabetciligin Gelistirilmesinin
Desteklenmesi Destegi, Ekonomi Bakanhg Th-
racat Genel Mudurlagi, KOBI ve Kiimelenme
Dairesi Bagkanlig tarafindan yuriitiilmekte
olan bir destek mekanizmasi. Destek, ihraca-
tin gelistirilmesini hedefliyor fakat halihazirda
verilen sektorel ticaret heyeti, fuar destekleri
gibi desteklerden farkli. UR-GE Projesinde
amag, aymi sektorde faaliyet gostermekte olan
isletmelerin birlikte hareket etmeleri, ses ge-
tirecek organizasyonlarla dtnya pazarlarinda
bilinirliklerini artirmalari, markalasmalarini,
isletme kapasitelerini, tirtinlerini ve hizmet-
lerini proje boyunca gelistirmelerini saglamak.

NAZIM KANPOLAT
iHKIB Yénetim Kurulu Uyesi

“UR-GE projesinde ilk defa i¢ giyim sek-
tériine yonelik bir is birlikteligi calismasi
yapiliyor. Bunun degerinin bilinerek emek
verilmesi gerekiyor.”

Ur-Ge Destek Limiti
ihtiyag Analizi | Egitim/ Yurtdigi Alim Heyeti istihdam Bireysel
Damismanhk Pazarlama Danismanhik

Destek Orani %75 %75 %75 %75 %75 %70
Desteklenen isbirligi isbirligi isbirligi isbirligi isbirligi Sirketler
Kurum Kurulusu Kurulusu Kurulusu Kurulusu Kurulusu
Destek Tutan 400.000 150.000 100.000 emsal briit Gicret | 50.000
(usb) (faaliyet basina) | (faaliyet basina)
Faaliyet Program Stiresince 10 Adet 10 Adet 2 kisi 3yil

(En fazla 36 Ay)
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SANLIURFA IKI BUYUK
PROJEYLE YUKSELIYOR

6.BOLGE TESVIKLERIYLE SANAYi ALTYAPI YATIRIMLARINA HIZ VEREN SANLIURFA,
HAZIR GiYiM VE AYAKKABI GiBI iKi BUYUK SEKTORUN YATIRIMLARINA EV SAHIPLIGI
YAPIYOR. SEKTOR LIDERLERI VE PAYDASLARI SANLIURFA'NIN HER iKi PROJEYLE
BUYUK BIiR ATILIM YAPACAGI ONGORUSUNU TASIYOR.

Tarihi ve turistik mekanlarmm yani

sira tarimin da sehri olan Sanhurfa, 6.Bolge
Tesvikleri ile sanayi altyap1 yatinmlarina
hiz veriyor. Turkiye'nin en kalabalik doku-
zuncu biiytik kenti olan Sanhurfa, bolgenin
yildiz kenti olarak parliyor. Orta Dogu
pazarina agilan kritik kapi olan Sanlurfa,
tesvik sisteminde 6.Bolge’de yer aliyor ve
yatirimeilan cazip firsatlariyla cezbediyor.
2012-2014 yillarim kapsayan tg¢ yillik yeni
tesvik sistemi déneminde, 310 belge ve
yiizde 20’lik pay ile Sanliurfa, 6.Bolge illeri
arasinda ilk sirada yer aldi. Istthdam sayist
acisindan bakildiginda da ytizde 25lik pay
ile birinci siraya yerlesti. Kent, gectigimiz yil
81 il arasinda belge adedinde 13'tincii, sabit
yatirim tutarinda 37’inci, istthdam sayisinda
ise 6'nci sirada yer aldi. Tesvik sisteminin
getirdigi destekler Sanhurfa’yr “Emek Yogun
Sektorler” icin bir cekim merkezi haline
getirdi.

Hazir giyim ve ayakkabi iissii
Gectigimiz aylarda Ttrkiyenin iki btiytk
sektort, hazir giyim ve ayakkabi, 6.Bolge
Tesviki dahilinde calismalar basladi. 350
déniim tizerine Tiirkiyenin ilk Hazirgiyim
Organize Sanayi Bolgesi (HOSAB) ile 130
bin metrekare alan tizerine Ayakkabici-

lar Sanayi Bolgesi i¢in kollar sivand. ilk
etapta 19 tekstil fabrikasinin kiimelendigi
HOSAB'da Ktuime Koordinasyon Merkezinin
protokoliinti Calisma ve Sosyal Giivenlik
Bakam Faruk Celik, Sanlurfa Valisi [zzet-
tin Kiictik, IHKIB Yonetim Kurulu Baskani
Hikmet Tanriverdi, Karacadag Kalkinma
Ajans1 Genel Sekreter Vekili Hasan Maral
ve Sanhurfa Ticaret ve Sanayi Odas1 Bagkan
Vekili ibrahim Uludag tarafindan imzala-
mistl. TIM organizasyonunda bir araya gelen
25 ayakkab1 sanayicisi de ayakkabi ve yan
sanayisine yonelik bir Ayakkabicilar Sanayi
Bolgesi kurulmast i¢in Sanlurfa Ticaret Sa-

nayi Odast (STSO) ve Sanlurfa Valiligi ile
protokol imzaladh.

Gegen yil 217 tilke ve bolgeye 18,7 milyar
dolar hazir giyim ihra¢ eden Tirkiye, hazir
giyim sektorti olarak 2023 icin citay1 60
milyar dolara ytikseltti. Bu yila 20 milyar
dolar ihracat hedefi ile baglanirken, HOSAB
projesi ile yaklasik 7 bin 500 kisiye yeni
istihdam saglanmasi hedefleniyor. Son 10
yilda hazir giyim sektorii thracatini ytizde
43 artirirken, Sanlurfa bu sektérde ihraca-
tin1 yiizde 3 artirdl. Kiimelenme yontemiyle
olusturulacak ayakkabi bolgesinde ise bas-
langi¢ hedefi olarak giinde 40 ila 50 bin
cift arasinda ayakkab tiretimi planlaniyor.
Uzun vadede ise giinde 100 bin cift ayak-
kab1 tiretip yaklasik 15 bin yeni istihdam
hedefleniyor. Sektor liderleri ve paydaslar
Sanlurfanin her iki projeyle, hem deri hem
de hazir giyim sektérlerinde biiytik bir ati-
lim yapacagi 6ngoriistint tastyor.



URFi AKBALIK
Ozak Tekstil Grup Baskani

Akbalik ailesinin tiyeleri taralindan
1985 yilinda kurulan Ozak Tekstil, de-
nim ve non-denim kumaslardan tretilen
kiyafetler imal ederek, uluslararasi capta
gunlik giyim sektdriine hizmet veriyor. 30

KOKLU GECMISIYLE DENiIM DUNYASININ HER
ALANINDA UST DUZEY BIiR TECRUBEYE SAHIP
OLAN OZAK TEKSTIL YILLIK TOPLAM URETIMININ
YUZDE 25'LiK KISMINI SANLIURFA’YA TASIDI.
OZAK TEKSTIL, YENi YATIRIMLARLA BU YUZDEYi

ARTIRMAYI| HEDEFLIYOR.

HEDEFINDE YENI
YATIRIMLAR VAR

yillik koklit gecmisiyle tiretimden tasarima,
paketlemeden sevkiyata denim diinyasinin
her alaninda tist dtizey bir tecriibeye sahip
olan Ozak Tekstil, yillik toplam tiretiminin
yiizde 25’lik kismimi Sanhurfa’ya tasidi.
Yeni yatirimlarla bu ytizdeyi btiytitmeyi
hedefleyen Ozak Tekstil, Sanhurfa’daki
tesislerinde MassimoDutti, Zara Woman,
Zara Man, Liu-Jo, Sandrovb gibi markalara
tretim gerceklestiriyor. HOSAB’a da yatirim
yapan Ozak Tekstil Grup Baskam Urfi Ak-
balik ile projenin detaylarin ve yatirimlari-
n1 konustuk.

Uretimin yiizde 25’i Sanhurfa’dan
Devletin Sanhurfa’da sadece hazir giyim fir-
malarina yapmis oldugu bu yatirimin bolge
ve cevresi icin ¢ok énemli oldugunun altini
cizen Urfi Akbalik, “Hazir giyim istihdamu
¢ok yogun olan bir sektor. Sanlurfa ve
civar illerde de ciddi issizlik oldugundan
bu yatirim ile istthdam saglanacagini du-
stinttyorum” diyor. Su anda 12 bin met-
rekare kapali alanda 850 calisan ile aylik
150 bin ila 180 bin adet arasinda tiretim
yaptiklarini belirten Urfi Akbalik, “Yillik
toplam tretimimizin ytizde 257lik kismini
Sanhurfa’ya kaydirmis durumdayiz” diyor.
Bolgenin avantajlarini siralayan Urfi Ak-
balik, en ¢nemlisinin devletin bu bolgeye
vermis oldugu tesvik oldugunu soylerken,

SGK ve vergi muafiyetinin oldugunu ifade
ediyor ve “ISKUR’da en biiytik avantajlar-
dan bir tanesi. Isgiicti, eleman bulma ve
lojistik sikintist yok. Valilik, Belediye, OSB
her konuda yeni gelen sanayiciye her ttirli
konuda destek ve yardimer oluyor” diyor.
Bununla birlikte avantajlarin yani sira de-
zavantajlarn da oldugunu belirten Urfi
Akbalik, “Su problemimiz var. Tekstildeki
isgticti agirlikl olarak erkek, bayan isci ¢cok
az ya da calismak istemiyor. Iklim sartlarn-
dan dolay1 yaz mevsimi ciddi sicak. Sanayi
kultart oturmadigindan personelin ¢cok
ciddi disiplin problemi var. Devamsizlik
ytksek seviyede” diyor.

Yeni yatirnm yolda

Ozak Tekstil biinyesindeki 2 bin 200
calisan ile Istanbul, Catalca, Malatya ve
Sanlurfa’da bulunan fabrikalarinda yillik 5
bucuk milyon adet tretim yaptiklarimin bil-
gisini veren Urfi Akbalik, “2014 yili toplam
ciromuz 265 milyon TL. 2015 yil1, 2014
yilina gore daha zor bir yil. 2014 yih ciro-
muzun ylizde 3 ile ytizde 5 tizerine ¢ikmay1
planliyoruz” derken, “Yeni yatirimimizin
insaatina 2016 yilinin son ¢eyreginde bas-
layarak, 2017 yilinda bitirmeyi planhyoruz.
22 bin metrekare kapal alana sahip, tam
entegre bir tesis kuracagiz” sozleriyle yeni
yaturimlarina iliskin bilgilerde paylastyor.

www.itkib.org.tr
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BULENT URGAN
Urgan Grup Yonetim Kurulu Bagkani

Yilhk ti¢ milyon cift ayakkabu tireten Ur-
gan Grup, Dunlop, Fila, Felicity, proTrocker
olmak {izere Avrupa markalarina ve Turkiye
pazarina satis yapiyor. 6. Bolgede yer alan ve
Sanhurfa’da kurulacak Ayakkabicilar Sanayi
Bolgesinde yatirim yapacak firmalardan

biri olan proje dahilinde ilk yilda ¢alisan-
larina ayakkabida mesleki egitim vermeyi
amagclayan Urgan Grup, ikinci yilda egitim
strecini tamamlayarak, seri tiretime ge¢meyi
planliyor. ilk bir yil i¢cin 2 bin 500 metrekare
alanda 50 kisiyle yola ¢tkmay1 belirleyen Ur-
gan Grup, ikinci y1l sonunda kisi sayisimi mi-
nimum 300’e ¢ikarmay1 diistintiyor. Urgan
GrupYoénetim Kurulu Baskani Biilent Urgan
ile 6. Bolge tesviklerini ve buraya gerceklesti-
recekleri yatirimlari konustuk.

Kapasite artacak

Bu zamana kadar daha cok tarim alanin-

da faaliyet gosteren ve tarihi uzun yillara
dayanan Sanlurfanin devletin sundugu
tesvik olanaklariyla sanayilesmesinde 6nii-
ntin actk oldugunu belirten Biilent Urgan,
Sanhurfanin da i¢inde bulundugu 6.Bolge
tesviklerinin Ttrkiye'ye ve sanayicilere cok
biiytik artilar sagladigini ifade ediyor. Birta-
kim eksikliklerin de zaman icerisinde iyiles-
tirilecegini temenni ettigini belirten Builent
Urgan, “Oncelikle hem bu tilkenin bir sana-
yicisi hem de vatandast olarak Istanbul gibi

AVRUPA MARKALARINA AYAKKABI SATISI
GERCEKLESTIREN URGAN GRUP, TESVIKLER DAHILINDE
SANLIURFA'YA YATIRIM YAPIYOR. URGAN GRUP,

BOLGEDE MESLEKI EGITIMIN ARDINDAN SERi URETIME

GECMEYi HEDEFLIYOR.

MESLEKI EGITIMLE SERI
URETiMi PLANLIYOR

sanayinin gelisim anlaminda déntisimuni
tamamlamis bolgeler disinda yurdumuzun
bu anlamda hentiz bakir ve isgticti potansi-
yeli ytiksek bolgelerinde yatirim yapilmasi
gerektigini, bu dogrultuda elimizi tasin altina
koymamiz gerektigine inaniyorum. Sektor
olarak burada basarili olabilmemiz i¢in mes-
leki egitime agirhk verilmesi gerektigi, ayak-
kab1 imalatgilart ve yan sanayiciler olarak bir
arada olmamiz gerektigini diistintiyorum.
Yapilan yatinnmlarin memleketimiz i¢in ha-
yirl ugurlu olmasimi dilerim” temennisinde
bulunuyor.

Urgan Ayakkabi olarak calistiklar Avrupa
markalarimin yani sira bir¢ok firma ile de
goriisme halinde olduklarini belirten Biilent
Urgan, “Avrupa firmalarimin Ttrk firmalarin-
dan beklentileri kalite, fiyat ve cok hassas ol-
duklar sosyal ve fiziki denetimler. Bahsetti-
gim bu taleplerin belli bir adaptasyon stireci
sonucu Istanbul’a nispeten Sanlurfa’da daha
rahat yakalanacag ve bu dogrultuda tiretim
kapasitemizin artacagini dustiniiyorum” diye
ifade ediyor.

Mesleki egitimin ardindan seri iiretim
“Ayakkabi tiretiminde teknolojiyi ¢cok yakin-
dan takip etsek de isin kendi dogast geregi
emege ve zanaata dayal bir sektor” oldu-
gunu soyleyen Biilent Urgan, “Bunu da goz
ontinde bulundurarak, Sanlrfa’daki ilk bir
yillik projemizde hedefimiz, calisanlarimiza
mesleki egitim verecegiz. Ikinci yilimizda da

egitim stirecini tamamlay1p, kapasitelerimizi
artirarak seri tiretime gececegiz. Ik bir yil
i¢in 2 bin 500 metrekare alanda 50 kisiyle
yola cikip, ikinci y1l sonunda kisi sayisini
minimum 300’e ¢ikarmak olacak” diye actk-
liyor. Biilent Urgan, soyle devam ediyor:
“Sanhurfa halkinin sanayiden ziyade tarima
asina olmalar1 ve her sektorde oldugu gibi
ayakkabi sektoriintin de girift olarak calistigl
yan sanayiyle bir arada olmamiz gerekliligi
zaman alacak konular. Su an icin bu konu
dezavantaj gibi goziikse de, Sanlurfa tes-
vikinin en buytik avantajlarindan birinin
potansiyel isgiicti kullanimi oldugudur. Bu
ve bunun disinda bir¢ok faktore bagl ola-
rak maliyetlerin dtismesi sonucu rekabet
anlaminda bir adim 6nde olmamiz olacagin
dustintiyorum.

Firmamiz 1976 yilinda rahmetli babam Asim
Urgan tarafindan Gaziantep’te kuruldu. 1998
yilinda yeni nesil olarak ben ve kardesim
Levent Urgan, babamizin énderliginde bay-
rag1 devraldik. Su an ayakkabi sektortinde
faaliyet gosteren Urgan Grup sirketleri 17
bin metrekare kapali alan ve 450 calisani ile
yillik 3 milyon c¢ift ayakkabi tiretimi yapiyor.
2015 yil se¢im y1ili olmasina ragmen su an
hedeflerimizin tizerinde oldugumuzu belirte-
bilirim. Bu duruma devletimizin ayakkabu it-
halatina getirdigi ek vergilerinde pay1 oldugu
asikar. Uzun calismalarimiz sonucu 2015’in
dordiincti ceyreginde ihracatimizin da ayni
ivmeyle hiz kazanacagina inantyorum.”
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ERKEK GiYiMIN
VAZGECILMEZ ROTAS

PITTIUOMO

BU SEZON 88'iNC_iSi DUZENLENEN VE MODA DUNYASININ ROTASINI ITALYA'NIN
GUZEL SEHIRLERINDEN FLORANSA'YA CEVIREN PITTI IMMAGINE UOMO FUARI, BU
DONEMINDE DE DIKKATLERI UZERINE CEKTI. YILDA IKI KEZ DUZENLENEN FUARA, 11

TURK FIRMASI KATILDI.



Fuara Milli Katim saglayan
ve bireysel katilan
Tiirk markalari

- Ballonet

« Benan Bal

« Brand Who

« Climber B.C.

« Erkan Coruh

« Emre Erdemoglu
« G. Designers

« Hatem Sayki

« Rumisu

» Les Benjamins
« LTB (bireysel)



[HKIB Yénetim

. Kurulu Bagkani
Hikmet

‘,' Tanriverdi, Ttirk
! markalarin ve
: tasarimcilarin
\ stantlarini
gezerek, fuar
, hakkindaki
gértislerini aldi.

Floransa’da ne: yil iki kez diizenle-

nen ve Avrupanin koklii markalar ile yeni

tasarimctlan bir araya getiren Pitti Uomo, ‘ Pitti Uomo’da sokak
16-19 Haziran tarihleri arasinda Fortezza mOdaS I nd a i ddlal 1,

da Basso’da diizenlendi. Dtinyamn dort bir yar atici ve carpici s tiller

yanindan satin alma uzmanlarinin, moda

yazarlarinin, dergilerin, gazetecilerin, moda kadar klasik stiller de
ikonlarimin, sokak modast meraklilarmin ug- X /

rak noktast Pitti Uomonun 88'inci dénemin- OIZ p Ian_da' Mend”’

de Alberto Guardiani, Eton, Lardini, Furla kostekli saa t, sap ka

gibi koklt markalarin yani sira gelecek vaat ve fu lar erkeklerin

eden marka ve tasarimcilar da yer aldi. Bu s s

sezon da Tirkiye’den katilan marka ve tasa- VUZQEQ'IIm ezi arUSInda
rimcilan gormek mimkindu. Erkek hazir yer a l1 yor. ,
giyim, konfeksiyon ve aksesuar sektoriintin

bas aktorlerinin katildig: fuar, her donem ol-

dugu gibi yine bu dénem de bin’in tizerinde

firma katldi. Fuar idaresi katilhmei firmalar 18,5 milyar dolarlik hazir giyim ihracatinin,
konusunda ¢ok secici oldugu icin gercek 6’da birini erkek giyim ihracati olusturuyor.
basvuru sayisi ¢ok daha ytiksek olmasina Bu yiizden Pitti Uomo Fuar sektor acisindan
karsin bin 150 civarinda firma fuara kabul dnem arz ediyor. Diinyada, ozellikle erkek
edildi. Fuari ziyaret eden toplam ziyaretci giyim fuar1 denince akla gelen en prestijli
sayisinin 30 bin oldugu belirtilirken, diger fuar olan Pitti Uomo Fuarrna ¢ok uzun yil-
yandan kayit yaptirmus alict sayisinin 20 bin lardir Tirk hazir giyim firmalan kabul edil-
olup, bunlarin 8 bin 200 kadan italya disin- memekteydi. Son dénemlerde bu sorunun

dan gelen alicilar oldugu ifade ediliyor. Alici-  tizerine giden Istanbul Hazir Giyim ve Kon-
larn ticte birinden fazlasinin yurtdis: alicila- feksiyon Thracatcilan Birligi Yonetim Kurulu,
rin olusturan fuarin en biiyiik alict grubunu
Japonya, Almanya ve Fransa olusturuyor.
Bunun disinda Cin, Ortadogu ve Meksikali
alict sayilart da cok yiiksek. En dustik alict
orani ise ekonomik ve siyasi krizler nedeniy-
le Rusya ve Ukrayna oldugu belirtiliyor.

Erkek giyimin goz kamastirici yiikselisi
Erkek giyim, hazir giyim sektortintin en

btiytik ve en 6nemli alt sektdrlerinden birini
olusturuyor. ITC Trade Map verilerine gore,
Turkiye'nin, gectigimiz yil gerceklestirdigi




[HKIB Yénetim Kurulu’nu temsilen
Pitti Fuar’ni gézlemleyen IHKIB
Yénetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Mustafa Giiltepe fuarin bu déneminde
Tiirk firmalarinin verimli gériismeler
yaptiklarini séyledi.

fuar idaresi ile cesitli temaslardan sonra, ilk
olarak 2013 yilindan itibaren Ttrk firmala-
rinin kabul edilmesini saglayarak, bu dénem
de 5'inci kez milli katilim diizenledi. 4 Turk
hazir giyim firmasi ve 6 tane de tasarimci
olmak tizere toplam 10 firmanin fuara kaul-
malar1 saglandi. Katihmecilara toplam 170,40
metrekarelik alan tahsis edildi. Ballonet, Be-
nan Bal, Climber B.C. , Erkan Coruh, Brand
Who, Emre Erdemoglu, G. Designers, Hatem
Sayk1, Rumisu, Les Benjamins bu dénem
fuara katlan Tiirk markalan arasinda yer
aldilar. IHKIB Milli Katihm1 disinda ise LTB
firmasi, bireysel olarak katilim gosterdi.

Katilimci sayisinda yiizde 5'lik artis
Haziran 2014 sezonuna gore fuara gelen ka-
tilimet sayist ytizde 5lik bir artis gosterdigi
fuara, yaklasik 20 bin satin alma uzman
kauldi. Genel katilimct ise 30 binin tizerinde
seyretti. Italya niifus yapisi, ekonomik bii-

i

ytiklitk ve cografi yakinliktan dolayr Turkiye
icin 6nemli bir ticaret ortagr. Ttirkiyenin
hazir giyim ve konfeksiyon dis ticaretine ilis-
kin 2014 Ocak-Ekim 10 aylik verilere gére
Italya; Almanya, Ingiltere, Ispanya, Fransa
ve Hollanda'nin ardindan en fazla ihracat
yapilan altinc tilke konumunda. Tirkiye ile
[talya arsinda tekstil ve konfeksiyon triinleri
dahil sanayi triinleri dis ticaret islemleri
Turkiye-AB gtimrtik prosediirti kapsaminda,
serbest dolasim kurallar cercevesinde tiim
gumriik vergileri ve es etkili vergiler ile mik-
tar kisitlamalarindan muat. italya, hazir gi-
yim ve konfeksiyon ticaretinde Ttrkiye icin
olduk¢a dnemli bir pazar olmakla birlikte,
onemli miktarda hazir giyim ve konfeksiyon
ithalatinin da yapildig bir tlke. En fazla
ithalat yapilan tilkeler arasinda Italya, Cin ve
Banglades’in ardindan tigtinct sirada yer ali-
yor. Bu bakimdan konfeksiyon sektorti aci-
sindan énemli bir pazar oldugu gortiliiyor.

www.itkib.org.tr
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Zeynep Erbay
Ballonet Socks Kurucu Ortak

Fuara 2013 yilindan beri kati-
liyoruz. Her sene daha fazla
firma ile tanisip network’timiizi
gelistiriyoruz. 3. defa katildigi-
miz Pitti Uomo Fuari’'nda marka
taninirhi@imizin da artmasi ne-
deniyle biiyiik ilgi ve pozitif geri
donuslerle karsilastik. Diinyanin
takip ettigi ve erkek modasinin
kalbinin attigi fuarda yer almak
markamizin degerini artirdigi gibi
miisterilerimiz ve tanistigimiz
alici firmalarin goziinde biyiik
bir giiven kaynagi olusturuyor.
Bugiin Amerika'dan Japonya'ya
ve Avustralya'ya genis bir cograf-
yada satilan Ballonet Socks’'un
ihracat potansiyelini prestijli fuar
katilimlanmiz ile daha da ileriye
gotiirmeyi hedefliyoruz. Yeni
sezonumuzda her zamanki gibi
yiiksek kaliteden édiin vermeden
orijinal tasarimlar yaratmayi he-
defledik. Koleksiyonumuza, coklu
renk kullaniminin 6n planda
oldugu yiiksek enerjili, kipir kipir
desenler ekledik.

Emre Erdemoglu
Moda Tasarimcisi

Her gecen sezon daha keyifli hale
geliyor. Fuarlardaki en 6nemli sey
sabirl olmak bence. Miisteri 6nce
gormek, istiyor markayi tanimak
istiyor. O suireci sakin atlatip is
baglantilan kurabildiginiz zaman
fuar cok daha keyifli hale geliyor
aslinda. Bu sezon 7. kez katildim.
Tiirk markalari olarak Ulkemizi
boyle biiyiik platformlarda temsil
ediyor olmak ayrica gurur verici.
ITKiB'in destegi ile ben ve bircok
tasarimci arkadasim bu fuarlar-
da ishirlikleri yapip markamizin
gliclenmesini sagliyoruz. Bence
asil nemli konu bu. “Aden”
giinahlanndan siynimislara, cen-
netin cocuklarina ithaf ettim yeni
koleksiyonumu. Mint yesili, laci-
vert ve ekru ana renklerim oldu.
Turuncu ve gold detaylarla ko-
leksiyonumu destekledim. Kak-
diis desenli takimlar, t-shirt ve
trikolar koleksiyonun en eglenceli
parcalarindan. Gold ayakkabi ve
cantalar koleksiyonu destekler
nitelikte.

Mithat Samsa
Cuno Group Yénetim Kurulu
Uyesi ve Genel Koordinator

Markamizin Pitti Uomo Fuar'inda
bu seneki temasi ise, Artitude
idi. Fuara altinci defa katilan
Climber B.C. 6ngorii sahibi tarziy-
la, erkek modasinin geleceginden
doneleri, yeni underground liiks
detaylar, modayi sanat ve tasa-
rnm cercevesinde diinyaya sunan
Pitti Immagine Uomo Fuari ile
mudithis bir uyum sergiledi. Bu
sezonda karsimiza gikan tasarim
cizgisindeki yenilikler, siisleme
dikisler gibi ince detaylarda, renk
skalasindaki Avrupai durusta ve
mendil gibi kii¢iik ama son de-
rece 6nemli aksesuar secenekle-
rinin tazelenen yiiziiyle gésterdi
kendini. Standimizin en biyik
siirprizlerinden biri miisterilerin
yeni bir alt marka ile karsilagma-
lar oldu. Black Climber B.C. stil
ve moda trendleri konusunda
kendine ait dzel bir yaklasimi
olan ve stil konusunda dncii,
renk yerine monokromtonlari ve
ozellikle siyahi tercih eden geng
kusagin markasi.

Ciineyt Mutkan i
Giovane Yonetim Kurulu Uyesi
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

Pitti Uomo Fuar’i literatiire gec-
mis, cok uzun yillardir devam
eden diinyadaki tek erkek giyim
fuar. Erkek giyiminde moda bu
fuarda belirleniyor. Diinyada

bir devseniz mutlaka bu moda
fuarini ziyaret ediyorsunuz. Her
seyden once bizim igin verimli
bir fuar oldu. Fuara katilmak
bizim icin dnemliydi. Clinku bir
arenaya yani diinya arenasina
cikiyorsunuz. Kalici ve yiiksek
potansiyelli baglantilar yapmak
istiyorsaniz fuara katilimin su-
rekli olmasi gerekiyor, Ornegin
bizi Cin'de 500 magazasi olan
bir alici ziyaret etti. Koleksiyo-
numuzu ¢ok begendiler ve gé-
riismelerimiz siiriiyor. italyanlar
koleksiyonumuza cok ilgi goster-
diler. Hatta bir italyan firma biz-
den distribiitérliik bile talep etti.
Giovane G markasi Designers ve
Ote yandan Giovane G Designer
markamizin kendi 6zgiin stilini
yarattigini ve kendi gizgisini
oturttugunu gérdik.



Birla Modal ile |
glizel goriniin, harika hissedin
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Tasannmalarnin el ustinde tuttugu Birla Modal,
kumaslara muhtesem bir parlakhk, yumusakhk hlSSl, <
dbékim ve zarafet katar; cilt dostu kumaslar yaratir.
Son teknoloji ile dretilen Birla Modal, saf ve karisimhi
formlarda, farkh (riin gruplarinda yenilikci Grdnler
yaratarak, iplik ve kumas ureticilerinin hegemslm 2
kazanmustir.
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ERCAN HARDAL
iHKiB Yénetim Kurulu Uyesi
Tugi Cocuk Giyim YK Baskani

COCUI( fuarlari arasinda prestijli bir
yere sahip olan Pitti Immagine Bimbo 25-
27 Haziran tarihleri Fortezza da Basso’da
diizenlendi. Bu yil 81’inci dénemini ger-
ceklestirilen fuarda, ti¢ giin boyunca 5 bin
600t askin alicinin ve 10 bin ziyaret¢inin
ugrak noktast oldu. Uluslararasi pazarlara
bakildiginda Ispanya ytizde 15, Fransa yiizde
12, Belgika ytizde 8, Ortadogu, Orta Asya ve
Uzakdogu, Hong Kong ve Cin satis noktalart
sayisinda bir artis oldugu fuar idaresi tara-
findan aciklandi. Amerika Birlesik Devletleri
ve Giiney Kore, ¢nceki katithm dtizeylerini
dogrularken, Rus cocuk giyimi pazarindaki

COCUK GiYimin
PRESTIiJLi ADRESI

COCUK FUARLARI ARASINDA PiK YAPAN PITTI
IMMAGINE BIMBO, DUNYANIN DORT BiR TARAFINDAN
GELEN ZiYARETCILERINi AGIRLADI. ALICILAR
ARASINDA PRESTIJLI BIR YERE SAHIP OLAN FUAR,
TURK FIRMALARI iCiN DOGRU BiR ADRES.

karanlik dénem devam etti ve ytizde 30 sevi-
yelerinde bir katilim gerceklesti. Ukrayna'da
ise ytizde 38 ile biiytimeye geri dontis vardi.
Fuar toplamda 2 bin 400 yabanci aliciy1
agirlamis oldu. Fuarin listesinde yer alan

en iyi 20 pazar arasinda; 205 ahcr ile Is-
panya, 170 ile Rusya, 139 ile Almanya, 123
ile Fransa, 122 ile Ttirkiye, 110 ile Birlesik
Krallik, 109 ile Belcika, 103 ile Cin, 75 ile
Hollanda, 68 ile Yunanistan, 61 ile Ukrayna,
47 ile Amerika Birlesik Devletleri, 45 ile
Birlesik Arap Emirlikleri, 44 ile Japonya ile
Brezilya, 39 ile Giiney Kore ile Isvicre, 36 ile
Litbnan, 33 ile Polonya ve 31 ile Avusturya
yer ald1.

Fuar cok verimli gecti

Fuarin bu dénemine firmasi ile kaulan [H-
KIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Tugi Cocuk
Giyim'in Genel Baskani Ercan Hardal, fuarin
cok iyi gectigini ve kazanimlar elde ettigini
belirtiyor. Fuara gitmeden ¢nce hedef kitlesi-
nin Rusya, Ukrayna, Kazakistan, Uzak Asya,
Orta Dogu ve Afrika olarak planladigini be-
lirten Ercan Hardal, “Kanada’dan bir miisteri
ile gortistiim. Koleksiyonumuzu ¢ok begen-
di, kaliteli olmasina ragmen fiyat kriterlerine
gore daha uygun dedi. Bize aninda siparis

yazdirdi. Benim Kanada'dan bir miisteri elde
etmem i¢in bilmiyorum nerelere gitmem ge-
rekirdi. Bire bir Kanada’ya u¢mam gerekirdi
herhalde. Iste boyle bir firsat ancak fuarlarda
olur. Bir nevi ayagimiza gelmis gibi oldu”
degerlendirmesinde bulundu. Diinyanin dort
bir tarafindan alicilann fuara akin ettigini
belirten Ercan Hardal, “Bu fuar ¢ocuk fuari
alaninda pik yapmus bir fuardir. Her seyden
once fuara ne istedigini bilen insanlar ge-
liyor. Biz de ne yaptigimizi bildigimiz i¢in
malimiza gliveniyoruz. Yitksek kalitede tiriin
yaptigim i¢in bu miisterileri cezp ediyor.
[lerleyen donemlerde iyi firmalarla tanisaca-
gima da ben eminim” diye belirtiyor.

Fuara katlliminin devam edecegini ifade
eden Ercan Hardal, soyle devam ediyor: “Bu
fuara diinyanin doért bir tarafindan alicilar
geliyorsa demek ki bu fuarin baglayiciligi
var. Alanda biytik firmalarin ¢cocuk marka-
larini gorebilmek miimktndu. Zaten marka
olan yerde kaliteli mtisteri olur. Ayni za-
manda Pitti Immagine Bimbo Fuari, prestijli
bir fuar. Biz de buna inandik. Fuara hazir-
ladigim 2016 yaz koleksiyonu ile katildim.
Giyilebilir, satilabilir ve gorsellige hitap eden
trtnler tasarladim. Dogru yolda oldugumu
da gelen dontislerden anladim.”
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IS VE TATILI BIRLESTIREN

DOSSO DOSSI FASHION SHOW,

32 ULKEDEN 5 BIN ALICIYI
ANTALYA'DA BULUSTURDU.
TAMAMI YERLI 150 FIRMANIN

YAKLASIK 50 MiLYON DOLARLIK

SATIS YAPTIGI BiR HAFTALIK

ORGANIZASYON, HAZIR GiYiM

SEKTORUNE NEFES ALDIRDI.

ORGANIZASYONDA, PODYUMUN
YILDIZI ISE DUNYACA UNLU TOP
MODEL KENDALL JENNER OLDU.

Business Holiday sisiemi ile
is ve tatili birlestiren Dosso Dossi Fashi-
on Show, ihracatta 2015’ kan kaybiyla
baslayan hazir giyim sektoriine nefes
aldirdi. Dosso Dossi Yonetim Kurulu
Baskani Hikmet Eraslan, etkinligin ardin-
dan yaptuig1 degerlendirmede, Antalya’y1
moda sehri yapma yolunda énemli bir
organizasyona imza attiklarimi soyledi.
Hazir giyim sektdriine sagladig: katkila-
rn yaninda moda ve eglencenin de kalbi
olan Dosso Dossi Fashion Show dtinyaca
tnltt top modelleri agirlamayt da strdtr-
dti. Hollywood'un tinlti reality sov ailesi
“Kardashian”larin en geng tiyelerinden
Kendall Jenner, 9 Haziran’da Antalya’da
podyuma cikarak, defileyi izlemeye gelen-
leri buiytiledi.

iY SEKTORUNE
-S ALDIRDI

110 milyon dolara ulastik

Dosso Dossi Fashion Show’da yaklasik 50
milyon dolarlik siparis aldiklarim: bildiren
Yonetim Kurulu Baskam Hikmet Eraslan,
“Her y1l iki kez dtizenledigimiz Dosso
Dossi Fashion Show’da 32 tilkeden 5 bin
miisterimizi agirhyoruz. ilave siparisler

ile y1l toplaminda 110 milyon dolar ya-
kaladik. Thracatta 2015’e kan kaybiyla
baslayan Turk hazir giyim sektoriine nefes
aldirdik” dedi. Eraslan, 10 yil énce 11
tiretici firma ve 45 alici ile ise bagladikla-
rint hatirlatt ve sdyle devam etti: “Bugtin
150 firma ile 32 tlkeden ¢ogu butik sahi-
bi 5 bin misteriye tirtin satiyoruz. Kiiresel
belirsizliklerin yasandigi bir dénemde ttim
riskleri tizerimize alarak tiretici ile alict
arasinda giiven kopriistt kuruyoruz. Hem



HAZIR GiYiM SEKTORUNE SAGLADIGI KATKILARIN
YANINDA MODA VE EGLENCENIN DE KALBi OLAN DOSSO
DOSSI FASHION SHOW, GORKEMLI SAHNE SOVLARIYLA

DAVETLILERI BUYULEDI.

www.itkib.org.tr
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tiretici hem de alic1 i¢in garantdriiz. Bazi

tiretici firmalarimz sadece Dosso Dossi’de
aldiklar siparisler i¢in tiretim yapiyor. 30
bin kisiye gecici istihdam imkani sagliyo-

>

raz.

Maliyetler diistdi,

Cin’e karsi elimiz giiclendi

Turkiye’de tiretim maliyetlerinin dustigunt
ve Cin'e karsi ellerinin gticlendigini bildiren
Eraslan, soyle devam etti: “Kurdaki parite
farki ve tireticilerimizin karlarim distirme-
si rekabet avantaji sagladi. Bunlara bagh
olarak maliyetlerimizin ytizde 25 gerileme-
siyle Cin'e kars elimizi gticlendirdik. Biz
trtintimiizii en ge¢ 1,5 ayda teslim ederken
Cin'de bu siire alt ay1 bulabiliyor. Buytik
markalarn artik ¢ok ytiksek miktarl sipa-
risler vermemesi bizim sansimizi artirtyor.
Diinyanin 6nde gelen hazir giyim pazarla-
rina Cin'den ¢ok daha yakiniz. Tasarimda
da Cin’in éntindeyiz. Ttrkiye’ye gelip bizim
modellerimizi kopya ediyorlar. Ulkemizde
hazir giyim sektdriiniin éniiniin uzun yillar
actk oldugunu gortiyorum.”

Defilenin bas mankeni Kendall Jenner
Antalya Expo Center’da 8-14 Haziran ta-
rihleri arasinda gerceklestirilen Dosso Dossi
Fashion Show kapsaminda, mankenlik
kariyerinde hizla ilerleyen ve dtnyanin en
tnlt top modelleri ile ayni podyumu payla-
san Kendall Jenner podyuma cikt. Ytizlerce
davetli ve basin mensubunun katilimiyla
gerceklestirilen defileye bas manken ola-
rak ¢ikan Kendall Jenner, Behcetti, Moda
Larissa, Icon ve Fimore firmalarinin kreas-
yonlarindan olusan dort ayr kiyafet sundu.
Ayrica, Azeri sarkict Elnurun da bir sarkiyla
sahne aldig1 Dosso Dossi Fashion Show’da
tekstil firmalarinin yeni sezon kreasyonlar
sergilendi. Yaklasik 150 tekstil firmasinin

- o #

ve 5 bin tekstil alicisinin bir araya geldigi
organizasyon siiresince 500 mankenin gérev
aldig1 50'ye yakin defile diizenlendi.

Antalya'ya sirk geldi

Son olarak Dolce&Gabbananin defilesine
cikarak moda otoritelerinin dikkatini ¢eken
19 yasindaki top model Kendall Jenner icin
Antalya’da ¢ok 6zel bir podyum hazirlan-
di. Her defilede farkh temalarla podyum
hazirlayan Dosso Dossi Fashion Show’da
Kendall Jenner, 50 mankenle birlikte sirk
temal podyumda ytirtiyerek defileyi izleme-
ye gelenleri btiyiiledi. Jenner, defile sonrast

Dosso Dossi Fashion Show Yénetim Kurulu
Baskan1 Hikmet Eraslan ile basimin karsisina
¢tkt1. Soru alinmayan basin bulusmasinda
Dosso Dossi Fashion Show ile ilk kez geldi-
gi Turkiye'ye dair gortslerini belirten Jenner
“Turkiye’ye ilk kez geldim. Cok gtizel bir
iilke oldugunu daha 6nce arkadaglarim-
dan duymustum. Gergekten de ¢ok gtizel
oldugunu gordtim. En kisa stirede tekrar
gelecegim. Dosso Dossi Fashion Show’dan
da cok etkilendim. Muhtesem bir sovdu.
Giydigim kiyafetler ve diger tim tasarimlar
cok gtizeldi. Her birini severek, begenerek
giydim” dedi.

HiKMET ERASLAN
Dosso Dossi Fashion Show
Yénetim Kurulu Baskani
“Dosso Dossi’de bir haftada 1
milyon iriin satip yillik ciroda
110 milyon dolara ulagtik.”

B HIPPINL
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GELENEKSEL TEKSTILLER KADAR ESKi OLDUGU DUSUNULEN TEKNiK TEKSTILLERIN iLK
KEZ GEMILER iCIN YELKEN BEZi URETIMINDE KULLANILDIGINA iINANILIYOR. 1939'DA
ILK SENTETIK LIFIN KULLANIMIYLA KENDISINE BUYUK BIR URETIM VE UYGULAMA
ALANI YARATAN TEKNIK TEKSTILLER, YUKSEK KATMA DEGERIN YANI SIRA STRATEJIK
SEKTORLERIN ANA HAMMADDELER| OLMALARIYLA DA ONEM TASIYOR.

Tekstil v konfeksiyon sektort, gerek
istihdam ve tiretim gerekse ihracat perfor-
manstyla sadece Ttrkiyenin degil gelismis ve
gelismekte olan tlkelerim en énemli imalat
sanayileri arasinda 6zel bir konuma sahip.
Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektorti ise zel-
likle 1980'li yillardan itibaren gosterdigi hizl
gelisim sayesinde, tiretim, katma deger ve
yenilik¢ilik anlaminda dtinyanin 6nde gelen
ihracatgl tilkelerinden biri haline geldi.

2013 yilinda kiiresel tekstil ve hammaddeleri
ithracat1 268,1 milyar dolar ve hazir giyim ve
konfeksiyon ihracat1 487,5 milyar dolar de-
gerinde gerceklesirken, Turkiye, 8,4 milyar
dolarlik tekstil ve hammaddeleri ihracati ile

Cin, AB 28, ABD, Hindistan, Gtiney Kore ve
Tayvan'mn ardindan diinyanin yedinci biiytik
ihracatcisi olarak kiiresel tekstil ihracatin-
dan ytizde 3,1 pay almisti. Benzer sekilde
Turkiye, 17,2 milyar dolarlik hazir giyim

ve konfeksiyon ihracatiyla da Cin, AB 28,
Banglades, Hindistan ve Vietham'mn ardindan
diinyanin altine buiytik ihracatgisi olarak
kiiresel hazir giyim ve konfeksiyon ihracatin-
dan ytizde 3,5 oraninda pay aliyor.

Ancak yasanan kiiresel durgunluk ve degisen
ekonomi diizeni icerisinde agirlasan rekabet
sartlari, gelismis tilkeleri bile katma dege-

ri yitksek trtinlere yoneltirken, bu egilim
Turkiye gibi gelismekte olan tilkeler i¢in bir

zorunluluk haline geliyor. Iste tam da bu
noktada teknik tekstil tirtinleri, katma degeri
ytksek trtinler olarak Ttrk tekstil ve kon-
feksiyon sektortntin kurtaricist olarak 6ne
ctkiyor.

Tiirk teknik tekstil pazan yiikseliyor
Gegtigimiz Mart ayinda, [TKIB Tekstil, Deri
ve Hali Subesi'nden Htilya Guner'in ha-
zirladigy “Teknik Tekstil Sektorine liskin
Gtincel Bilgiler” baslikli bir calisma, teknik
tekstilleri, estetik ve dekoratif 6zelliklerinden
ziyade oncelikle teknik performanslari ve
fonksiyonel 6zellikleri i¢in tretilen tekstil
malzemeleri ve tirtinleri olarak nitelendirir-



NEDEN
TEKNIK TEKSTIL?

« Yiiksek katma deger
- Daha yiiksek kar marji

- Moda ve sezondan bagimsiz rutin Giretim
+ Bilyiik partiler halinde rahat calisma

ken, “Ozel olarak tasarlanan, herhangi bir
trtinde veya iiretim stirecinde veya yalniz
basina belirli bir dzelligi yerine getirmek
amactyla kullanilan malzemeler” tanimini
kullaniyor. Calisma, teknik tekstillerin fiyat
rekabetine daha az duyarh oldugunun altin
cizerken, bu acidan bu trtinlerde rekabetci
fiyat yerine kalite ve yenilikgiligin 6nem tasi-
digina dikkat ¢ekiyor.

Bilindigi tizere Tiirkiye’de, dokunmamus
mensucat (nonwoven), nakil vasitalarinin i¢
ve dis lastiklerinde kullanilan ytiksek mu-
kavemetli ipliklerden mensucat (kord bezi),
“big-bag” olarak bilinen dékme maddeler
icin torba ve cuvallar, emdirilmis, kaplan-
mis, stvanmis mensucat, taglyicr/transmisyon
kolonlart gibi temel teknik tekstil tirtinle-
rini uzun yillardir tretiyor ve ihrag ediyor.
2000'li yillarin basindan itibaren yiikselen
Turk teknik tekstil pazari, Ekonomi Bakan-
lig1 verilerine gore gectigimiz yil, ihracat ve
ithalat toplaminda 3,1 milyar dolarlik bir
buytklige ulasti (Tablo 1).

Alt segmentler cok zengin

Teknik tekstillerin olagantstt karakteri,
hammaddelerin, ytirtittilen islemlerin, trtn-
lerin ve uygulamalarin hepsini icine alan bir
genislik ve cesitlilikte olmasindan kaynakla-
nirken, giintimiiz tekstil sanayisi icerisinde
teknik tekstiller yapisal olarak yedi gruba
ayrilyor. Lifler ve iplikler, dokunmus ve
oriilmiis kumaslar ve kordonlar (seritler, si-
cimler, kablolar, halatlar, kayislar ve aglar),

- Ekonomik krizlerden daha az etkilenme
« Yiiksek pazar istikrari

6 Teknik tekstiller,

adi lizerinde,

teknik 6zellikleri ve
performanslari icin
gelistirilen tekstil
esasli trtinler olarak,
hem Ttirkiye hem de

kiiresel tekstil sanayisi
icerisindeki yerini giderek

artiriyor.

0

dokunmamis kumaglar, kaplanmus tekstiller,
komporzitler, yapistirma ytizeyler ile teknolo-
ji, makine ve aksesuarlar olarak siniflandir-
lan bu yedi alt bashgin yani sira teknik teks-
tiller, tiiketildikleri son kullanim alanlarina
goreyse 12 ayr kategoride degerlendiriliyor
(Tablo 2). Bununla birlikte, katma degeri
ytksek ve gelecek vadeden teknik tekstil
trtin gruplart icerisinde ¢adir ve yelken bezi
gibi katma degeri dusiik, pazar pay1 belli bir
doygunluga ulasmis ve pazar degeri sinirh
oranda artmasli beklenen alt sektdrler de yer
aliyor.

Ttrkiye'de ise genel olarak teknik tekstil
tireten firmalarin dokusuz ytzeyler, 6zel ke-
celer, filtreler, otomobil ve ambalaj sanayisi
icin trtinler, askeri giysiler ve donanimlar,

Tablo 1. Turkiye'nin Teknik Tekstil Dis Ticareti (dolar) ubbi trtinler, ,ku? sungecirmez veya 151}73,, kar-
— s1 koruyucu giysiler, bakimi kolay ve titii is-
U A Degisim (%) temeyen kumaglar ve giysiler, nano teknoloji
Genel ihracat 151.802.637.087 | 157.715.040.403 3,9 drtint kumasglar ve giysiler, ¢cok fonksiyonlu
Tekstil ve Hammaddeleri Ihracati | 8.367.973.140 8538829.180 2 kumaglar i%e bal};teri VelsiniSmek{enlkorU-
- - ibi cesitli treti
Genel Ihracattan Aldigi Pay % 5,5 % 54 yl..lcu CUTITET SID1 CERILL Hretim aian‘atina
: yoneldikleri izleniyor.
Hazir Giyim ve Konfeksiyon lhracati 17.150.270.228 18.499.643.985 79 Tiirk teknik tekstil sanayisinin baghca ihracat
Genel Ihracattan Aldigi Pay %11,3 Yiizde 11,7 trtinleri ise big-bags, kord kumaslar, teknik
Teknik Tekstil Ihracati 1.546.049.198 1.595.223.463 32 kumaglar, dokusuz ytizeyler, emniyet ke-
el lh e ; ; merleri ve hava yastiklar olarak 6ne ¢ikiyor.
enel Ihracattan Aldigr Fay * * [hracatta baslca pazarimiz Almanya olarak
Genel ithalat 251.661.250.110 242.223.958.803 -3,7 dikkat ¢ekerken, Fransa, ltalya, Rusya, Ingil-
Tekstil ve Hammaddeleri ihracat 9301562715 9712898633 44 tere, Giney Kore, Cin, Rusya ve Hindistan
. . gtclii alicilar olarak Ttirk teknik tekstil
Genel |hracattan Aldigi Pay % 3,7 % 4 trtinlerine ilgi gosteriyor.
Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracati | 2.971.397.265 3.062.519.116 31 Almanya’ya yapilan teknik tekstil ihracat,
Genel ihracattan Aldigi Pay % 1,2 % 1,2 gectigimiz yil ytizde 1,5 gerileme yagasa da
Teknik Tekstil hracat 1364.759.724 1457555486 63 163 milyon dolar ile Tarkiye'nin toplam tek-
- - nik tekstil ihracatinin ytizde 10,2’sini olus-
Genel Ihracattan Aldigi Pay il g turdu. Almanya’ya teknik tekstil ihracatmda
Kaynak: Ekonomi Bakanlgi, Mart 2015 ytzde 46 pay ile en 6nemli tirtin grubu olan
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ANALiZ

Riskler

« Yeni teknolojiler
« Yetersiz patent haklar
« Kimyasal liglerin durumu
- Boya ve tekstil yardima maddelerinin durumu

« Tercihli mense kurallan

i

ISMAIL GULLE
ITHIB Yonetim Kurulu Baskani

Teknik tekstilde

giiciimiizii artirmaliyiz
Tiirkiye'de teknik tekstil Gretim ve
ihracati her gecen yil yiikseliyor. Ve-
rilere gore 2010 yilindan itibaren ih-
racatta yillik ortalama artis hizi yiiz-
de 7,3 olarak gerceklesirken, gecen
yil 1,6 milyar dolar degerinde teknik
tekstil ihracati gerceklestirdik. Gec-
mis yillarda, teknik tekstil zelinde
net ithalatgl oldugumuzu disiindi-
glimiizde ve sektérdeki canlanmayi
dikkate aldigimizda, éniimiizdeki
yillarda ihracatin ivme kazanacagini
ve zamaninda ithalatci oldugumuz
bu sektérde diinya ¢apinda énemli
bir ihracat¢i konumuna yiikselecegi-
mize inaniyorum.

2023 yili ihracat stratejisi kapsamin-
da, bu yil iki milyar dolar degerinde
teknik tekstil ve dokusuz yiizey ih-
racati yapmay hedefliyoruz. Gelisen
bir sektdr olan teknik tekstil sek-
toriinde cok rekabetci oldugumuz
alanlar bulunuyor. Sektér olarak bu
alanlarda yatinmlan yogunlastirma-
yi ve ithalatin yiiksek oldugu alan-
larda ise sektériimiizii canlandirma-
yi hedefliyoruz. Ote yandan, teknik
tekstil materyalinden hazir giyim
triinlerinde dnemli bir pazar bulun-
masina karsin rekabetciligimizin
diisiik oldugu alanlara yapilacak ya-
tinmlarin da dnemli olduguna inani-
yorum. Ancak teknik tekstil sektord,
yatinm maliyetleri nispeten yiiksek
bir sektor. Dolayisiyla bu sektdrde
yeni yatinmlarn tesvik edilmesi cok
6nemli. Bu anlamda, hiikiimetimizin
tesvik ve desteklerini talep ediyoruz.

I,
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- Emtia fiyatlarindaki dalgalanmalar
- Dalgalr talepler ile kapasite kullanimi
- Teknoloji transferleri

ytiksek mukavemetli torba cuvallarda 75
milyon dolar degerinde ihracat yapilirken,
kord bezi ve dokunmamis mensucat (non-
woven) diger dnemli ihra¢ mallar olarak
dikkat cekti.

Almanya’nin ayni zamanda diinyanin en bii-
ytik teknik tekstil tireticilerinden biri olma-
sina ragmen sadece Tiirk tekstil tirtinlerine
degil diinyanin énemli diger treticilerinin
teknik tekstil tirtinlerinde de yogun ilgi gos-
termesinin nedeni, Almanya’nin tekstil ihra-
catinin tamamina yakinini teknik tekstil tize-
rine kurgulamus olmast. Oyle ki Ttrkiyenin
toplam tekstil ve konfeksiyon ihracat1 35
milyar dolarken, Almanyanin sadece tekstil
ihracati 166 milyar dolara ulastyor. Ustelik
teknik tekstillerin kullanim alanlarinin yay-
ginlasmastyla birlikte bu rakamin oldukca
hizli bir artis gostermesine de kesin goziiyle
bakiliyor. Ornegin rtizgar santrallerinin
kanatlar ve govdelerinde dahi teknik teks-
tillerin kullanildigini soylersek, sektortin ne
denli genis bir kullanim alan1 oldugunu daha
iyi dzetlemis olabiliriz.

Ar-Ge olmadan olmaz

Teknik tekstil ile Ar-Ge, anlasilacag: tizere,
gobekten birbirine bagli. Sektortin gelisimi,
dogal olarak Ar-Ge biitgeleriyle de ilk elden
iliskili. Ancak Ttirkiye'de tekstil ve konfek-
siyon sektorit kayitl istthdaminin ytizde
10'ini, kayith GSYIH'nin yaklasik yiizde
10'unu ve ihracatin ytizde 38'ini gercekles-
tirdigi halde toplam Ar-Ge harcamalarindan

sadece yiizde 1,5 pay alabiliyor. GSYIH'den
Ar-Ge’ye ayrilan pay ise ytizde I'in de altin-
da seyrediyor. Bu cercevede, teknik tekstil
sektorti kiiresel olcekte hizla gelisir ve pazar
hacmi katlanarak artarken, Tiirk teknik
tekstil sektoriiniin gelisimi icin atilacak ilk
adimin Ar-Ge'ye daha fazla kaynak ve zaman
ayirmak oldugu apagik ortaya cikiyor.
Konunun daha iyi anlasilabilmesi i¢in ra-
kamsal 6rnekler verelim: Teknik tekstilin
kiiresel pazar biiytkligi 1995’te 80 milyar
dolarken 2013’te 133 milyar dolara ¢ikt.
Teknik tekstillerin ttiketim orani ise 15 mil-
yon tondan, 25 milyon tona ulasti. AB28’in
bu pazardaki pay1 ytizde 20 civarinda ve
EURATEX verilerine gore teknik tekstiller,
AB tekstil cirosunun ytizde 30’unu (yaklasik
30 milyar avro) olusturuyor. Hazir giyim,
kord bezi, yol ve binalarda kullanilan jeo-
tekstil benzeri teknik tekstil Grtinlerini de
dahil edersek, pazar buytkligi simdiden 50

‘ Ttirkiye, gectigimiz
yil toplam ihracatin
ylizde 1'i oraninda ve 1,6
milyar dolar degerinde
teknik tekstil ihracati,
toplam ithalatin yiizde
0,6's1 oraninda ve 1,5
milyar dolar degerinde
teknik tekstil ithalati
gerceklestirdi. ,

Tablo 2.Kullanim alanlarina gére teknik tekstiller

Tanm tekstilleri

Tarim, su Urdnleri, bahgecilik ve ormancilik igin tekstiller

insaat tekstilleri Yapi/bina tekstilleri

Konfeksiyon teknik tekstilleri

Ayakkabi ve hazir giyim teknik tekstilleri

Jeotekstiller

insaat miihendisligi ve cevre diizenlemesinde kullanilan tekstiller

Ev teknik tekstilleri

Mobilya, i¢ dekorasyon, désemelik, ev tekstilleri ve yer dosemelikleri igin teknik tekstiller

Endstriyel tekstiller

Filtreler, tasima bantlari, temizlik ve diger endustriyel uygulamalar igin tekstiller

Tibbi ve hijyenik tekstiller

Tip, saglik ve hijyen tekstilleri

Tasit tekstilleri

Kara, hava ve deniz yolu tasitlarinda kullanilan tekstiller

Ambalaj tekstilleri Ambalaj tekstilleri

Koruyucu tekstiller

Kisisel ve mulki koruma guvenlik tekstilleri

Spor tekstilleri

Spor ve serbest giyim tekstilleri

Ekolojik tekstiller

Cevresel koruma icin tekstiller

Kaynak: Prof. Dr. Emel Onder Karaodilu, Teknik Tekstiller Sektdr [zlenimleri: Egilimler, Firsatlar ve Tehditler, [TU Tekstil Teknolojileri ve Tasarimi Fakiiltes, Kasim 2012.




milyar avroya ulasmis durumda. Bunun agik-
lamasi ¢ok basit: Kompozit tekstillerin kilo
degeri 12 dolarken, geleneksel tekstil tirtinle-
rinin kilo degeri ise sadece bes dolar. Diinya
ekonomisi ciddi bir durgunluk déneminden
gecerken bile teknik tekstiller pazar ytizde
6-7’ler seviyesinde biiyiimeye devam ediyor.
Peki, Tiirkiye’deki rakamlar ne diyor? Ve-
riler, Turkiyenin teknik tekstil ihracatinin
2000’1 yillarda 400 milyon dolar seviyesin-
den, 2010’da 1,2 milyar dolara, 2014’te ise
1,6 milyar dolara ulastigini ortaya koyuyor.
ITKIB'in Teknik Tekstil Sektortine Iliskin
Gtincel Bilgiler bashkl calismasina gore
Turkiye'nin 2000 yilinda 425,7 milyon dolar
degerinde olan teknik tekstil ihracati, 2010
yilinda 1,2 milyar dolara ve 2014 yilinda

1,6 milyar dolara ulasmis. 2010-2014 yillari

6 Kiiresel élcekte teknik
tekstiller, toplam tekstil
ve hammaddeleri
retiminin dértte
birini olustururken,
Uluslararasi Ticaret
Merkezi’'nin (ITC) 2013
yili verilerine gére kiiresel
teknik tekstil pazarinin
biiyiikligi 96 milyar

dolara ulasti. ,

Beklentiler
« Niifus artisl, kentlesme ve artan
cevre koruma faaliyetleri, teknik tekstiller
pazarini biiyiitecek
- Sanayide bilyiime, yeni uygulama
alanlaninin ve dretim siireclerinin
gelistirilmesini saglayacak
- Sanayidi ve dniversitelerin bir araya

gelip sinerji olusturmasi
kacinilmaz olacak

arasinda teknik tekstil ihracati sadece 2012
yilinda ytizde 4,8 oraninda gerilerken, diger
yillarda ytizde 3,2 ile ytizde 21,2 arasinda
degisen oranlarda artis sergilemis. Bugtin Al-
manya ve diger AB tilkeleri basta olmak tize-
re, Meksika’dan Kenya'ya, Rusya’dan Suudi
Arabistan’a diinyanin farkh kitalarinda 183
iilkeye Turkiye'den teknik tekstil tirtinleri
ihrac ediliyor.

Ote yandan, 2000 yilinda 280,1 milyon
dolar degerinde olan teknik tekstil ithalati,
2010 yilinda 1,1 milyar dolara ve 2014 y1-
linda ise 1,5 milyar dolara ytikselmis. 2010-
2014 yillar arasinda teknik tekstil ithalati,
teknik tekstil ihracatina benzer sekilde sade-
ce 2012 yilinda ytizde 11,2 oraninda geriler-
ken, diger yillarda ytizde 6,8 ile ytizde 24,2
arasinda degisen oranlarda artis sergilemis.
Rapora gore, 2014 yilinda 107 tilkeden yapi-
lan teknik tekstil ithalati, son bes y1l icinde
yillik ortalama ytizde 7,7 oraninda yiikselir-
ken, yillik ortalama artis hizi ytizde 7,3 olan
teknik tekstil ihracati ile karsilastinldiginda
ytikselme egilimi kaydettigi soylenebilir
(Tablo 3).
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Tablo 3. Tiirkiye Teknik Tekstil Ticaretinin Yillar icindeki Gelisimi (dolar)
Yillar ihracat Degisim (%) ithalat Degisim (%)
2010 1.221.825.669 1.116.607.729
2011 1.480.593.104 21,2 1.386.407.669 24,2
2012 1.408.956.487 -4,8 1.230.726.195 -11,2
2013 1.546.049.198 9,7 1.364.759.724 109
2014 1.595.223.463 32 1.457.555.486 638
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SULTAN TEPE
ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi

Teknik tekstiller

kiiresel 6lcekte hizla biiyiiyor
Geleneksel tekstiller hala diinya
tekstil dretim ve tiiketiminin biyiik
bir b6limiini olusturuyor. Dokuma-
siz tekstiller giiclii bir biylime g6s-
terse de kiiresel tekstil pazarinda
hala diisiik bir degere sahip. Ancak
teknik tekstillerin toplam Gretim
hacmine bakildiginda, yiikselen bir
seyir izleniyor. Teknik tekstil alanin-
da kiresel bir danismanlik sirketi
olan isvicreli Gherzi’nin arastirma
sonuglarina gére teknik tekstiller,
kiiresel tekstil Gretiminin yiizde
25'ten fazlasini olustururken, bu
tretim hacminin yandan fazlasini
Cin ve Hindistan karsihyor. Yine
Cherzi analistlerinden Anaveer B.
Telasang'in 2020 yili 6ngdriisiine
gore kiiresel teknik tekstil pazar
350 milyar dolar barajina bir hayli
yaklasacak gibi gdziikiiyor.

Teknik tekstil icerisinde giderek da-
ha fazla 6nem arz eden dokumasiz
tekstiller pazar, elbette Tiirkiye'de
de gelisim gésteriyor. Uretim ve sa-
tislarin Avrupa genelinde 2012'den
bugiine iki kat artmasi, bunun
onemli bir gbstergesidir. 2017 yili
ongorileri, sadece AB teknik tekstil
pazarnnin bayiklagiiniin 50 milyar
dolan zorlayacagina isaret ediyor.
Bununla birlikte, Tiirkiye ve Suudi
Arabistan’in, insaat sektdrlerindeki
gliclii pozisyonlari ve enerji hatlar
icin jeostratejik konumlari nedeniy-
le, kompozit pazarinda AB28'den
daha fazla potansiyel barindirdig
goriislerini de unutmamalyiz.
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Tiirkiye’nin ihrac ettigi iiriinler
Turkiyenin 22 temel triin grubunda tek-
nik tekstil ihracati incelendiginde, big-bag
olarak da anilan yiiksek mukavemetli torba
ve cuvallarn ytizde 23,6 pay ile en fazla
ihracat yapilan tiriin grubu oldugu gortlii-
yor. Gegtigimiz y1l torba ve ¢uval ihracati
ytizde 2,7 oraninda gerilemesine ragmen
376 milyon dolarlik ihracat konu oldu.
Ttirkiye'nin teknik tekstil ihracatinda torba
ve cuvallardan sonra en fazla ihracau yapi-
lan trtin gruplari, dokunmamis mensucat
(nonwoven), her nevi nakil vasitasi i¢ ve dis
lastigi i¢in mensucat (kord bezi), emdiril-
mis, stvanmis, kaplanmis mensucat ile cam
lifi, cam lifinden mensucat ve diger mamul-
ler olarak dikkat cekiyor. Bu bes tirtin gru-
bunda yapilan ihracat, 1,1 milyar dolar ile
Ttrkiye'nin toplam teknik tekstil ithracatinin
ytizde 70,5’ini olusturuyor.

Turkiyenin toplam teknik tekstil ihracati-
nin ytizde 22,2’sini olusturan dokunmamis
mensucat (nonwoven) ihracati gectigimiz yil
yiizde 14,8 oraninda artis sergileyerek 354
milyon dolarlik ihracat gerceklestirildi. Ben-
zer sekilde kord bezinde ihracat ytizde 3,3
artisla yaklastk 156 milyon dolara, emdiril-
mis, stvanmis, kaplanmis mensucat ihracati
ytizde 2,1 gerileyerek yaklasik 136 milyon
dolara ve cam lifi, cam lifinden mensucat ve
diger mamuller ihracati ise ytizde 0,3 artisla
yaklasik 104 milyon dolara ulasti.
Turkiyenin teknik tekstil ihracatinda 6ne
¢ikan diger tirtin gruplar ise vatka ve ke-
celer, ytiksek mukavemetli iplik, motorlu
tasitlarda kullanilan tiirden emniyet kemer-
leri, vagon, mavna ortiist, yelken ve kamp
esyast, hava yastiklari ile teknik tekstil
materyalinden hazir giyim trtnleri olarak
siralaniyor.

Kiiresel pazarda Tiirkiye’'nin yeri
Turkiye, dtinya teknik tekstil ihracatindan
aldig1 ytizde 1,6 oraninda pay ile halen
18inci biiytk ihracat¢t konumunda bulu-
nuyor. Diinya teknik tekstil ithalatindan ise
yiizde 1,5 oraninda pay alan Ttrkiye, bu
siralamaya gore ise 20’inci biiytik ithalatc
konumunda yer aliyor (Tablo 5).

2013 yilinda teknik tekstil ithracati yapan
213 tilke arasinda en fazla ihracat yapan ilk
bes tilke Cin, Almanya, ABD, ltalya ve Mek-
sika olarak siralanirken, Tiirkiye, 18’inci
bytik teknik tekstil ihracat¢ist konumun-
dayd1. Dtinyanin en biyiik teknik tekstil
ihracatgist olan Cin, 24 milyar dolar dege-
rinde ihracatla 2013 yilinda diinya teknik

Zorluklar
« Gliclii donemsel etkiler
« Kalicr yenilik ve bazi
bolgelerde yiiksek hacimli
(iretim stireclerinin
gelistirilmesi
« Kiiresellesme

tekstil ihracatinin ytizde 25’ini tek basina
tistlenirken, bu tilkenin teknik tekstil ihra-
catinda ytizde 24 oraninda pay ile en 6nem-
li trtin grubu teknik tekstil materyalinden
hazir giyim trtinler olarak dikkat cekti.
Dtinyanin ikinci buiytik teknik tekstil ih-
racatgist olan Almanya ise 2013 yilinda
yaklasik 8,9 milyar dolar degerinde teknik
tekstil thracat yapu ve kiresel teknik tekstil
pazarindan ytizde 9,2 oraninda pay aldi.
Almanya’nin teknik tekstil ihracatindaki en
onemli tirtin grubu ise ytizde 25 paya sahip
olan dokunmamis mensucat (nonwoven)
oldu.

Dtinyanin ti¢tincti biytik teknik tekstil ih-
racatcist olan ABD de 2013 yilinda yaklasik
8,4 milyar dolarlik teknik tekstil ihracat1 ger-
ceklestirdi. Kiiresel teknik tekstil ihracatinin
ytizde 8,7’sini gerceklestiren ABD’nin teknik
tekstil ihracatinda en énemli iiriin grubu,
ytizde 24 pay ile dokunmamis mensucat
(nonwoven) ilk sirada yer aliyordu.

Urtin gruplan bazinda diinya teknik tekstil
ihracatinda Ttrkiyenin yeri incelendiginde
ise Tiirkiye'nin en rekabetci oldugu trtin
grubunun, kiiresel ihracatin yiizde 9,5’ini
gerceklestirdigi ytiksek mukavemetli torba
ve cuvallar (big-bag) oldugu gortltyor. Bu
urtin grubu, ayni zamanda Tiirkiye'nin en
fazla ihracatim yaptug teknik tekstil trtin
grubu olarak da énem arz ediyor.

Tirkiye, teknik tekstil ihracatinda en
onemli ikinci tirtin grubu ise dokunmamis
mensucat olarak izleniyor. Kiiresel ihraca-
tin ytizde 2,2’sini olusturan dokunmamis
mensucati izleyen tictincti teknik tekstil
urtin grubu ise diinya ihracatinin ytizde
4,9'unu olusturan kord bezi olarak dikkat
cekiyor. Ote yandan, ytiksek mukavemetli
iplik, emniyet kemerleri, vatka ve kegeler,
metalize iplik ve mensucat ile kaucuk ip ve
halatlar da dtnya ihracatinda Tiirkiye’nin
ytiksek pazar paylarina sahip teknik tekstil
drtin gruplar olarak one ¢ikiyor. Bu tiriin
gruplarinda Ttrkiye, sirasiyla diinya ytiksek
mukavemetli iplik ithracatimin ytizde 3,1'ini,
dtinya emniyet kemerleri ihracatinin ytizde
3,4tnt, dunya vatka ve kege ihracatinin
ytizde 2,6’s1n1, dtinya metalize iplik ve
mensucat ihracatnin ytizde 3,3’tint ve
dtnya kaucuk ip ve halat ihracatinin ytizde
1,4uni gerceklestiriyor.

| 2012(bindolar) 2013 (bin dolar) Degisim (%)
Turkiye Teknik Tekstil ihracati 1.406.753 1.540.946

Tarkiye Teknik Tekstil [thalati 1229319 1363801 ]
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ELEKTRONIK TICARETIN DUNYA CAPINDA YILSONUNDA 882 MIiLYAR DOLARA
ULASACAGI ONGORULUYOR. 2017 YILINDA 6 SATISTAN BiRININ PERAKENDE
SEKTORUNDE ELEKTRONIK ORTAMDA YAPACAGI! BELIRTILMESINE RAGMEN HEM
TUKETICIi HEM DE URETICI E-TICARETTE KARSILASTIKLARI SORUNLARI NASIL
COZEBILECEKLERINI BILMIYOR.

Elektronik scaret guntimtzde co- ler, hem de perakende sektoriindeki firmalar  liyor. Elektronik ticaretin perakende satiglar
gunlukla kullanilan ve gelecek yillarda bu maalesef istenilen seviyede kullanamiyorlar.  icindeki payina baktugimizda arasindaki
trendini daha da yayginlastiracak bir mecra.  Ozellikle internet tizerinden yapilan ticaret,  baglantiy1 gormek mtimkiin. Giintimtizde
Bugtin bir elbise almak istediginizde bede- yalnizca biiytik sirketlerin basvurdugu bir Turkiyenin internet kullanimi ytizde 40,
ninizi yazip satin al tusuna basmaniz yeterli.  alan olmakla kalmiyor. Kiictik isletmelerin penetrasyonuna baktigimizda ise ytizde 46

Gittikge btiytiyen bu mecray1 hem ttiketici- de bu mecradan meyvelerini topladig1 gorti-  olarak olctildtgu belirtiliyor. Yani bu veriye



gore 36 milyon insanin internete ulagabildi-
gi sdyleniyor. Diinya ¢apindaki gelismelere
bakuigimizda elektronik ticaretin ¢ok hizli
bir artis izledigini gorebiliyoruz. Bu oran
2015 y1ili sonunda yaklasitk 882 milyar dolar
olarak éngorililyor. Almanya’da 2013’de
ytizde 7 olan elektronik ticaret, 2017 yih
icin ytizde 10 olarak tahmin ediliyor. Ingil-
tere i¢in de 2013’de ytzde 13 iken 2017'de
bu oranin ytizde 15’e ¢ikacag, yani 6 satis-
tan birinin perakende sektoriinde elektronik
ortamda yapacag belirtiliyor. Gelecegin
tizerine kurulacagi bu mecrada hem tiike-
tici hem de tiretici e-ticarette karsilastiklart
sorunlari nasil ¢ozebileceklerini bilmiyorlar.
Bu baglamda IHKIB-ITHIB is birliginde
“Elektronik Ticarete Iliskin Hukuki Sorun-
lar ve Coztimleri” semineri 25 Haziran Per-
sembe giinil Dis Ticaret Kompleksinde ger-
ceklesti. Firmalara elektronik ticaret ile ilgili
Yargitay Genel Sekreter Yardimcist Dr. Mus-
tafa Saldirim bilgi verirken Onursal Yargitay
Uyesi Ali Turhan da Moderatorligint tst-
lendi. Seminerde Mustafa Saldinim, elektro-
nik ticaret nedir, bunun dinyadaki gelisimi,
Ttrkiye’deki potansiyeli, yargi uygulamala-
rinda elektronik ticarette ne tiir uyusmaz-
liklar cikiyor, ozellikle sistemin gtivenilirligi
konusunda ortaya ¢itkan uyusmazhiklar
neler gibi bilgileri vakalar tizerinden giderek
firmalarla paylasti. Egitim programlarinin
ikincisini gerceklestirdiklerini sdyleyen Ali
Turhan, bir sonraki egitim programinin

da “Is hukuku ve hukuki sorunlara iliskin
is sorunlar” oldugu bilgisini verdi. Ekim

v AL TERMAN

Av. ALi TURHAN
Onursal Yargitay Uyesi

aymnin baslarinda Adalet Bakanligi, Yargitay,
Danistay, Tiirkiye Odalar Birligi tarafindan
“Alternatif Uyusmazlik Cozintrlugu” ko-
nulu 3 gtn stirecek seminer gerceklesece-
gini belirten Ali Turhan, buradan ¢tkacak
sonuglara gore is hukukundaki sorunlarin
mahkemeye gitmeden 6nce nasil ¢oztimle-
nebilecegine iliskin bazi ¢alismalarin olaca-
gint ifade etti.

Online satislarin perakendeye etkisi
Cogunlukla kullandigimiz bu mecranin ta-
mimina bakacak olursak; elektronik ticaret,
“elektronik iletisim ara¢ ve yontemleriyle
acik ve kapali aglar tizerinden ve bilgisayar-
lar veya (bilgisayar ozelligi tastyan araglar)
araciligiyla gerceklestirilen ticari uygulama-

www.itkib.org.tr
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s SALIMRIM

Dr. MUSTAFA SALDIRIM
Yargitay Genel Sekreter Yardimcisi

larin biittintidiir. Elektronik ticaret, Fiziki
olarak karsi karsiya gelmeksizin, elektronik
ortamda gerceklestirilen ¢evrim ici iktisadi
ve ticari her ttrlu faaliyetir. (ETK m.2/a)
Simdi bu tanmimin icine telefonla yapilan
ticaret, faks, teletex gibi araclarn da dahil
etmek mumkiin. Bu araclar1 da dahil ettigi-
mizde genis bir anlamda ticaret sdz konusu.
Dtinya ¢apindaki gelismelere baktigimizda
elektronik ticaretin cok hizli bir sekilde artis
kaydettigini goriiyoruz. 2015 yilh rakamla-
rina gore yaklasitk 882 milyar dolar olacag
on goriluyor.

Elektronik ticaretin potansiyelini en ¢nemli
gostergesi olarak da internet penetrasyonu
dedigimiz bir 6lgek. Penetrasyon internet
kullanimu olarak da degerlendirilebilir ama



62

PAZARLAMA

tam olarak da bunu karsilamiyor. Internet
kullanict sayist gibi diistinmek mtimkiin.
Yaklastk olarak yani potansiyel olarak inter-
nete baglanan, interneti kullanma imkan
olan olarak ifade ediliyor. Ingiltere, Almanya,
Fransa, ABD gibi tilkelerde penetrasyon ora-
n1 yitksek. Guintimtizde Ttrkiye'de internet
kullanim1 ytizde 40, penetrasyonu ise ytizde
46 olarak olciiliiyor, yani 36 milyon insanin
internete ulasabildigi soyleniyor.

[nternet kullaniminin elektronik ticarete
yansimasina baktigimizda perakende satislar
icindeki pay: arasindaki baglantiyr gérmek
miimkiin. Ornegin Ingiltere ve Almanya’da
online satislarin toplam organize perakende
satis icindeki payt ¢ok ytiksek. 2013 yilinda
Almanya’da yiizde 7 olan pay, 2017 yilin-
da icin ytizde 10, Ingiltere’de 2013 yihnda
ytizde 13 iken 2017’de ytizde 15%e ¢ikacag
ongortltyor. Gortluyor ki 6 satistan birinin
perakende sektoriinde elektronik ortamda
yapacagini soyleyebiliriz. Bir kitab1 internet-
ten online satin alabiliyoruz, bu dogrudan
elektronik ticaret olarak degerlendiriliyor.
Ama fiziki bir teslim gerekiyorsa buna da do-
layli elektronik ticaret deniliyor. Bazen tiike-
ticilerde ttiketicilere de mal satabiliyor inter-
net ortaminda. Bunun 6rnekleri Ttrkiye'de
de var. Tiirkiye’de en yaygin olan isletmeden
tiiketiciye satis ve tiiketiciden titketiciye satis
yani misteriden miisteriye satis.

Sahte kredi kartiyla alisveriste banka
mi isletme mi suclu?

Ornegin alic veya tiiketici, alici sirkette ola-
bilir, internete giriyor ve saticiya sifreli ola-
rak taleplerini iletiyor. Ahsverisini yapiyor.
Site tarafindan musteriye 6deme dosyasi
gonderiliyor Turkiye’de kredi kartiyla 6de-
me yapildig1 icin web sitesinde bir gtivenlik
sistemine yonlendiriliyor. Kredi karti onay-
landiktan sonra banka miisterinin hesabin-
dan saticinin hesabina paray: transfer ediyor
ve bu sekilde islem tamamlaniyor. Her sey
yolunda gittigi takdirde bir sorun olmuyor
ama bu islem zincirinin baz1 noktalarinda
hem gelisen teknolojik nedenlerden dola-
y1, hem elektronik nedenlerden dolay1 bir
takim sorunlar ¢ikabiliyor. Bunlardan en
onemlisi VPOS dedigimiz sistem. VPOS,
kredi kart1 alisverislerinde magazalarda kul-
lanilan POS cihazlarnin; elektronik ticaret
icin internete uyarlanmis sekline denir.
Anlagmali banka sistemine uygun VPOS ya-
zilminin elektronik ticaret yapilacak inter-
net sitesine entegre edildikten sonra islem
yapilmasina hazir hale gelir.

Peki, sahte kredi kartiyla magazada islem
yapildiginda bunun bedelini kim 6deyecek?
Banka my, isletme mi ddeyecek? 5464 Sayili
Banka Kartlari ve Kredi Kartlar Kanunu'nu
gore, “...Uye isyerleri, ...banka kart1 veya
kredi kart1 ile 6demek isteyen kisilerin imza
gerektiren islemlerde imza kontroltnt yap-
mak, kartin tahrifata ugrayip ugramadigini
kontrol etmek ve tiye isyeri anlasmasi yapan
kuruluglarca kendilerine ulastirilan bilgiler
cercevesinde kartin gegerliligini tespit et-
mekle ytiktmlt olup, gerekli durumlarda
kart tizerinde yer alan bilgilerle kimlik
belgesi tizerinde yer alan bilgileri karsilastir-
mak tizere gecerli bir kimlik belgesi ibrazini
talep etmek ve harcama belgesi tizerindeki
bilgilerle kredi kart1 tizerindeki bilgileri kar-
silastirarak kontrol etmekle yitkiimludtr.
Bu kontrollerin yapilmamasindan dogan
zararlardan {iye isyerleri sorumludur.” Uye
isyerleri, kart hamillerinin yapmus olduklari
mal ve hizmet alimlarinin bedelini banka
kart1 ya da kredi kart1 ile 6deme taleplerini
kabul etmek zorundadir. Bu zorunluluk in-
dirim dénemlerinde de gecerlidir.

Bu hiikme aykin

davranilmasi halinde...

Uye isyerleri, kart hamilinden kartin
kullanilmas: dolayisiyla komisyon veya
benzeri bir isim altinda ilave bir 6demede
bulunmasini isteyemez. Bu htikme aykir
davranilmast halinde, tiye isyeri anlasmasi
yapan kuruluslar tarafindan tiye isyeri soz-
lesmesi feshedilir ve bir yil stireyle yeni bir
sozlesme yapilamaz. Uye isyerleri, mal ve
hizmet bedeli karsihigini banka kart1 veya
kredi kart1 ile 6demek isteyen kisilerin imza
gerektiren islemlerde imza kontrolunt yap-
mak, kartin tahrifata ugrayip ugramadigini
kontrol etmek ve tiye isyeri anlasmasi yapan
kuruluslarca kendilerine ulastirilan bilgiler

cercevesinde kartin gecerliligini tespit et-
mekle ytktmli olup, gerekli durumlarda
kart tizerinde yer alan bilgilerle kimlik
belgesi tizerinde yer alan bilgileri karsilastir-
mak tizere gecerli bir kimlik belgesi ibrazini
talep etmek ve harcama belgesi tizerindeki
bilgilerle kredi kart1 tizerindeki bilgileri kar-
silagtirarak kontrol etmekle yiitkiimludtr.
Bu kontrollerin yapilmamasindan dogan
zararlardan tye isyerleri sorumludur.

« Bir Giriin, magazada satilabildigi gibi
internette de rahathkla satilabilir. Si-
zin o Uriind Gretmis olmaniz veya ken-
di magazanizda satmaniz o iriindn bir
baska internet sitesinde satilmasina
engel degildir.

» internet ortaminda yer saglayicisi
olan davalinin manevi tazminatla so-
rumlu olabilmesi icin, taninmis marka
ile iltibasa neden olan ya da taklit
driinlerin satisina, ihtira ragmen de-
vam etmesi gerekiyor.

» Marka hakkina tecaviiziin 6nlenmesi,
haksiz rekabetin tespiti, s6z konusu
icerigin web sitesinden cikarilmasi icin
ihtar olmadan da dava acilabilir (KHK
m.61,62)

* “Elektronik para” yakin zamanda
Tirkiye'de de kullanilacak. Elektronik
para; ihrag eden kurulus tarafindan
kabul edilen fon karsihgi ihrac edilen,
elektronik olarak saklanan ve Kanunda
tanimlanan 6deme islemlerini gercek-
lestirmek icin kullanilan ve elektronik
para ihrac eden kurulus disindaki
gercek ve tiizel kisiler tarafindan da
6deme araci olarak kabul edilen para-
sal deger.

* E-fatura, kagit fatura ile ayni hukuki
niteliklere sahip. Ancak, sistemde ka-
yith misterilere e-fatura gonderilebilir.
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Dr. Mustafa SALDIRIM
Yargitay Genel Sekreter Yardimcisi

Elektronik ticaretin
temelinde elektronik
sozlesme yatiyor.
Islemlerin elektronik
ortamda yapilmast
nedeniyle islem
guvenliginin saglanmasi
elektronik ticaretin
gelecegi acisindan
yasamsal bir onem
tasiyor.

E-TICARETIN TEMELI
ELEKTRONIK SOZLESME

Yeni teknolojilerin gelisme hizi ve in-
sanlarin bu teknolojilere uyum beceri-
si sayesinde sanayi toplumundan bilgi
toplumuna dénlsiim sireci, tarim top-
lumundan sanayi toplumuna doéniisim
sirecine gore ¢ok daha kisa surede ger-
ceklesmis durumdadir. Yirminci ylzyilin
sonlarina dogru ise bilisim teknolojileri
alaninda yasanan gelismelere paralel
olarak, diger ticaret alanlarina oranla ¢ok
daha hizli ve disiik islem maliyeti gerek-
tiren elektronik ticaret 6nemini giderek
artirdi. Elektronik ticaretin yayginlasma-
si, milletlerarasi ve (lke ici mesafeli sa-
tislarda biyuk artis yasanmasina neden
olabilir. Oyle ki diinyada ve Avrupa’da
oldugu gibi lGlkemizde de genel olarak
hukuk sisteminin, ekonomik ve sosyal
iliskilerin gerisinden gitmesinden dolayi
yasanan hukuki belirsizlikler, insanlarin
refah ve mutlulugu konusunda az veya
¢ok engeller olusturur ve rekabet orta-
mini bozar ve bu riskin en aza indirilmesi
konusunda gerekli tedbirleri almak gere-
kir. Bu yazimda elektronik ticarette islem
glivenliginden kaynaklanan sorunlara
deginecegim.

Elektronik ticaretin tanimi konusunda
fikir birligi bulunmuyor. Dar anlamda
elektronik ticaret, “Elektronik iletisim
arag ve yontemleriyle acgik ve kapali aglar
lizerinden ve bilgisayarlar veya (bilgisa-
yar Ozelligi tasiyan araclar) aracihgiyla
gerceklestirilen ticari uygulamalarin bu-
tlindyken genis anlamda ise elektronik
ticaret, faks, teleks, telefon ve bilgisayar
basta olmak (izere tiim elektronik iletisim
arag ve yontemleriyle yiritilen ticari fa-
aliyetleri kapsiyor (1). Elektronik ticaretin
temelinde ise elektronik s6zlesme yati-
yor. Elektronik s6zlesme; her iki tarafin
veya taraflardan birinin irade beyaninin
yazi, goruintu, ses ve diger verilerin sayi-
sallastiriimasi suretiyle meydana geldigi

ve bu sekilde karsi tarafa iletildigi soz-
lesmedir. islemlerin elektronik ortamda
yapilmasi nedeniyle islem guvenliginin
saglanmasi elektronik ticaretin gelecegi
acisindan yasamsal bir 6nem tasiyor.

Yiikiimliigiin ortadan

kalktigi durumlar

5464 Sayili Banka Kartlar ve Kredi Kart-
lari Kanunu’nu gére, “...Uye isyerleri, ...
banka karti veya kredi karti ile 6demek is-
teyen kisilerin imza gerektiren islemlerde
imza kontrollinli yapmak, kartin tahrifata
ugrayip ugramadigini kontrol etmek ve
Uye isyeri anlagsmasi yapan kuruluslarca
kendilerine ulastirilan bilgiler cerceve-
sinde kartin gecerliligini tespit etmekle
yikUmll olup, gerekli durumlarda kart
Uzerinde yer alan bilgilerle kimlik belgesi
Uzerinde yer alan bilgileri karsilastirmak
Uzere gecerli bir kimlik belgesi ibrazi-
ni talep etmek ve harcama belgesi lize-
rindeki bilgilerle kredi karti Uzerindeki
bilgileri karsilastirarak kontrol etmekle
ylkUmlidir. Bu kontrollerin yapilmama-
sindan dogan zararlardan Uye isyerleri
sorumludur.”

Fakat elektronik islemlerde bu hikim
uygulanamaz. Cinkil yiz ylze aligveris-
lerde kullanilan “pos cihazi"nin islevini,
elektronik ticarette banka tarafindan
sagladigi bir yazilim (VPOS)* goriyor.
Bu sistemde kredi karti bilgilerinin lye
isyeri tarafindan bilinmesi mimkiin ol-
madigindan, 5464 Sayili Kanun'un 17'nci
maddesinde 6ngorilen bir yikimlilik
s0z konusu olamaz.

(1)Falcioglu, M.O.Tirk Hukukunda Elektronik Satim
Sézlesmesi ve Kurulusu, s.50,51.

*VPOS uygulamalarinda Yargitay ka-
rarlari ve yazinin devami gelecek sayi-
dasizlerle olacak.
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KULTUR

HALI VE KiLiM KONUSUNDA DUNYANIN EN ZENGIN
MUZELERININ BASINDA GELEN ANKARA VAKIF ESERLER]
MUZESI, KAPILARINI BUYUKELCi ESLERINE ACTI. BUYUKELCI
ESLERININ TURK HALISINI YAKINDAN TANIMAK VE ANLAMAK
ICIN YAPTIKLARI ZIYARETIN MUZE SUNUMUNU iSE iHIB
BASKAN YARDIMCISI iBRAHIM GEYIKOGLU GERCEKLESTIRDI.

CAMILERDEN VAKIFLARA
ANKARA VAKIF ESERLERI MUZESI

Tiirk halisina ve kaltirine sahip
cikan THIB, Baskan Yardimcist Ibrahim
Geyikoglunun yogun emekleriyle hizmete
acilan Ankara Vakif Eserleri Miizesi’nde

15 farkh tlkenin buytikel¢i eslerini agir-
lad1. Ukrayna Biuytkelcisi esi Liubov
Korsunskanin diizenledigi tur kapsaminda
Danimarka, Hirvatistan, Romanya, Gtircis-
tan, Cek Cumhuriyeti, Azerbaycan, Mol-
dova, Tacikistan, ABD, Cin, Sirbistan ve
Guney Kore biiytikelci eslerinin katihmiyla
gerceklesen ziyarette, katilanlarn ilgisini en
cok 16. ytizyila ait olan ve ayn1 zamanda
miizenin en eski eseri olan “Yildizli Usak”
halis1 cekti. Ziyaretten son derece memnun
ayrilan misafirlerin her biri, kendi tilkele-
rinden arkadaslarini Ankara Vakif Eserleri
Mtizesi'ni ziyaret etmeleri konusunda tesvik
edecekleri soztinti verdi. Biiytikelgi eslerinin
Turk halisini yakindan tanimak ve anlamak
icin yapuklar ziyaretin mtize sunumunu
yapan [HIB Baskan Yardimcisi Tbrahim
Geyikoglu, ziyaret sonrasinda daha ayrin-

il bilgi vermek ve hali kilim kiltarant
tanitmak amaciyla kendi magazasinda da
genis kapsaml bir sunum gerceklestirdi.
Ayrica, tim misafirlere THIB'in emekleriyle
hazirlanan “Motiflerin Dili” kitab1 hediye
edildi. IHIB Baskan Yardimcisi ibrahim

Geyikoglu, Ukrayna Biiytikelgisi esi Liubov
Korsunska'ya ziyaretleri icin [HIB adina te-
sekkiirlerini sundu.

130’a yakin eski hali ve kilim
Geg¢misten gtintimtize her tilkeden vatan-
daslarin ilgisini ¢eken ve Tiirk kilttrtntn
onemli bir parcasi olan hal ve kilimcilik,
Tiirk gelenekleri icinde dnemli bir yer tutu-
yor. Bu kiltiirii ayakta tutmak ve nesilden
nesile aktarilmasini saglamak icin en uygun
yerler ise muzeler. Hali ve kilim konusunda
dtinyanin en zengin mtizelerinin basinda
gelen Ankara Vakif Eserleri Miizesi ise hali
ve kilim agirlikli olan ancak ayni zamanda
ahsap, maden, cini, deri ve el yazmasi eser-
lerin de sergilendigi Tuirkiye’deki en gtizel
miizelerden biri. Yaklasik 130’a yakin eski
hali ve kilimin degisik sekillerde sergilen-
digi muze, sergilenme anlaminda ise dun-
yanin en iyi miizesi. Rayli sistem sayesinde
cok sayida eserin ayni anda sergilenebildigi
miizenin envanterinin olusma stireci ise
birbirinden ilging hikayeler iceriyor. Miize-
de yer alan hali ve kilimler, kilturtmuztin
parcast vakiflara insanlar tarafindan vakfe-
diliyor, hediye ediliyor. Camilerde bulunan
tarihi eserlerin miizelere dogru yolculugunu
saglayan vakiflar, gecmisten gelen kalttir
varliklarimizi giintimuze tasimak ve sergi-
lemek i¢in mtizeleri gerekli hale getiriyor.
Bu amagla Vakiflar Genel Mudurligii tara-

16. ylizyila ait olan ve ayni zamanda miizenin en
eski eseri olan “Yildizli Usak’ halisi ziyaretgilerin
en cok ilgisini ceken eser oldu.

e | } o



Hali dokumanin kiiltiiriimtiziin 6nemli bir parcasi
oldugunu gésteren canlandirmada, Anadolu
insani ve sark kdsesine sahip bir Anadolu evi
ziyaretcilere sunuluyor.

findan Turkiye’nin dort bir yanindaki cami
ve medreselerden toplanan eserler baskente
yarasir bir miizede sergileniyor.

Sergileme anlaminda diinyanin en iyisi
Ankara Vakif Eserleri Miizesinde Kirsehir
(Mucur), {zmir (Bergama), Canakkale, Bey-
pazari, Kula, Konya, Usak gibi Ttirkiyenin
her bolgesinden hali ve kilimler bulunuyor.
Miizede bulunan hali ve kilimlerin ¢cogu
hareketli raylar tizerinde sergileniyor ve bu
sayede ziyaretcilerin eserleri daha kolay ve
estetik sekilde gormesi amaclaniyor. Bazi hali
ve kilimlerin biiyiik ol¢tilerde olmasi, miize
binasinin yitksek tavanl tarihi yapisina tam
bir uygunluk gosterirken kilimlerin ve hal-
larin Tirk hah kalttrtne uygun olarak du-
varda sergilenmesine de olanak saghyor. Mii-
zede hali ve kilimin sergilendigi 5 adet salon
bulunuyor. Genel anlamda hali ve kilimler
ayr1 ayr sergileniyor. Ust katta bulunan
salon, ziyaretcilerin gezmesine daha mtisait
bicimde farkli bir dizayna sahip bulunuyor.
Salonun zemininde camla kaplanmis bolme
icerisinde yer alan buyiitk bir Sarkdy kili-
miyle, ziyaretcilerin biiytik bir tarihi eserin
tizerinde ytirtirken ayni zamanda sergilenen
kilimleri inceleme firsat1 da saglaniyor.
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SUZAN
BAYRAKTAROGLU
Vakiflar Genel
Miidiirl gt
Miizeler Mudiiri

Bu mizedeki hali ve kilimler, benim,
30 yilda Anadolu’yu bizzat dolasarak
topladigim hali ve kilimlerdir. Bu mu-
zenin kiratorligu ve sergi tasarimi da
tarafimdan yapildi. Ayri ayri diizenle-
nen hali ve kilim salonlar, sari, kirmizi,
yesil, mavi renklerle civil civil sekilde
ziyaretgilerimizin icini isitiyor ve kalp-
lerini aydinlatiyor. Ankara Vakif eserle-
ri MUzesi'nin bir diger 6zelligi de ce-
sitli yillarda vakif yapilarindan calinan
ve daha sonra bulunan eserlerin bu
mUzede sergilenmesidir. Mizede yer
alan bir Milas halisi da bu sekilde ¢a-
linmis ve bulunmus bir halidir. 1985
yilinda Milas Pazar Camii'nden getir-
digim hali, bir soygunda ¢alinmisti.
Daha sonra Amerika'da dlizenlenen
bir serginin katalogunda tarafimdan
g6rilmis ve haber vermem Uzerine
cesitli ugraslarla geri alinmistir. Bugiin
Ankara Vakif Eserleri Mizesi'nde ser-
gilenmektedir.

Liusov
KORSUNSKA
Ukrayna
Buytikelcisi Esi

Ankara Vakif Eserleri Mizesi'ni 5 yildir

iHiB Baskan Yardimcisi Geyikoglu, ziyaretcilerin
hepsine IHIB'in hazirladigi ‘Motiflerin Dili’
kitapgigini hediye etti.

Ankara'da yaslyor olmama ragmen
bir yil kadar &nce bir arkadasim

Ankara Vakif Eserleri Miizesi binasi,
I. Ulusal Mimarlik Dénemi (1908-
1930) olarak adlandinlan ve Cumhu-
riyetin ilk yillarini kapsayan dénem
icinde, 1927 yilinda insa edildi. 1928-
1941 yillan arasinda Hukuk Mektebi
olarak kullanilan bina, 7 Mayis 2007
tarihinde Ankara Vakif Eserleri Mii-
zesi olarak acildi. Hal, kilim, ahsap,
maden, cini, deri ve el yazmasi eser-
lerin sergilendigi miizede, 13. ve 14.
yuzyildan kalma ahsap, 16. yiizyildan
kalma el yazmalari, ¢ini ve hahlar
olmak tizere nadide eserler yer aliyor.
Ayrica, kiiltirel faaliyetlerde kullanil-
mak tizere, hem geleneksel hem de
modern siireli sergilerin diizenlendigi

sayesinde 6grendim. El halilarina
yonelik ilk ciddi arastirmam 10 ay
once bir Tagpinar halisina doku-
nunca basladi. Elde egrilmis yinun
ipeksiligi ve desenlerinin guzelligi
kalbimi tarifsiz bir sicaklikla doldurdu.
Katilimcr arkadaslanm igin antika
hali ve kilimlerden olusan bu harika
koleksiyonu iceren muzeyi gdrmek
ve Ibrahim Geyikoglu'nun rehber-
liginde tUm ayrintilanyla halilar ve
kilimler hakkinda bilgilenmek buytk
bir zevkti. Her birimiz, Glkemizden
arkadaslarimizi, bu egsiz mizeyi gor-
meleri konusunda tesvik etmek igin
sabirsizlaniyoruz. Son olarak, Ankara
Vakif Eserleri Mzesi'nin, antika hali-
lart iyi kondisyonda tutma ve onlari
gelecek nesillere aktarma konusunda
gosterdikleri gayret icin kutluyor ve
tesekkir ediyorum.

S

cok amach sergi salonu da miize biin-
yesinde yer aliyor.

S ——————_————
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“Kaliteli C6zim ve Yeni Fiyatlanmizile
Simdi Cok Daha REKABETCISINIZ...”

“BTC’nin yeni fiyatlan sizleri cok SASIRTACAK!”
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COLLEZIONE
SiMDI DAHA GUCLU

TURKIYE'DE MODANIN DUAYENLERINDEN EKREM AKYIGIT,
ADETA KULLERINDEN YENIDEN DOGUYOR. COLLEZIONE
MARKASINI YENIDEN ZiRVEYE TASIMAYA HAZIRLANAN
EKREM AKYIGIT, ESKISINDEN COK DAHA GUCLU.

EKREM AKYIGIT, COLLEZIONE'UN FAST FRESH FASHION
STRATEJISINI MERKEZE ALARAK YURT DISINDA BUYUMEYi,
YURT iCINDE iSE ULASILABILIR OLMAYI HEDEFLIYOR.

Vitrin tasarimclhigindan

28 yillik koklit bir markaya uzanan basa-

11 hikayesinin sahibi Ekrem Akyigit. Her
hikayede oldugu gibi bu hikayede de inisler
ve ¢ikislar var. Hayalinin pesinden giderek
onu gercege dontstiiren Ekrem Akyigit,
markasinin gelecegi icin disaridan gelecek
ttim olumsuz yorumlara kulagini tikayarak
2010 yilinda kiictilme karar aldi. Magaza
sayisint 149’dan 50%e dustiren Ekrem Akyigit,

basarili bir operasyon ile tekrar hizli buytime
butonuna basmaya hazirlaniyor. 2014 yilinda
hedeflerini tutturan Ekrem Akyigit, bu yilin
sonunda magaza sayisini 67’ye ¢ikaracak.“149
magaza ile eristigimiz ciroyu, bugtin yurt i¢in-
de 57 yurtdisinda 38 magaza ile yapryoruz”
diyen Ekrem Akyigit, Collezione markasi ile
yurt disinda bityiimeye odaklanmay1 ve yurti-
cinde de ulasilabilir olmay1 hedefliyor. Ekrem
Akyigit, “Bir donem perakendedeki riitbe

krem Akyigit
CollezioneYo6netim
Kurulu Baskani

apoletleriniz sokiiltir. Ama neden kaynakli so-
kuldiigiint bilip, tekrar apoletlerin takilmasi-
ni istiyorsaniz radikal kararlar almaniz lazim”
diyor. Kiictilme kararmimn ardindan btytimeye
gecen Collezione markasinin kurucusu Ekrem
Akyigit ile keyifli bir roportaj gerceklestirdik.

Tiirkiye'de sektoriin dnde gelen
isimlerinden biri olarak 28 yildir marka
yolculugunuz devam ediyor. 28 yillik
siirecten bahseder misiniz?

Alt yapidan gelen alayh biriyim. Benim
magazaciliktan bir énceki isim gorsel
vitrincilik. 28 yillik magazacilik deneyiminin
yani sira asagl yukar 18 yillik vitrincilik
gecmisim var. Vitrin diizenleme ¢irakligi
yaparken her magazanin sahibini taniyor ve
onlar hayranlikla izliyordum. Vitrin isimizin
olmadig bir zaman araliginda vakit gecirmek
i¢in sinemaya gitmistim. Izledigim bir film
hayatimi degistirdi. Film, Uludag'da kayak
sporunu ve eglencenin bir baska boyutunu
anlatiyordu. Bir karar alarak Uludaga gittim.
Fakir bir ailenin ¢ocugu oldugum i¢in Uludag
bize baska bir dtinya oldugunu sundu. O
hayat hosuma gitti. Sonra kendi kendime
‘Boyle yasamak lazim’ diyerek orada basladim
hayal kurmaya. Askerden déndtikten sonra
sekiz mimarin ¢alistig1 bir ofis olusturdum.
O sene baslayan mutfak dolabi, magaza

ve ev dekorasyonu gibi isleri ek olarak
yaptyordum ama icimi kipir kipir eden



‘Acaba bir magazam olacak m1?" dustincesiydi.
Bakirkdy’de yeralti carsist yapilirken bu
stirecte ilk magazam olan girisi 20 metrekare,
tist kat1 daha kiictik olan magazay1 kiralama
firsati yakaladim ve hayalimin birinci etabi
gerceklesmis oldu. O dénemde hit olan
UomoBazaar markasinin mallarini alarak yola
koyuldum. Belirli bir stire devam ettikten
sonra bir nedenden dolay1 ayrildik ve bir yil
icinde patentini aldigimiz koleksiyon anlamina
gelen ‘Collezione’ markasini olusturdum.
Satiglar cok basaril gidiyor, konfeksiyoncular
mal yetistiremiyor hale gelmisti, 1990 yilinda
Bagcilar'da iretim isine girdim. Istanbul'da
hava kirliligi ve atik probleminden dolay1
biiytiyemeyecegimizi anlayip, o tarihlerde yeni
kurulan Kirklareli Organize Sanayi Bolgesinde
insaata basladim ve bu arada sehir merkezinde
bir yer kiralayarak test tesisi kurdum ve
kadromu olusturdum. Insaat bittiginde
organizeye taginarak tiretim faaliyetimi sanayici
olarak gerceklestirdim.

“Markamiz bir hastaliga yakalanmisti;
hormonlu bilyiimiistiik. Tedavimizi
gordiik. Simdi cok daha saglikliyiz”

[k tesiste10 bin metrekare alanda kot ve
kumas pantolon bantlarint kurdum ve son-
rasinda 40 bin metrekare alanda baski nakis
titit paket kesim ile dokuma 6rme jeans ve 50
adet school marka triko makinesi ile bin 200
kisinin ¢alistigi tesisi olusturdum. 2006 yilinda
basbakan olan Cumhurbagkani Recep Tayyip
Erdogan ‘Artik tekstili gézden cikardik, destek-
lemiyoruz’ vizyonu tizerine Akyigit Tekstil ola-
rak bir karar alma asamasina geldik; biz iiretici
mi olmaliy1z yoksa perakendeci mi? Yaptigimiz
arastirmalarda perakendeci olmanin daha
dogru olacagim dustnduk. Bir yil icerisinde
tesislerimizi kapattik. Akyigit Tekstili, Akyigit
Magazacilik olarak degistirdik. Collezione,
AVM'ler yokken pazarn en fazla subeye sahip
ilk zincir magazasi, hesaph moda peraken-
decisi, aksamlar saat 10’a kadar agik nobet¢i
magazasl, pazar ginii ve bayramlarda actk
magaza konseptini tilkede uygulayan ve diger
markalar tarafindan takip edilen marka oldu.
2010 yilina kadar ciddi biiytime kaydettik.

149 tane magazamiz vardi. Sonrasinda islerin
iyi gitmedigini anladik. Yurt i¢inde matematige
dayal1 profesyonel kadromuzun olmamasi ve
cok acele ederek hormonlu buytdiik ve bir
zaman geldi iglerin istedigimiz gibi gitmedigini
anladik. Geriye dontip baktigimizda yanhs
noktalara yanhs yatirimlar yapildigim ve bun-
da 1srar edecek olursak problem yasayacagimi-
z1 anladik. Sirketin filmini cektirdik ve karar

‘ Ekrem Akyigit, “28 yillik
bir 6ykdi, bilmediginiz
bir yola yelken
acmak, sonrasinda
tanimadiginiz firtinalara
yakalanmak, sonra
kiictilmek, o firtinalara
uygun donanimla
denizde tekrar ufuga
yelken acmak. 28 yil,
sevinciyle nesesiyle
hayalleriyle bize cok
saglikl deneyimler
kazandird:.”

°

kiictilmek olarak ¢iktr. Biytime alam olarak
AVM’ler ve yurt disin isaret ediyordu. Uc yilda
149 magazadan 50 magazaya diisttik, bu arada
yurt disinda magazalar acarak ve franchasing
vererek buiytdiik, denge olusturduk. Bugiin
yurticinde 60 magaza yurtdisinda 38 magaza
ile yolumuza devam ediyoruz. Gelecege yatirim
icin gerekli olan zor ama ¢ok faydali bir ti¢ yil
gecirdik. 2014 yilindan sonra tekrar btiytimeye
gectik. Yilsonuna kadar yurt ici 67 magaza,
yurt disinda 45 magaza olacak. Bu sezonun so-
nunda da bu stire¢ pozitif bitiyor ve artik hizl
biiytime butona basacagiz. 28 yillik bir 6ykd,
bilmediginiz bir noktaya yelken agmak, son-
rasinda tammadiginiz firtinalara yakalanmak,
sonra kiiciilmek, o firtinalara uygun donanma
sahip olma ve markali perakendede tekrar
ufuga yelken agmak. Marka oykiimiiz boyle.
Kisa siire sonra ¢ocuklarim isin basina gececek.
Omer, 33 yasinda ve Londra'da egitim ald1.
Firmada insan kaynag, btitge, lojistik, tiretim
ve verimlilikten sorumlu. Emre, 31 yasinda
Miami’de egitim aldi. Marka, perakende, rek-
lam ve btiytimeden sorumlu. Ecem, 20 yasinda
Kog Universitesi Hukuk Boliiminde egitim
gortyor. Vakifin yoneticiligini tstleniyor. Yeni
nesil ¢cok donaniml ve heyecanl.

Kiiciilerek cok ciddi bir karar aldiniz ve
eskisinden daha iyi bir sekilde yolunuza
devam ettiniz. Bunlarn dngoriiyor
muydunuz?

Ashnda dediginiz ¢cok dogru. Kiigtilmek eger
givenilir iyi bir ge¢misiniz yoksa yaninda ¢ok
biiytik riskleri de getiriyor. Biz kiictilme ka-
rarint aldigimizda treticiler, kumascilar hem
de calisanlarimizla toplanti yaptik. ‘Sirkete bir
hastalik bulagmus, bunun tedavisi gerekiyor.
Tedavi i¢in de bize 6nerilen kiictilme’ bilgisi
verdim. Konu ile ilgili goruslerini aldim. 25
yillik giiven ortaminin kii¢tilmede bize sagla-
dig1 cok biiytik faydalan oldu. Ugtincti part
ortaklarimiz bize gtiveniyordu. Onlarin da
destegini alarak ktictilme yoluna gittik. Evet,
dediginiz dogru; pazarda nasil bir alg olusa-
cakt. Onemliydi. Ama bu benim hayatmd.
Onlarmn ne diyecegini diistinerek belli bir stire
sonra ¢ok sikintill déneme girebilme olasili-
gim vardi. Bir dénem apoletleriniz sokltr.
Ama neden sokiildtguni bilip, tekrar apolet-
lerin takilmasini istiyorsaniz radikal kararlar
almaniz lazim. Piyasada kimsenin cesaret ede-
meyecegi, diigmeye bizim bastigimiz bir stire¢
oldu. Iyi ki de yapmusiz. Bu konuda da Col-
lezione yine éncti. Bugtin btttin iyi markalar
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bizim bu ilerledigimiz stirecten devam ediyor.
Ulusal perakendede 6ncii bir markayiz. Biitiin

degerlerimiz pozitif yonde gelisiyor

Collezione’un marka stratejisi olarak
adlandiracagimiz “Fast Fresh Fashion”
anlayisini aciklar misimiz?

Ozellikle vurguladigimiz bir sey. Burada
vurgulamak istedigimiz sey su; eger
yapabiliyorsaniz hizlh moday1 yapin ki biz
bunu yurtici tiriin satin almalarla yapiyoruz,
ama hizli modann fresh olmasi hizli olmast
kadar ¢nemli. Ciinkii fast fashion 2000

ile 2012 yillarinda ¢ok énemliydi. Fakat
bugtinki iletisim araglart moday1 o kadar
cabuk eskitiyor ki; magazadan bir trtinit alip
eve gelip giyip, sokaga cikana kadar nerdeyse
moda eskiyecek. Dolayisiyla magazadaki
trtintin fresh moda ozelligini kaybetmeden
o kisa stirede tirtint giyeni mutlu etmeli. Bu
da ancak fresh “taze” moda ile saglanabilir.
Bugtin markanin hedefi fresh tiriin yapmak
oldugu i¢in tedarik politikamiz yurtici
satinalma olarak belirledik. 65 kisilik tasarim
ve Ar-Ge kadromuz var. Bugiin bizi diger
markalardan ayiran en onemli 6zellik taze
moday1 bizde giinlitk bulabilirsiniz.

internet satislariniz ne durumda?
Toplam cironuzu nasil etkiliyor?
Turkiye'deki markalarin en btytgtntn
aldign pay yillik cirosunun ytizde 2’si. Biz
toplam ciromuzun ytizde 1,5'unu elde

ediyoruz. Dolayisiyla pozitif bir seviyedeyiz.

Onceliklerimiz arasinda interneti iyl

kullanma, sosyal medyada aktif olma, mobil

satinalma ve iletisim calismalar1 yer aliyor.

2014 yili satis grafiginiz nasil
seyretti? 2015 yili hedefleriniz neler?
2014 yilinda biz verimlilik ¢alismalart
icerisindeydik. Orada hedeflerimizi
tutturduk diyebiliriz. Ama 2015 yil ilk
iki ceyrekte ciddi biiytimeler kaydettik

ve hedeflerimizin tizerindeyiz. Igeride
kugulirken yurt disinda buytiduk. Ana
hedefimiz yurt disinda biiytimek, yurt
icinde verimli ve ulasilabilir olmak.

Hem yurtdisinda hem yurticinde ciddi

bir bitytime plan1 olusturdugumuzu
dustintiyorum. Yurt i¢inde toplam magaza
sayimiz 60, 19 bayi ve 150 corner, yurt
disinda toplam 10 magaza, 28 frenchasing
ve 29 corner ile toplamda 296 satis
noktasina sahibiz. Hedeflerimizi ciro olarak
da tutturuyoruz. Bu yil 200 milyona yakin
ciro hedefimiz var. Yurtdisinda ytizde 30

btytimeyi hedefliyoruz ve 6ncelikle mevcut

pazarlari daha verimli hale getirirken
bitytime pazar olarak Misir, Iran, Afrika
ve Hindistan’a odaklandik. 2014 ithalatin
toplam satin alma icindeki pay1 ytizde 6
oraninda gerilerken, ihracat grafigimiz
yiizde 30 artis seviyelerinde gerceklesti.
2015 yilinda tiretim adet olarak ytizde 20
artt1 ve ilerlemeye devam ediyor. Yilda
tasarim ofisinden 30 bin adet yeni tasarim
trtinit ctkmakta ve icinden 9 bin 500
adet miusteriye danisilarak secilmekte ve
raflarimizda her ay 700 ila 800 arasi yeni
moda fresh tirtin yerini almakta.

Hazir giyim, tekstil ve tasarima
saglanan tesvikleri nasil
degerlendiriyorsunuz?

2006 ile bugtin arasinda ne degisti
derseniz; o gtin alinan karar son derece
yanhsti. Onceki tlke yoneticileri tekstil
sektoriine ciddi destekler verdi. Ciinki
tilkenin okumus insan niifusu cok ytiksek
degil. Okumamus insana eger bir calisma
ortamui yaratacaksaniz bunun icin bicilmis
kaftan tekstildir. Zamanini orada harciyor,
ekonomik gelire sahip oluyor ve illegal
hicbir orgtite tiye olmuyor. Sektdr, ayni
zamanda toplumun sosyal giivenligini

de sagliyor. Bu kararla sektére yatirim
yapan benim gibi insanlar yatirimdan geri
cekerek, “Biz yanlis bir sey mi yapiyoruz
acaba” diyerek tesislerimizi satmamiza
sebep olundu. Bugtine gelindiginde su
gortldii; eger tlkenin sanayi dinamikleriyle
oynarsaniz, istenilen seviyede insan
kaynaginiz, girisimciniz, yetismis kaliteli
insaniniz yoksa sizin istihdam ytikiint en
onemli seviyede destekleyen bir sektorii
gozden ¢ikarmamaniz gerekiyor. Son
donemde tekstile verilen tesvikler de sunu

soyltiyor; o zaman bizim yaptigimiz yanlsti.

Bugtin bu sektort tekrar tilkeye hem
sosyal giivenlik hem isgticti hem de 2023
hedefleri acisindan sektortin zaruri oldugu
ortaya ¢iktl. Bence zararin neresinden

88 Kendisinden sonra /§ler/
gocuklur/ Omer, Emre ve
Ecem'’in alacagini séyleyen
Ekrem Akyigit, “28 yillik bir
dykd, bilmediginiz bir yola
yelken agmak, sonrasinda
tanimadiginiz firtinalara
yakalanmak, sonra
kiigtilmek, o firtinalara

& uygun donanimla denizde
tekrar ufuga yelken
acmak. Stire¢ buraya
geldi. 28 yil, sevinciyle
nesesiyle hayalleriyle bize
cok saghklideneyimler
kazandirdi” diyor.

‘ 2014 yilinda biz verimlilik
calismalari icerisindeydik.
Orada hedeflerimizi
tutturduk. 2015 yili
ilk iki ceyrekte ciddi
biiyiimeler kaydettik
ve hedeflerimizin
lizerindeyiz. ihracat
grafigimiz yiizde 30
pozitif seviyelerde
gerceklesti, tiretim adet
olarak 2015 yilinda yiizde
20 artti ve ilerlemeye

devam ediyor.
donerseniz kardir. Gec de olsa bu karar
dogru. Fakat burada da bir yanhs var, o
da su; bu tlkenin bir sektor hafizas: var.
Tekstil sektoriintin hafizalan da Istanbul,
{zmir, Kocaeli, Bursa, Denizli sehirleridir.
Tesviklerle dogudaki insana is imkan
sagliyorlar ama oraya yatirim yapanlar
sektor hafizasi olmayan zayif yapilar.
Halbuki sektoriin hafizasi olan ve su anda
yatirimlart durdurulan ¢ogu firma salteri
kapatmis bekliyor. Cogu da maalesef insaat
sektoriine yoneliyor. Tek sektorle tilke
basariya ulasamaz, zaten tekstil ve sanayi
kollarmin tekrar canlandirmanin temelinde
de bu yanlistan dontlmesi yauyor. lyi bir
sanayi yelpazesi olmasi gerekiyor. Tipki tiim
sanayi kuruluslarinin icinde oldugu saglikli
bir btiytime modeli gibi. Sanki hafiza
farkinda olmadan ortadan kalkacak gibi
goriintiyor. Buna ¢ok dikkat etmek gerektigi
kanaatindeyim.
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ONCU ISIM
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Migiboy ipl
I(oordlnator

iPLIK URETIMINE 2007 YILINDA BASLAYAN MIGIBOY BUGUN KAHRAMANMARAS' TAKI
iKi OPEN END VE KIRKLARELI' I\_IDE_KI RING IPLI.K FABRIKALARIYLA AYLIK BiN 500 TON
PAMUK VE VISKON KARISIMLI IPLIKLER URETIYOR.

Tiirk iplik piyasasinda “Migiboy ipligi”
olarak taninan ve tercih edilen ipligin nere-
de ve nasil tretildigi, iplikte katma degerli
tretimin nasil gerceklestirilebilecegi sorula-
rina yanit aramak icin Migiboy'un Kirklareli
Fabrikasinda ziyaret ettigimiz Migiboy Iplik
Isletmeleri Koordinatora Ahmet Kisacik ile
keyifli bir sohbet gerceklestirdik.

Migiboy’un Tiirk iplik sektoriindeki
konumundan séz edebilir misiniz?
Migiboy, iplik tretimine, 2007 yilinda
Kahramanmaras'ta actig1 3 bin 360 rotor-
luk Open End tesisiyle basladi ve 2011’de
Kirklareli Organize Sanayi Bolgesinde 36
bin ig kapasiteli ring iplik isletmesini dev-
reye aldi. Son olarak, iki ay kadar 6nce,

yine Kahramanmaras'ta 4bin 160 rotorluk
yeni bir Open End tesisini devreye aldik.
Kahramanmarag'taki Open End iplik tiretim
kapasitemiz aylik 900 tona ulasirken, Kirk-
lareli fabrikamizin aylik tiretim kapasitesi ise
aylik 650 tondur. Kahramanmaras'ta ayrica
aylik 150 ton 6rgti kumas tretimi yapiyoruz.
Kirklareli fabrikamizda “ekru karisim” adina
diinyada ne yapiliyorsa, biz de yapabiliyo-
ruz. Bu tesis, pamuk ve ytizde 100 viskon
iplik tiretimi i¢in kurulmus bir tesis idi ama
yaptigimiz yeni makine yatirimlariyla tesisin
tretim portfoyiint de gelistirdik ve 6zel bir
tesis haline getirdik. Bu stirecte elbette sade-
ce makine yatirimi yapmadik. Migiboy’un en
onemli kaynaklarindan biri insan kaynakla-
ridir ve bu anlamda da insan kaynaklarimiza
yaptigimiz yatirimi gelecege yatirim olarak
degerlendiriyoruz.

Urettiginiz iplikler kendi
isletmelerinizde mi, yoksa ic ve dis
satista mi degerlendiriliyor?

Iplik tiretimimizin bir bolimiini Corlu’daki
fabrikamizda kullaniyor ve oradan ¢tkan ma-
mulleri ihracata yonlendiriyoruz. Buiytik bir
bolumiint ise i¢ piyasa ve yurt disina sati-
yoruz. Thracatta 6ncelikli pazarlarimiz ltalya,
Ispanya ve Portekiz. Bizim pazarmiz dtine
kadar 6rgii piyasastydi. Kisa siire icerisinde
dokuma piyasasina yonelik iplik tretimine
de baglamay1 ve bu kulvarda da var olacagi-
miz1 belirtmek isterim.

Az dnce, “bu tesis dzel bir tesistir”
dediniz. Bunu biraz acgabilir miyiz?
Kirklareli Fabrikasi, ring iplik¢iliginde
Turkiye’de 6ncti bir tesistir ve bircok yenili-
ge de imza atmustir. Ozellikle moda ve trend-
lere uygun iplikleriyle sektére yon veren bir
yapiya sahibiz. Bunu da penye, penye/modal,
pamuk karisimlari, pamuk/polyester, modal,
ytizde 100 viskon ve viskonun bir¢ok karisi-
mina yonelik tiretimlerle gerceklestiriyoruz.
Viskon karisimlarinda viskon/polyester,
viskon/keten ve viskon/akrilik, viskon/sim/
viskon/ytin, viskon/angora gibi uzayan bir
portféytimiiz var.

Cerkezkoy-Kirklareli bolgesi, iplik
iiretiminde 6ne ¢ikan bir bolge
olmasina ragmen, iireticilerin insan
kaynaklan acisindan yasadigi silantilar
da giderilebilmis degil. Migiboy’un bu
konudaki gériisiinii 68renebilir miyiz?
Bu tesiste 210 kisi ¢alisiyor. Kahraman-

marag’taki ilk tesisimizde 85, iki ay 6nce
hizmete aldigimiz tesiste ise 75 kisilik bir
istthdamimiz var. Ama acik sdylemeliyiz ki
tilkemizde ara elaman sikintist oldugu bir
gercektir. Egitim politikalarimizin sanayinin
ihtiyaglarina gore sekillenmesi gerekiyor.
Bugtin idari boltim i¢in tecrtibesiz personel
alimi yapacagiz diye ilan verdigimizde, yarn
onlarca mitiracaat oluyor. Fakat isletmede
calisacak personel icin ilan verdigimizde,

bu basvurular, digerinin ytizde yirmisi bile
olmuyor. Oysa bizim isletmemizde calisan
personelimizin toplam c¢alisanimiza orani
ytizde 80’in tizerindedir. Burada bir terslik
var. Is arayan ve personel arayan firmalarin
is pozisyonlart ile ilgili tezat bir durum var.
Bunun yaninda iplik tiretiminde Kirklareli
cok dogru bir tercih degil aslinda; calisacak
insan kaynag sikintist ¢ok ciddi boyutta.
Bunun iki temel sebebi var. Birincisi tilke-
mizin bircok bolgesinde yasanan ve tiretim
yapan tim sektorlerin yasadigi sikintilardir.
Ikincisi ise belki biraz bize 6zelidir: Kirkla-
reli fabrikamizin bulundugu organize sanayi
bolgesinde bir y1l 6ncesine kadar bizden
bagka iplik fabrikasi yoktu. Bu nedenle ye-
tismis personel bulmak bir yana tecriibesiz
calisan bulmakta bile ¢ok zorluk ¢ekiyoruz.
Insanlar “ben iplik fabrikasinda ¢alisip bu-
nu meslek edineyim” diye dtistinmtiyor.
Ctnkt buradan ayrildiginda calisacak baska
bir iplik fabrikasi yok. Ayrica teknik ekip
anlaminda da sitkintilar yasiyoruz, insan
kaynaklarinin temininde ¢cogu zaman Kahra-
manmaras bolgesinden destek almak zorun-
da kaliyoruz.



AHMET KISACIK: “TURK IPLIK SEKTORU COK PARLAK GUNLER
YASAMIYOR: HACIM OLARAK DAHA FAZLA URETIYOR

AMA CiRO OLARAK DAHA AZ KAZANIYORUZ. YAPMAMIZ
GEREKEN, KATMA DEGERLI URETIME YONELMEKTIR. VE
BiZiM YAPTIGIMIZ DA TAM OLARAK BUDUR.”
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Tiirk iplik sektoriiniin iiretim hacmi
sizce yeterli mi?

Iplikcilik bu tlkenin temel ekonomik de-
gerlerinden biridir. Ttirkiye'de tekstil var
oldukea iplik¢ilik de bitmeyecektir. Bunun
yaninda, bence tiretim hacmi yeterlidir. Do-
layisiyla da yatirim yapmak sadece isletmeyi
yenilemek icin olmali diye dustntyorum.
Uretim hacmini artrmak yerine mevcut tire-
tim kapasitemizi daha verimli nasil kullana-
biliriz sorusuna odaklanmal ve katma degeri
daha yiiksek trtinler yapmak icin bir gayret
icerisinde bulunmaliy1z. Diger yandan, sek-
tordeki tiretim kapasitesi ytksekligi nedeniy-
le krizlere fazla dayanikli olamadigimiz1 da
dustintiyorum. Acilan ama calistirllamayan
cok tesis drnegi verebilirim size. Ozellikle
Open End iplik¢iliginde daha ciddi sikintilar
yasandigini sdyleyebilirim. Oysa biz, iplik
sektortine girdigimizden bugiine hep tam ka-
pasite calistik. 2009 ve 2012 krizlerinde de
kapasitemizde azaltmaya gitmedik. Biliyorsu-
nuz yine kiiresel bir durgunluktan geciyoruz.
Turk iplik sektorii cok parlak giinler yasami-
yor: Hacim olarak fazla tretiyor ama az ka-
zantyoruz. Tam da burada, verimli ¢alisma,
yeni ve farkl tirtinlerin énemi ¢ikiyor ortaya.
Aslinda Migiboy ailesinin iplik ¢alisanlar
olarak biz, bu konuda sanshyiz. Ciinkii
tekstilde entegre olmus bir firmada enteg-
rasyona tersten giden bir stirecin en son
halkasiyiz. Entegre tesislerin genellikle iplik-
ten konfeksiyona dogru bir buiytime stireci
var. Migiboy'da ise bu stire¢ tam tersine
islemistir. Dolayisiyla bagindan beri pazarin
icerisinde olmak, bizim icin bircok acidan
avantajlar getirmistir.

iplikte katma degerli iiretim nasil
gerceklesebilir?

Biz, iplik grubu olarak, Migiboy Tekstil'in
konfeksiyon ve kumas konusundaki 6zel ve
zengin Urtin tretme deneyimini iplik islet-
melerine aktarmaya calistyoruz. Bu anlamda
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da daha cok gorsel efektler iceren yenilik¢i
coztimler gelistiriyoruz. Diinyadaki iplik ve
kumas konusunda agilan tiim fuarlar takip
ediyoruz. Bu yilsonuna dogru Milano’daki
fuarda da olacagiz. Iplik ve kumagtaki ttim
yenilikleri yakindan takip ederek, “Yenilik-
leri isletmelerimizde nasil yakalariz?” ya da
“Bu yeniligi daha efektif nasil kullanabiliriz?”
diye diistintiyoruz. Yeni iplikleri tiretmek,
iplikte yenilik yapmak 6énce deneyim, sonra
ongori gerektirir. Karisim yapmak makine
yatirimuyla ¢oziilebilir ama orada asil 6nemli
olan elyaflarin 6zelliklerini gozeterek hangi
elyaf digeri ile hangi oranda, stirecin hangi
asamasinda, nasil kanstirilabilir sorusunun
cevabini bilmek ve bu yeni kansim ipligin-
den yapilacak kumasin mamul halinin nasil
goriilecegini dngorebilmektir. Bizim bu ko-
nudaki en btiytik sansimiz, zaten farkl tirtin-
ler tiretme konusunda tilkemizin énde gelen
firmalarindan birinin parcast olmamizdir.
Eger bu destek arkamizda olmasaydi, bugtin
yaptigimiz islerin yarisimu bile yapamazdik.
Dolayistyla, 2023 yili hedeflerine ulasmak
icin yapmamiz gereken sey katma degerli
tiretime yonelmektir. Ve bizim yaptigimiz da
tam olarak budur. Tekstilde alt segmentlere
inildikce yatirim maliyeti ytkselir, is¢ilik
maliyeti dtiser. Bu anlamda konfeksiyonda
yatirim maliyeti azken iplikte daha yiiksek,
elyaf tretiminde ise en yiiksek seviyelerde-
dir. Inovasyonda da boyledir, konfeksiyonda
inovasyon kolaydir ama iplikte ¢cok zordur.
Yani iplikte yenilik, devrim anlamina gelir.
Bizim, devrim olmasa da énctltgint yapt-
gimiz, piyasada “Migiboy ipligi” olarak tani-
nan 6zel kangimlarimiz da vardir.

Migiboy Tekstil, sosyal sorumluluk
projelerine de 6zel 6nem veriyor. Biraz
bu konudan da sz edebilir misiniz?
Evet, sosyal sorumluluklarimizin farkinda
olan bir firmayiz. Bu anlamda, tesisimizin
bulundugu her ilde y1l boyunca ihtiya¢

-

Sanayicilerin en biiyiik sorunu
OSB’lerin altyapi eksikligi

Yasadigimiz en biyiik sikinti,
Kirklareli'nde 6dedigimiz elektrik fa-
turalannin yiiksekligidir. inanin Kirk-
lareli’'ndeki tesisimiz Kahramanmaras
0SB'de olsaydi, her ay 100 bin TL daha
az enerji maliyetimiz olurdu. Bunun ne-
deni tamamen Kirklareli 0SB’nin altyapi
eksikligidir. Biliyorsunuz bir OSB’de 6zel
sektdr yatinmi yiizde 65'i gegmez ise
0SB yonetimi kamuda kaliyor. Kirkla-

reli OSB’nin basinda da Kirklareli Valisi
bulunuyor. Biz, 0SB katilimcilar olarak
birkag defa Valimizle gériismemize rag-
men bir ¢cdziim gelistiremedik. C6zim,
0SB icerisine bir saft sahasi kurulmasi
gerekliligidir. Bu yatinm sonrasinda, sa-
nayiciler olarak, faturalardaki kayip kagak
bedeli, hat kullanim bedeli gibi bircok
basliktan muaf oluyorsunuz. OSB ice-
risinde bu yatinmin yapilmamis olmasi
nedeniyle, enerji dagitim sirketinin saft
ve dagitim hatlarini kullanmak zorunda
kaliyor; dolayisiyla da bu kalemlerden
muaf olamiyoruz. ilgili yatinmin bedeli
yaklasik 12 milyon TL olacak ama adim
atamiyoruz. Ciinkii ana iletim hattina da
uzak konumdayiz. Yani yatinmi yapsak
bile 10 kilometre 6teden alacagimiz ener-
jiicin direk dikmek zorunda kalacagiz. Bu
kez de kamulastirma sorunlan karsimiza
cikacak. Bu konuda basta Valimizden

ve diger kamu kurumlarimizdan destek
bekliyoruz. C6ziim kolay ama ¢6ziim yolu
cok sert ve cok virajl.

sahibi ytizlerce aileye gtinliitk sicak yemek
veriyoruz. Ayrica ¢alisanlarimizin tiniversite-
de okuyan cocuklarina egitimleri stiresince
burs veriyor, bayram ve ozel giinlerde ise
personelimiz ve ailesine cesitli yardimlarda
bulunuyoruz.



APLF
AWARDS

APLF'NiN EN iViSi
YILDIZ GRU

DUNYA MARKALARININ
KOLEKSIYONLARINA
URETIM GERCEKLESTIREN
YILDIZ GRUP'UN ALT
MARKASI YILBAY DERI
APLF FUARI’'NDA “EN Vi
KOLEKSIYON” ODULUNUN
SAHIBI OLDU.

Yildiz Gru P. alt markas: Yilbay Deri
ile APLF Fuarr'nda ilk kez aday olduklar
Best of APLF Awards (BOAA) odil to-
reninden “En lyi Koleksiyon” ¢dulintn
sahibi olarak ¢ikti. 7 yildir APLF Fuarr'na
katilmalarina ragmen daha 6énce hi¢ aday
olmayan Yildiz Grup, tretimlerinin yakla-
stk ytizde 70’ini ihra¢ ediyor. Yilbay Deri
ile Yildiz Deri olmak tizere iki alt markast
bulunan firmanin ihracat yaptig tlkeler
arasinda Cin, Rusya, ltalya, Fransa, Porte-
kiz, Amerika Birlesik Devletleri ve G.Kore
agirhikta bulunuyor. Pek ¢ok énemli diin-
ya markasina direkt ve endirekt olarak
hammadde tireten Yildiz Grupun Yonetim
Kurulu Uyesi ve ayn1 zamanda IDMIB ile
DTG nun da yonetim kurulu tyesi Eytip
Keser, “Cok ¢nemli diinya markalart
koleksiyonlarinin temel tasi olan ham-
maddelerini bizimle is birligi icerisinde
gelistirmek istiyorlar. Bu da bize gurur
veriyor. Modanin gizli ‘trendsetterlariyiz
aslinda” diyor.

“Best Fashion Leather” kategorisinde ddiile layik
gériilen Yilbay Deri’nin 6diiliinii firma adina
Pazarlama Direktérii Ayse Yazar teslim aldi.
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Miknatis etkisi olan bir fuar

Yilbay Deri olarak APLF Fuarina 7 yildir
katildiklarini soyleyen Eytip Keser, “Cok
dogru planlanmis katilime1 karmast, za-
manlamasi ve trend belirleyen etkinlikleri
ile tiim sektorel diinya icin miknatis etkisi
olan bir fuar” diyor. Bu sebeple tiim fuarlara
oldugu gibi bu fuara da 6zenle hazirlandik-
larina dikkat ceken Eytip Keser, “Buna rag-
men APLF Fuarrnin geleneksel organizas-
yonu haline gelen “Best of APLF”ye bu yila
kadar hi¢ trtin 6nermemistik. Bu y1l pa-
zarlama direktorimiiziin girisimiyle ilk kez
odtle aday olduk ve ‘Best Fashion Leather’
kategorisinde odiile layik goriildiik. Odiilt
firmamiz adina Grubumuzun Pazarlama Di-
rektort Ayse Yazar teslim ald1” diyor.
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Modanin gizli ‘trend setter’lariyiz
Fabrikalarinda Ar-Ge ¢alismalarina ¢ok ya-
tirm yaptiklarinin altini ¢izen Eytip Keser,
moda diinyasinin lokomotifi olan markalar-
la birlikte koleksiyon yaratiyor olmanin, bu
konuya dair ufuklarin: actigini belirtiyor.
“Gerek islentide gerekse finisaj asamala-
rinda hem ustalarimizin yillarca edindik-
leri tecrtibeyi hem de teknolojinin en son
imkanlarnn kullaniyoruz” diye konusan
Eytp Keser, “Oyle ki, fabrikalarimizda sade-
ce finisaj fabrikalarinda bulunan bazi maki-
neler kullanilmakta. Bu 6dul yatirimlarimiz-
la ne kadar dogru bir yerde oldugumuzu
gosterdi bize ve daha biiytik basarlar i¢in
cok ¢nemli bir motivasyon oldu” diye belir-
tiyor. Fuarlarda gerceklesen organizasyonla-
rin firmalara olumlu yansidigini ifade eden
Eytip Keser, soyle devam etti: “Fuarlarin
gecmiste Business to Business’in en ¢nemli
aractydi ve temel olarak yeni miisteri bul-
mak i¢in kullanilirdi. Glintimtizde fuarlarin
amaclari ve yapilar da gelisen pazarlama
ihtiyaclar1 dogrultusunda genisledi. Pazarda
neredeyse ‘yeni musteri’ diye bir kavram
kalmadigi icin fuarlar bu amacin yani sira
‘yeni trend’ ve ‘yeni tirtin’ konularina odak-
lanmaya baglad1. Yeni ihtiyaclar yaratmak
pazarlamanin yeni oyunu haline geldi. Biz
hammadde tireticileri olarak elimizdeki
malzemeyi sektortin degisen ihtiyaclarina
uygun olarak sekillendirmekteyiz ve bu-
nun en dogru sergi alani fuarlar ve fuarlar
icerisindeki bu ttir aktiviteler. Sektdrdeki
rekabet icerisinde en 6nde yer aldiginizi du-
yurmanin en etkin platformu. Elbette geri
doniislerde tam olarak bu paralelde. Cok
onemli diinya markalar koleksiyonlarinin
temel tasi olan hammaddelerini bizimle is
birligi icerisinde gelistirmek istiyorlar. Bu da
bize gurur veriyor. Modanin gizli ‘trendset-
ter’lartyiz ashinda.”

isimize ve insamimiza

yatirim yapiyoruz

Insana yatinm yaptiklarinin alun cizen
Eytip Keser, “Dogru yer, dogru zaman,
dogru fiyat ve dogru trtin diye bir klise

var elbette. Ama tim bunlar destekleyen
¢ok 6nemli bir gti¢ daha var. O da inang ve
ozgtven! Biz firmamiza, birlikte calistigimiz
ekibe, yaptigimiz ise, kendimize ¢ok inani-
yoruz ve gliveniyoruz. Isimize ve insanimiza
yatirim yaptyoruz. 40 yildir bu isi yapiyoruz
ve her gtin diinktinden daha iyi yapiyo-
ruz” diye belirtiyor. Yildiz Grup olarak iki
tabakhane ve bir pazarlama sirketinden

olustuklarini syleyen Eytip Keser, ana faa-
liyetleri olarak ttiylti deri islemek oldugunu
soyltiyor. Tabakhanelerinden Yilbay Deri'de,
Merino, Toskana, Stit Danasi, Kanguru ve
diger standart tiylti mallarn islendigini
belirten Eytip Keser, “Yildiz Deri agirlikli
olarak Guiney Afrika orijinli koyun kurkii
isler. Her iki tabakhanenin yillik toplam ka-
pasitesi ise yaklasik 2 milyon deri kadardir”
diyor. Gegen yil Yildiz Dert’yi 25 yildir faali-

6 Eyiip Keser: Yilbay Deri
olarak APLF Fuari’'na
7 yildir katilmamiza
ragmen geleneksel
organizasyonu haline
gelen “Best of APLF"ye
bu yila kadar hig
liriin 6nermemistik.
Bu yil Pazarlama
Direktdriimiiz Ayse
Yazar'in girisimiyle ilk
kez ddiile aday olduk ve
‘Best Fashion Leather’
kategorisinde édiile layik

goriildiik. ,

EYUP KESER
Yildiz Grup YK Uyesi
iDMIB YK Uyesi-DTG YK Uyesi

yet gostermekte olan Tuzla’daki binasindan
lojistik avantajlar1 sebebiyle Corlu’daki diger
fabrikalarinin yanina tasidiklarini belirten
Eytip Keser, “Uretimimiz yaklasik ytizde 70
oraninda ihrag ediliyor. Thracat yapugimiz
tilkeler arasinda Cin, Rusya, Italya, Fransa,
Portekiz, Amerika Birlesik Devletleri ve Ko-
re agirliktadir. 2014 yili ihracatlarimizla iki
firmamiz da ITKIB tarafindan Platin Plaketle
odullendirildi. 2015 yilinda ihracatlarimiz
artarak devam etti. Pek ¢cok ¢nemli diinya
markasina direk ve endirekt olarak ham-
madde tiretmekteyiz” diye belirtiyor.

4

Yildiz Grup, 2014 yilinda gerceklestirdigi ihracat ile
ITKIB tarafindan platin plaketin sahibi olmustu.




AVVA 2 ayda 12 magaza act

Erkek modasmin onde gelen markalarindan AVVA,
iki ayda actig1 12 magaza ile perakende sektoriin-
deki hizli ilerleyisini surduriiyor. AVVA Yonetim
Kurulu Baskan: Volkan Atik, yurt icinde halen 50
olan magaza sayilarin1 bes yil icinde 150’ye cikar-
may1 hedeflediklerini ifade etti. Atik; yurt disinda
cesitli tilkelerde yer alan magazalarinin yant sira
basta Rusya, Ukrayna ve Iran olmak tizere farkll
cografyalara yonelik calismalarinimn strdigunt
belirtti. 2015’i magazalasmada “atak yil1” olarak be-
lirlediklerinin altin1 ¢izen Atik, iki ayda 12 magaza
acarak 2015 hedeflerini ilk alt1 ayda tutturduklarini
soyledi. Turkiye genelinde iyi bir grafik yakala-
diklarini ve yilin ikinci yarisinda onlerin cikacak
firsatlart degerlendireceklerini anlatan Atik, soz-
lerini soyle surdurdu: “Tirkiye genelinde toplam
50 magazamiz mevcut. Hedefimiz bes yil icinde
yurt ici ve disindaki magaza sayimizi 250’ye cikar-
mak. Halen yurt disinda 20 magazamiz bulunuyor.
Yurtdisinda belli bolgelerde bolgesel ofislerimizi
olusturup, magazacilik altyapimizi oralara tasimayi
planliyoruz. Ayni zamanda zincir magazalarda da
yer alarak urunlerimizi farkli pazarlara ulastirmay1
hedefliyoruz.”

Markafoni ve adL’den

online ihracat icin isbirligi
Markafoni, kadin hazir giyim ve moda markasi
adL ile basta Romanya olmak uizere bolge tilkelere
e-ticaret satis1 konusunda anlasma yapti.Global pa-
zarlarda faaliyet gostermek isteyen firmalarla yeni
isbirligi firsatlarin1 sunan bir platform haline geldik-
lerini aktaran Markafoni Grubu CEO’su Ilker Baydar,
“Naspers Grubu’nun glictiyle adimiz artik biiyuk
global sirketler ile birlikte aniliyor” dedi.Sektoriin
biiyiimesine katki saglamak amacryla sahip olduklar:
avantaji hem Markafoni icin hem de diger firmalarla
paylasmay1 hedeflediklerini belirten Baydar, “Bu
yilin basinda gerceklestirdigimiz ozel bir etkinlikte
Naspers Grup sirketleri ile Turkiye pazarinin degerli
perakende oyuncularini bir araya getirdik. Bu bulus-
ma hepimiz icin oldukca onemli bir adimdi ve ilk
meyvelerini de adL ile aldik” diye konustu.

DeFacto, Belarus'ta
ikinci magazasini acti

DeFacto, mayis ayinda giris yaptigt Belarus’ta ikinci
magazasi actr. DeFacto, Belarus’un Gomel sehrin-
deki Secret AVM’de yer alan 780 metrekarelik yeni
magazasinda musterileri ile bulusuyor. DeFacto olarak
10 yeni iilkede de faaliyete baslayacaklarini bildiren
DeFacto Perakende Grup Baskani Thsan Ates bu tilke-
lerin bir kismina ilk alt1 aylik donemde giris yaptiklar:-
n1 kaydetti. Belarus’ta ise gelecek donemde biuiytiimeye
devam edeceklerini soyleyen Ates, “Bu yilsonu itiba-
riyla Belarus’ta 4, Tirkiye’de 100, yurt disinda 50 yeni
magaza ile 430 magazaya ulasmayi hedefliyoruz” dedi.
2020 sonuna kadar global marka standartlarinda bin
25 magazaya ulasmak istediklerini dile getiren Ates,
sunlari soyledi: “Yaptigimiz pazar arastirmalart Avrupa
ulkelerinde perakende tekstil pazarlarinin daraldig:
gordiik. Bunun yaninda Ortadogu’nun geng niifusu ve
kisi bas1 satin alma ortalamalarinin yukselisi. Bu iki du-
rum bizim icin 6nemli ve iyi bir firsat olusturuyor.”

HAZIRAN AYI HAZIRGIYiM iHRACATI (1000 dolar)
2014 2015 Degisim (%)
1,595,127 1,463,536 -8.25
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Dis giyim 1,118,266,636 | 1,026,097,101 | -8.2
Ev tekstili 139,182,058 126,486,141 -9.1
Giyim aksesuarlari 123,438,813 109,214,166 -11.5
Yatak kiyafetleri 40,972,850 44,067,066 7.6
Diger hazir esya 42,128,734 37,623,981 =107
Ic giyim 44,284,471 32,304,818 -27.1
Bebe giyimi ve esyasi 18,378,140 21,339,520 16.1
Spor kiyafetleri 8,561,695 9,388,466 9.7
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
ALMANYA 344,186 279,352 -18.8
INGILTERE 217,567 197,730 -9.1
ISPANYA 132,930 121,210 -8.8
FRANSA 98,408 76,815 -21.9
HOLLANDA 90,750 75,547 -16.8
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Stoll, yeni makinesini
Techtextil'de tanitti i
= :

STOLL
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Alman diiz orme makineleri ureticisi Stoll Tech-
textil 2015 Fuarr’nda, yumusak tibbi tirunler,

spor trunleri, tel 6rmeler, kompozit uygulamalar,
dosemelik kumaslar, korucuyu giysiler vb. bircok
uygulama orneklerini sergiledi. Ayrica, Stoll ADF
makine jenerasyonunun cesitliligini kisitlamaksizin,
dokuma gortiinumli kumas ve takviyelere olanak
tanryan atki takviyeli kumaslar icin entegre presli
inlay sistemine sahip yeni Stoll ADF 32 W coklu 6l
cekli E.72 makinesini de gosterime sundu. Ayni se-
kilde, kompozit uirtinlerdeki tekstil malzemelerinin
yaninda, tel veya iletken ormelerin yapiminda da
gecerlidir. Stoll makinelerince uygulananlar disinda
hicbir tekstil prosediirii, kompleks bir yap1 seklinin
ozel malzemeler kullanilarak fonksiyonel bir tasa-
rimla bir araya getirilmesine olanak tanimamakta.
Stoll, bircok acidan ortaya cikan efsanevi bir itibar
kazanmistir. 140 yili askin bir stiredir ¢6ziim odaklt
diz 6rme makineleri tireticisi imaji korunmus ve
daha da gelistirilmistir. Stoll, diiz 6rme makinele-
rinin gelistirilmesi ve uiretimi alaninda sofistike bir
teknolojiyi temsil etmekte ve hem moda hem de
teknik uygulamalarda yenilikci bir distunir ve ge-
listirmeci olarak gortilmekte.

Mayer & Cie biiyiimek i¢in
yatirim yapiyor

Mayer & Cie (MCT) 2015 ve 2016 yillari icin teknoloji,
tesis ve personel anlaminda 6nemli yatirnmlar yapmayi
planliyor. Tiim lokasyonlarinin tiretim hatt: kapasitele-
rini genisletmek, firmanin kendi makinelerini moder-
nize etmek ve yeni yazilim gereksinimlerine uymak
icin yaklasik 4 milyon Euroluk yatirim planlandi. Ayri-
ca gindemde Cin ve Cek Cumhuriyeti’'ndeki subelerin
boyutlarini biiytitmek de bulunuyor. Mayer & Cie’de
Yonetim Direktori Benjamin Mayer, sunlart soyledi:
Firmanin gectigimiz yillardaki performansindan cok
memnunuz. 2014 yilinda tim grup olarak, bir 6nceki
yila gore yuzde 75’lik artis kaydederek, yaklasik 90
milyon Euroluk bir ciro elde ettik. Bu basarty1, gelecek
icin dogru rotalari belirlemekte kullanmak istiyoruz.”

HAZIRAN AYI TEKSTIL iHRACATI (1000 dolar)

2014 2015 Degisim (%)
706,505 681,078 -3.60

URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)

Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)

Kumaslar 483,067,775 418,500,479 -134

iplikler 147,343,202 148,972,424 1.1

Elyaf 50,387,384 52,123,306 34

iIHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)

Ulke 2014 2015 Degisim (%)

ITALYA 73,468 66,575 9.4

RUSYA 58,655 43,245 -26.3

IRAN 31,128 34,060 9.4

ABD 28,138 31,255 111

ALMANYA 33,648 29,455 -12.5

Orme kumaslara indigo boyama

Tekstil mithendisleri

- Erdem Devecioglu ile

' Figen Karaman, 2004 y1-
linda, 6rme kumasa tiip

. halinde indigo boyama
yapabilen makine bulusu
uzerinde revizyonlar ya-
parak, dinyada ornegine
pek rastlanilmayan yeni
bir makine icat ettiler.
2011’de ise orme kumas-
lar1 acik en olarak indigo
boyama yapan yeni bir
makine gelistirerek daha
az fire ile daha Kkaliteli tirun elde etmeyi basaran ikili,
farkli sirketlerde yiirtittikleri bu calismalar: kendi adlarr-
na yapmak icin gecen yil “Best Indigo” isimli sirketi kur-
du. Sirket de ilk olarak diger makinelerin eksikliklerini
gideren, daha gelistirilmis, tiriin kalitesi ve cesitliligi art1-
rilmis yeni bir bulusa adini yazdirdi. 2004 yilinda diinya-
da orme kumas indigo boyamaciligini baslattiklarini dile
getiren Devecioglu, “2009’da tiip 6rme kumas indigo
boyama makinesini gelistirdik. Elde ettigimiz indigo bo-
yali 6rme kumas orneklerini ve sonuclarmni, Tiirkiye’de
tekstil sektoriniin onci firmalari ile paylastik. Tekstil
sektorunun orme kumas halinde ilk kez gordigu indi-
gonun ne oldugunu, farkli yitkama islemlerinin sinirsiz
acilimlartyla, yikama efektlerinin nasil alinabildigini gos-
terdik. Bu kumaslarla tasarlanacak trtinlerin, yeni pazar
ve miisteri firsatt olusturmasinin yolunu acgtik. Onlara
yeni bir ufuk, yeni bir yon verdik. Uluslararas: tekstil
markalari indigo boyamasini, bizim yaptigimiz orme
kumaslardan olusan urunleri koleksiyonlarina dahil etti.
Biitiin diinyada, indigo boyali 6rme kumaslardan elde
edilen 6rme konfeksiyon satislarina bu yillarda baslandt”
diye konustu.




Tiirk derisini Cin'in
kalbine tasidi

Mehmet Ali Ding

Rusya krizinden etkilenen Tiirk deri sektoru careyi
yeni pazarlarda buldu. Perre markasiyla uiretim yapan
Dogu Deri, Tirk deri markalarini Cin’de actig: 2 bin
metrekarelik magazaya tasidi. Magazada Perre’nin
yanu sira Tiirk markalarini da satan Dogu Deri ayrica
Cin’de bir de toptan satis magazasi da acti. Diinya
deri sektoriiniin ylizde 40’1n1 elinde tutan Haining’te
acilan 2 bin metrekarelik magaza bir anlamda bu sek-
torde ‘tereciye terenin satildigy’ ilk yer olma ozelligi
tastyor. Deri sektorundeki sivil orglitlerin bircogun-
da baskanlik yapan, halen bircogunda da cesitli go-
revlerde bulunan Perre’nin Yonetim Kurulu Baskani
Mehmet Ali Din¢, “Cinliler zenginlesmeye basladi.
Cinli zengin, kendi uirtinlerini giyinmek istemiyor,
Cin malindan uzaklasiyor. O yiizden Italya, Fransa
gibi Avrupa tlkelerini tercih ediyor. Tirkiye de bir
Avrupa tlkesi olarak biliniyor” dedi.

Ayakkabi ve Canta Fuari
ziyaretgcilerini bekliyor

Bu yil ilk kez Shoexpo adiyla diizenlenecek 38. Iz-
mir Ayakkabi ve Canta Fuari, kapilarini 14 Eylil’de
acacak. IZFAS’tan yapilan agiklamada, 14-17 Eyliil ta-
rihleri arasinda “Fuarizmir”’de gerceklestirilecek Sho-
expo - 38. Izmir Ayakkabi ve Canta Fuari’'nda, 6n-
celikle ayakkabi ithal eden tilkelere yonelik profes-
yonel alic1 calismalariin yapildig: belirtildi. Bu kap-
samda Avrupa, Orta Asya ve Rusya pazarlari basta
olmak tizere Balkanlar ve Tiirki Cumhuriyetleri’'nden
gelebilecek alim heyetleri icin gorusmelerin devam
ettigi bildirildi. Bundan boyle Mart ve Eylul aylarinda
duzenlenecek fuar icin 250 katilimci firma ve 8 bini
askin yerli, yabanci ziyaretci hedeflendigi kaydedildi.
2016 yilinin ayakkabi, canta yaz modelleri sergilene-
cegi fuarda, erkek- kadmn, cocuk ayakkabi modelleri,
spor ayakkabi1 modelleri, terlik, canta, bavul, ciizdan
ve kemer tasarimlart yer alacak.

Ek vergi yabanayi

Beta'nin ‘ayagina’ getirdi

Gecen yihin agustos ayinda yurirliige giren Ilave Giim-
rik Vergisi'nin ayakkabi1 sektOriine yansimalarina degi-
nen Beta Genel Mudiir Barbaros Akyildiz, bu durumun
ithal ayakkab1 segmentini daralttigint belirtti. Ithal
ayakkabrya vergilerin fiyatlara da yansidigina dikkat
ceken Akyildiz, miisterinin dogal olarak yerli iirtine
kaydigumnin altini ¢izdi. Akyildiz’'in verdigi bilgiye gore,
yilda ortalama 230 milyon cift ayakkabs satiltyor, bunun
yuzde 25’1 ithal, ancak bu oran diisecek. Akyildiz, bu
durum karsisinda Tirkiye’deki tiiketimi kaybetmek
istemeyen yabanci markalarin, ek vergiye tabi olan
urtinleri Turkiye’de tiretme formiili gelistirdigini kay-
detti. Yabanci markalarin bu formiille yerli uireticinin

is hacmini artirdigini dile getiren Akyildiz, “Bu tiretim
arayist, BETA’nin da diinya markalar icin global kolek-
siyon Ureticisi konumuna gelmesini saglad1” dedi. ithal
ayakkabrya getirilen ek vergilerin arzin diismesine de
neden olabilecegini hatirlatan Akyildiz, soyle devam
etti: “Arzin dismesi, bizim ihracatimizi da diisirebilirdi.
Biz de bunun ontine gecmek icin gecen yil kapasite kul-
lanim oranimizi yuzde 25 artirdik. Su an iki Fransiz ve
iki ABD’li marka i¢in uretim yapiyoruz.”

Bé‘r,baros Akyildiz

HAZIRAN AYI DERIi iIHRACATI (1000 dolar)

2014 2015 Degisim (%)
149,417 116,002 -22.36
URUN GRUPLARI BAZINDA iHRACAT (dolar)
Uriin Grubu 2014 2015 Degisim (%)
Ayakkabilar 56,781,382 53,617,480 -5.6
Deri ve kurk giyim esyasi | 46,852,398 23,968,061 -48.8
Deriler postlar 27,271,547 21,805,978 -20.0
Saraciye esyasi 18,760,496 16,563,865 -11.7
iHRACATTA iLK BES ULKE (1000 dolar)
Ulke 2014 2015 Degisim (%)
IRAK 8,599 11,710 36.2
ITALYA 17,164 10,258 -40.2
RUSYA 23,283 9,505 -59.2
ALMANYA 11,502 9,030 -21.5
FRANSA 6,812 6,548 -39
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|§|etme ve ticaret mezunu olan Seb-
nem Gunay, bir yaz tatilinde merak edip
kapisindan iceri girdigi istanbul Moda
Akademisinde hayallerinin pesinden gitme
karar1 aldi. Hayallerini takip ederek, Istan-
bul Moda Akademisi (IMA) Moda Tasarimt
ve Teknolojisi Lisans Programi mezunu olan
Sebnem Guinay, Who’s Next Paris Fuari'nda
uluslararast moda okullarinin katildig ya-
nismada IMA’y1 temsil ederek en iyi tasarim
odulunt kazandi. IMA'in London College
of Fashion is birliginde gerceklestirdigi Mo-
da Tasarimi ve Teknolojisi Lisans programi
mezunu olarak 3’tincti senesini Londra’da
devam hakki kazandi. Kendisiyle keyifli bir
roportaj gerceklestirdik.

Tasarim yapmaya, modaya ve

kariyer seriiveninde bu alanda bir
plan yapmaya giden siireci sizden
dinleyebilir miyiz? IMA bu konuda ne
tiir bir vizyon yaratti?

IMA, benim hayallerimi gerceklestirmeme
yardimct oldu. Ug sene énce moda okumak
benim icin bir hayaldi, IMA’ya baglayarak
birinci hayalimi gerceklestirmis oldum. Ben
IMA’ya baslamadan 6nce bu kadar kendi-
mi gelistirecegimi ve basarili olacagimi hi¢
diistinmemistim. Egitmenlerimin bana gii-
venmeleri ve her zaman destek olmalart sa-
yesinde bu kadar basarili oldum. Gegen sene
Who's Next Paris Fuar'nda uluslararast moda
okullarimn kauldig) yarismada IMA'y1 temsil
ederek en iyi tasarim odulini kazandim.

IMA’da aldiginiz egitim siireci nasil
basladi? Egitim oncesi ve sonrasi
siirecte ne tiir degisimler yasadiniz?
Ben Belgika'da kiictik bir sehirde dog-
dum. Isletme ve ticaret mezunuyum. Her
zaman hayalimde moda tasarim okumak
vardt. Bir yaz Istanbul’a tatile geldigimde
Nisantasi'nda IMA’y1 gérdiim ve iceri gir-
digim anda asik oldum. Hayallerimi ger-
ceklestirmek icin IMA’ya basladim. Sifirdan
baslayip bircok seyi IMA’da 6grendim. IMA
bana ¢izim, kalip, dikis, photoshop, 1llust-
rator, tasarim icin arastirma yéntemlerini
ogretti.

Tasarim yaparken ilham olusturan
unsurlar var mi? Tasarimda kendi
tarzinizi yaratmaniza yardimci olan
kaynaklar neler?

Tabii, moday1 ¢ok yakindan takip etmeye
calistyorum. Dtinyaca tnlt tasarimeilar
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devaml takip edip, defileleri her zaman
izlemeye calistyorum. Moda sokakta bagli-
yor, cesitli tilkelerin sokak modasina bakip
onlardan ilham aliyorum. Ayrica Belgika’da
dogup biytdiigim i¢in farkh bakis agim
oldugunu disiiniiyorum.

Tiirkiye’de moda tasariminin
gelisimini nasil buluyorsunuz? Bu
sistem icerisinde basarili ve yaratici
olan herkesin bir seyler yapabilecegini
diisiiniiyor musunuz? Egitimini
aldiginiz IMA’nin bu anlamda bir
mezunu bu alanda kariyer yapmasi
icin ne tiir destekleri var?

Ttirkiye’de moda tasarim giin gectikce daha

da iyiye gidiyor. Onemli olan kendinizi de-
vamh gelistirmek ve yeni seyler kesfetmek.
Hocalarimiz 6grencilerin tarzlarini derslerde
kesfedip herkesi kendi yontine dogru yo-
neltip bizi is hayatina hazirhyor. IMA her
zaman Ogrencilerinin arkasinda ve kariyer
yapabilmemiz icin bize her konuda yardim
ediyor. 2'nci senenin sonunda final kolek-
siyon hazirliyorsun, eger jtiriden tam not
alirsan Istanbul Fashion Week'te IMA'nin
New Gen defilesinde tasarimlarini gosterme
sansin oluyor. Bu kariyer icin ¢ok énemli
bir sey.

En begendiginiz yerli yabanci moda
tasarimailan kimler? Hangi acilarda
basarili buluyorsunuz?

Yabanct olarak Jill Sander, Alexander Wang,
Acne gibi minimalist tasarimlar1 seviyorum.
Yerli olarak Ece gozen, Maid in Love (Han-
de Cokrak), Les Benjamins gibi tasarimcilar
seviyorum. Her seferinde farkli bir defile
yaparak beni heyecanlandiriyorlar.

iMA’nin London College of Fashion

is birliginde gerceklestirdigi Moda
Tasarimi ve Teknolojisi Lisans
programi mezunu olarak 3.seneye
Londra’da devam hakki kazandiniz.

3. Sene LCF'de devam etmeye nasil
karar verdiniz? Ne gibi hazirlik
siireclerinden ve asamalarindan
gectiniz? LCF'deki ii¢ haftalik

gecis programi asamalarindan bize
bahseder misiniz?

London College of Fashion benim i¢in
imkansiz gibi bir seydi. LCF bana ¢ok
fazla seyler dgretecegini bildigim icin o
okula gitmeyi ¢ok istiyordum. Bu ytizden
iki sene icinde elimden gelen her seyi
yaptim. LCF’in ti¢ haftalik gecis progra-
minda, portfolyo hazirlama stireci var.
Ug haftanin sonunda jtriye sunum yapip
gecerli bir not alirsan, 3’tincti sene LCF'de
okuma hakk: kazaniyorsunuz. Ayrica
Ingilizce yeterlilik de gerekmekte. Zaten
iki sene boyunca LCF egitmenleri bizi ya-
kinen takip ediyorlar, her dénem iki defa
IMA’ya gelip proje ve calismalarimizi de-
gerlendiriyorlar, not veriyorlar. ilk andan
itibaren degerlendirme altinda oluyoruz.
Gegise karar verdigimiz de ise not ortala-
malarimiz ve prosedtirel gecis asamalarina
tabii tutuluyoruz, ¢cok da kolay olmayan
bu stire¢ sonrasinda ben kabul aldim ve
3'tincti sene Londra’da okumaya hazirla-
niyorum.



HAZIR
GIYIMIN
TRENDLERI

deniz temasi hdkimiyetini korurken, buna retro
desenler ve minimalist yaklasimlar eslik ediyor.

Sailde retro desenler

1920'1i-30’lu yillarin yolcu gemilerden, eski afisler-
den esinlenerek retro desenler goriiyoruz. Deniz
kiyisi, taze, kolayligi yansitan denizci desenler
kullaniliyor. Bu motiflerle tisértler, sortlar ve
cok sayida da aksesuar gorecegiz. Cok kolay,
basit tasinan aksesuarlar daha 6n planda.
Cocuksuluk ve 6z ¢ok belirgin karakterler
arasinda yer aliyor. Mavi ile beyazin kul-
lanimi yogunlukta. Bu sezon denim ¢ok
énemli. [s kiyafeti olarak hayatimizin her
alanina niifuz ediyor. Parastit kumasi
gibi denim ¢ok yumusak pamukla ¢a-
lisilacak. Ozellikle beyaz denim ya da
cok acitk mavi denim kullaniliyor ola-
cak. Erkek giyimde tamamen bastan
asagiya denim kombinler gérecegiz.
Deniz temasi yogun bir sekilde ken-
dini hissettiriyor. Elbiselere seyahat
tutkusu sinmis gibi hissedecegiz.

Deniz kiyisi sikhigi

Oze doniis temasiyla minimalist,
yalin bir yaklasim s6z konusu. Her
seyin seffaf oldugu goriiliiyor. Ge-
ometrik sekilleri son derece sade
hatlar seklinde gdrecegiz. Renklerde
sezlong renkleri, mavi, lacivert, bay-
rak kirmizisi, mora ¢alan lacivert, ten
renklerinin yumusakhdini goriiyoruz.
Hippilerin, 1960 yillarin “love” yak-
lasimi fiili bir ilham kaynadi olarak
karsimiza cikiyor. Pastel renklerin
koyu renklerle olusturdugu ¢ok renk-
lilik gértiyoruz. Siyah ve kirmizi, biraz
beyazlasmis sari ile karsi karsiyayiz.
Yaninda ucuk pembelerin kullanildi-
gini da gortiyoruz. Deniz kiyisi sikligi
on plana ¢ikiyor. Sade hatlara sahip
olan blazerlar, akiskan formlarda
pantolonlar goriiliiyor. Beyazin
hakim oldugu gériintiide cizgiler,
mavi kontrastlarla birlesiyor. Yag-
murluk yeniden kendini gdsteriyor.
Sehirli erkekte mutlaka bulunmasi
gereken bir esya olarak karsimiza
¢ikiyor. Renk kontrastlarinin ¢ok kul-
lanildigi grafikler gbrecegiz.




Club ruhu spor
giyimle bulusuyor

Basitligin én planda oldugu temada
Vichy ekoseleri hakim. Farkl 6lcekler
var. Bliytiklii kiigiiklii kareleri goru-
yoruz. Danteller ya da ciceklerle bu-
lusuyor. Mavi indigo renkler yine bu-
rada kendini gosteriyor. Club ruhunu
gormek burada mimkdin. Bu club
ruhu spor giyimle bulusuyor. Sportif
kiyafetlerin renkli bir sekilde kullani-
mi en 6nemli 6zelliklerden biri. Spor
materyallerinde bej kumaslar 6ne
¢ikiyor. Grafik desenlere sahip spor
giyimi goriiyoruz. Kalin ve ince ¢izgi-
ler bir arada kullaniliyor ve seffaflik
efekti var. Tisortlerde, elbiselerde,
trikolarda cizgileri bir arada kullana-
cagiz. Canta ve fular dnemli bir ak-
sesuar. Amerikan kampus ruhunun
yansitildigr hissedilecek. Pololar, ince
montlar, spor ve sik bir sekilde kom-
binleniyor.
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20 Haziran 2015 tarihli

ve 29392 sayili Resmi
Gazete’de “e-Fatura ve
e-Defter uygulamalarinin
kapsaminin genisletilmesi ve
ihracat islemlerinde e-Fatura
uygulamasina iliskin 454 Sira
numarali Vergi Usul Kanunu
Genel Tebligi” yayimlandi.

E-FATURA VE E-DEFTER
UYGULAMASININ
SINIRI GENISLETILDi

4 Ocak 1961 tarihli ve 213 sayili Vergi Usul
Kanunu’'nun mdukerrer 257 ile mukerrer
242'nci maddelerinin Maliye Bakanligi'na
verdigi yetkiye istinaden, 14 Aralik 2012
tarihli ve 28497 sayili Resmi Gazete'de ya-
yimlanan 421 sira numarali Vergi Usul Ka-
nunu Genel Tebligi ile zorunluluk getirilen
mukellefler, 2014 yil itibariyla e-Fatura
kullanmaya basladi. Bu mikellefler, 1
Ocak 2015 tarihi itibanyla de e-Defter kul-
lanmak zorunda olduklarindan, en son 31
Aralik 2014 tarihi aksamina kadar mira-
caatlarini yaparak, e-Defter uygulamasina
gegis yapti. Bu ayki makalemizin konusu-
nu, e-Fatura ve e-Defter uygulamasinin
genisleyen kapsami ve mikellefler tara-
findan nelerin yapilmasi gerektigi olus-
turacak.

Kimler e-Fatura ve e-Defter
kapsamina dahil oldu?

Daha oOnce, yani 421 sira numarah VUK
Genel Teblig ile e-Fatura ve e-Defter kul-
lanimi zorunlu hale getirilenlerin segimi,
birkac farkli kritere baglanmisti. 2011yl
hesap déneminde Ozel Tiiketim Vergisi
Kanunu’'na ekli | sayili cetvelde, sayili mal-
lari alan ve cirosu 25 milyon TL ve Usti
olan mukellefler ile yine ayni kanuna bagh
[l sayili listede yer alan mallari alan ve ci-
rosu 10 milyon TL ve (zeri olan mikellef-
ler e-Fatura ve e-Defter kullanimina tabi
olmuslardi.

20 Haziran 2015'de yayimlanan 424 sira
numaral VUK tebligi ile daha dnceki 421
sira numarali VUK tebligi ile zorunluluk
getirilen mikelleflere ilave olarak, asagida
sayillan mikelleflere de elektronik defter
tutma ve e-Fatura uygulamasina ge¢me
zorunlulugu getirildi.

a) 2014 veya miteakip hesap dénemleri
brut satis hasilati 10 milyon TL ve Uzeri
olan mukellefler,

b) Ozel Tiketim Vergisi Kanunu'na ekli |
sayil listedeki mallarin imali, ithali, teslimi
gibi faaliyetleri nedeniyle Enerji Piyasasi
Dizenleme Kurumu’'ndan (EPDK) lisans
alan miukellefler (Bayilik lisansi olanlar,
munhasiran bu lisansa sahip olmalari ne-

deniyle bu bent kapsaminda degerlendi-
rilmeyecektir),

c) Ozel Tiketim Vergisi Kanunu'na ekli Il
sayili listedeki mallan imal, insa ve ithal
eden mikellefler.

Buna ilaveten; (a) bendindeki sarti, 2014
hesap déneminde saglayan mukellefler 1
Ocak 2016 tarihinden itibaren, 2015 veya
miteakip hesap donemlerinde saglayan
mukellefler ise ilgili hesap donemine ilis-
kin gelir/kurumlar vergisi beyanname-
sinin verilecedi tarihi takip eden hesap
déneminin basindan itibaren; (b) ve (c)
bentlerinde sayilanlardan 20 Haziran 2015
tarihinden 6nce lisans alan veya miikelle-
fiyet tesis ettirenler 1 Ocak 2016 tarihin-
den itibaren, 20 Haziran 2015 tarihinden
sonra lisans alan veya mikellefiyet tesis
ettirenler ise lisans aldiklar ya da mukel-
lefiyet tesis ettirdikleri tarihi izleyen hesap
déneminin basindan itibaren elektronik
fatura ve elektronik defter uygulamasina
gecmek zorunda. Bununla birlikte, lisans
ya da mikellefiyet tesis tarihi ile izleyen
hesap donemi arasindaki siirenin g ay-
dan kisa olmasi halinde, isteyen mukellef-
ler bir sonraki hesap déneminin basindan
itibaren elektronik defter tutabilecek ve
e-Fatura uygulamasina gegebilecek.
Diger taraftan, Teblig kapsaminda elekt-
ronik fatura ve elektronik defter uygu-
lamasina ge¢me zorunlulugu getirilen
mukellefler; tam boéliinme, birlesme veya
tdr (nev'i) degisikligine gitmeleri halin-
de, devrolunan veya birlesilen tiizel ki-
si mikellefler ile tam bolinme veya tir
(nev'i) degisikligi sonucunda ortaya cikan
yeni tlizel kisi mukellefler de e-Fatura
uygulamasina ge¢mek ve elektronik def-
ter tutmak zorunda olacak. Bu durum-
da, uygulamalara ge¢me slresi higbir
kosulda islemin ticaret siciline tescil ta-
rihini izleyen ayin basindan itibaren ug
ayl gecemeyecek. Bunun yani sira kanun
koyucu ihracat islemlerinde de e-Fatura
uygulamasini getiriyor. Simdiye kadar
mukellefler e-Fatura uygulamasina dahil
olmus olsalar bile sadece fatura kestikleri
mikellefler de e-Fatura kapsaminda ise



e-Fatura duzenliyor, degilse faturalari-
ni kagit ortaminda olusturuyordu. Yine
yurt disina diizenlenen faturalar da kagit
ortaminda dlzenleniyordu. 421 ve 424
sayili tebliglerde yer alan diizenlemeler
geregince, e-Fatura uygulamasina kayith
olan mikelleflerden, Katma Deger Ver-
gisi Kanunu'nun Mal ve Hizmet ihracati
baslikli 11'inci maddesi kapsamindaki
mal ihraci ve yolcu beraberi esya ihraci
(Turkiye'de ikamet etmeyenlere KDV he-
saplanarak yapilan satislar) kapsaminda
fatura diizenleyecek olanlar, bahsi gecen
faturalarini da 1 Ocak 2016 tarihinden
itibaren e-Fatura olarak diizenleyecek.
Bu diizenlemelere gore 2014 yili hasilati
10 milyon TL'yi gecen miikellefler, ihra-
cat faturalarini da e-Fatura olarak diizen-
leyecek. Bu satis hasilatinin altinda kalan
mikellefler ise kagit ortaminda fatura
diizenlemeye devam edecek.

e-Defterin tanimi

| sira numarali Elektronik Defter Ge-
nel Tebligi'nde e-Defter; sekil hi-
kimlerinden bagimsiz olarak Vergi
Usul Kanunu’na ve/veya Tirk Ticaret
Kanunu'na gore tutulmasi zorunlu olan
defterlerde yer almasi gereken bilgile-
ri kapsayan elektronik kayitlar butiini
olarak tanimlaniyor. Kapsama giren ma-
kelleflerden gercek kisi olanlarin 5070
sayili Elektronik imza Kanunu hiikiimleri
cercevesinde dretilen nitelikli elektronik
sertifika veya 397 sira numarali Vergi
Usul Kanunu Genel Tebligi'ne gore “Mali
Muhir” almis olmalar gerekiyor. Yine
tlizel kisi mikelleflerin de 397 sira numa-
rali Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi'ne
gore “Mali Miihiir” almis olmalari gerekli.
e-Fatura uygulamasi icin alinmis mali
mdihdrler, e-Defter icin de kullanilabi-
lir. e-Defter uygulamasina ge¢ebilmenin
ikinci zorunlu sarti da uyumluluk onayi
almis bir yazilimin temin edilerek, bu ya-
zilimin kullanilmasidir. isletmelerin ken-
dilerinin uyumlu bir yazilim yaratmalar
ve buna onay almalari miimkiin oldugu
gibi, uyumluluk onayi almis ticari bir ya-
zihm da satin alabilirler.

Hangi defterler e-Defter olarak
tutulacak?

| sira numarali Elektronik Defter Genel
Tebligi'nde, hangi defterlerin elektronik
ortamda tutulacagina dair bir belirleme
yapilmamis ve www.edefter.gov.tr in-
ternet adresine atifta bulunularak, veri
format ve standardi bu sitede duyurulan
defterlerin elektronik ortamda olusturu-

lacagi ifade edilmistir. 2015 bagi itibariy-
la bu sitede sadece Yevmiye Defteri ve
Defter-i Kebir'in veri format ve standardi
belirlendigi icin, simdilik sadece bu iki
defterin elektronik ortamda tutulmasi
zorunludur. Envanter Defteri, Pay Def-
teri, Yonetim Kurulu Karar Defteri, Genel
Kurul Toplanti ve Miizakere Defteri gibi
defterlerin simdilik elektronik ortamda
tutulmasi mimkin dedgil. Bu defterlerin
veri format ve standardi da www.edef-
ter.gov.tr internet adresinde yayimlandi-
g1 zaman elektronik ortamda tutulmalar
mimkdin olacak.

e-Defter ve e-Defter berat:
e-Defter Berati; Tebligde yer alan usul ve
esaslar cercevesinde, elektronik ortam-
da olusturulan defterlere iliskin olarak,
Baskanlik tarafindan belirlenen standart-
lara uygun bilgileri iceren ve Baskanlk
Mali Mihri ile onaylanmis elektronik
dosyadir. Bir anlamda, kagit ortaminda
tutulan defterler icin noter tarafindan
hazirlanan tasdik bilgilerini iceren ser-
he benzemektedir. Berat uretilmeyen
e-Defter gecersiz sayilmaktadir. e-Defter
Berati, ilgili oldugu defterin tirl ve do-
nemine iliskin bilgiler, isletmeye iliskin
bilgiler, ilgili oldugu deftere ait elekt-
ronik imza veya kurumsa mali mihr
dzeti ve Gelir idaresi Baskanligi'nin mali
mihrind icerir.

Bu defterler her ay icin ayr ayri olustu-
rulacak ve ilgili oldugu ayi takip eden
Gclinct ayin sonuna kadar beratlarn ali-
nacaktir. Mdukellefler, ayhk dénemler
itibariyla olusturduklari elektronik def-
terler icin berat almak ve bunlari istenil-
diginde ibraz etmek icin saklamak zo-
rundadir. Gergek kisi mukellefler, elekt-
ronik defterlerini, ilgili oldugu ayi takip
eden Uglincli ayin son giiniine kadar
elektronik imza veya mali mihurleriyle
imzalamalidir. Tzel kisi mikellefler ise
elektronik defterlerini, ilgili olduklari ayi
takip eden Ug¢lincli ayin son gliniine ka-
dar -hesap déneminin son ayina ait def-
terler kurumlar vergisi beyannamesinin
verildigi ayin son glinine kadar- mali
muhdrleriyle onaylar.

e-Defterler, her ay icin ayn ayri olustu-
rulur ve ilgili ayr takip eden G¢linci ayin
sonuna kadar e-Defter Berati alinir. Bu
berat dosyalari yine elektronik ortamda
GiB'in onayina sunulur. Baskanlk ona-
yindan sonra, Baskanligin mali mihrini
de iceren beratlar, mikellefler tarafin-
dan indirilerek elektronik bir ortamda,
yetkili birimler tarafindan istenildiginde

ibraz edilmek tizere ait olduklari elektro-
nik defterlerle birlikte saklanir.

e-Defter Berati, yevmiye kayitlarina da-
ir bir bilgi icermez, sadece e-Defterin
degismezligini saglayan elektronik kilit-
lerdir.

Berat alinabilmesi icin ayin bitmesi ge-
reklidir. Lizum gorildiginde, ayin or-
tasinda bile on bes glinlik veya yirmi
glnlik haliyle de berat alinabilir. Mikel-
leflerin o ay hi¢ muhasebe kaydi olmasa
bile e-Defter olusturarak beratinin hazir-
lanmasi ve Baskanliga onay icin gonde-
rilmesi gerekiyor.

Mukellefler istedikleri zaman duzelt-
me kayitlar yapabilecek ancak ge¢mis
tarihli muhasebe kaydi yapamayacak.
e-Defter Beratlari, defterleri bir nevi ki-
litler. e-Defter beratlari GiB tarafindan
onaylandiktan sonra e-Defterlerde de-
gisiklik yapilamaz. Bu durum, ilgili d6-
nemle alakali bir hata veya yanlis bir
kayit fark edilirse artik diizeltilemeye-
cegi anlamina gelmemektedir. Gegmise
yonelik bir kayit, gecmis tarihli bir kayit
tabii ki yapilamayacaktir ancak dizelt-
me kayitlar yapilmasi gereken durum-
larda, muhasebe kurallarina uygun bir
sekilde cari donemde diizeltme kayitlari
yapilabilir.

Muhafaza ve ibraz

e-Defterler, beratlari ile birlikte muhafa-
za edilmek zorunda. Bu defterlerin ay-
rica kagit ortaminda tutulmasina gerek
yoktur. Muhafaza ve ibraz yikimlalugu,
elektronik defterlerin ve beratlarin dog-
ruluguna, bitlnligine ve degismezligi-
ne iliskin olan her tiirlt elektronik kayit
ve veri (elektronik imza ve mali muhur
degerleri dahil) ile dogrulama ve goriin-
tileme araclarinin timini kapsar; elekt-
ronik defterlere istenildiginde kolaylikla
erisebilmeyi, anlasilabilir ve eksiksiz bir
bicimde gorintileyebilmeyi ve okuna-
bilir kagit baskilarini Gretebilmeyi saglar.
Bu kayitlarin tamami zaman asimi slresi
boyunca saklanmak zorundadir.

Sonug

24 binden fazla mukellef 2014'den beri
e-Fatura ve 1 Ocak 2015 tarihinden beri
de e-Defter uygulamasina ge¢cmis bulu-
nuyor. Yeni tebligden sonra bu kapsama
dahil olmasi beklenen miikellef sayisi ise
50 bin civarinda.

Mali idarenin amaci, adim adim bu sis-
temi tabana yaymak ve belli bir cironun
Ustlindeki tiim mikellefleri bu kapsama
almaktir.



GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

ILK 20 ULKE TOPLAMI

1,353,682

1,222,736

-9.7

7,962,803

84.5

6,780,638

2014 2015 OZC?;I‘: TOPLAM Ozcogﬁ TOPLAM DECiSiM
HAZIRAN| HAZIRAN| DEGISIM%| i | KONF'DA| oo | KONF.DA %
1000 % 1000 1000 ¢ PAY % 1000 ¢ PAY %
ALMANYA 344,186 279,352 -18.8| 2,038,077 26| 1557307 19.1 -236
INGILTERE 217,567 197,730 91| 1,190,791 126 1,038,289 127 128
ISPANYA 132,930 121,210 -8.8 800,720 8.5 725,046 89 -95
FRANSA 98,408 76,815 219 596,924 6.3 428,683 5.2 -28.2
HOLLANDA 90,750 75,547 -16.8 505,973 54 397,001 49 215
IRAK 44,943 68,047 514 321,886 34 376,718 46 17.0
ITALYA 66,983 54,908 -18.0 379,423 4.0 308,760 3.8 -18.6
ROMANYA 35,984 42,306 17.6 190,468 2.0 20777 2.7 16.4
ABD 38,975 44,235 135 207,962 2.2 215,901 2.6 3.8
POLONYA 33,010 27,067 -18.0 218,091 23 209,749 26 -3.8
iLK 10 ULKE TOPLAMI 103,736 987,216 6,450,316 5,479,229
DANIMARKA 47,604 35,478 -25.5 272,510 2.9 194,825 24 -28.5
SUUDI ARABISTAN 39,063 37,284 -4.6 175,607 19 166,836 2.0 -5.0
BELCIKA 38,518 27,955 274 221614 24 164,591 2.0 -25.7
ISRAIL 21,801 28,566 31.0 122,433 13 136,596 17 1.6
UKRAYNA 10,885 14,743 354 104,116 11 130,196 16 25.0
RUSYA FEDERASYONU 26,357 18,879 -28.4 190,183 2.0 107,789 13 -433
ISVEC 24,161 18,832 -22.1 148,477 16 107,217 13 -27.8
CEZAYIR 10,741 15,618 454 84,577 09 102,098 12 20.7
LIBYA 14,691 20713 4.0 84,930 09 100,810 12 187
SLOVAK CUMHURIVETI 16,126 17,453 8.2 108,042 11 90,450 11 -16.3

83.0

-14.8

TOPLAM HAZIR GiYiM VE
KONFEKSIYON iHRACATI

1,595,127

1,463,536

-8.2

9,422,856

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON iIHRACATININ AYLIK SEYRI
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100.0

8,171,846

100.0

-13.3

TURKIYE HAZIR GiYiM ve KONFEKSiIYON

6 Hazir giyim ve konfeksiyon sektérii ihracati, haziran ayinda, gectigimiz yil
ayni déneme gére ylizde 8,2 deger kaybetti. Ozellikle AB28 kaynakli ihracatin

diistiis egilimi siirerken, Orta Dogu ve Kuzey Afrika alimlarinin artmasi,
bunun yani sira Ukrayna pazarindaki yiikselis trendi, sektériin toparlanma
umutlarini taze tutuyor.

9

IHRACATINDA ITKIB'iN PAYI



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

ILK 20 ULKE TOPLAMI

497,71

475,935

-4.4

3,234,442

2,823,510

2014 2015 ozc(:; 02&12 .

HAZIRAN| HAZIRAN | DEGISIM % - PAY % - PAY % | DEGISIM %

1000 & 1000 ¢ HAZIRAN HAZIRAN

10005 10005
ITALYA 73,468 66,575 9.4 484,315 10.7 394,708 9.9 -18.5
RUSYA FEDERASYONU 58,655 43,245 -26.3 391,872 87 243,929 6.1 -37.8
iRAN (ISLAM CUM.) 31,128 34,060 9.4 144,610 3.2 203,690 5.1 409
ALMANYA 33,648 29,455 125 233,127 5.2 192,602 4.8 -17.4
ABD 28,138 31,255 11 158,632 35 177,314 44 1.8
iNGILTERE 30,281 27,184 -10.2 187,175 41 159,284 4.0 -14.9
ROMANYA 27,266 23,680 3.2 181,750 4.0 151,409 3.8 -16.7
BULGARISTAN 23,307 22,49 35 146,647 32 149,659 37 21
MISIR 22,721 24,306 7.0 141,182 31 134,312 34 -4.9
ISPANYA 2,773 25,822 134 138,401 31 128,747 3.2 7.0

ILK 10 ULKE TOPLAMI 351,383 328,078 2,207,712 1,935,654
POLONYA 22,302 21,151 -5.2 144,885 3.2 124,928 31 3.8
FAS 16,406 17,335 5.7 118,115 26 3,119 2.8 -4.2
UKRAYNA 20,445 18,926 74 151,880 34 101,135 25 -334
BELCIKA 12,864 14,942 16.2 86,320 19 87,685 2.2 16
HOLLANDA 11,357 13,899 24 93,949 21 85,759 21 -8.7
TUNUS 14,806 13,029 -12.0 94,941 21 85,159 21 -10.3
IRAK 15,147 12,317 -18.7 14,716 25 76,019 19 -337
PORTEKIZ 9,048 14,174 56.7 67,268 15 75,935 19 12.9
CIN HALK CUMHURIYETI 1,739 11,181 -4.8 74,387 16 71,481 18 -39
FRANSA 12,216 10,904 -10.7 80,268 18 66,636 17 -17.0

70.6

127

oo | sl m| —aal o] wal uenl el o

TOPLAM
TEKSTIL IHRACATI

706,505

681,078

-3.6

4,519,281

TEKSTIL ve HAMMADDELERI iHRACATININ AYLIK SEYRI
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100.0

3,996,309

100.0
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TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
IHRACATINDA iTKiB'IN PAYI

DiGER
% 55.7

ABD ihracatinin artis egilimine devam ettigi tekstil ve

hammaddeleri sektériinde haziran ayi, Rusya ve Irak’ta yasanan kayiplar
nedeniyle gticlii bir toparlanma sergileyemiyor. Portekiz ve Hollanda

pazarlarindaki istahin siirmesi ise sektdrdeki beklentiyi yLiksek tutuyor.,

iTKiB
% 44.3




GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DERI URUNLERI IHRACAT]

2014 2015
HAziEzT: HAzigm DEGISIM % OCAK PAY % OCAK PAY % DEGISIM
1000 & 1000 & HAZIRAN HAZIRAN %

1000 $ 1000$
RUSYA FEDERASYONU 23,283 9,455 -59.4 164,045 18.6 120,281 16.0 -26.7
IRAK 8,599 17,710 36.2 65,174 7.4 68,675 9.1 54
ITALYA 17,164 10,258 -40.2 83,569 95 64,141 8.5 -23.2
ALMANYA 11,502 9,027 215 64,655 7.3 51,884 6.9 -19.8
INGILTERE 7,473 5,350 -28.4 42,481 48 33,965 45 -20.0
FRANSA 6,812 6,548 -39 30,035 34 26,008 35 134
GiN HALK CUMHURIVETI 3,515 4,356 23.9 27,462 31 22,876 3.0 -16.7
SUUDI ARABISTAN 5,328 3,252 -39.0 24,804 28 20,678 27 -16.6
HOLLANDA 1,751 1,663 -5.0 8,469 1.0 17,247 23 103.7

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,533 3,063 9,320 14,575

LK 10 ULKE TOPLAMI 86,959 64,681 520,014 440,330
CEZAVIR 1,561 1,942 24.4 12,429 14 14,003 19 127
ISPANYA 2,841 2,534 -10.8 10,702 12 13,458 18 25.8
UKRAYNA 4,489 1,720 -617 31,065 35 13,255 18 -57.3
ABD 2,585 2,742 6.1 14,176 16 12,758 17 -10.0
HONG KONG 4,183 1931 -53.8 21,063 24 1,338 15 -46.2
ROMANYA 1,785 1603 -10.2 11,352 13 1,172 15 16
iRAN (ISLAM CUM.) 716 1,100 53.6 4,360 05 10,757 14 146.7
LIBYA 2,023 2,360 16.7 11,103 13 10,548 14 -5.0
ISRAIL 1,246 1,602 28.5 8,807 10 8,843 12 04
BULGARISTAN 933 696 -25.4 10,592 12 8,637 11 -19.4

ILK 20 ULKE TOPLAMI
AB (28) TOPLAMI

TOPLAM DERI ve DERI
URUNLERI iHRACATI

109,322

82,91

-24.2

655,664

743

554,998

737

-15.4

100.0

149,417

116,002

-224

882,749

DERI ve DERi MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI

IHRACATINDA ITKiB'iN PAY!I

‘Deri ve deri liriinleri ihracatinda haziran ayi, negatif gériiniimle tamamlandi.
Gectigimiz yil ayni déneme gé6re yiizde 22'ye ulasan ihracat kaybi, yari yil
toplaminda ise yiizde 14,7 seviyesine ulasti. Bununla birlikte Orta Dogu ve
Cin pazarlanndaki yiikselisin stirmesi, sektér icin olumlu bir gelisme olarak ,

degerlendiriliyor.



TURKIYE HALI IHRACAT!I GOSTERGELER

2014 2015
HAziEzT: HAzigm DEGISIM % OCAK PAY % OCAK PAY % DEGISIM
1000 & 1000 & MAYIS HAZIRAN %

1000 $ 1000 $
SUUDI ARABISTAN 42,555 49,981 174 217,088 19.0 249,953 25.0 15.1
ABD 22,230 23,719 6.7 129,485 n3 129,760 13.0 0.2
ALMANYA 6,196 7,665 237 60,208 53 52,440 5.2 129
IRAK 8,063 14,639 81.5 47,020 41 46,329 46 15
LIBYA 10,284 6,110 -40.6 84,024 7.3 45,663 46 -45.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 8,579 8,733 18 40,189 35 41703 42 3.8
INGILTERE 6,787 7,206 6.2 39,905 35 39,076 39 2.1
MISIR 8,842 8,816 03 33,942 3.0 35,506 3.6 46
CEZAVIR 3,307 2,741 171 15,825 14 13,135 13 -17.0
ISRAIL 2,195 2,163 14 12,529 11 13,045 13 41

iLK 10 ULKE TOPLAMI 19,037 680,215 666,610
GIN HALK CUMHURIVETI 3,144 2,715 137 29,876 26 12,819 13 -57.1
MALEZYA 2,191 1,881 141 13,393 12 12,619 13 -5.8
POLONYA 2,502 2,803 12.0 18,437 16 12,507 13 -32.2
ITALYA 1,823 2,297 26.0 15,248 13 12,409 12 -18.6
KUVEYT 3,805 2,305 -39.4 13,778 12 12,184 12 16
FAS 2,232 1576 -29.4 1,792 10 12,053 12 2.2
TURKMENISTAN 2,737 2,028 -259 16,679 15 11,640 12 -30.2
AFGANISTAN 3,242 2,673 -17.6 9,326 08 10,758 11 15.3
BELCIKA 1,683 1,889 12.2 13,791 12 10,467 10 24,1

RUSYA FEDERASYONU
ILK 20 ULKE TOPLAMI

AB (28) TOPLAMI
TOPLAM

HALI IHRACATI

3,528
145,924

1,989
153,930

-43.6
55

20,852
843,389

1.8
737

10,063
784,130

1.0
78.4

-51.7
-7.0

200,165

193,672

-3.2

1,144,390

100.0

999,839

100.0

-12.7

TURKIYE HALI

IHRACATINDA iTKiB'iN PAY!I

HALI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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6 Hali ihracatinda haziran ayi, AB28 ihracatini artiya gectigi ay olarak pozitif bir
gériiniim sergiledi. Kuzey Afrika pazarindaki kayiplarin siirmesi nedeniyle, gectigimiz

yilin ayni dénemine gére yiizde 3,2’lik bir diisiis yasayan sektér, yari yil toplam

gériiniimiinde ise kiiresel konjonktiiriin tiim etkilerini giiclii bir sekilde yansitiyor.



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI -1000 $

HAZIRAN

SON 12 AYLIK

SEKTORLER
. TARIM

2014
1,669,521

2015
1,617,938

Degisim
(15/"14)

Pay(15)
(%)

2013-2014
22,136,885

2014-2015
21,691,525

Degisim
(15/"14)

Pay
(15) (%)

A. BITKISEL URUNLER 1,127,278 1,151,748 2.2 9.8 15,306,440 15,371,959 0.4 10.2
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlarve Mam. 495,849 481,442 -2.9 4.1 6,851,557 6,360,521 7.2 42
Yas Meyve ve Sehze 167,817 181,705 8.3 1.6 2,399,760 2,244,117 -6.5 1.5
Meyve Sebze Mamulleri 108,379 110,854 2.3 0.9 1,413,651 1,342,620 -5.0 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 102,183 92,815 -9.2 0.8 1,451,717 1,384,425 -4.6 0.9
Findik ve Mamulleri 138,260 209,631 51.6 1.8 1,896,729 2,750,021 45.0 1.8
Zeytin ve Zeytinyag 19,273 17,915 -7.0 0.2 297,216 206,761 -30.4 0.1
Tiitiin ve Mamulleri 91,685 54,936 -40.1 0.5 911,712 1,006,782 10.4 0.7
Siis Bitkileri 3,832 2,451 -36.0 0.0 84,099 76,711 -8.8 0.1
B. HAYVANSAL URUNLER 158,085 110,629 -30.0 0.9 2,182,665 2,056,533 -5.8 1.4
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 158,085 110,629 -30.0 0.9 2,182,665 2,056,533 5.8 1.4
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 384,158 355,561 7.4 3.0 4,647,780 4,263,033 -8.3 2.8
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 384,158 355,561 7.4 3.0 4,647,780 4,263,033 -8.3 2.8

ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat

6,253,523

8,931,624

Il. SANAYi 10,433,937 9,690,378 123,068,108 115,925,513
A TARIMA DAYALI {SLENMIS URUNLER 1,056,087 990,752 6.2 8.5 13,003,198 12,295,328 5.4 8.2
Tekstil ve Hammaddeleri 706,505 681,078 -3.6 5.8 8,747,441 8,362,499 -4.4 5.5
Deri ve Deri Mamulleri 149,417 116,002 -22.4 1.0 1,979,530 1,723,357 -12.9 11
Hali 200,165 193,672 -3.2 1.7 2,276,228 2,209,472 -2.9 1.5
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,518,869 1,426,430 -6.1 12.2 17,799,695 16,862,312 -5.3 1.2
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,518,869 1,426,430 -6.1 12.2 17,799,695 16,862,312 -5.3 1.2
C. SANAYI MAMULLERI 7,858,981 7,273,197 -7.5 62.1 92,265,216 86,767,873 -6.0 57.5
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,595,127 1,463,536 -8.2 12.5 18,367,312 17,478,025 -4.8 1.6
Otomotiv Endiistrisi 2,029,746 1,975,601 2.7 16.9 22,462,030 21,063,952 -6.2 14.0
Gerni ve Yat 113,596 53,595 -52.8 0.5 1,165,690 1,152,361 -1 0.8
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 970,318 967,741 -0.3 8.3 12,247,126 11,191,795 -8.6 7.4
Maldneve Aksamian 500,272 471,01 -5.8 4.0 5,953,874 5,745,083 -3.5 3.8
Derniirve Dernir Digi Metaller 592,568 544,274 -8.1 4.7 7,093,721 6,582,228 -7.2 4.4
Celik 1,063,910 832,256 -21.8 7.1 13,405,363 1,545,526 -13.9 7.7
(imento Cam Seramik ve Toprak 278,038 238,882 -14.1 2.0 3,181,400 2,937,196 -7.7 1.9
Miicevher 147,654 233,620 58.2 2.0 2,332,274 3,378,337 44.9 2.2
Savunma Sanayii 180,262 159,978 -11.3 1.4 1,484,750 1,600,988 7.8 11
iiimlendimme Sanayji 376,016 322,512 -14.2 2.8 4,464,946 3,989,955 -10.6 2.6
Diger Sanayi Uriinleri 1,475 10,192 -11.2 0.1 106,729 102,427 -4.0 0.1

11l. MADENCILIK 404,038 395,516 4,904,366 4,258,362
Madencilik Uriinleri 404,038 395,516 2.1 3.4 4,904,366 4,258,362 -13.2 2.8
TOPLAM(TIM) 12,507,495 1,703,832 -6.4 100.0| 150,109,360 | 141,875,400 -5.5 94.1

TOPLAM(TIM+TUIK)

1,703,832

*0cak-Mayis dénemi igin ilk 4 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.
Son 12 aylik dénem icin ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.

% 11.20

Hazir Giyim ve Konfeksiyon

Tekstil ve Hammaddeleri

156,362,883

150,807,023

TURKIYE GENELI

% 5.50 . L
° IHRACATTA ITKIB'IN PAYI

Deri ve Deri Mamulleri
% 1.10

Hali
% 1.40

iTKiB
% 13.5

TUM SEKTORLER
% 86.5
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

N\

iHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gére, Haziran ayinda ihracat bir 6nceki yilin ayni ayina gére ytizde 6,4 oraninda duserek 11,7 milyar dolar oldu. Haziran ayinda en gok
ihracat yapan sektor 1,98 milyar dolarla otomotiv olurken, bunu sirasiyla 1,46 ve 1,43 milyar dolarlik ihracatla hazir giyim ve konfeksiyon ile kimyevi
maddeler ve mamulleri sektorleri takip etti. Bu dénemde otomotiv ihracati ylzde 2,7 oraninda yillik dists kaydederken, hazir giyim ve kimya sektorleri
ise siraslyla ylizde 8,2 ve ylizde 6,1 oranlarinda daralma sergiledi. Ote yandan, Haziran ayi ihracat siralamasinda dérdincti sirada yer alan elektronik
sektort yuzde 0,3 oraninda disus yasarken, besinci ve
altinci siralardaki gelik ve tekstil sektorlerinde de sirasiyla
yuzde 21,8 ve ylzde 3,6'lik gerileme gergeklesti. Bu

82 80 doénemde sektorler genelinde en glgli performans, yillik
ylUzde 58,2 artig ile micevher sektoriinde, en keskin disUs
ise ihracati ylzde 52,8 oraninda gerileyen gemi ve yat
sektoériinde gorulda.

Bu dogrultuda, Haziran ayinda yillik ihracat gelisim hizina

en olumlu katkiy1 0,7 puanla micevher sektort yapti. ilgili
doénemde toplam ihracat gelisim oranini asagi yonlu etkileyen
sektorlerin basinda ise celik ve hazir giyim geldi. Bu iki
sektodr, Haziran ayinda Turkiye’nin toplam ihracat hizini
Kaynal: TiM ihracat Verilerin 2014 Ocak-Haziran ~ ®2015 Ocak-Haziran siraslyla 1,9 ve 1,1 puan olumsuz etkiledi. Bu dénemde
. ihracatin asagi yonlt hareket etmesinde, avro/dolar

lhracat DU§U§U Ayin Sampiyonu Yine paritesindeki gelismeler etkisini gdstermeye devam ederken,
Haziran'da Yava§|ad| Otomotiv is gunu sayisinin fazla olmasi ise dusts hizini yavaslatti.

Sektorler Bazinda Ihracat (milyar $, llk 15 Sektor)
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ULKELER VE iLLER BAZINDA iHRACAT

TiM verilerine gére, Haziran ayinda en ¢ok ihracat
yapilan ilk bes tlke, Almanya, ingiltere, Irak, Italya ve
Fransa oldu. Bu dénemde Almanya’ya yapilan mal
ihracati bir énceki yilin ayni ayina gore yuzde 8,7

674 563 536 oraninda gerilerken, Irak pazarindaki daralma ise

590
415 ylizde 7’ye ulasti. Ayni dénemde ingiltere ve italya
. l . ‘ pazarlarina yapilan ihracat ise sirasiyla ytzde 1,8 ve
' v ' yuzde 5,7 oranlarinda dusus sergiledi. ABD'’ye ihracat
Q

i 5 3 § ¢

- © §
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Ulkeler Bazinda ihracat (milyon $, ik 10)

S Haziran ayinda ylUzde 3,9'luk bir artis kaydederken,
é iran ve ispanya pazarlan da blytme sergiledi. Suudi
Arabistan’a ihracattaki yuzde 60,2'lik artis dikkat
o cekerken, Rusya'ya yapilan ihracat ise daralmasini
Kaynal: TIM Ihracat Verileri #2014 Haziran 2015 Haziran ylzde 34,6'lik bir hizla strddrdyor.
Ulke gruplari baglaminda, 2015 yilinin ilk yarisinda
AB Ulkeleri, Turkiye'nin ihracatinda yuzde 45,1’lik
Ulke Gruplarinin ihracattaki Payi (%, Ocak-Haziran 2015) bir paya sahip oldu. Bu dénemde Ulke gruplar
arasinda ikinci sirada gelen Orta Dogu da, gegen
5AB yilin ayni dénemine gére, payini 1,1 puan artigla
= Ortadogu yUzde 20,5'e yukseltti. Buna karsilik Bagimsiz
¥ Afrika Devletler Toplulugu’nun (BDT) pastadaki payi 1,9
=BDT puan daralma kaydetti. Kuzey Amerika ve Uzak
"K. Amerika ST Dogu Ulkelerine yapilan ihracatin pay! bir dnceki
" Diger Avrupa yilin ayni dénemine gore sirasiyla 0,8 ve 0,5 puanlik
" Diger Asya o . o
% Uzakdogu artiglar kaydederken,-dlge.r-Amenka ve diger Asya
“ Diger Amerika pazarlarinda ise dilim daralmalari yasandi.
1.8% = Diger Ulkeler En ¢ok ihracat yapan iller arasinda ise Haziran ayinda
3% 2% o 2.9% ilk siray! yine Istanbul alirken, onu Bursa ve Kocaeli
28% &9% izledi. istanbul ve Bursa bu dénemde sirasiyla
5,3 ve 1,1 milyar dolarlik ihracat gergeklestirirken,
Suudi Arabistan’a ihracat Irak Pazarindaki Dlsis ZO..C a‘f“’ni..n ..”jr..acat' 99.0 milyon dolar O.Idu' S'.raléT .a.da
Yiizde 60,2 Artti Hiz Kesti OrdUncdltgu 710 milyon dqlarla [zmir, besinciligi ise
570 milyon dolarla Ankara aldi.

0000777777777

Kaynak: TiM ihracat Verileri
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SANAYI SEKTORU

Sanayi Uretim Endeksi Nisan ayinda yillik yizde Kapasite Kullanim Orani (%)
3,7 oraninda bir artigla 125,4 puan oldu. Endekste
bu dénemde ara mali imalati disindaki tum grup-
larda artis gozlenirken, en yiksek degisim hizini

ylUzde 13,9 ile sermaye mali imalati gergeklestirdi. 72
Nisan ayinda ytizde 74,1 olan imalat Sanayi Kapa-

site Kullanim Orani (KKO) ise Mayis ayinda ylUzde Al
74,9'a yukselerek son yedi ayin en ylUksek seviye-

sine ulastl. Aylik artista mevsimsel etkiler pozitif 68
rol oynarken, gegen yilin ayni dénemine goére de

oranda 0,5 puan yukselis gbézlendi. KKO’nun yillik [ ‘ ‘ ‘ ‘ l [

gelisiminde sadece yatinm mallari grubunun olumlu \2 34 ‘ 8910 11‘12 1‘2‘ ‘ 45 5‘ 7889 10‘11‘12 ‘ ‘3 4.5
rol oynadidi gozlenirken, sdz konusu alt endeksin 1 14 1

bes puanlik ciddi bir artigla yuzde 76,4 duzeyine il 2 il

ytkselmesi dikkat gekii. Kapasite Kullanim Orani Son | Yatinm Mallari
Yedi Ayin En Yikseginde | Ciddi Tirmanista

\‘

V]
iSGUCU PiYASALARI issizlik

12 1103 102 g 101 105 104 07 109 T T2
Ocak ayinda yuzde 11,3 olarak gerceklesen issizlik orani, Subat
ayinda ylUzde 11,2 oldu. Oran erkeklerde ytizde 10,3, kadinlarda ise
yuzde 13,2 olarak kaydedildi. Mevsimsellikten arindiriimis issizlik
orani ise ylizde 10,2 seviyesinde kaldi. Ote yandan veriler, Subat
déneminde istihdam oraninin gegen yilin ayni dénemine goére 0,3
puan artisla ylzde 44,4, isgtcune katihm oraninin ise bir puan artigla
ylizde 50,1 seviyesinde gergeklestigini gésterdi. isglctine katiim
erkeklerde yluzde 70,6, kadinlarda ise yizde 30 oraninda gergeklesti. wiis jesizlik Orani (%)  ——Mevsimsellikten Anndinbmig Igsizlik Orani (%)
Subat ayinda ayrica, geng issizlik oraninin ytizde 20, tarim digl igsiz- " TV

lik oraninin ise ytzde 13,2 dizeyinde kaydedildigi gézlendi. i§gi]c[]ne Katihm Orani Yillik i§SiZ|ik Orani
Bazda Bir Puan Artti Yiizde 11,2 Oldu

V]

PARA POLITIKASI ve ENFLASYON

Para PolitikasI Kurulu (PPK), 20 Mayis 2015 tarihli toplanti Lz 125 1136 12
sonrasinda, kredi blyUme hizlarinin makul dizeylerde sey- N
rettigini ve gekirdek enflasyondaki olumlu gidisatin devam
ettigini belirtti. Ote yandan kiresel piyasalardaki belirsizlikler
ile enerji ve gida fiyatlarindaki oynakliklarin para politikasin-
daki temkinli yaklagimin strdtrtlmesini gerektirdigini bildiren
Kurul, bu dogrultuda faiz oranlarinin sabit tutulmasina karar
verdi. Ote yandan TCMB, 8 Haziran tarihinde, yakin dénemde
gozlenen kuresel ve yerel gelismeler nedeniyle, bir hafta va-
deli déviz depo faiz oranlarinin dolar icin yizde 4’ten ylzde
3,5’e, Euro igin ise yuzde 2’den yUzde 1,5’e indirilmesine

karar verdi.
Enflasyon ise Mayis ayinda ytikselisini strdirdi. Bu dénem- F‘ ;; ; ?é” d;‘ 4,“; df ;i" d,ﬁ ;‘,; 4,";

de bir dnceki yilin ayni ayina goére ylizde 8,09 artan Tuketici
Fiyatlar Endeksi'nde (TUFE), 6nceki aylarda oldugu gibi yine TUFE Degigim Orani (%, Yillik)

gida fiyatlarindaki artigin ciddi etkisi goruldu. Yillik bazda

siraslyla yuzde 12,81 ve ylUzde 13,44 oranlarinda yuUkselen

gida ve alkolstiz igecekler ile lokanta ve oteller fiyatlari, s6z ‘ 838 95 g5 032 9 e 015

konusu enflasyon oraninin yarisini agikladi. Bununla birlikte, ‘ W
ylUzde 8,32 artan konut fiyatlari da yillik enflasyona énemli

katki yapan gruplar arasinda geldi. Ote yandan Nisan ayina

gore yuzde 0,56 oraninda artan TUFE'nin aylik gelisiminde,

giyim ve ayakkabi fiyatlarindaki yuzde 10,06'lik artis etkili [21slalslolzlslolwolnlezlilzlslals]
oldu. Gida fiyatlari ise bu dénemde aylik bazda yluzde 2,68
oraninda duUsus sergiledi.

» 50
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TCMB Déviz Depo Faiz Enflasyon Mayis Ayinda
Oranlarinda Yeniden Indirime Gitti | Y(zde 8,09 Oldu
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ihracat (milyar $)

513034 22 pog 134
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Kaynak: TUIK -

B2014 #2015

100 Dig Ticaret (milyar $)

80 -
202

60 - 535 505
40 1 . 245

781

DIS TICARET DENGESI

TUIK verilerine gére, Nisan ayinda ihracat gegen yilin ayni ayi-
na gore ylzde 0,2 oraninda artarak 13,4 milyar dolar oldu. Bu
doénemde en yuUksek degerde ihracat gergeklestiren fasil, ylz-
de 362 yillik artis kaydeden kiymetli metaller ve taslar olurken,
onu siraslyla yizde 10,5 ve yuzde 9 ihracat daralmasi gergek-
lestiren motorlu kara tasitlar ile makineler izledi. Nisan ayinda
doérdunctlugu ise ylzde 11 dusus kaydeden érme giyim aldi.
Bu dénemde yillik toplam ihracat gelisimine en olumlu katkiyi
10,4 puanla kiymetli metaller ve taslar yaparken, en olumsuz
katki ise -1,7 puanla demir-gelik grubundan geldi.

ithalat ise Nisan ayinda yillik bazda ytizde 11,1 oraninda bir
dusus sergileyerek 18,4 milyar dolar oldu. Bu dénemde en
yUksek degerde ithalat yapan fasillar, sirasiyla mineral yakitlar
ve yaglar, makineler ve motorlu kara tasitlar oldu. ithalat, s6z
konusu fasillarin ilk ikisinde sirasiyla yillik yizde 32 ve ylzde
14,8 azalirken, motorlu kara tasitlarinda ise ytzde 13,7 oranin-
da artti. Nisan ayinda ithalatin gelisim hizina en blyUk pozitif
katki hava tasitlar ve aksamlari grubundan gelirken, asagi
yonll destek veren gruplarin basinda ise mineral yakitlar ve

Ithalat Ihracat Dig Ticaret Agii
2014 Ocak-Nisan #2015 Ocak-Nisan

ithalatta Yiizde 11,1
Dusls Yasand

Dis Ticaret Agig!
Yizde 31,9 Geriledi

yaglar yer aldl.

Bu veriler dogrultusunda, dis ticaret agigi Nisan ayinda yillik
yUzde 31,9 oraninda bir dusutsle 4,97 milyar dolar oldu. Ocak-
Nisan déneminde ise acik ylzde 18 gerileyerek 20,2 milyar
dolar olarak kaydedildi. Yilin ilk dort ayinda ihracatin ithalati
karsilama orani da énceki yilin ayni dénemine gore 2,9 puan
artarak yUzde 71,4 seviyesinde gergeklesti.

V]

Cari Agik ve Finans Hesaplar (milyar $)

68
5 33 33 4% 35 4 3

" Cari Iglemler Agigi

Cari Agiktaki
Disus Yavagsladi

Enerji Hari¢ Cari Denge
Ik Ceyrekte Fazla Verdi

ODEMELER DENGESI

Cari islemler acigi Mart ayinda 4,96 milyar dolar olarak gerceklesti.
Mart ayi cari iglemler hesabi, mal ve birincil gelir dengelerindeki
siraslyla 4,9 ve 1,3 milyar dolarlik agiklarla asagr yonlt hareket
ederken, hizmetler dengesindeki 1,1 milyar dolarlik fazladan olumlu
etkilendi. Bu veriler dogrultusunda agik, yilin ilk ceyreginde dnceki
yilin ayni dénemine gére ylizde 7,4 oraninda bir gerileme kaydetti.
Yilliklandinimis cari agik 45,5 milyar dolar dizeyine yukselirken,
enerji harig cari denge ise ilk geyregi fazla vererek kapadi. Ote
yandan, Mart ayinda cari agigin finansmani zayif bir gérintm
verdi. Bu dénemde finans hesaplarindan 1,7 milyar seviyesinde
cikis olurken, net hata ve noksan kalemi ise 91 milyon dolar olarak
gergeklesti. Bu dogrultuda, Mart ayinda TCMB rezervlerinde de 6,6
milyar dolar dusus kaydedildi.

V]

GSYH Buyume Hizi (%, Yillik)

49
43 46
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GSYiH 1. Ceyrekte Yillik
Yiizde 2,3 Biytidi

Ekonominin Motor Glicl
Ozel Tiiketim Oldu

MiILLi GELIR VE BUYUME

Gayrisafi Yurtici Hasila (GSYiH), 2015 yilinin ilk geyreginde, 6nceki yilin
ayni dénemine goére ytzde 2,3 oraninda blyudd. Bu dénemde yUzde
4.5'lik bir bllytime sergileyen ézel tiketim, yillik GSYIH hizina ti¢ puanla
en buytk destegi verdi. Ozel yatinmlar ise bu dénemde toparlanma ser-
gileyerek, gerceklestirdigi ylzde 1,9 oranindaki artig sonucu, blyUmeye
0,4 puanlik katki verdi. Bu dénemde kamu yatinmlari ytzde 10,2 dusus
kaydederek GSYiH gelisimini 0,4 puan olumsuz etkilerken, kamu tiketim
harcamalari ise ylzde 2,5 artisla blyimeye 0,3 puan katki verdi.
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 30

Faks: 0212454 0413

e-posta: tim@tim.org.tr
internet: www.tim.org.tr

BIiRLIKLER

Akdeniz ihracatgi Birlikleri (AKIB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0242 311 80 00

Faks: 024231179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr
www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 21411 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKiB)
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0 232 488 6100
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAIB)

Tel: 0342 21105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaib@gaib.org.tr

internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatgi Birlikleri (ITKiB)

Tel: 0212454 02 00

Faks: 0212 454 02 01

internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatg
Birlikleri (IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

internet: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: info@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatci Birlikleri (UB)
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalari Dernegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 473 70 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 021254936 12

Faks: 0 212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
internet: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 02124747530

Faks: 0212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com
internet: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232446 46 93

Fax: 0232 44110 43

e-posta: info@egsd.org.tr

internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0 212 249 45 00

Faks: 0 212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

internet: www.igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (iTUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 02125123870

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 0212 43812 98

e-posta: kysd@kysd.org.tr

internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212516 90 52 - 53
Faks: 0212 458 12 50
e-posta: lasiad@lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

internet: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-posta: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTIB)
Tel: 007 4955141374

Faks: 007 495 514 13 75

e-posta: info@rtib.com

internet: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari Dernegi
(TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 245 69 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
internet: www.tescillimarkalar.org.tr

Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Demegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212 292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim i Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212438 6516

e-posta: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Ttirkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 02125497171

Faks: 02125437117

e-posta: info@tasd.com.tr

internet: www.tasd.com.tr

Tirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi (TDKD)
Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0212546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 2755136

e-posta: info@turktrade.org.tr

internet: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 0212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD)
Tel: 0212438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Turkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282 758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

internet: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

T.C. Ekonomi Bakanligi

Tel: 0312 204 75 00

e-posta: info@ekonomi.gov.tr
internet: www.ekonomi.gov.tr

T.C. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanlg
Tel: (312) 20150 00

Faks: (312) 219 67 38

WWW.Sanayi.gov.tr

Gumriik ve Ticaret Bakanhg
Tel: 0312 306 87 59-60

Faks: 0 312 3068765
www.gtb.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
www.tuik.gov.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli isletmeleri Gelistirme
ve Destekleme idaresi Baskanligi (KOSGEB)
Tel: 0312 595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr

internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Givenlik Kurumu
Tel: 0 312 207 80 00
Faks: 0312 457 8100
Istanbul: 0 212 252 05 00
internet: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0 212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 63729 09

e-posta: basinyayin@disktekstil.org
internet: www.disktekstil.org

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-posta: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Mithendisleri Odasi
Tel: 02324627716

Faks: 0232 462 76 48
e-posta: tmo@tmo.org.tr
internet: www.tmo.org.tr

Turkiye Tekstil Sanayi

isverenler Sendikas

Tel: 02123440777

Faks: 0 212 344 07 66

e-posta: info@tekstilisveren.org.tr
internet: www.tekstilisveren.org

T. Tekstil, Orme ve Giyim

Sanayi iscileri Sendikas! (TEKSIF)
Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

e-posta: info@teksif.org.tr

VAKIFLAR

{HKIB Egitim Vakfi

Tel: 0 212 454 0165-66
Faks: 0212 454 03 92
e-posta: vakif@itkib.org.tr
internet: www.ihkibev.org.tr

Turkiye Ayakkabi Sektord Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96
e-posta: info@turdev.org
internet: www.turdev.org

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasanm Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 02324886123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
internet: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0312 2356510

Faks: 0312 23565 15
e-posta: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

istanbul Atatirk Havalimani
Serbest Bolgesi (SBi)

Tel: 0212468 22 00

Faks: 0 212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudiirltigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bélge Mudiirligii

Tel: 0216 39418 87

Faks: 0216 394 12 68

e-posta: desbas@desbas.com.tr

istanbul Trakya Serbest
Bolge Muidiirligii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0 212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmuidiirligii

Tel: 02123773205

Faks: 0 212 243 50 56

Haydarpasa Gumriik Midirliigi
Tel: 0216 346 92 21
Faks: 0216 336 92 50

Erenkéy Gimriik Midurligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 85

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumrik Midurligi

Tel: 021639418 87

Faks: 0 216 39419 21

AH.L. Serbest Bélge Giimrik Midurligi
Tel: 0212 465 00 69
Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimriik Mudiirligi
Tel: 0212678 48 21
Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Gimriik Madurligi
Tel: 02128757071
Faks: 0212 875 28 08

AH.L. Kargo Gumriitk Mudiirligii
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 53 77

AH.L. Yolcu Salonu Giimrik Midurligi
Tel: 0212 465 52 49
Faks: 0212 465 52 54

Cerkezkdy Gumrik Mudirligii
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midrlugt
Tel: 0212 243 2139
Faks: 02122432179

Sabiha Gékeen Havalimani
Gumriik Mudirlugi

Tel: 0216 585 55 31

Faks: 0212 585 55 36
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M HOLDINGS LIMITED

+86-573-86781000
www.kingdom-china.com
kingdom@kingdom-china.com

FiLOFiBRA PAZARLAMA A.S.
Levent Caddesi Sulin Sok. NO:34 1.Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr

KINGDOM



UNIVEIRS AL

Ikitelli Organize Sanayi Bolgesi Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 / D

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: 490 212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarfle.com
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