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imalat Sanayi Kapasite Kullanim
Orani (KKO) Subat ayinda %72,8
olarak gerceklesti. Mevsimsel
etkilerden anndinlmis oran ise, 0,5
puan diisiisle %74,1 oldu. KKO, bir
onceki yilin ayni ayina gore ise 0,5
puan diisis kaydetti.
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Litvanya Konfeksiyon ve Tekstil Sanayi Birligi — LATIA organi-
zasyonda 11-12 Mart tarihlerinde 6 kisilik bir isadamlar heyeti
[stanbul’a geldi. IHKIB'e ziyaret gerceklestiren firmalar ile Tiirk fir-
malar arasinda ikili goriisme programi gerceklestirildi. Premier Visi-
on Istanbul Fuarrm da ziyaret eden sz konusu heyette LATIAnin
Bagkan Yardimcisi ile Genel Direktorti Linas Lasiauskas'un yani sira
4 tekstil ve konfekisyon firmasi da yer aldi. Litvanya Heyeti ayrica
12 Mart Persembe giinti ITHIB Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcist
Seraffettin Demir ve Yonetim Kurulu Uyesi Ahmet Oksiiz ile de bir
toplant1 gerceklestirdi. S6z konusu Heyet Birliklerini tanitarak, tl-
kelerinin tekstil ve konfeksiyon acisindan sahip oldugu potansiyeli
belirtmis karsilikh isbirligini gelistirmek istediklerini beyan ettiler.
Litvanyal Birlik temsilcileri ozellikle tekstil alaninda hammadde
ihtiyaclart oldugunu belirterek ayrica hazir giyim ve konfeksiyon
alaninda da kapasitelerinin tizerinde bir talep ile karsi karsiya ol-
duklarini ifade ettiler. Oldukga yogun gecen program sonucunda

Litvanyali hazir givimciler iHKIB ve iTHIB ile bulustu

Litvanyal yetkililer organizasyonu son derece basarili bulduklarini
belirterek ITKIB Genel Sekreterligi yetkililerine tesekkiir ettiler.

Cinli isadamlari yatirnm arayisinda

Cin Halk Cumhuriyetinin Zhejiang Eyaleti
Jiaxing sehri yetkililerinden olusan 6 kisilik
bir heyet 11 Mart Cuma giintt [HKIB’i ziyaret
etti. IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi Urfi Akbalik
ve Harun Bayramoglu, ITHIB Yénetim Kurulu
Baskan Yardimcis1 Serafettin Demir ve Natan
Yakuppur ile Istanbul Deri ve Deri IDMID Yo-
netim Kurulu Baskan Yardimcist Mehmet Ali
Ding ve ITKIB Genel Sekreteri Stileyman Ca-

Lk

mallarinin kalitesinden dolay: Ttirkiye'den mal

kiroglu ile Hazirgiyim ve Konfeksiyon Subesi
ve Tekstil, Deri, Hali Subesinden ilgili uzman-
larin kauldig) toplantuda ITKIB'in calismalart
ve faaliyetleri hakkinda kisa bilgi verildi.

Cinli yetkililer ise Zhejiang Eyaletinin Jiaxing
sehrini tanitarak tekstil, kofeksiyon ve deri
sektorleri acisindan sahip oldugu potansiyel
konusunda bilgi verdiler. Bu kapsamda Cinli
yetkililer tarafindan 6zellikle bolgenin tekstil,
hazir giyim ve deri sanayinde en gelismis bol-

ge oldugu belirtildi. Ayrica, Sangay’a hizli tren
ile 25 dakika uzaklikta olduklarini agtklayarak
bélgenin Cin i¢inde stratejik bir lokasyona
sahip olduklarini ifade ettiler. Deri sektoriinde
Cin’in en biiytik alisveris merkezinin kendi
bolgelerinde oldugu da belirtildi. Soz konusu
heyet, ziyaretlerini bolgelerini tanitarak ya-
tirnm ¢ekmek amaciyla gerceklestirdiklerini,
ancak bunun yani sira Tiirkiye'ye yatirnmet ge-
tirmek istediklerini de belirttiler. Ayrica, Tiirk

almak isteyen tyelerinin de oldugunu vurgu-
lamislardir. Toplantiya katilan Yonetim Kuru-
lu tiyemizden bazilar1 Cin ile uzun yillardir is
iligkisi icinde bulunduklarim belirterek, Cinli
firmalarinin da tilkemizde yatirim yapmasini
talep ettiler. S6z konusu heyet, ITKIB ile ilgili
sektorlerde daha fazla isbirligi ve kontak kur-
mak istediklerini belirterek ITKIB yetkililerini
de bolgelerini ziyaret etmeye davet ettiler.



Turkiye Giyim Sanayicileri Derneginin (TGSD) 14 Ocak’ta yapilan
12. Olagantistii Genel Kuruluna Seref Fayat secilmisti. Seref Fayat
goreve basladiktan sonra 24 Subat’ta ITHIB’e bir ziyaret gercekles-
tirdi. ITHIB Baskaru Ismail Giille ve ITHIB Yonetim Kurulu tiyeleri
Seref Fayat bagkanhgindaki TGSD heyetini agirladi. ITHIB Bagkant
[smail Gulle, Seref Fayat1 ve yeni TGSD Yonetimine yaptiklar zi-

yaret icin tesekkiir ederek yeni gorevlerinde basarlar diledi. ITHIB

1
Yurt Digi Oretici Fiyat Endeksi '
(YD-UFE), Subat ayinda bir énceki |t
aya gore yiizde 3,35 artti. YD-UFE,
Subat ayinda bir 6nceki aya gére
ylizde 3,35, 12 aylik ortalamalara
gore yilizde 8,44 artti; gecen yilin
ayni ayina gore yiizde 1,24 azaldi.
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TGSD’nin yeni yonetiminden ITHIB'e ziyaret

Bagkani Ismail Giille, tekstil ve hazir giyim kuruluslari arasinda
ishirligi ve gorts alis verisinin 6énemine vurgu yapti. TGSD Baskani
Seref Fayat da ITHIB'in tekstil sektori i¢in 6nemine vurgu yaparak,
sektorde yer alan kuruluslarn birbirleri ile olan iligkisinin énemine
dikkat cekti. Fayat, sektor kuruluglar arasinda gelistirilen gticlit is-
birlikleri sayesinde ihracat ¢itasinin daha da yukariya ¢ikarmak icin
calisacaklarini belirtti.

LOI Signing Ceremony

betwee KOFOTI and ITHIB

IKOFOT

Giiney Kore ile
iliskiler giiclenecek

Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) organizasyonunda Ekonomi
Bakani Nihat Zeybekci bagkanlhiginda 25-27 Subat tarihleri
arasinda “Giiney Kore Ticaret Heyeti” organizasyonu ger-
ceklestirildi. Soz konusu organizasyon cercevesinde Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri Thracatgilan Birligi (ITHIB) ile Kore
Tekstil Endiistrileri Federasyonu (KOFOT]I) arasinda karsilikl
ishirligine dair bir niyet mektubu imzalandi. Niyet mektubu,
[THIB Bagkan1 Ismail Giille ve KOFOTI Bagkam Kihat Sung
tarafindan imzalandi.

El halisi ihracatinda
biirokrasi azaliyor

El halis1 ihracatinin
ontindeki biirokra-
tik engellerden biri
daha asild1. Yeni
[HIB Yonetimi’nin,
hali ihracatcilarimin
ozellikle giimriik-
lerde yasadiklar
zaman kayiplarinin
ontine gecebilmek
icin Turizm Bakan-
L1 Turk ve Islam
Eserleri Miizesi
Mudurligine sun-
duklar1 éneri kabul
edildi. Buna gore, ihracata konu olan hali veya kilimlerin tek tek
miihiirlenmesi islemine son verilirken zamandan tasarruf etmek
amaciyla paket veya balyalar halinde mtihiirlenmesi kararlastirildi.
Kaltiir Varliklar: ve Miizeler Genel Midiirlugi tarafindan onay-
lanan yeni duruma gore, yurtdisina ¢ikarilacak hali ve kilimlere
uygulanacak ekspertiz iglemlerinde, sadece ihracata konu olan hali
veya kilimlerin tek tek muhtirlenmeleri yerine gerekli kontroller
yapilip ambalajlandiktan sonra konuyla ilgili hazirlanacak uzman
raporu esas alinarak toplu olarak konulacagi paket veya balyanin
mihtrlenmesi uygun goriilirken, “yurtdis fuarlara gottiriilen hali
veya kilimlerin” ise yurda tekrar dontisleri s6z konusu olabilece-
ginden bu uygulamadan muaf tutulmas: kararlastirildi.




TUIK, Ocak 2015'e iliskin dis ticaret endekslerini agikladi. !
Buna gore, ocakta ihracat birim deger endeksi, gecen yilin 1,
ayni ayina gore %7 azaldi. Endeks ayni dénemde gida, ::
icecek ve titinde % 6 artti, ham maddelerde (yakit harig) »
yiizde 3,1, yakitlarda yiizde 46 ve imalat (gida, icecek, '
tiitlin hari) sanayisinde yiizde 7,1 azald!.
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Ttirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Derneginin (TTTSD) 13. Olagan Genel Kurulu, 10
Subat tarihinde Corlu Divan Otel'de gerceklestirildi. Tek listeyle gidilen secimde Dr.Vehbi
Canpolat yeniden dernegin baskanligina secildi. Genel Kurul, divan bagkan: ve katip tiyele-
rin se¢imin ardindan gtindem maddeleri okunarak bagladi. Dr. Vehbi Canpolat yonetim ku-
rulu adina 2013-2014 doneminde yonetim olarak yaptiklari calismalar ile sektortin genel ya-
pist ve sorunlart tizerine bir konusma yapti. Ardindan faaliyet raporu, mali tablo ve tahmini
biitce okundu. Divan Bagkam: tarafindan oylanan liste se¢ime katilanlarin oybirligi ile secildi.
Yeni yonetim kurulu ve denetleme kurulunun seciminin ardindan yeni yonetim kurulu der-
nek organlarini belirlemek icin ilk toplantisini 2 Mart Pazartesi gtintt Corlu Divan Otel’de
gerceklestirdi. Toplantida yonetim kurulu icinden bagkan, baskan yardimcilar ve diger

}éénlftim organlari }oelirlendi. Dr. Vehbi Canpczlat oy coklugu ile yenidep 'bu‘ goreve getirildi. Dr. VEHBi CANPOLAT
askan Yardimciligina Fatma Sener, Kemal Oguz ve M.Selcuk Sadir getirildi. TTTSD Baskan
BMD’nin yeni baskani TTTSD’nin yeni Yonetim Kurulu
. . Dr. Vehbi Canpolat Yonetim Kurulu Baskani
Saml I(a rlyo OIdu Fatma Sener Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi
- ) ) Kemal Oguz Yoénetim Kurulu Baskan Yardimcisi
y y Ttirkiye'nin markalarini catist al- ——
tinda toplayan Birlesmis Markalar M.Selcuk Sadir Yénetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Dernegimin (BMD) 15. Olagan Genel Mete Pamukcu Sayman
Kurulu'nda, Bagkanliga Penti Yonetim Dr.Ahmet Temiroglu | Yénetim Kurulu Uye
Kurulu Bagkani Sami Kariyo seildi. A.Osman Kilitcioglu Yénetim Kurulu Uye
Tek listeyle gidilen secimlerin sonunda Mehmet Peké6z Yénetim Kurulu Yedek Uye
Bagkanlik gorevini Hiiseyin Dogan’dan —— -
devralan Sami Kariyo yaptigi ko- Seref A:kaslan Yénetim Kurulu Yedek lfye
nusmada, markalarn, Tiirkiyenin Faruk Ozpinar Yonetim Kurulu Yedek Uye
ortalamasimin dort kati bir btiytime Kayhan Unsal Yénetim Kurulu Yedek Uye
gerceklestirdigine dikkat cekti. BMD Alp Kullelioglu Yénetim Kurulu Yedek Uye
markalarnin -Tl"lrkiyg’de istihdama . Yavuz Kurt Yonetim Kurulu Yedek Uye
gf;?;ﬂigﬁ{;;f?iﬁ;;?jj :lljr?ngiegg}lf-le Yasar Caliskan Yonetim Kurulu Ye?ek Uye
strdirdii: “Perakende, istihdam de- Ekrem Bilgic Denetleme Kurulu Uye
mek, tiilkemizin btiytimesine katki demek, ytiksek katma degerli ihracat Tamer Hasbay Denetleme Kurulu Oye
demek. Bizler markali ihracat gerceklestirirken, iilkemizin yurtdisinda Ahmet Mithat Ovet Denetleme Kurulu Uye
tanitim elciligini de tstleniyoruz. 2014 Kasim'inda, MAPIC'te, Tiirk EErEm AT Denetleme Kurulu Yedek Uye
Perakepde markalﬁrmm yurtd@mdakiﬁbiiyﬁk sicraylsa hagly oldugugu Halil Aksoy Denenetleme Kurulu Yedek Uye
ilan ettik. Ve bu yiizden, futbol i¢in sdylenen meshur deyisi kendimize — —
uyarladik; perakende sadece perakende degildir.” Ul ezl Lz e s v e
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TiM YONETIM KURULU VE SEKTORLER KONSEY]

UYELERI, IHRACATCI BIiRLIK BASKANLARI VE

EKONOMi BAKANLIGI YETKILILERI 20-22 SUBAT

TARIHLERINDE ANTALYA'DA “ORTAK AKIL
TOPLANTISI"NDA BULUSTU.

1 0 e o

TiM, BiRLIK

BASKANLARIYLA BULUSTU

Tu rkiye Thracatcilar Meclisi Yonetim Ku-
rulu tiyeleri, Sektorler Konseyi tiyeleri, Thra-
catc1 Birlik Baskanlar1 ve Ekonomi Bakanhig
Miistesar Ibrahim Senel ve beraberindeki
heyet ile 20-22 Subat tarihlerinde Antalya'da

Miidiirlerinden olusan 20 kisilik heyet kati-
lim gosterdi. Bakanlik yetkililerin ihracatla
ilgili son dtizenlemeleri aktardiklar1 sunumla-
rinin ardindan, Bagkanlar ve Bakanlik yetkili-
leri arasinda soru-cevap oturumu gerceklesti.

Konferans'nin devami niteliginde, baskanlar
bes kisilik gruplar halinde yuvarlak masa
toplantist yapti. Oturumun sonunda, her
masadan birer sozctniin belirlenerek sorun-
lar tizerine grup olarak hazirladiklarn ¢éztim

onerilerini sunduklar toplanti, 22 Subat Pa-
zar giint sona erdi.

“Ortak Akil Toplantist” gerceklestirdi.

21 Subat Cumartesi sabahi, TIM Baskani
Mehmet Biiytikeksinin mevcut durumu de-
gerlendirdigi sunum ile toplantilar baglarken,
[HKIB Baskarui Hikmet Tanriverdi, iTHIB
Baskani Ismail Giille, IDMIB Baskan1 Mustafa
Senocak ile IHIB Bagkam Ugur Uysal toplan-
tida hazir bulundu. Kiiltiir ve Turizm Eski
Bakani Tinaz Titiz’in 60 Birlik Baskanina yo-
nelik hazirladig1 Soru Konferansinda TIM ve
Thracatci Birlikleri’nin sorunlan tartisildi ve
¢oztim yollar arandt; TIM'in, Birlikleri daha
iyl temsil etmesi ve Birliklerin, tiyelerine daha
kaliteli hizmet vermesi icin yapmasi gere-
kenler konusuldu ve Ihracatc Birliklerinin i¢
isleyisinde yasanan sikintilar ve TIM, Thracat-
¢1 Birlikleri ve DEIK arasindaki is birliginin
artirllmast i¢in yapilmasi gerekenler masaya
yatirildi.

Toplantilarin son gtintinde de Tinaz Titiz'in
moderatdrliginii yapmis oldugu Soru

IHKIB Baskani Hikmet Tanrnverdi, ITHIB Baskani smail Giille, IDMIB Baskani Mustafa
Senocak ile [HIB Baskani Ugur Uysal’in katihm sagladigi toplantida; TIM'in, Birlikleri
daha iyi temsil etmesi ve Birliklerin liyelerine daha kaliteli hizmet vermesi icin yapmasi
gerekenler degerlendirildi.

Soru-cevap oturumu

Toplantiya 21 Subat Cumartesi giinti Eko-
nomi Bakanhg Miistesar1 Ibrahim Senel ve
beraberindeki ¢ogunlugu Ekonomi Bakanhgt
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Liderler ERP yazilimlari i¢in
Nebim V3'l tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirler, en iviye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.

Planlamadan satin alima, Giretimden sevkiyata, finans yonetiminden magaza yonetimine,
tiim uygulamalarda bastan sona entegre, kapsamli, hizli ve verimli kurgusuyla

Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi stirdiriiyor.

Daha fazla bilgi almak icin; ~
http://www.nebim.com.tr/basari_hikayeleric
http.//www.nebim.com.tr/nebimV3
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SEKTOR

HAZIR GiYIMDE DUNYADA ADINDAN SOZ ETTIREN
TURK URETICILERI, DEV SIRKETLERLE iSBIRLIGINE
HAZIRLANIYOR. DUNYANIN EN BUYUK HAZIR GiYiM
ORGUTU OLAN IAF, 60 MILYAR DOLAR IHRACAT
HEDEFINDE iHKIB’E TAM DESTEK SOZU VERDI.

Hazir giyimde dunyada adindan soz
ettiren Ttrk treticileri, dev sirketlerle isbir-
ligine hazirlaniyor. IHKIB, 5 Mart Persembe
gtnti Dis Ticaret Kompleksi'nde Uluslararasi
Hazirgiyim Federasyonu (IAF - International
Apparel Federation) heyetini agirlad. Istan-
bul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi (IHKIB) Bagkam Hikmet Tanriverdi
ve TGSD Bagkani Seref Fayat ile bir araya
gelen TIAF Bagkani Rahul Mehta, Tiirkiyenin
2023’te “organizator tilke” olarak 60 milyar
dolar ihracat hedefine ulasmasi icin tiim
giicleriyle destek olacaklarini bildirdi. Dtin-
yanin en btiytik hazir giyim orgiitti olan

MILYAR
DOLARLIK

mE W =

ISBIRLIGI

IAFn Istanbul'daki etkinligine start vermek
icin gelen IAF Baskani Rahul Mehta, Ttirkiye
Giyim Sanayicileri Derneginin (TGSD) dii-
zenleyecegi 8'inci Istanbul Moda Konferanst
ile 31’inci IAF Dtinya Moda Kongresi 14-15
Ekim 2015 tarihlerinde Istanbul’da, Istanbul
Moda Haftasi ile es zamanli olarak yapila-
cagi belirtti. IHKIB’deki toplantuda Rahul
Mehta, Ttirk hazir giyim sektoriintt yakindan
izlediklerini kaydetti. Ttim diinyada 50’nin
tizerinde tlkede 150 bini agkin tyesiyle 25
milyon c¢alisani temsil ettiklerini belirten
Mehta sunlart soyledi: “IAF olarak kitalar
arasi koprtiler olusturarak, tiyelerimize ulus-

lararasi igbirliginde maksimum deger kazan-
dirmay1 amachyoruz. Hazir giyim treticile-
rini, perakendecileri, markalari, imalatcilar,
¢6ztim sunucular ve birlikleri bir araya
getirerek sektortin tim dtnyada gelismesini
daha ileri gitmesini saglamaya calistyoruz.
Bunlar1 yaparken elbette diinyanin en énemli
tireticilerinden Ttrkiye’yi de yakindan izliyo-
ruz. 2023’de 60 milyar dolar ihracat hedefi
koydugunuzu, bunun 30 milyar dolarhik
dilimini organizatér tilke olarak gercekles-
tirmek istediginizi biliyoruz. IAF olarak ttim
imkanlarmizi seferber edip organizator tilke
kapsamindaki bu hedefi tutturmaniz icin size
tam destek sozil veriyoruz. Tiirkiyenin basa-
risint kendi basarimiz olarak goriiyoruz.”
[HKIB Baskam Hikmet Tanriverdi de konus-
masinda Rahul Mehta'yr Istanbul’da agirla-
maktan duyduklan mutlulugu dile getirerek,
IAF'In verecegi destegin dnemine dikkat
cekti. Bundan boyle uluslararast projeler-

de birlikte calismay1 ve diinya hazir giyim
sanayisine kayda deger katkilar yapmay1
umduklarini sdyleyen Hikmet Tanriverdi,
IAF’da THKIB'i Yonetim Kurulu Uyesi Cem
Altan'in temsil edecegini bildirdi. Tanriverdi,
soyle devam etti: “Ttirk hazir giyim sektori-
niin TGSD'nin ardindan THKIB aracihigiyla
IAF Yonetim Kurulu'nda temsil edilmesi, her
iki taraf icin de yararli olacak. 2014 yilinda



Turkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon ihra-
cat1 18,7 milyar dolar oldu. Bu rakamin 13,8
milyar dolarlik kism1 IHKIB tiyeleri tarafin-
dan gerceklestirildi. IHKIB olarak, simdi ve
bundan boyle, Tiirk hazir giyim sektoriint
ve modasin: gelistirmeye, daha fazla katma
deger yaratmaya yonelik ¢ok cesitli faaliyet-
ler yapmaya devam edecegiz. Diger yandan,
IAF uluslararasi bir organizasyon ve anlamli,
onemli bir misyonu, kiiresel anlamda hazir
giyim endstrisini daha ileriye tastyacak fark-
l1 aktiviteler ile genis bir vizyonu var. Bittin
bunlar dikkate aldigimizda, inaniyoruz ki
birlikte dtinya hazir giyim sanayisi i¢in siner-
ji icinde calisacak ve yiiksek diizeyde isbirligi
yapacagiz.” TGSD Baskan1 Seref Fayat ise 1H-
KIB ve IAF ile birlikte bagarili bir ¢alismaya
imza atacaklarim belirterek; “TGSD 8’inci
[stanbul Moda Konferansi ve IAF 31'inci
Dtinya Moda Kongresini en iyi sekilde basa-
racagimiza inantyorum. Bu organizasyonun
[stanbul Moda Haftasr'yla aym tarihte diizen-
lenmesini de ¢cok énemli gortiiyorum. Moda
Konferansimizin ve IAF Kongresinin tekstil
ve hazir giyim sektdrtine birlikte calismalart
icin ilham vererek gelecekte basarili sonuclar
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alinmasini umuyorum. Bu kiiresel paylasi-
min ¢ok kuvvetli pozitif bir mesaj gonde-

recegini distintiyorum. Yabanci satin alma

gruplariyla Turk treticileri bir araya getirip,
potansiyel isbirligini gelistirmek icin biiyiik
adimlar atacagiz” dedi.

6 Tirkiye Giyim
Sanayicileri Dernegi’nin
(TGSD) diizenleyecegi
8’inci Istanbul Moda
Konferansi ile 37inci
IAF Diinya Moda
Kongresi 14-15 Ekim
2015 tarihlerinde
[stanbul Moda Haftasi
ile es zamanli olarak
yapilacak. ,
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IHKIB Baskani Hikmet Tannverdi, IAF Baskani Raul Mehta’ya giiniin
anisina [stanbul’'un simgelerinden Galata Kulesi'nin maketini hediye etti.

www.itkib.org.tr
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Yonetim Kurulu Baskani

“Tiirk hazir giyim sektériiniin TGSD'nin
ardindan IHKIB araciligiyla IAF Yénetim
Kurulu’nda temsil edilmesi, her iki taraf
icin de yararli olacak. Yénetim Kurulu
Uyemiz Cem Altan, bundan béyle IHKIB'i
temsilen IAF Yénetim Kurulu'nda yer
alacak ve biz de IAF Yénetim Kurulu’'nun
cok yeni bir liyesi olarak elimizden geleni
yapacagiz.”

-




TASARIM

Istanbul Fashion mcube 15 Ocak 2013
tarihinde, Kalkinma Ajans: Finansmani ve
[HKIB Es Finansmam ile hayata gegirildi.
Merkez, 2014-2015 yili i¢in Ttirkiye moda
endistrisinde kilit rol oynayan IHKIB ta-
rafindan desteklenmekte. Istanbul Fashion
Incube, yeni dénemde biinyesine kattig
tasarimcilar dahil olmak tizere bugtine ka-
dar toplam 16 girisimci moda tasarimcisina
birebir destek sagladi. Yeni dénemde Giray
Sepin, Gtil¢in Cengel, Selim Baklaci, Tolga
Turan, Tuba Ergin ve Zeynep Devooght, bir
onceki donemden ise; Ece Gozen, Hande
Cokrak, Burce Bekrek ve Niyazi Erdogan
bulunuyor. Y1l boyunca stire gelen danis-
manlik programlari ve marka iletisim faa-
liyetleri ile tasarimcilar, markalarini dogru
yerde, dogru alict ile konumlandirarak giri-
simcilik kapasitelerini ileri tasimiglardar.
Merkezin amaci, girisimcilik kapasitelerini
gelistirme potansiyeline sahip moda tasa-
rimcilaria yasamsal gii¢ saglayarak marka-
lasmalarina destek vermek ve tasarimcilarin
ulusal ve uluslararas: platformlarda rekabet
edebilme gtictintintin kuvvetlendirilmesidir.
Istanbul Fashion Incube; kendi markalarin
ve sirketlerini kurmus moda tasarimcilarimin
yurtdist deneyimi kazandirmak, kurumsal
marka kurulumu asamasinda dtinyanin en
onemli yabanct moda danismanlart ile bir
araya gelmelerini saglamak ve is planlarinin
olusturulmasi konularinda desteklemekte-
dir. Merkez kapsaminda desteklenen tasa-
rimctlarin sektor igbirlikleri baglantilarinin
kurulmasina ve gticlendirilmesine yonelik
cahgmalar yapimaktadir. Istanbul Fashi-

on Incube; marka stratejileri gelistirme,
koleksiyon planlama, marka iletisimi ve
pazarlama, uluslararasi fuarlar ve siparis ha-
zirlama stirecleri, is modeli gelistirme ve is
stireclerini yonetme, Mercedes-Benz Fashion
[stanbul kaulim, yurt dist fuar ve showro-
omlara katihm konularinda da tasarimcilara

IN RUYA TAKIMI:j,

ISTANBUL
FASHION INGUBE:

e

IHKiB YONETIM KURULU, MODA GiRiSIMCILIK MERKEZi
ISTANBUL FASHION INCUBE’U ZIYARET ETTI. ISTANBUL
FASHION INCUBE TASARIMCILARININ YENI KOLEKSIYONLARINI
INCELEYEN iHKiB BASKANI TANRIVERDI, MARKA GELISIMLERI

ILE ILGILi DEGERLENDIRMELERDE BULUNDU.

danmismanlik vermekte. Merkez; modanin
kalbi Istanbul Nisantasr'nda tasarimcilara
atdlye ve showroom imkani sunmaktadir.
Ayrica Numune Uretim Atolyeleri'ndeki
teknik ekipman yardimi ile destek verdik-

leri tasarimcilarin koleksiyonlarini tiretme
firsati vermektedir. Materyal kiitiiphanesi,
tasarimctlarin koleksiyonlari i¢in teknolojik
ve inovatif kumaglarin arastirmasini yapabil-
mektedir.



www.emrfermuar.com fabrika@emrfermuar.com -



TURKIYE’NIN 2015 YILI [HRACATINDA GOZLENEN PARITEDEN KAYNAKLI DUSUS,
IHRACATCILARIN YUZUNU ABD'YE CEVIRMESINE NEDEN OLDU. iLK iKi AYDA
YUZDE 6'LIK BIR DUSUS YASAYAN TURKIYE IHRACATI, ABD'YE iSE YUZDE 16,5 GiBI
YUKSEK BIR ARTIS SAGLADI. TURKIYE'NIN EN FAZLA iHRACAT YAPTIGI ULKELER
ARASINDA 4.'LUGE YUKSELEN ABD, YENi FIRSATLARIN KAPISINI ARALIYOR.

Ti rkiyﬂ’ NiN ihracaea dayal bitytime
stratejisi, yeni yilla birlikte ttim diinyada
etkisini gosteren olumsuzluklara ragmen
rayimnda ilerliyor. 2015 yilmin Ocak-Subat
déneminde yasanan ytizde 6’lik diistise ¢o-
ziim tretmeye calisan Ttrkiye, yeni pazar
arayislarina vakit kaybetmeden baslarken
bu hamlesinin semeresini de erkenden elde
etti. 2015 yih Subat ay1 verilerine gore, Ttir-
kiye ihracatinda yasanan tilke bazindaki du-
stislere ragmen ABD pazarina geceklestirilen
ihracatta ytizde 16,5 gibi bir artis yakalandi.
Subat ayinda en fazla ihracat yaptigimiz

ilk bes tilke arasindan Almanya, Irak ve
[talya’ya ihracatimizda dtstisler yasamirken,
Ingiltere ve ABD artis yakaladigimiz pazar-
lar arasinda yer aldi. Kiiresel ekonominin
belirleyicisi konumunda bulunan ABD
ekonomisinin, dolarn 6nlenemez yiikselisi
ve ABD issizlik rakamlari ile ihracat verile-
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rindeki olumlu seyir de goz 6niinde bulun-
duruldugunda, diinya ekonomisi tizerindeki
etkisinin 2015 yilinda ¢ok daha belirleyici
olacag1 6ngorilityor. Tedirgin bir bekleyis
halindeki kiiresel piyasalar icin milat kabul
edilen FED kararlar ve olasi faiz artisinin,
kisa ve orta vadede piyasamn tim aktor-
lerinin hareket tarzlarim sekillendirmesi
bekleniyor. Her ne kadar FED'in faiz arti-
rimini 2016 se¢imleri sonrasina birakacag
dedikodular son giinlerde konusulsa da,
rakamlar ABD’de genis capli bir iyilesmeye
isaret ediyor. ABD’deki istthdam artiglari
giiclit seyrini stirdiirtirken Amerikan borsa
endeksleri de rekorlarini gelistiriyor. Ttrki-
ye ekonomisi de, yeni kitanin yeni atagina
karst hazirlikli olurken, yakin cografyasinda
yasanan olumsuzluklann kétii etkisini, ABD
pazarina yonelik ihracatini artirarak karsila-
may1 hedefliyor.
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Ticaret hacmi ile tiim diinyanin en
onemli dis ticaret ortag

Yiizolgtimit bakimindan diinyanin tigtin-

cti buiytk tlkesi olan ABD, ayn1 zamanda
diinyanin en biiyiik ekonomisi ve en biiytik
pazari konumunda bulunuyor. 3,9 trilyon
dolara ulasan dis ticaret hacmi ile biittin
tilkeler i¢in énemli bir dis ticaret ortagi olan
ABD'nin ithalat hacmi dustinildigiinde,
uluslararas: pazarlar arasindaki konumu

ve tedarikgi tilkeler acisindan énemi daha
da net anlasiliyor. 2014 yili verilerine gore
ABD'nin ntifusu yaklasik 319 milyon kisi.
Toplam ntifusun yiizde 14t 65 yasin tize-
rinde, ytizde 66’s1 15-64 yas, yiizde 20'si ise
0-14 yas araliginda bulunuyor. Son yapilan
tahminlere gore ABD’de ortalama yasam
stiresi kadimlar icin 82, erkekler icin 77 yas
civarinda seyrediyor. Niifus biirosunun tah-
minlerine gore ABD ntifusunun ytizde 80’i
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

ABD'deki hazir giyim pazar 100
milyar dolarn ithalat olmak lzere
250 milyar dolar seviyesinde. Bu
rakam 2025 yilinda 300 milyar
dolara ulasacak. ABD, bdyle bir
potansiyele sahipken Tiirkiye'nin
bu llkeye hazir giyim ihracat
2014 yilinda yiizde 4,2 artisla,
sadece 500 milyon dolar oldu.
AB ekonomisindeki riskler ve Cin
ekonomisindeki yavaslamanin
yaninda, ABD ekonomisi 2014’iin
3. ceyreginde yiizde 5 gibi tarihi
biyime yasadi ve issizlik verileri
yiizde 5,5’e cekildi. Bu cerceve-
de, biiyliyen bu pazarin sundugu
potansiyel ve firsatlardan azami
seviyede yararlanmamiz gereki-
yor. Simdi ABD pazarina tekrar
doéniyoruz.

I,

N

)

beyazlardan olusuyor. Afro-Amerikan siyah
niifus ytizde 13, Asyal niifus ise ytizde 4’litk
bir kesimi olusturuyor. Ispanyol ve Latin ko-
kenli ntifusun ise ytizde 14 oldugu goriliiyor.
Toplam ntifusun ytizde 80'inden fazlast kent-
lerde yastyor.

Krizlere ragmen hala diinyanin

en biiyiik ekonomisi

Kiiresel bazda son yillarda etkili olan ekono-
mik krizlerin biraktig1 olumsuz etkilere ragmen
ABD, dtinyanin en ¢nemli ekonomisi olmaya
devam ediyor. ABD ekonomisinde, 6zellikle
organik kimyasallar, bilgisayar, ucaklar, motor-
lu araclar, transistorler ve telekomtinikasyon
ekipmanlari, otomobil ve ila¢ gibi sektdrler
giiclit sektorler olarak one ¢tkiyor. 2014 yili
verileri ile 319 milyona ulasan ntifusu ve 17
trilyon dolar1 bulan GSYiH’si ile ABD, dev bir
ekonomik ve ticari gti¢ konumunda bulunu-
yor. ABD'nin GSMH’sinin sektorlere gore dagi-
lim1 incelendiginde hizmet sektoriintin yiizde
79 ile bas: ¢ektigi goriiliiyor. Hizmet sekto-
riint yiizde 20 ile sanayi ve ytizde 1 ile tarim
sektorleri takip ediyor. 2013 yih verilerine gore
ABD'nin ithalat1 2,33 trilyon dolar iken ihracati
1,58 trilyon dolar seviyesinde bulunuyor.

2014’ii yiizde 2,4 bilyiime ile kapatti,
2015’te beklenti yiizde 3

Dinyanin en biiytik ekonomisi ABD’de 2014
yilinin ilk ¢eyreginde biiyiik dl¢iide soguk ve
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olumsuz hava kosullarindan kaynaklanan daral-
ma, ikinci ve tigtincti ceyrekte yerini toparlanma
ve hizli buytimeye birakmisken, FED’in Ekim
ayinda tahvil alimlarimi sonlandirmasimin ardin-
dan 2015 yilinin hangi bslumtinde ve ne dlctide
faiz artirmina gidecegi ozellikle Tiirkiye gibi cari
acig1 yitksek gelismekte olan ekonomileri yakin-
dan ilgilendiriyor. Bu gercevede, 2014 yilinin

ilk ceyreginde ytizde 2,1 daralan ABD ekono-
misinin, yihn ikinci ceyrek déneminde ytizde

6 ABD’deki istihdam artislari
gliclii seyrini stirdtirtirken,
Amerikan borsa endeksleri
de rekorlarini gelistiriyor.
Ttirkiye ekonomisi de, yeni
kitanin yeni atagina karsi
hazirlikli olurken, yakin
cografyasinda yasanan
olumsuzluklann kétii
etkisini ABD pazarina
yénelik ihracatini artirarak

karsilamay hedefliyor. ’

TURKIYE’NiN ABD’YE IHRACATI VE DEGiSiM ORANLARI (mityon dotar)

%16,8

ihracat

3.763

Degisim
Orani

ihracat

4.584

%21,8

Degisim
Orani

ihracat

5.604

%223

Degisim
Orani

%0,6

Degisim

ihracat

6.345

ihracat

5.640

%12,5

Degisim

Orani Orani



2014 YILI GENELINDE BIR YIL ONCEYE GORE YUZDE
2,4 ILE 2008 YILINDAN BU YANA EN GUCLU BUYUME
ORANINI YAKALAYAN ABD EKONOMISININ, HENUZ
TAM POTANSIYELINE ULASAMASA DA, 2015 YILINDA
DAHA YUKSEK BiR BUYUME ORANINA ULASMASI

BEKLENIYOR.

www.itkib.org.tr
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4,6 gibi ytiksek bir oranda buiytidugii, tctinct
ceyrek dénemde ise bilytimenin hizlanarak son
11 yilin en ytiksek ceyrek biiyiime orant olan
yuzde 5'e ulastigr kaydediliyor. Nitekim, Kasim
ayinda sanayi tiretimi beklentilerin tizerinde
artarak Mayis 2010’dan bu yana en hizli yiikse-
lisini kaydederken, kapasite kullanim orani da
Mart 2008’den bu yana en ytiksek diizeyinde
gerceklesti. ABD ekonomisi 2014 yili genelinde
bir y1l 6nceye gore ytizde 2,4 bitytimts oldu.
S6z konusu biiyiime oran1 ABD ekonomisinin
hentiz tam potansiyeline ulasamasa da bircok
uzman tarafindan krizin gelistigi 2008 yilindan
bu yana en giiclti bilytime asamasina gectigi
seklinde yorumlanyor. Ote yandan Obama
yonetimi tilkenin ihracatini artirmaya ozel bir
onem verse de, dtinya genelinde bircok bol-
gede ytikselen jeopolitik krizler ve ekonomik
sorunlar, ABDnin denizasin ticaretini ekono-
minin zayif karni olma riskiyle karsi karsiya
birakiyor.

2009 yilindan itibaren yiikseliste

2013 yilinda ABD'nin genel ihracat yaklastk
1,58 trilyon dolar, genel ithalati ise 2,33 tril-
yon dolar olarak gerceklesti. 2009 yilinda tim
dtinyay etkileyen kiiresel kriz, ABD'nin dis ti-
caretinin kti¢tilmesine yol act1. 2008 yilina gore
2009 yilinda ABD'nin ihracat ytizde 18,7 geri-
lerken, ithalati da ytizde 26 oraninda kiiculdt.
Kiiresel ekonomik krizin etkisini yitirmesiyle
2009u takip eden yillarda ABD'nin dis ticareti
tekrar eski seviyesini yakalad1 ve gecti. 2012
yilt sonu itibariyle ise ihracattaki artis orant kii-
ciilmeye baglarken, 2013 yilinda ihracat sadece
ylizde 2,1 oraminda artu. ithalatta da benzer bir
durum yasanirken, ABD’nin genel ithalat1 2013
yihni ytizde 0,2 gerilemeyle kapatti.

ihrac ve ithal iiriinleri

2013 yilinda ABD'nin en fazla ihrag ettigi
trtinler Fasil 84 kapsamindaki ntikleer reak-
torler, kazanlar, makineler, Fasil 85 kapsa-
mindaki elektrikli makine ve cihazlar, Fasil
27 kapsamindaki mineral yakitlar, mineral
yaglar, Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara
tasitlari ile Fasil 88’de yer alan hava ve uzay
tasitlarindan olusuyor. ABD'nin en ¢ok ithal
ettigi trtnlerin basinda Fasil 27 kapsaminda-
ki mineral yakatlar geliyor. Fasil 84 kapsamin-
daki ntikleer reaktorler, kazanlar, makineler,
Fasil 85’de yer alan elektrikli makine ve
cihazlar, Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara
tasitlar ile Fasil 90’da yer alan optik aletler,
fotograf makinalari, teknik ve medikal cihaz-
lar diger en fazla ithal edilen tirtinler olarak
siralaniyor.

ihracatta Kanada, ithalatta Cin lider
2013 yili itibariyle ABD'nin en ¢ok ihracat
gerceklestirdigi tilkelerin basinda Kanada
geldi. Anilan doénemde Kanada’ya 300,2
milyar dolarlik ihracat gerceklestiren
ABD'nin diger ihracat ortaklari ise sirasiyla
Meksika, Cin, Japonya ve Ingiltere oldu.
ABD, toplam ihracatinin ytizde 62’sini en
¢ok ihracat yaptigr 10 tilkeye gerceklestirdi.
Turkiye ise bu siralamada 26. sirada yer
aldi. 2013 yilinda ABD'nin en ¢ok ithalat
gerceklestirdigi tilkelerin basinda ise 460
milyar dolarlik ithalat ile Cin geldi. Bu tl-
keyi sirasiyla Kanada, Meksika, Japonya ve
Almanya izledi. Ttirkiye, ABD'nin en fazla
ithalat yaptig1 41’inci tilke olarak siralamada
yer aldi. 2013 yilinda Turkiye’den 7 mil-
yar dolarlik ithalat gerceklestiren ABD'nin
Tiirkiye’den yaptig: ithalat 2012 yilina ki-
yasla ytizde 6,3 oraninda artti.

Dérdiincii biiyiik ihracat ortagi

319 milyon ntifusu ile dinyanin en buyiik
iilkelerinden ve ekonomilerinden biri olan
ABD, cografi uzakliga ragmen Ttrkiyenin
yogun ticari iliskide oldugu tilkelerden biri
konumunda bulunuyor. Iki tilke arasindaki
genel dis ticaret hacmi 2013 yilinda 18,2
milyar dolar diizeyinde gerceklesirken 2014
yilinin Ocak-Kasim déneminde ise 17,3 mil-
yar dolar gecti. 2014 yilimin Ocak-Kasim
donemi itibariyla ABD, Ttrkiyenin en fazla
ihracat yapug 6'mnci tilke ve en fazla ithalat
yaptig1 4'tncti iilke idi. 2013 yilinda 151,8
milyar dolar degerinde gerceklesen Ttirkiye
genel ihracatinda, ABD'nin 5,6 milyar dolar
ile ytizde 3,7lik bir pay1 bulunuyordu. 2013
yilinda Ttirkiye'nin genel ihracati 2012 yilina
kiyasla ytizde 0,4 oraninda azalirken, ABD’ye
ihracat ytizde 0,6 oraninda artti. Bu durumda
2013 yilinda ABD'nin Turkiye genel ihraca-
tindan aldig1 pay, 2012 yilindaki orani olan
ytizde 3,7 diizeyini korumustur. 2014 yil
genel ihracat verilerine gore ise, Ttirkiye'nin
ABD’ye gerceklestirdigi ihracat ytizde 15 se-
viyesinde artarak 6,2 milyar dolara ytikseldi.
2015 yili Subat ay1 ihracat verilerine gore ise
Turkiye'nin ABD'ye gerceklestirdigi ihracat
ytizde 16,5 oraninda artarak 521 milyon 581
bin dolara yiikseldi ve ABD bu performansla,
Tirkiye'nin en fazla ihracat yapug 4. tilke
konumuna ytikseldi.

ABD pazarinda basarinin anahtan
fuarlara katilim

Ithalat hacmi ile diinyanin en buyiik pazan
olan ABD’ye ihracatta uygulanacak strateji-
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ﬁZI{AN KARACA
IHKIB YK Uyesi - AB, ABD ve Uzak
Dogu Fuarlar Komitesi Bagkani

Ekonomi Bakanhgimizin hedef
pazar olarak sectigi ABD pazarnnda
Turkiye'nin aldig1 pay binde 5 dii-
zeyinde. Oysa 2003 yilinda Euro/
Dolar paritesi 1,08 iken bu iilkeye
ihracat 1 milyar 542 milyon dolar-
di. 2005 yilinda diinyada kotalar
kalktiginda (deger esitligi 1,18)
dahi bu pazara 1 milyar 268 milyon
dolar hazir giyim ihracati gercek-
lestiriyorduk. 2009'da parite 1,44'e
cikti ve ihracatimiz 352 milyon
dolara disti. 2014 yil sonunda

ise ABD'ye hazir giyim ihracati-
miz yiizde 4,4 artisla 462 milyon
562 bin dolara ciktr. 2014 yilinda
Euro/Dolar parite ortalamasi 1,33
oldu. Gériiliiyor ki bizim ihraca-
timizin diismesinde en dnemli
sebeplerden biri dolarin deger
kaybetmesidir. ihracatinin biiyiik
kismini Euro ile yapan hazir giyim
sektord icin sikintil glinlerin bas-
ladigi giinlerde kaybimizi diinyanin
en biiyiik hazir giyim ithalatgisi
olan ABD pazarindaki payimizi
arttirarak asabiliriz. Bunun da en
verimli yollanndan biri fuarlar. IH-
KiB olarak hedefimiz diinyanin en
6nemli pazaninda yerimizi daha da
saglamlastirmak. Bu amacla IHKIB
olarak Amerika'ya iki defa Ticaret
Heyeti Organizasyonu gerceklesti-
recegiz. Bu calismalar sonucunda
diinyanin en biyiik hazir giyim it-
halatcisi olan ABD pazarinda daha
cok pazar payimizi artiracagimiza
inaniyorum.

/////////////////////////////////////// /i
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nin ¢ok iyi belirlenmesi ve pazar arastirma-
sinin da en ince detayma kadar derinlesti-
rilmesi ve ABD pazarina ihracatta rakiplerin
fazla oldugu ve gelismis bir pazara girildi-
ginin de unutulmamasi gerekiyor. Fuarlara
katihm, dagitim zincirinin diger halkalarina
ulagmak icin en 6nemli firsat olarak one
ctkiyor. ABD pazar rekabete agik olmasi ne-
deniyle tirtin tasarimi ve ambalaj konusunda
oldukea hassas davranilmasi gereken pazar-
larin basinda geliyor. ABD pazarina girerken
asilmasi gereken engellerin baglicalarini ise
rekabet, doygun pazar ve yeni ve bilinme-
yene karst genel direng seklinde siralamak
mimkiin.

Hazir giyim ve konfeksiyon

ihracatinda 10’uncu

Turkiye, 2013 yilina iliskin olarak Dtnya
Ticaret Orgiitii tarafindan agiklanan istatistik-
lere gore, 490 milyar dolar tutarindaki dtnya
hazir giyim ve konfeksiyon ticaretinde yiizde
3,5'lik pay1 ile 7'nci en buyiik tedarikei ko-
numunda bulunuyor. Uluslararas: pazarlarda
en 6nemli tekstil ve konfeksiyon tedarikgile-
rinden biri olan Turkiye ile ABD arasindaki
tekstil ve konfeksiyon ticareti ise, maalesef
her iki tilkenin de potansiyelini yansitmak-
tan uzak. Ancak, bu zayif seyir 2015 yilinda
yerini énemli bir artisa birakmis goztikiiyor.
2015 yih Ocak-Subat déneminde, Ttirkiye'nin
ABD’ye gerceklestirdigi tekstil ve hammad-
deleri ihracat ytizde 13,4'litk bir artis ile
54,9 milyon dolara ulasti. ABD'nin, Tiirkiye
tekstil ve hammaddeleri ihracatindaki pay1 ise
ytzde 4,4’ ytikseldi. Ttirkiye'nin hazir giyim
ve konfeksiyon dis ticaretine iliskin 2014
Ocak-Kasim donemi on bir aylik verilere gore
ABD, AB iiye tlkelerinden Almanya, Ingilte-
re, Ispanya, Fransa, Hollanda, Danimarka ve

Romanya ile bir Orta Dogu tilkesi olan Irak’
takiben en fazla ihracat yapilan ilk 10 tilke
arasinda 10. sirada yer aliyor. 2014 Ocak-
Kasim déneminde ABD’ye yapilan hazir giyim
ve konfeksiyon ihracati, 2013 Ocak-Kasim
donemine kiyasla ytizde 3,9 oraninda artarak
425,1 milyon dolara ytikselirken, ABD’ye ya-
pilan hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin
Turkiye toplam hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatindan aldig1 pay ise ytizde 3,9 olarak
gerceklesti. 2009 yilindan 2013 yilina kadarki

PARITE ILE ABD’YE YAPILAN HAZIR GiYIM

bes yillik stirecte Ttirkiye’den ABD’ye yapilan
hazir giyim ve konfeksiyon ihracati mercek
altina alindiginda, ihracatin yillar icinde artis
oraninin kademi olarak azalarak 2013 yili
sonunda ihracatta ytizde 1,2 oraninda diistis
gozleniyor. 2014 yilimin Ocak-Kasim done-
minde ise yiizde 3,9 oraninda artisa ulasilma-
st onemli bir gelisme olarak éne ¢ikiyor. Bu
donemde Turkiye’den ABD’ye gerceklestirilen
hazir giyim ve konfeksiyon ihracat 425,1
milyon dolara ytikseldi.

IHRACATI ARASINDAKI ILISKI

ihracat
(milyondolar)

1.268

{Hracat
(milyon-dolar)

1.542

(milyon-dolar)

iHracat iHracat

(milyon-dalar)

443

ihracat

352 462

1,08

Earo/Dolar
Paritesi

1,18

Euro/Dolar
Paritesi

1,44

Earo/Dolar
Paritesi

1,32

Euro/Dolar
Paritesi

1,33

Eurg/Dolar
Paritesi

ABD’YE HAZIR GiYiM iHRACATI VE DEGiSiM ORANLARI (bin dofar)

ihracat

414,8

% 17,8

Degisim
Orani

Degisim
Orani

ihracat

429,4

%-1,2

Degisim
Orani

%3,5

ihracat

448,5

%4.,4

Degisim
Orani

4432

ihracat

462,5

ihracat

%3,9

Degisim
Qrani

(milyon dolar)
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DOLAR KARSISINDA YERLE BIR OLAN RUBLE, RUSYA PAZARINA IHRACAT YAPAN
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RUSYA'NIN ABD VE AB iLE YASADIGI KRiZ NEDENIYLE
ONUMUZDEKI DONEMDE RUSYA EKONOMISININ
RESESYON, YUKSEK ENFLASYON VE RUBLEDE DAHA
FAZLA DEGER KAYBI GiBi RISKLERLE KARSI KARSIYA
OLDUGU KAYDEDILIYOR.
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lhracat sckesrlerimizin en snemli pa-
zarlarindan Rusya'ya, Ukrayna krizine bagh
olarak ABD ve AB tarafindan uygulanan yap-
tirimlar nedeniyle tilke ekonomisinde yilin
ilk yarisinda zaten mevcut olan durgunluk
yilin son déneminde petrol fiyatlarinin sert
diististiyle iyice krize dontismekte ve bu du-
rum Avrupa ekonomisini de olumsuz yénde
etkilemekte. Yaptirimlara ve petrol fiyatlarin-
daki diistise ek olarak Rusya ekonomisinin
en dnemli sorunlari arasinda distik giiven

ve zaylf yatirim ortami, azalan i¢ titketim ve
diisen sanayi tiretimi gortiliyor.

Petrol fiyatlarindaki dtistise paralel olarak
Aralik ayinin basindan itibaren Dolar/Ruble
kurundaki ytikselis Aralik ayinin ortasinda
piyasalardaki oynakhigin ciddi boyutlara ulas-
mastyla Haziran sonuna gore yiizde 135% ka-
dar ulasti. Rublede gozlenen hizh deger kay-
bini 6nlemek amaciyla Rusya Merkez Bankasi
politika faiz oranim 16 Aralik 2014 tarihinde
yiizde 10,5’ten ytzde 17’ye ytkseltirken,
Ocak aymnin son haftasinda tekrar ytizde 15%
diistirdti. Bu kararda iilkedeki resesyon ris-
kinin enflasyon riskinden daha baskin gortl-
mesinin etkili oldugu belirtilmekte. Ote yan-
dan, Rus para birimi rublede son dénemde
yasanan sert deger kaybinin tilkedeki enflas-
yon oranint artirdig, hayat pahaliligimin ciddi
seviyeye yikseldigi kaydedilirken, rubledeki
deger kaybu ve iilkenin icinde bulundugu
jeopolitik krizin de etkisiyle yilbasindan beri
ciddi sermaye ¢ikist oldugu belirtilirken,
Rusya Merkez Bankasi da 2014 yilinda tlke-
den net sermaye ¢ikisinin 150 milyar dolar
astigini actklamakta. 2014 yih genelinde rub-
lenin dolar karsisinda ytizde 41 deger kaybe-

derken, euro karsisinda ise ytizde 34 deger
yitirdigi hesaplanmakta. Bu kapsamda Rusya
Merkez Bankasinin 2014 yilinda rublenin
deger kaybini yavaslatmak amaciyla rezerv-
lerinden 100 milyar dolan askin bir meblag
harcadig1 da belirtiliyor. Petrol fiyatlarindaki
diistis ve Rusyanin ABD ve AB ile yasadig
kriz nedeniyle ¢ntimtizdeki donemde Rusya
ekonomisinin resesyon, yiiksek enflasyon ve
rublede daha fazla deger kayb gibi risklerle
kars1 karstya oldugu kaydediliyor. Son olarak
IMF, Rusya ekonomisinin 2015 yilinda yiizde
3 kiictilecegini tahmin ederken, uluslararast
derecelendirme kurulusu Moody’s, Ukrayna
krizi ve Batili tilkelerin uyguladign yaptinmlar
sebebiyle Rusyanin kredi notunu Baal’den
Baa2’ye diigiirtirken, boylelikle tilkenin kredi
notunu ikinci en diistik yatirim yapilabilir se-
viyeye indirmisti. Ote yandan, Agustos ve Ey-
lul aylarinda sirasiyla ytizde 1,4 ve ytizde 1,7
oranlarinda artan perakende satislar, Ekim
ayinda ytzde 1,6, Kasim ayinda ise ytizde 1,8
oranunda artt. Diger yandan, son dénemdeki
olumsuz verilere ragmen tilkenin 2014 yilin-
da cari fazlasinin 57 milyar dolar seviyesinde
oldugu, diisen petrol fiyatlarina ragmen dis
ticaret fazlasinin da 186 milyar dolar1 buldu-
gu kaydediliyor.

//

//////////////////////////////////////

ISMAIL GULLE
ITHIB Baskani

Rusya ve Ukrayna arasindaki kriz
esasinda, uluslararasi boyutlan
olan bir kriz ve Rusya'ya darbe ya-
pilmasina kadar énemli sonuglara
yol acabilir. Bu ihtimaller ve mev-
cut durum, moral bozukluguna

ve giiven eksikligine yol agmakta
ve risk algisini yiikseltmekte.
Rusya’da yasanan krizde tekstil ve
hazir giyim en fazla etkilenen sek-
torler olarak dne gikiyor. Ancak bu
durum Rusya'ya olan ilginin azal-
masina yol agmamali ve hatta kriz
zamanlarninda krizi yasanan ilkeye
daha fazla egilmenin faydasi var.
Rusya cok 6nemi bir pazar. Dolayi-
siyla krizin tstesinden gelmek icin
onlemler alinmali ve siireg cok iyi
yonetilmeli. Rusya’nin DTO mev-
zuatina uyum saglamasi, referans
fiyatlann iyilestirilmesi, Ruble ile
ticaretin 6niintin agiimasi (sabit
kur sistemi getirilmesi), Rusya'da
karsilasilan sorunlann giderilmesi-
ne yonelik ¢6ziim dnerileri olarak
siralanabilir. Rusya ¢ok uzun sii-
redir Turk ihracatcilar igin 6nemli
bir pazar ve kazanimlann kaybe-
dilmemesi icin harekete gecmek
gerekiyor. Bu anlamda firmalarin
farkl satis kanallarina yonelme
veya kalici pazarlama stratejileri
gelistirme gibi cesitli secenekleri
dikkate almasi gerekiyor. Bu konu-
da yapilmasi gerekenleri sektérde
yer alan kurumlar ile detayli bir
sekilde ele alarak devletin yetkili
mercilerinden de destek almak igin

calismalarimiza devam edecegiz.
///////////////////////////////////////

Rubledeki deger kaybi

ihracatcilan vurdu

Rusya Federasyonunun ¢ok uzun yillardir
deri sektoriintin hem geleneksel hem de en
onemli pazar1 konumunda bulundugunu be-
lirten IDMIB Baskan1 Mustafa Senocak, deri
sektoriintin gerek tiretim gerekse pazarlama
anlayisinin biiytik 6lctide bu tilkeye gore se-
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MUSTAFA SENOCAK
IDMIB Baskani

“Rusya Federasyonu’na yénelik ihracat
taahhiit kapatmalarinda ihracatgi
firmalarimiza ek siire taninmali.”

killendigine dikkat ¢ekti. Bu pazara yonelik
yaptiklarini satislarin ¢ok biiytik bir kismimin
kredili, tistelik uzun vadeli satislardan olustu-
gunu belirten Senocak, “ Gegtigimiz dénem-
de yasanan gelismeler bu ticarete ¢ok ciddi
bir darbe vurdu. ABD dolarimin Rus Rublesi
karsisinda degeri 2011 ile 2013 yillar1 arasin-
da siddetli dalgalanmalardan uzak, dengeli
bir seyir izlerken, (1 ABD dolar1 ortalama 30
— 33 Ruble seviyelerinden islem goriirken)
Ukrayna ile Rusya arasinda yasanan siyasi
kriz ve sonrasinda gelisen yaptirimlar netice-
sinde 2014 sonunda birdenbire 67 - 68 Rub-
le seviyelerine kadar ytikseldi. Yani bir bagka
deyisle Rusya'da sadece bir yilda Rus rublesi
dolar karsisinda ytizde 100tn tizerinde deger
kaybetti. Bu sebeple kredili satiglardan kay-
naklanan alacaklar dolara cevrilip 6denemez
bir duruma geldi. Rusya'nin en btiytk ihrag
kalemleri olan petrol ve dogalgaz kalem-
lerinde de yasanan deger kayiplar1 Rusya
ekonomisini ¢ok buiyiik bir dar bogaza soktu.
[nsanlarin satin alma giictindeki dusiis, Rus
ekonomisindeki durgunluk ve daralma ihra-
catimizi da dogrudan etkiledi. Yasanan son
gelismeler neticesinde 2014 yilinda bu tilkeye
yonelik ithracatimiz ytizde 25 azalarak 407
milyon dolar seviyesine geriledi. 2013 yilinda
ihracatimizin nerdeyse tgte birinin yoneldigi
Rusyanin pazar pay! ihracattaki bu diistis
neticesinde 6 puan birden azalarak ytizde
22’ye indi. Bu dénemde Rusya’ya ayakkabi

‘Rusya 'da sadece bir
yilda rus rublesi dolar
karsisinda yiizde 100’lin
lizerinde deger kaybetti.
Bu sebeple kredili
satislardan kaynaklanan
alacaklar dolara cevrilip
ddenemez bir duruma

geldi. ’

ihracatimiz ytizde 14 dtiserek 111 milyon
dolar olarak gerceklesti. Ocak — Subat 2015
doneminde ise bu tilkeye yonelik ihracatimiz
ylzde 42 azalarak 34 milyon dolar olarak
gerceklesti. Rusyanin pazar payt ise ytizde 16
seviyesine kadar azaldi. Ayn1 dénemde ayak-
kabn tirtin grubunda diisiis ytizde 53 olarak
gerceklesirken ihracat hacmimiz 14 milyon
dolar seviyesinde oldu. Bu dtistis neticesinde
bir énceki yil ayakkabi ihracatimizda birinci
sirada yer alan Rusya ikinci siraya geriledi”
dedi.

Senocak: “ihracat sigortasi

tercih edilmeli”

Deri sektortintin ve Ttrkiyenin farkh cograf-
yalarda, farkli isimler alinda yasanan benzeri
krizlere aliskin oldugunu belirten Mustafa
Senocak, “Bu ve benzeri krizlerin olumsuz

etkilerini en aza indirmek maksadiyla Eko-
nomi Bakanhgimiz onciltiginde ve TIM ko-
ordinasyonunda “Hedef Pazarlar” projemizi
yurttilyoruz. Firmalarimiz, éncelikle, bu pro-
jemizde 6ngordiigiimiiz sekilde cevremizdeki
jeopolitik etkilerden miimkiin oldugunca

az etkilenmek, riskleri minimize etmek adi-
na pazar cesitliligini arttirmal. Yitksek kar
beklentisiyle cok uzun vadeli sanal satiglar
yapilmamal. Sektor temsilcilerimiz mtim-
kiin oldugunca ihracat yaparken sigortali
satis yontemlerini tercih etmeli. Bu noktada
Eximbank tarafindan ihracat¢i firmalarimizin
kullanimina sunulan ihracat sigortas: araclart
incelenerek, miimkiin oldugunca bu araglar-
dan faydalanmaya calisilmali” dedi.

ihracatcilar devletten daha pratik
adimlar bekliyor

Deri sektortt acisindan yasanan kriz duru-
munda devletten beklentilerini de ifade eden
Mustafa Senocak, “ Ukrayna icin kabul ve
ilan edilen 6zel durum ¢érneginden yola cika-
rak Rusya Federasyonu'na yonelik ihracat ta-
ahhtt kapatmalarinda da ihracatg firmalari-
miza ek stire taninmasl. Bir diger beklentimiz
ise Rusya Federasyonu ile tilkemiz arasinda
yerel para birimleri ile ticareti kolaylastira-
cak bir Swap anlasmasi ve karsilikli tirtin ve
hizmet alimim kolaylastiracak, tahsilat prob-
lemlerini ortadan kaldirabilecek bir Barter
anlasmasi yapilmasi. Rusya Federasyonu ile
ticaret yaparken karst karstya oldugumuz
sorunlarin basinda gelen Rusya'daki ytiksek
gumrtk vergilerinin azaltilmasi veya mtim-
kiinse kaldirilmasi yoniinde bir ¢alisma yapil-
mast sektoriimiiz agisindan bir diger énemli



62013 Yilinda deri
ihracatinin nerdeyse
ticte birinin yéneldigi
Rusya’nin pazar payi
ihracattaki bu diisiis
neticesinde 6 puan
birden azalarak yiizde

22'ye indi. ,

konu. Bu mtimkiin olabilirse bu tilkeye yo-
nelik ticaret sistemi btiytik bir degisiklige ug-
rayacak, pazarlama ve satis sekilleri ciddi bir
revizyon gecirecektir. Yine bu takdirde alacak
tahsilatinda yasanan sorunlar minimize edi-
lecek, mevcut yontemler nedeniyle kullani-
lamayan sigorta mekanizmalarinin kullanimi
artacak, daha az riskli satis yontemlerinin
kullanilmas1 mtimkiin olacaktir” dedi.

Firmalar sabirli olmal

Rusya’da yasanan devaltiasyon sonucunda
bu pazara yaptiklan satislarin ciddi oranda
diistiigiint belirten Deniz Eksport Yonetim
Kurulu Baskani Ibrahim Deniz, “Bizim orada
lretim yaptigimiz bir boyahanemiz var ve
tretimimiz ciddi etkilendi. Su an itibariyle
bu pazarda ufak ufak diizelme oldugunu go-
riiyoruz. Rusya’da siyasi noktada yasanacak
belli rahatlamalar ile o pazarda zaman icinde

nefes alabilecegimizi dustnityorum. Firma-
larimizin bu konuda sabirh olmalan sart. Pa-
zardaki yerlerini korumaya ¢alismalilar. Son
donemlerde Turkiye ile Rusya arasinda ya-
sanan sicak iliskiler sayesinde, pazarda Ttrk
ihracatgilarina yonelik olumsuz davraniglar
bakimindan da olumlu bir degisim oldugunu
gortiyoruz” dedi.

“Sabit kur politikasi gerekli”

Rusya’da yasanan olayin siyasi ve ekonomik
bir kriz olmasindan dolay1 Ttirkiye ve Av-
rupa tlkelerini etkileyen bir niteligi bulun-
dugunu belirten Toraman Tekstil Yonetim
Kurulu Baskani Mehmet Toraman sozlerine
soyle devam etti: “Krizden dolay1 bu pazara
yaptigimiz satiglar duisttigi gibi tahsilatlar
noktasinda da sorun yastyoruz. Rusya paza-
rindaki payimizi korumak i¢in minimum kar
marjlanyla satis yapmaktayiz. Pazardaki fuar
etkinliklerine ve tanitim calismalarina devam
ediyoruz. Yeni tirtinler tasarlayarak pazar-
daki yerimizi korumaya calisiyoruz. Bunun
icin de firmamizda ciddi bir ekip ile Ar-Ge
calismalar1 yapiyoruz. Daha dustik maliyetli
kumaslar tiretmeye calistyoruz. Krizin uzun
stireli devam etmesi durumunda firmamiz-
da gerekli kiictilmeleri yapmak zorunda
kalacagiz. Sorunun en az etki ile atlatilmast
icin Rusya ile Turkiye arasinda sabit kur
politikasi belirlenerek kisa ve uzun vadeli
planlamalar yapilabilir. Bu krizin atlatilmasi
icin ihracatcilarimiz uzun vadeli krediler ile
Eximbank tarafindan desteklenmeli. Kriz
stirecini atlamamiz icin devlet yoneticileri ve
iki tilke arasindaki diyaloglarin devam etmesi
gerekiyor.”

iBRAHIM DENiZz
Deniz Eksport Yonetim Kurulu Bagkani
“Rusya’da siyasi noktada yasanacak
belli rahatlamalar ile zaman iginde nefes
alabilecegimizi diistiniiyorum.”

MEHMET TORAMAN
Toraman Tekstil Yonetim Kurulu Bagkani

“Krizin uzun siireli devam etmesi
durumunda firmamizda gerekli
kiiciilmeleri yapmak zorunda kalacagiz.”

“Pazar cesitliliginin dnemi anlasild”
Rusya pazart hem Tiirkiye hem de firmalar
icin ¢ok 6nemli bir pazar oldugunu belirten
Saka Tekstil Yonetim Kurulu Bagkani1 Rama-
zan Saka, “Bizim Rusya’da dort magazamiz
bulunuyor. Ttrkiye'de tek bir trtini bu
pazara ihra¢ eden tek firmayiz. Thracat raka-
mimiz ¢ok biytik degil, ama Rusya konsantre
oldugumuz bir pazar. Rusya’da yasanan bu
kriz, piyasalar ve ihracatimizi etkiledi. Artan
fiyatlar ile birlikte Rus tiiketicilerin harca-

www.itkib.org.tr
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Yol

Rusya'ya®2014 yilinda yapilan

tekstilve hammaddeleri
ihracati %25 gerileme ile
- 763 milyon dolar oldu.

RAMAZAN SAKA
Saka Tekstil Yonetim Kurulu Baskani

“Rusya’da borglu olan veya makine
yatinnmi yapanlar biiyiik sikinti yasiyor,
alacaklarini toplayamiyorlar.”

malarim kisugy gortltyor. Ayrica Ttrkiye'de
dolarin da bir anda artis1 piyasalar1 olumsuz
etkiliyor. Dolayisiyla firmalar uzun planl
yapuklari isleri ertelemek durumunda kali-
yor. Bugiin Rusya ve Ukrayna arasinda ctkan
kriz, tim dtinyaya zarar veriyor. Bence bu sa-
yede Rusyanin kiymetini bilmemiz gerektigi-
ni bir kez daha anladik. Tiim isadamlarimizi
bu krizden ders ¢ikarmaya davet ediyorum.
Sogukkanlh ve sabirh olmaliyiz. Oz sermaye-
miz olmasa bu dénemde ¢ok sikint1 yasardik.
Rusya’da bor¢lu olan veya makine yatirimi
yapanlar buytik sikinti yastyor, alacaklarin
toplayamiyorlar. Bu tarz zor durumlarda na-
sil hareket edilirin metodunu ¢izmek masa
basinda oturmak ile olmuyor. En biiytik isa-
damlarimiz bile masa basinda degil, sahada.
Sahsen krizi hissedince mali giinlitk dagit-
manin disina cikmadim. Uretimimizi kismak
durumunda kaldik. Elimizde boyanmams
ham kumas stoklanmizi tutuyoruz. Rusya'da
tamamen nakde dontip buradaki tiretimi de
azaltinca, cari ddemelerimiz de diistii. Daha
once 400 ton satiyorsak, simdi 150 ton satar
olduk. Bu kriz, thracatcilann pazar cesitliligi-
ne yonelmesinin énemini de ortaya ¢ikard.
Biz de Italya pazarina yonelik ¢alismalara
basladik” dedi.

“Tamamen siyasi bir kriz
Rusya ile 90’1 yillarin basindan bu yana
Turkiyenin ¢ok ciddi bir iliskilerinin olma-

MEHMET YASUBOGA
Super Tekstil Yonetim Kurulu Baskani

“Rusya’daki krize karsi éncelikle tiriin
gaminda degisikliklere giderek, kriz
ortamina uygun driinlere déndiik.”

sindan dolay1 krizden ne ¢ok etkilenen til-
kenin Ttirkiye olmasina yol actigini belirten
Stiper Tekstil Yonetim Kurulu Baskan1 Meh-
met Yasuboga, “Rusya’ya kendi trettigimiz
tirtin bazinda cok ciddi ihracau olan sirke-
timiz, dogal olarak derin etkilendi. Katma
degerli trtinlerde ciddi bir dustis yasandi
ve tiretimi kistik. Firma olarak gecen zaman
icinde cikan krizlere alisik olmamizdan
dolay1 belli bagh tedbirler aldik. Oncelikle
uriin gaminda degisiklikler yapild: ve kriz

ortamina uygun triinlere déndiitk. Daha
agresif pazarlama yontemleri secildi. Ayni
pazarda girmedigimiz yeni satis kanallarina
uygun trtinler olusturduk. Oncelikle bu

bir ekonomik kriz degil, tamamen politik
bir krizdir. Bundan kaynakl atacagimiz her
¢oztim hamlesi bize baska kayiplar yasata-
bilir. Zira en son Rusya Baskani Putin ile
Cumhurbaskanimizin goriismesinde ortaya
somut ve kalici bir ¢oziim ¢tkmamasini da
bu ve buna benzeyen tg¢tincii tilkelerle olan
ticari ve siyasi baglantilara baglayabiliriz.
Yillar yili konusulan, ancak krizlerde daha
da dillendirilen satislarin Ruble ile yapilmasi
konusunda, her iki tarafin da inisiyatif alma
noktasinda cekinceleri var. Oncelikle teknik
olarak ¢oztilemiyor. Ciinkit DTO tiyesi bir
tilkenin, bu yontemi bir tilke ile yapmast
diger tiim tlkelere de yapmasi konusunda
ornek tegkil edecek. Bu da isin i¢inden ¢1-
kilmasi zor bir hal aliyor. Ikincisi, Rusyanin
gumriik ve maliye mevzuatlan tilke icinde
boylesi bir ticaretin éntinde engel olarak
gortltyor. Merkez Bankalart da bu konuda
reel sektorle cok i¢ ice olmadigindan, suiis-
timaller dogacag cekincesi var” dedi.

“Fuar tesvik ve KDV iadeleri
hizlanmah”

Firma olarak 20 yildir Rusya’'da faaliyette
bulunduklarint belirten Unver Tekstil Genel
Miidiiri Hakan Kilic, “1998 ve 2008 deki
krizleri de basariyla yénetmis ve bu krizler-
den daha da giiclenerek ¢ikmayi basardik.
Rusya’daki mevcut siyasi ve ekonomik kriz
bizleri cok olumsuz etkiledi. ilk etapta satis-
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larimizda ytizde 25’e varan oranlarda dtistis
yasadik. Rubledeki dalgalanmalar nedeniyle
kitictimsenmeyecek miktarda kur zararlarina
maruz kaldik. Rusya’daki krizin en sansh
yani ise, Ruble’deki asir1 oynakhigin sek-
toriimiiz icin diistik sezon olan Aralik ve
Ocak aylarina denk gelmesiydi. Noel, yeni
yil ve Rusya’'daki 6zel tatil gtinleri nedeniyle
zaten bu aylarda piyasa belli bir durgunluga
giriyordu. Subat ay1 basinda Ruble’deki oy-
naklik kismen azaldi ve son giinlerde biraz
daha istikrarli bir seyir izlemeye baslad.

Bu gelismeler yeni sezonun baslangicinda
piyasalar1 biraz rahatlatti. Urtinlerimize olan
talep beklentilerimizden daha hizhi topar-
lanmaya basladi. Ontimtizdeki dénemde
Ruble'nin belli bir denge bulmasi ve istik-
rarinin artarak devam etmesi durumunda,
firma ve sektor olarak krizi daha az hasarla
atlatabilecegimizi tahmin ediyoruz. Biz bu
stirecte, acilen kriz yonetimine gectik. Aldi-
gimiz baslica dénlem, nakit yonetimimize her
zamankinden ¢ok daha fazla 6nem vermek
oldu. Acil olan yatirimlarimiz ve demeleri-
miz disinda herhangi bir nakit ¢ikist yapma-
dik. Zaten az miktardaki vadeli satiglarimizi
pesine cevirdik. Her y1l sezon basinda stoka
tretim yaparken, bu yil sadece siparislerin
tiretimine odaklandik. Ytiksek stokla sezona
girmeyi riskli bulduk. Rusya’daki miisterile-
rimizin yasadig: stkintilarin hafifletilmesine
bir nebze de olsa katkida bulunmak icin,
kardan fedakarlik edip fiyatlarimiz1 indir-
dik. Rusya pazarinin bizim i¢in ¢cok énemli
oldugu ve bu krizin de digerleri gibi bir
sekilde gececegi bilinciyle hareket ettik. Bu
dénemde Rusya harici ihracat pazarlarina
ve i¢ piyasaya daha fazla agirlik vermeye
basladik. Devletimizin ihracatcilar icin sag-
lamis oldugu bir¢ok tesvik mekanizmast
mevcut. Ancak son dénemlerde fuar ve
yurtdist magazacilik destegi gibi tesvikler
kapsaminda yapilan 6demelerde gecikmeler
yasantyor. Harcamalarin firmalar tarafindan
gerceklestirilmesi asamasindan baglayip
ddemelerin fiili olarak yapilmasi asamasin-
da kadar gecen stire 12-18 ay1 bulabiliyor.
Ozellikle icinde bulundugumuz bu dénem-
de bu stireclerin hizlandirilmas: nakit aki-
simiza katkida bulunacakuir. Yine 6zellikle
bu gibi hassas donemlerde devlet organlar
tarafindan daha organize ve yogun yurtdist
tamtimlar, Ttrk firmalarimn krizden daha
az etkilenmesine yardimar olacakur. Thracat-
¢ilarin en temel sorunlarindan biri de KDV
iadeleridir. Grubumuz gibi yilda 50 milyon
dolar ihracati olan firmalarin aylik KDV ia-

Ocak#Subat doneminde bir

Rusyaya tekstil inracati

www.itkib.org.tr
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HAKAN KILIC
Unver Tekstil Genel Mudri

“Rusya krizine yénelik aldigimiz bashca
dnlem, nakit yénetimimize her zamankinden
cok daha fazla 6nem vermek oldu.”

de talepleri oldukea ytiksek rakamlara ulas-
maktadir. Ancak gelistirilen tiim kolaylas-
tirma mekanizmalarina ragmen fiiliyatta bu
iadelerin firmalara 6denmesi gecikmektedir.
Sektor olarak i¢inden ge¢mekte oldugumuz
bu hassas dsnemde KDV iadelerinin hizlan-
dirilmasi, firmalarinin nakit akisina olumlu
katkida bulunacaktir” dedi.

Rusya’da rublenin dolar karsisinda deger
kaybetmesinin ihracat i¢in sorun ortaya ¢1-

REMZzi 6ZBAY
DSD Deri Genel Mudiird

“Bu kriz firmalan asan bir durum. Tiirkiye
ile Rusya arasinda istikrarli bir 6deme
araci olusturmasi gerekiyor.”

kardiginia deginen DSD Deri Genel Mudiirit
Remzi Ozbay, Rusya'da biiytime hizinin da
duismesiyle de bu pazarda talebinde ciddi
olarak diuistigtint soyltiyor. Deri sektort-
nin ytizde 30 diizeyine varan ihracat dii-
stistt yasandigina deginen Ozbay, “Bu kriz
firmalari asan bir durum. Ttrkiye ile Rusya
arasinda istikrarli bir 6deme arac1 olustur-
masl gerekiyor. Bu konuda Cin’in yaptiklar
da incelenebilir” dedi.

RUSYAYA SON 10 YILDA YAPILAN TEKSTiL VE HAMMADDELERI iHRACATI

Birim: Milyon %

2009 Diinya 20102012
Ekonomik Krizi ortalama artis
20052008 7%-30 disis 0,27 2013'ten itibaren
ortalama art)s
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ISO Turkiye’nin 2023’te diinyanin en
bitytik 10 ekonomisinden biri olma hedefi
yolunda amiral sehir olan Istanbul’'un sanayi-
deki yol haritasini agikladi. iISO'nun Istanbul
Kalkinma Ajansi isbirligiyle hazirladig belge,
Turkiye'de sehir sanayi stratejisi bakimindan
bir ilk niteligi tastyor. “Istanbul Sanayi Strateji
Belgesi”, sehrin sanayi stratejileri goz ardi
edildigi takdirde Turkiyenin 2023 yilinda
500 milyar dolar olan ihracat hedefinin tut-
masinin mimkin olmadigim ortaya koyar-
ken, bir y1l stiren kapsamh calismalar sonucu
hazirlanan Istanbul Sanayi Strateji Belgesi, 18
baslik altinda 46 strateji ve 85 eylem planint
kapstyor. Strateji Belgesi, ISO'nun 46 meslek
komitesindeki firmalar ile gerceklestirilen ytiz
ytize miilakat, odak grup toplantilar, anket
uygulamasinin yaninda, sanayi stratejisine
etki edecek ttim rapor, makale, kitap gibi
veri ve doktimanlarin analiz edilmesi sonucu
olusturuldu.

‘ Merkezi ve yerel
y6netimlerin sanayiyi
sehirden ¢ikarma ve tesvik
vermeme uygulamalari
devam eder, firmalar
da kurumsallasma
ve Ar-Ge’de gelisim
saglayamazsa, kiiresel
rekabettegeri kalmak
kacinilmaz olacak.

0

milyar dolar

Istanbul’'un 2023 ihracat hedefi olan
160 milyar dolara ulasmak, mevcut
kapasitenin artirilmasiyla mimkun
gozUkmuyor.

ISO Baskani Erdal Bahcivan, iSO YK Uyesi Nahit Kemalbay ve istanbul Sehir Universitesi
Ogretim Uyesi Doc. Dr. Melih Bulu, ‘Istanbul Sanayi Strateji Belgesi’ni bir basin
toplantisiyla aciklad.

Sanayinin yolu 0SB’lerden geciyor

ISO Yonetim Kurulu Baskam Erdal Bahcivan,
SO Yénetim Kurulu Uyesi Nahit Kemal-
bay ve Istanbul Sehir Universitesi Ogretim
Uyesi Dog. Dr. Melih Bulu ile Istanbul Sa-
nayi Strateji Belgesini diizenlenen basin
toplantisinda acikladi. Bahcivan belgenin
Hukiimet'in Ekonomide Oncelikli Donii-
stim Programlari’ni actklamasindan sonra,
Basbakan Davutoglunun da cok arzu ettigi,
is diinyasindan bu programlara yénelik ilk
donts olma ozelligi tasidigini vurguladi. Bah-
cwvan, Istanbul’daki sanayicilerinin tizerinde
uzlastiklar1 bir metin olmasi acisindan énem
tayan belgenin, Istanbul ve sanayisinin mev-
cut durumunun yaninda, sehrin gelecek viz-
yonu i¢in yapilmasi gereken temel stratejileri
ve eylemleri kapsadifin soyledi. Istanbul'un
gelecek vizyonu soylemlerinde sanayinin
dislandigim belirten Bahcivan, “Oysa sanayi
iiretiminin merkezini olusturan Istanbul, tilke
ekonomisinin adeta sahdamar1. GSYIH’nin
ytzde 241, ihracaun ytizde 52’si, ithalatin

yiizde 567s1 Istanbul’dan yapiliyor. Istanbul,
dort saatlik ucus mesafesinde 1,5 milyar kisi-
lik pazarlara ulasma imkanini saglamaktadir.
Bunun tersi yaklasimlar, milli gelir i¢indeki
pay1 ytizde 15’lere diismiis sanayimizin pa-
yini daha asagilara cekecektir. Bu nedenle
[stanbul’'un sanayi sehri olarak kalmasi mut-
lak suretle saglanmali ve sanayi sektoriintn
yerlesik bir yapiya kavusturulmast icin gerekli
onlemler alinmalidir. Bunun yolu éncelikli
olarak OSB’lerden geciyor” dedi.

istanbul’un stratejileri
diisiiniilmeden hedef tutmaz
Arastirmanin, Ttrkiyenin ihracat vizyonu ile
Istanbul arasindaki kaginilmaz bag ortaya
ctkardigimi soyleyen Bahgivan, “Rakamlar
gostermektedir ki Istanbul Ttirkiye'nin ih-
racatinda ¢cok énemli ve lider bir role sa-
hip. Istanbul'un ihracatimin hemen hemen
tamami sanayi mamullerinden olusuyor.
2004 yihnda Istanbul, Tarkiye ihracatinin
ytzde 42,6'sim1 yaparken, bu oran 2013’te

www.itkib.org.tr
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gerektigini soylerken, “Ttrkiye’de kisa stirede Sanayi sektdriinde istihdam:

yiksek teknolojiye dayah ihracat artirabile- Tirkiye-istanbul karsilastiriimasi

cek tek altyapr, iilkemizin yiiksek teknolojili Yillar istanbul Turkiye

irtin ihracatinin tigte ikisinden fazlasini ya- 2009 37,7 25,3

pan Istanbul’dadir” dedi. 2010 40 26,2

2011 39,8 26,5

Elmas analizine gore istanbul 2012 36,7 26

“Orta derecede rekabetci” 2013 35,1 26,4

Bahgcivan, Strateji Belgesi hazirhg icin on-

celikle Istanbul'un mevcut durumunu tespit Turkiye’deki

ettiklerini, bunun i¢in de diinyaca tinlii islet- Ar-Ge merkezlerinin dagilimi

me yonetimi gurusu Michael Porter'n reka- Ar-Ge merkezi sayisi %

betcilik seviyesini saptamak tizere gelistirdigi istanbul 45 28,3

Elmas Modeli analizinden faydalandiklarim Ankara 18 11,3

vurguladi. Analiz sonucunda Istanbul sanayi izmir 131 8.2
ERDAL BAHCIVAN %el;térﬁ, ‘O“li’ta direlcede rgkgbetgf bulurAldu‘ Burea 3 145
iS50 Baskan ahgivan, “Istanbul sanayisinin orta seviye- Kocaeli P 128

) de rekabetci bulunmasi, sehrin geleceginde -
“Istanbul’un sanayi sehri olarak kalmasi Tirkiye 159

mutlak suretle saglanmali ve sanayi
sektériiniin yerlesik bir yapiya kavusturulmasi
icin gerekli énlemler alinmalidir.”

. ihracat yapan sanayici:
Turkiye-Istanbul karsilastirmasi ve aldiklan paylar

Turkiye'de ihracat | istanbul’da ihracat | Toplam ihracatta Sanayi ihracati icinde
yapan firma sayisi | yapan firma sayisi | Istanbul’'un payi % | Istanbul’'un payi %

37,5% inmistir. Ontimtizdeki 10 yilda da bu 2002 | 31731 17517 o8 61

oranin yiizde 32,5’ diisecegi varsayilabilir. 2003 | 35603 19592 58 61

Turkiye'nin 2023 ihracat hedefinin yiizde 2004 | 39437 21581 58 61

32,5lik kismi 162,5 milyar dolar etmektedir.

En muhafazakar yaklasimla Istanbul'un 2023 2005 | 42156 22793 > 59

yilinda 160 milyar dolar ihracat yapmast 2006 | 44166 23833 55 57

ongorilmektedir. Ttrkiye'nin bitytik oranda 2007 | 48269 25952 56 58

ihracatmin yapildigi Istanbul'un stratejileri 2008 | 48144 25755 56 57

dtstintilmeden 2023 hedefinin hayata gec-

L1 . . » 2009 48591 25603 54 57

mesi dogal olarak mtimkiin olmayacaktir

dedi. Bahcivan, Istanbul’un mevcut ihracat 2010 | 50379 26551 47 48

kapasitesi artirilarak 160 milyar dolar ihracata 2011 53282 27907 46 47

ctkmasinin mﬁmkﬁn' olmadigini, bu nedgr}le 2012 | 56440 20492 50 50

ytksek katma degerli ve yiiksek teknolojili

tiretimin ihracat i¢indeki paymin artirilmasi 2013 | 60117 30972 47 48

/




Birla Modal ile |
glizel goriniin, harika hissedin
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ULKE EKONOMISININ SAHDAMARI
GSYiH'nin yiizde 24’ii, ihracatin yiizde 52’si,
ithalatin yiizde 56’s1 istanbul’dan yapiliyor

sanayinin simdiye kadar oldugu gibi énemli
bir seviyede olup olmayacagi hakkinda bir
belirsizligin olustugunu gostermektedir. Eger
yerel yonetimlerin sanayiyi sehirden ¢tkarma
yolunda uygulamalar: ve merkezi devletin Is-
tanbul sanayisine tesvik vermeme uygulamalar
devam ederse, bu siirec icerisinde Istanbul
sanayi firmalar1 da kurumsallasma, Ar-Ge
altyapisi gibi alanlarda kendilerini yeterince
gelistiremezlerse, kiiresel rekabet yarisinda geri
kalmalar maalesef kacinilmaz olacakur” dedi.

Cografi konum biiyiik avantaj,
iiniversite-sanayi isbirligi ise zayif
Bahgivan, analizlerde istanbul ve sanayinin
olumlu ve zayif yonleri i¢in de sdyle konustu:
“Yitksek seviyede ¢tkan ozelliklerimiz; cografi
konum, sanayi girisimcilerinin varligi, 50
Universite, tedarik zincirinin gelismisligi, dis
ve i¢ pazar, titketicinin biling seviyesi, cog-
rafi yogunlagma, firmalarin tretim yapuilar,
yabanct sermayeli firmalarin varligi oldu.
Buna karsin sanayi yerlesimi, tiniversite-sa-
nayi isbirligi, mezunlarn sanayiye yonelmesi,
Ar-Ge, hammadde ve yar1 mamul tedariki,
lojistik altyapi, finansa erisim, tesvikler, yerel
yonetimler, markalasma, firmalann kurumsal-
lasma seviyeleri istenilen seviyede degil, orta
ve dustk cikt.”

’7 i

ISTANBUL'U YUKSEK REKABETCi KENT
SEVIYESINE TASIYACAK 18 STRATE|I

7-istanbul’da Yer Alan
Sektorler Arasindaki

1-istanbul Sanayi Sektériinde
Yer Alan insan Kaynaklan
Seviyesinin Gelistirilmesi
2-istanbul Sanayi Sektériiniin
Sahip Oldugu Ar-Ge
Kabiliyetinin Gelistirilmesi
3-istanbul Universiteleri ve
Sanayi Arasindaki isbirliginin
Gelistirilmesi

4-istanbul’da Sanayi
Yerlesiminin, Turkiye ve
istanbul’'un 2023 Hedefleri ile
Uyumlu Hale Getirilmesi
5-istanbul Sanayi Sektdriinde
inovasyon Altyapisi ve
Bilincinin Gelistirilmesi
6-istanbul Sanayi Firmalarinda
Fikri Miilkiyetin Elde Edilmesi
ve Korunmasinin Saglanmasi
Bilincinin Gelistiriimesi ve

Kurulmasi

Gelistirilmesi

S5

istanbul sanayi

firmalarimin boyutlar:

Olgek turi %
Buyuk dlcekli isletmeler 2
Orta olcgekli isletmeler 11
Kuaguk olgekli isletmeler 48
Mikro 6lgekli isletmeler 39

sermayeli firmalarin
illere gore dagilimi

isbirliginin Gelistirilmesi
8-istanbul Sanayi Sektérii icin
En Uygun Lojistik Altyapisinin

9-istanbul Sanayi Firmalarinin
Markalasma Kabiliyetlerinin

10-istanbul’da Yer Alan Sanayi
Kiimelenmelerinin Gelistirilmesi
11-Kamu Kurumlarinin
istanbul Sanayi Hakkinda
Yeterince Bilgilendirilmesi
12-istanbul Sanayinde Yer
Alan STK'lar Arasinda Yakin
isbirliginin Saglanmasi
13-istanbul Sanayi Sektdrii
Firmalarnnin Kurumsallasma

Hukuku Sistemin Olusturulmasi
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////

il Firma sayisi %
istanbul 21.973 59,5
Antalya 4.046 10,9
Ankara 2.279 6,2
izmir 1.944 5,3
Mugla 1.498 4,1
Mersin 680 1,8
Bursa 611 1,7
Aydin 550 1,5
Kocaeli 407 1,1
Gaziantep 306 0,8
Diger iller 2.656 7,2
Genel toplam 36.950

Diizeyinin Artinlmasi
14-istanbul’da Sanayzi Ure
Yapan Firmalarin Tasarim

15-istanbul Sanayi Sektdrii
Firmalarinin Uygun
Finansmana Ulasiminin
Kolaylastiriimasi
16-istanbul Sanayinde

Kullanim Seviyesinin
Artinlmasi

17-Cevreye Duyarh Uretim
Yapma Bilincinin Biitiin
istanbul Sanayinin Dogal B
Ozelligi Haline Gelmesi

Yiikselen Basaril Kiiresel
Firmalarin Artinimasi

Kabiliyetlerinin Gelistirilmesi

Uretimde Yeni Teknolojilerin

18-istanbul Sanayi Sektériinden

timi

ir

Z

i,

i,

SANAYi URETiMi
DUSUSTE

TUIK, takvim etkisinden arn-
dinlmis sanayi dretiminin Ocak
ayinda yiizde 2,2 diistiigiini agik-
ladi. Yiizde 1,7'lik artis beklentisi
sonrasi boylece son iki yilin en
disiik verisi gelmis oldu. Mevsim
ve takvim etkisinden arindinimis
sanayi Uretim endeksi bir dnce-
ki aya gore de yiizde 1,4 azaldi.
Sanayi Uretimi Ocak'ta yiizde 1,6
- 1,7 dolayinda artis beklentileri-
ne karsin, yillik bazda yiizde 2,2
azaldi. Tiirkiye istatistik Kurumu
(TUIK) verilerine gore, Ocak ayin-
da bir dnceki aya gére madencilik
ve tasocakgihgr sektorii endeksi
yizde 7,4 ve imalat sanayi sek-
tord dretimi yiizde 1,4 azalirken
elektrik, gaz, buhar ve iklimlen-
dirme dretimi ve dagitimi sektori
endeksi ylizde 1,1 artt1. Ocak ayin-
da bir dnceki yilin ayni ayina gore
madencilik ve tasocakciligi sek-
tori endeksi yiizde 11,5 ve imalat
sanayi sektorii endeksi yiizde 2,4
azalirken, elektrik, gaz, buhar ve
iklimlendirme tretimi ve dagitimi
sektdéri endeksi yiizde 2,9 art-
t1. Mevsim ve takvim etkisinden
arindinlmis imalat sanayisinde
en yiiksek disis bilgisayarlarn,
elektronik ve optik driinlerin dre-
timinde gerceklesti Ocak ayinda
bir 6nceki aya gdre en yiiksek
disiis yiuzde 11,6 ile bilgisayar
ile elektronik ve optik driinlerin
tretiminde gergeklesti. Bu diisu-
s, yizde 9 ile elektrikli techi-
zat lretimi, ylzde 8,2 ile agag,
agac driinleri ve mantar drinleri
tiretimi izledi. imalat sanayi alt
sektorleri incelendiginde, 2015
yili Ocak ayinda bir 6nceki aya
gore en yiksek artis yiizde 78,7 ile
diger ulasim araclan dretiminde
gerceklesti. Bu artisi, yiizde 17,2
ile kok komird ve rafine edilmis
petrol drinleri dretimi ve yiizde
5,4 ile deri ve ilgili Griinlerin tre-
timi izledi.
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creora” Color+ Naylonlu kansimiarda mikermmel
boya haskd icin boyanabilir spandeks.

-
eco-soft
creora’ eco-soft Yumusak tutum ve benzersiz
beyazlik igin dusUk 1sida fikse edilebilen
spandeks.

creora Black Parlama yapmayan daha koyu

siyah icin siyah spandeks.
PowerfFit

creora Power Fit Yiksek dereceli sikistrma ve
kuwvet icin gelistirimis spandeks.

) P\
creora

it's in our every fiber

creora” haklanda daha faza bilgi icn

Mr.Song (Chang Seok Song)

cssong@hyosung.com
Tel: +90-212-284-1601

WWW.Ccreora.co.kr
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OZEL KAPSUL KOLEKSIYONLARI iLE 2014
YILI SUBAT VE TEMMUZ AYLARINDA PARIS
WHO’S NEXT FUARI’'NA KATILIM SAGLAYAN
HAZIRGIYIM VE TASARIM KUMESI’NIN
MODA TASARIMCILARI VE HAZIR GiYIM
FIRMALARI, TEKRAR FRANSA’DAYDI.

Ekonomi Bakanlh Destegi ile IHKIB koordinasyonunda
yurttilen “Hazirgiyim Sektoriinde Tasarim, Trend ve Tanmitim
Odakl isbirlikleri ile Uluslararast Rekabetin Gelistirilmesi” kiime
calismasi, Haziran 2013 tarihinde hayata gecirildi. Tasarim giict
ile markalasarak yeni pazarlar1 hedeflemek ve ihracat gtictint ar-
tirmak isteyen 13 moda tasarimcist ve 12 hazir giyim firmasmin
birlikteligi ile olusan kiime, ortak hedefler dogrultusunda yoluna
devam ediyor. Kiime firmalari, bugtine kadar trend egitimleri,
koleksiyon danismanligi, satis odakli koleksiyon planlama, ka-
lip teknikleri gibi konularda ulusal ve uluslararast uzmanlardan
egitim/danmismanliklar alirken paralelinde yurtdis: pazarlama fa-
aliyetlerine de katilm gosterdiler. Son 3 sezon boyunca Avrupa
pazart ve bu pazar kanali ile erisilebilecek satis kanallar ile
sicak temasta kalmaya c¢alisan kiime firmalari, bu kez Paris’te
farkll bir programla karsimiza ¢ikti. 8-12 Subat tarihlerinde
IHKIB Baskam Hikmet Tanriverdi Bagkanhgrnda Paris’te ger-
ceklestirilen ‘Is ve Vizyon Gelistirme Bulusmast’ giinlerinde,
[stanbul Hazirgiyim ve Tasarim Ktmesi kapsaminda yer
alan moda tasarimcilar ve hazir giyim firmalarimiz, diinya-
ca tinlti Lambert&Associates, (LVMH) Louis Vuitton Moet
Hennessy ve 10 Lines Consulting gibi alim ofisi temsilci-



6 Hikmet Tannverdi:
“Paris'te gerceklestirdigimiz
Is ve Vizyon Gelistirme
Bulusmasi, firmalanmizin,
tasanm yénii gliclii
tirtinlere odaklanmalanrni
saglayacak. Etkinlik,
markalanimizin Avrupa
pazarinda yer almalarinin
yolunu acacak nitelikte

oldu.” ,

leri ile markalarin global pazara acilmasi
konusundaki beklentileri ve gereklilikleri
gortstiiler. Deloitte tarafindan hazirlanan,
Avrupa Pazari, Segmentasyon Yapisi, Av-
rupa Pazar ile Erisilebilecek Satis Kanallar
gibi pazar odakli konularda, International

www.itkib.org.tr
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Fashion Academy tarafindan kapsamh bir
analiz calismasi aktarildi. Ayrica, Avrupa’da
tilkesel bazda olusan ekonomik gelismeler
ile birlikte tilkelerin hazir giyim ttiketimine
nasil tepkiler verdigi detaylandirldi.

Avrupa’ya yonelik faaliyetlerimize
devam edecegiz

[HKIB Baskam Hikmet Tanriverdi yapug
acilis konusmasinda, Hazirgiyim ve Tasa-
rnm Ktmesinin ortak pazarlarindan ve Av-
rupa pazarina yonelik diizenlenen faaliyet-
lerinden s6z etti. Tanriverdi, “IHKIB olarak
baslattigimiz érnek bir ¢alisma modeli olan
[stanbul Hazirgiyim ve Tasarim Ktimesinin
ve pazarin énemli oyuncularmin katilimi
ile Is ve Vizyon Gelistirme Bulusmasr'nda
bir araya gelmis bulunmaktayiz. Bugiin
burada kiime firmalar ile Fransa pazarinda
faaliyet gosteren degerli marka temsil-
cileri bir araya gelerek Ttirk hazir giyim
firmalarinin Fransa'da yakalayabilecegi
ihracat firsatlarini ele alacagiz. Hazir giyim
sektoriiniin global arenada rekabetci ve

{

HIKMET TANRIVERDI

IHKIB Basgkani

“Avrupa pazarinda gerceklestirecegimiz
faaliyetler 6niimiizdeki dénemde de
devam edecek.”

strdtrtlebilir olmast icin bu tiir paylasim-
lara ve edinimlere vesile olan networking
toplantilarini son derece 6nemsemekteyiz.
[HKIB olarak gerceklestirdigimiz bu tiir
networking faaliyetlerinin de katkisi ile
Tirkiye'nin hazir giyim ihracat kapasitesi
onemli 6l¢tide artmis durumda. 2014 yihin-
da toplamda 210 tilkeye ihracat gercekles-
tiren Turk hazir giyim sektort 18,7 milyar
dolar ihracat rakamina ulasti. Tiirkiye, bu
rakamlarla diinya capinda en btiytik hazir
giyim ihracatcist tilkeler arasinda yedinci
ve Avrupa Birligi'nin ihracat yapug tilke-
ler arasinda Cin’den sonra ikinci sirada

yer almakta. Daha 6nce Ocak ve Temmuz
2014’te iki defa Who'’s Next'e katthm gos-
terdik. Bu faaliyetlerde kiime icerisinde yer
alan tretici firmalarimiz Fransa pazarimn ilk
defa UR-GE projesiyle deneyimlemis oldu.
Pazarda istikrari saglamak adina Avrupa
pazarinda gerceklestirecegimiz faaliyetler
ontmiuizdeki donemde de devam edecek”
diyerek sozlerine devam etti.

Fransa’ya hazir giyim ihracati artiyor
Hikmet Tanriverdi, ktimenin toplamda
dordunct, Avrupa pazarina tigtincti yurt-
dist faaliyeti olan Is ve Vizyon Gelistirme
Bulusmasi Giinleri’nin, firmalarin Avrupa
pazarl ve bu Pazar kanall ile erisebilecek
satis kanallarinda, tasarim yont giiclit
artnler ile stirekliliklerini saglamak adina



Paris Fuarina bir tam giin ziyaret gerceklestitill

6 Paris’teki etkinlikte,
Istanbul Hazirgiyim
ve Tasanim Kiimesi
kapsaminda yer alan
moda tasarimcilar ve
firmalar, diinyaca dnlii
markalar ve biyiik
alim ofisi temsilcileri ile
bulustu. Gériismelerde
markalarin global
pazara acilmasi
konusundaki beklentiler

ele alind.. ,

onemli bir etkinlik oldugunu vurgulad.
Konusmasinda, Fransa ile Ttrkiyenin
sektore yonelik ihracat paylart hakkinda
bilgi veren Tanrverdi, Fransa-Tiirkiye
arasindaki hazir giyim ticaretinin artan bir
egilim izlemekte oldugunu belirtti. 2014
yihinda Tirkiye’den Fransa'ya toplam hazir
giyim ihracatinin 1 milyar 125 milyon do-
lar olarak gerceklestigini; bunun 202 mil-
yon dolarmin kadin hazir giyim alaninda
oldugunun altini ¢izdi. Halihazirda Turk
hazir giyim firmalarinin Fransa pazarinda
cesitli satis ve dagitim kanallarinda yer al-
digini belirten Tanriverdi, “Tiirk firmalar
Avrupanin en biytk hazir giyim fuarlarn-
dan olan Who’s Next Pret-a-Porter fuarina
son 10 senedir milli diizeyde ve bireysel
katihm gostermekte. Ayni zamanda Ttrk
tasarimcilari, tasarim markalari icin énemli

bir fuar olan ve Ekonomi Bakanligimin da
bireysel katilimi destekledigi Tranoi fuarin-
da triinlerini sergilemekte. Bugun Galeries
Lafayette ve L’'Habibliotheque gibi Paris’in
onde gelen magaza ve showroomlarinda
Turk moda tasarimeilarinin tirtinlerine de
ulasiliyor” dedi.

Hazir giyim firmalarnindan

PV Paris ziyareti

Program kapsaminda, katilimei firmalar
Premier Vision Fuarina bir tam giin ziyaret
gerceklestirildi. Diinyanin dért bir yanin-
dan gelen kumas ve aksesuar tedarikgileri
ile goriiserek, koleksiyonlarinda fark ve
zenginlik yaratmak isteyen katihmc firma-
lar, yeni trendleri yerinde inceleme imkant
buldu. Premiere Vision Fuari kumasin yani
sira, aksesuar cesitliligi ile de katilimcilara
genis bir bakis acis1 kazandiriyor.

Ortadogu’ya yonelik

calismalar da basladi

Ktmelenme ¢alismast kapsaminda, Avrupa
pazarini ¢ kez ziyaret eden Hazirgiyim ve

Is ve Vizyon
Bulusmalari ¢cevresinde
gerceklestirilen faaliyetler

* 9 Subat Pazartesi glnd
International Fashion
Academy’'de Fransa ve
Avrupa pazarinin dinamikleri
tzerine konusuldu ve
uzmanlari degerlendirmeleri
alind.

e 10 Subat Sali gint kumas

ve aksesuar Ureticileri
ile gorusmeler yapmak
ve uluslararasi trendleri
takip etmek icin Premier
Vision fuarina ziyaret
gerceklestirildi.

¢ 11 Subat Carsamba giinu
de Fransa'daki basarili

satis ve dagitim kanallari
temsilcileri ile bir araya
gelindi. Her biri kendi
kanallarinin isleyisini ve
tedarikcilerden beklentilerini
anlattl.

Tasarim Kuimesi, artik pazari ve pazardaki
oyuncular1 yakindan taniyan bir konuma
sahip. Fuar katilimlan ile kazandiklar tec-
rtibelerin yani sira, is ve vizyon gelistirme
bulusmast sayesinde edindikleri degerli
gorts ve bilgiler ile Avrupa pazarinda yol
alirken, kiimenin hedefledigi diger pazarlar
icin, IHKIB yeni faaliyetler planlamaktadur.
16-21 Mart tarihlerinde Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul ile es zamanh yii-
rttiilen, alicilar ile firmalarn bulusturmay:
amaclayan The Core Istanbul etkinligine
katilarak satis kanallarini artirmayi hedef-
leyen Hazirgiyim ve Tasarim Ktimesi igin,
Ortadogu pazar arastirmalar ¢alismalarina
da baslanmis durumda.




fatermec wDmoBiLE SDATALOGIC cab

by Honeywell Your Bast Mobile Businass Partnar THE VISION |5 YOURS o aiScelyley cs4rIren




t=o

SN
&

= 3
g )

TURK FIRMALARI
AVRUPA EKONOMISINE

GUC KATIYOR

AVRUPALI TURK MARKALAR BIRLIGI’NIN (ATMB) LONDRA’DA DUZENLEDIGI “MARKA
ZIRVESI”"NE AVRUPA'NIN PEK COK ULKESINDEN 300 TURK FIRMASI KATILDI. iHKiB BASKANI
HIKMET TANRIVERDI’'NIN DE BIR KONUSMA YAPTIGI ETKINLIKTE, AVRUPA'DAKI TURK
FIRMALARININ TURKIYE TARAFINDAN DESTEKLENMESININ ONEMINE VURGU YAPILDI.

Avru pall Turk Markalar Birliginin
(ATMB) Londra’da 18 Mart tarihinde du-
zenledigi ‘Marka Zirvesi’ Ekonomi Bakanlhg
biirokratlar ile Avrupali Tiirk girisimcileri bir
araya getirdi. Ekonomi Bakanligi himayesinde
dtizenlenen Marka Zirvesinde Avrupanin pek
cok tilkesinden 300 Turk firmasinin yoneticileri
yer aldi. Marka Zirvesi'ne, Ekonomi Bakan Yar-
dimcist Adnan Yildinm, Thracat Genel Miidiirt
Veysel Parlak, Daire Baskan1 Mehmet Ali Kilic-
kaya, IHKIB Bagkarn Hikmet Tanriverdi, Birles-
mis Markalar Dernegi Genel Sekreteri Ekrem
Utku katldi. ATMB Baskam Cafer Mahiroglu,
Canakkale sehitlerini anarak bagladigi konus-
masinda, Avrupa’daki 5 milyon Ttrk’tn, yasa-
digr tim tlkelerde toplumun en énemli sosyal

ve ekonomik dinamiklerinden biri olduguna
dikkat cekerek, Ttirkiye’nin bunu yeterince de-
gerlendiremedigini soyledi. Avrupa tlkelerinde
yasayan Turk vatandaslarindan bircogunun isci
konumundan cikarak, artik isveren konumuna
gectigini ve pek ¢ogunun zincir markalar ya-
rattigina dikkat ¢eken Mahiroglu soyle devam
etti: “Tiirk Digisleri Bakanlig verilerine gore
Avrupa’daki Turk isletmelerin sayist 140 bin
civarinda. Bu isletmeler yaklasitk 640 bin kisiye
istthdam sagliyor ve yillik toplam cirolan 50
milyar Euro’yu asmis durumda. Bunun yaninda
son rakamlara gore, Bati Avrupa’daki Tiirklerin
tiketim harcamalan da yaklastk 23 milyar Eu-
ro. Bu verilere gére hem treten, hem tiiketen,
hem de ticaret yapan Avrupa ekonomisinde

etkin, buytik bir giictiz artik. Avrupa’daki Turk
isletmeleri, gida, tekstil, toptan satis zincirleri,
restaurant gibi ¢ok cesitli alanlarda faaliyet
gosteriyor. Bu isletmeler, Ttrkiye ile direkt
ekonomik iliski icindeler. Sattiklar1 tirtinleri ge-
nellikle Ttrkiye'den temin ediyorlar. Bu yaniyla
Ttrkiye'nin Avrupa’ya ihracatinda ¢nemli bir
rol oynuyorlar. Avrupa’da markalasma yolunda
ilerleyen Turk sirketleri buraya kadar kendi im-
kanlar ile geldi. Bir de arkalarina Ttrkiyenin
destegini alsalar, siz mucizeyi o zaman goértin.
Turkiye'den kurulmas: buytk caba ve zaman
gerektiren iliskilere zaten sahibiz. ATMB olarak
en buytk hedefimiz, Avrupa'daki Ttirk firma-
larinin markalasma yolculuguna hiz kazandir-
mak. Bunun i¢in Ekonomi Bakanligimizdan ve



AVRUPA'DAKI TURK ISLETMELERININ SAYISI 140 BiN. BU
ISLETMELER YAKLASIK 640 BiN KiSIYE iSTIHDAM SAGLIYOR
VE YILLIK TOPLAM CIROLARI 50 MILYAR EURO’YU ASMIS
DURUMDA. BUNUN YANINDA SON RAKAMLARA GORE, BATI
AVRUPA'DAKI TURKLERIN TUKETIM HARCAMALARI DA

YAKLASIK 23 MILYAR EURO.

www.itkib.org.tr
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diger kurumlardan tipk: Ttirkiye’de oldugu
gibi Avrupa’da markalasma stirecine giren
Turk sirketlerine de kol kanat germelerini ve
buna gore diizenlemeleri hayata gecirmelerini
istiyoruz. Boylece devletimizin koydugu 500
milyar dolarlik hedefe ulasmada Avrupal
Ttrk firmalan da etkin rol oynayacaktir.”

“Avrupa’daki Tiirk firmalar da
desteklenmeli”

[stanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon [hracat-
cilan Birligi (IHKIB) Bagkan1 Hikmet Tanriver-
di ise Avrupa’da biiytiyen Ttirk firmalarimin
markalasmasinin 6nemine dikkat cekerek, “Bu
firmalarmizin da aynen Tiirkiye'deki firma-
larimiz gibi desteklenmesi, énlerinin agilmasi
gerekiyor. Ornegin tasarim desteginden Avru-
pa’daki markalarimiz da yararlanabilmeli. Ote
yandan yaslanan Avrupa’da marka satin alarak
biiytiyebiliriz” dedi. Ekonomi Bakan Yardim-
cist Adnan Yildinim ise konusmasinda reka-
betin giderek keskinlestigi dtinyada, kimlerle
nasil rekabet edeceginin bilinmesi ve davranis
kaliplarmin da buna gore belirlenmesi gerek-
tiginin altim ¢izdi. Yildinm soyle konustu:
“Rekabetciligin saglanmasinda en ¢nemli
adimlardan biri stirekli yenilik¢i bir yaklasimla
hareket etmektir. Markalasma yolunda farkli
olan, yenilikci ¢calisma ve buluslari olanlar bir
hatta iki adim 6ne ¢ikar. Sirketlerimiz i¢in
basarmin sirr biiytime firsatlarini yakalama-
ya calisirken bakis acilarini degistirmektir.
Kaliteye odaklanan, tasarim ve arastirma
faaliyetlerine yatirim yapan, stire¢ ve otomas-
yona doniik tiretkenlik saglamay: basarabilen
sirketler énemli ve kalict markalar yaratabile-
ceklerdir. Strateji belirlemeden dtinya markasi
olmak mtimkutn degildir. Sizler, is dtinyasinin
temsilcileri olarak, markalasmanin 6neminin
farkinda oldugunuz i¢in buradasiniz. Marka-

degisiminde, Bakanlik olarak markalasma

lasmay1 gereksiz bir detay olarak goren zihni- F
yetin hizla yikildigini gormekteyiz. Bu zihniyet %

HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Y6netim Kurulu Bagkani

“Tasanim desteginden Avrupa’daki
markalanmiz da yararlanabilmeli.”

adimna ortaya koydugumuz vizyon ve cesitli
asamalardaki desteklerin ¢ok biiytik katkist
olmustur; ihracati 6grenen ve baglantilar ku-
rarak trtinlerini yurtdisi pazarlarda satmaya
baglayan firmalarimiz, daha fazla gelir elde et-
mek i¢in markalasmaya baglyorlar.” Birlesmis
Markalar Dernegi Genel Sekreteri Ekrem Utku
ise konusmasinda Ttrkiye'de edindikleri bilgi
birikimini ATMB ile paylasarak Avrupa’daki
Tuirk firmalarinin markalasma stirecine katki
sunmak istediklerini soyledi.

Ekonomi Bakanhigi

calismalarini siirdiiriiyor

Ekonomi Bakanhig Thracat Genel Mudiirt
Veysel Parlak, tesvik ve destekleme konula-
rinda katihmcilara detayh bilgi verdi. Top-

CAFER MAHIROGLU
ATMB Bagkani

“Avrupa’da hem tireten, hem tiiketen, hem
de ticaret yapan etkin bir giiciiz artik.”

lantiya kaulanlarin soru ve sorunlarimi da
dinleyen Parlak, is hayatnin icinden gelen
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekcinin giri-
simcilerin sorunlarini iyi bildigini ve tim
diizenlemelerin bu perspektif ile yapildigin
kaydetti. Parlak, Avrupa’daki Tirk girisim-
cilerin bulunduklar tilkelerde bir giic ha-
line geldiklerini hatrlatug konusmasinda,
“Turkiye disindaki Ttirk girisimcilere ne
gibi destekler verilebilecegi konusunda bir
tist akil calistyor. Bundan sonra planlamala-
rimizi sizlere danisarak tasarlayacagiz” diye
konustu. Toplantiya katilan is adamlart,
ATMB'nin girisimi ile kita Avrupasi disinda
ilk defa gerceklesen kapsaml toplantilarin
diizenli hale getirilmesi gerektigini dile ge-
tirdiler.




YOL HARITASINI CIZDI

ITHIB, “ORTAK AKIL TOPLANTILARI”NIN 9’UNCUSUNU TETSIAD iLE GERCEKLESTIRDI. EV
TEKSTIL SEKTORUNUN ILERI TEMSILCILERI ILE BIR ARAYA GELINEN TOPLANTIDA, SEKTOR
DETAYLI OLARAK ELE ALINARAK, KARSILIKLI GORUS ALISVERISINDE BULUNULDU.

Istanbul Teksiil ve Hammaddeleri Thracat-
cilart Birligi'nin (ITHIB) tekstil sektortini temsil
eden kurum ve kuruluslar ile birlikte diizenle-
digi Ortak Akil Toplantilarrnin 9'uncusu, 14
Mart Cumartesi giinti Polat Renaissance Istanbul
Hotel'de gerceklesti. ITHIB'in tekstilin sektor
bilesenleri ve tekstil bolgeleriyle ytiriittigi gele-
neksel toplantilarn “ortag1” bu kez, Tiirkiye Ev
Tekstili Sanayicileri ve {sadamlar Dernegi (TET-
SIAD) oldu.

ITHIB Baskan: ismail Giille ve TETSIAD Baskani
Yasar Kiictik¢calik'in Bagkanliginda gerceklesen
toplantida, Dernek Yonetim Kurulu Uyeleri ve
sektor ileri gelenleri, sektérit A’den Z'ye ele aldi
ve karsilikl istisarelerde bulundu. 14 Mart Cu-
martesi giinti Polat Renaissance Istanbul Hotel'de
gerceklesen 9. Ortak Akil Toplantisinda, tekstil
sektortniin ihracati ve gelisiminde ev tekstili
sektoriine diisen pay, sektoriin gelisimi icin ne-
ler yapilabilecegi, ihracatta hangi pazarlara odak-
lanmanin Ttirk tekstil sektortinti biiytitecegi gibi
konular ele alindi.

“Tiirkiye'yi tekstil iilkesi

yapan pamuktur”

Toplantinin acilis konusmasini yapan TET-
SIAD Bagkanu Yasar Kiiciikealik, diinyada
Tiirk ev tekstili sektoriintin konumuna

deginerek sunlart soyledi: “Pamuklu sek-
tortt Turkiye'yi tastyan bir sektor. Ev teks-
tilinin dtinyada 3. siraya oturmasindaki
en onemli neden ise pamuk. 3,5 milyar
dolarlik ihracatin ¢cogu havlu ve carsaftan




elde edilmekte. Ancak son dénemlerde sek-

tor thracatinda dustis gozlemliyoruz. Bunun
onemli nedenleri arasinda ise; ithalat politi-
kalarindaki dengesizlik, yerli tiretimin des-
teklenmemesi 2023 yilinda ulasmay1 planla-
digimiz 500 milyar dolar ihracat hedefimiz
dogrultusunda, sektdrtimiizii en iyi sekilde
tanitabilmek icin olmazsa olmazlarimizdan

ORTAK AKIL
TOPLANTISI’NDAN SATIR
BASLARI

* Pamugumuza sahip
cikmaliyiz ve Ureticimizi
korumaliyiz

e ithalat ve ihracat dengesi
kurulmali ki yerli Gretim tesvik
edilebilsin

e Sektorln blylUmesi i¢in daha
efektif bir fuar alani yapilmasi
sart

o Sektorler bulunduklari
bolgelerde tesvik edilmeli.

e iran pazarina odaklanilmali

e Devlet Planlama Teskilati,
tekstil ile ilgili planlama
yapmali

e Sektorimuizden diinya

markasi ¢itkmasi icin once
ulkemizin marka olmasini
desteklememiz gerekiyor

ORTAK AKIL TOPLANTISI'NDA TEKSTIL SEKTORUNUN
[HRACATI VE GELISIMINDE EV TEKSTILI SEKTORUNE
DUSEN PAY, SEKTORUN GELISIMi ICIN NELER
YAPILABILECECGI, IHRACATTA HANGI PAZARLARA
ODAKLANMANIN TORK TEKSTIL SEKTORUNU
BUYUTECEGI GiBi KONULAR ELE ALINDI.

ISMAIL GULLE
ITHIB Bagkani
“Tiirkiye ev tekstili sektériinde diinyanin
4. biiyiik ihracatgisi konumunda.”

fuar alanlarimizin yetersiz kalmasi yer aliyor.
Ithalat dengeli olup, iceride yaurim kortk-
lemeli.”

‘iran 6nemli bir pazar’

Yasar Kiictikcalik'in ardindan soz alan ITHIB
Bagkari Ismail Gtille, sektorle ilgili genel
sayisal verileri paylastiktan sonra, su bilgi-
leri aktardi: “Ttrkiye tekstilde, diinyanin 6.
btiytik ihracatgist. Ev tekstili sektoriinde ise
dtnyanin 4. buytk ihracatgist. Ev tekstili
ihracatimizin degeri 2,1 milyar dolar. Son
donemlerde komsularimizdaki kangikliklara
ragmen sektor ithracatimiz ytizde 6 biuyudi.
Ancak tlkeler bazinda 2013’ten 2014°e baz
degisiklikleri size aktarmak isterim. Rusya'da-
ki karisiklik nedeniyle ihracatimizda ytizde

YASAR KUGCUKCALIK

TETSIAD Bagkani

“[thalat politikalanindaki dengesizlik ev
tekstil ihracatini olumsuz etkiliyor.”

25 dustis gortntyor. ltalya'ya yiizde 5 artig,
Almanya’ya ytizde 1 arus, Ingiltere’ye ytizde
14 artis ve Iran’a da ytizde 42 arus yasand.
Burada da goriiltiyor ki Iran pazarina odak-
lanmak gerekli. 80 milyonluk bu niifusun ih-
tiyaclan da ytiksek. Ticari heyetlerimizle bir-
likte siyasi havanin da iyi oldugu bu tlkeye
yatirim yapmak énemli. Burada altini ¢izmek
istedigim bir diger nokta ise ithalat yasaklart.
Yerli tiretimin desteklenmesi icin énemli olan
bu durum karsisinda ithalatimiz 2012°de
ytzde 27 oraninda diismiisken, 2014'te 5,2
milyar dolar ile yeniden ytikselmis durumda.
Bu oran artma yerine azalmali” dedi. Ttim
katilmcilarin soz almasiyla, sektor sorunlari-
nin degerlendirildigi toplantida ortak kararlar
alinarak, sektor yol haritast belirlendi.

Toplantida TETSIAD Baskani Yasar Kiiciikcalik,
ITHIB Baskani smail Giille'ye bir tablo hediye etti.
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Yurtdisi pazarlarinda yasanilan
sorunlarin "engel” olarak
nitelendirilebilmesi icin;

e Sorunun firmadan kaynakli,
evrak eksikligi gibi usule iliskin
bir eksiklikten kaynaklanmiyor
olmamasi

e Gegcici nitelikte olmama, diger bir
deyisle sistematik hale gelme

e Ayni Urunu ihrac etmek isteyen
ttm firmalarin ihracatini etkiliyor
olma

e Sorunun Uzerinden belli bir
zamanin gecmesi ve ilglli ithalatgi
tilke birimleriyle temasa gecilmis

olmasina ragmen bir sonuc

alinamamis olmasi

e Sorunun ithalatci Ulke tarafindan
uygulanan bir onlem ya da
uygulama sebebiyle gerceklesiyor
olmasi gerekiyor.

IHRACATIN ONUNDEK]

PAZARA GIiRIS ENGELLERI
NELERDIR? HANGIi DURUMLAR
ENGEL OLARAK KABUL
EDILIRKEN HANGILERI

BU UYGULAMA ICERISINE
GIRMIYOR? MENSE TESPITI
NEDEN BU KADAR ONEMLI?
MADRID PROTOKOLU NE DEMEK?
TUM BU SORULARIN YANITLARI
ITKIB, IMMIB, 1iB iISBIRLIGINDE
VE EKONOMIi BAKANLIGI'NIN
TALIMATIYLA “YURTDISI
PAZARLARDA KARSILASILAN
ENGELLER SEMINER|”
GERCEKLESTIRILDI. SEMINERDE,
ITHALATCI ULKELERIN
MEVZUAT UYGULAMALARINDAN
KAYNAKLI CESITLI PAZARA GIRIS
ENGELLERIYLE KARSI KARSIYA
KALAN iHRACATCI FIRMALARA
SUNUM YAPILDI.

lhracat cai agigin kapatilmasinda
en dnemli faktor. Hazir giyimden mu-
cevherata, sekerli mamullerden kimyevi
tirtinlere kadar bircok sektérde 2014
yilinda 157 milyar dolar ihracat ger-
ceklestiren binlerce ihracatci, ithalatci
tilkelerin mevzuat uygulamalarindan
kaynakl: cesitli pazara giris engelleriyle
kars1 karstya kaliyor. Thracatqi firmalar
yurtdist pazarlarda sorun yasamamalari
ve sorun yasanmasi dahilinde nereye,
nasil basvuracaklarini bilgilendirmeyi
amagclayan bir seminer gerceklestirildi.
Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihra-
catc1 Birlikleri (ITKIB), istanbul Maden
ve Metaller Thracatci Birlikleri (IMMIB),
Istanbul Thracatc Birlikleri Genel
Sekreterligimin (IIB) isbirligi ve Ekono-
mi Bakanliginin talimatiyla diizenlenen
“Yurt Dis1 Pazarlarda Karsilasilan Engel-
ler Semineri” 26 Subat Persembe giinii
Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklesti.
Ekonomi Bakanlig Anlasmalar Genel

ENGELLERI
KALDIRIN

Mudirligi Sube Midtri Dr. Talat Ka-
ya, Ekonomi Bakanhg Urtin Guivenligi
ve Denetimi Genel Mudurltgt Daire
Baskan1 Gokhan Ornek, Gida, Tarim ve
Hayvancilik Bakanhigi AB ve Dis Iligkiler
Genel Mudurltugt AB Uzmani Atike
Altekin, Giimriik Bakanligi AB Genel
Mudurlugi AB Uzmani Aydin Sentiirk,
Ttirk Patent Enstittistt Marka Uzmant
Ali Kuiciiksahin ve Istanbul 2.Fikri &
Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi Hakimi
Canan Kii¢tikalinin sunumlariyla firma-
lara, yurtdist pazarlarda yasanilan engel-
ler ve ¢oztm onerileri paylasilda.

PGE nedir?

Tarifeler, tarife dist tedbirler ile diger
idari uygulamalardan kaynaklanan,
uluslararasi ticaretin normal gelisme
seyrini etkileyen her tiirlti politika ve
uygulamalar pazara giris engeli olarak
tabir ediliyor. Bu durum genel olarak
Diinya Ticaret Orgttt (DTO) Giim-



ITKIB, IMMIB, [iB'in is birliginde Ekonomi, Gida, Tarim ve Hayvancilik, Giimriik, AB
Bakanliklarindan alanlarinda yetkili isimler, firmalar pazara giris engelleri ve ¢éziim

yollan konusunda bilgilendirdiler.

riik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlasmasi
(GATT) gibi cok tarafli ticaret anlagmalarr,
Bolgesel Ticaret Anlasmalar veya diger
ikili anlasmalarda yer alan kurallara aykir
uygulamalar. Peki, bu uygulamalar neler?
Hangi durumlar engel olarak kabul edilir-
ken hangi durumlar bu uygulama igerisine
girmiyor? Pazara giris engelleri ve ¢oziim
yollarina iligkin bilgileri paylasan Ekonomi
Bakanlhg Anlasmalar Genel Mudurligu
Sube Midtirt Dr. Talat Kaya, yurtdisi pa-
zarlarda yasanilan sorunlarin “engel” olarak
nitelendirilebilmesi icin birtakim kriterleri
tastyor olmasi gerektigini vurguladi. Ko-
nusmasinda Talat Kaya, sorunun firmadan
kaynakli, evrak eksikligi gibi usule iliskin
bir eksiklikten kaynaklanmiyor olmamasi,
gecici nitelikte olmamasi, ayni tirtint ihrag
etmek isteyen tiim firmalarin ihracatin
etkiliyor olma gibi birtakim sorunlarin
olmasi gerektigini siraladi. Pazara giris en-
gellerinin cesitleri hakkinda bilgilendirme
yapan Talat Kaya, “Pazara Giris Engellerini
(PGE); Tarife ve Guimrtik Engelleri, Hizmet
Ticareti Engelleri, Standartlar, Test, Etiket-
leme veya Sertifikasyon Engelleri, Mense
Kurallan ile Ilgili Engeller, Fikri Miilkiyet
Haklarinin Korunmast ile ilgili Problemler,
Yatirimlarla Baglantih Ticari Engeller ve
Diger Pazara Giris Engelleri olarak siraliyo-
ruz. Ekonomi Bakanlg koordinasyonunda
pazara giris faaliyetlerinin planlanmasi ve
ihracatcilarimizin dis pazarda karsilastiklar
pazara giris engellerine ¢oztimler tretil-
mesi amaciyla Pazara Giris Komitesi ile
Komite altinda calisacak iki Calisma Grubu
kuruldu. Pazara Giris Engelleri Calisma
Grubu'nun gorevi, tilkemizin dis pazar-
larda karsilastig1 pazara giris engellerinin
ortadan kaldirilmasi amaciyla politikalar
gelistirmek ve girisimlerde bulunmak.

‘ Pazara Giris Engeli
yasayan firmalar,
Ekonomi Bakanligi’'nin
web sitesinde yer alan
pazara giris formunu
doldururak veya Calisma
Grubu tiyelerinden ézel
sektor cati kuruluslan
DEIK, TiM ya da
ilgili kamu kurum ve
kuruluslara miiracaat
edebilirler.

0

Firmalara pazara giris engelleri bildirimi-
ni nasil yapacaklar? Firmalar, Ekonomi
Bakanligi'nin web sitesinde yer alan pazara
giris formunun doldururak veya Calisma
Grubu tiyelerinden &zel sektor catu kurus-
lart DEIK, TIM ya da ilgili kamu kurum ve
kuruluslara miiracaat edebilirler. Bu ku-
rumlarin haricinde Bakanlik Birimlerine ve
Ticaret Musavirlikleriyle irtibata gecebilir-
ler” diye konustu. Firmalarin karsilastiklar
engellere drnek veren Kaya, “Patentli, mar-
kali ya da telif hakkina sahip trtinlerin dis
pazarlarda taklidi, yabanc: tilkelerde tescil
ettirilmesinde yasanan sorunlar siklikla
karsilastigimiz engeller” diye belirtti.

Ulke prosediirleri

ihracati direkt etkiliyor

Saglik ve Bitki Sagligi Onlemlerine iliskin
sunum yapan Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi AB ve Dis Iligkiler Genel M-
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durltgit AB Uzmarn Atike Altekin, “DTO
Saglik ve Bitki Saghg Onlemlerinin (SPS)
Uygulanmasina Iliskin Anlasma” hususun-
da firmalar bilgilendirdi. SPS ¢nlemlerinin
neleri kapsadigina dair bilgiler veren Atike
Altekin, ‘Insan, hayvan yasaminin veya
saghgimin korunmast - katk: maddeleri,
bulasanlar, toksit maddeler ve organizma-
lar; Insan saglig1 veya yasamin korunmasi-
hastaliklar veya zararli riskler; Hayvan veya
bitki yasaminin ya da saghginin korunma-
si-zararli, organizma riskleri; Ulke toprak-
larinin korunmasi-zararh organizmalarr’
kapsadigim belirtti. SPS Onlemlerinin an-
lasma ilkelerinin 7 maddeden olustugunu
soyleyen Altekin, bu maddeleri “Ayrimcilik
yapmama, bilimsel dayanak; bu madde
kendi icerisinde 3’e ayriliyor. Bunlar; risk
degerlendirme, tutarlilik ve ticareti asgari
kisitlayicilik. Diger maddeler uyumlastir-
ma, esdegerlilik, bolgesellesme, seffaflik,
teknik yardim/6zel ve lehte muamale” sek-
linde siraladi. Altekin, standart belirleyici
kuruluslarin da gida giivenliginde Kodeks
Alimentarius Komisyonu (CODEX), hay-
van sagliginda Diinya Hayvan Saghgi Tes-
kilat1 (OIE), bitki sagliginda da Uluslararasi
Bitki Koruma Sozlesmesi (IPPC) oldugunu

soyledi.
’ )

Her Esya Tercihli Menseden
Faydalanabilir mi?

Teoride EVET,

Mense kriterlerini karsilayan
buttin esya tercihli menseden
faydalanabilir

Pratikte HAYIR,

Ulkeler kendi pazarlariicin
hassas gordukleri esya icin
tercihli tarife uygulamamaktadir.
Tercihli mense kurallar, tercihli
ticaret anlasmasi kapsaminda
olan esyaya uygulandigindan,
tavize tabi kilnmayan
esyanin tercihli menseinden
bahsedilemez.
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SEKTOR

Madrid Protokolu, Lahey
Anlasmasi, Paris Sozlesmesi...
Peki, bunlar nedir?

Turkiye, BM'nin bir organi
olan WIPO nun uluslararasi
alanda fikri haklar alaninda

patentlerin uluslararasi

Ekonomi Bakanligi Urtin Guvenligi ve
Denetimi Genel Mudirltigti Daire Bag-
kani1 Gokhan Ornek ise Ticarette Teknik
Engeller ve Coztim Yollarna dair sunum
gerceklestirdi. Ulkelerin ithal ettikleri
trtnlerin uygulamakta olduklar zorunlu
kriterlere uygun olmasini istediklerini ifa-
de eden Gokhan Ornek, “Mesela yenilen
gida tritinlerinin etiketlenmesi, cocuklarin
oynadig1 oyuncaklarin giivenligi, kullani-
lan arabalann teknik dzellikleri, evlerdeki
cihazlarn giivenlik ve enerji verimliligi
kriterleri gibi... Teknik diizenlemeler, stan-
dartlar ile test/belgelendirme gereklilikleri
ile ihracatgilarimiz pazara girerken birta-
kim engellerle karsilagabiliyor. Ulkelerin
aradif1 teknik kriterler, ticarette teknik
engellere yol agabiliyor. Bu engeller, tirtin
gereklilikleri ve prosediirler temelinde or-
taya ¢ikan uyumsuzlardan kaynaklanabilir”
diye konustu. Bu durum ihracatgilari nasil
etkiliyor? sorusuna yanit veren Ornek, “Bu
prosedtirler kimi zaman ihracatumizi dur-
durmakta, pazara girisi engellemekte, kimi
zaman da ihracatcilarimiz o pazara mallar-
n1 ihrag etmekten vazge¢mekte” dedi.

Mense tespiti neden 6nemli?

Mense Mevzuati ve Uygulamasina dair bil-
giler paylasan Gumrtik Bakanlhgt AB Genel
Mudurlugt AB Uzmani Aydin Senttirk de
firmalarin yasadiklar sikintilara degindi.
Mense tespitinin énemine vurgu yapan Ay-
din Senttirk, “Uluslararas: ticarette, esyanin
mense tilkesine bagh olarak degisen giim-
riik vergilerinin uygulanmasi veya belirli
tilkeler menseli esyanin ithalatta; anti dam-

ping, telafi edici vergi uygulamasi, koruma
onlemi veya miktar kisitlamasi gibi ticaret
politikast araglarina tabi olmast, esyanin
menseinin belirlenmesini gerekli kilmak-
tadir. Bu ytizden bir esyaya uygulanacak;
Gumrik vergileri, es etkili vergiler, ticaret
politikasi 6nlemlerinin tespitinde; esyanin
tarife siniflandirilmasi ve menseinin bilin-
mesi gerekiyor. Ctnkii, gumriik vergileri-
nin hesaplanmasinda: esyanin tanimu (tarife
pozisyonu), mensei ve kiymeti dikkate
alinir” diye konustu. Tercihli ve tercihsiz
menseinin ne anlama geldigini aciklayan
Senttirk, bir esyanin mense kriterlerini
karsiladiginin anlasilabilmesi i¢cin Mensei
Protokolti'nde belirtilen sartlar1 yerine ge-
tirmis olmasi gerektigini soyledi.

6 SPS énlemlerinde
standart belirleyici
kuruluslar; gida
gtivenliginde Kodeks
Alimentarius Komisyonu
(CODEX), hayvan
sagliginda Diinya Hayvan
Saglgi Teskilati (OIE),
bitki saghginda da
Uluslararasi Bitki Koruma

Sézlesmesi (IPPC). ,

tesciline iliskin patent is
birligi anlasmasi, Markalarin
uluslararasi tesciline iliskin
Madrid Anlasmasi ve Madrid
Protokold, Tasarimlarin
uluslararasi tesciline iliskin
Lahey Anlasmasi, Sinai
mulkiyetin korunmasina
iliskin Paris Sozlesmesi,
Telif haklarina iliskin Bern
Sozlesmesi, Icraci sanatcilarin
fonogram yapimcilarinin
ve yayin kuruluslarinin
korunmasina iliskin Roma
Sozlesmesi Icralar ve
Fonogramlar anlasmasi ve Telif
haklari Anlasmasina taraftir.

Turk Patent Enstittistt Marka Uzmani Ali
Kiictiksahin de uluslararasit marka tesciline
iliskin bir sunum yapti. Marka terimini bir
isletme tarafindan tiretilen mal/hizmetleri,
diger isletmeler tarafindan tretilen mal/
hizmetlerden ayirt etmeyi saglayan isaret
olarak ifade eden Ali Kiictiksahin, “Marka
korumas: sahibine, ilgili markanin tescil
kapsamindaki mal ve hizmetler i¢in marka
sahibinin izni disindaki her tiirli kullani-
mini engelleme hakk: verir. Haksiz rekabet
ve taklit¢ilige kars: etkili bir yoldur. Marka
tescili, sadece tescilin yapildig: tilkede
koruma saglar (tilkesellik ilkesi). Marka
tescili, basvuru tarihinden itibaren 10 yillik
stire icin koruma saglar. Bu stire yenilenme
ticreti yatirilmast sartiyla sonsuza dek sti-
rebilir” diye konustu. Son olarak Fikri Hak
[hlalleri hususunda bilgilendirme yapan
isim Istanbul 2.Fikri & Sinai Haklar Hu-
kuk Mahkemesi Hakimi Canan Kiictikali
oldu. Fikri ve Sinai Haklara iliskin firmala-
rin dikkat etmesi gereken anlasmalari soy-
leyen Canan Kiictikali, “Ttirkiye, BM'nin
bir organi olan WIPO nun uluslararasi
alanda fikri haklar alaninda patentlerin
uluslararasi tesciline iligkin patent isbirligi
anlasmasi, Markalarin uluslararas tesciline
iliskin Madrid Anlasmasi1 ve Madrid Pro-
tokolti, Tasarimlarin uluslararas: tesciline
iliskin Lahey Anlasmasi, Sinai mulkiyetin
korunmasina iliskin Paris S6zlesmesi, Telif
haklarina iliskin Bern Sozlesmesi, Icract
sanatcilarin fonogram yapimcilarinin ve
yayin kuruluslarinin korunmasina iligkin
Roma Sozlesmesi Icralar ve Fonogramlar
anlagmasi ve Telif haklari Anlasmasina ta-
rafur” dedi.
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YUZDE 50 EK GUMRUK VERGISI
AFGAN EL HALICILARINI DA VURDU

EL HALISI ITHALATINA GETIRILEN YUZDE 50 EK GUMRUK
VERGISININ YANKILARI SURUYOR. AFGAN EL HALICILARINI
MISAFIR EDEN iHiB YONETIM KURULU, UGUR UYSAL
BASKANLIGINDA GERCEKLESTIRDIGI TOPLANTIDA,
TURKIYE'NIN GNEMLI EL HALISI ITHALAT PAZARLARINDAN
AFGANISTAN'DAKI EL HALICILARININ EK GUMRUK VERGISI
SONRASI YASADIKLARI MAGDURIYETE KULAK VERDI.

Ek giimriik vergisi, rurk han

ve turizm sektorlerine vurdugu darbenin
yaninda, ihracatini el halist dokumasina da-
yandiran bazi partner tlkeleri de olumsuz
etkiliyor. Bu tlkelerin basini ise Afganistan
cekiyor. IHIB Bagkani Ugur Uysal ve THIB
Yonetim Kurulu tiyelerini ziyaret eden Ttirk-
men Hali, Emir Hahcilik, Cagri Hali ve insaf
Kuraysi Hali temsilcisi Afgan el halicilar,
getirilen ek giimriik vergisi ile ¢cok zor duru-
ma diistiiklerini ifade etti. Afganistan’dan el
halist ithal eden Ttirkiye vatandast Afgan el
halicilart magduriyetlerinin btytik oldugunu
soylerken, Afganistan’da gecimini bu yolla
saglayan yurttaslariin da ¢ok zor duruma
dustiiklerini belirtti.

Afgan el hahlan Tiirkiye'ye ihrac ediliyor
Gerek gecim kaynaklarini saglamak, gerek-
se kullanmak icin asirlardir hali dokuyan
Tiirkmenler, tarih boyunca hali dokuma
sanat1 ile tin yapmis bir millet. Afganis-

tan ve Pakistan’da yasayan Afganistan
Ttirkmenlerinin ¢ogu gecimlerini el halisi
dokumacihigindan kazaniyor. Bugtn bile
Ttirkmen halilar1, basta ABD olmak tizere
bir¢ok Avrupa tlkesinde kullaniliyor. Af-
ganistan kuruldugundan bu yana, Afgan
ekonomisine ¢nemli katki saglayan Afgan
Ttrkmenlerinin niifusu ti¢ milyonu geciyor.
Afgan ekonomisinin temel tast konumunda
bulunan Tiirkmenler, tirettikleri el hallarn
ile tilke ekonomisine ytizde 40’a yakin katk:
sagliyor. Turkmen el halilar1 ayrica Afganis-
tan ihracatina da ytzde 70 gibi ytiksek bir
oranda ek katma deger yaratiyor. Gerek i¢

piyasada gerekse dis piyasada Afganistanin
en hareketli tiriinlerinin basinda gelen el
halilart, bugiin ABD, Almanya ve Tiirkiye
basta olmak tizere Isvicre, Fransa, Hollanda,
[talya, Danimarka, Rusya ve Suudi Arabis-
tan gibi cok sayida tlkeye ihrag ediliyor.

El halisi ithalati durma noktasinda

Cari ac1gin kontrol altina alinmast icin yur-
ticinde satilmak tizere ithal edilen her tirli
direkt titketim malimin ithalatina 6nlem geti-
rilmesi amaciyla getirilen vergilerden bagimsiz
olarak, el halisi ithalatina getirilen ytizde 50
oranindaki ek gtimriik vergisi, ithracat amach
tiretim icin ithal edilen ara mamullerin veya
el halis1 6zelinde oldugu gibi, direkt thracati
ve turizmi besleyen ithalatin zorlastirilmasina
yol agryor. Uretim maliyetlerinin, Ttirkiye'nin
el halist sektortindeki rakipleri Hindistan,
Pakistan, Banglades, Afganistan ve Iran gibi
tilkelere nazaran birka¢ misli fazla olmas se-
bebiyle, yerli tiretimi tesvik etmek, sektoriin
gercekleriyle uyusmayan bir gelisme olarak
goze carpiyor. Careyi, yurtdisindan el halisi

ithal ederek, sahip oldugu know-how’1 kul-
lanip trtnlerini Ttrk Halist markasiyla tim
diinyaya ihrac eden Ttirk el halist sektorti, ge-
tirilen ek vergi ile zorlu rekabet kosullarinin
yant sira bir darbe daha almis oluyor. El halisi
sektorti, sahip oldugu ticaret hacmini ancak
stireklilik arz eden devlet destegiyle besleyebi-
liyor. El halisinda yerli tiretimin stirmesi, atol-
ye ortaminda, seri imalat ve kalite standardi
olan tiretime bagh bulunuyor. Bu tip tiretimin
hayatta kalabilmesi de, calisacak is¢ilerin
ticretleri, SGK, elektrik ve kira gibi alanlarda
devletin destegi olmadan miimkiin goztk-
miiyor. Bu ve benzeri bir planin olmamast ve
devlet destekleri yerine, ytizde 50 gibi ¢cok
yluksek oranlara ek giimriik vergilerinin yu-
rtrltige konulmast ile el halisi sektoriintin en
ge¢ 10 y1l icinde tamamen bitecegi 6ngortilu-
yor. Bunun yaninda, geng neslin, tiretici diger
iilkelerle rekabet edilemeyecek denli yiiksek
maaslara dahi cahsmak istememesi de do-
kuma kaltirtintin de sona ereceginin isareti
olarak kabul ediliyor ve maalesef bu da Tiirk
Halis1 markasinin sonu anlamina geliyor.



AFGANISTAN’DAN EL HALISI ITHAL EDEN TURKIYE
VATANDASI AFGAN EL HALICILARI, MAGDURIYETLERININ
BUYUK OLDUGUNU SOYLERKEN, AFGANISTAN'DA
GECIMINi BU YOLLA SAGLAYAN YURTTASLARIN DA COK
ZOR DURUMA DUSTUKLERINI BELIRTIYOR.
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“Devlet destegi olmadan

Tiirk halisi yasayamaz”

Hitktimetin almis oldugu el halisina ek ilave
gumriik vergisi, el halis1 ve turizm sektérle-
rinde buytik infial yaratirken, sektoriin tim
aktorlerini bir araya getirdi. Bir ay1 agkin
stiredir bu sorun tizerinde tartisan ve ¢oziim
yollar1 tretmeye calisan sektor aktorlerinden
[HIB YK Bagkan Yardimcisi Ibrahim Geyikog-
lu, sadece kendisinin degil, sektorde yer alan
tim Uretici ve thracatgilarin bu uygulamanin
arastirilmadan, diistintilmeden ve sektdrdeki
insanlarn bilgisine bagvurulmadan alinmig
yanls bir karar oldugunda hemfikir oldugu-
nu ifade etti. Geyikoglu, el halisina getirilen
yiizde 50 oranindaki ek giimrtik vergisi
nedeniyle, imalatci ve ithalatci firmalarin zor
durumda kaldigini ve disaridaki firmalarin
ve bu firmalarla calisan imalat¢i firmalarin
da trtinlerini yurtdisindan getirememe du-
rumunda kaldiklarini belirtti. Geyikoglu, “Ek
gumruk vergisi ile pek cok firmanmn avansi
yanarken pek ¢ok firmanin da itibar1 zede-
lendi. Sadece Ttrkiye pazarina ait yapilan bir
urtint bagka bir tlkeye satmak halihazirda
zorken, disaridaki insanin durumunu da
anlamak gerekiyor” dedi. Halicilik anlaminda
marka bir tlke olan Tirkiye'ye yurtdisindan
gelen turistler hala Ttirkiye’den hal aliyor ve
tilkelerine gotiiriiyor. Bunun en 6nemli sebe-
bi, hali alan insanlarin cogunun Ttrkiye'de
hali dokundugunu dustinmeleri. Geyikoglu,
“Boyle bir durumda Ttirkiye'nin hal ve kilim
dokumaciligina son vermesi diistintilemez”
derken, icinde bulunulan kosullarda bunu
stirdtirmenin de bircok sorunu beraberinde
getirdigini soyledi. Haliciligin yapilmasini
imkansiz hale getiren kosullarin ortadan
kaldirilmasi icin ¢6ziimin ne tiiccarlarda

ne dokuyucularda oldugunu soyleyen Geyi-
koglu, “Hereke kalitesinde bir haliy1 ele ala-
lim. Ay diigiim sayisina sahip bir halinin
metrekaresinde 360 bin dugim bulunuyor.
Bu haliy1 dokuyacak bir dokuyucu giinde
maksimum 7 bin diigim atabiliyor. Bu da,
bir el halisinin yaklasik 52 gtinde dokunmast
anlamina geliyor. Dokuyucu bu isten 500 TL
kazaniyor. Ttrkiyenin gercekleri géz éntine
alindiginda, bir metrekare haliya, ipi ve do-
kuyucuya toplam bin 500 TL verecek tiretici
de, bu rakamlara calisacak dokuyucu da
memnun olmuyor. Ustiine tistlik, maliyeti
yaklasik bin 500 TLyi bulan bir haliy1 tireti-
cinin satamamasi da cabast; ¢tinkt ayni hali-
y1 yurtdisindan 180 dolara almak mumkiin.
Bu sartlar altinda da devletin ¢oziim yollar
iretmesi diginda, sektorii ayakta tutmak icin
bir bagka secenek goziikmiiyor” seklinde ko-
nustu. Geyikoglu, “Devletin, el halis1 doku-
macthig1 yapanlarin SGK 6demelerini tistlen-
mesi, sosyal sorumluluk ve kiilttirel degerleri
yasatmak adina bu isi yapan kurum, kurulus
ve sirketleri desteklemesi ve rekabet ortami
yaratmast gerekiyor ki el halicihig tilkemizde
devam edebilsin” dedi.

Hali iiretiminin gelistirilmesi icin
uygulanacak yéntemler

El halis1 tiretiminin mevcut kosullar altinda
strdtrtilmesini saglamak icin bazi yontemle-
rin uygulanabilecegini ifade eden Geyikoglu
soyle konustu: “Ttrkiyenin hali tretiminin
gelistirilmesi i¢in baz1 modeller denenebilir
ki bunlarin basinda da Stimer Hali modeli
geliyor. Devlet ile 6zel sektdriin birlikte ha-
reket edecegi bu tarz bir tiretim modelinde,
Stmer Halinin ge¢misten gelen ve ytizyili
gecen tecriibesi ve yetistirdigi dokuyucu

EK ILAVE GUMRUK VERGIiSiNIN DOGURACAGI MUHTEMEL SONUCLAR

e Turkiye hali ihracati bu yil en az ylizde 40 seviyesinde azalacak
e Baz turistik magazalarin kapanmasina yol acacak

* i¢c piyasada el halisi magazalarindan satis, dolarin yiiksek olmasindan dolay
zorlasacak ve bundan sonra el halisi almak imkansizlasacak

* Son tiketiciye ulasan hali tamamen liks olacagindan, en az iki kat bedel 6denecek

e Tirkiye'ye turist getiren acentelerin kazanclarinin biytk bir blimindn komisyon
oldugu disinuilurse komisyon oranlari disecek ve turist sayisinda ciddi azalma
olacak

e Turizmle baglantili dericilik, kuyumculuk ve otelcilik gibi sektorler de zarar gorecek

e Halicilik sektorinin bu isi yapamayacak hale gelmesiyle pek cok firma isini baska

ulkelere tasiyacak

e Hazirliksiz yakalanan hali sektoriinin, Turkiyede hali Gretimini yeniden denemesi
bir hareketlilik getirse de uzun streli olmayacak
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IBRAHIM GEYiKOGLU
IHIB YK Baskan Yardimcaisi - Kilim Hah

dgretmenlerinden de faydalanilabilir. Bir
diger model ise DOSIM modelidir.” El hali-
cilarinin éntindeki zorluklarn bir digeri ve
belki de en 6nemlisi ise, el halis1 ithalatina
yonelik yerlesmis yanlhs algi ve 6nyargih
yaklasimlar. Geyikoglu da bu yerlesmis algiy1
kirmanin zor oldugunu distintiyor. Geyi-
koglu, “Nedense, ithal hali dendiginde akla
hep taklit bir tiriin geliyor. Oysaki, dokuyan
agisindan bakildiginda, iran, Ttrkiye ya da
Hindistan'da fark etmez, hali dokuyanin
elbette bunda bir sucu bulunmamaktadir.
Bu durum tamamiyla dokutturan kisinin
kaliteye verdigi 6nemle ilgili bir sorundur,
bolgesel veya tilkelere ait bir sorun degil”
seklinde konustu.

Sonug olarak, Tiirkiye’de halicilik ne kadar
desteklenirse desteklensin, yapilacak tiretim
ne i¢ pazara ne de dis pazara yetecek sevi-
yeye maalesef ulasmiyor. Buna ragmen, sek-
tortin niyeti, kokli gecmisi ve sahip oldugu
‘know-how’ ile el halicihgim stirdiirmek ve
ttim dtinyada daha prestijli bir yerde dur-
masint saglamak yoniinde. Tim dtinyadaki
rakiplerinden, sahip oldugu kiilttirel miras
ve tecriibesiyle farkh bir yerde olan Turk
halicihgimin, hali dokumaya devam etmesi
ve tiim diinyaya hali satmay1 basarmas: ge-
rektigini dtistinen Geyikoglu, “Onemli olan,
Ttirkiye’'de olan ithalatin halicihiga zaran
olmadigini, sadece disaridan yapilan halinin
Turk Halist diye satilmamasidir. Biz ata mes-
legimiz olan haliciligi sadece iireterek degil,
iiretilmis olan1 da alip satarak tilke ihracatina
katki saglayacagimizi diistintiyoruz” diyerek
sozlerini noktalad.
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T rkiye el halist ihracatindan yeni pa-
zar arayiglarini stirdtirtiyor. [HIB aracihgiyla
ttim dtinyada Ttirk halisinin marka degeri
gtin gectikece ytikselirken, kiiresel ekonomik
ve siyasi olumsuzluklar bertaraf edilmeye
calisihiyor. Bu amacla, yeni pazar arayislari
ile ihracatta yeni kanallar acilmasini hedef-
leyen IHIB Baskani Ugur Uysal, ABD'nin At-
lanta kentinde diizenlenen ev dekorasyonu
ve hediyelik esya fuar1 AmericasMart’taki 25
firmay yerinde ziyaret etti. Amerika El Ha-
lst Ithalatcilan Birligi “ORIA” Bagkaru Reza
Momeni ve Amerikali hali ithalatcilan ile
bir araya gelinen toplantida ORIA Yoénetim
Kurulu'na katilan Uysal, Amerikanin hali
ithalatcist firmalarinin ¢ok ytiksek oranlarda
el halisi ithalati gerceklestirdigini belirterek,
ozellikle Ortadogu’da yasanan kansikliklar-
dan dolay, Tiirkiye'nin Amerika icin en gii-
venli limanlardan biri haline geldigini ifade
etti. ORIA ile yapilan isbirligi cercevesinde,
hali alimlarim Tiirkiye’ye kaydirmalar ve
[HIB ile koordineli ¢calismalar noktasinda
ORIA ile anlasmaya varildi. Anlasma cerce-
vesinde, yillik 500 milyon dolar el halist ve
2 milyar dolar makine halisi ithalati yapan
Kuzey Amerika’daki ORIA tiyesi bircok hali
ithalatcist alimlarini artik Ttirkiye'ye kaydir-
ma karari ald.

ABD’DE DUZENLENEN EV DEKORASYONU VE HEDIYELIK ESYA FUARI
AMERICASMART'TAKI 25 FIRMAY! ZIYARET EDEN iHiB BASKANI
UGUR UYSAL, AMERIKALI HALI ITHALATCILARI ILE BiR ARAYA GELDI.
UYSAL, TURKIYE’NIN DUNYA HALI TICARETINDEKI PAZAR PAYINI
ARTIRMAK iCIN IHRACATIN YOKSELEN PAZARI ABD'YE OZEL iLGi
GOSTERECEKLERINI IFADE ETTI.

* LF N . g e N

IHIB Bagkani Uysal,
IHIB'i ve iiyelerini,
Amerika El Halisi
ithalatcilan Birligi
tiyelerine tanitti.

ORIA Yénetim Kurulu
Uyesi Reza Momeni ve
ORIA Yénetim Kurulu
Uyesi Lucille J. Laufer,

. [HIB tarafindan uzun

! yillar sonra tamamiyla
Ingilizce olarak tekrar
yayin hayatina baslayan
Alive Dergisi’ni inceledi.
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Makina Parkuru

Adet

Marka
Pilotelli
Pilotelli
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Monarch
Orizio
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Pus
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30

32

34
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T&H FABRICS

Y. Kovan
22-26
22-24-26-32
10-12-24-26-32
10-12-14-22-26
22

22

22-26

20-22-26

20-28

28

28

16
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Aciklama

Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Stiprem-lki Iplik-Lacoste-Krep
Acik en Full Elastanh-Sliprem-lki Iplik-Lacoste-Krep
Full Elastanh 4 Celikli Sdprem

Full Elastanh 4 Celikli Stprem

Full Elastanh4 Gelikli Siiprem-Lacoste-lki Iplik

Full Elastanh4 Gelikli Siiprem-Lacoste-lki lplik
Vanize-3 lplik-Elastanh Siprem D&nldsimii
Vanize-3 lplik-Elastanh Siprem D&nldsimii
Vanize-3 Iplik-Elastanh Stprem Dé&niisimlii

Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik




drme kumasa

goniil verdik...

Marka Y. Kovan Aciklama

Orizio 18-20 Full Elastanh Interlock Ribana-Selanik
Orizio 20 Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Orizio 16 Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Orizio 17 Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Terrot Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Terrot Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Terrot Full Elastanh Gelikli Interlok Ribana-Selanik
Mayer 22-28-10 Vanize Ug Iplik Elastanl Siprem Déniisimli-Diagonal
Mayer 22-28-13 Vanize Ug Iplik Elastanh Siprem Déniisimli-Diagonal
Pai Lung 22 Vanize Ug Iplik-Diagonal

Pai Lung 22 Vanize Ug Iplik-Diagonal

Pai Lung 20 Vanize Ug Iplik-Diagonal

Maltepe Mahallesi Gomiassuyu Caddesi No: 2/57 34010 Topkap / istanbul / Turkey
T.+90 2126131529 F +90 212576 76 65 info@herboy.com.tr
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HKIBTEN RUSYA'DA
TANITIM ATAGI

RUSYA'NIN EN ONEMLI HAZIR GiYiM ETKINLIGI CPM FUARI’'NIN BU DONEMINE DE TURK
HAZIR GiYIM FIRMALARI YOGUN iLGi GOSTERDI. BU PAZARDA ETKIN OLARAK YER ALMAK
ICIN TANITIM FAALIYETLERINE DEVAM EDEN iHKiB, RUSYA'NIN EN ONEMLI GAZETELERINDEN
PRAVDA'NIN MERKEZINDE, RUS VE TURK BASIN MENSUPLARININ KATILIMIYLA BIR BASIN

TOPLANTISI GERCEKLESTIRILDI.

Yilda ik ke: gerceklestirilen ve diinyanin
en poptiler fuarlan arasinda yer alan Collec-
tion Premiere Moscow Fuari (CPM) 24-27
Subat tarihleri arasinda Moskova'da gercek-
lestirildi. 24’tincti kez diizenlenen CPM, 55
bin metrekarelik alanda 33 iilkeden firmalan

agirlarken, fuar, Fashion & Denim, Premium,

Kids ve Body & Beach adi altinda tirtine gore
ayrilmis bes ayr1 boltimde gerceklesti. Ayrica
tilke bazli olarak Made in Turkey, Made in

Spain, Made in France, Made in Germany ve
Made in Italy gibi tilke boltimleri de fuarda
yer ald1. Fuara, Ttirkiye, Fransa, Almanya,
[talya, Ispanya, Giiney Kore ve Finlandiya ulu-
sal katthm organizasyonu diizenleyen tilkeler
arasinda yer aldi. Bin 100 firmanin katuldig
ve yaklastk 16 bin 100 profesyonel ziyaret-
¢inin agirlandigy CPM Fuarrna Ttirkiye'den
[HKIB'in milli kaulimi ile 39 firma istirak

etti. Toplamda 55 bin metrekarelik bir alanda

gerceklesen fuarda, Ttirkiye’den firmalar bin
metrekarelik alanda ziyaretgcilerle bulustu.
Fuara bireysel olarak Ttirkiye’den ayrica alt
firma da katilirken, bay-bayan giyim, i¢ gi-
yim-corap, deri trtinleri ve genis bir alanda
sergilenen cocuk giyim alaniyla CPM, yeni
sezon Uriinlerinin de sergilenmesine olanak
sagladi. Ferah ve modern gortiniimli stand in-
saat1 ile Tiirkiye’den fuara katilan firmalar, son
koleksiyonlarini uluslararast alicilara sunma

—
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RUSYA ILE TICARETTE TARTISMA KONUSU OLAN VE COK
SAYIDA FIRMANIN ALACAK SIKINTISI CEKMESINE NEDEN
OLAN ACIK HESAP VE AVANS KONUSUNA DA DEGINEN
HIKMET TANRIVERDI, “RUSYA PAZARINDA ALACAKLARDA
YUZDE 50’LIK KAYBINIZIN OLMASI KOTUDUR AMA
USTESINDEN GELINEMEZ, YIKICI BIR SORUN DEGILDIR” DEDI.

e

firsatin1 yakalarken, katthmci firmalarn son
derece memnun kaldig fuarda, en hareketli
bsliimiin Tiirk pavyonu oldugu da dikkatler-
den kacmadi. Yine, IHKIB info standinin kar-
sisinda, Tiirk firmalardan alinan kiyafetlerin
mankenlerle sergilendigi, ziyaretcilerin oturup
dinlenebilecegi ve arka fonda ise yeni Ttirkiye
logosunun giydirildigi 40 metrekarelik bir
trend ve lounge alam olusturulurken, burada
milli katithm kataloglar da dagitildi.

CPM, giiciinii koruyor

Fuarcilik sektoriinde yarim asirdan daha es-
ki bir tecritbeye sahip olan Idego Company
firmasinin organize ettigi CPM Fuari, basta
Rusya olmak tizere Dogu Avrupa pazarinin en
onemli hazir giyim fuarlarindan biri. CPM’de
Dogu Bloku Ulkeleri, Orta Dogu ve Avrupa
tilkelerinin ziyaretgileri dikkat cekerken, ltal-
ya, Fransa, Ispanya gibi tilkelerle birlikte milli
katthm yapan Turkiye, bu yil gecen yillara
oranla yasanan krizin de etkisiyle katilim sa-
yisinda duistis gosteren tlkelerden biri oldu.
Bu kapsamda, IHKIB 6nderliginde 39 firma-
nin milli kathm gerceklestirilirken, nceki
senelere gore katilan firma sayisinda dustistin
temel sebebi ise Ukrayna ile yasanan kriz

ve ruble/dolar paritesinde yasanan degisken
durumun firmalan belirsizlige siirtiklemesi
olarak dile getiriliyor.

Buna ragmen gelen ziyaretci ve is hacmi
bakimindan korkulan olmazken, 6zellikle
deri konfeksiyon ve kadin hazir giyim tireten
firmalarin fuardan ¢cok memnun ayrildigi,

‘ Unlii Turandot
Palace’da, Rusya ve
Tlirkiye’nin énde gelen
basin mensuplari,
Rusya pazarinda énemli
payi olan Tiirk marka ve
perakende firmalariyla
birlikte karsilikl yakin
iliskileri pekistiren
yemekli bir toplanti ,

yapti.

www.itkib.org.tr
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bir dahaki dénem i¢in taleplerin simdiden
gelmeye basladigi da bildiriliyor. Bu da CPM
Fuarrmin Rusya i¢in hala giiclti ve 6nemli bir
fuar oldugunu gosteriyor. Ferah ve modern
gorintmli stand insaat ile katthmeilarn,
son koleksiyonlarini uluslararast alicilara sun-
ma firsati buldugu ve biittin firmalarin son
derece memnun kaldig1 fuarda, en hareketli
boltumitin Tiirk pavyonu oldugunu rahatlikla
soylemek mumkun.

Rus basinina Tiirk hazir

giyimi anlatildi

Diger yandan, IHKIB, sektor agisindan potan-
siyel 6nemi biiytik olan bu pazarda kriz déne-
minde yer alarak rakiplerinden bir adim 6nde
olabilmek amaciyla, 25 Subat 2015 tarihinde,




CPM FUARI’'NDA
iHKIB'IN YAPTIGI
TANITIM
CALISMALARI

« [HKIB patronajinda katilan firmala-
rin bilgilerini iceren 6zel bir katalog
hazirlandi ve fuar boyunca ziyaretci-
lere dagitildi.

» Ozel tasarlanmis plastik bardak-
larla bardan iicretsiz icecek hizmeti
verildi ve bdylece Tiirk pavyonunun
tanitimi “elden ele” dolasti.

» Hall 2.2 icinde Milli katilm yapilan
alan izerinde tavandan onli arkali
dort adet banner asildi ve Tiirkiye
Milli Katiliminin yeri belirtildi.

* Hall 2.2 girisine firmalanmizin yeri-
ni gésteren yer plani kuruldu.

* Hall 2.2 icinde yere koridor boyunca
FASHION FORWARD TURKEY vya-
zild.

* Rusyanin en ¢ok okunan iki dnemli
gazetesi olan Kommersant ve Kom-
somolskaya Pravda’'nin icinde Tiir-
kiye moda ve hazir giyim sektoriini
anlatan ekler yayimlandi. Birlik, bu
yayinlar tizerinden Tiirk markalarinin
yaklasik 14 milyondan olusan bir kit-
leye ulasmasini sagladi.

tilkenin en onemli gazetelerinden Pravdanin
merkezinde, Global Connection ile igbirligi
halinde Rus ve Ttrk basin mensuplarinin
katihmuyla bir basin toplantist gerceklestirdi.
[HKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi'nin baskan-
Liginda yapilan basin toplanusinda LASIAD,
OTIAD, RTIB Baskanlar ile IHKIB Baskan
Yardimcisi Volkan Atik de konusmaci olarak
yer alirken Ttrkiyenin Moskova Biiytkelgisi
Umit Yardim da sektorii bu basin toplanusin-
da yalmz birakmad.
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iki iilkenin merkez bankalan

elini tasin altina koymali

Basin toplanusinda IHKIB Bagkani Hikmet
Tanriverdi tarafindan bu kritik désnemde
Rusya'nin yaninda oldugumuzun alu cizilir-
ken, karsilik ticaretin iyilestirilmesi icin yerel
para birimleri ile ticaretin ontindeki engellerin
kaldirilmasi icin her iki tilkenin merkez ban-
kalarinin elini tasin altina koymasi gerektigi,
ayrica karsilikli tercihli ticaret anlasmasinin
imzalanmasinin énemine isaret edildi. Rub-
ledeki deger kaybt ve AB kotastyla zor giin-
ler geciren Rusya'dan vazge¢meyeceklerini
kaydeden Tanrverdi, “Merkez bankalarinin
rublenin ve ticaretin ¢ntint agmalar1 gerekir.
Turkiye Rusya'dan yilda 30 milyar dolara ya-
kin petrol ve petrol trtint ithal ediyor. Bu ra-
kamin ytizde 10'unu rubleyle ithal edebiliriz.
Karsihginda bizim Merkez Bankamiz da belirli
periyotlarda rublenin degerini sabitleyerek
ihracatgilarimizin kaybini dnleyebilir. Merkez
Bankasi tasin altina elini koyarsa ¢ok ciddi bir
is hacmi yakalariz” agiklamasinda bulundu.
Thracattaki erimenin ¢nlenmesi icin Rusya ile
Tercihli Ticaret Anlasmasini da (gtimriikstiz
aligveris) dort gozle beklediklerini kaydeden
Hikmet Tanriverdi, “Ttrkiye, Rusyanin hazir
giyim pazarindan yiizde 4,4 pay aliyor. Bavul
ticaretiyle bu rakam ¢ok daha ytiksek seviye-
lere ¢ikiyor. Rusya 18,7 milyar dolarhk Tur-
kiye hazir giyim ihracatinda ytizde 1,87 paya
sahip. Bu pazar kaybetmemek icin rubleyle
ticareti artirict dnlemler almamiz gerekiyor”
dedi. Bilindigi tizere, Rusya’'daki ekonomik
erime, tilkedeki alisveris merkezlerindeki
markalar1 da zora sokuyor.




Avrupa ile 6n avans miicadelesi

Rusya ile ticarette tartisma konusu olan ve
cok sayida firmanin alacak sikintisi cekmesine
neden olan acik hesap ve avans konusuna da
deginen Hikmet Tanriverdi, “Rusya pazarinda
alacaklarda ytizde 50lik kaybinizin olmasi
kottidur ama tstesinden gelinemez, yikict bir
sorun degildir. Fuarda Tiirk stantlarina gelen
Ruslar, stkintih ortamdan dolay1 Avrupali
firmalarn daha fazla 6n avans istediklerini

ve fiyatlarimi ¢ok pahali bulduklarni soyledi.
Gegmiste siparis aldigimizda ytizde 20-30
arasinda avans aliyorduk. Bugtin ytizde 20
aliyoruz ya da hi¢ almiyoruz. O ytzden
bundan sonra daha cok Ttirk firmas: tercih
edilecek” dedi.
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6 IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi: “Her
iki tilkenin merkez
bankalarinin elini tasin
altina koymasi gerekiyor.
Ayrica karsilikli Tercihli
Ticaret Anlasmasinin
imzalanmasi da
énemli.” ,

Tiirk yatinmcidan

Rusya’da 100 bin kisiye istihdam
Rusya’da 100%e yakin markanin bes bin ci-
varinda magazasi bulundugunu aciklayan
Hikmet Tanriverdi, bu markalarn fiyatlan
satin almabilir segmentte tutup, uygun fiyatta
giyinme imkani sundugunu séyledi. Rus-Ttirk
is Adamlan Birligi Bagkam Naki Karaaslan ise
Rusya'da Tiirk markalarin bine yakin noktada
satis yapugini, yaurimlarin 12,5 milyar dolar
oldugunu ve Turk yatirimcilarin Rusya’da 100
bin kisiye de istihdam sagladigini acikladu.
Gectigimiz aylarda baslayan ve Rusya’dan
gelen ucaklara verilen yakat tesvikinin artiril-
masl gerektigine dikkat ceken Rus-Turk Isa-
damlan Birligi Baskami Naki Karaaslan, “OTV
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SABRI SAMi YILMAZ
IHKIB Rusya, Dogu Avrupa ve
Afrika Fuarlar Komite Bagkani

Rusya’ya hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatimiz son on yil icinde ortalama olarak
2 kat artmis durumda. Sektériimiiz icin
vazgecilemez olan bu pazarda son dénemde
yasanan sikintilarr asmak icin firmalarimizin
énlemler aldigi gériiyoruz. IHKIB olarak da
yasanan sikintilar aktarmak ve kendimizi
dogru anlatmak icin Rus basin kuruluslan
ile bir basin toplantisi diizenledik. CPM
Fuarinda da biitiin olumsuzluklara ragmen
firmalarimizin heyecanla yer aldigini gérdtik.
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FUAT YENiGUN
Ercin Tekstil
Genel Miiduiri
Sekiz ay 6nce Rusya'da bir kriz
olacagi soylentisi vardi. Ancak
2008'deki gibi teget gecer diye dii-
siiniirken kriz herkesi vurdu. Onceki
yil yaptigimiz satislarla karsilasti-
nldiginda yiizde 40 gibi bir diisiis
yasadik. Krizi iyi degerlendirmek
adina yapilan toplantilarda bu seneyi
“fedakarlik senesi” ilan ettik ve Rus
miisterilerine kendi karlarindan yiiz-
de 20 iskonto yaptik.

CEMIL BALATA
Fimka Group

Krizden dolayi bazi yatinmlarnmizi
askiya aldik. Rusya’da kiralar dolar
ve avro iizerinden oldugu icin bu
konuda sikinti yasadik. Laleli'de
bircok esnafin kapisina kilit vuruldu.
Rusya'da su anda is yapabilmek
adina kar marjlarinin diisiirilmesi
gerekiyor. Son birkag ay icerisinde
miisteriyi cekme adina yiizde 15 is-
konto yaptik. Istedikleri kadar alisve-
ris yapsinlar 1000 dolar olsun 100 bin
dolar olsun bu yiizde 15'lik iskontoyu

yapiyoruz.

EDA TUTKUN
Kigih Bayiler Koor.
Yardimaisi

Rusya'daki kriz fuan da olumsuz et-
kiledi. Altr ay dnce geldigimizde bunu
yavas yavas hissetmeye baslamistik,
su an bayagi etkisi artmis bunu go-
riiyoruz ama diizelecektir diye umut
ediyoruz. Ziyaretcilerimiz var ama
fuardaki durgunluk bize de yansiyor.
Krizi firsata cevirmekten soz ediliyor,
bu dénemde bu biraz zor. Patronu-
muz Abdullah Kigil'nin bir sistemi
vardir, kriz dénemini mimkiin oldu-
gunca kicllip bekleyerek, mevcut
sartlan minimize ederek gecirir. Tiirk
yatinmcilara Kigil'nin bu énerisini
tavsiye ederim. Bu dénemi mevcut
diger misterilerimizle atlatmaya ca-
lisacagiz, umarnm her sey iyi olur.
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ve havaalani vergileri de tekrar dtizenlenmeli.
Tur operatorleri de bu dénemde elini tasin
aluna koymali. Gerekli atlimlar yapmazsak
Rusya’dan Turkiye'ye gelen yillik dort milyon
turist yar yariya diisecektir” dedi. Basin top-
lantisin takiben, ayni giin aksaminda tinlii Tu-
randot Palace’da Rusyanin 6nde gelen gazete,
dergi, televizyon ve radyo basin temsilcileri ve
Turk basin mensuplari, Rusya pazarinda énemli
pay1 olan Tiirk marka ve perakende firmalaryla
birlikte karsilikli yakin iligkileri pekistiren ye-
mekli bir toplant1 yapildi.

Rusya perakende pazan biiyiiyor

Rusya’da her yil binlerce fuar diizenliyor. Yal-
nizca Moskova'da 400 civarinda fuar duizenlen-
digi goz ontine alinirsa, pazara giriste fuarlarn
onemi iyice ortaya ¢ikiyor. Buna ragmen, fuar
sayisindaki ¢okluk, firmalarn dogru fuan bul-
malarinda da engel olusturuyor. Rusya pera-
kende sektoriintin 2000 yilindan itibaren yillik
ortalama biiytime oraninin ytizde 10-15 oldugu
tahmin edilirken, perakendecilikteki gelismeler,
Moskova disindaki biiytik kentlere dogru yayil-
ma trendi i¢inde bulunuyor. Bankacilik sekts-
riiniin gelismemesi nedeniyle, akreditif zorluk-
lan yasanan pazarda ihracat, genellikle pesin
doviz karsihiginda yapiliyor. Ancak, tiiketimin
hizli artmast ve tacirlerin sermaye yetersizlik-
leri pesin dovizi finanse edemediginden satict
avanslart ile ticaret deneniyor; zaman zaman da
bu nedenle sorunlar yasanyor. Ozellikle kay1t
disilik ve sozlesme eksikliklerin bu durumdaki

alacaklarin tahsilini énemli 6lctide zorlastirir-
ken, ayrica 2013 sonu itibariyla baslayan ve
giderek buytlyen Ukrayna krizi de piyasalarda
bir belirsizlik yaratiyor ve fuara ve katilan fir-
malara olumsuz yansidigi gozleniyor.

CPM kilit rol oynuyor

Rus alic1 profili ise “moda bilinci ytikselmeye
baslayan halk” olarak tanimlanabilir. Mosko-
va pazar bu acidan okundugunda, pazara et-
kili bir giris yapmak isteyen tilkelerin dikkat
etmesi gereken en énemli noktanin, Mosko-
val alicilara tilke ve marka imajlarini iyi yan-
sitabilmek olmasi gerektigi vurgulaniyor. Bu
anlamda, Moskova’da gerek para akisindan
nemalanan refah diizeyi ytiksek kitleye ge-
rekse kaliteli ve modaya uygun giyinis tarzin
yakalamaya calisan siradan Rus vatandasina
pazara giriste tilke imajin etkili olarak ve-
rememenin, pazar timden kaybetmek gibi
bir tehlikesinin mevcut oldugu kaydedili-
yor. Bu gercegin farkinda olan THKIB, CPM
Fuarr'na milli kaulim dtizenlerken, katihmci
firmalarn Ttirkiye ve diinya capinda kendini
ispatlamis markalar olmasina 6zen gostermis.
Moskova hazir giyim piyasasindan iyi bir
pay edinmenin en ¢nemli yolu her iilkede
oldugu gibi buradaki moda fuarlan olduguna
vurgu yapan Hikmet Tanriverdi de, “CPM
Fuar1 Moskova hazir giyim piyasasinda sahip
oldugu kilit rol dzelligiyle bu Rusya pazar1
icin en etkin kanallardan birisi konumunda-
dir” diyor.

CPM’E iHKiB BUNYESINDE KATILAN FiIRMALAR

*DERIN GiYiM
-DiDO GROUP
*ECRINTEKS
*DECOLLETE

*ADALI TEKSTIL
*ARDA-TEX
*Y-SEL GiYiM
B PLAN

*KARMA KONF.
KiGILI

«KIYAS DERI

*MiB MAGAZACILIK

*BAGIROGLU TEKSTIL
*BERAT TEKSTIL

*BiSA GiYiM
*BOVONA TEKSTIL
-BOY DERI

-BY AYDIN TEKSTIL
*CARNELLI DERI
*PLATIN GOMLEKLERI
*DARKMEN TEKSTIL

*ERYAY TEKSTIL
*EVELINE TEKSTIL
*GITAR TEKSTIL
+GOLDMEN DERI
*GR DERI| TEKSTIL
*GUZELLER TEKSTIL
+JUNIOR GiYiM
*KA-EN TEKSTIL
*KAPRIS GiYiM

«MiMi TEKSTIL

*MONDO TEKSTIL

«OZNUR GiYiM

*SANFA TEKSTIL

*SINER|JI TEKSTIL
*SEKEROGULLARI KONFEKSiYON
*TELLO JEANS

+TUGI CLUB

+\VEDIi TEKSTIL
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ITHIB Baskani Ismail Giill _
ITHIBB@skan Yardimcisi a
Fatih Bilici ve ATHIB

Baskani Zeki Kivang,

Ttirkiye’'nin Paris Bliytikelgisi

Hakki Akil’e desteklerinden
dolayi hediye takdim ettiler.

|
.I h j ~ Fuarin kumas bolimunde
: [ K , 49'u bireysel, 25’
I ® milli katilim dahilinde
74 firmamiz yer aldi.



Premieére Vision Paris'i
takV|m|n|ze ekleyin

PV PARISTE T
TURK HAKIMIYETI

PREMIERE VISION PARIS FUARINDA BU DONEM iTKiB BUNYESINDE
25 FIRMA MILLI KATILIM GERCEKLESTIRDI. TURKIYE'NIN BIR SURE
ONCE GIRMEKTE ZORLANDIGI FUARIN BU DONEMINDE ISE TAM
BiR TURK HAKIMIYETI VARDI. TURKIYE, TUM ALT BOLUMLERINDE
TOPLAM 118 KATILIMCISIYLA UCUNCU BUYUK ULKE OLDU.
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FUAR

Premiére Vision Paris, uluslarara-
st hazir giyim kumast alicilar, tasarimcilar
ve tedarikgiler i¢cin en 6énemli bulusma nok-
tast ve gelecek sezon moda ve kumas egi-
limlerinin paylasilmast i¢in vazgecilmez bir
bilgi kaynag olarak biliniyor. Paris’te yilda
iki kez duizenlenen fuar, diinya modasinin
kiiresel erisimine paralel olarak New York,
Sad Paulo, Sanghay ve Istanbul gibi 6nemli
merkezlerde de alt etkinliklerini siirdiirii-
yor. Premiere Vision Paris fuari, 15 yih
askin bir siire once Tiirkiye’den treticilerin
girmekte zorlandig bir toplulugu simgeler-
ken, 2015 déneminde fuarn ttim bolim-
lerindeki toplam 118 katilhimcisiyla tictinct
buytik tlke katilmin Tarkiye gerceklestir-
di. Premiere Vision Paris’in bu déneminde
birtakim degisikliklere gidildi. 2015 yili
Subat déneminden baslayarak, Premiere
Vision Paris kumas fuar ile es zamanl ve
ayni fuar alaninda dtizenlenen Expofil iplik,
Cuir a Paris deri, Indigo desen ve tasarim,
Modamont aksesuar ve Zoom fason tiretim
fuarlarinin ¢ogunluk hisseleri organizator
firma Premiere Vision tarafindan satin alin-
di. Boylece Subat ve Eylul aylarinda, birlikte
ve ayni tarihlerde diizenlenecek ttim bu
fuarlar, Premiere Vision Paris genel basligi
ile su isimlerle anilmaya baslanildi: Daha
onceki ismi Premiere Vision olan fuar artik
Premiere Vision Fabric, Expofil; Premiere
Vision Yarns, Cuir a Paris; Premieére Vision
Leather, Indigo; Premiere Vision Designs,
Modamont; Premiere Vision Accessories,
Zoom; Premiere Vision Manufacturing ola-
rak anilacak.

Kiiresel gelismeler

ziyaretci sayisini etkiledi

Premiere Vision Paris fuar1 Subat dénemin-
de ttim alt fuarlar ile birlikte 58 bin 443
ziyaret¢i agirladi. Ytizde 73 oraninda ulus-

6/TH/B’in tanitim
calismalarinin son
kalemi olarak, Parc
des Expositions fuar
alani girisinde metro
istasyonundan Hall 5
ve Hall 6'ya uzanan
ylirtiytis yolu lizerinde
20 adet isikliilan
panosunda milli katilim

ilanlar yer aldl. ,

lararas ziyaretcilerin katildigr fuarm ziyaret
orant 2014 Subat dénemine kiyasla ytizde

5 oraninda diistis kaydetti. Dtststin Rusya
ve cevre tlkelerindeki ekonomik durum ve
New York Fashion Week ile fuar tarihlerinin
cakismast ile baglantli oldugu fuar idaresi
basin duyurularinda belirtilmektedir. Ziya-
ret¢i rakamlarindaki duststin diger etkenleri,
diinya tekstil ve hazir giyim titketiminde
azalma, basta Cin olmak tizere daha ¢nce
erisilemeyen ve daha sonra artan liiks tiike-
tim tirtinleri ihracina sahne olan pazarlardaki
yavaglama rubledeki ytizde 40 deger diisii-
stinil yasayan Rusya pazarnin durumu; son
olarak da artarak konularina yogunlasmakta,
gticlenmekte olan ve dolayisiyla kiresel mo-
da cevresindeki oyuncu sayisini azaltan hazir
giyim firmalar olarak siralaniyor.

Katilimci sayisinda artis

Fuar, tiim alt etkinlikleri ile birlikte 127’si
yeni olmak tizere bin 793 kaulimc1 agirla-
mis ve Subat 2014 dénemine ve hatta daha
onceki yillara gore artig kaydetti. ITHIB
tarafindan milli katthm dtizenlenen fuarin
kumas boltmtine 2014 Subat doneminde
701, 2015 Subat déneminde ise 726 ftiretici
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DERYA YARANGUMELIOGLU
ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi

Premiere Vision Paris fuari, her
zaman katilim gdsterdigimiz bir
fuar. Tekstil sektoriindeki yeri iti-
banyla firmalar agisindan da énemi
bir fuar olarak kabul ediliyor. Bu
doénem fuar, beklentilerimiz dog-
rultusunda iyi gecti. Bir 6nceki
doneme kiyasla daha hareketli

ve verimli gecti. Misterilerin ¢ok
daha istekli olduklarini gérdiim.
Yeni miisterilerle tanisma imkani
bulurken, mevcut misterilerimiz
de fuarda bizleri ziyaret ettiler.

Bu d6énem Birligimiz biinyesinde
katiim gdsteren firma sayisinda
da artis kaydettik. Bu da bizim icin
gurur verici bir gelisme.
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Federasyonu yetkilileri '//,

W) =
(KOFQTI), ITKIB standini 7 >
ziyaret ederek [THIB /
Baskani ismail Giille ile / TN
ESAT HAKSAL /
Akin Tekstil Genel Middri //

sohbet etti.
R e I e | " Sektdrde riistiinii 1spatlamis bir ///
DISCOTER . . T
R T y fuar olan Premire Vision Paris’in //
i il . - bu dénemi ¢ok verimli gecti. Fuann /, //
bu déneminde Tirk firmalarinin //
yogun katilim gosterdigi dikkat /,
ceken unsurlardan biriydi. Sadece /
kumas bdlimiinde degil, fuarin /
tim alt bolimlerinde Turk firma- ~ /
larini gérdiik. Premiere Vision Paris //
~ fuari, nem verdigimiz fuarlardan ’/
biri. Bu sezon hem yeni miiste- /
riler ile bulusma hem de mevcut //
. mdsterilimizle bir araya gelme /
firsati yakaladik. Fuardan énemli ///

' kazanimlar elde ettigimizi diisiinii-
yorum. Umanm tim Tirk firmalar /

/ icin bu durum gecerlidir. //

FUNDA KUYUMCU "/

Soktas Bolge Yoneticisi //

Soktas Dokuma Hizmetleri olarak
' 1971 yilindan itibaren sektérdeyiz.  ///,

//
/// Gomleklik kumas Greticisiyiz. Ayni ///
/ zamanda ceketlik kumas da treti- ///

kauldigr belirtildi. Iplik bsltimtinde ise bu
say1 iki donem i¢in de 39 olarak verilmek-

tedir. Ulke kauhm sayilarina bakildiginda Premiere Vision Paris /
fuarda 50 tlke temsil edilmekte olup, tim fuar[ Subgt déneminde

alt fuarlara katilim sayilariyla ilk 10 sirala-

yoruz. Koleksiyonlari firma olarak ///

bizler hazirliyoruz. Hem ceketlikte
/ hem de gémleklikte yaz ve kis ko- %

mast; ltalya (752), Fransa (235), Turkiye tim Ult fUUrIUfI Ile 7, leksiyonlari hazirliyoruz. Bu kolek- ////
g(l)f)ivBiﬂf'ik(I;%Hljk 117) x(z;ol)spi?ya bir[ikte 58 bln 443 % s.iyc?nlatrlmltm fuarlaédatmiljjsterillfe- 7/
, Portekiz , Japonya , Almanya , . .. rimize tanitiyoruz. Basta Premiere  /
(44), Giiney Kore (31) ve Fas (26) seklinde ZIYUfEtE’ aglrlad/. YUZde //// Vision Paris olmak lizere neredey- //’/
oldugu aldand,. 73 oraninda uluslararas) /) se dinyann her yerindeki fuarara %
Premiere Vision Paris fuari, 15 yili askin , o . ' katiim gésteriyoruz. Aynica bu
bir stire 6nce Turkiye’den treticilerin gir- zlyar Et[!' ilerin katildi gl /} fuara kabul edilen ilk firmayiz. / ///
mekte zorlandig bir toplulugu simgelerken / ///, Euarda bizim her sene 300'e yakin ////’/
2015 déneminde fuarn tim bolimlerinde- fua”n ZIyarEt orani 2014 / /

ki toplam 118 katilimcisiyla tigtinct biytik .SLIbU t dénemine klyUSIU

tilke katilmum Ttrkiye gerceklegtirdi. Fu- yiizde 5 oraninda diisiis ) miisterilerden begeni topladi. Bu
arin kumas boltimiinde 49’u bireysel, 2571 / acidan cok memnunuz fuardan.

milli kanhm dahilinde 74 firmamiz yer ald. k [Jyd etti. '

ziyaretcimiz oluyor. Yine boyle bir
// sezon gecirdik. Koleksiyonlarimiz %

Fuar idaresinin grup katithmlarini sinirlama

/
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Fransa 235

politikast nedeniyle, ITHIB'in milli katilmu
her donem bir ya da iki firma ile artis goste-
rebilmektedir. Fuarin yer dagitim ve insaat
konularinda merkezci politikasi dolayisiyla
Tirk firmalarmmizin katlimlar, yerle-
simleri ve stant insaat sistemi, fuar idaresi
taralindan belirleniyor. Bu nedenle ITHIB
tarafindan gerceklestirilen fuar hazirlik ¢a-
lismalarinin buiytik kismini tanitima yonelik
calismalar kapsiyor.

Tiirkiye reklam ataginda

Bu calismalarin ana kalemi olarak;
Turkiye'den fuara katilan tekstil treticisi
firmalarimizin koleksiyonlarinin fuar ziya-
retcilerine tek bir cat1 alunda sunulabilmesi
ve kolay erisim saglanabilmesi amaciyla Hall
6 dahilindeki fuar idaresinin resmi forum
alanlarindan Tech Forum yaninda alinan

45 metrekare buytiklugtinde bir trend alant

FIRMA KATILIMLARINA GORE iLK 10 ULKE

o Tiitkiye 118
ispanya 90

Almanya 44

italya 752

Fas 26

calismast gerceklestirildi. Bu alanda fuar
katulimcist kumas tireticilerimizin en son
koleksiyonlarindan 6rnekler, giincel kumas
doku ve renk egilimleri hakkinda detayh
bilgiler ve temalar esliginde bu alanda ser-
gilendi. Trend alanimizda gtincel kumas ve

renk trendlerini a¢iklayan 6zel brostrtimiiz,

trend alanimiz ve info standimizda ise Tur-
kiye milli katihm1 brostrtimiiz ziyaretgilere
dagildi. Fuar idaresi 2015 Subat donemi
ile baslayarak basil katalog dagitilmasina
son vermis olup katilmcilarin detayh bilgi-
lerini www.premierevision.com adresinden
ve akilli telefon uygulamalarindan yayimla-
yacak. Urtin sinuflarina gore firma unvanlan
ve stant numaralari ise resmi fuar rehberi
tizerinden ziyaretgilere ulastirthacak. Ayrica
ziyaretgcilere ticretsiz olarak fuar not defteri
“notebook” dagitilmis olup milli katihm
ilanimiz bu not defteri i¢inde yaymnlandi.

Portékiz'57

M ingiltere 117

Japonya50

o¥ Giiney Kore 31

italya %12

Almanya %5 @

Amerika Birlesik 6
Devletleri %3~

Japonya %3 @

[THIBin tanitim calismalarinin son kalemi
olarak, Parc des Expositions fuar alan giri-
sinde metro istasyonundan Hall 5 ve Hall
6’ya uzanan ylrtyis yolu tizerinde 20 adet
151kl1 ilan panosunda milli katihm ilanlar
yer aldi. Premiere Vision Paris fuari, ikinci
déneminde 15-17 Eylil tarihleri arasinda
diizenlenecek olup artan bir Tiirkiye katili-
mina sahne olmasi bekleniyor.

ZIYARETCi SAYISINA GORE ILK 10 ULKE
Fransa% 27 @

'@ ingiltere %13

@ ispanya %6

, Tiirkiye % 4
Belcika % 3

@ Hollanda % 2




GKS

Hizli, basit ve verimli - GKS programi, tamamiyla boyutlandirilmis ve fonksiyonlar
atanmis kalip parcalarini, tim farkl desen varyasyonlari i¢cin uygulayabilir. GKS’yi
kullanarak ilk prototip kalibi hizlica olusturabilir, sonrasinda Uzerinde istendigi
miktarda degdisiklik uygulayabilirsiniz.

Sezgisel, modern, kullanici dostu - kaliplari hazirlama, degistirme ve siniflandirma
islemi artik hic problem degill Size sunulan sayisiz ara¢c cubugu yardimiyla,
kaliplarinizi verimli bir bicimde zamaninda olusturmanin zevkini ¢cikarin.




" PREMIERE
VISION ISTANBUL
TREND SIRLARINI DESIFRE ETT

TEKSTIL VE MODA SEKTORUNUN BiR NUMARALI GLOBAL ETKINLIGI
PREMIERE VISION, ISTANBUL’DAKI iKINCI BUYUK RANDEVUSUNDA 2016
ILKBAHAR/ YAZ SEZONU’NUN TUM TRENDLERINI YARATICI SUNUMLAR
VE SEMINERLERLE TANITTI. iTHIB TARAFINDAN DESTEKLENEN
ETKINLIGE 14 ULKEDEN 163 FIRMA KATILDI.



Tekstil ve moda sckisrimin 1
numarali global etkinligi Premiere Vision,
[stanbul'daki 2. biiytk randevusunda 163
firmay1 zengin trtin cesitleriyle bir araya
getirirken, 2016 Ilkbahar/ Yaz Sezonu'nun
ttim trendlerini yaratict sunumlar ve semi-
nerlerle ortaya koydu. Ziyaretciler, 11-13
Mart 2015 tarihlerinde CNR Expo’da ger-
ceklestirilen Premiere Vision Istanbul’da
yeni sezonun trendlerinin desifre edildigi
“Trend Vision Semineri” ve “Carlin Trend
Ajanst Semineri"nin yan1 sira yaratici bir
sunumla hazirlanan “Trend Alani” ve “Renk
Bar1’na buiytik bir ilgi gosterdi. Premiere
Vision Moda Ekibi’nin fuarin her gtint 6gle
saatlerinde verdigi 45 dakikalik “Trend Vi-
sion Semineri’nde konsantre moda bilgileri
paylasildi. Seminerde trendler, renk uyum-
lar1, moda temalar1 ve kisa bir stire énce
gerceklestirilen Premiere Vision Paris’teki
uluslararast satin almacilarin ilk tercihleri
anlauldi. Ziyaretgilerin 2016 ilkbahar-Yaz
Sezonu'nun tim trend bilgilerine erisebil-
dikleri bir diger seminer, 11-12 Mart tarih-
lerinde gergeklestirildi. Carlin Trend Ajansi
tarafindan verilen seminerde “Kadin Hazir
Giyim Tandanslar1” ele alindi.

1 .
F-T.Bd ns

6 Premiére Vision [stanbul’a
yogun ilgi gésteren
ziyaretcgilerin sayisi 7 bin
136'ya ulasti. 14 lilkeden
163 firmanin katildigi
ve hedef Lilkelerden bin
117 yabancinin ziyaret
ettigi fuar, komsu
Lilkelerde yasanan
sorunlara ragmen hedef
rakamlannin lizerinde bir

performans gésterdi. ,

Yeni sezonun renkleri Trend Alani’'nda
ziyaretcilerle bulustu

Trend Alani ise ziyaretcilerin en ok ilgilen-
digi diizenlemelerden biri oldu. Ziyaretcile-
rin, fuarin girisinden itibaren oyuna davet
eden bitkilerle bezeli atmosfer egliginde

ulasacaklar1 Trend Alani, iki holtin birbirine
baglandig ikiz alanda yer aldi. Premiere
Vision Istanbul icin 6zel olarak tasarlanan
Trend Alani'nin senografisi Bettina Witzel
tarafindan yapildi. Bu iki alam birbirine
baglayan koridorda sezon renkleriyle bezeli
bir senografi de yer aldi. Bunlarla sinirl kal-
mayan etkinliklerde ayrica, fuar esnasinda
yaratict oldugu kadar ilham verici bir film
gosterimi de yapildi. Premiere Vision Moda
Direktorii Pascaline Wilhelm, diizenledik-
leri seminer ve trend alanlarinin yani sira
Premiere Vision Istanbul’a kaulan 163 fir-
manin sergiledigi tirtin yelpazesinin de 2016
[lkbahar-Yaz Sezonunun ve pazarn gercek
sentezini gozler ontine serdigine dikkat cek-
ti. Wilhelm, “Fuarin tamaminda sergilenen
iriin yelpazesi son derece dengeli. Pazarl
temsil eden ttim sektdrler ve uzmanliklar bir
arada. Dokumadan 6rmeye, ipekten deni-
me, ayni zamanda iplikten tekstil desenleri
ve aksesuarlara kadar genis bir tirtin gami
mevcut” dedi. Ayrica, Trend Alani'nda yer
alan kumaslarin tamaminin Premiere Vision
Istanbul'da yer alan kaulimcilarin koleksi-
yonlari arasindan secildigine de isaret eden
Pascaline Wilhelm, “Bu, satin almac1 ziyaret-
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cilerimiz icin ¢cok ¢nemli bir calisma alam”
seklinde konustu.

iSMAIL GULLE

b : Marka elcisi Arzu Kaprol oldu
ITHIB Yonetim Kurulu Baskani

Premiere Vision Istanbul’'da alt1 cizilmesi
gereken bir diger 6nemli gelisme, defileleri
2011-2012 Paris Resmi Moda Takviminde
yer alan ve artik her sezon Paris’teki ‘show-
room’unda koleksiyonlarini tanitan tnli
moda tasarimcist Arzu Kaprol'tin hostes ki-
yafetlerini tasarlamis olmasi oldu. Premiere
Vision etkinliklerinin diizenlendigi New
York, Istanbul, Sao Paola ve Paris'te bas-
lattigr “marka elciligi” kapsaminda tilkenin
kilttirtnt ve yaraticr giiciini temsil eden
sanatcilarla igbirligi yapmast stratejisi dog-
rultusunda Istanbul'un moda tasarimcist
ismi olarak secilen Arzu Kaprol, Premiere
Vision ile gerceklestirdikleri isbirliginin
altim cizerek, “Premiere Vision, tekstil en-
dustrisi kreatifleri icin her zaman muazzam
bir kaynak oldu. Artik Istanbul’da da var
olmasi, endiistri adina ilham verici” dedi.

Diinyanin en 6nemli kumas

fuari Premiere Vision, Tirk Gre-
ticilerin 41 yilik bekleyisinden
sonra ikinci kez istanbul’daki
yerini aldi. Bu kez de, bir 6nceki
Premiére Vision istanbul gibi
diinyanin dért bir yanindan ka-
tihmai firmalar ve ziyaretgiler,
diinya modasini ve trendlerini
yerinde gérme firsati yakaladilar.
Uretim kalitemizle Tiirk tekstil
sektdriini yine diinya modasinin
onemli firmalari ile bulusturuyo-
ruz. Bu sene de yine ITHIB olarak
fuarin sponsorlugunu istlenerek
firmalarimizin destekgisi oldu-
gumuzu gosterdik. Tark tekstili
halihazirda, diinyaya yon verecek
kapasitede ve biz kesinlikle geri
kalmadan, bu 6zel ve ayricalikli
konumumuzu daha da ileriye
tasimak icin yogun caba sarf
ediyoruz. Tim sektériimiiziin

bu ve benzeri fuarlardan maksi-
mum diizeyde faydalanmalarini
umuyoruz. Premiére Vision'un,
her sene daha da biiyiimesi ve
bélgemizin ve diinyanin merkezi
olmasi icin calismalarimizi siir-
diirecegiz. Organizasyona katilan
ve emegi gecen herkese tesekkiir
ediyorum. Fuarin iilkemize, sek-
toriimiize ve isbirligimize faydah
olmasini diliyorum.

I

]

Hostes kiyafetlerinin kumaslari, fuar kati-
limcist firmalardan, Ttirkiyenin ¢nde gelen
kumas tireticisi Akin Tekstil ve Portekizli
Lemar tarafindan saglandi. Premiere Visi-
on CEO’su Philippe Pasquet ise, tekstil ve
moda sektoriine yonelik uluslararasi fuarlar
diizenleyen ve yaraticihgin kalbinde yer
alan bir organizasyon olarak tiim diinyadaki




6 PV Istanbul'da,
dokumadan 6rmeye,
ipekten denime, ayni
zamanda iplikten tekstil
desenleri ve aksesuarlara
kadar genis bir tiriin
gami ziyaretcilerin
begenisine sunuldu. ,

etkinliklerinde Premiere Vision ismini ya-
raticl isimlerle bir araya getirme stratejisini
benimsediklerinin altin1 ¢izdi. Pasquet, soyle
konustu: “Uluslararasi iletisim kampanyala-
rimiz cercevesinde diinya ¢apinda diizenle-
digimiz fuarlarin (New York, Istanbul, Sao
Paolo, Paris) taniiminda, tilkenin kiiltiirtni
ve yaraticl gictinti temsil eden kimlikleri
sectik. Premiére Vision Istanbul fuarimizin
imaj kampanyasi icin, Arzu Kaprol, ttim eki-
bin tizerinde hemfikir oldugu bir isim.”

e
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163 katilimci firma ile yeni rekor

Diger yandan, 11-13 Mart 2015 tarihlerinde
CNR Expo’da 2. defa dtizenlenen Premiere
Vision Istanbul’a katlan firma sayisi, hedef-
ler asilarak 163’e ulasti. Fuarin dtizenlendigi
salon sayist da 1’den 2’ye yiikseldi. Artista
katithmer sayisindaki ytikselis kadar, firma-
larin trtinlerini daha genis alanlarda sergi-
leme talebi de etkili oldu. Fuara katilan 163
firma, Premiere Vision'un, diinyadaki diger
fuarlarda uyguladigi prensipler dogrultusun-
da belirlendi. Bu dogrultuda fuara katulmak
icin bagvuran firmalar ve sergileyecekleri
trtnler, tekstil ve moda sektérintn énde
gelen profesyonellerinden olusan bir komite
tarafindan yaraticilik, yenilikeilik ve kalite
kriterleri dogrultusunda secime tabi tutuldu.
Premiére Vision Istanbul, 163 katlimcinin
tiim diinyadaki Premiere Vision etkinlikleri
gibi tekstil ve moda sektdrtntin ttim bile-
senlerini bir araya getirmesi bakimindan

da diger fuarlardan ayrildi. Premiere Vision
Istanbul, bu agidan iplik ve elyaf, kumas,
aksesuar, denim, desen, tanitim kuruluslar
ve trend ofislerinden olusan genis bir yelpa-
ze ile profesyonelleri karsilad1.

14 iilkeden 163 katilimc

Premiere Vision Istanbul’daydi
Katllimcilarin temsil ettigi tilkeler ise
Premiere Vision Istanbul icin belirlenen
hedefler dogrultusunda gerceklesti. Ttirkiye
dahil 14 tilkeden katilimin oldugu fuarda
yer alacak 163 firmanin ytizde 34t ulusla-
rarast katiimcilardan olustu. Fuara katilan
firmalarin temsil ettigi tilkeler {talya, Alman-
ya, Portekiz, Fransa, Avusturya, Bulgaristan,
Ingiltere, Romanya, Litvanya, Fas, Hong
Kong, Hindistan ve Pakistan oldu. Bu yil
Premiere Vision Istanbul’da ziyaretci sayist
7 bin 136’ya ulasti. Hedef tilkelerden bin
117 yabancinin ziyaret ettigi fuar, komsu
iilkelerde yasanan sorunlara ragmen hedef
rakamlarinin tizerinde bir performans gos-
terdi. Ziyaretci kitlesi, Premiere Vision'un
hedef kitlesiyle ortiiserek Dogu Avrupa ve

PHILIPPE PASQUET
PREMIERE VISION CEQ’su

“Uluslararasi iletisim kampanyalarimiz
cercevesinde diinya capinda
diizenledigimiz fuarlarin tanitiminda,
tilkenin kdiltiirinii ve yaratici glictinii
temsil eden kimlikleri sectik.”

PASCALINE WILHELM
PV Moda Direktorii

“Fuarin tamaminda sergilenen Liriin
yelpazesi son derece dengeli. Dokumadan
Grmeye, ipekten denime, ayni zamanda
iplikten tekstil desenleri ve aksesuarlara
kadar genis bir tirtin gami mevcut.”
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OSMAN EGE
Simsek Ege Etiket YK Bagkani
ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi

Simsek Ege, 27 senedir etiket
piyasasinda olan ve dzellikle son
17-18 senedir de yiiziinii tamamen
ihracatcilara ve ihracata dénmiis
bir firma. Tirkiye'de biyik miktar-
larda ihracat yapan hazir giyim fir-
malannin hemen hemen hepsiyle
calisan, Avrupa’da da birgok firma-
nin onayl tedarikgisi olmus hem
Turkiye'de hem de Tiirkiye cevre-
sindeki hazir giyimcilere onaylarini
merkezden alarak treticilere direkt
mallan satabilen, tiretebilen ve
ihracat yapan bir firma. Uretimi-
mizin neredeyse yiizde 90’1 direkt
ya da indirekt olarak ihracg ediliyor.
Olay sadece lretmek degil, cevreye
karsi hassas olmak, sosyal sorum-
luluklarini yerine getirmek. Biitiin
firmalann sartlanina uyan ve audit-
lerinden gecmis bir firma Simsek
Ege. Onun disinda tabii kreatif ve
tasarim kismi da giicli bir firmayiz.
Her sene kendi kataloglanmizi ¢i-
kariyoruz. Her ay neredeyse yiizler-
ce numune yapip misterilerimize
gonderiyoruz. Su anda yaklasik
200 calisanimizla senede 500 mil-
yon adet etiket Uretiyoruz. Fuara
gelince, Premiere bunu profesyo-
nelce yapiyor; standlarin tasanm-
lari ve ziyaretci profilinden bunu
anlayabiliyorsunuz. Bunun yaninda
kumas ve aksesuar bir arada bula-
bileceginiz nadir fuarlardan biri. PV
istanbul’'un bu agilardan basanli
ve dogru konsepti bulmus bir fuar
oldugunu diisiiniiyorum.
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“Premiére Vision, tekstil endListrisi
kreatifleri icin her zaman muazzam bir
kaynak oldu. Artik istanbul’da da var
olmasi, endtistri adina ilham verici.”

Ortadogu arasindaki gtizergahtan olustu. Bu
glizergahin merkezinde yer alan Istanbul,
ozellikle Rusya, Ukrayna, Bulgaristan, Ro-
manya, Polonya, Yunanistan, iran ve Misir
basta olmak tizere bolgedeki sektor profes-
yonellerinin ilgiyle izledigi bir sehir olmaya
dogru hizla ilerliyor.

Premiére Vision, profesyonelligi ile
digerlerinden ayriliyor

Profesyonel anlayisi ile benzerlerinden ayrilan
Premiére Vision'n Istanbul ayaginda da bu
anlayistan vazgecilmedi. Stant tasarimlarindan
ziyaretci profiline kadar bu isi diinyada en iyi
yapan firmalarin baginda gelen Premiere Visi-
on, kumas ve aksesuarin bir arada bulunabile-
cegi fuarlann da baginda geliyor. Katlhmear fir-
malar i¢in biytik avantaj saglayan bu 6zellik,
kumas ve yan sanayinin birlikte sergilenmesi

j
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Ziyaretgilerin, fuann girisinden itibaren
oyuna davet eden bitkilerle bezeli atmosfer
esliginde ulasacaklan Trend Alani, iki
holtin birbirine baglandigi ikiz alanda

yer aldi. Premiére Vision Istanbul icin

6zel olarak tasarlanan Trend Alani’nin
senografisi Bettina Witzel tarafindan
yapildi.

2016 ILKBAHAR-YAZ SEZONU’NDA CIiCEKLER ACACAK

KUMASLARDA CiCEKLER ACACAK: Zen-
gin bahcelerden grafik cicek buketlerine
kadar cok farkli desen secenekleriyle gicek-
li kumaslar 6n planda. Baskilar son derece
son derece sofistike, iriine katilan katma
deger 6n planda; cokca transparan ve ali-
sagelenden daha az fotograf baski var.

KADINDA DA ERKEKTE DE RAFINE KIR-
SAL ETKi: Dis giyim ve gomlekliklerde,
ozellikle sehirli giyvimde, bitkisel bir karak-
ter var. Tisort ve sweat shirtlerdeki dogal
goriiniim icin kusurlu gérintmlu ipliklerle
tretilen 6rme kumaslar kullanihyor. Akse-
suarda ise parlatiimis ahsap diigmeler ve
net gériiniimlii etiketler sezonun diger 6ne
cikanlarn.

SPORTIF SEZON: Strec kanisimlar, skuba
kumaslarinin devami niteligindeki bi-
strecler, file kumaslara génderme yapan
ajurlular... Aksesuarlarin spor temasi tize-
rindeki vurgusu ¢ok kuvvetli; fermuarlar,
teknik kapamalar, etiketler, yansitmali
retro seritler...

GUNDELIK GiYiM DAHA RAFINE DAHA
SIK: Sehir giyiminde ve giindelik sik
giyimde yerini alan denim etkisi, kimi
zaman jakarlarla bile kullanilan agartilmis
goriiniimler... Ormeyi andiran, ultra esnek
ve yumusak gercek indigo denimler ve
etiket, rivet ve 6zel metallerden dretilmis
diigmelere kadar gercek bir aksesuar yel-
pazesi...
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ENVER UGUR
Saydam Tekstil
I¢ Pazar Satis Yoneticisi

Saydam Tekstil, 1950'lerden beri
siiregelen ¢ok kokli, tekstil dua-
yenlerinden bir firma. Agirlikh ase-
tat, viscon, 6zel fantezi kumaslar
yapan, bayan agirlikh ¢alisan doku-
ma driinler, giinliik ve abiye kiya-
fetlerde kumas tasarlayan, kendi
koleksiyonunu yapan, yurtdisinda
Premiére Vision Paris, Almanya
Minih, Sangay fuarina katilan ve
tlim diinyaya servis veren koklii bir
kumas firmasiyiz. Sektériimiizde
lider konumdayiz. Nis bir pazara
hitap ediyoruz. Piyasanin {stiin-
de fiyatlanmuzla kaliteli Griinleri
servis vermeye calisiyoruz. Yiizde
70 ihracat, ylizde 30 Tirkiye pa-
zarina hizmet sunuyoruz. Bugiin
Cin'e dahi ihracat yapar haldeyiz.
Avustralya'yla iyi calisiyoruz. 3
milyon metrelik senelik kapasite-
mizle, diinyanin her bélgesinden
siparis aliyoruz. PV Istanbul’a
ikinci kez katilyoruz. ilk fuanmiz
umdugumuzdan daha iyi gegmisti.
Gelen misterilerimiz var, insal-
lah artarak devam edecektir. Biz
Premiere Vision'a kabul edilen ilk
5 firmadan biriyiz. 10 seneye yakin
zamandir Paris ayagina da katili-
yoruz ve oradaki miisteri portfoyi-
miiz de artarak devam ediyor.

////////////////////////////////////// /

anlamina geliyor. Dogru konsept ile basari-
sin1 pekistiren Premiere Vision’a katilanlarn
agirlikl olarak yabanci ziyaretciler olmasi da
firmalara biiyiik avantaj saghyor. Istanbul’da
ikincisi diizenlenen Premiere Vision'in zaman
icinde daha da oturmast ve daha fazla ziya-
retciyi agirlamasi beklenirken, Istanbul’un,
tekstil alaninda 6zellikle yakin cografyada bir
merkez haline gelmesi amaclanyor. Fuara
katilm talebinin katilanlardan c¢ok daha fazla
oldugu nadir fuarlardan olan Premiere Vision
Istanbul'un alisilmadik sekilde, ticari olmaktan
uzak bir anlayist bulunuyor. Katihme firma-
lardan yuksek seviyede beklentileri olan orga-
nizasyon, bu standartlara uymayan firmalari,
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FUNDA KUYUMCU
Soktas - Dokuma Isletmeleri
Bolge Yoneticisi

1971'den beri piyasanin icinde olan
cok kokli bir firmayiz. Gomleklik
ve ceketlik kumas tretiyoruz. Ken-
di tasanmlarimiz ve koleksiyonlari-
mizla sektdre yon veriyoruz. Basta
Premiere Vision Paris olmak lizere
diinyanin her tarafindaki fuarlara
katiliyoruz. Premiére Vision'a
kabul edilen ilk Tiirk firmayiz ve
katilimimiz senelerdir siiriiyor.
Fuar, gecen sezona gére biraz
daha tenha geciyor gibi. Fuarda
agirlikli olarak yabanci katihmailar
var; Soktas gibi yiizde 80 ihracat
calisan bir firma icin bu son derece
onemli. Tirk piyasasinda da her
markaya degil ama bilinmis olan
markalarla ¢alisiyoruz. Buraya
katiim nedenlerimizden biri de i¢
piyasada ulasamadigimiz firmalan
tespit etmek. Premiére Vision
daha elit bir kesime hitap ediyor.
0 fark gelen ziyaretci profilinden
net olarak anlasiliyor. Hem bizim
kendi yapimizla alakali, musteri
takip edilmesi anlaminda biraz
daha farkh bir organizasyon yapi-
sina dogru evriliyoruz, daha siki bir
takip sistemi izerinde calisiyoruz,
dolayisiyla yeni miisterilerimizin
kazanimi bundan sonra biraz daha
fazla olacak.

I, %

biiytkliikleri ne olursa olsun geri cevirebiliyor.
Uzun vadeli bir stratejiye gore hareket eden
Premiere Vision Istanbul, kreatif olmayan, her
sene trende gore, kendi tasarimi yeni numune-
ler hazirlamayan firmalar kabul etmiyor.

istanbul, Dogu Avrupa ve Ortadogu’nun
merkezi haline geldi

Bu bélgelerin Istanbul'a yonelik ilgisinin yant
sira Turkiye tekstil sektoriintin giderek ge-
lisen dinamik yapist ile Ortadogu ve Dogu
Avrupa’daki ilerleyisi Premiere Vision'un
Istanbul'da diizenlenmesindeki etkili neden-
ler arasinda yer aliyor. Ayrica, Ttirk tekstil
endtstrisinin ortaya koydugu gelisimle su
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ONUR ERTUGRUL
Tepar Tekstil Satistan
Sorumlu Yonetici

Tepar Tekstil, 1992 yilinda kurul-
mus bir aile firmasi. 0 zamandan
bu yana sektére hizmet veren bir
firma olarak, polyester, naylon,
polypropylene, hava tekstiire ve
normal tekstiire Griinler yapiyoruz.
Burada giyime yonelik, hem yuvar-
lak 6rme olsun hem dokuma olsun
ozellikli Grinler Gretiyoruz. Satisla-
rmizin yiizde 40-50'ye yakini ihra-
cat, yiizde 50 satisimiz da ic piyasa
olarak soyleyebiliriz. Agirhkh olarak
Avrupa’ya mal ihrag ediyoruz.
Premiére Vision’a ise ilk kez katili-
yoruz ve katilimimizi budan sonra
da siirdiirmeyi diistiniiyoruz. Fua-
rin temposundan ¢cok memnunuz.
Bodlimlerin ayn ayri yapilmasini
cok dogru buluyorum. Sektor fir-
malari i¢in dogru bir fuar oldugunu
diistiniiyorum. Kim neyle ilgilene-
cekse direkt gelip istedigi bilgiye
ya da driine ulasabiliyor. Buradaki
design alanlarninda sergilenen 3-4
kumasimiz var. Ziyaretciler oradan
bakip geliyorlar; ya da kataloglarda
verdigimiz bilgilere gére bizi ziyaret
ediyorlar.Dolayisiyla, ziyaretcilerin
bizi gbzden kacirmalarn da zor
oluyor ve bu elbette olumlu. Fuar
oncesinde, fuarla ilgili aynntil
bilgiler verildigi icin cok diizenli bir
fuar oluyor.

)

anda Turkiye’nin toplam sanayi hacminde
ytizde 16Ttk pay1 temsil etmesi ve Tiirkiye'de
ihracat agisindan 2. biiytik sektor olmast bir
diger etkili neden. Tiirk tekstil endiistrisindeki
gelisimi dikkatle izleyerek Istanbul’da etkin-
lik diizenleme karar alan Premiere Vision,
Tiirkiye'ye, Istanbul’dan ortak bir sirket ku-
rarak adim att1. Sirket, 2014 yilinda Premiere
Vision'un ytizde 51, CNR Holding'in ytizde
49 ortakhigiyla kuruldu. Ortaklik sonrasinda
29-31 Ekim tarihlerinde ilk kez diizenlenen
Premiére Vision Istanbul, Ttrkiye'nin 6nde
gelen 2 tekstil birligi olan Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri Thracat¢ilan Birligi (ITHIB) ve
UTIB tarafindan desteklenmeye baslad:.

R
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YILDA iKi DEFA DUZENLENEN MUNICH FABRIC START FUARI
TEKSTIL SEKTORUNUN ALMANYA’DA DUZENLENEN EN BUYUK
FUARI KONUMUNDA. DUZENLENDIGi HER DONEM TURK TEKSTIL
FIRMALARINDAN DA YOGUN iLGI GOREN FUARIN SUBAT AYINDA
DUZENLENEN iLK DONEMINDE DE 140 TURK FIRMASI YER ALDI.

B

Paris Premiere vision'un Alman-
ya'daki alternatifi olarak bilinen Munich
Fabric Start Fuarl tekstil sektortine yon
vermeye devam ediyor. Tekstil pazarinin en
taninmus uluslararas: fuarlardan biri olup
diinya capinda tekstil alicilar1 ve tedarikgi-
lerini agirlayan Munich Fabric Starts Fuart,
2-4 Subat tarihleri arasinda Munih’te kapi-
larim ziyaretcilerine acti. Kumas ve aksesu-
arlanmin sergilendigi fuar Collections, Addi-
tionals, Bluezone, Asia Salon ve Showroom
boltmlerinden olustu. Fuarin bu dénemin-
de dorduncit defa milli katulim gerceklesti-
ren ITHIB biinyesindeki 19 tekstil firmast
etkinlikte yer aldi. Ttirkiye’den toplamda
fuara katilan firma sayisi ise 140. Fuarin bu
doneminde katihmci firma sayis ise 940
oldu. Diinya capinda tekstil alicilar1 ve te-
darikgilerini Almanya’da agirlayan “Munich
Fabric Start Fuar1” yilda iki kez kapilarimi
actyor. Turkiyenin en ¢ok ihracat yaptigi
tilke olan Almanya pazarmi ¢cok 6nemseyen
Turk tekstilciler, fuarda daha fazla gortntr
olmak ve soz konusu pazarda pay sahibi ol-
mak i¢in bulunuyorlar. Son yillarda Munich
Fabric Start fuarinin ivme kazandig kayde-
diliyor. 1998-1999 yillarinda 40-50 firma
ile gerceklesen fuarm, su an bine yaklasan
firma katihmuyla yiiksek bir enerji ortaya
koydugu kaydediliyor. Oldukea profesyonel
olarak organize edilen fuarin her gecen giin
daha da gii¢c kazandigr goraltyor.

Munich Fabric’e Tiirk

firmalarindan yogun ilgi

Tiirkiye’den fuara her dénem 140 tizerin-
de firma katilirken bu firmalardan 20 tanesi
[THIB milli kaulimi ile etkinlikte yer aliyor.
Ug gtin boyunca uluslararast tasarimcilar,
alicilar ve trtin yoneticileri i¢in merkezi bir

platform olan Munich Fabric Start, “Collec-
tions”, “Additionals”, “Bluezone”, “Asia Sa-
lon” ve “Showroom” béliimlerinden olusu-
yor. “BlueZone” ad1 verilen béliimde denim
kumas tiretimi yapan firmalara yer aliyor.
Ayrica fuarda, 2014 Eylil doneminden iti-
baren geri dontstimle ilgili ¢dztimler sunan
GreenZone alanina da yer veriliyor. Fuar
alaninda tilke ve firma tanmtimlarini gercek-
lestiren ITHIB, milli kaulim organizasyonu
icerisinde yer alan firmalarin bilgilerinin yer
aldign katalogu, info standinda ve fuarin di-
ger alanlarinda ziyaretcilere ticretsiz olarak
dagitiyor. ITHIB bu fuarla Tturk tekstilinin
en buytik ihracatgilardan biri olan Avrupa
pazariyla treticilerin bulusmasini ve bu
pazardaki konumunu gtiglendirerek 2023
icin hedeflenen ihracat rakamlarina ulasa-
bilmek i¢in etkin ticari baglantilar kurmay1
hedefliyor.

Sadece denim firmalarinin yer aldigi
Bluezone béliimii kapilarini Munich Fabric
h Start'tan bir giin 6nce kapatiyor.



Fuara katilan Turk firmalarinin, fuardan
genel olarak ¢cok memnun ayrildiklar
gozlemlenirken, ITHIBin yapmis oldugu
organizasyon ve fuara yonelik tamitim calis-
malarindan da 6vg ile soz edildi. Fuarda
Milli Katihm organizasyonu icerisinde yer
alan firmalarin detaylarinin yer aldig: ka-
talog, ITKIB info standi ile trend alaninda
ziyaretgilere fuar siiresince dagitilirken,
Birlik patronajinda yer alan firmalarin ku-
mas koleksiyon érneklerinin ziyaretcilerin
begenisine sunulacag bir trend alani da
olusturuldu. Bu tamitim alaninda fuar ziya-
retcilerine Ttirk tekstil sektortintin seckin
trtinleri, yeni sezon renk trend bilgileri
esliginde sunuldu. ITHIB tarafinda fuarda

kurulan info-stand alani ile her milli katuhm
organizasyonunda oldugu gibi bu dénemde

de katilma firmalara fuar esnasinda her
tiirlti destek verildi.

Almanyanin halihazirda Ttirk tekstil sekto-
rintn en biiyiik pazari oldugunu belirten
[THIB Yonetim Kurulu Uyesi Dr. Vehbi
Canpolat, “Miinih Fabric Start fuari su an-
da Almanya pazarindaki en énemli kumas
ve aksesuar fuari. Almanya pazarmdan
pay alan ve pay almak isteyen tireticilerin
cogu bu fuara katilhyor. Bu fuara katilacak
firmalarin mallarinin Almanya pazarina ve
bu pazardaki tireticilere hitap eden trtin-
ler olmasi gerekiyor. Acikeast bu pazarda
Turk treticiler olarak rekabeti Uzakdogu

o

iTHIB BUNYESINDE FUARA KATILAN FiIRMALAR

» Antik Dantel
* Arda Tekstil
» Ata Kumas Tekstil

* Bezsan

* Bossa Denim

* Bossa Smartwear
* Bossa Shirting

treticilerinden ¢ok Avrupali ytiksek kaliteli
mal tretebilen tedarikgilerle yapiyoruz.

Yiiksek kaliteli, moda olan ve hatasiz tiretim

yapabilen treticilerin sansi digerlerine gore
daha fazla. Fuara katlan firmalarin fuara
en ylksek kaliteli mallan ile katilmalarini
oOnerilebilir. Pazarda devamlilik saglamak
tretiminde problem yasanmayacak tirtin-
lerin secilmesi ¢ok ¢nemli. Karsilikli gtiven
cok énemli” dedi.

* BTD-Tekstil

* Burce Tekstil

« Esenteks

« Genc Orme

« Jerse Orme

» Kare Mimessillik
* Linset Tekstil

* Migiboy Tekstil

* Portakal Fabrics
* Save Tekstil

» Soktas Dokuma
* Termin Tekstil

www.itkib.org.tr
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Ziyaretci sayisi her yil artiyor
Almanya’da diizenlenen en buytik tekstil
fuarlarindan biri olan Munih Fabric Start
Fuarrni 2014 Eylil déneminde 20 bin
kisi ziyaret etti. 2013 y1ili Eyliil dénemin-
de 18 bin 500 ziyaret¢i ¢eken fuarin bu
donemde boylesi bir ziyaretci cekmesi

de fuara olan ilginin her gecen gtin arta-
cagini gosteriyor. Bu gelismenin altinda
bulusmanin giderek daha uluslararasi ha-
le gelmesi yatiyor. Munich Fabric Start'in
patronu Wolfgang Klinder, Kanada ve
Amerika Birlesik Devletleri'nden gelen
satin almacilarin da aralarinda bulundugu
ytksek bir uluslararasi katilim bulundu-
gunu ifade ediyor. Klinder’e gore bulus-
may1 en uygun hale getiren seylerden biri
tarihleri (Milano ve Paris’ten dnce), ikin-
cisi ise buiytime ihtimali olmayan eksiksiz
bir fuar alanina dayali olarak mtisterilerin
karsisina ¢ikan sunumlar arasinda se¢im
yapabilme olanag.

Denimciler Blue Zone'da

Sadece denim firmalarinin yer aldig
Bluezone bslimu de Munich Fabric Start
Fuart ile kardes etkinlik olarak aniliyor.
Yalnizca iki gtin stiren ve denim, urban
ve spor giyim alaninda 75 adet kumasci
ve aksesuar uzmanin bir araya geti-

ren etkinlik, kapilarini Munich Fabric
Start’'tan bir gtin énce kapatiyor. Munich
Fabric Start'n 2015 ikinci dénemi ise
1-3 Eylul 2005 tarihleri arasinda gercek-
lestirilecek.

“Munich
Fabric’e,
katilacak
firmalarin

pazaring ve
bu pazardaki

VEHBi CANPOLAT iler
~ ITHIB YK Uyesi eden drtinler
pu S 13 olmali.”

mallar Almanya

treticilere hitap



SPOR URUNLERI KONUSUNDA DUNYANIN EN BUYUK
BULUSMALARINDAN BiRi OLAN ISPO MUNICH FUARI
BU YIL DA YOGUN iLGi GORDU. TURKIYE'DEN DE

16 TEKSTIL FIRMASININ KATILDIGI FUARDA YENI
TRENDLER iLGi ILE TAKIP EDILDI.

Spor modasinin en biiytik fuan olarak
onemini koruyan ISPO Munich Fuart 2015 y1-
linda 5-8 Subat tarihleri arasinda Almanya’nin
Munich sehrinde gerceklestirildi. 100 tilkeden
80 bin ziyaret¢inin katithm gosterdigi fuarin
ziyaretcilerinin ytizde 66’sim basta Italya,
Avusturya, Isvicre, Fransa ve Ingiltere’den
gelenler olusturdu. Fuarin bu déneminde 52
tilkeden 2 bin 585 firma fuara katilm goster-
di. Ttirkiye'den 16 tekstil firmasinin yer aldigt
Ispo Munich Fuarrnda ITHIB de olusturdugu
sergi alaninda Ttrk kumasglarim sergiledi.
Gergeklestirilen sergi alanina, Ttiirk trtnlerini
merak eden yabanci katithmeilar btiytik ilgi
gosterdi.

ISPO’da 8 ayn kategori

Pazar1 hedefleyen ayakkabu, saraciye, spor
trtnleri, hazir giyim, moda aksesuarlar, ku-
mas, tekstil aksesuarlari ile teknik tekstile yo-
nelik kumas treticisi firmalar icin fuar, cesitli
tirtin gruplariyla spor triinleri konusunda Av-
rupa’ ya acilma firsat1 veriyor. Fuarda; tekstil
trtnleri, teknik tekstil tirtinleri, 6rme, spor,
spor malzemeleri, spor giyim ve spor modast,

spor ayakkabular, takim sporlar1 ekipmanlari,
salon sporlar ekipmanlar, atletizm spor ekip-
manlari, bireysel spor dallar1 ve ekipmanlart,
fitness spor ekipmanlari, dagcilik, yurtiyts
sporlart ve ekipmanlari, ytizme, tenis, masa
tenisi, bisiklet sporlar1, kayak, kis sporlart
ekipmanlar1 ve modast, lisanslt spor trtinleri,
alternatif spor dallar ve ekipmanlar sergi im-
kani buluyor.

Firmalar sergileyecekleri tiriin gruplarma go-
re kategorilere ayiran fuar; Tekstil Trendleri,
Saglk ve Fitness, Ispo Moda, Spor - Stil, Per-
formans Sporlari, Dig Alan Sporlari, Aksiyon
Sporlar ve Kayak Sporlar olmak tizere 8 bs-
limden olusuyor.

ISPO Munich ve ISPO Pekin olarak iki giicli
kontak merkezi ile uluslararast spor is faaliyet-
leri saglayan ISPO, ttim yil boyunca yenilikei
hizmetler sunuyor. Katilimeilar ve ziyaretciler,
bu fuarla birlikte coklu iletisim etkinligi olus-
turarak uluslararas: ticaret fuarlarinin deneyi-
mini yasarken, katihmcilara iliskin genis kap-
samli, bilgilendirici ve yetkin katalog, sadece
fuar giinleri boyunca degil, biitiin y1l spor is
diinyast profesyonelleri arasinda dogrudan ve

P

ISPO’YA TURKIVE’DEN
KATILAN FIRMALAR

* Nordbron - AKAL
* Oniki Spor

* Pim Tekstil

* Ral Tekstil

* SML Tekstil

* Trigon

* Yildiz Tekstil

* Barco Tekstil

* Cebir Giyim

* Dizayn Etiket

* Dogus Tekstil

» Ekoten Fabrics
 Eurotex

« icten Spor Ayakkabi
* Korteks

kisisel iletisimi gticlendiriyor. Perakendeciler,
geng girisimciler ve geleneksel markalar icin
giivenilir bir ortak olan ISPO, farkli bir ¢cok
uluslararasi konferans, calistay ve satis turlar
kiiresel uzmanlik degisimi sagliyor. ISPO,
katthmecilar ve ziyaretciler igin diger bir pro-
fesyonel hizmet olan uluslararasi éncti spor
isi ag1 trendlerini gozlemliyor ve sirketlere,
uluslararasi endiistri uzmanlarindan olusan
juriler tarafindan degerlendirilen yarismalara,
konseptlerini ve triinlerini sokma firsati ve-
riyor. ISPO Textrends Forum ise en yenilikei
materyal secimi i¢in spor giyim, moda ve ak-
sesuar tasarimcilarilarina en ytiksek diizeyde
kilavuz olmak amaciyla dtizenleniyor. ISPO
Textrend Forum’da secilen katihmecilar, genis
cesitlilikteki iletisim kanallarini ve promosyon
araclarim kullanarak, inovasyonlarimim dogru-
dan hedef kitlelerine tanitimini ve promosyo-
nunu igeren kapsaml bir kazang paketinden
avantajlar da elde etmis oluyor.




_ Cemile Sultan Korusu

Istanbul’a Bodazin en keyifli yerinden bakan tarihi Cemile Sultan Korusu tamarmi manzarali Hinkar Et ve
Kebap Restorani, Sehzade,Havuzbasi ve Kirtepe davet alanlari, Sultan Késk toplanti ve seminer salonlari
Koru Sosyal alan ve alakart restoran hizmetleri ile siz degerli misafirlerimizin &zel yemekleri, toplanti ve
organizasyonlari, diigun nisan gibi 6zel gin kullammilar icin alkolstiz olarak hizmet vermenin gururunu yasiyoruz
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DTG, ITALYAN VOGUE
L’UOMO DERGISI ILE
YAPTIGI iSBIRLIGININ
SON AYAGINDA, TURKLER |
MILANQO'YU GiYDIRDI. TURK
DERISINDEN URETILEN "
URUNLER, 6 MILYON
KiSININ ZIYARET ETTIGi
DUOMO MEYDANI'NDA

VE ITALYA'NIN EN UNLU
VITRINI LA RINASCENTE'DE
SERGILENDI.




Deri Tanitim Grubunun [talyan Vo-
gue L'Uomo Dergisi ile yaptig isbirliginin
son ayagl, Turk derisinden tretilen tasa-
rimlarl, ftalyanin en tnli cok kath magaza
zinciri La Rinascente vitrinlerinde sergilemek
oldu. La Rinascente’nin, Duomonun tam
karsisindaki magazasinin vitrinleri, 3-9 Mart
tarihleri arasinda, Ttirk Derisi’nin kullanildi-
&1 kiyafet ve aksesuarlara ev sahipligi yapti.
Turk derisini diinyaya tanitmak tizere, 2005
yilinda kurulan Deri Taniim Grubu (DTG),
bir y1l 6nce Italyan Conde Nast Dergi Grubu
ile is birligi yapt1. Bu isbirligi kapsaminin ilk
adimu olarak 8 Turk tasarimcisinin (Hakan
Yildinm, Bora Aksu, Zeynep Tosun, Giil
Agis, Ash Filinta, Tuba Ergin, Ece Gozen,
Emre Erdemoglu) kapsiil koleksiyonlar
[stanbul'un tarihi mekanlarinda tinlt fotog-
rafc1 Philippe Vogelangzang tarafindan fo-
tograflandi. Bu ¢ekimler sonucu ortaya ¢ikan
dergi, Vogue 'Uomo ile birlikte tiim diin-
yada dagitildi. Projenin 2’nci adimi olarak
Ocak aymda bu koleksiyonlar Floransa'da
Pitti Uomo Fuart ile eszamanli gerceklestiri-
len bir sergi ile tanitildi. Bu isbirliginin sim-
dilik son ayag da Italyan La Rinascente zin-
cirinin en 6nemli magazasi olan Milano’daki
La Rinascente vitrinlerinin tamamen Tiirk
deri tirtinlerine ayrilmast oldu. Projede, ayni
magazanin 4’tincit katinda da Vogue L'Uomo
editorleri tarafindan tasarlanan, Tiirk derisi
kullanilarak tiretilen kiyafet ve aksesuarlar-
dan olusan bir de pop-up store acildi. Ayni
zamanda Duomo’da yer alan Deri Tanitim
Grubu acikhava ilaniyla Ttirk Derisi'ni giinde
en az 210 bin kisi, bir ayda ise 6 milyon kisi
gdrmiis olacak. italyanm en btiytk ikinci
sehri olan Milano, ayni zamanda tilkedeki
moda, sanayi ve medyanin da merkezi du-
rumunda. .. Milano, biittin 6nemli italyan
moda markalarinin flag ship magazalarina ev
sahipligi yapiyor.

Tiirkiye’nin tanitimina biiyiik katki

Deri Tamium Grubu ve Italyan Conde Nast
Dergi Grubu isbirliginin amaci, deride dtinya
capinda bir tiretim otoritesi olan Ttirkiye ile
dtinya capinda moda merkezi olan Italya’yl

S)  FASHION CALLS
FOR A TOUCH
OF LEATHER

TURKISHLEATHERBRANDS

birbirine baglamak. Bu ¢zel proje ile “Made
in Turkey” kavraminin etrafinda “en tist sevi-
yede kalite”, “tiretim kalitesinin yakin deneti-
mi” ve deride “gticlt bir Tuirk kimligi” algisi-
nin olusturulmas: hedefleniyor. Deri Tanitim
Grubu, kurulusundan bu yana Tiirkiye'nin
sinirlan disinda pazarlamaya 6nem vermis,
son yillarda bu konuda bagsarili sonuglar

elde etti. Istanbul Deri ve Deri Mamulleri

sordugunuzda gerekge olarak Turk derisi

Ihracatgilart Birligi (IDMIB) Baskam Mustafa
Senocak, “Uzakdogu’da hatta pek ¢ok Avru-
pa tlkesinde daha pahali derilerin nedenini

‘ Duomo’da yer alan DTG
acikhava ilaniyla Tiirk
Derisi’ni giinde en az
210 bin kisi, bir ayda ise
6 milyon kisi gérmitis
olacak.

MUSTAFA SENOCAK
IDMIB Ybnetim Kurulu Baskant

olmasini gosteriyorlar. {talyamn kullandign
derilerin ¢ogu Ttrkiye’den. ‘Made in Turkey’
algisi artik gticleniyor” dedi. Floransa’daki
Palazzo Capponi’de gerceklesen sergiyi de
hatrlatan Mustafa Senocak, “Orada da cok
biiytik bir etkinlik gerceklestirdik. Cok giizel
bir tanitim yaptik. Sergiye katihm gosteren
ziyaretciler, davetliler iist diizey bir kitleyi
temsil ediyordu. Italya’y1 biz sadece ‘Italya’
olarak gérmiiyoruz. Modanin merkezi oldu-
gu icin diger tlkelerden de gelen ziyaretciler
ve alicilar var. Italya bilhassa dericiligin de
merkezi oldugu i¢in sadece Italya degil, de-
riye ilgi duyan, deri alisverisi yapan bircok
tilkenin ilgilileri de Italya’da bulunuyor.
ftalya’da yapmis oldugumuz bu organizasyon

|
DAL MA'
DTG Yonetim Kurulu Baskani



ile Turkiye'yi sadece ltalya’da degil, diinyaya
tanitmis oluyoruz. Bu sebeple Ttrkiyenin
deri ve deri tirtinlerinde kalite, moda ve ta-
sarim algisini yiikseltmek tek gayemiz. Deri
Tamtim Grubu Baskani Erdal Matras, “La Ri-
nascente vitrinlerinde Ttirk deri tirtinlerinin
sergilenmesi sadece Deri Tanitim Grubu'na
degil, Turkiyenin tanitimina da biyiik katk:
saglayacaktir” dedi. DTG Bagkani Erdal Mat-
ras, DTG nin ltalya'da gerceklestirdigi pro-
jelerle ilgili olarak, “Ttirkiye icin ¢cok énemli
bir pazar olan Rusya'nin yani sira, baska
strduralebilir pazarlar bulmaya odaklanma-
miz gerekiyor. Biz yogun tanitim calismasi
gerceklestirecegimiz pazarlar belirlemek icin
sektorde bir arastirma yaptk. Ttirk derisi
adina en ¢nemli ti¢ pazar icinde, Rusya, Cin
ve ltalya ¢iku. Biz Rusya ve Cin'de cesitli
tanitim faaliyetleri gerceklestiriyoruz, dola-
yist ile bir — iki yildir Italya ile ¢ok yakindan
ilgileniyoruz. Bildiginiz gibi, Italyan derisinin
dtinyadaki algisi cok ytiksek. Ozellikle ayak-
kabi, canta ve deri giyim konusunda ‘Made
in Italy’ etiketi kaliteyi simgeliyor. Halbuki
hepimizin yakindan bildigi liks Italyan mar-
kalar, Ttirk derisinin en ¢énemli alicilan ara-
sinda. Biz de tiretici olarak dunyaca bilinen
kalitemizi, tasarim olarak da tist seviyelere
tasimak istiyoruz” seklinde goriislerini dile
getirdi.

Tiirkiye ile italya arasinda algi farki var
Erdal Matrag’a gore, Ttrk deri trtinleri ve
[talyan deri tiriinler arasinda kalite agisin-
dan hicbir fark bulunmuyor. Aradaki fark
ise Italya ve Tiirkiyenin iilke algilarindan
kaynaklaniyor. Matras, “Italya markalar ve
olusturdugu algy ile ¢ok farkl bir nokta-
da. Thracat birim fiyatlarina bakugimizda
[talya'nin bazi alt tirtin gruplarinda bize
kiyasla 5-6 kat daha ytiksek rakamlar ile
ihracat yaptigini goriiyoruz. Bizim de bu
rakamlara ¢tkmamiz igin Turk trtinlerine
yonelik algiy1 degistirmemiz ve kuvvet-

6 La Rinascente’nin
4’tincii katinda Vogue
L’Uomo editdérleri
tarafindan tasarlanan,
Ttirk derisi kullanilarak
Liretilen kiyafet ve
aksesuarlardan olusan
bir de pop-up store da
aclld.

lendirmemiz gerekiyor. Ucuz tirtin tireten
tilkeleri kendimize rakip olarak gormekten
vazgecmeliyiz” degerlendirmesinde bulundu.
Matras, soyle devam etti: “Italya’nin moda
ve tasarim konusundaki ytiksek tilke algist,
8,3 milyar dolarlik dunya deri ve kirk giyim
ihracatinda, 1,2 milyar dolar ile 2'nci sirada
yer almasini saglarken, Ttirkiye, 358 milyon
dolar ile 6'nc1 sirada yer aliyor. 4,8 milyar
dolarlik diinya deri aksesuar ihracatinda ise
ftalya, 1,6 milyar dolarla yine 2'nci sirada,
Turkiye ise 36 milyon dolar ile 20’nci si-
rada bulunuyor. Deri Tamtim Grubunun
faaliyete gectigi yillarda 1 milyar dolar sevi-
yelerinde gerceklesen deri ve deri tirtinleri

7 ///////////////////////////////////////
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FERZAT ERDEBIL
IDMIB Yénetim Kurulu Uyesi

Turk derisini diinyaya tanitmak
iizere, DTG olarak italyan Vogue
Dergisi ile bir is birligi yaptik. Proje
uyarinca, Tirk modasini temsil
eden 8 dnemli tasanmci, Vogue
italya editérlerinin katkisiyla Tiirk
derisi ve aksesuarlari kullanarak,
deri sektériiniin yetkinliklerini
temsil eden deri giysi, ayakkabi ve
moda aksesuarlarindan olusan bir
kapsiil koleksiyon hazirladilar. Bu
is birliginin son ayagi da italyan

La Rinascente zincirinin en 6nemli
magazasi olan haftada 150 bin
kisinin ziyaret ettigi Milano'daki La
Rinascente vitrinlerinin tamaminin
Tiirk deri diriinlerine aynimasi oldu.
Ayrica Duomo Katedrali'nin agik
hava alaninda Tiirk derisini anlatan
billboard Mart ay1 boyunca yer ala-
cak. Her giin 210 bin kisinin gectigi
bu meydanda, béylesine gérkemli
proje ile yer almak bizim igin cok
gurur vericiydi.

////////////////////////////////////// %

ihracatinin, 2014 y1l sonu itibariyla 1,8 mil-
yar dolara ytikseldi. DTG’nin kurulusundan
itibaren her yil ortalama ytizde 7 artisla, 9
yilin sonunda toplam ytizde 80 oraninda
ihracat artist gerceklesti.”
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Degerler ggitimi »

ASIL KOLEJI'NDE KAYITLAR

aslamistir!

Ozel Merter Asil Koleji'nde Okuma saatleriyle 6grencilerimize kitabi
sevmeyi, kitapla yasamay! ve okuma aliskanligini kazandiriyoruz.

Okul ziline son vererek; otokontrol sahibi, disiplinli bireyler yetistirmeyi
hedefliyoruz.

ilave 1 saat ile 6devleri 6gretmenlerimizin gdzetiminde yapiyoruz.
ingilizce egitiminin yaninda ispanyolca dil egitimi veriyoruz.
Oryantasyon amaclyla 31 Agustos tarihinde okula baslayarak 6grencil-
erimizin uyum icerisinde baslangic yapmasini sagliyoruz. / 8. Siniflar

haric

8 Sinif 6grencilerimizi TEOG'a hazirlamak icin 6 Haftalik TEOG Hazirhk
Kursu ile 3 Agustos'ta baslangic yapiyoruz.

1.siniftan itibaren baslayan yazilim dersi ile Turkiye'de ve diinyada
Bilim ve Teknolojinin 6nclist olacak nesiller yetistiriyoruz. - &

\

0212 644 0 500

00O /asilkoleji
www.asilkoleji.com

A. Nafiz GUurman Mah. General
Ali Riza Gurcan Cad.

asil kO].GJl No:66 Merter/iISTANBUL



.. MICAM'A
TURK AYAKKABI

MARKALARI

DAMGA VURDU

NIN FUAR VE MODA MERKEZi MILANO’'DA DUZENLENEN VE 2015-2016
AR/KIS SEZONU URUNLERININ SERGILENDIGI DUNYANIN EN ONEML]
Bl FUARLARINDAN MICAM’A, TURKIYE, AYAKKABI SEKTORU IDMIB
INDE KATILIM GERCEKLESTIRDI.
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WA e MICAML

JERFOOTWEAR WHERE THE WORLD MEETS FOOTWEAR




629'u yabanci, toplam 1.516 katilimc
15.697'si yabanci toplam 32.112 ziyaretci

www.itkib.org.tr
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4 Turkish offect
2005 V|I|n|n ikinci déneminden g SHOES
itibaren Turkiye Milli Katilm Organizas- 7'1
yonu Birligi tarafindan basariyla yurttilen '
fuara, aralarinda RIDGE, FRESCO GOSSI,
INUOVO, PIXY, POLETTO, DE MARC-
HI, PEGIA, SERGIO PAGANELLI, MUYA
gibi Ttirkiye ve diinyada markalasmis ve
markalasma yolunda olan firmalarin da
bulundugu 27 bay-bayan ayakkabu treticisi
firma ile Izmir Ticaret Odas1 biinyesindeki
12 firma katildi. Toplam 10 holde ger- e
ceklestirilen fuarda triinler, liks, cagdas,
uluslararas: tasarimcilar, sehirli, cocuk, ak-
tif, kozmopolit bagliklar: altinda sergilendi.
Dtinya ayakkabi sektortiniin en énemli ve
en prestijli fuar1 olan The MICAM, yilda iki
kere eski ad1 ANCI, yeni ad1 ile ASSOCAL-
ZATURIFICI olan Italyan Ayakkab: Ureti-
cileri Birligi tarafindan organize ediliyor.
Uzun yillardir ITKIB tarafindan katlimi

IDMIB Bagkani Mustafa Senocak ve IDMIB Baskan Yardimcisi Hiiseyin Cetin, Tiirkiye'nin
Milano Baskonsolosu Aylin Sekizkék ile birlikte fuar alanini ve Tiirk standlarini gezdi.

diizenlenen Italyamin Milano sehrindeki Avrupa Birligimin Rusya’ya koydugu am-
MICAM Ayakkab: Fuarr'nda cesitli tanium bargonun ardindan Rus katihme ve ziya-
, Fuarin basaril ; 4
faaliyetlerine de yer verildi. Ttrk Ayakkab1 uarin basaril ret¢inin azhig bu yil dikkat ¢ekici boyuta
sektoriintin yurtdisindaki bilinirliginin ve g egti g" ini soy[ eyen geldi. Fuara katlan Tiirk firmalar, Ruslarin
kalite algisinin ytikseltilmesini hedefleyen DM I' B Bas/ eksikligini hissetti. Aldigimiz bilgiye gore
ITKIB, daha 6nceki yillardakine benzer asxkani fuara katihmei sayisit bin 700’lerden, bin
sekilde, reklam panolari, fuar katalog Mu stafa Sen oca k, 5001ere indi. Turkiye'de ayakkabi sektorit

ilanlar1, kamyon tsti ilanlar gibi tanitim
imkanlarini bu dénemde de kullandi.

de Rusya’daki krizden etkilendi. Ancak asil
etkilenen deri kiirk konfeksiyon firmalart

“Diinya markalari

Milli katihm organizasyonu icerisinde yer Tur k ima Iatg Ilar 1NN oldu” dedi. Mustafa Senocak, Rusya’daki
alan firmalarin detaylarinin yer aldig: bir : fat ‘cinlinli kriz sonrasi yasananlari da soyle degerlen-
katalog bastirilarak 1TKIB info-stand'inda Ifall l:ESInI ve dISIp linli dirdi: “Tamamen Ruble ve TL tizerinden
ve fuarin diger alanlarinda ziyaretcilere Liretim metotlarini ticaret yapma riskini kimse tizerine almak
o konsepine aygan oarak Tark ok bu fuarda gordd” . St cole aplemeds, Ream ke
mu ve Ttrk kahvesi de gelen misafirlere dedi. lardan ticaretin yapilacak olmasi sektorii

ikram edildi. ITKIB tarafindan dtizenlenen
her milli katthm organizasyonunda oldugu
gibi bu dénem de ITKIB icin tahsis edilen

alanda katulime firmalara her tiirli destegi
verebilmek icin kurulan info-stand alanin-
daki ofis, bilgisayar, internet gibi ofis ekip-
manlari ile donatildi.

Ruslarin eksikligi hissedildi

MICAM Fuarrn ve sektorti degerlendiren
IDMIB Bagkan Mustafa Senocak, Rusya'da
yasanan ekonomik krizin fuarda kendisini
gosterdigini kaydederek “Bizim a¢imizdan
bagarili bir fuar oldu. Ruslan fuarda gecti-
gimiz senelere gore daha az gorditk. Diinya
markalar1 Ttirk imalatcilarinin kalitesini
ve disiplinli tiretim metotlarini bu fuarda
da gordu. Bunu da bekliyorduk. MICAM,
dtnyada ayakkab1 séz konusu oldugunda
en onemli fuar olarak gosteriliyor. Ancak
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FERZAT ERDEBIL
IDMIB Yonetim Kurulu Uyesi
Feridun Kundura

MICAM Fuari'na her yil oldugu gibi
bu sezon da katilim gerceklestir-
dik. Maalesef sunu sdylemeliyim
ki, Italya pazannin ilk defa diisiise
gectigini gbzlemledim. Sevindi-
fici olan ise, diisiise gecen italya
pazan yaninda Tirk pazarnnin ina-
nilmaz bir yiikselis icinde olmasi.
Yine de MICAM'in uluslararasi bir
ayakkabi fuarn olmasinin getirdigi
bir agirlik elbette var, bu yadsina-
maz bir gercek. Biz, sektdr olarak
fuardan ¢cok memnun aynildik. Tark
Uriinlerine gdsterilen ilgi fazlasiyla
memnuniyet vericiydi. Bu artisin
ilerleyen zamanlarda daha da yu-
karilara cikacagini disiiniiyorum.

rahatlatir.” IDMIB Baskam Senocak, deri
imalatinda KDV ve OTV édemelerinin
yiizde 41’leri buldugunu hatrlatarak “Bu
cok agr bir ytk. Turkiye'ye giren OTV'li
trtinlerden ihracat yapilacaksa, bu tirtin-
lerden OTV alinmamasin istiyoruz. Eger
o tirtin Ttirkiye’de kaliyorsa o zaman OTV
uygulansin. Boylesine agir bir vergi ytik

,S['"-,EYM__AN FﬂRSOY L ihracaimiza ciddi bir darbe vuruyor. Ozel
IDMIB Y6netim Kurulu Uyesi titketim vergili trtinlerde kendi ayagimiza
Molyer Ayakkabi stkiyoruz. Onlart OTV ile pahalilasuriyo-

ruz. Turkiye’de tretilmesini, satilmasini bir
sekilde engelliyoruz. Bu sorunu bakanliga
ilettik, olumlu mesajlar aldik” seklinde
konustu.

Bu yil MICAM Fuarn gecen yillara
gore durgun gecti. Bunun sebebi
maalesef Rusya'daki devaliiasyon
ve Orta Dogu’da yasanan siyasi

ve ekonomik olumsuzluklar oldu.
Yine de bu olumsuzluklara ragmen
fuarda ITKiB'in yapmis oldugu
tanitimlann firmamiza cok faydasi
oldu. Fuara 44 Tiirk ayakkabi fir-
masi katihm sagladi ve bu rakamla
gecen yillara gore yiizde 30 fazla
katihm saglanmis oldu. Fuarin en
one cikan firmasi Lota Ayakkabi
oldu. 400 bin cifte yakin siparis
alan Lota Ayakkabi, 1 numarali sa-
londan 5 numarali salona alinma-
sina ragmen satislarnini bir nebze
olsun dahi diisiirmedi.

//////////////////////////////////////// %

Ayalkkabi ithalatina getirilen ek vergi
iiretimi canlandirdi

TASD Bagkani ve IDMIB Yonetim Kurulu
Baskan Yardimcisi Hiiseyin Cetin ise ayak-
kabi ithalatina getirilen ek verginin tretimi
canlandirdigini s¢yledi. Cetin, treticilerin
ilave yeni makinalar almaya bagsladiklarini
ve neredeyse batma noktasina gelen bazi
imalatgilarin ise canlanmaya bagladigimni ifade
etti. Cetin, yabanci markalarin Ttirkiye'de
ayakkabr tiretimi yaptirmaya basladiklarim
su sozlerle acikladi: “Bazi markalar numune
iiretimine baglad1. Bazilari ise Turkiye'de
partner arayisina devam ediyor. Elliye yakin
firma icinde az da olsa tiretime baglayanlar

N ————=—==
A

arasinda Zara, H&M, Adidas, Hummel, Cac-
harel yer aliyor. Adidas numune ¢alismalari-
na bagladi. Zara'nin sahibiyle yaptigimiz go-
riismede, amaclarinin Avrupa’da yaptirdiklar
bes milyon cift ayakkabiy1 Ttirkiye’de yapur-
mak oldugunu 6grendik. Simdi, 10’a yakin
firmayla numune calismalarina bagladi. Ufak
capl, 10 bin-15 binlik tretim yapilmaya
baslandi. Hummel markasi, Ttrk bir firmay-
la iki milyon ciftin sozlesmesini yapt1. Bu yil
bir milyon, gelecek y1l bir milyon adet tre-
tim yapacak. Tiirkiye’den ihracatin da boyle-
ce onti acilmus oldu. Tiirkiye’de éniimuizdeki
kisa vadede bir diinya markas: ¢tkmas: ¢cok
zor. Bu ytizden Tiirkiye'nin, var olan diinya
markalarini satin alarak diinyada mesafeyi
de kisaltmasi gerekiyor.” Cetin, Ttirkiye'de
yapilan ayakkabi fuart AYMOD’un yavas
yavag MICAM"1 yakalamaya bagladigini soyle-
yerek, “AYMOD Fuart bir 6nceki fuara gore
ytizde 25 btiytime sagladi. Fuari 24 bin 500
metrekarelerden, 30 bin metrekarelere tasi-
dik. ispanyol, Italyan ve Portekiz firmalan
AYMOD'un buyudugint gozlemliyor. Kati-
limet sayimiz 380°den 450'ye cikti. Belki bir
sonraki fuara katulim 500 olacak. Italyanlar,
bizim onlarin yerini alacagimiz hissine kapil-
maya baslad1” dedi.

izmirli ayakkabicilar

diinya pazarina tasindi

Diger yandan, Izmir Ticaret Odast (IZTO)
iiyesi ayakkabicilar da, moda ve tasarim
dinyasinin kalbi olan, Italyanin Milano

ag 1 MICAM, Tii ‘#. —
- ayakkabi sektd ==

. fanltﬁn reklam pand‘m‘n



1ZMIR SHOE CLuSTER
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[stanbul ile birlikte en yogun katilimi
gerceklestiren [zmirli ayakkabicilar, geng
tasarimcilari ve kaliteli diriinleriyle 6ne ¢ikti.

sehrinde diizenlenen MICAM Fuarr’na
katildi. Katilim heyeti, Ekonomi Bakanligt
destekli Uluslararas: Rekabetciligin Gelis-
tirillmesi ve Desteklenmesi Projesi (Ur-Ge)
kapsaminda 29 kisinin istirak ettigi 12 fir-
madan olustu. IZTO Yonetim Kurulu Bas-
ka1 Ekrem Demirtas, izmir'in ayakkabici-
lik sektortinde biiytik rekabet gtictine sahip
oldugunu belirterek, firmalar: dtinya pa-
zarlarina tagimak icin ¢alistiklarini soyledi.
Fuar1 degerlendiren Demirtas, Ur-Ge proje-

Fuar boyunca
6niinde uzun
kuyruklar
olusan INUOVO
stand, ltalyan
markalarini
adeta
kiskandird..

si ile ayakkabi sektortinde faaliyet gosteren
{ZTO tyelerini, Moskova ve Milano’nun
ardindan tictincti defa uluslararas: bir or-
ganizasyona goturdiiklerini belirterek, “Bu
fuar, sektor acisindan ¢ok onemli bir fuar.
1969 yilindan bu yana diizenleniyor ve
basta Italyan firmalan olmak tizere dtinya-
nin tnlt firmalan katiliyor, koleksiyonlari-
n1 tanitiyor” seklinde konustu. Yedi holde,
yetiskin ve cocuklara yonelik olmak tizere
fuara katillan 48 Ttirk firmasimin 12’sinin
[zmirden oldugunu aktaran Ekrem Demir-
tas, “Istanbul ile birlikte en yogun kaulim
[zmir'dendi, ¢tinkti kentimizin ayakkabi
sektoriinde cok biiytik potansiyeli var”
dedi. Fuar boyunca tiyelerinin yabanci ali-
cilarla yogun gortismeler yaptigini aktaran
Demirtas, {zmirli firmalarin modellerinin
buyiik begeni topladigin ifade etti. Demir-
tas, “Ayakkabi sektoriinde faaliyet gosteren
tiyelerimizin daha fazla yurtdisina acilmasi
gerekiyor. Kilit tilkeleri bulup onlarla isbir-
ligine gitmek i¢in daha ¢ok ayakkabicimiz
kiimelenmeli ve Izmirde ikili goriasmeler
yapilmali. Fuarlara artik 6zel tasarimh
standlarla kaulmaliy1z. Ayakkab, Izmir'in
ekonomik geleceginde her zaman yeri olan
ve her gecen gitin gelisen bir sektor. Kalite-
mizde zaten sorun yok, tasarim konusunda
da son yillarda genc tasarimcilarimiz ¢ok
glizel islere imza auyorlar. izmir'de ytiksek
istthdam yaratan, btiyiik ihracat potansiyeli
olan ayakkab1 sektortnt desteklemeye
bundan sonra da devam edecegiz” seklinde
konustu.
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AHMET AYDEMIR
Metin Ayakkabi - Genel Middr
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MICAM 2015 Fuan gegen do-
nemlere gore biraz sakin gecti.
Genel ekonomik problemleri ve
para piyasalarinda yasanan kur
farklarini bu durumun baslica ne-
denleri olarak siralayabiliriz. Yine
de, Metin Ayakkabi olarak fuarlan
sadece sicak satis yeri olarak degil
ayni zamanda firmalar ile baglant
kurma firsati olarak gérdiigiimiiz
icin, fuar katihmlanmizdan bek-
lentilerimize uygun yeterli katkiyi
sagladigimizi sdyleyebilirim. MI-
CAM gibi uluslararasi fuarlarin bize
ve sektériimiize faydasi elbette
tartisiimaz. Metin Ayakkabi olarak
tc yildir MICAM Fuan’na katihm
sagliyoruz ve aldigimiz sonuclar-
dan gayet memnunuz. Her yeni
fuarda sirket olarak yeni asamalar
katediyoruz. Diisiincemiz, ulusla-
rarasi fuarlarda, sabir, n calisma
ve fuar sonrasi takip islemlerini
gerceklestiren her firmanin basanli
olacagi yoniinde.

MURAT YILMAZ
Damla X Shoes

MICAM Fuari firmamiz agisindan
cok olumlu gecti ve yeni baglanti-
lar kurmamizi sagladi. Bu tip fuar-
lan, sektdriin disan acilmasi yeni
pazarlar bulunmasi ve ilkemizde
uretilen kaliteli drinlerimizin
tanitilmasi agisindan cok faydali
buluyorum. MICAM ve benzeri fu-
arlar bizim sektdriimiiziin kurum-
sallasmasinda da ¢ok 6nemli bir rol
oynuyor. Tiim bunlarin 6tesinde,
miisterinin Griin aradigi yerde bu-
lunmayi, firmalarin prestiji agisin-
dan da ¢ok 6nemli gériyoruz.

S

www.itkib.org.tr
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IDMIB’IN GENC TASARIMCILARI KESFEDEREK DESTEKLEMEK
AMACIYLA DUZENLEDIGI DETAY DERI TASARIM YARISMASI'NDA
2013 YILINDA “DERI KONFEKSIYON KATEGORISI” BIRINCISI
OLAN YUSUF KALEM, ULUSLARARASI MODA VE KURK TASARIM
YARISMASI REMIX 2015'DE DE BIRINCi OLDU.

IDMIB tarafindan diizenlenen Deri Detay
Yarismasinda 2013 yilinda birinci olduk-
tan sonra yurtdisinda bir y1l boyunca tiim
egitim ve yasam masraflari karsilanan Yusuf
Kalem, Milano’'da”stituto Marangoni’de”
master yapiyor. Geng tasarimet aldigi egi-
timin de destegiyle moda dtinyasinin en
onemli yarismalarindan Uluslararast Moda
& Kiurk Tasarim Yarismast REMIX 2015’de
tasarimuyla birinci oldu. Yusuf Kalem,
Belcika’da bir saraymn tavanini siisleyen ye-
sil mticevher boceginden esinlendigi, tilki
ve vizon kullanilan kiirk tasarimu ile juriyi
biiytiledi. IDMIB Bagkant Mustafa Senocak,
Yusuf Kalem’in birinciliginin Turk deri
sektoril icin ¢cok degerli oldugunu ifade
etti. Mustafa Senocak “DETAY Deri Tasa-
rim yarigmasinin ne kadar énemli oldugu
Yusufun basarisiyla ortaya ¢ikti. Bu yarisma
sonucunda Yusuf Kalem’e yurtdisinda mes-
leki ve dil egitimi i¢in Ekonomi Bakanlig

ile birlikte destek verdik. Maddi manevi
yaninda olduk. Simdi bu geng¢ tasarimcimiz
Turkiye'nin gururu oldu. Deri sektdriiniin
geng yildiz tasarimcilarinin ayni yolda iler-
leyeceklerine inaniyorum. Bu yil DETAY
yarismasinin dordiinctsiinii yapacagiz.
Geng tasarimcilarin yogun katithmlarini bek-
liyoruz. Onlar1 IDMIB olarak desteklemeye
devam edecegiz” dedi. Kiirk Sanayicileri ve
[sadamlart Dernegi Bagkan1 Metin Arkan da
“Ilk defa kauldigimiz bu yarismadan birinci-
likle dénmek, sektoriin gelecegi adina gurur
verici bir durumdur” dedi.

“Detay ile vizyonumu genislettim”
Geng tasarimcl Yusuf Kalem, modanin ¢cok
kilttrlt bir kavram oldugunu ifade ede-
rek yeni tlkeler gormeye ve yeni kiltiirler
tanmimaya calistigim belirtti. Yusuf Kalem
“Avrupa’da olmamin en biiyiik sebebi

de bu. 2013 yilinda Detay Deri Tasarim

DERi URUNLERI TASARIM YARISMASI

ITALYA’DAN
BIRINCILIK
GETIRDI

MUSTAFA $E|6CAK
iDMIB Baskani

Yarismasinda birinciligimin ardindan
IDMIB'in 6nderliginde Ttirk deri sektorii-
ntn bana verdigi destek i¢in ¢ok tesekkiir
ediyorum. Onlarn egitim destegi ile kisa
stirede yol aldim. Milano’da uluslararast
isim yapmis marka ve tasarimcilarla calisma
firsat1 buldum. Vizyonumu gelistiriyorum.
Nisan ay1 i¢inde Italyan tasarim evi Salva-
tore Ferragamo ile ¢alismaya baslayacagim.
Ontimtizdeki kis mevsiminde ilk profesyo-
nel koleksiyonumu da ¢ikarmay planliyo-
rum” dedi. Yusuf Kalem’in birincilik odiili-
ni alan tasarmimn Vogue ltalya cekimleri,
bir basyaziyla birlikte Vogue'un resmi web
sitesinde Mart ay1 sonunda yayinlanacak.
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AYAKKABI SEKTORU ITHALATA GETIRILEN EK VERGI SONRASI
COSTU. EKONOMIi BAKANI NiIHAT ZEYBEKCI'YE VERDIKLERI S0zU
YERINE GETIRDIKLERINE iISARET EDEN TASD BASKANI HUSEYIN
CETIN, TURKIYE IHRACATININ AGIR KAYIPLAR VERDICi BIR

SEKTOR ORTAMDA AYAKKABI iHRACATININ YUZDE 2'LiK ARTISLA BUYUK

82

BASARI GOSTERDIGINE DIKKAT CEKTI.

HUSEYiN CETIN
TASD Bagkani

Tu rkive Ayakkabr Sanayicileri Dernegi
(TASD) Baskan1 Huseyin Cetin, yerli tireticiyi
korumak amactyla ithal ayakkabiya getirilen
ek vergi sonrasinda ithalatin ytizde 50 civarin-
da disttigtinti, buna karsin ihracatin ise ytizde
2 civarinda arttigini soyledi. Hiiseyin Cetin, ek
verginin mimari olan Ekonomi Bakani Nihat
Zeybekci'ye verdikleri sozi yerine getirdik-
lerine isaret ederek, Ttirkiye'nin ihracatinin
agir kayiplar verdigi bir ortamda ayakkabi
sanayinin artis kaydetmesinin btiytik basari
oldugunu soyledi.

TURKIYE’NiN AYAKKABI{THALATI (DOLAR)

EK VERGI SONRASI

AYAKKABI

IHRACATI

IKANATLANDI

Cin ayakkabi ithalatinda

yiizde 68,2'lik diisiis

Ithalat verilerinin ihracata gore bir ay sonra-
dan geldigini hatirlatan Cetin, Ttrkiyenin en
cok ayakkabr ithal ettigi Cin'de ¢ok keskin
dustisler yasandigina dikkat cekti. Cetin, 2014
Ocak ayinda 101 milyon dolar olan ayakkabi
ithalatnin 2015’in ayn1 ayinda yiizde 53 diisiis
ile 47 milyon dolara indigini bildirdi. Aym
dénemde ihracatin 57,2 milyon dolara cikarak
12 yil aradan sonra ilk kez ithalatin ¢niine
gectigini vurgulayan Huseyin Cetin, sozlerini
soyle siirdiirdit: “Ttirkiye olarak Cin’den 2014
Ocak ayinda 55,7 milyon dolarlik ayakkabn it-
halati gerceklestirdik. Ocak 2015'te ise Cin’den
yapilan ayakkabi ithalati bir 6nceki yilin aym
ayina gore ytizde 68,2 duserek 17,7 milyon
dolara geriledi. En ¢ok ithalat yaptigimiz ilk
10 tilkeye bakugimizda Endonezya'da ytizde
64,3, Hindistan'da yiizde 18,4 Kambocya'da
ise ytizde 56,8'lik dustis gozlemliyoruz. Sonug
olarak ithalatta ortalamada ytizde 50 civarinda
diistis var.”

ihracatin kapilarini acan Ekonomi Bakani
Zeybekci'ye tesekkiir

Ayakkabr ithalatinda yasanan dtstslerle sek-
toriin derin bir nefes aldigini belirten Cetin,
Turkiye'nin ihracatta pariteden kaynakl sikin-

tilar yasadig1 bir dénemde yiizde 2’lik bir artis
yakalamanin énemli oldugunun altin ¢izerek,
“Ihracata bakugimizda ise orada da carpict
sonuglarla karsilastyoruz. TIM verilerine go-
re, Turkiye'nin toplam ihracatinin ytizde 13
dusttigii Subat ayinda biz ytzde 2’lik bir artis
yakaladik. Kendi payimiza, hiiktimetin en
onemli hedeflerinden olan ihracatin ithalatin
ontine ge¢mesini sagladik, hatta fark attuk. Biz
de bu durumda Bakanimiza verdigimiz istih-
dam ve tiretim artist icin kollarimizi sivadik.
Sonugcta kazanan Tiirkiye oldu. Turk insani-
nin saglikl ayakkabi giyip, tilke ekonomisine
deger katmasinin kapilarini ardina kadar acan
Sayin Bakanimiz Zeybekei'ye burada bir kez
daha icten stikranlarmizi sunuyoruz” seklinde
konustu.

ihracatta Hollanda rekor kirdi

Ayakkabi ihracatinda 5. sirada yer alan
Hollanda'nin ytizde 452 arts ile subat ayinda
rekor kirdigina dikkat ¢eken Cetin, ilk sirada
yer alan ve onceki aylarda énemli kayiplarin
yasandig1 Irak pazarinda ise ytizde 11,8lik artis
yakalandigini ifade etti. Hiiseyin Cetin, Rus-
ya'daki ekonomik dalgalanma ve rublenin dolar
karsisindaki deger kaybi ytiziinden bu tlkeye
yapilan ihracatta ise ytizde 58,1lik diisiis ya-
sandigini sozlerine ekledi.

TURKIYE'NiN AYAKKABI iIHRACATI (DOLAR)

2014 OCAK 2015 0CAK DEGiSiM 2014 0CAK 20150CAK DEGiSiM

CiN 55.747.558 17.728.489 -68,2% IRAK 55.747.558 17.728.489 -68,2%
VIETNAM 17.082.788 10,452,074 -38,8% RUSYAF. 17.082.788 10.452.074 -38,8%
iTALYA 8.820.714 8.708:334 1,3% SUUDIA. 8,820.714 8.708:334 3%
ENDONEZYA 12.160.916 4345743 64,3% ALMANYA 12160.916 4,345743 “64,3%
HINDISTAN 1.656:345 1351816 18,4% HOLLANDA 1:656:345 1351816 “18,4%
TAYLAND 1,006.074 968,794 37% BIRLESIIC KRALLIK 1.006.074 968,794 -3,7%
PORTEKiZ 963.075 965,629 0,3% BULGARISTAN 963.075 965.629 0,3%
KAMBOCYA 11479296 638.693 -56,8% UKRAYNA 1,479,296 638693 °56,8%
iISPANVA 667.932 629400 “5,8% CEZAYiR 667,932 629.400 75,8%
BREZILVA 274.767 311455 13,4% ITALYA 274767 311,455 13,4%
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SEKTOR

TURK SECCADE
SEKTORUNUN

GOZU YUKSEKLERDE

TURK SECCADE SEKTORU, DUNYA PiYASASINDAKI
SAYGIN YERINI KORUMAYI SURDURUYOR. TURK
SECCADE SEKTORUNUN ONCU FIRMALARINDAN
CEYHAN TEKSTIL'IN SAHIBi BARIS CEYHAN, 25 YILA
YAKIN TECRUBELERIYLE ULUSLARARASI ALANDA
BIRCOK FIRMANIN VAZGECEMEYECEGI BiR TEDARIKCI
KONUMUNA GELDIKLERINI IFADE ETTI.

Kisa siirede seccade sektsrimniin on-
cti firmalarindan biri konumuna gelen
Ceyhan Tekstil, 1990 yilinda iki dokuma
makinesiyle basladig imalat sertiveniyle
yurtdisinda ismini duyuran nadir firma-
lardan biri konumunda bulunuyor. Ulus-
lararasi fuarlarda boy gostererek Tiirk
seccade sektortnt tim dtnyaya tanitan
Ceyhan Tekstil'in sahibi Baris Ceyhan,
bu basarilarimi ilkeli olmalarina bagliyor.
Hemen hemen her sektdrde rekabetin
cok cetin bir mticadeleye sahne oldugu-
nu ifade eden Ceyhan, kokli bir firma
olarak bu rekabetin icinde yer alabilmek
icin ¢ok calistiklarini ve kalite ve hizmet-
ten 6dtin vermeyerek tiim rakiplerinden
ayrildiklarini ifade ediyor. Sahip olduk-
lar1 saygin konumu devam ettirecekle-
rini belirten Ceyhan, ¢ok ucuz fiyatlara
dustik kalitede seccade tiretimi yapan
Cin’'in Turk seccade sektoértnt uzun yil-
lar1 olumsuz etkiledigini ancak sektortn
ve kendilerinin bu rekabette kalite ve
hizmette sunduklan yiiksek standart ile
uluslararasi alanda yerini saglamlastirdik-
larinin altin ¢iziyor.

SAVAS CEYHAN

BARIS CEYHAN
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Kadife seccade iiretiminde lider

ki dokuma makinesiyle tiretime baslayan
ve bugitin 42 dokuma makinesiyle aylik bir
milyon adet seccade ve hali tiretimi yapan
Ceyhan Tekstil'in sahibi Baris Ceyhan, cok
kisa stirede kendilerini gelistirdiklerini ve
Zeytinburnu ve Bayrampasa’da faaliyetleri-
ni stirdirdiiklerini belirtirken, bu basarida
uluslararas: fuarlara gerceklestirdikleri ka-
tthmlarin buyiik katkist oldugunu da soy-
liiyor ve “Elyaf ve dodhia olarak aldigimiz
hammaddeyi kendi btinyemizde spingel,
simli ve duble seccade haline getiren sir-
ketimiz, Tiirkiye’de kadife seccade tiretimi
yapan ilk firmalardan biri konumunda bu-
lunuyor” diyor.

Uretimin yiizde 90’1 ihrag ediliyor
Ttrkiye’de tiretilen seccadeler yurtdisinda
buytk ilgi gortyor. Ttim diinyada 1 milyar
dolarlik bir ticaret hacmine sahip olan sec-
cade sektoriinde Tiirk seccade sektoruntn
payt 200 milyon dolar1 buluyor. Dis paza-
rin ilgisi sayesinde tretiminin ytzde 90'm1
ihracata ayiran sektor, agirhikh olarak

6 “Cok ucuz fiyatlar ve

diistik kalitede seccade
tretimi yapan Cin'e
karsi, kalite ve hizmette
sundugumuz yiiksek
standartlar ile rekabet

ediyoruz.” ,

Suudi Arabistan, Dubai, Cad, Nijer, Endo-
nezya, Malezya, Fransa, Yemen, Kuveyt,
Urdiin ve Misir’a ihracat yapiyor. Tirkiye
ihracatina katk:i sunan sirketlerin basinda
gelen Ceyhan Tekstil de, ihracat yaptigi
pazarlarin timtinde kalite ve hizmet anla-
yistyla rakiplerinden siyriliyor.

Ayda bir milyon adet seccade ve
hali iiretimi
Avrupa, Uzak Dogu, Afrika, Orta Dogu ve

Arap tilkeleri basta olmak tizere ihracat
yapan Ceyhan Tekstil, miisterilerine sagla-
dig1 gtivenle vazgecemedikleri bir tedarikei
konumunda bulunuyor. Thracatta sagla-
dig1 stireklilik ve kalite ile bircok énemli
odultin de sahibi olan Ceyhan Tekstil,
Turkiye'yi bircok yurtdist fuara katilarak
da basariyla temsil ediyor. Genis tirtin
yelpazesi ve tretim cesitliligiyle de fark
yaratan Ceyhan Tekstil, spingel seccade,
acrylic seccade ve simli seccadelerin yani
sira, 2/3 ve 2/4 spingel hali, renk ve desen
cesitlerinde pamuk polyester ve Hindistan
dodhia ve tekstiire ipliklerden olmak tizere
aylik bir milyon adet seccade ve hal tire-
tiyor.
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“BTC'nin yeni fiyatlan sizleri cok SASIRTACAK!”

. %
I
N Roland ﬂxﬁm Cham Paper Group
- A
ElvaJet mi €rgOSOft w
SENSIENT IKONICA MINOLTA
B

www.dijitalteknolojiler.com



i f .l_-'.‘::. e -
i a - . A o e
:‘:.' Lo % Rt = \_:r;'.'xll
& 0.8, - o2 Lol |E )= V' 04
= 0t T | 5 \‘rx._. x._:- of ; 1] < _.l- = B Py y “\\ E r ‘,!
I~ | H bR U &l AT Y 4 “ | o Y .}rl.;q r]"\. f-ii
- ] — ‘:"i.-:,/‘/z'.l__"' Ll b | . 3 ; L, K \ A
7= LA 2 ,_‘_L . " b9 y i .t.". =Y i b | .n.;..{ 'a { ¥ |s TR 1Y li;rl
e — e - T =

== Roland’ AVA

PARTNERS FOR ALL TIME Cham Paper Group

rip solutions.

E l Vd J'e t’-‘ . T8 ergOSOft %

SENSIENT

KONICA MINOLTA

Giilbahar Cad. Sehit Dogan Oztiirk Sk No-5 Giinesli - ISTANBUL
Telefon : +90 (212) 438 6506 - Fax : +90 (212) 438 6509
dijital@dijitalteknolojiler.com - www.dijitalteknolojiler.com




iDIL ANNAC
S. Diyetisyen

Yogun c¢alisma
temposu nedeniyle, is
insanlar1 sagliklarina

ve kendilerine yeterli
Ozeni gostermiyorlar.
Bu durum Kkisilerin
once sagliklarin,
ardindan da is yasamini
etkiliyor.

IS ADAMLARI
NASIL BESLENMELI?

Beslenme acikinca karin doyurma eylemi
olarak degil, yasam kalitesini ylksek tut-
mak adina saghgin devamliligr ve gelisimi
icin bilingli bir sekilde yapilmasi gereken bir
davranistir. Saglikh beslenme kalori hesabi
yapmadan besin 6gelerinin gulnlik olarak
belirli miktarlarda ve belirli zamanlarda
tiketilmesidir. Bu 6gelerin gereginden az
veya cok tlketilmesi sagligin bozulmasi-
na blylime ve gelismenin engellenmesine
neden olur. Besin dgelerinin viicudun ih-
tiya¢ duydugundan daha az tiketilmesine
yetersiz beslenme denirken, gereginden
fazla tlketilmesi durumuna dengesiz bes-
lenme denir. Yogun is temposu, masa ba-
sinda oturularak hareketsiz gecirilen uzun
mesai saatleri, sikk ve uzun sureli is seya-
hatleri gibi hareketli ve yogun bir tempoya
sahip is adamlarinin dengeli beslenme-
si mimkiin degil gibi goriinse de diyet
programlarinin her sosyal hayata uygun bir
sekilde duzenlenebilecegini belirtmek is-
terim. Saghkh beslenmek veya kilo vermek
isteyen is adamlar mutlaka diyetisyen ile
isbirligi icinde olmalidir. Diyet kisiye 6zeldir
gorisiint goz 6nlnde bulundurarak her is
adaminin diyeti de, ihtiyaglar hesaplanarak
calisma saatlerine ve seyahat ajandasina
uygun bir sekilde diizenlenmeli ve gereken
durumlarda (kokteyl, kutlama, is yemedgi,
davetler vb.) kontrol zamanini beklemeden
anlik degisiklikler yapilabilmelidir. Gerektigi
takdirde gidilen ulkenin mutfagina uygun
bir beslenme programi hazirlanmalidir. Bir
is adaminin diyeti miimkin oldukca 5 te-
mel besin grubunu icermeli, glin icindeki
yogunluga gore dizenlenmelidir. Yogun
calisma saatleri boyunca ding, enerjik ve
verimli calisabilmek icin 6giin atlanmamali,
uzun sire a¢ kalinmamalidir. Bulunmasi ve-

ya hazirlanmasi zor ve udrastirici ara 6guin+

ler yerine kolay ulasilabilecek saglikly ara
ogunler tercih edilmelidir. Tek tip be'ﬁ'g'.i?e—
ren diyetlerden kaginilmali, mucize olarak
lanse edilen sok diyetler kesinlikle uygu-
lanmamalidir. Geg yenilen aksam yemekleri
hafif tutulmali, alkol belirli gtinlerde belirli

miktarda tuketilmelidir. Herhangi 6zel bir
durumda ertesi glin icin program tekrardan
diizenlenmelidir.

Tek basina diyet yapmak saglikli beslenme
icin yeterli degildir, bu ylizden diyet prog-
raminin yanina mutlaka egzersiz programi
eklenmelidir. Egzersiz programlarn diyet
programiyla uyum icinde olmali, hafta-
da en az 2-3 kez kardiyo gibi yag yakici
egzersize vakit ayrilmalidir. Hepimiz igin
onemli olan su, is adamlari icin de oldukga
onemlidir. Masa basinda gecirilen uzun sa-
atler boyunca terleme olmasa da farkinda
olunmadan buharlasma yoluyla ¢ok fazla
su kaybedilir. Kaybedilen sivi cay, kahve
yerine sudan karsilanmalidir. Yolculuklar ve
seyahatlerin neden oldugu hava degisimi
sonucunda viicutta édem olusabilir. Odem
olusmasini engellemek ve olusan 6demi
vicuttan atmak icin su tiketimine ¢ok dik-
kat edilmesi gerekmektedir. Son olarak ya-
pilmasi gereken en dogru sey beslenme
danismanhgi alan is adamlarini bilinglen-
dirmektir. Besin gruplar 6gretilmeli, saglikli
besin secimi aliskanlik haline getirilmelidir.
Neyin yerine neyi, ne kadar yiyebilecegimi-
zi gosteren degisim listeleri 6gretilmelidir.
Diyet yapilan dénemlerin disinda da sag-
likl beslenmenin bir yasam bigimi haline
getirilmesinde yardimci olunmalidir.
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ARA DEGIL,

ARANAN ELEMAN"

SEKTORUN NITELIKLI ELEMAN [HTIYACINA YANIT VEREN
IHKIB YENIBOSNA MESLEKI VE TEKNiK ANADOLU LISESI,
ADETA BIR KALP GiBi KAN POMPALIYOR. “OGRENCILERIMIZ
ARA ELEMAN DEGIL, ARANAN ELEMAN” DIYEN OKUL
MUDURU HULYA MESRI iLE KONUSTUK.

Endﬁstri\IEI corap 6rme dali olarak
1998 yilinda egitim ve dgretim hayatina bas-
layan THKIB Yenibosna Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi, bugtin Giyim Egitim Tekno-
lojisi, Tekstil ve Teknoloji ile Pazarlama ve
Perakende olmak tizere ti¢ alanda 6grencilere
egitim veriyor. Her yil 100’ yakin 6grenciyi
mezun eden okul, sektdre yetistirdigi nitelikli
eleman ile adeta bir kalp gibi kan pompali-
yor. Ogrencilerine “Sizler ara eleman degil,
aranan elemanlarsimiz” diye IHKIB Yenibosna
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Mudiirti
Hiilya Mesri ile konustuk. Daha ¢nce bir
meslek okulunda ¢calismadigini sdyleyen
Okul Mudiirt Hiilya Mesri, kendisi icin de
gtizel bir deneyim oldugunu kaydetti. Oku-
lun btinyesinde kadrolu 31 gretmeni ve 573
tane de ogrencileri oldugunu soyleyen Hiilya
Mesri, Giyim Uretim Teknolojisi, Tekstil Tek-
nolojisi ile Pazarlama Perakende olmak tizere
3 ana bolumlerinin oldugunu séyledi. Okul
Miidiirit Mesri, “Giyim Uretim Teknolojisi,

alaninda sektortin ihtiyaclari, bilimsel ve tek-
nolojik gelismeler dogrultusunda gerekli olan
mesleki yeterlilik kazanmis, nitelikli meslek
elemanlarini yetistirmeye yonelik bir bolim.
Biliyorsunuz Giyim Uretim Teknolojisi, tim
tilkelere en ytiksek ihracat yapan sektorlerin
basinda geliyor. Dolayisiyla endiistriyel aci-
dan gelismekte olan iilkelerin kalkinma sti-
recinde ¢nemli bir rol oynuyor. Tekstil Tek-
nolojisi alani, sektértin ihtiyaglari, bilimsel ve
teknolojik gelismeler dogrultusunda gerekli
olan mesleki yeterlilikleri kazanmis nitelikli
meslek elemanlarim yetistirmeyi amachyoruz.
Tekstil teknolojisi sanayi, kiiresel diizeyde
hizla degisen pazar ve rekabet kosullar
nedeni ile stirekli dinamik bir gelisim iceri-
sindedir. Biz de bu degisim icerisinde 6gren-
cilerimizin yer almasini istiyoruz. Bu alanin
bir dah var; endtistriyel ¢orap 6rme. Ugtincii
bolumutmtz pazarlama perakende. Ttum l-
keler gelismekte olan tilkelerde oldugu gibi
Turkiye'de de isletmeler bu pazara oldukea

B Yenibosna Mesleki ve
ik Anadolu Lisesi Miidiirii

onem veriyorlar. Pazarlama kavraminda pa-
zarlama faaliyetleri, daha tiretim yapilmadan
baslar. Biz de dgrencilerimizi bu dogrultuda
yetistiriyoruz” seklinde konustu.

Sektorden geri doniisler ok iyi

[HKIB Yenibosna Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesinin diger meslek okullarma nazaran
teknik donaniminin ¢ok daha iyi oldugunu
soyleyen Hiilya Mesri, “Sektérden ¢ok iyi
geri dontisler aliyoruz. Bunda da tabii ki
[HKIB'in buyiik rolii var. Dolayisiyla 8gren-
cilerimiz sektorde ara degil, aranan eleman
oluyor” dedi. Gelecek yil calismalarina dair
degerlendirmede bulunan Mesri, “Ontimtiz-
deki y1l i¢in birtakim calismalarimiz var.
Uzerlerinde calistyoruz. Avrupa Projeleri
dogrultusunda su anda bizim 15 égrenci

ve 2 6gretmenimiz talya'da 3 haftalik bir
egitime tabi tutulacaklar” dedi. Atdlyelerinde
hem 6grencilere hem yetiskinlere yonelik
egitim calismalar1 oldugunu ifade eden
Mesri, “Atolyelerimiz i¢ piyasa ve ihracat
firmalarinin model ihtiyaclarin eksiksiz kar-
silayacak ileri teknolojili bir donanima sahip.
Bilgisayar destekli desen tasarim, Bilgisayar
destekli kalip hazirlama, Elde Kalip, Corap,
Numune olmak 5 atglyemiz bulunmakta ve
her biri kticiik bir fabrika donanimina sahip”
diye konustu.
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TASARIM

MO

EDITORLER]

SEKTORU

YONLENDIRIYOR

IMA'DA ALDICGI MODA EDITORLUGU EGITIMINI IS HAYATINA
BASARILI BiR SEKILDE YANSITAN AYBIKE AYDINLAR, SEKTORE
ADIM ATMAK ISTEYENLERLE DENEYIMLERINi PAYLASTI.

Moda ilgili ttim alanlarinda yenilikei
ve modern bir yaklagimla egitim faaliyetleri
ytriiten, uluslararas: platformlarda kabul
gormus ve Tiirkiye'nin en yetkin moda
okullarindan Istanbul Moda Akademisi
(IMA), modanin degdigi her alanda sundu-
gu egitimlerle parliyor. Modadan kalip ve
model gelistirme programlarina, kadin ve
erkek giyimlerinden ayakkabi tasarimina
kadar bir¢ok alanda egitim veren IMA, mo-
danin en ¢nemli iletisim kanallarindan biri
olan moda editorliigi egitimi ile bu alanda
kariyer yapmak isteyenleri, bu sektortin
profesyonelleriyle bulusturuyor. Dergicilige
yonelik bu program, moda editorligi ve
moda iletisimi konularinda saglam bir altya-
p1 kazandirmayi hedefliyor. Moda ve medya
genel kulturt ile baslayan programda, bir
derginin genel olarak isleyisi, dergide yo-
netim yapilanmasi ve editorlitk cesitlerinin
yani sira farkli mecralara yonelik moda ya-
zarligina dair genis bir perspektiften egitim
sunuluyor.

IMA’da aldigim egtimin ardindan L’Appart
PR’da is hayatina devam eden Aybike Ay-
dinlar, moda sektériine ¢ok farkli bir acidan
bakma firsati yakaladigini belirtiyor. Moda
editorlugine adim atmak isteyen arkadas-
lara saka yollu “Disaridan goriindugu gibi
buiytlt bir hayat beklemesinler” diyen Aybi-
ke Aydinlar, moda editorliigiit deneyimlerini
bizlerle paylasti.

Oncelikle seni taniyabilmemiz acisindan
kendinden bahseder misin?

1988 Bursa dogumluyum, Bursa'da li-

se egitimimi tamamladiktan sonra Kog
Universitesinde ekonomi okudum. Ardindan
IMA ile tamistim. Moda editorligi egitiminin
ardindan bir siire farkli moda editorleri ile
calisma firsatim oldu. 1,5 sene kadar moda
sektoriinde IMA'da aldigim egitim ile sekts-
riin farkl taraflarimi deneyimledikten sonra
L’Appart PR'da calismaya bagladim.

IMA’da moda editorliigii egitimi alma
fikri nasil olgunlasti? Bu karari almaniza
sebepleriniz nelerdi ve neden moda
editorliigii?

Mezun olduktan sonra farkli sektor ve alanlar-
da yaptigim stajlar sonrasinda moda alaninda
calismanin beni heyecanlandirdigim fark
ettim. Moda basini, moda sektértintin hep de-
neyimlemek istedigim bir koluydu. Bu sebeple
arastirmalara basladim ve moda editorlagu
programina kayit oldum.

iMA’da aldiginiz egitimden bahseder
misiniz? Sektore atildiginizda aldiginiz
egitimin ne gibi yardimlan oldu?

En 6nemlisi sektordeki en iyi, en basarili
isimlerden bu egitimi aliyor olmak. Onlarin
gecmis ve deneyimlerini 6grenmek, dinlemek
farkli bir bakus acis1 kazandiriyor insana. IMA
bize egitmenlerinizin tecriibeleri ve bilgi biri-
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kimleri sayesinde, sektortin gidisat1 ve isleyisi
ile ilgili bagka hichir kurumdan alamayacagi-
muz bir egitim firsat sundu. IMA’da edindigim
baglantilar sayesinde sektore ilk adimimi
attm.

Tiirkiye'de dergi yayimcihigini nasil
degerlendiriyorsunuz? Takip ettiginiz
ulusal, yerel yayinlar neler?

L’Appart PR’da bir seneyi askin bir stiredir ca-
listyorum. Moda sektortine ok farkl bir aci-
dan bakma firsatim oldu bu bir senede. Moda
editorlugundeki gibi tek bir dergi ile ¢calismak
yerine ttm dergiler ile strekli iletisimde ve
takipte olmay1 gerektiriyor isim. Uluslararast
dergilerin tilkemizdeki yayin gruplarina ait
baslica edisyonlarinin yani sira bagimsiz kim-
likleri sayesinde daha ozgiir, sanat estetigine
yaklasan yaraticilikta islere imza atabilen
yayinlar da ilgimi cekiyor acik¢asi. Bu bakis
acistyla ilerleyen yaymnlardan birka¢ 6rnek
vermek gerekirse; XOXO, klok mag, Another,
Bullet, Love UK, Dazed&Confused, Dansk, W
ve i-D diyebiliriz.

Modada oldugu gibi mode editorliigii

de kendi starlarini cikaniyor? Begenerek
okudugunuz moda editorii var mi?
Hangi acgilardan bu isimleri basarili
buluyorsunuz?

[lk aklima gelen ve hatta hi¢ ¢ikmayan Grace
Coddington diyebiliriz. Senelerin eskitemeye-
cegi en buiytik isimlerden biri. Onun disinda
daha yeni fikir ve bakis acilarina sahip, klise-
lerden bagimsiz calisan Jacob Kjeldgaard, Jack
Borkett, Daniel Edley ve Love Magazine Genel
Yayin Yonetmeni Katie Grand'1 da anmaliyim.

Sence moda editorliigii moday!
nasil etkiliyor? Ya da boyle bir misyonu
var mi?

Kesinlikle bdyle bir misyonu oldugunu di-
stintiyorum. Sadece marka ve tasarimcilarin
haricinde de ¢ok calisani ve gontil vereni
olan bir sektdr moda sektorii. Kolektif, hiz-
la degisen cok sesli bir topluluk olduguna
inaniyorum. Moda editorleri de bu halkanin
en biiytik parcalarindan biri. Farkli icerikleri
harmanlayip okuyucunun begenisine sunmak
cesaret, bilgi ve deneyim isteyen bir gorev.
Her seferinde sinema, tarih, belki teknoloji
gibi farkl bilesenler ile yeni bir moda algist
yaratmay1 basartyor editorler. Yaratuklar hi-
kaye ile okuyuculara yon vermek en biiyiik
misyonlarindan biri.

Sektdrde hedefleriniz neler?
L’Appart PR'da endustrinin ¢ok farkh bir
tarafindan yaklasma ve gozlemleme firsat1

6 Moda editérliigLi
gereginde kilolarca
agirliktaki yLikleri
tasimayi da, modelin
saclan ugussun diye
yerlerde sekilden sekille
girerek fén makinasi
tutmayi ve giinde
bazen 18 saatten
fazla calismayi da
beraberinde getiriyor.
Ama tabii ki sevdiginiz
isi yapiyorsaniz bu gibi
teferruatlarin pek de
dnemi kalmiyor.

www.itkib.org.tr
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buldum. Ilerlemek istedigim nokta kesinlikle
moda PR’1. Dinamik, ¢ok yonli, stirekli sinir-
lariniz1 zorlamaya iten bir sektor. Istedigi is
dalinda cahismak giintimiiz egitim sartlarinda
pek fazla kisiye firsat olmuyor, bu sebeple
kendimi sansh azinliktan kabul ediyorum.
Hedefim, tilkemizde daha yeni gelismekte
olan moda PR’1 bransinda devam etmek.
Ttrkiyenin ilk moda PR ajansi olan L’Appart
PR’da, sahane bir ekip ve sektériin en énemli
isimlerinden biri olan Feride Tansug ile ¢alisi-
yor olmanin beni hedeflerime dogru adimlarla
yaklastirdigini hissediyorum.

Moda editorliigii yapmak isteyenlere
onerilerin var mi?

Digaridan gortindiigi gibi byl bir
hayat beklemesinler sadece. o
Moda editorlugi geregin-
de kilolarca agirliktaki
yukleri tasimay da,
modelin saclar1 ucussun
diye yerlerde sekilden
sekille girerek fon ma-
kinasi tutmay1 ve gtinde
bazen 18 saatten fazla
calismayt da beraberin-
de getiriyor. Ama tabii ki
sevdiginiz isi yapiyorsaniz
bu gibi teferruatlarin pek de
onemi kalmiyor. Diizenli ve
detayct olmak her iste
oldugundan ¢ok daha
onemli diyebiliriz. Bagka
bir 6nemli nokta ise ¢cok
fazla bilgi ve gorselle
hasir nesir olmak: Is
hayatinizda herkes-
ten farkl bir bakis
acisina sahip olmak
anlamida bunun
size katkisi buytik
olacakir.




ROPORTA|

KUMELENME
CALISMASI ILE
ORTAK HAREKET
EDIYORUZ

EKONOMIi BAKANLIGI’NIN DESTEGI ILE IHKIB
KOORDINASYONUNDA YURUTULEN HAZIR
GiYiM VE TASARIM KUMESI FIRMALARINDAN
BARAN GiYiIM'IN GENEL MUDURU NECMETTIN ,;,.
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ARAS ILE SEKTORDEKI CALISMALARINI 5%
KONUSTUK.

OsmanbEV’de 1986 yilinda kurulan
Baran Giyim, 29 yildir sektoriin icinde aktif
bir firma. 2005 yilinda kurdugu kadin giyim
markast Womma ile bugiin 26 tilkeye ihracat
gerceklestiriyor. Ekonomi Bakanliginin destegi
ile IHKIB koordinasyonunda ytiriitillen “Hazir
giyim Sektortinde Tasarim, Trend ve Tanitim
Odakh Isbirlikleri ile Uluslararast Rekabetin
Gelistirilmesi” kiime calismasinda yer alan
firmalardan olan Baran Giyim, kiimelenme ca-
lismast ile ortak hedefler dogrultusunda yoluna
devam ediyor. Ktimelenme ve Womma mar-
kasina dair degerlendirmelerde bulunan Baran
Glyim Genel Mudiirtt Necmettin Aras ile hazir
giyim sektoriintin rekabet giictintt konustuk.

Baran Giyim'in kurulusundan ve
“Womma” markanizin olusumundan
bahseder misiniz?
Baran Giyim 1986 yilinda kuruldu. O yillarda
biiytik abimiz Hiiseyin Aras'in gayretleriyle
Turkiye'den ilk Arap tlkelerine acilimla ima-
./ 7, lat yapmaya basladik. 90l yillarda Rusyanm
W5 ve Balkanlar'n Ttrkiye'ye olan ilgileriyle
%/ 4 Laleli piyasast dogdu. Laleli piyasasiyla
." devam ettik. Bunu takiben Araplar ve Av-
& rupallar Tiirkiye'ye gelmeye basladilar.
‘a\{{ 2005 yilinda Womma markasini ortaya
F ctkardik. Womma ile 26 tilkeye mal
verir hale geldik. Womma markast i¢in

trettigimiz trtinler ilk yillarda, Arap tlkeleri-
ne yonelikti. Sonralar, tirtinleri Avrupa’ya ve
Rusya'ya ihrag¢ etmeye baslaymnca marka olusu-
muna daha fazla 6nem vermeye basladik. Bu
baglamda koleksiyona 6nem vermeye basladik.
Womma'nin olusum stireci béyle olustu.

Baran Giyim olarak global ¢apta rekabet
edebilmeniz icin nasil bir strateji
izliyorsunuz? Mevcut pazarlariniz
neresi?

Global capta tekstil tiretimi fast fashiona
yoneldi. Dolayisiyla fast fashiom yapabilen
firmalar rekabetci konumdalar. Bu gercekten
alt cizilmesi gereken bir nokta. Artik moda
cok hizh degisiyor. Bu degisime ayak uydurup
hizl tiretebilmek lazim. Cok hizli koleksiyon
olusturmaniz gerekiyor ve bu hizhilikta da
iretmeniz gerekiyor. Eskiden biz 4-5 model
ile sezonu kapatirdik, simdi ayda en az 20-30
model ile talebe karsilik vermeye calisiyoruz.
Model sayist artti, talep edilen tiretim stiresi
azaldi, dolayisiyla global capta rekabet ede-
bilmek i¢in fast fashiona ayak uydurmamiz
gerekiyor. Hedefledigimiz pazarlara gelince
de; Arap piyasasinda Irak, Libya, Cezayir gibi
tilkeler onde, Afrika kitasinda da Nijerya... Bu
tilkeler Tiirkiye'yi tekstilde her zaman cazip
gortyorlar. Cin, piyasaya ¢cikmadan evvel bu
tilkelerden bize gelen talepler daha fazlayd.



Cin'le beraber bu tilkelerin talepleri azalmaya
baslasada, kaliteli tiretim stratejimizle pazarda
yerimizi koruyoruz.

Tiirkiye'deki hazir giyim

sektoriiniin rekabet giiciinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

Turkiye’de hazir giyim bir dénem bildiginiz
gibi, devlet politikasiyla desteklenmemisti ama
bu son dénemlerde, Ttirkiye'deki tekstil tireti-
cileri destekleniyor. Biz de bundan faydalaniyo-
ruz. Eskiden ithal kumas getiren firmalara ba-
gimhydik, getirdikleri koleksiyonlar ile sinirla-
niyorduk. Su an Tiirkiye’deki tekstil fabrikalar
yogun calismakta ve fast fashiona ayak uydura-
bilmekte oldugundan, Ttirkiye'deki fabrikalarla
calismak daha avantajhh duruma gelmistir, bu
fabrikalara koleksiyon trettirebiliyoruz. Hazir
giyim sektortinde, ayrica icinde bulundugumuz
gibi kiimelenme ¢alismalan da devlet tarafin-
dan desteklenmektedir. Bu calismalar birlikte
hareket etme ve buiytik bir giic dogurma adina
firmalara ihtiyaclan dahilinde faydal: faaliyet-
lerde bulunuyorlar. Dolayisiyla, Ttrkiye'deki
hazir giyim sektorti devletin destegiyle; bizim
gibi firmalarin kiimelenme ¢alismalar dahi-
linde bilin¢lendirilmeleri ile rekabet gictimtiz
gtin gectikce artirmaktadir. Dtinyadaki moda
sektort rekabeti artik fast fashionin etrafinda
dontiyor. Rekabete uyum saglamak da tasarim
ayaginin desteklenmesiyle oluyor. Turkiye'yi
diinya modasina yon veren ltalya, Fransa gibi
tilkelerle mukayese ettigimiz zaman grenecek
gelistirecek yonlerimiz oldugunu gortiyoruz.
Yetenekli tasarimcilarimizin bu anlamda,
kendilerini gelistirmeleri, bu tilkelerde egitim
gormelerinin 6nemli oldugunu diistiniiyorum.
Cunki gelecek tasarimdadir. {leride her yerde
tiretim yapilabiliyor seviyeye gelecek ama in-
sanlarn talepleri tasarima yonelik olacak.

Hazirgiyim ve tasarim kiimesi
kiimelenme ¢alismasini nasil
degerlendiriyorsunuz? Kiimelenme
calismasi kapsaminda diizenlenen
yurtdisi pazarlama faaliyetlerinden biri
olan, Who's Next Pret A Porter Paris
faaliyetinden edindiginiz g6zlemlerinizi
paylasir misiniz?

iki senedir proje dahilinde faaliyetlere katili-
yoruz. Kiimelenme ¢alismasi, ortak gayelerle
hareket edildigi zaman basariya ulasir. Birbiri-
mizin ihtiyaclarini ¢ok iyi bilen, ortak pazarlara
sahip olan firmalariz. Bu ytizden ortak hedef

6 Kiimelenme calismalan,
ortak gayelerle hareket
edildigi zaman basariya
ulasir. Hazirgiyim
ve Tasanm Kiimesi
firmalanini ortak
stratejilerde beraber
hareket ederek,
rekabet glictimiizLi
artirabilecegimiz firmalar
olarak gériiyoruz. Bir
araya gelip basanlarimiz
ve sikintilanmizi
paylastigimizda fikir
sahibi oluyoruz. Bu
ylizden bir arada
olmamiz bile faydall. ,

saptamada rahatiz. Birbirimizi tamdik, ortak
faaliyetlerde yer aldik. Bu ytizden ortak hedef
saptamada rahatiz. Bu tip calismalarin rekabet
glicii gelistirme yontinde gerekliligine inani-
yorum. Kiime olarak, aylik bazda toplantilar
diizenleyip hedeflerimiz ve neler yapabiliriz
tizerine konusuyoruz. 2014'tin Aralik aymda
gerceklestirdigimiz toplantida, proje basinda
belirledigimiz hedef pazarlarimizi yeniden ele
aldik. Pazarlarin mevcut anda, uygunlugunu
tartistik. Bunlarla yeni bir ivme alacagimiz1 du-
stintiyorum. Hazirgiyim ve tasarim kiimesinde
bulunan firmalar biz, ortak strateji gelistirerek
birlikte rekabet edecegimiz firmalar olarak go-
riyoruz. Herkesin elinde bulundurdugu know
how'in1 birbiriyle paylasmast ile kiimede sinerji
olusturuyoruz ve birbirimizden 6greniyoruz.
Bugtin bizim Libya pazariyla olan deneyimimi-
zi, orada tiretim yapan ya da yatirim yapmak
isteyen firmaya iletmemiz iki tarafh fayda sag-

www.itkib.org.tr
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B giyim markasi

% Womma ile bugiin
26 lilkeye ihracat
gerceklestiriyor.
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layacakutir. Biz hep suna inaniriz; bir pazarda
sadece 2 firma iyi is yaptuginda o pazar yok ol-
maya mahkum olur. Kaliteli bir pazarn varhg,
herkesin basarili olmasina baghidir. Buradaki
kiime mantig1 cok dogru. Kiime ile beraber bu
bilincin oturtulmasi, know how’in paylasiimasi
hususunda ¢ok faydali bir ¢alisma. Bir araya
gelip basarilarimizi ve sikintilarimizi paylastigi-
mizda fikir sahibi oluyoruz. Bu ytizden sadece
bir arada olmamuz bile faydali. Who’s Next
Paris yurtdist pazarlama faaliyetine katildigi-
mizda, Avrupa’'da bir duraganhgin séz konusu
oldugunu gordiik. Sadece tekstil degil, tekno-
loji hari¢ ttim sektorlerde bu duraganlik soz
konusu. Avrupa'nin titketim aliskanligi, bugtin
bir Amerikanin Arap Yarimadasr'nin titketim
aliskanligina benzemiyor. Harcamama, paray1
elde tutma ahskanhklari var. Bdyle durumlarda
satislarda zorluklarla karsilasirsiniz. Ancak, bu
sikintinin asilacagini umuyoruz.

Kiimelenme calismasi kapsaminda
verilen moda trend egitimlerini nasil
degerlendiriyorsunuz? Aldiginiz bu
egitimler koleksiyonlariniza nasil
yansidi?

Moda ve trend egitimlerinin bize sunmus ol-
dugu genis bakis agis1 6ntiimtizii gérmemizi
saglyor ve yararlandigimizi sdyleyebilirim. Ile-
ri sezon trendlerini simdiden takip edebiliyor
olmak, firmammn gelecek donem calismalarin
daha net bir ¢izgide ele alabilmesi agisindan
cok onemli. Biz bu egitimlerden olabildigince
yararlanmaya calistir. Moda trend egitimlerinin
devam etmesini ve daha fazla firmanin fayda-
lanmasini temenni ederim.
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Uluslararasi standartlar
sayesinde guvenirlilik
zirhina kavusan finansal
tablolar sayesinde
yabanci yatrimcilar,
kredi verenler,
sermayedarlar ve diger
taraflar bakimindan
ulkemize olan talep
artacaktir.

BAGIMSIZ DENET_iMiN
KAPSAMI GENiSLIYOR

6102 sayih Tark Ticaret Kanunu'nun (TTK)
Ulke ekonomisine ¢cok dnemli yenilikler ge-
tirdigi tartismasizdir. Yeni TTK'nin temel fel-
sefesi ve hareket noktasi, seffaflik ve hesap
verilebilirliktir. Yeni TTK'nin getirdigi en bi-
yik yeniliklerden biri de Tirkiye Muhasebe
Standartlari’nin (TMS) uygulama alaninin ge-
nisletilmesidir. Bu tarihe kadar SPK, BDDK,
EPDK ve Hazine Mistesarligi diizenlemeleri
cercevesinde faaliyet gdsteren bazi sirketler
zaten zorunlu olarak TMS'leri uygulamaktay-
di. Bu makalemizin konusunu, bagimsiz de-
netimin tlkemiz agisindan uygulama seyri ve
bagimsiz denetimin getirdikleri olusturacak.

“Bagimsiz Denetim” nedir?
02.11.2011 tarih ve 28103 sayili Resmi
Gazete'de yayinlanarak yurirlige giren 660
sayil Kamu Gozetimi, Muhasebe ve Denetim
Standartlari Kurumunun Teskilat ve Gorevle-
ri Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’'de
bagimsiz denetim “Finansal tablo ve diger
finansal bilgilerin, finansal raporlama stan-
dartlarina uygunlugu ve dogrulugu husu-
sunda, makul giivence saglayacak yeterli ve
uygun bagimsiz denetim kanitlarinin elde
edilmesi amaciyla, denetim standartlarinda
ongorilen gerekli bagimsiz denetim teknik-
lerinin uygulanarak defter, kayit ve belgeler
Uzerinden denetlenmesi ve degerlendirile-
rek rapora baglanmasidir” seklinde tanim-
lanmistir.

Neden “Bagimsiz Denetim?”

icinde bulundugumuz cag bilgi cagidir.
Kiresellesme, teknoloji ve bilisim alaninda
yasanan gelismeler, ulasim ve iletisimin hiz-
lanmasi, blylimesi ve ucuzlasmasi; bilginin
etkin ve hizli sekilde yaratilmasi, kullaniimasi
ve paylasiimasi, cagimizin en onemli gelis-
meleridir. Bu gelismeler isiginda lke ekono-
mileri arasindaki sinirlar kalkmis, ekonomiler
birbirlerine bagimli hale gelmis ve isletmele-
rin uluslararasi faaliyetlerinde artis olmustur.
Bu artis sadece ticari alanla sinirh kalmamis,
sermaye, kredi ve is glictiniin de uluslararasi
dolasiminda artis yasanmistir. Diinyamizin
ekonomik ve ticari alanda yasadigi bu ki-
resellesme ile muhasebe bilgi kullanicilar,
bircok yeni sorunla karsi karsiya kalmistir.
Bu sorunlarin kaynad, farkh Glkelerin farkl

muhasebe sistemlerini uygulamalari ve fark-
i vergi mevzuatlarina sahip olmalardir. Ul-
kelerin farkll muhasebe vergi standartlarina
sahip olmalari, bahsettigimiz sermaye, yati-
rnm ve ticaretin kiiresellesmesinin 6niinde
engel olmaya baglamistir. Clinkii muhase-
be biliminin ¢iktilarn olan finansal tablolar
farkli muhasebe dillerinde yazildiklarindan,
bu tablolardan yararlanan taraflarca farkh
yorumlanmistir. Bu nedenle, tiim Ulkelerde
ortak bir muhasebe ve buna baglh ortak bir
denetim dilinin gelistiriimesi ve uygulanmasi
ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Yani amag, ayni mal-
zemelerle pisen yemekten herkesin ayni tadi
almasinin saglanmasidir.

Gunimizde muhasebe ve vergi konularin-
daki denetim tirleri Glkeden Ulkeye farkli-
liklar gostermekle birlikte, temel olarak Ui
tlrde denetim yapildigini sdyleyebiliriz. Bun-
lar ic denetim, vergi denetimi ve badimsiz
denetimdir.

ic denetim; Uluslararasi ic Denetciler Enstitii-
sl tarafindan yapilan tanimiyla i¢ denetim;
bir kurumun faaliyetlerini gelistirmek ve on-
lara deger katmak amacini giiden bagimsiz
ve objektif bir glivence ve danismanlik faa-
liyetidir. ic denetim, kurumun risk ydnetim,
kontrol ve kurumsal yonetim sireglerinin
etkinligini degerlendirmek ve gelistirmek
amacina yonelik sistemli ve disiplinli bir yak-
lasim getirerek, kurumun amaclarina ulas-
masina yardimci olur. ic denetim, adindan
da anlasilacagi tizere, kurumun icinde olan
veya fiziksel olarak olmasa da hukuki olarak
kurumun sahip veya yonetimine bagli olarak
cahisan kisiler tarafindan yapilir. Bu denetim
strecinde kurumun tiim is ve islemleri, genel
gecer kurallar yaninda, denetimi yaptiran sa-
hip veya temsilcisinin koydugu kurallar cer-
cevesinde gerceklesir.

Vergi denetimi; Bu denetim, sirketlerin dev-
lete karsi olan vergisel yukimliliginin tam
ve eksiksiz olarak yerine getirilmesi amaciyla
yapilir. Her (lkenin, kendisine 6zgu olarak
uygulamaya koydugu vergi kurallari vardir
ve yerel olan bu kurallar cercevesinde dev-
letten denetim yapma yetkisi alan yeminli
mali musavirler, devlet adina bu denetim
faaliyetini yUrGtir. Bunun yani sira devletin
kendi personeli ile bu denetimi bizzat kendi-
sinin yapmasi da zaten asli gorevleri arasin-



dadir. Bu denetim, aslen vergi matrahinin
tespitiicin yapilir ve direkt devlet icin yapilir.
Bagimsiz denetim; sirketin faaliyetleri sonu-
cu olusan finansal tablolarin, yine devlet
tarafindan yetkilendirilmis, sirket disindan
olan bagimsiz denetgiler eliyle, uluslararasi
finansal raporlama standartlara uygun ola-
rak yapilmasidir. Bu denetim sonucunda
goris bildirilen tablolardan sadece devlet
yararlanmaz, ¢linkii bu denetim sadece
devlete 6denecek vergilerin dogrulugunun
tespiti icin yapilmaz. Bagimsiz denetimden
amag, finansal tablolarin dogrulugunun
devlet, kredi verenler, sirketleri yonetenler,
bankalar, sermayedarlar, yatinmcilar, cali-
sanlar ve sivil toplum kuruluslan gibi tim
cikar cevrelerinin yararlanabilmeleri maksa-
diyla onaylanmasidir.

Yani vergisel denetim, yerel mevzuat cer-
cevesinde sadece devlet icin yapilan bir
denetimken, bagimsiz denetim uluslararasi
mevzuat cercevesinde bircok cikar cevresi
icin yapilmaktadir. Yani muhasebe, artik sa-
dece devlet icin degil de tim c¢ikar cevreleri
icin tutulacaktir.

Bagimsiz denetime yonelik muhasebe stan-
dartlari, yani Uluslararasi Finansal Raporla-
ma standartlari, ilk olarak 1929 yili finansal
krizinden sonra ABD’de uygulanmaya bas-
lamistir. Daha sonra Avrupa Birligi tilkelerin-
de hayata gecen standartlar, bu cografyada
ozellikle doksanli yillarin basindan itiba-
ren etkin olarak kullanilmaya baslanmistir.
Avustralya, 1998 yilinda ulusal standartlarini
uluslararasi finansal raporlama standartlari-
na uyumlu hale getirmistir.

Turkiye'de ilk muhasebe diizenlemeleri ise
sadece sermaye piyasasi kanununa bagl sir-
ketleri kapsayan kurallarla sinirl olmak tize-
re, Sermaye Piyasasi Kurulu tarafindan olus-
turulmustur. Genel manada tim isletmeleri
kapsayan muhasebe kurallar diizenlemesi,
1994 yilinda Maliye Bakanhdi'nca yurirlige
sokulan Muhasebe Sistemi Uygulama Ge-
nel Tebligi'dir. Daha sonra Avrupa Birligi ile
muzakerelerin gelismesi ve yasal mevzua-
tin uyumlastinimasi slrecinde muhasebe
mevzuatinin da uyumlastirilmasi calismalari
baslamis ve bu ihtiyag cercevesinde ilk ola-
rak TURMOB tarafindan Tiirkiye Muhasebe
ve Denetim Standartlar Kurulu (TMUDESK)
kurulmugtur. Daha sonra 1999 yilinda, de-
netlenmis finansal tablolarin sunumunda,
finansal tablolarin ihtiyaca uygun gercek,
glvenilir, dengeli, karsilastirilabilir olmalari
icin ulusal muhasebe ilkelerinin gelismesi
ve benimsenmesini saglayacak ve kamu ya-
rari icin uygulanacak ulusal muhasebe stan-
dartlarini saptamak ve yayinlamak tzere ka-
mu tiizel kisilini haiz idari ve mali 6zerklige
sahip Turkiye Muhasebe Standartlari Kurulu
(TMSK) kurulmustur. Yeni Turk Ticaret Kanu-

nu siirecinde de 660 sayill KHK'ile Kamu G6-
zetimi, Muhasebe ve Denetim Standartlan
Kurumu ihdas edilmis ve bu kurum, Tirkiye
Muhasebe Standartlari Kurulu'nun yerini
alarak, artik tlkemiz agisindan uluslararasi
muhasebe standartlari konusunda yetkili
kurum olmustur.

Bagimsiz denetimin faydalan

- Cok uluslu sirketlerin yatinm yapmalari du-
rumunda, farkli muhasebe sistemleri sonu-
cunda ortaya cikan finansal tablolarin kon-
solide edilmesi maliyeti ortadan kalkacaktir.
- Yatinmcilar ve borg verenler bakimindan
mali tablolar daha net bir sekilde anlasilaca-
gindan, muhasebe sonuglarinin ve sirketin
mali performansinin okunabilmesi ve anla-
silabilmesi konusunda yasanan riskler sifira
inecektir.

- Yatinm riskine sagladigi bu fayda nedeniy-
le UFRS sistemine tabi olan sirketler daha
kolay ve ucuz kredi bulabilirler.

- Cesitli lilkelerde hazirlanan finansal tablo-
lar birbirleriyle karsilastirilabilmekte, dolayi-
siyla yatinm ve kredilere iliskin kararlar daha
isabetli olarak verilebilmektedir.

- Isletmeler, finansal performanslarini farkli
hesap donemleri itibariyle daha kolay, net
ve seffaf olarak karsilastirabilecek ve bu kar-
silastirma sonucunda isletme icin aldiklar
kararlari daha dogru bir sekilde alacaklardir.
- lIsletmelerin finansal performanslarinin
dogru analiz edilmesi, planlarin daha rasyo-
nel olmasini saglayacaktir.

Kimler bagimsiz denetime
tabidir?

Yeni TTK'nin yasallagmasi surecinde ilk bas-
ta tim sirketlerin uluslararasi muhasebe
standartlarina uygun olarak hazirlanan Tiir-
kiye Muhasebe Standartlarina uygun ola-
rak muhasebe tutmalari 6ngoriilirken, bu
kural daha sonra degismis ve belirli kriterler
konmustur. Onceleri daha yiksek tutarli
olan kriterler her gecen giin daha da asa-
giya cekilmekte ve diizenlemenin kapsami
genisletilmektedir. Asagidaki tabloda, son
olarak 1 Subat 2015 tarih ve 29254 sayi-
Il Resmi Gazete'de yayimlanan 2014/7149
saylll Bakanlar Kurulu Karari ile bagimsiz
denetime tabi olmak zorunda olan sirket-
lerin sahip olmasi gereken kriterler yer al-
maktadir. Bu kriterlerin en az iki tanesinin,
geg¢mise yonelik iki yil boyunca tutturul-
masi gerekmektedir. Buna gore 2013 ve
2014 yili itibariyla tablodaki kriterlerin en
az iki tanesini saglayan sirketlerin, 2015 yil
finansal tablolarini bagimsiz denetime tabi

tutmalari gerekmektedir. Bagimsiz denetgi,
sirket genel kurulunca secilir. Se¢imin her
faaliyet yili icin yenilenmesi ve gelecek yilin
denetgisinin icinde bulunulan faaliyet yili
bitmeden belirlenmis olmasi sarttir. Denet-
ci, Turkiye Ticaret Sicili gazetesi ile internet
sitesinde yayimlanir. Dolayisiyla bahset-
tigimiz kriterlere uyan sirketlerin, en geg
31.03.2015 tarihine kadar yapacaklari genel
kurullarinda bagimsiz denetgilerini tespit
ederek, Ticaret Sicil Gazetesi'nde yayimla-
malari gerekmektedir.

6102 sayih TTK'nin 397'nci maddesine go-
re, denetime tabi oldugu halde bagimsiz
denetim yaptirmayan sirketlerin finansal
tablolari ile yonetim kurulunun yillik faaliyet
raporu diizenlenmemis hiikmindedir. Bu
durumda olan sirketlerin yapilacak olan ge-
nel kurullari gecersiz sayilabilecek, 553'lnc
madde uyarinca yonetim kurullari sorumlu
tutulabilecek, sirketler bagimsiz denetime
tabi olmayan finansal tablolarina gore kar
dagitiminda bulunamayacak ve sermaye is-
lemlerini yapamayacaktir. Kredi kullanimin-
da da bu finansal tablolar bankalarca kabul
edilmeyebilecektir.

Sonu¢

Uluslararasi gegerliligi kabul edilmis muha-
sebe raporlarinin elde edilmesi, tilke muha-
sebe uygulamalarinin, Uluslararasi Finansal
Raporlama Standartlar’'na uygunlugu ile
mimkindir. Yerel mevzuat ve yerel stan-
dartlara gore hazirlanmis mali tablolara ba-
karak karar vermek, uluslararasi platformda
mimkiin degildir. Tirk muhasebe sistemi-
nin UFRS'ye uyumu, yabanci ¢ikar gruplari-
nin 6zellikle muhasebeden elde edecekleri
raporlar konusunda karsilastiklari sorunlari
biyik o6l¢lide ortadan kaldiracaktir. Ulus-
lararasi standartlar sayesinde guvenirlilik
zirhina kavusan finansal tablolar sayesinde
yabanci yatinmcilar, kredi verenler, serma-
yedarlar ve diger taraflar bakimindan lke-
mize olan talep artacak, Tirk muhasebe ve
denetim sistemi uluslararasi muhasebe ve
denetim sistemiyle entegre olacak ve diger
tlkelerle butiinlesme saglanmis olacaktir.
Ancak cesitli ¢ikar gruplarinca bu standart-
larin tlim sirketler icin gerekli olup olmadigi
tartismasi stirmekteyken, kanaatimiz, kanun
koyucunun, bu siniri diinya ekonomik gelis-
mislik yelpazesinin gelismekte olan tlkeler
kategorisinde yer aldigimiz gercegini de
dusuinerek, yabanci sermayenin isini kolay-
lastiracak ancak tilkemiz hassasiyetlerini de
g6z ardi etmeyecek makul seviyelere kadar
indirmesinin yararl olacagi yoniindedir.

Yillik Net Satis Hasilati Aktif Toplam

Calisan Kisi Sayisi

100.000.000 TL

50.000.000 TL

200 kisi




GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

2014 2015 2014 2015 2014 - 2015
SUBAT|  SUBAT|DEGISM 6| ugur| payoe|  supat| | pavas| CECM

1000 $ 1000 $
ALMANYA 327,472 246,466 -24.7 693,275 22.6 549,946 20.7 -20.7
INGILTERE 163,460 157,064 -3.9 345,777 1.3 319,755 12.0 -7.5
ISPANYA 121,917 109,795 -9.9 238,938 7.8 247,601 9.3 3.6
FRANSA 94,338 69,518 -26.3 216,079 7.0 157,624 5.9 -27.1
HOLLANDA 84,940 60,132 -29.2 187,565 6.1 144,757 54 -22.8
ITALYA 59,814 52,883 -1.6 150,804 4.9 130,386 4.9 -131
IRAK 58,396 67,592 15.7 95,199 3.1 115,577 43 214
DANIMARKA 42,742 30,964 -27.6 96,516 3.1 70,879 2.7 -26.6
POLONYA 39,732 31,21 -214 76,436 25 68,240 26 -10.7
ABD 33,510 33,265 -0.7 73,510 24 68,105 26 -7.4

ILK 10 ULKE TOPLAMI 1,026,321 858,891 2,174,099 1,873,469
ROMANYA 22,422 34,072 52.0 45,254 1.5 68,052 26 504
BEL[;iI(A 33,926 26,602 -21.6 73,582 24 60,190 2.3 -18.2
iSVE[; 25,856 16,006 -38.1 53,720 1.7 39,687 1.5 -26.1
RUSYA FEDERASYONU 35,829 20,802 -41.9 73,623 24 38,522 14 -47.7
SUUDI ARABISTAN 21,362 21,080 -13 38,289 1.2 35,865 13 -6.3
ISRAIL 15,818 18,908 19.5 29,161 0.9 32,147 1.2 10.2
UKRAYNA 27,227 14,803 -45.6 5341 17 26,967 1.0 -49.5
IRAN 4,678 14,070 200.8 8,159 03 25,308 1.0 210.2
CEZAYIR 12,149 11,053 -9.0 24,035 0.8 22,289 0.8 -7.3

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 11,963 10,949 : 23,321 21,220

iLK 20 ULKE TOPLAMI 1237553 1,047,235 54 2,596,654 845 2,243,716 84.4 -13.6
AB (28) TOPLAMI _ 1107377 s09.859| 78| 2353704]  765| 1994742l 751|153
TOPLAM HAZIR GIYIM VE
\ . 1,485,368 1,267,909 -14.6 3,072,045 100.0 2,656,979 100.0 BER
KONFEKSIYON IHRACATI
HAZIRGIYiM ve KONFEKSIYON iIHRACATININ AYLIK SEYRI TURKIYE HA_ZIR GiYiM ve I(QNI_:EKSiYON
IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI
2,000,000
1,800,000
1,600,000 —W‘—.‘%
11200000 | ) > =
1,000,000
800,000 —_—2013
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200,000
0 T T
X = = zZ (2} z N (%} = = = X
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6 2015 yili parite kaynakli ihracat kayiplariyla baslarken, hazir giyim
ve konfeksiyon sektérii de ihrag pazarlarinda sikintili giinler yasiyor.
Bununla birlikte Iran ve Romanya ihracatindaki artis dikkat gekici.’



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

2014 2015
sumir| - suen oetisin| (O UL SO o o)
10005 10005
ITALYA 77,959 58,681 247 172,489 16 132,324 105 -233
iRAN 24,802 34,237 38.0 50,862 34 75,675 6.0 438
RUSYA FEDERASYONU 65,140 35,108 -46.1 134,677 9.1 71754 5.7 -46.7
ALMANYA 36,201 29,659 -18.1 75,029 5.1 63,134 5.0 -159
ABD 23,681 27,150 14.6 48,429 33 54,907 44 134
iNGILTERE 27,772 23,277 -16.2 58,394 39 49,638 39 -15.0
ROMANYA 29,285 26,376 99 57,120 39 49,497 39 133
BULGARISTAN 22,072 25,021 134 46,088 31 48,368 3.8 49
POLONYA 21,950 20,455 6.8 46,512 31 43,332 34 6.8
MISIR 24,153 19,594 -18.9 47,226 3.2 38,835 31 -17.8
iLK 10 ULKE TOPLAMI 353,015 299,558 . 736,825 . 627,464
ISPANYA 22,32 17,709 -20.7 44,550 3.0 36,483 29 -18.1
FAS 15,961 16,201 15 33,907 23 34,356 27 13
HOLLANDA 16,534 14,136 -14.5 34,175 23 30,241 24 1.5
BELCIKA 14,033 13,535 36 28,647 19 28,307 2.2 12
CiN HALK CUMHURIVETI 9,248 13,740 48.6 27,630 19 27,913 2.2 1.0
UKRAYNA 29,209 10,778 -63.1 60,167 41 25,760 20 -57.2
TUNUS 14,437 1113 -23.0 30,845 21 24,536 19 -20.5
IRAK 19,648 10,692 -45.6 39,131 26 24,389 19 -37.7
FRANSA 12,821 10,803 -15.7 26,591 18 21,237 17 -20.1
PORTEKIZ 12,146 9,551 214 25,671 17 20,739 16 -19.2

ILK 20 ULKE TOPLAMI 519,373 427,814 -17.6 1,088,139 733 901,425 -17.2

TOPLAM

o 715,678 610,593 -14.7 1,483,580 100.0 1,260,236 100.0 -15.1
TEKSTIL IHRACATI

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI

TEKSTIL ve HAMMADDELERI iHRACATININ AYLIK SEYRI IHRACATINDA iTKIB'IN PAYI
900,000
800,000 1
700,000 1
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400000 I iTKiB
400,000 2013 e
300,000 DIGER % 43.6
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‘ Tekstil ve hammaddeleri ihracatinda, gectigimiz yil ayni déneme
gére yiizde 15°lik bir kayip séz konusu. Iran’in toparlayici etkisi
tekstil ve hammaddeleri sektériinde de dikkatleri lizerine cekiyor.



GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DERI URUNLERI IHRACAT]

2014 2015 2014 2015 .
SUBAT|  SUBATIDEGISM 6| ugur| pavoe  susaT| | PAv| %
1000 $ 1000 $

RUSYA FEDERASYONU 35,109 22,325 -36.4 59,081 22.0 36,217 15.8 -38.7
ITALYA 8,473 9,842 16.2 18,561 6.9 21467 94 15.7
ALMANYA 8,950 7,650 145 19,374 7.2 20,116 8.8 3.8
IRAK 10,471 1,491 9.7 18,786 7.0 19,960 8.7 6.2
INGILTERE 7,148 5,570 -22.1 14,301 53 11,335 49 -20.7
FRANSA 4,568 3,414 -25.3 10,621 4.0 8,567 37 -19.3
SUUDI ARABISTAN 3,636 3,779 39 6,562 24 7,798 34 18.8
UKRAYNA 5,597 3,103 -44.6 13,328 5.0 6,240 27 -53.2
HOLLANDA 1,219 3,550 191.2 2,760 1.0 5,833 25 m3
GiN HALK CUMHURIVETI 4,181 2,448 -414 9,439 35 5,713 25 -39.5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 89,351 VENVE 172,814 143,246
ABD 2,651 2,306 3.0 5,348 2.0 4,376 19 -18.2
BULGARISTAN 1514 2,439 611 3,993 15 4,154 18 4.0
CEZAVIR 2,025 2,116 45 3,696 14 4,076 18 103
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,661 1,872 127 3,241 12 3,641 16 123
ROMANYA 1,358 2,181 60.6 2,270 08 3,486 15 53.5
iRAN 798 1,619 102.9 1,169 04 2,631 11 125.0
ISPANYA 1,410 1,004 -28.7 2,517 09 2,533 11 07
LITVANYA 4an 1,280 171.8 528 0.2 2,466 11 366.8
ISVICRE 929 980 5.5 2,043 08 2,388 10 16.9
OZBEKISTAN 941 859 -8.8 2,007 07 2,383 10 187

ILK 20 ULKE TOPLAMI 103,107 89,828 -12.9 199,627 74.3 175,380 76.4 121

AB (28) TOPLAMI

TOPLAM DERI ve DERI

- . 144,819 16,371 -19.6 268,588 100.0 229,47 100.0 -14.6
URUNLERI IHRACATI

TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI

DERI ve DERi MAMULLERI iIHRACATININ AYLIK SEYRI |H RACATINDA |TK| B"N PAYI
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‘ Deri ve deri iiriinleri ihracatinda ITKIB'in pay: yiizde 66 olarak ekili
pozisyonunu korumaya devam ediyor. Ote yandan iran, Hollanda ve
Litvanya’ya olan ihracattaki sicrama etkisi, sektériin negatif seyrine

rahatlatici bir etki yapiyor. ,



TURKIYE HALI IHRACAT!I GOSTERGELER

SUZBU;‘Tl SUZB[]A1$ DEGISIM 02C0A1|4<1 TOPLAM ochA1|§ TOPLAM| DEGIiSiM
1000 & 1000 & % SUBAT PAY % SUBAT PAY % %
1000 $ 1000 $

S. ARABISTAN 31,144 31,993 2.7 57,789 16.3 57,006 19.6 14
ABD 18,890 22,043 16.7 36,543 103 40,874 14.0 19
ALMANYA 12,624 9,363 -25.8 26,687 7.5 20,104 6.9 247
LIBYA 13,642 8,153 -40.2 35,607 10.0 18,446 6.3 -48.2
INGILTERE 6,149 5,990 -26 12,897 36 1,991 41 -7.0
BAE 5,313 6,500 223 1,003 31 1,988 41 89
IRAK 6,959 4,132 -40.6 13,714 39 10,91 37 -20.4
MISIR 3,992 5,215 306 7,846 22 9,672 33 233
ISRAIL 1,753 1716 2.2 4,977 14 4,971 17 -0.1
KUVEYT 1673 2,110 26.1 3,405 10 4,675 16 373
iLK 10 ULKE TOPLAMI 102,140 97,215 210,470 190,637
ITALYA 2,690 1,761 -345 5,494 15 4,267 15 -223
POLONYA 3435 2,797 -18.6 6,424 18 4,026 14 -37.3
FAS 2,048 1,898 -73 3,765 11 3,910 13 39
CEZAVIR 2,834 1773 374 5,722 16 3,879 13 322
RUSYA FEDERASYONU 3,652 1,418 -612 7,352 21 3,771 13 -48.7
MALEZYA 1673 1929 15.3 3,228 09 3,535 12 95
KAZAKISTAN 2,324 1,795 227 3,473 10 3,510 12 11
GIN HALK CUMHURIVETI 6,092 1,706 -72.0 12,642 36 3,368 12 734
BELCIKA 2,661 1671 -37.2 5,471 15 3332 11 -39.1
TURKMENISTAN 2,604 1,258 -517 5,490 15 3,247 11 -40.8

ILK 20 ULKE TOPLAMI
AB (28) TOPLAMI

TOPLAM
HALI IHRACATI

132,153

15,221

-12.8

263,530

75.8

227,482

78.1

-15.6

177,088

147,410

-16.8

355,445

250,000

HALI iHRACATININ AYLIK SEYRI

200,000 7‘*‘%
150,000 -

100,000

014

—8==2013

50,000

0
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SUBAT
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MAYIS
HAZIRAN
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ARALIK

100.0

iTKIB
% 24.5

PEIWAE!

Hali ihracatindaki kayip, Subat ayi itibariyla yiizde 18'e ulagt.
Ozellikle AB28 ihracatinda yasanan kayiplarin etkisi ile sikintili

glinler geciren sektériin ihrac pazarlarinda ise ABD, BAE ve Misir,
yiikselen grafikleri ile dikkat cekiyor.

9

100.0

-18.1

TURKIYE HALI

IHRACATINDA iTKiB'iN PAY!I



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI -1000 $

SUBAT SON 12 AYLIK

Degisim Pay(15) Degisim Pay
SEKTORLER 2014 2015 (15/"14) (%) 2013-2014 2014-2015 (15/"14) (15) (%)

1. TARIM 1,795,434 1,664,628 ) 21,750,292 22,250,169
A. BITKISEL URUNLER 1,265,751 1,194,201 5.7 1.4 15,146,250 15,596,790 3.0 10.1
Hububat, Bakliyat, Vagh Tohumnlarve Mam. 556,284 495,037 -11.0 47 6,783,460 6,608,767 -2.6 43
Yas Meyve ve Sebze 200,366 156,403 -21.9 1.5 2,366,202 2,350,374 -0.7 1.5
Meyve Sebze Mamulleri 112,348 98,904 -12.0 0.9 1,364,807 1,384,926 1.5 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 111,650 94,447 15.4 0.9 1,450,352 1,424,395 1.8 0.9
Findik ve Mamulleri 182,753 233,628 27.8 2.2 1,794,275 2,461,740 37.2 1.6
Zeytin ve Zeytinyagl 23,262 19,168 -17.6 0.2 390,018 216,376 -44.5 0.1
Tiitiin ve Mamulleri 69,920 87,710 25.4 0.8 917,846 1,068,459 16.4 0.7
Siis Bitkileri 9,167 8,903 -2.9 0.1 79,289 81,754 3.1 0.1
B. HAYVANSAL URUNLER 185,582 167,554 9.7 16 2,063,362 2,220,292 7.6 1.4
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 185,582 167,554 -9.7 1.6 2,063,362 2,220,292 7.6 1.4
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 344,101 302,873 -12.0 2.9 4,540,680 4,433,086 2.4 2.9
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 344,101 302,873 -12.0 2.9 4,540,680 4,433,086 2.4 2.9

Il. SANAYi 9,937,765 8,548,290 120,152,508 121,714,334
A TARIMA DAYALI {SLENMIS URUNLER 1,037,586 874,374 -15.7 8.3 12,729,092 12,767,431 03 8.2
Tekstil ve Hammaddeleri 715,678 610,593 -14.7 5.8 8,539,744 8,662,623 1.4 5.6
Deri ve Deri Mamulleri 144,819 116,371 -19.6 11 1,966,046 1,814,387 7.7 1.2
Hali 177,088 147,410 -16.8 14 2,223,301 2,290,420 3.0 1.5
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,444,414 1,175,736 -18.6 1.2 17,524,309 17,315,035 1.2 1.2
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,444,414 1,175,736 -18.6 1.2 17,524,309 17,315,035 -1.2 1.2
C. SANAYI MAMULLERI 7,455,765 6,498,180 -12.8 61.9 89,899,106 91,631,868 1.9 59,1
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,485,368 1,267,909 -14.6 121 17,649,848 18,317,331 3.8 1.8
Otomnotiv Endiistrisi 1,832,640 1,705,352 -6.9 16.2 21,452,358 22,285,527 3.9 14.4
Gemi ve Yat 89,237 77,875 127 0.7 1,095,944 1,259,020 14.9 0.8
Elektrik - Eleltronik Mak. Biisim 921,008 833,312 -9.5 7.9 11,849,431 11,853,693 0.0 7.6
Makineve Aksarmlan 471,699 435,803 7.6 42 5,880,091 5,999,284 2.0 39
Dernirve Demnir Disi Metaller 567,771 474,416 -16.4 45 6,924,374 6,909,060 -0.2 45
Celik 1,189,081 943,833 -20.6 9.0 13,743,853 12,714,110 -7.5 8.2
Cimentto Cam Seramiik ve Toprak 245,732 214,928 -12.5 2.0 3,173,366 3,083,388 -2.8 2.0
Miicevher 181,237 146,075 -19.4 14 2,281,345 3,164,427 38.7 2.0
Savunma Sanayii 107,443 97,081 -9.6 0.9 1,438,966 1,630,890 13.3 11
iidimlendirme Sanayii 355,764 296,106 -16.8 2.8 4,304,956 4,309,553 0.1 2.8
Diger Sanayi Urtinleri 8,787 5,492 -37.5 0.1 104,572 105,585 1.0 0.1

11l. MADENCILIK 327,056 . 4,969,149 4,477,227
Madencilik Uriinleri 327,056 282,004 -13.8 2.7 4,969,149 4,477,227 -9.9 2.9
TOPLAM(TIM) 12,060,255 10,494,923 -13.0 100.0| 146,871,949 | 148,441,730 11 95.8

ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 5,523,788 6,572,316
TOPLAM(TIM+TUIK) ,060, 100.0 152,395,737 155,014,046

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
% 11.60

Tekstil ve Hammaddeleri

% 5.50

Deri ve Deri Mamulleri TURKIYE GENELI
% 1.00 IHRACATTA iTKiB'IN PAYI

Hali
% 1.30

TUM SEKTORLER iTKiB
% 86.4 %13.6
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MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

N\

iHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gére, Subat ayinda ihracat, bir énceki yilin ayni ayina gére ytzde 13 oraninda diserek 10,5 milyar dolar oldu. Subat ayinda en gok
ihracat yapan sektér 1,7 milyar dolarla otomotiv olurken, bunu sirasiyla 1,3 ve 1,2 milyar dolarlik ihracatla hazir giyim ve konfeksiyon ile kimyevi
maddeler ve mamuller sektorleri takip etti. Bu dénemde otomotiv ihracati ylzde 6,9 oraninda yillik disus kaydederken, hazir giyim ve kimya
sektorleri ise sirasiyla ylzde 14,6 ve ylizde 18,6 oranlarinda daralma sergiledi.

Ote yandan, Subat ay! ihracat siralamasinda dérdiinci sirada yer alan celik sektorii ytizde 20,6 oraninda diisls yasarken, besinci ve altinc
siralardaki elektronik ve tekstil sektorlerinde de, sirasiyla

Sektorler Bazinda Ihracat (milyar $, lIk 15 Sektor) ylizde 9,5 ve ylzde 14,7'lik gerileme gerceklesti. Bu
doénemde sektorler genelinde en guglt performans, yillik

ylzde 27,8 artis ile findik ve mamulleri sektérinde, en

13 11 oo keskin dusUs ise ihracati yizde 21,9 oraninda gerileyen

J ! . y . yas meyve ve sebze sektdrinde goruldu.

J -. e . Bu dogrultuda, Subat ayinda yillik ihracat gelisim hizina

§ 1 E 8 ] en olumlu katkiy1 0,4 puanla findik ve mamulleri sektord
= B g yapti. ilgili dénemde toplam ihracat gelisim oranini asag
yonlu etkileyen sektorlerin basinda ise kimyevi maddeler
ve mamuller geldi. Sektdr, Subat ayindaki yizde 18,6
oranindaki ihracat disutsuyle, Turkiye’nin toplam ihracat
hizini 2,2 puan olumsuz etkiledi. Bu dénemde ihracatin

Parite ve Kar | ihracat Hizina | Subat Ayinda ihracat asagi yonlu hareket etmesinde, pariteden kaynakl fiyat

Kaynak: TiM ihracat Verileri " 2014 Ocak-Subat 82015 Ocak-Subat

Etkisi ihracati En Biiyiik Katki Yiizde 13 Dustis etkisi ve kar yagisi etkili oldu.
Yavaglatti Findiktan Geldi Sergiledi

V]

ULKELER VE iLLER BAZINDA iHRACAT

TiM verilerine gére, Subat ayinda en gok ihracat yapilan
ik bes tlke, Almanya, ingiltere, Irak, ABD ve italya oldu.
Bu dénemde Almanya’ya yapilan mal ihracati, bir dnceki
yilin ayni ayina gére ylizde 11,8 oraninda gerilerken, Irak
pazarindaki disuUs de yuzde 26,7 olarak gergeklesti.

Ayni ddnemde ingiltere ve ABD pazarlar ise sirasiyla
ylzde 5,1 ve ylizde 16,5 oranlarinda buyime sergiledi.
italya'ya ihracat Subat ayinda ytizde 15,7 ile duststnu
strdurtrken, éte yandan ispanya, Suudi Arabistan ve iran
pazarlari ise Gift haneli ihracat artigi kaydederek dikkat
cekti.

%2014 Subat %2015 Subat Ulke gruplar baglaminda ise 2015 yilinin ilk iki ayinda AB
Ulkeleri, gegen yilin ayni dénemine gére bir puanlik artisla,

. X Turkiye'nin ihracatinda ylizde 46,9’luk bir paya sahip oldu.
Ulke Gruplarinin lhracattaki Payi (%, Ocak-Subat 2015) Bu dénemde ulke gruplari arasinda ikinci sirada gelen

Ulkeler Bazinda ihracat (milyon $, ik 10)

Kaynak: TiM ihracat Verileri

Orta Dogu da payini 1,2 puan artirarak ylzde 21,4’e

EAB yUkseltti. Buna karsilik Bagimsiz Devletler Toplulugu
® Ortadogu (BDT) ve Afrika ulkelerinin pastadaki paylari sirasiyla 1,9
EBDT ve 1,2 puan daralma kaydetti. Kuzey Amerika ve diger
" Afrika Avrupa ulkelerine yapilan ihracatin payi da bir dnceki
=K. Amerika ST yilin ayni dénemine gore sirasiyla bir ve0,4 puanlik artis
kaydederken, diger Amerika ve Asya pazarlarinda dilim
daralmalar yasandi. Uzak Dogu bolgesi ise bu dénemde
1.4% ® Uzakdogu payini 0,2 puan artirdi.
1.7% 8 “ Diger Amerika En cok ihragat yapan iller arasinda ise Subat ayinda
2.4% 2.9% . : ik sirayi yine Istanbul alirken, Bursa yeniden ikincilige

Kaynak: TiM ihracat Verileri 9.1% yukseldi. istanbul ve Bursa, bu dénemde sirasiyla 4,64
ve 0,97 milyar dolarlik ihracat gerceklestirirken, Kocaeli

ingiltere ve ABD ihracatta AB ve | Bursa Yeniden ise 0,91 milyar dolarla U¢lncu sirada yer aldi. Siralamada

"Diger Avrupa
“Diger Asya

Pazarlari Siralamada Orta Dogu’nun Ikinci Sirada dérdunculigu 0,64 milyar dolarla izmir, besinciligi ise 0,51
Yikseldi Payi Artiyor milyar dolarla Ankara ald!.

0000777777777




ADRESLER

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi B-Blok
Coban Cesme Mevkii Sanayi Cad.
Yenibosna-Bahcelievler/ Istanbul

Telefon: 0212 454 02 00
Faks: 0212 454 02 01
e-mail: info(@itkib.org.tr
Web: www.itkib.org.tr

ITKIiB

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATG BIRLIKLERI

Ekonomi Bakanligi

Adres: T.C.Ekonomi Bakanligi inonii Bulvari
No:36 P.K 06510 Emek-ANKARA

Telefon: 0 312 204 75 00

e-mail: infodekonomi.gov.tr

Web: www.ekonomi.gov.tr

EKONOMI BAKANLIGI

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)

Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr
Internet: www.tim.org.tr

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobancesme Meykii
Sanayi Cd. B Blok Kat:9 P.K 34196 Yenibosna-Istanbul
Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
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BiRLIKLER

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0324 3254142

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatgilar Birligi (AiB)
Tel: 024231180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr

Web: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 214 11 85-86

Faks: 0442 21411 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr

Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKIB)
Tel: 046232616 01

Faks: 0462326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatg Birlikleri (EiB)

Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr
Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAiB)

Tel: 0342 21105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatci
Birlikleri (IMMiB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr

Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)

Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatgi Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatgi Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri (UiB)

Tel: 0224 21310 00

Faks: 0224 21910 30

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Demegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321

Web: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr

Web: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125493612

Faks: 0212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

Web: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dermnegi (BMD)
Tel: 0212320 8200

Faks: 02123208203

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr

Web: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 0212 47475 30

Faks: 0212 550 39 32

e-posta: info@denimder.com

Web: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232 446 46 93

Fax: 02324411043

e-posta: info@egsd.org.tr

Web: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon

Makine Saticilan Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

Web: www.igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi
(INSAD)

Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

Web: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 021251238 69

Faks: 02125123870

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 02124381298

e-posta: kysd@kysd.org.tr

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlani Dernegi (LASIAD)

Tel: 021251690 52 - 53

Faks: 0212 45812 50

e-posta: lasiad@lasiad.org.tr
Merter Sanayici ve

is Adamlari Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmailan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

isadamlari Dernegi (OTIAD)

Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46

e-posta: otiad@otiad.org.tr

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr

Web: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTIB)
Tel: 007 495 514 13 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

Web: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
Web: www.tasiadaksesuar.org
Tekstil Etiketcileri Dernegi

Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06

e-posta: info@etider.org

Web: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 24569 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
Web: www.tescillimarkalar.org.tr
Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri

ve isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org

Web: www.tetsiad.org

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-posta: info@tigsad.org

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabr Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 0212543 7171

Faks: 02125497117

e-posta: info@tasd.com.tr

Web: www.tasd.com.tr

Tuirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 021227269 81

Faks: 0212 2755136

e-posta: info@turktrade.org.tr
Web: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 63976 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

Web: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan
Dernegi (TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 02122610233

Turkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

Web: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0312 4100410
www.tuik.gov.tr

KOSGEB

Tel: 0312595 28 00

Faks: 0312368 07 15

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr
Web: www.kosgeb.gov.tr
Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
Web: www.rekabet.gov.tr
Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 207 80 00

Faks: 0312 457 8100

istanbul: 0212 252 05 00

Web: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 02124538200

Faks: 0212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
Web: www.ivdb.gov.tr

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi

Tel: 0212 454 01 65-66

Faks: 0212 454 03 92

e-posta: vakif@itkib.org.tr

Web: www.ihkibev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Geligtirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)

Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96

e-posta: info@turdev.org

Web: www.turdev.org

Turkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasarim Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 02324886123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

Web: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0 212 227 06 05

Faks: 0212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
Web: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 03122356515
e-posta: info@tdv.org.tr
Web: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE
istanbul Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (ISBi)

Tel: 0212 468 22 00

Faks: 0 212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr
Corlu Avrupa Serbest

Balge Midiirligii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59
istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Muidiirligii
Tel: 0216 39418 87

Faks: 021639412 68
e-posta: deshas@desbas.com.tr
istanbul Trakya Serbest
Bolge Mdurligi (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmudurligi

Tel: 02123773205

Faks: 0 212 243 50 56
Haydarpasa Giimritk Mudc
Tel: 021634692 21

Faks: 0216 336 92 50

Erenkdy Giimriik Midurligi
Tel: 0216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 85
istanbul Deri Serbest Bolge
Gimriik Madarligi

Tel: 0216 39418 87

Faks: 021639419 21

AH.L. Serbest Bolge Gumriik Madurligi
Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gamriik Madarlaga
Tel: 0212678 48 21

Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Gimriik Midirligi
Tel: 021287570 71

Faks: 0212 87528 08

AH.L. Kargo Giimriik Mudurligi
Tel: 0212465 52 44

Faks: 0212 4655377

AH.L. Yolcu Salonu Gimriik Madarliga
Tel: 0212 465 52 49

Faks: 0 212 465 52 54
Cerkezkdy Gumriik Miidiirligii
Tel - Faks: 0 282 726 58 61
Karakéy Yolcu Salonu
Gumriik Madarligi

Tel: 02122432139

Faks: 0212243 2179

Sabiha Gékgen Havalimani
Gumriik Madarligi

Tel: 0216 585 55 31

Faks: 0212 585 55 36
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M HOLDINGS LIMITED

+86-573-86781000
www.kingdom-china.com
kingdom@kingdom-china.com

FiLOFiBRA PAZARLAMA A.S.
Levent Caddesi Sulin Sok. NO:34 1.Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr

KINGDOM
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ikitelli Organize Sanayl Bolgesi Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 /D

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: +90 212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarflc.com
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