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2014 yilinda yapilan diizenlemelerin "."
etkisi bankacilik sektériiniin
bilancosuna net bir sekilde
yansidi. Artik daha cok KOBI
kredisi kullandiran sektér, misteri
sayisinda da yilizde 30’lara varan i
artislar yasadi. !
]
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kalma ciddi bir tekstil ve hazir giyim sanayi
altyapist oldugunu ancak teknoloji ve makine
anlaminda eskiyen bu altyapiy: yenilemek ve
isletmek anlaminda Ttirk hazir giyim ve tekstil
sektoriint yatirma davet ettiler.

Tataristan'mn tekstil ve hazir giyim sektértine
yonelik faaliyetlerine 6zel ilgi gosteren ITHIB
Bagkan1 Ismail Gtille, konuya 6zel bir ilgi
gosterdi. Toplantida, 2015 yili Ekim ayinda
Tataristan’in baskenti Kazan’da diizenlenecek
“Fashion & Style: Kazan” fuarina katilmak icin
ITHIB Yonetim Kurulu biinyesinde bir ¢alisma
ekibi kurularak o tarihlerde bir ticaret heyeti
organize edilmesi icin calisma yapilmasi karar
verildi. [HKIB Yonetim Kurulu tiyesi Sabri
Sami Yilmaz ise Tataristan’s daha dnceden bir
kere ziyaret ettigini belirterek Tataristan'in
Rusya icerisinde ozel bir yeri ve konumu
bulundugunu bildiklerini, Tataristanin iyi
yetismis insan giicii, caliskanligi ve giiclii sa-

Tataristan Cumhuriyetinin Ttirkiye tansiyeli ve firsatlan hakkinda gorislerini ilet- ~ nayi altyapist ile giderek daha fazla tanindigim
Cumhuriyeti'nde Yetkili Temsilcisi Aidar ti. Goriismede Gashigullin aynica Tataristan'da ~ ifade etti.
Gashigullin ve Tataristan Ticaret Evi (Trade 280 civarinda Ttirk sirketinin

House) Kurumsal iliskiler Sorumlusu Hakan 2 milyar dolan agkmn yatn-

Coskun, 30 Ocak 2015 tarihinde ITKIB Genel —mm bulundugunu belirterek,

Sekreterligimi ziyaret ederek ITHIB Bagkan “Tataristan’'in alim giicti Rusya

Ismail Gtille, ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi Ali  ortalamasmin tstiinde. 4 mil-

Sami Aydin ve THKIB Yonetim Kurulu Uyesi yondan fazla bir niifusu bu-

Sabri Sami Yilmaz ile bir gortisme yaptilar. lunmakla birlikte, yatinmcilar

Gortismelerde Tataristan Cumhuriyeti Yetkili tilkenin bulundugu konum

Temsilcisi Aidar Gashigullin, Tataristan hak- itibariyle yakin cevresinde bu-

kinda genel bir tamitim yaparken, Tataristan lunan ¢ok daha biiytik bir nt-

ve Tiirkiye'de 2015 yilinda gerceklestirmeyi fusa da kolayca erigebilecekler
planladiklar cesitli organizasyonlar hakkinda belirtti” dedi.

bilgi vererek iki tilke arasinda tekstil ve hazir Tatar yetkililer, ayrica tilke-
giyim sektorlerine yonelik cesitli isbirligi po- lerinde Sovyet déneminde

Kenyali isadamlari ITHIB ile bulustu

Kenya Sanayilesme ve Girisimcilik Kalkinma Bakani Adan Mohamed
baskanhgindaki Kenyal isadamlari 28 Ocak tarihinde ITHIB Bagkan Is-
mail Giille'yi ziyaret etti. Kenyal isadamlar: heyetine, ITHIB'in faaliyetleri
Turkiye tekstil sektortintin gelisimi, kapasitesi ve Kenya ile olast igbirligi
olanaklar1 baghg altinda bir sunum yapildi. Kenya heyeti ise Kenya'daki ya-
tirim olanaklarini ve Kenyanin ABD ile ikili anlasmalar cercevesinde sahip
oldugu avantajlari iceren bir sunum yaparak tilkemiz tekstilcilerini yatirmm
yapmaya ve Kenya tizerinden ABD’ye ihracat yapmaya davet ettiler. ITHIB
Bagkani Ismail Giille konuya ilgi gostererek ITHIB Yonetim Kurulu biinye-
sinde bir ¢alisma ekibi kurularak Kenya'ya bir ziyaret gerceklestirilmesi i¢in
konuyu Yonetim Kurulu giindemine tasiyacagii ifade etti. Toplanti sonra-
sinda ismail Gtille, ITHIB adina Kenyali Bakana bir hediye takdim etti.




Kurulan sirket sayisi Ocak 1
ayinda gecen yilin ayni ayina :,
gore yiizde 10,22 artarak I
6 bin 395, kapanan sirket 0
saylsi ise yiizde 4,8 azalarak |
2 bin 441 oldu. '
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Deri ihracatcilarinin hedefinde
Giineydogu Asya iilkeleri var

[DMIB Baskarn Mustafa Senocak Anadolu Ajansina yapug agiklamada 2015 yilinda deri
ihracatinda yiizde 5 artis hedeflediklerini, ABD, Kanada, Vietnam, Giiney
Kore, Tayland ve Cin’e yonelik ataga gectiklerini ifade etti. 2014 yilinda
Rusyanin Tiirkiye deri ve deri tirtinleri ihracatindaki paymin ytizde gerile-
digini ifade eden Mustafa Senocak sozlerine soyle devam etti: “Bunun nede-
ni de Rusya ve Ukrayna’daki krizler, Avrupa Birliginin (AB) ekonomik am-
bargolar ve en énemlisi petrol ve gaz fiyatlarindaki diistislerdir. Boyle olun-
ca, birinci siraya AB tlkeleri gecti. Islenmis ve yar islenmis trtinlerin
ihracatinda baz tilkelerde sevindirici artiglar var. Ornegin, Vietham’da
ytizde 100°e yakin arti var. Ayrica ltalya, Ispanya ve Portekiz'e de
yarl ve bitmis tirtin ihracatimiz ciddi anlamda artiyor. Hedef olarak
bakarsak 2015 icin Glineydogu Asya tilkelerini hedef aliyoruz. Ko-
re ve Vietnam ile bir sonraki asamada da Japonya'y1 aliyoruz. Bir
hedefimiz de Amerika ve Kanada. Giineydogu Asya’da bizim icin
ciddi bir potansiyel var ¢tinkii fazla bir tiretimleri yok. Ytizde 70°e
yakinini yart mamul ya da mamul olarak disaridan aliyorlar. Kon-
feksiyonda da bu tilkeye 6zellikle ceketlik tirtinlerde ytizde bin 219
gibi bir artisimiz var. 2013’te 250 bin dolarlik mal satmisiz, 2014’te
3 milyon 280 bin dolara ¢ikmus. Bu potansiyeli degerlendirmek icin
buraya ticari heyet génderecegiz ve diizenlenen fuarlara katilacagiz.
Kisacasi, Vietnam’a mutlaka acilacagiz. O pastadan mutlaka pay ala-
cagiz. Bu yil ABD, Kanada, Vietnam, Gtiney Kore, Tayland ve Cine
ihracatimizi artirmak icin ataga geciyoruz.”
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Hali Tamir Boliimii yerinde incelendi

Aksaray'm Sultanham beldesinde 2015 yilinda IHIB'in destegi ile Aksaray Universitesi btin-
yesinde agilacak olan Hali Tamir Bolimi'ne yonelik calismalan yerinde gérmek icin TIM
Bagkam Mehmet Biiytikeksi ile birlikte THIB Bagkar Ugur Uysal Sultanhantna ziyaret gercek-
lestirdiler. Ocak ayimn ihracat rakamlarim agiklamak tizere 2 Subat’ta Aksaray’a giden TIM
Bagkani Mehmet Buiytikeksi, THIB Bagkam Ugur Uysal ile birlikte Sultanhanrnda Aksaray Uni-
versite biinyesinde acilacak olan Hali Tamir Bsldm@’ntin binasin teftis ettiler. Ontimtizdeki y1l
acilacak olan Geleneksel Tekstillerin Konservasyonu ve Restorasyonu Bsltimt i¢in Sultanham
Belediyesi, Aksaray Universitesi, Istanbul Hali [hracatcilan Birligi (IHIB) ve Aksaray Ticaret

ve Sanayi Odasi (ATSO) beraber ¢alistyor. Gelecek yila yetistirilmesi planlanan ve 35 ¢gren-
cinin siavla alinacag okul hakkinda TIM Bagkam Mehmet Biiytikeksi'ye bilgi aktarilarak,
Sultanhanr'nda bulunan hali ve kilim fabrikalar1 ve atélyeleri yerinde ziyaret edildi.

Atlas Copco
vakum portfoyiinii
genisletiyor

Atlas Copco yeni iki
kademeli, yag enjekteli,
paletli vakum pompa-

s1 cesitlerinin yani sira
pistonlu & siv1 halkal
vakum pompalar1 ve bo-
oster cesitlerinin de tanitimini yapti. Bu yeni
trtnler ile havacilik, otomotiv, 1sitma-sogutma,
cam, siseleme, konserve ve ahsap dograma gibi
birbirinden ¢ok farkh endustrilerin yan sira
madencilik, ¢cimento, kagit, rafineri ve gida
endistrilerine hizmet verilecek. Vakum enduist-
risinde gelecege dontik buyiik bir adimi temsil
eden yenilikci, akilli vakum pompast GHS
VSD+ 2015’in baslarinda pazara sunulacak. At-
las Copco Kompresor Teknigi Endiistriyel Hava
Bolum Miidirii Ayhan Akova; “Enerji tasarrufu
saglayan vakum ¢oziimlerimiz ve genis tiriin
gamimizla sektortin ihtiyacini karsilayacagimiza
inantyorum” dedi.

Mayer
Miimessillik’ten

ozel tanitim

—_—
T

2015 yilinda Ttirkiye genelinde diizenle-
necek yerel fuarlarin tiimtine hem Mayer&
Cie. hem de Stoll firmalar ile katilmama
karar1 aldiklari i¢in mtimessilleri Mayer Mii-
messillik, Tirkiye’deki tamitim faaliyetlerini
ozel sunum guinleri dtizenleyerek stirdii-
riyor. Bu kapsamda Mayer Miimessillik
tarafindan ilk Private Show 11-12-13 Aralik
2014 tarihlerinde, Giyimkent'teki Mayer
Mimessillik Showroom’larinda dtizenlendi.
Bu 3 giin stiresince, tim triko sektodrtindeki
liretici paydaslarini ve sanayici dostlarini
agirlayan Mayer Miimessillik, Stoll'tin maki-
nelerindeki yenilikleri ve gelismeleri de bu
etkinliginde sundu.
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2013 yilinda kiiresel kriz ortaminin da
etkisiyle 3 milyar 226 milyon dolara
gerileyen Tirklerin yurtdisindaki
dogrudan yatinmlari, 2014'te

1 milyar 968 milyon dolar daha artarak
5 milyar 234 milyon dolara gikt.

<

ABD’deki
tek Tiirk kadin girisimci

‘Kadin Girisimciler’ kitabindaki

Ttrkiyenin organik koleksiyon hazirlayan ilk ve tek tasarimcist Nejla Gui-
veng, The Wharton School of The University of Pennsylvania Joseph H. La-
uder Institute’da girisimcilik dersinde okutulan “Yiikselen Ekonomilerden
ve Gelismekte Olan Ulkelerden TTham Verici Kadin Girisimci Hikayeleri”
kitabinda yer alma basarisini gosterdi. Nejla Gtiveng, 2011 yilinda yatirim
bankast Goldman Sachs tarafindan desteklenen, Harvard University ve The
Wharton School of The University of Pennsylvania tarafindan yurittlen
“10.000 Kadin Girisimci” projesinde, rol model secilen tek Ttirk kadin
girisimci olurken, proje i¢in hazirlanan kitapta hikayesine yer verilen 24
bagsarili kadin arasina adini yazdirdi. Nejla Gtiveng, Ttirkiye moda endiist-
risi icinde her zaman fark yaratan tasarim felsefesi ve yaratici enerjisi ile
akademik bir kitapta yer almanin gururunu yastyor. Kitapla ilgili degerlen-
dirme yapan Nejla Gtiveng “Bu kitapta yer alarak biiytik bir gurur yasadim.
Tasarim yolculugumun en biiyiik 6dili oldu” diyor.

Orijinal ad1 “Women Entrepreneurs Inspiring Stori-
es From Emerging Economies And Developing Co-
untries” olan kitap, diinyaca tinlii akademik yay1-
nevi Routledge Taylor & Frances Group tarafindan
2014 yilinda basild1. Yiikselen ve gelismekte olan
iilkelerde girisimci olarak kendi ayaklari tizerinde
miicadele eden, fark yaratan, uluslararas: olan, is
hacmi yaratan, pazarlama ve insan kaynagi yoneten,
isini buiytitme basaris1 gosteren 24 girisimei kadim
“case study” olarak inceleyen kitap, Amerika’'daki
kitapgilarda ve amazon.com’da satiliyor. The Whar-
ton School of The University of Pennsylvania’da
Joseph H. Lauder Institute’da uluslararasi yonetim
programi kapsaminda girisimcilik dersinde “case-
book” olarak okutulan kitap, kadin girisimcilerin
azimli yolculuguna 1s1k tutarken girisimei olmak
isteyen dgrencilere de rehberlik ediyor, ilham veri-
yor.

Messe Frankfurt, 4-7 Mays 2015 tarihleri arasinda Frankfurt'ta
dtizenlenecek olan Techtextil/Texprocess 2015 Fuarlarnt ver-
digi basin toplantsiyla tanitt. Messe Frankfurt Teknik Tekstil
Fuarlart Marka Direktorii Michael Janecke ve Veronica Marz;
Tirkiye'nin son dénemlerde tekstil alanindaki basarismin
Avrupaya da yansidigin syledi. The Ritz-Carlton Istanbul
Otel'de, 27 Ocak 2015 tarihinde verilen basin toplantisinda

iki ayn sunum yapilarak fuarlarm icerigi anlauldr. Itk sunumu
yapan Messe Frankfurt Teknik Tekstil Fuarlart Marka Direktorit
Michael Janecke; dtinya genelinde pazar durumlarmin yant sira,
Avrupa ve Almanya pazar durumlarini inceleyen aragtirmalara
degindi. 2013 yilinda gerceklesen fuarlarin incelemeleri ile 2015
yilinda gerceklesecek olan fuarlarin ¢nizlemelerini paylasan
Janecke, yaklasik bir saat stiren sunumunu gorsel materyallerle
de destekledi.
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IMF verilerinden derlenen bilgilere
gore, Cumhuriyet’in 100. yil
2023'te kisi basina disen milli
gelirini 25 bin 76 dolara ¢ikarmayi
hedefleyen Tirkiye’'nin, 2015
yilinda kisi basina milli geliri 11 bin
dolan asacak.
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ITHIB Kumas Tasarim Yarismasi’nda
10’uncu donem bashyor

KUMASLARINIZI TASARLAYIN, HAKAN AKKAYA iLE GORKEMLI FINAL GECESINDE DEFILEYE HAZIRLANIN.

9uncu donemini geride birakan ITHIB Kumas
Tasarim Yarismasi, 10'uncu dénemi icin hazir-
liklara bagladi. Tiirk tekstil sektoriintin yaratict
glictiniin ytikselmesine, 6zgtin tasarimlar ya-
ratma ve satma isteklerinin giclendirilmesine
katki saglayan ITHIB Kumas Tasarim Yarigma-
s1, 2005 yilindan bu yana yetenekli gencleri
sektore kazandirma ve dzgiin tasarimlara tesvik
etme hedefi ile ilerliyor. 9'uncu déneminde
gorkemli bir final gerceklestiren ITHIB, 10’un-
cu déneminde de bu ihtisamim stirdtirecek.
Beklenilenin tizerinde ilgi géren yarismada ya-
rismacilara para édillerinin yani sira moda ve
tasarim egitimlerini destekleyici egitim firsatlari
ve fuar gezileri imkamn da saglaniyor. Geng
tasarimct adaylart bagvurularini simdiden yap-
maya baglayabilirler.

Kumas secimlerine dikkat!
9'uncu donemde yarismacilari final gecesine
hazirlayan Moda Ta-
sarimcist Hakan
Akkaya, yarismanin
10’uncu done-
minde de yalniz
birakmuyor. 9’un-
cu dénemin cok
verimli gectigini
belirten Hakan Ak-
kaya, yarismanin

10’uncu déneminde de ilgininin daha fazla
olacagimi soylityor. Universite ziyaretlerinin bu
donem de devam edecegini belirten Akkaya,
“Universitelilerin ilgisi ¢ok fazla. Bu durum
hem moda endtistrisi adina hem de tilke eko-
nomisi adina sevindirici. Universitelere yap-
tgimiz ziyaretlerde bu tiir etkinliklerin daha
fazla yapilmas: gerektigini gordik. Hem moda
sektortinden bir tasarimcinin olmast hem de
kurumun basindaki ismin yani ITHIB'in Baska-
n1 Ismail Glle'yi orada gormeleri gencleri ¢ok
etkiledi. Sektordeki yetkin kurumlardan biri-
nin yénetim kurulu baskani gencleri okullarin-
da ziyaret ediyor ve yarismaya davet ediyor. Bu
sektore ve yarismalara olan algiy1 cok degistir-
di” diye belirtiyor. Akkaya, “Yarisma hazirlik
asamasl hareketli bir o kadar da keyifli gecti.
Finalistler, moda haftasina bir defile hazirlayan
tasarimcilarin gectigi tiim stireclerden gecip o
heyecamn tatuilar. 9'uncu Kumas Tasarim Yaris-
mast biiyiik ilgi uyandirdi, gérkemli bir final
gecesiyle sonland1 ve basinda ¢okea yer verildi.
Dolayistyla yarisma daha popiiler bir hale gel-
diginden bu sene daha ¢ok katilimer olmasini
bekliyoruz” diye ekliyor. Akkaya, gen¢ tasarim-
a1 adaylarinin ITHIB gibi kuruluslardan fayda-
lanmalan gerektigine dikkat cekerek, “ITHIB,
hayallerinizi gerceklestirme firsati sunuyor. Bu

‘ “Finalistler kumaslarinin
lirtine déniisme siirecinin
her asamasinda istedikleri
zaman atélyemize gelip
kiyafetlerini gérebilirler.
Her saat atdlyemiz
kendilerine acik, bence
tasarimlarinin hayata
gecirilmesindeki her
asamayi gérebilme
firsatlarini iyi
degerlendirsinler.”

0

firsatt degerlendirin. ilk 10 finalist arasina
girmek i¢in daha iddiali daha yaratict olmalar
gerekeceginden, 10’'uncu dénemde yarisma
bence ¢ok daha cekismeli gececek. Evet, ilgi
oldukga yogundu, yarisma basvuru stirecinde
ziyaret ettigimiz tiniversitelerde de buiytik
ilgiyle karsilastik. Bu dénem yarismanin
10’uncu yili; bu yil yanisma kutlama havasin-
da gecsin, podyumda kumas ve modelleriyle
muikemmel tasarimlar gorelim istiyorum. “ di-
yor. Akkaya, tasarim yaparken yarismacilarin
kumas secimlerine dikkat etmelerini belirte-
rek, yeni dénemde basarilar diliyor.

Bir yiiziiniiz tasarima bir yiiziiniiz
sanayiye doniik olsun

Adaylara tavsiyelerde bulunan Hakan Akkaya,
moda dergilerini kurcalamalarini ve yurt di-
sindaki okullarin mezuniyet projelerine bak-
malarini sdyltiyor. “Yarismaya hazirlanirken
mutlaka kendilerini iyi ifade edecekleri seyleri
yapsinlar. 10 yil 6ncesinde, érme tasarimcilar
ve dokuma tasarimcilari diye bir sey vardi.
Artik dyle bir durum yok. Tasarimc ayakkabi
da koltuk da tasarlar. Kendinizi bir kaliba da-
hil etmeyin” diyen Akkaya, finale kalan ilk 10
yarigmacinin trtinlerini, belirlenen sponsorlar
araciligiyla tiretilecegini ve kendi atolyesinde
dikilip final gecesi podyuma ¢tkacagini ifade
ediyor. Akkaya, “Hakan Akkaya Tasarim Atol-
yesi olarak elbiselerin dikimini tistlenecegiz.
Finalistler kumaslarimin tirtine déniisme stire-
cinin her asamasinda istedikleri zaman atdlye-
mize gelip kiyafetlerini gorebilirler. Her saat
atolyemiz kendilerine acik, bence tasarimla-
rinin hayata gecirilmesindeki her asamay1 go-
rebilme firsatlarini iyi degerlendirsinler” diye
ekliyor. ITHIB'in ditizenledigi Kumas Tasarm
Yarigmast'nin tekstil tasarimi alaninda kariyer
yapmak isteyen genc yeteneklerin endstri ile
bulusmalarinda énemli bir platform oldugunu
soyleyen Akkaya, “Tasarim kadar o triintin
giyilebilmesi de ¢ok énemli. Nihayetinde bu
trtnleri birileri giysinler diye yapiyoruz. Bu
ytzden adaylann bir ytizti tasarima dontikken
diger bir ytizleri de sanayiye doniik olmast
gerekiyor. Sanatsal olacagim derken bazen
sinirlar asabiliniyor” diyor.



o i e | B i | 8 | 56
" B f 0 !

-d“‘-"‘m oenivon | 2= | 2000 | | oo | (TR | e | ER]

e | 5 | [

i’ l:l-_

@ureom E,m* T | Lufian M;?;KA

EI

TWIST

Liderler ERP yazilimlari i¢in
Nebim V3'l tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirler, enliviyve ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.

Planlamadan satin alima, Gretimden sevkiyata, finans yonetiminden magaza yonetimine,
tiim uygulamalarda bastan sona ente'gre; kapsamli, hizli ve verimli kurgusuyla

Nebim V3 ERP liderligin yapl taslarllr'n"dan biri olmayi surdiriyor.

Daha fazla bilgi almak icin;
http.//www.nebim.com.tr/basari_ hikayeleri
http://www.nebim.com.tr/nebimV3:



Haluk OZELCi
ITKIB Briiksel Temsilcisi

Cin, ABD’nin onune
gecerek dunyanin

en buytk ekonomisi
unvanina eristi.

Ancak Cin 24 yildan
beri ilk defa dusuk

bir buiytime hiziyla
yetinmek zorunda
kaldi. Diger taraftan
Avrupa Parlamentosu
INTA Komitesi Baskani,
TTIP muzakerelerinde
Turkiye’yi ilgilendiren
aciklamalarda bulundu.

DUNYA EKONOMISINDE
YENI SORUNLAR KAPIDA

Gecen yil Cin, biyik bir basar elde ederek
ABD’nin 6nuline gecti ve diinyanin en blyik
ekonomisi unvanina eristi. Diinya Bankasi
ve IMF'nin, satin alma paritesi (ppp) bazin-
dayaptigi hesaplamalara gore, 2014 yilinda
ABD GSH'si 17,4 trilyon dolar dlizeyinde
kalirken. Cin, 17,6 trilyon dolar ile birinci
siraya yerlesti. 3’Unci sirada ise, 7,3 tril-
yon dolar GSH ile Hindistan yer aliyor. Cin
ekonomisi yine 2014'de, 24 yildan beri ilk
defa dislik bir biylime hiziyla yetinmek
zorunda kaldi. Nitekim, gecen sene ulasilan
ylzde 7,4'lik blyime hizi, 1990 yilindan
bu yana elde edilen en duslik deger olarak
kayitlara gecti. ileriye déniik projeksiyonlar,
Cin ekonomisindeki gerilemenin dnimiiz-
deki yillarda da devam edecegine isaret
ediyor. Bu gelismelerin kisa ve orta vadede
Cin’de ne gibi sonuclar doguracagini, diger
uUlkeleri nasil etkileyecegini degerlendir-
mek kolay degil ama, yine de bazi tahmin-
lerde bulunmak miimkiin: Ekonomideki
yavaslama Ulkenin dis ticaretine de yansir.
ihracat gelirleri azalir, ithalat geriler. Cin
ekonomisinin motoru olan imalat ve insa-
at sektorlerinin gerilemesi, bunlara bagimh
mal Ureten yan sanayini de olumsuz etkiler.
Yeni is alanlar yaratmak zorlasir. Daralan i¢
pazar nedeniyle, bitlin dogrudan yatirim-
lar olumsuz etkilenir. Bu gelismenin sadece
Cin'le sinirl kalacagini diisinmek dogru
degil. Basta Asya Ulkeleri olmak lizere bu-
tlin diinya ekonomilerini cesitli sorunlarin
bekledigini séylemek yanlis olmaz.

Diinya Bankasi'ndan bir 6nemli duyuru da-
ha geldi. Asyanin 3'linci bliylik ekonomisi
Hindistan'in buytime hizinin, gegen yil yiiz-
de 7,5'e ulasarak Cin'in 6niine gectigi acik-
landi. Hindistan'in 7,3 trilyon dolarlik GSH'si
Cin'in ¢ok gerisinde. Ancak, Hindistan’in da
bazi uzun dénemli avantajlari var.

TTIP miizakerelerine iiciincii

tilkeler dahil edilecek mi?
AB ile ABD arasinda devam eden Transat-
lantic Trade and Investment Partnership

(TTIP) muizakerelerinde taraflar, miizakere-
leri 2015 yilinda sonlandirabilmek icin bi-
yuk caba gosteriyorlar. Miizakerelerin en
hassas basligi olan Invester-State Dispute
Settlement’in (ISDS) giindeme gelmedigi
anlasiliyor. Taraflar, yaz aylarina kadar biri
ABD'de, biri Belcika'da olmak Gizere iki kere
daha bir araya gelme konusunda goris
birligi sagladilar. Avrupa Parlamentosu
(AP) INTA Komitesi Baskani Bernd Lan-
ge konuyla ilgili bir rapor hazirlamakta.
Bagkan Lange, REACH ve ISDS gibi hassas
dosyalarda yakinlasma saglanmasini uzak
ihtimal olarak degerlendiriyor. Baskan, go-
rismelerin gayet seffaf bir sekilde yurG-
tilmesinden yana. Bernd Lange'ye gore,
Uglinct Ulkelerin TTIP mizakerelerinden
etkilenmemesi icin ne gerekiyorsa yapil-
mal. Ozellikle, AB ile GB iliskisi icinde olan
Tlrkiye ve ABD ile NAFTA iliskisi nedeniyle
Meksika muzakerelere dahil edilmeli. Ge-
cen yil subat ayinda, bir dnceki INTA Komi-
tesi Bagkani Vital Moreira da Tirkiye'nin,
AB'nin yaptigi STA’larin icinde yer alma-
masinin yarattigi sorunlari glindeme ge-
tirmis, Komisyonu soru yagmuruna tut-
mustu. Bu gelismelere Hedef Dergisi'nin
2014 yili Subat/Mart sayisindaki yazimda
deginmistim.

ABD'nin tekstil ve hazir
giyim ithalati artiyor

Major Shippers Report rakamlarina goére
ABD’nin son ¢ yildaki toplam tekstil ve
hazir giyim ithalatinda yavas da olsa bir
artis var. ABD pazarinda 2014 yilindaki en
blyuk tekstil ve konfeksiyon (t/k) tedarikci-
si her zaman oldugu gibi yine Cin. ABD'nin
en cok dis alim yaptigi diger ulkeler, 8,7
Vietnam, 6,3 Hindistan, 5,2 Endonezya, 5,1
Banglades, 4,6 Meksika ve 3 milyar dolar ile
Pakistan. ABD’nin, 2014 yilinda Turkiye'den
yaptigi toplam tekstil ve konfeksiyon alim-
lari, bir 6nceki yila gore ylizde 10,4 artarak
1,16 milyar dolar olarak gerceklesti. Son iki
yllda bu pazara yonelik ihracatta ufak bir
hareketlenme olsa da, diger tedarikgilere
gore cok gerilerde oldugumuz goriliyor.
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IS DUNYASININ

GIRISIMCI KADINLARI

Kadin... Turkiye'nin pek de sdylemeye alisik olmadigi, cekindigi bir sozciik.
Oyle ki bagma htr, calisan gibi kelimelerin gelmesi bile tirkiitticti. Hayatin her
alanina niifuz etmis, calisan, tireten bir kadin modelinden maalesef tilke ola-

rak cok korkuyoruz. Tarihteki ilk baris antlasmasini imzalayan kadin liderden,
“Elinin hamuruyla erkek isine karisma” direktifine giden stirecte kadin yalnizca
arka plana atilmak istenmiyor. Is hayatindan, sokaktan yani kisacasi hayattan
soyutlanmak isteniyor. Avrupa Birligi tilkelerinde kadinlarin istihdama katilimi
% 60 seviyelerindeyken bizim tilke olarak 2023 hedefimiz ise % 35’ler. Bu du-
rumu tersine ceviren sektérlerimiz de yok degil. Istihdam acisindan bakildiginda
Turkiyenin en 6nemli sektorlerinden birisi olan tekstil sektort, ¢alisanlarin cin-
siyeti acisindan da tlkeye sagladigi fayda ile dikkat cekiyor. TUIK verilerine gore,
bircok sektorde kadin ¢alisan orani ytizde 15’in altindayken, tekstil ¢alisanlarinin
ylzde 50’sine yakini kadinlardan olusuyor. Bu oran tlke geneli ile karsilastirildi-
ginda gurur verici bir tablo. Yeterli mi? Hayir, degil. Bunu tilke geneline yayma-
liy1z. Her y1l 8 Mart'ta kutlanilan “Dtinya Emekci Kadinlar Gtinti"'nde daha fazla
kadinin istirak ettigi bir gtin olmasini temmeni ediyoruz.

Omer Hayyam'in da dedigi gibi; “Ya sirtimiza alip tastyoruz, ya ayagimizin altina
alip cigniyoruz; dgrenemedik bi tiirltt yan yana ytirtimeyi...” Gazeteci, doktor,
sekreter, savci, isci, hemsire, mithendis, sofor, hakim, muhabir, avukat, isci, ba-
kan, asc1, genel sekreter, yazar, manken, ressam ve daha nicesi... Kadin olmanin
zor oldugu tilkemizde ttim calisan kadinlarin “Diinya Emekc¢i Kadinlar Gunt”
kutlu olsun.




Tiirkiye'de son yillarda kadinlarin is diinyasinda énemli roller almaya
basladiklarini gériiyorum ve bunu iyi bir gelisme olarak degerlendiri-
yorum. Fakat gelismis ilkelerdeki kadinin ekonomiye katilim oranlan
ile lkemizi karsilastirdigimizda ortaya ne yazik ki korkung bir ugurum
cikiyor. Avrupa Birligi ilkelerinde kadinlann istihdama katihmi % 60
seviyelerinde ve 2020 yilinda bu orani % 75 ¢ekmeyi hedefliyorlar. Bizim
tilke olarak 2023 hedefimiz ise % 35'ler. Bu konuda kadinlarin erkekler-
den daha geride olmasinin nedeninin iilkemizde kadina bicilen rol ile de
ilgili oldugunu diisiiniiyorum. Ulkemizde kadinin ana rolii; evinin hanimi,
anne ve es olarak belirlenmistir. En korkutucu buldugum su séylevi bu-
rada yazmadan gecemiyecegim; “Her basarili erkegin arkasinda bir kadin
vardir.” Saninm sorunun nerelerde ol-
dugu cok acgik. Toplumsal ve ekono-
mik acidan diinyadaki gelismis tlkeler
arasina girmek ve orada sirdiriilebilir
bir yer edinmek istiyorsak dncelikle
bu alginin tamamen degismesi ve is
hayatinda kadin ve erkek esitligine
dayal bir dilke politikasi benimsenmeli
ve bunu da en temelden baslayarak
giiclii bir egitim hamlesiyle destek-
lemeliyiz. Fakat son cikan yasalara
baktigimizda uygulamanin tam tersi
yonde olacagini ve kadinlan is haya-
tindan kopararak daha cok ev déndii-
recegi yoniinde oldugunu goériiyoruz.

Son yillarda pek cok girisimci ve profesyonel iskadininin ulusal ve ulusla-
rarasi platformlarda basarilan ile gururlaniyor ve kendilerinden ilham ali-
yorsakda biiyiik resme baktigimizda rakamlar cok parlak degil. Tiirkiye'de
kadinin isgiiciine katihmi TUIK rakamlanna gére % 30 seviyelerinde.
Diinya Ekonomik Forum'u verilerine gére 2013 yilinda Tiirkiye “Toplumsal
Cinsiyet Ucurumu Raporu” siralamasina gore, 136 ilke arasinda genel
degerlendirmede isgiiciine katilimda 123'ncii siradayiz. Girisimcilik ora-
nimiz ise % 7 seviyesinde. Yani 100 girisimciden sadece 7'si kadin. Kadin
girisimciligi ve istihdami konusunda en 6nemli engeller kiiltiirel engeller
esasinda. Ataerkil diistince bi¢imi toplumun DNA’sina islenmis ve bu ba-
kis acisini genetik kodlardan cikarmak bugiinden yarina yapilabilecek bir
sey degil maalesef. Bu siirecte kadi-
nin en bilyiik destekgisi 6nce kendisi,
sonra gene kadinlar olacaktir. Tirki-
ye Kadin Girisimciler Dernegi olarak
kadin girisimciliginin ve istihdaminin
artmasi icin projeler dretiyor, kadi-
nin ekonomideki giiciiniin artmasini
saglama misyonuyla calismalan-
mizi sirdiriiyoruz. Kadinin kadina
destegi her seyden daha anlamh.
Sonug olarak, kadin demek gelecek
demek. Calisan, dreten, fark yaratan
ve hayatin her alanina daha fazla
entegre olmus kadinlarla daha dret-
ken ve verimli yannlara ulasabiliriz.
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ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi

~ RUKEN MIZRAKLI
IDMIB Yénetim Kurulu Uyesi

Bircok ilkede 1900'li yillarin ba-
sindan itibaren kutlanan “8 Mart
Diinya Emekci Kadinlar Gand”, ni-
hayet Birlesmis Milletler Orgiitii ta-
rafindan da, kadinlarda ayrnmcilik,
istismar ve kadin sorunlanna dikkat
cekmek icin 16 Aralk 1977 yilinda
kabul edilerek kadin sorunlarina yo-
nelik bir giin olarak aynlmustir. Yur-
dumuzda, Atatirk'iin dnderliginde,
Kurtulus Savasi’'nda destansi kah-
ramanhklar gésteren Tirk Kadinina,
Cumhuriyeti'n kurulmasindan sonra
basta egitim sistemi olmak dzere,
Tiirk Medeni Kanunu, se¢me ve se-
cilme hakkinin verilmesiyle kadin-
lann vyasal statiisii degismis, hem JALE TUNCEL )

aile icinde hem de bir birey olarak [HKIB Y6netim Kurulu Uyesi

esit haklar taminmistir. Giniimizde

kadin, ekonomik ve politik karar mekanizmalarinda etkin olma arayisi,
medeni ve miras hukuku diizenlemelerinde esit haklar taninmasi, fizi-
ki siddet, psikolojik baski, namus cinayetleri ile micadele etmektedir.
Erkek ile esit sartlarda olan kadinlann olusturdugu toplumlarda; asgari
gelir diizeyinin arttigl, daha genis bir sosyal esitlik gerceklestigi, top-
lum bireyleri icin ekonomik belirsizligin azaldig! ve gelecek giivencesinin
yaratildigi bariz olarak goriilmektedir. Tirk Kadini basta olmak (zere
diinyadaki tim kadinlar icin 8 Mart Diinya Emekci Kadinlar Gind'niin
her kutlandigi yil bir dncekine gére miicadele giiciimiiziin artmasini buna
karsilk, miicadele ettigimiz sorunlann azalmasini tiim kalbimle diliyorum.

Kadina ilk segme ve secilme hakki
verilmis olan llkemizde, is diinya-
sindaki kadin giiciimiiz maalesef
tum dlkelere kiyasla son siralarda
yer almaktadir. Bu acitici tabloya
ragmen, “girimsimci kiltdrd”"nin
kadinlar arasinda yayginlasma-
sini, ¢ok disiik diizeyde de olsa,
artiyor olmasini  dnemsiyorum.
Bunun en blyiik nedenini ise ma-
alesef beynimize islenen Kiiltirel
Format'dan kaynaklaniyor. Hem
erkek hem kadinlarimizin beynin-
de, sanki basanl bir is yaparsam
erkegin dniine gecmis olurum al-
T - gisini ¢ok tehlikeli buluyorum. Her
. NILGUN OZDEMIR engeli asabiliriz ancak bu tehlikeli
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi  formatimizi diizeltmeden basar-
mamiz cok zor. Once biz kadinlar

birey oldugumuzu, girisimcilik ruhumuzun sesini dinlemeyi bilecegiz
ki cevremizdeki bu algiyi degistirelim. Kendimizi frenlemeden ba-
sarabilecegimizi gdstermenin hazini yasayip yasatalim. Tabii bunu
6zendirecek politikalar gelistirmemiz gerekiyor. Maalesef su an ki
uygulamalar tam tersi yoniinde, kadinin daha cok eve kapanmasini
destekleyici istikamette. Ne kadar ¢ok kadini isgiiciine katacak poli-
tikalar dretip dzendirirsek toplum olarak o kadar ilerleyecegimize hig
siphem yok. Unutmayalim ki erkekleri de biiyiiten yetistiren anne,
yani kadin.. Ne kadar ¢ok kadinimiz egitimli, girisimci, sosyal olursa,
toplum olarak daha da ileriye gitmemizin 6nii acilir diisiincesindeyim.
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IHRACATA DAYALI BUYUME

STRATEJISINDEN GERi ADIM

ATMAK ISTEMEYEN TURKIYE,

; . DOVIiZ KURU VE PARITENIN
OLUMSUZ ETKILERINi BERTARAF
ETMEYE CALISIRKEN, PETROL
FIYATLARINDAKI DUSUS
KOZUNU MAKSIMUM VERIMLE
KULLANMAYI PLANLIYOR.
HAMMADDEYi DOLARLA ALIP,
NiHAI URUNU EURO ILE SATAN
IHRACATCININ GOZzU iSE PARITE
ENDEKSINE KILITLENMIS
DURUMDA.
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T rkiye ekonomisi, 2014 yilindan ta-
san ve 2015 yilinda da etkisini stirdtirecek
doviz kuru ve paritedeki oynaklikla bas
ederken, petrol fiyatlarinda yasanan drama-
tik diististin de meyvelerini topluyor. Ttim
diinya ekonomilerinin gtindemini olusturan
diisen petrol fiyatlari, gliclenen Amerikan
dolar1, Euro/dolar paritesindeki dramatik
gerileme ve ytiikselen piyasa ekonomile-
rindeki faiz artis1 Turkiye'nin de ekonomi
gindeminin basini ¢ekiyor. Son yillardaki
ekonomik sicramasini bor¢lu oldugu ihra-
cata dayali biiytime stratejisinden geri adim
atmak istemeyen Ttrkiye, doviz kuru ve
paritenin olumsuz etkilerini bertaraf etme-
ye calisirken, petrol fiyatlarindaki diistis
kozunu maksimum verimle kullanmay1
planliyor.

Oldiirmeyen kur giiclendirir

Son gelismelerin gtincel etkilerinin rakam-
lara yanstyan ytizit hem karamsar hem de
umutlu olmak i¢in ¢ok fazla gerekceyi de
beraberinde getiriyor. Déviz kuru paritele-
rinde yasanan radikal degisimin cari islem-
ler gelir ve giderlerine etkisi ile ham petrol
fiyatlarindaki diististin net enerji ithalatinda
neden oldugu azalis birlikte degerlendiril-
diginde, Turkiyenin 2014 yili cari islemler
dengesinde 9,1 milyar dolar civarinda bir
iyilesme soz konusu oldu. Diger bir ifadey-
le, 2014 y1li i¢in tahmin edilen 45,5 milyar
dolar civarindaki cari islemler dengesi acig1
36,4 milyar dolara geriledi ve cari islemler
acigimin GSYIH'ye oraninda yaklagik 1,1
puanlik bir dustis meydana geldi. Uzun
yillardir, enerjide disa bagiml olarak ytik-
sek enerji maliyetleriyle bunalan Ttrkiye,
yiikselen cari acig1 finanse etme firsatini iyi
degerlendirmek istiyor. Mevcut gelismelerin
cari islemler dengesi yan1 sira cesitli ekono-
mik gostergelere yansimalari da olmast bek-
leniyor. Doviz kuru ve paritenin Ttirkiyenin
dis ticaret hadlerinde de ¢nemli bir degisim
yaratmasi bekleniyor. Parite ve ham petrol
fiyat varsayimlarina gore, 2015 yilinda ih-
racat birim fiyatlarinda ytizde 7,4, ithalat
birim fiyatlarinda ise ytizde 9,8 oraninda
bir diistis olmasi ve dis ticaret hadlerinin
Ttrkiye lehine gelismesi bekleniyor. Dis ti-
caret hadlerindeki bu lehte degisim, yurtici
yerlesik kisi ve kurumlarin gelir ve harca-
malarinda da nispi bir iyilesmeye neden
olacak bir gelisme olarak 6ne ¢ikiyor. Diger
bir husus ise, Ttrkiye'nin ana ihrag pazarla-
11 tizerinde parite degisiminden kaynaklana
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

ihracat miktarimizda
kayip yok

ihracatimiz 2015 yilina sikintili bas-
lasa da bunun nedenlerini agiklikla
tespit edebilir olmak, alinacak 6n-
lemler agisindan son derece dnemli.
Kiiresel ekonomiyi etkileyen bu tarz
biyiik degisiklikleri 6ngdrdigiiniiz-
de, zararlan bertaraf etmek ya da
hi¢ olmadi minimize etmek elinizde
olur. icinde bulundugumuz dénem-
de, ihracatimizi etkileyen en dnemli
gelismeler malum, déviz kuru ve pa-
ritede yasanan olumsuzluklar. 2015
yili Ocak ayi verileri de bunu net bir
sekilde gdsteriyor. ihracatimizda
yasanan yiizde 10'luk gerilemenin
ana nedeni parite. Bunun yaninda,
elbette deginmeden gecilemeyecek
bir diger husus ise bélgemizde yasa-
nan siyasal ve askeri gerilimler. ih-
racatimizin geriledigi bolgelere bak-
tigimizda Avrupa'da biiyiik bir geri-
leme gérilmiyor. Avrupa Birligi'nde
ylizde 7,5 olan ihracat kaybinin Ba-
gimsiz Ulkeler Toplulugu’nda yiizde
25, Afrika’'da yiizde 16, Ortadogu’da
ise yiizde 4,9 oldugunu goériiyoruz.
Buradan da yola cikarak sunu rahat-
likla séyleyebilirim ki, ihracatimizda
bir deger kaybi var ancak miktarda
bir kayip yok. ihracatimizin Euro/
Dolar paritesi nedeniyle kaydi olarak
diisecegini zaten dngdérmiistiik.
Paritede yasanan yiikselisin dniine
gecmek icin yapilmasi gerekenin ise,
ABD, Afrika ve Ortadogu ulkelerine
agirhik vermek oldugu inancindayim.
Euro'yu ise kesinlikle birakamayiz.
2015 yil boyunca, énceki tahmin-
lerimize paralel olarak dolarin Euro
karsisinda daha da giiclenecegini
distiniiyorum. Bu yilin sonunda
dolarnn TL karsisinda 2.70 civarinda
olacagini tahmin ediyorum. Petrol
fiyatlarindaki diisiis {lke ekonomi-
sine biiyiik katki saglasa da parite-
deki oynaklik bu degeri eritecek gibi
goziikiiyor. Bu nedenle, bu dénemi,
ihracatcilar olarak en az zararla
atlatabilmek igin pazar payimizi ve
cesitliligimizi artirmamiz gerektigini
diistiniiyorum.
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ERDAL BAHCIVAN
Istanbul Sanayi Odasi Baskani

Risklerle bas etme
noktasinda daha
tecriibeliyiz

Tirkiye ve diinyanin éniimiizdeki
birkag sene dolarin etkisinde kala-
cagini distinilyorum. Déviz agisin-
dan en 6nemli nokta, Tiirkiye'nin
finansal istikran bozmayacag bir
diizlemde ilerlemesi. Tiirkiye'nin
sanayicisi artik kuru yonetme, farkl
enstriimanlar kullanarak bir maliyet
veya rekabet avantaji olusturma
noktasinda eskisine gére daha
tecriibeli konumda. Bu baglamda,
ABD'nin faiz artinmina gitmesi de
beklenmedik bir gelisme degil. 2015
yilinda da 2014'teki gibi ayni den-
geler tizerinde bir biiylime gercek-
lesecegini diigiiniyorum. Belki fa-
izlerin ve enflasyonun biraz da olsa
diismesinden dolayt i¢ piyasa ve ig
tiiketim biraz daha canlanabilir. Ote
yandan, Tiirk ekonomisi icin son de-
rece olumlu bir gelisme olan petrol
fiyatlanindaki diisiis de, enflasyonla
miicadelede son derece dnemli bir
firsat veriyor. Bu konular bir avan-
taja cevrilip ekonomimizin rotasi
ona gore ayarlanirsa enflasyonda
hedeflenen oranlar yakalanabilir.
Faizlerle ilgili olarak o kadar kétiim-
ser degilim. 2015 yilinda diinyada
faizlerin Turkiye'ye para girisini en-
gelleyecek kadar asin yiikselecegini
ve para piyasasinin asir daralacagini
disiinmiyorum. Yine de tedbiri el-
den birakmamali ve Tiirk sanayisiyle
ekonomi ydnetimi olumsuz senar-
yoya kendini hazirlamali. Tirkiye'nin
pozitif aynsmasi petrol fiyatlarinin
diismesiyle paralel gidecek. Burada-
ki en 6nemli nokta petrol fiyatlarin-
daki diistise bagl olarak cari acikta-
ki gerileme olacak. 2015 yilinda ne
yapip edip ekonomi giindemini geri
plana atmamaliyiz. En 6nemli ihra-
cat pazanimiz olan AB’de hala daha
tam anlamiyla bir rahatlamanin
olmamasi ve diinyadaki belirsizlikler
su anda Tirk ekonomisinin en bii-
yik riski. Gelismekte olan ilkelere
kiyasla, Turkiye'nin daha sansh ko-

/ numda oldugunu disiiniiyorum.
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NURETTiIN 0ZDEBIR
Ankara Sanayi OdasiI Bagkani

Merkez Bankasi faiz
indiriminde yavas
davraniyor

Bélgemizde ve diinyada bizi dogru-
dan ya da dolayl olarak etkileyecek
gelismeler yasaniyor. Euro’nun hizh
deger kaybi ve Dolar-Euro paritesin-
deki gelismeler bizi olumsuz etkili-
yor. Paritedeki 1 puanhk diisis, yilhk
ihracati 550, ithalati ise 650 milyon
dolar diisiiriiyor. Parite, 1,39'dan
1,12'ye geriledi. Pariteden 11 milyar
dolar kaybimiz olacagini dngériiyo-
rum. Ote yandan, petrol fiyatlaninda-
ki diisiis de ihrag ettigimiz petrokim-
ya Uriinlerinin fiyatlanni disiirmekte.
Petrol fiyatindaki dusus, ihracatimizi
10 milyar dolar seviyesinde gerilete-
cek. Rusya'ya mal ihracatimizin 2,3
milyar diisecegi tahmin ediliyor. Bii-
tiin bunlar 2015'te ihracata dayali bir
biyiime gerceklestiremeyecegimizi
gosteriyor. Petrol fiyatinin diismesi
ihracatimizi olumsuz etkilese de

cari acik ve enflasyonu diisiirmesi
ise sevindirici. Diger yandan, Avrupa
Merkez Bankasi’'nin aylik 60 milyar
Euro genisleme karari, kiiresel likidi-
te bollugunun bir siire daha devam
edecegini gosteriyor. Enflasyondaki
disus, faizleri de olumlu etkiliyor.

iki yillik tahvil faizleri yiizde 7'nin
altina diisti. Buna ragmen Merkez
Bankasi faiz indiriminde yavas dav-
raniyor. Maalesef, politika faizinde
yanm puanlik indirimin hicbir etkisi
olmadi ¢iinkii Merkez Bankasi piya-
sayl hala yiizde 10’dan fonlamakta,
bu da kredi faizlerinin diismesini
engelliyor. Genel anlamda, ddviz kur-
lari ve paritede yasanan sikintilarin
altindan kalkmanin miimkiin oldu-
gunu distindyorum ancak bunun

icin topyekun bir zihin degisimine
ihtiyacimiz oldugu kanaatindeyim.
Yasanan olumsuzluklarn yarattigi
gizli maliyetler, hem ilkemizde is
yapmay! zorlastinyor hem de rekabet
glicimiizii kirarak sirketlerin kar
etmesini engelliyor. Bu nedenle, ya-
sanan olumsuzluklan bertaraf etmek
icin, miitesebbisi merkeze koyan bir

anlayisa ihtiyacimiz var.
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2015 yiinda
|hracat b|r|m f?t larinda

yluzde
ithalat birim flyatlarlnda Ise
yuzde 9,8

oraninda bir disus olmasi ve
dis ticaret hadlerinin
Turkiye lehine gelismesi
bekleniyor.

baski. Parite degisiminden, Euro Bolgesine
bagli ihracatgilar ve turizm firmalarinin
rekabet giicii ve gelir kayb1 yasayacagini
soylemek cok da zor bir tahmin olarak dur-
muyor. Ote yandan, bu olumsuz gelismenin
yaninda, parite etkisiyle Euro’da yasanan
deger kaybi, Euro Bolgesine yonelik ihraca-
t1 etkilerken, ithalati da 6zendirici bir nite-
lige sahip bulunuyor. Parite etkisiyle, déviz
rezervleri, dis bor¢ stoku ve DTH’larda da
dustis gozlenmesi muhtemel gortintiyor. Bir
diger 6nemli nokta ise, ham petrol fiyatla-
rindaki diistis, petrol ve dogalgaz tireticisi
komsu tlkelerin satin alma giiclerini olum-
suz etkileyeceginden, bu tilkelere yonelik
ihracat ve diger doviz kazandinc: faaliyetle-
rin olumsuz etkilenecegi ihtimali olarak 6ne
ctkiyor. Ayrica bu tilkelerden saglanan dis
finansman imkanlarinda da daralma yasa-
nabilecegini sdylemek mumkiin goztkiyor.
Kisaca, doviz kurlarinda yasanan savas bir
korku atmosferi olustursa da, petrol fiyatla-
rinda yasanan diistis umutlari artriyor.

Petrol fiyatlar, faizler ve Euro/

Dolar paritesi kiiresel ekonominin de
giindeminde

Dtinya ekonomilerinin gindemini diisen
petrol fiyatlari, giiclenen Amerikan dolarr,
Euro/dolar paritesindeki dramatik gerileme
ve yiikselen piyasa ekonomilerindeki faiz
artist olmak tizere 4 ana etmen sekillendi-
riyor. Bu stirecte, her aktor, kendi i¢ den-
gelerini de hesaba katarak uygun stratejileri
belirlemeye calistyor. ABD’de faiz artisi igin
geri sayim baglarken, FED, 28 Ocak’taki

6 Ana ihracat pazarn AB
olan Tiirkiye, Euro’nun
diistisiinden nasil
etkileniyorsa, diisen
petrol fiyatlarindan da
en karli ¢cikan tilkelerin

basinda geliyor. ,
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‘ Diinya genelinde,
2015 yilinda petrol
fiyatlarinin kisa
stirede yiikselmesi
6ngériilmezken, diisen
enetji fiyatlan biiyiime,
cari acik ve enflasyon
tizerinde olumlu etki

yapacada benziyor. ’

toplantisinda faiz artirimu igin ‘sabirh olaca-
g1 ifadesini korudu. Faiz artirmi i¢in hentiz
net bir tarih verilmese de eninde sonunda
bunun gerceklesecegini Ttirkiye'nin hesaba
katacagr kuskusuz. Ote yandan, Avrupa
Merkez Bankasi'nin yeni parasal genisleme
planiyla Mart ayinda 60 milyar Euro’luk
varlik alimi yapacagini agiklamasi basta
Turkiye olmak tzere piyasalar rahatlatiyor.
AB’de talebin dtismeyecek olmasina dair bu
parasal genisleme, Ttirkiye'nin i¢ini ferah-
latacak bir gelisme olarak 6ne cikiyor. Euro
Bolgesi, Japonya, Rusya ve bazi gelismekte
olan ekonomilerde zayiflik hakim olsa da,
Ekim 2009’dan bu yana Avrupa’da enf-
lasyonun ilk kez eksileri gdrmesi btiytime
anlaminda umut verici bir gelisme olarak
one cikiyor. Yine de, Avrupa merkezli siyasi
ve jeopolitik riskler, global piyasalardaki
risk algisinin ytiksek tutulmasina yol aci-
yor. Cin’deki yavaslama ise devam ediyor.
Ttm bu gelismeler 1s1g1nda IMF ve Dtinya
Bankasinin 2015 yih biiytime beklentilerini

Diinya ekonomilerinin
gundemini;
e Dusen petrol fiyatlar
e Giclenen Amerikan dolari

* Euro/dolar paritesindeki

dramatik gerileme

e Yikselen piyasa
ekonomilerindeki faiz artisi

olmak Uzere 4 ana
etmen sekillendiriyor.
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ERDAL SAGLAM
Ekonomist

Katma degeri yiiksek
uretime agirhk verilmeli

Bastan sdylemek gerekir ki; Tiirkiye
ekonomisini 2015'ten baslayarak
2-3 yillik zor bir siireg bekliyor ¢linkii
kiresel krizi asmak icin uygulamaya
sokulan olaganiistii para politika-
sinda geri déniis bu yil bashyor.
Kiiresel anlamda daralacak ve ¢iktigi
lilkeye geri donecek paranin, bizim
gibi gelismekte olan iilke ekonomi-
lerini olumsuz etkileyecegi kesin. Ki-
sacasl Tirkiye yeni kiiresel trend ve
yonetim hatalan nedeniyle sikintih
bir doneme giriyor. Bu yil icerisinde
kurlarin 6zellikle de dolar kurunun
yukar cikisinin siirecegi, dolayisiyla
enflasyonla micadelede sikintiya
ugrayacagl bir yil olacak. Bununla
birlikte faiz oranlarinda da kaginil-
maz bir artig yaganabilir. Bu sdy-
lediklerimiz FED’in faiz artinm za-
manlamasina bagl olarak, belki yilhn
ikinci yanisina kalabilir ancak yine de
bu sonuclann dogmasi kaginilmaz
goriintyor. Paritedeki oynakhgin de-
vam etmesi beklenmeli ama ne ka-
dar oynaklik olsa da dolarin Euro’ya
karsi giiclenmesini devam ettirecegi
de unutulmamali. ihracatta artik
maliyet yoniindeki 6nlemlere daha
fazla agirhk verilmesi, sadece kur
nedeniyle ihracatin artabilecegi
beklentisinin sona ermesi gerekiyor.
Bunun icin de katma degeri yiiksek
tretime agirhk verilmesi éncelik ta-
siyor. Elbette kiiresel dlcekte mal ve
pazar gesitlenmesi ¢abalarina da de-
vam edilmeli. ihracatcilanin da artik,
politikacilar gibi, popiilist ve kolayci
kararlar talep etmek yerine, &lcek
ve teknoloji agirlikli tiretime dondil-
mesi yoniinde taleplerini artirmalan
gerekiyor. Herkes faizlerin inmesini,
buna bagli iiretimin artmasi istiyor.
Ancak bunu makro dengeleri boz-
mak pahasina yaparsaniz, tim Tiir-
kiye ekonomisi gibi ihracatcilar da
bundan cok biiyiik zarar gdriir. Bura-
dan yola cikarak Merkez Bankasi’'nin
dnimizdeki donem faiz indirme
konusunda ¢ok da rahat olamayaca-
gini gorebiliriz.
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UGUR CIVELEK
Ekonomist

Yeni tercihler
yapilmasi gerekiyor

Gelisen ekonomilere bakis agisinin
olumsuzlagmasi, kiiresel ekonomiyi
kirilganlastinyor. Bu durum, béyle
olmayacagi varsayimina gore belirle-
nen 2015 yili hedeflerinden ve yapil-
mis tahminlerden uzaklasiimasina
sebep oluyor. Tirkiye ekonomisi de
bu siirecten en olumsuz etkilenen il-
keler arasinda yerini aliyor. ABD para
otoritesinin yénlendirdigi dolar fai-
zine iliskin beklentiler, herkesin he-
sabini bozan egilimlerin tetikleyicisi
oldu. Bu durum Euro Bélgesi’'ni de
zora soktu ve emtia fiyatlarini hatin
sayilir élciide geriletti. Tiirk Lirasinin
degerinde ve paritedeki egilimler,
iceride yeni tercihler yapiimasini
gerektiriyor. Eger 6ncelikle enflasyon
diyecek isek, ihracat hedefini yakala-
manin pek miimkiin olamayacagini
hesaba katmak gerekiyor; yok eger
ihracat hayati dnemde ise, dnce
enflasyon demekten vazgegmek
ihtiyaci hissediliyor. Ocak ayi ihracat
rakamindaki yiizde 9,8'lik daralma,
bu gercegi hatirlatan bir tokat etkisi
yarattl. Kiiresel diizeyde risk alma
istegi yikselir ve Turk Lirasi deger-
lenirken, tiretim ve ihracat hak ettigi
destegi bulamadi; cok zor kosullarda
mucizeler yaratti ve varhigini koru-
du. Fakat degisen kosullar, Gretim
ve ihracatin her kosulda 6ncelikle

ve azami dlgiide desteklenmesini
gerektiriyor. Ote yandan, Merkez
Bankasi, sdylem ve eylemiyle faizle-
rin diisirilmesi icin uygun ortamin,
olumsuz baskilarin sonlanmasi ile
mumkdin olabilecegini ima ediyor.
Giicli olmaya devam eden riskten
kaginma egilimine ragmen fonlama
maliyetini belirgin bir sekilde geri-
letirler ise, ddviz kurlarinin sert bir
sekilde yiikselebilecegini ve piyasa
egilimlerinin kontrolden cikabilece-
ginden cekiniyorlar. Bu cercevede

ve aradiklar kosullarda yapacaklan
olasi faiz gerilemesinin, ihracata
katkisi olmayabilir. Belki de ¢6ziimii,
yeni hedefler veya yeni bir ekonomik
modelde aramak gerekiyor.
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asagl yonde revize etmesi, mevcut giivensiz-
ligin bir gostergesi olarak algilantyor.

Temkinli ve dengeli ihracat stratejisi
Ttrkiye ekonomisi, cok yonlii ve ¢cok pazar-
I ihracat stratejisiyle, yasanan gelismelerin
niteligine gore, hem olumlu hem olumsuz
anlamda en fazla etkilenen tilkelerin ba-
sinda geliyor. Ana ihracat pazart AB olan
Turkiye, Euronun dustsiinden nasil etki-
leniyorsa, diisen petrol fiyatlarindan da en
karli ¢ikan tlkelerin basinda geliyor. Thracat
stratejisinde saldirgan bir politika gtiden
Turkiye, kiiresel ekonomiyi etkileyecek
gelismelerin boyutu nedeniyle 2015 yilinda
daha temkinli ve dengeli davranma yolunu
seciyor. Diinya genelinde, 2015 yilinda pet-
rol fiyatlariin kisa stirede ytikselmesi 6n-
gortlmezken, diisen enerji fiyatlar: bitytime,
cari actk ve enflasyon tizerinde olumlu etki
yapacaga benziyor. 2014 yilinda dis ticaret
aciginin ytizde 15,4 oraninda azalmasi da
bunu ispat ediyor. Enerji sektort disinda
degerlendirildiginde Tuirkiye'nin cari fazlast
olmasi da yiiksek ihracat performansi aci-
sindan olumlu ipuglar veriyor. Ttrkiyenin
belalist enflasyon da bu gelismelere paralel

Uzun yillardir, disa
bagimli olarak yiiksek
enetji maliyetleriyle
bunalan Tiirkiye,
ylikselen cari acigi
finanse etme firsatini
iyi degerlendirmek
istiyotr.

- ‘.ﬂ lanmalar gerekiyor.

olarak inise ge¢cmis durumda. Bu durumu,
Merkez Bankasi da, 2015 yili enflasyon bek-
lentisini ytizde 5,5’%¢ ¢ekerek teyit etti. Bu
dtististin stirmesi beklentisiyle, yilsonunda,
son 45 yilin en distik enflasyon rakaminin
gortilecegi tahmin ediliyor.

Makro beklentiler iyimser

Enerji fiyatlanmin distigu, cari acik ve enf-
lasyonun geriledigi, ABnin parasal genisle-
meye gittigi bir ortamda, Ttirkiye’'nin makro
olcekte iyimser olmak icin de ¢ok fazla
nedeni bulunuyor. Bu gelismelere, hiikiimet
diizeyinde aciklanan ekonomik reform pa-
ketleri de buiytik katk: veriyor. Yiiksek tek-
nolojiye yonelik yatirmlar ile, katma degeri
ytiksek trtnlerin tiretimi ve ihracati yolun-
da onemli adimlar atilirken, Ttirkiye'nin,
faizi, ihracata dayali bttytime stratejisine
uygun olarak, bu avantajlardan daha fazla
yararlanmak i¢in yatirimi cazip kilan ve
ihracatciyr destekleyen bir seviyeye cekmesi
gerekiyor. Ancak, faizlerde gerceklestirilen
distise ragmen koridorun yerinden oyna-
tilamamast hayal kiriklig: yaratti. Ttrkiye,
uzun vadeli diistinme ile kisa ve orta vadeli
hamlelerle kisa stireli ¢oziimler tiretmek
arasinda karar vermek zorunda oldugu

bir dénemi yastyor. Bu nedenle, tretici ve
ihracatci acisindan dnemli olan fonlama ma-
liyetlerinde diistis beklentisi mevcudiyetini
koruyor. Ttrkiye, bitytimesinin ytizde 95’ini
ihracattan saglayan bir ekonomi olarak, tek
kanatlh degil, cift kanatli bir ilerleme sagla-
may1 beklerken bunu da faizlerin dusiiriil-
mesiyle saglamay1 planliyor.

ihracatcilar kur riski almamali
Paritenin bu seviyelerde oldugu bir do-
nemde, ihracatcilarin daha fazla kazanmak
adina kur riskinin altina girmemeleri tavsiye
ediliyor. Dovizdeki spekiilatif hareketler-
den kazang elde etmeyi ummak yerine, kur
riskleri, alacak riskleri ve tlke risklerinin
cok iyi ettit edilmesi ve mevcut karhliklarin
kur riskine maruz birakilmamasi ¢neriliyor.
Ihracatcilarin, ozellikle de bu dénemde,
faaliyetlerinden elde edecekleri kara odak-
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ALi AGAOGLU
Ekonomist

Doviz kurlarindaki
istikrar basta tekstil
sirketleri icin onemli

Diisen petrol fiyatlaninin Tiirkiye'nin
cari agigina olumlu katkisi yadsina-
maz. Petrol fiyatinin 110 dolardan 50
dolara diigsmesinin, kaba bir hesapla
cari acigimizi 24 milyar dolar diisir-
diigl soylenebilir. Ancak hesap ne
yazik ki bu kadar basit degil. Zira
diisen petrol fiyatlan, Tirkiye'nin AB
Bélgesi'nden sonra en fazla ihracat
yaptig Ortadogu ve Rusya pazarla-
rinda da ihracati olumsuz etkiliyor.

Bir de buna zayiflayan Euro sebebiyle //i’,

AB'ye yapilan ihracatin ‘dolar bazin-
da’ disiisiini eklersek, petrolden
‘kazandigimizin’ bir kismini ‘parite-
ye’ ve ‘talep eksilmesine’ kaybedi-
yoruz. Dolarin deger kazanmaya ve
yihn ilk yansinin gectigimiz tic aylik
seyre benzer devam edecegini, yilin
ikinci yanisinda bir parca toparlanma
olacagini tahmin ediyorum. Merkez
Bankasi'nin politika faiz oranlarini
indirmesinin, cari enflasyon trendini
g0z dniine aldigimizda zor oldugunu
distniyorum. Kaldi ki sirketlerin
maliyetlerinin icinde yiizde 3,5-4 gibi
bir agirliga sahip olan finansman
giderlerinde yapilacak indirimlerin
etkisi hayli sinirli olacaktir. Dolar
bor¢lanan ya da hammaddelerini do-
lar bazinda ithal eden sirketler icin,
ki tekstil sirketlerinin artan ithalat
oranlarini dikkate aldigimizda, bu
durum daha da énemli hale geliyor.
Bu nedenle Merkez Bankasi’'nin faiz
indiriminden ¢ok doviz kurlarindaki
istikrarn gozetmesinin basta tekstil
sirketleri olmak tizere tim sirketler
icin 6nemli oldugunu distniyorum.
2015 yih bagladigi gibi oldukga ‘oy-
nak (volatil)’ bir yil olacak. Sirketler,
maliyet ve satis fiyatlarini énceden
belirledikleri islemleri gerek Vadeli
islem ve Opsiyon Piyasasi'ndaki (VI-
0P) ‘vadeli kontratlar' veya bankalar
ile yapacaklan forward kontratlar
vasitasiyla hedge etmeliler.

Bu sayede zaten dar olan kar marjla-
rini piyasa oynakliklarina feda etme-
mis olurlar.
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IHKIB DOGRU ZAMANDA
ABD PAZARINDA

IHKIB TARAFINDAN HAZIRLIKLARI AYLAR ONCE TiTiZLiKLE YAPILAN DUNYANIN EN
BUYUK HAZIR GiYiM FUARI MAGIC SHOW LAS VEGAS FUARI’'NDAN TURK FIRMALARI
UMUTLA DONDULER. DOLARIN YUKSEK SEYRi VE PARITEDEKi DUSUS iLE BIRLIKTE
IHKIiB ABD'YE YAPILAN HAZIR GiYiM iIHRACATINI YENIDEN 1,5 MIiLYAR DOLAR DUZEYINE
CIKARMAK iCIN KOLLARI SIVADI.

ABD ihracati, 2007 yil sonuna kadar
ytiksek seyreden kotalarin kalkmasi ve do-
larin deger kaybetmesiyle diistise ge¢misti.
Son aylarda ise dolarin deger kazanmasiyla
yeniden Tirkiye'nin bu pazara ihracat sansi
artt1. Ayrica son dénemde kiiresel piyasalarda
Euro’nun deger kaybetmesi ve dolarin deger
kazanmasiyla beraber, ihracatta yeni firsatla-
rin kapilar aralanmis oldu. ABD pazarina yo-
nelik calismalarim araliksiz stirdiiren IHKIB,
Turkiye’den 15 hazir giyim firmast ile birlikte
16-19 Subat tarihleri arasinda diinyanin en
biiyitk hazir giyim fuarlar1 arasinda yer alan
Magic Show Las Vegas Fuarrnda yerini aldz.
[HKIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist
Mustafa Giiltepe, IHKIB AB, ABD ve Uzak

Dogu Fuarlar ve Dis {liskiler Komitesi Bagkam
Ozkan Karaca ve Yonetim Kurulu Uyesi Fa-
tih Yarkin'in eslik ettigi fuar katilimeist Ttirk
firmalar, dolarin Euro ve TL karsisinda ¢ok
gliclenmesi nedeniyle arttk ABD pazart i¢in fi-
yatlarim tuttugunu ve yeniden eski yogunlukta
ABD pazarina ihracata baslayabileceklerini
dile getirdiler.

ABD en 6nemli hedef pazar arasinda
Magic Show Fuarinin Las Vegas'da Yaklasik
60 tilkeden bin 200 firmanin katlip tirtin-
lerini sergiledikleri, her diizenlendiginde

60 bin ile 75 bin arasinda ziyaretcisi olan,
dtinyanin en btiytik hazir giyim, tekstil, deri
konfeksiyon, aksesuar ve ayakkabiya kadar

bircok tiriiniin sergilendigi bir fuar oldugunu
ifade eden [HKIB AB, ABD ve Uzak Dogu
Fuarlar ve Dis Iliskiler Komitesi Baskar Oz-
kan Karaca, “Fuar kapsaminda ayni anda 10
degisik salonda, kadin giyim, erkek giyim,
deri konfeksiyon, ayakkabi, kumas ve akse-
suarlarin sergilendigi bsliimler bulunuyor.
Ekonomi Bakanlig hedef pazar olarak sectigi
en 6nemli tilkelerden biri olan ABD i¢in ¢cok
onemli destekler veriyor firmalarimiza. Her
15 bin dolar i¢in ytizde 50 ve art1 ytizde 20
destek sagliyor. Ayrica firma sahipleri ve
personelleri icin 3 adet ekonomi ucak bileti
destegi veriliyor. Bu destek hedef pazarlar
haricindeki tilkeler i¢in ytizde 50 olarak ve-
riliyor” dedi.



IHKIB BUNYESINDE FUARA KATILAN FIRMALAR

+ AKIN CORAP
+ ALPIN CORAP

+ ANTiIK DANTEL

« BALLONET TEKSTIL

* BILSAR TEKSTIL + OZTAS CORAP

« CAGDAS CORAPCILIK

« DEBATEKS TEKSTIL

« IPNG TASARIM TEKSTIL
« ONTEKS TEKSTIL

« TALU TEKSTIL

« ULTRA CORAP

« VAV TEKNOLOJi

« YUKSEL SEVINC TEKSTIL
+ ZIYLAN MAGAZACILIK

1.200 firma
7 5 " 0 0 0 ziyaretci

MAGIC SHOW LAS VEGAS fuarina 60
tilkeden bin 200 firma katiliyor. Diinyanin en
biiylik hazir giyim bulusmasini diizenlendigi
her dénem 75 bin kisi ziyaret ediyor.

ABD'ye ihracat dolarin seyrine bagli
ABD'nin yilda yaklasik 100 milyar dolar
hazir giyim ithalat1 yapan bir tilke oldugunu
belirten Ozkan Karaca, “Tiirkiye'nin bu pa-
zardan aldig pay binde 5 diizeyinde. Oysa
2003 yilinda euro dolar paritesi 1,08 iken bu
tilkeye ihracat 1 milyar 542 milyon dolardi.
2005 yilinda dtinyada kotalar kalkuginda
(deger esitligi 1,18 ) dahi bu pazara 1 mil-
yar 268 milyon dolar hazir giyim ihracati
gerceklestiriyorduk. 2009°da parite 1,44’
¢iktr ve thracatimiz 352 milyon dolara diisti.
2014 y1ih sonunda ise ABD’ye hazir giyim
ihracatimiz ytizde 4,4 artisla 462 milyon
562 bin dolara ¢ikti. 2014 yilinda euro dolar
parite ortalamast 1,33 oldu. Gortiltiyor ki bi-
zim ihracatimizin diismesinde en énemli se-
beplerden biri dolarin deger kaybetmesidir.
Genel egilim gelecek bes yil dolarin deger
kazanacag1 yontnde. Parite 1,13 dtzeyine
kadar geriledi. Thracatunin biiytik kismim
euro ile yapan hazir giyim sektorti icin si-
kinul giinlerin basladig giinlerde kaybimizi
Dtinya'nin en buiytik hazir giyim ithalatcist
olan ABD pazarindaki payimizi arttirarak
asabiliriz” dedi.

ABD pazarinda ihracat payi artinlacak
Magic Show Fuarrmin Tiirk hazir giyim,
denim, ¢orap, deri konfeksiyon ve ayakkabi
sektorii i¢in ¢ok dnemli bir fuar oldugunu
yenileyen Ozkan Karaca, “IHKIB olarak
milli katithm organizasyonunu en son 2009
yilinda yapmistik. 2009 yili sonunda parite
1,44’de cikinca fuara katilimer firma bulama-
dik. Dolar kurunun dustklugi, Amerikanin
ilave gtimriik almasi nedenlerinden katihm
istegi cok distii ve organizasyon yapamadik.
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HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

“ABD pazarinin sundugu firsatlardan
azami seviyede yararlanmamiz
gerekiyor. Bunun icin bu pazara yénelik
calismalanimizi yogunlastiracagiz.”

2014 yilinin son ¢eyreginden baslayarak
dolar biittin dtinya para birimleri karsisin-
da deger kazandi, goriltyor ki dolar deger
kazanmaya devam edecek ve biz bu firsat1
degerlendirmek istiyoruz. Magic Show fuari-
na, [HKIB'in milli kaulim organizasyonu ile
15 firma katildik ayrica 10 Ttirk firmasinin
da bireysel bagvuru ile katildigim gorduk.
Turkiye olarak toplam olarak 25 firma ile
ABD’deydik. Bu fuar her yil Subat ve Agustos
aylarinda olmak tizere yilda iki defa diizenle-
niyor. Genelde firmalarimiz memnun doéni-
yorlar. Amerikali ahcilarmin tilkemize bakis
acisinin degistigini gozlemliyoruz. Amerikali

.ﬁZKAN KARACA

IHKIB AB, ABD ve Uzak Dogu Fuarlar ve
Dis lliskiler Komitesi Baskani

“Ttirk firmalarinin ABD pazarinda daha
etkin olmalari icin IHKIB olarak bu yil
icinde iki tane ticari heyet organizasyonu
diizenleyecegiz.”

alicilar, Cin firmalarina nazaran Tirkiye’den
firmalarin daha kaliteli tiretim yaptiklari-

n1 inandiklarini belirtiler. Firmalarimizla
yapugimiz gortiismelerde de fuarda sergile-
dikleri tiriinlerin kalitelerinin begenildigini
ve deneme siparigleri aldiklarini belirttiler.
Firmalar fuara tekrar katilacaklarini beyan
ettiler. Bizim amacimiz Amerika’ya olan ih-
racatimizi artirmak i¢in calismalar yapmak.
Bu fuara katilacak firma sayimizi minimum
30%a cikararak kisa siire icerisinde 2005 yili
oncesindeki 1 milyar 500 milyon dolarlik
ihracat1 tekrar yakalamak. 2015 i¢in bu arti-
sin artarak devam edecegini dustintiyorum.

www.itkib.org.tr
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0ZKAN KARACA: “DOLAR EURO PARITESI 1,13 DUZEYINE KADAR
GERILEDI. IHRACATININ BUYUK KISMINI EURO ILE YAPAN HAZIR
GiYiM SEKTORU iCiN SIKINTILI GUNLERIN BASLADIGI GUNLERDE
KAYBIMIZI DUNYANIN EN BUYUK HAZIR GIYiM ITHALATCISI OLAN
ABD PAZARINA YONELEREK ASABILIRIZ.”
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MUSTAFA GULTEPE
IHKIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi

“Eskiden ihracatinin bliyiik béliimiindi
ABD’ye yapan firmalarimizin tekrar bu
pazara odaklandigini gérdiik.”

[HKIB olarak hedefimiz diinyann en ¢nemli
pazarinda yerimiz daha da saglamlastirmak.
Bu amacla HKIB olarak Amerika'ya 2 defa
Ticaret Heyeti organizasyonu gerceklestire-
cegiz. Bu ziyaretlerin ilkini Ekim ay1 basinda
New York ve Kanada-Toronto’ya gercek-
lestirecegiz. Tkincisini ise Charlotte - Los
Angeles’a gerceklestirecegiz. Bir yandan bu
pazarda ticari heyetler ile faaliyet gosterirken
diger taraftan Magic Show Fuarr'na katlaca-
g1z. Ayrica firmalarimiza Amerika’da dagitim
ag1 bulunan acenteler bulmak icin caba sarf

FAT.iH Y_ARK_IN L edecegiz. Bu calismalar sonucunda diinyanin
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi en buytik hazir giyim ithalatgist olan ABD
“Dolarin bu sekilde yiiksek olmasi ABD pazarnndan daha ¢ok pazar payimiz1 artiraca-

pazarinin kapisinin Tiirkiye'ye agilmasi gumiza inantyorum” dedi.

icin nemli bir firsat. Tannverdi: “ABD pazarina tekrar

ddniiyoruz”

[HKIB Baskani Hikmet Tanriverdi ise, kiire-
sel hazir giyim pazarinin 490 milyar dolarhik
bir pazar oldugunu belirterek, “ABD’deki
hazir giyim pazari ise 250 milyar dolar
seviyesinde (100 milyar dolari ithalat) bu
rakam 2025 yilinda 300 milyar dolara ula-
sacak. ABD, boyle bir potansiyele sahipken
Turkiyenin bu tilkeye hazir giyim ihracat
2014 yihinda ytizde 4,2 artisla, sadece 500
milyon dolar oldu” dedi. AB ekonomisindeki
risklere ve Cin ekonomisindeki yavaglamaya
dikkat ceken Tanriverdi, ABD ekonomisinin
ise 2014'tin 3. ceyreginde ytizde 5 gibi tarihi
biiytime yasadigini issizlik verilerinin ise
yizde 5,5'e ¢ekildigini haurlatt. Tanriverdi, Hazir giyimciler tekrar ABD’ye

ERCIiN BAYKAL “Bu cercevede, buytiyen bu pazarn sundugu  odaklamiyor

Alpin Corap ihracat Miidiiri potansiyel ve firsatlardan azami seviyede ya- [HKIB Bagkan Yardimcist Mustafa Gtiltepe,
i S rarlanmamiz gerekiyor. Magic Show Fuar’ni sektoriin genel ihracatinin AB’deki ekono-

“Firma olarak parite ile ilgili ortaya tekrar milli kaulm organizasyonu ile faaliyet ~ mik sikinuilar nedeniyle yavagladigini ancak

¢tkan avantajli durumu degerlendirmek giindemimize aldik. Simdi ABD pazarina tek-  bu durumun pazar odakl ¢alismalarla kisa

amaciyla Magic Show Fuari’na katildik.” rar déntiyoruz” dedi. stirede tekrar yiikselise gececegini soyledi.



Gtltepe, “Eskiden ihracatinin biiytik bolii-
miint ABD’ye yapan firmalarmizin tekrar
bu pazara odaklandigini gorditk. Burada
yeni ve ciddi firsatlar doguyor” diye ko-
nustu. Magic Show Fuari, devasa ziyaretci
rakamlariyla anilan bir fuar olma ayricaligina
sahip, onemli bir moda ve uluslararasi ticaret
etkinligi konumunda. Fuar, son dénemle-
rinde toplam ziyaretci sayisi icinde fuari ilk
kez ziyaret eden alic1 sayist oranlarinda da
parlak basarilar yakalamis durumda. Fuarda
hem Amerika pazarinda adini duyurmus
katihmcilar hem de bu pazara girmek iste-
yen katihmecilar stant agmakta. Fuarin yeni
doneminde de ABD pazarinda adim duyur-
mus katihmeilar, her dénem oldugu gibi bu
donem de pastadan aldiklar pay: biiytitmek
icin yansirlarken, yeni katilimcilar bu énemli
pazardan pay almaya calisacaklar. Bu cerce-
vede fuar hem mevcut pazarn korumak ve
artirmak isteyen, hem de pazara yeni giris
yapacak firmalara uygun bir platform yarat-
makta.

iHKIiB biinyesinde 15 firma

ITKIB patronajinda organize edilen ulusal
katilim kapsaminda, 15 katilima firma fua-
rin 2015 yih birinci déneminde toplam 225
metrekarelik alanda fuara katldilar. Katihmet
Turk firmalarn tirtin gruplarina uygun alan-
larda sergileme yaparak sadece Sourcing bo-
lumunde fuar idaresi tarafindan tilke bazinda
ayirisim yapildigindan katihimer firmalar bu
boliimde toplu olarak tirtinlerini sergilediler.
Fuarn sehrin kuzeyinde yer alan Mandalay
Bay Convention Center boltimiinde diizenle-
nen Men’s ve project bolumlerinde ti¢ Tiirk
firmast yer alirken, South Hall bolumunde
yer alan WWD Magic White bayan bolimtin-
de iki firma (IPNG ve Debateks) sergileme
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yapti. Fuarin ayakkabi boliimti olan FN
Platform’da tek Ttrk firmasi olarak Ziylan yer
aldi. Yerlesimler tamamen firmalarn tirtin
gruplarina gére WWD Magic fuar idaresi ta-
rafindan yapilmis ve katilmcilarin dogru ali-
cilarla bulusmalar hedeflendi. Fuarda, IHKIB
biinyesinde katihm gosteren tiim firmalarn
iletisim bilgileri ve tirtin gruplarina gore liste-
lerinin yer aldig1 fuar kataloglar hazirlanarak
ve fuar boyunca ITKIB Show ofisinden ziya-
retcilere dagitildi.

Uzakdogu’dan Tiirkiye’ye doniis basladi
Hammadde fiyatlariin dolar ile olmasina
ragmen dolarn ytikselisinin ABD pazarinda
hazir giyim sektdrti icin firsatlar ortaya ¢ikar-
digina deginen THKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Fatih Yarkin, “Avrupal biiytk alicilarin son
donemlerde Ttrkiye'ye yoneldiklerini gorii-
yorduk. Bu yénelmeyi ABD firmalarinda da
bu fuarda gordik. AB ve ABD pazarlarinda

Uzakdogu tilkelerinden Tiirkiye'ye geri do-
nislerin basladigini soyleyebiliriz. Fuarda ino-
vatif trtinlere ¢ok ilgi oldugunu gordik. Bu
pazardaki alicilarin bu tarz yenilikgi tirtinlere
ciddi yogunlasmalar1 oldugunu gordiik. Do-
larin bu sekilde ytiksek olmasi ABD pazarinin
kapisinin Tiirkiye'ye acilmast icin énemli bir
firsat” dedi. Fuarda firma olarak orta diizeyde
alicilar ile karsilagtiklarini belirten Alpin Co-
rap [hracat Mudurt Ercin Baykal, orta dlgek-
teki tireticiler i¢in fuarin cok ¢nemli firsatlar
barindirdigini sdyledi. Kendilerinin de firma
olarak parite ile ilgili ortaya ¢ikan avantajli
durumu degerlendirmek istedikleri icin fuara
kauldiklarini belirten Baykal, bu vesile ile
ABD pazarini denemek istediklerini soyledi.
Kendilerinin fuara gitmeden ABD’den kendi-
lerine talepler geldigine de deginen Baykal, su
an itibariyle herhangi bir siparis almadiklarimn
ancak bu pazara yonelik bir hareketlik gor-
dtiklerine dikkat cekti.
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[HKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI VE iHKIB YONETIM
KURULU UYELERI, EKONOMIi BAKANI NiHAT ZEYBEKCI iLE
BiR ARAYA GELDI. TOPLANTIDA iHKiB HEYETI, HAZIR GiYiM
VE KONFEKSIYON SEKTORUNUN YASADIGI SORUNLARI VE
COZzUM ONERILERINI BAKAN ZEYBEKCI'YE AKTARDILAR.
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IHKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi ve
[HKIB Yénetim Kurulu tyeleri 29 Ocak
Persembe giinti Conrad Otel'de Ekonomi
Bakan1 Nihat Zeybekci ile bir toplant ger-
ceklestirdiler. Ekonomi Bakani Nihat Zey-
bekci ile yapilan toplantiya bagkanlik eden
Hikmet Tanriverdi ile birlikte toplantiya
[HKIB Bagkan Yardimcist Mustafa Gtiltepe,
Yénetim Kurulu Uyeleri Ozkan Karaca, Birol
Sezer, Cem Altan, Sabri Sami Yilmaz, Ismail
Kolunsag, Nazim Kanpolat, Hikmet Unal,
Ferat Baritci, Aydin Erten ve Ciineyt Mutkan
katildi. Ekonomi Bakanhgi'ndan biirokrat-
larinda hazir bulundugu toplantida Hikmet
Tanriverdi, yakin zamanda ¢ikan “Tasarim ve
Urtin Gelistirme Destegi” ve “Ttirkiye Ticaret
Merkezleri” kurulmasimi destekleyen tebligler
icin tegekkiir ettikten sonra, sektdriin yasa-
dig1 sikintilar1 ve beklentilerini detayh bir
sekilde dile getirdi.

Kumas ithalatinda uygulanan ilave vergilerin
maliyetleri artirdigina deginen Tanriverdi,
antidamping vergisinde oldugu gibi ilave
vergide de sentetik filament dokuma giysilik
kumaslarda 110 gr/m%'den asagida bulunan
trtnlerin istisna edilmesini talep etti. Dahil-
de Isleme Izin Belgesi kapsaminda yapilan
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BAKAN ZEVBEKCI'DEN — S
IHKIB’E TAM DESTEK

ithalat ve ihracatlarda, elyaf karisim oranla-
rinda ytizde 5 esneklik saglanmasi amaciyla
gerekli mevzuat degisikligi yapilmasinin iste-
nirken, devlet yardimlarini uygulamalarinin
basitlestirilmesinin saglanmasi ve birliklerin
yapacag faaliyetlerde ¢n finansman imkanin
saglanmast istendi.

Turquality, marka ve fuar destekleri
Ayrica toplantida Heyet, Turquality ve marka
desteklerinden yararlanma stiresi dolan fir-
malarin diger desteklerden yararlanabilmesi
yoniinde bir diizenlemenin ve uluslararast
yurtici fuarlarin desteklenmesinin faydali
olacagina dair gorislerini de iletti. ITHKIB
yonetim kurulu tiyelerinin taleplerini genis
bir cercevede aktardiklar toplantda yabanci
iscilerin calistirilabilmesi icin hazirlanmakta
olan diizenlemenin bir an énce hayata geci-
rilmesi hazirliklar stiren aile paketi diizen-
lemesinde yer alan uzun stireli yar1 zamanh
calisma hakkinin sektértin kadin yogun is-
tihdam dikkate alindiginda sektoriin rekabet
glictinit olumsuz etkileyecek olmast, yatirim
tesvikleri kapsaminda ytizde 50 oraninda
kullanilmis makina kullanilarak yapilan ya-
tirimlarin tesviklerden yararlandirilmast ile

uluslararas1 marka satin almalari, satin alinan
markalarin turquality kapsamina alimasi
gibi konular da ele alind1.

isimsiz ihbarlar kurumu
itibarsizlastiriyor

SGK tarafindan yapilan is yeri denetimlerinin
birbirinden habersiz, koordinesiz bir sekilde
yapilmast nedeniyle firmalarn karsilastiklar
magduriyeti dile getiren Hikmet Tanriverdi,
bu magduriyetin giderilmesi i¢in miiker-

rer denetimlerin 6nlenmesi ve ti¢ ayda bir
denetim yapilmast fikrini sundu. Isimsiz
ihbarlarin dikkate alinmamasini ve ihbar
yapan Kisilerin kesinlikle kimlik bilgilerini
paylasmast gerektigi vurgulandi. Hazir giyim
sektoriinde bolge farki gozetmeksizin, ayrica
yas ve cinsiyet sinirlamalar olmaksizin ilave
istthdamin desteklenmesinin istenildigi top-
lantida; ihracat ve ithalatta birden fazla kuru-
mun sorumluluguna giren zararh kimyasallar
ve standart uygulamalarina iliskin denetim
ve test taleplerinde koordinasyon saglanmast
dile getirildi. Sektoriin sikintilarindan biri

de bavul ticareti diye ifade edilen ucakla
kargo gonderileri. Merkez Bankas: kayitla-
rina bu ihracat 8,7 milyar dolar civarinda.




‘ Ekonomi Bakani
Nihat Zeybekci,
antidamping, ilave
vergiler ve aile paketi
gibi diizenlemelerde
hazir giyim ve
konfeksiyon sektdriiniin
ihracata ve istihdama
katkisinin géz éniinde

bulundurularak
bazi iyilestirmelerin

yapilabilecegini

sdyledi. ,
Bu rakamin ihracata yansimamasi sektérde
sikintiya sebep oluyor. Ucakla kargo gon-
derilerinin ihracat sayilabilmesi talep edildi.
[ran ile imzalanarak yurirlige giren tercihli
ticaret anlasmasinin mevcut gtimrtik vergileri
tizerinden indirim saglamasina ragmen bu
tilkenin uyguladig tirtin kategorileri bazinda
uyguladig1 vergiler nedeniyle pazara giriste
cok etkili olamamasi dile getirildi. Misir ile
imzalanan ve bu tlke tizerinden Suudi Ara-
bistan gibi hedef pazarlara ulasim imkan
getiren anlasmanin stiresinin dolacak olmast
nedeniyle olusacak ilave maliyetlerin 6n-
lenmesi amaciyla bu anlagsmanin uzatilmast
talep edildi.
Meslek liseleri sektore ara ve nitekli is
glictintin kazandirlmas: acgisindan buytik
onem tagstyorlar. Sektorin insan kaynaklar
yoniinden desteklenmesi amaciyla [HKIB'in
desteginde dort hazir giyim ve konfeksiyon
meslek lisesi bulunuyor. Sektorel ihtiyaclar
dogrultusunda gezici egitim merkezleri ile
yerinde egitim veriliyor. Istanbul Moda Aka-
demisi (IMA) ile tasarim ve moda odakl egi-
timler saglaniyor. Sektore yonelik dis ticaret,
teknik ve kisisel gelisim konularinda diizenli

egitimler ve ogrenci burslari veriliyor. Sekts-
rel is giictintin gelistirilmesine yonelik [HKIB

—
| e—

—
-

-

-

-

=
—_—
—
I
—
I
—
—

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, Ekonomi Bakani Nihat
Zeybekci'ye giiniin anisina hediye takdim etti.

okullarinin, IMA'nin ve diger egitim faaliyet-
lerinin devam icin desteklerin devamu tale-

binde bulunuldu.

istihdami artirici destekler

Uluslararast nitelikteki yurt ici ihtisas fuar-
larinin desteklenmesi konusunda tebligin
amag ve kapsaminin genisletilmesinin dile
getirildigi toplantida, her sektdriin belir-
leyecegi yurt icinde diizenlenen ihtisas
fuarlarina katilimlarin desteklenmesini te-
minen dtzenleme yapilmasi ve organizator
firmalarin yani sira katilimer firmalarin da
desteklerden yararlanarak yurt dist hedef
iilkeler icin uygulanan yiizde 70 destek
oraninin uygulanmast talep edildi. Istthdam
maliyeti ve ytiklerinin rakip tilkelere gore
yitksek olmasinin sektortin uluslararas re-
kabetini olumsuz etkilediginin ifade edildigi
toplantida, katma deger ve istthdam yo-
niinden 6nde gelen sektdrlerden olan hazir
giyim ve konfeksiyon sektértntin tiretim

ve isttihdaminin artirllmasi amaciyla; bolge

farki gozetilmeksizin, SGK prim destegi sag-
lanmast, yas ve calismislik yili gibi siirlar
getirilmemesi istenildi.

Bakanliktan ihracata daimi destek
Zeybekci, ihracati stirekli destekleyeceklerini
belirttikten sonra, uluslararast ticaret ve re-
kabette yasanan degisime gore destek meka-
nizmalanni giincellediklerini, yatinm tesvik
paketinin yiizde 50 oraninda kullanilmis
makina ile yapilan yatinmin da desteklenecek
sekilde iyilestirilerek stiresini uzatacaklarini
ifade etti. Ayrica antidamping, ilave vergiler
ve aile paketi gibi diizenlemelerde hazir giyim
ve konfeksiyon sektdriiniin ihracata ve istih-
dama katkisinin goz éntinde bulundurularak
baz1 iyilestirmelerin yapilabilecegini szlerine
ekledi. Zeybekci, IHKIB Bagkani ve Yonetim
Kurulu tiyelerini sektor ihracatinin destek-
lenmesi ve benzeri diger taleplerin Ankara’da
Ekonomi Bakanlig1 btirokratlarinin da genis
katlim sagladig: bir toplantida ele alinmast
icin davet ederek sozlerini sonlandirdi.

IHKIB Yénetim Kurulu iiyelerinin taleplerini genis bir cercevede aktardiklar toplantida;
kumas ithalatinda uygulanan ilave vergilerden Turgquality ve marka desteklerine kadar
bircok konu dile getirildi.



FILISTIN ILE YENI TICARET
KOPRULERI KURULUYOR

“TURKIYE, FILISTIN'IN DUNYA'YA ACILAN KAPISI” KONFERANSI ITHIB'IN ANA
SPONSORLUGUNDA DUZENLENDI. KONFERANSTA TUM DUNYAYA DAGILMIS FiLISTINLI
IS ADAMLARINI iISTANBUL'DA ILETiISIM KOPRULERI KURMAK VE TOPLANTILAR
YAPMAK AMACIYLA BIR ARAYA GETIRMEK AMACLANDI.

ITHIB’in ana sponsorlugunu yapti-

g1 ve Filistin-Turk Is Adamlar Dernegi
(FTIAD) organizasyonunda, “Ttrkiye,
Filistin’in Dtinya’ya Acilan Kapis1” Kon-
feransinin ikincisi 7-8 Subat tarihleri
arasinda Grand Cevahir Otel’de gercekles-
tirildi. Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci ve
Filistin Basbakan Yardimcisi ve Ekonomi
Bakam Muhammed Mustafa , ITHIB Bas-

kani Ismail Giille ile ilgili btirokrat ve is
adamlarinin katihmu ile gerceklestirilen
etkinlikte Filistin ile Tiirkiye arasinda
ekonomik iliskiler biitiin yonleriyle ele
alindi. Konferansta iki giin yapilan bircok
sunumun yant sira Ekonomi Bakani Nihat
Zeybekci, Filistin Bagbakan Yardimecist ve
Ekonomi Bakan1 Muhammed Mustafa,
Filistin Turk Is Adamlar Dernegi (FTI-

AD) Baskam Mazen Hasasneh, Filistin Is
Adamlar Dernegi Birligi Bagskani Samir
Zriyk, Filistin Is Federasyonu Hazirliklar
Baskan1 Faruk Alshami, ITHIB Yonetim
Kurulu Baskani Ismail Gille, Filistin Imar
Konseyi Bagkant Mohd Shtiye’de konus-
ma yaptilar. Konferans ile mevcut siyasi
durumlar dolayisiyla tiim diinyaya da-
gilmus Filistinli is adamlarim Istanbul’da



NiHAT ZEYBEKCi
Ekonomi Bakani

“Tiirkiye ile Filistin arasinda var olan
STA’nin kapsamini genisletecegiz.”

kollektif ve bireysel diizeyde iletisim
koprtileri kurmak ve toplantilar yapmak
amactyla bir araya getirmek amaclandi.
Filistin’de yaturim yapmak ve disarida
yasayan Filistinlilerin yaurimlara destegi-
nin nasil olacagi, bunun yani sira yatirnm

FILISTIN'DE YATIRIM YAPMAK VE DISARIDA YASAYAN
FILISTINLILERIN YATIRIMLARA DESTEGININ NASIL
OLACAGI, BUNUN YANI SIRA YATIRIM ONUNDE CIKAN
ENGELLERIN NASIL ASILABILECEGIi KONULARI DA
DETAYLI BiR SEKILDE KONFERANSTA ELE ALINDI.

ontnde ¢ikan engellerin nasil asilabilecegi
konular1 da detayli bir sekilde konferansta
ele alind1.

ITHIB, Filistin ile is birligini artiracak
Konferansta yaptig1 konusmada “Filistin’in
bizim i¢in bir pazar olmaktan 6te dost il-
ke, Filistin halkinin ise dostumuz olmak-
tan da ote kardesimiz oldugu” hususunu
vurgulayan ITHIB Baskan ismail Gtille,
miiteakiben Filistin halkiyla ve girisimcile-
riyle is yapmak, kurulacak yeni igbirlikleri-
ne zemin hazirlayacak ortakliklar yapmak,
ikili ticaret ve is birligini Filistin'in ¢ikarla-
rint 6ne ¢ikartacak sekilde nasil kurup yo-
netebilineceklerini arastirmak gerektigini
dile getirdi.

Ayrica, program cercevesinde ITHIB ile
FTIAD arasinda bir iyi niyet protokolit
imzalanarak karsilikl is birligi olanaklarini
artirmak, dayanisma igerisinde olmak he-
deflendi.

Tirkiye, Filistin’e

yol gosterici olacak

Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci ise yap-
g1 konusmasinda ¢ncelikle Filistin’de
buytik bir dram ve zultim yasandigina
deginerek akabinde konuyu iki tilke ara-
sindaki ticari ekonomik iligkilere getirdi.
Zeybekci, Tiirkiye'nin Filistin’e ihracatinin
280 milyon dolar, ithalatinin ise 5 mil-
yon dolar oldugunu tiziilerek belirtmis,
gonlintn bunun tam aksi olmasindan
yana oldugunu, Filistin’de tiretim olmas,
Filistin’in kendi ayaklari tizerinde durabil-

[smail Giille Filistin-Tiirk is Adamlari Dernegi ile
| iyi niyet pratokoliine imza att.

”'

iSMAIL GULLE
ITHIB Baskani

“Ikili ticaret ve is birligini Filistin'in
cikarlarini éne cikartacak sekilde nasil
kurup yénetebilecegimizi arastirmaliyiz.”

4

mesini ytirekten arzu ettigini sdylemistir.
Zeybekci, Ttirkiyenin bu konuda yol gos-
terici olacagini belirtti. Ayrica Tturkiye ile
Filistin ticaretine vizenin yakismadigini da
dile getiren Zeybekci, Ttirkiye ile Filistin
arasinda Serbest Ticaret Anlasmasi oldu-
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SEKTOR

MUHAMMED MUSTAFA
Filistin Bagbakan Yardimcisi ve
Ulusal Ekonomi Bakani

“Filistin ekonomisi icinde sanayi
sektdriintin payini artirmak icin Tiirkiye
ile is birligi yapmayi hedefliyoruz.”

gu, bu anlagsmanin kapsamini genisletmek
icin ne gerekiyorsa yapilmas: gerektigi ve
yapilacagi, Gumriik vergileri ile de ilgili
bir konu oldugu ve bu konuda da ticare-

KONFERANSTA iTHIB ILE FILISTIN-TURK iS
ADAMLARI DERNEGi ARASINDA BIR iYi NIYET
PROTOKOLU IMZALANARAK KARSILIKLI iS BIRLIGI
OLANAKLARINI ARTIRMAK VE DAYANISMA
ICERISINDE OLMAK HEDEFLENDI.

tin artmast icin ne gerekiyorsa yapilmasi
gerektigini dile getirdi. Zeybekci, “Filistin
diye bir devlet var midir? Vardir. Peki, Fi-
listin nerededir? Diye sordugumuzda diin-
ya bunu cevaplarken nedense susmaktadir.
Sundan emin olun ki Filistin bu milletin
Turkiyenin, 78 milyon insanin kalbinde-
dir. Bu cografyada hepimizin ayni semsiye
altinda olmasi lazim. Bu semsiyenin ad,
‘Islam’dir. Ttirk olmak, Arap olmak, Mi-
sirly, Filistinli, Irakl, Urdiinli, Suriyeli,
Kosovali, Azerbaycanl olmak zenginlikle-
rimizdir. Bu zenginliklerimizin bize verdigi
gti¢ ile buiytik semsiyenin altinda toplandi-
gimiz zaman buittin problemleri konusmus
ve ¢ozmiis oluruz” dedi.

Tiirkiye ile el ele verecegiz
Konferansta konusan Filistin Basbakan
Yardimcisi ve Ulusal Ekonomi Bakani
Muhammed Mustafa ise, sanayiye 6nem
verdiklerini, Sanayi sektorintin ekonomi-
lerindeki paymin su an ytizde 13 oldugu-
nu, planlarinin bu oranin 5 sene igerisinde
ytizde 25’ ¢ikartilmasi olacagini, Turkiye
ile bu ortamda el ele vermek niyetlerinin
bulundugunu belirtti. Mustafa, Israil mal-
larinin resmi olmayan yollarla Filistin’e
sizdigindan ve tretime darbe vurdugun-
dan da yakimarak bu durumun denetim ve
tedbirler ile dnlenmesi gerektigini, ayrica
[srail'in 6nlemelerine ragmen Gazze'yi tek-
rar imar edeceklerini belirtti.

Konferansin diger oturumlar ile iki tilke
ticaretine yonelik bircok baslik ele alina-
rak, sorunlara yonelik ¢oztim arandi. Ote

yandan tretici ve ihracatcilardan ilgi goren
forumda Ttrkiye’den Filistin tirtinleri i¢in
gtmrik muafiyeti talep edildi. [laveten
ticaretin Israil kanali ile degil direk Filistin
ile yapilmasi temennisinde bulunuldu.
Konferans'in ikinci gtintinde ise katilimei-
lara B2B gortismeler yapilmast imkani sag-
land1. Ekonomi Bakanhigindan aldigimiz
bilgiler 1s1g1nda Filistin’in ihracatinda 2010
yilindan bu yana belirgin bir artis gortil-
mekle birlikte, ithalati cok daha fazla oldu-
gu gortiltyor. Ulke ithalan genel olarak sa-
nayi hammaddeleri ve ara mallari, sermaye
mallar1 ve gida trtinlerinden olusmakta
olup; binek otomobilleri, sigir eti, ilag,
biskuvi, elektrikli cihazlar, bugday unu,
asl, aycicek yag1 ve cikolatali mamuller ilk
siralarda yer almakta. Filistin’in en énemli
ticaret ortag Urdiin’diir. 2013 yilinda ih-
racatin ytizde 56’s1, ithalatin ytizde 17’si
Urdiin ile yapilmis. Tarkiye ise ayni yil
Filistin’in ihracatinda 11’inci, ithalatinda
ise 5’inci sirada yer almus. Turkiye ile Filis-
tin arasindaki ticaretin seyri incelendigin-
de; Turkiye'nin tilkeye ihracatinin ithalata
gore cok ytiksek oldugu goriiltyor. 2013
yilinda Tturkiyenin Filistin’e ihracatinda
tarim ve gida trtinlerinin agirlikta oldugu
gorilmekte. Biskiivi ve gofretler, bugday
unu, cikolatali mamuller, tiittin, aycicegi
yagt, seramik karolar, bitkisel yaglar, ze-
min kaplamalari, islenmis petrol trtinleri,
plastik borular ve demir-celik profiller en
onemli ihrac kalemleridir. Bu tilkeden it-
halatimiz ise hurma, sigir eti, hayvan derisi
ve ortopedik tirtinlerden ibaret.
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ALIM OFISLERIYLE

IHRACAT
BUYUYECEK

[HKiB, IHRACATIN DISARIYA ACILAN PENCERESI OLAN
ALIM OFISLERIYLE BIiR ARAYA GELDI. iHKiB BASKANI
HIKMET TANRIVERDI’NIN BASKANLIK ETTIGI TOPLANTIYA,
UNIQLO, NIKE, BURBERRY GiBi DUNYACA UNLU
MARKALARIN DA YER ALDIGI ALIM OFiSLERIi KATILDI.
TOPLANTIDA; BIRCOK ALANDA iS BiRLiGi KARARI ALINDI.

IHKIB Bagkan1 Hikmet Tanriverdi ve Yo-
netim Kurulu Uyeleri, hazir giyim sektoriinde
faaliyet gosteren Alm Ofisleri ile bir araya
geldi. 22 Ocak Persembe aksami Four Sea-
sons Bosphorus Otel’'de diizenlenen toplanti-
ya Burberry, Uniglo, Nike, H&M, Mango gibi
diinyaca tinltit markalarin alim ofisleri katldi.
Hikmet Tanriverdi toplantida; sektérdeki son
gelismelerle ilgili bir sunum gerceklestirdi

ve ardindan Ekonomi Bakanlh tarafindan
aciklanan “Tasarim ve Uriin Gelistirme Deste-
gi” ve “Ttrkiye Ticaret Merkezleri” tebligleri
hakkinda bilgi verdi. Firmalara ulasma ko-
nusunda zaman zaman zorluklar yasandigimni
belirten Hikmet Tanrnverdi, “Elimizdeki firma
bilgileri stirekli degisiyor, sektdriin hizina
yetisemiyoruz” dedi. Tanriverdi, “Bu toplant,
uzun zamandir gerceklestirmeyi distindu-
gumiiz bir organizasyondu. Bizim buradaki
amacimiz bir dolar da olsa Ttirkiye'nin ihra-
catina katki saglamak. Donemsel olarak ba-

saril ihracatcilara odiiller veriyoruz. Ashinda
bu odlleri sizlere vermek gerekir” dedi. Tan-
riverdi “Bizlere 24 saat ulasabilirsiniz, sizden
gelecek her turlit is birliginde ve projelerde
birlikte oluruz. Bizim olmamiz gereken neresi
varsa biz orada oluruz. Thracau artiracak her
konuda sizin yaninizdayiz. Sizlerin de iste-
ginizin bu yénde oldugunu diistintiyorum”
dedi.

Toplantida konusan [HKIB Yénetim Kurulu
Uyesi Jale Tungel, IHKIB olarak hedefimiz
ihracat yapan firmalarimiza hammaddeye
erisimde uygun fiyatta veya dtinya standart-
larinda rakiplerimizle ayni fiyatta erisimi
saglamay1 hedeflerken diger taraftan da
katma degeri ytiksek tirtinler tiretmesiyle
ilgili faaliyetlerde bulunuyoruz. Yaptigimiz
faaliyetlerden birisi gectigimiz y1l tamamlan-
dy; Turkiye'de kurumsal sosyal sorumlulukla
ilgili 6nemli bir rapor hazirladik. Bu rapor
Turkiye i¢in énemli, bir vitrin olarak gora-

HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani .. —

Tannverdi, “Bizlere 24 saat
ulasabilirsiniz. Bizim olmamiz gereken
neresi varsa biz orada oluruz. ihracati
artiracak her konuda sizin yaninizdayiz.”

yorum bu raporu. Diger taraftan Kalkinma
Bakanligimin 2014-2018 raporunda 6zellikle
hammaddeye erisim ile ilgili 6nemli satir
aralan var. Damping konusunda ¢nemli mi-
cadeleler veriyoruz”diye konustu. Toplantuda
konusan IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi Nil-
gtin Ozdemir de Alim Ofisleri ile yapilacak
toplantilar1 geleneksel hale dontistiirmenin
Birlik i¢in mutluluk olacagini belirtti. Boyle
bir toplantiya ihtiya¢ oldugunu soyleyen
Nilgtin Ozdemir, “Sizler bizim disariya agi-
lan penceremizsiniz” dedi. “Alim Ofisleri
komitesi vardi fakat bugiine kadar cok faal
isletemedik bu komiteyi. Bundan sonra bunu
geleneksel hale dontisttirmek bizim i¢in ¢ok
btiytik bir mutluluk olacakur. Katildiginiz
icin Ahm Ofislerinin temsilcilerine tesekkiir
ediyorum” diye konustu. Alm Ofisleri tem-
silcilerinin Ekonomi Bakanhig tarafindan
kamuoyu ile paylasilan tasarim tebliginin
detaylarina iliskin sorulara yanit veren Nil-



Tuba Yetkiner
Springfield il

giin Ozdemir, uygulama esaslarmin heniiz
yayimlanmadig icin detayl bir bilgilendirme
yapilamadigini soyleyerek, “Bakanlik tara-
findan tebligin uygulama esaslar yayimlan-
diginda tireticilere ve Alim Ofislerine detayh
bir bilgilendirme yapacagiz” dedi. Nilgtin
Ozdemir, sozlerini soyle strdtrdi: “Dagitmis
oldugumuz dosyalarin igerisinde; istanbul
Moda Akademisinin (IMA) calismalarina
dair bilgiler var. IMA’da treticilere ve size de
cok egitici egitimler veriliyor. Yine istiraki-
miz olan Ekoteks Laboratuvari var. Ekoteks,
sektortin laboratuvari. Sizlere hem hizli hem
kaliteli hem de fiyat avantajh servis veriyor.
Sizinle olan ¢ok degerli birlikteligimiz devam
ettirmeyi umuyoruz. Benim sektérde 34uncu
yilim. Buradaki bir¢cok arkadasimla tiretim
yapma firsatim oldu. Dolayisiyla sizlere bu
anlamda ¢ok 6nem verdigimizi bilmenizi iste-
rim. Bu toplantinin sizin aginizdan da faydal
oldugunu umuyorum.”

Toplantmin sonunda [HKIB, Alm Ofisleriyle
birlikte bircok alanda is birligi karar ald.

7 bin iiye yiizde 75 ihracat

Toplantida sektortin durumuna iliskin su-
num gerceklestiren Hikmet Tanriverdi, [H-
KIB olarak sektore sagladiklart kazanimlar
Alim Ofisleri ile paylasti. IHKIB olarak, 7 bin
tiyesi ile Turkiyenin toplam hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin ytizde 75'ini gercek-

Okutani Kei
Uniglo

lestirdiklerini ifade eden Hikmet Tanriverdi,
“Turkiyenin ihracatinda lokomotif bir gorev
iistlenen hazir giyim ve konfeksiyon sektort;
yatirim ve istthdamda oncti, katma degerde
lider, Turkiye'ye ihracati dgreten, Ttirkiye'nin
disa agilan ytizii ve net thracat¢t konumun-
dadir” dedi. Hazir giyim ve konfeksiyon
sektortniin, Tiirk ekonomisinin gelismesinin
temelini olusturduguna dikkati ¢eken Tan-
riverdi, “Gayrisafi milli hasillanin’nin ytizde
3’tind, imalat tiretiminin ytizde 6,2’sini, ima-
latta is glictiniin yiizde 15'ini, toplam ihracat
gelirinin ytizde 11,9'unu gerceklestiriyoruz.
Turkiye'de 24 sektor arasinda en fazla katma

6 Toplantida s6z alan
Alim Ofislerinin
yetkilileri, sektére
dair beklentilerini
ve analizlerini IHKIB
Yénetim Kurulu

Uyeleriyle paylastilar. ,
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degerli tirtin ihra¢ eden ilk ti¢ sektor arasin-
dayiz. 24 dolar olan birim fiyatimiz1 haliha-
zirda yatirim yaptigimiz tasarim, moda ve
markalasma stireclerinin destegiyle 30 ila 35
dolar araligina c¢ikartmayi hedefliyoruz. 2014
yilinda hazir giyim ve konfeksiyon ihracati
deger bazinda ytizde 8 oraninda artis goster-
di. Bu oran genel ihracat artis oranimin tam
iki kati. Hazir giyim ve konfeksiyon sektori
ytzde 12lik payu ile en fazla ihracat yapan
ikinci sektor oldu” seklinde konustu. Tan-
riverdi, sunumuna soyle devam etti: “2014
yiinda trtin gruplari bazinda baktugimizda
hazir giyim ve konfeksiyon ytizde 8 artis ile
18,7 milyar dolar, ytizde 8,4 artis ile 6rme
giyim 10 milyar dolar, dokuma giyim ytizde
9,4 artisla 6,2 milyar dolar, hazir esya ytizde
1,8 artis ile 2,2 milyar dolar gerceklestirdi.
Yine geride biraktigimiz dénemde ilk 10 pa-
zarimizda Almanya, Ingiltere ve Ispanya ilk
ticte yer alirken, bu tilkeleri Fransa, Hollan-
da, Italya, Irak, Danimarka, Romanya ve ABD
takip ediyor. 2014 yilinda en fazla ihracat
artis1 gerceklestirdigimiz iilke Romanya olur-
ken, Polonya ikinci, Slovakya Cumhuriyeti
tictincti konumda. Bu tilkeleri; Misir, Tunus,
Suriye, Finlandiya, Iran, Liibnan, Litvanya
takip etti.”
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Diinyanin dort tarafina ihracat
Diinyanin her kosesine hazir giyim ihracat
gerceklestirdiklerinin altini ¢izen Hikmet
Tanriverdi, “Amerika’da Belize'ye, Afrika'da
Madagaskar’a, Avrupa’da Izlanda’ya Asya’da
Maldivler'e kadar, her cografyadan 217 tilkeye
hazir giyim ve konfeksiyon triint ihrag edi-
yoruz. Diinyanin 7’inci biiytk tedarikgisiyiz.
ABnin Cin'den sonra ikinci buytik tedarik-
¢isiyiz. Cin ve Italya'dan sonra diinyanin
3'tincti buytik corap tedarikgisi komundayiz.
Dtinyanin 3'tincii biiytik 6rme giyim tedarik-
cisiyiz” dedi. Sunumuna diinya konfeksiyon
ihracatinda bilgi vererek devam eden Tan-
riverdi, 2013 yilinda 490 milyar dolar olan
dtinya konfeksiyon ihracatinda Ttrkiye'nin,
2013 yilinda 17,2 milyar dolar degerinde
ihracati ile ytizde 3,5lik pay aldigini belirtti.
Tanriverdi, Avrupa hazir giyim ve konfeksiyon
pazarinda da Ttrkiyenin 2013 yilinda, Cin
ve Banglades ile ilk 3t paylastigint soyledi.
Tanriverdi, “Diinya eski diinya degil. Bircok
degisiklik oldu, oluyor. Makro bazda baktigi-
mizda AB ekonomilerinde yasanan durgunluk
ve Euro degerinin dolara gore diists egilimin-
de olmast, yasadigimiz sikintilardan bir tanesi.
Tahmin ediyorum ¢ntimtizdeki dénemlerde
biz bu noktada avantajh ¢ikabiliriz” diye ko-
nustu. Tanriverdi, soyle devam etti: “Kuzey
Afrika ve Ortadogu gibi bazi bolgelerde ya-
sanan siyasal istikrarsizliklar da ihracatimizin
ontinde ciddi bir engel. Bugtin hepinizin bil-
digi gibi bir bavul ticaretimiz var. Elimizdeki
Merkez Bankasi rakamlarina gére bu ihracat
8.7 milyar dolar. Icerisinde konfeksiyonu
ayikladigimizda Merkez Bankasi kayitlarina
gore 6 milyar dolar bavul ticareti dedigimiz
kargo yoluyla giden tirtiniimiiz var.”

2023 yilinda 25 bin magaza
Gecmiste basaril olduklar gibi gelecekte de
ihracatta, yatinnmda, istihdamda, katma de-

Omer Ergiider
Beta/Erba

gerde, moda ve markada oncti ve lider sektdr
olmaya devam edeceklerini belirten Hikmet
Tanriverdi, Ttrk hazirglyim ve konfeksi-
yon sektdriintin, tasarim ve markalasmaya
yatirim yapip, yurt disinda magazalasarak
moda endustrisine doniistiigini ifade etti.
Turkiye'nin su anda dtinyanin bircok yerinde
4 bin 500 civarinda magazasi oldugunu soy-
leyen Tanrverdi, magazalarn alt yap1 calis-
malar tamamladiktan sonra bu saymnin daha
da artacagini belirterek, “2023 yilinda 20 ila
25 bin magazamizin olacagimi diisiintiyoruz.
2017 yilinda 30 milyar dolara, 2023 yilinda
ise 60 milyar dolar ihracata ulasacagimiza
inaniyoruz. Hem tasarim hem de koleksiyon
gliclimiize giivenerek biiytik miktarlarda mal
satacagimizi 6ngdriyoruz” dedi. Tanriver-
di, “Neden Ttirkiye derseniz; hiz, degisim
yonetimi, strdtrtlebilirlik, kurumsal sosyal
sorumluluk, sayisiz cesit, tasarim, renk ve
ozellikte tirtin, trtn kalitesi ve zamaninda
teslimde giivenilirlik, uzman iscilik, mini-
mum stokla ¢alisma imkani, kii¢tik miktar-
larda tretim esnekligi, tirtin gelistirme kalite
kontrol ve lojistik konularinda esneklik,
kaliteli paketleme ve teslimat, dagitimda is
birligi, uygun bolgelerde tiretim icin igbirligi
olanaklari, Yitksek kar ve diisiik risk gibi

~ IHKIBIN
IHRACAT HEDEFLERI

30 milyar $

60 milyar $

2014 yilinda hazir giyim ve konfeksiyon ihracati deger bazinda
% 8 oraninda artti. Bu oran genel ihracat artis oraninin tam
2 kati. Hazir giyim ve konfekswon sektori %0 121k payi
ile en fazla ihracat yapan 2'NCi sektor oldu.

ozellik Turkiye'yi olumlu kilan 6zellik diye
distiniiyoruz” seklinde konustu.

Bakanlik’tan tasarim destekleri
Ekonomi Bakanlig tarafindan kamuoyuna
actklanan “Tasarim ve Uriin Gelistirme Deste-
gi” ve “Turkiye Ticaret Merkezleri” tebligleri
hakkinda bilgi veren Tanrverdi, “Tasarim
tebligimiz ¢ikt. Yeni ¢ikan bir tebligimiz
daha var. Ozellikle sentetik tranlerde 5407
tiye tabir ettigimiz sifonun, astarin dahil
oldugu tirtin cesitlerine ytizde 70’lere varan
dampingler vardi. Art1 ytizde 20 de ek vergisi
vardil. Tamamumi kaldirmak icin ¢ok ugrastik.
3'te 1 oranina indirdik. Ek olarak Ttirk Ti-
caret Merkezi Kanunu cikt. Belli tilkelerde,
hazir giyim sektortiyle ilgili ticaret merkezi
acarak, firmalarimizin oralarda bir show-
roomunun veya ofisinin olmasini saglamak
amacli. Burada da hedef tilkelerde ytizde 75,
diger tlkelerde ise ytizde 60’lik bir devlet
destegi s6z konusu. Bu desteklerin sektore
ciddi bir ivme kazandiracagim dustntiyoruz”
diye belirtti.

Tanriverdi, “Yurt disi tanitim ayaginda Global
Connetion dye bir dergi ¢ikartyoruz. 4 tilke-
de senede 2 kere fuar donemlerinde dagitili-
yor. Tuirk hazir giyim sektériini tanitiyoruz.
Ingiltere’de, Rusya'da, Fransa ve Italya’da
ctkiyor. Gegen sene yaptik, bu sene de tekrar
devam ediyoruz. ‘Tiirkiye’de sektorde gelecek
gorilemedigi icin tekstil dgrencileri azaliyor,
tekstil egitimi almak istemiyorlar’ denildi. Bu
algiy1 ytikseltmek icin birtakim baska calis-
malar yapiyoruz. Hiirriyet gazetesinde her ay
bir sayfa haberimiz ¢ikiyor. Bloomberg TV'de
‘Hazir Giyim Guindemi’ diye 15 dakikalik bir
programimiz var. I¢inizde bilgi vermek iste-
yen arkadaglarimiz varsa, bir bolimt Alm
Ofisleriyle ilgili bir program yapabiliriz. Bun-
larin haricinde yapilacak projelerde sizlerin
katihminiz1 bekliyoruz” dedi.



Stoll gelecegi gelistirmenin bir parcasidir. Bu konuda ¢cok farkli endUstriyel Grlnleri ve
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FINLANDIYALILAR YENI
TEKNOLOJILERINI TANITTI

FINLANDIYA BiYOEKONOMI SEKTORUNU TEMSIL EDEN BIiR HEYET iISTANBUL VE
ANKARA'DA TEKSTIL SEKTOR TEMSILCILERI iLE GORUSMELER YAPARAK, COZUNEBILIR
SELULOZ TEKNOLOJiSi HAKKINDA BiLGILENDIRME YAPTI.

Finlandiya biyoekonomi sektdrini
temsil eden st diizey bir heyet 2-5 Subat
2015 tarihlerinde Istanbul ve Ankara’y1
ziyaret etti. Finlandiya kamu sektorti tem-
silcileri ve 6nde gelen firmalari 3 Subat'ta
ITHIB’i ziyaret ederek ITHIB Bagkan Yar-
dimcist Ahmet Sisman ile bir araya gelerek
yeni tekonolojileri tanittilar. Heyet Tiirkiye
ile Finlandiya arasinda biyoekonomi ala-
nindaki isbirligi firsatlarim gorustiiler.
VTT Finlandiya Teknik Arastirma Merkezi,
Stora Enso Oyj, Metsi Fibre Oy, NIS Clus-
ter Oy gibi firmalar ¢6ztinebilir selilloz adi
verilen kagit seltilozundan tekstil dokusu
yapmak i¢in kullanilan ¢evre dostu ve ma-

liyet etkin yepyeni bir teknolojiyi tanittilar.

Fin heyetinin sunumlar1 VIT Finlandiya
Teknik Arastirma Merkezi’nin Baskan
Yardimcisi Prof. Johanna Buchert ve Aras-
tirma Profesorii Prof. Ali Harlin tarafindan
yapildi.

Pamuga alternatif bir hammadde
olarak ¢oziinebilir seliiloz

Kentlesme, kullanilabilir gelir ve alisveris
kulttrt tim dinyada tekstile olan talebi ar-
tirmaktadir. Baslica tekstil elyaflarn polyester
gibi fosil bazli sentetik elyaflar ve pamuktur.
Pamuk ekiminin ktiresel dtizeyde énemli 61-
ctide artirllmast mtimkiin gorinmemektedir.
Bu nedenle, pamuga yakin dzellikler tasiyan
dogal tekstil elyaflarinin bulunmasi 6nem arz
etmektedir. Odun bazh tekstiller esas olarak
¢oztinen, biikilen ve tekstil elyafi olarak re-
jenere edilen ¢oztinebilir odun hamurundan
elde edilir. Rejenere elyaflar ana elyaf malze-
mesini tamamlamanin yani sira pamuk veya
fosil bazli tekstilleri de kismen ikame etme
firsat1 da sunmaktadir. Odun tekstili elyaflar
yenilenebilir ve siirdtrtlebilir oldugundan
bu elyaflarn tretimi tarim tretiminin éntnt
kesmemektedir. Mevcut durumda kullamil-
makta olan viskoz tiretim siireci, daha cevre

dostu tekniklere dogru ¢ok sayida degisiklige
ugramaktadir. Pamuk yetistirmek ¢ok buytk
miktarlarda su gerektirir: 1 kg pamuk lifi
iiretmek icin gereken su ile 26 kg’den fazla
rejenere odun tekstil elyafi tiretilmesi mtim-
kiindiir. Diinyada ekilebilir alanlar giderek
azalirken gida talebi bas dondiirtict sekilde
artmaktadir. Gintimiizde pamuk tarimi,
esasinda kolaylikla gida tarimu icin kulla-
nilabilecek olan arazilerde yapilmaktadir.
Asagidaki 6rnek ¢oztinebilir seliilozla ilgili
olasiliklar1 ¢ok gtizel bir sekilde sergilemek-
tedir: Finlandiya’da ormanlarin yillik biiyii-
mesi 100 milyon metrekiipttr ve bu miktar
ttiketim oraninin 40 milyon metrektip ts-
tiindedir. Bu odun tiretimi fazlasinin sadece
yarisl, ¢oztnebilir selilloz halinde pamuga
ikame olacak sekilde kullanilirsa bu durum,
pamuk tarlalarimin, 20 milyon kisiye yetecek
gida tarimi yapilmasini saglayacak sekilde
kullanilmasin mumkiin kilacaktr.
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ITHIB, ORSAD ILE
“ORTAK AKIL"DA BULUSTU

“ORTAK AKIL TOPLANTILARI”NIN YEDINCi DURAGI ORME SANAYICILERiI DERNEGI

(ORSAD) OLDU. TEKSTIL SEKTORUNDE YASANAN GELISMELERIN VE SORUNLARIN ELE
ALINDIGI TOPLANTIDA iTHIB BASKANI iISMAIL GULLE, SEKTORUN YASADIGI EN BUYUK
SORUNLARIN BASINDA iSTIHDAM VE REKABET KOSULLARININ YARATTIGI SIKINTILAR
OLDUGUNA DEGINDI.

ITHIB’in telsil kuruluslart ile bir araya
geldigi “Ortak Akil Toplantilan” cercevesinde
31 Ocak'ta Orme Sanayicileri Dernegi tiyeleri
ile ITHIB Baskani Ismail Gtille, ITHIB Baskan
Yardimcist Serafettin Demir, ITHIB Yonetim
Kurulu tiyeleri Natan Yakuppur ve Ali Sami
Aydin bir araya geldiler. Tekstil sektoriindeki
firmalarin birbirleriyle iletisim kurmasi ve
birbirlerini daha yakindan taniyip sorunlarini
dile getirmeleri i¢in ITHIB tarafindan organi-
ze edilen “Ortak Akil Toplantilari"nin yedin-
cisine 100 firma temsilcisi katld. Yedincisi
gerceklestirilen Ortak Akil Toplantilar’nin
acilisinda bir konusma yapan ismail Gtille,
tekstil sektortintin diinyada ve Tiirkiye'de
geldigi noktay: ele alan dzet bir sunum ger-
ceklestirdi. Dtinyanin tekstil ve hammadde
ihracatinin 268 milyar dolar diizeyine ¢ik-
tigint belirten Gtille, Ttrkiyenin bu pazar-

da sekizinci sirada olduguna dikkat cekti.
Turkiye'nin diinya tekstil ve hammaddeleri
pazarinda daha fazla pay alacak giice ve
altyapiya sahip olduguna deginen Giille, sek-
tortin tiretim, pazarlama ve finansman gibi
sorunlart astigini ama istihdam konusunda
ciddi sikintilar yasadigina dikkatleri gekti.
Orme sektoriinde firmalarin kendi aralarin-
da yaptig yanlis rekabetci tutumdan dolayt
sektortin zarar gordugine deginen Giille,
sektoriin bu konuda daha bilingli hareket
etmesinin 6nemine vurgu yapti. Tiirkiyenin
toplam ihracati ile kiyaslamali olarak tekstil
ve hammaddeleri ihracatini degerlendiren
bir sunum yapan Giille, sunum iceriginde
2014 yilinda yasanan tim olumsuzluklara
ragmen tekstil ve hammaddeleri ihracatinin
Turkiyenin toplam ihracatinin da tsttinde
ytzde 6’lik bir artis sergiledigi ve 8,9 milyar

dolara ulastigini ortaya koyarak, tekstil ihra-
catini alt trtin gruplar ve tlke gruplar ile
iilkeler bazinda ele aldi. En biiyiik ihracat
pazarlarimiz olan Avrupa Birligi ve Rusya
pazarlarinin 6zellikle mercek altina alindig
sunumda Rusya Federasyonu'nda yasanan
sorunlarin bu tilkeye yonelik ihracatin ytizde
25 diismesine neden oldugunu belirten Gtil-
le, bu pazarda boylesine ciddi sorunlar ortaya
¢tkmasa ihracatin 10 milyar dolara ulasabile-
cegini dile getirdi.

ihracati kurallarina gore yapmaliyiz
ORSAD Baskani Fikri Kurt'ta toplantida
yapug1 konusmada ITHIB'in tekstil sektori
icin yaptig1 calismalar icin tesekkiirlerini
ileterek, sektortin yasadigi sorunlar asma
noktasinda bu tarz toplantilarin énemine
vurgu yapti. Son dénemlerde tekstil ve



hazir giyim sektdriinde moral dusiiklugi
olduguna dikkat ceken Fikri Kurt, bu du-
rumun diinyada yasanan krizler, catismalar
ve durgunlukla alakali oldugunu ifade etti.
Rusya'ya ihracat yapan firmalarin ¢ok ciddi
sikintilar yasadigini gozlemlediklerini ifade
eden Kurt, ayn1 sekilde Avrupa Birligi tilke-
lerine de ihracat yapan firmalarin da degisik
sitkintilar ile karsilastiklarina vurgu yapu.
Thracat yapan firmalarin ihracat kurallarina
gore yaptigina dikkat ¢eken Kurt, bu du-
rumun Turkiye’ye zarar verdigini soyledi.
[thalat kurallarina gore yapildigr gibi ihra-
catinda kurallan ile yapilmas: gerektiginin
dnemine vurgu yapan Kurt, “Thracau belli
bir disiplin i¢inde yapmayan, vadeli ve
urint gereginden ucuz pazarlayan firmalar
sektore ve kendilerine uzun vadede zarar
veriyorlar. Bakiyoruz bir stire sonra ihracat
yaptiklar tilkelerde ortaya ¢ikan herhangi
bir durumda paralarini geri alamiyorlar.

ST

[SMAIL GULLE: “ORME SEKTORUNDE FIRMALARIN
KENDI ARALARINDA YAPTIGI YANLIS REKABETC]
TUTUMDAN DOLAYI SEKTOR ZARAR GORUYOR.
FIRMALARIMIZIN BU KONUDA DAHA BILINCLI
HAREKET ETMESi GEREKIYOR.”

ISMAIL GULLE §
ITHIB Baskani | '

“Uretim, pazarlama ve finansman
gibi sorunlari astik ancak istihdam
konusunda ciddi sikintilar yasaniyor.”

Ttirkiye dis ticaret agig veren bir tilke ola-
rak ihracatta karli olma konusunda daha
cok dikkatli olmasi gereken bir tilke. Ithal
ettigimiz pamugu oldukea yogun emek ile
pamuk ve kumasa cevirdikten sonra hakk:
ile bu trtinleri pazarlamamiz gerekiyor.
Aciklanan istatistiki verilere baktigimiz
zaman tekstil sektdrtintin Ttirkiye icin ne
kadar 6nemli bir yapida oldugunu daha iyi
gorebiliyoruz. Bizim tekstil konusunda daha
fazla azim gostermemiz gerekiyor. Duyarl
olmali memleketimize ve firmalarimiza sa-
hip ¢tkmamiz gerekiyor. Ayrica kayip kacak
elektrik bedelleri konusunda sektériin ya-
sadig sikintilar konusunda belli calismalar
icinde bulundugumuzu ifade etmek istiyo-
rum” dedi.
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ORSAD Bagkani !

“Ithalati kurallari ile yapan firmalar,
ihracati da kurallarina gére yapmalr.”

Karsilikh gortis alisverisi seklinde stiren top-
lanuda ORSAD tiyesi firma temsilcileri goriis
ve onerilerini dile getirdiler.

Ortak Akil Toplantisi’nda ele alinan
bashklar:

¢ Piyasa sartlarina ve ekonomik gerceklere
aykarl fiyatlandirmalar ile is yapan firmalarin
hem piyasa yapisini bozdugu hem de sektor-
de faaliyet gosteren firmalara zarar veriyor.

* Maliyetlerin altinda is yapan bu tip firma-
larin engellenmesi icin gerekli girisimlerin
yapilmasi gerekiyor.

* Fiziki yetersizliklerin firmalarin verimli-
ligini ve rekabetciligini ciddi derecede zora
sokuyor.

* Orme sanayicilerinin daha iyi fiziki sart-
larda is yapabilmelerini saglayabilmek icin
firmalara ozel bir organize sanayi bolgesi ku-
rulmasi i¢in destek verilmeli.

o Isverenler ile isciler arasinda yasanan an-
lasmazliklarda is mahkemelerinin isverenleri
stirekli haksiz buluyor olmalarinin is yapmay1
son derece zorlastirtyor.

* Gundemdeki kidem tazminati diizenleme-
lerinin isveren tizerinde yeni bir ytik olustur-
masindan endise ediliyor.

* Elektirik idareleri tarafindan 6demelerini
diizenli yapan tiiketicilerin haksiz sekilde ka-
yip-kacak bedellerinin yansitilmasina iliskin
yapilan ¢alismalar ele alindr.

* Cevre maliyetlerinin firmalar tizerine ytik-
ledigi ytkler.

www.itkib.org.tr
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ITHIB, “ORTAK AKIL TOPLANTILARI”NIN 8'INCISINI
BATIAD ILE GERCEKLESTIRDI. SEKTOR LIDERLERININ BIiR
ARAYA GELDIGI TOPLANTIDA, SEKTORUN IHRACATINA
DAIR GELECEK STRATEJILERI SAPTANDI.

ORTAK AKIL TOPI._ANTILARINDA
8’INCI DURAK BATIAD

ITHI B’ i N tekstil sektor kuruluslar ile
bulustugu Ortak Akil Toplantilarinin 8'incisi
BATIAD ile gerceklesti. Sektor liderlerinin
14 Subat Cumartesi tarihinde Titanic Hotels
[stanbul’da bir araya geldigi toplanuda; mar-
ka sayisinin artirlmasindan diizenli elektrik
faturas: 6deyen tiiketicilerin haksiz sekilde
kayip-kacak bedellerinin yansitilmasina, ye-
rel markalarin AVM’ye alinmasinin zorunlu
tutulmas: gerekliliginden Iran’a yonelik gi-
risimlerin artirllmasina dair bircok konu ele
alindi. Toplantida; Ttrkiyenin toplam ihra-
cat1 ile kiyaslamali olarak tekstil ve hammad-
deleri ile hazir giyim ve konfeksiyon sektor-
lerimizin ihracatinin degerlendirdigi bir su-
num yapildi. Sunum iceriginde 2014 yilinda
yasanan tiim olumsuzluklara ragmen tekstil
ve hammaddeleri ihracatimizin Ttirkiye'nin
toplam ihracatinin da tsttiinde ytizde 6 ora-
ninda bir artis sergiledigi ve 8,9 milyar do-
lara ulastig ortaya konulurken, ithracatimiz
alt trtin gruplan ve tlke gruplan ile tilkeler
bazinda incelendi. Ocak ay1 ihracat rakam-
larinin degerlendirildigi sunumda; 2015
yilinin iyi baslamadigi ancak 6zellikle Rusya
ve bati diinyast arasinda yasanan sorunlarin
¢oztime kavusturulmasiyla dis ticaret orta-
minin ve dolayisiyla ihracatimizin artmasinin
miimkin olabilecegi degerlendirildi.

BATIADin farkhihg: sektoriin avantaji
En biiyiik ihracat pazarlarimiz olan Avru-
pa Birligi ve Rusya pazarlarinin ozellikle
mercek altina alindif sunumda; ITHIB
Bagkan: Ismail Giille tarafindan Rusya
Federasyonu'nda yasanan sorunlarin bu il-
keye yonelik ihracaun ytizde 25 dtismesine
neden oldugu ve bu pazarda boylesine ciddi
sorunlar ortaya ¢tkmasa ihracatimizin 10
milyar dolara ulasabilecegi ifade edildi. BA-
TIAD Yonetim Kurulu Bagkani Aydin Erten
de BATIAD ile ITHIB arasinda kurulan bag-
dan memnuniyetini dile getirerek 11 Subat
tarihinde gerceklestirilen defilenin BATIAD
acisindan 6nemini vurguladi ve destekleri
icin ITHIB Y6netim Kuruluna tesekkiirle-
rini dile getirdi. BATIADin dinamizminin,
farklihginin, stirekli yeni fikirler ortaya
koymasinin ve heyecaninin sektor agisindan
onemini vurgulayan Ismail Gulle, ITHIB

ile BATIAD arasindaki iliskileri ne derece
onemsediklerini vurguladi. Ote yandan
sektor olarak ciddi sorunlar ile kars: karsiya
kalindigini belirten ismail Giille, bunlann
basinda ise sirket ¢miirlerinin kisaliliginin
geldigini, ikinci nesil’e bile aktarilamayan
bilgi ve tecrtibenin yani know-how’in ashn-
da ne denli buytik bir israf oldugunu ifade
etti. Giille, “Ulke olarak ticaret yapis sekli-

iSMAIL GULLE
ITHIB Bagkani

“BATIAD1n dinamizmi, farkliligi, stirekli
yeni fikirler ortaya koymasi ve heyecani
sektdr agisindan ¢ok 6nemli.”

mizi degistirmemiz gerekiyor. Kaynaklari-
mizi harcama konusunda bu kadar hoyrat
olmaya hakkimiz yok” dedi. Konusmalarin
ardindan s6z alan BATIAD Yoénetim Kurulu
tiyeleri ve dernek tiyesi firma temsilcileri
sorunlarini dile getirerek ¢oztim konusunda
[THIB’in desteklerini talep ettiler.
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TURIZMCILER SOKTA
EL HALISI ITHALATINA

YUZDE 50 EK GUMRUK VERGiSI

TURISTIK SATIS MAGAZALARI VE EL HALISI IHRACATCILARI, EL HALISI ITHALATINA
GETIRILEN YUZDE 50 EK GUMRUK VERGISI ILE SARSILDI. BAKANLAR KURULU KARARI

ILE YOURURLUGE GIREN KARARNAME, OZELLIKLE TURISTIK SATIS YOLUYLA EL HALISI
SATAN FIRMALARA AGIR DARBE VURDU. BU GELISME UZERINE EL HALISI VE TURIZM
SEKTORLERININ ONDE GELEN FIRMA YONETICILERINI BIR ARAYA GETIREN iHIB YONETIMI,
SORUNLARI DERINLEMESINE TESPIT EDEREK COZUM ONERILERININ GETIRILDIGI CIFT
OTURUMLU BiR TOPLANTI DUZENLEDI.

Tii rkiVE’ nin hula zenginlesmesi se-
bebiyle el isciligine dayali tiim sektorlerde
oldugu gibi el halisinda da ¢ok kiictilen
yerli imalat, turistik satis magazalar ve
dogrudan el halisi ihracat1 yapan firmalarin
ihtiyacinin sadece ytizde 5’ini karsiliyor.
Ttm sektor, geri kalmis tilkelerde yaptirdig
el halst tiretimleriyle ayakta durmaktayken,
18 Subat’ta yayinlanan Bakanlar Kurulu
karar ile getirilen ytizde 50 ek gtimriik
vergisi uygulamasiyla ozellikle turistik satis
yapan firmalar zor giinler yasiyor. Bu gelis-
menin Turkiye'nin hedeflerine uymadigin
diistinen el halist sektortintin 6nde gelen
firmalar ise IHIB tarafindan diizenlenen
toplantida bir araya gelerek, hem tepkile-
rini dile getirdiler hem de el haliciliginin

sonu anlamina gelen ek vergi kararinin geri
almmas ya da hafifletilmesi icin ¢coztim
onerilerini paylastilar. El halisi ithalatina ge-
tirilen ytizde 50 ek gtimriik vergisi tizerine
[HIB tarafindan gerceklestirilen toplantiya
[HIB Baskan1 Ugur Uysal, ITKIB Genel Sek-
reteri Stileyman Cakiroglu, Metin Carpets
Design adina IHIB Denetim Kurulu Uyesi
Btilent Metin, Knotisse Halicihik adina IHIB
Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi Burak
Aydogan, Kilim Hali adina [HIB Bagkan Yar-
dimaist Ibrahim Geyikoglu, Altuntas Hal
adina IHIB Yénetim Kurulu Uyesi Hasan Al-
tuntas, Trend Hal adina Serkan Dacur, Eko
Hali adina Zeki Yiicel, Koyuncu Hal adina
Aydin Koyuncu, Nar Otelcilik adina Selcuk
Mergen, Sark Hali adina Ibrahim Akkaya,

Feriha Halicilik adina Mehmet Ok, Korhan
Hali adina Korhan Islamcioglu, Bergama
Hali adina Ahmet Yavuz, Lotto Hali adina
Turan Bili¢, Arapgir Hali adina Nihat Yildiz,
Guven Turizm adina Riza Alioglu, Koker
Hali adina Mustafa Koker ve Ahmet Koker,
Trend Rugs adina Emir Hasoglu, Hasel Hali
adina Murat Bayat ve Ali Zahit Kaya, Matis
Hali adina Serkis Muratyan, Punto Hal adi-
na Can Vardal, Nur Turizm adma Ibrahim
Yilmaz, Sentez Hali adina Melih Tuncel,
Reform Hali adina Mustafa Anna¢, MNM
Hali adina Mustafa Kayhan, MNG Halic1-
Iik adina Hasim Giireli, Deha Hal adina
Ahmet Erkil, Selvi Hali adina Naci Selvi ve
Nakkas Hali adina da Cengiz Korkmaz ve
Cengiz Kara katildilar. El halis1 ve turizm



sektorlerinin dnde gelen firma yoneticilerini
bir araya getiren [HIB Yonetimi, sorunlari
derinlemesine tespit ederek ¢dztim 6neri-
lerinin getirildigi ¢ift oturumlu bir toplanti
dtizenledi. Toplantidan, el halist ithalatina
getirilen ytizde 50 oranindaki ek giimriik
vergisinden geri dontilmesi i¢in birlik halin-
de calisma karari cikt.

Tiirkiye, rekabet giiciinii yitiriyor

Cari agigin kontrol altina alinmasi i¢in yur-
ticinde satilmak tizere ithal edilen her tiirli
direkt tiiketim malimin ithalatina énlem
getirilmesi amaciyla getirilen vergilerden
bagimsiz olarak, el halisi ithalatina getirilen
ytizde 50 oranindaki ek gtimriitk vergisi, ih-
racat amacli tiretim icin ithal edilen ara ma-
mullerin veya el halist 6zelinde oldugu gibi,
direkt thracati ve turizmi besleyen ithalatin
zorlagtirilmasina yol agryor. Uretim maliyet-
lerinin, Ttrkiyenin el halis1 sektortndeki
rakipleri Hindistan, Pakistan, Banglades,
[ran gibi iilkelere nazaran birkag misli fazla
olmasi sebebiyle, yerli tiretimi tesvik etmek,
sektoriin gercekleriyle uyusmayan bir ge-
lisme olarak goze carpiyor. Careyi, yurtdi-
sindan el halisi ithal ederek, sahip oldugu
‘know-how1 kullanip tirtinlerini Ttirk Halist
markasiyla tim dtinyaya ihra¢ eden Tturk

C. BURAK AYDOGAN
IHIB Baskan Yardimcisi - Knotisse Hali

el halisi sektort, getirilen ek vergi ile zorlu
rekabet kosullarmin yani sira bir darbe
daha almis oluyor. El halist sektorii, sahip
oldugu ticaret hacmini ancak streklilik arz
eden ve yerli imalatin 5te 1'i maliyetlerle
geri kalmus tilkelerdeki seri tiretimler saye-
sinde besleyebiliyor. El halisinda yerli tire-
timin stirmesi, atlye ortaminda, seri imalat
ve kalite standardi olan tiretime bagh
bulunuyor. Bu tip tretimin hayatta kalabil-
mesi de, calisacak iscilerin ticretleri, SGK,
elektrik ve kira gibi alanlarda devletin des-
tegi olmadan mtmkin gozitkmiyor. Bu ve
benzeri bir plan olmamast ve yerli imalata
devlet desteklerinin netlesmemesinin yani
sira ytzde 50 gibi cok ytiksek oranlarla ek
gumrik vergilerinin ytirirlige konulmasi
ile el halis1 ihracatgilarinin ve turistik satis
magazalarinin biiytik oranla 10 yil icinde
yok olacagi éngoriilityor. Bunun yaninda,
geng neslin, tretici diger tlkelerle rekabet
edilemeyecek denli ytiksek maaslara dahi
calismak istememesi de dokuma kiiltiirt-
niin de sona ereceginin isareti olarak kabul
ediliyor ve maalesef bu da Ttirk Halis1 mar-
kasinin sonu anlamina geliyor.

ihracat odakli biiyiime stratejisine ters
Turkiyenin ihracat odakl btiytime stra-
tejisinin en énemli ayaklarindan biri olan
tasarim ve katma degerli tirtinlerin ihraci
baglaminda, el halis1 en yiiksek katma de-
geri saglayan sektorlerin basinda geliyor.
Ozellikle turistik trtinler satan magazalar

. =

ah

IBRAHIM GEYIKOGLU
IHIB Basgkan Yardimcisi - Kilim Hali

RIZA ALIOGLU
IHIB YK Uyesi - Giiven Turizm

A
NiHAT YILDIZ
iHIB DK Uyesi - Arapgir Hal

HASAN ALTUNTAS
IHIB DK Uyesi - Altuntas Hali



fSUITEYMAN CAKIROGLU
ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi

SELCUK MERGEN
Nar Otelcilik

-...!
AHMET YAVUZ
Bergama Carpets

AYDIN KOYUNCU
Koyuncu Hal

BULENT METIN
IHIB DK Uyesi - Metin Carpet Design

kanaliyla yapilan el halis1 thracat, yillik 3
milyon turistin ucak biletini finanse ederek
aslinda tilkemiz turizminin ana finansora
konumunda bulunuyor. Turkiye'ye gelen
turistler bu tilkeden bir haura tiriin almak
istediginde bu tilkenin hal tilkesi oldugunu
bilerek Ttirk Halis1 almak istiyor. Halinin
nerede tretildigi degil, Tiirk motifleriyle,
Tiirk halicisinin ‘know-how ile dokunmus
olmasi ve halinin hikayesi dikkate aliniyor.
Aym Cin'de tiretilmis Italyan bir markanin
konfeksiyon tirtiniintn italya’dan alinmasi
gibi, asil olarak marka, tasarim ve ‘know-
how’ 6n plana ¢ikiyor.

Engellerin kaldiriimasi gerekiyor
Diizenlenen toplantida da siklikla dile geti-
rildigi gibi, uluslararast ticaretin oniindeki
engellerin kaldirilmasi ve tiim diinyadan

el halist ithalatinin serbest birakilmasinin
sektorti nasil ytiksek noktalara tasidiginin
en 6nemli kanit1 da Almanya olarak 6ne
ctkiyor. Almanya’da, Hamburg kentinin, ta-
mamiyla sanayilesmis, el halis1 kiiltiirinden
uzak ve bir hali markasi olmadan ttim dtn-
yanin el halisi lojistik merkezi olabilmesi
de, engellerin ortadan kaldirilmasiyla, sek-
tore yabanci bir yerin dahi el halisi ticaretini
yillarca elinde tutabildigini maalesef gosteri-
yor. Son olarak, el halisi ithalatina getirilen
ytzde 50 oranindaki ek gtimriik vergisinin,
el halis1 sektoriinde en cok kiictik ve orta
olgekli firmalar1 vurmasindan endise edi-

MUSTAFA ANNAC
Reform Hali

MEHMET 0K
Feriha Halicilik

liyor. Bunun da sektordeki ihracatci firma
say1sint belirgin 6lctide azaltmasindan kor-
kuluyor.

Bu tablodan da goriilecegi gibi son 10 yilda
yerli el halist tireten firma sayisi ve tiretim
miktar dramatik sekilde azalmistir. Ne hali
ithalat gtimriigtintn yillar 6nce Isparta’ya
gottiriilmesi, ne de ithalat vergilerinin
stirekli artirilmasi ya da ithalatin zorlasti-

Son 10 yilda yerli el halisi iireten
firma sayisi ve iiretim miktarlan

vil Yerli Yerli imalat
imalat yapan firma
(m?2) sayisi

2003 152.472 90

2004 145.809 86

2005 124.217 85

2006 90.258 80

2007 88.631 77

2008 87.568 72

2009 59.01 66

2010 64.392 65

201 64.465 62

2012 59.146 53

2013 54.212 48

MELIH TUNGEL
Sentez Hali



CAN VARDAK
Punto Hali

rilmast gibi onlemler, yerli el halisi imalati-
nin artmasina hicbir fayda getirememistir.
Demek ki yerli imalat1 canlandirmak i¢in
gtimriik vergilerini arttirmak degil baska
sosyal ve dogrudan sektore destek iceren
¢oztmler tretmek gerekiyor. Ancak yine
de tiim turistik satis ve direk hal ihracatim
besleyecek yerli tiretim kapasitesine ulasil-
masl imkansizdir.

Ek giimriik vergisine yonelik
katihmailarin tespitleri ve ¢6ziim
onerileri

* Sektor temsilcileri IHIB patronajinda Eko-
nomi Bakani, Bagsbakan ve Cumhurbaskam
ile gortismelidir.

¢ Ulkemizde dokuma kilttiriimtiziin yok
olmamast icin kulttirel bazda yerli imalatin
desteklenmesinin dogru oldugu ancak ticari
olarak uluslararas: platformda yerli imalatin
rekabet sansinin olmadig yetkililere tekrar
anlatilmalhdir.

¢ Ek giimriik vergisi, sektdriin tiim katman-
lariyla tartisilmadan alinmis bir karardir.

* El halisi tiretimi 9-10 ay stirdtgt icin geri
kalmis tilkelere sektortin vermis oldugu
toplamda 30 milyon dolar avans ¢deme
vardir. Bu sebeple 1 yillik gecis stiresi talep
edilmelidir.

o Thra¢ amach yapilan el halisi ithalatlarinda
ek giimriik vergisi alinmamalidir.

* Ek vergi 6denen ithal halinin ihrag edil-
mesi halinde ek vergi iade edilebilmelidir.

CENGiZ KORKMAZ
Nakkas Hah

* Yeni Ek Vergi ytikii ile Turk Halist diinya
pazarlarinda rekabet sansini tamamen yitir-
mektedir.

« Ek vergi sonrasi gecici stireli talep artisi
ile karsilasacak yerli imalat, daha da paha-
hillasacakur. Zaten rekabet edemez konum-
dayken ytkselecek iscilik ticretleriyle yerli
iiretim yakin zamanda yok olmaya strtkle-
necektir.

e El halist ithalatina getirilen ytizde 50 ora-
nindaki ek gtimriik vergisi ile milli mirasi-
miz koruma altina alinmaya calisilirken yok
edilmektedir.

e Tum sektor birlik beraberlik icinde tek
ses ve tek viicut olarak IHIB catis1 alunda
bu karardan geri dontlmesi icin calismali-
dur.

o Thracatcilar ve turistik satis yapan fir-
malar, ticaretin serbest oldugu tilkelerde
yeni depolar agmak, geri kalmis tilkelerde
rettirdikleri el halilarini bu depolarda
stoklayip Ttrkiye'yi sadece showroom
olarak kullanmak zorunda kalacakur. Bu
durumda tilkemiz birakin ek ithalat vergisi
toplamayt, ihracat ve ticaret hacmi azalacagt
i¢in tilkemizin istihdam kaybi, KDV kaybz,
kurumlar vergisi kaybi, turist kayb1 daha
cok olacakuir.

* Tiirkiye'de artik el halisi tiretimi yapma-
nin ve iilke zenginlestikce hal tiretiminde
calisacak dokumaci bulmanmin miimkiin
olmadig, bunun yani sira hali imalatinin
geri kalmus tilkelerin isi oldugu net olarak
btrokratlarimiza tekrar anlatilmalidir.

EMIR HASOGLU
Trend Hali

AHMET KOKER
Koker Hali

AHMET ERKIL
Deha Hali

KORHAN iSLAMCIOGLU
Korhan Hali

DURMUS GULEC
Giileg Hali

TURAN BiLiC
Lotto Hali



e
(A
=
=
2>
Dl

e
(D
=
=




DERI TANITIM GRUBU’'NUN
ITALYAN VOGUE iS BIRLIGIYLE
FLORANSA'DA PALAZZ0
CAPPONI’'DE GERCEKLESTIRDIGI
“MODANIN EVRIiMi, TURK
DERISININ HIKAYESI” SERGISI
HAYRANLIK UYANDIRDI. AYNI
ZAMANDA 8 TURK TASARIMCININ
KAPSUL KOLEKSIYONU, PITTI
UOMO FUARI iLE ES ZAMANLI
SERGILENDI.

Tii rkiye’nin en eski ve koklii sektorlerinden de-
ri, 500 yillik bir ge¢mise sahip. Derideki ytzyillik tec-
rtibesini ihracata yansitmaya c¢alisan Ttirk deri sektor,
uluslararas: platformlarda taniim projelerine agirlik ve-
riyor. Tiirk deri markalarnin i¢ ve dis pazarlarda tanit-
mak, pazar ve ihracat potansiyelini artirmak i¢in calisan
Deri Tanium Grubu (DTG), tinltt moda dergisi {talya
L'Uomo ve Vogue ile énemli bir calismaya imza attt.
DTG ve Vogue ekibi, ek olarak dagitimi yapilacak 100
sayfalik bir ‘Art Book’ hazirladi. DTG'nin biiytik 6nem
verdigi bu projede, Tiirkiye'nin mimariden tekstile fark-
I alanlarda taninmus tasarimcilarinin deri kullanarak
gerceklestirdikleri tasarimlara 6zel cekimler de yapildi.
Turk derisini dtinyaya tanitmak tizere, 2005 yilinda ku-
rulan Deri Taniim Grubu (DTG), Italyan Vogue Dergisi
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“Modanin Evrimi, Tiirk
Derisinin Hikayesi”
sergisi, deride diinya
capinda bir liretim
otoritesi olan Tlirkiye
ile diinya capinda moda
merkezi olan italya’yi
birbirine baglamayi
hedefliyor.

pazar i¢inde, Rusya, Cin ve Italya ¢iku. Biz
Rusya ve Cin'de cesitli taniim faaliyetleri
gerceklestiriyoruz, dolayist ile bir-iki yildir
[talya ile ¢cok yakindan ilgileniyoruz. Bilindigi
gibi, Italyan derisinin diinyadaki algis: cok
yitksek. Ozellikle ayakkab, canta ve deri gi-
yim konusunda ‘Made in Italy’ etiketi kaliteyi
simgeliyor. Halbuki hepimizin yakindan bil-
digi ltks Italyan markalar, Tirk derisinin en
onemli alicilart arasinda. Biz de tretici olarak
diinyaca bilinen kalitemizi, tasarim olarak

da tist seviyelere tasimak istiyoruz” seklinde
gortslerini dile getirdi.

Moda ve tasarimda yiiksek iilke algisi
Turk deri trtnleri ve Italyan deri Grtinler
arasinda kalite acisindan hicbir fark bulun-
madigini ifade eden Erdal Matras, aradaki
farkin Italya ve Tirkiye'nin tlke algilarin-
dan kaynaklandigina dikkati ¢ekti. Matras,
“Italya markalan ve olusturdugu alg: ile ¢cok
farkh bir noktada. Thracat birim fiyatlarina
bakugimizda {talyanin baz alt drtin grup-
larinda bize kiyasla 5-6 kat daha ytiksek ra-
kamlar ile ihracat yaptigini gorityoruz. Bizim
de bu rakamlara ¢ikmamiz icin Ttirk trtin-
lerine yonelik algiy1 degistirmemiz gereki-
yor. Ucuz trtin tireten tlkeleri kendimize
rakip olarak gérmekten vazgecmeliyiz” dedi.
[talyamin moda ve tasarim konusundaki
yiiksek tilke algisi, 8,3 milyar dolarhik diinya
deri ve kiirk giyim ihracatinda, 1,2 milyar
dolar ile 2'nci sirada yer almasini saglarken,
Ttirkiye, 358 milyon dolar ile 6'nc1 sirada
yer aliyor. 61,8 milyon dolarlik dtinya deri
aksesuar ihracatinda ise ltalya, 7,5 milyon
dolarla yine 2'nci sirada, Ttirkiye ise 228
bin dolar ile 20'nci sirada bulunuyor. Mat-
ras, DTG™nin faaliyete gectigi yillarda 789
milyon dolar olarak gerceklesen deri ve deri
trtinleri ihracatinin, 2013 yil sonu itibaryla
1,63 milyar dolara ytikseldigini belirtti. Mat-
ras, DTG'nin kurulusundan itibaren her yil
ortalama ytizde 11 artisla, 9 yilhn sonunda
toplam ytizde 106 oraninda ihracat artist
gerceklestigini vurguladi. Matras, Italya
projesinin bugtinden yarina olctilebilir bir
reaksiyon alinabilecek bir proje olmadigini,
uzun yillara yayilan bir ézelliginin oldugu-
nu belirtti. Matras, “Biz uzun yillar 6tesine
yatirim yaptyoruz. Neticede 500 senelik bir
sektorden bahsediyoruz. Dolayisiyla her
tanitima hemen o sene, ertesi sene icerisin-
de geri donis olacakmus gibi degil, biraz
vadeye yayilmis, algiy1 ytikselterek, akillara
zihinlere kaziyarak hesap etmis olmamiz
lazim. Bunun stirekli olmasi lazim. Ciinku
bir kere goriintip kaybolan bir grubun tani-
timi, akillarda kalmasi acisindan cok ciddi
olmuyor. Ama bunu stirekli yaparsak belli
bir dénemin sonunda alginin ¢ok yiikseldi-
gini, akillara gelen ilk derinin de Turk derisi
oldugunu eminim ki yerlestirecegiz” ifadele-
rini kulland1.
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HEPEURADA

ERKEK GiYIMIN FERISTAHI OLARAK KABUL EDILEN PITTI IMMAGINE UOMO
FUARI’'NA BU DONEM TURKIYE'DEN 11 FIRMA MiLLI KATILIM GERCEKLESTIRDI.
IHKIB, FIRMALARIN MEMNUN KALARAK AYRILDIGI FUARIN YENIi DONEMLERINDE
KATILIMCI FIRMA SAYISINI ARTIRMAY! HEDEFLIYOR.

Dii NYaNIN en snde gelen erkek giyim riyla bin 100 civarinda flrma-nm fuara kabul-
etkinliklerinden biri olan-Pitti Fmmagine === ~edildigi bildiriliyors Fuar}-a—yafet eden toplam
Uomo Fuari, 13-16 Ocaketarihleri arasiida. s -ahc1 saylsmda gecel ﬁéy'e;‘qranla,_m-zde
Florarisa'da Fortezza'da Basso'da-diizenlendi=<# 15 oranunda‘arti 55tefe¥é1f< +24Birte- ula§t1g1 .

Fuara her dénem bin’in tizerinde firma katn- behrtﬂlyor Ahctlarin ticte bire yakmml yurt

liyor. Gegen doneme gore fuara katili talebi dist ahcﬂarm oTu@ﬁerugu fuarda;en buytk
yiizde 65 oraninda artarken, fuar idaresinir - zalict grilbu Japénya; Almanya ve Fravisa'dan
katihmar firma konusundasecici olmasi‘itiba- = saglandigi; bunun yan: sira Cinj Ortddogu

-

ve Meksikal alici sayrlarinda.da artis oldugu
" _ifade ediliyor. En diistik-alict oram ise éko-
_nomik ve siyasy krizler nedeniyle Rusya ve
Ukrayna ofarak-gorililyor. Fuat‘idarest tara-
findan"tum firmalarin katlimbagvurusunun
kabul edilmedigi Pitti Uomo'ya katilabilmek
s i¢in fuarin yénetim kurulu tarafindan be-
lirlenen kriterleri tasimak gerekiyor. Sadece



Fuarin bu déneminde
IHKIB patronajinda
Milli Katihm
gerceklestiren 11 Turk
firmasi yer ald..
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Birlik blinyesinde

f fuara Milli Katihm saglayan

Tiirk markalari

« Erkan Coruh
« Emre Erdemoglu
- Hatice Gokce
- Safak Tokur

« Rumisu

- Benan Bal

- Ballonet

« Ramsey

« Climber B.C.
« Kigili

- Hatem Sayki
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“Pitti Uomo
yetkililerinin Tiirk
markalarini ziyaret
edip, yerinde inceleyerek
fuara dyle kabul
ettikleri bu zorlu
fuarda, Tiirkiye'ye
yapilan “stratejik
ortaklik” cagrisi
tilkemizin hazir giyim

ve tasarimda ne kadar
6n plana ciktiginin ,

gGstergesi.”
inovasyon ve yaraticilik yonii giiclti olan ve
tretim ve dagiim kapasitesi yeterli erkek
giyim firmalarinin kabul edildigi fuara, bu
donem Ttirkiye'den IHKIB biinyesinde 11
firma katild1. 4 gtinliik fuar boyunca toplam
ziyaretci sayis1 35 bine ulasirken, saygin

markalarin katilabildigi fuarn bu déneminde
Turkiye'den 4 Turk hazir giyim firmasi ve 7
tane de tasarimcimiz Milli Katlhm sagladi.

Memnuniyet hat safhada

2015-16 sonbahar-kis sezonunun ilk fuar
olan bu Pitti Uomo, iyi bir baslangi¢ ortaya
koydu. Bread & Butter'in sonlandirilmasinin
Floransa'da etkisi Kuzey Avrupali musteri-
lerin artisi olurken, Rusya krizi ise Rusya ve
Ukrayna'dan gelen satin almacilarin sayisinda
diistis kaydedilmesine neden oldu. Diger tilke-
ler baglaminda ltalya’da buytik bir artis kayde-
dildi, bastn1 Fransanin cektigi Avrupa tilkeleri
iki haneli artislar ortaya koyarken, halen
hassasiyetini stirdtiren ekonomik konjonkttire
ragmen, Japon miisterilerin sayisinda da artis
kaydedildigi gorildii.

“Bu biiytik ve etkili bir Pitti Uomo oldu.
Beklentilerimizin ¢ok tizerinde bir katihm ile
olagantistii bir bulusma gerceklestirdik. Rekor
sayidaki katilimer ve hatasiz bir sekilde ger-
ceklestirdigimiz bu organizasyon ile her sey
muhtesem bir sekilde sonuclandi” agiklama-
sinda bulunan Pitti Immagine Genel Mudtirt
Rafaello Napoleone, fuar tarafindan organize
edilen 6zel etkinliklerin getirdigi basaridan da
olduk¢a memnun oldugunun altin ¢iziyor.

11 firma ile Milli Katilim

Yakin zamana kadar Ttirk firmalan bu fuara
katlmakta cesitli zorluklar yagiyordu. THKIB,
erkek giyim sektoriniin bu en ¢nemli fuarina
maksimum sayida Turk firmasinin katilimi
icin bircok calisma gerceklestirdi. Diinyada,
ozellikle erkek giyim fuari denince akla gelen
en prestijli fuar olan Pitti Uomo fuarma ¢ok
uzun yillardir Ttirk hazir giyim firmalan kabul



~ hatem =quki’

Erkek giyimin énciisti Pitti Uomo Fuari’'nda katilimei firmalar kadar

ziyaretciler de giyim kusamlanyla ilgi odagi oldu.

ERKAN CORUM
=l

[HKIB Yénetim Kurulu Uyesi Ozkan Karaca, Pitti Uomo Fuari’nda Tiirk markalarini

edilmemekteydi. Son dénemlerde bu sorunun
tizerine giden Istanbul Hazir Giyim ve Kon-
feksiyon Ihracatcilan Birligi (IHKIB) Yonetim
Kurulu, fuar idaresi ile cesitli temaslardan
sonra, ilk olarak 2013 yilindan itibaren Ttirk
firmalarinin kabul edilmesini saglamis olup, bu
donem de 4’tincti kez milli katihm gercekles-
tirdi. Ttirk katilimeilarimiza 237 metrekarelik
alan tahsis edilmis olup, katilan firmalarimiz
ve tasarimcilarimiz gordiikleri ilgiden memnun
olduklarim ifade ettiler. Bir sonraki dénem icin
Turk tasarimet ve firma sayisinin artirilmast
yontinde fuar idaresiyle gortismeler yapildigi
bildirildi.

Fuar, erkek hazir giyim sektértiinde diinyanin
en 6nemli fuan konumunda. Sektdrde faaliyet
gosteren tiim taraflar tarafindan takip ediliyor.
Bu fuardaki Tiirk hazir giyim sektdrintin ve
tasarimcilarinin varhig son derece ¢nemli. Pitti
Uomo yetkililerinin Ttirk firmalarini, markala-
rin ziyaret edip, yerinde inceleyerek fuara dyle
kabul ettikleri bu zorlu fuarda, Milli Kathm
olarak tilkemizin 7 tasarimci ve 4 firma ile ka-
ulabilmesi ve Italyanlar tarafindan Ttirkiye’ye
yapilan “stratejik ortaklik” cagrisi tilkemizin ha-
zir giyim ve tasarimda ne kadar on plana ¢ikti-
gimin gostergesi. Bu donem [HKIB patronajinda

yalniz birakmadi.

cok basarili bir katilim ve tanitim yapan Ttirk
hazir giyim sektértintin fuara bundan sonraki
dénemlerde katilim talebi artis gosteriyor.

italya, Tiirkiye’nin en fazla

ihracat yaptigi 3'iincii iilke

Italya niifus yapisi, ekonomik biiyiiklik ve
cografi yakinliktan dolay1 Ttirkiye icin 6nemli
bir ticaret ortagl. Ttrkiyenin hazir giyim ve
konfeksiyon dis ticaretine iliskin 2014 Ocak-
Ekim 10 ayhk verilere gore Italya; Almanya, In-
giltere, Ispanya, Fransa ve Hollanda'mn ardin-
dan en fazla ihracat yapilan altinc tilke konu-
munda. [talya, hazir giyim ve konfeksiyon tica-
retinde Ttirkiye i¢in olduke¢a onemli bir pazar
olmakla birlikte, énemli miktarda hazir giyim
ve konfeksiyon ithalatmin da yapildig: bir tilke.
En fazla ithalat yapilan tlkeler arasinda Cin ve
Banglades'in ardindan ltalya ticiincii sirada yer
aliyor. Bu bakimdan konfeksiyon sektort agi-
sindan énemli bir pazar oldugu acikea gorali-
yor. Ayrnca Turkiye ile Italya arsinda tekstil ve
konfeksiyon tirtinleri dahil sanayi trtinleri dis
ticaret islemleri Ttirkiye-AB gtimriik prosediirti
kapsaminda, serbest dolasim kurallar cerceve-
sinde ttim guimrtik vergileri ve es etkili vergiler
ile miktar kisitlamalarindan muaf tutuluyor.
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Erkek giyimin 6nde gelen fuarla-
rindan Pitti Uomo Fuari’nda Tiirk

// // firmalannin boy géstermesi, hem /)
/ llkemiz hem de ihracatimiz adina

// gurur verici bir tablo. Ciinki bu fuara

/, katihm diger fuarlara nazara ¢ok

7/
daha zor. Pitti Uomo’ya katilabilmek

icin fuarin yénetim kurulu tarafin- ’/
dan belirlenen kriterleri tasimak ////
gerekiyor. inovasyon ve yaraticilik /
yoni giiclii olan ve dretim ile dagi-

tim kapasitesi yeterli erkek giyim
firmalarninin kabul edildigi fuara, bu
dénem Tiirkiye’den iHKIB biinyesin- /
de 11 firma Milli Katilim gerceklestir-
di. Firmalanmiz yalnizca Tiirkiye'de
saygin bir marka olmanin disinda //
ayni zamanda yurt disinda da presti- /
/// je sahip markalarnmiz. 7 tasanmci ve //
4 firma ile bu fuara katilabilmemiz

//// ve italyanlar tarafindan Tiirkiye'ye ///

/ yapilan “stratejik ortaklik” ¢agrisi il- //

kemizin hazir giyim ve tasanimda ne //
kadar 6n plana giktiginin gdsterge-

/ sidir. Tirkiye'nin bu basari cizgisini //

/ koruyacagina inaniyorum. / //
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Hilal Suerdem
Kigili CEO’su

Pitti Uomo diinyanin en énemli erkek moda
fuan kabul ediliyor. Uretimde yakaladigimiz
mutlak basaryr tasarima da tasimak icin
calisan Tirk hazir giyim sektériini diinya
piyasasina duyurmak icin cok dnemli bir
platform. Fuarda bu sezonun sektériimiiz
icin mutluluk veren tarafi, bireysel olarak
bircok Tiirk modacinin ve Istanbul merkezli
olmayan markanin da fuarda stant agma-
siydi. Fuarda 2015-2016 Kis Koleksiyonumuz
tanitildi. Kumaslarimiz, modellerimiz ka-
tilimcilar tarafindan bayiik ilgi gérdii. Cok
6zel organik kumaslar, hayati kolaylastiran
tekno-inovatif dokumalar, yepyeni tonlar ile
koleksiyonumuzu olusturduk. 2015-2016 Kis
Koleksiyonumuz icin son derece iddialyiz.
Pitti'de yine Ortadogu, Rusya ve Fransa'dan
siparis aldik. ABD’den bir yatinmci ile ileti-
sim halindeyiz.

Gamze Derindz
Ballonet Kurucu Ortagdi

2015 yih katilimimizda beklentimizin olduk-
ca Gistiinde bir ilgiyle karsilastik. Ozellikle
italyan misterilerin yogun katilimi ve ilgi-

siyle karsilastik. Yerel magazalardan biiyiik
marka satin almacilanna farkli caplarda
bircok miisteri vardi. Ayrica Pitti Uomo’nun
olmazsa olmazi olarak bircok bir blogger

ve moda yazarn fuardaydi. Pitti Uomo Fuan
sadece italya’nin degil tiim diinyanin takip
ettigi bir fuar. Marka bilinirligini arttirmak,
en son moda hareketlerinin icinde olmak
acisindan oldukca 6nemli. Clinkd Pitti Uomo
sadece satis yapilan bir fuar degil, daha zi-
yade ziyaretcilerin yeni markalar kesfetmek,
en yeni koleksiyonlari ve trendleri incelemk
icin geldikleri bir fuar.

Hatice Gokge
Moda Tasarimcisi

Fuar bu sezon katilimci sayisi bakimindan
yiizde 40'lara varan bir egilim gésterdi. Bu
elbette farkh satin almacilarin, magaza
sahiplerinin fuarda oldugu anlamina da ge-
liyor. Bu sezon 2 miisterimiz oldu. Umariz
basarih bir is birligi yapmis oluruz. Ayrica
her sezon Wear Global Dergisi'nde bir ya da
2 tasarnimimiz Season’s Best'e giriyor. Bu
sezon da dergide 2 tasanimimiz ile yer aliyo-
ruz. Erkek giyim tasarimci ve firmalarinin yer
alabilecegi fuar sayisi ne yazik ki cok az. Bu
sebeple Pitti Uomo tasarimlarimizi tanitmak
ve gercek hedef kitlesine ulastirmak agisin-
dan cok énemli.

Safak Tokur
Moda Tasarimcisi

Pitti Uomo Fuari’'na bu sezon 3'iincii kez
katilisim ve ilkinden bu yana bu sezonda
olumlu yeni baglantilar kurdugumu séyle-
yebilirim. Oncelikle fuarda bir Tiirk tasa-
rimcisi olarak yer almak benim icin cok dzel
ve onur vericiydi. Kurdugum is kontaklan
disinda her sezon ayni heyecani yasayan
uluslararasi tasarimci ve markalarla giizel
bir sinerjiye ortak oluyoruz. Onceki sezon-
larda kurdugum is baglantilan disinda bu
sezon Fransa ve Amerika'daki alicilarla
kontaklar kurdum. Gectigimiz donem Pa-
ris'teki Tranoi Fuan’ndan teklif gelmisti. Bu
sezon degerlendiremedim bunu fakat yaz
sezonu icin iki fuara da katilmayi planlyo-
rum. Pitti Uomo, 6zgiin olabilmek ve far-
kindahk yaratabilecek 6zelliklere ulasmaniz
icinde bir anlamda da 6gretici potansiyeller
iceriyor.

Osman Cavusoglu
Ramsey Uluslararasi Pazarlama Muduirii

Fuara giderken bu dénem diinyada yasanan fi-
nansal kriz ve siyasi kansikliklar nedeniyle zi-
yaretci beklentimiz fazla degildi. Ancak fuarda
ciddi anlamda yogunluk vard; firmamiza ve
koleksiyonumuza gésterilen ilgiden ¢cok mem-
nun kaldik. Onemli is birlikleri gelistirebilece-
gimize inandigimiz firmalarla fuar sonrasinda
zaman kaybetmeden goriismeye basladik

bile. Markalarnmizin bu fuarda yer almasi bir
anlamda erkek giyimin sampiyonlar liginde yer
almasi anlamina geliyor. Markalasma ve yurt
disinda biyiime hedefleyen her firmanin mut-
laka katilmasinda biiyiik fayda var. Tiirk hazir
giyim sektori agisindan da bu yénde degerlen-
dirmek gerektigine inaniyorum.
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ASLI FiLINTA

Asli Filinta, “Ttirk derisinin yurt
disi pazarinda béyle bir yeri
oldugunu égrenmek ve bunun
bir parcasi olmak hayatimda
yeni bir pencere acti. Ben ilk kez
deri ile calistim, bir kere baslayan
saninm bir doha vazgecemiyor!”

VIODA

TASARIMLARIYLA ULUSLARARASI CAPTA SES GETIREN
VE DTG TARAFINDAN DESTEKLENEN ASLI FiLINTA VE
GUL AGIS, TORK MODA SEKTORUNUN iKi GUCLU ismi.
ITALYA'DA, ISPANYA'DA, CIN'DE BEGENI TOPLAYAN
DEFILELER GERCEKLESTIRDILER. ILGINC OLAN ONLARIN
TASARIMLARINDA NAZIM DA VAR, PiRi REIS DE

COCUKLUGUMUZ DA... MODANIN iKi BASARILI iSMi iLE
BASARILARINI KONUSTUK.

Moda tzsanmeis: Dries Van Noten, “Kiyafet,
viicudunuzu 6rtmek icin tizerinize gecirdi-

giniz bir seydir; moda ise iletisim kurmanin
yoludurder. Bu iletisimi kuran ve ¢ok da ba-
sarih olan tilkeler var. Sirr1 ne derseniz, kalite,
inovasyon ve yaraticilik... Tasarimin dokundugu
her sey goze daha bir hos gelir, fikrimizi, baki-
simiz1 hatta mimiklerimizi bile degistirir. Salt
ihracat ile bir seylerin olamayacagim anlayan
Turkiye, tasarima daha bir agirhk vermeye bagla-
dr. Devlet destekleri, sivil toplum kuruluglarmin
moda ve tasarima dair etkinlikleri, moda haftala-
11, Tiirk tasarimeilarimin basarlari ve daha nice-
si. Uretimde adindan soz ettiren bir tilke olarak
artik tasarimeilarnmizin basarilariyla da konusu-
lan tilkeler arasina girdik. Hentiz zirvede miyiz?
Daha yolumuz var. Bu sayimizda da basarilart
tilke siirina tasan ve bagka kitalarda hayranlikla
alkislanan iki moda tasarimcis ile konustuk.



Onlann tasarimlarinda Nazim da var, Piri

Reis de, cocuklugumuzda... Kendi tarihini,
kiiltirtini tasarimlarna aktaran Ash Filinta...
Bir diger isim ise Ttirk geleneksel motiflerini
Avrupai bir dil ile podyuma tastyan Gul Agss...
Ekonomi okuduktan sonra sapka tasarimlari
ilgi géren ve sonra modaya yonelen Ash Filin-
ta, New York Parsons New School’dan mezun
olduktan hemen sonra kendi markasini kurar.
14 tlkeye tasarimmlarim ihrag eden tasarmet,
Cin'de yaptig1 defile ile oradaki moda severleri
kendisine hayran biraku. Giil Agis ise Ingiliz
Dili ve Edebiyati okumasina ragmen igindeki
tasarim istegini bastiramaz ve Milano’da moda
egitimi alir. Moda Tasarimcilar Dernegi Bagkan
Yardimecist olan tasarimel, Madrid'de gecen
haftalarda Mercedes -Benz Fashion Week kap-
saminda yaptigi defilenin mutlulugunu payla-
styor bizimle. Bu iki bagaril tasarimcinin ortak

GUL AGIS

6

noktalari, Deri Tanitim Grubu (DTG) tarafin=
dan desteklenmeleri ve kendi kiiltiirlerinita-
sarmmlari ile birlestiriyor olmalart. DTG-Italyan
Vogue dergisi ile Italya’daki sergiye 6zel kolek-
siyon hazirlayan tasarimcilar, etkinlikteki ilgi-
den olduk¢a memnunlar. Biz de modanin iki
basarili ismi; Ash Filinta ve Gul Agis ile keyifli
bir réportaj yapuk. Iyi okumalar.

Bir kere baslarsan vazgecemezsin!

7 yildir kendi markast altinda:14 farkh tilkeye
ihracat yapan Ash Filinta, “Aslinda ¢cok uzun
bir stire degil bu, toplamda 14 sezona denk
geliyor. Bir tasartmeinin kendini kesfetmesi
icin bile en az 10 sene gerekir derler” diyor.
Bugtine kadar cok giizel satis noktalarmda yer
aldiklarini syleyen Asli Filinta, “Her magaza-
nin confetti buying-konfetialis dedikleri bir
btitgeleri var, bunu hep.yeni.ve gen¢ tasarim-
cilara harciyorlar. Magazalarinda hep endyi
gostermek icin, ama birka¢ sezon.sonra biraki-
yorlar, ¢ok istikrarh bir ticaret elmuyor. Bu.da
zor bir stire¢, ama biz o stireci atlattik. Simdi

Giil Agis, “Deri Itiks bir
malzeme. Koleksiyonunuzu
bir tik yukan tagir. lyi ki deri

kullanrmusim. lyi ki DTG bana
destek vermis diyorum, ¢linkdi
koleksiyonumun bir level

atlamasini saglad.”

biitiin eski miisterilerimiz her sezonu merak
icinde bekliyorlar” diye belirtiyor. Cin'in Gu-
angzhou sehrinde bir showroom'u olan Ash
Filinta'un hedef pazan Asya oldugunu ifade
ediyor. Gegen sezon The W Otelinde defile ya-
pan Filinta, “Bir Avrupa ve bir de Amerika'da
satis showroomumuz var: Bir sezonda iki fuar
yapiyoruz. Biittin tiretimi Ttrkiye’de yapi-
yoruz. Elimden geldigince Ttirk kumaslarim
kullanmaya galisiyorum” ve ekliyor “Daha ¢ok
yolun basindayiz” diyor. Filinta; sdyle devam
ediyor: “Ttirkiye Deri Tanmitim Grubunun
calismalarmmin bir parcast olmak, Ttirkiye’deki
en 1yi deriireticileri ile is birligi yaparken deri
calismanimn puif noktalarni ¢grenmek hatta
yeni'yontemler ile denenmemisi ortaya cikar-
mak cok keyifli ve greticiydi. Ttirk derisinin
yurt.dist pazarinda boyle bir yeri oldugunu
6grenmek ve bunun bir parcast olabilmek icin
yeni deri tasanmlariyapmak bizim de hayati-
mizda yeni bir pencereacti. Ben ilk kez deri
ile calistim, bir kere baglayan samirim bir daha
vazgecemiyor!”

Mimar Sinan’dan Nazim’a
Isine olan tutkusunu “Kendi tarihimi; kiiltiirti-
mii, koklerimi arastirmak, iclerinde beynimde

0
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bir kivileim yaratan hikayelerini bul-
mak beni bu yogun tempolu ise bag-
layan tek nokta” diye ifade eden Aslh
Filinta, koleksiyonlarina hikaye olan
unsurlar1 “Birkac sezon 6nce Mimar
Sinan’in muazzam eserleri, sonra Os-
manh Donanmast ve Piri Reis'in ha-
ritalar1 hayatima konu oldu. 2015
[lkbahar-Yaz koleksiyonunda Fatih
Sultam Mehmet'in gtil koklarken-
ki resminden esinlendim. Simdi
Nazim Hikmet'in yasamaya dair
adli siirinden yola ¢iktim. Bu
agir is ytikiintn icinde kendime
dgrenme stireci yaratmis olmak-
tan ¢ok mutluyum ve sanirim
ben tilkesine oldukea baglt
bir modactyim” diye acikliyor.
2015 Sonbahar-Kis koleksiyo-
nunu hazirlayan tasarimel, énce
Londra ve Paris Moda haftalarinda
ve showroomlarinda
satisa sunacaklarni,
ardindan bu sezon
once Cin'in Shenzen
' sehrinde defilece
yapacagmi da-
ha sonra da
Shanghai Moda
Haftasrnda
' koleksiyonunu su-
nacagni soyltyor.
Asli Filintanin
tasarimlarina
ulasmak isteyen
moda tutkun-
lan biittin V2K
Designers ma-
gazalarinda ve
internet satis
sitesi olan
www.aslifi-
linta.com’da
bulabilirler.

o

Fonda
Hitchcock
caliyor
Her seyin
Mercedes-
Benz'in
2014 yilinda
Fashion
Week kap-
saminda
kendisini
destekle-

i mesiyle bagladigini syleyen
wripe = Gl Agis, “Daha sonra arkast
' corap sokugi gibi geldi. Her
halde anlatimimin daha hazir
giyim ve Avrupai olmasi ve
Mercedes’in ¢izgisine yakin olma-
sindan kaynakli beni desteklemeyi
uygun gordiiler” diyor. Gegen
haftalarda Mercedes-Benz Fashion
Week Madrid’de kapanis defi-
lesini yapan Giil Agis, 2015-16
Sonbahar-Kis Koleksiyonunu mo-
da severlerle bulusturmanin sevin-
cini yastyor. Ekim ayinda Mercedes-
Benz Fashion Days Ziirih'ten davet
aldiginm soyleyen Gul Agis, “Orada da
kapanis defilesini yaptik. Dolayisiyla
arka arkaya hos seyler gelisti. Ama
bunlarin hi¢biri amaglanan, planla-
nan seyler degildi” diyor. Lug Von
Siga markastyla 3 kere Londra Moda
Haftasrnda bulundugunu ifade eden tasarimct,
Londra Moda Haftas'ni ayni zamanda marka-
sinin agilimi olarak degerlendiriyor. “Ulusla-
rarasi bir platformda yer aldiginiz zaman daha
farkli ve daha dogru yorumlar alabiliyorsunuz.
Bu durum isinizin rafinasyonuna da yanstyor.
Diger rakiplerinize gore nelerin eksik, nelerin
fazla oldugunu gortip daha bir elemeye gi-
diyorsun. Dolayisiyla burada yaptigimiz seyi
360 derece tartip, dzelestiri yapabiliyorsunuz.
Bu ytizden yapugim defilelerin markanin ge-
lismesinde ¢ok yardimi olmustur. Defilelere
sadece show amacl bakmamak lazim, ayn
zamanda sizin bir sonraki koleksiyonunuzun
rafinasyonu saglyor” diye ifade eden Giil
Agis, sunumun da ¢ok 6nemli oldugunu ekli-
yor ve devam ediyor: “Ayna koleksiyonumda
son dakikaya kadar miizik belli degildi. Ve
istiyordum ki sadece mtizik olsun. Sonra
akhima bir anda Hitchcock geldi. Geleneksel
bir sey sunuyorsun ama bir anda Hitchcock’la
gerilim ortam1 olusturuyorsun. Birnevi ters
kose oldu. Herkes tarafindan o sunumum
hayranlikla ve saskinlk icerisinde karsilandi.
‘Ayna’y1 Hitchcock ile birlestirmek, nerden
aklina geldi?’ diye sordular. Bu ytizden sunum
cok ¢nemli.”

Cocukluktan podyuma; bilyeler
Floransa’daki sergi icin 6zel bir kapsiil hazir-
ladiklarmi belirten Gul Agis, “Deri Tanitim
Grubu, yaklasik 8 tasarimcr ile is birligi yapa-
rak L'Uomo Vogue'da yayimlanmak tizere bir
Art Book hazirladh. Tasarimeilar Vogue Italya
tarafindan belirlendi. Her bir tasarimci kendi
cizgisinden hareket ederek, kullanmak ve gos-
termek istedigi show off parcalan sundu. Diin-
ya genelinde Turk tasarimini ve Turkish Leat-
her Brands dedigimiz kaliteyi ortaya sunma ve
gosterme adina hakikaten ¢ok ¢nemli bir proje”
diyor. Sergide mtithis bir kalabaligin oldugunu
soyleyen Giil Agis, dtinyanin en 6nemli marka-
larmin Tiirk derisi kullandigim da hatrlatiyor.
Bu tiir projelerin olmasinin tasarimeilarn bir cita
yukart tastyan organizasyonlar oldugunu soy-
leyen Guil Agis, “Ctinki biz de diinyaya kendi
adimizi, markamizi sunma firsati yakaliyoruz.
Kendi basimiza yapamayacagimiz isleri DTG ile
giiclii bir olusumun icerisinde yaptiginiz zaman
tabii ki bunun etkisi daha fazla oluyor” diye ek-
liyor. Deri ¢ok enterasan bir materyal oldugunu
diistinen Ags, ok liiks bir malzeme olmast
itibariyla yapilan tasarimu kalite agisindan bir
ik yukar cektigine dikkat cekiyor. Koleksi-
yonlarinda deriyi kullandik¢a daha da sevmeye
basladigint belirten tasarimei, Madrid’deki
defileye de DTG'nin destegiyle derinin yogun
kullanildifn bir koleksiyon yaptigini soyleyerek,
“Iyi ki deri kullanmgim. Iyi ki DTG bana des-
tek vermis diyorum, ¢tinki koleksiyonumu bir
level atlamasini saglad1” diyor. Her koleksiyon-
da farkli bir temayn isleyen Agis, Madrid’deki
koleksiyonunda ¢ocuklugumuzun vazgegilmez
oyun pargasl bilyelerden esinlendigini belirten
Ags, “Bu koleksiyon kendi icinde farkli bir
konsept oldu. Cocuklugumuzun bilyelerinden
esinlenerek, cagdas, dinamik, rengarenk, ken-
dine 6zgit bir koleksiyon yaptik. Siyahlar, be-
yazlar, grafik oyunlar ve baskilar var. Ipekler ve
farkl kumaslan kullandik. Cok fazla el isi olan
bir koleksiyon ve bunu hazirlarken ¢ok eglen-
dim” diyor. 2015 yili takviminde en ¢nemli
etkinligin Madrid oldugunu belirten Ags, son
1,5 yildir diizenli olarak Paris Tranoi Fuarina
kauldigini ve 2015 takviminde de bu fuara yer
ayirdigini belirtiyor.
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YENIURUNVE
TEKNOLOJIiLER GECiDi

TEKSTIL SEKTORUNUN MERAKLA BEKLEDIGi “TEXPO EURASIA 2015” VE ES ZAMANLI
OLARAK DUZENLENEN “ULUSLARARASI iISTANBUL iPLIK” FUARLARI TUYAP FUAR

MERKEZINDE DUZENLENDI. TEKSTIL SEKTORUNUN YOGUN iLGi GOSTERDIGI iKi FUAR
YERLI VE YABANCI ZIYARETCILERIN AKININA UGRADI.

Tuyap Fuarcihik tarafindan Tekstil
Makine ve Aksesuar Sanayicileri Dernegi
(TEMSAD) destegi ile organize edilen Texpo
Eurasia 2015, 32. Tekstil, Dokuma, Iplik,
Terbiye, Orgti, Corap Makineleri, Yan Sa-
nayileri ve Kimyasallar1 Fuari ve es zamanh
olarak diizenlenen 12. Uluslararas Istanbul
Iplik Fuari, 40 bin metrekare alanda 30
tilkeden 458 firma ve firma temsilcilerinin
katilimiyla 5-8 Subat tarihleri arasinda Ti-
yap Fuar ve Kongre Merkezi'nde gerceklesti.
Ttirkiye ve Avrasya Bolgesinde tekstil en-
distrisinin en kapsaml bulusma noktas ve
yeni ticari firsatlar yaratan platformu Texpo
Eurasia 2015, dokuma, iplik, terbiye, 6rgt,

corap tiretim teknolojileri ve makineleri ko-
nularinda son yeniliklerinin, yan sanayi ve
tekstil kimyasallarinin bir arada sergilendigi
en onemli ihtisas fuan olarak sektériin yeni
yatirimlarina yon veriyor.

Fuarlar yogun ilgi gordii

Tekstil diinyasinin nabzini tutan fuarlar,
Turkiye'nin ve dinyanin farkh cografya-
larindan gelen tekstil sektoriinde lider fir-
malarin yoneticileri ve satin alma yetkilileri
icin bulusma imkan: sagladi. Ttirkiye’nin ve
diinyanin farkh bolgelerinden tekstil sek-
tort profesyonellerinin merakla bekledigi
fuarlar yerli ve yabanci firmalann ticari bag-

lantilar kurdugu vazgecilmez bir platform
haline geldi. Ttirkiyenin ve dtinyanin farkh
bolgelerinden tekstil sektorii profesyonel-
lerinin merakla bekledigi fuarlar yerli ve
yabanct firmalarn ticari baglantilar kurdu-
gu vazgecilmez bir platform haline geldi.
Fuarlara y1l boyunca yurtici ve yurtdisinda
yapilan pazarlama calismalar1 sonucu, Bela-
rus, Bosna Hersek, Bulgaristan, Giircistan,
Hirvatistan, Hindistan, Iran, Irak, Misir,
Ozbekistan, Pakistan, Rusya, Sirbistan, Yu-
nanistan gibi tilkelerden gelen alim heyet-
leri ve tekstil federasyonlari yogun katilim
gerceklestirdi. Ayrica Denizli, Bursa, Corlu,
Cerkezkoy, Adana, Gaziantep, Sanhurfa,



30 ULKEDEN 458 FIRMA VE TEMSILCILERININ
KATILIMIYLA GERCEKLESEN FUARLARDA

DOKUMA, iPLIK, TERBIYE, ORGU, CORAP URETIM
TEKNOLOJILERI VE MAKINELERI KONULARINDA SON
YENILIKLER, YAN SANAYi VE TEKSTIL KIMYASALLARI

BiR ARADA SERGILENDI.

www.itkib.org.tr
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Kahramanmaras basta olmak tizere yurti-
¢indeki bircok tekstil bolgesinden de alim
gruplart fuar ziyaret edenler arasindaydu.

iplik sektorii giiciinii ortaya koydu
Uluslararast iplik sektoriintin en énemli
ticari bulusma noktast olan Istanbul Iplik
Fuari, diinyanin cesitli tilkelerinden gelen
katilimcl ve ziyaretgileri bir araya getirerek
kiresel iplik ticaretine yon veren satis ve
pazarlama platformu olma &zelligini bu se-
ne de korumay1 basardi. Bu seneki fuarda,
Turkiyenin en ¢nemli iplik tireticisi firma-
larinin yani sira, yurt disindan gelen tretici
firmalar ve uluslararas: iplik ticareti yapan
arac firmalar yer aldi. Uretimde Avrupa’da
birinci, diinyada ise ilk ticte yer alan Tiirk
iplik sektort, Istanbul Iplik Fuar ile mev-
cut ihracatini koruyarak, yeni pazarlara ve
yeni dagitim kanallarina ulasma imkanina
kavustu.

10 iilkeden alim heyeti

Tekstil ve iplik sektorlerinin yeni pazarlara
acllmasi hedefiyle uluslararasi pazarlama fa-
aliyetlerine agirlik veren Texpo Eurasia 2015
ve 12.Uluslararasi Istanbul Iplik Fuarlari;
Bosna Hersek, Bulgaristan, Hirvatistan, Iran,
Kosova, Makedonya, Misir, Ozbekistan, Sir-
bistan, Urdtn olmak tizere 10 tilkeden, Tii-
yap davetlisi olarak gelen profesyonel ahm
heyetlerini katilime1 firmalarla bulusturdu.
Fuarn acihisinda bir konusma yapan TEM-
SAD Baskan1 Adil Nalbant, Ttrkiye'de tekstil
makinelerinin tretilmesinin desteklenmesi
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ISMAIL GULLE
ITHIB Baskani

“Sektér fuarlarinin es zamanli olarak
yapilmasi giizel bir sinerji ortaya cikariyor.”

;

gerektigini, ayrica Ttirkiye'de tretilen maki-
nelerin yurt disindaki fuarlarda ilgi gormesi-
ne ve satisa sunulmasina ragmen yurt icinde
ilgisiz kalindigindan tiztinttt duyduklarim
ifade etti. Fuar acihsina katilan ITHIB ismail
Gulle’'de fuarlarin ayr bir heyecani oldugu-
nu belirterek herkese buradan mutlu ayril-
mast dileginde bulundu. Sektor olarak yila
biraz kot bir ihracat performanst ile bagla-
diklarini, fakat oniimuzdeki aylarda bunun
telafi edilecegine inandigini soyleyen Gille,
“Kimsenin morali bozulmamali” dedi.
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ADIL NALBANT
TEMSAD Basgkani

“Tiirkiye’ de Liretilen tekstil makinelerine
yeterince ilgi gésterilmiyor”

Yenilikci diriinler fuarda yerini aldi
Fuarda tekstil ve yenilikgi filament iplik
trtinlerinin yerli ve yabanci ziyaretciler tara-
findan ¢ok ilgi gorduguni ifade eden Tepar
Tekstil Genel Mtdtir Hasan Tepe, “Ozellikle
bu yil lansmamni yapilan ve Tiirkiye'de sa-
dece Tepar Tekstil'in tiretmis oldugu cevre
dostu ve alev geciktiricili olarak tiretilebilen
PVC polimer kaplama iplik fuarin yildiz1 ol-
du. Bu iplikten tiretilebilen Sun Screen per-
deler, giinesi filtre edici, golgeleyici, karar-
tict ve dekoratif 6zelligi ile tiim mekanlarda
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HASAN TEPE
Tepar Tekstil Genel Miidiirii
“Fuarda firmamiz tarafindan iretilen
yenilik¢i filament iplikler yerli ve yabanci
ziyaretciler tarafindan cok ilgi gérdii.”

SERPiL' OZPINAR ONEN |
Galata Iplik Genel Midird

“Istanbul Iplik Fuari ilk defa katildigimiz
bir fuar olmasina ragmen bizim
acimizdan cok verimli oldu.”

aranan teknik bir malzemedir. Ayrica, yer
kaplamasi, cat, tavan, kis bahcesi golgeleme
ve dis mekan mobilyalarinda kullamlabil-
mekte” dedi.

Texpo Eurasia 2015 ve Uluslararasi Istanbul
Iplik Fuarimn, diizenleyenler ve kauhmcilar
acisindan daha da basarih olabilmesi icin,
siyasetcilerimizden, yerel yoneticilerimize,
cevre esnaflarimizdan, otel sahiplerine ka-
dar cok onemli gorevler duistiigtinii belirten
Hasan Tepe, “Fuar tarihinin ¢énemli diger i¢
ve dis fuarlarla cakismayacak sekilde bir tak-

6 Bosna Hersek,
Bulgaristan, Hirvatistan,
iran, Kosova, Makedonya,
Misir, Ozbekistan,
Sirbistan, Urdiin olmak
lizere 10 Lilkeden, gelen
profesyonel alim heyetleri
katihmci firmalarla ,

bulustu.
vime baglanip her yil ayni tarihte olmast cok
onemli. Ayrica fuarlarn maksimum 4 gtin
ve pazar glinti kapali olacak sekilde planlan-
mast dnemli. Yurtici ve yurtdisindan gelen
misafirlerimizin en iyi sekilde agirlanmast,
konaklanmalarinin saglanmast, fuar alanina
gelis ve gidis konforlarinin artirlmasi, bu
fuarin daha da basarili olamsin da etken
olacak. Bundan sonraki dénemlerde her yil
fuara yonelik bir tema secilmesi de ilging
olabilir” dedi.

Hareketli ve verimli fuarlar

Iplik sektosriintin hareketli, giizel ve heye-
canl yapisinin oldugunu belirten Galata
Iplik Genel Mudtirii Serpil Ozpmnar Onen,
“Tekstil piyasasinin ¢ok kuvvetli oldugu
Turkiye icin, ciddi buytk bir sektor iplik
piyasast var. Biz yaklasik 2 yildir iplik isi-
nin icerisindeyiz. Kisa stirede de ¢ok hizli
yol kat ettik bu konuda. Ozyurt sirketler
grubunun icinde olan bir firma olarak grup-
tan aldigimiz sinerji ve tecrtibeyle bu hizh
ivmeyi yakaladik. Her gecen giin de tirtin
portfdytimuizii gelistirmeye calistyoruz. En
hakim oldugumuz trtin grubu spandex
iplikler olusturuyor. Cesitli kalinlikta, 20
denyeden 840 denyeye kadar spandex iplik
sattyoruz ki bu piyasanin tamamini kapsa-
yacak bir portfoye sahibiz. Cok zengin bir
portfoytimuz var. Zamanla portfoytmtizi
daha da gelistirip farkl iplikler de satmaya
basladik. Uzakdogu’dan ithalat yapip i¢
piyasada, Gipe, dar dokuma, camasir, jean
sektorleri basta olmak tizere, spandex iplik
ihtiyaci olan herkese hizmet vermeye cali-
styoruz. Galata Iplik olarak fuar bizim i¢in
cok verimli gecti. Ilk defa kauldigimuz bir
fuar olmasia ragmen bizim i¢in ¢ok yararli
oldu. Sektorde tamudigimiz bir cok kisiyle
bulusma firsat1 yakaladik” dedi.
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|FEXPO 2015, 12. ULUSLARARASI ISTANBUL iC GiYiIM CORAP FUARI, 234 FIRMA VE
TEMSILCILERININ KATILIMI iLE TUYAP FUAR VE KONGRE MERKEZI’NDE YENI BiR KATILIMCI
REKORUNA iMZA ATTI. TURKIYE'NIN ONEMLI iC GiYiM, CORAP, EV VE PLA] GIYSILERI,
YAN SANAYi VE AKSESUARLARI URETICILERININ KATILDIGI FUARA, YURTICINDEN VE
YURTDISINDAN GELEN ZiYARETCILERIN BULUSMA NOKTASI OLDU.




IFEXPO 2015, 12. Uluslararast Istanbul
[¢ Giyim, Corap Fuari bu yil Texpo Eura-
sia 2015 ve 12. Uluslararasi Istanbul Iplik
Fuari ile es zamanh diizenlendi. Fuarlarda
30 tilkeden 234 firma ve temsilcilerinin
katihimi ile 2015 yilinin tekstil sektorundeki
en biiytik bulusmasina imza atldi. Yaratilan
sinerjiyle katilimin cok ytiksek oldugu fu-
ar, tasarim yarismalar1 ve defilelerle renkli
gortnttilere de sahne oldu. IFEXPO 2015,
CSD, TIGSAD, DETGIS, EGSD, KYSD,
INSAD ve INDER isbirligi ile 5-7 Subat ta-
rihleri arasinda Ttiyap Fuar ve Kongre Mer-
kezi, Istanbul'da gerceklestirildi. Sektoriin
hedef pazarlarinda gerceklestirilen yogun
tamitim c¢alismalar sonug verirken, Alman-
ya, Azerbaycan, Bosna Hersek, Bulgaristan,
Burkina Faso, Cezayir, Dubai, Fas, Fransa,
Gana, Gtircistan, Hollanda, Iran, Katar,
Kazakistan, Kenya, Kirgizistan, Kosova,
Kuveyt, Misir, Romanya, Rusya, Sirbistan,
Suudi Arabistan, Tacikistan, Tunus, Ukray-
na, Urdtin ve Yunanistan’dan gelen alicilar
agirlikta olmak tizere toplam 65 tilkeden
sektor profesyonelleri fuart ziyaret ettiler.
Ttirk tekstil sektorii temsilcilerinin bir araya
geldigi fuarlarin acilis toreninde yapilan
konusmalarda; Ttyap Yonetim Kurulu Bas-
kani Biilent Unal, TEMSAD Yénetim Kurulu
Baskan1 Adil Nalbant, CSD Yénetim Kurulu
Baskam Biilent lyikiillah, MHGF Y6netim
Kurulu Bagkan Yardimcisi ve Fuar Komitesi
Baskani irfan Ozhamaratl, ITHIB Yonetim
Kurulu Baskan ismail Giille ve ITHKIB Yo-
netim Kurulu Baskam Hikmet Tanrverdi
sektoriin beklentileri ve hedefleri konusun-
da basini, katithmcilari ve ziyaretcileri bil-
gilendirdi. Acilista s6z alan THKIB Baskam
Tanriverdi konusmasinda Tiirkiye'nin tire-
timden yana sorunu olmadigin, artik satisa
agirlik vererek, herkesin bavullari ellerine
alarak disartya ¢ikmasi gerektigini dile getir-
di. Sektoriin 6nde gelen hemen hemen tiim
sivil toplum kuruluslarinin gticlerini bir
araya getirerek boylesine 6nemli bir orga-
nizasyonda ayni ¢at1 altina toplanmalarini,

HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

“Tiirkiye'nin liretimden yana sorunu
yok. Artik satisa agirlik vererek, herkesin
bavullar ellerine alip disariya cikmasi
gerekiyor.”

iRFAN OZHAMARATLI
TIGSAD Baskani

“Sirketlerin bu fuardan beklentileri
cok yiiksek. Bu nedenle bu beklentileri
karsilayabilmek icin burada biiyiik bir
sinerji yaratmak gerekiyor.”

A

ISMAIL GULLE
ITHIB Baskani

Sektér olarak yila biraz kétii bir
ihracat performansi ile basladik, fakat
6ntimiizdeki aylarda bunun telafi
edilecegine inaniyorum.”

BULENT iYiKULAH
Corap Sanayicileri Dernegi Baskani
“Tiirk corap sektdrii, her giin diinyada
adindan daha fazla bahsettiriyor.

Sektériimiiziin basansinda dededen
toruna gegen kéklii yapisi cok etkili.”

www.itkib.org.tr
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IHKiB YK Uyesi - AB, ABD
Fuarlar Komitesi Baskani

Corap sektord, Turkiye'nin ihracatta
ve kalitede ne kadar gelistiginin en
biiyiik ispatidir. Séyle bir bakacak
olursak, Turkiye'de corap sektorii

ilk zamanlarda 1980’li yillarda kii-
ciik atdlyelerle iretime basladi. O
giinden bugtine Tirkiye, dretimini
artiran ve kalitesini gelistiren bir
lilke olma yolunda ilerledi. 125 mil-
yon ¢ift corap tretiminden bugiin 2
milyara yaklasan corap tretimi ile
Tirkiye ihracatta diinya 3'lincisi
konumunda. Hazir giyim sektériinde
denimden sonra ¢orap ihracatinin
6nemli bir pay1 bulunuyor. Bu géz
ardi edilemeyecek bir gelismedir.
Sektdriin gelisimine énayak olan or-
ganizasyonlar ve tasanm yarismalar
bizlere bu sektériin diinya ticaretin-
de zirveyi zorlayacagini gosteriyor.

ic giyim ve corap sektérlerinin lider
firmalarninin katihmi ile diizenlenen
IFEXPO Fuar ise bu etkinliklerden
biri. Yurt disindan ve yurt icinden
IFEXPO Fuari’na gelen ziyaretgiler
corap sanayinin tasanm giiciini, son
trendlerini ve koleksiyonlarini gérme
imkani buldular. Bu sene fuarda
“Coraplara ‘Kavram’sal Dokunus”
temali Corap Tasanm Yarigmasi dii-
zenlendi. Bu tiir yarismalarin sektdre
olan bakisi pozitif yonde etkiledigini
diisiiniiyorum. istatistiklere bak-
tigimizda 3 yilda toplam ziyaretci
sayisini yiizde 43 artiran IFEXPO
Fuari, yurt disi ziyaretci sayisinda da
ylizde 300’liik bir artis kaydettigini
goriiyoruz. 2014 yilinda 60 iilkeden
7 bin 680 ziyaretciyi agirlayan fuar,
bu sene 60’1 agkin iilkeden yaklasik
10 bin ziyaretciyi agirladi. 30 iilkeden
234 firma ve temsilcisinin katilim
saglamasi, uilke olarak sektordeki
prestijimizi de sergiler mahiyette.
Corap sektdriiniin ulasmis oldugu
komunu degerlendirdigimizde, sek-
toriin birkag markayi yaratacak giice
sahip olduguna inaniyorum. Bizim
yapmamiz gereken sey iyi organize
olabilmekten geciyor. Corapta giz-
meyi asma zamani geldi diye diisii-
niyorum. Corap sektorii olarak zaten
gerekli tecriibeye sahibiz.
/////111//////]/]/// /// //

// /

Sektdriin hedef
pazarlarinda
gerceklestirilen yogun
tanitim calismalari
sonucg verdi ve toplam
30 iilkeden sektér
profesyonelleri fuari
Ziyaret etti.

tekstil ve hazir giyimin btiyiik kazanimi
olarak gordiiklerini, bunu yaratmak icin bii-
ytik caba gosterdiklerini sdyleyen TIGSAD
Bagkan: Ozhamarath ise bu fuar1 dért yilda
otoyola ¢ikardiklarini ve artik onlerinin agik
oldugunu vurguladi. Ozhamaratli, soyle
konustu: “Sirketlerin bu fuardan beklentileri
cok ytiksek. Bu nedenle bu beklentileri kar-
silayabilmek icin burada biytk bir sinerji
yaratmak gerekiyordu. Tim sektdr paydas-
larinin buraya gelerek katki sunmalariyla
bu sinerjinin ortaya ¢tkarilmis oldugunu
dustintiyorum. Ozellikle yurtdist kaulimin
son derece ytiksek oldugunu vurgulamak
isterim. Katithmea sirket sayisinin da dort
yilda dort kat artarak 300%e yaklastigint ifa-
de etmek istiyorum. Ontimtizdeki yillarda
bu say1 daha da artacaktir. Tabii bu fuarlar-
dan beklenti genellikle ¢cok yiiksek oluyor.
Sektorde bugtin kiran kirana bir rekabet ile
kars1 karsiyayiz. Bu rekabette 6ne ¢ikabil-
mek icin mutlaka bir pazar cesitliligine git-
memiz gerekiyor. Ciinkii biliyoruz ki bu yil
parite degisimlerinden dolay1 6zellikle ihra-
cat¢inin Euro’dan kaynakli bir kaybi olacak.
Bu kaybt minimum diizeye indirebilmek
icin farkli pazarlara ulasmak gerekiyor.”
Corap ve i¢ giyim i¢in ¢ok énemli bir ko-
numda bulunan bir fuar konumunda olan
IFEXPO 2015’in diizenlenmesinde katkist
olan herkese tesekkiir eden CSD Bagkani
Biilent lyiktilah ise, “Diinyada ¢cok nemli
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Py / / . v /]
Tasarim ve moda &n plana cikiyor /:/%, Bagkani kimligimle de, mutlulukla ~ '///
Coraptan i¢ giyime, deniz giysilerinden ev ///, soyleyebilirim ki, fuanmizi 4 yilda /)

. - . . - /] .
giysilerine kadar farkli kategorilerde, 6zel //// tam 4 kati bilyiittiik. Su anda 234 ig ///i/
. e . . N / o . . . / ,
tasarim trtinlerin sergilendigi IFEXPO ///j/ giyim ve corap firmamiz fuara istirak /i/i /
. . Iy . . /

2015, yerli ve yabanci sektor profesyonelle- /// ediyor. Yaklasik 30 firmamiz da fu- /%/,
c e . . P . . .. / . su N/
rini tilkenin en dnemli treticileri ile bulus- ///%/ arda yer bulamadigi icin katilamadi. //i//
- o . . - / . . ///,
turdu. Sektoriin yogun olarak siparis aldigr ~ ////  Ayrica Bondy Global diye de bir /)
. L . . . 1/// H H ////
Subat ayinda i¢ giyim, corap ve deniz giysi- ~ ///, Projemizvar. Yaklasik 6 aylik, daha = '///
.. . . v . .. /// H H H tha A &1 /
leri tireticileri yeni sezon tirtinlerini yurtigi //:// bebek bir proje. Bu projenin dzelligi ////
L. / . f . ///,
ve yurtdist pazarin begenisine sundu. 2014~ //// de su: Bondy Global projemiz adi "/
yilinda toplam 60 tilkeden 7 bin 680 ziya- //’i’// altindaki magazamizda yaklasik 25 //7//
//// . .o / /
ret¢iyi agirlayan fuar, son 3 yilda toplam zi- ////// ’éane e E'\?m m"ar.ka|5| bulunmakta. /1),

. P Mo " . //, - /
yaretci sayisindaki yiizde 4371tk ve ozellikle ~ //// PY markaiann urunierini vé pazar=-///,
yurtdis ziyaret¢i sayisindaki ytizde 3007tk '/ 1amasini tamamen Bondy Global /)
/ . . / i
artis orani ile tim dtinyanin dikkatlerini /// yurtdisina yapiyor. Hem malivetleri- ////
L . Y . '/// wmizi diisiirmek, hem misterilerimize ///
lizerine cekmeyi basararak, katilimel ve zi- //) . )
; ///, dahahizli hizmet vermek adina bir ~ ///,

/// T . . /
/i/// glicbirligi olusturduk. Simdi ayni /%//
'/// konsepti IFEXPO fuarina tasidik. Yi- ////
/// ///)

///, ne Bondy Global semsiyesi altinda14 '///

IFEXPO FUUI’I, 2015 /%// tane markayi fuar standinda bulun- ////j
y,llnda gOZ UIICI defileler ///) durmaktayiz. Turkiye, private label, "/

//// yani fason iiretim yapan bir iilke ola- ////

/ /)

mOda ShOWIUfI ve '///;/j rak daha ¢ok Avrupa tlkelerine driin :/%//

'SNT] /// i ///,

etklnllklerle, en son )y satiyor. Su anki durumda, Euronun //,////,

) "/ diististi, AB pazarina mal satanlar "/

tasarim ve trendlerin '///icin bityiik problemler olusturuyor. ~'///

/7] . o I TP ./ /

bir yere gelen Ttrk corap sektort, her ge- Sunuldug"’u E§Siz bir ///i, Fakat ic giyim sektériiyle ilgili kendi ////i//

cen gtin adindan daha fazla bahsettiriyor. .. - . io. /// markasiniyapan ve yakin pazarlara ///,

Sektortimiiziin bu kadar basarili olmasinda gOrSEI §Olene ev sahlpllgl C/%/ mal satanlar icin aslinda bir avantaj ii/%/

p . 1/ 5 iinkii bi 5 i /

tictincti dededen toruna gecen kokli yapist yaptl Zlyaretgl akinina /1)) saglyor. Ciinkii biz saydigim 40 il- ///j////
. / /

cok etkili. Boyle bir sektortn icinde bulun- ug._,rayan ve de fi leler ile //, // |<E\|;(lal, t:nallanlel ?jol::;]rla ;filtlvflJfUZ- /)

maktan gurur duyuyorum” dedi. //i/// Tabii bunun yaninda handikaplari- ////

IFEXPO Fuar acilisinda s6z alan isimlerden go rsel [e§en fua r, sektor i/:////i mlzI davar. [;Evrel ulke;erln durulmu %,%/

bir digeri, Moda ve Hazir Giyim Federasyo- . ///, ™Malm ama buniann da zamania - ///,

nu Baskani Hiseyin Oztiirk ise Ttirk hazir p rOf esy on e”e”nln ////;’i ﬁif,ifjeag:gh[—jnu: dUI[lIinObriU; i. Eilfil:izugak //////

. . . .. . . ' ' / , ////

giyim ve tekstil sektorlerinin bir arada ti¢ vazgegilmez adresi oldu. /. (i e S ek aniamna

. . < /

fuar‘du;en‘hyor leasmflan duydugu mem- //;//j gelmiyor, //////i

nuniyeti dile getirerek soyle konustu: “Hazir 00 1007010070700070700 7000000000007

I,
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/// IFEXPO bu yil yine ok renkli gecti. Yeni /i,/
/ sezon igin calistigimiz tim iddiall tasa- 4
/

/ n Py . /
/// nmlanmizi sergiledigimiz standimiza ~ ////
/ It i s /]

// ilgi yogundu. Biz burada tasarm, trend /i/i/i,
! / T s . P
///, veyenilikler igin farkh kiiltiirlerden /)

// //ilham aliyor, tiriin gelistirme ve inovatif // /
/ 7

,//// tiretim icin bilgi alisverisi yapiyoruz. 7//
Yy s Lo .. ]/
/i/%/ Ttirkiye, cografik ve dzkaynaklanyla ///i,

////  sagladigl avantajlarihracatin az mali- ~ ////
/// " yetle ve cok genis bir tilke portfoyiiyle //
/ yapilmasina olanak saglyor. Kalite ve /i//,
///, inovasyon diinyada yiikselen birtrend  ///,
/ oldugundan, 2015 yilinda llkemizdeki ///
///, nitelikli rinlerin diinya pazannda hak '/ //

yaretgisinden tam not aldi. Corap, I¢ Giyim,
Ev ve Plaj Giysileri, Nakis Isleme, Yan Sana-

//// / . . P .
’/7// ettigi yeri bulacagina inaniyoruz. //// yi ve Alisesugrlar ile sektdriin ttim alt grup-
// ///,  larm biinyesinde barindiran IFEXPO 2015,

/ /// sektor profesyonellerinin tiim alim ihtiyag-
/// larmi tek noktadan elde edebilecekleri en
//i //, kapsamli tedarik merkezi olarak 6n plana
o // / cikiyor. IFEXPO fuar1 2015 yilinda goz alict
t”?-IIL SiISMAN / // : defileler, moda showlar1 ve etkinliklerle, en
Nlaugt(esri[;'?er?npsilcisi /%/i, son tasarim ve trendlerl'n glvlpuldugg egsiz
///)  bir gorsel solene ev sahipligi yapti. I¢ giyim
/4 /i// |FEX|T: E(Ofap SE|<'E|5LUH]£Jn oy:Jdncuéarl ////// ve ¢orap sanayinin tasarim gticti, son trend
///, icin oldukca verimli bir fuar oldu. Butarz //// ve koleksiyonlar IFEXPO Moda Show’lart
///// fuarlanin, yurtici ve yurtdiginda tanitim ;%// ile sektortin begenisine sunuldu. Gegtigimiz
1/7/ ve satig alm.lar"'nlnda'ye'nl mugterllet ka- // yil ziyaretci akinina ugrayan ve defileler ile
| { Zf{”':"?!‘ icin Gnemli b'ffl”sat olc.l.u.gunu /) gorsellesen fuar, 2015 yilinda da sektor pro-
///, dustindyorum. Hazirgiyim sektriinde  ///, fesyonellerinin vazgecilmez adresi oldu.

v/ Turkiye'nin ihracati her gecen giin arti- ////
/’///// yor. Fakat Euro/Dolar paritesinin dolar / /; Defilelerle duygular podyuma tasindi

. n . ] r/

/) lehine gitmesi bizi Avrupa pazarinda 7// I¢ giyim ve corap sektorlerinin lider firmala-

//// zorlayacak' gibi gozuikiyor. .Fllyatlarllm|2| /// mmn kanlim ile diizenlenen, tinlt manken
// mﬁkulusevwelerde tutmak icin yeni stra- :/i// Ece Giirsel basta olmak tizere bircok ta-

/: 4 tell!.er ulretlyoruz. Bazi Zonl‘ml_!" harcama- /:/ /, nmmmis mankenin podyuma ciktig defilede

///; \ar izerinde yapilacak yeni dilzenleme- / /// firmalarm son tasarimlarina yer verildi.

/
/)
//

%//:, Ie:le sektor ol.?rakvrlak!p'ler.l.m'l.zl? dahalyi / / 2015/16 trendleri, bahart neseyle karsila-

/)" kabet edebilecegimizi disundyorum. // ,4 yan neon renkler, goz alic1 desenler ve sik

%/i/ C/i/ " dantellerin yamn sira klasik kuplarin disina

/// //% ctkabilen koleksiyonlar da ziyaretcilerin

//// g //’/// begenisine sunuldu. Tash parcalarin, giiptir

; /i// | F \ / ////i/ ve seffaf detaylarla bezendigi, ten oksayict

'////i F o ;i,%/ dantel ve filelerde romantik desenlerin cos-

// / // , {“ Eﬁm&f&zﬁmﬁ: ///; kuyla dans ettigi tasarimlar da izleyenlerden

"/ Dore Corap é’://f tam not aldi. “Coraplara ‘Kavram’sal Dokunus”
’//// o . / /i / TIGSAD tarafindan gerceklestirilen 2.T1G-
// Sektorin ilk ve tek nig fuan olan / SAD I¢ Giyim Tasarimcilarn Yarigmast'min
/j,/é II?EXPO, corap f,el<tt')rll'Jnl1iszJn"geIeceI< 1)) 6 4 vild 4 sonuclart IFEXPO 2015te aciklandi. ‘Renkli
i/i/i’j vizyonu adina énemli bir ddniim noktasi )/ yilda tam 4 kat Dussler’ slogamyla dtizenlenen defile sonrast

| st biyiiyen [FEXPO
/ ) /1)) . ;s verildi. Ote yandan, EGSD koordinatorlii-
/ /4 diinya capinda oncii haline gelmistir. ~ //// Fuan ’na, 234 Ic giyim sinde “Diigimde zmiri Gordam” temasi

/// Oniimiizdeki dénemde bu basanlan /) ve corap firmasi istirak ile 9 Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar

7/’/ markalasarak ve katma degeri yiiksek, /’ A Fakiiltesi Tekstil ve Moda Bslimii Mayo
i///% tasanm agiriki rinlerde 562 sahibi /%//4/ et:tl. Fuar, gecen Ser]e / Defilesi ve istanbul Kavram Meslek Yiikse-
) gf;;'jIayrf,'lj:‘rfn”;'azng;’r‘f'l‘('lf;:u‘jl‘jg‘l‘F”E‘;" ) bine yakin aliciya hitap ~ kokulu trafindan dazenlenen “Goraplara
e - ‘Kavram’sal Dokunus” temali Corap Tasarim
/ / , POgibi uluslararasi fuarlardan geciyor. /// / Ederken’ bu sene 60-70 Yarngam da renkli gérl‘intiilege saﬁne oldu
s Birgok farkii cografyadan ziyaretcileri /) Lilkeden ya I(Ia§lk 9-10 bin e ilgiyle izlendi. Fuarda dtizenlenen bir
/), aglrlayakn |fop0’”l{” ihracat rakamlar- //////// 7 iya retgiyi ag" itladr diger renkli etkinlik ise bu yila ¢zel olarak
// mizi yukart taginacagini inaniyorum. C//ﬁ/ ’ dtizenlenen ‘Diinden Bugiine Dikis Makine-
// y ///// / '//// //// ///]// ///// //////// / ///////’//'// / . s o 1s

///// //// ////// // ///// /////// /////// // //// 11117/ /// leri Serngl ydl
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Heimtextile'i
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EV TEKSTILININ ONCU FUARLARINDAN
, HEIMTEXTIL, 44’UNCU KEZ KAPILARINI -
ae ZIYARETCILERINE ACTI. BU YIL |
® TURKIYE'DEN 157 FIRMANIN KATILIM
. SAGLADIGI FUARIN iLK GUNUNDE
= FIRMALARI EKONOMIi BAKANI NiHAT _/
ZEYBEKCI YALNIZ BIRAKMADI.




Ev tekstili ve aksesuarlan alaninda
diinyanin en biytik fuart olan Heimtextil,
Almanyanin Frankfurt kentinde 14-17
Ocak tarihleri arasinda dtizenlendi. Bu yil
44’tinct kez kapilarini ziyaretcilerine agan
fuarda, mobilya kumaslarindan yatak ekip-
manlarina, duvar kagitlar ve duvar kapla-
malarindan mutfak tekstiline kadar bircok
trtin sergilendi. Ozellikle Denizlili ihracat-
¢ilar icin onemli bir fuar olan Heimtextile
Fuarr'na katihm ise yogundu. Ekonomi
Bakani Nihat Zeybekci ile Ttirkiye hracat-
cilar Meclisi (TIM) Bagkan1 Mehmet Biyt-
keksi, Ttrkiye’den oldukea yogun katilimin
gerceklestigi fuann ilk gtintinde Ttrkiye
stantlarini ziyaret etti. Bu yilki Heimtextil
Fuarr'na katilan firmalarn stantlarinda
“Ttirkey Discover The Potential” logosu da
kullanild.

Frankfurt Heimtextil 2015 bir 6nceki yila
gore ziyaretci sayisinda yaklasik ytizde 3lik
bir artis yakaladi. 2014 yilinda 66 bin 265
olan profesyonel ziyaretci sayisi, bu yil 68
bin olarak kayitlara gecerken, gecen yil 62
tilkeden 2 bin 714 ziyaretci fuan takip eder-
ken, bu yil 68 tilkeden 2 bin 759 ziyaretgi-
ye ulasildi. Uluslararas: diizeyde de artis ya-

Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci olmak Lizere beraberindeki bakanlik yetkilileri, Glimriik ve
Ticaret Bakanligi Miistesan Ziya Altunyaldiz, Maliye Bakanhgi Miistesan Naci Agbal, TiM

Baskani Mehmet Biiyiikeksi ve [THIB Baskani [smail Giille Tiirk firmalarim yalniz birakmadilar.

kalayan fuar, bir dnceki yila gore katilhimel
sayisini ytizde 87’den 88'e, ziyaretci sayisini
ise ytizde 67°den 68’ ytiksetti. Buiytik Bri-
tanya, Italya ve Ispanya’dan gelen Avrupah
ziyaretcilerin sayisinda ozellikle buytik ar-
tislar gozlemlenirken, Arap Yarimadasindan
Kuveyt, Suudi Arabistan ve Birlesik Arap
Emirliklerinden ¢ok fazla sayida ziyaretci
geldigi belirtiliyor. Ayrica, Japonya ve ABD
gibi tilkelerden de ziyaretci sayisinda artis
olurken, Rusya ve Ukrayna’dan gelen ziya-
retcilerde ise ongorildugi gibi dusts yasan-
dig1 goruluyor.

Bu artig oranlar fuar organizatorleri tarafin-
dan biytik bir basar olarak kaydediliyor.
Bu y1l diizenlenen fuarin en basarih Heim-
textil oldugunu ifade eden Messe Frankfurt
Yonetim Kurulu Uyesi Detlef Braun, “Biz
sadece ev tekstilinin dtinyadaki liderligini
genisletmedik, ayn1 zamanda ekonomik
iklim i¢in de olumlu goriintimt takviye

ettik. Varlikh ziyaretcilerin sayisindaki artis
da trtinlerimizin cazibe giictinii gosteriyor”
dedi. Fuarda ziyaretci ve katilimer anketle-
rinde de olumlu sonuclar elde edildi. Ttim
ziyaretcilerin ytizde 95'i (2014 ile karsilasti-
rildiginda ytizde iki kadar bir degisiklik s6z
konusu), Heimtextil Fuari’'nda hedeflerine




Turkiye ev tekstilinde Avrupa'da 1'inc, N
diinyada ise ilk 3'lin arasinda H
Turkiye'den fuara 1 57 E

katilan firma sayisi: 73

Ul

yada ise ilk ti¢tin arasinda bulunuyoruz.

ulastiklarini belirtirken, katilimcilarin ytz-
de 77’si (bu oran 2014 yilinda da ayniydi)
fuardan son derece memnun kaldiklarin
belirtiyor. Fuar hakkinda degerlendirme ya-
pan Jannelli & Volpi [hracat Mudiiri Ales-
sandra Ferretti, Heimtextil'in muhtesem bir
fuar oldugunun altn cizerek ziyaretcilerin
dogru ve kesin is baglantilar gerceklestir-
diklerini belirtiyor.

Tiirkiye ev tekstilinde

Avrupa birincisi

Diger yandan, Heimtextil'de Tiirk katilimci-
lar1 tek tek ziyaret ederek bilgi alan Ekonomi
Bakani Nihat Zeybekei, “Fuarda giiclit bir
Ttrk rtizgan esti. 2015 yili iyi olacak” dedi.
Turkiye'nin son 20 yilda 15 katlimcidan
157’ye ulastigini kaydeden Bakan Zeybeki,
“Turkiye gectigimiz y1l ev tekstili thracat1 6
milyar dolar oldu. Ttrkiye’nin geleneksel
meslekleri, cografi 6zellikleri ve is giicti ba-
kimindan ev tekstili bizim icin ¢ok ¢nemli.
Ev tekstilinde Avrupa’da bir numara, diin-

Turkiye'nin 27 milyar dolarlik tekstil ihraca-
tinda bes milyar dolar1 ev tekstiline ait. Ttir-
kiye, bu denli 6nemli fuarlarda énemli bir
marka niteligiyle yer aliyor. Ulkemizin ih-
racat1 4,2 artarken tekstil ihracatimiz ytizde
9 artt1. Tekstil sanayimiz gelecegin en gticlit
sektorlerinden olacakur. Bakanlik olarak her
ttirle destegi veriyoruz ve vermeye devam
edecegiz. Fuarda 70 kadar sirketimizi ziyaret
edebildik. Fuarda gticlii bir Tiirk riizgarn esi-
yor. 2015 yih iyi olacak” diye konustu. Av-
rupalinin Hindistan, Banglades, Cin’den ¢ok
Turkiye’den aligveris yaptigim kaydeden Ba-
kan Nihat Zeybekci sozlerini soyle strdirdu:
“20-25 yil 6nce Turk trtintnt almaktan im-
tina eden Avrupa’daki tiiketiciler, artik ‘Ben
trtinlerimi Ttirkiye'den aliyorum, Ttrkiye’de
tirettiriyorum’ diyor. Bunu bir prestij mesele-
si olarak kullaniyor. Tiirkiye su anda moda,
tasarim ve teknolojide diinyanin en 6nde
gelen tilkesi konumunda. Lojistik anlamda
da Tturkiye alternatifsiz. Gegtigimiz yil AB
toplam ihracaatinda ytizde 1 artis saglarken,
bizim Avrupa Birligine ihracaatimizda ise
ytizde 10,7 oraninda artis oldu. Ttrkiye’den
ahslar artt1. Bu hem kalite, hem teknoloji
hem de servis agisindan Ttrkiyenin avantaji-
n1 gosteriyor.”

Almanya’ya ihracat iki kat artti

Bu y1l “Above and Beyond” sloganiyla dii-
zenlenen fuarn, diinya ev tekstili sektorant
bir araya getiren misyonunu ¢nemsedik-
lerini ifade eden TIM Baskani Mehmet
Buytikeksi ise Tiirkiye’nin Almanya olan
dis ticaretini degerlendirdi. Mehmet Bui-
ytikeksi, tilke olarak ktiresel sanayi devi
Almanya ile dis ticaret hacmimizin giderek
gtclendiginin altini ¢izerek, son 10 yilda
Almanya’ya ithracaumizin iki kat, ithalatimi-
zin ise 2,5 kat arttigini belirtti. Almanyanin
Turkiyenin en fazla ihracat yaptig1 birinci,
ithalat yaptig1 ise tictincti tilke olmas iti-

2014 y1iu

Almanya'ya ihracatimiz

15 milyar dolar

dis ticaret hacmimiz

40 milyar dolar

7 I, /
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SULTAN TEPE
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi

Bilindigi Gizere, Heimtextil Frankfurt
Ev Tekstili Fuari, 14-17 Ocak tarihle-

ri arasinda Almanya’nin Frankfurt
sehrinde gerceklestirildi. Fuar, 1971
yilindan bu yana her yil diizenleniyor.
Gectigimiz sene 2 bin 714 firmanin ka-
tildig1 fuan 66 bin kisi ziyaret etti. Zi-
yaretcilerin Gi¢'te biri ise yurt disindan
fuara katiliyor. Sektoérdeki yeniliklerin
sergilendigi Heimtextil Fuan da Tiirk
Ev Tekstili tireticileri icin biyiik dnem
tasiyor. Tiirk firmalar, bu fuarda diin-
yaca unli markalarla bulusuyor. Bu yil
44’iincii kez kapilanni acan Heimtextil
Fuan’'na 60 tlkeden katihm sagland.
Fuarda toplam 2 bin 700 firma yer
aldi. Turkiye'den katilan firma sayisi
157 oldu. 1990 yilinda fuara 10 Tirk
sirketi katilmisti. Heimtextil Fuan'na
I6'nc1 kez katilan Tepar Tekstil Sanayi
ve Ticaret'in tretmis oldugu nitelikli
ipliklere, ziyaretciler tarafindan biyiik
ilgi gdsterildi. Ozelikle Alev Gecikti-
ricili (FR) Tekstiire Mono Filament,
Bi-Component Tekstiire iplikler, PVC
Kaplamalr iplik, Yiin Efektli Hava
Tekstiire iplikler, Eriyikten Boyali
Fonksiyonel Doseme iplikleri, Dogal
Efektli Tepar iplikleri, ziyaretciler ve
Avrupali dreticiler tarafindan biyiik
begeni topladi. Ziyaretcilerimiz ara-
sinda, Tirk sanayicisinin her zaman
yaninda olan ilgi ve desteklerini hicbir
zaman esirgemeyen Ekonomi Baka-
nimiz Nihat Zeybekci ve Tiirkiye ihra-
catgilar Meclisi (TiM) Baskani Mehmet
Blyiikeksi ve aralarinda iTHIB Baskani
ismail Giille’nin de bulundugu cok de-
gerli birlik baskanlar da vardi.
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Frankfurt Heimtextil 2015
zlyaretcl sayisinda

artis

%

Ek@nemi Bakahi Nihat Zeybekci, TIM Baskani

Mehrnet Biyiikeksi ve ITHIB Baskani ismail Giille

bariyla énemli bir ticaret partneri oldu-
gunu soyleyen Biiytikeksi, “2014 yilinda
Almanya'ya olan ihracatimiz 15 milyar
dolara ulast1 ve 40 milyar dolarlik dis ticaret
hacmine sahibiz. Bu nedenle birlikte attig-
miz ve atacagimiz her adim is insanlarimiz
icin oldukc¢a 6nemli. Almanya’ya ihracati-
mizda hazir giyim, otomotiv, elektrik-elekt-
ronik, ithalatimizda ise makine, otomotiv ve
kimya sektorleri 6ne cikiyor. Fakat bircok
alanda is birligimizi gelistirebiliriz. 76 mil-
yonluk ntifusu ve 820 milyar dolarlik milli
geliri ile Turkiye, Alman yatirimcilar icin
cazip firsatlar sunuyor” diye konustu.

Tiirk-Alman is birligi giicleniyor
Biiytikeksi, soyle devam etti: “Diinyanin
g0z bebegi Istanbul'umuz ise Frankfurt gibi
‘is ve havacilik merkezi’ konumuna ulasti.
Lufthansa’dan sonra Avrupa’da en fazla yol-

Tiirk firmalannin stantlanni gezdi.

cu tastyan havayolu sirketi Tiirk Hava Yolla-
11 (THY) ile Lufthansa’nin is birligi de gide-
rek gticleniyor. Ttirk ve Alman sivil havaci-
lik liderlerinin basaril ortagi SunExpress’in
uzun menzile taginmasi icin THY ile gortis-
meler devam ediyor. Bu ortaklik hayata ge-
cerse, Almanya merkezli, kitalar arast diistik
maliyetli bir havayolu kurulacak. Ciinkt
uzun menzilde THY ve Lufthansann, dii-
stik maliyette de SunExpress’in ciddi tecrii-
besi var. Dolayistyla bizler Alman is insanla-
11 ile her alanda is birligimizi giclendirmek
istiyoruz. Alman edebiyatinin dtinyaca tinlt
ismi Goethe, yakin dostlarinin ‘Yoruldun,
artik dinlen’ uyarlarina soyle cevap verir:
‘Dinlenmek i¢in 6ntimde bir ebediyet var.’
Biz de yilmadan, yorulmadan yeni is birligi
ve ortakliklara acigiz.”

Diinya ev tekstilindeki pay artmali
Tekstil sektoriindeki ¢alismalara da deginen
Mehmet Biiytikeksi, “Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri Thracatgilan Birligimiz ve
Aachen Universitesi ‘Istanbul Tekstil Aras-
tirma Merkezi’ kurulmast tizerine ¢alistyor.
Bu merkez ile yenilik¢i ve teknik tekstilde
is birligini gticlendirmeyi hedefliyor” dedi.
Tekstil sektoriiniin rekabette hizla ytiksel-
digine dikkat ¢eken Biiytikeksi, inovasyon,
tasarim, markalasma ve Ar-Ge™nin itici gi-
ctiyle daha iyisini hedeflediklerini soyledi.
Turkiye'nin ev tekstili ihracatinin dértte bi-
rini Almanya’ya gerceklestirdigini kaydeden
Buytikeksi, “Diinya ev tekstili thracatindan
ytizde 5 pay aliyoruz. Dtinyaca tinltt mar-
kalarimizla trendleri belirliyoruz. Neden
yarisini yapmayalim?” dedi.
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BTC BILGI TEKNOLOJILER

“Kaliteli Cozim ve Yeni Fiyatlanmizile
Simdi Cok Daha REKABETCISINIZ...”
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“BTC'nin yeni fiyatlan sizleri cok SASIRTACAK!”
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“BU YIL iHiB TARAFINDAN

ILK DEFA VERILEN YENI HIZMETLER”
e Fuar oncesi tanitim kitapcigi ve videosu
e Gorsel ve islevsel yeni standlar

e DESIGN FORUM ve yeni lounge alani

e Katiimci firmalara esit yaklasim

* Nakliye hizmetinde yapilan degisiklik
 Tim misafirlere acik prolonge hizmeti

e Katilimcilara her giin 6gle yemegi servisi
* Hall segimlerinde 6zgurlik

o Ucretsiz internet

¢ Yizde 97 oraninda memnuniyet

—




YENIiLiKLERL!

DOMOTEX'TE

=

i

iZ BIRAKTI,

HALI SEKTORUNDE DUNYANIN EN ONEMLI
FUARLARININ BASINDA GELEN DOMOTEX HALI
FUARI'NDA BU YIL iLK DEFA HEM KIRALANAN
TOPLAM ALANDA M? OLARAK HEM DE
KATILIMCI FIRMA SAYISI OLARAK YINE EN
YUKSEK ULUSLARARASI KATILIMCI ULKE OLAN
TURKIYE, BIRCOK YENILIKLE KATILDIGI FUARI
BASARIYLA TAMAMLADI. YUZVYILLARI TEMEL
ALAN TURK HALI KOLTURUNUN ULUSLARARASI
PAZARLARDA HAK ETTIGI YERI ALMASI iCiN EN
ONEMLI FIRSATLARDAN BiRi OLAN DOMOTEX
HALI VE YER DOSEMELERI FUARI, 2015 YILINDA
DA TURK FIRMALARINA VE ULKE iHRACATINA
TICARI VE SOSYAL KAZANCLAR SAGLADI.

Alma nva’nln Hannover sehrinde diin-
yanin en biiytik fuar alaninda yilda bir kez
Ocak ayinda dtizenlenen ve hali sektgriintin
dtinyadaki en énemli fuart olan DOMOTEX
Hali ve Yer Doésemeleri Fuart 17-20 Ocak ta- -
rihleri arasinda gerceklestirildi. THIB Yonetim
Kurulunun tam kadro yer aldig1 fuarda Tutrki-
ye, yine en ytiksek uluslararas: katithmer tilke
olarak boy gosterdi. 100°den fazla tilkeden 40
binden fazla ziyaretci, gelecek sezonun en son
aritin yeniliklerini ve trendlerini kesfetti. 140
firmayla fuara katilan Ttirkiyenin yam sira 60
tilkeden bin 323 firma, halilar1, dokuma zemin
kaplamalarini, esnek zemin kaplamalarini,
parke dosemelerini, laminat kaplamalar ve ku-
rulum, temizleme ve uygulama teknolojilerini
de kapsayan en son tirtinlerini ve koleksiyonla-
rint sergiledi. Diger sektorlerle kiyaslandiginda
dtinya tzerinde hali sektortine iliskin ¢ok az




sayida fuar goz éntinde bulundurulursa
DOMOTEX’in énemi bir kat daha artiyor.
Tum diinyadan en biiytk ve en ¢nemli hal
tireticilerinin DOMOTEX Fuarrnda bulus-
masi, Turk hali tireticileri icin de ihracat
miktarini artiran bir gii¢ olma ozelligi tasi-
yor. Toplam 17 bin 328 metrekare alanda
Turkiye'den fuara katilan 33 hali imalatcist
firmanin yaninda, bireysel katilhim yapan
107 hal treticisi fuara gelen ziyaretci pro-

Hali Tasannm Yansmasi finalistleri de
DOMOTEX Fuan 'n@dt.

filinden olduk¢a memnun olduklarini ve
fuarin kendileri i¢in basarih gectigini be-
lirtti. Fuara katlan firmalar, 2-3-4-5-6-16.
ve 17. hollerde yerlerini alirken, Tiirk Hali
Kulturt'niin genis bir yelpazede sergilen-
digi DOMOTEX 2015 Fuarrnin 20 senedir
katihmecilar arasinda yer alan Turkiye, yeni
[HIB Yonetiminin ¢nderliginde, bu yil fuar
oncesi ve fuar siirecini kapsayan bircok ye-
nilige imza att1.

Fuar dncesi tanitim

kitapcigi ve videosu

Yeni IHIB Yonetimi, dtinyanin en prestijli
ve en biiyiik hali fuart DOMOTEX’e tam
anlamiyla hazirdi. Geride birakilan 20 se-
nelik fuar katihm stirecinin tizerine yeni
fikirler ekleyerek bambagka bir organizasyon
gerceklestirilmesini saglayan IHIB, biiytk
risk alarak, bu basarili organizasyonun yeni
bir vizyonla hayat bulmasina katk: sagladu.
Uygulamaya konulan ilk yenilik, fuar éncesi
stireclerle ilgili olarak gerceklesti. [HIB, fuar
katihm stireclerinde ve fuar esnasinda kati-
limcilann isini kolaylastiracak hususlar bir
araya getirdigi kitapcik ve usb video ile kati-
limct firmalarn tamamini bilgilendirdi. Fua-
ra katihm o6ncesinde, tiye firmalarin tamamu-
na fuar oncesi gerceklestirilen sektor kurulu
toplantisinda dagitilan tamtim kitapgigi ve
videoda, hem gorsel hem sozlii olarak, bir
firmanin fuara kaulmadan 6nce yapmast ge-
reken hazirliklar ve asamalar ayrintil olarak
anlatilds; dikkat edilmesi gereken hususlar
ve hazirhk stireci hakkinda bilgi verildi. Bu
sayede, fuara daha rahat katlan firmalarin
proaktif davranarak daha verimli bir fuar
gecirmeleri saglandi. Tim bu fuar 6ncesi
hazirliklara, sektortin prestiji kanitlanmis en
onemli yayinlar olan Carpet XL ile Cover
dergilerinde, fuara milli katthmimz ile ilgili
reklamlar verilerek ttim ziyaretcilere Ttirk
halisinin etkin bir tanitimi yapilmis oldu.
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ziyaretciyi sergi alanina ¢ekmis oldu. //;//i tasanmcilar icin 6zel bir alani, tamamini f/:/i// /

"/i/{/f, kendi biitcemizden kargilayarak kiraladik ,//////i/

:’i/i/i/ ve tasanmlarini sergilemelerini sagladik. ’// /;

//i// Bunun yaninda, 8. Hali Tasarim Yarismasi i////

/////’ finalistlerimiz de DOMOTEX Fuar’'nda 7/,

///i// bizlerle birlikteydi. iletisim agina ve satis- ;//,{//

;//i/i// lara olumlu yansiyan bir baska yeniligimiz ///,
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/i/// na gore, memnuniyetle belirtmeliyim ki, //i//?

////i katihmar firmalanmiz, Birligimizin verdigi i//i/,

7//? hizmetlerden ve fuar organizasyonundan ///,

/%/i/ yiizde 97 oraninda memnun aynldi. IHIB //{//

;/j//i/ olarak, bundan sonraki yillarda, daha ////i/'

//// yiiksek bir memnunivet saglayacagimizi //%/j

ii////// simdiden soyleyebilirim. /// //’/
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DESIGN FORUM ve yeni lounge alani
Turk halilarinin sergilendigi alanda yenilik-
lere giden THIB Yonetimi, kaulimcilarin yant
sira ziyaretcilerin de rahatligini 6n planda
tuttu. 444 metrekarelik bir alana kurulan
DESIGN FORUM’da sicak ve soguk icecek
servisi ve cesitli ikramlar yapildi. Bu sayede
daha modern ve estetik bir goriintii sagla-
nirken misafirlerin, fuar alaninda yaptiklar
stant gezilerinin arasinda dinlenmeleri de
saglanmis oldu. Alanin goze hos gortn-
mesi konusunda titizlikle calisan IHIB,
tasarim giictintit de ortaya koyarak, 2014
yiinda dtizenlenen [HIB 8. Hali Tasarim
Yarismasi'nda finale kalan sekiz tasarimcinin
halilarinin yani sira son sekiz yilda duizenle-
nen Hali Tasarim Yarismalarrnda dereceye

‘Kurulan DESIGN
FORUM alani
sayesinde tim
katilimci firmalarin
cephesinin alana
bakmasi saglanirken,
senelerdir stire gelen
sikayetlerin de éniine
gecilmis oldu.

giren eserlerden bir seckiyi de ziyaretcilere
sundu. Ayni bolgede, Turkiye’'den getirilen
iki hali tamircisinin, tilkemizde ¢ok gelismis
olan ve biiyiik potansiyel tasiyan hali tamiri
gosterisi yapmast saglandi.

Katihmci firmalara esit yaklasim
Herkese esit mesafede durma ve tyelerinin
sesini dinleme ilkesinden taviz vermeyen
[HIB Yénetimi, katilimer stantlarinin yerleri
konusunda da bir esitlige gitti. Kurulan DE-
SIGN FORUM alani sayesinde ttim katilimci
firmalarin cephesinin alana bakmasi sagla-
nirken, senelerdir stire gelen sikayetlerin de
oniine gecilmis; hakkaniyetli yeni yapiyla
birlikte btiytik kiiciik ttim katilimer firmala-
rin memnuniyeti saglanmis oldu.

°

Ttirk halisi stantlarinda yiizde 80’e varan
bir satis memnuniyeti sagland.

Nakliye hizmetinde yapilan
degisiklikle maliyetler diisiiriildii

Fuar 6ncesinin en 6nemli asamalarindan
biri olan nakliye hizmetinde de degisiklige
giden THIB Yonetimi, aldiklar1 bircok teklif
sonrast yapilan pazarliklarla, fuara katillan
tiyelerinin harcamalarint da minimum se-
viyeye ¢ekme basarisini gosterdi. Nakliye
alaninda yapilan tasarrufla hem sorunsuz
bir fuar gecirildi hem de katihme1 firmalarin
ekonomik anlamda rahatlamalar saglandi.
Hemen hemen her alanda yenilige giden
[HIB, ttim bu degisiklikleri ytiksek maliyet-
ler karsiliginda yapmayarak da biiyiik bir
basariya imza atmis oldu. Nakliye asama-
sinda yapilan degisiklikle, stant ve hizmet
maliyetleri gecen seneyi asmadi.



Tiim misafirlere acik, yemek ve
kokteyl-prolonge hizmeti

Ug gtin stiren fuarn en biiytik sorunlarin-
dan biri olan yemek ihtiyact da IHIBin el
atug alanlardan biriydi. Tim misafirlere
6glen ve aksam olmak tizere giinde iki
ogtn verilen yemek hizmeti ile katilimer
ve misafirlerin daha konforlu ve rahat bir
fuar gecirilmeleri saglandi. Bir sandvic,
bir pogaca ve meyve ile ambalajh sekilde
sunulan yiyecekler tiim katthmecilari ve
misafirleri memnun etti. Bu hizmet, fuarn

‘iHI'B info standinda

internet ve yazici
baglantili bilgisayar
kurularak katilimci
firmalarin fatura
cogaltma ve diger
bircok alanda isine
yarayacak olan bir adet
fotokopi makinesine
yer verildi. [HIB ofisinde
tiim firmalara faks

hizmeti de sunuldu. ,

Alicks
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=)

son gint aksami da verildi. Bunu yamn sira,
fuarin ilk giintinde olmak kaydiyla, biittin
misafirlere acik olacak sekilde sicak yemek
hizmeti de verildi. Hannover Baskonsolo-
su ve Turkiyenin Ticari Mtsavirinin de
katildig1 kokteyl-prolonge ile ttim katihm-
cilarn ve ziyaretgilerin bir araya gelmeleri
saglandu.

Hol secimlerinde 6zgiirliik

Onceki senelere kiyasla yapilan degisiklik-
lerden en 6nemlisi ise, katilimc firmalara
hol secimlerinde saglanan 6zgtirlitk oldu.
Katihm 6ncesinde verilen tim hizmetlerden
her haltikarda faydalanma garantisi ile bir
onyargt ve dayatma da kirilmis oldu. Ttim
tiyelere 6nceden bir deklarasyon olarak
bildirilmis ve yeni IHIB Yonetimi’nin se¢im
vaatleri arasinda da yer alan bu maddenin
hayata gecmesi sayesinde katllimc firmalar,
stant yapimi, yemek hizmeti ve diger tiim
hizmetlerden esit sekilde faydalandi. Dile-
yen firmalara fuar organizasyonuna basvu-
rup istedikleri holde fuara katilma imkant
veren bu yenilik sonucunda, Ttirk firmalar
DOMOTEX'te 3-4-16. ve 17. hollerde yer-
lerini ald.
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Ik kez Ttirkiye pavyonunda bundan 8 yil
dnce sergilenen patchworkler fuarin yine
gbzdeleriydi.

Ucretsiz internet

Uzun yillardir yapilmayan bir diger hizmet
ise Ucretsiz internet hizmeti oldu. Katithmei
firmalar i¢in fuar esnasinda anhk olarak
ulasmalar gereken noktalarda hayati 6neme
sahip internet hizmeti sayesinde iletisim ag1
genisletildi ve bilgi akist saglanmis oldu.
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Katihme firmalarn kendi bilgisayarlarindan
internete baglanmalarini saglamak tizere
kendilerine dagitilan tcretsiz “Internet Surf
Stick” de memnuniyet saglayan yeniliklerin
basinda geldi. Ayrica, fuar alaninda kuru-
lan [HIB Info stantinda internet ve yazici
baglantih bilgisayar kurularak katilhimer
firmalarin fatura cogaltma ve diger bircok
alanda isine yarayacak olan bir adet fotoko-
pi makinesine yer verildi. IHIB ofisinde ttim
firmalara faks hizmeti de sunuldu.

Yiizde 97 oraninda memnuniyet
DOMOTEX Fuarr'nda risk alarak bircok
yenilige imza atan [HIB, her fuarin 6gre-

tici yonleri olabilecegini de dikkate alarak
ileriye dontik bir ¢alismaya da imza attu.
Fuar bitiminde, katllimc firmalarin tiimtine
sunulan anket ile hizmetlerden memnuniyet
olculdt ve ytizde 97 oraninda bir basari
yakalandi. Genel olarak yabacilarin goztinde
kazanilan begeninin yaninda katulimer fir-
malarin da begenisi kazanilmis oldu.

Geng Tiirk tasarimcilar ve tasarim
yarismasi finalistleri de DOMOTEX'te
Ttm bu organizasyonel yeniliklerin yani sira,
fuarda, gecmis yillarda [HIB tarafindan dii-
zenlenen Hali Tasarim Yarismalarinda derece-
ye giren yedi Ttirk tasarimcinin 6. holde bu-
lunan, masraflari Domotex ve IHIB tarafindan
ortak olarak karsilanan 20 metrekarelik stant-
ta tasarimlarini sergileyip satmalart sagland.
Ayrica, IHIB Hali Tasanm Yarismasrnda
dereceye giren sekiz yarismac finalistin de
[HIB sponsorlugunda fuara gotiirilmesi ve
fuari ziyaret etmeleri saglandi. Fuarda el hali-
lar1 boltumtinde, biiytik bolimt “patchwork”
denilen ve ilk kez Ttirkiye de tretilen hahlar
ise yine ilgi odag oldu. ilk kez Turkiye pav-
yonunda bundan sekiz y1l ¢nce sergilenen
patchworklere karst ilginin kaybolmamis
olmast ve satiglarinin hala stirmesi, patc-
hworkiin bir moda tirtini degil, el halisi ve
kilim gibi bir tirtin grubu niteligi kazandigim

20imetrekagelik stantta driinlerini sergilediler.

gosterdi. Bunun yani sira fuara patchwork
disinda tirtinlerle katilan az sayidaki Tiirk
firmasinin geleneksel Tiirk tiriinlerine de ilgi
oldugu gozlendi. Genel olarak yabancilarin
btiytik begenisini toplayan Ttrk Halist stant-
larinda ytizde 80’ yakin bir satis memnuni-

DESIGN FORUM alaninda verilen
kokteyl-prolonge hizmetiyle, misafirlere ve
katihmcilara sicak yemek servisi yapildi.

DESIGN
FORUM
alaninda, Ttirk
hali tamiri
gdsterisi
sergilendi.

yeti saglandi. Yiizyillan temel alan Tirk Hali
Kiilttrtntin uluslararast pazarlarda hak ettigi
yeri almast i¢in en énemli firsatlardan biri
olan DOMOTEX Hali ve Yer Dosemeleri Fu-
ar1, 2015 yilinda da Tiirk firmalarina ve iilke
ihracatina ticari ve sosyal kazanclar sagladi.
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is1, katilimci firma temsilcileri tarafindan

de Tiirk gelenekleriyle tanitildi.
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GUNEY AMERIKA'NIN
ANAHTARI: COLOMBIATEX

GUNEY AMERIKA ULKELERI iCiN TEDARIK NOKTASI OLARAK BILINEN COLOMBIATEX
FUARI, TURK iIHRACATCISININ iLGISINi GIDEREK DAHA COK CEKIiYOR. BU YIL 27'NCISi
GERCEKLESTIRILEN FUARA BESINCi DEFA MILLi KATILIM DUZENLEYEN ITHIB, 10
TEKSTIL FIRMASI ILE FUARA DAMGA VURDU. MODA FUARLARINI ARATMAYAN BIR
HAVADA GECEN COLOMBIATEX'TE TURK STANDLARA iLGi OLDUKCA FAZLAYDI.

Gunev Amerika pazarina agilan en 6nem-
li fuarlardan biri olan “Colombiatex De Las
Americas Tekstil Uriinleri Fuar” dtizenlendigi
27. dénemde de dunyanin dort bir yanindan
gelen firmalarin katihmu ile yogun hareketlili-
ge sahne oldu. Fuar bu yil 27-29 Ocak tarihle-
ri arasinda dtizenlenirken, Giiney Amerikanin
onde gelen tekstil fuar olarak, hazir giyim
tireticilerinin baglica tedarik noktast oldugunu
bir kez daha kanitlad1. Colombiatex Fuart bi-
lindigi gibi ev tekstili ve konfeksiyona yonelik
her tiirlt kumas, elyaf ve iplik, konfeksiyon
yan sanayi trtinleri, tekstil makineleri ve kim-
yasallarinin sergilendigi etkinlik, entegre tire-
ticilerin de katilhmiyla birlikte sundugu trtin
ve hizmetler agcisindan biittinliik iceren bir te-
darik fuari konumunda yer aliyor. Bulundugu
pazarda rakipsiz olan Colombiatex’e diinyanin
degisik yerlerinden kumas ihracatcilar, iplik
ve elyaf tireticileri katithyor. Fuarn gerek ka-
tilimar gerek ziyaretci gruplarini Kolombiya,
Brezilya ve Arjantin basta olmak tizere komsu
tilkeler ile Meksika firmalar1 olusturuyor. Di-
ger taraftan daha kisith bir oranda Almanya,
[talya ve Fransa’dan 6nemli tekstil tireticileri,

katihmcilar arasinda géze carpiyor. Ozellikle
etkinlige cevre tilkelerden katlan buytik tre-
ticilerin fuarda sureklilikleri sebebiyle fuarin
Gtiney Amerika pazarindaki gticli konumu ve
tutarlih@ dikkat cekiyor.

ITHIB, fuar icin yogun caba harciyor

10’u ITHIB milli katthmiyla olmak tizere
Turkiye’den toplam 15 firmanin boy goster-
digi fuar esnasinda yapilan tanitim calisma-
larinda ise Ttirkiye Milli Katihmi vurgulands,
bu cercevede fuar katihmc firmalan icin
katalog bastirilip fuar stiresince ITKIB Info
Standr'nda ve fuar alaninda ticretsiz dagiuldi.
Ayrica fuar ana katalogunda bir sayfalik ilana
yer verilerek Tiirk katlimeilara dikkat gekildi.
Ayrica, fuarin cesitli yerlerinde, kup bicimli
ti¢ ayn “light-box” panolar kiralandi ve bunlar
genel alanlarin en goze ¢arpan yerlerine ko-
numlandinldi. Fuarin salonlar arasinda gecis
salonu konumundaki Ana Hol'de ise hem fuar
ziyaretcilerine Tiirk tekstil sektorii ve ITHIB
tiyeleri hakkinda detayh bilgi sunabilmek hem
de katthmei firmalara fuar stiresince destek ve-
rebilmek icin bir info Stand alan olusturuldu.

is hacmi 306 milyon dolara ulasti
Gectigimiz yila gore ziyaretci sayisinda artis
yakalayan fuarda 306 milyon dolarlik is hacmi
olustu. Gegen yila gore deger anlaminda yiiz-
de 15 artis yakalan fuan ti¢ gtin boyunca 10
binden fazla kisi ziyaret etti. Cok sayida renkli
etkinlige sahne olan Colombiatex, diizenlenen
defileler, ikili is gortismeleri, konferans ve
trend alanlariyla da goz doldurdu. Colombia-
tex, Urtin sergilerinin yam sira marka defilele-
ti, alict - tedarikgi eglestirme hizmeti sunulan
randevulu ikili is gortismeleri, konferans ve
trend egitimleri, cesitli basin ve tanitim stant-
lar1 ve gosteriler ile Avrupa tekstil fuarlarinda
sikca rastlanmayan renkli bir fuar yapist ve
fuarm ti¢ gtintine yayilan hareketli bir is orta-
m1 sunuyor. Ticari acidan dneminin yani sira
katihmeilarin firma imaji agisindan da boy
gosterdigi bir etkinlik olarak Colombiatex,
modern hazir giyim ve moda fuarlarina benzer
bir atmosferde katilimct ve ziyaretcilerini bir
araya getiriyor. Fuar organizatorii Inexmoda,
devlet ve 6zel sektor is birligi ile olusturulmus
kar amact giitmeyen 6zel bir kurulus olup;
yaklasik 30 ¢alisaniyla yilda birer kez Ocak
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ayinda Colombiatex Tekstil Fuart ile Temmuz
ayinda Colombiamoda hazir giyim ve moda
fuarlarn; y1l boyunca cesitli tekstil ve hazir
giyim trend seminerleri, egitim programlari
ve ikili is goriismelerini diizenleniyor; Kolom-
biyal firmalar yararina sektdr, hedef pazar ve
ttiketici egilimleri arastirmalarini yurittyor.
Tum bu ¢alismalar kendi yayinlar ve tanitim
calismalariyla destekleyen Inexmoda, ayni
zamanda devlet kademeleriyle 6zel sektor
arasindaki esgtidiim ve iletisim konusunda da
rol oynuyor.

Colombiatex’e ilgi artiyor

Colombiatex Fuarrnin Giiney Amerikanin en
onemli hazir giyim tedarik merkezlerinden bi-
11 oldugu icin tekstil firmalari icin 6nemli bir
fuar olduguna deginen ITHIB Yonetim Kuru-
lu Uyesi Muhammet Yenel, fuara ITHIB milli
katilhminda bu y1l beg'inci kez katildiklarin
ifade etti. Ticari acidan 6neminin yam sira ka-
thmeilarin firma imaji acisindan da boy gos-
terdigi bir etkinlik olarak Colombiatex, mo-
dern hazir giyim ve moda fuarlarina benzer
bir atmosterde katihme ve ziyaretcilerini bir
araya getirdigini belirten Yenel, “Fuarin gerek
katihmear gerek ziyaretci gruplarini Kolombiya
ve diger komsu Latin Amerika iilkeleri tegkil
etmekte. Diger taraftan daha kisith bir oranda

AHMET OKSUZ
ITHIB Yonetim Kurulu Uyési

“Giiney Amerika pazarina yénelik calisacak
firmalar kesinlikle Kolombiya’'da bir acenta
ile birlikte calismalilar”

Avrupa ve ABD’den dnemli tekstil tireticileri
katihmcilar arasinda goze carpiyor. Ozellikle
Kolombiya ve cevre iilkelerden katilan biiytik
tireticilerin fuarda 20 yila varan stireklilikleri
sebebiyle fuarin Latin Amerika pazarindaki
giiclti konumu ve tutarlihg dikkat cekmekte.
Fuarda daha cok denim kumas, iplik ve gom-
leklik kumas tireticisi firmalarimizdan olumlu
yorumlar ve siirekli katilim talebi aliyoruz. An-

6 482 firmanin katildigi
fuarda, bir 6nceki
déneme gére ylizde
15 artis ile 306 milyon
dolarlik is baglantisi
gerceklestirildi.

“Fuar, ticari acidan 6neminin yani sira
katilimcilanin firma imaji acisindan da boy
gosterdigi bir etkinlik konumunda.”

cak diger tilkelerden konfeksiyon yan sanayi,
dar dokuma, dantel, dosemelik kumas grup-
larinda da kathmcilar meveut. Kolombiya'dan
ve cogu komsu tilkeden alicilar, fuarda
tireticilerle dogrudan irtibat kurabilse de bal-
gede talepleri bir araya getirebilmek i¢in bir
muimessil ag1 olusturmakta fayda oldugunu
dustintiyoruz” dedi. Fuan firma olarak gecen
dénemlerde de takip ettiklerini belirten ITHIB
Yonetim Kurulu Uyesi Ahmet Okstiz ise ken-
disinin fuari ilk defa ziyaret etme firsat1 yaka-
ladigin belirtti. Fuarin Giiney Amerika bolgesi
icin énemli bir etkinlik olduguna deginen
Okstiz, cografi olarak Tiirkiye'ye cok uzak bir
bolge olmasina ragmen Tiirk firmalarmin vaz-
gecmemeleri gereken bir pazar olduguna dik-
kat cekiyor. Gtiney Amerika pazarina yonelik
calisacak firmalarin kesinlikle Kolombiya'da
bir acenta ile birlikte calismalar1 gerektigine
dikkat ceken Okstiz, pazara girmeden 6nce de
firmalarin iyi Pazar analizi yapmalarinin 6ne-
mine vurgu yapiyor.
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Londra reksi Fuari, 12 dénemdir
tim Avrupa’dan gelen tekstil treticileri,
tasarimcilar ve distribtitorlerini tek cat
alinda toplayan ve Londra’da diizenlen-

mekte olan en biiyiik ve en prestijli teks-
’ til fuar1 konumunda. 14-15 Ocak 2015
tarihleri arasinda The Business Design
Centre’da gerceklestirilen Londra Tekstil
Fuarr'na 297 firma katilirken 4 bin civa-
rinda kisi ziyaret etti. Konu olarak tekstil
ve aksesuarlarini kapsamakta olan fuar
her y1l Ocak ve Temmuz dénemlerinde
yapilmakta olup, Avrupa tekstil pazarn

icin 6nemli bir giris noktasi teskil ediyor.

ITHIB bu fuara verdigi destek ile, Tiirk
tekstilinin en bityiik ihracatcilardan biri
oldugunu vurgulamay1, Avrupa pazariyla
tireticilerimizi bulusturmay1, bu pazarda-

ki yerimizi koruyarak payimizi daha da

YILDA |K| DEFA DUZENLENEN LONDRA TEKSTIL artirmay1 ve 2023 igin hedgﬂenep ihracgt
FUARI'NIN ILK DONEMi DUNYADAN VE TURKIVE'DEN ~ [oigmianns wasbiimee fin etion e

baglantilar kurmay1 hedefliyor. Fuarin bu

TEKSTIL FIRMALARINDAN YOGUN iLGi GORDU. donemine Tiirkiye'den 83 tekstil firmast
AVRUPA'NIN TEKSTIL URETICILERI, TASARIMCI VE e
DISTRIBUTORLERINI TEK CATI ALTINDA TOPLAYAN limiinde fuara kailds

PRESTIJLi FUARIN iKiINCi DONEMI ISE TEMMUZ'DA Avrupa’min gézii bu fuarda

KAPILARINI AC ACAK. Londra Tekstil Fuarrnin her zamanki gibi

bu donem de ¢ok iyi gectigini ifade eden




ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi Derya Yaran-
gtimeli, fuarin gelinen noktada diinyanin en
buiytik tekstil fuarlari arasina girdigine dikkat
cekti. Fuarin ilk diizenlendigi dénemde 30
katihmear ile baglayarak boyle 6nemli bir nok-
taya gelmis olmasinin énemine vurgu yapan
Yarangtimeli, “Fuar kendine has yapisi nede-
niyle de ¢ok samimi bir ortamda gercekles-
tiriliyor. Fuara katilim masraflarmin dustik
olmast da fuara katilan firmalarin az masraf
ederek, cok fazla msteri ile goriismelerine
imkan sagliyor. Londra Tekstil Fuarinin bu
déneminde de bu etkinligin Tiirkiye’den ka-
tilan firmalar icin ¢cok énemli bir ticari iliski
noktast oldugu bir kere daha gortlmiis oldu.
Ingiltere’de neredeyse biitiin tekstil alicilar:
fuari ziyaret ediyor. Diger tilkelerden kati-
limcilar olmakla birlikte agirlikli olarak Av-
rupal firmalar fuarda yer aliyor. Ttirkiye’den
de bu donem 83 firmanin fuara katlmis
olmasini da ITHIB olarak ¢ok énemsiyoruz.
Fuara katilan firmalarimizin stantlarini bizzat
ziyaret etme firsat1 yakaladik. Ayrica fuarda
bizi ziyaret eden Ekonomi Bakan Yardimcist
Adnan Yildinm da fuara Tirkiye’den katilan
biittin firmalarin stantlarinm ziyaret ederek,
firma yetkilileri ile sohbet etti. Kendilerine
fuara gosterdigi ilgiden dolay: tesekkiirleri-

mizi ilettik. Fuarin ilk gecesi verilen bir
davet ile de alicilar ve saticilar sicak bir
ortamda bir araya geldiler.

Londra Fuari’na ilgi artiyor
Katillimet ve ziyaret¢i potansiyeli aci-
sinda Londra’da dtizenlenen en buytik
tekstil fuar1 konumunda olan etkinlik,
ayrica bilindigi gibi tekstilin en ¢nemli

‘ Fuanin diger bir
dzelligi de acik stant

seklinde bir masa ve
iki kartela askisindan
olusan klasik bir
yapida olmasidir.
Fuar, katihmci ile
ziyaretci arasinda ikili
gériismeler seklinde

geciyor.
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yardimcisi Zeynep Arslan, ITHIB Yénetim

Ekonomi Bakan Yardimcisi Adnan
Yildinm, Ozel Kalerm Miid(irii ve Londra
Ticaret Miisaviri Aytug Géksu ile

Kurulu Uyesi Derya Yarangiimeli
esliginde fuan gezip Tiirk firmalar ile
temaslarda bulundu.

www.itkib.org.tr
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DERYA YARANGUMELi_
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi

“Ttirkiye'den katilan firmalar icin
fuarin cok énemli bir ticari iliski noktasi
oldugu bir kere daha gériilmiis oldu.”

pazarlarindan olan Ingiltere’de Tiirk firma-
larninin ihracat kapasitelerini de artirmalari
bakimindan ¢ok ¢nemli gortililyor. Fuara
her y1l firmalar tarafindan artarak stiren bir
ilgi bulunuyor. Ingiltere pazaryla ilgilenen
firmalar fuar1 oldukc¢a verimli bulurken,
[THIB'in fuara yonelik olarak yapugi ca-
lismalara yonelikte memnuniyetlerini de
ortaya koyuyor.

Fuar farkli yapisi ile dikkat cekiyor
Fuarin diger bir ozelligi de acik stant sek-
linde bir masa ve iki kartela askisindan
olusan klasik bir yapida olmasi. Fuar, kati-
limct ile ziyaretci arasinda ikili goriismeler
seklinde geciyor. Bu sekildeki bir organi-
zasyon sistemi fuar maliyetlerini dustriir-
ken, katilimc1 ve ziyaretciler arasinda hizh
iletisim imkanlan da saghyor. Ozellikle
Avrupa pazarina giris icin énemli bir orga-
nizasyon olan fuar, ilgili alicilar, acentalar
ve tasarimcilar tarafindan yakindan takip
edilirken, ziyaret¢ilerin tamami profesyo-
nellerden olusmakla birlikte moda 6grenci-
leri de fuan ziyaret ediyor. Toplamda 297
firmanin kaulmus oldugu fuara; basta Ttir-
kiye ve Italya olmak tizere, Ispanya, Por-
tekiz, Fransa, Ingiltere, Irlanda, Almanya,
Bulgaristan, Isvicre, Litvanya, Hindistan,
Yeni Zelanda gibi diinyanin cesitli tilkele-
rinden firmalar da katlim saglhyor.
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SEKTOR

HEM EGLENDIRDI
HEM KAZANDIRDI

HAZIR GiYIM SEKTORU
BASTA OLMAK UZERE
TURK TEKSTIL URUNLERINI
30 AYRI ULKE VE 200

AYRI SEHIRDEN GELEN
ALICILARA PAZARLAYAN
TURKIYE’NIN EN BUYUK
MODA ORGANIZASYONU
DOSSO DOSSI FASHION
SHOW, DUNYACA UNLU
ISIMLERLE SES GETIREN
BiR ORGANIZASYONA

EV SAHIPLIGI

YAPTI. ANTALYA'DA
GERCEKLESTIRILEN
ORGANIZASYONUN BU YILKI
SANSASYONEL iSMi ISE
DUNYACA UNLU TOP MODEL
LINDSAY ELLINGSON OLDU.

Her yil, Ocak ve Haziran aylarinda olmak
tizere iki kez gerceklestirilen ve diinyanin en
biiyiik moda organizasyonlarindan biri olan
Dosso Dossi Fashion Show, bu yil da ses ge-
tiren bir sova ev sahipligi yapt1. Antalya’da
gerceklestirilen gosterinin bu yilki agir topu
diinyaca tnlt Victoria’s Secret modeli Lindsay
Ellingson’d1. 8-13 Ocak tarihleri arasinda ger-
ceklestirilen etkinlik, birbirinden renkli gortin-
ttlere sahne oldu. Rusya ve Ukrayna agirlikl
olmak tizere 40’1 askin tilke ve 200 ayr1 sehir-
den katilan 7 binin tizerinde misafir hem eglen-
ceye doydu hem de Ttirk kumastyla tanisti.

Tekstile ruble ayar tuttu

Dosso Dossi, rublenin agir1 deger kaybindan
kaynaklanan tedirginligi “limitleri kaldirarak”
astt. Turk tekstil tirtnlerini agirhikh olarak
Ruslar'in olusturdugu bir kitleye pazarlayan
Dosso Dossi, yapilan dogru hamlelerle hem
Turk tekstil treticileri hem de Rus tekstil ali-
cilarni rahatlatti. Dosso Dossi Fashion Show
kapsaminda 120 Turk tekstil markasinin tirtin-
lerini Rusya agirlikli olmak tizere 30 tilkeye pa-
zarlayan Hikmet Eraslan, “Biz, minimum 15 bin
dolar ahm limitini kaldirdik, Ttirk tireticiler de
tirtin basma bir dolar indirim yapt1. Tedirginligi
ortadan kalkan Rus alicilar daha fazla katlim

sagladiklan gibi, adet bazlh alimlarinda da énem-
li artis sagladilar. Kazanan hem Ttirk tekstili,
hem de Ruslar oldu” dedi. Cesitli markalarin

yer aldign standlarda mankenler giin boyunca
yeni kreasyon elbiseleri tanitirken, rengarenk
abiyeler, elbiseler, giinliik spor kiyafetleri tek tek
inceleyen fuar katihmcilar: tim standlan tek tek
dolast1. Bir haftalik organizasyon sonunda gecen
yil Ocak ayina gore yiizde 40 oraninda daha faz-
la tirtin satilirken hem treticiler hem de alicilar
mutlu bir sekilde Antalya’dan aynldi.

Podyumda Lindsay Ellingson riizgari

9 Ocak’ta gerceklestirilen ve ilkbahar-Yaz kre-
asyonlarinin sergilendigi defile, tinlti koreograf
Oner Evez yonetiminde tam bir gorsel sova
dontistii. Binlerce davetli ve basin mensubunun
kauhmiyla gerceklestirilen sovda Italyan sahil
kasabas1 Portofino’dan esinlenen sahne tasarimi
biiytik begeni kazandi. Sehirlerin ¢nemli alanlar
olan meydanlan tasvir eden ve Portofino’dan
esinlenerek yapilan podyumda gerceklestirilen
defilede tinlti top model Lindsay Ellingson pod-
yuma ctkti. Ellingson, Topcapy, Velvet, Sensiline
ve Moda Larisa markalarmin kreasyonlarindan
olusan dort ayn giysi sundu. Yaklasik 40 man-
kenin katilimiyla gerceklestirilen defilenin stirp-
rizi ise dtinyaca tinlit sarkict Dr. Alban’d1. “It's
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My Life” adli sarkist ile 1990’h yillarda firtina
gibi esen ve miizik kariyerine Isve¢’in baskenti
Stockholm’de devam eden Dr. Alban, defilede
sahne alarak unutulmaz sarkisiyla konuklar
costurdu. Dosso Dossi Fashion Show, bitytileyici
kuyafetlerle renklenen “Maskeli Balo” ile devam
etti. Antalya Expo Center'da diizenlenen partiye
yaklasik 5 bin kisi birbirinden renkli kosttim-
lerle kauldi. Istanbul'un vazgecilmez mekam
Cahide'nin sov ekibi ise gece icin ¢zel hazirla-
nan dans performanslariyla partiyi zirveye ¢i-
kartt. Eglence, DJ esliginde sabaha kadar stirdii.
Sov kapsaminda Ruslarin tinlt sarkicilart Valery
Meladze ve lvan Dorn da birer konser vererek
konuklar costurdu.

Defilede agilan “Je suis Charlie” pankartiyla,
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6 Rusya ve Ukrayna
agirlikl olmak tizere

40’1 askin Lilke ve 200
ayri sehirden katilan 7
binin lizerinde misafir
hem eglenceye doydu
hem de Tiirk kumasiyla
tanisti.

HiKMET ERARSLAN
Dosso Dossi Fashion Show
Yonetim Kurulu Baskani

“Dosso Dossi ailesi olarak, basarili bir
organizasyonla Tiirk tekstiline katkida bulunmusg
olmaktan son derece mutlu ve gururluyuz.”

Charlie Hebdo’ya destek

Paris’te tinlti mizah dergisi Charlie Hebdo’ya
yonelik gerceklestirlen ve 12 kisinin olduriil-
mesiyle sonuglanan tizticti olay, Dosso Dossi
Fashion Show’da da protesto edildi. Defilenin
sonunda tnli top model Lindsay Ellingson
basta olmak tizere tiim mankenler ellerinde “Je
Suis Charlie” (Ben Charlie’yim) yazili dévizler-
le podyuma cikti. Yiizlerce izleyicinin alkish
destegi ile podyumda final yurtiytsint yapan
mankenlerle katihmecilar ve organizasyon,
Paris’te yasanan {iziicii olayin acilarim paylast.

Dosso Dossi'nin renkli

diinyasini asla unutmayacagim

Miithis bir gorsel sova sahne olan defile son-
ras1 basin toplantisi dtizenlendi. Dosso Dossi
Fashion Show Yénetim Kurulu Baskani Hikmet
Eraslan ile gazetecilerin karsisina ¢ikan Lind-
say Ellingson, Ttirkiye'ye ilk kez geldigini ve
karsilastigr ilgiden ¢ok mutlu oldugu séyledi.
Lindsay Ellingson, Dosso Dossi'nin gerek sahne
tasarimz, gerekse sovuyla kendisini ¢ok etkile-
digini belirterek, “Boylesi bir sovun pargast ol-
dugum i¢in cok mutluyum. Diinyann pek ¢ok
yerinde ¢ok sayida organizasyonda podyuma
¢itktim ama Dosso Dossinin renkli diinyasini
asla unutmayacagim” dedi.
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HAZIR GIYIMIN
PARLAYAN YILDIZI: IRAN

TURKIYE'DE 140, IRAN’DA
ISE 125 OLMAK UZERE
TOPLAM 265 URUNDE
GUMRUK VERGILERINI
ASAGI CEKEN TERCIHLI
TICARET ANLASMASI, 1
OCAK'TA YURURLUGE
GIRDI. ISTANBUL TICARET
ODASI (ITO) DA HAZIR
GIYIM KURULUSLARI iLE
BIRLIKTE TAHRAN'DA
ACTIGI 1. TURK HAZIR
GiYiM VE KONFEKSIYON
FUARI ILE KARSILIKLI
TICARETE ONEMLI BiR
TOHUM EKTI.

Cumhurbaskani recep Tayyip

Erdogan’in gecen yil ocak ayinda Iran’a ger-

ceklestirdigi ziyarette imzalanan Tercihli Tica-
ret Anlagmasimuin 1 Ocak tarihinde yurtrlige

girmesiyle iki tilke arasinda hazir giyimde
uygulanan ytizde 1007tk gtimriik vergisi,
ylzde 40’a diismustil. Iran'm, anlasma ile
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Turkiye'ye tarife indirimi saglayacag tirtinler
arasinda, temizlik tirtinleri, ilac, kozmetik,
plastik malzemeler, orman tiriinleri, tekstil,
hazir giyim, ev tekstili, mobilya, celik trtin-
leri, demir ve demirdisi metaller, buzdolabu,
bulastk makineleri gibi beyaz esya trtnleri,
klimalar ve elektrik-elektronik trtnleri gibi
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TERCIHLI TICARET ANLASMASI'NIN 1 OCAK TARIHINDE
YURURLUGE GIRMESIYLE iRAN iLE TURKIYE ARASINDA
HAZIR GiYIMDE UYGULANAN YUZDE 100’LUK GUMRUK
VERGISI, YUZDE 40'A DUSTU. ANLASMA KAPSAMINDA
TEMIZLiK URUNLERINDEN TEKSTILE KADAR BIiR COK
URUN YER ALIYOR.

bir¢ok tirtin yer aliyor. Ttirkiye'nin 2012 yilin-
da soz konusu trtinlere yonelik ihracat1 38,9
milyar dolar olurken, bu rakam Ttrkiyenin
ayn y1l gerceklestirdigi toplam ihracatin ytz-
de 25,5'ine denk geliyor. Tiirkiye ile Iran ara-
sinda imzalanan ve 1 Ocak 2015 tarihinden
itibaren ytrtrliige giren Tercihli Ticaret Anlas-
mast ile, Ttrkiye’den 140, iran’dan 125 olmak
tizere toplamda 265 trtinde gtmrtk vergileri
cok asagiya cekiliyor ve bazilari hemen hemen
sifirlanyor. Iran ile yapilan bu anlasmalar
meyvelerini bu yihn ilk ayindan itibaren verdi.
Ocak aymda en fazla ihracat yapilan 30 tilke
arasinda, en ytiksek ihracat artist yakalanan
tilke ytizde 64 ile Iran oldu. Iran ile yasanan
bu dostluk riizgarninin etkisiyle Istanbul Ti-
caret Odast (ITO) hazir giyim kuruluglarim
harekete gecirerek 1-4 Subat tarihleri arasinda
[ran'in bagkenti Tahran’'da Ttirk Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Fuari diizenledi. Ekonomi
Bakanligimin destekledigi fuar, ITO'nun “Bir
sektor tizerinden gerceklestirdigi ilk fuar olma
ozelligi” olmasi acisindan énem tastyor. Fuar,
Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici Is Adamlar
Dernegi (BATIAD), Laleli Sanayici ve Isa-
damlan Dernegi (LASIAD), Merter Sanayici
ve Isadamlar1 Dernegi (MESIAD), Osmanbey
Tekstilci Isadamlar Dernegi (OTIAD) ve Tar-
kiye Triko Sanayicileri Dernegi'nin (TRISAD)
is birlikleriyle, ITO tarafindan diizenlendi.

Tiirk iiriinleri kalite ile anihyor

Tahran Uluslararast Fuar Merkezindeki fuarin
acilisi, Turkiyenin Tahran Buytikelcisi Riza
Hakan Tekin, ITO Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcist Dursun Topgu, ITO Genel Sekreteri
Omer Bal, Iran Ticaret Odasi Uluslararast Ilis-
kiler Muidtir Yardimcist Ali Ekber Ferazi, Tah-
ran Uluslararasi Fuar Merkezi Baskan Yardim-

ci1st Muhammed Cevad Ganberi, ITO Meclis
Uyeleri Mustafa Balkuv ve Senol Aras, Os-
manbey Tekstilci Isadamlart Dernegi Bagkar
[lker Karatas ile Laleli Sanayici ve isadamlan
Dernegi Yonetim Kurulu Baskani Giyasettin
Eyytipkocanin katilimiyla yapildi.

Acilisin ardindan fuardaki stantlart gezen
Tahran Bitytikelcisi Tekin ile ITO Yonetim
Kurulu Bagkan Yardimcist Topcu, firma sa-
hipleriyle sohbet etti. ITO Yénetim Kurulu
Baskan Yardimcist Topgu, yaptidi aciklama-
da, fuara gosterile yogun ilgiden duyduklar
memnuniyeti dile getirerek, “Fuara miithis
ilgi ve alaka var. Turk tirtinlerinin kaliteleri
[ranhlar tarafindan takdir ediliyor, begenili-
yor. Belki kalitesiz Cin tirtinlerinin piyasaya
bu kadar girmesi bizim trtinlerimizin kalite
olarak 6n plana ¢tkmalarina neden oluyor ve
tercih sebebi oluyor” dedi.

Fuar, hiz kazanan iliskilerin sonucu
Ttrkiye'nin Tahran Biiytikelcisi Riza Hakan
Tekin de Iran’la iligkilerin her alanda oldugu
gibi ticari alanda da hiz kazandigini soyle-
di. Sadece Tiirk firmalarinin bulundugu,
Turkiye’ye 6zel bir fuarin da bu hizin bir
tezahtirit oldugunu ifade eden Tekin, “Bu sa-
bahki izdiham, hepimizi mutlu etti. Yani ben
neredeyse zor girdim iceri... Bu kadar yogun
ilgi benim i¢in de stirpriz oldu. Ama belki
de cok sasirmamamiz lazim. Hem iki tilke
arasindaki yakinliga baktugimizda hem de bu
fuarin konusu olan tekstil ve hazir giyimde
Turkiye'nin liderligi dolayisiyla ashinda ¢ok
da sasirmamak lazim” seklinde konustu.

HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

“Iran ile kurulan yakin iliskiler
ihracatimizi artiracagi gibi bu orada
firmalanmizin iran’da magazalasma
stirecini de hizlandiracak.”

Karatas: “Bu firsat degerlendirilmeli”
OTIAD Baskan ilker Karatas ise; “ITOnun
diizenledigi hazir giyim fuan icin OTIAD

www.itkib.org.tr
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FUAR

TURKIYE ILE iIRAN TICARI ILISKILERIN GELISMESI iLE

KARSILASILMASI MUHTEMEL SORUNLARIN HIZLI BIR

SEKILDE COZULEBILMESI ICiN DE CALISMALAR DEVAM
EDIYOR. BU BAGLAMDA iRAN’IN BASKENTI TAHRAN'DA
TURK TICARET MERKEZI'NIN KURULUYOR.

olarak bazi firmalarimiz ile Tahran'dayiz. Bu-
giin ikinci giiniimiizii geciriyoruz. Inamlmaz
bir teveccith var. lyi bir strateji ve planlama ile
piyasada Rusya’dan dolay1 olusan kaybi telafi
edici bir ortamin yakalanmamasi imkansiz.
Zaten 2014’tin i¢inde de Iranlilanin piyasaya
bir canlilik getirdigini dile getirmistik. An-
cak Iran’daki wreticiler bu fuardan rahatsiz
olduklarini basin yoluyla yogun bir sekilde
dile getiriyorlar. 1ki tilke arasinda imzalanan
Tercihli Serbest Ticaret Anlasmasi sonucu
tekstilde ytizde 40’lara gerileyen vergilerin
burada sektore zarar verecegine dair ciddi bir
kamuoyu olusturulmaya calisildigini gozlemli-
yoruz. Bizler de rekabetin kaliteyi getirecegini
soyleyerek, gecmiste Ttirkiye olarak ayni en-
diseleri yasadigimiz anlar oldugunu soyledik.
Gumrtk Birligimin yakin tarihteki 6rnek bir
girisim olabilecegini sylityoruz. 1994 yilinda-
ki Ttirkiye genel ihracat rakamu ile bugtink
rakamlarini verip aradaki farkin da yaridan
fazlasinin Avrupa'ya yapildigini ifade ediyoruz.
Sonug olarak giizel bir fuar geciyor. lyi firsat,
var bu firsat degerlendirilmeli“ actklamasinda
bulundu.

Tannverdi: “iran parlayan yildiz olacak”
[ran’la imzalanan Tercihli Ticaret
Anlasmasimuin iki iilke arasindaki kacak yollar-
la yapilan ticareti azaltmasi bekleniyor. Hazir
giyim ve konfeksiyonda 17 milyar dolarlik
ticaret hacmine sahip olan Iran pazarina kacak
yollarla 4,5 milyar dolarlik konfeksiyon girisi
oldugu dustintldiginde anlasmanin énemi
daha da artiyor. Turkiyenin gectigimiz yil
[ran’a tekstil, ham madde ve hazir giyim ihra-
catt 410 milyon dolar olarak gerceklesmisti.
Tercihli Ticaret Anlasmasi'nin ise dzellikle
tekstil sektdrtinti canlandirmast bekleniyor.

[HKIB Baskan Hikmet Tannverdi, anlasmanin
2015 yilinda ihracati artiracag gibi magaza-
lasma stirecini de hizlandiracagini soyledi. “Bu
dénemin parlayan yildiz1 iran olacak” diyen
Tannverdi, “Hem gtimriik vergilerinin diisme-
si hem de gtivenilir bir pazar haline gelmesi
bunu gosteriyor. Firmalarimiz {ran’da magaza
agmaya cesaret edemiyor. Bu anlasmadan
sonra firmalanmiz orada magazalasma yoluna
gidecek. Bu da bize ciddi bir katk: saglaya-
cakur. Ttim markalarimizin programinda ran
var. Olumlu ve cok hizh bir sekilde iligkimiz
gelisecektir” yorumunu yapti.

iran’da Tiirk Ticaret Merkezi kurulacak
Ttrkiye ile iran ticari iligkilerin’in gelismesi
ile karsilasilmasi muhtemel sorunlarin hizlh
bir sekilde ¢oziilebilmesi icin de calismalar
devam ediyor. Bu baglamda iranin bagkenti
Tahran’da Tiirk Ticaret Merkezi kuruluyor.
Tahran’daki ticaret musavirligini gticlen-
direcek olan Ttirk Ticaret Merkezi iki tilke
arasinda dogal olarak gelisecek ticari prob-
lemlerin ¢oztilmesi icin aktif rol tistlenecek.
Ekonomi Bakani Zeybekci, yapilacak calis-
malara iliskin olarak “Tahran’da iki adim
atiyoruz. Biri Ekonomi Bakanlhig olarak
buradaki ticaret miisavirligimizi Tahran’in
merkezinde ¢ok giiclti bir yere tasiyoruz.
Yaklasik 8-10 kisinin ¢alistigi bir merkez
haline getiriyoruz” derken, Ttirk firmala-
rinin tamaminin bir arada olacagi, tesvik
edilen ve desteklenen, kiralar ve calisan
personel tcretleri bakanlik¢a 6denecek olan,
firmalarin bir arada farkli bir gii¢ birligi-

ne gittikleri, tek basina gelip burada biiro
acamay1p ama grup olarak gelip de boyle
bir merkezde yer alma imkanina sahip olan
Turk sirketleri olacak.
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HIKMET ONAL
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

Tahran’da diizenlenen Tiirk Hazir
Giyim ve Konfeksiyon Fuari ¢ok
glizel gecti. Fuar vesilesi ile ziya-

, retciler ve toptan ahcilar ile tanis-

ma firsati yakaladik. Ayrica iran’in
kiltirel olarak Tirkiye'ye cok yakin
oldugunu gérdilk. Bu durumun da
bizim acimizdan bu pazarda ¢ok
o6nemli bir avantaj olacagini diisi-

/ nidyorum. Ayrica Tiirkiye'de Ureti-

len driinlere oldukga yiiksek olan
ilgi bizleri sevindirdi. Bu tarz bir fu-

/arin her alti ayda bir tekrarlanmasi
' gerektigini diigiiniiyorum. Ozellikle

son yillarda Arap tlkelerinde ve
Rusya'da yasanan gelismelerden
dolay! bu pazarlarda ihracatimizi
arttiramayacagimiz ortadayken
iran gibi bir pazar daha da 6nemli
bir hale geliyor. iran’a her alanda
ihracatimizin artacagini séyleyebi-
liriz. Son dénemlerde giimriikler ile
ilgi yapilan diizenlemeler bekledi-

/ gimiz dlizeyde hayata gecmedi. Bu

uygulamalarin hayata gecirilmesini

, bekliyoruz, Ayrica fuarin daha
' biyiik bir alanda yapilmasi ve bu

tarz etkinliklere daha fazla destek
verilmesi gerekiyor. iran’in yabana

' atilamayacak bir pazar oldugunu

rahatlkla sdyleyebiliriz. iran piya-
sasinin kadin ve ¢ocuk giyimine ag
oldugunu gbzlemledik. Oradaki tii-
keticilerin Tirkiye'ye olan ilgisinin
de bizim acimizdan kaginlmamasi
gereken bir firsat oldugunu séyle-

,yebilirim.
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UYGUNE

OTOMOTIV, HAVACILIK VE MARINA SEKTORLERINE YONELIK
DOSEMELIK DERI URUNLERI URETIMi YAPAN UYGUNER DERI,
YAPTIGI YENI YATIRIMLAR iLE AYLIK 20 BIN METREKARE

DO EMELIK DER.IYE

DAM(

DOSEMELIK DERI URETIMINI 50 BIN METREKAREYE

CIKARMAYI| HEDEFLIYOR.

Italva ve Almanya’nin éncit oldugu do-
semelik deri alaninda Ttrkiye’yi de soz sa-
hibi tlkelerden biri haline getirmek amaciy-
la yola ¢ikan Uyguner Deri, otomotiv, hava-
cilik ve marina sektorii icin dtinya kalitesin-
de dosemelik deri tiretiyor. Deri sektortinde
onemli bir adim atarak, Bursa’da yapug 10
milyon liralik yatinmiyla Turkiye’de tiretimi
siurh olan dogemelik deri alanina giren
Uyguner Deri, tUretim kapasitesini her gecen
gun artirtyor. Cok kisa stirede aylik 20 bin
metrekare dosemelik deri tiretir hale gelen
firmanin hedefi, ayda 50 bin metrekare
dosemelik deri tiretmek. Bursa Thtisas Or-
ganize Sanayi Bolgesi'nde modern bir tesis
kuran Uyguner Deri, 2023 yili i¢in 5 milyar
dolar ihracat hedefi olan deri sektortintn

onemli bir ihtiyacim karsiliyor. Dosemelik
deri alaninda otomotiv sektortinii biytik bir
potansiyel olarak géren Uyguner Derinin
Bursa'da yatirim yapmasinda, sehrin hem
otomotiv hem de mobilya sektértintin mer-
kezi olmasi énemli rol oynadi. Turkiyenin
onde gelen bir otobts firmasinin yurt ici
VIP araclarinin dosemelik deri ihtiyacin
karsilamaya baglayan Uyguner Deri, 10'un
tizerinde ticari markaya sahip olan global
bir firma ile de goriismelerini stirdtri-
yor. Uyguner, 2015 yilinda 6zel jetleri ve
ucaklari, trettigi derilerle daha goz alic1 ve
konforlu hale getirecek isbirliklerine imza
atmay1 planliyor.

Uyguner Deri Pazarlama Mudtiri Kenan
Cirakoglu, Bursa Thtisas Organize Sanayi

Bolgesi'ndeki yeni tesislerinde yart mamul
deriyi igleyerek dosemelik deri haline getir-
diklerini ve ayda yaklasik 20 bin metrekare
dosemelik deri imal ettiklerini acikladi. Ke-
nan Cirakoglu, “Urettigimiz dosemelik deri
trtnlerini, yurt icinde ve yurt disinda oto-
motiv sektdriiniin yani sira havacilik ve ma-
rina sektortintin de kullanimina sunuyoruz”
dedi. Ttirk derisinin ttim dtinyada takdir
edilen bir kalitede oldugunu vurgulayan Ci-
rakoglu, “Ttrkiye deri sektor olarak giyim-
lik ve ayakkabilik deride variz. Dosemelik
deri tiretimimiz ise ¢ok az diizeyde. Oysa
dtinyada ev, oto sanayi, ucak ve yatlarda
kullanilan dgsemelik deri pazari, katma de-
geri yiiksek onemli bir pazar konumunda.
Biz de bu amacla yola ¢iktik” diye konustu.
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SEKTOR

HAS GROUP
RAM MAKINELERINDE

ZIRVEYI ZORLUYOR

KUMAS TERBIYE MAKINESI RAM’LARDA DUNYA DEVi
OLMAYI BASARAN HAS GROUP, SEKTORDEKI YUKSEK

TEKNOLO)i URUNU MAKINELERIN URETIMINDE DE ALMAN

VE ITALYAN URETICILERE MEYDAN OKUYOR.

Tekstil ve hazr giyim sektortindeki
basarisi ile dtinya ticaretinin en énemli oyun-
cularindan olan Tiirkiye, sektordeki ytiksek
teknoloji tirtinti makinelerin tiretiminde de
Alman ve Italyan treticilere meydan okuyor.
Kumas terbiye makinesi RAM’larda diinya
devi olmay1 basaran Has Group, Corlu'daki
fabrikasinda tekstil terbiye finisaj grubunda
14 farkli makinenin tiretimini yapiyor. Uzun-
lugu 60 metreyi bulan RAM makinelerinde
diinyadaki en biiytik tireticiler arasina girme-
yi basaran Has Group, sektoriin en iyi isim-
lerine tiretim yapiyor. Has Group Yénetim
Kurulu Baskani Tamer Hasbay ile yaptigimiz
roportajda Corlu'daki fabrikay: inceleme fir-
sat1 da bulduk. Makinelerin tiretim alaninda
bulunan “Kalite kontrol edilmez, tiretilir”
slogani dikkatleri hemen tizerine ¢ekiyor. Ka-
liteyi, teknolojiyi ve Ar-Ge'yi sirketin vazge-
cilmezleri arasinda tutan Has Group Yonetim
Kurulu Baskan: Tamer Hasbay ile sektoriin
durumunu, firmanin ihracat stratejisini ve
basarisini konustuk.

Tiirkiye'de finisaj makineleri
sektoriinde piyasinin yiizde 50’sine
ulasmis, yurt disinda da ¢ok dnemli
iilkelere ihracat yapan Has Group’un
olusumundan bahseder misiniz?

Biz 1995 yilinda ytizde 50 Italyan ortakhg: ile
kurulduk. Lafer Italya 6zellikle tekstil finisaj
makineleri konusunda uzman bir firmay-

di. Tk zamanlarda biz bu firmanin Tiirkiye
muimessilligini, satis sonrast servis hizmet-
lerini yaptyorduk. Daha sonra 1995 yilinda
beraberce burada bir yatirim yapip, tretimi
burada kurmak istedik. Bu vesile ile 1995 y1-

linda firmamiz kurulmus oldu. ilk defa 2000
yilindan itibaren yurt disina ihracat yapmaya
bagladik. 1k baslarda Ortadogu ve komsu tl-
kelere ihracat yapiyorduk. 2004 yilindan iti-
baren proje ve tasarim, Ar-Ge bolimimiizi
olusturduk. Kendi mtihendis arkadaglarimizla
makinelerimizin hem gelistirmelerini sagladik
hem de yeni trtinler katarak biiytimeye de-
vam ettik. 2011 yilinda da ltalyan ortagimizla
ayrilma karari aldik ve 2012 yilindan itibaren
de Has Group olarak devam ediyoruz. Fir-
mamizda 410 arkadasimiz ¢alistyor. Ytizde
60’1 mavi yakali, ytizde 401 beyaz yakali. Yas

TAMER HASBAY
Has Group YK Baskani

ortalamasi oldukea geng bir sirketiz. Mesleki
egitimde bolgede bulunan tniversitelerle is
birligi icerisindeyiz.

ihracat gerceklestirdiginiz destinasyon-
lardan biri de Italya. Birnevi tereciye
tere satiyorsunuz. Ihracattaki yayilma
stratejinizi anlatir misimz?

Tekstil sektoriinde dzellikle kumas tiretimi
yapan firmalara boyahane sonrasinda finisas,
kuru apre dedigimiz mali fikse eden, kuru-
tan, tuse veren, en son efekti veren makineler
tiretiyoruz. Bunlarin i¢inde bahsettigimiz



Ram makinesi, hem biiytikltik anlaminda
hem tonaj anlaminda hem de bedel anlamin-
da ytiksek maliyet ve teknoloji gerektiren
makine. Bu makine dtinyada bakugimiz
zaman bugiin Avrupa’da 3 tane tretici firma
tarafindan tretimi yapiliyor. Asya tarafinda
ise Cin basta olmak tizere Tayvan, Kore ve
Hindistan gibi tilkelerde tretiliyor. Biz bu

ise baslarken ozellikle en biiyiik rakip olarak
gordtgumiiz firmalar, Avrupali firmalardi. Bu
isin ucuzunu tiretmeye kalkarsamz Asya'da
yuzlerce rakibiniz var. O rakiplerle muicadele
etmek ¢ok daha zor. En iyisini yaparak sade-
ce tstteki 3 treticiyi zorluyorsunuz. Bu ytiz-
den de iyi, kaliteli, teknolojik bir trtin imal
edip bu rakiplerimizin bir adim éniine gec-
mek istedik. Avrupa’daki ve diger tilkelerdeki
gelismemiz Ttiirkiye ile paralel bazda gitti.

Su anda Brezilya, Arjantin, Ekvador, Kuzey
Amerika, Avrupa'da agrihkh olarak Italya,
Portekiz, Belcika olmak tizere daha cok gelis-
mis iilkelerde makinelerimiz tercih ediliyor.
Ana pazarlar genelde tekstilde gelismekte
olan tilkeler; Endonezya, Banglades, Ozbekis-
tan gibi tilkeleri katabiliriz. Ortadogu’da Iran
ve Misir'dayiz.

Uretim yaptiginiz bélimlerden
bahseder misiniz?

2012 yilinda teknik tekstil ve hali bolumune
yatirim yaptik. Bununla ilgili olarak da Ar-Ge
calismalan yaptik. Calismalanmizin biytik
bir kism1 da TUBITAK tarafindan destek
gordit. Ozellikle hahnn finisaj konusunda
firma olarak soz sahibi bir pazar payimiz var.
Teknik tekstiller ise cok kapsaml bir konu.
Biz isin finisaj kisminda olmay1 ve orada uz-
manlasmaya calistyoruz. Yine burada da Ar-
Ge calismalarimiz belli bir asamada TUBITAK
tarafindan destekleniyor. Bizim gibi teknolo-
jik makine treten isletmelerde Ar-Ge énemli
bir konu. Su anda bizim sirketimizde 36 tane
miihendis arkadasimiz var. Bu arkadaslarimi-
zin bytik bir kismi Ar-Ge kisminda calisi-
yor. Gegen sene ciromuzun ytizde 2’sini Ar-
Ge'ye ayirdik, bu sene yaklasik ytizde 3tint
ayiriyoruz. Her sene 1-1,5 milyon dolar bu
ise ayiriyoruz. Buradaki amacimiz da en kisa
zamanda bir Ar-Ge merkezini sirketimizin
btinyesinde olusturmak. Ctinkt bu isin ana
kalbi Ar-Ge’dir. Tekstilin disinda demir celik,
ambalaj ve savunma gibi sektdrlere miisteri
odakli proje bazli calismalar yapiyoruz. Orta
vadede hedefimiz, ciromuzun ytizde 20-

‘ Tamer Hasbay; “Gecen
sene ciromuzun ylizde
2'sini Ar-Ge'ye ayirdik, bu
sene yaklasik ylizde 3'(indi
ayiriyoruz. Amacimiz en
kisa zamanda bir Ar-Ge
merkezini sirketimizin
blinyesinde olusturmak.
Ciinkd bu isin ana kalbi

Ar-Ge'dir.” ’

30’luk kismini 6zel projelerden elde etmeyi
planliyoruz.

2014 yili ihracat grafiginiz

nasil seyretti?

2014te ihracatimiz 20 milyon dolar civarinda
gerceklesti. Bu seneki hedefimiz yine toplam
ciromuzun ytizde 50’sini ihracata vermek. {h-
racat payimiz dzellikle 2015-16’da daha cok
gelisecegine inantyoruz.

Sektoriin en 6nemli giderlerinden biri
enerji. Enerji verimliligi konusunda
calismalariniz neler?

Asagi yukart bir senedir tizerinde ¢alistigi-
miz proje var. Calismalarimizda sona dogru
yaklasildi. Burada amag enerji verimliligi
saglamak. Birlikte ¢calistigimiz partner fir-
malarimiz var. Partnerlerimizden bir tanesi
Dupont firmasi. Izolasyon konularinda 6zel
calismalar yapiyoruz. Uretmis oldugumuz
1st ile ilgili ram, kurutma gibi makinalarda
ciddi bir enerji tasarrufu saglanmis olacagin
tahmin ediyoruz. Ayrica Alman orjinli firma
Snyder Group ile calismalarimiz var. Burada
da yine kullanmis oldugumuz makinalardaki
otomasyon elektrik sistemleri acisindan ca-
lismalar yapmaktayiz. Bu calismalarimiz da
devam ediyor. Ekim ayinda ltalya’da ITMA
Fuar var. Bu fuarda trtinlerimizi miisterilere
sunacagiz.

Barindirdigi niteliksiz is giiciine
sagladigi istihdam sebebiyle tekstil

ve hazir giyim sektorii sosyal barisin
en dnemli kalkanlarindan birisi. Fakat
son donemlerde Tiirk tekstil sektori,
kalifiye eleman bulmayi birakin,
vasifsiz eleman bulmada bile sorun
yasaniyor.

Dogru. Turkiye bir degisim icerisinde.
Sanayisel olan tiretimden Avrupali tilkeler
gibi hizmet sektérlerine gegmeye calisilan
politikalar izleniyor. Cevremize baktigimizda
acilan restoran, cafeler ve Avm’lerin
sayllarindan bunu rahatlikla gorebiliyoruz.
Hizmet sektori tabii ki ekonomi icin énemli.
Avrupa’ya baktigimizda sanayi ge¢misinden
sonra hizmet sektortine gectiklerini
gortiyoruz. Ttirkiye ise bu konuda ¢ok

geng bir tilke. Uretmeden tiiketemezsiniz.
Sanayiden uzaklasmus tilkeler stkinti
icerisindeyken Ttirkiyenin 30 yillik sanayi
gecmisiyle “sanayiden ¢ikmaliyiz” bakis agist
bana yanhs geliyor.
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ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Misavir

Damga vergisi mevzuati,
Osmanli donemine
dayanan koklu bir gecmise
sahiptir. Toplam vergi
gelirlerinin icerisinde
yuzde 2,5-3 arasinda
degisen buyukluguyle
damga vergisinin vergi
gelirleri icindeki onemi de
ortaya cikiyor.

DAMGA VER.Gi.SiNDE.
REVIZEYE GIDILMELI

Vergiyi doguran olayin niteligi g6z
oniunde tutuldugunda, gider vergileri;
iktisadi ve hukuki muamele vergileri
olarak iki grupta ele alinabilir. Huku-
ki muamele vergileri, her tirli hukuki
islemler, sdzlesmeler, noter ve tapu is-
lemleri gibi islemler izerinden alinan
damga vergisi, resimler ve harclardir.
Gegmisten glinlimuze ticari ve sosyal
alanlarda, gercek ve tiizel kisilerin bir-
birleriyle olan sozlu iliskilerinin yazili
bir bicime dondstiginid gozlemle-
mekteyiz. Bu durum vergi gelirlerini
artirmayi hedefleyen devletler baki-
mindan da 6nemsenmis ve kisiler ara-
sindaki bu iliskiler ve resmi kurumlara
sunulan bazi evrak ve kagitlar tzerin-
den vergi tahsil etmeyi amaclamislar-
dir. Damga vergisi mevzuati, Osmanli
donemine dayanan kokli bir gegmise
sahiptir. 1963 yilinda yurirlige giren
488 sayih Damga Vergisi Kanunu, yillar
icerisinde yapilan bircok degisiklik ve
arttirlan vergi oranlariyla halen Tirk
vergi mevzuatindaki 6nemini koru-
maktadir. Toplam vergi gelirlerinin ice-
risinde ylizde 2,5-3 arasinda degisen
blyikliglyle damga vergisinin vergi
gelirleri icindeki dnemi de ortaya ¢I-
kiyor.

Damga Vergisine neler tabi?
488 sayili Damga Vergisi Kanunu'nun
“konu” bashgini tastyan 1. maddesinde
“Bu Kanuna ekli (1) sayih tabloda yazili
kagitlar Damga Vergisine tabidir. Bu
kanundaki kagitlar terimi, yazilip im-
zalamak veya imza yerine gegen bir
isaret konmak suretiyle diizenlenen ve
herhangi bir hususu ispat veya belli
etmek icin ibraz edilebilecek olan bel-
geler ile elektronik imza kullaniimak
suretiyle manyetik ortamda ve elektro-
nik veri seklinde olusturulan belgeleri
ifade eder...” hikm yer alyor.

Madde hikmiinden de anlasilacag:
Uzere kanuna ekli 1 sayil listede yer
alan belgelerin imzalanmasi veya ba-
z1I belgelerin resmi dairelere verilmesi
damga vergisinin konusunu olustur-
maktadir. Yani vergiyi doguran olay
bu kaditlarin imzalanmasiyla basla-
maktadir. Yine s6z konusu kagitlarin
hiktumlerinin - yenilenmesine, uzatil-
masina, degistirilmesine devrine veya
bozulmasina iliskin mektup ve serhler
de Damga Vergisine tabidir. Kanunun
3. maddesine gore; Damga Vergisinin
mikellefi kagitlari imza edenlerdir.
Resmi dairelerle kisiler arasindaki is-
lemlere ait kagitlarin Damga Vergisi-
ni kisiler 6der. S6z konusu Kanun’un
4'inci maddesine gore, mabhiyeti
tayin edilmek istenen kagit Gzerinde
baska bir kagida atif yapilmissa, atif
yapilan kagidin hikimlerine nazaran
iktisap ettigi mahiyete gore vergi ali-
nir. Kanun’un 6'nci maddesinde, bir ka-
gitta birbirinden tamamen ayri birden
fazla akit ve islem bulundugu takdirde
bunlarin her birinden ayri ayri vergi
alinacagi ve bir kagitta toplanan akit
ve islemlerin birbirine baglh ve bir asil-
dan dogma olduklari takdirde damga
vergisinin, en ylksek vergi alinmasini
gerektiren akit veya islem Ulzerinden
alinacagi hikim altina alinmistir. Ka-
nunun 4. maddesin de ise bir niisha-
dan fazla olarak diizenlenen kagitlarin
her niishasi ayri ayri ayni miktar veya
nispette Damga Vergisine tabidir hiik-
miine yer verilmistir.

Kanun'un vergileme olcllerini acik-
layan 10'uncu maddesinde; damga
vergisinin nispi veya maktu olarak ali-
nacagi, nispi vergide kagitlarin nev'i
ve mahiyetlerine gore, bu kagitlarda
yazili belli paranin, maktu vergide ise
kagitlarin mabhiyetlerinin esas alinaca-
g1 hikme baglanmistir. Ayni maddede



“belli para” teriminin kaditlarin ihtiva
ettigi veya bunlarda yazili rakamlarin
hasil edecedi parayi ifade edecegi be-
lirtilmektedir.

Damga Vergisi Kanunu'nun 11'inci
maddesi uyarinca, cari hesap seklin-
de acilan kredilerle her tiirll ikrazata
ait taahhitname ve mukavelenameler
(iskonto ve istira senetleri taahhiitna-
mesi - Dispans - dahil) ve bunlarin tem-
lik, yenileme, devir ve degistirilmesi-
ne miuteallik bitin kagitlarda ve keza
matluplarin devir ve temlikine iliskin
mukavelename ve temliknamelerde
ikraz veya temlik edilen para miktari-
nin veya azami haddinin gosterilme-
si mecburidir. Maddede yer alan di-
zenleme cari hesap, her tirli ikrazat
sozlesmesi ve benzeri sozlesmelerle
sinirhdir.

Kanuna ekli 1 sayili sayili tablonun I/A
fikrasinda sayilan kagitlardan belli pa-
rayi ihtiva etmeyenler damga vergisi-
nin konusu disina ¢ikarildigindan, belli
parayi ihtiva etmeyen mukavelename-
ler, taahhiitnameler ve temliknameler
damga vergisine tabi tutulmayacak-
tir. 43 seri no’lu Damga Vergisi Genel
Tebligi'nde de, belli parayi ihtiva etme-
yen mukavelenameler, taahhitname-
ler ve temliknameler, kira mukavelena-
meleri, kefalet, teminat ve rehin senet-
leri ile fesihnamelerin damga vergisine
tabi tutulmayacadi seklinde agiklama
yer almaktadir. Bir kagidin damga ver-
gisine tabi olup olmadiginin tespitinde
atif yaptigi kagitlarla birlikte dikkate
alinmasi, s6z konusu kagitlarda dam-
ga vergisi hesaplamasini gerektirecek
bir matrah bulunmasi halinde damga
vergisinin bu matrahlarin da dikkate
alinarak hesaplanmasi gerekmektedir.

“Belli para” ibaresi yoksa?

S6zlesme Uzerinde, “belli para” nin
acikca belirtiimemis olmasi demek bu
tlr bir sdzlesmenin hicbir sekilde dam-
ga vergisine tabi olmayacagi anlamina
gelmemektedir. S6zlesme lzerinde yer
alan ifadeler Gzerinden hesaplanabi-
lir bir tutara ulasilabilmesi durumun-
da, bu tutar lzerinden damga vergi-
si hesaplanmasi gerekmektedir. Bazi

sOzlesmelerde yalnizca miktar bilgisi
yer almakta, fiyat bilgisine ise yer ve-
rilmemekte ya da tam tersi fiyat bilgisi
bulunmakla birlikte miktar bilgisi bu-
lunmamaktadir.

Peki boyle durumlarda

naslil hareket edilmesi
gerekmektedir?

Kanun'un lafzina bakildiginda damga
vergisinin sozlesme (izerinde yazan ra-
kamlarin hasil edecegi tutar lzerinden
hesaplanmasi gerekecegi ve s6zlesme
Uzerinde miktarin bulunmasi; ancak
birim fiyatin bulunmamasi halinde
ise sozlesmede belli bir para olmadi-
gindan kagidin damga vergisine tabi
olmadigi dusuntlebilecegi yoninde
gorisler bulunmaktadir. Ancak gerek
vergi idaresi, gerekse vergi inceleme
elemanlan ile vergi mahkemelerinin
konu hakkinda farkli yaklasimlari ve ka-
rarlari s6z konusudur. Bazi vergi incele-
me raporlarinda veya vergi mahkemesi
kararlarinda s6zlesmeler lizerinden net
bir sekilde belli bir paraya ulasilami-
yorsa, mimkiin olan en yuksek islem
bedelinin dikkate alinmasi gerektigi ne
dair ifadelere rastlanmaktadir. Belli pa-
ra kavrami halen Turk vergi sisteminde
acikhga tam olarak kavusturulamamis
bir kavramdir. Maliye Bakanligi tarafin-
dan, konuya iliskin detayli bir tebligin
yayimlanmasinin uygulamada karsila-
silan tereddutlerin ortadan kaldiriima-
sinda 6nemli rol oynayacagi kanaatin-
deyiz.

Sikintilara ¢6ziim

“Belli para” kavraminin heniiz tam ola-
rak netlik kazanmamig olmasi nedeniy-
le yasanan sikintilarin yani sira kanun

koyucunun damga vergisi oranlarini
her gecen giin arttirmasi, damga ver-
gisini kolay bir gelir kaynagi olarak al-
gilamasi verginin mukellefleri icin kat-
lanilamaz bir yik halini almistir. Ticari
hayatta kullanilan bir¢ok evrak tzerin-
den damga vergisi alindigi gibi, ticari
hayatin vazgecilmezi olan s6zlesmeler
Uzerinden de yiiksek oranda damga
vergisi aliniyor olmasi bu problemin
baslica sebebidir. Bu durum yabanci
yatirimcilar bakimindan da anlasiima-
makta ve siklikla elestirilmektedir. Yine
ihalelere katilan sirketler icin, ihale be-
deli tizerinden alinan karar pulu adin-
da 6denen damga vergisi, ihale s6z-
lesmesi lzerinden hesaplanan damga
vergisi ve alinan hakedisler (izerinden
hesaplanan damga vergisi gibi Ui¢ ay-
rn safhada damga vergisi alinmasi s6z
konusudur. Bu rakamlar neredeyse
ylzde 3 ulagmaktadir. Vergi idaresinin
bir an 6nce s6zlesmeler, temlikname-
ler, ibranameler, fesihnameler ve sulh-
nameler gibi evraklarla resmi dairelere
verilen diger matbu evraklar arasinda
ayrim yaparak, ilk asamada s6zlesme-
ler, temliknameler, ibranameler, fesih-
nameler ve sulhnameler gibi evraklar
Uzerinden alinan damga vergisini ya
kaldirmali, ya belli bir tutarin altinda
olanlardan damga vergisi almamali ya
da en azindan damga vergisi oranini
dustrmelidir. Bunun yani sira her bir
nldshadan ayri ayri damga vergisi alin-
masi uygulamasina bir an 6nce son
verilmelidir.

Ticari hayatta kullanilan bircok ev-
rak iizerinden damga vergisi alin-
digi gibi, ticari hayatin vazgecil-
mezi olan s6zlesmeler iizerinden
de yiiksek oranda damga vergisi
aliniyor olmasi baslica sebepler-
den bir tanesi.



GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACAT]

ILK 20 ULKE TOPLAMI

1,360,365

1,199,031

-1.9

1,360,365

85.7

1,199,031

2014 2005 2014| TOPLAM 2015|  TOPLAM | 2014 - 2015
OCAK OCAK | DEGISIM % OCAK| KONF.'DA OCAK| KONF.'DA| DEGIiSiM
1000 % 1000 1000 PAY % 10005 PAY % %
ALMANYA 365,803 303,654 -17.0 365,803 231 303,654 218 -17.0
INGILTERE 182,317 163,062 -10.6 182,317 15 163,062 n7 -10.6
ISPANYA 117,020 138,125 18.0 117,020 7.4 138,125 9.9 18.0
FRANSA 121,741 88,446 -273 121,741 7.7 88,446 6.4 -273
HOLLANDA 102,626 84,816 174 102,626 6.5 84,816 6.1 174
ITALYA 90,990 78,338 -13.9 90,990 5.7 78,338 5.6 139
IRAK 36,803 47,985 304 36,803 23 47,985 34 304
DANIMARKA 53,774 39,915 -25.8 53,774 34 39,915 2.9 -25.8
POLONYA 36,704 37,029 09 36,704 23 37,029 2.7 09
ABD 40,001 34,870 128 40,001 2.5 34,870 25 -12.8
iLK 10 ULKE TOPLAMI 147,778 1,016,239 1147,778 1,016,239
ROMANYA 22,832 33,980 48.8 22,832 14 33,980 24 488
BELCIKA 39,656 33,588 -153 39,656 25 33,588 24 -15.3
ISVEC 27,864 23,681 -15.0 27,864 18 23,681 17 -15.0
RUSYA FEDERASYONU 37,794 17,878 -52.7 37,794 24 17,878 13 -52.7
SUUDI ARABISTAN 16,926 14,785 127 16,926 11 14,785 11 127
ISRAIL 13,343 13,239 -0.8 13,343 08 13,239 1.0 -08
UKRAYNA 26,184 12,150 -53.6 26,184 17 12,150 09 536
IRAN 3,481 1,245 223.0 3,481 0.2 1,245 0.8 223.0
CEZAVIR 11,886 1,236 5.5 11,886 0.7 1,236 0.8 5.5
AVUSTURYA 12,621 17,011 12.8 12,621 0.8 17,011 0.8 -12.8

86.2

-1n.9

TOPLAM HAZIR GIYiM VE
KONFEKSIYON iHRACATI

1,586,677

1,391,624

-12.3

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TURKIYE HAZIR GiYiM ve KONFEKSiIYON

‘ Yeni yilin ilk ayinda hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinda degisiklik
gdsteren tek Lilke Polonya oldu. Polonya, ilk 10°'da 9’uncu siraya gecerek

Romanya’nin 2 sira gerilemesine neden oldu.

0

iHRACATINDA ITKiB'IN PAYI



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

ILK 20 ULKE TOPLAMI

568,766

474,131

-16.6

568,766

74.1

474,131

2014 2005 2014 TOPL:AM 2015 TOPL:AM DECiSiM
OCAK OCAK | DEGISIM % OCAK| KONF.'DA OCAK| KONF.'DA %
1000 1000 $ 1000 % PAY % 10005 PAY %
ITALYA 94,530 73,810 -219 94,530 123 73,810 14 219
IRAN (iSLAM CUM.) 26,060 4,512 59.3 26,060 34 4,512 6.4 59.3
RUSYA FEDERASYONU 69,537 36,699 -47.2 69,537 9.1 36,699 56 -47.2
ALMANYA 38,827 33,475 13.8 38,827 5.1 33,475 5.1 3.8
BIRLESIK DEVLETLER 24,748 27,757 12.2 24,748 3.2 27,757 43 12.2
BIRLESIK KRALLIK 30,622 26,360 139 30,622 4.0 26,360 41 139
BULGARISTAN 24,017 23,361 27 24,017 31 23,361 36 2.7
ROMANYA 27,835 2312 -16.9 27,835 36 23,121 36 -16.9
POLONYA 24,562 23,001 6.4 24,562 3.2 23,001 35 6.4
MISIR 23,072 19,241 -16.6 23,072 3.0 19,241 3.0 -16.6
LK 10 ULKE TOPLAMI 383,810 328,338 383,810 328,338
ISPANYA 22,229 18,81 -154 22,229 29 18,81 29 154
FAS 17,947 18,155 12 17,947 23 18,155 28 12
HOLLANDA 17,641 16,108 -8.7 17,641 23 16,108 25 -8.7
UKRAYNA 30,958 14,982 516 30,958 4.0 14,982 23 516
BELCIKA 14,614 14,772 11 14,614 19 14,772 23 11
CiN HALK CUMHURIYETI 18,382 14,174 -22.9 18,382 24 14,174 22 -22.9
IRAK 19,483 13,697 -29.7 19,483 25 13,697 21 -29.7
TUNUS 16,408 13,423 -18.2 16,408 21 13,423 21 -18.2
PORTEKIZ 13,524 1,236 -16.9 13,524 18 1,236 17 -16.9
FRANSA 13,771 10,435 -24.2 13,771 18 10,435 16 -24.2

72.9

-16.6

TOPLAM
TEKSTIL iHRACATI

767,902

650,150

-15.3

767,902

TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATININ AYLIK SEYRI

100.0

650,150

100.0

-15.3

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
[HRACATINDA ITKIiB'IN PAYI
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‘ Tekstil sektoriinde Aralik 2014°te 5’inci sirada olan Iran, ocak ayinda
Tiirkiye’'nin ihracatinda Rusya’yi geride birakacak 2’nci siraya ylikseldi.
Misir't da bu ayda ilk 10°da gériiyoruz. ,



GOSTERGELER TURKIYE DERI VE DERI URUNLERI IHRACAT]

2014 2005 2014 TOPL:AM 2015 TOPL:AM DECiSiM
OCAK OCAK | DEGISIM % OCAK| KONF.'DA OCAK| KONF.'DA %
10005 10005 10005 PAY % 1000$ PAY %
RUSYA FEDERASYONU 23,972 13,892 -42.0 23,972 19.4 13,892 123 -42.0
ALMANYA 10,425 12,474 19.7 10,425 8.4 12,474 11.0 19.7
ITALYA 10,089 1,625 15.2 10,089 8.2 1,625 103 15.2
IRAK 8,315 8,468 18 8,315 6.7 8,468 7.5 18
BIRLESIK KRALLIK 7,153 5,766 -19.4 7,153 5.8 5,766 5.1 -19.4
FRANSA 6,053 5,152 -14.9 6,053 49 5,152 46 -14.9
SUUDI ARABISTAN 2,927 4,068 39.0 2,927 24 4,068 36 39.0
CIN HALK CUMHURIVETI 5,259 3,264 -37.9 5,259 4.2 3,264 2.9 -37.9
UKRAYNA 7,731 3138 -59.4 7,731 6.2 3138 2.8 -59.4
HOLLANDA 1,541 2,283 481 1,541 12 2,283 2.0 481
iLK 10 ULKE TOPLAMI 83,464 70,130 83,464 70,130
BIRLESIK DEVLETLER 2,697 2,070 -233 2,697 2.2 2,070 18 -233
CEZAVIR 1,671 1,960 17.3 1,671 13 1,960 17 173
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,580 1,769 12.0 1,580 13 1,769 16 12.0
BULGARISTAN 2,479 1,715 -30.8 2,479 2.0 1,715 15 -30.8
ISPANYA 1,107 1,529 38.1 1,107 09 1,529 14 38.1
OZBEKISTAN 1,066 1,525 430 1,066 09 1,525 13 43.0
ISVICRE 1,115 1,408 263 1,115 09 1,408 12 263
HONG KONG 1,854 1,349 -273 1,854 15 1,349 12 273
ROMANYA 912 1,305 431 912 07 1,305 12 431
AVUSTURYA 901 1,238 374 901 07 1,238 11 374

ILK 20 ULKE TOPLAMI 98,846 85,998 -13.0 98,846 79.9 85,998 76.0 -13.0

TOPLAM DERI ve DERI

- . VEN/E] 113,145 -8.6 IVEN/E] 100.0 113,145 100.0 -8.6
URUNLERI IHRACATI

TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI

DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI iH RACATINDA iTK | B’iN PAVI
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6 Deri sektérii ihracatinda italya ile Almanya yer degistirirken, Tiirkiye'nin
ihracatinda ilk 10°da yer alan bir diger (ilke ise aralik 2014 ’te sirasini Hong

Kong’a kaptiran Hollanda oluyor. ,



TURKIYE HALI IHRACATI GOSTERGELER

ILK 20 ULKE TOPLAMI

135,153

112,535

-16.7

135,153

75.8

112,535

2014 2005 2014 TOPL:AM 2015 TOPL:AM DECISIM
OCAK OCAK | DEGISIM % OCAK| KONF.'DA OCAK| KONF.'DA %
10005 1000 § 10005 PAY % 1000$ PAY %
SUUDI ARABISTAN 26,645 25,012 -6.1 26,645 14.9 25,012 174 -6.1
ABD 17,653 18,831 6.7 17,653 9.9 18,831 13.1 6.7
ALMANYA 14,063 10,741 -236 14,063 7.9 10,741 7.5 236
LIBYA 21,965 10,293 -53.1 21,965 123 10,293 7. -53.1
IRAK 6,755 6,778 03 6,755 3.8 6,778 47 03
INGILTERE 6,747 6,001 1.1 6,747 3.8 6,001 42 1.1
BAE 5,691 5,488 36 5,691 3.2 5,488 3.8 3.6
MISIR 3,854 4,458 15.7 3,854 2.2 4,458 31 15.7
ISRAIL 3,224 3,255 1.0 3,224 18 3,255 23 1.0
KUVEYT 1733 2,545 46.9 1733 1.0 2,545 18 46.9
iLK 10 ULKE TOPLAMI 108,330 93,402 108,330 93,402
ITALYA 2,804 2,506 -106 2,804 16 2,506 17 -10.6
RUSYA FEDERASYONU 3,700 2,353 -36.4 3,700 21 2,353 16 -36.4
CEZAVIR 2,887 2,106 -27.1 2,887 16 2,106 15 -27.1
FAS 1716 2,013 17.3 1716 1.0 2,013 14 173
TURKMENISTAN 2,886 1,989 -311 2,886 16 1,989 14 -311
KAZAKISTAN 1,149 1714 492 1149 06 1714 12 492
GIN HALK CUMHURIVETI 6,550 1662 -74.6 6,550 37 1662 12 -74.6
BELCIKA 2,810 1,661 -40.9 2,810 16 1,661 12 -40.9
MALEZYA 1,555 1,606 33 1,555 09 1,606 11 33
AFGANISTAN 765 1,523 99.1 765 04 1523 11 99.1

78.1

-16.7

TOPLAM
HALI IHRACATI

178,357

144,134

-19.2

178,357

100.0

144,134

100.0

-19.2

TURKIYE HALI

IHRACATINDA iTKiB'iN PAY!I

HALI iHRACATININ AYLIK SEYRI
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Ocak ayinda hali sektérii ihracatinda ilk 10°a giremeyi basaran (lke
Kuveyt olurken, sektériin ana pazarlan birkacg sira degisiklikleriyle
listedeki yerlerini korudular. ,



GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI -1000 $

ihracatc) Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 5,894,237

6,073,222

ARALIK OCAK-ARALIK

Degisim Pay(15) Degisim Pay
SEKTORLER 2014 2015 (15/"14) (%) 2013-2014 2014-2015 (115/"14) (15) (%)

1. TARIM 1,927,049 1,827,067 . 21,568,166 22,391,144
A. BITKISEL URUNLER 1,356,104 1,335,155 15 12.4 15,032,172 15,674,951 43 10.0
Hububat, Bakliyat, Vagh Tohurnlarve Mam. 614,050 568,196 7.5 5.3 6,698,330 6,671,970 -0.4 43
Yas Meyve ve Sebze 219,373 219,327 0.0 2.0 2,347,206 2,395,363 2.1 1.5
Meyve Sebze Mamulleri 11,499 93,323 -16.3 0.9 1,346,574 1,398,484 3.9 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 116,018 98,158 15.4 0.9 1,447,415 1,442,712 -0.3 0.9
Findik ve Mamulleri 153,796 248,367 61.5 2.3 1,745,363 2,413,265 38.3 1.5
Zeytin ve Zeytinyag 24,434 16,866 -31.0 0.2 419,160 220,470 -47.4 0.1
Tiitiin ve Mamulleri 109,576 84,587 -22.8 0.8 949,033 1,050,669 10.7 0.7
Siis Bitkileri 7,359 6,330 -14.0 0.1 79,092 82,018 37 0.1
B. HAYVANSAL URUNLER 209,571 172,946 -17.5 16 2,026,529 2,239,888 10.5 1.4
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 209,571 172,946 -17.5 1.6 2,026,529 2,239,888 10.5 1.4
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 361,375 318,966 1.7 3.0 4,509,465 4,476,305 -0.7 29
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 361,375 318,966 17 3.0 4,509,465 4,476,305 -0.7 2.9

Il. SANAYi 9,649,323 8,699,209 . 119,794,779 123,131,468
A TARIMA DAYALI {SLENMIS URUNLER 1,070,027 907,429 -15.2 8.4 12,632,279 12,931,029 24 8.3
Tekstil ve Hammaddeleri 767,902 650,150 -15.3 6.0 8,473,466 8,769,056 3.5 5.6
Deri ve Deri Mamulleri 123,769 113,145 -8.6 1.0 1,951,048 1,841,451 5.6 12
Hali 178,357 144,134 -19.2 1.3 2,207,764 2,320,523 5.1 1.5
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,394,170 1,196,632 -14.2 1.1 17,509,353 17,587,623 0.4 1.3
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,394,170 1,196,632 -14.2 1.1 17,509,353 17,587,623 0.4 1.3
C. SANAYI MAMULLERI 7,185,125 6,595,148 -8.2 61.0 89,653,148 92,612,816 33 59.3
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,586,677 1,391,624 -123 12.9 17,554,011 18,541,634 5.6 1.9
Otornotiv Endiistrisi 1,585,958 1,730,321 9.1 16.0 21,403,670 22,414,934 47 14.4
Gemi ve Yat 54,471 43,976 -19.3 0.4 1,169,110 1,270,382 8.7 0.8
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 902,953 735,135 -18.6 6.8 11,766,808 11,946,283 1.5 7.7
Makineve Aksarmlan 477,207 466,805 -2.2 43 5,844,376 6,035,637 33 3.9
Dernirve Demnir Disi Metaller 591,731 490,520 -17.1 45 6,901,946 7,003,370 1.5 45
Celik 1,105,473 865,230 -217 8.0 13,779,550 12,964,297 -5.9 8.3
Cimento Cam Seramik ve Toprak 243,550 201,606 -17.2 19 3,163,661 3,114,586 -1.6 2.0
Miicevher 194,227 288,800 48.7 27 2,292,698 3,201,266 39.6 2.1
Savunma Sanayii 106,122 99,512 -6.2 0.9 1,422,367 1,641,253 15.4 11
iiimlendimme Sanayji 329,795 275,839 -16.4 26 4,250,392 4,370,285 2.8 2.8
Diger Sanayi Urtinleri 6,961 5,779 -17.0 0.1 104,559 108,889 41 0.1

11l. MADENCILIK 400,471 277,694 . 5,040,778 4,522,982
Madencilik Uriinleri 400,471 277,694 -30.7 2.6 5,040,778 4,522,982 -10.3 2.9
TOPLAM(TIM) 11,976,843 10,803,970 -9.8 100.0| 146,403,722 150,045,594 2.5 96.1

TOPLAM(TIM+TUIK) 11,976,843  10,803,9 . 152,297,959

156,118,816

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
% 12.90

Tekstil ve Hammaddeleri

% 6.00
Deri ve Deri Mamulleri TURKIYE GENELI
% 1.00 IHRACATTA ITKIiB'IN PAYI

Hali
% 1.30

DIGER
% 78.80

TUM SEKTORLER ITKIB
% 86.0 % 14.0



MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

iIHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gére, Ocak ayinda ihracat bir énceki yilin ayni ayina gore %9,8 oraninda diserek 10,8 milyar dolar oldu. Ocak ayinda en ¢ok ihracat
yapan sektor 1,7 milyar dolarla otomotiv olurken, bunu sirasiyla 1,4 ve 1,2 milyar dolarlik ihracatla, hazir giyim ve konfeksiyon ile kimyevi maddeler

ve mamuller sektdrleri takip etti. Bu ddnemde otomotiv ihracati %9,1 oraninda yillik artis kaydederken, hazir giyim ve kimya sektorleri ise sirasiyla
%12,3 ve %14,2 oranlarinda daralma sergiledi. Ote yandan, Ocak ay! ihracat siralamasinda 4. sirada yer alan gelik sektéri %21,7 oraninda diists

Sektorler Bazinda ihracat (milyar $, ilk 15 Sektor)

1,7
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Kaynak: TiM ihracat Verileri 2014 Ocak W 2015 Ocak

ihracat 2015'e Takvim ve Parite Ihracata En Biiyiik
DusUsle Etkisi Ihracat Hizini Katki Otomotiv
Bagladi Asagi Cekti Sektori’nden Geldi

iklimlendirme

Findik

Yas Meyve |

Sebze

yasarken, 5. ve 6. siralardaki sahip olan elektronik ve
tekstil sektérlerinde de, sirasiyla %18,6 ve %15,3'lUk

gerileme gerceklesti. Bu dénemde sektdrler genelinde
en gucla performans, yillik %61,5 artis ile findik ve
mamulleri sektdérinde, en keskin dusUs ise, ihracati

%31 oraninda gerileyen zeytin ve zeytinyagi sektériinde
gorulda.

Bu dogrultuda, Ocak ayinda yillik ihracat gelisim hizina
en olumlu katkiyl 1,2 ylzde puanla otomotiv sektéru
yapti. Artisa, mUcevher ve findik sektorleri de, her biri 0,8
puan olmak tzere destek verdi. ilgili ddnemde toplam
ihracat gelisim oranini asagi yonlu etkileyen sektérlerin
basinda ise, gelik geldi. Sektdr, yilin ilk ayindaki %21,7
oranindaki ihracat dususuyle, Turkiye’'nin toplam ihracat
hizini 2 puan olumsuz etkiledi. Ocak ayinda ihracatin
asagl yonll hareket etmesinde, eksik isgunt kaynakl
takvim etkilerinin yani sira, paritedeki dusus de etkili oldu.

ULKELER VE ILLER BAZINDA iHRACAT

Ulkeler Bazinda ihracat (milyon $, ilk 10)
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2014 Ocak ®2015 Ocak

Ulke Gruplarinin ihracattaki Payi (%, Ocak 2015)

EAB

= QOrtadogu
BDT

¥ Afrika

=K. Amerika ST
Diger Avrupa
Diger Asya

Diger Amerika
Diger Ulkeler
Kaynak: TiM ihracat Verileri

3,4%

1,6%/

2015'in ilk Ayinda
Ihracat Sampiyonu
Yine Almanya

23% 2,7%

iran Pazarina
lhracat Artis!
Devam Ediyor

AB Pazarinin Payi
%46,5 Dlzeyine
Yikseldi

TiM verilerine goére, Ocak ayinda en gok ihracat yapilan ilk 5
Ulke, Almanya, Irak, ingiltere, italya ve ABD oldu. Bu dénemde
Almanya’ya yapilan mal ihracati, bir énceki yilin ayni ayina
gbre %12,5 oraninda gerilerken, Irak pazarindaki disus ise
%16,5 oraninda devam etti. 3. ve 4. siralarda yer alan ingiltere
ve italya'ya ihracatta da, Ocak ayinda sirasiyla %1,3 ve
%2,9'luk daralmalar géruldt. 2014 yiinda buyUume trendiyle
dikkat ceken ABD pazarinda ise, bu dénemde vyillik %3,4
oraninda ihracat artisi gergeklesti. Ote yandan, 2015 yilinin ilk
ayinda %63,8 oraninda bir ihracat artisi gergeklestiren iran,
son dénemde goze ¢arpan blyldme egilimini strddrdd.

Ulke gruplari baglaminda ise, 2015 Ocak ayinda AB tlkeleri,
gecen yilin ayni dénemine gére 1,2 puanlik artigla Turkiye’'nin
ihracatinda %46,5'lik bir paya sahip oldu. Bu dénemde Ulke
gruplarr arasinda 2. sirada gelen Ortadogu da, payini 1,1
puan artirarak %20,9'a yukseltti. Buna karsilik, Bagimsiz
Devletler Toplulugu (BDT) ve Afrika Ulkelerinin pastadaki
paylar sirasiyla 1,9 ve 0,6 puan daralma kaydetti. Kuzey
Amerika ve diger Avrupa Ulkelerine yapilan ihracatin payi bir
onceki yiin ayni dénemine gore sirasiyla 0,7 ve 0,3 puanlik
artis kaydederken, diger Amerika ve diger Asya pazarlarinda
dilim daralmalari yasandi.

En ¢ok ihracat yapan iller arasinda ise, Ocak ayinda ilk sirayi
yine Istanbul alirken, Kocaeli yeniden 2.’liJe yukseldi. istanbul
ve Kocaeli bu dénemde sirasiyla 4,83 ve 0,91 milyar dolarlik
ihracat gerceklestirirken, Bursa ise 0,9 milyar dolarla 3. sirada
yer aldi. Siralamada 4.1ugu 0,64 milyar dolarla izmir, 5.ligi ise
0,52 milyar dolarla Ankara aldi. Ote yandan, Ocak ayinda
onde gelen ilk 10 ihracatg! il arasinda en iyi performansi,
%8,2 oranindaki ihracat artigiyla Kocaeli gosterdi.



ADRESLER

Ekonomi Bakanligi

Adres: T.C.Ekonomi Bakanligi inonii Bulvari
No:36 P.K 06510 Emek-ANKARA

Telefon: 0 312 204 75 00

e-mail: infolekonomi.gov.tr

Web: www.ekonomi.gov.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

TURKIYE CUMHURIYETI
EKONOMI BAKANLIGI

Adres: Dis Ticaret Kompleksi B-Blok
Coban Cesme Mevkii San_ayi Cad.
Yenibosna-Bahcelievler/ Istanbul

Telefon: 0212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01
e-mail: info@itkib.org.tr
Web: www.itkib.org.tr

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATG! BIRLIKLERI

®./iTKiB

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)

Adres: Dis Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cd. B Blok Kat:9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul
Tel: 0212 454 04 90 / 454 04 91
Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.tim.org.tr

EXPORTERS

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: akib@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0 242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr

Web: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatcilar Birligi (DAIB)
Tel: 0 442 214 11 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-30

e-posta: daibarge@daib.org.tr

Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar Birligi (DKiB)
Tel: 046232616 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc Birlikleri (EIB)

Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@egebirlik.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr
Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAiB)

Tel: 0342 2110500

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaibevrak@gaib.org.tr

Web: www.gaib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatc
Birlikleri (IMMiB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr

Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatc Birlikleri (iiB)

Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatgi Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0 454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatg Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: oaibwebmaster@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri (UiB)

Tel: 0224 21910 00

Faks: 0224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Dernegi (AGIMAD)
Tel: 032245353 21

Web: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312473 70 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr

Web: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125493612

Faks: 0 212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

Web: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
Web: www.birlesmismarkalar.org.tr
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr

Web: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlar
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 02124747530

Faks: 0212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com

Web: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232 446 46 93

Fax: 02324411043

e-posta: info@egsd.org.tr

Web: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon

Makine Saticilan Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

Web: www.igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi
(INSAD)

Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

Web: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 021251238 69

Faks: 0 21251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 021243812 98

e-posta: kysd@kysd.org.tr

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlar Demnegi (LASIAD)

Tel: 021251690 52 - 53

Faks: 0 212 458 12 50

e-posta: lasiad@lasiad.org.tr
Merter Sanayici ve

is Adamlari Demegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0 212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

isadamlar Dernegi (OTIAD)

Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46

e-posta: otiad@otiad.org.tr

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr

Web: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTIB)
Tel: 007 495 514 13 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

Web: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
Web: www.tasiadaksesuar.org
Tekstil Etiketcileri Dernegi

Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06

e-posta: info@etider.org

Web: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 021224569 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
Web: www.tescillimarkalar.org.tr
Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri

ve isadamlan Demegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org

Web: www.tetsiad.org

Tiim ic Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-posta: info@tigsad.org

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 02125497171

Faks: 02125497117

e-posta: info@tasd.com.tr

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0212546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

Web: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 021227269 81

Faks: 02122755136

e-posta: info@turktrade.org.tr
Web: www.turktrade.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212639 76 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

Web: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan
Dernegi (TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 02122610233

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212438 00 98

e-posta: info@trisad.org

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

Web: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0312 4100410
www.tuik.gov.tr

KOSGEB

Tel: 0312595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr
Web: www.kosgeb.gov.tr
Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 031226679 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
Web: www.rekabet.gov.tr
Sosyal Guvenlik Kurumu

Tel: 0312207 80 00

Faks: 0312 457 8100

istanbul: 0 212 252 05 00

Web: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0212523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
Web: www.ivdb.gov.tr

VAKIFLAR

IHKIB Egitim Vakfi

Tel: 0212 454 01 65-66

Faks: 0212 454 03 92

e-posta: vakif@itkib.org.tr

Web: www.ihkibev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Geligtirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)

Tel: 0212558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96

e-posta: info@turdev.org

Web: www.turdev.org

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasanm Arastirma Celistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 0232488 6123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

Web: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
Web: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 03122356515
e-posta: info@tdv.org.tr
Web: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE
istanbul Atatiirk Havalimani
Serbest Bélgesi (1SBI)

Tel: 0212468 22 00

Faks: 0212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr
Corlu Avrupa Serbest

Bolge Mudirligii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59
istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Midurligi
Tel: 0216 394 18 87

Faks: 0216 39412 68
e-posta: deshas@desbas.com.tr
istanbul Trakya Serbest
Bolge Miidirliigii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmiidirligu

Tel: 02123773205

Faks: 0212 243 50 56
Haydarpasa Gumriik Midarligi
Tel: 0216 346 92 21

Faks: 0216 336 92 50

Erenkdy Gumrik Mudiirlugi
Tel: 0216364 29 75

Faks: 0216 364 29 85

Istanbul Deri Serbest Bolge
Gimriik Mudurlugi

Tel: 0216 394 18 87

Faks: 0216 394 19 21

AH.L. Serbest Bélge Gumriik Midiirligi
Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 0070

Halkali Giimriik Midirligii

Tel: 0212678 48 21

Faks: 0212 678 48 08

Ambarl Gumrik Mudirlugi
Tel: 021287570 71

Faks: 0 212 875 28 08

A.H.L. Kargo Gimriik Midiirligi
Tel: 0212 465 52 44

Faks: 0212 46553 77

AH.L. Yolcu Salonu Giimriik Midarligi
Tel: 0212 465 52 49

Faks: 0212 465 52 54
Cerkezkdy Gumrik Muduirlugi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61
Karakdy Yolcu Salonu

Gumriik Madarlugi

Tel: 02122432139

Faks: 02122432179

Sabiha Gékgen Havalimani
Gimriik Mudurlugi

Tel: 0 216 585 55 31

Faks: 0212 585 55 36
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

L] Cackdiekl S0d0n Sok, Mo 34 1 L #rent 10 Issarbal

Teb-30 703 283 28 018 Liney) - Tebelio: 500212 TR 38 59 1 2H3 04 31
email Flofinraafilof iba com b - web: wew fiod racomar
woww klngdam-china.com

One of the biggest
suppliers of linen yarn
in the world



Ikitelli OSB Mah. Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 D i¢ Kapi No: 3B03

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: 490212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarflc.com
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