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Temmuz ayinda 1.34'lerde olan K
euro/dolar paritesinin 1.18'lere g
gerilemesi s6z konusu. Paritede
6 ayhk siirecteki bu degisim /
nedeniyle yillik bazda 7- 8 milyar ¢
dolarlik ihracat kaybi yagsanmasi séz
konusu.
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“Ukrayna ve Rusya’ya
kayip % 50’leri bulabilir”

Rusya ve Ukrayna'ya hazir giyim ihracati kaybinin ytizde 30’lara ulas-
ugini séyleyen IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, 2015’in daha sikin-
tili olacagini ve kaybin ytizde 50lere ulasabilecegini belirtti.

Hazir giyim ve konfeksiyon ihracatgilari, Rusya-Ukrayna sorunu ile
baslayan, sonrasinda petrol varil fiyatlarinin tarihi dip seviyelerde 60
dolarin altin1 gérmesi, ardindan da rublenin dolar karsisinda asir
deger kaybetmesiyle cok btiytik zararla karsilasti. Ciddi boyutlara ula-
san Rusya krizi nedeniyle, 2014 yilinda ciddi kayiplar verildi. IHKIB
Baskan1 Hikmet Tanriverdi, Rusya ve Ukrayna’ya toplam ihracatlari-
nin 900 milyon dolar oldugunu ve ilk etapta ytizde 30lar civarinda
bir dusts yasadiklarini sodyledi. Thracat kaybimin 2015 yilinda daha
da fazla olacagini belirten Tanriverdi, sozlerine soyle devam etti: “Ka-
yip ytizde 50’ler civarina gelebilir. Kayith ihracatimizda 500 milyon
dolarlik bir kaybimiz olabilir. Asil bavul ticareti ¢ok ciddi bir darbe
ald1. Su an Rusya’da ciddi miktarda parasi kalan firmalarimiz var.
Rusya-Ukrayna bolgesine bavul ticareti hacmimiz tahmini yillik 5
milyar dolar. 2014 hedefimiz 20 milyar dolar olmasina karsin, yili 19
milyar dolarlarda kapatacagiz. Basta Rusya ve Ukrayna olmak tizere
Ortadogu gibi tilkelerde yasananlar nedeniyle hedefin altinda kalaca-
g1z. Sektor olarak Avrupa eksenli ytizde 10 civarinda buytdik ama
bu jeopolitik sikintilar olmasayd1 btiytime oranimiz ytizde 13-14’lerde
gerceklesecekti. 2015te ytizde 8 oraninda sektorel biiytime bekliyo-
ruz. 20-21 milyar dolart buluruz. Rusya ve Ortadogu’da yasananlar
olmasaydi, ithracatimiz 22 milyar dolar olurdu.”

Tanriverdi, dolarin gliclenmesi ve euronun deger kaybetmesi dolay1-
styla maliyetlerinin ytikselmeye basladigina da dikkat cekti.

IHKiB’ten diksiyon egitimi

[HKIB, tarafindan 17 Aralik’ta Dis Ticaret Kompleksi’'nde
Kurumsal Iletisim Damismani ismet Topaloglunun “Konusa-
bilmek ile konusmay1 bilmek arasindaki fark” ismiyle diksiyon
egitimi dtizenlendi. Etkinligi IHKIB c¢alisanlari ve hazir giyim
firmalarimin tekstilcileri ilgi ile takip ettiler. Uzun yillar haber
spikerligi, gazetecilik ve diksiyon tizerine ¢calisan Ismet To-
paloglu, konusma terapisi, insan seslerinin davranis bicimine
etkisi, melodik konugma, ikna teknikleri, satis ve pazarlamada
sunum teknikleri, sorgulama teknikleri, Konusmada davranis
psikolojisi, kiirsii ve hitabet teknikleri, uluslararasi gorgt ve
nezaket kurallar1 gibi bir¢cok konuda egitimler veriyor. Dtn-
yanin en btiytik haber ajansi Reuters London’da 3,5 yil stiren
ozel bir egitimle tabi tutulan Topaloglu, insan konusmalarinda
sesin dogru ve etkili kullanimi konusunda yetistirilmis diin-
yadaki 26 kisiden biri konumunda bulunuyor. Gtizel konus-
manin bir yetenek degil bir egitim konusu oldugunu belirten
Topaloglu, insanlarin uygun egitim ile iletisim konusunda

cok mesafe kaydedebileceklerini belirtti. Egitimde uluslararast
gorgil teknikleri, fonetik konusunda bilgiler ve cesitli teknikler
aktarild.




Diinya Bankasi, Kiiresel
Ekonomik Gériiniim Raporu’'nu |
Washington’da yayimladi. Banka,
diinya ekonomisinin 2015'te i
yiizde 3 biylyecegi tahmininde |
bulundu. !
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iHIB, Yerinde Egitim
calismalarina devam ediyor

[HIB, tiniversitelerin tekstil ve gtizel sanatlar bolimi dgrencilerine almus
olduklari teorik bilgilerin yani sira fabrika ziyaretleri de yapuirarak, pratik
bilgilerini ve ufuklarini gelistirmeyi hedefliyor. Bu kapsamda 25 Aralik 2014
tarihinde Mimar Sinan Universitesi Tekstil ve Moda tasarimi ile Geleneksel
Turk Sanatlart Bolumt'nden 22 ¢grenci ile Bahariye Hali ve Banyolin Hali
Fabrikalar ziyaret edildi. Bahariye hal fabrikasinda iplik tiretiminden, wilton
tipi dokuma halilarin tiretimine iligkin tiim adimlar hakkinda bilgi alind.
Banyolin Hali Fabrikasinda ise Tufting Halilarin tretimine iliskin tiim adimlar
hakkinda bilgi alindi. Yerinde Egitim gezisi cercevesinde yapilan fabrika zi-
yaretlerine dgrenciler ile birlikte IHIB Yonetim Kurulu iiyesi Hasan Altuntas,
[HIB Damgmaru Selcuk Gokart ve Yonetim Kurullart Sube personeli Elif Ca-
kiroglu katildi.

IDMIB, yeni yila yeni logoyla girdi

[stanbul Deri ve Deri Mamulleri Thracatcilar: Birligi, 2015 yilina yeni lo-
gosuyla merhaba dedi. 2 milyar dolara yakin ihracat gerceklestiren Ttirk
deri sektorti tim diinyada adindan giderek daha ¢ok soz ettiriyor. Yenilikei
trtnler treten Tirk deri sektoriiniin en énemli temsilcilerinden olan ID-
MIB, yeni logosuyla sadeligi 6n planda tutuyor. Sektérden buytk ilgi goren
yeni IDMIB logosu sadeligin yani sira akilda kahiciligy, goriinebilirlik ve uy-

gulanabilirlik noktasinda da tam not ald.
‘1 DM’ B
ISTANBUL DERIi VE DERI MAMULLERI
IHRACATCILARI BIRLIGI

Ev tekstilcilerinden
azo boyar uyarisi

Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve Isadamlari Dernegi
(TETSIAD), Uzakdogu'dan Tiirkiye'ye giren icerisinde
azo boyar madde barindiran, ucuz fiyath ve kalitesiz
trtnlerin insan saghgini tehdit ettigi konusunda uyarn
yapti. Azo boyar iceren ucuz ve kalitesiz trtinlerin itha-
latim1 durdurarak durumun engellenebilecegini belirten
TETSIAD, dernegin siki yaptinmlarimn yan sira devlet
kontroltl ve sektdr ici otokontrol sistemiyle dis alimlarin
engellenerek, i¢ tiretimin giiclendirilmesinin sart oldu-
gunun altini ¢iziyor. Son zamanlarda cevre orgtitleri

de dahil diinya kamuoyu, tekstil ve aksesuar tirtinle-
rindeki insan ve dogaya zararli maddelerin kullanimin
konusuyor. Gelismis tlkeler saghga zararli oldugu icin
yasak olan maddelerin kullanilmamas: konusunda yo-
gun gayret gosteriyorlar. Ancak bu durum ne yazik ki
tilkemizde yeteri kadar denetlenemiyor, ithal trtinler
cok stk takipten ge¢miyor. TETSIAD da Uzakdogu'dan
gelen ucuz trtinlerin tamamina yakininin insan sagli-
gim tehdit ettigine dikkat cekiyor. Bu tilkelerle yapilan
ithalatlarin 6zel ve ¢ok siki kontrollerden ge¢mesi, gelen
her maldan numune alinarak kimyasal kontrol i¢in la-
boratuvar denetimine gonderilmesi gerektigini belirten
TETSIAD Yonetimi, AB ve ABD'nin uyguladigi kau
kurallarin tilkemizde de uygulanmasini ve her sektorde
bir otokontrol sistemi olusturularak ithalata yonelmek
yerine, i¢ tiretimi artirmanin gerekliligini savunuyor.
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Euro Bélgesi’'nde 2014 yilinin
son ceyregindeki yiizde
0,2'lik bliyimenin ardindan
2015 yilimin ilk ve ikinci
ceyreklerinde yiizde 0,3 "
bliyiime bekleniyor. '
1
1

%

TGSD’nin yeni
Baskani Seref Fayat

Ttrkiye Giyim Sanayicileri Derneginin
(TGSD) 14 Ocak’ta yapilan 12. Olaganiis-
tt Genel Kurulu'nda Bagkanlik gorevini
System Tekstil Yonetim Kurulu Uyesi Seref
Fayat tstlendi.Tek liste ile gidilen secimle-
rin sonucunda TGSD’nin 19. Bagkani olan
Seref Fayat, yapug tesekkiir konusmasinda
sanayicisi, ¢alisani ve diger paydaslariyla bir
bitiin olarak hazir giyim endustrisini ge-
listirmek, ihracat ¢itasini daha da yukariya
cekmek icin calisacaklarini soyledi. Seref
Fayat, yeni donemin 6ncelikleri arasinda
Ttirk hazir giyim sanayicisinin pazarlama
glicint gelistirmeye yonelik calismalarin
onemli yer tutacagini ifade etti. TGSD’nin
yeni yonetim kurulu su isimlerden olustu:
Seref Fayat (System Tekstil), Hadi Karasu
(Intersource), Cevdet Karahasanoglu (Pa-
meks), Sami Kariyo (Penti Corap), Ramazan
Kaya (TYH Tekstil), Toygar Narbay (Nar-
konteks), Murat Aydin(Modega), Onder
Tirkmen (ACT Tekstil), Cem Altan (Aycem
Tekstil), Umit Oztiren (Murat Corap), Mu-
rat Oztiirk (Realkom), Esra Ercan (Spring
Near East), Mustafa Lagin (Timay), Seda
Dicle (Internet Tekstil), Sanem Dikmen
(ETF Tekstil), Biilent Alkanh (Perseus), Ha-
kan Tin (Reha Tekstil), Tanzer Gozek (Kim-
tex), Demet Mutlu Ugok (Trendyol), Atl
Kutoglu (Modact), Mete Pamuk¢u (Tekboy),
Umut Boz (Umut Boz), Murat Simsek (SMM
Tekstil) ve Kemal Gen¢ (Geng Tekstil).

Hannover Messe Fuari
Tiirk sanayicileri bekliyor

Endustriyel teknoloji ala-
ninda dtinyanin 6nde gelen
ticari fuart Hannover Messe
2015, 13-17 Nisan 2015
tarihleri arasinda kapilarini
acacak. Istanbul’da dtizenle-
nen basin toplantisiyla 2015
yilindaki ana temas: “Enteg-
re Endstri — Aga Kaulin!”
olarak aciklanan fuarin bu
yilki resmi partner tilkesi
ise Hindistan. Ttrkiyenin
ekonomik acidan iddial he-
defleri oldugunu hatirlatan
Hannover Messe Kidemli
Baskan Yardimcist Marc
Siemering, bu yil Turk sir-
ketlerden yogun katihm beklediklerini soyledi ve “Ttirk sanayisi, daha dijital sistemleri
kabul etmeye mecburdur. Gelecegin enerjisiyle ilgili btitiin teknolojiler de bu fuarda
sergilenecek. Bu ytizden fuar, Tiirkiye'nin gelecegine yonelik énem kazanmaktadir”
dedi. Marc Siemering, dtinyanin dort bir yanindan katilimcilarin yer alacagi Hannover
Messe 2015 fuarrnin; Endiistriyel Otomasyon, Hidrolik &Pnoématik Sistemler, Enerii,
Rtizgar, Mobil Teknoloji, Dijital Fabrika, Basin¢h Hava ve Vakum Teknolojisi, Endtist-
riyel Tedarik, Yiizey Isleme Teknolojisi ve Arastirma-Teknoloji boltimlerini kapsayaca-
gini anlatti. Tum dinyada ekonomik dontstimiin dijitalize oldugundan soz eden Marc
Siemering, sirketlerin bu déntsiim icerisindeki rekabete hazirlikli olmak icin yenilikle-
re acik olmas: gerektigini soyledi.

Spacer kumaslar ilgi cekiyor

Tekstil endustrisinde her firmanin baslica ilkeleri haline gelen yenilikei, rekabetci ve kaliteli tireti-
min yansimast olarak, diinyanin lider ve éncti yuvarlak rme makine tireticisi Mayer&Cie. firmast
misterilerine sunmus oldugu genis tirtin yelpazesi ve pazarda referans alman kumas kalitesi ile
sektore yon vermeye devam ediyor. Guintimiizde bu durumu tam anlamuyla karsilayan en dogru
ornek de Spacer kumaslardir. Spacer kumaslarn tst ve i¢ giyimde de kullanilmaya baglanmas ile
yeni bir pazar olusmaya basladt.. Piya-
sada farkli isimlerle anilan; fakat ulus-
lararast literattirdeki ad1 “Spacer” olan

kumas, interlok makinelerinde doub- ! ‘
le-face teknigiyle olusturulan iki farkh ‘ ‘ L
yiizeyin monofilament iplikle birbirine |

baglanmastyla tretiliyor. Esnek ve ti¢
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Lijital Baskida Kalitenin brother
Zirvesi BROTHER 673 at yourside

TeXpO Eurasia 2015 32.%si diizenlenen Tekstil Fuari’ndaki standimiza davetlisiniz...
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Haluk OZELCi
ITKIB Briiksel Temsilcisi

AB’nin Euro
Bolgesi’nde 2015 yilt
icin ongorulen buyume
tahmini de yeniden
degerlendirilerek yuzde
1.8’den yuzde 1.1 e
indirildi.

Simdi gozler Avrupa
Merkez Bankasi'nda.
Hic¢ bitmeyen bir baska
sorun ise Yunanistan.
Bugune kadar
Yunanistan’t surekli
olarak sirtinda tastyan
AB, artik yeter diyor.

E YENi YILDA AB’Yi ZOR

GUNLER BEKLIYOR

Avrupa Birligi'ni yeni yilda zor giinler bekliyor.
Aylardir ¢cok diisiik seviyelerde seyreden enflas-
yonun gegen Aralik ayinda daha da gerileyerek
ylizde 0,2 ile negatife ge¢mesi sadece Toplulukta
degil, bltlin dlinyada tedirginlik yaratti. Borsalar
geriledi, hisse senetleri, tahviller deger kaybetti.
Daha da 6nemlisi, tiiketicinin gliveni kayboldu.
Diinya Bankasi ekonomistleri, daha 6nce ylizde
3.4 olarak 6ngordukleri toplam biylime tahmini-
ni revize edip ylizde 3'e indirirken, global ekono-
minin sadece ABD'deki canlanmaya giiven duy-
dugu gorisiinde. AB'nin Euro Bolgesi'nde 2015
yili icin dngoriilen blylme tahmini de yeniden
degerlendirilerek ylizde 1.8'den yiizde 1.1 e in-
dirildi. Simdi gozler Avrupa Merkez Bankasi’nda.
En blylk dis ticaret ortagimiz AB oldugdu icin,
bu pazardaki daralmanin Tirkiye'nin ihracatini
olumsuz yonde etkilemesi kacinilmaz olacak.

Yunanistan'in AB’deki yeri
sallantida mi?

Hi¢ bitmeyen bir baska sorun ise Yunanistan.
En son verilere gore Yunanistanin bor¢lar 317
milyar Euro ve GSH'nin ylizde 177'sine ulasmig
durumda. Eger bir mucize olmazsa bu borcun
strdirilebilmesi mimkin degil. Yunanistan,
ekonomiyi yeniden calisir hale getirmek icin
AB tarafindan saglanan destek programini bir
tirld uygulamaya geciremedi. Bugiine kadar
Yunanistan'l stirekli olarak sirtinda tasiyan AB,
artik yeter diyor. Kisa stire 6nce uluslararasi ba-
sinda, Almanya Basbakani Merkel'in, “Eger Yuna-
nistan yukuUmldluklerini yerine getirmezse Euro
Bolgesi'nden cikabilir, bunun da Euro'ya bir za-
rari olmaz” dedigi 6ne sirilmistl. Merkel, bu
haberlere acik bir yorum getirmedi.

Toplulukta yasanan sorunlara diger bazi ulusla-
rarasl problemlerin de eklenecegine siiphe yok.
Rusya'nin, Kinm'a miidahale ederek Ukrayna’dan
koparip kendine baglamasinin ardindan bu Ulke-
ye uygulanan ekonomik ambargonun sonuglari
ortaya ¢ilkmaya baslad.

Junker, tarihe gecebilir

Bu arada AB, Rusya’ya uygulanan ekonomik 6n-
lemleri artirirken Ukrayna’yl da yalniz birakma-
maya kararli. Komisyon Baskani Juncker, bu Ulke-
ye yonelik 1.8 milyar Euro’luk t¢tincl bir yardim
paketini Uye Ulkelerin onayina acti.

-AB ile ABD, 2013 yilinda baglattiklari TTIP mi-
zakerelerini 2014 yili sonunda bitirmeyi dustini-
yorlardi. AB'deki is cevreleri, yabanci yatirimciya,
yatinm yaptigi llkeye dava agma hakki taniyan

kurala (ISDS) kesinlikle karsilar. Bu haliyle miiza-
kerelerin 2015 yilinda da tamamlanmasi zor gibi
gorinuyor.

Ticari konulardan sorumlu Komiser Malmstrom,
gectigimiz guinlerde yaptigi bir basin toplanti-
sinda, TTIP goriismelerinde izlenen seffaflik ilkesi
cercevesinde, AB'nin Onerilerini iceren yasal m-
zakere belgesini, (bu siteden ulasilabilir http://
ec.europa.eu/trade/ttip-texts) acikladi.
-Komisyon Bagkani Juncker'in goreve baslarken
acikladigi, 6ntimizdeki G¢ yil icin gecerli olacak,
altyapi agirlikli, 300 milyar Euro'luk is, Bilyiime
ve Yatinm Planinin (An Investment Plan for Eu-
rope) oncelikleri belli oldu. Plan, yeni calisma
alanlan acarak insanlara is yaratip, bliyimenin
saglanmasini ve dogru finansman kaynaklarini
devreye sokarak yatinmlarin en uygun sekilde
kullanilmasina imkan yaratilmasini éngériyor.
Plan hedefleri arasinda, ekonominin belkemigi
olan ve Avrupa’daki istihdamin ylizde 85'ini olus-
turan kuguk ve orta boy isletmelerin (SME) daha
rahat calismalarina yardimcr olmak amaciyla bi-
rokrasinin azaltilmasi yer aliyor. Bir baska konu
ise, ABD'de oldugu gibi Toplulugu, sermaye ya-
ratan bir pazar sekline donistirip, isletmelere
kaynak yaratiimasina kisaca, bankalar disindaki
finans kaynaklarinin hizla biytyp, gelismesine
yol agmak. AB ekonomisi neredeyse dibe vur-
mus durumda. Yani daha da geriye gidecek hali
yok. O nedenle, yatirnm planinin basariya ulas-
ma sansinin oldukea yiiksek oldugunu séylemek
mUmkin. Bu yatirim ve biylime plani taviz veril-
meden uygulanabilirse Topluluk lkelerinde bir
gliven ortami yaratabilir. Hatta AB'nin deflasyon
sarmalindan ¢ikmasina yardimci olabilir. O za-
man da Juncker, Toplulugu yeniden ayaga kaldi-
ran olarak tarihe gecen kisi olarak anilir.

AB-Meksika arasinda STA
modernizasyonu

-AB, Meksika ile yapilan ve 2000 yilinda uygulan-
maya baslayan Serbest Ticaret Anlasmasini (STA)
“eski jenerasyon” oldugu gerekcesiyle moder-
nize etmeye karar verdi. Modernizasyon sonu-
cunda pazara ihracatta karsilasilan etiketleme,
sertifikasyon, test metotlari gibi sorunlarin ve
glmriiklerde alinan dnlemlerle, ithalat kisitlama-
larina dair problemlerin son bulmasi planlaniyor.
Meksika, Tirkiye ile bir STA yapma konusunda
uzun siire ayak stiriimis, sonunda masaya otur-
maya razi olmustu. Aramizdaki miizakerelerin,
AB ile yapilan modernizasyon calismalarini da
kapsamasi bekleniyor.
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Liderler ERP yazilimlari i¢cin
Nebim V3'lu tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirler, enliviye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.

Planlamadan satin alima, Gretimden sevkiyata, finans yonetiminden magaza yonetimine,
tiim uygulamalarda bastan sona ente'gre; kapsamli, hizlive verimli kurgusuyla

Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarferan biri olmayi surdiriyor.

Daha fazla bilgi almak icin;
http.//www.nebim.com.tr/basari_ hikayeleri
http://www.nebim.com.tr/nebimV3:
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FUARLARA
YENi DESTEK PAKET;

EKONOMi BAKANLIGI, YURTICINDE DUZENLENEN SEKTOREL NITELIKLI
ULUSLARARASI FUARLARIN, YURTDISINDA TANITIMINI KOLAYLASTIRAN
YENi BIR DUZENLEME GETIRDI. EKONOMI BAKANI NIHAT ZEYBEKCI,
FUAR DESTEKLERINE ILISKIN SORULARIMIZI YANITLADI.

1
L

Yurt d|§| ticaret platformlarinda
tilkelerin tamtiminin etkin bir sekilde
yapilmasi gelecekte o tilkelerin hanelerine
art1 puan olarak geri déntiyor. Ozellikle
uluslararasi ticarette bitytik énemi olan
fuarlara katilim, sektorel bazda tilke ih-
racatinin artisinda rol oynuyor. Fuarlara
katilim buiytik maliyetler olarak firma
temsilcilerinin karsisina ¢iksa da Ekonomi
Bakanlhg tarafindan saglanan yurt ici ve
yurt dist fuarlara katlimlarda saglanan
destekler ile maliyet ytiki hafifliyor. Pres-
tijli fuarlar, hedef iilkeler, yurt digt fuar-
lar, alim heyetleri bagliklar1 altinda destek
veren Bakanlik, ayni zamanda yurt i¢inde
dtizenlenen sektorel nitelikli uluslararast

Y,

E

fuarlara da destek sagliyor. Bu kapsamda
yurt icinde diizenlenen sektorel nitelikli
uluslararasi fuarlarin yurt disinda etkin
olarak tanitiminin yapilmasi, dolayisiyla
yabanci ziyaretci ve katilimer sayisinin
artirtlmast amaciyla Bakanlik tarafindan
yeni bir diizenleme yapildi. “Sektorel Ni-
telikli Uluslararas: Yurt ici Fuarlarin Des-
teklenmesi Ile ilgili Karar” kapsaminda,
16 Agustos 2014 tarihli ve 29090 sayil
Resmi Gazete’de yayimlanarak ytirtirltuge
girdi. Istanbul’un dtinyadaki ilk bes moda
merkezi arasinda yer alma hedefine katki
saglayacak ve hazir giyim sektortimiiziin
dtinyadaki rekabet avantajini giiclendire-
cek fuar calismalarina iliskin ¢alismalan

Prestijli Fuarlarda
destek sinin

destek orani ise

%30

ve 2015 fuar desteklerini “Firmalarimizin
ihracat stratejilerinde ve 6nceliginde mo-
da, marka, tasarim ve Ar-Ge olmahdir”
diyen Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci
sorularimizi yanitladi.

Bakanlik olarak yurt disi fuar
destekleriniz hakkinda bilgi

verir misiniz? 2014 yili sonunda
sektorlere ve iilkelere gore fuar
yardimlan sayisinda bilgi verir
misiniz?

Fuar Destekleri genel olarak fuar esnasin-
da yapilan, katllime tarafindan organi-
zatore ddenen 6zel donamimli stant dahil
katihm bedeli, bireysel katilimlarda ise
katilmcinin fuarin yetkili organizatoriine
ddeyecegi bos stant veya donaniml stant
kirasi, nakliye harcamalari, bes temsilcinin
ekonomi sinifi ulasim bedeli harcamalarim
kapstyor. Ust limit 15 bin ABD dolandir.
Katilimecinin; gen mithendisligi/biyotek-
noloji, uzay ve havacilik teknolojileri, ileri
malzeme teknolojileri, nano teknoloji,
teknik tekstil, yenilenebilir enerji, dona-
mim (hardware), yazihm (software), bilisim
sektorlerinden olmasi durumunda ytizde
50 destek oranina 25 puan ilave edilir.
Hedef tilkede fuara katilmasi durumunda
ise ytizde 50 destek oranina 20 puan ilave
ediliyor. Diger taraftan, Bakanhgimizca
yetkilendirilen yurt dist fuar organizator-
lerinin yurt dist fuar organizasyonlarinda
yapacaklar1 tanitim faaliyetleri harcamalari
da ytizde 75 oraninda 120 bin dolara ka-
dar ayni Teblig kapsaminda destekleniyor.



‘Hﬁlihaz:rda 2014 yil
icin 245 fuar, 2015 yili
icin 280 fuar Prestijli —
fuar olarak yayinlandi

ve ihtiyaca gére bu fuar

listeleri giincelleniyor. ,

Fuar destekleri ust limit

Katiimcinin; biyoteknoloji, uzay
ve havacilik, nano teknoloji,
teknik tekstil, yenilenebilir enerji
ve bilisim sektérlerinde faaliyet
gostermesi durumunda % 50
destek oranina 25 puan ilave

ediliyor. NiHAT ZEYBEKCi
> Ekonomi Bakani
Hedef tlkedeki fuara katihmda

% 50 destek oranina 20

puan ilave gel!yor' _B_akan"k Prestijli Fuar Destegi, fuar lirleniyor. Bu fuarlar belirlenirken, sektoriin
taraf'ndar} yet_kl!endlrllen fuar desteklerinden hangi kosullarda ilgi odag olan, sektorde gelecek donemlerle
organizatorlerinin yurtdisi farklihk gosteriyor? ilgili trendlerin belirlendigi, sektore ait yeni-
organizasyonlarinda yapacaklari Toplam katihmer sayis1 600 ve tizeri, liklerin ve yeni tirtinlerin ilk defa sergilen-
tanitim faaliyetleri harcamalari da Tirkiye'den kauhmer sayisi, ziyaretgi sayisi, digi, sektoriin 6nde gelen firmalarinin genel
% 75 oraninda 120.000 $'a denetimli-Audit olup olmadigt, fuarin kag olarak katilim sagladig1, yogun talep sebebiy-
kadar ayni Teblig kapsaminda yildir yaplldlgl, sektorde 6ne (;llflp ctkmadig le katihma olarak yer bulmgmn zor oldugu
destekleniyor. hususlar1 dikkate alinarak Prestijli Fuarlar be-  veya sira beklemenin gerektigi, sadece fuarin



12

ROPORTA|

6 Gerek istanbul Moda
Haftasi ve istanbul
Moda Hazir Giyim
Konferansi kapsaminda
diizenlenen Alim Heyeti
programlari gerekse
benzer uluslararasi
organizasyonlar
kapsaminda diizenlenecek
Alim Heyeti programlari,
[stanbulumuzun
diinyadaki ilk 5 moda
merkezi arasinda yer
alma hedefine katki
saglayacak ve hazir giyim
sektériimiiziin diinyadaki
rekabet avantajini ’

gliclendirecektir.
yapildigi tilkeden degil, biitiin diinya tilkele-
rinden sektordeki tiretici, alic1 veya saticilarn
ziyaret etmek icin caba gosterdigi ve 6nem
verdigi fuarlar tercih ediliyor. Halihazirda
2014 yili i¢in 245 fuar, 2015 yili icin 280 fu-
ar Prestijli fuar olarak yaymlandi ve ihtiyaca
gore bu fuar listeleri giincelleniyor.
Yurt disinda gerceklestirilen fuar katithmlarin-
da destek tist limiti 15 bin ABD dolar1 ve ka-
tihm hakk: simirsizken, Bakanlikca ilan edilen
Prestijli Fuarlarda destek siirt 50 bin dolar,
destek orani ytizde 50’dir. Her firma, takvim
yilinda iki defa uygulanan bu destekten fay-
dalanabiliyor. Destek kapsami;
* Katthme tarafindan organizatore 6denen
6zel donamimh stant dahil katihm bedeli,
* Bireysel katilimlarda ise katilimcinin fuarin
yetkili organizatériine ddeyecegi bos stant
veya donaniml stant kirasi,
* Nakliye harcamalart,
¢ Temsilcinin ekonomi simfi ulasim be-
delidir. Yurt dis1 fuar organizasyonlarin-
da 50 metrekare’ye kadar iki kisinin, 50
metrekare’den biiytk stant katlhmlarinda
ti¢ kisinin ulasim masraflan karsilanirken
prestijli fuarlarda bes temsilcinin ulasimi kar-
silantyor.

2015 yilinda Hedef Ulkeler listesinde
hangi iilkeler yer aliyor ve destek
oranlan nedir?

Her yil belirlenen 15 hedef tilkede, ytizde
50 destek oranina 20 puan ilave edilir. He-
def tilkelerde gerceklestirilen fuarlarda bti-
tiin destek ddemeleri ytizde 70 tizerinden
hesaplanir. Hedef tilkeler; A.B.D., G.Afrika,
Brezilya, Cin Halk Cumhuriyeti, Endonez-
ya, Etiyopya, Peru, Hindistan, Japonya, Ma-
lezya, Meksika, Nijerya, Polonya, Tayland,
Tanzanya. 2015 yili i¢in hedef tilkelerin
belirlenmesi ¢alismalar: devam ediyor.

Hazir giyim iiretiminde lider
iilkelerden olan Tiirkiye’nin sektdrde
yasadigi en biiyiik sorunlarindan biri
uluslararasi arenaya yayilan bir moda
fuarinin olmamasi. Bakanlik olarak
diger sektorlerin de tekstil, deri, hali
gibi icinde yer alacagi, boylesi bir
fuarin yurt disi destekler kapsaminda
degerlendirilme imkani veya bununla
ilgili altyapi calismalarimiz var midir?
Bilindigi tizere yurt dist fuar ve sergi di-
zenlenmesine iliskin esaslarin belirlenmesi
ve uygulanmasi, bu cercevede yurt dist

fuar organizatorlerinin gorev ve sorumlu-
luklarinin tespit edilmesi ve faaliyetlerinin
degerlendirilmesi, ayrica organizatorlerin ve
katilmcilarin desteklenmesi hususu Bakan-
higimizea yurttilmektedir. Bu kapsamda,
Bakanlhigimizca yetkilendirilen organizator-
lerin ilgili mevzuat hitkiimleri cercevesinde
basvurmalar1 halinde fuar diizenlemeleri
mimkiin bulunmaktadir. Diger taraftan,
yurt icinde dtizenlenen sektorel nitelikli
uluslararast fuarlarin yurt disinda etkin
olarak tanitiminin yapilmasi, dolayisiyla ya-
banci ziyaret¢i ve katilimer sayisinin artiril-
mast amactyla Bakanhigimiz tarafindan yeni
bir dtizenleme yapilmistir. 16 Agustos 2014
tarihli ve 29090 sayili Resmi Gazete’de
yayimlanarak ytrtrlige giren “Sektorel
Nitelikli Uluslararas: Yurt ici Fuarlarin Des-
teklenmesi {le ilgili Karar” kapsaminda yurt
icinde diizenlenen sektorel nitelikli ulusla-
rarasi fuarin desteklenebilmesi i¢in;

« TOBB internet sitesinde ve Ttirkiye Tica-
ret Sicili Gazetesinde yayimlanan yillik yurt

ici fuar takviminde yer almas,

* En son diizenlenen yurt i¢i fuarda yaban-
c1 ziyaretgi sayisinin en az bin 500 olmast
ve fuarda yabanci ziyaret¢i sayisinin toplam
ziyaret¢i sayisina oraninin yiizde 5’in tize-
rinde olmasi,

¢ En son diizenlenen yurt ici fuarda toplam
katilimer sayisinin en az 300 olmast ve ya-
banci katilimer sayisinin toplam katihimel
saylsina oraninin ytizde 5'in tzerinde ol-
masl,

¢ En son diizenlenen yurt ici fuarda kati-
limcilara tahsis edilen stant alaninin en az
10 bin metrekare olmasi ve yabanci kati-
limcilara tahsis edilen toplam stant alaninin
en az 300 metrekare olmasi gereklidir.

S6z konusu Karar kapsaminda organizat-
rtin; yurt ici fuarin konusu ile ilgili semi-
ner, konferans, toplant1 ve duyuru, reklam
panolar, afis, katalog, brostir/kitapcik
bicimindeki tanitim etkinlikleri, elektronik
ortamda tanitim/videowall, multivizyon
gosterileri, kitle iletisim araclarinda yayinla-
nacak reklamlar, yurt i¢i fuarin konusu sek-
tor/sektorlerde diizenlenen uluslararast yurt
dist fuar ziyareti kapsaminda en fazla iki

Her yil belirlenen 15 hedef
ulkede, % 50 destek oranina
20 puan ilave edilir. Hedef
ulkelerde gerceklestirilen
fuarlarda butun destek
odemeleri % 70 lizerinden
hesaplanir.

Hedef ulkeler; A.B.D.,
G.Afrika, Brezilya, Cin Halk

Cumhuriyeti, Endonezya,
Etiyopya, Peru, Hindistan,
Japonya, Malezya, Meksika,
Nijerya, Polonya, Tayland,
Tanzanya. 2015 yili icin
hedef ulkelerin belirlenmesi
calismalar devam ediyor.




“Sektorel Nitelikli
Uluslararasi Yurt

Ici Fuarlarin
Desteklenmesi

lle ilgili Karar” kapsaminda
yurt icinde duzenlenen

sektorel nitelikli uluslararasi
fuarin desteklenebimesi icin;
yabanci ziyaretci sayisinin

en az 1.500, toplam
katihmci sayisinin ise

en az 300 olmasi gerekiyor.

organizatdr ¢alisaninin ulasim ve konakla-
ma giderleri, yurt i¢i fuarin konusu sektor/
sektorlerde diizenlenen uluslararast yurt
dist fuarlarda toplam alani 18 metrekare'’yi
gecmemek tizere info stant katilmlar, yurt
ici fuarin konusu sektor/sektorlerde diizen-
lenen uluslararast yurt disi fuarlarda goste-
ri/etkinlik/trend alani, harcamalarn destek
kapsamindadir.

Modada s6z sahibi olmak isteyen
Istanbul’un fuar, moda haftalari
calismalarina ilave olarak neler
yapilmasi gerekiyor? Moda
etkinliklerinin katma degerli ihracata
katlasini nasil degerlendiriyorsunuz?
Daha fazla ihracat icin moda
etkinliklerinin sayisinin artmasi
gerektigine inaniyor musunuz?
Bilindigi tizere, 2009 yili Agustos ayindan
itibaren ditizenlenen Istanbul Moda Haftast,
tilkemizin tamtiminda ve Istanbul’'un diin-
yanin énde gelen moda merkezlerinden
biri haline gelmesi yolunda dtizenlenen en
onemli etkinlikler arasinda yer aliyor. Sek-
toriin rekabet giictintin artirilmasi ile yeni
miisteri ve pazarlar bulunmasi hususlarin-
da sektore katk: saglayan soz konusu et-
kinlik kapsaminda dtizenlenen Alim Heyeti
programlari, 2011/1 sayih Pazar Arastirma-
st ve Pazara Giris Destegi Hakkinda Teblig
cercevesinde Bakanligimiz tarafindan des-
tekleniyor. Benzer sekilde, her yil diizenle-
nen Istanbul Moda Hazir Giyim Konferansi
kapsaminda ITKIB organizasyonunda
gerceklestirilen Alm Heyeti programlari,
anilan Teblig kapsaminda Bakanhigimiz
tarafindan destekleniyor. Bu organizasyon
gerek diinyanin en biiytik markalarinin
tepe yoneticilerinin bir araya getirildigi,
sektordeki son donem gelismelerinin pay-
lasildig1 bir platform yaratilmasi gerekse
tedarikgiler ile alim gruplarinin ikili is
gorismeleri yapmalarina imkan saglamasi
acisindan sektdr acisindan biiytik ¢nem arz
ediyor. Bu itibarla, gerek Istanbul Moda
Haftast ve Istanbul Moda Hazir Giyim Kon-
ferans: kapsaminda diizenlenen Alim He-
yeti programlar gerekse benzer uluslararast

2014 yili yurt disi fuar destek sayisi

Cin 26, Almanya 20, BAE 17, Rusya Federasyonu 17, ABD 11,
Fransa 11, lalya 11, Brezilya 9, Cezayir 7, Iran 6, Suudi Arabistan 6

2014 yili sektorlere gore fuar destek sayisi
Hazir giyim ve tekstil 37 - Deri / - Ev tekstili 5

www.itkib.org.tr
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organizasyonlar kapsaminda dtizenlenecek
Alm Heyeti programlari, Istanbulumuzun
dtinyadaki ilk 5 moda merkezi arasinda
yer alma hedefine katki saglayacak ve hazir
giyim sektortimuiziin diinyadaki rekabet
avantajin giiclendirecektir. Diger taraftan,
hazir giyim sektdriinde; moda, marka ve
tasarim diger sektorlerden daha fazla dnem
arz ediyor. Emek yogun bir sektér olmasi
sebebiyle, is glictintin tiretim maliyetle-
rinde 6nemli bir yer tuttugu hazir giyim
sektortinde, firmalarimizin rekabetci yapi-
st koruyabilmesi hatta artirabilmesi icin
moda, marka ve tasarima énem vermesi
gerekiyor. Ucuz is gtictine dayanan rekabet
anlayist strdurtlebilir olmaktan ¢ok uzak.
Ulkemiz tekstil ve konfeksiyon sektorii-
ntin de katma degeri ve rekabetci avantajt
inovasyonda, markalasmada ve tasarimda
aramaya baglamis olmasi memnuniyet
vericidir. Markanin gtictintin satin alma
kararin etkilemesine bagh olmasindan
hareketle sektorel ihracatimiz icinde mar-
kali ithracatimizin paymi artirmaya gayret
etmeliyiz. Made-in-Turkey ibaresinin bir
tercih nedeni haline geldigini gozlemledi-
gimiz bu dénemde bu ibarenin altin kendi
markalarimizla doldurmaliyiz. Halen agir-
likli olarak batil tilkelerin onctiliik ettigi
moda yaratmada, artik Ttiirk tasarimecilarn
da kendilerinden stz ettirmeye basladilar.
[stanbul’'da diizenlenen uluslararas: nitelik-
teki moda etkinlikleri gelecekte bu alanda
da Turk tasarimeilarinin gtindemi belirleyi-
ci bir rol tistlenmeleri icin énemli bir firsat
sunuyor.

Kiiresellesmenin degistirdigi diinyada

6 Yurt icinde diizenlenen
sektdrel nitelikli
uluslararasi fuarlann
yurt disinda etkin olarak
tanitiminin yapilmasi,
dolayisiyla yabanci
ziyaretci ve katilimci
sayisinin artirilmasi
amaciyla Bakanhgimiz
tarafindan yeni bir
diizenleme yapildi.

bugiin rekabetin de anlami degismistir.
Firmalarnmzin uluslararas: rekabet kosul-
larnt iyi analiz etmesi ve tiim sektdrlerin
kendini yeni dénemin sartlarina uygun bir
bicimde dontistiirmesi gerekmektedir. Fir-
malarimizin rekabetciliklerinin artirilmasi
icin katma degeri ytiksek tirtin tiretimine
yonelmeleri elzemdir. Bir bagka deyisle,
moda, marka, tasarim ve Ar-Ge, firmalari-
mizin ihracat stratejilerinde ve ¢nceliginde
olmalidir. Bu noktada, markalasma ve
tasarim, Bakanhgimiz tarafindan dogrudan
desteklenen faaliyetlerdir. Bu kapsamda,
Bakanligimizin yurtttigi “Turquality”
Programi markalasma yolunda verdigimiz
onemli bir destektir. Anilan program cerce-
vesinde, belirli yetkinligin tizerinde oldugu
tespit edilen sirketlerin, kurumsal ve beseri
altyapilar1 desteklenmekte ve sirketler ko-
nusunda uzman profesyonellerle bir araya
getirilerek, dogru stratejilerin dogru uygu-
lama yontemleri belirlenmektedir. Ayrica,
“Uluslararast Rekabetciligin Gelistirilmesi-
nin Desteklenmesi Tebligi” ile sektorde fa-
aliyet gosteren sivil toplum kuruluslarinin,
derneklerin, kooperatiflerin “birlikte hare-
ket” etmelerini, elele vererek sektoriin ih-
racatini artirmalarini hedeflemis bulunuyo-
ruz. Benzer sekilde; markalasmanin basta
gelen bir unsuru olan tasarimin dogrudan
desteklenebilmesi i¢in uygulamaya koydu-
gumuz “Tasarim Destegi” de sektdriimiize
sunulmus 6nemli bir hizmettir.
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REKOR IHRACAT

TURKIYE, IHRACATA DAYALI BUYUME STRATEJiSINE YENi REKORLARLA DEVAM EDIYOR.
KURULUSUNUN YUZUNCU YILINDA 500 MILYAR DOLAR IHRACAT RAKAMINA ULASMAYI
HEDEFLEYEN TURKIYE'NIN IHRACATI, 2014 YILINDA YUZDE 4 ARTISLA 157 MILYAR 622
MILYON DOLARA ULASTI. BU RAKAM, CUMHURIYET TARIHININ SENELIK IHRACATTAKI

YENIi REKORU OLDU.

Ti rkiyE’nin rekor ihracatla kapattug
2014 yili ve 2015 yili degerlendirmelerini
paylasan Ekonomi Bakani Nihat Zeybekei,
[ran, Irak, Suriye, Misir, Ukrayna ve Rusya
gibi tilkelerde yasanan siyasi ve ekonomik
krizlere ragmen yakalanan ytizde 4'ltik ihracat
artisinin takdire sayan oldugunu ifade etti.
2015 yilinin 2014 yihindan daha iyi gececegi-
ni soyleyen Zeybekei, “AB tilkelerinin ithalati
toplamda ytizde 1 artarken bizim AB’ye olan
ihracatimiz ytizde 11’ler seviyesinde artt1.

Stok riski almak istemeyen AB iilkeleri hizli
ve kaliteli tirtinleri sadece bizden alabilir.
2015’in ilk ceyreginde, Rusya ile olan ticare-
tin ontindeki teknik ttim engelleri kaldirma
hedefimize paralel olarak, ayni olgunun
Rusyanin tedariklerinde de etkili olacagini
diisiintiyoruz” seklinde konustu. Zeybekei,
Turkiye'nin, 2015 yilinda da hem buytiyerek
hem ihracatini artirarak hem de cari acigim
daraltarak tedirgin ekonomiler grubundan
ctkacagini soyledi.

Tiirkiye ihracatla biiyiiyor

Tiirkiye ekonomisi, 2014 yilinda diinya eko-
nomilerinde yasanan ttim zorluklara ragmen
rekor ihracatinin yani sira biiytimesini de
hiz kesmeden stirdiirdt. 2014 yih verilerine
gore, ilk ceyrekte ytizde 4.7, ikinci ceyrekte
ytizde 2.1 ve tglincii ceyrekte yiizde 1.7
seviyesinde biiytiyen Tuirkiye'nin ilk 9 ay-
ik buiytimesi ytizde 2.8 olarak gerceklesti.
Ayni dénem icinde, net ihracatin bitytimeye
katkisinin 2.7 puan olmasi, Tiirkiyenin ih-
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racata dayali btiytime stratejisinin olumlu bir
sonucu olarak goze carpti.

Siyasi risklere ragmen

Tim diinyada ve &zellikle yakin cografyada
yasanan siyasi riskler ve sonucunda olusan
belirsizlikler nedeniyle ytizde 40’lara varan
talep duistislerine ragmen ihracatini artiran
Turkiye, yilin ikinci yarisinda AB'nin dur-
gunluga girmesi ve yihin 7 ayinda Irak’ta ya-
sanan kriz ortamindan az da olsa etkilendi.
Yine bir bagka ticaret ortagt olan Rusyanin
ekonomik yonden dar bogaza girmesi ve
rublede yasanan keskin diistis, Turkiye'nin
yillik ihracat artisinda 4 puanlik negatif

bir etki yapti. Ttm bu gelismelere ragmen
diinya ticaretinin ytizde 2.5 artug bir yilda
Turkiye ihracatini ytizde 4 artirarak dtinya
ticaretinden aldig1 pay: yiikseltmeyi basardu.

ihracat sampiyonu otomotiv sektorii
Bolgesel pazarlarda yasanan ttim olumsuz-
luklara ragmen 26 ihracatci sektortin 22’si
ithracatini artirmay1 basarirken, otomotiv
sektortintin 22.3 milyar dolarla bu katego-
ride bast ¢ektigi gozlendi. Otomotiv sek-
tortni sirasiyla, 18.7 milyar dolarla hazir
giyim ve konfeksiyon ve 17.8 milyar dolarla
kimyevi maddeler sektorleri takip etti. 2014
yilinda, en fazla ihracat artisini ise ytizde

38 ile miicevher, ytizde 31.2 ile findik ve
mamulleri ve ytizde 18.7 ile tiitin ve ma-
mulleri ile savunma ve havacilik sektorleri
yakaladi.

Tiim biiyiik pazarlarda

giiclii ihracat artisi

Turkiye'nin en fazla ihracat yaptig tilkeler
siralamasinda 2014 yilinda, Almanya ytizde
11 artis ve 14.9 milyar dolarla bas cekti.
Almanya’y1 ytizde 10 gerileme ve 10.7 milyar
dolarla Irak izlerken, sirasiyla ytizde 12.6 ar-
us ve 9.7 milyar dolar ile Ingiltere, yiizde 7.4
artis ve 7 milyar dolar ile Italya ve yiizde 1.3
artis ve 6.3 milyar dolar ihracat ile Fransa,
Tturkiye'nin en fazla ihracat yapug tilkeler
oldu. Tlk bes tilkeyi sirasiyla ABD, Rusya, Is-
panya, iran ve Hollanda izledi. 2014 yilinda
en fazla ihracat yapilan 30 tlke arasinda, en
ytiksek ihracat artist ytizde 60.8 ile Suriye’ye
gerceklesti. Suriye’yi ytizde 57.4 ile Iran ve
yiizde 17.9 ile Turkmenistan takip etti. 2014
yilinda Ruanda’ya yiizde 295, Surinam’a
ytizde 158, Dubai'ye ytizde 113, Vietnam’a
ytzde 55 oraninda ihracat artist yakalandu.
Bolgesel bazda ise, ana ihracat pazari olan
AB-28 bolgesine gerceklestirilen ytizde 9 ve

HIKMET TANRIVERDI
iHKIB Bagkan ™=
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AHMET SiSMAN ‘
ITHIB Baskan Yardimcisi -

Ekonomi Bakani Nihat Zeybekci'nin baskanliginda yapilan Yillik ihracat Degerlendirme
Toplantisi'na 26 ihracatgi sektériin temsilcileri de katilarak sorunlan dile getirdi.

Kuzey Amerika pazarina gerceklestirilen yiiz-
de 16'lik gticlit artiglar da yasanan tiim olum-
suzluklara ragmen Ttrkiyenin ihracatinin
cevikligini gosterdi.

ihracat artisinda lider Sakarya

En fazla ihracat yapan ilk 10 il arasinda ih-
racatini en fazla artiran il ytizde 16.3 artis ile
Sakarya oldu. Manisa'nin ihracati yiizde 7,
Istanbul'un yiizde 6.6, Denizlinin ytzde 3.9,
Ankaranin ytizde 3.7, Gaziantep'in ytizde
2.5, Izmir'in yiizde 0.4, Hatay'n ise ytizde 0.2
artis gosterdi. Bursanin ihracat yiizde 0.8,
Kocaeli'nin ise ytizde 2.8 oraninda geriledi.
Kiiresel ekonomide 2015 yiliyla birlikte bu-
ylime ivmesinin son 5-6 yillik dénemden

farkl olarak yine gelismis tilkelere kaymasi
bekleniyor. Kiiresel mal ticaretinde 2014 y1-
linda deger bazinda éngoriilen puan ytizde
2.7 iken, bunun 2015 yilinda 4.5’ ¢tkacag:
tahmin ediliyor. 2015te gelismis tilkelerin
ithalat talebindeki toparlanmanin devam
etmesi Turkiye icin olumlu bir firsat olarak
one cikiyor. Tiirkiye, 2014’te de oldugu gibi
hacimli pazarlarda ihracat artisina odaklan-
may1 planhyor.

Thracata yonelik firsatlarin kullanilmastyla
birlikte 2015 yilinda ytizde 41tk bir biu-
ytme gerceklestirmeyi hedefleyen Tiirkiye,
ihracatini yiizde 9.5 oraninda artirarak 173
milyar dolarlik OVP hedefini yakalamay:
amacliyor.

2014 YILI ITIBARIYLA

TURKIYE IHRACATI
% 4 ARTISLA

1 57-6 milyar

OLARAK GERGEKLESTI
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Son 3 yildir artan hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin Turkiye
genel ihracat! icerisindeki pay!
2014 yili itbariyla ylzde 11.9'a
yUkseldi. Bu oran 2012 yilinda
ylizde 10.6, 2013 yilinda yiizde

IHRACAT /01 1l H4id.

HAZIR GiYIM
HIZ KESMiYOR |,

TURKIYE HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON SEKTORU, ULKE ;
IHRACATINA EN FAZLA KATKI VEREN IKINCi SEKTOR OLARAK, ;
BIR ONCEKI YILA GORE YUZDE 8'LiK ARTISLA SON 10 YILDA

GERCEKLESTIRDIGI EN YUKSEK IHRACAT RAKAMINA ULASTI.
SEKTORUN 2014 VILI TOPLAM [HRACATI 18.7 MILYAR DOLAR

T

OLARAK GERCEKLESTI.

Uretim sirecinde yaratug katma deger,
sagladig1 istihdam ve net doviz girdisiyle
Turkiye'nin 6zel dneme sahip sektorlerinden
hazir giyim, yakin cografyada yasanan kriz-
lere ragmen tarihinin en ytiksek ihracatina
imza att1. 2014 yih ihracat verilerine gore,
2013’te 17 milyar 359 milyon 966 bin do-
larlik ihracat gerceklestiren sektor, 2014'te
performansini ytizde 8 oraninda artirarak 18
milyar 743 milyon 705 bin dolara ¢ikardi.
Hazir giyim enddistrisi, artis orani bakimin-
dan ihracat performansini en ¢ok ytikselten
sektorler arasinda 7'nci sirada yer ald.

Lokomotif sektdrlerin basinda geliyor
Tekstil ve hazir giyim sektori, 1980 yilinda
uygulamaya konulan ihracata yonelik kalkin-
ma politikast ile hizla biiytimeye baslad1 ve
bu tarihten itibaren sektore yapilan yatirnmlar
hizla artti. Hazir giyim ve konfeksiyon sekto-
ril, gayrisafi yurt ici hasila, imalat sanayi ve
sanayi tretimindeki pay, ihracat, ekonomiye
sagladigi net doviz girdisi, istthdam, yatirim
gibi makro-ekonomik buytiklitkler agisindan
Turkiye'nin 6nemli sektdrlerinden biri ko-
numunda yer aliyor. Hazir giyim ve konfek-
siyon sektorii bugtin biiyiik oranda ihracat
odakl bir sektor konumunda bulunuyor. Bu
nedenle, mevcut kapasiteler yurt ici talepten
oldukea fazla seyrediyor. Tiirk hazir giyim
sektortt ytizde 3.4 pay ile diitnyanin 7’inci
btiytik hazir giyim ihracatcist konumunda
bulunuyor. Hazir giyim alaninda Ttirkiyenin
en ¢nemli rakipleri, ozellikle dustik ihrag fi-
yatlarina sahip Uzakdogu tilkeleri olarak 6ne
ctkiyor. 2005 yilinda tekstil ve hazir giyim

ticaretindeki kotalarin kalkmasiyla diinyanin
en buiytik hazir giyim tireticisi ve ihracatcist
haline gelen Cin, diinya tekstil ve hazir gi-
yim pazarindaki liderligini giiclendiriyor. AB
tilkelerine tekstil ve hazir giyim ihracatinda
ise tilkemiz Cin ve Banglades’in ardindan 3.
sirada yer aliyor. Bugtin, hazir giyim sek-
tord, tretim ve istthdamdaki bityiik
agirhgyla iilkemiz ekonomisinin
lokomotif sektorlerinden birisi ko-
numunda bulunuyor.

Son 10 yilin rekoru
Turkiye'nin 2014 yih ihraca-
tinda otomotiv sektdrintin
ardindan en fazla ihracat
rakamina ulasan hazir
giyim sektortinde, son
10 yilda inis ve ¢tkis-
lar yasandi. 2005’ten
2007 yihna kadar ih-
racat rakaminda artig
gosteren sektor,
2007 yil sonunda
16 milyar dolar ih-
racat gerceklestirdi.
2008'de 15.7 milyar dolar
seviyesine gerileyen sektor,
2009°da da 13.3 milyar do-
larla dustistint stirdiirdi.
2010da ytkselis seyrine
gecen sektor, yil sonunda
14.6 milyar dolar ihracat
gerceklestirirken, 2011
yilinda 16.2 milyar do-
larla ytikselisine devam etti.
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Hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin 2014
yilinda sanayi inracatindaki payi ylizde
15.1’e yikseldi. 2014 yilinda sanayi ihracati
ylizde 4,3 oraninda artarken, hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin ytizde 8 gibi daha
yUksek bir oranla artmasi, sektérel inracatin
sanayi ihracatindaki payini da arttirdi.

7
.

g A

!
|
|
|

2012’de 16.08 milyar dolara gerileyen
sektdr, 2013'te ise tekrar artis gostererek
17 milyar 372 milyon dolar seviyesine
ciktr. Hazir giyim ve konfeksiyon sekts-
rii, 2014 yilinin 10 ayinda yiizde 6,3 ile
ytizde 18,5 arasinda degisen oranlarda
artarken, Kasim ve Aralik ayinda ise bir
miktar diisiis yasadi. Hazir giyim sek-
tort ihracati, 2014 yili Aralik ayinda,
gecen yilin ayni ayna gore ytizde 3.5'lik
bir diisiis yasasa da, 2014 yili sonu
itibariyla bir énceki yila oranla ytizde

8 artisla 18 milyar 743 milyon dolar se-
viyesine ¢tkarak son 10 yilin en ytiksek
rakamina ulast.

Otomotivin ardindan ikinci
Otomotivin ardindan en fazla ihracat
yapan ikinci sektdr olan hazir giyim ve
konfeksiyon, tilkenin genel ihracatinin
ytizde 11,9'unu, sanayi ihracatinin da
yiizde 15'ini karsiladi. Sektortin kalbi
durumundaki {stanbul'un 2013’te 13
milyar dolar olan ihracat 2014’te 13,8
milyar dolara ulasti. Kent, toplam hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinin ytizde
73,7’sini tek basina gerceklestirdi.

ihracati AB sirtladi

Sektor, soz konusu dénemde 210un
tizerinde tilkeye tirtinlerini satarak diin-
yada adim atmadik yer birakmadi. Bu
donemde, en buiytk 10 pazarin 9'una
yapilan ihracatta artis yasandi. Cin ve
Banglades'in ardindan Avrupa Birliginin

6Haz:r giyim ve
konfeksiyon sektérti
ITKIB ile biiyiiyor.
Toplam hazir giyim
ve konfeksiyon
ihracatinin yiizde 73.7'si
ITKIB iiyesi firmalar
araciligiyla gerceklesti.
Ttirkiye geneli ihracat
rakamlarina bakildiginda
ise ITKIB’in payi
ylizde 13.6 oldu. ,

en buytik tictinct giyim tedarikgisi olan
sektor, gecen yilki ihracatinin ytizde
74.8'ini birlik tiyesi AB-28 tilkelerine
yaptu.

Sektoriin en biiyiik pazar olan
Almanya’ya yapilan dis satim gecen yil
ytizde 5,6'lik artigla 3 milyar 912 mil-
yon 567 bin dolara ytikseldi. Toplam
hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin
ytzde 20,9’una denk gelen bu rakam ile
Almanya’ya ihracatimiz gecen yila gore
yiizde 5.6'lik bir arus sergiledi. Ingiltere,
2 milyar 488 milyon 548 bin dolar ve
ytzde 14.9'luk artisla ikinci sirayr alir-
ken, onu 1 milyar 634 milyon 354 bin
dolar ve yiizde 9.6 artigla Ispanya, 1 mil-
yar 124 milyon 872 bin dolarla Fransa
ve yiizde 5.1 artis ve 956 milyon 223 bin
dolarla Hollanda takip etti. Ilk 5 tilkeyi
izleyen Italya, Irak, Danimarka, Romanya
ve ABD ile Tirkiye hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracau, ilk 10 tilke baz alin-
diginda ytizde 8.9'luk bir artis oranyla
12 milyar 961 milyon 717 bin dolarla,
toplam ihracatinin ytizde 69.2’lik kismim
gerceklestirdi.

ihracat artisi lideri iran

Tiirkiye hazir giyim ve konfeksiyon ihra-
catinda en fazla artis yakalayan tilke ytizde
175.1lik artis ve 71.5 milyon dolarla Iran
oldu. Iran’1 ytizde 121.3lik arus ve 90.4
milyon dolarhk ihracat rakamiyla Suriye
izlerken, onu yiizde 82.3 artis ve 501.3
milyon dolarlik ihracat rakamiyla Roman-
ya izledi. Macaristan’a olan ihracat yiizde
63.6’lik bir artis ile 38.5 milyon dolara
ulasirken Litvanya'ya ise ihracat, ytizde
58.2 artis ile 62.7 milyon dolar olarak ger-
ceklesti.

Eski Dogu Bloku iilkelerine

ihracat diisiiste

Turkiye hazirgiyim ve konfeksiyon ihra-
catinin en fazla yapildign 3. buytik tilke
grubu Eski Dogu Bloku tilkeleri. Bu tl-
kelerin icinde Rusya Federasyonu'na ih-
racat 2014 yilinda %15 oraninda azald.
Ukrayna'ya ihracatta ise %6 dusts oldu.
Turk Cumbhuriyetlerine ihracatta %6
artis var

Ulke grubu olarak Tirk Cumhuriyetleri
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda
onemli pazarlar. Grubun en fazla ihracat
yapilan tilkesi Kirgizistan ve %189 artis
kaydedildi. Ancak ikinci biiytik pazar
Kazakistan'a ihracatta %21,4 kayip var.
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Diinya ekonomisi 2014 yilina iyi baglamasina
ragmen Rusya ve Ortadogu merkezli jeopolitik
krizler ve catigmalar ekonomiyi ve uluslararasi
ticareti olumsuz etkiledi. Tirkiye ekonomisi
ise 2014 yilina iyi basladi ve ilk ceyrekte yiizde
4.7'lik bir buytmenin ardindan ikinci ceyrekte
ylizde 2.17'e gerilemekle birlikte yilin kalan
bolimlerinde de biiyiik 6lciide olumlu seyir
devam etti. Ekonomik blyiimenin de énemli
6lglide ihracatin yaptig1 katkiya dayandigi g6-
rildd. Diger yandan, Agustos ayinda 100 dolar
seviyesinde olan Brent tiirii ham petroliin varil
fiyati, Aralik ay1 sonunda 50 dolar seviyesine
gerilemesi, enerji ithalatcisi olan Glkemiz
ekonomisi icin olumlu bir gelisme oldu. Tiirk
hazir giyim sektéri olarak son ceyrekte ih-
racat hizinda bir diisiis yasasak da Tiirkiye
ortalamasinin ¢ok tizerinde bir bilylime ger-
ceklestirerek 2014’1 18.7 milyar dolar ihracat
ile kapattik. 2015'te ise 20 milyar dolar ve
tizerinde bir ihracat hedefimiz bulunuyor. Zor-
lu rekabet ortaminda arzu ettigimiz hedefleri
tutturabilmemiz icin hizli olmaya, tasarima
ve markalagmaya odaklanmak durumundayiz.
Ote yandan giimriiklerdeki sikintilarin bir an
dnce giderilmesi son derece 6nemli bir baska
konu olarak 6niimiizde duruyor. Yiizde 4-5
arasl bir faiz beklentimiz var. Amerika'nin faiz
artinmiyla birlikte dengelerin degisecegini
distindyoruz. Dolar Euro karsisinda yiiksele-
cektir. Tirkiye'nin ihracatinin yiizde 50'sini
Euro Bodlgesi'ne yaptigi dusiiniiliirse Euro’nun
diismesi halinde bu bdlgeye yaptigimiz ihracat
da diisecektir. O yiizden dengeyi saglamamiz
lazim. ihracatimizda sicrama yaratacak en
onemli dlkelerden biri iran. Iran icin ikinci bir
Tiirkiye ic piyasasi diyebiliriz. 2015’te iran’a
ihracatimizin ciddi artis géstermesini bekli-
yorum. Rusya'nin yasadigl ekonomik krizden
dolayi oraya ihracatimizin disiise gececegini
diisiiniyoruz. Ne zaman ki 2015'in son ceyre-
giyle birlikte Rusya diizelmeye baslar, bura-
dan ilk ve en olumlu etkilenecek iilke Tiirkiye
olacaktir. Yer yer sikintilara ve risklere ragmen
gerek genel ekonomi, gerekse hazir giyim sek-
tori 6zelinde ihracat sektdrlerinin dinamizmi
ile tecriibe ve bilgi birikimi sayesinde 2015
yilinda ihracattaki artisin ve iilke ekonomi-
sindeki istikrarl seyir ve biilyiimenin devam
etmesini bekliyoruz.
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EN FAZLA iHRACAT YAPILAN
10 ULKE VE ARTIS ORANLARI

ALMANYA DANIMARKA HOLLANDA

3.913 - 507 956
Milyar Dolar Milyon Dolar Milyon Dolar
% 5.6 % 1.7 % 5.1
INGILTERE
ROMANYA

2.489
iSPANYA Milyar Dolar _ 501
% 14.9 Milyon Dolar
% 82.3 IRAK

1.634

Milyar Dolar 674
% 9.6 Milyon Dolar
°¥o 16.3

FRANSA
464.4
Milyon Dolar 1.125
% 4.2 Mllx/arnglar
0 Vs
iTALYA
699
Milyon Dolar
% - 1.8

2014 Hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin ayhk seyri
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ALMANYA RUSYA ROMANYA
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En fazla hazirgiyim
ihrac edilen ilk on
iilke iginde en yiiksek

2014 yilinda, - ’ ilk 20 iilke arasinda

3.9 milyar dolar hazir giyim
ile en'gok hazir ihracatinda en yiiksek

giyim ihracati diisiisiin yasandigi oranliartis %82,3
Almanya’ya iilke Rusya ile Romanya’ya
yapildi. Bu 2014 yihinda Rusya’ya ihracatta kaydedildi.
donemde yapilan-ihracat gecen Tiirkiye'nin
Almanya’ya ihracat yila oranla yiizde 15 Romanya’ya hazir

dolar bazinda
yiizde 5.6 oraninda
artig'gbsterdi.

oraninda diiserek giyim'ihracati 501
351 milyon dolara * milyon dolara ulagt).
351 geriledi. %
| Z
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Tekstil ve hammaddeleri ihracati, 2014 yilinda
8 milyar 887 milyon 741 bin dolara ulasti. En
yuksek ihracat rakamina 819 milyon 997 bin
dolarla Eylul ayinda ulasirken, en disik ihracat
19 bin dolarla Aralik
ayinda gerceklesti.

rakami ise 674 milyo

F .

ar dolar

TEKSTIL |HRACAT!

PAYINI ARTIRIYOR

TEKSTIL VE HAMMADDELER| SEKTORU 2014 YILI iHRACATI GEGEN VILA ORANLA YUZDE
6'LIK ARTIS ILE 8 MILYAR 887 MILYON 741 BiN DOLARA ULASTI. TEKSTIL VE HAMMADDELERI
SEKTORUNUN TOPLAM iHRACATTAN ALDIGI PAY iSE YUZDE 5.6'YA CIKTI.

Tii rkiye’de dhs ticaretin gururu tekstil
ve hammaddeleri sektorti, milli gelirden
aldign pay, sagladign istthdam ve yiiksek
ihracat potansiyeli ile tilke ekonomisinin lo-
komotif sektorlerinden biri. Tekstil ve ham-
maddeleri sektorii hazir giyim ve konfeksi-
yon sektort ile birlikte degerlendirildiginde
halen en cok dis ticaret fazlasi veren sektor
konumunda bulunuyor. Olusturdugu istih-
dam ile issizligin azalmasina ve toplumun
refahina ¢ok ciddi diizeyde katkilar saglayan
bu iki sektor, tilkenin gayrisafi yurtici hasi-
lasinin ytizde 10’undan fazlasini ve imalat
sanayinde yaratilan katma degerin ytizde
16’sin1 saghyor. Guintimtizde diinya tekstil
Thracaunin buyuklagi 300 milyar dolar
civarinda. Tekstil ve hazir giyim sektort,
ekonomilerde kalkinma siireclerinin ¢nemli
dayanag olarak gelisen tilkelerin ekonomi-
sinde giiclii bir yer tutuyor.

Tarima dayali islenmis trtinler igerisinde yer
alan tekstil ve hammaddeleri sektorii 2014
yili Aralik ayinda gecen yilin ayni ayina gore
yiizde 1.9 artisla 674 milyon 119 bin do-
lar olarak gerceklesirken, 2014 yili toplam
thracat verilerine bakildiginda ise, ihracati,
gecen yila oranla ytizde 6’lik bir degisim ile
8 milyar 887 milyon 741 bin dolar oldu.
Tekstil ve hammaddeleri sektériiniin 2014

yili toplam tilke ihracatindan aldig: pay ise
yiizde 5.6 seviyesinde gerceklesti. Tekstil ve
hammaddeleri ihracati, yil icerisinde dalgal
bir artis yasarken sadece Kasim aymda bir
distis yasadi. Tekstil ve hammaddeleri ihra-
caty, en ylksek ihracat rakamina 819 milyon
997 bin dolarla Eyltl ayinda ulasirken, en
diistik ihracat rakami ise 674 milyon 119
bin dolarla Aralik ayinda gerceklesti. Gegen
yila oranla en az degisikligi oldugu ay olan
Mayis ayinda ise tekstil ve hammaddeler ih-
racatt 768 milyon 659 bin dolar seviyesinde
gerceklesti.

ihracatta lider italya

Turkiye tekstil ve hammaddeleri sektdrtintn
2014 yili icerisinde en fazla ihracat yaptigi
tilke italya oldu. 2014 yil Aralik ay1 ihra-
cat verilerine gore ytizde 8.5'lik bir diists
yasansa da, yil genelinde Italya’ya yapilan
toplam ihracat ytizde 5.2’lik bir artis ile 881
milyon 269 bin dolar olarak gerceklesti.

Bu rakam ile Italya, Ttirkiye'nin tekstil ve
hammaddeleri ihracatindan ytizde 9.9°luk
pay almis oldu. Yasanan ekonomik ve siyasi
krize karsin, Rusya, Ttrkiye tekstil ve ham-
maddeleri ihracatinda ikinci siradaki yerini
korudu. Gegen yila oranla ytzde 24.9'luk
bir distisle 762 milyon 777 bin dolar ola-

rak gerceklesen Rusya ihracatinin toplam
ihracattan aldigi pay ise yiizde 8.6 oldu.
Rusya’y1 451 milyon 373 bin dolarla Alman-
ya izlerken, 365 milyon 286 bin dolarla Bir-
lesik Krallik dordtincti, 341 milyon 81 bin
dolarla iran ise besinci sirada yer aldi. iran,
ayni zamanda, Ttrkiye'nin ihracat yaptig ilk
10 tilke arasinda, 2014 yilinda en fazla teks-
til ve hammaddeleri ihracat1 artis1 sergiledigi
tilke olma ozelligi de tastyor.

En fazla artis Irak’a

Turkiye, Rusyanin aksine, bir baska kriz
bolgesi olan Irak’a yonelik tekstil ve ham-
maddeleri ihracatim artirmay basardi. Irak’a
ihracat, 2014 yilinda, ytizde 251.8 artis
sergileyerek 219 milyon 164 bin dolar ola-
rak gerceklesti. Thracat artis oraninda ikinci
siray1 ytizde 120.8 artis ve 40 milyon 17 bin
dolar ile Banglades alirken, onu, 92 milyon
809 bin dolar ihracat rakami ve ytizde 110.1
artis orant ile Suriye izledi. Azerbaycan’a
gerceklestirilen ihracat artis orani ise ytizde
93.9 olurken 36 milyon 976 bin dolara
ulasti. Turkiye, tekstil ve hammaddeleri ih-
racatinda ilk 10°’da yer alan tilkelerin toplam
ihracat icindeki pay1 ytizde 50’ye yaklasir-
ken, bu oran ilk 20 tilke dahil edildiginde
ytizde 71%e ¢ikiyorken, ilk 50 tlkeye yapilan
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Tarkiye'nin toplam ih-
racati icerisinde ylizde
13.6'lik bir paya sahip
olan ITKiB'in, tekstil ve
hammaddeleri ihraca-
tindaki pay ise ylizde
45.3 olarak gerceklesti.

%

ihracatin toplam ihracat i¢indeki pay1 ise
ytizde 91.4% ulast. Ttrkiye, en énemli
ihracat pazarlarinin basinda gelen AB-28
iilkelerine ise, 2014 yilinda, 4 milyar 70
milyon 17 bin dolarlik ihracat yapti. Bu
rakam ile AB-28 tilkelerine yapilan ihra-
cat, yillik toplam ihracatin ytizde 45.8'ine
tekabul etti.

Libya'ya ihracat diistii

Tiirkiye tekstil ve hammaddeleri sektort,
2014 yihni genel anlamda olumlu rakam-
larla kapatsa da bazi tilkelere ihracatinda
dustisler de yasandi. Bu diistislerin ba-
sinda ytizde 32.6lik oran ile Libya geldi.
Libya'ya yapilan ihracat 2014 yilinda 34
milyon 443 bin dolar seviyesinde gercek-
lesti. Bir diger dtisiis yasanilan tilke ise
Rusya oldu. Rusya’da yasanan ekonomik
ve siyasi krizin etkilerini ihracat rakam-
larinda hisseden Ttirkiye'nin Rusya olan
tekstil ve hammaddeleri ihracat ytizde
24.9 oraninda diiserek 762 milyon 777
bin dolar oldu. Bu iki tilkeyi, ytizde
24’luk dustis ve 149 milyon 292 bin do-
larlik ihracat rakamiyla diinya ticaretinde
s6z sahibi olan Cin izlerken, bir diger di-
stis yasanan tilke ise ytizde 18.9'luk dustiis
ve 65 milyon 949 bin dolarla Libya oldu.
2014 yilinda en fazla tekstil ve hammad-
deleri ihracati AB-28 tilkelerine yapildi.
Yaklastk 4.1 milyar dolar ile AB-28 til-
kelerine yapilan tekstil ve hammaddeleri
ihracati, toplam tekstil ve hammaddeleri
ihracatinin yiizde 45.8'ini olusturdu.
2014 yilinda en fazla tekstil ve hammad-
deleri ihracati yapilan ikinci tilke grubu,
toplam tekstil ve hammaddeleri ihracati-
nin yiizde 16.9'unun yapildig1 Eski Dogu
Bloku tilkeleri oldu. Bu bolgeye tekstil ve

hammaddeleri ihracat1 ytizde 11.5 ora-
ninda gerileme ile 1.5 milyar dolar olarak
gerceklesti. 2014 yilinda, tekstil ve ham-
maddeleri ihracat en fazla ytikselen tilke
grubu, ytizde 58.1 oraninda artis ile Ttirk
Cumhuriyetleri tilkelerine yapilan ihra-
catta gerceklesti. 2014 yilinda, tekstil ve
hammaddeleri ihracati en fazla gerileyen
tilke grubu ise, ytizde 11.5 oraninda geri-
leme ile Eski Dogu Bloku tlkeleri oldu.

Dokuma kumasin payi yiizde 32.6
2014 yilinda, trtn gruplan bazinda
tekstil ve hammaddeleri ihracatinda en
onemli tirtin grubu dokuma kumas oldu.
Bu dénemde toplam tekstil ve hammad-
deleri thracatinin yiizde 32.6’sin1 olus-
turan dokuma kumas ihracat ytizde 2.9
oraninda ytikselerek 2.9 milyar dolara
yaklasti. 2014 yilinda, tekstil ve ham-
maddeleri ihracatinda ikinci énemli tirtin
grubu, toplam tekstil ve hammaddeleri
ithracatinin ytizde 20.1’ini olusturan iplik
grubu oldu. Bu dénemde iplik ihracati
ytizde 2.8 oraninda ytikselerek 1.8 mil-
yar dolar degerinde gerceklesti. 2014
yilinda, tekstil ve hammaddeleri ihraca-
tinda ti¢tincti 6nemli tirtin grubu, toplam
tekstil ve hammaddeleri ihracatinin ytiz-
de 19.4’tinti olusturan 6rme kumas gru-
bu olusturdu. Bu dénemde ¢rme kumas
ihracat1 ytizde 1.8 oraninda ytkselerek
1.7 milyar dolara yaklast1.

6TL'irI<iye tekstil ve
hammaddeleri
sektériintin 2014 yili

icerisinde en fazla ihracat

yaptigi iilke italya oldu.

2014 yili Aralik ayi ihracat

verilerine gére yiizde
8.5°lik bir diisiis yasansa

da, yil genelinde italya’ya

yapilan toplam ihracat
ylizde 5.2'lik bir artis ile
881 milyon 269 bin dolar

olarak gerceklesti. ,
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ISMAIL GULLE
ITHIB Baskani

Hic stiphe yok ki 2014 yili ihracat deger-
lendirmesinin odaginda ekonomiden
cok siyasi konular var. Yine de belirsizli-
gin yarattigi olumsuz etkileri tartisma-
dan 6nce cizginin altinda yazan rakama
bakmak tekstil sektériiniin giiciinii ve
derinligini anlamak icin dnemli. Genel
ihracatimizin ve sanayi drinleri ihracati-
mizin yiizde 4 diizeyinde arttigi bir yilda
yiizde 6 biyliyerek 9 milyar dogrudan
ihracat rakami yakaladik. Her zaman
belirttigim gibi bu rakamin yarisi kadar
bir tekstil driinii de hazir giyim Griinleri
ihracatimizin icinde diinya pazarlarina
ulastr.

Bunun nasil bir basan oldugunu anla-
mak icin sektdriimiiziin en biyik ikinci
pazari olan Rusya Federasyonu’'nda
yiizde 25'lik bir ihracat kaybi yasadigini
belirtmek lazim. Ukrayna’nin da icinde
bulundugu Eski Dogu Bloku bdlgesinde
kaybimiz yiizde 11 diizeyinde. Petroliin
ve paritenin bile siyasi manipiilasyon
altinda kaldigi bir yilda yili biiyiimeyle
kapatmak gercekten énemli.

isin sektdrel kisminda ise teknik tekstil
ve ev tekstiline dikkat ¢ekmek lazim.
Nispeten yavas gecen bir yilda bile genel
tekstil ihracatimiz icinde teknik tekstil
drinleri 1.5 milyar dolara ulasti. Yani ih-
rag ettigimiz her yiiz maldan yiizde 15'i
ileri teknoloji Girind ve yiiksek katma
degerli. Ev testilinde ise bu rakam 2 mil-
yar dolarin {izerinde.

Bir dikkat cekici istatistik ise Merkez
Bankasi'nin agikladigi kapasite kullanim
oraniileilgili. Yiizde 79 gibi dikkat ce-
kici bir istatistik var. Yani biitiin olarak
bakildiginda sektér yeni yatinm karar-
larinin arifesinde gériiniiyor. Ancak ne
yazik ki yasanan gelismeler ve belirsizlik
ortami elbette herkesin bekle gér bigi-
minde davranmasina neden oluyor.
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EN FAZLA iHRACAT YAPILAN
10 ULKE VE ARTIS ORANLARI
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iTALYA 2014 yilinda, RUSYA ilk 10 iilke arasinda Hazir giyim ihracatinda,
881 milyon £ tekstil've hammaddeleri ilk 10 lilke arasinda‘en
f dolar ile ihracatinda en yiiksek yiiksek artis yaganan tilke
en ok hazir distisiin'yasandigr tlke iran oldu.
glyim ihracati Rusya oldu. Tekstil ve'hammaddeleri
- italya’ya 2014'yilinda Rusya’ya ihracatinda 2014 yilinda
= yapildi. Bu yapilan ihracat gecen en fazla-artis ylizde
donemde yila-oranla’ytizde 24.9 41.9/ile Irana gergeklegti:
italya’ya olan oraninda diigerek 763  Tiirkiye’nin Tran’a tekstil
ihracat ylizde milyon dolara geriledi: ve hammaddeleri ihracati
5.2 oraninda 341 milyon-dolarrasti.
artis gosterdi.
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Yasanan siyasi krizlere
ragmen, Tlrkiye’nin
Ortadogu Ulkelerine ger-
ceklestirdigi deri ve deri
Uriinleri inracat ise 242
milyon 337 bin dolarla
ylUzde 7.2 oraninda artt.

DERININ
PAZARI
GENISLIY

2014 YILINDA, TURKIYE DERI IHRACATI BiR ONCEKI YILA
ORANLA YUZDE 6.1 DUSUSLE 1 MILYAR 823 MILYON DOLAR
OLARAK GERCEKLESTI. DERI VE DERI URUNLERI IHRACATININ
TOPLAM iHRACAT iCINDEKI PAYI BU DONEMDE YUZDE 1.2

OLDU.

Deri ve deri tirtinleri sektorit 1970erden
beri giderek artan bir 6neme sahip olmakla
birlikte, son 15-20 yilda hizla gelismis ve hem
yurtici hem yurtdisi ithal madde kaynaklarini
kullanarak ytiksek tutarda deri tirtinleri ihracati
gerceklestirdi. Deri ve deri tirtinleri sektorit, pek
de uzun sayilmayacak ge¢misine karsin edindigi
tecriibelerle, belli pazarlara olan bagimhiligin
biiytik slgtide tizerinden atti. Uretim agisindan
Turkiyenin striikleyici sektorlerinden biri olan
deri ve deri trtinleri sektért, sahip oldugu de-
neyim, rekabet gticii ve ytiksek tiretim kapasitesi
ile sektoriin dtinya devleri ile yaris halinde ol-
may1 2014 yilinda da strdirdi. Son gelismeler
1siginda, deri ve deri tirtinleri sektort, dnemli
pazarlarindan Rusya’da yasanan ekonomik ve
siyasi krizden etkilense de, genis pazar agiyla
2014 yilinda da tilke ihracatina katk: verdi.

Diisiise ragmen ihracat lideri Rusya

Deri ve deri tirtinleri ihracati 2014 yihnda gittik-
ce artan bir seyir izlese de asil artisi Ekim ayin-
dan itibaren yakaladi. Deri ve deri tirtinleri ih-
racatinin iilkeler bazinda en ¢nemli pazari olan
Rusya’ya yapilan ihracat, 2014 yilinda ytizde 25
diistisle 407 milyon 602 bin dolar olarak ger-
ceklesti. Bu dénemde Rusyanin Tiirkiye deri ve
deri trtinleri ihracatindaki pay1 ytizde 21’e geri-
ledi. Deri ve deri tirtinleri ihracatinin AB'deki en

onemli pazan ltalya’ya yapilan ihracat ise 2014
yilinda ytizde 14.9 oraninda artarak 151 milyon
383 bin dolara ulastt. Almanya’ya ihracat ise bu
dénemde yiizde 10.3 artisla 126 milyon 965 bin
dolara ytikseldi. Ayni1 dénemde deri trtinleri
ihracatinda Italyamin pay1 ytizde 7.8 olurken,
Almanyanin pay ise yiizde 6.5 olarak kaydedil-
di. Deri ve deri triinleri ihracatinda diger éne
cikan tilkeler arasinda 2014 yil Ocak-Aralik
déneminde ytizde 5.3 artis gostererek 120 mil-
yon 168 bin dolara ytikselen Irak ve ytzde 17
artisla 83 milyon 903 bin dolara ¢ikan Ingiltere
yer aldi. Asya pazarinimn kalbi Cin’e yapilan deri
ve deri tirtinleri ihracati ise bu donemde ytizde
22.3 oraninda dtistisle 63 milyon 71 bin dolar
olarak kaydedilirken, Hong Kong’a ihracatta da
ytzde 31.8 oraninda diistis meydana geldi. Deri
ve deri trtinleri toplam ihracaunda ITKiB'in pay1
ise ytizde 71.5 olarak gerceklesti.

En yiiksek artis Suriye’ye
Turkiye'nin deri ve deri tirtinleri ihracatinda,
diistik duizeyde ihracat rakamlari olsa da ytiksek
artiglar yakaladign tilkelerin basinda Suriye gel-
di. 2014 yil icerisinde, ytizde 851.9'luk artisla
13 milyon 669 bin dolarlik ihracat yapilirken,
Suriye'yi ytizde 253.3'litk artis ve 8 milyon 917
bin dolarlik ihracat rakamiyla Portekiz izledi.
Tunusa gerceklestirilen ihracat ytizde 108.2
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2014 yilinda deri ve

deri UrUnleri sektérinde
yapilan toplam ihracatta
ITKIB'in pay! yiizde 71.5
olarak gerceklesti.
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oraninda artis ve 13 milyon 192 bin do-
larlik ihracatla artis yakalanan bir diger
onemli tilke olurken, onu ytizde 61.8lik
artis ve 19 milyon dolarla Cezayir izledi.
Turkiye'nin deri ve deri tirtinleri ihrag
ettigi ilk 10 tilke arasinda yer alan Birlesik
Krallik’a yapilan ihracat ise ytizde 18 artis-
la 84 milyon 681 bin dolar olarak gercek-
lesti. Turkiye'nin, deri ve deri tirtinleri ih-
rag ettigi ilk 50 tilkenin toplam ihracatina
orani yiizde 93.7 olarak gerceklesirken, bu
tilkelere yapilan ihracat gecen yila oranla
ytizde 6.4 oraninda diistis gosterdi.

AB-28 iilkelerine

ihracatta istikrar siiriiyor

2014 yihinin Ocak-Aralik déneminde deri
ve deri tirtin gruplan icerisinde en cok ih-
racat, ayakkabi tirtinlerinde yapilmis olup,
715.6 milyon dolar olarak gerceklesti.
Ayakkab1 ihracatinda bir énceki yihn ayni
dénemine gore ytizde 2 oraninda diistis
kaydedildi. Bu iirtin grubunun toplam
deri ve deri triinleri ihracatindaki payt
ytizde 39.3 diizeyinde oldu. Deri ve deri
trtin gruplar icinde diger 6nemli grup
olan deri giyim ve kiirk giyim trtinlerin-
den olusan deri konfeksiyon grubunda
gerceklestirilen toplam ihracat, 2014 yilin-
da, gecen yila gore ytizde 20.4 oraninda
azalarak 524 milyon dolara geriledi. Deri
giyim ve kirk giyim trtin gruplarinin
Turkiye toplam deri ihracatindaki pay1 ise
ytizde 28.7 dizeyinde kald1. Yar1 islenmis
ve bitmis deri ve iglenmis kurk iirtin grup-
lan toplaminda 2014 yilinda 323.3 milyon
dolarlik ihracat yapilmis olup, bir onceki
yilin ayni dénemine gore artis orani ytz-
de 4.4 seviyesinde gerceklesti. Bu tirtin
gruplar1 toplaminin Ttrkiye toplam deri
ve deri mamulleri ihracatindaki payt ise
ytizde 17.7 oldu. Deri ve deri tirtinleri ih-
racatinin diger 6nemli grubu olan saraciye
trtin grubunda ise bu dénemde ytizde 1.4
artisla 243.1 milyon dolarlik ihracat ger-
ceklesti. Saraciye tirtin grubunun Ttirkiye
toplam deri ve deri mamulleri ihracatinda-
ki pay1 ise ytizde 13.3 oldu. Deri ve deri
trtinleri ihracatinda diger tirtin gruplarina
gore daha az ihracat yapilan ham deri ve
ham kiirk trtin gruplari toplaminda ise
bu dénemde ytizde 60.6 diistisle 502 bin
dolarlik ihracat yapildi.

Uriin gruplan bazinda gelismeler
2014 yilinin Ocak-Aralik doneminde
deri ve deri tirtin gruplar igerisinde en

cok ihracat, ayakkabi tirtinlerinde ya-
pilmis olup, 715.6 milyon dolar olarak
gerceklesti. Ayakkabi ihracatinda bir
onceki yilin ayni donemine gore ytizde
2 oraninda dusts kaydedildi. Bu trtn
grubunun toplam deri ve deri tirtinleri
ihracatindaki pay1 ytizde 39.3 dtize-
yinde oldu. Deri ve deri tirtin gruplar
icinde diger 6nemli grup olan deri giyim
ve kiirk giyim trtinlerinden olusan deri
konfeksiyon grubunda gerceklestirilen
toplam ihracat, 2014 yilinda, gecen yila
gore ytzde 20.4 oraninda azalarak 524
milyon dolara geriledi. Deri giyim ve
kirk giyim trtin gruplarmin Turkiye
toplam deri ihracatindaki pay: ise ytizde
28.7 diizeyinde kald1. Yar islenmis ve
bitmis deri ve islenmis kiirk tirtin grup-
lar1 toplaminda 2014 yilinda 323.3 mil-
yon dolarlik ihracat yapilmis olup, bir
onceki yihn ayni dénemine gore artis
orani ytzde 4.4 seviyesinde gerceklesti.
Bu trtin gruplarn toplamimin Ttrkiye
toplam deri ve deri mamulleri ihracatin-
daki pay1 ise ytizde 17.7 oldu. Deri ve
deri trtnleri ihracatinin diger énemli
grubu olan saraciye tirtin grubunda ise
bu dénemde ytizde 1.4 artisla 243.1
milyon dolarlik ihracat gerceklesti. Sara-
ciye tirtiin grubunun Ttrkiye toplam de-
ri ve deri mamulleri ihracatindaki pay1
ise ytizde 13.3 oldu. Deri ve deri tirtin-
leri ihracatinda diger tirtin gruplarina
gore daha az ihracat yapilan ham deri
ve ham kiirk tiriin gruplari toplaminda
ise bu dénemde ytiizde 60.6 distsle 502
bin dolarlik ihracat yapildi.

Yari islenmis ve
bitmis deri ve islenmis
ktirk tiriin gruplar
toplaminda 2014
yilinda 323.3 milyon
dolarlik ihracat
yapilmis olup, bir
dnceki yilin ayni
dénemine gére artis
orani ylizde 4.4
seviyesinde
gerceklesti.
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EN FAZLA iHRACAT YAPILAN
10 ULKE VE ARTIS ORANLARI
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Deri ve deri iiriinleri HONG KONG ilk 10 {ilke arasinda deri BlRLESlK Deri ve deri iiriinleri
ihracatinin lideri Rusya , ve deri driinleri ihracatinda KRALLIK ihracatinda, ilk 10 iilke
oldu. enyiiksek diigiisiin : ‘ arasinda en yiiksek artis

420:3'milyon dolar yasandigi iilke Hong Kong. yasanan iilke Birlesik
2014'yilinda, ihracat 2014 yilinda Hong Kong’a Krallik oldu.

oraninda gegen yila yapilan‘ihracat gecen 2014 yilinda en fazla
oranla ytizde 22.3'liik yila oranla-yizde 31.7 artig'yiizde 18/ile Birlesik
birdiiglis yagansa da, oraninda diiserek 39 Krallik'a gerceklesti:

en cok deri ve-deri milyon-dolara geriledi. Turkiye’nin Birlesik
Urtnleriiinracat420.3 Krallik'a derive deri
milyon dolar ile urtnleri‘ihracatr 85
Rusya’ya yapildi. milyon dolara yaklagt.
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TURKIYE ORTALAMASININ UZERINDE

IHRACAT ARTISI

SON YILLARIN EN iSTIKRARLI BUYUYEN SEKTORLERINDEN OLAN HALI SEKTORU, 2014
YILINDA DA iHRACATTAKI ARTISINI SURDURDU. TURKIYE HALI IHRACATI 2013 YILINDA
YUZDE 9.3 ORANINDA ARTISLA 2.2 MiLYAR DOLAR OLARAK GERCEKLESMISKEN BU RAKAM
2014 YILINDA YUZDE 7.3 ORANINDA ARTARAK 2.4 MiLYAR DOLARA YUKSELDI. HEM MAKINE
HEM EL HALISINDA YASANAN ARTISLARLA HALI SEKTORU, TURKIYE EKONOMISINE ARTI
DEGER SAGLAMAYA DEVAM ETTI.

Tiirk hali sekeora, 2014 yilinda da
ihracat rakamlarinda son yillarda yakaladig
olumlu ivmeyi devam ettirdi. Tarima dayall
islenmis tirtinler arasinda en yiiksek ihracat
artis oranint yakalayan sektor, bolgesel ve
ktiresel ekonomik ve siyasi ¢alkantilardan
etkilense de btiytimesini stirdtrdu. 2014 yil
Aralik ay1 tek basina ele alindiginda Turkiye
hali ihracat aylik bazda bir énceki yilin ayni
aymna kiyasla ytizde 6 oraninda artarak 215.1
milyon dolara ¢ikt. Y1l bazinda degerlendiril-
diginde ise, Tiirkiye hali thracati 2013 yilinda
ytzde 9.3 oraninda artisla 2.2 milyar dolar
olarak gerceklesmisken, bu rakam, 2014 y1-
linda ytizde 7.3 oraninda artarak 2.4 milyar
dolara ytkseldi.

Turkiye'nin el hahsi ihracat 2014 yili Ocak-
Aralik doneminde bir 6nceki yilin ayni do-
nemine kiyasla ytizde 4.2 oraninda azalirken,
ihracat degeri 128.8 milyon dolar olarak
gerceklesti. 2014 yili Aralik ayinda el hahs ih-

racat1 bir dnceki yilin ayni ayina kiyasla ytizde
27.3 oraninda azalarak 10.7 milyon dolar ol-
du. Ote yandan, ayni1 dénemde, makine halisi
ihracat1 bir dnceki yilin ayni dénemine kiyasla
ylizde 8 oraninda artarak ve 2.2 milyar dolara
ulasti. 2014 yil Aralik ayinda ise makine hali-
st ihracat1 bir 6nceki yilin Aralik ayna kiyasla
ylzde 8.6 oraninda arttt ve 204.4 milyon do-
lara ytikseldi.

Suudi Arabistan, ihracatin zirvesinde
Turkiye'nin hal ithracatinda ytizde 15.81ik
paytyla en biiyiik ihracat pazarn konumunda
olan Suudi Arabistan’a 2014 yilinda gercek-
lestirilen ihracat, bir énceki yila kiyasla ytizde
15.6 artarak 372 milyon dolar olarak kayde-
dildi. Ayn1 dénemde, ikinci buyiik pazarimiz
konumundaki ABD’ye hali ihracatimiz ise ytiz-
de 23.2 oraninda artarak 272 milyon dolar ol-
du. Kaydedilen bu ihracat degeri ile ABD'nin
toplam hali ihracati igerisindeki pay1 ytizde

11.6ya yiikseldi. Tiirkiyenin en biiytik ti¢tin-
cti ihracat pazar konumundaki Irak’a yonelik
hali thracati ise bir 6nceki yilin ayni1 dénemi-
ne kiyasla ytizde 5.1 oraninda artt1 ve 197.5
milyon dolara ytikseldi. Irak'in Ttirkiye’nin
toplam hal ihracati icerisindeki pay1 ise 8.4
oldu. Turkiye hal ihracatinda 2014 yilina ait
veriler incelendiginde, Almanya’ya yonelik ha-
I1 ihracatinin bir dnceki yila kiyasla ytizde 19
oraninda artarak 129.6 milyon dolara yiiksel-
digi gozlendi. Ayni dénemde Libya'ya yonelik
ihracat bir 6nceki yilin ayn1 dénemine kiyasla
ylizde 37.7 oraninda azalirken 128.6 milyon
dolar olarak gerceklesti ve boylelikle Libyanin
toplam hali ihracati icerisindeki pay1 ytizde
5.5 oldu.

El halisinda en 6nemli pazar ABD
Turkiye el halisi ihracat1 2014 yilinda, bir
onceki yila oranla ytizde 4.2 azalarak 128.8
milyon dolar olarak gerceklesti. 2014 yil



Aralik ayinda ise el halisi ithracati bir 6n-
ceki yilin ayni ayma kiyasla ytizde 27.3
oraninda azaldi ve 10.7 milyon dolarda
kald1. 2014 yili sonu itibariyla el halist
ihracatinda en ¢nemli pazarlar ABD,
Macaristan, Japonya, Almanya ve AHL
Serbest Bolgesi olarak siralandi. ABD,
anilan donem itibariyla en énemli el ha-
lis1 ihracat pazart konumunda yer aldi.
ABD'ye yonelik yillik ihracat gecen yila
kiyasla ytizde 29.3 oraninda artarak 44.2
milyon dolara, ABD'nin toplam el halist
ihracat icerisindeki payt ise ytizde 34.1%e
yiikseldi. Thracat pazar buytikligu sirala-
masinda ABD'nin ardindan ytizde 17.6'ik
payla Macaristan geldi. Macaristan’a yo-
nelik ihracat gecen yila kiyasla ytizde 27
artarak 17.9 milyon dolardan 22.7 milyon
dolara yiikseldi. Tiirkiye'nin 2013 yilinda-
ki ikinci en biiytik el halisi ihracat pazar
olan Japonya'ya bu yilin ayn1 déneminde
ihracat ytizde 17.8 oraninda azaldi ve
18.4 milyon dolara geriledi. Japonyanin
el halist ihracat icerisindeki pay1 2014 y1-
li sonunda ytizde 14.2 olarak gerceklesti.
Ayni dénemde Almanya'ya yonelik el hali-
st ihracat1 ise 2013 yilhnin ayni dénemine
kiyasla ytizde 9.4 oraninda azaldi ve 4,4
milyon dolara geriledi. Almanyanin top-
lam el halisi ihracat icerisindeki payu ise
ytzde 3.4’te kaldi. AHL Serbest Bolgesine
yonelik el halisi ihracati ise, s6z konusu
dénemde ytizde 7.7 artarak 3.8 milyon
dolar olarak gerceklesti. AHL Serbest
Bolgesinin toplam el halisi ihracat iceri-
sindeki pay1 ytizde 2.9%a ytikseldi.

Makine halisi ihracati artti

2014 yilimin sonunda makine halisi ihra-
cat1 gecen yila kiyasla ytizde 8 oraninda
artarak 2.2 milyar dolar seviyesine ulasti.
Ote yandan Arahik ayinda Tarkiyenin ma-
kine halisi ihracati gecen yilin ayni ayma
gore ylizde 8.6 oraninda artarak 204.4
milyon dolara ytikseldi. Ttrkiyenin 2014
yilindaki makine halisi ihracatinda en
biiyitk paya sahip olan tilke olarak 371.8
milyon dolarlik ihracat ve ytizde 16.7lik
paytyla Suudi Arabistan 6ne ¢ikt. Suudi
Arabistan’a yapilan ihracat bir énceki yila
kiyasla ytizde 15.6 artt1. Makine halist
ihracatinda Suudi Arabistan'in ardindan
227.8 milyon dolarlik ihracat degeri ve
ytzde 10.2'lik payiyla ABD geldi. ABD’ye
yonelik makine halisi ihracat ytizde 22.1
oraninda artti. ABD, anilan dénemde ilk
5 ihracat pazar icerisinde makine halisi

Turkiye'nin el halisi ihracati 2014
yill Ocak-Aralik déneminde bir
onceki yilin ayni dénemine kiyasla
ylzde 4.2 oraninda azalirken,
ihracat degeri 128.8 milyon dolar
olarak gerceklesti.

ihracatimizin bir énceki yilin ayni done-
mine kiyasla oransal olarak en fazla arttig
pazar oldu. Irak, 196.5 milyon dolarlik
ihracat degeri ve ytizde 8.81ik pay ile en
biiyiik ticiincti makine halist ihracat pa-
zar1 konumunda yer ald1. Irak’a yonelik
makine halist ihracat1 2014 yihnin sonun-
da bir énceki yihn aynm donemine kiyasla
ylzde 5.7 oraninda artt1. 2014 yilinda
Libya’ya yonelik ihracatin bir énceki yilin
ayni donemine kiyasla ytizde 37.7 ora-
ninda azalarak 128.5 milyon dolar olarak
kaydedildi. Libyanin Ttrkiyenin toplam
makine halisi ihracat icerisindeki payt ise
yiizde 5.8 olarak gerceklesti. Ote yandan
Almanya’ya yonelik makine halisi ihra-
cat1 ayni dénemde ytizde 19.3 oraninda
artarak 125.2 milyon dolar, Almanyanin
Turkiye’nin toplam makine halisi ihracati
icerisindeki pay1 ise ytizde 5.6 oldu.

Kiiresel olumsuzluklara karsin

hali ihracati payini artinyor

2014 yil, Turkiye ihracat icin oldugu
kadar hali sektorti icin de zorlu bir yild.
Rusya’da yasanan ekonomik olumsuz-
luklar, Euro Bolgesi ekonomilerindeki
durgunluk, FED’in tahvil alimlarina son
vermesi, Orta Dogu’da yasanan siyasi bu-
nalim gibi bircok zorunla bogusan sektér,
ttim bu gelismelere karsin, 2014 yilim
ytzde 7.3 artisla 2.4 milyar dolar ihracat
performansiyla kapatarak 2014 yili i¢cin
konulan 2.3 milyar dolarlik hedefin tize-
rinde bir rakama ulast1.

Ttirk hali sektérii,
kiiresel ve bélgesel
tiim olumsuzluklara
karsin, 2014 yilini
ylizde 7.3 artis ve 2.4
milyar dolar ihracat
performansiyla
kapatarak 2014 yili
icin konulan 2.3
milyar dolarlik hedefin
tizerinde bir rakama
ulast.

1777/
/////

vy
/1117

/]

i
/////
///]/

/11

/// [1//////// 11777/ 77/7//77/7/7/7/7//7/7/7777/
I
//////
//:/ii/i///
////
//////
///////
////////
/ ////
/:/i/i/
//////
/ ////
1)
///////
///////
///////
// //
////
///////
////
//// .
///// k. -
/////// .
//// UGUR UYSAL
/ / 0 .
///, IHIB Bagkani
////i///
! // /
//// 2014 yilinda deri sektériimiizin ihraca-
'///, tini etkileyen olaylann basinda Rusya
/ / ' . .
///, ekonomisindeki olumsuz gelismeler yer
//)
aldi. Baslica pazarlanmizdan Rusya'da
rublenin istikrarsiz seyri, firmalarimizin
/// . .
///; bu pazara ihracatta fiyat tutturma ve re-
///
//// kabet sorunlan yasamalarina neden oldu.
/ / . . T . .
'///, Petrol fiyatlanindaki digis de, ihracati
/ . . I I
biiyiik 6lciide petrole dayanan Rusya’'nin,
/ . .
//// 6nlemler ahnmamasi halinde 2015 yilinda
/1)) . e e . .
'///, resesyona girecegi 6ngoriisiini kuvvet-
’/ ' .
//:/} lendiriyor. Benzer sekilde 2014 yilinda,
/ . .y
Euro Bdlgesi'nde yasanan sikintilarin da
/ . .
AB pazarina ihracatimizi olumsuz etki-
/ o w e . ~ .
///, ledigi gériildu. Ote yandan, FED'in, 2015
/ . . . -
//// yihmin ilk yansinda faiz artigina gidecegi
/ / ') e
'///, beklentisi de kuvvetle muhtemel gérii-
’/ . . . .
niyor. Tim bu olumsuzluklar, Glkemiz
//// ekonomisinin 2014 yilini beklentilerin
/ . T I
////, altinda bir biiylime oraniyla kapatmasina
////
///, neden oldu. Ancak, 2015 yili adina, umut-
///; lu olmak icin de nedenlerimiz var. Diinya
// - . . .
'///. Bankasi'min yayinladigi Tiirkiye Ekonomik
/ e y T . s ae
///, Bilgi Notu’'nda, 2015’e iligkin biyiime
/ / ') . . H
//// beklentisini yiizde 3.5 olarak teyit et-
// . . [ . .
mesini cesaret verici bir gelisme olarak
/ / P woe N
goriiyorum. Déviz kurunun seyri acisindan
/] - . .
///, baktigimizda ise dolarda son bir yilda
kaydedilen yiikselis ihracatcilanmiz aci-
/ / . o . .
’/i///, sindan oldukca sevindirici bir gelisme ol-
/ / P
///; du. Déviz kurunun agin dalgalanmalardan
// . . e . . .
uzak ve dengeli bir gdriiniim sergilemesi
biz ihracatgilar icin son derece 6nemli ve
/ . A o . . .
tesvik edici. Onimizdeki yil, kurda bir
/ . . 0 - I T
//// miktar yiikselis olacagini 6ngériiyorum
Yy . '] P
'///, ancak elbette bu yiikselisinin déviz ku-
///; runun enflasyonist bir baski olusturup
/ . 0 . . . 0 .
////  uretimi ve tiiketimi olumsuz etkilemeye-
cek seviyede olmasi gerekiyor. Ulkemiz
/ . 0 . . T .
///, sermayesinin dretim, yatinm ve tiiketime
/ . 0 0 . . .
//// ybnlenmesi agisindan faizlerin digiik ol-
/// P
'///, masl da son derece hayati 6nem tasiyor.
2015 yilinda, iilkemizde saglanacak nisbi
//// bans ortamiyla, bu durumun iilkemize ve
/)] . . ' .
'///, ozellikle deri ihracatgilanmiza olumlu etki
/ / - e . 0
///, edecegi gériisiindeyim.
//////,
/// /
L)) 7777777777707 777707 7777777777777 7777
s

/
/
//

///

///
/ / ]/ /
111111

S
'y
/////
/)/]/,
vy

i 11777/ ///
/1////// /,//,/////

///
///]//
/1],



EN FAZLA iHRACAT YAPILAN
10 ULKE VE ARTIS ORANLARI

68
27 “Milyon Dolar
"'%'59.7

SHL 7

el
By

BIRLESIK

. KRALLIK

e 82

% MHyozt;spolar
8=

7

272
Milyon Dolar . /
% 23.2 BIARFLUEAI%IK
EMIRLIKLERI
Milyon Dolar % 15.6 C
% -37.7 13 :
Milyon Dolar .
% 21.3 7 ;

2014 hah ihracatinin ayhk seyri

|OCAK |§UBAT |IV|ART |NiSAN |MAYIS |HAZiRAN |TEMMUZ |AGUSTDS |EYLUL |EKiM |KASIM |ARALIK
L

777

178 177 191 204 195 200 181 159 221 207 224 215
Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon
$ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $ $
SUUDi Hali ihracatinda lider LiBYA ilk 10 iilke arasinda hali MISIR Hali ihracatinda, ilk 10

ARABISTAN SUUDI ARABISTAN ihracatinda en yiiksek iilke arasinda en yiiksek
F 372 milyon dolar diisiisiin yasandig iilke 3 ’ ' artis yasanan iilke MISIR

2014 yilinda, 372 LIBYA 68 milyon dolar

milyon dolar ile en 126 milyon dolar - Hali ihracatinda 2014

2014 yilinda Libya’ya yilinda en fazla artig

¢ok hali ihracati Suudi

Arabistan’a yapildi. yapilan ihracat gegen yiizde 59.7 ile Misir'a
Bu dénemde Suudi yila oranla yiizde 37.7 ‘ I gerceklesti. Tirkiye’nin
Arabistan’a olan ihracat oraninda diigerek 126 Misira hali ihracat 68
yiizde 15.6 oraninda milyon dolara geriledi. : milyon dolar asti.

artig gosterdi.
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“AILE PAKETI”

KADIN ISTIHDAMINI DUSURUR

KADIN iSTIHDAMINI ARTIRMAK VE GENC
NUFUS YAPISINI KORUMAK AMACIYLA
BASBAKAN AHMET DAVUTOGLU'NUN
ACIKLADIGI “AiLE PAKETI” EN COK KADIN
CALISTIRAN SEKTORLER ARASINDA iLK
SIRADA YER ALAN HAZIR GiYiM SANAYINDE
[HTIYATLA KARSILANDI.

Ba§bakan Ahmet Davutoglu, ailenin korunmasina iligkin
hazirlanan paketin icerigini 8 Ocak Persembe gtinti acikladi.
Basbakan Davutoglunun agikladigi yeni paket kapsamu itibariy-
le sosyal hizmet ve desteklerden, hamilelik izni ve ticretlerine,
yeni evleneceklerden yash ve engellilere kadar bircok alanda
yeni diizenlemeler iceriyor. Doguma bagh yar1 zamanh c¢alis-
malarla ilgili onemli ¢alismalar yapilacagini belirten Ahmet
Davutoglu,”Yapacagimiz diizenleme ile yar1 zamanh ¢alisma
imkan getirecegiz. Yani anneler isterse yari zamanla mesai



yapmak suretiyle geri kalan zamanda
cocuklarinin yaninda olacak ve aradaki
fark kesintiye ugramayacak ve tam tcret
alacaklar. Yar1 zamani isveren, izinli say1-
lan zamani ise biz devlet olarak karsilaya-
cagiz. Evlat edinmeleri de ayni1 kapsama
alacagiz. Cogul gebelik halinde her ¢ocuk
icin bu zaman da bir ay uzaulacak. Iste
bu yeni Tiirkiye daha sorun ¢itkmadan
pozitif bir yaklasimla gelecek 10-20-50
yilint gorecek bir Tiirkiye. Bir giin niifus
dinamizmini kaybettikten sonra alinacak
tedbirler, tedbir olmaktan ¢ikar. Simdi
biz, 2023’te ytizde 10'un tizerine ¢ikacak
olan yaslanma nisbetini simdiden kont-
rol altina alabilmek icin anneleri tesvik
etmek, annelere ve kadinlara gosteril-
mesi gereken saygiy1 gosterebilmek icin
bu paketi biitiin boyutlar ile agikladik.
Ontimtizdeki 2 ay icinde btittin uygula-
malar baslayacak. Bir kez daha buradan
annelerimize ve babalarimiza muhabbet

IHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI, GENEL OLARAK KADIN
CALISANLARA SON DERECE ONEMLI AVANTAJLAR SUNAN AILE
PAKETI’NIN HAZIR GiYiM SEKTORUNDEKI CALISANLARI VE
SIRKETLERI RISKE EDEBILECEGINE DIKKAT CEKTI. TANRIVERDI:
“AILE PAKETI'YLE ‘ANNEYi KORUYALIM’ DERKEN URETEN
KADIN ‘iSSiZLIGE MAHKUM' EDILMESIN” DEDI

www.itkib.org.tr
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ve saygilarimizi iletiyoruz. Alacagimiz Firmalar erkek istihdamini yonelir
her tedbirin yan etkisi olabilir ama bunu  Aile Paketi hazirlanirken dile getirdigi
onemli olan minimuma indirmek. Bizim sorunlarin géz éntine alinmadigini be-
burada aldigimiz kararda ozel sektore lirten Hikmet Tanrnverdi, "Sirketlerinde
hi¢ bir yiik getirmiyoruz. Yari zamanl yiizlerce, binlerce kadin ¢alistiran hicbir
dedigimizde ¢alisma hakk: 40 saat ise uretici, boylesine agir bir riski tasimak
haftada 20 saati 6zel sektor diger 20 saati  istemez. Firmalarimiz ailenin ve sosyal
devlet ddeyecek. Bunu biliyoruz. Devle- barisin en 6nemli yap1 taslarindan olan
tin aldig1 tedbirler dolayisiyla 6zel sektd- ~ kadin istihdamindan uzaklasip erkek

rin politikalarinin degismemesine 6zen personele yonelebilirler. Bunu ne biz ne
gosterecegiz. Ozel sektor bazi alanlar var ~ de tilkeyi idare eden yoneticilerimiz ister.
ki kadin calismasini 6ncelik isteyebilir Anne istihdamina destek olmay1 amacla-
burada fedakarlik s6z konusu olmaz ama  yan bu paket, diintin tireten kadinini, ya-
kadin istihdami konusunda tesvikler de rin issizlige mahkum edebilir. Sektorlerin
yapabiliriz” dedi. kendi gerceklerinden hareket ederek, olasi
Yeni pakete ilk tepki biinyesinde ka- riskleri bugtinden ortadan kaldirabiliriz”
din istihdaminin yogun oldugu hazir dedi. Aile paketinde getirilen kres, ba-
glyim sektoriinden geldi. Hazir giyim kim evleri evlilik dncesi egitim ve ceyiz
sektortinde ¢alisanlarin yaridan fazlasi- hesab1 uygulamalarini desteklediklerini
n1 kadinlarn olusturdugunu agiklayan ifade eden Hikmet Tanriverdi, hiiktimet-
Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1h- ten hazirlanan ¢alismay1 bir de bu gozle
racatcilart Birligi (IHKIB) Hikmet Tanr1- degerlendirip, bu cercevede uygulamaya
verdi, “Resmi issizligin ytizde 11 oldugu gecmesini istedi.

Turkiye’de, maalesef biz tam giin calisa-
cak eleman bulmakta zorlaniyoruz. Bu
ortamda, yar1 zamanl personeli nereden
temin edece@iz? Yarim giinltk isimizi
kime yaptiracagiz? Bir de bunun tzerine
5,5 yila varabilecek yarim giin calisma
uygulamasi gelirse, sirketler kadin is-
tihdamindan uzaklasip erkek calisana
yonelirler” dedi.

“En cok hazir giyim

sektorii etkilenecek”

Hikmet Tanriverdi, “Ailenin ve Dinamik
Ntifus Yapisinin Korunmasi” programiyla
doguran kadin calisanin istemesi halinde
cocuk 5,5 yasina gelene kadar yarm gtn
calisma hakkindan yararlanabilecegini
vurgulayarak, sunlari soyledi: “Hazir
giyim sektorit olarak ytiz binlerce calisa-
nimizin en az yarisini kadinlarimiz olus-
turuyor. Bu boyutta kadin istihdam eden
bir ikinci sektdr yoktur. Bu nedenle Aile
Paketinin en ¢ok ve dogrudan etkileye-
cegi sektorlerin basinda geliyoruz. Yiizde
11 resmi issizligin oldugu Turkiye'de biz
eleman bulamiyoruz. Calisanlarimizin

en az yarisini etkileyen bu dtizenleme, HiIKMET TANRIVERDI

global rekabetteki en énemli avantajimi- iHKIB Baskani

z1 olusturan ‘hizli tiretim hizl teslimat’

avantajimizi sekteye ugratabilir. Sipa- “Calisanlarimizin en az yarisini etkileyen bu
rigslerde yasanabilecek gecikmeler, is ve diizenleme, global rekabetteki en 6nemli
pazar kayiplarina neden olabilir. Ornegin  avantajimizi olusturan ‘hizli diretim hizli
personelin ulasimi gibi maliyet artirict teslimat’ avantajimizi sekteye ugratabilir.”

ytikleri nereden karsilayacagiz?”




IHKIB SEKTOR
BULUSMALARI

DEVAM EDIYOR

[HKIB YONETIM KURULU, “SEKTOR BULUSMALARI”

ADI ALTINDA BASLATTIGI TOPLANTILARIN iKINCiSINi
GERCEKLESTIRDI. iHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI,
SEKTORUN ORTAK SOYLEMLE HAREKET ETMESI iCiN BU
TOPLANTILARA DIiGER UYE FIRMALAR iLE DONUSUMLU
OLARAK DEVAM EDECEKLERINI BELIRTTI.

IHKIB Yonetim Kurulu tarafindan, tye
firmalarla sektorel konularda daha yogun bir
iletisim saglanarak sinerjinin artirilmas, ile-
riye yonelik ihracat hedeflerine ulasabilmek
amaclyla gti¢ birligi icinde eylem planlarinin
ve stratejilerin olusturulmas amaciyla, “Sek-
tor Bulusmalar1” adi altinda yapilan toplanti-
larin ikincisi 24 Aralik aksamui yapildi. Florya
Develi Restorant'ta bir araya gelen hazir gi-
yim ve tekstil firmalarinin temsilcileri, sekto-
rin sorunlarina yonelik gelistirilecek ¢oziim
onerileri tizerinde istisare ettiler. Toplantida
[HKIB Yonetim Kurulu Baskam Hikmet Tan-
riverdi, ontimiizdeki dénemde hep birlikte
ve ortak soylemle hareket edilmesi icin bu
toplantilarin bagslatildigini ve her ay diger

Birlik Uyesi firmalarla dontistimlii olarak de-
vam ettirilecegini belirtti. Tanriverdi, toplan-
tida kisa bir sunum yaparak sektortin gtincel
durumunu, sorunlarimi, ¢6ziim onerilerini ve
planlanan faaliyetleri aktararak bu toplantilar
vasitastyla elde edilecek ortak akilin sektorii
daha da ileriye gotiirmesini beklediklerini
ifade etti.

Kamu kurumlan ile

yogun temaslar siiriiyor

Hizli hareket edebilme kabiliyetine dayali
olarak uluslararasi pazarlarda 6nemli bir
tstiinligit bulunan hazir giyim sektértintin
yurticinde hammadde temini ve ithalat, da-
hilde isleme rejimi, gtimrtiklerde yasanan

!-Iil(_MET TANRIVERDI =
IHKIB Bagkani = _ .

“Sektdriin kamuoyu nezdinde daha
gdériiniir kilinmasi icin medya dahil cesitli
platformlarda faaliyetler yiiriitiilmeye
basland.”

problemler gibi konularda sektoriin cesitli
zorluklarla karsilastigina deginen Hikmet
Tanriverdi, bu sorunlarin ¢oztm icin il-
gili kamu kuruluslari nezdinde temaslarin
sturduruldtugint, bu kapsamda Gumrik ve
Ticaret Bakanhg yetkilileri, Istanbul Bolge
Miudurligt ve giimriik muidurleri ile bir
toplant1 yapildigini belirtti. Cesitli konularda
sektoriin ve taleplerinin kamuoyu nezdinde
daha gortntir kilinmast i¢cin medya dahil
cesitli platformlarda faaliyetler ytrttiilmeye
baslandig bilgisini verdi.

Firmalar uzun vadeli planlar yapmal
Ardindan soz alan sektortin 6nde gelen
firmalarnin temsilcileri kendi gorislerini



aktardi. Penti Yonetim Kurulu Bagkani Sami
Kariyo, hazir giyim ve konfeksiyon sektoriin-
de faaliyet gosteren ¢ogu firmanin gunliik is-
ler ile ugrasmaktan orta ve uzun vadeli plan-
lar yapmay1 unuttuklarm belirtti. Ttirk hazir
giyim ve konfeksiyon sektortntin énemli

bir birikimi ve deneyime sahihib oldugunu
belirten Kariyo, bu degeri daha kiymetli hale
getirmek icin calismalar yapilmasi gerektigini
ifade etti. Marka sahibi olan firmalarin énce-
likle i¢ pazarda buiytimesi gerektigini soyle-
yen Kariyo, daha sonra da magazalasmalar
ve ardindan yurtdisina ac¢ilmalarin dogru
bir strateji olacagini dtistindtigtinti soyledi.

Hazir giyim daha

organize hareket etmeli

Bilsar Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Sel-
man Bilal, Turkiyenin rakibi olan tilkelere
alicilarin calisma standartlart konusunda
farkh davrandiklarini distindiigiint bu
konuda [HKIB'in ilgili kuruluslar nezdinde
girisimlerde bulunmasinda fayda oldugunu
belirtti. Ayrica ABD ve AB arasinda miiza-
kereleri stirdiirtilen TTIP anlasmasimin ¢ok
onemli oldugunu, Ttrkiye’nin mutlaka bu
anlasma icinde yer almasi gerektigini belirt-
ten Bilal, hazir giyim ve konfeksiyon sekts-
rintin eskiye gore daha sermaye yogun bir
hale geldigini, hammadde stoku ve magaza-
lara stirdiirtlebilir teslimin ¢nemli hale gel-
digini bu nedenle firmalarin daha organize
ve gliclit olmast gerektigini soyledi.
Gorkem Giyim Yonetim Kurulu Bagkan: Erol

HiIKMET TANRIVERDI, SORUNLARIN COzUMU iCiN

ILGILI KAMU KURULUSLARI NEZDINDE TEMASLARIN
SURDURULDUGUNU, BU KAPSAMDA GUMRUK VE

TICARET BAKANLIGI YETKILILERI VE iISTANBUL BOLGE

SAMi KARiYO
Penti YK Baskani

Yardim, uzun yillar bu sektérde is yaptigina,
hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinde faali-
yet gdstermeye devam ettigini, sektoriin karl
bir sektor oldugunu soyleyerek ontimiizdeki
yillarda imaj ve halkla iligkiler ¢alismalarina
agirhik verilmesi fikrine katildigin belirtti.

AB-ABD arasindaki

STA dikkatle izlenmeli

Hamarath Tekstil Konfeksiyon Yoénetim Ku-
rulu Bagkani Irfan Ozhamarath, antidamping
ve ilave vergiler ile hazir giyim ve konfeksi-
yon sektoriintin rekabet giictintin olumsuz
yonde etkilendigini soyleyerek sozlerine bas-
lad1. Serbest Ticaret Anlasmalari ve TTIP an-
lasmasinin dikkatle takip edilmesi gerektigini
ifade eden Ozhamarath, pamugun stratejik
bir 6neme sahip oldugunu, devletin pamuk
konusundaki desteklerini gézden gecirmesi
gerektiginin altini ¢izdi. Taha Holding Genel
Koordinator Ismail Hakk: Kisacik, hazir
giyim ve konfeksiyon sektoriintin imaji-

nin ytikseltilmesi gerektigini vurgulayarak
Banglades'in hazir giyim ve konfeksiyon ala-
ninda Tirkiye icin giderek daha disli bir ra-
kip haline geldigini gozlemledigini sozlerine
ekledi. Toplantiya paylastiklar: gorusleri ile
katkida bulunan herkese tesekkiirlerini belir-
ten IHKIB Baskan: Hikmet Tanrnverdi, firma-
larin karsilastig1 her ttrlit sorunu iletmeleri
halinde ¢6ztimii i¢in her destegi vermeye
hazir oldugunu sozlerine ekledi.

www.itkib.org.tr
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Bilsar Tekstil YK Baskani

iSMAIL HAKKI KISACIK
Taha Holding Genel Koordinatdérii

A

iRFAN 6ZHAMARATLI
Hamarath Tekstil YK Bagkani




iHKiB, MESIAD iLE BULUSTU

IHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI BASKANLIGINDA DUZENLENEN “SEKTOR BULUSMALARI”

TOPLANTILARININ UCONCUSU MERTERLI TEKSTIL VE HAZIR GiYiM FIRMALARI iLE YAPILDI.
MERTERLI SANAYICILERIN YOGUN iLGi GOSTERDIGi TOPLANTIDA, SEKTORDE YASANAN SON

GELISMELER ELE ALINARAK FiKiR ALISVERISINDE BULUNULDU.

Merter Sanayici ve Is Adamlan Dernegi
(MESIAD) ile birlikte 13 Ocak Carsamba
giintt dtizenlenen “Sektor Bulusmalari’nin
acihs konusmasini Mesiad Bagkani Yusuf
Gecti yapti. Konusmasinda, THKIBe sek-
torel sorunlarn ilgili merciler nezdinde
gtindeme getirilerek ¢dziimiin saglanma-
sinda etkin girisimleri icin tesekkiir eden
Gecti, toplant1 vesilesi ile sektdriin bir masa
etrafinda bir arada olmasindan son derece
memnun oldugunu da sozlerine ekledi.
Acilis konusmasinin ardindan IHKIB Bas-
kan1 Hikmet Tanriverdi, bir sunum yaparak
sektortin giincel durumunu, sorunlarini,
¢6zim onerilerini ve planlanan faaliyetleri
aktararak bu toplantilar vasitasiyla elde
edilecek fikirlerin sektorti daha da ileriye
gotiirmesini beklediklerini ifade etti.

“Ihracatcilar desteklerden
yararlansin”

Hikmet Tanriverdi toplantida Tasarim
Destegi ve Tiirkiye Ticaret Merkezlerinin
kurulmast ile ilgili Aralik ayinda yayinlanan
iki teblig degisikligi hakkinda bilgi verdi.
Bu iki tebligin yayinlanmasi ve uygulama
ustil ve esaslarinin hazirlanmast konusunda
[HKIB'in ¢abalarinin biiytik rol oynadigin
belirten Hikmet Tanrverdi, ihracatcilarin
proje bazinda bu devlet desteklerinden
faydalanmalarini ¢nerdi. Hizli hareket ede-
bilme kabiliyetine dayali olarak uluslararast

pazarlarda onemli bir tistinltg bulunan
sektortin yurtiginde hammadde temini ve
ithalat, dahilde isleme rejimi, gtimrtklerde
yasanan problemler gibi konularda sekto-
rtn cesitli zorluklarla karsilastigina deginen
Hikmet Tanriverdi, bu sorunlarin ¢éziimii
icin ilgili kamu kuruluslari nezdinde te-
maslarin stirdurildiging, cesitli konularda
sektortin ve taleplerinin kamuoyu nezdinde
daha goruntr kilinmast icin medya dahil
cesitli platformlarda faaliyetler yurtttilme-
ye baglandig bilgisini verdi.

Merterliler taleplerini aktardi
Sunumun ardindan s6z alan MESIAD {iye-
leri tarafindan, ithalatta uygulanan ticaret
politikas: énlemleri ve ilave vergi uygula-
malarinin sektoriin rekabet giicit ile ihra-

cat1 olumsuz etkiledigini dile getirildi. Bu
uygulamadan markali tirtin ihracati yapan
firmalarn da olumsuz etkilendigi belirtildi.
Suriye’den Turkiye'ye go¢ etmek duru-
munda kalan siginmacilarin Ttrkiye’nin
bir gercegi olarak kabul etmek gerektigi,
Turk vatandaglar arasindan asgari ticretle
cahisacak vasifsiz is¢i temininde sikinti ¢ek-
tiklerini belirten tretici-ihracatci firmalar
Suriyeli siginmacilara ¢alisma izni verilmesi
konusunda yapilacak diizenlemenin sek-
tor agisindan onemli oldugunu belirttiler.
Mesiad tiyeleri ayrica, IHKIB'in yurticinde
sektorel tanitim, fuar ve Shopping Fest gibi
etkinliklerin uluslararas: tanitimda énemli
oldugunu belirterek, bu tiir etkinliklere
[HKIB’in desteklerinin devam etmesini dile-
diklerini soylediler.
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milyon Bakanlk tarafindan agiklanan
destek kapsaminda sirketlerin
calistiracaklari tasanmcl,
modelist ve miihendislerin
toplam 1 milyon dolara

kadar olan briit maaglar
karsilanacak.

SEKTOR

KATMA DEGERLI

IH RACATA

TASARIM,
DESTEGI

2023 YILINDA 60 MILYAR DOLAR
IHRACAT HEDEFLEYEN HAZIR

GiYIM SEKTORUNE EKONOMI
BAKANLIGI'NDAN “TASARIM VE
URUN GELISTIRME DESTEGI” GELDI.
HAZIR GiYIM VE KONFEKSIYON
IHRACATCI BIRLIKLERININ YONETIM
KURULU BASKANLARI, EKONOM]
BAKANLIGI'NDAN YETKILILER ILE BIR
ARAYA GELEREK DESTEK PAKETININ
DETAYLARINI KONUSTULAR.

Hazir giyim ve tekstil sektoriiniin uzun yillardir bekledigi

“Tasarim ve Urtin Gelistirme Destegi” Resmi Gazete’'de yayim-
landi. 2023 fhracat Stratejisi hedefleri dogrultusunda, degisen
rekabet kosullarina ve ihracatqilarin ihtiyaclarina uygun olarak
katma degerli ihracatin artirlmasina yonelik desteklerine ye- [ "
nilerini ekleyen Ekonomi Bakanligi, tasarimci ve sanayicilerin =
ayni platformda bulusmasina imkan saglayacak yeni bir des- ¥
tek mekanizmasi gelistirdi. Tasarim tebliginin detaylarini ko-

AKIB ve DENIB’in Hazir giyim ve Konfeksiyon Birlikleri’'nin
Yonetim Kurulu Baskanlari, Dis Ticaret Kompleksinde bir ara-
ya geldiler. 12 Ocak Pazartesi gtinii gerceklestirilen toplantiya
[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi Bagkani
Hikmet Tanriverdi, Ege Hazir Giyim ve Konfeksiyon [hracat-
cilan Birligi Baskani Emre Kizilgtinesler, Akdeniz Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan Birligi Baskam Hayri Ugur UIB ve
DENIB Genel Sekreterliklerinden temsilciler ile ITKIB yetkilileri



istirak etti. Toplantida; Ekonomi Bakanlig
tarafindan agiklanan 21 Aralik 2014 tarihli
29212 sayili Resmi Gazete’'de yayimlana-
rak yurtrlige giren “2014/4 sayili Tasa-
rim Destegi Hakkinda Teblig (Teblig No:
2008/2)’de Degisiklik Yapilmasina Dair
Teblig’in detaylar1 ve degisiklikleri, firma-
larin basvuru stirecleri, kriterleri, destek
miktarlar konusuldu.

3 yil boyunca destek

2023 yili 500 milyar dolar ihracat hedefi-
ne ulasmak amaciyla katma degerli ihracat
icin Turquality, Marka ve Tasarim Destek
Programlarini ytirtiten Bakanlik, yeni
hazirlanan “Tasarim ve Urtin Gelistirme
Projeleri Destegi” ile bu halkaya yeni bir
program daha ekledi. Tasarim ve tirtin ge-
listirme proje onerileri Ekonomi Bakanligi
tarafindan destek kapsamina alindig tak-
dirde; sirketlerin s6z konusu projeler kap-
samindaki tasarimci, modelist ve miithen-
dis istihdamu, alet, techizat, malzeme ve
yazilim giderleri ile seyahat ve web sitesi
tyeligine iliskin giderleri anilan Teblig'de
belirtilen limitler dahilinde desteklene-
cek. Bakanlik tarafindan agiklanan destek
kapsaminda sirketlerin calistiracaklan ta-
sarimct, modelist ve mtihendislerin toplam
1 milyon dolara kadar olan briit maaslari
karsilanacak. Ayni proje kapsaminda
kullanilacak techizat, malzemeler ve ya-
zilim giderleri i¢in 250 bin dolar destek
verilecek. Seyahat ve web sayfasi tiyeligine
iliskin masraflara da 150 bin dolara kadar
destek verilen teblig kapsaminca Bakanlik
3 y1l boyunca 1.4 milyon dolarlik destek
saglayacak. Bir baska ifadeyle firmalar 3
yilda tasarima ayiracaklari 2.8 milyon do-
larin 1.4 milyon dolarin geri alacaklar.

Sirketlere tasarim departmani
Yurtrltikte olan “2008/2 sayili Tasarim
Destegi Hakkinda Teblig” kapsaminda
tasarim yarismasl organizasyonlarinda, de-

‘ Turquality, Marka
ve Tasanm Destek

Programlarini yiiriiten
Ekonomi Bakanhgi, yeni
hazirlanan “Tasarim ve
Uriin Gelistirme Projeleri
Destegi” ile bu halkaya
yeni bir program daha

eklemis oldu. ’

receye giren tasarimcilarin yurt disindaki
okullarda egitimleri destekleniyor. 2014
yilinda 20 farkli tasarim yarismasi organi-
zasyonu ve 2011, 2012, 2013 ve 2014 yil-
larinda diizenlenen tasarim yarismalarinda
dereceye giren toplam 71 tasarimcinin
yurt dist egitimi destekleniyor. Yine mev-
cut destek kapsaminda tinlt tasarimecila-
rimiz ve modacilarimiz da destekleniyor.

s
W

Halihazirda 9 tasarimci sirketi ve 1 tasarim
ofisinin, yurt dist defile, tanitim, ofis kira
gibi maliyetlerine de énemli katkilar su-
nuluyor.

Ekonomi Bakanliginin yeni destek paketi
olan “Tasarim ve Urtin Gelistirme Projele-
1i” destegi ile sirketlerin tasarim departma-
n1 kurmalari, eger boyle bir departmanlari
varsa gelistirmelerinin saglanmasi amagla-
niyor.

Teblig, sektore onemli

acihmlar saglayacak

Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon [hra-
catgilan Birligi (IHKIB) Baskani Hikmet
Tanriverdi, Tasarim Destegi Hakkinda
Teblig'in yiiksek katma degerli tiretimin
kapilari ardina kadar actigini belirterek,
“Halen 24 dolar olan 1 kilogram hazir
giyim ihracatini, tasarim tebliginin yarata-
cag sinerjiyle 50 dolara ¢ikaracagiz” de-
gerlendirmesini yapti. 60 milyar dolarlik
2023 ihracat hedefini yakalamanin cok da-
ha kolaylastigini ifade eden Hikmet Tanri-
verdi, teblig ile yiiksek katma degerli tire-
timin kapilarinin ardina kadar acildigini

vl ol

Ekonomi Bakanligifmin yetkilileri ile

bir araya gelen Hazir giyim ihracatci
birliklerinin baskanlari, tasarim tebligine
iliskin sorularini yénelttiler.
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IHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI: “BUGUN KiLOGRAMI
24 DOLARLA EN YUKSEK KATMA DEGERLI IHRACAT
GERCEKLESTIREN ILK UC SEKTORDEN BiRIiYiZ. FIRMALARIMIZ
TASARIM DESTEGIYLE YUKSEK KATMA DEGERLI URETIME

SEKTOR A g .
KILITLENIP, IHRACATTA BUYUK SICRAMA GERGEKLESTIRECEK.”

ve tizerinde uzun yillar ¢alistiklari tasarim
tebliginin ¢ikmasindan duydugu memnu-
niyeti dile getirdi. Tanriverdi, Ttrk hazir
giyim ve konfeksiyon sektortiniin 2023
yilt i¢in 60 milyar dolarlik ihracat hedefi
belirledigini aktararak, bu ytiksek hedefe
ulasmanin yolunun sektdriin katma de-
gerli ihracat ve tasarim kapasitesinin gelis-
tirilmesinden gectigini dile getirdi.
Sektortn tasarim kabiliyetinin daha tist
seviyelere c¢ikarilmasi icin basta Ekonomi
Bakanligi olmak tizere yogun caligma-

lar baglatildigina isaret eden Tanriverdsi,
Ttrkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve Th-
racatcl Birliklerinin de katkisiyla Tasarim
Tebligi'nde sektore dnemli acihmlar sag-
layacak bir degisiklik gerceklestirildigine
dikkat cekti.

Sektoriin gitasi yiikselecek
Tanriverdi, bu cercevede Resmi Gazete’de

TASARIM TEBLIGI ILE
FIRMALAR, 3 YILDA

TASARIMA AYIRACAKLARI
2,8 MILYON DOLARIN
1,4 MILYON DOLARINI

GERI ALACAK.

yayimlanan degisiklik ve yeni dtizenle-
melere gore bundan sonra proje bazlh
olarak destek kapsamina alinan sirketlere
toplam 3 yil i¢in bazi imkanlar saglandi-
gini belirterek, soyle konustu: “Sirketlerin
calistiracaklar tasarimci ve modelistlerin
toplam 1 milyon dolara kadar olan brtit
maaglar1 karsilanacak. Ayni proje kapsa-

6 Ekonomi Bakanhgi
tarafindan 2014 yilinda
20 farkl tasarim
yarismasi organizasyonu
ve dereceye giren 71

tasarimcinin yurt disi
egitimi desteklendi. ,

Ayni proje
kapsaminda

maksimum
250 bin dolar
destek verilecek.

Sirketlerin calistiracaklar tasarimci,

modelist ve muhendislerin toplam
1 milyon dolara kadar olan brut

maaslari karsilanacak.

kullanilacak techizat
ve malzemeler icin

minda kullanilacak techizat ve malzeme-
ler icin maksimum 250 bin dolar destek
verilecek. Ayrica seyahat ve web sayfasi
ayeligine iliskin masraflarin da 150 bin
dolar desteklenecek. Boylece 3 yilda 1,4
milyon dolarlik destek saglanacak. Bir
bagka ifadeyle firmalarimiz 3 yilda tasa-
rima ayiracaklar1 2,8 milyon dolarin 1,4
milyon dolarini geri alacak. Bugtin kilog-
rami 24 dolarla en ytksek katma degerli
ihracat gerceklestiren ilk ti¢ sektorden
biriyiz. Firmalarimiz tasarim destegiyle
yitksek katma degerli tiretime kilitlenip,
ihracatta btiytik sicrama gerceklestirecek.”
Hazir giyim ve konfeksiyon sektoriiniin
son yillarda tasarimda onemli gelismeler
kaydettigini, bu gelismede IHKIB’in ¢ahs-
ma ve cabalarinin buyitik rol oynadigini
vurgulayan Tanriverdi, gelen tasarim des-
tegiyle citanin ¢ok daha yukariya ¢ikaca-
gint sozlerine ekledi.

Boylece 3 yilda
1.4 milyon dolarlik
destek saglanacak.

Ayrica seyahat ve web
sayfasi Uyeligine iliskin
masraflarin da 150 bin
dolar desteklenecek.
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TASARIM

“TASARIMA EMEGIN

DOKUNSUN” MOTTOSU ILE
9'UNCUSU DUZENLENEN
ITHIB KUMAS TASARIM
YARISMASI'NIN
KAZANANLARI BELLI
OLDU. “KAOSUN ESTETIGI”
TASARIMIYLA GOKCE
0ZKULAK BIRINCI
OLURKEN, “CizGi” ILE UGUR
0zZMiS IKINCi, “VITRAY” ILE
SEHER SULEYMANOGLU
UcONCU oLDu.

Tuirk teksiil sekiorimin yaraticl glictiniin
ytikselmesine, 6zgtin tasarimlar yaratma ve
satma isteklerinin giiclendirilmesine katk:
saglayan ITHIB Kumas Tasarim Yarismast,
2005 yihindan bu yana yetenekli gencleri
sektore kazandirma ve 6zgiin tasarimlara tes-
vik etme hedefi ile ilerliyor. Istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Thracatcilan Birliginin (IT-
HIB) ev sahipliginde 9'uncusu diizenlenen
ITHIB Kumas Tasarim Yarismasr'nin kaza-
nanlart belli oldu. 25 Aralik 2014 tarihinde
Four Seasons Hotel Bosphorus'da dtizenle-
nen gecede, cemiyet, is ve sanat diinyasindan
cok sayida isim bir araya geldi. ITHIB'in ev

sahipligi yapugi geceye; Gonca Vuslateri,
Can Bonomo, Didem Soydan, Umut Eker,
Isil Recber, Hande Acar, Sinem Yildirim, Ar-
te Tahir, Neslisah Alkoglar Diizyatan, Seyma
Subast, Duygu Akdeniz, Ruken Mizrakl,
Sitare Akdilek, Stileyman Orak¢ioglu, Ahu
Orakcioglu, Aul Kutoglu ve Sertab Erener
gibi tinlti isimler katldi. Juri baskanhgim

ITHIB Baskan Yardimcis Fatih Bilicinin
tistlendigi yarismanin jiiri tiyeleri arasinda
moda tasarimcilart Mehtap Elaidi, Gamze Sa-
racoglu, Gul Agis, Siren Ertan, sarkict Hande
Yener, ressam [smail Acar, gazeteci Balci-
cek flter ve TV yapimcist Melda Yticel gibi
bircok isim yer aldi. Yiizlerce yarismacinin
arasindan ilk 10’a kalan finalistler arasindan,




“Kaosun Estetigi” tasarmmuyla Gokge Ozku-
lak birinci, “Cizgi” tasanmiyla Ugur Ozmis
ikinci, “Vitray” tasarimiyla Seher Stileyma-
noglu ise ti¢tinct oldu. Yarismada birinci
olan yarismaci bir yil moda egitimi ve 20
bin Turk Lirast para odultne hak kazanir-
ken, dereceye giren diger yarismacilar da
diinyanin en saygin ve kapsamli kumas ve
moda fuar Paris Premiere Vision'u ziyaret
ve yurt i¢inde 6 ay dil egitimi almaya hak
kazandilar. Finale kalan 10 yarismacinin

6Diger yillardan
farkli olarak
finalistler, moda
tasarimcisi Hakan
Akkaya koglugunda
tasarimlarini
podyuma tasidilar.

tiretilen 6’sar kumas tasarimin Hakan Ak-
kaya imzali 6zel bir defileyle sunuldugu
gecede Cagla Sikel ve Ozge Ulusoy aynt
podyumu paylasti. 9'uncu Kumas Yarismast
amusina [THIB tarafindan her bir jtri tyesi
ve sponsor marka adina Beykoz'daki ITHIB
Hatira Ormani’ma 100’er adet agac dikildi.
Gecede finalistlere, moda tasarimcist Hakan
Akkaya’ya ve sponsor firmalara basarilarin-
dan ve desteklerinden dolay: basart sertifi-
kalar1 da verildi. Yarismanin koreografisini

Ugurhan Akdeniz'in tstlendigi gecede,
ziyaretcilere Ttirk tekstil sektortintn gec-
misten glintimtize basarilarnin yer aldig
kisa bir filmin de gosterimi yapildi.

Nereden, nereye...

Gecenin acilis konusmasini yapan [THIB
Bagkant Ismail Giille, etkinligin diizenlen-
mesinde emegi gecen herkese tesekkiir etti.
Konusmasinda “Nereden gelip nereye gitti-
gini bilmiyorsan nerede oldugunun ¢ok bir

www.itkib.org.tr
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ISMAIL-GULLE
ITHIB Bagkan: .
| -

Kumas Tasanm Yansmasi’'nin finalinde
konusan ITHIB Baskani [smail Giille, “Dii-
giin yapar gibi bir hazirliktan geciyoruz.
Aylarca yansmanin ¢alismalarini yapiyo-
ruz. Ogrencilerimizin tasanimlarini sizlerin
oniine cikanyoruz. Genclerimize deger ve-
relimki arkalarindan gelenler de cok daha
glizel noktalara gelebilsenler” dedi.

69 Kumas Yarismasi
anisina ITHIB
tarafindan her
bir jiiri liyesi ve
sponsor marka adina
Beykoz'daki ITHIB
Hatira Ormani’'na
100’er adet agac
dikildi.

Gecede finalistlere ve moda
tasanmcisi Hakan Akkaya’ya
basarnlarindan ve desteklerinden
dolayi sertifika verildi.

.-ﬂr

Gecede, finalistlere sponsor olan Anka Tekstil Pazarlama, Aydin Tekstil Ticaret ve Pazarla-
ma, Bossa Ticaret ve Sanayi, Depar__Deri Plastik Sanayi, Hmk Tekstil ve Sanayi, Maba Teks-
til Sanayi, Migiboy Tekstil Sanayi, Oztek Tekstil firmalarina sertifikalan verildi.

anlam yok” diyen Ismail Giille, “Biz, nere-
den geldigimizi, nereye gittigimizi ve nerede
oldugumuzu ¢ok iyi biliyoruz. Yikilms bir
devletin killerinden tekstil sektort kuruldu.
Sizlerle bir film paylastik. Orada duayen sa-
nayici Sakip Sabancr'y: dinlediniz. Onun gibi
cok degerli duayen sanayicilerimiz var. Sa-
banct, '1957°de kumast yapar, teknolojimiz
olmadig icin Italya’ya gider, boyaur, bastirir,
geri getirirdik’ diyor. Bugiin, Cin’den sonra
en biiyitk dokuma, érme ve boyama baski
kapasitesine sahip bir tlkeyiz. Bu, nerden
alip nereye geldigimizin en giizel gosterge-
sidir” diye konustu. Tekstilin zor bir sektor
oldugunu belirten Giille, Cumhuriyetin o
yillarindan alip bugtin hem istthdamin hem
de ihracatin sampiyonu konumuna getiren
emektarlara tesekkiir ederek, “Kendinizle
ne kadar gurur duysaniz az. Bu tilkenin is-
tihdamina, kalkinmasina verdiginiz destek
cok buytik. Verilen hicbir emek bosa gitmez.

Hicbir zahmet karsiliksiz kalmaz. Bunun da
en glizel meyvesini bugtin gortiyoruz. De-
gerli genclerimize onder olabilecek, onlara
yol acabilecek tasarim yarismalar yapiyoruz.
Genglerimize sahip ¢ikiyoruz, haklarn veri-
yoruz. Onlara deger verelim ki arkalarindan
gelen genclerimiz ¢cok daha giizel noktalara
gelebilsenler” ifadelerini kullandu.

Diigiin yapar gibi hazirlaniyoruz

Son yillarda moda, marka ve tasarim kav-
ramlarina agirhik verildigini sdyleyen Ismail
Gtille, bu kavramlar1 10 y1l ¢ncesinden
farkina vardiklarini ve bu ytizden Kumas
Tasarim Yarismasi’ni diizenlediklerine dikkat
cekti. Gtille, “Diigtin yapar gibi bir hazirlik-
tan geciyoruz. Aylarca yarismanin ¢alisma-
larint yapiyoruz. Degerli ogrencilerimizin
tasarimlarin: sizlerin ¢niine ¢ikariyoruz. Bu
kadar buiytik teknolojiyi yaratmamus olsaydik
bu denli eserler ortaya ¢ikarabilir miydik?

i |




Sabanct ne diyor; ‘Fikri inkisafimiz gelisme-
misti. Thracatu bilmiyorduk.” Evet, o gtn fikri
inkisafimiz yoktu. Aradan gecen 50 senede
10’larca tniversite, 1000’lerce tiniversite
mezunu ve isletme ile fikri inkisafimiz olustu
ve ihracat i¢in yeterli oldugu kanaatindeyim.
Santyorum ki sizler de aym distincedesiniz.
Cunkit ¢ok yol aldik, ¢ok sey basardik. Bu
tilke icin ¢cok sey daha yapmamiz lazim” sek-
linde konustu.

Tasarnim kiiltiiriine inaniyoruz

Gtlle, soyle devam etti: “Ytizlerce yarisma-
canin arasindan 10 arkadasimiz finale kaldi.
Bugtin usulen ilk 3’11 sececegiz. Finale ka-
lan 10 arkadasimiz da bizim icin basaril.
Bugiine kadar yaptigimiz tim yarismalarda
geng arkadaslarimizi sektore kazandirmanin
mutlulugu icerisindeyiz. Bize destek veren
lniversitelerimize, degerli hocalarimiza ay-
rica tesekkiir etmek istiyorum. Universite
ile sanayinin is birligi olmadan baz1 seyleri
basarmamiz mumkiin degil. Artik eskisinden
cok daha fazla tiniversitelerle birlikteyiz. Ve
biz eskisinden daha ¢ok genclerimize, tasa-
rim kiltiirtine inantyoruz. Biz bir zamanlar
pamuk, iplik satiyorduk. Artik hayallerimizi
satiyoruz. Ctinki hayale sinir bicilemez.
Eskiden finalistlere sponsor bulmakta zorla-
nirdik. Herkese zorla sen bunu yap derdik.
Ama artik sponsor bulmakta zorlanmiyoruz.
Artik biz sponsorlart seciyoruz. Dogru yol-

‘Yar1§mamn Tincisi
bir yil moda egitimi
ve 20 bin Tiirk Lirasi
para édliiliine hak
kazanirken, dereceye
giren diger yarismacilar
kumas ve moda fuari
Paris Premiere Vision'u
ziyaret ve yurt icinde 6

ay dil egitimi almaya

hak kazand..
da oldugumuzu ve firmalarimizin da artik
yaraticilik adina cok farkli seyler pesinde
kostugunu goriiyoruz. Bu da bizi mutlu edi-
yor.” Bu sene diger senelerden farkl olarak
tasarim koclugunu tstlenen moda tasarim-
cist Hakan Akkaya ile calistiklarini sdyleyen
Gtlle, “Organizasyonun her asamasinda ¢ok
degerli katkilar: oldu. Kendisine huzurlaniz-
da cok tesekkiir ediyorum. Moda Tasarim
Dernegine ve iiyelerine cok tesekkiir edi-
yorum. Onlar fikri inkisamizin igerisinde
onemli aktorler” dedi.

9'uncusu diizenlenen
ITHIB Kumas Tasanm
Yansmasi'nin finaline,
sektériin duayen isimleri
katihm saglayarak geng
tasanimcilara destek
gldular.

Tekstil, ilke ihracatinin lokomotifi
Gecede konusan bir diger isim TIM Bas-
kan Vekili Mustafa Cikrikcioglu da 6zgiin
tasarimlart ile fark yaratan, deger treten
yetenekleri ¢diillendireceklerini belirterek,
“Odul alan herkesi tebrik ediyor, basarila-
nnin devamuint diliyorum” dedi. Odul alan
tasarimcilarn yurt disinda egitim hakki ile
dtnyanin en saygin ve kapsaml kumas ve
moda fuari Paris Premiére Vision’ ziyaret
imkanina kavusacaklarini sdyleyen Musta-
fa Cikrikgioglu, “Odiillii tasarimcilara bu
imkani saglayan basta Ekonomi Bakanimiz
olmak tizere, Birlik Baskanimiza ve emegi
gecen herkese cok tesekkiir ediyorum” de-
di. Cikrikgioglu, soyle devam etti: “2014
ihracatgilarimiz agisindan zorlu bir yil oldu.
Bolgemizde yasanan jeopolitik sikintilara
ragmen, yilin 11 ayinda ihracatimiz1 ytizde
4,4 artirdik. 145 milyar dolara tasidik. Son
12 aylik ihracatta 158 milyar dolara yak-
lastik. Tekstil sektoriimiiz de bu gelisime
buytik katk: sagladi. 2013 yilinda tekstil
ve hammaddeleri sektorit 8,4 milyar dolar
ihracata ulasmisti. 2014’tin 11 ayinda sekto-
rimiiz ytizde 6 artis ile 8,2 milyar dolarhik
ihracat rakamina ulasti. Tekstilcilerimiz,
Ttrkiyenin ihracat artis ortalamasinin tize-
rinde bir performans sergiledi. Ne mutlu
ki tekstil sektoriimtz, Ttrkiye ihracatinin
lokomotif sektérlerinden biri olmaya devam
ediyor.”



Gokce Ozkulak

Universite 8gretiminin birinci yilinda Yildiz Teknik
Sanat Tasarim Fakiiltesi Sanat Yonetimi Programi'na
baslayan Gokge Ozkulak, Marmara Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Tekstil Tasarim Bolimi'nde lisans
egitimine devam etti. Dokuma Anasanat Dali'nda pro-

jelerine devam eden Ozkulak, Maba Tekstil'in spon-
sorlugunu dstlendigi “Kaosun Estetigi” ismini verdigi
tasarimiyla birinci oldu.




Ugur Ozmis

lzmir 100. Y1l Olgunlasma Enstitiisii Moda Tasarimi
Bolimii’nden mezun olan Ugur Ozmis, Dokuz Eylil
Glizel Sanatlar Tekstil ve Moda Tasarimi Bolimi'nde
0drenim gortyor. Dérdinct sinif 6grencisi olan Ugur
Ozmis, Aydin Tekstil sponsorlugunda “Cizgi” isimli
tasarimiyla ikinci oldu. Ozmis, sekttrel calismalarina
devam ediyor.
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Seher Suleymanogilu

Birgok tasarim yarismasindan Gdille ayrilan Seher
Stileymanoglu, HMK Tekstil'in sponsorlugunu Gstlen-
digi “Vitray” isimli tasarim calismast ile tigiinct oldu.

Dort yil boyunca Londra’da ¢alismalarini ve egitimini

stirdiren Seher Stileymanoglu, sektorel galismalarina
devam ediyor.




Isil Recber - |

Fatih Urek

Hande Acar

Geprtab Erener

CEMIYET, IS VE SANAT
DUNYASI BIR ARADA

ITHIB'in ev sahipligi yaptigi geceye; cemiyet, is ve sanat diinyasindan birgok

isim yogun ilgi gdsterdi.
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CALISMALARI HEMEN BASLADI

ITHIB KUMAS TASARIM
YARISMASINA KATILIMIN
YOGUN OLDUGU 9.DONEMDE,
ITHIB BASKANI ISMAIL GULLE
YARISMANIN 10.DONEMI iCiN
CALISMALARA SIMDIDEN
BASLADI. 10.D0NEMDE
BIRTAKIM YENILIKLERIN
OLACAGI YARISMADA
OCRENCI KATILIMININ DA
DAHA YOGUN OLACAGI
ONGORULOUYOR.

ITHIB vonetim kurulu Baskani ismail Giil-
le, ITHIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcilar
Ahmet Sisman ve Fatih Bilici, Istinyepark
Borsa Restoran’da tasarimcilar, akademisyenler
ve dgrencilerle bir araya geldi. Toplantiya ta-
sarimcilardan Mehtap Elaidi, Niyazi Erdogan,
Gul Agis, Tuba Ergin, Pinar Kaplankiran,
Ozlem Kayamn kanhm sagladi. Akademisyen-
lerden; Arel Universitesi Gtizel Sanatlar Fa-
kiiltesi Dekam Ahmet Oner Gezgin, Yeditepe
Universitesi Moda ve Tekstil Tasarimi Boliim
Baskani Miigerref Zeytinoglu, istanbul Aydin
Universitesi Anadolu Bil Meslek Yitksek Oku-
lu Moda ve Tekstil Tasarimi Program Baskant
Nihal Bolkol, Marmara Universitesi Cigdem
Cini Gtizel Sanatlar Fakdiltesi Tekstil Bolumi
Baskani, Istanbul Teknik Universitesi Tekstil
Teknolojileri ve Tasarimu Fakiiltesi, Tekstil
Bolum Mithendisligi Baskani Nevin Giirsoy,
Okan Universitesi Moda Tasarm Bolim
Baskani Serna Ucar, Okan Universitesi Moda
Tasarimi Boltim Bagkan Yardimcist Sema Yal-
¢in katihm saglarken 6grenci birligi temsilcile-

iSMAIL GULLE

==—=—"1r _ ITHIB Baskani

rinden de Burak Kogyigit - Aydin Universitesi,
Eylil Cetinkaya - Marmara Universitesi, Sinan
Fendoglu - Aydin Universitesi, Nazim Umut
Sar1 - Yeditepe Universitesi, Damla Kurtoglu -
Okan Universitesi, Onur Kurtulmus - Istanbul
Teknik Universitesi katildi. Toplantida sektor-
de 6nemli bir yere sahip olan ITHIB Kumas
Tasarim Yarismasrnin gelecek donemi icin
yeni kararlar alinirken, hem akademisyenlerin
hem 6grencilerin hem tasarimcilarin hem de
sanayi ayagini olusturan sektor liderlerinin
gorisleri paylasildi. Bir ilk olarak ¢grencilerin
de dahil edildigi toplantiya kaulim yogundu.
Fikir aligverisinde bulunulan toplantida ya-
rismanin gelecek donemi icin alinan kararlar
arasinda; finale kalan finalistlere Tasarim Kog-
lugu sistemi verilecek, sanayi temsilcilerinin
okullar1 daha ¢ok ziyaret etmeleri, akademik
sorunlarn kararlastinhip sektore belirlenen
konularda eksiklerin brif edilmesi, yarisma
sartnamede birtakim ucu acik ibarelerin,
maddelerin belirsizligi giderilecek (6rnegin;
tekstil tirtinleri kategorilestirilecek; yarismact



FATIH BiLiCi ;
ITHIB Bagskan Yardimaisi [ = & =

MEHTAP ELAIDi
MTD Bagkani

NiYAZi ERDOGAN
MTD Bagkan Yardimcisi
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tasariminin neye dontisecegini bilecek, tiniver-
sitelerde danmisma kurulu olusturularak, sektor
yetkilileriyle bir araya gelinecek ve sektortin
bu sezon ne istedigi kararlastiracak, iletisim
ag1 kurulacak.

Destek vermeye her zaman haziriz

ITHIB Kumas Tasarim Yarismastni 9 senedir
dtizenlediklerini sdyleyen ITHIB Bagkan Is-
mail Gtille, 8grencileri sektére kazandirmak
istediklerini belirterek, bu y1l 9'uncusu dtizen-
lenen Kumas Tasarim Yarismast i¢in yaptiklar
ziyaretlere degindi. Universitelerle is birligi
icerisinde olduklarim belirten Ismail Gille,
tasarim yarismasl kapsaminda tiniversiteleri
ziyaret ettiklerini soyledi. Bu ziyaretler sonu-
cunda sektortin 6grencilerden uzak kaldig-
nin farkina vardiklarina dikkat ceken Giille,
“Universitelerle sektor arasinda bir iletisim
kopuklugu var. Yarismaya katihm beklenile-

nin altinda oluyordu. Bir eksiklik, yanlslik
oldugunu gordiik. Bu kopuklugu diizeltmek
icin tasarimer Hakan Akkaya ile tiniversiteleri
ziyaret ettik. Ogrencilerin ilgisi cok yogundu.
Rektor diizeyinde agirlandik. Bu ziyaretler
nihayetinde yarismaya 6grenci katilimi rekor
dtizeyde gerceklesti. Ogrencilerin fikirlerine
ihtiyacimiz var. Ciink bizler genclerimizi
gelecegin teminati olarak gortiyoruz. Elestiri
de duymak isteriz. Bu toplantiy1 da bu yiizden
yapiyoruz. Ogretim gorevlilerinin yaptiklari
kadar yapamadiklar1 da var. Keza bizim de 6y-
le. Samimi bir sekilde dile getirilmesini isteriz.
‘ITHIB'in akillardaki imajin1 nasil degistiririz,
nasil genele yayariz?’ diye diistintiyoruz. Adeta
bir ‘susuzluk’ s6z konusu. Bu ytizden top-
lantimiza 6grencilerimizi de dahil ettik” diye
konustu. Destek vermeye her zaman hazir ol-
duklarin ifade eden Ismail Gtlle, “Yeterki 6g-
rencilerimiz projeleriyle gelsinler” dedi. Gille,
“Bugiin sektore bakugimizda tinli ve basarili
tasanmctlarimn [TKIB'in diizenlemis oldugu
yarismalardan c¢ikugim gortrstntiz. Bu ytiz-
den bu yarismalar énemli. Tabii ki yarismaci
yetenegiyle, basarisiyla sektorde bir yerlere
gelecek fakat bu yarigmalar da bunun icin bir
basamak. Finalistlerimizi sadece ddtillendirip
birakmiyoruz. Sektortin en 6nemli, prestijli
yurt dist fuarlarina gottrtiyoruz” ifadelerini
kulland.

Universite ziyaretleri

ogrenci katilimini artirdi

Toplantida dgrenci temsilcileri, yarismalara
katilirken tasarimlarinin kopya edilme endi-
seleri olduklarini ve ¢ekingenlik yasadiklarini
soylediler. Tasarim agisindan eksikleri olduk-
larim, bu agidan bu eksikliklerinin tamamla-
nabilme konusunda destek istediklerini belirt-
tiler. Ogrenciler, Hakan Akkayanin ziyaretinin
yarismaya katilimda cok etkisi oldugunu be-
lirttiler. Ayrica, tekstil tasarimi, moda tasarimi
ve tekstil mithendisligi bolumt 6grencilerinin
bir arada grup seklinde yarismaya girebilmesi
onerisinde bulundular. Tasarimin keyifli bir
meslek oldugunu ancak ayni zamanda da zor
ve uzun soluklu bir yolculuk oldugunu da
soyleyen Moda Tasarimcilart Dernegi (MTD)
Baskani ve tasarimc1 Mehtap FElaidi, “ITKIB'in
diizenlemis oldugu tasarim yarigmalari, sek-
térde kalic1 olma acisindan énemli etkinlik-
ler. Ogrenciler cekinmeden bu yarismalara
kaulmali” dedi. Ogrencilerin tasarimlarinin
kopya edilme korkusunun yersiz oldugunu
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soyleyen Mehtap Elaidi, “Bugtin diinyaca tinlt
markalar, tasarimcilar gostermekten yanalar.
Tasarimlar saklama, gostermeme gibi tavirlar
eskide kald1” dedi. MTD Bagkan Yardimcisi ve
tasarimct Niyazi Erdogan da mimar olarak sek-
tore girdiginde yasadig zorluklan anlatarak,
tasarim konusunda sikinti yasayan égrencilere
tavsiyede bulundu. Universitelerin moda bo-
lumlerinde veya moda bolimiine esdeger bo-
lumlerinde sorunlar oldugunu belirten 6gretim
gorevlileri, sektdr ve tiniversite is birliklerinin
onemli oldugunu ve bu tiir organizasyonlarin
devam etmesi gerektigine vurgu yaptlar. Og-
rencilerle birlikte bir toplanti gerceklestirmesi-
nin inovatif bir adim olarak degerlendirilirken
Ismail Gulle'nin ve Hakan Akkayanin tniver-
siteleri ziyaret etmesinin 6grenci katilimini ar-
tirdigint belirttiler. Bu ziyaretlerin 6grencilerin
motivasyonunu da artirdigin kaydettiler.
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FARK YARATAN
DETAY SAHIPLERI

3'UNCUSU DUZENLENEN
DETAY DERi URUNLERI
TASARIM YARISMASI'NIN
SONUCLARI BELLI

OLDU. UC KATEGORIDE
GERCEKLESTIRILEN
YARISMADA “DERI
KONFEKSIYON"DA SELVIYE
DURMUS, “AYAKKABI”DA
SEDAT OZER, “SARACIYE"DE
ISE YiGIT iLDES BIRINCI
SECILDI.

Tiirk deri sekerinin yaraticl gi-
ctintin ytikselmesi, genclerin sektore ka-
zandirilmasi ve 6zgtin tasarimlarin tesvik
edilmesi amaciyla organize edilen 2014
Detay Deri Uriinleri Tasarim Yarismasinin
sonugclari belli oldu. Ekonomi Bakanlig
ve Tirkiye Thracatcilar Meclisimin (TIM)
destekleri ile Istanbul Deri ve Deri Mamul-
leri Thracatcilan Birligi (IDMIB) ve Deri
Tanitim Grubu (DTG) énderliginde deri
konfeksiyon, ayakkabi ve saraciye olarak
ti¢ kategoride gerceklestirilen yarismanin
finali ve defilesi 16 Aralik 2014 tarihinde
Four Seasons Hotel Bosphorus'da ger-
ceklestirildi. 3'tinctisti diizenlenen yaris-
maya 100 tasarimci arasindan secilen 18

yarismacinin amator bir ruhla tasarladig
trtnler, tinlit modeller esliginde Ugurhan
Akdeniz’in koreografisiyle podyuma tasin-
di. Finale kalan geng tasarimct adaylarinin
trtinleri Nebahat Cehre, Hakan Yildirim,
Ozgiir Masur, Simay Bilbtl, Raf Stelsman,
Gtineri Civaoglu, Zeynep Tosun, Seda
Domani¢’in aralarinda bulundugu jtiri
heyeti tarafindan titizlikle degerlendirildi.
Dereceye giren geng tasarimctlarin ddiilleri
TIM Baskan1 Mehmet Biiytikeksi ve IDMIB
Baskam Mustafa Senocak tarafindan veri-
lirken, “Deri konfeksiyon” kategorisinde
Selviye Durmus, “Ayakkab1” kategorisinde
Sedat Ozer, “Saraciye” kategorisinde Yi-
git Ildes birinci secildi. Deri konfeksiyon




DERI CRUONLERI TASARIM YARISMASI

dalinda ikincilige Derya Altun, tictinctiliige

b1 kategorisinde ikinci Oykii Kéyagasioglu,
tiglinct Yigit {ldes oldu. Saraciye dalinda
ise ikincilik odilinit Nadir Zadeogullar ve
tctinctlik odiliint Firat Karapmar ald.

Geceye yogun ilgi
Yarisma, yaratici giictin ytikselmesi, genc-
lerin sektdre hizla kazandirilmas: amaciyla

ayakkabu, saraciye ve deri konfeksiyon olmak

tizere 3 farkh kategoride diizenlendi. Fina-
listlere, Ekonomi Bakanlignin destekleriyle
kariyerlerini yonlendirecek odtiller verildi.
DETAY’da her bir kategoride birinci olan
yarismacilar, para 6dulintn yan sira yurt
disinda moda ve tasarim egitimi, yurt icinde
dil egitimi ¢duliintin sahibi oldu. Ikincilere
de para odiilt verilirken, dereceye giren
yarismactlar uluslararasi fuarlara katihim
hakk: gibi cok 6zel odiillerin de sahibi oldu.
Ayrica birinciligi elde edenlerin haricindeki
tim finalistler, IMA’da agilacak “Deri Giyim,

Ayakkab1 ve Aksesuar Tasarim1” egitimine de
katilabilecekler. Kazanan yarismacinin kolek-

siyonu Room Showroom’da bir ay boyunca
sergilenecek. Tiirk derisinin marka algisim

Nadir Zadeogullari layik gortltrken, ayakka-

gticlendirmek icin yapilan 2014 DETAY Deri
Uriinleri Tasarim Yarismasi'nin organizasyo-
nunu moda dtinyasinin basarih isimleri ve
Room’un Kurucu Ortaklar1 Basak Dizer ve
Deniz Marsan Ustlendi. Sebnem Dénmez’in
sunumuyla, geceye Siren Ertan, Gul Golge
Saygt, Hatice Aslan, Duygu Akdeniz, Ruken
Mizrakli, Baris Falay, Kivang Tatlitug, Kivang
Kasabali, Wesley Sneijder ve esi Yolanthe Ca-
bau Sneijder, Gokhan Stiktr, Bars Kilic, Ay
Yapim Dizi Oyunculan katithm gosterdi.

2 milyar dolar ihracat hacmi

Gecenin acilis konusmasini yapan IDMIB
Baskan1 Mustafa Senocak, deri konfeksiyon,
ayakkab1 ve saraciye sektorleriyle geng yete-
nekleri tictincti kez bulusturmanin gurur ve
mutlulugunu yasadiklarim ifade etti. Konus-
masinda Ttrkiyenin, dtinyanin énemli deri
tireticilerinden ve ihracatcilarindan biri ol-
duguna dikkat ¢ceken Mustafa Senocak, “Sek-
tortimuz Turkiye genelinde 400 bin kisilik
istihdam yaratirken, ihracatc birlikleri kayit
rakamlarina gore yaklasik 2 milyar dolarlik
da bir ihracat hacmine sahip. Bunun yanin-
da, kayit zorunlulugu olmayan turistik satis
ve bavul ticareti ile toplamda yaklasik 4.5
milyar dolarlik bir ihracat hacmine ulasildigt
tahmin ediliyor” bilgisini paylasti.

Sektor 6zgiin tasarimlarla yiikselecek
Ttrk deri tirtinlerinin, kalite ve 6zgiin tasa-
rimlariyla ttim dtinyada milyonlarca insanin
tercihi oldugunu séyleyen Mustafa Senocak,
Turkiye'de deri tiretiminin asirlar dncesine
dayandigim belirtti. Deri tiretimi ve igleme
yontemlerinin, bu siire icinde sayisiz defa
degistiginin ama iki kavramin énemini hep
korudugunun altin1 ¢izen Senocak, sozlerine
soyle devam etti: “Kaliteli tiretim ve 6zgtin
tasarim. .. Geng tasarimcilarimiz tarafindan
ortaya konacak yeni ve 6zgiin tasarimlar bu
bakimdan biyiitk ¢énem tastyor. Yarismami-
zin amact da bu dogrultuda; Tiirk deri sekto-
rintin yaratic giictintin yiikseltilmesi, 6zgtin
tasarimlarnn sektore kazandirlmasi ve yete-
nekli genclerin tesvik edilmesi. IDMIB olarak
hedefimiz tirtinlerimizi tim diinyada daha
fazla tiiketici ile bulusturmak ve kalitemizin
karsihig etiket fiyatlariyla satabilmek. Bunun
gerceklesmesi i¢in de inovasyon, Ar-Ge,
tasarim ve markalasma diyoruz. Bir gercegi
aklimizdan hicbir zaman c¢ikarmayalim, ucuz
iirtin tireten Asya ve Uzak Dogu tilkeleri ile
ne is¢ilik maliyetleri ne de diger maliyet ka-
lemlerinde rekabet etmemiz mtimkiin degil.”

MUSTAFA SENOCAK
IDMIB Baskani

“Genc¢ tasanmcilarimiz tarafindan ortaya
konacak yeni ve 6zgiin tasarimlar hem
IDMIB olarak hem de iilke olarak biiytik
dnem tasiyor.”

Rekabet stratejisi, 6zgiin tasanmlar
iizerine insa edilmeli

Ttirkiye'nin her gecen giin buytdigint

ve gelistigini dile getiren Mustafa Senocak,
“Ulkemizde refah seviyesi arttikea iscilik fic-
retlerimiz daha da artacak” dedi. Bu nedenle
rekabet stratejilerinin ucuz trtinler tizerine
degil, 6zgiin tasarimlar ve kaliteli tiretimi
bulusturacak bir strateji tizerine insa edilmek
zorunda oldugunu ifade eden Senocak, “AB
istatistikleri Ttirkiye'nin deri ve deri mamul-
leri ihracatinda kilogram basina birim fiyau-
nim 6.5 dolar oldugunu gosterirken, Italya ve
Fransa’da bu rakam 40 dolar. Alt sektorlere
bakacak olursak, saraciyede Ttirkiye'nin ihra-
cat birim fiyat1 kilogram basina 15 dolar iken
Fransa'da 160 dolar. Ayakkabida Ttrkiyenin

www.itkib.org.tr
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TiM Baskani Mehmet Bilyiikeksi, [DMiB-Baskani
Mustafa Senocak ve IDMIB Baskan Yardimcisi Giiven
Karaca deri sektériine 6zgiin tasarimcilar kazandiran

Detay Deri Uriinleri Tasanm Yarismasi’ndaki

yanismacilan yalniz birakmadilar.

kilogram basina ihracat birim fiyat1 4 dolar
iken Italya’da 45 dolar. Farkin nispeten daha
kiictik oldugu deri konfeksiyon trtnlerinde
ise Italya kilogram basina 330 dolardan tirtin
ihrac edebilirken, maalesef bizim ihracat
kilogram birim fiyatimiz 185 dolar. Fakat
ihracatcilarmizin bagarilan kesinlikle goz
ard edilmemeli. 2007 yilinda 75 dolar olan
ihracat birim fiyatimizi bugtin 185 dolara ¢1-
karmis olmamiz btytk bir azmin ve basari-
nin eseri. Bu artisa ragmen ktiresel ¢apta bir
basari icin bu rakamlari cok daha yukarlara
cekmek zorundayiz” ifadelerini kullandi.

Olumsuzluklara ragmen

ihracat bilyiiyor

Detay Deri Urtinleri Tasarim Yarigmasinin
deri sektortintin yaratic giictiniin artmas,
dzgun tasarimlarin tesvik edilmesi amaciyla
dtizenlendigini sdyleyen TIM Bagkani ve
IDMIB Yonetim Kurulu Uyesi Mehmet Biiyt-
keksi, ayakkabi, deri konfeksiyon ve saraciye
kategorilerinde ¢diillendirilen geng yete-
nekleri tebrik etti. Odiil alan tasarimeilarin,
maddi 6dullerin yani sira yurt disinda egi-
tim, dtinyaca tnlt fuarlara ziyaret ve tasarim
egitimine katilim hakki da kazandigini soy-
leyen Mehmet Biiytikeksi, gelecekte sektore
iz birakacaklarina ve tilkeye dnemli katkilar
saglayacaklarina inandigim vurgulad.
Ttirkiye ekonomisi ve ihracatinin, bolgede
yasanan jeopolitik gerginliklere ve tiim so-
runlara ragmen biiytimeye devam ettigini
soyleyen Biiytikeksi, Tiirkiye'nin 2014 y1-

‘Yarlgmada lc
kategoride birinci
olan yarismacilar,
para édiiliiniin yani
sira yurt disinda
moda ve tasarim
egitimi, yurt icinde
dil egitimi éddiliintin
sahibi oldu. ’

linin ilk ti¢ ceyreginde ytizde 2.8 biiytime
yakaladigini belirtti. Biiytikeksi, soyle devam
etti: “Ocak-Kasim doneminde ihracat ytizde
4.4 artisla 144 milyar 267 milyon dolara
ulast1. Son 12 aylik ihracatimiz ise ytizde
4.4 artisla 157 milyar 441 milyon dolara
yitkseldi. Ugtincti geyrekte net ihracatimizin
btiytimeye katkisinin biytik 6lctide artmast
bizleri olduk¢a memnun etti. Yihin tictincit
ceyreginde Tirkiye'nin btiytimesine tam iki
puanlik katk: sagladik. 11k ti¢ geyregin top-
lamina bakildiginda da toplam biiytimenin
neredeyse tamamimin net ihracat katkisina
dayandigini soyleyebiliriz. Dolayisiyla kah-
raman ihracatcilarimiz adeta Tiirkiye ekono-
misini sirtlamaya devam ediyor. Temennimiz

ihracatin artan katkisiyla Tiirkiye’nin gelece-
ge emin adimlarla ytrtimesi.”

Tasanim odakl iiretim ile 2023

Deri ve deri tirtinleri sektoriintin,
Ttirkiye'nin en koklt sektorlerinden oldu-
gunu sdyleyen Mehmet Biiytikeksi, “Kaliteli
trtinleri, tasarim ve markalasma alanindaki
basarilarl ile sektorimuz her gegen gitin ye-
ni bir seviyeye yiikseliyor” dedi. Bu sayede
sektortin her gecen giin ihracatini artirdigini
dile getiren Biiytkeksi, konusmasini soyle
stirdtrdt: “2014 yilimin 11 ayinda deri ve
deri tirtinleri thracat, 1.7 milyar dolara ulas-
t1. Tasarim odakl tiretimi ile sektortiimtiztin
2023 ihracat hedefi 5.2 milyar dolar. Thrag
ettigimiz trtinlerin birim fiyat ytiksek kat-
ma deger tastyan koleksiyonlar ile artiyor.
Sektoriimiiziin 2023 hedeflerine ulasmasinin
yolu inovasyon, tasarim, Ar-Ge ve markalas-
maya daha fazla 6nem vermesinden geciyor.
Cunki 21. yiizyilda rekabetci olabilmek
icin tasarim ve inovasyonla ¢n plana ¢tkmak
durumundayiz. Bu ytizden TIM olarak, tasa-
rimla markalasarak, inovasyonla farkindalik
yaratarak, 2023 yilindaki ihracat hedefleri-
mize ulasmak istiyoruz. Inovasyon Haftasi
Anadolu bulusmalarinin ardindan 2014
yilinin 04 - 06 Aralik tarihlerinde Turkiye
Inovasyon Haftasrm Istanbul’da zirveye tasi-
dik. Ug giin boyunca stiren etkinliklerimize
tam 40 bin kisi katild1, 83 bin kisi ise online
olarak takip etti. Bu yil da ti¢ gtin boyunca
teknoloji, is diinyasi, egitim ve dijital medya



alanlarinda inovasyon duayenleri ve basarili
Turk mucitleriyle bir araya geldik. 35 Ar-

Ge merkezi, 21 teknopark, 57 tniversite, 9
bilim ve teknoloji merkezi haftamiza kauld.
7 Ar-Ge proje pazarl ve 21 tasarim yarisma-
sindan toplam 502 projeyi sergiledik. Bugtin
burada ¢diil alan, 6ne ¢ikan projeler de onii-
miizdeki y1il dtizenleyecegimiz etkinliklerde
gerek Anadoluw'da gerekse de Istanbul’da
sergilenecek. Ctinkt tiim bu calismalarn bir
araya gelerek tiim sehirlere, ttim sektorlere
yayildiginda ¢nemli bir sinerji olusturacagina
inantyoruz. Ve tiim bu ¢abalarimizin tilkemi-
zin gelisimine buiytik katkilar saglayacagina
inantyoruz.”

Katma deger artacak

Deri sektoriiniin Ttrkiye'de tasarimin éncti-
ltgtnt yaptigina dikkat ceken Mehmet Bii-
ytkeksi, “Sektorde yasanan degisim, bizlere
umut veriyor” dedi. Daha gti¢lti tasarimlar
ve kaliteli tirtinlerle bu sektértn katma-de-
gerini artiracaklarini vurgulayan Buytikeksi,
“Deri ve deri mamulleri sektdrlerinin gene-
line baktigimizda kilogram basina ortalama
15 dolarlik birim ihrag fiyatimiz oldugunu

6 Detay Deri Uriinleri
Tasanm Yansmasi, yaratici
glictiniin yiikselmesi,
genclerin sektére hizla
kazandinlmasi amaciyla
ayakkabi, saraciye ve
deri konfeksiyon olmak
lizere li¢ farkh kategoride

diizenlendi. ,
goriiyoruz. Bu alanda diinyanin en iyisi

[talyanin birim fiyatlar1 ise neredeyse 30 do-
lar. Demek ki diinyanin en iyisi olmak icin
bugiine kadar katettigimiz mesafe kadar ala-
cak yolumuz var. Biz gelecege giden bu yola,
geng tasarimcilarimizin yetenekleri ve tirtine
dontstirdiikleri heyecanlar sayesinde, daha
da umutla bakiyoruz. Hedeflerimize varaca-
gimiza dair inancimiz her gecen gtin daha da
kuvvetleniyor” diye konustu.

FU\(EN KARACA
IDMIB Baskan Yardimcisi

Ulke olarak yerel ve global bir siirii
kriz yastyoruz. Bu krizi bertaraf
edebilmemiz ve etkilerini azaltabil-
memiz icin tasarim ve inovasyonun
6ne ¢ikmasi lazim. Eger bir triiniin
icine tasanm koyarsaniz daha
yiiksek bir fiyata satar ve farkli bir
segmente hitap etmis oluyorsu-
nuz. Krizlerde de en az etkilenen
segment tasarim segmentidir. Mu-
hakkak bir triinde tasanm olmali ki
dogru segmente satalim. icerinde
tasanm olmayan herhangi bir ticari
triin artik dogru bir ihracat degil.
Bunun icin de bu genclere ihtiyaci-
miz var. Diizenledigimiz bu yaris-
malarin amaci da bu. Yarismalarin
sonuclarindan gayet memnunuz.
Detay'in 3'linciisiind diizenledik.
1'nci ve 2'nci yarismanin birincileri
Avrupa’da istedikleri okulda yasam
giderleri dahil olmak iizere egi-
timlerini aldilar. 3'ncii yangmada
dereceye giren arkadaslanmiz da
gidip egitimlerini alacakalar. Yapti-
gimiz bu ¢alismalarda yavas yavas
meyveleri toplamaya basladik.
Yarismalardan dereceyle aynlan
arkadaslarimiz, Fashion Week'lerde
defile yapmaya basladilar. Bu arka-
daslarimizin egitimleri bitince et-
kilerini cok daha net gdrebilecegiz.
Yarismamizin sonucundan, geng
tasarimcilanmizin yaklasimindan
ve koleksiyon becerilerinden ¢ok
memnunuz. Hem Universiteden
yeni mezun arkadaslarimizi hem de
halihazirda kariyer sahibi tasarim-
cllanmizi destekliyoruz. IDMIB Y-
netimi olarak tasarim ve tasarnmci

destegini 6n planda tutuyoruz ve
tutacagiz.



UNLULER
DEFiLEDE
BULUSTU

Sebnem Donmez'in sunumuyla gergeklesen gecede, is ve sanat diinya-
sindan birgok isim bir araya geldi. Siren Ertan, Gl Gélge Saygi, Hatice
Aslan, Duygu Akdeniz, Ruken Mizrakli, Baris Falay, Kivang Tathitug, Ki-
vang Kasaball, Wesley Sneijder ve esi Yolanthe Cabau Sneijder, Gokhan
Stkir, Banis Kilig, Seda Domanig, Eda Dorna, Giineri Civaoglu, Feride
Tansug geceye katilan isimler arasinda yer ald.

Cansu Senocak Mustafa Senocak
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Sedat Ozer
Ayakkabi Birincisi
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texprocess

Uluslararasi Tekstil ve Esnek
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P Detay'da amator ruhla hazirlanan tasarim-

lar profesyonel isimlerle podyuma tasindi.
Geng tasarimcilar, moda dunyasinin ba-
sariliisimleri Deniz Marsan, Basak Dizer ve
Ugurhan Akdeniz'in yani sira unlu model-
lerle calisma firsati yakaladilar. Podyumun
arkasinda ise ayri bir kosusturma vardi.
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Fina ¥. Kavan Aciklama
16 18-20 Full Elastanli Interleck Ribana-Soelanik
T Full Elastanh Gelikil Interlok Ribana-Selanik
165 Full Elastanl Colikil Interiok Ribana-Selanik
17 Full Elnntanh Celikil Interiok Ribana-Selanik
Tarrot Full Elastanh Gelikll Intariok Ribans-Selanik
Torrot Full Elastanl Colikll Interiok Ribona-Selanik
Torrot Full Elastanh Calikll lmteriok Ribana-Selanik
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TASARIMCILARI
BEKLIYOR

TURK HAZIR GiYiM SEKTORUNE 22 YILDIR GENC VE

O0ZGUN TASARIMCILAR KAZANDIRAN KOZA GENC

MODA TASARIMCILARI YARISMASI'NIN UNIVERSITE
TANITIMLARI YAPILDI. MARMARA, MIMAR SINAN VE
DOKUZ EYLUL UNIVERSITELERINDE YAPILAN TANITIMLARA
OGRENCILERDEN iLGi YOGUNDU.

Koza Geng Moda Tasarimcilar Yaris-
mast, Ttirkiye'nin tiretiminin ve ihracatinin
en onemli boltimiint olusturan Tiirk hazir
giyim sektortine 22 yildir geng ve 6zgiin
tasarimctlar kazandiryor. 26 Mayis'ta fi-
nal gecesi yapilacak yarismanin tiniversite
tanitimlar1 basladi. Marmara Universitesi,
Mimar Sinan Universitesi ve Izmir Dokuz
Eyltl Universitesinde dgrencilerle bir ara-
ya gelindi. Koza Gen¢ Moda Tasarimcilar
Yarismasimin tantimlarinda ilk durak 16
Aralik 2014 tarihinde Marmara Universitesi
olurken, 17 Aralik’ta Mimar Sinan Univer-
sitesi, 18 Aralik’ta ise Izmir Dokuz Eylil
Universitesi ziyaret edildi. IHKIB Yénetim

Kurulu Baskan Yardimcis: Volkan Atik, Ma-
rie Claire Ttirkiye dergisinin Genel Yayn Yo-
netmeni Ferhan Istanbullu, moda tasarimci-
lar1 Mehtap Elaidi, Ece Gozen Mimar Sinan
Universitesinde 6grenciler ile bulusurken,
[HKIB Yonetim Kurulu Uyesi Cem Altan,
moda tasarimeist Ozgtir Masur Marmara
Universitesinde, IHKIB Yénetim Kurulu
Uyesi Cem Altan, moda tasarimcisi Simay
Biilbtil ve Vogue Tiirkiye Online icerik Yo-
neticisi Banig Cakmakgt Izmir Dokuz Eyliil
Universitesinde 6grencilerle bir araya gelen
isimler oldu. IMA Direktorti Seda Lafc1 da
eslik eden isim oldu. Ttirk hazir giyim sekto-
rintin yaratic giictintin yiitkselmesi, yeni ye-

teneklerin moda endtistri sektdriine kazandi-
rilmasi, 6zgiin tasarimlarin tesvik edilmesi ve
Turk tasarimeilarinin ulusal ve uluslararast
alanda tamtiminin saglanmasi amaciyla du-
zenlenen yarismaya ogrencilerden ilgi yogun-
du. Deneyimlerini tiniversite dgrencileri ile
paylasan katithmecilar, dgrencilerin yarismaya
dair sorularina da yanit verdiler. Sunumla
yarisma hakkinda genel bilgi verilen ziya-
retlerde {zmir Dokuz Eyltil Universitesinde
konusmaci olarak katilan Cem Altan, Simay
Biilbtl ve Baris Cakmaker'ya tesekkiir belgesi
verildi.

Sektdriin en iyileri Koza'dan

[HKIB'in dtizenledigi Koza Geng Moda Tasa-
rimcetlar yarismasi, moda tasarimi alaninda
kariyer yapmak isteyen gen¢ yeteneklerin
enduistri ile bulusmalarinda énemli bir
platform. Aralarinda Bahar Korcan, Arzu
Kaprol, Hakan Yildirim, Umit Unal, Hatice
Gokee, Banu Bora, Bora Aksu gibi isimlerin
bulundugu tasarimcilar, bu yarisma ile moda
yolculuklarina bagladilar. Son bagvuru tarihi
6 Mart olan yarismanin on jiiri eleme tarihi
11 Mart, ikinci jiiri eleme tarihi ise 13 Mart.
Final defilesi ve odiil toreni 26 Mayis'ta ger-
ceklesecek yarismada; birinci finalist 20 bin
Tiurk Lirasi para ¢duliiniin yani sira yurt di-
sinda egitim 6dtlintn sahibi olacak. Tkinci
finaliste 15 bin Ttirk Liras, tictincii finaliste
ise 10 bin Tiirk Lirasi verilecek. Ayrica de-
receye giren ilk ti¢ finaliste Moda Tasarim-
cilart Dernegine tiyelik hakk: da verilecek.
Dereceye giren 10 finaliste ise istanbul Moda
Akademisi’nin (IMA) ileri dtizey program-
larindan Moda Tasarimi ve Yonetimi Lisan-
stisttt Diploma Programi'na katihm hakki ve
sektorle ilgili uluslararast bir fuara ziyaret
imkani verilecek.




P

Koza’dan Moda Haftasi'na

[stanbul Moda Akademisinin ileri diizey
programlarindan Moda Tasarimi ve Yoneti-
mi Lisanststt Diploma Programi’na katilim
hakki kazanacak Koza Yarismasr'nin 10
finalisti,bu program kapsaminda profesyo-
nel bir koleksiyon olusturma ve kendi mar-
kalarini yaratma stireci ile ilgili kapsamli bir
egitim alacaklar. Finalistlerin hazirladiklan
koleksiyonlar endtstriden profesyonellerin
olusturdugu bir juri tarafindan degerlendi-
rilecek ve secilen koleksiyonlar “NEWGEN”
adi alunda Istanbul Moda Haftas'nda su-
nulacak.

Kozasindan cikan geng tasanimcilar
Ttrkiye'nin tiretiminin ve ihracatinin en
onemli bolimiinii olusturan Tiirk hazir
giyim sektortiniin yaratict giictintin ytiksel-

mesi, §zgiin tasarimlarini yaratma ve satma sektor olarak 2023 yili i¢in 60 milyar
isteklerinin gticlendirilmesi, bu kurumlarda-  dolarlik ihracat hedefliyoruz. Bu hedef-
ki ogrencilerin sektore hizla kazandirilmasy,  lere ulasabilmemiz i¢in tasarimin gtict-
yetenekli genclerin ve dzglin tasarimlarin ne ihtiyacimiz var. Tasarimi olmayan,
tesvik edilmesi amaci dogrultusunda IH- kendi modasini yaratamayan bir sekts-
KiB tarafindan her y1l Koza Gen¢ Moda rin bu ihracat hedefini gerceklestirebil-
Tasarimcilar Yarismasinin diizenleniyor. mesi miimkiin degil. Biz IHKIB olarak,
22 yildir diizenlenen bu yarisma, ayni bugtine kadar ihracatimizin gelismesi
zamanda sektoriin ihracatta yakaladig adina tasarimcilarimizla her zaman bir-
ytikselis istikrarinin tasarim ayaginin gos- likte olduk. Onlarin ¢alismalarina hep
tergesi olarak kabul ediliyor. Tekstil ve destek verdik. Bundan sonra da ayni se-
hazir giyim sektort icin 6zgiin tasarimlarin kilde tasarimcilarimizla birlikte olmaya

sergilendigi defilelerin cok onemli oldugunu  devam edecegiz” seklinde konustu.
sdyleyen HKIB Bagkam Hikmet Tanrniverdi,
“Kozasindan ¢ikan geng tasarimcilarimiz
gelecekte Turk tasarim ve moda diinyasina
renk katan arkadaslarimiz olacaklar. Geg-
mis yillarda Koza Gen¢ Moda Tasarimcilart
Yarismasindan derece alan bircok tasarim-
camiz, bugtin ditnyanin bircok yerinde Ttirk
modasini temsil ediyor. Tiirk hazir giyim

6 On jiiri eleme tarihi
11 Mart, ikinci jiiri eleme
tarihi 13 Mart olan
yarnismanin final defilesi
ve édLil téreni 26 Mayis’ta

0

gerceklesecek.

rkiye
Gen. Yay. Yon.
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UR-GE’NIN BASARILI ORNEK ISBIRLIKTEL

BiSA ve NE]

EKONOMi BAKANLIGI'NIN DESTEGI iLE iHKiB TARAFINDAN KOORDINE EDILEN
HAZIRGIYiM VE TASARIM KUMESI FIRMALARINDAN BiSA GiYiM VE NE) BASARILI BiR
EKIP iSi CIKARDI. UR-GE iLE BASLAYAN BIiRLIKTELIKLERINi DOSTLUGA TASIYAN EDIP
BILIK VE NEJLA GUVENC iLE BASARILARININ SIRRINI KONUSTUK.

HaZ"glylm ve Tasarim Kiimesi firma-
lar1, yeni pazarlar ile ihracat paylarini artir-
may1 hedefleyerek diizenlenen faaliyetler ile
bugtine kadar cesitli deneyimlere sahip oldu-
lar. Ekonomi Bakanhgi'min destegi ile IHKIB
tarafindan koordine edilen, “Hazirgiyim Sek-
tortinde Tasarim, Trend ve Tanitim Odakl
Isbirlikleri ile Uluslararas: Rekabetin Gelisti-
rilmesi Projesi’nde kiime icerisinde yer alan
iiretici ve tasarimct firmalarin is birliginden
gtizel sonuclar dogdu. Bu gtizel birliktelikle-
rin ornek isimlerinden bir tanesi Bisa Giyim
ve Nej bulusmasi.

Bisa Giyim, sektorde 30 yildir kadin giyimin-
de var olan bir hazir giyim firmasi. Buytk
beden giyinen, geng ruha sahip ve gtintin
trendini yakalayan kadinlara hitap eden Bi-
sa Giyim, agirlikli Rusya olmak tizere ABD,

Fransa, Hollanda, Israil gibi iilkelere ihracat
var. Nejla Giiveng, 2002 yilinda kurdugu Nej
markasi ile Ttirkiye'de tek organik koleksiyon
hazirlayan ve uluslararas: platformlara ismini
tastyan basarili bir tasarimei. Harvard Univer-
sity ve The Wharton School of the University
of Pennsylvania tarafindan yurttilen “10.00
Kadin Girisimci” projesinde, Tiirkiye'den
secilen ilk kadin girisimci, Turquality proje-
sinde “Yetkilendirilmis Tasarim Danismani”
olmast Nej'in basarilarindan sadece birkag
tanesi.

iki basarili isim bir araya geldi ve stirekli
siparis alan iglere imza atti. Kiimelenme calis-
masinda bagarili ekip ¢alismalarni devam etti-
ren Bisa ve Nej, Ur-Ge projesinin Koleksiyon
Danismanlig1 Faaliyeti ile baslayan is birlik-
lerini faaliyet sonrasina da tasimistir. Bisa Gi-

yim firma sahibi Edip Bilik ve moda tasarim-
cist ve Nej markasinin sahibi Nejla Giiveng
ile nasil basarih olduklarim konustuk.

Kadin hazir giyimde 30 yillik bir
deneyime sahip olan Bisa Giyim'den
bahseder misiniz?

Edip Bilik: Bisa olarak baslangicta agirlikh
olarak Ortadoguwya calistik. 90-91’lerde Cin
dalgast ¢ikinca o fiyat dalgasinda rekabet ede-
memeye bagsladik. Ne yapabiliriz noktasinda
kiiciik bedende yol almis arkadaslarimiz var-
d1. Buyiik bedeni arastirdik ve bu ise girdik.
O giinlerde en iyi pazar Rusya’'ydi. Eski Sov-
yet Cumhuriyeti diye tabir ettigimiz bolge ve
Tiirki Cumhuriyetlerdi. Rus kadininin belli
bir yastan sonra ¢abuk kilo aldigini gorduik.
Buytik beden giyinen Rus kadinin, diistin-



ce olarak halen 18-20 yaslarda ve gtintin
trendinden ¢tkmayan bir profili var. Giintin
moda trendine gore giyinmek istiyor ancak
bedenine gére bulamiyor. Biz de giintin tren-
dini bu bedene uygulamay: diisiindiik. 12
yildir Rus bolgesine hitap eden bir markayiz.
Beden olarak 44-52 calisiyoruz.. Sadece pan-
tolon ya da etek gibi parca degil, koleksiyon
calistyoruz. Bunun yaninda ABD, Fransa,
Hollanda, srail gibi tilkelere ihracatimiz

var. Suudi Arabistan’a da mal veriyoruz ama
nispi tutuyoruz. Kumas olarak da organigi
tercih ediyoruz.

Projeye katilma fikriniz nasil olustu?
Birlikte calisma seriiveniniz nasil
basladi?

Edip Bilik: IHKIB’in duyurusu ile kiimelen-
me gibi farkh bir ¢calismadan haberdar ol-
duk. Yeni bir olusumun pargast olmak iste-
yerek basvurumuzu yaptik. Projenin ihtiyag
analizi saha calismasinda katilimcr firmalar
uzmanlar ve IHKIB proje yonetimi ile teker
teker ziyaret edildi, hedefleri, caligmalar
incelendi. Sonrasinda projenin faaliyetleri ve
projenin izleyecegi stire¢ bizlere bildirildi.

Proje faaliyetlerinden biri, koleksiyon danis-
manh idi. Bu faaliyette bizim firmamizin
tarzina, ¢alisma disiplinine uygun olabilecek
tasarimcl olarak Nej 6nerildi. Bu 6neri tize-
rine Nej'i arastirmaya bagladik. Arastirma
sonucunda, Nej’in bizim tasarim grubumu-
za uygun oldugunu gordiik. Bir tanisma
ortaminda bir araya geldik, aramizda iyi bir
enerji olustu. Koleksiyon damismanlig ca-
lismast konseptinde neler yapabiliriz, nasil
birbirimize faydali olabiliriz konusunda bir

6Nej: Ur-Ge projesi

bize yeni pazarlara ve
mlisterilere ulasma
konusunda cok yararli
oldu. Whao's Next
Fuari’'ndan projelerle
déndiik. Bu gtizel bir
basari.
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www.itkib.org.tr
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calisma yapuik. Nej'den kendi btinyesin-

de birseyler hazirlamasini istedik ve bunu
yaparken sadece bizim kumaslarimiz ile,
elimizdeki malzemeler ile hareket etme sinir
getirmedik.

Nej ile ortak noktalariniz nelerdi?
Nasil uyum sagladinmiz?

Edip Bilik: 30 yildir bu sektordeyim. Ka-
Iib1, modeli, kumas secimi, kesim asamasi
olsun mutfakta oldugum i¢in imalatin her
asamasint gordiim, yasadim, uyguladim. Bazi
seyler askida cok gtizeldir ama énemli olan
tizerinde nasil durdugudur. Musteri 10-15
adet modeli begenip, kabine gidiyor, ama
bir tanesini bile satin almiyor. Bu durumun
nedeni, kalip hatast olabilir, dikim hatast
olabilir, fiyatindan olabilir veya o desenin
oyle bir kadina gitmemesi olabilir. Nej de




mutfakta olan bir isim. Nej’in benimle en
fazla orttsen tarafi milaj biliyor olmasi.Kalip
bilgisi, dikim bilgisi var. Bilginin yaninda, iyi
bir gozii var. Ayrica ¢ok profesyonel cahsiyor,
yeri geldigindehatasini da kabul edebiliyor.
Bu da, saglikli iletisimde ¢ok onemli. Nej'e
trintin hazirlanma asamasinda bir éneri sun-
dugumda, acik gonilliliikle 6nerime olumlu
yanit verebiliyor.

Nej ile calismaya basladiginizda
koleksiyonlarinizda ne gibi degisiklikler
oldu, beklentileriniz nelerdi?

Edip Bilik: Bizim en biiytik sansimiz Nej'in
isin mutfaginda olmasiydi. Koleksiyon da-
nismanhiginin en basindan beri birbirimizi
kolaylikla anlayarak ve karsilikli goriislerimi-
ze deger vererek calistik. Daha sonra ortaya
cikan kapstil koleksiyon ile Who’s Next fu-
armna katilarak tirtinlerimizi alictya ¢ikarttik.
Nej, tirtinlerin askida olacak yerlesimine de
yardimet oldu ve sayesinde hem tiriinler hem
durusumuzla ilgi cekici bir standa sahip ol-
duk.

Nejla Giiveng: Edip Bey, teknik, bilgi, vizyon
olarak her seye hakim biri. Girisimci, yeni-
lik¢i misyonu var. Koleksiyon danismanlig
calismasina Edip Bey ile basladigimizda, ben
karsimda 12 yildir markaya herseyi ile hakim
birini buldum. Danismanlik faaliyeti kapsa-
minda, hazirlayacagim kapstil koleksiyon,
Bisa tirtinlerinin arasinda dogru yerlesmesine
dikkat edilmesi gereken titizlik isteyen bir
calismaydi. Edip’in bu noktada beni yonlen-
dirmesi ¢cok onemliydi. O sirada benim de
koleksiyonum vardi, kumaslari ortak sectik,
giizel kumaslar boyatuk. Ikisini birlestirdi-
gimiz zaman bende Nej kadini, Edip’te de
Bisa kadini ortaya ¢ikt1. Onemli olan oradaki
yorum. Ayni kumas ama farkl yorumlarla iki
farkl is ortaya ¢ikti. Zamanla da dostlugumuz
pekisti. Dost olmak baska bir sey, isi yiirtit-
mek baska bir sey. Ne mutlu iyi dost olduk.

“Birbirimizi ayni gemide
gordiik”

Basarili olmanizin sebepleri nelerdi?
Nejla Giiveng: Bisa sistemli, kendi igerisinde
teknik ve altyapist guiclti bir firma. Benim

de atolyem var ama sonugta Bisanin teknik
altyapusi, bilgisi ya da ulasabilecegi alanlar
daha fazla. Burada teknik yapinin icerisinde
rahat ¢alistim, bana katkist oldu. Koleksiyon
olarak birbirimizi destekledik. Birbirimizi
ayni gemide gordiik. Ayni kiimenin firmalar
olarak birlikte calismanin dénemini fark ettik.
Edip Bilik: Seffaf calistik herseyden énce.
Isi zorunluluk olarak gérmedik. Bu ytizden
basarili olduk.

Nejla Gtiveng:Basarimizin sebebi, tamamen
seffaf olmamizdi. Birbirimizi partner olarak
gordiik. Renkleri, konseptleri, kumaslar sec-
tik. Miisteri-damisman gibi bir iliskimiz yok-
tu. Sanki ayni departmanda birlikte ¢alisan
is arkadastydik. Hatta fuarda da ben kendi
standimi kurmadan Edip’in standini kur-
dum. Gitmeden 6nce neleri gétiirelim diye
de konustuk. Stantlan hazir ettim, siralarina
varincaya kadar yazdik, fotograflarimi cektik.

Bisa'ya koleksiyon hazirlarken nelere
dikkat ettiniz? Ozellikle Bisa kadini
ve Nej kadini ortak bir nokta nasil
bulustu?

Nejla Giiveng: Yaklagimlarimiz ve tekni-

gimiz ayniydi. Bu sayede benim icin rahat
bir calisma oldu. “Nej bu bize olmaz, zorlar
dediginde” hemen calismalan farklilastirdim.
Bu sekilde, Nej ¢izgisinde ama Bisa kadinini
ortaya ctkardik. Orada tamamen Bisa vardi.
Nej, Bisa kadinina dokundu diyebiliriz. Daha
sonrasinda, yiiksek adetli koleksiyon talebin-
de bulunan, beraber ¢alistigimiz alicilarimiz
olugsmaya basladu.

Edip Bilik: Oncelikle eksiklerimizin, arti-
larimizin hesabini ¢ikardik. Onun tizerine
neler katabiliriz, neleri yumusatabiliriz diye
hareket ettik.

Kapsiil koleksiyonda geri doniisler
nasil oldu? Beklentiyi karsiladi mi?
Nejla Giiveng: “Who’s Next Fuar’'nda 220
magazasl olan bir Fransiz markas ile bir ara-
ya geldik. Isin detaylar ilerleyen dénemlerde
sekillenecek. Her zaman dedigim gibi yine
deginmek isterim ki, Ur-Ge projesi bize yeni
pazarlara ve musterilere ulasma konusunda
¢ok yararli oldu. Bisa, Who's Next'e kapstil
koleksiyon ile katilirken, Bisanin énceki
driinlerinden kapsiil koleksiyona uygun
olanlar1 da kombinledik. Dolayisiyla kom-
binlerle beraber fuara 80 parca gotiirmiis
olduk. Son giin ekstra model bile ¢ikardik.
Bu iyi enerjimiz fuara ¢ok gtizel yansidi. Fu-
ardan projelerle dondtik.

Edip Bilik: Kapstil koleksiyonda Irlanda’h
ve ABD’li musterimiz oldu. Nej'in bir miiste-
risine birlikte koleksiyon hazirladik. Kumas
olarak stoklu ¢alisan bir firmayim. Boyle bir
is gelince hem elimdeki kumasi hayata gegir-
dim hem de kumagimin farkli nelere uygu-
lanabilecegini gérdiim. Hatta bir kumasimizi
cok begendiler. Repete geldi.
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DIMUARINIZI
TASARLAYIN |

AYAKKABININ SADECE KADINLARIN TUTKUSU OLDUGUNU }
DUSUNUYORSANIZ YANILIYORSUNUZ. AYAKKABI BUGUN
HEM KADINLARIN HEM DE ERKEKLERIN GARDIROBUNUN
VAZGECILMEZI. IMA BLOG BU AY TUTKUNUN SiMGESI
AYAKKABININ, NASIL BIR TASARIM SURECINDEN
GECTIGINI ANLATIYOR.

Kirmizi tabanlariyla her kadimn gardirobundan arzularina tastyan Christian Louboutin,

1| . “Ayakkabi sadece bir tasarim degildir. Ayn1 zamanda viicut dilinizin bir parcasidir. Nasil ha-
b 1 reket edeceginiz size ayakkabilarmiz tarafindan dikte edilir” diyor. Aslinda birkac kelimeyle
lf.n‘.r ""’Ir e | ayakkab tasariminin 6zetini yapiyor. Stilinizi tanimlamanin yaninda moda tasariminin me-
T s ziyetlerine ek olarak anatomik acidan da fiziksel etkilerine maruz kaldigimiz bir diinya s6z

w " konusu. Insanoglunun medeniyetle bulustugundan beri kullandigi ayakkabilar1 dénemlere
: - gore degistirdigi formlar ve gecirdigi evrimler goz ontinde bulunduruldugunda meslegin
adaylarimni genis bir bilgi ve zanaat birikimi bekliyor. El yapimi metotlariyla baslayan yolcu-
luk, seri tretime dogru ilerliyor ve tabii bu yolculukta dkeeler de ytikselip alcaliyor. Ayak-
kabu tasarimcisi, “Tasarim fikirleri nasil gelistirilir? Dijital ¢cagin sunduklanni goz éntinde
bulundurarak illistrasyonlar nasil yapilir? Tasarim gercege nasil dontistir? Koleksiyonun
hikayesi nasil 6ruliir? Bir sonraki trendler nasil éngoriliir?” gibi sorularin arasinda alicisina
iyl hissettirecek tasarimlar yapmakla ytikimludiir. b
Modann ayrilmaz parcalarindan biri olan deri endustrisi aym zamanda rekabetin ¢cok yogun
oldugu gelismeye acik bir alan ve bu alan ayakkabi tasariminin da ana hammaddelerinden
birini olusturuyor. Profesyonel olarak egitilmis ve endiistrinin ihtiyaclarina uygun kisilere I
ihtiyacin her gegen gitin artug sektor icin IMA kapilarini, Deri Ayakkabi ve Aksesuar Tasar- |-
mi Lisanststii Diploma Programu ile aciyor. Programda katihmecilar deri ayakkabi ve aksesu-
ar tirtinlerini arastirma yontemlerinden baslayarak tasarlayacaklar tirtinle ilgili kitleyi anlar,
kullanacaklart malzeme ve teknolojiyi tanir ve tasarim stirecine nasil entegre edeceklerinin
pif noktalarimi ¢grenirler. Koleksiyon planlama, prototip hazirlama, 3 boyutlu modelleme
derslerinin yani sira teknik becerilerini gelistirmek icin atélye calismalar yaparlar ve egitim
stiresince teorik bilgilerin yani sira endiistri ziyaretleriyle uygulamalari yakindan tanima
imkani bulurlar. Modanin alternatif fakat ayr1 dtstntilemez taraflarindan olan ayakkabi
tasarimi hakkinda egitim almay1 dtistiniiyorsaniz radarinizi acik tutun. Yine Louboutin’in
sozleriyle bitirirsek “Bir ayakkabi sadece ytirtiyiis araci olmaktan ¢cok daha fazlasim vadeder.
Ve unutmayin, kiyafetlerinizi siz tagirsiniz ama ayakkabilariniz sizi tasir.”

The Alternate-Moda Meslekleri yaz: dizisi i¢in takip edilecek adres: blog.istanbulmodaakade-
misi.com







78

EGITIM

TASARIMCILARI

IHKIB AVCILAR MESLEKI VE TEKNIK
ANADOLU LISESI'INDE EGITIM GOREN
OGRENCILER, MODACI HUSEYIN
KUCUK'UN DESTEKLERI iLE URETTIKLERI
TASARIMLARI SERGILEDILER.

Ti rkiyE’de gengler is ararken,
isverenler ise iyi yetismis calisan bul-
makta zorlantyor. Turkiye mesleki
egitim ile bu agig1 kapatarak diinya
standartlarina uygun nitelikli eleman
yetistirme yolunda ilerliyor. IHKIB de
Istanbul'un farkli noktalarinda yapi-
landirdig1 okullarla endiistrinin nite-
likli eleman ihtiyaci ile is ve gelecek
kaygist tastyan gencleri ayni noktada
bulusturuyor. Bu okullar arasinda
1995 yilinda egitim hayatina baslayan
[HKIB Avcilar Mesleki ve Teknik Ana-
dolu Lisesi, her sene sektore 100 civa-
rinda donaniml eleman kazandiriyor.
Giyim Egitim Teknolojisi, Tekstil ve
Teknoloji ile Pazarlama ve Perakende
boltmleriyle 550 dgrenciye egitim ve-
ren [HKIB Avcilar Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi, projeler kapsaminda
dgrencilerini italya, Yunanistan, Ro-
manya, Danimarka, Bosna Hersek ve
Macaristan gibi tilkelere gotiirtiyor.
Yurtdist gezileriyle dgrencilerin moti-
vasyonunu artiran Lise, 6grencilerine
yurtdisinda staj imkan1 da sagliyor.

Okulun égrencileri son olarak 19
Aralik tarihinde modaci Hiiseyin
Kicuk'iin destegiyle cizimlerini ger-
ceklestirdikleri giysilerden bir defile
dtizenlediler. Sergilenen giysilerin
tasarim ve ¢izimlerini okulun 6grenci-
leri yaparken, dikis ve kumas se¢im-
leri konusunda Hiiseyin Kiigtik’ten
destek aldilar. Defileyi IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir ve ha-
zir giyim sektoriinden isimler ilgi ile
takip ettiler.

Moda diinyasi gencleri bekliyor
“Genglerin mezun olduktan sonra
issiz kalmalari, is bulma konusunda
umutsuz olmalart beni boyle bir ¢a-
lisma yapma konusunda tesvik etti”
diyen Huseyin Kiictk, dgrencilere
isin mutfagini gosterip deneyim
yasatarak moda dtinyasinda isbasi
yapabileceklerini ve mesleklerine
siki sikiya baglanmalar1 gerektigini
vurguladi. Avcilar Kaymakamligi da
bu anlamli projeden dolay1 Hiiseyin
Kigtik'e tesekkir plaketi verdi.



KESIMHANE OTOMASYONU
COZUMLER]

KLIMAS
SERIM MAKINALAR

OROX SIRIUS 4
OTOMATLE EESEM
MAKINASI

.- - -
ﬂ_z ' 'm Garpma, Adran Kxbyec kah. Mehmetpk (o Sivm Sanapi Steu R, 151 Beylkiini-htmbal THRINYT
Tek: 400 (1121 455 42 43 - 855 48 78 Far +90 (207 655 3639 e-Nul : infeorhitim, com

TEKSTIL MAKINALARI SAN. TICLTOLSTL warw.ozhilbmesm « info@orkilim.com



80

KULTUR

DﬁNYANIN

EN ESKI AV

i
LAY

o

l’,‘

JL- 3

YABANCI SEYYAHLARIN
KiITAPLARINDA VE

YABANCI RESSAMLARIN
FIRCALARINDA BIiNBIR GECE
MASALLARI GiBi YASATILAN
KAPALICARSI, 550 SENELIK
BiR TARIHI YANSITIYOR.
KAYBOLMAYA YUZ TUTMUS
BIRCOK MESLEGI KENDINE
HAS KULTURUYLE YASATAN
KAPALICARSI, DUNYANIN
EN ESKIi, EN BUYUK VE

EN CESITLI URUNLERININ
SERGILENDIGI MEKAN OLMA
OZELLIGINI HALA KORUYOR.
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Osmanli Padisahi Fatih Sultan
Mehmet'in Istanbul’u fethinin ardindan, ken-
disinin ikamet edecegi Topkap1 Sarayr'ndan
evvel, 6-7 sene stirecek bir calismayla ilk
once Kapalicarst'yr yaptirmast, sehrin kalti-
rel ve ekonomik yénden canlanmasina ver-
digi onceligin de bir gostergesi. Istanbul'un
fethinin hemen ardindan, carsilar, diik-
kanlar, hanlar, hamamlar, evler ve camiler
yapilmasini emreden Fatih Sultan Mehmet,
Anadolu’dan getirdigi ustalar ve tiiccarlarla
Topkap1 Sarayrnin da yapimini kolaylas-
tirmis oldu. Fatih'in eski saray yanina yap-
tirdig bedesten, sonralart eski bedesten,

i¢ bedesten veya Cevahir bedesteni diye
anilmaya basliyor. Yeni bedesten diye anilan
Kapalicarsi ise, bir yolu pamuk, bir yolu
ipekle dokunan ve sandal denilen bir nevi
kumas satisina tahsisinden dolay: Sandal
Bedesteni ismini aliyordu. Dogu kiilttrtinde
bez satilmak i¢in yapilmis, daha sonralari ise
her cesit kiymetli esyanin alim ve satimina
tahsis olunmus kapali carst manasina gelen
bedestende, diinyanin ve imparatorlugun her
tarafindan toplanmis miicevherler, altinlar,
silahlar, kiymetli kumaslar, sallar ve hahlar
bulunuyordu. Buradaki esnaf da haliyle seh-
rin en zenginlerinden olusuyordu. Bu zen-
ginler ve tacirler, mticevherlerini ve kiymetli
altin ve gimts esyalarini bedestendeki kasa-
larda ktictik bir tcret karsihginda saklarlard.

Ozlenen mezatlar

Giuintimtize kadar bircok badireler atlatmis
ve muhtelif tamirler gérmts olan Kapalicarsi,
1894 depreminden sonra esaslt bir tadilata

ugramisti. 19. ytizyihn ikinci yarisindan
itibaren Avrupa kumaslarinin ithaliyle bedes-
tenlerin yerli el dokumasi kumas ticareti sek-
teye ugrarken bankalarin ac¢ilmaya baslamasi
da bedestenin banka hizmetine son verdi.

Bu nedenle eski bedesten miicevherat, hali,
antika esya satist ile hizmete baslarken san-
dal bedesteni ise faaliyetten kalku ve 1914
yilinda Istanbul Belediyesi tarafindan saun
alinarak bir umumi mezat yeri haline getiril-
di. Sonralari bundan vazgegilse de giintimiiz
Kapalicarsi esnafi, mezatlarin yeniden kurul-
masini istiyor.

Giinde bir sehir dolusu ziyaretci

Ug binden fazla ditkkanin bulundugu
Kapalicars'y1 her giin, mevsimine gore 150
bin ile 400 bin arasinda kisi ziyaret ediyor.
Bu rakam, neredeyse ortalama bir Avrupa
sehrinin ntfusuna denk geliyor. Kaybolma-
ya ylz tutmus bircok meslegi kendine has
kiltiiriiyle yasatan Kapalicarsi, modern ¢agin
gerekliligi sonucu sayilar her gecen giin
artan yeni aligveris merkezlerine ragmen po-
ptilerligini koruyor.

Usta cirak iliskisi korunuyor

1461 yihindan beri hic ara vermeden hizmet
veren Kapalicarsi, 54 bin 653 kilometrekare-
lik bir alanda bulunuyor. 21 kapist bulunan
carsinin i¢inde 65 sokak ve 2 bedesten ve

17 han yer aliyor. 3 bin 600 adet dtikkana
ev sahipligi yapan Kapalicars'da 40 bin kisi
calistyor. Kapalicarsi esnafi olabilmek icin
uzun bir egitim stireci gerekiyor. Genellikle
nesilden nesile aktarilan bu egitim ile gele-
nek ve goreneklerin korunmasi saglaniyor.
Bir diikkan sahibi, hangi tirtint satarsa sat-
sin, Kapaligarst'ya ait 6zel kiilttirtin egitimin-
den geciyor. Usta ¢irak iliskisinin hala ege-
men oldugu Kapalicarsr'da, Ttirk ve Anadolu
kilttirtintn lekelenmemesine biiytik nem
veriliyor. Gayrimiislimlerin 19801i yillara ka-
dar agirlikta oldugu Kapaligarsr'da, dzellikle
halicilik gibi, geleneklerin ¢ok énemli oldu-
gu bazi mesleklerde, yeni nesillerin bu mes-
leklere mesafeli durusu, gayrimiislimlerin
Kapalicarsi’dan ayrilmalarina neden olsa da,
gayrimtslim ustalar tarafindan egitilen cirak-
lar, eski gelenekleri yasatmay1 stirdtrtiyor.

Egitim yuvasi islevi goriiyor

Agirlikl olarak turistlerin ilgisini ceken
Kapalicarsr’da, Anadolu kiilttirtintin diinya-
ya tanitilmasina buytk titizlik gosteriliyor.
Miisterilere karst gtiler ytzlt ve bilgilendirici
olmak, isteklerine uygun ¢oztimler tiretmek
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HASIM GURELI

MNG Halicihk

IHIB Denetim Kurulu Uyesive
Kapalicarsi Esnaflari Dernegi YK Uyesi

“En incelikli sanatlarin basinda gelen
el halicihginda, halilar, desenleri ve
renkleriyle kéklii bir gecmisin sesi oluyor.”

MUSTAFA GURELI /&
Dhoku Hali

“Anadolu’dan getirilen eski halilarin elden
gecirilmesiyle iiretilen ve tamamen Tiirk
triinti olan ‘patchwork’ler yeni bir trend
olusturuyor.”

ve onlara memnuniyet asilamak Kapalicarst
esnafinin olmazsa olmaz §zellikleri olarak
on plana ¢ikiyor. Bir musterinin bir kez
daha gelmemesi halinde kendini basarisiz
sayacak kadar alcakgonllii esnaflariyla
Kapalicarsi'nin hakl isminin tiim dtinyaya
yayilmasi saglaniyor. Bu anlamda bir okul
islevi goren Kapaligarst'ya aileler, bu essiz
kulttirt 6grenmeleri amaciyla ¢ocuklarini
teslim ediyor.

CEM AYAN
Ethnicon Hali (Tasanmci)

“El halisi tasanminda ekspertiz olmazsa
olmaz.”

imalat atolyeleriyle diinyada benzersiz
Modern ahisveris sekillerinin de gecerli
oldugu Kapalicarsr'da esnaf ve miisteriler
arasindaki giiven duygusu ise asil belirleyici
unsur olarak one cikiyor. Yurtdisindan gelen
bir misterinin, bazen bir yil temrinle tirtin
satin aldig1 oluyor. Uzun stireli siparislerin
yaninda, Kapalicarst'y1 diger alisveris mer-
kezlerinden ayiran bir diger 6nemli 6zelligi
ise trtinleri kisa stirede temin edebilmeleri.
Her tiir siparisi en kisa zamanda imal edebi-
len Kapalicarst esnafi, bunu, yakin mesafede
yer alan imalat atSlyelerine borclu.

imece usulii ve dayanisma

Istenilen olctilerde ve ozelliklerde tirtinle-

ri tedarik etme noktasinda son derecede
profesyonel olan Kapalicars: esnafi, mus-
teri memnuniyeti i¢in amator sayilabilecek
yontemlere de sahip. Mtisterilerle kurulan
gtven iliskisi, Kapalicarsi esnaflarmin kendi
aralarinda kurduklar iliskiden doguyor ve
besleniyor. Imece usultiniin hala gecerli ol-
dugu Kapalicarst'da, bir halict bir bagka hali-
cidan istedigi kadar trtinti karsiliksiz olarak
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alip mtusterisine sunabiliyor. Bu dayanisma
sayesinde miisteri memnuniyeti tst diizeyde
tutulurken, esnaflar arasinda da karsiliklu
gtiven duygusu pekistiriliyor. Ayni sekilde,
miisterinin Kapalicars: ziyareti ve aligverisi
bir kuyumcudan baslayip bir halicida ya da
bir lambacida sonlanabiliyor.

TIME Dergisi'ne gore

turistlerin en cok ziyaret ettigi yer
TIME Dergisi tarafindan diinyada turistler
icin en poptiler yer ilan edilen Kapalicarsi'yr
yilda 91 milyon 250 bin kisi ziyaret edi-
yor. Seramik, hali, bakir, mticevher gibi
bircok cesitte tirtiniin bir arada bulundugu
Kapalicarsr’da aligveris, kahve molalar1 ya da
ustalarin elinden ¢ikma lezzetli kebaplarla
renklendirilebiliyor. Gelen yabanci ziyaret-
cilerin Kapalicarsi'y1 tercih etmelerinde 6ne
ctkan en 6nemli sebep Anadolu kiiltiirtint

‘Kapallgargl, 550 yillik
tarihi ile Tiirk halicihgini

nesilden nesile aktaran
6nemli ticaret merkezleri

arasinda yer aliyor. ,
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tanimak ve genis yelpazede trtin cesitlili-
gine ulasmakken bir diger sebep ise elbette
fiyatlarin ucuzlugu. Buna ragmen, agirhkh
olarak turistlerin ziyaret ettigi Cars'ya son
yillarda Tiirklerin de ragbet ettigi gozleniyor.
1960’1 ve 70l yillarda alisveris i¢in sadece
Kapalicarst'y1 tercih eden Ttirklerin yeniden
carstya gelmelerini sevindirici bir gelisme
olarak degerlendiren Kapalicarsi esnafinin
musterilerinin ytizde 6071 turistlerden olu-
surken ytizde 4071 ise yerli musterilerden
olusuyor.

Binlerce yillik gecmisiyle el haliciligi
Turklerin en eski el sanatlarindan biri olan
halicilik binlerce yillik bir ge¢mise sahip
olmasina ragmen yeterince bilinmiyor. iran’a
ve Anadolu’ya Selcuklularla birlikte giren
halicihiktan, yanginlar, savaslar, yurt degis-
tirmeler ve el degistirmeler nedeniyle bugtin
bu hazineden mahrum durumdayiz. Fakat,
bir sanat dali olarak halicilik Anadolu’da
kalarak ve tiim ihtisamiyla, nesilden nesile
aktarilarak gintimize kadar gelebildi. Unla
gezgin Marco Polo, anilarinda, dtinyanin en
gtizel ve en kaliteli halilarinin Anadolu’da
dokundugunu yaziyor. Konya, Kayseri, Si-
vas, Usak ve Hereke gibi sehirler bugtin de
ttim diinyaca bilinirligini koruyan Anadolu
halilarinin imal edildigi merkezlerin basinda
geliyor.

En parlak dénem

11. yiizyllda Anadolu’da baglayan haliciligi,
tarihsel anlamda ti¢ ana kirilma noktas: ya-
styor. 13. ve 14. yiizyillarda en parlak done-
mini yasayan halicilik, daha cok kiictik kare-
li ve geometrik desenli halilarin dokundugu
bir dénem olarak goze carpiyor. Bunun yani
sira, bu dénemde hali imalati ev tezgahlarin-
dan atolyelere tasiniyor ve biiytik ebath hali-
larin dokundugu dénem baslamis oluyor. Bu
dénemden gtintimiize kalan kiymetli halilar
bugiin maalesef Avrupa mtizelerini stsliyor.

Osmanli'da halicihik

Halicilik 15. ytizyila gelindiginde karanlik
dénemine giriyor. Osmanl Imparatorlugu
dénemine ait neredeyse tek bir 6rnegi dahi
bulunmayan Anadolu haliciligi neredeyse
yok olma asamasina geliyor. Ancak 16. ve
17. yiizyillarda ikinci parlak dénemini ya-
sayan Tirk halicihgr, bu devirde saray ve
camilerin ihtiyacini karsilamak icin ¢ok mik-
tarda dokunuyor. Bu dénemin desenlerinde

Osmanli mimari sanatinin izleri gortilmeye
baslanirken, aym donemde halicilik motif
bakimindan daha zengin ve teknik acidan
daha ince dokunuyor ve ev ekonomisi bigi-
mine dontistiyor.

Tiirk halicithginda

ihracat dénemi bashyor

Turk halicthginin tictinctt dénemi diyebile-
cegimiz 18. ve 19. yiizyillarda ise hal eko-
nomik olarak deger kazanirken siparise gore
hali dokumaciligi da bu dénemde bashyor.
Sanatsal deger her ne kadar ikinci planda
kalsa da bugiin de tilkemizin bircok bolge-
sinde ev haliciligl, ge¢misin sanat gelenegine
bagh kalinarak ticari yonu agirlikli olarak
strtiyor.

Haliclhigin kalbi Kapalicarsi

Bugtin, Ttrk halicihgini ayakta tutan ve

tim diinyaya tanitan en 6nemli merkezlerin
basinda gelen Kapalicarsr'da nesilden nesile
aktarilan Ttirk halicihg, Kapalicarsinin 550
yillik tarihini de arkasina alarak, hem gele-
neksel hem modern olani bir araya getirerek
diinyaya sergiliyor. 40 yili agkin stiredir ha-
licilik meslegini icra eden Mehmet Nuri Gii-
reli, halicilik meslegini Kapalicarsi esnaflarin-
dan Aram Tascloglundan ogreniyor. Kendisi
de yemenici olan Mehmet Bey, halilar tamir

Kapalicars
halicilan, tamir
atélyeleri ve
milisterilerinin
siparislerine
uygun drtinleri

en kisa zamanda
teslim etmeleriyle
benzerlerinden
ayriliyor.

‘Turistlerin diinyada en
cok ziyaret ettigi yer
olan Kapalicarsi'da,
kumastan haliya,
seramikten lambaya,
bakirdan altina
97 kalem mamul
bulunuyor.

°

edip yenilemeye baslayinca kendine yeni bir
ditkkan agtyor ancak Aram Tascloglunun
yaninda ¢irakhigini stirdtirmeye de devam
ediyor. El halisi sanati nasil nesilden nesile
geciyorsa, dostluklarin da nesilden nesile
gectigini soyleyen MNG Halicihik'in sahibi
Hasim Gtireli ise babasindan aldig: egitimle
bugtin gelenegi yasatmaya devam ediyor.
Aymi zamanda Istanbul Halt [hracatcilari
Birligi Denetim Kurulu Uyesi ve Kapalicarst
Esnaflart Dernegi Yénetim Kurulu Uyesi olan
Gtreli, “Bu meslek gordiikece, yasadikea, ha-
liy1 oksadikea, baktike¢a anlagilir. Hali, ince-
lik isteyen bir sanattir” diyor. Her gtin trasini
olarak ise geldigini belirten Gureli, meslegine
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ve musterilerine karsi sayginin da bu isin in-
celiklerinden biri oldugunu séyliiyor.

Hali konusuyor, anlatiyor

Kapalicarsinin 196071ar ve 70’lerdeki do-
nemlerine yavas yavas geri donduguni ifade
eden Gureli, Ttrklerin de her gecen gtin
ilgilerinin artmasindan memnun oldugunu
soyliyor. El halicihginin Tiirk ya da turist
arasinda ayrim yapmadan msteriye anla-
ulmast gerektigini belirten Giireli, “Insanlar
aldiklar halinin aslinda ne oldugunu, ne an-
lamlar ifade ettigini bilmiyorlar, onu bir esya
gibi kullaniyorlar. Biz ise musterilerimize ha-
linin ttm inceliklerini anlatiyor, verdigimiz
sertifika ve brostirlerle halinin hangi yoreye
ait oldugunu ve desenlerinin anlamlarimni
anlatiyoruz. Ttrkler hal kokusuyla biiyii-
miistiir, cogu bilir ama yabancilara, akan
suyun, nazarhigin, géztn ne anlama geldigini
soyledigin zaman etkileniyorlar. Kandil akl
simgeliyor ciinkii 1s1k veriyor, kolon giig,
saglamlig1 simgeliyor; her desenin bir anlami
var. Bu bir esya degil, bu sana anlatiyor, bu
hali konusuyor diyoruz ve etkileniyor” diyor.

Yeni trend ‘patchworl’

Kendilerinin kulttr ihrag ettigini ifade eden
Gureli, “Hali bir zevk olayi, bir sanat. Her-
kesin kendine gore bir zevki var. Bizim go-
revimiz ise musterinin istedigi haliy1, istedigi
olctilerde temin etmek. Diinyada bir benzeri
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olmayan bi¢imde, Kapalicars: halicilar ola-
rak atolyelerimizle, mtimkiin olan en kisa
zamanda istenilen Griint tretebiliyoruz”
seklinde konusuyor. Gureli, eski halilart,
Anadolu’dan getirerek burada 6zel yontem-
lerle yikama, tamir ve bakim gibi islemlerden
gecirip musteriye sunduklarini belirtiyor.
Halinin eskiden yatirim aract oldugunu ve
bu kadar cesit olmadigini soyleyen Giireli,
bunun artik degistigini ifade ediyor. Giireli,
“Insanlar, ‘Omriim ne kadar ki bir haliy1 20
sene kullanacagim’ diyor. O yiizden vintage
ve patchwork halilarimiz ¢ok sauyor. In-
sanlar aliyor ve belli bir stire sonra kullanip
degistiriyorlar. Yeni tarz modern evlere uy-
gun olarak Anadolu’da bulunmayan kirmizi,
turkuvaz, yesil gibi canli renklerde halilar 1
hafta gibi kisa stire icerisinde tiretebiliyoruz”
diyor. Butik tirtinler satsalar da bunun diin-
yanin her yerinden mtsterileri olmasini en-
gellemedigini soyleyen Gureli stirekli seyahat
ediyor. Diinyada el halicihginin geldigi nok-
tay1 takip etmenin ¢ok ¢nemli oldugunun
altni ¢izen Giireli, kisa stire sonra yapacagi
Banglades seyahatiyle hem yeni kuilttirleri ta-
nimay! hem misterilerini ziyaret etmeyi hem
de yeni fikirlerle meslegine katk: saglamay1
planliyor. Dtinyada halicilik tizerine yapilan
fuarlar da takip ettigini belirten Giireli, bu
fuarlar sayesinde Ttirk hahiciligin ve kiiltii-
rint baska topraklarda tanitma firsat1 yaka-
ladiklarim vurguluyor.

Yurtdisindan eski hali ithal edilemiyor
Gureli, Anadolu’dan getirdikleri eski halilar
yeniden ekonomiye sokarak katma deger
saglamalarina ragmen, ayni seyi yurtdisinda-
ki eski hahlar i¢in yapamadiklarindan dertli.
Bu yasagin kaldirilmasi gerektigini ifade eden
Gtireli, “Ornegin, babamin 40 sene énce
Almanya’ya sattig1 halilan geri alarak tlke
ekonomisine katmak istiyorum. Su anda
Avrupa’da boyle binlerce hali var; ancak bu
maalesef yasak. Halbuki o halilar1 buraya
getirebilsek yeni bir pazar yaratmus, tekrar
iilkeye doviz getirmis olacagiz” diyor. Eski
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Dunyanin
en cok ziyaret edilen
turistik mekani

54.653 metrekare alan
66 cadde ve sokak

21 kapi

2 bedesten

17 han

3600 dukkan

40.000 calisan

97 kalem mamul

Polis karakolu

Tum banka subeleri
Postahane

Ozel Glvenlik Teskilat
Gunde 250.000 - 400.000 musteri

halilarin ikinci el esya olarak degerlendiril-
memesi gerektigini soyleyen Gtireli, en ufak
seyl dahi degerlendirmenin Anadolu kulti-
riintin bir parcast oldugunun altni ciziyor.

Tamamen yerli tasarimlar

Kapalicarsi'da 20 senedir halicilik yapan bir
baska isim ‘Dhoku Halr'nin sahibi Mustafa
Gtreli de, el halisinin mtsteriyle kurulan
iliskide gosterilen 6zene gore alicisinin artti-
gini belirtiyor. Miisterilerinin genellikle ha-
liy1 sevmedigini ancak kendilerini ve halilarn
tanidiktan sonra haliya 1sindiklarini ve alma-
ya ikna olduklarini belirten Giireli, halilarini
kendilerinin trettiklerinin altin1 ¢iziyor.
Sahip olduklar koleksiyonlarla benzersiz

ve tamamen kendi tasarimlar olan trtinler
tirettiklerini soyleyen Gtireli, bunlarin ipli-
ginden el isciligine kadar her sathasimin Ttk
isi oldugunu belirtiyor. Ethnicon Hali Tasa-
rimcist Cem Ayan ise, Anadolu’dan koy koy
topladiklar eskimis halilar ticari tirtin haline
getirdiklerini soyltiyor. Halillarn tasariminda
ekspertizin ¢neminin altini ¢izen Arica, “El
halisindan anlamak gerekiyor. Dtinyaca tinl
tasarimcilar dahi, el halisin tasarlarken des-
tege ihtiyac¢ duyarlar” diyor.
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ESKI HALI VE KILIMLER
MODANIN PARCASI OLUYOR

ANADOLU’NUN BiRCOK BOLGESINDEN GETIRILEN ESKi HALI VE KiLIMLERI CANTA,
AYAKKABI, EV TERLIGI, SANDALYE, MINDER, PUF VE KANEPELERDE KULLANARAK
[HRAC EDEN YUNART'IN SAHIBI FEZA NALBANT, TURK KULTURUNU YENILIKCi BIR
ANLAYISLA VE ULKE EKONOMISINE KATMA DEGER SAGLAYARAK TUM DUNYAYA

TANITTIKLARINI SOYLEDI.

Anadolu’dan toplanan eski halilarin
kullanim alanlarindan bir digeri de aksesu-
arlar. Tamir olmayacak boyutta bozulmus,
deforme olmus kilim ve halilarin ekonomiye
cesitli aksesuarlar aracihigiyla kazandirilmast
konusunda oncti sirketlerden YUNART1n sa-
hibi Feza Nalbant, el emegi ve goz nuru, kok
boyalarla boyanmis ve insanlarin kilttrlerini
yansitan desenlerle bezeli kilim ve halilarin
heba olmasinin 6ntine gectiklerini ifade edi-
yor. Nalbant, “Deri ve metal aksesuar katarak
ve giincel modellerden esinlenerek eski kilim
ve halilarla yeni modeller olusturduk. Tama-
men elde dokuma trtinlerle ¢anta, ayakkab,
ev terligi imal ediyoruz ve kilim ve halilar
sandalyelerde, minderlerde, puflarda, kane-
pelerde kullaniyoruz” seklinde konustu.

Kaliteye 6nem veriyoruz

Anadolu’dan topladiklar: eski hal ve kilim-
ler icin bazi kriterleri oldugunu séyleyen
Nalbant, “Kilim ve halilarin ince desenli ve
¢ok renkli olmasi lazim; ayakkabilar iginse
simetrik olmast gerekiyor. Ozellikle kilim-
lerin delikli olmamasina ve stk dokunmus
olmasina 6zen gosteriyoruz ¢tinkit dokuma
teknigimize uygun olarak o deliklerin aciga
ctkmamasi lazim” dedi. Uretimin tam an-
lamiyla kendilerine ait oldugunu belirten
Nalbant, ttim imalati, diinya standartlarina
uygun kosullarda ikitelli Organize Sanayi
Bolgesi'ndeki atolyelerinde yaptiklarini soy-
ledi. I¢ piyasadan ¢ok disartya mal trettik-
lerini ifade eden Nalbant, “Yurtdis: satislar
icin fuarlara katiliyoruz. Kaliteye dnem

veriyoruz. Biz direk olarak turiste hitap et-
miyoruz, tirtiinlerimizi daha ¢ok toptancilara
satryoruz” seklinde konustu.

En 6nemli miisteri ABD

Butik tarzi tirtinleriyle yurtdisina ihracat
yaptiklarini soyleyen Nalbant, ihracatinin
yiizde 60’min ABD’ye oldugunu belirtti.
Tiirk motiflerinin sasirtict sekilde yerli Ame-
rikalilarin desen ve motiflerine benzedigini
sdyleyen Nalbant, tamamen kendi tiretimleri
olan trtinlerini ABD’deki magaza zincirlerine
sattiklarin ifade etti. Nalbant, “Siparise gore
{iretim yapiyoruz ama bir tane degil. 100-
200 adet siparis geldiginde mtisteriye ¢zgt
model cikartabiliyoruz. Thracat yaptugimiz
firmalar ise aligveris magazalan. Giysi, taki ya



da elbiselerin bir arada bulundugu, daima
farkli tirtin arayisi icerisinde olan magazalar
bizim asil miisterimiz. Ancak satis stireci ko-
lay olmuyor; karar vermeden once, tiretim,
paketleme ve yiikleme asamalarinda kalite
kontrollerine geliyorlar. Sinava hazirlanir
gibi hazirlaniyoruz. Adede bagh olsa da 2 ay
gibi bir stirede trtinleri teslim edebiliyoruz”
seklinde konustu. Nalbant, “Kizilderililerin
kiltturtne yakin olarak bizde de hayvan ve
insan figiirleri kullanilmamis, desenler ta-
mamen geometrik, ¢icek desenleri de yok”
dedi. Ozellikle 50 yasin tizerindeki Ameri-
kalilarin, trtinlerine cok ilgi gosterdigini be-
lirten Nalbant, eski inaniglarin bunda etkili
oldugunu diisiindigini ifade etti.

Eskiler yenilere tercih ediliyor
Halicihigin geleceginin su asamada ¢ok par-
lak olmadigin: syleyen Nalbant, Anadolu
insanmnin artik hal ya da kilim dokumaya
pek yanasmadigini belirtti. Bu nedenle yeni
hali ya da kilim yerine eskileri tercih edip
tamir etme yolunu sectiklerini sdyleyen
Nalbant, patchwork ile insanlarm ufkunun
aclldigini ifade etti. Patchwork’tin insanlara
yeni fikirler, desenler ve renkler, siparise uy-
gun Urtnler tiretme sansi verdigini belirten
Nalbant, patchworkii daha ¢ok puflarda ve
mobilyalarda kullandiklarin soyledi.

Kisiye ozel iiriinler
Tamamiyla dekoratif olan el
dokuma hali ve kilimleri
isleyerek modanin bir par-
cas1 haline getirdiklerinin ~ /
aluni cizen Nalbant, ABD
haricinde basta Ingi-
lizler olmak tizere
Avrupa’ya ve

&

Uzakdogu tilkelerine de ihracat yaptiklarini
soyledi. Urtinlerinin her birinin desenleriyle
ozel anlamlar tagidigini ifade eden Nalbant
“Hepsinin bir hikayesi var ve anlatildiginda
satis taktigi olarak ok etkileyici oluyor. ‘Bu
triinden sadece sizde var. Sadece size ozel,
bagka kimsede yok.” Bu insanlara ¢ok cazip
geliyor. Tam da bu ytizden, online sats de-
digimiz sisteme uymuyor, dolayisiyla biz de
internet satisim hi¢ diistinmedik. Internet
tizerinden satis yaparsak mevcut miisterileri-
mize haksizlik yapmis oluruz” dedi.

Sektdr dogru yolda

Sektoriin gelecegiyle ilgili de goriis bildiren
Nalbant, “Eskiden sektdrtin aktorleri olarak
¢ok karamsardik, sektor desteklenmiyordu
ve tamamen makine haliciligl tizerine yo-
gunlasilmisti. Yeni bagskanimiz Ugur Bey bu
konuda inanilmaz ¢aba gosteriyor, takdir

www.itkib.org.tr

0o
N

YUNART Kilim Collections

“Yeni fikirlerle geleneksel olani bir araya
getirmek bize ayn bir haz veriyor.”

ediyoruz, ¢cok da memnunuz. Klasik anlayis
tamamen yiku ve herkese cazip gelen yeni
fikirleri var. Bu fikirlerin halicith@i cok daha
iyi yerlere getirecegine inaniyorum” seklinde
konustu.

‘VUNART, eski hali ve
kilimleri ayakkabi, canta,
mobilya ve puflarda
kullanarak basta ABD
olmak Lizere bircok
Avrupa ve Asya Lilkesine
ihracat yapiyor.
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i:‘ JITAC Fuarrni;
. takviminize ekleyiniz! |
i 24-26 Mart 2015 i
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UZAK DOGU’YA ACILIMIN ADI

TURK I(UMASI

JAPON HAZIR GiYiM MARKALARINA, AVRUPA
MENSEILI HAZIR GiYiM KUMASLARINI TEDARIK ET
SANSI SUNAN JITAC AVRUPA TEKSTILLERI FUARI,

ZIYARETCILERINI AGIRLADI. TURK FIRMALARINA
ILGININ YOGUN OLDUGU FUARDA, TURKIYE'DEN

OZELLIKLE ORME KUMAS URETICILERINi GORMEK f' 3
ISTEDIKLERI BELIRTILDI. |

]apon hazir giyim treticilerine goriismelerde; Turkiyenin bu fuarda
ve moda markalarina Avrupa men- daha genis bir organizasyon ile bu-

seili hazir giyim kumaslarini tedarik ~ lunmasi gerekliligine dikkat ¢ekildi.
etme sanst sunan JITAC Avrupa Turkiye’den katthmei ve tedarikin
Tekstilleri Fuari, 11-13 Kasim tarih-  artirlmasimin vurgulandigr goriisme-
leri arasinda gerceklesti. Japon Ithal  lerde, 6zellikle 6rme kumas tiretici-
Tekstiller Ajanst Konseyi (JITAC) lerinin de fuara beklendlgl Portekiz
tarafindan Tokyo Uluslararasi Fo- g1b1 b1r ui int

rum Sergi ve Kongre alaninda di-
zenlenen fuar, Japonya Itha
AJan51 Konsey1 TAC,

Tiirkiye'd lLicilarin sayist ise bin 500
iireticileri beklel ~ olarak kaydedildigi acikland:. JITAC
ITHIB’in JITAC Avrupa Tekstilleri ~ Fuari, 2015 yilinda 24-26 Mart ve
Fuarl yetkilileri ve Tokyo Ticaret 06-08 Ekim tarihlerinde dtizenle-
Basmiuisaviri Musa Demir ile yaptigt necek.
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AYAKKABI,

VAN SANAYi iLE
BUYUYOR

2023 YILI HE[]EFiNi 2,5 MILYAR DOLARA GIKARAN AYAKKABI YAN SANAYi SEKTORU, ARALIK
AYINDA 52.'SI GERCEKLESEN AYSAF FUARI ILE BU HEDEFINE BIR ADIM DAHA YAKLASTI.
YUZDE 20 BUYUME KAYDEDEN FUARIN ILK DONEMI BU YIL MAYIS AYINDA DUZENLECEK.

Tiirkiye’de s milyar dolar buyukluge
ulasan ayakkabi sektértinden énemli oranda
pay alan ayakkabi yan sanayi sektort, 52.
AYSAF Uluslararast Ayakkabi Yan Sanayi
Fuar'nda bir araya geldi. 3- 6 Aralik 2014
tarihleri arasinda diizenlenen fuar, CNR
Holding kuruluslarindan Pozitif Fuarcilik ta-
rafindan, Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD), Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aras-
tirma Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV),
KOSGEB ve Ekonomi Bakanligi destegiyle
gerceklestirildi. Yilda iki kez diizenlenen
fuara, 30 bin metrekare alanda 31 tilkeden
464 firma katildi. CNR EXPO Yesilkoy'de
diizenlenen fuarn agihig1 Tirkiye Thracatgilar
Meclisi (TIM) Baskani Mehmet Biyiikek-

si, CNR Holding Yonetim Kurulu Bagkan:
Ceyda Erem, AYSAD Bagkan1 Tan Erdogdu,
[talyan Ulusal Ayakkab1 Deri Uriinler, Deri
Isleme Makinalar1 ve Aksesuar Ureticileri
Dernegi Baskani Amilcare Baccini ve CNR
Holding CEO’su Cem Senel'in katilimu ile
yapildi. Fuar'da ayakkab: yan sanayi tirtinle-
11, deri tirtinleri (btiyiikbas, kosele), suni de-
ri trtinlerinin sergilenmesinin yani sira ma-
kine treticileri de yer aldi. AYSAF Fuarr'na

Arjantin, Avusturya, Belcika, Cin, Ingiltere,
Fransa, Almanya, Giircistan, Yunanistan,
Hindistan, Endonezya, iran, ltalya, Israil, Ja-
ponya, Pakistan, Portekiz, Romanya, Singa-
pur, Slovakya, Slovenya, Ispanya, Sri Lanka,
Isvigre, Tayvan, Tayland, Hollanda, Hong
Kong, Ukrayna ve ABD’den firmalar yer ald1.
28 bin 860 kisinin ziyaret ettigi fuara 55 il-
keden 5 bin yabanci ziyaretci geldi.

Ayakkabida insan

saghgina dost iretim

2015 sonbahar-kis ayakkabi yan sanayisinin
goriictiye ¢ikug fuarda taban, kalip, okee,
makine, deri, kimya, tekstil, aksesuar gibi
ayakkabi yan sanayi tiriinleri sergilendi.
AYSAF’ta, ayakkabi ve deri sektdriine damga
vuracak yeni deri isleme teknigi de tanitildi.
Tamamen naturel olan bu yeni sistemde in-
san saghgina zararh hicbir kimyasal madde
icermeyen kromsuz tiretim yapiliyor. Easy
White teknolojisinin Ttirkiye’de tireticisi
olan Clairant firmasi yetkilileri, tirettikleri
ilk numuneleri Avrupa’da bulunan ayakkabi
tireticilerine gonderdiklerini ve son derece
olumlu geri bildirimler aldiklarini soylediler.

Sektor 6.Bolgenin giiciinii kesfetmeli
TIM Bagkam Mehmet Biytikeksi fuarin agi-
lisinda yaptig1 konusmada, ayakkabicilara 6.
Bolge’ye yatirim yapmalar konusunda cagri
yapti. Uretimlerin hala biytik sehirlerde
yapildigina dikkat ceken Biiytikeksi, soyle
konustu: “Sanhurfa sektor i¢in buytik bir
potansiyele sahip ilimiz. Sektértumiiz 1,7




AYSAF

0,

-

d

uyu

www.itkib.org.tr

w
—_

all

S

v

b
RS

MEHMET BUYUKEKSI
TIM Baskani

“AYSAF Fuari diger sektérlere 6rnek
olacak diizeyde istikrarli bir sekilde
diizenleniyor.”

milyon niifusu olan Sanlurfa sehrimizde kii-
melenerek yatirim yapmali. Blgenin gticti
kesfedilmeli.”

Seri iiretimin caresi bulunmal
Buytikeksi sektortin lcek ekonomisine
uymasl gerektigine isaret ederek, “Diinya-
da siparisler btiytiyor. Verimlilik artiyor.
Turkiye'nin yeni yatirnimlara ihtiyac var.
Yurtdisindan gelenler 200-300 cift siparis
vermiyor. 300 bin ¢ift siparisler konusulu-
yor. Bu potansiyeli yakalamak icin seri tire-
tim yapmanin careleri bulunmali” diye ko-
nustu. Mehmet Biiyiikeksi AYSAF1n 52. kez
diizenleniyor olmasina da dikkat cekerek,

6Gegmi§ yillarda Eyliil
ayinda diizenlenen

AYSAF Fuan, 2014 yilinin
Aralik ayinda diizenlendi.
Bdylece 2015 kis sezonuna
yénelik lriinleri sergileme
firsati yakalayan yan
sanayi firmalan, fuarin
yeni tarihinden memnun.
Fuar bu yil Kasim ayinda
diizenlenecek. ,

“Bu kadar istikrarli bir sekilde diizenlenen
fuarlarimiz sayis1 oldukea az. AYSAF diger
sektorlere de drnek olacak” dedi.

AYSAF’a tarih diizenlemesi

IDMIB Bagkan Yardimcisi ve Tiirkiye Ayak-
kab1 Sanayicileri Dernegi (TASD) Baskani
Hiiseyin Cetin daha ¢nce Eyltl ayinda di-
zenlenen AYSAF Fuarr'nin bu yil tarihinin
Aralik ayina cekmis olmalarinin ¢ok énemli
olduguna dikkat cekerek, yapilan bu dui-
zenleme ile yan sanayi firmalarinin 2015

kis sezonuna yonelik tirtinleri sergileme
sansin1 yakaladiklarina vurgu yapti. Sek-
tortin fuarnn daha 6ne alinmasina yonelik
talepleri dogrultusunda bu diizenlemenin
gerceklestigine deginen Cetin, “Bu tarih ile
birlikte fuara katilan firmalarimiz fuardan
daha fazla verim aldiklarin ifade ettiler. Yan
sanayi firmalarinin fuarin bu déneminden
olduk¢a memnun ayrildiklarini gozlemledik.
AYMOD fuarindan bir ay sonra firmalar bir
sonraki sezon hazirliklarina baslamalarindan
dolay1 yan sanayi firmalan ile gortismelere
bagliyorlardi. Fuarin tarihinin 6ne alinmast
ile birlikte firmalar kis sezonu i¢in yapacak-
lart gortismeleri fuar biinyesinde gercekles-
tirmis oldular” dedi.

AYSAF, biiyiimeye devam ediyor

Fuara katilan firmalarin bir énceki doneme
gore etkinlige daha hazirlikli olarak katldik-
larina da deginen Huseyin Cetin, “Agustos
aymnda cikan ek vergi ile birlikte islerinin
artmast ile birlikte olusan talebe karsilik ver-
mek icin firmalarin daha fazla hazirhklarin
arttirdiklarmi gordiik. Bu da sektdr agisin-
dan oldukca sevindirici bir durum. Yilda iki

defa diizenlenen AYSAF Fuarinm ilk dénemi

2015’te Mayis ayinda diizenlenecek. Ikinci

|

HUSEYIN CETiN
TASD Baskani

“AYSAF Fuari, gittikce daha fazla ilgi
gériiyor. Fuar bu yil yiizde 20 biiyiime
kaydetti.”

S—
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FUAR

Fuari, 5.000’i yabanci olmak
lzere 28.680 kisi ziyaret etti.

TAN ERDOGDU
AYSAD Bagskani

“Ttirk ayakkabisinin teminati yan
sanayimizdir.”

donem ise Kasim ayinda diizenlenecek.
2015 yilinda Aymod Fuart bir ay one geldigi
icin AYSAF Fuarr'da Kasim ayinda diizenle-
necek” dedi.

Aymod Fuarrnin 2014 yilinda ytizde 25 bu-
yudugini belirten Hiiseyin Cetin, AYSAF1n
ise ytizde 20 biiytime yakaladigina dikkat
cekti. Turkiye’deki fuarlar ile Ttrkiye'yi
Ortadogunun merkezi haline getirmeyi
planladiklarint belirten Cetin, Italyanin en
buytk fuarlariin kan kaybettigi bir dénem-
de yakalanan bu basarinin ayakkab1 ve yan
sanayi sektortntn birlik ve beraberligi sa-
yesinde olduguna vurgu yapti. Deri ve deri
konfeksiyon sektdrtintin Rusya’'da yasanan

sikintilardan dolay1 kot bir dénem yasadi-
gin1 belirten Cetin, ayakkabi sektdrtintn ise
pazar cesitliligine sahip olmasindan dolay1
bu durumdan ¢ok etkilenmedigini soyle-

di. Avrupa Birligi ve diger iilkelere ihracat
yaptiklarini belirten Cetin, yaptiklarn ihracat
icinde Rusyanmin paymin ytizde 14 oldugu-
nu soyledi. Avrupa Birligi tilkelerine yapilan
ayakkabi ihracatinin ciddi oranlarda arttigim
belirten Cetin, bu anlamda pazar cesitliligini
avantaja cevirdiklerini belirtiyor. Ttirkiye'de
de yapilacak olan ayakkabu, deri ve saraciye
fuarlarinin bir arada yapilmas: gerektigini
belirten Cetin, fuarlarin boylece birbirlerinin
sinerjisinden yararlanacaklarini belirtti.

Kaliteli iiretimle

ithalatin karsisinda durduk
Ayakkab1 Yan Sanayicileri Dernegi Bagka-
n1 Tan Erdogdu da fuarin kendi alaninda

6T£J'rl<iye, diinyanin en
biiyiik 7. ayakkabi
dreticisi konumunda
bulunurken, AYSAF
ise diinyada 2. en
biiyiik yan sanayi
fuari konumunda. ,

Avrupanin 2. en biiytik fuan oldugunu
soyledi. Sektortin diinyada 7. biyiik tiretici
konumunda oldugunu hatirlatan Erdogdu,
soyle konustu: “Yilda 300 milyon cift tire-
timimizle ithalatin karsisinda durduk. Yan
sanayimizde insan sagligina dost tiretim i¢in
elimizden gelen her seyi yapiyoruz. Ttrk
ayakkabisinin teminati yan sanayimizdir.”

30 bin metrekare alanda 464 firma
CNR Holding CEO’su Cem Senel ise fuarin
464 firmanin katilimi ile 30 bin metrekare
alanda diizenlendigini bildirdi. AYSAF'a
Italya ve Cin’den yogun bir kaulim oldugu-
nu dile getiren Senel, “Fuara 236 yabanci
firma katithmui var. Almanya, Birlesik Arap
Emirlikleri, Bulgaristan, Fransa, Hollanda,
Ingiltere, ispanya, italya, Polonya, Roman-
ya, Rusya Federasyonu, Suudi Arabistan,
Yunanistan’dan ¢ok sayida alict geldi” dedi.
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ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Misavir

E-fatura duzenleme ve
e-defter tutma zorunlulugu
getirilen isletmeler, 2014
yili itibartyla e-fatura
kullanmaya baslamislarda.
Bu mukellefler 01 Ocak
2015 tarihi itibartyla
e-defter kullanmak
zorunda olduklarindan
muracaatlarini yaparak
e-defter uygulamasina
gecis yaptilar.
Makalemizin konusunu,
e-defter uygulamasinin
nasil yuruyecegi

ve isletmelerin bu
uygulamaya gectikten
sonra nelere dikkat
etmeleri gerektigi
olusturacak.

TURK VERGI SISTEMINDE
E-DEFTER UYGULAMASI

Bilindigi lizere, 421 sira numarall Vergi
Usul Kanunu Genel Tebligi ile kendi-
lerine e-fatura diizenleme ve e-defter
tutma zorunlulugu getirilen isletmeler,
2014 yili itibariyla e-fatura kullanmaya
baslamislardi. Bu mikellefler 01 Ocak
2015 tarihi itibariyla e-defter kullanmak
zorunda olduklarindan en son 31 Aralik
2014 tarihi aksamina kadar miiracaat-
larini yaparak e-defter uygulamasina
gecis yaptilar. Bu ayki makalemizin ko-
nusunu, e-defter uygulamasinin nasil
yurlyecegi ve isletmelerin bu uygula-
maya gectikten sonra nelere dikkat et-
meleri gerektigi olusturacak.

1 sira numaral Elektronik Defter Genel
Tebligi'nde e-defter; sekil hiikimlerin-
den bagimsiz olarak Vergi Usul Kanu-
nuna ve/veya Tirk Ticaret Kanununa
gore tutulmasi zorunlu olan defterler-
de yer almasi gereken bilgileri kapsa-
yan elektronik kayitlar butiini olarak
tanimlanmistir. 421 sira numarali VUK
Genel Tebligi'nde yer alan sartlari tasi-
yan bilanco esasina gore defter tutan
gelir vergisi mukellefleri ile kurumlar
vergisi mukelleflerinin e-defter uygula-
masina ge¢meleri zorunludur. Bu mu-
kelleflerden gercek kisi olanlarin 5070
sayili Elektronik imza Kanunu hiikiim-
leri cercevesinde Uretilen nitelikli elekt-
ronik sertifika veya 397 sira numarali
Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi'ne go-
re Mali Mhar almis olmalari gerekiyor.
Yine Tlzel kisi mukelleflerinin de 397
sira numarali Vergi Usul Kanunu Genel
Tebligi'ne goére mali mihir almis ol-
malari gerekiyor. E- fatura uygulamasi
icin alinmis mali mihdrler e-defter icin
de kullanilabiliyor. E-defter uygulama-
sina gecebilmenin ikinci zorunlu sarti
da uyumluluk onayi almis bir yazilimin
temin edilerek bu yazilimin kullaniima-

sidir. isletmelerin kendilerinin uyumlu
bir yazillm yaratmalari ve buna onay
almalart mimkin oldugu gibi, uyumlu-
luk onayi almis ticari bir yazihm da satin
alabilirler.

Hangi defterler e-defter olarak
tutulacak?

1 sira numarali Elektronik Defter Genel
Tebligi'nde, hangi defterlerin elektro-
nik ortamda tutulacagina dair bir belir-
leme yapilmamis ve www.edefter.gov.
tr internet adresine atifta bulunularak,
veri format ve standardi bu sitede du-
yurulan defterlerin elektronik ortamda
olusturulacagi ifade edilmistir. 2015 yih
basi itibariyla bu sitede sadece yevmi-
ye defteri ve defteri kebirin veri format
ve standardi belirlendigi icin simdilik
sadece bu iki defterin elektronik or-
tamda tutulmasi zorunludur. Envanter
defteri, pay defteri, yénetim kurulu ka-
rar defteri, genel kurul toplanti ve mi-
zakere defteri gibi defterlerin simdilik
elektronik ortamda tutulmasi mimkin
degildir. Bu defterlerin veri format ve
standardi da www.edefter.gov.tr adre-
sinde yayinlandigi zaman elektronik or-
tamda tutulmalari miimkuin olacaktir.
E-Defter Berati; Tebligde yer alan usul
ve esaslar cercevesinde, elektronik
ortamda olusturulan defterlere iliskin
olarak, Baskanlik tarafindan belirlenen
standartlara uygun bilgileri iceren ve
Baskanlik Mali Mihra ile onaylanmis
elektronik dosyadir. Berat Uretilme-
yen e-defter gegersiz sayilmaktadir.
E-defter berati, ilgili oldugu defterin
tdrd ve donemine iliskin bilgiler, islet-
meye iliskin bilgiler, ilgili oldugu def-
tere ait elektronik imza veya kurumsa
mali miihir 6zeti ve GiB'in mali mih-
rini icerir. E-defter tutmak zorunda
olan miikellefler, belirlenen defterleri



yine belirlenen standartlarda aylik dé-
nemler itibariyla olusturmak ve sakla-
mak zorundadirlar. Bu mikelleflerin
artik kagit ortaminda defter tutmalari
s6z konusu degildir. Bu defterler her
ay icin ayr ayn olusturulacak ve ilgili
oldugu ayi takip eden Uglincii ayin so-
nuna kadar beratlari alinacaktir. Hesap
doneminin ilk ayina ait e-defter bera-
t1, acilis tasdiki ve hesap déneminin
son ayina ait e-defter berati, kapanis
tasdiki yerine gecmektedir. Mikellefler
aylik dénemler itibaryla olusturduklar
elektronik defterler icin, berat almak
ve bunlar istenildiginde ibraz etmek
icin saklamak zorundadirlar. Gergek kisi
mukellefler, elektronik defterlerini, il-
gili oldugu ayi takip eden Uglincii ayin
son glinuine kadar elektronik imza veya
mali mihirleriyle imzalarlar. Ttizel kisi
mikellefler ise elektronik defterlerini,
ilgili olduklan ay takip eden {glinci
ayin son gunune kadar -hesap done-
minin son ayina ait defterler kurumlar
vergisi beyannamesinin verildigi ayin
son glniine kadar- mali muhrleriy-
le onaylarlar. E-Defter uygulamasinda
defterler artik hazirlanmadan 6nce de-
gil ilgili kayitlar yapildiktan sonra tasdik
ettirilmektedir.

E-defterler her ay icin ayri ayr olustu-
rulacak ve ilgili ayr takip eden Gglinci
ayin sonuna kadar e-defter berati ali-
nacaktir. Bu berat dosyalar yine elekt-
ronik ortamda Gelir idaresi Baskanli-
ginin onayina sunulacaktir. Bagkanlik
onayindan sonra, Baskanligin mali
mihrinli de iceren beratlar, mukel-
lefler tarafindan indirilerek elektronik
bir ortamda yetkili birimler tarafindan
istenildiginde ibraz edilmek Ulzere ait
olduklari elektronik defterlerle birlik-
te saklanacaklardir. Berat, her ay ha-
zirlanacak ancak ilgili ay1 takip eden
Uclncl ayin sonuna kadar Bagkanligin
onayina sunulacak, Baskanhk tarafin-
dan onaylanarak miikellefe gonderi-
lecek ve miikellef tarafindan saklana-
caktir. Mikellefler e-deftere ait berati
Baskanlik onayina gonderirken o aya
ait muhasebe kayitlarini da Baskanhgin
onayina gondermeyeceklerdir. Sadece

o0 aya ait olarak hazirlanan ve bazi bilgi-
leri iceren bir serh niteligindeki berati
gonderecekler. E-defter berati yevmiye
kayitlarina dair bir bilgi icermez, sade-
ce e-defterin degismezligini saglayan
elektronik kilitlerdir.

Berat alinabilmesi icin ayin bitmesi ge-
rekmemektedir. Mukelleflerin o ay hig
muhasebe kaydi olmasa bile e-defter
olusturarak beratinin hazirlanmasi ve
Baskanliga onay i¢in gonderilmesi ge-
rekmektedir. Mikellefler istedikleri za-
man diizeltme kayitlar yapabilecekler
ancak gec¢mis tarihli muhasebe kaydi
yapamayacaklar. E-defter beratlan
GIB tarafindan onaylandiktan sonra
e-defterlerde degisiklik yapilamaz. Bu
durum ilgili dénemle alakali bir hata
veya yanlis bir kayit fark edilirse artik
dizeltilemeyecedi anlamina gelme-
mektedir. Ge¢mise yonelik bir kayit,
gecmis tarihli bir kayit tabii ki yapi-
lamayacaktir ancak duizeltme kayitlar
yapilmasi gereken durumlarda, muha-
sebe kurallarina uygun bir sekilde cari
donemde diizeltme kayitlari yapilabi-
lecektir.

E-defter zorunluluguna
uymamanin yaptirimlari
E-defterler beratlari ile birlikte muhafa-
za edilmek zorundadir. Muhafaza ve ib-
raz yukumliligu, elektronik defterlerin
ve beratlarin dogruluguna, bitinligu-
ne ve degismezligine iliskin olan her

tarlu elektronik kayit ve veri (elektronik
imza ve mali miihir degerleri dahil) ile
dogrulama ve goruntileme araclarinin
timinU kapsamakta olup, elektronik
defterlere istenildiginde kolaylikla eri-
sebilmeyi, anlasilabilir ve eksiksiz bir
bicimde gorintiileyebilmeyi ve oku-
nabilir kagit baskilarini Uretebilmeyi
saglayacak bicimde yerine getirilmeli-
dir. Bu kayitlarin tamami zaman asimi
stiresi boyunca saklanmak zorundadir.
Zorunluluk kapsaminda olanlar kagit
ortaminda defter tutmalari halinde hig
tutmamis sayilacaklardir. Bu zorunlulu-
ga uymayanlar hakkinda;

-213 sayili Vergi Usul Kanunu’'nun 352.
Maddesi uyarinca 1. Derece usulsuzlik
cezasl uygulanacaktir.

-3065 sayili KDV kanununun 34. Mad-
desine gore indirim KDV'lerinin tama-
mi reddedilecektir.

-213 sayih VUK'un 30. Maddesi kapsa-
minda dénem matrahlari re’sen takdir
edilebilecektir.

-5510 sayilh Sosyal Guvenlik Kanunu-
nun kapsaminda, aylk asgari Ucretin
12 kati tutarinda idari para cezasi uy-
gulanacaktir.

-6102 sayili Tirk Ticaret Kanununun
562. Maddesine gore 4 bin TL idari para
cezasl uygulanacaktir.

Her ne kadar ticari is ve islemlerin te-
melini olusturan faturalasma bakimin-
dan e- fatura uygulamasi halihazirda
1 yildir sisteme dahil olan miikellef-
ler bakimindan uygulaniyor olsa da,
e-defter sistemi de teknik isleyisi, ye-
ni bir sistem olmasi ve mieyyideleri
bakimindan olduk¢a 6nem arz ediyor.
E-defter uygulamasi, kagit tasarrufu,
tasdik masraflarinin ortadan kalkmasi,
zaman tasarrufu gibi faydalarinin yani
sira, vergi denetimi bakimindan mali
idareye buyilk kolayliklar saglayacak,
bunun yani sira finansal ve mali rapor-
lamalar bakimindan da bu isleri yapan-
lara biytk rahatliklar sunacaktir.

E-defter tutmak zorunda olan
miikellefler, belirlenen defterleri
yine belirlenen standartlarda aylik
donemler itibariyla olusturmak ve
saklamak zorundadirlar.



GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACAT]

2013 2004 OZCTE TOPLAM OZC%‘(‘ TOPLAM | 2013 - 2014
ARALIK|  ARALIK|DEGiSiM%| 0| KONFDA| ' | KONF'DA| DEGigiM
1000 % 1000 1000 & PAY % 1000 % PAY % %
ALMANYA 308,957 281,338 -89| 3,706,483 4| 3912567 209 5.6
INGILTERE 188,881 190,073 06| 2,165,407 125| 2,488,548 13.3 14.9
ISPANYA 108,371 103,691 -43| 1,490,613 86| 1634354 8.7 96
FRANSA 93,480 85,503 85| 1121154 6.5 1124,872 6.0 03
HOLLANDA 91,684 82,585 -9.9 909,413 5.2 956,223 5.1 51
ITALYA 72,314 60,439 6.4 712,012 41 699,169 37 -18
IRAK 47,096 49,273 46 579,461 33 673,720 36 16.3
DANIMARKA 45432 39,027 -14.1 498,047 2.9 506,540 27 17
ROMANYA 28,067 51,519 836 274,971 16 501,351 2.7 823
ABD 33,801 37,434 10.7 445,651 26 464,373 2.5 42
iLK 10 ULKE TOPLAMI 1,018,084 980,882 1,903,213 12,961,717
POLONYA 25,042 29,894 19.4 332,318 19 444,741 24 33.8
BELCIKA 35,003 31,266 -10.7 41,193 24 404,524 2.2 16
RUSYA FEDERASYONU 26,906 15,354 -42.9 413,086 24 351,034 19 -15.0
UKRAYNA 20,360 18,263 -10.3 333,601 19 313,744 17 -6.0
ISVEC 23,892 23,659 1.0 293,808 17 293,660 16 -0.1
SUUDI ARABISTAN 14,726 16,210 10.1 257,694 15 288,895 15 121
ISRAIL 15,131 13,246 125 195,331 11 227,640 12 16.5
SLOVAK CUMHURIYETI 12,220 6,341 -48.1 135,331 0.8 166,197 09 22.8
CEZAVIR 12,799 14,150 106 163,275 09 163,828 09 03

ILK 20 ULKE TOPLAMI

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI

1,214,926

1,160,745

45

140,939
14,579,787

84.0
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84.1

TOPLAM HAZIR GiYIM VE

KONFEKSIYON iHRACATI
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TURKIYE HAZIR GiYiM ve KONFEKSiIYON

6 Hazir giyim ihracatinda ilk 10 tilke aralik ayinda yerini korurken, bu Lilkelerin
2014 yili Tiirkiye ihracatindaki paylari 69.2 olarak gerceklesti. Sektdr, 2014

yilinda en fazla ihracati ise Almanya’ya yapti. Bu iilkeyi, ingiltere, Ispanya,

Fransa ve Hollanda takip etti.

9

iHRACATINDA ITKiB'IN PAYI



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

2013 2004 Ozc%i TOPLAM ozci:; TOPLAM | 2013 - 2014
ARALIK|  ARALIK|DEGiSiM%| 0| KONF'DA| - | KONF'DA| DEGigiM
1000 1000 $ 1000 ¢ PAY % 10008 PAY % %
ITALYA 55,140 50,451 -85 837,474 10.0 881,279 9.9 5.2
RUSYA FEDERASYONU 58,412 39,203 -329| 1,016,058 121 762,777 8.6 -24.9
ALMANYA 34,678 32,342 -6.7 445,257 53 451373 51 14
BIRLESIK KRALLIK 25,274 26,098 33 321,115 3.8 365,286 41 13.8
IRAN (ISLAM CUM.) 27,469 39,126 424 240,331 29 341,081 3.8 49
ROMANYA 24,806 19,818 -20.1 329,764 39 333,137 37 1.0
BIRLESIK DEVLETLER 26,248 33,067 26.0 309,359 37 328,322 37 6.1
UKRAYNA 25,743 2,219 176 307,732 37 325,790 37 5.9
BULGARISTAN 19,482 16,622 147 295,635 35 294,747 33 03
POLONYA 19,495 2,112 83 274,991 33 289,012 33 51
LK 10 ULKE TOPLAMI 316,747 299,058 4,377,716 4,372,804
MISIR 25,675 24,535 -4.4 253,139 3.0 281,657 3.2 13
ISPANYA 18,001 22,586 255 226,070 2.7 257,365 29 13.8
IRAK 6,196 20,175 2256 62,292 07 219,164 25 251.8
FAS 17,609 17,691 05 218,194 26 215,559 24 1.2
TUNUS 16,404 14,010 146 186,278 2.2 182,439 21 2.1
HOLLANDA 16,232 15,935 1.8 158,922 19 179,718 2.0 131
BELCIKA 13,369 15,753 178 153,512 18 168,807 19 10.0
CiN HALK CUMHURIYETI 16,951 12,890 -24.0 196,463 23 149,292 17 -24.0
FRANSA 10,313 9,944 3.6 147,941 18 147,019 17 -06

YUNANISTAN
ILK 20 ULKE TOPLAMI

468,174

461,540

14

133,697
6,114,224

72.9

138,521
6,312,345

TOPLAM
TEKSTIL iHRACATI

661,634

674,119

1.9

8,387,720

100.0

8,887,741

100.0

6.0

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI

TEKSTIL ve HAMMADDELERI iIHRACATININ AYLIK SEYRI iH RACATINDA iTK | B'iN PAYI|
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6Amlll< ayinda tekstil ihracatinda ilk 10 (ilkede dengeler degisti. En fazla ihracatta
Italya, Rusya, Almanya ve ingiltere yerlerini korurken, kasim ayinda 7'nci sirada
olan iran, 2 basamak yiikselerek Romanya’nin éniine gecti ve 5'nci siraya yerlesti.
Kasim ayinda 8'inci sirada olan ABD &’nci siraya ylikselirken, 6'nci sirada olan
Ukrayna ise 7’'nci siraya dlisiis gésterdi.

S



GOSTERGELER TURKIYE DERI VE DERI URUNLERI IHRACAT]

2013

2014

2013 2014 ocak| TOPLAM ocak| TOPLAM| 2013 - 2014
ARALIK|  ARALIK|DECISIM%| o'\ | KONF'DA| = | KONF'DA| DECiSiM
1000 % 1000 1000 & PAY % 1000 % PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 105,194 54,046 -48.6 543,743 28.0 420,379 22.9 -22.7
ITALYA 11,000 10,361 -5.8 131,721 6.8 153,067 8.3 16.2
ALMANYA 9,352 9,318 -04 115,100 5.9 127,646 7.0 109
IRAK 8,351 7,434 -11.0 114,067 5.9 120,937 6.6 6.0
BIRLESIK KRALLIK 6,929 5,594 193 71782 37 84,681 46 18.0
FRANSA 7,141 8,230 15.3 73112 3.8 74,872 41 24
GIN HALK CUMHURIVETI 5,750 4,809 -16.4 81,209 42 63,448 35 -219
UKRAYNA 5,778 3,728 -35.5 70,266 36 59,859 33 -14.8
SUUDI ARABISTAN 2,978 2,792 -6.2 43474 2.2 40,840 2.2 -6.1
HONG KONG 4,168 2,636 -36.8 57,490 3.0 39,267 21 -317
iLK 10 ULKE TOPLAMI 166,640 108,949 1,301,965 1,184,99%
BIRLESIK DEVLETLER 3,059 2,703 16 34,772 18 35,683 19 26
ISPANYA 2,065 2,067 0.1 21,131 11 27,367 15 29.5
BULGARISTAN 1,735 1,383 -20.3 22,538 12 22,240 12 13
GUNEY KORE CUMHURIVETI 2,464 1,221 -50.4 17,402 09 19,929 11 14.5
HOLLANDA 1,541 2,343 52.0 18,993 1.0 19,124 1.0 07
CEZAYIR 1447 1,489 2.8 1,761 06 19,027 1.0 61.8
ROMANYA 517 718 39.0 18,302 09 18,826 1.0 29
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,959 1732 -415 24,787 13 17,666 1.0 -287
AVUSTURYA 2,050 1,839 -10.3 18,293 09 17,022 09 6.9
LIBYA 966 1139 179 14,730 0.8 15,984 09 8.5

ILK 20 ULKE TOPLAMI

185,442

125,581

-32.3

1,504,671

1,397,863

76.2

-7

oo | w0l o]l el el sl o
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URUNLERI iHRACATI
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1,833,308

100.0
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TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI

Deri sektériinde Rusya, aralik ayinda da hakimiyeti elden birakmadi. ilk 10 ilke

siralamasinda degisiklik gériilmezken, ilk 20 (ilke siralamasinda Hollanda 2

basamak yiikselerek 15°nci, Romanya’ya da 2 basamak diisiis gdstererek 17'nci

siraya yerlesti.

9

iHRACATINDA ITKiB'IN PAYI



TURKIYE HALI IHRACATI GOSTERGELER

2013

2014

2013 2014 ocak| TOPLAM ocAk| TOPLAM| 2013 - 2014
ARALIK|  ARALIK|DECISIM%| o'\ | KONF'DA| = | KONF'DA| DECiSiM
1000 % 1000 1000 & PAY % 1000 % PAY % %
SUUDI ARABISTAN 22,107 34,895 57.8 321,808 14.7 371,850 15.8 15.6
BIRLESIK DEVLETLER 21,765 26,564 22.0 220,766 101 271,945 15 232
IRAK 14,786 14,019 -5.2 187,915 8.6 197,476 8.4 5.1
ALMANYA 12,223 14,131 15.6 108,909 5.0 129,598 55 19.0
LIBYA 19,872 14,299 -28.0 206,429 94 128,588 55 -37.7
BIRLESIK KRALLIK 6,379 7,583 18.9 57,054 26 82,022 35 438
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 4,959 5,305 7.0 61,960 2.8 75,136 32 213
MISIR 6,552 8,075 233 42,698 19 68,171 2.9 59.7
RUSYA FEDERASYONU 6,067 4,309 -29.0 64,530 2.9 54,449 23 156
CiN HALK CUMHURIYETI 4,81 3,269 -32.0 46,980 21 50,457 21 7.4
iLK 10 ULKE TOPLAMI 119,521 132,449 1,319,049 1,429,692
TURKMENISTAN 2,896 4,433 53.0 34,315 16 39,298 17 14.5
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,979 3,679 75 41,153 19 36,627 16 1.0
POLONYA 2,170 1,481 -31.8 31,132 14 35,453 15 13.9
ISRAIL 3,811 4,520 186 30,542 14 34,851 15 141
MACARISTAN 5,536 2,655 -52.0 23,581 11 32,389 14 373
CEZAYIR 2,280 2,644 15.9 24,579 11 30,217 13 229
ROMANYA 2,290 2330 18 25,753 12 29,915 13 16.2
JAPONYA 1,662 2,059 239 30,480 14 29,782 13 23
ITALYA 2,717 2,875 5.8 23,621 11 28,444 12 204

BELCIKA
LK 20 ULKE TOPLAMI

TOPLAM
HALI IHRACATI

2,630

149,491

2,240

161,362

202,543

2

15,563

-14.8 29,720

1,613,925

6.4 2,195,376

250,000

HALI iHRACATININ AYLIK SEYRI

200,000

| —

150,000
100,000

et 2014

2013

50,000

0

OCAK
SUBAT
MART
NISAN

MAYIS

HAZIRAN

TEMMUZ

AGUSTOS

EYLUL

EKiM

KASIM
ARALIK

735

100.0

iTKIB
% 22.7

26,781
1,753,449

2,354,821

74.5

100.0

-9.9

73

TURKIYE HALI

Geleneksel pazari olan Suudi Arabistan’a gecen yila kiyasla aralik ayinda yiizde
57.8 ile rekor bir artisa imza atan hali sektérd, bu basarisini Tiirkmenistan,

Misir, Japonya ve Birlesik Devletler'de de siirdLiirdii. Sektdr, 2014 yilinda ise en
fazla ihracatini Suudi Arabistan, Birlesik Devletler ve Irak’a gerceklestirdi.
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GOSTERGELER SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI -1000 $

ARALIK OCAK-ARALIK

Degisim Pay(14) Degisim Pay
SEKTORLER 2013 2014 (14/"13) (%) 2013 2014 (14/13) (14) (%)

I. TARIM 2,200,338 2,312,276 . 21,340,806 22,498,459
A. BITKISEL URUNLER 1,575,286 1,693,194 7.5 12.9 14,896,115 15,701,712 5.4 10.0
Hububat, Bakliyat, Vagh Tohumnlarve Mam. 672,113 652,885 -2.9 5.0 6,584,642 6,719,140 2.0 43
Yas Meyve ve Sebze 363,329 338,706 -6.8 26 2,350,965 2,396,517 1.9 15
Meyve Sebze Mamulleri 119,837 118,682 -1.0 0.9 1,329,992 1,417,226 6.6 0.9
Kuru Meyve ve Mamulleri 130,314 135,547 4.0 1.0 1,438,254 1,460,876 16 0.9
Findik ve Mamulleri 166,245 321,435 93.4 2.4 1,769,625 2,320,965 31.2 15
Zeytin ve Zeytinyagi 26,880 24,376 -9.3 0.2 439,568 228,283 -48.1 0.1
Tiitiin ve Mamulleri 89,628 94,615 5.6 07 906,087 1,075,658 18.7 0.7
Siis Bitkileri 6,940 6,948 0.1 0.1 76,982 83,046 7.9 0.1
B. HAYVANSAL URUNLER 185,163 207,956 12.3 16 1,988,154 2,277,467 14.6 1.4
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 185,163 207,956 12.3 1.6 1,988,154 2,277,467 14.6 14
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 439,890 411,125 -6.5 31 4,456,538 4,519,281 14 2.9
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 439,890 411,125 -6.5 3.1 4,456,538 4,519,281 1.4 2.9

Il. SANAYi 10,378,459 10,456,824 . 19,018,515 124,147,258
A TARIMA DAYALI {SLENMIS URUNLER 1,085,086 1,037,118 -4.4 7.9 12,525,406 13,065,524 43 8.3
Tekstil ve Hammaddeleri 661,634 674,119 1.9 5.1 8,387,720 8,887,741 6.0 5.6
Deri ve Deri Mamulleri 220,909 147,908 -33.0 11 1,942,309 1,823,147 -6.1 1.2
Hali 202,543 215,091 6.2 1.6 2,195,376 2,354,635 7.3 15
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,598,616 1,429,709 -10.6 10.9 17,431,144 17,847,131 2.4 1.3
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,598,616 1,429,709 -10.6 10.9 17,431,144 17,847,131 2.4 1.3
C. SANAYi MAMULLERI 7,694,757 7,989,998 3.8 60.8 89,061,965 93,234,603 47 59.2
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,421,633 1,372,215 -3.5 10.4 17,359,966 18,743,705 8.0 1.9
Otomotiv Endiistrisi 1,764,315 1,789,927 1.5 13.6 21,303,172 22,270,672 45 14.1
Gemni ve Yat 95,673 164,063 715 1.2 1,163,591 1,280,878 10.1 0.8
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 1,113,465 1,147,586 3.1 8.7 11,693,936 12,114,407 3.6 7.7
Makine ve Aksamlan 570,617 556,415 -2.5 4.2 5,797,479 6,048,710 4.3 3.8
Dermiirve Dernir Disi Metaller 572,363 587,852 2.7 45 6,829,719 7,105,845 4.0 45
Celikc 1,187,128 1,187,018 0.0 9.0 13,818,690 13,222,305 -43 8.4
Cimento Cam Seramnik ve Toprak 247,834 253,543 2.3 19 3,152,544 3,156,874 0.1 2.0
Miicevher 189,189 390,234 106.3 3.0 2,253,389 3,108,750 38.0 2.0
Savunma Sanayii 163,410 175,132 7.2 13 1,388,803 1,647,863 18.7 1.0
iidimlendimme Sanayii 360,665 357,913 -0.8 2.7 4,196,033 4,424,526 5.4 2.8
Diger Sanayi Urtinleri 8,464 8,102 -43 0.1 104,643 110,070 5.2 0.1

11l. MADENCILIK 367,663 . 5,034,853 4,646,945
Madencilik Uriinleri 420,132 367,663 -12.5 2.8 5,034,853 4,646,945 7.7 2.9
TOPLAM(TIM) 12,998,929 13,136,763 11 100.0| 145,394,174 151,292,662 41 96.0

ihracatc) Birlikleri Kaydindan i 6,232,535 6,329,395

TOPLAM(TI 12,998,929 . 151,626,709 157,622,057

Ocak-Aralik dénemi icin ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.

Hazir Giyim ve Konfeksiyon
% 11.90

Tekstilve Hammaddeleri TURKIYE GENEL'

% 5.60 . IYE L
Deri ve Deri Mamulleri IHRACATTA ITKiB'IN PAYI

% 1.20

Hali
% 1.50

TUM SEKTORLER ITKIB
% 86.4 %13.6



MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

Sektorler Bazinda ihracat (milyar §, ilk 15 Sektér)

iIHRACATTAKI GELISMELER

TiM verilerine gére, Aralik ayinda ihracat bir énceki yilin ayni ayina gore %1,1 oraninda artarak 13,1 milyar dolar oldu. Aralik ayinda en ¢ok
ihracat yapan sektér 1,8 milyar dolarla otomotiv olurken, bunu her biri 1,4 milyar dolarlik ihracatla, kimyevi maddeler ve mamuller ile hazir giyim
ve konfeksiyon sektorleri takip etti. Bu donemde otomotiv ihracati %1,5 oraninda yillik artis kaydederken, kimya ve hazir giyim sektorleri ise
siraslyla %10,6 ve %3,5 oranlarinda daralma sergiledi. Ote yandan, Aralik ayi ihracat siralamasinda 4. sirada yer alan gelik sektéri ihracati

degisim gdstermezken, 5.lige sahip olan elektronik sektériinde ise %3,1 oraninda blytme gerceklesti. 6. siradaki tekstil sektorinin ise, %1,9
seviyesinde bir ihracat artigina imza attigi gézlendi. Bu

doénemde sektdrler genelinde en gligll performans, yillik
%106,3 artis ile mUcevher sektdrinde, en keskin dusls
ise, ihracati %33 oraninda gerileyen deri ve mamulleri
sektdrinde goruldu. Bu dogrultuda, Aralik ayinda yillik
ihracat gelisim hizina en olumlu katkiy1 1,5 ylzde puanla

mucevher sektort yapti. Artisa, findik sektort de 1,2
puanlik bir destek verdi. ilgili ddnemde toplam ihracat
gelisim oranini asagr yonlu etkileyen sektorlerin basinda
ise, kimyevi maddeler ve mamuller geldi. Sektor, yilin son
ayindaki %10,6 oranindaki ihracat dususuyle Turkiye'nin
yillik ihracat hizini 1,3 puan olumsuz etkiledi. 2014 yili

genelinde ise, mal ihracati %4 oraninda artarak 151,3
milyar dolar oldu. Yilin en yuksek dederde ihracat yapan
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Kaynak: TiM ihracat Verileri
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Diger Avrupa
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Diger Ulkeler

" Irak Pazarinda

TiM verilerine gére, 2014 Aralik
ayinda en c¢ok ihracat yapilan ik 5
ulke, Almanya, Irak, ingiltere, ABD ve
italya oldu. Bu dénemde Almanya'ya
yapilan mal ihracati, bir nceki

yilin ayni ayina gére %1 artarken,
ingiltere pazarinda ise %6 oraninda
bir blyume kaydedildi. Yilin ikinci
yarisinda gerileyen Irak ihracatinda
ise, daralma hizi Aralik ayinda
yavaslayarak %9,8 oldu. 2014’Un
atak yapan pazarlarindan ABD’deki
hizli tempo ise devam ediyor. ABD'ye
ihracat Aralik ayinda %35,5 artarak,
siralamada 4.’1tgu elde etti.

Ayni dénemde italya'ya yapilan
ihracat %4,9 artarken, Fransa pazari
ise %2 buyume yasadi. Ote yandan,
son dénemde guclu ihracat artisinin
strdigu iran pazarinda, Aralik
ayinda %92,2 oraninda bir bdylime
gerceklesti. Bununla birlikte, 2014
yili genelinde, Turkiye'nin ihracat
pastasinda en buyudk dilimlere sahip
pazarlar, sirasiyla %9,8, %7,1 ve
%6,4'lUk paylarla Almanya, Irak ve
ingiltere oldu.

Ulke gruplar baglaminda ise, 2014
yiinda AB Ulkeleri, gecen yilin ayni
dénemine gore 2,1 puanlik artigla
Turkiye'nin inracatinda %44,7’lik

sektorleri ise, siraslyla, otomotiv, hazir giyim ve kimyevi

maddeler ve mamuller oldu.

ULKELER VE ILLER BAZINDA iHRACAT

bir paya sahip oldu. Bu dénemde
Ulke gruplari arasinda 2. sirada
gelen Ortadogu da, payini 0,4 puan
artirarak %19,3’e yUkseltti. Buna
karsilik, Bagimsiz Devletler Toplulugu
(BDT) ve Afrika Ulkelerinin paylari
sirastyla 1,2 ve 0,8 puan daralma
kaydetti. 2014 yiinda Kuzey Amerika
ve diger Avrupa Ulkelerine yapilan
ihracatin payi bir 6nceki yilin ayni
doénemine gore sirasiyla 0,5 ve 0,1
puanlik artis kaydederken, diger
Amerika ve diger Asya pazarlarinda
dilim daralmalari yasandi.

En ¢ok ihracat yapan iller arasinda
ise, Aralik ayinda ilk sirayi yine
istanbul alirken, Bursa yeniden
2.’lie yukseldi. istanbul ve

Bursa bu dénemde sirasiyla 5,94

ve 1,02 milyar dolarlik ihracat
gerceklestirirken, Kocaeli ise 0,99
milyar dolarla 3. sirada yer aldl.
Siralamada 4.1ugu 0,74 milyar dolarla
izmir, 5.1igi ise 0,69 milyar dolarla
Ankara aldi. 6. siradaki Gaziantep
ise, bu dénemde 0,62 milyar dolarlik
ihracat kaydetti. Ote yandan, Aralik
ayinda 6nde gelen ilk 10 ihracatci

il arasinda en iyi performansi, %7,1
oranindaki ihracat artigryla Manisa
gosterdi.



GOSTERGELER MAKRO EKONOMIK VERILER

SANAYI SEKTORU

Sanayi Uretim Endeksi, 2014 Kasim ayinda takvim etkilerindenarin-
dirlmis olarak yillik %0,7artis kaydetti. Endeksin bu performansini,
enerji ve dayaniksiz tiketim mali imalati gruplari olumlu, diger
gruplar ise asagi yonlu etkilendi. Kasim ayinda 0,4 puan duserek
%74,5 seviyesine gerileyen imalat Sanayi Kapasite Kullanim Orani
(KKO) ise Aralik ayinda yukari yonlt hareket etti. Bir 6nceki aya
gore 0,1 artis kaydeden KKO, bodylece yili %74,6 dizeyinde ka-
padi. Mevsimsel etkilerden arindiriimis oran ise, 0,4 puan artisla
%74,4 oldu. Oran, bir 6nceki yilin ayni ayina goére ise 1,4 puan
dusus kaydetti. Oranin Aralik ayl performansina, ara mallar ve
yatirim mallari gruplarinin olumlu katki verdigi gézlenirken, yilin son
ceyreginde KKO, ortalama %74,7 olarak gercgeklesti.

iISGUCU PIiYASALARI

Agustos ayinda %10,1 olarak gergeklesen issizlik orani,
Eylul'de %10,5 seviyesine ytkseldi. Oran 6nceki yilin ayni do-
nemine gore 0,9 puan artarken, erkeklerde %9,1, kadinlarda
ise %13,6 olarak kaydedildi. Bununla birlikte, mevsimsellikten
arindirimig issizlik oraninda da, bu dénemde artig gézlen-

di. Ote yandan veriler, Eyltl déneminde istihdam oraninin
%45,8’e gerilerken, isgtcune katihm oraninin ise %51,1
seviyesinde gercgeklestigini gosterdi. Bu baglamda isglcune
katilim, issizlik oranindaki artisi tetiklemeye devam ederken,
erkeklerde %71,7, kadinlarda ise %31,1 oraninda gerceklesti.
Eylul ayinda, geng issizlik oraninin %19,1, tarim disi issizlik
oraninin ise, %12,7 duzeyine yukseldigi de gdzlendi.

PARA POLITIKASI ve ENFLASYON

Para Politikasi Kurulu, 24 Aralik 2014 tarihli toplantisinda, makro-
ihtiyati 6nlemlerin ve para politikasindaki siki durusun etkisiyle,
kredi buytme hizlarinin makul dtzeylerde seyrettigini ve gekirdek
enflasyon egiliminde olumlu gelismelerin gézlendigini belirtti.
Kurul, toplantida tum ilgili faiz oranlarini sabit tutma karari alir-
ken, enflasyon beklentileri, fiyatlama davraniglari ve enflasyonu
etkileyen diger unsurlarin yakindan izlenecegini ve enflasyon
goérunumunde belirgin bir iyilesme saglanana kadar getiri egrisini
yataya yakin tutmak suretiyle, para politikasindaki siki durusun
strdurtlecegini yineledi. TCMB ayrica, 3 Ocak 2015 tarihinde,
finansal istikrari desteklemek amaciyla bankalarin ve finansman
sirketlerinin yabanci para cinsinden yukumlualtklerinin zorunlu
karsgilik oranlarini, cekirdek digi yukamlultklerde vadelerin uza-
masini tesvik edici yonde degistirme karari aldi.

Enflasyon ise, yilin son ayinda asagi yonll hareket etti. Bu do-
nemde bir dnceki yilin ayni ayina gére %8,17 artan Tuketici Fi-
yatlar Endeksi’nde (TUFE), énceki aylarda oldugu gibi, yine gida
fiyatlarindaki artisin agirlikli etkisi goraldu. Yillik bazda sirasiyla
%12,73 ve %13,98 oranlarinda ylkselen gida ve alkolstz icecek-
ler ile lokanta ve oteller fiyatlari, s6z konusu enflasyon oraninin

4 puanlik bélUmunu olusturdu. Bununla birlikte, %6,83 oraninda
artan konut fiyatlari da, yillik enflasyonu yukari yonlU etkileyen
6nemli bir kalem oldu. Ote yandan Kasim ayina gére %0,44
oraninda gerileyen TUFE’nin Aralik ayindaki aylik distsunde,
ulastirma ile giyim ve ayakkabi, sirasiyla %1,78 ve %3,71’lik fiyat
dususleri ile etkili oldu.

Kapasite Kullanim Orani (%)

80
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65
112|3/4/5/6/7/8/9/1011121/2/3|4|/5/6/7,8|9/1011121|2|3|4|5/6|7|8/9/1011/12
2012 2013 2014
Kaynak: TCMB
Kapasite Kullanim Qrani Sanayi Uretimi
Yili %74,6 Diizeyinde Temposunu
Tamamladi Dastrdu
Issizlik
11 10,3 10,2 101 105
10 97 97 . 493 9,6 ¥ , 5
SEEL i N §
;1 H H H ﬁE HE H H
Tt =1 Tt 5
Ol a z| SR ElZY Y8 <9 a z/=|R g 3"
I|e 2 I|e 2
2013 2014
i ssizlik Orani (%) ——Mevsimsellikten Arindiriimis Issizlik Orani (%)
Kaynak: TUIK

isgiiciine Katilim Orani
%51,1 Oldu

issizlik Orani Yikseligini
Eylirde de Surdurdu

r TCMB Faiz Oranlari (%, 2012 - 2014 Aralik)
" | R

of |

1,

XL ™y

‘ N oo

v
|

2131

Kaynak: TDM

TUFE Degisim Orani (%, Yillik)

9,66 9,54

Subat

Ocak Mart

Ekim

Nisan Mayis Haziran Temmuz Adustos Eyliil Kasim Aralik

2013 #2014
Kaynak: TUIK

Enflasyon Yilin Son Ayinda

Faizler Sabit Kaldi, Zorunlu : ot )
+ Asagd Yonlli Hareket Etti

Karsilik Oranlar Artti



MAKRO EKONOMIK VERILER GOSTERGELER

lhracat (Milyar )
14,7
134 137 134 136
124 131 12,9 12,9
11,4
s 8 5 g 2 8 5 3 3 € E =
s & = 2 £ 3 E i3 ¢ 3 § :
T i) <
2014 =2013
Dis Ticaret (Milyar $)
285 905
1386 1445
I B
ithalat ihracat Dis Ticaret AgIgi
2013 Ocak-Kasim 82014 Ocak-Kasim
¢ Kasim lhracatinda
: Takvim Etkileri
: Gozlendi : =

DIS TICARET DENGESI

TUIK verilerine gére, Kasim ayinda ihracat gecen yilin ayni aymna
gore %7,5 oraninda azalarak 13,1 milyar dolar oldu. Bu dénemde
en yUksek degerde ihracat gergeklestiren ilk iki fasil, sirasiyla
%11,2 ve %12,6 oranlarinda yillik dists kaydeden motorlu kara
tasitlari ve makineler oldu. %9 ihracat daralmasi gerceklestiren
6rme giyim Kasim ayinda 3. sirada yer alirken, 4.1gu ise %11,4
dustis kaydeden elektronik aldi. Ote yandan, bu dénemde yillik
toplam ihracat gelisimine en buyUk puan katkiyr 1,1 puanla kiy-
metli metaller ve taglar yaparken, ulusal ihracat hizini en olumsuz
etkileyen fasillar ise, sirasiyla motorlu kara tasitlari, demir-gelik

ve makine oldu. Kasim ayinda ihracatin disus kaydetmesinde,
isgunu eksikligi kaynakl takvim etkileri de gézlendi.

ithalat ise Kasim ayinda yillik bazda %0,2 oraninda bir artis sergi-
leyerek, 21,5 milyar dolar oldu. Bu dénemde en ylksek degerde
ithalat yapan fasillar, sirasiyla mineral yakitlar ve yaglar, makineler
ve kiymetli taslar ve metaller oldu. ithalat, s6z konusu fasillarin

ilk ikisinde sirasiyla yillik %6,3 ve %3,7 azalirken, kiymetli taslar
ve metallerde ise %106,3 oraninda artti. Kasim ayinda ithalatin
gelisim hizina en buyUk katki, kiymetli taglar ve metaller faslindan
gelirken, asagi yonlt destek veren gruplarin basinda ise mineral
yakitlar ve yaglar ile elektronik yer aldi.

Bu veriler dogrultusunda, dis ticaret agigi Kasim ayinda yillik
%15,3 oraninda bir artisla 8,3 milyar dolar oldu. S6z konusu

dénemde ihracatin ithalati karsilama orani da, dnceki yilin ayni do-

nemine gore 5,1 puan artarak %66,3 seviyesinde gerceklesti. Ote
yandan, yilin ilk 11 ayinda ihracatin %4,2 artarken, ithalatin %3,5
azalmasi sonucu, dis ticaret acigi yillik bazda %15,5 gerileyerek
76 milyar dolar oldu. Ocak-Kasim déneminde ihracatin ithalati
karsilama orani ise, 2013 yilindaki %60,7 seviyesinden %65,5’a
ylkseldi.

ODEMELER DENGESI

Cari iglemler agigI Ekim ayinda 2 milyar dolar olarak gergeklesti. Ekim ayi cari igslemler hesabi, mal ve birincil yatinm kaynaklari dengelerindeki sirasiyla
4,7 ve 0,7 milyar dolarlik aciklarla asagi yonlt hareket ederken, hizmetler dengesindeki 3,2 milyar dolarlik fazladan olumlu etkilendi. Ocak-Ekim déne-
minde ise, cari agik bir dnceki yilin ayni dénemine gére %36,8 gerileme kaydederek 33,1 milyar dolar oldu. Altin hari¢ cari agik da, bu dénemde %25,7

oraninda bir daralma sergiledi.

Odemeler dengesinin finansman kisminda ise, Ekim ayinda giiglenme gézlendi. Bu dénemde 5,4 milyar seviyesinde kaydedilen finans hesaplarina,
ozellikle borg senetleri yukamlultkleri ile diger yatirnmlar kalemindeki varliklarin katki verdigi gértldu. Ekim ayinda net hata ve noksan kalemi -1,9 milyar
dolar olarak gerceklesirken, TCMB rezervlerine ise 1,5 milyar dolar giris kaydedildi.

Cari Acik ve Finans Hesaplari (Milyar $)

Cari Acik 2014°0n

ilk 10 Ayinda %36,8
Geriledi
81 76 8,3
58 5,1 56 48 63 5 49
: 25 34 3341 3333 293641 555503 5
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 30

Faks: 0212454 0413

e-posta: tim@tim.org.tr
internet: www.tim.org.tr

BIiRLIKLER

Akdeniz ihracat Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Bati Akdeniz ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0242 311 80 00

Faks: 024231179 00

e-mail: baib@baib.gov.tr
www.baib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-posta: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 21411 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi (DKiB)
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0 232 488 6100
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatci Birlikleri
(GAiB)

Tel: 0342 21105 00

Faks: 03422110509

e-posta: gaib@gaib.org.tr

Internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatc Birlikleri (iTKiB)

Tel: 0212454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracat Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller Ihracatgi
Birlikleri (IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0 454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

internet: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatci Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05

e-posta: info@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalari Dernegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 031247370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr
Internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212549 36 12

Faks: 0 212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
internet: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernesi (DENIMDER)

Tel: 02124747530

Faks: 0 212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com
internet: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232 446 46 93

Fax: 0232 44110 43

e-posta: info@egsd.org.tr

internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0 212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

internet: www.igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 0212 51238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 0212 43812 98

e-posta: kysd@kysd.org.tr

internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlar Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212516 90 52 - 53
Faks: 0212 458 12 50
e-posta: lasiad@lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilar Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

internet: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Faks: 0212 23189 46
e-posta: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTiB)
Tel: 007 495 51413 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

internet: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari Dernegi
(TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 24569 29

Faks: 0212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
internet: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 0212438 6515

Fax: 0212438 6516

e-posta: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Turkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 0212549 7171

Faks: 02125487117

e-posta: info@tasd.com.tr

internet: www.tasd.com.tr

Tuirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi (TDKD)
Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dig Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 0212272 69 81

Faks: 0212 275 5136

e-posta: info@turktrade.org.tr

internet: www.turktrade.org.tr

Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56

Faks: 0 212 4516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatcilan Demegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 0212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD)
Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282 758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

internet: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

T.C. Ekonomi Bakanligi

Tel: 0312204 7500

e-posta: info@ekonomi.gov.tr
internet: www.ekonomi.gov.tr

T.C. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanlig
Tel: (312) 20150 00

Faks: (312) 219 67 38

WWW.Sanayi.gov.tr

Gumriik ve Ticaret Bakanhg
Tel: 0312 306 87 59-60

Faks: 0 312 3068765
www.gtb.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
www.tuik.gov.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli isletmeleri Gelistirme
ve Destekleme idaresi Baskanligi (KOSGEB)
Tel: 0312 595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr

internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Givenlik Kurumu
Tel: 0312 207 80 00
Faks: 0312 457 8100
Istanbul: 0 212 252 05 00
internet: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 63729 09

e-posta: basinyayin@disktekstil.org
internet: www.disktekstil.org

Tim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-iS)
Tel: 0312232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-posta: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miithendisleri Odasi
Tel: 02324627716

Faks: 0232 462 76 48
e-posta: tmo@tmo.org.tr
internet: www.tmo.org.tr

Turkiye Tekstil Sanayi

isverenler Sendikas

Tel: 0212344 0777

Faks: 0212 344 07 66

e-posta: info@tekstilisveren.org.tr
Internet: www.tekstilisveren.org

T. Tekstil, Orme ve Giyim

Sanayi iscileri Sendikas! (TEKSIF)
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

e-posta: info@teksif.org.tr

VAKIFLAR

{HKiB Egitim Vakfi

Tel: 0 212 454 0165-66
Faks: 0212 454 03 92
e-posta: vakif@itkib.org.tr
internet: www.ihkibev.org.tr

Tirkiye Ayakkabi Sektord Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212470 5153

Faks: 02124705213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-posta: info@turdev.org
internet: www.turdev.org

Tuirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasanm Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 0232488 6123

Faks: 0232 488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
internet: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0312 2356510

Faks: 0312 23565 15
e-posta: info@tdv.org.tr
intemnet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

istanbul Atatirk Havaliman
Serbest Bolgesi (iSBi)

Tel: 0212468 22 00

Faks: 0 212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Muidiirltigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bélge Mudiirligii

Tel: 0216 39418 87

Faks: 0216 394 12 68

e-posta: desbas@desbas.com.tr

istanbul Trakya Serbest
Bolge Muidiirligii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0 212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Giimriik ve Muhafaza
Basmidirliigi

Tel: 02123773205

Faks: 0 212 243 50 56

Haydarpasa Gumriik Midirliigi
Tel: 0216 346 92 21
Faks: 0216 336 92 50

Erenkéy Gimriik Midurligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 85

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumrik Midurligi

Tel: 021639418 87

Faks: 0 216 39419 21

AH.L. Serbest Bélge Giimrik Midrligi
Tel: 0212 465 00 69
Faks: 0212 465 00 70

Halkal Gimriik Mudiirligii
Tel: 0212678 48 21
Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Giimriik Madurligi
Tel: 02128757071
Faks: 0212 875 28 08

AH.L. Kargo Gimritk Mudiirligii
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 53 77

AH.L. Yolcu Salonu Giimrik Midurligi
Tel: 0212 465 52 49
Faks: 0212 465 52 54

Cerkezkdy Gumrik Mudirligii
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midrlugt
Tel: 0212 243 2139
Faks: 02122432179

Sabiha Gokeen Havalimani
Gumriik Midurligi

Tel: 0 216 585 55 31

Faks: 0 212 585 55 36
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ikitelli Organize Sanayi Bolgesi Eski Turgut Ozal Cad. No: 22 /D

Basaksehir / istanbul - TURKEY
Tel: 490 212 671 03 74 (pbx) Fax: +90 212 671 03 75
www.polarflc.com
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