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LC Waikiki mutlu
yiizlerini anyor!

LC Waikiki y mutlulugun paylastikca ¢ogalacagini bilen her-
kesi, lewmutluyuz.com’a bekliyor. LC Waikikinin baslattig1 kam-
panyada, sevdiginiz bir kisiyi mutlu edin, i¢cinde sizin de oldugunuz
o anin fotografini veya videosunu, lewmutluyuz.com’a yiikleyin

LC Waikiki'nin reklam ytizii olma ve 10 bin Ttirk Lirasi kazanma
sansini elde edin. Tamitim reklaminda “Burda laf ¢cok” programimin
sunucusu Mesut Yar'in oynadigl kampanya, mutlu anini paylasip,
mutlulugun marka ytizii olmak isteyenleri bekliyor.

Koton ile plajlarda
70 Ier esintisi

11
“Nlmn, 2014 yaz icin 70'ler-

den 11harn alan rengarenk bir

le onla karsimizda. Koton
wear koleksiyonu hem
evke hitap eden genis tirtin

zci ¢izgiler, batik ve sorf te-
ali boyamalar 6n planda. Koton
Beachwear 2014 Koleksiyonunda
mix &match bikinilerle yaz icin
sonsuz kombin yapma secenegi
sunuyor. Koton Beachwear 2014
Koleksiyonu, korse detaylar,
ptskiil ve korsan baglamalar gibi
etnik ilhamh modeller, 70’1i y1lla-
rin havali capraz kesimleri, genis
volanlar ve asimetrik detaylarla
plaj sikhigina yeni bir durus getiri-
yor. Farkli viicut tiplerine uygun,
degisik hayat tarzlarina hitab eden
ve plajlarda her gtin fark edilme
sansi sunan bu genis koleksiyon
Koton magazalarinda yerini ald.

Mango ile
sportif
§|I(I|g|n|2|
' koruyun

Mango Premium’da hem 6zel
ve glizel goriinmek hem de kiyafet-
lerinin icinde rahat hareket etmek
isteyen modern kadinlar icin bir
cok alternatifler var. Mango ilkba-
har/Yaz 2014 lookbook'unu yayim-
ladi. Ispanyol marka Mango, yeni
sezonda sik stillerle tiiketicilerinin
karsisina ¢ikt. Koleksiyonda one
cikarilan stillerde gecen sezonun
monokrom trendini kendini
gosteriyor. Gelecek sezonda
sportif siklig1 bir cok mar-
kada hakim olacag bir
donem olurken Man-
go da bahar icin
sportif, rahat ve
ayni zamanda stk
illeri vitrinlerine
styacak.

\

Nine West, sicak yaz
giinlerinize eslik ediyor

ve rahathg bir arada sunan Nine
West, kacirilmayacak firsatlarla sicak yaz
gtinlerinize eslik ediyor. Genis tirtin yelpa-
zesi ile her zevke hitap eden Nine West'te,
yaz kadar sicak renkler, tatil valizinizden
eksik edemeyeceginiz her zevke uygun mo-
deller, birbirinden cazip kampanyalar ve kacirilmayacak fiyatlarla
sizi bekliyor. Yazin vazgecilmezi terliklerden hafif sandaletlere, bir-
birinden sik topuklu ayakkabi modellerinden her yasa ve her tarza
hitap eden cantalara kadar rengarenk bircok secenegi bulabilecegi-
niz Nine West'lere indirimlerle sahip olun.
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BabyNEO plaj modasinda

bebekleri unutmadi
Ba byNEO’nun tasarladigy

rengarenk mayo bebek bezleri aile-
lerin begenisini kazaniyor. Plajlar-
da anne ve bebeklerin rahathigini
diistinen BabyNEOnun tasarladigt
sizdirmaz mayo bebek bezleri,
bayram tatilinde anne ve bebeklerin
kurtaricist olacak. Birbirinden renkli
BabyNEO bebek bezleri, bebeklerin
hem havuzda hem denizde rahat
hareket etmesini saghyor. I¢ yiizeyi
tamamen Ozel, bakteri barindirmayan ve
alerji yapmayan yumusak kadife kumasla kapli BabyNEO ma-
yo bebek bezleri, sizdirmaz dis ytizeyi ile de suya girildiginde
normal bebek bezleri gibi sismiyor ve tuvaletin disart ¢tkmasi-
n1 engelliyor.

Bronz tene
beyaz jean

G A
- b

yvakisir! A B
Yazin en gtizel rengi

beyaz, Mavi'nin mtikem- ———

mel kalipli jean’leriyle £ -
bulusarak sezonun iddiali
looklarina imza atiyor.
Bastan asag1 beyaz giy-
mekten cekinmeyen Ma-/
vi kadini; bronzlugunu
Serena, Serenity, Ada
ve Lindy ile bulusturu-
yor. Yaz sicagina ince
kumaslarla giris yapan
Mavi erkegi ise; Jake
ve Martin ile beyaza
biiriinerek yazin fresh go-
rinttistntn énctist haline
geliyor. Beyazi sadece jean
pantolonlarda degil; sort,
ceket, etek ve kolsuz gom-
leklerde de tercih edenler,
Mavi'nin rengarenk tstleri
ve cesit cesit aksesuarlariyla
yazin tadini ¢ikariyor.

Bayram nesesini magazalarina tastyan Kigil, trikodan panto-
lona, takim elbiseden gomlege kadar pek ¢ok trtin grubunda gtizel
giyinmeyi seven erkekler icin 6zel kampanyalar hazirladi. Sadece
indirimleriyle degil sundugu kampanyalariyla da mtsteri memnu-
niyetini maksimum seviyeye ¢itkartmay1 hedefleyen Kigilr'da, yapa-
caginiz ahisveris sizi yurtdist seyahatine bir adim daha yaklastirtyor.
Kigih, Abdullah Kigih veya www.kigili.com adresinden yapacaginiz
aligverislerinizde 1 ¢ekilis hakkina sahip olacaksiniz. Eylul ayinda
gerceklesecek cekilis sonucu 1 ¢ifte Uzakdogu seyahati / 11 cifte
Orta Avrupa seyahati / 111 kisiye ise hediye seti hediye edilecek.

Plaj modasini Home Store
ile takip edin

Her mevsim iddial koleksi-
yonlariyla sezona damga vuran Home
Store, plaj modasinda da kaliteli ve stk
tunikleriyle yerini aliyor. Mayo ve bikini
tizerine giyilen farkh renk ve model-
lerdeki tunikler plajlarda siklik rtizgan
estiriyor. Sehir hayatindan uzak, sayfiye
yerlerinde rahat ve sik giyinmeyi seven
kadinlarin her kosulda sik olma tutkusu-
na kulak veren Home Store tasarim ekibi
tarafindan hazirlanan sik tunikler ister
mayo-bikini tizerine, ister sik taytlarla,
kadinlar tarz gortintime kavusturuyor.
Alternatif renk ve desen secenekleriyle
bir ¢ok aksesuarla da kombin yapabilme i

r

imkani sunan tunikler bu yaz plaj moda-
sindaki yerini aliyor.
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Penti, plajlarda tercihini klasikten degil farkli parcalardan yana
kullanmak isteyen kadinlar icin ¢arpici tasarimlar sunuyor. Ayni
renk, ayni1 model mayo-bikini alternatiflerinden sikilan ve her

ne kadar tatil rahatligina burtinse de, tarz gériintiminden 6diin
vermek istemeyen kadinlar i¢in sunulan koleksiyonun parcalar
arasinda carpict detaylar da goze carpiyor. Koleksiyonda bulunan
mayo ve bikinilerden Peggy piiskiilleriyle, Selena sirt detaylariyla,
Sharon zimbalariyla, Swan, Camilla ve Linda ise bant oyunlariyla,
Lesly lazer kesikleriyle, Lizzy firfirlariyla kadinlarin plaj stillerine
ayr1 bir hava katiyor.

BRN Yatalk'tan gazetecilere
ozel kampanya

En zor. yipratict mesleklerin biri stiphesiz gazeteciliktir.
Toplumu bilgilendirme, dogru yonlendirmede en ¢nemli meslek
grubu olan gazetecileri en azindan yataklarina kavustuklarinda
saglikli uykuya kavusturma fikrinden yola ¢ikan BRN Yatak, 24
Temmuz Gazeteciler ve Basin Bayrami kapsaminda gazetecilere
6zel kampanya baglatu. BRN Yatak Genel Mudtrt Berna ilter, 17
Temmuz Persembe gtinti baslayan ve 24 Temmuz gtinti son bula-
cak kampanyalarinda sar1 basin karti sahiplerinin yurt genelindeki
magazalarmdan visco ve royal serisi yataklar ytizde 50, diger ya-
tak serileri ile yastik ve yorgan tirtinlerini ise ytizde 25 indirimle
alabileceklerini belirtti.

YATAK VE UYKU URUNLERI

BRN

Tanca Kids’ten cilek
kokulu ayakkabilar

Ayak saghgini 6n planda tutarak, fark yaratan ayakkabi modelle-
rini cocuklarla bulusturan Tanca Kids, Kemal Tanca kalitesinden
vazgecemeyen anne ve babalarin ¢ocuklarina sik alternatifler su-
nuyor. Hem kiz hem de erkek cocuklar icin kaliteli, konforlu ve
birbirinden stk modellerin yer aldig1 Tanca Kids koleksiyonunda;
lisanshi tirtinlerin cesitliligi de dikkat ¢ekiyor. Farkli zevk ve ihti-
yaclara cevap veren Tanca Kids koleksiyonu, cilek kokulu ayakka-
bilar ile renkli, keyifli ve yaratici bir tarz1 cocuklara mujdeliyor.

4 2014 ilkbahar-Yaz sezonu ile
i Fabrika, sehrin dinamizmini
| tasanmlarima yansitmaya'devam
ediyor. Enerjisini sehirden alan,
is'hayatindan davetlere, hafta
icinden hafta sonu aktivitelerine
n- gesitlilikteki koleksi-
aryla stil sahibi kadin ve
erkeklerin vazgecilmez markast
olan Fabrika, 2014 ilkbahar-Yaz
. sezonunda yeni koleksi
hrin moda hikayesini y
Fabrikanin 2014 Ilkbahar-Yaz
Koleksiyonu'nda 40l ve 507 y1l-
¢ lann pastel tonlar, 70’lerin tay-
\ yorleri, 90’larin minimalist etkisi,
+ kabile kulttirtintin kaleydoskopik
tasarimlart, cicek bahcelerinin ge-
ometrik ve sanatsal formlari, ol
riizgarlariyla sehirde safari etkisi,

1% cesur ve genis renk bloklari, ma-

rin siluetler, modern kup ve net
kesimlerle birlesiyor.
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Liderler ERP yazilimlari icin Nebim V3'u tercih ediyor.

Sektoérlerinde lider kuruluslar bilirler, en iyiye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6diin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

Ulkemizin sektérlerinde lider kuruluslari Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.
Planlamadan satin alima, liretimden sevkiyata, finans yénetiminden magaza
yoénetimine, tim uygulamalarda bastan sona entegre, kapsamli, hizli ve verimli
kurgusuyla Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi siirdiiriiyor.

Daha fazla bilgi almak icin; o _
http://www.nebim.com.tr/basari_hikayeleri
http.//www.nebim.com.tr/nebimV3




10

iITKiB

Kumas tasarimina gencg yetenekler geliyor

ITHIB, 2005 yihndan bu yana, tire-
timinin ve dis satimimin en énemli bolii-
miint olusturan Ttirk tekstil sektdrintin
yaraticl gliciintin yiikselmesi, 6zgiin
tasarimlarini yaratma ve satma isteklerinin
giclendirilmesi amaciyla her y1l Kumas
Tasarim Yarismast diizenliyor. Geng tasa-
rimcilarin sektore hizla kazandirlmas: ve
yetenekli grencilerin ve ¢zglin tasarim-
larin tesvik edilmesi hedefiyle yola ¢ikan
[THIB, bu yil yanismanm 9’uncusunu
gerceklestirmeye hazirlaniyor. 16 Eylil
Sali gtinti ilk degerlendirmelerin yapi-
lacagim duyuran ITHIB, kaulimer dos-
yalarmun juri tarafindan incelenerek 20
dosyanin belirlenecegini bildirdi. 19 Eylul
Cuma gtinii yapilacak mtilakatta ise, ilk
20 yansmacidan koleksiyonlarinin sozlit
sunumlari yapmalari istenecek. Yarisma
jurisinin yapacag gortismeler sonucunda
10 finalist belirlenecek. Kaulimei dosyalar
arasindan finalde yarnsmaya hak kazanan

tasarimlar belirlenirken tasarimcinin yara-
ticilik diizeyi, dzgunlugi ve yeniligi, ku-
mas tasariminin uygulama tekniklerinin
gelistirilebilirligi ve uygulanabilirligi gibi
kriterleri esas alan jiiri, tasarimlar1 deger-
lendirirken malzeme secimine de biiytik
onem veriyor. Degerlendirmelerin sonu-
cunda secilen 10 aday, kumas tasariminda
deneyimli moda tasarimcist Hakan Akka-
ya ile 6zel ve kapsamli bir ¢calisma stire-
cine girerek, hazirladiklar: portfolyolarim
moda ve tekstil sektortine daha yatkin
hale getirecekler. Bu stirecte tasarimcilar
sunmus olduklar1 tasarimlarint degistir-
me, gelistirme ve farklilagtirma firsatina
da sahip olacaklar. 25 Aralik Persembe
gecesi gerceklestirilecek olan finalde de
10 finaliste ait 6'sar tasarim dzel bir su-
num ile yerli ve yabanci basin mensuplari
akademisyenler ile tekstil sektortine yon
veren [THIB tiyelerinden olusan jtiriye ve
seckin davetlilere sunulacak.

>

Di NYACa unli ayakkab: markalarinin
bulusma noktast olan Micam Ayakkab1
Fuarr’nin 2014 yilinin ikinci dénemi 31
Agustos-3 Eyliil tarihleri arasinda modanin
baskentlerinden biri olarak kabul edilen
[talyamin Milano kentinde gerceklestiri-
lecek. Ayakkabi sektort icin vazgecilmez
adreslerden biri olarak gosterilen, Avrupa
ve diinyadaki en ¢nemli ayakkabi fuar “Mi-
cam Shoevent”, bu déneminde de firmala-
rin tasarimlarini sergilemeye hazirlaniyor.
“Micam Shoevent” fuarmin her doneminde
dtnyanin degisik yerlerinden alicilarla bir
araya gelen ayakkab firmalari, koleksiyon-
larin1 gortictiye ¢ikariyor. Gegen donem
diinyanin farkl tlkelerinden bin 600
firmay1 bir araya getiren fuar, dort gtin bo-
yunca 33 bini agkin ziyaretciyi agirlamisti.
Biiytik bir ¢cogunlugunu Italyan firmalarn
olusturdugu, aralarinda Ispanya, Ttrkiye,
Almanya, Fransa ve Rusya’dan bin 600 ka-
tilmet firmanin oldugu etkinlikte firmalar,
70 bin metrekarelik alanda koleksiyonlarimni

ziyaretcilerin begenisine sunmustu. Ayrica
2005 yihndan bu yana fuara milli katthm
gerceklestiren IDMIB, gecen donem de ken-
di canst alunda 18 Tiirk firmasinin fuara
katitlimini sagladi. Fuarin bu déneminde de
milli kaulm gerceklestirecek olan IDMIB,
firmalardan fuara katlim basvurularini aldu.

Micam Fuari gecen déneminde kadin sik
ayakkabilar, bayan trendy ayakkabilar,
erkek-kadin liiks ayakkabilar1, gen¢ moda
ayakkabilari, cocuk ayakkabilari, karisik
ayakkabilar, magaza aksesuarlari, ulusla-
rarasi tasarimcilar boliimleri olmak tizere
sekiz bolumde gerceklesmisti.
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Yabanci sigorta sirketleri
artik daha temkinli

Du NVYa modasmin lideri konumun-
da olan Italyan ve Ispanyol sirketlerin
kredibilitesi duiserken, buyiik gruplarin
da aralarinda bulundugu sirketler,
artik sigorta sirketlerinin testini gece-
memeye basladi. Avrupa ekonomisini
yedi yildir kasip kavuran ekonomik
kriz, moda devlerinin uluslararas: fi-
nans piyasasindaki imajin1 da sarst1.
Krizin etkilerini birazda olsa geciktiren
basta Italya ve Ispanya’daki hazir giyim
markalari, yaklasik ti¢ yildir thracati
teminat altina alan sigorta sirketlerinin
kara listesine girdi. Ttirk ihracatgilar
da Avrupa pazarinda yasanan bu du-
rumu yakin takibe aldi. Konu ile ilgili
degerlendirme yapan [HKIB Baskant
Hikmet Tannverdi firmalarin dikkatli
olmasi gerektigini soyleyerek, “Yabanci

sigorta sirketleri ekonomik kriz nede-
niyle Italya ve Ispanya’daki firmalarin
limitlerini indirdi. Bu stkintili bir
stirec. Ozellikle bu tilkelerdeki orta 6l-
cekli sirketler bu durumdan etkilendi.
Turk sirketleri de asil onlara ihracat
yapiyor. Dikkatli olmak lazim” dedi.
Tekstil ve hazir giyim sektorlerinde
mal mukabili ihracatin cok fazla oldu-
gunu kaydeden ITHIB Bagkani Ismail
Giille de ltalya ve Ispanya'min su anda
riskli tilkeler kategorisinde yer aldigini
soylerek, “Limit gelse de cok az geli-
yor. Diinyada parasini almadan mal
gonderen sadece Ttirkler var. ltalyanlar
basta olmak tizere Avrupa bunu ¢ok
kullaniyor. Ama carkin dénmesi lazim.
[sler bir sekilde ytirtise de sonra sorun
¢ikabiliyor” seklinde konustu.

Turkiye teknik tekstilde

zirveye kosuyor

Son Vi llarda teknik tekstil ala-
ninda ¢nemli calismalara imza atan
Ttrkiye, soz konusu ¢alismalarinin
karsihigini ihracat rakamlarina yansita-
rak almaya devam ediyor. 2014 yilinin
1-25 Haziran tarihleri arasinda Irak’a
gerceklestirdigi ihracati gecen yilin aymi
donemine gore ytizde 169.9 oraninda
artiran tekstil sektdrii, soz konusu
artist teknik tekstil kaleminde sahip ol-
dugu giicle elde etti. Gegen yilin 1-25
tarihleri arasinda Haziran déneminde
tekstil sektdriintin Irak’a ihracati aylik
bazda da ufak kabul edilebilecek bir
rakam olan 4.2 milyon dolar seviyesin-
deydi. Ancak sektdr bu yihn catisma

ortaminda ithracatin1 11.5 milyon dola-
ra ¢ikardi. S6z konusu artisin nedeni
ile ilgili aciklama yapan ITHIB Yone-
tim Kurulu Baskani Ismail Gtille, “Bir
firmanin Irak’ta kurdugu cocuk bezi
satis baglantisi, ihracatimizi ¢ok ytiksek
oranlarda artirdi. Bu gelisme de teknik
tekstil kalemi sayesinde oldu” dedi.
Ttirkiye tekstil sektortntin imalattaki
varhgim tiim dtinyaya yillar 6ncesin-
den gosterdigine dikkat ¢eken Ismail
Giille, “Simdi ise teknik tekstil alaminda
sahip oldugu gticii gozler éniine seri-
yor. Firmalarimizin elde ettigi ihracat
rakamlan da teknik tekstilin en gtizel
meyveleri diyebiliriz” seklinde konustu.

3
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IDMIB Lineapelle
Fuari’na hazirlaniyor

Bu yil ipMiBin ilk defa milli
katihm ile yer alacag Lineapelle
Fuar 10-12 Eylul tarihleri arasinda
ziyaretgilerine kapilarini acacak.
Fuara katilmak isteyen firmalarin
basvurularmi kabul eden IDMIB,
fuarda Turkiye'yi temsil etmek icin
ttm hazirliklarm tamamladi. IDMIB
Baskam Mustafa Senocak, etkinlik
kapsaminda renkli etkinliklere imza
atmaya hazirlandiklarini soyledi.

Bu y1l 10-12 Eylil tarihleri arasin-
da Milano'da dtizenlenecek olan
Lineapelle fuarina, IDMIB, ilk defa
milli katilim saglayacak. 40 tilkeden
bin 100 katihmeinin yer aldig1 cok
onemli bir deri fuart konumunda

olan Lineapelle fuarinda deri, akse-
suar, ayakkabi ve deri giyim alaninda
faaliyet gosteren firmalar boy goste-
recek. IDMIB Baskan1 Mustafa Seno-
cak, Lineapellemin Avrupa pazarina
yonelik cok énemli bir fuar olduguna
dikkat ¢cekti. Daha 6nce Turkiye'den
deri firmalarinin bireysel olarak fu-
arda yer aldiklarina deginen Mustafa
Senocak, bu yil fuarda IDMIB olarak
milli katilim organizasyonu ile yer
almalarinin cok onemli bir gelisme
oldugunu soyledi. Fuara yonelik
cahsmalarina start verdiklerini ifade
eden Mustafa Senocak, fuarda ya-
pacaklar etkinlikleri de yavas yavas
belirlemeye basladiklarini sgyledi.

Merter, diinya moda merkezlerinden biri olacak

20’nci kurulus yildonimi kutlamalart
cercevesinde Merter Sanayici ve Is Adamlar
Dernegi (MESIAD) tarafindan 1-6 Eylil tarih-
leri arasinda gerceklestirilecek olan MESIAD
2014 — Merter Moda Etkinliklerinde en yeni
modeller ve en gtizel tasarimlar bir araya
geliyor. MESIAD 2014 - Merter Moda Etkin-
likleri kapsaminda ilk olarak 3 Eylul Car-
samba giinil gerceklestirilecek organizasyon
ile sponsor firmalarin 10’ar “look” halindeki
koleksiyon tirtinlerinin sunumuyla “MESIAD
2014 Defilesi” yapilacak. S6z konusu etkinlik
inlt pop sanatcilarmdan Mustafa Cecelinin
verecegi konser ile sona erecek. 4 Eyliil Per-
sembe giinil ise, moda dtinyasina yeni bir
soluk kazandirmak ve gen¢ moda tasarimei-
larini desteklemek amaciyla, Denim Firmalar
Defilesi ve “MESIAD 2014 - Moda ve Tekstil
Tasarimu Yarismasi’nda finale kalan 15 genc
tasarimcinin koleksiyonlarinin sunulacag
“MESIAD 2014 - Moda ve Tekstil Tasarimt
Defilesi” gibi bir dizi etkinlik dtizenlenecek.
Sema Simsek’in sunuculugunu tstlendigi de-
filelerde Ozge Ulusoy ve Cagla Sikel gibi tinlii
modellerin yan sira yerli ve yabanct modeller

ile birlikte toplam 20 kadin ve 20 erkek mo-
del defile kadrolarinda yer alacak. Bir hafta
stirecek olan etkinlik kapsaminda dileyen
firmalarla Sokak Defileleri yapilacak. MESIAD
tarafindan gecen y1l da dtizenlenen MERTER

2013 Moda etkinligi ile Merter markasina
deger katan firmalarin mtsteri potansiyeli
artirildi. Ayrica organizasyonun her sezon
tekrarlanarak geleneksel bir yapiya dontstii-
rtilmesi saglandu.
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Uzak Dogu ile ticaret zamani

Tu rl(iye Uzak Dogu tilkeleri ile
olan ticari iliskilerini gelistirmek icin
ataga gecti. Ekonomi Bakanhg onctlii-
giinde, Uzak Dogunun iki devi Giney
Kore ve Japonya ile ticarette serbestlik
saglayacak anlasma gtindemde. Ekono-
mi Bakani Nihat Zeybekci, Ekonomik
Ortaklik Anlasmasimin (EOA) teknik
gortismelerinin tamamlandigint bildirdi.
Zeybeketi, diizenlenen ‘Tiirk Japon Is
Forumu’ bashkli heyetler arast goriis-
menin ardindan Japonya Sanayi-Ticaret
ve Ekonomi Bakani Toshimitsu Motegi
ile gazetecilere aciklamalarda bulundu.
Nihat Zeybeki, iki tilke arasindaki tica-
ret ve ekonomik iliskileri giiclendirecek

EOAMnin miizakere kismina en kisa
stirede baslanacagini aktardi. Ekonomi
Bakanhg da ayrica, Tiirkiye ve Giiney
Kore arasinda Hizmet Ticareti Anlasmasi
ve Yatirim Anlasmasinin bu yilin sonun-
da imzalanmasinin éngorildigi, boylece
Ttrkiyenin Koreli firmalar i¢cin 6nemli
bir tiretim tissti haline gelmesinin bek-
lendigi agikladi. Turkiye ile Giiney Kore
arasindaki STA kapsaminda, taraflar ara-
sindaki mal ticaretinin kademeli olarak
serbestlestirilmesine iliskin anlasma 1
May1s 2013'te yurirlige girdi. Bu kap-
samda en ge¢ 1 Ocak 2023 itibariyla iki
tilke arasindaki ticarete konu esyalarin
neredeyse tamamina yakininda gtimriik
vergileri kaldirilacak.

Deri Detay’da yeni yeteneklerin kesfi basladi

Istanbul peri ve Deri Mamulleri Thracatcilan Birligi
(IDMIB) ve Deri Tamitim Grubu (DTG) tarafindan bu yil
tictinciisti diizenlenecek olan 2013 DETAY Deri Urtinleri
Tasarim Yarismasinin ilk elemesi 3 Kasim’da yapilacak.
Deri, kiirk, suet konfeksiyon; ayakkabi (zenne-kadin),
merdane (erkek), filet-bebe (cocuk) ve Saraciye (canta-
kemer) olmak tizere ti¢ kategoride yapilacak olan yaris-
manin ilk elemesinde juri tarafindan incelenen dosyalar
arasindan her kategoriden 12 tasarimci mtilakata kalacak.
6 Kasim 2014 Persembe gtinti yapilacak mtilakatta, her
kategoride miilakata kalan yarismacilardan koleksiyon-
larimin sozlit sunumlarimi yapmalar istenecek, bu goriis-
meler sonucunda her kategoriden 6 finalist belirlenecek.
Tasarimcinin yaraticilik diizeyi, tasarimin 6zgtnltgt ve
yeniligi gibi kriterlerin yani sira elemelerde tasarimlarda
uygulama tekniklerinin gelistirilebilirligi ve uygulanabilir-
ligi, malzeme secimi ve malzeme tasarim uyumu, tasari-
min katma degerini artirict ve teknik ozelliklerini gelisti-
rici ozelligi gibi esaslar da jiirinin odaklanacag zellikler
arasinda yer aliyor. Yarisma stirecinde son olarak, 10
Aralik 2014 Carsamba gtinii, IDMIB tarafindan belirle-
nen jiiri tyelerine; kazananlarin belirlenmesi amaci ile
bir 6n sunum yapilacak. Her ti¢ kategoriden tasarimlar
kategori bazinda degerlendirilip, her kategoriden ilk tice
giren tasarimcilar belirlenecek ve sonuclar 10 Aralik’ta
yapilacak olan final gecesinde aciklanacak. Finalde, her
kategoriden 6 finalistin 4 tasarimi 6zel bir sunum ile yerli
ve yabanci basin mensuplari, akademisyenler ve deri sek-
toriine yon veren sektor temsilcilerinden olusan jiiriye ve
seckin davetlilere sunulacak.
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SHTURISAD  TUSIAD

e-ticaret 14 milyara ulasti

w TUBISAD tarafindan hazirla-

nan “Tirkiye e-Ticaret Pazar1-2013”
raporuna gore Tirkiye'de e-ticaret
pazarmin buiytkliugt gectigimiz y1l 14
milyar liraya ulasti. Bilisim Sanayicileri
Derneginin (TUBISAD) bu yil ilk kez,
ETID proje ortakhg: ve Deloitte Ttirki-
ye proje yonetimi ile hazirladigr “Ttir-
kiye e-Ticaret Pazar1-2013” raporuna
gore, Turkiye e-ticaret pazarinin bii-
yukligi 14 milyar liraya, toplam pera-
kende icerisindeki online harcamalarin
tutart ise yaklasik ytizde 1,3 seviyesine
ulasti. Raporun ayrintilarini paylasan
TUBISAD Yonetim Kurulu Baskani Ke-
mal Ciliz raporun, Tiirkiye'de e-ticaret
pazarini tanimlayan ve uluslararasi

standartlara gore olctimleyerek katego-
rize eden ilk rapor olmast bakimindan
onemli bir deger tasidigini soyledi.
Ttirkiye'nin halen elektronik ticarette
arzu edilen seviyede olmadigini dile
getiren Kemal Ciliz, ancak Ttrkiyenin
inanilmaz bir btiytime potansiyeline
sahip olduguna vurgu yapti. E-ticaretin
gelisimi icin saghkl bir hukuki zemine
ihtiya¢ duyuldugunu aktaran Kemal
Ciliz, Kisisel Verilerin Korunmast,
Elektronik Ticaret kanunlarmimn bir an
evvel yasalasmasi ve Ttiiketicinin Ko-
runmast Kanununun ikincil diizenle-
melerinin sektortin gelisimine yonelik
yapilanmasinin ¢ok énemli olacagina
isaret etti.

Dis ticarette TL kullanimi artiyor

Tu rkiye Istatistik Kurumu

ayni dénemine gore ytizde 13,7 artmis ol-

da euro ile gerceklestirildi. Sterlin karsiligy

du. Bu dénemde, 166 milyar 396 milyon dis ticaret ise 2 milyar 535 milyon 961

(TUIK) verilerinden derlenen bilgiye go-

21 bin dolarlik dis ticaretin ytizde 57’sini bin dolar olarak kayitlara gecti. Ttrkiye,

re, Turkiye'nin ocak-mayis dénemindeki
67 milyar 391 milyon 318 bin dolarlik
ihracatinin 2 milyar 656 milyon 986 bin

kapsayan 94 milyar 983 milyon 134 bin bu para birimiyle yaptig ticaretten 1 mil-

dolart Amerikan dolari, ytizde 36’sin1 kap- yar 624 milyon 9 bin dolarlik dis ticaret

sayan 60 milyar 48 milyon 607 bin dolar1

dolarlik kismu1 TL karsihginda gerceklesti. fazlasi sagladi.

Boylece dis ticaretteki TL kullaniminda
yilin ilk bes aymda gecen yilin ayni do-
nemine gore ytizde 13,7 oraninda artis
yasanmis oldu.

Gegen senenin ayni doneminde 2 milyar
59 milyon 744 bin dolar degerindeki ih-
racatini TL ile yapan Ttrkiye, boylece s6z
konusu dénemde ihracatta TL kullanimini
ytizde 29 oraninda artirdi. Yihn ilk bes
aymnda gerceklestirilen 99 milyar 4 milyon
703 bin dolarlik ithalatin da 4 milyar 829
milyon 802 bin dolarlik kismu TL ile ya-
pildi. Ithalattaki TL kullanimu ise yaklasik
yiizde 7 oraninda artis gosterdi. Ocak-ma-
yis doneminde 7,5 milyar dolara ulasan

dis ticarette TL kullanimi, gecen senenin
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EV TEKSTILINDE TURKIYE'NIN ONEMLI FUARLARINDAN BRI
OLMAYA ADAY HOME&TEX, 19-22 KASIM TARIHLERI ARASINDA
KAPILARINI ARALIYOR. GECEN VIL ILK KEZ DUZENLENMESINE
RAGMEN SEKTORDEN BUYUK iLGi GOREN FUAR, BU YIL 500
KATILIMCI VE 25 BIN ZIYARETCIYi AGIRLAMAYI HEDEFLIYOR.

20

FUAR

Ti rkive Ev Tekstili Sanayicileri ve Is
Adamlar1 Dernegi (TETSIAD) ve CNR Hol-
ding is birligi ile bu y1l ikincisi dtizenlenecek
olan “Home&Tex Fuari” 19-22 Kasim tarih-
leri arasinda CNR Expo Yesilkoy'de gercek-
lesecek. Gegen yil, ilk kez diizenlenmesine
ragmen yurt ici ve yurt disindan yogun
ziyaret¢inin kauldig fuar, bu yil da iddiah
bir sekilde kapilarini agmaya hazirlaniyor.
Ttirkiye'nin 6nemli fuarlarindan olmaya aday
Home&Tex, ev tekstili ve dekorasyonuna
dair her tiirlt trtintin yer alacagi 60 bin
metre kare alanda acilacak. Home&Tex bu
yil yerli-yabanci binlerce ziyaretciyi, 19-22
Kasim tarihleri arasinda CNR Expo’da konuk
edecek. Fuarda; til, perde, brode, perde
aksesuarlari, perde mekanizmalari, uyku ve
yatak odast trtinleri, mutfak ve yemek odast
tekstili, havlu ve banyo tirtinleri, dekorasyon
trtinleri, duvar kaplamalari, yer kaplamalar
ve iplik tiirleri ziyaretcilerin begenisine su-
nulacak.

25 bin ziyaretci hedefleniyor
Aralarinda Rusya, Cin, Iran, Kanada, Fransa
gibi ev tekstilinde séz sahibi tilkelerin de

Yasar Kiiciikcalik
TETSIAD Yénetim Kurulu Baskani

bulundugu katlimeilar, ev tekstili ve de-
korasyon dunyasindaki son gelismeleri ve
trendleri takip etmek i¢in “dtinyanin tekstil
merkezi” haline gelen Ttrkiye'yi ziyaret ede-
cek. Home&Tex Fuari, Tturkiyenin global ev
tekstili sektoriindeki birincilik konumunu
percinlerken, sektor ihracatina da ciddi an-
lamda bulunacak. Gecen yil ilk kez dtizen-
lenmesine ragmen buyiik ilgi ile karsilasan
Home&Tex Fuarl, bu y1l da iddiasini artira-
rak stirdtriyor. Ilk yihnda 20 bin metrekare
net alanda, 300 katlima firma ve 5 bini
yabanci toplamda 19 bin ziyaretci agirlayan
fuar, bu y1l 40 bin metrekare net alanda 500
katihmet ve 25 bin ziyaretci hedefliyor. Diger
fuarlarin aksine hazir stant yontemiyle kuru-
lan Home&Tex Fuart icerisinde barindirdig
genis trtin yelpazesiyle, bircok ihtiyaca ce-
vap veriyor. Fuarda; til, perde, brode, perde
aksesuarlari, perde mekanizmalari, uyku ve
yatak odast tirtinleri, mutfak ve yemek odast
tekstili, havlu ve banyo tirtinleri, dekorasyon
trtinleri, duvar kaplamalari, yer kaplamalar
ve iplik turleri ziyaretcilerin begenisine su-
nulacak. Home&Tex Fuar'ni hizli kurulup,
toplantyor olmasindan dolay1 ‘yeni nesil
fuarcilik’ olarak nitelendiren TETSIAD Yo-
netim Kurulu Baskam Yasar Kiictikcalik, bu
yonilyle yapilan diger fuarlardan farkl oldu-
gunu soyledi. Home&Tex Fuarimin ¢ok pra-
tik, maliyeti az ve hedefe yonelik olmasinin

cok onemli oldugunu soyleyen Kiictik¢alik,
“Bu ozellikleri bizim i¢in ¢ok dnemli. Ctink
bir fuar hazirhig fuara katilacak sirketlerin
aylar dncesinden vaktini aliyor. TETSIAD
olarak fuar organizasyon islerini bir road
show haline getirmek istiyoruz. 10-15 gtin-
ltik seyahatlerde 2-3 tane tilkede fuar agmak
istiyoruz. Boylece hem pratik hem de cok
islevsel bir aktivite olacak” dedi. Kiictikca-
lik, gecen sene yurt disindan da katthmlarin
oldugunu belirtse de fuarin daha ¢ok yurt
icine hitap ettigini, éntimtizdeki yillarda
yurt disindan katihmlarin daha ¢ok olacagimi
belirtti. I¢ piyasaya hareketlilik kazandirmast
acisindan Home&Tex Fuar'nin énemli ol-
dugunu ifade eden Kiiciikcalik, “Gegen sene
katihmeilarimizdan ¢ok iyi dontsler aldik.
Bir defa biitiin katlimcilarimiz fuarda is
yaptlar. Yurt disindan da gelenler oldu ama
cogunluk i¢ piyasadandi. Bir de gecen sene
biz sadece son 2-3 ayda karar verip bu fuar
yaptik. Tanitma firsatimiz da yeteri kadar ol-
madi. Simdi ise arkadaslar calismalara devam
ediyor” dedi.

Kiictikcalik, “Yillardir fuarlara kauliyoruz.
Her sey degisiyor. Ev tekstilinin modast
senede bir kere degisirdi. Bugiin neredeyse
ev tekstili her 6 ayda bir degisiyor. Eskiden
Turkiye'de sekiz senede bir evin perdesi de-
gisirdi. Bugtin tahmin ediyorum t¢ seneye
indi” dedi.
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DERNEKLER
GELENEKSEL iFTAR
YEMEKLERINDE

BULUSTU

Tiim i Giyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD), iftar yemegini 15 Tem-

muz aksami Topkapi Sarayi Karakol
Restaurant’ta verdi. Programa ITHIB
Baskani ismail Giille, iSO Baskan Erdal
Basgivan, LASIAD Baskani Giyasettin
Eyyiipkoca, MESIAD Baskani Yusuf
Gecu, OTIAD Yonetim Kurulu Baskani
ilker Karatas ve tekstil diinyasindan
temsilciler katildi.

LASIAD geleneksel iftanni gecen yil
oldugu gibi bu yil da, Atakdy Sheraton
Hotel'de diizenledi. iftara, ITHIB Bas-
kani ismail Giille, Rusya Federasyonu
Baskonsolosu Alexey Erkhov, Fatih
Kaymakami Ahmet Umit, Fatih Beledi-
ye Baskani Mustafa Demir, istanbul il

Emniyet Miidir Yardimcisi Umit Otman,

iTO Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi
Dursun Topcu, sektériin dnde gelen is
adamlari ile bir ok davetli katildi.

KYSD, 1 Temmuz Sali aksami
Wyndham Istanbul Petek Hotel'de
iftar programi organize etti. iftar
Yemegine iTHIB Baskani ismail Gille,
LASIAD Yénetim Kurulu Uyesi Murat
Ozpehlivan, TRISAD Baskani Mustafa
Balkuv, OTIAD Yénetim Kurulu Bas-
kant ilker Karatas ve Konfeksiyon Yan
Sanayicileri Dernegi Uyeleri katild.

Merter Sanayici ve isadamlan Dernegi
(MESIAD), her yil geleneksel olarak
diizenledigi iftar yemegini 9 Temmuz
aksami Miniatiirk’te gerceklestirdi.
MESIAD Yénetim Kurulu'nun ev sa-
hipligi yaptig iftar organizasyonuna,
ITHIB Baskani ismail Giille, Giingdren
Kaymakami Zafer Orhan, OTIAD Y&-
netim Kurulu Baskani ilker Karatas ve
tekstil sektoriinden ¢ok sayida isim
katildi.

RAMAZAN AYIYLA BERABER

DERNEK UYELERI, GELENEKSEL
IFTAR YEMEKLERINDE BULUSTU.
TASD, LASIAD, MESIAD, CSD,
OTIAD, TIGSAD, TRISAD VE KYSD
TARAFINDAN DUZENLENEN
IFTARLARDA, SEKTOR UYELERI

BiR ARAYA GELDI.

TRISAD geleneksel bogazda iftar
programini, 11 Temmuz aksami
Kabatas'tan kalkan teknede gercek-
lestirdi. iftar programina Zeytinburnu
Kaymakami Ufuk Secilmis, iSO Meclis
Bagkan Vekili Ahmet Ozer, iSO Bas-
kan Vekili irfan Ozhamaratl, Moda
ve Hazir Giyim Federasyonu Baskani
Hiiseyin Oztiirk ve OTIAD Baskani
ilker Karatas katildi.

OTIAD, 3 Temmuz Persembe aksami
Four Seasons Bosphorus Otel'de iftar
yemeklerinden birini daha gercekles-
tirdi. iftara; istanbul Vali Yardimcisi
Kazim Tekin, Sisli Kaymakami Salih
Isik, Sisli Belediye Baskan Yardimcisi
Vasken C. Barin, ITHIB Baskani ismail
Giille, iSO Baskani Erdal Bahcivan,
Sisli Emniyet Miiddirii M. Fatih San-
yildiz, Kigih giyim magazalan zinciri-
nin kurucusu ve sahibi Abdullah Kigih
ve OTIAD iyeleri katild.

Turkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi'nin (TASD) her yil geleneksel
olarak verdigi iftar yemegi, 14 Tem-
muz Istanbul Yesilkéy'deki Polat
Renaissance Otel'de gerceklesti.
Iftar yemegine; TiM Baskani Mehmet
Bilyiikeksi, IDMIB Bagkani Mustafa
Senocak, TASD dyeleri ve sektoriin
sektoriin 6nde gelen is adamlari ile
bir cok davetli katildi.

Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici is
Adamlan Dernegi (BATIAD), Emin
Efendi Caddesi’'nde “Birlik, Beraberlik
ve Kardeslik iftan” diizenledi. iftara,
istanbul Vali Yardimcisi Kazim Tekin,
Bayrampasa Belediye Baskan Yardimcisi
Gokhan Balekoglu, IHKIB Yonetim Ku-
rulu Baskani Hikmet Tanniverdi, iTHIB
Yénetim Kurulu Baskani ismail Giille,
Banu Noyan Event Office Baskani Banu
Noyan, manken Didem Taslan, oyuncu
Emir Berke Zincidi ve tekstil sektoriin
onde gelen temsilcileri katildi.
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HER YIL DUNYA PAZARINDAKI
KONUMUNU BIRAZ DAHA
GUCLENDIREN VE MODA
ENDUSTRISI ICINDEKI PAYINI
ARTIRAN TURKIYE, DUNYANIN
SAYILI FUARLARINDAN WHQ'S
NEXT'E BU SEZON “ONUR

TURKIYE, ONUR KONUGU ULKE
OLARAK GELDIGI PARIS'TEN,
REKOR {HRACAT ARTISININ
TOHUMLARINI EKEREK AYRILDI.

KONUGU ULKE" OLARAK KATILDI.

PARIS i ONURLANDI

Hizli vir degisim ve dontistim icinde moda
endiistrisindeki yerini her gecen giin daha da
giiclendiren Ttrkiye, diinyanin sayili fuarla-
rindan Who’s Next'e bu sezon “onur konugu”
olarak katildi. 20'nci yihm kutlayan dtnyanm
en buytik hazir giyim ve aksesuar fuart Who's
Next Paris’e Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksi-
yon Thracatcilant Birligimin (IHKIB) organizas-
yonu ile katilan marka ve tasarimcilar, Ttrk
yaraticthgini ttim boyutlariyla uluslararas
moda sahnesine tasidilar. Ttrk firmalarin her
gecen y1l etkinliklerini artirdiklart Who's Next
Fuarr'nda elde edilen bu basarida IHKIB'in
moda ve tasarim agirlikli projelerinin ulus-
lararasi arenada yansimalarinin 6nemli pay1
oldu. 4-7 Temmuz 2014 tarihleri arasinda
Paris'te gerceklesen Who's Next Fuarrnin bu
déneminde 2015-2016 Ilkbahar-Yaz kolek-
siyonlan sergilendi. IHKIB btinyesinde 22
firmanin katihm sagladig fuarda, Ttirkiye’den

-
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toplamda 47 firma yer aldi. Fuarda, kaulimc
firmalardan karma tirtinlerin derlemesi ile 4
gtin boyunca giinde iki kere defile dtizenle-
nerek markalarin koleksiyonlar: ziyaretcilerin
begenisine sunuldu. Ozellikle tasarima 6nem
veren ve kendi markasiyla tiretim yapan
firmalarin yer aldig fuarda erkek, kadin,
aksesuar ve deri triinleri farkli bolimlerde
sergilendi.

Tepki ceken show,

basariya golge diisiirmedi

Bu déneminde bastan asag Ttirkiye'yi yasayan
Who’s Next'te renkli etkinliklerin yaninda bir
takim olumsuzluklar da yasandi. Fuarin ilk
giintinde IHKIB'den bagimsiz olarak Fransiz
bir tasarimel tarafindan organize edilen ens-
talasyon calismasi basta Ttirkiye olmak tizere
fuar idaresinden sert tepki aldi. S6z konusu
etkinlikte, Ttirkiye'nin kiilttrel degerlerini
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Ur-Ge Projesi
fuara katilan tasanmei Ve

firmalar, tasg_nm
pirligi adina diinya sa
jyi bif prnek olust

yansitmayan, milli ve manevi degerleri ren-
cide eden ve Osmanl oldugu cagnistirlmaya
calsilan unsurlar kullamldr. Ttrkiyenin ta-
rihini kuctik diistirmeye dontik bu etkinligi
kinayan THKIB olaya aninda muidahale ederek,
hicbir sekilde onaylanmayan gosterinin kisa
stirede bitirilmesini sagladi. Fuar idaresine

soz konusu gosteriyi kinadiklarini ve protes-
to ettiklerini ileten THKIB temsilcileri hicbir
sekilde Ttirkiye'yi yansitmayan sovun, aylar
stiren emegin ve modern Tiirkiye vurgulariin
ontine ge¢mesini kabul etmediklerini aktard.
Fuar idaresi de tiztnttilerini paylasarak, hem
[HKiB’e hem Ekonomi Bakanligi'na oziir mek-
tubu gonderdi.

Paris’in gozdesi

‘kapsiil koleksiyon’lar

Fuara bu yil Mehtap Elaidi, Gul Agis, Cig-
dem Akin, Maid in Love, Nej, Ark Istanbul
gibi isimlerden olusan yaklasik 47 marka

ve tasarimcl katilirken, IHKIB Baskan Vekili
Kemalettin Giines, IHKIB Baskan Yardim-
cilan Volkan Atik, Mustafa Gtiltepe, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Ozkan Karaca, Cem
Altan, Fatih Yarkin, Birol Sezer ve Nilgtin
Ozdemir de firmalan yalmz birakmadh.
Hazir Giyim Sektértinde Tasarim, Trend ve
Tamtum Odakl Isbirlikleri ile Uluslararast
Rekabetin Gelistirilmesi projesi kapsaminda
bir araya gelen marka ve tasarimcilar hazir-
ladiklar1 kapstil koleksiyonlart ilk kez Who’s
Next Fuarrnda sergiledi. Ur-Ge projesi
kapsaminda fuara katilan moda tasarimcilar

ve tasarimct firmalarin koleksiyonlarn kati-
Iimcilar tarafindan yogun ilgiyle karsilandu.
Bu kapsamda fuara katilan 8 Tiirk tasarimel
(Mehtap Elaidi, Guil Agis, Nihan Peker,
Simay Biilbtil Ozlem Kaya, Nej, Tuvana,

Ash Gtiler, Cigdem Akin) ve 8 firma (Ayliz
Tekstil, Baran Giyim, Badilli Tekstil, Setre,
Dantel, Paristan, Bisa, Nurteks), tasarimci ile
sektortn ortakhigima da diinya sahnesinde iyi
bir drnek olusturdu.

Who's Next’te Tiirk riizgan

Bu donem, fuarda Ttrkiyenin “onur konu-
gu tilke” secilmis olmasi Ttirk markalarinin
uluslararast arenada bilinirliklerini artirma-
lar1 agisindan énemli bir avantaja dontstii.
[HKIB 6nculigiinde fuarda yerlerini alan
hazir giyim firmalari, Turkiye'nin 6nde
gelen moda tasarimcilart ve Ur-Ge projesi
kapsaminda tirettikleri koleksiyonlarla boy
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kapsammda
c1-sektor 19

hnesinde
urdu.

gosteren firma ve tasarimcilar Tiirk moda
endtstrisinin tanitimina da iyi bir 6rnek
olusturdu. Bu kapsamda Ttirk hazir giyim
sektoriiniin uluslararast alicilar nezdinde

en iyi sekilde tanitilabilmesi amaciyla 6zel
tanitim etkinlikleri diizenlendi. Ayrica fuarin
bu déneminde Ttrkiyenin onur konugu
tilke olmast sebebiyle Osmanli mimari yapt
orneklerinin yer aldig bir defile alani olus-
turuldu. Turk mutfagindan miizigine kadar
Tirkiye'den esintiler tasiyan bircok etkin-
ligin diizenlendigi fuarda, Turkiye dikkat-
leri tizerine cekerek, sadece modada degil,
degisik alanlarda da farkini ortaya koydu.
Who’s Next katilimcilart bu sezon “konuk
tilke Ttrkiye” konsepti kapsaminda Moda
Tasarimcilart Dernegi Baskant Mehtap Elaidi
kiratorliginde Tirk tasarimeilarin gercek-
lestirdigi “Istanbul Tales” sergisini ve Selfes-
tate magazasinin yaraticilart Ash ve Damla

www.itkib.org.tr
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iHKIB Baskan Yard

Volkan ATiK “Who's
Fuar’nda Tirk kaltOrang, 55
geleneklerini ortaya koyan. titiz
bir calisma sergiledik.”

Kiirkli'ntin sectigi ve Istanbul’'da tretilen
farkli tasarimlarin yer alacagi pop-up ma-
gazay1 gorme sansini elde etti. Ote yandan
diinyanin dort bir yanindan gelen ziyaretci-
ler Midnight Express’in kurucular: Banu ve
Danielanin sectigi Ttrk ilham perilerinin
sira dist diinyasini yansitan serginin yani sira
Dice KayeKk'in Victoria&Albert Museum’da
sergilenen Istanbul Contrast projesinden
parcalar kesfetme firsati buldular.

“En lyi Tasanm” édiilii

IMA 6grencisine

Fuarin geleneksel moda okullart yarismasin-
da da bu sezon son yillarin en énemli

i T
i fuar ziyaret
: |, Tuketim,
e Sosyal Ekonom\den
gekreteri Caro\g De!ga,
ap Elaidi, HKIB

7) TemmuzZ
eden Ticarel,
DayamgmactV
sorumiu Devlet
MTD Baskan!

Me

tasarimcilarindan Hiseyin Caglayan'mn il-
ham verici dtinyasi tema olarak belirlendi.
Bu yarigmaya Tiirkiye'yi temsilen Istanbul
Moda Akademisi ¢grencileri tasarimlariyla
katildilar. Who's Next'in belirledigi hashtag-
lerle Instagram tizerinde paylasilip oylanan
ve juri tarafindan degerlendirilen tasarimlar
arasinda IMA 6grencisi Sebnem Giinay “En
Iyi Tasanm” o6dlint aldi.

Tiirkiye, her seyiyle fark yaratti
Fuarin ana alaninda Ttrk degerlerinin tani-
timinin yapildigr alanlar olusturulurken, bu
alanlarda simit arabast yer alirken, ayni za-
manda ziyaretcilere lokum, Ttirk kahvesi ve
cay ikrami yapildi. Turk ¢ay markast Cayku-
zi, sira dist konseptiyle fuarin kesfedilmesi
gereken adreslerinden biri olarak biiytik ilgi
topladi. Istanbul’un en gozde ikinci el ma-
gazas Karakoy Junk, Istanbul’dan getirilen
mobilya ve aksesuarlarla fuarin basin odasi-
nin dekorasyonunu tstlendi. Istanbul’da yer
alan Sekizlstanbul'un ortag ve sefi, Ttrk sef
Maksut Askar, yemek konusundaki sihir-
bazligini Hall 3'tin girisinde yer alan pop-up
restoran Neolokal ile Paris’e tasidi. Fuarin
genel alaninda yer alan stand icerisinde Ha-
zerbaba Lokumlan sergilenirken, ITKIB'in
Turk kahvesi standinda fuara gelen ziyaret-
cilere Ttirk kahvesi ikram edildi. Geleneksel
yastiklari ile La Maison Ottomane ve tipik
pestemalleri ile Hamam magazasimin tirtinle-
ri de sergilenen trtinler arasindaydu.

Diinya Tiirkiye'yi izledi

Bu yil ‘onur konugu’ olarak Who's Next'e
damgasini vuran Turkiye, Paris’e gelen mo-
da severlerin gozdesi oldu. Ekonomi, Ureti-
min lyilestirilmesi ve Dijital Ekonomi Bakam
nezdinde, Ticaret, Zanaatkarhk, Ttiketim,
Dayanismact ve Sosyal Ekonomiden Sorum-

Ozkan KARACA

AB-ABD ve Uzak Dogu Ulkeleri Fuar Komitesi,
Hedef Pazarlar ve Dis iliskiler Baskani

Fuarlar Komitesi’'nde yer alan arkadaslarimizin
aylar 6ncesinden titiz bir calisma ile hazirlikla-
rina basladigl Who's Next Fuari'na bu dénem
Turkiye’'nin onur konugu tilke olarak adini
yazdirmasi basta hazir giyim sektdrii olmak
tizere tlke icin ayr bir Sneme sahip. Fuarin dort
bir yaninda varhigini hissettiren Tiirkiye, fason
tretim yaninda artik kendi markasi ve kolek-
siyonlari ile mallarini sunmaya hazir oldugunu
tiim diinyaya bir kez daha gostermis oldu. Bu
fuarda ortaya konulan basarili tablo bir énceki
dénemde komitede yer alan arkadaslarimizin
calismalarinin bir triind. Yapilan ¢alismalar son
derece profesyonel, Tiirkiye’nin marka kimligine
yakisir bir nitelikteydi. Bu nedenle Basta Paris
Biiyiikelgimiz ve Ticaret Miisavirimize, bu fuarin
organizasyonunda biiyiik emegi olan ,Baskan
Yardimcimiz ve Fuar Komitesi Baskani Volkan
Atilc’e ve iTKIB Genel Sekreterligi'ne cok tesek-
kiir ediyorum. Bizde yeni donemde komitede yer
alan arkadaslarimizdan aldigimiz bayragi bir tst
noktaya tasimak adina lizerimize diisen gorevi
en dogru sekilde yerine getirecegiz.



n fuarda etkili b.'lr
konum elde etmesindelfl
katkilarindan d0|a\_/l.Pans
Ticaret Bagmigavini Cemk‘“

Topbag'a i{HKiB Bagkan Vg \;6—

Kemalettin Gunes Ve ‘Hm\( 7

netim Kurulu Uyesi Fatih Yar

Tirkiye'ni

tarafindan plaket verildi.

lu Devlet Sekreteri Carole Delga, Who’s Next  ¢ikaran pek ¢ok etkinlige imza attiklarimi

Fuar ve Tiirkiye arasinda gerceklestirilen ifade etti. “Kapalicarsrdan Tirk mutfagi-
ishirligini selamladi. 7 Temmuz sabahi fuart  na, Ttirk miiziginden poset ¢ay tasarimina,
ziyaret eden Delga, Who's Next'in onur ko- lokumdan memleketimizden esintiler tasi-

nugu Tirkiye'den fuara kaulan farkli marka  yan Istanbul Magazasrna kadar ¢ok renkli
ve tasarimcilarin yani sira Ttrkiye'yi yansitan — etkinlikler ile Ttirkiye farkindalig: yaratuk”

bircok etkinligi ilgi ve begeniyle takip etti. diyen Volkan Atik, Ttrk markalarinin, tasa-
Delga ayrica MTD Bagkan1 Mehtap Elaidi, rimetlarin ve Tiirk moda endtstrisinin tem-
[HKIB Yonetim Kurulu Uyeleri Cem Altan silcilerinin buytik bir déntistimtin icerisinde

ve Nilgtin Ozdemir'le bir araya geldi. Diger oldugunu soyledi.
taraftan Ttrkiyenin fuarda etkili bir konum
elde etmesindeki katkilarindan dolay1 Paris ‘Giiclii Tiirkiye’ algisi giicleniyor

Tiirk mutfaginin degisik lezzetlerinin yer
aldigi fuarda, Basanli Tiirk Sefi Maksut
Askar, yemek konusundaki sihirbazligini

Ticaret Bagmtisaviri Cem Topbasa IHKIB “Hazir Giyim Sektoriinde Tasarim, Trend ve ’ :
Baskan Vekili Kemalettin Giines ve IHKIB Tanitim Odakh Isbirlikleri ile Uluslararas: POI? "UP Restoran Neolokal Istanbul ile
Baskan Yardimcist Mustafa Gtiltepe tarafin- Rekabetin Gelistirilmesi” projesi kapsamin- Paris’e tasid1.
dan plaket verildi. da bir araya gelen marka ve tasarimcilarin
hazirladiklar1 kapstil koleksiyonlart ilk kez
“Moda trendlerini belirleyenlerle Who's Next Fuarr'nda sergilediklerini de ha-
birlikte yiiriiyoruz” urlatan Volkan Atik, “Giicli ve moda yaratan
Son yillarda Paris, Londra, New York ve Ttrkiye algisini gticlendirerek ytiksek katma
Milano gibi moda trendlerini belirleyen se- degerli ihracatimiz1 daha da artiracagiz”
hirlerle yan yana ytrtdiklerini vurgulayan seklinde konustu. Fransa’ya 2013’te ytizde
[HKIB Baskan Yardimcist Volkan Atik, bu 8,8lik artis ile Tiirkiye’den 1,1 milyar dolar-
yolculugun 6nemli kilometre taglarindan biri ik hazir giyim ve konfeksiyon ihracati yapil-
olan Who'’s Next'te Ttirkiye markasini éne digini ifade eden Atik, “Almanya, Ingiltere ve

-

Tiirk cay markast Caykuzi,
sira dig! Kkonseptiyle fuarn
kegfedilmesi gereken
adreslerinden biriydi.

www.itkib.org.tr
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NiLGUN KARAGOZLUOGLU
Different Diffusion Marka Sahibi

Next yeni sezon‘unun
kapilanni Turkiss Delight :
Konseptiyle 4 temmuz Cum
gind Paris'te a.gt_l. Fui‘r 23
zi\/aretgileri, fuar tarihinin |‘<~ Y
konugu {ilkesi olma ayrica lgn
sahip Turk katlhlm.ul?ra gl‘in
poyunca yogun ilgi gosterdi.

Who's

Ispanyanm
ardindan dordiinct biiytk ihracat paza-
rimiz olan Fransa 2013’te 25 milyar dolar,
Avrupa Birligi ise ayn1 y1l toplam 180 milyar
dolarlik hazir giyim ithalatina imza att1. Bu
nedenle hem Fransa’da hem de Avrupa’da

Who's Next'in belirledigj
hashtaglerle Instagram iizerinde
payilagll;p oylanan ve jiiri tarafindan
degerlendirilen tasanmlar arasind,
“lMA' 68rencisi Sebnem Giinay
En lyi Tasanm” addliing ald),

Different Diffusion olarak iki ddnemdir
Who's Next fuarinin en prestijli Fame
béliiminde yer aliyoruz. Bu dénem fu-
arin temasi Tiirkiye oldugu icin bizim
gurur kaynagimizdi. Fuarda Turkiye
temasi gerek dekor gerek miizikler ile
esprili bir sekilde islenmisti. Enerjisi cok
yiiksek eglenceli bir fuar oldu. Markamiz
acisindan kesinlikle cok verimli gecti ve
planladigimiz sayida is baglantisi kur-
duk. Fuara 2015 yaz koleksiyonumuz ile
katildik. Koleksiyonumuz icinde 3 farkh
temayi bulunduruyor. CoutoureNavy, Re-
alisticRomantic, SkinDress olmak lizere
kadinsi hatlarini koruyan ve tamamiyla
Different Diffusion’a &zel stili olan bir
koleksiyondur.

gidebilecegimiz uzun bir yol olduguna ina-
nityorum. Onur tilkesi olarak katildigimiz
Who's Next Fuarl veya benzer organizasyon-
larda elde edecegimiz bir dizi ayricaliklar,
Ttrkiye markasina dolayisiyla ihracatimiza
gti¢ katacakur” dedi.

“Paris’ten rekor ihracatla déndiik”
Turkiye'nin onur konugu olarak geldigi
Paris’ten rekor ihracat artisinin tohumlarini
ekerek ayrldigini soyleyen Volkan Atik,
“Turkiye, rakiplerine gore Avrupa pazarina
daha yakin olma, hizh moda tiretebilme,
kiictik adetli siparislere aninda cevap vere-
bilme gibi pek ¢ok avantaja sahip. Euro bol-
gesindeki ekonomik sorunlarin asilmasiyla
hazir giyim ihracatimizin da hizh bir sekilde
artacagina inaniyorum” seklinde konustu.

Tiirkiye'nin simgeleri fuara renk katti
Paris’te diizenlenen Who’s Next Fuar’min
Diinya'nin en btytik hazir giyim fuari olma
ozelligini tasidigint sdyleyen THKIB Yonetim
Kurulu Baskan Vekili Kemalettin Gtines ise,
“Cok degil bundan 15 yil ¢nce bizleri bu
gibi fuarlara kabul etmiyorlardi. Bugiin ise
Turkiye olarak bu fuara onur konugu tilke
olarak katildik. Her yer Ttirk hali motifleri
ile stislenmisti. Kiz Kulesi, Galata Kulesi,
Kapodokya, Bogaz
resimleri ile dona-
tilan fuarda; Tirk
lokumu, Ttirk kah-
vesi, Tuirk bakla-
vasi tamtilarak fuar
siiresince herkese
ikram edildi” sek-
linde konustu dedi.

NAZAN HAYIM
Ark istanbul Ortagi ve Tasarimcisi

35 seneden beri ARK istanbul olarak
acilan magazamizla hem butik hem de
ihracat yapan bir firma olarak tekstil
sektoériindeyiz. Bu fuara 10 yildan bu yana
katihyoruz. Fuarin bu dénemi bizim eski
miisterilerimizin geri ddnmesiyle gayet
iyi gecti. Fakat fuar yaz aylarina cekildi-
ginden beri ziyaretci sayisinda buyiik bir
azalma goziikiiyor. Ayrica son iki senedir,
Ramazana denk gelmesi de fuarin en
6nemli alicilar olan Orta Dogu miisteri-
sini de olumsuz etkiledi. Fuara gelecek
2015 Yaz koleksiyonu icin hazirladigimiz
ipek ve dantel agirhkh bir koleksiyon ile
katildik.

Fuarin gelecek doneminde

daha giiclii katilim beyani

Fuar alaninda Ttirkiyenin elde ettigi basari-
ya golge diistirmek amaciyla diizenlenen ve
[HKIB tarafindan engellenen etkinlikle ilgili
de degerlendirmelerde bulunan Kemalettin
Gtines, “Ne yazik ki bizim disimizda, fuann
kapali oldugu bir saatte, etkinlik alaninin
disinda Fransiz bir tasarimcinin yapmis ol-
dugu etkinlik bu gtizellige golge distirdt.
Arkadaslarimiz bu etkinlige derhal mtidaha-
le ederken, fuarcihik kurulusu tzgtin olduk-
larini belirten bir 6ztir mektubu yazdi. Hatta
bu goriintileri diizenleyen firma icin dava
acacaklarini bize ilettiler. Benim diistincem
bu oyunlara gelmememiz gerektigi yontin-
de. Tam tersine, katithmei firma sayimizi
artirarak bu fuarda her zaman yer almamiz
gerekiyor. Ancak bu sekilde katma degerli
mallar tiretip satabilir, moda da marka olan
iilkelerin yerini alabiliriz” seklinde konustu.
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UR-GE PROJESiI KAPSAMINDA
FUARA KATILAN 9 TURK
TASARIMCI (MEHTAP ELAIDi,
GUL AGIS, NiHAN PEKER, SIMAY
BULBUL OZLEM KAYA, NE],
TUVANA, ASLI GULER, CiGDEM
AKIN) VE 8 FIRMA (AYLiZ
TEKSTIL, BARAN GiYiM, BADILLI
TEKSTIL, SETRE, DANTEL,
PARISTAN, BiSA, NURTEKS),
YOGUN ILGIYLE KARSILANDI.

2004 yilinda yarattigim “Cigdem Akin” markasini sinir dtesine tasiyarak
bir diinya markasina dogru bicimlendirmek icin tasarim yolculuguna de-
vam ediyorum. Who's Next'e Cigdem Akin markasi olarak 2006 yilindan
itibaren katiliyoruz. Her sezon yeni iilkelerden firmalarla calisma firsati
buldugumuz icin cok heyecanli bir fuar. Fuarda 20715 ilkbahar-Yaz kolek-
siyonumuzu sunduk. Eger firmalar bir marka olma yolunda adim atmak
isterlerse, kendilerini degerlendirecekleri alanin Who's Next fuar oldugunu
dustintiyorum. Diinyanin her yerinden en iyi

satin almacilar bu fuar ziyaret ediyor. Eger
triinleri piyasa ile ortiisiiyorsa karsi tarafi
heyecanlandirmayi basarabiliyorlarsa satis
yapabilirler.

CIGDEM AKIN
Moda Tasanmocisi

Uzun yillardir moda endiistrisinde yer aliyorum. 2005 yilindan bu yana
Wha's Next Paris fuarina katiliyorum. Sektoriin en énemli uluslararasi
fuarlarindan biri kabul edilen Paris fuaninda ilk defa Tiirkiye misafir tlke
kabul edildi. Bu sevindirici gelisme Tiirkiye ve Tiirk modasinin tekstil ve
tasanmdaki basanisinin gostergesidir. Fuara 2015 ilkbahar/ Yaz koleksiyo-
numuzla katildik. Ur-Ge projesi kapsaminda moda tasarimcisi ve dretici fir-
malar bir araya getirilerek kiime olusturuldu. Sektoriin ihtiyaclan belirlenip
¢6zlimdi icin guic birligi olusturuldu. Boylece

markalasma yolunda donanimli ve yetkin
bir olusumla uluslararasi arenada tasarim ve
markalanmizi sergileme imkani bulduk.

NEJLA GUVENC
Moda Tasarnmocisi

Bu fuar marka olarak ismimizi duyurmanin yani sira yeni marketlerle bu-
lusmamizi ve satis noktalarimizi artirmakta 6niimiizii acan bir organizas-
yon olma dzelligi tasiyor. Koleksiyonum éncelikle Avrupa alicilan tarafin-
dan ilgi gordii. Hem basin hem de satis noktalar agisindan 6niimiizii agan
bir fuar oldu. Fuara ilkbahar-Yaz 2075 koleksiyonumla katildim. 2008'den
beri ‘Asl Giiler' koleksiyonu rahat ama feminen kaliplariyla 34'den 42
bedene kadar geng ve kendini geng hisseden, yasamdan keyif alan tim
kadinlara hem giinliik hem de gece giyilebilecek

secenekler sunuyor. Ur-Ge projesi sayesinde
tiretici-tasarimai arasindaki baglarin kuvvetlen-
mesi, birbirimizi daha iyi anlamamiz ve ortak
olan sorunlarimiza brainstorm yaparak cok da-
ha kolaylikla ¢6ziim Gretmemizi saglaniyor.

ASLI GULER
Moda Tasarnmcisi

Firmamiz 2009 yilinin sonunda kuruldu. Kuruldugu giinden bu yana da
fuarlarda yerimizi aliyoruz. Who's Next Fuar’na dért donemdir katiliyorum.
Tirkiye'nin bu dénem fuarda ‘onur konugu’ olmasi bizim igin gurur vericiy-
di. Pek cok is baglantisi sagladik. Bu agidan fuarin gayet verimli gectigini
sdyleyebilirim. Ozellikle kisin katildigim Who's Next'e gére ii¢ kat daha
biiyiik bir performans yakaladik. Ayrica tasanmcilarin hepsinin bir arada ol-
masi giizel bir ivme yaratti. Fuara etnik ve romantik olmak tizere iki temayi
iceren koleksiyonumla katildim. Sergiledigimiz

triinlerin son derece ilgiyle karsilandigini soy-
leyebilirim.

GUL AGIS
Moda Tasanmocisi

Kendi ismimi tastyan markam icin yaklasik 4 senedir tasarim yapiyorum.
Fuara iki sezondur katiliyorum. is baglantilan agisindan faydali oldugunu
soyleyebilirim. Fuarin bu dénemi de benim agimdan tecriibe dolu idi. Fu-
arin bu dénemine ilkbahar-Yaz 2015 koleksiyonumla katildim. Sanilanin
aksine ben rengarenk degil de, daha net ve olgun bir koleksiyon hazirladim.
Diinyanin farkli yerlerinden, farkli kiiltiirde ama sizinle ayni isi yapan ta-
sanmcilarla tanismak bile ok keyifli. Ayni sekilde farkl pazarlara ait satin

almacilar ile kontaga gecmek ve ne istediklerini
duymak 6nemli. Farkl tarzlarda tasarnmcilar
olarak ayni cati altinda bulunmaktan mutluluk
duydum.

NiHAN PEKER
Moda Tasarimcisi




IZUNDEN

2004 yilinda markamin ilk adimlanni attim. Zaman icinde kisiye 6zel
tasanmlann yani sira reklam filmi kostiimleri, tiyatro kostiimleri ve firma
koleksiyonlari hazirladim. Paris Wha's Next fuarina iki sezondur katilyo-

rum. Her tasanimcinin bir tarzi oldugu gibi her fuarin da bir tarzi ve alici
kitlesi var. Bu durum bazi tasarimcilarla daha fazla paralellik gdsterirken
bazilan icin biraz daha durgun gecebiliyor. Attigimiz her adim bir deneyim.
2015 Yaz koleksiyonumla katildim fuara, renkli, sifon, ipek saten, biraz

da pinltili materyaller kullandim. Firma ve

tasanimcilar agisindan global anlamda uzun
stiredir ivmesini kaybetmeyen bir fuar oldu-
gunu distintyorum.

0ZLEM KAYA
Moda Tasarimcisi

Who's Next Fuar’'na ilk kez katiliyoruz. Fuara ilk katilimimiz oldugundan
verim alma agisindan pek bir beklentimiz yoktu, fakat ilk kez katilmamiza
ragmen yeni miisterilerle tanisma firsati yaratmasi agisindan verimli gec-
tigini sdyleyebiliriz. Fuara 2015 ilkbahar-Yaz koleksiyonumuzla katildik.
Koleksiyonun yiizde 75'ini elbise geri kalan kismini ise bluz pantolon ve ce-
ket olusturuyordu. Ur-Ge projesiyle birlikte koleksiyonumuzu genis miisteri
kitlesine ¢ikarma firsatimiz oldu. Bu projelerle beraber Tiirk firmalarninin

markalasmasi adina dnemli adimlar atildigi-
ni diistiniiyorum.

SARIVE YILMAZ
Ayliz Tekstil Tasanmcisi

Nurteks olarak, 1994 yilindan beri 6rgii konfeksiyon diretim ve ihracatinda
faaliyet gosteren bir aile sirketiyiz. Who's Next Fuan’'na bu sene ilk defa
katildik. Modanin kalbi sayilan Paris’te bdyle bir organizasyonda yer almak,
ortami solumak ¢ok dnemliydi. Sirketimiz her miisteriye kendi gizgisinde
koleksiyon hazirladigindan, bu fuar icin Fransa cizgisinde bir koleksiyon
hazirlandi. Who's Next Fuan markalasmak yolunda ilerleyen (ireticiler ve
ozellikle de tasanmcilar agisindan gercekten cok 6nemli bir fuar. Rakipleri
incelemek, pazarn icinde yer alabilmek icin

katihmda siireklilik gerektiren, hedef satin
alimailarla g6z temasini koparmamak icin
israrci olunmasi gereken bir organizasyon.

ALIVOCELAKA
Nurteks Konfeksiyon Isletmeleri
Yonetim Kurulu Bagkani

Setre Tekstil olarak 45 yila varan kurumsal yolculugumuza ilk giinkii heye-
canimizla devam ediyoruz. Who's Next Fuari'na ilk kez bu dénem katildik.
Dolayisiyla bizim icin cok heyecan verici ve zevkli gecti. ilk deneyimimiz
oldugu icin fuan detayli inceleme firsati bulduk. is baglantilan kurmak icin
verimli bir fuar, ancak stand yeri cok 8nemli. Fuara 2015 ilkbahar-Yaz ko-
leksiyonu ile katildik. Mehtap Elaidi ve kullandigimiz WGSN sitesinin yar-
dimiyla gelecek yazin koleksiyonunu olusturduk. Who's Next fuan yillardir
kendisini sektorde ve dzellikle de tasanmcilar

icin kanitlamus bir fuar. Ur-Ge projesi kapsamin-
da 2015 ilkbahar-yaz diriinlerimizin bir kismini
bu fuarda goriiciiye cikardik.

MERVE UNAL
Setre Giyim Yon.Kur. Uyesi ve Tasanmcisi

Who's Next Fuari’'na ilk kez katiliyoruz. i1k katilimimiz olmasi nedeniyle
bizim agimizdan ciddi bir tecriibe oldu. Avrupali yeni miisterilerle kontaga
gecme firsati bulduk. Tiirk giyim markalan ve tasanmcilaninin istikrarli bir
sekilde bu tarz prestij saglayan fuarlarda bulunmalarini nemli gériiyorum.
Ur-Ge projesinden aldigimiz cesaret ve sinerjiyle daha rahat hareket ede-
bilecegimizi fark ettik. Ur-Ge’nin piyasa bilgilerimizi profesyonel bir bakis
acisindan gegirmesi ve diger firmalarla birlikte bize kolektif hareket yetisi
kazandirmasinin hazir giyim sektdriindeki diger

firmalara da ilham verecegini diisiiniiyorum.

NECMETTIN ARAS
Baran Giyim Genel Middirii

Who's Next Fuan’'na ilk defa katildik. Bizim agimizdan iyi gectigini soyle-
yebiliriz. Yeterli miktarda satis yapamamamiza ragmen verimli bir Ar-Ge
calismasi oldu. Bazi tilkelere ilk defa triin satisimiz oldu. Fuara 2015 Yaz
koleksiyonuyla birlikte gegmis sezondaki modellerimizle de katildik. Wha's
Next Fuan sektdriimiiz ve tasanmcilar agisindan son derece énemli. Ozel-
likle tasarimeailarimizin basarili olduklanni gérdiik. Baslangicta bu fuara ko-
leksiyonumuzu yetistiremeyecegimiz kaygisiyla katilmakta karasizdik. Lug
Von Siga-Giil Agis ile olusturdugumuz giizel bir

birliktelik sonucu 2015 Yaz koleksiyonumuzu
hazirladik.

SELiM SAMi GULLE
Paristan Tekstil Firma Ortagi




Airacatin Sampiyonu

TURKIYE EKONOMISININ YUMUSAK
KARNI OLAN CARI ACIGIN iLACI
OLARAK ADLANDIRILAN KATMA
DEGERLI TEKSTIL VE HAZIR

GiYIM IHRACATI, TURKIYE GENEL
IHRACATINDA DA EN TEPEDEKI
YERINi KORUYOR. DUNYANIN EN
KALITELI VE TASARIMA DAYALI
URUNLERINI HIZLI BIR SEKILDE
URETEN SEKTOR, BU YILIN iLK
ALTI AYINDA YAPILAN 80 MIiLYAR
DOLARLIK IHRACATTAN 14
MILYAR DOLAR PAY ALDI. SEKTOR
IHRACAT DUZEYI ILE DE 2023

YILI iCIN ONUNE KOYDUGU 80
MILYAR DOLAR iHRACAT HEDEFINI
KOLAYCA YAKALACAGININ
SINYALLERINI VERDI.

Tekstil ve hazir giyim scirler
Ttrkiye i¢in oldugu kadar diinya ekonomi-
leri icin de, yarattiklari istihdam olanaklari,
kazandirdiklari ihracat gelirleri ve trettikleri
katma deger ile ekonomik kalkinma yolunda
vazgecilmez durumda. 1985°de 104 milyar
dolar olan diinya tekstil ve hazir giyim sanayi
ticareti, 2000 yilinda 352 milyar dolara 2007
yilinda ise 583 milyar dolar olarak gercekles-
mis. Gelinen noktada 2013 yili itibariyla diin-
ya tekstil ve hazir giyim sektorleri 757 milyar
dolar ihracat seviyesiyle en yaygin ve en gticlii
sektorlerden birisi olmaya devam ediyor.

Tiirkiye ihracatinin

yildizlan tekstil ve hazir giyim
Turkiye’de de tekstil ve hazir giyim sektorleri,
1980 yilinda uygulamaya konulan ihracata
yonelik kalkinma politikast ile hizla buytime-
ye baslamis ve bu tarihten itibaren sektére ya-
pilan yatinmlar artmis. 1990 yilina kadar sek-
tor cesitli sehirlerde yayilarak gelisim gosterdi.
1990'h yillarda ytizde 10,4 ortalama ihracat
artis hiz ile tekstil ve hazir giyim en hizhi

biiytiyen sektdr konumuna gelmeyi basarmis.
Boylelikle Ttirkiye 1970'lerde sadece ham
pamuk ihra¢ ederken 19907Tarda Avrupa’ya en
btiytik hazir giyim ve tekstil ihracatgist konu-
muna ytikselmis.

Tekstil ve hazir giyim sektorit birlikte de-
gerlendirildiginde, gayri safi yurt ici hasila,
imalat sanayi ve sanayi tretimindeki pay,
ihracat, ekonomiye sagladigi net doviz gir-
disi, istihdam, yatirrm gibi makro ekonomik
gostergeler acisindan Turkiyenin en énemli
sektorleri arasinda bulunuyor. Ttrkiye, diin-
ya tekstil ve hazir giyim ihracatinda ytizde

3 4lik bir paya sahip. ki sektor birlikte
degerlendirildiginde halen en ¢ok dis ticaret
fazlas1 veren sektor konumunda yer aliyor. Bu
sektorler olusturduklar istihdam ile issizligin
azalmasina ve toplumun refahina ¢ok ciddi
diizeyde katkilar saglyor. Tekstil ve hazir
giyim sektorleri Turkiyenin gayri safi yurtici
hasilasinin ytizde 7’den fazlasini ve imalat sa-
nayinde yaratilan katma degerin ytizde 15'ini
sagliyor. Turkiye'de faaliyet gosteren tekstil ve
hazir giyim isletmelerinin ¢ogu kiiciik ve orta
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buytiklikteki isletmeler niteliginde bulunu-
yor. Sosyal Giivenlik Kurumu istatistiklerine
gore, Ttirkiye genelinde tekstil ve hazir giyim
sektorlerinde faaliyet gosteren firmalarin sa-
yis1 50 bini geciyor. Bu firmalarda ise kayith
olarak 900 binin tizerinde kisinin istihdam
edildigi kaydediliyor.

Tekstil ve hazir ihracati

otomotivi yar yolda birakiyor

Turk tekstil ve hazir giyim sektdrleri buyiik
oranda ihracat odakl sektorler olarak Ttir-
kiye genel ihracatinda 2013 yilinda 25,8
milyarlik ihracat ile en tepede yer aldi. 2013
yilinda Ttrkiye’nin toplam ihracatinin 151,7
oraninda oldugu goz ontine alindiginda bu
iki sektoriin Ttrkiye ihracatindaki yeri daha
belirgin olarak ortaya ¢ikiyor. 2013 yilinda
gerceklestirilen 151,7 milyar dolarlik ihracat
rakam icinde tekstil ve hammaddeleri sekto-
rit yiizde 5,5'lik bir payla 8,4 milyar dolarlik
ihracat gerceklestirdi. Hazir giyim ve konfek-
siyon ise ytzde 11,5 pay ile17,4 milyar do-
larlik ihracat gerceklestirerek sektortin Ttir-
kiye ekonomisi icindeki yerini ortaya koydu.
Ttrkiye otomotiv ihracatinin 21,3 milyar
dolar diizeyinde gerceklestigi 2013 yilinda
tekstil ve hazir giyim sektérlerinin ihracatinin
25,8 milyar dolar diizeyine ¢tkmis olmast da
sektorlerin ihracat pastasindaki biytiklugunt
ortaya koyan ¢nemli bir gosterge. Bunun
yaninda katma deger acisindan bakildiginda,
tekstil ve hazir giyim sektorlerinin en yiiksek
katma deger yaratan ve birim ihracat fiyat
da en ytiksek olan sektorler olduklart dikkat
cekiyor. Ttirkiye ihracatinin ortalama kilog-
ram degeri 1,5 dolar ditizeyinde bulunuyor.
Tekstil ihracatinda bu rakam 10-15 dolara,
hazir giyim ve konfeksiyon trtnlerinde ise
20-25 dolara kadar ulasabiliyor. Bunun ya-
ninda ihracatn ithalat karsilama oraninda
Turkiyenin tablosu; ytizde 60 iken, tekstil ve
hazir giyimde bu rakam ytizde 208’e kadar
cikiyor. Bu da Turkiyenin cari agik
rakamina 13 milyar do-
larlik bir katk: sagland-
g1 anlamina geliyor.

2023’te hedef

80 milyar dolar
ihracat

Turkiye'nin 2023 yilinda
toplam 500 milyar dolar
ihracat hedefinin 80 milyar
dolarlik kismini tekstil ve
hazir giyim sektorleri yap-
may1 hedefliyor. 2023 yilinda

hazir giyim ihracatnin hedefi 60 milyar dolar
iken tekstil sektoriintin ihracat hedefi ise

20 milyar dolar. Ttrkiye'de hazir giyim ve
konfeksiyon sektortintin en buytik rekabet
avantajlarindan birinin organizasyon gtici
oldugu kaydediliyor. Pazarlar bilen, hareket
kabiliyeti ve organizasyon yetenegi gelismis
insan kaynaklariyla sektor, gtintimtiz rekabet
diinyasinda dezavantajlarini avantaja doniis-
trebilecek noktada bulunuyor. Turkiye hazir
giyim ve konfeksiyon sektorii bu giicli yan-
lartyla yarmin rekabet ortaminda énemli bir
oyuncu olarak varolmay1 planliyor. Bu amag-
tan yola ¢ikarak sektor, halen 17,4 milyar
dolar diizeyinde kayitli ihracati ve 5 milyar
dolar duizeyinde olan turistik satislar ve kargo
yoluyla yapilan dis satimz ile 20 milyar dolart
asan toplam ihracatin1 2023 yilinda 60 milyar
dolara ¢ikarmay1 hedefliyor. Sektoriin sz ko-
nusu hedefe ulasmasinin iki ayr yolla mtim-
kiin olacag: éngoriiliyor. Ik olarak, mevcut
ihracat potansiyelinin moda-marka ve tasarim
odakl trtinlerle katma deger yontnde gelisti-
rerek 2023 yilinda yaklasik iki kat1 artisla 30
milyar dolar diizeyine ytkseltilmesi amagclani-
yor. Ikinci olarak, Ttrkiye'nin ytiksek hareket
kabiliyetine ve organizasyon tecriibesine da-
yanarak, cografi konum avantajlarim kullan-
mak suretiyle “Organizator tilke” roliyle ti-
cari katma deger yaratarak 30 milyar dolarlik
ilave ihracat potansiyeli saglanmasi hedefleni-
yor. I¢ piyasada biytiyen firmalarn da yakin
bolgelerdeki tilkelerde magaza sayilarini ar-
tirmasinin ihracata da olumlu yansimalarinin
olmast bekleniyor. Diger taraftan, 60 milyar
dolarlik hedefe ulasmada pazarlama faktorleri

Tekstil ve hazir giyim sektorii
birlikte degerlendirildiginde,
gayri safi yurt ici hasila, imalat
sanayi ve sanayi tretimindeki
pay, ihracat, ekonomiye sagla-
dig1 net ddviz girdisi, istihdam,
yatinm gibi makro ekono-
mik biyiklikler agisindan
Tiirkiye'nin en énemli sektor-
leri arasinda bulunuyor.
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de kritik bir 6neme sahip. 2023’te tim alt
sektorlerde iki kata yakin ihracat artist hedef-
leyen tekstil sektorti en fazla artist diinyada
tiiketimi hizla genislemekte olan teknik teks-
tillerde gerceklestirmeyi hedefliyor. Sektortin
2023 hedefleri arasinda ihracatta katma dege-
11 ytiksek trtinler tiretmek dncelik olarak ele
almiyor. Sektor kapasitesini btiytiterek teknik
tekstiller ile 6zel elyaf ve yiiksek teknolojili
iplikler tiretmeye ncelik vermeyi amaclhyor.
Sektorde Ar-Ge ve Ur-Ge dnem verilmesi
gereken konularin basinda geliyor. Tekstil ve
hazir giyim sektorlerinin dinamik bir sekilde
birbirlerinin gelismesine sagladiklar1 katki
gelinen noktada her gecen gtin daha da 6n
plana ¢ikmus oluyor. Tki sektoriin Ttrkiyenin
gelismesindeki stratejik 6nemini goz éntine
alarak ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi’nin
hazirladig1 veriler 15181nda bu yihn ilk alu
ayinda tekstil ve hazir giyim sektorlerinin ih-
racat performanslarina goz attik.

Hazir giyim ihracati hiz kesmiyor

Bu yilin ilk alt1 ayinda Ttrkiyenin hazir
giyim ve konfeksiyon ihracat 2013 yilinin
Ocak-Haziran dénemine kiyasla ytizde 12,1
oraninda artarak 8,4 milyar dolardan 9,4 mil-
yar dolara ytikselmis durumda. Yilin ilk alt
ayinda Turkiye’den 192 tlkeye hazir giyim
ve konfeksiyon ihracat yapildi. Ocak ayinda
yiizde 14,2’lik ihracat artistyla 2014 yilina
iyi bir performansla baslayan hazir giyim ve
konfeksiyon sektort, Subat ayinda ytizde 7,2
oraninda, Mart ayinda ytizde 6,3 oraninda,
Nisan ayinda ytizde 17,7 oraninda ve Mayis
aymnda ytizde 18,5 oraninda artislarla olumlu
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performansinu stirdiirdii. Haziran ayinda
gerceklesen artis ise yiizde 11 olarak he-
saplandi. Diger yandan, 2014 yilinin Ocak,
Subat, Mart,

£

Nisan, Mayis ve Haziran
aylarindaki ihracat
degerleri 2013 yili
aylik ortalama ihra-
cat i¢in hesaplanan
1,449 milyar dolar
degerinin tizerin-
de seyretti.
Turkiyenin
genel ihracat,
2014 Ocak-
Haziran
déneminde
ytzde 7,3
oraninda
artarak 74,5
milyar do-
lardan 79,9
milyar dolara
ytikseldi.
Turkiye genel
ihracat1 bu
donemde
ytzde 7,3
artarken ha-
ZIr glyim ve
konfeksiyon
ihracatinin
ytizde 12,1
artis ya-
kalamast
da dikkat
I cekici oldu.
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Tirkiye, diinya
tekstil ve hazir giyim

ihracatinda yiizde
3,4'liik bir paya sahip.
iki sektdr birlikte
degerlendirildiginde
halen en ¢ok dis ticaret
fazlasi veren sektor
konumunda.

dolara ulasti.

Yilin ilk yarisinda
gerceklesen tekstil
ihracatinin yaklasik yarisi
28 AB Ulkesi’ne yapildi.

S6z konusu ilke grubuna
yonelik ihracat %14,1
oraninda artarak 2,1 milyar

Genel ihracatta

hazir giyimin payi artiyor

Bu yilin ilk alt aylik ddneminde hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinin Ttrkiye genel ih-
racatindaki pay1 ytizde 11,8 olarak hesaplan-
di. Bu pay, 2011 yilinda ytizde 12,4, 2012
yilinda ytizde 10,9 ve 2013 yilinda ytizde
11,3 idi. Bu ¢ercevede, 2014 yilinimn ilk alu
ayl itibaryla, sektorel ihracatin genel ihracat-
tan biraz daha iyi bir performans gosterdigi
soylenebilir. Diger yandan, hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin 2014 Ocak-Haziran
doneminde sanayi ihracatinda pay1 da ytizde
15% ytikselmis. Bu pay, 2011 yilinda yiizde
14,7, 2012 yilinda ytizde 13,7 ve 2013 y1-
linda ytizde 14,4 duzeyinde idi. 2014 Ocak-
Haziran déneminde sanayi ihracati ytizde 7,1
oraninda artarken, hazir giyim ve konfeksi-
yon ihracatinin daha yiiksek oranli artmast,
sektorel ihracatin sanayi ihracatindaki payi-
nin artmasina yol agmis.

Almanya’ya hazir giyim

ihracati hiz kesmiyor

AB tilkeleri Almanya, Ingiltere ve Ispanya,
2014 yihnin ilk alti aylik déneminde de
Turkiye’den en fazla hazir giyim ve konfeksi-
yon ihrag edilen iilkeler olarak konumlarini
korudular. Yihn ilk alti ayinda Almanya’ya
ytizde 10,8 artisla 2 milyar dolarlik ihracat
yapilirken, Ingiltere'ye ytizde 17,7lik artisla
1,2 milyar dolarlik ve Ispanya’ya ytizde 17,6
artisla 803,5 milyon dolarlik ihracat yapildi.
Bu ti¢ tilkeyi dordtnct sirada 597,2 milyon
dolarlik ihracat rakamu ile Fransa ve besinci
sirada 500,9 milyon dolarlik ihracat rakami
ile Hollanda takip etti. Sirasiyla Italya, Irak,
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2014
Hazir giyim ihracatinin 6 aylik seyri

%14 artis

Danimarka, Bel¢ika ve Polonya, Ttrkiyenin
en fazla hazir giyim ve konfeksiyon ihra¢
ettigi ilk 10 tlke icerisinde yer alan diger tl-
keler olarak siralandu.

ilk 10’un yildizi: Polonya

2014 Ocak-Haziran déneminde en fazla ha-
zir giyim ve konfeksiyon ihracati yapilan ilk
10 tilke arasinda Italya haricinde yiizde 5,9
ile ytizde 49,9 arasinda degisen oranlarda
artiglar oldu. En fazla ihracat yapilan 10 tlke
icinde hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin
en yuksek oranh artug tlke, ytizde 49,9 ar-
tis orant ve 218,1 milyon dolar ihracat dege-
ri ile Polonya oldu. Irak ytizde 26,7 oraninda
artis ve 321,9 milyon dolar ihracat degeri ile
ikinci ytiksek oranli artisin gorildugu tilke
olurken, ilk 10 tilke i¢inde ihracatin oransal
olarak en az artug tilke ytizde 5,9 artisla
597,2 milyon dolarlik ihracat yapilan Fransa
oldu. Bu ilk on iilkeye yapilan toplam 6,5
milyar dolarlik hazir giyim ve konfeksiyon
ihracati, 9,4 milyar dolarlik sektorel ihraca-
tin ytzde 69,5'ini olusturuyor.

Alternatif pazarlara ihracat biiyiiyor
Turkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinin yaklasik dortte tictt, 28 AB iil-
kesine yapilmakla birlikte, hazir giyim ve
konfeksiyon sektortintn yillardir gayretle
strdurdtigu pazar cesitlendirme calismalari
sonucunda Irak, srail, Suriye, Tunus, Urdiin
gibi alternatif pazarlarda da énemli ihracat
artislart elde edildi. Ortadogu tilkesi Irak, bir
stiredir hazir giyim ve konfeksiyon ihracatin-
da en fazla ¢ne ¢ikan tlke olma konumunu
2014 Ocak-Haziran déneminde de korudu.

%12,8 artis
%10,4 artis

%5,2 artis
%12,9 artis

%9,7 artis
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%?2,8 artis
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Tiirkiye otomotiv
ihracatinin 21,3 milyar
dolar diizeyinde
gerceklestigi 2013 yilinda
tekstil ve hazir giyim
sektorlerinin ihracatinin
25,8 milyar dolar diizeyine
ctkmis olmasi 6nemli bir

gelisme olarak ele aliniyor.

2014tn ilk alu ayinda Turkiye'den Irak’a
ytizde 27 artigla 321,9 milyon dolar dege-
rinde hazir giyim ve konfeksiyon ihracat
yapildi. AB tilkesi Polonya ytizde 50 artis ve
218 milyon dolar ihracat degeri ile ikinci ve
yine bir AB tilkesi Romanya ytizde 80ik ar-
tis ve 190,5 milyon dolarlik ihracat degeri ile
tictincii sirada yer aliyor. Bu ilk tig tilkeyi ta-
kiben bir baska Ortadogu ilkesi Israil ytizde
31 oraninda artis ve 122,5 milyon dolarhik
ihracat, AB tlkesi Slovak Cumhuriyeti ytizde
78 oraninda artis ve 108,1 milyon dolarlik
ihracat ile Turkiye’nin hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracati agisindan 6ne ¢ikan diger
tilkeler oldu.

En cok ihracat artisi Suriye’ye

Bu yilin ilk alt1 aylik déneminde hazir giyim
ve konfeksiyon ihracat artisinda 6ne cikan
iilkeler icinde, en ytiksek oranh ihracat artist
Ortadogu tlkesi Suriye’ye oldu. Suriye'ye y1-
Iin ilk alt ayinda ytizde 173 oraninda artisla
59,2 milyon dolarlik ihracat gerceklestirildi.
Tunus, yiiksek oranli ihracat artisi ile ¢ne
¢tkan diger bir tilkedir. Tunus’a ihracat 2014
Ocak-Haziran déneminde yiizde 67 oraninda
artisla 53,9 milyon dolara yiikseldi. Uctincti
olarak Finlandiya, ytizde 63 artis ve 42,4
milyon dolar ihracat degeri ile ytiksek oranl
ihracat artis1 kaydedilen diger bir tilke oldu.

Orme giyime talep artti
Hazir giyim ve konfeksiyonun ti¢ temel tirtin

grubunda 2014 yilinin Ocak-Haziran done-
minde en fazla ihrag edilen tirtin grubu olan
orme giyim esyalar1 ve aksesuarlari, ayni za-
manda oransal olarak ihracati en fazla artan
tirtin grubu oldu. Orme giyim esyalarmin ih-
racatt bu yilin ilk yarisinda 2013’tin es done-
mine kiyasla ytizde 13,2 oraninda artarak 5
milyar dolar1 asti. Ikinci buyiik grup, doku-
ma giyim esyalar ve aksesuarlarinin ihracat
ytzde 11,6 oraninda artisla 3,2 milyar dolara
ytikselirken, ev tekstili tirtinlerinin de icinde
yer aldig1 diger hazir esya tirtin grubunda ih-
racat ylizde 8,4 artisla 1 milyar dolardan 1,1
milyar dolara ytkseldi.

Tekstil ihracati ilk yanyi siiratli gecti
Ttrkiyenin tekstil ve hammaddeleri ihra-
catt, 2014 yilinin Ocak-Haziran déneminde
gecen yilin Ocak-Haziran dénemine gore
ytizde 8,7 oraninda artisla 4,5 milyar dolara
yukseldi. 2011 yilinda ytizde 21,9 oraninda
ihracat artisina ulasan tekstil sektori 2012
yilinda ise ytizde 1,2 oraninda ihracat diisti-
sti yasamust. 2013 yilinda ise tekstil sektorii
ytizde 7 oraninda artisa ulasmisti. 2014 y1-
linin ilk yarisinda da ihracat artis1 stirmekte
ve artis orani ytizde 8,7 oldu. Bu dénemde
Tturkiyenin genel ihracati ytizde 7,3 oranin-
da artarak 79,9 milyar dolara ¢tkmus; sanayi
ihracati ise ytizde 7,1 oraninda artarak 62,8
milyar dolara ytikseldi. Ttirkiye genel ihraca-
tinda elde edilen artis oraninin (%7,3) tekstil
sektoriinde elde edilen artis oraninindan
(%8,7) biraz daha kiiciik olmasi sonucunda
tekstil ve hammaddeleri ihracatinin Ttirkiye
genel ihracati i¢indeki pay1 ytizde 5,6'dan
ytzde 5,7’ye ytikseldi. Bunun yaninda, sa-
nayi ihracatinin artis oraninin ise ytizde 7,1
olmast neticesinde tekstil sektortntin sanayi
ihracati icindeki pay1 ytizde 7,1'den ytizde
7,2’ye ciku.
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Hazir giyim ihracatinin zirve ismi

ALMANYA

2 2014 yilinin ilk 6 ayinda

H 2 milyar dolar ile en ¢ok hazir
milyar

giyim ihracati Almanya’ya

yapildi. Bu dénemde
Almanya'ya ihracat yiizde 10,8

artis gosterdi.

WY/ 000000000094444400000000 0007/

Yilin ilk yansinda hazir giyim ihracatinda diisiis

ya da yiikselmenin yasanmadigi tek pazar

iITALYA

Soz konusu dénemde italya'ya
380 milyon dolarlik hazir giyim
ihracati gergeklestirildi.
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Hazir giyim ihracatinin
en fazla arttigi tilke

59,2 SURIYE
mllyon Suriye'ye yilin ilk alti ayinda
yiizde 173 oraninda artisla

59,2 milyon dolarhk

ihracat gerceklestirildi.
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Bu yilin ilk 6 ayinda da
11,7 milyar dolar
olarak otomotiv

ihracatini tekstil ve
hazir giyim sektorleri

14 milyar dolar ihracat
ile geride birakti.

AB iilkelerine ihracat artisi
ortalamanin iizerinde

Bu yilin ilk yarisinda 28 Avrupa Birligi, Orta-
dogu, Afrika, Serbest Bolgeler ve Tiirk Cum-
huriyetleri tilkelerine yonelik tekstil ihracatu
ytzde 4,8 ile ytizde 55,4 arasinda degisen
oranlarda artti. Bununla beraber, Eski Dogu
Bloku, Amerika tilkeleri, Asya ve Okyanusya
tilkeleri ve diger Avrupa tilkelerine yonelik
tekstil ihracatinda ytizde 1,4 ile ytizde 11,7
arasinda degisen oranlarda diistis gortldu. Yi-
Iin ilk yarisinda gerceklesen tekstil ihracatinin
yuzde 47,41k bolumii AB tilkelerine yapildi.
Soz konusu iilke grubuna yonelik ihracat
ytzde 14,1 oraninda artarak 2,1 milyar dolara

Turkiye'nin ihracatinin

ortalama kilogram degeri
1,5 dolar diizeyinde
bulunuyor. Tekstil
ihracatinda bu rakam

10-15 dolara, hazir
giyim ve konfeksiyon
driinlerinde ise 20-25

dolara kadar ulasabiliyor.

_4

ulasti.
Eski Dogu Bloguna ihracat diisiiste
Rusya Federasyonu, Ukrayna, Beyaz Rusya,
gibi tilkelerin yer aldig1 ve Ttirkiye’'nin AB
tilkelerinin ardindan en biiyiik ikinci tekstil
pazari olan “Eski Dogu Bloku Ulkeleri” gru-
buna yoénelik tekstil ihracati, Ocak-Haziran
déneminde ytizde 11,7 oraninda duserek
741,9 milyon dolara geriledi. Bu gerileme
neticesinde, Eski Dogu Bloku tilkelerinin
Ttrkiye toplam tekstil ihracatindan aldig1 pay
ytizde 20,2°den ytizde 16,4’ indi.

Ortadogu, tekstilcilerin yiiziinii
giildiirdii

Tekstil ihracatinda tciincti en buytk pazar
konumundaki Ortadogu tilkelerine yonelik
ihracat ytizde 55,4 ile oldukga yiitksek bir
oranda artarak 310,6 milyon dolardan 482,5
milyon dolara ytikseldi. Suudi Arabistan,
Irak, Iran, Israil, Kuveyt gibi tilkelerin yer
aldig1 Ortadogu tilke grubuna yonelik tekstil
ihracatindaki bu yiiksek artis neticesinde soz

konusu tilke grubunun Ttirkiye toplam tekstil
ithracaundan aldig1 pay ytizde 7,5’den ytizde
10,7’ye ¢ikt. Cezayir, Libya, Misir, Tunus,
Fas ve Guiney Afrika Cumhuriyetinin dahil
oldugu Afrika tilke grubuna 2014 yilinn ilk
alti ayinda ytizde 4,8 oraninda artisla 462,5
milyon dolarlik tekstil ihracati yapildi. Afrika
tilkelerinin Ttirkiye toplam tekstil ihracatin-
dan aldig1 pay ytizde 10,2 oldu.

ABD, Kanada, Brezilya ve Meksika gibi Ame-
rika kitasinda yer alan tilkelerden olusan
Amerika tilke grubuna yonelik tekstil ihracati
2014 yilinin Ocak-Haziran déneminde ytizde
3,3 diistisle 244,2 milyon dolara indi. S6z
konusu tilke grubuna yonelik ihracatin top-
lam tekstil ihracatindan aldig1 pay ise ytizde
5,4 seviyesine geriledi. Japonya, Cin, Hong
Kong, Hindistan gibi tlkelerin yer aldigi As-
ya ve Okyanusya tilkelerine yonelik ihracat,
2014 yihnin ilk yarisinda yiizde 8,8 oraninda
diistisle 234,4 milyon dolara geriledi. Asya

ve Okyanusya tilke grubunun toplam tekstil
ihracatindaki pay1 ytizde 5,2'ye indi.

2014 yihnin ilk alt ayinda Serbest Bolgeler'e
yapilan tekstil ihracati ise ytizde 8,4 artisla
112,3 milyon dolar seviyesine ytikselmisti.
Soz konusu tilke grubunun toplam tekstil
ihracatindan aldig1 pay ytizde 2,5 seviyesinde.
Diger yandan, Ocak-Haziran donemi 2014’de
Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan gibi Turk
Cumhuriyetlerinin yer aldig tilke grubuna
yapilan tekstil ihracat ytizde 38,9 ile yiiksek
oranda artarak 88,4 milyon dolara ytikseldi.
Turk Cumbhuriyetlerine yonelik tekstil ihra-
catinin toplam tekstil ihracatindan aldig1 pay
ise ylizde 2 seviyesine ¢iku. Norveg, Isvicre ve
KKTCnin dahil oldugu diger Avrupa tlkeleri
grubuna yonelik tekstil ihracati, 2014 yihnin
ilk alt1 ayinda ytizde 1,4 oraninda azalarak
11,6 milyon dolar oldu. S6z konusu tlke gru-
bunun toplam tekstil ihracatindan aldigi pay
ytizde 0,3 seviyesinde.

Tekstil ihracatinin

en cok arttig: iilke Iran

Ulke bazinda bakildiginda, 2014 yilinin ilk al-
t1 aymnda Ttirkiye’den en fazla tekstil ve ham-
maddeleri ihrag edilen tilkeler Italya, Rusya
Federasyonu, Almanya, Ingiltere, Romanya,
ABD, Ukrayna, Bulgaristan, Polonya ve ran
olarak siralanmaktadir. En fazla ihracat yapi-
lan ilk on tilkeden Rusya hari¢ diger dokuz
iilkenin tamaminda ytizde 1,6 ile ytizde 41,1
arasinda degisen oranlarda ihracat artisina
ulasilmistir. Rusya'ya yonelik tekstil thracatin-
da ise ytizde 27,7 oraninda ihracat diisiistt go-
rillmustir. Ocak-Haziran déneminde Italya’ya



tekstil ve hammaddeleri ihracau ytizde 15,9
oraninda artigla 484,5 milyon dolara, Rusya’ya
yonelik ihracat ytizde27,7 dustsle 392,1
milyon dolara ve Almanya’ya ihracat ytizde
9,1 artigla 233,3 milyon dolara ytikselmistir.
[talyamin Ttirkiye genel tekstil ihracaundaki
pay1 ytizde 10,7, Rusyanin pay1 ytizde 8,7 ve
Almanya’nin pay yiizde 5,2 olarak hesaplan-
maktadir.

Yihn ilk yansinda

Ingiltere'ye ihracat artti

Tekstil ihracatinda dérdtincti buytik pazar
Ingiltere’ye ihracat 2014 yihnn ilk yarisinda
ytizde 21,9 oraninda artarak 187,3 milyon
dolara ytikselmis. Romanya’ya ihracat ytizde
15 oraninda artarak 181,8 milyon dolara ytik-
seldi. Ingiltere’nin Ttirkiye toplam tekstil ve
hammaddeleri ihracatindaki paylarinin orani
yiizde 4,1, Romanyanin pay1 ise ytizde 4 ol-
du. 2014 yilhnn ilk alu ayinda ABD’ye yiizde
1,6 artisla 158,9 milyon dolar, Ukrayna’ya ise
ytizde 18,5 artigla 151,7 milyon dolar tekstil
trtnt ihrag edildi. Bu artis neticesinde toplam
tekstil ve hammaddeleri thracatinda pay1 ytiz-
de 3,5, Ukrayna'nin payt ise ytzde 3,4 oldu.
Bulgaristan, Polonya ve Iran 2014 yithnin bu
doneminde Turkiye'nin en ¢ok tekstil ihrag et-
tigi diger tlkeler olarak siralandi. Bulgaristan’a
yapilan ihracat ytizde 4,2 oraninda artisla
146,8 milyon dolara, Polonya’ya Thracat ytizde
12,7 artigla 145 milyon dolara ve Iran’a ih-
racat yiizde 41,1 artigla 144,7 milyon dolara

Tekstil ve hazir giyim
sektorleri Tirkiye'nin
gayri safi yurtici
hasilasinin yiizde
7'sinden fazlasini, imalat
sanayinde yaratilan
katma degerin ise yiizde

L 15'ini sagliyor.

ytkseldi. Ttrkiye tekstil thracatinda Bulgaris-
tan, Polonya ve Iran’m paylar yiizde 3,2’ser
olarak hesaplandi.

En fazla ihracat artisi

dokusuz yiizeylerde

2014 yihinin ilk yarisinda elyaf, iplik, dokuma
kumas, 6rme kumas ve dokusuz ytizeyler,
keceler ve vatkalar olarak belirlenen belli bash
tekstil tirtin gruplarinda ihracat incelendigin-
de, ttm tekstil trtin gruplarinda ytzde 3,1 ile
yuzde 16,4 arasinda degisen oranlarda ihracat
performans artiglart goraldi. Ocak-Haziran
2014 doneminde, 2013 yihnin ayni dénemine
kiyasla, Tiirkiye’den ytizde 4,1 oraninda artisla
320,8 milyon dolar degerinde elyaf, ytizde 7
artisla 896,4 milyon dolar degerinde iplik ve
yuzde 4,5 oraninda artisla 1,5 milyar dolar
degerindeki dokuma kumas ihrac edildi. Diger
onemli ihracat kalemlerinden 6rme kumaslar
ihracati da ytizde 3,1 oraninda artisla 870,4
milyon dolara ytikseldi. Kegeler ve vatkalarmn-
da dahil oldugu dokusuz yiizeylerin ihracati
ylzde 16,4 oraninda artisla 228,5 milyon
dolar oldu.

Toplam tekstil ihracaunda elyaf ithracatinin
pay1 ytizde 7,1, iplik ihracatinin pay1 yiizde
19,8, dokuma kumas ihracatinin pay: ytizde
33,2 olarak hesaplandi. Dokuma kumaslarin
yant sira, konfeksiyon sanayiinin bir diger
temel hammaddesi olan 6rme kumaslarin
ihracatinin toplam tekstil ihracatindaki pay1
ytizde 19,2 olurken, kullanimlar1 ve dola-
yistyla onemleri giin gectikee artan kece ve
dokusuz ytizeylerin pay1 ise ytizde 5,1 olarak
kayda alind.

ilk 6 ayda en fazla tekstil ihracat

yapilan ulke

4845 iTALYA
m I |\/0 n 2014 yilinin ilk altr ayinda
484,5 milyon dolar ile en cok ihra-

cat italya’ya yapildi. Bu déneminde
italya'ya ihracat yiizde 15,9

oraninda artis gosterdi.
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ilk 10 tilke arasinda tekstil ihracatinin
en fazla arttig1 pazar

iRAN

Bu dénemde en fazla ihracat
yapilan 10 iilke icinde tekstil
ihracatinin en fazla arttigi
tlke, yiizde 41,1 artis orani

144,7
milyon

ve 144,7 milyon dolar ile
$ iran oldu.
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Tekstil ihracatinin en cok azaldig ilke

RUSYA

Bu yilin ilk 6 ayinda Rusya'ya
yapilan ihracat yiizde 27,7 diize-

392,1
m i Iyo n yinde diisti. Bu tilkeye yapilan
ihracat 392,1 milyon dolara

$ geriledi.
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%13,7 artis
272,7 milyon
dolar
ihracat

%10,8 artis |
2 milyar
dolar
ihracat

%9,1 artis
233,3 milyon
dolar
ihracat

%21,9 artis
187,3 milyon
dolar
ihracat

%?1,6 artis

158,9 milyon %17,7 artis
dolar 1,2 milyar
ihracat dolar

ihracat

TURKIYE

* Avrupa’nin en biyiik tekstil reticisi _ %10 artis

« Avrupa’nin Gciinci biyiik tekstil 221,6 milyon
dolar

ihracat

. %17,6 artis
ihracatcisi 803,5 milyon
« Diinyanin altinc en biiyik hazir giyim dolar

ihracat

ihracatcisi
* Avrupa’nin d¢tincd biyiik hazir giyim

tedarikgisi

* Herhangi bir Avrupa kentine birkag —
saatlik ucus mesafesinde p . nda

+ Ureticilere dikey entegrasyon icin - e el '\\'\racat\'
firsat veren énemli bir pamuk ve i f3 ‘2 , tekstil
sentetik elyaf ireticisi FEE et res ' B} 7, haz\

« Kiiresel trendler ve moda diinyasinda i ) = Y el i L ise \[UZC\E 12,
en son yenilikler ile uyumlu | T I S L aladi.
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597,2 milyon
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%27,7 diisiis
392,1 milyon
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%8,9 artis
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ihracat

%18,5 artis
151,7 milyon
dolar
ihracat

%4,2 artis
146,8 milyon
dolar
ihracat

ITALYA

| %15 artis
181,8 milyon

%26,7 artis
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dolar dolar ihracat
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BiRLiK

TURKIYE TEKSTIL URETIMIi VE IHRACATININ YARIDAN FAZLASINI
GERCEKLESTIREN EN BUYUK SEKTOR BIRLIGI OLAN iTHIB,
KURULUSUNUN 40'INCI YILINI SEKTORE EMEGI GECEN ISIMLERLE
VEFA GECESI’NDE KUTLADI. iTHIB YONETIM KURULU BASKANI
ISMAIL GULLE’NIN EV SAHIPLIGINDE GERCEKLESEN GECEYE ESKi
BASKANLARIN YANI SIRA SEKTORDEN ONEMLI iSIMLER DE KATILDI.

ITHIB'IN 40°’INCI YILINDA

‘VEFA'LI

Bundan 40 yil once cekirdeksiz kuru
tiztim ve pamuktan baska dis ticarete konu
bir trtint olmayan Ttrkiye, elinde bulun-
durdugu pamugu kullanarak dinya devi bir
sanayi yaratti. Kurulu kapasitesi ve yaptigt
ihracat acisindan dtnyanin en biiytikleri
arasina giren tekstil sanayi, Tiirkiye'nin ilk
ve neredeyse tek milli sanayisi olarak yillarca
tilkenin tretim, dis ticaret ve istihdam yti-
kiint sirtladi. Soguk savasin diinyaya sekil
verdigi, tiretimin ve ticaretin kat kurallarla

denetlendigi, Ttrkiye’de insanlarin ceplerin-
de doviz bulundurmasimin dahi sug sayildig
bir dénemden tam liberalizasyona, modaya,
markaya, teknik tekstile uzanan tam 40 uzun
yil. Turk tekstil sektorti aradan gecen onlarca
yila ragmen yenilenmeye devam ederken,
sektore hizmet edenler de vizyonlar ile ca-
gin ihtiyaclaria uygun sekilde dontismeyi
basardi. Her kose bast mticadele ile dolu bu
maceranin kahramanlart ITHIB'in diizenledigi
Vefa Gecesinde bir araya geldi. Kurulusu-

BIR KUTLAMA

nun 40'mct yilina giren [THIB, kendisini
bugtinlere getiren kahramanlar hatirlamak
ve hatirlatmak amaciyla diizenledigi gecede
“Once kendi icimizdeki degerlere vefa goster-
meliyiz” dedi.

40 yillik seriivenin

kahramanlari bir arada

Turkiye tekstil tiretimi ve ihracatinin yaridan
fazlasim gerceklestiren en biiytik sektor birligi
olan Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thra-



TURK TEKSTIL SEKTORU ARADAN GECEN ONLARCA
YILA RAGMEN YENILENMEYE DEVAM EDERKEN,
SEKTORE HiZMET EDENLER ViZYONLARI iLE CAGIN
IHTIYACLARINA UYGUN SEKILDE DONUSMEYi

BASARIYORLAR.

catgilan Birligi (ITHIB), kurulusunun 40'mct
yilini sektore emegi gecen eski baskanlar ve
tiyeleri icin diizenledigi Vefa Gecesinde kutla-
di. ITHIB Yonetim Kurulu Baskani Ismail Gtille
ve yonetim kurulu tiyelerinin ev sahipligi yap-
g1 gece, 2 Temmuz'da Shangri la Bosphorus
Otel'de gerceklesti. ITHIB'in unutulmaz bas-
kanlari ve 40 y1l icinde farkli zamanlarda gorev
yapmis yonetim kurulu tiyelerinin bir araya
geldigi gecede, Birlige uzun yillar emek veren
sektoriin sembol isimleri ITHIB'in basar! yol-
culugunu anlatular. ITHIB gecede; Rustii Akin,
Halit Narin, Ertekin Ashaboglu, Evrensel Er-
dogan ve Oguz Sauct gibi bugtine kadar Birlige
emegi gecen eski bagkanlarini da unutmad.
Gecede Halit Narin odultnt ITHIB Baskam Is-
mail Gtille'nin elinden alirken, rahmetli Ristit
Akin adma verilen 6dult ise duayen tekstilci-
nin torunu olan Riistit Akin aldi. Evrensel Er-
dogan, Ertekin Ashaboglu ve Oguz Satic1 gibi
geceye katilamayan ITHIB’in eski baskanlarina
da odiilleri, geceye onlar temsilen katilan ya-
kinlarma verildi. Abdtlkadir Konukoglunun
onur ddult aldig gecede; Ahmet Nazif Zorlu
ve Mahmut Calik gibi duayenlerin onur 6dtil-
leri de yine yakinlarina takdim edildi.

Sektdriin markalasmasina

hizmet eden Birlik

Gecede konusan ITHIB Baskani Ismail Giille,

birligin 1975te kuruldugunda Tiirkiyenin

ihracatimin 1,3 milyar dolar,

tekstilin paymin 330

milyon dolar ve hazir

giyimin paymin ise
18 milyon dolar
oldugunu hatrlatt.
O donemlerde eski

Gecede ITHIB'in
eski baskani Halit
Narin’e Birlige verdigi
hizmetlerden dolayi

tesekkiir plaketi

verildi.

baskan ve yonetimlerin Ttrkiye'ye getirilen
kotalar en iyi sekilde miizakare ederek ih-
racatin 6nini actigini, ardindan gorev alan
ttim yonetimlerin de sektoriin markalasmasina
katk: sagladigini dile getiren Giille, “Bizler de
bayragi devraldigimizda iplikte damping vergi-
si uygulamast ile ihracatin ytizde 25 artmasina
katk: sagladik. KDV'yi ytizde 8'e diistirtirken,
son global krizin ardindan kumasa koruma
vergisi getirdik. Boylece pek cok fabrika tam
kapasite calismaya basladi. Tekstil ihracatimiz
son bir yilda Tiirkiye'nin toplam ihracat arti-
siin tizerine ¢ikt ve yiizde 8 artis gosterdi.
Herkese calisma sevki geldi” dedi.

“Hazir giyim ile birlikte

Tiirkiye’nin bir numarasiyiz”

Tekstil sektoriintin Ttrkiyenin 2023 he-
deflerine dokuz y1l kala ihracaun lokomotif
sektorii olmayt strdirdigiini belirten Gtille,
“Ttirkiye'nin tekstil sektortinden ¢ikmast ge-
rektigine inaniliyordu. Ancak hazir giyim ile
birlikte tekstilin Tiirkiyenin hala bir numa-
rali ve en ¢ok katma deger yaratan sektorleri
oldugunu ispat ettik” seklinde konustu.
Birligin 40’mc1 yilinda baskanhk gorevini yii-
riiten Ismail Gtille, gecede yerini alan ITHIBe
gonil vermis sektortin ¢nemli isimlerine hi-
taben yapuigl konusmada hi¢ olmadig) kadar
heyecanh oldugunu belirterek, “Bizlere 6rnek
olmus, agabey bildigimiz, kardes bildigimiz,
kisilikleriyle, kurduklarn firmalarla hepimizi
kendine hayran birakmis insanlarin arasinda-
yiz. Bu kadar degerli ismin arasinda Birligi-
mizin bugtinkt baskani olarak bulunmaktan
btiytik gurur duyuyorum” dedi. Ge¢miste
ITHIB Bagkanhg1 gorevini yiiriiten ve uzun
yillar tekstil sektoriine hizmet verenlerin bay-

ISMAIL GULLE
ITHIB Yonetim Kurulu Baskani

“Bir zamanlar Tiirkiye’'nin tekstil
sektdriinden ¢ikmasi gerektigine
inanilirken, simdi ise hazir giyim ile
birlikte Ttirkiye’'nin hala bir numarali ve
en cok katma deger yaratan sektérleri
oldugumuzu ispat ettik”

ragin tasidigini ifade eden Ismail Gille, “Bu
bayrak asil olarak onlara ait. Bizim gorevimiz
onlarin kurdugu tekstil sektértntin dinya
pazarlarinda elde ettigi imaji bozmadan stir-
dirmek. Tabii bir de arkamizdan gelen nesil-
lere meslek ve birlik sevgisini vermek. Bu tip
geceler umarim buna vesile olur” dedi.

www.itkib.org.tr
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Basarinin yolu vefadan geciyor
Bugtine kadar ITHIB'de Bagkanhk gorevini
yurtterek Ttrk tekstilinin gelismesinde
onemli roller tistlenenlerin hayat hikayeleri-
ni bilmek ve anlamak gerektigine vurgu ya-
pan Giille, “Bir Halit Narin olmak, bir Riistit
Akan, bir Nuri Akin, bir Evrensel Erdogan
olmak kolay degil. Tekstil sektortintin hika-
yesini, nerden nereye geldigini iyi anlatmak
lazim. Sanayilesme dedikleri tekstil sekto-
ridiir.Sanayinin S’si yok-
ken bu tilkede tekstil
vard1” dedi. Gelinen
noktada tekstil
sektoriintin ha-
len Ttrkiyenin
dis ticaretinde
lokomotif ko-

iTHIB Baskani
ismail Giille gecede
yaptig1 konusmada,
bugiine kadar ITHIB'de
gorev alan tiim
yonetimlerin sektdrin
markalasmasina
katki sagladigini dile
getirdi.

numunda olduguna dikkat ¢eken Gille,
“Modaysa moday1 biz tiretiyoruz, markaysa
markay1 biz tiretiyoruz, katma degerse onu
da biz tretiyoruz. Bunlar tesadtf degil. Bu
durumu iyi bilip iyi anlatmak lazim. Bunun
yolu da bize gore vefadan geciyor. Bu riskle-
11 tasimug, bu hizmetleri etmis, bu gorevlere
soyunmus kisilerin hakkini vermeliyiz” sek-
linde konustu.

Mehmet Suhubi, Osman Boyner, Raif Ding-
kok, Fuat Bezmen gibi isimlerin de ITHIB'de
gorev yapugint haurlatan Ismail Gille, “Bu-
gtin nice geng caliskan ve ytirekli insan bu
gorevlere gelmis. Kendi is yerlerini birakarak
sektoriin menfaatlerini temsil etmeye calis-
muglar. Bu cabanin hakkini vermek, tizerimi-
ze diigen vefa borcunu 6demek zorundayiz”
dedi. ITHIB'in bir meslek orgiitit olarak

temsil ettigi sektore yakisir bir sekilde 40

yil kesintisiz hizmet verdigine vurgu yapan
[smail Giille, “40 y1l gercekten dile kolay. Bu
tilkede 40 y1l kesintisiz ne stirmtis? Bir kul-
tir, bir disiplin, bir deger olusturmus. Bun-
dan sonraki 40 yil diisiinmemiz lazim artik.
40 y1l sonra da birileri bize vefa gostersin
istiyorsak daha ¢cok moda, daha ¢cok marka,
daha cok ihracat yapmaliy1z” dedi.

“Koklerine bagh olan kazaniyor”
Tekstil sektortntn elindeki imkanlarn bii-
ytik, hedeflerinin de net ve actk oldugunu
belirten Gulle, “Bu sektdr bu tilkenin ge¢mi-
sinde ne kadar varsa geleceginde daha cok
olacak. Bugtin hak edenin hakkin teslim
ediyoruz. Bu bir mesajdir. Diyoruz ki, biz
koklerimize baghyiz. Biz buytgumitizt kii-




ITHIB'IN UNUTULMAZ BASKANLARI VE 40 YIL iCINDE
FARKLI ZAMANLARDA GOREV YAPMIS YONETIM KURULU
UYELERININ BIR ARAYA GELDIGI GECEDE, BiRLIGE UZUN
YILLAR EMEK VEREN SEKTORUN SEMBOL iSIMLERI iTHIB'IN
BASARI YOLCULUGUNU ANLATTILAR.

www.itkib.org.tr
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ctigtimuizt biliyoruz. Seviyoruz, sayiyoruz.
Biz nerden geldigimizi bildikce nereye gi-
decegimizi de biliriz. [THIB'in kurulusunun
40'mnct yil miinasebetiyle bu tip faaliyetlere
yil boyu devam edecegiz. Kitaplar hazirlaya-
cagiz, seminerler yapacagiz” dedi.

Tiirkiye sanayisinin

siiper stari: Tekstil

[THIB'in kaltirtnt arkadan gelenlere, Bir-
lik ile birlikte ytirtiyenlere ve bilmesi
gereken herkese anlatacaklarini
soyleyen Giille, “Biz kendimize
bu degeri vermezsek kimse
vermez. Once kendimiz basar-
digimiz seyin degerini bilmeli-
yiz. Cok btiytik sermaye grup-
lar1, cok buytik treticiler, cok
btiytik markalar var aramizda.
Tekstil sektortt bu tilkenin sana-
yisinin stiper staridir. Bunu bilip
buna gore davranmamiz lazim. Biz
ITHIB yonetimi olarak 40'mect yili vesile
bilerek elimizden geldigince hak sahiplerine
hakkini ulastirmaya ve sektortimiize yeni bir
cigir agmaya calisacagiz” seklinde konustu.

“1 yilda yapilan ihracati

artik 1 giinde yapiyoruz”

[smail Giille’den sonra geceye kaulan sektsr
temsilcilerine hitaben bir konusma yapan
Turkiye Thracatgilar Meclisi (TIM) Bagkam
Mehmet Biiyiikeksi, thracatin 2014 yilini
basarili bir tempoyla ilerlettigini ve gelismis
tilkelerdeki toparlanma ile birlikte Ttirkiye
ihracat performansinin hizla artis gosterdi-
gini soyledi. 1974 yilinda bir yilda yapilan
ihracatin bugiin bir gtinde yapilir hale geldi-
gine dikkat ceken Mehmet Biiyiikeksi, “Bu
gelismemizde Ar-Ge, tasarim ve inovasyona
verdigimiz degerin pay1 bityiik oldu. Bundan
10 y1l 6nce Nokia cep telefonu son derece
btytik bir pazar paymna sahipti. O gtinkt
pazar degeri 300 milyar dolardi. Inovasyon
konusunda yeteri kadar etkin davranamadi
ve bugtin degeri 7 milyar dolara diisti” dedi.

Haziran ayi

ihracatinda yiizde 6,6 artis

1 Temmuz Sali giinit Kirikkale'de Haziran
ay1 ihracat verilerini agikladiklarini belirten
Mehmet Biiytikeksi, “Haziran ayinda ihraca-
timiz, gecen yilin ayni ayina gore ytizde 6,6
artisla 12 milyar 544 milyon dolar oldu. Bu
yilin ilk yarisinda ihracatimizi ytizde 7,3 ar-
tirarak 80 milyar dolara tasidik” dedi. Tekstil
sektoruniin de bu yilki basarili performansi

ITHIB Baskani *
Ismail Giille’nin ev
sahipliginde
gerceklesen geceye
sektor derneklerinin
temsilcileri de
katildi

ile Ttirkiye ihracatina
destek verdigine vurgu
yapan Mehmet Buytkeksi,
tekstil ve hammaddeleri
ithracatinin, Haziran ayinda
ytzde 10 artisla 707 milyon dola-
ra, yihin ilk yarisinda ise ytizde 9 artisla 4,5
milyar dolara ulastigini ifade etti. Bu arts ile
tekstil sektortntin yihn ilk yarisindaki ihra-
cat performansina biiyiik katk: sagladigina
dikkat ceken Biiyiikeksi, “Tekstil sektortimtiz
bu yil 9 milyar dolar, 2023 yilinda ise 20
milyar dolar ihracat rakamina ulasmay1 he-
defliyor. 2023 ihracat hedeflerine ulasmanin
yolu katma degerin dort bileseni olan Ar-Ge,
inovasyon, tasarim ve markalasmaya daha
fazla onem vermekten geciyor” dedi. Bu
dogrultuda énemli adimlar attiklarini belir-
ten Biytikeksi, “Thracatcilarimiza inovasyon
bilincini yaymak i¢in ¢ok farkh etkinlikler
dtizenliyoruz. Ttim bu calismalarla tilkemi-
zin ihracat gelisimine biiyiik katk: saglaya-
cagimiza inaniyoruz” dedi. Thracat sayesinde
Turkiye'nin istthdamina, ekonomisine ve

tretimine verilen destegin, her gecen giin
artacagina ytrekten inandigini ifade eden
Mehmet Biiytikeksi, “Ulkemizi, ihracatimizi
ve halkimizi bekleyen cok giizel gtinler oldu-
guna inantyorum” dedi.

Birlige hizmet verenler ayni sahnede
Konusmalarin ardindan 40 y1l icinde degisik
zamanlarda [THIB'de gorev alan Yonetim
Kurulu tiyelerine eski bagkanlar tarafindan
sektore sunduklari katkilardan dolay: pla-
ket verildi. ITHIB'te gorev almis ve halen
Birlik tiyesi olarak hizmetlerini stirdiiren
isimlerin sahnede toplanmasinin ardindan
hatra fotograflart cekildi.
Bir stirprizin de yer al-
dig1 gecede, sektore
hizmetlerinden ve
geceyi organize
ederek degerlere
gosterdigi vefadan
dolay1 ITHIB Bas-
kan1 Ismail Giille
icin pasta kesildi.

700 civarinda

katihmiyla
gerceklesen
etkinlikte eski
dostlar da bir araya
geldi

sektdr temsilcisinin




40'INCI YILINI DUZENLEDIGI “VEFA GECESI” ILE

KUTLAYAN iTHiB, BUGUNE KADAR BIiRLIGE EMEK

VEREN BASKANLARA VE YONETIM KURULU

UYELERINE GECEDE VERDIGi PLAKETLERLE
BiRLIiK TESEKKUR ETTI.
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SEKTOR

EL HALISINDA DUNYADA iSiM YAPAN TURKIYE, GUMRUKTEK] UYGULAMALAR

NEDENIYLE SIKINTILI GUNLER GECIRIYOR. BU UYGULAMALARI
DEGERLENDIREN iHIB BASKANI UGUR UYSAL, “KULTURUOMUZUN
KORUNMASINA KATKI SAGLAMAK ADINA DEVLETIN ESKi TURK HALISININ
ITHALATINI TAMAMEN SERBEST BIRAKMASI VE KULTUR BAKANLIGI'NIN DA
BU KONUDA TESVIKLER YAPMASI GEREKTIGINi DUSUNUYORUZ” DEDI.

GUMRUKTEKI UYGULAMALAR

Dii nyad d el halisinda adindan s6z
ettiren bir tilke olmasina ragmen Ttrkiye,
gumriiklerdeki uygulamalar sebebiyle hayli
sikint1 yastyor. Ttrkiye, dinyanin her ye-
rine eski ya da kullanilmis hali satarken,
eski hali ithalinin 6ntindeki engeller sebe-
biyle satist yapilan halilarin, Tiirkiye'ye geri
getirilmemesi hali sektoriintin en énemli
sorunlarindan biri olarak karsimiza ¢ikiyor.
Hali sektortnt yakindan ilgilendiren so-
runlarla ilgili aciklama yapan [HIB Bagkaru
Ugur Uysal, “Biz genelde Ttirkiye'den eski
hali veya kilimi ihra¢ ederken mtizelerden
sdz konusu tirtintin yurt disina ¢tkisinda bir
engel olmadigina dair belge almak zorun-
dayiz. Bu uygulamanin dogru oldugunu;
kulttirtimtzin korunmasi gerektigini kabul
ediyoruz. Ama ne yazik ki benzer hallan
yurt disindan getiremiyoruz. Kalttirimtiztin
korunmasina katki saglamak adina devle-
tin eski Tiirk halisinin ithalatini tamamen
serbest birakmasi ve Kultiir Bakanligimin
da bu konuda tesvikler yapmasi gerektigini
dustintiyoruz” agiklamasinda bulundu.

Fiziki sartlar yeterli degil

Hali sektortintin ¢ntindeki engellerin sadece
eski hali ithali ile sinirh olmadigini belir-
ten Baskan Ugur Uysal, Isparta’da bulunan
Hal [htisas Giimrgi'ntn de Tiirk halisina
fayda degil, zarar getirdiginin altini ¢izdi.
[htisas glimriigtinin Stimer Halrnin kapan-
masindan sonra Isparta’da olmasinin bir
anlami kalmadigini soyleyen Ugur Uysal,
“Biz Isparta gtimriigtintn fiziki sartlarinin
bizim ithalatimiza cevap verecek nitelikte
olmadigini biliyoruz. Antreponun olmama-
s1, deponun yeterli olmamast; Istanbul’dan
halinin ¢ikabilmesi ve deponun bosalmast
gibi stkintilarin yasandigini ve bunlarin sek-
tore zarar verdiginin farkindayiz ve bunun
bir an énce ¢oziilmesini bekliyoruz” ifadele-
rini kulland.

“Sektdriin lretim

yapma sansi azaliyor”

Turk halicilarmin Tirkiye’de tiretim yapma
sanslarinin da azaldigini ifade eden Ugur
Uysal, Tiirkiye'deki dokuma fiyatlart ile il-

Al A
19 181 K1

gili olarak da, “Ttirkiye ekonomisi ¢cok hizl
degistiginden, bundan 10 y1l énce 100 ila
150 dolar olan aylik dokuyucu ticreti su an
da 300 ila 500 dolar arasinda. Buna ragmen
dokuyucuya bu ticret yeterli gelmiyor. Doku-
tanin ve dokuyanin mutlu olmadif bir yerde
tiretim olmayacagina gore biz hal tireticileri
dogal olarak bu isi yapabilecegimiz yerlere
gitmenin sart oldugunu dustintiyor ve bu
konularda devletin bize yardimci olmasini
bekliyoruz” degerlendirmesinde bulundu.
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BTC BILGI TEKNOLOJILERI

Cham Paper Group
Sublimasyon Transfer Bask: Kaditlan
60gr / 70 gr / 75 gr / 100 gr
endustriyel ve yapiskanh secenekleri ile

am €rgosoft

i Sodutions
Renk Yonetimi Yazilimi

= SENSIENT
Stiblimasyon Transfer Baski Boyalan

102 m / saat

360 x 360 dpi
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BTC Alpha Serisi Boyalar ile
Polyester Kumas Uzerine Sorunsuz
ve Mukemmel Direkt Dijital Bask:

%90 Su - %50 Enerji Tasarrufu ile
Yaptigimz Baskilarda
Sizde Cevreniniz Koruyun

ik KSTIL
BASKI TEKNOLOJILERINDE
COZUM ORTAGINIZ

AVA | *  Dufont asgosct B

Evren Mah, Glilbahar Cad, Sehit Dogan Oztlrk 5k, Mo, 5, P.K. 34212 Bagolar-Glnesl| 7 Istanbu
Teld @ «90 (212) 438 6506 mail: dijital@dijitalteknolofiler.com




TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN REKABET GUCUNU ARTIRMAK
AMACIYLA iHKiB TARAFINDAN HAYATA GECIRILEN VE 5 BIN KiSIVE ISTIHDAM
SAGLAMASI| BEKLENEN “HOSAB" ICiN SUREC HIZ KESMEDEN DEVAM EDIYOR.
KUMELENME MODELININ UYGULANDIGI iLK PROJE UNVANINI TASIYAN
HOSAB, TESVIK SISTEMI’NDE 6. BOLGE'DE YER ALAN SANLIURFA'DA
YATIRIM KURULMASIVLA DA BOLGE iCIN BIR COK AVANTAJI BERABERINDE GETIRIYOR.

YATIRIM ZAMANI

IHKIB’in sckwrdeki diger ihracatci 5 bin kisiye istihdam saglamasi beklenen,
birliklerinin de destegini arkasina alarak proje icin beklenenin ¢ok daha tsttn-
tesvikli bolgelerde hayata gecirecegi yeni bir ~ de yatirim talebi gelirken, proje Tesvik
yatirim modeli olan Hazirgiyim Organize Sistemi'nde 6. Bolge'de yer alan Sanhurfa’da
Sanayi Bolgesi (HOSAB) ile ilgili calismalar kurulmastyla da bolge icin bir ¢cok avantaji
araliksiz devam ediyor. Bir y1l énce IHKIB beraberinde getiriyor. Kiimelenme modeli-
tarafindan Sanhurfa’da calismalarina bas- nin uygulandig ilk proje tinvanini tastyan

lanan HOSAB Kuimelenme Projesi'nde her HOSAB Projesi'nde konfeksiyon ve hazir
gecen giin yeni asama kat ediliyor. En az giyim sektorii imalathaneden nakisciya, ak-

sesuarcidan diigmeciye bir btttin olarak yer
aliyor. Modelde, tesvikli yerler icinde 6ne
ctkan 6. Bolge’de 100 bin metrekarelik top-
lam alanda 700-1.400 metrekare kullanim
alani olan boliimlerden olusan fabrikalarin
kurulmasi planlaniyor.

Yeni tesvik sistemi ile birlikte ¢zellikle hazir
giyim sektorintn yaturim yapmak icin yo-
neldigi 6. Bolge'de kurulacak olan HOSAB



KONFEKSIYON VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN IMALATHANEDEN
NAKISCIYA, AKSESUARCIDAN DUGMECIVE BIR BUTUN OLARAK
YER ALDIGI HOSAB, TESVIK SISTEMI'NDE 6.BOLGE'DE YER

ALAN SANLIURFA'DA KURULMASIYLA DA BOLGE iCIN BIR COK
AVANTA|JI BERABERINDE GETIRIYOR.

cercevesinde dogalgazdan suya tim altyapi-
st hazir olan fabrikalar, yatirimlarini tesvikli
bolgelere tasimak isteyenlere kira dder gibi

5 yilda 6deme firsatiyla sunulacak.

iHKiB’den Sanliurfa’ya ziyaret

25 Haziran Cuma gtinti Sanhurfa’'ya giderek
HOSAB Projesindeki stireci ve ¢alismalart
yerinde takip eden THKIB temsilcileri proje
ilem ilgili yetkili mercilerle bir araya geldi.
Ziyaret cercevesinde THKIB yetkilileri ilk
olarak Sanlurfa’da yeni atanan OSB yo-
netimi ile tanisti. Ardindan IHKIBe tahsis
edilen arazinin alt yap: calismalarinda ge-
linen asama, arazinin genel yapist ve ortak
alanlarin nerelerde yapilabilecegine, OSB
mevzuatina gore imar durumu gibi hususlar
tizerinde gorts alisverisinde bulunuldu. Zi-
yaretin ardindan [HKIB temsilcileri, Sanliur-
fa Sanayi ve Ticaret Odast (SUTSO) Baskan1
Sabri Ertekin ve yonetim kurulu tiyeleri,
Sanhurfa Valisi Izzettin Kiictik, OSB’den So-
rumlu Sanhurfa Vali Yardimcist Aylin Kirel
Duman, Sanhurfa Buytiksehir Belediye Bas-
kan Vekili Mustafa Tepe ile bir araya geldi.
Toplanuda projede gelinen siire¢, bundan
sonra koordinasyonun nasil saglanacag ve
teknik konular hakkinda neler yapilabilece-
gi tizerinde duruldu.

Altyapi yil sonuna

kadar tamamlaniyor

S6z konusu toplantida; taraflara HOSAB
Projesi stireci ve gelinen nokta hakkinda
bilgi verildi. OSB y6netimi ile IHKIB arasin-
da imzalanan protokoltin taraflara ytikledigi
yuktmliltkler hatrlauldi.

Yetkililer HOSAB projesi cercevesinde yati-
rim yapmak isteyecek olan firmalarin, diler-

Sanliurfa Valisi izzettin Kiiciik baskanligindaki valilik heyeti ile yapilan toplantida, tesvik
kapsaminda Sanhurfa'ya firmalardan yogun bir talebin s6z konusu oldugu belirtildi.

se IHKIB aracihigl ile binalarin insa edilme-
sini saglayabilecek ya da istenilen kosullarin
saglanmast sartiyla firma sahibinin insaati
kendisinin de yaptirabilecegini belirtti.

Her iki durumda da, sanayi yapilarinin
insaatlarinin tasarim kitap¢iginda belirtilen
kriterlere ve projeye uygunlugunun denet-
lenmesinin Entegre Proje Yonetim firmast
tarafindan yapilacag yoniinde bilgi verildi.
Toplantida, HOSAB Projesi altyap: ihalesini
kazanan mtiteahhit firma temsilcisi, hedefle-
rinin 3-4 ay icinde buttn altyapiy1 bitirerek
teslim etmek oldugunu ancak bazi engelleri
de goz ontine alarak en geg yil sonu projeyi
teslim edecekleri bilgisini verdi. Entegre
Proje Yonetim firmasi da firmanin proje-
deki roli, gorevi ve daha énce yonetimini
yaptiklar projeler hakkinda bilgi vererek
HOSAB icin nasil bir ¢calisma yapacaklarint
[HKIB yetkililerine anlatt.

Proje kapsaminda Sanlurfa'ya giden iHKIB temsilcileri, gdreve yeni atanan 0SB
yonetimi ile bir araya gelerek, HOSAB'a iliskin teknik konular hakkinda bilgi aldi.

HOSAB'da ihtiyac listesi hazirlaniyor
S6z konusu toplantida OSB yonetimi, mii-
teahhit firmanin hizli ve dogru bir sekilde
altyap1 calismalarini bitirebilmesini teminen
OSB’de yer alacak firmalarn, arazi ve yer
ihtiyaclarinin degerlendirilerek yeni mimari
projelendirmenin yapilmast ¢alismalarina
baslanmasi gerektigini soyledi. Yetkililer,
buna bagh olarak dogal gaz, elektrik, su,
on aritma gibi gti¢ ihtiyaclarinin belirlen-
mesi amact ile Entegre-IHKIB koordinas-

6’NCI BOLGE’NIN
AVANTAJLARI

« isveren sadece asgari iicretin
netini 6deyecek. Vergi, SGK is-
veren hisseleri tamamen devlet
tarafindan karsilanacak.

* Firmalar yatinmin yiizde 50'si-
ne, Organize Sanayi Bolgesi igin-
se yiizde 55’ine tutar kadar vergi
ddeme yiikiimldligiinden muaf

tutulacak.

* Faiz destegi tavanlari yukar
cekilecek.

* Yatinmlarda sigorta primi des-
tegi 10 yil uygulanacak.

* Bu tarihten sonra baslanacak
yatinmlarda ise 7 yil uygulana-
cak.

* Yatinimci vergi indirimi destegi,
yatinm déneminde elde ettigi
kazancglara da uygulanabilecek.

www.itkib.org.tr
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HOSAB proje
San\\un‘a’\/a
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yonunda firmalar ile goriismelerin bir an
once yapilmast gerektigi belirtildi. Mevcut
proje parselazisyonundan daha btiytik
parsel talepleri i¢cin onayh imar yapisinda
degisiklik gerektigi icin parsalizasyon disin-
daki s6z konusu ¢alismalarin Eylil ayina
kadar bitirilebilecegi belirtilen toplantida,
HOSAB’dan yer talep eden firmalara yo-
nelik de bir kitap¢ik hazirlanmast, yatirim
yapma isteginde olan firmalarn talep ettik-
leri arsa buytkligi ile alt yapr yatiriminin
yonlendirilmesi gibi konularin OSB yoneti-
mi ile paylasilmast yoniinde bilgi verildi.

Firmalar bélgeye

yatinm igin siraya girdi

HOSAB Projesinin yapilacag: arazide du-
rum tespitinden sonra Sanliurfa Ticaret ve
Sanayi Odas1 (SUTSO) Baskani Sabri Erte-
kin bagkanhgindaki heyet ile toplant yapil-
di. Toplantuda Sanhurfa Ticaret Odas: Bas-
kani Sabri Ertekin, projeye iliskin maddi ve
manevi her tiirlti destegi simdiye kadar ver-
diklerini ve bundan sonra da vereceklerini
belirterek, bir an 6nce projenin hayata geci-
rilmesinin Sanhurfa icin saglayacag: yeni is
ve istihdam olanaklari ile 6nem arz ettigini
vurguladi. OSB yonetimi olarak projenin
finansmaninda herhangi bir sikinti olmadi-
gin1 belirten Sabri Ertekin, bolgede yaturim
yapmak isteyen firmalarm yer teslimi yapil-

masini beklediklerini belirtti. Sanlurfa’da

is arayan 80 bin kisinin oldugunu soyleyen
Sabri Ertekin, yapilacak calismalarla is giict
ile egitim sonrast istihdama hizmet edilece-
& vurgulandi. Toplantida, SUTSO yonetim
kurulu tiyeleri, yatirim yapacak firmalarin
se¢iminde finansal giiciin de goz ontinde
bulundurulmasinin olabilecek olumsuz
algimin yonetilmesinde de etkili olacagim
vurguladi.

Kadin istihdami 6ncelikli konu
OSB’den sorumlu Sanhurfa Vali Yardimcist
Aylin Kirct Duman ile yapilan toplanuda

ise oncelikle kadin is giictintin egitimi ve
akabinde istthdaminda yaptiklar: calismalar
hakkinda bilgi alinarak bu calismalara ta-
raflarin destek vermesi gerektigi belirtildi.
Daha sonra [HKIB yetkilileri Sanhurfa Valisi
[zzettin Kii¢itk bagkanhgindaki valilik heyeti

ile toplanu gerceklestirdi. Vali [zzettin Kii-
ctik, hem kendi sahsi adina hem de devlet
adina bu projenin bir an 6nce hayata kazan-
dirilmast i¢in ne gerekiyorsa yapilacagini be-
lirterek, Sanhurfa’ya yeni istihdam saglaya-
cak yatirmlarin éntintt agmanin en énemli
gorevlerinden biri oldugu vurguladi. Ayrica,
Sanlurfa’ya tesvik kapsaminda yaurimda
yogun talep oldugunu belirten Vali Kiictk,
3’tnct Organize Sanayi Bolgesi icin yer
tahsisi ile ilgili calismalarin basladigini belir-
tilerek kamunun ttim imkanlar1 ile HOSAB
projesini destekleyecegini ifade etti. Son ola-
rak Sanhurfa Buytiksehir Belediye Bagkanlig:
yetkilileri ile yapilan toplantida, Organize
Sanayi Bolgesinde buiytik sehir belediyesinin
olumlu yaklasimi, sorunlarinin ¢oztmt yo-
ntindeki ilgisi ve dzellikle HOSAB projesinin
bolgeye saglayacag katk: vurgulanarak pro-
jeye tam destek verilecegi belirtildi.

6.BOLGE Genel Tesvik Bolgesel Tesvik Bilyiik Olcekli Stratejik Yatinmlarin
Uygulamalan Uygulamalar Yatinmlarnn Tesviki Tesviki
KDV istisnasi VAR VAR VAR VAR
Giimriik Vergisi Muafiyeti VAR VAR VAR VAR
Vergi indirimi Yatinma Katki | OSB Disi YOK 50 60 50
Orani (%) 0SB ici
55 65 50
Sigorta Primi isveren 0SB Disi YOK 10 YIL 10 YIL 10 YIL
Hissesi Destegi 0SB ici
12 YIL 12 YIL 10 VIL
Yatinm Yeri Tahsisi YOK VAR VAR VAR
Sigorta Primi Destegi YOK VAR VAR VAR
Gelir Vergisi Stopaji Destegi VAR VAR VAR VAR
Faiz Destegi ic Kredi YOK 7 PUAN YOK 5 PUAN
Doviz/Dévize Endeksli Kredi 2 PUAN 2 PUAN
KDV iadesi YOK YOK YOK VAR
*6.Bélge’de yapilacak yatinmlarin yararlanabilecegi destekler
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BURAK AYDOGAN
Knotisse Halicilik Sahibi ve Tasarimcisi
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ESKI HALILAR
TASARIMLA CANLANIYOR

El dokumasi hatlarin kaliesi ve
gtizelligi her gecen gtin daha iyi anlasiliyor.
Knotisse Halicilik, eski el dokumast hah ve
kilimleri modern ve sik tarzda yeniden tasarla-
yarak bambaska tiriinler yaratiyor. Tiirkiye ve
dtinyada benzersiz bir tiretim modeline sahip
olan firma, tiretimde eski el dokumasi halilarin
malzemesini kullaniyor. Eski halilardan elde
edilen iplikle yeniden dokunan hali ve kilimler
otantik bir gértintime sahip olurken, malzeme-
si ve isciliginden dolay1 cok da saglam oluyor.
2007 yihinda tiretime baglayan Knotisse Hali-
cilik, tirtinlerinin neredeyse tamamint yurt di-
sina ihrag ediyor. Knotisse marka adinin ilging
bir hikayesi de var. Knotisse Halicilik Sahibi ve
Tasarimcist Burak Aydogan, marka adimi ken-
disi yaratmis. Okunusuyla kulaga hos gelen ve

akilda kalan Knotisse adi, iki kelimenin tiirevi
olarak ortaya ¢tkiyor. “Knot” Ttirk¢e’de “dii-
gum” anlamina gelirken, tisse ise “doku” anla-
muna geliyor. [ki s6zcgtn birlesimiyle ortaya
yapilan isin 6zgunliigt kadar 6zel bir marka
ismi ctkiyor. Dtinyanin dort bir yaninda kendi
markasiyla zincir magazalar kurma hedefiyle
tiretime devam eden Knotisse Halicilik'in basa-
risint ve 6zgunltgunii. Knotisse Halicilik Sahi-
bi ve Tasarimcist Burak Aydogan ile konustuk.

Farkh bir yol secerek

kendi farkini yaratti

Knotisse Halicilik'in 2007 yilinda kuruldugu
ve aynt yil tiretime basladig bilgisini veren
Knotisse Halicilik Sahibi ve Tasarimcist Burak
Aydogan, “Daha once de hali sektortindeydik.
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EL DOKUMASI HALILARIN
{OKALITESI VE GUZELLIG
HER GECEN GUN DAHA I
ANLASILIYOR. KNOTISS

HALIGIEIK, ESKI EL Hﬁﬁ!
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Ama hali imalati ile ugrasmiyorduk. Halicilik
bizim aile meslegimiz. Biz tictincti nesil hali-
ciyiz. Ben baslangicta diger aile tiyelerinden
farkli olarak antika hali isiyle ugrasmayi tercih
ettim. 2007 yilindan itibaren de hali imalatina
basladim. Antika halinin ve klasik halimin git
gide azaldigini, dtinyada gidisatin bu yénde ol-
dugunu ve modern tarzda tretilen islerin daha
biiytik bir pazar payna sahip oldugunu gordu-
giimiiz icin bu yola girdik” diyor. Ttirkiyenin
dtinya pazarmdaki Pakistan, Nepal ve Cin gibi
diger tilkelere gore, imalat yapmak i¢in pahali
bir tlke oldugunu séyleyen Aydogan, “O ytiz-
den farkl bir sey yapmamuz gerekiyordu. Hem
kendi tasarimlarimizla, kendi trettigimiz renk
ve desenlerle hem de geri déntistim malzeme-
leri ile bu fark: yaratuk ve tirtintimiizt satabil-
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dik. Diinyanin hemen her yerine satisimiz var.
Tabii butik tarzda farkli bir tirtin yaptigimiz
icin ¢ok fazla sanayi tipi tiretim olmuyor. Ama
dunyadaki en sik butik magazalarda tirtinleri-
miz satiliyor” diyor.

Eski dokuma halilan

yeniden can buluyor

Eski hallarin dontistimiiyle ilgili ayrintili bilgi
veren Burak Aydogan, malzemelerini kullan-
diklar eski kilimleri Anadolunun kdylerinden
topladiklarini soyliiyor. Toplanan kilimleri
insanlarin eskiden kendi ihtiyaclar icin tirettik-
lerini sdyleyen Aydogan, “Koyunu olan ytinint
kirpmus, kisin bos kaldig vakitlerde o yiinden
iplik yapmis ve bu ipliklerden kilim dokumus.
Neredeyse her evde 8-10 tane bu kilimlerden
ctkiyor. Yillar gectikge bu kilimlerin yerini ma-
kine halilar1 ve naylon malzemeler gibi trtinler
almus. Bu kilimler de aul durumda kalmus ve
ciirtimeye terk edilmis. Biz bu malzemeleri
koy koy dolasip topluyoruz” diyor. Toplanan
eski kilimlerin sokuldigtnii belirten Aydogan,
“Sekme isleminden sonra elde ettigimiz iplikle-
1i boyuyoruz. Ya da kilim saglam durumda ise,
boya islemine tabii tutmadan dogal halleriyle
kombinasyonlar yapip kullaniyoruz. Kendir,
keci kilt veya tiftik gibi malzemeleri de oldugu
gibi kullantyoruz. Soktiigtimuz ipliklerden hali
ve kilim tiretiyoruz” diyor.

Knotisse hahilarinin havasi cok farkh
Elde edilen bu malzemelerin en ¢énemli 6zelli-
ginin teknolojik araclarla degil, el ile egrilerek
tiretilen malzemeler olduguna dikkat ceken
Aydogan, “Elde tretilmis ipliklerin ayr1 bir
havast oluyor. Hali veya kilimdeki mekanik
gorinimi kiran dogal bir havasi oluyor.

Hal ve kilimlerimizi imal ederken cok ce-

sitli malzemeler kullaniyoruz. Kullandigimiz
malzemelerin bu anlamda belli bir standard1
yok. Ipliklerin kalinliklar: da birbirinden farkh
oluyor. Bu karistk malzemeleri kullanirken bo-
yama isleminin ardindan bir bakiyoruz mavinin
yuzlerce tonu ¢ikiyor. Bu etkiyi yeni iplikle
yakalamanin imkan1 yok” diyor. Burak Aydo-
gan kullanilan dogal malzemenin ve boyama
isleminin tirtinde yarattig yeni havayi soyle
acikliyor: “Hepsi bash basina bir tirtin olmus
oluyor. Yaptigimiz tirtintin birebir aynisini biz
de tretemiyoruz. Bu durumun avantajlar da
var, dezavantajlar da. Ama genel olarak avan-
tajlarindan yararlaniyoruz. Bazen eski halinin
kullanilabilirligine gore, tirtintin aslina bagh
kalarak klasik desenleri bozmadan elimizdeki
malzemeyi revize edebiliyoruz. Ama farkl renk
kombinasyonlariyla daha énce denenmemis

yontemleri uyguluyoruz. Yani klasik desenler-
den de faydalaniyoruz. Ornegin eski bir kilimin
bir detaymu alip, farkli bir tasarimin icinde

bu detayr kullandigimiz da oluyor.” Knotisse
Halicithk'in uyguladigi tretim seklinin Turkiye
ve dtinya sartlarinda en btytik avantajinin bas-
ka bir benzerinin olmamasi oldugunu da belir-
ten Aydogan, “Dtinyada bu tarz tiretim yapan
baska bir 6rnek yok. Ikinci avantaji kullanilan
malzemeden dolay1 gorsel olarak diinyada bas-
ka bir 6rneginin bulunmamasidir. Yani bizim
trtnlerimizle kiyaslanabilecek bagka bir tirtin
bulunmuyor. Dezavantajlar ise daha ¢ok stan-
dart trtin isteyen miisteri i¢cin dogru bir tiriin
olmamasidir” diyor. Tasarimlarin tamamimi
bizzat kendisinin yaptigimi sdyleyen Aydogan,
“Tasarimlara bu denli odaklanmis olmam kisi-
sel ilgimden kaynaklaniyor. Bugtin diinyanin
neresinde olursa olsun bizim trtinlerimizi miis-
terilerimiz tantyor. Ctinkt trtintimuztin bir
karakteri var” diyor.

Kisiye ozel iiretim ve tasanm
Knotisse Halicilik olarak kisiye 6zel tiretim
yaptiklarina vurgu yapan Burak Aydogan, ‘Sa-
dece bende olsun’ anlayisiyla gelen miisteriye
hitap ettiklerini soyltiyor. Makine halisinda
kisiye 6zel hali tiretme sansinizin olmadigina
dikkat ¢eken Aydogan, “Bunun i¢in ¢ok farkh
bir alt yapiya sahip olmaniz gerekiyor. Ama

el halisinda benzeri olmayan, kisiye 6zel hall
tiretebiliyorsunuz. El halisimin bunlar gibi ¢ok
cesitli avantajlart da olabiliyor” diyor.

Knotisse iiretiminin

hal tamiratindan farki

Yurt disindan getirilen eski halilarin tami-
rat1 ile ilgili de bilgi veren Burak Aydogan,
“Ancak bizim yaptigimiz is bundan ¢ok daha
farkli. Biz Anadolu’daki eski hali ve kilimle-
ri belli islemlerden gecirdikten sonra, yeni
tiriinler tretiyoruz. Urettigimiz tirtinlerin
farki kullandigimiz malzemenin eski kilim-
lerden sokutlmts iplikler olmasi. Ttirkiye’de
dokuma isciligi pahal oldugu icin diinyada
rekabet etme sansiniz olmuyor. Bu ytizden
buradaki malzemeyi Pakistan, Hindistan gibi
is giicti daha ucuz olan iilkelere yollayabili-
yorsunuz. Bu malzemeler kendi desenleri-
nizle beraber o tilkelerde dokunuyor. Orada

Ekolojik tiretime
en iyi 6rnek: El halicihgi

“Knotisse driinlerinin cok énemli
farklarindan biri de dogal malzeme-
lerden dretiliyor olmalandir” diyen
Aydogan, petrol tiirevi makine halilan
ile kiyaslanamayacak kadar dogal
urdinler trettiklerini sdyliyor. El hah-
larinin insan ve cevre saghgina hicbir
olumsuz etkisinin olmadigini da belir-
ten Aydogan, “El halisinin tretiminde
tamamen organik bir siireg s6z ko-
nusudur. Dogadan yapilan bu driinler
tekrar dogaya ddniiyor. Bu nedenle
uriinlerimiz insan saghgi acisindan
cok iyi bir noktada duruyor. Makine
halilarina gére kullandikg¢a yok olma-
yan driinler el halilan. Clinki Gzerinde
bir emek var, iscilik var” diyor.
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tretimi yapilan hahlar tekrar Ttrkiye'ye
geliyor. Burada da son olarak yikama, gii-
negleme gibi bakim islemleri uygulaniyor
ve trtinler Tiirkiye’den yurt disina ihrag
ediliyor veya turistik magazalarda satiliyor”
diyerek kendi yaptiklar isin hali tamiratin-
dan farkini agikliyor.

Talep oldukca

eski hali satisi devam eder
Anadolwdaki eski halilarin bir giin
titkenecegini de hatirlatan Burak
Aydogan, “Ben ti¢-bes sene icinde
tiikenecegini tahmin ediyorum.
Sonugcta sonsuz bir kaynak degil.
Mutlaka ayni isi bagka tilkeler-
den getirecegimiz eski halilarla

da strdiirebiliriz. Ama bu hizda
olur mu, bilmiyorum. Ctnku

bu isin gelecegi biraz da modaya
bagli. Insanlarin gozleri bu triinlere
alistiktan sonra bu is ayn1 hizda de-
vam eder mi, emin degilim. Ama bu is
bitmeyecektir, her zaman bu trtnlere talep
olacakuir. Belki bu tarzda olmayacaktir. An-
cak gelecekte o dénemin renkleri ve inovatif
hareketlerle yenilenerek satist devam ede-
cektir” diyor.

Dokumacilik yok olmak iizere

Hali ve kilim dokumasinin da gtin gectikee
azaldigini soyleyen Burak Aydogan, “Eski-
den 50 kdyde dokuma yapiliyorsa bugtin
bu say1 doérde dusmiis durumda. Hayat
standartlarmnin yiitkselmesi ve gelirlerin
artmasiyla birlikte bu trtinlerin Ttrkiye'de
tretimi zorlasiyor. Ctinkt diinya pazarinda
satmak istediginizde soz konusu tirtinlerin
bu sartlardaki tiretiminden kaynakl fiyatlar
ytiksek oluyor ve satis yapamiyorsunuz.
Aslinda dokumacilik yok olmak tizere olan
kltiirel faaliyetlerimizden bir tanesi. Ote
yandan biz yaptigimiz isle katma degeri
ytiiksek tirtinler tiretiyoruz. Bu durum da
ihracatta onemli bir konu” diyor.

“Qzel projeler icin

hali ve kilim iiretiyoruz”

“Biz Knotisse olarak isimizi severek yapi-
yoruz. Musterilerimize iyi hizmet vermeye
calistyoruz. Bu kadar emek verdikten sonra
drettigimiz Grtintt ucuz satamiyoruz” diye
konusan Burak Aydogan, “Teknoloji di-
sinda bir is yapiyoruz. Hatta oldukga ilkel
yontemlerle yapilan bir is s6z konusu. In-
sanlarin el emegiyle yapilan bir is olmasina
ragmen bu alanda gtizel bir ¢izgi yakaladik.

Almanya’da
her yil diizenlenen

“Carpet Design Awards
Yarismasi
da kendi tasarimlaryla
katilan Knotisse Halici-
lik, bu yarismada “en iyi
modern tasanm” 6dilii-

na 2011 yilin-

Biz birebir
kullanict
miisteri ile
karsilasmiyo-
ruz. Uriinlerimizi

yurt disindaki butik
magazalara satiyoruz. Bu tirtin hakkinda
miisteri bilgilendiriliyor. Ctinkt bu trt-
nt degerli kilan da hikayesidir” diyor.
Amerika’dan Avustralya’ya kadar dtinyanin
hemen her yerine Knotisse hali ve kilimle-
rini ihrag ettiklerini belirten Aydogan, “Is-
miyle tin yapmis dtinya sehirlerinin hemen
hepsinde trtinlerimiz satilliyor. Bununla
birlikte, magazalar disinda i¢c mimarlarla da
calistyoruz. Ozel projeler icin hali ve kilim
tiretiyoruz. Onlarin tasarimlarini ve renkle-
rini de kullanarak ‘projeye 6zel tasanm’la-
rimiz oluyor. Mimarlarin boyle projeler
icin bize ulasmalan da kolay oluyor artik.
Cinki global bir diinyada yasiyoruz. ileti-
sim imkanlar ¢ok fazla. Ornegin Dubai’deki
bir otelin projesini Kanada'daki mimarlar
yapiyor. Bu mimarlar projeye uygun haliyt
Avustralya’daki bir haliciya siparis ediyor ve
Avustralya’daki halict da Turkiye’deki ima-
latct firmaya ulastyor. Duinyada boyle hizl
bir sirkiilasyon var” diyor.

nin sahibi oldu.

Knotisse Halicilik’a

“en iyi modern tasarim” odiilii
Almanya’da her y1l dtizenlenen Carpet
Design Awards Yarismasi'na 2011 yilinda
kendi tasarimlariyla katilan Knotisse Halici-
lik, bu yarismada iyi bir basari elde ederek
“en iyl modern tasarim” ¢diltinii alan bir
firma. Domotex Hannover Fuari kapsamin-
da, el halis1 bolumiinde yapilan prestijli bir

yarisma olan Carpet Design Awards’dan
boyle bir odul almis olmalariin kendilerini
mutlu ettigini ifade eden Burak Aydogan,
“Bu odulle birlikte uluslararasi pazardaki
bilinirligimiz de artti. Sektort etkileyen
bircok dergide haberlerimiz yapilirken,
odulle birlikte fuarda da daha goruntr hale
geldik” diyor.

Yurt disindaki fuarlarin ihracat hedefi olan
firmalar acisindan btiytik bir 6neminin
olduguna vurgu yapan Aydogan, “Biz de
firma olarak fuarlarda yer almay1 6nemsiyo-
ruz. Cunkd hi¢ beklemediginiz musterilerle
bir araya gelme sansimiz oluyor. Ancak
fuarlara katilimin strekliligi cok énemli bir
rol oynuyor. Ctinkti markanizin bilinirligi
agisindan katuldiginiz bir fuarda her yil
yerinizi almalisiniz ki, gelen ziyaretci veya
miisterilerde giiven duygusu olussun” diye-
rek fuarlara katlimda stirekliligin 6nemine
dikkat ¢ekiyor.

“Hedefimiz markamizla

magaza zincirleri kurmak”

Knotisse Halicilik olarak ilk hedeflerinin
firmay1 daha kurumsal bir yapiya kavustur-
mak oldugunu ifade eden Burak Aydogan,
ikinci hedeflerinin ise daha ¢ok yurt dist
fuarina katilmak oldugunu soyltyor. Aydo-
gan, 6zgln bir tasarim ve tretim anlayisiyla
7 yil gibi kisa bir siirede kendi alaninda
benzersizligi yakalayan Knotisse Halicilik'm
gelecek hayalini ise soyle agikhyor: “Onii-
miizdeki yillarda diinyanin her yerinde
temsilcilikler vererek kendi zincir magazala-
rimizi agmak istiyoruz. Knotisse markasiyla
dtnyanin dort bir yaninda var olmak gibi
bir hedefimiz de var.”
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ISTANBUL FASHION INCUBE
TASARIMCILARINI SECTI

YETENEKLI VE GELECEK
VAAT EDEN MODA
TASARIMCILARINA PROFESYONEL KAPSAMDA €
DESTEK VERMEK AMACIYLA YOLA CIKAN
TURKIYE'NIN iLK MODA GIRISIMCILIK MERKEZI
ISTANBUL FASHION INCUBE'UN IKINCI
DONEMINDE YER ALACAK 10 TASARIMCISI
BELLI OLDU. BIRINCI YILINI BASARIYLA
TAMAMLAYAN FASHION INCUBE,
YENi DONEMINDE DE FARKLI BIR METADOLO]]
[ZLEYEREK MENTORLUK HiZMETIi GiBi
YENILIKLER SUNACAK.
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CEMAL BAYAZIT
iTKiB Genel Sekreter Yardimcisi

“Moda Girisimcilik Merkezi beklenen
basanyi elde ederek, moda tasarimina ve
tekstil sektériine olumlu katkilar sundu.”

Tu rkiye’ nin Tirkiye'nin ilk moda giri-
simcilik merkezi olarak 2013 yilnin basinda
faaliyete gecen “Istanbul Fashion Incube-Moda
Girisimcilik Merkezi”, gectigimiz Ocak ayinda
bir yillik calisma donemini basariyla tamamla-
dr. Yetenekli gen¢ moda tasarimeilarinin ulusal
ve uluslararas: platformlarda rekabet edebilme
guictinit kuvvetlendirmek amactyla yurittiagi
calismalarin birinci yihni tamamlayan Fashion
Incube, ikinci donemi icin ise 9 Mayis'ta son
bagvurulan kabul etti. Istanbul Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilan Birligi (IHKIB)
tarafindan saglanan kaynak ve destekle moda
tasarimcilarina kendi markalarini gelistirme
olanag: saglayan Fashion Incube’un ikinci
dénem tasarimcilar elemeler sonucunda belli

oldu. istanbul Fashion Incube yapisi i¢inde
desteklenen ikinci dénem icin secilen yeni
girisimci gen¢ moda tasarimcilar; Giray Sepin,
Gtlgin Cengel, Selim Baklact, Tolga Turan,
Tugba Ergin, Zeynep Merve Mehmetli olarak
belirlenirken, Burce Bekrek, Ece Gozen, Hande
Cokrak ve Niyazi Erdogan ise birinci dénem-
den devam eden tasarimcilar olarak aciklandi.
Toplamda 10 tasarimct ile yoluna devam eden
Merkez'in yeni dénemi ile ilgili olarak bilgi
vermek amaciyla 14 Temmuz Pazartesi gtinit
bir toplanu gerceklestiren IHKIB, s6z konusu
toplantida projeye dahil olan yeni tasarimcilar
da tanitti. Toplantiya; IHKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Jale Tungel, ITKIB Genel Sekreter Yar-
dimaist Cemal Bayazit, IMA Direktorii Seda
Laf¢1 ve Fashion Incube tasarimcilart katilda.
Merkezin yeni dénemine dair bir sunumun
yapildigi toplantida ayni zamanda tasarimcilar
da kendilerini tanitt1.

iHKiB'den

genc tasarimcilara tam destek
Toplantida, belli yetkinliklerini tamamlamis
tasarimcilar Istanbul Fashion Incube progra-
minda desteklediklerini belirten ITKIB Genel
Sekreter Yardimcist Cemal Bayazit, bu dénem
farkl bir metadoloji izleyeceklerini belirtti.
Stire¢ icerisinde tasarimcilardan beklentileri-
ni de paylasan Cemal Bayazit, ‘Tasarimcilar
kendi markalarini yaratma stireci icerisin-
deyken sektorle nasil bir kesisme saglanabi-
lir?” sorusuna yanit bulmaya calisacaklarimi
belirtti. Sektorle tasarimety1 bir araya getiren
bircok calismaya imza attiklarini sdyleyen
Bayazit, bunlardan en yakin 6rnegin Ur-Ge
Projesi oldugunu hatirlatti. Proje cercevesinde
olumlu tepkiler aldiklarini ifade eden Cemal
Bayazit, “Bu stirecte hem tasarimcilarin kendi
marka yolculuklarini biraz daha kolaylas-
tirmak, desteklemek hem de tasarimlariniz

JALE TUNCEL
iHKIB Yénetim Kurulu Uyesi

“IMA ile ¢iktiGiirmiz bu yolda, su anda ha-
yallerimizin somut hale gelmesi hepimiz
icin cok sevindirici ve memnun edici.”

sektore tasima diistincemiz var” diye konustu.
Bir yil gibi kisa bir stire icerisinde ¢ok ciddi
bir performans sergilendigine dikkat ¢eken
Bayazit, Moda Girisimcilik Merkezi'nin bekle-
nen basariy1 elde ederek, moda tasarimina ve
tekstil sektortine olumlu katkilar sundugunu
ve bir yihn sonunda elllerinde iyi bir ¢ikt1
oldugunu soyleyerek, bu projeye devam etme
karart aldiklarini vurguladi.

“Tasanmcilar 2023 hedeflerinde
onemli rol iistleniyor”

Gecmis dénemden farkl olarak birtakim ye-
niliklere gidildigini soyleyen Cemal Bayazit,
“Bizim tarafimizdan en onemli beklenti, hem
tasarimcilarin hem de firmalarnn beklentisini
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TASARIM

ISTANBUL FASHION INCUBE YAPISI iCINDE DESTEKLENEN iKINCi DONEM
ICIN SECILEN YENI GIRISIMCi GENC MODA TASARIMCILARI; GIRAY SEPIN,
GULCIN CENGEL, SELIM BAKLACI, TOLGA TURAN, TUGBA ERGIN, ZEYNEP
MERVE MEHMETLI OLARAK BELIRLENIRKEN, BURCE BEKREK, ECE GOZEN,
HANDE COKRAK VE NiYAZi ERDOGAN iSE BIRINCi DONEMDEN DEVAM EDEN
TASARIMCILAR OLARAK ACIKLANDI.

karsilayacak bir birlesme alani yaratabilmek.
Tasarimcilar Turkiye’nin 2023 hedeflerinin yol
haritasinda énemli bir yerde duruyor. Devlet
de bu stireci destekliyor. Devlet 1-2 ay iceri-
sinde firmalarin koleksiyon hazirlama stirec-
lerinde destekleyebilecegi bir teblig ¢ikaracak.
Bu da cok ¢nemli bir destek olacak” seklinde
konustu. Firmalarin tasarimci bulamamaktan
sikayet ettigini soyleyen Cemal Bayazit, diger
yandan da tasarimcilarin firma bulamadigin
belirterek s6z konusu sorunu Merkez ile asabi-
leceklerini soyledi. Taraflar1 bir araya getirmek
icin katalizor gorevi tistlendiklerini ifade eden
Cemal Bayazit, “Hazir giyim sektortine baku-
gimiz zaman 10 bine yakin firmadan soz edi-
yoruz. Bu ¢ok ciddi bir rakam ve Tiirkiye'de
cok iyi tasarimcilar ve arkadan gelen geng tasa-
rimctlar var. Hepsi kendi markasini yaratacak,
belli bir noktaya gelecektir ama herkes gtintin
sonunda bu yolculukta basarili olamayabilir.
Iste bu ytizden tasanmci-firma is birligi cok
onemli” diye konustu.

“Tiirkiye artik farkl

bir oyun oynamak zorunda”

Turkiye'nin artik fason tiretim yapmayacagint
soyleyen Cemal Bayazit, “Ttirkiye bu alanda
ontmuizdeki yillarda varhigini devam ettirecek-
se farkli bir oyun oynamak zorunda. Bu da da-
ha cok katma degeri ytiksek trtinle mtimkun.
Bu trtinlerin yapilmasinda da tasarimcilara
biiytik gorevler diistiyor. Bu nedenle de geng
tasarimceilara olan talep daha da artacak. Hem
firmalar acisindan hem de tasarimcilar acisin-
dan bunu firsata cevirmek gerekiyor” diye
konustu.

“Hayallerimiz gercek oldu”

IMA ile bu stirece baslarken bir hayalleri ol-
dugunu séyleyen Jale Tuncel ise, “Su anda
hayallerimizin somut hale gelmesi hepimiz i¢in
cok sevindirici ve memnun edici bir sey” dedi.
Buradaki amaclarinin daha tasanim odakli isle-
rin ¢tkmasina olanak saglamak oldugunu ifade
eden Tuncel, “Birinci dénemde bir memnuni-
yet s6z konusuydu ve devami konusunda da
cok istek geldi. Sonucta biz tasarimciya nasil
tasarim yapmasini anlatamayiz. Tasarimci za-
ten bunu kendisine meslek olarak edinmis ve
bir faaliyet icerisinde. Bir tarladan tiriin alabil-
mek icin tarlay: verimli hale getirmek gerekir.
Biz tarlay1 verimli hale getiriyoruz ve verimli
olmast tasarimeilarla miimkiin” diye konustu.
Fashion Incube’da bu dénem yenilik olarak
mentorluk hizmetinin de verilecegini sdyleyen
IMA Direktorii Seda Lafct ise “Sektorde cok
deneyimli, uluslararas: tecriibesi de olan, bir-

kag tasarimct markastyla da bu anlamda calis-
malar yapmis, halihazirda sektore tst diizeyde
benzer yonetim kurulu tyelikleriyle mentorluk
veren bir isimler anlasma asamasindayiz” dedi.
Stire¢ icerisinde her formtliin her tasarimciya
uymadigim gordiklerini belirten Lafct, marka-
ya ozel calismalar yapacaklarini soylyerek, “Bir
marka i¢in showroom tizerinden mi gitmek
lazim, hangi fuara katulmak lazim, nasil bir yol
izlenmesi lazim gibi sorularin yanitlarini men-
torluk hizmeti icerisinde edinecegiz” dedi.

Fashion Incube ne sunuyor?

Kendi markalarini kurmus gen¢ moda ta-
sarimctlarini deneyimlerini gticlendirmesi,
markalasmalarinin saglanmasi ve is planlari-
nin olusturulmast konularinda destekleyen,
onlara profesyonel bir rota sunan Merkez; is
modeli yaratim stireclerinin ilk evrelerinde
olan moda tasarimcilarinin markalar1 analiz
edilerek gelisimlerine katkida bulunmay1
amachyor. Merkez ayni zamanda tasarimcila-
rin uluslararast moda sektoriinde yer almalar
icin destek saglarken, is yapilarina ticari bir
bakis acist getirerek yeteneklerinin finansal
kazanca dontstiirmelerini de hedefliyor. Mer-

R
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kez, Istanbul’un moda merkezi Nisantasinda
yer alan binasinda sagladig ofis ve showro-
om alanlari, koleksiyon tiretim atolyelerinin
yani sira biinyesinde yapilandirdigi materyal
kuttiphanesi ile tasarimcilara kumas ve malze-
meleri yakindan inceleme ve arastirma olanag:
sunuyor. Merkez ayni zamanda, markalasma-
dan is modeli gelistirmeye defile ve sunum
hazirlama tekniklerinden yurt dist satis gelis-
tirme yontemlerine bircok alanda da birebir
danismanlik hizmeti veriyor.

Tasarimciya dzel mentorluk destegi
Program kapsaminda saglanan destekler ara-
sinda; sttidyo-ofis, showroom’da tirtinlerini
sergileme, numune tiretim atolyesi hizmeti,
materyal kittiphanesi, Mercedes-Benz Fas-
hion Week Istanbul’a katilim destegi, yurt

ici pr hizmeti, yurt dist satis ve pazarlama
destegi,birebir danismanlik programlari ve
tasarimctya ozel mentorluk gibi destekler yer
aliyor. Danismanlik programi arasinda ise ko-
leksiyon planlama ve yonetimi, satis analizi,
yurt dist satis gelistirme yontemleri, markalas-
ma, is modeli gelistirme, mali analizler, defile
ve sunum hazirlama teknikleri yer aliyor.
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SEKTOR

DUNYANIN EN ONEMLI BOYARMADDE URETICILERI OLAN CIN VE
HINDISTAN'IN BOYARMADDE URETEN FIRMALARA UYGULADIKLARI
CEVRESEL ONLEMLER SONUCUNDA BU URUNLERIN URETIMINDE DARALMA
ILE BIRLIKTE FiYAT ARTISLARI YASANIYOR. ORTA VADEDE BOYARMADDE
FIYATLARININ ARTMASI VE TEDARIK SURECLERININ UZAMASI BEKLENTISI
TEKSTIL IMALATCILARINI TEDIRGIN EDIYOR.
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FiVATLARI NEREYE GiDiYOR?

Tu rkiye, tekstil ve hazir giyim treti-
minde dtinyanin en ¢nemli tlkelerinden biri
konumunu yakalamissa bunda tekstil tirtinleri
imalatgilarmin pay: tartisilmaz bir yerde du-
ruyor. Ancak tekstil imalat sanayi, tiretim i¢in
kullandig1 bircok hammaddeyi ithal eder bir
konumda oldugundan sektor doviz kurlarinda
yasanan dalgalanmalar ve hammadde tedarigini

sagladig tilkelerde ortaya cikan olumsuz bir-
cok etkiyi de goguslemek durumunda kaliyor.
Tekstil treticileri, gectigimiz dénemlerde hare-
ketli doviz kurlarindan kaynakli ithal ettikleri
boyarmaddeler ile ilgili yasadiklart maliyet
artislarinin yanisira bu tirtinlerin tireticisi ko-
numunda olan tlkelerde ortaya ¢ikan maliyet
artislarinin neden oldugu tiretim stirecindeki

yavaglama ile de karsi karsiya bulunuyorlar.
Cin ve Hindistan’dan temin edilen boyarmadde
{iretiminin, séz konusu htikiimetlerin yurtitti-
gii cevre koruma politikalar: nedeniyle talebi
karsilayamayacak diizeyde azaldigima sahit olu-
yoruz. Bu durumun dogal sonucu olarak, ma-
liyetlerde gozle goriiliir artis meydana geldigi
goriltyor. Hiiktimetlerin yaptinmlar, bu tilke-




URETIMDE YASANAN DARALMADAN DOLAYI TEKSTIL
URETICILERI ISTEDIKLERI ZAMANDA [HTIYAC DUYDUKLARI
BOYARMADDELERI BULAMAMA KORKUSUNUN YANI

SIRA FIYATLARIN BULUNAN DUZEYDEN DAHA DA ILERI
GITMESINDEN ENDISE DUYUYORLAR.
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lerde boyarmadde ve boyarmadde fabrikalarina
hammadde tireten fabrikalarda tiretimi durma
noktasina getirmis. Uretim kaynakli yasanan bu
stkinti, boyar maddelerde, tirtine gore degisen
oranlarda fiyat artislarina yol actyor.

Cevresel yaptinmlar

boyarmadde iiretimini vurdu

Ingiltere’de yayin yapan Ecotextile Dergisi
Nisan ay1 sayisinda boyar maddelerin insan ve
cevre saglign tizerine etkileri tizerine calisma
yapan ETAD adl kurulusun boyar madde fiyat
artislarina yonelik gortistine gore Hindistan ve
Cin'in, artan cevre kirliligi sorunlarm ¢ozmek
icin ¢ikardiklar kanunlarla yeni énlem ve uy-
gulamalara yoneldikleri bu yeni uygulamalarin
da boyarmadde tedarikgilerini baski ve denetim
altna alarak girdi maliyetlerinden dolay1 fiyat
ytkseltmek durumuna geldiklerine deginiliyor.
Haberde, gectigimiz yil icinde 6zellikle reaktif
siyah boyalarda fiyatlar iki katina ytikselmis,
asit, reaktif, vat ve dispers boyalarda ¢nemli
fiyat artislar ile karst karstya kalindigina dikkat
cekiliyor. ETAD direktorii Dr. Walther Hofherr,
fiyat artisimin bircok boya icin ytizde 30-50
oraninda oldugunu ve daha fazla fiyat arusiin
diinya capinda da beklendigini bildirdi. Haber-
de, siki diizenlemelerin, artmaya devam eden
cevre sorunlarinda énemli bir diizelme saglana-
na kadar stirecegine deginiliyor.

Boyarmadde yatinmlan artiyor

Dr. Hofherr, “Tekstil boya sektériintin uzun
yillar boyunca Hindistan ve Cin’deki ekonomik
biiytimenin motoru olduguna dikkat cekiyor.
Bununla birlikte, hava ve su kirliligine iliskin
kamuoyu tepkisi, yeni cevre dtizenlemeleri-
ne ve stki denetim rejimlerine yol acmstir”
seklinde goriistinii bildiriyor. Haberde, bu uy-
gulamalar sonucunda bircok sirketin kapasite
duistirmek veya kapanmak zorunda kaldigma
deginilerek, tim bunlarin pek ¢cok hammadde
ve bitmis trtinde eksiklige neden olduguna
dikkat cekiliyor. Diger taraftan, haberde yasal
gereklilikleri saglamak i¢in, modern tretim
tesislerine ytiksek yatirimlarm yapildigina da
vurgu yapiliyor. Yeni atik su aritma tesisleri-
nin kurulumunun da bu yatinmlarn basinda
geldigine deginilen haberde, soz konusu olan
sikinulart dengelemek ve hammadde tiretim
kapasitelerini artirma amach da yeni yaurimla-

i yapildigi kaydediliyor

Sektor ne yapmali?

Boyarmadde fiyatlar lacivert ve siyah renklerde
dolar bazinda yiizde 100°den fazla, diger renk-
lerde ise yiizde 40 ile yiizde 70 diizeyinde artis

kaydetmis durumda. Boyarmadde artislarinda
yasanan bu maliyet artislarmin dogrudan satis
fiyatlarina aktarilamiyor olmast tireticilerin si-
kiulanim daha da arunyor. Ozellikle hammad-
de alimlarmin pesin olarak yapildigi sektorde
iiretilen kumaslarin vadeli olarak satilmasi da
onemli sorunlar arasinda. Ayrica tiretimde
yasanan daralmadan dolay1 tekstil tireticileri
istedikleri zamanda ihtiya¢ duyduklan boyar-
maddeleri bulamama korkusunun yan: sira
fiyatlarin bulunulan dtizeyden daha da artacag
endisesini yastyor. Gelecege dontik beklenti-
lerin bulaniklastigr boylesi bir dénemde boya-
hanelerin telaglanmadan ortak strateji gelistir-
mesi ve sorunlart dogru tespit ederek ¢oziime
odaklanmasi gerekiyor. Bu cercevede sektoriin
boyarmadde de yasanan maliyet artislarinin bir
kismini boyahane maliyetlerine yansitmasinin
sart oldugu belirtiliyor. Ayrica siyah ve laci-
vertlerde farkl fiyat politikasinin uygulanmas,
beyaz ve renklilerde ise tek fiyat uygulanmasina
gecilmesi gerektigi kaydediliyor. Bitytik mik-
tardaki boyarmadde alimlariin proforma tize-
rinden yapilmast ve fiyat artisina olumsuz etki
edecegi ongortlerek stoksuz ¢alismaya dzen
gosterilmesi gerektigi de sektor tarafindan vur-
gulaniyor. Ayrica sektordeki aktorlerin tedarik
sikintst oldugu dénemlerde birbirlerini daha
cok desteklemesinin de yasanan sikintilart bir
nebze de olsa azaltabilecegi ngoriiliiyor.

Fiyat artislan devam edecek

Dtinyanin en biiytik boyarmadde tireticileri
bilindigi gibi Cin ve Hindistan. Cin, iktidardaki
Komtinist Parti tarafindan 5 yillik kalkinma
planlart ile yonetiliyor. Bu planlarda sosyal ve
ekonomik bir dizi talimat listelenip uygulamaya
konuluyor. Giintimtizde ytrtirliikte olan Oni-
kinci Kalkinma Plant ise 2011-2015 yillarim
kapstyor. Onikinci Kalkinma Planinin ana
temalart ele alindiginda stirdtriilebilir biiytime,

deger zincirini yukar cekmek, esitsizliklerin
azalulmasi, bilimsel gelisim, cevresel koruma,
enerji verimliligi ve i¢ pazarda tiiketimi artirma
gibi konularn ¢ne ¢ikugr goraliiyor. Cin ht-
ktimetinin ortaya koydugu temalarin ¢cogunun
cevre ile iliskili oldugu agtk. Cevreye zarar
veren firmalara yaptirim uygulanacag Mart
2011°de acikea ilan edilmisti. Bircok uluslarara-
st oyuncu gibi Cinli treticiler de baslangicta bu
yaptirimlart goz ard ettiler, dyle ki, Cinli firma-
lar bolgesel olarak islerini bir sekilde ytirttebili-
yorlardi. 5 yillik stirecin ortalarina gelindiginde
verilerin hedeflenenlerden cok uzak olmasi ile
birlikte, 2013 Mart aymndan itibaren Cin htiki-
metinin yaptrimlar: daha sert olmaya basladi.
Hiikiimet cevre normlaria uyum saglamayan
firmalar uyarmak yerine firmanin buytiklu-
gtine bakmadan 15 gtin, bir ay ve iki ay gibi
stiren kapatma cezalar uygulamaya baslad1. Bu
nedenle Cinli tireticiler belirlenen cevre norm-
larina uyum gosterebilmek icin kapasitelerini
dustirmek zorunda kaldi. Dusen kapasiteler ve
kapanan fabrikalar bircok hammaddede kitlik
yarattl. Artan talebe karsilik arzin azalmas ile
fiyat aruslar bagladi. Bu fiyat aruslarindan en
cok etkilenenler ise cevreyi en cok kirleten ara
tirtnleri kullananlar oldu. Ozellikle kimya ve
boya sektorleri bu fiyat artislarindan olumsuz
etkilendiler.

Boyarmadde fiyat artislarinin boyahanelere
etkilerine baktuigimizda ise hakl bir tedirginlik
yasandifn goriilmekte. Herkesin merak ettigi
konu ise; bu fiyat artislarmin devam edip et-
meyecegi. 2015 yili sonunda Cin httktimeti
koydugu hedefleri tutturamasa bile en azindan
bu hedeflere yaklasmak i¢in uygulamis oldugu
siki cevre politikalarindan geri adim atmayacak
gibi goriintiyor. Hindistan tarafinda da yine
benzer politikalarn uygulanmast ile Hintli
tedarikgilerin Cin’e alternatif olmasi olast go-
rinmuyor.




GECMISTEN GELEN
ONYARGILAR

Gundmizde son teknolojik
ozellige sahip kisa prosesli ma-
kinelerin kullanilmasi ile beraber
boya siireleri enzim prosesi dahil
isletmelerin altyapi ve makine
parkurlarina gdre agik renk

4,5 - 5 saat, orta ve koyu renk-
ler 6 - 8 saat arasinda degis
gosteriyor. Beyazlarin boya
siiresi ise enzim dahil 4 - 5 saat
arasinda degisiyor.

BEYAZ RECETE
NUMARALARI
ARTTI

isletmelerde her firmada eskide
isletme beyazi ad altinda tek tif
beyaz receteler vardi. Giiniimiiz-
de ise her isletmede 30-40 adet
isletme beyaz recete numarasi
ve ayrica 7-8 adet beyazlatmak
icin farkl niiansta optik bulu-

nuyor. Bu da igletme  renk
standartlarinin saglanamamasi-
na sebep oluyor.

MALIVET FARKLARI
BIRBIRINE YAKIN

Farkli isletmeler incelendiginde
beyaz ve renkli proses arasindaki
maliyet farkinin 0,300 - 0,400
kurus arasinda diistiigl gori-
Idyor. '

!
BEYAZ RENI
TITIZLIK
GEREKTIRIYOR
Uretim asamasindan sonra miis-
terinin rengi begenmg esi bas
ve son farki veya renkler arasi
farklar gibi bircok kalite sorunu
beyaz uriinlerde yasanan en bii-
yiik problemlerden biri

BOYAMA SEKTORUNDE DOGRU BILINEN
YANLISLARDAN BiRi BEYAZ BOYAMA FiYATLARININ
RENKLILERE GORE DAHA DUSUK OLDUGU. RENKLI
VE BEYAZ BOYAMA FiYATLARININ AYNI ARALIKTA
OLMASINI GEREKLI KILAN BASLIKLAR iSE SOYLE:

BEVAZ BOYAMADA
HAZIRLIK MALIVETI
YUKSEK

Proseslerin baslangici ve bitisi
renkli ve beyaz olarak ince-
lendiginde ise durum daha
davahim hale geliyor. Ciinki,

20- 25 tonluk bir boyahaneye

ba ginda giinde ortalama

2, on beyaz boyama yapildig
disdndilirse beyaz boyanmis
maliytiritmek icin 6nce temiz
boya makinesi (yoksa boya ma-
kinesi yikanmali),temiz araba ve
kurutmak icin makinelerin temiz
olmasi, kirli ise temizlenip isle-
me alinmasi gerekiyor. Bu durum
da zaman acisindan bir kaybi
beraberinde getiriyor

BEYAZIN FARKI

isletmelerde genel olarak distan
geri donis ve i¢ doniis dahil
edilerek incelendiginde, tretim
bazinda tamir orani renklerin
liretime gore orani yiizde 10 - 15
iken, beyazin bu orana etkisi ise
yiizde 3( LI_' 40’lara kadar cikiyor.
1
i1

BEVAZ BOYAMADA
KURUMA SURESI
UZUYOR

Ayni cins ve gramajda olan renkli
boyanmis mali kurutmak igin
ram ve kurutma makinesinden
gecildiginde en az 160- 180 de-
rece Isilara cikabilmesine karsin
beyazlarda ise bu sicaklik 130

- 140 dereceyi gecmiyor. Maki-
nelerin hizlarinin da diistlgi
gbz 6niine alindiginda dretim ve
verimliligin ciddi anlamda etki-
lendigi goriliyor.

RENKLI VE BEYAZ
ARASINDA FARK
ORTADAN KALKTI

Sonug olarak giinimiizdeki boya
makine sanayindeki teknolojik
gelisme ile boyahane altyapila-
rnnin gelismesi ve boyahanenin
otomasyona ge¢mesi ile boya
stirelerinin kisalmasi, maliyetler
farkinin renkli ve beyaz bazin-
daki diismesi, tretimde yasanan
zorluklar, beyazlann da artik
misteri tarafindan renk olarak
goriilmesi, renkli ve beyazin ayni
fiyattan yapiimasini kaginilmaz
bir hale geliyor.
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SEKTOR

EKONOMIi BAKANLIGI HRACAT GENEL MUDURLUGU VE ITKIB
YETKILILERI, ZEYTINBURNU'NDA FAALIYET GOSTEREN DERI VE
KURK FIRMALARINI ZIYARET ETTi. URETIMi YERINDE INCELEYEN
YETKILILER, BASTA DAHILDE iSLEME iZiN BELGESI KULLANIMI iLE
ILGILI OLMAK UZERE FIRMALARIN SORUNLARINI DA DINLEDI.

DERI VE KURK FIRMALARI
YERINDE INCELENDI

Ham deri ve kirkderin konfeksiyon ha-
line getirilmesi, tiretim asamalari, yerinde in-
celenmesi ve sektore dair sorunlari not etmek
amactyla 27 Haziran Cuma giintt Ekonomi
Bakanhg ihracat Genel Midurlugi'nden yet-
kililer ve ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi ile
Tesvik Subesi'nden temsilcilerin katihmiyla
Zeytinburnu'ndaki deri ve kiirk firmalar zi-
yaret edildi. Ekonomi Bakanlig Thracat Genel
Midurligi Sube Miidtirtt Osman Boztepe,
Arastirmacit Mustafa Yusuf Nalcaci, Miithen-
dis Dr. Nuray Ytizbasi ve Dis Ticaret Uzman
Yardimcist Naciye Kurtoglu Cevik ile ITKIB
Ar-Ge ve Mevzuat Subesi ile Tesvik Subesi
personelinin katilimiyla gerceklesen ziyarette,
Tasart Kurkmod Kiirk Deri firmast ile Lale
Antilop Deri firmasimin imalathaneleri ince-
lendi. Tasart Kiirkmod Kiirk Deri firmast Ge-
nel Mudiirtt Coskun Koliik'ten kiymetli kiirk
tilki vizon aksesuar ve konfeksiyon imalati
ve ihracati ile ilgili bilgi alan personel, daha
sonra imalathaneyi gezerek tiretimin cesitli
asamalarini yerinde inceledi.

Kiirk Sanayicileri ve isadamlart Dernegi
Baskani Metin Arkan, Baskan Yardimcis

Yalcin Demir ve Tasar1 Kiirkmod Kiirk Deri
firmas1 Genel Mudtirti Coskun Koliik, kiirk
ihracat ve Dahilde Isleme izin Belgesi (DIIB)
kullanimu ile ilgili sektortin sorunlariny, ilgili
Bakanlik yetkilileri ve Thracat¢i Birlikleri per-
soneline iletti. Daha sonra yetkililer, napa zig
ve kurkstiet konfeksiyon imalati yapan Lale
Antilop Deri firmasini ziyaret ederek tiretimle
ilgili bilgi ald1. Soz konusu toplantinin detay-
lart ile ilgili bilgi veren Tasar1 Kiirkmod Kiirk
Deri sirket ortagi Atalay Koliik ve Lale Anti-
lop Deri Dis Ticaret Miidiirta Cem Ozvardar,
Dahilde Isleme Izin Belgesi (DIIB) kullanim
ile ilgili sektorde yasanilan sorunlara bir an
once ¢oztim getirilmesi gerektigine dikkat
cekti. Ziyaretten bir gtin 6nce yetkililer Corlu
Deri Organize Sanayi Bolgesi'ni de ziyaret et-
tiler. Yetkililer Tkon Deri San. ve Dis Tic. Ltd.
Sti., Furnova Kiirk Sanayi ve Tic Ltd. Sti. ve
Birdallar Deri Sanayi ve Tic Ltd. Sti. firmala-
rint gezerek bilgi aldilar.

“ihracat hedefimiz 6 milyon dolar”
1lk olarak 1982 yihinda sahus sirketi olarak
i¢ pazara yonelik bir firma olarak kurulduk-

larini soyleyen Tasart Kiirkmod Kiirk Deri
sirket ortag1 Atalay Koluk, 1984 yilinda
ithalat ve ihracat rejimindeki degisiklikler
ve o yila kadar Tiirkiye pazarina girisi yasak
olan kuirk derilerinin ithal edilebilmesiyle
birlikte uluslararas: kiirk pazarlarina acil-
diklarini belirtti. 1991 yilinda sahis firmasi
olarak unvan degisikligi yaparak “Tasar
Ktrkmod Kiirk Deri San. ve Tic.Ltd.Sti.”
olduklarini ve sermaye artirrmina gittiklerini
soyleyen Atalay Koltik, “Bu yillardan itiba-
ren, diinyadaki kirk borsalarindan ham ve
islenmemis ciftlik kiirkleri alarak, bu kiirk-
leri kendi biinyemizdeki ekiple yart mamiil
ve daha sonrada mamtil giysi haline getire-
rek ihracata basland1” dedi. 2004 yilindan
itibaren “GATA FUR” markasini baz1 Avru-
pa tilkelerinde ve Rusya’da tescil ettirdikle-
rini belirten Koltik, “GATA FUR markastyla;
agirlikh olarak Rusya, Ukrayna ve cesitli
Avrupa Ulkelerine beyannameli olarak ihra-
cat yapiyoruz ve son birkag yildir ytikselen
Cin pazarnmni da yakindan izleyip o pazarda
da yer almak i¢in gerekli adimlan atiyoruz”
dedi. Tasar1 Kurkmod Ktirk ve Deri olarak
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2013 yihinda 5 milyon 500 bin dolarlik ih-
racat gerceklestirdiklerini ifade eden Koliik,
“Sektorde son donemde yasanan durgunluk
ve genel finansal zorlanmanin da yadsima-
maz etkisiyle 2014 ihracat hedefimizi 6 ila 6
milyon 500 bin dolar seviyesinde belirledik.
Ana ihracat kalemimiz olan vizon postlar-
dan trettigimiz hazir giysilerimiz ile Rusya
ve Eski Sovyetler Birligi Ulkelerine fokusla-
nacagiz” diye konustu.

“Eski uygulamaya

geri doniilmesi gerek”

Dahilde Isleme izin Belgesi (DIIB) kullanimu
ile ilgili sektdrde yasanilan sorunlara degi-
nen Atalay Koltk, 2011 yilinda Dahilde
isleme Rejimi (DIR) tebligine istinaden
yurtrluge giren yeni Doviz Kullanim Ora-
ni ile deri ve deri mamulleri sektorii i¢in
diizenlenen belgelerde, daha 6nce uygula-

ATALAY KOLUK
Tasari Kiirkmod Kiirk Deri Sirket Ortagi

nan ithalaun ihracan karsilama orani olan
yiizde 807lik oran degistirilerek ytizde 60’a
cekildi. Basit bir 6rnekle; su an ytirtrlitkte
olan rejim dahilinde 1 milyon dolarlik itha-
lat yapan bir firmanin bunun karsihiginda
yaklasik 1 milyon 700 bin dolarlik ihracat
yapmasl bekleniyor. Yiizde 80'lik oranin
baz alindig1 daha énceki uygulamada ise bu
rakam 1 milyon 250 bin dolard1. Rejimdeki
bu degisikligin sonucunda, firmalar ihracat
bedellerini aslinda sahip olmadiklar bir kar
ile beyan etme zorunlulugu ile kars: karsiya
kaldi. Bunun yaninda; Avrupa Birligi tiyeligi
olan tilkelerdeki sektortn rakip firmalart,
kendi gtimrtik birliklerinin ortaklasa kullan-
diklar rejimleri takip ederek hicbir ekstra
vergiye tabi olmadan, Tiirk firmalarina karst
rekabette cok ciddi bir ivme kazandilar”
seklinde konustu. Kolik, firmalarin ihracat
yapilan tlkelerdeki pazar paylarinin daha
da diismemesi ve esit kosullarda rekabet
edebilmek icin eski uygulamadaki gibi bu
oranin ytzde 80 olarak revize edilmesi ge-
rektigini soyledi.

Hedef; pazarda sz sahibi olmak
1996 yilinda grup firmasi olan Oz Modesan
Deri Sanayi ve Ticaret ad1 altinda kurulduk-
larini s@yleyen Lale Antilop Deri Dis Ticaret
Mudura Cem Ozvardar, tretimlerini kurul-
duklart ginden bu yana kiirk stiet ve napa
zik olarak yaptiklarini syledi. 2005 yilina
kadar bu unvan ile yola devam ettiklerini
soyleyen Ozvardar, ayni y1l Lale Deri Tekstil
Sanayi ve Dis Ticaret Ltd.Sti. ne devroldu-
gunu belirterek, halen kiiciikbas ham deri
tabaklamasina devam ettiklerini dile getirdi.
Grup firmalar olarak hedeflerinin daha
kaliteli giysi tiretimi ile markalasip daha
fazla pazarlara acilip daha cok pay alarak
Turkiye'ye doviz girdisi saglamak oldugunu
soyleyen Ozvardar, boylece katma degeri
ytiksek olan tirtinler tiretip, pazar payindan

s6z sahibi olacaklarimi belirtti. Ozvardar,
“Bunun icin Ttirkiye'de tescilli olan marka-
miz1 Rusya’da da tescil ettirmek icin mtira-
caatimiz yaptik” dedi.

Rusya’ya 3 milyon dolar ihracat

2013 yihinda giysi ve kurk stiet post ihra-
catinda 2 bucuk milyona yakin bir ciroya
ulastiklarini sdyleyen Cem Ozvardar, giysi
ihracatlaninin 7 bin 121 adet, post ise 3

bin 384 adet olarak gerceklestigini belirtti.
fhracatlanmn tamamini Rusya’ya yaptkla-
rint ifade eden Ozvardar, az bir kismini da
Romanya'ya gerceklestirdiklerini kaydederek,
“Daha ziyade kiirk stiet giysi ile sezonluk na-
pa zik giysi génderiyoruz. Talebe gore de ha-
zir post kurk stiet deri de ihracat yapiyoruz.
Katma degerin Ttrkiye’de kalmasini istedi-
gimizden genelde konfeksiyon olarak ihracat
yapmay1 tercih ediyoruz” diye konustu.

7
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Uluslararasi platformlarda kabul
gormiis, Turkiye'nin en yetkin moda okul-
larindan Istanbul Moda Akademisi (IMA),
Turkiyenin temel endtstrilerinden olan tekstil
ve hazir giyim sektortine yon verecek yaratict
ve yenilik¢i is gictinit kazandirmaya devam
ediyor. Bu y1l Moda Tasarimi ve Teknolojisi
Lisans Programrndan mezun olan irem Bal-
kan, 1SKO tarafindan kurgulanan ve IMA'min
yani sira London College of Fashion, Esmod
Miinih, Instituto Marangoni ve Chelsea Colle-
ge of Arts olmak tizere diinyanin bes prestijli
moda okulunun katilmiyla hayata kazan-
dirllan denim tasarim projesi -SKOOL'da
birincilik kazandi. “Recycling” temastyla
tasarladi@1 projesiyle [-SKOOL Denim Tasa-
rim Yarismastnin birincisi olan Irem Balkan,
[SKO'nun Italya’daki Creative Room'unda staj
yapma sansini da elde etti.

“Amacim eskiye can vermekti”

Denim tasarim projesi i-SKOOL
Yarismasindan egitmenleri sayesinde haberdar
oldugunu soyleyen irem Balkan, basta belli bir
planla yarnismaya girmedigini fakat daha sonra
denimle alakali tasarim stirecine girince ne

ISTANBUL MODA AKADEMIS]
MEZUNLARINDAN [REM
BALKAN, DENiM TASARIM
PROJESI OLAN VE DUNYANIN
BES PRESTIJLI MODA
OKULUNUN KATILIMIYLA

HAYATA KAZANDIRILAN

“|-SKOOL DENIM TASARIM __
YARISMASI”NDA ‘RECYCLING’
TEMASIVLA TASARLADICI
'PROJESIYLE BIRINCi OLDU.

kadar zevk aldiginin farkina vardigini belirtti.
Balkan, “Denimin sizinle yasayan bir kumas,
kendi basina bir hikaye yaratabilme giicti ol-
dugunu dtstntyorum. Bu ytizden Recycling’
temasint sectim ve denimin hikayesini gtinti-
miize tasimak istedim” dedi.

Kendisine en uygun temann recycling oldugu
icin sectigini soyleyen Balkan, “Denimin yasa-
yan bir kumas olmasi sebebiyle onun ge¢mi-
sini giintimtize tasimak istedim. Bir tulum ve
ceket tasarladim. Tulum yapma sebebim de-
nimin ilk ¢ikug zaman fabrikalarda isciler ta-
rafindan tulum olarak kullamlmasiydi. Ceketi
de denimi keserek ip olusturdum ve drdtim.
Amacim eski denim kumaglarini yeniden de-
gerlendirecek bir tasarim yapmakt, bir nevi
eskiye can vermekti. Oyle de oldu. Yapugim
tasarim sayesinde birinci oldum” ifadelerini
kullandz.

“El isine ve orgiiye merakliyim”
Tasarim yapmaya ve modaya ilgi duymaya
basladiginda dokuz yaslarinda oldugunu
soyleyen irem Balkan, ilk zamanlarda kiyafet
cizmenin kendisi i¢in bir oyun oldugunu ve
daha sonra o cizimlerin kendisi i¢in birer tut-

IMA MEZUNU,
I-SKOOLDA .
BIRINCILIK GETIRDI

kuya donustiigunt belirtti. Cizimlerini insan-
larin tizerinde gdrmeyi cok istedigini soyleyen
Balkan, lisede giyim teknolojisi okudugunu
belirterek, “Aklimdakileri gercege dontisttire-
biliyordum, fakat hala bir eksiklik vardi. Tam
da burada IMA hayatima girdi ve bana nasil
tasarim yapmam gerektigini ve hayal dtinyami
nastl disa vurmam gerektigini ogretti. IMA
sayesinde moda hakkinda daha genis bir goze
sahip oldum” dedi.

Tasarim yaparken ilham unsurlariin olmast
gerektigini sdyleyen Balkan, bu unsurlarin ¢cok
da briytik seyler olmasina gerek olmadigima
dikkat cekti. Balkan, “Bence etrafimizda gor-
diigtimtiz, bircok insanin fark etmedigi cok
ufak seyler bile sizin ilham kaynaginiz olabilir.
Ben kendi tarzimi olusturmak icin sadece
etrafima bakiyorum. Etnik olan, daha cok el
isine dayal ve gtinliik kullandigimiz ve gor-
diigtimtiz her sey benim i¢in tasarim ilhami
olabiliyor” dedi.

El isine ve 6rgtiye merakl oldugunu ifade
eden Balkan, “Genellikle islerinde 6rme kul-
lanan tasarimeilan takip ediyorum. Islerinde
neler kullanmuslar ve kullandiklar materyal ve
malzemeleri insanlara nasil yansittiklar: bana
fikir veriyor” diye konustu.

“Geng tasarimcilar

daha cok desteklenmeli”

Turkiye’de moda tasariminin gecen yillara go-
re ilerleme kaydettigini belirten irem Balkan,
buna ragmen geng tasarimcilarin daha cok
destege ihtiyact oldugunun altin ¢izdi. Sistem
icerisinde firsatlar saglansa da yeterli olmadigi-
1 soyleyen Balkan, “IMA’da eger yeteneginizi
ve basarimizi ¢n plana koymay1 basardiysaniz
sizin i¢in elinden gelenin fazlasini yapan ¢cok
saglam bir egitim kadrosu var” dedi. Caroline
Rose Kaufman'm bir arada kullandig farkli
renk ve dokularini begendigini ifade eden Bal-
kan, Vika Gorenconun da kullandigi dokula-
rin yaninda melankolik havasini ¢cok basaril
buldugunu belirtti.



Onlar icin basar:
varis nokiasi degil.
bir yolculuk aslinda...

ITKIB tarafindan gectigimiz ay
duzenlenen "Basarili Ihracatcilar Odltl
Toreni’nde liderlik koltuguna oturan
hazir giyim, tekstil, deri, hali ve dis
ticaret firmalar i¢in basarl varis
noktasi dedil, bir yolculuk aslinda....
Basarinin surdurebilir olmast
gerektigine inanan, bu dusunceden
hareketle de her gegen yil ihracat
rakamlarini bir basamak yukari
tasiyan IHKIB, ITHIB, IDMIB ve

IHIBIn basaril ihracatgilar listesinde
en tepede yer alan Taypa Tekstil,
Aksa Akrilik, Yakupoglu Tekstil ve
Deri, Erdemoglu Holding ve TGS

Dis Ticaret, basariya giden yolda

ne gibi stratejiler takip ettiklerini ve
2014 yiina dair beklentilerini Hedef
Dergisine anlatti.
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BASARI HIKAYESI

2013 YILINDA GERCEKLESTIRDIGI IHRACATLA iHKIB’E BAGLI HAZIR
GiYiM FIRMALARI ARASINDA BIiRINCi SIRAYA YERLESEN TAYPA
TEKSTIL, “BASARILI IHRACATCILAR ODUL TORENI”NDE ALDIGI
ODULLE SEKTORDEKI BASARISINI TACLANDIRDI. FIRMAYI BASARIYA
GOTUREN PUF NOKTALARI VE 2014 STRATEJILERINI TAYGROUP
GENEL MUDUR YARDIMCISI ENIS DINCER ILE KONUSTUK.

TAYPA TEKSTIL

2023 [Ihracat Hedefine Odaklandi

TthEI(S ismi ile 1972 yilinda [aaliyetine
hazir giyime yonelik kalite standard yitksek
gabardin kumas tiretimi ve ticareti yaparak
baslayan TayGroup, bir stire sonra hazir giyim
tiretimine yoneliyor. Bugtin agirlikli denim ve
non-denim spor giyime yonelik tirtinler tireten
TayGroup, yurt ici ve yurt disindaki bes farkli
fabrikada tiretimini stirdiirtiyor. Uretim ve ihra-
catta Tiirkiye hazir giyim sektortintin énde ge-
len firmalar arasinda yer alan TayGroup, biin-
yesinde yaklasik 5 bin kisiye istthdam saglyor.
TayGroup sirketleri Istanbul Beylikdiizitndeki
Taypa, Silivri Degirmenkdy’deki Tayeks, Bo-
lu'daki Yenidiinya, Cerkezkoy'deki Trend Yi-
kama ve Misir Kahire'deki T&C Garments'dan
olusuyor.

TayGroup btinyesinde yer alan Taypa Tekstil,
2013 yihnda gerceklestirdigi ihracatla IHKIB'e
bagh hazir giyim firmalar: arasinda birinci
straya yerleserek “Basarili Thracatcilar Odtil
Toreni’nde aldigr odlle sektérdeki basarisimi
taclandird1. TayGroup Genel Miidtir Yardimeist
Enis Dinger, firmanin 2013 yili ihracat perfor-
mansini ve 2014 yili hedeflerini dergimize an-
lattr. Basar1 Thracatcilar Odiil Gecesinde 2013
yilinda en fazla ihracat yapan birinci firma
olmalarindan dolay1 verilen 6dtilin TayGroup
ailesi olarak kendilerini onurlandirdigimi be-

lirten TayGroup Genel Mtidtir Yardimeist Enis
Dinger, “Bu basariy: bize yasattiklari icin basta
calisanlarimiz olmak tizere, tedarikcilerimize,
msterilerimize ve s6z konusu geceyi organize
ettigi icin ITKIB'e tesekkiirlerimizi sunuyoruz”
dedi. 2014 yilnin ilk yarisinda TayGroup ola-
rak ozellikle faaliyet gosterdikleri alanda bir
daralma gozlendigini ifade eden Enis Dinger,
buna ragmen mevcudu koruma ve minimum
gectigimiz seneki diizeyde ihracati hedefledikle-
rini sdyledi. Dinger, “2015 yilinda artmasi bek-
lenen is rtizgarini da arkamiza alarak tilkemizin
2023 hedefine ulasmasi icin tizerimize diisen
gorevleri layikiyla yerine getirecegimize inani-
yoruz” seklinde konustu.

Yeni hedef: Uzak Dogu pazari

Dtnyanin hemen her yerine ihracat yaptiklarini
belirten Enis Dinger, en fazla ihracat gercek-
lestirdikleri tilkelerin ise; Belcika, Hollanda ve
Ingiltere oldugunu soyledi. Son zamanlarda
Uzak Dogu pazar ile ilgilendiklerini belirten
Enis Dinger, “Yogun niifus ve artan ahm gii-
ctiyle birlikte bu bslgede biiytimekte olan hazir
giyim firmalarini yakindan takip ediyoruz.

Kisa stire icerisinde Japon kokenli bir marka

ile birlikte Asyamin ana pazarlanmizdan birisi
olacagina inantyoruz” ifadelerini kulland:. Bir
hazir giyim treticisi olarak Ar-Ge calismalarinin
yogun olmak zorunda olduguna dikkat ¢ceken
Enis Dingcer, “Burada tizerinde konusulacak en
onemli bashk ‘tasarim’ olarak karsimiza ¢ikiyor.
Ozetlemek gerekirse; mevcut kumasglar tizerin-
de degisik dikim ve yikama tekniklerini, tasa-
rimetlarimizin yaratict distineeleri ile birlestirip
misterilerimizin ‘evet bu’ diyebilecegi trtinler
tiretmek calismalarimizin ana noktasidir” dedi.
Taypanin tasarim yont kuvvetli olan bir tiretici
firma oldugunu sdyleyen Dinger, bundan sonra
da alaninda ilkleri basarmaya devam edecegine
vurgu yaptl. Guintimuizde kurumlarm rekabet
ortaminda ayakta kalabilmesi ve farklilik yara-
tabilmesinin maddi varliklarinin yaninda maddi
olmayan varliklarla olabilecegini belirten Enis
Dinger, “Firmamizin ‘entelekttiel sermayesine
yatrimda bulunuyoruz. Entelekttiel sermayenin
hammaddesinin ‘bilgl’, bilgiyi ise ortaya ¢ika-
ranlarin ¢ahsanlarimiz oldugundan hareketle
calisanlarimizin ¢alisma konforunu artirmak,
bilgiye kolay ulasmalarimi ve kendi gelisimleri-
ne katki saglamak olarak aciklayabiliriz” seklin-
de konustu.



DUNYA AKRILIK ELYAF URETIMININ YUZDE 16'SINI

TEK BASINA URETEN AKSA AKRILIK, ITHIB’E BAGLI

TEKSTIL FIRMALARI ARASINDA EN FAZLA IHRACAT
GERCEKLESTIREREK BIRINCILIK KOLTUGUNA OTURDU.
GECEDE PLATIN ODUL ALAN AKSA AKRILIK, GELECEK YILA
DAIR IHRACAT STRATEJILERINi HEDEF DERGISI’NE ANLATTI.

Akrilik Elyafta Diinya Devi;

AKSA AKRILIK

Dii NVYA akrilik elyaf retiminin ytizde 16's1-
m1 tek basina tireten Aksa Akrilik, sektordeki
liderligini 1 milyar dolarlik cirosu ve bes kita-
da 50°’den fazla tilkede 300’tin tizerinde mtis-
teriye gerceklestirdigi ihracat ile siirdiirtiyor.
Sektordeki bu basarisini “Basarili Thracatcilar
Odul Toreni’nde aldigr odiille taglandiran
firma, 2013 yilinda gerceklestirdigi ihracatla
[THIBe bagh tekstil firmalari arasinda birinci
oldu. Aksa Akrilik Kimya Sanayii A. S. Genel
Midirii Cengiz Tas, firmanin 2013 yili ihracat
performansini ve 2014 ihracat hedeflerini He-
def Dergisine anlatti.

Hedef pazarlarda yeni stratejiler

Aksa Akrilik olarak, yaklasik 1 milyar dolarlik
ciro ile bes kitada 50’den fazla tilkede 300tin
tizerinde miisteriye ihracat gerceklestirdikleri-
ni soyleyen Aksa Akrilik Kimya Sanayii A. $.
Genel Mudiirt Cengiz Tas, satislarinin ytizde
65'ini i¢ piyasaya, ytizde 35'ini ise dis piyasaya
yaptiklarini belirtti. 2013 yilinda 309,7 milyon
dolar ihracat gerceklestirdiklerini soyleyen
Cengiz Tas, “Aksa olarak, Orta Dogu piyasa-
sinda elde ettigimiz basarida stireklilik hedef-
lerken, diger taraftan ¢nem verdigimiz ihracat
noktalarinda da pazar payimizi artiracak yeni
stratejiler iiretmeye devam ediyoruz” ifadeleri-
ni kullandt.

Ar-Ge'ye 5,5 milyon dolar yatirim
2014 yihinda da katma deger saglayan calisma-
larmu stirdtireceklerini sdyleyen Cengiz Tas,
Aksa olarak 2013 yilinda pazar paymu artir-
mak ve musterilerilerine yeni triinler sunmak
amactyla Ar-Ge faaliyetlerini hep 6n planda
tuttuklarin belirtti. Tas, “Yaptigimiz Ar-Ge
calismalar ile elde edilen 6zgtin teknoloji

bilgisiyle pigment boyali akrilik filament iplik
tretimini gerceklestirdik. Yapilan arastirmalar,
ontimiizdeki donemde akrilik filament iplik
pazar hacminin daha da artacagini gosteriyor”
diye konustu. Bu kapsamda, artan pazar tale-
bini de gz 6ntinde bulundurarak gectigimiz
yil akrilik filament Ar-Ge ¢alismalari ve tiretimi
icin 5,5 milyon dolar yatirim yaptiklarini ifa-
de eden Tas, 2014 yilinin tgtinct ceyreginde
Yalova'da bulunan mevcut tiretim tesislerinde
akrilik filament iplik tiretimine baglayarak
trtn cesitliliklerini artirmay1 planladiklarinin
bilgisini verdi. Tas, “Bu iirtin sayesinde kumas-
ta, mitkemmel renk parlakligi, kendi kendini
temizleme ozelligi, ytiksek kalite gortintimii ve
ytksek seviyede su gecirmezlik gibi 6zellikler
saglaniyor. Aksa, kendi teknolojisi ile gelistir-
digi bu triintin tek treticisi konumundadir”
diye konustu. Bununla birlikte, High Pile (RC)
ve modakrilik konusunda calismalarina da de-
vam ettiklerini soyleyen Tas, “High Pile elyaf-
lar, pelus kumas, suni kiirk, oyuncak ve banyo
paspaslarinda kullanilmak tizere gelistirilmis-
tir. Modakrilik elyaf ise, ytiksek derecede gii¢
tutusurluk, yani yanmazlk ozelliginin gerekli
oldugu triinlerde kullanihyor” diye konustu.

Aksa, Turquality Programi ile
Tiirkiye'yi temsil edecek
2013 yihnda Aksa olarak, Eko-
nomi Bakanliginin “10 yilda
10 diinya markasi yaratmak”
vizyonu ile yurtitttgu, din-
yanin devlet destekli ilk ve
tek markalasma programi
Turquality Projesine dahil
olduklarini sdyleyen Cen-
giz Tas, bu

Diinya
akrilik elyaf
Uretiminin

yuzde 16’

AKSA

Akrilik'ten

CENGIzZ TAS
Aksa Akrilik Kimya Sanayii A. S.
Genel Muddiri

program ile Ttirkiye'yi temsil edeceklerini
soyleyerek, “Aksa, uluslararas: pazardaki gii-
ctinit pekistirmenin yaninda, tiretim kalitesi
ve zenginligi ile olumlu “Tturk Mali” imajina
destek olmak tizere Turquality Programi’na
basvurdu. Damismanlik firmas: tarafindan
yapilan detayl degerlendirmeler sonucunda
Aksa, Temmuz 2013 tarihinde Ekonomi
Bakanligimin onayiyla proje kapsamina alin-
d1” diye konustu. Tas, “2013 yilinda Aksa,
kendi teknolojisiyle pilot 6lcekte pigment
boyali akrilik filament iplik tiretimini de
gerceklestirdi. Urtin; renk parlakliginda mii-
kemmellik, goriintimde ytiksek kalite ve cok
ytiksek su gecirmezligin yani sira kendi ken-
dini temizleme 6zelligine de sahip”
dedi. Aksa olarak faaliyet karin
2012 yilina gore ytizde 21
oraninda artirdiklarini soy-
leyen Tas, kapasite kulla-
nim oraninda da ytzde
98 gibi bir degerle yili
kapatuklarini belirtti.

www.itkib.org.tr
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ASKER| ALANDA TEKSTIL, DERI, AYAKKABI-BOT GiBi URUNLERI NATO
STANDARTLARINDA URETEN VE BU URUNLERI IHRAC EDEN YAKUPOGLU
TEKSTIL VE DERI 2013 YILINDA EN FAZLA IHRACAT YAPAN DERIi FIRMASI
OLARAK BIRINCi SIRAYA YERLESTI. FIRMANIN IHRACATTAKI BASARISINI
VE 2014 YILI HEDEFLERINI YAKUPOGLU TEKSTIL YONETIM KURULU

BASARI HIKAYESI

BASKANI VEDAT YAKUPOGLU DERGIMIiZE DEGERLENDIRDI.

Diinya Ordularinin Botu

YAKUPOGLU’NDAN

Askeri alanda tekstil, deri, ayakkabi-
bot, saraciye ve cadir gibi tirtinleri NATO
standartlarinda treten ve bu trtinleri Ttrk
Silahli Kuvvetlerinin yaninda Avrupa, Orta
Dogu, Korlez ve Bagimsiz Devletler Top-
lulugu tlkelerine pazarlayan Yakupoglu
Tekstil ve Deri kendi alaninda en son tek-
noloji, malzeme ve laboratuvar imkanlarina
sahip olan tek Tiirk firmasi. Miisteri istek
ve ihtiyaclarini anlayarak, bu dogrultuda en
kaliteli, rahat ve kullanish 6zel fonksiyonel
ayakkabt ve trtnleri tasarlayip gelistirmeyi
kendine misyon edinen Yakupoglu Teks-
til, Turkiye deri ve deri tirtinleri sektor
icinde 2013 yilinda en fazla ihracat yapan
firma olarak birinci siraya yerlesti. “Basarili
Thracatgilar Odul Toreni’nde aldigr oduille
sektordeki basarisini taglandiran Yakupoglu
Tekstil'in 2013 yih ihracat performansi ve
2014 yili hedeflerini Yakupoglu Tekstil ve
Deri Sanayi Yonetim Kurulu Baskani Vedat
Yakupoglu dergimize anlatti.

Diinyanin dort bir

yanina askeri bot ihracati

2013tin 2012 yilina kiyasla daha fazla
katma degerli tirtin ihrac ettikleri bir yil
oldugunu ifade eden Yakupoglu Tekstil ve

Deri Sanayi Yonetim Kurulu Bagkani Vedat
Yakupoglu, “2013 yil satislarimizin ytizde
30unu ihracat olusturuyor. 30’u mtihendis
bin 500 calisamimizla, basta Tiirk ordusu
olmak tizere, Ingiliz ordusundan Rus ordu-
suna kadar dtinyadaki 45 ordunun askeri
botlarini biz tretiyoruz” dedi. Avrupanin
en buytik treticisi olarak 2014 yili i¢in he-
deflerinin pazar alanlarini cesitlendirip bii-
yiitmek ve bir milli sirket olmak oldugunu
soyleyen Vedat Yakupoglu, “Ttirk sanayici-
sinin gercek basarisinin Ttirk kalitesini diin-
ya pazarinda tanitmak ve marka degerini
gostermekle olctilebildigini dustntiyoruz”
seklinde konustu.

48 iilkeye 6 milyon cift bot ihracati
“2014 yilinda da gectigimiz yillarda oldugu
gibi amacimiz, ulastigimiz her kullaniciya
giydigi bot ile kendini gtivende hissetmesi-
ni saglamakur” diyerek firmanin 2014 yili
amaclarmi agiklayan Vedat Yakupoglu, ken-
dileri icin her bir ¢iftin, her bir miisterinin
ihtiya¢ ve beklentisinin kiymetli oldugunu
soyledi. Yaptiklari ise deger verdiklerini be-
lirten Vedat Yakupoglu “Bu deger ile bugtin
yilda 6 milyon cift bot treterek 48 tlkeye
ihracat yapmanin gururunu yastyoruz” dedi.

Yakupoglu pazar

alanini genisletiyor

2013 yilinin Yakupoglu Tekstil acisindan
ihracat yapilan tilke sayisinin 48’e ¢ikaril-
dig1 basarih bir yil oldugunu soyleyen Ve-
dat Yakupoglu, “En fazla ihracat yaptigimiz
tilkeler; ingiltere, Umman, Azerbaycan,
Urdtin, Ttrki Cumhuriyetler, Danimarka
ve Portekiz. Bununla birlikte, dtinyada

45 tlke ordusunun bot ihtiyacini karsi-
liyoruz, énceligimiz ise her zaman Turk
ordusudur” seklinde konustu. Yakupoglu
Tekstil ve Deri Sanayinin éntimutzdeki

3 yil icinde ihracat agina ABD ve Gtiney
Amerika’yr da eklemek i¢in ¢calismalarin
strdugi bilgisini veren Vedat Yakupoglu,
“YDS olarak misyonumuz daha ¢ok para
kazanmak degil, yerel tiretici olarak tilke-
mize katma deger saglamak. Bu hedefimize
ulasabilmek icin 6zellikle son dort yilda
Ar-Ge'ye ve teknolojik alt yapimiza ¢nemli
yatirimlarda bulunduk. Bugtin 30 kisilik
bir Ar-Ge ekibimiz var. Ucti Ttalyan olmak
tizere sekiz tasarimcimizla, miisterilerimi-
ze, esnek tretim kabiliyetimizle birlikte
ihtiyacina en uygun trtinleri sunuyor, Ar-
Ge tiretim bandimizda cok hizhi numune
destegi verebiliyoruz. Ayrica ltalya’da bir
tasarim ofisimiz mevcut, bu da bize Avru-
pa’daki son trend ve teknolojileri yerinde
takip edebilme firsat sunuyor” seklinde
konustu.

‘Miisterilere sadece iiriin degil,
¢6ziim sunuyoruz’

Firma olarak amaclariin miisterilerin ihti-
yaclarini, calisma kosullarini en iyi sekilde
analiz edip, onlara tirtin degil ¢éziim sun-
mak oldugunu da sozlerine ekleyen Vedat
Yakupoglu, “Bugtin firma olarak motorcu
botlarindan, dékiimhane ayakkabilarina
kadar ¢ok genis bir tirtin grubumuz var.
Bunlarn icerisinde +300 dereceye de, -40
dereceye de dayanikl botlar bulunuyor.
Yine miisterilerimizin ihtiyaclar dogrul-
tusunda, enjeksiyon taban teknolojisiyle
gelistirdigimiz dagc1 botu saglamliginda ve
spor ayakkabist konforunda ayakkabilar
tretiyoruz” dedi. Firma olarak trtin tasa-
rnimlarinda en son teknolojileri takip etme-
ye ayrica dnem verdiklerini sdyleyen Vedat
Yakupoglu, “CAD ve CAM programlarini
ve 3D c¢izim programlar kullaniyoruz. Bu-
tin bunlarin yaninda Ar-Ge calismalarimi-
zin ¢iktisi olan tiim model ve tasarimlari-
mizin uluslararast alanda tasarim ve marka
tescilini mutlaka aliyoruz” dedi.



Bii nVESindEki Merinos, Dinarsu,
Padisah, Efsane, Imparator ve Bogazi¢i mar-
kalar1 ile makine halist sektortindeki diinya
liderligini saglamlastiran Erdemoglu Holding,
ITKIB Thracatcilar Odiil Toreninde hali sek-
toriinde en fazla ihracat gerceklestiren firma
oldu. 2014 yilinda ytizde 20 oraninda ihracat
hedeflediklerini sdyleyen Erdemoglu Holding
Yonetim Kurulu Bagkani Ibrahim Erdemoglu,
soz konusu artisla 300 milyon dolarlik ihracat
planladiklarini ifade etti.

5 kitada, 80 iilkeye ihracat

Bes kitada 80 tilkeye tirtin ihrag ettiklerini
soyleyen Erdemoglu Holding Yénetim Kurulu
Bagkani {brahim Erdemoglu, pazar siralama-
stnin Avrupa, Amerika ve Orta Dogu tilkeleri
oldugunu, Giiney Amerika ve Afrika tilkeleri
icin de calismalarin devam ettigini belirtti. Er-
demoglu Holding grup sirketleri olarak, 2013
yilinda bir ¢nceki yila gore ytizde 15 gibi bir
ihracat artis1 gerceklestirdiklerini ifade eden
[brahim Erdemoglu, bu artisla beraber 250
milyon dolara yakin yurt dis satisina imza
attiklarni belirtti. 2014 yil hedefi olarak da
ytizde 207lik bir artisla 300 milyon dolar ih-
racat planladiklarini sdyleyen Erdemoglu, “Ilk
bes aylik rakamlara bakugimizda hedefimizin
gerceklesecegini gortiyoruz” dedi.

“Moday takip eden

bir misyonumuz var”

Urtinlerinde moday1 ve son trendleri takip
ettiklerini ifade eden Ibrahim Erdemoglu,
“Urettigimiz ve satugimiz tirtinler, nihai titke-
tim maddeleri oldugu i¢in moday1 yakindan

MERINOS, DINARSU, PADISAH, EFSANE, IMPARATOR VE BOGAZICI
MARKALARI iLE MAKINE HALISI SEKTORUNDE DUNYA DEVi OLAN
ERDEMOGLU DIS TICARET, 2013 YILINDA GERCEKLESTIRDIGI
IHRACAT ILE HALI SEKTORUNDE BIiRINCi OLDU. 2013 YILINDA 250
MILYON DOLARLIK iIHRACAT GERCEKLESTIREN FIRMA YILLIK 35
MILYON METREKARELIK HALI URETIMi YAPIYOR.

www.itkib.org.tr
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Halida Lider Bir isim:

ERDEMOGLU

{HiB'in

basarill ihracatgilar

listesinde ilk sn.ada’
yer alan Erdemoglu l.SO. man'
w2013 yih Tarkiyenin
EELEN Kurulugu
listesinde 164'lincii sirada

Merinos markastyla,

girada da Dinarsu

markastyla yer alyor.

takip ediyoruz.
Desen-tasarim ve
Ar-Ge ekibimiz,
diinyada bizi il-
gilendiren biitiin
fuarlar ziyaret
ederek, strekli
yenilik yapiyor.
Sektortinde dtinya
lideri olan Merinos, her
bolgenin talebine ve kulla-
nimina gore trtinler yaparak,
miisteri odakl kalite standardin:
on planda tutarak, yeniliklerde
de lider olmaya devam ediyor”
diye konustu. Holding olarak
isabetli yatirimlart ve izledigi
insan kaynaklar politikalari ile
makine halsi sektoriinde diinya
lideri konumuna geldiklerini
soyleyen Erdemoglu, hali tireti-
minin bityiitk kismini Gaziantep'te,
1 milyon 100 bin metrekare arazi
tizerinde kurulu 335 bin metrekare ka-
palt alan1 bulunan fabrikada yaptiklarini kay-
detti. Erdemoglu, yillik olarak da 27 milyon
metrekarelik hali tiretimi gerceklestirdiklerini
belirtti. Erdemoglu, “Merinos markamiz, “10
yilda 10 diinya markasi yaratmak” vizyonu ile
hayata kazandirilan, devlet destekli uluslararasi
markalasma programi olan Turquality sertifi-
kasint hali sektortinde alan ilk ve tek firmadur.
[SO'nun acikladigy “2013 yilh Tiirkiyenin

En Buytik 500 Sanayi Kurulusu” listesinde
164’ tincti sirada Merinos markasiyla, 353"tn-
cti sirada Dinarsu markastyla yer aldiklarini

agikladigl
En Bityik 5

353'tincdl

e Erdemogiy,
Tiirkiye ihracatcilar
Meclisi’nin 2013 ihracat
Tdrega,:.mgiyonlan Odiil
N'inde de 201
ger;eklegtirdigi ih?azla’l,tnda
hali sektériinde
birinci olmusty,

ifade eden Erdemoglu, “Ttirkiye Thracatcilar
Meclisi'nin 2013 Thracat Sampiyonlart Odiil
Toren’'inde de 2013 yilinda gerceklestirdigi
ihracat ile “Erdemoglu Dis Ticaret” hali sek-
tortinde birinci oldu. Biinyemizdeki Merinos,
Dinarsu, Padisah, Efsane, Imparator ve Boga-
zi¢i markalari, bir diinya markast olup her
gecen giin makine halist sektorin-
deki diinya liderligimizi saglam
adimlarla pekistiriyoruz”
dedi.

Yillik 35 milyon
metrekarelik
liretim
Kasim 2005 yilinda
Erdemoglu Holding
biinyesine katilan

Dinarsu markasi ile du-
vardan duvara, tufting,

nonwoven ve ¢im hal

tretimi gerceklestirdiklerini

belirten Erdemoglu, “2005

yilinda, yillik 10 milyon

metrekare {iretim yapan

Dinarsu'nun holding

biinyesine katilma-
siyla birlikte, 2013
yilinda bu kapa-
sitesini 35 milyon
metrekareye cikardi.
Gtintimtizde 323 bin

metrekare acik, 155

bin metrekare kapali

alanda kurulu tesisinde;
yilda 35 milyon metrekare
hali tiretimi, 24 milyon metreka-
re Chromojet baski, 4 milyon metrekare non-
woven Uretimi yaptyor. Metrekarede 9 milyon
piksel baski yapabilen diinyadaki tek makine-
nin sahibi, diinyada tiretilen tim tufting hahla-
rint Uretebilecek teknolojiye sahip, i¢ pazarda
sektoriin lideri olan dev bir kurulus olmustur.

Ayrica Turkiye'de (E sertifikasina sahip ilk tuf-

ting hali tireticisi olan Dinarsu T.A.S., 76 dpi

coziintirliikte, sonsuz renk secenegi ile fotograf
gorselliginde tiretim yapabilen dtinyadaki ilk
ve tek treticidir” seklinde konustu.

ile
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GECEN VYIL YAKALADIGI BIRINCILIGI BU YIL DA SURDUREN TGS
DIS TICARET, HAZIR GiYiM DIS TICARET SERMAYE SIRKETLERI
ARASINDA EN FAZLA IHRACAT GERCEKLESTIREN FIRMA OLDU.
2013 YILINDA 1 MILYAR 171 MiLYON 438 BiN DOLAR iHRACAT
GERCEKLESTIREN FIRMA, BOYLECE iIHRACAT CIROLARINI BiR

BASARI HIKAYESI ONCEKi YILA GORE YUZDE 12 ORANINDA ARTIRMIS OLDU.

TGS DIS TICARET
Birinciligi Elden Birakmiyor

Sektore aam atug 1999 yihindan bu
yana, 2003 yilinda ulastiklart dis ticaret ser-
maye sirketi unvanini édtllerle taclandirmaya
devam eden TGS Dis Ticaret, bu yil da birin-
ciligi elden birakmadi. Firma 2013 yilinda
gerceklestirdigi ihracat ile ITKIB'in dtizenledi-
gi Bagarili Ihracatcilar Odiil Téreni'nde hazir
giyim dis ticaret sermaye sirketleri arasinda
birinci olarak platin 6dtille 6dullendirildi. Fir-
ma bu sene ayni zamanda ITHIB biinyesinde
de platin odtile layik goriildii. TGS Dis Tic. A.
S. Yonetim Kurulu Baskani ve Genel Mudtirt
Ali Tanrverdi, sektordeki bagarisin ve gelecek
déneme dair hedeflerini anlatti.

“Her sektorde iiretim yapana

hizmet verebiliriz”

TGS Dis Ticaret olarak, 1999 yilinda sekto-
rel dis ticaret firmasi olarak yola ¢iktklarini
soyleyen TGS Dis Tic. A. S. Yonetim Kurulu
Baskani ve Genel Mudiirii Ali Tanriverdi,
2003 yilinda ulastiklar ihracat rakamlarina
bagli olarak dis ticaret sermaye sirketi unvani-
nt aldiklarini kaydetti. Ana faaliyet dali olarak
yurt icinde tretim yapan firmalarin
ihracat islemlerine aracilik ettik-
lerini belirten Ali Tanrverdi,
“Bu noktada firmalarin karst
karsiya kaldig1 mevzuat yu-
kiimltltuklerini, vergi daire-
si ile olan iletisimini, nakdi
ihtiyaclarini karsilamakta

ve onlar adina bu siirecleri
biz yurttiyoruz. En ¢nemli
faaliyet kalemimiz ise firma-
larm ihracatlar neticesinde
olusan KDV iadesi alacaklarinin
tahsilatdir. Bu noktada firmalara bu-

yuk destek sagliyoruz” dedi. Sektortn ihracat
performansini degerlendiren Tanriverdi, “Biz,
her sektorde tiretim yapan firmalara hizmet
verebilir durumdayiz. Ancak mevcut musteri
agimiz ve mevcut merkezimizin bulundugu
mevkii itibartyla daha agirhikh olarak tekstil
ve tiirevlerini tireten firmalarla calisiyoruz.
Bu noktadan degerlendirme yaparsak bence
tekstil sektorti istikrarh bir ¢izgi strdariyor”
degerlendirmesinde bulundu.

TGS
Tmilyar 171 milyon
438 bin dolar
ihracaty ile Tiirkiye'de
\ 10’uncu, sektdriinde
ise lider firma

!

“ihracat ciromuzu
yiizde 12 artirdik”
Diger yillar oldugu gibi 2013
yihnin da ¢ok verimli gegti-
gini soyleyen Ali Tanriverdi,
2013 yihnda 1 milyar 171
milyon 438 bin dolar ihracat
gerceklestirdiklerini belirtti. [hracat
cirolarii bir 6nceki yila gore yiizde 12
oraninda artirdiklarini ifade eden Tannverdi,
“Yakalamis oldugumuz btiytime ivimesi bizim
icin oviing kaynagidir. Su an mevcut rakam-
larimizla, bizim gibi dis ticaret sermaye sirketi
olarak calisan firmalar icinde birinci konum-
day1z” dedi. 2014 yili ihracat hedeflerine de
deginen Tanriverdi, “Hedeflerimizi belirlerken
tabi ki hem kendi i¢ dinamiklerimize baki-
yor, hem de hitktimetimizin bu konuda atuig
adimlar, koydugu hedeflere ve global piya-

ALi TANRIVERDI
™ TGS Dis Tic. A. . 4
p*Baskani ve Genel Miid(iri

salardaki ekonomik duruma bakiyoruz. Bu
baglamda gecen yil gerceklestirmis oldugumuz
performansimizi 2014 yilinda da devam ettir-
meyi hedefliyoruz” diye konustu.

“Ihracatin éniindeki

engelleri kaldirmaliyiz”

[hracaun ¢ntindeki en ¢nemli engelin maliyet
oldugunu ifade eden Tanriverdi, “ Sektortn
ihracat rakamlarinin bir adim daha yukarn ta-
sinabilmesi icin enerji gibi girdi maliyetlerinin
minumum noktaya ¢ekilmesi gerekiyor. Orne-
gin firmalarn kendi elektrigini kendileri tire-
tebiliyor olmalar1 bu noktada énemli. Bununla
birlikte katma degeri daha ytiksek tirtinlere ve
markalasmaya agirhk verilmelidir. Son olarak
da tiretim bantlarinda kullanilan teknolojiyi
ithal etmemiz bizim i¢in cok énemlidir” diye
konustu.
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YAPISAL VE DONEMSEL PEK COK SORUNLA BOGUSAN VE PAZAR
DAGILIMINDAN URUN GRUPLARINA KADAR HER ALANDA KENDINi
YENILEMEYE CALISAN DERIi VE DERI MAMULLERI SEKTORU, BASTA
HAMMADDE OLMAK UZERE PEK COK ALANDA KARSI KARSIYA OLDUGU
SORUNA RAGMEN 2014 YILININ iLK YARISINDA PERFORMANSINI YUZDE
4,5 ARTIRARAK 883,7 MILYON DOLARLIK IHRACAT GERCEKLESTIRDI.

DERI,

Gegtigimiz aylarda agirlikh olarak Uk-
rayna krizi ile Suriye’de devam eden i¢ savas
Turkiye ekonomisini daha ¢ok etkilerken,
Haziran ayinda Irak’ta i¢ savas ve krizin tir-
manisa gecmesi, bazi sektdrlerde bu tilkeye
olan ihracati da olumsuz etkilemeye bas-
lad1. Irak’ta siyasi belirsizligin artmasi, bu
tilkeye ve bolge tilkelerine ihracatta ileriye
yonelik negatif beklentilere yol acti. Diger
yandan petrol arzi gtivenligi basta olmak
tizere bircok nedenden dolay1 bolgedeki
gelismelerin éntimiizdeki dénemde diinya
ekonomisininde gtindeminde en tst sira-
da yer almaya devam edecegi belirtiliyor.
Ttirkiyenin etrafinda devam eden bolgesel
catisma ve krizler sektdrlerin ihracat perfor-
manslarini olumsuz yonde etkilerken, basta
Ingiltere ve Almanya olmak tizere AB eko-
nomilerinde son dénemde yasanan nispeten
toparlanma ve iyilesme siireci ise Haziran
aymda da devam etti. Bu cercevede, AB eko-
nomilerinin btiytimeye ge¢mesinin pazarda
da canlanmay1 hizlandiracag: ve Tiirkiye'den
AB’ye yapilan ihracatlarda artisin devam ede-
cegi umuluyor.

Deri, global pazarda yerini koruyor
Yilin ilk yarisinda ihracat sektorlerini etki-
leyen olaylarin basinda, Ttrkiyenin yakin
cevresinde devam eden bolgesel sorunlar

yer alirken, soz konusu olumsuz gidisattan
deri ve deri mamulleri sektorti yara almadan
cikt.

ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi’nin hazir-
ladig1 rapora gore, 2014 yili Ocak-Haziran
doneminde Ttirkiye deri ve deri tirtinleri
ihracat ytizde 4,5 artisla 883,7 milyon dolar
olarak gerceklesti. Deri sektortintn, 2014 yi-
i Ocak-Haziran déneminde 80 milyar dolar-
lik ihracat gerceklestiren Ttrkiye'nin ihracat
pastasindan aldig1 pay ise ytizde 1,1 oldu.
Deri ve deri tirtinleri ihracatinin tilkeler ba-
zinda en 6nemli pazari olan Rusya’ya yapilan
ihracat, 2014 yihnin Ocak-Haziran done-

 BOLGESEL SORUNLARA
KARSI KOYDU

minde ytizde 17,2 dustsle 164 milyon dolar
olarak gerceklesti. Bu dénemde Rusyanin
Ttirkiye deri ve deri tirtinleri ithracatindaki
pay1 ise yiizde 18,6’ya geriledi. Deri ve deri
trtinleri ithracatinin Avrupa Birligi'ndeki en
dnemli pazar Italya’ya yapilan ihracat Ocak-
Haziran déneminde hizla yiikselerek bu
donem ytizde 21,2 artisla 83,8 milyon dolara
ulasti. Almanya’ya yapilan ihracat ise, bu do-
nemde ytizde 17,7 artisla 64,7 milyon dolara
ytikseldi. Deri tirtinleri ihracatinda Italyamin
pay1 ytizde 9,5’e yiikselirken, Almanyanin
payl ise ytzde 7,3 olarak kaydedildi. Deri

ve deri trtinleri ihracatinda diger 6ne ctkan
tilkeler arasinda bu dénemde ihracatta ytiz-
de 19,4 artis gostererek 65,3 milyon dolara
yiikselen Irak ve yiizde 33,1 artarak 42,5
milyon dolara ¢ikan Ingiltere yer aldi. Asya
pazarinin kalbi Cin'e yapilan deri ve deri
trtinleri ihracat1 ise bu dénemde ytizde 9,1
dustsle 27,5 milyon dolar olarak kaydedilir-
ken, Suudi Arabistan ve Hong Kong’a ihra-
catta da sirastyla ytizde 10,9 ve ytizde 24,3
oranlarinda diistisler meydana geldi.

AB ve Afrika iilkeleri yiikseliste

ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi’nin verileri-
ne gore tilke gruplarn agisindan degerlendi-
rildiginde, deri ve deri trtinleri ihracatinin
ytizde 36,8'lik payiyla en ¢énemli pazar

olan AB-28 tilke grubuna yapilan ihracat,
2014 yih Ocak-Haziran déneminde ytizde
16 artisla 325,1 milyon dolar oldu. Deri ve
deri tirtinleri ihracatinda diger énemli pazar
olan eski Dogu Blogu tilke grubuna yapilan
ihracat, bu donem ytizde 9,8 dtiserek 222
milyon dolara geriledi. Bu tilke grubunun
Turkiye toplam deri ve deri tirtinleri ihraca-
tindaki pay1 ise ytizde 25,1 olarak kaydedil-
di. Ulke gruplari agisindan ytiksek oranl ar-
tislarda bu dénemde Afrika tlkeleri grubuna
ihracat ytizde 37 artis gosterirken, en btiytik
oranda dtists ise ytizde 20 ile diger Avrupa
tilkeleri grubunda meydana geldi.
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DERI.
ONFEKSIYON

Deri konfeksiyon grubunda
erceklestirilen toplam ihracat, 2014
yilhinin Ocak-Haziran déneminde
gecen yila gore yiizde

13,4

raninda azalarak 196,3 milyon
dolara geriledi.

@ Rusya: % 17,2 disiisle 164 milyon dolar

@ italya: % 21,2 artisla 83,8 milyon dolar

@ Irak: % 19,4 artisla 65,3 milyon dolar

@ Almanya: % 17,7 artisla 64,7 milyon dolar

@ ingiltere: % 33,1 artisla 42,5 milyon dolar

@ Ukrayna: % 6,4 artisla 31 milyon dolar

@ Fransa: % 2 diisiisle 30 milyon dolar

@ Cin: % 9,1 disisle 27,5 milyon dolar

@ Suudi Arabistan: % 10,9 disiisle 24,8 milyon dolar
@ Hong Kong: % 24,3 diisiisle 21,3 milyon dolar

2014 yilinin Ocak-Haziran
neminde deri ve deri (riin gruplar
icerisinde en ¢ok ihracat ayakkabi
irtinlerinde gerceklesirken, ayakkabi
triin grubunun toplam deri ve deri
triinleri ihracatindaki payi yizde

46,3

diizeyinde oldu.

www.itkib.org.tr
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IHRACAT

Derinin sampiyonu:
Ayakkabi
2014 yilinin ilk yarisinda
deri ve deri tirtin gruplart ice-
risinde en ¢ok ihracat ayakkabi
trtinlerinde gerceklesirken, 409,2
milyon dolarlik ihracat ile bir énceki yila
gore ylizde 12,8 oraninda artis gosterdi.
Ayakkabi tirtin grubunun toplam deri ve
deri trtinleri ihracatindaki pay: bu dénemde
ytizde 46,3 diizeyinde gerceklesti. Deri ve
deri tirtin gruplart icinde diger énemli grup
deri ve ktirk giyim trtnlerinden olusan
deri konfeksiyon olup, bu tiriin grubunda
gerceklestirilen toplam ihracat, 2014 yilinin
Ocak-Haziran déneminde gecen yila gore
ytizde 13,4 oraninda azalarak 196,3 milyon
dolara geriledi. Deri ve kiirk giyim tirtin
gruplarnin Tiirkiye toplam deri ihracatin-
daki pay ise, ytizde 22,2 olarak kaydedildi.
Deri konfeksiyon tirtin grubunu olusturan
iki onemli kalemden deri giyim tiriin gru-
bunda gerceklestirilen ihracat, 2014 yilinin
Ocak-Haziran déneminde gecen yilin ayni
donemine gore ytizde 0,2 oraninda azalarak
121,5 milyon dolara gerilerken, bu tirtin
grubunun Tiirkiye toplam deri ve deri ma-
mulleri ihracatindaki pay1 ytizde 13,8 olarak
kaydedildi. Deri konfeksiyon tirtin grubunun
diger kalemi kiirk giyim esyast grubundan
ise, bu dénemde 74,8 milyon dolarlik ihra-
cat gerceklestirilirken, 2013 yilinin es déne-
mine gore ytizde 28,7 oraninda ciddi diistis

£

meydana geldi. Yar islenmis / bitmis
deri ve islenmis kiirk tirtin gruplar
toplaminda 2014 yili Ocak-Haziran do-
neminde 160,4 milyon dolarlik ihracat
yapilirken, bir 6nceki yihn ayni dénemi-
ne gore artis orani yiizde 14,7 seviyesinde
kaydedildi. Deri ve deri tirtinleri ihracatinin
diger 6nemli bir grubu olan saraciye trtin
grubundan bu dénemde ytizde 1,9 artisla
116,9 milyon dolarlik ihracat yapildi.

Deri ve deri tirtinleri ihracatinda diger tirtin
gruplarina gore daha az ihracat yapilan ham
deri ve ham ktirk tirtin gruplarn toplaminda
ise bu dénemde 207 bin dolarlik ihracat
yapildi.

Tiirk derisi diinyanin her yerinde
ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesinin hazir-
ladigt rapora gore, yilin ilk alti aylik done-
minde Ttrkiye’den Rusya'ya 75 bin dolar,
Gana’ya 39 bin dolar, Tayland’a 31 bin
dolar, Sirbistan’a ise 29 bin dolar degerinde
ham deri ve ham kiirk ihracat yapildi.

Yar1 islenmis/bitmis deri tirtin grubunda bu
dénemde en cok ihracat Cin ve Italya’ya ya-
pilirken, en biiytik pazar olan Cin’e yapilan
ihracat ytizde 8,4 artisla 15,5 milyon dolara
ytikseldi. Cin'in yar1 islenmis / bitmis deri
ihracatindaki pay1 ytizde 14,3 seviyesinde
oldu. Yar islenmis/bitmis deri ihracatinin
ikinci pazan italya’ya yapilan ihracat bu do-
nemde yiizde 90,6 artarak 13,2 milyon dolar
olarak kaydedilirken, bu tirtin grubunda
ytizde 601 artis ve 3,3 milyon dolar ihracatla
[spanya ile ytizde 223 artig ve 2,7 milyon
dolar ihracatla Tayvan da dikkat cekdi. [s-
lenmis ktirk tirtin grubunda en ¢ok ihracat
Rusya’ya yapildi. Bu pazara yapilan ihracat
2014 yihmin Ocak-Haziran déneminde gecen
yila gore ytizde 18,8 dustisle 10,4 milyon
dolara geriledi. islenmis kiirk ihracaunin
diger ¢nemli tilkelerinden Italya’ya yapilan
ihracat bu dénemde ytizde 60,1 artarak
10,3 milyon dolar olarak kaydedilirken,
diger 6nemli pazar Cin’e ihracat ytizde 22
oraninda diistisle 9,8 milyon dolar olarak
kaydedildi. Bu tirtin grubunda ytizde 3240
artis yasanan Vietnam ve ytizde 217 artis
yasanan Hindistan da dikkat ¢eken pazarlar
arasinda yer aldi. Yari islenmis

/ bitmis deri ve kiirk toplami
tirtin grubunda en ¢ok ihracat
Cin, ltalya ve Rusya'ya yapildi.
En buytk pazar olan Cin'e
yapilan ihracat bu dénemde
gecen yila gore ytizde 5,8
dustisle 25,3 milyon dolara

geriledi. Cin’in yar1 islenmis / bitmis deri

ve kiirk ihracatindaki pay1 ytizde 15,7 sevi-
yesinde oldu. Yar1 islenmis / bitmis deri ve
kiirk thracaunin diger 6nemli pazan Italya’ya
yapilan ihracat da bu dénemde ytizde 76
artarak 23,4 milyon dolar olarak kayde-
dilirken, Ispanya’ya ihracatta ise bu :
dénemde ytizde 301 artis gortildii.

Deri ihracatinda yiikselis
devam ediyor

Deri giyim tirtin grubunda en
cok ihracat Rusya’ya yapilirken, bu
pazara yapilan ihracat 2014 yihnm
Ocak-Haziran déneminde gecen
yila gore ytizde 2,9 artisla 1
43,2 milyon dolara yiik-
seldi. Rusyanin deri giyim
ihracatindaki pay ise
ytizde 35,6 seviyesinde ol-
du. Deri giyim ihracatinin
diger ¢nemli tilkelerinden
Almanya’ya yapilan ihra-
cat bu dénemde ytizde
6,3 artisla 14,4 milyon
dolara ytikselirken,
diger 6nemli pazar
Ingiltere’ye ihracat ise
ytizde 143,7 gibi yiik-
sek bir oranda artisla
7,7 milyon dolar
seviyesine ulast1.
Deri giyim Urtin
grubunda diger
onemli pazar olan
Fransa’ya ayni donemde yapi-
lan ihracat ytizde 25 oraninda
diiserken, ytizde 91 artisla 3
milyon dolar ihracat yapilan
Hollanda da dikkat cekti.
Kiirk giyim ihracatinin ge-
leneksel en biiytiik pazar
Rusya’ya 2014 yilinin Ocak- |
Haziran déneminde yiizde 41,6 |js
oraninda dtstisle 37,6 milyon |

Milyon dolarlik ihracat
Serceklestirilg;.



dolarlik ihracat gercek-
lestirildi. Ktrk giyim
ihracatinin diger 6nemli
pazart konumundaki
Italya’ya yapilan ihracat
bu dénemde ytizde 21,8 ihra
artisla 12,9 milyon dolara
ylkselirken, Isvec’e yiizde
134, ABD'ye ise yiizde 42
oranindaki ihracat artis1 da
dikkat cekti.

Irak ve Danimarka, ihracat
performansini yiikseltti

Saraciye tirtinleri ithracatinin en énemli
pazari olan Italya’ya yapilan ihracat, 2014
yilimin Ocak-Haziran déneminde ytizde
5,6 distisle 29,3 milyon dolara geriledi.
Italyanin Turkiye saraciye ihracatindaki
pay1 ise, bu dénemde ytizde 25,1 olarak
kaydedildi. Saraciye ihracatinin diger 6nemli
pazari olan Almanya’ya yapilan ihracat bu
donemde ytizde 12,3 duserek 13,8 milyon
dolara gerilerken, bu dénemde Irak’a ya-
pilan ihracatin ytizde 68 artisla 5,9 milyon
dolara yiikselmesi, Danimarka’ya ise ytizde
38 oraninda artisla 4,1 milyon dolar ihracat
yapilmast genel performansi yukar: cekdi.

Irak birinciligini koruyor

Ocak-Mayis doneminde ilk defa az farkla
Rusya'y1 gecerek ayakkabi ihracatinin en
biiytik pazari olan Irak, Ocak-Haziran do-
neminde de birinciligini koruyarak ytizde
16,2 artigla 59,3 milyon dolara ulasti. Irak'in
Ttrkiye'nin ayakkabi ihracatindaki pay1
yiizde 14,5 seviyesinde kaydedildi. Ayak-

kab1 ihracatinin
geleneksel 6nemli

pazari olan Rusya’ya

yapilan ihracat ise bu
dénemde ytizde 9,9 aza-
larak 59,1 milyon dolara

gerilerken, Rusyanin deri

L trtinleri ithracatindaki
pay1 ytizde 14,4’ geriledi.
Bu doénemin baslica ytik-
selen pazarlar ise ytizde 69
artisla 25 milyon dolar ihracat
seviyesine ytikselen Almanya ile
ytizde 58 artisla 18,3 milyon dolar ih-
racat yapilan Ingiltere'nin yan sira ytizde
65 artisla Cezayir oldu.

Haziran ayi daha sakin gecti

Rapora gore, doviz kurlaryla ilgili olarak
daha hareketli gecen dnceki aylara gore
Haziran ay1 nispeten sakin gecti. Ay basinda
dolar 2,10 TL ve Euro 2,85 TL seviyesindey-
ken, ay sonu itibariyla dolar 2,11 TL ve euro
2,90 seviyesinde kaydedildi. Thracat sek-
torlerini yakindan ilgilendiren dolar / Euro
paritesi ise Haziran ay1 boyunca 1,36 Euro/
Dolar seviyelerinde seyretti. Ote yandan
rapora gore, Irak’'taki gelismelerin diinya
petrol tretimine yonelik kaygilar artirmast,
gectigimiz ay petrol fiyatlarinin ytikselme-
sine neden oldu. Dtinya ham petrol arzi
acisindan 6nem arz eden bolgedeki olumsuz
gelismelerin ardindan ham petroliin varil
fiyat1 Haziran aymin 3'tinct haftas: itibariyla
115 dolar/varil ile yilin en yiiksek seviyesine
ytikselirken, ay sonunu 110 dolar/varil sevi-
yesinde kapatt1.

En fazla ayakkabi ihracati yapilan ilke

IRAK
5.9’3 2014 yilinin ilk 6 ayinda Irak’a
milyon

yiizde 16,2 artisla 59,3 milyon
dolarhk ayakkabi ihrag edildi.
Irak’in Tiirkiye'nin ayakkabi ih-
racatindaki payi ise yiizde 14,5
seviyesinde kaydedildi.
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En fazla saraciye ihracati yapilan iilke

iTALYA

2014 yilinin Ocak-Haziran déne-
minde 29,3 milyon dolarla en fazla
saraciye ihracatinin gerceklestigi
pazar italya oldu. S6z konusu
dénemde % 5,6 diisiis yasanan
italya pazannin Tiirkiye saraciye
ihracatindaki payi ise % 25,1 olarak
kaydedildi.
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En fazla deri ihracati yapilan iilke

RUSYA

2014 yihnin ilk yarisinda en fazla
1 64 deri ihracati yapilan ilke olan
Rusya'ya 164 milyon dolarhk

L]
m | Iyo n ihracat gerceklestirildi.
Bu dénemde Rusya'ya gercek-
lestirilen deri ihracatinda yiizde

17,2'lik bir diisiis yasandi.



2023 HEDEFINI 5 BUCUK MILYAR DOLAR
OLARAK BELIRLEYEN HALI SEKTORU, HEM
EL HEM DE MAKINE HALISINDAKI IHRACAT

RAKAMLARINI YUKARIYA TASIMAYA DEVAM

EDIYOR. GECTIGIMIZ YIL IHRACATINI 2,2
MILYAR DOLARLA KAPATAN SEKTOR, BU
YILIN ILK 6 AYINDA ISE
1 MILYAR 146 MILYON DOLARLIK iHRACAT
GERCEKLESTIRDI.
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Gegtlﬁlmlz yil hali ihracatini ytizde 9,3
artirarak 2,2 milyar dolarlik ihracat rakamina
imza atan Ttrkiye, bu yiln ilk yarisinda da
basaril bir ihracat grafigi ¢izdi. [TKIB Ar-Ge
ve Mevzuat Subesinin hazirladig rapora gore
Turkiyenin 2014 yihnin ilk yarisinin sonunda
halt thracat bir 6nceki yilin aynmi dénemine ki-
yasla yiizde 7,7 oraninda artarak 1 milyar 146
milyon dolar oldu. Haziran ayindaki ihracatt
ise Tiirkiyenin hali ihracatinin aylik bazda

bir 6nceki yilin ayni ayma kiyasla ytizde 9,2
oraninda artarak 200,6 milyon dolara ytikseldi.
Rapora gore Ttirkiye'nin toplam ihracat1 2014
yilinin Ocak-Haziran déneminde yiizde 7,3
oraninda artis gosterirken, hali thracatinin
Turkiyenin toplam ihracati ierisindeki pay1
ise ytizde 1,43 olarak hesaplandi. Ttirkiye’nin
el halist ihracati Ocak-Haziran doneminde
2013 yilimin ayni donemine kiyasla ytizde 4,5
azahs gostererek 60,6 milyon dolar oldu. 2014
yili Haziran ayinda el halisi ihracati ise bir
onceki yilin aym ayina kiyasla ytizde 12 azala-
rak 9,3 milyon dolar olarak gerceklesti. Diger
taraftan, ayni donemde makina halisi ihracau
da bir énceki yilin Ocak-Haziran dénemine ki-
yasla yiizde 8,5 oraninda artarak 1 milyar dolar
seviyesini asti. Makine halisi ihracat 2014 yil
Haziran ayinda ise bir énceki yiln Haziran
ayma kiyasla ytizde 10,5 oraninda artarak ve
191,4 milyon dolara ytikseldi.

Hali ihracatinda
pazarlarin payi artiyor
Turkiyenin hal ihracatinda
ytizde 18,9'Tuk payiyla
en buytk ihracat pa-
zar1 konumunda yer
alan Suudi Arabistan’a
2014 yihnin ilk alu
aymin sonunda
gerceklestirilen
ihracat, bir 6nceki
yilin ayni donemi-
ne kiyasla ytizde
4,1 oraninda
artarak 217,1 mil-
yon dolar olarak
kaydedildi. Aym
dénemde, Tiirkiyenin
ikinci buyiik pazart
konumundaki ABD’ye
hali ihracat ytizde 25,8
oraninda artarak 129,8
milyon dolar oldu.
Turkiyenin en biiytik tctinet ihracat pa-
zar1 konumundaki Libya'ya yonelik hali
ihracat ise bir ¢nceki yihn ayni déne-
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mine kiyasla ytizde 28,6 oraninda azalarak 84
milyon dolar olarak kaydedildi.

Turkiyenin 2014 yil Ocak-Haziran donemine
ait hali ihracatinda Almanya’ya yonelik ihracat,
bir énceki yilin ayni dénemine kiyasla ytizde
14,9 oraninda artis gostererek 60,2 milyon do-
lar olurken Irak’a yonelik hali ihracati da ytizde
37,5 oraninda artarak 47,1 milyon dolar oldu.

El halisinda en fazla ihracat ABD'ye
Ocak-Haziran 2014 déneminde Ttrkiyenin el
halis1 ihracat1 2013 yilinin ayni dénemine ki-
yasla ytizde 4,5 oraninda azalarak 60,6 milyon
dolar olarak gerceklesti. 2014 yilhnin Haziran
ayinda ise Ttrkiye'nin el halisi ihracat ytizde
12 azalarak 9,3 milyon dolar olarak kaydedil-
di. 2014 yilmin ilk alt1 aylik dénemi itibariyla
Turkiyenin el halist ihracatindaki en énemli
pazarlan ise ABD, Macaristan, Japonya, AHL
Serbest Bolgesi ve Almanya olarak siralandu.
ABD'ye yonelik hali thracati gecen yilin Ocak-
Haziran donemine kiyasla ytizde 50,2 oraninda
artarak 17 milyon dolara ytikseldi. ABD'nin
toplam el halist ihracat1 icerisindeki payt ise
ytizde 28,1 olarak gerceklesti. Thracat pazar
biiytiklugii siralamasinda yiizde 21,6k pay ile
ABD'nin ardindan gelen Macaristan’a ihracat,
Ocak - Haziran 2013 donemine kiyasla ytizde
103,9 oraninda artis gostererek 6,4 milyon
dolardan 13,1 milyon dolara
ytkseldi. Ttrkiye'nin Ocak-Ha-
ziran 2013 déneminde

en buytik el hahsi ihracat
pazart olan Japonya’ya bu
yilin ayni doneminde
ihracat ytizde 36,6
oraninda azalarak 8,8
milyon dolara geri-
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ledi. Japonyanin el halisi ihracati igerisindeki
payt ise 2014’tin ilk yarisinda ytizde14,5 olarak
gerceklesti.

Makine halisinda

yiizde 8,5 oraninda artis

Turkiye'nin 2014 yilinin ilk alu aylik done-
minin sonunda makine halist ithracati 2013

yilt Ocak-Haziran dénemine kiyasla ytizde 8,5
oraninda artarak 1 milyar dolar seviyesini ast1.
Turkiyenin makine halisi ihracatinda 2014 yili-
nin ilk alti aymin sonunda 217,1 milyon dolar-
lik ihracat ve yiizde 20'lik pay ile Suudi Arabis-
tan en biiytik paya sahip olan tilke konumunda
yer aldi. Suudi Arabistan’a yapilan ihracat
Ocak — Haziran 2014 déneminde bir 6nceki
yilin ayni donemine kiyasla ytizde 4,1 oraninda
artis gosterdi. Makine halis1 ihracatinda Suudi
Arabistan'in ardindan 112,8 milyon dolarlik ih-
racat degeri ve ytizde 10,4'litk payiyla ABD 6ne
ikt Libya, 83,9 milyon dolarlik ihracat degeri
ve ytizde 7,7’lik pay ile Ttrkiye'nin en biytik
tigtinctt makine halsi ihracat pazar konumun-
da yer alan raporda, bu tilkeye makine halist
ihracat1 2014 yihnin ilk alt ayinin sonunda bir
onceki yilin ayni dénemine kiyasla ytizde 28,6
oraninda azald1. Raporda 2014 yilinin Ocak-
Haziran donemine ait veriler incelendiginde,
Almanya’ya yonelik makine halist ihracat
ytzde 16,5 artis ile 58,3 milyon dolar; Irak’a
ytizde 38 artis ile 46,5 milyon dolar oldu.
Almanyanin Ttrkiye’nin toplam makine halist
ihracati icerisindeki pay1 ytizde 5,4 olarak ger-
ceklesmisken, Irak'in pay1 ise ytizde 4,3 oldu.
Irak, amlan dénemde Ttirkiye'nin ilk bes ihra-
cat pazar icerisinde makine halist ihracatinin
bir 6nceki yilin ayni donemine kiyasla oransal
olarak en fazla artug pazar oldu.
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EL HALISI ILK 6 AY

Aylar itibaryla el halisi

EN COK HALI iHRACATI Aylar it
ihracati ilk 6 ay - 10005

YAPILAN ULKELER

® S. Arabistan: % 18.9 - 217.139
@ ABD: % 11.3 - 129.821 Haziran Haziran
® Libya: % 7.3 - 84.024 10.542 9.273
@ Almanya: % 5.3 - 60.232
® Irak: % 4.1 - 47.084

@ BAE: % 3.5 - 40.182

@ ingiltere: % 3.5 - 39.905
@ Misir: % 3 - 33.925

@ Cin: % 2.6 - 29.876

® Rusya: % 1.8 - 20.930

(milyon $)
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ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Miisavir

erdogankarahan®@istanbulymm.com

Bilindiﬁi tizere, 26 Nisan 2014 tarih
ve 28983 sayili Resmi Gazete'de yayinla-
nan Katma Deger Vergisi Genel Uygulama
Tebligi (KDVGUT) ile Katma Deger Vergisi
Kanununun uygulamast ile ilgili olarak
daha 6nce yaymlanms olan 123 adet KDV
Genel Tebligi yurtrlitkten kaldirildi ve bti-
tiin islemler tek bir tebligde toplandi. Soz
konusu teblig ile KDV konusundaki genel
uygulamalar, istisna uygulamalari, indirimli
orana tabi islemler, KDV tevkifatina tabi is-
lemler ve 6zellikle KDV iadesine dair islem-
ler bazinda ayrintih dtzenlemeler yapildi.
Yapilan dtizenlemeler i¢inde en énemlilerin-
den biri hatta en énemlisi de KDV iade is-
lemleri 6zel esaslara gore yerine getirtilecek
miikelleflerle ilgili olarak yapilacak islemle-
rin yeniden belirlendigi bolimdiir.

Kimler 6zel esaslara tabi olacak?
Haklarinda, dtizenledikleri veya kullandik-
lar1 belgelerin gercek duruma aykiri oldugu-
na iligkin delil ve karineleri iceren rapor ve-
ya tespit bulunan asagidaki mtikellefler iade
taleplerinin yerine getirilmesi bakimindan
ozel esaslara tabi olacaklar. Buna gore 213
sayili Kanunun (153/A) maddesi kapsamina
giren miikellefler soyle tarif ediliyor:

- Sahte belge veya muhteviyat itibariyla
yaniltici belge dtizenleme fiiline istirak eden
miikellefler de dahil olmak tizere sahte bel-
ge veya muhteviyat: itibariyla yaniltic1 belge
dtizenleme ya da kullanma konusunda
haklarinda “olumsuz rapor” veya “olumsuz
tespit” bulunan mtikellefler,

GECTIGIMIiZ NiSAN AYINDA YAPILAN DUZENLEME iLE 123
ADET KDV GENEL TEBLIGI YORURLUKTEN KALDIRILARAK
BUTUN ISLEMLER TEK BIR TEBLIGDE TOPLANDI. S0Z

KONUSU TEBLIG iLE BIRLIKTE KDV KONUSUNDAKI GENEL
UYGULAMALAR, iSTISNA UYGULAMALARI GiBi ISLEMLER

BAZINDA AYRINTILI DUZENLEMELER YAPILDI.

“KOD” UYGULAMASI
(6ZUME KAVUSTU MU?

-Sahte belge veya muhteviyat itibariyla
yaniltict belge diizenleme konusunda hakla-
rinda “olumsuz rapor” bulunan miikellefle-
rin raporun ait oldugu dénemdeki ortaklari,
kanuni temsilcileri, bunlarin kurduklari
veya ortak olduklart miikellefler ile kanuni
temsilcisi olduklar: miikellefler,

-Haklarinda beyanname vermeme, defter ve
belge ibraz etmeme ve adresinde bulunama-
ma konusunda tespit bulunan miikellefler,
-Haklarinda KDV yoéntinden ihtiyati tahak-
kuk veya ihtiyati haciz uygulanan mtikel-
lefler.

iade taleplerinde isleyen siireg
Haklarinda “olumsuz rapor” veya “olumsuz
tespit” bulunan miikelleflerin iade talepleri-
nin bulunmamasi halinde stire¢ bazi esasla-
ra gore belirleniyor. Dogrudan mal ve/veya
hizmet alan mtikellefler ile bu kapsamdaki
miikelleflerden haklarinda “sahte belge veya
muhteviyat itibariyla yaniltct belge dii-
zenleme olumsuz raporu” veya “sahte belge
veya muhteviyati itibariyla yaniltict belge
diizenleme olumsuz tespiti” bulunanlarin
raporun ait oldugu dénemdeki ortaklart,
kanuni temsilcileri, bunlarin kurduklar:
veya ortak olduklar mtikellefler ile kanuni
temsilcisi olduklart miikelleflerin iade ta-
leplerinde &zel esaslar uygulanmasina engel
teskil etmez. Yukarida sayilan “6zel esaslara
tabi mtikellefler” ile kendileri hakkinda
herhangi bir olumsuzluk bulunmasa dahi
bunlardan mal ve/veya hizmet satin alanla-
rin iade taleplerinde &zel esaslar uygulanir.
Kendileri hakkinda herhangi bir olumsuz
rapor ya da tespit bulunmayan miikellef-
lerin 6zel esaslara tabi miikelleflere mal
tesliminde veya hizmet ifasnda bulunmasi
durumunda, bu miikelleflerin sahte belge
veya muhteviyati itibariyla yaniltici belge

diizenleyicisi olarak 6zel esaslara aliabil-
mesi i¢in haklarinda bir rapor veya tespit
bulunmast gerekir.

Ozel esaslara alinma, kalma ve

ozel esaslardan ¢ikma bakimindan
tebligle getirilen yenilikler:

-Teblig ile Vergi Idaresine, 6zel esaslara tabi
tutulacak miikelleflerle ilgili ayrinuli, objek-
tif ve somut tespitler yapma ve bu tespitler
1s1ginda mitkellefe haber verme yontinde
baz1 yiiktimltlikler getirildi. Ornegin 6zel
esaslara tabi tutulacak mtikellef hakkinda
inceleme yapilmadan ve olumsuzluklar
tespit edilmeden ve bu olumsuzluklar bir
vergi inceleme raporuna baglanmadan,
sadece ihtimal, tahmin ve siiphe tizerine

bu kapsamdaki miikelleflerin 6zel esaslara
tabi tutulmasi artik mtmkiin olmayacaktir.
Kamuoyunda ‘Koda girme’ diye bilinen ve
ticari hayatta bircok sorun yaratan ve is
adamlarinin korkulu rityast haline gelen bir
uygulama olan, haklarinda Sahte ve Muh-
teviyat {tibartyla Yaniluci Belge (SMIYB)
diizenledikleri ve kullandiklart konusunda
vergi inceleme raporu veya vergi teknigi
raporu olan miikelleflerden mal veya hizmet
aliminda bulunanlarin, baskaca bir isleme
gerek duyulmadan ozel esaslara tabi mtikel-
lefler listesine alinmast konusu belirli kriter-
lere baglandi. Bu durumda olan miikellef-
lerin 6zel esaslara tabi tutulmast da bunlar
hakkinda inceleme yapilip, rapor yazilmasi
veya tebligde belirlenen usullere gore tespit-
te bulunulmasi sartina baglandi.

SMIVB ile ilgili yeni diizenleme

Yeni diizenlemeye gore; miikellefin kullan-
dig1 belgeye yonelik bir tespit veya rapor
olmadir stirece, sadece hakkinda sahte
belge dtizenleme rapor veya tespiti bulunan



YENi DUZENLEMEYE GORE; MUKELLEFIN KULLANDICI
BELGEYE YONELIK BIR TESPIT VEYA RAPOR OLMADICI
SURECE, SADECE HAKKINDA SAHTE BELGE DUZENLEME
RAPOR VEYA TESPITIi BULUNAN MUKELLEFTEN MAL VEYA
HiZMET ALIMINA DAYANILARAK ALICI MUKELLEFIN OZEL
ESASLARA TABi TUTULMASI MUMKUN DEGIL.
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miikelleften mal veya hizmet alimina daya-
nilarak alict mukellefin ¢zel esaslara tabi tu-
tulmast mtimkin degil. Muikellef hakkinda
tebligde belirlenen kriterleri de kapsayacak
sekilde SMIYB kullandigina dair bir rapor
stz konusu ise bu miikellef “sahte belge
kullanan” olarak tanimlanacak. Miikellef
hakkinda SMIYB kullandigina dair tespit bu-
lunmasi demek, sahte belgenin kayitlara in-
tikal ettirilmesi ve sahte belgelerde yer alan
KDV'nin indirim konusu yapildiginin tespit
edilmesi demektir. Kullanicinin bildirimine
soz konusu belgede yazili tutart dahil etmis
olmast, s6z konusu belgeyi kullandigina ka-
rine olup tespit i¢in tek basina yeterli degil.
Yapilan yeni dtizenlemeye gore haklarinda
sahte belge kullanilmasina yonelik olumsuz
tespit bulunan mtikellefler kendi durumla-
rindan haberdar edilerek kendilerine 15 gtin
icinde olumsuzlugu giderebilecekleri bildiri-
lir. Verilen siire icerisinde islemin gercekligi-
ni tebligde belirlenen yontemlere gore ispat
eden veya soz konusu belgede yazili KDV
tutarini indirim hesaplarindan ¢tkarmak
suretiyle beyanini diizelten miikellefler zel
esaslar kapsamina alinmazlar. Kendilerine
taninan 15 gunliik siire icerisinde yukarida
belirtildigi sekilde olumsuzlugu gidermeyen
miikellefler tespitin yapildigi tarih itibariyla
ozel esaslar kapsamina alinirlar.

Yeni diizenlemenin

kilit noktasi: ‘ispat eden’ ibaresi

Bu boliimdeki asil can alict yenilik ispat
eden kelimesinde yatmaktadir. Bu yenilikle
miikellefe soz konusu belgelerin gercekli-
gini deliller ileri stirerek ispat etme imkani
verildi. Ayni sekilde bu imkan kendileri
hakkinda olumsuz rapor veya olumsuz tes-
pit bulunmamakla birlikte mal veya hizmet
satin aldiklart muikellefler hakkinda olumsuz
rapor veya olumsuz tespit bulunan miikel-
leflere de saglandi. S6z konusu kars: deliller
inceleme veya arastirmaya konu is, islem

ve belgelerle ilgili olmali ve bir yaz ile idari
makama ibraz edilmelidir. Kars: deliller in-
celemeye baslanmis olmasi halinde inceleme
elemanina, incelemeye baslanmamuissa ilgili
Vergi Dairesine sunulur. Dolayisiyla idare
tarafindan sahte veya yaniluci oldugu yo-
ntinde bulgular bulunan bir belgenin gercek
bir isleme dayandig1 ve dayandig islemi
mahiyet ve miktar itibariyla dogru olarak
yansitugl islemin taraflari, ilgilileri (iade ta-
lep edenler) veya miikellefler tarafindan 213
sayili Kanunun 3incit maddesindeki delil
serbestisi kapsaminda iddia ve ispat oluna-

bilir. ileri stirtilen karsi delillerin islemin
gercekligini gostermesi halinde ¢zel esaslar
uygulanmaz. Islemin taraflar, ilgililer ve
miikelleflerin, delillerini bir rapora baglamak
suretiyle ve islem ve belge ile ilgili olmak
kosuluyla ileri stirmeleri gerekir. Islem ve
belgeyle ilgili olmayan iddia ve deliller dik-
kate alinmaz. Bu sekilde ileri stirtilen iddia
ve deliller, inceleme elemani veya idare tara-
findan kars1 delillerle curtitiilmek suretiyle
belgenin sahte veya yaniltict oldugu ispatla-
nabilir. Bu durumda ileri stirtilen delillerin
ele alinip raporda veya dayanak bir yazi ile
cturataldugi karst delillerle aciklanarak mii-
kellef veya ilgili 6zel esaslara alinir.

ileri siiriilebilecek deliller nelerdir?
Kullanilan belgenin gercek oldugu ve yapi-
lan islemin gercegi yansitugina dair miikellef
tarafindan vergi idaresine her ttrlt delil
sunulabilir. Ancak bunlardan en ¢nemlileri;
islem bedelinin banka (nakit, cek, kredi kar-
t) ve tapu devri gibi kanallarla 6dendiginin
belgelendirilmesi ve tasima, ytikleme, bosalt-
ma, depolama, ambalajlama ve benzeri is-
lemlerin yapildigina yonelik belgeler, sigorta
belgesi, vergi, resim, harg, pay, fon gibi 6de-
meler yapilmissa bu 6demelerin belgelendi-
rilmesidir. Soz konusu tebligin 6zel esaslara
alinma konusunda getirdigi yenilikleri analiz
edecek olursak, artik sirf SMIYB diizenleyen-
lerden belge alip bunlart KDV indiriminde
kullanmis olmak, kullanicinin 6zel esaslara
alinmast icin yeterli olmayacaktir. Vergi Dai-
resi muikelleften delil serbestisi cercevesinde

islemin gercek olduguna dair her tirli ispat
aracint kullanarak bir aciklama yapmasini
bekleyecek. Miikellef 6demelerini banka
aracihig ile yaptigini belgeleri ile ispat ederse
veya tasima, ylikleme, bosaltma, depolama,
ambalajlama ve sigorta yapildigina dair bel-
geleri ibraz ederse, vergi dairesi bu belgeleri
kontrol edecek ve olumlu veya olumsuz bir
kanaatte varacak. Gortistnt de bir yazi ile
miikellefe bildirecek.

Yeni uygulamada

aksakliklar da yasaniyor

Uygulamada yasanilan aksaklik da bu asa-
mada ortaya ctkiyor. Vergi daireleri boyle bir
sorumlulugu almaktan kaciniyor ve ¢oztmii
Vergi Dairesi Baskanliklarindan bekliyor.
Yani miikellef yukarida sayilan belgeleri ib-
raz etmis olsa bile Vergi Daireleri mtikellefi
ozel esaslara almama konusunda tereddiitler
yastyorlar. Bu durum da 6zel esaslara alinma
bakimindan daha karisik ve icinden ¢ikilmaz
bir hal aliyor. Vergi Idaresi kendisine tani-
nan yetkiyi kullanmadig stirece kullanicilar
bakimindan &zel esaslara alinmanin eski sis-
temden pek de farki olmayacak sadece dnce-
den haber verilecek ve 6zel esaslara alinma
15-30 gtin kadar gecikecek, mitikellef vergi
dairesi tarafindan yine 6zel esaslara alinacak.
En kisa stirede Gelir Idaresi Bagkanligimmn
sirktiler veya genel yazi ¢ikararak, tebligin
ilgili hitktimlerinin Vergi Dairesi personeli
tarafindan nasil anlasilmasi, nelere dikkat
edilmesi ve uygulamanin nasil olacag: konu-
sunda aciklamalar yapmasi gerekiyor.
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BRUKSEL MEKTUBU

AVRUPA PARLAMENTOSU SECIMLERINDEN GUCLU BIR SEKILDE CIKAN “EUROPEAN
PEOPLES PARTY” KOMISYON BASKANLIGINA, JEAN-CLAUDE JUNCKER'I ADAY
GOSTERDIGINDE, INGILTERE BASBAKANI CAMERON SIDDETLE KARSI CIKMISTI.

AP'DEKI BU TARIHi SECIMIN ARDINDAN JUNCKER, ONCELIKLI KONUNUN, AVRUPA'DAKI

ISSIZLIGIN SONA ERDIRILMESI OLDUGUNU, BUNUN iCIN 300 MILYAR EURQ’'LUK BIR
KAMU VE OZEL YATIRIM PROGRAMI UYGULANACAGINI VURGULADI,

HALUK OZELGI
iTKiB Briiksel Temsilcisi

Avru Pa Parlamentosu secimlerin-

den giiclit bir sekilde ¢ikan “European
Peoples Party” Komisyon baskanlhgina,
Litksemburg'un eski bagbakani Jean-Claude
Juncker’i aday gosterdiginde, Ingiltere Bagba-
kan1 Cameron siddetle karsi cikmisti. Hatta
olayt o kadar ileri gotiirdii ki, “eger Juncker’t
secerseniz Ingiltere AB'den ¢ikabilir” bile de-
meye basladi.

Tehditler fayda etmedi

Bu tehditlerin hi¢ bir yarart olmadigint
gordik. Gegen Haziran ayinin sonlarin-

da Briiksel'deki Konsey toplantisinda bir
araya gelen Avrupali liderler, Jean-Claude
Juncker1 Komisyon Baskanligina aday gos-
terdi. Konsey toplantisinda 27 tiye tilkeden
sadece Macaristan’n, Ingiltere ile beraber
Juncker’a karst oy kullandigina bakilirsa,
Basbakan Cameron’un Avrupa Birliginden
ctkma bloflerinin, Merkel'i ve diger tye tlke
bagbakanlarini hig etkilemedigi gortltiyor.
Sonugcta, Ingiltere’nin sayginhigimin da tar-
tisilir hale geldigini hatirlatmakta yarar var.
Cameron’un bu kadar kati bir tutum icine
girdikten sonra iligkileri tekrar yerine oturt-
mast hi¢ kolay olmayacak. Hemen herkes,
Ingiltere Basbakaninin tarihi bir asagilamaya
ugradigr gortistinde.

Uzun ve biirokratik bir yolun
basindalar

Bundan sonra Komisyonun olusmasi ve go-
reve baslamasinin éntinde uzun ve oldukca
btirokratik bir yol var. AB liderleri Juncker
tizerinde goris birligi sagladiktan sonra, Av-
rupa Parlamentosu 15 Temmuz giinti yapilan

Avrupa Parlamentosu’nda
Juncker Donemi

bir oylamada tarihinde ilk defa, Komisyon
baskanini secimle goreve getirdi. Bundan
onceki uygulamada Parlamento, Konseyin
adaymi onayliyordu. Komisyon Baskanligini
5 yil stireyle tstlenen Juncker éntmiizdeki
gtnlerde tye tilkelerden, komiser adaylar
icin isim bildirmelerini isteyecek. Komiser
olarak énerilen isimler, Parlamentonun ilgili
Komitelerine (6rnegin; DG Trade, INTA’ya)
iletilerek goriis ve degerlendirmeleri alina-
cak. Ardindan yeni Komisyon, Avrupa Parla-
mentosunun Genel Kurulunda onaylanarak,
resmi atamanin yapilmast i¢cin Konseye
sunulacak ve en ge¢ 1 Kasim 2014 tarihinde
goreve baslayacak.

Oncelikli konu Avrupa’daki issizligin
sona erdirilmesi

Avrupa Parlamentosu'ndaki bu tarihi se¢imin
ardindan Juncker, hedeflerini aciklarken ¢n-
celikli konunun, Avrupa’daki issizligin sona
erdirilmesi oldugunu, bunun i¢in 300 milyar
euroluk bir kamu ve 6zel yatirim programi
uygulanacagin vurguladi. Juncker’in hedefle-
ri arasinda, tek pazari dijital anlamda bir ara-
ya getirmek var. Komisyonun yeni bagkan,
halen ytizde 16 dtizeyinde olan ekonominin
sanayideki paymin ytzde 20'ye ytkseltilmesi
gortistinde. Bunun i¢in enerji fiyatlarinin
indirilmesinin, yenilebilir ve cevreci enerji
kaynaklarinin devreye sokulmasinin sart
olduguna inaniyor. Ayrica Juncker, éniimtiz-
deki bes yl icinde ABnin genislemeyecegi-
nin (yeni iiye yok) altini ¢izdi. Gegcen Mayis
aymda yapilan Avrupa Parlamentosu (AP)
secimlerinin ardindan Martin Schulz, iki
buguk y1l stireyle Parlamento Bagkanlhgina
secilmisti. Bu stirenin sonunda baskanlik el
degistirecek. AP’de bagkanlik, dontistiml
olarak ve iki bucuk yil stireyle yapiliyor. Bas-
kanhk seciminin ardindan, Parlamentonun
cesitli Komitelerinde gorev alacak tiyeler de
belirlendi.

AP’deki en 6nemli ¢alisma gruplarindan biri,
AB Komisyonu DG Trade ile dogrudan iligki
icinde gorev yapan INTA Komitesi (Inter-
national Trade Committee). Bu ¢alisma gru-
bunda, aralarinda 6nceki senelerden tanidi-

gimiz isimlerin de yer aldig1 82 Parlamenter
bulunuyor.

Bunlardan Mrs. Tokia Saifi (Fransa), énti-
miizdeki iki bucuk yilda, INTA Komitesi
Bagkan Yardimciligi gorevini ytirtitecek.
Keza, Parlamenter Jorg Leichtfried (Avustur-
ya) ve David Martin (Ingiltere), tye olarak
INTA Komitesinde gorev yapacak. Her ti¢ AP
tiyesi, Ekim 2005 yilinda INTA Komitesinin
Turkiye'de ITKIBe yapug ziyarette yer al-
misti. AP INTA Komitesi, o tarihte, kotalarin
kalkmasiyla Tiirk tekstil ve hazir giyim sek-
torlerinin, ugrayacaklari zararin boyutlarini
ve alinabilecek dnlemleri, sektdr temsilcile-
rimizle yiiz ytize goriismus, firmalar ziyaret
etmisti. INTA Komitesi, ITKIB organizasyo-
nunda yapilan bu kapsaml Ttrkiye ziyareti
sirasinda dtizenlenen toplantilarda Tiirk
Parlamenterlerle de bir araya gelerek sektor-
lerimizin sorunlarini ve GBni ele almislarda.

‘INTA ile is birligi siirdiiriilmeli’

INTA Komitesi ile daha ¢nce kurdugumuz
olumlu is birliginin, yeni tiyelerle de aymn1
sekilde stirdtiriilmesi, sektorlerimizin AB ile
olan iligkilerine olumlu yansiyacaktir. AB Ko-
misyonu, ABD ile stirmekte olan TTIP (Tran-
satlantic Trade and Investment Partnership)
miizakerelerine yardimct olmast amactyla bir
arastirma (survey) baslatt.

Burada gtidtilen amag, Avrupa’daki Kiictik
ve Orta Buytiklitkteki isletmeler'in (KOBI)
ABDye yonelik ihracatlarinda karsilastiklar
ticari engeller konusunda bilgi edinmek.
AB'nin, TTIP Basmiizakerecisi, “Ttirk firma-
larinin da arastirmaya katilmalarinda yarar
oldugu” gortistinde. KOBI'lerimizin bu aras-
tirmaya katilarak ABD’ye ihracatta karsilas-
tiklart ticari engelleri ortaya koymalari, ABD
ile yapmay1 dustindugtumiiz TTIP benzeri bir
Ticaret Anlasmasi dncesinde pazara girisin
nasil engellendigi konusunda detayl bilgi
saglayabilir.

En son basvuru tarihi 15 Aralik 2014 olan AB
Komisyonu arastirmasina asagidaki linkten
ulasmak miimkiin. http://ec.europa.eu/yourvoi-
cefipm/forms/dispatch?form=TTIPSME
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TREND SEMINERI

DERIDE RENK DEVRIMI

IDMIB VE FRANSIZ TREND AJANSI
NELLY RODI'NIN iS BIRLIGI ILE
DUZENLENEN 2015 iLKBAHAR /
YAZ DERI, HAZIR GiYiM, AYAKKABI
VE DER| AKSESUARLARI TREND
SEMINERI, 5 HAZIRAN PERSEMBE
GUNU GERCEKLESTI. DIS TICARET
KOMPLEKSI’NDE GERCEKLESEN
TREN SEMINERI; 2015 iLKBAHAR/
YAZ DONEMINDE KIYAFETLERDE
OKYANUS ESINTILERININ HAKIM
OLACAGININ HABERINi VERDI.

IDMIB’in v sahipliginde gerceklesen
2015 ilkbahar / Yaz deri, hazir giyim, ayakka-
b1 ve deri aksesuarlar trend semineri, 5 Hazi-
ran Persembe gtinti Dis Ticaret Kompleksinde
diizenlendi. Bircok deri firmasimn kauhm
sagladigr seminerin acilis konusmasini

[DMIB Bagkan Mustafa Senocak yapti. IDMIB
Bagkani Senocak, sektor olarak yenilikei, stir-

dirtilebilir ve ileri teknoloji gibi kavramlar
one ¢ikaran Uriinlere imza atilmasi gerektigini
soyledi. Deri sektortinde thracatin her yil artig
kaydettigini hatrlatan IDMIB Baskan, “Deri
trtnleri oldukea genis bir yelpazeye sahip.
Bu artis esnasinda planladigimiz hedeflere
ulasmak icin yenilikleri takip etmemiz ge-
rekiyor. Bu anlamda diizenledigimiz trend
seminerimiz ile sektorii bu yeniliklere daha
kolay ulastirmay1 hedefliyoruz” dedi. 2015
trendleri hakkinda bilgi veren Nelly Rodi
trend tahmin ajansindan Tiphaine Beaurpere
ve Marie Dupin 2015 ilkbahar / Yaz deri,
hazir giyim, ayakkabi ve deri aksesuarlarini
dort ana temada ele aldi. Beach & The City,
Cosmopol” India, Meditiation ve Flow tema-
larinin anlauldigi seminerde, 2015 flkbahar

/ Yaz sezonlari ilhamin spordan aliyor. Renk
ctimbiistintin oldugu temalarda sehrin icinde
plaj konsepti ise genis yer tutuyor. Kaygan, 1s-
lak ve ayna etkisi veren derilerin ¢ne ¢ikacag
sezonda, piton, deniz yilani ve timsah deri-
leri beyazlatilmis, ytkanmamus ve sarartilmig
tonlarda kullaniliyor. Mavinin tiim tonlarmin
kullamldig: temalarda, ozellikle dalis renkleri
kendini fazlasiyla hissettiriyor. Haki ve tonla-
rinin kendine yer buldugu sezonda, kumsalin

g

Mustafa SENOCAK
IDMIB Yonetim Kurulu Baskani

ttim renkleri sehir hayatina niifuz ediyor. Cok
hafif ve ince derilerin kullanildigi sezonda,
sehir hayatinin sikligina kumsal konseptinin
rahathig ekleniyor.




Sehir hayati ile \l

plajl bir araya getiren N
temada, sorf moda?'a yon @
veriyor. Spordan ilham

alinan temada, havuzun .

im renklerini hem kadin Be a C h a n d Th e C Ity
giyiminde hem de eﬂfek

giyiminde bastan L0 Bu temada adindan da anlasilacag gibi iki farkli diinya bir araya geliyor. Sehir giysileri,

goruyoruz. kumaslari, egzotik ve taze meyve renkler ile beachy, yani kumsalimsi renklerle birles-

tiriliyor. Temada 3D formalar, katmanlar, baglar gibi pek cok farkli teknikler yer aliyor.

Bu temada “Hayat tzilmek icin ¢ok kisa” anlayisi hakim. Sorf modaya yon veriyor. Bu

temanin ikonu diinyaca dinli manken Chorlotte Free. Pembe saclariyla cok farkli bir

karakter. Temada plaj konsepti kendine genis bir yer bulurken, plaj renklerinin kentsel

yasama niifuz ettigi gériliyor. Cimento grileri ve siyahlan, lacivert ve mavi renkleri ile

sehir enerjisine dontistiyor. Dinamik renklerin hakim oldugu temada, flamingo pembeler,

parlak sanlar, yesilin tonlan gibi tropik renkler ile iliski kuruluyor. Spordan ilham alinan

temada, havuzun tiim renklerini kadin ve erkek giyiminde bastan asagiya goriiyoruz.

Suluboya hissinin verildigi derilerde, sehir ve plaj konseptinin karisimini tiim detaylanyla

gorebiliyoruz. Sehirden etkilenen baskilarda, grafik calismalari tizerine cok canh renkler

kullaniliyor. Acik maviler, pembeler, yesiller ve turuncular ayakkabi ve ¢antalarda kendini

#_#gosteriyor. Mimari gizimden de etkilenilen temada baz alinan tim renkler plaj renkleri.

Yama oyunlarina gidilerek giysilere ve ayakkabilara renk hareketliligi getiriliyor.

P 51:

fet P : L

Bu temada bah:; )
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renklert; limon, . |
yani sira turuncy, pembe Y & A
sarilar kullaniyor-
Hem daha rafine ve §}k bir
tarafi var hem de biraz

houtre coutre dedigimiz

rafik etkilerinin
ama oldukea 8 i

Kkullanildig! daha s
koleksiyon var.

Cosmopol'India temasi Hindistan'dan esinlenerek ‘Yeni bir Hindistan' ortaya cikariyor. Bu
temada kiiciikten biyiige damarlar gérebildigimiz pitirli deriler kullaniliyor. Orgi, file,

hasir etkisinin verildigi derilerin kullanildig| temada, beyaz ile altin rengini ve bunlarin ka-
nsiminin sik sik kullanildigi deri parcalan goriiyoruz. Holly renkler ismi verilen {riin gamin-

da renk festivali havasinda gecen bir atmosfer hakim. Birbirine yedirilmis gibi cok yogun
pembeli, canli giines sansinin ve ziimriit yesilinin yogun bir sekilde kullanildigini gorii-

yoruz. Terracota, yani pismis toprak adi verilen bir renk gaminda ise Bollywood tasarimi

. dedigimiz bir renk patlamasiyla karsi kargiyayiz. Ozellikle sari ve turuncu etrafinda sekille-
l nen dzel bir triin gami var. Giinesin gercekten yansitildigi gerek mat gerek parlak sekilde
kullanildigi bir gamdan bahsediyoruz. Ayakkabilarda gerek bantli gerek metal, altin rengi
detaylar kullanilmis, bunun yani sira topuklarda da ayni seyi gérebiliyoruz.
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~ "Meditation

Meditasyon temasinda odak nokta sakinlik hissi olarak karsimiza c¢ikiyor. Bu temada notr
renk paleti; kum, kabuklar ve minerallere dayaniyor. Renklerin hepsi ¢cok sakin ve son
derece zarif. Kadin hazir giyiminde pitonlar etrafinda sarartilmis ya da tamamen yikan-
mamis tonlamalar goriiliiyor. Burada kum rengi, bejler, hafif pembeler ile hafif ve ince
deriler bulunuyor. Aksesuarlarda beyazlarla cok dogal bejler bir araya geliyor. Biiyiik veya
kiiclik cantalarda tamamen eskitilmis beyazlar, grimtirak ve beyazlastinlmis pitonlar
goriilecek. Mermer gecen sezon 6nemliydi, bu sezon da etkilerini siirdiiriiyor. Burada yine
dogal ezgiler var. Kiigiik beyaz lekeler olabilecegi gibi bilyiik daha koyu lekeler olabilecek.
Kumlandinlmis etkiden s6z edecek olursak burada geometrilerle ¢alisiliyor. Bu temada da
denizin etkisi yadsinamaz. Lazer kesimi ile olusturulan deri dantelalar var. Erkek giyimin-
de kizihmtirak bir kahverengi géze ¢arpiyor. Kadin giyiminde yine sahil etkileri var.

Dalis renklerinden
ilham alinan temada,
malzeme olarak ayna etkisi
veren derilerin kullanildigi
goruluyor. Dalgichk
konseptinin altini gizen
temada, mix match
efektleri insani
buyuluyor.

Flow

Bu temada oldukca dogal bir mavi renk gamasi karsimiza cikiyor. Deniz mavisi,
haki, maden yesili, turkuaza meyleden bir yesil, indigoya giden bir deniz mavisi
temanin renklerini olusturuyor. Aqua kamo isimli gamda deri kamuflaj var. Bu
aslinda kamuflajin bir evrimi. Burada islenecek olan deriler, pitiirli deriler olacak
ya da tam tersine pitirsiiz ve kaygan malzemeler olacak. Deep dive gaminda ise
yogun dalis renklerinden; turunculardan, mavilerden, havuz mavilerinden, ¢ok
canh renklerden bahsedecek. Bu temada da doganin yesili tim giiciiyle karsimi-
za ¢lkiyor. Burada siiriingen derisinin etkisinin cok 6nem kazandigini gérilyoruz.
Temada i1slak deri etkisi veren deriler kullaniliyor. Malzeme olarak ayna etkisi ve-
ren derilerin kullanildigini gdriiyoruz. Dalgiclik konseptinin altini ¢izen temada, tim
urtinlerde baz alinan temel renk siyah olarak belirlenmis. Gerek ¢antalarda gerekse to-
puklularda hep siyah baz iizerine farkli renklerin islenmesi ile elde ediliyor, 6rnegin; siyah
arti pembe, siyah arti derin bir mavi birlikte kullanilabiliyor.
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GOSTERGELER TURKIYE HAZIR GIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

2013 2014 . Ogli TOPLAM OZC(ZIZ(‘ TOPLAM ;g::z
MAYIS MAYIS | DEGISIM % MAVYIS KONF.'DA MAVYIS KONF.'DA DEGISIM
1000 $ 1000 $ 10008 PAY % 10004 PAY % %
ALMANYA 300,056 354,562 18.2 1,518,771 21.8 1,695,122 21.6 11.6
INGILTERE 165,297 224,650 359 828,684 1.9 975,905 12.5 17.8
ISPANYA 112,730 151,036 34.0 566,000 8.1 670,837 8.6 18.5
FRANSA 95,035 101,528 6.8 467,083 6.7 498,790 6.4 6.8
HOLLANDA 66,215 76,152 15.0 374,009 5.4 416,008 53 n.2
ITALYA 52,041 58,663 127 307,825 44 312,950 4.0 17
IRAK 36,664 51,387 40.2 215,615 3.1 277,020 35 28.5
DANIMARKA 31,469 39,000 23.9 194,862 2.8 225122 29 15.5
POLONYA 26,908 33,292 237 122,377 1.8 185,096 24 51.3
BELCIKA 34,81 37,601 8.0 165,152 24 183,097 23 10.9
iLK 10 ULKE TOPLAMI 921,225 1,127,870 4,760,378 5,439,946
ABD 32,974 33,301 1.0 161,198 2.3 169,380 2.2 5.1
RUSYA FEDERASYONU 25,731 32,043 24.5 184,479 2.6 163,906 21 -11.2
ROMANYA 22,880 40,606 77.5 89,273 13 154,483 2.0 73.0
SUUDI ARABISTAN 27,970 33,685 204 117,667 1.7 136,557 1.7 16.1
ISVEC 16,748 22,396 337 118,400 17 124,372 1.6 5.0
ISRAIL 17,422 21,559 237 78,986 1.1 100,667 13 274
UKRAYNA 37,584 13,205 -64.9 124,972 1.8 93,404 1.2 -25.3
SLOVAK CUMHURIYETI 11,853 23,150 95.3 50,261 0.7 91,974 1.2 83.0
CEZAYIR 14,563 14,458 -0.7 63,935 0.9 73,836 03 15.5
LIBYA 16,133 12,458 -22.8 58,381 0.8 70,270 0.9 20.4
iLK 20 ULKE TOPLAMI 1,145,083 1,374,731 5,807,931 6,618,794
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 14,254 13,020 -8.7 61,965 0.9 62,610 0.8 1.0
ISVICRE 11,796 10,918 -74 61,061 0.9 59,086 0.8 -3.2
AVUSTURYA 10,915 10,824 -0.8 56,871 0.8 58,929 0.8 3.6
SURIYE 5199 7,907 521 19,297 0.3 54,183 0.7 180.8
MISIR 10,399 11,390 9.5 48,991 0.7 52,298 0.7 6.7
ESTONYA 9,502 7,381 -22.3 51,740 0.7 51,688 0.7 -0.1
YUNANISTAN 6,652 7,822 17.6 42,665 0.6 51,293 0.7 20.2
CEK CUMHURIYETI 9,947 8,052 -13.0 56,771 0.8 44,040 0.6 -22.4
TUNUS 4,383 12,625 188.0 30,244 04 40,773 0.5 34.8
NORVEC 4,844 5,775 19.2 37,315 0.5 35,474 0.5 -4.9
FINLANDIYA 4,709 6,940 47.4 19,692 0.3 35,442 0.5 80.0
BULGARISTAN 6,364 6,738 59 38,180 0.5 35,439 0.5 -7.2
KAZAKISTAN 6,331 6,679 55 58,688 0.8 32,18 04 -453
KIRGIZISTAN 5,746 4,967 -13.6 34,941 0.5 30,152 0.4 -13.7
KANADA 4,783 3,963 -17.1 26,092 0.4 24,188 0.3 -7.3
IRLANDA 4,385 6,765 54.3 23,208 0.3 24,024 0.3 35
URDUN 3,989 5,482 374 19,893 0.3 23,922 0.3 20.3
CIN HALK CUMHURIYETI 5,010 4,273 -14.7 23,415 0.3 21,839 0.3 -6.7
BOSNA-HERSEK 3,574 4,365 221 13,998 0.2 21,567 0.3 541
IRAN 1,506 4,773 217.0 9,728 0.1 21,375 0.3 119.7
LUBNAN 4,335 4,334 0.0 21,708 0.3 20,247 0.3 -6.7
AZERBAYCAN 2,930 4,437 51.4 15,796 0.2 19,591 0.2 24.0
KOSOVA 3,384 4,005 18.4 17,478 0.3 17,703 0.2 13
FAS 3,646 4,991 36.9 14,425 0.2 17,619 0.2 221
HIRVATISTAN 2,184 2,986 36.7 9,411 0.1 15,696 0.2 66.8
TRAKYA SERBEST BOLGE 2,884 3,055 59 15,279 0.2 15,460 0.2 1.2
LETONYA 470 2,521 436.0 8,493 0.1 15,429 0.2 81.7
KUVEYT 3,365 4,146 23.2 14,053 0.2 14,995 0.2 6.7
MACARISTAN 1,520 4,471 194.1 7,477 0.1 14,152 0.2 89.3

AVUSTRALYA
ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

1,938
1,306,026
58,052

2,342
1,562,677
54,228

20.9

10,497

6,677,304

295,288

13,997
7,564,123
273,966

-7.2

AB (27) TOPLAMI

TOPLAM HAZIR GiYiM VE KONF. IHRACATI

999,808
1,364,078

1,230,619
1,616,905

23.1

5,147,813
6,972,592

5,906,770
7,838,089




TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GOSTERGELER
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2013 2014 . UE[ZI? TOPLAM Oﬁl:(l TOPLAM ;g::i
MAYIS MAYIS | DEGISIM % MAVYIS TEKS.'DE MAVYIS TEKS.'DE DECISIM
1000 $ 1000 $ 10006 PAY % 10004 PAY % %
ITALYA 72,018 81,948 13.8 348,453 9.9 41,044 10.8 18.0
RUSYA FEDERASYONU 89,815 60,768 -32.3 470,180 13.4 333,722 8.7 -29.0
ALMANYA 39,281 41,691 6.1 183,316 5.2 199,797 5.2 9.0
INGILTERE 29,909 30,668 2.5 127,392 3.6 156,953 4. 23.2
ROMANYA 29,281 29,831 19 135,590 39 154,496 4.0 13.9
UKRAYNA 24,268 21,891 -9.8 109,559 3.1 131,542 34 20.1
ABD 29,419 26,533 -9.8 129,071 37 130,761 34 13
BULGARISTAN 24,193 26,814 10.8 117,728 33 123,529 3.2 4.9
POLONYA 21,491 24,286 13.0 109,101 31 122,641 3.2 124
MISIR 24,034 21,914 -8.8 106,469 3.0 118,513 3.1 1.3
ILK 10 ULKE TOPLAMI 383,708 1,836,859 1,882,998 .
ISPANYA 23,202 20,671 -10.9 99,933 2.8 115,662 3.0 15.7
IRAN 24,349 25,532 49 81,899 2.3 113,494 3.0 38.6
FAS 22,445 21,205 -5.5 96,918 2.8 101,717 2.7 5.0
IRAK 5,246 21,476 309.4 22,755 0.6 99,568 2.6 337.6
HOLLANDA 13,624 16,543 214 67,901 19 82,537 2.2 21.6
TUNUS 17,237 16,750 -2.8 81,71 23 80,205 2.1 -1.8
BELCIKA 12,723 14,358 129 67,834 1.9 73,475 19 8.3
FRANSA 12,582 12,764 14 66,342 19 68,124 1.8 2.7
CIN HALK CUMHURIYETI 29,878 11,633 -61.1 89,986 2.6 62,701 1.6 -303
YUNANISTAN 11,580 13,405 15.8 55,278 1.6 61,798 1.6 1.8
ILK 20 ULKE TOPLAMI 556,574 540,682 2,567,415 2,742,280 . .
PORTEKIZ 9,236 9,439 2.2 48,374 14 58,278 15 20.5
SIRBISTAN 9,166 10,814 18.0 44,092 13 48,858 13 10.8
ISRAIL 9,364 9,897 5.7 39,876 1.1 44,346 1.2 1.2
SURIYE 2,850 9,954 249.3 9,066 0.3 41,620 11 359.1
HONG KONG 7,829 7,470 -4.6 42,263 12 39,621 1.0 -6.3
MACARISTAN 5,551 8,600 54.9 33,543 1.0 38,818 1.0 15.7
SUUDI ARABISTAN 7,932 8,984 13.3 36,793 1.0 37,717 1.0 25
CEZAYIR 5,370 747 39.1 38,547 11 33,894 09 -12.1
MERSIN SERBEST BOLGE 4,947 6,906 39.6 26,270 0.7 30,255 0.8 15.2
LITVANYA 5137 7,559 47.1 21,607 0.6 28,772 0.8 33.2
MOLDAVYA 1,435 6,031 3203 8,573 0.2 27,571 0.7 2216
BREZILYA 5,522 6,483 7.4 42,258 1.2 27,57 0.7 -34.8
OZBEKISTAN 4,096 6,193 51.2 24,587 0.7 27,281 0.7 11.0
BEYAZ RUSYA 6,339 5,654 -10.8 36,428 1.0 24,525 0.6 -32.7
CEK CUMHURIYETI 3,795 4,663 229 19,044 0.5 21,696 0.6 139
AVUSTURYA 3,679 3,961 77 19,347 0.6 20,088 0.5 3.8
MAKEDONYA 3,530 4,351 233 16,516 0.5 19,217 0.5 16.3
LIBYA 5,044 3,157 -374 22,377 0.6 18,356 0.5 -18.0
URDUN 5,364 3,846 -28.3 20,755 0.6 18,047 0.5 -13.0
LUBNAN 3,146 3,434 9.2 14,576 0.4 17,054 04 17.0
AVRUPA SERBEST BOLC. 1,922 2,378 23.8 11,609 0.3 15,095 04 30.0
AHL SERBEST BOLGE 2,412 3,588 48.8 11,940 0.3 14,923 04 25.0
DANIMARKA 2,539 3,301 30.0 11,062 0.3 14,871 0.4 34.4
EGE SERBEST BOLGE 2,727 2,910 6.7 17,406 0.5 14,742 0.4 -15.3
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,924 3,329 13.9 11,298 0.3 14,312 04 26.7
GURCISTAN 1,897 2,925 54.2 10,438 0.3 13,567 04 30.0
KIRGIZISTAN 2,056 3,393 65.1 9,113 0.3 13,230 0.3 45.2
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 1,765 2,464 39.6 7,189 0.2 12,709 03 76.8
BOSNA-HERSEK 1,827 2,804 53.5 8,350 0.2 12,494 03 49.6

BANGLADES
ILK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

687,028

2,371
705,014

8,816
3,239,531
275,376

12,431
3,504,239
311,430

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL I[HRACATI

748,576

769,865

1,586,485
3,514,907

1,818,830
3,815,729




GOSTERGELER TURKIYE DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI

2013 2014 . Of:[:li TOPLAM OZC[ZI‘: TOPLAM

MAYIS MAYIS | DEGISIM % MAVYIS DERI'DE MAVYIS DERI.'DE DECISIM

1000 $ 1000 $ 10008 PAY % 10006 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 29,041 30,382 4.6 168,265 24.1 140,498 19.2 -16.5
ITALYA 14,551 21,184 45.6 55,580 8.0 66,547 9.1 19.7
IRAK 9,254 12,867 39.0 45,142 6.5 56,655 77 255
ALMANYA 10,182 11,768 15.6 43,438 6.2 53,229 73 22.5
INGILTERE 7,282 6,972 -4.3 26,863 3.8 34,998 4.8 30.3
UKRAYNA 5,965 2,754 -53.8 25,645 37 26,571 3.6 36
CIN HALK CUMHURIYETI 6,217 6,041 -2.8 21,696 3.1 23,947 33 10.4
FRANSA 4,61 4,779 3.6 22,881 33 23,205 3.2 1.4
SUUDI ARABISTAN 6,446 5,026 -22.0 22,548 3.2 19,438 2.6 -13.8
HONG KONG 6,888 4,635 -32.7 21,970 3.1 17,090 2.3 -22.2
ILK 10 ULKE TOPLAMI 100,436 454,029 462,176 .
ABD 2,747 2,482 -9.6 11,038 16 11,626 1.6 53
CEZAYIR 1,257 2,621 108.5 5933 0.8 10,915 15 84.0
BULCARISTAN 2,109 1,339 -36.5 10,788 15 9,665 13 -10.4
ROMANYA 2,330 2,173 -6.8 9,661 14 9,557 13 -1.1
LIBYA 1384 1,557 125 6,535 0.9 9,038 1.2 38.3
KIRGIZISTAN 1,983 1,361 -31.4 1,701 1.7 8,001 1.1 -31.6
ISPANYA 1,566 2,247 43.5 7,040 1.0 7,858 11 11.6
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,904 1,418 -25.5 10,051 14 7,786 1.1 -22.5
SURIYE 97 381 291.8 176 0.0 7,680 1.0] 4,255.8
ISRAIL 959 1,643 71.3 4,630 0.7 7,562 1.0 63.3
ILK 20 ULKE TOPLAMI 123,630 531,581 551,865 .
AZERBAYCAN 1,529 1,912 25.0 7,784 11 7,102 1.0 -8.8
HOLLANDA 919 688 -25.1 9,200 13 6,901 03 -25.0
YUNANISTAN 1,017 1,861 82.9 4,589 0.7 6,581 0.9 434
GUNEY KORE 1,257 1,695 34.8 5170 0.7 6,322 03 223
OZBEKISTAN 884 1,510 70.9 4,567 0.7 6,104 0.8 336
DANIMARKA 744 1,514 103.6 4,590 0.7 6,072 0.8 323
ISVICRE 2,251 1,320 -41.4 7,344 1.1 5,922 0.8 -19.4
TURKMENISTAN 1,016 1,813 784 5,674 0.8 5,889 0.8 3.8
AVUSTURYA 2,232 1,080 -51.6 6,548 0.9 5,827 0.8 -11.0
TUNUS 640 1,787 179.4 3,112 0.4 5,732 0.8 84.2
TACIKISTAN 689 870 26.2 5,164 0.7 4,695 0.6 -9.1
KKTC 1,534 1,044 -319 4,744 0.7 4,636 0.6 -2.3
POLONYA 799 812 1.7 4,148 0.6 4,226 0.6 19
URDUN 278 440 58.2 1,742 0.2 4,197 0.6 140.9
KAZAKISTAN 1,272 559 -56.0 8,981 13 4,168 0.6 -53.6
BELCIKA 889 526 -40.8 4,314 0.6 3,961 0.5 -8.2
SIRBISTAN 630 849 34.8 2,776 0.4 3,905 0.5 40.6
ESTONYA 841 450 -46.4 3,845 0.6 3,823 0.5 -0.6
GURCISTAN 599 1,342 124.0 2,756 04 3,654 0.5 326
IRAN 1,090 905 -16.9 3,428 0.5 3,643 0.5 6.3
CEK CUMHURIYETI 410 355 -13.3 1,896 0.3 3,626 0.5 91.2
ISVEC 722 970 34.2 3,100 04 3,504 0.5 13.0
YEMEN 992 1,512 523 3,088 0.4 3,305 0.5 7.0
MISIR 1,343 562 -58.2 5,466 0.8 3,243 0.4 -40.7
PORTEKIZ 513 970 89.2 1,508 0.2 3,185 0.4 m.z2
ARNAVUTLUK 640 580 -93 2,056 03 2,957 0.4 43.8
HINDISTAN 524 998 90.6 1,381 0.2 2,894 0.4 109.6
VIETNAM 810 1,049 29.5 1,126 0.2 2,778 0.4 146.8
BOSNA-HERSEK 588 777 323 1,625 0.2 2,533 03 55.9
FAS 278 599 115.2 1,036 0.1 2,427 0.3 134.3

ILK 50 ULKE TOPLAMI 144,700 154,981 654,342 685,680 .
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 10,712 11,246 5.0 44,434 6.4 47,827 6.5 7.6

AB (27) TOPLAMI _ 53,524 61,870 15.6 228,300 32.7 261,335 35.6 14.5
TOPLAM DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI 155,412 166,227 698,776 100.0 733,507
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iLK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

182,01
10,832

13,864

28.0

45,456

5.2

55,553

2013 2014 . OZCUAE TOPLAM OZCT‘I‘: TOPLAM DECISIM
MAYIS MAYIS | DEGISIM % MAVYIS HALI'DA MAVYIS HALI'DA %
1000 $ 1000 $ 1000 PAY % 1000 PAY %
S. ARABISTAN 40,087 41,203 2.8 169,447 19.2 174,534 18.5 3.0
ABD 20,605 23,903 16.0 84,699 9.6 107,542 1.4 27.0
LIBYA 15,964 9,587 -39.9 99,889 13 73,741 7.8 -26.2
ALMANYA 7,818 7,625 -2.5 45,517 5.2 54,022 5.7 18.7
IRAK 6,344 9,573 50.9 27,549 3.1 39,004 4. 41.6
INGILTERE 4,919 6,677 357 23,191 2.6 33,18 35 42.8
BAE 6,241 7,987 28.0 25,372 2.9 31,601 33 24.6
CIN 4,514 3,766 -16.6 18,968 2.2 26,731 2.8 40.9
MISIR 3,742 6,194 65.5 15,734 1.8 25,084 2.7 534
RUSYA FED. 3,435 2,342 -31.8 22,875 2.6 17,403 1.8 -23.9
iLK 10 ULKE TOPLAMI 113,670 118,855 533,242 .
POLONYA 2,77 1,946 -29.8 12,382 14 15,935 17 28.7
MACARISTAN 4,934 3,587 -27.3 8,523 1.0 14,768 1.6 733
TURKMENISTAN 3,41 2,948 -6.2 14,052 1.6 13,943 15 -0.8
ITALYA 1,924 2,703 40.4 10,186 1.2 13,425 14 31.8
CEZAYIR 2,379 2,792 7.4 10,057 11 12,518 13 24.5
BELCIKA 3,085 1,967 -36.2 14,189 1.6 12,108 13 -14.7
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 1,583 1,654 4.5 12,360 1.4 11,982 13 -3.1
ROMANYA 2,07 2,133 3.0 10,406 1.2 11,496 1.2 10.5
FRANSA 2,283 1,835 -19.6 8,689 1.0 11,335 12 304
MALEZYA 3,135 2,502 -20.2 9,532 11 11,202 1.2 17.5
iLK 20 ULKE TOPLAMI 140,976 142,922 643,618 711,490
JAPONYA 3,513 2,820 -18.7 13,179 15 1,137 1.2 -15.5
ISRAIL 1,990 1,605 -18.3 10,768 12 10,335 11 -4.0
KUVEYT 2,196 2,188 -0.3 10,086 1.1 9,973 11 -1.1
FAS 1,391 2,017 45.0 7,470 0.8 9,561 1.0 28.0
KAZAKISTAN 2,085 1,636 -215 10,883 12 9,325 1.0 -14.3
TACIKISTAN 2,802 1,697 -394 12,729 1.4 8,704 0.9 -31.6
AVUSTRALYA 1,554 1,471 -5.4 6,506 0.7 8,432 0.9 29.6
ISVEC 1,441 2,120 47.1 6,344 0.7 8,122 09 28.0
UKRAYNA 2,802 655 -76.6 14,296 1.6 6,973 0.7 -51.2
YEMEN 1,759 1,283 -27.1 8,612 1.0 6,595 0.7 -234
IRAN (ISLAM CUM.) 408 1,558 282.3 4,415 0.5 6,205 0.7 40.5
AFGANISTAN 1,919 2,296 19.6 6,543 0.7 6,084 0.6 -7.0
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2,242 1,453 -35.2 7,264 0.8 6,017 0.6 -17.2
URDUN 2,038 1,175 -42.3 4,835 0.5 5,872 0.6 214
KIRGIZISTAN 2,349 1,287 -45.2 10,414 12 5,863 0.6 -43.7
KANADA 769 1,274 65.7 5,862 0.7 5,006 0.5 -14.6
AVUSTURYA 688 952 38.3 3,305 04 4,857 0.5 47.0
KATAR 1,728 112 -35.6 3,791 0.4 4,801 0.5 26.6
ISPANYA 752 1,039 38.2 3,352 04 4,801 0.5 43.2
HOLLANDA 874 1,157 324 2,643 0.3 4,41 0.5 66.9
BOSNA-HERSEK 816 941 15.3 2,590 0.3 4,230 04 63.4
SILI 507 813 60.3 2,978 0.3 4,204 04 41.2
UMMAN 812 749 -7.8 3,791 04 4,091 04 7.9
BULGARISTAN 631 988 56.7 3,380 0.4 3,618 04 7.0
MORITANYA 136 905 566.7 2,495 0.3 3,425 0.4 37.2
PAKISTAN 670 616 -8.1 4,544 05 3,312 04 -27.1
ENDONEZYA 1,085 1,044 -3.8 3,254 0.4 3,240 03 -0.4
BREZILYA 389 451 15.9 2,196 0.2 3,080 0.3 40.3
CEK CUMHURIYETI 347 554 59.8 10,724 1.2 3,043 03 -71.6
ANGOLA 341 316 -7.2 2,062 0.2 2,989 0.3 45.0

5.9

22.2

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI IHRACATI

36,496

37,403

2.5
1.1

172,740

19.6
100.0

207,556

22.0

20.2

192,843

194,959

880,381

945,349
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: ITKIB DIGER TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATINDA TURKIYE DERI ve DERi MAMULLERI IHRACATINDA iTKIB'IN
KONFEKSIYON 73.8 26.2 ITKIB'IN PAYI
TEKSTIL 45.6 544
DERI 69.5 . o
30.5 iTKiB
HALI 23.7 76.3 DIGER 69.5%
30.5%
iTKiB
73.8%
63,577,928
ITKIB 8,640,444
DIGER 54,937,485
TORKIYE GENELI IHRACATTA ITKIB'IN PAYI TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA TURKIYE HALI IHRACATINDA ITKIB'IN PAY1
ITKIB'IN PAY
ITKIB T
iTKiB
13.6% . 23.7%
— ' iTKiB
- 45.6%
a W
-- - DIGER
DIGER 54.4% DIGER
86.4% 76.3%
HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON iHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TEKSTIL ve HAMMADDELERI iIHRACATININ AYLIK SEYRI HALI iHRACATININ AYLIK SEYRI
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SEKTOREL BAZDA HRACAT RAKAMLARI-1000%

MAYIS OCAK-MAYIS SONT2 AYLIK

Degisim | Pay(14) Degisim Pay Degisim | Pay(14)
SEKTORLER 2013 2014 | (14/13) (%) 2013 204 | (14/13)| (4) @) | 2012/2013 2013 /2014 | (14/1) (%)

I. TARIM 1,769,601 1,811,524 . . 491, 276 . . 19,894,487 22,128,885
A.BITKISEL URUNLER 1223267 1207621 -13 90| 5980542 6,408,298 72 96| 14033762 15,326,486 92 98
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohurmlarve Mam. 586423 543900 73 41| 2609481 2924284 121 44| 6045658 6,839447 i1 44
Yas Meyve ve Sebze 181,563 188,629 39 14 918611 978,240 65 15 2188723 2,410,585 101 15
Meyve Sebze Mamulleri 112,865 109482 -30 08 498177 5745570 153 09 1,286,808 1406,385 93 03
Kuru Meyve ve Mamulleri 12101 109,074 -27 08 544923 552,979 15 08| 1408063 1446310 27 09
Findik ve Mamulleri 105,053 a2 353 1 686,460 783778 2 12 1822373 1869,103 26 12
Zeytinve Zeytinyagl 38,036 19,812 -479 01 235673 10412 -532 02 355,839 314,307 -n7z 02
Tiitlin ve Mamulleri 80,015 86,381 80 06 446M 435,795 23 06 850,504 896,234 54 06
Siis Bitkileri 7212 8227 141 01 4107 48,240 4 01 75,795 84,115 10 01
B.HAYVANSAL URUNLER 164,851 186,761 133 14 785,291 980,188 248 15 1799936 2,183,051 213 14
Su Uriinleri ve Hayvansal Marmuller 164,851 186,761 133 14 785291 980,188 248 15 1799936 2,183,051 213 14
C A[jAC VE ORMAN URUNLERI 381483 417042 93 31 1725324 1888122 94 28| 4,060,789 4,619,348 138 30
Agac Mamullerive Orman Uriinleri 381483 417142 93 31 1725324 1,888,122 94 28| 4,060,789 4,619,348 138 30

Il. SANAYi 10,395,010 1135388 ; 0 48945043 52332901 . 1 15,358,268 12241051
A. TARIMA DAYAL! iSLENMiS URUNLER 1,097,009 17131,565 32 84 5,094,712 5,495,345 79 82 192763 12926,251 84 83
Tekstil ve Hammaddeleri 748576 769,865 28 57 3514907 3815729 86 57| 8085076 8,688,766 75 56
Deri ve Deri Mamulleri 155,589 166,741 72 12 699424 734,267 50 11 1,739,098 1977M8 137 13
Hali 192,843 194,959 11 15 880,381 945,349 74 14 2,102,983 2,260,368 75 14
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1568,761 1591383 14 m9 787,270 7373983 26 Mo | 17405590 17618063 12 n3
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1,568,761 1591389 14 19 787,270 7373983 26 M0 | 17405590 17618063 12 n3
C. SANAYi MAMULLERI 7,733,240 8412435 88 627 36663061 39463573 76 588 | 8602554 91,866,197 6.8 588
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1364,078 1616,905 185 121 6972592 7,838,089 124 T7| 16503341 18,225,293 104 n7
Otomotiv Endiistrisi 1843125 2,054,498 5 53| 8742206 9,691,235 109 44| 19389397 22,252,157 148 13
GemiveYat 90,162 131971 464 10 423288 449242 6.1 07 902,388 1189544 318 08
Eleltrik - Eleltronilc Mak. Bilisim 1,026,564 1,063,517 42 80| 4520930 5,036,736 na 75 1317670 12,210,305 79 78
Makine ve Aksamlan 518926 545,076 50 41 2398616 2523608 52 38 5518225 5919,707 73 38
Dernirve Demir Dist Metaller 617250 651467 55 49| 2833802 3,060,851 80 46 6,613,553 7,056,961 67 45
Celilc 1262968 1282422 15 96| 6306603 5962,047 -55 89| 15207495 13476423 -Nna 86
Cimento Cam Seramik ve Toprak 298359 289,865 -28 22 1344123 1359,786 12 20 349,838 3168322 06 20
Miicevher 192942 204,859 6.2 15 896,785 1002173 n8 15 2126981 2,358,905 109 15
Savunma Sanayii 126340 143768 133 1 510327 599,958 6 09 1296,053 1478560 141 03
Ildimlendimme Sanayii 379,190 4446 85 31 1662933 1890,237 137 28 3903807 4426619 B4 28

Diger Sanayi Urtinleri 12736 10,638 —16 5 01 50,856 49,610 24 01 96,766 103399 6.9 0.1
Il MADENCILI I( 507,826 465,720 35 2| 071 874 1968420 29 4734459 4932,082
-
TOPLAM (TIM) 12, b76 436 13; 412 632 5. 8 100. U 59 508 073 63 97 929 6.8 9. 8 139 987 24 149 47I 479 6.8
Ihracatgl Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 2,626,863 3,515,064 338 52 13,542,941 6,673,624 507 43
TOPLAM (TiM+TUiI() 12,676,436 13412632 58 1000 62134936 67092992 80 100.0 153,530,155 156,145,102 17 100.0

*Son 12 ayhk dénem icin ilk 11 ay TIUiK, son aleiM rakami kullaniimistir.
Ocak-Nisan dénemi icin ilk 3 ay TUIK, son ay TIM rakami kullanilmistir.

Hazirgiyim ve 2013 AYLIK DOViZ KURLARI 2014 AYLIK DOViZ KURLARI
oo S € $ 3
Tekstil ve 10cak 2013 1.7594 2.3490 10cak 2014 2.1757 2.9797
Hammaddeleri

5.70% 1Subat 2013 1.7704 2.3635 1Subat 2014 2.2675 3.0612

— DeriveDeri 1Mart 2013 1.8220 2.3550 1Mart 2014 2.2225 3.0611

Mamulleri 1Nisan 2013 1.8466 2.3934 1Nisan 2014 2.1531 2.9697

/\ 120% 1Mayis 2013 1.8676  2.4100 | 1Mayis 2014 2.1 2.9246

1'5*(‘)2/'0' 1Haziran 2013 1.9512 2.5286 1Haziran 2014 2.0998 2.8573

DIGER 1Temmuz 2013 1.9186 2.5261 1Temmuz 2014 2.1232 2.9064
79.50% 1Agustos 2013 1.9871 2.6493
1Eyliil 2013 2.0197 2.6692
1Ekim 2013 2.0138 2.7300
1Kasim 2013 2.0099 2.7177
1Aralik 2013 2.0319 2.7545
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 90

Faks: 0212 454 0413

e-posta: tim@tim.org.tr
internet: www.tim.org.tr

BIiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-posta: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatcilar Birligi (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
www.aib.gov.tr

Denizli ihracatilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatcilar Birligi (DAIB)
Tel: 0442 21411 85-86

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-posta: daibarge@daib.org.tr
Internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar Birligi (DKiB)
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0462 326 94 01- 02

e-posta: dkib@dkib.org.tr

internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatg) Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-posta: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu ihracatc Birlikleri
(GAiB)

Tel: 034221105 00

Faks: 0342 21105 09

e-posta: gaib@gaib.org.tr

internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracati Birlikleri (ITKiB)

Tel: 0212454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01

internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr
internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller ihracatgl
Birlikleri (IMMiB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26

Faks: 0 454 216 48 42

e-posta: kib@kib.org.tr

internet: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatc Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05

e-posta: info@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri (UiB)
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-posta: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi (AGIMAD)
Tel: 03224535321
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 031247370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

e-posta: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 021254936 12

Faks: 0212 549 36 22

e-posta: info@aysad.org

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)

Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-posta: info@birlesmismarkalar.org.tr
internet: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-posta: csd@csd.org.tr
internet: www.csd.org.tr

Tiirkiye Denim Sanayici ve isadamlan
Dernegi (DENIMDER)

Tel: 0212 4747530

Faks: 0212 550 39 92

e-posta: info@denimder.com
internet: www.denimder.org.tr

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232446 46 93

Fax: 0232 4411043

e-posta: info@egsd.org.tr

internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilar Dernegi
Tel: 0232448 99 04

istanbul Giimriik Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0212 252 09 62
e-posta:info@igmd.org

internet: www.igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-posta: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi (iTUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD)

Tel: 02124381296 - 97

Faks: 02124381298

e-posta: kysd@kysd.org.tr

internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212516 90 52 - 53
Faks: 0212 458 12 50
e-posta: lasiad@lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve

is Adamlan Demegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-posta: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanimcilar Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

internet: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46
e-posta: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-posta: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan Birligi (RTiB)
Tel: 007 495 51413 74

Faks: 007 495 51413 75

e-posta: info@rtib.com

internet: www.rtib.com

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari Dernegi
(TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

e-posta: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)

Tel: 0212 245 69 29

Faks: 0 212 249 27 87

e-posta: info@tescillimarkalar.org.tr
internet: www.tescillimarkalar.org.tr

Ttirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Demegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-posta: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD)
Tel: 02124386515

Fax: 0212 438 65 16

e-posta: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD)

Tel: 02125437171

Faks: 02125497117

e-posta: info@tasd.com.tr

internet: www.tasd.com.tr

Tirk Deri Konfeksiyonculan Dernegi (TDKD)
Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-posta: info@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi (TURKTRADE)
Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 275 5136

e-posta: info@turktrade.org.tr

internet: www.turktrade.org.tr

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56

Faks: 02124516113

e-posta: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86

Faks: 0212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD)
Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-posta: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi
(TTTSD)

Tel: 0282758 35 64

Faks: 0282758 35 66

e-posta: info@tttsd.org.tr

internet: www.tttsd.org.tr

KURUMLAR

T.C. Ekonomi Bakanligi

Tel: 0312204 75 00

e-posta: info@ekonomi.gov.tr
internet: www.ekonomi.gov.tr

T.C. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanhg
Tel: (312) 20150 00

Faks: (312) 219 67 38

www.sanayi.gov.tr

Gimriik ve Ticaret Bakanhgi
Tel: 0 312 306 87 59-60

Faks: 0 312 3068765
www.gtb.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
www.tuik.gov.tr

Kiigiik ve Orta Olgekli isletmeleri Gelistirme
ve Destekleme Idaresi Bagkanligi (KOSGEB)
Tel: 0312 595 28 00

Faks: 0312368 0715

e-posta: kos@kosgeb.gov.tr

Internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 031229144 44

Faks: 0312 266 79 20

e-posta: webmaster@rekabet.gov.tr
Internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu
Tel: 0312207 80 00
Faks: 0 312 457 8100
Istanbul: 0 212 252 05 00
Internet: www.sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanlig!
Tel: 0212 453 82 00

Faks: 0212 523 60 66

e-posta: mdakin@ivdb.gov.tr
internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 637 29 09

e-posta: basinyayin@disktekstil.org
internet: www.disktekstil.org

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-i5)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 031223199 55

e-posta: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324627716

Faks: 0232 46276 48
e-posta: tmo@tmo.org.tr
Internet: www.tmo.org.tr

Tirkiye Tekstil Sanayi

Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0212 344 07 66

e-posta: info@tekstilisveren.org.tr
Internet: www.tekstilisveren.org

T. Tekstil, Orme ve Giyim

Sanayi Iscileri Sendikas! (TEKSIF)
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

e-posta: info@teksif.org.tr

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi

Tel: 0 212 454 0165-66
Faks: 0212 454 03 92
e-posta: vakif@itkib.org.tr
internet: www.ihkibev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektérii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-posta: info@turdev.org
internet: www.turdev.org

Tirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri Sanayi
Teknoloji ve Tasarim Arastirma Gelistirme
Vakfi (TARGEV)

Tel: 0232488 6123

Faks: 0232488 6100

e-posta: targev@targev.org.tr

internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05

Faks: 0 212 227 07 05

e-posta: info@turktekstilvakfi.com
internet: www.turktekstilvakfi.com

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 0312 2356515
e-posta: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

istanbul Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (iSBi)

Tel: 0212 468 22 00

Faks: 0212 465 00 09
e-posta: info@isbi.com.tr

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudirliigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bélge Mudiirliigii

Tel: 0216 394 18 87

Faks: 0 216 394 12 68

e-posta: desbas@desbas.com.tr

istanbul Trakya Serbest
Bélge Miidiirliigii (ISBAS)
Tel: 0212786 60 02

Faks: 0212786 60 33
e-posta: info@isbas.com.tr

GUMRUKLER

istanbul Gimriik ve Muhafaza
Basmudurligi

Tel: 021237732 05

Faks: 0212 243 50 56

Haydarpasa Gumriik Midrligi
Tel: 0216346 92 21
Faks: 0216 336 92 50

Erenkdy Gumrik Midarligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 85

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumriik Midarligi

Tel: 0216 394 18 87

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bélge Gumriik Miidirligii

Tel: 0212 465 00 63
Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimriik Maduirligt
Tel: 0212678 48 21
Faks: 0212 678 48 08

Ambarli Gimrik Midarligi
Tel: 021287570 71
Faks: 0212 87528 08

AH.L. Kargo Gumriik Midrligi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 02124655377

A.H.L. Yolcu Salonu Gumrik Miidirligii

Tel: 0212 465 52 49
Faks: 0212 465 52 54

Cerkezkoy Gimriik Midurligt
Tel - Faks: 0282726 58 61

Karakéy Yolcu Salonu
Gumrik Midurliga
Tel: 02122432139
Faks: 02122432179

Sabiha Gokgen Havalimani
Giimriik Midurligo

Tel: 0216 585 55 31

Faks: 0 212 585 55 36
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