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Avva'dan
« gomlek ici atlet
= fobisine son!

E I'I(e k giyim markas1 Avva, fobi
haline gelen gomlek icine atlet giyme
krizini ¢ozdii. Atleti gomlegin icine
sabitleyen firma, 3 haftada 20 bin
adetlik satis yapt1. Tekstil ve hazir
giyimde inovatif tirtin gelistirmek ol-
dukca 6nemli hale geldi. Erkek giyim
firmas1 Avva da bu alanda énemli bir
gelismeye imza atti. Markanin son
inovatif tirtinit olan atletli gomlek,
gomlek ici atlet géruntisiine son
veriyor. Avva Yonetim Kurulu Baskant
Volkan Atik, yeni tirintin patentini
aldiklarini, deneme amach tirettikleri
20 bin gomlegin ise 3 haftada satildi-
| gin1 soyledi.

Doga Rutkay’l
Markaport
kampanyasi

birbirinden
stk ofis grubu pantolon, ceket, gom-
lek ve kabanlardan olusan ¢cok &zel
“Doga Rutkay Markaport” koleksi-
yonu 7-9 Subat tarihleri arasinda
markafoni.com’da satisa sunuldu.
Tirkiye'nin ilk ve lider 6zel aligveris
kultibti Markafoni, moda severleri
mutlu eden Markaport'un ¢ok ozel
bir kampanyasiyla titketicilerin
karsisina ¢ikti. Diinyanin sevilen ve
begenilen moda markalarin btnye-
sinde bulunduran Markaport ile is
birligi yapan Markafoni, 7-9 Subat
tarihleri arasinda “Doga Rutkay
Markaport” kampanyasini satisa
sundu. Ofis grubu pantolonlarin,
ceketlerin, gomleklerin ve kabanla-
rin yer aldig1 bu ¢ok ozel koleksiyo-
nun tanitimi i¢in ise sevilen oyuncu
Doga Rutkay modellik yapti.

Abdullah Kigili koleksiyonu
ile farlani ortaya koy!

Sadeligi N estetik durusunu, kumaslarimn deseninden dikisine
kadar ttm koleksiyonlarina yansitan Abdullah Kigili, erkeklere ¢zel
alternatifler sunuyor. Koleksiyonda, 6zel kumaslar ve renklerle olustu-
rulan ceket, gémlek, pantolon ve trikolar erkek giyiminde eksiksiz bir
siklik sunuyor. Ozellikle erkeklerde kis mevsiminin vazgecilmezleri
arasinda olan gomlek, kazak, pantolon ve ceket kombinleri, Abdullah
Kigih koleksiyonunun kalite ¢izgisini vurgularken, zengin model ve
renk secenekleriyle de erkeklerin begenisini topluyor.

- | —

Derimod’un
2014 modasi

K|§ aylarinin yasandig su gtinlerde Derimod i¢imizi isitacak tasarim-
larla bahar ve yaz aylarmin trendlerini belirledi. Bu yaz deri cekette,

asi durusu ile biker'lar ve her daim modanin vazgecilmezi trenckot’lar
basrolde. Deri modasmin éncti markast Derimod, ceket, ayakkabt ve
canta koleksiyonuyla deri giyiminde tarziyla fark yaratmak isteyenleri
heyecanlandiracak 2014 {lkbahar/Yaz koleksiyonuyla sezona hazir. Deri
giyiminde trendleri belirleyen Derimod, bu sezona da damga vuracak
tasarimlarla dikkat cekiyor.
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Vakko’dan Santoni
erkek koleksiyonu

siklig1 6n plana ¢ikaran Vakko erkek
koleksiyonu ilkbahar 2014 modas! icin yine birbirinden
zengin secenekler sunuyor. Tamamlayict unsur olmaktan ¢ok
ote bir yere sahip Santoni ayakkabi koleksiyonu bu sezon
birbirinden farkli modelleriyle siklik yarisindaki erkeklerin
vazgecilmezi olmaya devam ediyor. Ahsilmishktan uzak,
farkl tekniklerle hazirlanmis olan el yapimi bu ¢zel ayakka-
bilar yetenekli ustalarin imzasini tastyor. Essiz tasarimlart,
paha bicilmez kalitesi ve 6zel renkleri ile gtintimtiz modasini
basariyla yakalayan Santoni ayakkabi koleksiyonu, degisimi
seven, herkesten farkli olma arzusu tastyan, ézgtiveni ytk-
sek Vakko erkeginin tercihi oluyor.

4
: ! baﬁar/‘fak i¢ giylm koleksiyonun
s

i, coskusunt ‘1151]‘.!_115 renk,h ve dééed i parcalar dikkat
k kadmlarint "' 6lctilerine ve beklentilerine uygun olarak tasarladig

-dilen gériintim sihirli bir degnek degmisgesine gercege do-
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plara sahip sutyenler, gekici bir gorit sunar 1pﬂ'¢—
g imii bir arada sunan top’lar yeni se c da Per
siyonda balkonet kesim, ficgen ve push up etkili su
tiil detaylanyla zenginlesiyor.
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Cocuk sikhginin
adresi: Civil

saglikl ve ekonomik triin cesitliligiyle tekstil,

kozmetik, aksesuar ve anne trtinleri sunan Civil Cocuk Giyim, cadde
magazaciliginda uzun émiir ve kaliteli hizmetin adresi olmaya devam
ediyor. 2013 yilsonu toplam magaza btiytikltgt hedefini 50 bin met-
rekare olarak belirleyen Civil Cocuk Giyim, 41’inci subesi Aksaray ile
hedefini tamamlamis oldu. 2014'tin ilk magazasini da Ankara’da agan
Civil, metrekare buiytikltgut ve satis genisligi dogrultusunda bulundu-
gu illerde istihdam oranini artirarak toplamda 840 kisiye de is imkan
sunuyor. Civil'in renkli, rahat ve zengin koleksiyonu 0-15 yas arasi tim
cocuklarin zevkine hitap ediyor.

Twist’ten modern
sportif bir yaz

Ilkbahar/Yaz sezonuna atetik detaylarin hakim
oldugu modellerle giris yapan Twist, “modern sportif”
konseptiyle enerjik ve dinamik bir yaz gardirobu vaat
ediyor. Yasamin her alaninda farkhlik gosterecek koleksi-
yonda; etnik desenlerin tribal anlatimi ‘Afrika’ temast,
atletik parcalart yalmzca spor salonlarinda
degil, gtinliik hayata en uygun sekilde
tastyan ‘Sport&Neon’ temast,
vazgecilmez klasik jeanler ve
yazin en sicak ytiztint
gorecegimiz “Ug Yaz”
temast yer altyor. Spor-
tif gortinttintin her
zamankinden farkh bir
tasarim anlayistyla yorum-
landig; Twist [lkbahar/
Yaz koleksiyonunda
cool ve sik file detay1
one ¢tkiyor.
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Kanz’'’dan
simsicak

- kabanlar

modasinin

oncit markas: Kanz,

kis aylarina ozel kaban
ve montlarda indirim

kampanyasiyla gtiltimsetiyor.
Ktk hanim ve beylerin severek giyecek-

leri 2013/14 Sonbahar/Kis sezonu icin 6zel tasarlanan Kanz ano-
raklar, farkl secenekleri ve indirimli fiyatlariyla anne babalarin da
begenisini kazanacak. Miniklerin konfor ve saghg dustintlerek
hazirlanan modeller, cocuklarin hassas tenine en az anneleri
kadar 6zen gosteren 6zel kumasglarla tretiliyor. Sezonun en canl
renklerini yansitan mont, kaban ve anorak modelleri ile minikler
soguk havalarda da sikhgindan 6dun vermiyor.

Lee ile ilkbahardan
vaza renkli giinler

Lee, 2014 ilkbahar Yaz kolek-
siyonuyla, erkeklere konforlu,
rafine, stil sahibi ve kendine
“giivenen bir goriintim sunuyor.
Yiiksek kaliteli kumaslar ve 6zel
kesimleriyle yaz sezonunda da
tarzini ortaya koyan Lee, jeani
farkh renk ve tasarimlarla yeniden
yorumluyor. Geleneksel el isciligi-
i, yitksek teknolojiyle bulustura-
ak modern jeanler tireten marka,
sezonun 6ne cikan trendlerinden
olan piirtizstiz gorinimu des-
tekliyor. Ekolojik bilin¢le hareket
eden, bu acidan kumas ve yikama
tekniklerinde sinirlan zorlayan
“Blue Label” koleksiyonu ise geri
doéntstimlit 6rgti denim ve daha
az su, enerji ve boya kullanan
yikama teknikleriyle tiretiliyor.

Moda
diinyasina
taze bir soluk

Bebek’te kurdugu
atolyesinde, tasarladig soyut desenleri
deri ve ipek kumaslara aktariyor. Geng
tasarimci Sonbahar/Kis 2013-2014 sezonu
icin hazirladig ilk koleksiyonunda insan
bedeninin formundan, renklerin ve desen-
lerin armonisinden, buttinlitk ve parcalarin
yaratug tezathktan ilham ahyor. Italya’daki
dtinyaca tinlt ‘Istituto Marangoni’de moda
tasarimi egitimi aldiktan sonra Bebek'te
kendi atslyesini kuran Ilkmen, sert ku-
mas ve soyut desenleri, yumusak ve naif
kumaslarla birlikte kullanarak formlarda
maskiilen, detaylarda ise feminen bir ¢izgi-
yi yakaliyor.

hareketli bir
koleksiyon

Derinin vicuda biin-
lesen haline vurgu yapan
BNG'nin 2014 Ilkbahar/Yaz
koleksiyonu, kadnlari kokli
bir icsel degisimle ytiz ytize
getiriyor. Farkli katmanh
- tasarnimlarla kadia hareket
ozgtirligiint hissettiren
markanin en dikkat ceken
modelleri arasinda omuzda ve
sirttaki asimetrik kesimler, yer-
lere kadar uzanan etekler, bol
pantolonlar, cazibeli elbiseler
“yer aliyor. BNG bu sezonda
miisterilerine kadimin sofistike
 siltietinin tamamlayicisi deri ve
deri ile kombinlenecek triko-
larin kusursuz varyasyonlarin
~ sunuyor.
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Orka’dan “Cin Fikirli”
bir proje

Damat, Tween ve D’S Damat markalar ile diinya moda pe-
rakendesinde soz sahibi olan Orka Holding, inovasyon kultiirti-
nt sirket i¢inde yayginlastiran uygulamalart ile de fark yaratma-
ya devam ediyor. Orka Holding son olarak, sirket biinyesinde
hayata gecirilen “Cin Fikirler” projesi ile her bir ¢alisanini sats
stirecine dahil etti. Cahsan fikirlerinin toplandigi projede, On
Eleme Kurulu, 10 ‘cin fikirli’ finalisti belirledi. Proje kapsaminda
dereceye giren ‘cin fikirler’in basarisi firma tarafindan verilen
odtlle taclandirildi.

Yeni inci
korselerle
dahaince

gorunun

zarif tasarimla-

riyla dikkat ¢ceken Yeni Inci, korse
modelleriyle kadinlari istedikleri in-
celige kavusturuyor. Model cesitliligi
sayesinde bel, gogiis, kalca ve bacak
gibi bolgesel fazlaliklar1 gideren Yeni
Inci korseler ile kadinlar istedikleri
incelige sahip oluyor.

Saten tizerine cicek islemeleri,
kurdele, ttl ve dantel detaylarty-

la tasarim gictinti 6ne ¢ikaran
korseler, kadinlara zarif bir siklik
kazandiryor. Kadinlarn i¢ gtizelli-
gini tamamlayan Yeni Inci korseler,
kendini 6zel hissetmek isteyen tiim
kadinlara hitap ediyor.

==

Karaca Home’dan

¥ genclik rityasi

I{araca Home un farkh tasanmlar ile dikkat ceken genc uyku
setleri ve nevresim takimlarn arasindan sececeginiz tek kisilik gen¢ uyku
setleri, tek kisilik nevresim takimu hediyesi ile satisa sunuluyor. Birbi-
rinden stk modelleriyle genclerin odalarin: stisleyen en gozde tasarm-
lan tiiketicileri ile bulusturan Karaca Home magazalari, genclere 6zel
kampanyasi ile sizleri bekliyor. Her tarza uygun farkl tasarimlarmin
yaninda sik, konforlu ve dogal yapisiyla Karaca Home, geng uyku setleri
ve nevresim takimlarini iceren genis uriin xelgazes_iyig 1(fl_e_ge_n(;lere secim
yapma imkani sunuyor.
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Dagi'den sik
ve saghkl bir
koleksiyon

Tu rkiye’nin en sevilen ve en
cok tercih edilen markalan arasinda
yer alan Dagi, yeni konfeksiyon
koleksiyonuyla yine en saglikli,
rahat ve kaliteli tirtinleri sunuyor.
Dagi'nin trtinlerinde agirhkh olarak
kullandigi modal kumaslar, ev
konfeksiyonunda rahatlik ve siklik
kadar saghg da 6nemseyenler icin
hazirland1. Kaym agaci lifinden
tiretilen modal kumas, ytizde 100
dogal, saglikli, yas ve kuru muka-
vemetinin ytiksek olmast ile dikkat
cekiyor. Nem transfer 6zelligi ol-
dukga yiiksek olan modal kumastan
tiretilen Dagi konfeksiyon tirtinlert,
yipranmaya karst dayanikh olusla-
riyla da tiiketiciler tarafindan ¢ok
begeniliyor.
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Giimriik Bakanhgi’ndan

Bayramoglu’na Liyakat Sertifikasi

Guimriilk ve Ticaret
Bakanhg tarafindan 27 Ocak
Pazartesi gtinti Ankara Bilkent
Otel'de “Dtinya Gumriik
Giintt” dolayistyla diizenlenen
Liyakat Sertifikalar1 Dagiim
Toreninde THKIB Denetim Ku-
rulu Uyesi Harun Bayramoglu,
Liyakat Sertifikasin1 Gtimritk
ve Ticaret Bakani1 Hayati
Yazicrnin elinden aldi. Diinya
Gtimriik Orgiittt (DGO) tara-
findan, 2014 yili i¢in “Iletisim;
daha iyi bir is birligi icin bilgi
paylasim1” temast belirlenerek
bu anlamda Ttirkiye’'de bu
alanda katki sunan giimritk
calisanlari, firma, birlik ve
ozel sektor temsilcilerine bu
girisim ve c¢abalarini takdir
etmek amactyla DGO Liyakat
sertifikalar1 verildi. Gtim-

riik ve Ticaret Bakani Hayati

Yazici, Diinya Guimriik Gunii
dolayisiyla Bilkent Otel'de
dtizenlenen kutlama yemegi
ve Diinya Gimritk Orgiitii
Liyakat Sertifikalar1 dagitim
torenine katildi. Bakan Yazici,
torende yaptig1 konusmada,
2014n, Dtnya Gumriik
Orgitti tarafindan, “iletisim”
temasinin islenecegi ve tesvik
edilecegi bir y1l olarak belirlen-
digini soyledi. Kamuoyundaki
‘gumrik’ algisinin diizeltilmesi
ve yonetilmesi, ilgi ve sorum-
luluk alanlarinin tiim kesimle-
re daha iyi iletisime gecilmesi
icin Temmuz 2011°de Basin ve
Halkla iliskiler Miisavirligi'ni
kurduklarim ifade eden Yazici,
ayrica ‘en kot ve kullanis-

siz’ kamu siteleri arasinda ilk
sirada gosterilen gtimriik web
sitesini degistirdiklerini anlatt1.

“TURKAK tarafindan akredite edildik”

IDMIB Deri ve Deri Uriinleri
Mesleki Belgelendirme Merkezi, Ttirk
Akreditasyon Kurumu (TURKAK)
tarafindan akredite edildi. Konu-

ya iliskin degerlendirmede bulu-

nan IDMIB Baskani Lemi Tolunay,
IDMIB’in yuriwigi “Yetkin Belgeli
Isgtict Istihdaminda Coztim Ortak-
lig1 Projesi’nin somut ¢iktist olarak
kurulan IDMIB Deri ve Deri Urtinleri
Mesleki Belgelendirme Merkezinin
TURKAK tarafindan akredite edildi-
gini soyledi. Personel Belgelendirme
Merkezi'nin verecegi Mesleki Yeterlilik
Belgelerinin diger tilkeler nezdinde
de gecerlilige sahip olacagina vurgu
yapan Tolunay, “2011 yilindan bu

yana yurutiilen calismalar kapsaminda
onemli bir asama daha gecilmis oldu”
dedi. Bu calismalar kapsaminda Mes-
leki Yeterlilik Kurumu'ndan yetki alma
planinin da bulundugunu hatirlatan
Tolunay, bu stirecin tamamlanmast ile
birlikte, alt1 meslek alaninda Personel
Belgelendirme faaliyeti ytrttiilecegini
soyledi. Belirtilen alti meslek grubu
soyle siralandi: Deri Islenti Operatort,
Kesimci (Ayakkabi), Kesimci (Saraci-
ye), Kesimci (Deri/Kiirk Hazir giyim),
Ayakg1 (Deri/Kiirk Hazir giyim), ve
Model Makineci (Deri/Kiirk Hazir
giyim). Belgelendirme Merkezi, ilave
mesleklerin stirece dahil edilmesi i¢in
de calismalarina devam edecek.
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ITKIB ITA'da egitimler devam ediyor

2014 yilina yogun bir egitim programu ile giris yapan
ITKIB ITA tarafindan 3 Subat tarihinde “Elektro Cekim Yo-
netim ile Uygulamah Nanolifl Uretim” egitimi gerceklestirildi.
Tekstil sektortintin rekabet giictintin artirllmasina yonelik katma
degeri yitksek tirtinlerin Ar-Ge ve tiretiminin desteklenmesi icin
faaliyet ytirtiten ITKIB ITA, uluslararasi bir akredite kurumu
olan Tiirk Akreditasyon Kurumu (TURKAK) tarafindan akredite
edilerek, sektoriin ihtiya¢ duydugu testleri yapabilen bir mer-
keze dontismiis durumda. 2014 yilina yogun bir programla
giris yapan ITKIB ITA, sektor ve akademi cevrelerine cesitli
egitimler vermeye devam ediyor.

ITKIB ITA, son olarak “Elektro Cekim Yonetim ile Uygu-
lamali Nanolif Uretim” bashkh egitim ile sanayi ve aka-

demi cevrelerinden katilimcilari bir araya getirdi. Uludag
Universitesinden Profesor Doktor Esra Karaca tarafindan
verilen uygulamali nanolif tiretim egitimini akademisyenlerle
birlikte tekstil sektortiniin Ar-Ge boltimtinde faaliyet gos-
teren 22 kisilik bir grup takip etti. Egitimde; nanotekstiller,
nanotekstil malzemesi ve nanolif tiretim yéntemleri, nano-
loliflerin sagladigt avantajlar, nanoliflerin kullanim alanlari,
elektro ¢cekim yonteminin avantaj ve dezavantajlari, elektro
cekim yonteminin ¢alisma prensibi, elektro ¢ekime etki eden
parametreler ve elektrospinning ve nanospider uygulamalar
gibi basliklar ele alindi.

Cotton Council International Texworld’de

Cotton council International (CQI) standi, subat ayinda ditizenlenen
Texworld fuarinda elyaftan perakendeye ttim pamuk tedarik zincirinin or-
tak bulusma noktast oldu. ABD pamuk enddistrisinin denizasiri pazarlama
kolu olarak CCI, standinda bulunan yetkililerle endiistri uzmanlarina ve
perakendecilere kiiresel Cotton USA lisansi, Pazarlama ve Tedarik Zinciri
Pazarlama (SCM) Programi hakkinda bilgi verdi. Cotton USA lisanshi firma
ag1 sayesinde CCI'ln SCM programi yeni is iliskileri gelistirip muhtemel
tedarikgileri gozler dntine sererken uluslararasi tedarikte de daha fazla sef-
faflik getiriyor. CCI tekstil endustrisi i¢in bir yandan konferanslar organize
edip sourcing turlar ve uluslararast toplantilar diizenlerken diger yandan
da bireysel tedarik destegi sunarak alic1 ve satic1 arasindaki baglar kuvvet-
lendiriyor. CCI'in kalite kriterlerini karsilayan isletme, tiretici, perakendeci
ve markalar ticretsiz olan Cotton USA sertifikasina hak kazaniyor. Cotton
USA markas, ilistirildigi tirtintin kalitesini desteklerken ayni zamanda
titketicilere olan degerini de artirtyor. CCI, Cotton USA lisansini alan fir-
malara ABD pamugundan mamul trtinlerine, pazarlama desteginden satis
noktast promosyonlarina, multimedya ttiketici kampanyalarindan halkla
iligkilerine kadar uzanan alanlarda destek sunuyor.
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Yenl urin ve teknolouler gecidi: TEXPO

Dii NVYa tekstil sektoriintin
[stanbul’daki btiytik bulugsmast
icin geri sayim baslad1. Tekstil
makinelerindeki en yeni teknolo-
jilerin sergilenecegi, dtinyanin en
onemli markalarinin yer alacag:
“Texpo Eurasia 2014 Tekstil,
Dokuma, Iplik, Terbiye, Orgti,
Corap Makineleri, Yan Sanayileri
ve Kimyasallar1 Fuar” ve es za-
manh ditizenlenecek olan “11’inci
Uluslararast Istanbul Iplik Fuar”
icin hazirliklar son hizla devam
ediyor. 26-29 Mart 2014 tarihleri
arasinda, TEMSAD destegiyle
dtizenlenecek olan fuar, tekstil
sektori icin diinyanin en énemli
ticari bulusmasi niteligi tasiyor.
Bu yilki fuarda sektor calisanla-
rin1 ve temsilcileri son teknoloji
trtinler karsilayacak. Fuar, tani-
tim ve pazarlama faaliyetlerinde
Turkiyenin bolgesel avantajini

kullanarak, yeni yatirimlarim
yapildigt, makine parkurlarmin
yenilendigi bu dénemde hedef
iilkelerden ve global tekstil sek-
tortntn tim oncelikli pazarla-
rindan ziyaretcileri agirlayarak,
katilmcilarini basarili is baglan-
tilar1 yapmis olarak ugurlamay1
hedefliyor. Sektordeki yeni
yatirimlara yon verme hedefiyle
yola ¢ikan “Texpo Eurasia 2014”
ve “Istanbul Iplik Fuar” sektor
icin ticari platform islevi gortyor.
Diinya genelinde kendini gos-
teren degisim stirecinde, kalict
olmak isteyen, pazarda var olma
ve yeni pazarlardan pay alma
miicadelesini stirdtirmek isteyen
firmalarin bulusma noktasi
haline gelen “Texpo Eurasia 2014
Fuart” ve “Istanbul Iplik Fuan”
bu yil sektoriin ilk kez tanisacagi
urtinleri de bir araya getiriyor.

“Talk Mode” seminerleri basliyor

Moda tasarimi alaninda kendini gelistirmek isteyen
tekstil sektortt profesyonelleri ve ¢grencilerinin katihmina
uygun, tasarim siirecleri ve markalasmanin cesitli basliklarla
ele alindigy, Istanbul Moda Akademisi ve Moda Tasarim Der-
negi is birliginde gerceklestirilen Talk Mode Seminerleri bas-
liyor. 2014 Bahar Dénemi'nde de her aymn 2'nci ve 4tincti
Persembe giinleri, 19.00 - 21.00 saatleri arasinda Istanbul
Moda Akademisinde yapilacak seminerlerde tinltt moda
tasarimctlar farkli konularda sunum yapacak. Ozlem Kaya,
Simay Biilbiil, Mehtap Elaidi, Tuvana Biiyiik¢inar Demir gibi
moda diinyasinin énemli isimlerinin yapacagl sunumlarda
modaya dair her sey yer alacak. IMA ve MTD is birliginde
gerceklestirilen Talk Mode Seminer programina gore 27
Mart'ta Ozlem Kaya “Moda Tasarimcisi ve Marka Isbirligi”,
10 Nisan'da Simay Biilbtil “Derinin Moda Dtinyasindaki
Yeri”, 24 Nisan’da Mehtap Elaidi “Tasarimc1 Markasimin Yurt
Dis1 Hikayesi”, 8 Mayis'ta ise Tuvana Biiytik¢inar Demir “Or-
ganizasyon Sektortinde Tasarim ve Kisisellestirme Paramet-
releri” baglikli seminerlerin sunumunu yapacaklar.
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Size 0zel ¢cozumler Uretiyoruz

Farklisiniz biliyoruz

Esneklik 6dalla caniastrRP’'nin moduler yapisi ile
25 yildir isinizi daha kolay ve efektif yonetmenizi
sagliyoruz. Sektorel cozimlerimizi farkliliklariniza
gore bicimlendirerek caniastrP’yi rekabetgi
avantajiniz haline getiriyoruz.
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ITKIB’DEN SEKTOR

DERNEKLERINE TAM DESTEK

SEKTOREL KURUM VE
KURULUSLARLA HER FIRSATTA
BiR ARAYA GELEREK BILGI
ALISVERISINDE BULUNAN iHKIB
VE ITHIB YONETIM KURULU’NUN
SON ZIYARETCILERI GUNGOREN
KAYMAKAMI ZAFER ORHAN,
MESIAD BASKANI YUSUF GECU
VE YONETIM KURULU UYELERI
OLDU.

D|§ Ticaret Kompleksi'nde 21
Subat'ta gerceklesen ziyarette, Merter bol-
gesinde faaliyet gosteren hazir giyim ve
tekstil ihracatcilarinin gelisimi, Merter’in
Osmanbey ve Laleli gibi bir yapiya kavus-
turulmasi konusunda yapilacak calisma-
larla ilgili bilgi alisverisinde bulunuldu.

Bu cercevede MESIAD tarafindan basvuru
yapilmasi planlanan AB projeleri hakkinda
da IHKIB ve ITHIB Yénetim Kurulu ile olast
isbirlikleri goriisiildi. MESIAD temsilcileri
ve Glingdren Kaymakami Zafer Orhan ile
21 Subat gtintt 6gleden énce bir araya gelen
[HKIB Bagkani Hikmet Tanriverdi ziyaretten

duydugu memnuniyeti dile getirerek, sivil
toplum kuruluglarinda gorev almanin ¢cok
fazla ugras gerektiren, zor bir alan olduguna
dikkat cekti. Tanriverdi; “Birlik olarak ME-
SIAD Yénetim Kurulu Baskani ve tiyelerinin
yaptig1 basaril ¢alismalarin farkindayiz. Bu
nedenledir ki, bugtine kadar MESIAD’a ver-
digimiz ttim desteklerimiz bundan sonra da
devam edecek” dedi.

“AB Erasmus Plus Projesi” kapsaminda sek-
torel beceri ortakliklarini ortaya ¢ikaracak
projelerinin hazir oldugunu séyleyen Gtin-
goren Kaymakami Zafer Orhan, tekstil sek-
tortiniin kronik sorunlarini ¢ézmek adina
AB tilkelerindeki esdeger ortaklarla projele-

; ®
i i

rini daha da gelistireceklerini ifade etti.
MESIAD Baskam Yusuf Gect ise; “Toptan
alisveris cenneti olarak giin gectikce daha
da gelisen Merter, yerli ve yabanct alicilarin
tercih ettigi bir bolge. Biz de dernek olarak
hayata gecirecegimiz ortak projelerimiz ile
bolgeye katki saglamaya devam edecegiz”
diyerek THKIB'in verdigi destekden dolay:
tesekkiirlerini dile getirdi.

Ogleden sonra ise ITHIB Bagkani Ismail
Gtille, ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri, Gin-
goren Kaymakami Zafer Orhan ve MESIAD
temsilcilerini bir araya getiren gortismede
de, AB projelerinde ortak hareket etmenin
onemine dikkat cekildi.







is BIRLIGI YOLUNDA

TURKIVYE iLE JAPONYA
ARASINDAKI TICARETI
GELISTIRMEK VE iS BIRLIGI
IMKANLARINI ARASTIRMAK
AMACIYLA ISTANBUL'A GELEN
JAPONYA TEKSTIL FEDERASYONU,
25 SUBAT SALI GUNU iTKIB
TEMSILCILERI ILE BULUSTU.

Di.inyanln en bitytik ekonomilerinden
Japonya’da faaliyet gosteren Japonya Tekstil
Federasyonu (JTF) yetkilileri, Tiirkiye ile
Japonya arasindaki ticareti gelistirmek ve

is birligi imkanlarini arastirmak amaciyla
Turkiye'ye geldi. Ttrkiye ziyaretleri kapsa-
minda Ankara, Izmir ve Antalya'da cesitli
temaslarda bulunan Japon heyet, Istanbul’da
ITKIB ve Ttirkiye Giyim Sanayicileri Derne-
g1 (TGSD) ile goriistt. 25 Subat Sah gtint
ITKIB'i ziyaret eden heyette, JTF Bagkan
Akikazu Shimomura, Baskan Yardimcisi ve
Genel Sekreteri Hideshi Ueda, Baskan Asis-
tan1 Atsuhiko Tamura ile tekstil kimyasallar
ve elyaf, iplik, kumas tiretiminde dunya
devleri arasinda yer alan Japonya merkezli
Toray Industries, Inc. firmasinin Avrupa
Ofisinin Genel Mudirti Hideki Hirabayashi
ile Toray Istanbul Irtibat Ofisinin Ulke So-
rumlusu Alper Ensari yer aldi. ITKIB Genel
Sekreterliginde gerceklesen toplantiya; Is-
tanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thracatcilar
Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu Bagkant
Ismail Gtille ve Istanbul Hah Thracatcilan Bir-

ligi (IHIB) Yonetim Kurulu Bagkarn Ibrahim
Yilmaz bagkanlik etti. Gortismeye, ITHIB Yo-
netim Kurulu Baskan Yardimcisi Tamer Pala,
[HKIB Yénetim Kurulu Uyeleri Efsane Turan
ve Cem Altan, IHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcist Ayberk Menevse ve tiyesi Sevin
Ozdilek ile ITKIB Genel Sekreteri Cumhur
Isbirakmaz ve Genel Sekreter Yardimcisi Esin
Usta da kauhm sagladi. ITHIB Yénetim Ku-
rulu Baskani Ismail Giille ve ITHIB Yonetim
Kurulu Bagkani ibrahim Yilmaz konuk heyeti
ITKIB’'de misafir etmekten duyduklar mem-
nuniyeti belirttiler.

Tekstil sektortinde Japonyanm 2013 yilinda
4.8 milyar dolar ithalat gerceklestirdigini soy-
leyen ITHIB Baskam Giille, Ttirkiye'nin soz
konusu ithalattan ytizde 0.5 pay aldigini soy-
ledi. Yine hazir giyim sektértinde Japonyanin
2013 yilinda 35.6 milyar dolar ithalat gercek-
lestirdigini kaydeden Giille, Turkiyenin ytiz-
de 0.3 pay aldigimu ifade etti. Gulle, iki tlke
arasindaki ticaretin ilerleyen yillarda daha iyi
bir seviyeye gelmesini temenni etti.

Japon Tekstil Federasyonu'nu Baskani Akikazu
Shimomura ise iki iilke arasindaki STA miiza-

kerelerine destek verdiklerini soyledi.
Gortismede, ITKIB Genel Sekreteri Cumhur
Isbirakmaz tarafindan ITKIB'i ve faaliyetlerini
tanitan, Ttrk tekstil, konfeksiyon ve hal sek-
torleri hakkinda istatistiki bilgiler veren ve iki
tilke arasindaki ticaret iligkilerini detaylandiran
bir sunum yapti. Japon heyet ise Japon Tekstil
Federasyonunun 2014 yih aksiyon planlari,
Japon tekstil sanayinin yapisi ve tekstil ticareti
tizerine bilgiler aktardi.

Sunumlarm ardindan [HIB Baskani ibrahim
Yilmaz, Turkiye ile Japonya arasindaki iyi ilis-
kilerin, ticarete tam olarak yansitilamadigini
ifade etti. Japonyanin, 2013 yilinda hali sekts-
riinde 679 milyon dolar ithalat gerceklestirdi-
gini soyleyen Yilmaz, Tiirkiye'nin soz konusu
ihracattan 7'nci tedarikgi tilke konumuyla
ytzde 3 pay aldigini belirterek, Japonyanin
Ttrkiye'den en fazla el dokuma halilar temin
ettigini kaydetti. Japon ve Ttirk halkinin birbi-
rini ¢cok da iyi tanimadigin, Turk firmalarinin
Japonya'ya ihracat yapmaya hevesli olduklarimi
belirten Japon heyet, Tiirk firmalarinin Japon
firmalarinda 6ncelikle giiven tesis etmeleri ge-
rektigine dikkat cekti.



AIKBARKOD

Barkod Her Yerde ! ! !

Ly e

" e Yazilim
* Donanim
: » Sarf
3 Malzemeleri |
~ e Teknik Servis '

v :

=]

e M. Nesih Ozmen Mah. Fatih Cad. Zakkum Sk. No: 10 PK 34173 Merter / Istanbul T
LL-C Tel : 490 212 637 25 30 (Pbx) Faks:+90 212 637 88 25 - barkod@akbarkod.com -E} 4
S =

www.akbarkod.com



FUAR

ITHIB, MILANO UNICA
FUARI’'NIN KAPISINI ZORLUYOR

ITHIB HEYETI MILANO UNICA
KUMAS FUARI’'NA TURK
FIRMALARININ KATILIMINI
SAGLAMAYA YONELIK
YURUTTUGU CALISMALAR
KAPSAMINDA ITALYA’DA SMI
BASKANI CLAUDIO MARENZI ILE
BiR GORUSME GERCEKLESTIRDI.
FUARI DA ZIYARET EDEN
HEYET, GERCEKLESTIRDIGI
GORUSMELERIN OLUMLU
GECTIGINI BILDIRDI.

Istanbul Tekstil ve Hammadde-
leri Thracatgilan Birligi (ITHIB), yilda iki
kere diizenlenen “Milano Unica Kumas
Fuari™na ilk asamada Ttirk firmalarinin
kabul edilmesi, ardindan milli katillim
yapilmasi imkani elde etmek amaciyla
uzun bir stiredir gayret gosteriyor. Soz
konusu fuara sadece AB menseli firmalar
katlirken, fuarin organizasyonu Italya’nin
en giiclti sanayi lobileri arasinda yer alan
ve Italya’daki tekstil ve konfeksiyon sek-
tortintn en tst meslek orgtittt durumun-
daki Sistema Moda Italia (SMI) tarafindan
organize ediliyor. ITHIB, bu amacla
yapilan tim goriismelerde; ozellikle dig
piyasalarda iki tilke firmalarinin ortak
strateji belirleme” ve bu yolla kazan-ka-

zan prensibi cercevesinde ortak hareket
etmelerinin ®nemini vurgularken, iki tilke
firmalarinin birlikte yaratacaklari sinerjiye
dikkat cekti.

“iki Glke firmalan dis piyasalarda
ortak strateji belirlemeli”

2013 yih Temmuz ayinda yeni yonetim
kurulunu ve baskanini belirleyen SMI'de
baskanlik gorevine Italyan hazir giyim
firmas1 “Herno” tist diizey yoneticisi Clau-
dio Marenzi secildi. Bu cercevede, ITHIB
Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi Tamer
Pala ile ITKIB Genel Sekreteri Cumhur
Isbirakmaz, yeni SMI Baskani ile tamigmak
ve is birligi imkanlarini ele almak tizere
13 Subat 2014 tarihinde Milano’da bazt
temaslarda bulundu. i1k olarak, SMI Bas-
kan1 Marenzi ile 6n goriisme yapan ITHIB
heyeti ardindan Ttirk tekstil firmalarinin
fuara katlim1 konusuna biiytik destek
veren Ttirkiye Milano Baskonsolosu Aylin
Sekizkok'it ziyaret etti. ITHIB heyeti Aylin
Sekizkok'ten SMI ile daha 6nce yapmis
oldugu temaslar hakkinda bilgi ald1. Ziya-
retlerin ardindan 11-13 Subat 2014 tarih-
leri arasinda Milano Unica Fuarimi takip
eden heyet, fuara sadece AB menseli fir-
malar kabul edildiginden ancak {talya’da
kurmus oldugu firmas tizerinden fuara
kaulim saglayabilen Ipekis standim ziyaret
etti.

ITHIB heyeti fuar ziyaretinin ardindan
SMI Baskani1 Marenzi ile firmasimnin ofisin-
de bir gortisme gerceklestirdi. Goriisme
sirasinda ITHIB heyeti tarafindan SMI

ile yapilmak istenen is birligi konusunda
Marenzi'ye bilgi verilirken, gortismede
Tiirk firmalarinin Unica fuarina davet
edilmesinin énemi vurgulandi. Gértisme-
de ayrica iki tilke firmalarinin dis piya-
salarda ortak strateji belirleme ve birlikte
hareket etmelerine de deginen ITHIB he-
yeti, Unica fuarina stratejik yaklastiklarini
gosterdi. Marenzi ise Ttrk firmalarinin fu-
ara katlmasimn Italyan hazir giyim firma-
lar agisindan olumlu olabilecegini belir-
terek, katulim kosullari icin Pitti Fuari’nda
uygulanan prosediire benzer bir yolun
izlenecegini soyledi. Buna gore, kurulacak
bir teknik komite ile belirli Ttirk firmala-
rinin tespitinin ardindan fuarin kapilar
Turkiye'ye agilacak. Bunun tizerine ITHIB
heyeti de boyle bir komitenin kurulmasi-
na yonelik her tirlti destek ve yardimin
gosterecegini belirterek bu konuda SMI'ye
bir mektup génderilecegi ifade etti.
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2023 YILI HEDEFINi 1,5
MILYAR DOLARDAN 2,5
MILYAR DOLARA CIKARAN
AYAKKABI YAN SANAYi
SEKTORU, BU YIL 51'INCISI
GERCEKLESEN AYSAF FUARI
ILE BU HEDEFINE BiR ADIM
DAHA YAKLASTI. AYSAF
FUARI'NA BU YIL DAMGASINI
VURAN iSE, “TURKIYE AYAK
HARITASI PROJESI” OLDU.

Tiirkiye'de 5 milyar dolar baytiklige
ulasan ayakkabi sektortintin ihracatindan
onemli oranda pay alan ayakkab: yan sanayi
sektorti, daha fazla ihracat hedefiyle 51’inci
kez “AYSAF Uluslararast Ayakkabi Yan Sanayi
Fuari’nda bir araya geldi.

Fuar heyecanini yasayan ayakkabi yan sanayi
sektorti, 2023 yili thracat hedefini 1,5 milyar
dolardan 2,5 milyar dolara ¢tkardi. Sektoriin
ihracatin artirmasinda onemli bir paya sahip
olan AYSAF, 1 Mart 2014 tarihinde sona er-
di. Fuarda 2014-2015 Sonbahar-Kis, taban,
kalip, 6kee, makine, deri, kimya, tekstil,
aksesuar gibi ayakkabi yan sanayi tirtinleri
sergilendi. Avrupa’da konusunda en biiytik
ikinei fuar olma 6zelligiyle 6n plana ¢ikan
AYSAF, bu déneminde fuar alanini buyiitti.
Gectigimiz yil 30 bin metrekarelik alanda
diizenlenen fuar, bu yil 40 bin metrekarelik
alanda gerceklestirildi. Fuara, basta Italya,
[ran, Almanya, Romanya olmak tizere ¢ok sa-
yida tilkeden alim gruplar katildi.

“Fransiz kalip sistemi

sektorii zorluyor”

Fuarla ilgili bilgi veren AYSAD Baskani Tan
Erdogdu, ayakkabi yan sanayinin 2013 yilinda
ihracatini bir 6nceki yila gore ytizde 32,5 ar-
tisla 723 milyon dolara ¢ikardigini belirterek,
“Sektorde, bir dnceki yila oranla ytizde 15
artisla 992 milyon dolarlik ayakkab ve ayak-
kab1 aksamu ithalati yapildi. Bu istatistikler
dogrultusunda ihracatin ithalati karsilama
orant da bir énceki yila oranla 10 puanlk
artisla ytizde 73 seviyesinde gerceklesti” diye
konustu. Tiirkiye’de Fransiz ayakkabi kalip
sistemi kullanildiginm hatirlatan Tan Erdogdu,
bu sistemin ayakkabi tiretimi sirasinda sektori
zorladigini belirtti.

Ayak haritasi sektore

islevsellik kazandirnyor

Sektorin ihracatta oldugu gibi teknolojisinde
de biiyiik gelisme kaydettigini ifade eden Tan
Erdogdu, gectigimiz yil ¢alismalarina bagla-
diklan “Tiirkiye Ayak Haritasi Projesi” ile ilgili
bilgi verdi. Projeyi hayata gecirmek istemele-
rindeki amacin, sektorde islevsellik yaratmak
oldugunu belirten Erdogdu, soyle konustu:
“Turkiye'de degisimi gozlemlemek gerekiyor.
Yeni jenerasyonun ayak olctileri eskisine gore
daha btytik. Ayak numaralar degisiyor. Buna
bagl olarak da bizim kalip tiretme teknoloji-
mizin de degismesinden hareketle insanlarin
ayak ozelliklerini 2 boyutlu, 3 boyutlu sistem-
lerle belirleyip, buna gore kaliplar olustura-
cagiz. Bu sistem sayesinde Ttrk ayak yapisini
biitiin detayna kadar taniyacagiz.” Proje icin

yogun bir calismaya girdiklerini ifade eden
Tan Erdogdu, “Dernek olarak ayak tarama ci-
hazlarim aldik. En kisa zamanda ayakkabu ileri
teknoloji atdlyemizde i¢ kalip calismalarimiza
basliyoruz. Arkasindan da ayak haritalarini
ctkaracagiz” dedi.

Sistem ile birlikte 6zel ayakkabi tiretimi

de yapilabilecegini soyleyen Tan Erdogdu,
“Turkiye’de resmi rakamlara gore 4 milyon ci-
varinda seker hastas var. Bu sistem aracihgiyla
diyabet ayakkabist tiretilebilecek. Sistem go-
rilldtigi gibi yalnizea sektore islevsellik katma-
yacak. Saglik icin de faydali olacak. Projemiz 1
yll icinde hayata gececek” diye konustu.

'NETABY

Bu yil 57'incisi gerceklegen AYSAF'a italya,
Iran, Almanya, Romanya gibi cok sayida
tilkeden alim gruplan katildi.
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YENI IKV YONETIMINDEN
CUMHURBASKANI GULE ZIVARET

TURKIYE'NIN EKONOMIK

VE SOSYAL KALKINMASINA
KATKIDA BULUNMAK AMACIYLA
YARIM ASIRDIR FAALIYET
YURUTEN iKV, OMER CiHAD
VARDAN BASKANLIGI’'NDA
IHKIB BASKANI HIKMET
TANRIVERDI'NIN DE iCINDE
OLDUGU BIR HEYETLE
CUMHURBASKANI ABDULLAH
GUL'U ZIYARET ETTI.

Iktisadi Kalkinma Vakfi (xv),
Turkiye'nin ekonomik ve sosyal kalkin-
masina katkida bulunmak, Tiirkiyenin
diger tilkelerle, ekonomik gruplasmalarla
ve ozellikle Avrupa Birligi (AB)ile olan
iliskilerini gelistirmek icin gerekli calisma-
lar yapmak, yurt icinde ve yurt disinda is
dtinyast icerisindeki is birligi ve esgtidtimii
saglamak amaciyla yarim asirdir faaliyet
yuriiten kokli bir kurum. ilgili tiim kamu
ve Ozel sektor kuruluslariyla is birligi ve
bilgi aligverisi saglayarak Ttirkiye-AB ilis-
kilerine iligkin temel goriisleri olusturmay1
ve AB'deki gelismelerin Turkiye'ye etkile-
rini arastirip degerlendirerek kamuoyunu
bilgilendirmeyi misyon edinen vakif, on
yillardan beri Ttrkiye'nin dinyadaki sesi
oluyor. Kurulusundan bu yana diizenledigi
seminerler, konferanslar, paneller, yayimla-
dig1 arastirmalar, yurt icinde ve yurt disinda
gerceklestirdigi taniim faaliyetleri, yerli ve
yabanci kuruluslarla strdurdiigii yakin is
birligi ile 1965 yilindan beri Ttrkiye ve AB
iliskileri alaninda faaliyet gosteren Iktisadi

Kalkinma Vakfi (IKV), yeni yonetimiyle
Cumhurbaskan1 Abdullah Gil'ti ziyaret

etti. Cumhurbaskam Abdullah Giil, vakfin
Yirtitme Kurulu Uyelerinden biri olan TH-
KiB Baskam Hikmet Tanriverdi ile 16 Ocak
2014 tarihinde yapilan Genel Kurul'da KV
Yonetim Kurulu Baskanligrna secilen Omer
Cihad Vardan ve beraberindeki yénetim
kurulu tiyelerini Tarabya yerleskesi Huber
Koskt'nde kabul etti. Ziyarette, Bagkan
Omer Cihad Vardan'in yan sira [KV Baskan
Yardimcist Prof. Dr. Haluk Kabaalioglu,
Muhasip Uye Mehmet Nuri Gorenoglu,
Yirtitme Kurulu Uyeleri Yavuz Canevi, Hik-
met Tanriverdi, Uyeler Ilhan Soylu, ilyas
Gengoglu, Munir Ustiin, Stkrii Alkan, Tug-
rul Kudatgobilik, Denetci Uye Kenan Atalay
ve Genel Sekreter Cigdem Nas da yer aldi.

Yarim asirlik kurum

IKV yonetim kurulunun Cumhurbaskamn
Abdullah Gul'ti ziyareti kapsaminda, KV
Baskant Omer Cihad Vardan, Tiirkiye-AB
iligkilerindeki gelismeler hakkinda Turk
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is diinyast ve kamuoyunu bilgilendirmek
amactyla 26 Kasim 1965 yilinda Istanbul
Ticaret Odast ve Istanbul Sanayi Odasinin
ortak girisimiyle kurulan ve kesintisiz olarak
faaliyet ytirtten IKV'nin kurulus amacin ve
faaliyetlerini anlatti. 2015'in IKV’nin 50'nci
kurulus yildéntmti ve 2014’tn Briiksel
Temsilciligimin kurulmasiim 30uncu yildo-
ntmii olmasi vesilesiyle kutlama etkinlikleri
yapilacagini kaydeden Vardan, Tiirkiye-AB
iliskilerinde son dénemdeki gelismeler ve
[KV'nin éntimtizdeki calisma dénemindeki
oncelikli amag ve faaliyetleri hakkinda Cum-
hurbaskani Abdullah Giil’e bilgi verdi.
Ozellikle 2014 yilnin AB ile iliskilerde yeni
bir milat olarak nitelendirildigini, bunun da
[KV'ye ¢nemli bir sorumluluk ytikledigini
ifade eden IKV Baskan1 Vardan, “2013 Ttir-
kiye Ilerleme Raporu daha ihml bir tonda
ciktr. 22'nci fashn mitizakerelere acgilmast, ge-
ri kabul anlasmasinin imzalanmasi dénemin
onemli gelismeleriydi” dedi. Vize muafiyeti
diyalogunun baslatilmasinin da énemine
dikkat ceken Vardan, Bashbakan Erdoganin
Briiksel ve Almanya gezilerinin, Fransa
Cumhurbagkani'nin 22 yillik bir aradan
sonra Turkiye’ye gelmesi ve Cumhurbagkani
Gultin Italya ziyareti gibi gelismelerin de
onemli oldugunu belirterek, 23 ve 24’tincti
fasillarin agilmasimi bu gezi ve temaslarda
siklikla giindeme getirdiklerini soyledi.

“AB siirecine katki sunacagiz”

IKV Yoénetim Kurulu Baskant Omer Cihad
Vardan, yeni yonetim kurulunun tam bir
Turkiye tablosu yansittigini, farkl illerden,
farkl sektorlerden ve farkh dinlerden her
biri birbirinden degerli ve son derece de-

neyimli is adamlarindan olustugunu ifade
etti. 2014’te hizlanacag: goriilen Turkiyenin
AB’ye katilim stirecine diin oldugu gibi
bugiin de ellerinden geldigi kadar destek
olacaklarini belirten Vardan, Ttirkiyenin AB
stirecinde 23 ve 24’tnct fasillarin éntimtiz-
deki donemde acilacagini timit ettiklerini
soyledi.

“Tiirkiye bir Avrupa iilkesidir”

Omer Cihad Vardan ve yeni yonetim kuru-
lunu goreve secilmelerinden oturt kutlayan
Cumhurbaskan Abdullah Giil, Vardan'in
IKV Bagkani secilmesini ¢énemsedigini dile
getirerek, MUSIAD Baskan1 olarak ge¢mis
donemde elde edilen basarilarinin bu yeni
gorevde de artarak devam edecegine inandi-
gini ifade etti. Ttirkiyenin zaten bir Avrupa
iilkesi oldugunu ve 500 yillik tarihi boyunca
hep Avrupa’ya yoneldigini, Avrupa tarihinin
bir parcast oldugunu ifade eden Cumhur-
bagkan1 Giil, “Bugtin de gerek ekonomik,
gerekse siyasi iliskiler acisindan Avrupanin
Turkiye i¢in énemi devam ediyor” dedi.
Ttirkiye icin AB hedefinin Avrupa tilkelerin-
deki gelismis standartlara ulasmak oldugunu
belirten Cumhurbaskan Gtil, AB'nin sadece
ekonomiden ibaret olmadigini ayn1 zamanda
hukuk devleti ve demokratik standartlar an-
lamina geldigini hatirlatti.

“Tiirkiye, reform calismalarini

kendi iyiligi icin yapmali”

Turkiyenin kendi degerlerini, kiilttrini
ve ananelerini koruyarak, AB standartlarina
ulasmasinin énemine deginen Cumhur-
bagkan1 Giil, bugtin Bat1 kavramlar ile ele
aldigimiz hukukun tstunligi, seffaflik gibi
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{K\V'nin yeni kadrosunda Yiiriitme Kurulu Uyesi olarak yéhalan
IHKiB Baskani Hikmet Tannverdi, Cumhurbaskani Abdullah
Gil'd ziyaret eden isimler arasindaydi.

degerlerin aslinda, kendi inancimizda ve
kulttrtimiizde birebir karsiliklarinin oldu-
guna dikkat cekti. AB tiyeligi nihai hedefine
ulasmak kadar, miizakere stirecinin de
Tiirkiye'nin gerekli reformlari gerceklesti-
rerek gelismesinde etkili olacagina vurgu
yapan Cumhurbagkan: Gtil, baz: fasillar
acilmasa bile, Turkiye'nin gerekli uyum ve
reform calismalarini kendi iyiligi icin yap-
masinin sart oldugunu ve Turkiyenin tiye
olma imkanmin dogacag: giin geldiginde
hazir olmasi gerektigini soyledi.

“Diinyanin 16’nc1 biiyiik
ekonomisiyiz”

Turkiye ekonomisini Brezilya ve Rusya gibi
dtnya ekonomileri ile karsilastiran Cum-
hurbagkani: Abdullah Gtl, Tiirkiye’nin bu
tilkeler ile kiyaslandiginda ¢nemli bir fark:
olduguna dikkat cekti. Ttirkiye'nin petrol
ve dogal gaz gibi dogal kaynaklar1 olmadan
dtnyanin 16'nc1 biiytik ekonomisi haline
geldigine vurgu yapan Cumhurbaskan:
Abdullah Giil, bu cercevede Tiirkiye'nin en
btiytik avantajinin da geng ve dinamik bir
ntifusa sahip olmast oldugunu ifade etti.
Cumhurbagkan Gtl, Tirkiye'nin bu zen-
ginligin gercek anlamda ortaya ¢ikmasinin
demokratik standartlarin tam anlamiyla
oturmasina ve bir hukuk devleti olmasina
bagl oldugunu belirterek Ttirkiye'yi diger
diinya ekonomilerinden ayiran farka dikkat
cekti. IKV'nin daha gortntr ve yenilikgi
olmasi gerektigine vurgu yapan Cumhurbas-
kani Gul, vakfin her kesimi motive edecek,
cesaretlendirecek, yapict ve yol gosterici
attlimlar ve hamleler yapmasinin énemli ol-
dugunu soyledi.




IHRACAT

HAZIR GIYIMCILER
4 YILLIK ROTASINI BELIRLEDI

HAZIR GiYiM SEKTORUNU
TEMSIL EDEN DERNEKLERLE
BiR ARAYA GELEREK TURK
MODA ENDUSTRISININ 4 YILLIK
YENI ROTASINI BELIRLEYEN
IHKiB, IHRACATIN KiLOSUNU 35
DOLARA CIKARIP, 2017 YILI ICIN
30 MILYAR DOLARLIK IHRACAT
HEDEFINI YAKALAMAYA
KARARLI OLDUKLARINA VURGU
YAPTI.

Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon
Ihracatilart Birligi (IHKIB) 6nderliginde 3
Mart 2014 tarihinde Grand Hyatt Otel'de
bir araya gelen hazir giyimciler, dtizenle-
dikleri basin toplantisinda sektortin 4 yillik
yeni rotasini belirledi. 2017 sonu i¢in belir-
ledikleri 30 milyar dolarlik ihracat hedefini
yakalayabilmek i¢in Ekonomi Bakanligina
ilettikleri 5 maddelik acil sorun listesinin
¢oztime kavusturulmasini isteyen sektor
temsilcileri, ontimiizdeki donem icin kap-
saml1 bir yol haritasi ¢ikardi. Moda endtist-
risindeki risk ve avantajlarin masaya yatiri-
larak yeni yol haritasinin ¢izildigi toplantiya
IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi baskanhk
etti. Toplantiya IHKIB Yénetim Kurulunun
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yani sira Ttrkiye Giyim Sanayicileri Dernegi
(TGSD) Bagkani Cem Negrin, Osmanbey
Tekstilci Isadamlar Dernegi (OTIAD)
Baskani Ali Ulvi Orhan, Laleli Sanayici ve
[sadamlar Dernegi (LASIAD) Baskani Giya-
seddin Eyytipkoca, Merter Sanayici ve sa-
damlar1 Dernegi (MESIAD) Bagkan1 Yusuf
Gectli, Bayrampasa Tekstil ve Sanayici Isa-
damlarn Dernegi (BATIAD) Bagkani Aydin
Erten, Konfeksiyon Yan Sanayicileri Dernegi
(KYSD) Baskani Osman Ege, Ttim I¢ Giyim
Sanayicileri Dernegi (TIGSAD) Bagkani Irfan
Ozhamaratl, Tirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD) Baskan: Mustafa Balkuv
ile Moda Tasarimcilart Dernegi (MTD) Bas-
kani Mehtap Elaidi katild.



Hazir givimciler ihracat

hedefini 12’den vurdu

Basin toplantusinin acihsinda konusan THKIB
Baskant Hikmet Tanriverdi, sektortin 4 yillik
yeni rotasinu belirlerken, hakim pazarlarda da-
ha da giiclenip, basta ABD ve Japonya olmak
tizere uzak cografyalarda tasarim ve katma

TGSD, OTIAD, LASIAD, MESIAD, BATIAD, KYSD, TIGSAD, TRISAD VE
MTD BASKANLARIYLA BIRLIKTE SEKTORUN GELECEK 4 YILDAKI
HEDEFLERINI ACIKLAYAN iHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI,
EKONOMIi BAKANI NIHAT ZEYBEKCI'YE 35 MADDELIK SORUN

PAKETI SUNDUKLARINI SOYLEDI.
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degerli tirtinlerle var olma yoluna gidecekleri-
ni syledi. 2013'te ytizde 8,3 artis elde edip,
2023 ihracat stratejisinde belirlenen 17,4
milyar dolarlik ihracat hedefini tam 12°den
vurduklarma dikkat ¢eken Tanriverdi, “2014
yilinin Ocak aymnda ise ytizde 14,2 oraninda
artis yakaladik ve 1,6 milyar dolar ihracat ger-
ceklestirdik. Tuim sektorler arasinda en fazla
ihracat yapan sektor olduk. Subat ayinda da
ihracatimiz artmaya devam ediyor. Ytzde 7,2
artigla 1,5 milyar dolar ihracat yaptk” diye
konustu.

Hazir giyim iiriinlerinin

katma degeri artiyor

Hazir giyim sektorti olarak Ttrkiye'de 24 sek-
tor arasinda en fazla katma degerli tiriin ihrag
eden ilk ti¢ sektdr arasinda bulunduklarm
vurgulayan Hikmet Tanriverdi, “24 dolar olan
kilogram birim fiyatimiz1 halihazirda yatirrm
yaptigimiz tasarim, moda ve markalasma sti-
reclerinin destegiyle 4 yilin sonunda 30-35
dolar araligina ¢itkarmay: hedefliyoruz” dedi.
Turk hazir giyim sektorit olarak AB ortalama
ithal birim fiyatina gore ytizde 36, Cin'in bi-
rim fiyatina gore ise ytizde 47 daha ytiksek
birim fiyatla tiriin sattiklarmu ifade eden Tan-
riverdi, “AB tilkelerine Cin kilogram basina
12 Euro'luk, Banglades kilogram basma 11
Euro’luk ihracat yapiyor. Turkiye ise kilogram
basina 17 Euro tizerinden hazir giyim ihracati
gerceklestiriyor. Tim bu rakamlar dtinya moda
endustrisinde elde ettigimiz basarinin kamtidir.
Ote yandan Avrupa’da yasanan onca krize,
durgunluga ve rakiplerimizin yogun baskisina
ragmen 2009'dan 2012 yilina pazar payimizi
ytizde 12,4’ten ytizde 12,9%a ytikselttik” dedi.

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi; “24 dolar olan kilogram birim fiyatimizi
halihazirda yatinm yaptigimiz tasarim, moda ve markalasma siireclerinin
destegiyle 4 yilin sonunda 30-35 dolar arali§ina cikarmayi hedefliyoruz.”

Tiirkiye’nin hazir giyim
ve konfeksiyon ihracati

2010 yilinda 14,6 milyar dolar

201 yilinda yiizde 10,7 artisla 16,2 milyar dolar

2012 yilinda yiizde 0,9 diistisle 16 milyar dolar

2013 yilinda yiizde 8,3 artisla 17,4 milyar dolar
l olarak gerceklesti.

Hazir giyimcilerin

odaginda Amerika olacak

Ulke gruplari bazinda bakildiginda AB paza-
rinin ytizde 74,1 ile agik ara en ¢ok ihracat
gerceklestirilen bolge oldugunu hatirlatan
Tannverdi, “Buna karsin Amerika tilkeleri
(ABD, Kanada, Brezilya, Meksika vb.) toplam
ihracatimizdan sadece ytizde 3,2 pay aliyor.
Sadece ABD 73 milyar dolar ile diinyanin en
cok hazir giyim ithalat1 yapan tilkesi konu-
munda. Biz ise bu tilkeye 445 milyon dolar
ihracat gerceklestiriyoruz. Boylesine kiictik
bir rakam ile yetinmemiz mtmkin degil.
Bunun i¢in 4 yillik rotamizda tizerinde en ¢ok
yogunlasacagimz bolgelerin basinda Amerika
geliyor” dedi.

Sektoriin 6niindeki

Cin Seddi kaldirilsin

22 Subat 2014 tarihinde ziyaret ettikleri
Ekonomi Bakani Nihat Zeybekgi ile hazir gi-
yimcilerin 35 maddelik sorun ve ¢oziim 6ne-
rilerini paylastiklarii aciklayan Tanriverdi,
baz1 maddelerin sektoriin 6niinde Cin Seddi
gibi durdugunu soyledi. Hikmet Tanrverdi,
ihracat tekerine tas koyan, hazir giyim sanayi-
cisinin acil ¢ztim bekledigi ilk 5 maddeyi ise
soyle siraladt:

TURKIYE'NIN HAZIR GiYiM
IHRACATINDA iLK 10 ULKE

ALMANYA: 3,7 milyar dolar
INGILTERE: 2,1 milyar dolar
ISPANYA: 1,5 milyar dolar
FRANSA: 1,1 milyar dolar
HOLLANDA: 910 milyon dolar
ITALYA: 712,5 milyon dolar
IRAK: 579,5 milyon dolar
DANIMARKA: 498 milyon dolar
ABD: 445 milyon dolar
| RUSYA: 411 milyon dolar I
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IHRACAT

30 MILYAR DOLARLIK iIHRACAT HEDEFINi YAKALAYABILMEK
ICIN EKONOMIi YONETIMINE ILETTIKLERI 5 MADDELIK

ACIL SORUN LISTESININ C0ZUME KAVUSTURULMASINI
ISTEYEN SEKTOR TEMSILCILERI, GBNUOMUZDEKiI DONEM iCiN
KAPSAMLI BIR YOL HARITASI CIKARDI.

1. Hammaddeye erisimde engellerin kaldiril-
masl

2. Dahilde isleme rejimindeki sorunlarn gi-
derilmesi

3. Devlet yardimlart uygulamalarinin basitles-
tirilmesi ve stireclerin hizlandirilmasi

4. Koleksiyon hazirlayan firmalarmizin tasa-
rim stireclerinin desteklenmesi ve Ur-Ge'nin
de Ar-Ge tesvik dtizenlemelerinden yararlan-
dirllmast

5. Yurt i¢inde her sektortin bir prestij fuarinin

hedef tilke destek oraninda desteklenmesi
Hikmet Tanriverdi, s6z konusu bes sorunun
¢oztlmesinin stirduriilebilir buytimeye kapt
acacagini ve hedeflerin tutturulmasim birkag
yil 8ne cekecegini ifade etti.

Selktor calisanlarinin

yiizde 48’i kadin

Hazir giyim sektoriintn ihracat kadar istih-
damda da énemli bir yere sahip olduguna
dikkat ceken Tanriverdi, tekstilin 439 bin,
hazir giyimin ise 230 bini kadin olmak tizere
476 bin kisiye is olanag sagladigini soyledi.
Hichir sektorde ytizde 48 oraninda kadin
calisan bulunmadigina dikkat ceken Hikmet
Tanrverdi, “Tekstil ve hazir giyim toplamda
915 bin kisiye istihdam sagliyor. Ancak kayit-
lar cok dtizgtin tutulmadig icin bu rakamin
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gercegi yansitmadigini distintiyoruz. En az
1,5 milyonun tizerinde insanimiza is imkant
sunuyoruz ve bunun da neredeyse yarist ka-
dmlarimizdan olusuyor” dedi.

Hazir giyim acisindan

2014 yili umut vaat ediyor

Thracat oranlarindaki artig, Ttirk hazir giyim
sektortintin 2014 yilindan beklentisini artiri-
yor. 2014 yihnin ihracatct agisindan 2012 ve
2013 yillarna gore cok daha olumlu bir yil
olacagma inandiklarini belirten Tanriverdsi,
“Markalasmadan tasarima, inovasyondan Ar-
Ge'ye kadar biittin alanlarda hazir giyim sek-
torini gelecegin sartlarina hazirlamak icin var
glictimtizle calistyoruz” dedi.
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Ukrayna'daki kriz

sektorii olumsuz etkiliyor

IHKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi, basin
toplantisinda dtinyanin yeni kriz giindemini
olusturan Rusya ve Ukrayna arasinda yasanan
gerginlige de degindi. Yasanan krizin Tiirk
hazir giyim ihracatini olumsuz etkileyecegine
vurgu yapan Tanriverdi, “Yasanan olaylar-
dan tedirginlik duyuyoruz. 2013 yilinda
Ukrayna'ya bir ¢nceki yila gore ytzde 73'lik
artis ile 333 milyon dolarlik hazir giyim ih-
racat1 gerceklestirdik. Biiytiyen bir pazarda
sorun yasamak istemiyoruz. Maalesef yakin
tilkelerdeki ekonomik ve siyasi dalgalanmalar
bizi olumsuz etkiliyor. Umariz yasanan kriz
kisa siirede coztime kavusturulur” dedi.

fazla katma deg
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SEMINER

DAHA AZ FORMALITE
DAHA HIZLI TICARET

IHRACATCI FIRMALARIN URUN
TESLIMATINI ZAMANINDA
YAPABILMESI iCIN DIS TICARET
ISLEMLERINI KOLAYLASTIRMAK
AMACIYLA GUMRUK VE TICARET
BAKANLIGI TARAFINDAN

10 OCAK 2013 TARIHINDE
“YETKILENDIRILMIS YOKUMLU
UYGULAMASI” BASLATILDI.

Giimrik istemlerinin huzh ve kolay
yapilabilmesine dontik ihracatc firma-
lara kolaylik ve imtiyaz taniyan yeni bir
gtimriik uygulamas: ytrtrlige konuldu.
10 Ocak 2013 tarihinde Resmi Gazete

de yaymlanarak “Gumrik Islemlerinin
Kolaylastirllmas1 Yonetmeligi” ile yurtir-
lige konulan “Yetkilendirilmis Yiktmlu
Uygulamast”, ihracatct firmalarin giimrik
islemlerini daha hizli ve giivenli bir sekilde
yapmalarini sagliyor. “Yetkilendirilmis Y-
ktimlt Uygulamas1” kapsaminda gtimriik
ytiktimltltiklerini yerine getiren kayit sis-
temi, diizenli ve izlenebilir mali yeterlilik,
emniyet ve giivenlik standartlarina sahip
olan giivenilir firmalara “Yetkilendirilmis
Yikimli” statiisti verilerek giimriik islem-
lerinde bir takim kolaylik ve imtiyazlar
tantyor. Bu uygulama ile gimrtik islemle-
rinde daha az formalite, daha hizh ticaret
yapilmasi éngoriiltyor.

“Dis ticaret daha hizh olacak”

Soz konusu yonetmeligin detaylan ile ilgili
sektor cevrelerini bilgilendirmek i¢in hare-
kete gecen ITKIB, 30 Ocak 2014 tarihinde
Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklestirdigi
seminerde “Yetkilendirilmis Yitktimlt Uygu-
lamas1” hakkinda firma temsilcileri ve dis ti-
caret danismalarina da aralarinda bulundu-
gu sektor calisanlarina ayrintih bilgi verildi.
Seminerin acilis konusmasini yapan ITHIB
Baskani Ismail Giille, “Yetkilendirilmis
Yuktmlt Uygulamasi”nin tekstil ve hazir
giyim sektortine ¢cok dnemli kolayliklar
getirdigini belirterek, “Birligimiz sektoriin
gtincel konularinda bilgilendirme yapmayt,
ihracata kolaylik saglayan bu tir uygulama-
lar giindeme getirme ve varsa sorunlarin
coztimtinde girisimde bulunmay1 her zaman
oncelikli gorevi sayiyor. Bugtin gercekles-
tirilecek olan seminer kapsaminda da s6z
konusu diizenlemeyle ilgili sektorimtizi




TURK TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN YUKSEK
IHRACAT PERFORMANSI, URUN CESITLILIGI VE URUN
TESLIMATININ ZAMANINDA YAPILMASI GiBi NEDENLERDEN
DOLAYI GUMRUK ISLEMLERININ AKSAKSIZ VE HIZLA
YAPILABILMESI ONEMLI ROL OYNUYOR.

ilgilendiren énemli bilgileri paylasacagiz”
dedi. Tekstil ve konfeksiyon sektortntn ge-
¢en yili yaklasik 26 milyon dolarlik ihracat-
la tamamladigini belirten Gtlle, dis ticaret
islemlerini kolaylastiran bu ttir uygulamala-
rin sektor acisindan ¢ok énemli oldugunu
sdyledi. Diinya kosullarinin ve ticaretin sek-
linin degistigine vurgu yapan Gtlle, “Dola-
yistyla gtimritk uygulamalarinda da mevzuat
degisikligine gidiliyor. Bu ttr degisiklikleri
takip etmek, sektorti bu konuda bilgilendir-
mek bizim en iyi yaptugimiz islerden biridir.
Dis ticarete cok onemli kolayliklar getiren
“Yetkilendirilmis Ytiktimlit Uygulamasi'na
sektor olarak ¢cok énem veriyoruz. Bu yon-
temle giimruk islemleri daha hizh ve kolay
hale geldi” dedi.

2023 icin bir dizi

kolaylastirma projesi

Seminerde Gumrtik ve Ticaret Bakanlig
Ticaretin Kolaylastirilmasi Daire Bagkani
Jale Arslan, “Yetkilendirilmis Yiikimlii
Uygulamast ve Ttrkiye’deki Durum” ana
baghg alunda konusurken, Gumrtik ve Ti-
caret Bakanhg Karsihikli Idari Isbirligi Daire
Baskan Yiicel Karadis ise, “Yetkilendirilmis
Yitkiimli Uygulamasi ve Karsilikli Tanima
Anlagmalar1” baghg alunda katulimcilara
bilgi verdi.

Gumrtk ve Ticaret Bakanlig! tarafindan
2023 hedefleri cercevesinde bir dizi kolay-
lastirma projesi strdiirtildigunti belirten
Gumriik ve Ticaret Bakanlig Ticaretin
Kolaylastirilmas: Daire Bagkani Jale Arslan,
“Yetkilendirilmis Ytktmli Uygulamasi, bu
projelerin en énemlilerinden birisidir. Yak-
lasik iki yildir bu proje tizerinde calisiyoruz.
Bu proje tizerinde calisirken dtinya uygula-
malarini da inceledik. Hem kendi sektorii-
muzin islem siireclerini tanimaya calistik
hem de gtimriik islemlerinde sektoriin kar-
silastigi problemleri degerlendirdik. Bunun
tizerine ilk yonetmeligimizi 10 Ocak 2013
tarihinde yayimladik, ama bu yénetmeligi
yayinlamakla bu ¢alismay1 sonuclandirma-
dik. Bundan sonra da olacag: gibi, gerek
bu yonetmelikle ilgili degisiklik onerilerini,
gerekse yeni diizenledigimiz ithalata iliskin
degisiklik onerilerini dikkate aldik” dedi.

Kimler Yetkilendirilmis Yiikiimlii
Statiisii’ne sahip olabilir?
Yetkilendirilmis Yiiktimli Statiisti'niin
giimriik ytiktumliliklerini yerine getiren,
kayit sistemi diizenli ve izlenebilir olan,
mali yeterlilik kosullarina sahip olan, emni-

yet ve gtivenlik standartlar1 olan, otokont-
rolint yapabilen firmalara giimriik islemle-
rinde bir takim kolayliklar taniyan bir statt
oldugunu ifade eden Arslan, “Bakanhgimiz
bu stattiyii sadece yonetmelikte yazan ko-
layliklarla sinirh gormtuyor. Yetkilendiril-
mis Yikiimli Stattistt’ olan firmalar bundan
sonra yapilabilecek tiim kolayliklarda, tiim
hizli islem stireclerinde bizim yetkilen-
dirilmis yuktmli paydasimiz olacak. Biz
yetkilendirilmis ytiktimli firmalarin daha
az riskli firmalar oldugunu kabul ettigimiz
icin bu tiir firmalarin kontrol islemleri di-
gerlerine gore daha az olacak ve ayrica eger
bu firmalarn gtimriik idaresinde kontrol
edilmesi gerekiyorsa da 6ncelik bu firmala-
ra verilecek” dedi.

“Yetkilendirilmis Yuktmlu Uygulamasi™nin
ihracatci firmalar icin faydalarini degerlen-
diren Arslan, bu uygulamanin firmalara
tanidigr haklan soyle siraladi: “Kontrol
stirecleri cok daha az olacak, oncelik yetki-
lendirilmis ytukumlu statiistt olan firmalara
verilecek, bu firmalara eksik bilgili 6zet be-

yan ve minimum kontrol yetkisi taninacak.”

Hem giivenli hem daha hizl ticaret
Konusmasinda “Yetkilendirilmis Yiikiimlit
Uygulamasi™nin diinyadaki 6rneklerine de-
ginen Gumriik ve Ticaret Bakanlhg Karsilik-
I idari Isbirligi Daire Bagkan Yticel Karadis,
“11 Eylul'den sonra, ABD yeni bir sertifikas-
yon sistemi gelistirdi. Bu sistemle birlikte
gtivenli firmalarin daha az denetlendigi
riskli firmalarin ise daha siki denetlendigi,
dolayisiyla riskli alanlarin daraluldig yeni
bir uygulamaya gecildi. Bu sistemle riskli

iSMAIL GULLE
ITHIB Baskani

“Dis ticarete dnemli degisiklikler getiren
‘Yetkilendirilmis Yiikiimlii Uygulamasi’
ile giimriik islemleri daha hizli ve kolay
hale geldi.”

alanlara daha iyi odaklanildi. Bu sistem
Amerika kitasindan Avrupa’ya gectiginde,
emniyet ve giivenlik uygulamalarinin icine
ticaretin kolaylastirilmas: konsepti de otur-
tuldu. 10 Ocak’ta ¢ikardigimiz “Yetkilendi-
rilmis Yuktimli Uygulamasi” ile beraber biz
de Karsilikli Tamima Anlasmalarina odak-
landik. ‘Karsilikli Tanima Anlasmalarimi,
Yetkilendirilmis Yitktimlit Uygulamasinin
taclandirilmasi olarak gortiyoruz” dedi.

Gumriik ve Ticaret Bakanhg Ticaretin Kolaylastirilmasi Daire Bagkani
Jale Arslan konusmasinda, Bakanlik olarak bundan sonra sektore fayda
saglayacak daha fazla diizenlemeler yapacaklarina dikkat cekti.

www.itkib.org.tr

w
w




2 o= 2
DUNYADAKI EN BUYUK HAZIR GIVIMIEUARIOLMA =
IDDIASINI TASIVAN, 25-28 OCAK TARIHLERI _AR% :
GERCEKLESEN “WHOQ’S NEXT PARIS”, TURKIYE'DEN -
FUARA KATILAN TASARIMCI VE MARKALARIN

GOVDE GOSTERISINE SAHNE OLDU. TURKIYE'DEN

4 TASARIMCININ ODULLENDIRILDIGI FUARIN
ONUMUZDEKiI TEMMUZ DONEMINE, TURKIYE KONUK
ULKE OLARAK KATILACAK.



IHKIB'IN 13 IHRACATCI FIRMA ILE KATILDIGI FUAR,
DUZENLENEN DEFILE ORGANIZASYONLARI iLE MODACILARIN
KREASYONLARINI GORSEL BiR BICIMDE ZIYARETCILERIN
BEGENISINE SUNARAK, FARKLI FUAR ANLAYISI iLE HAZIR
GIYiM SEKTORUNE ONEMLI KATKILAR SAGLADI.

Modanin baskenti olarak akillara
kazinan, gerek sanat gerekse hazir giyim
endstrisi a¢isindan tasarimeilarin ilgisini
ceken Paris, tarihi dokusu ve sanata ver-
digi 6nemle de moda dtinyasinin ilham
kaynag1 olmus bir kent. Diinyadaki en
btiytik hazir giyim fuar1 olma iddiasin: ta-
styan “Who’s Next"te de ev sahipligi yapan
sehir, s6z konusu fuar aracihig ile diinyaca
tinltt markalar ahicilariyla bulusturmaya
devam ediyor.

Son doénemi 25-28 Ocak tarihlerinde ger-
ceklesen Who's Next Fuari, diizenledigi
defile organizasyonlari ile modacilarin kre-
asyonlarini gorsel bir bicimde ziyaretgile-
rin begenisine sunarak, farkli fuar anlayist
ile hazir giyim sektoriine dnemli katkilar
sagladi.

Firmalarin 2014-2015 Sonbahar/Kis ka-
din, erkek giyim ve aksesuar koleksiyon-
larint sergiledigi fuar, duzenlendigi dort
gtn boyunca sektdr cevrelerinden yogun
ilgi gordu. Toplam 2 bin firmanin akse-
suar, ayakkabi, kadin ve erkek giyim gibi
farkh trtinlerle katildigr fuari, yaklasik 58
bin 232 Kisi ziyaret etti. Ziyaretcilerinin
ytizde 64’tintt Fransa’dan, ytizde 36’sin1
ise yurt disindan agirlayan etkinlik; italya,
Belcika, Ispanya, Ingiltere, Ttirkiye, Isvicre
ve Almanya’dan gelen ziyaretcilerin yogun
ilgisi ile karsilast1.

[HKIB'in milli kauhm gerceklestirdigi
Who's Next Paris Fuar'na bu yil 13’1 Bir-
lik btinyesinde olmak tizere Tturkiye'den
toplam 41 marka ve tasarimci katildi. Eko-
nomi Bakanhg destegi ve IHKIB koordi-

Renkli etkinliklere sahne olan fuarinlilk glininde
diizenlenen bir torenle Tirkiye'den 4 tasarimciya
“Paris Capitale De La Creation” adild verildi.

nasyonuyla ytirtitillen UR-GE “Hazirgiyim
ve Tasarim Kiimesi” cercevesinde 10 Tiirk
tasarimct (Ozlem Kaya, Simay Biilbiil,
Gamze Saracoglu, Nejla Guiveng, Cigdem
Akin, Mehtap Elaidi, Nihan Peker, Tuvana
Buytik¢inar, Gul Agis, Ash Giiler) ve 2013
yilinda hayata gecen “Istanbul Fashion
Incube” catis1 alunda bulunan tasarimcilar
da (Ayhan Yetgin, Nil Kandemir, Ece G-
zen, Burce Bekrek, Asu Aksu, Hande Cok-
rak, Gunseli Ttirkay) son koleksiyonlarim
fuarda sergileme firsati buldu.

Tiirk tasarimcilarin basarisi

odiille taclandiriidi

Paris’te diizenlenen dtnyanin en etkili ha-
zir giyim fuarlarindan olan Who'’s Next'e
katilan Ttirk marka sayist da her gecen yil
artiyor. Yurt disindaki en 6nemli konfek-
siyon fuarlarina milli katilim dtizenleyen
[HKIB, bu dénem aralarinda 1121 Tekstil,
Alpcan Tekstil, Ark Tekstil, Grup Eksa,
IPNG Tasarim Tekstil, Karagdzoglu Moda,
Nar Danismanlik, Onteks, Ozlem Stier,
Sasafur Deri, Sinerji Tekstil, Umit Unal,

www.itkib.org.tr
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WHO’S NEXT'IN
TEMASINI TURKIYE'YE
AYIRDIK

Fuarin bu déneminin de pozitif bir hava-
da gectigini sdyleyen Who's Next Paris
Fuari Direktorii Xavier Clergerie, etkinligi
58 bin 232 kisinin ziyaret ettigini belirt-
ti. Fransiz ziyaretcilerin sayisinin gecen
sezona oranla yiizde 3,6 arttigini, bunun
yani sira Turkiye'den de binlerce ziyaret-
cinin fuara ilgi gdsterdigini ifade eden
Xavier Clergerie, Tirkiye'nin uluslararasi
ziyaretci siralamasinda altinci sirada yer
aldigina dikkat cekti.

Bu sezon fuara 41 Tiirk markasinin kati-
limci olarak geldigini ifade eden Xavier
Clergerie, “Bu sayi fuanmiz igin bir re-
kor. Ayrica bu sene Paris Capitale de la
Creation 6diillerinin Tiirk tasanmcilara
verilmesi de Tiirkiye'nin moda tasanmi
konusunda geldigi noktayi gbstermesi
acisindan énem tasiyor” dedi. Bu sene
iHKIB ile birlikle Tiirk tasanmini én
plana gikartmaya karar verdiklerini dile
getiren Xavier Clergerie, “Tiim fuar ala-
nimiz, iletisim araclanmiz, defilemiz ve
sergilerimiz Tiirk tasanimina ait olacak.
Who's Next fuarinin bu girisiminin ama-
ci uluslararasi pazarlar tarafindan yete-
rince taninmayan Tiirk tasarimini daha
iyi tanitabilmek. Fuanmiza hem ziyaret-
¢i hem de katihm agisindan Tirkiye'den
her gecen giin artan bir ilgi oldugunu da
gozlemledigimiz icin bu sezon fuarin
temasini Tirkiye'ye ayirmis olmak bizim
icin de onur verici” diye konustu.

Vakkonun oldugu 13 ihracatci firma ile
Who'’s Next’e katldi. Fuarda ihracatg fir-
malar1 IHKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi ile
birlikte IHKIB Fuarlar Komitesi Baskani ve
[HKIB Yonetim Kurulu Uyesi Volkan Atik
de yalniz birakmad.

Renkli etkinliklere sahne olan fuarmn ilk gii-
ntinde dtizenlenen bir térenle Ttirkiye'den
4 tasarimctya Paris Capitale De La Creation
odulu verildi. Paris Capitale De La Creati-
on tarafindan bu sezon, aksesuar markast
(takt koleksiyonu) Ekria ile Esra Karadeniz,
hazir giyim alaninda Ozlem Stier ve Maid
in Love markasinin yaraticist Hande Cok-
rak, fuara esarp koleksiyonlariyla katilan
Turkiyenin en kokltt markalarindan Vakko
odule layik goruldi.

Torende Ttrk tasarimeilar, odtllerini TH-
KIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi ve Paris
Capitale de la Creation Bagkan1 Xavier
Clergerie’in elinden aldilar.

Oduil téreninde konusan THKIB Baskan
Hikmet Tanriverdi, Fransamin Ttrkiyenin
en fazla hazir giyim trtint ihrag ettigi
iilkeler arasinda 4’tincii sirada yer aldigi-

ni1 soyleyerek; “Bu sebeple Fransanin en
buytk fuari olan Who’s Next, Ttirk marka
ve tasarimcilari icin énemli bir uluslararasi
platform ozelligi tastyor. Ttirk marka ve
tasarimcilarin Who's Next'e katilimi bu
sezon rekor bir diizeye eristi. 41 markanin

1121 TEKSTIL
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Ttrkiye'yi temsil etmesinden éturt gurur-
luyuz” dedi. Turkiye'nin hazir giyim sekto-
rtndeki basarilarini, 6zellikle son yillarda
tasarim alanina da yansitmaya basladigini
soyleyen IHKIB Baskani Tanriverdi, bu
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FUAR

anlamda dtinya ¢apinda 6nemli basarilara
imza atan tasarimcilarin yetismeye basladi-
gina dikkat cekti. Birlik olarak Ttirkiye'de
tasarim kiilttirtintin olusmasina ve marka-
lasma anlaminda her alanda bir is modeli
ortaya konulmasina katkida bulunmaya
devam edeceklerini dile getiren Tanriverdi,
hedeflerinin Ttrkiye’yi bir moda ve tasarim
tilkesi haline getirmek oldugunu vurguladu.

TpRI(iYE, YUKSELEN
BIR YILDIZ

Bu sezonu gectigimiz yaz sezonu ile
kiyaslarsak oldukga iyi bir fuar gecirdi-
gimizi sdyleyebilirim. Havanin da giizel
olmasi ziyaretci sayisini olumlu yénde
etkiledi. Bu fuar éyle saniyorum ki tiim
diinya pazarina hitap eden tek fuar.
Diinyanin her yerinden alici ile kar-
silasmaniz miimkiin. Bizim éncelikli
hedef pazarimiz Ortadogu'ydu. Fakat
onlar kadar Avrupali alicilar da koleksi-
yonumuza ilgi gésterdi. Who's Next'in
pazar ¢esitlendirmek agisindan olduk-
ca iyi bir fuar oldugunu séyleyebilirim.
Goristigiumiiz bircok misteri fuarda
cok sayida Turk katihmci firma olma-
sina oldukga sasirdiklarini bize aktardi.
Bu, moda sektériinde Tiirkiye’'nin yiik-
selen bir yildiz oldugu algisini kuvvet-
lendiren bir olay.

Hazir giyimin entegre fuar:

Who'’s Next Paris

Ozellikle tasarim agirlikhi calisan ve ken-
di markasiyla tiretim yapan firmalarin yer
aldigr fuarda triin grubu, konsept ve fi-
yat farkliliklarina gore, basta hazir giyim
ve aksesuar olmak tizere iki ana boltim-
den olusarak, kendi i¢inde de alt katego-
rilere ayrldi. Buna gore Ready-To-Wear

MARKAMIZIN LK
YURT DISI FUAR DENEYiMi

Biiyiime hedeflerimizle kesisen Who's
Next, MEHRY MU'nun ilk yurt disi fuar
deneyimiydi. Beklentilerimizi cok yiiksek
tutmadan; deneyim kazanmayi amag edi-
nip ¢iktigimiz bu yolda keyifli haberlerle
dondugiimiiz icin cok mutluyuz. Kurdugu-
muz yeni baglantilar, aldigimiz begeni ve
ovgiler markamizin gelisim siireci acisin-
dan bizleri cok heyecanlandirdi. Stratejik
biiylime planlanimiza hedef olan kitleye
ulasmak icin Who's Next fuan bizim igin
onemli bir adim oldu. Tirk hazir giyim
sektdri Who's Next'te s6z sahibi olmaya
aday, heyecan verici bir iilke konumunda.
Tiirk tasanmci ve markalarinin kendilerini
dogru ifade edebilmesi acisindan Who's
Next Fuari dnemli bir arena.

=

bolumtnde gtincel ve ticari koleksiyon
hazirlayan firmalar, bayan-erkek giyim
ve deri hazir giyim trtin gruplari ile yer
alirken, Hall 4’te tasarim yont agir basan
firmalar ve tasarimcilar yer aldi. Aksesuar
bolimi ise taki-ayakkabi-canta-kemer-
atky/bere/sal tirtinleri ile ilgilenen alicilar-
la bu sene Hall 7.2°de bir bulusma alani
sagladi.

SONUC BIZIM ICIN
SEVINDIRICIYDI

Who's Next Fuarina ikinci kez katiliyoruz
ve tabii ki beklentimiz siparislerimizin art-
masi yéniindeydi. Fuar alanindaki yerlesi-
mimiz istegimiz noktada gerceklesmeme-
sine ragmen sonug bizim icin sevindiriciy-
di. Fuarnin hazir giyim sektoriine katkisinin
onemli boyutlarda oldugunu diisiiniiyo-
rum. Clnkd katilimcilara dort giin gibi kisa
bir stirede Avrupa dlkeleri agirlikli olmak
lizere tim diinyadan alicilara sunum yap-
ma firsati sagladi. iPNG olarak her sezon
6 farkli koleksiyon hazirliyoruz. Bu kolek-
siyonlarda yer almasina 6zen gosterdigi-
miz kriterler, koleksiyon temalarinin tarz
olarak birbirlerinden farkli olmasidir ki
miisteri yelpazemiz genislesin. Bunun ha-
ricinde her koleksiyonlanimiz mutlaka her
beden formunu mutlu edebilecek sekilde
tasarlanmis farkli parcalara sahiptir.
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HAZIR GiYiM SEKTORUNUN KABUK DEGISTIREREK, DUNYADAKI IMAJINI

UST NOKTALARA TASIDIGINI SOYLEYEN iHKIB BASKANI HIKMET

TANRIVERDI, “BIR ZAMANLAR MODEL ALMAK iCiN GITTIGIMiZ WHO'S

NEXT FUARI'NIN ARTIK ARANAN AKTORLERINDEN BiRi OLMAMIZ, BU
FUAR DEGISIMIN EN GUZEL ORNEKLERINDEN BIRi” DEDI.

] ]
I H I(I B B a § I(a n I Ta n rlve rd i [ Fuar sonrasinda yapugi degerlendirmede
u Turkiye’deki hazir giyim firmalarnin ge¢mis
yillarda bu fuara daha ¢cok model almak
‘ ‘ u u icin gittigini belirten IHKIB Bagkan1 Hikmet
e v e r I I n e Tanrverdi, bugiin ise kendi tasarimlari ile
bu fuardaki yerini aldiklarini soyledi. Fuarin
n son dénemine Ttrkiye’den 41 firmanimn ka-
’ ’ tldigim éntimtizdeki dénemde de katilimel
z I rve e I ( I o r u z sayisinin artacagini dile getiren Tanriverdi,
“Devlet destekleri veya devlet desteklerinin
biraz daha basitlesmesi ile birlikte bu fuara
Turkiye’den daha da fazla katihm s6z ko-
nusu olacak. Bu fuar Avrupa pazari i¢in ¢ok
onemli bir basamak. Bu nedenle ki, bu firsa-
un firmalar tarafindan iyi degerlendirilmesi
gerekiyor” dedi.
Fuar kapsaminda gerceklesen “Paris Capita-
le de la Creation Oduli"ntin bu yil 4 Turk
tasarimel ve markaya verildigini sdyleyen
[HKIB Baskani Tanriverdi, bu odiiliin Ttirk
hazir giyim sektortintin geldigi yeri goster-
mek adina ¢ok yerinde bir 6rnek oldugunu
soyledi.
Moda tasarimi ve markalasma anlaminda
hazir giyim sektortintn geldigi noktay: de-
gerlendiren Tanriverdi, “Hazir giyim sektort
kabuk degistirerek, fason tiretimden cikip,
kendi tirtinlerini yapar hale geliyor. Tabii
ki bu degisim stire¢ gerektiren bir durum.
Bu stire¢ ihracat rakamlarimiza katk saglar-
ken, gelecek donemlerde de sektorde ciddi
anlamda katma deger yaratacak” seklinde
konustu.

“Tiirkiye'nin tasarnim iilkesi olma
yolculuguna vurgu yapiyoruz”

[HKIB olarak tasarimi ve tasarimci diistince
fikrini desteklemek adina ¢énemli ¢alismala-
ra 6n ayak olduklarini soyleyen Tanriverdi,
Ttirkiye’nin bir tasarim tlkesi olma yolcu-
luguna vurgu yapmak adina bundan sonra
da 6nemli girisimlerde bulunacaklarim:

dile getirdi. Bu anlamda IHKIB'in yapug:
faaliyetleri degisik alanlara ayirmak gerek-
tigini ifade eden Tanriverdi, sdzlerini soyle
strdtrdt: “Her seyden 6nce firmalarin
tanitimlarina yonelik calismalarimiz var.
Bunlart ticaret heyetleri seklinde gercekles-
tiriyoruz. Diger taraftan yurt disindaki til-
kelerde yer alan firmalar Turkiye'ye davet
edip, buradaki firmalar ve tiretimlerine dair
bilgi veriyoruz. ikinci faaliyet alanimizla da
moda diinyasinda tasarim, tiretim ve kali-
temizi gosterecek yonde tanitim yapmaya
calistyoruz. Ugtincii alanda, fuarlara milli
katihm saglayarak firmalarimizin maliyet-



lerini dustirtip, bu fuarlardan verim alma-
sin1 saglamay1 hedefliyoruz. Who'’s Next
Fuarrna gerceklestirdigimiz milli katihm da
bu adimin 6nemli bir parcasi. Ontimtizdeki
Temmuz ayinda Ttirkiye fuarda konuk tlke
olarak yer alacag i¢in Fransa'da ciddi an-
lamda bir tanmitim olacak. Bu, Birlik olarak
yaptigimiz ¢alismalarin ne kadar dogru ve
yerinde adimlar oldugunu bize gésteriyor.
Kisacasi Turkiye'nin Who’s Next'in aranan
aktorlerinden biri haline geldigini soyleye-
biliriz.”

[HKIB'in yapug faaliyetlerin dordiinct adi-
minda ise tasarima odaklandigini belirten
Tanriverdi, “Tasarim yéntimuizi 6n plana
cikararak, Turkiye'nin imajini ytikseltme
yontnde calismalar gerceklestiriyoruz” dedi.
Tasarimcl destekleriyle de diinyaya bir ta-
kim mesajlar verdiklerini belirten Tanriver-
di, “Turkiyenin bir tasarim tlkesi oldugunu
ve cok iyl geng tasarimcilarin yetistigini
gostererek, hem imajimiza katk: saglamaya
calistyoruz, hem de firmalart Ttirkiye'deki
triinlerin fiyat farkini verebilecek hale getir-
meye calistyoruz. Yani normalde siz o ¢alis-
malar1 yapmasaniz, Banglades'teki 3 liralik
trtinle sizdeki kaliteli tirtinit de firmalar
ayni fiyattan almak istiyor. Ama siz o farki,
yani kalite imajini yaratirsaniz bu durumu
da ortadan kaldirmis oluyorsunuz. Birlik
olarak yaptigimiz calismalarla; Ttirkiye'deki
hazir giyim sektortintin imajini ytikselmesi-
ne katki saglarken, geng tasarimcilarimizin
ontntn acilmast ve gelecekle ilgili planlari-
n1 bu sektor tsttinden yapmasi i¢in onlart
motive de ediyoruz” seklinde konustu.

iHKiB tasarimailarin yaninda

[stanbul Fashion Incube ve UR-GE projeleri
ile de 18 Tiirk tasarimec1 Who's Next Paris
Fuar'min farkli boltumlerinde ziyaretciler ile
bulustu. Bu anlamda THKIB'in geng tasarim-
cilart desteklemek adina énemli bir gorevi
yerine getirdigini sdyleyen IHKIB Bagkar
Tannverdi, “Bu fuarlara UR-GE ve Istanbul
Fashion Incube projelerimiz cercevesinde
yer alan tasarimcilarimizi gotiirmekle onlarin
deneyimlerini artirmis olduk. Tasarimcilar
direk mtisteri ve alicilarla ytiz ytize gel-
dikleri i¢cin hem pazar bulmalari acisindan
hem kendilerine giiven gelmeleri acisindan
bundan sonraki calismalarinda karar verme
noktasinda daha rahat olacaklar” dedi.
Fashion Incube ve UR-GE projesi kapsamin-
da Birlik olarak tasarimcilarin satislarim da
organize etmeye calistiklara vurgu yapan
[HKIB Bagkani Tanrverdi, “Projeye dahil

Ekonomi Bakanligi destegiyle iHKIB koordinasyonunda faaliyet
gdsteren UR-GE ‘Istanbul Hazirgiyim ve Tasanm Kiimesi’'nin

tasarimci 10 tyesi Who's Next Paris'te yerini ald.

ettigimiz tasarimcilarin normalde 5-10 yilda
kat edecegi yolu 2 yil gibi kisa bir stire iceri-
sinde almasini saghyoruz” diyerek tasarimei-
lara verdikleri desteklere dikkat cekti.

“Yumurtalari ayn

sepetlere koymak gerek”

Daha 6nce Dogu Bloku agirlikli calisan
Ttirk firmalarinin son yillarda Avrupa’da-
ki fuarlara da ilgi gostermeye basladigini
sdyleyen Tanriverdi, bu degisimin ihracata
yansimasint ise su sozleri ile degerlendirdi:
“Firmalarimizin yine buiytik bir cogunlugu
Dogu Bloku'nda. Bizim su an yaptigimiz
markalarimizi ayn1 zamanda Avrupa’ya da
tasimak. Yani Dogu Bloku'ndaki etkinlik-
lerin azalmasi gibi bir durum yok ortada.
Bir firma ytizde 100 Dogu Blokunda olursa
en ufak bir krizde ¢ok ciddi yara alir. Bu

nedenle onlarin da ellerindeki yumurtalari
ayt1 ayr1 sepetlere koymasi gerekiyor. Dogu
Bloku'na giden tirtinlerin biiytik bir kismi
bavul ticareti seklinde oldugu icin s6z ko-
nusu ihracat rakamlara pek yansimiyor. Fir-
malarimizin diinya markasi olabilmesi i¢in
bir kere kesinlikle Avrupa'da da olmalar
gerekiyor. Sadece Rusya ve diger tlkelerde
olmakla diinya markasi olunamiyor. 11k 6n-
ce Avrupa’da, sonra da Amerika’da olmalar
gerekiyor. Iste bu noktada da Birlik olarak
biz devreye giriyor, bu pazarlara girmeleri
icin firmalarimiza gereken destegi veriyoruz.
Fuarlar ve ticaret heyetleri gibi calismalar
araciligyla firmalanmizin 6nce Avrupa’ya,
sonra Amerika’ya uzanmasinda onlara des-
tek veriyor, sonrasinda da diinya markast
olma yolunda 6nlerinin ve vizyonlarimin
acilmasini sagliyoruz.”

IHKiB Baskani Hikmet Tannverdi, ARK Istanbul’un standini ziyaret eden'BeyrutIu
firma temsilcisi.ile-de kisabir sohbet gerceklestirdi.

www.itkib.org.tr
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IHKIB, MOSKOVA’DA CITAYI
1 MILYAR DOLARA CIKARDI

YILDA 10 MILYAR DOLARLIK HAZIR
GIVIM ITHALATI GERCEKLESTIREN
RUSYA'DA TURK MODA
ENDUSTRISININ HER GECEN

GUN DAHA DA GUCLENDIGINI
SOYLEYEN iHKIB BASKANI
HIKMET TANRIVERDI, GELECEK
BIR iKi YIL ICINDE RUSYA'YA
GERCEKLESTIRILEN HAZIR

GiYIM IHRACATINI 412 MILYON
DOLARLARDAN 1 MILYAR DOLARA
TASIYACAKLARINI BiLDIRDI.

Tim diinyanin igile wakip euigi
birbirinden renkli koleksiyonlarin sergi-
lendigi Collection Premiere Moscow Fu-

ar1 (CPM), 25-28 Subat tarihleri arasinda
Moskova'da gerceklestirildi. Yilda iki kez
gerceklestirilen ve Dogu Avrupanin en
onemli uluslararast moda fuar1 olan CPM’e
[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracat-
¢ilart Birligi (IHKIB) patronajinda Mavi, Gi-
zia, Bisse, Alunyildiz, AVVA, Sabri Ozel gibi
markalarin da yer aldig1 72 Tiirk firmast ka-
tildi. THKIB Baskani Hikmet Tanriverdi’nin
de kauldig1 fuara, IHKIB Yonetim Kurulu
Uyeleri'yle birlikte Ekonomi Bakanligi Mar-
kalasma ve Ar-Ge Destekleri Sube Miidtirt
Mehmet Ali Kilickaya gibi isimler katild.
Ditizenlendigi gtinden bu yana gerek kau-
lima firma sayisinda gerekse de ziyaretci

sayisinda yiikselen bir trend izleyen fuara,
Tiirk hazir giyim firmalarn gecen yillarda
oldugu gibi bu dénem de genis bir katithm
gerceklestirdi. CPM fuar1 bolgesinde her yil
kendi rekorunu kirarken, son 10 yilda zi-
yaretci ve katlimer firma sayisini iki bucuk
kat artirarak sektortin en énemli tanitim ve
satis mecralarindan biri haline geldi. Bu do-
nem yaklasik 20 bin profesyonel ziyaretci-
nin agirlandigt CPM fuarma binin tizerinde
firma katldi. Toplamda 55 bin metrekarelik
bir alanda gerceklesen fuarda, Ttirkiye bin
880 metrekarelik alanda ziyaretcilerle bu-
lustu. Bayan giyim, erkek giyim, i¢ giyim,
aksesuar, deri trtinleri ve genis bir alanda
sergilenen cocuk giyim alaniyla CPM yeni
sezon Urtinlerin de sergilenmesine olanak
saglad.



CPM FUARINA KATILIM SON 10 YILDA iKi BUCUK KAT
ARTTI. 2003 YILINDA ZIYARETCI SAYISI 8 BiN, MARKA
SAYISI 350 iKEN, 2013 YILINDA 19 BiN 800 ZiYARETCI
VE BIN 600 MARKA SAYISINA ULASILDI.

www.itkib.org.tr
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Unli tasanmailanin koleksiyonlan
CPM Style’de sergilendi

Gerek stant tasarimlari gerekse de tiriin
showroomlart ile tasarimlarini ziyaretgilerin
begenisine sunan Ttrk firmalari, bu dénem
de bircok Rus alic ile bir araya gelerek, po-
tansiyel pazarda is baglantulart kurmus oldu.
[HKIB catst alunda fuara katlan firmalar
tasarimda fark yaratan trtnleriyle dikkat
cektiler. Fuar alani icinde bu yil olusturulan
“CPM Style” salonunda, aralarinda Mehtap
Elaidi, Gamze Saracoglu, Simay Bulbtl gibi
tnltt moda tasarimcilarin yer aldigr 9 Turk
tasarimcl 105 metrekarelik alanda trtinlerini
sergiledi. Bu ¢zel bolum, fuara katlan ziya-
retcilerin ilgisiyle karsilasti.

Tiirk firmalar

katilimcilardan tam not ald\

CPM’de Dogu Blogu Ulkeleri, Ortadogu ve
Avrupa tilkelerinin katilimlar dikkat ceker-
ken, Ttrkiye, bu yil da fuara en fazla kaulhm
gosteren tlkelerden biri oldu. Tturkiye’den
milli kaulim gerceklestiren firmalarin genel
kanaati, fuarin cok renkli, ticari anlamda
karh ve ziyaretci acisindan oldukga verimli
oldugu yontindeydi. Bu yil IHKIB ¢nderli-
ginde 72 firmanin milli katulim gerceklestigi

CPM fuarinda Ttrkiye ziyaretcilerden yine
tam not aldi. Fuarda ticari acidan verimli

is baglantilart kurma imkanina sahip olan
Ttk firmalar diitnya modasini takip etme ve
[lkbahar/Yaz koleksiyonlarini tanitma firsatt
yakaladu.

Rusya basininda Tiirk marka ve
tasarimcilara genis yer aynildi
CPM fuarma 2003 yilindan beri milli kaulim
gerceklestiren THKIB, bu y1l 20'nci kez kauldig
fuarda katilimct firmalarm rahat bir ortamda
tirtinlerini sergileyebilmeleri i¢cin hummal bir
organizasyon calismast yurtttti. CPM fuarn 6n-
cesinde de tamtim ¢ahismalarina agirlik veren
[HKIB, fuara katillan Ttirk firma ve moda tasa-
rimcilann Rusyanin en biiyiik gazetesi “Pravda
ve Avrupa genelinde yaym yapan “Global Con-
nection” gazetesinde de yer almalarini sagladi.
Birlik bu yaynlar tizerinden Ttirk markalarinin
yaklasik 14 milyondan olusan bir kitleye ulas-
masint sagladi. Bunun yam sira, UR-GE- Hazir-
giyim ve Tasarim Ktimesine Moskova CPM ka-
tihmu 6ncesinde potansiyel hazir giyim ve moda
online sayfalarinda da genis yer ayrnldi. Ayrica
“UR-GE- Hazirgiyim ve Tasarim Ktimesi’nde
faaliyet gdsteren marka ve tasarimcilarin tinlt
moda siteleri “adensya.ru”, “fashionista.ru”,
“fashionspace.ru”, “moda.ru”, “news24.ru”,
“profashion.ru”, “riamoda.ru”da tamumlari
yapildi. Ote yandan IHKIB tarafindan Ttirk
firmalar i¢in ayrilan bin 880 metrekarelik
salonda milli katlimin tamuldigy, firmalara
internet ve faks hizmetlerinin yan sira dii-
zenli olarak sicak ve soguk icecek servisinin
yapildigi modern ve ferah bir ortam hazirlan-
di. Yine tamtim faaliyetleri kapsaminda, fuar
resmi katalogunda tam sayfa ilan verilirken,

»

Turk firmalarn bulundugu bolim dikkat
cekecek sekilde afis ve tanitim panolart ile
dizayn edildi.

“Rusya pazarindan

daha cok pay almaliyiz”

[HKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, fuarla
ilgili yaptig1 degerlendirmede dtinyanin en
btiytik 6'nc1 hazir giyim ihracatgist olan
Tirkiyenin 2013’te 195 tilkeye trtin satti-
g1 soyledi. En cok ihracat gerceklestirilen
tilkeler siralamasinda Rusya Federasyonunun
Almanya, Ingiltere, Ispanya, Fransa, Hollan-
da gibi tlkelerin ardindan 10’uncu sirada
olduguna dikkat ¢eken Tanriverdi, “2012’de
380 milyon dolarlik hazir giyim tirtinii ihrac
ettigimiz Rusya’ya 2013’te ytizde 8,5lik artis
ile 412 milyon dolarlik tirtin sattik. Toplam-
da 75 milyar dolarlik hazir giyim pazarina
sahip olan Rusya her yil yaklasik 10 milyar
dolarlik hazir giyim ithalati gerceklestiri-
yor. Turk moda endtstrisi olarak ¢itamizi

faaliyet 80steren ma
serv_17 ta.sanmﬂalar Urﬁnle:’i(;i
h %’: edi. Bu 0zel béliim, fuara
atilan Zlyaretcilerin ilgisiyle
karsilast;,
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FUAR

IHKiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI EKONOMi BAKANLIGI'NIN
DESTEGI ILE IHKIB TARAFINDAN HAZIRAN 2013 YILINDA HAYATA
GECIRILEN “HAZIRGIYiM SEKTORUNDE TASARIM, TREND VE
TANITIM ODAKLI iSBIRLIKLERI iLE ULUSLARARASI REKABETIN
GELISTIRILMESI” ADLI UR-GE PROJESININ SEKTORE YENI BIR
ViZYON KAZANDIRACAGINI SOYLEDI.

cok daha yukarilara koymak zorundayz.
Turkiyenin bayragini neredeyse diinyanin
biittin tilkelerinde dalgalandiriyoruz. Diin
oldugu gibi bugtin de CPM Fuari'ndayiz.
Yarmn da yine burada olacagiz. Ctinkt Rusya
pazar Tirk hazir giyim sektorit i¢in vazge-
cilmez bir éneme sahip” dedi. IHKIB olarak
baslattiklar tasarim, trend ve tanitim atag
ile hazir giyim sektodrtintin mevcut ihracat
rakamlarini ¢ok daha yukarilara tasimay1
hedeflediklerine vurgu yapan Tanriverdi,
“Rusya’ya yaptigimiz ihracatta 1 milyar
dolarlik psikolojik sinirt asmak diine gore
bugtin ¢ok daha kolay. Hedefimiz 2015 so-
nunda artik 7 haneli rakamlar1 konusuyor
olmak” dedi.

“Basariya 3T ile ulastik”

Ttirkiye'nin 2013’te 90 milyon ton ihracat
karsiliginda 152 milyar dolarlik ihracat
gerceklestirdigine dikkat ¢eken Tanriver-
di, bunun kilogramda 1.5 dolar anlamina
geldigini belirtti. 2013’ 17.4 milyar dolar
ihracat ile kapatan hazir giyim sektoriinde
bu rakamin kilogramda 24 dolar civarina
ctkuigini vurgulayan Tanriverdi, soyle de-
vam etti: “Bu basariya tasarim, trend ve ta-
niimdan olusan 3T yaklasimu ile ulastik. Bu
yaklasimi kaliteli ve sik giyimi yasamlarimin
ayrilmaz bir parcasi olarak goren Rus halk
icin de uyguladik” dedi. Tturk markalarmin
ozellikle Euro Bolgesi'ndeki doygunluga
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karsin bu bolgedeki boslugu iyi fark edip
magazalasmada onemli sigramalar gercek-
lestirdigini ifade eden Tanriverdi, “Basarili
olduk ki ihracatimiz her y1l artarak devam
ediyor” dedi. Artik Turk hazir giyim sekto-
rtntin kendi markalar ile dtinya pazarlarin-
da yer aldigina dikkat ¢eken Hikmet Tan-
riverdi, “Thracatta oldugu gibi bu alanda da
onemli basarilara imza atiyoruz. 2014 i¢in
hedefledigimiz toplam 19 milyar dolarlik
hazir giyim ihracatini katma degeri ytiksek
urtinlerle moda ve marka kurgusu icinde
yakalamay1 hedefliyoruz” dedi.

“UR-GE projesi sektdre

yeni bir vizyon kazandiracak”
Ekonomi Bakanligrmin destegi ile IHKIB
tarafindan Haziran 2013 yilinda hayata
gecirilen “Hazirgiyim Sektoriinde Tasarim,
Trend ve Tamiim Odakli Isbirlikleri ile
Uluslararas1 Rekabetin Gelistirilmesi” adl
UR-GE projesinin sektore yeni bir vizyon
kazandiracagina dikkat ¢eken Tannverdi,
“Italya, Fransa, Ispanya gibi baul tlkeler-
den Banglades, Vietnam, Kambocya'ya ka-
dar pek cok tlke hazir giyim sektdriinden
pay almaya calisiyor. Dolayisiyla kiyasiya

CPM FUARINDAN KIMLER GECTI?

ACAR TEKSTIL

ADALI TEKSTIL
ADEMIR DERI
ALTINYILDIZ TEKSTIL
ASTER TEKSTIL
AY-SEL GiYiM
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DARKMEN TEKSTIL
DERIN GiYiM
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DONNA BACCONI DERI KEFELI GiYiM
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SA-SAM TEKSTIL
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SENTEZ KONFEKSIYON
SENTO TEKSTIL

SiA DERICILIK

SINERJi TEKSTIL
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TURANLAR TEKSTIL
VEDI TEKSTIL
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YESILYURT TEKSTIL
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CPM FUARI ONCESINDE TANITIM CALISMALARINA AGIRLIK VEREN
IHKIB, FUARA KATILAN TURK FIRMA VE MODA TASARIMCILARIN
RUSYA'NIN EN BUYUK GAZETESI PRAVDA VE AVRUPA GENELINDE
YAYIN YAPAN GLOBAL CONNECTION GAZETESINDE DE YER
ALMALARINI SAGLADI. MARKALAR BU YAYINLAR UZERINDEN

MILYONLARA ULASTI.

bir rekabet s6z konusu. Tasarim, trend ve
tanitim odakl yaklasimi basariyla hayata
gecirenler bu pastadan daha buytik pay ala-
caklar” dedi. Proje kapsaminda olusturulan
Hazir giyim ve Tasarim Kiimesi'nde tretici
ve tedarikc¢i 13 firma ile 13 tasarimcinin
faaliyet yurtttigi bilgisini veren Hikmet
Tanriverdi, firmalarin tasarim odakli olarak
ihracatlarini artirmalarina destek vermek
amaci ile kiime icerisinde tasarimcilarin da
yer almasina 6zellikle hassasiyet gosterdik-
lerine dikkat cekti.

“Yeni kiimelenme

projeleri gerceklestirecegiz”

Kiime tyesi firmalar arasindaki is birligi-

nin tasarim, trend ve tamtim odakli olmasi
nedeniyle bu is birliginin Ttirk hazir giyim
sektoriintin markalasmasina biiytik katk: sag-
layacagini belirten Tanriverdi, “Ayrica firmalar
arasindaki is birligi sektortin uluslararast
pazarlardaki gortntrligunt de artiracakur”
dedi. Ortak hareketlilik ve girisimciligin be-
raberinde deger zinciri entegrasyonunu da
getirecegini ifade eden Tanriverdi, “Ortak
hareketlilik ve girisimcilik tiriin kalitesinin
artirllmasim ve tirtinlerin cesitlendirilmesini
saglayacakur” dedi. “Hazirgiyim Sektoriinde
Tasarim, Trend ve Tamtim Odakl Is birlikleri
ile Uluslararas: Rekabetin Gelistirilmesi” adli
UR-GE projesinin gelecek isbirliklerine yone-
lik de bir altyapr sagladigini soyleyen Hikmet
Tannverdi, “Dolayisiyla bu zemin tizerinden
hareketle 6ntimtizdeki doénemlerde daha kap-
samli ortak is modellerinin ortaya ¢tkacagmi

mit ediyoruz. Ilerleyen dénemlerde hazir
giyim sektoriniin diger alt gruplarina yonelik
de yeni ktimelenme projeleri gerceklestiriyor
olacagiz” dedi. Collection Premiere Moscow
Fuar1 (CPM) ihracatq1 Turk firmalarn ve
ozellikle hazir giyim markalar acisindan
oldukca onemli bir etkinlik. Her gecen yil
katilmer sayisint artiran fuar, Rusya pazarin-
da Turk markalarin bilinirligini saglarken,
ihracatgi firmalarin Rusya pazarinda daha
etkin olmalarina da ortam hazirliyor. Rusya
Federasyonu'nda her yil binlerce fuar dii-
zenliyor. Yalnizca Moskova'da 400 civarinda
fuar diizenlendigi goz ontine alinirsa, pazara
giriste fuarlarin 6nemi daha iyi anlasiliyor.
Bununla birlikte fuar sayisindaki ¢okluk,
firmalarin dogru fuar1 bulmalarinda engel
olusturuyor. Tam da bu noktada Ttirk fir-
malara rehberlik yapmasi acisindan [HKIB'in
rolti stratejik bir énem kazaniyor. Rusya’da
perakende sektorti her yil hizla gelisiyor.
2000 yilindan itibaren Rusya'nin yillik orta-
lama btiytime oraninin ytzde 10-15 oldugu
tahmin edilirken, perakendecilikteki gelis-
meler, Moskova disindaki btiytik kentlere
dogru yayilma trendi gosteriyor. Rusya’daki
bu gelismeler Ttrk firmalar agisindan bu
pazarn énemini bir kat daha artriyor. Ote
yandan Rusya’da bankacilik sektériintin ge-
lismemesi nedeniyle, akreditif zorluklarn ya-
sanan pazarda ihracat genellikle pesin doviz
karsihiginda yapiliyor. Ancak, tiiketimin hizli
artmasl ve tacirlerin sermaye yetersizlikleri,
pesin dovizi finanse edemediginden satict
avanslari ile ticaret deneniyor, zaman zaman

da, bu nedenle sorunlar yasaniyor. Ozellikle
kayit disilik ve sozlesme eksikliklerin bu du-
rumdaki alacaklarin tahsilini énemli 6lctide
zorlastirtyor.

Rus alicilar iilke ve

marka imajini 6nemsiyor

CPM gibi ¢nemli bir fuara ev sahipligi yapan
Rusya'nin alic1 profili “Moda bilinci yiiksel-
meye baslayan halk” olarak tanimlanirken,
Rusya pazarinda etkili olmak isteyen marka-
lar icin en ¢nemli konu Rus alicilara tilke ve
marka imajini iyi yansitabilme becerisi olarak
one cikiyor. Moskova'da gerek yogun para
akisindan pay alan refah duzeyi yiiksek kit-
leye gerekse kaliteli ve modaya uygun giyinis
tarzini yakalamaya calisan siradan Rus vatan-
dasina pazara giriste tilke imajin1 etkili olarak
verememenin pazari ttimden kaybetmek gibi
bir tehlikesi bulunuyor. Bu gercegin farkinda
olan [HKIB, CPM fuarina milli katthm dtizen-
lerken kaullimer firmalarin Ttrkiye ve diinya
capinda kendini ispatlamis markalar olma-
sina ozen gosteriyor. Moskova hazir giyim
piyasasindan iyi bir pay edinmenin en ideal
yolunun her tilkede oldugu gibi Rusya’da da
moda fuarlarindan gectiginin bilincinde olan
[HKIB, IGEDO Company firmasmin organize
ettigi Collection Premiere Moscow (CPM)
fuart gibi 6nemli bir fuart da Ttrk markalarin
satis ve taniim mecralarina dontsttrtyor.
CPM fuart Moskova hazir giyim piyasasinda
sahip oldugu kilit rol nedeniyle Rusya paza-
rina etkin bir giris yapabilmek icin en gticlu
kanallardan birisi olarak goriliyor.

UR-GE- Hazirgiyim ve Tasanm Kiimesi'nde faaliyet gésteren marka ve tasarimcilarn tinli

moda siteleri; “adensya.ru”, “fashionista.ru”, “fashionspace.ru”,
riamoda.ru” gibi moda sitelerinde ve gazetelerde tanitimlar yapild.

“profashion.ru”,

[T nou

moda.ru”, “news24.ru”,
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MODA HAFTASI

10 MART'TA
ACILACAK
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IHKiB'iN 7 DONEM BOYUNCA
MODA ENDUSTRISININ GUCUNU
DE ARKASINA ALARAK YATIRIM
YAPTIGI MARKASI “ISTANBUL
FASHION WEEK”, BUGUNKU
ADIYLA”“MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK iSTANBUL
PRESENTED BY AMERICAN
EXPRESS”, 10-14 MART TARIHLERI
ARASINDA TOPHANE’'DE BULUNAN
ANTREPO 3'TE DUZENLENECEK.



MERCEDES-BENZ FASHION WEEK iSTANBUL iLE DUNYANIN
MODA BASKENTLERINDEN BiRi OLMA YOLUNDA EMIN
ADIMLARLA iLERLEYEN iSTANBUL, 10-14 MART 2014 TARIHLERI
ARASINDA DUNYANIN DORT BiR TARAFINDAN GELEN MODA
SEVERLERI BiR ARAYA GETIRECEK.

www.itkib.org.tr
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Ti rl(iyE’nin en seckin marka ve tasa-
rimctlarinin yer aldigl, bu sezon 10uncusu
diizenlenecek ve bes giin boyunca moda se-
verlere gorsel bir solen yasatacak “Mercedes-
Benz Fashion Week Presented By American
Express Istanbul” (MBFWI) diinyanin en
buytik organizasyon sirketlerinden biri olan
IMG tarafindan 10-14 Mart tarihleri arasinda
Tophane Antrepo 3'te dtizenlenecek.
[HKIiB'in 7 donem boyunca moda endiist-
rinin gtictint de arkasina alarak yatinm
yaptigt markast IFW, bugtinkt adiyla “Mer-
cedes- Benz Fashion Week Istanbul” 10’uncu
déneminde de renkli etkinliklere ev sahipligi
yapacak. Bes gtine yayilacak etkinlikte, ger-
ceklestirilecek defile (Runway) ve sunumlar
(Studio) ile Ttirkiye’den ve diinyanin dort
bin yanindan medya, perakende ve moda
profesyonelleri basta olmak tizere binlerce
kisiyi bir araya getirecek. Moda Haftas'nin
bu déneminde de rol alan THKIB, yurt di-
sindan getirecegi alim heyeti ile etkinligin
tanitimt agisindan 6nemli bir gorevi yerine
getirecek. Dtinyanin dort bir yanindan moda
diinyasinin 6nemli isimlerinin bir araya ge-
lecegi Istanbul Haftasinda tasarimeilar 2014
yili Sonbahar/Kis koleksiyonlarini sergile-
yecek. Dogu ve bat1 kultiirlerinin izlerinin
bulusacagi organizasyonun bu déneminde
de dtinyanin dort bir yanindan moda sektd-
rintin ileri gelen isimlerinin yogun ilgi gos-
termesi bekleniyor.

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul'da ta-
sarimlarini sergileyecek tasarimcilar arasinda
ise Gul Agis-Lug Von Siga, Gamze Saracoglu,
Ozlem Kaya, Zeynep Tosun, Mehtap Elaidi,
Simay Bulbtl, Niyazi Erdogan, Hakan Akka-
ya gibi isimler bulunuyor.

Moda Haftasi 10 yasinda
Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul’un,
10-14 Mart 2014 tarihleri arasinda gercekle-
secek Sonbahar/Kis 2014-2015 sezonu on-
cesinde etkinligin isim sponsoru Mercedes-
Benz Tturk ve IMG Dogus, 13 Subat Persem-
be aksami Tiirk moda endiistrisinin ¢énde
gelen isimlerinin bir araya geldigi renkli bir
parti diizenledi. Geceye; Mehtap Elaidi, Gl
Agis, Niyazi Erdogan, Asli Filinta, Nihan
Peker, Nihan Buruk, Dilek Hanif, Hakan
Akkaya, Aul Kutoglu gibi tasarimcilar,
Volkan Atik, Sinan Oncel, Omer Taviloglu
gibi sektoriin duayen isimleri, Emre Dogru,
Taner Yilmaz gibi 6nde gelen moda fotograf-
cilart ve Didem Soydan, Duygu Akdeniz gibi
modeller katildi. Moda proditiksiyon sirket

temsilcilerinden, stil danismanlarina, dergi
genel yayin yonetmenlerinden, moda edi-
torlerine, bloggerlardan basin mensuplarina
kadar yaklasik 500 davetli Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul'un yeni sezonuna
Bomonti’deki tarihi Bira Fabrikasinda keyifli
bir baslangic yaptt.

FOC Edits'in DJ setleriyle gecenin ritmini
tuttugu organizasyonda, moda fotografcist
Onur Dag imzal Mercedes-Benz Fashion
Week Istanbul [lkbahar/Yaz 2014 sezo-
nunda, etkinligin isim sponsoru Mercedes-
Benz'in sundugu “Mercedes-Benz presents
Zeynep Tosun” defilesinin sahne arkast fo-
tograflar sergilendi.

“Etkinlik sektérde

oncii bir rol iistleniyor”

IMG Dogus CEO’su Ahmet Untivar moda
sektortintin Turkiye'de gosterdigi ivmeye
vurgu yaparak Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul'un gerek kaulan marka ve tasarimci
sayisindaki artigla, gerekse uluslararast moda
sektortintin gosterdigi ilgiyle kisa vadede
boélgenin en gticlit moda etkinligi haline
geleceginden kusku duymadiklarini belirt-
ti. Untivar, sektoriin tim oyuncularyla is
birligi halinde strdtirtlen Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul'un Ttirk marka ve
tasarimcilarini diinyaya tanitma anlaminda
tistlendigi 6ncti roltn altini ¢izdi.




oluna devam ediyor



GENC MODA TASARIMCILARINA KENDIi MARKALARINI
GELISTIREREK TURK MODA ENDUSTRISININ GUCUNE
GUC KATMAYI AMACLAYAN iSTANBUL FASHION
INCUBE: MODA GIRISIMCILIK MERKEZi PROJESI,
MEYVELERINI VERMEYE BASLADI.

www.itkib.org.tr
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Kompleksinde bir basin toplantist diizenlen-
di. Basin toplanusina IHKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Efsane Turan ve Moda Tasarimcilart
Dernegi Baskant Mehtap Elaidinin yam sira
“Istanbul Fashion Incube: Moda Girisimcilik
Merkezi"nde faaliyet ytirtiten tasarimcilar
katildi. Basin toplantisinda merkezin tasarim,
girisimcilik faaliyetlerinden fuar organizasyon-
larma kadar bircok calismasi masaya yatirildi.
Toplanunin agilis konusmasini yapan ITKIB
Genel Sekreter Yardimcist Cemal Bayazit,
projenin genel amacinin gen¢ moda tasarim-
cilann sektoriin gelecek vizyonuna uygun
calismalar ytrtitmesi oldugunu belirterek, “Bu
calismayla moda tasarimcilarina kendi amag-
larin1 gerceklestirme imkani sunulurken, tasa-
rim algisiin biitiin sektore yayginlasmasi da
sagland. Bir sene icerisinde olumlu sonuglar
aldigimiz1 gorityoruz” dedi.

IHKIB’in kurumsal hafizasi

basariyi beraberinde getirdi

Bir y1l gibi kisa bir stire icerisinde ¢ok ciddi
bir performans sergilendigine dikkat ceken
Cemal Bayazit, “Burada tabii ki [HKIB'in

ttim bu ¢ahismalari yoneten kurumsal hafi-
zasl belirleyici bir rol oynadi. Yine IMAin
bir kurumsal hafizasi ve bilgisi var. Bunlarin
hepsinin birlesip is modelleri tizerinde yogun-
lasarak sonuca yonelmesi ¢cok énemli sonuclar
dogurdu” dedi. Moda Girisimcilik Merkezimin
beklenen basariy: elde ederek, moda tasarimi-
na ve tekstil sektortine olumlu katkilar sun-
dugunu kaydeden Bayazit, “Bir yilin sonunda
elimizde iyi bir ¢iku var. Stirdiirtilebilirlikle
ilgili yonetim kurulumuz kararim verdi; bu
projeye devam edecegiz” dedi.

“Proje yoluna devam edecek”
Turkiye'de bircok projenin hayata gecirildigi-
ni ve belli bir yerden sonra bittigini belirten
Bayazit, “Insanlar genellikle bir projenin
gelecegiyle pek ilgilenmiyorlar. Bu proje de
resmi olarak bitti. Fakat biz ozellikle bu proje
ozelinde farkh bir yaklasim ortaya koyuyoruz.
Hazir giyim Yonetim Kurulu farkli degerlen-
dirmelerden sonra bu projenin devam etmesi
yoniinde karar aldi. Bu ¢cok ¢énemli bir karar.
Projemiz bir takim degisikliklerle yoluna de-
vam edecek” dedi. IHKIB ve dolaysiyla tekstil
ve hazir giyim sektortt igin strdurtlebilirligin
cok dnemli olduguna vurgu yapan Bayazit,
“Hazir giyim Yonetim Kurulu bu alana yatinm
yapma dustincesiyle merkezin devam etmesini
onemsiyor. Tasarimcilart yetistiriyoruz, tirtin-
ler ¢ikartyoruz artik buradan ¢ikan tirtinlerin
pazara erisimi icin baz1 calismalarimiz olacak.

Bunu da yeni bir proje olarak ajansa sunaca-
g1z. Bu projelerin stirdtirtlebilir olmasi, diger
projelerle esgtidtim halinde olmasi bizim

icin cok 6nemli. Gercekten bu proje, bircok
kurum tarafindan sahiplenildi. Tasarimcilari-
mizin ¢ok ciddi emekleri oldu. Bugtin de bu
projeye yogun bir talebin oldugunu gozlemli-
yoruz” dedi.

Moda Girisimcilik Merkezi

hedefine ulasti

Cemal Bayazit'dan sonra soz alan Moda Tasa-
rimctlart Dernegi (MTD) Baskani Mehtap Ela-
idi, projenin basaril bir hale gelmesinde tasa-
rimctlarin roltine dikkat cekerek, “Ben projeye
katilan tasarimcilarin éncesini ve sonrasini da
cok iyi bildigim i¢in aradaki fark: yaratanin
bu proje oldugunu ¢ok net gorebiliyorum.

Bu tip projelerde genellikle cok cabuk sonug
almak pek miimkiin olmuyor. Ama ben bir
iki sene sonra, bu projenin birinci ayagimn
cok daha fazla anacagimizi diisiintiyorum. Bu
projenin icinden ¢ok fazla basarn érneklerinin
ctkacagina inaniyorum” dedi.

Kapanis toplantusinda “Istanbul Fashion Incu-
be: Moda Girisimcilik Merkezi” projesinin bir
yillik faaliyetleri hakkinda sunum yapan Proje
Koordinatérit Funda Kopriilt, istanbul Fas-
hion Incube: Moda Girisimcilik Merkezi pro-
je'sinin isletmelerini gelistirme potansiyeline
sahip gen¢ moda tasarimcilarina yasamsal glic
saglayarak markalasmalaria destek vermeyi
amacladigini ve bir yilin sonunda bu amacina
biiytik oranda ulagtigini soyledi.

Teknolojik malzeme ve kumaslarin moda
tasarimi alaninda kullanimini desteklemek

ve tasarimcilari teknoloji ve moda kavramina
yakinlastirmanin da projenin ¢nemli hedefleri

arasinda yer aldigini ifade eden Kopralii, mer-
kezin bu hedeflere uygun sekilde diizenlendi-
gini soyledi. Istanbul Fashion Incube: Moda
Girisimcilik Merkezimin sektore ¢énemli katki-
lar saglayacagini belirten Koprtla, “En ¢nemli
hedefimiz de katma degeri ytiksek tasarimlar
ve hizmetler gelistirerek ktiresel rekabet orta-
minda tilkemizin payim artirmakt” dedi.

Fashion Incube ile ilklere imza atildi
Moda Girisimcilik Merkezi'nin bugiine kadar
diger merkezlerde olmayan showroom ala-
niyla on plana ¢iktigini kaydeden Koprili,
“Urtinlerin sergilendigi showroom alanmimn
olusturulmas ticarilesme acisindan cok
onemliydi. Aymi sekilde merkez biinyesinde
bir materyal kiittiphanesi ortaya ¢ikarildi.
Burada gercek materyal ¢rneklerini inceleye-
bileceginiz ve ayni zamanda btttn firmalara
ulasabilecegimiz bir alt yap1 hazirlandi. Yine
kalip ve dikis alaninda iki ayr1 tretim atol-
yesi yapilandirild1” dedi. Programin amacina
ulasabilmesi icin tasarimcilarin bilinirliklerini
ve onlarin markalariyla ilgili farkindaliklarin
artirmanin onemine deginen Kopriilt, “Bu
ihtiya¢ da egitim ve danismanlk programlari
aracihgyla karsilandi. Bu calisma, projenin
cok énemli bir bolumtiyda ve projeye cok
deger kattr” dedi.

Merkez btinyesinde ¢zellikle proje gelistir-
me, is plani, pazarlama, satis, markalasma ve
sunum gibi A’dan Z'ye moda tasarmmin ttim
alanlarini kapsayacak sekilde bir nevi danis-
manhk programi uygulandigina dikkat ceken
Koprlt, “Bundan sonrast artik koleksiyonun
tiretim asamastydi. Kumas ve materyal temini
ile bunlar da yapildi. Tasanmeilar {lkbahar/Yaz
2014 koleksiyonlarini ve Kis 2014-2015 ko-



TASARIM

by

NiYAZi ERDOGAN
Moda Tasarimcisi

Fashion Incube bizim gibi genc tasa-
nmocilar icin cok 6nemli bir projeydi.
Her tasarimci kendi markasini olus-
tururken sonucta finansal olarak ¢cok
gliclii olmuyor. Ayni zamanda marka
yaratma sdreciyle ilgili de ¢ok bilincli
olmuyor. Bu merkez, tasanimciyi hem
finansman anlaminda destekliyor
hem de markalasma siirecinde tasa-
rimciya ne tip yollar izlemesi gerek-
tigini dgretiyor. O ylizden ¢ok 6nemli
bir kurulus. Ozellikle Fashion Incube
kendi olusturdugu marka degeriyle
arti bir deger katiyor biitiin tasarimci-
lara. Fashion Incube altinda olmak bir
tasarimci icin ayricalik yaratiyor.

leksiyonlarini merkez kapsaminda hayata ge-
cirdiler. Taniim her zaman modanin olmazsa
olmazi. Bu anlamda yurt ici ve yurt dist iki
ayrt firmayla calisildi ve burada da ok giizel
faaliyetler ortaya cikartildi” dedi.

Giiclii projelerin o

arkasindaki kurum: IHKIB

[HKIB'in projenin amaclarim biraz daha ileri
tastmak adina ¢ok ¢nemli katkilart oldugunu
belirten Kopriilt, “IHKIB’in projeye katug
vizyon ¢ok dnemliydi. Ayrica es finansman
olarak sagladigi ekipman ve personel destegi
de projenin hedeflerine ulasmasinda énemli
rol oynadi. Gergeklesen son moda haftasi-
na katihmda tasarimcilart kurumsal olarak
destekledi. Ayrica Paris Who’s Next Fuarima
katulimimiz da yine IHKIB destegiyle ger-

“ISTANBUL FASHION INCUBE, iSTANBUL KALKINMA
AJANSI’NIN 2012 YILINDA BASLATTIGI KATMA DEGERI YUKSEK
URUNLER GELISTIRME VE GIRISIMCI KAPASITESINI ARTIRMA
PROGRAMI KAPSAMINDA VAR OLAN 278 PROJE ARASINDAN
DESTEKLENMEYE DEGER GORULEN 41 PROJEDEN BiRi OLDU.

ASU AKSU
Moda Tasarimcisi

Bu girisimdeki en 6nemli sey benim
icin egitimdi. isin dogasi geregi her se-
yi tek basimiza yapmaya calisirken, bir
takim seyleri gdzden kaciriyoruz. Sizin
begendiginizi bir bagkasi begenme-
yebiliyor. Dolayisiyla her markaya ona
o6zel bir danismanhk, ona dzel bir egi-
tim gerekiyor. Burada kendi firmaniza
o6zel egitim aliyorsunuz. Bu simdiye
kadar yapilmamis bir seydi. Birtakim
seylerin maliyetlerinin karsilanmasi
bir noktadan sonra bizleri zorlayan bir
konuydu. Bu noktada bizlere sunulan
destekle her seyi biitiin olarak yapma
sansini elde ettik. Bircok fuarda ken-
dimizi gdsterme firsatini yakaladik.

ceklesti” dedi. Bir y1l boyunca merkezde 10
tasarimeinin desteklendigi bilgisini veren
Koprili, “8 tasarimeimiz kadin giyim tize-
rine, 2 tasarimcimiz da erkek giyim tizerine
calistyor. Tasarimcilarin belirlenmesinde
birtakim kriterler esas alindi. Basvurular
degerlendirildikten sonra tasarimcilarimiz
merkez biinyesine alindilar. En temel se¢im
kriterlerimiz; dort sezondur koleksiyon tire-
tiyor olmalari, sahis sirketine sahip olmalar
ve Istanbul bolgesinde faaliyet yiirtttyor
olmalartydi1” dedi.

IHKIB “Yola devam” dedi

15 Ocak 2014 tarihinde resmi olarak tamam-
lanan Teknoloji Odakh Tasarim Merkezi pro-
jesi, kendi kaynaklan ve kurucusu IHKIB'in
destegiyle yeni dénemde de devam edecek.

EMRE ERDEMOGLU
Moda Tasarimcisi

Her seyden 6nce cok keyifli bir pro-
jeydi. Kendi markalarimizi yarat-
mamiz icin cok biyiik bir firsatti.
Cunki Tirkiye'de yasanan en biyiik
problemlerden biri markalasma ko-
nusudur. Tasarimci var ama tasarnmci
kendi markasini biyitiip ilerletemi-
yor. Bunun igin ciddi finans gerekiyor.
Bu projeyle bu ihtiyaci karsiladik.
Hepimizin kendi markasina katma
deger sagladigini diisiiniiyorum.

Bir yandan Tiirkiye’de marka olmus
firmalara danismanlik yapiyoruz, bir
yandan da kendi markalarimizi besli-
yoruz. Bu durum Tiirkiye’'nin tekstili
icin cok 6nemli.

Destek alan tasarimcilarin gelisimlerinin Is-
tanbul Fashion Incube Danisma Komitesi
tarafindan degerlendirilmesinin ardindan, yeni
dénemde Merkez btinyesinde yer alacak ta-
sarimcilar ile verilecek destek ve danismanlik
programlarinin nitelik ve niceligi belirlenecek.
Moda Girisimcilik Merkezi, markalasma sti-
recinde yeterli olgunluga erisen tasarimcilarin
merkezden ayrilip yerlerini yeni girisimci mo-
da tasanimcilaria birakmast ile zaman iginde
bircok tasarimciy1 desteklemeyi hedefliyor.
Ayrica 6ntimiizdeki yillarda, yapi icinde tire-
tilen koleksiyonlarin ticarilesmesine agirlik
vermek, yurt ici ve yurt dist taniim etkinlik-
lerinin nicelik ve niteligini artirmak ve danis-
manlik egitimlerini tasarimci ihtiyaclarn bazin-
da farkhlastirmak Istanbul Fashion Incube'un
yeni donem hedefleri arasinda yer aliyor.
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Jt OCAK VE SUBAT AYLARINDA
ALMANYA!DAN KOLGMBIYA'VA,
PARIS'TEN LONDRA'YA KADAR
YURT DISI FUARLARINA MiLLI
KATILIM GERCEKLESTIREN
ITHIB, TEKSTIL SEKTORLERININ
ONDE GELEN PAZARLARINA

CIKARMA YAPTI.

i B ,
Ocak ve subat aylarinda ITHIB'in mil= Tk

li katthm gerceklestirdigi fuarlarla ilgilif
degerlendirme yapan ITHIB Bagkan Yar-
dimcis1 Tamer Pala, s6z konusu fuarlarin
Tiirk tekstil ve kumas tireticileri acisindan
son derece verimli gectigini soyledi. Co-
lombiatex de las Americas Fuar’nin, Latin
Amerika tlkelerine ulasmak ve trtinleri
pazarlamak agisindan ¢ok isabetli bir fuar
oldugunu belirten Pala, Pascual Bravo Uni-
versitesi ile Ttirkiye’'deki birkag tiniversite
ile karsilikl olarak exchange 6grenci uygu-
lamasinin yapilmasi i¢in adimlar atildigim
belirtti. Belli sektorlerin disinda diinya ca-
pinda fuarlarda kan kayb1 yasandigini be-
lirten Pala, fuarlarda yasanan olumsuzluk-
lara ragmen Premiere Vision Paris Fuarrnin

kamas fuari olarak dtinyada bir numara
oldugunu kaydetti. Munich Fabrie Start'in
ise Almanya ve etrafindaki tlkeler icin
nokta atist bir fuar olduguna dikkat ceken
Pala, fuara diinya capinda yogun bir ilginin
oldugunu belirtti. Diger taraftan Ttrk kon-
feksiyon tireticileri tarafindan ISPO Munich
Fuarrnin degerinin anlasiimadigimin altint
cizen Pala, bu fuara daha cok ytiksek ve
teknik tekstil kumaglari tireten firmalarin
katilmast gerektigine vurgu yapti. Son ola-
rak Londra Tekstil Fuarrni degerlendiren
Pala, fuarin bu déneminin firmalar acisin-
dan basarih gectigini ve firmalarin ingiltere
pazarinda var olabilmesi agisindan bu fuara
katilimin devaml olmasmin énem arz etti-
gini dile getirdi.



GUNEY AMERIKA’DAN JAPONYA'YA TUM TEKSTIL
PROFESYONELLERININ YOGUN iLGISINi TOPLAYAN “PREMIERE
VISION PARIS” BU DONEMINDE DE TEKSTIL SEKTORUNE DAIR

SON TRENDLERI ZIYARETCILERLE BULUSTURDU. BU DONEM DE
FUARIN BASROL OYUNCULARI ARASINDA YERINi ALMAYI BASARAN
TURKIYE, 68 FIRMA ILE KALITESINI KONUSTURDU.

PV'nin basrol oyuncusu yine Tiirkiye
Moda otoritelerinin yakindan takip ettigi en
onemli etkinlikler arasinda yer alan “Premiere
Vision Paris”, diinyanin dort bir kdsesinden
hazir giyim tiretimine yonelik kumas treticile-
rini, moda tasarimcilart ve alim gruplarmi bir
kez daha bir araya getirdi. 18-20 Subat 2014
tarihleri arasinda Paris’te diizenlenen Premiere
Vision Fuart, istirakeisi oldugu Indigo-desen
tasarim, Expofil-iplik, Modamont-aksesuar,
Zoom by Fatex-fason hazir giyim tiretimi, Le
Cuir a Paris-deri fuarlariyla ayn alanda ve ay-
nt tarihlerde “Premiere Vision Pluriel” bashg
alunda gerceklestirildi. Iplikten bitmis tirtne,
hazir giyim tiretimiyle ilgili tim profesyonelleri
bulusturan Premiere Vision Paris, dtizenlendigi
ti¢ gtin boyunca 51 bin 854 ziyaretciyi agirladi.
[THIB'in 23 firma ile milli kauhm gerceklestir-
digi fuara, Tiirkiye'den bireysel olarak katilan
firma say1si ise 45 oldu. Tiirkiye'den fuara kati-
lan tekstil wreticisi firmalarmin koleksiyonlari-
n1, fuar ziyaretcilerine tek bir cat alunda sunu-
labilmesi ve kolay erisim saglanabilmesi ama-
ciyla Hall 6 girisinde ITHIB tarafindan Tiirkiye
katithmcilarina zel bir trend alani olusturuldu.
Bu alanda firmalarin en son koleksiyonlarindan
ornekler, gtincel kumas doku ve renk egilimleri
hakkinda detayli bilgiler ve simiflandirmalar
esliginde sergilendi. [THIB trend alani icinde
verilen “lounge” alani da katihmcilar icin bir
bulusma ve destek noktasi oldu.

Premiere Vision istanbul’a geliyor

PV fuannin her sene artan katilimer sayist ile
sektortin esas oyuncusu olma yolunda ilerle-
digini soyleyen ITHIB Bagkar Ismail Gtlle,
fuarin simifinda en basarih etkinliklerden biri
olduguna dikkat ¢ekti. Fuarin bu dénemine
katihmin son derece yiiksek oldugunu belirten
ITHIB Baskani, bu durumun fuarin éntimtiz-

ITHIB Baskani Ismail Giille, Premiere Vision Paris Fuari’nin her sene artan
katilimei sayisi ile sektériin esas oyuncusu olma yolunda ilerledigini séyledi.

deki donemine gerceklestirecekleri milli katili-
ma olan ilgiyi daha da artiracagini soyledi.
Fuar Istanbul'da da diizenlemekle ilgili ti¢ yil
dnce PV yoneticileriyle gortismeler yaptiklarim
hatirlatan Gtille, 29-31 Ekim 2014 tarihleri
arasinda fuarn Istanbul ayagimin gercekle-
seceginin haberini verdi. Giille, “Istanbul’'un
basaril bir tekstil fuarma ihtiyaci var. Birtakim
fuarlar, denendi ama maalesef s6z konusu
etkinlikler tekstil fuart agigini dolduramadu.
Umit ediyoruz ki bu fuar basarili olacak. Aynt
zamanda Messe Frankfurt, Istanbul’da bir fuar
dtizenliyor. Bu fuarlarin arka arkaya Istanbul’a
gelmesi, Tiirkiye tekstili acisindan da olumlu
bir izlenim olusturacak. Uluslararas bir fuar
olacag i¢in yabanci katilimeilarn sayist daha
da fazla olacak” diye konustu.

Premiere Vision Paris’in sektordeki etkin fuar-
larn baginda yer aldigint dile getiren ITHIB Yo-
netim Kurulu Uyesi Fatih Bilici ise goriislerini
soyle aktardi: “Premiere Vision Paris, diinyanin
her yerinden ve ézellikle Avrupa’dan alicilarin
saticilarla birlestigi buytik bir fuar. Bu fuara

ITHIB tarafindan kurulan trend alant ile Tark tekstil sektdriniin kalitesini
gozler oniine seren fuarda, ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala, Uztex
firmasinin sahibi Mehmet Uz ile bir araya geldi.

biitiin alicilar geldigi i¢in burada mal satmak

ve yeni koleksiyonlar sunmak ¢ok daha kolay
oluyor. Diger taraftan fuar idaresi buray1 ¢ok iyi
dizayn ederek, firmalarm etkili bir sekilde tirtin-
lerini alicilarla bulusturmasina olanak saglamis.”

PV dzellesen pazar kosullarina

ayak uyduruyor

Ytizde 73 oraninda Fransa disindan gelen
ziyaretcilerin katilimi ile gerceklesen fuara
ziyaretci orani Ulkelere gore; ytizde 13 ile
Ingiltere, ytizde 11 ile ltalya, yiizde 6 ile
Almanya, ytizde 6 ile Ispanya, yiizde 9 ile
Japonya, Giiney Kore ve Cin, ytizde 4 ile Ame-
rika ve ytizde 3.5 ile Ttirkiye olarak siralandi.
Paris’te yilda iki kez diizenlenen fuar, diinya
modasinin kiiresel erisimine paralel olarak
New York, Sa6 Paulo, ve Sanghay gibi 6nemli
merkezlerde de alt etkinliklerini siirdiiriiyor.
PV, 6zellesen pazar kosullar sebebiyle “Denim
by Premiere Vision” fuarini Mayis ve Kasim
aylarinda Ispanyanin Barselona sehrinde ger-
ceklestirecek.

www.itkib.org.tr
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GUNEY AMERIKA ULKELERI

ICIN TEDARIK NOKTASI OLARAK
BILINEN “COLOMBIATEX”
FUARI, TURKIYEDEKI TEKSTIL
FIRMALARININ iLGISINi GIDEREK
DAHA COK CEKIYOR. BU YIL
26'NCISI GERCEKLESTIRILEN
FUARA DORDUNCU DEFA MiLLI
KATILIM DUZENLEYEN ITHIB,

10 TEKSTIL FIRMASINI GUNEY
AMERIKA'YA TASIDI.

Gegtigimiz yillarda $ili ve Brezilya'ya
dtizenledigi ticaret heyetleriyle Latin Ame-
rika pazarimin kapilarini ihracatcilar icin
aralayan Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
fhracatcilar: Birligi (ITHIB), bu projesinin
temelini “Colombiatex De Las Americas
Tekstil Urtinleri Fuari”na milli katulim dii-
zenleyerek daha da saglamlastiriyor. 21-23
Ocak tarihleri arasinda Kolombiya'da Plaza
Mayor Convention Center'da diizenlenen
fuara, 10’u ITHIB biinyesinde olmak tizere,
toplamda Ttirkiye'den 16 firma katilim
sagladi. Bu yil 26'ncis1 diizenlenen Co-
lombiatex de las Americas Fuari, Gliney
Amerika hazir giyim tretiminin en 6nemli
tedarik merkezlerinden biri. Hazir giyim
{ireticilerinin baslhca tedarik noktasi konu-
munda yer alan Colombiatex de las Ame-
ricas Fuari, sundugu trtin ve hizmetler
acisindan biittinliik iceren bir tedarik fuan

ve pazarinda rakipsiz bir etkinlik olarak
konumlandiriliyor. Diinyanin farkli yerle-
rinden gelen bircok aliciy1 bir araya getiren
Colombiatex Fuari, tekstil ve aksesuarlar:
alaninda bir¢ok trtint ziyaretgilere sunu-
yor. Modern hazir giyim ve moda fuarlar
atmosferinde katilimel ve ziyaretcilerini bir
araya getiren fuar, ticari agidan éneminin
yant sira katilimeilarin firma imaji acisin-
dan da boy gosterdigi bir etkinlik olma
ozelligi tastyor.

Iplik, elyaf, kumas ve konfeksiyon yan
sanayiye ait bircok tirtintin sergilendigi
fuarin bu dénemine, toplamda 500 firma
katild1. 26 bin 149 kisinin ziyaret ettigi
organizasyona, 41 ayr tilkeden alic1 istirak
etti. Fuara katlan tilkeler arasinda ise; Hin-
distan, Ispanya, Brezilya, Meksika, Pakis-
tan, Ekvator, Peru, Singapur, ltalya, ABD,
Turkiye, Portekiz, gibi tilkeler yer aldu.



IPLIK, ELYAF, KUMAS VE KONFEKSIYON YAN
SANAYIYE AT BIRCOK URUNUN SERGILENDICGI,
500 FIRMANIN KATILIM GOSTERDIGI
COLOMBIATEX FUARI'NI, UC GUN BOYUNCA
TOPLAMDA 26 BiN 149 KiSi ZIYARET ETTI.

www.itkib.org.tr
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OMER KESKINKILIC
Gipex/ Pazarlama Miidiirii

ITHIB 4’iincii kez Colombiatex’te

500 firmanin katthm sagladigi Colombiatex
de las Americas Fuarr'na, ITHIB Baskan Yar-
dimcist Tamer Pala onderliginde 10°u birlik
biinyesinde olmak tizere, Ttirkiye’den top-
lam 16 firma kauldi. ITHIB'in milli kaulim
gerceklestirdigi fuarda 10 firma, beyaz salon
ve sart salonda 188.5 metrekarelik alanda
trtinlerini ziyaretgilerin begenisine sundu.
Fuar esnasinda yapilan tanitim ¢alismalarm-
da Ttrkiyenin milli katitlhmi vurgulanirken,
bu cercevede fuar kanlima firmalar i¢in
katalog basurihp, fuar siiresince ITHIB'in
bilgi stantlarinda ve fuar alaninda ticretsiz
dagiuldi. Fuar ana katalogunda bir sayfalik
ilan yer verilerek Ttirk katilimcilara dikkat
cekildi. Ayrica, fuarin ana girisinde, main

STANDARTLARIN
DISINA CIKMALIYIZ

Gipex markamiz adi altinda Colakoglu ve
Bestelast Tekstil olarak elestanli sentetik
iplik tretimi ve satisi yapan bir firmayiz.
Uriinlerimizin yiizde 60’ni direk olarak Av-
rupa, Dogu Avrupa, Rusya ve Ortadogu'ya
ihrac ediyoruz. iTHIB'in 6nerisi ile Amerika
pazarina Colombiatex fuari ile bir baslan-
gic yapmis olduk. Potansiyel olarak Latin
Amerika ilkelerinde 6zellikle standart
olmayan ve Avrupa firmalannin sattigi ip-
liklerde sansimiz oldugunu diisiiniiyoruz.
Bu fuari; detayli hazirlanmis ve ziyaretci
ilgisi cok yiiksek bir etkinlik olarak de-
gerlendirebiliz. Bu fuar aracihigl ile sadece
Kolombiya firmalan degil, ayni zamanda
Latin Amerika’nin bircok llkesinden gelen
firmalarla da tanisma sansimiz oldu.

hall'den cultural plaza ve denim review
alanina geciste ve denim review alaninda
olmak tizere ti¢ adet “light-box” panolar
kiralandi.

120 milyon dolarhk is baglantisi
Fuarda ev tekstili ve konfeksiyona yone-

lik her tiirltt kumas, iplik, konfeksiyonun
yant sira yan sanayi tirtinleri, tekstil ma-
kineleri ve kimyasallar1 yer aldi. Fuarin
alim heyetleri organizasyonunu tistlenen
Kolombiya'nin Thracati Gelistirme Etiit Mer-
kezi konumundaki Proexportun raporuna
gore fuarda ti¢ giin boyunca 120 milyon
dolarlik is baglantist gerceklesti. Bu is hac-
mini olusturan en ¢nemli tilkeler ise Meksi-
ka ve Peru olarak 6ne cikti.

SELIM DENIZER
Diktas iplik San./ ihracat Sorumlusu

KOLOMBIYA PAZARI
KENDINi GELISTIRIYOR

Colombiatex de las Americas Fuari,
Latin Amerika pazar igin dogru bir
nokta. Bu fuar diinyanin bircok tlke-
sinden ziyaretciyi sz konusu bélgeye
cekiyor. Diger taraftan Kolombiya
piyasasi da diger iilkelere kiyasla daha
biiyiik bir piyasa ve her sene kendini
gelistiren bir 6zellige sahip. Bu yiizden
Colombiatex de las Americas Fuari,
Glney Amerika piyasasina girmek icin
dogru bir baslangi¢ noktasi. Colombia-
tex de las Americas Fuar’'na gelen zi-
yaretci sayisi firmalar icin bir avantaj.
Bu avantajin iyi degerlendirilmesi ge-
rekiyor. Latin Amerika ilkelerine acil-
manin en dogru adresi bu diyebiliriz.

Colombiatex’te, ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala firma stantlarini ziyaret ederek, fuarin bu dénemine iliskin
katihmcilann diistincelerini dinledi.




DUNYANIN ONDE GELEN SPOR
FUARLARINDAN OLAN ISPO
MUNICH’E BU YIL 51 ULKEDEN 2
BIN 565 KATILIMCI ILE REKOR BIR
KATILIM SAGLANDI. FUARA MILLI
KATILIM GERCEKLESTIRMEK iCIN
UZUN BiR SUREDIR CALISMALAR
YURUTEN iTHIB DE 14 FIRMA ILE
ETKINLIKTEKI YERINI ALDI.

Spor modasinmn en biytik fuan olarak
dnemini koruyan ISPO Munich Fuarrnin
44 tinctistt 26-29 Ocak 2014 tarihleri ara-
sinda Almanyanin Munich sehrinde gercek-
lesti. Katihmect sayisinda bu dénem kendi
rekorunu kiran fuara, 51 tilkeden 2 bin 565
firma katihirken, 100 tilkeden de 80 binin
tizerinde ziyaretciyi agirladi.

Diinyanin 6nde gelen fuar sirketlerinden
biri olan Messe Miinchen International tara-
findan diizenlenen ISPO Munich Fuarinin
ziyaretcilerinin ytizde 66’s1 ltalya, Avustur-
ya, Isvicre, Fransa ve Ingiltere’den gelenler
olusturdu. Diger taraftan bu y1l fuarda,
Amerika Birlesik Devletleri ve Rusya gibi
tilkelerden de katilanlarin sayisinda artis
yasanda.

Fuara; tekstil firmalarmin taniim calismala-
rint gerceklestirmek ve fuarmn nabzini tutmak
icin yerini alan ITHIB'le birlikte 14 tekstil
firmasi kauldi. ITKIB Genel Sekreteri Cum-
hur Isbirakmaz'in da firmalar yalmz bi-

REKOR KATILIM

rakmadigi fuarda, Turk tekstil sektoriiniin
spor modasinda geldigi yere dikkat cekildi.
Spor giyimi ve diger spor trtinlerinin treti-
mine iliskin 6zellikle teknik tekstil tiretimi
yapan firmalarin dikkatini bu fuara ¢ek-
meye calisan ITHIB, fuar idaresince diizen-
lenen Textrends Forum’a Tiirk firmalarin
katilmalar1 konusunda bilgilendirdi.

Fuarda 8 ayn kategori

Fuar; tekstil tirtinleri, teknik tekstil tirtin-
leri, 6rme, spor, spor malzemeleri, spor
giyim ve spor modast, spor ayakkabilar,
takim sporlar1 ekipmanlari, salon sporlar

ekipmanlari, atletizm spor ekipmanlari,
bireysel spor dallar1 ve ekipmanlari, fitness
spor ekipmanlari, dagcilik, ytirtiytis spor-
lar1 ve ekipmanlari, ytizme, tenis, masa
tenisi, bisiklet sporlari, kayak, kis sporlart
ekipmanlar1 ve modasi, lisansli spor tiriin-
leri, alternatif spor dallar1 ve ekipmanlari
alicilarla bulusturuyor. Firmalar sergileye-
cekleri tirtin gruplarina gore kategorilere
ayiran fuar; Tekstil Trendleri, Saghk ve
Fitness, Ispo Moda, Spor - Stil, Performans
Sporlari, Dis Alan Sporlari, Aksiyon Spor-
lar1, Kayak Sporlar1 olmak tizere 8 boltum-
den olusuyor.
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TEKSTILDEKI, TEKNIK GELISMELER VE YENILIKLERLE

MODADAKI KALITE VE FARKLILIKLARIN KOMBINASYONUNDAN

YOLA CIKAN “MUNICH FABRIC START FUARI” 4-6 SUBAT

TARIHLERI ARASINDA GERCEKLESTI. FUARA IKINCi DEFA MILLI KATILIM
GERCEKLESTIREN iTHIB, 19 FIRMA iLE ETKINLIKTE YERINi ALDI.

MUNICH FABRIC’ E
ILGI ARTIVOR

Katilimci ve ziyaretci potansiyeli aci-
sindan Almanya’da dtizenlenen en buytik
tekstil fuarlari arasinda yer alan Munich
Fabric Start, 4-6 Subat tarihleri arasinda
gerceklestirildi. Duinya capinda tekstil ali-
cilarint ve tedarikgilerini agirlayan fuara,
Subat 2014 dénemi i¢in toplamda 950 fir-
ma katldi. Fuara ti¢ gtin sonunda 20 bin
ziyaretci geldi. Bin 500 koleksiyonun ser-
gilendigi fuar, gecen yila kiyasla ziyaretci
sayisinda ytizde 8 artis yasadi. Turkiyenin
tekstil ve hammaddeleri ihracatinda ilk
siralarda yer alan Almanya’daki konu-
munu daha da giclendirme karari alan
ITHIB, bu donem fuara 19 firma ile milli

2015 ilkbahar/Yaz koleksiyonumuzu ve yenilenen Noblesse iiriin grubumu-
zu tanittigimiz fuar, basindan beri katildigimiz tiim Munich Fabric Start

katihm gerceklestirdi. Fuara Ttirkiye'den
katilan toplam firma sayist ise 132 oldu.
Uc gin boyunca uluslararasi tasarimcilar,
alicilar ve tirtin yoneticileri icin merkezi
bir platform olan Munich Fabric Start,
“Collections”, “Additionals”, “Bluezone”,
“Asia Salon” ve “Showroom” boltimlerin-
den olustu. Fuarin katihmet sayisinda artis
yasanirken, fuarda Asya bolgesine ayrilan
alanda yaklasik 70 katlime1 hazir bulun-
du. ‘BlueZone’ adini verdigi jean kumasa
ayrilan alanda 68 katilimci agirlayan fuar,
enerji iktisad: ve geri dontistimle ilgili ¢o-
ztimler sunan GreenZone alanina da start
verdi.

Fuara 132 Tiirk firmasi katild

Ziyaretci sayisinda ytizde 8 artis saglayan Mu-
nich Fabric Start Fuar’na bu dénem ITHIB,
19 firma ile kauldi. Soktas, Anteks, Giille
Tekstil, BTD Tekstil, Atakumas gibi Tiirkiye
ve diinyada markalasmis veya markalasma
yolunda olan firmalar ile Almanya ve Avrupa
pazarina acilmak isteyen firmalarin bulundu-
gu toplam 19 tekstil firmast milli katithm or-
ganizasyonu icinde yer aldi. Fuar alaninda tl-
ke ve firma tamitimlarim gerceklestiren ITHIB,
milli katihm organizasyonu icerisinde yer alan
firmalarin bilgilerinin yer aldig katalogu, info
standinda ve fuarin diger alanlarinda ziyaret-
cilere ticretsiz olarak dagtt.

Her sene Subat ve Eyliil aylarinda diizenlenen Munich Fabric Start
Fuan’nin 6zellikle bdlgesel anlamda biiyiik bir 6neme sahip oldu-

gunu disiiniyoruz. Yiinsa olarak en biyiik ihracat pazarla-
nmizdan olan Almanya'da gerceklestirilen bu fuar, her
gecen sezon gelisiyor ve biiylyor.
2015 ilkbahar/Yaz koleksiyonumuzu tanittigimiz
Subat ayinda gerceklestirilen fuar bizim icin yine
hem miisteri hem tanitim anlaminda basanh
gecti. YUnli kumas tretiminde diinya liderligi
vizyonu ile yirittiglimiiz calismalarimiz, ha-
zirladigimiz koleksiyonlarimiz, hiz, esneklik ve
teknoloji ile Grettigimiz kumaslanmizin tanitildi-
g1 bu fuarlar hem firmamiz hem sektériimiiz hem
de tilkemiz icin dnemli birer tanitim aracidir.

fuarlan icerisinde rekor sayida ziyaretcinin katiimi ile sona erdi. Ozel-
likle Alman miisterilere ulasmak icin cok 6nemli olan bu fuarda
miisteri sayisinin yaninda koleksiyonlarimizin biiyiik begeni
kazanmasi da bizi cok mutlu etti. Yenilenen Noblesse driin
grubumuzdan bahsetmek gerekirse; bu diriin grubundaki
iplik kalitesi ve inceligi, yeni teknolojiler ile i ice olup
tasarmlarimizi faaliyete gecirmek konusundaki kararhli-
gimiz, bir zamanlar miimkiin olmayan desen ve dokulari
yaratmamizi sagladi. Yeni Noblesse, sezondaki herhangi
bir yeniligi degil, son derece dzel ve neredeyse kusursuz
bir koleksiyonu ifade ediyor. Diinyanin en ince ipliklerinden
hazirlanan, diinyanin en kaliteli kumaslarini iceriyor.

SEYHAN AKTEMUR
Soktas / Genel Md. Yard.
Pazarlama ve Uriin Gelistirme

CEM CELiKOGLU
Yiinsa /Genel Mudiri
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HAREKETE

Londra’nin en buytik ve prestijli
tekstil fuart olan “The London Textile
Fair” (Londra Tekstil Fuart) 22-23 Ocak
tarihleri arasinda The Business Design
Centre’de kapilarni 10’uncu kez ziyaret-
cilerine acti. Toplamda 56 Ttrk firmasi-
nin katilldigr Londra Tekstil Fuarina, bu
donem ITHIB, 40 firma ile milli katthm
gerceklestirdi. Avrupa’dan gelen tekstil
treticileri, tasarimcilan ve distribtitorleri-
ni tek cat1 alunda toplayan fuar, bin 996
ziyaretciye ev sahipligi yapti. Ocak ve
Temmuz donemlerinde olmak tzere yilda
iki kere dtizenlenen fuar; Avrupa tekstil
pazart i¢in 6nemli bir giris noktasi.

56 Ingiltere firmasimin kauldig: fuara; bas-
ta Turkiye olmak tizere, ispanya, Fransa,
[talya, Yeni Zelanda, Almanya, Portekiz,
Irlanda, Litbnan, Slovenya gibi diinyanin
cesitli tilkelerinden katilim saglandi. Fua-
ra, Ocak 2014 donemi i¢in toplamda bin
769 ziyaretci geldi. Fuara katilan firma
say1st ise 270 oldu. Katithmct ve ziyaretci
potansiyeli acisindan Londra’da diizen-
lenen en buiytik tekstil fuart ozelligini

AVRUPA’DAN GELEN TEKSTIL URETICILERI, TASARIMCILARI VE
DISTRIBUTORLERINI TEK BiR CATI ALTINDA TOPLAYAN
“THE LONDON TEXTILE FAIR”, BU DONEMINDE DE SUNDUGU
PAZAR OLANAKLARI VE ZIYARETCI SAYISIYLA TURK
FIRMALARINI HAREKETE GECIRDI.

o= T —

NDRA FUARI TEKSTILCILERI —

GECIRDI

tastyan etkinlik, firmalar ile ziyaretcilere
sundugu ikili gértismeler (Business to
business-B2B) ile katulimcilara interaktif
bir ortam sundu.

ITHIB’den milli katiim

Tiirk firmalarnmnin ihracat kapasitelerini
artirmalart acisindan da énemli bir orga-
nizasyon olan Londra Tekstil Fuarina bu
donem ITHIB semsiyesi alunda 40 Ttrk
firmas1 katildi. Organizasyon kapsaminda
cesitli taniim faaliyetlerine yer verilen fu-

T s et 2 A

arda, Turk tekstil sektértntin yurt disin-
daki bilinirliginin ve kalite algisinin ytik-
seltilmesi hedeflendi. Fuar alaninda info
stant ve bannerlar ile tanium calismalart
yapan ITHIB, sektoriin 6nde gelen yayin-
larindan olan Drapers dergisinde de yer
aldi. Bu fuarla, Turk tekstilinin en biytk
ihracatcilarindan biri oldugu Avrupa paza-
rindaki yerini korumasi ve mevcut payini
daha da artirarak 2023 yih icin hedeflenen
ihracat rakamlarina ulasabilmesi icin etkin
ticari baglantilarin1 kurmasi hedeflendi.




www.itkib.org.tr
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PV'YE HAZIRLIK
YAPMIS OLDUK

Fuar sirasinda miisteri sirkiilasyonumuz
cok fazla oldu. Fuarin cok pratik bir ya-
piya sahip oldugunu soyleyebilirim. iki
adet aski ve bir masa direk biitiin isinizi
halletmenizi sagliyor. Diger taraftan bu
fuarda hem kis koleksiyonu hem de yaz
koleksiyonunu ayni anda gosterebili-
yoruz. Premiere Vision Fuari’'ndan 6nce
Londra Fuar’nin gerceklesmesi bizim
icin olumlu bir geri déniis oluyor. Lond-
ra Fuan’nda miisterilerin reaksiyonlarini
almis oluyoruz. Boylece Premiere Vision
Fuan'na daha hazirlikl katilabiliyoruz.

HATICE BILiCi
BTD Tekstil / ihracat Sorumlusu

MUSTERILERIN
KALITESI ARTTI

Londra Tekstil Fuar, birkag yil 6nce-
sine kadar amatar bir fuar 6zelligine
sahip iken, yillar icinde kendini gelis-
tirerek daha profesyonel bir havaya
buriinerek prestijli bir fuar oldu.
Boylece fuara gelen hem miisterilerin
hem de firmalarin kalitesi de artmaya
basladi. Fuar ziyaret eden miisteri-
lerin kalitesi arttikca katihmci firma
sayisinda da haliyle artis yasandi.
ingilizler bu fuar sayesinde bir tekstil
fuarlarinin oldugunun kesinlikle farki-
na vardilar.

AYKUT BURAK (;ELiI(I(ANAT
Linset/ Firma Sahibi

INGILTERE’NIN BUTUN
MUSTERILERI BURADA

Londra Tekstil Fuari’nin firma olarak
bugiine dek katildigimiz en basarili
fuarlardan biri oldugunu séyleyebi-
lirim. ikili gériismeler halinde gecen
bir konseptin s6z konusu oldugu

bu uygulamanin diger fuarlarda da
uygulanmasi, firmalar agisindan
olumlu sonug doguracaktir. Az bir
masrafla cok miisteri ziyareti sag-
lanan pozitif etkili bir fuar. ingiltere
piyasasindaki biitiin miisteriler bu
fuan ziyaret ediyor. Bu da bizim agl-
mizdan bir avantaj.

DERYA YARANGUMELI
Yarangiimeli Tekstil / Firma Sahibi

FUARDAN MEMNUN
AYRILDIK

Genel bir goriis bildirmem gerekirse
Londra Tekstil Fuari’'ndan son derece
memnunuz. Londra Tekstil Fuar,
bizim icin pozitif ibrede yer aliyor. Fu-
arda satis yapacagimiz misteri sayisi
belirli. Hedef kitlemiz stantlanimizi
ziyaret ediyor. Orta ve st seviyede
kumaslar drettigimiz icin bekledigimiz
bitiin misteriler bizi ziyaret ettiler.
Uriinlerimizle ilgilendiler ve sectiler.
Hedef kitlemize ulasabildigimiz icin
memnunuz.

S. ALPER BURGUN
Akin Tekstil / Uriin Satis Direktor

GELECEK DONEM DE
FUARA KATILMAY]
DUSUNUYORUZ

Oniimiizdeki dénem de Londra Tekstil
Fuan’'na katilmayi istiyoruz. Fuara ilk
defa katiliyor olmamiza ragmen cok
memnun kaldik. Londra'ya gelip direk
misteriler ile konusmak ¢ok yardimci
oldu. Fuari diger fuarlar ile karsilastira-
cak olursak maliyet agisindan avantajh
bir platform oldugunu séyleyebiliriz.
Ortamin acik ve masa diizeninde olmasi,
bir masadan ¢ikan miisterinin digerini
kolaylikla ziyaret edebilmesine imkan
sunuyor.

AYK KAZAROGLU
Kazaroglu Tekstil / ihracat Miidiirii

GERi DONUSLER COK ivi

Firma olarak Londra Tekstil Fuari’'na dért
sezondur katiliyoruz. Miisterilerimizin
yeni sezon icin fikirlerini almis

olduk. Bu fuarda hem yaz hem de

kis koleksiyonlarimizi miisterilerle
bulusturduk. Bu sezon yiinliilerin

harici koleksiyonumuza pamuklu da
koyduk, pamuklularda daha casual
kullandik. Moda olan portakal, sar gibi
canli renkleri kullandik, klasik takim
elbise renklerimizden koleksiyonumuza
dahil ettik. ingiltere’deki Yiinsa
ofisimizin gézlemleri dogrultusunda
koleksiyonumuzu bu pazara
yonlendiriyoruz.

ZEYNEP 0ZTURK
Yiinsa Pazarlama Lideri
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ZiYARET

Polonya
, Konsoloslugu

Makedonya
Konsoloslugu

KONSOLOSLUK ZIYARETLERI

UCUNCU DONEMINDE

HAZIR GiYiM, TEKSTIL, DERI

VE HALI SEKTORLERININ

CATI KURULUSU OLAN

ITKIB, TURKIYE'NIN HEDEF
PAZARLARINDA YER ALAN
ULKELERIN [STANBUL'DAKI
DIPLOMATIK MiSYONLARINA
GERCEKLESTIRDIGI
ZIYARETLERINE DEVAM EDIYOR.

Gegtiﬁi miz yihn basindan itibaren
ihracatta 6nemli bir paya sahip tilkelerle
birlikte hedef pazarlar arasinda yer alan
tilkelerin Turkiye'deki yerlesik konsolosluk
ve ticari departmanlari ile temasa gecen
[stanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihracatct
Birlikleri (ITKIB), s6z konusu ziyaretlerin
tictinet turunu gerceklestirdi.

ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz
tigtinet tur temaslarinda Tiirkiyenin hazir
giyim, tekstil, deri ve hali sektérlerinin
ihracatinda potansiyel teskil eden tilkele-
rin [stanbul'daki diplomatik temsilcilerine
ziyaret gerceklestirdi. Bu anlamda bu yilin
ilk iki ayinda Suudi Arabistan, Danimarka,
Makedonya, Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti
ve Polonya Konsolosluklar ziyaret edilerek,
ikili gortismeler gerceklestirildi.

Ticari ve kuiltiirel iliskiler, ortak calisma
alanlar1 ve gelecege yonelik is birligi firsat-
larinin degerlendirildigi gortismelerde, s6z
konusu sektorlerde ikili ve ¢ok tarafh is

birligi imkanlarn da detaylh olarak ele alindu.

ITKIB'in temsil ettigi sektorlerdeki lider
rolii tizerinde durulan goriismelerde, soz
konusu tilkelerde, muhatap kuruluslarla
kurumsal iliski kurma istegi de konusuldu.
Ziyaretler sirasinda karsilikli yapilacak is
gortismelerinin artirllmast konusuna diplo-
matlar tarafindan da buytk ilgi gosterilir-
ken, her tirltt destegin ITKIB'e verilecegi
vurgulandr. Bu tlkelerdeki ITKIB muhatab:
kuruluslara ulasilmast konusunda da her
tirlt yardimin saglanacag ifade edilen

ziyaretlerde, sz konusu tlkelere yonelik
isbirliklerinin artirllmasi konusunda hazir-
liklara basland.

ITKIB is birligi firsatlarini
degerlendiriyor

Ttirkiyenin 2013 yih ihracatinda 746 mil-
yon dolar ile 38'inci sirada yer alan Cek
Cumbhuriyetine; deri ve deri mamullerinde
4 milyon dolar, hal sektértinde 16 milyon
dolar, hazir giyim ve konfeksiyon sektoriin-
de 116 milyon dolar, tekstilde ise 43 mil-
yon dolar ihracat gerceklestirildi.

Bu rakamlardan da yola ¢ikarak, bu yiln ilk
ziyareti 17 Ocak Cuma giintt Cek Cumhu-
riyeti Konsolosluguna yapildi. Cek Cumhu-
riyeti Konsolos Yardimcisi Pavel Buchta ile
yapilan gortismede, iki tilke arasindaki ticari
ve kulttirel iliskiler, ortak calisma alanlar ve
gelecege yonelik is birligi firsatlarini da de-
gerlendirme imkani bulundu. Gértismede;
Tiirk firmalarmin Cek Cumhuriyetinde du-
zenlenen fuar ve etkinliklere katithmlarmin
yant sira karsilikli sektorel ticaret ve alim
heyetleri diizenlenmesine Konsolos Yardim-
aist tarafindan buytik ilgi gosterildi.



ITKIB GENEL SEKRETERI CUMHUR iSBIRAKMAZ, HAZIR
GIYIM, TEKSTIL, DERI VE HALI SEKTORLERINE iLISKIN
TICARETIN ARTIRILMASI YONUNDE GERCEKLESTIRDIGI
DIPLOMATIK ZIYARETLERININ UCUNCU TURUNU

TAMAMLADI.

Danimarka

Konsoloilugu i ‘_ :

Tarihten gelen dostluk

ticarete yansiyacak

31 Ocak Cuma giinii Polonya
Konsoloslugunu ziyaret eden ITKIB Genel
Sekreteri Cumhur Isbirakmaz, Konsolos
Yardimcist Witold Lesniak ile gorustii.
Kargihikh fikir alisverisinde bulunan taraflar
ziyarette, 2014 yilinin iki tlke iligkilerinin
600. Y1l olmasindan hareketle, iki tilkenin
tarihten gelen dostlugunun ticari iligkilere
daha fazla yansitilmasi tizerinde durdu.
Gortismede; ITKIB’in Polonya yonelik cesitli
temaslar1 hakkinda bilgi verilerek, gectigi-
miz Kasim ayinda yapilan ve ¢ok basarili
gecen Polonya Tekstil Ticaret Heyeti prog-
ramu gibi aktivitelerin diger sektorler icin de
planlanabilecegi ve s6z konusu sektorlerde
ikili ve ¢ok tarafli igbirligi imkanlarinin
detayh olarak goriistilmesi imkanlart deger-
lendirildi.

Turkiyenin 2013 yih ihracatinda 2 milyar
dolar ile 21’inci sirada yer alan Polonya’ya;
deri ve deri mamullerinde 8 milyon dolar,
hali sektértinde 31 milyon dolar, hazir gi-
yim ve konfeksiyon sektértinde 333 milyon
dolar, tekstilde ise 275 milyon dolar ihracat
yapildi.

Tiirkiye'den Suudi Arabistan’a 3
milyar 200 milyon dolarhk ihracat

4 Subat Sah gtinit Suudi Arabistan Istanbul
Konsolosu Musa’'d Bin Abdulmushin Ga-
nawi ile bir araya gelinen gortismede; iki
tilke arasindaki ticaretin gelecek yillarda

daha da artis saglamasi icin neler yapilmast
gerektigi konusu ele alind1. Kiltiirel iligki-
ler ve isbirligi firsatlarnin degerlendirildigi
ziyarette, fuar ve etkinliklere katthmlar da
masaya yatirilan konular arasinda yer ald.
Sn. Konsolosun yonlendirmesiyle 11 Subat
Sali giinit bu kez Ticaret Atasesi Khalid Alo-
mair makaminda ziyaret edildi. S6z konusu
ziyarette, iki tilke arasimndaki ticari ve kuiltii-
rel iliskiler ve ortak calisma alanlar1 deger-
lendirildi. Deri, hali, tekstil ve hazir giyim
sektorlerinde ikili igbirligi firsatlar tizerinde
duruldu. Gortismede Ticaret Atasesi, Suudi
Arabistan’dan ham deri tedarik edilmesi im-
kanlarinin arastirllmasinda fayda olduguna
deginerek, bu konuda calisma yapilmasi
gerektigi vurgulandu.

Ttirkiyenin 2013 yili ihracatinda 3 mil-

yar dolar ile 12'nci sirada yer alan Suudi
Arabistan’a; deri ve deri mamullerinde 43
milyon dolar, hali sektértinde 322 milyon
dolar, hazir giyim ve konfeksiyon sektértn-
de 258 milyon dolar, tekstilde ise 81 mil-
yon dolar ihracat gerceklestirildi.

Danimarka ile iligkiler yogunlasiyor

6 Subat Persembe gtinti Danimarka
Baskonsoloslugu'nu ziyaret eden ITKIB Ge-
nel Sekreteri Isbirakmaz, Danimarka Istan-
bul Baskonsolosu Soren Roben Hagen ile bir
araya geldi. Danimarka Ticaret Atasesinin
de hazir bulundugu gortismede; Tiirkiyenin
2013 yili ihracatinda 949 milyon dolar ile
32'nci sirada yer alan Danimarka ile tekstil,

hazir giyim, deri ve hal sektérlerinde karsi-
ikl ticaretin gelismesi icin fikir ahisverisin-
de bulunuldu. Danimarkanin 2014 yilinda
tilkemize yonelik cesitli ticari aktiviteler
ongordugiinden yola cikilarak, bu konuda
ITKIB ile isbirligi yapilmasindan memnuni-
yet duyulacag belirtildi.

Gectigimiz y1l Turkiye Danimarka’ya; deri
ve deri mamullerinde 12 milyon dolar, hal
sektortinde 2 milyon dolar, hazir giyim ve
konfeksiyon sektoriinde 498 milyon dolar,
tekstilde ise 29 milyon dolar ihracat yapti.

Balkanlara daha fazla ticaret

18 Subat Sali gtinti Bulgaristan Ticaret Kon-
solosu Tosko Tomov'un ITKIB'i ziyaretinde,
hazir giyim, tekstil, hali ve deri sektorlerin-
deki mevcut ikili ticaretin potansiyeli yan-
sitmaktan uzak oldugu konusunda goriis
birligine varildi. Bu kapsamda, karsilikl
ticaret heyeti dtizenlenmesinde yogun bir
isbirligi yapilabilecegi ifade edildi.

Aymni gtin, Makedonya Konsolosu Sn. Zerrin
Abaz ziyaret edildi. Makedonya Dis Yatirim
Ajanst temsilcisi Filiz Veli'nin de hazir bu-
lundugu gortismede, ticari iliskilerin gelisti-
rilmesinde Tiirk firmalarinin Makedonya’da
diizenlenen fuar ve etkinliklere katilimlari-
nin arttirtlmasi, karsilikh sektorel ticaret ve
alim heyetleri dtizenlenmesi konularinda
ortak bir yol haritas1 hazirlanabilecegi tek-
lifine Sn.Konsolos biiytik ilgi gosterdi. Bu
dogrultuda ITKIB'in her zaman destek ola-
cagl ifade edildi.

www.itkib.org.tr
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ODAKLANIYOR

ERKEK GiYIMINE YONELIK
HAZIRLADIGI SIK TASARIMLARLA
TANINAN LUFIAN KONSEPT
MARKASI, YILDA YAKLASIK

1 MILYON 200 BiN PARCA

URUN URETME KAPASITESI ILE
SEKTORDE DIKKAT CEKIYOR.
KARLILIGININ YUZDE 70’iNi
YURT DISINDAKi SUBELERINDEN
SAGLAYAN FiRMA, BUYUME
DINAMIKLERINI DE YURT DISI
KAYNAKLARINA BAGLIYOR.

Lufian konsept markas:, 2005

yilindan beri erkek giyim tizerine hazirladig

sik ve kaliteli koleksiyonlarla dikkat ¢ekiyor.

Moday1; sadeligi yitirmeden, degisken za-
manlara uygun olarak gtintin her aninda sik
gortinmek seklinde tanimlayan marka, casu-
al ve denim koleksiyonlarini yilin her done-
minde yenileyerek yoluna devam ediyor.
Lufian markasinin gelisim stirecini, diinya
erkek modasini ve Tiirk erkeginin moda
aliskanhklarini Lufian Yonetim Kurulu Bas-
kani1 Mehmet Emin Giimtstepe’ye sorduk.

Oncelikle firmamzin kurulus
hikayesinden ve faaliyetlerinden
bahseder misiniz?

1995 yilinda firmay1 kurduk. Sektore gir-
meye karar verdikten sonra, baslangicta

bir pazar ihtiyaci olarak gérdugtimtz avcl
yeleklerini tasarladik. Piyasada cok ilgi go-
rince bunlan tretip sattik. Stireg icerisinde
firma ©zellikle tasarim ve tiretim acisindan
zor olan triinlerde 6ne ge¢cmeye bagsladi.
Ozellikle 2002 yilina kadar firmamiz sii-
rekli olarak mont ve kaban gibi tasarim
odakli tirtinler tiretmeye basladi. 2000'1i
yillarin basinda ihracata basladik. Yine ayn1
yillarda yaklasik olarak 500 kadar personeli
olan bir fabrikay1 isletme stirecine girdik.
Ancak bir taraftan sunu gortiyorduk; artik
Turkiye’deki insan giictiniin pahalandigini
ve Turkiyenin bir tiretim tilkesi olmaktan
cikacagini ve artik markalasma stirecine
girmemiz gerektigini. 2000'1i yillarin basin-
da siki bir sekilde dtstinmeye ve gelecekle
ilgili baz1 kurgular yapmaya basladik. 2005
yiliyla birlikte Lufian konsept markasini
cikarmaya karar verdik. Buradaki temel ¢1-
kis noktamiz da yine dtnyadaki insanlarin
artik giyim aliskanliklarinin degistigi, giyim
kilttrtintn olusmaya basladig yontin-
deydi. Insanlar aruk drtinmekten ziyade
diistindiikleri, yasadiklar: ve kimliklerini
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temsil edecek tarzda bir giyim tarzina dogru
ilerliyordu. Biittin diinyada boyle bir trent
baslamisti. Bu sebepten dolay1 biz marka
olarak Lufian kimligindeki kisiyi giydirecek
tarzda, onun yasayisina uygun bir konsept
olusturduk ve 2005 yil ile birlikte ilk ko-
leksiyonumuzu ¢ikardik. Bu koleksiyondan
sonra da 2010 yilinin baslarina kadar mar-
kanin pazardaki pozisyonuyla alakali olarak
belli gitgeller yasamakla birlikte, 2010 yili
bastyla birlikte artik markay1 daha net ta-
nimlar hale geldik.

Lufian markasini yaratirken hangi
kriterleri esas aldiniz? O siirecte
diinya modasini takip ediyor
muydunuz?

Firmanin en gticlti oldugu nokta tabi ki
tasarim. Tasarim noktasinda ise piyasada
farklilik yaratacak bir konsept olusturma-
miz gerekiyordu. Ozelikle o stirecte, casual
giyimde 6zellikle smart casual giyimde cok
ciddi anlamda bogsluk gordugumiiz icin
biz sahip oldugumuz o tasarim giictinii
pazarin bu eksikligiyle birlestirerek Lufian
markasini yarattik. Pazarda farklilik yara-
tabileceginiz, sizi giiclti kilacak ve stirekli
pazarda tutabilecek bir marka anlayisina
sahip olmak ¢ikis noktalarimizdi. Firmanin
bu gtictint siirdtrebilme ve bu degerlerle
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ayakta kalma sanst yoktu. Bu belliydi, ¢tin-
kit artik Ttirkiye’de is gticti pahalilastyor,
tiretim Uzak Dogu’ya kayiyordu. Bu ytizden
firma gitgide kisirlasma stirecine girebilirdi.
Tabii biz de o zamana kadar elimizde bu-
lundurdugumuz tasarim ve tiretim gtictinit
pazarn ihtiyaciyla birlestirerek Lufian mar-
kasini olusturduk.

Firmanizin Ar-Ge ve Ur-Ge
calismalarindan bahseder misiniz?
Firma olarak inovatif iiretim hakkinda
nasil bir sirket politikaniz var?

Ashinda biz tirtinde inovatif olmaktan ziyade
konseptte inovatif olmay1 tercih ediyoruz.
Ciinkii artik insanlar kendilerini tirtinle de-
gil; bir konsept ile ifade ediyorlar. Biz kafa-
mizda tasarladigimiz bir Lufian erkegine go-
re, inovatif konsept ¢alismasi yapiyoruz. Bir
triintimtizt aldiginizda bu trtin tizerinde,
dzellikle tist grup gibi bircok hammaddenin
bir araya gelmesiyle olusan triinlerimizde
6-7 tane tlkenin en giicli oldugu hammad-
delerin bir araya gelerek tasarlandigini ve bu
kalitede ve bu detaylarla ¢coztilmiis bir trti-
niin ortaya ¢iktigini gorebilirsiniz.

Tiirkiye'de tekstil ve hazir giyim
sektdriiniin en temel sorunlan

sizce neler? Bu sorunlarin asiimasi
icin sektoriin ne yonde ilerlemesi
gerekiyor?

Su ana kadar tiretici kimligimiz vard, simdi
markalasma siirecine girdik. Markalasma
stirecinde ozellikle perakende ve markalas-
mayla ilgili ciddi tecrtibeler elde ediyoruz.
Su bir gercek ki, Tiirkiyenin sahip oldugu
dinamiklerle global pazardaki dinamikler
farkli. Bizi Ttrkiye'de basarili kilan seyler
global pazarda basarih kilmayabilir. Ttrkiye
bir tiretim tilkesi ve bir tiretim tilkesinde bir
marka olmakla diinyada global bir marka
olmak arasinda cok biiytik fark var.

Burada nasil bir

farkhliktan s6z ediyoruz?

Ditinya pazarinda bulunan bircok tilke tire-
tim organizasyonunu diinyanin farkl yerle-
rinde yapip, diinyanin ¢ok farkli tilkelerinde
sattyorlar. Ama Turkiye’deki markalara bak-
tgimizda Turkiyenin tiretim kondisyonlari
kullanilarak yine Ttrkiyenin pazar kondis-
yonlar ile birlestirilip bir ticaret ortaya ¢i-
karliyor ve tamamen Tiirkiye'nin tiretim ve
pazar dinamikleriyle hareket ediliyor. Ama
diinyadaki hicbir global oyuncu bu sekilde
davranmiyor. Bir giin gelecek, Ttirkiye'de

de tiretim kalmayacak ve Tiirkiye de kendi
fasoncusunu bulacak. Iste 0 zaman ayakta
kalabilmeniz i¢in bugtinden o tedarik agina
sahip olmaniz gerekiyor.

Firma olarak yillik iiretim ve satis
kapasiteniz nedir?

Bugtine tiretici kimligimizle geldik, ama artik
tirettiriyoruz. Yaklasik olarak yillik Imilyon
2 yiiz bin adetlerine geldik. Bu ayni zaman-
da firmamizin satis potansiyelidir. Ttrki-
ye’deki markalarla kiyaslandigimiz zaman
markamizin karlihig1 ve btiytimesi tamamen
ihracatiyla saglaniyor su anda. Bu anlamda
bakildiginda firma yurt disinda biiytiyor ve
yaklasik olarak karhiligimizin ytizde 701 yurt
disindan geliyor. Yurt disina yapilan ihracat
tretimimizin ytizde 601dur.

Firma olarak kisa ve uzun vadedeki
hedeflerinizden bahseder misiniz?
Firma su anda alt yapust itibariyla belli seyleri
basarmis durumda. Artik elde etmis oldugu
bu alt yapt ve basariyla daha fazla biiytimesi
ya da cogalmasi gerekiyor. Markanin ¢ikis
noktasi global bir marka olmaktir. Bu anlamda
dedigim gibi markanin biiytimesi yurt i¢inden
ziyade yurt disinda gerceklesiyor. Yurt icinde
37, yurt disinda ise21 magazamiz var. Magaza
sayimizi yilsonu itibariyla 80’e ¢ikarip her yil
yaklastk olarak 20 ila 25 magaza acarak hizli
bir sekilde btiytime hedefimiz var.

“Biz tiriinde inovatif olf
ziyade konseptte inl_gvat?f
tercih ediyoruz. Elinkdii artik
insanlar kendilerini tirtinle degil, =
bir konsept ile ifade ediyor.” ;

Sizce erkek modasinin degisim
dinamikleri nelerdir?

Modadan 6énce, insanin toplumsal gelisimleri-
ni ve kisisel gelisimlerini goz éntinde bulun-
durmak gerekiyor. Insanlarin her gecen giin
beklentileri artiyor ve zorlastyor. Insanin kali-
tesini artiran ya da ona deger veren seylerden
bir tanesi de kendini ifade noktasinda tizerin-
de tasimis oldugu giysidir. Bizler kisilerde bu
temsil yetkisini artirabilmek adina ve farklilik
olusturabilmek adina tasarimda her gecen giin
bu farkhiligi olusturabilecek detaylara gitmeye
basliyoruz. Yani bir pantolonun ya da bir ce-
ketin nasil oldugu énemli degil. Onemli olan
o0 pantolonun tzerine giyeceginiz gémlek, alti-
na giyeceginiz ayakkabi, bunun yaninda men-
diliniz, semsiyeniz. Biittin bunlarin birlesimi
konsept dedigimiz seyi ortaya cikariyor.

Tiirkiye'de erkekler, diinya erkek
modasini takip ediyorlar mi?

Ttrkiye'de her gecen gtin moday1 takip eden
erkek sayisi artiyor. Bu tabii ki biitiin dunya-
daki tilkeler icin gecerli bir sey. Iletisim de-
digimiz sey, dtinyadaki gelisimi bize o kadar
tastyor ve yaytyor ki, 6rnek veriyorum eskiden
renkli pantolon giymezken artik renkli pan-
tolonlar giyebiliyoruz. Satislarimizda bakugi-
miz zaman ¢nde giden pantolonlarin renkli
pantolonlar oldugunu gortiyoruz. Ozellikle
toplumun belli kesiminde bu moday1 tasima
ytrekliligini rahatlikla gorebiliyoruz.

—

MEHMET EMiN GUMUSTEPE
Lufian CEQ’su
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Uluslararasi vir prestij birlikteligine
doniisen Avrasya Ekonomi Zirvesine bu yil,
52 tilkeden Cumhurbaskani, Bashbakan ve
Bakanlarin yani sira her biri kendi alaninda
dtinyada s6z sahibi olan énemli isimler
katild1. Bu yil Istanbul Hazir Giyim ve Kon-
feksiyon Thracatcilan Birligi (IHKIB) destegi
ile dtizenlenen ve Meksika’dan Fransa'ya,
Senegal’den Pakistan’a kadar 50'nin tizerin-
de tlkeden 600%e yakin temsilcinin katildig
zirvenin gala gecesinde, moda tasarimecist
Ozlem Kaya gorkemli bir defile gercek-
lestirdi. Marmara Grubu Vakli (MGV)
tarafindan dtizenlenen 17’nci Avrasya Eko-
nomi Zirvesine damgasim vuran [HKIB'in
diizenledigi gala gecesinde konusan THKIB
Baskam Hikmet Tanniverdi, “Zirve stiresince

dtizenlenecek toplantilarda sektdriimiiziin
ozelliklerini anlatacagiz. 193 tilkeye ihracat
yapiyoruz. En biiyiik imalatct ve ihracat-

¢t tlkelerden biriyiz. Bu ttr toplantilarla
markalarimizi dtinyaya tanitma imkani da
buluyoruz” dedi.

“Basarimizin altinda

yaratici kimligimiz yatiyor”

ik oturumu 5 Subat tarihinde gercekles-
tirilen zirvenin agihisinda, Ttirkiye Cum-
huriyeti Cumhurbaskani Abdullah Giil ve
Azerbaycan Cumhurbaskani {lham Aliyev’in
yazili mesajlart okundu. Okunan mesajlarin
ardindan 17’nci Avrasya Ekonomi Zirvesi
calismalarina baslandi. Zirvenin agilisinda
sektortin ihracat performansini ve Avrasya

ULUSLARARASI BIR PRESTI| BIRLIKTELIGI

AVRASYA EKONOMI ZIRVES|

MARMARA GRUBU VAKFI
TARAFINDAN 17 YILDIR
ARALIKSIZ SURDURULEN
“AVRASYA EKONOMI ZIRVES|”
BU YIL “GLOBALDEN YERELE-
GLOCALIZATION” ANA BASLIGI
ALTINDA GERCEKLESTI. 52
ULKEDEN COK SAYIDA UST
DUZEY DEVLET ADAMININ
KATILIMIYLA GERCEKLESEN
ZIRVE, EKONOMI VE ENERJININ
YENI YIL ROTASININ YANI SIRA
INSAN TICARETI GiBi DUNYANIN
BELKI DE EN DRAMATIK,
SORUNLARINI MASAYA
YATIRDI.

Zirvesinin 6nemini degerlendiren IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, Marmara Grubu
Vakfinmin buiytik bir ciddiyet ve sorumluluk-
la strdtirdtgt etkinligin artik zirveye adini
veren Avrasya sinirlarini asip, tim dinyaya
yaylldigini soyledi. Avrupa’dan Asya'ya,
Latin Amerika'dan Afrika’ya kadar 50’ye
yakin tilkenin cumhurbagkani, bagbakan,
bakan, prenses, prens ve ¢ok sayida tist
diizey temsilcisinin Ttrkiye’de agirladigini
belirten Tanriverdi, “17’nci Avrasya Ekono-
mi Zirvesinde ekonomi ve enerjinin yeni yil
rotasiin yani sira insan ticareti gibi dtinya-
nin belki de en dramatik, en ytiz kizartict
sorunlarini masaya yatiracak ve ¢éztim yolu
arayaca@iz. [HKIB olarak ge¢miste oldugu
gibi 17'nci Avrasya Ekonomi Zirvesine bu-
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gtin de destek veriyoruz” dedi. Yaklasik 25
yil gibi kisa bir stirede Tiirk moda endistri-
sinin baska hicbir sektérde goriilemeyecek
yeniliklere, basarilara ve ticari rakamlara
ulastigina tanik olundugunu belirten Tanri-
verdi, “Bu basarinin alunda sektoriimiiziin
yaratici fikri, tiretkenligi ve vizyonu yatiyor.
Turkiyenin en bilytik markasi Istanbul’a
deger katan pek ¢ok projede, yenilikte hazir
giyim sektdriintt gortyoruz” dedi.

“ihracatin amiral gemisiyiz”

Global diinyada yasanan pek ¢ok olumsuz-
luklara ragmen Ttrk tekstil ve hazir giyim
sektortntn 2013 yilimi 193 tilkeye 17,5
milyar dolarlik ihracatla kapattgima dikkat
ceken Tanriverdi, “Sektor olarak ortaya koy-
dugumuz performans ile yine ihracaimizin
amiral gemisi olduk. Diinya ticareti durmak
bir yana yavaslamaya bile izin vermeyecek
bir hizla degisiyor, btytiyor, gelisiyor. Biz

de bu hiza ayak uydurmaya calistyoruz”
dedi. Tekstil ve hazir giyim sektoriintin
ozellikle son 10 yilda uluslararas: pazarlarda
payin artirarak tilke ekonomisi icinde en
fazla katk: saglayan sektdr olma konumunu
gticlendirdigine vurgu yapan Tanriverdi,
“Turkiye'de 24 sektor igerisinde 20 yil énce
3 dolar/kilogram ihracati olan sektorimuz
bugtin geldigi noktada 24 dolar/kilogram
ithracati olan bir sektér konumuna ytikseldi”
dedi. Tekstil sektoriintin basarisinda tasa-
rimin énemli bir roltintin olduguna dikkat
ceken Tanriverdi, “Katma degerli trtinlere
odaklanarak moda ve marka yaratuik. Orga-
nizasyon gtictint kesfettik ve bunu ihracata
yonelterek egitim ve projelerle sektoriin
rekabetci yapisini artirdik. Biz btytdiikee
Turkiye gelisti, Ttirkiye gelistikce biz btiyii-
dik” dedi.

Miitevazi bir biiyiime

siirecine giriliyor

Maliye Bakani Mehmet Simsek Marmara
Grubu Vakfrnin 17'nci Avrasya Ekonomi
Zirvesinde yaptig1 konusmada, Ttrkiyenin
biraz daha miitevazi bir btiytime stirecine
girebilecegini acikladi. Kiiresel arka planin
gelismekte olan ekonomiler i¢in belki eskisi
kadar elverisli olmayacagina dikkat ¢eken
Bakan Simsek, emtia fiyatlarmimn eskisi gibi
artmayacagini vurguladi. Bu durumun Tir-
kiye ekonomisinin gticlii bir sekilde lehine
oldugunu kaydeden Simsek, “AB resesyon-
daydi, ama sinyaller resesyondan ¢iktigina
iliskin sinyallerdir. Bu da Ttrkiye'nin dis
talebini gticlendirecek. Suriye hari¢ Ortado-

Marmara Grubu Vakfi Genel Sekreteri Dr. Fatih Saracoglu, iHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi'ye Zirve'ye verdikleri destekten dolayi tesekkiir hediyesi takdim etti.

gu ve Afrika’da nispi bir istikrar var. Bunun
yansimast olumlu olacak” dedi. Kiiresel
krizde Ttrkiyenin ¢ok hizli ¢ikis yaptigim:
belirten Bakan Simsek, “Yapisal reformlar
tamamlayana kadar daha miitevazi bir buiyt-
me dénemine girecegiz” dedi.

Mehmet Simsek, kisa vadede btiytimeyi yuka-
1 cekecek faktorlerin dis talep oldugunu ifade
ederek, siyasi tedirginlik ve para politikasinda
stkilasmanin da biiytimeyi asagi cekecek fak-
torler oldugunu soyledi. Ayrica 2014'te ytizde
4 bitytime éngordiiklerini hatirlatan Simsek,
“Bir revizyona girmedik ama asag1 yonli risk-
ler artmistir. Daha mtitevaz biytime ile karst
karstyay1z” seklinde konustu.

‘Avrupa yiizde 1’lik

biiyiime hizini yakalamaly’

Zirvenin acilisinda konusan Marmara
Grubu Vakfi Bagskam Dr. Akkan Suver de
Vakif olarak 17 yildir Tiirk 6zel sektoriniin

destegiyle Tturkiye'yi anlatmaya devam et-
tiklerini belirterek, 17 yil icinde ¢ok sayida
cumhurbaskani, basbakan ve parlamenteri
diinyanin dort bir yanindan Ttirkiye'ye
davet ettiklerini soyledi. Suver, bu yil 52
tilkenin zirveye katildigini kaydetti. Dtn-
yanin 2013’te ytizde 2.9 buytirken, Avrupa
tilkelerinin 0.4 ktctldtgtine dikkat ¢eken
Dr. Akkan Suver, bslgenin bu yil toparlanip
ytizde 1 btiytime hizini yakalamasinin bek-
lendigini soyledi.

istanbul, bélgenin parlayan yildizi
Istanbul Ticaret Odast (ITO) Baskan: ibra-
him Caglar ise zirvenin acilisinda yaptigi
konusmada, son 30 yilda dtinya ekonomi-
sini ti¢ temel kavramin sekillendirdigini,
bunlarin ktiresellesme, degisim ve hiz ol-
dugunu soyledi. Kiiresellesme ile birlikte
cografi ve ticari sinirlarin eridigini aktaran
Caglar, politikacilarin kararlarini artk yerel
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VOLKAN ATIK
iHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

“Tasarim ve teknolojinin bir araya
gelerek yarattigi 6nemli sonuglardan
birinin verimlilik oldugunu vurgulamak
gerekiyor.”

dinamiklerle olusturmadiginin altini ¢izdi.
Diinyada ekonomik dengelerin yeniden
kurulduguna dikkat ¢eken Caglar, “Gtines
yeniden dogudan ytikseliyor ve tarihi Ipek
Yolunu canlandiracak projelerin art arda
hayata gecirildigini de memnuniyetle izli-
yoruz. Diinya siyaseti, diinya ekonomisi ve
kiresel iligkiler adeta Avrasyanin uyanisina
sahitlik ediyor. Ttirkiye, bu dinamizmin,
boyle bir giictin kalbinde merkezinde yer
aliyor. Biz Istanbul’u sadece bu tilkenin
degil, tim Avrasyanin parlayan bir yildizi
olarak gortiyoruz” dedi.

Zirve, tasarim ve

teknolojiye odaklandi

17'nci Avrasya Ekonomi Zirvesi kapsaminda
“Yerelden Kiiresele ipek Yolunda Ekonomi
ve Enerjinin Gelecegi”, “Tasarim ve Teknolo-
ji Disiplinlerarast Yaklasim”, “Strdiirtilebilir
Kalkinma ve Yerel Yonetimlerde Degisim”,
“Yerelden Kiiresele Diyalogun Baristaki One-
mi”, “Bilisimle Kalkinma” ve “Istemsiz Go¢”
baslikli bir dizi seminer diizenlendi.

Bu yil zirvede Ttirkiye'deki tasarim giictintin
tamtilmasi amactyla [HKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Volkan Atik ve Moda Tasarimcilart
Dernegi Bagkani Mehtap Elaidinin katilimiy-
la diizenlenen “Tasarim ve Teknoloji Disip-
linleraras1 Yaklasim” bashkli 6zel bir oturum
dtizenlendi. Oturumda Volkan Atik ve
Mehtap Elaidinin yani sira IMA-Moda Ileti-
simi ve Kulttirel Calismalar Program Lideri
Erkmen Savaskan ve Sisecam Cam Ambalaj
Grubu Anadolu Tasarim Merkezi Mudiirti
Tamer Ozttirk de konusmaci olarak yer aldi.

Uretimde verimliligin

dinamosu: Inovasyon

Sektor olarak tasarim, Ar-Ge ve inovasyona
bitytik 6nem verdiklerini belirten IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Volkan Atik, “Bu ti¢
temel faktor bir araya geldiginde gercekten
firmalar ve kurumlar acisindan ufuk acici
bir stire¢ baslamis oluyor. Inovasyon artik
sirketlerin, kurumlarin kendilerini gelisti-
rebilmeleri, ticari olarak hayatlarina devam

edebilmeleri ve en dnemlisi de stirdtirtlebilir

olmalar acisindan inamlmaz bir 6nem tegkil
ediyor” dedi. Inovasyon ile firmalarin basar
diizeylerini yiikseltebilmeleri i¢in, kendile-
rini ¢cok farkh sekilde, farkl departmanlarla
tekrardan dtizenlemeleri gibi bir gerekli-

lik olduguna dikkat ceken Atik, “Tasarim

AKKAN SUVER
Marmara Grubu Vakfi Baskani

“17 yildir Avrasya Ekonomi Zirvesi
araciligi ve Tiirk ézel sektériiniin de
destegiyle Tiirkiye'yi anlatmaya devam
ediyoruz.”

ve teknolojinin bir araya gelerek yarattigi
onemli sonuclardan birinin verimlilik oldu-
gunu vurgulamak gerekiyor. Bulundugumuz
sektorde verimlilik noktasinda cok hizh bir
gelisme s6z konusu. Hazir giyim sektdriinde
tasarim ve teknolojiyi birlestiren uygulama-
lar yaptigimiz isi ciddi anlamda gelistirdi.
Eskiden bir tirtin tasarlanirken ¢nce tasarim
kara kalemle kagida dokiiliir, sonra bir kali-
ba oturtulur ve daha sonra kumas secilirdi.
Ama bugtn itibariyla, teknolojinin katkistyla
cok ciddi bir mesafe kat edilmis durumda”
dedi.

“Teknoloji ile tasarimi

birlestiren kazaniyor”

Son 10 yilda teknolojik uygulamalarin yay-
ginlik kazanmastyla artik sektortin tasarimla-
rin1 hayata gecirmeden dijital ortamda gore-
bilmek gibi bir sansinin oldugunu sdyleyen
[HKIB Yénetim Kurulu Uyesi Atik, zaman
ve verimlilik a¢isindan teknolojinin ¢ok bii-
ytk kazanimlari beraberinde getirdigini dile
getirdi. Firmalarn asil hedefinin satiglarini
artirmak oldugunu ifade eden Atik, “Son
dénemde ortaya konulan 2023 hedefleri cer-
cevesinde en dnemli hedef kilo basina diisen
geliri artirmakuir. Suan itibariyla Ttirkiye
yanilmiyorsam yapmis oldugu ihracatla kilo
basma 1,70 dolar civarinda gelir elde ediyor.
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ZiRVE

Bu yil IHKIB destegi ile
diizenlenen ve 50’nin Gizerinde
tlkeden 600’e yakin temsilcinin
katildig1 gala gecesinde, moda
tasanimaisi Ozlem Kaya gérkemli
bir defile gerceklestirdi.

Avrupa’da bu rakam 4 ile 6 dolar arasinda
seyrediyor. Bizim bu seviyeye ulasabilmemiz
icin tasarim ve teknolojiyi birlestirerek yeni
fikirler tiretmemiz gerekiyor” dedi.

Teknoloji moda tasariminda

en 6nemli arag

Seminerde teknolojinin moda tasarim tize-
rindeki etkilerini degerlendiren Moda Ta-
sarimctilart Dernegi (MTD) Baskani Mehtap
Elaidi, 1990’k yillarda inovasyonun ¢ok
daha 6n planda oldugu bir dénemde, Ja-
pon modacilarin kendi yarattiklari siluetleri
uygulayarak basarili olduklar1 bir dénemi
gortirken, 2000'1i yillardan sonra ozellikle
teknolojinin de gelismesiyle birlikte biraz
daha net ¢izgilerin moda tasarimina hakim
oldugunu soyledi. Teknolojinin moda tasa-
rimi tizerinde, dzellikle malzeme alaminda
cok ciddi sonuclar yarattigina dikkat ceken
Elaidi, “Teknolojik kumaslarin varligiyla
tasarimin da gittigi yon oldukeca degisik bir
yol izlemeye basladi. Bunun bir yansimasi
olarak spor kiyafetlerde gorduigtmiiz detay-
lar moda tasarim alaninda cok ciddi bir se-
kilde yerini almaya basladi. Bunun &tesinde
elbette bir koleksiyon hazirlarken arastirma
cok onemli. Teknolojinin doéntstmli olarak
moda tasarimina cok ciddi bir etkisi oldu”
dedi. Ortak bir bilin¢ten hareket eden bir
moda tasarim diinyasinin ortaya ¢iktigina
dikkat ceken Elaidi, “Eskiden cok net bir
sekilde birinin yaptigini bir baskast yapugi
zaman ‘fazlasiyla esinlenilmis’ denirken, sim-
di ashinda ortak bir bilin¢ten beslenmenin
sonucunda benzer detaylarla bezenmis para-
lel koleksiyonlara rastlayabiliyoruz” dedi.

‘Teknoloji, tasarimciyi

fiziksel sinirlarin 6tesine tasiyor’
Teknolojinin hayatimiza girmesiyle birlikte,
fiziksel simirlarin yok oldugu yeni bir at-
mosfere girildigini ifade eden MTD Baskan1
Mehtap Elaidi, “Bu durumun moda tasarimi
acisindan porzitif faydalari oldu. Eskiden
yaptiginiz bir tasarimi tanitmak ve daha ge-
nis kitlelere ulastirmak icin farkli mecralar
kullanirken teknolojiyle birlikte kendi mec-
ranizi, kendi kitlenizi yaratir hale geldiniz.
Bu da sizi, eger digerlerinden farkl bir tasa-
rim mantid! i¢indeyseniz, hak ettiginiz nok-

taya daha kolay getiren bir detay oldu” dedi.

Moda tasarmminin diger paralel disiplinlere

AYEATTA
JEONOM|

gore cok daha cabuk ttiketilen bir alan oldu-
guna vurgu yapan Elaidi, “Bu anlamda tek-
nolojinin varhigi daha farkl yansimalar yapi-
yor. Ama bugiin tasariminizin giiclii olmast
tek basina yeterli degil. Burada teknolojik
kanallar kullanma, koleksiyonunuzu sunma
ve satis aginizi gelistirme bi¢iminiz de ¢ok
onemli bir etken olarak karsimiza ¢ikiyor”
dedi. Moda tasarimi alaninda, teknolojinin
tasarimety1 fiziksel siirlarin 6tesine tasi-
mada ¢ok énemli bir ara¢ olduguna dikkat
ceken Elaidi, moda tasarimcilarin tasarim
stireclerinde ve tasarimin sunumunda tekno-
lojinin pozitif faydalarini iyi degerlendirmesi
gerektigini belirtti.

Marmara Grubu Vakfi’'nin 17 yildir bilyiik bir ciddiyet ve sorumlulukla siirdiirdiigii
etkinlige farkh tlkelerden bircok sektér temsilcisi katilirken, zirve kapsaminda
“Tasanm ve teknoloji disiplinlerarasi yaklagim” baslikli 6zel bir oturum diizenlendi.
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HER YIL BINLERCE MARKAYA VE TASARIMCIYA EV
SAHIPLIGI YAPAN ULUSLARARASI DEKORASYON
VE HEDIYELIK ESYA FUARI “MAISON&OBJET”,
24-28 OCAK TARIHLERI ARASINDA PARIS'TE
GERCEKLESTI. IHIB TARAFINDAN DUZENLENEN
“7. HALI TASARIM YARISMASI”NDA TASARLADICI
EN INOVATIF CALISMAYLA “INOVASYON ODULU”
KAZANAN SEYIT ALi DONMEZ DE FUARI ZIYARET
EDENLER ARASINDA YERINi ALDI.




HAZIM EVRENGIL

iHIB Yénetim Kurulu Uyesi

“Kendi alaninda son derece prestijli bir
fuar olarak anilan Maison&O0bjet, her
yil binlerce tasarimciyi ve ziyaretciyi
biinyesine cekiyor.”

Tasa FIM, mobilya, tekstil, aksesuar ve
dekorasyonla ilgilenen her firma ve tasa-
rimeinin takip ettigi dtinyadaki en gecerli

ve kapsamli fuar olan “Maison & Objet”
(Uluslararast Dekorasyon ve Hediyelik Esya
Fuar1) bu sene de oldukea renkli gortinttilere
sahne oldu. Yilda iki defa dtizenlenen, her y1l
binlerce tasarimct ve ziyaret¢iyi Paris’e ceken
“Maison&Objet Fuari’nda bu sene Ttirk fir-
malart yeni ¢izgi ve desenleriyle btiytik begeni
topladi.

Her sene 3 binden fazla katulimciya ve 80 bin
ziyaretgiye ev sahipligi yapan Maison&Objet
Fuarr’min son dénemi 24-28 Ocak tarihleri
arasinda kapilarini ziyaretcilerine acti. 2 bin
179 firmanin 3 bin 250 adet tirtin cesidi ile
yerini aldigi fuar, bes giin boyunca toplam
118 binin tizerinde ziyaretciyi agirladi. Mar-
kalara ve tasarimcilara kendi tasarimlarim ve
trtinlerini, kuresel bir kitleye sunma imkan
veren fuarda, cocuk odasindan mutfak es-
yalarina, ev dekorasyonundan aydinlatma
araclarina, bahce mobilyast dekorasyonundan
paketlemeye kadar bircok tirtin ziyaretcilerin
begenisine sunuldu. Fuarda ana triin gruplar
arasinda ise; uygulamali sanatlar, pisirme kap-
lar1, catal bicak takimlari, moda aksesuarlari,
bahce tirtinleri, hediyeler, ev tekstili, ev gerec-
leri, parfiimeri, kirtasiye, masa dekorasyonu,

masa ortiisit ve peceteler, oyuncaklar, endiist-
riyel meslekler ve ofis malzemeleri yer ald1.
Istanbul Hali Thracatcilan Birligi (IHIB)
tarafindan diizenlenen “7. Hali Tasarim
Yarismasi"nda finale kalan sekiz aday arasin-
dan en inovatif tasarimi yaparak “Inovasyon
Odult’nil kazanan Seyit Ali Dénmez de
[HIB'in destegiyle Maison&Objet Fuar’m
ziyaret etti.

Maison&Objet Fuarinda Seyit Ali Dénmez'e
eslik eden THIB Yénetim Kurulu Uyesi Ha-
zim Evrengil, gectigimiz yil gerceklesen Hali
Tasarim Yarismasi'nda en inovatif haliyr
tasarlayan Seyit Ali Dénmez'in elde ettigi
basar1 sayesinde Fransanin énde gelen tasa-
rim fuart Maison&Objet’i ziyaret etme sanst
yakaladigini ifade etti. Yilda iki defa yapilan
Maison&Objet Fuarmin énemine dikkat ce-
ken Evrengil, “Bu fuar; diinyadaki en énemli
dekorasyon ve hediyelik esya fuar1. Bu fuara
Turkiye'deki tekstil ve hali sektérlerinden yo-
gun bir katlim sz konusuyken, maalesef he-
niiz milli katulim gerceklestiremiyoruz. Ctinku
bu fuarda milli katlim gerceklestirecek kadar
yer bulunmuyor. Kendi alaninda son derece
prestijli bir fuar olarak anilan Maison&Objet,
her yil binlerce tasarimciy1 ve ziyaretciyi btin-
yesine cekiyor. Bu nedenle basta hali firmala-
rimiz olmak tizere diger ilgili sektor firmalari-
nin da gdrmesi gereken bir platform” dedi.

“Farkh kiiltiirlerin

tasarima bakis acilarini gordiim”
Tasarimcilarn yarisma sayesinde kendilerini
gelistirdiklerini ifade eden Seyit Ali Dénmez,
fuar gezileri sayesinde de tasarim konusunda
da yeni fikirler edinme imkam buldugunu
kaydetti. Maison&Objet’in her dgrencinin
gormek isteyecegi tasarimlarla dolu btiytik bir
fuar alan1 oldugunu ifade eden Dénmez, fuara
gitme sansi sagladign icin [HIBe tesekkiir etti.

SEVIT ALi DONMEZ
7. Hali Tasanm Yarnigmasi
Inovatif Hali Kategorisi Birincisi

“Maison&O0bjet Fuari’nda ev
dekorasyonunu yakindan ilgilendiren
bircok alanla ilgili farkli tasarimlari bir
arada gérme imkani buldum.”

Fuar sayesinde farkl iilkelerin, kiiltiirlerin
tasarima bakis acilarim ¢ok net bir sekilde
gordugunt sdyleyen Donmez, “Fransa agir-
likh olmak tizere dtinyanm farkl yerlerinden
gelen ve Ttirkiye'nin de i¢cinde bulundugu
bazi firmalarin stantlarindaki yeni tasarimlar
benim gibi diger ziyaretcilerin de fazlasiyla
ilgisini cektigini soyleyebilirim.
Maison&Objet Fuarr'nda edinmis oldugu gor-
sel tecriibeleri tasarimlarinda uygulayacagini
soyleyen Donmez, bu anlamda calismalarinda
daha evrensel tisluplara yer verecegini de
kaydetti.

www.itkib.org.tr
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CORLU VELIMESE VE BOZUYUK ORGANIZE SANAYI
BOLGESI’NDE YER ALAN TESISLERDE ENTEGRE BIR
URETIM YAPAN OZYURT TEKSTIL, ENDORA MARKASI iLE
URETTIGI URUNLERIN YUZDE 60’INI DUNYANIN FARKLI
NOKTALARINA iHRAC EDIYOR.

OZYURT TEKSTIL
GUCUNU KALITEDEN ALIYOR

Ozplnar ailesi tarafiindan 1990 yilinda
Malatya Organize Sanayi Bolgesinde kuru-
lan Ozyurt Tekstil; 2000 yihindan bu yana
orgii boya ve baskt tesisleri Corlu Velimese
Organize Sanayi Bolgesi'nde, iplik tesisleri
ise Boztiyiik Organize Sanayi Bolgesinde ol-
mak tizere iki lokasyonda tiretim yapiyor.
2012 yihinda kurumsal yapilanma calisma-
lar1 cercevesinde markalasmaya giden firma,
Ttirkiye’deki kumas tireticilerinin firma
adiyla kumasglarini pazara sundugu dénem-
de bir yenilik yaparak firma ismini geri
cekip, tirettigi kumaslart Endora markasi ile
satmaya baslamis. Bugiin Endora markasi
ile yapug satislarin ytizde 6011 ihra¢ eden
firma, geriye kalan ytizde 40°'lik kismini ise
i¢ piyasaya sunuyor.

Entegre tesislerindeki mevcut tiretim oranlar
ile ilgili bilgi veren Ozyurt Tekstil firmasimn
Yoénetim Kurulu Baskant Ramazan Ozpinar,
gunlik 15 ton iplik, 25 ton 6rme kumas, 25
ton boya terbiye ve 10 ton bask: yapma ka-
pasitesine sahip olduklarini dile getiriyor.
Thracat yapuklar pazarlari, Bulgaristan, Bela-
rus, Cek Cumhuriyeti, Hirvatistan, Israil, Ko-
sova, Makedonya, Polonya, Rusya, Romanya,
Sirbistan, Ukrayna ve Yunanistan

olarak siralayan Ozpinar, “Bulgaristan ve
Romanya’da firmamiza ait depo ve ofislerimiz
bulunuyor. Diger tilkelerdeki distribiitorle-
rimiz de sadece Endora markasin satiyor.
Kumas ve renk kartelalarimizda, tiim etiket-
lerimizde ‘Made in Turkey’ ibaresini olabil-
digince 6n plana cikariyoruz” diyerek boylece

is yaptiklar1 pazarlarda da Ttrk kumasimin
guictintt vurgulamaya calistiklarina dikkat
cekiyor. Ontimtizdeki yillara dair hedeflerine
de deginen Ozpinar, temel hedeflerinin daha
yenilik¢i ve nitelikli kumaslar tiretmek oldu-
gunu soyltyor. Ozpmar, “Bu nitelikli kumas-
lar ile birlikte pazar cesitlendirme faaliyetle-
rimizi de artirmay1 planliyoruz. I¢ piyasaya
verdigimiz triinlerin hemen hepsi de ihracata
konu oluyor. Zeytinburnu ve Bursa’da En-
dora markal tirtinlerimizi satan bayilerimiz
bulunuyor” seklinde konusuyor.

“Kalici olmanin yolu fark
yaratmaktan gegiyor”

Yeni donemde fark yaratmadan 6ne ge¢me-
nin ve kalict olmanin mtimkiin olmadigimi



belirten Ozpinar, Ozyurt Tekstil olarak kalite,
hizli servis, rekabetci fiyat, streklilik ve yeni-
ligin tizerinde durduklar 5 kavram oldugunu
soyliyor. Ozpmar, belirledigimiz bu bes kri-
teri global olarak ttim pazar ve miisterilerimi-
ze uygulamaya calistyoruz. Bu sayede tiretim
ve satislarimizin arttigin, kalite standartlari-
mizin ytkseldigini ve piyasa bilinirligimizin
arttigini gozlemliyoruz” diye konusuyor.

Tekstil terbiyenin kalbi : Corlu

Ozyurt Tekstil'in genel merkezinin Merter'de
oldugunu belirten Ramazan Ozpinar, tiretim
merkezlerinin de Corlu’da bulunmasinin ken-
dileri icin ¢ok énemli avantajlar sagladigina
dikkat cekiyor. Corlunun firmalari agisindan
uygun bir lokasyonda olduguna deginen Oz-
pnar, ihracat pazarlarmnin agirhgimin Dogu
Avrupa Ulkeleri olmasindan dolay1 da bu
lokasyonun kendileri i¢in daha bir 6nemli
olduguna deginiyor. Corlunun tekstil terbiye
sektoriintin merkezi konumunda oldugunu
soyleyen Ozpinar, “Bu bolgede ozellikle nite-
likli yetismis eleman daha rahat bulunuyor.
Istanbul’a ve ihracat yapugimz pazarlara cok
yakin. Bu anlamda ¢ok iyi servis verebiliyoruz.
Corlu bolgesi servis bakimindan Anadolu’ya
gore cok daha rahat. Hem hammadde girdileri
kolay tedarik ediliyor hem de ihracat yapug-
miz pazarlara daha kolay ulasabiliyoruz. Corlu
bolgesinde su anda en biiytik sikinti ise aritma
konusunda yasaniyor. Bu konuda yasanan
sorunlarin da yapilan calismalar ile yakin za-
manda ¢oztlecegini bekliyoruz” diyor.

“Ihracat hedefimiz 30 milyon dolar”
Endora markali kumas ile sektdre hizmet
sunduklarini belirten Ramazan Ozpinar, iplik
konusunda herhangi bir markalarinin olma-
diginy, zira trettikleri ipliklerin tamamina ya-
kinim kendi kumas tiretimlerinde kullandik-
larint soylityor. Iplik konusunda bir kapasite
ve yenileme yatirimlarinin olduguna da degi-
nen Ozpinar, “Iplik isinde ¢ok fazla on plana
¢tkmak istemiyoruz. Biz kumas tireticisi
olarak sektorde yer aliyoruz. Gecen yil firma
olarak yaptigimiz kumas ihracati 20 milyon
dolar. Bu yil ise 30 milyon dolarin tizerinde
ihracat gerceklestirmeyi hedefliyoruz. Daha
nitelikli ve 6zel tirtinler yaparak ihracatimizi
daha katma degerli hale getirmeyi amacli-
yoruz” diyor. En buytik ihracat pazarlarim
Rusya Federasyonu’nun olusturdugunu soy-
leyen Ozpmar, Bulgaristan ve Romanyanin
da diger iki énemli ihracat bolgeleri oldugu-
nu soyliyor. Ozpinar, “Bu tilkelerde ihracat
rakamlarimiz hemen hemen birbirine yakin.

Ama Polonya’da da cok iyi buytiyoruz. Israil
pazart 2002’de bitmisti. Ama simdilerde bu
pazarda tekrar katma degerli tirtinler devreye
girmeye bagladi. Firma olarak orada da bir
bayilik olusturduk. Cok biiytik dtzeylerde
olmasa da Cek Cumhuriyeti, Sirbistan ve
Hirvatistan'da da thracatimiz gelisiyor. Biittiin
bu calismalar firmamiz btinyesinde yaklasik
500 calisanimizla gerceklestiriyoruz” diyor.

“Uzakdogu artik rakibimiz degil”

Son yillarda Uzakdogu tilkelerine karst
Turkiyenin kalite ve hizli servis verme avan-
tajindan yola cikarak yoneldigi fast fashion
olarak adlandirilan tiretim yapisina yonelik
olarak da gortslerini aktaran Ramazan Ozpi-
nar, Uzakdogu tlkelerinin sektdrti gegmiste
olumsuz yonde etkilemesinin ticaretin yapi-
sina uygun dogal bir stire¢ oldugunu soyledi.
Ozpmar, “2000 yihindan sonra Tiirkiye'deki
siyasi iktidarin degisimi ile birlikte yeni kad-
rolar tekstile cok iyi bakmadi. Sonrasinda ise

tekstilin Ttrkiyenin vazgecilemeyecek loko-
motif bir sektorit oldugu fark edildi” diyerek
ozelikle sektoriin istihdama olan katkisinin
yadsinamaz diizeyde oldugunu séyledi. Konu
ile ilgili 6rnek de veren Ozpmar, “Gegen yil
genel ihracatta ytizde 1,5 gibi bir artis yaka-
lanmugken tekstil thracatinda bu oranin yiiz-
de 7 diizeyinde oldugunu gorduk. Ayrica ih-
racattaki ithalat katki orani en dusiik sektor-
lerin basinda da tekstil geliyor. Tiirkiyenin
su anda 100 dolar ihracat yapmasi icin 72
dolar ithalat yapmasi gerekiyor ama tekstilde
bu oran ¢ok daha az” diye konustu.

Tekstil sektortuntin yeni kosullara hizh adapte
oldugunu ifade eden Ozpinar, “Gegen yillar
icerisinde Uzakdogu tilkelerinin de bize ¢cok
fazla rakip olmadig1, olamayacag: da kesin-
lesti. Avrupa’da ihracat yapugimiz tilkelerde
de herkes bunu kabul etti. Eskiden Tiirk Mali
denince ucuz trtinler akla gelirdi. Artik Ttirk
Mali kavrami dis pazarlarda da kaliteli tirtin
imajin1 pekistirmis durumda” diyor.

www.itkib.org.tr
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SERBEST TICARET ANLASMALARI ILE
CESITLENEN PAZARLAR SEMINERI

20 Subat 2014
Odakule, istanbul

Ao it by D vingd Ve
Avrupa lyletmeler Ay

ALH BIU

-

TURKIYE’NIN TICARETINDE
STA'LARIN ROLU

TURKIYE'NIN KURESEL PAZARDA
ETKILI OLABILMESI iCIN DIGER
ULKELER ILE YAPTIGI TICARET
ANLASMALARI VE ONUMUZDEKI
YILLARDA YENI TICARET
KANALLARININ ACILMA iHTIMALI
GiBi ONEMLI KONULARI ELE
ALAN BIR SEMINER DUZENLENDI.
iSO TARAFINDAN ORGANIZE
EDILEN SEMINERE SEKTOR
TEMSILCILERININ YANI SIRA
BUROKRATLAR DA KATILDI.

ISO tarafindan “Serbest Ticaret Anlas-
malar ile Cesitlenen Pazarlar” ana bashg:
alunda 20 Subat 2014 tarihinde Odakule
Meclis Salonuw'nda bir seminer gerceklesti-
rildi. Seminer, Guimriik ve Ticaret Bakanhg
yetkililerinin Ttrkiyenin Serbest Ticaret

Anlasmalan ve sektort yakindan ilgilendiren
onemli bilgileri iceren sunumlar ile basladi.
Sektortn onemli isimlerinin katldigi semi-
nerin ikinci boltimtinde ise, “Serbest Ticaret
Anlagmalar’min Sektorler A¢isindan De-
gerlendirmesi” bashg altinda bir panel du-
zenlendi. Moderatorlagiini Istanbul Sanayi
Odast Yonetim Kurulu Uyesi Ali Eren’in
tistlendigi panelde, ITKIB Genel Sekreteri
Cumhur Ishirakmaz ve 1SO Meclis Uyesi
Stileyman Orakg¢loglunun yani sira sektortin
onemli isimleri konusmact olarak yer ald1.
Organizasyonun ilk boliimtinde “Ttrkiyenin
Serbest Ticaret Anlasmalar1 Politikas1” tize-
rine Ekonomi Bakanligi Avrupa Birligi Daire
Baskani Elif Gtirsoy kapsamli bir sunum
yapti. Serbest Ticaret Anlagmalarinin sek-
torler icin 6nemini degerlendiren Giirsoy,
pazar acilim imkanlari saglamasi, karsilikli
yatirimlarin artirilmast, ucuz ve kaliteli girdi
temini gibi konular agisindan yapilan anlas-
malarin oldukea ¢nemli oldugunu séyledi.
Gursoy'un ardindan STA’larda “Menge
Kurallarinin Onemi” tizerine bilgi veren
Gumriik ve Ticaret Bakanligi Uzmani Ah-
met Sevket Dayloglu da Gtumrik Birliginin

icerigi hakkinda kapsamli bir degerlendirme
yaptiktan sonra Gumrtik Birligine tye til-
kelerle yapilacak alisverisin ustl ve esaslar
hakkinda firma sahiplerini ve sektor ¢alisan-
larin bilgilendirdi.

ABD ile yeni nesil STA'lar giindemde
Seminerin ikinci boéltimiinde ise, “Serbest
Ticaret Anlasmalar’nin Sektorler Acisindan
Degerlendirmesi” bashg altinda sektortn
onemli isimlerinin kendi deneyim ve biri-
kimlerini paylastig1 bir panel diizenlendi.
Panelde konusan ITKIB Genel Sekreteri
Cumbhur Isbirakmaz, STA yapilan tilkele-
rin Tirkiye’deki sektorlerin performansini
dogrudan etkiledigine vurgu yaparak, STA
yapilmadan énce, mtizakere siirecinde etki
analizlerinin detayl ve ilgili ttim is cevre-
lerini i¢ine alacak sekilde yapilmasinin ¢cok
onemli oldugunu soyledi. Gtiney Kore gibi
bir tilkeden hammadde ihra¢ eden bir tilke
icin STA'nin maliyetleri dtistirmesi acisindan
onemli oldugunu ifade eden Igbirakmaz,
“Ontimtizdeki dénemde Japonya, Hindis-
tan, Vietnam ve hatta suan da miizakereleri
devam eden ABD ile yeni nesil STA'lar gtin-

network
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CUMHUR iSBIRAKMAZ
iTKiB Genel Sekreteri

“Serbest Ticaret Anlasmasi yapilan
iilkeler Tiirkiye'deki sektérlerin
performansini dogrudan etkiliyor.”

demde. Bunlarin hepsi tekstil ve hazir giyim
sektortinit dogrudan ilgilendiren STA’lar ola-
cak. Dolayistyla miizakere stirecinde btitiin
boyutlarin analiz edilmesi gerekiyor. Tabii
ki bu anlasmalar bizim hem teknik hem de
siyasi acidan sonuclandirmamiz gereken
anlasmalardir. Anlasmalara tarafl olunmasi
bizim icin ¢cok dénemli. Anlasma miizakere
stireci 6ncesinde, anlasmanin iginde olup
olmamanin maliyetlerini iyi hesaplamak ge-
rekiyor” dedi.

STA’larin avantajlari ve
dezavantajlan

AB'nin imzaladig1 ama Ttirkiyenin taraf
olmadigi Cezayir, Gliney Afrika ve Mek-
sika gibi STA’larda tekstil ve hazir giyim
sektorinin durumunu degerlendiren Isbi-
rakmaz, “Bu tilkelerin AB pazarinda tekstil
ve hazir giyim alaninda fazla pazar paylar
yok. Tekstil ve hazir giyim sektorii acisin-
dan bu anlagsmalarin imzalanmamis olmasi
sektortimiizit su asamada etkilemiyor diye-
biliriz. Ama su da var: Ornegin Meksika ile
STA'miz olsa belki de Meksika tizerinden
NAFTA tlkelerine rahathkla girebiliriz. Bu
durum tizerinde mtizakere edilebilecek bir
konu olarak karsimiza cikiyor” dedi. Hin-
distan, Vietnam gibi tilkelerin AB pazarinda
tekstil sektoriintin en buytik rakipleri ol-

duguna dikkat ¢ceken Cumhur Isbirakmaz,
“Bizim sektor olarak bu tilkelerle ilgili ya-

pilan hazirhiklarda yogun bir gayret icinde
olmamiz gerekiyor. Sektértmiiz lehine ne

yapilabilecekse bunlar tartismamiz gereki-
yor” dedi.

ihracatta STA’larin 6nemi biiyiik

TIM tarafindan organize edilen Giiney Kore
bilgilendirme toplantisinin sonuclart hakkin-
da kaulimcilara bilgi veren Cumhur isbirak-
maz, konusmasinda “Bu ¢cok ¢énemli bir bil-
gilendirme toplantistydi. Koreliler ile birlikte
Ekonomi Bakanligi'ndan arkadaslarimiz yap-
tiklart sunumlarda énemli noktalara degin-
diler. Soyle ki, Gtiney Kore ile imzaladigimiz
STA gecen y1l Mayis ayinda ytrtirliige girdi.
Tekstil sektortine baktigimiz zaman, Giiney
Kore’ye ihracatimiz 9 milyon dolar gibi cok
diistik bir rakam. Ithalaumiz ise 260 milyon
dolar. Neden boyle? Ctinkit Gtiney Kore’nin
tekstil alt yapist cok guclii ve 6zellikle suni
ve sentetik elyaflarda, liflerde miithis bir
tiretim kapasitesi var. Belki de dtnyanin

en gelismis teknolojisini kullanarak btittin
dtinya pazarlarina mal gonderiyorlar, hazir
giyimde ise 12,9 milyon dolarlik ihracat
gerceklestirilirken, ithalatimiz ise 7 milyon
dolardi. Hazir giyimde rakamlarimiz dtistik,
ama daha fazla ihracat yapiyoruz. Bu bizim
icin 6nemlidir. Bu anlamda Giiney Kore
pazar hazir giyim sektdrii agisindan énemli
bir gelir kaynagidir diyebiliriz” ifadelerine
yer verdi.

Giiney Kore’ye ihracatin biiyiik
béliimii hazir giyimde

Ekonomi Bakanhig ile Giiney Kore'nin or-
taklasa gerceklestirdigi ticaret iligkilerini ko-
nu alan arastirmanin paylasildigi sunumdan
ornekler veren Cumhur Isbirakmaz, “Bu ca-
lismaya gore, Gtiney Kore’de ihracat potan-
siyeli olan 16 tane tirtin grubu var. Bunlarn
14 tanesi hazir giyim grubuna ait trtinler-
den olusuyor. Gtiney Kore STA’sindan sonra
ihracatinda artis ¢ongoriilen trtinlerde agir-
likl1 olarak hazir giyim ve insaat malzemeleri
one ¢ikiyor” dedi.

Uriinler serbest dolasimda

sektor calisanlari vize kuyrugunda
Panelde Cumhur isbirakmaz'in ardindan
konusan Istanbul Sanayi Odast Meclis Uye-
si Stileyman Orakg¢loglu, Gumriik Birligi
Anlagmasi’nin tekstil sektoriinti en ¢ok
etkileyen anlasma olduguna vurgu yapti.
Turkiyenin ge¢miste fason tiretim yap-

SULEYMAN ORAKCIOGLU
iSO Meclis Uyesi/ Orka Group YK Bas.

“Yurt disi magazacihiginda basarili
olabilmeniz icin katma degerli
iiriinler iiretmeniz, markalasmaniz ve
tanitiminizi iyi yapmaniz gerekiyor.”

ugini ve tekstil sektortiniin kendi icinde
deger yaratan bir sektor olduguna dikkat
ceken Orakcioglu, “Tabi ki sektoriin ka-
liteli tiretim alt yapist yine devam ediyor,
ama bununla birlikte son dénemlerde isin
icine tasarim ve marka ekonomisi de girdi.
Tasarnm ve marka ekonomisinin perakende
sektortine magazacilik olarak yansimasi var.
Bu durumda bizi en ¢ok ilgilendiren sey
yurt dist magazacilik boyutu oluyor. Yurt
dist magazacilik boyutunda basaril olabil-
meniz i¢in katma degerli tirtinler tiretmeniz,
markalasmaniz ve markanizin tanitimini

iyl yapmaniz gerekiyor. Bu stirecte cali-
sanlarimizin Avrupa’ya cikisinda hala vize
sorunlari yasaniyor. Yani biz yaklasik 18 yil
once imzalanan Guimrtik Birligi Anlasmasi
ile tirtinlerin serbest dolagimini sagladik,
ama trtnlerin serbest dolasimini yonetecek
olan girisimcinin ve miitesebbislerin alt
bileseninde calisanlarin serbest dolasimini
saglayamadik. Bu nedenle calisanlarimizin
bu alanda etkili olabilmesi zorlastyor” dedi.
Konusmasinda ayrica ikili Serbest Ticaret
Anlagmalarr’nin énemine de deginen Orak-
cloglu, “Bugtin yurt disinda 3 bin Turk
magazasl var. Biz bu sayinin iki yil i¢inde 5
bin olmasini hedefliyoruz. Bunun olabilmesi
icin de ikili Serbest Ticaret Anlasmalar cok
onemli” dedi.

www.itkib.org.tr
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TASD’NIN YENI MERKEZI
HIZMETE GIRDI

YENI MERKEZINI TORENLE
HiZMETE ACAN TASD, OLCUM
MERKEZ| ILE DERI ALIMLARINDA
“SIFIR TOLERANS” UYGULAYIP,
AYAKKABI SANAYICISININ DERI
ALIMLARINDA ZARAR ETMESINI
ENGELLEMEYi AMACLIYOR.
DERNEK MERKEZDE AYNI
ZAMANDA; SATIS, URETIM VE
MAGAZACILIK GiBI ALANLARDA
EGITIM VERECEK.

Tu rl(iye Ayakkab Sanayicileri
Derneginin (TASD) yeni merkezi térenle
hizmete girdi. 12 Subat Carsamba gtinti
acilist yapilan TASD'nin yeni merkezine,
Turkiye Thracatcilart Meclisi (TIM) Baskant
Mehmet Biiytikeksi, Istanbul Deri ve De-

ri Mamtilleri Thracatgilan Birligi (IDMIB)
Bagkan1 Lemi Tolunay ve TASD Bagkani
Hiuiseyin Cetin’in yani sira ¢ok sayida sektor
temsilcisi katildi.

Acilis toreninde konusan TASD Baskani
Hiiseyin Cetin, AYMA-KOOP'ta acilan mer-
kezin onemli bir ihtiyaci karsilayacagini
vurgulayarak, satis, tiretim, magazacilik gibi
alanlarda egitim vereceklerini soyledi.

“Merkezimizde sifir tolerans ile
olciim yapacagiz”

Sektorde biiytik eksikligi hissedilen ol¢tim
merkezi ile deri satin alimlarinda ugranilan
hak kayiplarim ortadan kaldiracaklarina
dikkat ceken Cetin, “Son teknolojiye sahip
merkezimizde sifir tolerans ile dl¢tim yapa-
cagiz. Boylece ayakkabi sanayicisi deri satin
alirken cebinden haksiz yere para ¢ikma-
yacak. Bugtine kadar sanayicilerimiz ytizde
5-10 araliginda uygulanan tolerans ile as-
linda almadigi derinin parasii édiiyordu.
Global rekabetin zorlastigl, kar marjlarinin
dustiigt bir ortamda dl¢tim merkezimiz
sanayicimize biiytik yarar saglayacak. Mali-



GECTIGIMIZ YILI 730 MILYON DOLARLIK IHRACAT iLE
GERIDE BIRAKARAK, BASARILI BIR PERFORMANS
ORTAYA KOYAN AYAKKABI SEKTORU, 2014 YILINDA
ISE IHRACATINI 800 MILYON DOLARA CIKARMAYI

HEDEFLIYOR.

yetlerimiz diisecek” seklinde konustu.
Gectigimiz yil sektor olarak 730 milyon
dolar tutarinda ayakkabt ihracati ger-
ceklestirdiklerini ifade eden Cetin, “Yeni
merkezimizin saglayacagi guiclii alt yapi

ve egitim calismalar sayesinde 1 milyar
dolarlik psikolojik sinirt asip, ontimtizdeki
10 yil i¢inde 2.5 milyar dolara ulasacagiz.
2023 yih i¢in 1.5 milyar dolar olan ihracat
hedefimizi 1 milyar dolar daha yukar tasi-
yacagiz” diye konustu.

Ayakkabi ihracatinda

yiizde 32.4 artis

TASD'nin yeni hizmet binasinin agilisinda
konusan Istanbul Deri ve Deri Mamulleri
Thracatcilan Birligi (IDMIB) Baskani Lemi
Tolunay, ayakkab sektortntin, deri ve
deri tirtinleri icinde onemli bir alt sektdr
oldugunu ifade etti. Ayakkabi ihracatinin
her yil rekor kirdigin soyleyen IDMIB Bas-
kan1 Lemi Tolunay, 2013 yilinda, deri ve
deri tirtinleri sektorii ithracatinin bir énceki
yila gore ytizde 16.4 artarak toplamda 1.9
milyar dolart astigini belirtti.

Tolunay, “Bu basarinin icinde ayakkabi
ihracatinin pay1 730 milyon dolar oldu”
dedi. Onceki yil ile kiyaslandiginda ayak-
kabi ihracatinin ytizde 32.4lik bir artis
yakaladigini soyleyen Tolunay, “Ayakka-
b1 ihracatimiz 2012 yilinda ytizde 22.8,
2011 yihinda ise ytizde 12.2’lik bir yasad.
Kisacast, ayakkabi ihracat1 Ttirkiye genel
ihracat artis oranlarinin hep tzerinde sey-
rediyor” diye konustu.

Hedef: 2023’de

2 milyar dolarhik ihracat

2023 yilinda deri ve deri trtinleri sek-
torintn 5.2 milyar dolar ihracat hedefi
oldugunu hatrlatan Lemi Tolunay, bu-
nun i¢inde ayakkabi ihracatinin payinin
ise 2 milyar dolar olarak ongoruldugunt
soyledi.

Birlik ve Deri Taniim Grubu olarak, yurt
dist ve yurt ici fuarlar desteklediklerini
ifade eden Tolunay, soyle konustu: “Fuar
katithmeilarimiza kolayliklar saglhyoruz,
ayakkab1 ve tirtin tasarim yarismalart dii-
zenliyoruz, tim tasarimcilarimiz ile birlikte
calistyoruz, cesitli projeler ile Ar-Ge ve
inovasyonu 6zendiriyoruz. Yani ihracatgi-
larimizin yolunu aciyor, onlara yon veriyo-
ruz. Bugtin, burada bulunmamizin énemli
nedeni, yine bu yonde, Ttirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Derneginin kararli davranist
ve sektdr mensuplart ile dayanisma icin-

de sektort buytitmek, ihracati artirmak,
dtinya ayakkabr ticaretinden daha fazla
pay almak tizere yaptigi ve yaratuigi, icinde
bulundugumuz, yeni dernek binasini hep
birlikte hizmete sunmak ve bunu kutla-
mak.”

Doviz kurundaki dalgalanmalar
ongoriilebilirligi zorluyor

TASD'nin yeni merkez acilisinda konusan
TIM Baskani Mehmet Biiytikeksi, ayakkabt
sektortintin 2013 yilin basarili bir perfor-
mansla kapattigini soyleyerek, sektoriin
bu yil ihracatin1 800 milyon dolara ¢ikar-
may1 hedefledigini belirtti. Kendisinin de
ayakkabi sektoriintin icinden gelen birisi
oldugunu soyleyen Mehmet Biiytikeksi,
“Basta ayakkabicilarimiz olmak tizere ttim
sanayicilerimiz, zorlu kosullar altinda
tiretim yapiyor. Disarida acimasiz bir re-
kabet ortamu var. iceride ise stirekli artan
maliyetlerle ugrasiyoruz. Doviz kurlarinda
yasanan dalgalanmalar da maliyetlerde ve
fiyatlarda ongortlebilirligi zorlastirtyor.
Gtintin sonunda epey yoruluyoruz ama
aldigimiz sonuclar buna degiyor” diye ko-
nustu. Ayakkabi sektoértintin ocak ayinda
ihracatini ytizde 7 oraninda artirdigini
soyleyen Biiytikeksi, ayakkabi sektortntin
inovasyon, Ar-Ge, tasarim ve markalasma-
ya odaklandigin: belirterek, “Temennimiz,

LEMi TOLUNAY
iDMIB Yénetim Kurulu Baskani

“Ayakkabi ihracatimiz genel ihracat
artis oranlarimizin siirekli olarak
lizerinde seyrediyor. Bu da bizim icin ayn
bir gurur kaynag.”

sektortn Ttrkiye ihracatina ve tiretimine
verdigi destegin, artarak devam etmesi”
dedi. Konusmalarin ardindan, TASD’nin
yeni merkezinin olusumunda destek veren
firmalara plaketleri verildi.

Merkez acilisinda TASD Baskani Hiiseyin Cetin, TIM Baskani Mehmet Bilyiikeksi'ye sektére
verdigi katkilarindan dolayi tesekkir plaketi takdim etti.

www.itkib.org.tr
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ME‘:}LEKi EGIT
iHKiB DESTEGI

SURUYOR

Tl I'I(i\IE’de gengler is ararken, isveren- ve hazir giyim sanay
{HKIB Okullart, sektortt

telikli eleman ihtiyacim
ve pazarlama
egitim sunan

ler ise iyi yetismis calisan bulmakta zorlani-
yor. Sanayi devrimlerini 1skalayan Turkiye
mesleki egitim ile bu acigt kapatarak dinya
standartlarina uygun nitelikli eleman yetis-
tirme yolunda emin adimlar auyor. Mesleki
egitimde yeni bir donem acan HKIB de

ile is ve gelecek kaygist tastyan gengleri aynt
noktada bulusturuyor.

Tekstil ve hazir giyim sektdrane 1995 yihn-
dan bu yana nitelikli is guictt yetistiren {HKIB
Okullar, sektorel uygulamalarl akademik bir
program icerisinde ('jgrencﬂere sunuyor. 19
yildir yetistirdigi donamml gencler ile tekstil

lamali egitim
ve tekstil fuarlari, yurt

istanbulun farkh noktalarmda yapilandirdigl lara ve firma gezilerine gotl

okullarla endiistrinin nitelikli eleman ihtiyact ogrenciler hem sek
sektorii daha yakin
Cesitli projelerle ogren:
artiran THKI
nsmi katlayarak egitim ve
devam ediyor.

{HKIB Okullart arasinda

hayatina baslayan IHKIB

IM

E

ine deger kazandiran

n ihtiyac duydugu ni-
da karsthyor. Tasarim
odakli bir anlayisla opgrencilere
{HKIB Okullart, teorik ve uygu-
lerin yan1 sira ogrencileri moda
dis geziler, konferans-
rityor. Bu sayede
le ic ice oluyor hem de
dan tarmma firsati buluyor.
cilerin motivasyonlarmi
B Okullart, her gecen gin basa-
gretim hayatna

1995 yihnda egitim
Avalar Kiz Teknik

\

MESLEKI EGITIMDE YENI BIR
DONEM ACAN iHKIB iSTANBUL'UN
EARKLI NOKTALARINDA
VAPILANDIRDIGI OKULLARLA
ENDUSTRININ NITELiKLI ELEMAN
iHTIVAC! iLE i§ VE GELECEK KAYGIS!
TASIYAN GENCLERI| ORTAK BIR
PAYDADA BULUSTURUYOR.

ve Meslek Lisesi, her sene sektore 100 ila 110
arasnda donaniml eleman kazandinyor. Gi-
yim Egitim Teknolojisi, Tekstil ve Teknoloji
ile Pazarlama ve Perakende boltmleriyle 550
ogrenciye egitim veren {HKIB Avcilar Kiz
Teknik ve Meslek Lisest projeler kapsaminda
bgrencﬂerini {talya, Yunanistan, Romanya,
Danimarka, Bosna Hersek ve Macaristan gibi
tilkelere gotiriyor. Yurtdis: gezileriyle dgren-
cilerin motivasyonunu artirat {HKIB Avcilar
Kiz Teknik Ve Meslek Lisesi, ogrencilerine
yurtdisinda staj imkam da saglyor. 1998
yilinda egitim ve ogretim hayatina baglayan
{HKIB Yenibosna Kiz Teknik ve Meslek Lise-
si, bugin Giyim Egitim Teknolojisi, Tekstil
ve Teknoloji ile Pazarlama ve Perakende



olmak tizere ti¢ alanda dgrencilere egitim
veriyor. Her y1l 100 ¢grenciyi mezun eden
okulda, 491 &grenci egitim goriiyor. IHKIB
Kagithane Kiz Teknik ve Meslek Lisesi ise
2004 yilinda basladig egitim hayatina bin
100 ogrenci ile devam ediyor. IHKIB Egitim
Vakfi tarafindan 2013-2014 yili itibariyla
toplamda 169 6grenciye burs verilen okulda
ogrenciler; Tekstil Teknoloji, Giyim Ure-
tim Teknolojisi, El Sanatlar1 Teknolojisi ve
Pazarlama olmak tizere dort alanda egitim
aliyor.

iHKiB Okullan 6zgiiven kazandirnyor
Meslek liselerinde bilhassa THKIB tarafindan
yapilan veya desteklenen tekstil ve hazir
giyim alanlarinda okuyan &grencilerde,
okullarina ve mesleklerine baghihgin yiiksek
oldugunu ifade eden Istanbul Il Milli Egitim
Mudirlugu Mesleki ve Teknik Egitim Bolii-
mit Sube Mudtrt Erol Demir, bu égrenci-
lerin ayn1 zamanda kendilerine 6zgtiveninin
de diger dgrencilere nazaran daha yiiksek
oldugunu belirtti. Okul yoneticilerinin
[HKIB tiyesi is yerleriyle olan kurumsal ilis-
kileri okulun mesleki agidan ihtiyaclarina,
laboratuvar ya da usta 6gretici olarak teknik
desteklerini karsilamada da etkili olduk-
larmmi ifade eden Erol Demir, “Son sinifa
gelen dgrencilerin, bu isyerlerinde meslek
egitimi ve staj yapmalar1 buiytik bir ayricalik
ve avantaj sagliyor” dedi. Erol Demir, soyle
devam etti: “Orta dgretim diizeyinde olan
mesleki egitimi, ‘Sinavla girilen Anadolu
Teknik ve Anadolu Meslek Liseleri’ ve ‘Si-
navsiz diploma puaniyla 6grenci alan Mes-
lek Liseleri’ olarak iki acidan ele almak ge-
rekiyor. Orta dgretim diizeyinde egitim alan
mevcudun ytzde 80’ini sinavsiz 6grenci
alan okullar olusturuyor. Bu kesimin hedefi,
mezun oldugunda egitim aldig1 meslekte
ilerlemek olmali. Bunun yolu ise okullarin
sektorle is birligi icinde meslek egitimin
stirdiirmesinden geciyor. IHKIB Okullan da
bu sistem i¢inde isleyen gtizel rneklerden
biri. Her yil katildigim mezuniyet téren-
lerinde bu dgrencilere is daveti mektubu
verildigine sahit oldum. Sektor agisindan
da mezuniyet sonrast kendi is yerinde is-
tihdamu dtstinen isletmeler icin dgrencilere
verilen emegin dogrudan kendilerine iyi
yetismis nitelikli eleman olarak geri don-
mesinin énemli oldugunu dustintiyorum.
Uretimde her sey taklit edilebilir, ancak fark
nitelikli insan faktorinden geliyor. Nitelikli
insanla kaliteli ve verimli tiretim yapilabilir
ve rekabet edilebilir.”

“Inovatif uygulamalara

agirhik verilmeli”

[HKIB Okullar'nda sektdre yonelik derslerin
artirilmasi veya sektortin gelecekte ihtiyacla-
rina yanit verebilecek inovatif uygulamalarin
miifredata dahil edilmesine iliskin degerlen-
dirmede bulunan Erol Demir, “Eger gerek
varsa [HKIB Okullarrna yonelik bir program
degisikligi yapilmas i¢in [HKIB ile Milli
Egitim Bakanlh arasinda ozel bir protokol
diizenlenmesi gerekiyor. Bakanhgimiz belli
zaman araliklariyla miifredati ve programi
gozden geciriyor. Uzmanlar tarafindan yapi-
lan bu calismalarda, sektor ve tiniversitelerin
gortslerinin alinmasi temel prensip. Gunii-
mitizde, yenilikcilik ve girisimcilik 6nemli
kavramlar haline geldi. Ozellikle modelistlik
dallarinda bu konu daha da derinlemesine
isleniyor” diye konustu. Tasarim teknoloji-
leri alaninin Istanbul’da sadece Bahcelievler
IMMIB Erkan Aver Teknik Endiistri Meslek
Lisesinde uygulandigini soyleyen Erol Demir,
“Ozellikle sekioriin miidahil olarak gerekeeli
bir raporla Mesleki ve Teknik Egitim Genel
Miidurligiine miracaat: halinde istenilen
mesleklerin mufredatina inovatif uygulamalar
daha yogun bir sekilde eklenebilir” ifadelerin-
de bulundu.

Haftanin ii¢ giinii

isletmelerde staj imkani

Sektdrde istihdamin artmast ile meslek okul-
larina olan ilginin de arttigini sdyleyen Erol
Demir, okullarda sadece meslek egitimini te-
orik ve uygulamali yapiyor olmanin sektdriin
taleplerini tam manastyla karsilamayacagini
belirterek, “Bu sebeple son simiflardaki gren-
cilerimiz, haftanin ii¢ giinti isletmelere gide-

EROL DEMIR
istanbul il Milli Egitim Miidiirligii Mesleki
ve Teknik Egitim B6liimii Sube Miid(irii

“Uretimde her sey taklit edilebilir ancak
fark nitelikli insan faktériinden geliyor.
Nitelikli insanla kaliteli ve verimli iiretim
yapilabilir ve rekabet edilebilir.”

meslek 6grenme konusunda manevi destek-
lerde bulunmalar: gerektigine dikkat ¢eken
Erol Demir, “Geng yasta aray1s icinde olan
genclere kisa zamanda meslek sevgisinin asi-
lanmast agisindan 6nemli. Mesleki egitimin
daha kaliteli yapilabilmesi i¢in 6zellikle sek-
tortin destegini ve ilgisine her zaman ihtiyaci-
miz olacak” seklinde konustu.

Genclere kisa zamanda meslek sevgisinin asilanmasini saglayan iHKiB Okullari, bu
anlamda énemli bir gdrevi de yerine getiriyor.

www.itkib.org.tr
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10 YILLIK BIR GECMISE SAHIP OLAN iHKiB KAGITHANE
KIZ TEKNIK VE MESLEK LISESI, IHKiB OKULLARI
ARASINDA EN YENi OKUL OLSA DA, HEM BUYUKLUGU,
HEM DE OGRENCI, ATOLYE VE DERSLIK SAYISI
BAKIMINDAN EN ON SIRADA YER ALIYOR.

IHKIB Okullari’na
ilgi giderek artiyor

Dort vsluminden olusan, yaklasik 20
atdlyeye sahip olan THKIB Kagithane Kiz
Teknik ve Meslek Lisesinde, bin 100 6g-
renci egitim gortiyor. IHKIB Egitim Vakfi
tarafindan 2013-2014 yili itibariyla toplamda
169 dgrenciye burs verilen okulun, Tekstil
Teknoloji Boliimti'nde; tekstil teknolojisi alan
ortak atolyesi, baski atélyesi (tekstil bask: ve
desenciligi), endtistriyel 6rme atlyesi (en-
diistriyel diiz drme), tekstil test laboratuar
atdlyesi ve endistriyel 6rme kalip atolyesi ve
titi atdlyesi yer aliyor.

Giyim Uretim Teknolojisi Bolimi'nde; i¢ gi-
yim atodlyesi, iki adet kadin giysi modelistligi
uygulama atolyesi, tic adet kalip uygulama
atolyesi, kesim atolyesi, asist (bilgisayarli
kalip) atolyesine, El Sanatlar Boltimii'nde;
sanayi nakisi atolyesi ve ev tekstili atolyesine
sahip olan okul, Pazarlama Bolumit’nde ise
bilgisayarh uygulama atdlyesine sahip.

“Mevcudumuz iki yilda iki kat artt1”
Kagithane cevresinde okulun cok ilgi gordi-
ginti soyleyen THKIB Kagithane Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi Mudtirtt Ayhan Kurt, iki

yil 6nce goreve basladiginda okulun 6grenci
sayisinin 600 iken su an bu saynin bin 100
oldugunu kaydetti. Halihazirda 300 6grenci-
nin kayit icin bagvurdugunu sdyleyen Ayhan
Kurt, siuf sayilarinin taleplere yanit vereme-
yecek durumda oldugunu soyledi. Okulun
adinin her ne kadar kiz lisesi olarak gecse de,
dgrencilerin asagl yukar ytizde 40'min erkek
dgrencilerden olustugunu ifade etti.

Mevcut 6grenci sayilar ile su anda kapasite-

lerinin dolduguna vurgu yapan Ayhan Kurt,
ontimtzdeki sene ya daha az 6grenci alarak
mevcudu koruyacaklarini, ya da ikili ¢greti-
me ge¢cmek durumunda kalacaklarini soyledi.
[HKIB okullar i¢inde hem kapasite agisindan
hem de derslik ve atdlye sayisi bakimindan
[HKIB Kagithane Kiz Teknik ve Meslek
Lisesinin en buyiik okul oldugunu ifade
eden Ayhan Kurt, sdyle konustu: “Okulumuz
20 derslikten olusuyor. Burasi, asag: yukari
20 civarinda atolyenin bulundugu ti¢ bloktan
olusan bir okul. Dort temel alan var. Bunlarin
disinda 11’inci sinifta Ggrencilerin se¢mis ol-
duklar dallar var. Okulun en biiytik ozelligi,
ogrenciler burada sektore ara eleman olarak
yetistiriliyor ve okulu bitirdikten sonra is
bulma olanaklari cok fazla. Temel hedefimiz;
her makinenin basina bir §grencinin oturma-
sin1 saglayarak, isi tam ogrenmesi.”

“Ogrencilerimiz dénemlik

stajlardan geciyor”

[HKIB Egitim Vakf tarafindan 2013-2014 yili
itibariyla toplamda 169 6grenciye burs veril-
digini soyleyen Ayhan Kurt, bu oranin orta
ogretim dgrencileri arasinda ciddi bir rakam
oldugunun altini ¢izdi. Mezun olan ¢grenci-
lerin istihdam konusunda da basarih veriler
elde ettiklerini belirten Ayhan Kurt, birkag
firma ile is birliklerinin oldugunu séyleyerek,
Ipekyol firmasinda staj yapan ¢grencilerin
neredeyse tamaminin orada istthdam edilme-
siyle ilgili bir talep aldiklarini soyledi.
Ogrencilerin stajlarim dénemlik yapuklarim
soyleyen Ayhan Kurt, “Okullarin bir kismin-

AYHAN KURT
IHKIB Kagithane Kiz Tek. ve Mes. Lis. Miid.

Kagithane cevresinde okulun cok ilgi
gérdiigiinii séyleyen Okul Miidiirii Ayhan
Kurt, iki yil 6nce géreve basladiginda
okulun égrenci sayisinin 600 iken su an
bu sayinin bin 100 oldugunu kaydetti.

da ti¢ gtin staj, iki giin okul seklinde olurken,
bizde IHKIB ile yapugimz fikir ahgverisi
sonucu, bir dénem staj, bir dénem okul uy-
gulamasina karar verdik” dedi.

Su an Istanbul ¢apinda belki de en donammh
giyim tretim teknolojisi boltimtne sahip
olduklarina dikkat ceken Ayhan Kurt, “Cok
degerli cihazlara sahibiz. Bu atolyelerde her
dgrencinin bir makinenin bagina oturmast
esas alind1. Ara eleman yetistirmek nokta-
sinda, bu okullarin énemli bir fonksiyonu
soz konusu. Dolayisiyla 6grencinin donanim
noktasinda bir eksikligi s6z konusu olmuyor”
diye konustu.
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HER YIL ORTALAMA 100 OGRENCIYi MEZUN EDEN
IHKIB YENIBOSNA KIZ TEKNIK VE MESLEK LiSESI, AYNI
ZAMANDA SEKTORDE iSTIHDAM EDEN iS GUCUNE DE
BELIRLI ALANLARDA KURSLAR ACARAK, MESLEKI
ANLAMDA EKSIKLIKLERI TAMAMLIYOR.

Hazir giyim sektoriine
nitelikli eleman dopingi

EndustriVEI Corap Orme dali olarak
1998 yilinda egitim ve dgretim hayatina bas-
layan [HKIB Yenibosna Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi, bugtin Giyim Egitim Teknolojisi,
Tekstil ve Teknoloji ile Pazarlama ve Pera-
kende olmak tizere ti¢ alanda dgrencilerine
egitim veriyor. Her yil ortalama 100 6gren-
ciyi mezun eden okulda, 10'uncu siniftan
itibaren burs ihtiyaci olan 6grencilere THKIB
Egitim Vakfi tarafindan burs saglaniyor. Top-
lamda 14 derslik sayisi ile 491 6grencinin
egitim gordugt okulda; Corap Orme Atolye-
si, Bilgisayar Destekli Desen Tasarim Atolyesi,
Bilgisayar Destekli Kalip Atolyesi, Elde Kalip
Atodlyesi ile Numune Dikim Atolyesi bulu-
nuyor. “Giyim Egitim Teknolojisi Boltimii”;
Erkek Giyim Modelistligi, Kadin Giyim Mo-
delistligi ve Cocuk Giyim Modelistligi olmak
tizere ti¢ daldan olusuyor. “Tekstil Teknolo-
jisi Boltimirnde”; Endtistriyel Corap Orme
dalindan olusurken “Pazarlama ve Perakende
Boliimii’nde ise Satis Elemanhig dali mevcut.
Sektore nitelikli eleman yetistiren okul, ayni
zamanda sektorde faaliyet gosteren is gliciine
de belirli alanlarda kurslar acarak, mesleki
anlamda eksik kaldiklar1 konularda yardimci
oluyor.

“Saglam bir alt yapiya sahibiz”
Sektorde yer alan tiim makine ve tesisatin
okullarinda mevcut oldugunu sdyleyen 1H-
KIB Yenibosna Kiz Teknik ve Meslek Lisesi
Mudtrt Nebahat Atag, bu anlamda saglam
bir alt yapiya sahip olduklarini kaydetti.
Okullarinda 6grencileri sektére donanimli

e ——

bir sekilde hazirladiklarini ifade eden Atac,
“IHKIB Okullar1 bu yil Anadolu Meslek Lisesi
statiisti kazandi. Artik ¢grenciler smavla bu
okullara girebiliyor. Okullarimizin Anadolu
Meslek Lisesi stattistintt almasinin ardindan
buradan mezun olan dgrencilerimizin daha
nitelikli bir sekilde sektére hazirlanacag: su
gottrmez bir gercek” degerlendirmesinde bu-
lundu. Ogrencilerin tasarm yontint éne ¢i-
karacak calismalara iliskin bilgileri de payla-
san Nebahat Atag, meslek lisesi 6grencilerinin
kendini gelistirme anlaminda gorebilecekleri
derslerin ¢ok az oldugunu belirterek, bu
anlamda bir sikint yasadiklarina dikkat cekdi.
Her alana iliskin modtillerin daha farkli ha-
zirlanmasi gerektigine vurgu yapan Nebahat
Atag, Milli Egitim Bakanhigimin son dénemde
modiiler egitim kapsaminda bir takim calis-
malara agirlik verdigini belirtti.

iHKIB Egitim Vakfi’ndan

ogrencilere tam destek

Son simifta olan dgrencilerin beceri egitimi
ad1 altnda isletmelerde egitime basladiklarini
soyleyen Nebahat Atag, “Beceri egitimleri sa-
yesinde dgrencilerimiz okulda alamadigi bazi
bilgileri, becerileri sektérde tamamlayabili-
yorlar. Beceri egitimi sirasinda basarili olan
dgrencilerimizin bircogu mezun olduktan
sonra sz konusu isletmelerde istihdam edi-
lebiliyor. Diger taraftan mezun olan &grenci-
lerimizin ytizde 8071 iki yillik Meslek Ytiksek
Okuluna gecis yapabiliyorlar” diye konustu.
Ogrencilerin 10’'uncu simiftan itibaren belirli
alanlara yoneldiklerini kaydeden Atag, 11'in-

NEBAHAT ATAC
iHKIB Yenibosna Kiz Tek. ve Mes. Lis. Miid.

Ogrencilerin aldiklar teorik bilgileri
atdlyelerde pratige déktiiklerini séyleyen
Okul Miidiirii Nebahat Atac, genclerin
sektdre donanimli bir sekilde gittiklerini
sdyledi.

ci ve 12'nci sinfta aldiklar teorik bilgileri
pratige aktardiklarini belirtti. Okul olarak
ogrencileri moda ve tekstil fuarlarma gotiir-
diiklerini sdyleyen Atag, son olarak 6-8 Subat
2014 tarihleri arasinda TUYAP'ta diizenle-
nen “Uluslararas: i¢ Giyim ve Corap Fuar”
IFEXPO’da ¢grenciler tarafindan tretilen
coraplarin gerceklesen defile ile sergilendigini
ifade etti. 10’uncu smiftan itibaren burs ihti-
yact olan 6grencilere THKIB Egitim Vakf ta-
rafindan burs saglandigini séyleyen Nebahat
Atag, dgrencilerin mezun oluncaya kadar bu
burstan faydalanabildigini belirtti.
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EGITIM-OGRETIM HAYATINA 19 YIL ONCE BASLAYAN,
HAZIRLADIGI PROJELER KAPSAMINDA OGRENCILERE
YURT DISINDA STAJ IMKANI SAGLAYAN iHKiB AVCILAR
KIZ TEKNIK VE MESLEK LISESI, BU YONTEMLE
OGRENCILERIN MOTiVASYONUNU DA ARTIRIYOR.

IHKIB Okullarn’ndan
global adimlar

E§Itlm dgretim hayatina 1995 yilin-

da baslayan IHKIB Avcilar Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi, her sene sektore 100 ila 110
arasinda donamimli eleman kazandiriyor.
Toplamda dokuz derslik ve ti¢ bolim ile
550 dgrenciye egitim veren okul, projeler
kapsamunda dgrencilerini; Italya, Yunanis-
tan, Romanya, Danimarka, Bosna Hersek ve
Macaristan gibi tlkelere gottiriiyor. Bu yolla
dgrencilerin motivasyonunu artiran okul,
ayni zamanda onlara yurt dist pazarlarini da
yakindan gérme imkani saghyor. Simdiye
kadar bu projeler ile 60’a yakin 6grenciyi
yurt disina gottiren okul, 6grencilerin sekto-
it daha iyi taniyabilmeleri ve farkli acilimlar
yapabilmeleri i¢cin Modact Hiiseyin Kiiciik
ile anlasarak farkli bir ¢calismaya imza atiyor.

Osrencilere yurt disinda staj imkani
Ogrencilere sektorle ic ice bir egitim verdik-
lerini soyleyen IHKIB Avcilar Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi Mudiirtt Canan Ertekin, “Sek-
torle i¢ ice calistigimiz icin staja giden 6gren-
cilerin hepsi ytiksek okula gitmedikleri tak-
dirde staj yaptiklari yerlerde kaliyorlar” dedi.
Canan Ertekin, ¢grencilerin motivasyonlarini
daha da yukarlara cekebilmek icin bircok ca-
lismaya imza attiklarimni ve devam eden proje-
lerin oldugunu kaydetti. Bunlardan bir tane-
sinin ise ge¢mis yillarda Yunanistan’daki bir
okul ile gerceklestirilen “Kardes Okul Projesi”

oldugunu soyleyen Ertekin, “Gectigimiz
senelerde Yunanistan ile yaptigimiz Kardes
Okul Projesini bu y1l Romanya ile yapmaya
hazirlaniyoruz. Romanya ile is birligi yapup,
oradan 15 kisilik bir 6grenci grubunu bura-
daki sektore staja getirmek, bizim 6grencileri
de oraya gonderip staj gérmelerini saglamaya
cahistyoruz. Diger taraftan “Rol modellerini
olumluya cevirme” ve “Come nius” adh iki
fark projemiz daha var” dedi. “Comenius”
projesi kapsaminda sekiz tilkeye gidilecegini
ifade eden Canan Ertekin, bugiine kadar altu
iilkeye ziyarette bulunuldugunu séyleyerek,
“Ashinda yapilan bu projeler ile 6grencileri-
mizin motivasyonunu artirtyor, daha hevesli
calismalarina vesile oluyoruz. Bugtine kadar
bu projelerle 60’a yakin ¢grenci yurt disina
geziye gitti” diye konustu.

Moda tasarimcilari ile ortak projeler
Ogrencilerin okulda bulunan atélyeler saye-
sinde sektdre donammh bir sekilde hazirla-
diklarimi ifade eden Canan Ertekin, “Giyim
Uretim Teknoloji Boltimtnde; ‘Kalip Atol-
yesi’, ‘Elde Kalip Atolyesi’, ‘Bilgisayarda Ka-
lip Atslyesi’, ‘Normal Yuvarlak Dikim Atsl-
yesi’, ‘Penye Dikim Atdlyesi’ ve ‘Kesim Atol-
yest’, Endtistriyel Orme Boltimtnde; ‘Diiz
Orme Atolyesi’ ve ‘Corap Orme’ ve ‘Desina-
torlik Atolyest’, Pazarlama Boliimtinde ise
‘Pazarlama Sinifi meveut” dedi.
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CANAN ERTEKIN
iHKIB Avcilar Kiz Tek. ve Mes. Lis. Miid.

Simdiye kadar 60’a yakin 6grenciyi yurt
disi gezilerine gétiirdiiklerini séyleyen
Okul Miidiirii Canan Ertekin, bu anlamda
IHKIB Okullar’nin egitimde global
adimlar attigini belirtti.

Sektort iyi takip edebilmeleri adina &gren-
cileri fuarlara, defilelere, soylesilere ve kon-
feranslara goturduklerini sdyleyen Canan
Ertekin, diger taraftan modacilarla da ortak
projelere imza attiklarini dile getirdi. Canan
Ertekin, “Modact Hiiseyin Kiiciik ile birlikte
yurattigumiz projeyle de dgrencilerimizin
tasarim anlaminda ufkunun agilmasini sag-
lamaya calistyoruz” dedi.
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BU\IUI( beden civisclere getirdigi es-
tetik ve ltiks ile isminden soz ettiren modaci
Hiiseyin Kiictik, yer aldigi sosyal sorumluluk
projeleriyle de moda camiasinin duyarli isim-
lerinden. Son olarak IHKIB Avcilar Kiz Meslek
Lisesi ile ortak bir projede bulusan tasarimct,
okulun 11’inci sif “Model Gelistirme Bolii-
mu” 6grencilerine moda konusunda egitim
veriyor. Okulun tasarim atélyesinde yapugi
calismayla moda tasarimina dair deneyimlerini
ogrencilerle paylasan Hiseyin Kiictik, bu yolla
geng yeteneklere yol gosteriyor.

Okul 6gretmenlerinden Dtirdane Arslan, Er-
han Kaman ve Amine Akca’nin koordinator-
lugiinde ilerleyen projede yer alan 6grenciler
ise; Sevei Yildirm, Sevilay Yildinm, Ozlem
Yesilcimen, Sevval Gtinal, Yaren Yaver, Belma
Irmak, Serra Marangozoglu, Cennet Demirci,
Yaren Oztiirk, Yildiz Gilerytiz, Yildiz Filizer,
Sevilay Yalcin, ilkay Tulum ve Sibel Ersahin’in
yer aldigr 14 kisilik ekipten olusuyor.

“Sektoriin nitelikli is glicii

ihtiyacina cevap verecegiz”

Sosyal sorumluluk projesi kapsaminda 6g-
rencilere moda konusunda egitim verdigini
styleyen modact Hiiseyin Kiciik, bu proje ile
sektorde eleman bulma problemine de ¢oziim
getirilecegini belirtiyor. Calisma arkadaglarini
okullardan secen Kiictik, “Cocuklarimizin 6n-
ce okul i¢cinde mesleki anlamda bilgi almalar

XL KADININA HAZIRLADIGI SIK TASARIMLARLA MODA
DUNYASINDA ADINI DUYURAN MODA TASARIMCISI HUSEYIN
KUCUK, SIMDILERDE [HKIB AVCILAR KIZ MESLEK LiSESI’'NDE
EGITIM ALAN 14 OGRENCI iLE BIRLIKTE YURUTTUCGU SOSYAL
SORUMLULUK PROJESININ HAZIRLIGI ICERISINDE.

www.itkib.org.tr
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Moda egitiminde 6rnek is birligi

gerekiyor. Bu sektorde ciraklik cok onemlidir.
Yavas yavas kalfa olursun, daha sonra usta
seviyesine yiikselirsin. Bu asamay1 kabul ettigi
takdirde dgrenci alaninda ytikselir. Cok gii-
zel kalipgt, kesimci, tasnifci, tittict, paketct,
kontrolcii olunabilir. Bunlarin hepsi moda
diinyasinda olmast gereken departmanlar.
Bunlar olmazsa biz olamayiz” diye konusuyor.
Turkiye’de bircok kiz meslek lisesinde verilen
egitimin sektorle bagdasmadigina dikkat ce-
ken Kiictik, mezun olan ¢ocuklarin dnlerinin
kapandigini ve sektortin ihtiyaclarma gore
yetistirilmedikleri i¢in ne yapacaklarini bilme-
diklerini belirtiyor. Kiictik; “Meslek okullarin-
dan mezun olan &grenciler donanimli olmali
ki sektérde hemen is bulabilsin. Donanimh bir
sekilde sektore adim atarlarsa meslege ¢irak
olarak degil, kalfa olarak baslarlar. Bu acidan
[HKIB Okullar: 6grenciler icin sektdr girme-
den dnce dnemli bir gérevi yerine getiriyor.
Buradaki 6grenciler sektdre asina fakat pazart
daha iyi bilmeleri gerekiyor. Makineden anla-
yan ve hangi kumasa hangi ignenin gidecegini
bilen elemanlar sektérde yer ediniyor” diye
konusuyor.

“Ogrencileri yarinlara hazirhyoruz”
Giyinmenin bir kilttir isi oldugunu ve parayla
alakali bir sey olmadigini belirten Hiiseyin K-
¢tik, bir tasarimeinin viicut anatomisini ¢ok iyi
bilmesi gerektigini sdyleyerek, “Gogiis nerede

baslar, nerede biter. Kash gogts, etli gogts,
ayrik gogiis var. Bunlar zamanla edinilecek
tecrtibeler. Iste buradaki 6grencilerimizde
bunlart dgrenecek” diyor.

Ogrencilere 6ncelikle kalip, kumas, dikis, kes-
me, dikme, metolama, tasnif ve depolamaya
dair bilgiler verildigini séyleyen modact Hiise-
yin Ktictk, tasarimda énemli olan seyin modeli
olusturmak oldugunu, séz konusu proje kap-
saminda dgrencilerin model olusturma stirecin-
den de gectigini belirtiyor.

[HKIB'in de destegi ile hayata gecirdigi sosyal
sorumluluk projesiyle ¢grencilerin yarmlara
hazirlandigini ifade eden Kiictik, bu sayede
sektoriin kalifiye eleman ihtiyacina da cevap
vereceklerini sdyltiyor. Ogrencilerin nitelikli
bir eleman olmak i¢in ¢ok calismas: gerektigine
vurgu yapan Kiictik, bu sekilde meslegini iyi
icra eden bir elemanin karsihgin alacagini be-
lirtiyor. IHKIB Avcilar Kiz Meslek Lisesi dgren-
cilerinin teknik bilgi ve uygulama agisidan iyi
seviyede olduklarin sdyleyen Kiiciik, “Yillardur
tizerinde ¢alisugim pazarlara projede yer alan
14 grenciyi de dahil ederek, onlarin markalas-
malarma 6n ayak olmay1 amacliyorum” diyor.
Kiictik, “Projeye dahil olan égrencilerin okulu
bitirdikten sonra issizlik gibi bir kaygilarmmn
olacagini sanmiyorum. Bu genclerin mesleki
anlamda yarmlara umutlu ve mutlu bakmalari-
na aract olmak bizim i¢in ayr1 bir gurur” diye-
rek sozlerini tamamliyor.
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AB ILE ABD ARASINDA SURDURULEN STA MUZAKERELERINE,
TURKIYE'NIN DAHIL OLUP OLMAYACACGI KONUSU MUGLAKTA
IKEN AVRUPA PARLAMENTOSU INTA KOMITESI TARAFINDAN
AB ILE TURKIYE ARASINDAKI GUMRUK BIRLIGI'NIN iSLEYiSINDEN
KAYNAKLANAN SORUNLARIN iLK DEFA DETAYLI BIR SEKILDE
KOMISYONA YONELTILMESI BUYUK ONEM TESKIL EDIYOR.

HALUK OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi

itkib.bxl@skynet.be

Tam tiyelikten bir énceki etap olan, Giim-
ruk Birligi (GB), 1996 yilinda ytirtrluge gir-
diginde, ti¢, bes yilda olmasa bile, en ge¢ 10
yil icinde Avrupa Birligine (AB) tiye oluruz
diye dtstintiyorduk. Ama hi¢ de umdugumuz
gibi olmadi. Tam tiyelik bir yana, aradan
gecen 18 yil icinde ancak bir arpa boyu yol
alabildik. Ustelik bu stire icinde, ABnin ti-
caret ve ekonomi politikalart degisti. Buna
karsihik, aramizdaki Guimrtik Birligi, statik

bir sekilde kalarak islevini yitirdi. Komisyon,
bu asimetrik yapmin objekdif bir yaklasimla
ortaya ¢tkarilmasi amaciyla bir stire énce
Diinya Bankasi'ndan (DB), Guimriik Birligini
degerlendiren bir calisma yapmasini iste-
misti. DB'nin ¢alismay1 bitirdigi ve raporunu
ilk asamada, AB Komisyonu, Parlamento ve
Turkiye'deki yetkililerle paylastig1 anlasilyor.
Nitekim ilk tepki Avrupa Parlamentosu INTA
(International Trade) Komitesi Bagkam Vital
Moreira’dan geldi. Moreiranin, cevaplan-
masl istemiyle Komisyona yonelttigi sorulart
bugtine kadar her ortamda, defalarca gtinde-
me getirmis ama derdimize care olacak bir
cevap alamamustik. INTA Komitesi Bagkant
her seyden once, AB ile Tiirkiye arasindaki
Gumrtk Birligimin uyum icinde islemedigini,
Ttrkiye'nin karsilastigr sorunlarin dikkate
alinmadigini ¢ok net bir sekilde acikliyor. Sa-
dece bununla da kalmiyor, Ttirkiye'nin, Gtm-
rik Birliginden dogan ytktmliliklerini yeri-
ne getirip getirmedigini de sorguluyor; AB ile
Gumrk Birligi iligkisi i¢cinde olan Ttrkiyenin
Toplulugun STA yapug: tictincti tilkelerle ayn
tiir anlasma yapamamasina ragmen bu tlkeler,
Ttrkiye pazarina tercihli konumda ve karsilik-
siz olarak girebiliyorlar. Bu asimetrik durum,

Serbest Ticaret Anlasmasi'nda

AB, ABD ve Tur

AB'nin ve Ttirkiyenin, ayni tilkeyle yapilan
STA'nin ytriirltige girme tarihi arasindaki ¢cok
ciddi zaman farki nedeniyle devam ediyor.

Moreira’nin sorulari

Baskan Moreira, sorularini siraliyor:

1-AB Komisyonu tgctincii tilkelerle STA mii-
zakereleri yaparken Gumrtik Birligi iliskisi
icinde oldugu Ttrkiyenin endiselerini nasil
dikkate almaktadir? Komisyon, STA’larin
Gumrtik Birligi ortaklarina yonelik sonuclarim
etki analizi icine dahil etmis midir?
2-Komisyon, anlasma yaptg tilkeleri, Ttirki-
ye ile de paralel STA mtzakeresine baglama
konusunda nasil tesvik etmeyi tasarlamak-
tadir? Komisyon, AB'nin tamamladigi STA

ile Turkiyenin aym tilke ile yaptign STAnin
yurtrliige giris tarihleri arasindaki farki en aza
indirme konusunda ne yapmay1 diistinmek-
tedir?

3-Komisyon Tirkiye'nin Gumriik Birliginden
dogan yuiktmluliiklerini timuyle yerine
getirdigi gortstinde midir? Eger degil ise
Komisyon Tiirkiyenin bunlara uymasimn nasil
saglayacaktr?

4-Komisyon, AB-Ttrkiye Gtimriik Birliginin,
genisletilmesinin, kapsamimin artirilmasi-

nin, aradaki ticaretin buytttilmesinin ve
halihazirdaki engellerin en aza indirilmesinin
degerlendirilmesi amaciyla Diinya Bankasini
gorevlendirmistir. Komisyon bu raporun so-
nuglarmu ileriye donuk ticaret politikast kapsa-
minda nasil dikkate alacakur?

Tiirkiye anlasmaya

dahil olabilecek mi?

Gumrtik Birligimin isleyisinden kaynaklanan
sorunlarm ilk defa bu kadar detayli bir sekilde
Avrupa Parlamentosu tarafindan Komisyona
yoneltilmesi ¢cok ¢nemli. -AB ile ABD arasin-
da stirdiiriilen TTIP miizakerelerinde 3’tincti
tur gortismeler, 16-20 Aralik 2013 tarihleri
arasinda ABD’de yapilmisti. Bu kez doérdtincti
tur muizakereleri, 10-14 Mart 2014 tarihleri
arasinda Briiksel'de diizenlenecek. AB ve ABD
yetkilileri, miizakerelerin yilsonuna kadar
tamamlanmast icin kararli olduklarim acikli-
yorlar. Ister bu yilsonunda, ister 6niimiizdeki
yil tamamlansin, Tiirkiye olarak her halitkarda

kiye licgeni

anlasmanin disinda kalacagiz. AB ile ABD,
gecen y1l baslayan TTIP miizakerelerinden
yaklastk bir y1l once, her iki tarafta uygulanan,
degisik standartlar ve yasalar belirlemek
tizere bir calisma grubu olusturmustu. Bunu,
taraflar arasindaki uygulamalardaki farklilikla-
11 ortadan kaldirmak, boylece zamandan kaza-
narak anlasmay kisa stirede tamamlamak icin
yaptlar. Nitekim ABD ile Tiirkiye arasmda

da, ayn1 amacla bir High Level Committe ku-
ruldu. Yiiksek calisma grubu ne kadar cabuk
sonuca ulasirsa, ABD ile o kadar kisa stirede
miizakerelere baslama sansimiz olabilir.
Briiksel'deki, ABD Ticaret Odas1 Baskan Yar-
dimcist Mr. Peter H.Chase’de (U.S. Chamber
of Commerce Vice President) ayni goriiste.
Mr. Chase, gelismeleri yakindan izlediklerini,
ABD Ticaret Odasrnin ABD ile Ttirkiye arasin-
daki bir STA’y1 desteklediklerini soyltiyor. Ay-
rica, ABD ile Turkiye arasinda kurulan High
Level Committe’nin, ¢cok kapsamli bir anlasma
konusunda taraflarin eksikliklerinin belirlen-
mesine yardim edecegine inaniyor. ABD Tica-
ret Odas1 Baskan Yardimcisi, ABD’deki sektor
temsilcilikleriyle ve yonetimdeki yetkililerle
temas kurmanin ve ayrica damismanlhk firma-
larindan yararlanmaya calismanin ¢ok énemli
oldugunu haurlatiyor. -Avrupa’da tekstil ve
hazir giyim basta olmak tizere ttim imalat
sanayi AB'nin, Vietnam ile strdtirdigii STA
miizakerelerinin yarardan ¢ok zarar getirecegi
gortstinde.

Tekstil ve hazir giyimde gecis siireci
EURATEX, AB Komisyonunun, Vietnam ile
yapilacak STA'nin etki analizi raporuna dikkat
cekerek anlasmanin, dzellikle ABnin hazir
giyim sanayine (ayakkab1 ve deri esya sanayi
ile beraber) gayet olumsuz etki yapacagina
isaret ediyor. Ayrica EURATEX, devlet yar-
dimlarima, fikri miilkiyet haklarina, mense ve
rekabet kurallarma uyum konularmda etkili
kontroller yapilmasina dikkat ¢ekiyor. Viet-
nam STA’s1 konusunda Avrupa Parlamentosu
INTA Komitesi'nin goriisleri de olumsuz.
Komite, gtimrtik tarifelerinde hemen yapilacak
bir indirimin yerine, tekstil ve hazir giyimde
bir gecis stireci taninmasinin yararh olacagina
inaniyor.
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Bora AKSU / Moda Tasarimcist

TURK DERISINi ULUSLARARASI
PLATFORMLARA TASIMAK,
SEKTORUN PAZAR VE [HRACAT
POTANSIYELINIi ARTIRMAK
AMACIYLA CALISMALARINI
SURDUREN DERI TANITIM
GRUBU (DTG), UNLU MODA
TASARIMCILARI BORA AKSU
VE ZEYNEP TOSUN’U LONDRA
MODA HAFTASI’NA TASIDI.

0DANIN TR U0
DIG ILE LONDRA'DA

Londra Moda Haftasi, bu déneminde de
aralarinda iki Ttrk modacinin da bulundu-
gu cok sayida tasarimeinin yeni koleksiyon-
larim sundugu defilelere ev sahipligi yapti.
14-18 Subat tarihleri arasinda gerceklesen
Londra Moda Haftasi'nda yer alan Ttirk
modacilardan Bora Aksu ve Zeynep Tosun
birbirinden 6zgtn tasarimlariyla moda
severlerden biiytik ilgi gordi. Tori Amos,
Siena Miller, Keira Knightley gibi diinyaca
unlt sanatcilan giydiren ve 2010 yilinda
Buckingham Sarayr'nda Kralice Elizabeth’e
takdim edilen Bora Aksu, Londra Moda

Haftasi'nda yaratug farkh cizgiyle etki ya-
ratmaya devam ediyor. Bugtine kadar arala-
rinda “Storm”, “Lancome” ve “Cho Ice” gibi
tnlt markalarin bulundugu énemli kuru-
luslardan ¢dtiller alan Tiirk modaci Bora
Aksu, 14 Subat'ta Londra Moda Haftasinda
21’inci showunu gerceklestirdi. Sonbahar-
Kis 2014-15 koleksiyonunda annesinin
genc kizlik dénemine génderme yapan Bo-
ra Aksu, koleksiyonunda siyah gece mavisi,
gri ve beyaz kurallarin oldugu okulun sim-
geledigi dis diinyay: yansitirken, toz pem-
be, hardal, ¢ivit mavi ve koyu kirmizi tonla-



11 ile cocuksu hayal dtinyalarini simgeledi.
Bora Aksu, koleksiyonunda ytin, corduroy,
kasmir gibi kumaslarla bir arada kullanilan
ipek til, organze, kirik boncukla islenmis
couture kumaglar arasinda kontrastlar ya-
ratip, farkli dokular da bir arada kullandz.
Tiirk derisini, modanin en siki takipgileri
ve uluslararast kamuoyu éntine kendi ha-
yal giictinti katarak sunan Bora Aksu, Son-
bahar/Kis 2014-15 koleksiyonuyla biiyiik
begeni topladi. Londra Moda Haftasinin
ilk giintinde sergiledigi koleksiyonunda
deriyi oldukca 6n plana cikaran tasarimci-
ya, ttim derileri DTG sagladi.

Asil yapist ve kurallara karst duran asi bir
hava tastyan deri, Bora Aksu'nun yarattigi
konsepti ve hikayesini daha gticlti yansitti.
Tasarimcinin koleksiyonunda hem roman-
tik hem de maskiilen parcalarda kullanilan

deri, ytinltt kuzu derisi ve cavalino olarak
adlandirilan ytnlti dana derileri ile kolek-
siyona bambaska bir boyut getirdi.

DTG tasarimcilarin yaninda

Londra Moda Haftas'nda 17 Subat’ta
sahneye ¢ikan Zeynep Tosun'un koleksiyo-
nunda kullanilan deriler de DTG tarafin-
dan temin edildi. DTG ve Zeynep Tosun
arasinda Londra Moda Haftas: kapsaminda
gerceklesen is birligi, uluslararas: arenaya
derinin koleksiyonlarin vazgecilmez bir
parcast oldugunu bir kez daha gostermis
oldu. 1970’lerin renk paletlerini ve silti-
etlerini, glintimtiziin giiclii ve salas sokak
ruhuyla birlestiren tasarimct, koleksiyo-
nunda; o yillarn siltietlerini, maskiilen ve
sportif bir anlayisi, paslanmis renk paleti
ile harmanlayarak sundu. Siltetlerinin
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glictintt omuz ve kollardan alan koleksi-
yon; Puffy Down ceketler, diz alu etekler,
yiiksek bel deri tulumlar, deri sweatshirtler
ve elbise parcalarindan olustu. Endustriyel
aksesuar detaylarinin ¢ne ¢iktug tasarim-
larda biiytik pash kancalar, deri detaylar
agirhiktaydi. Elbiselerin icerisinde giydiril-
mis bogazli kazaklar ve oversize paltolar
ise tasarimlar1 tamamlayan diger detaylar
oldu. Krem, bebek mavisi, dark brown,
tar¢in, gri agirlikh renklerin yer aldig
koleksiyona kalin deri, pas gortntmli
deri ve brokar ve ytinlti krepler hakimdi.
Aksesuarlar ise buiytik ponponlu bereler,
ytiksek bel parcalar icin genis kemerler,
buytik kus gozti detaylar ile derilerin i¢
ice gectigi parcalar, kalin topuklu kisa bot-
lar, elde tasinabilen dev buytkltikte deri
cantalardan olustu.

www.itkib.org.tr
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MAKALE

MALIYE BAKANLIGI TARAFINDAN BELIRLENEN FORMATA
UYGUN SEKILDE “YILLIK TRANSFER FiYATLANDIRMASI
RAPORU”NU HAZIRLAMAK ZORUNDA OLAN MUKELLEFLER, S0Z
KONUSU RAPORUN VERILEN SURE ICINDE IBRAZ EDILMEMESI
DURUMUNDA; VERGI INCELEMESININ SONUCU OLARAK CEZALI
TARHIYATLARLA KARSI KARSIYA KALABILIR.

ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Miisavir

erdogankarahan@istanbulymm.com

Bilind igi tizere 5422 Sayili Kurumlar
Vergisi Kanunu'nda yer alan “ortiilt kazang”
milessesesi 5520 Sayill Kurumlar Vergisi
Kanununun 13. maddesi ile “Transfer fiyat-
landirmast yoluyla orttli kazang dagiimi”
ad1 altinda yeniden diizenlenmis olup, 1
Ocak 2007 tarihinden itibaren gecerli ol-
mak tizere ytrirlige girmis bulunuyor. Ote
yandan 5615 Sayili Kanunla Gelir Vergisi
Kanununun 41. maddesinde yapilan du-
zenlemelerle de ticari kazang ve zirai kazang
sahibi gelir vergisi mtikellefleri de transfer
fiyatlandirmast uygulamasina dahil edildi.

Transfer fiyatlandirmasi nedir?
Transfer fiyatlandirmasi, vergi mtikellefleri
ve iliskili kisiler arasinda mal teslimleri ve
hizmet ifalan basta olmak tizere yapilan
ttm islemler icin belirlenen ve uygulanan fi-
yatin “emsallerine uygun” olarak tespit edil-
mesidir. Emsaline uygun fiyat ise mtkelle-
fin, kanunun iliskili kisi tanimina giren ku-
rum veya Kisilerle yaptigi alim, satim, imalat
ve ingaat islemleri, kiralama ve kiraya verme
islemleri, 6dting para alinmasi ve verilmesi,
ikramiye, tcret ve benzeri islemleri yaptigi
zaman belirleyecegi fiyatin, aralarinda hicbir
iliski olmayan kurum veya kisilerle yaptig1
islemlerde belirleyecegi fiyata uygun olmast
demektir. Bu tanimin daha kolay anlasilabil-
mesi i¢in 6rnek vermek gerekirse; gomlek
tiretip satan bir sirketin arasinda kanunun
ongordugi sekilde bir iliski olmayan her-
hangi bir kisiye / kuruma gomlegin adedini

TRANSFER

FIYATLANDIRMASI

RAPORUNDA

SON GUNU BEKLEMEYIN!

10 Turk Lirasrndan satugimni dustinelim.
Ayni sirket kendi ortaginin hisse sahibi
oldugu baska bir sirkete yani iliskili kisi ta-
nimina uyan bir sirkete, ayni kalitede ki bir
gomlegin adedini 5 Ttirk Lirasi'na veya 15
Turk Lirasi'na satiyorsa bu fiyatlamanin em-
sal fiyat uygulamast ile uyusmadigini ifade
edebiliriz. Baska bir acidan bakacak olursak
Maliye Idaresi miikelleften bu fiyatlamanin
makul bir gerekeesini talep edebilecektir.
Ayni durum iligkili kisi tanimina giren kisi-
lere verilen bor¢lanmadan tutun da iligkili
kisi tanimina giren kimselere verilen ticret
de bile gecerlidir. Yani sirket ortagi yaninda
calisan kendi ¢cocuguna, ayni isi yapan ve
aralarinda bir iligki olmayan calisanindan
bariz sekilde ytiksek tutarda bir ticret dde-
digi zaman veya iliskili bir kisiye (6rnegin;
ortag oldugu baska bir sirkete) normal
bor¢lanma oranindan daha diisiik veya yiik-
sek bir oranda bor¢ vermesi durumunda,
yine emsal fiyat ilkesine aykiri hareket etmis
olur. Tanimdan ve ¢rneklerden de anlasi-
lacag tizere emsal fiyat ilkesi her miikellef
icin ve mtikellefin her islemi icin stibjektif
bakis acilarini da icinde barindiran bir il-
kedir.

Emsal fiyati neye goére
belirleyecegiz?

Kurumlar Vergisi Kanunu'nda emsal fiyat
belirleme konusunda bazi yontemler 6neril-
mistir. Bunlar;

1-Karsilastinlabilir fiyat yontemi.

2-Maliyet art1 yontemi.

3-Yeniden satis fiyat yontemi.

4-Bu yontemlerle emsallere uygun fiyati
tespit etme imkan yoksa miikellef islemin
mahiyetine uygun olarak kendi belirleyecegi
baska yontemleri kullanabilir.

Kurumlar Vergisi Kanunu'nun 13. madde-
sinde dtizenlenen “Transfer fiyatlandirmasi
yoluyla ortiilit kazang dagitimi” uygulamast
vergi mitikellefleri acisindan beraberinde
ciddi yuktmliltkler getirdi. 1 Seri No'lu
Transfer Fiyatlandirmasi Yoluyla Orttila
Kazan¢ Dagitimi Genel Tebliginde ayritih
olarak aciklandig: tizere bunlardan biri;
kurumlar vergisi beyannamesine ek olarak
verilmesi zorunlu olan “Transfer Fiyatlan-
dirmasi, Kontrol Edilen Yabanc Kurum ve
Orttilit Sermayeye liskin Form”, digeri ise;
“Yillik Transfer Fiyatlandirmast Raporu”dur.
Bahsedilen formun bu kapsamda islem
yapan tim mtikellefler tarafindan hesap
donemini takip eden 4tinct ayda verilen
kurumlar vergisi beyannamesine ek olarak
verilmesi gerekiyor.

Kimler transfer fiyatlandirmasi
raporu hazirlamak zorunda?

1 seri numarali Transfer Fiyatlandirmast
Yoluyla Orttiltt Kazang Dagitimi Hakkin-
da Genel Teblige gore; Biiytik Miikellefler
Vergi Dairesi Bagkanligima kayith miikel-
leflerin bir hesap donemi icinde iliskili ki-
silerle yaptig1 yurt ici ve yurt dist islemleri
ile diger kurumlar vergisi miikelleflerinin



MUKELLEF, GENEL iIBRAZ SURESI OLAN 15 GUN ICINDE HAZIRLAMIS
OLDUGU RAPORU YETKILI BIRIMLERE IBRAZ ETMEK ZORUNDA.
SOZ KONUSU RAPORUN VERILEN SURE iCINDE IBRAZ EDILMEMESI
DURUMUNDA; MUKELLEF HAKKINDA OZEL USULSUZLUK CEZASI
KESILECEGI GiBi MUKELLEFIN VERGI INCELEMESINE SEVK EDILMESi

DE SOZ KONUSU OLACAK.
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bir hesap doénemi icinde iliskili kisilerle
yaptigi yurt dist islemlere iligskin olarak
Maliye Bakanhg tarafindan belirlenen
formata uygun sekilde “Yillik Transfer Fi-
yatlandirmasi Raporu”nu kurumlar vergisi
beyannamesinin verilme siiresine kadar ha-
zirlamalar1 ve bu stire sona erdikten sonra
istenmesi durumunda Mali Idare’ye veya
vergi incelemesi yapmaya yetkili olanlara
ibraz etmeleri zorunludur. Bunun yani sira
2 Seri numaral Transfer Fiyatlandirmasi
Yoluyla Ortiiltt Kazang Daginmi Hakkinda
Genel Tebligi'yle, ttiim kurumlar vergisi
miikelleflerinin 1 Ocak 2008 tarihinden
itibaren serbest bolgelerde bulunan iliskili
kisilerle yaptiklar islemlerin Yillik Transfer
Fiyatlandirmasi Raporu’na dahil edilme-

si gerektigi hitktim altina alindi. Ayrica,
serbest bolgelerde faaliyette bulunan ku-
rumlar vergisi miikelleflerinin de 1 Ocak
2008 tarihinden itibaren iligkili kisilerle
yaptiklar yurt ici islemlerine iliskin olarak
Yillik Transfer Fiyatlandirmast Raporunu
kurumlar vergisi beyannamesinin verilme
stiresine kadar hazirlamalari ve bu stire

sona erdikten sonra istenmesi durumunda

Idare’ye veya vergi incelemesi yapmaya
yetkili olanlara ibraz etmeleri zorunludur.
Yani ttim kurumlar vergisi miikelleflerinin

1 Ocak 2008 tarihinden itibaren yurt dist
subeleri ile serbest bolgelerde bulunan ilis-
kili kisilerle (mtikellefin serbest bolgedeki
subeleri dahil) yaptiklar islemlerin Yillik
Transfer Fiyatlandirmasi Raporuna dahil
edilmesi gerekiyor. Ayrica serbest bolge-
lerde faaliyette bulunan kurumlar vergisi
miikellefleri de s6z konusu tarihten itibaren
iligkili kisilerle yaptiklart yurt ici islemlerine
iliskin olarak Yillik Transfer Fiyatlandirmast

Raporu hazirlayacaklar. Ancak, kurumlar
vergisi mukelleflerinin yurt disinda faaliyet-
te bulunan subelerinin veya serbest bolgede
faaliyette bulunan subelerinin ayrica Rapor
hazirlamasina gerek bulunmuyor. Bunun
yani sira gelir vergisi mtikelleflerinin de Ra-
por hazirlamasina gerek yok.

Bu rapor hazirlanmazsa ne olur?
Oncelikle bu raporun ibrazi zorunlu olma-
sa da tebligde ¢ngoriilen asgari standartlar
tastyacak sekilde hazirlanmasinin zorunlu
oldugunu belirtmemiz gerekir. S6z konusu
rapor, herhangi bir gerekee ile gerek vergi
dairesi tarafindan gerekse vergi inceleme-
sine yetkili birimler tarafindan zamanasimi
stiresi olan bes yil stiresince gecmise dontik
olarak istenebilir. Bu durumda miikellef,
genel ibraz stiresi olan 15 gtin icinde da-
ha 6nce hazirlamis oldugu raporu yetkili
birimlere ibraz etmek zorundadir. S6z
konusu raporun verilen stire i¢inde ibraz

~edilmemesi durumunda; miikellef hakkinda
‘9zel usulstizliik cezast kesilecegi gibi mi-

~ kellefin vergi incelemesine sevk edilmesi de

s6z konusu olacaktir. Vergi incelemesinin
sonucu olarak da cezali tarhiyatlarla karst
karstya kalinabilir.

Miikelleflere tavsiyeler

Bu raporun hazirlanmast tebligle zorunlu
hale getirilmesine ragmen, mali idare veya
vergi incelemesine yetkili birimlerce isten-
digi ana kadar ibrazinin zorunlu olmamasi,
bazi miikelleflerin rahat hareket etmelerine
ve bu raporu hazirlamamalarina sebep
olmaktadir. Baz1 miikellefler, “Nasil olsa
ibrazi zorunlu degil, Maliye isterse o zaman
hazirlariz” diye son derece riskli ve sakin-
call bir yaklasim tarziyla hareket ediyorlar.
Ancak vergi dairesi veya vergi inceleme-
sine yetkili birimler tarafindan birkac yil
oncesine ait bir Transfer Fiyatlandirmasi
Raporunun talep edilmesi durumunda,
gecmise yonelik olarak son derece teknik
hesaplamalar, arastirmalar, bilgi ve belgeler
gerektiren bu tiir bir raporun verilen ibraz
stiresi icinde dogru bir sekilde hazirlanmasi
mimkiin degil. Bu durumda da vergi in-
celemesi ve akabinde de cezal bir sekilde
vergi tarhiyati ile karsi karsiya kalinabilir.
Transfer Fiyatlandirmast Raporunu hazirla-
mak zorunda olan miikelleflere tavsiyemiz,
daha sonra kendilerini buiytik sikintilara
sokabilecek bu raporu stiresi icinde ehil
kimselere hazirlatarak gereksiz riskler alma-
malart yénitinde olacaktir.
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TREND SEMINERI

DUNYANIN ONDE GELEN ENTEGRE ELYAF, KIMYASAL ARA
URUN VE POLIMER URETICILERINDEN INVISTA, ZUMRUT
TEKSTIL iS BIRLIGIYLE BU YIL UCUNCUSU DUZENLENEN
“2015 GLOBAL HAZIR GiYiM ILKBAHAR/YAZ TRENDLERI
SEMINERI”NDE BULUSTU.

INVISTA VE ZUMRUT TEKSTIL
KUMAS TRENDLERINE ISIK TUTTU

Zumriit Tekstil ve imvista is birli-
giyle 12 Subat’ta Courtyard Marriot Otel'de,
LYCRA® elyafin konfeksiyon tiretiminde,
kalitede stireklilik, verimlilik ve maliyet
avantajlart ve 2015 yili Ilkbahar/Yaz dis
giyim trend semineri gerceklestirildi. Semi-
nerde, LYCRA® elyafin global marka dege-
11, konfeksiyon treticilerine sundugu kali-
tede stireklilik, verimlilik artis1, zamaminda
ytikleme, musteri memnuniyeti ve deger
katma gibi alanlarda getirdigi avantajlar ka-
tilimeilara aktarildi.

S6z konusu seminere; Invista LYCRA®
elyafi temsilen Invista Ttirkiye, Ortadogu,
Afrika Marka Deger Zinciri Miudurt Ebru
Pirin¢cioglu, Invista Avrupa, Ortadogu ve
Afrika Orgti Boltimt Saus Midurt Kadir
Cesur ve Zumrut Tekstil'i temsilen firma
sahibi Naci Toplu katldi. Seminer katihm-
cilari, uluslararasi pek ¢cok fuardan 6nce,
Istanbul Teknik Universitesi (ITU) Tekstil
Teknolojileri ve Tasarim Fakiiltesi Ogretim
Gorevlisi Serra Ytizer tarafindan yapilan
sunum ile 2015 yih {lkbahar/Yaz sezonu
dis giyim trendleri konusunda fikir edinme
firsat yakaladh.

Organilc iiretimde sertifikali firma
“2015 Global Hazir Giyim ilkbahar/

Yaz Trendleri Semineri ve Bonisa
Koleksiyonu”na dair degerlendirmelerde
bulunan Ztmrut Tekstil Firma Sahibi Naci
Toplu, firma olarak sektdrdeki faaliyetle-
rini de bizimle paylast. Ilk olarak 2000
yilinda iplik tesisiyle faaliyete basladiklarini
soyleyen Naci Toplu, 2006 yihnda orgi,
2011 yilinda da boyahanenin ilavesiyle en-
tegre bir tesis olarak miisterilerine hizmet
verdiklerini kaydetti. Firma olarak oe, vor-
teks ring viskon ve viskon LYCRA® elyafl
kumaglar, pamuk, pamuk modal, tencel,
yun, ipek, keten karisimlar tirettiklerini
sdyleyen Naci Toplu, organik tiretimlerin-
de iplik, 6rgti ve boyahanelerinin organik
sertifika sahibi oldugunu belirtti. Toplu,
“Organik tretim ve ¢evre duyarliligi 6nem-
sedigimiz kavramlar. Musterilerden talep is-
tedigimiz dtizeylerde olmasa da bu yondeki
talepleri karsiliyoruz” dedi. Boyhanelerinin

tretim kapasitesinin giinlitk 20 ton oldugu-
nu ifade eden Toplu, “Su anda tretimimizin
yuzde 80’ine yakimi direkt kumas ihracat ve
ihracatgi konfeksiyonculara sevkiyat seklin-
dedir. 2014 yili icinde bu orandaki direkt
kumas ihracat miktarini artirmay1 hedefliyo-
ruz” dedi.

“Hedefimiz, her zaman

en iyiyi sunmak”

Trend seminerlerini geleneksel hale geti-
rerek bu yil tictinctsiini diizenlediklerini
sdyleyen Naci Toplu, “Miisterilerimize fuar-
lardan 6nce yeni sezon bilgilerini vererek,
gtncel, dogru renkler ve temalarda kolek-

NACi TOPLU
Zumrit Tekstil
* Firma Sahibi™

siyon hazirlamalarinda katkimiz bulunsun
istiyoruz” dedi. Invista ile calismalarina
deginen Toplu, soyle devam etti: “Invista
ile calismalarimiz, LYCRA® elyaf icin hem
teknik hem inovasyon anlaminda strekli
olarak devam ediyor. Bu durum, tretimde
kalitedeki stirekliligi sagladigi gibi pazar-
lamada da pek ¢ok olumlu etki yaratiyor.
Hedefimiz; musterilerimiz olan konfeksiyon
treticilerine her zaman en iyi kaliteyi sun-
mak. LYCRA® ile olan isbirligimiz sayesin-
de, konfeksiyon fiireticilerine gerek kumas
agirhg gerekse kumas enindeki varyasyon-
lar1 azaltarak hem maliyet hem de kalite
avantajl sunuyoruz.”
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inracatelarin gozu
bu fuarlarda olacar

Hedef Dergisi olarak jHKiB, iTHIB, IDMIB v

e iHiB’in 2014 yilinin kalan aylarinda milli katilim ve

info stantla yer alacagi fuarlarin takvimini sizler igin hazirladik.

11-14 MART
TECHTEXTIL RUSSIA
iTH®

24-2% MART
MOSSHOES MOSCOW
iPMI®B

25-27 MART
DOMOTEX CHINA ASIA
FLOOR

iH®

26-29 MART
cHIC PEKIN
HKI®

21 MART - 02 NISAN
APLF HONG KONG
iPMIB

13-14 MAYIS
TECHTEXTIL NORT
AMERICA ATLANTA
iTH®

0710 HAZIRAN
PITTI UOMO
IHKI®

05-68 TEMMUZ
WHO'S NEXT PRET-A-
PORTER PARIS

HKIB

99-23 TEMMUZ
LONDON TEXTILE FAIR
iTH®

21 AGUSTOS- 03 BYLUL
MICAM MILANO
PMiB

03-06 EYLEZLL
CPM MOSKOVA
HKIB

04-06 EYL@LL
MUNICH FABRIC START
iTH®

16-18 EYL@LL

PREMIERE VISION PARIS
iTH®

22-25 EYL@LL
MOSSHOES MOSCOW
iPMI®B

24-2F éYLt’ZLL
CINTE TECHTEXTIL CHi NA
iTH®




TURKIYE
GiYiM
SANAYICILERI
DERNEGI

www.tgsdconf2014.com
Shangri-La Bosphorus www.tgsd.org.tr
Istanbul

Moda Konferansinin bu yilki key-note konusmacilan
Um'q lo ve Tom Ford markalan olacak.

Yerli ve yabanct unlu moda markalan ve yurtdisi tedarik
oturumlan ile konferansin ilk gunu dopdolu gececek.

Konferansin ikinct gunu gergeklesen B2B bulusmalan bu
yil da konferans katihmcilarninin ilgisini cekecek.

: Konferansa davet edilen ulkeler

_:- - Belcika, Brezilya, Kanada,
" Danimarka, Fransa,

s~ Hlmanya, ltalya, Japonya,
"% Meksika, Hollanda,
Norvec, Rusya, Giney

Afrika, Guney HKore,
[spanya,lsvec,
Ingiltere, ABD

Her bir kapsul stand 4.5 m? alana sahip olup, firma buyuklugune ve gostermek istedigi
koleksiyon Urtinlerinin sayisina gore 2 veya 3 kapsul standi da birlestirerek kullanabilir.

B2B Alan Kapsiil Stand ile Katihm Ucreti: Goriisme masalan sayist
alanin kapasitesi ile sinirh oldugundan oncelik sirasina gére katilim kabul edilecektir.

Konferans Isim, Ana, Resmi, Oturum, Konusmact Sponsorluklannda
TGSD Uyelerine %10 indirim uygulanmaktadir.

Stand dagiimy, sponsorluk kategori sahiplerine oncelikli dagitim ile baslayacak,
daha sonrasinda basvurularin 6deme onceligine gore devam edecektir.

2. Unite WX [1ES 3. Unite WCEVES

4,5 m? 9 m2 L/ 13,5 m2 AL/

m burcin.ozer@tgsd.org.tr / fatih@tgsd.org.tr
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GOSTERGELER TURKIYE HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

iLI{ 50 ULKE TOPLAMI
DICER ULKELER VE S.BOLGELER

1,321,429
46,707

1,375,859
49,117

15,465,203
572,891

16,750,489
622,144

2012 208 oéiﬁ TOPLAM 0%212 TOPLAM 2(;1514
ARALIK ARALIK | DEGISIM % KONF.'DA KONF./DA| _ ..

1000'$ 1000 $ ARALIKT ™ payep|  ARALIKEppy o | DECISIM
1000$ 1000$ %
ALMANYA 299,098 310,201 37| 3440146 14| 371,599 214 79
INGILTERE 184,126 189,654 30| 2,208,190 38| 216757 125 18
ISPANYA 121,630 109,119 -103| 1428591 89| 1492733 86 45
FRANSA 92,612 93,681 12| 1,081,469 64|  L12LT15 65 838
HOLLANDA 89,485 91,732 25| 849,188 53 910,079 52 72
TALYA 70,728 72,599 26| 719,401 45 712517 41 10
IRAK 36,380 47,098 295| 415990 26 579,597 33 393
DANIMARKA 55977 45432 -188] 490572 31| 498218 29 L6
ABD 32,201 33,819 50| 450508 28| 4456% 26 11
RUSYA FEDERASYONU 26,404 25,551 32| 319588 24 411,731 2.4 85

ILK 10 ULKE TOPLAMI 1008642 1018976 11,413,642 12,051,516 .
BELCIKA 32,467 35,003 78| 381536 24 411,193 24 78
UKRAYNA 9,726 20,098 1067 192,975 12| 333340 19 721
POLONYA 17,840 25,706 441 284,661 18 333138 19 17.0
ISVEC 25212 23,892 52| 284,861 L8| 294,86 L7 33
ROMANYA 19771 28,067 420 181,737 L1 274,961 16 513
SUUDI ARABISTAN 13927 14,726 57| 238717 L5 257,701 L5 79
ISRAIL 10,14 15,227 505| 167538 10 195,595 L1 16.7
CEZAVIR 9,546 12,799 341 136658 09 163,275 09 195
ISVICRE 15,320 11,266 -265| 150,503 09 143,298 038 438
AVUSTURYA 9,584 12,440 298| 123465 08 141,850 038 149

ILK 20 ULKE TOPLAMI 1,172,149 1,218,201 13,556,352 14,600,051 .
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 10,738 10,764 02| 132413 08] 140,939 038 6.4
SLOVAK CUMHURIVETI 5,907 12,235 107.1 56,912 04 135,351 08| 1378
LIBYA 13,586 12,941 48| 123430 038 134,679 08 91
ESTONYA 4,432 3913 a7 98,455 06 116,442 07 183
CEK CUMHURIVETI 9,881 9,632 25 121,995 08 116,107 07 438
KAZAKISTAN 6,882 3414 504| 155989 10| 107,600 06 310
YUNANISTAN 6,529 7210 13 95373 06 106,142 06 113
MISIR 7,846 6,803 -133 87,758 05 103,437 06 179
NORVEC 6,810 6,352 6.7 87,160 05 92,468 05 6.1
AHL SERBEST BOLGE 5,344 2,868 463 89,503 06 91,336 05 20
BULGARISTAN 6,030 6,864 138 80,614 05 87,629 05 8.7
KIRGIZISTAN 3,704 5,019 355 53,698 03 84,851 05 58.0
TUNUS 8,981 6,221 -30.7 111,346 07 76,730 04 3Ll
KANADA 5,158 5,446 56 61,352 04 68,533 04 17
FINLANDIVA 5,008 3,705 -26.0 40,051 02 66,900 04 67.0
IRLANDA 5,450 4,350 202 60,830 04 56,501 03 71
CIN HALK CUMHURIYETI 3,59 5511 533| 48884 03 56,331 03 152
LUBNAN 2,730 3,638 33 49,393 03 50,161 03 16
ORDON 2,925 3,351 146 36,413 02 48,640 03 36
KOSOVA 3633 3,963 9.1 42,983 03 42,984 02 0.0
AZERBAYCAN 3,888 3,888 00 34,832 02 41,628 02 195
SURIVE 2,067 5,501 166.1 10,836 01 40,889 02| 2113
BOSNA-HERSEK 1,836 2,770 50.9 34,119 02 40,219 02 16.0
LITVANYA 576 4562 6914 17,549 01 39,634 02| 1259
FAS 2,667 3,050 143 27,568 02 34,832 02 263
TRAKYA SERBEST BOLGE 2,719 2,721 03 28513 02 34,712 02 a7
GURCISTAN 2,508 3,829 52.7 29,355 02 34,487 02 175
KUVEYT 1,977 1,946 16 25175 02 34,032 02 35.2
KKTC 2,388 2,363 11 29,397 02 33,198 02 129
HONG KONG 36,293 32,985 0.2 91

8.6

AB (27) TOPLAMI .
TOPLAM HAZIR GIYiM VE KONF. IHRACATI

1,069,316
1,368,136

1,094,210
1,424,976

4.2

12,096,316
16,038,094

12,881,134
17,372,633

74.1

6.5
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iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

569,909
52,479

60,180

7,200,611
638,533

7,142,631
648,767

2012 2013 o O?Iilli TOPLAM O%%lli TOPLAM %3 / 12
ARALIK ARALIK | DEGISIM % ARALIK TEKS.'DE ARALIK TEKS.'DE| DEGISIM
1000 $ 1000 $ 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 66,642 58,432 -12.3 1,132,846 14.5 1,016,139 121 -10.3
ITALYA 46,779 55,144 17.9 690,116 8.8 837,691 10.0 214
ALMANYA 32,609 34,730 6.5 411,017 52 445,539 53 8.4
ROMANYA 21,816 24,806 13.7 281,687 3.6 329,777 3.9 171
INGILTERE 22,755 25,276 111 298,969 38 321,167 38 74
ABD 20,141 26,248 30.3 284,686 3.6 309,359 37 8.7
UKRAYNA 16,957 25,743 518 205,100 2.6 307,815 3.7 50.1
BULGARISTAN 17,921 19,599 9.4 264,508 34 295,964 35 11.9
POLONYA 19,720 19,687 -0.2 260,158 33 275,240 33 5.8
MISIR 22,501 25,663 14.1 230,145 29 253,129 3.0 10.0
ILK 10 ULKE TOPLAMI 315,329 4,059,232 4,391,820 .
IRAN 17,000 27,512 61.8 271,898 35 240,374 29 -11.6
ISPANYA 19,606 18,001 -8.2 219,030 2.8 226,088 2.7 32
FAS 15,362 17,570 144 206,929 2.6 218,200 2.6 54
CIN HALK CUMHURIYETI 32,192 17,008 -47.2 165,433 2.1 196,609 23 18.8
TUNUS 14,166 16,404 15.8 162,617 2.1 186,469 22 4.7
HOLLANDA 12,794 16,232 26.9 138,825 1.8 159,117 19 14.6
BELCIKA 11,208 13,416 19.7 132,776 L7 153,603 18 15.7
FRANSA 10,957 10,460 -4.5 149,310 19 148,365 18 -0.6
YUNANISTAN 9,225 10,677 15.7 128,753 16 133,799 16 3.9
PORTEKIZ 11,577 10,220 117 127,184 16 133,727 16 5.1
ILK 20 ULKE TOPLAMI 441,926 472,829 5,761,988 6,188,171 .
SIRBISTAN 7,986 8,773 9.9 88,424 11 108,689 13 22.9
ISRAIL 6,863 7,601 10.8 88,264 11 95,540 11 8.2
HONG KONG 9,439 6,316 -33.1 86,188 11 87,875 1.0 20
CEZAYIR 6,874 6,779 -1.4 69,282 0.9 86,411 1.0 24.7
BEYAZ RUSYA 5,009 6,987 39.5 80,236 10 81,403 10 15
SUUDI ARABISTAN 4,625 7,050 52.4 69,071 0.9 81,379 1.0 17.8
MACARISTAN 4,107 4,935 20.2 71,514 0.9 76,436 0.9 6.9
BREZILYA 15,236 2,534 -834 131,705 17 68,654 0.8 -47.9
MERSIN SERBEST BOLGE 5,061 3,969 -21.6 71,520 0.9 67,664 0.8 -54
IRAK 5814 6,410 10.2 45,987 0.6 62,508 0.7 359
LITVANYA 4,844 5274 8.9 53,029 0.7 54,300 0.6 24
OZBEKISTAN 5,189 6,303 215 47,825 0.6 54,010 0.6 12.9
LIBYA 4,280 3,629 -15.2 31,151 0.4 51,112 0.6 64.1
MAKEDONYA 4,235 3,925 -1.3 39,784 0.5 44,540 05 120
URDUN 3,899 3,238 -17.0 40,984 05 44,473 0.5 85
SURIYE 630 6,627 951.6 30,727 04 44,300 05 44.2
AVUSTURYA 3,086 3,598 16.6 38,048 0.5 43,131 05 134
CEK CUMHURIYETI 3,229 2,845 -11.9 45,787 0.6 42,724 0.5 -6.7
MOLDAVYA 2,718 6,655 144.8 25,355 0.3 41,180 0.5 62.4
LUBNAN 2,298 3,277 42.6 29,312 04 34,362 04 172
GURCISTAN 2,317 3,074 293 30,546 04 32,697 04 7.0
EGE SERBEST BOLCGE 3,885 2,127 -45.2 37,675 05 31,336 0.4 -16.8
HINDISTAN 2,337 2,522 79 21,824 04 30,542 04 9.8
DANIMARKA 1,851 2,456 32.6 28,419 04 28,502 0.3 0.3
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,386 2,617 9.7 25,311 03 28,000 0.3 10.6
MEKSIKA 2,898 2,148 -25.9 23,497 03 26,830 03 14.2
BURSA SERBEST BOLC. 2,070 1,899 -8.3 24,555 0.3 26,807 0.3 9.2
AVRUPA SERBEST BOLC. 1,399 2,931 109.5 15,082 0.2 26,801 03 7.7
SLOVAKYA 1,552 1,727 11.3 22,488 0.3 26,139 03 16.2
KOSOVA 19,034 26,116 0.3 37.2

16

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL iIHRACATI

262,905
622,388

286,653
663,029

3,453,550
7,839,144

3,825,145
8,391,398

45.6

10.8




GOSTERGELER TURKIYE DER| VE DERI URUNLERI IHRACATI

104
2012 03| oali TOPLAM oiili TOPLAM
ARALIK ARALIK| DECiSIM % |, 0| DERIDE| PRI DERIDE| o
1000'$ 1000 $ oos|  PAY% oos|  PAY CIIN .
RUSYA FEDERASYONU 6785 69,639 27] 461356 282 508174 %67 101
TALYA 10,059 10,884 82| 127,083 78 31602 69 36
ALMANYA 8,792 9,001 24| 105945 65| 114,633 60 82
IRAK 8,063 8338 34| 85783 52| 113944 60| 328
CiN HALK CUMHURIVET] 2,681 5732 225 77813 29 81,201 23] 698
LITVANYA 226 8205 35332 3.620 02 74.860 39| 19681
FRANSA 5323 6124 BI[ 72590 a4 72102 38 0.7
INGILTERE 5326 7.059 325 63027 39 72070 38 43
UKRAYNA 2508 5,769 130.0 57145 35 70247 37| 29
HONG KONG 2,501 2,198 67| 49332 30 57,640 30| 168
ILK 10 ULKE TOPLAMI 117,293 134,949 1,073,694 1,296,473
SUUDI ARABISTAN 2.084 2.077 02| 43352 2.7 43423 23 0.2
ABD 2204 3,00 36 3045 19 34,735 18 10
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLER] 1833 2058 614 16,156 10 24,192 13 535
BULGARISTAN 1777 1735 24 21,087 13 22.354 12 60
ISPANYA 2205 1967 143 23307 14 21033 11| 98
KIRGIZISTAN 2,010 1027 289 15,997 10 19,076 10 192
KAZAKISTAN 1720 999 19| 25845 16 18,885 0] 269
HOLLANDA 1358 1284 54 19,057 12 18.726 10 17
ROMANYA 531 55 30 13676 08 18.273 0] 336
AVUSTURYA 2195 1067 104 19.236 12 18,211 10 53
ILK 20 ULKE TOPLAMI 228,188 239,507 .
GUNEY KORE 1459 1423 25 8,968 05 6,361 00| 824
ISVICRE o2 806 116 13,860 08 15,087 08 88
LBVA 892 965 82 13543 08 14,751 08 89
AZERBAYCAN 1052 746 291 13143 08 12.077 07 13
MISIR 1143 740 352 12.300 08 12.369 07 06
DANIMARKA 818 1173 383 1345 08 12.229 06 o1
CEZAYIR 806 Lad7 796 8,003 05 0774 06 71
SRAIL 537 802 294 8,788 05 1,762 06| 338
BELCIKA 813 705 163 1.753 07 1,673 06 07
TORKMENISTAN 298 o5 2070 10,162 06 11281 06 o
KKTC 625 399 362 8,238 05 1.262 06| 367
SVEC 988 1200 224 7.398 05 10,502 06| 432
YUNANISTAN 33 443 293 10,168 06 10,078 05| 09
BZBEKISTAN 749 863 152 8,689 05 8,987 05 34
GCORCISTAN 797 1108 391 9137 06 8334 04| 88
ESTONVA 245 436 778 5332 03 7891 04| 480
POLONYA 294 297 2 9,626 06 7784 04| 191
TACIKISTAN 190 99 W 5534 03 7458 04| 348
SIRBISTAN 297 568 1253 6.126 04 7,245 04 183
UMMAN 1170 756 781 3.837 02 6,663 04| 736
TUNUS o77 380 611 8273 05 6,349 03] 23
JAPONYA 1289 567 560 8,903 05 6331 03[ 289
iRAN 139 249 2232 3498 02 6115 03] 748
YEMEN 22 2 928 360 0.0 6,062 03] 15826
ARNAVUTLUK 216 470 131 4,847 03 5.956 03] 220
KANADA 157 260 650 3,406 02 5.062 03] 545
NORVEC 957 &4 933 2.950 02 2,822 03] 630
MOLDAVYA 250 203 188 4,305 03 2,809 03 7
BEVAZ RUSVA 249 497 992 4,442 03 4,338 02 23

KOSOVA 326 294 -9.8 4,044 . 4,337 . 7.2
ILK 50 ULKE TOPLAMI 155,560 172,087 1,534,987 1,806,918
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 7,435 7,444 99,001

-4.6

AB (27) TOPLAMI 42,806 54,160 26.5 545,998 334 644,421 339 18.0
TOPLAM DERI VE DERI URUNLER| IHRACATI 162,995 179,531 1,633,988 1,901,404
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DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

11,035

12,537

118,321

118,988

202| TOPLAM 20B8| TOPLAM| _ . :
ARi(Ellé ARicL)lli DEGISIM % OCAK| HALI'DA OCAK|  HALI'DA DEG'S'S/:
ARALIK PAY % ARALIK PAY %
S. ARABISTAN 26,961 22,159 178 333,675 16.6 321,944 147 35
ABD 17,325 21,717 25.4 184,224 9.2 220,790 10.1 198
LiBYA 20,527 19,872 32 130,740 6.5 206,429 9.4 57.9
IRAK 14,875 14,798 -05 198,771 99 187,926 8.6 55
ALMANYA 9,383 12,265 30.7 98,955 49 108,952 5.0 10.1
RUSYA FED. 6,846 6,185 96 59,999 30 64,744 29 79
BAE 6,378 4,959 223 60,902 30 61,960 28 17
iNGILTERE 5,152 6,401 24.2 60,032 30 57,076 26 -49
CIN 3,803 43811 26.5 29,745 15 46,980 21 57.9
MISIR 1921 6,552 2411 63,553 32 42,698 19 3238
ILK 10 ULKE TOPLAMI 13,171 119,718 1,220,597 1,319,499 .
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,657 3,988 9.0 32,154 16 41,162 19 28.0
UKRAYNA 3,740 3,636 2.8 36,379 18 36,127 16 20
TACIKISTAN 3475 3,492 05 28,911 14 35313 16 221
TURKMENISTAN 4100 2,896 294 29,803 15 34,315 16 151
POLONYA 2,093 2,223 6.2 30,743 15 31,186 14 14
KIRGIZISTAN 1,843 2514 36.4 21,984 11 30,620 14 393
ISRAIL 3494 3811 9.1 30,855 15 30,542 14 -10
JAPONYA 2,335 1,685 -27.9 30,066 15 30,502 14 14
BELCIKA 3,006 2,630 125 25,226 13 29,761 14 180
KAZAKISTAN 2570 1595 -37.9 29,511 15 26,425 12 -105
ILK 20 ULKE TOPLAMI 143,483 148,188 1,516,730 1,645,453 .
ROMANYA 1921 2,290 19.2 26,576 13 25,753 12 31
CEZAYR 1,566 2,280 456 16,739 08 24,579 11 4638
ITALYA 2,359 2,717 152 19,285 10 23,625 11 225
MACARISTAN 108 5,536 5,002.2 4,449 0.2 23581 11 430.1
KUVEYT 1,900 2,170 142 23,498 12 23178 11 14
MALEZYA 1362 1437 55 16,428 08 20,159 09 22.7
FRANSA 1,402 1,999 426 12,920 0.6 19,599 09 51.7
ISVEC 1182 2,157 82.6 12,811 0.6 17,442 08 36.2
FAS 928 2,297 1477 12,336 0.6 16,885 08 36.9
CEK CUMHURIYETI 5,183 331 936 27,391 14 16,328 0.7 -40.4
AVUSTRALYA 865 1334 54.2 15,019 0.7 16,091 07 71
AFGANISTAN 1,355 842 -37.9 24,585 12 16,050 0.7 347
YEMEN 823 559 321 7,623 04 15,809 0.7 107.4
GUNEY AFRIKA CUMHURI 396 546 37.9 15,787 038 14,520 0.7 80
YUNANISTAN 962 892 7.2 11,510 0.6 13,701 06 190
iRAN (ISLAM CUM.) 1,645 1734 54 20,488 10 12,727 06 -37.9
KANADA 1274 817 -35.9 13,290 0.7 12,662 06 47
URDON 296 476 60.8 4372 0.2 11,847 05 171.0
LUBNAN 406 926 1282 8,801 04 11,672 05 326
AVUSTURYA 883 1,704 931 8,963 04 10,038 05 120
SIL 620 1423 1293 5,198 03 9,572 0.4 84.2
BULGARISTAN 1,494 1,220 -184 10,035 05 9,228 04 8.0
BOSNA-HERSEK 770 960 24.6 8,274 0.4 9,215 0.4 114
ISPANYA 646 1,150 77.9 3,945 0.2 8,895 0.4 1255
UMMAN 475 836 76.0 6,673 0.3 8,859 0.4 32.8
KOSOVA 718 851 18.6 9,017 0.4 8,853 0.4 -1.8
PAKISTAN 910 1,087 194 9,236 05 8,804 0.4 4.7
KATAR 594 804 35.3 9,053 05 8,537 0.4 5.7
ENDONEZYA 279 456 63.5 6,201 0.3 6,850 03 10.5
HOLLANDA 334 386 158 4,492 6,766
ILK 50 ULKE TOPLAMI 177,139 1,891,727 2,077,279

0.6

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI IHRACATI

37,276
188,174

45,505 22.1
202,941 7.8

380,881

2,010,048

18.9

418,150
2,196,267

19.0

9.8
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GOSTERGELER

iTKiB DIGER

KONFEKSiYON 74.9 251
TEKSTIL 49.9 50.1
DERI 74.5 25.5
HALI 22.3 7.7

iTKiB 20,079,293

DIGER 125,363,967

TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEXSIYON IHRACATINDA
ITkiEiN Pav)
(2013

]
T4.6%

TURKIYE DER] ve DER| MAMULLER] IHRACATINDA ITHIB' N
PAYT
{2013

CIGER
255%

TURKIYE GENEL| IHRACATTA ITKIB'IN PAYI
(2013)

—

ITKIE
13.8%

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELER| [HRACATINDA
ITRiEN PAY
12013

TURKIYE HALI IHRACATINDA ITKIBTN PaYI
{2013)
THIB
22.3%

DIGER
- 1%
DIGER
B5.2%
HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRAGATININ AYLIK SEYRI DER| ve DER| MAMOLLERI [HRACATININ AYLIK SEYRI
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SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI GOSTERGELER
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1000$
ARALIK OCAK-ARALIK
Degisim Pay(13) Degisim
SEKTORLER 2012 2013 (B/12) (%) 2012 2013 (B/12) Pay(13) (%)
205, ; 19127253 J
A.BITKISEL URUNLER 1297926 1579,787 A7 122 13603744 14906493 96 9.8
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumlarve Mam. 517,21 673322 302 52 5882530 6,586,157 120 43
Yag Meyve ve Sebze 307,999 363611 181 28 2180176 2,351,780 79 16
Meyve Sebze Mamulleri 99,774 120986 23 09 1259674 1331417 57 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 10,777 130,665 180 10 1,364,650 1439207 55 09
Findik ve Mamulleri 163691 167,617 24 13 1,796,990 1,773,285 -13 12
Zeytinve Zeytinyag) 265 26954 14 02 201151 439,742 186 03
Tuittinve Mamulleri 65921 89657 360 07 845418 906814 73 06
Siis Bitkileri 5958 6975 171 01 314 77092 54 01
B. HAYVANSAL URUNLER 177066 185228 46 14 1661916 1988676 197 13
Su Uriinleri ve Hayvansal Marmuller 177,066 185228 46 14 1661916 1988676 197 13
C.AGAC VE ORMAN URUNLERI 359319 440841 27 34 3861594 4458639 155 29

Agac Marmulleri ve Orman Uriinleri 4458639
i 14226873

A. TARIMA DAYALI ISLENMIS URUNLER ! ! 11483180 12489069 } ;
Tekstilve Hammaddeleri 622338 663029 65 51 7839144 8,391,398 70 55
Derive Deri Mamulleri 1629% 179531 101 14 1633933 1901404 164 13
Hall 188174 202941 78 16 2010048 2196267 93 14
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1405928 1603246 140 23 17513306 174410% 04 15
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1405928 1,603,246 140 123 17513306 17 441,09 04 15
C.SANAYIMAMULLERI 7228460 7,716,203 67 504 85230337 89117.966 46 587
Hazirgiyim ve Konfelsiyon 1368136 1424976 42 10 16038094 173712633 83 15
Otomotiv Endiistrisi 1636924 1,764,586 78 136 19056057 21305104 18 140
GemiveYat 99579 95,673 39 07 810936 1163591 435 08
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 998777 116,602 18 86 179279 1701482 08 77
Makineve Aksamlan 454241 572685 261 44 5319030 5801970 91 38
Demirve Demir Disi Metaller 542,724 575,140 6.0 44 6,464,263 6,834,461 5.7 45
Qelik 1240871 1197415 35 92 15441093 13835180 104 91
Cimento Cam Seramik ve Toprak 237858 248498 45 19 3097694 3153737 18 21
Miicevher 164,209 184548 24 14 2073217 2253003 87 15
Savunma Sanayii 172282 166,083 36 13 1260810 1391603 104 09
iklimlendirme Sanayii 305048 361,532 185 28 3793972 4200543 107 28

Diger Sanayi Urlinleri
IIl. MADENGILIK

397,225

8465
425,748

82,364
417951

104,659
5042322

m—

12996556 1000 137533637 145443260 58

Madencilik Uriinleri

TOPLAM(TiIM) ]1839482
ihracatg Birilkleri Kaydindan Muaf ibracat 14,161555 6,263,742 558 41

TOPLAM (TIM+TUIK) 1,839482 12996556 } 1000 151,695,192 151,707,002 001 1000

* Ocak- Aralik dénemi icin ilk 11 ay TUIK, Aralik ay1 icin TiM rakami kullanilmistir.

Ry 2013 AYLIK DBViz I(URLARI 2014 AYLIK DOViz I(URLARI
.'!unﬁ;ks.ig.--:-n
. dovii — 10cak 2013 1. 7594 2.3490| | 10cak 2014 2. 1757 2.9797
7 Hammaddeleri 1Subat 2013 1.7704  2.3635| | 1Subat2014 2.2675 3.0612
y 5.50% 1Mart 2013 1.8220  2.3550| | 1Mart2014 2.2225 3.0611
8 o e 1Nisan 2013 1.8466  2.3934
[ Mamuller 1Mayis 2013 1.8676 2.4100
: . 1,30% 1Haziran 2013 1.9512  2.5286
\i : 1Temmuz 2013  1.9186 2.5261
I ; 1ABustos 2013 1.9871  2.6493
hr DIGER. I Hall 1 Eyliil 2013 2.0197 2.6692
A *jﬂml " 1 40% 1Ekim 2013 2.0138  2.7300
N Yy 1Kasim2013  2.0099  2.7177
_ > 1 Aralik 2013 2.0319  2.7545
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 7

Faks: 0212 454 04 13

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatgi Birlikleri (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0442 21411 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dosu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 046232616 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatci Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 03422200016
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal ihracatc
Birlikleri

(iMMiB)

Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu Ihracatg Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag lhracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2131000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312 473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 0379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 021243832 08

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 - 71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

Istanbul Gumriik
Musavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig

Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 51238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97
Faks: 02124381298
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve

isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
Internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad. org.tr

Rus Tiirk Ig,adamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernesi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlar Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125437171

Faks: 02125497117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212272 69 81

Faks: 0212 275 5136

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0 212 4516113 - 13

e-mail: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 021226102 33

Tirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0212 260 1157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mustesarligi (DPT)
Tel: 0312294 50 00

Faks: 031223134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Bakanhgi
Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
TEI: 0312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Giimriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mustesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 0312 21222 97
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiigiik ve Orta Olgekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Bagkanligi (KOSGEB)

Tel: 0312212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 466 7157

Faks: 0312 457 8100

istanbul: 212 252 05 00

Internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0212 63729 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi Iscileri Sendikasi (0Z IPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas
Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tirkiye Ayakkabi Sekt6rii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212 470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Trkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasarm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Turk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0212 227 07 05

Turk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 0312 2356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bélgesi (iSBI)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Midiirligii

Tel: 0282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Mudurlugii
Tel: 0216394 2128

Faks: 0216394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmuduirlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 02123773213

Haydarpasa Gimrik Mudurlagi
Tel: 0216 3453212
Faks: 0216 345 3212

Erenkdy Glimrik Madarligi
Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bélge
Gimriik Midurlugi

Tel: 0216 39419 07

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Miidiirligi

Tel: 0212 465 00 639

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimrik Midarligi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidirliigii

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gumrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Gimrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkoy Gumrik Madrligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midurligi
Tel: 0212243 2139
Faks: 02122432139

Sabiha Gokgen Havalimani
Gimriik Midurlugi
Tel: 0 216 585 55 35



Ketenden
Dogan 0
Kaliteli ke |
Yasam

INGDOM

www.kingdom-china.com

A

Doganin derinlerinden gelen keten lifl
naturel esasini korurken, diger yandan usttin teknoloji ile
dayanikli ve diizgiin iplikler haline geti
3 NMile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz
naturel, kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.
Keten ipliginin en blyuk Ureticisi Kingdom, uzun k.
senelerdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve b

ev tekstili firmalarinin tercigi olmustur. Filofibra .
guivencesi ile istanbul depolarimizdan aninda

fabrikalariniza servis avantaji ile ‘

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yasam.
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59/ 2 1
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr .

www.kingdom-china.com
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Basaksehir/ Istanbul Tel:0212 671 03 75
www.polarflc.com



