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406 cm (1607)

StyleShoots
Photo Studio

175 em (697) x 115 cm (457)

B85 cm [337)

390 kg

(890 Ib)

Siz hala DEKUPE ile mi ugrasiyorsunuz?

StyleShools ile 15 saniyede otomatik dekupenin hiz ve kalitesini yasayin...
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icin indirim giinleri

Sevgililer Giinti'ne 6zel kampanyasiyla, 5 — 14 Subat
tarihleri arasinda, yeni sezondan 1 kadin, 1 erkek jean pantolon ya
da jean gomlek alanlara ytizde 20 indirim firsati sunuyor. Markanin
Sevgililer Giinti'ne 6zel olarak hazirladig koleksiyonda kis mevsi-
mini ask sicakligiyla 1sitan trtinler yer aliyor. Hem kendine hem de
en sevdigine Mavinin mitkemmel kalipli jean’lerinden veya jean
gomleklerinden alanlar, bu 6zel gtinde kusursuz uyumu yakalyor.

Dagi sevenleri
birlestiriyor

Turkiyenin
en sevilen markalarindan
olan Dagi, ciftler konsep-

tiyle Sevgililer Gtintine
ozel hazirladig1 pijama

~ koleksiyonunu satisa sun-
du. Pastel renkleri, rahat
tasarimlari, yumusakligi
ve sikligiyla goz doldu-
ran bu takimlar, ciftleri
birbirine daha ¢ok yak-
lastiracak gibi. Pamuklu
kumasin rahathgmni,
kalitesini sik ve eglence-
li baskilarla birlestiren
Dagi, pijamalar ile rahat
! uykular Sevgililer Giinil
ciftlerini bekliyor.

Sevgi_life’r Giini’'nde
once Inci'ye sonra Paris’e

Tu rl(iye’nin onde gelen ayakkabi ve canta
markast Inci Deri, “Sevgililer Giinit” kapsaminda
musterilerine unutamayacaklar1 bir Paris tatili hediye
ediyor. 17 Ocak — 16 Subat tarihleri arasinda Inci
Deri muisterileri yapacaklan her 150 TLlik ahsveris-
lerinde Paris tatili kazanma sansi yakaliyor. Cekilisle
belirlenecek 5 talihli cift, Inci Deri ile romantizmin
sehri Paris'te buytileyici bir tatilin kapilarmi
araliyor. Kampanya sonuglar1 26 Subat 2014
tarihinde duyuru-
lacak.

Sevgililerin tercihi
Scooter

dinamik kis modelleriyle Sevgililer Giint'nde hediye secimi-
nizi kolaylastirtyor. Kalitenin yani sira ayak saghgina énem verenlerin tercih
edecegi ayakkabi ve botlaryla, her yas grubunun begenisine hitap eden
Scooter, soguk kis giinlerinde sicag1 ve konforu bir araya getiriyor. Ayak
saghgini koruyan, rahat, stk ayakkabilar tireterek tiiketicinin begenisini
ve glivenini kazanmay ilke edinen Scooter'mn, 2013 kist i¢in tasarladigt
su gecirmez botlarmin yani sira sportif modelleri de Sevgililer Gtinti'nde
alicisini bekliyor.
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SANAYIi ve TICARET A.S.

COCUKLAR ICIN FERMUAR

Cocuklar séz konusu oldugunda guvenlik ve dayaniklilik olmazsa olmazlarimizin basinda gelir.
TFS Zips olarak giivenlik en hassasiyetle yaklashdimiz konudur. Iste bu sebeple
tim urtnlerimiz kursunsuz ve nonmanyetiktir. Kursérlerin kaydiricilardan kurtulup cocuklarda bogulma riski
yaratma ihtimalinin tamamen énune gecilmistir.

ZIPPERS FOR CHILDREN

Depending on age of child, considerations include safety, durability and fabric weight. Safety is of paramount

concern at TFSzips so we make all of our zippers lead free. In addition all seperators are rigorously designed to

ensure that they easily pass the single top stop test. This ensures that slider will not come off and
become a potential choking hazard to a young child.
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TNNGLOBAL

www.tnvglobal.com

INCI FERMUAR SAN. ve TiC. A.S. TFS Zips

T: +90 212 565 55 30 F: +90 212 565 55 01

Web: www.incifermuar.com.tr / www.tfszips.com
@: info@incifermuar.com.fr




NBNG'a (inve
fabanin renklerini
birlestirdi

i farkl isleve sahip
!1 irimlariyla BNG, Sevgililer Gunti
idin kadinlara feminen bir siklik
aat ediyor. Sofistike tasarimlari
Gecmisin izleri’ adl koleksi-
J[yonunda bulusturan marka,
Sevgﬂﬂer Gunt konseptini
armanlayarak kadina bas don-
durtictt bir gértiniim sunuyor.
Sevgililerini aska davet etmek is-
teyen kadinlarin tercihi, gizemli
cazibenin rengi siyah ve askin
rengi kirmizi tonundaki yan-
simalarla biittinlesen BNGnin
orijinal modellerinden yana
olacak gibi.
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Bir tikla
Kigili evinizde

lider erkek giyim markalarindan Kigil,
Sevgililer Guinti'nde birbirinden sik hediye alternatifleri
sunuyor. Erkek giyimin vazgecilmez markas: Kigili, Sevgililer
Guintt'nde askinizi anlatacak en gtizel hediyeyi vermeniz i¢in
tek uikla yardiminiza kosuyor. Koton-kagmir karisimi triko-
lardan kazaklara, ctizdan ve kemerlerden kravatlara kadar
bir¢ok tirtin grubunu bir arada bulabileceginiz www.e-kigili.
com online sats sitesinde, sevdiginiz erkek i¢in en 6zel ve
anlaml hediyeyi avantajh fiyat-
larla bulabilirsiniz.

Vakko sehrin
temposunu
vavaslatiyor

Vak I(O, sehrin temposunu
yavaslatmak ve kendine zaman
ayirmak isteyenlerin tercih edecegi
koleksiyonuyla kis aylarinda muis-
terilerine sicak giinler yasatiyor.
Kis mevsimini 1sitan gtivenli mo-
delleri ile sezona gticlii bir adim
atan Vakkonun “Athletic Chic”
temal kis koleksiyonunda renkli
dudunlar, pastel renk tonlarinda
kiirkler, renkli kagmir trikolar,
spor ceketler yer aliyor. Markanin
kisa 6zel hazirladig: icten dolgulu
spor ayakkabular ise ‘spor sik’ bir
siltiet olusturuyor.

Tepe Home’dan
. 1, askadavet

A§ 11 anlatan binlerce sizciik yerine, yillarca hatrlanacak bir hediye
vermek isteyenlere Tepe Home’un Sevgililer Gtinti koleksiyonu zengin
secenekler sunuyor. Tepe Home'un ttiim asiklar icin hazirladig ozel
koleksiyonunda ytizlerce hediye secenegi yer aliyor. Tash mticevher ku-
tulari, ask cerceveleri, hi¢ solmayan cicekler, masum melekler, romantik
mumlar, yastiklar, kalpler ve daha ytizlercesi asiklarin agklarmi bir 6miir
boyu anlatmaya yetecek gibi.
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LC Waikiki’den
" T n
las indirimi
2@, kisi en sicak haliyle yasamak isteyen 0o H—H
k;dm ve erkeklere birbirinden farkh ve s u rp " z I

iddiah dis giyim secenekleri sunuyor.
arkanin koleksiyonunda, parkalar, deri Her ya§tan moda severin sayisiz
ceketler ve kaz tiiytit montlar ¢n si- alternatifi kaliteli ve uygun fiyata bula-
rada yer aliyor. Sezon trendleri- bildigi LC Waikiki, ytizde 50 ye varan
ni kendi tarziyla yorumlayan indirimleri ile kisin ahgveris tutkunlarmn
marka, kadin ve erkeklerin gozdesi olmaya devam ediyor. Bu sezon
gardiroplarma bu kis LC Waikiki'nin kadin koleksiyonunda
6zgtin bir hava katiyor. modern ve klasik izler tastyan denim
Lee koleksiyonunda parcalarn, boyfriend jean pantolonlarn,
yer alan skinny ve damask desenlerin, dantel detaylarin ve
oduncu gomlekleri, floral baskilarin dikkat
markanin simsicak cektigi tirtinler 6n
hissettiren montla- plana cikiyor. Erkek
riyla birlestirilerek koleksiyonunda ise
sezonun en iddial kontrast dugmeli
gorintim ortaya hirkalar, pu montlar, i¢ i \ |
ctkartliyor. ice detayl tshirtler, askil
chinolar ve robali yelekler
dikkat ¢ekiyor.

L "

Yatas'tan sik dekorasyon
alternatifleri C&A'dan icinizi
Yata§farkh tirtin, renk ve desen alternatifleriyle evine diis- ISIta n mOdEI Ie ‘

ktn herkesin kalbini ¢alan ev tekstil tirtinlerine rengarenk ve
' sicactk dokulu triko kirlent ve koltuk sallart da eklendi. Kis ay-
larnnin soguk ve kasvetli havasina adeta meydan okuyan ytizde

ve tarz icin sundu-
gu genis Urtin yelpazesiyle C&A,

l; 100 akrilik ve burusmaya kars: direncli Yatas kirlent ve koltuk sezonun modas: deri elbiseler ve deri,
| sallar1, hem dokusu hem de renkleriyle evlere rahatlik ve si- kiirk, payet ve parlak taslar gibi farkh
h caklik katiyor. Yesil, fusya, turuncu, hardal ve tas renklerindeki materyallerin kullanildig bircok
| triko kirlent ve koltuk sallari, eviniz icin sik bir dekorasyon farklt secenegi bir arada sunuyor.

alternatifi sunuyor. C&A da Sevgililer Gtunivnde fark

yaratmak isteyen kadmlar1 bekliyor.
Hem rahat hem sik olmak isteyen ka-
dimnlar harem pantolonlar, detaylarla
fark yaratan bluzlar ve sik ceketlerle
tarzlarim yansitma imkant buluyor.
C&A’da i¢ giizelliginiz icin de bir¢o
alternatif sunuluyor. Dantel ve sifo-

nun en giizel birlesimi i¢ camagirlan
ve gecelikler bu 6zel giine heyecan
katwyor.
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Liderler ERP !P_;llrlmlarl icin
Nebim V3'l tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirl
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QueLssy

et

..an yiye ulasmak; yveniliklere acik olmaktan,

kalite ve verimlilikten &diin vermemekten ve en ivi secimleri yvapmaktan gecer.

.
Ulkemizin sektérlerinde lider
Planlamadan satin a

Nebim V3 ERP liderligin yapi
!
Daha fazla bilgl afmak

dan biri olmayi stirdii

NneBirt

curulusiar Nebim V3 ERP’yi tercih ediyor.
kiyata, finans yénetiminden madaza yénetimine,

I_ or.
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Uzun yillardir dekorasyon,
moda ve yeme i¢me sektoriintin
onculigunti yapan Home Store
degisen stratejisi, koleksiyonu ve
kadrosuyla btiytimeye devam edi-
yor. Istanbul Buyaka AVM, Ankara
Armada AVM, Antalya MarkaAn-
talya AVM'nin ardindan marka
son magazasini Bakirkdy Capacity
AVM’de acti. Home Store magazala-
rinda yeni y1l 6ncesi baslayan %50
indirimiyle, modast hi¢ gecmeyen
deri ceketler, sofistike desenler,
oversized mantolar ve renkli
aksesuarlarla gardirobunuzu
yenileme firsat1 sunuyor.

Fark yaratmayi
sevenler icin Twist

en sevilen
trendlerini koleksiyo-
nunda bulusturan Twist,
90larn etkisinden grunge
temasina, pop art esintile-
rinden romantik cizgilere
kadar onlarca farkl tarz ile
farkhilik arayisiniza ¢oztim
oluyor. Sira digi tasarimlari

ve yenilik¢i tarziyla fark
yaratanlarin markast Twist,
yeni sezonda 70'li y1llarin
cool ve feminen stiline
sahip vintage goriintim-
lt zamansiz parcalari
panoramik temastyla birles-
tirerek karsimiza ¢ikiyor.

Wrangler
serin tutar

spor teknolojisi

ile denimi birlestirip yazin serin
tutan jeanler tasarlayarak ideal yaz
jeanini yaratiyor. Wrangler [lkba-
har- Yaz 2014 Denim Performance
koleksiyonu sayesinde dayaniklt
jeani, serin tutan kumas ve detay-
larla birlestiriyor. Wrangler'a 6zel
bu yenilik¢i tasarmlarda, nemi

- . uzaklastiran Coolmax kumas-
# J lar ve havalandirmay saglayan,

~ sicak noktalardaki ag yap dikkat
e “V cekiyor. Wrangler, kullanilan
Toughmax kumas sayesinde
} yirtilmaya dayamkl, giimiis/gri ic
ipliklere ve giimtis dtigme deligine
sahip ozel bir Texas edisyonunu
lanse ediyor.

Atlas’tan dantel hal

Nesilden nesile gecen, ceyiz icin degerli bir armagan olarak
sunulan dantelin zarif motifleri Atlas Hali kalitesi ve modern cizgileriyle
evlere tasintyor. Kendi kendini temizleyen ve leke barmdirmayan nano
halilariyla biiytik ilgi gormeye devam eden Atlas Hali, koleksiyonlarin

da zenginlestirmeyi stirdtirtiyor. Atlas Halrnin kendi kendini temizleme
ozelligine sahip dantel halisi, pembe ve mavilerin yumusakligi ve beyazin
safligryla, dantelin zarif ve nostaljik ¢izgilerini yasam alanlarinda gormek
isteyenler icin 6zlenen sicak atmosferi yaratiyor.
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Ihracatcilar,

istikrarli kurdan yana

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, son
dénemde doviz kurlarinda yasanan hareket-
lere dair degerlendirme yapti. Tanriverdi,

“1 dolar esittir 1 lira degerlendirmeleri-

nin yapildig giinlerde bunun yanlishgini
anlatmaya calistik, ancak cesitli cevrelerce
yanlis anlasildik” dedi. Kurun degerinin
onceki donemlerde olmasi gereken diizeyde
olmadigini ifade eden Tanrverdi, “Doviz
tizerinde ciddi bir baski vardi. Kur, gercek
degerinde olsaydi son 3 ayda ytizde 20’nin
tizerindeki btytik dalgalanma yasanmazdi.
Yiizde 2-3 civarindaki inis-cikis ile sinirh
kalirdi. Kur su anda da gercek degerinde de-
gil” seklinde konustu. Tanriverdi, ekonomi
yonetiminin uygulayacag politikalarn kuru
nereye getireceginin kendileri agisindan
onem tasidigini bildirerek, “Kur gercek de-
gerini bulduktan sonra, enflasyon oraninda

artmali ki ihracatc acisindan faydal olsun.
Thracatcilar bugiin ytikselen kurdan dolay
btiytik sikinti icinde. Her zaman hizli inis ve
ctkislarin yikicr olacagini soyledik. Enflas-
yon oraninda veya zamana yayilarak artsa
bugtin yasanan zayiat cok daha az olurdu”
ifadelerine yer verdi. Merkez Bankasinin
elindeki bir takim enstrtimanlar kullanarak
belirsizligi azaltmasini beklediklerine isaret
eden Tannverdi, “Dolar kuru yerel secim-
lere kadar 2,20-2,30 bandina oturacak gibi
goziikityor. Ote yandan 2013 sonundaki bu
buytik artistan dolay1 i¢ piyasadaki tireti-
cinin, sanayicinin bilancolar alt tist oldu.
Bankalarla yapacaklar gortismelerde ciddi
sikintilar yasayacaklar. Bankalar hem bilan-
colardaki bozulma hem de kirilgan ortam
nedeniyle yeni kredi tahsisinde sirketleri cok
zorlayacaklar” ongoristnt de dile getirdi.

lhracatgilar, Eximbank’tan daha cok kredi bekliyor

Eximbank’in gecen yilki hizmetlerin-
den oldukc¢a memnun olan ihracatcilar, 2014
yilinda da Bankanin verdigi kredi miktarin
artirmasint bekliyor. Eximbank'in internet
sitesinde yer alan bilgilere gore; 2013 yilinda
ihracatcilara sunulan destek, 15.1 milyar do-
lart nakdi kredi, 6.9 milyar dolar ise sigorta
imkani olmak tizere toplam 22 milyar dolar
olarak gerceklesti. Bu sekilde Tiirkiye ihraca-
tinin ytizde 14.51 finanse edildi. Eximbank'in
ihracatcilarnn en biiytik destekgisi oldugunu
belirten IDMIB Baskani Lemi Tolunay, “Bu yil
Eximbank'in verdigi kredi miktarmin artmast
gerekiyor, ancak sistemin ¢ok isler oldugunu
soyleyemeyiz. Ctinkti Eximbank’tan aldig-
niz kredileri, ticari bankalardan tahsil etmek
kolay olmuyor. Ticari bankalar, Eximbank’tan
alinan kredilerin tahsiline ¢ok sicak bakmuyor.
Ne kadar faydal bir sistem oldugunu soylesek
de boyle bir zorluk da var. Eximbank kredile-

rinin geri 6denememesi ise miinferit olaylar”
dedi. 2014'te tekstil sektdriinde garanti
kapsaminin tilkesel bazda yayginlastirilmasini
beklediklerine vurgu yapan IHKIB Baskan
Yardimcist Ahmet Akbalik, “2013’e gore tabiki
verdikleri kredi oranini azaltmalarini isteme-

yiz, ama su ana kadar da performanslar: zaten
iyiydi. Sagladiklar sigorta sisteminin hazir
giyim sektoriinde bilinirligini artirp, insanla-
rin bu enstriimani kullanmalarini saglayacak
birtakim iletisim calismalari yapmalar gerekti-
gini distintiyorum” dedi.
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SEKTOR

GIYIMIN LIDERLERI
3 IHRACAT PERFORMANSINI
DEGERLENDIRD]

TURKIYE'DEKi HAZIR GiYiM
IHRACATCI BIRLIKLERININ
BASKANLARI, GECTIGIMIZ YILI 17.4
MILYAR DOLARLIK [HRACATLA
KAPATAN SEKTORUN DIS
PAZARLARDAKi PERFORMANSINI,
MALIYET ARTISLARINI VE
SEKTORUN YASADIGI DIGER
SORUNLARI DEGERLENDIRMEK
UZERE “SEKTOR KURULU
TOPLANTISI"NDA BiR ARAYA
GELDI.

Belirli arankiarla sekesrdeki son gelis-
meleri detayh bir sekilde goriismek icin
bir araya gelen Ttrkiye’deki hazir giyim
ihracatgilan birliklerinin baskanlar 17
Ocak’ta Dis Ticaret Kompleksi'nde gercek-
lesen “Hazirgiyim ve Konfeksiyon Sektor

Kurulu Toplantisi’nda bulustu. Sektor
Kurulu Bagkani-Ttirkiye Thracatgilar Mec-
lisi (TIM) Baskan Vekili Ahmet Akbalik
baskanhiginda yapilan toplantiya, Istanbul
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatcilar
Birligi (IHKIB) Baskani Hikmet Tanriverdi,
Ege Thracatcilan Birligi (EIB) Bagkani Emre
Kizilgtinesler, Denizli Thracatcilar Birligi
(DENIB) Baskani Stileyman Kocasert, Ak-
deniz Hazir Giyim ve Konfeksiyon [hracat-
cilan Birligi Baskan1 Hayri Ugur, Uludag
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatcilari
Birligi (UHKIB) Baskani Senol Sankaya,

ve Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi
(TGSD) Bagkan1 Cem Negrin'in yani sira
[HKIB Yénetim Kurulu Uyeleri Omer Fa-
ruk Kavurmact, Umit Oziiren, Birol Sezer,
Nilgiin Ozdemir, Harun Bayramoglu, Jale
Tuncel ve Cevdet Karahasanoglu katild.
Sektor Kurulu toplantisinda firma bazinda
ihracatin ytizde 3-4’lerine ulasan birikmis
KDV alacaklarmin sektor tizerinde yarattig
sorunlar masaya yatirildi. Toplantida, kisa
vadeli sigorta kollart priminin ytizde 1’den
ytizde 2’ye cikarilmasinin sektérde maliyet

artislaria yol astig belirtilirken, sektorin
rekabetci yapisina zarar veren bu sorunla-
rin tst diizey temaslarla yetkililere aktaril-
masl kararlastrildi.

Hazir giyimde hedef asildi

Sektortin giindeminde olan konularin de-
taylandinldig1 toplantida Dahilde isleme Re-
jimi kapsamindaki mevcut sorunlara iliskin
degerlendirmelerde bulunulurken, sektortin
hammadde tedarikini etkileyen antidamping
onlemlerinde son dénemde yasanan gelis-
meler ve yapilan calismalar ele alind1.
Toplantida sektdriin 2013 yilinda ihracat
performanst da degerlendirilerek ytizde
8,3liik ihracat artisiyla 17,4 milyar dolar
duizeyinde gerceklesen ihracatin, belirlenen
hedefin tizerinde gerceklestigi, ancak Bang-
lades, Vietnam ve Pakistan gibi tilkelerin
uluslararasi rekabette ucuz tiretimlerinden
de kaynaklanan avantajlarla ¢ne ¢ikmaya
devam ettikleri tespit edildi. Bununla bir-
likte, sektoriin tasarim ve moda agirhikli
yurtattiigi calismalarla rekabet giictinti stir-
durdiigu de ifade edildi.
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0ZGUN TASARIMLARIN ODULLENDIRILDIGI, HER YIL GENC
YETENEKLERI MODA DUNYASINA KAZANDIRAN ‘IHKIB
22.KOZA GENC MODA TASARIMCILARI YARISMASI’ iCIN
SON BASVURU TARIHi 14 MART OLARAK BELIRLENDI.

YARATICILIK VE 0ZGUNLUK

"KOZA"DAN CIKACAK

IHKIB’in miman oldugu Koza Geng
Moda Tasarimcilari Yarismasi, Ttirk mo-
dasma yaratict fikirleriyle gti¢ katacak ye-
tenekleri aramaya bu yil da devam ediyor.
22'nci kez moda tasarimi alaninda kendini
kanitlamak isteyen geng tasarimcilarin
elinden tutmaya hazirlanan yarisma, 29
Mayis tarihinde, final defilesi ile sonucla-
nacak.

Son basvuru tarihinin 14 Mart olarak
belirlendigi yarismanin ilk elemesi ise 18
Mart tarihinde gerceklesecek. ilk asamay1
gecen katilimeilar secici kurul ile miilakata
davet edilirken, ikinci elemede secilecek
10 finalist, tasarlayacaklar 6 tasarimu final
gecesinde sergileyecek.

Koza’'nin hedefinde

ozgiir tasarimlar var

Tasarimlarin ¢zgiin olmasi ve yeni fikir
icermesinin baglica kriter olarak belirlendi-
gi Koza’da, gen¢ modaci adaylar yaratici-
ik dtizeyi, tasarimlarin uygulanabilirligi ve
giyilebilirligi, malzeme seciminde yaratici-
lik, malzeme-tasarim uyumu gibi kriterlere
gore degerlendirilecek. Yarismada birinci
olan finaliste, IHKIB tarafindan tasarimci-
larin desteklenmesi projesi cercevesinde

1 yillik yurtdist egitimi imkani ve 20

bin TL'lik para o¢diili verilecek. Bununla
birlikte, ilk tg finalist yurticinde 1 yillik
Ingilizce dil egitimi ve Moda Tasarimcilart
Dernegine tyelik hakk: da elde edecek.
Ikincinin 15 bin TL ile 6dullendirilecegi
yarismada, tictinctiye ise 10 bin TL'lik para
odulit verilecek. Yarismada basarili olan 10
finalist, IMA'nin ileri diizey programlarin-
dan Moda Tasarimi ve Yénetimi Diploma
Programi’na katilabilecek ve sektorle ilgili
uluslararasi bir fuar da ziyaret edebilecek.

“Tiirkiye’nin en dnemli

modacilan

Koza’da kesfedildi”

Koza Yarismasi'min moda endtistrisinde
kendini kanitlamis ¢ok énemli bir yarisma
oldugunun alum ¢izen IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve Jiiri Baskan Volkan Atik,

etkinligin gecmis dénemde Tiirkiyenin
en onemli tasarimcilarinin kesfedilmesini
saglayan bir organizasyon oldugunu ifade
etti. IHKIB olarak hem jtiri, hem de icerik
acsindan yarigsmanin tzerine daha fazla
hassasiyetle egildiklerini soyleyen Atik,
“Turkiyenin hazir giyim endtistrisinin geli-
sebilmesi icin tasarim konusunda mutlaka
onemli bir ivmeye ihtiyaci var. Eger tasa-
rim konusunda kendimizi gelistirmezsek,
sektor olarak ulagmak istedigimiz hedefle-
re ulasmamiz mimkiin olmaz. Bu acidan
Koza Geng¢ Tasarimcilar Yarismast énemli
bir platform ozelligi tasiyor” dedi.

Atik, tasarimin her zaman icin trtine kat-
ma deger kazandirdigina deginerek, “El-
betteki biz Ttirk hazir giyim ihracatcilar
olarak yurtdisindaki pek cok firma icin
uretmeye devam edecegiz, ama kendi ta-
sarimlarimizla dis pazarlardaki varligimizi
stirdtirdiikce tirtin basina disen rakam
artacaktir. Boylece katma degerli trtinleri
pazarlamamiz mtmkiin olacaktir” dedi.

JURIDE KIMLER VAR?

IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi Volkan Atik
IMA Genel Direktérii Seda Lafci

Mimar Sinan Universitesi Tekstil &Moda
Tasanmi Boliimii Ogretim Uyesi Dilek Alpan
Marmara GSF Tekstil Balimii Yesim Bagnisen
IMA Ogretim Uyesi Raf Stesman
Hirriyet Gazetesi Moda Yazari, Stylist
Basak Dizer Fransez

Vogue Tiirkiye Genel Yayin Direktdrii
Seda Domanig

Elle Tiirkiye Yayin Direktdrii Isin Gormiis
Marka Danismani Banu Bélen

Moda Tasarimcisi Hatice Gokce

Moda Tasanmcisi Mehtap Elaidi

Dice Kayek Marka Danismani Ayse Ege
Moda Fotografcisi Asli Girgin

Habertiirk Moda Editdrii Esra Coruh

GQ Moda Direktorii Giines Giiner Isik
Tasarimci Gamze Saracoglu

Tasanmci Hakan Yildinm

Tasanmci Atil Kutoglu
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DUNYANIN DORT BiR YANINDAN 50 ULKEYE EV
SAHIPLIGI YAPACAK 17. AVRASYA EKONOMI ZIRVESI,
BU VIL iHKIB'IN DESTEGIYLE GERCEKLESECEK.
MEKSIKA’DAN FRANSA'YA, SENEGAL'DEN PAKISTAN'A
600’E YAKIN TEMSILCININ KATILACAGI ZIRVEDE
DUNYANIN GOZU iSTANBUL'A CEVRILECEK.

17. Avrasya Ekonomi Zirvesi
“Turkiye'nin Diinyaya Agilan Yiizi”

DUNYANIN GOzZU
ISTANBULA CEVRILECEK

Marmara Grubu vaki (MGV) tarafin-
dan 17 yildir araliksiz stirdtirtilen Avrasya
Ekonomi Zirvesi; siyasal, ekonomik ve kiil-
trler arasi diyalog calismalarinda Tiirkiye'nin
aydinlik ytiztinii yansitmaya devam ediyor.
17. Avrasya Ekonomi Zirvesi, strdurtlebilir
kalkinma ve enerjinin gelecegi icin dtinyanin
dortte birini Istanbul’da bulusturuyor. Bu yil
4-6 Subatta Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksi-
yon Thracatgilan Birliginin (IHKIB) destegi ile

diizenlenecek zirveye, Meksika'dan Fransa'ya,

Senegal’den Pakistan’a kadar 50'nin tizerin-
de tilkeden 600%e yakin temsilci katilacak.
Zirve'nin gala gecesinde ise moda tasarimcist
Ozlem Kaya bir defile gerceklestirecek. “Glo-
balden Yerele — GLOCALIZATION” ana bas-
g1 altinda diizenlenecek zirve hakkinda bilgi
veren MGV Baskam Akkan Stiver,
Ttirkiye’den TBMM Bagkani Cemil Cicek,
Maliye Bakant Mehmet Simsek, Avrupa Birligi
Bakani Mevliit Cavusoglu ve Kalkinma Ba-
kani Cevdet Yilmaz'in 17. Avrasya Ekonomi
Zirvesinde yer alacagim bildirdi.

Tiirkiye'yi diinya ile bulusturan zirve
[HKIB Baskam Hikmet Tanriverdi ise 17 yil-
dir diizenlenen Avrasya Ekonomi Zirvesinin

Turkiye'nin dis ditinya ile en 6nemli bulusma
noktalarndan biri oldugunu vurgulayarak,
hazir giyim sektdrtintin de tilke ekonomisi
acisindan benzer bir misyon tstlendigine dik-
kat cekti. Ttirkiye'nin 2013 yihm 151 milyar
dolar ihracat ile kapatugm, hazir giyimin ise
17,5 milyar dolar ile bu toplam icinde ytizde
11,5 pay aldigini aktaran Tanrnverdi, “Ttirkiye
ihracatinin 2012 ile birebir ayni performanst
gosterip yerinde saydig bir dénemde Tiirk
hazir giyim sektort olarak yaklasik ytizde
8,5'Tuk bir bitytime gosterdik. 2014’de 19
milyar dolar ihracat hedefliyoruz. Bu liderlik
ozelligimiz bizim i¢in yeni degil; ceyrek asir-
dir tilkemiz ekonomisine ihracati, dis pazari

dgretiyor, bu alanda énderlik yapiyoruz” dedi.

Zirvede insan ticareti konusulacak
MGV Bagkan1 Akkan Stiver ise zirvede ele
alinacak konu baslklarini soyle ozetledi:“17.
Avrasya Ekonomi Zirvesinde dtinyanin en
can yakici problemlerinden birini olusturan
ve ‘Istemsiz Go¢’ olarak adlandirilan Insan
Ticareti’'ni masaya yatiracagiz. Kadin, erkek,
cocuk, illegal isci, gocmen ve siginmacilarla
birlikte baslayan insan ticareti, bugiin uy-
garlig1 tehdit eden bir boyuta ulasti. Bolge-
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mizde yaklastk 500 bin kadin ve kiz ¢cocugu
Uzakdogu, Ortadogu ve CIS tilkelerinden
getirilerek satiliyor. Boylesine insanin i¢ini
sizlatan bir konuya dikkat cekerken, ote
yandan dtinyamiz ilgilendiren diger olgu ve
sorunlar da farkli bakis acilarn ile masaya
yatiracagiz. Bu y1l zirvede ayrica stirdii-
rilebilir kalkinma ve yerel yonetimlerde
degisim, yerelden kiiresele Ipek Yolunda
ekonominin ve enerjinin gelecegi, yerelden
kiiresele diyalogun baristaki énemi, kalkin-
ma ve tasarim, bilisimle kalkinma ana bas-
lLiklarini ele alacagiz. Bilgi-iletisim teknoloji-
leri gtiniimtiz modern ekonomilerinin temel
tast oldu. Ne yazik ki gelismekte olan tilke-
lerdeki bilgisayar kullanim orani ve internet
erisimi gelismis tlkelerdekinin ¢ok gerisinde
kaldi. Ornegin Kuzey Amerika ve Avrupa'da
nifusun yarsindan fazlasi internet erisirken
Afrika kitasinda niifusun yalnizca ytizde 11
bilgisayar sahibi. Afrika’da ¢grenim géren
ogrencilerin ytizde 90’1 hentiz bir bilgisayar
kullanma firsatina erisemedi. Zirve'de 600’e
yakin temsilci ile 3 gtin boyunca zirvede
dinyanin en ¢ok dikkat ¢ceken bu sorunlar-
na bakis acist olusturmaya, ¢dziim tiretmeye
calisacagiz.”
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DUZENLENDIGI HER DONEM TEKSTILIN KURESEL PAZARI
OLMA iDDIASINI YINELEYEN “PREMIERE VISION PARIS”
FUARI, BU YIL 18-20 SUBAT'TA GERCEKLESECEK. ITHIB'IN
MiLLI KATILIM SAGLAYACAGI FUARDA; TURK FIRMALARI
DA YERINi ALARAK, TURKIYE'NIN ULUSLARARASI
PLATFORMLARDAKI VARLIGINA GUC KATACAK.

e

-
-

TEKSTILIN KURESEL PAZARI:

PREMIERE VISION

Tekstil sckirinin rakipsiz etkinligi
olarak adlandirilan Premiere Vision Paris
Fuarl, bulundugu endiistri icinde sektori-
ntin 6nde gelen uluslararas fuarlarindan bir
tanesi olarak one cikiyor. 18-20 Subat ta-
rihleri arasinda Parc d’Expositions de Paris
Nord — Villepinte’de gerceklestirilecek fuara
her y1l oldugu gibi bu dénem de Istanbul
Tekstil ve Hammaddeleri thracatcilart Birligi
(ITHIB) milli kaulhm gerceklestirecek. Ge-
rek katilimer gerekse de ziyaretci agisindan
tekstil profesyonellerinin bulusma noktast
olarak nitelendirilen fuar, ayn1 zamanda
Indigo (desen-tasarim), Expofil (iplik), Mo-
damont (aksesuar), Zoom by Fatex (fason
hazir giyim tretimi), Le cuir a Paris (deri)
fuarlaryla ayni cat alunda, Premiere Vision
Pluriel etiketi altinda sunulacak.

743 kumas iireticisi
PV'den ilham alacak
Bu dénem toplam 734 kumas tireticisinin

yer alacagi Premiere Vision Paris’e, yaklasik
58 bin ziyaretci katilacak. Ayrica Premiere
Vision her doneminde oldugu gibi yine mo-
da ve tekstil endstrisi i¢in fuar kapsaminda
dtizenledigi 6zel etkinliklerle de dikkat
cekecek. 2013 yihmin Eylil ayinda 63 bin
ziyaretciyi agirlayarak uluslararasi alandaki
onemli moda oyuncularini bir araya getiren
PV, gelistirdigi strateji ve essiz organizas-
yon kabiliyetiyle sektortin ihtiyaclarini ve
fuardan beklentileri yanitsiz birakmayacak.
Tekstil alaninda lider konumda bulunan
firmalarin ilham bulacaklar1 bir kopra go-
revi goren PV, onlara yeni koleksiyonlarini
gosterebilecekleri bir arena yaratarak ekono-
miye kiiresel bazda can katacak.

Ziyaretcilerin yiizde 73’ii

uluslararasi pazarlardan

Farkli cografyalarda sektér mensuplarint
Subat ve Eyliil donemleri olmak tizere yilda
iki kere bir araya getiren fuar ziyaretcilerinin

ytizde 73’1t Fransa disindan geliyor.
Alamnda uzmanlasmis bir komite tarafindan;
yaraticilik, uzmanlik, servis kalitesi ve finan-
sal kredibilite gibi pek ¢ok parametreye gore
degerlendirilip, bu kriterlere uygun firmalara
fuara katilma hakki veriliyor.

Firma stantlarmimn yani sira moda ve trend
bilgi boltmlerinin de bulundugu fuar, di-
zenlendigi her dénem tekstil ve moda sekts-
riinden yogun ilgi gortiyor. Fuar ayni zaman-
da moda bilgisinin ve trendlerinin aktarildigi,
karsilikli bilgi alisverisinin gerceklestigi
onemli bir bulusma noktast olarak gosterili-
yor. Fuarin bir bagka 6zelligi de ihtiyaca gore
spesifik pazarlari hedef alarak bircok degisik
trtin gruplarini barindirmast. Fuar alani
icinde yer alan farkh trend alanlarini ziyaret
eden marka ve tasarimcilar; moda éngort-
leri, sezon renkleri, malzemeler ve stillerin
sunuldugu derin bilgilendirme ¢alismalariyla
sezonu derinlemesine analiz edip ve trendleri
yakalayarak koleksiyonlarini yaratabiliyorlar.
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TASARIM VE SANAT BILINCi YUKSEK MODA
TASARIMCILARI YETISTIRMEK AMACIYLA MODA
EGITIMLERINI SURDUREN iMA, MODA EGITIMLERI
KAPSAMINDA OLUSTURULAN STYLING PROGRAMIYLA
MODA EDITORLUGU VE MODA ILETISIMi KONULARINDA
GENC YETENEKLERE ALTYAPI SAGLIYOR.

IMA noda egitimleri kapsaminda olus-
turulan Styling programi, moda editorligi
ve moda iletisimi konularinda altyap: sag-
lamay1, Ttrkiye ve diinya basinina genis
bir pencereden bakarak moda medya

~ MODANIN
DINAMOSU iMA

sektortindeki egitim ihtiyacini karsilamay1
amacliyor. Modaya ve kariyer sertiveninde
Styling alaninda bir plan yapmaya giden sii-
reci ve IMA'nin bu konuda nasil bir vizyon
yaratugini yorumlayan IMA Styling Progra-
mi1 2013 yili mezunlarindan Yasemin Eke,
“Moda sektortintin icinde yer almak planla-
ma yapmaktan ¢ok birden fazla kriterin bir
araya gelmesiyle oluyor. Calismak, istemek,
bu sektorin ihtiyact olan en azindan bir
ac1g1 kapatabilecek yetenege sahip olmak
ve bolca da sans. IMA, verdigi egitimlerin
yani sira tiim bunlara sahip olup nereden
baslayacagini bilemeyenler icin ¢ok iyi bir
rehber” diyor.

Styling calismalarinda 6zgtin bir tarz yarat-
manin dnemine vurgu yapan Yasemin Eke,
“Her iste kendi bakis acinizi istemeseniz
de yansitiyorsunuz zaten ama editoryal bir
cekimde daha 6zgtir hareket edebilirken,
reklam veya kampanya cekimi yapiyorsa-
niz markanin vizyonu, hedefi gibi faktor-
leri dikkate almaniz gerekiyor. Ama hepsi

~igin gorsel alginizin beslenmesi lazim, bu

da ttm sektortin, online kaynaklar saye-
sinde erisilebilir olmasiyla ¢ok kolaylasi-
yor” diyor.

“Yaratici olmak yeterli degil”
Turkiye'de Styling calismalarmm gtn
gectikce daha ¢cok énem kazandigina
deginen Eke, Styling’in gelisme egilimini

“Bu sektor lisan insanlar genelde,
stirekli disar ndigi icin kemiklesmis
markalara ¢ok sey ka iyorlar. Bunu fark

eden sektortin diger tiyelerinin de gozleri
stil danismanlarina cevriliyor” seklinde
ifade ediyor. Modayla ilgilenen pek cok
insanda Styling alaninda calismak icin guiclii
bir egilimin ortaya ¢iktigina dikkat ¢eken
Eke, “Styling disaridan kolay ve herkesin
daha iyisini yapabilecegini dustindugu

bir is. Bu ytizden bu ise baslayanlarin
arasindan bir stire sonra geriye cok calisan
ve gercekten isini severek yapanlar kaliyor.
O ytizden yaratict olmak tek basina yeterli
bir kriter degil. Ama bu isi seviyorsaniz

ve sabirliysaniz, basarili olma ihtimaliniz
artiyor” diyor.

Ttirk tasarimeilarin koleksiyonlarini yurtdi-
sina gore ¢ok daha zor kosullarda hazirla-
diklari belirten Yasemin Eke, “Bu stirecin
neredeyse her asamasina sahit oldugum
icin, yerli tasarimcilarin tasarimlarinin her
parcasini ¢cok seviyorum” diyor. Diinyada
her sezon bagka bir tasarimcinin koleksiyo-
nuna ilgi duydugunu soyleyen Eke, 2014
sezonu i¢in koleksiyon hazirlayan yabanci
tasarimcilardan ¢ne ¢ikan isimleri su sekilde
yorumluyor: “2014 Yaz koleksiyonlarinda
beni de herkes gibi en ¢ok Balmain heye-
canladirdi. Neredeyse her sezonda Yigal Az-
rouel ve Alexander Wang ‘i de daha keskin
ve maskiilen cizgilerle fark yaratabildikleri
icin begenerek takip ediyorum.”

“iMA'da her ders bir proje”

IMA'nin sektdrde uygun yerlere dogru
insanlar yerlestirmede ¢nemli bir rol oy-
nadifini soyleyen Eke, “IMA’dan 6nce de
katldigim programlar oldugu icin kolayca
kiyaslama yapabiliyorum. IMA, 6grencileri-
ne sadece egitim degil, bu sektorde kendi-
lerine yer bulabilmeleri i¢in oldukea btiytik
bir destek saglyor. Yurtdisinda kisa stireli
programlarda bu destegi almaniz oldukea
zor” diyor. IMA'nin dogru insanlar bir ara-
ya getiren bir kurum oldugunu soyleyen Ya-
semin Eke, “IMA’da ne kadar ¢cok projenin
icinde yer alacaginiz firsatlart degerlendirme
isteginizle baglantli, ama hicbir sey isteme-
seniz bile programin icinde her ders zaten
basli basina bir proje” diyerek IMA’daki egi-
tim ve uygulama dengesine dikkat cekiyor.
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MODA ENDUSTRISININ TEMELI OLAN “MODA
TASARIMCILARININ” KORESEL REKABETTE GUC,
DENEYIM VE BILGI KAZANMALARI HEDEFIYLE
KURGULANAN “TURKISH FASHION-ID” PROJESI ILE
YENI BiR DONEM BASLIYOR.

TURKISH FASHION-ID

MODAYA

MOda Tasarimcilar: Dernegi (MTD),
Turkiye Cumhuriyeti Kalkinma Bakanlig
ve Istanbul Kalkinma Ajansimin katkilari
ile “Turkish Fashion-ID” projesini baglatti.
Ttirk tasarimcilarinin, gelecege yonelik sag-
lam bir alt yap1 olusturmalarini amaclayan
proje kapsaminda, “Moda Girisimciligi
Egitim Program1” uygulaniyor. Istanbul
Moda Akademisinde (IMA), 22 Ocak Car-
samba gtintt gerceklestirilen basin toplantist
ile tamitim1 yapilan “Turkish Fashion-ID”
projesi ile moda tasarimcilarinin ihtiyag
duyduklar alanlarda bilgi alabilecekleri yeni
bir yapilandirma olusturuldu. Toplant ile
tanitimt yapilan proje kapsaminda, Tirk
moda tasarimcilarinin kiiresel rekabette giic
kazanmasini saglamak ve Istanbul'un kii-

resel 6lcekte tasarim kentine déntismesine
katkida bulunmak hedefleniyor. “Turkish
Fashion-ID” projesi ile ayrica Istanbul'un da
kiresel olcekte tasarim kentine dontismesi
planlantyor.

Moda, marka ve tasarimla 2023'e
MTD i¢inde olusturulan bu yeni yapilandir-
mayla, “Egitim ve Damismanhk”, “Sozlesme-
ler ve Fikri Mtilkiyet Haklar1”, “Tasarimct
Destek ve Tesvikleri, “Yurtici ve Yurtdist Mo-

da Organizasyonlar1” ve “Sektorel Isbirlikleri”

alanlarinda egitimler verilecek.

“Turkish Fashion-ID” projesi, Ttirkiye’nin
2023 stratejik hedefleri dogrultusunda mo-
da, marka ve tasarim odakl tirtinlerle en-
dustriye katma deger saglanmasi ve kuresel

YON VERECEK

rekabette Ttirk tasarimeilarmin gtictintin
artirllmast amactyla baglatild.

Turkish Fashion-ID projesi kapsaminda ya-
pilan Moda Girisimciligi Egitim Programu,
IMA’da MTD ve programin destekgisi Birles-
mis Markalar Dernegi (BMD) tiyesi tasarimci-
larin katilimu ile baslad.

Egitim programinda

modaya dair her sey var

Moda Girisimciligi Egitim Programi’nda;
marka yonetiminden is gelistirmeye, isletme
yonetiminden satis ve pazarlama planina,
finansal planlamadan risk yonetimine, orga-
nizasyon yapisindan trtin/hizmet planina,
fiyatlandirmadan dagitim sistemine, trtintin
miisteriye sunumundan look book hazirla-



MTD ICINDE OLUSTURULAN YENI YAPILANDIRMAYLA,
“EGITIM VE DANISMANLIK”, “SOZLESMELER VE

FIKRI MULKIYET HAKLARI”, “TASARIMCI DESTEK

VE TESVIKLERI, “YURTICI VE YURTDISI MODA
ORGANIZASYONLARI” VE “SEKTOREL iSBIRLIKLER|”
ALANLARINDA EGITIMLER VERILECEK.

www.itkib.org.tr
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Moda Tasarimcilari Dernegi Baskani

“Turkish Fashion-ID projesi ile ihtiyac
duyulan alanlarda verilen egitimlerle
moda diinyasinda yasanan alt

yapi problemlerini gidermek hedef
edindigimiz ana konuydu”

maya, yurtdisi pazarlarda satis stirecinden
fuar hazirhklarina, magaza agihsindan ihracat
prosedtirlerine, fikri mulkiyet haklarindan
hukuksal yaptirimlara, degisen tiiketiciden
marka konumlamaya, promosyon calis-
malarindan iletisim calismalarina, tiiketici
davranislarindan pazar arastirmasina, trend
aragtirmalarindan marka kimligi gelistirmeye
pek cok alanda Ttrk tasarimetlarinin tasarim
yeteneklerinin yani sira marka yonetimi yet-
kinliklerini artirmak hedefleniyor. Moda Gi-
risimciligi Egitim Programi'nda diinyaca tin-
ltt moda ve marka uzmanlar ile Ttrkiyenin
onde gelen yoneticileri, hukukeular egitim
veriyor.

Moda diinyasinin duayenleri
“Turkish Fashion-ID"de

Egitim programinda, Fransa moda sektértn-
de PR ile iletisim konusunda uzman olan
Muriel Piaser, marka yonetimi ve yaratict
pazarlama teknikleri tizerine uzmanlasmig
ve hayati boyunca tekstilin i¢inde btiytimts
olan Gresi Sanje ve London College of Fashi-
on btinyesinde yillarca danismanlik vermis,
yeni kurulan moda markalarinin yontint
tayin eden uzman bir danisman olan Toby
Meadows gibi moda uzmanlari yer aliyor.

‘Tekstilin temelinde tasanimcilik var’
IMA’da diizenlenen basin toplantusinda ko-
nusan Moda Tasarimcilart Dernegi Bagkani
Mehtap Elaidi, uluslararasi alanda “moda
yapict” tilke konumuna gelmek icin marka-
lasmanin, 6zgtin tasarim ve koleksiyonlarla
diinya giyim trendlerinde belirleyici ve ka-
tihmci olabilmenin dnemine dikkat cekti.
Sektore rekabet gticti kazandirabilmek adina,
mevcut ihracat potansiyelinin moda, marka
ve tasarim odakli trtinlerle katma deger
yontinde gelistirilmesini amacladiklarini be-
lirten Mehtap Elaidi, “Boylelikle hem tilkeye
ticari katma deger kazandirilacak hem de
tilkemizde tiretilen hazir giyim ve konfeksi-
yon Urtinlerinin pazara aktarilmasi i¢in kanal
yaratilmis olacaktir” dedi.

‘Hedefimiz Tiirk modacihigini

daha ileri tasimak’

“Turkish Fashion-ID” projesinin hazirlik
calismalarinin 2013 yilinin Eylul ayinda
bagladigini belirten Elaidi, “Hazirlik calis-
malarimiz yaklasik bir y1l stirdit. Bu stirecte
Moda Tasarimcilart Dernegi olarak, tasa-
rimcilarimizin ihtiya¢ duyduklar ve zaman
icerisinde bizlerin yasamis oldugu zorluklar
tizerinden egitim konularini tespit ettik. Bu
ihtiyaclan karsilayacak bir egitim programi
olusturduk. Egitim programimiz ti¢ kur
seklinde kurguladik. Her kur iki bucuk ay
strtiyor. “Turkish Fashion-ID” projesi ile
ihtiya¢ duyulan alanlarda verilen egitimlerle
moda dtinyasinda yasanan alt yap1 prob-
lemlerini gidermek hedef edindigimiz ana
konuydu” dedi.

Moda tasarimcilarinin

alt yapisi giiclendirilecek

2023 hedefleri dogrultusunda Trirk tekstil
sektortintin tretici tilke konumundan ¢ikip,
moda yapici ve katma deger trtin ihracati
yapan tilke konumuna gelmesinde moda
tasarimctlarmin roliintin btytk olduguna
dikkat ceken MTD Baskani Mehtap Elaidi,
“Bu proje ile hem moda tasarimcilarinin alt
yapisini kuvvetlendirmeyi hem de sektor-
de moda tasarimi algisinin yonetilmesine
katkida bulunmay1 amacliyoruz. Bu acidan
bu projenin Ttrk modacihigr i¢cin ¢nemi
btiytik” dedi. Bu ¢alisma disinda “Turkish
Fashion-ID” gibi farkli platformlar yaratma-
y1 da planladiklarina vurgu yapan Mehtap
Elaidi, “Ttirk moda sektoriiniin ¢cok énemli
bir asamasindayiz. Ttirk moda sektdriiniin
gelistirilmesi icin bu tip platformlarin mut-
laka arurilmasi gerekiyor. illa bu programim
paralelinde veya aynisi seklinde olmasa bile
bunu takip edecek ve bir btittinltige getire-
cek projeler devam ediyor olacak” dedi.

Bu endtstrinin temelinin tasarimei oldu-
gunu belirten Mehtap Elaidi, “Turkish
Fashion-ID” projesi ile tasarimcilarimizin
dtinyaya agilmalarini saglamay1 hedefliyoruz.
Programa destek veren Ttirkiye Cumhuriyeti
Kalkinma Bakanh ile {stanbul Kalkinma
Ajansi ve BMD’ye moda tasarimcilarimiz
adina tesekkiirlerimi sunuyorum” dedi.
Projenin tanitimi i¢in diizenlenen basin top-
lantist, Moda Tasarimcilar Dernegi Baskant
Mehtap Elaidinin proje kapsaminda egi-
timlere katilan moda tasarimcilara sertifika
vermesiyle sona erdi.
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‘\, ERDOGAN KARAHAN

Yeminli Mali Miisavir

“Bu yil dévizdeki hareketlilikten dolayi
Vergi Usul Kanunu’na gére dévizli
alacaklarimizin, bor¢larimizin ve
varliklarimizin degerlemesi ayri bir 6nem
arz ediyor”

lh racatci lan yakindan ilgilendiren,
degisen kosullar ve mevzuatlarla ilgili gtin-
demi yakindan takip eden [HKIB, Ocak
ayinda gerceklestirdigi egitimlere “Dénem
Sonu islemlerinin Vergisel Boyutu” semineri
ile devam etti.[HKIB tarafindan dtzenle-
nen “Donem Sonu Islemlerinin Vergisel
Boyutu” semineri, 16 Ocak’ta Dis Ticaret
Kompleksi'nde hazir giyim ve tekstil firma-
lar1 temsilcilerinin kathmiyla geceklesti.
Seminerde,degerleme ana baghig altinda;
kasa, banka ve menkul kiymetler, alacak ve
bor¢larn degerlemesi, stipheli alacaklar ve
degersiz alacaklar,reeskont islemleri,stoklar,
amortisman ve yenileme fonu,duran var-
liklarda degerleme ve yasal defter onaylart
konularina deginildi.Diger bir ana baslk
olan giderler ve kanunen kabul edilmeyen
giderlerde de; gottirt gider uygulamast,
ortiltl sermaye kavramu, transfer fiyatlan-
dirmast yoluyla orttlt kazang dagitimy,
bagis ve yardimlar, personele dagitilan ayni
degerler ve hediye cekleri, Ozel Tletisim Ver-
gisi, MTV,dénem sonu islemlerinde KDV,
yansitma faturasi, 2013 yilinda yapilan

yeni dtizenlemeler ayrintili olarak anlatldi.
Yeminli Mali Musavir Erdogan Karahan'm
sunumuyla gerceklesen seminerde, ‘Dénem
Sonu islemlerinin Vergisel Boyutu’ irdelenir-
ken, envanter, degerleme, gider ve kanunen

www.itkib.org.tr
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kabul edilmeyen giderler bashklar tizerinde
daha fazla durulan konular oldu. Interaktif

bir havada gecen seminerde katilimcilar so-
rulariyla da Karahan'dan bilgi edinme firsati
buldu.

Degerleme, isletmeler icin

hayati 6nem tasiyor

Erdogan Karahan egitim seminerinde ilk
olarak degerlemeden bahsederek; Degerle-
me iglemlerinin vergi matrahinin tespitiyle
direkt ilgili olmasi sebebiyle isletmeler
icin hayati énem tasidigini ifade etti.
Karahan,“Dénem sonu islemlerinin yasal

mevzuat cercevesinde yapilmasi zorunludur”

dedi. Thracatc sirketlerin aktiflerinde ve
pasiflerinde bulunan bircok degerin doviz
cinsinden oldugunu hatirlatan Karahan, “Bu
yil dovizdeki hareketlilikten dolay1 vergi
usul kanununa gore dovizli alacaklarimizin,
bor¢larimizin ve varliklarimizin degerlemesi
ayr1 bir 6neme sahip” seklinde konustu.
Katilimcilara yanhs islemler yaparak, Mali-
ye Idaresi ile kargi kasiya gelmemeleri icin
neler yapilmas: gerektigini anlatan Karahan,
vergi kanunlarmin sene sonunda yapilmasi-
nt zorunlu kilan kayit ve islemler tizerinde

de durdu.

Cezai islemlerle karsilasmamak icin ne
yapilmali?

Erdogan Karahan, Vergi Usul Kanunu'nda
her bir iktisadi kiymet, alacak ve borclarin
nasil degerlenecegine dair ayrntih bir se-
kilde dtizenlemelerin bulunduguna dikkat
cekerek, “Kasadaki ve bankadaki TL ve
doviz cinsinden paranin, menkul kiymetle-
rin, senetli ve senetsiz alacak ve borclarin,

Dénem Sonu Islemlerinin Vergisel
Boyutu’ seminerinde katilimcilar,
sorulariylaYeminli MaliMdsavir
Erdogan Karahan'dan bilgi edinme
firsati buldular.
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kredilerin, dénem sonu stokunun, nasil de-
gerlemesi gerektigi de ayni kanunda ayrmntili
bir sekilde dtzenleniyor” diye konustu. Sir-
ketlerin; amortisman ve stipheli ticari alacak
karsihigi ayirirken dikkat etmeleri gereken
htikiimlere deginen Karahan, “Btittin bu
kurallara uymak gerekiyor. Bunlara riayet
edilmezse maliye ile karst karsiya kalinacak-
tr. Bu nedenle ayrmtili ve 6zen gosterilmesi
gereken kurallara gore islem yapilmasi sart”
diyerek uyarida bulundu.

“Tiirkiye'nin farkh bir

vergi sistemi var”

Karahan, Ttrkiye'nin diger tilkelerden farkh
bir vergi sistemi olduguna dikkat cekerek,
“Bu sisteme gore bir gider yapilmasina ve
giderin isletmeyle ilgili olmasina ragmen,
kamu otoritesi bu harcamay: mali karin
hesaplanmasinda gider olarak kabul etme-
yebiliyor. Veya isletmelere cesitli ekonomik,
sosyal veya kiltiirel nedenlerle istisnalar
taniniyor, bu durumlar da ticari kar ve mali
kar diye iki ayn kavramin ortaya ¢tkmasina
yol actyor. Bu durumda soz konusu har-
cama yapilmis olmasina ve isletmeyle ilgili
olmasina ragmen Kanunen kabul edilmedigi
icin Ticari kara ekleniyor veya istisna ta-
ninan tutar vergi matrahindan disiltiyor”
dedi. Bu nedenlerle indirilebilecek ve in-
dirilemeyecek gider kavramlarimin da cok
onemli oldugunu hatrlatan Karahan, bagis
ve yardim, verilen hediye ¢ekleri, motorlu
tasitlar vergisi ve 9zel iletisim vergisinin gi-
derlestirilememesi, gottirt gider uygulamast,
ortulit sermaye ve transfer fiyatlandirmasi
yoluyla orttlt kazang dagitimi gibi kavram-
lara da agiklik getirdi.




DUNYA ERKEK MODASINI BELIRLEYEN

“PITTI IMMAGINE UOMOQO”YA MiLLi KATILIM
GERCEKLESTIREN iHKiB, DUZENLEDIGI
ORGANIZASYONLA 5 TURK MARKASI iLE BIRLIKTE 6
TASARIMCININ FUARDA YERINi ALMASINI SAGLADI.
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FUARA KATILAN 5 TURK HAZIR GiYiM FIRMASI VE
6 MODA TASARIMCISINDAN OLUSAN TURK HEYETI
FUARDA MARKALARININ TANITIMINI YAPARKEN,
AYNI ZAMANDA CESITLI TICARI TEMASLAR
GERCEKLESTIRME FIRSATI YAKALADI.

www.itkib.org.tr
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ERKEK hazr giyim sektortiinde diin-
yanin en 6nemli fuart olan “Pitti Immagine
Uomo” 7-10 Ocak tarihlerinde binin tizerin-
de firmanin katulimuyla Italyanin Floransa
kentinde gerceklestirildi. Fuara gecen yildan
beri misafir tilke olarak katilan Ttirkiye, bu
yil da fuara Istanbul Hazirgiyim ve Kon-
feksiyon Thracatcilan Birliginin (IHKIB)
organizasyonuyla 5 marka ve 6 moda tasa-
rimcistyla milli kauhm sagladi. Fuara [HKIB
Fuarlar Komitesi Bagkani Volkan Atik’in
esliginde Avva, Hatemoglu, Kigili, Climber
ve Ramsey gibi tinlit markalarin temsilcile-
rinin yani sira Ttrkiye’nin énde gelen moda
tasarimcilarindan Niyazi Erdogan, Hatice
Gokee, Safak Tokur, Serdar Uzuntas, Nihan
Buruk ve Emre Erdemoglu katildi. Fuarda
Turkiyeyi temsil eden THKIB heyeti, ziya-
retcilerin ve yabanci basimin yogun ilgisini
cekti.

Pitti’nin kriteri

inovasyon ve yaraticilik

Ozellikle erkek giyim fuar denilince akla
ilk gelen fuar olan “Pitti Immagine Uomo”ya
her y1l 374’0 Italya disindan olmak tizere,
binin tizerinde firma katuliyor. Fuar her yil
30 binin tizerinde ziyaret¢i agirlarken, bun-
larin yaklasik 20 binini erkek hazir giyim
alicilart olusturuyor. Almanya, Japonya,
Ingiltere, Ispanya, Cin, Hollanda, Fransa,
Giiney Kore, Rusya, Isvicre ve Tiirkiye dahil
olmak tizere diinyadan toplam 1043 marka-
nin katuldig: fuari bu yil, 17 bin 800 erkek
hazir giyim alicisi ziyaret etti. Her katlim
basvurusunu kabul etmeyen, belirledigi
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\. VOLKAN ATIK
iHKiB Fuarlar Komitesi Baskani

“Bu yilki katilimimizla birlikte

Pitti Immagine Uomo’nun kapilari
ardina kadar Tiirk markalarina ve
tasarimcilarina acildi. Pitti Immagine
Uomo yetkilileri, Tiirk firmalarini,
markalarini ziyaret edip, yerinde
inceleyerek fuara katilimlarini kabul
ettiler.

kriterlere tam baghlik gosteren titiz bir fuar
olarak da bilinen “Pitti Immagine Uomo”ya,
yalnizca inovasyon ve yaraticilik yont gticli
olan erkek giyim firmalan kabul ediliyor.
[HKIB'in yogun ¢alismalari sonucunda ilk
defa gecen yil milli katithm gerceklestiren
Ttirk erkek giyim firmalar bu yil ikinci kez
“Pitti Immagine Uomo”da boy gosterdi.
Fuara katilan 5 Tiirk hazir giyim firmasi ve
6 moda tasarimcisindan olusan Tiirk heyeti
fuarda markalarmin tanitimim yaparken,
ayni zamanda cesitli ticari temaslar ger-
ceklestirme firsat1 yakaladi. Fuara katilan
Tiirk hazir giyim firmalarina fuar alaninda
284 metre karelik alan tahsis eden IHKIB,
markalarin kendi tanitimlarini yapmalarini
saglad.

Tiirk markalara Pitti'nin

kapilari ardina kadar acildi

Diinyanin en biiytk erkek giyim fuar olan
Pitti Immagine Uomo’da Turk firmalarin
yer almasinin 6nemine dikkat ceken TH-
KIB Fuarlar Komitesi Baskan1 Volkan Atik,
Ttrkiyenin bir dénem kapisindan iceri
adim atamadif Pitti Immagine Uomo’da



bu yil ikinci kez katithmer tilke olarak
agirlandiklarini belirtti. Tim dtnyada
moda ve tasarimin efendisi olarak bilinen
[talyanlar'dan ‘stratejik igbirligi’ daveti al-
diklarini vurgulayan Atik, “Bu yilki katili-
mimizla birlikte Pitti Immagine Uomo’nun
kapilar ardina kadar Ttrk markalarina ve
tasarimcilarina agildi. Pitti Immagine Uomo
yetkilileri, Ttrk firmalarini, markalarimn
ziyaret edip, yerinde inceleyerek fuara ka-
tilimlarimi kabul ettiler. Tiirkiyenin sadece
tiretici olarak degil tasarim ve art1 deger ile
de hazir giyim sektortinde var oldugunu
gortiyorlar” dedi. IHKIB'in bu yil 5 marka
ve 6 tasarimct ile ikinci kez milli katihm sag-
ladigin bildiren Volkan Atik, bu yilki fuarin
Turk hazir giyimcileri agisindan gayet olumlu
gectigini sdyledi. THKIB olarak hedef citasim
stirekli yukarida tuttuklarinin altini ¢izen
Atik, “IHKIB olarak markalarimizi ve tasarim-
cilarimizi her zaman destekliyoruz. Bundan
sonra da fuarlara giderken birlikte hareket
edip, katildigimiz organizasyonlarda Ttrkiye
adina fark yaratmay: amachyoruz” dedi.

Tiirk markalara yogun ilgi

Pitti Immagine Uomo’nun erkek hazir gi-
yim sektoriinde diinyanin en énemli fuar
konumunda olduguna vurgu yapan Volkan
Atik, “Fuar her yil sektdrde faaliyet gosteren
ttm taraflarin yogun ilgisiyle karsilastyor.
Dolayisiyla Ttirk hazir giyim sektortintin ve
tasarimetlarinin fuardaki varligi son derece
onemli. Pitti Uomo yetkililerinin Ttirk mar-
kalarini ziyaret edip, yerinde inceleyerek
fuara bu sartlarda kabul etmesi ve bu zorlu
fuarda ikinci milli kaulim déneminde tilke-

ALMANYA, JAPONYA, INGILTERE, ISPANYA, CiN,
HOLLANDA, FRANSA, GUNEY KORE, RUSYA,
ISVICRE VE TURKIYE DAHIL OLMAK UZERE
DUNYADAN TOPLAM 1043 MARKANIN KATILDIGI
FUARI, BU YIL 17 BIN 800 ERKEK HAZIR GiYiM
ALICISI ZIYARET ETTI.
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mizin 6 tasarimct ve 5 firma ile temsil edil-
mesi de Ttrk hazir giyim sektort agisindan
azimsanmayacak bir 6neme sahip” dedi.

Bu dénem [HKIB patronajinda ¢ok basarih
bir katilim ve taniim yaptiklarini séyleyen
Atik, Turk hazir giyim sektoriintin fuara
bundan sonraki dénemler i¢in katihm tale-
binin artigini belirterek, “Ucuz ve kalitesiz
Uzak Dogu pazar yerine, {talya gibi tasanm
yontyle 6n plana ¢ikan bir diinya pazarina
acllmak son derece dnemli. Ayrica modanin
efendisi Italyanlardan gelen stratejik isbir-
ligi cagnist gittigimiz yolun dogrulugunu
gosteriyor. Bundan sonraki dénem igin
katlimimizi arirmak adina IHKIB olarak
calismalarimiz devam edecek” dedi.

Turkiyenin hazir giyim ihracatinin ytizde
75'inin Avrupa Birligi tilkelerine yapildi-
gin1 kaydeden Volkan Atik, Avrupa Birligi
tilkelerinden sonra Dogu Blogu tilkelerinin
ikinci sirada yer aldigini, dolayisiyla Avrupa
pazarindaki bilinirligin Ttrk hazir giyim
sektort acisindan oldukea dnemli oldugunu
vurgulad.

Tiirk markasinin Pitti vizyonu

Pitti Immagine Uomo'nun dtnyanin her ye-
rinden alicilarin ve moda profesyonellerinin
bulustugu bir platform olduguna deginen
Atik, “Turk hazir giyim sektortintin kendini
marka olarak temsil etmesi cok ¢énemli. Bu
yil Cin’den Kanada’ya kadar diinyanin her
yerinden mtsterileri agirladik. Fuarda Ttirk
firmalarina ve tasarimcilarna ilgi yogundu.
Iyi sonug¢lar alacagimiza inaniyorum. Fu-
ardaki varligimiz Ttrk hazir giyim sekto-
rinin gelecek ufkunu da ortaya koyuyor.
Cunku Turkiye artik diitnya pazarinda kendi
markasi ile yer almakta kararli bir tilke”
dedi. Bu fuarda ozellikle Giiney Amerika
bolgesinden gelen ziyaretci sayisinda artis
oldugunu belirten Atik, Pitti Immagine
Uomo'nun Tiirk markalarma dtinyanin
baska bolgelerine acilma firsati sundugunu
soyledi.

Tiirkiye'nin hem tasarim hem de tiretim
glictintin gtin gectikge arttigini vurgulayan
Volkan Atik, Italya ile Ttrkiye'nin stratejik
ortakliginin da Ttirkiye’deki bu gelismeye
baglh olarak hizlandigin soyledi. Italya ile
stratejik ortaklik cercevesinde saglanacak is-
birlikleri sayesinde Tiirkiye imajinin ¢ok da-




HER KATILIM BASVURUSUNU KABUL ETMEYEN,
BELIRLEDIGI KRITERLERE TAM BAGLILIK GOSTEREN 5
TiTiZ BIR FUAR OLARAK DA BILINEN “PITTi 5
IMMAGINE UOMO”YA, YALNIZCA INOVASYON VE <
YARATICILIK YONU GUCLU OLAN ERKEK GiYiM 3
FIRMALARI KABUL EDILIYOR. =
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ha giiclenecegine deginen Atik, Ttrk moda
endiistrisinin geri doniilmez bir yolda hizla
yol aldigin vurguladi.

Hazir giyimin Ttrkiye'de hep oncti sektdr-
ler arasinda yer aldigina dikkat ¢eken Vol-
kan Atik, Tirkiye ihracatinin ytizde 12’sini
hazir giyim sektoriiniin gerceklestirdigini
ve bu ihracatin rakamsal degerinin de 17,4

Biz Climber BC markasi olarak fuara ikinci kez
milli katihm gerceklestirdik. Fuardan beklen-
timiz, kendimizi global bir marka olarak ko-
numlandirmaktir. Heniiz bu beklentimizi kar-
silayacak noktada degiliz. Ancak bu siirdiirii-
lebilir bir yapi gerektirdigi icin, biz yurittiigi-
miz ¢alismalarla zaman icerisinde kendimizi
bu noktada konumlandirmayi arzuluyoruz.
Fuar standimiza gecen yila gore ziyaretler
daha fazlaydi. Pitti Immagine Uomo diinya
erkek modasiyla ilgili, trendlerin, renklerin ve
hatta kullanilan materyallerin bile belirlendigi
bir fuar. Bu agidan uluslararasi arenada erkek
modasi i¢in cok 6nemli bir fuar. Bu fuarin
baska bir alternatifi yok. Clinki diger fuarlar,
bu kadar spesifik degil. Marka olarak bizim
uzun vadeli bir hedefimiz var. Bu da global bir
Tiirk markasi olusturmaktir. Yillardir bu hede-
fe ulasmak icin emek harciyoruz. Bu nedenle
Tiirkiye ve Avrupa’da énde gelen tasanmcilar-
la calisiyor ve kendimizi “The House Climber
BC” markasi olarak konumlandiryoruz.

milyar dolar oldugunu ifade etti. 2023 yili ikl hareket ettigini hatirlatan Atik, kaliteli

icin hazir giyim sektorti olarak 60 milyar tiretimle beraber artik Ttrkiyenin de tasari-
dolarlik ihracat hedeflediklerine deginen ma agirhik verdigini belirterek, “Tiirkiye ta-
Atik, “60 milyar dolarlik ihracatin yaninda sarim odakl hareket ederken Italya’yr drnek

Turkiyenin yurt disinda 3 bine yakin olan aliyor. Yaklasik 30 yildir moda ile ilgilenen
magaza sayisini 2023 yili itibariyla 20 bine Turkiyenin Avrupanin bircok yerinde fir-
¢ikarmak istiyoruz” dedi. Tiirkiye'nin daha malarint ve moda tasarimcilarini gérmek
onceki yillarda hazir giyimde tretim agir- miimkin artik” seklinde konustu.

Bu yilki Pitti Immagine Uomo Fuarn’'na 4’lin-
cii kez katiliyor olmaktan ve gérdigiimiiz il-
giden dolayi cok memnunuz. Su anda erkek
giyim konusunda en cok ilgiyi géren fuar ol-
dugu icin cok énemli. Alim yapan firmalara
ilave olarak tasarimcilar, kumas dreticileri,
fason dretim yapan firma yetkilileri, moda
medyasindan kése yazarlar, bloggerlar, TV
program yapimcilar, herkes icin bir bulusma
noktasi olarak gériliiyor. Bircok kanaldan
farkli pazarlara ulasma imkani sagladigi igin
tercih ediliyor. Bu yil italya agirlikl olmak
tizere Rusya, Japonya, Ortadogu, Giiney
Amerika ve Afrika ilkelerinden firmalar
standimizi ziyaret etti. Tiirkiye son yillarda
tasarima verilen 6nem ile bircok lkenin
éniine gecti. Kumas tedarigi ve iiretim im-
kanlari ile de rakip ilkelerden daha avantajli
bir konuma geldi. Markalagma ve maga-
zacilik konusundaki gelismelerle biiyiik bir
ilerleme kaydettigimizi diisiiniiyorum.

Ramsey olarak Pitti Immagine
Uomo’ya 2012 yilinin Ocak ayindan
beri katiliyoruz ve koleksiyonlarimizi
hem moda profesyonelleri hem de
uluslararasi ahcilarla bulusturuyo-
ruz. Ayrica Pitti Immagine Uomo,
diinyanin dért bir yanindan moda
profesyonellerinin ve uluslararasi ali-
cilann takip ettigi bir etkinlik oldugu
icin yepyeni pazarlara acilma ve yeni
is baglantilari kurma noktasinda da
onemli bir yere sahip. Erkek moda-
sindaki trendlerde yasanan degisim,
yeni konseptler, yenilikci tasarimlar
fuarda dikkat ¢ekiyordu. Ayrica Tiirk
tasarnimcilarinin katilmi da dikkat
cekiciydi. Tark hazir giyim sektori
sahip oldugu tasarnm giicii, koleksi-
yon gelistirme kabiliyeti, Gretimdeki
basarisi, yetismis insan kaynagi ile
global anlamda 6nemli bir yere sahip.
Bu alanda gelisme potansiyelinin
yiksek olduguna inaniyoruz.




FUAR

FUARA AVVA, HATEMOGLU, KiGILI, CLIMBER VE
RAMSEY GiBi UNLU MARKALARIN TEMSILCILERININ
YANI SIRA, TURKIYE’NIN ONDE GELEN MODA
TASARIMCILARINDAN NiYAZi ERDOGAN, HATICE
GOKCE, SAFAK TOKUR, SERDAR UZUNTAS, NIHAN
BURUK VE EMRE ERDEMOGLU KATILDI.

ERKEKLER ARTIK DAHA SECICi

Pitti Uomo sektor icin en dnemli fuarlardan biri.
Ayrica sezonun ilk fuarlarindan oldugu icin tiim
gozler oraya cevriliyor. Tim uluslararasi dergi
editorlerini orada gorebilirsiniz. Alternative
Set’e secilen 7 markadan biri olmak benim icin
cok dnemliydi. 2014-15 kis imajlanmin bu fuar
sayesinde talyan medyasinda ve dzellikle La
Repubblica’da yer almasi beni hem kendim hem
de iilkem adina gururlandirdi. Global sahnede de
s6zii gecen bir aktor olmamiza ¢ok az kaldi. Bu-
nu da, yapacagimiz tasanmlanmda kendimize
6zgi bir cizgi ile sahnede olmamiza baglyorum.
Hazir giyimciler tasanimailar ile isbirligi yapmaya
iyice alistilar. Sokaktaki insan gittikce aynilasan
tasanmlardan uzaklasiyor. Bu durum sadece
kadinlar icin gecerli degil. Erkekler de artik daha
secici ve tasarima dnem verir hale geldi.

L

CESUR MARKALARA

IHTIYAC VAR

Gegen sezon misafir tlke olmanin avan-
tajlanini yasadik. Bu sezon ise, Londra’daki
Moda Haftasi ile cakisinca ilk giin oldukca
sonik gecti. Ancak diger giinlerde fazlasiyla
kalabalikti. Avrupa’daki alicilanin hele de
italyanlarin krize dayali sohbetleri en yogun
karsilastigimiz konuydu. Fuar her sezon
bizim icin daha iyi geciyor. Fuar, alici grubu
tamimak ve sezonlar arasindaki farkliliklari
gdzlemlemek acisindan bizim icin 6nem-
liydi. Pitti Immagine Uomo daha cok erkek
giyim tasanmcisina ve daha cesaretli, risk
alabilen erkek giyim markalarina ihtiyacg
var. Ozellikle yeni nesil icin tanimlanmasi
gereken bir erkek giyim anlayisini benim-
semis ve buna hazirlik yapan erkek giyim l
markalan ve tasarimci markalarn olmali ki

bu pazarda soz sahibi olahm.

GENC KOLEKSIYONLAR

Turkiye'de erkek hazir giyim kiltiriinin
ve teknolojilerinin tarihcesine baktigi-
mizda ¢ok eskilere dayaniyor. Suan da
sektorde olan bircok marka erkek tizeri-
ne calisiyor. Ancak erkek markalari ko-
leksiyon yapilarinda ne yazik ki, yaslan-
mis durumdalar. Daha yenilikgi ve genc
koleksiyonlarla vizyonlarini agip yonlerini
degistirmeleri gerekiyor. Bu sezonun te-
masi Rock Me Pitti'ydi. Tiim fuar alanini
bu ana tema etrafinda diizenlemisler.
Muzikle i¢ ice ge¢mis bir fuar oldu. Ya-
ratilmak istenen hava ise, erkek koleksi-
yonlarinin ve erkek markalarinin da artik
moda diinyasinda ses yarattigiydi. Fuar
her sezon oldugu gibi bu sezon da bircok
ziyaretcinin akinina ugradi. Pitti Uomo
erkek konusunda uzmanlasmis tek fuar.

PITTI ERKEK GiYiM MARKALARININ BULUSMA NOKTASI

Pitti Immagine Uomo fuarina éncesinde ziyaretci olarak katilirken, simdi kendi mar-
kamla yer aliyor olmanin biiyiik heyecanini yasadim. Bunun aslinda “Safak Tokur”
markasiyla ciktigim yolculukta beni her asamasinda destekleyen iTKiB'in sayesinde
oldugunu ifade etmek isterim. Ozellikle Roma ve Milano’daki bircok aliciyla kontaklar
kurdum. Beni en ¢ok heyecanlandiran ve mutlu eden de bircok lilkeden gelen tasarim-
cilarin ve moda tasarim dgrencilerinin bana yasattigi keyifli anlardi. Pitti fuari bu an-
lamda, sektdrde bulunan tiim markalar icin paha bicilmez bir bulusma noktasi aslinda.
Tiirk hazir giyim sektériinde yéniini dogru hedeflemis bircok marka var. Fakat global
sahnede sozii gecen bir aktdr olabilmek icin gercekten sabirli, inanch ve sirekliliginiz
dahilinde 6zgiin bir durus sergilemeniz ¢cok 6nemli. Bu giice sahip bircok Tiirk markasi
var aslinda.
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DOMOTEX'TE=

TURKIYE'NIN ~
UZERINDEYDI

TURK HALI SEKTORU, SON 5
YILDIR DOMOTEX FUARINA
EN GENIS ALANDA KATILIM
GOSTEREN ULKE OLUYOR.
DOMOTEX FUARI'NA 23
YILDAN BU YANA iSTIKRARLI
BiR SEKILDE MILLI KATILIM
GERCEKLESTIREN iHiB'IN

BU BASARIDAKI PAYI iSE
AZIMSANMAYACAK KADAR
BUYUK.

Al manva’n IN Hannover sehrinde
dtinyanmn en btytk fuar alaninda yilda bir
kez dtizenlenen “Domotex Hali ve Yer Do-
semeleri Fuar”, bu yil 11-14 Ocak tarihleri
arasinda diinya hali sektoriint ayni platform-
da bulusturdu. Hali ve zemin kaplamalart
sektortinde dunyanin lider etkinligi 6zelligini
koruyan fuara bu yil, 80 tilkeden 45 bini
askin ziyaretci katildi. El ve makine halilar,
tekstil, esnek, parke ve diger ahsap zemin
kaplamalari, laminant; dogal tas ve seramik
ciniler, lifler, elyaf, kumas ve contractworld
kategorilerinde 57 farkl tilkeden bin 350
sirketin en yeni trtinlerini ve koleksiyonlarni

sergiledigi fuarda, katlimer firmalar triin-
lerinin kalitesini ve yenilikgiligini gsterme
firsati yakaladi. Ziyaretcilerin btiytik boltimui
uzmanlar ve profesyonellerden olusurken,
katulimar firmalarin da tst diizey yoneticileri
fuarda hazir bulundu.

En gelismis trend ve teknolojileri sunan, sek-
tor oyuncularinin bir araya geldigi Domotex
Fuart, 2014 yilinda da Turk hal sektoriintin
yenilik¢i tirtinleriyle dtinya pazarina agilma-
sinda onemli bir rol oynadi. Toplam 2 bin
metrekarelik alanda 26’st THIB patronajinda
olmak tizere 124 firmayla fuara katilan Ttir-
kiye, bu yil da Domotex’e uluslararast bazda
en fazla katthm gosteren tilke oldu. En fazla
ziyaret¢isi bulunan tilkeler ise, Birlesik Kral-
lik, Turkiye, Hollanda, Amerika Birlesik Dev-
letleri ve ltalya oldu. Bu yil THIB btinyesinde
fuara katlan firma sayis1 azalirken, triinlerin
sergilendigi alan ise biraz daha genisledi.
Gectigimiz y1l “Istanbul Domotex Middle
East Fuari’nda ilk defa kurdugu hali tamir
standini Domotex Hannover'de de olusturan
[HIB, burada da Turkiyenin hal tamiratin-
daki gticlii yanim gozler ontine serdi. THIB,
Turkiye milli katilim standinin iginde yer
alan bolgede, 5 eski hali ve kilim tamircisinin
sanatlarini icra etmelerini saglarken, bu alan
ziyaretgilerden de yogun ilgi gordu.

“Fuari ayakta tutan

iilkelerin basindayiz”

[HIB patronajinda fuara milli kaulim gercek-
lestiren 26 Ttirk firmast, birligin sundugu

HALL 16

DOMOTEX 1

firsatlant fuarda kurduklar yeni ticari baglan-
ularla degerlendirirken, firmalara THIB Bas-
kani Ibrahim Yilmaz ve [HIB Yénetim Kurulu
Uyesi Hazim Evrengil de [uar stiresince eslik
etti. Domotex ile ilgili degerlendirmelerde
bulunan IHIB Baskani ibrahim Yilmaz, Birlik
olarak 23 yildan bu yana istikrarli bir sekilde
fuara milli katithm gerceklestirdiklerini soy-
leyerek, bu yil 26's1 THIB biinyesinde olmak
tizere Ttirkiye'den toplam 124 firmanin
etkinlikteki yerini aldigini séyledi. Son bes
senedir fuarda en fazla alan kaplayan tilkenin
Ttirkiye oldugunu belirten Yilmaz, bu yil; 2,
3,4, 16 ve 17'nci Holl'lerde en fazla alam
Turkiyenin kapladigina dikkat cekti.

Fuarm bu yilina dair en énemli 6zelligini



de vurgulayan HIB Baskan1 Yilmaz, “2008
krizinin sektdrdeki olumsuz sonuclarina
ragmen, Tiirk hal sektortt Domotex hali ve
yer kaplamalan fuarinda sergiledigi durus
sayesinde fuari ayakta tutan tlkelerin basinda
gelmekte” diyerek Ttirkiye'nin fuarda artik da-
ha da etkili konuma geldigini belirtti. Bu sene
daha cok biiytik firmalarin esas alicilarin
fuarda bulundugunu sdyleyen Yilmaz, bu du-
rumun fuann is hacmini bir hayli artrdiginm
ifade ederek sunlarn soyledi: “Gegen senelerde
daha kiiciik caph firmalar fuara gelip, hem
haksiz rekabet ortami yaratiyor, hem de yo-
gun ama ytiksek voliimlere ulasmayan isler
yaptyorlardi. Bu sene fuara biiyiik alicilarin
gelmesiyle daha voltimlt ahisverisler yapildi.
Bu anlamda fuarin Tturk halt sektortine ciddi
katkilart oldugunu séyleyebiliriz.”

iHIiB genc yeteneklere

Domotex’in yolunu acti

Birlik olarak 7. Hali Tasarim Yarismasi’min
finalistleri ve gecmis yillarda gerceklesen yaris-
ma finalistlerine de Domotex'in kapilarim ac-
uklarim soyleyen [HIB Yénetim Kurulu Uyesi
Hazim Evrengil, genclerin fuardan ¢ok ciddi
geri bildirimler aldiklarin ifade etti. Evrengil,
“Young Turkish Desingners” stand1 sayesinde
gecmis yillardaki yarisma finalistlerinin daha
profesyonel bir kimlige biirtinerek, ciddi is
baglantilart kurduklarina sahit olduk. Bu du-
rum, sektore katma deger saglamak adina ger-
ceklestirdigimiz Hal Tasarim Yarismasinin ne
kadar dogru bir adim oldugunu bize bir kez

- ; =

IHIB Baskani Ibrahim Yilmaz, Tiirki
Mehmet Giinay’la geng tasanmcilaniféitiinlerini sergiledigi
stantlan birlikte.gezdi.

daha gosterdi” dedi. Fuarda bu yil ilk defa hali
tamir standi agtiklarini soyleyen Evrengil, bu
yolla da Turkiye'nin eski hali restorasyonu ko-
nusunda sahip oldugu alt yapiy1 gozler éntine
serdiklerini belirtti. Evrengil, “Ttrkiye eski hali
tamiri konusunda btiytik bir potansiyele sahip.
16. yiizyilda imal edilen bir halinin onarilabil-
mesi énemli bir istir ve ciddi bir nitelikli isgii-
cii gerektirir. Bu da Ttirkiye'nin sahip oldugu
bir deger olarak yorumlanabilir” diye konustu.

Patchwork cazibesini koruyor

Fuarda el halilart bolimtinde sergilenen halila
i ¢ok énemli bir bolumit “patchwork” deni-
len ve ilk kez Turkiye'de tiretilen bir hal ttrtt
olarak ziyaretcilerin begenisine sunuldu. Ilk
kez Turkiye pavyonunda bundan 8 yil 6nce
sergilenen patchworklere ilginin kaybolmamis
olmasi ve hala satislarinin stirmesi, patchwor-
kiin bir moda tirtinit degil de el halisinda,
kilim gibi bir tirtin grubu niteligi aldigini
gostermesi acisindan énemli bir durum olarak
degerlendirildi. Bunun yan sira fuara patc-
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FUAR

TOPLAM 2 BIN METREKARELIK ALANDA

26'SI iHIB PATRONAJINDA OLMAK UZERE 124
FIRMAYLA FUARA KATILAN TURKIVYE, BU YIL DA
DOMOTEX'E ULUSLARARASI BAZDA EN FAZLA
KATILIM GOSTEREN ULKE OLDU.

hwork disinda trtinlerle katilan az sayidaki Ttirk
firmasinin geleneksel Tiirk trtinlerine de yogun
ilgi oldugu gozlemlendi.

Fuara yeni bir soluk:
Innovations@Domotex

Fuar kapsaminda acihisint bu yil yapan “Inno-
vations@Domotex”, sayisiz yeni fikir sunan ve
sektoriin egilimlerini belirleyen bir etkinlik olarak
Domotex’e taze bir hava getirdi. Katilimeilarn,
sunulan yenilik ve tasarimlara daha fazla ilgi gos-
termesini hedefleyen bu konsept acilist ile fuara
biiyiik bir basart getirdi. Innovations@Domotex
kapsaminda ¢ne ¢ikarlan 60’tan fazla yenilik
fuarmn 6ztinti yansitirken, s6z konusu alan ziya-
retcilerden tam not aldi. Innovations@Domotex’in
oniimuizdeki yillarda Domotex'in merkezinde yer
alan bolumlerden biri olacag: ifade edildi.

MUZAFFER AKCAY
SFATIHTR Halicilik
i Sirket Miidiirii

Fuar bu yil gecen yillara nazaran daha
kalabalikti ve Turk firmalara ilgi de son
derece yogun oldu. Domotex bence
diinya hali sektori icin en belirleyici
fuarlardan biri. Domotex Fuar diinya
hali sektériine yon veren ¢ok dnemli bir
organizasyon. Fuarda yeni modelleri
goérme, yeni fikirlerle bulusma sansina
sahip oluyorsunuz. Bu agidan Domotex
Fuari, hali modasinin besigidir diyebili-
riz. Bu yilki fuar beklentilerimizi biyiik
oranda karsiladi. Tirk halicilan diinya
hali sektériine yon verebilmeleri icin
sanatsal yaklasmali, yeni modellerle,
6zgiin cizgilerle tiretimde bir iist boyuta
gecebilmeli.

Fuarin Avrupali katilimcilarin 6nderliginde mo-
da, renk ve desen tasarimcilig alaninda yenilik-
ler sundugunu belirten Gordes Hali Firma Ortagi
Yavuz Aydemir, “Hali sektdrii sadelige ve yalin-

liga dogru yonelirken, klasik hali biraz daha ge-

riliyor. Bu baglamda kisisel zevk ve tasanmlar
hangi tilkeden gelirse ve karsilik bulursa yon ta-
yin eden olacaktir” dedi. Turk hahsi dretiminin
cogunlukla patchwork Gizerine yogunlastigina
deginen Aydemir, “Bunun disindaki tiretimler
ic pazarda ve turistik magazacilikta tiiketiliyor.
Firmamiza ait driinler icinde bulundugumuz
cografyanin ve tarihi birikimlerin disa vurumu-
dur. Uriinlerimize duyulan ilgi, beni manevi
olarak memnun etti. Katihmei firmalarin kendi
evleri ve is yerleri icin Griinlerimizi almis olma-
lar ayn bir keyiftir” dedi.

Domotex'e uzun yillardir katildiklarini séy-
leyen ICl Hal Reklam Miidiirii Tolga Uysal,
fuarin global dlcekte hal sektériini bir araya
getiren en 6nemli organizasyonlardan birisi ol-
dugunu ifade etti. Bu fuara anlik satis mecrasi
olarak yaklasmanin dogru olmadigina vurgu
yapan Uysal, “Etkinlikte vizyon, bakis acisi ve
urtinlerinizi sergileyerek global dlcekte yeni
baglantilar kurma olanagini verimli bir sekil-
de kullanmak gerekiyor. Bu yilki fuarda da
yenilikleriyle bulunan firmalar ve/veya tasa-
nmcilar vardi. Ancak bunlar toplam katilimin
cok kiiciik bir bélimiini olusturuyordu” dedi.
Domotex'in kokli bir organizasyon olduguna
dikkat ceken Uysal, Hannover Messe'nin de
fuar icin oldukea iyi bir mekan oldugunu séy-
ledi.




Fermuar & Aksesuar

Bu markalardan herhangi birine tretim yapiyorsaniz litfen bizimle kontak kurunuz;
en hizli, ekonomik ve kaliteli servis ayricaligimizla sizi tanistirmak isteriz.

Arcadia Group

- Burton Menswear
« Dorothy Perkins

» Evans

« Hawkshead

» Racing Green

« Topshop

» Topman

AS05

Adams
Aquascutum
Banana Republic
Bay Trading Co.

Onayli
Oldugumuz

Firmalar

-

J | I./‘T:-E-

Bhs Express kays Redoute

Blacks Outdoor Fat Face ] Mango River Island

Blues Freemans - Marks & Spencer Sainsbury’s

Bon Marché GAP Inc. (Adults Only) = Matalan Source Direct International-
C&A George (ASDA / W ) Monsoon Limited

Carrefour Group Wal-Mart UK) New Look TESCO

Cotton Traders Grattan NEXT Timberland

Debenhams 1D Williams Qasis Trutex

Dunnes Stores lohn Lewis 0ld Navy (Adults Only) UMERO

Edinburgh Woolen  Partnership Paul & Shark Wal-Mart Canada

Mills Laura Ashley Peacock Stores Wal-Mart USA

Empire Stores Limited Stores PerUna {Adults Only, Child / Baby
Etam / Tammy Long Tall SallyMac Principles Pending)

Ethel Austin Red Cats / La

aManchester, United Hingdom
sRomaina ;
® xtantoul, Turkey # Nanjing, China
# Chittagong, Bangladesh
# Dhaka, sHong Kong SAR
Bangladesh
; & Vietnam
®5ri Lanka

SLIK FERMUAR DUGME ETIKET SAMN. TIC.LTO.STI.
Tal : +80 212 BEBE 85 B3 pbx Faks : 0212 BBE 68 B85

web  www. slikzips.com www.slikfermuar.com.tr
e-mail : turkeyv@slikzips.com




DOMOTEX FUARI’'NA MiLLI
KATILIM GERCEKLESTIREN iHiB,
7. HALI TASARIM YARISMASI'NIN
FINALISTLERINE FUARI GEZME
FIRSATI TANIRKEN, “YOUNG
TURKISH DESIGNERS” ALANINDA
DA YARISMANIN GECMIS
YILLARDAKI FINALISTLERININ
TASARIMLARINI
SERGILEMELERINI SAGLADI.

Hali seksrinde kendine saglam bir yer
edinmis hali firmalarm desteklemenin yani-
sira gelececegin tasarimeilarini da unutmayan
[HIB, 7. Hah Tasarim Yarismasr'nin finalistle-
rini Almanya’da gerceklesen ev tekstilinin dev
bulusmasi olarak nitelendirilen Heimtextil'i
ve hali sektoriintin bulusma noktasi olan Do-
motex fuarlarini gezme firsati tanidi.

[HIB Yonetim Kurulu Uyesi Hazim Evrengil
ve akademisyenler ile birlikte fuari gezen fi-
nalistler, halt sektértintin en btytik bulusma

noktasindan biri olan Domotex’te diinyanin
dort bir yanindan gelen firmalarin tirtinlerini
yerinde gormiis oldu.

[HIB, her yil geleneksel olarak diizenledigi
Hali Tasanm Yarismasinda dereceye giren
tasarimcilara sadece para odult degil, ayn
zamanda geng tasarimcilarin diinya hali
sektortintin modellerini yerinde takip ede-
rek, ozgiin fikirlerle ve yaratici ¢izgilerle
bulusmalarina énctltik ediyor. Sadece geng
yeteneklerin calismalarini sanatsal anlamda
ortaya ¢tkarip tanitmak degil, ayni zamanda
bu tasarimlari islevsel bir hale getirip sekto-
riin ihtiyaclarim karsilayacak sekilde sunmak
amactyla genc tasarimcilara kendi tirtinleri ile
ticari iliskiler kurma firsat1 sunan IHIB, bu
faaliyeti ile yaratici tasarimlarin diinya hali
sektortine acilmasini hedefliyor. 2010 yilinda
baslattigi calisma kapsaminda, Hali Tasarim
Yarismasi’'nda finale kalan tasarimcilar “Yo-
ung Turkish Desingners” projesiyle Domotex
Hannover Hali ve Yer Dosemeleri Fuari’na
gottirerek, burada geng tasarimeilarin kendi
standlarninda triinlerini sergilemelerini sag-
liyor.

Bu y1l da fuar faaliyetleri kapsaminda Ha-

I Tasarim Yarismalarinda finale kalanlar

arasindan olusturulan “Young Turkish
Desingners” ekibini hali sektértntin bulusma
noktasi olan “Domotex Hannover Fuari’na
gotiren [HIB, fuarda geng tasarimeilann ilgi
odagi olmasimi sagladi. Yarismalarda dereceye
giren tasarimcilardan olusturulan ekib icin
fuarin 6'nc1 salonunda 6zel yer ayiran 1HIB,
geng tasarimcilarin trtnlerini sergilemelerine
on ayak oldu. Vizyon sahibi ve her tattan, si-
ra digi fikirlere ilham veren Tiirk tasarim eki-
bi, fuarda sadece yerli firmalarin degil, yurt
dist firmalarinin da ilgisini cekti. Tasarim
ekibi, dort gtin boyunca 6zgiin tasarimlariyla
htinerlerini fuara katilan profesyonel ziyaret-
cilerin begenisine sundu. Domotex Hannover
Fuari’na katilan tek tasarim ekibi olarak bir-
cok firmadan destek goren “Young Turkish
Desingners” ekibi ¢ok sayida is baglantilar
da kurdu.



Domotex Fuari, hem diinya hali sektériine yon veren
Unld tasanmcilann ve saygin hali firmalannin kiyasi-
ya yanstigl, hem de 6zellikle Tiirk firmalarinin kolek-
siyonlanni miisterileriyle bulusturmasi agisindan cok
6nemli bir fuardi. Tabii, burada bir hali tasarimcisi
olarak beni heyecanlandiran ve makine hali tasanim-
lanmda da bana ilham kaynagi olan, el halicilan oldu.
Ciinkd el halisinda tasanmci hayal ettigi tasarimi
istedigi sekilde miidahale ederek istedigi kadar renk
kullanmakta ve diisiindiigii her seyi iplige dokerek
kendilerini daha iyi ifade edebiliyorlar. Ote yandan,
Heimtextil Fuan gercekten ev tekstili icin cok 6nemli
bir organizasyon ve bdyle bir organizasyona katiima
firsatini verdigi icin IHiB'e tesekkiir ederim.

YUNUS EMRAH 0ZMAYA
7. Hali Tasanm Yanismasi Finalisti

Fuar alaninda yer alan tasanm okullarinin su-
numlan gériilmeye degerdi. Bu anlamda tasa-
nm yarismalann énemini vurgulamak isterim.
Fuar katimcilaninin 6zellikle IHIB ekibinin
geng tasanmci adaylan olmasi dikkate alindi-
ginda Heimtextil Fuan etkinliklerinin tasanm-
lanna yon verecegini iimit ediyorum. Domotex
Fuar genel olarak hali sektdriiniin giiniimiiz-
deki durumunu ¢ok giizel 6zetlemekle birlikte
klasik hali taniminin disinda yiizey olustur-
mada sinir olmadiginin da vurgusu yapildi.

Bu fuara etkili bir katilim gerceklestiren iHiB,
yetkililerine tesekkiir ederek bu faaliyetlerinin
stirekli olmasini diliyorum.

YRD, DOC.DR. .

HAFIZE MELEK HIDAYETOGLU
Selcuk Univ. Giizel San. Fak. Geleneksel
Tiirk San. Bol. Hali-Kilim Eski Kumas
Desenleri Anasanat Dali Bas.

Fuar gezilerinin yeni bakis agilarn kazanmama
her zaman igin biiylik katki sagladi. Trendlerde
ana temada degisiklik yapilmadan her yil farkli

yontemler kullanilarak sunuldugunu gdrdiim.

Son yillarda katildigim fuar ve seminer raporlarini
inceledigimde oldukca fazla ortak noktalar tespit
ettim. Trend calismalannin sergilenmis oldugu
alanda, deneyimleyerek yeni bilgiler 6grendigimizi
diisiiniiyorum. Her yil oldugu gibi, ziyaretgilerin
mutlak katihmin saglanacagi alanlar yaratilmist.
Hali fuarinda el halilarninin sergilendigi alan disin-
da makine halisi iireticilerinin standa “girmeyin”
mesaji veren yiiksek duvarlarla kendilerini kapa-
diklanni diistindiyorum.

NESLIHAN YAZICI
Gaziantep Universitesi Naci Topcuoglu
MYO El Sanatlan Béliim Baskani

PERIHAN CANBAY
7. Hali Tasanm Yarnismasi Finalisti

Heimtextil Fuari’nda g6z alici canhlikta renkler
diger tarafta dogal renkler kullanilmis ve iki farkh
renk grubunun birlesmesiyle 2014 trenlerini tam
olarak anlatan dokuma 6rnekleri sergilenmisti. Fu-
arda tasarimlarin yaninda tasarimlann sergilenme
seklinde de fuan gezmeye gelen herkes icin yarati-
cihgin dnemini vurguluyordu. 2014 yilinda halicihk-
ta trend, geleneksel desenlerden giiniimiizde hazir
giyim sektériinde kullanilan tshirt tizerinde gordii-
giimuz grafik gizimleri yansitan modern desenlere
ydneliyor. Domotex'te bu egilimi yakindan gérme
firsati buldum.

MELIKE GURAL
7. Hali Tasarim Yansmasi Finalisti

Domotex Fuari’'nda halilarin gelenekselden moder-
ne kadar bircok cesidini ayni cati altinda gérmek
miimkiin oldu. Birinci giin gérdiigiim bir haliyi
ikinci glin yine gérdtiglimde bir halinin ne kadar
cok degisik dzellige sahip olabildigini ve dogru
analizin ne kadar 6nemli oldugunu anladim. Ayni
halida farkli dokularin toplanmasi da goze car-
pan unsurlardandi. Heimtextil ve Domotex gibi
iki farkh fuar da gérmek, yapacagim tasarimlara
nasil farkli gézle bakabilirim demeyi bana égretti.
Bize bu iki fuarin gezdirilip tasanm gdziimiiziin
daha da gelismesine vesile olan iHiB'e ve bizimle
ilgilenen tiim kisilere cok tesekkiir ederim.

www.itkib.org.tr
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ESKIMEVEN

~DEGERIMiZ:~

“HAL'"

GECTIGIMIZ YIL “ISTANBUL
DOMOTEX MIDDLE EAST
FUARI”NDA iLK DEFA KURDUGU
HALI TAMIR STANDINI DOMOTEX
HANNOVER’A DA TASIYAN

iHIiB, TURKIYE'NIN HALI
TAMIRATINDAKI GUCLU YANINI
GOZLER ONUNE SERDI.

T rkiyE’de ytizyillara dayanan koklil
bir ge¢mise sahip olan el dokuma hali sek-
o1, sahip oldugu halicilik bilgisi ile eski
halilarin tamir ve bakiminin yapilarak eko-
nomiye kazandirilmast konusunda énemli
bir birikime sahip. Uzman iscilik ve teknik

bilgi gerektiren tamir ve bakim islemleri
sonucunda eski ve kullanilmis hali ve ki-
limler yeni bir trtin kimligi kazaniyor. Bu
altyapt ve bilgi birikimiyle Ttirk hali sektori
ekonomik degerini yitirmis hal ve kilimleri
tekrar ekonomiye kazandirarak tilke ekono-
misine de artt deger yaratiyor. Ayrica, yurt-
disindan ithal edilen halilar, tamir ve baki-
mu1 yapildiktan sonra ihrag¢ edilerek énemli
bir katma deger olusturuyor.

Hali sektortintn hali tamiraundaki giiclit
yanint uluslararasi platformlara tasima he-
defi ile yola ¢ikan THIB, gectigimiz yil “Is-
tanbul Domotex Middle East Fuari’nda ilk
defa kurdugu hali tamir standini Domotex
Hannovera da tagidi. IHIB, Tirkiye milli
katllim standinin icinde yer alan bolgede,

5 eski hal ve kilim tamircisinin sanatlarint
icra etmelerini saglarken, bu alan ziyaretci-
lerden de yogun ilgi gord.

Hali Hastanesi’nden

200 bin kisilik istihdam

2012 yil itibariyla 142,2 milyon dolar-

lik el dokuma hali ihracatina sahip olan
Tiirkiye'nin diger taraftan, resmi yolla yapi-
lan ihracat haricinde, turistik satislar kap-
saminda yapilan énemli miktarda dis satimu
soz konusu. Turistik satislar kapsaminda
yapilan satiglarin yaklasik yillik 800 milyon
— 1 milyar dolar civarinda oldugu tahmin
ediliyor. Tiirkiye'nin el halist dokumaci-
liginda varolan maliyet kaynakl sorunlar
nedeniyle, sdzkonusu ihracatin yiizde 80'lik
kisminin ithal edilmis halilarin tekrar ihra-
catindan kaynaklandig tahmin ediliyor.
Halinin 6zelliginden dolayi, ihtiyact hissedi-
len tamir ve bakim islemleri “Hali Hastane-
si” olarak tanimlanabilecek ayr1 bir yan sek-
tor yaratiyor. Bu yan iglemlerin ise hal sek-
tortnd, bilingli bir stratejiyle, Ttrkiyenin
bir hali merkezi olmasina énemli oranda
katki saglayacag vurgulaniyor.

Eski hali ithalatinda varolan problemlerin
giderilmesi durumunda Ttirkiye’nin; ABD,
AB ve diger tilkelerden gelen eski ve kulla-
nilmus halilar i¢in “Hali Hastanesi” konumu-
nu gticlendirerek, mevcut 100 bin kisilik is-
tihdam hacmini 200 bin kisi daha artiracag
da ngortiler arasinda.

Giimriikte hali ekspertiz sikintisi

AB menseli olmayan, 50 metrekare veya 5
adetten fazla halmin Ttrkiye'ye ithalinde
Isparta Gumrigt Hal Thtisas Gimrigi
olarak yetkilendirilmis. Ancak Isparta
Gumrigi'nin Thtisas Gimragi olmasi, hal
konusundaki ekspertiz hizmeti verecek uz-
man bulunmamasi gibi pek ¢ok nedenden
dolay1 maliyet artisi, zaman kayb1 ve evrak
fazlalig yaratarak firmalara ilave maliyetleri
de beraberinde getiriyor. Bu ttir maliyetlerin
azaltlmasi amaciyla; 3 Temmuz 2009 tarihli
ihtisas giimriikleri ile ilgili 2009/85 sayili
Genelge’de bir degisiklik yapilarak, Isparta
Gumrigi'nin yamsira Istanbul Halkal
Gumrtigtintn de hali ithalatinda ihtisas
gimrigi olarak yetkilendirilmesi ve ayni
Genelge’ye “Madde (d) - 50 metrekare veya
5 adetten fazla olan eskilik degerine sahip
yun ve ipekten yapilma kullanilmis hali ve
kilimlerin ithalau, ITKIB'den alinan “Kayit/
Ekspertiz Belgesi’ne bagl olarak Istanbul
Halkal Gumrtigiinden gerceklestirilebilir”
maddesi eklenerek, eskilik degerine sahip
ytn ve ipek hallarn ithalatnda Istanbul
Halkali Gimragintn yetkilendirilmesinin
gerektigi vurgulaniyor.
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CEVRE KONUSUNDA ARTAN DENETIMLER, TEKSTIL VE
TERBIVE SEKTORUNE PARA VE HAPIS CEZAS| OLARAK
DONUYOR. TEKSTIL VE TERBIVECILER, PARA CEZALARINA

EK OLARAK VERiLEN. HAPIS CEZALARINDAN VE
SEKTORLER ARASI CIFTE STANDARTTAN RAHATSIZ.

SANAYICILERDEN CEVRE
YAPTIRIMLARINA TEPKI

Tekstil v. terbiyeciler, son zamanlarda
artan cevre denetimleri nedeniyle hapis cezast
riskiyle karsi karstya kaliyor. Son dénemde
cevre mevzuatindaki degisiklikler, tekstil ter-
biye sanayicilerinde hapse girme korkusunu

da beraberinde getirdi. Uygulamaya gore, bir
denetimden ceza alan firma, para cezasini
ddese de olay savciliga nakledilmis oluyor. Bu
durumda isyeri sahibi, para cezasina ek olarak
bir yildan 5 yila kadar hapis cezasi aliyor.

Ceza her ne kadar ertelense de ayni isadamu,
5 yil icinde herhangi bir suca kansirsa, bu
defa hapis cezasi devreye giriyor. 5 yil icinde
herhangi bir ceza almazsa, hapis cezasi da yti-
rtrltikten kalkiyor. Cevreyi korumaya yonelik
uygulanan yasal mevzuatin, tekstil ve terbiye
sanayicilerine hem para cezast hem de hapis
cezast ongorityor olmasi, tretici firmalarn
tepkisine neden oluyor.

Tekstil ve terbiye sektortiniin cevre denetim-

leri sonrasinda ortaya ¢ikan yasal problemler
nedeniyle yasadif sikinulan degerlendiren iT-
HIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Turkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri Dernegi (TTTSD) Baskani
Vehbi Canpolat, “Hicbir art niyet olmadan
yapilan hatalara hapis cezas1 uygulanmamali.
Elbette cevreye dair kurallara uyalim, bu de-
netlensin, ama 6rnegin, birka¢ komtir parcast
belirlenen alandan disar ¢iku diye hapis ceza-
st ile yargilanmak ne kadar dogru” dedi.




CEVRE MEVZUATINDAKI DEGISIKLIGE GORE, BIR
DENETIMDEN CEZA ALAN FIRMA, PARA CEZASINI
ODESE DE PARA CEZASINA EK OLARAK BIR YILDAN
5 YILA KADAR HAPIS CEZASI ALIYOR.
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|  VEHBI CANPOLAT

" ITHIB Yén. Kur. Uyesi ve TTTSD Bas.

“Hicbir art niyet olmadan yapilan
hatalara hapis cezasi uygulanmamall.
Elbette cevreye dair kurallara uyalim,

bu denetlensin. Ama érnegin, birkag
kémiir parcasi belirlenen alandan disari
cikti diye hapis cezasi ile yargilanmak ne
kadar dogru”

Hem para hem hapis cezasi

S6z konusu yasal uygulama, 2006 yihindan
bu yana ytirtirltikte olan 2872 sayili Cevre
Kanunu kapsaminda, 2006-18 no’lu ka-
rarnameye gore sadece para cezasini degil,
adli cezalar1 da kapstyor. Dolayisiyla yeni
bir uygulama degil, ancak son yillarda de-
netimlerin artmis olmas: kararnameyi daha
cok konusulur hale getirdi. Cok sayida sa-
nayicinin son dénemde bu yasal uygulama-
lar nedeniyle agzinin yandigini ve simdiye
kadarki yaptirimlara bakilirsa verilen para
cezalarinin minimum 60 bin TL oldugunu
belirten Vehbi Canpolat, “Mesela baca gaz-
larmn1 gelip, dlctiyorlar. Baca gazlar istenen
sartlarda degilse, minimum 60 bin TL ceza
yaziyorlar, ancak bununla da bitmiyor. Biz
eksik bir seye kesilen para cezasina karst
degiliz, iyilestirmek icin de gerekli yatirim-
lar1 zaten yapiyoruz. Bu paray1 veriyorsu-
nuz; alinan 6l¢timiin yanhs olduguna dair
mahkemeye gidiyorsunuz. Mahkemeye
vermeniz hicbir anlam ifade etmiyor. Para
cezastyla beraber kanun geregi, savciliga
veriyorlar. Stire¢ savciliga ulastiginda ise,
cezast 5 yillik ve paraya dontsttrilmiyor.
Sadece cezay: erteliyorlar” diye konustu.

Sektdrler arasinda cifte standart
Cevreyi kirleten degerlerin her sektor icin
ayni olmasi ve sektorler arasi farkh uygula-
malar yapilmamasi gerektigini vurgulayan
Vehbi Canpolat, “Sektorler arasinda cifte
standart olmamali. Ayni ortama birakilan
atik sudaki degerler sektorlere gore fark-
hilik gosteriyor. Tekstilciler i¢in bu oran
bes gramken, dericiler icin 50 gram ola-
rak belirlenmis. Kimyasal oksijen ihtiyaci
zeytin ic¢in 5 bin, baska bir tirtin icin ise
200 gram olarak belirlenmemeli” diyerek,
uygulamada tutarsizliklar oldugunu dile
getirdi.

“Kasit yoksa ceza verilmemeli”
Yapilan dl¢timler sonucunda elde edilen
degerlerin oranina gore verilen cezalarin
siniflandirilmast gerektigini sdyleyen Vehbi
Canpolat, “Ornegin bir testten diistik bir
deger cikarken, digerinden daha yiiksek
¢ikabiliyor. Bu durumda uygulanan yapti-
rimlarin da test sonuglarina gore simiflan-
dirilmast gerekir. Kasit olmadig1 halde ceza
verilmesinin de yasalarla celistigine dikkat
ceken Canpolat, “Kasit var ise, yani aritma
yapilmadan fabrikadan ¢ikan atugin kanala,
dereye veya kanalizasyon hattina génderil-
mesi gibi bir cevre katliami s6z konusu ise
ya da fabrika calisirken aritmanin kapasitesi
fabrikanin kapasitesinin ¢ok altinda olup
da aritma islev goremez hale gelmis ise, bu
durum ceza gerektirir. Ancak kasit yok ise,
hem para hem de hapis cezasinin verilmesi
dogru degil. Ayrica donemsel olarak, pa-
rametrelerdeki sinir limit asimlarinda kasit
sdz konusu degildir. Kasit varsa, mahkeme-
ye yollanilmaya kars1 degiliz” dedi.
Mahkemenin sahit numunelerin akredite
laboratuar sonuclarim bile dikkate almadi-
gina vurgu yapan Vehbi Canpolat, “Sadece
Bakanligin verileri esas aliniyor. Mahkeme,
akredite laboratuarlardan cikan sonuclar
dikkate almiyor” dedi.

Degerler arasinda farkhlik olabilir
Alict ortam deger tablolariyla ilgili bilgi ve-
ren uzmanlarin, alict ortamin ayni olmasina
ragmen bazi degerlerin farklh oldugunu
soylediklerine de deginen Vehbi Canpolat,
“Petrol rafinerileri gibi calisma alanlarinda
2 saatlik kompozit numune 40 miligram
degerinde cikarken, ayni yerden alinan nu-
mune 24 saat sonra 20 miligrama dusiiyor.
Yetkililerin aldigi numuneler de her zaman
2 saatlik numune 6zelligi tasimiyor. Anlik
numunelerden gelen atik suyun anlik degi-

\. LEMi TOLUNAY
iDMiB Baskani

“Yasal yaptinmlar nedeniyle, sanayici is
yapamaz duruma gelebilir.

0 zaman kimse yeni yatinm yapamaz.
Cevre konusunda kurallar cok net ve
denetimler siki. Bu kurallarin disina
cilkilmasi miimkiin degil.”

simiyle baz1 parametreler de farkli sonuclar
olusturabiliyor. Yatirim yapildig1 halde atik
su aritma tesislerin desarjlarinda alinan
numunelerde bir parametrenin olumsuz
citkmast ile acilan kamu davalarindan dola-
y1 itibar kaybina ugruyoruz” aciklamasini

yapltl.

‘Sanayici is yapamaz

duruma gelebilir’

Istanbul Deri ve Deri Mamulleri Thracatci-
lar1 Birligi (IDMIB) ve Deri Tamtim Grubu
(DTG) Baskani Lemi Tolunay da, uygulama-
y1 “vahim bir durum” olarak degerlendirdi.
Sanayicinin bu yasal yaptirimlar nedeniyle
cok stkint1 cekebilecegini ve hatta hapis
cezalarmndan dolay1 sanayinin is yapamaz
duruma gelecegini kaydeden Tolunay, “O
zaman kimse yeni yatirim yapamaz” dedi.
Tolunay sozlerini soyle stirdtrdit: “Biz deri
sektort olarak zaten OSB’ler disinda bagka
bir alanda tretim yapamiyoruz. Turk deri
sektorti, diinyanin en ileri teknolojide ve
modernlesmis tiretimini yapiyor. Cevre
konusunda kurallar cok net ve denetimler
siki. Bu kurallarin disina ¢ikilmasi miimkiin
degil.”
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TEKSTIL VE TERBIYE SANAYICILERI HAPIS CEZASININ
DISINDA SEKTORLER ARASI CIFTE STANDARTTAN DA
RAHATSIZ. YASAL MEVZUATIN, TEKSTIL VE TERBIYE
SANAYICILERINE HEM PARA CEZASI HEM DE HAPIS CEZASI
ONGORUYOR OLMASI, URETICI FIRMALARIN TEPKISINE

NEDEN OLUYOR.

\ 0zaN 6E0T

/
Avukat

“Teknik usuller objektif bir sekilde
belirlenirse, haksiz ve kamu vicdanini
yaralayacak uygulamalarin éniine
gecilir. ilgili mevzuatin iiretici
firmalarimiz tarafindan da takip
edilmesi ve bilinmesi, madgduriyetlerin
dniine gecmede 6nemli bir etkendir.”

‘Cevreye karsi islenen suclar’

Cevre kirliligine yol acan eylemlerin kap-
saml bir sekilde suc olarak kabul edilmesi-
nin 5237 sayili Ttrk Ceza Kanunu ile bir-
likte basladigimi belirten Avukat Ozan Ogiit
ise, “Avrupa Birliginin bu alanda hazirladig
yonergeler, cevreyi salt kendine has bir
kanun ile korumanin yetersiz kalacagindan
bahisle, ceza hukuku yoluyla da korunmast
gerektigi yoniinde. Avrupa Birligi tiyelik

stirecinin de yeni Tiirk Ceza Kanunu'nda
‘cevreye karst islenen suclar’ ad1 altinda eski
kanuna nazaran daha kapsamli bir diizenle-
meye yer verilmesine sebep oldu” dedi.

Sug taniminda eksiklik var

5237 sayih Turk Ceza Kanununun, gev-
reye karsl islenen suclart “Topluma Karst
[slenen Suglar” basligi alunda topladigina
dikkat ceken Ogtit, “Bu vesileyle kanun
koyucunun asli amact, en son asamada
toplumu ve toplum sagligini korumakuir.
Sektortimuzin siklikla karst karsiya kaldig
madde hiitktimleri Kanunun 181. ve 182.
maddeleridir. Buna gore, sektorde faaliyet
gosteren firmalar cevrenin auk ve artiklarla
kasten (md.181) ve taksirle (md. 182) kir-
letilmesi su¢ auflariyla karst karsiya kaliyor-
lar. Her iki madde de temelde ayn1 eylemi
irdeliyor; ilgili kanunlarla belirlenen teknik
usullere aykiri olarak ve cevreye zarar ve-
recek sekilde, atik veya artiklari topraga,
suya veya havaya vermek. Gortuldugu tizere
kanun, cevreyi kirletme sonucunu doguran
bir eylemin ancak ve ancak ilgili kanunlar-
daki teknik usullere aykirilik neticesinde
olusmast halini su¢ olarak gortiyor. Buna
gore, sirf cevrenin zarar gorme tehlikesinin,
sucun tek unsuru olarak diizenlenmemis
olmasi, cevre konusundaki diizenlemelere
aykirihigin da su¢ taniminin icine katilmig
olmasi ceza sorumlulugunun sahsiligi ilke-
sini 6n plana ¢ikariyor. Atk ve artiklarin
ilgili kanunlarla belirlenen teknik usullere
uygun olarak dogal ortama birakilmasi ha-
linde, bu atklarin muhtevasina bakilmak-
sizin, hukuka aykir1 bir davranisin varligin-
dan ve dolayisiyla bu sucun olustugundan
soz edilemez” dedi.

Mahkemenin sahit numunelerin akredite laboratuar sonuclarini dilckate
almamasi sanayicilerin tepkisini cekiyor.

‘Atik ve artik’ kavramlan
netlestirilmeli

Kanun koyucunun bir eylemi yasaklamasi
ve cezaya baglamasinin kamu diizeni agi-
sindan gerekli olduguna deginen Avukat
Ozan Ogtit, modern hukukun, bir eyle-
min belirli sartlar dahilinde yasaklanmasi
halinde o sartlarin net bir sekilde ortaya
konmasini da beraberinde getirdigini vur-
guluyor. Kanunda bahsi gecen ‘atik ve artik’
kavramlarinin bile netlestirilmesinin sart
oldugunu belirten Ogiit, “Bu kapsamda,
cevreye karst islenen suclarda ongorilmiis
olan ‘lgili kanunlardaki teknik usullerin’
neler olacag hususunun, modern tretim
esaslar1 ve tilkenin ekonomik sartlar1 da goz
ontinde tutulmak suretiyle ve her seyden de
onemlisi, konunun asli tarafi olan tireticinin
de menfaat ve haklar gozetilerek kapsaml
sekilde belirlenmesi ¢cok énemlidir” dedi. Bu
teknik usullerin objektif bir sekilde belirlen-
mesinin, haksiz ve kamu vicdanini yaralaya-
cak uygulamalarin 6ntine gececegine vurgu
yapan Ogtit, “Tabii ki, bu teknik usullerin
ve ilgili mevzuatin tiretici firmalarimiz
tarafindan da takip edilmesi ve bilinmesi,
magduriyetlerin 6ntine ge¢cmede énemli bir
etkendir” dedi.

KANUN, CEVREYE
KALICI HASAR
VERENE HAPIS CEZASI
ONGORUYOR

2872 sayih Cevre Kanunu kapsaminda
yirirlikte olan 2006-18 no’lu kararna-
meye ek olarak, TCK’'nin 182. madde-
sinde ise “182/1 cevrenin taksirle kir-
letilmesi; cevreye zarar verecek sekilde
atik veya atiklarin topraga, suya veya
havaya verilmesine taksirle neden olan
kisi adli para cezasi ile cezalandirilir. Bu
atik veya atiklarin, toprakta, suda veya
havada kalici etki birakmasi halinde iki
aydan bir yila kadar hapis cezasi hiik-
molunur. 182/2 de insan veya hayvan-
lar agisindan tedavisi zor hastaliklarin
ortaya cikmasina, dreme yetenekleri-
nin kdrelmesine, hayvanlarin veya bit-
kilerin dogal 6zelliklerini degistirmeye
neden olabilecek niteliklere sahip olan
atik ve atiklarnin topraga, suya veya
havaya taksirle verilmesine neden olan
kisi, bir yildan bes yila kadar hapis ce-
zasl ile cezalandinlir” deniyor.



IHRACATA
DEGER
KATIYOEUZ

2013 YILINDA TURKIVYE
GENEL iHRACATI YUZDE

0,01 DUZEYINDE ARTARKEN,
HAZIR GiYiM YUZDE 8,3,
TEKSTIL YUZDE 7, DERI
YUZDE 16,4, HALI YUZDE 9,3
ORANINDA {HRACAT ARTISI
YAKALADI. BOYLECE HAZIR
GIYIM, TEKSTIL, DERI VE
HALI SEKTORLERININ GENEL
IHRACAT ICINDE ALDIKLARI
PAY ARTMIS OLDU.
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bakildiginda, Almanya

ytizde 7,9 artisla 3,7 milyar
dolarlik ihracat yapilan

en buiytik pazar olarak

dikkat ¢ekiyor. 17,4 mil-

yar dolarlik toplam hazir
giyim ve konfeksiyon ihraca-
tinin ytizde 21,471, diger bir
ifade ile beste birinden fazlasi
Almanya’ya gerceklestirildi.
fkinci ve tictincti biiytik pazar-
lar konumundaki ingiltere’ye
ytizde 1,81ik diistisle 2,2 milyar dolarlik ve
Ispanya’ya yiizde 4,5lik artila 1,5 milyar
dolarlik ihracat yapildi. Bu ti¢ tilkeyi dérdtn-
cti sirada 1,1 milyar dolarlik ihracat rakanmu ile
Fransa ve besinci sirada 910,1 milyon dolarhk
ihracat rakamui ile Hollanda takip etti. Sirastyla
Italya, Irak, Danimarka, ABD ve Rusya Fede-
rasyonu, Ttrkiye'nin en fazla hazirgiyim ve
konfeksiyon ihrag ettigi ilk on tilke arasinda
yer ald1.

leyen aylarda yiizde 8,4 (Agustos), ytizde 11,8
(EyliD), ytizde 4,6 (Ekim), ytizde 15,8 (Kasim)
ve ytizde 4,2’lik (Arahk) artislarla yilin sonun-
da toplam ytizde 8,3 oraminda artisa ulasildig
gorildu.

Almanya, ingiltere ve

Ispanya en gozde pazarlar

2013 yilinda hazir giyim ve konfeksiyon ihra-
cat1 agisindan, Tiirkiyenin en biiytk ve dnemli
pazarlan Almanya, Ingiltere ve Ispanya oldu.
Bu ti¢ iilke, 2012 yihinda da sektérel ihracatin
en biiytik pazarlartydi. Bu tilkeler bazinda

2013 Kasim ayl hem
gibi yiiksek oranli

bir ihracat artist herm o[2

rakamla en fazla ihracat
yapilan ay olarak kayitlara
gecti ilk 10 iilkenin 7’sinde artis,
3’iinde diisiis
2013 yilinda en fazla hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracat yapilan ilk on tilkenin
yedisinde ytizde 1,6 ile ytizde 39,3 arasinda
degisen oranlarda artiglar olurken, diger
ti¢ tilkeye yapilan ihracat ytizde 1 ile ytizde
1,8 arasinda degisen oranlarda azald.
En fazla ihracat yapilan on tilke icinde
hazir giyim ve konfeksiyon ihracatimn
en ytiksek oranda artis gosterdigi tilke,
ylizde 39,3 artig oram ve 579,6 milyon
dolarhk ihracat degeri ile Irak oldu.
Ikinci yiiksek oranh arusin goraldagu
Fransa'ya yapilan ihracat ytizde 8,8
oraninda artis gostererek 1,1 milyar do-
larhik ihracat degerini yakaladi. Rusya
Federasyonu ise, ytizde 8,5 artis goste-
rerek 411,7 milyon dolar ile tictinct
ytksek oranl artisin goriildugu tilke
konumunda yer aldi. 1k on tilke
icinde ihracatin oransal olarak en az
artu@ tilkeler ise ytizde 1,6 artisla
498,2 milyon dolarlik ihracat yapilan
Danimarka ve ytizde 4,5 oraninda
artisla 1,5 milyar dolarhk ihracat
yapilan Ispanya oldu. Diger yandan,
ytizde 1,8 dustsle 2,2 milyar dolar
degerinde ihracat yapilan Ingiltere,
ylizde 1 diistisle 712,5 milyon
dolarlik ihracat yapilan ltalya ve
ytizde 1,1 dustisle 445,7 milyon
dolarlik ihracat yapilan ABD,

2013 yilinda hazir
giyim ve konfeksiyon
ihracatinin dustis kay-
dettigi tilkeler oldu. Bu ilk
on tilkeye yapilan toplam
12,1 milyar dolarlik hazir gi-
yim ve konfeksiyon ihracati,
17,4 milyar dolarlik sektorel
ihracatin ytizde 69'unu olus-
turdu.

Ortadogu’da Irak atagi
2013 yilinda Tirkiye'nin 17,4 milyar

dolar degerindeki hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracatimn yiizde 74,11, diger bir

ifade ile dortte ticti 27 AB iilkesine yapildi.
Bununla birlikte, yillardir dzveriyle stirdiirtilen
pazar cesitlendirme ¢alismalarinin olumlu bir
sonucu olarak Irak, Ukrayna, Misir, Kirgizis-
tan, Urdtin, Suriye, Fas gibi farkh kitalardaki
alternatif pazarlarda ytitksek oranli ihracat
artislan elde edildi. 2013 yilinda 2012 yilina
kiyasla ihracatin ytiksek oranh arttigr ve dolar
bazinda ihracat degerinin de yiiksek oldugu
iilkeler “ihracat artisinda one ¢ikan iilkeler”
olarak nitelendirildi.

Ortadogu tlkesi Irak, 2013 yilinda hazir giyim
ve konfeksiyon ihracaunda en ¢ok dikkat ce-
ken tilke konumundaydi. Ttirkiye'den Irak’a
2013 yilinda ytizde 39 artisla 579,6 milyon
dolar degerinde hazir giyim ve konfeksiyon ih-
racat1 yapildi. Eski Dogu Blogu tilkesi Ukrayna
ytizde 73 artis ve 333,3 milyon dolar ihracat
degeri ile ikinci ve AB tilkesi Romanya ytizde
51'lik artis ve 275 milyon dolarlik ihracat de-
geri ile tigtinct sirada yer aldt.
Bu ilk ti¢ tilkeyi takiben Slovak Cumhuriyeti
ytizde 138 oraninda artis ve 135,4 milyon
dolar ve Kirgizistan ytizde 58 oraninda ar-
tis ve 84,9 milyon dolarlik ihracat oram ile
Tuurkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon ihraca-
tinda 6ne ¢ikan diger tlkeler arasinda yer aldu.
2013 yilinda hazir giyim ve konfeksiyon ih-
racat arusinda ¢ne cikan tlkeler icinde, en
yiksek oranli ihracat artist ile Ortadogu tlkesi
Suriye dikkat cekti. Suriye’ye yllik olarak ytiz-
de 277 oraninda artisla 40,9 milyon dolarlik
ihracat gerceklesti. Ytizde 126 oraninda artisla
39,6 milyon dolarlik hazir giyim ve konfek-
siyon ihracati ile Litvanya, ihracatta ytiksek
oranda arug gosteren tilkelerden biri oldu. Ote
yandan, ihracat artisinda 6ne ¢ikan ilk on tlke
icinde Finlandiya'ya yapilan ihracat %67 ora-
ninda, Ortadogu Ulkesi Urdtin’e yapilan ihra-
cat ytizde 33 oraninda ve Kuzey Afrika tilkesi
Fas’a yapilan ihracat ise, ytizde 26 oraminda
artis gosterdi.



PAZAR CESITLILIGI IHRACATA YANSIYOR

2013 yilinin Ocak-Aralik doneminde 2012 yilinin ayni dénemine kiyasla yiizde 8.3 artisla
17,4 milyar dolarlik ihracat yaptik. Gecen bir yilda 203 iilkeye hazir giyim ve konfeksiyon
ihracati yapmisiz. Artik moda ve marka yapabilen bir sektér haline geldik. Hedefimiz
sektorde ‘organizator lke’ konumuna gecmek.

Giin gectikce artan markalariyla, trendlere uygun tasanm ve koleksiyonlariyla, yurtdisi
perakendede giiclenen kimligiyle hazir giyim lretiminden moda uUretimine gecisini
tamamlamis bir sektor dngdrmekteyiz. 2023 yilinda 60 milyar dolar ihracat yapmayi
hedefliyoruz. Bu ihracatin 30 milyar dolarhk kismini organizator llke olarak, diger
30 milyar dolarlik kismini ise iiretim ve marka etkisi ile gerceklestirmeyi planhyoruz.
Gegmiste basarili oldugumuz gibi, gelecekte de ihracatta, yatinmda, istihdamda,
katma degerde, moda ve markada dncii ve lider sektdr olmaya devam edecegiz.
Tirkiye hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin yiizde 75'ini 27 AB iilkesine yapan bir
tlke. Dolayisiyla AB ilkelerindeki en ufak bir ekonomik olumsuzluk, durgunluk bizim
ihracatimizi dogrudan etkilemekte. Bu noktada yillardir Gizerinde 6nemle durdugumuz
pazar cesitlendirmesi konusu devreye giriyor. 2013 yilinda Irak, Ukrayna, Romanya,
Slovak Cumhuriyeti, Estonya, Misir ve Kirgizistan hazir giyim ve konfeksiyon ihracat
artisinda dne cikan tlkeler oldu. Son yillarda ekonomide yasanan istikrar tiim sektdrle-
ri oldugu gibi hazir giyim ve konfeksiyon sektoriinii de olumlu etkiledi. Bu siirecte déviz
kurunun ihracatgl icin rekabetci bir diizeyde kalmasi sektériimiiz icin 6nemli. Déviz
kurunda yasanan dalgalanmalardan ihracatcilarimiz zaman zaman negatif etkileniyor.

| ~ HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Bagkani

www.itkib.org.tr
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Sektdriin lideri drme giyim

2013 yilinda hazir giyim ve konfeksiyonun ti¢
temel tirtin grubunda ytizde 4,4 ile ytizde 13,7
arasinda degisen oranlarda artis gerceklesti.

En fazla ihrag edilen tirtin grubu olan 6rme
giyim esyalan ve aksesuarlarnnin ihracati, 2013
yilinda 2012 yilna kiyasla ytizde 9,5 oraninda
artarak 9,3 milyar dolara ytikseldi. fkinci bii-
ytik grup olan dokuma giyim esyalar ve akse-
suarlarinin ihracati ytizde 4,4 oraninda artisla
5,7 milyar dolara yiikselirken, en yiiksek oranli

Aralik

Genelihracat
%8, 3

2013

Ocak Ocak

artis ev tekstili tirtinlerinin de i¢inde yer aldig
diger hazir esya tirtin grubunda gerceklesti. Di-
ger hazir esyalarn ihracat 2013 yilinda ytizde
13,7 oraninda artarak 1,9 milyar dolardan 2,2
milyar dolara ytikseldi.

Kapasite kullanim orani yiizde 76,6
Turkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas: tarafin-
dan Aralik ayinda aciklanan verilere gore, gi-
yim esyas! imalat sanayinde kapasite kullanim
orani 2013 yilinin Arahik aymda ytizde 76,6

Tirkiye genel
ihracati 2013
yilinda yiizde 0,01
oraninda artarken,
ayni dénemde
hazir giyim
ihracati ylizde 8,3
oraninda artti

Hazir Giyim ihracat

olarak kaydedildi. Sektorel kapasite kullanim
oraninin 2013 Kasim ayina gore degisimi ytiz-
de 0,7 disiis yoniinde olurken, ayn oran 2012
yilnin Aralik ayma gore ytizde 1,8 oraninda
azald1. Ekim ayinda sanayi tiretim endeksinde
azalma gorildu. Turkiye Istatistik Kurumu
tarafindan Aralik ayinda aciklanan verilere
gore ise, giyim esyast imalat sanayinde tiretim
endeksi 2013 yilimin Ekim aymnda 2012 yihnin
Ekim ayna kiyasla ytizde 6,5 oraninda, 2013
Ekim ayina gore ise ytizde 5 oraninda azaldu.

2013 yilinda

hazir giyim ve
konfeksiyon
ihracati %8,3 artti

%8,3
Artis
%0,9
Diisiis
%10,7
Artis

17,4 Milyar Dolar

2o 1HHERNNN

16 Milyar Dolar

2oz HHINN

16.2 Milyar Dolar

Sl ]

14.6 Milyar Dolar
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TEKSTIL

LOKOMOTIF
GOREVINI

YERINE

TURKIYE TEKSTIL IHRACATI
2013 YILINDA BiR ONCEKI YILA
GORE YUZDE 7 ORANINDA
ARTARAK 7,8 MiLYAR
DOLARDAN 8,4 MILYAR
DOLARA YUKSELDI. TEKSTIL
IHRACATI, GENEL IHRACAT
ICINDEKI PAYINI DA 2013
YILINDA YUZDE 5,5 DUZEYINE
CIKARDI.

GETIRIYOB

Tu rki\IE’ nin tekstil ve hammaddeleri

ihracati, 2013 yilinda, 2012 yilina gore yt

7 oraninda artisla 8,4 milyar dolara ytiks
2013 yilinda Turk enel ihracat ytizde
0,01 oraninda artarak 151,7 milyar dolara ytk-
selirken, sanayi ihracati ise ytizde 4,2 oraninda
artarak 119 milyar dolara ¢iktigr gortiliiyor.
Turkiye genel ihracatini e 0,01 oraninda
ve sanayi ihracatinin yu ,2 oranlarinc

mnin yaninda tekstil sektortinde elde
ytizde 7 oranindaki daha ytiksek artis neticesin-
de, tekstil ve hammaddeleri ihracatimin Ttir
genel ihracati icindeki pay1 ytizde 5,2'den ytiz
de 5,5’e, sanayi trtinleri ihracatindaki payn ise
yiizde 6,9’dan ytizde 7’ye yiikseldi. Bu veriler

cercevesinde, 2013 yili genelinde tekstil sektorii
ihracatinin, genel ihracat performansinin ve
sanayi ihracati performansinin tsttinde per-
formans gosterdigi goriiltiyor. Tekstil thracati-
mn 2013 yih performansini ortaya koyan [TKIB
Ar-Ge ve Mevzuat Subesi tarafindan hazirlanan
rapora gore tekstil ihracatinin tiim aylarda art-

ncak yilin ilk yarnsinda dalgal bir seyir
izledigi gortiliiyor. Bununla beraber ozellikle
son aylarda artis orani sabitlendi.

AB iilkelerine

tekstil ihracati hiz kesmiyor

Y1l genelinde gerceklesen 8,4 milyar dolarlik
tekstil ihracatinin 3,8 milyar dolarlik kismi, di-



www.itkib.org.tr

ul
w

ger bir ifade ile ytizde 45,61k bolumti 27 AB artisla 859,6 milyon dolarlik tekstil ihracat

tilkesine yapildi ve ihracat gecen yilin ayni yapildig1 gortiltiyor. Bu tilke grubunda nispe-
dénemine gore ytizde 10,8 oraninda arttt. ten daha ytiksek artis oranina ulasilmast so-
Rusya Federasyonu, Ukrayna, Beyaz Rusya, nucunda, Afrika tilkelerinin Ttrkiye toplam
gibi tilkelerin yer aldig1 ve Ttirkiyenin AB tekstil thracatindan aldig1 pay ytizde 9,7°den
tilkelerinin ardindan en biiytk ikinci tekstil ytzde 10,2’ye ytikseldi. Ortadogu tilkelerine,
pazari olan “Eski Dogu Bloku Ulkeleri” gru- ytizde 6,2 oraninda artisla 663,2 milyon do-
buna yoénelik tekstil ihracati, Ocak-Aralik lar degerinde tekstil tirtinit ihrag edildi. Su-
déneminde ytizde 2,7 oraninda artarak 1,7 udi Arabistan, Irak, Iran, Israil, Kuveyt gibi
milyar dolara ytikseldi. Bu tilke grubunda, iilkelerin yer aldign Ortadogu tilke grubuna
Ttirkiye toplam ihracat artis oraninin (%7) yonelik tekstil thracatinin Ttrkiye toplam
altinda bir ihracat artis orani (%2,7) elde tekstil ihracatindan aldigi pay ytizde 7,9 ora-
edilmesi neticesinde, Eski Dogu Bloku til- ninda oldu. 2011 yili genelinde tekstil ihra-
kelerinin Ttrkiye toplam tekstil ihracatindan ~ catinda ytizde 17,1 artisa ulasilan Ortadogu
aldigr pay ytizde 21,3’ten ytizde 20,4 sevi- tilke grubunda, 2012 yili genelinde devamh
yesine geriledi. Tekstil ihracatinda tigtincti ihracat kayb1 yasanmis ve ihracat ytizde 8,4
en biiytik pazar konumundaki Cezayir, oraninda diismuis durumda. 2013 yih gene-
Libya, Misir, Tunus, Fas ve Giiney Afrika linde ise Ortadogu tilke grubunda ytizde 6,2
Cumbhuriyetinin dahil oldugu Afrika tilke oraninda artis goriilmesi olumlu bir gelisme

grubuna 2013 yihnda ytizde 12,5 oraninda olarak ele aliniyor.

A ‘ 27 AB ULKESi ESKiDOGU TURI
%10,8 st 2.8 mir BLOCU ULKELERI CUMHURIVETLER
dolarlik tekstil ihracati %2,7 artisla1,7 milyar %5,8 artisla 130,4 milyon
Tekstil ihracatindaki pay dolarlik tekstil ihracati dolarlik tekstil ihracati
%45,6

Tekstil ihracatindaki payi Tekstil ihracatindaki payi
% %1,

ULKELERI

%7 artisla 498,4 milyon
dolarlik tekstil ihracati
Tekstil ihracatindaki payi
%5,9

DIGER AVRUPA W
ULKELERI
(NORVEC iSViCRE,KKTp
o/025,8 artisla 23,4 milyo_r.xsi
dolarlik tekstil ihracati . !

Tekstil ihracatindaki pay!
%0,3

»

%6,4 disisle 4731 milyon S0

dolarlik tekstil ihracatt -~ R
Tekstil ihracatindaki payi °/b§,6
,'.'|

%-ORTADOGU ULKELERI
.'. . %6,2 artisla 663,2 milyon
dolarlik tekstil ihracati
Tekstil ihracatindaki pay

: %7,9

.

»" AFRIKA ULKELERI

.':" o °/o12,5 artisla 859,6 milyon

X dolarlik tekstil ihracati

g Tekstil ihracatindaki payt
%10,2

SERBEST BOLGELER

0/04,5 dususle 206,2 milyon
dolarlik tekstil ihracati
Tekstil ihracatindaki payi
%2,5

ASYA VE OKYANUSYA
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Amerika kitasi ve

Serbest Bolgeler’e ihracat diisiiste
2013 yilinda Amerika kitasindaki tilkelere ve
Serbest Bolgeler'e gerceklesen tekstil ihraca-
tinda sirastyla ytizde 6,4 ve ytzde 4,6 oranla-
rinda dusts goriildi. ABD, Kanada, Brezilya
ve Meksika gibi Amerika kitasinda yer alan
tilkelerden olusan Amerika iilke grubuna yo-
nelik tekstil thracat1 2013 yilinda yiizde 6,4
diistisle 473,1 milyon dolara geriledi. Serbest
Bolgeler'e yapilan tekstil ithracati ise ytizde
4,6 dustsle 206,2 milyon dolar seviyesine
indi. Japonya, Cin, Hong Kong, Hindistan
gibi tilkelerin yer aldigi Asya ve Okyanusya
tilkelerine yonelik ihracat, 2013 yilinda ytiz-
de 7 oraninda artisla 498,4 milyon dolara
yukseldi. Asya ve Okyanusya tilke grubunun
toplam tekstil ihracatindaki pay1 ytizde 5,9
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oldu. Diger yandan, Ocak-Aralik 2013’de
Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan gibi Ttir-
ki Cumhuriyetler'in yer aldig: tilke grubuna
yapilan tekstil ihracati ytizde 5,8 oraninda
artarak 130,4 milyon dolara ytikselmis du-
rumda. Tirki Cumhuriyetler’e yonelik tekstil
ihracatinin toplam tekstil ihracatindan aldig
pay ise ytizde 1,6 seviyesinde oldu.

Dokusuz yiizeylerin ihracati artiyor
2013 yilinda elyaf, iplik, dokuma kumas,
orme kumas ve dokusuz ytzeyler (kegeler

ve vatkalar dahil) olarak belirlenen belli bash
tekstil tirtin gruplarinda ihracat incelendi-
ginde, elyaflar haric diger ttim tekstil tirtin
gruplarinda ytizde 6,1 ile ytizde 12,3 arasinda
degisen oranlarda ihracat artist yakaland.
2013 yilinda 2012 yilina kiyasla, Ttrkiye’den

2013 YILINDA URUN BAZINDA TEKSTIL IHRACATI

3‘.’.2':' 644,6 milyon dolar elyaf ihracati
usus
%6,1 artis 1,7 milyar dolar iplik ihracati

_1,7 milyar dolar 6rme kumas ihracati

_1,1 milyar dolar diger tekstil driinleri ihracati
_2,8 milyar dolar dokuma kumas ihracati
_ 399,2 milyon dolar dokusuz ylizeyler ihracati

2013 yilinda 1
milyar dolar ile en
cok tekstil ihracati
Rusya'ya yapildi. Bu
dénemde Rusya'ya
ihracat yiizde 10,3
oraninda disis
gosterdi.

T

Bu dénemde en fazla
ihracat yapilan 10
lilke icinde tekstil

ihracatinin en fazla
arttigi dlke, yiizde
50,1 artis orani ve
307,8 milyon dolar ile
Ukrayna oldu.

2013 yilinda tekstil
ihracati icinde en cok
ihracat yapilan ilk 10

llke arasinda Misir,
%3 ile en az pay alan

tilke konumunda.
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yuzde 2,4 oraninda diistisle 644,6 milyon do-
lar degerinde elyaf, ytizde 6,1 artigla 1,7 mil-
yar dolar degerinde iplik ve ytizde 9 oraninda
artisla 2,8 milyar dolar degerinde dokuma
kumas ihrag edildigi gortiltiyor. Diger énemli
ihracat kalemlerinden 6rme kumaslar ihra-
catl da ytizde 6,7 oraninda artisla 1,7 milyar
dolara ytikseldi. Dokusuz ytizeylerin ihracati
ytizde 12,3 oraninda artisla 399,2 milyon
dolar oldu. Toplam tekstil ithracatinda elyaf
ihracatinin pay1 ytizde 7,7, iplik ihracatinin
pay1 ytizde 20,8, dokuma kumas ihracatinin

Aralik Aral
— %7 s
— T - B

%0,01 I T I —
Ocak

Ocak

TEKSTILIN DERINLIGi ORTAYA CIKIYOR

Turkiye'nin toplam ihracatinin neredeyse hic artis géstermedigi bir yili, yiizde 7 diizeyinde
performans artisiyla 8,4 milyar dolar ihracat yaparak kapattik. Bu bile tek basina tekstil
sektoriiniin derinligini ve dnemini géstermesi agisindan anlamli bir istatistik. Otomotiv,
makine ve hazir giyim sektorleri disinda bu kadar biiyiik oldugu halde bu derece ihracat
artisi gosteren baska bir sektdr yok. Ayrica sunun da gézden kagmamasi lazim ki 8,4 milyar
dolar tekstil sektdriiniin diinyaya dogrudan yaptigi ihracati gosteriyor. Oysa Tiirk tekstilcisi
Turkiye'nin konfeksiyon ireticisi ve ihracatgisinin da en biyiik tedarikcisi durumunda. Yani
en az 2 milyar dolarlik Tiirk tekstili de hazir giyim driinlerinin tizerinde diinyaya ihrac edil-
mis durumda. Bu sebeple diyoruz ki ashinda sektdr 10 milyar dolarlik psikolojik siniri kagit
iizerinde olmasa bile fiili olarak asmis durumda. ikinci 6nemli nokta yapilan ihracatin icin-
deki yiiksek katma degerli triinlerin artis gésteriyor olmasi. Bizim ‘Yiikte hafif pahada agir’
diye tabir ettigimiz, mesleki acidan teknik tekstil olarak degerlendirdigimiz driinlerin genel
ihracatimiz icindeki payi istikrarli bir sekilde artmaya devam ediyor. Bu sebeple diyoruz ki
“Gelecek on yil icinde tekstil sektériinii emek yogun degil, teknoloji yogun bir sektér olarak
tarif etmeniz gerekecek.” Sektdriin moda ve markali mal ihracati ile yiiksek teknolojili mal
ihracatinin artis gdstermesi rastlanti degil. ITHIB olarak sektériin tiim bilesenleriyle yillardir
bu sonucun elde edilmesi icin uzun vadeli politikalar gelistiriyor ve adimlar atiyoruz. Bu ca-
balanimizi da kamuoyuna su sekilde duyuruyoruz “Gelecek on yil icinde Ar-Ge ve inovasyon
patlamasini tekstilden bekleyin.”

~

pay1 ytizde 33,8 olarak hesaplandi. Dokuma
kumaglarin yan sira, konfeksiyon sanayinin
bir diger temel hammaddesi olan 6rme ku-
maglarin ihracatinin toplam tekstil ihracatin-
daki pay1 ytizde 20,1 olurken, kullanimlar
ve dolayisiyla 6nemleri gtin gectikge artan
dokusuz ytizeylerin (vatka ve keceler dahil)
payt ise ytizde 4,8 olarak kayda alindi. Elyaf,
iplik ve dokuma kumaslarin alt tirtin gruplart
incelendiginde, 2013 yilinda elyafta en cok
ihrag edilen alt tirtin grubunun, ytizde 5,4
diistis ve 408,2 milyon dolarlik ihracat degeri

Tekstil ihracati

2013 yilinda
Tiirkiye'nin genel
ihracati %0,01
oraninda artarken,
ayni dénemde
tekstil ihracatinda
ylizde 7 oraninda
artis yasand.

ile sentetik-suni devamsiz lifler oldugu gort-
ltiyor. 2013 yilinda Tiirkiye’den en fazla ihrag
edilen iplik alt tirtin grubu ytizde 18,6 artisla
634 milyon dolarlk ihracat dtizeyiyle sen-
tetik-suni filament ipliklerden olustu. Aym
donemde, en fazla ihrac edilen dokuma ku-
maslar, ytizde 12 oraninda artis ve 1,3 milyar
dolarlik ihracat degeri ile pamuklu dokuma
kumaslar oldu. 2013’de en ¢ok ihrac edilen
orme kumas alt tirtin grubu ise ytizde 4 artis
ve 911,2 milyon dolar ihracat degeri ile diger
o6rme kumaslar oldu.

2013 yilinin
Ocak-Aralik doneminde
ay ay tekstil ihracatinin

seyri incelendiginde,

; . 0
ihracatin ilk yanyilda )
. . ~
dalg§I| b'!rjse"ylrle L
arttigi gordliyor.
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doéneminde gecen yilin ayni dénemine gore
ytizde 18,2 oraninda artarak 191,2 milyon
dolara ytikselirken, bu tirtin grubunun Ttirkiye
toplam deri ve deri mamulleri ihracaundaki
pay1 yiizde 10,1 olarak kaydedildi. Yar islenmis
/ bitmis deri ve islenmis kiirk tirtin grubunun
diger kalemi islenmis kiirk tiriin grubundan ise,
bu dénemde 118,6 milyon dolarlik ihracat ya-
pilirken, 2012 yilinin es dénemine gore yiizde
20,9 oraninda artis gozlemlendi. Islenmis kiirk
tirtin grubunun Tirkiye toplam deri ve deri
mamulleri thracatindaki pay1 ise, bu désnemde
ytizde 6,2 olarak kaydedildi. Deri ve deri tirtin-
leri ihracatinin diger énemli bir grubu olan sa-
raciye tirtin grubundan bu dénemde ytizde 3,6
dustisle 240 milyon dolarlik ihracat yapildi.
Deri ve deri tirtinleri ihracatinda diger trtin
gruplarma gore daha az ihracat yapilan ham de-
ri ve ham kiirk tirtin gruplarnin toplam ihracati
aynt donemde 760 bin dolardan 1 milyon 275
bin dolar seviyesine ytikseldi.

Asya pazarinda yiikselis

Yar islenmis / bitmis deri tirtin grubunda

bu dénemde en ¢ok ihracat Hong Kong, Cin
ve Ukrayna’ya yapildi. En btiytik pazar olan
Hong Kong’a yapilan ihracat ytizde 24,7 artisla
39,8 milyon dolar seviyesine ytikseldi. Hong
Kong'un yar islenmis/bitmis deri ihracatindaki
pay1 yiizde 20,8 seviyesinde gerceklesti.

Yar1 islenmig/bitmis deri ihracatinin diger 6nem-
li pazari Cin'e yapilan ihracat ise ayni dénemde
ytizde 23,5 artarak 31,9 milyon dolar olarak
kaydedildi. Bu tirtin grubunda ytizde 35,4 artis
ve 25,5 milyon dolar ihracatla Ukrayna ile ytiz-
de 92 artis ve 7,3 milyon dolar ihracatla Gtiney
Kore ve ytizde 38,8 artisla 6,4 milyon dolara
ytikselen Bulgaristan ilk sirada yer ald1.

2014’E YUKSELEREK GiRDIiK

2013 yili Tiirkiye'nin genel ihracati agisindan 2012'nin tekrar oldu. Bazi sektérler cok basa-
rli olurken, bazi sektorler ise ciddi ihracat kaybina ugradi. Aslinda bunu Tiirk ihracatgisinin
basansizligi olarak yorumlamak hatali olur. Su siralar diinyanin icinde bulundugu ekono-
mik konjonktiir, trend olarak daralma ve azalma yoniinde. Tiirkiye'nin basta AB iilkeleri ve
ABD olmak iizere, hedef pazar ilkeleri, ekonomik sikintilar ile bogusurken, genel ihracati-
mizin gecen yil ile ayni seviyede olmasi bir basan sayilmalidir. Genel ihracattan kiigiik bir
pay almasina ragmen, deri ve deri iiriinleri sekt6rii, 2013 yilini yiizde 18,6 gibi cok basarili
bir performans artisi ile kapatti. Bu bir anlamda 2023 ihracat hedefimizin teyidi anlaminda
onemli bir gelisme oldu. 2014 yili ise, genel ihracatimiz yéniinden telafi edici bir yil olacak
gibi goriindyor. Yine hedef pazarlarimizdan gelen ilk veriler, ekonomik sartlarin diizelme
trendinde oldugunu gdsteriyor. 2014 yilina kurlarda ciddi artislar ile girdik. Aslinda ihracat
diinyasi icin kurlarin yiiksek seyretmesi her zaman tercih edilen ve ihracat artisina, ulus-
lararasi rekabetciligimizin giiclenmesi anlaminda destek veren bir durumdur. Ancak kurun
cok sert dalgalanmamasi, istikrarli bir trend gostermesi de tiretim ve ihracatin siirdiirile-

bilir olmasini saglayacaktir.

Deri konfeksiyon

ihracatinda Rusya birinci

Deri konfeksiyon tirtin grubunda en ¢ok ih-
racat Rusya’ya yapilirken, bu pazara yapilan
ihracat 2013 yilnin Ocak-Aralik déneminde,
gecen yila gore ytizde 11,3 artisla 319,4 milyon
dolara ytikseldi. Boylece Rusyanin deri giyim
ihracatindaki pay1 ytizde 51,7’a ¢ikti. Deri kon-
feksiyon ihracatinin diger ¢nemli tilkelerinden
Fransa'ya yapilan ihracat bu dénemde ytizde
6,4 artarak 49,2 milyon dolara yiikselirken,
diger dnemli pazar Almanya’ya yapilan ihracat
ise ytizde 1,9 artisla yaklasik 46 milyon dolar
olarak kaydedildi. Ayn1 dénemde, Italya’ya
gerceklestirilen ihracat ise ytizde 9 dustisle 29,3
milyon dolara geriledi.

Saraciye ihracati diisiiste

Saraciye trtinleri thracatinin en 6nemli paza-

11 olan Italya’ya yapilan ihracat, 2013 yihmn
Ocak-Aralik doneminde yiizde 4,2 artisla 64,4
milyon dolara ytikseldi. italyamn Tuirkiye sara-
ciye ihracatindaki pay1 ise, bu dénemde ytizde
26,8 olarak kaydedildi.

Saraciye ihracatimin diger onemli pazarlar

olan Almanya’ya yapilan ihracat bu dénemde
ytzde 4,4 artarak 32 milyon dolara cikarken,
Ingiltere’ye yapilan ihracat ise ytizde 17,4 dii-
serek 30 milyon dolara gerilemesi ve Rusya’ya
yapilan ihracatin ytizde 36,8 dtiserek 11,4
milyon dolara gerilemesi dikkat ¢ekti. Fransa'ya
yapilan ihracatta da ytizde 23 oraninda bir du-
stis yasand.

Litvanya pazari sasirtiyor

Ayakkabi ihracatinin en ¢nemli pazar olan
Rusya’ya 2013 yili Ocak-Aralik déneminde ytiz-
de 15,5 artisla 128,8 milyon dolarlik ayakkabi

ihracati yapildi. Rusyanin Ttrkiyenin ayakkabi
ihracatindaki pay1 ytizde 17,6 seviyesine ytik-
seldi. Ayakkabi ihracatimin diger énemli pazar
olan Irak’a yapilan ihracat bu donemde ytizde
32,1 artarak 105,4 milyon dolara ytikseldi.

Bu dénemin en goze ¢arpan pazart ise, ytizde
12.488 gibi cok ytiksek oranda bir artisla 573
bin dolardan 72,2 milyon dolara ytikselerek
ytizde 9,9 payla 3. siraya yiikselen Litvanya
olurken, Ukrayna'ya yapilan ihracat ise ytizde
180,3 artisla 29,2 milyon dolara yiikseldi. Bir alt
sirada yer alan Almanya’ya yapilan ihracatta ytiz-
de 35,7, Ingiltere’ye yapilan ihracatta ise ytizde
39,8 oraninda artis yasanmast da dikkat cekti.

Deri konfeksiyon 2013
yilinin Ocak-Aralik
doneminde gegen yilin ayni
ddnemine gére yiizde 15,4
oraninda artarak,
milyon dolara yikseldi,

i o

Deri konfeksiyonunl 4
Tirkiye toplam deri

ve deri mamulleri
ihracatindaki pay!

yiizde 14,5 olarak
kaydedildi.
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TURKIYE'NIN HALI [HRACATI
REKORA DOYMUYOR. 2012 YILINI
YUZDE 23,5 ORANINDA ARTISLA
KAPATAN SEKTOR, 2 MILYAR
DOLAR SINIRINI ASMISTI. 2013
YILININ SONUNDA iSE HALI
IHRACATI YENI BiR REKOR
KIRARAK BiR ONCEKI YILA
KIYASLA YUZDE 9,3 ORANINDA
ARTARAK 2,2 MILYAR DOLAR
SEVIYESINE YUKSELDI.

Ti rki\IE’ NiN hali ihracan 2012 yilint
yiizde 23,5 oraninda artisla kapatarak, 2
milyar dolar smirmt agsmisti. 2013 yihnin so-
nunda ise hali ihracat1 yeni bir rekor kirarak
bir énceki yila kiyasla ytizde 9,3 oraninda
artarak 2,2 milyar dolar seviyesine ytiksel-
di. Aralik ay1 tek basina ele alindiginda ise
Turkiye'nin hal ihracatinin aylik bazda bir
onceki yilin ayni ayma kiyasla ytizde 7,8
oraninda artarak 202,9 milyon dolar olarak
kaydedildi. Turkiyenin 2013 yilinda toplam
ihracati bir 6nceki yila kiyasla degisim gos-
termemisken, hal ihracatinda kaydedilen
yiizde 9,3 oranindaki ytiksek artis ile hali
ihracatinin Ttirkiye’nin toplam ihracati iceri-
sindeki pay1 bir onceki yila kiyasla ytizde 12
oraninda artarak ytzde 1,45’ ytikseldi.
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El halisi ihracati diisiiyor

Ttrkiye'nin el halis1 ihracat bir énceki yila
kiyasla ytizde 5,1 oraninda azalirken, ihracat
degeri 134,4 milyon dolar olarak kaydedildi.
2013 Aralik ayinda el halisi ihracat bir ¢nce-
ki yilin ayn1 ayina kiyasla ytizde 3,7 oraninda
azalarak 14,7 milyon dolar olarak gerceklesti.
Diger taraftan, ayn1 donemde makine halist
ihracat1 bir 6nceki yila kiyasla ytizde 10,4
oraninda artarak ve 2 milyar 62 milyon dolar
olarak gerceklesti. 2013 yil Aralik ayinda ise
makine halist ihracat bir onceki yilin aym
ayina kiyasla ytizde 8,9 oraninda artarak
188,3 milyon dolara yiikseldi.

Arabistan, hali ihracatinin

odagindaki iilke

Turkiyenin hal ihracatinda ytizde 14,7lik
paytyla en biiyiik ihracat pazart konumunda
olan Suudi Arabistan’a 2013 yilinin sonunda
gerceklestirilen ihracat, bir énceki yila kiyasla
ytizde 3,5 oraninda azalarak 321,9 milyon
dolar olarak kaydedildi. Anilan dénemde,
Turkiyenin ikinci buytk pazart konumunda-
ki ABD’ye hali ithracati ytizde 19,8 oraninda

artarak 220,8 milyon dolar oldu. Kaydedilen
bu ihracat degeri ile ABDnin toplam hal
ihracat icerisindeki pay1 ytizde 10,1 olarak
gerceklesti. Bu donemde Tiirkiye'nin tictincit
ihracat pazari konumundaki Libya'ya yo-
nelik hali ihracati ise bir énceki yila kiyasla
yuzde 57,9 oraninda artarak 206,4 milyon
dolar olarak kaydedildi. Bu ihracat degeri ile
Libyanmn toplam hal ihracati icerisindeki pa-
y1 ytizde 9,4 olarak ifade edildi. Tturkiye’nin
hali ihracatinda 2013 yilimin Ocak — Aralik
dénemine ait veriler incelendiginde, Iraka
yonelik hali thracatin bir énceki yihn aym
donemine kiyasla ytizde 5,5 oraninda azal-
dig1, Almanya'ya yonelik ihracatun ise ytizde
10,1 oraninda arttig1 anlasildi. Irak’a yonelik
ihracat 198,8 milyon dolardan 187,9 milyon
dolara gerilemisken, Almanya’ya yapilan ih-
racat 109 milyon olarak kaydedildi. Irak’in
toplam hali ihracatimiz icerisindeki pay1 ytiz-
de 8,6, Almanya'nin payt ise ytizde 5 olarak
gerceklesti.

ABD, el halisi ihracatinda basi cekti
2013 yilinda Turkiyenin el halisi ihracati
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bir onceki yila kiyasla ytizde 5,1 oraninda
azalarak 134,4 milyon dolar oldu. Bu yihn
Aralik ayinda ise Ttrkiyenin el halis ihra-
cat1 bir dnceki yilin ayni ayina kiyasla ytizde
3,7 oraninda azalarak, 14,7 milyon dolar
olarak kaydedildi. 2013 yilsonu itibariyle
Ttirkiye'nin el halsi ithracatinda en énemli

2013 YILINDA EN COK MAKINE HALISI
[HRACATI YAPILAN ILK 10 ULKE

Suudi Arabistan %3,5 diisiis 321,7 milyon dolar ihracat
Libya % 57,9 artis 206,2 milyon dolar ihracat

ABD %22,6 artis 186,6 milyon dolar ihracat

Irak %3,7 diisiis 185,8 milyon dolar ihracat

Almanya %11,3 artis 104,9 milyon dolar ihracat

Rusya %7,5 artis 64,2 milyon dolar ihracat

BAE %1,6 arti 61,1 milyon dolar ihracat

ingiltere %2, dilsiis 55,4 milyon dolar ihracat

Cin % 57,7 artis 46,5 milyon dolar ihracat

Misir %32,9 diisiis 42,6 milyon dolar ihracat

HALI iIHRACATININ
2013 PANORAMASI

%19,8 artis
220,7 milyon

dolar ihracat

iNGILTERE

%4,9 diisiis
57 milyon
dolar ihracat

tilkeler; ABD, Japonya, Macaristan, Cek
Cumhuriyeti ve Almanya olarak siralandi.
Anilan dénemde Ttirkiyenin en énemli

el hahst ihracat pazan konumunda olan
ABD’ye yonelik ihracat gecen yila kiyasla
yiizde 6,8 artarak 34,2 milyon dolar olarak
kaydedildi. ABD'nin toplam el halis1 ihracati
icerisindeki pay1 ytizde 25,4 olarak gercek-
lesti. Ttirkiye icin ihracat pazar buytiklugt
siralamasinda ABD’nin ardindan ytizde
16,6’lik payiyla Japonya geldi. Bu tilkeye
yonelik ihracat Ocak - Aralik 2013 dénemi
itibariyle bir 6nceki yilin ayni dénemine
kiyasla ytizde 3,8 oraninda azalarak, 22,3
milyon dolar olarak kaydedildi. Ttirkiyenin
el halst ihracat1 2012 yilina kiyasla rekor
bir seviyede artarak 13 bin dolardan 17,9
milyon dolara ytikseldigi Macaristan, anilan
donem itibariyle en ¢ok dikkat ceken tilke
oldu. Ayni dénemde Cek Cumhuriyetime
yonelik el halis1 ihracatimiz 2012 yilsonu-
na kiyasla ytizde 45,7 oraninda azalarak,
11,7 milyon dolar olarak gerceklesti. Cek
Cumhuriyetinin toplam el halsi ihracat

|
ALMANYA

%10,1 artis
108,9 milyon

dolar ihracat

icerisindeki pay1 ytizde 8,7 olarak hesaplan-
di. Ote yandan Almanya’ya yonelik el halist
ihracati s6z konusu donemde ytizde 14,1
oraninda azalarak, 4 milyon dolara geriledi.
Almanya'nin toplam el halis1 ihracatmiz ice-
risindeki pay1 ytizde 3 olarak gerceklesmis
durumda bulunuyor.

2013 YILINDA EN COK EL HALISI
IHRACATI YAPILAN ILK 10 ULKE

ABD %6,8 artis 34 milyon dolar ihracat

Japonya %3,8 diisiis 22,3 milyon dolar ihracat
Macaristan %137 bin artis 17,8 milyon dolar ihracat
Cek Cumhuriyeti %45,7 diisiis 11,7 milyon dolar ihracat
Almanya %14,1 diisiis 4 milyon dolar ihracat

italya %7 artis 3,8 milyon dolar ihracat

AHL Serbest Bdlge %59,7 diisiis 3,4 milyon dolar ihracat
Avustralya %2439,8 artis 3 milyon dolar ihracat

isveg %10,4 diisiis 2,7 milyon dolar ihracat

isvicre %19,5 diisiis 2,7 milyon dolar ihracat

[ [
IRAK RUSYA

%5,5 diisiis %7,9 artis

187,9 milyon 64,7 milyon

dolar ihracat dolar ihracat

CiN
%57,9 artis
6,9 milyon
dolar ihracat

BAE

%1,7 artis

. 61,9 milyon

LIBYA dol,ar ihracat
%57,9 artis
206,4 milyon

dolar ihracat I
SuUDi
— ARABISTAN
%3,5 diisiis
MISIR 321,9 milyon
%32,8 diisiis dolar ihracat
42,6 milyon

dolar ihracat
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Makine halisi ihracati

2,1 milyar dolara ulasti

Turkiye'nin 2013 yilsonu itibariyle makine
halist ihracat1 2012 yilina kiyasla ytizde 10,4
oraninda artarak, 2,1 milyar dolar olarak kay-
dedildi. Ote yandan Aralik ayinda Turkiyenin
makine halist ihracati bir ¢nceki yilin ayni
ayina kiyasla ytizde 8,9 artarak 188,3 milyon
dolar olarak gerceklesti. 2013 yili Ocak -
Aralik doneminde, makine halisi ihracatinda
en btytik paya sahip olan tilke olarak 321,7
milyon dolarlik ihracat ve ytizde 15,6k pa-
yiyla Suudi Arabistan ¢ne ¢ikt. Turkiye’nin
Suudi Arabistan’a yaptigt ihracat Ocak — Ara-
lik 2013 déneminde bir 6nceki yilin aym
dénemine kiyasla ytizde 3,5 oraninda azald1.
Makine halisi ihracatinda Suudi Arabistan'n
ardindan 206,2 milyon dolarlik ihracat degeri
ve ytizde 10Tuk pay1yla Libya geldi. Amlan
dénemde Libya'ya yonelik makine halisi thra-
cat1 ytzde 57,9 oraninda artti. Libya, anilan
doénemde ilk 5 ihracat pazari icerisinde maki-
ne halisi thracat1 bir 6nceki yihn ayn1 dénemi-
ne kiyasla oransal olarak en fazla artug pazar
oldu. ABD, 186,6 milyon dolarlik ihracat de-
geri ve ytizde 9,1lik pay ile en buiytik tictinctt

~ 

Makine
halisinda
% 10,4 artis
ile 2,1 milyar
dolarhk ihracat
yapildi.

2013 yilinda Tiirkiye'nin

%3, 3

yila kiyasla degisim
gdstermemisken hali

toplam ihracati bir 6nceki

2014 iCIN OLUMLU
BEKLENTILER iCINDEYiZ

2012 yihinda psikolojik sinir olan iki milyar
dolar ihracat hedefini yakalayarak kendi reko-
runu kiran Tirk hali sektdrd, 2013 yilinda da
ihracatini yiizde 9,2 artirarak 2,2 milyar dolara
ulasti. Genel ihracatimizin neredeyse hig artis
gostermedigi ve tim hedeflerin asagi yonli
revize edildigi bir yilda, hali sektérii kendine
koydugu hedefi bir kez daha asarak genel
ihracat icindeki payini yiizde 1,5'in lizerine ta-
simis oldu. Henliz birkag sene dncesine kadar
bu oran yiizde T'in altindaydi. Sektdriimiize
iliskin dikkat cekici bir diger veri ise ekonomik
durgunlugun pencesinden kurtulamayan AB
pazarina yaptigimiz ihracatin yiizde 10 sevi-
yesinde artmis olmasiydi. Bununla birlikte
sektoriimiziin en biyiik dért pazan duru-
munda bulunan Suudi Arabistan, ABD, Libya
ve Irak'ta da tiim belirsizliklere ragmen, arzu
ettigimiz hedefleri tutturduk. 2013 yilina ilis-
kin akillarda kalan tek olumsuz veri el halisi
ihracatimizin bir 6nceki yila gére yiizde 6.7
oraninda gerilemesi oldu; ancak 2014 icin yine
olumlu ve iyimser beklentiler icinde oldugu-
muzu rahathkla sdyleyebilirim.

makine halisi thracat pazarimiz konumuna
ulastt. Bu tilkeye yonelik makine halis1 ihraca-
timiz 2013 yilimin sonunda bir 6nceki yila ki-
yasla ytizde 22,6 oraninda artt. 2013 yihmin
Ocak — Aralik dénemine ait veriler incelendi-
ginde, Irak’a yonelik makine halisi ihracatinin
ytzde 3,7 oraninda azaldigi, Almanya’ya

% 5,Tlik diisiis
yasayan el halisi
134,4 milyon
dolarhk ihracat
gerceklestirdi.
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ihracatinda kaydedilen %
9,3 oranindaki yiiksek artis
ile sektdriin toplam ihracat
icerisindeki payi bir énceki
yila kiyasla % 0,12 oraninda
artarak % 1,45’e yiikseldi.

Genel ihracat

%0,01

iBRAHIM YILMAZ
iHiB Baskani

yonelik ihracatimizin ise ytizde 11,3 oraninda
arttigl anlasildi. Irak’a yonelik ihracat 185,8,
Almanya’ya yapilan ihracat ise 104,9 milyon
dolar olarak kaydedildi. Irak’in toplam maki-
ne halist ihracatimiz icerisindeki payt yiizde

9 olarak gerceklesirken, Almanya’nin pay: ise
ytzde 5,1 oldu.

166,9 milyon dolar % 25,8 artis

162,2 milyon dolar % 9,1 artis
171,3 milyon dolar % 2,9 artis

190,6 milyon dolar % 13,6 artis
192,9 milyon dolar % 12,1 artis

184,4 milyon dolar % 19,4 artis

2013 yilinin Ocak- Aralik
déneminde ay ay haliihracatinin
seyri incelendiginde ise ,ihracatin

dalgali bir seyirle artmakta oldugu
gériiliiyor.

180,5 milyon dolar %39,6 artis
144,8 milyon dolar %10,2 diisis
182,6 milyon dolar %8,2 artis
194 milyon dolar %3 artis

230 milyon dolar % 16,6 artis

202,9 milyon dolar 7,8 artis
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EKSTILI SEKTORUNUN
SMALARINDAN BRI

FUARI, 8-11 OCAK
SINDA ALMANYA'NIN
FRANKFURT KENTINDE
EKLESTIRILDI. FUARA HER

VIL DAHA FAZLA AGIRLIGINI
KOYAN TURKIYE, 164 FIRMA ILE
FUARIN GOZDESI OLDU.
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Tu rl(iy&’nin yurtdisinda en ¢ok kati-
limct firma ile temsil edildigi, diinya ev teks-
tili sektdriintin 6nemli bulusmalarindan He-
imtextil Fuari, 8-11 Ocak tarihleri arasinda
Almanyanin Frankfurt kentinde gerceklesti-
rildi. Dort giin boyunca treticileri, tasarim-
cilart, sektdr profesyonellerini ve ziyaretcileri
bir araya getiren uluslararasi bir platform
gorevi goren Heimtextil, trend sunumlari ve
gelecek senelerdeki ev tekstili tasarimindaki
gelismelerin tartisildigs seminer ve atélyele-
riyle bir anlamda 2015’in de trend belirleyi-
cisi oldu. Mobilya kumaslarindan, perdeye;
nakis tasarimlarindan, termal baskilara;
yastiktan, yatak takimina, duvar kagidindan,
haliya; mutfaktan, banyo tekstili tirtinlerine
kadar ev tekstilinin her yontiyle yansitildigy
Heimtextil Fuari, bu déneminde de yogun
bir ilgiyle kargilasti. 61 tilkeden 2 bin 718
standin acildigi Heimtextil'e her gecen yil
biraz daha fazla agirhgin koyan Turkiye, 164
firma ile fuarda temsil edildi. Havludan per-
deye, battaniyeden dosemelik kumasa kadar
ev tekstilinin her alaninda trettikleri katma
degeri ytiksek trtinlerle dikkat ceken Turk
firmalari, bu dénem de ziyaretcilerin odak
noktast oldu. Bununla birlikte Ge¢mis yillar-
da Cin ve Hindistan gibi tilkelere yonelen ba-
z1 ABD'li ve Avrupal alicilarin yeniden Ttrk
firmalarla calismak istemeleri katilimcilart
memnun etti.

4 giinde 67 bin ziyaretci

Her gecen déneminde artan ziyaretci ve
katlimer sayisiyla dikkat ¢eken fuar, dii-
zenlendigi dort giin boyunca toplam 67 bin

ziyaretgiyi agirladi. Dtinyanin her késesinden
gelen ev tekstili alicilarima ev sahipligi yapan
Heimtextil, gelecek yilin ev tekstili modasina
da yon verirken, fuarda diizenlenen “Heim-
textil Trend Show ve Heimtextil Trend” kita-
bi tirtin gelistirme sorumlulari, dekoratérler
ve tasarimcllar icin tam bir rehber gorevi
tistlendi. 2014/ 2015 sezonunun ev tekstili
modasinin belirlendigi fuar, sektdr profesyo-
nellerinden de tam not alarak sona erdi. Ttir-
kiye, tekstil sektortinde, dzellikle son yillarda
diinyanin 6nemli tilkelerinden biri olma yo-
lunda ilerlerken, bu gelismeye paralel olarak
ev tekstili sektort de her yil tirtinlerini diin-
yanin dort bir yanina ihrag ediyor. Diinya ev
tekstili pazarmin ¢nemli oyuncularmdan biri

Hazir giyim sektériinde
bir siiredir kullanilan
‘dijital baski teknolojisi’,
son yillarda ev tekstilinde de
kullanilmaya-basland..
Fuarin en dikkat ceken ana
basliklarindan biri bu teknolaji ile
tretilmis driinler olurken,

bu alanda uzmanlarin katilimiyla
diizenlenen konferans da katilimci
firmalardan ve ziyaretcilerden
yogun ilgi gérdii.

olan Tiirkiye i¢cin Heimtextil Frankfurt Fuar,
Ttrkiye'nin pazardaki énemi ve hakimiyetini
artirmak acisindan biiytik 6nem tastyor.

Tiirkiye'nin ev tekstilindeki

pazar payi yiizde 5

Turkiyenin tekstildeki tiretim gticti, ev teks-
tilinde de kendini gosterirken, 2013’te 3.1
milyar dolarlik ev tekstili thracat yapilmast
bunun en giizel gostergelerinden biri. Us-
telik bu ihracatin bityiitk bolumt ‘orta tist’
segmentteki musterilere yonelik tirtinlerle
gerceklestirildi. Sektorde diinya payimiz ise
ylzde 5% ulasti. Ttirkiye tiretim, istthdam
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TETSIAD Baskani

“Diinyanin herhangi bir yerindeki
tiiketicinin, ev tekstili (iriinii alirken,
‘Made in Turkey’ etiketini aramasi
ve bu etikete giiven duymasi igin
calisiyoruz”

ve ihracattaki lokomotif sanayi sektorii olan
tekstildeki uzmanhgini bu konuda yan sek-
torlere de yansitirken, ev tekstili sektoriintin
bu konudaki en iyi 6rnek oldugu belirtiliyor.

“Fuarcihgin devlet politikasi

olmasi gerekir”

Ttirk sanayicilerin Heimtextil Fuari'nda ilgi
odag oldugunu sdyleyen Ttirkiye Ev Tekstili
Sanayicileri ve [sadamlari Dernegi (TETSIAD)
Baskant Yasar Kiictik¢alik, “Fuarciligin devlet
politikast olmast gerekir, Ttirk Hava Yollar
(THY), Lufthansa'min rakibi olduysa bunda
devletin katkisi tartistlamaz” dedi. Tiirkiye

Thracatgilar Meclisinin (TIM) 2023 yil igin
ev tekstili sektortine gosterdigi hedefin 10
milyar dolar oldugunu hatrlatan Kugtikealik,
“Bunun yapilabilmesi i¢in biz tizerimize du-
seni en iyi sekilde yapmaliyiz. Yoneticilerimi-
ze diisen gorev ise bunun i¢in uygun platfor-
mu saglamalaridir” seklinde konustu.

“Ev tekstiline yon veriyoruz”

TETSIAD Bagkan Kiigtikgalik, bu yil 20'ncisi
diizenlenecek Istanbul Uluslararasi Ev Teksti-
li Fuar’mi (EVTEKS) cok basarih bir etkinlik
olarak gordiigiini ifade ederek, “Artik Cin

ve Almanya gibi ev tekstiline yon veren bir
tilke konumuna geldik” aciklamasini yaptu.
Kiictikcalik soyle devam etti: “Yillar 6nce otel
odalarinda basladigimizi hatrlarsak, simdi
geldigimiz yer takdire sayandir. Devir hiz,
hizmet ve servis devri. Niyetimiz, meslektas-
larimizla birlikte fuar isini ‘road show’ haline
getirmek; yola ¢ikinca birkag tilkeye ikiser
glin ugrayip, mal satmak istiyoruz. 1950’ler-
de hammadde tireterek basladik, gtintimtizde
ise bizden istenen markalasmak. Huzurun
oldugu bir ortamda hig bir sektérde problem

yasanmayacaktir. Kultiirtimiiz ve cografyamu-
z1 cok iyi degerlendirmemiz gerekir.”

Ev tekstilinin markasi:

“Made in Turkey”

Yasar Ktictikcalik, bavul ticareti yoluyla
yaklastk 2 milyar dolarlik ev tekstili ihracati
bulundugunu belirterek, kayitlara gecen 3.1
milyar dolarlik ihracat ile birlikte sektortin
aslinda 5 milyar dolarlik ihracat yaptigini
soyledi. Ktgtikcalik, “Dtinyanin herhangi bir
yerindeki ttiketicinin, ev tekstili trtintt alir-
ken, ‘Made in Turkey’ etiketini aramasi ve bu
etikete giiven duymasi icin calistyoruz” dedi.
Tasarim, tamtim, markalasma alanlarindaki
yogun gayretin meyvelerini daha fazla top-
lamak istediklerini vurgulayan Kugiikcalik,
“Bazi girdi kalemlerinde kosullar iyilestiril-
mesini bekliyoruz” dedi.

“Cok degil, kaliteli

mal satmak dnemli”

Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve Isadamlan
Dernegi ( TETSIAD ) Genel Koordinatorti
Hasim Biiytikbalcl, Heimtextil'in ev tekstili
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| ~ HASIM BUYUKBALCI

" TETSIAD Genel Koordinatrii

“Tiirk ev tekstili firmalarinin
uluslararasi piyasalarda sahip oldugu
prestij tartismasiz bir yerde duruyor.”

sektortntin en dnemli fuarlarindan bir tanesi
oldugunu soyleyerek, Tiirkiyenin etkinlikte
gticlit bir konumda bulunmasinin ev tekstili
sektoriine ¢nemli bir katk sagladigin ifade
etti. Buytikbalc, “Ttirk ev tekstili adina fir-
malarimiz bu fuarda giictint bir kez daha
gosterdi. Dolayisiyla Heimtextil bu dénemde
de Ttirk ev tekstili sektorit adina basariyla
gecti” diye konustu.

Ttrkiye'nin Heimtextil'de 164 firmayla temsil
edilmis olmasinin yeterli olmadigini belirten
Biiytikbalct, “Tiirk ev tekstilinin dtnyadaki
gtictini hissettirmesi i¢cin Heimtextil'de daha
fazla sayida firmayla bulunmas: gerekiyordu”
diye konustu.

Ttk ev tekstili firmalarimin uluslararast pi-
yasalarda sahip oldugu prestijin tartismasiz
bir yerde durdugunu vurgulayan Biiytikbalct,
cok degil kaliteli mal satmanin ¢énemli oldu-
guna dikkat cekti.

Heimtextil Fuar’nin dtinyanin dort bir ya-
nindan gelen alict gruplarinin agirlandigy bir
fuar oldugunu dile getiren Biiyiikbalct,“Ttrk
firmalar1, s6z konusu ahicilardan daha once
iliskide bulundugu sirketlerin disinda yeni
sirketlerle de bir araya gelerek tirtinlerini ta-
nitma firsati yakaladi” diye konustu.

“2014 yilinda sektdr cok daha iyi
rakamlara gelecek”

Biiytikbalct, Ttrkiye'de diizenlenen Evteks
fuarimin da énemli ahm potansiyeli tasiyan

OLUMLU iS BAGLANTILARI
KURDUK

65 llkeye ihracat yapan bir firma ola-

rak, yillardir miisterilerimize Heimtextil
Fuan’nda driinlerimizi tanitiyoruz. Hemen
hemen her iilkeden alicilar Heimtextil'i
ziyaret ediyor ve {riinlerimizin kalitesini
hissediyorlar. Fuarin bu déneminde de en
cok ingiltere’den gelen miisteriler standi-
mizi ziyaret etti. Yeni koleksiyonumuzu
tanittigimiz fuardan misterilerimizle
olumlu is baglantilan kurarak dénduik.
Heimtextil'e katildigimiz ilk dénemlerde
misterilerimiz baska firmalarin kolek-
siyonlarini getirerek, ona benzer {riinler
talep ederlerdi. Simdi ise bizim olusturdu-
gumuz koleksiyonlardan vazge¢miyorlar.

bir etkinlik oldugunu, ancak Heimtextil
Fuarrnin Avrupal ve Amerikal alicilarin
daha kolay ulastig1 bir fuar konumunda
bulundugunu ifade etti. Evteks Fuar’nin
Heimtextil'in hizina zamanla yetisecegini
anlatan Buytikbalcl, konuyla ilgili sunlari
soyledi: “Evteks Fuarrnin Heimtextil'e yetis-
mesi icin gerekli fiziki kosullart saglanabiliyor
olmast gerekir. Heimtextil Alman htikiimeti-
nin destekledigi bir fuar olarak éne cikiyor.
Turkiye'de de devlet bu tiir destekler vererek
fuar alani yaparsa, Evteks Fuari en az He-
imtextil kalitesinde ve standardinda bir fuar
konumuna ytikselir”.

Son olarak Ev tekstili sektortintin 2013 yihn-

\, FUNDA BATUKAN

Plasmen Endiistri ihracat Sor.

\. ALi AYDIN
Aydin Tekstil Gen. Miid. ve YK Uyesi

da gerceklestirdigi performansi degerlendiren
Btiytikbalct, “Ev tekstili olarak 2013 yilini
ytizde 13.5 ihracat artistyla tamamladik. Bu
Ttrkiye icin cok énemli bir aus rakamidir”
seklinde konustu. Biiytikbalc1, “Tiirkiye'de
soz konusu yil genel ihracat anlaminda artis
gortlmedi ve tekstil sektortindeki artis da
ev tekstiline gore dustk seviyelerde seyretti”
dedi. Ev tekstili sektortintin el ettigi basarih
artis oranmmmn Turkiye ihracat agisindan cok
onemli oldugunu kaydeden Biytikbalc, “Bu
durum 2014 yihinda Tiirk ev tekstilinin ¢cok
daha iyi rakamlara gelecegini, dolayisiyla
daha fazla ihracat yapilacagini gosteriyor”
actklamalarinda bulundu.

FARKLI MUSTERI
PROFILLERI EDINDIK

Diinyada genel anlamda bir ekonomik
kriz oldugu icin fuara cok biyiik bek-
lentiler icerisinde gitmedik. Firma ola-
rak fuarlarin amaclarini her katilimda
bir katki elde etmek olarak gériiyoruz
ve tabii buradan yeni miisteriler sagla-
maya ¢alisiyoruz. Bu anlamda fuarin bi-
zim icin verimli gectigini sdyleyebilirim.
Farkli dlkelerden farkl misteri profilleri
edinmis olduk. Evteks'i Dogu ulkelerine
yonelik bir fuar olarak degerlendirirsek,
Heimtextil'i de Bati lilkelerine ihracat
potansiyeli saglayan bir fuar olarak
gosterebiliriz. Fuar, firmamizin 6zellikle
Giiney Amerika'dan miisterilerle bag-
lanti kurmasini saghyor.
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KURESEL PAZARDA DAHA DA ETKILi OLMAK iCIN GUCLERINI
BIRLESTIREN INGILTERE VE TURKIYE, TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORU MODA EGITIMi VE MESLEK iCi BECERI GELISIMI ALANLARINDA
YENI iS BIRLIKLERI ICIN KOLLARI SIVADI. iKi ULKE, TARAFLARI
KONUNUN DETAYLARINI iSE “MODANIN GELECEGI: TASARIM IS
DUNYASIYLA BULUSUYOR” BASLIKLI KONFERANSTA ELE ALDI.
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CUMHUR iSBIRAKMAZ
iTKiB Genel Sekreteri

“Birligimiz tarafindan gerceklestirilen
tasarim yarismalari, Tiirkiye’nin en iyi
modacilarini yetistirmede 6nemli bir rol
iistleniyor.”

Ingilterenin kiiltir ve egitim iligkileri alanin-
da calisan uluslararas: kuruluslarindan olan
British Council'in Istanbul Bilgi Universitesi
Moda Tasarimi bolumt is birligiyle diizenle-
digi “Modanin Gelecegi: Tasarim Is Diinya-
styla Bulusuyor” baslikli Ingiltere - Ttrkiye
Bilgi Ortakligi Konferanst 9 Ocak 2014
tarihinde Bilgi Universitesi Santralistanbul
Kamptsi'nde gerceklesti. Konferansta; ITKIB
Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz, British
Council Tiirkiye Direktortt Margaret Jack,
Fashion Retail Academy Yoneticisi Karen
Dennison, Fashion Fringe Program Direktort
Caroline Gladstone, Graduate Fashion Week
Etkinlik Direktdrii Martyn Roberts' yam
sira modaya yon veren tasarimct ve akade-
misyenler, marka yoneticileri ve uzmanlar
yer aldi.

ingiltere ve Tiirkiye

ortakhgi pekisiyor

Soz konusu konferans kapsaminda bes ayr
oturumda; ‘Moda Egitiminde Girisimcilik ve
[sletme Egitiminin Roli’, ‘Geng Yetenekle-
rin Belirlenmesi ve Desteklenmesi’, ‘Basarili
Bir Marka Yaratmak’, ‘Moda Egitiminde
Uluslararas Isbirlikleri’ ve ‘Ktiresel Pazarda
Biiytime’ konulart ele alindi. Konferansta,
kiiresel pazarda bitytimek icin Ingiltere ve
Turkiyenin moda egitimi ve meslek ici be-

ceri gelisimi alanlarmda yeni is birliklerine
hazir oldugu vurgulanirken, bu tiir kon-
feranslarin ideal tartisma ve ¢dzim ortami
sunarak yeni is birliklerinin kurulmasina im-
kan saglayacagina dikkat cekildi. Konferansta
moda egitiminde is ve girisimcilik becerile-
rinin gelistirilmesinin 6nemine deginilirken,
bu alanda Ingiltere-Turkiye ortak egitim
programlarinin hazirlanmasi icin Birlesik
Krallik-Turkiye Bilgi Ortakhigr Platformunun
kurucularindan ve kolaylastiric gérevini
ustlenen British Council, konferansin ardin-
dan destekleyici programlar aciklayacagini

duyurdu.

“Moda endiistrisinin ekonomiye
katkisi fark edilmeli”

Konferansin acilisinda konusan British Co-
uncil Tturkiye Direktorti Margaret Jack, moda
endstrisinin hem Birlesik Krallik hem de
Turkiye'deki en canli ve yaratict sektorlerden
biri olmasina ragmen, ekonomiye olan katki-
sinin cogunlukla fark edilmedigini soyledi.
Moda enduistrisinin sadece canli ve yaratic
yonleriyle degil, ayn1 zamanda ekonomide
oynadig biiyiik rolle de hak ettigi takdiri
alma zamaninin geldigini belirten Margaret
Jack, bircok endtistri gibi moda endtstrisinin
de basa cikmasi gereken kisa ve uzun do-
nemli sorunlar oldugunu soyledi. Nitelikli
istihdam, ekonomik dalgalanmalar ve siird-
riilebilirlik gibi sorunlarin dogal oldugunu
vurgulayan Jack, “Bu konferansin ideal bir
tartisma ve ¢6ztm ortami sunarak yeni is
birliklerinin kurulmasma imkan saglayacagi-
na inantyorum. Boylelikle bugiintin 6tesine
gecerek, her iki tilkenin de en 6nemli yaratict
endustrilerinden biri olan moda sektortinde
gelecekte yeni basarilar elde etmesini garanti
altina alacagimiza inantyorum” dedi.
Konferansa ev sahipligi yapan Istanbul Bilgi
Universitesi Rektortt Prof. Dr. Remzi Sanver

acilis konugsmasinda, moda alaninda yapilan
konferanslarn bilgi acisindan, son yillarda
atllmis en inovatif calismalar olduguna vur-
gu yapti. Moda alaninda inovatif calisma-
larin ve is birligine yonelik konferanslarin
onemine deginen Sanver, “Bilgi Universitesi
olarak, diinyada marka olmus, gelenek
olusturmus kuruluslarla olan ortakliklari-
miz bizim i¢in daima ¢ok dénemli oldu. Bu
anlamda, hem akademi dtnyasini, hem de
is dtinyasini bir araya getiren alanlar bizler
icin yeni perspektifler, yepyeni gelisme ve
arastirma alanlar1 olusturuyor. Ozellikle de
girisimcilik ve yaraticilik konularinda, tni-
versitelerin, basta tiniversitemiz olmak tize-
re, son derece yapici ve tesvik edici bir islev
ytiklendiklerini diistintiyorum” dedi.

‘Moda tasarimcilan ise doéniik

bir zihniyete sahip olmaly’

“Moda Egitiminde Girisimcilik ve Isletme
Egitiminin Rolt” bashig altinda gerceklesen
konferansin birinci oturumunda, Marmara
Universitesi Tekstil Sanatlar1 Bslimit Og-
retim Uyesi Yrd. Dog. Yesim Bagrisen, Not-
tingham Trent Universitesi Program Yone-
ticisi Ena Brown, Fashion Retail Akademisi
Yoneticisi Karen Dennison, Bilgi Universi-
tesi Moda Tasarmu Bolumit Ogretim Uyesi
Prof. Ben Fletcher ve Tesco Kipa Ttrkiye
Direktorii Ruhsar Yeniay konusmact olarak
yer ald1.

Yrd. Dog. Dr. Ismail Orak¢loglunun mode-
ratorligunt yaptuigl birinci panelde konusan
Bilgi Universitesi Moda Tasarimi Boltmi
Ogretim Uyesi Prof. Ben Fletcher, moda ta-
sariminin is dtnyast icin Ttirk ekonomisini
etkileme yolunda biiytik bir firsat sundugu-
na dikkat cekerek, Ttirk ekonomisinin diin-
yada en hizli buiytiyen ekonomilerden biri
oldugunu ve ayrica miithis bir demografiye
sahip oldugunu soyledi.

Bilgi Universitesi Moda Tasarimi Béliimii Ogretim Uyesi
Prof. Dr. Ben Fletcher yaptigi konusmada, Tiirk ekonomisinin
diinyada en hizli biiyiiyen ekonomilerden biri oldugunu séyledi.




KONFERANS

MARGARET JACK

British Council Tiirkiye Direktorii

“Bu konferansin ideal bir tartisma ve
€6ziim ortami sunarak yeni is birlilk/e-
rinin kurulmasina imkan saglayacagina
inaniyorum.”

2023’e giden yolda

Tiirk markasi yaratmak

Turk tekstil sektortintn ihracat oranimi arti-
rabilmesi i¢in ihrag edilen tirtintin sayisina
degil, degerine odaklanmasi gerektigini
soyleyen Fletcher, “Moda tasarimi gelecekte
cok daha ¢nemli olacak. Ttirk tekstil ve hazir
giyim sektortintn 2023 hedeflerine ulasa-
bilmesi i¢in Ttirk markalarin gelistirmesi

ve marka degerlerini ytkseltmesi gerekiyor.
Yaraticl tasarim girdisiyle birim bagsina ihracat
degeri ytizde 100 oraninda artacaktir. Bu yol-
la Turk tekstil ve hazir giyim sektortintin hali
hazirdaki ihracat rakamlari cok daha yukart
ctkacakur. Dolayisiyla moda tasarimcilarin ise
dontik bir zihniyete sahip olmalart son dere-
ce onemli. Benim bakis acima gore ihracatta-
ki basart tekstildeki gelisime bagl olmamali.
Bu noktada yaratict tasarimlarin daha énemli
oldugunu diistiniiyorum” dedi.

ITKiB genc yeteneklerin

oniinii aciyor

Konferansin “Geng Yeteneklerin Belirlenmesi
ve Desteklenmesi” bashgr altinda toplanan
ikinci oturumunda ITKIB Genel Sekreteri
Cumhur Isbirakmaz, Mimar Sinan Universi-
tesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Dekant Prof. Dr.
Zeki Alpan, Fashion Fringe Program Direk-

“MODANIN GELECEGI: TASARIM iS DUNYASIYLA
BULUSUYOR” BASLIKLI BIRLESIK KRALLIK - TURKIYE
BILGI ORTAKLIGI KONFERANSI, MODA DUNYASINA
YON VEREN AKADEMISYEN VE TASARIMCILARI AYNI
PLATFORMDA BULUSTURDU.

tord Caroline Gladstone, Graduate Fashion
Week Etkinlik Direktorit Martyn Roberts
konusmact olarak yer aldi.

Moderatorltigiini Bilgi Universitesi Moda
Tasarimu Bolimt Ogretim Uyesi Prof. Dr.
Ben Fletcher'in yapugi turumda [TKIB'in
tasarimcilara yonelik sundugu imkanlar
hakkinda bir sunum yapan ITKIB Genel
Sekreteri Cumhur Ishirakmaz, ITKIB tiyesi
firmalarin hazir giyimde Tiirkiye ihracatinin
yuzde 75'ini, tekstilde y1llik ihracatin yari-
sint, deride ytizde 80'ini ve hal ihracatinda
ytzde 25'ini gerceklestirdigine vurgu yaparak
ITKIB'in ihracatta cok énemli bir kurulus
oldugunu soyledi. Yaklasik 30 milyar dolarlik
tekstil, konfeksiyon, deri ve hali ihracatinin
ticte ikisini ITKIB tiyelerinin yaptugima dikkat
ceken Igbirakmaz, “Boyle bir kapasiteye sahip
olunca da bu sektorlerle ilgili bilgi ve ¢oztim
iiretmeye veya giindem olusturmaya onctiliik
yapma gorevi de [TKIB’e distiyor.

[TKIB'in yeni tasanimcilarn yetistirilmesinden
fuar kaulimlarina, ticaret heyetlerinin diizen-
lenmesinden kurulusa tiye firma ve ticaret
cevrelerine egitim verilmesine kadar pek ¢ok
alanda faaliyet ytirtatttigtind belirten Isbirak-
maz, tekstil, hazir giyim, deri ve hal sektort
olmak tizere Birlig'in dort alt sektorii temsil
ettigini ve dort alt sektérde de geng tasarim-
cilara 6n ayak olmak ve Tiirkiye ihracatim
artirmak adina tasarim yarismalari diizenledi-
gini soyledi.

Yarismalarin en biiyiik odiilii egitim
[HKIB'in diizenledigi Koza Tasarim
Yarigmasinin en ¢ok bilinen yarisma oldugu-
nu vurgulayan Isbirakmaz, diger yarismalarin
da kendi alaninda 6ncti oldugunu soyleyerek
panele katilan moda tasarim bolumu 6grenci-
lerini bu yarismalara katilmaya davet etti.

Yarismalara katilan geng tasarimcilara kendi
trtinlerini Turkiyenin en iyi produktorleri-
nin rehberliginde sergileme imkan1 tamdik-
larin1 belirten Isbirakmaz, finale kalan tim
katihmcilara egitim imkan1 sagladiklarim
soyledi. Ayrica yarigsmalarda birinci olan
tasarimcilara yurtdisinda egitim imkant
sagladiklarina vurgu yapan Isbirakmaz, “Mo-
da tasarimi egitimi bizim i¢in ¢ok énemli.
Suan da Italya’da birka¢ arkadasimiz moda
tasarimi egitimi aliyor. Dereceye giren geng
tasarimcilara nakit para odilit de veriliyor,
ama bizim i¢in daha énemli olan sundugu-
muz egitim imkanidir. Yarismalarda birinci
olan tasanimcilarimizi Italya’daki Polimoda,
Domus Akademi ve London College of Fas-
hion gibi dinyanin en iyileri arasinda yer
alan moda okullaria gonderiyoruz. Bun-
larin yani sira finale kalan tasarimeilarimizi
yurtdisindaki fuarlara gottrtyoruz. Geng
tasarimcilarimizi bu fuarlara gottirmekteki
amacimiz yurtdisindaki tasarimeilarin trtin-
lerini, tirtinlerin nasil sergilendigini, nasil
ticarilestirildigini ve pazarlandigin gormele-
rini saglamak” dedi.

En iyi tasarimcilar

ITKIB yarismalarindan ikt

Tasarim yarismalarinin Ttirkiyenin en iyi
modacilarim yetistirmede énemli bir rol
tstlendigine dikkat ceken Isbirakmaz, “Arzu
Kaprol, Umit Onal, Bahar Korgan, Hakan
Yildirim, Ozgiir Masur, Deniz Yegin Tkiisik,
Hatice Gokee, Zeynep Erdogan, Erkan Co-
ruh, Zeynep Tosun ve Ece Gozen gibi, bugtin
Turkiye’nin en basarilh moda tasarimcilari
diizenledigimiz yarismalarda dereceye giren
tasarimctlardir. Bu arkadaslarimizin bugtink
seviyeye ulasmalarindan gurur duyuyoruz,
dedi.
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TURKIYE’NIN EN BUYUK MODA ORGANIZASYONU
17. DOSSO DOSSI FASHION SHOW, YiINE
UNUTULMAZ BIiR ETKINLIGE iIMZA ATTI.
SURPRIZLERLE SASIRTAN ORGANIZASYONA 5 BIN
TEKSTIL VE HAZIR GiYiM ALICISI KATILDI.

www.itkib.org.tr
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Yilda ixi defa binlerce tekstil ve hazir
giyim alicist ile yerli ve yabanci firmalart bir
araya getiren, kendine has uygulamalar ile
Turkiye'nin en btiytik moda organizasyo-

nu unvanini kazanan Dosso Dossi Fashion
Show, 2014 yilina gorkemli bir organizas-
yonla giris yapti. 2005 yilindan bu yana,
yilda iki defa, Ocak ve Haziran aylarmda

“Is Tatili” konseptiyle tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin 6nemli markalan ile alicilarint
ayn1 platformda bulusturan Dosso Dossi
Fashion Show'un 17'ncisi 8 -13 Ocak tarih-
leri arasinda Expo Center’da gerceklestirildi.
Ditinyaca tinlit modelleri ve moda diinyasinin
taninmis isimlerini agirlayan Dosso Dossi
Fashion Show, Antalya'yada hareketli giinler
yasattl. Rusya, Ukrayna ve Ermenistan basta
olmak tizere 30 tilkeden gelen 5 bin tekstil
alicistyla Turk tekstil treticilerini bulusturan
organizasyon stiresince, markalarin yaratict
modellerinin sergilendigi 50 farkh defile du-
zenlendi. Dosso Dossi Fashion Show’un usta-
ca dtizenlenmis organizasyonu ile 30 tilkenin
200 farkl sehrinden Turkiye'ye gelen tekstil
alicilar, aileleriyle birlikte Antalya’da hem
alisveris hem de tatil yapma imkani buldu.
Yerli tekstil treticilerinin yani sira, bu yil or-
ganizasyona yabanci firmalar da kauldi. 150
tekstil firmasinin kauldig organizasyonda,
2014 {lkbahar/Yaz kreasyonlarinda yer alan
giysiler, diinyaca tinltt mankenler tarafindan
podyuma tasindu.

Bu yilki etkinlige dtinyaca tnlit top model
Miranda Kerr damgasimi vurdu. Yargitay
onayli Dosso Dossi dzgtinlugt

Gectigimiz haziran aymda Rusya, Ukrayna
ve Ermenistan basta olmak tizere 30 tilke-
den gelen 5 bin tekstil alicistyla Turk tekstil
tireticilerini bulusturan organizasyon, gecen

stire icinde farkh firmalar tarafindan taklit
edilmeye cahgildi. Ozgtin bir fikir ile yola
cikarak ortaya ¢tkan bu modele “Is Tatili”
(Holiday Business) adini veren Dosso Dos-

si Fashion Show Yonetim Kurulu Baskani
Hikmet Eraslan, taklit girisimler tizerine bu
6zgtin is modelinin haklarini korumak i¢in
Istanbul 36'nc1 Asliye Ticaret Mahkemesine
basvurdu. Yapilan tespitler ve durusmalar
neticesinde mahkeme, “Dosso Dossi Fashion
Showun 6zgtn bir is modeli olduguna, taklit
edilmesi durumunda haksiz rekabet yaratila-
cagina” karar verdi. Yaklastk 3 yil stiren hu-
kuk mticadelesi sonucu alinan karar, Yargitay
11. Hukuk Dairesi tarafindan da onanarak
kesinlesti.

Dosso Dossi her yil kendi rekorunu kirtyor
Isadam1 Hikmet FEraslan tarafindan gelisti-
rilen ve “6zgiin bir is fikri” olarak Yargitay
tarafindan da onaylanan Dosso Dossi Fashion
Show, “Is Tatili” konsepti alunda yilda 2 kez,
Ocak ve Haziran aylarinda dtizenleniyor.
Baslangicta oldukea sinirl bir kesime ulasan
organizasyon, bugiin uluslar arasi bir fuar
haline geldi. Dosso Dossi Fashion Show,
2005 yilinda 11 firma ve 45 alicinin katilimi
ile baslad1. Her gecen yil farkh kesimleri i¢ine
alan organizasyon, dtizenledigi gorkemli defi-
le ve sovlarla binlerce tekstil alicisi ile tekstil

30 tlkenin

200 farkh sehrinden
tekstil ve hazir giyim
ahcilan Dosso Dossi'ye
akin etti



76

FUAR

“Kizil Ajan” lakapli Anna
Chapman, Antalya’'daki
ddnya lansmani icin 100
parcalik 6zel bir koleksiyon
hazirladi. Chapman,

agirhkh olarak giinliik abiye
kiyafetlerin olusturdugu
koleksiyonunu Tiirkiye'den
satin aldig1 kumas ve tekstil
aksesuarlari ile imal etti.

firmalarini bir araya getiriyor. Bu yil 17.
organizasyonunda 150 firma ve 5 bin alict
rakamina ulasan Dosso Dossi Fashion Show,
Laleli agirlikli olmak tizere tekstil tireticileriy-
le, tekstil alicilarint Antalya Expo Center'da
dtizenlenen fuar alaninda bir araya getiriyor.
Etkinlik sirasinda Rusya agirlikli olmak tizere
30 ayr1 tilkeden ve 200 farkl sehirden tekstil
alicilan geliyor.

Dosso Dossi’ye kazandiryor

Ayrica Tirkiyenin en buytk tekstil organi-
zasyonu olan Dosso Dossi Fashion Show,
iplik¢iden kumas tireticisine, aksesuarcidan
lojistige kadar 20 farkh sektdrden 10 bin ki-
siye is hacmi yaratiyor. Her organizasyonda,
150 firmaya ait atSlyeler Dosso Dossi Fashion
Show’un yarattig1 pazar i¢in trtin tretiyor.
Dosso Dossi Fashion Show’a katilan tekstil
firmalar bir etkinlikte 100 bin dolar ile 2
milyon dolar arasinda ciro yaparken, alicilar

ise 15 bin dolar ile 400 bin dolar arasinda
alim saghyorlar. Kathme firmalar, yillik ci-
rolarinin yaklasik ytizde 401n1 sadece Dosso
Dossi Fashion Show'da gerceklestiriyor.
Onceligi Tirk firmalara veren organizasyon,
gecen haziran ayindaki fuara Italyanin en
tinltt markalarindan biri olan Giorgia &
Johns’un katihm talebini kabul ederek kapi-
larini yabanci firmalara da acti. Bundan sonra
Avrupa basta olmak tizere diinyanin diger
tilkelerinden tekstil markalarini da agirla-
yacak olan fuar, bu yolla Tiirk tekstilini ve
Turkiye'nin alim giictint yurt disina tasimay1
hedefliyor.

Her y1l unutulmaz gosterilere imza atan Dos-
so Dossi Fashion Show, bu organizasyonuyla
da 2014 yihna damgasimi vurdu. Bes gtin
stiren fuar kapsaminda diinyaca tinlit model-
lerin yer aldig1 50'ye yakin defile diizenle-
nirken, ziyaretcilerin keyifli vakit gecirmeleri
icin tnlii sanatcilarn sahne aldign konser
organizasyonlart yapildi.

Antalya’da Miranda riizgan
Organizasyonda bas manken olarak diinya-
ca tnlii top model Miranda Kerr'i agirlayan
Dosso Dossi Fashion Show, 9 Ocak gtinti
muhtesem bir defileye ev sahipligi yapti.
Kerr'in 3 kiyafet giyerek cikuig defilede tinlit
tekstil firmalariin yeni sezon kreasyonlari
sergilendi. flkbahar yaz kreasyonunun tani-
tilacagy defile icin Anfas Expo Center’da bir
ilkbahar ortamu olusturulurken, Miranda Kerr
kiyafetlerini giyecegi 6zel alana giderken va-
tandaslarin yogun ilgisiyle karsilasti.
Gectigimiz Haziran ayinda Ttirkiye'ye gelme-
yi erteleyen Victoria’s Secret meleklerinden
diinyaca tinltt top model Miranda Kerr, sa-
raylarin arka bahcesi konsepti ile hazirlanan
ozel podyumda izleyenlerle bulustu. Miranda
Kerr'i podyuma ¢ikacagt alana gelisinde
Dosso Dossi Fashion Show Ceo’su Hikmet
Eraslan ciceklerle kargiladi. Yaklasik 2 bin
kisinin izledigi defile sahne sovu ile basladu.
20 mankenin yer aldig1 defilede Miranda
Kerr, islemeli ilk kiyafetiyle adeta ilkbahar1
animsatti.

Miranda Kerr, gorkemli defilede 4 6zel tasa-
rm kostiim giydi. Kendisi i¢in Istanbul’'da 3
milyon dolar degerinde sicak mine teknolojisi
ile 12 usta tarafindan iki buguk ayda tasarla-
nan 2014 parca pirlanta kullanilan 6zel taki
ile podyuma cikan Kerr, izleyicileri biytiledi.

Mega star Tarkan,
fuarda verdigi
konserle ziyaretcileri
costurdu.
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Osmanl saray bahgesi olarak diizenlenen
podyumda 3 farkh firmanin ilkbahar ve yaz
koleksiyonundan parcalar tastyan Miranda
Kerr, 2011 Victoria’s Secret defilesinde tasi-
dig1 2.5 milyon dolarlik stityenin ardindan
3 milyon dolar fiyat bicilen tak: setiyle An-
talya’daki podyumda kendi rekorunu kirdu.
{lkinde cicek desenli elbiseyle yiirtiyen diin-
yaca tnli top model Kerr, jean pantolon ve
deri ceketten olusan kombinasyonu tanitmak
icin ikinci kez podyuma ¢ikti. Kerr, Dosso
Dossi podyumunda finali yerlere kadar uza-
nan ve basinda kir ciceklerinden tag tasidig
fusya rengi elbiseyle yapt1.

Unlit top model Miranda Kerr'in Antalya’da
sergiledigi kiyafetler, organizasyon boyunca
yok satt1. 17. Dosso Dossi Fashion Show’da
podyuma ¢ikarak firtinalar estiren Miranda
Kerr'in sergiledigi ti¢ ayr1 kiyafet icin talep
patlamast yasayan firmalar, siparis yetistir-
mekte zorland.

Siparis yagmuru

Yaklasik 30 dakika siiren defilede Miranda
Kerr'in giydigi Awoss, Delfin ve Dawn Line
firmalarina ait 3 kiyafet de daha ilk anda sati-
sa sunulduklar on-line kanallardan binlerce
siparis aldi. Etkinlik sonrasinda trtinlerin
sergilendigi stantlara alicilarin yogun ilgi
gosterdigini belirten firma sahipleri, 5 gtnltik
etkinlik boyunca sergilenen ti¢ giysiden 10
binlerce adet siparis aldiklarini soylediler.
2014 Ilkbahar-Yaz kreasyonlarinda yer alan
giysilerin gordiigti ilgiden memnun oldukla-
i1 belirten yetkililer, etkinlige katilan yak-
lasik 5 bin kisinin, dzellikle Miranda Kerr'in
sergiledigi ti¢ trtine biytik ilgi gosterdigini
belirtti. Miranda Kerr'in bu elbiseleri giyme-
sinden dolay1 30 tlke dahil Rusyanin Sibirya
bolgesinden bile yogun siparis alind.
Defilenin ardindan Dosso Dossi CEO’su
Hikmet Eraslan’la basin toplantisina katlan
Miranda Kerr, salonu Ttirkce “Merhaba” di-

Miranda Kerr'in giydigi
Awoss, Delfin ve Dawn

line firmalarina ait 3
kiyafet de daha ilk anda
satisa sunulduklan on-line
kanallardan binlerce siparis
aldi.

Dosso Dossi Fashion Show 17’nci
donemine giiclii bir ekiple hazirlandi

yerek selamladi. Turkiye'de olmaktan mutlu
oldugunu belirten Kerr, “Benim i¢in 6zel bir
gtiin” dedi. New York'taki hava sartlarindan

dolay1 Ttirkiye’ye gelmesinin geciktigini ak-

taran Kerr, Antalya’y1 gezmek icin diisledigi
zamani yaratamayacagini soyledi.

3 milyon dolarlik taki sovu

Podyumda tasidigr 3 milyon dolarlik tak
setinin ¢ok gtizel oldugunu, konsepte ¢ok
uyumlu bir tasarim oldugunu ve saray bah-
cesi formundaki podyumu da begendigini
belirten Kerr, “Cicekleri ¢cok severim. New
York'ta bahcem var. Boylesi bir podyumda
ytrtimek, kendimi tabiat i¢cinde hissetmekten
mutluyum” dedi. Defilede sunulan koleksi-
yona iliskin de begenisini ifade eden Kerr,
“Uzun elbiseler, cok sik kiyafetler vardi.
Yapilan isleri, tirtinleri cok begendim” diye
konustu.

Dosso Dossi Fashion Show i¢in ¢cok 6zel

bir sahne dekoru da hazirlandi. Sahne kon-
septiyle de defilenin ¢cok konusuldugunu
belirten Dosso Dossi Fashion Show CEO’su
Hikmet Eraslan, unutulmayacak gorsel bir
sov garantisiyle yola ¢iktiklarimi belirterek,
“Dosso Dossi Fashion Show, gerek podyuma
cikartugr top modeller, gerekse sundugu sah-
ne sovlariyla akillarda kaliyor ve bir¢ok cevre
tarafindan yakindan takip ediliyor” dedi.

Tarkan da Dosso Dossi’deydi
Dtizenledigi etkinliklerle diinyanin sayil mo-
da organizasyonlar arasinda yer alan Dosso
Dossi Fashion Show, Miranda Kerr'in pod-
yumda oldugu sirada yine farkh bir gosteriye
imza atti. Pop miizigin gen¢ yildizlarindan
Emir, defileye renk katti. Ugtincti kiyafet
oncesi podyumda ¢ikan Emir, defileyi izleyen
yaklasik bes bin kisiye “makine” isimli sarkist
esliginde bir sov sundu.

Dosso Dossi Fashion Show'un 17. organizas-
yonuna ozel stirprizlerinden biri de mega star
Tarkan oldu. Expo Center’daki defilenin ar-
dindan aksam gerceklestirilen konser, agirlikh
olarak Rusya'dan gelen misafirlerin aralarinda
bulundugu 5 bin kisiyi costurdu. After parti
ile devam eden gecede bircok stirpriz de ko-
nuklar costurdu.

0 artik “Moda Ajani”

Dosso Dossi Fashion Show'un bir diger stirp-
rizi “Kizil Ajan” lakapli Anna Chapman oldu.
ABD’de ajanlik yaptig1 gerekeesiyle tutuklanip
Rusya’ya iade edilmesiyle giindeme gelen An-
na Chapman, gectigimiz y1l Hikmet Eraslan’in
konugu olarak geldigi ve ilk kez podyuma
ctktigr Dosso Dossi Fashion Show'da tekstil
sektortyle yakinlasti.

Antalya’da katildigi Dosso Dossi Fashion
Show’da Tiirk tekstil tiriinlerinin Rusya basta
olmak tizere Dogu Blogu agirlikli tlkeler ta-
rafindan buytk ilgi gormesi tizerine harekete
gecen Chapman, kendi adini verdigi marka-
sint Antalya’da dtnyanin begenisine sundu.
Giydigi kiyafetlerin bityiik bir boltumtinii ken-
di tasarlayan Chapman, Antalya’daki diinya
lansman i¢in 100 parcalik zel bir koleksiyon
hazirladi. 17. Dosso Dossi Fashion Show’da
40 metrekarelik bir stant kiralayan Anna
Chapman, burada tim tasarimlart kendisine
ait olan 100 parcalik koleksiyonunu sergile-
di. Agirlikli olarak giinliik abiye kiyafetlerin
olusturdugu koleksiyonunu Ttirkiye'den satin
aldig1 kumas ve tekstil aksesuarlar ile imal
eden Chapman, tnlt Tiirk tekstil markala-
rinin bir arada oldugu Dosso Dossi Fashion
Show’da dtinyaya acildi. 13 Ocak’ta sona eren
sov kapsaminda yaklastk 500 mankenin gorev
aldig1 50 ayr1 defile diizenlendi. Tekstil alicila-
11, aileleriyle birlikte geldikleri Antalya’da hem
aligveris hem de tatil yapma imkan1 buldu.
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YENI GSP UYGULAMASI, OZELLIKLE TEKSTIL VE HAZIR
GiYIMDE RAKIBiMiZ OLAN GELISME YOLUNDAKI
ULKELERIN AB PAZARINA GERCEKLESTIRDIKLERI
IHRACATLARDA, DAHA DUSUK GUMRUK TARIFESI
ODEMELERINE IMKAN VERIYOR.

HALUK OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi

itkib.bxl@skynet.be

Avru pa Blrllﬁl’nln (AB) yeni Genel-
lestirilmis Tercihler Sistemi (GSP), 1 Ocak 2014
tarthinden itibaren uygulanmaya baslandi. Bunu
az gelismis tlkelere verilen yeni yil hediyesi
olarak da degerlendirmek mtmkin; ama biz

bu hediye alisverisinden hi¢c memnun degiliz.
Giimriik Birligimden (GB) edindigimiz tavizler
zaten bir stireden beri ortadan kalkiyordu. Yeni
GSP uygulamasinin, tictineti diinya tilkelerini
AB pazarinda bizden daha avantajl konuma
getirecegine stiphe yok. Bu uygulama, 6zellikle
tekstil ve hazir giyimde rakibimiz olan gelisme
yolundaki tilkelerin Topluluk pazarma ihracatla-
rinda, daha diistik giimriik tarifesi ddemelerine
imkan veriyor. Standart GSP Yonetmeligi, halen
bu tercihli sistemden yararlanmakta olan tilke
sayisin1 177°den 90'a dustirtirken, AB'nin toplam
giimriik tarife pozisyonlarinin yiizde 66’sia
indirim getiriyor. Ozel GSP+ uygulamast ise zor
durumda olan tilkelere, uluslararasi anlasmalarn
(insan ve calisma haklari, cevre, iyi yonetim)
tistlenip uygulamalar halinde, toplam tarifelerin
ytizde 66’sinda, ¢cok daha biiytik giimriik indi-
rimleri sagliyor.

itirazlara ragmen

Pakistan da GSP+'ya dahil

Everything but Arms (EBA), ABnin silah ve
mithimmat disindaki tim tarife pozisyonlarin-
daki mamullerin, Less Developed Countries- Az
Gelismis Ulkeler (LDC) en az gelismis tilkeler-
den sifir giimriik ve kotasiz olarak ithalatina yol
actyor. Yeni uygulamanin en can alic noktasi,
Pakistan'n da GSP+ imkanindan yararlanacak
olmasi. AB Komisyonu biittin itirazlarmiza ve
karst koymalarimiza ragmen, biiytk bir 1srarla
pazardaki en ¢nemli tedarikei tilkelerden biri
olan Pakistan1 da bu sisteme dahil etti. GB ilis-

AB’den az gelismis iilkelere

YENI YIL HEDIYESI

kimiz nedeniyle yeni uygulamay1 tstlenip, tist-
lenmeme konusunu bir yana biraksak bile, AB’ye
cok diisiik fiyatlarla ihracat yapan ve en bitytk
tedarikcilerden biri olan Pakistan, GSP+nin
sagladigi gtimrtikstiz dissatim imkanindan yarar-
lanarak AB'deki pazar payimizi daha da gerilete-
cek. Sonug olarak; GSP+ uygulamasinin, tekstil
ve hazir giyim sektorlerimizin Topluluk pazarin-
daki zaten eriyen tavizlerini, tamamen ortadan
kaldiracagini soylemek yanlis olmaz.

Uciincii tur TTIP goriismeleri

basarh gecti

AB ile ABD mtizakerecileri, gecen Aralitk ayinda
Washington'da yapilan tigtincti tur Transatlantic
Trade & Investment Partnership (TTIP) gortis-
melerinin basarih gectigi gortstnde. Ozellikle,
“Pazara Giris, Yonetmelikler ve Kanunlar” gibi
onemli bashklarda yapilacak ¢alismalar konu-
sunda gorts birligi saglandigi anlasiliyor.

Buna gare taraflar,

-Pazara giris konusunda, karsilikl olarak itha-
latta alinan giimriik tarifelerinin kaldinlmasina,
iki taraf firmalarmin devlet ihalelerine katila-
bilmelerinin saglanmasina ve hizmet pazarmin
acilarak yatirmm yapulabilir hale getirilmesini
cabuklastiracak. -Yonetmelikler bashginda,
bireylerin, gtivenlik, saghk, cevre, finansal ve
diger sahsi bilgiler kapsaminda korunmasina
oncelik verecek. AB ve ABD’de uygulanmakta
olan Kanunlarin (gida giivenligi, hayvan ve bitki
saghg gibi), tek bir metin haline getirilmesini ve
trtin standartlartyla, test metotlar gibi teknik
calismalarn hizla koordine edilmesini saglaya-
cak. AB, bu mtizakerelerde degisik bir yéntem
izliyor. Her tur gortismenin ardindan, tim ilgili
kurum ve kuruluslara bilgi veriyor, sorularmi
cevapliyor. Nitekim gortismelerin ardindan AB
miizakerecisi, tiiketici, cevre, saghk, calisma,
ozel bilgilerin korunmasi, bashklarinda uygulan-
makta olan yonetmelikleri ve yiiksek standartla-
11 geriye gottirme gibi bir amag tasimadiklarina
ozellikle dikkat cekti.

Bir sonraki mtizakereler, 2014 yili baslarinda
Briitksel’de dtizenlenecek, ancak tarih hentiz belli
degil. Uluslararast kamuoyu, dtinyanin en btiytik
iki ekonomik ve ticari glictintin ytrtitttgii mtiza-
kerelerin sonunda imzalanacak anlasmay1, “Asrin
Ticaret Ortaklig1” olarak niteliyor.

TTIP diinyayi etkileyecek

Duinyadaki biitiin tilkelerin, bu anlasmanin ya-
ratacag) sonuclardan etkilenmesi kacinilmaz ola-
cak; ancak AB ile aramizdaki Gumriik Birliginin
iligkisi nedeniyle tilkemiz ekonomisinin ve
ticaretinin daha ¢ok etkilenebilecegini sdylemek
miimkiin. Bu bakimdan, Ttirkiyenin de ABD ile
benzer bir anlasma i¢in miizakerelere baslama-
sinin altyapisini hazirlamak amaciyla kurulan,
ABD-Ttirkiye Yitksek Diizeyli Komitesinin
(US-Turkey High Level Committee - HLC) ¢a-
lismalarina araliksiz devam etmesinde yarar var.
AB ile ABD arasindaki tictincti tur TTIP miiza-
kerelerinde ele alman ¢ok kapsaml konular,
ABD ile baslatmayr dtstindigtmuz bir STA mu-
zakeresine ne kadar hazirlikli oldugumuzu de-
gerlendirmemize yon verebilir. Hazirliklarmizi
yaparken, ABD'deki sivil toplum orgtitlerinden,
lobi kuruluglarindan yararlanmanin, Temsilciler
Meclisi, Senato tiyeleri ve yonetimdeki yetkilerle
bir araya gelmenin, ABD ile yiirtttlecek iliskile-
rin 6n sartt oldugunu unutmamak gerek. Ayrica,
ABD’deki tekstil sanayini temsil eden National
Council of Textile Organizations -Tekstil Orgit-
leri Ulusal Konseyi (NCTO) ve hazir giyim sana-
yini temsil eden American Apparel & Footwear
Association (AAFA) ile hizla iliskiye gecmekte
yarar var.

Yunanistan’daki calkantilardan

kim sorumlu?

Ocak ayinda yapilan bir kamuoyu yoklamast Yu-
nan halkimin AB liderlerine olan gtiveninin yiiz-
de 197 geriledigine isaret ediyor. Dikkat cekici
olan bu oranin, 2009 yilinda yiizde 60 diizeyin-
de oldugu ve hi¢ bir zaman bu kadar diismedigi.
Sokaktaki insanlar, AB'nin bir Alman Birligine
dontstiigine inaniyor; Yunanistan'da olup
bitenden, Almanyanin ve Bagbakan Merkel'in
sorumlu oldugu gortsiinde. Bazi Yunan politi-
kacilarma gore AB, Yunanistan'in borclarnm bii-
yuk bir kismin silmeli. Ayrica, 240 milyar Euro
dtizeyindeki kurtarma paketinin ¢deme kosullari
yeniden ele alinmali. Her ne kadar Yunan yetki-
liler 2014 yilinda islerin yoluna girmeye basla-
digim ve yilsonunda ekonominin ytizde 6’k bir
biiytime gosterecegini sdylese de OECD (Eko-
nomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitti), bu oranin
bile ¢ok iyimser oldugu goriistinde. Yunanistan
yilbasindan itibaren, tam bdyle bir ortamda alt
aylik bir stire icin artik sembolik bir gérev olan
AB Dénem Baskanhigim tstlendi.
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YARATMA PESINDE

MUSTERI ILISKILERINDE ORTAYA
CIKAN YENI TRENDLER, TEKSTIL
VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN
MUSTERI ALGISINI DEGISTIRIYOR.
GUNUMUZDE KENDi MODASINI
YARATMA iDDIASINDA OLAN YENI
BIR MUSTERI PROFILI ORTAYA
CIKIYOR.

Ge|i§en yeni diinya dtizeni ile birlikte
miisteri iliskilerinde de yeni trendler ken-
dini ggstermeye basliyor. Sirketlerin satis
stratejileri modanin interaktif yapisina gore
degisirken, yeni miisteri profili ise bireysel-
lestirilmis hizmet, kisiye 6zel tasarim bekli-
yor. Hatta bilingli ve aktif msteriler, tiretim
proseslerinde bizzat yer almak ve tasarima
kendi 6zgtinltgunti yansitmak istiyor. Miis-
teri profilinin niteliksel degisimi, sirketleri
miisterinin dile getirilmemis ihtiyaclarin
karsilayacak inovatif yontemleri calismalari-
nin odagina almaya tesvik ediyor. Sirketler
ise musteri yonetiminde basarili olabilmek,
soz konusu kitlenin degisen moda algisina
uygun stratejiler tiretiyor.

Degisen diinya kosullar icinde mtisteri ilis-

kilerini, musteri iliskilerinde ortaya ¢ikan
yeni trendleri ve misterinin degisen moda
algisin1 yorumlayan The Unitech Danismant
Murat Giiler, giintimtizde sirketlerin miisteri
yonetiminde esas almasi gereken en hayati
kuralin, musterinin bireyselligini dikkate al-
mak olduguna vurgu yapiyor.

Anahtar kelime: inovasyon
Guntimtizde miisterinin bir sirket i¢in hayat
kaynag1 olduguna deginen Murat Gtler,
“Peter Drucker yillar 6nce ‘Bir sirketin tek
amacinin miisteri yaratmak ve onlari elde
tutmak oldugunu’ soylemisti. Simdi yillar
once soylenmis bu soze baktuigimizda, global-
lesme stirecinin yasanmadig, sirketlerin kizil
okyanuslarda rekabet etmedigi bir dénemde




soylenmis bu s6ztin anlami glintimtizde net
bir sekilde tanimlanmis oldu” diyor. Gtinti-
miizde her sirketin ayn1 miisterinin ayni ih-
tiyacini karsilamaya yoneldigi icin rakiplerin
odak dist kaldigini belirten Gtiler, “Bu du-
rum misteri memnuniyetinin azalmasima yol
actyor. Ctunku miisteriler cok sayida uygun,
ancak metaya dontismtis trtin ve hizmetle
karst karsiya kaliyor. Mtisterilerin dile getiril-
memis gereksinimlerini karsilayacak ve onla-
rin sorunlarini ¢cozebilecek inovatif isletmeler
ontimiizdeki yillara damgasini vuracak. Bu
nedenle sirketler musteriyi tanimlarken,
miisteriyi arzu, istek ve ihtiyaclar icin pa-
zarlama bilesenlerini satin alan ve satin alma
kapasitesi olan kisi olarak gormelidir” diyor.

Ozgiinliigiinii koruyan miisteri
Msterinin roltinti tanimlarken yeni kusagin
hassasiyetlerini g6z ¢ntinde bulundurmak
gerektigini sdyleyen Murat Gtiler, “Miiste-
riler; ozellikle Y ve Z kusaginin temsilcileri
bence bize bir sesleniste bulunuyor: Ben
senin misterinim, gercek bir kisi, gercek bir
kurumum. Thtiyaclarm, isteklerim, umut-

larim, hayallerim, tutkularim ve kendime
6zgl bir vizyonum var. Uzun zaman bana
isimler verdin. ‘Segment’ dedin. ‘Nis pazar-
lar’ dedin. Ama unutma ki ben benim! Ba-
zen digerlerine benzeyebilirim, ama unutma
ben farkh biriyim. Beni animsaman, benim
icin daha fazlasini yapman hosuma gidiyor.
Beklentilerimi asman harika! Bu durum
bana senin ne kadar iyi olabilecegini goste-
riyor. Urtinlerinin ben ve ailem i¢in neler
yaptigl, isimin ¢evremdeki diinyay1 nasil et-
kiledigi ve birlikte diinyay: nasil daha giizel
bir yer haline getirebilecegimiz benim i¢in
de onemli, diyerek sirketlere kendini tani-
tan bir musteri profili var artik. Bence bizler
cogunlukla bireyselligi aidiyet ile ¢cozmeye
calistyoruz. Marka yaraticilari, bize ¢oztim
hissi veren planlamalar yapiyorlar. Kendi
isini kendin gér ruhundan hareketle kendi-
ne 6zel bir spor ayakkabi tasarlamak buna
ornek olarak verilebilir. Tasarlamak icin
istediginiz renk ve stili se¢menize olanak
saglayan markalarin kitlesel dzellestirme
stratejilerine uzanmalariin gtintimiizde hig
de zor olmadig1 gortilmiisttr. En ¢nemlisi

de gtintimtizde mtisteri, bireysellestirilmis
hizmet bekliyor. Kendine ¢zel tirtin ve hiz-
met bekliyor. Miisteri deneyimleri 6n plana
ctkiyor. Alacag: tirtiinit kendi tasarlamak,
iiretim proseslerinde yer almak ve trtintin
satisa sunus asamasina kadar kurumla el ele
hareket etmek istiyor” diyor.

Miisteri yonetiminde basarinin sirri
Miisteri yonetiminde basarili olabilmek icin,
yonetim stratejisini iki ana kritere baglamak
gerektiginin altini ¢izen Gtiler, “Birincisi,

en iyi potansiyel musteri profili ¢cikarmak.
Bunun i¢in, mevcut misterilerin detaylarina
iliskin bir veritabam olusturmak, miiste-
rilerin mevcut durumunu ve karlihiklarin
degerlendirmek ve diger msteriler icin
alternatif stratejileri belirlemek gerekiyor.
Ikincisi ise, musterinin bizden ne istedigini
belirlemek gerekiyor. Bunun icin de miiste-
rinin isteklerini, sorunlarini anlamak, onlar-
la hangi baglamlarda iletisime gececegimizi
belirlemek ve onlarla daha kisisel bicimde
hizmet etmenin yollarini saptamak gereki-
yor” diyor.




PERAKENDE

MURAT GULER
The Unitech Danismani

Giiniimiizde sirketlerin miisteri
yénetiminde esas almasi gereken en
hayati kural, miisterinin bireyselligini
dikkate almak.

Miisteri merkezli bir isletme olmak icin
hizmete deger katmak gerektigini ifade eden
Murat Gtuler, “Miisterilere fakli davranmak,
¢cozumleri kisisellestirmek, is birlik¢i olmak,
uzun vadeli iligkiler kurmak, pazarda fakh
trtinler gelistirebilmek bence miisteri odakli
bir isletmenin olmazsa olmazlaridir” diyor.

MUSTERI ODAKLI BIR ISLETME OLMANIN YOLU;
MUSTERILERE FARKLI DAVRANMAK, COZUMLERI
KISISELLESTIRMEK, IS BIRLIKCI OLMAK, UZUN
VADELI ILISKILER KURMAK VE PAZARDA FAKLI
URUNLER GELISTIREBILMEKTEN GECIYOR.

e-ticaret yerini m-ticarete birakiyor
Guntimtizde musteri diitnyasinin itici gtic-
lerinin dijital ve hiz olduguna dikkat ceken
Murat Gtiler, “U¢ —dort y1l once trend
haline gelen e-ticaret bile yerini m-ticarete
birakmis durumda. Kurumlar i¢in internet-
ten satis yapma projeleri heyecan verici bir
stire¢ yaratmistl. Bugtintin trendi ise, smart-
phoneler araciligiyla ahsveris. Isletmeler bu
trendleri yakalayabilmek i¢in ¢ok hizl hare-
ket etmek durumundalar” diyor.

Tiiketicinin moda algisi degisti
Gecen zamanin miisterinin moda algisini
da degistirdigini ifade eden Murat Gtiler,
bir zamanlar insanlarin giyindiklerinde her
seyin birbiriyle uyumlu olmasina dikkat
ettiklerine dikkat cekerek, “Ayakkabi, canta
ve kemerin, etek ve bluzun, pantolon ve
gomlegin mutlaka aralarinda renk uyumu
olurdu. Oysa simdi baktigimizda insanlar,
bir gokkusagi misali farkh renklerden olu-
san kiyafetleri kombine edebiliyor. Artik
moda degiserek sira dist bir boyuta ulasti.
Moda kavraminin degisken ve siirekli yeni-
lik¢i bir ozellige sahip oldugunu biliyoruz.
Fakat aldigimiz bir elbiseyi bir sezon sonra
modast gecti deyip rafa kaldirtyorduk. Hizli
moda (fast fashion) kavramiin miisteri
algisina iyice yerlestigini sdyleyen Giiler,
hizli modanin en yeni, en son moda tirtin-
leri, uygun fiyatlarla, alisveris 6zgurlugt ve
heyecani yaratacak tarzda stk magazalarda
misteriyle bulusturmak olduguna vurgu ya-
parak, “Biittin diinyada oldugu gibi iilkemiz

de bu global fast fashion akimindan olduk-
ca etkilendi ve hazir giyim pazari hem yerli
hem de yabanc fast fashion perakendeci-
lerle cevrelendi. Bugtin miisterinin nabzini
her an elinde tutan, dogru trtnt, dogru
zamanda, dogru fiyata, dogru pazara sunan
firmalar basarili olmakta ve hizla biytiyor”
diyor. Mtsterilerin her gecen giin daha da
bilinclendigine ve gtintimiizde musteriyi
tatmin etmenin daha da zorlastigina dikkat
ceken Gtiler, “Artik son kullanicilar, giyim
ve tekstil tirtinlerinden daha ytiksek kalite
ve daha fazla gorsel ve fonksiyonel perfor-
mans talep eder hale geldiler. Ttiketiciler
her gecen gtin moda tirtinlerinde daha fazla
cesit ve alternatif ariyorlar. Bu durum treti-
cileri ve perakendecileri, bir taraftan model
basina tiretilecek siparis miktarlarim dui-
stirmeye, diger taraftan model sayisinin ve
cesitliliginin artirilmasina itiyor” diyor.

Fiyat degil, moda 6nemli

Guintimiizde fiyattan ziyade moday: takip
eden bilincli bir miisteri profilinin ortaya
ctktigini soyleyen Gtiler, artik modaya uygun
giyinmenin litks olmadigini belirtiyor. Son
donemde muisterilerin artik bir tirtin alirken
sadece fiyat kriterine takilip kalmadigin
belirten Giiler, “Giintimtizde mtisteriler icin
en dnemli kriter, alinan trtnle kurduklar
duygusal bag. Bu bag ne kadar kuvvetliyse, o
tirtine olan istekleri artiyor. Urtintin ihtiyact
karsilamasi, marka algisi, tasarim/dizayn ve o
trtintn trend olmasi satin alma davranisinda
onemli bir rol oynuyor” diyor.
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GECTIGIMIZ EKIM AYINDA
YAPILAN “DUNYA BASKI
YARISMASI”"NA 5 DALDA
KATILAN EMPAS EMPRIME,

BU VIL TURKIYE'YE 7 ODULLE
DONDU. TEKSTIL PAZARININ,
TOPLUMSAL DONUSUMUN VE
FARKLILASAN iHTIYACLARIN
HIKAYESINE PARALEL BIR
BASARI SERUVENINE SAHIP
OLAN EMPAS, HER YIL KENDI
REKORUNU KIRMAKTA KARARLI.

1984 yilindan bu yana faaliyette olan
Empas Emprime, Ttrkiye'nin ve diinyanin
en biiyitk parca baski tiretimi yapan firmasi
konumunda bulunuyor. ilk yillarda yiiksek
hacimli tiretime odaklanan firma, dénemin
tekstil tiretim anlayis1 geregince en kisa st-
rede en fazla imalati yapabilmek icin tiretim
alt yapisimi giiclendiriyor. Tekstil pazari-
nin, toplumsal dontistimiin ve farklilasan
ihtiyaclarin hikayesine paralel bir basar1
sertivenine sahip olan Empas Emprime,
bugiin geldigi noktada parca baski alaninda
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BURAK SARICA
Empas Yonetim Kurulu Baskahi

EMPRIMEDE
BIR NUMARA:

EMPAS

diinyanin en verimli ve basarili firmalar
arasinda yer aliyor. Gectigimiz Ekim ayinda
Las Vegas'ta diizenlenen sektoriin en énem-
li yarismas1 “Golden Image Yarismasi’na
ikinci kez katilan Empas Emprime, ilk yil
oldugu gibi yine ddiillerle dondi.

“Parca baskida birinciyiz”

Bundan 30 y1l 6nce Tiirkiye’den bir firma-
nin ¢ikip, parca baski konusunda dtinyanin
en onemli treticisi konumuna gelecegi-

ni kimsenin hayal dahi edemeyecegine

vurgu yapan Empas Emprime Yonetim
Kurulu Baskam Burak Sarica, firma olarak
inanilmasi zor olan bu hayali gercege do-
nistirdiiklerini belirtiyor. Parca baskida
yakaladiklar ytiksek kalite ¢itasi ve 6zgtin
calismalariyla dinyada tanman bir firma
haline geldiklerini belirten Sarica, “Diin-
yada bilinirligi olan en biiytik markalarin
hepsine tiretim yaptik ve halen de yapiyo-
ruz. Son zamanlarda bircok marka da Av-
rupa’daki dizayn ofisleri aracihigiyla bizimle
ortak calistyor” diyor.



SEKTORUN EN ONEMLI YARISMASI “GOLDEN IMAGE

YARISMASI"NDA GECEN SENE 3 DALDA 5 ODUL ALAN 5
EMPAS EMPRIME, 2013 YILINDA DA 5 DALDA 2 DUNYA 5
BIRINCILIGI, 3 DUNYA iKINCILIGi, 2 DUNYA OCONCOLOGU =
KAZANDI. z
=
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Gecmisin tecriibesi Odiiller diinya Bugiiniin bilgisi

bugiinde gizli

Yillar 6nce parca baski alaninda kiictik bir
firma olarak sektore giris yapan Empas
Emprime’nin, bugtin dtinyaca tanman bir
firma olmasinin kaliteli tiretim yapmalarina
bagh olduguna dikkat ceken Empas Yonetim
Kurulu Bagkan: Burak Sarica, gelinen nokta-
da markalara yon veren bir konumda olduk-
larn1 soyltiyor. 1990°lh yillara kiyasla 2000’1
yillarda tiretimin niteliginde gozle goriiltir bir
degisim oldugunu soyleyen Sarica, “2000’li
yillarin ortalarinda artik ¢ok tiretimden, ka-
liteli tiretime gecis stireci bagladi. Ttirkiye'de
faaliyette bulunan parca baski tireticilert,
kalitelerini ¢ok ytiksek noktalara tasidi. Su
anda Turkiye, parca baskiciliginda diinyanin
en dnemli tilkelerinden biri ve full otomatik
makine parkina sahip tek tilke konumunda.
Ayrica buna kalite de eklenince uluslararasi
buttin markalar tiretimlerini Ttirkiye'de yap-
tirmay1 arzu etmeye basladi” diyor. 1990'h
yillarda markalarin parca baskicilara yon
verdigini belirten Sarica, “Bugtin bizim baski-
cilarimiz sektore yon verir hale geldi” diyor.
Gegmiste parca bask: alaninda el ile tiretim
yapildigini, ancak 1995 yilindan itibaren
makine tiretimine gecildigini belirten Empas
Yonetim Kurulu Baskani Burak Sarica, bu
durumun dogal sonucu olarak parca baski
tiretiminde kapasitenin de arttigina dikkat
cekiyor. Sektordeki bu degisimin devaminda
gelisen teknolojiyle birlikte 20007 yillarda
kaliteli tiretim bandina geciliyor.

Ekolojiye duyarl iiretim

Giintimtizde bir firmanmn basarisinin, sektorel
kazanclan kadar sosyal sorumluluk proje-
lerine yaklasimi ve topluma kattig1 degerle
olculdugtne dikkat ceken Sarica, sosyal
sorumlulugun 6n plana ¢ikugi, cevreyle ilgili
farkindahigin hizla artugr bu dénemde, Em-
pas Emprime’nin ekolojik ve su bazli boya-
larla tiretim yaptigini ve bu durumun firmay1
sektdrde bir adim ileri tasidigini belirtiyor.
Zararli herhangi bir maddeyi tiretim stirecle-
rine dahil etmediklerini ve kalite noktasinda
diinyanm en yiiksek puanimni aldiklarim belir-
ten Burak Sarica, “Empas olarak, Ttirkiye'de
organik baski sertifikasini alan ilk firmalardan
biriyiz. Dtinyadaki parca baskiciliginin gide-
cegi yer, bizce organik baski olacak. Ayrica
firmamz, tiikettigimiz her enerjinin mini-
mumda olmasi ve her malzemenin dogaya
geri dontistimi konusunda ciddi yatirimlar
yapiyor. Dogaya daha da saygih bir sirket ol-
mak birincil hedeflerimizdendir” diyor.

birinciligini dogruluyor

Empas Emprime basarilarla dolu yolculugu-
nu yurtdisina tastyarak odiillerle taclandiri-
yor. Amerika Birlesik Devletlerinde gercek-
lestirilen, dtinyann farkl tilkelerinden 354
firmanin kauldigi, binlerce desen ve tekni-
gin yaristigl, sektortn en énemli yarismast
“Golden Image Yarismasi"nda gecen sene

3 dalda 5 6dul alan Empas Emprime, bu
yil da Turkiye’ye diinya birinciligi de dahil
bircok édiille dondii. 2012’de kauldiklar
yarismadan elde ettikleri basarih sonucun
kendilerini motive ettigini belirten Empas
Yonetim Kurulu Baskani Sarica, gecen yil

3 dalda katilmisken bu y1l yarismaya 5
dalda katilma karar1 aldiklarini soyliyor.
Bu sene elde ettikleri basariyla gecen yilki
basarilarini taclandirdiklarini soyleyen Sari-
ca, gectigimiz Ekim ayinda yapilan Golden
Image Yarismasina 5 dalda katldiklarini ve
yarismanin sonucunda 2 diinya birinciligi,
3 dtnya ikinciligi ve 2 dunya tgtinctlt-
gt kazandiklarini belirtiyor. Bugiin elde
ettikleri basarilarin yarini olumlu yénde
etkileyecegini ifade eden Sarica, “Her sene
katilldigimiz dallarin sayisini artirarak daha
iddiali olma amacindayiz, ¢itay1 her sene
biraz daha ytiksege cekip, kendimizi gelis-
tirmeye zorlayacagiz. Bundan biiytik keyif
aliyoruz” diyor.

2013’te yiizde 20 biiyiidiik

Empas Emprime’nin 2013 yili performan-
sinin ¢ok iyi olduguna vurgu yapan Sarica,
firmalarinin yillik 20 milyon parca baski
kapasitesine ve 3 milyon metrekare dijital
sublime kapasitesine ulastigini, ayrica 2013
yili icin éngordiikleri ytizde 20'lik btiytime
oranini yakaladiklarini belirtiyor.

yarinin vizyonu

Gtine takilip kalmaktansa dtinya ile birlikte
degismenin gtictine inandiklarini ve bu
baglamda 2000 yilindan itibaren cevre ve
insan faktort gibi bircok konuyu ele alarak
Ar-Ge'ye agirhik verdiklerini belirten Sarica,
“Ar-Ge anlaminda siirekli arayis icinde ol-
duk. Bundan 12 sene ¢nce ‘verimliligimizi
nasil artirabiliriz, nasil ileri gidebiliriz’ diye
kendimize sorduk. Sonunda Amerika’dan
danismanlar getirerek firmamizi denetlet-
tirdik ve onlardan cok sey ogrendik. Alani-
mizda kendimizi stirekli gelistiriyor ve en
yeni makineleri alip deniyoruz. Globallesen
dtnyada pazar payimizi genisletmek ve
buiytimek icin tek sansimiz Ar-Ge calisma-
larimuzi gelistirmek ve tasarimlarimizi 6n
plana ¢ikarmak” diyor.

Sarica’ya gore firmalarin i¢ pazara saplanip
kalmalar1 btiytik hata. Diinyadaki tim
sektorel fuarlar yakindan takip ederek,
gelismeleri tiretim stirecine entegre etmeyi
hedeflediklerine dikkat ceken Sarica, “Fir-
ma olarak her ¢ikan yeniligi takip ederek,
deneyerek 6grenmeye calistyoruz. Bizimle
is ortakligt yapan her firma, marka veya ta-
sarim ofisi, yeni tekniklere hakim oldugu-
muzu, yaraticl yeteneklere sahip kalabalik
bir ekiple hizmet verdigimizi biliyor. Tasa-
rimin nereye gidecegini bilmek, ¢énceden
sezmek ve calistiginiz firmalarin vizyonunu
genisletebilmek bizim isimizde ¢ok énemli”
diyor.

Firma olarak Ttrkiye'nin parca baskidaki
glictiniin somut gostergesi olduklarmi soy-
leyen Sarica, 2013’te kazandiklar basarila-
ra yenilerini ekleyerek ¢alismalarini yarati-
alik, tutku ve uzmanlikla stirdiireceklerine

vurgu yapiyor.
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ALMANAK

ITKiB, BUNYESINDE BARINDIRDIGI: ITHIB, iHKIB, IDMIB VE iHIB

ILE BIRLIKTE DUR DURAK BiLMEDEN 2013 YILI BOYUNCA TURKIYE
EKONOMISINE GUC KATACAK ETKINLIKLER DUZENLEDI. HEDEF
DERGISININ BU SAYISINDA, SiZiN iCiN BU ETKINLIKLERDEN OLUSAN
2013 ALMANAK'INI OLUSTURDUK.

2013 'ten enstantaneler

ocak

Hazir giyimciler Paris’te bulustu

Diinyadaki en buytk hazir giyim fuart
olma iddiasin tastyan “Who'’s Next Prét
a Porter” 19-22 Ocak tarihleri arasin-
da gerceklesti. Diinyaca tinlti markalar
Avrupanm 6nde gelen hazir giyim ve
aksesuar fuarlarindan biri olan “Who’s
Next Prét a Porter Paris’te bulustu.
1960 yillardan bu yana dtizenlenen
Preét a Porter Fuart ile son yillarin en hizli gelisen ve tasarim agirlikli “Who'’s
Next Fuari"nin birlesmesi sonucunda tigtincti kez diizenlenen fuara diinya-
nin dort bir yanindan yogun ilgi vardi. IHKIB'in ise 24 firma ile milli kaulim
gosterdigi fuar, diizenlenen defile organizasyonlar ile modacilarin kreasyon-
larmi gorsel bir bi¢imde ziyaretcilerin begenisine sunarak, fuar anlayist ile
hazir giyim sektortine 6nemli katkilar saglad.

Tiirkiye Domotex’te yine lider oldu

g, Turkiye hal sektorti, 12-15 Ocak
2013 tarihlerinde Hannover'da ger-
ceklesen “Domotex Hali ve Yer Do-
semeleri Fuar’nda yine ttim dikkat-
leri tizerine ¢ekd. THIB biinyesinde
toplam 130 Tirk firmasimin katihm
sagladign etkinlige onceki yil da fuara
uluslararast bazda en fazla kathm
gerceklestiren tilke Ttirkiye oldu. Ge-
lecegin trendlerini diinyanin dort bir yanindan gelen 40 bin ziyaretciyle
bulusturan fuarda, 60 tilkeden toplamda bin 350 katilimer tirtinlerini
sergileme firsati yakaladi. El ve makine halilari, tekstil, esnek, parke ve
diger ahsap zemin kaplamalari, laminant; dogal tas ve seramik ¢iniler, lif-
ler, elyaf ve kumas ve contractworld alaninda tirtinlerin sergilendigi fuar,
katthmailara genis bir alanda is olanag sagladi.

Guney Amerika’nin anahtan: Colombiatex
Gectigimiz yil 25'incisi diizenle-
nen Colombiatex’e tictincti defa
milli kaulim gerceklestiren ITHIB,
Turkiye'de isim yapmis 12 tekstil
firmasini, moda fuarlarni aratma-
yan bir havada Gtiney Amerikal
alicilarla bulusturdu. Latin Amerika
pazarina agilan en énemli fuarlar-
dan biri olan “Colombiatex De Las
Americas Tekstil Urtinleri Fuan” 25’inci yihnda diinyamn dort bir
yanndan gelen firmalarin katlimi ile yogun bir hareketlilige sahne
oldu. 22-24 Ocak tarihleri arasinda diizenlenen Colombiatex, Latin
Amerikanin onde gelen tekstil fuar olarak, hazir giyim treticilerinin
baslica tedarik noktast oldugunu bir kez daha kanitlad.

Tekstlluler Londra da bulustu

. ¢ [THIB, 23-24 Ocak tarihlerinde
8'inci kez diizenlenen “Londra
Tekstil ve Aksesuarlar: Fuari’na
(The London Textile Fair) be-
raberinde 23 Turk tekstil fir-
mast ile katildi. Londranin Is-
lington bolgesinde yer alan
Business Design Center Fuar
Merkezi'nde bir araya gelen fu-
ar katilmcilar ve ziyaretciler tekstil tirtinlerinin yani sira aksesuar
ve baski alanlart gibi zengin bir icerikle karsilasti. Bilinen fuar
organizasyonlarindan ¢ok daha farkl; ikili gortismeler mantiginda
diizenlenen bir fuar olan Londra Tekstil ve Aksesuarlari Fuari, tim
Avrupa’dan gelen tekstil tireticileri, tasarimcilart ve distribtitorleri-
ni tek cati alunda topladi.

subat

Rusya pazan CPM ile canlandi

Duinyanin en poptiler fuarlari arasinda yer alan Collection Premiere Moscow Fuart (CPM) 26-28
Subat tarihleri arasinda Moskova'da gerceklestirildi. Gerek katilimer firma sayisinda gerekse de
ziyaretci sayisinda yiikselen bir trend izleyen fuara Tiirk hazir giyim firmalan genis bir katlm
gerceklestirdi. Yaklasik 20 bin profesyonel ziyaret¢inin agirlandigit CPM fuarma 1000 civarinda
firma kauldr. Italya, Almanya; Ispanya ve Fransa olmak tizere 9 tilkenin milli kaulim dtizenledigi
fuara IHKIB biinyesinde ise 89 firma kauldi. Toplamda 58 bin metrekarelik bir alanda gercekle-
sen fuarda, Tirkiye 2 bin 300 metrekarelik alanda ziyaretcilerle bulustu.
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Guinness'li proje start aldi

[HKIB ve ITHIB'in destegi ile BATIAD ve Bayrampasa belediyesi tarafindan is
yeri ve konutlarin 1sinma masrafini dtstirmek icin bagslatilan “Kazak giyelim
ytzde 20 tasarruf edelim” kampanyasi tinltt mankenlerin yer aldigi sokak
defilesi ile start aldi. Enerji tasarrufunun disinda, kampanyaya 6zel tretilen
dev kazak Ttirkiye'nin ytiziint giildtrdi. Perunun elinde bulunan diinyanin
en biiytik kazag rekorunu Ttrkiye'ye getiren, tasarimi 15 giin, tiretimi ise
30 gtin stiren dev kazak, boylece Ttirk tekstilcisinin adim Guinness Rekorlar
Kitabima yazdirdi.
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Istanbul ~ Fashion Week !
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Week Istanbul” ismiyle
moda severlerin karsisina ¢ikti. Yillardir hayalini kurdugu moda fes-
tivali projesini 2009 yilinda hayata geciren IHKIB, 7 dénemdir cocuk
gibi biiytittiigit Istanbul Fashion Week’i (IFW) 8. déneminde emin
ellere teslim etti. Ttrkiyenin en seckin marka ve tasarimcilarmin yer
aldigy, bes giin boyunca moda severlere gorsel bir solen yasatan Istan-
bul Moda Hattasi ilk kez diinyaca tinlit moda haftalarinin organizasyon
sirketi IMG tarafindan diizenlendi.

Nijerya’da kiyafet devrimine Tiirk eli degdi
Yurtdisina dtizenledigi ‘Sektorel Ticaret Heyeti’ programlariyla sekts-
riin giictine gtic katan [HKIB, 2-4 Nisan tarihleri arasinda dtinyanin
yedinci biiytik petrol ihracatcist ve bu baglamda ekonomi ve niifus
acisindan Afrikanin potansiyeli en yiiksek tilkelerinden birisi olan
Nijerya'ya c¢tkarma yapti. Marka bazinda tiretim yapabilen firmala-
rn kauldigi heyet, IHKIB Hedef Pazarlar Komitesi Baskam Mustafa
Gtltepe baskanhginda gerceklestirildi. Hazir giyim sektértniin éncti
isimlerinin kauldigi organizasyonda firmalar ikili goriismeler yaparak
Nijerya’dan memnun ayrildr.

Ayakkabi modasinin vitrini Rusya’ya tasindi
Turkiyenin deri trtin-
leri ve ayakkabi ihra-
catinda hedefledigi ul-
kelerin basinda gelen
Rusyanin  Moskova
kentinde dtizenlenen
“Mosshoes Ayakkabi,
Canta ve Saraciye Fu-
art”, 25- 28 Mart ta-
rihleri arasinda 55’inci
kez ditinya ayakkabi
ve saraciye markalari-
n1 bir araya getirdi. Fuara aralarinda Fatih Ayakkabicilik, Sportek
Ayakkabi, Dtindar Ayakkabi, Toro Ayakkabi, Halil [brahim Giyim,
Minitin Ortopedi, Perlina Ugur Ayakkabi, Cetsan Ayakkabi ve
Akinal Ayakkabrnin da bulundugu 11 firma IDMIB patronajinda
katild.

Baris icin ilk yatinm hazir giyimcilerden geldi
Hazir giyimciler tarafindan Sanhurfa’da hayata gecirilen HOSAB
ktimelenme projesi, 5 Nisan gtnii Ciragan Sarayinda gerceklesen
taniim ve imza toreni ile start aldi. Projenin tamtim toplanusi ve
imza toreni, Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakani Faruk Celik, Hazir-
giyim ve Konfeksiyon Sektodr Kurulu Bagkani ve TIM Bagkan Vekili
Ahmet Akbalik, THKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi, Sanliurfa Valisi
Celalettin Guiveng, Sanlurfa Belediye Baskani Esref Fakibaba, Sanli-
urfa Ticaret ve Sanayi Odast ayni zamanda OSB Bagkani Sabri Erte-
kin, Sanhurfa OSB Yonetim Kurulu Baskani Ibrahim Iletmis, 1S-KUR
Sanhurfa Mudu- —

rit Necdet Kara- ‘
sevda, Karacadag TR
Kalkinma Ajansi caaasizs sanayi pbiossl
Genel  Sekreteri |, . kD85

[lhan Karakoyun Wy Ve '_¥;r"‘ J
ve sektdr temsil-
cilerinin ~ katli-
miyla gercekles-
tirildi.

£
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mayis

Evteks, Heimtextil’in tahtini salladi

Ev tekstiline dair son gelismelerin trend ve modaya uygun olarak harman-
lanarak ziyaretcilerin begenisine sunuldugu “Evteks 19uncu Istanbul Ev
Tekstili Fuar1”, 15-19 Mayis tarihleri arasinda dtizenlendi. Ev tekstilinde
dtinyanmn ikinci fuan, Turkiye'nin ise en buyiik ticari platformu olan
Evteks,19'uncu doneminde de ziyaret¢i ve katlimcilardan yogun ilgi
gordu. Gectigimiz yil 35 bini yabanct olmak tizere toplam 119 bin kisiyi
agirlayan fuar, ozellikle yabanc ziyaretcilerin akinmna ugrayarak, 39 bin
275 yabanci olmak tzere, toplam 118 bin ziyaretciyi agirladi.

Ihracatin yildizlan sahnede parladi

ITKIB, Istanbul Lutfi Kir-
dar Uluslararast Kongre ve
Sergi Sarayr’nda 1 Mayis'ta
organize ettigi “lhracaun
Yildizlart Gecesi’nde hazir
giyim, tekstil, deri ve ha-
i sektorlerinde bir 6nceki
yil gerceklestirdikleri ihra-
cat rakamlar ile basar1 elde
eden firmalan odiillendirdi.
Onceki yil 124 firmanmn
platin ve altn 6diil aldig 2013'te ise 133 firmanmn 6diillendirildigi gecede,
Sik Makas Giyim San. ve Tic. A.S hazir giyim, Ak-Pa Teks. [hr. Paz. A.S
tekstil, Desa Deri San. ve Tic. A.S deri, Erdemoglu Dis Tic. A.S de hal sek-
tortintin birincisi oldu. Dis Ticaret Sermaye Sirketlerinin de basarihlarinin
odullendirildigi gecede TGS Dis Tic. A.S. hazir giyim dalinda, DSD Deri
Sanayicileri Dis Ticaret A.$. ise deri dalinda birinci olarak platin 6diil ald.

Ar-Ge endiistriye aktarildi

ITKIB ITA ve Istanbul Tekstil Universitesi “2BFUNTEX” projesi kapsaminda 30 Mayis-1
Haziran tarihleri arasinda gerceklesen “Uluslararast Istanbul Tekstil Kongresi: Yenilik¢i ve
Fonksiyonel Tekstiller” ile tekstil endiistrisinin fonksiyonellik 6zelligi kazandirilmus triinle-
rini sergileyerek, tekstil endiistrisi, tiniversiteler ve Ar-Ge merkezlerini bulusturdu. Kongre-
de akilli tekstil, elektronik tekstil, saglik ve medikal tekstili, biyopolimer ve biyoteknoloji,
nanoteknoloji, ekolojik tekstil gibi birbirinden farkli ve ¢nemli konular tartisildi. Bunun
yant sira “Uluslararast Istanbul Tekstil Kongresi” kapsaminda yenilikei ve fonksiyonel tekstil
tirtinleri ve projelerinin sergilendigi “Proje Pazar1 ve Techno-Fashion Show” organizasyonlari
da gerceklestirildi.

haziran

ITKIB Okullan mezuniyet coskusu yasadi

Mesleki egitime verdigi destekle 18 yildan bu yana faaliyetlerini siirdiiren
[TKIB Okullar1, 2012-2013 egitim dgretim yilinin sonunda 400 6grencisi-
ni daha mezun etti. 1995 yilinda actig ilk meslek lisesi ile birlikte mesleki
egitimde ¢igir acan faaliyetlerini siirdiirmeye devam eden ITKIB Okullar,
bugtine kadar toplam 4 bin 747 dgrenci mezun etti. Aldiklar kaliteli egi-
timle sektdre basarih bir giris yapacak olan dgrenciler, 14 Haziran aksami
Dis Ticaret Kompleksinde dtizenlenen torenle diplomalarini aldi.

IHKiB, HSM projesiyle ihracati tetikledi

|

= - Turkiye ekonomisinde |
ihracatn bas aktorlerin- |
den hazir giyim ve kon- |
feksiyon sektortinde, 2 |
yilda 4 milyar dolarlik !
ihracat artist saglamast
hedeflenen “IHKIB hazir |
giyim sertifikasyon mer- |
kezi projesi” 2013'te hayata gecirildi. Sertifikasyon Merkezinin acihsi, |
|

!

|

!

[HKIB Baskani Hikmet Tannverdi, IHKIB KIBIS Projesi Koordinator
Baskani Umit Oztiren, AB Tiirkiye Delegasyonu Ekonomik ve Sosyal
Kalkinma Grup Bagkani Javier Menendez Bonilla ile Merkezi Finans ve
Thale Birim Bagkam Muhsin Altun'un kauldig: torenle 7 Haziran giint
Dis Ticaret Kompleksinde gerceklestirildi. ABmin destekledigi Katma
Deger ve Istihdam Odakh Belgeli Isgticti Seferberligi Projesi kapsaminda
acihigt yapilan “IHKIB Hazir Giyim Sertifikasyon Merkezi”, Ttirkiye'nin
tasarim ve moda odakl thracat hedefi i¢in donanimb is gticti alt yapisim
olusturma yolunda atilmus bir adim niteligi tastyor.
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Tiirkiye’nin gelecegi “Koza”dan cikt

[HKIB tarafindan Ekonomi Bakanh@imin destegiyle diizenlenen
“IHKIB 21’inci Koza Gen¢ Moda Tasarimcilan Yarismasi’nda fi-
nale kalan 10 geng tasarimct, yeni ve ozgiin cizgileriyle Camialt
Tersanesinde diizenlenen defilede jiiri karsisina cikti. Tasarimin
ve yaraticth@in ¢n planda oldugu gecede, jiiri tarafindan yapilan
degerlendirmeler sonra-
sinda 10 yarismaci ara- C})}\Q
sindan ilk 3’e giren isim- KOZA

ler belirlendi. Yansma- 1€ mocla tasarimeili o
da finale kalan 10 genc
tasarimcidan  birinciligi
Serdar Bozok, ikinciligi
Ayca Pelvanlar tictinct-
lagu ise Salih Balta aldi.
26 Haziran'da dtzenle-
nen yarismanin finali;
moda, cemiyet ve sanat
diinyasindan da cok sa-
yida Kisiyi agirlad.

ITISITS

ITHIB Techtextil’de yerini aldi

“Techtextil Frankfurt Fuar1” 11-13 Haziran tarihleri arasmnda 15'in-
ci kez dtinyanin bircok yerinden gelen alict ve saticilar bir araya
getirdi. Turkiye'de ve sektortinde, tiniversitelerle isbirligi icindeki
projelerle her gecen giin énemini artiran ve ihracatcilara yeni pa-
zar imkanlar sunan teknik tekstiller konusunda en kapsamli fuar
konumundaki Techtextil = —
Frankfurt Fuarina yillar- i
dir info stand ile kaulim
gerceklestiren  ITHIB,
gecen yil ilk defa mil-
li katlm gerceklestirdi.
[THIBin 11 firmayla
milli katuhm gercekles-
tirdigi, Turkiye’den ise
toplamda 41 firmanin
stant acti@r fuarda, top-
lam bin 322 firma trtin-
lerini sergiledi.

Kalite ve tasanimla Tiirkiye Pitti Uomo’daydi
Erkek giyimde
kendini ~ dtnyaya
kanitlamus bir fuar
olan “Pitti Imma-
gine Uomo” 18-21
Haziran tarihlerin-
de gerceklesirken,
Tirkiye Istanbul
Hazirgiyim ve
Konfeksiyon Ihra-
catcilart  Birligi'nin
organizasyonuyla
4 marka ve 8 moda
tasarimeistyla milli
katulm saglacdi. Fuara IHKIB Bagkani Hikmet Tanriverdi ve IHKIB Fuarlar
Komitesi Baskani Volkan Atik’in yan sira IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri
Kemalettin Giines, Birol Sezer, Birlesmis Markalar Dernegi ve Ramsey icra
Kurulu Baskani Hiiseyin Dogan ile Moda Tasarimcilart Dernegi Baskant
Mehtap Elaidi gibi isimler katildz.

[HKIB'in koordine ettigi “UR- GE- 3T Hazir giyim Ktime Projesi’2013
yilinin haziran ayinda start aldi ve 3 yil boyunca devam edecek. Projenin
11 Haziran'da yapilan baslangic toplanust ve 12 Eyliil'de “Ihtiya¢ Analizi
Sonug¢ Degerlendirme Toplantisi'nin ardindan Birlik, projenin tgtinct
ayagl olan egitim ve danismanlik alaninda ilk faaliyetini gerceklestirdi ve
kiime icinde bulunan 26 firmay1 moda trend egitiminde bir araya getirdi.
Birlik, 11 Kasim tarihinde de diinyaca tnlti trend tahmin ajanst WGSN
tarafindan verdigi trend semineri ile UR-GE projesi icerisinde yer alan
firma ve tasarmeilarin global dlgekte tiretim ve tasarim yapabilmesi icin
yol gosterdi.

temmuz

IMA tasarnim diinyasina yeni yetenekler kazandirdi
IMA, 2012-2013 yil mezunlarini 3 Temmuz aksami diizenlenen kokteyl ile
sektore ugurladi. Moda ve tasarim bilincini sanatla harmanlayarak, kiiresel
pazarlar ve moda pazarlamas farkindaligi olan, yaratici ve yenilik¢i gencler
yetistirmeyi kendine amac edinen IMA, 39 6grencisini daha moda diinya-
sina kazandirdi. IDMIB Bagkami Lemi Tolunay, IHKIB Baskan Yardimcist
Kemalettin Giines, IHKIB Yénetim Kurulu Uyeleri Volkan Atik, Birol Sezer,
Jale Tuncel, ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Ishirakmaz, IMA Direktorii
Seda Lafci, sektor temsilcilerinin katldig) torende aileler de ogrenci yalmz
birakmadi.

. I
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IHKIB dis ticaretin ABC’sini anlatti

Egitimli is glictintin ihracati arirma ve uluslararasi arenada rekabet giicti
saglamada 6nemli bir yerde durdugunun bilincinde olan [HKIB, diizenledigi
egitim seminerleriyle sektoriin ihtiyact olan kalifiye eleman sorununa ¢ozim
getiriyor. Birligin araliksiz olarak gerceklestirdigi egitim programlar gecen
yil da tekstil ve hazir giyim diinyasindan ilgi gormeye devam etti. Birligin
15 Nisan - 21 Mayis tarihleri arasi gerceklestirdigi Dis Ticaret Sertifika
Programi’na katilanlar, 4 Temmuz'da Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklesen
torenle sertifikalarini aldi.

ITHIB, iTO’yu ziyaret etti

ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri 3 Temmuz tarihinde son yapilan secimle
[stanbul Ticaret Odast (ITO) Baskarun secilen [brahim Caglar1 yeni gore-
vinde bagarilar dilemek tzere ziyaret etti. ITO Bagkani Ibrahim Caglart
ziyaret eden ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri arasinda; Cengiz Ozmen, Derya
Yarangtimeli, Muammer Akcay, Niwvit Karagozlti, Omer Ozpelivan, Sultan
Tepe ve Vehbi Canpolat gibi isimler yer aldi. ITKIB Genel Sekreteri Cumhur
[shirakmaz'n da yer aldigi toplanuda, ITO ve ITHIB arasindaki stiregelen
calismalarin devam ettirilmesi ve karsilikli temaslarin artirilmasi talep edildi.

eyldl

Hazir giyimcilere 1 milyar dolarlik teklif
[HKIB, 22 - 26 Eylil tarihlerinde
27 firma ile New York'a cikarma
yaparak, aralarinda tnlti marka-
larin bulundugu ABD hazir giyim
firmalart ile ikili gortismeler ger-
ceklestirdi. Firmalarm hazir giyim,
konfeksiyon, corap ve denim ka-
tegorilerinde kaulm gosterdigi ti-
caret heyetinde yasanan en ¢nemli
gelisme ise firmalarn ABDmin tnlt yatrim fonu “C.EM. AND Tau
Investment Funds”tan 1 milyar dolarlik ortaklik teklifi almasi oldu. Got-
ham Hall salonunda gerceklesen ikili is goriismelerine IHKIB Yonetim
Kurulu Baskan: Hikmet Tanriverdi ile birlikte IHKIB Baskan Yardimcis
Kemalettin Gtines, IHKIB Hedef Pazarlar Komitesi Baskan1 Mustafa Gtil-
tepe, IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri Fatih Yarkin, Cem Altan, Birol Sezer,
Nilgtin Ozdemir ve Rusen Cetin de katildt.

Tekstilciler, Paris’te kumasin rotasini cizdi
Tekstil sektorinde en
onemli fuarlar arasinda
yer alan Premiere Vision
Paris 17-19 Eylul tarih-
leri arasinda gerceklesti.
ITHIB btnyesinde 18
firmanin katihm sagladig
ve yogun ilgiyle karsilas-
ug fuarda, Tiirk firmala-
rma trend alani saglayan
Birlik, basarih gecen bir
Premiere Vision'u daha
geride biraku. Tiirkiye'den kaulan firmalarn énemli baglanular kurdugu
fuara; ITHIB Bagkani Ismail Giille, IDMIB Bagkarn Lemi Tolunay, ITHIB
Baskan Yardimcisi Tamer Pala ve ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Ishirak-
maz gibi isimler de katilarak, sektdr adina etkinligin nabzim tuttu.

Dericiler Uzakdogu’ya ACLE ile odaklandi
Deride kalite ve tasarimin adresi olan Ttirkiye, 48 firmayla katil-
dig1 ACLE Fuarrnda ilgi odagi olmay1 basarirken, fuar aracihig ile
Cin'de “Deride Ttirk Etkisi’ni de sergilemis oldu. 4-6 Eylil tarih-
lerinde gerceklesen ACLE fuarina “ARTCORE” etkinligi ile katilan
DTG, bu alanda tinlii tasarimc1 Umit Unal'in tasarimlarim ziyaret-
cilerle bulusturdu. Ttrk tasarmmer Umit Unal tarafindan DTG icin
tasarlanan deri koleksiyonu, ayrica Hong Kong'da yasayan Tiirk
fotografct Akif Hakan Celebi tarafindan fuar alaninda goriintiilene-
rek, etkinlige ayr1 bir renk katt.
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IDMIB, ayakkabinin baskentindeydi

Dtinya ayakkab1 sektoriintin
en bilytik ve en ¢nemli bu-
lusma platformu olan Micam
Milano Ayakkabi Fuar, 15-
18 Eylul tarihleri arasinda
68 bin metrekareden fazla
alanda bin 600’1 askin mar-
kanmn katihmiyla diizenlendi.
Fuarda, 181 IDMIBin milli
katihminda olmak tizere top-
lam 22 Turk firmast yer aldi. Turk firmalarmi fuarda, IDMIB Bagkar
Lemi Tolunay, ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz ve Milano
Baskonsolosu Aylin Sekizkok gibi isimler de yalniz birakmadi. Micam
Milano Ayakkabt Fuar'nin genel anlamda ziyaretci sayisinda artis yasa-
nirken, IDMIB milli kaulim organizasyonunda yer alan firmalar da bu
artistan memnun kald.

ITHIB ‘Munich Fabric Start’da yerini aldi

Munich Fabric ~Start
Fuart, 3- 5 Eylil tarih-
leri arasinda Munih'te
kapilarni  ziyaretgileri-
ne acti. Kumas ve ak-
sesuarlarin  sergilendigi
fuara onceki yillarda
sadece info stand ile
kathim gosteren ITHIB,
ilk milli katilimini 2013
yilinda gerceklestirdi. Fuara ITHIB patronajinda aralannda Soktas, Giille
Tekstil, BTD, Atakumas gibi yurti¢inde ve yurtdisinda markalasmis ya da
markalasma yolunda ciddi adimlar atmis olan firmalarin bulundugu 16
firma kauldi. 30 bin metrekarelik toplam fuar alaminda, ITHIB ¢nciili-
giinde fuara kaulan firmalar kendilerine tahsis edilen 353 metrekarelik
alanda trtinlerini sergiledi.

Moda “Arena”ya cikt

Dort yil 6nce [HKIB tarafindan yaraulan ve kisa stirede Ttirkiye’deki moda
tasarimctlarinin en dnemli vitrini konumuna gelen Istanbul Moda, 7-11 Ekim
tarihleri arasinda Kurucesme Arena’ya kurulan iki dev cadirda gerceklestirildi.
[HKIB'in Mart 2013’te profesyonel ellere devrettigi, bu alanda uluslararasi
deneyime sahip bir firma olan IMG Fashion tarafindan 2'nci, toplamda ise
9'uncu defa diizenlenen organizasyonda, Mehtap Elaidi'den Hakan Akkaya'ya,
Cengiz Abazoglundan Ozlem Kaya'ya toplam 43 tasarimc1 2014 [lkbahar-Yaz
koleksiyonunu sergiledi. IHKIB basta olmak tizere, MTD, Birlesmis Markalar
Dernegi ve IMA tarafindan desteklenen etkinlige yerli ve yabanci basin men-
suplart biiytik ilgi gosterdi

non

Katma deger odakli isbirligi yapildi

ITHIB Baskaru Ismail Gtille, ITKIB ITA Baskani Esrel Akin ve TMHGF
Baskani Hiiseyin Oztiirk tarafindan imzalanan protokolle TMHGF tiyesi
7 bine yakin firma, ITKiB ITAmin akredite laboratuvarlarindaki test
hizmetlerinden, tim Ar-Ge, Ur-Ge calismalari, egitim ve damsmanlik
hizmetlerinden ytizde 20 oraninda indirimli yararlanabilme firsati elde
etti. ITKIB ITA'min TMHGEF tiyelerine sagladigr avantaj ve yiikamlilik-
lerinin dtizenlenmesine iliskin protokoltin imza téreni 4 Ekim gtinti Dis
Ticaret Kompleksi'nde dtizenlendi.

IDMIB, Cin Seddi’ni asti

[DMIB, Tirkiye'den 12 deri firmasimn kauhmyla Cine Sektorel Ticaret
Heyeti programu diizenledi. Guangzhou, Shenzen, Haining ve Pekin sehir-
lerindeki deri firmalariyla ikili is gortismeler ve pazar ziyaretleri yapilarak,
resmi kurulus temsilcileriyle bir araya gelindigi organizasyon, 23-30 Ekim
tarihleri arasinda gerceklestirildi. IDMIB Bagkan Yardimcist Mustafa Seno-
cak ve DTG Yonetim Kurulu Uyesi Stileyman Tahiroglunun énderliginde
dtizenlenen ticaret heyeti kapsaminda Cin deri pazarindaki énemli sehirler-
deki dagiim kanallari, kurum-kuruluglan ve firmalart ile iletisim kurularak,
Cin'deki pazar payim artirabilecek 6nemli ishirligi firsatlan elde edildi.
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IHKIB “Yeni Gelir Vergisi”ni anlatti

[HKIB, “Gelir Vergisi Kanunu” ve “Kurumlar Vergisi Kanunu’nun bir-
lesmesiyle ortaya ¢ikan vergisel avantaj ve dezavantajlara dikkat cekmek
icin konunun uzmanlarin firma temsilcileriyle 24 Ekim’de Dis Ticaret
Kompleksinde bir araya getirdi. IHKIB, Denetim Kurulu Uyesi Birol
Sezer'in moderatorliigiinde, Yeminli Mali Mtsavir Erdogan Karahan'm
sunumuyla ‘Yeni gelir vergisi taslagi ve gtincel degisiklikler’ baghg altun-
da gerceklesen seminerde; vergi mtikellefleri, kanundaki son degisikliler
hakkinda bilgi sahibi oldu.

IHKIB okullari protokol yeniledi

“ITKIB Okullan™nin egitim- dgretime devam etmeleri adina protokol yeni-
leyen [HKIB, son Istanbul Il Milligi Egitim Mudurligi ile Kugtikgekmece
Nahit Mentese Teknik ve Endiistri Meslek Lisesi” btinyesinde bulunan
giyim, tiretim teknolojisi alani, makine bakim onarmm ve kadm giyim
modelistligi dallarnin protokol yenilemesi icin bir araya geldi.30 Ekim
giint Istanbul 11 Milli Egitim Mudartt Dr. Muammer Yildizin Istanbul
Lisesinde bulunan makaminda gerceklestirilen imza t6renine IHKIB Bas-
kam Hikmet Tannverdi, [HKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve Egitim Komitesi
Baskan: Umit Oztiren,
[HKIB Yonetim Kuru-
lu Uyeleri Jale Tuncel
ve Nilgtin  Ozdemir,
ITKIB Genel Sekre-
ter Yardimcist Cemal
Bayazit ile Mesleki ve
Teknik Egitimden So-
rumlu {1 Milli Egitim
Sube Miidiirii Erol De-
mir katild.

Muhasebenin yolu “e-defter” den gecti
[HKIB, e- fatura ve
e- defter uygulamala-
11 konusunda firma-
lan  bilgilendirmek
amactyla Maliye Ba-
kanhg Gelir Idaresi
yetkililerinin ~ katili-
m ile 22 Kasim ta-
rihinde Dis Ticaret
Kompleksinde  bir
seminer  dtizenledi.
Moderatorligtunti [HKIB Denetim Kurulu Uyesi Birol Sezerin yap-
ug1 seminere Maliye Bakanlign Gelir Idaresi Daire Bagkam Huidaverdi
Akkoca, Maliye Bakanhig Gelir Idaresi Gelir Uzmani Sahin Engin
Uysal, Yeminli Mali Miisavir Erdogan Karahan, e- fatura ve e- defter
Yazihm Uzmani Alper Kanturvardar, ITKIB temsilcileri ve cok sayida
firma yetkilisi katild1.

Halinin evrensel bulusmasi: Domotex Middle
East ile gerceklesti
“Domotex Middle East” 7- 10
Kasim 2013 tarihleri arasinda
ikinci kez Istanbul’'da gercek-
lesti. Tuirk hahsimn kalitesini
agirhikl olarak Ortadogu'dan
gelen musterilere sunan fuar
sayesinde firmalar bir kez da-
ha tarihi bir firsat yakalams
oldu. Halidan, parkeye, esnek
yer dosemelerinden, dogal
taslara, baskili zemin triinlerinden, inovatif uygulamalara dek zemine
dair tim ¢oziimlerin sergilendigi Domotex Middle East, Istanbul'da
dtizenlenen ikinci déneminde beklentilerin biraz daha altinda bir yo-
gunlukta gecse de, yine sehri diinya hal sektortintn ilgi odag: haline
getirdi. Fuar ayrica 7'ncisi gerceklesen THIB Hali Tasarim Yarismasrna
da ev sahipligi yapt1.

IDF kabuk degistirdi

Dtinyadaki en ¢nemli deri sektdrit bulusmalarindan biri olan
IDF 8inci kez ziyaretcilerine 21- 23 Kasim tarihleri arasinda
kapilarini acgti. Ttiyap Fuar ve Kongre Merkezinde dtizenle-
nen fuar Turkiye'deki deri sektoriintin tasarim ve teknolojide
geldigi son noktay1 sergiledigi énemli bir platform oldu. Deri
sanayicilerinin bulusma noktast olan IDF, 23 iilkeden 300t
askin firma ve firma temsilciligine de ev sahipligi yapti. Fuar bu
doénem de TURDEV semsiyesi altinda, Ttirkiye Deri Konfeksi-
yoncular Dernegi ve sektortin énemli deri derneklerinden aldig:
gticle ve DTG destegiyle gerceklestirildi.
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Tekstilcilerden prestijli hamle

ITHIB info standiyla
yer aldigi “Aachen-
Dresden Uluslararast
Tekstil Konferanst”,
28-29 Kasim tarih-
lerinde Almanyanin
Aachen kentinde
yapildi. Aachen ve
i Dresden bolgelerin-
Ej \ deki tekstil arastirma
: enstitillerinin ~ ortak
organizasyonunda gerceklestirilen iki giinltik konferansta, Ttrkiye
‘paydas tilke’ olarak yer alarak teknik tekstil alanindaki giictinti ortaya
koydu. Eurocongress Aachen isimli komplekste yapilan konferansa;
Almanya, Ingiltere, Hollanda, Belcika, Fransa, Finlandiya, Avusturya,
Belcika, Cek Cumhuriyeti, Romanya, Polonya gibi AB tilkelerinden
ve ABD, Kore, Japonya Misir, Suudi Arabistan gibi farkli cografyadaki
tilkelerden yaklastk 600 bilim insani, arastirmact ve sanayici katildi.

ITHIB, tekstil ve tekstil
trtinleri  sektdrlerinin
tarthi ve yapisal ozel-
likleri acisindan  Trirki-
ye ile benzerlikleri olan
Polonyamn  tekstil ve
hazir giyim isletmeleri-
nin yogunlasgl Lodz
sehrine, 27-29 Kasim
2013 tarihleri arasinda
“Sektorel Ticaret Heyeti”

' programi diizenledi. Ku-
mas, iplik ve tekstil aksesuarlart tireticisi 10 yerli firmamn katldig ticaret
heyeti, ITHIB Bagkan Yardimcist Tamer Pala 6nderliginde yapildi. Heyet
kapsaminda Lodz'da Polonyali tekstil ve hazir giyim firmalanyla ikili is
gortismeleri basariyla sona erdi. Tirk firmalarinin, ikili goriismelerde bek-
lentilerinde tizerinde bir ilgi ile karsilandigi programa gelen Polonyali firma
say1st ise 35 oldu.

Hazir glylmuler 35’inci yilda bir aradaydi
‘-—‘ 35'inci  yihm  kutlayan
,  IHKIB, bu anlamh gin
icin ozel bir organizasyon
hazirladi. THKIB Baskam
Hikmet  Tanrverdinin
ev sahipliginde, gecen
35 yilda Turkiye ekono-
misine can veren nemli
isimleri bir araya getirdi.
Binden fazla hazir giyim
ihracatgisindan, 2013 yi-
lIinda 500 milyon dolarn tizerinde ihracat yapan ilk 21 firmanin 6dil-
lendirildigi ve kurulusun eski baskanlarmin verilen plaketlerle onur-
landinldigr “Vefa Gecesi” 12 Aralik 2013 tarihinde Swissotel'de ger-
ceklesti. “Gelecege Birikiyoruz” slogani ile diizenlenen geceye Ekonomi
Bakani Zafer Caglayan ve Istanbul Valisi Huseyin Avni Mutlu'nun yant
sira Sur Giiltekin'den Stileyman Orakgiogluna kadar hayatta olan
[HKIB eski baskanlarmm tamam katildi.

aralik

ITHIBin her yil gele-
neksel olarak  dtizen-
ledigi Kumas Tasarim
Yarismasimin 8'incisi fi-
nale kalan 6 yarismacinin
tasarimlarinin sergilendi-
gi gorkemli bir defile ile
gerceklesti. Yarisma icin
gerceklesen defilenin
kareografisini tnlti kare-

®  ografl Ugurkan Erez ya-
parken, sergilenen 36 tasarimi tinltt moda tasarimcist Nihan Buruk
kiyafete dontstiirdii. 26 Aralik 2013 tarihinde, Four Seasons Bosp-
horus Otel’de gerceklesen, ITHIB 8. Kumas Tasarim Yarismasi'nda,
birincilik 6dili “Arakne” temasiyla yarigsan Ilke Uslucamin oldu.
Toplam alt finalistin yaristigi gecede, kumaslarini “Golge” temastyla
tasarlayan Bahar Meydan ikinci, yarismaya “Kirmizi Lahana” tema-
styla katilan Merve Ulu ise t¢tinct oldu.

Zirvedekiler ayni sahnedeydi

DTG, 1994 yilindan beri her yil geleneksel olarak dtizenlenen Deri
Zirvesinin 16'nasini, “Tirk ve Italyan Derisi'nin Zirve Yolculugu”
bashigi aluinda 10 Aralik 2013 tarihinde Shangri-La Bosphorus
Otel'de gerceklestirdi. Kiiresel capta Ttrk derisinin marka algisini
giiclendirmek ve Ttrkiye’nin deri ihracatini artirmak amaciyla deri,
perakende, moda ve tasarim diinyasini bir araya getiren zirve, bu
yil Tirkiye ve Italyamin deri sekioriindeki kader ortakhg ve deri
sektortindeki ticari ighirlikleri konularina odaklandi. Ayrica zirve
kapsaminda bu y1l ikincisi diizenlenen 2013 DETAY Deri Urtinleri
Tasarim Yarismast da tertiplendi.



GOSTERGELER TURKIYE HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

2012 2013 o 2012 TOPLAM 2013| TOPLAM Zglglg
KASIM KASIM | DEGISIM % | OCAK-KASIM | KONF.'DA | OCAK-KASIM |  KONF.'DA DECISIM
1000 $ 1000 $ 1000$ PAY % 1000%$ PAY % %
ALMANYA 307,981 344,067 11.7 3,141,076 214 3,401,917 21.3 8.3
INGILTERE 210,293 228,662 8.7 2,024,064 13.8 1,978,883 124 -2.2
ISPANYA 122,289 159,012 30.0 1,306,961 8.9 1,383,904 8.7 59
FRANSA 93,908 104,166 10.9 938,857 6.4 1,028,205 6.4 9.5
HOLLANDA 69,574 76,993 10.7 759,703 5.2 818,873 5.1 7.8
ITALYA 53,412 64,448 20.7 648,673 44 639,640 4.0 -1.4
IRAK 55,432 70,231 26.7 379,610 2.6 532,478 3.3 40.3
DANIMARKA 39,476 49,377 25.1 434,595 3.0 452,860 2.8 42
ABD 35,321 38,760 9.7 418,306 29 411,876 2.6 -1.5
RUSYA FEDERASYONU 33,951 29,461 -13.2 353,184 24 386,181 24 9.3
ILK 10 ULKE TOPLAMI 1,021,637 1,165,175 10,405,029 11,034,816 .
BELCIKA 35,383 39,793 125 349,069 24 376,190 24 7.8
UKRAYNA 25,115 32,758 304 183,249 1.2 313,245 2.0 70.9
POLONYA 26,653 32,087 20.4 266,820 18 307,432 19 15.2
ISVEC 23,036 22,495 -2.3 259,649 1.8 270,616 L7 4.2
ROMANYA 21,229 33,466 57.6 161,966 11 246,894 15 524
SUUDI ARABISTAN 14,129 15,914 12.6 224,850 15 242,974 15 8.1
ISRAIL 11,201 19,838 771 157,424 11 180,472 11 14.6
CEZAYIR 11,174 16,878 5.0 127,112 0.9 150,475 0.9 18.4
ISVICRE 13,442 13,635 14 135,183 0.9 132,032 0.8 -2.3
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 12,177 12,579 3.3 121,735 0.8 130,174 0.8 6.9
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1,215,178 1,404,618 12,392,085 13,385,322 .
AVUSTURYA 10,727 13,442 25.3 113,881 0.8 129,412 0.8 13.6
SLOVAK CUMHURIYETI 5,482 15,555 183.8 51,005 03 123,116 0.8 1414
LIBYA 8,897 11,055 24.3 109,844 0.7 121,741 0.8 10.8
ESTONYA 8,408 9,214 9.6 94,023 0.6 112,559 0.7 19.7
CEK CUMHURIYETI 10,985 8,194 -25.4 112,114 0.8 106,475 0.7 -5.0
KAZAKISTAN 13,185 6,095 -53.8 149,107 1.0 104,186 0.7 -30.1
YUNANISTAN 7,067 7,523 6.4 88,844 0.6 98,872 0.6 11.3
MISIR 9,922 12,445 254 79,912 05 96,634 0.6 20.9
AHL SERBEST BOLGE 7,811 6,462 -17.3 84,160 0.6 88,507 0.6 5.2
NORVEC 7,347 6,274 -14.6 80,350 05 86,149 05 7.2
BULGARISTAN 5,084 8,256 62.4 74,584 05 80,766 05 8.3
KIRGIZISTAN 4,084 4,758 16.5 49,994 0.3 79,831 05 59.7
TUNUS 16,987 11,080 -34.8 102,365 0.7 70,509 04 -3L1
FINLANDIYA 2,950 9,162 210.6 35,043 0.2 63,221 04 804
KANADA 4,348 5,016 15.4 56,194 04 63,087 04 12.3
IRLANDA 5,325 5,090 -4.4 55,380 04 52,161 0.3 -5.8
CIN HALK CUMHURIYETI 2,831 4,254 50.2 45,288 0.3 50,883 0.3 124
LUBNAN 4,369 4,585 5.0 46,663 0.3 46,523 03 -0.3
URDUN 2,143 4,887 78.2 33,488 0.2 45,288 0.3 352
KOSOVA 3,819 4,515 18.2 39,349 0.3 39,021 0.2 -0.8
AZERBAYCAN 3,726 4,662 25.1 30,943 0.2 37,739 0.2 220
BOSNA-HERSEK 3,494 4,617 32.2 32,884 0.2 37,509 0.2 14.1
SURIYE 1,435 6,219 3335 8,769 01 35,388 0.2 303.6
LITVANYA 1,541 1,831 18.8 16,972 0.1 35,073 0.2 106.6
KUVEYT 2,385 2,731 145 23,198 0.2 32,086 0.2 38.3
TRAKYA SERBEST BOLGE 1,889 2,699 42.9 25,795 0.2 31,985 0.2 24.0
FAS 3,041 3,914 28.7 24,901 0.2 31,783 0.2 21.6
KKTC 2,846 3,291 15.6 27,008 0.2 30,835 0.2 14.2
GURCISTAN 2,651 3,310 24.8 26,847 0.2 30,657 0.2 14.2

HONG KONG 32,813 . 30,222 0.2 -1.9
ILK 50 ULKE TOPLAMI 1,382,593 1,598,171 14,143,802 15,377,544
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 51,255 62,352 526,184 573,034 .
AB (27) TOPLAMI 1,068,470 1,243,794 11,048,268 11,811,655 74.1

8.9

TOPLAM HAZIR GIYIM VE KONF. [HRACATI 1,433,848 1,660,523 15.8 14,669,986 100.0 15,950,578
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2012 2013 202| TOPLAM 2013| TOPLAM|  13/12
KASIM KASIM | DEGISIM % | OCAK-KASIM |  TEKS.'DE | OCAK-KASIM |  TEKS.'DE| DEGiSiM
1000$ 1000 $ 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 102,882 74,935 -272| 1,066,205 148 957,745 124 -10.2
ITALYA 64,880 87,094 34.2 643,336 8.9 782,721 10.1 217
ALMANYA 44,707 49,424 10.6 378,408 5.2 410,814 5.3 8.6
ROMANYA 29,720 37,991 27.8 259,876 36 304,971 39 174
INGILTERE 28,731 32,580 134 276,214 38 295,893 38 71
ABD 24,280 27,329 126 264,545 37 283111 37 7.0
UKRAYNA 25,782 42,490 64.8 188,143 26 282,226 37 50.0
BULGARISTAN 24,096 30,274 256 246,587 34 276,395 36 121
POLONYA 26,185 30,629 170 240,438 33 255,552 33 6.3
MISIR 23,014 25,011 126 207,644 29 227,601 29 96
ILK 10 ULKE TOPLAMI 394,275 3,771,398 4,077,037 .
IRAN 22,287 23875 71 254,898 35 212,861 2.8 -16.5
ISPANYA 21,020 21178 08 199,424 2.8 208,180 2.7 44
FAS 17,330 19189 10.7 191,568 2.7 200,630 26 47
CIN HALK CUMHURIVETI 20,646 21,108 22 133,242 18 179,602 23 34.8
TUNUS 15,400 17,281 122 148,451 2.1 170,064 2.2 14.6
HOLLANDA 12,933 16,688 29.0 126,030 17 143,393 19 138
BELCIKA 11,715 11,722 0.1 121,569 17 140,187 18 153
FRANSA 13,416 13,432 0.1 138,353 19 137,901 18 0.3
PORTEKiZ 14,338 14,277 04 115,608 16 123,508 16 6.8
YUNANISTAN 12971 14,078 85 119,528 17 123,253 16 31
ILK 20 ULKE TOPLAMI 556,330 611,487 5,320,067 5,716,616 .
SIRBISTAN 10,476 11,147 6.4 80,438 11 99,916 13 24.2
ISRAIL 7,208 8572 189 81,401 11 87,942 11 80
HONG KONG 8,548 4,641 -45.7 76,749 11 81,560 11 6.3
CEZAYIR 5,119 6,106 193 62,409 09 79,632 10 27.6
BEYAZ RUSYA 6,543 7,103 86 75,227 10 74,416 10 11
SUUDI ARABISTAN 6,433 6,301 57 64,446 09 74330 10 153
MACARISTAN 8,368 8,368 0.0 67,407 09 71,500 09 6.1
BREZILYA 16,820 1920 886 116,469 16 66,120 0.9 432
MERSIN SERBEST BOLGE 5,882 4,041 313 66,459 09 63,760 08 41
IRAK 5,259 6,844 30.1 40,173 06 56,099 0.7 39.6
LITVANYA 6,544 6,311 -36 48,185 0.7 49,026 0.6 17
OZBEKISTAN 8,085 4,908 393 42,637 06 47,707 0.6 19
LIBYA 2,285 3,702 62.1 26,870 04 47,483 0.6 76.7
URDON 2,703 2,335 136 37,084 05 41,235 05 12
MAKEDONYA 5,503 5,824 58 35,549 05 40,616 05 143
CEK CUMHURIVETI 5,501 4,250 -22.8 42,558 06 39,884 05 6.3
AVUSTURYA 4877 4,692 3.8 34,962 05 39,533 05 131
SURIVE 1,094 8,246 654.0 30,097 04 37,673 05 25.2
MOLDAVYA 2,546 8,517 2346 22,636 03 34,440 04 521
LOBNAN 2,962 3,586 210 27,013 04 31,085 04 151
GURCISTAN 3,109 3514 130 28,169 0.4 29,623 04 5.2
EGE SERBEST BOLGE 4219 2,490 -41.0 33,790 05 29,209 04 -136
HINDISTAN 2,591 2,452 54 25,487 0.4 28,021 0.4 9.9
DANIMARKA 2,791 3,152 12.9 26,568 0.4 26,046 03 2.0
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,687 1,860 10.2 22,925 0.3 25,383 03 10.7
BURSA SERBEST BOLG. 2,016 1814 -10.0 22,485 0.3 24,908 03 10.8
MEKSIKA 1,850 1221 -34.0 20,599 03 24,682 03 19.8
SLOVAKYA 2,840 2,399 -155 20,936 03 24,412 03 16.6
KOSOVA 2,828 1,830 -35.3 17,230 0.2 24,319 03 411

AVRUPA SERBEST BOLC.
iLI§ 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

60,012

752,761
61,794

13,683
6,630,707
586,054

23,871
7,141,043
588,803

05

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL iIHRACATI

345,857
764,880

399,467
814,555

3,200,300
7,216,761

3,550,931
7,129,846

45.9

11.0
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2012 2013 202| TOPLAM 2013|  TOPLAM

KASIM KASIM | DEGISiM % | OCAK-KASIM | DERI’DE | OCAK-KASIM |  DERI.'DE DECiSiM

1000$ 1000 $ 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 57,924 36,114 317 393,541 26.8 438535 255 1.4
ITALYA 9,708 11,949 231 117,023 8.0 121,132 7.0 35
ALMANYA 8,483 11,189 318 97,154 6.6 105,701 6.1 8.8
IRAK 8,778 12,125 38.1 77,721 53 105,606 6.1 35.9
CIN HALK CUMHURIYETI 4538 7,880 736 43132 29 75,469 44 75.0
LITVANYA 359 22093|  6,0556 3,394 0.2 66,655 39| 18640
FRANSA 5,371 6,004 1.8 67,268 46 66,358 3.9 -14
iNGILTERE 4927 7,344 491 57,701 39 65,011 38 127
UKRAYNA 6,201 5,550 -105 54,636 37 64,478 37 18.0
HONG KONG 4,746 5,416 14.1 44,831 3.0 53,442 31 19.2
ILK 10 ULKE TOPLAMI 125,664 956,401 1,162,388
SUUDI ARABISTAN 2,093 1,675 -19.9 40,368 2.7 40,445 2.3 02
ABD 2,406 3,428 425 28,181 19 31,715 18 125
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,354 3,100 317 14,322 10 21,833 13 52.4
BULGARISTAN 2,615 2,096 -19.8 19,310 13 20,619 12 6.8
ISPANYA 2,546 3,153 23.8 21,012 14 19,067 11 93
KIRGIZISTAN 1,376 1,497 8.8 13,987 10 18,049 10 29.0
KAZAKISTAN 1,458 783 -46.3 24,126 16 17,885 10 -25.9
ROMANYA 1,169 997 -14.7 13144 09 17,758 10 35.1
HOLLANDA 826 812 17 17,699 12 17,441 10 -15
AVUSTURYA 2,004 1,464 -26.9 17,041 12 16,244 09 4.7
ILK 20 ULKE TOPLAMI 209,190 221,058 .
GUNEY KORE 848 1,927 1274 7,509 05 14,938 09 98.9
ISVICRE 1,662 1,341 -19.3 12,957 09 14,281 0.8 10.2
LIBYA 521 1,476 1834 12,652 09 13,786 0.8 9.0
AZERBAYCAN 516 672 30.2 12,001 0.8 12,231 0.7 12
MISIR 2,162 2,284 5.6 11,157 08 11,629 0.7 42
DANIMARKA 1242 1,024 -17.6 12,604 09 11,055 0.6 -12.3
BELCIKA 715 759 6.1 10,911 0.7 10,968 0.6 05
ISRAIL 485 1,007 107.7 8,252 06 10,960 0.6 328
KKTC 638 1,080 69.2 7,614 05 10,880 06 429
TURKMENISTAN 786 751 -45 9,864 0.7 10,365 0.6 5.1
CEZAYIR 836 951 138 7,197 05 10,326 06 435
YUNANISTAN 642 628 22 9,826 0.7 9,635 06 -19
ISVEC 795 1,243 56.3 6,410 04 9,383 05 46.4
OZBEKISTAN 974 742 -23.8 7,940 05 8,124 05 23
POLONYA 763 285 -62.6 9,332 0.6 7,625 0.4 -18.3
ESTONYA 356 789 1220 5,087 03 7,455 0.4 46.6
TACIKISTAN 402 364 94 5,343 0.4 7,359 04 377
GURCISTAN 1,048 1171 1.8 8,340 06 7,226 0.4 -13.4
SIRBISTAN 605 516 -14.6 5,829 0.4 6,576 0.4 128
UMMAN 876 7 -99.2 2,667 0.2 6,407 0.4 140.2
YEMEN 25 183 626.8 338 0.0 6,061 04| 16914
TUNUS 1224 815 -33.4 7,296 05 5,968 0.3 -18.2
JAPONYA 487 274 437 7,613 05 5,765 03 243
iRAN 13 484 326.8 3,359 0.2 5,666 0.3 68.7
ARNAVUTLUK 544 836 53.8 4,431 03 5,486 03 23.8
KANADA 278 409 473 3,248 0.2 5,002 0.3 54.0
NORVEC 207 190 79 2,002 0.1 4,758 03 137.7
MOLDAVYA 211 752 256.1 4,055 03 4,606 03 13.6
KOSOVA 274 471 719 3,718 0.3 4,043 0.2 8.7
BOSNA-HERSEK 474 549 15.8 4118 4,021 0.2 2.4
ILK 50 ULKE TOPLAMI 150,595 168,652 1,379,353 1,636,030

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

6,769

8,804

91,640

86,880

-5.2

AB (27) TOPLAMI -
TOPLAM DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI

43,669

73,368

68.0

503,193

34.2

591,265

34.3

17.5

157,364

177,456

1,470,993

1,722,910
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DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

10,772

12,090

107,286

106,565

ol gy D2l 8]y | Detisin
i PAY % i PAY % °
S. ARABISTAN 20,914 18,610 -11.0 306,714 16.8 299,785 15.0 -2.3
ABD 16,335 21,186 29.7 166,899 9.2 199,158 10.0 19.3
LIBYA 15,065 18,619 236 110,213 6.0 186,528 94 69.2
IRAK 27,555 40,420 46.7 183,896 10.1 173,129 8.7 -5.9
ALMANYA 8,838 12,658 43.2 89,572 49 96,687 4.8 79
RUSYA FED. 8,359 9,296 1.2 53,153 29 58,559 29 10.2
BAE 4,062 4,854 19.5 54,524 3.0 57,002 29 45
INGILTERE 6,657 7,432 1.7 54,881 3.0 50,675 25 -1.7
CIN 1,952 4,492 130.2 25,942 14 42,169 2.1 62.6
AZERBAYCAN 3,790 4,350 14.8 28,497 1.6 37,174 19 305
ILK 10 ULKE TOPLAMI 113,527 141,918 1,074,290 1,200,865
MISIR 4,063 4,311 6.1 61,633 34 36,146 18 -41.4
UKRAYNA 5,955 3,624 -39.1 33,140 18 32,491 16 -2.0
TACIKISTAN 2,837 2,711 -4.4 25,436 14 31,821 16 25.1
TURKMENISTAN 3,904 3,244 -16.9 25,703 14 31,419 16 222
POLONYA 3,596 3,530 -1.8 28,650 16 28,963 15 11
JAPONYA 2,598 1,553 -40.2 21,731 15 28,817 14 3.9
KIRGIZISTAN 2,859 3,392 18.6 20,141 11 28,106 14 395
BELCIKA 2,330 3,024 29.8 22,220 12 27,131 14 22.1
ISRAIL 4,095 3,906 -4.6 217,361 15 26,732 13 -2.3
KAZAKISTAN 2,445 2,845 16.4 26,941 15 24,830 12 -1.8
ILK 20 ULKE TOPLAMI 148,210 174,059 1,373,247 1,497,321 .
ROMANYA 3,918 3,595 -8.2 24,657 14 23,464 12 -4.8
CEZAYIR 1,739 1,862 7.1 15,173 0.8 22,299 11 47.0
KUVEYT 1,360 1,844 35.6 21,597 12 21,007 11 -2.7
ITALYA 2,109 3113 47.6 16,927 0.9 20,909 1.0 235
MALEZYA 1,305 1,616 23.8 15,066 0.8 18,723 0.9 24.3
MACARISTAN 562 5,631 902.6 4,340 0.2 18,046 09 315.8
FRANSA 1,621 1,877 15.8 11,518 0.6 17,599 0.9 52.8
CEK CUMHURIYETI 5,219 925 -82.3 22,208 1.2 15,997 0.8 -28.0
ISVEC 1,963 1,946 -0.9 11,629 0.6 15,285 0.8 3L4
YEMEN 553 497 -10.1 6,799 04 15,251 0.8 124.3
AFGANISTAN 2,132 1,112 -47.9 23,230 13 15,208 0.8 -34.5
AVUSTRALYA 895 2,067 130.9 14,154 0.8 14,757 0.7 4.3
FAS 733 1,422 94.0 11,408 0.6 14,587 0.7 27.9
GUNEY AFRIKA CUMHURI 548 524 -4.3 15,391 0.8 13,974 0.7 -9.2
YUNANISTAN 1,563 2,721 74.1 10,549 0.6 12,809 0.6 214
KANADA 880 1,272 445 12,016 0.7 11,846 0.6 -14
URDUN 296 826 178.6 4,076 0.2 11,370 0.6 179.0
IRAN (ISLAM CUM.) 1,559 1,112 -28.7 18,843 1.0 10,993 0.6 -41.7
LUBNAN 1,859 1,847 -0.6 8,396 0.5 10,747 0.5 28.0
AVUSTURYA 663 1,175 77.1 8,081 04 8,394 04 39
BOSNA-HERSEK 595 807 355 7,504 04 8,255 04 10.0
SILI 344 696 101.9 4,577 0.3 8,150 04 78.0
UMMAN 680 511 -24.9 6,198 0.3 8,023 04 294
BULGARISTAN 1,349 1,169 -13.4 8,541 0.5 8,008 04 -6.2
KOSOVA 808 798 -1.2 8,300 05 8,002 0.4 -3.6
ISPANYA 338 952 182.0 3,299 0.2 7,745 0.4 134.8
KATAR 629 605 -3.9 8,459 0.5 7,133 04 -8.6
PAKISTAN 892 330 -63.0 8,326 05 7,717 0.4 -1.3
ENDONEZYA 631 263 -58.3 5,922 0.3 6,394 0.3 8.0
HOLLANDA 613 780 27.3 4,159 6,380 0.3 53.4
ILK 50 ULKE TOPLAMI 186,567 217,951 1,714,589 1,886,992

-0.7

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI IHRACATI

43,621
197,339

52,573
230,041

20.5

344,054
1,821,875

18.9

373,189
1,993,557

18.7

8.5
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DERI 74.0 26.0
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SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI GOSTERGELER

www.itkib.org.tr
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10274417

1000$

KASIM OCAK-KASIM SON12AYLIK
Degisim | Pay(13) Degisim |  Pay(13) Degisim | Pay(13)
SEKTORLER 2012 2013| (1B/12) (%) 2012 03| (13/12) %) | 201/2012 2012/2013 | (13/12) (%)
1974,671 22571854 ! 17,292,949 . . .
A.BITKISEL URUNLER 1448685 161229 13 17| 12305818 | 13332336 83 96| 13692769 | 14630298 68 97
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohurmlarve Mam. 58L170 675320 162 49| 5365320 5915,774 103 43| 5935276 6432984 84 43
Yas Meyve ve Sebze 287,398 336,113 170 24 18721716 1983494 62 14| 222532 2296493 38 15
Meyve Sebze Mamulleri 131,287 145584 109 11| 1159900 1210571 44 09| 1278930 1310381 25 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 165,696 166,338 04 12| 1253873 1310653 45 09 1374,961 1421431 34 09
Findik ve Mamulleri 194549 204,344 50 15| 1633299| 1606,728 -16 12 1781218 1770419 06 12
Zeytinve Zeytinyag 19602 26,042 329 02 174558 412,788 1365 03 194947 430382 1254 03
Tiitiin ve Mamulleri 61,884 52084 -58 04 7719497 817,156 48 06 8426% 883077 48 06
SUs Bitkileri 7100 6470 -89 00 67,196 70172 44 01 72209 76,130 54 01
B.HAYVANSAL URUNLER 161,268 193549 200 14| 1484849 1804041 25 13| 1630153 1981107 25 13
Su Uriinleri ve Hayvansal Marmuller 161268 193549 200 14 1484849 1804041 25 13| 1630153 1981107 25 13
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 364,718 452009 239 33| 350228l 4018583 47 29| 3836874 4377902 141 29
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 364,718 452009 239 33| 350228l 4018583 47 29| 3836874 4377902 141 29

104620471 108,715,501

118,322,861

A TARIMA DAYALI ISLENMIS URUNLER 119583 | 1222051 10500630 | 11446312 83| 14878%| 12419875 82
Tekstilve Hammaddeleri 764,830 814555 65 59| 726761 7729846 71 56| 7867343 832239 62| 55
Derive Deri Mamulleri 157,364 177456 28 13| 147098| 1722910 71 12| 1635476 1885905 153 12
Hall 197,339 230041 166 17| 182875 1993557 94 14| 1985076 2181731 99 14
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1576034 | 1570790 03 14| 16107537| 1583919% 17 14| 17451894 | 17245166 12| 14
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1576034 1570790 03 14| 16107537 158391% 17 14| wasigoa| 17245166 12| 14
C.SANAYIMAMULLERI 75718859 | 8307103 96 602 | 78003304 | 81429994 44 589| 85513851 88657821 37| 587
Hazirgiyim ve Konfelsiyon 1433848 | 1660523 158 20| 14669986 | 15950578 87 15| 16005504 17318721 82| 15
Otomotiv Endiistrisi 1751242 207772 182 51| 17419133 | 19545377 122 u1| 113972 282301 106 1O
GemiveYat 75,369 58767 -220 04 7357 | 106918 503 08| 790039 1168697 479| 08
Elekrik - Elektronik Mak. Bilisim 1,069,100 1132476 59 82| 10794153| 10590353 19 77| 191360| 11589076 27 77
Makine ve Aksamlan 497034 535,749 78 39| 4864851 5230084 75 38| 535198| 568435 62| 38
Derniirve Demir Disi Metaller 509,109 642223 72 47| 5823286| 6158382 58 45| 63381 6692063 53| 44
Qelik 1179845 1153933 22 84| 1420854 1746139 -109 92| 15629483 139%6033| -109| 93
(Cimertto Cam Seramik ve Toprak 263128 267044 15 19| 2859844 | 2908375 17 21| 3105062 3146233 13 21
Miicevher 250335 242154 33 18 190174| 2070993 84 15| 202408 2234974 104 15
Savunma Sanayii 86,490 109791 269 08| 1088528| 1226058 126 09| 1238784 13830[ 19| 09
iidimlendirme Sanayii 360,707 419708 164 30| 3488925 383333 100 28| 379993| 4143040 90| 27

Diger Sanayi Urtinleri
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TOPLAM(TiIM)

ihracatg Birikleri Kaydindan Muafihracat
TOPLAM(TIM+TUIK)
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* Ocak-Ekim Dénemi icin ilk 9 ay TUIK, Ekim ayi icin TIM rakami kullanilmistir. *  Son 12 aylik verilerde ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.,

Hanrghyim ve
Konfeksiyan
11.50%

Tekstil ve
Hammaddelen
5.50%

o Dt ve Derl

Mamulleri
1.20%

Hali
W 1.40%

2013 AYLIK DOViZ KURLARI

2014 AYLIK DOViZ KURLARI

S € S €
10cak 2013 1.7594 2.3490 10cak 2014 2.1757 2.9797
1Subat 2013 1.7704 2.3635
1Mart 2013 1.8220 2.3550
1 Nisan 2013 1.8466 2.3934
1Mayis 2013 1.8676 2.4100
1Haziran 2013 1.9512 2.5286
1Temmuz 2013 1.9186 2.5261
1 Agustos 2013 1.9871 2.6493
1Eyliil 2013 2.0197 2.6692
1Ekim 2013 2.0138 2.7300
1Kasim 2013 2.0099 2.7177
1Aralik 2013 2.0319 2.7545
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 71

Faks: 0212 454 04 13

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatgi Birlikleri (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0442 21411 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatci Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 03422200016
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal ihracatc
Birlikleri

(IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu Ihracatg Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag lhracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2131000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 0379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 -71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

Istanbul Gumriik
Musavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig

Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 51238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97
Faks: 02124381298
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve

isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
Internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad. org.tr

Rus Tiirk Ig,adamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlar Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 021229223 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125497171

Faks: 02125497117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tirkiye Dig Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212272 69 81

Faks: 0212 275 5136

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0 212 4516113 - 13

e-mail: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 0212 26102 33

Tirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0212 260 1157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mustesarligi (DPT)
Tel: 0312294 50 00

Faks: 031223134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Bakanhgi
Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Giimriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mustesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 0312 21222 97
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiigiik ve Orta Olcekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Bagkanligi (KOSGEB)

Tel: 0312212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 466 7157

Faks: 0 312 457 8100

istanbul: 212 252 05 00

Internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0212 63729 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z IPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas
Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tirkiye Ayakkabi Sektérii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212 470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Tirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasarm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Turk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0212 227 07 05

Turk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 0312 2356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bélgesi (iSBI)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Midiirligii

Tel: 0282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Mudurlugii
Tel: 0216394 2128

Faks: 0216394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmuduirlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 02123773213

Haydarpasa Gimrik Mudurligi
Tel: 0216 345 3212
Faks: 0216 3453212

Erenkdy Glimrik Madarligi
Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bélge
Gimriik Midurlugi

Tel: 0216 39419 07

Faks: 0216 39419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Miidiirligi

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimrik Midarligi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidirliigii

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gumrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Gimrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkdy Gumrik Madirligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midurligi
Tel: 0212243 2139
Faks: 0212243 2139

Sabiha Gokgen Havalimani
Gimriik Midurlugi
Tel: 0 216 585 55 35



Ketenden
Dogan 0
Kaliteli ke |
Yasam

INGDOM

" 3 www.kingdom-china.com
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En modern teknoloji ile en seckin keten uiretimi... i
~
Doganin derinlerinden gelen keten lifleri anda

naturel esasini krurken, diger yandan ustuifteknoloji ile

dayanikli ve diizgun ipliklder haline getirilfektedir.

3 NMile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz %

naturel, kasarli, boyali olarak temin edilmektedir. ‘

Keten ipliginin en biyik Ureticisi Kingdom, uzun

senelerdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve R
ev tekstili firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra .
glivencesi ile istanbul depolarimizdan aninda

fabrikalariniza servis avantaji ile... ‘

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yasam.

GB,/T24001 GB/T19001

FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.
Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59/ 2 1

email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr .

www.kingdom-china.com
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