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Kis’Sabahlarinda
hep Dagi var!

soguk kis giinlerini kucaklayan polar sabahliklartyla
evinizde dinlenerek gecirdiginiz huzurlu gtinlere siklik ve sicakhk
getiriyor. Ozellikle sonbahar ve kis mevsimlerinde tercih edilen
polar sabahhklar yumusakligiyla hareket 6zgiirltigt getirirken, viicut
1sisinin korunmasini da sagliyor. 30 yildir hizmet veren Dagi Giyim,
kadmlar, erkekler ve cocuklar i¢in i¢ camasiri, mayo ve ev konfeksi-
yonu tretimi de yapiyor. Bu yil da kisa 6zel tirtinleriyle miisterilerine
farkl secenekler sunuyor.

Derimod cekette
bordo mevsimi

ince detaylarla zengin-
lestirdigi ceket koleksiyonuyla fark
yaratmaya devam ediyor. Derimod
deri cekette sezonun en gozde

modellerini sezonun en trend
renkleriyle bulusturuyor. 2013-
2014 kis sezonunda bordo
tiim renkler arasindan
siyrilip 6n plana ¢itkmayt

basarmis gibi gortntiyor.

Siyah, kahverengi, camel,

gri gibi farkl renklerle
rahathikla kullanilabilen
bordo deri ceketler, farkh
tasarim alternatifleriyle de
goz dolduruyor.

LC Waikiki
bu kisi da isitacak!

LC Waikiki soguk kis gtinlerini sizler i¢in 1sitmaya devam ediyor.

LC Waikiki'nin pozitif enerji veren tasarimlan bu sezonda da moday takip
eden kadmlan bekliyor. Sonbahar temasinda, modern ve klasik izler tastyan,
denim parcalarn 6ne ¢ikugr modellerle karsimiza cikuyor.

Penti coraplanyla
las daha keyifli

yeni sezon koleksiyonunda yer alan,
hem kadin hem de cocuklara ozel tiretilen thermal
kiilotlu coraplar, kis soguklarini adeta keyfe do-
nisttirtiyor. Sokakta 6zgtirce vakit gecirmek
isteyenler ve kis aylarinda ¢ok fazla o
tstiyenler Penti'nin thermal ¢orap
koleksiyonundan faydalantyor.
150 denye kalinhg: ve po-
lar i¢ ytizeyiyle en soguk
havalarda bile viicudu
soguktan koruyan thermal
trtinlerin tayt, ktlotlu
corap ve pantolon ¢orabi
olmak tizere cesitleri

bulunuyor.
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Silk & Cashmere’den
kisa sicak
dokunus

Diinyanin 26 farkh al-

kesinde satilan, evrensel moda

diliyle tasarladig kadin ve

erkek koleksiyonlariyla kasmir
kazak ve hirkalarda diinyanin
en zengin koleksiyonuna sahip

: N
?]Hﬁ, i Silk & Cashmere, viicudu ikin-

8l o ; ci bir ten gibi saran yumusacik,
rengarenk kazak ve hirkalariyla

adllif AL
Y ” soguk kis gitinlerine sicak bir
esinti getiriyor. Nefes alan

dokusuyla terletmeden 1sitan,

viicuda ferahlik veren saf kas-

mir hirka ve kazaklar renklerin

harmonisi ile gardiroplarin en

onemli parcalarini olusturuyor.

markalar
Inci Deri’de

onde gelen ayakkabi ve ¢canta markast
olan Inci Deri, moda severleri Hollanda markast Miezko
ve [talyanin tinltt markalarindan Fessura koleksiyonlariyla
bulusturuyor. Miezkonun yumusak deriden hazirlanan bot
ve topuklu ayakkabilarinin altin 6kce ve pim detaylart hem
siklig hem de rahathig temsil ediyor.
Degisik 3 tabandan olusan Fussura
koleksiyonunun en farkh ozelligi
ise ayak yapisini son derece
gtizel bir bi¢cimde saran
ve ayak formu-
nu alan esnek

malzemelerden
hazirlanmis
olmasi.

Hush Puppies ile
rahat adimlar

K|§ modasinin en renkli halini yansitan Hush Puppies, bu
sezon da ¢izme ve bot mgdelleriyle moday: takip edenlerin
tercihi oluyor. Hush Puppig'in her zevke uyumn saglayan ¢izme
ve botlart hem kadin hem
de erkeklerin koleksiyon-
larinda ilk siray1 alacak
gibi. Sezonun en ¢ok tercih
edilen renklerini modelleri-
ne yansitan Hush Puppies,
kadin-erkek cizme ve bot
modelleriyle kis aylarmm
modasini ayaklara getiriyor.
Uzun, topuklu ¢izmeler hem
stiet hem de deri secenek-
leriyle kadinlann ilgisini
cekebilir.

Yarim asn askin stredir halida konforun ve sikligin adresi olan
Dinarsu, duvardan duvara haliy: tekrar evlerin vazgecilmezi yapmaya
hazirlaniyor. Dinarsu, her zevke hitap eden, zengin tirtin ve 33 farkli
desen secenekleriyle dikkat ¢ekiyor. Soguk kis gtinlerinde, stk, modern
ve estetik tasarimlari ile muisterileriyle bulusan Dinarsu, evlere konfor
ve sicaklik veriyor.
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Mavi'den kisi
wvdiren modeller

sehir hayatina stk doku-

nuslar ekleyen koleksiyonundaki
desenli kazaklar, hirkalar, palto
ve montlar, rengarenk atki, bere
ve sallarla, kisin gri havasim
dagitmakta kararl gorimtyor.
Kadmlar icin, sectigi kadife
gomlek ve pantolonlar, dudun
yelekler, mont ve parkalar, ekose
desenli kaptisonlu oduncu gomlek
ve jakarli taytlarla zengin bir menti
sunuyor. Erkekler icin ise, farkl
parcalar bir araya getirmeyi tercih
ediyor. Kadife ve ici polarh kalin
oduncu gomlekleri rengarenk ka-
zak, hirka ve kadife pantolonlarla
uyumlu bir sekilde soguk kis
giinlerini 1sitiyor.

e Deniz Yegin’den
morhipo.com’a
ozel koleksiyon

koleksiyonlar ile
son zamanlarda adindan sikca soz
ettiren tasarimc1 Ayse Deniz Yegin,
gectigimiz Ekim ayinda Merce-
des Benz Fashion Big haftasinda
kadinlar icin hazirladigr 6zel
koleksiyonunu sergilemisti. Ayse
Deniz Yegin, bu kez morhipo.
com sitesi i¢in sehirli kadinin
stilini yansitan ¢ok 6zel bir
koleksiyon tasarladi. Sehrin
dinamizmini dengeleyen yalin
parcalara carpict detaylar ve
aksesuarlarla imza atan Ayse
Deniz Yegin'in hazirladigi bu
yeni koleksiyonda, gardiropla-
rin vazgecilmezi haline gelecek
zamansiz parcalar yer aliyor.

Jakamen sik ve modern
erkekler icin tasarladi

lin sik ve modern erkeklerine

2014% girerken verilecek en giizel
hediye Tiirkiye’de 200, yurtdisinda
50 noktada bulanan Jakamen’den ge-
liyor. Ozel tasanm kutusuyla, kemer,
ctizdan ve kartvizitlikten olusan
tclit aksesuar seti; sik ve modern
olmak isteyen her yas grubundan
beylere hediye edilebilir. Ak-
sesuar setinde ytizde 100
deri kullanan firma
stk ve modern
beylere
kahve,
siyah, taba
gibi renk
secenekleri
sunuyor.

romantizmini sevenler icin, senenin en trend rengi kahverengi Ka-
raca Home ile yatak odalarnizda. Kahverenginin tiim tonlarini bulabilecegi-
nizkoleksiyonda, geometrik ve ¢icekli desenler én planda. Krem, bej, vizon,
actk ve koyu kahve gibi tiim tonlarm kullanildigi nevresimler, kahverengi-
nin tim dinginligini ve huzurunu yasam alanlariniza yansitiyor. Ozellikle
dokunma duyusunu harekete geciren, armma ve rahatlama gibi ihtiyaclar
ri, dogalligmn pozitif enerjisini evlere tasir.

cevaplayan Karaca Ho
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Loft | yeni magd’iaswla

I(|leav..da., gt

Tii rl(ive genelinde magazalasma atagina hiz kesmeden devam

11 Ankara Kizilay'da acti. 20 Arahk 2013
eni magazann acilisina 6zel olarak indi-

1. Ankaralilann ugrak noktalarn-

eden Loft, yeni ma
tarihinde hizmete gire
rim kampanyasi da diizenleniyo

dan biri haline gelecek gibi gortinen magazada alisverisi kolaylas-

tiran bir mimari dizayn esas alinmis. 190 metrekare alana sahip
olan Loft Kizilay magazasinda Loft'un kisa 6zel yeni tirtinlerini de

bulmak miimkiin.

Gil Agis
tasarimlan
stylup.com’dal

Fashion Week
Istanbul presented by American Express
(IFW) kapsaminda Stylup.com’un spon-
sorlugunu tistlendigi LUG VON SIGA
[lkbahar/Yaz 2014 defilesinde yer alan ve
tasarimet Gl Agrs tarafindan tasarlanan
kolleksiyon, yurtdisindaki énemli satis
noktalarindan sonra Ttrkiye'de ilk kez
Stylup.com’da satisa ¢ikiyor. Moda dtin-
yasinin taninmis simalarnin yakindan
takip ettigi “Tribal” koleksiyonunun
gortlmemis pargalart, 2 — 6 Aralik
tarihleri arasinda Stylup.com’a
dzel fiyatlarla moda tutkunla-
riin begenisine sunulacak.

Colin’s yi.rﬁ1
devam ediyor

Rusya ve Ul(rayna basta olmak tizere 37 tilkede magazalar olan
Colin’s, bu tilkelerde elde ettigi perakende tecriibesiyle diinya markasi olma
yolunda emin adimlarla ilerliyor. Ttirkiyenin dtinya markast olma yolunda
emin adimlarla ilerleyen en ¢énemli markalarindan biri olan Colin’s, Avrupa
tilkelerindeki magaza sayisini da hizla artirarak, yilsonuna kadar Almanya’da-
ki magaza sayisii 6'ya ¢ikarmay1 planlyor. Colin’s, 3 bin olan calisan sayisimi
da ntimtizdeki birkag yillik planda 5 bin 500’ ¢tkarmay1 hedefliyor.

Elle ile cizme
giyme zamani

Sonbahar gtinlerini geride
biraktik ve ¢izme giyme zamani
da geldi. Yagmurlu kis gtinleri-
nin hem konforu hem sikligi
olan ¢izmeler is haya-
tinda, okulda ki-
sacasl her yerde
konfor ve siklik
sagliyor. ELLE,
cizme giymeyi 6zleyenlere elbise, etek ve
pantolonlarla uyumlu modeller sunuyor.
Ince ya da kalin topuklu, topuksuz, kalin
tabanli olarak hazirlanan ¢izme tasarim-
larinda toka detay1 6ne ¢ikiyor. Asi bir
hava yaratan kovboy ¢izmeleri
de ozellikle genclerin tercihi
olacak gibi.
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iTKiB

Istanbul Hazirgiyim ve konfeksi-
yon Thracatcilan Birligi (IHKIB) ve hazir giyim
sektoriintin 6nde gelen firmalar, Istanbul
Moda Akademisi (IMA) btinyesinde bulunan
“Moda Tasariminda Kalip ve Model Gelistirme
Program1” ¢grencilerine bir y1l boyunca burs
destegi verecek. Hazir giyim sektortintin ileri
diizey kalip ve uygulama bilen eleman ihti-
yacinin karsilanmasini, meslek lisesi mezunu
gengclerin mesleki bilgi ve becerilerinin gelis-
tirilmesini, bu alandaki mesleki standartlarin
ytkseltilmesini IMA biinyesindeki ‘Moda Tasa-
riminda Kalip ve Model Gelistirme Programina
hazir giyimcilerden burs destegi geldi. IHKIB
ve sektortin 6nde gelen firmalarinin sagladig
burs desteginden 6grenciler bir y1l boyunca
yararlanabilecek. THKIB, ti¢ ¢grenci icin ytizde

SE}/( O R B U RS LAR‘ 100 burs, Astas bir bgrenci icin yijzdé 50 burs

ve egitmen destegi, [pekyol bir 6grenci i¢in

S /\HIP I E RINI B l I D l ' ytizde 50 burs, Koton bir ¢grenci i¢in ytizde
100 burs, Sahinler Holding ise bir 6grenci-

ye ytizde yiiz burs verirken, hazir giyimciler
sagladigi egitim destegiyle sosyal sorumluluk
alaninda diger firmalara da 6rnek oldu.

IHKIB'in konugu Atil Kutoglu oldu

Dii NYaca anli Tark modact Anl Kutog- dtizenledigi defilelerle dikkatleri tizerine cekti. yilinda, pek cok énemli ismi geride birakarak,
lu, ‘Uluslararasi moda yaratmak’ konusunda Viyana, Diisseldorf, New York, Paris ve Milano Avusturyanin en énemli bin kisisi siralama-

27 Kasim giinit Dis Ticaret Kompleksinde gibi moda merkezlerinde koleksiyonlarint sinda 238'inci sirada gosterildi; bu siralamada
gerceklestirilen konferansta, vizyon konusma- sergileyen Kutoglu, koleksiyonlarinda Tiirk sa- dtinya capmnda bir modact olarak lanse edildi.
ast olarak yer aldu. Tiirkiye'de oldugu kadar natindan esintileri yansitmaya 6zen gosteriyor. Kutoglu, son dort sezondur New York Moda
yurtdisinda da sik ve zarif tasarmlantyla ulus- Kutoglu'nun miusterileri arasinda prensesler ve Haftas'nda tasarimlarim sergilerken, koleksi-
lararas basarilara imza atmis moda tasarmeist tinltt popstarlar da bulunuyor. Kutoglu, 2005 yonlar buittin diinya tarafindan ilgi ile izleniyor.

Aul Kutoglu, Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksi-
yon Thracatcilar Birligi (IHKIB) Egitim Subesi
tarafindan diizenlenen etkinlikte, markasmm {’k
olusum stireci ve degerlerini, moda diinyasinda ?ﬁf -
marka yaratmanin kurallarim ve uluslararast 2 iHKiB
moda trendleri hakkinda katilmcilara bilgi ver- e :
di. Kutoglu, yogun ilgi géren programin ardin-
dan sektdrden misafirlerin sorularni yanitladi.
Hazir giyim ve tekstil sektortinden yaklasik 80
kisinin katldig1 seminerde, katilimeilar 22013-
2014 Fashion Week’ defilelerinin videolarimi da
izlediler. Kutoglunun basar hikayeleriyle dolu
hayatindan bahsetmek gerekirse; uluslararast
basarilartyla Tiirkiye'nin guru duydugu isim-
lerden biri olan Aul Kutoglu, daha lisedeyken
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GUNDEM

DIS TICARET MUSTESARLIGI'NIN
YERINE 2011 YILINDA KURULAN
EKONOMIi BAKANLIGI’NIN iLK
BAKANI ZAFER CAGLAYAN,
26 ARALIK 2013 TARIHINDE
GOREVINi DENIZLI MILLETVEKILI
NIHAT ZEYBEKCI'YE TESLIM
ETTI. YENI EKONOMi BAKANI
NIHAT ZEYBEKCI, TEKSTIL
SEKTORUNDE YURUTTUGU
CALISMALAR VE TURKIYE
IHRACATINA YAPTIGI
KATKILARLA TANINIYOR.

Ba§bal(an Recep Tayyip Erdogan'm 25
Aralik 2013 tarihinde yaptig1 kabine degi-
sikliginde Zafer Caglayanin yerine Ekonomi
Bakanligima getirilen Denizli Milletvekili
Nihat Zeybekgi, ihracatct ge¢misiyle dikkat
cekiyor. Uzun yillar is adamu olarak Turk
sanayisine hizmet veren Zeybekei, Marmara
Universitesi [ktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi
Isletme Bolimti mezunu. Ytiksek lisansint
[stanbul Universitesi Uluslararas Iliskiler
Boliimt'nde tamamlayan Zeybekei, Ingiltere
South London College’de de ekonomi egitimi
ald1. Ozel sektorde uzun stire tist diizey
yoneticilik yapan Zeybekei, 1994'te Turkuaz
Tekstil'i kurdu. Tekstil sektgriintin ¢énemli

EKONOMIYE
IHRACATCI

BAKAN

isimleri arasinda yer alan Zeybekgi, Denizli
Sanayi Odast Meslek Grubu Uyeliginin yam
sira iki dénem Denizli Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatcilar Birligi Baskanhgimi yurtitta. 2004
2011 tarihleri arasinda Denizli Belediye Bas-
kanligi ile Avrupa Konseyi Yerel Yonetimler
Kongresi Ttirkiye Heyeti Bagkanhgt da yapan
Zeybekgi, 2005-2011 tarihleri arasinda Ttirki-
ye Belediyeler Birligi Bagkan Vekilligi gorevini
yurtttii. Ayrica 2009-2012 yillari arasinda
Turk Diinyast Belediyeler Birligi Baskanlig
da yapan Zeybekgli, iyi derecede Ingilizce ve
Almanca biliyor.

Ekonomi Bakanliginda, 26 Aralik 2013
tarithinde gerceklesen devir teslim toreninde,

Zafer Caglayan Ekonomi Bakanhg gorevini
Nihat Zeybekgi'ye devretti. Ekonomi Bakani
Nihat Zeybekgi gorev tesliminin ardindan
“2023 hedefine Bashakanimizin gosterdigi
istikamette yiirtiyecegiz. Guiglt, bagimsiz

hi¢ kimseye teslim olmayan bir ekonomi ve
hukuk sistemimizle 2023’e dogru gidecegiz”
mesajint verdi. Ttirkiye'nin su anda dtinyanin
en gticlti ekonomilerinden birine sahip
oldugunu belirten Zeybekgi, “Ttrkiye, ytzde
7 bin faiz oranlarini gormiis, bir gecede
servetlerinin yarisini kaybeden, iki gtinde
ttim bankacilik sistemi darmadagin edilmis
bir tilke. Oralardan bugtinlere 11 sene icinde
geldik” dedi.
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ZIYARET

ITHIB’'DEN I1SO VE

ITHIB BASKANI ISMAIL GULLE VE YONETIM KURULU

UYELERI 20 ARALIK'TA ISTANBUL SANAYi ODASI'NA
(iS0) YAPTIKLARI ZIYARETTEN SONRA 25 ARALIK'TA
DA ADANA SANAYi ODASI'NA (ADASO) ZIYARET

GERCEKLESTIRDI.

ADASO’YA ZIYARET

ITHIB Baskani Ismail Giille beraberinde
[THIB Yonetim Kurulu Uyelerinden olusan
bir heyet ile SO Bagkani Erdal Bahcivan ve
ADASO Bagkani Zeki Kivang’a ziyaret ger-
ceklestirdi. Erdal Bahcivan’1t ISO Yonetim
Kurulu Baskanligi’na secilmesi dolayisiyla
kutlayan ve yeni gorevinde basarilar dileyen
ITHIB Baskani ve ayni zamanda 1SO Meclis
Bagkan Yardimcisi Ismail Giille’ye ITHIB Bas-
kan Yardimcist Tamer Pala, Yonetim Kurulu
Uyeleri Niwvit Karagozlii, Derya Yarangtimeli,
Muhammed Yenel, Ramazan Ozpinar ve Mus-
tafa Denizer eglik etti. Ziyarette ISO Yonetim
Kurulu Bagkan Yardimcist Adnan Dalgakiran
ve 1SO Meclis Uyesi Mehmet Selcuk Sadir da
yer ald.

ITHIB Baskani Ismail Gille ve beraberindeki
heyetin 25 Aralik’taki ikinci durag: ise ADA-
SO oldu. Adana’ya yapilan ziyarette Ismail
Gtille’ye ITHIB Baskam Tamer Pala, Yone-
tim Kurulu Uyeleri Sisman, Cengiz Ozmen,
Ramazan Ozpinar ve Vehbi Canpolat eslik
etti. Ziyarette ADASO Meclis Bagkan Yardim-
cist Israfil Ucurum, Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcilar: Firat Karali ve Erdogan Sire,
Sayman Uye Tmam Gazali Hiradag:, Yénetim
Kurulu Uyeleri Faruk Aytek, Salih Stitct, Isa

Tuzcu ve Genel Sekreter Gazi Yilmaz hazir
bulundu. ADASO Baskani Zeki Kivan¢’a ha-
yirlt olsun ziyaretinde bulunmak amaciyla
Yonetim Kurulu iiyeleriyle birlikte Adana’ya
geldiklerini belirten ITHIB Bagkani, Kivang'm
tekstil sektoruntn ¢ok degerli bir temsilcisi
oldugunu, dampingli ithal trtinlere karsi ko-
ruma énlemlerinin alinmasinda biiyitk emegi
bulundugunu ifade etti. Giille, “Kendisinin
hakkini teslim edelim, cok miicadele etti.
Tekstil sektortiniin yok olmaktan kurtulmast
icin biiyiik gayret gosterdi, tilke ekonomisine

de buytik katkilar sagladi. Tekstil sektortinde
azmi ve hirsiyla kazandigi basariy1 diger sek-
torler icin de sergileyecegine inaniyoruz. Bu
nedenle Kivan¢'in baskanligint Adana sanayisi
icin biytik sans olarak gortiyoruz.” dedi.
Zeki Kivang da ITHIB Baskani Ismail Gtille
ve Yonetim Kurulu Uyeleri'nin ziyaretinden
duydugu memnuniyeti dile getirdi.

Tekstil ve konfeksiyon sektoriinde dampingli
trtinlere karsi elde edilen basarida birlik ve
beraberligin btiytik pay1 oldugunu vurgulayan
Kivang, “Hep birlikte miicadele ettik, tekstil
sektoriintin ayakta kalmasini sagladik. M-
cadelemiz devam edecek. Simdi el birligiyle,
gontl birligiyle, Adana sanayisini daha gticlii
bir sekilde gelecege tasima mticadelesini hep
birlikte veriyoruz” diye konustu.
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YATIRIM

[SO’'NUN DIYARBAKIR'A EKTIGI YATIRIM TOHUMLARI
FILIZLENIYOR. iSO’NUN EYLUL AYINDA DiYARBAKIR
TICARET VE SANAY| ODASI (DTSO) iLE IMZALADICI
ISBIRLIGI PROTOKOLU SONRASI KENTE OLAN
YATIRIMCI ILGISI ARTTI.

_-___-__—\——____——_
___'_‘—'——-‘__
Diyarbakir Tekstil ve Hoar Giyim Sektsiri
Yarel ve Ulusol Firmalar igbirigi Togtongss
20 Aralik 2013
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Diyarbakir Tekstil ve Hozir Bivjfn S
Yerel ve Ulusal Firmalar Ishirigi To

DOGU’DA YATIRIM ATAGI

Istanbul Sanayi odas (i50) ile Di-
yarbakir Ticaret ve Sanayi Odasinin (DTSO),
gecen eylil ayinda ortaklasa yaptigi meclis
toplantisinda imzalanan isbirligi protokolii
filizlerini vermeye bagladi. Istanbullu sanayi-
cilerin bélgeye yatirim yapmalarini saglamak
icin igbirligi i¢inde olmay1 éngdren protokol
sonrast sehre olan yatinmet ilgisi artti.

DTSO, gelinen stirecte sonuglar paylasmak ve
kentin sosyo-ekonomik kalkinmasina katkida
bulunmak amaciyla 20 Aralik 2013 tarihinde
“Diyarbakir Tekstil Sektorit Yerel ve Ulusal
Firmalar Isbirligi Sektor Toplanusi” diizenledi.
[SO’nun katkilanyla gerceklestirilen toplantiya,
[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatci-
lar1 Birligi (IHKIB) Baskanu Hikmet Tanriverdi,
Diyarbakir Biiytksehir Belediye Bagkani Os-
man Baydemir, DTSO Yonetim Kurulu Baskant
Ahmet Sayar, 1SO Yénetim Kurulu Uyeleri
[rfan Ozhamarath, Ali Ulvi Orhan, Sultan Tepe,

Karacadag Kalkinma Ajansi Genel Sekreteri
{lhan Karakoyun ve is diinyasindan ¢ok sayida
temsilci katildi.

Isbirligi tekstil ile basladi
SO Yénetim Kurulu Uyesi ve TIGSAD Baskant
[rfan Ozhamaratli, toplantuda yapug konus-
mada Diyarbakir'da sanayinin gelismesine ve
istihdamin artmasina destek olmaktan mutlu-
luk duyduklarmi soyledi. istanbullu sanayicile-
rin yerel girisimlerle bulusmasinin giiclii ortak-
Iiklarin temelini atacagmi belirten Ozhamaratli,
“Umit ediyoruz ki Istanbullu sanayicilerimizin
yerel girisimlerle bugtinkit bulusmasi, gticlt
ortakliklarin temelini olusturacakur. Gerek Di-
yarbakir ilimize, gerekse tilkemiz ekonomisine
onemli katkilar saglayacakur. Tekstil ve hazir
giyimde baslatmis oldugumuz bu isbirliginin
diger sektorlerimizde de devam edecegine
yiirekten inantyorum” dedi.

Geng isgiiclimiiz

cazibeyi artinyor

Yatrim icin fizibilite ¢alismalari yapan cok
sayida sirketin DTSO ile iletisim halinde ol-
duguna dikkat ceken DTSO Yonetim Kurulu
Baskanit Ahmet Sayar da isbirligi protokoltiniin
katkisiyla ti¢ aydir Diyarbakir'a yogun bir ya-
tirmmet ilgisinin basladigini sdyledi. Biitiin bu
stirecin sonuglarint kamuoyu ile paylasmak
tizere [SO’nun da katkilariyla bu toplanty1
dtizenlediklerini belirten Sayar, amaclarinin
ulusal ve yerel firmalar arasinda bir deneyim
aktarimi yapmak ve olast isbirliklerine zemin
hazirlamak oldugunu soyledi. Bolgeye yatirim
yapmak isteyen bircok sirketin DTSO ile irtibat
kurdugunu belirten Sayar, “Tekstilin doguya
dogru kaymasindan yararlanmak istiyoruz.
Geng isglictimiiz bu cazibeyi tetikliyor. Onceki
donemlere gore bir kipirdanma ve ytikselis
olmasi bunu gosteriyor” diye konustu.
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POIOnva’ NIN Lodz Bolgesi Ticaret
Odasr'yla yogun bir isbirligi icerisine giren
[stanbul Tekstil ve Konfeksiyon Thracatci
Birlikleri (ITKIB), bu isbirligi ¢cahismalari
kapsaminda gectigimiz yildan bu yana
tilkeyle ilgili karsilikli pek cok heyet dii-
zenledi. [ki taraf arasinda 10 Haziran 2013
tarihinde parafe edilen iyi niyet mektu-
buyla karsilikl ticaret ve alim heyetleri-
nin tesvik edilmesi ongortilerek; tilkeler
arasindaki fuarlara etkin katihmin tesvik
edilmesi, sektorel bilgi ve uzman degisimi,

SON DONEMDE POLONYA ILE YOGUN BIR iS BIRLIGI
ICERISINE GIREN iTKiB, SON OLARAK iMA ADINA
POLONYA LODZ STRZEMINSKI GUZEL SANATLAR
AKADEMISI ILE IMZALADIGI PROTOKOLLE iKi TARAF
ARASINDA EGITIM ALANINDA ONEMLI BIR CALISMA
BASLATMIS OLDU.

MODADA

AKADEMIK

tasarim ve moda okullari arasinda is birligi
saglanmasi amaclandi. S6z konusu iyi ni-
yet mektubunda deginilen iki iilke moda
okullart arasinda ongortilen is birligi kap-
saminda; 2 Aralik 2013 tarihinde Istanbul
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatcilan
Birligi (IHKIB) tarafindan hayata gecirilen
[stanbul Moda Akademisi (IMA) ile Lodz
Strzeminski Gtizel Sanatlar Akademisi'ni
yakindan ilgilendiren bir anlasmanin altina
imza atild1.

[HKIB Baskam Hikmet Tanriverdi ve Lodz

Strzeminski Gtizel Sanatlar Akademisi
Rektorii Jolanta Rudzka Habisiak’in imza
attiklan toplantida; THKIB Yonetim Kurulu
iyelerinin yan sira, Varsova Ticaret Bas-
musaviri Koray Akgtiloglu da hazir bulun-
du. Imzalanan anlasmayla; kurumlararast
ogretim tyesi degisimi, ortak kultiirel
aktiviteler organize edilmesi, fuarlar ser-
giler sovlar diizenlenmesi, ortak arastirma
ve projelerin gelistirilmesi planlanirken,
bilimsel yayin ve materyal degisimi, uzun
vadeli is birligine yonelik ortak strateji ve
metodoloji gelistirilmesi de hedefleniyor.

Ufuk acan is birligi

Lodz Strzeminski Gtizel Sanatlar Akademisi
Rektorii Prof. Dr. Jolanta Rudzka Habisiak
ve ekibinin, IMA Direktorii Seda Lafci,
IMA Akademik Yoneticisi Eda Dorman ve
IMA Pazarlama ve Iletisim Yoneticisi Hesna
Sahin ev sahipliginde gerceklestirdikleri
IMA ziyaretleriyle baslayan goriismeler ve
akabinde yapilan degerlendirme toplantilarn
sonrasinda iki taraf icin de cok faydal ola-
cak is birligi i¢cin anlasmaya varildi. Polon-
ya-Ttirkiye diplomatik iliskilerinin 600 tin-
cti yih vesilesiyle bir araya gelen iki énemli
egitim kurumu IMA ve Lodz Strzeminski
Gtizel Sanatlar Akademisinin 2014 yilinda
verecegi moda egitimleriyle adindan sik¢a
soz ettirmesi bekleniyor.
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EKOTEKS

EKO

Ekoteks Laboratuvan, kuruldugu giinden
bu yana uluslararas: gecerliligi olan bagimsiz
bir laboratuvar olarak tekstil sektortindeki
hizmetlerini artirarak stirdtirtiyor. Yaklasik 15
yildir tekstil sektortine fiziksel testler, haslik,
gortintim ve baski testleri, boyutsal degisim,
ekolojik testler, elyaf ve antimikrobiyal test
hizmeti veren Ekoteks, yeni bir atilm gercek-
lestirerek Avrupa’da 500 yillik koklit bir tarihi
olan, USC Santiago De Compostela Univer-
sitesi ile isbirligi anlasmasi imzalach. Isbirligi
anlasmast [HKIB Yonetim Kurulu Uyesi ve
Ekoteks Icra Kurulu Bagkan Nilgtin Ozdemir,
Madrid Buytikelgiligi Ticaret Miisaviri Zeki
Ertem, Ekonomi Bakanhg Thracat Genel
Mudarligt Dis Ticaret Uzmani Derya Kog'tan
olusan Ttirk heyeti ile Madrid Buiytikelciligi
Ticaret Uzmani Luiz Tome Ariz, Santiago De
Compostela Universitesi Direktorii Prof. Dr.
EJavier Sardina Lopez, Santiago De Composte-
la Universitesi Rektér Yardimcist Prof. Francis-
co Gonzalez Garcia'dan olusan Ispanyol heyet
arasinda Ispanya’da imzalandi. Kimya alanin-
da sayili tiniversitelerin basinda gelen Santi-
ago De Compostela Universitesi ile yapilan
isbirliginin amact; yasakl kimyasallarin sonug
tespitinin yapilmasindan 6nce, daha prosesin
basinda énlem alarak kanserojen maddenin
salinimini énleyecegi ortak Ar-Ge calismalari

EKOTEKS ILE ISPANYA'NIN KOKLU
UNIVERSITELERINDEN USC SANTIAGO DE
COMPOSTELA ARASINDA TEKSTIL URETIMINDE INSAN
SAGLIGINA VE CEVREYE ZARARLI KIMYASALLARIN
SALINIMINI ENGELLEMEYE YONELIK iSBIRLIGI
ANLASMASI YAPILDI.

yaparak boyahanelerle bu bilgileri paylasmak
olarak actklandr. Ekoteks, kimya alaninda
uzman Santiago De Compostela Universitesi
ile igbirligi anlasmas yaparak tiretim asama-
sinda zarar1 6nleyici faaliyetlerde bulunarak,
insan saglhgina ve cevreye zararh kimyasallarin
salinimini engellemeyi amachyor. Ttrkiye'de
ihracat yapan [irmalara en kisa zamanda, test
maliyetlerini en dtstik seviyede tutarak hiz-
met veren, ayrica tekstil tirtinlerinin kalitesini
istenen seviyeye yiikseltmeye ve stirekliligini
saglamaya yonelik faaliyetlerini devam ettiren
Ekoteks, USC Santiago De Compostela
Universitesi’yle yapug isbirligi anlasmast ile
cahismalarini daha fazla yetkinlestirme amacint
tastyor. imza toreninde konugsan Madrid
Biytikelciligi Ticaret Mtsaviri Zeki Ertem, bu
anlagma ile Ttirk tekstil tirtinlerinin diinya
pazarindaki rekabetciliginin artacagina dikkat
cekti. ki kurum arasinda yapilacak calisma-
larn firmalarin triin gelistirme faaliyetlerine
rehberlik edecegine deginen Ertem, “Santiago
Universitesi ile Ekoteks arasinda yapilan
isbirligi anlasmast, test ve analiz yontemlerinin
gelistirilmesi, yaygmlastirilmasi, treticiler
acisinda bilinirliklerinin artirilmasi ile basta
tekstil ve konfeksiyon trtinlerimiz olmak
tizere bir ¢cok tirtintimtiztin uluslararasi alanda
rekabetciligini artiracaktir. Ayrica yapilacak

cahismalar sonucunda elde edilecek veriler,
tirtin gelistirme stirecinde firmalarimiza rehber
olabilecektir” dedi.

Ekoteks’ten inovatif

calismalara destek

[HKIB’e bagli olan Ekoteks'in hem yerel bir
laboratuvar olmast, hem de ¢ok kapsaml test-
leriyle uluslararast akreditasyona sahip olmasi
agisindan, Turkiye'de ihracatgilara hizmet
vermeyi stirdiiren en yetkin kurum olduguna
dikkat ceken Ekoteks Icra Kurulu Baskani
Nilgtin Ozdemir, USC Santiago De Compos-
tela Universitesi ile Ekoteks arasmnda imza-
lanan isbirligi anlasmastyla Ttrk firmalarin
inovatif calismalarina ve dtinya pazarindaki
rekabet glictintin artirilmasina énemli katkilar
saglanacagim soyledi. Isbirligi anlasmasinin
ardindan USC Santiago De Compostela
Universitesi ile ortak projeler ytirtitillecegine
deginen Ozdemir, “Bu anlasma ile 2023
hedeflerimize ulasmak icin firmalarimiza ino-
vatif calismalarini gelistirmeleri, uluslararast
arenada rekabet gictinti artirmalart yoniinde
rehberlik yapacagiz. Uriin kalitesini aruirmak
icin Ar-Ge calismalar bagslatarak, yapilacak
egitimleri sektore aktaracagiz. Boylelikle
sektortin kaliteli tirtin anlayisina da katki
saglamus olacagiz” dedi.
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IHKIB BASKANI HIKMET

TANRIVERDI VE ITHIB BASKANI

ISMAIL GULLE, HURRIYET
GAZETESI'NE VERDIKLERI
DEMECTE TEKSTIL VE HAZIR

GiYiM SEKTORUNUN iHRACATTAKI

BASARISINI RAKAMLARLA
ORTAYA KOYARKEN, IHRACATI
ZORLASTIRAN KONULARA DA
DIKKAT CEKTILER.
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" IHRACATTAKI S
" DURUMU ANLATTI

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi,
ITHIB Baskani Ismail Giille ve TGSD
Baskani Cem Negrin Tiirkiye’nin
basarili sektorlerinin sozctileri

olarak, hammadde ithalatini zorlastiran
vergilerin’ kalkmasini isteklerini Htirri-
yet Gazetesinde dile getirdiler. IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, yaptuig
aciklamada “2013 yihnin Ocak-Ekim
déneminde 2012 yilinin ayn1 dénemine
kiyasla ytizde 8.1 artisla 14.3 milyar
dolarlik ihracat yaptik. Gegen 10 ayda

191 tlkeye hazir giyim ve konfeksiyon
ihracati yapmusiz. Artik moda ve mar-
ka yapabilen bir sektor haline geldik.
Hedefimiz sektorde ‘organizator tlke’
konumuna ge¢mek” dedi.

2013 Ocak-Ekim déneminde hazir
giyim ve konfeksiyonun ihracatinda
ti¢ temel trtin grubunda ytizde 4.6 ile
yiizde 14 arasi artislar oldugunu ifade
eden Tanniverdi, “En fazla ihrac edilen
trtin grubu olan érme giyim esyalar
ve aksesuarlarinin ihracat1 2013 Ocak-



Ekim déneminde 2012'nin es dénemine

kiyasla ytizde 8.9 artarak 7.6 milyar dolara,

dokuma giyim egyalar ve aksesuarlarinin
ihracati ytizde 4.6 artisla 4.8 milyar dola-
ra ve ev tekstili tirtinlerinin de icinde yer
aldig1 diger hazir esya trtin grubu ihracat
ytizde 14 artisla 1.8 milyar dolara ytiksel-
di” diye konustu. Tanrverdi, 2013 yilimnin
Ocak-Ekim déneminde en fazla hazir
giyim ve konfeksiyon ihracati yapilan tilke-
lerin ise Almanya, Ingiltere ve Ispanya ol-
dugunu dile getirerek, “Yilin ilk on ayinda

HiKMET TANRIVERDi
IHKIB Baskani

Almanya’ya ytizde 8.1lik artisla 3.1 milyar
dolarlik; Ingiltere’ye ytizde 3.4’luk dustsle
1.8 milyar dolarlik ve Ispanya’ya yiizde
3.5lik artisla 1.2 milyar dolarlik ihracat
yaptik. 2013 sonunda 17 milyar 350 mil-
yon dolarlik ihracat yapmis olacagiz. 2014
hedefimiz ise 20 milyar dolar” dedi.

“Tiirkiye, organizator iilke
olma yolunda”

Hazir giyim sektortiinde en 6nemli maliyet
kalemlerinin hammadde fiyatlari oldugunu
agiklayan Tannverdi, “Iscilik ikinci, enerji
ise tictinctt 6nemli maliyet kalemi. Diinya
ile rekabet icin yurtdisindan hammadde
almak zorundayiz. Hammaddeye erisimde
uygulanan korunma énlemleri ile reka-
betci fiyat tutturmak mtmkun olmuyor.
Hammadde ithalatnin ¢ntindeki engellerin
kaldirilmasindan yanayiz” seklinde konus-
tu. Istihdam vergilerinin de yiiksekligine
dikkat ¢ceken Tanriverdi, “Yeni yatirim tes-
viki uygulamasi ile bolgesel bazi indirimler
oluyor. Birlik olarak bizim de Sanlurfa’da
devam eden bir projemiz var. Ancak btitiin
isletmeler bu tesviklerden faydalanamuyor.
Bu sorunlarin bir an énce ¢oziilmesini bek-
liyoruz” dedi.

Tanriverdi, hazir giyim sektortintin 2023
yilinda 60 milyar dolar ihracat yapmay1
hedefledigini haurlatarak, “Bu ihracatin 30
milyar dolarlik kismini organizatér tilke
olarak, diger 30 milyar dolarlik kismini ise
iretim ve marka etkisi ile gerceklestirmeyi
planliyoruz. Geg¢miste basarili oldugumuz
gibi gelecekte de ihracatta, yatinnmda, istih-

www.itkib.org.tr
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damda, katma degerde, moda ve markada
oncti ve lider sektor olmaya devam edece-
giz” seklinde konustu.

Tekstilde kapasite
kullanim orani artiyor

ITHIB Baskani Ismail Gtille ise 2012 Eylul
aymnda tekstil sektortntn kapasite kullanim
orani yiizde 77.8 iken, soz konusu rakamin
bu yilin Eylul ayinda ytizde 79.2’ye kadar
ciktigina dikkat cekerek, “Bu, tekstilin
tiretmeye ve ihrac etmeye devam ettigini
gosteriyor” dedi. Giille, tekstil sektértintin
ontinde 10 milyar dolarhik bir psikolojik ih-
racat siirt oldugunu ifade ederek, “8 milyar
dolarlar seviyesinden 10 milyar dolara ulas-
mak bir takim kiiresel olumsuzluklardan
dolay1 diistindugumiizden daha fazla zaman
alacak gibi goriintiyor. Ancak hem farkl
drtin gruplarinda hem de farkh pazarlarda
sektodriimiiz uzun vadeli bir program cerce-
vesinde gelisimini stirdtrtyor” dedi. Katma
degerli tiretimin ve ihracatinin artmaya de-
vam ettiginin altini ¢izen Gtille, “Bu veriler
bize dogru yolda oldugumuzu gosteriyor,
ama AB pazarmin yasadigt duraklama buttin
dtinyada mal ve hizmet ihra¢ edenleri nasil
zorluyorsa bizi de zorluyor. Bizim icin en
yakin hedef; parite etkisinden, hammadde
girdi maliyetlerindeki oynamalardan bagim-
siz olarak reel bir artis yakalamak. Bu da
gelecek y1l 8 milyar dolarin biraz tizerinde
ihracat yapilmas: anlamina geliyor. Senelik
ytzde 5'in altinda kalmayan bir btiytime
mevcut konjonktir i¢inde son derece an-
laml1” diye konustu.
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BU YIL 35’INCI YILINI KUTLAYAN iHKIB,
IYE’NIN KALKINMASI YOLUNDA OZVERIYLE
LMADAN CALISAN IHRACATCILARI “VEFA
DE BIiR ARAYA GETIRDI. SEKTORE HiZMET
N BINDEN FAZLA IHRACATCI VE BUNLARIN
NI SIRA GECEN 35 YILDA iHKIB'E BASKANLIK
DEN ISIMLERIN YER ALDIGI GECEDE BIRLIGIN
EKTORDEKI 35 YILLIK SERUVENIi DE ANLATILDI.
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Onlarin hikayesi bundan 35

yil 6nce bagladi... Gerceklestirdigi ihra-
catla ekonomiye gti¢ katan ve sektor icin
yorulmadan calisan hazir giyim ihracatcilari,
1978 yilinda Istanbul Hazirgiyim ve Kon-
feksiyon Thracatcilan Birligi (IHKIB) catist
altinda birleserek buiytik bir aileye kavustu.
Turk hazir giyim enduistrisi, diinya arenasin-
da trettigi katma degerli trtinlerle varligini
stirdtirtirken, IHKIB bu yolda Ttirkiye sana-
yisinin bu koluna 35 yildir 6nderlik etti.

Bu y1il 35%inci yilini kutlayan Birlik, bu
anlamh gtin icin 6zel bir organizasyon
hazirladi. “Vefa Gecesi” adini verdigi etkinlik
icin aylar dncesinden hazirliklara baglayan
Birlik, IHKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdinin
ev sahipliginde, gecen 35 yilda Turkiye
ekonomisine can veren énemli isimleri bir
araya getirdi.

Binden fazla hazir giyim ihracatcisindan,

bu y1l 500 milyon dolarin tizerinde ihracat
yapan ilk 21 firmanin ¢dillendirildigi ve
kurulusun eski baskanlarinin verilen plaket-
lerle onurlandirildigy “Vefa Gecesi” 12 Aralik
2013 tarihinde Swissotel'de gerceklesti.
“Gelecege Birikiyoruz” slogani ile dizenle-
nen geceye Ekonomi Bakan1 Zafer Caglayan

Ekonomi Bakani Zafer Caglayan, IHKIB Baskani Hikmet Tannverdi ve TiM Baskani Mehmet
Biiyiikeksi, IHKIB eski Baskanlan'na sektére verdikleri emekten dolayi plaket verdi.

ve Istanbul Valisi Hiiseyin Avni Mutlu'nun
yani sira Sirrt Guiltekin’den Stileyman
Orakeioglu'na kadar hayatta olan THKIB
eski bagkanlarinin tamami katldi. Sektoriin
taninmis simalarinin katthmiyla is dtnyast
zirvesine dontisen gecede, keyifli anlar da
yasand1. Sair Sunay Akin'in sunuculugunu
yapug gecede IHKIB'in 35 yillik dykiistiniin

anlatldig film gosterimi de geceye renk ka-
tan karelerden biri oldu. Thracatcilan 35’inci
yildéntimi i¢in piyano basina gecen Bakan
Caglayan, IHKIB Korosu ile birlikte izleyi-
cilere keyifli anlar yasatt1. TV programcisi
Osmantan Erkirin sunumuyla gerceklesen
Aile Tiyatrosu ise davetlilerin eglenceli vakit
gecirmesini sagladi.

IHKIB yéneticileri, Birligin 35'ingi yil déniimiinii

birlikte kestiklerj9@8ta ile kutlad.



35 YILLIK VEFALI DOSTLAR, iHKIB'IN “VEFA GECESI”NDE
BiR ARAYA GELDI. iHKiB, 35'INCi YILINDA DUZENLEDIGI
GECEYLE BIRLIGIN ESKi BASKANLARIYLA SEKTORUN
ONEMLI TEMSILCILERINI AYNI PLATFORMDA

BULUSTURDU.

IHKiB'in gerceklestirdigi Vefa Gecesi'nde Birlik Baskani Hikmet Tannverdi ve Yonetim
Kurulu Uyeleri ayni karede bulustu.

Mr. Géte David JOHANSSON

Gecede, yurtdisindan gelen alim ofislerinin temsilcilerine de sektdre verdikleri emekten
dolayi tesekkdir plaketi verildi.

“Hazir giyim Tiirkiye'yi
2023’e tasiyan lokomotif”
Gecede yaptig1 konusmayla Ttirkiyenin
2023’e giden yolda hedeflerini gerceklestir-
me noktasinda, sektortn yaratacag katkilara
deginen Ekonomi Bakani Zafer Caglayan,
Ttirkiye'nin ge¢mis on y1ldaki ekonomik
performansinda 6zel sektoriin katkisinin
onemli oldugunu belirtti. Ttrkiyenin gerek
tretiminde, gerek istihdaminda, gerek
ihracatinda yaptiklariyla iz birakan hazir
giyim ve tekstil sektortntn ttim bilesenlerini
alkisladigini belirten Caglayan, “Konfeksiyon
ve hazir giyim sektériimiiz, timit ediyor ve
biliyorum ki, Ttirkiye'yi 2023’e tasiyan en
onemli lokomotiflerden biri olacak. 2023’
Turkiye'nin 500 milyar dolar ihracat yaptig
bir tarih olarak bakiyoruz. Buna inanmayan-
lar hazir giyim sektértintn nereden nereye
geldigini ve sektortin 2023 hedeflerini gor-
dukleri zaman kalpten inanacaklardir” dedi.
Turkiye’nin 2023 hedefleri kapsaminda hiz-
met ihracati rakamlarina, kisi bast milli gelir
hedeflerine iliskin katillimcilar bilgilendiren
Ekonomi Bakani Zafer Caglayan, Ttirkiyenin
siyasi ve ekonomik istikrariyla, kendisine
duyulan giivenle gectigimiz on yilda son
derece buytik basarilar elde ettigini soyledi.
Hazir giyim sektdrtintin 2023’e giden yolda,
yeni Ttirkiye'nin ekonomik mimarisini insa
edecek en 6nemli aktorlerden biri oldugunu
belirten Caglayan, “2023 ashinda Ttirkiye'de
ilk defa 10 y1l gibi uzun vadeli bir progra-
min yapilmasi noktasinda éncii bir hedef

ve gosterge, ama 2023 icin énemli olan,
mithim bir olgu daha var. Gittigim her yerde
bunu soyliiyorum, 2023, bu Cumhuriyet’i
kuran Gazi Mustafa Kemal Atattirk ve onun
arkadaslarina karsi, bizim boyun borcumuzu
yerine getirecegimiz tarihtir” diye konustu.

“Gegmisimizi unutursak

gelecegi yakalayamayiz”
Ttirkiyenin gegmis 10 yildaki ekonomik
performansina da deginen Ekonomi Bakani
Zafer Caglayan, hazir giyim ve konfeksiyon
sektortintn vefanin ne oldugunu bilen en
onemli sektorlerden biri oldugunu soyleye-
rek, “Gec¢misimizi unutursak yarmimizda
gelecegimizi yakalayamayiz” dedi. IHKIB
tarafindan diizenlenen gecenin “vefa gecesi”



EKONOMIi BAKANI ZAFER CAGLAYAN, GECEDE
YAPTIGI KONUSMADA HAZIR GiYiM SEKTORUNUN
TURKIYE'Yi 2023 HEDEFLERINE TASIYAN EN ONEMLI
LOKOMOTIF GUC OLDUGUNU BELIRTTI.

olmasina isaret eden Bakan Caglayan, sekts-
rin ge¢cmiste yapilan hizmetleri unutmadig
icin bugtinlere ulastigini soyledi.

“Tiirkiye'ye

deger katiyoruz”

Gecenin ev sahipligini yapan [HKIB Baskan
Hikmet Tannverdi ise IHKIB'in 35 yillik
basart dykustintin, bu sektére hizmet veren
herkesin ortak emegine bagli oldugunu be-
lirtti. Gegen 35 yilda IHKIB'in faaliyetlerine
deger katanlarin biraktiklar bayrag: onurla
tasimaya devam edeceklerini sdyleyen Hik-
met Tanrverdi, ge¢mis yillarda hazir giyim
sektoriinde tutunamayacaklarini sdyleyen-
lere inat akhin ve azmin neler yapabilecegini
kanitladiklarini ve Ttirkiye'ye daha uzun yil-
lar boyunca deger katmaya devam edecek-
lerini belirtti. Hazir giyim sektdrtintin basta
hammaddeye ulasim noktasindaki engeller
olmak tizere bir¢ok zorluklara ragmen ihra-
catint 17 milyar dolarn tizerine tasidigina
ve 20 y1l 6nce kilogrami 3 dolar olan hazir
giyim triiniini bugiin 25 dolara ¢ikardik-
larina dikkat ¢eken Tanriverdi, hazir giyim
ailesi olarak Cumhuriyet’in 100. yilinda 60
milyar dolarlik ihracat hedefini asmakla kal-
mayacaklarini dile getirerek, “Ttim diinyada
bu tlkenin ytiz aki olmaya devam edecegiz”
dedi. Turkiye'nin son 20 yilda taninirliginin

HiKMET TANRIVERDI
iHKiB Baskani

IHKIB'in 35'inci yildéniimil icin
piyano basina gecen Bakan
Caglayan, IHKIB Korosu ile birlikte
izleyicilere keyifli anlar yasatti.

artmasinda ve imajinin ytikselmesinde en
payin hazir giyim sektortine ait oldugunu
belirten Tanriverdi, “Zaman zaman yasanan

krizlerle eksilen, kaybolan firmalarimiza rag-

men yine de kendini toparlayip eskisinden
cok daha gticlt bir sekilde ayaga kalkan bir
sektortiz” dedi.

[HKIB'in ihracat ailesine 35 yildir bitytik
hizmetler verdigini, ihracatcilarin derdine
Hizir gibi yetistigini belirten THKIB Baskant
Hikmet Tanrverdi, “En yenilikci meslek
orgiitit olmak [HKIB'in genlerinde var.

ik kez béyle bir gece organize edildigi
icin, dzel bir hazirhk yapalim istedik.

35 yilda emegi gecen herkesi aramaya
calistik. Unuttuklanmiz ve ulasama-
digimiz isimler de olmustur. iHKIB
sektorde ilk kurulan birliklerden biri. ilk
kez boyle bir gece yapmak lizere yola
ciktik. Cok 6zendik, cok dnem verdik.
IHKIB, Tiirkiye'ye hep ilkleri getirmis

bir kurulus. Biraz da bu dzelligimizin
yikledigi misyonla, béyle bir gece
diizenleyerek sektore onciilik etmek
istedik. Davetiyemizi bile cok inovatif
hazirladik. Bugiine kadar gelen 7 IHKIB
Baskani’mizin bizzat seslendirdikleri bir
video ile davetiye hazirladik. Bu davetiye
icin ‘Gelecegi biriktirmek’ adli bir siir bile
hazirladik.

IHKIB her durumda ihracatcimizin, tire-
ticimizin yaninda oldu” dedi. IHKIB'in 35
yildir tiretimde, kalite anlayisinda, egitilmis
insan kaynag yaratmakta, tasarimda, uluslar
arast pazarlama, markalasma ve iletisimde
her daim hazir giyim endiistrisinin yaninda
olduguna dikkat ¢ceken Tanriverdi, bundan
sonra da ihracatgilarn ve tireticilerin yanin-
da olmaya devam edeceklerini soyledi.
“Insanlar bizim diktiklerimizle, ordiikleri-
mizle yalnizca drtiinmiiyorlar. Bir kimlik,
bir kisilik ve mutluluk yastyorlar” diyen
Tanriverdi, sektdrtin gorevinin insan mede-
niyetine deger katmak ve insanlik ailesine
hizmet sunmak olduguna vurgu yaptu.

“2013 yilin1 17.5 milyar

dolarla kapatacagiz”

Geceye kaulan Turkiye Thracatgilar Mec-

lisi (TIM) Baskan Mehmet Biiytikeksi de,
[HKIB'in 35 yildir Ttrkiye'nin ihracatina
hizmet verdigini belirterek, hazir giyim ve
konfeksiyon sektortintin, gerek tiretim gerek
istthdam, gerek ihracat acisindan Turkiyenin
en 6nemli sektorlerinin basinda geldigini
soyledi. Buiytikeksi, ihracatta gelinen nok-
tada, sektortin oldukea énemli paya sahip
oldugunu belirterek, “Zorlu gecen bu senede
hazir giyim sektért her zaman oldugu gibi
ihracatimiz1 sirtlayan sektérler arasinda yer
aliyor. Sektortin 2013 ihracatiilk 11 ayda,
ytizde 9 ytikseldi ve 16 milyara dolara ulastt.
2013 yihni da 17.5 milyar gibi bir rakam ile

www.itkib.org.tr
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GECENIN ACILIS KONUSMASINDA SEKTORUN 35 YILDIR
DEVAM EDEN BASARILI YOLCULUGUNDAN BAHSEDEN
IHKIiB BASKANI HIKMET TANRIVERDI, HAZIR GiYiM
SEKTORUNUN TURKIYE'DE EN COK KATMA DEGER
URETEN UC SEKTORDEN BiRi HALINE GELDIGINI

BIRLIK SOVLEDI.

Vefa Gecesi’nde son
13 yilda 500 milyon
dolarin lizerinde
ihracat yapan 21
firmaya édiil verildi.
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IHKIB, 60 MILYAR DOLAR OLAN 2023 HEDEFINE
ULASMA KARARLILIGINI VURGULAMAK iCiN GECEDE
DAVETLILERE “29 EKiM 2023” TARIHLI OZEL BiR
GAZETE DAGITTI.
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Gecede ITKIB’de Genel
Sekreter ve Yardimcisi
olarak gérev yapan
isimler de unutulmadi.
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[HKIB'IN 35 YILLIK BASARI OYKUSUNUN ANLATILDIGI
TANITIM FILMIYLE BASLAYAN GECENIN SONUNDA,
TUM KONUKLARA, iHKiB TARAFINDAN HAZIRLANAN
SEKTORUN 35 YILLIK YOLCULUGUNU ANLATAN KIiTAP
VE FiLM DVD’Si HEDIYE EDILDI.

Gecenin sunuculugunu yapan sair
Sunay Akin, anlattigi hikayelerle
geceye renk katt.

Gecede {HKIB Korosu da

sahnedeki yerini aldi.

kapatacagiz. Ontimiizdeki donemde de hazir
giyim sektortine olan gtivenimiz tam. 2023
hedeflerimizde en kritik rolti hazir giyim
sektort oynamaya devam edecek” dedi.
Turkiye’ye ihracati 6greten sektortin hazir
giyim ve tekstil sektorti oldugunu belirten
Biytikeksi, “Ben zaman zaman glindeme
getiririm: Ttirkiye’de istihdam1 yaratan
sektor, hazir giyim sektortidiir. Bu ytizden
hazir giyim sektort, tilkemiz icin son derece
onemli bir sanayi dali. Hazir giyim, bugtin
ihracaimizin geldigi noktada her zaman ilk
ti¢ sektdrtin iginde yer almaya devam ediyor.
2023 yihindaki 500 milyar dolar ihracat he-
defimizin icerisinde 60 milyar dolar ihracat
hedefiyle yine ncti sektorlerimizden biri
olacakuir” dedi.

Dtinyada pazar payini artirmak icin ¢énemli
cahismalar yaptiklarina dikkat ceken TIM
Bagkan1 Mehmet Biiytikeksi, Ttirkiye'nin
bundan sonra, daha ¢ok katma degeri ytik-
sek tirtinler satmasi gerektigini belirtti. Bu
calismalar kapsaminda, son iki yildir “Ttir-
kiye Inovasyon Haftasi”n1 diizenlediklerini
ve bu etkinliklerle inovasyon, tasarim, Ar-Ge
ve marka konularinin sektér icin cok énemli
bir yere sahip oldugunun altini ¢izdiklerini
soyleyen Biiytikeksi, “Hazir giyim sektort
Ttrkiyenin ihracatina énemli bir katk: sun-
du ve Tiirkiye'nin 2023 hedefinde 6nemli
adimlar atti” dedi.

Bakan Caglayan ile iHKIB
korosu ayni sahnede

Konusmalarin ardindan Ekonomi Bakani
Zafer Caglayan, IHKIB Baskan1 Hikmet Tan-

riverdi ve TIM Baskami Mehmet Bityiikeksi
ile birlikte IHKIB'in eski baskanlar Sirr1 Gtil-
tekin, Nuri Akin, Sezer Mavituncahlar, Okan
Oguz, Nuri Artok, Stileyman Orak¢iogluna
sektore yillardir verdikleri emekten dolayt
plaket verdi.

Bakan Caglayan, plaket takdiminin ardindan
katilmeilara piyano ile “Elbet bir gtin bu-
lusacagiz” sarkisinu calarkan, Bakana IHKIB
Yoénetim Kurulu tyeleri de eslik etti.

Konuklar, sarkici Ayca
Varlier'in parcalanyla
keyifli dakikalar yasad.
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B GELECEGI BIRIKTIRENLER
.

iHKiB'in ilk Bagkani olan, ticarete ise 1965 yilinda adim atan Sirn Giiltekin,
calisma hayati boyunca hazir ve konfeksiyonun her alaniyla ilgilendi. 1986-
1989 yillan arasinda IHKIB Baskanligi yapan Giiltekin, devlet kademelerinde
ve sivil toplum alaninda yurittiugi calismalarla hazir giyim ihracatinin
artmasinda 6nemli rol oynadi. iHKiB'in kuruldugu zaman 1 milyon dolar ci-
varinda olan ihracatin bugiin 16 milyar dolara ulastigini belirten Giltekin, bu
ilerlemede Birligin payinin bilyiik oldugunu sdyliiyor. Giiltekin, “ihracatcilar
ve Birlik gdrevini iyi yapti ve bugiinlere geldik. ihracatci birliklerinin ve ihraca-
ta onem veren sektor yetkililerinin biiyiik gayreti oldu” seklinde konusuyor.

Almanya Krefeld iktisat Tekstil Miihendisligi mezunu olan Nuri Akin,
1989'dan 1991 yilina kadar iki yil boyunca iHKIB Baskanhigi yapti. Hazir
giyim sektériine baba meslegini devralarak giren Akin, Edip Iplik firmasini
kurdu. 1984 yilinda Edpa USA, Inc. New York'u kuran Akin, Tekstilbank’in
da kuruculan arasinda yer aldi. Gérev yaptigi donemi degerlendirirken
baslangicta iHKiB'in 6zel sektoriin kontrol mekanizmasi islevi gordiigiinii
belirten Akin, “Bugiin baktigimizda IHKiB'in hazir giyimin hem gecmisi
hem de gelecegi oldugunu séyleyebiliriz” diyor.

- L]

Sezer Mavituncalilar hazir giyim sektoriine 1970 yilinda Almanya’da actigi
giyim magazasi ile giris yapti. Ardindan Adidas, Puma gibi diinya marka-
lanni Tirkiye'ye getirerek adindan s6z ettiren Mavituncahlar, Tuncalilar
Tekstil'i kurarak tiretim ve ihracata atildi. 1991 yilinda IHKiB Baskani olan
Tuncalilar 1993 yilina kadar bu gérevde kaldi. iHKiB'in sektér icin énemini
degerlendiren Mavituncalilar, “Bugiin diinyanin en biyiik ihracatgilan ara-
sindaysak bunu sektériin azmine, insanimizin cesaretine ve iHKiB'in bu
kaynaklari bir araya getirerek en dogru sekilde yonlendirmesine ve ihracat
konusunda ufuk agmasina bor¢luyuz” diyor.

1980 yilinda ihracata adim atan Okan Oguz, bircok sanayi kurulusunda
yoneticilik yapti. 1993-1999 yillan arasinda en yogun ve zorlu dénem-
lerinde iHKiB’e baskanlik yapan O8uz, tasarim yarismasi ve iHKIB
okullarinin agilmasina énciilitk eden isimlerden biri oldu. Ayrica kota
miizakereleri de Okan Oguz'un baskanligi déneminde basladi. Tiirkiye'de
hazir giyim sektoriiniin hicbir zaman 6lmeyecegini belirten Oguz, “Fanila
tretiminden, 150 dolara perakende pantolon satar hale geldiysek,
Tirkiye'de bu sektdr her zaman var olacaktir” diyor. OKAN 0GUZ

]

istanbul Universite iktisat Fakiiltesi’nden mezun olan Nuri Artok, 34
yildir hazir giyim sektériiniin icinde olan bir isim. Sektérdeki macerasi
1979 yilinda Edip iplik’te baslayan Artok, 22 yildir kendi firmasiyla
hazir giyim sektériine hizmet ediyor. IHKIB'in biirokrasinin en agir
oldugu dénemde kuruldugunu belirten Artok, iHKiB'in ihracatgilanin
zorlandig1 adimlar atmasina destek oldugunu ve bu dénemde devrim
niteliginde gelismelerin yasandigini séyliyor.

1986 yilinda Orka Tekstil'i kuran Siileyman Orakgioglu, sektérdeki basari-
larindan dolayi 1998 yilinda yilin sanayicisi ve isadami, 2000 yilinda yilin
isadami 6ddillerini aldi. Hazir giyim sektériiniin yogun bir déneminde,
2003-2008 yillan arasinda iHKIB Baskanhgi yapan Orakgioglu, IHKIB'in
hazir giyim icin stratejik 6nemine dikkat cekerek, “Hazir sektéri tlkenin
oncii markalannin ¢iktigr bir sektérdiir. IHKIB'in sektére katkilari her
dénemde degisecek, ancak iHKIB bir ekol olarak kalacaktir” diyor.

NURi ARTOK
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g ITHIB, BU YIL SEKIZINCISINi GERCEKLESTIRDIGI “KUMAS
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ﬂBI‘R'AK" SLOGANIYLA GERCEKLESEN YARISMANIN BIRINCISI ISE
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Ti rl(iye’nin tiretim ve ihracatinda
onemli bir paya sahip olan tekstil sekts-
rintn yaraticl gtictintin ytikseltilmesiyle
birlikte 6zgtin tasarimlariyla Ttrkiyenin
moda endstrisine yon verecek genclerin
sektore kazandirilmasi amaciyla diizen-
lenen “ITHIB Kumas Tasarim Yarismasi”
8inci yilini da basariyla tamamladi.
ITHIB'in her y1l geleneksel olarak diizenle-
digi Kumas Tasarim Yarigmasinin 8’incisi
finale kalan 6 yarismacinin tasarimlarinin
sergilendigi gorkemli bir defile ile gercek-
lesti. Yarisma icin gerceklesen defilenin
kareografisini tinlti kareograf Ugurkan
Erez yaparken, sergilenen 36 tasarim tnlt
moda tasarimcist Nihan Buruk kiyafete
dontstiirdii.

26 Aralik 2013 tarihinde, Four Seasons
Bosphorus Otel'de gerceklesen, ITHIB 8.
Kumas Tasarim Yarismasi'nda, birincilik
oduli “Arakne” temastyla yansan Ilke
Uslucanin oldu. Toplam alt finalistin
yaristigl gecede, kumaslarimi “Golge” tema-
styla tasarlayan Bahar Meydan ikinci, ya-
rismaya “Kirmizi Lahana” temasiyla katilan
Merve Ulu ise tictincti oldu.

ITHIB kumasa

deger katiyor

[stanbul Tekstil ve Hammaddeleri [hra-
catgilan Birligimin (ITHIB) Ttrkiye Thra-
catcilar Meclisi ve Ekonomi Bakanhigimin
destegi ile sektore geng tasarimcilar kazan-
dirmak, Ttirkiye'nin pazar payini artirmak

ve tasarim yoluyla yerli tirtinlere katma
deger saglamak amaciyla diizenledigi Ku-
mas Tasarim Yarismast bu yil da muhtesem
bir geceye ev sahipligi yapt. Sektdriin
onemli isimlerini bir araya getiren bu yilki
Kumas Tasarim Yarismasr’'na, TIM Baskam
Mehmet Buytikeksi, ITHIB Yonetim Ku-
rulu Baskani Ismail Giille, IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi, ITHIB Yonetim Kurulu
Baskan Yardimcist Tamer Pala, Ekonomi
Bakanhg Thracat Genel Mudiir Yardim-
ast Yavuz Ozutkunun yam sira, tekstil

ve hazir giyim sektdrii basta olmak tizere
ekonomi ve is diinyasindan ¢ok sayida isim
katildi. Moda diinyasindan taninmus isim-
lerin ve basin mensuplarinin da katldig
geceye ilgi yogundu. Keyifli sohbetlerin

yapildig1 bir kokteyl ile baslayan gece, goz
dolduran tasarimlarin sergilendigi defile ile
devam etti.

Japon tasarimcilar
geceye renk katti

Bunlarin yani sira, 36 tilkede Tiirk kiil-
tirtinit gelistirmek icin faaliyet stirdtiren
Yunus Emre Enstittist'ntin énctiligiinde
[THIB'in temin ettigi kumaslardan Bunka
Gakuen Moda Universitesinde egitim go-
ren dgrencilerin tasarladiklan Tirk motifli
tasarimlar da gecede sergilenen tirtinler
arasindaydi. Japon tasarimcilarin tasarladig
Turk kalttirtint temsil eden kiyafetler de
katilimeilarin yogun ilgisini gordi.

Yarnigmaya “Kirmizi Lahana® temasiyla katilarak tictincii olan Merve Ulu,
odilind ITHIB Bagkani Ismail Giille’nin elinden aldi.
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‘Tekstil de sanat gibi
evrensel bir deger’

Torenin acisinda konusan ITHIB Yonetim
Kurulu Bagkani ismail Gtille, Ik yarismanm
heyecaniyla bugiinlere geldiklerini, simdi ise
8. Kumas Tasarim Yarismasini diizenliyor
olmanin hakli heyecanini yasadiklarini dile
getirdi. Moda tasarimcilarinin dtinyanin her
yerinde kumas arayisi icinde oldugunu be-
lirten Gtille, Ttirkiye'nin katma degere sahip
kumaslarda 6ne ¢tkmasinda bu tiir yarismala-

N
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rin katkisinin 6nemli olduguna dikkat cekti.
Tekstilin, sanat gibi evrensel bir deger oldu-

gunun altn ¢izen Gtille, “Bu y1l 8'incisini

dtizenledigimiz Kumas Tasarim Yarismast da

evrensellige hizmet ediyor. Yarisma kapsa-

minda bu yil ilk kez, Cumhurbaskanligimiz

himayesinde, 36 tlkede Turk kilttirtni
gelistirmek icin faaliyet stirdtiren Yunus
Emre Enstitiisit ile Tokyo Bunka Gakuen

Moda Universitesi'nin bir isbirligi oldu” dedi.

Gengleri sektore kazandirmak ve fikirlerini

degere dontistiirmelerini saglamak icin tasa-

Dereceye giren tasarimlan belirlerken
benim icin tasanmin yaraticiligi ve
6zgunligi cok énemliydi. Tabi diger
taraftan kumasin tasarima uygulana-
bilirligi de cok 6nemli. Clinkd kumasin
uygulanabilir olmasi sektdriin dnem
verdigi bir kriter. Kumas kullanim icin
yapiliyor. Sov amaciyla dretilmiyor.
Ama kullanim alanlarn da gesitlidir.
Bazen yarismacilar kullanilabilirligi
olmayan malzemeler seciyorlar. Bu da
onlar agisindan bir dezavantaj tabii ki.
Bu kriterleri g6z ardi etmemekle bera-
ber, benim icin 6nemli olan tasarimin
6zgunligi. Dereceye giren 6grencilerin
sunulan firsatlari iyi degerlendirmesi
gerekiyor. Bu yarismayla onlara bir kapi
acildi. Bunu iyi degerlendirirlerse yeni
kapilar da acgilacaktir.

Yarisma jurisine bu yil dahil oldum.
Bu alanda tecriibe sahibi olan, cok
yetkin insanlar var jiride. Onlarin
yaninda benim kriterlerden, kumasin
kullanilabilirliginden bahsetmem cok
anlamsiz olur. Ben tasanimlarda ta-
sarnimin hikayesi, temasi ile uyumlu
olup olmadigina dikkat ettim. Yine
koleksiyondaki tasarimlarin birbiriyle
uyumu da énemliydi. Bu yarismaya
benzer bircok yarisma yapiliyor. Ama
bu 6nemli bir yarisma. Ciinkd énemli
insanlarnin takip ettigi bir yarisma.
Burada derece alan yarismacilar icin
burasinin kariyerlerinde sadece bir ba-
samak oldugunu diisiiniiyorum.

TAMER PALA
ITHIB Y6netim Kur. Bas. Yar./)iiri Bas.

Tirkiye'de tasarim yarismasi enf-
lasyonu yasanirken, bu durum
yarismalarda kalitenin diismesini

de beraberinde getiriyor. Gencler de
artik bu yarismalari bir ticari arag
haline déndstiriyorlar. Bu tasarim-
larnin sponsor icin maliyeti minimum
5 bin eurodan basliyor. Bu anlamda
yosgun bir emekle birlikte maddi an-
lamda da biyiik bir maliyetten s6z
edebiliriz. Kumas tasarim yarisma-
sinin ilk yilindan bu yana icinde olan
bir isimim ve son senelerde hep ayni
isimlerle karsilasiyorum Bu yarisma-
lar Tirkiye'de o kadar sik yapilmaya
baslandi ki, ister istemez kalite de
diistd. Juri olarak bu konuyu da ayri-
ca degerlendirdik. Bu baglamda ya-
rismanin gelecek dénemleri icin yeni
kriterler belirliyoruz. Cok yarisma
yapmak mu iyi, yoksa kriteri daha
yiiksek, verimli bir yarisma diizen-
lemek mi? Bu yarismalara katilan
ogrencilerimiz daha cok konfeksiyon
agirhkh calisiyorlar. Bizim yapmis
oldugumuz yarismanin amaci Tiirk
kumas sanayindeki fabrikalarda
dizayn yapacak, desen dairelerinde
calisacak kadrolar yetistirmek. Do-
layisiyla bu yarismaya katilmak ve
bu alanda ilerlemek isteyen gencler
kumas tasarnimi yapiyorlarsa, kari-
yerlerine kumas sektdriinde devam
etmeliler.
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YARISMA

YARISMADA, “ARAKNE” TEMALI KOLEKSIYONUYLA
KATILAN ILKE USLUCA BIRINCI, “GOLGE” TEMALI
KOLEKSIYONUYLA KATILAN BAHAR MEYDAN iKINCi VE
“KIRMIZI LAHANA” TEMALI KOLEKSIYONUYLA KATILAN
MERVE ULU iSE OCUNCU OLDU.

rim yarismalarinin énemine deginen Giille,
yarismada dereceye giren genclere sektordeki
calismalarinda basarilar diledi. Bu yil genel
ihracat artiginin tizerinde bir performans ile
kapattiklarimi belirten Giille, sozlerini soyle
tamamladi: “Kumas Tasarim Yarismasini
uluslararast arenaya tasimak istiyoruz. Her yil
basaril bir grafik sergileyen tekstil sektorti
olarak bu gtice sahip durumdayiz. Sektortn
basarisinda emegi gecen herkese ¢cok tesek-
kur ederim.”

ILKE USLUCA
Yarigsma Birincisi

ARAKNE

Yarismanin ilk giinlerinden itibaren,
biitiin yansmaci arkadaslanm gibi
ben de cok heyecanliydim. Yarisma-
nin sonucu beni ¢cok mutlu etti. Bize
boyle bir firsat sunuldugu icin katki-
si olan herkese tesekkiir ediyorum.
Tasanmim icin ‘Arakne’ temasini
sectim. Arakne Yunan mitolojisinde
Athena tarafindan driimcege cev-
rilen bir figlir. Ben Arakne kumas
tasarim koleksiyonumu inancli,
giiclii ve dik duran kadinlar igin ta-
sarlandim. Yarismada elde ettigim
sonuc¢tan memnunum. Burada elde
ettigim basarinin kariyerime katkisi
biyiik olacak. Kumas tasariminda
ilerlemeyi diistiniiyorum. Egitimimi
de bu hedefim icin en iyi sekilde de-
gerlendirmeye calisacagim.

inovasyon Haftasi

genclere kucak acacak

[THIB Baskani Ismail Gtille'nin ardindan
sahneye cikan Turkiye Thracatcilar Meclisi
Bagkan1 Mehmet Biiytikeksi, 19 farkl sek-
torde tasarim yarigmast, 9 farkl sektorde ise
Ar-Ge Proje pazar duizenlediklerini soyledi.
Inovasyona katka saglayan bu tiir ¢alismalarla
ihracat artisina kat tistiine kat insa ettiklerini
ve yarismada finale kalan tasarimlarin Inovas-
yon Haftasr'nda sergilendigini belirten Biiyti-

BAHAR MEYDAN
Yansma ikincisi

GOLGE

Yarismaya hazirlanirken heyecanl
ve keyifli bir siire¢ yasadim. Ayni
zamanda zor bir dénemdi benim
icin. Tasarimim icin ‘Gélge’ te-
masini sectim. Mimari formlarin
olusturdugu gdélgelerden esinlene-
rek, kumasi geometrik yiizeylere
ve yansiyan isiklara gore tasavvur
etmeye calistim. Bence gélge,
gercegin oteki yiizii gibi nesneleri
takip ediyor. Ben tasarimimda bu
olaydan ilham aldim. Yarismanin
sundugu firsatlan en iyi sekilde
degerlendirmeye calisacagim. Once
okulumu bitirmek istiyorum. Ku-
mas tasarimiyla ilgilenmeye devam
edecegim. Clnkd kariyerimi bu
alanda yapmak istiyorum.

keksi, “Ttirkiye Thracatcilar Meclisi, iki yildan
beri Tiirkiye Inovasyon Halftasini diizenliyor.
Burada odiil alan projeler, finale kalan yakla-
stk 500°den fazla eser Inovasyon Haftasrnda
sergileniyor. Gegtigimiz yil 15 bin kisinin ka-
uldigr Tiirkiye inovasyon Haltasina bu yil ise
26 bin kisi katildi. Diger taraftan inovasyon
calismalarinda bir adim daha ileri gittik. Yak-
lastk 22 bin kisi de Inovasyon Haftas'ndaki
etkinlikleri TIM TV’den naklen izledi. Yani
yaklasik 50 bin kisiye uzandik. Ontimtizde-

MERVE ULU
Yansma Ugiinciisii

KIRMIZI LAHANA

Yarisma beni ¢cok heyecanlandirdi.
Tasanm siirecinde yogun emek
harcadik. Yarisma sonucunda da
bekledigim sonucu aldim. Verdigimiz
emeklerin karsiligini aldigimizi dii-
stindyorum. Yarismaya ‘Kirmizi La-
hana’ isimli tasarim koleksiyonumla
katildim. Her kesildiginde fakl bi-
cimlerle karsilastigimiz bir bitki oldu-
gu icin tema olarak kirmizi lahanayi
sectim. Lahananin kaba goriinimii-
niin altinda cok narin ve ince bicimler
var. Bu yiizden, kumasi tasarlarken
lahanadan esinlendim. Kumasi bu
anlayisla tasavvur ettim. Yansmanin
sonucunda verilen 6diil, benim icin
cok dnemli. Bundan sonraki kariyeri-
me bu alanda devam edecegim.




HER BiR ADAYIN 6 FARKLI KUMAS TASARIMIYLA
KATILDIGI DEFILELERDE, TOPLAM 36 PARCA
PODYUMA TASINDI. SEKTORUN VE MODA DUNYASININ
YOGUN iLGISIYLE KARSILASAN TASARIMLAR, GENC
TASARIMCILARIN YENILIKCI BAKIS ACISINI DA GOZLER
ONUNE SERMIS OLDU.

ki y1l burada 6diil alan projeler inovasyon
Haftasi'nda sergilenecek. Tiirkiye'nin ihra-
catina, tekstil sektoriintin 20 milyar dolarhk
2023 hedefine ulasmasinda bu ¢alismalarin
onemli katkisi olacak” dedi.

Defilede 36 tasarim
sergilendi

Konusmalarin ardindan heyecanla beklenen
defile basladi ve finale kalan 6 yarismact,
tasartmlarini sergiledi. Nurcan Kiraz, Bahar
Meydan, Tugba Iskender, Hatice Macun,
Merve Ulu ve ilke Usluca’dan olusan 6
finalistin her birine ait 6’sar tasarim ihracatci
birligi baskanlari, sektor temsilcileri,
akademisyenler ve tasarimcilarin begenisine
sunuldu. Her bir adayin 6 farkli kumas
tasarimiyla kauldigi defilede, toplam 36 parca
trtin podyuma ¢ikmus oldu.

Hazirhk siireci yogun gecti
Yarigsmanin hazirlik siireci de en az odiil tore-
ni kadar yogun bir tempoda gecti. Yarismaya
tasarimlariyla bircok geng tasarimer basvuru
yaparken, soz konusu basvurular iki asamada
degerlendirildi. Ilk olarak 18 Haziran 2013
tarihinde, ITHIB Baskan Yardimcist Tamer Pa-
la baskanhgindaki 15 kisiden olusan juri ta-
rafindan degerlendirilen tasarimlar arasindan
20 tanesi secildi. 21 Haziran 2013 tarihinde
yapilan ikinci elemede, secilen 20 tasarimet
ile mtilakat gerceklestirildi. Koleksiyonlarinin
sozIil sunumunu yapan 20 tasarimcl arasin-
dan 6 finalist belirlendi. Alaninda uzman
isimlerin yer aldig jiirinin eserleri belirlerken,
esas aldiklar en onemli kriter ise tasarimin
yaraticilik diizeyi oldu. Juri tyelerinin se¢im-

e

lerinde yarismaya katilan gen¢ tasarimeilarin
tasarimlarinin 6zgiinlig, yeniligi, kumas
tasariminin uygulama tekniklerinin gelistiri-
lebilirligi, secilen kumasin kullanilabilirligi,
malzeme secimi ve malzemenin tasarim ile
uyumu, kumasin katma degerini artirma dii-
zeyleri belirleyici oldu. Jiri tiyelerinin yaptg
degerlendirmelerin ardindan secilen 6 finalist
kumas tasariminda deneyimli tasarimci ve
akademisyenlerin rehberliginde 6zel ve kap-
samlt bir calisma stirecine girdi. Bu stirecte
geng tasarimcilar hazirladiklarn tasarimlari
moda ve tekstil sektdriine daha yatkin hale
getirmek icin tasarimlarinda degisiklik yapma
firsatina sahip oldu. Bu asamadan sonra tasa-
rimcet gengler koleksiyonlarini gintimtiz trend
ve kumas cinslerine uygun tretmek amactyla
moda diinyasinin taninmis isimleriyle birlikte
calisti. Tasarimlarin belirlenmesinin ardindan
ITHIB tarafindan bulunan sponsorlarn deste-
giyle tasarimlar kiyafete donistirilda. Unli
moda tasarimcist Nihan Buruk tarafindan ki-

Baskanligini iTHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala’nin yaptigi 15 akademisyen ve
tasarimcidan olusan jiiri Gyeleri dereceye giren tasarnimlan secti.

yafete dontstiiriilen 36 tasarim, gérkemli bir
defile ile de final gecesinde gorticiiye ciku.

Odiiller yaraticihga verildi
Yaraticilik diizeyleri, kumaslarin 6zgtnltigt
ve yeniligi, kumaslarin teknik olarak uygula-
nabilirlik ve kullanilabilirlik dtizeyi, malzeme
secimi ve malzeme tasarim uyumu gibi kriter-
lere gore degerlendirilen adaylardan “Arakne”
temali koleksiyonuyla Ilke Usluca birinci,
“Golge” temal koleksiyonuyla Bahar Meydan
ikinci, Kirmiz1 Lahana temal koleksiyonuyla
Merve ulu ise tictincti oldu. Ilke Usluca odii-
lint TIM Baskani Mehmet Biiytikeksi'den,
ikinci olan Bahar Meydan oédtilunti Ekonomi
Bakanhg Thracat Genel Midir Yardimcist Ya-
vuz Ozutkwdan ahrken, tictinctliik elde eden
Merve Ulu ise odiiltinti ITHIB Baskani ismail
Gulle’den aldi. Gecede ayrica tasarimlarin
iiretilmesi asamasinda sponsor olan MABA,
Kocaklar, BTD ve Migiboy gibi firmalara da
tesekkar plaketi verildi.

Bilyiik odiil yurtdisi egitimi
ITHIB Baskan Yardimcis1 Tamer Pala baskan-
liginda toplanan ve dgretim tiyeleri ile tnlt
tasarimctlarin olusturdugu juri tiyeleri tarafin-
dan ilk tice giren adaylara kariyerlerini gelis-
tirme admna buyiik firsatlar sunuyor. Jtrinin
oylart ile yarismada birinci olan ilke Usluca,
yurtdisinda egitim, diinyanin en ¢nemli ve en
kapsamli kumas fuar1 Premiére Vision Paris
fuarim ziyaret, yurticinde alu ay Ingilizce dil
egitimi hakki elde ederken, ayrica 10 bin TL
para oduli kazandi. Yarisma ikincisi Bahar
Meydan 6 bin TL ve yarisma tgtinctisti Merve
Ulu ise 3 bin TL para ddtilt kazanirken, her
iki tasarimcet da yurticinde staj, 6 ay dil egiti-
mi ve Paris Premiere Vision Fuarr'na katilma
hakk: kazandi.

www.itkib.org.tr
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26 ARALIK AKSAMI GERCEKLESEN “8. KUMAS TASARIM
YARISMASI”NIN FINAL GECESINE, BIRLIK, DERNEK,
VAKIF BASKANLARININ YANISIRA, AKADEMIi VE MODA
DUNYASINDAN DA BIR COK iSiM ILGI GOSTERDI.
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Gecede, finale kalan tasarimlarin retilmesi agamasinda sponsor olan MABA,
Kocaklar, BTD ve:Migiboy firmalarina da tesekkiir plaketi verildi.
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Yunus Emre Enstitiisti ve Japonyanin énde
gelen moda tniversitelerinden olan Bun-
ka Gakuen Moda Universitesi isbirligi ile
Turkiye’den gonderilen kumaslar Japon
ogrenciler vzgtin bir sekilde tasarlayarak
2013 yihmin Kasim ayinda tiniversitenin
dtizenledigi moda haftasinda bir defile
sergilemisti. Ttirk motifleri ile bezenmis
kumaslardan kimino-kaftan, ve degisik
tasarim yapan dgrenciler Japonya'da biiytik
begeni toplamusti. ITHIB tasanimlar yapan
ogrencileri ve tasarladiklart koleksiyonlart
“8. Kumas Tasarim Yarismasit” 6dul gecesin-
de sektorle bulusturdu. Klasik Ttirk motifli
kumaslar ile birlikte modern kumaslarinda
tasarimin bir parcasi olarak islenmesi hem
moda diinyast hem de kumas sektortin dik-
katini cekti.

Yunus Emre Enstitiisti ile Tokyo Bunka
Gakuen Moda Universitesi'nin isbirligi ile
ilgili konusan ITHIB Baskamu Ismail Gtille,
“Yarisma kapsaminda bu yil ilk kez, Cum-
hurbaskanlhgimiz himayesinde, 36 tilkede
Tiirk kilttrtni gelistirmek icin faaliyet
strdtiren Yunus Emre Enstitiisti ile Tokyo
Bunka Gakuen Moda Universitesinin bir
isbirligi oldu. Japon 6grenciler, Osmanh ki-

KUMASLARI iTHIB TARAFINDAN TEDARIK EDILEN VE
JAPONYA’'DA BUNKA GAKUEN MODA UNIVERSITESI
OGRENCILERI TARAFINDAN OSMANLI KIYAFETLERINDEN
ESINLENEREK HAZIRLANAN VE JAPONYA'DA BUYUK

ILGI CEKEN KOLEKSIYON DA “ITHIB 8. KUMAS TASARIM

YARISMASI”"NDA SERGILENDI.

mas iTHiB'den, tasanm Japonya'dan

yaletlerinden esinlenerek ITHIB iiyelerimiz
tarafindan saglanan kumaslarla koleksiyon-
lar hazirladilar ve yarismada sergiye actilar.
Sektore katma deger saglama cabalarimiz,
bu tir calismalarla anlam buluyor” dedi.
Yunus Emre Enstitiisti Bagkan Yardimcist
Seref Ates, Ttrkiye’den gonderilen kumas-
lar ile tasarlanan defileyi Japonya’da 20 bin
kisinin izledigini ifade etti. ITHIB'in Tirk
kumaslari ile Japon giysi tasarimlari yapan

ITHIB'in tedarik ettigi
kumaslar ile Kasim
2013'te Tokyo’da
diizenlenen defileyi
20 bin kisi izlemisti.

ogrencileri diizenlenen 8. Kumas Tasarim
Yarismasi'na davet etmesinin cok anlaml
oldugunu soyleyen Ates, bu projenin 6
aylik bir ¢alismanin sonucu oldugunu soy-
ledi. Tokyo Bunka Gakuen Moda Universi-
tesi Ogretim Uyesi Akiko Hozawa da Ttrk
kumaslarinin 6zelliklerine uygun tasarimlar
yapmaya calistiklarini ifade ederek, desen-
lerin tarihsel baglantilarin1 bozmadan 6zgtr
tasarimlar ortaya cikardiklarini soyledi.
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DERI SEKTORU

“ZIRVE”DEN BAKTI
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HER YIL DUZENLENEREK GELENEKSEL BiR KiMLIGE BURUNEN
DERI ZIRVESI’NIN 16.SI TURK VE ITALYAN DERi SEKTORUNUN

ONEMLI iSIMLERI ILE MODA DUNYASININ DUAYENLERINI AYNI
PLATFORMDA BULUSTURDU. ZIRVE iLE ES ZAMANLI OLARAK
IKINCI KEZ DUZENLENEN “2. DETAY DERi URUNLERI TASARIM
YARISMASI” ISE KONUKLARA GORKEMLI BIR GECE YASATTI.

www.itkib.org.tr
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Deri Tanmum Grubu (DTG), 1994 yihn-
dan beri her y1l geleneksel olarak dtizen-
lenen Deri Zirvesi'nin 16'ncisini, “Tiirk ve
[talyan Derisi'nin Zirve Yolculugu” bashg
alunda 10 Aralik 2013 tarihinde Shangri-La
Bosphorus Otel'de gerceklestirdi. Kiiresel
capta Tiirk derisinin marka algisini gticlen-
dirmek ve Ttirkiye'nin deri ithracatini artir-
mak amaciyla deri, perakende, moda ve ta-
sarim diinyasint bir araya getiren zirve, bu
yil Turkiye ve Italyanin deri sektortindeki
kader ortaklig1 ve deri sektortindeki ticari
isbirlikleri konularina odaklandi. Sektoriin
ve konuklarinin karsisina zengin bir igerik-
le ¢ikan zirve, bu yil da sektorden pek cok
onemli katilimciyr agirladi. Moda, tasarim
ve markalasma konularinin Tiirk ve Italyan
deri sanayisinin deneyimleri cercevesinde
tartsildign zirvede Ttirkiye Thracatcilar
Meclisi (TIM) Bagkan Mehmet Buiytikeksi,
Istanbul Deri ve Deri Mamulleri Thracatci-
lan1 Birligi (IDMIB) ve Deri Tanium Grubu
(DTG) Yonetim Kurulu Baskam Lemi To-
lunay, Ermanno Scervinonun CEO’su Toni
Scervino, deri fuarcihgi denildiginde akla
ilk gelen UNIC Lineapelle Grup Ekonomik

ve Uluslararas {liskiler Boliim Baskani Luca
Boltri, ICE - Italyan Dig Ticaret Tamitim
Ajanst Mudtrt Ferdinando Pastorenin yani
sira sektortn onemli isimleri yer aldi.

Deri sektériinden ¢evreye

duyarh uriinler

Zirvenin ev sahipligini yapan IDMIB ve
DTG Yonetim Kurulu Bagskani Lemi Tolu-
nay, Ttrk ve diinya sektortindeki gelisme
ve egilimleri degerlendirdigi acilis konus-
masinda Turk deri sanayinin 2023 hedef
ve ongortlerine de vurgu yapti. Deri sana-
yinin Ttrkiye'nin en koklii sektorlerinden
biri olduguna deginen Tolunay, 6nemli
bir tiretim bilgisine, saglam bir tecrtibeye
ve yetismis insan gtictine sahip oldugunu
belirtti. Deri ve deri tirtinleri tiretiminde
Ttrkiyenin Italya’dan sonra Avrupanin
ikinci buytik tiretim kapasitesine sahip
tilkesi olduguna dikkat ¢eken Tolunay,
“Turkiye’'de deri tiretimi gelismis bir dikey
ve yatay entegrasyona sahip. Modern tek-
nolojiler kullanilarak yapilan tirtinlerimiz
Avrupa standartlarinda, ¢evreye duyarl ve
ekolojik bir anlayisla tiretiliyor” dedi.

“Kiiresel pazarda
kalitemizle yer aliyoruz”

Deri sanayinin gerceklestirdigi ihracat-

la Turkiye ekonomisine 6nemli bir katk:
sagladigini belirten Tolunay, “2012 yilinda
turistik, zel faturali ve yolcu beraberinde
satislar dahil sektorde 3,5 milyar dolarlik
ihracat gerceklesti” dedi. Ttirk deri sektorii-
ntin hedefinin katma degerli tiretim, moda,
marka ve 6zel tasarimli tirtinlerde lider
tilkeler arasinda yer almak olduguna dikkat
ceken Tolunay, “ Miisteri ve pazar yakinhgimna
gore ktimelenen sektortimtiz, kiiresel pazar-
da kaliteli ve uygun fiyatlariyla taniniyor”
dedi. 2008 yilinda yasanan ekonomik krizin
enduistriyel bir kriz degil, finansal bir kriz
olduguna vurgu yapan Tolunay, “Yasanan
kriz, maalesef endtistriye de yansidi. Ondan
sonra bir gerileme basladi. Fakat deri sanayi
tretimi, 2009 yilindan itibaren artis egilimini
stirdiirtiyor. Thracatimizin son sekiz yilina
bakarsak, 2005 yilindan bugtine kadar 2008
krizinin yansimast sonucu 2009 yilinda ufak
bir daralma s6z konusu. Fakat 2009 yilindan
itibaren bitytime siddetle devam ediyor”
dedi. Tolunay 2013 yili i¢in, deri sanayi

—
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ZIRVE

BU YIL TURK VE ITALYAN DERi SEKTORUNUN
KADER ORTAKLIGI TEMASIYLA GERCEKLESEN

16. DERI ZIRVESI’NDE MODA, TASARIM VE
MARKALASMA KONULARI MERCEK ALTINA ALINDI.

Fatos Karahasan’in moderatérliigiinde yapilan “Deride inovasyonun Stratejik
Onemi” bashkli ikinci panelde, UNIC Lineapelle Grup Ekonomik ve Uluslar arasi
iliskiler Béliim Baskani Luca Boltri deri sektérii icin fuarlarin 6neminden bahsetti.

ihracatinin 1,9 milyar dolar olacagini tahmin
ettiklerini ifade etti.

“Kiiresel pazarda artik

cok giicliiyiiz”

Sektortin pazar alaninin genisledigini kay-
deden Lemi Tolunay, AB ve eski Dogu Bloku
tilkelerinin ytizde 34’1tk paylariyla birinci
sirada yer aldigini soyledi. AB ve eski Dogu
Bloku tilkelerinin Ttirkiye icin gelismis pa-
zarlar olduguna dikkat ceken Tolunay, diger
pazarlarn ise gelismekte olan pazarlar oldu-
gunu ifade ederek, “Mesela ytizde 11 ora-
niyla Orta Dogu tilkeleri gelecek vaat eden
pazarlarimiz arasinda. Ytzde 81ik oraniyla
Asya tlkeleri tictincti sirada yer aliyor. Asya

tilkelerinden Cin, Hong Kong ve Serbest
Ticaret Anlasmasindan sonra Japonya da bu
dilimi biiytitecek olan pazarlarimizdir” dedi.
Deri ve deri tirtinleri i¢ pazarmin biiyti-

me egilimini strdtrdtgiini belirten Lemi
Tolunay, “TUIK verilerinden yola ¢ikarak
hesaplanan deri ve deri tirtinleri i¢ pazarimiz
2013 yilinda 3,2 milyar gibi bir buytklik
gosteriyor. Bu da gtizel bir rakam. Turistik
satislar, deri, kiirk ve ayakkab1 harcamalart,
yine TUIK verilerine gore, 875 milyon dolar
oranindadir” dedi.

Kiiresel 1snmanin bir takim olumsuz yansi-
malarinin olduguna dikkat ceken Tolunay,
“Deri giyim esyalarina yonelik talep ktresel
iklim degisimi ile yavasladi. Ama bu duru-

mun daha ¢ok deri konfeksiyona yansidi-
gimin farkindayiz. Ciinki saraciye ve deri
ayakkabi tirtinlerinin talebinde bir genisleme
gozlemliyoruz. Tedarikci bazinda ham deri
ve isleme faaliyetleri gelismekte olan tilkelere
kayma egiliminde. Deri tiretiminde ekolojik
kurallar son derece agir maliyetler getiri-

yor. Ozellikle baz1 AB tilkeleri deri sektorii
alaninda bu konuda iyilestirme i¢in para
harcamak yerine, tiretimlerini gelismekte
olan tilkelere kaydirmak gibi bir tercihte bu-
lunuyor. Bunun neticesi olarak da hammad-
de tiretimi gelismekte olan tlkelere dogru
kaytyor” dedi. Cin, Hindistan ve Pakistan'in,
Rusya ve Orta Dogu pazarinin orta diisiik

ve orta gelir segmentine yonelik tiretimlerini
strdiirdtigiine vurgu yapan Tolunay, “Cin ve
Hindistan son yillarda moda-marka yatirm-
larina yonelmeye basladi. Cin artan refahi ile
birlikte 6nemli bir pazar konumuna geliyor.
Bu, deri sektorti icin ¢cok dogal bir durum”
dedi. Tolunay, gelismis tilkelerin ve 6zellikle
Avrupali tlkelerin pazarlarinda kaliteli, ytik-
sek katma degerli ve ¢cevre normlarina uygun
tiretilmis moda ve markali tirtinlere talebin
devam ettigini belirterek Tiirk deri sektorii-
nin trinlerinde bu standartlar yakaladigin
soyledi.

Sektoriin strateji belgesi:
2023 hedefleri

Sektoriin faaliyetlerini, 2023 hedeflerinin
sekillendirdigini belirten Tolunay, zirveye
katilan yabanci konuklara hitaben “Belki
yabanci konuklarimiz bilmeyebilir, 2023 yil
cumhuriyetimizin 100tnct yildéntmii. TIM
baskanhginda 2023 hedeflerimizle ilgili bir
strateji belgesi hazirlandi ve bir devlet strateji
belgesi haline dontisttirtildt. Biz de deri
sektorti olarak tizerimize digsen gorev cerce-
vesinde, 2013 yilinda 1.9 milyar dolar olan
ihracatimizi 2023 yihinda 5.2 milyar dolar
seviyesine ctkarmay1 hedefliyoruz” dedi. Sek-
tortn 2023 hedefleri icin yeni egilimler belir-
ledigini ifade eden Tolunay, ytiksek katma de-
gerli tirtinlerin tretimi, tasarim kapasitesinin
gelistirmesi, Ttirk markalarmimn uluslararast
pazarda yer almasi, moda ve tasarim odakl
pazarlama ve ihracat, Avrupa, Cin ve Japonya
pazarlarinda btiytimeye 6ncelik vermek gibi
hedeflerin sektortn 2023 stratejisinde 6nemli
oldugunu soyledi.



16. DERI ZIRVESININ “KURESEL MARKANIN BASARI
SIRLARI” BASLIKLI iLK PANELINDE DUNYA MARKASI
ERMANNO SCERVINO MARKASININ CEQ’SU TONI
SCERVINO DUNYA MARKASI OLMANIN YOLLARI

HAKKINDA KONUSTU.
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MEHMET BUYUKEKSi
TiM Baskani

“Tiirkiye, deri sektériinde liretim kalite-
si ve tiiketici algisi bakimindan diinyada
ftalya’min ardindan ikinci sirada yer
aliyor.”

Italya ile tarihi ortaklik
Lemi Tolunay’in ardindan acilis konusma-
st yapmak tizere kiirstiye ¢ikan Ttirkiye
Thracatcilar Meclisi (TIM) Baskani Meh-
met Biiytikeksi, Italyanlarin, Anadolu’da
ekonomik ve diplomatik iliskiler kurulan
ilk milletler arasinda yer aldigini ve bugtin
iki tlke arasindaki dis ticaret hacminin 20
milyar dolara yaklasugini belirterek “Italya
ile Akdeniz Havzasi'nin ortak klttirel
mirasint paylasan iki dost tilkeyiz. Bugtin
devraldigimiz bu mirast ticaret sayesin-

de gticlt bir sekilde koruyoruz” dedi.
Konugmasinda, Tirkiye ile Italyamin deri
sektoriindeki kader ortakligina da vurgu
yapan Bytikeksi, “Italya, Ttirkiye'nin hem
ihracatinda hem de ithalatinda en ytiksek
hacme sahip besinci tlke. ki tilkenin eko-
nomisi ve dis ticareti birbirine gticlti baglar
gelistirmis durumda.

Deri sektortimtiz de bu bag gticlendiren
onemli unsurlardan biri. Deri sektértinde
tretim kalitesi ve tiiketici algis1 bakimin-
dan diinyada Italyanin ardindan Turki-
ye geliyor. Dolayisiyla deri sektortinde
Ttirkiye ve Italya ortaya énemli bir sinerji
potansiyeli koyuyor” dedi.

“Okyanusa bakarak
okyanusu asamayiz”

Ttirkiye'nin tasarim, markalasma ve moda-
ya giderek daha fazla énem verdiginin altint
cizen Biyiikeksi, Istanbul'un ¢nemli bir
moda merkezi olarak ytikseldigini séyledi.
Deri sektortintin thracat rakamlarinin gide-
rek arttigini, bu yihn ilk 11 ayinda deri ve
deri tirtinleri ihracatinin, gecen yilin ayni
donemine gore ytizde 17 artisla 1,7 milyar
dolara yiikseldigini kaydeden Buytikeksi,
2023 yilinda 10 diinya markast icinde yer
alma hedefine iliskin “Okyanusa bakarak
okyanusu asamayiz, ytizmeye baslamamiz
lazim, harekete gectik bunu hizlandirmali-
yiz” dedi.

Derinin yildizlan
Zirve'de bulustu

Bu yil yurtdist ve yurticinden sektortin
onemli temsilcilerini ayni platformda
bulusturan 16. Deri Zirvesi kapsaminda
diizenlenen 4 ayn panelde, Ttirk ve Italyan
deri sektortintin kader ortakligina vurgu
yapilirken, kiiresel markalarin markalasma
sertivenleri ve tasarimin gelecegi konulart
da tartigildi. Sicak ve samimi bir ortam-

da gecen tartismalarin odak noktasinda
tasarimin gelecegi, moda ve markalasma
konulart yer aldi. Panellerde dinleyicile-
rin sorulariyla tartismalara katilmalar da
dikkat cekti.

LEMi TOLUNAY
iDMIB VE DTG Yon. Kur. Bas.

“Ulkemiz, saraciye ihracatinda 23’iincii,
ayakkabi ihracatinda 26°inci, islenmis
kiirk ihracatinda 7’inci, deri ve kiirk
glyimde ise 6’1nci biiyiik tedarikei”

Kiiresel marka olmanin yolu
inovasyon

Moderatorltigint gazeteci, akademisyen ve
marka damsmani Fatos Karahasan'in tistlendi-
gi ilk panelin konusmacist kisa stirede diinya
markasl haline gelen Ermanno Scervino
markasinin CEO’su Toni Scervino oldu. Scer-

Ermanno Scervino markasinin CEO’su Toni Scervino “Kiresel Markanin Basar Sirlan”
baslikli panelde 21'inci yiizyilin rekabet kosullarinda basarnh bir diinya markasi olmanin
sirlarini paylasti ve tasanmla baslayan markanin bilyiime hikayesini anlatti.
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LUCA BOLTRI'NIN KATILDIGI iKINCi PANELDE
DERIDE INOVASYONUN STRATEJiK ONEMI
UZERINE VERIMLI TARTISMALAR YURUTULDU.

vino, “Kiiresel Markanin Basar1 Sirlar1” bashkh
panelde 21'inci ytizyilin rekabet kosullarinda
basaril bir ditnya markasi olmanin sirlari-

n1 paylast1 ve tasarimla baslayan markanin
btiytime hikayesini anlatti. Tasarimda gelenegi
glintimiize tasimanin énemine vurgu yapan
Scervino, teknolojik yeniliklerin biittin sektor-
lere yansimalarinin oldugunu ve deri sekto-
rintn de inovasyon calismalarimi yeni seyler
tiretmek icin kullanmasi gerektigini sdyledi.

Fuarlar sektorii yaraticiga
tesvik ediyor

“Deride Inovasyonun Stratejik Onemi” baghkh
ikinci panelde, deri fuarcih@inda isminden
soz ettiren UNIC Lineapelle Grup Ekonomik

ve Uluslar arasi Iliskiler Boltim Baskar Luca
Boltri konustu. Boltri konusmasinda, her yil
farkli zamanlarda deri sektoriinti bulusturan
Lineapelle fuarnin stratejik énemi, pazarlama
trendleri ve inovasyondan bahsetti. Fuarlarda
ortaya ¢tkan sinerjinin firmalarn yaratici tasa-
rimlara yonelmesini tetiklediginden bahseden
Boltri, fuarlarda bir azalmanin gorildugtnt
ama deri sektorti icin fuarlarnn her zaman
hayati bir unsur olarak kalacagini soyledi.

italyan dgrenciler

Tiirkiye’ye akin ediyor
“Deride Ulke Markast” bashkh tictincti
panelde Italyan Dis Ticaret Taniim Ajanst
(ICE) Mudiirti Ferdinando Pastore konustu.

Zirvede TiM Baskani Mehmet Bilyiikeksi’ye IDMiB Baskani Lemi Tolunay, TURDEV
Baskani Ruken Mizrakli ve Ermano Scervino’nun CEQ’su Toni Scervino eslik etti.

Bir tilke markast yaratmak icin diplomasiye
buiytik gérevler dustiigunii sdyleyen Pastore,
en dnemli misyonlarinin “Made in Italy”yi
diinyaya tanitmak ve biittin sektorlerde isbir-
likciler bulmak oldugunu ifade etti. Italyanin
tnlii tiniversitelerinden ¢ok sayida 6grencinin
Turkiye'de staj yapmak icin basvuru yaptigini
belirten Italyan Dis Ticaret Tanium Ajanst
Miidurii Ferdinando Pastore, “Ttrkiyenin
istikrarli ekonomisi ve btiytiyen sektorleri
[talyan 6grencilerin dikkatini ¢ekiyor. Artik
Italyan 6grenciler kendi simirlariin 6tesinde
dustinmeye baglad1” dedi.

‘Made in Turkey’

diinyaya aciliyor

16'mc1 Deri Zirvesi “Marka ve Tasarimda
Gelecege Dogru” baslikl son panelinde, pera-
kende dtinyasinin bilinen markalarindan Desa
Genel Mudtrti Burak Celet, TDSD Bagkani
Erdal Matras, tinlti moda tasarimcist Hakan
Yildirim ve gecen yil dtizenlenen Deri Detay
Yarismasinin deri konfeksiyon kategorisinde
birinci olan gen¢ moda tasarimeist Ozlem
Koca'y1 ayni sahnede bulusturdu. Keyifli
anlarmn yasandig1 panelde, deri sektortnde
markalasma, tasarim ve bu yil ikincisi dtizen-
lenen Detay Deri Urtinleri Tasarim Yarismast
tizerine konusmalar yapildi. TDSD Baskani
Erdal Matras konusmasinda Ttrkiye ve Italya
arasindaki ticaretin bugtin ¢ok verimli bir
noktada oldugunu ve deri tiretiminde birinci
sirada olan Italya ile kurulan ticari isbirlikleri-
nin Ttrkiye'nin konumu agisindan ¢ok énemli
oldugunu soyledi. “Made in Turkey”in ¢cok
onemli olduguna dikkat ¢eken Desa Deri Genel
Miidtirti Burak Celet, sektortin katma degerli
irtinti markalara ihrac eder seviyeye geldigini,
ama arttk Ttrk deri sektortntin kendi marka-
styla marka ihracati gerceklestirmesi gerekti-
gini soyledi. Celet'in ardindan soz alan moda
tasarimcist Hakan Yildirim ise, Ttirkiye'de iyi
tasarimcilarn yetistirildigine dikkat cekerek,
yetenekli insanlara yatirim yapilmast halinde
gelecekte Ttrkiye’den dtinyaca tinlti tasarim-
cilann cikabilecegini soyledi. Sektore giris
odykiistinti anlatan geng tasarimet Ozlem Koca
ise gecen yilki Detay Deri ve Deri Urtinleri
Yarismasinin kendisi i¢in bir déniim noktasi
oldugunu belirterek, bu yarismanin ardindan
diinyaya acilma firsat1 yakaladigim ve bunun
kariyeri i¢cin cok énemli oldugunu belirtti.



ZIRVE ILE ES ZAMANLI GERCEKLESTIRILEN
YARISMA KAPSAMINDA 18 YARISMACININ
TASARLADIKLARI URUNLER UNLU
MANKENLER TARAFINDAN DEFILE iLE
SUNULURKEN, iZLEYICILER DE ADETA
GORSEL BiR SOV iZLEDI

Tasarim “DETAY”da gizlidir

Istanbul Deri ve Deri Mamulleri [hracatcilar
Birligi (IDMIB) ve Deri Tamtim Grubu (DTG)
tarafindan bu yil ikincisi diizenlenen 2013
DETAY Deri Urtinleri Tasarim Yarismast’ 10
Aralik 2013 tarihinde Shangri-Bosphorus
Otel'de gorkemli bir defile ile konuklarma
heyecanli anlar yasatt1.

Deri Zirvesi ile eszamanli olarak gercekles-
tirilen yarisma, zirvedeki genis katilimh pa-
nellerin ardindan dereceye giren ¢grencilerin
tirtinlerinin sergilendigi gérkemli bir defile
ile bagladi. Unlii kareograf Ugurkan Erez ve
Sema Simsek, Tugba Karaca, Bilge Kara gibi
taninmis mankenlerin sunumuyla baslayan
gece, yarismacilarin heyecanl bekleyisleriyle
devam etti. Jiiri baskanligim IDMIB Yonetim
Kurulu Uyesi Burak Celet'in yaptig1 geng
tasarimcilarl desteklemek, sektoriin yaratict
glictini ytikseltmek ve 6zgtin tasarimlar
yaratmak amaciyla ayakkabi, saraciye ve deri
konfeksiyon olmak tizere ti¢ farkh katego-
ride dtizenlenen yarismaya 130 tasarimel
basvurdu. Secilen 18 yarismacinin tasarim-
larmin sergilendigi yarisma finalinde ise her
kategoriden (¢ yansmact odul aldi.

Yarismanin acihis konusmasinda 18 tasarim-
cmim hepsinin bagsarih oldugunu belirten
DTG ve IDMIB Yonetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay, “Ttirk deri sektdrtintin tiretim
boyutundan tasarim boyutuna gecisini
saglayabilmemiz, dtinya devleriyle reka-

bet edebilmemiz, 2023 yilinda 5,2 milyar
dolarlik ihracat hacmine ulasmamiz icin hem
var olan degerli tasanimcilarimiza, hem de bu
aksam burada yarisaran gelecegin tasarimci
adaylarma desteklerimizi strdiirmeye devam
edecegiz” dedi.

www.itkib.org.tr
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ZIRVE

3 KATEGORIDEN TOPLAM 18 YARISMACININ
TASARLADIKLARI URUNLERIN YARISTIGI

DETAY, TOPLAM 650 BIN TL'YE ULASAN REKOR

ODUL TUTARIYLA SEKTORDE BUGUNE KADAR
GERCEKLESTIRILMIiS EN BUYUK ORGANIZASYON OLDU.

DETAY’dan rekor odiil

Projelerin akademisyenler, sektortin du-
ayenleri ve moda diinyasindan taninmis
isimlerden olusan bir jtri heyeti tarafindan
titizlikle degerlendirildigi yarisma, ayni
zamanda finalistlere sundugu rekor dtize-
yindeki ddiiliiyle de alkis topladi. Yarisma

ZUHAL CANYURT
Ayakkabi Kategorisi Birincisi

YELDA SEBNEM EKER
Saraciye Kategorisi Birincisi

kapsaminda ayakkab1 kategorisinde Zuhal
Canyurt birinci, Evrim Yavuz ikinci ve
Ayca Guven tgtinctlugii elde etti. Saraciye
kategorisinde Yelda Sebnem Eker birinci,
Elif Akar ikinci, Talha Feyyaz Tiirker ise
tctincti olurken; deri konfeksiyon kategori-
sinin birinciligini Yusuf Kalem, ikinciligini

‘ BEDEN YAZITLARI

l‘n, Ayakkabi diinyasiyla tanismam

bundan bir 6nceki yarismada
aldigim moda egitimi siirecinde
oldu. Ayakkabi cok inanilmaz

bir alan. Bu kategoriyi sec-

mekle bunu kesfettim. Moda
egitiminin ardindan, ayakkabi
diinyasina girdim. Bundan dnce
hic denememistim. ilk defa bu
siirecte denedim. lyi bir baslangic
olduguna inaniyorum. Deri ve
deri drinleri yansmasina ‘beden
yazitlan' temasiyla katildim. Bu
temayi se¢gmekteki amacim, yerel
kimligin korunmasi ve gelisti-
rilmesi igin kiiltiirel mirasimiza
dikkat cekmekti. Bundan sonraki
kariyerime de ayakkabi ve saraci-
ye alaninda devam edecegim.

MESSENGER

Yanisma icin hazirladigim koleksi-
yon deri tizerine ikinci calismam
oldu. Saraciye kategorisi beni
gercekten ¢ok heyecanlandird.
Bu alanda calismalanmiilerlet-
meyi diisiintiyorum. Ciinkl sonug
odakl, cok eglenceli bir kol. Daha
once konfeksiyon alaninda ta-
sanimlar yapiyordum. Ama artik,
bu alanda devam etmek, yiiksek
lisans egitimimi de bu alan ze-
rine almak istiyorum. Deri ve deri
triinleri yarismasina ‘messenger’
adini verdigim koleksiyonumla
katildim. Koleksiyonumun tema-
si, insanlarin giindelik hayatla-
rinda sozciikleri cantalarina tasi-
yarak daha iletken bir pozisyona
geciyor olmalarini anlatiyor.

Gozde Nadire Bigakli, tictinctiligunt ise
Cansu Celikkol ald1. Yarismada birinci olan
yarismacilara Ekonomi Bakanliginin destek
ve onay1 ile yurtdisinda moda ve tasarim
egitimi, yurticinde dil egitimi saglanirken,
dereceye giren yarismacilar uluslararasi
fuarlara kaulm hakk gibi odillerin de

YUSUF KALEM
Deri Konfeksiyon Birincisi

KORU BENi

Yarismanin sektor cevrelerinde taninmak
agisindan olumlu etkilerinin olacagini dii-
stinliyorum. Ama daha yolun basindayiz.
Yani bu 6diil cok da fazla bir seyin gdster-
gesi degil. Daha 6grenmem gereken ¢ok
seyin oldugunu diistinidyorum. Yurtdisin-
da egitim almak istiyordum. Cevremdeki
insanlarin da bu yonde dnerileri oluyordu.
Bunun icin ¢ok iyi olacagini diisiintiyorum.
Yurt disinda egitim aldiktan sonra, tekrar
doéniip burada bu isi yapmayi diisiiniiyo-
rum. Lakin suan icin hemen bir i alanina
girmek istemiyorum. Yarismaya sundu-
gum koleksiyonun temasini ‘koru beni’
olarak ifade ediyorum. Bunun nedeni
giyinme kavramini bir savunma mekaniz-
masi olarak degerlendiriyor olmam.



www.telasis.com.tr
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ZIRVE

“2.DETAY DERi URUNLERi TASARIM YARISMASI”NDA
AYAKKABI KATEGORiSINDE ZUHAL CANYURT,
SARACIYE KATEGORISINDE YELDA SEBNEM EKER,
DERi KONFEKSIYON KATEGORISINDE DE YUSUF
KALEM BIRINCILIK ODULUNE LAYIK GORULDU.

sahibi oldu. Ayrica birinciligi elde edenlerin
haricindeki tiim finalistler, IMA’da acilacak

‘Deri Giyim, Ayakkab1 ve Aksesuar Tasarimr’

egitimine de katilma hakki kazandi. Deri
konfeksiyon kategorisindeki ilk ti¢ finaliste
Milano’daki Mifur Fuari’m ziyaret hakks,

"\

SiMAY BULBUL
Moda Tasarimcisi

BURAK CELET
iDMIB Yonetim Kurulu Uyesi

ayakkabi kategorisindeki ilk ti¢ finaliste
Milano’daki Micam Fuarr'ni ziyaret hakks,
saraciye kategorisindeki ilk ti¢ finaliste Mila-
no’daki Mipel Fuarrni ziyaret hakk: tanindu.
Bunlarin yani sira her kategorinin birincisi
10 bin TL, ikincisi 5 bin TL, ti¢tinctisti de

BUYUK BiR FIRSAT
SUNULDU

Her seyden 6nce cok keyifli bir
yarisma oldugunu sdylemek
istiyorum. inanilmaz giizel
tasanmlar geldi. Ama tabii ki jri
olarak éncelikli gérdiigiimiiz bazi
konular var. Bunlardan en 6nem-
lileri yaratici fikirler, uygulanabilir
tasarimlar ve giyilebilir driinler
olmasiydi. Ciinkii tasarladigimiz
uriinlerin dretilebilir ve giyilebilir
olmasi cok 6nemli bir kriteri. Bu
tarz yansmalarin verdigi en dnem-
li 6diil, genclere sundugu egitim
imkani. Tasarimcilarin bundan
sonra kendilerini sektérde iyi gds-
termesi ve yarismanin sundugu
firsatlar iyi degerlendirmeleri
gerekiyor.

ENBUYOK
FARKIMIZ EGITiM

Dereceye giren modelleri belirler-
ken dncelikle yaraticilk, malzeme
kullammi, hayal giiclerini modele
nasil yansittiklari, yaratici oldugu
kadar ticari bir tiriin olup olama-
yacagi gibi niteliklere baktik. Bu
yarismalar, deri sektériiniin ileride
kendine has tasarimcilar yarata-
cak. Cunkii bircok sektdriimiiz ya-
risma yapiyor. Birinciler seciliyor.
Ama yansmadan sonra bu ¢ocuk-
larnin ne yaptiklan, sektdre nasil
bir geri doniisii oldugu pek fazla
6lciilmiyor. Bizim yarismamizin
diger yarismalardan en biiyiik far-
ki sundugu egitim olanagi. Biz 18
finalistimizin hepsine deriye 6zel
bir egitim programi agiyoruz.

3 bin TL para ¢duliintn sahibi olurken,
finale kalan tiim tasarimlarin, 2014 yihmin
Ocak ayinda gerceklestirilecek Istanbul
Deri Fuar’nda (IDF) sergilenecek olmast
geng tasarimcilara yeni firsatlar sunacak gibi
gortnuyor.

HAKAN YILDIRIM
Moda Tasarimcisi

GENC TASARIMCILAR
YENI SEYLER YARATMALI

DETAY Deri Uriinleri Tasarim Yarismasi
kapsaminda dereceye giren modelleri
belirlerken en 6nemli kriterimiz, genclerin
yaraticihklan ve kullandiklar malzemeler
oldu. Ama bir tasarimci olarak benim icin
en kiymetli olan, yeni bir is yapiyor olma-
lanydi. Geng tasanimcilarin yeni seyler ya-
ratiyor olmalar sektor icin de cok dnemli.
Bu yarismalar geng tasanmcilar sektérle
tanistinyor. Burada 6grencilere sunulan
cok ciddi imkanlar var. Master alabiliyorlar,
tasanmlar sponsorlar tarafindan tretile-
biliyor. Diinyanin en iyi moda okullarinda
bile her yil bir yildiz ¢itkmiyor. Dolayisiyla
cabalanmizi devam ettirmemiz gerekiyor.
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ITHIB, TURKIVE ILE ILISKILERI -
sz POLONYA ILE
DAYANAN POLONYA'YA

“TEKSTIL URUNLERI

SEKTOREL TICARET HEYETI”
PROGRAMI DUZENLEDI.

ULKENIN TEKSTIL BASKENTI

OLARAK ADLANDIRILAN
LODZ'A GIDEN HEVYET,
BOYLECE POLONYA iLE HALI

HAZIRDAKI iLISKILERI BIR

ADIM DAHA DERINLESTIRMIS Istanbul tekstil ve Hammaddeleri ih- nin yogunlastign Lodz sehrine, 27-29 Kasim

OLDU. racatcilart Birligi (ITHIB), tekstil ve tekstil 2013 tarihleri arasinda “Sektorel Ticaret
trtnleri sektorlerinin tarihi ve yapisal 6zel- Heyeti” programu diizenledi. Kumas, iplik ve
likleri agisindan Ttirkiye ile benzerlikleri olan  tekstil aksesuarlar tireticisi 10 yerli firmanin

Polonyanin tekstil ve hazir giyim isletmeleri- kauldig: ticaret heyeti, ITHIB Baskan Yardim-



HEYETTE YER ALAN 35 FIRMA ARASINDA POLONYA'NIN
EN ONEMLI FIRMALARINDAN DAHA ONCE BiR KAMU
KURUMUYKEN OZELLESTIRILEN TEXTILIMPEX DE YER
ALARAK, HEYETTE BULUNAN TURK FIRMALARLA

GORUSTU.

www.itkib.org.tr

ul
Vel

cist Tamer Pala onderliginde yapildi. Heyet
kapsaminda Lodz'da Polonyali tekstil ve hazir
giyim firmalaryla ikili is gortismeleri basariyla
sona erdi. Turk firmalarmmn, ikili goriismeler-
de beklentilerinde tizerinde bir ilgi ile kars-
landig1 programa gelen Polonyal firma sayist
ise 35 oldu. Bu firmalar arasinda Polonyanin
en onemli firmalarindan daha 6nce bir kamu
kurumuyken ozellestirilen Textilimpex de yer
alarak, heyete katlan Ttirk firmalar ile irtibat
kurdu. Ayrica, Tiirk firmalar Lodz Ticaret
Odast Baskan1 Witold W. Gerlicz ile ikili
gortsmeler yaparak, Polonya ile is baglanti-
lan kurma anlaminda ipuclarn aldilar. Heyet
cercevesinde ITHIB Baskan Yardimcist Tamer
Pala, Lodz Tekstil Sanati ve Moda Tasarim
Fakiiltesimi de ziyaret ederek, tekstil sektorit
adina incelemelerde bulundu. Heyete Ekono-
mi Bakanhgrndan Ozlem Aydin, Hifz1 Oguz
Korkmaz ve Varsova Ticaret Mtisavirligi Tica-
ret Basmtsaviri Koray Akgtiloglu da eslik etti.

PTAK’da, is yapma
imkanlar analiz edildi

Ticaret Heyeti, Lodz sehri yakinlarmdaki biin-
yesinde bazi Tiirk firmalarmin da bulundugu
PTAK Moda Toptanct Merkezi'ni ziyaret etti.
[THIB, PTAK Moda Yonetiminden bolgeyle
ilgili olarak ticari firsatlar, ofis, magaza, de-
po kiralanmasina iliskin konular hakkinda
detayh bilgi edinerek, is yapma imkanlarint
analiz etti. Varsova Ticaret Musavirligi de Ttir-
kiye-Polonya arasindaki diplomatik iliskilerin
600tinct yih sebebiyle planlanan etkinlikleri
yetkililerle paylasti. Ziyaret sirasinda PTAK

iTHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala, Polonya Sektorel Ticaret Heyeti’ne katiimindan dolay:
Lodz Ticaret Odasi Baskani Witold W. Gerlicz'e plaket verdi.

Yonetim Kurulu Baskan Yardimcis1 Kamierz
Kubiak merkezin Avrupanin en biiytik hazir
giyim toptanci ve depo merkezi konumunda
bulundugunu ve bolgede toplam 2 bin 500
firmanim yer aldigin ifade etti. Kubiak, bolge-
nin yilda yaklastk 6 milyon ziyaretci cektigini
soyledi.

Lodz Bolgesel Ticaret Odasi
ile sicak temas

Heyet kapsaminda Lodz Bolgesel Ticaret
Odast ziyareti ile Tiirk firmalan arasinda sicak
temas kuruldu. ITHIB 6nctliginde PTAK
Toptanct Merkezinin ardindan Lodz Bolge-
sel Ticaret Odast'n1 ziyaret eden heyet, Lodz

Ticaret Heyeti Programi na; Bezsan Tekstil, Diktas Dikis iplik, EMR Fermuar, F.S.K. Tekstil,
Giille Entegre Tekstil, ilza Dis Ticaret Tekstil, Karkent insaat Tekstil, Kipas Mensucat,
Pasateks ve Simsek Ege Etiket'in de aralarinda oldugu 10 firma katildi.

Ticaret Odasi Baskam Witold W. Gerlicz ve
Textilimpex Yénetim Kurulu Uyesi Michal
Dudkiewicz ile gortstti. Burada da Varsova
Ticaret Miisavirligi tarafindan, Ttirkiye ile
Polonya arasindaki diplomatik iliskilerin
600°tincti yilt sebebiyle planlan etkinlikler ak-
tarilarak, isbirligi konusunda oneriler getirildi.
Ozellikle de Tiirk ve Polonyali moda okullart
arasinda isbirligi olusturulmas: yontinde an-
lasma olanaklar arastirnildi. Ayrica goriisme-
lerde programla ilgili; heyete katilan firmalar
ve program hakkinda detayh bilgiler karst
tarafa iletilerek, yetkililer tarafindan Polonyali
kumas ve tekstil alicilarina ulasilmasi yoéntn-
de destek istendi.

[kili goriisme programina Lodz Ticaret Odast
Baskan Witold W. Gerlicz'in de katulimiyla
ticaret odast soz konusu programa verdigi
gostermis oldu.

“Lodz, tarihi
bir tekstil sehri”

ITHIB Bagkan Yardimcisi1 Tamer Pala, Polonya
Ticaret Heyetine dair yaptigi degerlendirme-
lerde heyetin diizenlendigi Lodz Bolgesinin
yaklasik 200 yillik bir gecmisi olan, tekstil
tissti niteliginde bir ticaret merkezi olduguna
vurgu yaptt. Bu anlamda, Lodz'un eski tekstil
ve iplik fabrikalarinm bulundugu tarihi bir
tekstil sehri oldugunu bildiren Pala, sehirdeki
tniversitede de tekstil egitimi verilerek tekstil
profesyonellerinin yetistirildigini anlatt. Pala,
heyetin dokuma kumas treticilerinden, gom-
leklik kumas treticilerine, iplik firmalarmdan,
fermuar firmalarina tekstil dtinyasini bir araya
getiren ozelligiyle dikkat cektigini soyledi.
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10 YERLI FIRMANIN KATILDICGI TICARET HEYETINDE,
POLONYALI TEKSTIL VE HAZIR GiYiM FIRMALARIYLA
iKILI GORUSMELER, PAZAR ZIYARETLERI VE

RESMi KURULUS TEMSILCILERIYLE GORUSMELER

GERCEKLESTIRILDI.

Turkiye ile Polonya arasindaki ikili gortisme-
lerin basarili gectigini bildiren Pala, “Organi-
zasyonda firma basina ortalama bes gortisme
gerceklesti. Heyeti, Polonya ile gerceklesen
ikili iligkilerimiz acisindan ileriye yonelik cok
olumlu bir adim olarak nitelendirebiliriz.
Sirbistan, Hirvatistan oldugu gibi Polonya da
olmamiz gereken bir pazar. Bu tip ticaret he-
yetlerinin ihracatta basar elde etmek icin her
yil bir ya da iki defa gerceklesmesi gerekir”
seklinde konustu.

FEHMI ALPER ULGER
Kipas Mensucat Satis ve Paz. Miid.

OMER 0ZPEHLIVAN
EMR Fermuar Sirket Sahibi

Polonya, Tiirk tekstilcisi
icin ihracatin kapisi

Pala, Polonyanin Avrupanin merkezinde
stratejik olarak onemli bir bolgede yer aldigini
anlatarak, “Ulkenin, Almanya da dahil olmak
tizere Kuzey ve Guiney'deki komsulariyla ilis-
kilerinin iyi olmasindan dolay1 bizim tekstilci-
lerimiz i¢in ihracat potansiyeli yaratiyor. Ciin-
kit buradaki tiretim komsu tilkelere gidiyor.
Polonya; Almanya, Norveg ve Isvec’in tiretim

POLONYA, KIPAS ICIN

YENI BIR PAZAR

Heyet bizim icin olumlu bir atmosfer-
de gecti. Bu heyetle birlikte Polonya
ile is baglantilarinin baslangicini
yapmis olduk. Bu anlamda Polonya;
Kipas icin yeni bir pazar olacak, an-
cak organizasyonun net sonuclarini
ilerleyen zamanlarda gérecegiz. Alim
gruplaryla gériismelerimiz devam edi-
yor. Polonya pazari, bulundugu konum
itibariyle firmamiz icin énemli. Ulke,
hem Rusya pazarina, hem de Avrupa
pazarina yakin. Biz de Polonya’nin bu
ozelliklerinden faydalanmak istiyoruz.
Ulkenin, Tiirk tekstiline bakis acilar
pozitif oldugundan ihracatimizda
olumlu gelismeler olacak.

POLONYA'DAN SiPARIS

ALMAYA BASLADIK

Polonya Ticaret Heyeti’'nde ITHIB yo-
neticileri bize ciddi anlamda yardimci
oldular. Yetkililer, bircok alimciya
ulasmamizi sagladi. Bu dogrultuda da
enerjilerini sonuna kadar harcadilar.
Ciddi ahm gruplan firmamizi ziyaret
etti. Heyette bekledigimizden daha
fazla aliciyla baglanti kurduk. Polon-
yahlarin en cok firmamizin yaptigi
ozel driinler ilgilerini cekti. Polonyali
ahicilarla belirli baglantilar olusturduk
Ve yavas yavas siparis almaya da bas-
ladik. Polonya, tekstil ihracatina cok
uygun bir tlke. Tirkiye icin umut vaat
eden bir pazar. ITHIB'den, bu tip tica-
ret heyetlerinin devamini bekliyoruz.

merkezi konumunda bulunuyor. Dolayistyla
Ttirk tekstilcilerinin de bu durumu ihracatin
lehine cevirmesi gerekiyor” diye konustu.
Ttirk tekstil ve konfeksiyoncularina heyetin
de ziyaret ettigi PTAK Toptanct Merkezi'ni
gormesi onerisinde bulunan Pala, “Polonya-
lilar, burada kendi yarattiklart markalarla bir
konfeksiyon ve pazarlama sirketi kurmuslar;
merkezde markalarin konseptine gore kumas
alimi yapip, tasarimlar sunuyorlar ve dtinya-
nin her yerine mal génderiyorlar” dedi.

[ ——
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SERVET GULLE
Gulle Tekstil Sirket Ortagi ve Paz. Miid.

ALIM GRUPLARINA
NUMUNE GONDERIYORUZ

Heyete tasidigimiz kumaslarimiz
Polonyal alicilar tarafindan yogun
ilgi gordii. Bunda koleksiyonumuzun
giindeme uygun olmasinin da etkisi
var. Heyetten dondiikten sonra cok
sayida alim grubuna numune goén-
derdik. Polonyalilarla gériismelerimiz
devam ediyor. Tirkiye'nin tekstil
sektorii adina Polonya'da zaten bir
ticaret hacmimiz var. Orada is yapan
Tirk firmalari da var. Polonya, etra-
findaki tekstil tiketicisi lkelerle bir-
likte Tirkiye'nin potansiyel pazarlari
arasinda yer aliyor. Ayrica Polonya
Tirk tekstilcisi icin komsuluk iliski-
leri iyi olan ve onlarin Gretim Gssi
pozisyonunda olmasiyla da énemli
bir ihracat ulkesi.
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EUROCONGRESS AACHEN iSiMLi KOMPLEKSTE
YAPILAN “AACHEN-DRESDEN ULUSLARARASI
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Istanbul rekstil ve Hammaddeleri
[hracatcilan Birligimin (ITHIB) info stan-
diyla yer aldig1 “Aachen-Dresden Ulusla-
rarast Tekstil Konferansi”, 28-29 Kasim
tarihlerinde Almanyanin Aachen kentinde
yapildi. Aachen ve Dresden bolgelerindeki
tekstil arastirma enstittilerinin ortak orga-
nizasyonunda gerceklestirilen iki gunltik
konferansta, Ttirkiye ‘paydas tilke” olarak
yer alarak teknik tekstil alanindaki gtictinit
ortaya koydu. Eurocongress Aachen isimli
komplekste yapilan konferansa; Almanya,
Ingiltere, Hollanda, Belcika, Fransa, Finlan-
diya, Avusturya, Bel¢ika, Cek Cumhuriyeti,
Romanya, Polonya gibi Avrupa Birligi (AB)
tilkelerinden ve ABD, Kore, Japonya Mistr,
Suudi Arabistan gibi farkli cografyadaki til-
kelerden yaklasik 600 bilim insani, arastir-
maci ve sanayici kauldi. Konferansa ITKIB
Genel Sekreterliginin yani sira Ttrkiye’den
Sanko, Korteks, Ucak Tekstil firmalarindan
sanayiciler ile Istanbul Teknik Universitesi,
Ege Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi
ve Erciyes Universitesinden akademis-
yenler olmak tizere toplam 20 kisi kauldi.
Surdurtilebilirlik ve verimlilik, konferansin
bircok oturumunun ana temasi olarak
dikkat ¢ekerken; yeni teknolojiler, yeni
materyaller, yeni makine ve ekipmanlar ge-
listirilirken strdtrtlebilirlik ve verimliligin
hesaba katilmast, enerji tasarrufuna énem
verilmesi, diitnyanin ve tekstil sektortintin
gelecegi acisindan timit verici oldugu me-
saji verildi. “Aachen-Dresden Uluslararast
Tekstil Konferanst” Ttirk katlimcilar icin
uluslararas: platformda teknik, akilli ve
yenilik¢i tekstiller konusunda yapilan en
gtincel proje ve arastirmalarin ortaya kon-
dugu, ayrica Aachen Universitesi Teknik
Tekstil Enstitiist'ntin ziyaretiyle de tekstil
sektortniin diinyada geldigi teknolojik
diizeyinin gorildugt, ufuk agan ve 6nemli
bilgi birikimi saglayan bir etkinlik oldu.
Konferansin duizenlendigi kompleksin fua-
yesinde, ITHIB info standinda tilkemiz tek-
nik tekstil firmalarinin katalogu dagiularak,
yabanct katthmcilara tilkemiz potansiyeli
hakkinda bilgi verildi.

“Teknik tekstil
uygulamalar 6nem
kazaniyor”

Acihis konusmasim Aachen Universitesi
Rektortniin yaptigl konferansin ilk sunu-
mu ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Ishi-

rakmaz tarafindan “2023 Thracat Stratejisi
Perspektifinde Tiirk Tekstil Sanayi ve Tek-
nik Tekstiller” bashg ile gerceklestirildi.
[sbirakmaz, sunumunda ITKIB'in faaliyet-
leri haakinda kisa bilgi verdikten sonra,
Ttrkiye'nin tekstil ve konfeksiyon sek-
torlerinin mevcut durumu ile dtinyada ve
Avrupa’daki yeri tizerinde durdu. Tekstil
sektoriiniin 2023 yili hedefi olan 20 mil-
yar dolarlik ihracatta teknik tekstil sekto-
rinin éne ¢ikugin ifade eden Isbirakmaz,
“Sektortin altyapisi ve kapasitesi agisindan
degerlendirildiginde insaat, tip ve otomo-
tiv sektorlerinde teknik tekstil uygulama-
lar1 6nem kazaniyor” dedi. Ttrkiyenin
2023 yili hedefine ulasmasinda beseri

ve fiziki altyapisinin gelistigini irdeleyen
[sbirakmaz, bu baglamda her y1l Ar-Ge
calismalarina ayrilan biitcelerin arttigin
anlatti. Isbirakmaz, “Ar-Ge ve inovasyona
tim ekonomik aktdrlerce énem veriliyor.
Ttirkiye’'de bu konuda pek ¢ok proje ve
faaliyet gerceklestirilerek, AB fonlarn da
akdf bir sekilde kullaniliyor” dedi.

8 oturumda 60’In
lizerinde sunum

Konferans kapsaminda; sentetik-suni lifler
ile ilgili olarak strdurtilebilirlik ve ve-
rimlilik, tekstilde elektro fonksiyonellik,
fikirden uygulamaya transfer, tekstilde

Numbers talk
440,000
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tekstil alanindaki giicii de sergilendi.

strdurtlebilirlik ve verimlilik, tup ve
saglik i¢in tekstiller, film ve zar yapilar,
komporzitlerde stirdtirtilebilirlik ve verim-
lilik ile konfor ve litks bashkl toplam 8
oturumda 60'in tzerinde sunum yapildi.
Sunumlarda enerjinin verimli kullanimi
icin aerogel lifler ve uygulamalar, esnek
malzemelerde elektronik uygulamalar,
otomotiv sanayi i¢in yapigskan spunbond
nonwoven kumaslar, tekstil takviyeli
betonlarda notr radyant 1sinma, medikal

uygulamalar icin elektrospun malzemeler,

tekstil sanayi icin sanayi 4.0 projesi, tak-

viyeli 3 boyutlu kumaslar, yiiksek kaliteli
kompozit tiretiminin makine mithendisli-
gi acisindan nasil desteklenebilecegi gibi

konular tizerinde duruldu.

Posterlerle Tiirk tekstili
Aachen-Dresden Uluslararast Tekstil
Konferansinda Korteks tarafindan, “Ttirk
Perspektifinden Suni-Sentetik Elyafta Pa-
zar Egilimleri” baslikli bir sunum yapar-
ken, Ege Universitesi tarafindan“Tekstil
Materyallerine Mikrokapstil Uygulamalari
ve Karakterizasyon Teknikleri”, ITU
tarafindan “Nano-komporzit lifler i¢in
cok-fonksiyonlu renkli dolgu malzemesi
tasarimi ve “Ag filmlerinin fotokimyasal
hazirlanmasi ve modifiye edilmesi” bas-
likl1 sunumlar gerceklestirdi. Bununla

iTHIB standinda Tiirk teknik tekstil firmalarinin katalogu dagrtilarak, Tiirkiye'nin teknik
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KONFERANS KAPSAMINDA; SENTETIK-SUNI LIFLER iLE
ILGILI OLARAK SURDURULEBILIRLIK VE VERIMLILIK,
TEKSTILDE ELEKTRO FONKSIYONELLIK, TEKSTILDE
SURDURULEBILIRLIK VE VERIMLILIK, TIP VE SAGLIK
iCIN TEKSTILLER GiBi TOPLAM SEKiZ OTURUMDA 60’IN
UZERINDE SUNUM YAPILDI.

“Aachen-Dresden Uluslararasi Tekstil
Konferansi”"nda ilk sunum [TKiB Genel Sekreteri
Cumhur Isbirakmaz tarafindan “2023 Ihracat
Stratejisi Perspektifinde Tiirk Tekstil Sanayi ve
Teknik Tekstiller” basligi ile gerceklestirildi.

birlikte, organizasyon cercevesinde 27-28
Kasim 2014 tarihlerinde Almanya'nin
Dresden kentinde “Tekstil Kimyasi, Ter-
biye ve Fonksiyonellestirme ile Tekstil
Makineleri, Uretim ve Kompozitler” baghg:
ile gerceklesecek ‘8'inci Aachen-Dresden
Uluslararast Tekstil Konferansinin duyu-
rusu da katthmeilann dikkatine sunulan
diger bir 6nemli etkinlik oldu. Ayrica,

5-6 Mart tarihlerinde Fransa-Cannes'te
yapilacak “1.Yiiksek Performansh Uygu-
lamalar icin Nonwovenlar” konferansinin
ve 11-12 Mart tarihlerinde Almanya-
Chemnitz'de yapilacak “12. Tekstil Filtre-
leri Sempozyumunun tanitict brostirleri de
fuayede katihmcilarin bilgisine sunuldu.
Chemnitz Teknik Universitesi organizas-
yonunda 29 Ocak 2014 tarihinde geoteks-
tiller konusunda, 9-10 Nisan tarihlerinde

kisisel koruyucu giysiler konusunda ve 30
Ocak tarihinde de insaatlarda kullanilan
geosentetikler konusunda yapilacak semi-
nerlerin brostirleri bilgi amach olarak fua-
yede yer ald1.

Metrekare alan olarak oldukea biiytik olan
fuaye alaninda 100 kadar poster sergilendi.
Posterlerde Alman tiniversitelerin ve aras-
tirma enstittilerin yaptiklar arastirmalarin
agirlikl oldugu dikkat cekerken, Japonya,
Kore, Misir, Isve¢, Romanya gibi tlkeler ile
Ttirkiye’den posterler de konferans kapsa-
minda sergilendi. Akrilik keratin kompo-
zitlerin hazirlanmasi ve karakterizasyonu,
simetrik ¢ozgulit 6rgi takviye malzemeleri,
basinca hassas tekstiller-nihai ¢oziim,
plazma teknolojisi ile bakim trtinleri i¢cin
dokuma kumaslarin ¢ok fonksiyonlu hale
getirilmesi gibi cok cesitli basliklarda hazir-
lanmis posterler dikkate degerdi.

Global Ar-Ge trendleri,
bu enstitiisiinden cikiyor

Turk katilimeilarn istegi tizerine 28
Kasim 2013 giintt Aachen Universitesi
Teknik Tekstil Enstittistine iki saatlik bir
ziyaret organize edildi. Ziyarette, yillik
15 milyon Euro cirosu, 300 ¢alisani ve

“sentetik elyaf”, “tretim teknolojileri”,
“ubbi tekstiller” ve “kompozitler” olmak
tizere dort ana bolimu bulunan enstitit
teknolojik donanimiyla Tiirk firmalarimin
dikkatini cekti.

Diinya Ar-Ge trendlerini belirleyen
Enstiti’ntin ziyareti stiresince; medikal
implant, stent, bio-marker, hayati fonk-
siyonlart denetleyebilen t-shirt, tekstil
bazli yikanabilen televizyon kumandast,
asansorlerde enerji tasarrufu saglayan
sensorli halat, cocuk yataklarinda ve oto-
mobil koltuklarinda kullanilan 3 boyutlu
spacer kumaslar, yiiksek performansh
lifler, karbon liflerin geri déniistiiriilmesi
ve otomotiv sektortinde kullanilmast gibi
cok cesitli projeler tizerinde calisildig
bilgisi de edinildi. Ziyaret sirasinda ayrica
Alman Htktmeti'nin “Endtistri 4.0” olarak
adlandirdig bir ¢alisma kapsaminda ma-
kinelerin kendi ayarlarini kendileri yapar
hale getirilmelerinin hedeflendigi ¢grenildi.
Kongre teknik tekstillerdeki son teknolojik
gelismelerin ve trendlerin goriilmesi yo-
ntinde Turk katithmeilara énemli bir firsat
yaratirken, tlkemiz potansiyelinin yabanci
katihmecilara tanmtilmasinda da etkin bir rol
oynadi.

“Aachen-Dresden Uluslararasi Tekstil Konferansi” kapsaminda Almanya'ya gideb Tiirk
katiimcilar Aachen Universitesi Teknik Tekstil Enstitiisii'nii de ziyaret etti.
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ISO Baskani Erdal Bahcivan:

“TURKIYE’NIN SANAYI AKLININ
DEGISMESI GEREKIYOR”

GECTIGIMiZ MAYIS AYINDA iSO
BASKANLIGI GOREVINE GELEN
ERDAL BAHCIVAN, 25 YILLIK SiViL
TOPLUM DENEYIMLERINi HEDEF
DERGISI’NE ANLATTI. TURKIYE'DE
SANAYININ BUGUNU VE GELECEGI
HAKKINDA ONEMLI BILGILER
VEREN BAHCIVAN, iISO’'NUN
SEKTORUN AMIRAL GEMISI
OLDUGUNU SOYLEDI.

Istanbul Sanayi Odasrnim (1SO) 29
May1s 2013 tarihinde yapilan yonetim or-
ganlar1 ve Meclis Bagskanligi secimlerinde
bagkanlik gorevini tistlenen Erdal Bahcivan,
25 yili agkin bir stiredir sanayi odasina
verdigi hizmetleri, Ttirkiye’de sanayinin
bugtintinii ve gelecegini degerlendirdi.
Bugiin geldigimiz noktada, istanbul Sanayi
Odasrnin 15 bin civarinda tiyesi oldugunu
belirten Bah¢ivan, Ttrkiye'nin en buyiik

ve en kokli odast olarak 1ISOmun tarihiyle,
disipliniyle, kurumsal kulttrti ve gelenek-
leriyle Tiirkiyenin sanayi kurumsalligr aci-
sindan en giiclti markast oldugunu soyledi.
Ttrkiyenin 1950’1i yillarda sanayi toplumu
olmaya karar verdigine dikkat ceken Bahgi-
van, ISOnun 60 yillik tarihiyle Tirkiye'nin
sanayisinde kilit bir noktada bulundugunu
ifade etti.

Ttirkiye'nin sanayi aklinin degismesi ge-
rektigini belirten Bahcivan, bu noktada
sanayinin teknoloji ve katma deger tiretmesi
gerektigine dikkat ¢ekti. Bunun da yolunun
farklilik yaratmaktan, daha da ¢nemlisi bi-
limle is birligi yapmaktan gectigini sdyleyen
SO Bagkani, “Ttirk sanayisinin artik degeri
nereden bulabilecegi tek bir kaynak var. O
da; “Bilim”. Bilgiye cok daha fazla yatirm
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yaparak, bilgi tireten insanlara ¢cok daha
buytik kapt agarak, bilginin olusturmus ol-
dugu zenginligi sanayinin icine katacak bir
anlayis gerekiyor” dedi.

Sanayi Odasi Baskanhgi’'na yeni
basladiniz, ama cok eski bir sanayi
odasi mensubusunuz. Sanayi odasi
gecmisinizi ve baskanlga giris
hikayenizi sizden dinleyebilir miyiz?
Sanayi odas1 benimle biitiinlesmis olan
en dnemli kurumlardan bir tanesi. Al-
man Lisesi'nin arkasindan Bogazici
Universitesinden 1986 yilinda mezun
oldum. Biz birazda olsa aslinda baba-

dan odaciyiz. Babam uzun yillar ITO’da
mubhtelif gorevlerde bulundu. Yonetim
kurulu tyeligi dahil olmak tizere, Sanayi
Odasr'nda meclis tiyeligi yapti. 1987 y1-
linda hem burada hem de ticaret odasinda
meclis tiyesiyken bir yasa ¢ikti. O yasa
odalardan bir tanesini se¢me zorunlulugu
getiriyordu.

Boyle olunca, hayata dair planlarda boyle
bir planimiz yokken, aileden ‘sen ol-
malisin’ seklinde bir karar ¢ikinca, hafif
itirazlarimiza ragmen, sartlar bizi 24 ya-
sindayken meclis tiyesi yapti. Okul hayati-
mizdan daha uzun bir sanayi odast okulu
hayati var. Meclis tiyesi olunca meslek
komitelerinde de calistyorsunuz. 1987’de
ilk meclise girisimden sonra, 1989 yilinda
Memduh Hacioglunun Yénetim Kuru-

lu Bagkani olmastyla Nurullah Gezgin
baskana karst Memduh Beyi'n kazandig
bir listenin icerisinde yer alarak 1989’da
Yonetim Kurulu Uyesi oldum. Odadaki
en geng Yonetim Kurulu Uyelerinden biri
oldugumu tahmin ediyorum. 4 y1l sonra,
Htsamettin Kavi ile beraber Yonetim Ku-
rulu Baskan Yardimciligi yaptim. Bu gore-
vi 1997’ye kadar stirdirdim. Tki kiymetli
baskanimizla beraber calisim: Memduh
ve Hiisamettin Bey.

1997°de bir takim nedenlerden dolay1
biraz ara verdim. Tekrar dondtugiimde ise
bir donem Meclis Baskan Vekilligi yaptim.
Daha sonra meclis baskanligi gérevini tist-
lendim. Bu dénemde btittn bu gorevleri
yaptiktan sonra [SO beni Yonetim Kurulu
Baskanligr gibi bir gorevle onurlandirdu.
Hayatimin 25 yas sonrast déneminin her
halkasinda 1SO bir sekilde vardi. Bu go-
revle de bunu taclandirmis oldum. iSO
benim icin cok dnemli bir okuldur. Girdi-
gim gtinden bu yana ¢ok énemli isimlerle
sanayinin degerini, sanayinin esasini al-

gilama noktasinda ¢ok kiymetli hazineler
elde ettim. Bu stirecte hem sanayinin hem
de sanayi odasinin kendine ait olan ku-
rum kulttrint edindik.

Sanayi Odasi’ni bu kadar yakindan
taniyan birisi olarak, odanin Tiirkiye'nin
iktisadi ictimai yapisinin icerisinde
konumunu nasil degerlendiriyorsunuz?
[stanbul Sanayi Odasi Ttrkiye'nin en biiyiitk
sanayi odasi. Yaklasik 15 bin civarinda tyeye
sahip olan Oda, 60 yillik bir ge¢mise sahip.
Firmalarin cekirdegi 1SO’da tiyeliklerini de-
vam ettiriyorlar. Her ne kadar, fabrikalarin
bir kismu Istanbul disinda yer alsa da, mer-
kezlerinin burada olmasindan dolay1 tiye-
likleri Istanbul’da devam ediyor. Uye yapist
zaman icersinde KOBI'lesme noktasinda hizhi
bir gelisim gostermis vaziyette. Uyelerimizin
cok 6nemli bir kismi KOBI diyebilecegimiz
firmalardan olusuyor. Bunlarin yani sira,
Ttrkiyenin sektoriinde lider olan firmalart
da meclis tiyelerimiz arasnda. Sanayi Odasi
Turk sanayisinin gercek resmini gorebilme-
miz agisindan sektdriin amiral gemisi olma
gorevini strduriyor.

Sanayilesme Tiirkiye icin biiyiik ideal.
Tiirk sanayisinin profilini cizer misiniz?
Diinyadaki pozisyonu nedir, giiclii yonleri
neler?

Turkiye, 1950'1i yillarda sanayi toplumu ol-
maya karar vermis bir tilke. Ctinki niifusu
giderek gelisen, diinyada soz sahibi olmak

L #

Erdal Bahgivan istanbul Sanayi Odasi’nin (iSO

noktasindaki énemli yillarl. Devlet sanayi-
lesme hamlesini yaparken sartlara gore farkl
enstrtimanlar olusturmus, ama Ttrkiyenin
sanayi temelleri o yillarda atilmis. Gelisen
donemlerde istikrarh ve Ttrkiyenin daha
vizyonel boyutlu bir sanayilesmeye gecme
konusunda ihmalkarliklarin oldugunu muh-
telif dénemlerde gortiyoruz. Baz1 donemlerde
cok btiytik basar1 hikayeleri s6z konusuyken,
bazi dénemlerde de ciddi bir duraksama

var. Bunun temel nedenleri, sadece sanayiye
bakisin otesinde Tiirkiyenin icine girmis ol-
dugu ekonomik krizler baglaminda degerlen-
dirmek gerekiyor. Cok stikir Turkiye 25-30
yillik kaybindan sonra, finansal agidan istik-
rarlt bir dénem yastyor. Bir sanayicinin kabul
edemeyecegi yegane konu belirsizliktir, ama
ytiksek enflasyon, yiiksek faiz, dviz bulama-
ma, kamu aciklari, devletin para piyasalarina
hakim olup sanayiye kaynak birakmamast,
disa kapali olmast gibi bir ¢ok engellerin
artik hayatimizdan istikrara déndiig bir do-
nemi yastyoruz, son dénemlerde. Fakat bu
finansal istikrar tizerinden ‘bugtin geldigimiz
noktada neredeyiz’ dersek, Ttrkiye’nin yeni
bir sanayi hamlesi baslatmasi gerekiyor so-
nucuna ulasiriz.

Bu sanayi hamlesinin mottosu nedir?
Suan Ttrkiye'nin Gayrisafi Milli Hasila’sin-
daki sanayinin pay1 ytizde 15’lere inmis
vaziyette. Maalesef bu ciddi bir tehlike isareti
demektir ki, su anki klasik sanayi yapimiz-
da bizim degere ulasip degerler tizerinden

e
) 29 Mayis 2013 tarihinde yapilan

yonetim organlari ve Meclis Baskanhgi secimlerinde baskanlik gérevine gelmisti.
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Hasila’sindaki payimi giderek dtistirtiyor.
Turkiye btytirken ne yazik ki, sanayi bu
pastanin icindeki degerini diistrayor. 75
milyonluk bir niifus, biiytik hedefleri olan
bir tlke dinyada ilk 10’a girmek vizyonu-
nu ¢izmis olan bir hedef ¢izgisi bu sanayi
yapistyla miimkiin degil. Cok mu ge¢?
Hayir degil. Bunlarin olabilmesi icin, bir
finansal istikrar donemine ihtiya¢ vardi.
Simdiki dénem o dénem. Turkiyenin sa-
nayi aklinin degismesi gerekiyor. Sanayinin
teknoloji ve katma deger tiretmesi lazim.
Bunun da yolu farklilik yaratmaktan, daha
da onemlisi bilimle is birligi yapmaktan
geciyor. Tiirk sanayisinin artik degeri ne-
reden bulabilecegi tek bir kaynak var. O
da; “Bilim”. Bilgiye ¢ok daha fazla yatirm
yaparak, bilgi tireten insanlara cok daha
buytik kapt acarak, bilginin olusturmus ol-
dugu zenginligi sanayinin icine katacak bir
anlay1s gerekiyor.

Tiirkiye sanayisinin temel
dinamiklerinden birinin bilim oldugunu
soylilyorsunuz. Bu bir iiniversite-sanayi
is birligi ile mi saglanir? iSO’nun bu
anlamda yonlendirmesi nedir?

Bu bizim i¢in olmazsa olmazlardan bir tane-
si. Turkiyenin tniversiteyle sanayiyi, bilgiyle
sanayiyi bulusturma noktasinda bugiine
kadar ki klasik soylemlerin, beylik hedeflerin
disinda tretken ve aktif hamle yapma mec-
buriyeti var.

¥ g

Sanayinin bu ihtiyaci karsilamaya enerjisi
var mi? Tiirkiye’deki iiniversitelerin bilim
iireten mekanizmalari var mi?

Onlarda da farkhliklar ¢ok net gortyoruz.
Daha diin yasadigimuz bir olay; Istanbul'un
en iyi dort Gniversitesi olan Bogazici Uni-
versitesi, Yildiz Teknik Universitesi, ITU

ve Marmara Universite'lerinin rektorleriyle
ortak bir yemek yedik. Kendilerinin de tini-
versitelerde farkli bir bakis acisia gitmek
noktasinda olduklari ¢ok net gortliyordu.
Ben bu anlamda son derece iyimserim.

Sanayi Odasi Baskani olarak Tiirkiye’'nin
sanayisine baktiginizda, kilcal damarlara
kadar uzanan farkh sektérlerde ve alt
sektdrlerde bu farkindalik olusmus
durumda mi?

Turk insani bazi gercekleri maalesef sozle
degil gozle anliyor. Herkes bir daralma yasi-
yor. Bu daralmanin nasil ¢oztilecegi nokta-
sinda da bir agmaz ve karamsarlik var. Fakat
dogru uygulamalarin baslamasi, bilim ve ino-
vasyonla beraber hareket edip buradan deger
iireten, hayat standartlarinin degisimini gos-
teren ornekler artmaya bagsladikc¢a bu farkin-
daligin ¢cok daha artacagina inantyorum. Kar-
silikl rekabetlerin ve karsilikli standartlarin
ytikselme bagarisinin farkh farkl 6rnekleri
hem bilim tarafindan hem sanayi tarafindan
yukar1 dogru cekecegini dustintiyorum. Te-
mel olay, bilimin mutlak suretle bir rekabet
kanalindan gecerek degere ulasmasidir.

Bahgivan, “Hayatimin 25 yas sonrasi

déneminin her halkasinda [SO bir sekilde
vardi. iSO,BfgkanIlg'l gdreviyle de bu halkay

taclandirmis oldum.

25 yildir sanayi odasinin icersinde olan
birisi olarak, Tiirkiye sanayisinde avantajl
ve dezavantajli sektorleri degerlendirir
misiniz?

Bence 25 yil hicbir sey degil. 25 yil sonrasina
bakmak lazim. Ciinki sartlar yle hizh de-
gisiyor ve gelisiyor ki, ti¢ yil evvel cok ideal
gorduguntiz is bugtin ¢ok geride kalmus olu-
yor. Ben bilgiyi dogru kullanan her sektériin
yarinlarda sansi var diyorum. Artik hammad-
de her yerde var. Paraniz varsa, hammaddeyi
bulmak ¢ok kolay. Makine her yerde var. Bir
dtigmeyle her makineyi kolayhkla bulabiliyor-
sunuz. [stthdami bulmaniz biraz zor, ama o
da bir sekilde var. Bence asil 6nemli olan bil-
gi. Bilginin icerisinden dogru analizler yapip
o bilgilerden deger tireten her sektdriin yarm-
larda sansi olacak. O nedenle sanayi ayrimi
yapmak yerine, bilgiyi dogru degerlendiren,

o bilgi tizerinden farkindaliklar ortaya koyan
sektorlerin sansi ¢ok fazla olacak. Tabii ki,
[SOnun tabaninda sayisal anlamda 6ne ¢ikan
bir takim kiymetli sektorlerimiz var. Tekstil
bunlarin basinda geliyor. Su an Yonetim Ku-
rulumuzda ti¢ tekstilci var. ISO’nun mozaigi
bir tekstil ¢ekirdeginden olusmus. Gecmiste
de boyle bugtin de bdyle, ama bunun yaninda
onemli boliimt tekstil olmakla beraber, 46
tane farkli meslek komitemiz var.

Bilgi girdisi 6nemli, fakat bir de enerji
girdisi var. istihdam girdisi var. Onlarin
maliyetleri var. Tiirkiye'yi bu bashklar
altinda nasil degerlendirmemiz gerekir ?
Yapmis oldugum analizlerde en biiytik sorun,
arazi tiretmek. Istanbul sanayisinin ¢niindeki
en temel problemlerin basinda fabrikaniz1 ko-
numlandiracaginiz yer sorunu geliyor. Sanayi-
cimizin arsa tiretmesi noktasinda, mutlaka bir
ezber bozmamiz, farkl bir bakis acisi olustur-
mamiz lazim. Bugtin yeni nesil genclere baku-
gimizda, sanayi adeta tercihlerde hi¢ olmayan
bir sektor. Ya hizmet sektorit ya da kamu sek-
tort tercih ediliyor. Bu da istihdamla sanayiyi
bulusturma noktasinda, Ttirkiyenin en ufak
bir kriz aninda kaldiramayacag bir risk olarak
karsimiza cikiyor. Uzun vadeli finansman ¢cok
dnemli bir konu. Tiirkiye'nin tasarrufunun ne
kadar dtistik oldugunu dustindtigumiz za-
man, bankalarn elinde sanayiye uzun vadeli
fon ayirma konusunda bir imkan kalmiyor.
Batt ile kiyasladigimiz zaman icler acist bir
durum soz konusu. Ttirkiyenin uzun vadeli
fonu devletten bulan bir yatirim bankaciligy
modeli olusturmas gerekiyor. Obiir ttirl
Turkiye'nin sadece ve sadece disaridan fon ya-
ratarak sanayiyi gotiirmesi miimkiin degil.
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ITHIB, TiM TARAFINDAN
GERCEKLESTIRILEN TURKIYE
INOVASYON HAFTASI
KAPSAMINDA SiVAS
CUMHURIYET UNIVERSITESI
VE KAHRAMANMARAS SUTCU
IMAM UNIVERSITESI’NDEN
GELEN OGRENCI VE
AKADEMISYENLERI
ISTANBUL'DA AGIRLADI. 53
KiSIDEN OLUSAN GRUP, UC
GUN BOYUNCA FARK YARATAN
PROJE VE URUNLERI YAKINDAN
GORME FIRSATI YAKALARKEN,
MESLEKI HAYATLARINA DAIR
PLANLADIKLARI CALISMALAR
ADINA DA TECRUBE
EDINECEKLERI BiR ATMOSFER
YAKALAMIS OLDU.

Tu I'I(i\[E’I'IiI'I ihracatim artirma yolunda
emin adimlarla ilerlerken sosyal sorumlu-

luk alaninda da adim atmay1 unutmayan
Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thracatcilan
Birligi (ITHIB), bu ¢alismalarna bir yenisi-

ni daha ekledi. ITHIB, “Turkiye Inovasyon
Haftas1” cercevesinde Sivas Cumhuriyet
Universitesi ve Kahramanmaras Stitcti Imam
Universitesinden dgrenciler ile akademis-
yenleri Istanbul'da agirlach. Ucak biletlerinin
ve konaklama giderlerinin ITHIB tarafindan
karsilandigr sosyal sorumluluk calismasiyla,
ogrenciler ve akademisyenler inovasyonun
bilgi dolu kapilarini araladilar. 53 kisiden olan
grup, ti¢ gin boyunca alaninda fark yaratan
proje ve trtinleri tamma firsat1 yakalarken,

mesleki hayatlarna dair planladiklar: calisma-
lar adina da tecriibe edinecekleri bir atmosfer
yakalamus oldular.

Gencler, Inovasyon
Haftasi’'ni degerlendirdi
Kahramanmaras Stit¢ti imam
Universitesinden Tekstil Mtthendisligi
Boltimit 6grencilerinin ¢cogunlukta oldugu
akademik grup, ITHIB Bagkani Ismail Giille ev
sahipliginde 29 Kasim aksami da Grand Oz-
tanik Hotel'de diizenlenen yemekte bir araya
geldi. Yemekte, 6grenciler ve akademisyenler
inovasyon haftasinda edindikleri izlenimle-
ri anlatarak; organizasyonun kendileri i¢in
ilgi cekici kisimlarini ve eksik gordtikleri



KAHRAMANMARAS SUTCU IMAM UNIVERSITESI’NDEN
TEKSTIL MUHENDISLIGI BOLUMU OGRENCILERININ
COGUNLUKTA OLDUGU AKADEMIK GRUP, ITHIB BASKANI
ISMAIL GULLE EV SAHIPLIGINDE 29 KASIM AKSAMI GRAND
OZTANIK HOTEL'DE DUZENLENEN YEMEKTE BiR ARAYA GELDI.
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ITHIB'in ev sahipliginde gerceklesen gecede 6grenciler, inovasyon Haftasi’yla
yenilikcilige dair somut driinleri gérme firsati yakaladiklarini dile getirerek, mesleki ve
akademik anlamda da etkinligin kendilerine olan katkilanindan bahsettiler.

iSMAIL GULLE
ITHIB Bagkani

“ITHIB olarak katma degerl; iirinler
yaratmak ve genglere inovasyon
kiiltiiriind asilamak adina biiyiik gayret
icerisindeyiz.”

yanlarini ITHIB Bagkaru Gtille ile paylastlar.
Universite dgrencileri, Inovasyon Haftasr'yla
inovasyona dair somut tirtinleri gorme firsatt
yakaladiklarini dile getirerek, mesleki ve
akademik anlamda da etkinligin kendilerine
olan katkilarindan bahsettiler. Akademisyen-
ler ise dgrencilerinin bdyle bir organizasyonun
icinde olmalarindan mutlu olduklarini ifade
ederek, tiniversite dgrencileri sayesinde ino-
vasyonun ttm Ttirkiye'ye yayilmasi temenni-
sinde bulundular.

Herkes farklilik pesinde

ITHIB Bagkar Ismail Giille, gecede yapug
konusmada Kahramanmaras ve Sivas'taki
tiniversitelerle yapilan temaslarda 6grenci ve
akademisyenlerin Inovasyon Haltas: ile ilgili
bilgileri olmadigini dgrenerek boyle bir orga-
nizasyon yapmaya karar verdiklerini soyledi.
Gecen yillar icinde Tiirkiyenin bir degisim
dontisiim gecirdigini soyleyen Gille, “Sira-
danlik bir meziyet degil, herkes bir farklilik
pesinde. Ttrkiyenin 500 milyar dolarlik bir
ihracat hedefi var. Bu hedefi amacina ulas-
tirmak icin de katma degerli tirtin satmamiz
lazim” dedi. Konusmasinda genclere seslenen
Gtlle, “Okulu bitirdikten sonraki hayatinizda
hepiniz degisik isler yapacaksiniz, ama ne

www.itkib.org.tr
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olursa olsun artik basic tirtinler yapmak bir
meziyet degil. Farklilasmak gerekiyor” diye
konustu. Bu acidan inovasyona ¢ok deger
verildigini anlatan Gtille, inovasyonun son
birkag yildir ¢cok kullanilan bir kelime oldu-
gunu soyledi. Ge¢mis yillarda tiniversite-sana-
yi isbirliginin olmamasidan sikayet edildigini
aktaran Giille, konusmasina soyle devam etti:
“Universiteler sanayiden kopuktu, ama son
yillarda bu da asildi. Sanayi ve tniversiteler
¢ok biiyiik bir dinamizmle birlikte cahismaya
basladi. Universiteler tirettikleri projeleri artik
ozel sektortn hizmetine sunuyor. Biz sektor
temsilcileri olarak inovatif diistinceyi agiga ¢1-
karmak icin ugrastyoruz. Tekstil sektortindeki
ihracatimiz 10 milyar dolar. Birlik olarak bu
ihracat rakamini nasil daha katma degerli ya-

Bt ELCEIIE

YASAR ERAYMAN
Sitcii Imam Univ. Teks. Miih. Bal:
Arastirma Gorevlisi

INOVASYON HAFTASI
PROJEME ILHAM
KAYNACGI OLDU

Bu organizasyon cercevesinde gercek-
lesen konferanslarla alaninda 6nemli
isimlerden inovasyon hakkinda farkli
bilgiler edindik. Tanitilan projelerle sadece
tekstil alaninda degil, diger alanlarda

da yenilikleri takip etme imkani bulduk.
Bir arastirma gorevlisi olarak, inovasyon
Haftasi sonrasinda bir yayin da hazirla-
yacagim. Boylece akademik anlamda ya-
yinlayacagim ikinci projemi de elde etmis
olacagim. Etkinlikte bircok alanda farkli
projeler gérdiik. Sadece proje degil, tiriin
gelistirme anlaminda da cok farkl seyler
vardi. Benim en ¢ok dikkatimi ceken driin
1sikli canta oldu.

pabiliriz diye ¢alismalar yapiyoruz. Bu yonde
yarismalar yaparak arkadaslarimizin tirtinle-
rini basar1 ddulleriyle 6n plana ¢ikariyoruz.
Bugtin modact olabilen pek ¢ok arkadasimiz
bu yarismalarla ortaya ¢ike.”

Amac, inovasyon

kiiltiiriini asifamak

Gtille, Birlik olarak katma degerli tirtinler
yaratmak ve genclere inovasyon kailttirtinii
asilamak adina gayret icerisinde olduklarint
ifade etti. Inovasyon Haftas'nin da bunlardan
bir tanesi oldugunu vurgulayan Gille,”Ikincisi
yapilan Inovasyon Haftasi cercevesinde
gerceklestirdigimiz bu organizasyon sayesinde
bizzat ¢grenci ve akademisyenlerin fikirlerini
alma imkan bulurken, onlardan organizasyo-

KAFAMDA YENi
FiKIRLER OLUSTU

inovasyon Haftasi her yastan, her sek-
torden inovasyonla bir sekilde yakindan
ilgilenen farkli cevreleri bir araya getirdi.
Tekstil Miithendisligi alaninda okuyan bir
6grenci olarak bu etkinlik, diger projeleri
gorerek kafamda yeni fikirlerin olusmasini
sagladi. inovasyon Haftasi’'nin gordiigii-
miiz projelerin tizerine bir seyler katma
firsati saglayarak, bize cok biyiik katki-
lari olduguna inaniyorum. Yiiksek Lisans
6grencisi olarak da ileride gerceklestirece-
gimiz projelerde bize yeni fikirlerin kapisini
acacagini disiiniiyorum.

nun ilgi ¢ekici yonleri ve eksiklikleri konu-
sunda bilgi edindik” seklinde konustu. Bu
acidan bakildiginda yapilan organizasyonun
amacina ne kadar hizmet ettigini 6grencilerin
agzindan duymaktan da mutlu olduklarm:
dile getiren Gtille, “Inaniyoruz ki bundan son-
ra diizenlenen Inovasyon Haftalan cok daha
verimli olacak” dedi.

Inovasyon genclerin
hayallerini siisleyecek

Giille, inovasyon Haftasrmin uzun vadede
dustnildiginde ozellikle tekstil mithendisli-
&1 dgrencilerinin fikirlerine mutlaka bir katkist
olacagini anlatarak, “Bu ¢grencilerimiz Ar-Ge
ve inovasyonu tanidiktan sonra farkl projeler
hayal edecekler. Ogrencilerin zihinlerinde

iNOVASYON HAFTASI’NIN
MEYVESI: AR-GE

Bir akademisyen olarak inovasyon Haftasi’'yla
yenilikci diisiinceye dair hangi noktada eksik-
liklerim oldugunu gérmiis oldum. Etkinlikle
ogrencilerimizin inovasyona dair kafalarindaki
soru isaretlerine yanit bulabilmissek, bu bizim
icin cok biiyiik bir arti olur. Gondil isterdi ki bu-
raya sadece gencler degil; cocuklar, sanayiciler,
isverenler de genis anlamda katilim gdstersin.
Onemli olan iiniversite égrencilerinin buradan
inovasyona dair bir fikirle aynlmalari. Ger-
cekten Ar-Ge yaparak her sektdrde gelisimi
saglarsak, inovasyon HaftasI’'nin meyvelerini
almis oluruz.

ekstil ve Hammaddel
galcilan Birlgi

_NEVRUZ PAKSOY

Siitcii imam Univ. Teks. Miih. Bal.
Yiiksek Lisans Ogrencisi



UCAK VE KONAKLAMA GIDERLERININ ITHIB
TARAFINDAN KARSILANDIGI SOSYAL SORUMLULUK
CALISMASIYLA, OGRENCILER VE AKADEMISYENLER
INOVASYONUN BILGi DOLU KAPILARINI ARALADILAR.
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bu sayede bir inovasyon bilinci olusacak.
Zaten inovasyon bilincinin genclerde yavas
yavas uyanmaya basladigini gortiyoruz. Geng
dimaglar inovasyon i¢in en uygun yasama
ortamint olusturuyor” diye konustu.

Inovasyon

Haftasi’'nin ardindan

[THIB'in Sivas Cumhuriyet Universi-

tesi ve Kahramanmaras Stitcti Imam
Universitesinden davet ettigi dgrenci ve dgre-
tim gorevlilerinin ti¢ giin boyunca yakindan
takip ettigi Inovasyon Haftas, Ttirkiye'de
fark yaratan uluslararas: profesyonel, sana-
yici, akademisyen ve tiniversite 6grencilerini
Istanbul’da bir araya getirdi. Bu y1l 20'nci
kurulus y1l dontimunti kutlayan Ttirkiye

YARATICI FiKIRLER
TURKIYE'YE YAYILMALI

Bu il ikincisi gerceklesen inovasyon
Haftasi'na katilmaktan son derece mem-
nun oldugumu soéyleyebilirim. Gerceklesen
toplantida da gérdiim ki, 6grenciler bu haftada
yer alarak kendilerine ¢ok biiyiik fayda sagladi.

Bu nedenle ITHIB Baskani ismail Giille'ye
cok tesekkiir ederim. inovasyon iilkemiz icin
cok énemli bir kavram. inovasyon Haftasi
vasitasiyla yaratici fikirlerin tiim Tirkiye'ye

Thracatcilar Meclisinin (TIM) 28-30 Kasim
tarihleri arasinda Istanbul Kongre Merkezinde
dtizenledigi Turkiye inovasyon Haftasi etkin-
likleri kapsaminda katihmcilar inovasyonla

bir kez daha bulustu. Bagbakan Recep Tayyip
Erdogan'm katihnu ve Ekonomi Bakanhg'nin
destekleriyle gerceklesen Tiirkiye Inovasyon
Haftast, inovasyon ve Ar-Ge’nin Ttrkiye
ekonomisi ve ihracatinda tasidigi 6nemi bir
kez daha Tiirkiye gtindemine tasid. Stratejik
sponsorlugunu Arcelik, Brisa, Ttirk Ekono-
mi Bankasi (TEB) ve Ttiirk Hava Yollarrmin
ustlendigi organizasyon, yurtici ve yurtdisin-
dan ilham verici fikirleriyle biiytik ses getiren
konusmacilar agirladi. Diinyanimn ve ihracatin
geleceginin inovasyona dayali kalkinmaya bag-
I oldugu éngoriisiinden hareketle ilki 2011

MURAT OKATAN
Cumhuriyet Univ.
Teknoloji Fak.

yilinda diizenlenen Tiirkiye Inovasyon Haftasi
bilim, teknoloji, pazarlama, tasarim, kent, is ve
sanayi diinyast, pazarlama, enerji ve tip alan-
larmda inovasyonun gelistirici gtictint gozler
ontine serdi. Basarili tasarimeilarla, sanayici-
leri bulusturarak sektorti kaliteli tasarimlarla
beslemek hedefinden hareketle, Thracatc
Birlikleri tarafindan 2013 yihnda diizenlenen
sekiz Farkli Ar-Ge Proje Pazar ve 17 farkh
tasarim yarismasindan secilen odulli 273 Ar-
Ge projesi ve 243 tasarim projesi katihmecilarn
begenisine sunuldu. 168 tniversiteden secilen
projeler ise karma bir sergi olarak etkinlikte
yer aldu. Etkinlikte 53 Ar-Ge Merkezi, 16 tek-
nopark, 8 bilim merkezi ile 53 tiniversite stand
acarak, katilhmcilara inovasyona dayali zengin
baks acist kazandirmay1 hedefledi.

abul Tekstil ve Hami
Ihracatcilars Bir

. MURAT ALTUNTAS

Cumhuriyet Univ. Makine Miih_Bél. 4
3. Sinif Ogrencisi £

yayilmasi cok énemli. Bizim 6grencilerimizin
de bu organizasyon sayesinde kafalanndaki fi-
kirler, tiriinlere ve projelere doniiserek ihracata
katma deger saglayacak.

Dekan Yardimcisi

(0ZUM ODAKLI
FIKIRLER EDINDIM

Etkinlik sayesinde Ar-Ge, inovasyon ve
tasarimin 6nemini kavradim. Bir mii-
hendis adayi olarak etkinlikteki proje

ve fikirlerin bana mesleki acidan yarar
sagladigini, ¢dziim odakh fikirler edindi-
gimi distundyorum. Yaklasik iki yildir
proje calismalar yapiyorum. Burada
edindigim bilgiler sayesinde KOSGEB ve
TUBITAK'in desteklemis oldugu pro-
jelerde yer almak istiyorum. Etkinligin
bana sagladigi en biiyiik avantaj yeni
fikirlere sahit olmam oldu. Ar- Ge ve
inovasyon iceren fikirlerin var oldugu-
nu biliyordum; ama bunu yasayarak
gormek, diinyaca inli konusmacilardan
bilgi edinmek de beni mutlu etti.

BEN DE BURADA
PROJELERIMi SUNMAK
ISTERDIM

Uzun yillardan beri dokuma kumas egitimi
alan ve bu alanda ¢alisan bir 6grenci olarak
inovasyon Haftasi’'nda Tiirkiye'de gercekle-
sen dokuma kumas yarismalarinda dereceye
giren tasanmlan gérmek beni cok heyecan-
landirdi. Ayrica, farkli giysi ve hali tasanm-
lan da ¢ok giizeldi. Sunumlardan 6zellikle
bioplastik alaninda sergilenen diriinler cok
dikkatimi cekti. TUBITAK da yenilikgilik ve gi-
risimcilik yansmasindan ddil alan biri olarak
ben de etkinlik cercevesinde hazirladigim iki
projeyi sunmak isterdim.

TUGBA KUTUK
Siitcii Imam Univ. Teks. Miih. Bél.
4. Sinif Ogrencisi
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BUHALILAR
HAVANIZI DEGiSTiRIYOR
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_ HALI SEKTORUNDE INSAN
& SAGLIGINA VE CEVREYE
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DUYARLI URUNLERIN SON
ORNEGINi ORTAYA KOYAN
SARAY HALI VE ATLANTIK 2012 yilinda ihracatini ytizde 23.5 ora- Hali ve Saray Hal firmalar1 2013 koleksiyo-
“ i ” ninda artirarak 2 milyar dolarinda ihracat nuna gevreye ve insan sagligina duyarh yeni
tlALl' KOLAY,TEM IZLENEN, gerceklestiren hali sektort, 2023 yilinda trtnler ekledi. Sektortin yurtitttiigit inovatif
HAVADAKI KIMYASAL HAVAYI 5.5 milyar dolar ihracat hedefine ulasmak calismalara yeni bir boyut kazandirmay1
NOTRALIZE EDEN” HALILAR icin tasarim ve Ar-Ge calismalarina agirlik amaclayan Atlantik ve Saray Hali, sektorin
; = veriyor. Giiniimtizde inovatif calismalar, 2023 hedefine ulasabilmesi i¢cin markalas-
IL_I_E SEKT,ORDE AD! NDAN ekolojiye duyarl tiretim teknikleri tiretilen ma, inovasyon ve Ar-Ge ¢alismalarinin be-
SOZ ETTIRIYOR. FIRMALAR, trtintin kalitesi acisindan bircok sektorde litleyici bir rol oynadigma vurgu yapiyor.
iINOVASYON CALISMALARI oldugu gibi hali sektoriinde de énemli bir
rol oynuyor. Cevreye ve insan sagligina za- Sarav H a||
KAP_SAMINDA_ HAY_AT_'_A‘ rarli olabilecek tirtin ve kimyasallart kontrol h y t izl
GECIRDIKLERI BU URUNLER alunda tutmak, daha givenilir ve saghikh davanizi temiziiyor
iLE iLGiLi MERAK EDILENLERI drtinler tiretmek hali sektértintin de énce- Inovasyon calismalar kapsaminda, “Hava-
likleri arasinda yer aliyor. Bu kapsamda, daki kimyasal havay1 nétralize eden hali”

HEDEF DERGISI'NE ANLATTI. hali sektortintin lider firmalarindan Atlantik  tireten Saray Halinin yeni tirtinit hakkinda



bilgi veren Saray Hali Genel Mudiirit Ayberk
Menevse, bu tirtinii tiretmekteki amaclarinin
ozellikle sigara kullanilan ortamlardaki ka-
Iintilarin saglik tizerindeki olumsuz etkilerini
gidermek ve ortamdaki kalic1 kokulara son
vermek oldugunu soyledi. Temiz hava kon-
septi, duvar boyalarinda ve ahsap malzeme-
lerin yapistirilmasinda kullanilan formaldehi-
ti, sigara dumaninda bulunan nikotin, asetal-
dehit, asetik asit, egzoz dumanlarinda bulu-
nan amonyak ve koétit koku meydana getiren
trimetilamin, hidrojenstilfit, metilmersaptan
gibi ortam havasinda bulunan kimyasallart
alt gruplarina parcalayarak zararsiz hale ge-
tiren bir kimyasal mekanizma oldugunu be-

SARAY VE ATLANTIK HALI, EKOTEKS TESTLERINDEN

BASARIYLA GECEN URUNLERINi SUNUMA HAZIR HALE 5

GETIRDI. FIRMALARIN KOLEKSIYONLARINA EKLENEN YENI 5

URUNLERIN EN ONEMLI OZELLIGi INSAN SAGLIGINA VE =

CEVREYE DUYARLI OLMASI. z
<
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Ayberk Menevse:
“Saray Hali’nin bu yil iirettigi

‘havadaki kimyasallari nétralize
eden halilar’ insan saghgini
olumsuz etkileyen faktorleri
minimize ediyor.”

lirten Menevse, “Temiz hava konsepti ile bir-
likte eser miktarda da olsa ortamda bulunan
kanserojen zehirli kimyasallar: (formaldehit,
asetik asit, amonyak) notralize ederken,
koku meydana getiren (trimetilamin, hid-
rojenstilfit, metilmersaptan) kimyasallar da
notralize etmeyi hedefliyoruz” dedi. “Hava-
daki kimyasal havay1 notralize eden halilar”
hem ortamdaki zehirli kimyasallart hem de
koku olusturan kimyasallar notralize ederek
stirekli koku veren kimyasallarin kullanimi-
nin éniine gegerken, yasam ortamlarindaki
insan saghgini olumsuz etkileyen kimyasal
madde ytiki de azaltliyor. Ayrica solunum
yolu ile bu kimyasallarn viicuda girmesi
engellenmis oluyor.

Ekoteks'ten gecer not
“Havadaki kimyasal havay1 notralize
eden hali’nin cevreye ve insan saghgina
uygunluk derecesini Ekoteks ile birlik-

te yurtittiikleri laboratuvar calismalariyla
belirlediklerini soyleyen Saray Hali Genel
Mudtirit Ayberk Menevse, “Urtintimiiz,
parca halida dtinyada ilk defa uygulandig
icin test yontemleri de Ekoteks’le beraber
Saray Hal tarafindan gelistirildi. Urantima-
ziin fonksiyonel oldugunun tespiti (halinin
belirli kimyasallari temizlediginin tespiti)
icin Ekoteks’'te kurulan laboratuvarda ‘temiz
hava’ 6zelligi tastyan buttin kaliteler yilda 10
kez numune almak suretiyle formaldehit ve
amonyak giderim testlerine tabi tutuluyor”
aciklamalarina yer verdi.

Saray Hali’'nin direttigi “havadaki kimyasallan
nétralize eden halilar” insan sagligini olumsuz
etkileyen faktérleri minimize ederken, Atlantik
Hali tarafindan tiretilen hali da “kolay
temizlenme” ézelligine sahip bir tiriin olarak
karsimiza cikiyor.
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Sektoriin dnceligi
inovasyon

Tasarim, tasarimci ve inovatif calismalar
bugtin geldigimiz noktada, ttim sektdrler
ve calisma alanlan icin biiytik énem
tastyor. Halicihik acisindan, giintimiizde
inovatif calismalarin tretici firmalarin
onceligi oldugunu belirten Saray Halu
Genel Mudtirtt Ayberk Menevse, “Saray
Hali olarak kalite stratejimiz geregi, makine
halisinda teknolojik olarak inovasyon iceren
yeni tiriinleri, pazar sartlart ve miisteri
isteklerini gz ontine alarak en kisa zamanda
tiiketicilere sunmak, daima onceliklerimiz
arasinda yer aliyor” dedi.

Saray Halrnin ilkleri arasinda yer alan
kaymayan ve anti-bakteriyel halilardan
sonra, ‘temiz hava’ konsepti ile birlikte
halkin goz zevkine oldugu kadar saghkl
yasam stirdtirmelerine de biiytik 6nem
verdiklerine vurgu yapan Menevse,
Ekoteks testlerine tabi olan yeni tirtinleri
ile insan sagligini olumsuz etkileyen zararl
kimyasallari engellediklerini belirtti.

‘2023 hedefleri
realize edilebilir’

Bes kitada 40'1n tizerinde tilkeye ihracat
yapan Saray Hali i¢in inovatif calismalarin
onemli oldugunu belirten Ayberk Menevse,
sektortin 2023 hedeflerinin realize edilebile-
cegini, ancak markalasma, inovasyon, Ar-Ge
calismalarinin yani sira pazarlama teknik-
lerinin de belirleyici olduguna dikkat ¢ekti.
[novatif ¢alismalarn, katma degeri ytiksek
trtnlerin karsihgin bulabilecegi bir pazar

HALI SEKTORUNUN ONCU FIRMALARINDAN SARAY
VE ATLANTIK HALI 2023 HEDEFLERINE INOVASYONLA
ODAKLANDI. FIRMALARIN BU KAPSAMDA, URUN
KALITESINI EKOTEKS STANDARTLARINA UYGUN HALE
GETIRMEK ONCELIKLERI ARASINA ALDI.

Abdiilhekim S li:

“2023 hedeflerine tlasabilmemiz igin,
sektardeki biylik firmalar mutlaka
inovatif trtinler gelistirmek zorunda™

buldugu zaman faydal olacagini belirten
Menevse, yapilan yatirimlarin bosa gitmeme-
si i¢in pazarlama aktivitelerinin de énemli
oldugunu séyledi. Hali sektdrtintin yasadig
en dnemli sorunun asir1 arz ve devaminda
gelen olumsuz fiyat rekabeti oldugunu belir-
ten Menevse, “Fiyat odakli rekabet kayitdist
faaliyetleri artirirken uzun vade de tilke
ekonomisi ve tiiketici aleyhine sonuglanacak
sonuglar doguracak” dedi.

Atlantik Hal
inovasyonda istikrarli

Uretim asamasinda inovasyon, Ar-Ge ve
markalasmaya oncelik veren firmalardan
biri de Atlantik Hali. Firma 2007 yilindan
itibaren 60’dan fazla tilkeye ihracat yapiyor.
Atlantik Hali tirtinlerinde stirekli ytin kulla-

nan nadir birka¢ firma arasinda yer aliyor.
Urettigi yiin halt ile ilk anti-bakteriyal tirtin
belgesini 2006’da alan Atlantik Hali, inovatif
calismalarini devam ettirerek “kolay temiz-
lenen hali” tretti. Ekoteks standartlarina
uygun tretilen “kolay temizlenen hali"nin
tek alicisinin kadinlar oldugunu, dolayistyla
trtnt tasarlarken kadinlarin goziiyle bak-
maya cahstiklarni ifade eden Atlantik Hali
Iplik Isletme ve Ar-Ge Miidiirti Abdiilhekim
Sevimli, trtiniin renk desenlerini ve teknik
ozelliklerini kadmlarin begenilerine gre
olusturduklarini sgyledi. “Kolay temizlenen
hal1” ile hem fonksiyonel hem de saglikli bir
trtin tretilebilecegini gosterdiklerini soyle-
yen Sevimli, “Tasarimda 6nceligimiz trtntn
kolay temizlenebilir olmasiydi. Ctinkt hali
her an kirlenme riski olan bir tirtin. Bu ne-
denle triint tretirken ev ortaminda olabile-
cek tiim lekeleri halimiza uyguladik. Tama-
men gerceklige uygun bir sekilde test etmeye
calistik. Calismalarimizin sonucunda sadece
hali sampuani ile kolayca temizlenebilen bir
hali tirettik” dedi.

Ekoteks onayl
kolay temizlenen hali

“Kolay temizlenen hali"min Ekoteks’te tipkt
evlerdeki temizleme metotlariyla test edildi-
gini belirten Abdiilhekim Sevimli, “Lekeler
halida 30 dakika bekletildi ve evlerde kul-
lanilan klasik yontemle temizlendi. Lekelere
gri skaladan bakilarak numaralar verildi.
Testin sonucunda tirtintimuztn 4 ile 5 se-
viyesinde oldugunu gozlemledik. Yani 4
lekenin gortinmedigi 5 ise halinin tamamen
lekeden arindigini kanithyor” dedi.
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Ttiketicinin kalite anlayisinin degistigine
dikkat ceken Sevimli, eskiden ceyizlik olarak
alman halimin artik evin dekorasyonuna
gore tercih edildigini soyledi. Bu ytizden
inovasyonun ¢nemli oldugunu belirten
Sevimli, “Ilk inovatif tirtiintimiizii 2005
yilinda trettik. Bu tirtintimiiz plaket

ald1 ve pazarda bulunan boslugu énemli
oranda doldurdugu gibi iyi bir kazang¢ da
sagladi. 2005 yilinda yurittigtimiiz inovatif
calismalar diger firmalarda da bu egilimin
olusmasina katki sagladi” dedi. Dtinya hali
tretiminin ytizde 33'litk kisminin Tiirkiye'ye
ait oldugunu belirten Sevimli, inovasyonun
artik hal sektgrtiniin olmazsa olmazi
oldugunu soyledi.

Hali sektortintin ¢cok hizh btiytime gosterdi-
gine dikkat ceken Abdiilhekim Sevimli, sek-
toriin en biiytik sorunun kalifiye eleman ve
iplik sikintist oldugunu ifade etti. Iplige olan
talebin ¢ok fazla oldugunu soyleyen Sevimli,
iplik tireticilerinin kapasiteye yeterince cevap
veremedigini belirtti. Hali sektortntn 2023
hedefine ulasabilmesi i¢in tasarimda farklihk
yaratmasinin, katma degeri ytiksek tirtinler
tiretmesinin ve dogal malzemeler kullanma-
sinin zorunlu oldugunu kaydeden Sevimli,
“Sektordeki buiytik firmalar inovasyonu 6n-
celikleri arasina almak zorunda” dedi.

[HKIB tarafindan hayata gecirilen Ekoteks
Laboratuvarrnin kuruldugu giinden bu
yana tekstil ve hazir giyim sektortine destek
vermeye devam ettigini sdyleyen Ekoteks
Laboratuvari Teknik Mudtrt Sevim
Atmaca, laboratuvarin trtinlerin kalitesinin
onaylanmasi ve kalite standartlarinin
ytikseltilmesi konusunda verdigi hizmetlerin
de ihracatci firmalar tarafindan bilindigine
dikkat cekiyor.

[HKIB'in 2023 ihracat hedeflerine ula-
sabilmesi ve Ttirkiye’de stirdtrtlebilir
inovatif calismalan desteklemek amaciyla
Ekoteks’in mevcut bilgi ve deneyimlerini
sektor temsilcileri ile paylastigimi soy-
leyen Atmaca, “Ekoteks, 2007 yilinda
Tirkiye'nin ilk ve tek ‘Akredite Tekstil
Mikrobiyoloji Laboratuvarr'ni faaliyete
gecirdikten sonra ‘Antimikrobiyal Test

Faaliyet’ alaninda pek ¢ok sektore destek
vermeye basladi” diyor.

Bugtine kadar ¢ok sayida tirtn ile ilgili in-
san ve cevre sagligia iliskin uygunluk test-
leri yaptiklarini soyleyen Atmaca, bunun
son drneklerini ise Saray Hali ve Atlantik
Hal tarafindan imal edilen trtinlerde
gosterdiklerini s@yltiyor. Atmaca, Saray
Halrnin tirettigi ‘Havadaki kimyasal havay1
notralize eden halr’ ile ilgili gerceklestirilen
uygunluk testinin hikayesini su sozleri ile
anlatiyor: “2011 yilinda Saray Hali yetkili-
leri tarafindan teknik uygulamasi yapilan
yurtdist patentli; ‘Yasanilan ortamda isten-
meyen gaz olarak belirlenmis olan formal-
dehit ve amonyak miktarlarim azaltan zel-
lige sahip halinin laboratuvar ortaminda
uygun kosullarda test edilip raporlanmasi
talep edildi. Gergeklestirdigimiz literatiir
arastirmalar sonrasinda Almanya ve Istan-
bul Universitesi ile birlikte calisarak test
metodu gelistirildi. Bu test metodunun
dogruluk kriterleri belirlendikten sonra
Saray Halr'ya ait bu ozelligi tastyan parca
halilar rutin analizler ile kontrol edilmeye
baslandi ve model bazinda ‘Ortam hava ka-
litesini iyilestiren’ tirtin sertifikast verildi.”

Atmaca, Atlantik Hali yetkililerinin de uy-
guladiklar apre islemi ile leke tutmayan
hal tirettiklerini ve bunun Ekoteks tarafin-
dan test edilip onaylanmasi konusundaki
talebini kendilerine ilettiklerini soyltiyor.
Bu talep sonrasinda yine uzman teknik

kadrolariyla ve Edpa Kimya ile bir ¢alis-
ma icerisine girdiklerini soyleyen Atmaca,
“Calismalar neticesinde ‘Halilarin ev tipi
leke tutmazlik 6zelliginin degerlendirilme-
si’ yontnde laboratuvar icinde uygun test
yontemleri gelistirildi. Miisteri tarafindan
bildirilen 10 farkl: leke cesidine karst uy-
gulama yapild: ve laboratuvar ortaminda
hazirlanan leke tiirleri parca hali numunesi
tizerine tatbik edildi. Her bir tatbikatin ar-
dindan bekleme stiresi sonunda leke cikar-
ma prosediirtt uygulandi” diye konusuyor.
Atlantik Hali ve Saray Hali ile yapacaklar
calismalarin devaminda In-house olarak
gelistirdikleri bu yontemleri “Standart
Taslak Onerisi” olarak TSE’ye sunmay1
planladiklarini ifade eden Atmaca, bu yolla
iki yontemin de standart test metodu olarak
kullanilabilir olmasimi saglamay: hedefle-
diklerini soylityor. Bu sekilde inovatif ¢alis-
malar1 desteklemeyi stirdiireceklerini ifade
eden Atmaca, yapilan laboratuvar uygula-
malarinin standardize edilmesini saglayarak
stirdiirtilebilir laboratuvar calismalarimin
devamini getirmenin Ekoteks’in temel he-
defleri arasina girdigini soyltiyor. Atmaca,
“Rutin laboratuvar test yontemlerinin disina
cikarak Ar-Ge calismalar ile farkhilik yarat-
maya calisan ttim sektor temsilcilerimize
bilgi birikimimiz ile destek vermeye devam
edecegimizi Hedef Dergisi araciligi ile bir
kez daha yinelerken, Ekoteks’e teknik sa-
hada kendini gelistirme imkani sunan ve
standartlar takip ederken gerekli her ttirli
donanimi elde etme yontinde bizi des-
tekleyen THKIB yoneticilerine de tesekkiir
ediyoruz” diyor.
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KIZILAY
MERTER’DEN
SEKTORE iYi
HABER

FIRMA VE DERNEKLER KIZILAY'A
YAPTIKLARI BAGISLARLA HEM
IHTIYAC SAHIPLERINE ELLERINI
UZATIRKEN, HEM DE VERGI
MUAFIYETINDEN YARARLANMIS
OLUYOR. TEKSTIL VE HAZIR
GiYIM FIRMALARININ YOGUN
OLARAK FAALIYET GOSTERDIGI

MERTER BOLGESI’NDE DE yaptig!

MERTER KIZILAY SUBESI %a"yi?\;gfjni
; : ar

FIRMALARIN DEPOLARINDAKI yanindaki

URUNLERI IHTIYAC SAHIPLERINE
ULASTIRMAK iCIN YOGUN CABA
HARCIYOR.
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T rkiyE’nin en giivenilir ve etkin
yardim kurulusu Ttirk Kizilay1 btinyesin-
deki subelerinin de azimli ¢alismalariyla hiz
kesmeden yardim bolgelerine destek olmaya
devam ediyor. Kamu yararina ¢alisan en
buiytik ¢aph kurum olma ozelligiyle Kizi-
lay, hem tlke genelinde hem de dtinyada
ihtiyag sahiplerine ulasmaya devam ediyor.
Turk Kizilay1 yaptugi buytik 6lcekli yardim-
larin yani sira bagis yapan yardimseverlere
sagladigr vergi muafiyeti uygulamasiyla da
farkini ortaya koyuyor.

Kizilay Merter Subesi Baskani Ercan Tan da
tekstil sektorii icin 6nemli bir avantaj sagla-
yan vergi muafiyetinin tiim sektér mensup-
lar1 tarafindan bilinerek yardim yapmalari
icin tekstilcileri harekete gecirmesi gerekti-
gini soyledi.

Kizilay’a yardim yapan herkesin bagis yapu-
gin1 belirten belgelerle birlikte mali musavir
yardimi alarak vergisinden muaf olma hakki
oldugunu belirten Tan, “Tekstilcilerimizi bu
konuda haberdar ederek, hem onlar yardim
yapmaya tesvik ediyor hem de vergi muafi-
yetinden faydalanmalarini istiyoruz” dedi.

Vergi muafiyeti
avantaj sagliyor

Bagis yapan firma ve derneklerin vergi mu-
alindan nasil faydalanabilecegini de anlatan
Ercan Tan, “Tekstilcilerimizin depolarinda
beklettigi tirtinleri ellerinden ¢ikarmak i¢in
muhtelif pazarlara maliyetinden daha diisiik
rakamlara verdiklerini biliyoruz. Ornegin

5 dolara mal ettigi bir trtintin depoya koy-
mak zorunda kaldig: tirtin fazlasini pazarla-
ra 2 dolardan vererek elinden ¢ikarmaya ca-
listyor. Oysa bu tirtinleri bagis kapsaminda
Kizilay’a yonlendirse 5 dolar maliyet hesabi
tizerinden vergi muafindan faydalanacak.
Bu yontemle hem bagis yaparak Ttrkiyenin
herhangi bir yerindeki ihtiya¢ sahipleri-

ne faydal olacak hem de trtinlerini daha
dusiik maliyetle elden ¢ikarmamuis olacak”
diyerek bu konuda sektdr mensubu herke-
sin bilin¢lenmesi i¢in ¢aba gosterdiklerini
belirtti.

Sistem cok kolay isliyor
Kizilay Merter Subesi Bagkani Ercan Tan,
Kizilay’a bagis yaparak vergi muafiyetinden
yararlanmak i¢in cok basit bir prosedtir
uygulandigini belirtti. Tan, “Bagis yapan
dernek ya da firma yapug bagis karsiiginda
bizden kaselenmis bir makbuz aliyor. Ka-

A

seledigimiz bu makbuz vergi muafiyetinde
kullanabilecegi resmi bir evrak haline geli-
yor ve bu evrakla yardimseverler yaptiklar
bagist gider olarak gostererek vergi muafin-
dan yararlanabiliyorlar. Bu evrakla yardim
yapan firma ya da dernek vergi avantajlarin-
dan yararlanma hakkina sahip oluyor. Vergi
muafiyet yasast devletimizin kanunlastirdig
ve hem Kizilay yardimlarinin artmasi hem
de bagis yapanlarinda menfaatini goz edici
oldukea faydali bir uygulama” diye konustu.
Vergi muafiyetinin ¢cok énemli bir yasa ol-
dugunu belirten Tan, bu yasadan haberdar
olan yardimseverlerin vakit kaybetmeden
Kizilay’1 ziyaret ettiklerini ve bu gelismenin
sevindirici oldugunu belirtti.

Merter Kizilay'in ¢alismalar hiz kesmiyor
Turk Kizilayrnin 2012 yihinda 144. kurulus
yil déntmti ile bagiscilarin alun madalya
aldign 6dul toreninde Ercan Tan, Basbakan
Recep Tayyip Erdogan’in elinden 800 Kizi-
lay Subesi arasinda yaptg tstiin ¢alisma-
larla bir adim 6ne gecerek madalya almisti.
Butiin tilkeyi derinden etkileyen Van dep-
reminde ve Somali’ye yardimlarin yagdig
afet doneminde Kizilay'in en fazla yardim
toplayan subelerinden olan Merter Subesi,
yapug ¢alismalarla da adindan sikca soz
ettiriyor. Merter Sube Bagkani Ercan Tan,
“Merter tekstilin kalbinin attig1 ve bircok
firmay1 uzun yillardir btnyesinde barindi-
ran bir lokasyon. Kizilay’a destek olmak i¢in
acilan Merter Subesi ayni zamanda, aldig
yardimlarin 6lcegi ve stirekliligi acisindan
yiiksek avantajlara da sahip. Toplanan ba-
gislarn tamaminin tlke icinde ve diinya
genelinde dagitilmasi litkstine sahip olusu
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ERCAﬂTAN
Kizilay Merter Subesi Baskani

acisindan da Kizilay Merter ¢nemli bir
adres. Ilcede bagisa ihtiyac duyan bir ke-
simin olmamasi toplanan tiim yardimlarin
ihtiya¢ sahibi il ve ilcelere gonderilmesine
olanak sagliyor. Kizilay Merter subesi olarak
toplanan tim yardimlarn kendi ilcemizde
dagitim gerekmedigi icin tilkemizin diger
Kizilay subelerine génderiyoruz” diyerek Ki-
zilay Merter Subesinin énemini vurguladi.
Merter Subesinin 100 metrekarelik bir ofis
oldugunu Merter’inse 500 bin metrekarelik
bir yer oldugunu soyleyen Tan, “Afet alarm
durumunda ¢alismalarimizi yaptigimiz 100
metrekarelik subemiz 500 bin metrekare
oluyor. Meslektaglarimiz, dernek ve firma-
larimiz depolarindan tutun, araglarina hatta
personellerine kadar bize destek oluyor”
dedi. Ttirkiyenin en buytik afet organi-
zasyon subesi olan Kizilay Merter Subesi,
isadamlarinin yogun destegiyle btiytimeye
devam ediyor.

Kizilay Merter Subesi Bagkani Ercan Tan,
Basbakan Recep Tayyip Erdogan’in elinden 800
Kizilay Subesi arasinda yaptigi tistiin calismalarla
bir adim 6ne gecerek madalya almisti.
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IHRACAT

TOLUNAY:

“JAPONYA'YA | .

DERI IHRACATI | - |

i

6 KAT ARTACAK™

iDMIB BASKANI LEMi TOLUNAY, RADIKAL GAZETESI’'NE o,

VERDIGI DEMECTE, TURKIYE'NIN 2014 YILINDA JAPONYA

. L

ILE IMZALAYACAGI SERBEST TICARET ANLASMASIYLA, i
DERi SEKTORUNUN BU ULKEYE 100 MiLYON DOLAR OLAN
IHRACATININ 6 KAT ARTACAGINI SOYLEDI.

LEMi TOLUNAY
IDMIB ve DTG Baskani

Radikal Gazetesinden Jate Ozgentirk’e
konusan Istanbul Deri ve Deri Mamulleri
Thracatgilan Birligi (IDMIB) ve Deri Tani-
um Grubu (DTG) Baskani Lemi Tolunay,
Ttrkiyenin 2014 yilinda Japonya ile imza-
layacag Serbest Ticaret Anlasmastyla, deri
sektortntin bu tlkeye 100 milyon dolar
olan ihracatinin 6 kat artacagini soyledi.
Tolunay, soz konusu anlasmanin imzalanma

tarihinin agustos ayini bulacagin dile getirdi.

Japonyanin deri tirtinleri ithalatinda 12.8
milyar dolarla besinci btiytik ithalat¢t konu-
munda oldugu bilgisini veren Tolunay, soyle
devam etti: “Japonya’dan deri ihracatina ¢cok
ciddi bir katk bekliyoruz. Su anda Japonla-
rin Takashimaya, SEIBU, AEON alim grup-
lant Tiirkiye’ye konsantre olmus durumda.
AEON orta smuf, diger ikisi ise liiks sinifta
alim yapiyor. Bu sayede Japonya'ya 100 mil-
yon gibi dustik diizeyde olan ihracaimiz bir
yil icinde bes-alti kat artar. Japonlar kiiltiirel
olarak eve yatirim yapmiyor. Yasam disarida
geciyor ve litkstt seviyorlar.” Tolunay, ropor-
tajda deri sektdrtindeki imaj degisimini, ta-
nitim igin tasarimer Hatice Gokee ile gercek-
lestirilecek ‘Anatolia 8 projesini ve sektdriin
sorunlarini da ele aldi.

“Kapasite balkimindan
liderler arasindayiz”

Deri sektoriintin ¢ok eski bir sanayi dali ol-
dugunu anlatan Lemi Tolunay, “20 y1l énce
Kazlhicesme gibi bolgelerde kot kosullarda
tiretim vardi. Uyum stireci ile birlikte Tuzla
ve Corlu gibi organize sanayi bélgelerine

tasindik. Bugtin 14 organize sanayi bolgesi
var” dedi. Sektortn gtiniimtizde dtnya stan-
dartlarinda, cevre sorunlarma duyarli, dogaya
saygil bir tiretim yapist olduguna dikkat
ceken Tolunay, Ttrkiye deri sektoriinde
diinyada en biytik kapasiteye sahip tilkeler-
den biri. Tiirkiye’den sonra Cin, Hindistan,
Pakistan gibi tilkeler geliyor, ama teknolojile-
11 cok yetersiz” seklinde konustu.

20 bin isletmede
400 bin kisiye istihdam

Tolunay, “Deri, 400 bin kisinin ¢alistig, 20
binin tizerinde isletmenin bulundugu bir
sektor. Deri tirtinleri ihracatinda 24’tinct
sirada. Kalite konusunda en ufak sorunu
olmayan, Chanel'den Louis Vuitton’a
dtnyanin en buytik markalarina tiretim
yapan bir sektor” ifadelerine yer verdi.

Deri ve deri trtinleri sektorii 2012 yilinda
3.5 milyar dolar ihracat gerceklestirdigini
hatirlatan Lemi, “2013 yilinda bu rakam 4
milyar dolar olacak. Buna yolcu dahilinde
denilen, Bagimsiz Devletler Topluluguna
yapilan bavul da dahil edildiginde 6 milyar
dolarhik bir ihracatimiz var” diye kaydetti.
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ALI ULVi ORHAN
OTIAD Baskani

“Fashionist Fuari’nin sektdriimiiziin
gelisimine ve iilkemizin tamitimina
biiyiik katkr saglayacagini diisiyoruz”

Osmanb @YV Tekstilci Isadamlan Der-
negi (OTIAD) ve Patika Fuarcilik isbirligi ile
dtzenlenen Istanbul Ticaret Odasi (ITO),
[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thra-
catgilan Birligi (IHKIB) ve istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Thracatgilar Birliginin
(ITHIB) destekledigi Istanbul'un ilk abiye,
gelinlik ve damathk fuar1 “Fashionist”; Istan-
bul Kongre Merkezi'nde 5-7 Aralik tarihleri
arasinda duzenlendi. ABD’den Avrupa’ya,
Kuzey Afrika’dan Orta Asya’ya, Rusya’dan
Turki Cumhuriyetlerine, diinyanin 24
tilkesinden 18 bin 270 profesyonelin ilgi
gosterdigi Fashionist'te verilen siparisler 250
milyon dolar asti. Fuarda, 85’1 hazir giyim,
abiye ve gelinlik firmasi olmak tizere toplam
115 katilimar yer alirken, katithmet firmalar
stantlarinda 12 bin farkh abiye ve gelinlik
modeli ziyaretcilerle bulusturdu. 17 bin

500 metrekarelik alanda diizenlenen fuari,
Who’s Next fuar yetkilileri de ziyaret etti.
Dort giin siiresince toplam dokuz defile
gerceklestirilen Fashionist kapsaminda, yedi
firma ve iki tasanimc defilelerinde 2014 k-
bahar- Yaz koleksiyonlarini ilk kez goriiciiye
¢tkardi. Fuarda, 200 manken 400 kiyafeti
podyum tasirken, fuarin gerceklestirilmesin-
de 41 ¢oztim ortag ile isbirligi yapildi. Ta-
sarimet Elif Cigizoglu fuarin gala gecesinde,

FASHIONIST'E ABD’DEN AVRUPA'YA, KUZEY
AFRIKA'DAN ORTA ASYA'YA, RUSYADAN TURKI
CUMHURIYETLERE KADAR DUNYANIN FARKLI
BOLGELERINDEN TOPLAM 18 BIN 270 ZIYARETCI GELDI.

Oner Evez'in kareografisini yaptug defilesi
ile izleyenlerinden tam not ald1. Tasarimci
kardesler Ezra ve Tuba da yeni hautecouture
koleksiyonlarini Fashionist Fuarrnda du-
zenlenen defilelerle podyuma tastyan isimler
arasinda yer ald1.

Turk tasarimcilarin son koleksiyonlarmin
sergilendigi DesignersLounge alan1 da
ziyaretcilere gorsel solen yasatti. Bununla
birlikte, abiye markalar: Muzaffer, Kenzel,
Priamos, Rengin, Alchera, Favore, Beyrutlu
tasarimel FouadSarkis 2014 koleksiyonlarini
Fashionist podyumuna tasidu.

“Tasanmla

diinyaya aciliyoruz”

Fuarim acilis téreninde konusan Ttirkiye Th-
racatcilar Meclisi (TIM) Baskan1 Mehmet Bii-
ytikeksi, hazir giyim ve konfeksiyon sektor-
lerinin Ttirkiye’'de inovasyonun ve tasarimin
onctlerinden oldugunu ifade ederek, hazir
giyim sektoriintin tasarima ve markalasmaya
yapugl yatrimlar sayesinde, Tiirkiyenin
diinya ihracatindan aldig1 pay: her gecen

yil arturdigint soyledi. Artuk Ar-Ge’ye dayal
inovasyonla Tiirkiye'nin rakiplerinden fark-
hlastigina dikkat ceken Buiytikeksi, “Katma
deger artisi sagliyoruz. Bunun sonucunda
hizli ve kaliteli tiretim kabiliyetimizi, marka
ve tasarimla destekliyoruz. Artik Tiirkiye,
tasarimcilar ve markalariyla tim diinyaya

HIKMET TANRIVERDI
IHKIB Baskani

“Fashionist sektdriin kendi icinde nis
dedigimiz fuarlarin bir baslangici oldu.
Fuar, 6niimiizdeki yillarda biiyiiyerek
yoluna devam edecek”

ulastyor. ‘Made in Turkey’ algisi, her gecen
gtin daha fazla anlam ve 6nem kazaniyor.”

“Bir hayali gercege
donistiirecegiz”

Fuarla ilgili degerlendirme yapan OTIAD
Bagkani Ali Ulvi Orhan, Tturkiye’de tekstil

www.itkib.org.tr
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DORT GUN BOYUNCA TOPLAM 9 DEFILENIN
GERCEKLESTIRILDIGI FASHIONIST KAPSAMINDA,
7 FIRMA VE 2 TASARIMCI DEFILELERINDE 2014
ILKBAHAR- YAZ KOLEKSIYONLARINI ILK KEZ

GORUCUYE CIKARDI.

ESIN ARICAN
QOTIAD YK Uyesi .
Istanbul Gelinlik San. ve Ihr. Der. Bas.

ve hazir giyim ihracatinda artis yasandigini
soyleyerek, “Sektoriimtiziin gelisimine ve
tilkemizin tanitimina btiytik katk: saglayan
Fashionist Fuarinin, ayni1 zamanda sektorde
bulunan herkese fayda sagladigina inaniyo-
ruz” dedi.

Turkiye ekonomisinin dtinya ortalama-
sindan daha hizl bir bitytime sagladigini
ifade eden Orhan, “Ttirkiye'nin hazir giyim
ve tekstil ihracati ise genel thracattan daha
hizli artis gosteriyor” seklinde konustu. Bu
bakimdan Ttiirkiye'nin daha fazla tiretim
yapmasl, farkli pazarlara acilmasi gerektigini
sdyleyen Orhan, “Son derece verimli gecen
Fashionist Fuar yeni pazarlara ulasmak i¢in
sektoriimiize firsatlar sunarken, katihmel
firmalara yeni tirtin lansmanlar ve yeni

HEDEFE YAKLASIYORUZ

Bu fuarin en biiyiik amaci, katma de-
gerli Urdinler treterek ihracati artirmak
oldugu icin, séz konusu diisiinceden
hareketle bu ise hazir giyim sektdriiniin
en katma degerli driinleri olan gelinlik
ve abiyeden baslamak istedik.

Bu driinleri en dogru bir sekilde ser-
gilemenin yolu bu fuarlar. Hedefimiz,
bu fuara hazir giyimin diger alanlarini
katarak daha da biyiitmek. Fuara
katilimin yogunluguna baktigimizda
da, hedefimize oldukga yaklastigimizi
gorlyoruz.

misterilere markalarim anlatma imkani
saglad1” aciklamasini yapti.

En biiytik hayallerinin Istanbul'un uluslara-
rast moda enddistrisinin en énemli mer-
kezlerinden biri haline gelmesi oldugunu
soyleyen Orhan, “Bu hayali hep beraber
gercege dontstiirebiliriz. Ctinkit bunun i¢in
biittin imkanlara sahibiz. Moda bagkenti
stattisiine en kisa zamanda kavusacagimiza
inaniyorum. Uretim dénemlerimizi diinya
ile senkronize ettigimizde, abiye, firmalari-
miz dzginlitkleri, hizli tiretimleri, kaliteleri
ve gtivenirlikleri ile diinyada hak ettikleri
yeri alacaklar. 800 tiyesi ile sektortin en
bityiitk dernegi OTIAD olarak Fashionist
Fuarrnin sektortimiize ivie kazandirdigina
inaniyoruz.”

Fashionist nis fuarlara

oncii oldu

Acilista konusma yapan [HKIB Bagka-

n1 Hikmet Tannverdi, ilki diizenlenen
Fashionist Fuari'ni hazir giyim sektort
adina ¢ok dnemli bir organizasyon olarak
tanimladi. Fuarin ontimtizdeki yillarda bii-
yiiyerek yoluna devam edecegini sdyleyen
Tannverdi, “Belki sektériimiiz icin de bir
¢1gir agmis oluyoruz. Fashionist sektoriin
kendi icinde nis dedigimiz fuarlarin da bir
baslangic1 oldu” diye konustu.

Patika Fuarcilik Genel Miidtrii Didem
Cilga yaklasik bir yildir OTIAD ile birlikte
Fashionist Fuar’nin alt yapist icin ¢calistik-
larini anlatarak, bu heyecanlarini paylasan
herkese tesekkiir etti. Fashionist Fuar’nin
diinyada hazir giyim sektoriinde bir marka
olacagini ifade eden Cilga, “Fashionist,
ozgiin diinya trendleriyle kendisinde var
olan degerleri harmanlayan bir fuar oldu”
dedi.

Fashionist Fuari icra Komitesi Baskan1 ve
OTIAD Baskan Yardimcis: Ilker Karatas da
abiye, gelinlik ve damathgin hazir giyi-
min en fazla katma deger saglayan tirtin
segmentleri arasinda oldugunu soyleyerek,
“Hazir giyimin 2023 y1ihi hedefine ulasmasi
icin bir takim carpan etkisi yaratabilecek
unsurlart bir sekilde ortaya ¢ikarmamiz
gerekiyordu. Bunlardan bir tanesi de Fas-
hionist olacak” dedi.

istanbul Kongre Merkezi'nde 5-7 Aralik tarihleri arasinda gerceklesen, iHKIB ve ITHIB'in de destekledigi Istanbul’un ilk abiye, gelinlik ve damatlik fuari
“Fashionist"te 85'i hazir giyim, abiye ve gelinlik firmasi olmak tizere toplam 115 katilimci yer aldi.
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DI]ITAL
MEDYAYA

IHKIB EGITIM SUBESI’NIN, “DiJiITAL DUNYADA
PAZARLAMA VE MARKA YONETIMI” BASLIGI ALTINDA
DUZENLEDIGIi EGITIMLE, TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORUNDEKI MARKALARIN PAZARLAMA VE iTIBAR
YONETIMLERI MASAYA YATIRILDI.

IHKIB’in yuratiga “Dijital
dtnyada pazarlama ve marka yone-
timi” semineri kapsaminda Rhino
Runner CEO’su Arda Sayiner’in
sunumuyla, markalarin sosyal
medya kanallar1 ve arama motorlart
araciliiyla yapabilecegi pazarlama
iletisimi stratejileri firmalara akta-
rildi. 16 Aralik tarihinde Dis Tica-
ret Kompleksinde “Dijital Diinyada
Pazarlama ve Marka Yonetimi”
bashg altinda verilen egitimde,
kurumlarn dijital kanallarda kul-
lanmasi gereken dil, icerik, kam-
panya ve miisteri iliskileri yénetim
siirecleri anlatilarak, markalarin
dijital itibarlarini ve bu alandaki
iletisimlerini nasil stirdiirmesi

gerektigi paylasildi. Seminerde Fa-
cebook, Twitter, Linkedin olmak
tizere bu mecralarn tanitilmasi,
hangi kurallarla ve hangi soylem-
lerle yer alinabilecegi anlatildi. Bu-
nunla birlikte, egitimde tekstil ve
hazir giyim sektdrlerinin tanitim ve
marka gticlerini artirmak amaciyla
Google’da neler yapilabilecegi, web
sitesi icerikleri, Google uyumlulu-
gu, arama motoru optimizasyonu
bilgilerini iceren konulara da yer
verildi. Arda Sayimner, dijital med-
yanin biitiin sektorler i¢in énemine
vurgu yaparak;. tekstil ve hazir
giyimin de Ttrkiyenin lokomotif
sektorleri oldugu icin IHKIB biin-
yesinde verilen bu egitimin ¢ok
yararl oldugunu ifade etti.



IHKIB'IN, DUZENLEDIGI “DiJiTAL DUNYADA PAZARLAMA
VE MARKA YONETIMI”SEMINERINDE FACEBOOK,
TWITTER, LINKEDIN OLMAK UZERE BU MECRALARIN
TANITILMASI, HANGi KURALLARLA VE HANGI
SOYLEMLERLE YER ALINABILECEGI ANLATILDI.

Egitimin ardindan katillhmcilar Saymer’e di-
jital dtinyada pazarlama ve marka yonetimi
hakkindaki sorularmi ilettiler.

“Egitim, hazir giyim ve
tekstil sektérii icin
faydali oldu”

Rhino Runner CEO’su Arda Sayiner, semi-
nerde yaptigl sunumda sosyal medyanin ¢ok
genis Kitlelere ulasabilmesi, raporlanabilmesi
ve interaktif olmasi anlaminda Ttrk hazir gi-
yim ve konfeksiyon firmalar i¢in ¢ok ¢nemli
ve popiiler bir platform konumuna geldigini
dile getirerek, “Ttrkiye’de dijital medya
gerekli sektorler tarafindan tam olarak bilin-
miyor. Tekstil ve hazir giyim de Ttirkiyenin
lokomotif sektorlerinden oldugu icin IHKIB
btinyesinde bu egitimin verilmesi ¢ok yararl
oldu” dedi. Soz konusu sektorlerin, sosyal
mecralar araciligiyla hedef kitleye direk ula-
sabilecek her ttirlii reklam séylemleri yapa-
bilecekleri bir ortama kavustugunu soyleyen
Sayner, “Dolayistyla buytik, kugtk ve orta
olcekli bircok kurumun buray: kesfetmesi
ve profesyonel olarak kullanmasi gerektigini
distintityorum” seklinde konustu.

Sosyal medyada
orta ve kiiciik dlcekli
isletmelere de yer var

Arda Saymer, kurumlarin artik geleneksel
medyadan aldigi faydalari daha ekonomik
maliyetlerle sosyal medyadan daha fazla
alinacagini dile getirerek, “Sosyal medya
sadece buiytik markalarin var olabilecegi bir
platform degil. Orta ve kuctk dlcekli ku-
rumlarin da ekonomik biitgelerle yer ala-
bilecegi bunun yani sira geleneksel medya
kadar da buytik yansimalarini gorebilecegi
onemli bir mecra” diye konustu. Semi-
nerde, bu bilinici aktarmaya calistiklarin
bildiren Sayiner; sosyal mecralarin, hazir
giyim ve tekstil diinyasina bu acidan ¢ok
faydali olacag: diistincesinin altini ¢izdi.
Saymer, konu hakkindaki degerlendir-
melerini soyle strdurdit: “Bu platformlar
tizerinden ttim diinyaya ulasmak mumkiin.
Bu mecralar hemen hemen ttm tilkelerde
kullaniliyor. Dolayisiyla da lokal marka-
larin, Turkiye bazinda kalmis markalarin
uluslararast olma anlaminda en azindan ilk
etapta markanin bilinirliligini ortaya koy-
mak anlaminda cok etkin bir alan olarak
karsimiza cikiyor.”

www.itkib.org.tr
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Sosyal medya stratejileri
nasil belirlenir?

Saymer, seminerde firmalara sosyal medyay1
kullanmanin ipuglarini da verdi. Sayner,
“Sosyal medyay1 kullanirken stratejinizin,

var olan gercek pazarlama stratejisiyle de es
gudumlt olarak devam etmesi ¢cok dnemli.
Bu noktada artik tartisilmasi gereken sosyal
medyada olup olmamak degil, sosyal medya-
da nasil olabilirimi tartismak” dedi. Bu bilin-
cin olugmastyla hem Ttirkiye genelinde hem
de uluslararasi anlamda markalarin sosyal
medya platformlarindan fayda saglayabilece-
ginin altini ¢izen Sayiner, su bilgileri verdi:
“Firmalar sosyal medyada strateji izlerken, ilk
once hedef kitlesinin kim oldugunu bilmesi
cok dnemli. Markalar, bu hedef kitlenin nasil
bir hayat tarzina sahip oldugu, sosyal med-
yadaki paylasimlarda neler gormek istedigi,
oradaki sdylemelerde nelerle karsilasmak
istendiginin empatisini kurmali. Sonug
olarak, kullamcilarin Facebook, Twitter ve
Linkedin’i kullanma sebebi orada reklam
gormek degil. Fayda saglamak, yeni seyler
ogrenmek ve giizel vakit gecirmek, dolayisty-
la da biraz oyunun kurallarini sosyal mecra-
lara gore oynamak lazim. O dtnyaya entegre
olup, sdylemelerimizi bu yonde kullanmamiz
gerekiyor. Sadece trtinden bahsetmemek;
bunlarn yaninda bizden tirtin alacak kitlenin
baska neler okumasi, duymast istediginin de
empatisini kurmak gerekir. Moda dtinyasina,
trend dtinyasina hitap ediyoruz. Dolayisiyla
titketicinin bu diinya icerisinde de var oldu-
gunu diistinerek, o diinyaya dair sdylemeler
gelistirmeliyiz ki kullanici sadece bizi bir sey
satmaya calisan bir marka olarak degil; ona
yeni seyler greten onla giizel iletisim kuran
bir marka olarak gérmesi lazim”.

“Sosyal medyayr
kullanirken stratejinizin,
var olan gercek pazarlama
stratejisiyle de es giidimlii
olarak devam etmesi cok
onemli”

“Hesaplar, dogru temeller
tizerine onumlandiriimall”

Saymner, marka bilinirliginin artmasinda
dijital medyanin hizh olmasindan dolay1
avantajli oldugunu soyleyerek, bu mecralarm
markalarm bilirligine ¢ok buytk bir kat-

ma deger sagladigina vurgu yapti. Saymer,
“Hazir giyim ve konfeksiyon sektorlerinden
bahsederken, tirtinleri gticlti gorseller tizerine
kurulu bir diinyadan bahsediyoruz. Sosyal
medya da bunun ne iyi kullanilabilecegi bir
iletisim ortam1” seklinde konustu. Hazir
giyim ve konfeksiyon firmalaria sosyal med-
yada dogru hesaplar agmalar tavsiyesinde
bulunan Sayner, “Kurumlar kisi hesaplariyla
Facebook'da var olmaya calistyorlar. Oysaki
bunlarn fun sayfasi olarak yer almas: gereki-
yor. Sosyal medya hesaplarimi dogru temeller
tizerine konumlandirmak gerekiyor” ifadele-
rini kullandz.

DIJITAL MEDVA
ILETiSiMI iCiN

4 ALTIN KURAL

1)Dijital medyayi dogru temellerde
kurun.

2) Kaliteli icerik icin kendi diinyanizi
takip edin.

3) Rakiplerin sayfalarini ziyaret edin.
4) Dijital medya raporlarinizi en az

haftada bir kontrol edin. s
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“EN BUYUK
REFERANSIM |

HOLLANDALI GiYIM MARKASI SCOTCH &
SODA'DA MARKA MUDURU OLARAK CALISAN elde ettigim teorik bﬂ%ﬂerle harmanlayarak
ELIF ARIBURNU DA iIMANIN SEKTORE s an catimataa oldugum scorch & Soda
UGURLADIGI ISIMLERDEN BiRi OLARAK yeur. secth &
KARSIMIZA CIKIYOR. “MODA YONETIMI
PROGRAMI” EGITIMI ALAN ARIBURNU,
IMA'DA EDINDIGI TUM BILGILERIN KENDISINE
REFERANS OLDUGUNU SOYLUYOR.

A"

Anburnu, “Geg¢mis is yasaminda edindigim

tecriibelerimi, Moda Yénetimi Programi’nda

Soda ile calismaya basladigim ilk gtinden bu
yana magaza sayimizi artirirken, markamizi
pazarda konumlandirirken, satin alimlar ger-
ceklestirirken, magaza gorsel diizen yoénetimini
yurttiirken ya da sosyal medya stratejimizi

Yild1Z teknik Universitesi Ekonomi boli-
miinden ‘Ttirk Tekstil Sektoriintin Diinya'daki
Yeri ve Onemi’ konulu tez calismastyla mezun
olan Elif Anburnu, gelen is tekliflerini deger-
lendirerek kariyerinin ilk yillarma Borusan'da
yapugi staj ile basladi. Ariburnu, Allianz ve
BNP Paribas Cardif sirketlerinde mali isler, in-
san kaynaklar ve yurtdist iliskiler departman-
larinda calisarak is hayatini stirdtirdt. Calisma
hayatina devam ederken gecen stirede her
zaman bir parcasi olmak istedigi moda sektorit
ile ilgili kariyer planlamasi da yapan Arnburnu,
[stanbul Moda Akademisi (IMA) Moda Yéne-
timi Programi ile yoluna devam etmeye karar
verdi. Artburnu'nun mezuniyet projesinin
Scotch & Soda markast tarafindan begenilme-
siyle aldig is teklifi, gecmiste hayalini kurdugu
sektorle kucaklasmasina vesile oldu. Scotch &
Soda’da Marka ve Kurumsal Iliskiler Uzmani
olarak ise baslayan Arburnu, bugtin ayni yerde
Marka Mudiirt olarak gorev yapiyor. Elif
Anburnu, Moda Yénetimi Programr'yla sektor
icerisinde bulunan deneyimli hocalardan aldig
teorik ve uygulamali dersler, fabrika ziyaretleri
ve hazirladig projelerle moda endtstrisi ala-
ninda temel kavramlar gtincel dinamiklerle
ogrenme firsatt yakaladigini soyliiyor.

IMA'min Moda Yonetimi alaninda saglam bir
altyap1 edinmesini sagladigim vurgulayan

olustururken IMA’da edindigim ttim bilgiler
benim i¢in referans oldu” diyor.

“Diane Von Furstenberg’i

ornek aliyorum”

Artburnu, IMA’da aldig) teorik egitimlerin

yant sira derslerde yapilan uygulamalarn da
onemine dikkat cekerek “IMA’da pazarlama
stratejileri, marka konumlandirilmasi ve marka
kimligi yaratilmasi gibi konularda uygulamali
egitimler gerceklestirildi. Bu egitimleri benzer
dinamikler ile su an gorev aldigim Scotch &
Soda markasinda uyguladigimi ve son derece
faydasini da gordugiimii ¢ok rahathikla soyle-
yebilirim” diye konusuyor.

Anburnu, Scotch & Soda markasimi Ttirkiye'de
en iyi noktaya tasimak ve markann bilinirligini
artirmak istedigini aktararak konusmasina
soyle devam ediyor: “Kariyerim icin her zaman
keyif aldigim, severek calisugim, ekip ruhunu
yakalayabildigim ve sonucunda beraber
btiytidigiim projelerin parcasi olmak da temel
hedeflerim arasinda yer aliyor.”

Ditinyaca tnlti moda tasarimcist Diane Von
Furstenberg’in 6rnek aldig1 isimlerin basinda
geldigini soyleyen Ariburnu, “Hayatin ona
sunmus oldugu hazir bir peri masalinin
baskahramani olmak yerine, kendi kariyer hi-
kayesini 6zgtirce yazmus ve tek basina edindigi
giictini ailesi adina kurdugu vakif ile sosyal
sorumluluk projelerine adamis giiclti bir kadin
olmasi beni ¢ok etkiledi” diyor.
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“COK OLAN
«? DEGIL

3¢ * AZ OLAN
(AZANIR”
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Hande Sad I,y uzun yillar Tirkiye'de
ve yurtdisinda Gap, Vakko, Hiiseyin Cagla-
yan ve Alexander McQueen gibi btiytik mar-
ka ve tasarimcilarla birlikte calistiktan sonra,
hem yurticinde hem de yurtdisinda cesitli
markalar icin moda y6netimi, satin alma ve
tirtin gelistirme damsmanhg yapan Hand-
Made adh kendi firmasim kuruyor. Moda
diinyasina ¢ok geng yasta adim atan Hande
Sadig, tekstil ve moda sektoriinde calistigl
markalar farkli bir pozisyona tasiyarak basa-
rili iglere imza atan bir isim.

Turkiye'deki ve dtinyadaki tekstil sektori-
nti ¢ok iyi taniyan Hande Sadi¢, markalari
en dogru tiretici ile bulusturmanin yaninda
onlar i¢in §zel tasarim ve koleksiyon da-
mismanligl da yapiyor. Ayrca, Bilgi Univer-
sitesi ve Izmir Ekonomi Universitesinde
akademisyenlik yapan Sadig, Istanbul Moda
Akademisinde (IMA) de “Moda Yonetimi”
konusunda workshoplar diizenlemis ve ders-

MODA SEKTORUNE YONELIK OLARAK | e bir i ol "
; er vermis bir isim olarak karsimiza cikiyor.
TURQUALITY PROGRAMI CERCEVESINDE Turquality Programi kapsaminda kabul

TURKIYE'DE “YONETIM DANlSMANLICl” gormis yetkili damsmalik firmasi ozelligi ba-

KONUSUNDA AKREDITE EDILMIS iLK iSiM OLAN nndiran Hande Sadicin firmast HandMade,
e . moda sektoriine yonelik “Yénetim Danis-
HANDE SADIC, TURKIYE'DEKI MARKALARIN manligl” konusunda akredite edilen ilk res-
KALITE, REKABETCI FIYAT VE LOJISTIK middamsmarll(hk f(ijrrlr(laﬂ konélrlr(lurlldal. Hagde
i N = i ni Sadi¢'m Turkiye’deki ana odak alanlarindan
AVANTAJLARI ILE, DUNYADA ONEMLIBIR YERE biri “Moda Yetenek Ajans1” olarak hareket
OTURACAGINA DIKKAT CEKIYOR. etmek ve gelecek vadeden tasarimcilara kendi

islerini kurmak i¢in destek olmanin yani sira
Londra ve Ttirkiye arasinda, Ttirk marka ve



“MARKANIN BASARILI OLMASI HER NE KADAR, YAPILAN
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tasarimcilarina tasarim hizmetleri ve tasarimet
isbirlikleri i¢in bir koprti olmak. Su anda In-
giltere, Amerika ve Izlanda basta olmak tizere
Victoria Beckham, Frame Denim/Saturday
Group, Iglo&Indi Kids gibi énemli markalara
damigmanlik veriyor. Sadic, Tiirkiye'de ise
onde gelen bir takim markalara tasarim des-
tegi danismanligi vermek tzere aktif olarak
calistyor.

Hande Sadic ile hazir giyim ve moda sektorti-
ntin son yillarda dinyada ve Ttrkiye'de nasil
degistigine dair bir soylesi gerceklestirdik.

Hazir giyim ve konfeksiyon sektdriinde
Tiirkiye ve diinyada yasanan gelismeleri
nasil yorumluyorsunuz?

Hazir giyim ve konfeksiyon sektort, 10 yil
oncesine kiyasla biiytik bir degisim icinde.
Hem ttiketici davranislart hem de buna bagh
olarak marka algist, kitlesellikten bireysellige
evrilmis durumda. Bu sebeple, dtinya modast
da eski “More is better/Cok olan iyidir” kon-
septinin yerine “Less is better/Az olan iyidir’e
yoneldi. Diinyada olusan yeni yapida litks
markalar eskiye gore ¢ok daha fazla kisiye
ulasabiliyor. Bu nedenle hizli bir buytime
yastyorlar.

Perakende zinciri olarak nitelendirdigimiz
diger markalar da bu degisimden nasibini
aliyor ve ayakta kalabilmek adina, tasarima
agirlik veren, ozgiin triinlerle titketiciyi ya-
kaliyorlar. Bu degisim, konfeksiyon sektorti-
nti de degisime ve dontistime zorlad. Ytiksek
adetli tretimlere cevap verebilen mevcut ya-
pilasma, kiiciik adetlere de cevap verebilen,
butik tiretim yapabilen daha kompakt bir
sekil ald1. 10 yil énce, tek modelde 100 bin
adet t-shirt tiretebilen konfeksiyoncu, bugtin
ayn1 marka i¢in yine ayni trtinti sadece 10
adet tretebilecek kadar esnek yapiya gecmis
durumda. Neticede, bu kuruluslar da hayat-
ta kalabilmek i¢in diinyadaki bu yeni yapiya
ayak uydurmak zorunda kaliyorlar.

Gec¢miste Avrupa’dan gok biiyiik hacimli
siparisler alan Tiirk firmalan son yillarda
Uzakdogu pazarnnin etkisi ile bu siparisle-
ri alamiyor; bunun yerine Avrupa’ya olan
yalkinhg ve kaliteli iiretim altyapisi saye-
sinde daha kiiciik hacimli ve nis iiriinlere
yonelmis bulunuyor. Fast fashion olarak
nitelenen bu iiretim tarzini nasil deger-
lendiriyorsunuz?

Bahsetmis oldugum degisim riizgarinin iil-
kemizin lehine oldugunu dustintiyorum. Bu
konuda ¢ok gticlt ti¢ avantajimiz mevcut:
Kalite, rekabetci fiyat ve lojistik avantajlar.

Liiks titketime olan talep dogrultusunda
satin alimt yiiksek markalarin dogusuna
paralel olarak ortaya ¢tkan kaliteli tiretim,
Turkiye'nin en giicltt oldugu konulardan
bir tanesi. Su anda konfeksiyon sektériinde
[talya ile tretimde rekabet ediyoruz. Bunun
yaninda nis trtinler i¢in hazir giyim tiretimi
yapan Avrupa tilkelerine kiyasla avantajl fi-
yatlar verebiliyoruz.

Ayrica, Avrupa’ya lojistik yakinhigimiz se-
bebiyle litks markalara zaman acisindan da
avantaj sunabiliyoruz. Bu ti¢ avantajli durum
Turkiye'yi bircok liiks marka tarafindan ter-
cih edilir kiliyor.

Tiirkiye'de faaliyet gosteren markalar
nasil gorilyorsunuz? Tiirkiye'nin
markalasma konusunda geldigi noktayi
ele alir misimz?

Bircok basarili markamiz mevcut. Biitiin bu
markalarin diinyanin belkide baska higbir
yerinde olmayan c¢ok giiclit bir yonti var.
Hemen hepsi konfeksiyon geleneginden ge-
liyor. Bugtin aklimiza gelen buytik markala-
rimiza baktigimiz zaman hepsinin kendisine
ait dev tretim tesisleri oldugunu gértiyoruz.
Ureticinin, tasarimin yani sira, Uretim kont-
roltine de hakim olmasi, marka olmak adina
son derece 6nemli.

Bu nedenle, faaliyet gosteren tiim marka-
lar1 gerek trtin kalitesi gerekse kullanilan
malzeme agisindan ¢ok kaliteli buluyorum.
Markalasma konusunda ise, eskiye oran-
la, tilkemize giris yapmis bircok yabanct
markanin varhginin da etkisiyle ytikselen
rekabet ortaminda, markalarimizin piya-
sadaki varhklarin stirdiirmek adina cok
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yol katettigini diistiniiyorum. Turkiye gec-
miste, markalasma yatirimlarinin para ve
zaman kaybi olarak goruldugi tlkeyken,
artik tim markalar giderek daha da 6zgiin-
lesmek ve kendilerine kisilik kazandirmak
icin profesyonel anlamda ciddi bir gelisme
gosteriyor.

Tiirkiye’deki markalarin diinyada
yerlerini daha da saglamlastirmalari igin
yapmalarn gerekenler sizce nedir?
Turkiye’deki markalarin diinyada yerlerini
saglamlastirmalart i¢in en basta disiplinli bir
calisma yapisina gecmeleri gerekiyor. Yapil-
mas1 gerekenleri isin uzmanina birakarak
senkronize bir ekip calismast olusturmallar.
Dtinyada yerini saglamlastirabilmis mar-
kalara baktigimizda, yapilan her isin belli
bir disiplin ve mantik cercevesine oturmus
oldugunu gortiyoruz. Markanin basarili
olmast her ne kadar, yapilan tasarim ve
koleksiyonun iyi olmasina bagl da olsa,
basariya ulasmak icin yapilmasi gereken bir
planlama asamasi var.

Firmaniz HandMade biinyesinde
yaptiginiz calismalari ele alir misiniz?
Blinyemizde yaptigimiz tiim calismalar
“moda yonetimi damismanligl” cevresinde
sekilleniyor. Buradan yola ¢ikarak verdigi-
miz damismanhk kapsami, her markanin ta-
lep ve ihtiyaclarina ozel olarak su konularda
sekilleniyor: “trend, tasarim ve koleksiyon
danismanhgi, tasarimet isbirlikleri, range
planning/ tirtin planlamasi - satis ve tasarim,
irtin gelistirme - tasarim ve tretim, global
tedarik ve tiretim”.
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Bilgi Universitgsi velZmir ERonomi Universitesi’'nde akademisyenlik
yapan Hande Sadig, IMA'da da “Moda Ydnetimi” konusunda workshoplar
¢ diizenlemis ve derslervermis bir isim olarak karsimiza gikiyor.
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TASARIM VAKFI’'NIN TEKSTIL TASARIMI ALANINDA
“ZAMANIN GOLGESI” TEMALI ATOLYE CALISMASI,
SANATSEVERLERLE BULUSTU. ATOLYE iLE ELDE
EDILEN 13 FARKLI ESERIN HEIMTEXTIL FUARI'NDA
SERGILENMESi PLANLANIYOR.

“ZAMANIN GOLGESI”
TASARIMA YANSIDI

Ozellikle genc tasarimctlar tekstil sek-
tort ile bulusturmak amaciyla 2013 yilinin
Temmuz ayinda kurulan Tasarim Vakfinin
tekstil tasarimi alaninda “Zamanin Golgesi”
temali atolye calismasi, Mimar Faruk Malhan
kuratorligunde sanatseverlerle bulustu. 9-17
Aralik 2013 tarihleri arasinda Istanbul, Bursa
ve Gaziantep olmak tizere ti¢ farkli mer-
kezde gerceklesen atolye calismasi, Tasarim
Vakfrnin gerceklestirdigi ikinci proje olarak
dikkatleri tizerine cekti. Ilk atolye ise aym
yilin eyliil ayinda “Enerji ve Telkari” temast
ile Istanbul, Mardin, Midyat ekseninde telka-
11 tak: tasarimu tizerine gerceklesmisti.
[talyan tekstil tasarimcist Leo Emilio Salvato-
re tarafindan ytirtitiilen tekstil tasarimi atolye
calismast, Tiirkiin Holding biinyesindeki
Vanelli firmast sponsorlugunda yapildi. Atsl-
ye calismastyla Anadolu topraklari tizerinde
yasayan farkli kiiltiirlerin mirasindan ilham
alarak gtincel tasarimlar ve yeni fikirler gelis-
tirmek, bulus ve yenilikler tiretmek, bunun-
la birlikte tasarimlar ekonomiye kazandira-
rak tiim dtnyaya tanitmak hedefleniyor.

13 farkh tasarimcinin
odak noktasi sanat

Farkl tiniversitelerden mezun 13 tekstil
tasarimcisindan olusan ekip, bu kapsamda
atolye calismast icin 6ncelikle cesitli seminer
ve sunumlara katilmak tzere Istanbul’da
bulustu. ik duragin Topkapt Saray1 olarak
secildigi calismalarda, Uzman Sibel Alpaslan
gerceklestirdigi sunumda saray arsivlerindeki
tekstiller hakkinda bilgi verdi. Aym gtintin
aksaminda Vakif merkezinde gerceklestirilen
seminerin moderatorliigini istanbul Teknik
Universitesi (ITU) Ogretim Gorevlisi Prof.
Dr. Ozlem Er tstlenirken, Design Academy
Einhoven Universitesi Boliim Baskani Nico-
line Dorsman ve Izmir Ekonomi Universitesi
Ogretim Gorevlisi Prof. Dr. Ender Bulgun
ile Yrd. Doc. Dr. Dilek Himam Er seminerde
konusmaci olarak yer aldi. Stimerbank arsi-
vini Tiirkiye endistriyel tasarim tarihine ka-
zandiran akademisyen Dilek Himam Er, se-
minerde Izmir'deki Stiimerbank Fabrikasimin
kapanmastyla ¢oplerden toplanan 80 yillik
ve 5 bin’e yakin parcadan meydana gelen

basma kumas arsivinin ne sekilde olusturul-
dugunu dinleyicilerle paylasti.

Valkif, sektor ile
tasarimcailan bulusturacak

Tekstil tasarimu atslyesinin ikinci giintinde ise
grup Gaziantep’e hareket ederek, énce Zeugma
Mtizesinin sonrasinda ise Kutnu atolyelerini zi-
yaret etti. Rotasini Bursa'ya ceviren grup, burada
da Karagdz Miizesi, Inkaya Cinar1, Ulu Cami,
Kozahan, Kent Mtizesi, Cumalikizik, Merinos
Tekstil Miizesini ziyaret etti. Leo Emilio Salva-
tore yonetimindeki ekip, tekstil tasarim calis-
malarini Bursa'daki Vanelli firmasi btinyesinde
gerceklestirdi. 13 farkh tasarim, 17 Aralik gtinit
firmanin Bursa Organize Sanayi Bolgesindeki
tesislerinde gerceklestirilen bir sunumla kamu-
oyu ile paylasildi. Sunum sonrasinda, Tasarm
Vakfi Baskanm1 Mimar Faruk Malhan ve Ttirkiin
Holding Icra Kurulu Baskani Erol Ttirkiin ta-
sarimlar degerlendirdi. Eserlerin Heimtextil
Fuarrnda sergilenmesi planlanirken, Tasarim
Vakfi 6ntimtizdeki donemde de sektor ile tasa-
rimctlart bulusturma misyonunu stirdiirecek.
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MAKALE

BU MAKALEMIiZDE, URUNLERINi KARGO FIRMALARI
ARACILIGI iLE VEYA POSTA YOLUYLA GONDEREN
FIRMALARIN, BU IHRAC EDILEN URUNLERIN IMALINDE
VEYA ALIMINDA KATLANDIKLARI VE YUKLENDIKLERI
KDV’NIN iADE OLARAK TALEP EDILiP EDILEMEYECEGI
UZERINDE DURACAGIZ.

ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Miisavir

erdogankarahan@istanbulymm.com

Giiniimuz dtinyasinda internetin ge-
lismesi ve hayatimizin her alanina sirayet
etmesi, gorsel yaymn organlarinin gelismesi,
sermaye hareketlerinin hizlanmasi, ulasim
araclarin yayginlasmasi, btiytimesi ve
hizlanmasi sonucunda mal hareketlerinin

de artmasi, uluslararas ticaretin ontindeki
engellerin kaldirilmasi, tretilen tirtinlerin
cesitli nedenlerle tiretildigi yerin disinda
tiiketilmesi gibi bircok etkenden otiirit ulus-
lararasi ticaret oldukea gelisti. Bircok tilke
ve sirket acisindan ihracat oldukca dnemli
bir gelir kapist haline geldi. Thracaun artmasi
demek, tilkeye giren déviz miktarinin artma-
st ve ihracata dayal sektorlerde istthdamim
artirmasl demek oldugundan, ihracat bircok
tilke tarafindan gerek dogrudan gerekse
dolayh yollarla tesvik ediliyor. Firmalarm
tirtinlerini ihra¢ ederken basvurduklar bir-
cok yontemin yani sira mahn kargo firmalar
aracih ile yurtdist edilmesi de bagvurulan
bir yontem olarak karsimiza ¢tkiyor. Bu ma-
kalemizde trtnlerini kargo firmalari aracihig:
ile veya posta yoluyla génderen firmalarin,
bu ihrag edilen trtnlerin imalinde veya ali-
minda katlandiklar ve ytiklendikleri Katma
Deger Vergisinin (KDV) iade olarak talep
edilip edilemeyecegi tizerinde duracagiz.

KDV'de “vans yeri ilkesi”
Uluslararasi vergisel diizenlemelere gore
KDV acisindan “varis yeri ilkesi” gecerli
oldugundan ihracata konu olan mal ve
hizmetler tretildikleri yerde degil de tii-

KARGOYLA
IHRACATTA
KDV IADESININ
SON DURUMU

ketildikleri yerde KDV'ye tabi tutuluyor.
Dolaystyla ihracat durumunda malin ihrag
edildigi tilkede ihrac edilen mal i¢cin KDV
hesaplanmayarak, bunun yerine ithalati
yapan tlke varis yeri ilkesi geregi gtimrtikte
KDV hesaplanarak tahsil ediliyor. 3065 Sa-
yilt KDV Kanunun 11/a Maddesinde; ihracat
teslimleri ve bu teslimlere iliskin hizmetler,
yurtdisindaki musteriler i¢in yapilan hizmet-
ler, serbest bolgedeki miisteriler icin yapilan
fason hizmetler ve karsilikli olmak sartiyla
uluslararas: roaminganlasmalar cercevesin-
de yurtdisindaki miisteriler icin Tiirkiye’de
verilen roaming hizmetlerinin KDV'nden
istisna oldugu belirtiliyor. KDV Kanununun
(KDVK) 12/1. Maddesi'nde ise bir teslimin
ihracat sayilabilmesi i¢in aranan sartlarin ne
oldugu htikiim altina almiyor.

Buna gore;

e Teslim yurt disindaki bir miisteriye veya
bir serbest bolgedeki aliciya ya da yetkili
gimriik antreposu isleticisine yapilmali veya
mallar yetkili giimrtik antreposu isleticisine
tevdi edilmeli.

e Teslim konusu mal Tiirkiye Cumhuriyeti
gtimriik bolgesinden ¢ikarak bir dis tlkeye
veya bir serbest bolgeye vasil olmali ya da
yetkili giimriik antreposuna konulmali.

[lk bakusta firmalarn kargo sirketleri araci-
higr ile yurtdist ettikleri mallarmn KDVKnin
12/1. Maddesinde yer alan sartlar tasidigini
gormekteyiz. Ancak maliye idaresinin ihra-
cat ve KDV iadesinin bir ¢ok ayrintisina yer
verdigi 84 No'lu KDVK Genel Tebliginde

yukarida sayilan sartlarin yani sira bazi yt-
kumluliiklerde getiriliyor. Soz konusu Teb-
ligin “Mahsup Talebinde Aranilan Belgeler”
baslikli boltimtinde; nakden veya mahsuben
iade taleplerinde dilek¢enin yani sira iade
hakkr doguran islem itibariyle, Giimrtik be-
yannamesi (ash veya noter, gimriik idaresi,
ilgili vergi dairesi muidurt ya da yeminli
mali mtisavirce onayli 6rnegi), satis faturala-
rinin fotokopisi veya listesi, ihracatn gercek-
lestigi doneme iliskin olarak indirilecek KDV
listesi ile ihrag edilen malin biinyesine giren
vergi miktarina iliskin hesaplamalari gosterir
tablonun ibraz edilmesi gerektigi belirtiliyor.
Boylelikle mal ihracatinin tevsikinin gtim-
ritk beyannamesi ile yapilacagi Maliye idare
tarafindan benimsenmis ve Maliye Idaresi
vermis oldugu pek ¢ok 6zelgede de ihracatin
tevsiki i¢in giimriik beyannamesinin arana-
cagin ifade etti. Firmalarin kargo firmalar
araciligl ile mallarimi yurtdisi etmeleri du-
rumunda ise gtimritk beyannamesi diizen-
lenmeyerek, thracatin gerceklestigi kargo
firmalar tarafindan verilen konsimento ile
tevsik ediliyor.

Idarenin gériis degisikligi
Maliye idaresi son zamanlara kadar vermis
oldugu ozelgelerle ihracatin tevsiki icin
gtimriik beyannamesi diizenlenmesinin sart
oldugunu belirtiyor ve giimriik beyanna-
mesi olmaksizin kargo sirketleri aracilig ile
yapilan ihracatlarda, ihracat sartlarinin ger-
ceklesmedigini kabul ediyordu. Bu durum



MALIYE IDARESI SON ZAMANLARA KADAR VERMIS
OLDUGU OZELGELERLE, IHRACATIN TEVSIKI iCIN
GUMRUK BEYANNAMESI DUZENLENMESININ SART

OLDUGUNU BELIRTIYOR.
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firmalarn iki 6nemli sorunla kars: karsiya
kalmalarina sebep oluyordu. Birinci sorun
KDV iade taleplerinde ortaya ¢ikiyordu. Mal
ihracatlarinda iade taleplerinde aranacak
belgelerden birinin de gimritk beyannamesi
oldugu acikea belirtildiginden, kargo sir-
ketleri aracihig ile yapilan ihracatlarda KDV
iadesinin alnmast mtimkiin olmamaktaydu.
Firmalarin karsilastig: ikinci sorun ise yapi-
lan ihracat Mali Idare’nin kabul ettigi sekilde
tevsik edilemediginden, idare soz konusu
mal teslimleri icin diizenlenen faturalarda
KDV hesaplanmasi gerektigini ileri stirtiyor-
du. Diger bir anlaimla, firmalar mal ihracat
nedeni ile KDV iade talebinde bulunama-
diklar gibi diizenleyecekleri faturalarda da
KDV hesaplamak zorunda kaliyordu. Ancak
[stanbul Vergi Dairesi Bagkanhg, Miikel-

lef Hizmetleri Katma Deger Vergisi Grup
Mudurligintn 31 Mayis 2012 tarihinde,
B.07.1.GiB.4.34.17.01-KDV.11-1774 Say1
ile” Posta - kargo yoluyla yurtdisina yapilan
satiglarin ihracat teslimi olarak sayilip say1-
lamayacag1” konusundaki bir soruya cevap
olarak verdigi bir ¢zelgede sunlar belirtilmis-
tir. “ ......diger taraftan, gtimriik beyanname-
si tevsik edici belge olarak aranilmakla bir-
likte, basitlestirilmis usul kapsaminda islem
yapma yetkisi verilen kisilerce, dogrudan

giimriik idaresinin yetkisinde “BILGE “DG”
kodlu gtimriik beyannamesi formatunda bir
beyanname formu kullanilmak suretiyle,
her bir esyanin cins, nevi, niteligi, miktar ve
kiymeti, alict gonderici adi ve adresinin yer
aldig1 bir liste ve varsa faturalar eklenmek
suretiyle beyanda bulunulmasina imkan ve-
rilerek, bu beyannameler gtimriik idaresince
teyit edilip, ekinde yer alan ¢ikis esyasint
gosterir listeler onaylaniyor.

KDV’de bakis acisi
degisiyor

Buna gore, posta (kargo) yoluyla yurt disina
gonderilen .. .trtinlerinin kargo sirketi adina
dtizenlenen giimriik beyannamesi eki esya
listesinde, mal yurt disina gonderen firma-
nin.....da yer almasi ve liste muhteviyatinin
gtimriik¢e onaylanmasi halinde ihracat istis-
nast kapsaminda islem yapilmast mtmkin
bulunuyor. Bu teslim nedeniyle firma... tara-
findan ytiklenilen ve indirim yoluyla gideri-
lemeyen KDV'nin iadesi talep edilebilecek.
Posta yoluyla yurtdisina gonderilen
mallarin aciklandigr sekilde tev-
sik edilememesi halinde

bu mal teslimi bir

Fﬁ

ihracat teslimi olarak degerlendirilemeyece-
ginden, bu teslimlere iliskin dtizenlenecek
faturalarda ait olduklari oranda KDV hesap-
lanmas: gerekiyor.”
Yukarida 6rnek olarak verilen ¢zelgeden de
anlagilacag tizere Maliye Idaresi posta (kar-
go) yoluyla yapilan ihracatlarda ytiklenilen
ve indirim yoluyla giderilemeyen KDV'nin
iade olarak talep edilebilmesine karsi bakis
acisini degistirdi.
Internet yoluyla ticaretin Diinya ticaret hacmi
icindeki yerinin hizla artmasi ve yukarida
aciklandifn tizere kiictik miktarli thracatin
yayginlasmasl sebebiyle, Yeni Dtinya ticaret
diizeninin hizla degisen ekonomik isleyisine
uygun mevzuat degisikliklerini zamaninda
yapmak, hem Devlet olarak kayit disi eko-
nomiyle mticadelede basar saglayacak hem
de tilkemizde faaliyet gosteren isletmelere
kiictilen Diinyada rekabet esitligini getirecek.
Maliye Idaresi daha 6nceki kat yorumunu
degistirerek posta yoluyla ihracata bakis aci-
sin1 degistirdi. Yeni bakis acisina gore, posta
yoluyla yurtdisina gonderilen tirtinlerinin
kargo sirketi adina diizenlenen gtimrtik
beyannamesi eki esya listesinde, mali
yurtdisina génderen asil firmanin da
yer almasi ve liste muhteviyatinin
gtimriikce onaylanmasi halinde ih-
racat istisnast kapsaminda islem ya-
pilmast miimkin bulunuyor. Bu teslim
nedeniyle isletme tarafindan ytiklenilen
ve indirim yoluyla giderilemeyen KDV'nin
iadesi talep edilebilecek. Ancak bu bakis
agisinin bir an dnce mevzuata yansimasl
veya en azindan ¢ikarilacak bir tebligle
soru isaretlerine ve gortis ayriliklarina son
verilmesi faydal olacak.
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TASARIM

DUNYA MARKA L,

AKDENIZ’E INIYOR

DUNYACA UNLU ALIM
GRUPLARIYLA, TURKIYE'NIN
ONDE GELEN MARKALARI
‘GELECEK SATIN ALMA
STRATEJILERI VE BEKLENTILERI
PANELI’NDE BIRARAYA

GELDI. PANELDE DUNYA
MARKALARININ AKDENiZ
HAVZASINDA YENi URETIM
USTLERI OLUSTURMA

HEDEFI iCINDE OLDUGU
VURGULANIRKEN, TURK

HAZIR GiYiM SEKTORUNUN DE
GELECEK PLANLARINI BUNA
GORE HAZIRLAMASI GEREKTIGI
IFADE EDILDI.

Tirk hazir giyim sektorti 20131 17
milyar dolarin tizerinde bir ihracat rakami
ile kapatmaya hazirlanirken, diinya devi
alim gruplarmin tst diizey yoneticileri,
Ttirkiye Giyim Sanayicileri Derneginin
(TGSD) duizenledigi panelde zorlu rekabet
ortaminda sektorit 20 milyar dolarlik yeni
zirveye tastyacak satin alma stratejilerini
paylasti. ‘Gelecek Satin Alma Stratejileri

ve Beklentileri Paneli'nde Marks&Spencer,
Li&Fung, Spring Near East Manufacturing,
Perseus, Cherryfield, Apparel Lab, gibi global
alim gruplar ile bir araya gelen Koton ve LC
Waikiki gibi Ttrkiye'nin énde gelen marka-
lar1 zorlu rekabet ortaminda sektorii ayakta
tutan ptf noktalara dikkat ¢ekti. Kimtex'in
sponsorlugunda 12 Aralik gtinti gercekle-
sen panelde konusan TGSD Bagkani Cem
Negrin, hazir giyim sektortintin 2013 yilim
17.3 milyar dolarlik ihracat ile kapatacagini

soyledi. Ulke ekonomisinin 2013 perfor-
mansinin beklentilerin altinda kaldigini,
buna karsin hazir giyim sektdrtintin Ttirkiye
ortalamasinin tsttinde bir performans
gosterdigine dikkat ceken Negrin, “Gegen yil
16.1 milyar dolar olan ihracatimizi yaklasik
ytzde 8 oraninda artirarak 17.3 milyar dolar
seviyesine cikardik” dedi. I¢ pazarda hazir
giyim harcamalarinin ytizde 6 genisleyerek
50 milyar TL'ye yiikseldigini soyleyen Neg-
rin, sdyle devam etti: “Organize perakende
pazarl ise ytizde 10’a yakin genisleyerek
31.5 milyar TL biiytikligiine ulasti. Hazir
giyim sektortntin 2014 yili ihracat hedefini
ise ytizde 7 artis ile 18.5 milyar dolar olarak
belirledik. I¢ pazarda toplam hazir giyim
harcamalarinin ytzde 6-8 buiytiyerek 53-54
milyar TLye, organize perakende pazarinin
ise ytizde 8-10 btytime ile 34-35 milyar TL
buytikluge ulasilmasini éngorityoruz. Bu he-
deflere bagli olarak sanayi tiretimi de yiizde
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5-6 arasinda btiytiyecek.” Negrin, 2014 y1-
linda Avrupa Birliginde yasanacak ekonomik
toparlanmanin Ttrk hazir giyim sektortinii
olumlu yonde etkileyecegini 6ngorerek, bu
durumun hazir giyim ihracatini 1 milyar
dolar ytikseltecegini ifade etti. Avrupa Birligi
perakende harcamalarina bakildiginda ise
2007 sonunda 100 olan endeksin eylil ay1
sonu itibariyle 107.63’e ytikseldigini bunun
da hazir giyimciler i¢in olumlu bir gelisme
oldugunu belirtti.

Sosyopolitik risklere dikkat
Coface Sigorta Ttirkiye Genel Mudtirt Belkis
Alpergun ise konusmasinda yurtdisina agilan
yerli yatirimeilarin, yatirim karari verirken
pek cok baslikla birlikte ekonomik risk
yaratabilecek sosyopolitik gostergeleri de
dikkate almalarinin yararh olacagimi vurgu-
lad1. Alpergun, “Esitsizlik ve yolsuzluklarin
ytksek, ifade ozgurligiintn smirh oldugu
tilkelerde strdirtilebilirlik daha kirilgan
olur. Yalnizca kisi basina diisen milli gelirin
ytiksek olmasi da bu riski azaltmaz” diye ko-
nustu. Ttrkiye'de sosyoekonomik baskinin
orta seviyede oldugunu ifade eden Alpergun,
diger bircok tilkeye gore bu oranin daha du-
stik oldugunu ifade etti. Alpergun, “Tiirkiye
gelismekte olan tilkeler icinde bu anlamda
bolgedeki en dengeli tilke” seklinde konustu.

Diinya markalari
Akdeniz’de iiretiyor

Kimtex Tekstil CEO’su Tanzer Gozek ise
diinya markalarinin Akdeniz Havzasinda
yeni tiretim tstleri olusturma hedefleri
olduguna dikkat cekerek, Ttirk hazir giyim
sektortntin gelecek planlarini buna gore
hazirlamalar gerektigini ifade etti. Uretim,
kalite ve tasarim anlaminda her seyi basarmis
olan Ttirk tekstil sektortintin, giin gectikce
gliclendigini kaydeden Gozek, konusmasina
soyle devam etti: “Diinyadaki commodity
trtinlerde yiikselen bolgeler olan Banglades,
Vietnam ve ozellikle Etiyopya daha uzun stire
bu alanda etkin olacak. Degisen mevsim sart-
lar1 ve sezonlar, adaptasyon icin gereken akill
koleksiyon ve akilli stok yonetimi akilli teda-
rik yonetimidir. Peki, tedarik¢i ne yapmal,
nasil uyum saglamali? Ttrkiye 10 y1l ve 20
yil sonra nerede olmali, neleri hayal ediyoruz
Yani bizim ve bizden sonraki kusaklarin neyi

GELECEK SATIN ALMA STRATEJILERI ve BEKLENTILERi PANELI
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ortaminda sektorii ayakta tutan piif noktalara dikkat gekti.

basarmalar1 icin nasil bir altyap1 hazirlama-
liy1z? Iste biitiin enerjimizi bu sorulara yanit
verecek sekilde harcamaliy1z.”

Markalar ne dedi?

“Gelecek Satin Alma Stratejileri ve Beklen-
tileri Paneli’nde Tiirkiye'nin ve Diinyanin
onde gelen firmalarin temsilcileri de gortisle-
rini dile getirdi.

Koton Tedarik Miidiirii Akin Simsek,

2013 yihinda ytizde 42 buytime gercekles-
tiren Koton’un 2014 calisma déneminde
de benzer sekilde ytizde 43’1tk buytime
hedefledigini belirtti. Simsek, bu hedefe
ulasmada satin alma ve tiretim yaklasimlar
acisindan en 6nemli etkenlerin miisterilerin
ihtiyaclar, trtin cesitliligi ve hizli tiretim
olduguna inandiklarina dikkat cekerek,
“Satin alma planlarimizi yaparken muisteri-
mizin begenmedigi hicbir tirtint tretmeyiz.
Muisterilerimizin satin alma aligkanliklarin
birebir onlarla beraber deneyimlemek bizi
farkh kilan en 6nemli yanimuz. Uretilecek-sa-
tin alinacak her tirtin hedef miisteri kitlesi-
nin begenisine sunulup gecer not almadan
iiretilmez” dedi.

Apparel Lab Yonetici Ortag: Arzu

Ordoubadi tiiketicilerin, bireysellesmenin
ve hizli titketimin sonucu olarak, stirekli
yenilik pesinde oldugunu sdyleyerek,
“Teknolojinin gelisimi yani dijital ortamda
‘yeni’ olanin saniyeler icerisinde ytizbinlere,
milyonlara ulasmast ‘yeninin’ de ¢ok hizh
bir sekilde ‘eskimesi’ moda perakendecisi ve
iireticisi agisindan zor bir dénemi gosteriyor”

seklinde konustu. Son yillarda zellikle
Avrupa’da hi¢ bir musteriyle uzun vadeli

is anlasmalar yapilamadigini hatirlatan
Ordoubadi, bunun sebebini ise hizli degisen
ekonomik dengelerle acikladi. Ordoubadi,
“Boyle bir degisimin yasandigi bir dénemde
yapilacak herhangi bir stratejinin dahi cok
uzun omurlt olamayacagini distintiyorum.
Beklentilerin jet hiziyla degistigi bir moda
sektoriinde tek stratejinin mevcut ve kuru-
lacak olan ‘bireysel” iliskilerle ytirtitiilmesi
gerektigine inantyorum. Yani bizleri ileriye
tastyacak olan ve tiretim icin ihtiyacimiz olan
‘ongorilebilirlik’. Giiveni saglayacak olan da
bu olacakur” dedi.

LC Waikiki Tedarik Direktorii Senol
Dalli da LCWnin 2013 yilin 2.5 milyar
dolar ciro ile kapatacagm anlatarak, “10 yil
icinde sirketimizin ana hedefi Avrupanin en
iyi tic markast arasina girmek ve ciromuzu 10
milyar dolara ¢ikarabilmek. Su anda 460 ma-
gazamizla sektorde yer aliyoruz. Ontimtizdeki
donemde yurtdist magazacilikta acilimlarimiz
olacak. Turkiyenin her noktasinda, atolyeden
fabrikaya kadar her yerde olmaya calistyoruz.
2014 yilinda 2.7 milyar dolar ciro ve 1.2
milyar dolar da alim gerceklestirmeyi hedefli-
yoruz” seklinde konustu.

Marks & Spencer Tiirkiye Bolge Miidiirii
Sylvie Dayi, Tiirkiye'de hazir giyim sek-
tortt adina buytik bir ekonomik potansiyel
gordiiklerini anlatarak, “Sektore giiven du-
yuyoruz, bu nedenle perakende sektort icin
verdigimiz alim destegimiz devam edecek”

dedi.
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2012 2013 . 2012 TOPLAM 203 TOPLAM 2210214
EKIM EKIM | DEGISIM % | OCAK-EKIM | KONF.'DA| OCAK-EKIM | KONF.'DA DEGiSiM
1000 $ 1000 $ 10005 PAY % 10005 PAY % %
ALMANYA 254,782 270,424 6.1| 2,833,096 214 3,061,834 214 8.1
INGILTERE 183,245 169,295 -7.6 1,813,771 13.7 1,752,388 12.2 -3.4
ISPANYA 114,355 137,126 19.9 1,184,672 9.0 1,226,457 8.6 35
FRANSA 68,737 78,743 14.6 844,949 6.4 924,754 6.5 9.4
HOLLANDA 54,987 46,742 -15.0 690,129 5.2 742,825 5.2 7.6
ITALYA 43,690 41,764 -4.4 595,261 4.5 576,149 4.0 -3.2
IRAK 48,215 65,648 36.2 324,178 24 462,292 3.2 42.6
DANIMARKA 33,040 36,191 9.5 395,19 3.0 403,736 2.8 2.2
ABD 44,319 36,499 -17.6 382,985 29 373,488 2.6 -2.5
RUSYA FEDERASYONU 34,438 28,886 -16.1 319,233 2.4 357,873 2.5 121

ILK 10 ULKE TOPLAMI 879,807 9n,317 9,383,391 9,881,796 .
BELCIKA 26,915 29,501 9.6 313,686 24 336,639 24 73
UKRAYNA 19,915 33,214 66.8 158,134 1.2 281,407 2.0 78.0
POLONYA 24,403 29,079 19.2 240,167 1.8 275,814 1.9 14.8
ISVEC 22,557 24,404 8.2 236,612 1.8 248,498 17 5.0
SUUDI ARABISTAN 20,479 14,445 -29.5 210,721 1.6 227,234 1.6 7.8
ROMANYA 15,375 25,948 68.8 140,737 11 213,582 15 51.8
ISRAIL 16,072 12,688 -211 146,223 11 160,672 1.1 9.9
CEZAYIR 11,180 12,19 8.4 115,938 09 134,761 0.9 16.2
ISVICRE 9,623 8,610 -10.5 121,741 0.9 118,507 0.8 -2.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 11,396 9,943 -12.8 109,558 0.8 117,787 0.8 7.5

ILK 20 ULKE TOPLAMI 1,057,722 1,111,268 11,176,908 11,996,696 .
AVUSTURYA 9,169 9,844 74 103,154 0.8 116,183 0.8 12.6
LIBYA 12,71 10,386 -18.3 100,947 0.8 110,777 0.8 9.7
SLOVAK CUMHURIYETI 3,226 11,338 2515 45,523 0.3 107,630 0.8 136.4
ESTONYA 9,823 8,094 -17.6 85,615 0.6 103,582 0.7 21.0
KAZAKISTAN 12,939 6,922 -46.5 135,922 1.0 98,362 0.7 -27.6
CEK CUMHURIYETI 7,621 6,655 -127 101,129 0.8 98,281 0.7 -2.8
YUNANISTAN 8,678 8,479 -2.3 81,777 0.6 91,376 0.6 1.7
MISIR 11,029 8,496 -23.0 63,990 0.5 84,190 0.6 20.3
AHL SERBEST BOLGE 7,035 7,943 12.9 76,349 0.6 82,046 0.6 7.5
NORVEC 6,952 7,414 6.7 73,003 0.6 79,956 0.6 9.5
KIRGIZISTAN 2,610 5,351 105.0 45,910 0.3 75,206 0.5 63.8
BULGARISTAN 6,381 7,043 10.4 69,522 0.5 72,572 0.5 4.4
TUNUS 16,746 9,862 -41.1 85,378 0.6 59,483 04 -30.3
KANADA 3,989 4,624 15.9 51,846 04 58,229 04 123
FINLANDIYA 2,843 5,363 88.6 32,093 0.2 54,103 04 68.6
IRLANDA 4,851 4,945 19 50,054 0.4 47,116 0.3 -5.9
CIN HALK CUMHURIYETI 2,380 4,643 95.1 42,457 0.3 46,630 0.3 9.8
LUBNAN 5,920 4,554 -23.1 42,295 0.3 41,938 0.3 -0.8
URDUN 5,853 4,098 -30.0 30,745 0.2 40,409 0.3 31.4
KOSOVA 3,451 4,393 273 35,531 0.3 34,549 0.2 -2.8
LITVANYA 933 2,571 175.5 15,431 0.1 33,242 0.2 15.4
AZERBAYCAN 3,698 2,932 -20.7 27,217 0.2 33,142 0.2 21.8
BOSNA-HERSEK 3,807 5117 344 29,390 0.2 32,996 0.2 123
TRAKYA SERBEST BOLGE 2,207 2,068 -6.3 23,906 0.2 29,391 0.2 22.9
KUVEYT 2,743 2,509 -8.5 20,813 0.2 29,355 0.2 41.0
SURIYE 2,292 2,953 28.9 7,334 0.1 29,349 0.2 300.2
FAS 3,092 3,165 2.4 21,860 0.2 27,934 0.2 27.8
HONG KONG 4,379 3,543 -19.1 30,777 0.2 27,899 0.2 9.4
KKTC 3,460 3,261 -5.8 24,162 0.2 27,548 0.2 14.0

GURCISTAN
ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

3,573
1,232,113
46,672

2,787
1,282,623
54,943

24,195
12,761,231
474,928

27,349
13,797,517
511,026

7.6

AB (27) TOPLAMI

TOPLAM HAZIR GiYiM VE KONF. IHRACATI

901,593
1,278,785

961,826
1,337,566

9,960,294
13,236,159

10,560,783
14,308,543

73.8

6.0



TURKIYE TEKSTIL IHRACATI GBSTERGELER

www.itkib.org.tr

Ve]
o

iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

609,275
52,597

653,287
55,655

5.8

5,925,865
526,042

8.2

6,393,705
527,668

7.6

2012 2013 2012| TOPLAM 203| TOPLAM| 13/12
EKiM EKiM | DEGISIM % | OCAK-EKIM| TEKS.'DE| OCAK-EKIM| TEKS.'DE| DEGISIM
1000 $ 1000$ 1000% PAY % 1000 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 94,761 74,084 -21.8 963,323 14.9 883,176 12.8 -83
ITALYA 54,030 73,162 354 578,456 9.0 696,883 10.1 20.5
ALMANYA 35,190 42,973 22.1 333,702 5.2 361,470 5.2 83
ROMANYA 26,542 31,328 18.0 230,157 36 267,336 39 16.2
iNGILTERE 25,160 27,288 8.5 247,483 3.8 263,577 38 6.5
ABD 23,456 21,230 95 240,265 37 255,961 37 6.5
BULGARISTAN 22,853 27,633 20.9 222,491 34 246,437 36 10.8
UKRAYNA 24,013 35,539 48.0 162,361 25 240,085 35 479
POLONYA 23,627 24,006 16 214,253 33 224,978 33 5.0
MISIR 19,681 17,990 8.6 184,630 29 201,983 29 9.4
ILK 10 ULKE TOPLAMI 349,313 375,232 3,377,122 3,641,886 .
IRAN 13,247 21,976 65.9 232,611 36 189,015 2.7 -18.7
ISPANYA 23,301 19,182 17.7 178,404 2.8 186,970 27 48
FAS 15,093 17,938 18.8 174,238 27 181,702 26 43
CIN HALK CUMHURIVETI 14,036 11,331 19.3 112,596 17 158,494 23 40.8
TUNUS 13,947 14,648 5.0 133,051 2.1 152,852 2.2 14.9
BELCIKA 11,348 13,047 15.0 109,854 17 128,736 19 17.2
HOLLANDA 12,830 13,835 7.8 113,097 1.8 126,876 18 122
FRANSA 14,025 11,825 -15.7 124,937 19 124,572 18 -0.3
PORTEKiZ 9,616 13,070 359 101,269 16 109,256 16 79
YUNANISTAN 11,514 11,498 -0.1 106,557 17 109,233 16 25
ILK 20 ULKE TOPLAMI 523,580 4,763,737 5,109,593 .
SIRBISTAN 9,288 9,913 6.7 69,962 11 88,788 13 26.9
ISRAIL 4,77 6,553 373 74,219 12 79,421 11 7.0
HONG KONG 6,376 5,635 N6 68,201 11 76,943 11 12.8
CEZAYIR 4,859 6,032 24.1 57,290 0.9 73,645 11 285
SUUDI ARABISTAN 4,618 4,844 49 58,013 0.9 67,557 1.0 16.5
BEYAZ RUSYA 5,859 6,324 7.9 68,684 11 67,313 1.0 20
BREZILYA 13,981 2,808 79.9 99,649 15 64,263 0.9 355
MACARISTAN 5,403 6,861 27.0 59,038 0.9 63,134 0.9 6.9
MERSIN SERBEST BOLGE 5934 5420 8.7 60,577 0.9 59,742 0.9 14
IRAK 4,769 5317 15 34,913 0.5 49,274 0.7 411
LIBYA 2,693 3,684 36.8 24,586 0.4 43,799 0.6 78.1
OZBEKISTAN 5,255 4,697 106 34,551 0.5 42,849 0.6 24.0
LITVANYA 4,641 5192 19 41,642 0.6 42,718 0.6 26
ORDUN 2,924 3,503 19.8 34,381 05 38,921 0.6 13.2
CEK CUMHURIVETI 4,026 4914 22.0 37,057 0.6 35,634 0.5 38
AVUSTURYA 3,175 4,082 285 30,084 0.5 34,848 0.5 15.8
MAKEDONYA 3,922 4,205 7.2 30,047 05 34,803 0.5 15.8
SURIYE 903 6,143 580.2 29,003 0.4 29,596 04 2.0
LUBNAN 2,465 2,700 95 24,051 04 27,499 04 14.3
EGE SERBEST BOLGE 2,915 2,159 -26.0 29,571 0.5 26,737 04 96
GURCISTAN 3,026 3,929 299 25,059 0.4 26,1M 04 42
MOLDAVYA 2,869 7,157 149.4 20,091 03 25,982 04 29.3
HINDISTAN 2,587 2,198 -15.0 22,396 0.4 25,569 0.4 1.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,163 2,901 34.1 21,238 0.3 23,528 0.3 10.8
MEKSIKA 1,763 1,791 1.6 18,749 0.3 23,461 0.3 25.1
BURSA SERBEST BOLG. 2,832 1,879 337 20,469 0.3 23,094 0.3 12.8
DANIMARKA 2,665 2,390 -10.3 23,777 0.4 22,909 0.3 3.6
KOSOVA 1,629 2,269 39.3 14,402 0.2 22,706 0.3 57.7
SLOVAKYA 1,823 2,140 17.4 18,096 0.3 22,025 0.3 217
AVRUPA SERBEST BOLC. 869 2,066 137.6 11,833 0.2 21,243 0.3 79.5

0.3

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL IHRACATI

300,073
661,872

343,196
708,941

14.4
7.1

2,845,768
6,451,907

447

3,143,924
6,921,373

454

10.5
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2012 2013 202| TOPLAM 203| TOPLAM
EKiM EKiM | DEGISIM % | OCAK-EKIM| DERI'DE| OCAK-EKIM| DERI.'DE DECiSiM
1000 % 1000 % 10005 PAY % 10005 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 39,919 48,262 20.9 336,630 256 402,440 26.0 19.5
ITALYA 7,380 7,37 33 107,317 8.2 109,199 7. 1.8
ALMANYA 6,110 8,648 415 88,790 6.8 94,837 6.1 6.8
IRAK 10,686 9,430 1.8 68,960 5.2 93,684 6.1 35.9
CIN HALK CUMHURIYETI 5,035 8,964 78.0 38,592 29 67,626 44 75.2
FRANSA 4,079 3,358 77 61,901 47 60,410 39 24
UKRAYNA 3,930 6,268 59,5 48,438 37 59,052 38 219
iNGILTERE 4,390 5,880 339 52,818 4.0 57,712 37 9.3
HONG KONG 4,977 4,627 7.0 40,085 31 48,026 31 19.8
LITVANYA 814 15,836 1,845.0 3,035 0.2 44,605 29| 13697
ILK 10 ULKE TOPLAMI 118,410 846,567 1,037,591
SUUDI ARABISTAN 2,855 2,023 -29.2 38,281 2.9 38,821 2.5 14
ABD 3,284 2,918 1.2 25,779 2.0 28,291 1.8 97
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,846 2,305 24.9 11,974 0.9 18,735 12 56.5
BULGARISTAN 1,682 1,808 7.5 16,773 13 18,714 1.2 1.6
KAZAKISTAN 1,642 909 -44.7 22,696 17 17,127 11 -24.5
ROMANYA 841 1,342 59.6 11,985 0.9 16,836 1.1 405
HOLLANDA 1,094 1,006 -8.0 16,907 13 16,640 1.1 16
KIRGIZISTAN 628 738 17.5 12,620 1.0 16,604 11 316
ISPANYA 1,274 1,545 213 18,467 14 15,918 1.0 -13.8
AVUSTURYA 756 1,461 933 15,049 1.1 14,778 1.0 -1.8
iLK 20 ULKE TOPLAMI 15,902 . 190,532 202,465 .
GUNEY KORE 1,390 1,082 -22.2 6,661 0.5 13,010 0.8 95.3
ISVICRE 1,344 987 -26.6 11,293 0.9 12,938 0.8 14.6
LiBYA 763 1,116 461 12,129 0.9 12,312 0.8 15
AZERBAYCAN 651 742 14.1 11,739 0.9 11,550 0.7 16
BELCIKA 538 1,005 86.8 10,197 0.8 10,212 0.7 0.1
DANIMARKA 1,096 899 -18.0 11,368 0.9 10,034 0.6 -n7
ISRAIL 837 1122 34.0 7,762 0.6 9,949 0.6 28.2
KKTC 916 1,157 26.2 6,970 0.5 9,807 0.6 40.7
TURKMENISTAN 1,044 847 -18.9 9,080 0.7 9,643 0.6 6.2
CEZAYIR 440 253 -42.5 6,373 0.5 9,387 0.6 473
MISIR 2,712 1,005 -62.9 8,964 0.7 9,348 0.6 43
YUNANISTAN 1,181 783 -33.7 9,184 0.7 9,012 0.6 -19
ISVEC 662 365 -44.9 5,615 0.4 8,241 0.5 46.8
ESTONYA 1,044 926 13 5,345 04 7,994 0.5 496
OZBEKISTAN 514 851 65.6 6,967 0.5 7,390 0.5 6.1
POLONYA 706 650 -8.0 8,569 0.7 7,347 0.5 -14.3
TACIKISTAN 563 434 229 5,005 0.4 7,029 0.5 40.4
UMMAN 481 168 -65.1 1,791 0.1 6,399 0.4 257.4
SIRBISTAN 554 676 221 5,225 0.4 6,060 0.4 16.0
GURCISTAN 821 1,099 33.8 7,266 0.6 6,049 0.4 -16.8
YEMEN 49 170 2479 313 0.0 5,878 04| 17758
JAPONYA 999 251 749 7,127 0.5 5,491 0.4 -23.0
iRAN 284 208 -26.6 3,246 0.2 5182 03 59.6
TUNUS 1,035 509 -50.8 6,082 0.5 5,153 0.3 -15.3
KANADA 429 753 75.4 3,119 0.2 4,749 0.3 52.2
ARNAVUTLUK 694 772 11.2 3,889 0.3 4,651 0.3 19.6
NORVEC 174 529 204.0 1,796 0.1 4,568 03 154.4
MOLDAVYA 217 1,367 529.1 3,845 0.3 3,882 03 0.9
KOSOVA 419 329 -21.5 3,444 0.3 3,574 0.2 3.8
BEYAZ RUSYA 489 337 -31.1 3,897 0.3 3,531 0.2 9.4

iLI{ 50 ULKE TOPLAMI 126,268 155,856 1,231,361 1,470,425
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 8,250 6,335 -23.2 82,269 6.3 75,935 4.9 -7.7

AB (27) TOPLAMI _ 35,575 54,050 51.9 459,833 35.0 518,450 33.5 12.7
TOPLAM DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI 134,518 162,191 1,313,630 1,546,360
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ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

178,757
9,691

182,507
11,505

18.7

1,528,022
96,515

5.9

1,670,548
94,552

5.4

2012| TOPLAM 2013 TOPLAM =i
EZI(Ui:\i Ezl(olli DEGISIM % OCAK HALI'DA OCAK HALI.'DA DEGISIL\/:
EKIM PAY % EKIM PAY %

S. ARABISTAN 25,077 15,217 -39.3 285,799 17.6 281,234 15.9 -1.6
ABD 16,015 22,870 42.8 150,564 9.3 178,165 101 18.3
LIBYA 10,073 10,600 5.2 95,147 59 168,069 9.5 76.6
IRAK 34,628 33,942 -2.0 156,341 9.6 132,772 7.5 -15.1
ALMANYA 9,054 9,088 04 80,734 5.0 84,030 4.8 4.
BAE 3,546 4,108 15.8 50,462 3.1 52,158 3.0 34
RUSYA FED. 8,177 8,321 1.8 44,794 2.8 49,440 2.8 10.4
INGILTERE 5,203 5,077 -2.4 48,224 3.0 43,243 24 -10.3
CIN 1,522 4,101 169.5 23,990 15 38,005 2.2 58.4
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 4,772 5,477 14.8 24,706 1.5 32,824 1.9 329
ILK 10 ULKE TOPLAM| 118,067 118,801 . 960,763 1,059,940
MISIR 2,378 3,987 67.7 57,570 35 31,835 1.8 -44.7
TACIKISTAN 2,519 3,492 38.6 22,599 14 29,173 1.7 29.1
UKRAYNA 3,585 4,455 24.3 27,184 17 28,915 1.6 6.4
TURKMENISTAN 2,638 3,363 27.5 21,799 13 28,175 1.6 29.2
JAPONYA 3,648 1,930 -47.1 25,134 15 27,264 1.5 8.5
POLONYA 3,930 3,656 -7.0 25,054 1.5 25,445 1.4 1.6
KIRGIZISTAN 2,365 3.1 31.6 17,282 11 24,714 1.4 43.0
BELCIKA 2,042 2,333 14.3 19,890 1.2 24,107 1.4 21.2
ISRAIL 3,71 3,887 4.7 23,266 14 22,826 13 -1.9
KAZAKISTAN 2,612 1,752 -32.9 24,496 1.5 21,986 1.2 -10.2
ILK 20 ULKE TOPLAM| 147,493 150,767 1,225,037 1,324,381 .
CEZAYIR 1,274 1,854 45.6 13,434 0.8 20,437 1.2 52.1
ROMANYA 2,593 2,094 -18.2 20,739 13 19,869 11 -4.2
KUVEYT 1,614 1,557 -3.6 20,237 12 19,164 11 -5.3
ITALYA 1,386 1,518 9.5 14,817 0.9 17,817 1.0 20.2
MALEZYA 952 1,399 47.0 13,761 0.8 17,191 1.0 24.9
FRANSA 831 1,594 91.8 9,898 0.6 15,787 09 59.5
CEK CUMHURIYETI 2,027 287 -85.8 16,989 1.0 15,072 03 -11.3
YEMEN 577 551 -4.6 6,246 0.4 14,753 0.8 136.2
AFGANISTAN 2,226 906 -59.3 21,098 13 14,096 0.8 -33.2
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1,653 868 -47.5 14,844 0.9 13,450 0.8 -94
ISVEC 1,233 1,626 319 9,666 0.6 13,340 0.8 38.0
FAS 603 893 48.1 10,675 0.7 13,165 0.7 233
AVUSTRALYA 1132 1,164 2.8 13,259 0.8 12,652 0.7 -4.6
MACARISTAN 338 2,147 535.1 3,778 0.2 12,415 0.7 228.6
KANADA 1,066 1,042 -2.3 11,136 0.7 10,574 0.6 -5.1
URDUN 248 897 2615 3,780 0.2 10,545 0.6 179.0
YUNANISTAN 2,176 2,289 5.2 8,986 0.6 10,230 0.6 13.8
IRAN (ISLAM CUM.) 1,860 1,693 -9.0 17,284 1.1 9,949 0.6 -42.4
LUBNAN 1,588 1,139 -28.3 6,537 04 8,900 0.5 36.1
UMMAN 535 415 -22.5 5,518 0.3 7,512 0.4 36.1
SILI 191 631 2313 4,233 0.3 7,454 04 76.1
BOSNA-HERSEK 581 927 59.6 6,908 04 7,448 04 7.8
PAKISTAN 821 160 -80.5 7434 0.5 7,387 0.4 -0.6
AVUSTURYA 897 816 -9.0 7,417 0.5 7,218 0.4 -2.7
KOSOVA 884 791 -10.5 7,492 0.5 7,204 0.4 -3.8
KATAR 275 256 -6.8 7,830 0.5 7,129 0.4 -9.0
BULGARISTAN 728 1,057 45.1 7,192 0.4 6,840 0.4 -4.9
ISPANYA 476 740 55.6 2,961 0.2 6,793 0.4 129.4
ENDONEZYA 260 67 -74.3 5,291 03 6,177 0.3 16.8
HOLLANDA 240 362 51.3 3,545 0.2 5,599 0.3 57.9

-2.0

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI IHRACATI

34,908
188,448

35,707
194,012

2.3

300,046
1,624,536

18.5

320,419
1,765,100

18.2

6.8
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1000$
EKIM OCAK-EKIM SON 12 AYLIK
Degisim | Pay(13) Degisim | Pay(13) Degisim | Pay(13)
SEKTORLER 2012 20B| (1B/12) (%) 2012 201B| (13/12) (%) | 20m/2012 2012/2013 | (1B/12) (%)
169271 1829525 . Y 15,318,278 16913451 ; 6 18886140 20,722,551
A.BITKISEL URUNLER 1,229,289 1292166 51 109 | 10857133 1,731499 81 94| 13544835 14,478,216 69 96
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumnlarve Mam. 487328 535,358 99 45| 4784150 5,245,915 97 42| 5843642 6,344,295 86 42
Yas Meyve ve Sebze 17210 218,248 268 18| 1584779 1654,250 44 13| 22037180 2249647 21 15
Meyve Sebze Mamulleri 122330 122533 02 10 1,028,612 1,065,801 36 09 1,286,186 1296,898 08 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 175,246 153312 -125 13 1,088,177 145,205 52 09| 1339698 1421679 61 09
Findikve Mamulleri 199,367 183573 -79 15| 1438750 | 1403408 -25 11 1792027 1761719 -17 12
Zeytinve Zeytinyagi 15,743 23072 466 02 154,956 386,984 1497 03 188,622 433180 1297 03
Tiitiin ve Mamulleri 52,097 51356 14 04 717613 766,225 68 06 822073 894,031 838 06
Suis Bitkileri 5,068 472 -70 00 60,097 63,710 6.0 01 69407 76,768 106 01
B.HAYVANSAL URUNLER 140,677 173,048 230 15| 1323582 161,293 217 13 1598914 1949,627 219 13
Su Uriinleri ve Hayvansal Marmuller 140677 173,048 230 15| 1323582 161293 217 13| 159894 1949627 219 13
C ACACVE ORMAN URUNLERI 322,745 364,31 129 31 3137563 3,570,660 138 29| 3742392 4,294,708 148 28

iy

Agac Mamullerive Orman Uriinleri 322,745 364,311 129 3 3137563 | 3,570,660 138 29| 3742392 4,294,708 4.8 28

9,657,617 648, | | 346, 97,758,269 I 6 12799577

A TARIMA DAYALI ISLENMIS URUNLER 984,838 1,065,144 82 90| 9390074| 10232834 9.0 82| ™M,253450 12,325,983 95 82
Telstilve Hammaddeleri 6613872 708,941 71 60| 6451907 6521373 73 56| 7734070 8,308,650 74 55
Deri ve Deri Mamulleri 134518 162,191 206 14| 1313630| 1546360 77 12| 1578922 1,866,720 182 12
Hall 188,448 194,012 30 16| 1624536 1,765,100 87 14| 1940458 2150613 108 14

B. KIMYEVi MADDELER VE MAM, 1627455 1410307 -133 M9 | 14531565 14,321254 -14 N5| 17048667 17303406 15 n5
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1627455 1410307 B33 M9 | 14531565 14321254 -14 N5| 177048667| 17303406 15 n5

C.SANAYi MAMULLERI 7045324 7173430 18 605 | 70424495 | 73,204,182 39 589| 84497461| 88010875 42| 584
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,278,785 1,337,566 46 N3] 13236159 14308543 81 M5| 15723366 17,10534 88 n4
Otomotiv Endistrisi 1,631,700 1751212 73 48| 15661891 17476397 16 41| 19,000,227 20871163 98 18
Cemive Yat 34,284 47933 398 04 635,988 1,010,391 583 08 741610 1185340 59.8 08
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 981320 1,059,843 80 89| 9725060 ( 9467124 -27 76| M876529 1,534,951 -29 77
Makine ve Aksamlan 442,174 454,460 28 38| 4367817 4701742 76 38| 5250697 5,653,020 77 38
Demnirve Demir Disi Metaller 506,582 526,196 33 44 5224197| 5523895 57 44 | 6245583 6,656,686 66 44
Celik 1329674 1,056,796 -205 89| 1BM8669 | T1,603873 -T.5 93| 15639657 14,033,613 -103 93
(imertto Cam Seramnik ve Toprak 258,031 245790 47 21| 2596717 2650004 21 21| 3072360 3,150,990 26 21
Miicevher 178,675 195,160 9.2 16| 1659840 1831002 103 15 1921343 2245318 169 15
Savunma Sanayii 77604 130464 681 11] 1,002,038 117,227 n5 09| 1224838 1375939 123 09
iidimlendimne Sanayii 320,825 361445 127 30| 3128218 3424155 95 28| 3722866 4,089,570 99 2.7
Diger Sana\/i Uriinleri 5671 6,563 . ; 67,900 89,226 : ! 77984 103,690

1il. MADEI\[IIJI( 339, 731 386,601 38 3,354,842 4177 098 245 4,022,188 5,001,789 244

-

TOPLAM(TiIM) 11,690,060 11,865,007 1.5 100.0 113,019,254 118,848,819 5.2 95.6 135,707,906 143,364,604 5.6 95.1

ihracatg Birikleri Kaydindan Muaf ihracat 1583245 5508868 524 44 12450604 735162 410 49
TOPLAM(TiM+TUiI() 11,690,060 1,865,007 15 1000 124602498 124,357,687 -02 1000 148,158,509 150,716,216 17 1000

* Ocak-Ekim Dénemi icin ilk 9 ay TUIK, Ekim ayi icin TIM rakami kullanilmistir. *  Son 12 aylik verilerde ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.,

ki 2012 AYLIK DOViZ KURLARI 2013 AYLIK DOViZ KURLARI
Konfeksiyon S € S €
- R — 10cak 2012 17725 2.3372 | | 10cak 2013 17594 2.3490
y  Hammaddelert 1Subat 2012 1.7569 2.3616 | | 1Subat2013 1.7704  2.3635
r 5.90% 1 Mart 2012 1.7902 2.3570 | | 1Mart 2013 1.8220  2.3550
y f i 1Nisan 2012 1.7567 2.3072 | | 1Nisan 2013 1.8466  2.3934
N iler 1Mayis 2012 1.8519 2.3014 | | 1Mayis 2013 1.8676  2.4100
1.20% 1Haziran2012  1.8011 2.2663 | | 1Haziran2013  1.9512  2.5286
1Temmuz2012  1.7950 2.2035 | | 1Temmuz2013  1.9186  2.5261
1ABustos 2012 1.7989 2.2531 | | 1Agustos2013  1.9871  2.6493
R Y . ik 1Eyliil 2012 1.8184 2.2943 | | 1Eyliil 2013 2.0197  2.6692

5 r . .

ﬂm\ o 1.60% 1Ekim 2012 1.8060 2.3380 | | 1Ekim 2013 2.0138  2.7300
0107 - 1Kasim 2012 1.7894 2.2772 | | 1Kasim 2013 2.0099  2.7177
- u;-’* 1Aralk 2012 1.7833 2.3466 1Aralk 2013 2.0319 2.7545
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 71

Faks: 0212 454 04 13

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatgi Birlikleri (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0442 21411 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatci Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 03422200016
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal ihracatc
Birlikleri

(IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu Ihracatg Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag lhracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2131000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 0379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 -71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

Istanbul Gumriik
Musavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig

Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 51238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97
Faks: 021243812 98
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve

isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
Internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad. org.tr

Rus Tiirk Ig,adamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 021229223 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125497171

Faks: 02125497117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tirkiye Dig Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212272 69 81

Faks: 0212 275 5136

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0 212 4516113 - 13

e-mail: tgsd@tgsd.org.tr

internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 0212 26102 33

Tirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0212 260 1157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mustesarligi (DPT)
Tel: 0312294 50 00

Faks: 031223134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Bakanhgi
Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Giimriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mustesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 031221222 97
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.ore.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiigiik ve Orta Olekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Bagkanligi (KOSGEB)

Tel: 0312212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 466 7157

Faks: 0 312 457 8100

istanbul: 212 252 05 00

Internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0212 63729 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi Iscileri Sendikasi (0Z IPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0 312 23199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Trkiye Ayakkabi Sekt6rii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212 470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Tirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasarm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Turk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0212 227 07 05

Turk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 0312 2356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bélgesi (iSBI)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Midiirligii

Tel: 0282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Mudurlugii
Tel: 0216394 2128

Faks: 0216394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmuduirlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 02123773213

Haydarpasa Gimrik Mudurligi
Tel: 0216 3453212
Faks: 0216 345 3212

Erenkdy Glimrik Madarligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bélge
Gimriik Midurlugi

Tel: 0216 39419 07

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Miidiirligi

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimrik Midarligi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidrliigi

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gumrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Gimrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkdy Gumriik Madirligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midurligi
Tel: 0212243 2139
Faks: 02122432139

Sabiha Gokgen Havalimani
Gimriik Midurlugi
Tel: 0 216 585 55 35
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En modern teknoloji ile en seckin keten tiretimi... ’
Doganin derinlerinden gelen keten lifleri anda

natirel esasini krurken, diger yandan ustUifteknoloji ile

dayanikl ve diizgun ipliklder haline getirilfektedir.

3 NMile 60 NM arasinda (retilen keten ipliklerimiz
naturel, kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.
Keten ipliginin en biiyik ureticisi Kingdom, uzun
senelerdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve R
ev tekstili firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra \
glivencesi ile istanbul depolarimizdan aninda

fabrikalariniza servis avantaji ile... ‘
Kingdom; ketenle »
daha kaliteli yasam. i
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59 / 2 1
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www filofibra.com.tr

www.kingdom-china.com .
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