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PROCUT D 8001
Yiiksek Kath Kesim Makinasi
Cutter (8.0 cm)

DUsuk Enerji ile Yuksek Kesim Kalitesine
Ulasmanin En iyi Yolu...

« Tasarim, dizayn harikasi cutter

« Maksimum hiz ve ivme

* % 40’a varan yeni nesil enerji tasarrufu, vakum tdrbini (Siemens)

« Dijital CNC kontrol sayesinde akilli bigak sistemi

« Nextgen 7
+ Gelistirilmis daha dinamik 3 boyutlu kafa tasarimi

« Daha hassas, akilli bigak sistemi sayesinde kaliteli kesimde son nokta
+ Kalip iginde farkli ¢itlar yapabilme imkani. Ornek: Tek kalip iginde V ¢itile T ¢it
+ Pozisyonlarken bileme imkani
« Konforlu kullamm igin daha uzun ve kaliteli toplama bandi

- istege bagl makina enleri, 20 cm araliklarla

»

Elc (Tek Kal) Turbocut (2.5 cm) 5001 {(5.0cm)  Procut B001 (8.0 cm)
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2 DANISMA KURULU

Hikmet TANRIVERDI, ismail GULLE,

Lemi TOLUNAY, ibrahim YILMAZ

YAYIN KURULU BASKANI
Birol SEZER

YAYIN KURULU

Sabri Sami YILMAZ, Selahattin SARI, Nilgiin 0ZDEMIR,
Jale TUNCEL, Ismall KOLUNSAG, Okyay MIZRAK,

Sahin DOGAN, idris AKDOGAN, Efsane TURAN,

Ozcan SUMER, Sultan TEPE, Omer DZPEHLIVAN

Derya YARANGUMELI, Muammer AKGAY, Riva PINTO,
Didem SUMER, Vehbi CANPOLAT, Cengiz OZMEN,
Ferzat ERDEBIL, Arzu ODABASI SARI, Hiiseyin GETIN,
Ali Cafer CELIK, Vicel ELIBOL, Ugur UYSAL,

Bulent 0ZOZAN, Hazim EVRENGIL

VAZI KURULU
Cemal BAVAZIT, Esin USTA,
Selcuk GOKART, Zeynep CELIK

YONETIM YERI

Cobancesme Mevkii Sanayi Cad. Dig Ticaret Kompleksi
34530 Yenibosna-Istanbul

TEL: (0212) 454 02 00

FAKS: (0212) 454 0415

WEB: www.itkib.org.tr

e-mail: info@itkib.org.tr
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KISA KISA

SONBAHAR/KIS KOLEKSIYONLARINI VITRINLERE
TASIMAYA BASLAYAN MARKALAR, TUKETICILERE
SUNDUKLARI BIRBIRINDEN RENKLI VE 0ZGUN
URUNLERIYLE KISA “MERHABA” DiYOR.

Kalitenin
adresi:
Vakko

Ya|(|a§an yilbast parti-
leri icin Vakko, sofistike,
kaliteyi, sikhigi, farklihig
seven, ruhu geng ve di-
namik kadinlarin markasi
olmaya devam ediyor.

Glin geceye btirtintirken

til, dantel, mat payet ve tash
kolyelerin stisledigi elbiselerin
yanui sira saten veya kadife kumaslar
kullanilarak tasarlanan maskiilen, ama

bir o kadar da feminen smokin takimlar
glicti simgeliyor. “Night Out” temasinda

bu sezon yepyeni bir heyecan ise bu gucli
takimlarin payetli erkek ayakkabilari ve diiz
botlarla bir arada kullanilabilmesi. ..

\ Collezione
+— 1le sicak
| bir kis

E§|ence|i ve dinamik

tasarimlariyla her sezon koleksi-

yonlarm canh tutan Collezione,
modanin kalbinde yer alan trend-
leri gtinlitk giyime adapte ediyor.
Sezonun trendi deri montlar, de-
taylardaki farklihklarla dikkat cekerken,
kaptisonlu spor kaban modelleri kisin
zorlu hava kosullarina meydan okuyor.
Podyumlarm vazgecilmez rengi kirmizi
ile modellere genc ve canli bir hava
kazandiran Collezione Sonbahar/Kis
koleksiyonu, her sezon oldugu gibi
kis aylarmin da vazgecilmezi oluyor.

LCW]Jeans
denim — ~—
tutkunlarini- 7

L]

sezonun vazgecilmez parcalarindan olan denim, LC Waikiki'de
sayisiz alternatiflerle ve en stk kombinlerle tiiketicilerin karsisma ¢ikiyor.
Klasik kesim denim pantolonlardan, skinny modellere; rahat kesim denim
gomleklerden, desen, zimba ve dikis detaylarina kadar denime dair her
sey LCW]Jeans koleksiyonunda denim tutkunlarmi bekliyor. Farkli renk
tonlartyla her zevke hitap eden denim gomlekler; hem kadm hem de
erkek koleksiyonuna damgasim vuruyor.

Inci Deri fantastik
diinyanin kapilarini
araliyor

INCi Derinin 2013-2014 Sonbahar/Kis
koleksiyonu “Kisa Dokunmak” ana temast
ad1 altinda geleneksel tarz1 yeni cizgiler
ile yeniden sekillendiriyor. Fantastik
diinyanin kapilarim aralayan
“Egzotizm” konsepti ile Inci
Kadim kendisini bu kis
cesur renkler ile ifade edecek. Inci Deri bu koleksi-
yonunda “Hayal Gezgini”; metalik dokunuslan ¢n
plana cikararak, alisilmisin disinda gri, gimtis ve
alun sarist kullaniyor. Giindelik ve rahat tarzin
modern formlarla yeniden yorumlanmus hali
“Dogal Dokunus”; el érgtileri, kumaslar ve
dogal materyaller ile ortaya cikiyor. “Ozgiir
Ruh” koleksiyonu havalarin sogumaya
basladig1 gtinlerde yesil, bordo
ve mor gibi sicak renkler Inci
kadmmin i¢ini 1sitryor.







KISA KISA

oguk havalarin
. asil sikhg:
5 Perspective

Sehrin ritmine ayak uydu-
ran, zarif ve minimal tavrindan
6dtin vermeyen kadinin marka-
s1 Perspective, soguk havalarda
genis kaban koleksiyonu ile stil
sahibi kadinlarin bu sezon da
gozdesi olmaya aday. Birbi-
rinden stk kabanlaryla goz
dolduran Perspective, modaya
en uygun cizgileri tasarimlariyla
birlestirerek kadinlarin vaz-
gecilmezi oluyor. Perspective;
deri, kiirk, kagmir ve yiini; se-
zonun 6ne c¢ikan trendlerinden
oversize, maskiilen ve fit kesim
modellerle bulusturuyor.

Kiilt desenlerde
modern cizgiler

Mavi’'nin modem cizgilerle tasarladig
kiilt desen kamuflajlari, Sonbahar-Kis sezo-
nunu etkisi altina alarak, dogal gértintimu
sevenlerin de radarina giriyor. Kamuflaj
modast Mavi'de tek tip renk ve kumasla
sinirh kalmiyor. Yesilin tiim tonlarina ma-
viyi de ekleyen marka, farkli kumaslari
ayni tasarimda bir araya getiriyor.
Bilekten fermuarl skinny jean Jane
ile kamuflaj desenli tistler
kadinlarn, yesil ve mavi-
nin farkh tonlarmdaki
kamuflaj desenli
gomlekler, montlar
ve dudun yelekler
ise erkeklerin en
begendigi parcalar
arasinda yer aliyor.

DeFacto’dan
uc farkh stil

modasimin éncti markast
DeFacto, yagmurlarm basladigi bu-
gtinlerde sonbahar énerilerini paylast.
DeFacto stilistlerinin bir araya gelerek
olusturdugu sonbahar énerileri ti¢
farkli tarzdan binlerce tirtinti bir araya
getiriyor. Kadin- erkek tiim DeFacto
severlerin kendilerine uygun tirtinler
bulabilecegi koleksiyon, desenlert,
renkleri ve tasarimlariyla soguk
havalara nese ve keyif katiyor.

Berr-In'den
90’lar modasi

Berr-In 2013-2014 Sonbahar / Kis
koleksiyonunda 90’1 yillar stilize zit-
liklarla giintimiize yorumlarken, sofistike

kadim sokak stiliyle sentezliyor. Markanin
yaraticist Berrin Eser'in yillann tecriibesi ile
olusturdugu koleksiyon; leopar gibi dogadan
desenler ve alun, deri, ekose ile detaylandirilir-
ken, renk bloklar desenlerle birlesip grafiksel
anlatiml siltetler olusturuyor. Asimetrik
kesimler, fermuar ve etkileyici transparan de-
taylar ile kisa pacali ve bol kesimli pantolonlar,
diz altina kadar uzanan kalem etekler koleksi-
yonda goze carpiyor.
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Ka prOI Group btinyesinde bu-

lunan ve farkh disiplinlerde uzman-

lasmus  geng tasarimcilan bir araya
getiren Studio Kaprol, n11.com’a

[

4 seckin tasarim cizgisini genis kitlelerin

ozel olarak hazirladigr koleksiyon ile

alm giictine uygun bir yaklasimla,
e-ticarete acti. Studio Kaprol for n11.
com” ad1 ile sunulan koleksiyon,
Studio Kaprol Sonbahar/ Kis 2013-14
"My Way” (Benim Yolum) koleksiyonu
paralelinde hazirlandi. Bu koleksiyona
ek olarak 11 yeni “Look” tasarla-
yan Studio Kaprol sezon boyunca
tasarladigl yeni trtinleri “Studio
Kaprol for n11.com” koleksiyonu-
na ekleyerek, koleksiyonu daha da
zenginlestirmis olacak.

Atalar’dan yalin ve
feminen temalar

Dii MY4a modasim takip eden
sehirli kadinim markasi Atalar'm
2013-2014 Sonbahar/Kis ko-
leksiyonu, yalin ve feminen
temalar tizerine kuruldu.
2013-2014 Sonbahar/
Kis koleksiyonunda,
podyumlarda da sik¢a
rastlanan leopar desenler
basrol oynuyor. Renk
skalasinda yer alan yesil
ve lacivert, bordo ve gri
birlikteligi, kumaslardaki
jakar ve brokar dokular
ile hayat buldu. Sezo-
nun vazgecilmezi siyah
renge, fusya, kirmizi,
mavi tonlar, bej, deve
ttyt ve toprak renkler
eslik ediyor.

Tepeden tirnaga yenilenen ve talya'da
isbirligi yaptigi fabrikalari ve taninan
markalar btinyesine alan Home Store ye-
nilenen konsepti, tasarimi ve koleksiyon-
lartyla eski iddiah gtinlerine geri dontiyor
ve moda tutkunlarina Deja Vu yasatmaya
hazirlaniyor. Uzun yillar dekorasyon,
moda ve yeme icme sektoriintin éncii-
lugtinti yapan Home Store “Deja Vu”
dénemine girerek, hazir giyim alanindaki
tasarimlartyla moda severlerine karsisina
cikt1. Yenilenen yiiztyle titketicilerin kar-
sisina ¢ikan marka, Italya’da hazirlanan
koleksiyonlariyla 2014 kis sezonunda
sevenlerine merhaba diyor.

sokaktan alan YAYA
HOTIC, instagram temal ilan kon-
septiyle sosyal medya trendini reklam
kampanyasina tastyor. Ylriimeyi seven-
lerin markas1 YAYA HOTIC, 2013-2014
Sonbahar/Kis koleksiyonu “Benimle
Yurii” konseptinde, carpici rahatlik 6n
planda duruyor. HOTIC YAYA kadin;
ekose detaylarda, deri ve stiet tercihle-
rini tokalarla stisltiyor. Bilekte botlarla
yeni bir moda akimi yaratan YAYA
kadini zimbalarla tarzim vurguluyor.

.1
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Liderler ERP yazmmlarl icin
Nebim V3'u termh edlyor.

Sektdrlerinde lider kurulusiar bilirler, en iyiye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten &dlin vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.
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E rl(egi N yahn cizgisini ve 6zgiin tarzm yorumlayan Cacharel,
orijinal kesim tekniklerinin teknolojik kumaslarla biitiinlestigi smo-
kin koleksiyonuyla yilbasi gecesinde ezberleri bozuyor. Markanin
smokin koleksiyonunda yer alan her parca, zel ayrintlarla bulu-
sarak davetlerde erkegin asil ve centilmen karakterini yorumluyor.
Yeni y1l gecesi, metropol erkeginin klasik stiline smokin koleksiyo-

nuyla modern bir yaklasim getiren marka 6zgiin ve farkedilen bir
gorintm sunuyor.

Ekosenin
en giizel hali

Yillarin eskitemedigi desen ekose altin ¢agini yasarken Karaca
Home, ranforce ekose nevresim takimlari ile yatak odalariniza mo-
day1 getiriyor. Karaca Home, yalnizca yetiskin odalarma degil geng
ve bebek odalarna da hitap ediyor. Kumas 6zellikleriyle de dikkat
ceken Karaca Home ranforce ekose nevresim takimlari, kumas yt-
zeyindeki ipliklerin olusturdugu doku ile hava gecirgenligi ytiksek,
tamamen dogal bir hammadde olan ytizde 100 pamuktan yapilmis,
cevreye dost tirtin 6zelligi tastyor.

Bossa
veni sezona hazir

Denim kuma 9 sektdriintn en bitytik oyuncularmdan biri

olan Bossa Denim & Spor Giyim Isletmeleri ilkbahar/ Yaz 2015 Denim
Koleksiyonunu 31 Ekim - 1 Kasim tarihlerinde Tarsus'ta bulunan St. Paul
Miizesinde tanitti. Diinyanin dort bir yanina kumas ihrac eden Bossa,
organizasyon kapsaminda yurtici ve yurtdisindaki satis temsilcilerini agir-
lad. 60 yil askin deneyimiyle dayamklilik, performans ve islevi moda ile
harmanlayan Bossa, tarziyla farkini ortaya koyan markalarm tercihi oluyor.
Hazirladigr goz alicr koleksiyonu ile simdiden diinya denim piyasasinda
adindan cokga soz ettiren Bossa, Ar-Ge yatrimlar sayesinde inovatif ve
katma degeri ytiksek koleksiyonlar tiretiyor.
i -_:_-:1 = B P AT I - ; I

Ipekyol’dan
feminen bir
koleksiyon

Feminen cizgisiyle dikkat
ceken Ipekyol kadimnim, yeniden
yorumlanan litks detaylar ile yep-
yeni bir gériiniime kavustugu yeni
koleksiyonlarinda; altin islemeler,
transparan dokular, sifon ve ipeksi
dokunuslar éne ¢ikiyor. Kristal
tash aksesuarlarin son dokunu-
sunu yapug Ipekyol kadim ozel
aksamlarda da elegan koleksiyonu
ile goz kamastiriyor. Alun payet
ve isleme detayli ceketler, siyah

ve bordo kiirkler, viicudu saran
bandaj elbiseler, dokumlii krep
pantolonlar ve tamamlaticilar
uzun til kuyruklu abiye bluzlar
koleksiyonun gozde parcalart
arasinda yer aliyor.
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Deride 6zgiin tasarim arayis

IDMIB ve DTG onderliginde gelecegin

tasarimel adaylarini desteklemek amaciyla
diizenlenen ‘DETAY’ Deri Urtinleri Tasarim
Yarismasi'nin bu yil ikincisi gerceklesecek.
Ttirk deri sektoriintin dtinya ile rekabeti icin
taze fikirlere ve cagdas tasarimlara duydugu
ihtiya¢ dogrultusunda, IDMIB ve DTG igbirli-
ginde hayata gegirilen “DETAY Deri Urtinleri
Tasarim Yarismast” ikinci dénemine hazirla-
niyor. Diizenlenen juri elemeleri ile finale bir

adim daha yaklasan ‘DETAY’ Deri Urtinleri
Tasarim Yarismast'nin final gecesi 10 Aralik
tarihinde Shangri La Bosphorus'ta gerceklese-
cek. Sektore yeni tasarim ve tasarimcilar ka-
zandirmay1 hedefleyen yarismanin 4 Kasim'da
on juri elemesi 6 Kasim'da ise mtilakat deger-
lendirmesi gerceklesti. IDMIB Yonetim Kurulu
Uyesi Burak Celet bagkanliginda Istanbul
Moda Akademisinde gerceklesen juri elemele-
ri sonrasinda “Ayakkab1”, “Saraciye” ve “Deri

Konfeksiyon” kategorilerinin her birinden
6'sar finalist belirlendi.Yarismacilarin dosyala-
11, tasarimeinin yaraticilik dizeyi, tasarmin
dzgunligl ve yeniligi, uygulama tekniklerinin
gelistirilebilirligi ve uygulanabilirligi, malzeme
secimi ve malzeme tasarim uyumu, katma de-
gerini arttiricl ve teknik ozelliklerini gelistirici
ozelligi gibi kriterlere gore degerlendiren juri
tiyeleri, 18 genc yetenege finalin kapilarini
aralamis oldu.

Tiarkiye diinya ortalamasinin listiinde biiyiiyor

——,

Osman bev Tekstilci Isadamlart Der-
negi (OTIAD) tiyeleri “Gtinaydin Osmanbey’
kahvaltili sohbet toplantisinda bir araya geldi.
Toplantida Ttrkiyenin dtinya ortalamasmdan
daha hizl biytidtigunt belirten OTIAD Yone-
tim Kurulu Baskani Ali Ulvi Orhan, Tirkiyenin

>

daha fazla ihracat ve daha fazla tiretim yapmast
gerektigini soyledi.

Sz konusu toplantya ITHIB Bagkan Ismail
Gille, IHKIB Baskan Yardimcisi Kemalettin
Gtines, TIGSAD Baskani Irfan Ozhamaratl,
MESIAD Baskam Halit Tuna, BATIAD Baskan

Aydin Erten, ORSAD Bagkam Fikri Kurt, Ttirki-
ye TTTSD Yonetim Kurulu Baskani Vehbi Can-
polat, ORKA Group Yonetim Kurulu Bagkant
Siileyman Orakgloglu ile birlikte OTIAD Yone-
tim Kurulu Uyeleri de kauldi. OTIAD Bagkant
Ali Ulvi Orhan, toplantida yaptigi konusmada,
Turkiyenin daha fazla ihracat ve daha fazla
{iretim yapmast gerektigini sdyledi. 2008'den
beri diinya ekonomisinin yavasladigim belirten
Orhan, dtinya ticaretinde bir gerilemenin s6z
konusu oldugunu, 2012 yilinda ise dtinya
ekonomisinin ytizde 2, 3 oraninda btiytime
kaydettigini belirtti. Orhan, “Bu btiytime daha
cok Asya tilkelerinin biiytimesiydi ancak diin-
yaya da etkisi oldu. 2014 senesi i¢in ise ytizde
3'ltik bir bitytime bekleniyor” dedi. Tturkiyenin
dtinya ortalamasmdan daha hizli bir bytime
kaydettigini ve bu y1l ihracatin 153, 5 milyar
dolar olarak beklendigini ifade eden Orhan,
Turkiye'nin tekstil ihracatindaki artisinin ise ge-
nel ihracattan daha fazla olacagina dikkat cekti.
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Tekstilin

zirveQulusmasi

Tekstil sektoriiniin zirvedeki isim-
lerinin bir araya geldigi “Tekstil Sektor Kurulu
Toplantist” 31 Ekim tarihinde Florya Kasibeyaz
Restoran’da diizenlendi.

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thracatcilan
Birligi (ITHIB) ve Sektdr Kurulu Bagkan ismail
Giille baskanhginda diizenlenen toplanti, Ak-
deniz ve Ege Tekstil ve Hammaddeleri [hracatct
Birlikleri Baskanlar1 Zeki Kivang ve Sabri Un-
littrk ile ITHIB Yénetim Kurulu Uyeleri, Ak-
deniz, Uludag ve Gtineydogu Anadolu Tekstil
Birlikleri Yonetim Kurulu Uyelerinin kanhmuyla
gerceklestirildi.

2013 yihnin dokuz ayhk déneminde sektorel
ihracat ve ithalattaki gelismelerin ele alindig
Tekstil Sektor Kurulu toplantisinda, 2023
Thracat Strateji kapsamimda hedeflerin gercek-
lestirilmesini teminen 6ne ¢tkan ilk 5 eylem de
belirlendi. S6z konusu gortismede 29 Eylul- 4
Ekim tarihlerinde Kolombiya'da gerceklestirilen
Uluslararasi Pamuk Istisare Kurulu (ICAC) top-
lantist ve bu cercevede pamukla ilgili gelismeler
konusunda goriis ahsverisinde bulunuldu.
ABnin yeni ‘Uriin Gtivenligi’ dtizenlemesi ve
zorunlu mense isaretlemesi ile AB-ABD Tran-
satlantik Ticaret ve Yatirrm Ortakligi Anlasmast
mtizakereleri stirecinde Ttirkiyenin de yer
almast amactyla Euratex kapsaminda yapilan
calismalar hakkinda bilgi verildi.

Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Thracat-
¢1 Birlikleri (ITKIB) ile Tiirkiye Thracatcilar
Meclisi (TIM ) verilerine gore, tekstil ve
ham maddeleri sektoriinde ihracat yapan
firmalar, ocak-ekim dénemi performansini
gecen yilin ayni donemine oranla ytizde 7,3
artirdi. Ocak-ekim doneminde tekstil ve
ham maddeleri sektorti, 6,9 milyar dolarhik
ihracatin ytizde 34’tinit dokuma kumasta
gerceklestirdi. Dokuma kumasta 2 milyar
336 milyon dolar ihracat yapildi. Sektor, 6
milyar 921 milyon 373 bin dolarla Ttirkiye
ithracatinin ytizde 5,6’sim1 karsiladi. Teks-
til ve ham maddeleri sektort thracatinin
yiizde 33’tinti karsilayan dokuma kumasta,
2 milyar 336 milyon 103 bin dolar ihracat
yapildi. Bu trtin grubunu 1 milyar 436
milyon 891 bin dolarla iplik, 1 milyar 408
milyon 568 bin dolarla érme kumas ve

526 milyon 529 bin dolarla elyaf izledi.

S6z konusu dénemde Rusya’ya 883 milyon
176 bin dolar, Italya’ya 696 milyon 883 bin

dolar, Almanya'ya 361 milyon 470 bin dolar,

Romanya’ya 267 milyon 336 bin dolarlik
ihracat yapildi. AB tlkelerine yapilan satis,
sektordeki ihracatin ytizde 45,4tinti kapsa-
di1, Orta Dogu tilkelerine yapilan ihracat ise

yiizde 0,9 artisla 532 milyon 293 bin dolar
oldu. Tekstil ve ham maddeleri sektortinde
en fazla ihracat, 3 milyar 278 milyon 846
bin dolarla Istanbul’dan yapildi, bu ili 933
milyon 577 bin dolarla Bursa izledi.
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SEKTOR KURULU

TURKIYE'DEKI HAZIR GiYiM IHRACATCI
BIRLIKLERININ TEMSILCILERI, 26 EKIM GUNU
SEKTORUN GUNDEMINDE OLAN SON GELISMELERI
GORUSMEK ICIN “HAZIR GiYiM SEKTOR KURULU
TOPLANTISI”"NDA BiR ARAYA GELDI.

ttm hazir giyim ihracat-
¢t birlikleri temsilcileri, hazir giyim sektért-
ntin gtindeminde olan son gelismeler hakkin-
da degerlendirme yapmak ve karsilikh bilgi
aligverisinde bulunmak tizere 26 Ekim’de
“Hazir giyim Sektor Kurulu Toplantisi’nda
bulustu. Hazirgiyim Sektér Kurulu Bagkant
ve TIM Baskan Vekili Ahmet Akbalik’in bas-
kanhginda gerceklesen toplantiya; Istanbul
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatcilari
Birligi (IHKIB) Bagkarn Hikmet Tanriverdi,
Denizli Thracatcilan Birligi Baskam Stileyman
Kocasert, Ege Hazirgiyim ve Konfeksiyon Th-
racatgilan Birligi Bagkan1 Emre Kizilgiinesler,
Uludag Hazirgiyim ve Konlfeksiyon Ihracat-
cilart Birligi Baskani Senol Sankaya, Hayri
Ugur, Recep Burak Sertbas, Mehmet Baykent
ve IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri katild1.
Sektor kurulu toplantisinin gtindemini olus-
turan konular arasinda ise ihracat ve ithalat
rakamlari, antidamping énlemleri, Dahilde
isleme Rejimi, 2023 Turkiye Thracat Stratejisi

ve Eylem Plani, HOSAB, Euratex ile AB-ABD
Transatlantic Ticaret ve Yatirim Ortakhigi
Anlasmast ve kidem tazminat1 yer aldi.

Hazir giyim sektortintin Sanlhurfa'daki
yatirim projesi olan HOSAB ile ilgili go-
rismelerin yapildig: toplantida, yeni tesvik
paketlerinden hazir giyim ve konfeksiyon
sektoriintin daha fazla yararlanarak 6'nci
bolgede yatirim yapilabilmesi icin tesvik
paketlerinde bazi diizenlemeleri iceren
taleplerinin yerine getirilebilmesinde nasil bir
yol izlenecegi tartusildi. Toplantida, sektoriin
mevcut pazarmi ve istihdamimi korumasinin
onemi vurgulanarak, dis ticaret fazlasi veren
sektdriin bu pozisyonunun altinin ¢izilmesi
gerektigine dikkat cekildi.

Antidamping 6nlemlerine iliskin giindemde
belirtilen ¢alismalar hakkinda gortismelerin

yapildig1 toplantida, konu ile ilgili calismala-
rin devam ettirilmesine karar verildi. Toplan-
tida, Euratex ile AB-ABD Transatlantic Ticaret
ve Yatirm Ortakligi Anlasmast (TTYO)
stirecine Ttrkiyenin de dahil olmas ile ilgili
yapilan ¢alismalara dikkat ceken temsilciler,
“2023 Turkiye Thracat Stratejisi ve Eylem
Plan1” kapsamindaki gelismelerin de ele
alinarak, hazir giyim ve konfeksiyon sektort
acisindan secilmis ilk bes eylemin giincellen-
mesine karar verdi. Gindem maddelerinden
birinin Dahilde Isleme Rejiminin (DIR) olus-
turdugu sektor kurulunda, DIR Tebliginde
degisiklik yapilmasina dair 2013/6 sayih
Teblig hakkinda da bilgi verildi. Bu anlamda;
Gumrtikler Genel Mudurliginiin “2013/44
sayil DIR Kapsaminda Yipranmus veya Yirul-
mus Etiketlere Iliskin Genelgesi"nde verilen
haklarin Dahilde sleme izin Belgeleri ile
Haricte Isleme izinlerinde uygulanabilmesine
iliskin konunun DIR Degerlendirme Kurulu
giindemine tasinmast yontinde karar alindi.
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OSMANLE!
KIVAFETLE

JAPON ¢
DOKUNU

JAPONYA'DA BUNKA GAKUEN
MODA UNIVERSITESI
OCGRENCILERI TARAFINDAN
OSMANLI KIYAFETLERINDEN
ESINLENEREK HAZIRLANAN
KOLEKSIYONUN KUMASLARI
ITHIB TARAFINDAN

TEDARIK EDILDI.

Yunus Emre Enstitiisii ve
Japonyanin énde gelen moda tiniversitele-
rinden olan Bunka Gakuen Moda Univer-
sitesi isbirligi ile gerceklestirilen “Giysi
Tasarim ve Uygulama” projesinin ilk yili
basart ile tamamlandi. Subat 2013 yilinda
baglatilan proje kapsaminda Ttirkiye’den
getirilen kumasglar1 Japon dgrenciler 6zgiin
bir sekilde tasarlayarak 6 aylik bir ¢calisma
sonunda hazirladiklar: kiyafetleri Univer-
sitenin her y1l dtizenledigi moda haftas
gtinlerinde tanittilar. Cesitli tilkelerde
Turkiye’yi tanitmak ic¢in Yunus Emre
Vakfrna bagl olarak ¢alisan Yunus Emre

Enstittisti Japonya’da Bunka Gakuen Moda
Universitesi ile isbirligi yaparak Osmanh
kiyafetlerinden esinlenen bir koleksiyon
hazirlatt.

Japonya'da Bunka Gakuen Moda Uni-
versitesi 6grencileri tarafindan Osmanl
kiyafetlerinden esinlenerek hazirlanan
koleksiyonun kumaglar1 ITHIB tarafindan
tedarik edildi.

Diinyaca tinltt modact Kenzo da dahil pek
cok modaciyl yetistiren, 8 bin 6grencisi
bulunan Moda Universitesinde Japon
dgrenciler tarafindan hazirlanan koleksiyon
Tokyo’da tiniversitenin organizasyonunda
1- 5 Kasim tarihlerinde sergilendi. ITHIB'in
tedarik ettigi kumaslar ile hazirlanan ko-
leksiyon, Tturkiye Tokyo Buytkelcisi Serdar
Kili¢'in da izledigi bir defile ile sergilendi.
Tiirk motifleri ile bezenmis kumaslardan
kimono-kaftan, ve degisik tasarim yapan
ogrenciler biytik begeni topladi. Klasik
Tiirk motifli kumaslar ile birlikte modern
kumaslarin da tasarimin bir parcasi olarak
islenmesi hem moda dtinyast hem de kumas
ithalatcis1 firmalarin dikkatini cekti.

Ortak calismalar

isbirliklerini pekistiriyor

Defile, 1 Kasim tarihinde resepsiyon, 2,3,4
Kasim tarihleri arasinda halka acik olmak
tizere 4 gtinlitk bir program cercevesinde
devam etti. 20 bin kisinin izledigi defile

ile ilgili konusan Bunka Gakuen Moda
Universitesi Rektort Profl. Dr. Kosugi
Sanae, etkinlige destek veren, ITHIB, Yunus
Emre Enstitiisti ve Ege Thracatci Birligime
tesekkirlerini dile getirdi. Yunus Emre
Enstittistit Tokyo Turk Kulttr Merkezi
Midiirt Telat Aydin ise Ttirk kumaslar: ve
motiflerinin tanitilmasinda firsat verilmesi
dolayist ile rektore tesekkiir ederek bu

yilki projeyi ontimiizdeki yil Tturkiye’den
getirebilecekleri diger tekstil tirtinleri, deri,
iplik vb. ile daha da zenginlestirmek iste-
diklerini ayn1 zamanda Aralik ay1 basinda
da Tokyo’da Ankara Olgunlasma Enstitiist
ve Bunka Moda Universitesi dgrencileri
tarafindan ortak bir defile dtizenlenmesinin
bu isbirligini daha pekistirecegini ifade etti.
So6z konusu koleksiyon Aralik ayinda tekrar
meraklilar ile bulusacak.



i 1114

SANAYIveTIiCARETA.S.

b ol y ot i / NONWOVENS-WOVENS-KNITS-SHIRT & BLOUSES INTERLININGS

% INCIngqx&El?' gu.nun:iuzde hazir

: ,g‘f se]gtdxunu tiyact olan ithal

. tﬁﬂutelag 1ﬁerxmb‘éu1nd1ran

“bu unfg'i mdc: nfekswon fitillik,

a érftx keqié:ﬂ nuz vatkas, dolgu

_ -;bencﬁk.elw nakigkecesi

~b. iﬂun geg@tlermi‘f’/aloo ‘musteri

n hum& gmrm ‘edinerek sunan |

"t""'._-' b1r ekstﬂ nrmaﬁldlr. T
P I: ¥ ._-

g

*- ‘;?ﬂ-u.,k,_ o -":

:'h.. 5

Ty

:|. ‘{'-:-u,r.,

L A

AR rf’ év,en*ﬁ’re mng

v eni terlining
»:35 Woven inferlining:
: e 3 h‘lh‘ed terlining -

O _8- f,rf m’ré_zrllmng

‘-':i?ﬁi 2

."'._-'

,

wwwiincitela.comdr -

Merter Tekstll Merke2| Fatih ; . :
Alaybeéy sk. no:7 Gliingdren Istccnbul X D>
Tel: +90 212 504 57 00 / Fak +90 212 504 43 50 - v
info@incitela.com.tr TNNGLOBIL

vglobal.com



20

FUAR

TURKIYE’NIN YURTDISINDA EN COK KATILIMCI FIRMA ILE
TEMSIL EDILDIGI FUARLARDAN BiRi OLAN HEIMTEXTIL
FUARI 8- 11 OCAK 2014 TARIHINDE ALMANYA'NIN FRANKFURT
SEHRINDE DUZENLENECEK. TURK TEKSTILCILERI, 2014
HAZIRAN AYINDA HINDISTAN’DA iLK KEZ DUZENLENECEK
FUARDA DA ETKIN BiR KATILIM GOSTERECEK.

HEIMTEXTIL FUARI
HINDISTAN’A UZANIYOR

Ev tekstili alannda dizentenen ve
dtinyanm sayili fuarlar: arasinda yer alan
“Heimtextil Uluslararast Ev Tekstili ve Ticari
Tekstil Urtinleri Fuar” 8 Ocak 2014 tarihinde
kapilarini ziyaretcilerine agmaya hazirlaniyor.
Almanyanin Frankfurt sehrinde diizenlenecek
fuar, 11 Ocak’a kadar tirtinlerini ziyaretcilerin
begenisine sunacak. Yiln ilk sektor fuart olan
Heimtextil'de mobilya kumaslarindan per-
deye, nakis tasanmlarmdan termal baskilara,
yastiktan, yatak takimina, duvar kagidindan
haliya kadar ev tekstilinin her yonit yansitilarak
en yeni tekstil tirtinleri alicilarin begenisine
sunuluyor. Heimtextil'in éntimiizdeki dénemi-
ne dair aciklama yapan Messe Frankfurt Tekstil
Fuarlan Bagkaru Olaf Schmidt, Tiirkiyenin bu
fuara katulimim ¢cok énemsediklerini belirte-
rek, ontimtizdeki yil Hindistan da aym fuan
diizenleyeceklerini soyledi. Olaf Schmidyt,
“Duinya pazarinda Hindistan ¢ok ¢énemli bir
konuma geldi. Ontimtizdeki y1l Haziran aymda
Turkiyenin de katillimuyla birlikte Hindistan’a
¢itkarma yapacaglz. Bu fuara, Ttirkiye'den de
milli bir katihm olacak. Hindistan pazart ytizde
8 oraninda biiytime kaydetti ve Ttirkiye icin de
onemli bir pazar” dedi.

Heimtextil trendleri belirliyor
Sektor profesyonellerinin yogun ilgi goster-
digi fuara ontiimutizdeki dénem 136 tilkeden

yaklasik 73 bin ziyaret¢inin gelmesi bekle-
niyor. Ttrkiye, tekstil sektortinde, 6zellikle
son yillarda dtinyanin énemli tilkelerinden
biri olma yolunda ilerlerken, bu gelismeye
paralel olarak ev tekstili sektorti de her yil
trtinlerini dtinyanin dért bir yanina ihrag
ediyor. Diinya ev tekstili pazarmin 6nem-
li oyuncularindan biri olan Ttirkiye icin
Heimtextil Frankfurt Fuari, Ttirkiyenin
pazardaki énemi ve hakimiyetini artirmak
acisindan buiytik 6nem tastyor. Her yil

Tirkiye'den cok sayida firmaya ev sahipligi
yapan Heimtextil'e bu y1l Turkiye’den yak-
lasik 160 firmanin katilmast bekleniyor.
Yilin ilk sektor fuar olan Heimtextil Frank-
furt, dort gtin boyunca treticileri, tasarim-
cilari, sektor profesyonelleri ve ziyaretcileri
bir araya getiren uluslararasi bir platform
gorevi gortiyor. Trend sunumlar ve gelecek
senelerdeki ev tekstili tasarimindaki gelis-
melerin tartisildigl seminer ve atolyeler de
katilimet ve ziyaretcilerden her yil buytik
ilgi gordigi gibi bu yil da ilgiyle karsilan-
mas1 bekleniyor.

Ditizenlendigi her y1l diinyanin her kogesin-
den gelen ev tekstili alicilarina ev sahipligi
yapan Heimtextil Uluslararast Ev tekstili ve
Ticari Tekstil Urtinleri Fuari, gelecek yihin
ev tekstili modasima da yon veriyor. Fuarda
dtizenlenen “Heimtextil Trend Show ve
Heimtextil Trend” kitabt tirtin gelistirme
sorumlular, dekoratorler ve tasarimcilar
icin tam bir rehber gorevi tistleniyor. 2014/
2015 sezonunun ev tekstili modasinin ve
renklerinin de belirlenecegi fuar, sektor
profesyonellerinin merakla bekledigi fuarlar
arasinda yer aliyor.
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IHKIB OKULLARI
PROTOKOL YENILIYOR

IHKIB, “KUCUKCEKMECE NAHIT
MENTESE TEKNIK VE ENDUSTRI
MESLEK LISESI” BUNYESINDE
BULUNAN GiYiM, URETIM
TEKNOLOJiSi ALANI, MAKINE
BAKIM ONARIM VE KADIN GiYiM
MODELISTLIGI DALLARININ
EGITIM- OGRETIME DEVAM
ETMELERI ADINA iSTANBUL iL
MiLLi EGITIM MUDURLUGU iLE
DUZENLENEN PROTOKOLUNU
YENILEDI.

Mesleki egitime verdigi destegi stirdiiren
[HKIB, 18 y1l énce tohumlarini atug okul-
lar icin gereken calismalart devam ettiri-
yor. “ITKIB Okullari"nin egitim- 6gretime
devam etmeleri adina protokol yenileyen
birlik, son olarak Istanbul il Milligi Egitim
Mudurligt ile Kiictikcekmece Nahit Men-
tese Teknik ve Endiistri Meslek Lisesi” biin-
yesinde bulunan giyim, tiretim teknolojisi
alani, makine bakim onarim ve kadin giyim
modelistligi dallarinin protokol yenilemesi
icin bir araya geldi.

30 Ekim Carsamba giinii Istanbul 11 Milli
Egitim Miudtra Dr. Muammer Yildiz'n
[stanbul Lisesinde bulunan makamin-

da gerceklestirilen imza térenine IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve Egitim Komitesi Baskant

Umit Oztiren, THKIB Yénetim Kurulu Uye-
leri Jale Tuncel ve Nilgtin Ozdemir, ITKIB
Genel Sekreter Yardimcist Cemal Bayazit
ile Mesleki ve Teknik Egitimden Sorumlu
11 Milli Egitim Sube Mudura Erol Demir
katildi.

Istanbul Milli Egitim Mudarligi ile IHKIB
arasinda imzalanan protokolle, tekstil ve
konfeksiyon isletmelerinde kullanilan ma-
kinelerin ¢alisma prensiplerini, bakim ve
onarimlarini, mekanik ve elektronik ayar-
larini yapabilen, isletmelere makine bakim
ve onarim ustasi olacak teknik elemanlarin
orgln egitim sisteminde (Endtstri Meslek
Lisesi Okul Ttrtinde) yetistirilmesi amag-
lantyor. Isletmelerin tekstil ve konfeksiyon
makinelerinden sorumlu elemanlarini

kisa stireli kurslarla egitmek, sektore yeni



TURKIYE'DE iSTIHDAM SORUNUNA MESLEKI
EGITIMLE BIRLIKTE COZUM BULUNACAGININ
KONUSULDUGU PROTOKOLDE TASARIMIN ULKE
EKONOMISINE DE KATKI SAGLAYACAGINA DA

DIKKAT CEKILDI.

elemanlar kazandirmak; érgtin ve yaygin
egitim yolu ile yetistirilen elemanlarin is-
tihdaminda yardimet olmak da sz konusu
protokolle hedeflenen maddeler arasinda
yer aliyor.

IHKIB'den egitime

tam destek

Protokolde yaptigi konusmada Birlik
olarak egitime ne denli dnem verdiklerine
dikkat ceken IHKIB Baskan1 Hikmet Tan-
riverdi, “Mesleki egitime ne kadar onem
verdigimizi bundan 18 yil ¢énce kurdu-
gumuz okullarla ortaya koyduk. Mesleki
egitimle birlikte okullarda katma degerli
trtnler tiretecek elemanlar yetistirmeyi
hedefliyoruz” dedi. Tekstil ve konfeksiyon
sektortintin daha da btiytiyecegine vurgu
yapan [HKIB Baskani, “Ttirkiye'de tekstil
biter dedikodulari ¢ikiyor ancak bunlara
aldiris etmemek gerekiyor. Tekstil ve kon-
feksiyon birlikte 26 milyar dolar ihracat
rakamina ulasti. Suanda Ttrkiye’de otomo-
tiv sektortintn bile tistiindeyiz. Bizim
amacimiz katma degerli tirtin tiretmek ve
okullarda diiz isci yerine isini bilen, egi-
timli personeller istihdam etmek istiyoruz”
diye konustu.

Avrupanin bircok tilkesinde tasarim
okullarinin oldugunu belirten Tanriver-
di, Turkiye’de de tasarim okuluna dair
girisimde bulunulabilecegini soyledi.
Turkiyenin katma degerli tirtin tiretme-

si gerektigine dikkat ceken Tanriverdi,
“Otomobil bile yapriyorsak tasarimin
olmasi gerekiyor. Cok basit diistintilen cay
bardaginin bile tasarimi olmasi gerekiyor
ki tirtin kendini pazarlasin” dedi. Dtinya-
ya acilmanin yollarindan birinin tasarim
oldugunu sdyleyen Tanriverdi, Ttrkiye'nin
sesini duyurmast i¢in katma degerli tirtin
tiretmek ve egitimli personellerin olmast
gerektigini vurguladi.

“Mesleki egitim okullari

bir avantaj”

Protokolde konusma yapan Istanbul il Mil-
li Egitim Mudurt Dr. Muammer Yildiz ise,
genel olarak mesleki egitime destek verme-
nin dogru bir hareket oldugunu dile getir-
di. Yildiz, i1 Milli Egitim Mudurligi olarak
dgrencileri mezun ettiklerini ama, IHKIB'in
de istihdam konusunda 6grencilere tam

www.itkib.org.tr
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destek verdigini belirtti. Bir iilkede mesleki
egitim okullarinin olmasini avantajl bir
durum olarak yorumlayan Yildiz, “Mesleki
egitim, tilkemizde istthdam sorununu ¢oz-
mede ve §grencilerin istedikleri bir alanda
kendilerini gelistirmelerine yardimci olma-
da onemli bir argtiman” dedi.
Konusmasinda tasarimin da énemine
dikkat ceken Muammer Yildiz, “Ilkokul

miifredatina bile teknoloji ve tasarim diye
bir ders konuldu ve bu ders zorunlu hale
getirildi. Bu ders teorik degil, uygulamal
bir konseptte veriliyor. Tasarimda ders
kitabt olmaz. Olursa o zaman 6zgtin bir
seyler ortaya ¢ikmaz. Turkiye'de yaratici-
ligin gelistirilmesi ve de nasil kullanilmasi
gerektigine egitim verilmesi gerekiyor”
diye konustu.

30 Ekim Carsamba giinii istanbul il Milli Egitim Miidiirii Dr. Muammer Yildiz'in Istanbul
Lisesi’nde bulunan makaminda gerceklestirilen imza torenine IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi ile birlikte IHKIB Yénetim Kurulu Uyeleri de katild!.
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YAKLASIK 3 YILDAN BU YANA SURDURDUGU HUKUK
MUCADELESINDEN SANAYICILERIN LEHINE SONUC
ALAN ITHIB, ANKARA 5. IDARE MAHKEMESI'NE KAYIP-
KACAK BEDELLERININ SANAYICILERDEN ALINMASI iLE
ILGILI ACTIGI DAVANIN iLK ADIMINI KAZANDI.
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HIB KAYIP
DAVASININ ILK

ITHIB’in Ankara Sinci idari Mahkemesine
“kay1p-kacak elektrik bedelinin faturalara yan-
sittlmasinin haksiz, hukuksuz ve ilgili kanunun

amacina aykir” oldugu yontinde actigr dava
sonuglandi. Mahkeme 19 Eyliil'de oy birligi ile
verdigi kararla “kayip-kacak bedelinin faturaya
yansitilmast uygulamasinin” kaldirilmasi talebi-
nin reddini hukuka aykir buldu.

Karar neticesi sanayicinin faturasinda her ay
yer alan ytizde 15'lik kayip-kacak bedelinin
kaldirilmast talebi bu kez Enerji Piyasast De-
netleme Kurulunda gorisiilecek ve séz konusu
uygulamanm kaldirilmasi s6z konusu olacak.
Mahkeme tarafindan verilen kararla, faturalara
kay1p/ kacak bedeli yansitilmas seklindeki
uygulamanimn bertaraf edilmesi icin gerekli
dtizenlemenin yapilmast i¢in EPDK’nin gorevli
ve yetkili organ oldugu hitktim altina alind.
Ayrica mahkeme kararinda EPDK'nin elekt-
rigin, yeterli, kaliteli, siirekli, diistik maliyetli
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olarak tiiketicilerin kullanimima sunulmas icin
gerekli dtizenlemeyi yapmakla gorevli oldugu
vurgulandr.

“Miicadelemiz

devam edecek”

Mahkeme kararinin EPDK’ya tebliginden
itibaren 30 gtinltik stire icinde, mahkeme karar
ile uyumlu sekilde, elektrik faturalarna kayip

/ kacak bedeli tahakkuk ettirilmesine yonelik
uygulamay: bertaraf edecek sekilde diizenle-
me yapmast bekleniyor. Bu sekilde yapilacak
dtizenleme sonucu, daha énce kayp / kacak
bedeli ddemek zorunda kalan sanayicilerin s6z
konusu hak kayiplarimi talep etmelerinin ént
acilmis olacak.

Kararn sanayiciler icin ¢ok ¢nemli bir ilk adim
oldugunu belirten ITHIB Bagkan1 ismail Giille
bu stire¢ sonucunda, dagitim sirketlerinin sana-
yicilerden kayip-kacak bedeli ad1 altinda para

almalarinin hukuksuz bir uygulama oldugu-
nun artik biitiin kamuoyu tarafindan bilinir
bir hale geldigini ifade etti. Gulle, EPDK'nin 4
Aralik 2013’e kadar temyize gitmemesi halinde
mahkeme kararmin kesinlesecegini belirte-
rek, “Bu, 3 yil stiren bir hak arama ve hukuk
miicadelesi. Zafer kazandik’ demiyoruz ama
hakkimizi aldik” dedi. Enerji Piyasast Denetle-
me Kurumu'nun artik bu haksiz ve hukuksuz
uygulamaya bir son vermesi gerektigini vurgu-
layan Giille, stire¢ tamamen sona erdiginde,
sanayicilerin son 5 yilda ddedikleri kayip-kacak
bedelini geri alma hakkina kavusacagin belirt-
mistir. [THIB Bagkar, “Sanayiciler olarak sade-
ce kullandigimiz elektrigin faturasim ddemek
istiyoruz. Boyle bir hukuksuz yiik, sanayicilerin
tretimine btiytik maliyet getiriyor, Kayip-ka-
cak bedelinin elektrik faturalarina yansitilmast
uygulamasinin kaldirlmasima dair mticadelemiz
devam edecek” dedi.

www.itkib.org.tr
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GUNDEM

MUHASEBENIN YOLU ARTIK
“e-DEFTER"”DEN GECIYOR

Fatura sisteminde yeni bir ds-
nem baglatan Gelir Idaresi Baskanhgi, din-
yada bircok tilkenin yillar 6nce uygulamaya
basladig “Elektronik Fatura Uygulamasi”ni
(e- fatura) ve “Elektronik Defter
Uygulamasi”ni (e- defter ) Ttrkiye’ye
tastyor. Maliye Bakanligi yakin dénemde
cikardigr Teblig ile bazi mtikellefler i¢in
e-fatura ve e-defter uygulamasimi zorunlu
hale getirdi. Bilindigi tizere fatura, satilan

mal veya yapilan is karsihginda, mali satan
veya isi yapan kisi tarafindan diizenlenip
miisteriye verilen ticari bir vesika. e-fatura
ise Maliye Bakanligi'nin belirledigi sartlara
uygun olan ve elektronik belge biciminde
olusturulmus faturayi ifade ediyor. Yani
e-fatura, yeni bir belge ttirti olmayip, kagit
fatura ile ayn1 hukuki niteliklere sahip.
e-defter ise; sekil hiikiimlerinden bagim-
siz olarak Vergi Usul Kanunu'na ve Ttirk

e- FATURA VE e- DEFTER UYGULAMALARI
KONUSUNDA FIRMALARI BiLGILENDIRMEK
ICIN CALISMALARA BASLAYAN iHKiB, MALIYE
BAKANLIGI GELIR IDARESI BASKANLICI
YETKILILERININ KATILIMI iLE KONU UZERINE

22 KASIM’DA DIS TICARET KOMPLEKSI’NDE
BiR SEMINER DUZENLEDI.

Ticaret Kanunu’'na gore tutulmast zorunlu
olan defterlerde yer almasi gereken bilgileri
kapsayan elektronik kayitlar biittintnt
ifade ediyor. Yeni sistemde e-defter tutan
miikelleflerin bu defterleri eskisi gibi yaz-
dirmalarina gerek duyulmuyor.

“Yolumuz artik e- fatura ve
e- defterden geciyor”

[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon
Thracatcilar Birligi (IHKIB), e- fatura ve
e- defter uygulamalar: konusunda
firmalar1 bilgilendirmek amaciyla Ma-
liye Bakanlig) Gelir Idaresi Bagkanlhg
yetkililerinin katilhimi ile 22 Kasim
tarihinde Dis Ticaret Kompleksi'nde
bir seminer dtizenledi. Moderatorli-
giinti IHKIB Denetim Kurulu Uyesi Birol
Sezer’in yaptig1 seminere Maliye Bakanlig
Gelir Idaresi Daire Baskani Hiidaverdi
Akkoca, Maliye Bakanlh Gelir Idaresi
Gelir Uzmani Sahin Engin Uysal, Yeminli
Mali Miisavir Erdogan Karahan, e- fatura ve
e- defter Yazihm Uzmani Alper Kanturvar-
dar, ITKIB temsilcileri ve ¢ok sayida firma
yetkilisi katild.
Seminerde kisa bir konusma yapan Yeminli
Mali Mtsavir Erdogan Karahan, gelisen
teknoloji ile Tiirkiye'nin de yeniliklere ayak
uydurdugunu belirtti. Ozellikle internetin
ve sosyal medyanin ¢ok yogun bir sekilde



www.itkib.org.tr

N
-~

kullanildigina vurgu yapan Karahan, Ma-
liye Bakanligimin da bu anlamda bu hiza
ayak uydurmak zorunda oldugunu soyledi.
Karahan, Maliye Bakanligi'nin denetim
sisteminin artik degistigini, e- fatura ve

e- defter uygulamalari ile muhasebe alan-
larmin sekillenmeye basladigini vurgula-
di. Gelismis tilkelerde kendine genis bir
sekilde kullanim alani bulan e- fatura ve
e- defter konusunda firmalarin her seyden
once tasarruf sagladigini belirten Karahan,
“Turkiyenin de bu degisime ayak uydur-
mast gerekiyor. Yolumuz artik e- fatura ve
e- defterden geciyor” dedi.

Zamandan ve
maliyetten tasarruf

Seminerde konusma yapan bir diger isim
ise Maliye Bakanhg: Gelir Idaresi Gelir
Uzmant Sahin Engin Uysal oldu. Uysal
katilimcilara ilk olarak e- fatura siste-
mindeki “portal”, ©
entegrasyon” sistemlerinden bahsetti. 397
sira no’lu VUK Tebligi ile hayata gecirilen
e- fatura sisteminde iki yontemin belirlen-
digini sdyleyen Uysal, “Portal yontemde e-
fatura sistemi i¢in sinirl yararlanma varken

entegrasyon” ve “Ozel

entegrasyon yontemi size tam anlamiyla
yararlanma sunuyor. Portal yonetime gore
biraz da maliyetli olan bu uygulamada
stirecin biraz uzun stirmesi 6zel entegras-
yon sistemine olan ihtiyact zorunlu kildi.
Burada ise sizin faturalarinizi sizin adiniza
tigtinct kisi yonlendiriyor. Ozel entegras-

yon sisteminde bu alanda uzmanlasmis
firma islerinizi yiiriittiyor. Sizin bilgi is-
lemlerinizi bize bildiriyorlar. Fatura iletimi
ve muhafazasini sizin adiniza yapiyorlar.
Entegrasyonda bu stire¢ miikellefin kendi-
sine kaliyor. Bizim tizerimizden ge¢meyen
hi¢cbir e- faturanin da gecerliligi yok” dedi.
Ozel entegrasyon yonteminin avantajlarin
da anlatan Uysal, manuel olarak fatura
olusturma ytiktinti ortadan kaldirilacagini
ve faturalama stirecini hizlanacagim ifade
etti. Herhangi bir sistem alt yapist yatiri-
m1 gerektirmediginden maliyet ve zaman
tasarrufunun bir diger avantaj oldugunu
belirten Uysal, bu uygulamanin fatura-
lama stirecini yonetecek teknik ve idari
personel ihtiyacini da minimum seviyeye
cektigini sozlerine ekledi. Bu sistem ile
fatura sistemindeki tiim asamalarin anlik
takip edildigini vurgulayan Uysal, anlasma
halinde &zel entegrasyon yontemi ile fatu-
ralarin firmalar adina muhafaza edildigini
de soyledi.

Ticari hayata yeni acihmlar
Soz konusu Teblig ile; miikelleflere, tictinct
kisiler nezdinde, e-faturalarini elektronik
ortamda muhafaza etme olanag: tanindigini
soyleyen Uysal, saklama hizmeti vermek is-
teyen miikelleflerin belli testlerden gectigini
ve Bakanlik tarafindan test sonuclarina gore
bu hizmete izin verildigini belirtti.

e- defter ile ilgili de genis bilgiler veren
Maliye Bakanligi Gelir Idaresi Gelir Uzma-

n1 Uysal, katthmer firmalara e- defterin ne
oldugunu da anlatti. Uluslararast standartla-
ra uyum saglamak, kagit ytktmliliklerini
ortadan kaldirmak ve ticari hayata yeni
acihmlar kazandirmak icin firmalarin e- def-
ter kullanimina ge¢mesi gerektigini belirten
Uysal, bilanco usultine gore defter tutan,
gelir vergisi mulkellefleri ve kurumlar vergisi
miikelleflerinin e- defter kullanabilecegini
soyledi. Uysal, “Muhafaza ve ibraz ytikum-
lulugt, elektronik defterlerin ve beratlarin
dogruluguna, biittnltigtne ve degismezli-
gine iligskin olan her turli elektronik kayit
ve veri, (elektronik imza ve mali muihtir
degerleri dahil) veri tabani dosyasi, sakla-
ma ortami ile dogrulama ve gortunttileme
araclarinin timunt kapsiyor. Bu ytktm-
lultik e- defterlere istenildiginde kolaylikla
erisebilmeyi, anlasilabilir ve eksiksiz bir
bicimde gortntiileyebilmeyi ve okunabilir
kagit baskilarini tiretebilmeyi saglayacak
bicimde yerine getirilmelidir” dedi.
Seminerde, e- fatura uygulamasindaki
entegrasyon yonteminin firmalara ne ttr
avantajlar sagladigini anlatan e- fatura ve e-
defter Yazilm Uzmani Alper Kanturvardar,
firmalarin hem zaman acisindan hem de sir-
ketlerini daha iyi yonetebilmeleri yontinden
yarar sagladigina dikkat cekti. Firmalarin
entegrasyon yontemini kullanmalari i¢in

IP adreslerinin olmast gerektigini sdyleyen
Kanturvardar, e- fatura ve e- defter uygu-
lamalarinin karhlik oranini da artirdigini
sozlerine ekledi.

Moderatérliigiinii IHKIB Denetim Kurulu Uyesi Birol Sezer'in yaptig bilgilendirme seminerine; Maliye Bakanligi Gelir idaresi Daire Baskani
Hiidaverdi Akkoca, Maliye Bakanligi Gelir idaresi Gelir Uzmani Sahin Engin Uysal, Yeminli Mali Miisavir Erdogan Karahan, e- fatura ve e-
defter Yazilim Uzmani Alper Kanturvardar konusmaci olarak katildi.
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“Masraflar yiizde 3
asagi inecek”

IHKiB TARAFINDAN E-FATURA
VE E-DEFTER UYGULAMALARI
KONUSUNDA VERILEN
SEMINERDE MALIYE BAKANLICI
GELIR IDARESI DAIRE BASKANI
HUDAVERDI AKKOCA,
FIRMALARIN E-FATURA VE
E-DEFTER’E GECMELERIYLE
BIRLIKTE MALIYETLERINDE
YUZDE 3'LUK BIR DUSUS
YASAYACAKLARINA

DIKKAT CEKTI.

IHKIB oncilugiinde 22 Kasim’'da dtizen-
lenen e- defter seminerine Maliye Bakanlig
Gelir Idaresi Daire Baskan1 Hiidaverdi
Akkoca da katildi. e- fatura ve e- defter
konularini her yontyle kaulimel firmalara
aktaran Akkoca, dinyanin buytk bir ¢o-
gunlugunun e- fatura ve e- defter uygula-
malarina gectigini vurguladi. Uluslararast
ticaretin ¢cok gelistigini ve buna paralel
olarak gelisen teknoloji ile firmalarin da
buna ayak uydurmasi gerektigine dikkat
ceken Akkoca, e- faturaya gecmis olan
firmalarin ytizde 3 oraninda kar sagladigini
dile getirdi. e- fatura uygulamasinin 397
no’lu Teblig ile hayata gecirildigini belirten
Akkoca, e- faturanin gtindeme geldigi do-
nemlerde sadece ticari sirketlerin e- fatura
kullanmak zorunda oldugunu belirterek, Gelitidaresi Daire Baskan
daha sonra 421 no’lu Teblig ile Maliye
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italya
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+90 212 637 7176
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Merkez Ofis

iplik.com.tr
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+90 282 684 0400
+90 282 684 0404
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Bakanligi'min sirketlerin kullanim alanlari-
nin genislettigini vurguladi. Ticari sirketler
disinda bu teblig ile sahis sirketlerinin de
e- fatura kullanmalarina izin verildigini
belirten Akkoca, boylelikle Tiirkiye'de e-
fatura ve e- defter uygulamasmin kullani-
minin artacagini sdyledi.

Bu uygulamalarin yayilmasi ile ilgili bazi
problemlerin oldugunu soyleyen Akkoca,
“Daha 6nce faturanin sadece diizenleyicisi
tarafindan imzalanmasi durumu soz konu-
suydu. Artik ti¢tincti kisiler diyebilecegimiz
hizmet saglayicilari ya da poptiler adiyla
ozel entegratorler tarafindan da faturalarn
imzalanmasina izin verdik. Ayrica fatura
gibi mali dokiimanlarin yalnizca muikellefin
kendisi tarafindan muhafazas: zorunlulugu
vardi. Ancak 424 sira no’lu VUK Genel
Teblig ile diizenleme yapilarak tictincti
kisiler nezdinde de saklanabilmesine izin
verdik. Bu da e-fatura icin cok dénemli bir
konuydu” dedi.

e- Deftere son
basvuru tarihi : Aralik 2014

421 no’lu Teblig ile baz1 sektorlere e- fa-
turaya gecme konusunda zorunluluk
getirildigini sdyleyen Akkoca, “Bunlardan
en basta piyasada madeni yag diye bili-
nen ve madeni yag lisansina sahip olan
firmalarin tamaminin e- faturaya gecme
zorunlulugu bulunuyor. Ayrica bunlardan
mal alan firmalarin da 2011y1h cirosu 25
milyonun tizerinde ise onlar da e- faturaya
gecmek zorundalar. Ayrica OTV Kanunu
III Say1h listedeki mallart imal, insa ve ithal
eden mtikellefler ile bunlardan mal alan ve
2011 yili brit satis hasilati 10 milyonun
tizerinde bulunan firmalarin da e- faturaya
gecmesi zorunludur. Belirtilen zorunluluk
kapsaminda olan mtikelleflerin 1 Ocak
2014 tarihinden sonra dtizenlemis oldugu
kagt faturalar1 kabul etmiyoruz. Dolay1-
styla o kisilerin fatura dtizenlemeleri ile
ilgili vergi usultinde yazilan cezalar ne ise
onlarin tamamuyla kars: karsiya kalmalart
s6z konusu” diye konustu.

e- defter ile ilgili de paralel bir dtizen-
lemenin s6z konusu oldugunu soyleyen
Hudaverdi Akkoca, e- fatura uygulamasi
zorunlulugu getirilen ttim firmalarin e-
defter tutma zorunlulugu olduguna dikkat

cekti. e- defter ile ilgili calismalarin devam
ettigini belirten Akkoca, firmalarin Aralik
2014 tarihine kadar e- defter uygulamasina
basvurularinin yapilmis olmast gerektigini
soyledi.

Yeni diizenlemeler yolda
Maliye Bakanlhiginin bir sonraki hedef-

leri hakkinda da bilgi veren Gelir 1da-

resi Baskam Hiidaverdi Akkoca, 20 bin
civarinda mitikellefin hem e- fatura hem de
e- defter kullaniminin zorunlu oldugunu
ancak bunu uzun vadede daha da genis bir
kitleye yaymay1 amacladiklarini vurguladu.
Akkoca, “e- fatura maliyet azaltici, firmala-
rin karhligini artiricr bir unsur. O ytizden
buraya ne kadar ¢ok firma katulirsa tilkemi-
zin ekonomisi acisindan da o kadar faydal
bir tablo ortaya ¢ikacak. Birinci etapta dii-
stindiigiimiiz uygulamalardan bir tanesi de
kamuya kesilen faturalarin e- fatura olmasi
yoniinde. Bu uygulamanin bircok tilkede
ornegi var. Biz de bu uygulama ile daha
genis bir tabana hitap etmek istiyoruz”
dedi. Daha sonra e- ticaret konusunda da
calismalar yapacaklarim soyleyen Akkoca,
internet tizerinden yapilan satislara da e-
fatura dtizenlemesi getirmek istediklerini
belirtti. Ihracat satislarinin da e- fatura ile

yapimasini istediklerini sdyleyen Akkoca,
bu calismalarin takvimlerinin hentiz belli
olmadigini ifade etti.

“Teknolojiye ayak
uydurmak zorundayiz”

Gelir Idaresi Bagkanligi olarak e- fatu-

ra ve e- defter uygulamalarini denetim
amach yapmadiklarini belirten Hudaverdi
Akkoca, ilk hedefin dinya tilkelerinden
geri kalmamak oldugunu séyledi. Ttm
dtnya ile birlikte gelisen teknolojiye ayak
uydurmak zorunda olundugunu vurgula-
yan Akkoca, ¢ok uluslu firmalarin dtinyaya
hakim oldugunu ve bu anlamda onlarla is
yapabilmek icin onlarin konustugu dilden
konusmanin ¢nem arz ettigini belirtti. Ak-
koca, “Tiirkiye’de e- fatura sistemine tam
anlamiyla gecildigi takdirde hem tilke ola-
rak hem de firma bazinda bu uygulamanin
cok biytik artilarimi gorecegiz. Oncelikle
firmalar; maliyetlerini azaltacaklar, zaman
kazanacaklar ve karar vermede ¢ok etkin
hareket edebilecekler” dedi. Buradaki temel
amacin uluslararas: piyasadaki firmala-

rin gittigi yone dogru gitmek oldugunu
belirten Akkoca, Sadece e- faturaya gecisle
sirketler, cirolarinin ytizde 3’tt kadar mali-
yetten kurtulacagini ifade etti.
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TURKIYE'NIN iLK MODA
GIRISIMCILIK MERKEZi OLAN
“ISTANBUL FASHION INCUBE”,
GENC MODA TASARIMCILARININ
ULUSAL VE ULUSLARARASI
PLATFORMLARDAKI

REKABET EDEBILME GUCUNU
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KUVVETLENDIRMEYi HEDEFLIYOR.

MERKEZ, YOGUN REKABETIN
YASANDIGI MODA SEKTORUNDE
KENDINE VAZGECILMEZ BIiR YER
EDINME YOLUNDA iLERLIYOR.
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Moda endiistrisinin son
donemlerde 6nemli merkezlerinden biri
haline gelen Istanbul, yerel ve kiiresel
platformlarda énemli basarilar elde edebi-
lecek yetenekleri btinyesinde barindiriyor.
Soz konusu bu yeteneklerin varligindan
ilham alarak hayata gecirilen, Ttrkiyenin
ilk moda girisimcilik merkezi olan “Istanbul
Fashion Incube”, kendi markasim kurmus
geng¢ moda tasarimcilarini, yogun rekabetin
yasandigt moda sektdriinde, uluslararast
arenaya tasimay1 hedefliyor.

Gen¢ moda tasarimcilarina kendi marka-
larimi gelistirme imkant saglayan Istanbul
Fashion Incube, Istanbul Hazir Giyim ve

smerkezi :
110N INCUBE

Konfeksiyon [hracatcilan Birligi (IHKIB)
tarafindan, Istanbul Kalkinma Ajansrninda
destegiyle 2013 yilinin basinda hayata geci-
rildi. Kendi markalarini gelistirme potansi-
yeline sahip yetenekli, gen¢ moda tasarim-
cilara yasamsal gii¢ saglayarak projelerini
gerceklestirme firsati sunan merkez, destek-
ledigi tasarimcilarn ulusal ve uluslararas
platformlarda rekabet edebilme giiciiniiniin
kuvvetlendirilmesini kendine amag ediniyor.
Istanbul Fashion Incube, tasarimcilarmin
global anlamda etkin olmalarini saglamak
icin oncelikli olarak kuvvetli bir mekanizma
ile onlan kendi tilkelerinde giiclendirmeyi
ve desteklemeyi hedefliyor.



Fashion Incube
kimleri bekliyor?

Bir sene boyunca destek verecegi tasarimci-
larda bir takim kriterler de arayan merkez,
en az dort sezondan bu yana bir markaya
sahip, markasinin bir satis noktast bulunan,
satin almacilar ile yerli ve yabanci basin

tarafindan markasina dikkate deger 6l¢tide
ilgi olan tasarimcilart btinyesine aliyor. Bu
anlamda merkezin ilk y1l icin destekledigi
10 tasarimct arasinda; Asu Aksu, Ayhan
Yetgin, Burce Bekrek, Ece Gozen, Emre Er-
demoglu, Gunseli Ttirkay, Hande Cokrak,
Nil Kandemir, Niyazi Erdogan ve Songtil
Cabaci gibi isimler yer aliyor.

Modanin kalbinin attig1 yer olarak nitelendi-
rilen Nisantasi'ndaki ofis ve showroomlarin-
da calismalarina devam eden 10 tasarimci
ulusal ve uluslararast platformlarda marka-
larin kuvvetlendirmenin heyecanini yastyor.

Tasanm teknoloji ile bulustu
Tekstil ve hazir giyim sektortinde tasarim
ile teknolojiyi birlestiren merkezde, sekts-
rtin kiiresel ¢apta rekabet edebilme giicti-
ntin kuvvetlendirilmesine katki: saglamak
lizere katma degeri ytiksek triin ve hizmet
gelistirilmesi amaclaniyor. Sektortn ortak
kullanimina acik olan merkezde; nanotek-
nolojik, ytiksek performansli, ultra hafif

ve yiiksek dayanimli organik, inorganik,
kompozit, cok fonksiyonlu, ileri teknoloji
iceren malzemeler, tasarim ve mithendislik
uygulamalari bir arada calisilarak, insana
ve cevreye duyarli, katma degeri ytksek
giyilebilir tirtinlere dontstiirtilmesi plan-
laniyor.

Ayrica merkezde, malzeme teknolojileri-
nin Ttrkiye’ye transferi, bu malzemelerin
gelistirilmesine doniik Ar-Ge faaliyetlerinin
gerceklestirilmesi ve bu konuda tiniversite-
ler ile isbirliklerine ve arastirmaci persone-
lin yeteneklerinin gelistirilmesine altyap1
olusturucak calismalar da yapilacak.

Emeklerin meyvesi
moda haftalarinda toplandi

Turkiye'nin ilk moda girisimcilik merkezi
olarak faaliyete gecen “Fashion Incube”
btinyesinde destekledigi 7 kadin
giyim tasarimcisini 27- 30 Eylil
2013 tarihleri arasinda Paris’te

diizenlenen ‘Paris Sur Moda’ fuarlQ
gotturdu. Tekstil, hazir giyim ve moda

olan Paris Sur Mode Fuari'na; Asu Aksu,
Burce Bekrek, Ece Gozen, Gunseli Tiirkay,
Hande Cokrak, Nil Kandemir ve Songtil
Cabaci, Fashion Incube btinyesinde katilan
tasarimcilar oldu. Boylece tasarimcilar
[lkbahar/ Yaz 2014 koleksiyonlarini s6z
konusu fuarda duinyanin dort bir yanindan
gelen modaseverlerle bulusturma imka-
n1 yakaladi. 7-11 Ekim tarihleri arasinda
gerceklesen Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul’da da geng¢ yeteneklerine yer acan
merkez, tasarimcilarin moda diinyasindaki
taninirhgini artirmak icin énemli bir adim
atmis oldu.
Yurtdis: faaliyetlerine 25 — 28 Ocak 2014
tarihleri arasinda, Paris’te gerceklesecek, en
onemli uluslararasi fuarlardan biri kabul
edilen Who'’s Next Fuar katthmiyla devam
eden Istanbul Fashion Incube’un 8 kadin
giyim tasarimcisi; Asu Aksu, Ayhan Yetgin,
Burce Bekrek, Ece Gozen, Giinseli Ttrkay,
Maid in Love/Hande Cokrak, Nil Kande-
mir ve Songiil Cabaci, genc ve yetenekli
tasarimcilarin kesfedildigi ‘Fresh’ bolumiin-
de, Sonbahar — Kis 2015 koleksiyonlarmi

— sektorle bulusturacak.




Nisantasi'nda 400 metrekareli
merkez biinyesinde; mater
kalip, dikis, kumas baski att
stiidyosu, showroom, work:
tasanmoci ofisleri yer aliyor.

10 tasarimcidan
10’larca marifet

[stanbul Fashion Incube yapisi icinde destek-
lenen ilk grup girisimci gen¢ moda tasarimci-
lary; Asu Aksu, Ayhan Yetgin, Burce Bekrek,
Ece Gozen, Emre Erdemoglu, Guinseli
Ttirkay, Hande Cokrak, Nil Kandemir, Niyazi
Erdogan ve Songiil Cabaci gibi isimlerden
olusuyor. Yil boyunca siire gelen danismanlik
programlart ve marka iletisim faaliyetleri ile
tasarimcilar markalarini dogru yerde, dogru
alic1 ile konumlandirarak girisimcilik kapasi-
telerini ileri tasiyor. Mayis 2013’ten bu yana
damismanlar, secilen tasarimcilara, Istanbul

Fashion Incube Merkezi'ni ziyaret ederek
birebir egitimler veriyor.
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istanbul Fashion Incube
biinyesinde yer alan 10
tasanmciya merkezle ilgili
diisiincelerini sorduk.

Moda tasarimcilarini destekleyen
ilk moda girisimcilik merkezi
olan istanbul Fashion Incube”
biinyesinde yer alan tasanmcilar
olarak, burada olmanin size
sagladigi avantajlar nelerdir?

Burcge Bekrek: rashion incube
sayesinde uluslararas: anlamda ¢ok énemli
profesyonellerden damismanlik aldik.

Global anlamda bilinen bircok basarili tasa-
rimcilar ve markalara calisan isimler bizlere
yol gosterdi. Benim i¢in en faydal olan da
buydu. Fashion Incube tam anlamiyla tasa-
rimcilarin ¢ikarlar dogrultusunda hareket
eden bir merkez. Oyle ki siz bir yandan
markaniz i¢in ¢alisirken, biliyorsunuz ki
sizin gézden kacirdiklarinizi size sunan,
ulasamadiginiz hedefler i¢in ¢irpinan, her
daim her seye ihtiyaciniz oldugunda sizin
ekibiniz gibi destegini sunan bir olusum.
Merkezin varligini bilmek insani rahatlati-
yor. Fuar ve defile katithmlarimizi da ger-
ceklestiren ve bunun i¢in tasarimctya hig
bir maddi yiik ytklemeyen Fashion Incube,
bana kalirsa Tiirkiye’de gelmis gecmis
hayata gecirilen en iyi olusum.

Maid in Love:
Incube tasarimcilarinin
[Ikbahar/ Yaz 2014 se-
zonuna dair hazirladiklar
koleksiyonlar son derece
basarili oldu. Tabi bu
yeteneklerin arasinda
‘Maid in Love’ isimli
markamla yer aliyor
olmak benim i¢in ¢cok
heyecan verici. Fashion
Incube merkezinin bizlere
sundugu halkla iliskiler
desteginden, numune
atolyesinden, fuar tecriibe-
sine kadar bircok konuda
faydalandik . Koleksiyonun
hazirhk asamasindan tiretim
; stirecine kadar her adimda bu
] sektorde tecrtbeli profesyoneller-

)




den damismanlik aldik, birebir toplantilar
yaptik ve boylelikle en iyi isimler tarafin-
dan yonlendirilmis olduk. Ayrica tasarim-
cilar olarak kendi aramizda da miithis bir
uyum ve arkadaslik olustu. Kisaca bu proje
icinde olmak bizi kisa zamanda ¢ok daha
ileri bir noktaya gottird.

Bu merkezde sektériin

kiiresel rekabet gliciiniin
kuvvetlendirilmesine katki saglamak
adina katma degeri yiiksek Liriin ve
hizmet gelistirilmesi amaclaniyor.
Bu amaca nasil ulasilacak?

N iyaZi Erd Oga N: Tasarimci mar-
kalar yarattiklar: koleksiyonlarla tekstil
sektortine her zaman 6n ayak olmuslardir.
Olusturulan farkh konseptler, teknoloji-
nin gelistirdigi yeni materyaller ve tiretim
teknikleriyle desteklendiginde baska bir
noktaya tasinacaktir. Bu da basariy1 getiren
bir katma deger olarak karsimiza cikar.

Giinseli T rka\/: Fashion Incube,

moda girisimcilik merkezi olarak; tasarimct

markalarinin uluslararas: pazardaki rekabet
glictinii arttirmak ve dtinya ¢capinda bir
marka seviyesine tasimak icin gelistirilmis
bir proje. Diinya geneline baktigimizda da
Londra’dan c¢ikan geng ve bir o kadar da
basarili Mary Katrantzou, Erdem ve Peter
Pilotto gibi 6nemli isimlerin de benzer
merkez yapilarinda yer aldigini goriiyoruz.
Ben de diger 9 tasarimci arkadaslarimla en
prestijli ve gelecege yatirim yapan moda
olusumlarindan birinde yer almaktan bti-
yitk mutluluk duyuyorum.

Asu Aksu: Turkiye bircok alanda
oldugu gibi hazir giyimde de artik tiretici
tilke olmaktan ¢ikip, yaratici tilke konumu-
na geciyor. Bu degisime ve gelisime uyum
saglamak icin 6nceligi tasarimciya, emege,
is gtictine, egitime vermeliyiz. Gerekli
kalite seviyesine ancak bu sekilde ulasilabi-
linecegini, teknolojinin ancak bu noktadan
sonra bir katma degeri olacagini diistintiyo-
rum. Teknoloji ne kadar gelisirse gelissin,
insan emegine, aklina bagimli bir sektor.
Elimizde tasarlanmis tirtin olmadiktan
sonra, tasarlanmis tirtin de olsa, onu hayata

gecirecek yeterlilikte ve yetenekte kalip ve
dikim ustalar1 olmadikca maalesef ilerleme
kaydetmemiz mumkiin degil.

Bu merkezde sektériin 6nde gelen
marka ve tasanimcilariyla calismis
danismanlarla bir araya geldiniz.
Bu darismanlik alanlarindan biraz
bahseder misiniz?

Ece G6zen: ozellikle uluslarara-

st alanda basarili olmay1 hedefleyen bir
tasarimcist olarak, merkezin bana en biiytik
katkilarindan biri aldigim danmismanlik hiz-
metiydi. Koleksiyonun en basindan sonuna
markamla ilgili her konuda destek alip,

is planlarimi buna gore hazirlamis olmak
btiytik bir ayricalik oldu. Danismanlarimizla
yaptigimiz toplantilarda, yaratict arastirma
ve fikir gelistirme, koleksiyon planlamasi

ve stratejisi, is modeli, marka olusturma,
pazarlama ve marka degeri yaratmak gibi
bircok énemli alanlarda egitimler aldik. Bu
degerli bilgilerin kisa vadede ve alacagimiz
desteklerle markalarimiza nasil yansidigini
gormek miimkiin olacaktir.




Tasanmcilar, yil boyunca siire gelen danismanlik programlari

marka iletisim faaliyetleri ile markalarini dogru yerde, dogru alicsil

konumlandirarak girisimcilik kapasitelerini ileri tasiyor.

Emre Erdemoélu: Merkez kap-
saminda secilen 10 tasarimcidan biriyim.
Ofisimiz ve tiretim atdlyemiz Nisantasinda
bulunuyor. Lokasyon olarak dogru bir
yerde oldugumuzu dustintiyorum. Merkez
btinyesinde uluslararasi arenalarda énemli
basarilar kazanmis, diinyanin en btytik
moda marka ve tasarimcilari ile calismis
isimlerden; kendi markalarimizi kurma,
iiretim, pazarlama, muhasebe ve finansman
gibi is stireclerimizi yénetme, koleksiyonla-
rimiz1 gelistirme konularinda danismanlik
ve profesyonel destekler aliyoruz. Bizle-
rin; ulusal ve uluslararast platformlarda
tanitimlarimizi desteklemeyi amaclayan
[stanbul Fashion Incube, yurtdis: fuarlarina
katilmamizi, markalarimizin uluslararasi
arenada da yer almasini sagliyor. Projenin
icinde oldugum i¢in mutluyum. Tiirkiye'de
buna benzer organizasyonlarin yapilmasi
gerektigini dustintiyorum.

Merkezin sizlere sundugu firsatlardan biri
de Paris Sur Moda Fuari ve Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul’da koleksiyonlarimni-
z1 modaseverlerle bulusturmaniz oldu. ..

Songiil Cabaci: 2014 yaz kolek-
siyonumu cosmos temaslyla hazirladim.
Ipek ve derilerden olusan bu koleksiyon-
da gticlt kadinlann siluetlerini sundum.

CLOSED 'S

Luiks ve sadeligin bir arada oldugu net
bir ¢izgi vardi. Lazerli deri kesimler ise
koleksiyonun en carpici olan detaylariy-
di. Bu koleksiyon ile fuara katilmaktan
inanilmaz memnuniyet duydum. Ciinkit
¢ok iyi satin almacilar ile tanisma firsatini
yakaladim ve net olan ¢izgimi onlara
gostermis oldum. Fuarda cok iyi yorum-
lar aldim ve Dubai'nin iyi bir butigiyle
calisma imkani yakaladim. ilk kaulimda
olumlu gelisen stirecler memnuniyet
vericiydi.

Nil Kandemir: Bu fuar sayesinde
diinyanin bir ¢ok yerinden satin almacilarla
ve sektodrden insanlarla tamisma firsati bulduk.
Koleksiyonlarimizla ilgili olumlu veya olum-
suz geri bildirimler aldik, bu da bize gelecek
koleksiyonlarimizi yonlendirme anlaminda
cok faydali oldu. Paris Sur Mode Fuarr'nda
ve Mercedes Benz Fashion Week Istanbul’'da
sergiledigim 2014 Yaz koleksiyonum ipekli
ve pamuklu kumaslarin yogunlukta oldugu
dokumli, ucusan bir koleksiyon. Acik pastel
tonlarin hakim oldugu koleksiyonumda
siklikla transparan detaylara yer verdim. Bu
detaylar da parcalara hareket getirdi.

A\Ihan Yetgi N: Danismanlar ilk
once markalarimizin sektérde daha etkin
bir sekilde yer alabilmesi adina en énemli
noktalarda bizlere eslik ediyor. Danismanlar
esliginde yaptigimiz calismalar; trtinlerimi-
zi satmak istedigimiz pazar ve kitle agisin-
dan koleksiyon hazirlama stireclerinde bize
yol gdsterici oluyor. Béylece hangi tirtinti
hangi pazara hazirlamamiz gerektigini ana-
liz etmis oluyoruz.
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TURKIYE'NIN HAZIR GiYiM SEKTORUNDEKI GUCUNUN
TASARIMLA DESTEKLENDIGINi SOYLEYEN iHKiB BASKANI
HIKMET TANRIVERDI, ISTANBUL FASHION INCUBE iCINDE
GERCEKLESEN CALISMALARIN DA BU AMAC ETRAFINDA
SURDURULDUGUNU DILE GETIRDI.

“Istanbul Fashion Incube
sektore katma deger yaratacak”

L NJ L \J

Gen ¢ mo da wsarmalarina kendi
markalarini gelistirme imkani saglayan
[stanbul Fashion Incube’u Istanbul Kalkinma
Ajansr'nin da destegiyle 2013 yilinin basinda
hayata gecirdiklerini soyleyen THKIB Bagkam
Hikmet Tanriverdi, bu projenin Birlik olarak
tasarim kadar tasarimctya da ne kadar onem
verdiklerinin en dogru érneklerinden biri
oldugunu soyledi.

Geng¢ moda tasarimcilarina kendi markalarini
gelistirme imkani saglamak adina Ttrkiyenin
ilk moda girisimcilik merkezi olan Istanbul
Fashion Incube'u faaliyete soktuklarimni soyle-
yen IHKIB Bagkani Tanriverdi, Ttirkiye'deki
moda sektortindeki yetenekli ve gelecek
vadeden geng tasarimcilarin varhigindan yola
ctkarak bu merkezi olustuklarini dile getirdi.
Tanrnverdi, bu merkezle kendi markalarim
gelistirme potansiyeline sahip yetenekli tasa-
rimcilarin ulusal ve uluslararasi platformlarda
rekabet edebilme gtictintin kuvvetlendirilme-
sine destek olunacagini belirtti.

“Tasarnimi teknoloji ile
harmanladik”

[stanbul Fashion Incube biinyesinde destek
verilecek tasarimcilarda belli kriterlerin de
arandigina dikkat cekti. Tanriverdi, “En az
dort sezondan bu yana bir markaya sahip,
markasinin bir satis noktas1 bulunan, satin
almacilar ile yerli ve yabanci basin tarafindan
markasina dikkate deger 6lctide ilgi olan
tasarimetlar bu projenin icinde yer alabili-
yor” dedi. Merkezde teknoloji ve tasarimin
i¢ ice harmanlandigini dile getiren Hikmet
Tanrverdi, Ttirkiyenin tekstil ve hazir giyim
alaninda elinin son derece gticlit oldugunu ve
diinya tekstilinden daha fazla pay alabilmek
icin tasarimin giictine inanilmasi gerektigini
belirtti. Istanbul’'un bir moda merkezi oldu-
gunu belirten Hikmet Tanriverdi, “Ttrkiye'de
bilinen bir tasarimcinin yurtdisinda da bili-
nirligini artirmak ve adin1 duyurmak icin bu
merkezi hayata gecirdik. Geng tasarimcilarin
bakis acilarini daha evrensel boyuta tastyabil-
mek adina Birlik olarak elimizden gelen tim
destegi verecegiz” dedi.

“Tasarimcilarimizi
her platformda
destekliyoruz”

[stanbul Fashion Incube btinyesinde olan
tasarimcilarin her platformda desteklendi-
gini sdyleyen Tanrverdi, “Istanbul Fashion
Incube” biinyesinde destekledigi 7 kadin
giyim tasarimcisin, tekstil, hazir giyim ve
moda fuar olan Paris Sur Mode Fuarrna go-

ttirdt. Tasarimcilar burada koleksiyonlarini

sergileme ve dis pazarlara gosterme imkant
yakaladi. Tasarimcilar Mercedes- Benz Fas-
hion Week Istanbul’da da ditnyanin dort bir
taraftan moda severlerle yine koleksiyonlari-
n1 bulusturma imkani elde etti” dedi.
Tannwverdi, y1l boyu gerceklestirilen danis-
manlik programlari ve marka iletisim faali-
yetleri ile de tasarimcilara yol gosterildigini
sozlerine ekledi.
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TREND SEMINERI

HAZIR GiYiM SEKTORU iCiN BIR “KUME GIiRiSIMI” OLARAK
GORULEN “UR- GE- 3T HAZIR GiYiM KUME PROJESI”"NDE
UCUNCU ASAMAYA GELINDI. PROJENIN ONEMLI BiR

AYAGI OLAN EGITiM ALANINDA iLK FAALIYETINI
GERCEKLESTIREN iHKiB, KUME ICINDE BULUNAN 26
FIRMAYI MODA TREND EGITIMINDE BiR ARAYA GETIRDI.

UR-GE PROJESI’NDE
UCUNCU ADIM

Sirdiirilebilir ihracan arurmak

ve uluslararasi rekabet gtictinti gelistirmek
adina hedef odakli adimlara fokuslanan
[HKIB, Ekonomi Bakanhgimin da destegiyle
kiictik ve orta 6lcekli firmalar baz alarak
tohumlarmi attigr “UR- GE- 3T Hazir giyim
Ktme Projesi’nde tictincti asamaya geldi.
Projenin 11 Haziran’da yapilan baslangi¢
toplanusi ve 12 Eylul'de “Thtiyac Analizi So-
nug¢ Degerlendirme Toplantisi’nin ardindan
Birlik projenin ticiinct ayagi olan egitim ve
damismanlik alaninda ilk faaliyetini gercek-
lestirdi ve kiime icinde bulunan 26 firmay1
moda trend egitiminde bir araya getirdi.
Elinde bulundurdugu biitiin argiimanlart
harekete geciren THKIB, 11 Kasim tarihinde
dtinyaca tinlt trend tahmin ajanst WGSN

(Worth Global Style Network) tarafindan
verdigi trend semineri ile UR-GE projesi
icerisinde yer alan firma ve tasarimcilarin
global 6lcekte tiretim ve tasarim yapabilmesi
icin yol gosterdi.

Gectigimiz Haziran ayinda start alan ve 3 y1l
boyunca devam edecek olan proje kapsa-
minda gerceklesen faaliyetlerin firmalarin
ihtiyaclar dogrultusunda belirlendigini ifade
eden UR-GE Proje Koordinatort Ozlem
Gtines, WGSN ile gerceklesen ve projenin
tctinett adimi olan egitimin de son dere-

ce verimli gectigine vurgu yapti. Giines,
“WGSN ditinyanin 6nde gelen moda trend
tahmin ajanst. THKIB olarak proje kapsa-
minda yer alan 26 firmayt WGSN igbirligi
ile 2015 ilkbahar/ Yaz modasinin ele alindig

seminerde bir araya getirdik” dedi.

Yurtdisi pazarlama faaliyetlerine de ‘Who's
Next Fuart’ ile baslayacaklarini belirten
Gtines, bu fuarlan takiben daha bircok orga-
nizasyon gerceklestireceklerini ifade etti.
Dtinya modasina dair gelecek trendleri

360 derecelik bakis acisiyla ele alan WGSN
tarafindan verilen seminerde, 26 firmann
faaliyet alan1 olan bayan giyim tasarimi
tizerine Ilkbahar/ Yaz makro trend sunumu,
titketici ve sosyal trendler firmalara anlatild.
WGSN’in Danigmanlik Boliim Direktori
Ruth Marshall- Johnson’un konusmacili-
ginda gerceklesen egitim, firmalara gelecek
sezon nelerin moda olacagina dair ip uclar
verdi. 2015 Ilkbahar/ Yaz modasinda cok
yumusak kumasglarin kullanilacagina dikkat



ceken Ruth Marshall-Johnson, kiyafetler-
de grafik ve mimari desenlerin yogun bir
sekilde goriilecegini de dile getirdi. 2015
[lkbahar/ Yaz modasinin ele alindig1 semi-
nerde trendler; “Focus”, “History 2. 0” ve
“Bio- Dynamic” baslklar altinda incelendi.

Modaya giindelik giysilerle
“Focus”lanin

Modanin énemli bir gelisme olduguna
vurgu yapilan temada, sportif, rahat ve gtin-
delik giysiler 6n plana cikiyor. Basit ve sade
bir tasarimin goze ¢arpmasi icin kumaslarin
kalitesinin yiiksek olmasi gerektiginin soy-
lendigi temada; geometrik desenler, mimari
yapr ozelligi ve denim kumaslarin ¢oklukla
kullanildig) goriilityor. Temada zengin gorii-
nimden sade gortintime gecisin oldugu ve
modanin sofistike bir sekilde gtindelik gorii-
ntme burtndug belirtiliyor. Spor kumas-
larin voliimlerle hareketlendirildigi temada
renklerde ton tizerine ton calismasiyla gol-
geli bir gériintim elde ediliyor. Romantizmi
icinde barindiran filtrelenmis cicek desenleri

L N N

WGSN'in Danismanlik Béliim Direktdrii Ruth Marshall- Johnson'un konusmaciliginda
gerceklesen egitim, firmalara gelecek sezon nelerin moda olacagina dair ip uglan verdi.

2015 yilmin da gozdesi. Gegmiste siklikla
kullanilan kamuflaj desenleri yerini irili
ufakli ¢icek desenlerine birakiyor ve bu de-
senlerin t-shirtten etege, pantolondan cekete
her tiir giyside kullamldigin gortyoruz.
Denimin siklikla kombin edildigi t- shirt-
lerde ise slogan yazilar1 6n plana ¢ikiyor. De-
nizcilik unsurunun da rastlanildig temada,
detaylar bluzlarin ¢nti yerine arkasinda da
yer alabiliyor ve boylelikle modanin yontnt
belirliyor. Toz pembeler, ucuk maviler, acik
sarilarin yogun olarak hissedildigi tema doga
ile i¢ ice olusu gosteriyor ve insan duygu-
sunu rahatlatan renklerin yogun oldugu

bir kiimeye sahip. Denim pantolonlarda

 stradanhigin disina ¢ikarak poset ceplerin,

farkli kumas detaylarnin gorildugu tema,
gelecegin el isciligine dayaniyor. Ug boyutlu
dokularn oldugu ve kabartma etkisi
# veren kumasglarin da kullanildig) temada
_orgit motifler el sanatlarmin 6nemini
yansttiyor. Kii¢tik unsurlarin farkh
bir tarz yaratigi denimler, ‘kendin
yap, kendin giy’ sloganindan yola
¢tkiyor. Denimlerde; patchwork-
ler, 6rgti kumaslar, ton tisttine
ton ¢ahsmast sehir hayatindan
uzaklastirarak insanlara organik
bir goriintit veriyor. Skinny jean-
lerin yerini boyfriend jeanlerin
aldig1 sezonda 90’li yillarin etkisi
h beliriyor. Uzun ve dar gomlek-
lerin yerine kisa gomlekler trend
oluyor. Belden biizgulu elbiseler ise
kadinlann vazgecilmezi konumun-
da yerini aliyor. Temiz sanatsal

cizgilerin hakim oldugu temada, spor go-
rintit ve romantik cizgiler bir araya gelerek
rahatlig1 yansitiyor. Aksesuarlarda ise sadelik
ve unisex ozellik goze carpryor.

Eski ve yeni arasindaki
kopri: “History 2. 0”

Tarihten ilham alinan temada, kumaslar ve
cizgiler altin ¢agini yastyor. Ge¢misi bugtine
harmanlayarak olusan trendler, eski ve yeni
arasinda bir kopri olusturuyor. Tarihin mo-
dernize oldugu temada, grafiklerin ¢n plana
ciktig ve iskelet detaylarinin ¢cok yogun
oldugu gortiltyor. Arkeolojiden de esinlenen
“History 2. 0”,da modern mimarinin ¢izgile-
ri insana farklh bir hava kauyor. Kiyafetlerde
baskilarin da siklikla gortldugt temada,
renklerin zengin kullanimi s6z konusu.
Pembe tonlarinin ve giin batimi renklerinin
yogun oldugu tema, spor kiyafetlerde farkl
bir etki olustururken, desenlerin kabartmali
olusu tirtine bicim de kazandiriyor. Kulttr
unsurlarinin yansitildigi tema, stylinge de
onem veriyor. Puskul detaylarinin yogun
goruldigt koleksiyon, yerel desenlerle kom-
binlenerek gz dolduruyor. Ilhamin farkh
kulturlerden alan tema, giysilerde kiigtik
buytik fontlarla yazilmis yazilara ve tabela
detaylarina kucak aciyor. Denim panto-
lonlarda kumsal dokunuslar ve agartilmis
yuzeyler dikkat cekiyor. Etnik yapilarin,
orgli detaylarinin siklikla kullanildig: tema-
da romantizmin etkisi fark edilmeyecek gibi
degil. Basit ama yerel kullanimlar, romantik
pileler markalart 6n plana ¢ikarak detaylar
arasinda yer aliyor.

www.itkib.org.tr
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TREND SEMINERI

2015 YILININ RENK TRENDLERININ DE ANLATILDIGI
EGITIMDE, INSANLARIN TASARIMDAN VE GELISIMDEN
ETKILENECEGINE VURGU YAPILDI. 2015 iLKBAHAR/
YAZ MODASININ ELE ALINDIGI SEMINERDE TRENDLER
FOCUS, HISTORY 2. 0 VE BIO- DYNAMIC BASLIKLARI

ALTINDA INCELENDI.

Jadore Giyim Yon. Kur. Bsk. Yrd.

“EGITIMLER iHTiYAC
DOGRULTUSUNDA
SEKILLENIYOR”

Bu proje ile birlikte farkl firmalarla birlikte
hareket etmeyi, fikir alisverisinde bulun-
may! kavriyoruz. Bu egitimler de firmalarin
ihtiyaclan dogrultusunda sekilleniyor. Benim
arzum, bu tarz egitimlerde daha spesifik
konularda egitimler de verilmesidir. Yani
sadece abiyede hangi renk 6n planda olacak
onu bilmek yerine moda olan kumasi, deseni
de 6grenelim isterim. Bu proje siirdiriilebilir
ihracati artirmak ve firmalann uluslararasi
rekabet giiciinii gelistirmek adina hayata
gecirilen bir calisma. Projenin ilerleyen za-
manlarda daha fazla etkilesimle, daha hizl
yol almasini umuyoruz

Ozel kiyafetlerde kullanilan visne ctirtgi
rengi, kirmizinin tonlar transparan detay-
larla birlesiyor. Temada 70’li yillarin etkisi
siklikla gortiliirken, elbiselerde ¢n plana
ctkan spagetti askilar, minimal kumaslar ve
hafif dokunuslar ttiketicinin tercihi oluyor.
Aksesuarlarda ise kedi gozti gozlikler ve
cesur parcalar 6n plana ¢ikiyor.

Kodlardan ilham aldik:
“Bio- Dynamic”

kontrollit bir kaos gortluiyor. Buizgiilt
iplerin siklikla kullanildig: koleksiyonda

piyor. Birbirine zit unsurlar farkli bir tarz
olustururken, renk patlamalarinin, asiri

yeniden canlaniyor. Kirlenmis renklere
canh renk uygulamast ile cagdas renklere
bir mesaj veriliyor. Ton tistiine ton uygula-

mesajint veren temada, 1siltilar da giysilere
glinesi yansitiyor. Kentsel giyimden 6rnek
alman temada, doygun renklerin kullanimi
tiiketicilere alternatifler sunuyor. Erkeksi
kadin giysileri, tirtikli kabartmali desen-
ler, cepleri biiytik blazer ceketler sezonun
trendini olusturuyor. Gtndelik ceketlerde

kullanilmas tiiketicinin dikkatini cekmesi
icin yeterli gibi gértintiyor. Bir denim elbi-

hem elbisenin tarzini degistiriyor, hem de

Matematiksel kodlardan ilham alan temada

fantastik grafitilerin kullanimi da goze car-

boyamalarin ve hayvan desenlerinin trendi

masinin canh renklerde de goriilebileceginin

ve kiyafetlerde cep detaymnin farkli yerlerde

sede arka yerine on tarafta cep kullanilmasi

NECMETTiN ARAS
Baran Giyim Genel Miid(iri

“UR- GE PROJESI
OYUNU KURALINA
UYDURUYOR”

Bu proje bizim de icerisinde yer aldigimiz
26 firmaya hizl modayi yakindan ede-
bilmeleri ve dis pazarlara agilmalariigin
biiytik birimkan taniyor. Bugiin burada
gerceklesen moda trend egitimi de bizler
icin son derece faydali bir adim oldu. Bu
trend seminerinin kendi alaninda en iyile-
rinden biri olan WGSN tarafindan verilme-
si de iHKIB'in bu projeye ne denli 6nem
verdiginin 6nemli bir gdstergesi oldu. Bu
proje icerisinde yer alan firmalar kiime
halinde hareket ediyor ve devlet destegini
de alarak gelisimlerini sagliyor. UR- GE
projesi bir anlamda oyunu kuralina gére
oynayacak firmalara rehber oluyor

dikkat cekiyor. Kisa kesilmis kaykayc1 jean-
leri ve hacimli erkeksi hirkalar mevsim ge-
cislerinde en sik kullanilan parcalar arasinda
yer aliyor. Diz boyundaki dar kalem etekler,
diz sttt t-shirt elbiseler ¢izgili kumaslarla
goz dolduruyor. Ekose detaylarin siklikla
goruldiugu gomlekler ise boyfriend jeanlerle
kombinleniyor. Gece kiyafetlerinde serit de-
taylari, blazer ceketler ve bluzlardaki hayvan
desenleri sikligin gostergesi oluyor. Aksesu-
arlarda ise biiytik ve goze carpan motifler
kullanilirken, yaka detay1 gibi kullanilan
gerdanliklar giysilere farkl bir hava katiyor.
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TICARET HEYETI

IDMIB, DERI VE DERI URUNLERI IHRACATINDA
TURKIYE'NIN GOZDE PAZARI HALINE GELEN CIN'E,
23-30 EKiM TARIHLERINDE SEKTOREL TICARET HEYETI
PROGRAMI DUZENLEYEREK, TURK FIRMALARININ
S0Z KONUSU PAZARDAKI IHRACAT ORANLARINI
ARTIRMALARININ ONUNU ACTI .

IDMIB, CIN SEDDINI

s PV
Tl rl(l\/e NIN deri ve deri triinleri
konusunda gozde pazart haline gelen Cin,
1.5 milyara yaklasan niifusuyla Ttirk deri
firmalan icim'bitytik bir ihracat potansiyeli
olusturuyor.
S6z konusu potansiyeli ihracat¢inin lehine
kullanmak fikri ile yola ¢ikan istanbul Deri
ve Deri Mamulleri Thracatcilar Birligi (ID-
MIB), Tiirkiye'den 12 deri firmasinin katih-
miyla Cin’e Sektorel Ticaret Heyeti programi
dtizenledi. Cin’in deri sektorii adina 6nemli
merkezleri olan Guangzhou, Sh
ning ve Pekin sehirlerindeki deri firmalariyla
ikili is gortismeleri ve pazar ziyaretleri yapi-
larak, resmi kurulus temsilcileriyle bir araya
gelindigi organizasyon, 23-30 Ekim tarihleri
arasinda-gerceklestirildi, iDMHB Bagkan “*
Yardimcis1 Mustafa S'enoﬁgk ve D
o Grubu OFG) YonetimKurulu Uyesi buley—
man Tlhlroglu nun onderliginde diizenlenen
ticaret heyeti kapsaminda Cift'deri pazar
daki énemli sehirlerdeki dagium Kanaltart,
kurum-kuruluslar: vé firnmalan iléj'ﬂe_ti5im
kurularak, Ciw'deki pazar paym artirabi-
lecek onemli ishirligi firsatlar elde edildi.”
Deri sektortntin yogunlastigi bu sehirlerden

ilk varis noktasf; Gliahgzhorda, yerel

i Tanitgy %

resmi sektor te;nsﬂcﬂeri BOFTEC ( Ulusla-
rarasi Ticaret ve Ekonomik Isbirligi Biirosu )
ile IDMIB arasinda temaslar kuruldu. Heyet
cercevesinde Guangzhou'da 20’den fazla
Cinli firma ile ikili gértismelerin yapildigt
heyet kapsaminda Guangzhou Kuirk Pazari
da ziyaret edildi.

IDMIB’in ikinci durag
Shenzhen

Turk dericilerinin program kapsaminda ziys

ret ettigi ikinci durak kisi bast gelir snélam_q!—_ .

sinda en tst siralarda yer alan Shenzhen oldu.
Onemlisbir ticaret merkezi konumunda olan*

sehirde dé yine resmi temaslar cercevesinde s

Shenzhen CCPIT ( Uluslararast Ticareti Des-

““lekleme Konseyi ), Shenzhen TicarefO_dag@_,_. &
SRenzhen Hazirgiyim Endiistrisi Dérr}é'gi' Theweh

karsilikl isbirlikleri imkanlar goriistildii.
Shenzhen yetkilileri ile yapilan toplantlcfgl bu-
raddki ofis, magaza ve diger dagiim kanatar
hakkinda bilgi alinarak, organize toptanci bol-
gesinde incelemelerde bulunuldu. 20’ye yakin
Cinli firmayla ikili gortismelerin yapildigy i
ticaret tinde, bolgedeki 6nemli bir zificir
magaza olan Shenzhen Yingjia Garmentss Co.
firmas1 da yer aldi.
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Tiirkiye’den 12 deri firmasinin katilimiyla Cin'e diizenlenen heyetle Cin'in deri sektorii
adina énemli merkezleri olan Guangzhou, Shenzen, Haining ve Pekin ziyaret edildi.

Tiirk dericilerinin
favorisi Haining

IDMIB'in ti¢tincti duragi olan Haining, Cin
deri sektort icin en énemli sehir olarak 6n
plana cikiyor. Niifus ve cografi acidan ¢ok bii-
ytik bir sehir olmayan Haining, Cin organize
deri pazarnin meveut oldugu bolgede yer al-
mastyla Ttirk dericileri i¢in ihracat potansiyeli
saglayan bir merkez. Ticaret heyeti kapsamin-
da Haining Ticaret Biirosu ve Haining Deri
Endstrisi Dernegi ile IDMIB arasinda resmi
temaslarda bulunuldu. Haining’de yapilan
ikili goriismelere 40’dan fazla Cinli firma
katlarak, Ttirk derisinin kalitesini tanima fir-
sat1 yakaladi. Son durak olan Cin’in bagkenti
Pekin'in de gezildigi heyette, Cin Deri Endust-
risi Dernegi ve Ekonomik Isbirligi Merkezi ile
gortismeler yapildi.

Dericiler Cin pazarini
kesfe cikti

Cin'e gerceklestirilen Sektorel Ticaret Heyeti ile
ilgili gortslerini paylasan IDMIB Bagkan Yar-
dimcist Mustafa Senocak, heyetin diizenlenme
amacini Tirk dericilerine Cin pazarmin tanitl-
mast ve is baglantlarmin kurulmasin saglamak
olarak acikladi. Bu kapsamda iki taraf arasinda
karsilikl gortismelerin yapildigint soyleyen
Senocak, “Ttirk firmalarina Cin’e hem ham
deri bazinda, hem de deri konfeksiyon tirtinleri
bazinda neler satilabileceklerini gstermeye
calisuk” dedi. Ttrk firmalarina diizenlenen
heyetle, Cin ile rekabet edebilme anlaminda
bulunduklar noktay1 da gérme firsati verdik-
lerini soyleyen Senocak, “Firmalarmiza hangi
tirtinlerle, Cin pazarinda rekabet edilebilme
sanslarinin oldugunu gosterdik” dedi.




TURKIYE’NIN DERIi VE DERi URUNLER|I KONUSUNDA
GOZDE PAZARI KONUMUNA YUKSELEN CiN,
KALABALIK NUFUSUYLA TURK DERIi FIRMALARI iCIN
BUYUK BIiR [HRACAT POTANSIYELI OLUSTURUYOR.

TICARET HEYETI

MUSTAFA SENOCAK
iDMIB Baskan Yardimcisi

“Cinliler bizim kalitemizden, moda ve
tasarimdalki giiciimiizden yararlanmak
istiyorlar”

“Dogru strateji belirlenmeli”
Senocak, heyet sonucunda Cinliler'in Ttrk
dericileri ile ticarete sicak baktiklarimi belirtti.
Turk deri firmalarinin, yart mamul tirtinlerde
ihracat yapma sansini daha fazla gordiiklerini
soyleyen Senocak, “Ileriki désnemlerde Cin’de
Turkiyenin deri konfeksiyonu alaninda da
ciddi anlamda pazar paymin olusacagini du-
stintiyorum” ac¢tklamalarinda bulundu. Katma
degeri ytiksek tirtinlerle Ttrkiyenin ihracatini
daha da artiracagini anlatan Senocak, Cin'e
yapilan ihracat stratejisinin bu yénde olmast
gerektigini aktard. Senocak, Cin'in niifus
anlaminda biytk bir tilke oldugunu hatirlata-
rak, tlkenin belli bolgelerine belli tirtinlerle
hitap edilebilineceginin altini ¢izdi.

“Cinliler gliciimiizden
faydalanmak istiyor”

Senocak, Ttrkiyenin deri sektoriinde 500
yillik ge¢mise sahip oldugunu soyleyerek,
“Cinliler; kalite, moda ve tasarim anlaminda
glictimiizden faydalanmak istiyorlar” seklin-
de konustu. Cin’de danisman firmalardan
faydalanilarak dort sehre yonelik diizenlenen
heyette, Cinli firmalarin daha ¢ok tabakha-
necilerle goriismeyi talep ettiklerini sdyleyen

Senocak, ilerleyen
zamanlarda konfek-
siyon trtinlerine de
yogun bir talebin ! :
soz konusu olacagini el sl

ifade etti. Senocak,

konfeksiyon alaninda da ciddi anlamda ihra-
cat artiglarinin oldugunu ve bir ¢cok Ttirk kon-
feksiyon sirketinin Cin'de yapilanma arayis-
larinda oldugunu belirterek, ticaret heyetinin
birincil amacinin pazar arastirmak ve tanimak
oldugunu séyledi. Diizenlenen heyetle ihracat
departmanlarinda hareket kabiliyeti kisith
olan firmalara s6z konusu pazari tanitmis
olduklar belirten Senocak, “Firmalar hedef
olarak belirledikleri pazar gorditkten sonra
ticari iligkiler icin harekete gecebilir. Bu tip

BARBAROS SALMAN
Salman Deri / Sirket Ortag

HEYETE KATILAN FIRMALAR

Addaks Deri, Derimsa Deri, Simge Deri, Ulas-Can
Deri, Yateks Yalut, Salman Deri, Ogur Deri, Midi
Deri, Keskin Deri, Giirsel Deri, Femella Deri,

|
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ticaret heyetlerine dev
Cin’de devam edilmesi
gerekiyor. Bu heyet saye-
sinde firmalar pazara
hangi tip trtinle nasil
girebileceklerini gérmtis
oldu. Ayrica Cinli firmalarla daha sicak bir di-
yalog kuruldu. Yillardir Cin’e giden bir sektor
temsilcisi olarak, gelecege yonelik projelerin
gtivene dayal bir ortamda gerceklesebilecegini
gordtm. Bu heyetlerin, Cin'in diger bolgele-
rine de genisletilerek devam etmesinin ¢cok
daha faydali olacagini diistiniiyorum. ilerleyen
donemlerde bolgeye derinin alt sektorleri olan
ayakkabt, canta ve saraciyeye yonelik organi-
zasyonlarin olmasi gerektigini dustintiyorum”
diye konustu.

DAHA iYi BIR SONUC
ALABILIRDIK

Ticaret Heyeti faydaliydi, fakat daha biiyiik
firmalarla gdriisme imkanimiz olsaydi daha iyi
bir sonug alabilirdik. Cin’e yonelik faaliyetler
yiriiten bir firma olarak, bélgede daha giiclii
firmalar oldugunu biliyoruz. Cin pazarn, gittik-
ce biiyliyen bir pazar. Rus pazannin diismesi
ve Avrupa pazarinin kiiciilmesi Tiirkiye'nin
onini acti. 3 bucuk yildir Cin'e gelip, giden

bir firmayiz; amacimiz ticareti gelistirmekti.
Bu tip ticaret heyetleri fayda saglyor, ¢linki
firmalan yerlerinde ziyaret etmek daha iyi
sonuclar getiriyor.







Hali v yer dosemesinin diinyaca bilinen
en 6nemli fuart “Domotex Middle East”

7- 10 Kasim 2013 tarihleri arasinda ikinci
kez Istanbul’da gerceklesti. Ttirk halisinin
kalitesini agirlikli olarak Ortadogu’dan gelen

HALI SEKTORU ICIN ONEMLI BIR ULKE OLAN BELCIKA'YI GERIDE
BIRAKARAK iKINCi BUYUK TEDARIKCI KONUMUNA YUKSELEN
TURKIYE, DOMOTEX MIDDLE EAST FUARI iLE BU ALANDAKI
GUCUNU BIR KEZ DAHA KANITLADI. 7-10 KASIM’DA IKINCi KEZ
ISTANBUL'DA GERCEKLESEN FUAR, 16 ULKEDEN

175 DEV MARKAY! BULUSTURDU.

misterilere sunan fuar sayesinde firmalar bir
kez daha tarihi bir firsat yakalamis oldu.
Halidan, parkeye, esnek yer désemelerin-
den, dogal taslara, baskili zemin tirtinle-
rinden, inovatif uygulamalara dek zemine
dair ttim ¢oziimlerin sergilendigi Domotex
Middle East, Istanbul’da diizenlenen ikinci

doneminde beklentilerin biraz daha altinda

bir yogunlukta gegse de, yine sehri dunya
hali sektortintin ilgi odagy haline getirdi.
Son alt1 yildir Dubai’de yapilan Domotex
Middle East Fuar'ni gectigimiz y1l Istanbul’a
tastyan [HIB ve Deutsche Messe, yer dose-
mesine dair btittin katmalar bir kez daha
bir araya getirdi. Ortadogu basta olmak
tizere hali ve yer dosemeleri alaninda tiim



diinyanin ilgiyle izledigi Domotex Middle
East Fuart, hali alanindaki iddiali firmalary-
la gdz doldurarak, Ttirk halisinin kalitesini
de diinyaya kanitlad.

“Yerin ttim dokularimi hissedin” slogani
[stanbul Fuar Merkezi'nde gerceklesen Do-
motex Middle East Istanbul, bu déneminde
de ziyaretci ve katilimcilarina sergilenen
tirtinlerin kalitelerini karsilastirabilecekleri
bir ortam sundu.

Turkiye ve Ortadogu bolgesinin hali ve
zemin kaplamalan alanindaki lider fuari,
“Domotex Middle East”, bu donem de dev
markalara ev sahipligi yapti. Aralarinda
Bahariye, Bereket Halicilik, Arapgir Kilim,

Agacan, gibi isimlerin oldugu 175 firmanin
urtinlerini sergiledigi fuar, alicilan 6zgtin
tasarimlarla bulusturdu.

Istanbul Hal Thracatgilan Birligi (IHIB) ve
Deutsche Messe organizasyonunda ger-
ceklesen fuarda; agirhkli olarak kilimler,
paspaslar, el yapimi halilar, makine hali-

lar1 ve duvardan duvara halilar sergilendi.
Bununla birlikte, organizasyonda esnek yer
dosemeleri, laminant, ahsap ve parke, tekstil
makine ve aksesuarlari, elyaf, iplik ve doku-
ma kumaslar, yapay ¢im ve spor zeminler,
doseme, temizleme ve uygulama teknolojile-
11, dogal tas, mermer ve seramik yer karolar
ziyaretcilerin begenisine sunuldu. Bu yil
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tasarim agirhikl tirtinlerin de odak noktast
oldugu Domotex Middle East'te, zemin
doseme sektoriinden ¢ok sayida uluslararast
sirket agirlandi. Dort gtin boyunca ¢ok sayi-
da etkinlige ev sahipligi yapan fuarda, basta
Ttrkiye olmak tizere Cin, Hindistan, Iran,
Ttirkiye ve Almanya gibi tilkelerin ulusal
stantlar da yerini ald1.

Litbnan, Kuveyt, Suudi Arabistan, Katar,
Bahreyn, Birlesik Arap Emirlikleri, Yemen,
Umman, [ran ve Irak gibi bircok tilkeden
isletme, sektor dernekleri ve kuruluslarinin
tist diizey temsilcilerini bir araya getiren Do-
motex Middle East’e; tist diizey satin alma so-
rumlulari, yoneticiler, mimarlar ve i¢c mimarlar
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FUAR

16 ULKEDEN 175 FIRMANIN KATILDICI
DOMOTEX MIDDLE EAST FUARI'NDA,
BIRBIRINDEN 0ZGUN HALI TASARIMLARI
ZIYARETCILERIN BEGENISINE SUNULDU.

iIBRAHIM YILMAZ
iHIB Yonetim Kurulu Baskani

“Bu yil ikincisi gerceklestirilen
[stanbul Domotex Middle East
Fuari’nin, sektérel anlamda ihracata
cok anemli katkilarr var.”

da katldi. Onceden restore edilmis eski hah
ve kilimlerin yer aldig1 “restorasyon atolyesi”
de fuara renk katan alanlardan biri oldu.

Domotex adimlarini
hizlandirdi

7 Kasim'da ikinci kez katithma firma ve
ziyaretcilerine kapilarini aralayan fuarin aci-
lis torenine, IHIB Baskani Ibrahim Yilmaz,
Kiresel Fuarlar Deutsche Messe AG Kidemli

Baskan Yardimcist Wolfgang Lenarz, Han-

nover Fairs Turkey Fuarcilik Genel Mudurt
Alexander Kiihnel, Iran Istanbul Baskon-
solosu Mohsen Mortazaeifar ve ¢ok sayida
sektor yetkilisi katildi.

Hedef: Hali ihracatindan
yiizde 20 pay almak

[HIB Baskani Ibrahim Yilmaz fuarin acili-
sinda yaptig1 konusmada, hali ihracatinin
2012 yilinda ytizde 24, 2013 yihnin ilk

10 ayinda ise ytizde 9 artarak 1.8 milyar
dolara ulastigini, bu rakamin yilsonunda da
2.3 milyar dolara ¢tkacagini soyledi. Turk
hali sektértntin 2013 yilinda ¢ok dinamik
bir gelisme gosterdigini ifade eden Yilmaz,
Turkiyenin, Belcika'y1 geride birakarak dun-
ya hali sektorti icinde ikinci buiytik tedarikei
oldugu bilgisini verdi. Yilmaz, “Dtinya sira-
lamasinda 2012 yilinda ytizde 24 oraninda
artan bir performans gosteren hali sektorii-
niin, Tirkiye ihracat icindeki pay1 2 milyar
dolar1 agti” dedi. 2023 yih ihracat hedefimiz
ise 5.5 milyar dolar oldugunu soyleyen
Yilmaz, bu rakamla dtinya pazarindan ytizde
20 pay almay1 hedeflediklerini soyledi” diye
konustu. Yilmaz, Domotex gibi uluslararast
alanda marka olmus bir fuarin Istanbul’da
dtizenlenmesinin ¢ok énemli olduguna
deginerek, “Bu fuara ev sahipligi yaptigimiz
i¢in mutluyuz. Ozellikle makine halilarin-
da tretimin Gaziantep’te yogunlasmasina
karsin bu tiir sektorel etkinliklerin ulusla-
rarasl ticaretin merkezi olmasi nedeniyle
Istanbul’da yapilmasini son derece dogru
buluyoruz” aciklamasini yapti.

TARPHG

WOLFGANG LENARZ
Deutsche Messe AG Kidemli
Baskan Yardimcisi

“Domotex Middle East Fuari, yer
ddsemeleri endiistrisindeki yer alan
saticilarin dogru alicilara ulasmasi
acisindan cok dogru bir organizasyon”

“Her kitleye

hitap edebiliyoruz”

Domotex Middle East Fuarrnin sektorel
anlamda ihracata katkisinin da énemli
oranda oldugunu ifade eden Yilmaz, bu
durumun rakamlardan gozlemlenebil-
digini soyleyerek sozlerine soyle devam
etti: “Yilsonu itibariyle 2.3 milyar dolarlik
bir hedefimiz var. Bu hedefe de Istanbul
Domotex Middle East Fuarr'nin katkisinin
biiytik olacagimi diistintiyorum. Ihracattaki



FUARDA; BAHREYN, BAE, YEMEN, UMMAN, iRAN
VE IRAK GIBi BIRCOK ULKEDEN iSLETME, SEKTOR
DERNEKLERI VE KURULUSLARIN UST DUZEY
TEMSILCILERI BiR ARAYA GELDI.

HAZIM EVRENGIL
iHIB Yonetim Kurulu Uyesi

“Fuarin zamanlamasiyla sekitdrin
zamanlamasimn uygun hale
getirilmesiyle birlikte bu etkinlik sektorde
daha da etkili hale gelecektir.

yiikselis, bizim diinya beklentilerine cevap
verecek nitelikte tiretim, tasarim ve pazar-
lama konularindaki calismalarimizla dogru
orantili ytirtiyor. Bunun yani sira en biiytik
pazarlarimizdan Ortadogu, Rus Cumhuri-
yetleri, Amerika, Suudi Arabistan gibi genis
bir pazar yelpazesine sahibiz. Bu yelpaze
bizi ¢cok daha ilerilere gotiirecek. Ttirk hali
sektoriintin her tiir kitleye hitap edebilme
ozelligi bulunuyor. Bu da bizim i¢in ¢ok
onemli bir avantaj.”

49 iilkeye 5 saatlik mesafe
Yilmaz, fuar ziyaret eden kisilerin buytk bir
kisminin Ortadogu’dan geldigini belirterek,
etkinligin Avrupa tilkelerinden de ilgi gordu-
giinti sdyledi. Istanbul'un 49 tlkenin ucakla
bes saate ulasabilecegi bir sehir 6zelligi tasidi-
gt belirten Yilmaz, “Bu anlamda Domotex’e
her yerden ziyaretcinin gelmesi cok dogal”
dedi. Ozellikle, Afganistanh ve Iranli bazi
firmalarin Almanya’ya vize almakta sikinti
yasadiklarini dile getiren Yilmaz, bu tilkedeki
firmalarin vize problemleri nedeniyle yiiztinit
Istanbul’a ¢evirdiklerini sdyledi. Yilmaz,
“Bahsettigimiz tlkelerden Istanbul’a gelen zi-
yaretciler kendilerini evlerinde gibi hissedebi-
liyorlar. Kendi kiilttirlerine yakin bir kiilttirle
karsilasmanin mutlulugunu yastyorlar. Bu
nedenle Domotex, Ortadogulu katilimer ve
ziyaretciler icin ¢ok fazla tercih edilir bir fuar
haline dontisiiyor” seklinde konustu.

Hali sektori
2023 hedefini revize etti

Yilmaz, hali sektoriintin 2023 ihracat hede-
finin 3.5 milyar dolardan 5.5 milyar dolara
revize edildigini hatrlatarak, “Hedefimizi
revize etmemizin en énemli sebeplerinden
biri, yapmis oldugumuz fuarlardaki artan
performansimiz. Fuarlarda tasarim odakli
trtinlerle yer almamiz buna katki sagladi”
ifadelerine yer verdi. Diinyada rekabet
edebilmenin yegane sartinin farkh tirtinler
tasarlamaktan gectigini sdyleyen Yilmaz,
“Tasarimda onemli olan, tirtinlerin sadece
rengiyle deseniyle oynamak degil. Ttiketi-

Domotex Middle East'in ikinci giiniinde diizenlenen Zeminin Gelecegi Forumu'nda,
parke sektérii degerlendirildi. Konusmacilar parke sektdriinde dretim kapasitesi, tiiketici
beklentileri ve ihracat konularinda gériislerini dile getirdiler.

MUSTAFA CINAR
Ozipek Hali / Firma Sahibi

MESLEKi EGITIMDE
EKSIKLIKLER VAR

Domotex’i degerlendirirken alt kat-
manlara inmek lazim. Domotex'in etkili
olamama nedenlerinden birisi mesleki
egitimdeki eksiklikten kaynaklaniyor.
Turkiye'deki gencler diinyayla entegre
olmamis bir egitim sistemden geciyor.
Okullanimizda yeni diinya diizenine gére
bir egitim sistemi kurulmal; Milli Egitim
Bakanligi, iHIB ve sektdriin isbirligiyle
ders kitaplan ve uygulamali egitim revize
edilmeli. Oncelikle &gretim kadrosunun
sektoriin neler istendigini bilmesi gereki-
yor. Bu baglamda egitimcilerin sektérdeki
giincellemeleri iyi takip etmeleri lazim.

ciye ulasabilecek islevsellikte ve materyalde
degisiklige gitmek gerekiyor” dedi.

Fuarn acihs toreninde konusma yapan bir
diger isim Ktresel Fuarlar Deutsche Messe
AG Kidemli Bagkan Yardimcist Wolfgang
Lenarz ise, Domotex Middle East'in 2'nci bu-
lusmasinda sektoriin biitiin profesyonellerini
organizasyonda agirlamaktan onur duydugu-
nu dile getirdi. Lenarz, Domotex Middle East
Fuar'nin yer dosemeleri endustrisinde ulusla-
rarast Ureticilerle bir araya gelmek, dogru alict
ve saticilara ulasmak acisindan ¢ok dogru bir
adres oldugunun altini ¢izerek, “Fuar bu y1l
cok hizli adimlarla ilerledi ve tiim katilimci ve
ziyaretgiler icin basarili bir dénem yasand1”
dedi.

www.itkib.org.tr
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DORT GUN BOYUNCA CESITLI ETKINLIKLERE
SAHNE OLAN DOMOTEX MIDDLE EAST'TE
TURKIYE'DEKI ULUSLARARASI MARKALARIN
YANI SIRA, CiN, HINDISTAN, iRAN VE
ALMANYANIN ULUSAL STANTLARI DA YER ALDI.

MUZAFFER AKCAY
Fatihtr / Firma Sorumlusu

DOMOTEX EMEKLEME
DONEMINDE

Fuarlarin getirisinin uzun vadede olaca-
gina inaniyoruz. is baglantilar olsun ya
da olmasin fuarda olmak ¢ok énemli.
Domotex Middle East heniiz emekleme
doneminde ve gecen zaman igerisinde
daha da biiyiiyecegini 6ngériiyoruz.
Fuarda gecen yila gore bir kiiciilme s6z
konusu. Buna ragmen i¢ piyasadaki
miisterilerimizin haricinde; Israil, italya,
Beyrut ve Amerika'dan cok sayida
miisterilerimiz de geldi. i¢ piyasadan
ziyade yurtdisindan daha fazla aliciyr bu
fuara cekmek icin tanitimin daha fazla
yapilmasi gerekiyor.

“Zamanlama sektoriin
takvimine uymadi”

Domotex Middle East Fuarinin sona erme-
sinin ardindan degerlendirmelerde bulunan
[HIB Yonetim Kurulu Uyesi Hazim Evrengil,
gecen yila gore ziyaretci anlaminda fuarda
ytzde 30'luk bir daralma oldugunu ifade
etti. Fuardaki daralmanin birden cok sebebi
oldugunu soyleyen Evrengil, bu nedenlerden
bir tanesini fuarin zamanlamastyla sektortin
zamanlamasinin uyumlu olmamasi olarak
acikladi. Domotex Middle East ile Domotex
Hannover'in diizenlenme tarihlerinin bir-
birlerine yakin oldugunu soyleyen Evrengil,
Domotex Hannover i¢in koleksiyon hazir-
layan bazi firmalarn, hazirladiklar koleksi-
yonun taklit edilme kaygist duyarak Middle
East’e katilmadiklarini vurguladi. Evrengil,
“Hannover Domotex’e koleksiyon hazirlayan

NiHAT YILDIZ
Arapgir Kilim / Firma Sahibi

AHMET AKKAYA
} Sark Hali / YK Uyesi
ZIYARETCILERIN
DIKKATINI CEKTIK

Bu fuara satis odakli degil, firmami-

za prestij saglamak icin katildigimizi
soyleyebilirim. Fuarda driinlerimize

en cok Alman ve italyan miisteriler ilgi
gosterdi. Bunun yaninda i¢ piyasanin
da modern tarzda tasanmlanmizla
dikkatini cektik. Organizasyonda yiizde
yiiz el dokumasi driinlerimizle yer
aldik. Zaten en biiyiilk amacimiz da el
dokumasi triinlerimizle yurtdisi miis-
terilerinin dikkatini cekmekti. Yurtdisi
misterilerimizin timund de magazala-
rimiza yonlendirdik. Bu fuarda ilk defa
Ermenistan’dan da miisterilerimiz oldu.

TANITIMICIN
DOGRU BiR ARGUMAN

Domotex'in istanbul'da diizenlenmesi Tiirk
firmalannin kendilerini tanitmalan icin iyi bir
argliman oldu. Buraya ticari kaygilarla gel-
medik, asil amacimiz firmamizin taninirhgini
artirmakti. Uzun vadede bu reklamlarin yararh
olacagini diistiniiyorum, ancak gecen yila

gore fuarin ziyaretci ve katihma sayisini zayif
buldum. Uriinlerimiz daha cok Avrupa, Ame-
rika ve Japonya'ya hitap ediyor, ama fuarin
hedefledigi pazarla bizim hedefledigimiz pazar
arasinda cok fark var. Bu anlamda fuarin hedef
kitlesinin tekrar gozden gecirilmesi gerekiyor.
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FUAR

HUSEYiN KENDIRCi
Dooku Kilim Firma Sahibi

FUAR BiZIM iCIN
VERIMLI GECTI

Bu yil ikincisi gerceklestirilen Domotex
Middle East fuarinda bir daralma soz
konusuydu. Fakat imalatgi firma oldugu-
muz icin diger firmalara gére fuarin bizim
icin daha hareketli gectigini sdyleyebi-
lirim. Fuarda triin cesitliligimizle 6ne
cikarak, ziyaretcileri standimiza cekmis
olduk. Anadolu’nun otantik havasini yan-
sitmaya calistigimiz hali tasanmlanmiz
alialann dikkatini gekti. Ayrica drettigimiz
kilimlerin ebatlarinin kiigiik olusu ve baz
dizaynlanmizla Japon kiiltiiriintin hava-
sini yansitmis olmamiz da ziyaretcilerin
begenisini topladi.

ERGIN SEZGIN
Nomad Hali Uriin Gelistirme Miidiirii

BULENT METiN
TiirkArt /Firma Ortag

DOGRU URUNLERLE
FUARDA YER ALDIK

Fuarda sergiledigimiz trriinlerle hem
perakende kesime, hem de toptancilara
hitap ettik. Ziyaretci ve alimcilar agisin-
dan organizasyonun dort giin boyunca
yogun bir havada gectigini sdyleyebiliriz.
Halilanmiz daha ok Avrupali ve Ame-
rikali ahmailanin dikkatini cekti. Daha

cok Anadolu kiiltiiriiniin izlerini hahlan-
miza tasidik. Fuarin kilit noktasi, dogru
trdinlerle fuarda yer almak. Ancak bu
sekilde Domotex’te basariyi yakalayabilir-
siniz. Gelecek yil Almanya'daki Domotex
Fuan’nda gérdiigiimiiz basanyi burada da
gormek istiyoruz.

AVRUPALI MUSTERIYI
GEKEMEDIK

Fuarda daha cok ziyaretci ve aliciyla karsilas-
mayi umarken, bu beklentimizin daha altinda
gerceklesen bir organizasyonla karsilastik. Fu-
ann hedef kitleyi tam olarak cekemedigini dii-
stindiyorum. Firmamizin hedef kitlesinde yurt
disindan biiyiik alicilar vardi. Burasi belki Domo-
tex Middle East fuar, ama benim tiriin gamim
daha cok Avrupali miisterilere hitap ediyor.
Fuar, 6zellikle de Avrupali miisteriyi istanbul’a
getirmeliydi. Etkinlige katilis amaglanmizdan
biri fuara destek olmakti. Ciddi firmalar fuarda
yer aldik¢a fuar devam eder. Bizim amacimiz da
fuan yasatmak icin destek vermekti.

NESLIHAN C.JEVREMOVIC
0z-Kent Hali / Sirket Sahibi

IC PIYASADAN SURPRIz
MUSTERILER EDINDIK

Fuarda i¢ piyasadan siirpriz miisteriler
edindik. Organizasyonun el halisini 6n
plana gikardigini diistinmiyorum. Fuar
tamamen Ortadogu piyasasina yoneldigi
icin diger ilkelere pazarlama yapilmiyor.
Domotex Middle East Fuar, Alman-
ya'daki fuara bir alternatif bile olabilir-
di. Ama alternatif olmasi istenmiyor.
Bunun yaninda, Giiney Amerika'ya
fuann tanitilmasi gerekiyordu. O bélgede
bizim i¢in miisteri potansiyeli olabilir. Bu
organizasyon daha ¢ok duvardan duvara
ve el halisina yonelik satislarin olmasi
gerektigi bir fuar.

bir firmann, tekrar Middle East Fuar icin
koleksiyon hazirlamasi ¢ok zor” dedi.

“Fuara enternasyonel bir
boyut kazandirnimal”

Fuarin Hannover Messe tarafindan “Ortado-
gu fuart” olarak lanse edildigini aktaran Ev-
rengil, “Ortadogu msterisi daha ¢ok makine
halist musterisi oldugu icin bu fuara ya ma-
kine halicist toplanacak, ya da el halisini ta-
lep eden mtisterilerin katilimini saglayacaksi-
niz” diyerek bu noktada bir strateji hatasinin
soz konusu oldugunu vurguladi. Evrengil,
bu hatanin fuarin ilk déneminde oldugu gibi
ikinci yihinda da tekrarlandigini soyleyerek,
“Fuarin ikinci yilinda da tarih degismedi ve
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Hali ve kilim restorasyon atélyesinde, 6nceden restore
edilmis eski hali ve kilimler gériiciiye giktr.

Ortadogu mitisterisini cezp edecek tirtinler organizasyonda yoktu.
Fuarn Istanbul fuar olarak ilan edilerek enternasyonel bir boyut
kazandirilmas: gerektigini sdyleyen Evrengil, Hannover Messenin
Hannover'daki fuar golgede birakmamak adina bundan kacindi-
gint belirtti. Evrengil, etkinlikte ticari anlamda da bir daralmanin
soz konusu oldugunu belirterek, “Ttiketici bazindaki bu daralma
fuarin katuhmeisini, ziyaretcisini olumsuz bir sekilde etkiledi.
Ontimtizdeki y1l diizenlenecek fuar i¢in bu faktorler goz éntine
almarak, organizasyonda yeniden bir kurgulama yapilmali. Middle
East i¢in dogru zaman ise Hannnover fuarmin hemen arkasindan
diizenlenmesi” seklinde konustu.

Zeminin gelecegi de konusuldu

Domotex Middle East kapsaminda bu yil da cesitli forumlar
dtizenlendi. Domotex Middle East'in ikinci gtintinde dtizenlenen
Zeminin Gelecegi Forumu'nda ( ZGF), konusmacilar parke sekto-
rinde tiretim kapasitesi, titketici beklentileri ve ihracat konularin-
da gortslerini dile getirdi.

Agac Mamulleri ve Orman Urtinleri Thracatgilar Birligi Yonetim
Kurulu Uyesi Naci Gtingorin moderatérliigiinde gerceklesen
forumda, parke endiistrisi alanindaki énemli konusmacilar, parke
sektortindeki gelismeleri ve zorluklar tartisti. Fuarin tigtinctt
gtintinde organize edilen Yapilarda Estetik (YES) Forumu'nda ise
yap1 sektortine yonelik yeni bakis agilart sunuldu.

Forum, TMMOB i¢cmimarlar Odas: Istanbul Sube Baskani Yusuf
Taner Giiltekin moderatorligtinde, “Insaat Sektortinde i¢mimar-
larin Konumu” bashg ile gerceklestirilen forum, Icmimarlar Odas
[stanbul Subesi, Hannover Fairs Turkey Fuarcilik ve GET Dis
Ticaret Ltd. S$ti. — ORSIAD Gazetesi is birliginde yapildi.
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IHIB kurdugu info standda ziyaretcileri Tiirk hali sektoriine
dair detayl bir sekilde bilgilendirdi.
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GENG YETENEKLER
HALII GELCGE TASIYOR

iHIB 7. Hali Tasanim Yarismasi’nda 1'inci olan Lokman Genctiirk, ddiiliinii IHIB Baskan
ibrahim Yilmaz ve TiM Baskan Vekili Mustafa Cikrikcioglu’nun elinden aldh.

IHIB'IN GENC YETENEKLERI SEKTORE
KAZANDIRMAK AMACIYLA DUZENLEDIGI HALI
/1 TASARIM YARISMASI'NDA 7°NCi DONEME GELINDI.
- YARISMAYLA “10 YILDA 10 ULUSLARARASI
TASARIMCI” YETISTIRMEYI HEDEFLEYEN iHIiB, BU
AMACA BiR ADIM DAHA YAKLASMIS OLDU.

/ e
“THAL

T I'I(I\/e de Kokl bir gecmise sahip
olan haliciligi modernize edip, bu miras
kullanarak diinya piyasalarinda rekabetini
artirmak isteyen Istanbul Hali Thracatcilar
Birligi (IHIB), Hali Tasarim Yarismasinin
7'ncisini 7 Kasim’da Domotex Middle East
Fuari ile es zamanl gerceklestirdi.

Sadece geng yeteneklerin ¢alismalarini
sanatsal anlamda ortaya ¢ikarip tanitmak
degil, ayn1 zamanda bu tasarimlar islevsel
bir hale getirip sektdriin ihtiyaclarini karsi-
layacak sekilde sunmak amaciyla diizen-
lenen yarismaya ‘Hiticre’ temasiyla katilan
Lokman Gengtiirk birinci, ‘Kif temastyla
Miray Cakar ikinci, ‘Saf doku’ temasiyla
Ugur Ozdemir ise tictinct oldu.

Bu yil ilk kez inovatif hal kategorisinin
de eklendigi yarismada, Seyitali Dénmez



“Stispansiyonlu hali” temastyla bu alanda
odul almaya hak kazandi.

[lk tice kalan finalistlerinden birinciye 5
bin TL, ikinciye 3 bin TL, ti¢tinciiye ise

2 bin TL para ¢dilt verildi. Dereceye
giren 8 finalistin MacBook Pro almaya hak
kazandig1 organizasyonda, ayrica geng ta-
sarimcilar Almanya’da sektérin en énemli
iki fuar1 olan Heimtextil Frankfurt ve
Domotex Hali ve Yer Kaplamalar1 Fuari’ni
ziyaret etme sanst yakaladi. 8 finalistin 6
aylik yabanc dil kursu bedelinin ytizde
90’1 IHIB tarafindan karsilanirken, en ino-
vatif haliyr tasarlayan Seyitali Donmez de
elde ettigi basar sayesinde Fransamin ¢nde
gelen tasarim fuart Maison&Objeti ziyaret
etme sansi yakaladi.

“Tiirkiye'ye

deger katiyoruz”

[HIB Bagkani ibrahim Yilmaz, gecede
yaptigi konusmada yarismanin 6nemi-
ni ve sektore sagladigi yararlari anlatti.
Halicihgin, Ttrkiye'nin kulttrtinde ve
tarihinde 6nemli bir yer edindigini ifade
eden Yilmaz; hali sanayinin yaratug istih-
dam, katma deger ve ihracat hacmiyle de
tilkemizin en 6nemli sektorlerinden biri
oldugunu vurguladi. Yilmaz, hali sekto-
riintin son yillarda tiretimde, ihracatta
ve pazarlamada kat ettigi gelismelerle

Gecede inovasyon 6diiliinii kazanan
Seyitali Donmez'e 6diiliini Romali
sanatcl Angelo Bucarelli takdim etti.

Yansmada ikinci olan Miray Cakir 8diiliinii Ekonomi Bakanligi ihracat Genel Miidiir

Yardimaisi Yavuz Ozutku’dan aldi.

Turkiye'nin potansiyeli yiiksek sektor-

ler arasinda konumlandigin bildirerek,
“2012 yih itibariyle, Tturkiyenin hah
ihracat1 bir onceki yila gore ytizde 23.5’lik
bir artisla 2 milyar dolart asti” dedi. 2013
yilinin Ocak-Ekim déneminde ise hali
ihracatinin ytizde 8.7’lik artisla 1.8 milyar
dolara ulastigini sgyleyen Yilmaz, yilsonu
itibariyle de ihracatta 2.1 milyar dolarlik
bir seviyeye ulasacaklarina inandiklarin:
soyledi. Yilmaz, bu artisin Turkiyenin
genel ihracat artisinin ¢ok tizerinde bir
performans oldugunu anlatarak, “Sekto-
rimiiziin 2023 yili i¢in hedefledigi ihracat
miktart olan 5.5 milyar dolarlik ihracat
elde etmede tasarim unsurunun énemi
¢ok buytik. Tam bu noktada bugtin biraya
gelmemize neden olan THIB 7. Hali Tasa-
rim Yarismast ¢ok biiytik énem arz ediyor.
Sektoriimiize yeni bir soluk getirmesini
bekledigimiz geng, vizyonu genis, sekto-
riin gerceklerine hakim, diinya trendlerini
ve titketici beklentilerini yakindan takip
edebilecek tasarimcilart sektortmiizle
tamstirmay1 hedefledigimiz bu yarismanin,
sektortimiize ve geng tasarimcilara buytik
faydalar getirecegini umut ediyorum” sek-
linde konustu.

“Tasarimcai kimligi

onem kazandi”

IHIB Baskani Ibrahim Yilmaz konusma-
sinda kiiresellesme ve iletisim teknolojile-
rinin gelismesiyle birlikte artan rekabetin,

Yarismanin t¢linciisii olan Ugur
Ozdemir 6diiliinii Hannover- Messe
istanbul Genel Miidiirii Alexander
Kiihnel'in elinden ald.

yeni ve farkl trtinlerin gelistirilmesini
zorunlu kildigini aktardi. Kuresellesme
paralelinde artan bireysellesme egilimi-
nin de diinyada farkli ve 6zel tasarimh
artnlere ilgiyi artirdigina deginen Yilmaz,
“Diger taraftan her alanda tasarim 6ne
cikarken, bu kavramin iceriginde de degi-
sim oldu”dedi. Yilmaz; Tasarim, kavrami

www.itkib.org.tr

al
©




YARISMA

HAZIM EVRENGIL
iHIB YK Uyesi ve Jiiri Baskani

“fhracatim artirmak ve markalasmak icin
tasarima ihtiyac duyan hall sektériiniin bu
hedef dogrultusunda, geng yetenek/ere de
Gnem vermesi gerekiyor.”

baslangicta zaten gelistirilmis bir trtintin
titketicilere nasil daha cazip sunulabilece-
&i asamasint icerirken, artik ttketicilerin
ihtiyaclarina ve isteklerine ¢cok daha uy-
gun fikirlerin yaratilmasi asamasini icerir
duruma geldi. Tasarimer diistince tarzi
olarak adlandirabilecegimiz bu yeni stireg;
insanlarin ihtiyaclarini karsilamak icin
musteri, begeni ve pazar firsat1 yaratabi-

lecek hangi teknolojiyi ve hangi stratejiyi
kullanmasina uygun olacagina karar verir-
ken tasarimct duyarliligini ve yontemlerini
kullanan bir disiplindir” dedi. Bu gelisme
perspektifinde tasarimin stratejik bir nem
tasidigini soyleyen Yilmaz, bu nedenle de
tasarimel diistinceyle yaratilan katma dege-
rin oldukea arttigina dikkat cekti. Katma
degeri ytiksek trtinlerin ortaya konuldugu
yeni tasarimect diistince stirecinde, tasarim-
cinin kimliginin énem kazandigini soyle-
yen Yilmaz bu stirecte tasarimcinin tiike-
ticilerle empati kurabilme niteligine sahip
olmast gerektiginin altini ¢izdi. Yarismada,
tasarimdan ziyade yeni tasarimci diistince
tarzina sahip fikirleri sektdre kazandirmay1
hedeflediklerini dile getiren Yilmaz, bunda
da basarili olduklarin: soyledi.

“Hali gecmisten gelip
gelecege tasinan
nadide bir deger”

Hali sektoriintin ihracatcilar icin 6nem ta-
styan sektorlerin basinda geldigini anlatan
TIM Baskan Vekili Mustafa Cikrik¢ioglu da
“Hali, gecmisten alip gelecege tasidigimiz
en nadide sektorlerimizden birsidir” dedi.
Hali sektort ihracatinin 2012’de ytizde 24
artarak 2 milyar dolara ytikseldigini soy-
leyen TIM Baskan Vekili sektortin normal
ihracat artis hizindan daha hizli sekilde bii-
yudugune dikkat cekti. Turkiye'nin ihracati
ytizde 5.2 buiytirken, hali sektortintn ilk

iBRAHIM YILMAZ
iHiB Baskani

“Yarisma siirecinde, tasarimdan
ziyade yeni tasarimci diisiince
tarzina sahip fikirleri sektdrimiize
kazandirmayi hedefledik.”

10 aydaki ihracatinin ytizde 8.7 artis gos-
tererek 1.8 milyar dolara ulastigi bilgisini
veren Cikrik¢ioglu, ontmiizdeki yillarda
bu artisin daha fazla olmasini bekledik-
lerini belirtti. Hali Tasarim Yarismasi'nin
geleneksel hale geldigini belirten Cikrik-
coglu, tasarim yarismalarinin Tiirkiyenin
ihracatina yonelik katkilarinin yadsinama-
yacagini vurguladi.

IHIB Yénetim Kurulu Uyesi Hazim Evrengil'in baskanligini yaptigi, sektérden ve akademi cevrelerinden cok sayida ismin yer aldig1 jiiri, uzun
ve titiz bir calisma sonrasinda finale kalacak 8 tasanmci adayini belirledi.



10 yilda 10

uluslararasi tasarimci

[HIB Yonetim Kurulu Uyesi ve IHIB Hal
Tasarim Yarismast Jiiri Baskan1 Hazim
Evrengil tasarim yarismasinin hali sektort
ve Ttrkiye ihracatindaki énemine dikkat
cekerek, “Thracatimiz1 artirmak ve mar-
kalagmak icin tasarima ihtiyacimiz var.
Birlik olarak bunun yolunun da tasarimci
yetistirmekten gectigini biliyoruz. Bu
amac dogrultusunda Hali Tasarim Yaris-
masi araciligiyla 10 yilda 10 uluslararasi
tasarimcl yetistirmeyi hedefliyoruz” diye
konustu.

Ozellikle 21’inci ytizy1lda baz1 seylerin
cok hizli bir sekilde tiiketilmeye baglandi-
gini ifade eden Evrengil, “ Bin yildan beri
hali tireten bu tlkede, bu kadar hizli olan
deger asinmasini ancak tasarimla tamir
etmek mimkin. Ontimiizdeki yillarda
sektorlerin glic kazanmasinin yolu tiike-
ticiye dayal tasarimdan geciyor. Ttiketi-
ciye dayal tasarimi ortaya koyabilirsek o
zaman basar1 elde edebilecegiz” dedi.
Ekonomi Bakanlig: Thracat Genel Miidiir
Yardimcist Yavuz Ozutku ise 2023 ihracat
vizyonun Ar-Ge, inovasyon, markalasma
ve tasarimla biittinlestigini soyleyerek,
“Bu hedefe ulasmak icin farklhilasmaya
dnem veren ve bunun en énemli yolunun
da tasarimdan gectigini diistinen [HIB,
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Juri tiyeleri,
yanismanin final
gecesinde sergilenen
hali tasanmlarini
yakindan inceledi.
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Sekiz genc yetenegin finale kaldigi yansmada, Lokman Genctiirk birinci, Miray Cakr ikinci,
Usur Ozdemir ise iiciincii oldu.

bu amacla her yil hali tasarim yarismasi
dtzenliyor” diye konustu.

Ozgiinliik ve kalite
birbiriyle yaristi

[HIB, en yarauci elleri se¢cmek icin eleme
stirecinde calismalarinu titizlikle ve iki
asamada stirdtirdtt. 7’nci Hali Tasarim
Yarismasi icin 1 Temmuz tarihinde ger-
ceklesen on eleme asamasinda basvuru
dosyalarinin incelenmesinin ardindan 38
tasarimct belirlendi. 2 Temmuz tarihinde
ise 38 finalistin dosyalar1 tasarimlarinin
dzgun olmasi ve yeni fikir icermesi, haliya

YAVUZ OZUTKU
Ekonomi Bakanligi ihracat
Genel Miidiir Yardimcisi

“2023 ihracat hedefine ulasmak icin
farklilasmaya ihtiyac var. Bunun en
dnemli yolunun tasarimdan gectigini
diisiinen IHIB, bu amac/a her yil halr
tasarim yarismasi diizenliyor.”

donusttirtilebilir olmas: ve kullanilabilir
olmasi gibi kriterlere gore tekrar deger-
lendirildi. IHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Hazim Evrengil'in baskanhgini yaptgi,
sektorden ve akademi cevrelerinden cok
saylda ismin yer aldig juri, uzun ve titiz
bir calisma sonrasinda finale kalacak 8
tasarimct adayini belirledi.



YARISMA

LOKMAN GENGTURK
7. 1HIB Hali Tasanm Yanismasi Birincisi

iHiB TASARIMCI
ADAYLARINI
MOTIVE EDiYOR

Bu yansmaya katilarak ve dereceye girerek
kendimi cok sansh hissettim. Hali tasarimi
adina iHiB'den daha iyi bir yansma platfor-
mu diisiinmilyorum ve bu baglamda en iyi
kendimi ifade edebilecegim ortamin iHIB
tarafindan saglandigini diisiiniiyorum. Birlik,
her sekilde tasanmciyi destekliyor ve motive
ediyor. Temami belirlerken fazla tizerinde
durmadigimiz, gériintiisiinden hoslanmadi-
gimiz kiiflerin renk skalasindan etkilenerek
belirledim. Bu fikri yiinlerle kullanarak, daha
sevimli bir hale getirmeye calistim. Diger
halilan gérmeden 6nce de kendime ok giive-
niyordum. Dereceye girmek siirpriz olmadi.

SEYITALI DONMEZ
7.iHiB Hali Tas. Yar. inovasyon Odiilii Sahibi

SONUC, BENIM iCiN
SURPRIZ OLDU

Yanismaya gecen yil da katildim, ama dretile-
bilir bir tasanm olmadigi icin dereceye gireme-
digimi diistiniiyorum. Bu yil tekrar denedim ve
Tincilik 6duliine layik gériildiim, cok mutlu-
yum. Temami belirlerken ev arkadasimdan
etkilendim. Kendisi saglikla ilgili bir béliimde
okuyor. Kitaplarindaki histolojik gériintiiler il-
gimi cok cekti. Bu bazda hiicre temali tasanmi
olusturdum. Tasanmimda dogal hammadde-
leri kullanmaya 6zen gosterdim. Yiik tasimak
icin kullanilan kendir ip ve kece Anadolu’da
cok kullanilan malzemeler, ben de bunu giini-
miizdeki halilara uyarladim. Dereceye girmeyi
bekliyordum, ama birinciligi beklemiyordum.

MIRAY CAKIR
7.1HIB Hali Tasanm Yansmasi ikincisi

TASARIMIMDA SAGLIK
ON PLANDA

Yarismaya ikinci kez katildim, gecen yil da fi-
nale kaldim ama dereceye giremedim. IHiB'in
genclere sundugu imkanlar ok iyi oldugu icin
tekrar bu yarismada yer almak istedim. Birlik
bu yansmayla bizim gibi genc yetenekleri hem
destekliyor, hem de uzun vadede diisiiniil-
diigiinde bizlere 6nemli kazanimlar saglyor.
Materyalden yola cikarak temami belirledim.
insan sagligini diisiinerek halimda siispan-
siyon kullanmayi tercih ettim. Bu materyal

UGUR 0ZDEMIR
7.iHIB Hali Tasanm Yansmasi Uciinciisii

L

UNUTULAN BiR TEKNICi
GUNUMUZE TASIDIM

Bu 6diilii bana layik gren iHIB'e cok
tesekkdir ederim. Bir araci olarak carpana
dokumayi giiniimiize tasidim. Oncelikle
unutulan bir dokuma teknigini glinimiize
tasimak ¢ok gururlandirici bir durum. Ya-
rismaya son dakikada katildim. Temami
tamamen saf dokuma iizerine bir calisma
olarak belirledim. Gegmiste cok daha saf
ve saglkli malzemeler kullanilarak doku-
malarin yapilmasi temami belirlememi
sagladi. Tasarimimi hazirlamak bir ayimi
aldi. Dereceye girmeyi bekliyordum, ciinkii
bu teknigi yeniden giincel hayata tasimak
kolay degil. Bundan sonraki hedefim, gii-
niimiiz dokumalarina bira z daha elestirel
yaklasacak driinler ortaya koymak.

normalde yataklarda ve araba désemelerinde
kullaniliyor. Kullanim alani ¢ok kisith ve yeni
bir malzeme. Tasanmimla siispansiyonun
hem kullamm alanini genisletmek, hem de
hali sektdriine yeni bir soluk getirmek istedim.
inovasyon alaninda ddiil almayi beklemiyor-
dum. Bundan sonraki hedefim yurtdisinda
tasarim alaninda yiiksek lisans yapmak.
Tekrar Tiirkiye'ye doniip hali sektdriine katma
deger saglamak istiyorum.
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IDF I(ABUI(
DEGISTIRDIS

DERI VE KURK MODASINDA ‘;“, ’_’Ju:a
TASARIM BASKENTI OLMA s
YOLUNDA EMIN ADIMLARLA
ILERLEYEN TURKIYE,
“ISTANBUL DER| FUARI”
ILE BU AMACA HIZLA
YAKLASIYOR. BU YIL 8'iNCi
KEZ GERCEKLESTIRILEN
FUAR, 23 ULKEDEN
300’0 ASKIN FIRMAYA
EV SAHIPLIGI YAPARAK,
DERI SEKTORUNUN
TASARIM GUCUNU GOZLER
ONUNE SERDI.
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Tu rI(iye adeta bir deri cenneti olarak
tanimlantyor. Ttirk dericiler, Anadolu’dan
gelen koklit deneyim ve deri isleme
kapasitesini artik tasarim ve modayla
birlestiriyor. Ttrkiye deride tasariminda
bagkent olma yolunda hizla ilerlerken,

deri sanayi sektortintin bulusma noktasi
olan Istanbul Deri Fuart (IDF)'den goztint
ayirmiyor. Diinyadaki en onemli deri
sektort bulusmalarindan biri olan IDF
8'inci kez ziyaretcilerine 21- 23 Kasim
tarihleri arasinda kapilarini acti. Tuyap
Fuar ve Kongre Merkezi'nde diizenlenen
fuar Turkiye’deki deri sektdriintin

tasarim ve teknolojide geldigi son noktay1
sergiledigi 6nemli bir platform oldu. Deri
sanayicilerinin bulusma noktast olan

IDE 23 tilkeden 300’1 askin firma ve

firma temsilciligine de ev sahipligi yapti.
Fuar bu donem de, TURDEV semsiyesi
altinda, Ttrkiye Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD) ve sektoriin nemli

deri derneklerinden aldig: giicle ve Deri
Tanitm Grubunun (DTG) destegiyle
gerceklestirildi.

Fuarin acilisim Tiirkiye Deri Vakfi (TUR-
DEV) Baskan1 Ruken Mizrakl, Istanbul
Sanayi Odas1 (ISO) Baskani Erdal Bahci-
van, Ttrkiye Thracatcilar Meclisi (TIM)
Baskani Mehmet Biiytikeksi ve Ttrkiye
Deri Konfeksiyoncular: Dernegi (TDKD)
Baskan1 Mehmet Ali Ding yapti. Fuarin agi-
lis toreninde deri sektortine 40 yildir emek
verenlere tesekkiir plaketi verildi.

[DFye, deri konfeksiyon, treticiler, kimya-
sal ve makine tedarikg¢ilerinin yani sira deri
mithendisligi ve moda tasarim okullar1 da
katildi. Sadece is diinyasinin degil, moda
sektorantn de ilgi ile karsiladigr fuarda
firmalar, 2015 trendlerini sergilerken,
sektortin yenilikleri ve gindeme damga
vuran konular da tartisildi. Ttm sektori
bir araya getiren fuarda, bu yil cesitli panel
ve konferanslar da gerceklestirildi.

Fuarda ayrica Istanbul Deri ve Deri Mamul-
leri Thracatcilan Birligi IDMIB) tarafindan
deri, deri tirtinleri ve makinalari alim heye-
ti programi da diizenlenerek, firmalara ikili
goriismeler yapma firsati da verildi.

Aruk uluslararas: bir kimlige biirtinen IDE
Ttirk deri firmalarinin yani sira uluslararast
firmalar ve global markalarin da akinina

Diinyadaki en 6he?n|i deri sektérii bulusmalanindan biri olan iDF 2013'iin acilisina; iSO
Baskani Erdal Bahcivan, TiM Baskani Mehmet Bilyiikeksi, iDMiB Baskani Lemi Tolunay,
TURDEV Bagkani Ruken Mizrakli ve sektériin énde gelen isimleri katild.

ugradi. Kulvarinda dordunct buytk fuar
olan IDFnin ziyaretci profili incelendiginde
Rusya ve BDT iilkeleri ile Avrupa tilkele-
rinden ziyaretcilerin agirhikl olarak yer
aldigr gorildu. Fuarda son donemde ytizde
10'luk payla basta Almanya, Fransa gibi
Avrupa tilkeleri ile ABD, Kanada, Cin, Hin-
distan gibi dtinya ekonomisindeki gelismis
ve yiikselen tlkelerin ilgisi de dikkat ¢ekti.

“Amac sadece Tiirk derisini
tanitmak degil”

IDFnin Ttrk deri sektorii icin cok énemli
oldugunu belirten Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatgilan Birligi (iDMiB)
Baskani Lemi Tolunay, deri sektoriintin
Turkiye icin geleneksel bir sektor oldugu-
nu vurguladi. Tolunay, “Biz fuarlarla sadece
Tiirk derisini tanitmak istemiyoruz. Bunun
yani sira, Ttirk derisinin inovatif yapisini,
Ar-Ge'ye verdigi onemi, tasarimcilara ver-
digi destegi de gostermek istiyoruz. IDF,
bir takim trtinlerin hep birlikte sunuldu-
gu, ayni zamanda deri sanayisine katkida
bulunan makine sektértintin de bulun-
dugu uluslararasi nitelikte bir fuar hatta
Avrupa Asya koprisi tizerindeki tek fuar”
dedi. 2023 ihracat hedefi icin IDF'nin son
derece ¢nemli oldugunu belirten Lemi
Tolunay, bu anlamda sektortn de bu fuara
yogun ilgisi olduguna dikkat ¢ekti. Tolu-
nay, “DTG tarafindan dtzenlenen trend
alanimiz var. Bu alanda ileriye yonelik

renkler, deri 6zellikleri bunlarin kombin
edilme sekillerini tasarimcilara sunuyoruz”
dedi.

Fuarin acilis konusmasini yapan bir diger
isim ise TIM Bagkani1 Mehmet Biytikeksi
oldu. Biiytikeksi, bu yil fuarda derinin
sanatla bulustugunu vurgulayarak, fuarin

tiim katilimecilara fayda saglayacagini vur-
guladi. Deri sektértintin tilkenin en kokla
sektorlerinden biri oldugunu soyleyen
Buiytikeksi, cok uzun zamandan beri p
bu topraklarda deri sektori-
ntn varhgini surdirdagi-
nt belirtti.

iDF artik bir
marka

Bu yil 8’incisi diizenle-
nen IDF'nin acihsinda
bir konusma yapan
TURDEV Baskan Ru-
ken Mizrakl, bu yilki
fuarin ge¢mis yillara
gore bambaska bir
misyonu edindigini
vurgulayarak, her yil
Turkiye Deri Vakfi
(TURDEV) 6nder-
liginde tiim deri
STK’larinin baskan-
larinin destegiyle
yaptiklari ve
artik bir marka



‘UNLIMITED LEATHER’ TEMASIYLA UNLU
MANKENLERIN PODYUMA CIKTIGI DEFILEDE
MEFi, ADAMO BY SIREN ERTAN, ARMANDO DIAZ,
RAFAELLO, TEMER, VIOLENZIA VE STUDIO VOGUE
MARKALARININ 2014 TASARIMLARI YER ALDI.

RUKEN MIZRAKLI
TURDEV Baskani

“Amacimiz, sadece giysi tasarimcilarini
degil, her disiplindeki tasarimcilari,
sanatgilari, akademisyenleri deri
endiistrisiyle bulusturmak.”

haline gelen IDF’yi bu y1l bambagska bir
misyonla gerceklestirerek olay: farkh bir
boyuta tasimak istediklerine dikkat ¢ekti.
Mizrakly, “Amacimiz, 4 milyar dolarlik
ihracat hacmine sahip ve yaklasik 400 bin
kisiyi istihdam eden deri sektértimtiz,
hi¢ ayrim yapmadan tiim alt sektorleri
kucaklayan bir yapiya tasimak” dedi.
Ruken Mizrakli, fuarda 23 tlkeden 300’1
askin firma ve firma temsilciliginin katil-
digini soyleyerek, “IDF 2013'te, tamami
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IDMIB tarafindan iDF’de kurulan “Trend Area” bélimii
katihmeilara derideki 2015 trendleri hakkinda ipuclar verdi.

kendi fuar tanitim biitcemizden olmak
tizere katllimeilarimizin belirledigi hedef
miisterilerinin ucak ve otel konaklamalari-
n1 karsilayarak 18 tilkeden 140 profesyo-
nel aliciy1 fuarimiza davet ettik. Ekonomi
Bakanligi'nin destegiyle bu y1l 13 tilkeden
46 kisinin katldigi bir alim heyetini de
ayrica agirliyoruz” dedi.

“insanlarin ruhlarini

beslemek istedik”

TURDEV Bagkani Ruken Mizrakli, IDFyi
alisilagelmis bir fuarin 6tesine tasimak
istediklerine dikkat cekerek, insanlarin
ticari faaliyetlerde bulunurken tim gtinle-
rini gecirdikleri fuar alaninda ruhlarini da
beslemek istediklerini belirtti. Amaclarinin
deri ile ilgili algilar1 agmak, deri ve ktrkiin
farkl kullanim alanlarini desteklemek
oldugunu vurgulayan Mizrakli, “Ama-
cimiz, sadece giysi tasarimcilarini degil,
her disiplindeki tasarimcilari, sanatcilart,
akademisyenleri deri endtstrisiyle bulus-
turmak. Bununla birlikte yeni hayallere,
distntlmemis projelere kosmak. Bu
konuda her turlt yeni projeye acik oldugu-
muzu belirtmek isterim” seklinde konustu.
Fuarda gerceklestirilen gerek Fashion Show
kapsaminda gerceklestirdikleri etkinliklerin
amacina ulastigini gérmekten mutluluk
duyduklarnm vurgulayan Mizrakly, “IDF
bugtinden sonra da ivmesini ytikselterek
yolunda ilerlerken, ilgi cekici ve birlestirici

LEMi TOLUNAY
iDMIB Baskani

“Biz fuarlarla sadece Tlirk derisini
tamitmanin yani sira, inovatif yapisini,
Ar-Ge’ye ve tasarimcilara verdigi Gnemi
de gdstermek istiyoruz.”

olmaya da devam edecek. Bizler ise tasa-
rimcilardan treticilere tim sektortimuizii
bir araya getirmek ve yarattigimiz ortak
degeri ytikseltmek icin calismaya devam
edecegiz” aciklamasinda bulundu.
Tiurkiye Deri Konfeksiyonculart Dernegi
(TDKD) Baskan1 Mehmet Ali Dinc ise,
IDFnin bu yil rekor kirdigina dikkat cekti.
Ding, Turkiyenin geleneksel pazari olan
Avrupa tlkelerinde siiregelen durgunluk
ile Turkiyenin yeni acildig1 Orta Dogu ve

i N

‘Art Meets Leather’ projesi ile birilke imza atan IDF 2013, cagdas
sanatin isimleri Lolita Asil'in ‘Evrensel’ deri tablosu, Suzy Hug
Levy'nin ‘Derilim’ deri tablo ve heykelleri, heykeltiras Yiicel Kale'nin
deriden heykeli ‘Flora’ ile g6z doldurdu.




SIMAY BULBUL
Tasarimci

“[DF bu déneminde cok biiyiik yapisal
degisiklikler icine girerek, Tiirk deri
sektdriindin tasarim giicdnd tim
diinyaya gésterdi.”

Kuzey Afrika pazarlarindaki Arap Bahari
sonrasl yasanan istikrarsizligin etkileriyle
tilke ithracatinin bu yihn ilk 10 ayinda,

gecen yildaki seviyesindekaldigini belirtti.

IDF’de deri sanatla bulustu
Sadece ticari iliskilerin degil, modanin ve
sanatin da bol bol konusuldugu IDF, ‘Art
Meets Leather’ projesiyle de bir ilke imza
attl. Cagdas sanatin isimleri Lolita Asil'in
‘Evrensel’ deri tablosu, Suzy Hug Levy'nin

IDF'de italyan Vogue Uomo

=

‘Derilim’ deri tablo ve heykelleri, heykeltiras
Yticel Kale'nin deriden heykeli ‘Flora ile tzel
olarak IDF 2013 icin hazirladiklan eserle-
riyle fuarda yerini aldi. Fuarin girisinde ti¢
glin boyunca sergilenen eserler ziyaretgilerin
yogun ilgisiyle karsilast1.

Deri sektortintin tiim bilesenlerini bir araya
getiren IDF 2013, biinyesinde gerceklestirdi-
g1 ‘Fashion Show’ ile de ziyaretcilerden tam
not aldi. Yerli ve yabanci tim katilimeilarin
ruhuna hitap eden fuarda gozler koreograf
Ugurkan Erez'in hazirladigi Fashion Show’a
cevrildi. ‘Unlimited Leather’ temasiyla Senay
Akay, Irmak Atuk, Chloe Loughnan ve Ozge
Ulusoy’un podyuma ¢iktug: defilede Mefi,
Adamo by Siren Ertan, Armando Diaz,
Rafaello, Temer, Violenzia ve Studio Vogue
markalarinin 2014 tasarimlari yer aldu.

"

Genel Yayin Yonetmeni Gian Luca Cantaro, Erdal Matras, Ece

Siikan ve Leyla Alaton gibi isimlerin katilimiyla gerceklesen “Made in Turkey & Made in Italy,
Pazarda Sinerji imkanlan; Deri + Yaraticilik = Liiks” paneli de ziyaretcilerden biiyiik ilgi gordii.

www.itkib.org.tr
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BORA AKSU
Tasarimcl

“Fashion Show'dan trend alanina kadar
cok renkli bir konsepte biiriinen [DF,
Avrupai bir tarzda hazirlanan fuarlarin
basinda geliyor.”

Deride renkli bir sezon

IDF 2013’te ayrica “ Dream- Catcher”
temal 6zel tasarimiyla herkesin dikkati-
ni ceken Deri Taniim Grubunun (DTG)
destegi ile bir trend alani kuruldu. Bu
alanda, 2014- 2015 modasina dair trendler
tasarimct Simay Bulbiil’iin danismanligin-
da katihmcilara sunuldu. Trend alaninin
Kreatif Danismanlhigi'ni yapan tasarimecl
Simay Biilbiil, IDF 2013’iin gecen yildan
bu zamana ¢ok buytik yapisal degisiklikler
icine girdigini belirterek, trend alaninin da
Avrupa standartlarinda kurulduguna dikkat
cekti. Trend alaninda sergilenen tirtinlerin
2015 modasini yansittigini sdyleyen Bulbil,
“Bu yilin modasinda farkh renkler 6n plana
ctkacak. Soguk tonlar 6zellikle derinin
vazgecemedigi tonlar arasinda yer aliyor.
Petrol mavileri, ucuk mavilerin yani sira
sicak renkler de bu yil cok moda. Biz bu
renklere ek olarak mtirdiim rengini ekledik.
Rengarenk deri tirtinleriyle bu yil ¢ok renkli
gececek” dedi.

Fuarin tanitiminda
Bora Aksu imzasi

Bora Aksu'nun London Fashion Week’te
gortctiye ¢ikardig) koleksiyonundan deri/
kiirk tasariminin yer aldigr afis, IDF’nin
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ACILISINI TURDEV BASKANI RUKEN MIZRAKLI,
iSO BASKANI ERDAL BAHCIVAN VE TiM BASKANI
MEHMET BUYUKEKSI’NIN YAPTIGI iDF 2013, COK
SAYIDA SEKTOR PROFESYONELINI AGIRLADI.

Fuar ile es zamanli olarak IDMIB tarafindan organize edilen “Deri, Deri Uriinleri ve

Makinalar Alim Heyeti” de birgok tilkeden alicilari yerli firmalarla bir araya getirdi.

tanitminda kullanilan etkili bir ¢calisma
oldu. Bora Aksu'nun tasarimi, IDF’'nin
afisi olarak kullanilirken geng tasarimeci
“Tasarimimin logo olarak kullanilmasi
beni ¢ok gururlandirdi. Bu tasarimlarin
bu sekilde geri dontslerini gormek mut-
luluk veriyor” diye konustu. Fuarin ¢ok
etkileyici oldugunu belirten Aksu, fuarin
cok modern ve Avrupai hazirlandigini
vurguladi. Fashion
Showlar’dan trend
alanina kadar
fuarda cok ince
calismalar ya-
pildigini soyle-
yen Bora Aksu,
fuarin uluslara-
rast bilinirligi
oldugunu ve
bu anlamda
geri do-
- nuslerinin
de cok iyi
. olacagini
belirtti.

IDMIB’den IDF’ye

alim heyeti destegi

Fuar ile es zamanli olarak IDMIB tarafin-
dan organize edilen ‘Deri, Deri Urtinleri
ve Makinalart Alm Heyeti” de bircok til-
keden alicilar yerli firmalarla bulusturdu.
ikili gortgmelerle isbirliklerinin saglandi-
g1 programa, Almanya, Cezayir, Cin, Iran,
Ispanya, Italya, Japonya, Karadag, Mogo-
listan, Rusya, Tunus ve Ukrayna’dan 46
alict firma katilldi. Organizasyon firma-
larin markalarini ve trtinlerini yabanct
alicilara tanitma imkam verirken, fuara da
ayr1 bir renk katti.

IDF “markalasma”ya
fokuslandi

Tasarim, teknoloji ve yaraticilik kavram-
lartyla sekillenen IDF 2013'de, 22 Kasim
Cuma gtnti Alarko Holding Yonetim Kurulu
Uyesi Leyla Alaton’un moderatorliginde
Vogue Uomo / ltalya, Genel Yayin Yonetmeni
Gianluca Cantaro, Avrupa Tasarim Enstitiisit
(IED), Genel Direktorii Alessandro Colombo,
nlti tasarimel Troy Nachtigall, TDSD Baska-
n1 Erdal Matras ve Kreatif Danisman ve Moda
Editora Ece Stikan gibi isimlerin katihmiyla
gerceklesen “Made in Turkey & Made in
ltaly, Pazarda Sinerji Imkanlari; Deri + Yarau-
cilik = Litks” paneli de buytik ilgi gord.
Panelde yaptig1 konusmada Urtin olarak
Turk derisinin bir dinya markast oldugu-
nu belirten Erdal Matras, markalasmanin
tasarimla olacagini vurgulayarak, “Tasarimin
sanatla birlesmesi gerekiyor ve tasarimciya,
tasarima, sanata énem verilmesi gerekiyor.

<P (W |

MEHMET ALI DINC
TDKD Bagkani

Yenilenen yiiziiyle sektdriin karsisina
ctkan IDF, ilerleyen dénemlerde deri
diinyasinda daha da ses getiricek.

Bunlar olursa markalasma yolunda emin
adimlar atabiliriz” dedi.

“Tasarim kiiltiirle
harmanlanmali”

Konusmasinda igerik tireterek on plana cikila-
cagini vurgulayan Ece Stikan, yatirima énem
vererek farklilik olusturulacagini soyledi.
Urtinleri iyi sekilde gostermenin yolunun
tanitimdan gectigini sdyleyen Stikan, global-
lesmek adina reklam ve pazarlamanin ¢cok
onemli oldugunu vurguladi. Taniim igin yati-
rimin énemine dikkat ceken Troy Nachtigall,
insanlarla nasil iletisim kurulmas: gerektiginin
bilmesi gerektigin, ¢tinkt séz konusu trtinleri
o dogrultuda pazarlamanin avantaj saglaya-
cagini soyledi. Gianluca Cantaro ise, “Tiirk
derisi ¢ok kaliteli ve uluslararast bir bilinirlige
sahip. Ttirkiye bu sektérde dogru tanitimla
lider olarak ¢n plana ¢ikabilir” dedi. Trendle-
rin dogru bir sekilde takip edilmesi gerek-
tigini sdyleyen Roberto Guelfi, tasarimin ve
inavasyonun ¢ok énemli oldugunu vurgulaya-
rak, kaliteye ve yaraticiliga her zaman ihtiyag
oldugunu belirtti. Alessandro Colombo ise,
tasarimlarin kalttirlerle harmanlanarak ortaya
cikmast gerektigini belirterek, “Ogrencilere

ve geng fikirlere destek verilmeli. Yaraticihk
diizeyleri cok yiiksek olan geng kesimlere
sirketlerde de firsatlar vermeli ki” dedi.
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iDF DAHA DA
BUYUYECEK

8 yildan bu yana uluslararasi bir nitelikle
yolunda ilerleyen ve Tiirk deri sektoriiniin
yurtdisindaki bilinirligine katki saglayan
bu fuardan cok umutluyum. Yapilan
showlar, sergisi yapilan eserler fuarn sade-
ce ticari olmaktan cikarip, ayni zamanda
eglenceli bir organizasyona dénistirdii.
Diger taraftan IDF bu yil ilklere sahne
oldu. Ayakkabr dericileri ve canta deri
yapanlar icin bu yeni bir fuar. Bu anlamda
bakildiginda fuar her gecen yil bilyiiyerek,
hitap ettigi alani genigleterek yolunda
ilerliyor. Firmam adina fuarin ¢ok verimli
gectigini dlistiniiyorum ve gelecek yillarda
IDF’nin yiizde 20 oraninda bir biiyiime
kaydedecegine inaniyorum.

FIRMALARA EN SON URUN VE YENILIKLERINI BIR
ARADA SERGILEYEBILECEKLERI BIR PLATFORM
SUNAN iDF'DE RUSYA, BDT ULKELERI ILE AVRUPA
ULKELERINDEN ZIYARETCILERIN AGIRLIKLI OLARAK
YER ALDIGI GORULDU.

ZIYARETCILERDEN

OLUMLU TEPKILER ALDIK

Bu fuara katilmaktaki asil amacimiz
triinlerimizi misteriye sunmak, yeni
miisteriler kazanmak ve ihracat hede-
fimizi biyiitmektir. Fuarda Unlimited
Leather basligi altinda gerceklesen
defilelerden acilis defilesi bizim firma-
miza aitti. Defile sonrasi katilimcilardan

uriinlerimize dair cok giizel tepkiler aldik.

Gelecek sene fuarin tanitimiyla ilgili
daha yogun calismalar yapilmalidir. IDF

MARKALASMANIN
YOLU TASARIMDAN
GECIYOR

Diger senelerde oldugu gibi bu yil da fuar
firmamiz agisindan cok yogun gecti. Ug
giin boyunca fuarda Adamo By Siren
Ertan markasi ile defilemiz gerceklesti ve
bu defile sonrasindaki geri déniislerden
olduk¢a memnun kaldik. Koleksiyonu-
muzda liiks cizgileri deriye yansittik.
Maskiilen ve feminen cizgilerinden olusan
koleksiyonumuz hem i¢ hem de dis piya-

uluslararasi platformda Tiirkiye deri sek-
toriind tanitan ve (lke ekonomisine katki
saglayan bir fuar oldugu icin basta Rusya
ve Avrupa olmak Uzere bircok tilkeden
ziyaretcilerimiz vardi. Bu durum her kati-
limc gibi bizi de cok memnun etti.

sadan olumlu tepkiler aldi. Deri sektdriine
yonelik gerceklesen iDF’nin ilerleyen
yillarda daha verimli, daha bilincli ve daha
da tasanm odakli olacagini diisiiniiyorum.
Clinki markalasmanin yolu tasanmdan

geciyor.

iDF DERICILERIN
IHTIYACINI KARSILIYOR

iDF ad altinda sekiz senedir yapilan bu fuarin
aslinda cok 6ncesi de var. Biz Kopuzlar Deri
olarak cok uzun siire bu fuara katilim gds-
terdik, ancak iDF ad\ altinda bu sene ilk defa
katilim gosteriyoruz. Tiirkiye'nin kokli bir
gecmise sahip olan alanlarindan biri olan deri
sektdriinde boyle bir fuann yapilmasi bence
son derece gurur verici. Yurtdisinda da birgok
deri fuan s6z konusu. Tirkiye'deki bircok

firma da bu fuarlara katilim gosteriyor. Ancak
firmalarn kendi iilkesinde yapilan deri fuanna
katilim gstermesi bence cok daha giizel bir
duygu. Oncelikle hem kendi firmamiza hem
de uilke ekonomisine katki sagladigi icin bu
fuann 6nemi ¢ok bilyiik. Tiirkiye'nin uluslara-
rasi bir fuara ihtiyaci vardi, iDF de bu ihtiyaci
karsilamaya basladi. Fuarin gelecek sene
daha basarili olacagina inancimiz tam.
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AYAKKABI

MODASI
“AVMOID"
SAHNESINE
CIKTI

AYAKKABI SEKTORUNUN
KURESEL BULUSMA NOKTASI
OLAN, DUNYA AYAKKABI
TRENDLERININ AYNI
PLATFORMDA SERGILENMESINE
ARACILIK EDEN AYMOD FUARI,
50'NCi KEZ ISTANBUL'DA
DUZENLENDI. BU YIL iKiNCI
DONEMININ DUZENLENDIGI
FUARA, BiN MARKA KATILIM
GOSTERDI

Tiirk ayakkab1 sektortiniin gtictin
dtinyaya ispatlayan organizasyonlardan
Turkiye'nin en btiytik Avrupanin ise 3'tinct
buiytik ayakkabi moda fuari olan Uluslararast
Ayakkab1 Moda Fuar1 (AYMOD), bu déne-
minde de sektore enerji verdi. Tiirkiyenin
ayakkabi sektoriine sagladig ihracat artisiyla
her gecen yil 6nemini pekistiren fuar, ayak-
kabinin Ttrkiye'deki en biyiik bulusma
noktast olma 6zelligini tasiyor. 50'nci defa
sektdr profesyonellerini bin markanin ka-
tihmiyla bir araya getiren fuar, 6-9 Kasim
tarihlerinde CNR Expo’da diizenlendi. 4
bin 430 ziyaretcinin yurtdisindan kati-
lim gosterdigi fuar toplamda 41 bin 723
sektor profesyoneli ziyaret etti. AYMOD’da
[talya, Rusya, Iran, Ukrayna, Bulgaristan,
Yunanistan, Irak, Romanya, Libya basta
olmak tizere 69 tilkeden gelen alict grup-

lar is gortismelerinde bulundu. 60 bin
metre kare alanda, ulusal ve uluslararasi
diizeyde 396 firmanin katilimiyla yapilan
AYMOD’da, birbirinden 6zgiin tasarim-
lara sahip ayakkabi modelleri sergilendi.
Fransa, Rusya, Ispanya, Almanya, Make-
donya, Hindistan, Banglades, Portekiz gibi

iilkelerden de firmalarin kathm gosterdigi

organizasyonda, Italya tilke pavilyonu
olarak yer aldi. Turk ayakkab: endiistrisi-
nin ihracatint artiran AYMOD’a ayakkabida
markalasan iilkelerden Italyanin 6nde
gelen 23 firmasi katihm gosterdi. Yapi-
lan goriismelerde Tiirkiye’nin her gecen
giin biiytiyen bir pazar haline geldigini
belirten Italyan firmalan yetkilileri, AY-
MOD Fuarrnda Italya ve Tiirkiye arasinda
onemli is baglantilarinin temellerinin de
auldigini ifade ettiler. CNR Holding ku-




rulusu Pozitif Fuarcilik tarafindan diizen-

lenen AYMOD'u; sektoriin dncit kurulus-
lar1 Ttrkiye Ayakkabi Sektorti Arastirma
Gelistirme Egitim Vakfi (TASEV), Ttrkiye
Ayakkabi Sanayicileri Dernegi (TASD),
Ttuirkiye Umum Ayakkabicilar Federas-
yonu (TUAF), Istanbul Ayakkabi Esnafi
Sanatkarlar Odas1 (IAESO) ve KOSGEB bu
donem de destek verdi.

AYMOD’a kelebekler kondu

Ozel tasarim ayakkabn stantlariyla yogun
ilgi goren AYMOD, sektort farkh tasarim-
larla bulusturdu. Birbirinden sik ayakkabi-
larin yer aldig1 fuarda, kelebek derisinden
ayakkabilar ve cantalar fuarin yildiz trtin-

leri arasinda yer aldi. Aynur Aski tarafindan

tasarlanan kelebek derisinden ayakkabilar
ve cantalar, dzellikle yabanci ziyaretciler

www.itkib.org.tr
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tarafindan ziyaret edildi. Aski, kelebeklerin
sira dist yasam dongiilerinden ilham alarak
ayakkabilarini tasarladigini belirterek, “Ke-
lebekler toplu halde goc ederek toplu halde
olen varliklardir. Kelebeklerdeki bu potan-
siyeli fark edip, ask ile calisarak fark yaratan
artnler ortaya cikardik” diye konustu.
2014 Ilkbahar-Yaz ayakkabi trendlerinin de
belirlendigi fuarda, erkek ayakkabilarinda
gelecek yil icin kalin topuklu militarist,
yipranmis modellerin, bayan ayakkabilarin-
da ise bantli, zimba ve taslarla tasarlanan
ayakkabilarin gozde olacag belirtildi.

Bu y1l organizasyon geng tasarimci-
lara da kucak acti. AYMOD geng
tasarimc1 alaninda; Sertac Delibas,
Sezgi Begli, Ahmat Baytar, Sefa
Sahin, Pinar Arkun, Gokhan
Talay, Ufuk Kuran, Mine Atalar
ve Zeynep Ating Baytar'n
birbirinden renkli ve ilging

uriinleri fark yaratti.

Kelebek derisi ayakkabi tasanmiyla AYMOD'da dikkatlerini izerine ceken Aynur Aski'nin

HUSEYIN CETIN
TASD Baskani ve iDMIB YK Uyesi

“Ayakkabi sektdriinde yilsonu icin
700 milyon dolarin iizerinde bir ihracat
beklentisi hakim’.




60 BIN METRE KARELIK ALANDA 396 FIRMANIN
YER ALDIGI FUARA: FRANSA, RUSYA, iISPANYA,
ALMANYA, MAKEDONYA, HiNDISTAN, BANGLADES,
PORTEKIiZ GiBi ULKELERDEN DE KATILIM OLDU.

ayak-
. kabilan
zlyaret-
cilerin
begenisine
sunuldu.

kisiyi
istihdam
imkani
AYMOD, Istanbul Biyiik-
sehir Belediye Baskani (IBB)
Kadir Topbas, Istanbul Valisi
Htuseyin Avni Mutlu, TASD Bas-
kan1 Hiiseyin Cetin, CNR Holding
Yonetim Kurulu Baskan: Ceyda
Erem, TASEV Baskan Islam Seker ve
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ayakkabilarla ald.

istanbul Aydin Universitesi égrencileri, AYMOD'daki yerini birbirinden ilging ve yaratici

CNR Holding Fuarcilik Grubu CEO’su
Cem Senel’in katilimi ile diizenlenen basin
toplantisinin ardindan basladi. iBB Bagkan1
Kadir Topbas, AYMOD'un agilis térenin-
de yaptig1 konusmada “380 bin kisiye
istihdam saglayan, tirettigi her iki ¢iftten
birini ihra¢ eden ayakkabi sektori bu fuar
araciligiyla basarisina basari katacak” dedi.
[stanbul Valisi Hiiseyin Avni Mutlu da
AYMOD’un basarili, bereketli is baglantila-
rina imza atacagini belirtti. TASEV Bagkani
Islam Seker de sektoriin 6 milyar dolarlik
hacme ulastigina dikkat cekti.

“Uretimde Italya’dan

daha giiclilyiiz”

TASD Baskan1 ve IDMIB Yonetim Kurilu
Uyesi Hiiseyin Cetin, AYMOD’a dair yapug1
degerlendirmelerde Italyanlarin organizas-

DURSUN RENCBER
Flo Ayakkabi Uriin Gelistirme Miid(irii

FUARIN DUZENLENME
TARIHi COK GEC

AYMOD'un Tiirk ayakkabi sektdrii icin
onemi cok yiiksek, ancak diizenleme
tarihi cok gec. Ozelliklede zincir maga-
zacilan igin uygun olmayan tarihlerde
diizenleniyor. Tarihin Micam fuarina yakin
olmasi da bir dezavantaj. Gozlemledigim
kadariyla gecen yillara gére AYMOD'a
katilim biraz daha fazla oldu ve fuardaki
triinler de giiniin trendini yakalamis. Bu
anlamda fuar perakende sektérii olarak
ekonomiye katki sagliyor. Flo olarak alim
yapma konusunda éncelikli olarak fiyat
ve kaliteyi yan yana degerlendiriyoruz.
Fuarda bazi firmalarin fiyatla kalitesinin
ortlstigiini, bazilannin ise drtiismedigi-
ni gordiik.

yona gosterdigi yogun ilginden memnun
kaldiklarini séyledi. Ttrkiye'nin diinya
ayakkabi sektortinde 117 milyar dolarhik
bir ticaret hacminin oldugu bilgisini veren
Cetin, “Diinyada 21 milyar c¢ift ayakkab1
tiretilirken; Tiirkiye ayakkabi tiretiminde
dtinyada sekizinci siraya ytikseldi” dedi.
Cetin, Turkiyenin bu anlamda btiytik bir
basartya imza attigini soyleyerek, tire-
timde Italya’dan daha gticlityiiz. Italya su
anda tretimde ilk 10 tlke arasinda degil,
ama ihracata bakugimiz zaman Italyanin
Tirkiye’den daha ytiksek bir grafige sahip
oldugunu gortyoruz” seklinde konustu.
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AYMOD'un misafirleri arasinda eski gol krali Tanju Colak da yer aldi. Colak, yerli ayakkabi

giymenin mutlulugunu yasadigini ifade etti.

Bunun sebebini Ttrkiyenin ayakkabi sek-
toriinde ciddi anlamda markalasamamasina
baglayan Cetin, bu anlamda éntimtizdeki
donemde markalasmaya 6nem verilmesi

ve katma degeri ytiksek trtinler tiretmesi
gerektigine dikkat ¢ekti.

10 ayda 610 milyon

dolarhik ihracat

Hiuseyin Cetin, 2013 yilinin ilk 10 ayinda
Ttirkiye'nin ayakkabi ihracatinda elde edilen
rakamlara bakildiginda 610 milyon dolarlik
ihracata ulasildigini soyledi. Gegen yila gore
ytizde 28.9 oraninda bir ihracat artist ol-

dugunu kaydeden Cetin, “Sektorde yilsonu
icin 700 milyon dolarin tizerinde bir ihracat
beklentisi hakim” dedi. Cetin, “Avrupa’nin
ayakkabt ihracatinda kan kaybetmesinden
sonra, tretimde cok gticlit olan Ttirkiye

bu durumun bir cikt olarak oniimuizdeki
donemde ihracattan ¢ok daha ciddi pay
alacak” dedi. Ayakkabr sektoriiniin 2023
ihracat hedefinin 1.5 milyar dolar1 asarak

3 milyar dolara ulasmak oldugunu belirten
Cetin, “Tiirkiye’deki orta 6lcekli isletmelerin
onitimuzdeki donemde kapasite kullanim

oranlarini artiracaklarini temenni ediyoruz”
dedi. Cetin, AYMOD fuarina Turkiye’den

TURKIYE’NIN EN BUYUK AVRUPANIN iSE 3'UNCU
BUYUK AYAKKABI MODA FUARI OLAN AYMOD'DA,
BIRBIRINDEN DEGISIK TASARIMLARA SAHIP
AYAKKABI MODELLERI SERGILENDI.

AYMOD’A RENK KATTIK

Yurtdisindan farkl miisteri profilleri
edinmek icin AYMOD'a katilmayi tercih
ettim. Organizasyonda tasanmcilarigin
bir alan olmasi da bizi aynca sevindi-
ren bir gelisme oldu. 10 farkh tasanmci
olarak hepimizin tarzlan bambaska. Bu
acidan bakildiginda AYMOD'a renk kattik.
Tasanmlanmda kendi cizdigim illiistras-
yonlar var. Orijinal derilerin iizerine baski
yaparak el yapimi ayakkabilar tasarladim.
Cok renkli ve eglenceli bir gizgi yakalama-
ya calistim. ilerleyen yillarda da organi-
zasyona katilmayi tercih ederim, ama bir
dahaki AYMOD'da tasarnmcilara aynilan
kismin daha merkezi bir alanda olmasini
istiyorum. Bir de fuarda bdyle bir /
bélimiin oldugunun tani-
tilmasi gerekiyor.

396 firmanin katlldigini ve 150 yabanci
misterinin Ttirkiye'ye getirildigine vurgu
yapti. ilk defa bu fuara 6zgii olarak 10 tane
tasarimctya ozel yer verildigini bildiren Ce-
tin, Ttirkiye'nin 6nde gelen tasarimcilariin

kendi 6zel tasarimlarini bu alanda sergi-
leme sansini yakaladiklarini belirtti. Cetin
konusmasina soyle devam etti: “AYMOD’da
cok ciddi alim heyetleri goriiyoruz. Ozellik-




GUZEL BiR ATMOSFER
YAKALADIK

Ayakkabi tasanmcisi arkadaslarnimla
AYMOD'da cok giizel bir atmosfer yaka-
ladik. Bu birliktelikten cok memnunum.
Burada ayakkabi tasariminin dnemini
gdsterme cabasi icerisindeyiz. Her tasa-
nmcinin tarzi farkli oldugu icin orijinal
uriinler iiretiyoruz. Ozellikle Hindistan,
Rus ve Arap pazarindan ragbet gordiik.
Tasanmlanm bu iilkelerden
gelen alimcilar tarafindan
6zgiin bulundu. Ayakkabi-
lanmin biraz italyan tarzina
yakin oldugunu séyleyenler
de oldu. Bununla birlikte
tasanmlanmdaki kalip ce-
sitliligi de ziyaretcilerin
dikkatlerini cekti.

le yurtdisindan Zara ve baska diinyaca tinlt
markalarin bu fuara ilgisi artt1. Zara 10 kisi-
lik ekibiyle hem firmalar ziyaret etti. Hem
de fuardan 1 hafta once gelerek, ozellikle
bolgesel olarak onlar icin diizenledigimiz
gezilerde Turk firmalarinin yapilarini incele-
yip kendi tiretimlerine uygun olup olmadik-
lar1 arastirdilar. Tiirk ayakkabi sektortntn
gtictint fark ettiler. Yillik olarak 55 milyon
cift diinyadan ayakkabi aldiklarini, bunun 5
milyonunu Avrupa’dan aldiklarini ve 5 mil-

ALICILAR
NE ISTEDIGINI
BILIYOR

Fuarda bekledigimiz
firmalarin disinda

yeni firmalar da bizi
ziyaret etti. Bu da fuann enternasyonal
niteliginin arttigin gésteriyor. Onceki
dénemlerde ne aradigini bilmeden fuara
gelen alicilar artik ne aradiklarini bilerek
buraya geliyor. Bu Tiirk ayakkabi sektorii
adina giizel bir gelisme. Fuarin tarihi

bir iki ay daha erken olursa cok daha iyi
sonuclar alinz. Yiizde 70 ihracat yapan
bir firma olarak katildigimiz iki fuardan
birisi AYMOD, ancak fuara Avrupa ve
Amerika'dan gelen alici ve ziyaretci sayisi
az. Daha fazla alici ve ziyaretgiyi bu fuara
cekmek icin de calisma yapilmali.

yon c¢ift ayakkabiy1 da Ttrkiye’de tirettirmek
istediklerini beyan ettiler. Bunla ilgili olarak
biz de TASD olarak her tiirlii destegi veriyo-
ruz. Ontimtizdeki donemlerde Zara'nin ve
diger btiyitk markalarin da Tiirkiye’den alim
gerceklestirecegini ongortiyoruz.”

Fuar 2015’te

1ay dne cekilecek
Cetin, AYMOD’a yurtdisindan alim heyetle-
rinin gelmesiyle birlikte 100 milyon dolarlik

TRENDLER AYMOD'DA
TAKIP EDILIYOR

AYMOD'un en giizel yani, diger ayakkabi
firmalaniyla kendi firmamizi kiyaslama
olanagi sumasi oldu. Trendleri ve ayakka-
bi diinyasindaki son yenilikleri ne kadar
takip ettigimizi gordiik. Bununla birlikte
miisterinin driinlerimize verdigi tepkiyi
de dlctiik. Agirlikli olarak Afrika'dan
gelen ziyaretgiler tiriinlerimize
. ilgi gdsterdi. Eskiden Rusya ile
daha cok alisverisimiz olurdu.
Saninm Ruslann ayakkabiya
doymasi firmamizin miis-
teri profiline de yansidi.
Oniimiizdeki dénem fazla
reklam yapilirsa fuann
daha verimli gececegini
diistiniiyorum.

bir ticaret hacminin gerceklesmesini bekle-
diklerini belirtti. Tiirk firmalarinin

bayan ayakkab1 s1 segmentinde ¢ok ciddi
satislar yaptiklari bilgisini paylasan Cetin,
“Turk ayakkabi sektortiniin diinyadan
daha fazla pay alabilmesi icin 2015 yilinda
AYMOD fuarinin bir ay 6ne ¢ekilmesini
saglayacagiz. Boylece hem Tiirkiyenin hem
de Avrupa’nin beklentilerine daha ciddi
cevap verecegimizi dustintiyoruz” diyerek
sozlerini bitirdi.

www.itkib.org.tr
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“HOME&TEX”

TURKIYE’DE DEKORASYON, EV TEKSTILI VE TAMAMLAYICI URUNLERI
KAPSAYAN iLK FUAR OLMASI ACISINDAN ONEM TASIYAN HOME&TEX,
14-17 KASIM TARIHLERI ARASINDA ZIYARETCILERINE KAPILARINI
ACTI. TEK TiIP STANT UYGULAMASININ TURKIYE'DEKI ILK ORNEGINI
DE ORTAYA KOYAN FUAR, DORT GUN BOYUNCA YAKLASIK 19 BIN
ZIYARETCIYi AGIRLADI.

i¢ piyasada 20 milyar gerceklesti. Ev tekstili ve dekorasyon sek-

dolarlik buyiikliige sahip olan ev tekstili ve tortinde Turkiye'de ilk kez gerceklestirilen
dekoratif trtinler sektort yepyeni bir fuarla fuar ziyaretcilerini CNR Expo'da kurulan
bulustu. Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve Is 80 bin metrekarelik alanda gerceklesen fuar
Adamlan Dernegi (TETSIAD) tarafindan bu 5 binden fazlasi yurtdisindan olmak tizere
yil ilki diizenlenen, Tiirkiye'de dekorasyon, ~ Yaklasik 19 bin kisiyi misafir etti.

ev tekstili ve tamamlayici trtinleri kapsa- Diinya fuarcihginda yeni gelisen trendlerden
yan ilk fuar olmasi acisindan énem tasiyan biri olan ‘tek tip stant uygulamasimn 6n
Home&Tex 14-17 Kasim tarihleri arasmda plana c¢iktigr fuarda, aralarinda Anka Tekstil,
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Tekstil, Vardarlar Tekstil, Moral

Tekstil, Akman Tekstil oldugu 136 firma



tiriinlerini sergileme imkani buldu. Tek tip
stant uygulamasi ile ziyaretcilere daha dii-
zenli ve ferah bir fuar atmosferi yaratilirken,
katilimcilarn da stant maliyetinin yani sira
zamandan da tasarruf etmeleri saglanmis
oldu. Yalnizca tirtinlerini stantlarini yerlesti-
ren katihmcilar, fuar bitiminde de tirtinlerini
alarak alandan ayrildi. Ttl, perde, brode,
perde aksesuarlari, perde mekanizmalart,
dosemelik, uyku ve yatak odast tirtinleri,
mutfak ve yemek odast tekstili, havlu ve
banyo tirtinleri, zticcaciye ve dekorasyon
trtinleri, duvar kaplamalari, yer kapla-
malan gibi tirtin gruplarinin sergilendigi
Home&Tex, firmalar agisindan da pozitif bir
gii¢ olusturdu. Orta Dogu ve Avrupa basta
olmak tizere Bagimsiz Devletler Toplu-

lugu ve Kuzey Afrika'dan gelen toptanct,
perakendeci ve dekoratorlerin ilgi gosterdigi
fuar, katihme firmalar acisindan oldukca
verimli gecti.

Home&Tex Fuart kapsaminda Instagram
tizerinden ilk kez gerceklestirilen “Yasam
Alan1 Tarzim Home&Tex” dekorasyon yaris-
mast da etkinlige farkh bir renk katti.

Ev tekstili ve dekarasyon dtinyasinda
estetik ve zerafetin uluslararasi bulusmasi
Home&Tex bir ilke imza atarak adini, Asya
ve Avrupa'nin bulusma noktasina, kita-
larin birlestigi Bogazici Kopriisiine
yazdirdi. Rusya, Orta Dogu ve
Avrupa basta olmak tizere
Bagimsiz Devletler Toplulugu

karsilasti.

iyaretcinin agirlandigi fuardai
kez kullanilan hazir stantlar da
firmalann yogun ilgisiyle

tilkeleri, Kuzey Afrika ve diinya genelin-
den alicilarin bulustugu Home&Tex Fuart
TETSIAD isbirliginde ikinci kez 12-15
Kasim 2014 tarihleri arasinda CNR Expo’da
gerceklesecek.

Alan tasarimindan stant dtizenlemelerine
kadar yeniliklerle baslayan Home&Tex Fu-
ar1, Avrupa Birligi Bakani ve Basmiizakereci
Egemen Bagis tarafindan 14 Kasim tarihin-
de acildi. CNR Expo’da 17 Kasim tarihine
kadar stiren fuarn acilis térenine Ttirkiye
Ihracatcilar Meclisi (TIM) Baskani Mehmet
Bityiikeksi, TETSIAD Bagkam Yasar Kiiciik-
calik, Tataristan Cumhuriyeti Basbakan Yar-
dimcisi- Sanayi Ticaret Bakani Ravil Zaripov
ile cok sayida sektor temsilcisi katilda.
Home&Tex Fuarrnin acilis téreninde bir
konusma yapan Avrupa Birligi Bakani ve
Basmiizakereci Egemen Bags, ev tekstili ve
dekorasyon alaninda ilk kez diizenlenen fu-
arin, sektdriin ihracatina bereket katacagini
soyledi. Fuarda, Rusya, Ortadogu ve Kuzey
Afrika tlkelerinden ¢ok sayida misafir
agirlandigini belirten Bakan Bagis, ev tekstili
sektoriinde Ttirkiye’de Home&Tex fuar ile
birlikte yilda iki kez fuar diizenlenmeye bas-
landigina dikkat cekti. Bu durumun sektor
icin ¢ok sevindirici bir gelisme olduguna
vurgu yapan Bakan Bagis, “Bu fuarlar araci-
higiyla Tiirkiye bolgesindeki evleri dayayip
dostiyor” dedi. Turkiye'nin, diinyanin 16'nct
buiytik ekonomisi olduguna dikkat ¢ceken
Bagss, “Ulkemizin diinyada 10’'uncu
biiytik ekonomi haline gelmesi ve
500 milyar dolar ihracat he-
define ulasmak ancak mar-
kalasma ile gerceklesir.
Markalasarak trtinleri-
mizi diinyaya acmali-
yiz. Ge¢miste oldugu
gibi ucuz iscilikle
oviinen Hindistan ve
Cin gibi tilkeleri ken-
dimize rakip gortirsek
ancak ucuz iscilikle 6n
plana cikarsak, markala-
samamus taseron bir tilke

EGEMEN BAGIS
AB Bakani ve Basmiizakereci

“Ev tekstili ve dekorasyon alaninda
itk kez diizenlenen bu fuar, sektériin
rhracatina bereket katacak.”

oluruz. Markalasma konusunda Ekonomi
Bakanlhigi'nin tesvikleriyle gerekli adimlar
atabilirsek, o zaman diinyada marka olmus
Italya, Fransa ve Amerika Birlesik Devletleri
gibi tilkelerle rekabet ederiz” diye konustu.
Tataristan Cumhuriyeti Basbakan Yardimcist
Ravil Zaripov ise, fuar aracihigiyla Ttirki-
ye-Tataristan arasindaki ticari iliskilerin
gelisecegini bildirerek, bu fuarla iki tilke
isadamlarinin yeni anlasmalara imza ataca-
g1 soyledi.

Acihs konusmasinda sektoriin nitelik ve
servis alaninda ditinyada ilk sirada yer
aldigini belirten TETSIAD Bagkan1 Yasar
Kigtikealik, “Insanlarin gelir seviyeleri
arttikea kaliteli tirtinlere dogru bir yonelme
s6z konusu oldu. Bu durumun bir uzantisi
olarak biz de Home&Tex’te 6zellikle nite-
likli tirtinlere yer verdik. Gelecek yillarda
da ziyaretgciler, eve dair her seyi bu fuarda
bulabilecek” dedi.

TIM Bagkan1 Mehmet Biiytikeksi de yaptig
konusmada, sektorle ilgili su bilgileri verdi:
“Turkiye diinya ihracat pazarindan binde 85



FUAR

TURKIYE’DE DEKORASYON, EV TEKSTILI VE
TAMAMLAYICI URUNLERI KAPSAYAN iLK
FUAR OLMASI ACISINDAN ONEM TASIYAN
HOME&TEX FUARI'NI, 5 BINDEN FAZLASI
YABANCI OLMAK UZERE YAKLASIK 19 BiN
KiSi ZIYARET ETTI.

YASAR KUCUKCALIK
TETSIAD Yénetim Kurulu Baskani

“Ev tekstili sektoriimiiz nitelik ve servis
alaninda diinyada ilk siralarda yer aliyor.”

oraninda pay alirken, ev tekstlinin ihracat-
taki pay1 ytizde 5 oraninda. Bu rakamlar
sektortin 6nemini bize gosteriyor.” Sekto-
rtin ihracatini artiracak inovasyon, tasarim

Bakan Egemen Bagis ve sektor liderleri stantlar gezerek fuarin

nabzini yoklad.

unsurlarinin fuarda giiclenecegini aktaran
Buytikeksi, “Home&Tex Fuarr'nin sektdriin
ithracatini artiracagimi soyledi.

“Stant uygulamasi
firmalara zaman kazandirdi”

Alan tasarimindan stant diizenlemelerine
kadar yeniliklerle baslayan Home& Tex
Fuarr'nin ¢ok kisa bir zamanda hayata ge-
cirildigini belirten ITHIB Yonetim Kurulu
Uyesi Cengiz Ozmen, fuar i¢in ambians
alan1 da dahil olmak tizere 20 bin metreka-
relik alanda hazir stant kullanildigini soy-
ledi. Turkiye’de tek tip stant kullanilma-
sinn ilk 6rneginin Home&Tex Fuarinda
olusturuldugunu belirten Ozmen, bu
uygulamanin yurtdisinda ¢ok yaygin oldu-
gunu ve firmalara hem ekonomik anlamda,
hem de zaman agisindan btiytik avantajlar
sagladigina vurgu yapti. Ozmen, “Bu fuarda
sadece tirtinlerin pazarlanmasini istedik. Bu
ytizden de tek tip stant uygulamasini ha-
yata gecirdik. Insanlar stantlarin diizenine
vakit harcamadan gelip tirtinlerini yerles-
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CENGiz 6ZMEN
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi

“[stanbul’da iki ayri ev tekstili fuarinin
olmasi turizme de katki saglayacak.”

tirebildiler ve fuar bitiminde de tirtinlerini
toplayip gittiler. Bu anlamda hem rekabet
ortamini ortadan kaldirdik, hem de firma-
lara zaman kazandirdik” dedi.

“En biiyiik markamiz

‘Istanbul’”

Ttrkiyenin diinya capindaki en btiytik mar-
kasmnin Istanbul oldugunu séyleyen Ozmen,
bu sehirde iki tane ev tekstili fuarinin olma-
sinin Tiirkiye'nin turizmine de kaki sagla-
yacagina dikkat ¢ekti. Ozmen, “Home&Tex
Fuarr'nda treticiler kislik koleksiyonlarin
sergileme imkan1 buldu. Bizim yurtdisinda
katldigimiz bircok fuar sz konusu ve orada
da musterilerimiz var. Onlar burada agirla-
mak ve kislik koleksiyonlarimizi ilk olarak
burada sergilemek firmalarimiza da avantaj

Instagram iizerinden diizenlenen “Yagam Alani Tarzim Home&Tex”

dekorasyon yarismasi da etkinlige renk katti.
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ALi SAMi AYDIN
TETSIAD Baskan Yardimcisi

sagliyor” diye konustu. Ttrkiye ev tekstilin-
de ti¢ dort asamali tirtin grubu oldugunun
altmi cizen Ozmen, bu tiriinlerin hepsinin
satis yogunluklarimin farkl dénemlerde
olduguna da dikkat cekti. Fuarlara farkh
pencerelerden bakilarak hem ilkbahar hem
de sonbahar déneminin ayr1 ayr1 avantaj
saglayacagini belirten Ozmen, Home&Tex
Fuarr'nin éntimtizdeki yillarda daha fazla ses
getirecegini vurguladi.

Tirkiye ekonomisinin fuarlarla desteklenmesi
gerektigini belirten Ozmen, Tiirkiye'nin pazar-
lama aginin da cok kuvvetli olduguna dikkat
cekti. Turkiyenin ev tekstili sektortindeki
kalitesinin yurtdisinda da bilindigini styleyen
Cengiz Ozmen, sekior olarak diinyada psikolo-
jik bir savagin oldugunun altim ¢izdi. Ozmen,
“Bir sektorde birkag tane fuarn yapilmasinin
cok dogru oldugunu diistintiyorum. Yurtcisin-
daki muisterilerimizi Ttirkiye’ye alhistirmak i¢in
bence fuarlar bir basamak” diye konustu.

Orme laminasyon kumas
uretimi artik Tiirkiye'de

14- 17 Kasim tarihleri arasinda ilki ger-
ceklestirilen ev tekstili fuart Home&Tex'te
yerli iretim dosemelik kumaslar da buytik
ilgi gordt. Bu anlamda gecen yila kadar
agirlikh olarak Cin'den getirilen érme
laminasyon kumasglarin Tiirkiye’ye kaymasi
sektor temsilcilerini de sevindirmis oldu.
TETSIAD Yonetim Kurulu Baskan Yar-

VEHBI AKMAN MEHMET DEMIR
Akman Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Anka Tekstil Pazarlama Mudiri

STANT UYGULAMASI YILDIZI PARLAYACAK
FIRMALARA YARAR BIR FUAR

SAGLADI Mayis ayinda gerceklesen Evteks'ten
hemen sonra bu fuann gerceklesmesi
bizler icin siirpriz oldu. Bu sebeple fuara
istedigimiz gibi hazirlandigimizi soyle-
yemeyiz. Fakat fuar 6niimiizdeki yil yine
bu tarihte diizenlenirse, daha profesyo-
nel bir sekilde bu etkinlige hazirlanarak
alialann karsisina ¢ikma sansimiz olacak.
Firmamiz adina bu fuarda yurtdisindan
fazla miisteri beklemiyorduk. Ancak
bekledigimizin tersi bir durumla karsilas-
tik. Home&Tex Fuan'nin gelecek yillarda
yildizinin parlayacagini ve daha verimli
olacagini diistiniiyorum.

Bu yil ilk defa diizenlenmesine ragmen
Home&Tex'in cok basarih bir sekilde
gectigini sdyleyebiliriz. Diger taraftan
Homed&Tex zamanlama acisindan cok
dogru bir zaman diliminde yer aliyor. Ev
tekstilindeki firmalar yilda iki defa kolek-
siyon hazirlar. Nisan ayinda yaptigimiz
koleksiyonlarn Mayis ayinda Evteks'te
goriiciiye cikanyoruz ama bunlar genelde
RPT siparis oluyor. Ancak suan icin yeni
hazirlanan koleksiyonlarin gosterilmesi
miisterilere de cazip geliyor ve ona gore
baglantilanini yapiyorlar.
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14- 17 Kasim tarihleri arasinda gerceklesen Home&Tex Fuari'nin acilis kordelasini Bakan
Egemen Bagis, TETSIAD Baskani Yasar Kiiciikcalik ve sektriin énde gelen isimleri bitlikte kesti.
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FUAR

INSTAGRAM UZERINDEN “YASAM ALANI TARZIM
HOMEG&TEX” iSIMLI DEKORASYON YARISMASINA
DA EV SAHIPLIGI YAPAN FUAR, BU YARISMAYLA
EV, OFIS, BAHCE, OTEL, TEKNE GIBI YASAM

ALANI OLAN DEKORLARA DAIR FOTOGRAFLARIN
SERGILENMESINE DE VESILE OLDU.

dimcist ve Aydin Tekstil Yonetim Kurulu
Baskani Ali Sami Aydin, “Cin’den gugcltkle
ithal edilen 6rme laminasyon kumaslari
artik Turkiye'de tretiyoruz. Firmalar, yerli
tretim doésemelik kumaslart Home&Tex'de
sergiliyorlar” diye konustu. Cin’in 6rme la-
minasyon kumaslarinin 5 yil énce Ttrkiye
pazarina girdigini ve her y1l 5 milyon met-
reye yakin Cin'den kumas ithal edildigini
haurlatan Aydin, “Ithalat, Bursal firmalar
basta olmak tizere Turkiye’deki doseme
sektoriinti bitirmisti. Biz de bu alandaki
ithalatn 6ntine ge¢cmek icin bu kumaslari
Ttirkiye’de tiretmeye basladik. Boylelikle
tretimden dogan katma degerin tamamen
Ttirkiye’de kalmasini sagladik” dedi.

0ZGE AGAOGLU
Agaoglu Tekstil / Kreatif Direktor

KISA ZAMANDA
BUYUK iSLER BASARILDI

Mayis ayinda Home&Tex Fuan’nin yapilaca-
81 konusuluyordu. Ama kisa siirede diizen-
lenmesi bizim icin bilyiik bir stirpriz oldu.
Fuarin sektor icin atilmis 6nemli bir adim
oldugunu diisiiniiyorum. ilerleyen yillarda
fuann bilinirligi daha da artacak. Bu fuarda
Turkiye'deki 6rnegini ilk defa gordiigiimiiz
tek tip stant uygulamasi maliyet agisindan
diistiniildiigiinde cok avantajli oldu. Ancak
triinlerimizi diledigimiz gibi sergiledigimizi
sOyleyemeyiz. Stant tasanmi bize birakil-
diginda diledigimiz gibi dizayn yapabiliyo-
ruz ve driinlerimizi her yonilyle sergileme
imkani buluyoruz.

Home&Tex Fuar’'nda bulunan ambiyans alani, ziyaretcilerin dinlenme ve is goriismeleri

yapmalari agisindan ugrak bir nokta oldu.

BERK VARDAR
Vardarlar Tekstil /Genel Miidiir Yardimcisi

HEIMTEXTIL'IN TAHTI
SALLANABILIR

Home&Tex'i, dogru alicilan ve dogru firma-
larla bir araya getiren gelecegi son derece
parlak bir fuar olarak tanimlayabiliriz. Firma
olarak cevremizden cok olumlu tepkiler al-
dik, bu anlamda etkinligin bizim agimizdan
amacina ulastigini sdyleyebilirim. Bu fuarda
ilk defa uygulanan tek tip stant modelini de
kesinlikle destekliyorum. Ciinkii diger dii-
zende firmalar arasinda gereksiz bir rekabet
s0z konusu oluyor. Evteks icin de bu sekilde
calisma yapilabilir. Bu fuar dniimiizdeki
doénemlerde, katimcilanin ve ziyaretcilerin
gosterdigi ilgi acisindan belli bir noktaya
gelirse, Heimtextil'i tahtindan edebilir.

ZAFER KATRANCI
Ozanteks Tekstil/ Yonetim Kurulu Baskani

ALICILARICIN
ALTERNATIF BiR FUAR
OLDU

Bu fuar ¢ok yeni bir fuar olmasindan dolayi
bizi heyecanlandirdi. ilerleyen yillarda fuarin
gidisati hakkinda yorum yapmak daha dog-
ru olur. Fuarda hayata gecirilen tek tip stant
uygulamasinin hosumuza gittigini séyleye-
mem. Oniimiizdeki sezon bu uygulamadan
vazgecip Evteks Fuar’'ndaki diizene gegil-
mesi bence daha verimli olur. Ortadogulu,
Kuzey Afrikali alicilar Avrupa’ya gideme-
diginden bu fuar onlar igin bir alternatif
olusturabilir. Bunu da zaman gosterecek.
Firmamiz adina fuar olumlu gecti ve yapilan
goriismelerden de memnun kaldik.
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iIHRACAT

TEKSTIL VE HALI SEKTORUNUN 2023’E GIDEN YOLDAKI
IHRACAT HEDEFLERI “TEKSTIL VE HALI SEKTORU
SEMINERI”NDE KONUSULDU. TiM AKADEMI 2023
TARAFINDAN GERCEKLESTIRILEN SEMINERDE, TEKSTIL
VE HALI SEKTORLERININ 2023 HEDEFLERININ NERESINDE
DURDUGUNA DA DIKKAT CEKILDI.
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Gegtiéimiz yil 150 milyar dolar-

lik ihracat barajini asan Turkiye, 2023
yilindaki 500 milyar dolarlik ihracat
hedefine ulasmak icin énemli adimlar
atiyor. Ttirkiye'nin ihracatinda énemli bir
yerde duran tekstil ve hali sektorleri de
genel ihracat icerisindeki payini artirma-
ya fokuslanmis durumda. 2023 Thracat
Stratejisinde tekstil ve hammaddeleri
sektort ihracatini, 2013 yih sonunda 8.8
milyar dolara, 2015’te 10.7 milyar dolara,
2019 yihinda 15.9 milyar dolara, 2023
yilinda ise 20 milyar dolara ¢ikarmay1
hedefliyor. 2023 yilinda teknik tekstillerde
4 milyar dolar ve ayn1 sekilde ev tekstilinde
4 milyar dolarlik ihracat yapilmas: planla-
niyor. Hali sektorti ise 2013 yih sonunda
2.1 milyar dolara, 2014 yilinda 2.3 milyar
dolara, 2015 yilinda 2.5 milyar dolara ve
2023 yilinda 5.5 milyar dolarlik ihracata
ulasmay1 amachyor.

Ttirkiye’'nin 2023 yilinda, 500 milyar dolar
ihracat hedefi ve diinyanin en biiytik 10.
ekonomisi olma yolundaki vizyonuna
paralel, Tiirkiyenin en etkin egitim ve bilgi
platformu olmay1 amaclayan TIM Akade-
mi 2023 de aralarinda tekstil ve halinin
bulundugu 26 sektor icin calismalarini
strdurtyor.

2023 Tirkiye Thracat Stratejisi ve Eylem
Planlarini, 26 sektortin ihracat stratejisi
bilgisini, 26 ihracatct sektdrde bulunan
firmalarin st kademe yoneticilerine
aktarmay1 planlayan TIM Akademi 2023,
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sektor cevrelerini son olarak ‘Tekstil ve
Hali Sektortt Semineri'nde bir araya getirdi.
2023 Turkiye Thracat Stratejisi'nin tim
sektorler ve taraflarca benimsenmesi ve
stratejik planlara uygun hareket tarzinin
gelistirilmesi amaciyla TIM Akademi 2023
tarafindan dtizenlenen ‘Tekstil ve Hali
Sektorit Semineri’, 5 Kasim’da Dis Ticaret
Kompleksinde gerceklesti. Seminerde;
Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thracat-
cilart Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu Uyesi
Ahmet Sisman ve Istanbul Hali Thracatci-
lart Birligi (IHIB) Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcist Ayberk Menevse, sektorlerin
ihracatina ve hedeflerine yonelik konusma
yaptilar. Kaulimcilarin 2023 Thracat Stra-
tejisi” hakkinda bilgilendirildigi toplantida,
devlet tesvikleri, ihracat hedefleri, tekstil ve
hali sektortiniin gelecegi ile ilgili konular
da gorustldii.

“2023’e giden yolda

seferberlik ilan ettik”

ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Ahmet
Sisman, 2023 yilinda 500 milyar dolar
ihracat hedefine ulagsmak i¢in hayata
gecirilen “2023 Tiirkiye Thracat Stratejisi”
kapsaminda hedeflerin ve eylem planla-
rinin olusturuldugunu belirtti. Tekstil ve
hammaddeleri sektértntin 2023 yili ihracat
hedefinin 20 milyar dolar olarak belirlen-
digini sdyleyen Sisman, bu hedefe ulasmak
icin seferberlik ruhuyla harekete gectikle-
rini ifade etti. Tekstil sektortint ithracatinin

su an itibariyla 7.9 milyar dolar dtizeyinde
oldugunu kaydeden $isman, “2013 yih
sonunda hedefimiz 8.8 milyar dolarlik
ihracata ulasmak. Ayrica ihracatimizi orta
ve uzun vadede 2015’te 10.7 milyar dolara,
2019 yilinda 15.9 milyar dolara, 2023 y1-
linda ise 20 milyar dolara ¢ikarmay1 hedef-
liyoruz. Boylelikle sektortimtztn tekstilden
ve hammadde ihracatindan aldig1 pay1
3.9’dan 4.4’e ¢ikaracagiz” diye konustu.
Turkiyenin bugtin 2.2 milyar dolar olan
elyaf ve iplikte ihracatin1 2023 yilinda 2.5
milyar dolara, dokuma kumas ihracatini
2.6 milyar dolardan 5 milyar dolara, 6rme
kumas ihracatin1 1.6 milyar dolardan 3.5
milyar dolara ¢itkarmayt planladiklarini
soyleyen Ahmet Sisman, “Teknik tekstil-
lerde 1.4 milyar dolardan 4 milyar dolara,
ev tekstilinde ise ihracatimizi 1.8 milyar
dolardan 4 milyar dolara ¢ikarmay1 hedef-
liyoruz” dedi. 2013 yilinin ilk 10 ayhk do-
neminde tiim alt sektorlerin ihracatta artis
yasadigini kaydeden Sisman, ihracatin ilk
10 ayda ytizde 7.3 artarak 6 milyar dolara
ulastigini belirtti. Tekstil sektortntin 2023
yilinda 20 milyar dolar ihracat hedefledi-
gini soyleyen Sisman, “Gelecek dénemde
dtnyada en 6nemli tekstil ihracatcilar
arasindaki yerimizi korumay1 amacliyo-
ruz. Bunun icin Tiirk tekstil sektorti adina
yalnizca imalatci olarak degil, yenilikei bir
tilke olarak markalagmak istiyoruz” diye
konustu.
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2023’E YUR

AYBERK MENEVSE
iHIB Yénetim Kurulu Baskan Yardimcisi

“20173 yilinin Ocak-Ekim déneminde hali
ihracatimiz yiizde 9’luk bir artisla 1.8
milyar dolara ulasti.”

2023’te 1.500
Ar-Ge calisani

Tekstil sektortinitin 2023 hedefine ulasmasi
icin Ar-Ge ve Ur-Ge’ye ¢énem verilmesi
gerektigine vurgu yapan ITHIB Yone-

tim Kurulu Uyesi Ahmet Sisman, bunun
icin 2012’de yiizde 1.6 olan sektdrdeki
Ar-Ge payini, 2023’te ytizde 5’e ¢ikarma-

r
E

AHMET SiSMAN
ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi

“20712°de yiizde 1.6 olan sektdrdeki Ar-
Ge payini, 2023’te yiizde 5'e cikarmayi
hedefliyoruz.”

y1 hedeflediklerini belirtti. 723 olan tam
zamanh Ar-Ge calisaminin 2023’te 1.500’e
ulastiracaklarini kaydeden Sisman, “Birli-
gimiz koordinasyonunda faaliyet gosteren
Istanbul Tekstil Arastirma Merkezi (ITA)
sektortmiiziin gelisiminde énemli rol
ustleniyor ve sektdre bu alanda her ttirli
destegi veriyor”dedi.

URKEN...

Hali sektorii genel ihracati
geride birakti

[HIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcis
Ayberk Menevse ise konusmasinda, Ttirk
halisinin artik bir marka haline geldigini
soyleyerek, “2012 yil itibariyla Ttirkiyenin
hali ihracat bir onceki yila gore ytzde 23.5
artarak 2 milyar dolar gecti. 2013 yilinin
Ocak-Ekim déneminde ise hal ihracatimiz
yuzde 9luk bir artisla 1.8 milyar dolara
geldi. Hali ihracatindaki bu artis genel
ihracat artisinin 15 katindan daha fazla. Son
donemde sektortin ihracatindaki bu olumlu
gelisme sonucunda 2023 yili ihracat hede-
fimizi revize etme ihtiyact duyduk. Yasanan
gelismelerden sonra hedefimizi 5.5 milyar
dolar seviyelerinde belirledik” diye konustu.
Menevse, Cumhuriyetin 100’tincti yilinda
500 milyar dolarlik ihracat hedefi kapsamin-
da IHIB olarak 2008 yilindan bu yana yogun
calismalar icine girdiklerini ifade etti.

“Duvardan duvara
halinin liretim
kapasitesi artinlmah”

2023 ihracat hedefleri kapsaminda makine
halist tireten ve diinyada da ¢nemli pa-

zar buytiklugt olan Ttrkiye'de duvardan
duvara hali tretim kapasitesinin artirilmasi
gerektigine vurgu yapan Menevse, kapasite
artist sonucu bu tirtinlerde tiretim kapa-
sitesinin 4-5 katina ¢ikacagini kaydetti.
Menevse, “2012 yih verilerine gore diinya
hali ticaretinde ytizde 13.8'lik bir payimiz
varken, bu payla birlikte Ttrkiye dtinyanin
en buiyiik ikinci hali tedarikgisi oldu. 2023
yili ihracat stratejisi kapsaminda bu rakami
ytzde 22 oranina ¢ikarmayi planliyoruz.
2023 yili ihracat stratejisi kapsamin-

da markalasma ve katma degeri ytksek
urtinlere yonelmek, butik tarzi tiretimle
baslica rakiplerimiz arasinda yer alan Cin ve
Hindistan’dan farklilasmak tizerinde hassasi-
yetle durdugumuz bir konudur. Thracatimizi
daha ileri seviyelere tasiyabilmemiz i¢in
firmalarimizin katma degeri yiiksek tirtinlere
yonelmesi gerekiyor” diye konustu.

www.itkib.org.tr
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ENTEGRE YAZILIM COZUMLERINDE DUNYA LIDERI
OLAN LECTRA, TEKSTIL VE HAZIR GiYIM SEKTORUNE
YONELIK CALISMALARINA DA DEVAM EDIYOR. FIRMA
SON OLARAK iTU ILE iIMZALADIGI PROTOKOL VE
“YALIN URETIM SEMINERI”YLE TEKSTIL VE HAZIR
GiYIM SEKTORUNE YONELIK KATMA DEGER SAGLADI.

LECTRA'DAN

ENTEGRE

Ozellikle wekstil ve hazir giyim sek-
torlerinin aralarinda bulundugu alanlara
sagladigi teknolojik ¢oztimlerle diinyada
taninan Lectra, kasim ay1 icinde gercek-
lestirdigi etkinliklerle bir kez daha sektore
destek verdi. Lectra, Istanbul Teknik
Universitesi ITU) Tekstil Teknolojileri ve
Tasarimi Fakdltesi ile yaptigi anlasmayla
gelecegin modacilarini is hayatina hazirlar-
ken, yalin tiretim teknolojisi konseptiyle
dtizenledigi seminerle de hazir giyim ve
tekstilcileri bilgilendirdi.

Lectra, gen¢ modacilari is
hayatina hazirhyor

[TU Tekstil Teknolojileri ve Tasarimu
Fakdltesi ile Lectra, Kaledo giysi ve kumas
tasarim ¢oztimlerinin egitiminde ortak
calismak tizere anlasmaya vardi. 1 Kasim
gtintt ITU Gtimtissuyu Yerleskesi’nde
gerceklesen protokol, Lectra yoneticileri
ve ITU Tekstil Teknolojileri ve Tasarimi
Fakiiltesinden akademisyenlerin katili-
miyla diizenlendi. Anlasma kapsaminda
Kaledo, ITU Moda Tasarimi Boltimii egitim

COZUMLER

programina dahil edilecek ve tiniversite
laboratuarlarinda Kaledo ¢oztimleri ¢gren-
cilerin kullanimina acilacak. Protokol saye-
sinde ITU 6grencileri, moda ve hazir giyim
alaninda diinyanin en yaygin kullanilan
yazilimlarindan biri olan Kaledo’yu bilerek
is hayatina atilma imkanina sahip olacak.

Lectra Kuzey Afrika ve Orta Dogu Genel
Direktorii Jean-Patrice Gros, ITU Moda
Tasarim Fakiiltesi ile igbirligi icinde ol-
maktan gurur duydugunu belirterek, hazir
giyim ve moda sektdriinde yasanan kiiresel
zorluklara dair Universite'nin egitim ve
yonetim kadrosu ile ayni anlayisa sahip
olduklarini soyledi.

Sektdr, yalin iiretimin
A,B,C ‘sini 6grendi

Lectra, farkli sektorlerde biiytik basarlarla
uygulanan yalin tretim konsepti ile ilgili 7
Kasim gtint Divan Otel'de 6zel bir seminer
dtizenledi. Lectra Almanya’dan yalin
tretim konusunda genis tecrtibeye sahip
olan Bernd Muetzefeldt tarafindan sunulan
toplantiya, hazir giyim ve moda sektorii-
niin 6nde gelen firmalar kauldi. Calisma
hayat icinde belli bir is kolunu ya da fir-
mada sadece tek bir departmani degil, tim
alanlari icine alarak strekli uygulanmasi
gereken yalin tiretim, musteri siparisinden
teslimata kadar gecen stireci katma deger
tasimayan adimlardan ve kayiplardan
temizleyerek gelistirmeyi hedefliyor. Lectra
da bu baglamda gerek sundugu ¢oztimler,
gerekse danismanlik hizmetleri ile yalin
iretim kavramini uygulayan veya uygu-
lamay1 planlayan hazir giyim firmalarina
destek sundu. Seminerde, Lectranin yahn
tretim alanindaki bilgi birikimi ve mtiste-
rilerine getirdigi kazanglar kesimhane opti-
mizasyonu ornekleri tizerinden sunuldu.
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MAKALE

GECTIGIMIZ YIL YORURLUGE GIREN “YENI TESVIK
YASASI” ULKE GENELINDEKI YATIRIMI OZENDIRMEK

ICIN IS DUNYASINA BIRCOK KOLAYLIGI DA BERABERINDE
GETIRDI. “YENI TESVIK SISTEMi”NDEKi AVANTAJLARDAN
DAHA YUKSEK ORANDA YARARLANMAK iCiN KRITIK
TARIH ISE 31 ARALIK 2013 OLARAK BELIRLENDI.

ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Miisavir

erdogankarahan@istanbulymm.com

Yatirim tesvikleri, bircok uike
tarafindan uygulanan ve bolgeler arasinda-
ki gelismislik farkini azaltmayi, istthdam
oranini arttirmay1, teknolojik gelismeyi
hizlandirmay1 ve tiretim miktarini arttirmayi
hedefleyen makroekonomik politikalardir.
Ulkemizde ise bu tiir tesviklerin asil amact
bolgesel gelismislik farklarini azaltmak.
Daha once ¢ok defa farkh sekillerde yapilan
diizenlemeler karsimiza ¢iksa da en son
tesvik dtizenlemesi 15.06.2012 tarih ve
28324 sayil Resmi Gazete'de yayimlanan
6322 sayili yasa ile yapildi. Hemen ardindan
2012/3305 sayili “Yatirimlarda Devlet Yar-
dimlan Hakkinda Bakanlar Kurulu Karart”
19.06.2012 tarihinde ytrtirltige girdi ve son
olarak da 20.06.2012 tarihinde “Yatirim-
larda Devlet Yardimlarn Hakkinda Kararin
Uygulanmasimna iligkin Teblig”
Yeni tesvik sisteminde “Genel tesvikler”,
“Bolgesel tesvikler”, “Buytik dlcekli yati-
rimlarn tesviki” ve “Stratejik yatirimlarin
tesviki” olarak 4 farkli tesvik uygulamasi soz

yayimlandu.

konusu

Bu makalemizde de, sektortimiizii yakin-
dan ilgilendirdigi ve yatinnmcilarin ¢ogunu
kapsamasi bakimidan “Bolgesel tesvik
uygulamalart” tizerinde duracagiz.

2.Bolgesel Tesvik Uygulamalari: Yeni
tesvik sisteminde tilkemiz illeri sosyo-
ekonomik gelismislik dtizeylerine gore

Yeni Tesvik Yasasi’nda

kritik tarih

“31 ARALIK 2013”

6 ayr1 bolgeye ayrildi ve yararlanilan

destek unsurlar da illerin potansiyelleri,
gelismislikleri ve ekonomik 6lceklerine gore
cesitlendirildi.

2.1.Yeni Tesvik Uygulamasi’yla getirilen
destekleri amaclarina gore asagidaki
sekilde siniflandirabiliriz:

2.1.1.0ncelikle isverenin isgiicii
maliyetinin azaltilmasi amaglanmistir.
a-Sigorta primi isveren hissesi destegi.
b-Sigorta primi destegi.

c-Gelir vergisi stopaji destegi.

2.1.2.Bunun yani sira yatirimcinin vergi
yiikii azaltilmak istenmistir.

a-Giimrik vergisi muafiyeti. (Yaurim mal
ve techizati ithal edilirken gtimritk vergisi
alinmayacak)

b-KDV istisnasi. (Yatrim mali ve techizati
gerek yurt icinden alinsin ~ gerekse ithal
edilsin KDV 6denmeyecek)

¢- Yaurim donemi de dahil olmak tizere
kazanca (Diger bolgelerde elde edilmis olsa
bile) indirimli GV/KV uygulanacak.

2.1.3.Yatinmin daha kolay
gerceklestirilmesi icin finansman
destegi saglanmistir.

2.2.Bolgesel Tesvik Uygulamalari’nda
saglanan destekleri bdlgelerine gdre
asagidaki sekilde siniflandirabiliriz.
(31.12.2013 tarihine kadar baslayan
yatinmlar icin gecerlidir)

Tablo 1'de yatirima katki oran1 olarak be-
lirlnen rakamlar, yatirim tesvigine 31 Aralik

2013 tarihine kadar basvurulmasi halinde
gecerli olacakur. Tesvik belgesine 1 Ocak
2014 tarihinden sonra basvurulmasi halinde
ise yatirima katki oranlarinda azalma soz
konusu olacak.

Yine belirlenen sigorta primi isveren hissesi
destegi siireleri 31 Aralik 2013 tarihine
kadar baglayan yatirnmlar icin gecerli. 1
Ocak 2014 tarihinden sonra baglayacak
yatirimlar icin sigorta primi isveren hissesi
destegi stireleri azalacak. Bunun yani sira
bu destegin sabit yatirim tutarina gore st
sinirlart vardir. Sadece 6. Bolge'de boyle bir
sinir yoktur.

2.3.Simdi Tablo 1'de toplu olarak
verilen bu desteklerin ne anlama

geldigini aciklayalim.

2.3.1.KDV istisnasi / Giimriik Vergisi
Muafiyeti; Tablonun ilk iki saurinda
goruldugt tizere yatirima konu edilen
makine veya techizat ister yurtdisindan ister
yurticinden alinsin Katma Deger Vergisi ve
Gumriik Vergisi'nden istisna tutulacak.

2.3.2.Vergi indirimi; Saglanan
desteklerden belki de en énemlisi vergi
indirimi. Bu nedenle vergi indiriminin

nasil uygulandigini ayrintilariyla agtklamak
faydal olacak.

Eski uygulamada tesvik belgesine baglanan
yatirimlardan elde edilen kazanclar, yati-
rimin kismen veya tamamen isletilmesine
baslanilan hesap déneminden itibaren yatiri-
ma katki tutarina ulasilincaya kadar indirim-
li oranlar tizerinden kurumlar vergisine tabi
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tutuluyordu. Bunun yan sira sadece tesvik
belgesine baglanan yatirimlardan elde edilen
kazanclar indirimli kurumlar vergisine tabi
tutuluyordu.

Yeni uygulamada, Kurumlar Vergisi
Kanunu'nun 32/A maddesinde yapilan
degisiklige gore yatirima baglama tarihin-
den itibaren ve tstelik yatirmcinin diger
faaliyetlerinden elde ettigi kazanclarima da
indirimli kurumlar vergisi uygulanabilecek.
2 no'lu tabloda yer alan verileri agiklayacak
olursak; Oncelikle tesvik bolgesinde yapilan
yatirim miktarina yatirima katki oranini
uygulayarak, yatinma katk: tutarini hesap-
layacagiz. Yatirima katk: tutart devletin bize
saglayacag vergi indirimi yoluyla, almaktan
vazgectigi vergilerin tist stnirini olusturacak.
Daha sonra dénem karimiz hesaplanacak
ve bu kar tizerinden ddememiz gereken
ytizde 20 kurumlar vergisini, saglanan vergi
indirimi oraninda duistik 6deyecegiz. Vergi
indirimini uygulayabilmemiz i¢in yatirmin
tamamlanmis olmasina gerek olmayacak (1.
Bolge harig), yatinmin devam ettigi dénem-
de de belirlenen sinirlar dahilinde indirimli
vergi oranlarindan yararlanacagiz.

Ornek vermek gerekirse; Istanbul merkezli
bir tekstil sirketinin 6. Bolge’de bulunan Bit-
lis ilinde 5 milyon TL tutarinda bir yatirim
yaptigini dtstinecek olursak, 6. Bolge’de ya-
tirima katki orani ytizde 50’dir. Bu durum-
da yatirima katki tutart da 2 bucuk milyon
TL olacakur.

Bu su anlama gelecektir; gerek Bitlis'te
gerekse Istanbul’da yaptugimiz faaliyet so-
nucunda elde edecegimiz kazanctan ytizde
20 yerine ytizde 2 (%90 indirimli olarak)
kurumlar vergisi 6deyecegiz. Hatta yatirima
katki tutarinin ytizde 80’ine denk duigen 2
milyon TLlik indirimden de yatirim devam
ettigi siirece yani isletmeye baslamadan bile
yararlanabilecegiz.

Soz konusu sirketin 2013 yilinda
[stanbul’da yapug tekstil veya baska bir ko-
nudaki faaliyetinden dolay1 1 milyon TL. kar
ettigini varsayalim, bu durumda ddenecek
olan vergi 200 bin TL yerine ytizde 2 vergi
orani tizerinden 20 bin TL olacak. Boylece
2013 de 180 bin TLlik bir avantajdan ya-
rarlanmis olacagiz. Bundan sonraki yillarda
kullanilmak tizere de 2.500.000 — 180.000=
2 milyon 320 bin TLlik tutar1 kullanma-

Tablo 1:
BOLGELER
DESTEK UNSURLARI
| ] ] v Vv Vi
KDV istisnas Var Var Var Var Var Var
Giimriik Vergisi Muafiyeti Var Var Var Var Var Var
e e Yatinma Katla Orani 0SB DI§I %15 %20 %25 %30 %40 %50
Vergi Indirimi —
3112.2013 0SB ci %20 %25 %30 %40 %50 %55
. L. L. .. 0SB Disi 2Vl 3vil 5vil 6V 7Yil vl
Sigorta Primi Isveren Hissesi Destegi o
0SB I¢i 3vil 5vil 6 Vil 7Y 1ovil Al
Yatinim Yeri Tahsisi Var Var Var Var Var Var
. . TL Kredi Yok Yok 3 4 5 7
Faiz Destegi . .
Doviz Kredi Yok Yok 1 1 2 2
Sigorta Primi isci Hissesi Destegi Yok Yok Yok Yok Yok 1ovil
Gelir Vergisi Stopaj Destegi Yok Yok Yok Yok Yok v
Tablo 2:
Yatinma Katla Orani Vergi indirim o L
BOLGELER (31.12.2013 tarihine kadar yapilan Orani Vatirim Dgnemi Isletme Danemi
R Katki Oram Katla Orami
yatinmlar icin) % %
1-Bolge 15 50 0 100
2-Bolge 20 55 10 90
3-Bolge 25 60 20 80
4-Bolge 30 70 30 70
5-Bolge 40 80 50 50
6-Bolge 50 90 80 20

ya devam edecegiz. Bu tutar bitene kadar
indirimli kurumlar vergisi avantajindan
yararlanacagiz.

2.3.3. Sigorta Primi isveren Hissesi
Destegi; Tesvik belgesi kapsaminda yapilan
yatirimlarda c¢alisan personelin sigorta primi
isveren hissesinin asgari ticrete tekabtl eden
kismi Bakanlik biitcesinden karsilanacak.
Bu destek yilla stnirlandirildigr gibi ayni
zamanda yatirima katki oraninin bolgelere
gore belirlenen tutarini da gecemez. Ancak
6. Bolge icin rakamsal bir siir yoktur.

2.3.4. Faiz Destegi; Yaurimcilarnn banka
veya finans kurumlarindan yatrm kredisi
kullanmalar halinde, 6demek zorunda
olduklar faizin belli bir kism1 (900 bin
TL'ye kadar) Ekonomi Bakanlig1 tarafindan
karsilanacak.

2.3.5.Sigorta Primi isci Hissesi Destegi;
Bu destek sadece 6. Bolge'de yer alan illerde
yatirim yapilmast halinde 10 y1l stiresince
uygulanacak.

2.3.6. Gelir Vergisi Stopaj Destegi; Bu
destek de sadece 6. Bolge’de yer alan illerde
yapilan yatirimlar icin gecerlidir. Tesvik

belgeleri kapsaminda gerceklestirilecek
yatirimlara saglanan ilave istthdam icin,
belgede bulunan istihdam adedini asmamak
kaydiyla, iscilerin asgari ticretlerine tekabtil
eden kisim tizerinden hesaplanan gelir
vergisi 10 y1l stireyle verilecek muhtasar
beyanname tizerinden tahakkuk eden
vergiden terkin edilecektir.

2023 hedefi icin yeni

desteklere ihtiyac var

Biiytik 6lcekli yatirimlar, stratejik yatirim-
lar ve oncelikli yatinmlara tanman avan-
tajlar gibi daha bir ¢cok ayrintisin1 burada
anlatamadigimiz Yeni Tesvik Yasasi, bizce
bugtine kadar ytrtrltige konulan en genis
ve kapsaml tesvik yasasidir. Ancak 2023 he-
deflerine ulasabilmek icin daha bircok yeni
destege ihtiyac duyuldugu da bir gercek. Ya-
tirimetlarimizin da tesvigin saglamis oldugu
kolayliklardan daha fazla yararlanabilmeleri
icin yihn sonuna kadar harekete gegmeleri
gerekiyor. Aksi halde daha diistik oranlardan
yararlanacaklardir. 2013 yilinda yasanan
Suriye stkintist gercegini de dikkate alirsak,
yatrimetlar agisindan bu siirenin hitkiimeti-
miz tarafindan uzaulmasinda fayda vardir.,
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IRANLILAR OSMANBEY’]
CANLANDIRDI

Bavul ticaretinin snemli oyuncula-
rindan olan Iranlilar, Osmanbey tekstil
piyasasina hareketlilik kazandirdi. Avru-
pa’daki krizin ardindan Suriye’de meydana
gelen olaylar ve Iran’da yasanan devalu-
asyon Osmanbeyli tekstilcilere zor gtinler
yasatmisti. Ancak iki y1l 6nce tilkelerinde
yasanan devaltiasyon nedeniyle geleme-
dikleri Ttirkiye’ye geri donen iranhlar,
ekonomik krizi atlatarak ticaret yapmak

icin Osmanbey’e geldiler. Osmanbeyli teks-
tilcinin ytziind gildtren Iranhlar, dig giyim
siparislerinin yani sira bircok tekstil trtint
de siparis etti.

Cumbhurbaskanlig se¢iminin ardindan

ABD ile iliskilerin de yoluna koyulmaya
baglanmasi {ran’da ticareti yeniden canlan-
dirdi. Ulkedeki canlanma Tiirkiyenin bavul
ticaretine de yansimaya basladi. Osmanbey
Tekstilci Isadamlart Dernegi (OTIAD) Baska-

nt Ali Ulvi Orhan, son bir aydir Iranlilar'dan
yogun talep almaya basladiklarini soyledi.
Iran’da su anda bahar havasi estigini dile
getiren Orhan, “Bahar bize de yaradi. iranh-
lar palto, kaban, yagmurluk gibi dis giyimin
yant sira ozellikle tunik siparisi veriyor” diye
konustu. Iran ekonomisinde bir dengelen-
menin s6z konusu oldugunu belirten Ali
Ulvi Orhan, siyasi iliskilerin de ekonomiye
pozitif olarak yansidigini vurguladi.



IRAN'DAKI SIYASI ILISKILERIN YOLUNA KOYULMAYA
BASLANMASI ULKEDE TiCARETI YENIDEN
CANLANDIRIRKEN, SOZ KONUSU HAREKETLENME
TURKIYE'NIN BAVUL TICARETINE DE YANSIMAYA BASLADI.
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ALi ULVi ORHAN
OTIAD Baskani

“Son dénemlerde fran ekonomisinde s6z
konusu olan dengelenme, Osmanbey
pilyasasina da olumlu yénde yansid..”

“Iran bahar havasini

geri getirdi”

[ran’in ¢ok biiytik bir pazar olduguna
vurgu yapan OTIAD Baskam Ali Ulvi
Orhan, iki y1l 6ncesine kadar Iranhlarin
Ttrkiye’den cok fazla tekstil tirtinti aldigin
belirterek, “Bu durum gectigimiz y1l cok
degisti. S6z konusu doénemde Osmanbeyli
firmalar sattiklart mallarn paralarini alama-
dilar. Thracat¢inin Iran ile yasadigi sorun-
larin basinda ise kur problemi geliyordu.
Ttrk firmalan fran’da dolar tizerinden
urtn sattigl icin, bu tlkenin para birimi ile
dolar arasindaki inis ¢ikislar ciddi kayipla-
ra yol a¢iyordu. Bunu bahane eden Iranh
firmalar da 6deme yapmiyordu. Ama bu
pazar o kott gtinlerin havasimi degistirdi ve
yerini adeta bahar havasina cevirdi” dedi.
[ran ile 2012 yili iliskilerini degerlendiren
Orhan, “O dénem Suriye’deki olaylar cevre
tilkeleri de etkiledi. fran’da ytizde 3007lere
varan bir devaltiasyon oldu. Iran bizim
piyasamizda ¢ok biiytik bir yere sahipti,
ama devaltiasyon doneminde o tilke bizim
icin hemen hemen bitme noktasina geldi.
Avrupa’daki kriz nedeniyle de Avrupa’ya
ihracat ytizde 15 azaldi. Tum bu etkenler-

den dolay1 satislarimiz 2011’e oranla ytzde
20 azalmisti. Ama bu gidisat1 su gtinlerde
yeniden degistirmeye basladik” dedi.

Her y1l nevruz déneminde Iran’a ytkli
mal sevkiyatlarinin yapildigini da vurgula-
yan Ali Ulvi Orhan, yaklasik bir ay sonra
[ranlilarin nevruz bayrami oldugunu ve
bu dénem i¢in de Osmanbeyli firmalarin
siparisler aldigini soyledi. Iran pazarinin
bitytikligiintn aluni ¢izen Orhan, iran’a
yapilan ticaretin resmi rakamlarla acik-
lanmasinin ¢ok zor oldugunu belirtti ve
[ranhlarin cok bilytik gtimritk duvarlar
oldugunu soyledi.

“Tekstil Srmalan
temkinli olmal”

Iran’da tekstil firmalarinin yok denecek
kadar az olmasindan dolay oradaki isa-
damlarinin Ttrk firmalarnim kendi tilkele-
rine cekmeye ¢ahstiklarim belirten OTIAD
Baskan1 Orhan, Ttirk firmalarinin ise tam
tersi ihracati hareketlendirmek adina Iran’a
tekstil trtinti satmak istedigini dile getirdi.
Osmanbeyli firmalar Iran ile yapilan ticaret
konusunda da ¢ok temkinli ve dikkat-

-

——

tekstil driinleri de siparis ediyor.

li olmalar1 konusunda uyaran Orhan,
Ttirk imalatgisinin fran’a agik hesap trtin
vermeye basladigini, bu noktada tekstil
firmalarinin ¢ok akilli olmalari gerektigini
ve kendilerinden 6diin vermemeleri gerek-
tigini soyledi. Orhan, “Iran pazari, tekstil
sektortnt 20- 30 y1l geriden takip ediyor.
Turkiye bu anlamda iran’dan uzun yillar
fayda saglayabilir. Bu noktada tiretici fir-
malarin akilli davranarak ticaret yapmalar
gerekiyor. Yapilan acik hesap ticaretin bir
an once degismesi gerekiyor” diye konustu.

“Talebe yetisemiyoruz”
Uzun yillardir [ran’a ihracat yapan ancak
islerin iki y1ldir kesildigini séyleyen Ayhan
Tekstil yetkilisi Cem Karabulut ise yaklasik
20 giindiir Iranh musterilerin Osmanbey’e
gelmeye basladigini belirtti. Iranhlar'in
tunik talebine yetismekte zorlandiklarini
soyleyen Karabulut, “Eskiden magazalarin
vitrinlerine manken koymak bile yasak-

t1. Simdi perakende piyasast biraz daha
rahatladi. Ayrica gonderdigimiz trtnler
gtimriiklerde takiliyordu. Simdi bu sorun
da asildi1” seklinde konustu.

% Osmanbeyli tekstilcilerin yiiziinii giildiiren iranllar, dis giyim siparislerinin yani sira bircok
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Tekstil ve moda sekori ile lise yillarinda
ilgilenmeye baslayan, sanata da ilgi duyan
Cansu Aktas, bu durumun bir uzantisi olarak
egitim alanindaki rotasin Istanbul Moda
Akademisine (IMA) dogru ¢izdi. Ttirkiye’de
parlayan bir yildiz olan tekstil sektértintin
ytikselen grafigi ile is imkanlarmin da ¢ok fazla
oldugunu duistinen Aktas, liseyi bitirdikten
sonra da yurti¢inde ve yurtdisinda bir ¢cok

TASARIMIN COK GENIS BiR KAVRAM OLARAK ELE
ALINMASI GEREKTIGINE VURGU YAPAN iIMA MEZUNU
CANSU AKTAS, “TASARIM SURECINDE HANGI YOLU
|ZLERSENIZ iZLEYIN, KENDINIZE BIRCOK ILHAM
KAYNAGI BULABILIRSINiZ” DIYOR.

“BASARIVA
iMA ILE ULASTIM”

okulu arastirdiktan sonra yoluna IMA ile de-

vam etme karar aldi. IMA'y1 gerek moda egiti-
minin merkezi olusu, gerekse Londra baglan-
tilart olmast sebebiyle tercih ettigini sdyleyen
Aktas, IMA'da gerceklesen, sektore dair kiictik
capli workshoplarin da seciminde ¢ok etkili
oldugunu vurgulach. Aktas, “IMA, modamn
kalbi olarak tanimlaniyor. Modaya olan ilgim
ve becerimi bu okulla daha iyi sekillendirmek

istedim. Ayrica workshoplarda endustri ile ic
ice olmak bence isin icinde olmak demek, bu
ylizden IMA'da Moda Tasarimu ve Teknolojisi
Lisans Programi egitimi alarak daha &grenciy-
ken sektorle i¢ ice olabilecegimi ve imkanlart
firsata cevirebilecegimi diistindiim” dedi.
Tasarimin ¢ok genis bir kavram olarak ele
alinmast gerektigine vurgu yapan Aktas,
“Tasarnim stirecinizde hangi yolu izlerseniz
izleyin, bircok ilham kaynagi bulabilirsiniz.
Miizik, fotograf, filmler, kitaplar, tasarimcilar
ve hatta bazen kulaga hos gelen tek bir s6z
bile size ilham kaynag olabilir. Bunun disinda;
bir tasarimeinin en basta dtinyadan haberdar
olabilmesi icin diger tasarimcilari ve moda sek-
tort ile alakali olan etkinlikleri yakindan takip
etmesi de sart” dedi.

IMA'nin London College of Fashion isbirligin-
de gerceklestirdigi Moda Tasarimu ve Teknolo-
jisi Lisans programi mezunu olarak 3'tinct se-
nesine Londra’'da devam etme hakki kazanan
Cansu Aktas, “Cocuklugumdan beri aklmda
hep yurtdisinda egitim almak vardi. IMA bu
anlamda beni hayallerime bir adim daha yak-
lasurdi. IMA'da gosterdigim ytiksek basaridan
dolayr LEC'de egitim hakk: kazandim ve bun-
dan dolay1 cok mutluyum. Londra; moda ve
sanatin en btiytik merkezlerinden birisi. Yeni
bir tilke, yeni bir kiilttir her zaman bir insana
cok farkl vizyonlar katar. Bu egitim sayesinde
vizyonumun ve tasarima bakis acimin daha
cok gelisecegini diistintiyorum” dedi.

Tekstilin giicii
modaya yansiyor

Ttrkiye tekstil sektortiniin kalitesinin tim
diinyada bilinirliginin artugim vurgulayan
Cansu Aktas, Ttrk kumaslarmnin ve tiretiminin
tam diinyada sektor liderleri tarafindan takip
edildigini belirtti. Bu yolculukta tasarmmin
kendini yeni yeni var etmeye basladigin
soyleyen Aktas, “Ttirk insani artik tasarima
yatirim yapmaya ve kendi tasarimcisin takip
etmeye basladi. Bu sayede bircok yeni ve geng
tasarimet da kendini gosterme firsati yakala-
yacag! etkinliklerde yer alabiliyor. Bu konuyla
alakali gelismeyi yakindan gormek icin, Galata
Moda Haftast, 6zel marka defileleri, Istanbul
Moda Haltasi, Istanbul Ahsveris Festivalleri

ve Galata'da bulunan onlarca kiictik butige
bakmak yeterli. Birkag yil ¢nce bu saydigim
etkinliklerden eser yoktu” dedi
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SEKTORUNDE AVRUPANIN EN BUYUK, TURKIYE’NIN
ISE TEK FUARI OLAN “IF WEDDING FASHION iZMIiR
8'INCi GELINLIK, DAMATLIK VE ABIYE GiYiM FUARI”
22- 25 OCAK TARIHLERI ARASINDA KAPILARINI
ZIYARETCILERINE ACMAYA HAZIRLANIYOR.

0w B

EVLILIGIN YOLU BU
FUARDAN GECIYOR

IF Weddi Ng Fashion Izmir, ‘Gelinlik,

Damatlik ve Abiye Giyim Fuari, sektortin

kalbinin atu@ sehirlerden biri olan izmir'de,

Ttirk fuaralik sektoriiniin dnctt kurulusla-
rindan {zmir Fuarcihk Hizmetleri ve Kulttir
Sanat Isleri Ticaret A.S (IZFAS) tarafindan
Ekonomi Bakanhigimin katkilariyla, Izmir
Buiytiksehir Belediyesi, Ttirkiye Moda ve
Hazir Giyim Federasyonu (TMHF) ve Ege

Giyim Sanayicileri Dernegi'nin (EGSD) des-

tekleriyle organize ediliyor. Bu y1l 8'incisi

gerceklesecek ve yalnizea gelinlik, damatlik,

abiye giyim ve aksesuarlarmnin sergilenecegi
fuar 22- 25 Ocak tarihleri arasinda kapuilari-
n1 ziyaretgilerine aciyor. 2013 yilinin Subat
ayinda diizenlenen fuara yurtici ve yurtdi-
sindan 187 firma katilmis, fuan 79 tlkeden
18 bin 366 profesyonel kisi ziyaret etmisti.

Fuara bu y1l ise, yurticinden 8 ilden Antal-
ya, Bursa, Canakkale, Gaziantep, Istanbul,
[zmir, Kocaeli, Sakaryanin yani sira; yurt
disindan 5 tilkeden ltalya, Liibnan, Suudi
Arabistan, Ukrayna ve Urdtin’den firmalar
katiliyor. Tahsis calismalarinin devam ettigi
fuarda, fuara katilmak isteyen firmalarin
marka tescil belgesi, tiretim kapasitesi gibi
kriterleri g6z ontine alinarak dikkat ediliyor.

Fuar gorsel bir sélene
hazirlaniyor

8’inci Gelinlik, Damatlik ve Abiye Fuarrnin
son donemi ile ilgili izmir Fuarcihk Hiz-
metleri ve Ktiltiir Sanat Isleri Ticaret A.S’de
(IZFAS) bir toplanu diizenlendi. Toplantiya
[zmir Fuarcilik Hizmetleri ve Kiiltiir Sanat
Isleri Ticaret A.S (IZFAS) Genel Muidtirt
Mehmet Sakir Ors, Ege Giyim Sanayicileri
Dernegi (EGSD) Yénetim Kurulu Baskan:
Mukadder Ozden, Ttrkiye Moda ve Hazir
Giyim Federasyonu (TMHGF) Danisma
Kurulu Uyesi Nedim Ortin, Mimar Kema-
lettin Moda Merkezi temsilcileri, sektor
yoneticileri ve IZFAS cahsanlan kauld.

Fuar sadece ticari iliskilerin sekillenecegi bir
platform olmasinin disinda gorsel bir sélen
yasatacak olmasiyla da adindan soz ettiriyor.
Unli modacilarin ve firmalarm sergileyecegi
defileler ziyaretcilere keyifli anlar yasatacak.
Yurtici ve yurtdist tanitim ¢alismalarinin
devam ettigi Gelinlik, Damatlik ve Abiye
Giyim Fuarinda, alim heyetlerinin gelmesi
icin saha ¢alismalarina da hiz verildi. Ingi-
lizce, Almanca, Fransizca, ltalyanca, Rusca,
Arapea olarak hazirlanan tanitim brostirleri
ve cd’ler ilgili alicilara gonderilirken, y1l bo-
yunca yapilan yurtdist énemli sektorel yayin
organlart ile reklam calismalar stirtiyor. Bu
yil hedef tilkeler olarak belirlenen Almanya,
Hollanda, Polonya, Avusturya ve Bel¢ikanin
yani sira Yunanistan, iran, Italya, Azerbay-
can, Arap tilkeleri, Rusya ve Rusca konusu-
lan tlkelere yonelik alim heyetleri calisma-
larna ise devam ediliyor. Fuar ayrica sektore
geng tasarimcilar kazandirmaya devam
ediyor. Son basvuru tarihi 2 Aralik olan, ‘Be-
yaz Perde’ Temast ile fuarin acilis giintinde
5’inci Gelinlik Tasarim Yarismasi gerceklese-
cek. Final elemesine kalan gelinlikler fuarin
ilk gtintinde gerceklesecek odiil toreninde
ziyaretcilerin begenisine sunulacak.
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BRUKSEL MEKTUBU

AVRUPA BIRLIGI ULKELERI EKONOMISINDE GENEL
OLARAK BiR DARALMA VAR. ALMANYA'NIN
DISINDAKI ULKELERDE OZELLIKLE iISPANYA

VE ITALYA'DA DIS TICARET ACIGINDA GORULEN
DUZELME IHRACAT ARTISINDAN DEGIL, ITHALATIN
GERILEMESINDEN KAYNAKLANIYOR.

itkib.bxl@skynet.be

HALUK OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi

Avrupa Birligi’nin p), bu yin
ilk yarsina iliskin dis ticaret verileri Almanya
icin problem yaratacaga benziyor. Boyle

bir durumda aklimiza dogal olarak, “Acaba
Almanyanin dis ticaret dengesi bozuldu mu?”
diye bir soru gelebilir. Hayir, dyle degil, tam
tersi bir durum soz konusu. AB Komisyonu,
Almanyanin dis ticaret dengesindeki mtithis
artisin sorun yaratacagl gorustinde. AB
kurallarina gore tiye tilkelerin ekonomileri
enflasyon diizeyi ve borclarm Gayri Safi
Hasila’ya (GSH) orany, cari acik gibi konularda
belirli dengeler i¢inde kalmak zorunda.
Komisyon yetkilileri bir ihtimalle ntimtizdeki
gtinlerde Alman Ekonomi Bakanhigi ile bir
araya gelerek bu konuya bir ¢oztim bulmaya
cahisacaklar. Ttirkce’'de bir deyim vardir, konu
dert olunca, ‘dtisman basina’ deriz. Ama boyle
bir dert icin diisman degil, dost basina demek
gerek. Almanyanin 2012 yihnin ilk yarsinda
109.1 milyar Euro olan dis ticaret fazlasi,
2013 yihnin ayni désneminde 114.4 milyar
Euro’ya ytikselmis bulunuyor. Hollandamin
da performans cok iyi seyrediyor. Bu tilke
2012'nin ilk alt ayinda 27.8 milyar Euro dis
ticaret fazlasi verirken, 2013'de bu fazlahk
32.7 milyar Euro olmus.

AVRUPA BIRLIGI
EKONOMISH

Avrupa iilkeleri

belini dogrultamiyor

[talyamin 2012 yilhinim ilk yansinda 4.1 milyar
Euro olan dis ticaret fazlasi, 2013tin ayni
déneminde 18.3 milyar Euro’ya sigramus.
Ispanya’da bir nceki yil 21 milyar Euro olan
dis ticaret acig1, 2013'tin ilk alt1 ayinda 6.9
milyar Euro’ya gerilemis.

Fransa’da durum hic iyi degil. 2012 yihnn ilk
yarisinda, 49.2 milyar Euro olan dis tica-

ret ac1dl, 2013 yihinda 44.2 milyar Euro’ya
gerileyerek marjinal bir azalma gosteriyor.
Istatistiki veriler, tiye tilkelerin ithalaumin

2013 yihnin ilk yarisinda geriledigine isaret
ederken, topluluk tilkelerinde ise genel olarak
bir daralmanin oldugu gortiltiyor. Almanyanin
chsmdaki tilkelerde ornegin; ispanya, Italya
gibi tilkelerde dis ticaret agigimda gortilen nisbi
dtizelmeler ihracat artisindan degil, ithalatin
gerilemesinden kaynaklaniyor.

TTIP miizakerelerinde
ikinci etap

AB ile ABD arasinda stirdtiriilen Transatlantik
Ticaret ve Yaurim Ortakhigi (TTIP) mizake-
relerinin ikinci etabi, 11-15 Kasim tarihleri
arasinda Briiksel'de yapildi.

Ashinda, 7-11 Ekim 2013 haftasinda,
Briiksel'de duizenlenmesi planlanan ikinci tur
gortismeler, ABD gecici btitcesinin onaylan-
mamasl nedeniyle ertelenmisti. ABD tekstil ve
hazir giyim temsilcisinin katilmamast nedeniy-
le gortismelerde bu basliklarm ele alinmadig
buna karsilik yatrimlar, kamu alimlar, idari
isler, ticarette teknik engeller, enerji, ham
maddeler, saniter ve fitosaniter énlemler gibi
konularin gtindeme geldigi anlastliyor.
Miizakerelerde, en ¢énemli bashklardan birini



tekstil ve hazir giyimin olusturacagina stiphe
yok. Ttirkiyenin, ABD ile benzer bir anlasma
icin miizakerelere baglamasimin altyapisini ha-
urulan, “US-Tiirkiye High
LC) hizh bir calismayla,
vAyrica AB Komisyo-

zirlamak amactyl,
Level Committes

, ABD ile yapacagimiz
IP miizakerelerinde
gelinen son noktay1 bilerek katilmamizi sag-
layacak. Baska bir deyisle, AB tarafi ne almus,
BD’ye ne vermis, nerede ttkanma olmus

‘dan haberimiz olacak. Bizim acimiz-
onemli olan bir baska konu, komisyo-
ABD tarafina, Ttrkiye ile de bir STA
yapilmasina biiytik énem verdigini kayitlara
gecirmis olmasi. Biittin bu gelismeleri yeterli
bulmadigimiz icin EURATEX'in, ABnin, farkh
tilkelerle ve bu kapsamda ABD ile yiirtitmekte
oldugu TTIP miizakerelerine paralel olarak
bu tilkelerin, Ttirkiye ile STA mitizakerelerine
baslamalari konusunda komisyona ve Avrupa
Parlamentosu’na bir mektup yazmasin sag-
ladik. Bundan sonraki adim, ABD’de NCTO,
AAF gibi sektor kuruluglar, diger sivil toplum

orgiitleri ve yonetimdeki yetkililerle ayrica,
Temsilciler Meclisi tiyeleriyle gortistip ABD ile
Ttirkiye arasindaki bir STA'nin iki taraf icin de
yararli olacagini anlatmak olmalz.

AB ile Kanada
G EELIER

Avrupa Birligi'nin en problemli STA miizake-
relerinden biri daha tamamlandi. AB ile Kana-
da arasinda stirdtirtilen STA miizakerelerinde
anlagsmaya varildi.

Dort yildir devam eden miizakerelerin tikan-
masina neden olan tekstil ve hazir giyimdeki
mense kurallarinda nasil gorts birligi saglandi-
gina dair hentiz bir aciklama yapilmadi. AB ile
Kanada arasmdaki 2012 yih dis ticaret hacmi
61.8 milyar Euro diizeyinde kaydediliyor. Top-
lulugun ihracat1 31.2 milyar, ithalati ise 30.5
milyar Euro dtizeyinde.

Bu anlasmamin taraflar arasindaki dis ticaretin
yani sira, hizmet ticaretine ve karsihkh yatinm-
lara da olumlu katk: yapmasi bekleniyor.

AB ve Japonya
ekonomisinde doping etkisi
AB ile Japonya arasindaki 3'tincti dénem

STA mitizakereleri 21-25 Ekim haftasi icinde
Briiksel'de gerceklestirildi. Gértistilen konular
arasinda; mal ticareti, pazara giris, genel
kurallar, ticarette teknik engeller, tarife dist
uygulamalar, mense kurallari, gtimriik ve
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ticaretin kolaylastirilmasi, saniter ve fitosaniter
onlemler, hizmet ticareti, yatirimlar, ihaleler,
fikri mtilkiyet haklari, rekabet politikast gibi
basliklar yer aliyor. Bu kapsamli STA'min, her
iki tilke ekonomisine ytizde 0.6 ile ytizde 0.8
arasinda ilave artis saglamasi ve karsihkh dis
ticarete olumlu katk: yapmasi bekleniyor.

Bir sonraki miizakere, 2014 yili baslarmda
Japonyanin baskenti Tokyo'da diizenlenecek.

AB Komisyonu’ndan
politik karar

Avrupa Parlamentosu, AB Komisyonunun
uyguladipy aralarinda Pakistan, Bolivya,

Cape Verde, Kosta Rika, Ekvator, Giircistan,
Mogolistan, Paraguay, Peru, Ermenistan’m yer
aldipn 10 tilkeye yeni GSP+ stattisti verilmesini
onayladi.

AB Komisyonu, Pakistan yeni stattiden
yararlandirabilmek icin ithalat-pay1 kriterini
(import-share criterion), yarim puan daha
artirarak ytizde 2’ye ¢ikarmuisti.

Bu 10 tilke, 1 Ocak 2014 tarihinden itibaren
AB'ye tekstil ve hazir giyim ihra¢ ederken,
normal tarife diizeyine kiyasla ytizde 20
indirimden yararlanacak. Pakistan'm, yeni
GSP+ uygulamasi disinda tutulmast i¢in, AB
Komisyonu'na ve Avrupa Parlamentosuna
yaptigimiz sayisiz basvuruya ragmen alinan bu
kararm politik oldugu acikea gortiltiyor.
Nitekim yeni GSP + uygulamasindan yarar-
lanabilmek icin her tilkenin insan haklar,
calisma haklari, cocuk isci calistirma, cevre
gibi konularda 27 temel uluslararas: anlasmay1
tistlenip uygulamasi gerekiyor.

AB Komisyonu, bu sartlann ¢cogunu yerine ge-
tirmeyen Pakistan sisteme sokabilmek icin 10
tilkeyi tek bir paketin icine katarak, her tilke
icin ayr ayr degerlendirme yapilmasini acik¢a
engelledi. Pakistan, devlet destekli duistik
fiyatl thracat politikastyla halen Cin, Ttirkiye,
Hindistan, Banglades ve Vietnam’in yan sira,
AB'nin, en biiytik tekstil ve hazir giyim teda-
rik¢ilerinden biri konumunda bulunuyor.
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2()“12 2Q_13 . OCZA(I)(l% TOPLAM 2013 TOPLAM 2021021;
EYLUL EYLUL | DEGISIM % EVLUL KONF.'DA | OCAK-EYLUL| KONF.'DA DEGiSiM
1000 $ 1000 $ 1000% PAY % 1000% PAY % %
ALMANYA 271,301 299,174 10.3 2,578,314 21.6 2,791,910 215 8.3
INGILTERE 200,942 184,078 -84| 1,630,526 13.6 1,584,010 12.2 -2.9
ISPANYA 125,240 130,020 38 1,070,317 9.0 1,089,792 84 18
FRANSA 74,812 88,319 181 776,212 6.5 846,061 6.5 9.0
HOLLANDA 63,669 65,522 29 635,142 53 696,568 54 9.7
ITALYA 50,634 42,533 -16.0 551,571 4.6 534,789 41 -3.0
IRAK 43,375 59,030 36.1 275,963 23 396,652 31 43.7
DANIMARKA 39,771 38,458 -3.3 362,079 3.0 367,537 2.8 15
ABD 41,764 49,015 174 338,666 2.8 336,989 2.6 -05
RUSYA FEDERASYONU 33,992 40,218 18.3 284,795 24 329,181 2.5 15.6
ILK 10 ULKE TOPLAMI 918,486 971,013 7,558,090 7,980,822 !
BELCIKA 26,741 33,847 26.6 286,771 24 307192 24 71
UKRAYNA 21165 41442 95.8 138,219 12 248193 19 79.6
POLONYA 31,574 34,125 81 215,765 18 246,735 19 144
ISVEC 20,204 23,561 16.6 214,056 18 224,094 17 4.7
SUUDI ARABISTAN 20,965 27334 304 190,242 1.6 213,259 1.6 121
ROMANYA 20,470 32,729 59.9 125,362 10 187798 14 49.8
ISRAIL 12,369 21162 711 130,150 11 147,984 11 13.7
CEZAYIR 11,999 19194 60.0 104,758 09 122,642 0.9 171
ISVICRE 10,597 10,058 -51 1m12n8 09 109,897 0.8 -2.0
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 10,438 10,786 3.3 98,161 0.8 107,844 0.8 9.9
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1,132,023 1,250,605 10,119,186 10,889,126 .
AVUSTURYA 10,977 11,007 03 93,985 0.8 106,347 0.8 132
LIBYA 7768 15,523 99.8 88,236 0.7 100,391 0.8 13.8
SLOVAK CUMHURIYETI 4,621 12,226 164.6 42,297 04 96,292 0.7 1277
ESTONYA 1,357 13,754 211 75,792 0.6 95488 0.7 26.0
KAZAKISTAN 15,628 7789 -50.2 122,983 10 91,695 0.7 -254
CEK CUMHURIYETI 8,796 7,620 -134 93,508 0.8 91,626 0.7 -2.0
YUNANISTAN 11,104 13,502 21.6 73,099 0.6 82,896 0.6 134
MISIR 7576 10,364 36.8 58,961 05 75,693 0.6 284
AHL SERBEST BOLGE 6,630 8,586 29.5 69,313 0.6 74,03 0.6 6.9
NORVEC 7,389 7309 -11 66,051 0.6 72,542 0.6 9.8
KIRGIZISTAN 5149 7,086 376 43,300 04 69,856 05 61.3
BULGARISTAN 8,228 7,285 -1.5 63141 0.5 65,507 05 3.7
KANADA 6,255 7,226 15.5 47,858 04 53,605 04 12.0
TUNUS 16,065 10,895 -32.2 68,632 0.6 489,621 04 -277
FINLANDIYA 3,163 7,041 122.6 29,249 0.2 48,741 04 66.6
IRLANDA 5,009 5118 2.2 45,203 04 42,205 0.3 -6.6
CIN HALK CUMHURIYETI 2,831 5122 810 40,076 0.3 41,986 0.3 4.8
LUBNAN 4,260 5196 22.0 36,375 0.3 37384 03 2.8
URDUN 2437 5,702 134.0 24,892 0.2 36,31 0.3 459
LITVANYA 1,652 4,564 176.3 14,498 01 30,671 0.2 111.6
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,611 4,026 115 23,519 0.2 30,210 0.2 284
KOSOVA 4,002 4,09 2.7 32,080 03 30,156 0.2 -6.0
BOSNA-HERSEK 3,735 5104 36.6 25,583 0.2 27879 0.2 9.0
TRAKYA SERBEST BOLGE 1,960 2,522 28.7 21,699 0.2 27,323 0.2 25.9
KUVEYT 1,930 4,019 108.2 18,070 0.2 26,846 0.2 48.6
SURIYE 1450 1,150 -20.7 5,042 0.0 26,505 0.2 425.7
FAS 1,997 3,604 80.5 18,768 0.2 24,769 0.2 32.0
GURCISTAN 3,220 3,246 0.8 20,623 0.2 24,571 0.2 191
HONG KONG 2,126 2,423 14.0 26,398 0.2 24,356 0.2 -77
KKTC 3,262 3,714 20,702 24,287

iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

1,306,211
55,525

1457439
64,589

11,529,118
428,256

12,518,986
456,159

6.5

AB (27) TOPLAMI .
TOPLAM HAZIR GiYiM VE KONF. IHRACATI

1,002,640
1,361,736

1,066,614
1,522,028

6.4
11.8

9,058,701
11,957,374

75.8
100.0

9,602,004
12,975,145

74.0

6.0
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iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

639,844
52,295

696,285
59,823

5,316,618
473,444

5,741,261
472,296

20“12 2Q_13 . 2912 TOPLAM Oiilli TOPLAM ]3 /.12
EYLUL EYLUL | DEGISIM % | OCAKEYLUL | TEKS.'DE EVLOL TEKS.'DE| DEGISIM
1000 $ 1000 $ 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 111,005 94,874 -14.5 868,562 15.0 809,382 13.0 -6.8
ITALYA 66,396 82,390 241 524,426 91 623,729 10.0 18.9
ALMANYA 38,231 38,324 0.2 298,512 52 318,583 51 6.7
INGILTERE 24,303 28,678 18.0 222,351 3.8 236,298 3.8 6.3
ROMANYA 25,388 29,369 15.7 203,615 35 236,008 38 15.9
ABD 20,702 25,698 241 216,809 37 234,812 38 8.3
BULGARISTAN 23,265 27,086 164 199,638 34 218,873 3.5 9.6
UKRAYNA 21,133 31,947 51.2 138,348 24 204,546 33 478
POLONYA 25,708 28,876 12.3 190,626 33 200,972 32 54
MISIR 19,323 22,227 15.0 164,950 2.8 184,082 3.0 116
ILK 10 ULKE TOPLAMI 375452 409,469 3,027,837 3,267,284 A
ISPANYA 22443 18,936 -15.6 155,103 2.7 167,788 2.7 8.2
IRAN 2043 25178 25.0 219,364 3.8 167,040 2.7 -23.9
FAS 14,457 18,497 219 159,145 2.7 163,904 2.6 3.0
CIN HALK CUMHURIYETI 9,565 10,622 111 98,560 L7 147141 24 49.3
TUNUS 15,910 19,282 21.2 119,104 21 138,233 2.2 161
BELCIKA 12,900 13,648 5.8 98,506 17 115,689 19 174
HOLLANDA 12,125 14,023 15.6 100,267 L7 113,041 18 12.7
FRANSA 12,5M 13,060 44 110,912 19 112,770 18 17
YUNANISTAN 10,641 10,439 -1.9 95,043 16 97,735 16 2.8
PORTEKIZ 12,373 14,799 19.6 91,653 16 96,119 15 49
ILK 20 ULKE TOPLAMI 518,521 567,953 4,2754%4 4,586,744 .
SIRBISTAN 7902 9,041 144 60,675 1.0 78,875 13 30.0
ISRAIL 8,623 7,803 -9.5 69,448 12 72,91 12 5.0
HONG KONG 7486 5142 -31.3 61,825 11 71,346 11 154
CEZAYIR 5400 6,895 217 52430 0.9 67,613 11 29.0
SUUDI ARABISTAN 5,084 5,577 9.7 53,394 0.9 62,713 10 175
BREZILYA 9,543 4,596 -51.8 85,669 15 61455 1.0 -28.3
BEYAZ RUSYA 7,591 5,097 -32.9 62,825 11 60,989 1.0 -2.9
MACARISTAN 5455 6,578 20.6 53,635 0.9 56,273 0.9 49
MERSIN SERBEST BOLGE 5,832 7192 23.3 54,643 0.9 54,321 0.9 -0.6
IRAK 5400 6,868 212 30,145 05 43,957 0.7 45.8
LIBYA 2,523 3110 233 21,893 04 40,116 0.6 83.2
OZBEKISTAN 4,594 3,533 -23.1 29,297 0.5 38,153 0.6 30.2
LITVANYA 3,990 5,371 34.6 37,001 0.6 37526 0.6 14
URDUN 3,648 3,635 -04 31457 05 35418 0.6 126
AVUSTURYA 3,726 3,627 -2.7 26,909 0.5 30,766 05 14.3
CEK CUMHURIYETI 3,743 3,864 32 33,031 0.6 30,720 05 -7.0
MAKEDONYA 2,840 4123 452 26,125 0.5 30,598 05 171
LUBNAN 2,560 2,728 6.6 21,586 04 24,798 04 14.9
EGE SERBEST BOLGE 2,998 1,316 -56.1 26,655 0.5 24,584 04 -7.8
SURIYE 195 4,363 2,139.3 28,100 0.5 23477 04 -16.5
HINDISTAN 2,169 2,568 184 20,309 04 23,371 04 151
GURCISTAN 3,740 3,573 -4.5 22,034 04 22182 04 0.7
MEKSIKA 1135 1,287 134 16,986 03 21,669 0.3 216
BURSA SERBEST BOLC. 2,249 3478 54.7 17,636 0.3 21,215 0.3 20.3
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,936 2,600 34.3 19,074 0.3 20,627 0.3 81
DANIMARKA 3,127 3,208 2.6 211 04 20,519 0.3 -2.8
KOSOVA 1,855 2,590 39.6 12,773 0.2 20437 0.3 60.0
SLOVAKYA 1,848 2,145 16.1 16,273 0.3 19,885 03 222
AVRUPA SERBEST BOLG. 1,296 2,203 70.0 10,963 0.2 19,177 03 74.9
MOLDAVYA 17,222 18,825 0.3 9.3

-0.2

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL iIHRACAT]I

315,074
692,139

353,232
756,109

121
9.2

2,545,722
5,790,063

44.0

2,800,922
6,213,557

45.1

10.0




GOSTERGELER TURKIYE DERI ve DERI URUNLERI IHRACATI

100
2012 2013 2012 TOPLAM 2013| TOPLAM

EYLUL EYLUL | DEGISIM % | OCAKEYLUL| DERI'DE | OCAKEYLUL|  DERIDE DECiSiM

1000$ 1000 $ 1000$ PAY % 1000%$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 44,417 45,399 22 295717 251 354,171 256 198
ITALYA 9466 9,950 51 99,935 85 102,065 74 21
ALMANYA 7573 8,782 16.0 82,565 70 86,001 6.2 42
IRAK 7574 10,862 434 58,259 49 84,164 61 445
CIN HALK CUMHURIYETI 3,583 7616 12.6 33,558 2.3 58,662 42 74.8
FRANSA 7,881 7524 -45 57,817 49 57,050 41 13
UKRAYNA 9,202 8,328 95 44,505 38 52,774 38 186
iNGILTERE 3,965 6,348 601 48,387 41 51,81 37 71
HONG KONG 3,287 4,682 424 35,109 30 43,399 31 236
SUUDI ARABISTAN 3,903 3,879 0.6 35421 30 36,752 2.7 38
ILK 10 ULKE TOPLAMI 100,852 113,371 791,273 926,850
LITVANYA 378 13,604 3/496.7 2,221 0.2 28,726 21| 11935
ABD 3,314 4349 312 22484 19 25,373 18 129
BULGARISTAN 1496 1,529 2.2 15,014 13 16,721 12 14
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,388 2,292 651 10,23 09 16,432 12 62.3
KAZAKISTAN 2441 2,024 71 21,026 18 16,196 12 230
KIRGIZISTAN 986 1,078 93 11,983 10 15,830 11 321
HOLLANDA 1,103 1487 34.8 15,780 13 15,714 11 -04
ROMANYA 1467 1,290 121 11135 09 15,464 11 389
ISPANYA 1,074 1,210 126 17193 15 14,373 10 164
AVUSTURYA 1,875 1,937 33 14,282 12 13,319 10 67
ILK 20 ULKE TOPLAMI 15,523 141,241 178,148 261
ISVICRE 722 821 137 9,950 0.8 11,954 09 201
GUNEY KORE 866 1403 62.0 5,271 04 11,928 09 1263
LiBVA 548 1,024 86.9 11,372 10 11,253 0.8 1.0
AZERBAYCAN 893 659 -26.2 10,924 09 10,824 0.8 -0.9
BELCIKA 1,105 1714 551 9,657 08 9,206 0.7 -47
CEZAVIR 138 348 1521 5923 05 9,140 0.7 543
DANIMARKA 830 705 51 10,266 09 9134 0.7 1.0
ISRAIL 1,213 1,509 244 6,929 06 8,832 06 275
TURKMENISTAN 708 825 165 8,037 0.7 8,772 06 91
KKTC 837 1472 75.9 6,059 05 8,646 06 427
MISIR 974 309 -68.3 6,283 05 8,340 06 32.7
YUNANISTAN 1363 1397 25 8,003 0.7 8,226 06 2.8
ISVEC 291 461 585 4,954 04 7,862 06 58.7
POLONYA 1,958 619 -684 7,863 0.7 6,697 05 14.8
TACIKISTAN 322 398 237 4,396 04 6,570 05 494
OZBEKISTAN 895 626 301 6,452 05 6,539 05 14
UMMAN 86 450 4227 1,310 0l 6,231 05 375.7
ESTONYA 814 853 47 3,919 03 5,970 04 52.3
YEMEN 16 545 33526 264 0.0 5,708 04| 20595
SIRBISTAN 955 1,051 101 4,671 04 5384 04 153
JAPONYA 999 1196 197 6,129 05 5,240 04 4.5
IRAN 103 229 1228 2,962 03 4,973 04 679
GURCISTAN 1,279 634 504 6,474 05 4,946 04 -23.6
TUNUS 913 667 270 5,043 04 4,644 03 79
NORVEC 288 684 1372 1,622 01 4,039 0.3 1491
ARNAVUTLUK 484 473 24 3,193 0.3 3,878 0.3 214
KANADA 241 1154 3787 2,590 0.2 3,840 03 483
KOSOVA 427 570 333 3,025 03 3,243 0.2 7.2
BEYAZ RUSYA 152 342 1254 3,407 03 3,194 0.2 -6.3
URDUN 135 604 3471 4,837 04 3154 0.2 -34.8

iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

136,931
9,823

167,910
8,282

-15.7

1,104,299
74,813

6.3

1,313,369
70,943

51

-5.2

AB (27) TOPLAMI

TOPLAM DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI

45133

61,227

35.7
201

423,770

35.9

462,900

334

9.2
174

146,754

176,192

1179112

1,384,312
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ILK 10 ULKE TOPLAMI

101,380

109,028

68.8

941,798

2012 2013 | [ Cricinn o 202 TOPL{*M 2013 TOPL,AM DEGISiM
EVLUL EyLiL | DEGISIM % OCAK-|  HALLDA| o oo | HALLDA %
EvLOL PAY % PAY %

S. ARABISTAN 18,810 18,108 37 260,723 182 266,149 16.9 21
LIBYA 7,201 13,236 838 85,074 59 157469 10.0 851
ABD 13,651 19,878 456 134,552 94 155,293 9.9 154
IRAK 33,658 28,180 -16.3 121,713 85 98,830 6.3 18.8
ALMANYA 7.216 8,349 157 71,680 50 74,942 48 4.6
BAE 4,06 5,026 224 46,916 33 48,050 31 24
RUSYA FED. 5,980 5,818 27 36,617 25 447 26 124
INGILTERE 4,727 4,222 -10.7 43,021 30 38,166 24 3
CiN 1170 3469 1965 22,468 16 33,903 22 50.9
MISIR 4,861 2,741 -43.6 55,192 38 27,849 18 -495

372

ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

158,820
9,189

173,31
9,382

21

1,350,431
85,661

6.0

1,488,420
82,974

53

AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,298 5,566 19,934 14 27347 L7
TACIKISTAN 2,606 2,963 137 20,080 14 25,681 1.6 2719
JAPONYA 1,891 1,649 -12.8 21486 15 25,334 16 179
TURKMENISTAN 2401 3140 30.8 19,161 13 24,813 16 295
UKRAYNA 3,754 3,783 0.8 23,600 16 24,460 1.6 3.6
POLONYA 2,806 2,378 -15.2 21124 15 21,783 14 31
BELCIKA 1433 1,896 324 17,848 12 21,774 14 22.0
KIRGIZISTAN 2,367 3,150 331 14,917 1.0 21,603 14 44.8
KAZAKISTAN 2,772 2,945 6.2 21,884 15 20,233 13 -75
ISRAIL 2,587 2,025 -21.7 19,555 14 18,940 12 -3
ILK 20 ULKE TOPLAMI 127,293 138,523 1,077,547 1173,771 .
CEZAYIR 1,305 2477 89.9 12,160 0.8 18,583 1.2 52.8
ROMANYA 2476 2,549 3.0 18,146 13 17,775 11 -2.0
KUVEYT 1,581 1,960 24.0 18,623 13 17,607 11 -5.5
ITALYA 1,618 1,621 0.2 13431 0.9 16,299 10 214
MALEZYA 506 957 891 12,809 0.9 15,792 10 23.3
CEK CUMHURIYETI 1,580 793 -49.8 14,962 10 14,785 0.9 -1.2
YEMEN 376 1,047 1785 5,669 04 14,350 0.9 1531
FRANSA 1,316 1120 -14.8 9,067 0.6 14,193 0.9 56.5
AFGANISTAN 1,833 1,574 141 18,872 13 13190 0.8 -301
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1,554 1103 -29.0 13190 0.9 12,582 0.8 -4.6
FAS 1,017 1,284 26.3 10,071 0.7 12,272 0.8 21.8
ISVEC 870 1,150 321 8433 0.6 1,714 0.7 38.9
AVUSTRALYA 1,385 1189 -14.2 12127 0.8 11,488 0.7 -5.3
MACARISTAN 418 424 14 3,440 0.2 10,268 0.7 198.5
URDUN 781 927 18.6 3,532 0.2 9,648 0.6 173.2
KANADA 1,028 786 -23.5 10,070 0.7 9,532 0.6 -5.3
IRAN (ISLAM CUM.) 1,249 1,643 315 15423 11 8,256 0.5 -46.5
YUNANISTAN 2,913 2129 -26.9 6,809 05 7,941 0.5 16.6
LUBNAN 1455 2,106 44.8 4,949 0.3 7,761 0.5 56.8
PAKISTAN 702 690 1.7 6,613 05 7,227 0.5 9.3
UMMAN 472 530 123 4,983 03 7,098 0.5 424
KATAR 583 799 3712 7,556 05 6,873 04 -9.0
SILI 176 968 4504 4,042 0.3 6,823 04 68.8
BOSNA-HERSEK 760 894 17.6 6,328 04 6,521 04 31
KOSOVA 579 760 314 6,608 05 6413 04 -3.0
AVUSTURYA 976 799 -18.1 6,521 05 6,402 04 -1.8
ENDONEZYA 561 583 4.0 5,031 04 6,11 04 215
ISPANYA 265 656 148.0 2,486 0.2 6,053 04 1435
BULGARISTAN 810 843 41 6,464 05 5,783 04 -10.5
HINDISTAN 384 425 10.8 4,469 0.3 5,310 0.3 18.8

-3.1

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI iHRACATI

31,121
168,009

30,901
182,693

-0.7

265138

1,436,092

18.5

284,712
1,571,394

18.1

74
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GOSTERGELER

iTKiB DIGER
KONFEKSIYON 75.3 24.7 | | TORKEERATISANNIVR DN K-S RIACRYION
TEKSTIL 50.2 49.8 {oCAK-EYLOL)

DERI 741 25.9

HALI 224 776 A

107026518.643
iTKiB 14987159.489
DIGER 92,039,359
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ITkiB
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ITklain Pavi
(ocAK-EYLOL)

DMGER
25.9%

ITrla
T4.1%

TURKIYE GENELI IHRACATTA ITRIBIN PAYI
(DCAK-EYLOL)

ITrlE
T4.0%

i
-

DIGER
Ba,

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA
ITriein Pay
OCAR-EYLUL)

DIGER
49.8%

TURKIYE HALI IHRACATINDA THIEIN PAYI
(OCAK-

ITkle
22.4%

TT.6%

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI

DER| ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI

e —— o
IEE I_‘:’:_" 160,000
RN riTi

E¥LUL
Exiiy
HASI
ARALIK

TEMWUZ

TEKSTIL ve HAMMADDELER] IHRACATININ AYLIK SEYRI

HALI IHRACATININ AYLIK SEYRI

200,000

1,00, 000
100,000 T—— = =
o
R keet] 1

——

O D0

200,000

200,000 4 :
RroT . 1 | ==
e

E- |
)
in]

¥ 1111}

TEMMUZ

N
§" &

P i

3§ %4

]

TEMMLUZ

R




SEKTOREL BAZDA IHRACAT RAKAMLARI GOSTERGELER

www.itkib.org.tr

103
1000$
EVLOL OCAK-AGUSTOS SONT2 AYLIK
Degisim [ Pay(3) Degisim |  Pay(13) Degisim | Pay(3)
SEKTORLER 2012 03| (B/12) (%) 2012 03| (1B/12) o) | 20m/2012| 20127208 | (B/D)| @)

1625725

1838442

13625567 15088417

18,958,554

20,590,760

A.BITKISEL URUNLER 1152,288 1262,652 96 101| 9627844 | 10443029 85 93| 13640032 419,567 95
Hububat, Baldiyat, Yagli Tohurnlarve Mam. 499053 554492 m 44| 429822| 4712552 97 42| 5832108 6,298,260 80 42
VYasMeyveve Sehze 14,781 127469 m 10| 1412668 | 1436682 17 13 223324 2204189 43 15
Meyve Sebze Mamuileri 12,852 127075 26 10| 906282 943386 41 08 1287678 1296813 07| 09
Kuru Meyve ve Mamulleri 162,774 157775 31 13 912,930 992,339 87 09| 1355605 1444,059 65 10
Findilcve Mamulleri 189,082 206614 93 16| 1239383 122021 415 1| 1854205 1778129 -4 12
Zeytinve Zeytinyag! 17003 30951 820 02 139213 363993 1615 03 185,066 425931 1302 03
Tiitiinve Mamulleri 50529 52909 47 04 665,516 714,869 74 06 822910 895,064 88 06
Siis Bitldleri 6212 5367 B6 00 55,029 58998 72 01 69,246 % 14 01
B. HAYVANSAL URUNLER 7522 7451 162 14| 1182905| 1438550 216 13| 1589405 1917561 206 13
Su Uriinleri ve Hayvansal Marmuller 147522 171451 162 14| 1182905( 1438550 216 13 1583405 1917561 206 13
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 325915 404338 241 32| 284818 3206838 139 29 3729117 4253632 141 28
Agac Mamullerive Orman Uriinleri 325915 404338 21 32| 28u4818| 3206838 139 29 372917 4253632 141 28

9310362 10273049 84688604 88145769 7 12852282 117685392 ;

A TARIMA DAYALIISLENMIS URUNLER 1,006,902 14994 107 89| 8405266 969,263 91 82 N.277691 12,247251 86 8l
Tekstil ve Hammaddeleri 692139 756109 92 60| 5790063 6,213,557 73 55 7772297 8,262,706 63 55
Derive Deri Mamulleri 46,754 1767192 201 14 117912 1384312 174 12 1,583,629 18339190 161 12
Hali 168,009 182,693 87 15| 1436,092 1571394 94 14 1,921,765 2045355 116 14
B.KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1474550 1417895 -38 13| 1290410 | 12917433 01 15| 167636%4 17527041 46 116
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1474550 1417895 38 13| 12904M0| 12917433 01 u5( 16763694 17527041 46 116

C. SANAYi MAMULLER| 6828910 7740759 133 616 | 63379228 | 66,059,073 42 590| 84810897 8791100 37| 580
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1361736 1,522,028 18 21 m957374 | 12975145 85 16 15,7537163 17055921 83 13
Otomotiv Endiistrisi 1497604 1966,208 313 157 14030791 15734304 21 1411 19133070 20,760769 85 137
CemiveYat 16402 130,500 69%.6 10 601704 965184 604 09 790799 1174416 486 08
Elekrik - Elektronik Mak. Biligim 972,286 1,038,661 6.8 83| 8743772 8413242 38 75| 1966514 N462401 42 76
Makine ve Aksamlan 413454 482,007 166 38| 3925643 | 4248018 82 38 5,245,921 5641470 75 37
Demirve Demir Disi Metaller 513,233 586,126 142 47 4717619 | 4,998,866 6.0 45 6,267512 6,638,238 59 44
Celik 1197183 1,034,958 36 82| ™788995( 10550643 -105 94| 156237199 14,310,056 -84 94
Cimento Cam Seramik ve Toprak 249355 266,212 68 21 2338686 2404,792 28 21| 3,086,848 3163,808 25 21
Miicevher 179012 207256 158 17 1481186 | 1636456 105 15 191054 2229447 167 15
Savunma Sanayii 94,097 14,601 218 09 924434 986,863 68 09 1,232,765 1323239 73 09
iidimlendirme Sanayii 328,281 382970 167 31| 2807393 | 3062899 91 27 372387 40497138 87 27
Diger Sanayi Uriinleri 6,268 8633 317 01 62,229 82663 328 01 77320 102,798 30 01

1. MADENGILIK
Madencilik Uriinleri

364,580

443,787

301511

3792333
3792333

4016464

4,956,755
4,956,755

TOPLAM (TIM)

iracatg Birilderi Kaydindan Muaf iracat
TOPLAM(TIM+TUIK)

1,300,667

1,300,667

Hazirgiyim ve
Konfeksiyon
11.60%

Tekstil ve

12,555,277

12,555,277

Hammaddeler

5.50%

b~ Derive Deri

Mamudleri
1.20%

Hali

1.40%

101329282 | 107026519

9931240 43954290
m26052 M9 8

2012 AYLIK DOViZ KURLARI

135,827300
10,896452
46,723,752

143,232,908

* Ocak- Eyliil Dénemi igin ilk 8 ay TUIK, Eyliil ayi icin TiM rakami kullaniimistir. Son 12 aylik verilerde ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.

2013 AYLIK DOViZ KURLARI

$ € $ €
10cak 2012 1.7725 2.3372 10cak 2013 1.7594 2.3490
1 Subat 2012 1.7569 2.3616 1Subat 2013 1.7704 2.3635
1Mart 2012 1.7902 2.3570 1Mart 2013 1.8220 2.3550
1Nisan 2012 1.7567 2.3072 1Nisan 2013 1.8466 2.3934
1Mayis 2012 1.8519 2.3014 1Mayis 2013 1.8676 2.4100
1Haziran 2012 1.8011 2.2663 1Haziran 2013 1.9512 2.5286
1Temmuz 2012 1.7950 2.2035 1Temmuz 2013 1.9186 2.5261
1Agustos 2012 1.7989 2.2531 1Agustos 2013 1.9871 2.6493
1Eyliil 2012 1.8184 2.2943 1Eyliil 2013 1.9557 2.6497
1Ekim 2012 1.8060 2.3380 1Ekim 2013 1.9840 2.7350
1Kasim 2012 1.7894 2.2772 1Kasim 2013 2.0107 2.7242
1Aralk 2012 1.7833 2.3466
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 71

Faks: 0212 454 0413

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatci Birlikleri (AiB)
Tel: 02423118000

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0 442 214 11 84-85

Faks: 0 442 21411 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracat Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0 232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatci Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 0342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

Istanbul Maden ve Metal |hracatgl
Birlikleri

(iMMiB)

Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu ihracat Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322 453 53 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312 473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 03 79

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 - 71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: info@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0 232 448 99 04

istanbul Giimriik
Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis _
Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 512 38 69
Faks: 0212 51238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97
Faks: 0212 43812 98
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve .
isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0212 458 12 50

Merter Sanayici ve .
Isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0 212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
Internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0 212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
Internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
Internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketgileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
Internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
Internet: www.tetsiad.org

Tim icgiyim Sanayiciler Deregi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
Internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 021254971 71

Faks: 0212549 7117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Ttirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

Internet: www.tdkd.org.tr

Tarkiye Dig Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 275 5136

Tarkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56

Faks: 02124516113 -13

e-mail: tgsd@tgsd.org.tr

Internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 0212 26102 33

Tarkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

Internet: www.trisad.org

Turkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0212 2601157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mistesarligi (DPT)
Tel: 0312 294 50 00

Faks: 031223134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
Internet: www.dpt.gov.tr
Ekonomi Bakanlig

Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Gumriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mistesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 031221222 97
Internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

Istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
Internet: www.igeme.org.tr

Kiigiik ve Orta Olcekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Baskanligi (KOSGEB)

Tel: 0312 212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
Internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0 312 466 7157

Faks: 0312 457 8100

Istanbul: 212 252 05 00

internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi Iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 031223199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
Internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Turkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 02123440777

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas
Tel: 03124312170

Faks: 031243578 26

VAKIFLAR

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Turkiye Ayakkabi Sektcrii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212470 5153

Faks: 0212470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasarm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr

Internet: www.targev.org.tr

Ttirk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Ttirk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 03122356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (ISBI)

Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bodlge Mudiirligi

Tel: 0 282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Miidurligi
Tel: 0216 394 2128

Faks: 0216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmudurlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0 212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 0 2123773213

Haydarpasa Gimriik Midurlag
Tel: 0216 3453212
Faks: 0216 3453212

Erenkoy Giimrik Madirligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumrik Maduarlugi

Tel: 0216 394 19 07

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Mudiirligi

Tel: 0 212 465 00 69

Faks: 0 212 465 00 70

Halkah Gumriik Midurltigi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidirligi

Tel: 02128757071
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gimriik Maddrlug
Tel: 0 212 465 52 44
Faks: 0 212 465 52 44

AH.L. Yolcu Salonu

Gimriik Midurlugi
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkoy Gumrik Midarligi
Tel - Faks: 0 282726 58 61

Karakay Yolcu Salonu
Gimrik Madurlugi
Tel: 0212243 2139
Faks: 0212 243 2139

Sabiha Gokcen Havalimani
Gimriik Mudiirlugi
Tel: 0 216 585 55 35
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En modern teknoloji ile en seckin keten liretimi... ’
Doganin derinlerinden gelen keten lifleri anda

natirel esasini krurken, diger yandan Gstulifteknoloji ile

dayanikli ve diizglin ipliklder haline getirilfaektedir.

3 NMile 60 NM arasinda uretilen keten ipliklerimiz
naturel, kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.
Keten ipliginin en buyuk Ureticisi Kingdom, uzun
senelerdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve .

ev tekstili firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra \ .
guivencesi ile istanbul depolarimizdan aninda

fabrikalariniza servis avantaji ile...

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yagam.
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Suliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 3859/ 2 1]

email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr

www.kingdom-china.com .
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UNIVERSAL TEKSTIL SANAYI VE TICARET LTD. STI.

UNIVERSAL TEKSTIL SAN. VETIC, LTD. ST kitlli 058 Mah, Eski Turgut Ozl Cad. No: 22.0 I Kapi No: 3803 Basaksehir stanbul Tel:0212671 0375 www.polarfic.com



