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PROCUT D 8001
Yiiksek Kath Kesim Makinasi
Cutter (8.0 cm)

DUsuk Enerji ile Yuksek Kesim Kalitesine
Ulasmanin En iyi Yolu...

« Tasarim, dizayn harikasi cutter

« Maksimum hiz ve ivme

* % 40’a varan yeni nesil enerji tasarrufu, vakum tdrbini (Siemens)

« Dijital CNC kontrol sayesinde akilli bigak sistemi

« Nextgen 7
+ Gelistirilmis daha dinamik 3 boyutlu kafa tasarimi

« Daha hassas, akilli bigak sistemi sayesinde kaliteli kesimde son nokta
+ Kalip iginde farkli ¢itlar yapabilme imkani. Ornek: Tek kalip iginde V ¢itile T ¢it
+ Pozisyonlarken bileme imkani
« Konforlu kullamm igin daha uzun ve kaliteli toplama bandi

- istege bagl makina enleri, 20 cm araliklarla

»

Elc (Tek Kal) Turbocut (2.5 cm) 5001 {(5.0cm)  Procut B001 (8.0 cm)
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MARKALARIN SONBAHAR/ KIS KOLEKSIYONLARINI
PODYUMA CIKARMAYA BASLADIGI TASARIMLAR,
VITRINLERDE DE YERINi ALMAYA BASLADI.
SONBAHARIN SERINLIGINI YASAMAYA BASLARKEN,
AYAKKABIDAN HAZIR GIYIME TUM URUNLERDE iCiNiZzi
ISITACAK URUNLERI SiZLER iCIN DERLEDIK.

Twist’ten iddiali
bir ‘kara I(|§’K

2013 Sonbahar/ Kis sezonuna iddial
ve hi¢ olmadig1 kadar cesur bir

gortntiiyle giris yapan Twist,
‘Kara kis’ konseptiyle farkim
ortaya koymak isteyenleri bir
araya getiriyor. 70’li yillarm cool
ve feminen stiline sahip vintage
goruntimli, zamansiz parcalar
panoramik temasinda karsi-
miza ¢ikiyor. Bilinmeyen tarih
temasinda yer alan kale deseni,
koleksiyona sanatsal bir hava
katarken, hakinin farkh renk, de-
sen ve nakiglarla karsimiza cikug
Romantik Asker temasi, feminen
ve militer bir tarz ortaya koyuyor.
Koleksiyonun en cool temast dolu-
nay; snob ve seksi bir durusa sahip
olmak isteyen kadinlarm aradig
tiirden trtinleri barindiriyor. Popart
ise sezonun albenisi en fazla olan
temasl olarak yer altyor.

ATALAR yeni sezonda
g6z dolduruyor

ATALAR’IN 2013-2014 Sonbahar/Kis Koleksiyonunda,
podyumlarda da sikca rastladigimiz leopar desenler basrolt
oynuyor. Renk skalasinda yer alan yesil ve lacivert, bordo ve
gri birlikteligi, kumaslardaki jakar ve brokar dokular ile hayat
buluyor Sezonun vazgecilmezi siyah renge, fusya, kirmizi, mavi
tonlar1, bej, deve tiiyt ve toprak renkleri eslik ediyor. Minimal
yaklasimlarin yani sira, oversize bluz, etek ve
elbiseler, petit kare ve geometrik desenlere
sikca rastlanan ATALAR 2013-2014 Son-
bahar/Kis Koleksiyonu'nda deri detaylar
sezonun soguk havasini vurguluyor. Dar

ve net kesimlerin yani sira, zitlik yaratan
genis ve rahat kesimlerin de yer aldig

koleksiyonda, guptir dantel elbiseler ve
bilekte dar paca pantolonlar goz
dolduruyor.

Stillsahibi

-4 erkeéklerin
. vazgecilmezi,
Jalkamen

Yenili I(gi koleksiyonuyla stil sahibi erkekleri giydirmeye devam
eden Jakamen cazip fiyat secenekleri ve genis tirtin yelpazesiyle essiz bir
kreasyon sunuyor. Sik, rahat ve dinamik gériintim sunan koleksiyonda
en dikkat ¢eken trtinlerin basinda ise giyildiginde agirlik yapmayan,
bunaltmayan ceketler geliyor. Jakamen Sonbahar/Kis 2013-2014 sezonu
icin astarsiz, rahat ve viicudu saran ceketler hazirladi. Kalip olarak klasik
fit ve slim fit olmak tizere iki tip kullamlirken bu sezonki kreasyonda
London kesim ceketler de dikkat ¢ekiyor.

Scooter
tarzinizi yansitir

Scooter, 2014 ks
Koleksiyonunda rahathigin
ve konforun ¢n planda
tutuldugu modellerle,
birbirinden kullamsh tirtin
yelpazesiyle géz dolduruyor.
2014 Sonbahar/ Kis koleksi-
yonunda, sezon trendlerine
paralel carpici dizaynlariyla
da dikkat ¢ekiyor. Sonba-
harn ilk giinlerinde tercih
edebileceginiz birbirinden
sik ve spor modeller olduk¢a
etkileyici. Koleksiyonda yer
alan ttim trtin gruplarinda
rahathig, saglamlig ve nefes
alabilme 6zelligini barindiran
Scooter, yeni sezonda da her
yasa hitap ediyor.
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Lee ile giin
boyu rahatlik

Amerika’nin nla denim markas:

Lee, yeni koleksiyonunda etkileyici bir

-~

mesaj tastyor. Yalin cizgileri, feminen
kumaslar1 ve modern isciligi ile
dikkat ¢eken 2013-2014 Sonbahar/
Kis Koleksiyonu, kadinlara gardo-
laplart icin vazgecilmez parcalar
sunuyor. Konfor ve stili esas
alan koleksiyonda bastan asagi
eglenceli detaylarla buttinlesen
canli renkler 6n plana ¢ikiyor. Lee kadin,
koleksiyonun yildiz parcast Scarlett jean
ile yasamaya devam ederken denim,

i Lee’ninyaptuig her seyin merkezinde yer
aliyor. Markanin yeni koleksiyonundaki
yiiksek enerjili, dinamik siluetler, her an
hareket halindeki, aktif kadinlarin en
gozde tercihi oluyor

Tepe Home’la
evier cok dogal

$ez0n wendlerini trinlerine yansitan Tepe Home, dogallik, retro
ve vintage dgeler, sicak renkler ve desenler ve etnik dokunuslarin
harmanlandigi yepyeni koltuklarint dekorasyonu ¢énemseyenlerin
begenisine sunuyor. Deri, kadife, pamuklu, keten dogal kumaslar;
metalik etkiler, 6zellikle altin cizgiler, ekoseler, cok renkli grafik
desenler, danteller, oyalar, jakarlar, ptskiiller, 3 boyutlu etki yaratan
dosemelik kumaslar, geri doniistiiriilmis ve bir araya getmlm1§ mal-
emeler bu sezon evinizin Vazgegllmezlennden olab1hr a,..

Network
Touch
serisinden
stk ve sportif
kombinler

Network Sonbahar/Kis
2013 Koleksiyonu, hafta sonu
rahathgmi her daim yasamak
isteyenler icin tasarladigt Touch
serisiyle kadimlara sik ve sportif
kombinler sunuyor. Saks mavi-
si, lacivert, safran ve grinin yan
sira, toprak tonlari ve konyak
renklerinin yer aldig1 seride,
saten doktumlt gomlekler “boot
cut” jean’ler ve uzun deri ceket-
lerle bir araya gelerek kisin en
sicak stilini olusturuyor.

Her sezon farkh tasarimlariyla renk ve detaylara vurgu yapan
Twigy babetler, bu sezonun da vazgecilmezi oluyor. Twigy babet-
ler, sonbahar karsilarken modern stilinize siklik katiyor. Rahatlik
ve siklig1 bir arada sunan Twigy babetler, zarif bir tarz yaratmak
isteyenler i¢in birebir. Zimbal ve tasli modellerin yani sira inci
detaylarla stislenmis babetler, yeni sezon kombinlerinin tamam-
layicist oluyor. Sonbahar sezonunun en trendy renk tonlarindan
ilham alan Twigy babet koleksiyonu, tarziyla gz dolduruyor.
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Cottonbox ile sicak

bir sonbahar

Ev yasantisina sadelik ve kalite katan Cottonbox, yeni mevsimin
rahatlatict etkisini hissettiren Sonbahar/ Kis koleksiyonu ile yatak
odalarini renklendirmeye devam ediyor. Genel olarak dogal ve kirsal
esintilerin hakim oldugu koleksiyonda pastel ve pudramsi renkleri, kizl
kahve yaprak tonlarimi, agtktan koyuya giden gri ve bejin en hos halini
bulmak mtimkuin. Yenilik¢i tasarimlariyla evlerde benzersiz bir tarz
olusturan Cottonbox, dokunma duygusunu harekete geciren tozpem-
besi, inci parlakligini animsatan beji ve huzur veren pastel renkleri ile
yeni mevsimi karsihiyor.

Sinema v. muizigi mo-
danin tam ortasinda tutan
Mavi, bu sezon gelmis
gecmis en havali, iddiah
ve afili bir efsaneden, Rock
muzikten ilham aliyor. Se-
hir hayatina cool dokunus-
lar ekleyen bu akim, deri

- ceketlerle kombinlenen
skinny jean ve jeather’lar,
kadin ve erkek koleksi-
yonunu hakimiyeti altina
alan yirtik, kesik ve zimba
i detaylariyla gardiroplara

| ny d 7 I Jear i
Mavi'den cool ;o
! dokun

! oKU

I bir hava katan yirtiklar, bu
§‘ a r sezon Mavi denim koleksi-
= TSN 200 T

yonunda basrolde.

Karaca Home’un
venilenen yiizii

Karaca Home, aile setleri, havlu, bornoz ve paspaslardan sonra
banyo koleksiyonuna aksesuar grubunu da ekledi. 2013/ 2014 Sonba-
har/Kis Koleksiyonu icerisinde yer alan banyo aksesuarlar havlu desen
takimlar ile dikkat cekiyor. Banyolarmizi daha

dekoratif ve kullanigh hale getiren Karaca Home

banyo aksesuarlari, sivi sabunluk, sabunluk, dis -
fircalik ve pamukluktan olusuyor. Diiz renkli ve ek,
havlularla ayni desenlerde olan farkl secenekler-
de sunulan aksesuarlar, yine secilen tirtine uy- i
gun renkli kalip sabunlarla kombinlenebiliyor. by i; |
l Ly . L el
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Konfor ve sikhk
Hotic'te

hnigs

Aya kkabi sekiorinin kokli markalarndan biri olan Hotic, 75
yillik deneyimiyle sektérde birbirinden kaliteli tirtinleriyle hizmet veri-
yor. Guntimtiz kadin ve erkeginin yasam tarzina uyum saglayan, dzgtin
tasarimlarinda moda ve trendleri giinden geceye uzanan yasam stille-
rine uyarlayan Hoti¢, kullandign tamamen deri ve dogal malzemelerle
dikkat cekiyor. Yaya by Hoti¢ Koleksiyonu ise dinamik tasarimlariyla
daha rahat ytirtimek, ytriirken konforun sikligin yasamak isteyenlerin
hayatina her sezon farkli bir heyecan katiyor.
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Liderler ERP yazilimlar igin
Nebim V3'ili tercih -"ediyor.
Sektérlerinde lider kuruluslar bilirler, en hfiya ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,

kalite ve verimlilikten 8din vermemekten ve en ivi secimlerl vapmaktan gecer.

Ulkemizin sektbrtaﬂn de lider kuruluslari Nebim V3 ERP'yi tercih ediyor.

Planlamadan satin all' i mden sevkivata, finans ydnetiminden magdaza y8&netimine,
tiim uygulamalarda bastan l;lna antagre, kapsamli, hizh ve verimli kurgusuyla

Nebim V3 ERP liderligin yapi taslarindan biri olmayi s rdﬂrﬂyar._
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COLIN’S yurt disinda
ataga gecti

Rahatlik v sikhig bir arada sunan genis iiriin yelpazesiyle
one ¢tkan COLIN’S, Almanya’daki 3’tincti magazasini Frankfurt'ta
act. Almanya’'da Eyliil sonuna kadar bir magaza daha agmay1
hedefleyen COLIN’S, 2013 sonuna kadar 6 magazaya ulasacak.
Frankfurt fuar merkezinde acilan ve 425 metrekarelik bir alana
sahip olan Frankfurt Skyline COLIN’S, Almanya marketindeki
3’tinctt magaza olarak hayata gecti. Acilisa 6zel indirimlerin de
sunuldugu Frankfurt Skyline COLIN’S magazasina Alman mste-
rilerin ilgisi goz doldurdu. Almanya operasyonuna hiz kesmeden
devam eden COLIN’S, Eyliil ay1 igerisinde 4’ tincti magazasini da
Darmstatt Luisencenter’da agmaya hazirlaniyor.

LADY&LORD’dan
renkli bir konsept

Kugu I hanm efendi ve beyefen-
dilere ozel tasarhif kiyafetlerle cocuk
giyim alaninda adindan soz ettiren
LADY&LORD, etkileyici tasarimla-
1, 6zel kumaglarla birlestigi, 6zel
dikis tekniklerinin kullanildigi, sira
dis1 aksesuarlarla tamamlanan tarz
ile dikkat cekiyor. LADY&LORD
kiictik hanimlar icin tasarladig
ve gokkusagim kiskandiracak
renk gecislerinin oldugu
elbiseleri ile goz kamastirtyor.
Cocuklarm renkli dinyasina
yakasir elbise modelleri ile
LADY&LORD o6zel giin ve
gecelerde kuictik hanimla-
rin tercihi olmaya devam
ediyor.

Dii NVYa wendlerini degerli kumaslar ve
[talyan el is¢iligiyle hayata geciren, detay-
larla sikligr 6n plana ¢ikaran Vakko Erkek
Koleksiyonu Sonbahar/ Kis modast i¢in
yine birbirinden zengin secenekler sunuyor.
Koleksiyonun ana renkleri olan gri, bordo,
lacivert ve tonlar birbirine zarif vurgular
yaparken, fark yaratmay tercih edenler ise
oranj ve saks mavisi renklerini cesurca kul-
lanabiliyor. Gunliik giyimin vazgecilmezi ise
mavi ve tonlart oldukea stk karsimiza cikiyor.
Bu sezonun ¢nde gelen trendlerinin basinda
yakalarmn ortadan kalkmasi geliyor. Button
blazer ceketler koleksiyondaki hakimiyetini
sturdtirtirken, koseli yapilandirilnus ceketlerin,
kruvaze kesim daha spor modelleri biiytik
Onem tasyor.

Sertex’le
ipeksi dokunuslar

EV modasina yon veren ve tistiin teknoloji ile tirettigi yepyeni

dosemelik tirtinlerini gozler 6niine seren Sertex, Dream, Seed

koleksiyonu ile evlerdeki degisime farkh dokumfglﬁ' tiriyor.
Ipeksi yumusakhg sayesinde her dokunusta huzur asilayan
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IHKIB Baskani Tanniverdi:
Rusya’da daha uzun bir yolumuz var

Moskova’'da faaliyette bulunan Rus-
Tiirk Isadamlan Birligini (RTIB) ziyaret eden
[stanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatci-
lar1 Birligi (IHKIB) Bagkani Hikmet Tanriverdi
ve beraberindeki heyet, RTIB Baskarn Naki
Karaaslan’la Rusya pazarini degerlendirdi.
[HKIB Baskan: Hikmet Tannverdi, sektoriin
Rusya’ya yonelik ihracatinin toplam ihracat
icindeki payimin ¢ok yetersiz oldugunu,
Rusya’ya yonelik operasyonlarda daha ctiret-
kar olacaklarini soyledi.

Birliklerine tiye sirketleri Rusya’'da yatinm
yapmaya davet edeceklerini ifade eden Tanr-
verdi, “IHKIB olarak ihracatmiz hazir giyim
ve tekstilde 26 milyar dolara ulasmis durum-
da. Ancak Rusya operasyonlarimiz sadece 800
milyon dolar. Rusya piyasasinda kat edecegi-

miz ¢ok mesafe var. Ttirkiye'ye dondugiimde
gerek bizim sektortimuizde gerek tarim, tip,
hayvancilik gibi bircok sektérdeki tanidig-
miz is adamlarma Rusya yatirmmlarmda daha
ctiretkar hareket etmelerini tavsiye edecegim”
diye konustu.

Rusya Ekonomi Bakanhgi ve Merkez
Bankasi'nin temkinli politikalan sayesinde
Rusyanin ktiresel mali krizden en az zararla
ctkan tilkelerden biri olduguna deginen Kara-
aslan ise Rusya'da yerel yénetimlerin yatirmm
odakl ¢ahistiklarni, bolgelerin refaht ve istik-
rart igin yabanct yaurimetyt desteklediklerini
soyledi. Ttrk girisimcilere Moskovanin disina
odaklanmalar1 ¢agrisinda bulunan Karaaslan,
Turkiye ve Rusyanin karsihikl olarak birbirle-
rine ihtiyact olduguna dikkat cekti.

- y [ wEgH nm [
IMA'da yeni egitim donemi
yonetimi konular1 6n plana ¢ikarken, moda
genel kltiirtt, moda iletisimi, moda pera-

Istanbul Moda Akademisi Strekli Egi-
tim Programlar btinyesinde 5 yildir devam
eden Moda Yonetimi Program giincellenen
yeni icerigi ve egitmen kadrosu ile 2013-
2014 egitim doneminde yeni katilimeilarin
bekliyor.

Yeniden yapilandirlan “Moda Yonetimi”
programinda, moda marka ve pazarlama

kendesi, tirtin yonetimi, gorsel magazacilik
ve kariyer planlama alanlarinda yogun bir
egitim icerigi yer aliyor. Moda yonetimi
alaninda kariyer hedefleyen sektor cali-
sanlarina veya bu alana yeni giris yapmak
isteyenlere yonelik hazirlanmis programda

sektortin oncti firmalariyla projeler gercek-
lestiriliyor. Markalarin algisini gticlendir-
mek, yeni markalar olusturmak ya da var
olan markalar i¢in yeni cizgiler gelistirmek
amaciyla pazar arastirmalarindan, magaza
konumlandirmasina, pazarlama aktivitele-
rinden, gorsel magazacilik uygulamalarina
kadar detayli arastirma ve ¢alismalarin
gerceklestigi bu projeler sayesinde katilim-
cilar, endtistriyle bir araya gelme, bilgilerini
sektortin gercek dinamikleriyle birlestirme
ve network olusturma imkan buluyor. T.C
Ekonomi Bakanhgi, Egitim ve Danismanlik
Yardimi kapsaminda belirlenen kriterlere
uygun firmalara ise egitim bedelinin ytizde
70’1 oraninda destek saglaniyor. Son kayit
tarihinin 21 Eylul 2013 olarak belirlendigi
Moda Yénetimi Programt, 30 Eylil 2013
tarihinde baslayacak. Bugtintin ve gelecegin
moda profesyonellerinin bulusma noktast
olan IMA, 2012-2013 egitim dénemi Moda
Tasarimi tam ve yari zamanl dgrencileri-
nin sira digi tasarimlarin ‘Disorientation’
temast altinda Istanbul Moda Akademisi,
Nisantast Sadrazam Sait Pasa Konaginda
sergilemeye de devam ediyor.
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(aglayan: ABD ticaretinde tarihi bir giin

Elconomi Bakan: zafer Caglayan,
Washington’da ABD Ticaret Bakani Penny
Pritzker ve Ticaret Temsilcisi Michael
Froman ile yaptig1 gértismelerin ardindan
Buytikelcilik Konutu'nda basin toplantist
dtzenledi. Toplantinin basinda ABD ile
Turkiye arasindaki ticaret hacmi hakkin-
da bilgi veren Bakan Caglayan, rakamla-
rin, iki dost tilkenin sahip olmasi gereken
ticaret hacmini yansitmadigini soyledi.
Gecen yil iki tilke arasindaki ticaret
hacminin 19.7 milyar dolar olarak ger-
ceklestigini belirten Caglayan, ABD'nin,
Hollanda ve Avusturyanin arkasindan
dinyada Turkiye'ye en fazla yatirim ya-
pan tgctinct tlke oldugunu ifade etti. Bu
yilki ticaretin de gecen yila benzer sevi-
yede gerceklesmekte oldugunu kaydeden
Caglayan, iki tilke arasinda daha fazla
ticaret yapilmasinin oniindeki engellerin

kaldirilmasi i¢in gortisme yaptiklarini
dile getirdi. Ekonomi Bakani Caglayan,
Tiirkiye-ABD Yiiksek Diizeyli Calisma
Komitesi’nin ilk toplantisini gercekles-
tirdiklerini belirterek,“Ttirkiye ile ABD
arasindaki ticarette tarihi bir gtin” dedi.
iki tilkenin karsilikli ekonomilerinin ve
ekonomik isleyislerin gelistirilmesi, iki

tilke arasindaki ticarette karsilikli engelle-

rin kaldirilmasi, yatirimlarin karsilikli ar-
tirtlmast ile iki tlke is diinyasinin ti¢tinct
tilkelerde isbirligi yapabilmesi amaciyla
ABD-Ttrkiye Ekonomik ve Ticari Strate-
jik Isbirligi Cercevesinin (ETSIC) onceki
yillarda olusturuldugu bilgisini veren
Caglayan, diizenli olarak yapilan toplan-
tinin t¢tinctistintin bu yil Washington'da
belirlenecek bir tarihte gerceklestirilecegi
bilgisini verdi.

Perakende
sokiigiini

akademiyle dikiyor

Tu rkiye’de 200 milyar dolarlik
biiytikliige ulasan perakende sektort,
kalifiye eleman ihtiyacinin artmasiyla bir-
likte istihdamda yeni bir donem baslatt.
Ise alinacak elemanlara ‘akademi’ catisi
altinda egitim vermeye baslayan firmalar,
satistan pazarlamaya, insan iliskilerinden
sosyal medyaya bircok alanda donaniml
istihdam yaratiyor. Hizla gelisen gida pe-
rakendesinin en biiytik sorunlarindan biri

olan kasa ve satis danismani yetersizligi
nedeniyle yola ¢ikan Ttrkiye Perakende
Federasyonu ( TPF), ‘Perakende Akade-
misi’ kurdu. Federasyon Baskan: Selamet
Aygtin, 6ncelikle kendi tyeleri olan 65
bin calisaninin bu akademiden yararlana-
cagini soyledi. Hazir giyim firmalarinda
da ‘akademi’ yaris1 basladi. Ipekyol’dan
Ziylan ve Orka Group’a bircok firma
Istanbul’'un en iyi tiniversitelerinde aka-

demisyenlerle egitimde isbirligi yapiyor.
Gazete ilan1 ve sosyal medya araciligiyla
akademiye eleman alacaklarini duyuran
firmalara binlerce basvuru geliyor. Egi-
timler genellikle y1lda iki donem olarak
veriliyor. Gegtigimiz aylarda Ipekyol Ka-
riyer Akademi'nin ilk mezunlarin verdi.
Firmanin patronu Yal¢in Ayaydin, 100
kisilik simiflara bin kisinin basvuruda bu-
lundugunu soyledi. Elemanlart istthdama
katk: saglamalari icin 6zellikle ilkogretim
mezunlarindan sectiklerini anlatan Ayay-
din, basvurularda tiniversite mezunlarinin
da agirlikta oldugunu agikladi. Ayaydin,
“Kalifiye elaman en buytik sorunumuz.
Yeni magaza acilislariyla bu daha da
zorlasiyor. 16 Eyltl'de ikinci donem
kayitlarimiz baslayacak” dedi. Damat,
Tween ve D’S markalarinin sahibi Orka
Group da, egitimi online platforma tasidi.
Grubun Genel Koordinatdrii Osman Arar,
calisanlarin sifre araciligiyla online egitim
gordigunt soyledi. Arar, “Is hayatnda
yiikselmenin yolu, kariyer egitimlerinden
geciyor” dedi.
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AYAKKABI SEKTORUNUN 2023 YILINA iLISKIN 5
MILYAR DOLARLIK [HRACAT HEDEFINE, 1,5 MiLYAR
DOLAR DESTEK SAGLAMAY| HEDEFLEYEN AYAKKABI
YAN SANAYi SEKTORU, 50'NCi KEZ “AYSAF
ULUSLARARASI AYAKKABI YAN SANAYi FUARI”NDA

BiR ARAYA GELDI.

AYAKKABI,

e S i 2

YAN SANAYI ILE BUYUYOR

Aya kkabi sekisrinden ¢nemli oranda
pay alan ayakkabi yan sanayi, 50nci AYSAF
Uluslararast Ayakkabt Yan Sanayi Fuari'nda
bir araya geldi. 18-21 Eyltl tarihleri arasinda
gerceklesen, Avrupa’da konusunda en
buiytik ikinci fuar olma ozelligiyle on plana
¢ikan AYSAFE bu dénem de CNR Holding,
Ayakkab1 Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD),
Turkiye Ayakkabi Sektorti Arastirma Gelis-
tirme ve Egitim Vakfi (TASEV) ve KOSGEB
desteginde gerceklesti. Ayakkabi yan sanayi
sektoruntn ihracatini artirmasinda énemli
bir paya sahip olan fuara yurt ici ve yurt di-
sindan 366 firma katildi. 30 bin metrekarelik
bir alanda diizenlenen fuarda 2014 [lkbahar/
Yaz sezonu trendleri alicilarin begenisine
sunuldu.

116 milyar dolarlik sektor
Sektortin ihracatim artirmasinda énemli
bir paya sahip olan AYSAFin acihis térenin-
de konusan TASEV Baskan Islam Seker,

sektortin ktiresel krize ve tilkedeki tiretim
gucltgtne ragmen ttm hiziyla buyadugu-
nt, yakin bir zamanda ‘Made in Ttirkiye'nin
yabanct markalar tarafindan kullanilacagini
soyledi. Seker, Ttrkiye'nin, 116 milyar
dolar biiytikliige sahip olan diinya ayakkab:
sektortinden hakettigi pay1 almasinda yan
sanayide btiytimenin etkili olacagini soyledi.

Fuar alani
yiizde 10 biiyiidii

AYSAD Baskani Tan Erdogdu da konusma-
sinda fuar alaninin ytizde 10, trend alaninin
ise ytizde 25 oraninda biiytidtugtine dik-

kat cekerek, sektorle ilgili sunlari soyledi:
“Ayakkabi ihracat rakamlarimiz her gecen
glin artiyor. Rusya ve Almanya basta olmak
tizere 150 tilkeye ihracat yapiyoruz. AY-
SAF gibi organizasyonlar sektortin 6ntnt
actyor. Fuarimiza da giivenerek yil sonu i¢in
ontimiize koydugumuz 650-700 milyon
dolarlik ihracatin ve 2023 yilinda gercek-

lestirmeyi planladigimiz 1,5 milyar dolar
ihracat hedefinin hayal olmadigini biliyoruz.
Hatta bu rakamlarin da tisttine ¢ikacagimiza
inaniyoruz.”

30 bin metrekare alan,
366 firma

CNR Holding Pazarlama Mudtirtt Mehmet
Beyazytirek de AYSAF1n 366 firmanin kati-
limiyla 30 bin metrekare alanda diizenlendi-
gini bildirdi. Fuarda 2014 ilkbahar/ Yaz se-
zonu trendlerinin sergilendigine isaret eden
Beyazyurek, “AYSAFa yurt i¢inden oldugu
gibi yurt disindan da yogun bir talep var. 25
bin ziyaretci hedefiyle acigimiz fuarin yurt
dist ziyaretci bolgelerini Kuzey Afrika, Avru-
pa, Tirki Cumhuriyetler, Ortadogu, Amerika
ve Rusya olusturuyor” dedi. Mehmet Beyaz-
ytirek, fuara yabanci firmalarin da katilim
konusunda yogun ilgi gosterdiklerini, ltalya,
Cin, Ispanya, Almanya ve Hindistan’dan
firmalarin fuarda olduklarim belirtti.
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SEKTOR

DUNYA EKONOMI TV’NIN
YENi PROGRAMI SEKTOR
ZIRVESI’NIN ILKI, TEKSTIL VE
HAZIR GiYiM SEKTORLERI

ICIN TOPLANDI. PROGRAMDA,

TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORLERI “TEKSTIL VE
HAZIR GiYiM SEKTORU

GELECEGE HAZIR MI?” BASLIGI
ALTINDA HiKMET TANRIVERDI

VE ISMAIL GULLE'NIN
DEGERLENDIRMELERI
ISIGINDA MASAYA YATIRILDI.

SEKTOR DUAYENLERI BU KEZ
‘ZIRVEDEN’ BAKTI

DU NYa ekonomi, denizcilik ve lojistik
TV'nin yeni programu ‘Sektor Zirvesinde,
tekstil ve hazir giyim sektorleri “Tekstil ve Ha-
zir Giyim Sektorit Gelecege Hazir m1?” bashig
altinda izleyicilerle bulustu. Zirve'de sektoriin
ontindeki handikaplar, firsatlar ve hedefler
masaya yaurildi. Zirveye, Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilan Birligi (IiTHIB)
Bagkani Ismail Giille, Istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon Thracatcilan Birligi (IHKIB) Bas-
kani Hikmet Tanriverdi, Tiirkiye Giyim Sana-
yicileri Dernegi (TGSD) Baskani Cem Negrin
ve Ttrkiye Moda ve Hazir Giyim Federasyonu
Baskan1 Hiiseyin Ozttirk ile Dtinya Gazetesi
yazart Rusttt Bozkurt katildi

Zirvenin moderatorligint Dinya Gazetesi
Genel Yayin Yonetmeni Hakan Guildag'n
yaptigl program, 2 saati askin bir zaman dili-

minde gerceklesti ve “Tekstil ve hazir giyimde,
Turkiye dtnyanin neresinde? Sektérlerin
gelmis oldugu gelismislik dtizeyinin nasil ar-
tacag1? Geri gitmek gerekirse bir geri cekilme
stratejisi var m1? Son dénemde ortaya ¢tkan
Fed kararlariyla birlikte sektorleri nasil dalga-
lanmalar bekliyor?” sorularina yanit arandu.
Programda, konusan [HKIB Bagkam Hikmet
Tanriverdi Ttirkiye’nin hazir giyimde elinde
bulundurdugu bilgi birikimiyle, tasarim ko-
leksiyon kilttirtiyle ihracat rakamlarini daha
da artiracagini belirtti. Tanriverdi, “2023 ih-
racat hedefimiz 60 milyar dolar. Yapacagimiz
istikrarh ihracat buiytimeleriyle, bu rakama
ulasacagimizi dtstintiyorum. Bugtin hazir
giyim sektortinde en ¢ok ihracat yapan 6'nct
iilke konumundayiz ve dtinya hazir giyim
pastasindan aldigimiz pay ytizde 34. Bizim

hedefimiz, iiretim yapmadig1 halde bizden
daha fazla ihracat gerceklestiren Almanya ve
[talya gibi tilkelerin de tizerinde ihracat yapa-
bilmek” diye konustu.

ITHIB Baskan1 Ismail Gtille ise tekstil ve

hazir giyim sektdrlerinin uzun zamandir
Turkiyenin en buytik lokomotif ve model
sektorleri oldugunu ifade etti. Thracat, istih-
dam, tiretim ve yatrim agisindan tekstilin
hala birinci sektdr olmaya devam ettigini kay-
deden Giille, “Sektortmiiziin iplik egirmede
diinya tictinctlugt gibi oldukga énemli bir
kapasitesi var. Tekstil ve hammaddeleri ala-
ninda sekizinci btiytik ihracatciyiz ve diinya
ihracat cirosunun ytizde 3'tint gerceklestiri-
yoruz. Diinya tilkelerine yaklasik 8 milyar do-
lar degerinde tekstil ve hammaddeleri ihracati
yapiyoruz” dedi.
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TU rklye Ev Tekstili Sanayicileri ve Is
Adamlan Dernegi (TETSIAD) ve CNR igbirligi
ile gerceklestirilecek olan HOME&TEX Fuart,
14-17 Kasim tarihleri arasinda kapilarimi
ziyaretcilerine agacak. Ttrkiye’de dekorasyon,
ev tekstili ve tamamlayict trtinleri kapsa-

yan ilk fuar olmasi acisindan 6nem tastyan
HOME&TEX, bu yil 80 bin metrekare alanda
gerceklestirilecek. Ev tekstili ve dekorasyon
sektoriinde Ttrkiye'de ilk kez gerceklestiri-
lecek fuarin ziyaretcileri agirlayacag alan ise
CNR Expo fuar alaninda kurulacak.

Yaklagsik 300 firmanin katihmiyla diizenlene-
cek fuarn sektore 2 milyar dolarlik is hacmi
olusturmast bekleniyor. Diinya fuarcihginda
yeni gelisen trendlerden biri olan ‘tek tip
stant uygulamast’ bu fuarda 6n plana ¢ika-

TE".

TURKIYE'DE DEKORASYON, EV TEKSTILI VE
TAMAMLAYICI URUNLERI KAPSAYAN iLK

FUAR OLMASI ACISINDAN ONEM TASIYAN
HOME&TEX, 14-17 KASIM TARIHLERI ARASINDA
ZIYARETCILERINE KAPILARINI ACACAK.

cak. Ttirkiye’de alaninda ilk kez hayata ge-
cirilecek uygulama ile zel olarak tasarlanan
tek tip stantlar, katithmecilarin kullanimima
sunulacak. Bu uygulama ile ziyaretcilere daha
diizenli ve ferah bir fuar atmosferi yaratilir-
ken, katilimcilarin da stant maliyetinin yam
sira zamandan da tasarrufl etmeleri saglanmis
olacak. Yalnizca trtinlerini stantlarina yer-
lestirecek olan katihmeilar, fuar bitiminde de
trtinlerini alarak alandan cikabilecek. Fuarda
yer alacak tirtin gruplan ise soyle siralani-
yor: Ttl, perde, brode, perde aksesuarlari,
perde mekanizmalari, dosemelik, uyku ve
yatak odast tirtiinleri, mutfak ve yemek odast
tekstili, havlu ve banyo trtinleri, zticcaciye ve
dekorasyon trtinleri, duvar kaplamalari, yer
kaplamalari, aydinlatma ve iplik.

Trend alaninin mimari
Tirk tasarimcilar olacak

Ev tekstili ve dekoratif tirtinler ile ilgili

bilgi veren TETSIAD Bagkam Yasar Kii-
ciikcalik, bu sektorlerin i¢ piyasada 20
milyar dolarlik biiytikliige sahip oldugunu
soyledi. Kiictikcalik, HOME&TEX fuarmin
yapilacak is gortismeleri kapsaminda en

az 2 milyar dolarlik is hacmi yaratmasini
beklediklerini vurgulayarak, “Bu kulvarda
yer alan sektorlerin ticaretinin en az ytizde
10'unun HOME&TEX'te sekillenmesini
hedefliyoruz” diye konustu. Ofis, hastane ve
konut projelerine fonksiyonel hizmet sunan
‘contract business’ alaninda faaliyet gosteren
firmalarin da fuarda yer alacaklarini aktaran
Kuctikcalik, HOME&TEX de ev tekstilinin
yani sira otel, restoran, cafe, tekne, yat en-
dustrisinde kullanilan tekstil tirtinleri ve ta-
mamlayict dekoratif tirtinlerin de sergilene-
cegini kaydetti. Kiicitkgalik, sektorde ilk kez
bir fuarda Turk tasarimcilar tarafindan trend
alaninin olusturulacagina da dikkat cekerek,
“Diinya ev tekstili trendlerini yillardir Ttirki-
ye belirliyor. Bu fuarda trend alaninin Ttirk
tasarimcilar tarafindan hazirlaniyor olmasi
da bunun bir gostergesidir” dedi.

YASAR KUCUKGALIK
TETSIAD Baskani

HOMEK&LTEX fuarimin yapilacak is
goriismeleri kapsaminda en az 2 milyar
dolarlik is hacmi yaratmasini bekliyoruz.
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HALKALI [HTISAS GUMRUK MUAYENE
MEMURLARI'NA 24-25 AGUSTOS TARIHLERINDE
“GENEL TEKSTIL BILGISI” BASLIGI ALTINDA EGITIM
VEREN EKOTEKS LABORATUVARI, EGITIMIN iKINCI
AYAGINI ISE 31 AGUSTOS-1 EYLUL TARIHLERI
ARASINDA GERCEKLESTIRDI.

EKOTEKS’TEN TEKSTIL EGITIMI

Bagl MSIZ bir laboratuar olarak tekstil
sektortinde hizmetlerini her gecen gtn
artirarak stirdiiren Ekoteks Laboratuvari,
bilgi ve donanimini ilgili alanlara aktarmaya
devam ediyor. Giivenilir sonuclarla, insan
saghg ve cevreye zararh olabilecek tiim
iriin ve kimyasallart kontrol altinda tutmay1
amaclayan koruma zincirinin aktif bir tiyesi
olmaya devam eden Ekoteks, bu alanla ilgili
bilgi almak isteyen herkese kapilarini actk
tutuyor. Bu anlamda Halkali ihtisas Gtimriik
Muayene Memurlari'na da uygulamal ve
teorik olmak tizere egitimler veren Ekoteks
Laboratuvari, “Genel tekstil bilgisi basligi
alinda gerceklestirdigi egitim semineriyle
gtmriik muayene memurlarini ilgili alanda
bilgilendirdi.

“Genel tekstil bilgisi” bashg altinda diizen-
lenen ve 24 ve 25 Agustos tarihleri arasinda
Ekoteks tarafindan verilen 2 giinliik egitimin
sonunda ilk grup sertifikalarin aldi. Progra-
min teorik egitim kisminda tekstilin degerlen-
dirilmesi, genel iplik ve kalite degerlendirme

bilgisi, genel ham kumas ve degerlendirmesi,
islem gérmiis kumas ve kalite kontrol bilgisi
gibi konular anlatilirken, uygulama kisminda
elyaf analizi, fiziksel iplik testleri, fiziksel ham
kumas testleri, islem gérmiis kumas testleri
gibi uygulamalar yaptirildi.

IHKIB ve Ekoteks’ten
GMM'’ye tam destek

[kincisi 31 Agustos ve 1 Eylil tarihlerinde
yapilan egitim programi konusunda da Istan-
bul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatcilar
Birligi Baskam (IHKIB) Hikmet Tanrverdi,
hazir giyim ve konfeksiyon sektériine yogun
emek veren giimritk muayene memurlarina
her tirlt destegi verdiklerini belirtti. Tkinci
egitim programina katillan katllimeilar ser-
tifikalarii Halkall Guimriik Mudiirii Selvet
Kaplan ve Ekoteks Icra Kurulu Baskan
Nilgtin Ozdemir'in elinden aldilar.

Halkali Gumritik Miidiirii Selvet Kaplan
Halkal Gumriik Mudtrluginiin Ttrkiye'de
tekstil alaninda yetkilendirilmis gtimriik

miidiirlitklerinden bir tanesi oldugunu
belirterek, “Gtuimrtik muayene memurlarinin
her konuda oldugu gibi tekstil ihtisast ko-
nusunda da bilgi ve becerilerini gelistirmek
agisindan boyle bir egitimin faydali olacagini
dustinerek sz konusu egitimi uygulamaya
koyduk” dedi. Kaplan : “Gtimrtik muayene
memurlarinin tekstil alaninda séz konusu
olan dis ticaret 6nlemleriyle ilgili, gerek mii-
kelleflerin nezdinde bu alanda hizli hizmet
verilebilmesi, gerekse yanls miikellefleri
ayiklayabilmesi yontinden ve edindikleri
bilgi ve becerileri artirabilmeleri i¢in bu
program son derece faydali oldu. Biz de daha
iyi hizmet vermek icin bilgilerimizi artirma
noktasinda boyle bir caba icine girdik. Ayrica
bu egitim, bize yanls bir beyanda buluna-
bilecek kott niyetli insanlarin ya da beyani
ile muayenesi arasinda farklihk oldugunu
kendisi bilip de giimriik idaresi tarafindan
bilinmedigi durumlarda da bizim arkadas-
larimizin elinde bir takim kriterler olmasini
sagladi.”
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ISTANBUL

MODA SOLENINE HAZIR,

TURKIYE’NIN EN BUYUK MODA
ETKINLIGi “MERCEDES- BENZ
FASHION WEEK ISTANBUL"

7- 11 EKIM TARIHLERI
ARASINDA iSTANBULA
YENIDEN BiR MODA SOLENI
YASATMAYA HAZIRLANIYOR.
BU DONEM KURUCESME
ARENA'YI KENDINE MEKAN
OLARAK SECEN ETKINLIK,
NEW YORK VE PARIS MODA
HAFTALARINI ARATMAYACAK
BiR KONSEPTLE
MODASEVERLERIN KARSISINA
CIKIYOR.

Tu rkiye’nin en seckin marka

ve tasarimcilarinin yer aldigi, bu se-

zon 9’uncusu diizenlenecek ve bes giin
boyunca moda severlere gorsel bir solen
yasatacak Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul (MBFWI) dtinyanin en buytk
organizasyon sirketlerinden biri olan
IMG tarafindan 7- 11 Ekim tarihleri ara-
sinda Kurucesme Arena’da diizenlenecek.
[HKIB’in 7 dénem boyunca endiistrinin
glictinil de arkasina alarak yatirim yaptigi
markast IFW, bugtnkiti adiyla “Merece-
des- Benz Fashion Week Istanbul” 9'uncu
doneminde de MTD, BMD ve IMAnin
danismanliginda gerceklesiyor.

Moda severlerin heyecanla bekledigi,
organizasyon icin hazirliklar ise neredey-
se tamamlandu. Yerli ve yabanci basinin

ilgi odag haline gelen MBFWI 9’uncu
sezonunda 6ncekilere gore cok daha iddiali
geliyor. Etkinlik kapsaminda defileleriyle
g6z dolduracak tasarimei ve markalarin da
acitklanmastyla heyecan son noktaya kadar
ulasmis durumda. Bes giine yayilacak et-
kinlikte gerceklestirilecek defile (Runway)
ve sunumlar (Studio) medya, perakende
ve moda profesyonelleri basta olmak tizere
binlerce kisiyi bir araya getirecek.
Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul
[lkbahar/Yaz 2014 sezonu 6ncesinde
etkinligin isim sponsoru Mercedes-Benz
Turk ve IMG Dogus, 13 Eylul aksami
diizenledikleri kokteylde Ttrk moda
endistrisinin 6nde gelen isimleri ile

bir araya geldi. Mehtap Elaidi, Ozgiir
Masur, Asl Filinta, Niyazi Erdogan, Ece



Yasiz ?

ile yapilan bu is birliginin ¢ok énem-
li oldugunu ve Istanbul Hazirgiyim

ve Konfeksiyon Thracatcilan Birligi
(IHKIB), Moda Tasarimcilart Dernegi
(MTD), Birlesmis Markalar Dernegi
(BMD) ve Istanbul Moda Akademisi'nin
de (IMA) i¢inde bulundugu danisma
kurulu ile birlikte yepyeni ¢calismalara
imza atuklarim dile getirdi. IHKIB'in

7 dénem boyunca ¢ocugu gibi buiytit-
tigi Istanbul Fashion Week’i IMG

ile uluslararasi platforma tasidiklarimni
vurgulayan Banu Bolen, Istanbul Moda
Haftasi'nin isim sponsorlugunu Merce-
des- Benz'in yapmasinin da ayrica bir
avantaj oldugunun altini ¢izdi. Mere-
cedes- Benz Fashion Week Istanbul'un
bu sezonunda 60’dan fazla tasarimecinin
koleksiyonlarini sunmak tizere basvuru
yaptigini belirten Bolen, “Her sezon
kendini gelistiren bu moda haftas1 aruk
bir marka oluyor. Durum boyle olunca
moda haftasinda yer almakj isteyen

firma tasarimcilarin sayisi da giderek ‘ I“Ii.;f
artiyor” dedi. J’- IT_*
. v g

.. . Ty ik

Oturma diizeni < s 4

degisiyor

9’'uncusu diizenlenecek olan Merce-
des- Benz Fashion Week Istanbul’da
gecen y1l oldugu gibi defile (Runway)
ve sunum (Studio) boltimlerinin ola-
cagini belirten Bolen, bu sezon offsite

alanina biraz daha agirhk verdiklerini
vurguladi. Offsite alani ile birlikte
moda haftasinin ttim Istanbul’a daha

Gozen, Aul Kutoglu gibi tasarimcilarin
ve sektortiin duayen isimlerinin yani
sira moda stil danismanlari, dergi genel

hizli ve kolay yayilacagini belirten

yaym yonetmenleri, moda editorle- Bolen, “Offsite alanlarini Istanbulun
ri, bloggerlar ve basin mensuplarimin belli bolgelerine veriyoruz. Farkli
aralarinda bulundugu yaklasik 150 alanlarda bu organizasyonun olmasi da
davetli, Mercedes-Benz Fashion Week Tiirk halkinin moda haftasinin icine
[stanbul'un yeni sezonuna keyifli bir girmesini kolaylastiracak” dedi.
baslangi¢ yaptilar. Merecedes- Benz Fashion Week
Moda haftasi marka istanbul’da bu sezon baz1' haz1{ giyi.m
irmalarinin da farkli projeler tretti-
olma VOI unda gini vurgulayan Bolen, moda haftasin
IMG'nin uluslararast alanda sahip oldugu Kurugesme Arenanin disinda magaza-
glic ve baglantilar1 da arkasina alan Mer- lara tasidiklarini, bunu sadece defile
cedes- Benz Fashion Week Istanbul'un yapan markalarla degil, moda haftasi-
9’uncu sezonunda Ttirkiye modasinin na katilmayan firmalarla da yurtttik-
g6z bebegi haline gelecegini belirten lerinin altim ¢izdi. Bu sezon oturma

IMG Moda Direktorti Banu Bolen, IMG diizeninde de yenilikler yapilacagini



MODA

VOLKAN ATiK
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

Eski dénemlerde bazi eksikliklerimiz
vardi ancak [stanbul Moda Haftas/
IMG’nin ‘know how’ ile birlikte
uluslararasi bir noktaya tasindi.

vurgulayan Bolen, bu dtizenlenmenin ge-
cen y1l yasanan bazi karisikliklar ortadan
kaldiracagini belirtti.

“Moda genlerimizde var”
[stanbul'un kiltirel yapisinin modaya
yansidigina dikkat ceken Banu Bolen,
[stanbul'un artik bir moda merkezi haline
geldigini belirterek, “Yurt dist da, moda
endustrisinde yenilik arayist icinde. Orta
Dogu bolgesi modaya ciddi yatirim yapma-

ya baslad1 ve satin almalarin ¢cogu nerdeyse |

Ortadogu ve Asya bolgesinden yapiliyor.
Moda endtstrisini bu bolge ayakta tutu-

yor diyebiliriz. Istanbul da bu bélgenin en |

onemli oyuncusu olacak. Eskiden Istanbul
bilinmiyordu ama artik yurt dist istanbul’u
yeniden kesfediyor. IMG ile yapilan is
birligi sesimizi duyurmak agisindan ¢ok
iyi oldu” dedi. Tasarim gticti ve kalitesi iyi
olunca uluslararast bilinirligin olmamasi
hicbir neden olmadigini sdyleyen Bolen,
modanin Ttrkiyenin DNA’sinda oldugunu
belirterek, “Diinyanin hicbir yerinde kiyafet
devrimi yapilmamis ama Ttiirkiye’de boyle
bir devrim var. Moda bizim ge¢misimizden
geliyor ve bu anlamda gelecegimizde de
cok daha iyi yerlerde olacagiz” dedi.

IHKIB’'IN 7 DONEM BOYUNCA ENDUSTRININ
GUCUNU DE ARKASINA ALARAK YATIRIM
YAPTIGI MARKASI IFW, BUGUNKU ADIYLA
“MERECEDS- BENZ FASHION WEEK ISTANBUL”
9’UNCU DONEMINDE DE MTD, BMD VE IMA'NIN
DANISMANLIGINDA GERCEKLESIYOR.

Etkinlik olgunluk

dénemini yasiyor

Davete katlan THKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Volkan Atik ise, organizasyonun icrasinin
IMG tarafindan yapildigini yenileyerek, Me-
recedes Benz Fashion Week Istanbulun tim
organizasyonuna [HKIB olarak destek verdik-
lerini sdyledi. Atik, “IHKIB icinde bir damsma
kurulumuz var. Eski donemlerde bazi eksik-
liklerimiz vardi, ancak Istanbul Moda Haftas:
IMG™nin ‘know how’ ile birlikte uluslararast
bir noktaya tagind1. {lerleyen yillarda daha

iyi bir moda haftast bizleri bekliyor diyebi-
liriz” dedi. Mercedes- Benz Fashion Week
Istanbul'un artik olgunluk dénemi yasadigini

vurgulayan Atik, bu organizasyonun yavas

BANU BOLEN

i dontslerini ldus It i
yavag gerl donusleriin oldugunun attini ¢iz IMG Moda Direktéril

di. Tasarimet sayisinin her yil artarak devam

ettigini sdyleyen Atik, Ttirk tasarimeilarinin . . o .
Bir iilkenin tasarim giicdi ve kalitesi iyi

olunca uluslararasi bilinirligin olmamasi
icin hicbir neden yok.

uluslararast platformda isimlerini duyur-
mak i¢in bu organizasyonlarda yer almalart
gerektigini belirterek, Mercedes Benz Fashion
Week [stanbul'un sonraki sezonlarda kendine
daha global bir yer edinecegini soyledi.

PODYUMDAN KiMLER GEGECEK

1. Nihan Buruk 19. Ayhan Yetgin 3. Asu Aksu

2. Tuvanam 20. Argande 4. Ayse Deniz Yegin
J 3. Hakan Akkaya 21. Neyir 5. Ece Salici
l 4. Tanju Babacan 22. Ordella 6. Lady Faith

5. Mehtap Elaidi 23. Jale Hiirdogan 7. Kith & Kin

6. Ozlem Kaya
7. Nej
8. Zeynep Tosun

24, Selma State 8. Merve Bayindir
25. Vanessa-RaisaSason 9. Zeynep Erdogan
26. Atil Kutoglu

27. Gizia

28. Emre Erdemoglu
29. Cigdem Akin

30. Songiil Cabaci

31. Safak Tokur

32. Tuba Ergin (GODD)

10. Zeynep Mayruk
11. Ozlem Erkan
12. Beste Giirel

9. Lug Von Siga
10. Dilek Hanif
11. IMA

12. Niyazi Erdogan OFFSITE

1. Ozgiir Masur
2. Burce Bekrek
3. Asli Filinta

4. Les Benjamins
5. Stuidyo Kaprol

13. Ginseli Tirkay
14. Deniz Berdan
15. adL+CengizAbazoglu

16. Serdar Uzuntas STUDIO

1. Nil Kandemir
2. Hande Cokrak

17. Tween
18. Ece Gozen
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ISTANBUL MODA
HAFTAS] IMG ILE
YUKSELISTE

IMG’nin organizasyonunda ikinci sezo-
nunu gerceklestirecek Mercedes- Benz
Fashion Week Istanbul’'un gecen sezonu
benim icin cok giizel gecti, ben cok 6n-
celerden beri bu organizasyona katiliyor-
dum. Moda severlere, bu sezon gecen
yildan farkli bir koleksiyon sunacagim.
Gecen sezon biraz daha savasgi bir erkegi
islemistim bu sezon ise tam aksine daha

www.itkib.org.tr

27

MODA HAFTASI DUNYAYA ACILIYOR

Mercedes- Benz Fashion Week Istanbul bilinirligi yavas yavas olusan ve IMG’nin organiza-
torliigiinde tiim diinyaya yayilacak bir moda haftasi. Gegen yil koleksiyonumu sergiledigim
moda haftasinin bu sezonunda yine, Soul By Ozgiir Masur markasiyla koleksiyonumu
podyuma tasiyacagim. Gecen yildan farkli olarak bu sezon offsite bolimiinde sergileyecegim
koleksiyonum sehirli liiks kadina hitap eden, rengarenk isiltilara hakim bir koleksiyon. istan-
bul Moda Haftasi'nin firma ve tasanmcilara getirileri yeni yeni olmaya baslyor. Bu organi-
zasyonda yer aldigim igin onur duyuyorum. Ben bu organizasyona IMG dahil olmadan 6nce
de katiliyordum. Ancak organizasyonu uluslararasi platforma tasimak adina IMG ile yapilan
is birliginin olumlu yansimalanni ilerleyen yillarda daha net gdérecegimize inaniyorum.

HER GECEN GUN
PROFESYONELLESIYORUZ

Daha ¢ok yeni yapilmaya baslayan bu orga-
nizasyon bana gercekten heyecan veriyor.
Dinamizmi cok yiiksek olan Mercedes- Benz
Fashion Week Istanbul’un, istanbul’un hare-
ketli ve kdkli yapisina cok uygun oldugunu
distindyorum. IMG'nin organizatdrligiine
gecen moda haftasinin yurtdisinda ger-
ceklesen moda haftalarindan cok da farkh
oldugunu diisiinmuyorum. Ben uzun bir siire
Newyork Fashion Week'e katildim ve oradaki
atmosferin buradan cok farkli oldugunu gor-
medim. Tek farki Newyork kendi basina bir
marka ve istanbul Moda Haftasi'ni da oralara
tasimak icin el birligiyle hareket etmemiz
gerekir.

ATIL KUTOGLU
Tasarnmci

DiINAMIK BiR MODA
HAFTASI Bizi BEKLIYOR

istanbul’da bu sezon 9'uncusu gerceklesecek
yeni bilylimeye baslayan, olgunluk dénemini

rum. Oncelikle her sezon bir 6nceki sezondan
daha basarili, daha aktif ve daha dinamik bir
moda haftasi oluyor. Gegen yil cok giizel bir
organizasyon olmasina ragmen yasanan ufak
tefek hatalarin bu yil diizeltilmis olacagini

olan Mercedes- Benz Fashion Week Istanbul’'un

yasayan bir organizasyon oldugunu disiiniiyo-

diistinilyorum. Gegen sezon studio bélimiinde
koleksiyonumu sergilemistim ve cok memnun
kalmistim. Studio béliimiinde insanlarla birebir
goriisme imkani yakaliyorsunuz ve koleksiyo-
nunuzu ilk agizdan anlatabiliyorsunuz.

sehirli, giinliik hayata daha uygun bir
kreasyonla gikacagim. Benim bilyiidigim
topraklara yine atiflarda bulunacagim
ancak bu sefer daha yumusak ve ince
gecisler olacak.

TUGBA ERGIN
Tasarnmcl
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GECEN SEZON COK BASARILI GECTI

IMG firmasi diinyanin bir cok yerinde moda haftalan diizenledikleri icin islerini ¢ok iyi
biliyorlar. istanbul Moda Haftasi’nin da IMG'nin organizatérliigiine gecmesi bence ulus-
lararasi platforma ge¢gmek adina cok iyi bir baslangic. Gelecek yillarda Mercedes- Benz
Fashion Week Istanbul’'un daha bilinen bir organizasyon olacagini diistiniiyorum. Gegen yil
studio bélimiinde yer aldigim koleksiyonumun geri doniisiimleri de muhtesemdi. Bu sezon
runwayde olacagim. Diinyada yasanan olumsuzluklardan cok etkilendigim icin koleksiyo-
numda renkliligi tercih ettim ve koleksiyonumun adi ‘Peace for flowers’ Moda haftasini
takip eden izleyiciler rengarenk bir koleksiyona hazirlikli olsunlar. Bu organizasyonda yer

almaktan dolayr mutluluk duyuyorum.

BURCIN UNALDI

Moda Danismani

ORGANiZASYON
HEYECAN VERIYOR

Mercedes- Benz Fashion Week Istanbul
bence Tiirkiye'de geg kalinmis bir organi-
zasyon. Tiirkiye'nin tekstil, konfeksiyon

ve tasanm giicii her gecen giin gelisiyor

ve diinyada bilinirligi kalite anlaminda hiz
kazaniyor. Her sezon acaba ne yenilik yapi-
lacak diye diistindiigiim organizasyon bana
gercekten cok heyecan veriyor. Moda hafta-
si boyunca tiim defileleri takip edip, kendi
takipcilerimi bilgilendiriyorum. Modanin
anlami gercekten cok genis ve bence moda,
drtindin kullanilabilir olmasindan tasanmi-
na kadar her seyi iceriyor. Takipgilerimi de
bu anlamda bilgilendirmek istiyorum.

ZEHRAELIF TAS
Moda Danismani

MODA HAFTASI
KURUMSALLASIYOR

Ben en basindan beri istanbul Moda
Haftasi’'ni takip ediyorum ve o giinden bu
giine hemen hemen her defileyi izlemis
olmak benim igin cok biiyiik bir gurur. O
akisa, o ilerleyise sahit olmak cok keyifli
bir sey. IMG'nin gelmesiyle beraber ve
kurumsal yapinin, sponsorlarin sisteme
akmasiyla birlikte bu organizasyonun daha
ileriye gidecegini diistiniiyorum. Zaman
icinde sadece biz moda profesyonellerini
degil, geri kalan herkesin giyime, modaya
karsi, kadinin da erkegin de ilgisinin arttigini
goriiyorum. Ozellikle moda haftasinda bu
heyecanin tiim sehri sarmasini cok dnemli
bir ilerleyis olarak diistiniiyorum.

SELMA STATE
Tasarnmcl

RENE AMES

Time Out Istanbul/ Moda Editorii

TURKIYE’NIN TASARIM
GUCU GELIiSiYOR

Oncelikle gecen yil IMG'nin organizas-
yonluguna gecen Mercedes Benz Fashion
Week Istanbul’a katilmis olmaktan gurur
duyuyorum. Organizasyonu ok begendim
clink bir 6nceki yillara gore daha diizenl
ve verimli gecti. Bence IMG ve Mercedes
Benz'in birlikte is yapmasi bu organizasyo-
nu gelistiriyor. Tirkiye'de yaraticiligi gelisti-
recek bir ortam mevcut ve bazi tasanmcilar
gercekten bunun etrafinda dolasarak
uluslararasi bir diizeye gelmisler. Bu sezon
daha yaratici tasarimlar gérmeyi umuyorum
clinkii burada iyi tasanmcilar var. Cok geng
bir moda haftasi olan bu organizasyon, IMG
ile kendini gelistirip daha cok bilinen bir
moda haftasi olacaktir.
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SEKTOR

IHKIB TARAFINDAN GECTIGiMiz AYLARDA HAYATA GECIRILEN
UR-GE “3T HAZIRGIYiM KUME PROJESI” ADIMLARINI
HIZLANDIRDI. PROJENIN 11 HAZIRAN'DA YAPILAN BASLANGIC
TOPLANTISININ ARDINDAN, 12 EYLUL'DE “iHTIYAC ANALIZI
SONUC DEGERLENDIRME TOPLANTISI” GERCEKLESTIRILEREK,
PROJE ILE ELDE EDILEN BULGULAR SEKTORLE PAYLASILDI.

UR-GE PRO]ESI SEKTORUN
IHTIYAC LISTESINI CIKARDI

2023 yili icin Ttrkiyenin 500 milyar
dolarlik ihracat hedefinin belirlenmesiyle
birlikte, “Ttirkiye [hracat Stratejisi” bu he-
defe ulasmak i¢in belirlenen stratejiler kap-
saminda; firmalarin, tiretimde orta ve ileri
dtizey teknolojiyi kullanarak, katma degeri
yiiksek tirtinlerle diinya pazarlarinda devlet
destekli stirdtirtilebilir ihracat gerceklestir-
meleri saglaniyor. Hazir giyim sektortinde
de bu bakis agisiyla beraber, stirdtriilebilir
ihracati artirmak ve uluslararasi rekabet gii-
ctinti gelistirmek adina hedef odakli adim-
lara ihtiyac oldugu belirtiliyor. Bu amacla,
Ekonomi Bakanligi ‘UR-GE 2010/8 Tebligi’
2010 yilinda ytirtirlige girdi. Ekonomi
Bakanligi'nin “Uluslararas: Rekabetciligin
Gelistirilmesinin Desteklenmesi Hakkinda
Teblig” kapsaminda; Istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon [hracatcilan Birligi (IHKIB) ta-
rafindan Bakanliga basvuru yapildi. Bagvu-
runun kabuliintin ardindan IHKIB, firma-
larin 3 y1l stire ile aktif katllim saglayacagu

“Hazir giyim Sektértinde Tasarim, Trend
ve Tamiim Odakl Isbirlikleri Ile Uluslara-
rast Rekabetin Gelistirilmesi Projesi’ni (3T
Hazirgiyim Ktimesi) bayan giyim alaninda
baslatt. [HKIB taralindan hayata gecirilen
projeye, 3 yil stire ile aktif katllim saglamak
sart1 ile hazir giyim sektortinden firmalar
(Bayan giyim tretici/tiretici tedarikgileri
ve tasarimcilar) dahil edildi. Firmalarin
rekabet giictinii artirmak amaciyla gercek-
lestirilecek proje, diinya trendlerini takip
etmek, tasarim giicti ile markalasarak yeni
pazarlara girmek ve ihracat giictint artir-
mak isteyen Istanbul ve cevresinde faaliyet
gosteren 27 firmanin katithmindan olustu.

Diinyada ses getiren
trendler takip edilecek

Firmalar tek tek degil, bir sektor olarak

ele alan projeye; basvuranlar ayni sektériin
temsilcileri olarak belirleyecekleri ortak faa-
liyetlerden birlikte yararlanacak. Firmalar

ayni zamanda dtinyada ses getiren trendler
ve tasarimlar konusunda gerceklestirilecek
egitim programlarina, tretim, verimlilik ve
dis ticaret gibi alanlarda hangi danisman-
lik hizmetlerinin alinacagina, yurt disina
yapilacak ticari gezilere ve yurt disindan
gelecek alim heyetlerine birlikte karar
verecek. Projede yer alan firmalar, Ekonomi
Bakanlig1 destegi ve IHKIB koordinasyo-
nunda uluslararasi platformda giclii ve
gtivenilir bir bolgesel gii¢ olusturma imkani
da bulabilecek.

Katihmet firmalarin, yurt dist pazarlama
ve alim heyeti calismalarina dahil olabil-
mesi i¢in proje kapsamindaki egitim ve
danigmanlik faaliyetlerine istirak etmeleri
6n kosulu bulunuyor. Destek kapsaminda
yirttilecek olan projede, firmalar bazi
faaliyetlere katilma, egitim ve danismanlik
hizmetlerinden yararlanma imkani da elde
edecek.



UR-GE “3T HAZIRGIYiM KUME PROJESI”"NDE
14 IMALATCI FIRMA VE KOLEKSIYON ODAKLI
CALISAN 13 “MODA TASARIMCISI” [SLETMENIN
YER ALDIGI TOPLAM 27 FIRMANIN KATILIMI iLE

YOLA CIKILDI.

www.itkib.org.tr
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Projeye 27 firma
dahil oldu

UR-GE Projesi (3T Hazirgiyim Ktime Proje-
si), 14 imalatci firma ve koleksiyon odakli
calisan 13 “moda tasarimcisl” isletmenin
yer aldig1 toplam 27 firmanin katthmi ile 11
Haziran tarihinde gerceklestirilen baslangic
toplantist ile start ald1.

Baslangic toplantisinda firmalarla ihtiyag
analizinin amaci ve proje faaliyetleri tartisi-
larak, firmalardan kendilerine dagitilan fir-
ma profili formlarinin doldurulmasi istendi.
Thtiyac¢ Analizi Faaliyeti 11 Haziran — 15
Eyliil tarihleri arasinda gerceklestirilerek ve
raporun nihai taslagi tamamlandi. Faaliyet
kapsaminda; baslangic toplantisy, literattir
analizi, ktime rekabet analizi, firma deger
zinciri analizi, pazar analizi, ihtiyag analizi
taslak raporu ve ihtiyac analizi ile sonug
toplantisinin asamalart tamamlanmis oldu.
Projenin ilk asamasi olarak ‘thtiyag analizi’
faaliyeti kapsaminda projeye dahil olan fir-
malar, IHKIB’in uzman yetkilileri tarafindan
ziyaret edilerek; katilimer firmalarm ihracat
yontinden durum degerlendirilmesi, ulusla-
rarasl pazar bilgisi, yonetim ve tiretim stirec-
leri gibi alanlarda yasadiklar ortak sorunlarin
belirlenmesine yonelik durum degerlendir-
mesi yapildi. UR-GE (3T Hazirgiyim Kiime
Projesi) kapsaminda, hazir giyim sektortinde
literattir calismasi yapilarak; sektortin ktiresel
ve ulusal dlcekte tanimu ve biyiikliga,
sektoriin kiiresel ve ulusal 6lcekte ihracat ve
ithalat, sektdrtin ulusal politikalardaki konu-
mu, sektortin bolgedeki gelisimi ve paydaslar
bagliklar1 altinda yer alan veriler 1s1¢inda bir

degerlendirme yapild. Literatiir calismast
sonrasinda kiime analizi ve firma analizi
firmalarla yapilan ytiz ytize gortsmeler ile iki
haftada tamamlandi. Saha calismasi siiresince
gerceklestirilen firma ziyaretleri yaklasik 3
saat stirdil. Bu kapsamda her bir firmaya ¢zel
olarak tam calismasi hazirlandu.

ihtiyag analizi sonuclar
masaya yatirldi

“Hazir giyim Sektortinde Tasarim, Trend

ve Tamtim Odakli Isbirlikleri ile Ulusla-
rarasl Rekabetin Gelistirilmesi” projesinin

11 Haziran'da yapilan baslangic toplant-
sinin ardindan, 12 Eyliil'de de Dis Tica-

ret Kompleksi'nde ihtiyag analizi sonug
degerlendirme toplantisi yapildi. Toplantiya,
IHKIB Baskam Hikmet Tanriverdi, Ekonomi
Bakanligi Thracat Genel Mudiirliigit KOBI ve
Kiimelenme Destekleri Daire Baskan1 Emrah
Sazak ve Uzman Hiirol Karli, Moda Tasarim-
cilart Dernegi (MTD) Bagkani Mehtap Elaidi,
ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz,
ITKIB Genel Sekreter Yardimcist Cemal
Bayazit ile projeye dahil olan tasarimcilar ve
firma temsilcileri katildi.

Toplantinda konusma yapan [HKIB Bas-
kan1 Hikmet Tanriverdi, projeyle Birligin
amacinin Ttirkiye hazir giyim ve tekstil
sektortntn uluslararast pazardan daha

fazla pay almasimi saglamak ve firmalarin
ihracat pazar paylarni artirmalarina yardim
etmek oldugunu belirtti. Dernek olarak
moda sektorti icinde bireysel ¢calismalar
yapmanin ne kadar zorlastiginin farkinda
olarak calismalarini stirdiirdiiklerini ifade

3

UR-GE PROJESINDE m
KIMLER YER ALDI

Erba, Baran, Dantel, Kiss, Paristan,
Berat, Bisa, Setre, Muzaffer, Ayliz,
Ereks, Badilli, Temo, Nurteks, A46,
Zeynep Tosun, Ozlem Kaya, Cigdem
Akin, Asli Giler, Ozgiir Masur,
Simay Biilbiil, Mehtap Elaidi,
Gamze Saracoglu, Elif Cigizoglu,
Nihan Peker, Nej, Giil Agis.

eden MTD Baskan1 Mehtap Elaidi, “Kollektif
hareket etmenin ¢nemine ¢ok inandigimiz
icin bugtin 1601 gecen tiye sayisiyla ortak
calismalart bu ¢aba ve gayeyle ytiriitmeye
calistyoruz” dedi.

Ekonomi Bakanh [hracat Genel Mudiir-
lugt KOBI ve Kiimelenme Destekleri Daire
Bagkani Emrah Sazak ise, UR-GE projesinin
(3T Hazirgiyim Kiime Projesi) hazir giyim
sektorti adina hayata gecirilmis son derece
basarili bir ¢alisma olduguna dikkat gekti.
Konusmalarin ardindan URAGEM Danis-
manlik firma yetkilisi Yeliz Cuvalci tarafin-
dan ‘ihtiyag analiz sonuglarmin’ sunumunun
gerceklestirildigi toplanti, firma temsilcileri
ve tasarimcllarin konuya dair soru ve deger-
lendirmeleri ile devam etti.

Literatiir calismasi sonrasinda gerceklestirilen kiime analizi ve firma analizi, firmalarla yapilan yiiz yiize gériismeler ile iki haftada tamamlandi.
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2012 YILINDA
16.1 MiLYAR DOLARLIK iHRACAT

= ihtiyac analizi bulgular kapsaminda sektore
=—iliskin kiiresel veriler incelendiginde; diinya hazir
giyim sektorl 2012 yihinda 792 milyar dolarken,
Tiirkiye hazir giyim sektori s6z konusu dénemde
16.1 milyar dolarhk ihracat gerceklesti. Séz konusu
calisma, Tirkiye hazir giyim pazar biyiikligiinin
diinya hazir giyim pazarinin, 2008 yilindan bu
yana ortalama yiizde ikisi oraninda oldugunu ortaya
koydu. Kiiresel bazda en cok ithalat yapan dlkelerin
de incelendigi calismada yer alan veriler, diinya hazir
giyim ithalatinda ABD, Almanya, Japonya, ingiltere ve
Fransa'nin ilk siralarda oldugunu gésterdi.

CiROLARIN YUZDE 75'i
DOLAYLI iHRACATTAN

Yapilan analiz sonucunda

firma cirolarinin ortalama 75'ini
agirlikli olarak dolayli ihracat
satislan olusturdugu verisi elde
edildi. Firmalarin son 3 yilda
gerceklestirdikleri dogrudan ihracat

orani 39 bin dolar olmakla birlikte, dolayl satislarla cok daha
yiiksek oranlarda gerceklestigi saptandi.

EN COK iHRACAT

ELBiSEDE

UR-GE projesi icinde yer alan
firmalarin tamami koleksiyon
tasanmi ve imalati yapan
firmalardan olusurken, 27 firma
ile yapilan degerlendirme sonunda
firmalarin dretim alanlarina
gore kiime tarafindan en
cok satilan drdinler sirasi
ile elbise, bluz, ceket,
etek ve pantolon oldugu
belirlendi.

nrasinda tamamlianan ihtiya
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HAZIR GiYiM iHRACATI YILLIK
YUzDE 1.87 BUYUDU

Sektore iliskin ulusal verilere bakildiginda ise
2008 yilinda Turkiye hazir giyim ihracatinin
13.1 milyar dolar olup, yillik ortalama yiizde 1.87
blyiime gésterdigi ve toplamda yiizde 5.34
oraninda biiyiliyerek 2012 yilinda 13.8 milyar
dolara ulastig) goriildii. 2012 yilinda ise hazir
giyim sektoriiniin toplam ihracat icindeki
payi ylizde 7. 17 olarak gerceklesti. Almanya,
ingiltere ve ispanya Tiirkiye’nin en cok ihracat
yaptigi llkeler arasinda yer ald.

IFW SEKTORUN VAZGECILMEZi

ihtiyac analizleri kapsaminda, Tiim moda tasar
yer aldig) IFW'nin etkileri iizerine de goriigler alin

getirildi. Yine bu etkene bagl olarak IFW'ye I<at|I|\m
moda tasanmcilaninin koleksiyon hazirlamak igin faha
zamana ihtiyag duyduklan saptandi. Moda tasanmcitan,
IFW'nin satis anlaminda geri donisiiniin yiiksek oranla
ya da arzu edilen seviyede olmadigini, ancak prestij ve tanitim-
anlaminda etkili oldugunu belirtti. IFW’nin satis anlaminda
dénisiiniin yiksek olmamasinda, en biyiik sebep potansiyel
alicilann Istanbul 6ncesinde biitcelerini bilyiik oranda New York,
ingiltere ve Paris organizasyonlannda harcamalan oldugunun
altini gizdiler.

27 FIRMA FUARLARDA YER ALACAK S

UR-GE projesi kapsaminda goriisiilen

27 firma tarafindan katilimci ya da ziyaretgi
olarak yer alinmasinda fayda olacak
fuarlar arasinda; Who's Next

Pret a Porter Paris, CPM Moskova,
Fashion Coterie NY ve
Magic - Las Vegas
bulunuyor.




UR-GE “3T HAZIRGIYIM KUME PROJESI” KAPSAMINDA,
HAZIR GiYiM SEKTORU LITERATUR CALISMASI
YAPILARAK SEKTOR, “KURESEL VE ULUSAL OLCEKTE
TANIMI VE BUYUKLUGU, “KURESEL VE ULUSAL OLCEKTE
IHRACAT VE ITHALATI” GiBi BASLIKLAR ALTINDA YER
ALAN VERILER ISIGINDA DEGERLENDIRILDI.

www.itkib.org.tr
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Tanriverdi:

“UR-GE sektore ciddi bir is
kazanci saglayacak”

Projeye katilanlar genelde kiictik olcekli
firmalardan olusuyor. Firmalar, UR-GE

(3T Hazirgiyim Kiime Projesi) ile birlikte
hem birbirlerinin deneyimlerinden, hem
de tasarimcilarin gtictinden yaralanacaklar.
Tasarimcilarin yeni yapacaklar koleksiyon-
larla, daha biiyiik bir pazar elde edecekle-
rini disiinityoruz ve firmalarimizi yurt dist
pazarlarda tanitip, diger ticari alim heyet-
leriyle kaynastirdigimiz zaman onlar i¢in
de ciddi bir potansiyel yaratilmis olacak.
Sonug itibariyle firmalar, bu 3 yillik proje
sonunda ciddi bir is kazanci elde edecekler.
Bu anlamda cikust cok olacak bir projeye
baslamis bulunuyoruz. Tiirkiye hazir giyim
sektortinde tiretim ve tasarim giict ile kiire-
sel markalar olusturma potansiyeline sahip.
UR-GE projesiyle (3T Hazirgiyim Ktime
Projesi) ilgili stirecte sektérde yasanan
gelismeleri, kiiresel 6lcekte takip ediyoruz.
Kiimelenme yaklasimu ile bagka bir ifadeyle,
sektorel ag arasinda isbirlikleri gelistirerek
cahisan firmalarn daha rekabetci olmalarin
saglyoruz.

Birlik olarak sadece firmalarin kabiliyet-
lerini artirmay1 degil, benzer alanlarda
faaliyet gosteren sirketlerin ortak bir
vizyona ulagmasi i¢in isbirlikleri kurmala-
rint hedefliyoruz. Firmalar, katma degeri
ytksek tirtinlerle daha kisa zamanda daha
hizli yol almalarimi saglayacak projeler
gelistiriyor. Yuirtitmekte oldugumuz bu
projeler icinde Ekonomi Bakanlig: tara-
findan desteklenen UR-GE projelerinin
ayr1 bir yeri var. Genel -gecer 6n kabuller
yerine, gtincel ihtiyaclarin tespitine dayall,
hedef odakli ve kiimelenme yaklasimu ile
ishirlikleri kurarak rekabeti gelistirmeyi
hedefleyen UR-GE projelerimizi, (3T Ha-
zirgiyim Kiime Projesi) sadece bayan hazir
giyim alaninda degil, alt sektorlerimizde
de en kisa siirede baslatmay1 hedefliyoruz.
Ekonomi Bakanlig1 onay ile ‘Hazir giyim

Sektoriinde Tasarim, Trend ve Tanitim
Odakh Isbirlikleri ile Uluslararas: Rekabe-
tin Gelistirilmesi’ UR-GE projesine bayan
giyim imalatcilari, imalatgi tedarikgileri ve
tasarimct firmalarin katilimiyla mayis ayin-
da baslandi. Firmalarin, rekabet gtictinii
artirmak amaciyla olusturulan 3T Hazir-
giyim Kiime Projesi’nin; diinya trendlerini
takip etmek, tasarim giicii ile markalasarak
yeni pazarlara girmek ve ihracat giiciint ar-
tirmay1 hedefliyor. Projeyle amacimiz daha

rekabetci olabilmek icin ortak ihtiyaclari-

miz1 belirlemek, ortak bir hedef belirlemek
ve bu hedefe ulasmak icin gereken adimlari
ti¢ yil boyunca atmaktir. Ortak ihtiyacla-
rin belirlenmesine olanak saglayan ihtiyac
analizi faaliyeti de haziran ayinda baslatild.
Thtiyag analizi firma analizi ¢calismasi da
aralarinda, 13 tasarimci ve 14 bayan giyim
tireticisinin oldugu 27 firma, tek tek ziyaret
edilerek tamamlandu. 3 yil stirecek projemi-
zin hepimize basari getirmesini diliyorum.



YAPILAN IHTIYAC ANALIZ SONUCUNDA
FIRMA CIROLARININ ORTALAMA 75’INi
AGIRLIKLI OLARAK DOLAYLI IHRACAT
SATISLARININ OLUSTURDUGU GORULDU.

SEKTOR

“Amac, nihai iriine
katma deger kazandirmak”

Uluslararast Rekabetciligin Gelistirilme- UR-GE projesinde (3T Hazirgiyim Kiime
sinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig”in Projesi) etkin bir organizasyon, koordinasyon
ana amact, firmalarin isbirliklerine ivme ve yoénetim anlayist sz konusu. Her seyin
kazandirmak. Ekonomi Bakanhg olarak is- otesinde cok istekli, ise odaklanmus, firmala-
birliklerinin bu ttr projelerle ¢grenilecegine  rmiz mevcut. Bu tespitleri yaptik, ctink iki
inantyoruz. Bu anlamda stratejimizi, kii¢tik yildan bu yana yaklastk 100 UR-GE projesi
basar1 hikayeleri yaratmak tizerine kurduk. yuriitityoruz. Actkcast bu sinerjiyi yakaladigi-
Bu ighirlikleri en basta belki zor olacak; ama  muz proje sayisi cokta fazla degil.

kiictik isbirlikleri yaparak, daha btiytik isbir-  Ayrica, Tiirkiye’de bir kiime varsa ilk akla
liklerine gegisi saglayacagimizi diistintiyoruz.  gelenlerden birinin Istanbul’daki tekstil ve

Bu projede de her ne kadar firmalarin hazir giyim kiimelenmesi oldugunu rahatlikla
bir takim cekinceleri olsa da, Ekonomi soyleyebiliriz. Ctinkii burada tekstil ve hazir
Bakanlhgi'nin sagladigi ytizde 75 destekle, giyim deger zincirinin tiim unsurlari var.
konfeksiyon deger zincirindeki iki ana aktor Moda, tasarim, teknoloji, yaraticilik ve tiim
olan tasarimcilar ve firmalar isbirligi yapa- bu isleri etkin bir sekilde yoneten bir kiime
rak, hem deger zincirini gelistirecekler, hem
de birbirlerinden bir takim bilgiler edinmis
olacaklar. Boylece nihai tirtine daha katma
deger kazandiracaklar ve firmalarla tasarim-

yonetimi soz konusu. Bu basar1 da IHKIB'in
payt da azimsanmayacak kadar buytk. ger-
cekten sektor icin kiimelenme anlayist nok-

EMRAH SAZAK .
Ekonomi Bakanlg Ih. Gen. Miid. KOBI ve
Kiimelenme Destekleri Daire Baskani

tasinda ¢ok ¢nemli isler yapmis bir kurum

clar arasinda bir kazan -kazan yaratilacak. olarak karsimizda duruyor.

“Pro;eden Clddl basan oykiileri cikacak”

MEHTAP ELAIDI
MTD Baskani

Moda o kadar genis bir sektor ki artik
bireysel ¢abalar tek basina ¢ok yetersiz
kaliyor. Bu ytizden, biz basindan beri bu tip
kiimelerle ya da birlikte yapilan calismalarla
sektortin gliclenecegine inandik. UR-GE
(3T Hazirgiyim Ktime Projesi) de aym1
sekilde bir proje, yani ortak ihtiyaclarin en
dogru sekilde ¢oztimlenmesini doguracak
bir calisma. Bireysel olarak varabileceginiz
noktaya bir grup olarak hareket ettiginiz
zaman, ¢cok daha kisa siirede ve cok daha
verimli bir yoldan gidiyorsunuz. Tasarim-
cilarin yol boyunca ihtiyaclar olan danis-
manliklarin, grup halinde verilecegi bunun
tekrar rekabetcilik anlaminda ise dontisece-
gi bir ortam yaratiliyor olacak. Tasarimcilar
adina konusursak birlikte hareket ediyor
olmak, dogru yerde, dogru destegi aliyor
olmak ve sektorle bu masanin etrafinda bir
araya geliyor olmak bizim i¢in ¢ok degerli.

Biitiin yapilan analizlerin sonrasinda baz
soru ve sorunlarla kars: karstya kalinabili-
nir. Onemli olan bu sorulara, dogru cevap-
lar bulmak. Boyle bir masanin etrafindan
da bizleri dogru cevaplarin, dogru destek-
lere gotiirecegine inantyorum. Bunun gibi
bircok proje yiirtitityoruz; ama UR-GE (3T
Hazirgiyim Kiime Projesi) cok daha énemli
bir proje.

Tasarimcilarin bireysel olarak deger kazan-
malari, Turkiye moda tasariminin deger
kazanmasini anlamina geliyor. Bunun da
tekstil ve hazir giyim sektortine etkisi ola-
cak ve tasarimdan dogan bir katma deger
yaratilabilecek. Bu projeden c¢ok ciddi ba-
sar1 Oykdleri ¢ikacagina inaniyorum. Basari
oykiileri projelerin stirekliligini getiriyor.
Bu anlamda THKIB ile giizel projeler ytr-
tityoruz. Bu projelerin bir¢cogunu, arka-
mizda basar1 oykileri birakarak bitirdik.



ALL NATURAL BUTTONS
IN TURKEY'S HIGH FASHION BUTTON FACTORY

COROZO - HORN - SHELL - UREA - COCONUT - WOOD - LEATHER

Supplying buttons for several international top brands, we are fully export oriented company

and welcome all export inguiries with free sample shipment

Button =Diigme

www. farmdis.com

FACTORY Aksaburgaz Mah SHOWROOM M Nesih Ozmen Mah, Fath Cad SHOWROOM ~ Mesrutiyet Mah Tugrul ek
s : MR R e OSMANBEY e 2% 0smaneey



s
PR T T

Fatura sisteminde yeni bir dsnem baslatan
Gelir Idaresi Bagkanligr, diinyada bircok tilke-
nin yillar énce uygulamaya basladig “Elektro-
nik Fatura Uygulamasi™ni (e- Fatura Uygula-
mas1) Turkiye'ye tastyor. Ttrkiye’de 397 sira
no’lu VUK tebligi ile hayata gecirilen ve 5 Mart
2010 tarihinden itibaren uygulamada olan
“e-fatura”, veri format ve standardi Gelir Idare-
si Bagkanlig tarafindan belirlenen, Vergi Usul
Kanunu (VUK) geregi bir faturada yer almast
gereken bilgilerin icerisinde yer aldigi, satici ve
alict arasindaki iletiminin merkezi bir platform
(GIB) tizerinden gerceklestirildigi elektronik
bir belge olarak tanimlantyor.

Yeni bir belge tiirii olmayan, kagt fatura ile
ayni hukuki niteliklere sahip olan e-fatura,
geleneksel faturadan farkl olarak, soz konusu
verilerin kagida basilarak saklanmasini gerekli
kalmiyor. Mtikellefler, dtizenledikleri ve aldikla-
11 e-faturalari, tizerinde mali mthiir veya elekt-
ronik imzay1 da icerecek sekilde kanuni stireler
dahilinde kendi btnyelerindeki elektronik
ortamlarda muhafaza ve istendiginde elektro-
nik, manyetik ve optik araclar vasitasiyla ibraz
edebiliyor. Bununla birlikte veri biitiinliigtinin
saglanmast ile konunun teknik birikim gerek-
tirmesi nedeniyle e-faturalarin GIB tarafindan
belirlenmis kuruluslar tarafindan saklanmasi-
nin séz konusu olacag belirtiliyor.

Gelir Idaresi Bagkanhg) tarafindan yonetilen

e-fatura uygulamast ile sirketlerde yapilan ttim
islemlerin kayda alinmas ve kontrol altinda
tutulmast amaglanirken, ayni zamanda tek for-
mat ve standarda gore satict ve alict arasinda
gtivenli, zaman ve maliyet tasarrufu saglayan
bir sistem olusturulmast hedefleniyor.
Sirketler icin bir zorunluluk olan e-fatura
uygulamast, firmalarin, kagit faturadan kurtu-
larak baski, yazdirma, posta ve arsiv maliyet-
lerini buiytik dlctide azaltirken, zamandan,
mekandan ve emekten de tasarruf saglyor.
Simdilik belli sirketlerin kullanma zorunlulu-
gunun soz konusu oldugu e-fatura, oniimiiz-
deki donemlerde biittin sirketlerin uygulamak



FATURA SISTEMINDE YENI BIR DONEM BASLATAN GELIR IDARESI
BASKANLIGI, “ELEKTRONIK FATURA UYGULAMASI” ILE SIRKETLERE
BU ALANDA BAZ| YUKUMLULUKLER GETIRDI. PEKi NEDIR BU
e-FATURA? NE ZAMAN HAYATA GECIRILECEK? KIMLERE NE GiBI
YUKUMLULUKLER GETIRECEK ?... BU YAZIMIZDA e- FATURAYLA iLGILI
MERAK EDILEN 10 SORUNUN CEVABINI ARADIK.

www.itkib.org.tr
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zorunda oldugu bir sistem haline gelecek.
Sistemi kullanmak zorunda olan mtikellefle-
rin, sectikleri e-fatura uygulamasi yararlanma
yontemine gore 2013 takvim yili sonuna
kadar e-fatura gondermeye ve almaya baglaya-
caklan ifade ediliyor.

e-faturaile ilgili
kritik tarihler

421 sira no’lu Vergi Usul Kanunu Genel
Tebligine gore 2013 takvim yil sonuna kadar
e-fatura uygulamasina zorunlu olarak dahil
olmast gereken miikellefler i¢in son bagvuru
tarihi 1 Eyltl 2013 olarak belirlendi. Ayn1 teb-
lig kapsaminda; 4 Aralik 2003 tarihli ve 5015
say1lt Petrol Piyasast Kanunu kapsaminda ma-
deni yag lisansina sahip olanlar ile bunlardan
2011 takvim yilinda mal alan mukelleflerden
31 Aralik 2011 tarihi itibariyle asgari 25
milyon TL briit satis hasilatina sahip olanlarla,
6 Haziran 2002 tarihli ve 4760 sayih Ozel

e-FATURA
UYGULAMASINDAN
YARARLANMAK ICIN

NE YAPILMALI?

Gelir idaresi Baskanligi'na
e-Fatura Uygulamasi
Basvurusu

www.efatura.gov.tr &D

Mali Miihir Basvurusu
http://mm.I<amusm.gov.trétD
Gelir idaresi Baskanligi'na

e-Fatura Entegrasyon
Basvurusu

Ttiketim Vergisi Kanunu'na ekli (I11) sayil
listedeki mallar1 imal, insa veya ithal edenler
ile bunlardan 2011 takvim yihnda mal alan
miikelleflerden 31 Aralik 2011 tarihi itibariyle
asgari 10 milyon TL brtit satis hasilatina sahip
olanlarin 1 Eylil 2013 tarihine kadar Gelir
Idaresi Bagkanligrna basvurmak ve 31 Aralik
2013 tarihine kadar e-fatura uygulamasina
gecmeleri zorunlu kilindr.

S6z konusu mtkelleflerden 2011 takvim yil
icinde mal alis1 yapanlar, satin aldiklart maln
tiirtine, fiyatina, miktarma veya herhangi

bir ¢zelligine bakilmaksizin 2011 y1ili gelir
tablolarmdaki briit satis hasilati rakamlar esas
alinarak, e-fatura uygulamasina dahil olacak.

Diinyada e-fatura

giderek yayginlasiyor

Gelismis tilkelerde kendine genis bir sekilde
kullanim alani bulan e-fatura sayesinde stz
konusu tilkelerde bulunan firmalar her sey-
den 6nce zamandan tasarruf ediyor. Norvec,
Isvec, Finlandiya, Isvicre, Meksika, Brezilya,
ve $ili gibi tilkelerde uzun zamandan bu yana
uygulanan sistem, dtinya ticaretinin en buytik
iki tlkesi olan Hindistan ve Cin’de de yeni
yeni kendine yasam alani buluyor.

Fortune 500 indeksine giren sirketlerin
Amerika simurlar icindeki diger sirketlerle
yaptklar alisverislerde kagit fatura kulla-
mminin giderek azaldigi gortiltiyor. Yapilan
arastirmalar, 2012 y1li sonunda toplam fatura-
lasma hacminin ytizde 60 oraninda elektronik
ortama tasindigini gosteriyor.

iTHiB’'den e-fatura
semineri

Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatci-
lart Birligi (ITHIB) firmalar e- fatura uygu-
lamalar1 konusunda bilgilendirmek amaciyla
Gelir Idaresi Bagkanligrna bagh Istanbul
Vergi Dairesi Baskanlig1 Yetkililerinin katihi-
mu ile 12 Eylul’de Dis Ticaret Kompleksi'nde
bir seminer diizenledi. Seminere ITKIB
Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz, THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Birol Sezer, ITKIB
Genel Sekreterligi temsilcileri ve cok sayida
firma yetkilisi katild1.

Seminerde acihg konusmasim yapan ITKIB
Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz, hazir
giyim ve tekstil sektortnt Ttrkiye ihracatina
olumlu katkisini belirterek, ITKIB olarak son

e-FATURANIN

FAYDALARI
Q

Teknik Faydalar:

Kagit faturaya ve arsiv
odasina gerek kalmaz,

dis sistemlerle veri
entegrasyonu saglanir,
faturayi isleme sirasindaki
hatalar ortadan kalkar.

Mali Faydalar: Kagit

fatura maliyeti ortadan
kalkar, harcanan malzeme
tliketimi azalr, postalama
maliyeti sifira iner, personel
ihtiyaci ortadan kalkar.

idari Faydalar:
Faturanin postada
kaybolmasi veya
gecikmesi ihtimali
olmaz, karsilikh
fatura mutabakatinda uyusmazlklar
onlenir ve sdz konusu firmaya

prestij kazandinr.

i

i

donemlerde tasarim, katma degerli tirtin ve
moda konusunda bilgilendirme toplantilar
yaptiklarini vurguladi. Firmalarin katma de-
gerli tirtin glictint, rekabet edilebilir olma du-
rumunu firmalarn finansal anlamda yaptiklar
kolayliklarla halledebileceklerinin altini ¢izen
Isbirakmaz, “e- fatura diizenlemesi firmalar
icin ¢ok biiytik bir firsat, rekabet giictinii arti-
ran 6nemli bir enstriiman” diye konustu.

e- faturaile her sey
kayit altinda

Seminerde Isbirakmaz’in ardindan s6z alan
Istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi Mtikellef
Hizmetleri Usul Grup Mudtr Vekili Eyytip
Ince, dtinya genelinde e-fatura diizenlemesinin
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GUNDEM

olanlar

+ 06.06.2002 tarihli ve 4760 sayili Ozel

sahip olanlar

e-FATURA KAPSAMINA GIREN MUKELLEFLER

421 Sira Numarali Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi kapsaminda;

* 04.12.20083 tarihli ve 5015 sayili Petrol Piyasasi Kanunu

kapsaminda madeni yag lisansina sahip olanlar ile bunlardan”
2011 takvim yilinda mal alan miikelleflerden 31.12.2011 tarihi
itibariyle asgari 25 milyon TL briit satis hasilatina sahip

Tiiketim Vergisi Kanunu’na ekli (I11) sayih
listedeki mallari imal, insa veya ithal edenler
ile bunlardan 2011 takvim yilinda mal alan miikelleflerden
3112.2011 tarihi itibariyle asgari 10 milyon TL briit satis hasilatina

1 Eyliil 2013 tarihine kadar Gelir idaresi Baskanligi'na basvurmak ve 31 Aralik 2013
tarihine kadar e-fatura uygulamasina gecmek zorunda.

yaygin bir sekilde uygulanmaya basladigim
vurgulayarak, bu durumun yeni sekillenme-
ye bagladigini, 1 Eyliil 2013 tarihine kadar
e-faturaya kayit yaptirmamis sirketlerin ilgili
tebligde belirtilen cezay1 ddeyecegine dikkat
cekti.

Konusmasina e- faturanin tammu ile de-

vam eden Ince, e- faturanin yeni bir belge
tiirti olmayip, kagit fatura gibi ayni hukuki
ozelliklere sahip oldugunu soyledi. Ince, “Veri
format ve standard: Gelir Idaresi Bagkanhig
(GIB) tarafindan belirlenmis, VUK geregi bir
faturada yer almasi gereken ttm bilgileri i¢in-
de bulunduran, satict ve alict arasindaki belge
akisinin merkezi bir platform (GIB) tizerin-
den gerceklestirildigi elektronik bir belgedir”
dedi. e- fatura kullanimimn teknik, mali ve
idari faydalar sagladigini vurgulayan Ince,

s6z konusu uygulama ile kagit faturaya gerek
kalmadigini, arsiv odasina ihtiya¢ duyulma-
digimn, dis sistemlerle veri entegrasyonunu
sagladigini, maliyet olmadigini, kaybolma ve
gecikme gibi durumlarin olmayacagmin da
altm ¢izdi. e- fatura kullammuyla firmalann
kagit faturaya gore yiizde 70- 75 gibi bir ma-
liyetten kurtulacagim vurgulayan Ince, Maliye
Bakanligimn bu diizenlemeyi getirmesindeki
en biytik sebeplerden birinin kayit disihg
onlemek oldugunu belirtti.

2014 yilindan itibaren baslayacak e-defter
uygulamast hakkinda da bilgi veren Eyytip
Ince, 421 Sira No.lu VUK. Genel Tebligi ile
elektronik fatura duizenleme zorunluluk kap-
samina giren miikelleflerin elektronik defter
uygulamasina 2014 takvim yili icerisinde
gecmelerinin zorunlu oldugunu belirtti. e-
fatura sistemine kayit olmast gerekip de kayit
yaptirmayanlar icin asil cezalarn ise 2014

yilindan itibaren baslayacagma dikkat ceken
Ince, e-fatura dtizenlemek zorunda oldugu
halde bu zorunluluga uymayanlara Vergi Usul
Kanununun 353’tincti Maddesime gore, her bir
faturaya yazilmasi gereken tutarin yiizde 10'u
oraninda 6zel usulstizlitk cezasi kesilecegini, an-
cak bu sekilde kesilen cezalarin yillik toplamimin
94 bin liray1 gecemeyecegini vurguladi.

Gelismis iilkelerde
e-fatura revacta

Seminerde soz alan Yeminli Mali Mtisavir
Hayrettin Turan, e- fatura diizenlemesi ile sir-
ketlerde yapilan tiim islemlerin kayda alinmast
ve kontrol alinda tutulmasiin amaclandigini
soyledi.

Ttirkiye’de bu dtizenlemeye, ihtiyaclara gore

ek diizenlemelerin gelecegini sdyleyen Turan,
yaptirimlarm biitiin muikelleflerin e- deftere ve
e- faturaya gecisini gerektirecegini sdyledi. Kagit
fatura kullaniminin bir ¢ok riski de beraberinde
getirdigini soyleyen Turan, “e- fatura ve e-defter,
s6z konusu riskleri azalirken, bununla birlikte
mahkeme sorunlarmi da minumum seviyeye ce-
kecek. Her sey kontrol altinda oldugu i¢in hatali
kim diye aranmayacak” dedi. e-fatura uygula-
masina ge¢cmek zorunda olanlarn yazili olarak
basvuru yapmasi gerektigini belirten Turan,
basvurunun uygun bulundugu bilgisi ulastiktan
sonra, firmanin soz konusu bedeli TUBITAK/
UEKAE'ye 6deyerek mali muthtir sertifikast
temin etmesi gerektigini dile getirdi.

ITHIB'in 12 Eylii'de gerceklestirdigi e-fatura ile ilgili bilgilendirdigi seminerine istanbul Vergi
Dairesi Baskanligi Miikellef Hizmetleri Usul Grup Miidiir Vekili Eyyiip ince ile
Yeminli Mali Miisavir Hayrettin Turan konusmaci olarak katildi.
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Kimler e-fatura kullanmak zorunda?
5015 say1h Petrol Piyasasi Kanunu kapsaminda madeni yag
lisansina sahip olan miikelleflerden, 2011 takvim yili i¢inde mal
alist yapanlar, saun aldiklart malin ttiriine, fiyauna, miktarina
veya herhangi bir ¢zelligine bakilmaksizin, 2011 yili gelir tab-
lolarindaki briit satis hasilati rakamlar 25 milyon-TL veya daha
ytiksek ise elektronik fatura uygulamalarina dahil olacaklar.
Ozel Tiiketim Vergisi Kanununa ekli (I11) sayil listedeki mallari
imal, inga veya ithal eden miikelleflerden 2011 takvim yih i¢inde
mal alis1 yapanlar, saun aldiklart malin tiriine, fiyauna, mikta-
rina veya herhangi bir 6zelligine bakilmaksizin 2011 yih gelir
tablolarindaki briit satis hasilat rakamlar 10 Milyon-TL.
veya daha ytiksek ise elektronik fatura ve elektronik
defter uygulamalarina dahil olacaklar.

5

e-fatura uygulamasina gececek
olan firmalarin listesine
nereden ulasabilir?

Madeni yag lisansina sahip olanlar ile gazli ve alkollit
icecekler ile tiittin ve ttittin triinlerini imal, insa veya
ithal edenlerin listesi GIB tarafindan
www.e-fatura.govtr adresinde yaymlaniyor.

Bu listelere bakilacak ve bu listelerde yer alan
miikelleflerden 2011 yilinda mal alisinin bulunmast
halinde, ayn1 zamanda 2011 yih i¢in belirlenen
ciro da asilmissa e-fatura uygulamasina
gecilmesi zorunlu olacak.

1

e- fatura nedir?
e-fatura, veri format standardi Gelir Idaresi
Baskanlig: tarafindan belirlenen, VUK
(Vergi Usul Kanunu) geregi icerisinde bir
faturada yer almasi gereken bilgilerin yer
aldigy, satict ve alicr arasindaki iletiminin
merkezi bir platform (GIB'e ait plartform)
tizerinden gerceklestirildigi elektronik bir
belge olarak tanimlaniyor.

2

e- faturanin amaci nedir?
Mitkelleflerin vergi kanunlarma uyumla-
rinin artirilmast, kayit disihgin izlenerek

onlenmesi, satict ve alici arasinda giivenli,
zaman ve maliyet tasarrufu saglayan bir
faturalasma sistemi olusturmak, yiiksek
operasyonel maliyetlerin azaltilmasi
ve cagdas, hizli ve sonug odakli bir
denetim alt yapisina gecisin zeminini
hazirlamak bu sisteme gecisin
gerekeeleri olarak sayilabilir.

4

Briit satis hasilatindan
anlasilmasi gereken nedir?
Alislarin amaci 6nemli midir?

Briit satis hasilati rakamina bakilirken sadece soz
konusu mallarin alis veya saus rakamlar degil de
gelir tablosunda yer alan briit satis hasilatinin
2011 y1l sonu bakiyesi esas almacak. Soz
konusu ahglarin ticari amacla veya tiiketim

amactyla yapilip yapilmamasi
zorunlulugu etkilemez.
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e-fatura uygulamasina
gecmek zorunda olanlarin

yapmasi gerekenler neler?
2 Eylul 2013 aksamuna kadar GIB'in internet
sitesi tizerinden sisteme kaydin yaptirilmast ge-
rekiyordu. Ancak 2013 sonuna kadar mtiracaat
yapilabilir. Ciinkt her ne kadar sisteme giris
yapilmis olsa da e- fatura uygulamasina gecis
2014 yili basindan itibaren zorunlu ve bu
7 tarihten sonra e-fatura olarak diizenlenmesi

gerektigi halde e-fatura olarak
diizenlenmeyen faturalar icin

e- fatura uygulamasina ceza uygulanacak.
dahil olundugunda sadece
e- fatura mi kesilecek?

Sisteme kayit yaptiran miikellefler sisteme kayitlt
olmayan mtikelleflere yaptiklari mal teslimi ve
hizmet i¢cin kagit ortaminda fatura dizenlemeye
devam edecek. Ancak sisteme kayith
olan mtikellefler kendi aralarmda
mutlaka e-fatura sistemi
tizerinden faturalasacaklar.

e-fatura uygulamasi her
miikellef icin ayni midir yoksa
farkli uygulama bicimleri s6z
konusu mu?

Sisteme dahil olmasi bakimindan zorunluluk
getirilen miikelleflere kayit esnasinda ti¢ farklt
secenek sunuluyor. Bu seceneklerden biri kayit

esnasinda secilecek ve daha sonra bu secim istenirse
degistirilebilecektir. Bu secenekler ise;
“Portal Yontemi”, “Entegrasyon Yontemi” ve
“Ozel Entegrator Yontemi”
olarak siralaniyor.

9

e-fatura uygulamasina
dahil olanlarin e- defter
uygulamasina da dahil
olmalari zorunlu mu?

e-fatura uygulamasina gecen miikelleflerin
2014 yilinda e-defter uygulamasina da
dahil olmalar gerekiyor.

10

e-fatura kapsamina girmesi
gerektigi halde sisteme dahil
olmayan miikellefler icin hangi
yaptinmlar uygulanacak?

Zorunluluk kapsaminda olup da e-fatura
uygulamasina belirtilen tarihte gecmeyen
miikelleflere, 213 sayil Vergi Usul Kanununun
bu belgelerin hi¢ diizenlenmemesi
hakkindaki ceza htiktimleri
uygulanacak.

www.itkib.org.tr
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IHRACAT(;ILARI
GOZU DOVIZ KU

EKONOMIDE YASANAN KURESEL
KOSULLAR, TURK LIRASININ
DEGERININ BELIRLENMSEDE HER
ZAMANKINDEN DAHA BELIRLEYICI
OLMAYA BASLADI. BU KOSULLARA
BAGLI OLARAK SON AYLARDA
YUKSELEN DOViZ KURUNDAKI
YUKSELISI VE DALGALANMAYI
IHRACATCILAR YAKINDAN TAKIP
EDIYOR.

Dolar vc furo giicleniyor, diger para
birimleri deger kaybediyor, faiz oranlar arti-
yor, ktiresel doviz likiditesi azaliyor. Bu yeni
kosullar icinde Turk Lirast da deger kaybedi-
yor. TC Merkez Bankasi, Ttirk Lirasinda yil
sonuna dogru bir toparlanma olacag: iddiasimn-
da. Thracatcinin da bu kadar farkh beklentiler
icinde fiyatlama yaparken kafasi kangiyor. Kur
artiglan bir yandan ihracatciya nefes aldiryor.
Diger yandan doviz borclari ve doviz girdileri
nedeniyle ytik bindiriyor. Déviz kurunun ne-
rede istikrar kazanacag ise merak konusu...
Euro ve dolardaki son aylardaki artisin Ame-

rika Merkez Bankasinin (Fed) 22 Mayis'ta
parasal genislemenin sonuna geldiklerini

ve bundan sonra genislemenin daha sinirli
oldugunu ima etmesi ile basladigini belirten
Ekonomi Yazari Ali Agaoglu, bu durumdan
son bes senedir bol paranin nimetlerinden ya-
rarlanan gelismekte olan tilkelerin etkilendigi-
ni soylityor. Ayrica bu artista gelismekte olan
tilkeleri vuran dalgaya Ttrkiye’de de Merkez
Bankasrnin “alisilmisin disindaki” yontem-
lerle bas etmeye calisugini soyleyen Agaoglu,
ancak bunda cok da basarili olamamasimin
etkilerinin olduguna dikkat cekiyor.




ZAFER CAGLAYAN
Ekonomi Bakani

Ihracat;/; sdrddrdlebilir, rekabet
edilebilir ve dngdriilebilir kur istiyor.

Fed piyasalari
soka ugratmayacak

Euro ve dolardaki bu artisin ne kadar
stirecegi ve istikrarin ne zaman saglana-
cag1 noktasinda da gortislerini paylasan
Ali Agaoglu sunlar soyledi: “Kurlardaki
artisin yilsonuna kadar; biraz da Merkez
Bankas1 Baskani'nin sdylemlerinden sonra;
devam etmeyecegini distintiyorum. Tabii
ki her sey yine Fed'in iki dudag: arasinda.
Hizh bir parasal genislemedeki “daralma”
mutlaka bizim de i¢inde bulundugumuz
gelismekte olan tlkeleri etkileyecektir.
Ancak ben Fed'in bu kadar “gaddar”
davranacagini sanmiyorum. Piyasalari soka
ugratacak adimlar atmaktan kaginacaktir.
Bu durumda da kurlardaki ytikselisler hiz
kesecek, hatta kisa donemde bir diizeltme
bile gorebilme ihtimalimiz var.”

Kurdaki yiikselis ihracati
eskisi gibi olumlu
etkilemiyor

Kurdaki artis ve calkalanmanin Tiirkiye’de
tretimi ve ihracata olan etkilerine de degi-
nen Agaoglu, bu durumun ister istemez in-
sanlarin algilarint bozduguna dikkat cekiyor.
“Kur, biz Ttrkler i¢in bir travma kaynag.
Sert dustislere ¢cok tiztilmtiyoruz ancak
yiikselisler derhal algiy1 bozuyor. Yatinmlar

ALi AGAOGLU, “KUR, BiZ TURKLER iCiN BIR TRAVMA
KAYNAGI. SERT DUSUSLERE COK UZULMUYORUZ, ANCAK
YUKSELISLER DERHAL ALGIYI BOZUYOR. YATIRIMLAR
DERHAL DURUYOR, DUR BiR ONUMUZU GORELIM

TAVRI ORTAYA CIKIYOR. HATTA NiHAI TUKETICILER BILE
HARCAMALARINI DURDURUP, “SAVUNMAYA” GECIYORLAR.

www.itkib.org.tr
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derhal duruyor, dur bir éntimiizii gérelim
tavri ortaya cikiyor. Hatta nihai titketiciler
bile harcamalarin durdurup, “savunma-
ya” geciyorlar” diyen Ali Agaoglu, bu tarz
durumlarda tiretim tarafinda da genelde bir
bekleme havasinin hakim olmasina ragmen,
ihracatin bundan olumlu etkilendigine dik-
katleri ¢ekiyor. Ancak kur artiglarinin eskisi
kadar ihracata dogrudan, etkisi oldugunu
diistinmedigini de belirten Agaoglu, bunun
da arkasinda ihracat i¢cindeki ithalatin
paymnin her gecen giin artmasinin bir etkisi
olduguna vurgu yapryor.

“Ekonominin biitiin
araclan kullanilmah”

Kurun istikrara kavusmast icin neler yapil-
mal1? Konusunda da gortislerini aktaran Ali
Agaoglu sunlar soyledi: “Oncelikle Fed'in
politikasinin net olarak anlasilmasi lazim.
Ardindan Merkez Bankasr'nin “faiz arttirma
takintisindan” vazgecmesi gerekiyor. Faiz ar-
urmak gerekmiyor. Eger ki Merkez Bankasi
“gerektiginde faizleri arttirmaktan cekin-
mem” deseydi, hatta bugtine bile gelinme-
yebilirdi. Bir de Merkez Bankasr'nin “tarifeli
miidahaleden” vazgecmesi gerekiyor. Miida-
hale gerektigi durumlarda degisik araclart
bir araya getirmek, bunlar1 koordineli bir
sekilde devreye sokmak ve doviz satislarinda
“dogrudan mudahale” yontemine gecilmesi
cok daha dogru olacaktr. Guniimtiz politi-
kasi ile Merkez Bankasi sadece “doviz sagla-
tic1” konumda. Gercek anlamda dovize bir
“mudahale” de yapilmiyor. Kurdaki istikrar
icin sadece i¢ degil, dis politikanin da rayina
oturmasi lazim.”

lhracatcilara oneriler
fhracatcilara bu tarz kur yiikselmesi ve
calkantilarda neler yapmalar1 konusunda
da onerilerde bulunan Ali Agaoglu, is isten
gectikten sonra ¢nlem almanin ¢cok da
dogru bir hareket olmadigini séyltiyor. Ali
Agaoglu bu konuda sézlerine séyle devam
ediyor: “Ihracat icin fiyat yapilirken hesaba
alman ve varsayildig1 kadariyla “karli” olan
kur seviyesini “korumak icin” vadeli doviz
piyasalarinda forward, opsiyon ya da VIOP
kontratlar1 kullanabilirler. Eger ilk bastan
bunu yapmamuslarsa, ihracat bedelleri yiik-
sek kur seviyelerinden geliyorsa; kur artist
sayesinde elde edilen “ekstra kar1” cebe

koyabilirler. Son bir nokta, kurlar ytikseldi
diye doviz bazindaki fiyatlarda indirim is-
teyen alicilara ¢cok da pabug birakmamakta
fayda var.”

Kurda oynakhik artti

Son kiiresel kriz ortamindan cikis icin Fed
tarafindan Varlik Alm Programi adi altinda
uzun stiredir piyasaya ¢ok ciddi miktar-

da likidite saglandigini belirten Ekono-
mist, Dr. Yasar Erding, “Fed Baskan1 Ben
Bernankenin Haziran ayindaki ABD Fede-
ral Rezerv Acik Piyasa Islemleri Komitesi
(FOMO) toplantisindan sonra Amerikan
ekonomisindeki toparlanmanin stirmesi ha-
linde, varlik alm programini 2013 yihinin
sonuna dogru azaltmaya baslanabilecegini
ve 2014 yilinin ortasinda sona erdirebilece-
gini soyledi. Bu aciklama, kiiresel anlamda
bol likidite-dtistik faiz ortaminin sonuna
gelindigini isaret ediyordu. Bu gelismeden
sonra, gelismekte olan tilke para birimle-
rinin neredeyse tamami dolar karsisinda
onemli 6lctide deger kaybetti. Amerika
ekonomisiyle ilgili gelen her bir veri ya da
aciklama da kur ve faiz tarafinda ciddi bir
oynakliga yol act1. Ayrica, yabanci fonlarin,
Haziran ile Agustos déneminde gelismekte

‘r
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ALi AGAOGLU
Ekonomi Yazari

Kur artisi, yilsonuna kadar devam
etmeyecek.
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YASAR ERDINC, “YABANCI FONLARIN, HAZIRAN
ILE AGUSTOS DONEMINDE GELISMEKTE OLAN
ULKELERDEN CiDDi OLCUDE CIKIS YAPMASI

KUR VE FAIZLERDEKI YUKSELISE VE OYNAKLIGIN
ARTMASINA ETKI ETTI”

DR. YASAR ERDINC
Ekonomist

Oniimiizdeki giinlerde kur tarafindaki
tansiyon biraz daha diisebilir

olan tilkelerden ciddi ol¢tide ¢ikis yapmasi
da kur ve faizlerdeki ytikselise ve oynakli-
gin artmasina etki etti. Halen daha yabanci
fonlarda net bir giris olmadigi gortiliyor”
diyor.

“lhracatcilar

oniinii goremiyor”

Doviz kurundaki artista ilk buytik dalganin
gectigine dikkat ¢eken Yasar Erding, Haziran
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ile Agustos déneminde oldugu gibi yukar:
yonlii sert hareketlerin gortilmesinin zor
oldugunu soyleyebileceklerini ifade ediyor.
Ontimtizdeki giinlerde kur tarafindaki
tansiyonun biraz daha dusebilecegini ifade
eden Erding, dolarmn 1.97 TL diizeyine
dogru cekilmesini; orta vadede, 1.92 — 2.03
TL araliginda hareket etmesini bekledik-
lerini soylityor. Ureticilerin piyasalardaki
oynakligin arttigi bu tarz dénemlerde kur ve
faiz hareketlerinden ¢nemli 6lctide etkilen-
diklerine deginen Erding, kur ve faizdeki
oynaklik, 6zellikle ihracatcilarin onlerini
rahat gérememesine yol actigina da dikkat
cekiyor. Yasar Erding sozlerine syle devam
ediyor: “Kurlarin ytiksek seyretmesinin, ih-
racati artiracagl savunulsa da; ithalata dayal
ihracat yapildiginda durum tam olarak boy-
le olmuyor. TL'nin deger kaybetmesi ithalati
daha pahali hale getireceginden, ithalata
bagimli tiretim yapan tireticilerin maliyetle-
rinde ciddi bir artis ortaya ¢tkmakta.”

Merkez Bankasi’nin
atacagi adimlar onemli

Kurun istikrara kavusmasi i¢in yapilmast
gerekenlere de deginen Yasar Erding, kurun
istikrart tizerinde etkili olan iki faktoriin
olduguna deginiyor. Bunlarin i¢ faktorler ve
dis faktorler oldugunu sdyleyen Erding, son
dénemde yasanan durumun dis faktorler-
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KEMAL SAHIN
Sahinler Holding YK Basgkani

Kurlardaki artis dalgalanmalar halinde
olursa ihracatgi icin risk olur

den kaynaklandigina dikkat cekiyor. Boyle
durumlarda, en uygun yontemin Merkez
Bankasinin faizleri artirarak miidahale
etmesi oldugunu soyleyen Erding, “An-

cak Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankasi
Bagkan1 Sayin Erdem Bascl, yilsonuna kadar
faizlerde herhangi bir degisiklige gidilmeye-
cegini ve doviz satislartyla kurlara miidahale
edilecegini belirtti. Faiz tarafinda bir mii-
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KEMAL SAHIN, “KURDA IDEAL OLAN BUYUK BIR
DALGALANMA DEGIL, AMA MAKUL OLCULERDE
YUKSELMEK VE YUKSELDIGINDE KURUN TUTULMASI
EN MAKULDUR. BU, IHRACATCILAR iCIN TURKIYE
ICIN GERCEK BUYUME ICiN VE EKONOMININ
ISTIKRARI ICIN COK ONEMLI.”

dahale olmayacag icin Merkez Bankasinin
bundan sonra atacag adimlar son derece
onemli” diyor.

ihracatgilar 6nlemlerini
normal donemlerde almali

Thracatcilarin normal donemlerde, kendilerini
calkantil donemlere hazirlamalar gerektigine
vurgu yapan Yasar Erding, “Yiiksek dalgalan-
ma basladig1 andan itibaren, bu riski azaltma-
ya yonelik girisimler genellikle ihracatcilara
zarar vermekte. Dalgalanmanin normal
oldugu donemlerde, treticiler Forward-Futu-
re gibi finansal araclarla kur riskini minimu-
ma indirmeliler. Bu konuyla ilgili son derece
gelismis araclar mevcut. Hedging olarak da
adlandirilan bu énlemler oynakligin ve belir-
sizligin ytiksek oldugu zamanlardan ziyade;
islerin yolunda gittigi donemlerde daha sik
kullanilarak, tiretim maliyetleri sabitlenmeli,
kur ve faizden ¢ok ciddi bicimde etkilenmesi-
nin éntine gec¢ilmelidir” diyor.

lhracat icin dalgalanma
degil, istikrar sart

Yiiksek ve calkantil doviz kuru konusunda
gortslerini aktaran Sahinler Holding Yonetim
Kurulu Bagkan1 Kemal Sahin sunlar soyledi:
“Ttirkiye’de ekonomi ikinci ¢eyrekte 4.4
buytdu. Bu ilk etapta sevinilecek bir sey ama
bu btiytime agirlikl olarak i¢ tiiketimden

kaynaklandigr icin ithalati artirdi. Dolayi-
styla cari actkta giderek artigindan; Turkiye
icin bir tehdit olusturmaya basladi. Esas
biiytimeyi yakalayabilmemiz icin ithalaun
frenlenmesi ve ihracaun artmasi lazim ki,

bu btytime gercekten emegimizi disariya
satarak milli gelirimizin artmasindan kay-
naklanan bir btiytime olsun. Ve bu; tabii cari
ac1d1 da asagi ceken bir olgudur. Dolayisiyla
strdurtlebilir bytimenin de alt yapisidir.
Bunun ici kur ayagina da bakarsak;
kurlarin yiiksek olmasi, goreceli
olarak enflasyonun tizerinde
artmasl, ihracat tesvik
edecektir. Dolayisiyla bu
btiytimemizi de ihracat
odakl bitytime haline
getirecektir. O yonden
milli gelir artisimiz-

da stirdtirebilir ve Le Hll".“rp e = .;;._':‘:-
faydali bir olgu ortaya _ gy [ T B o
cikacakur. Cari actk gr. 5 . (AU
azalacakur. O agidan

biz ihracatcilar olarak
kurun devamh makul
seviyede artmasini ve
yukarida kalmasini arzu
ederiz. Bu sekilde hem
ihracat¢ilarmizin karlihg
artar, hem de rekabet giicti artar
ve o elde ettigi fonlarla yeni yaturimlar
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SAHIN EROGLU, “SIRKETLER UZUN YILLARDIR
DUSUK SEYREDEN DOViZ KURLARINDAN DOLAY!
DOVIZLi BORCLANMAYI TERCIH ETMISLERDI.
KURLARIN YUKARI YONLU HAREKETI GLOBAL
OLARAK BAKILDIGINDA TURK SANAYISINi

OLUMSUZ ETKILIYOR”

WS WU U U Py L

[}
.i.-l
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Eko Tekstil YK Bagkani

Yiikselen déviz kuru ile ihracatgilar bir
nebze de olsa nefes ald..

yapabilirler. Ayni zamanda cari acik tehdidini
azaluct bir olgudur. Ancak kurlardaki artig
dalgalanmalar halinde olursa riski de var.
Yani kurlar ti¢ ay yiiksek kalip, ti¢ ay duiserse
0 zaman o ¢ ay icinde ihracat fiyatlan tekrar
yeni kurlara gore ayarlanmis oluyor. Misteri-
ler bizden o aradaki kur farkini talep ediyor-
lar. Ama dustiigii zaman da; doviz girdileri-
miz azalacag icin zarar ediyoruz. O acidan
ideal olani buiytik bir dalgalanma degil ama
makul 6lciilerde yiikselmek ve ytikseldiginde
kurun tutulmasi en makuldiir. Bu, ihracatci-
lar icin, Ttirkiye icin, gercek buiytime icin ve
ekonominin istikrari i¢cin cok dnemlidir.”

“hracatci bir nebze de
olsa nefes ald1”

Eko Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Ozcan
Stimer de son 10 yildir para politikasinin
ihracat yapanlarin canini sitkan bir diizeyde
seyrettigini belirtiyor. Ge¢miste kurda yasa-
nan sorunlardan dolay1 bir¢ok ihracat¢inin
sektorden ¢ikmak durumunda kaldigini
ifade eden Stimer, son aylarda ytikselen do-
viz kuru ile hazir giyim ihracatg¢ilarinin bir
nebze de olsa nefes aldigina dikkat cekiyor.
Thracata dayal bilytimenin insaat ve finans
sektorlerine dayali olarak biiytimeye gore
tilke ekonomisine daha ¢ok yarar1 oldu-

gunu belirten Stimer, bu durumun en iyi
orneginin Cin oldugunu soyliyor. fhracata
gereken ¢nemin verilmesi durumunda
daha reel biiytimenin gerceklesecegini
sdyleyen Stimer, ancak kurda dalgalanma
durumunun ise ihracatcilar tedirgin eden
bir durum olduguna da dikkat cekiyor.
Dalgalanmanin ¢nlenmesine yonelik olarak
bankacilikta kullanilan uygun enstriiman-
larin bulundugunu belirten Stimer, bu
araclarin da dogru ve yerinde kullanilmasi
gerektigini belirtiyor.

Yiiksek kurdan sanayi
olumsuz etkileniyor

Ytikselen doviz kurlar ile ilgili gortslerini
Hedef Dergisi ile paylasan Eroglu Holding
Yonetim Kurulu Baskan Yardimcist Sahin
Eroglu,“2008 yilinda belirgin bir sekilde
ortaya ¢tkan kredi krizi (credit crunch),
gelismis ekonomilerin daralmay1 durdur-
mak icin faizleri asagiya cekmesi, kredi
krizinin etkilerinin azaltilmasi i¢in piyasaya
doviz enjekte etmesi gibi para politikast
aygitlarini devreye soktu. Bu dovizler de
sicak paraya ihtiya¢ duyan gelisen eko-
nomilere kaydi. Bu stirecte tilkemizde de,
serbest doviz kuru uygulamasina ragmen
kurlar oldukga istikrarl seyretti. Ancak
gerek ABD’den gelen ekonomik toparlanma
sinyalleri, gerekse gevsek para politikasinin
2013 sonbahart ile beraber terk edilecegine
dair sinyaller, dovizin geri kacisini hizlan-
dirdi. Ortadogu ile ilgili belirsizligin de

bu kacista etkili oldugu séylenebilir. Ttim

A

SAHIN EROGLU
Eroglu Holding YK Baskan Yardimcisi

Bu dénemde ihracati olmayan
imalatgilarin, déviz cinsinden
bor¢lanmamalarinda yarar var.

bu faktorler birlesince kurlarda bir miktar
yiitkselme goriildi” diyor.

Borcu TL cinsinde olup, ttim geliri euro ve
dolar gibi kuvvetli déviz cinsinden olan fir-
malarin bu yeni durumdan avantajl ¢ikuk-
larini belirten Eroglu, “Ancak Tiirkiye yogun
dis ticaret agig1 veren bir tilke. [hracatin
ithalat1 karsilama orani ytizde 60'1n altina
dusmiis durumda. Sirketler uzun yillardir
dustik seyreden doviz kurlarindan dolayt




dovizli bor¢lanmayr tercih
etmislerdir. Kurlarn yukari
yonli hareketi global olarak
bakildiginda Tiirk sanayisini
olumsuz etkilemekte. Dileriz
Ortadogu belirsizliginde sava-
sin simdilik secenek olmaktan
¢ikmast ile beraber baslayan
kurdaki dusts stirekli olur ve
sanayimiz rahat bir nefes alir”
diyor.

Bu tiir durumlarda sirketlerin
doviz pozisyonlarint iyi tahlil
etmeleri gerektigini belirten
Sahin Eroglu, esas olanin
dovizli alacakhlarin, dovizli
bor¢lardan fazla olmasini sag-
lamak olduguna dikkat ceki-
yor. Eroglu bu konuda su tarz
onerilerde bulunuyor: “Ihracau
olmayan imalatcilarin, doéviz
cinsinden borclanmamalar
veya borclanmissa da satisla-
rinmn bir boliimiint dovize
endekslemelerinde yarar var.
Ayrica forward, opsiyon gibi
enstriimanlarin spekiilatif ola-
rak degil ama kan ve kurlar
sabitlemek amach yani korun-
ma (hedge) amach kullanilma-
st da yararl olur.”

“lhracatci
ongoriilebilir

kur istiyor”

Ekonomi Bakani Zafer Cag-
layan kaulldig bir toplantuda
basin mensuplarinin Fed
kararlarinin doviz kuru ve
Tiirkiye ihracat tizerindeki
etkilerine yonelik, “Kurun asi-
11 bir teyakkuzla karsilanacag
kanaatinde degilim. Neticede
bir yerde bir denge bulacak”
dedi. Merkez Bankas1 yoneti-
mine iliskin énceki dénemde
yapug degerlendirmeleri
yineleyen Caglayan, “Boyle bir
ortamda Merkez Bankasi'nin
bir bilek gtiresi yaparak ‘ben
kurdaki gidisati énleyece-
gim’, ‘bunun i¢in de su kadar

kaynaklarimi kullanacagim’
gibi bir efor sarf etmesinin
de bir anlam1 zaten yoktu.
Piyasa, alanla satan arasin-
da kendi fiyatin1 bir sekilde
bulacakur. Turkiye'ye etkisine
gelince; ihracatimiz tizerinde
Tiirk Lirasinin asirt deger
kazanmasi ya da kaybetmesi
Tiirkiye acisindan ¢nem arz
ediyor. Ancak sanildig1 gibi
Ttirk lirasinin ciddi bir sekil-
de deger kaybetmesi, Tiirk
Lirasi'nin ciddi bir sekilde
deger artisiyla karsi karsiya
kalmasi ihracat tizerinde cok
olumlu bir etki yapmuyor.
Thracatginin istedigi stirdii-
riilebilir, rekabet edilebilir,
ongorilebilir bir kurdur.
Burada aslolan kurla ilgili
beklentilerin nereye gidecegi,
nasil gidecegi ki bununla ilgili
de bircok aracinin oldugu bir
ortamdayiz” dedi.

“Fed parasal
genislemeyi
durduracak”

Bakan Zafer Caglayan, “Ne
zaman Fed bir karar verse Tur-
kiye’deki piyasalarda cok fazla
hareket oluyor. Bu hareketleri
nasil degerlendiriyorsunuz”
seklindeki bir soruya su yanit1
verdi: “Biraz fazla hassasiyet
gosteriliyor. Ya cok sevini-

riz ya ¢ok tiziliiriiz bazen
ortasmi bulmak gerekiyor. Fed
parasal genislemeyi dyle ya da
boyle bugtin, yarin, ébtr giin
durduracak. Ve bugtinkii gibi
calismak yerine daha daraltict
ve geri cekme noktasinda bir
calisma yapacak. Giin gelecek
bu pinarlar, normal olmasi
gereken seviyeye gelecek. Buna
bugitinden hazirhikli olmak
lazim. Ekonomi yeni bir denge
arayist icinde. Hep beraber
gorelim, izleyelim bakalim ne
cikacak ortaya?”
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Hali ve zemin dlinyasi
tek ¢ati altinda

DOMOTEX fuarini ziyaret edin, uluslararasi

ureticilerin son trendlerini yakalayin.

Endlstri, esnaf ve zanaat is ortaklanyla
bulusma firsatini kagirmayin ve sektorin

yeniliklerini kesfedin,
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Birbirinden dzgiin tasarimlarla “Istanbul
Deri Fuar” (IDF) kapsaminda biytik bir sova
hazirlanan deri sanayicileri, 21-23 Kasim tarih-
leri arasinda diinya ¢apinda alict gruplart ve zi-
yaretgilerle bir araya geliyor. Sadece is dtinyasi-
nim degil, moda sektortintin de ilgi ile bekledigi
bu énemli bulusmada, katthmcilar oldukca
yogun bir program bekliyor. 2014-2015 trend-
lerinin sergilenecegi bu btiyiik organizasyonda
yer alacak defileler, sergiler, panel ve soylesiler
gectigimiz yil oldugu gibi bu yil da deri sektort
ve modasinin gtindemini belirleyecek.
Teknoloji, tasarim ve kalite agisindan diin-

yanin dnemli treticileri arasinda yerini alan
Turkiye deri sektortntn, IDF ile giictint
percinledigini soyleyen Turkiye Deri Vakfi
(TURDEV) Baskani Ruken Mizrakli, sektértin
2023 hedefine yiiriirken bu fuarm etkin rol
oynayacagina dikkat cekti. Gegen yillardan - .
farkl olarak IDF 2013"tin yaklasik 10 firma- TL_‘_|RKIYE' DERIVE
nin koleksiyonlarini sergileyecegi gorkemli KURK MODASINDA
bir ‘Fashion Show’a da ev sahipligi yapacagini TASARIM B ASKENTi

soyleyen Mizrakly, fuarin bu yilki yeniliklerini OLMA YOLUNDA
ve deri sektortine dair merak edilenleri Hedef :
EMIN ADIMLARLA

ILERLERKEN, GOZLER

Dergisine anlatt1.

Uluslararasi katihmailann ilgi duydugu ve ISTANBUL DERI
cazibesi her gecen giin giderek artan iDF'nin FUARI'NA CEVRiLDi.
Turk deri sektori icin 6nemi nedir? iDF'NIN ONEMININ GUN

21- 23 Kasim 2013 tarihleri arasinda 8'in-
cisi dtizenlenecek olan IDE Tiirkiye'nin ve

GECTIKCE ARTTIGINI

dtinyanin dort bir yanindan gelen deri ve kiirk VURGULAYAN TURDEV
sektoriintin 6nct firmalarin ve uluslararast BASKANI RUKEN
markalarm yeni pazarlara acilma firsat1 bula- MIZRAKLI. FUARIN

C?klan ve bircok farkli ulkeder} geIAen nitelikli BU YIL YENILIKLERLE
ziyaretcilerle bulusacaklar etkin bir platformu .
olma ozelligi tastyor. Fuar ayni zamanda Ttirk DO L'?J BIR KONSEPTE
deri sektoriintin; tasarim, teknoloji, birinci siif SAHIP OLDUGUNU
iscilik ve kaliteli tiretim konusundaki 6ncit SOYLUYOR.

konumunu gozler éntine serdigi énemli bir

bulusma noktas.



OCAK 2013'TE 64 ULKEDEN 12 BiN 743 SEKTOR PROFESYONELINI
AGIRLAYARAK BIR REKORA IMZA ATAN iDF’NIN, SEKTOR

PROFESYONELLERI iCiN BiR CAZIBE MERKEZi OLMASININ &

SEBEPLERINDEN BIRiSi DE TICARETIN, TURIZMIN VE MODANIN £

MERKEZi ISTANBUL'DA GERCEKLESTIRILIYOR OLMASI. é
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Son doneminde diinyadan 346 deri firmasi
ve temsilciliginin katildigi fuara ilgi giderek
artiyor. Siz bu durumu neye ya da nelere
baglyorsunuz?

IDE, basta Rusya ve Kafkasya bolgesi olmak
tizere, Avrupa dahil dtinyanin pek ¢ok bolge-
sinden katilimet ve ziyaretcilerle diinya deri
profesyonelleri ve modacilarnin ¢nemli bir
bulusma merkezi haline geldi. Ocak 2013’te
64 tilkeden 12 bin 743 sektor profesyonelini
agrlayarak bir rekora imza atan [DFnin, tim
sektor profesyonelleri icin bir cazibe merkezi
olmasinin sebeplerinden birisi de ticaretin,
turizmin ve modanin merkezi Istanbul’da
gerceklestiriliyor olmasi.

iDF; tasanm, teknoloji ve yaraticilik iicgeni-
nin bulustugu bir platform olarak taniniyor.
Bu anlamda Tiirk deri sektoriiniin tasarnm,
yaraticihk ve teknolojik alt yapisi géz éniine
alindiginda diinya arenasinda nasil bir yerde
durdugunu séyleyebiliriz?

Sahip oldugu bilgi birikimi ve uzmanlasma ile
deri ve deri tirtinleri alaninda dtinyada Cin ve
[talya’dan sonra tictincii sirada yer alan Tiirk
deri sektorii, kaliteli tiretim anlaminda da
dtinyada ve bolgesinde ltalya ile birlikte lider
konumda bulunuyor. Sektor, 6zellikle kiigtik-
bas deri islemede Avrupa'da italyamin ardindan
ikinci, diinyada ise Italya, Cin ve Hindistan'm
ardindan dordiincti biiytik tilke konumunda.
Uretim kapasitesinin yani sira ihracatgi tilkeler
arasinda da 6nemli bir yere sahip olan Ttirkiye,
dtinya kiirk stiet (double face) giyim ihracatci-
lan arasinda da birinci sirada yer altyor.
Yiiksek kalite ve sik tasarim, Ttirk deri sektorii-
niin ihracat alaninda da en énemli giiclerinden
biri. Ozellikle son yillarda dikkat ceken Bora
Aksu, Arzu Kaprol, Hakan Yildirim, Umit Unal
gibi tasarimeilarin basarist Ttirk deri sekts-
rinin tiretim gictiniin yaninda tasarimdaki
farkhihg) ile de dtinyada 6n plana ¢tkmasint
sagliyor. Geng yeteneklerin desteklendigi,
cesaretlendirildigi “Derin Fikirler”, “Detay Deri
Urtinleri Tasarim Yansmast” gibi yarismalar da
sektore tasarim konusunda taze kan saghyor.

IDF bu déneminde hangi iilkelerden ziyaret-
cilere ve firmalara ev sahipligi yapacak?
Kulvarinda dtinyanin dordtincti btytik fuart
olan IDFnin ziyaretci profili incelendiginde
Rusya ve BDT tilkeleri ile Avrupa tilkelerinden

ziyaretcilerin agirhkl olarak yer aldig goriilii-
yor. Fuarda son dénemde yiizde 10’luk payla
basta Almanya, Fransa gibi Avrupa tilkeleri

ile ABD, Kanada, Cin, Hindistan gibi dtinya
ekonomisindeki gelismis ve yiikselen tilkelerin
ilgisi de dikkat ¢ekiyor. Ocak 2013 fuarinda
Arnavutluk, Kuveyt, Bahreyn, Malta, Eston-
ya, Mogolistan, Hirvatistan, Sudan, Isvicre,
Umman, Kosova, Uganda gibi sektortin hedef
ihracat pazarlarindan ilk kez gelen ziyaretcileri
Ttirk tiretici ve tedarikeilerle bulusturan fuar,
bir énceki yila gére 12 yeni tilkeden ziyaretci
agirladi. IDF 2013'te de aymu sekilde agirhkh
olarak Rusya, Avrupa, Orta ve Uzak Dogu ve
Amerika bolgelerinden ziyaretciler bekleniyor.
Ayrica fuar kaulimeilannin fuarda ziyaretci
olarak gormeyi hedefledigi ve koleksiyonlarin
tanitmak istedigi, Rusya ve Avrupa bolgelerin-
den 2, Uzakdogu ve Amerika bolgelerinden 1
sektor profesyonelinin ucak ve otel masraflart
tarafimizca karsilanmak tizere davet edilmesiyle
olusturulacak alm gruplanmn da bu yil IDF'ye
ayr bir ivme katacagina inaniyoruz.

Katiimailar 2014/15 modasina dair
fuarda nelerle karsilasacak?

Gegen yillardan farkh olarak IDF
2013’te yaklastk 10 firmanm kolek-
siyonlarim sergileyecegi gorkemli bir
‘Fashion Show’ organize ediyoruz.
Bunun yani sira yine bu yil “Dream-
catcher” temali 6zel tasarimuyla herkesin
dikkatini cekecegine inandigimiz ve
DTGnin destegiyle gerceklestirecegimiz
bir “Trend Area” mevcut. 2014-2015
modasina dair trendlerin sergilenecegi bu
alanin yani sira yine aym konsept icinde
tasarlanan ‘White Box’ deri malzemesiyle
eserler tireten tinltt bir sanat¢mn plastik
sanatlar sergisi, Pop-Up Cinema’ ko-
leksiyonlarinda deri kullanan tasarim-
cilarimizin London, Paris ve Istanbul
Fashion Week'lerde gerceklestirdigi
defilelerinin sergilenecegi sinema, ‘Lo-
unge Area’ zel tasarim yiyecek ve iceceklerin
servis edilecegi, ziyaretcilerin fuar gezileri sira-
sinda ugrak yeri olacak dinlenme alani, “Derin
Fikirler — EDMIB tarafindan dtizenlenen 2'nci
Deri Uretim ve Tasarim Yarismast Sergisi gibi
pek cok etkinlikle IDF 2013 sadece bir “fuar”
olmanin dtesinde, ziyaretcilerin dolu dolu
vakitlerini gecirecegi, hem is baglantilar1 yapip

hem de keyifle gezecekleri bir bulusma alant
olacak Buittin bu etkinlikler, ytiksek talep ne-
deniyle yeni acacagimiz, fuarin etkinlik salonu
olan 12'nci salonda yer alacak.

Fuarin sektdr icin yeni is firsatlar yaratmada
ve bu alandaki liderligini ortaya koymada iyi
bir argliman oldugunu sdyleyebilir miyiz?
Fuarlar sadece deri sektortt icin degil, tiim sek-
torler icin en dnemli pazarlama mecralarmdan
birisi. Glintimtiz dtinyasinda teknolojinin ve
iletisimin gelismesiyle her ne kadar insanlar her
istediklerinde arzu ettikleri bilgilere, kisilere ve
pazarlara ulasma imkanina sahip gibi goriinse-
ler de esasinda bu erisim kolaylig1 icinde insan
iliskileri ve birebir bulusmalar daha fazla anlam
kazantyor. Bu sebeple, tiretici ile alicinin en
saglikh bulusma noktast olan fuarlara olan ihti-
yag artarak devam ediyor. Deri sektorti igin de
durum farkh degil. O ytizden IDFnin nitelikli
katihmeilarmin, ytiksek kaliteli tirtinlerini yurt
ici ve yurt disindan gelen alim giicti ytiksek
ve dogru alicilara tamtabilecekleri, var olan is
baglantilarini gticlendirip, yeni isbirlikle-
ri kurabilecekleri en etkin platform
oldugunu bir kez daha belirtmek
isterim.

Bora Aksu’nun London Fa
Weekte gariiciiye cikardigr
koleksiyonundan deri/ kiirk ta.
[DF’nin tanitiminda kullanilan e
bir gérsel oldu.



MIZRAKLI, “SON YILLARDA DiKKAT CEKEN TASARIMCILAR
ARASINDA YER ALAN BORA AKSU, ARZU KAPROL, HAKAN
YILDIRIM, UMIT UNAL GiBi iSIMLERIN BASARISI, TURK DERI
SEKTORUNUN URETIM GUCUNUN YANINDA TASARIMDAKI

ROPORTA|

FARKLILIGINI DA ORTAYA KOYMASINI SAGLIYOR.

Premiere Vision, Modamont, Expofil, Indigo
Paris, Zoom ile birlikte, 17-19 Eylil 2013
tarihlerinde, Parc d’Expositions - Paris’te
ger;e/(/é;;_en Le Cuir Fuar girisindeki
billboardlarda IDF 2013 gérselleri dikkat cekti.

Turk deri sektdriiniin en etkin pazari olan
Avrupa, ekonomik bunalimlaryasamasina
ragmen sektdr bilyiimeye devam ediyor. Siz
bu olumlu gidisati nelere bagliyorsunuz?
Son dénemdeki kriz nedeniyle Avrupa'da
baghca deri tiretici tilkelerinden ltalya ve
[spanya’da is kogullarmm zorlasmast bu bolge-
de Turkiye'nin liderligini per¢inliyor. Ttirk deri
sektoriintin yitksek rekabet glictintin en énemli
nedenleri merkez pazarlara yakin konumu,
esnek ve kaliteli tiretim kabiliyeti ve hiz1 gibi
faktorlerdir.

Teknoloji, tasanm ve kalite agisindan diinya-
nin énemli Greticileri arasinda yerini alan
Turkiye deri sektorii, gerek tasarim ve tre-
timde, gerekse de ihracatta ne gibi atiimlar
gerceklestirmeyi planliyor?

Turk deri ve deri trtinleri sektorti 2012 yil
sonu itibart ile 1.6 milyar dolar diizeyinde
bir thracat gerceklestirdi. 2013 yilinda da
ihracattaki artig ivmesi devam ediyor. Ilk alu
aylik gostergeler ytizde 15'in tizerinde ihracat
artist saglandigi ve bu yil i¢in belirlenen 2
milyar dolarlik thracat hedefini gerceklestire-
cegimiz yontinde. Bununla birlikte sektoriin
ihracat potansiyeli bunun ¢ok tistiinde. Ozel
faturalar ve yolcu beraberindeki satislar

da eklendiginde bu rakam 4 milyar dolara
ulastyor. Daha ytiksek ihracat rakamlarini
hedeflerken bu yolda uluslararas: platform-
larda 6ne ¢ikan tasarimeilarimizin isbirligiyle,
Ozgun tasarimlarla ve yiikselen markalari-
mizin giiciiyle ytirtiyoruz. Bunun icin DTG
caba ve faaliyetleriyle onemli projelere imza
attliyor. DTG hedef pazarlar olarak ltalya, Cin
ve Rusya'y1 belirlemis durumda ve ézellikle

bu pazarlarda sektoriimtiziin moda-marka
algisimin aluni ¢izen ¢ahsmalar yapiyor. Bu
vesile ile gerek bu pazarlarda, gerekse global
deri sektortiinde pazar payimizin artirilmast
hedefleniyor.

Deri sektériiniin 2023 yilindaki ihracat
hedefine IDF’nin katkisi ne olacak?

Turk deri sektori olarak hedefimiz, 2023
yilinda deri ve deri mamulleri ihracatini 5.2
milyar dolara yiikseltmek ve tilkemizin 500
milyar dolarlik ihracat hedefinin gercek-
lestirilmesinde tizerimize duiseni yerine
getirmektir. Bu rakamin yine 6zel faturalar
ve yolcu beraberindeki satislar ile 10 milyar

dolar1 bulmasi bekleniyor. Bu noktada
[DF'nin diinya deri fuarlari arasinda dnemli
bir merkez haline gelmesinin, sektortin
uluslararasi tanitimi ve imaj1 agisindan sek-
tore olumlu yansiyacagini ve 2023 ihracat
hedefimizin gerceklesmesine katki saglaya-
cagini dusiiniiyoruz.

Fuar bu dénem de TURDEV semsiyesi altin-
da, Turkiye Deri Konfeksiyonculan Dernegi
(TDKD) ve Deri Tanitim Grubu'ndan (DTG)
aldigi giicle gerceklestirilecek. Fuara sektor
derneklerinden verilen bu destegi yeterli
gOrilyor musunuz?

Sizin de soylediginiz gibi IDE TURDEV patro-
najinda, TDKD ve DTG destekleri ile organize
ediliyor. Ancak IDFyi destekleyen sektorel der-
nekler bunlarla siirh degil. KOSGEB destekli
IDF 2013; ayn1 zamanda Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatgilar Birligi (IDMIB), Tiirkiye
Deri Sanayicileri Dernegi (TDSD), Ege Bolgesi
Deri Sanayicileri Dernegj, Istanbul Organize
Deri Sanayicileri Dernegi, Usak Deri Sanayici-
leri Dernegi, Corlu Deri Sanayicileri Dernegi,
Bursa Deri Sanayicileri Dernegi, Saraciye Sana-
yicileri Dernegi, Deri Teknologlar, Teknisyen-
leri ve Kimyacilart Dernegi (DETEK) ve Kiirk
Sanayicileri ve Isadamlarn Dernegi (KSIAD)
gibi pek ¢ok STK tarafindan da destekleniyor.
Tum sektor derneklerimize degerli destek ve
katkilaridan dolay1 tesekkur ediyoruz.

IDF’YE KATILMAK iCiN 5 N E D E N

alara en son diriin ve yeniliklerini bir arada sergileyecekleri ve farkli iilkelerden gelen nite-
likli ziyaretcilerle bulusacaklan etkin bir iletisim ve ticaret platformu sunmasi,

tanitimin yapilarak s6z kon

firmanin ve markanin sektdrdeki taninmishgini, ulusal ve

Fuarda bulunan firma ve’k2rlara, sektor profesyonellerine ve basin yayin kuruluslanna

uluslararasi alanda giicle esi,

ile yurtici ve yu

inda yeni bayi, toptanci ve dagitimcilarla birebir iletisim kurulmasina imkan

Cesitli ﬂlkelercg Turkiye'nin farkli illerinden gelen sektér ilgilileri ile kurulacak baglantilar

tanimasi,

Fuar sirasinda hedef kitle ve miisterilerle birlikte yeni is baglant|4|akllklarve yatinm

firsatlan yaratmas,

Biinyesinde diizenledigi sektdrel etkinlikler
sahibi olabilmelerini saglamasi, sektor lider
imkan tanimasi, firmalann IDF’ye katilmasti

inde firmalarin trendler konusunda bilgi

i.ile dogrudan fikir alisverisinde bulunulmasina
in siralanabilecek nedenler arasinda yer aliyor.
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OZEL HABER

“MADE IN

EURATEX UYELERI ARASINDA BIiR SUREDIR,

URUN ETIKETLERI UZERINDE URUNUN URETILDIGI
ULKE iBARESININ YERINE ‘MADE IN EUROPE’
IBARESININ KULLANILMASI GEREKTIGINI
DILLENDIRENLER BULUNUYOR. BU TALEBE
ONELIK OLARAK EURATEX'TE TURKIYE'Yi TEMSIL
N TEMSILCILER ‘MADE IN TURKEY'i KORUMAK
AREKETE GECTI.



EUROPE”A KARS|

etiketinde tretildigi tilke men ye
‘Made in Europe’ ibaresinin yer almasina
doniik cabalar goriiltiyor. Bu duruma,
kendini kalite ve bilinirlilik anlaminda
kanitlamis olan ‘Made in Turkey’ ibare-

si tastyan trtinlerin tanimlanmasini da
muglaklastirict bir etkisi olacagl i¢in sek-
torden tepki geliyor. Buna dontik olarak
Turkiye’yi EURATEX te temsil eden 4 tye,
ortak bir calisma ile etiketlerde ‘Made in

“Peki EURATEX nedir ve onu bu kadar
onemli kilan ne?” sorusunun cevabi ise
sdyle: Avrupa tekstilini etkileyen ana
kararlarin alindigt EURATEX, merkezi
Briiksel’de bulunan tst dtizey bir hazir
giyim ve tekstil konfederasyonudur.
Avrupa Birligi (AB) tyesi tlkelerin tekstil
ve konfeksiyon sektértine ait sanayi po-

arayan EURATEX sektoriin performa

n1 desteklemek icin stratejiler gelistirerek
tiyeleri arasinda yer alan ulusal dernek-
lere destek oluyor. AB’ye tiye tlkele-

rin tekstil ve konfeksiyon sektorlerini
dtinyadaki rekabete karsi, Diinya Ticaret

Orgtitti (DTO) normlarina gore koru-
may1 amaclayan EURATEX, hem haksiz




OZEL HABER

HiKMET TANRIVERDI
IHKIB Ydnetim Kurulu Baskani

‘Made in Turkey’ ibaresi Tiirkiye'nin
tretimdeki giiciiniin sembolii o/mus
durumda.

rekabete engel olmak, hem de Avrupa’da
tekstil ve konfeksiyon sektoriinii tesvik
etmek icin calismalarini stirdtirtiyor. Tekstil
sektoriinde istihdama da katk: saglayan
EURATEX’in biinyesinde Italya, Fransa,
[spanya, Polonya, Almanya, Portekiz ve
Ttrkiye gibi tekstil ve konfeksiyon sekto-
riinde cok giiclii olan tilkeler yer aliyor.

EURATEX CATISI ALTINDA YURUTULEN TARTISMA ILE
HAZIR GiYIM URETIMLERINI AVRUPA DISINDA YAPAN
BIRCOK MARKANIN ETIKETINDE URETILDIGI ULKE
MENSEININ YERINE ‘MADE IN EUROPE’ IBARESININ
YER ALMASINA DONUK CABALAR GORULUYOR.

2023 hedefine ‘Made in
Turkey’ ile yiiriiyoruz

‘Made in Turkey’ markal trtinlerin diinya-
nin her tarafinda ilgi gérmeye basladigini
ifade eden IHKIB Baskan1 Hikmet Tanriver-
di, Turkiye’nin uzun ugraslar sonucunda
ortaya ¢ikardigi bu marka degerine sahip
¢itkmasinin énemine vurgu yapti. 2023
yilinda tekstil ve konfeksiyon sektorlerinin
toplam 60 milyar dolarlik ihracat hedefine
ulasmay1 hedefledigine deginen Tanriverdi,
“Bu hedefin yakalanmasinda Tiirkiye’nin
katma degerli tirtinler tireten bir yapu ile
adimu bir marka olarak dtinyaya kabul
ettirmesinin etkili olacagina vurgu yapiyor.
Turkiyenin gticlit bir tretici tilke olarak
‘Made in Turkey’ markasina sahip ¢itkmast
gerektigine dikkat ceken Hikmet Tanriver-
di, EURATEX'te Tuirkiye'nin gticlii bir sekil-
de temsil edildigini ve kurumda Tiirkiye'yi
temsil eden 4 kisinin de koordineli bir
sekilde calismalar ytirittigunt soyledi.

‘Made in Europe’
ibaresi belirsiz”

Uretilen her ttirlt tirtintin nerede tretildi-
gini acikca yazilmasi noktasinda ‘Made in’
ibaresinin ¢cok énemli oldugunu belirten
EURATEX Baskan Yardimcis: ve IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Rusen Cetin, “Bu an-

lamda Avrupa tlkelerinin “Made in Europe”

gibi genel bir ifade ile tirtinlerini etiket-
lemeleri durumunda o trtinlerin nerede
retildigi belirsiz bir hale gelecek. Boylece
iiretici olmayan Avrupa tilkeleri tictincti
iilkelerden satin aldiklar1 bazi tirtinle-

re ‘Made in Europe’ etiketini basarak
ihrac edebilecek. Biz bu durumu ‘trafik
sapmast’ olarak tanimliyoruz. Bu trtin-
ler Turkiye’nin Avrupa Birligi ile yaptigi
gumriik anlasmalarina gore tilkemize sifir
vergi ile girebilir. Boylece ciddi bir tehlike
ile kars1 karsiya kalmis oluruz. Uretilen
driiniin hangi tilkeye ait oldugu, kac tane
islemden gectigi, nerede dikildigi gibi
belirsizlik s¢z konusu olacak. Bu yontiyle
‘Made in Europe’ etiketi, suistimale ¢cok
acik hale gelebilir. Bu konuda EURATEX
icinde en ¢ok miicadele ettigimiz tilke
Almanya. Avrupa tlkelerinde bu ibareyi
kullanmak isteyenler var. Ancak Italya
gibi tiretimi ve sanayisiyle ‘Made in Italy’
markasina sahip tilkeler bu ibareyi istemi-

yorlar” diyor.

RUSEN CETIN
EURATEX Bagkan Yardimcisi ve
iHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

“Made in Europe” etiketinin diriinlerin
lizerinde bulunmasi séz konusu mamuliin
nerede dretildigini belirsiz kilacak.



TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTOR TEMSILCILERI,
TURKIYE’NIN HEM ETIKET HEM DE SERBEST
TICARET ANLASMALARI KONUSUNDA AVRUPA'NIN
KARSISINDA SiViL TOPLUM ORGUTLERI VE HUKUMET
ILE BIRLIKTE KARARLI BiR SEKILDE DURMASI

GEREKTIGINi BELIRTIYOR.

NILGUN 0ZDEMIR
IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi ve
Ekoteks icra Kurulu Baskani

‘Made in Turkey’ avantajini yasamak
varken, elden kacirmamaliyiz.

EURATEX karar verici degil

ama etkili konumda

Turkiye'yi EURATEX catist altinda temsil et-
tiklerini ifade eden Rusen Cetin, bu anlamda
orada oldukea giiclt olduklarimi soyltiyor.
Avrupa Parlamentosu, Avrupa Komisyonu
ya da bunlarin i¢inde yer alan alt komisyon-
larin Avrupa’daki tekstil ve ya konfeksiyonla
ilgili herhangi bir sorunla karsilastiklarinda
EURATEX'in gortistnt aldigini ifade eden
Cetin, EURATEX’in karar verici olmadigini
ancak cok etkili bir pozisyonda oldugunun
altni cizdi. Rusen Cetin, “Tekstil ve konfek-
siyon sektoriiniin ¢ikarlart EURATEX te ko-
runuyor. Gerek AB’'den, gerek tiye iilkeler ve
sirketlerden destekler aliniyor. EURATEX'in
alt komisyonlar1 ve calisma gruplarn var” di-
yerek EURATEX'in ¢ok ciddi ve uluslararasi
bir konfederasyon olduguna dikkat cekdi.
EURATEX'in genel anlamda Avrupa’daki
sanayiye yon verdigini belirten EURATEX
Baskan Yardimcist Cetin, bugiine kadar
EURATEX btinyesinde basaril ¢calismalar
yapildigini ve bundan sonra da faaliyetlerin
strdiiriilecegini vurguladr. Ttrkiyenin her
konuda Avrupa’da yapacagi lobi calismalari-
nin 6nemine deginen Cetin, kendilerinin de
bu cercevede EURATEX tiyeleri ile sik sik
toplanular yaptiklarini ifade ediyor.

‘Made in Turkey’
avantajini

kaybetmemeliyiz”

[HKIB Yénetim Kurulu Uyesi ve Ekoteks
fcra Kurulu Baskani Nilgtin Ozdemir ise
konu hakkinda yaptig1 aciklamada ‘Made
in Turkey’ ibaresinin Ttrkiyenin tiretim
kalitesini simgeleyen bir marka haline
geldigine dikkatleri ¢ekti. Yillarca Turk
malinin degersiz muamelesi gordugunt
hatrlatan Nilgiin Ozdemir soyle konustu:
“Sektoriimuiz ugrasip, didinip kaliteyi artir-
d1 ve Turkiye’'de tretilen tirtinler diinyada
tiiketici nezdinde tercih edilir oldu. Simdi
‘Made in Turkey’ avantajin yasamak var-
ken, elden kacirmamaliyiz. EURATEX'te
simdi tretici tilkeler ve tretici olmayan
tilkeler arasinda bu konuda tartisma
surtyor.”

Sektor ve hiikiimet
beraber hareket etmeli

Euratex Yonetim Kurulu Uyesi ve TGSD
Yonetim Kurulu Bagskan Yardimcist Hadi
Karasu ‘Made in’ tartismasinin uzun
stiredir var oldugunu belirtti. Almanya,
Ingiltere gibi markalarin global anlamda
tanitmis, tiretimlerini maliyette rekabet
avantaji olan tlkelerde yapan ve kendi tl-
kelerinde Ar-Ge, pazarlama ve ticari kismi-
ni tutan yogun boltimiinde olan tilkelerin
temelde mense etiketini istemediklerini
ifade ediyor. Bunun yamn sira tiretimde
diinya markasi olmus ltalya gibi tilkele-
rinde yukaridaki konuya dogrudan bir
muhalefette bulunmamakla beraber,”"Made
in Italy” etiketini korumak icin mtcadele
ediyor. Hadi Karasu bu konuda gortslerini
soyle aktartyor: “Bu tartisma icerinde tabii
ki Ttirkiye'nin olusturmus oldugu ‘Made
in Turkey’ markasini korumaya calismasini
anlamli bulunuyoruz. Turkiye olustur-
dugu tretim kalitesine ve hazir giyimde
markali tiretici kimligine sahip ¢ikiyor.
ABnin diger tilkeler ile yapmis oldugu
serbest ticaret anlasmalarinda Tiirkiye'ye
yer verilmiyor. Her seferinde yeni bir STA
imzalyorlar, biz takip ederek dgreniyoruz.
Anlasma sonrasi STA imzalanan tilke-
lerde tiretilen trtinler Avrupa tizerinden
iilkemize gtimriikstiz girebiliyor. Ama
Turkiye bu olarak bu tlkelere giimrtikstiz

HADI KARASU
EURATEX Uyesi ve TGSD Yénetim
Kurulu Uyesi

Bizim Eurotex’te Tiirkiye adina ortaya
koydugumuz tezleri hiikiimet cephesinin
Avrupa Komisyonun’da koordineli
olarak ortaya koymasi gerekiyor.



OZEL HABER

AHMET 0KS0Z
EURATEX ve ITHIB Uyesi

Tiirkiye ‘Made in Turkey’ etiketi ile
Uzakdogu dilkelerine karsi riistiind
her yénden ispatlamis durumda.

tiriin génderemiyoruz. Her biri ile ayri ayn
bizim de STA imzalamamiz gerekiyor, buna
AB karismiyor. Baska bir deyisle biz ABnin
hangi tilke ile STA imzaladigim diye takip
edip, onlar bizimle de STA imzalamalar
i¢in ikna etmemiz bekleniyor.

AB kendi ticaretini goz dntine alarak
Turkiye’yi nasil etkileyecegini bizlere sor-
muyor bile.

Kapimizda ABD ile AB arasinda tarihin

en buiytik STA anlasmasi var. Bu noktada
Ttrkiyenin AB ile paralel anlasma im-
zalamay1 basarabilmesi gerekir. Hem cift
tarafli ticaret icin hem de “Made in Turkey”
etiketinin ise yaramast i¢in. Aksi durumda
Bulgaristan veya Romanya gibi bize 6zel
maliyet avantaji ytiksek olan tilkeler, “Made
in EU” etiketi ile Amerika’ya hazir giyim
trtinlerini satabilirken Ttirkiyenin boyle
bir sanst olamayacag icin yillar icerisinde
azalan Amerika’ya thracatini artirma sansini
tamamen kaybeder.

Bizim Ttrkiye olarak hem “Made in EU”
etiketi kullanma hakkini elde etme ve hem
de serbest ticaret anlasmalar1 konusunda
Avrupanin karsisinda sektortin sivil toplum
orgiitleri ve hiiktimet olarak koordineli
calisip, farkli kanallardan ayni mesajlar ile-
terek, ayni kararhilikta durmamiz gerekiyor.

TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTOR TEMSILCILERI,
TURKIYE’NIN HEM ETIKET HEM DE SERBEST
TICARET ANLASMALARI KONUSUNDA AVRUPANIN
KARSISINDA SiViL TOPLUM ORGUTLERI VE HUKUMET
ILE BIRLIKTE KARARLI BiR SEKILDE DURMASI
GEREKTIGINI BELIRTIYOR.

Bizim EURATEX'te Ttirkiye adina ortaya
koydugumuz tezleri htiktimet cephesinin
Avrupa Komisyonun'da koordineli olarak
ortaya koymasi gerekiyor. Buna yonelik ola-
rak biz Ttirkiye’'deki sivil toplum orgtitleri-
nin her birinden ayr ses ¢tkmamast icin bir
6n ¢alisma grubu olusturduk. EURATEXte
temsil edilen kurumlarin temsilcileri olarak
belli araliklarla bir araya gelerek ortak bir
karar olusturup, olusturdugumuz tezleri
EURATEX Yonetim Kurulu nezdinde dil-
lendiriyoruz, EURATEX tizerinden AB ilgili
makamlarina bildirilmesi i¢in calistyoruz.”

Avrupa’da etiket
konusunda tek
seslilik yok

Bir tirtintin nerede tiretildigi konusunun
cok dnemli bir nokta oldugunu vurgula-
yan EURATEX ve [THIB Uyesi Ahmet
Okstiz, Ttrkiyenin ‘Made in Turkey’ etiketi
ile Uzakdogu tilkelerine karsi rasttnt her
yonden ispatladigina dikkat cekiyor. ‘Made
in Turkey’ ibaresinin Ttirkiye i¢in arti bir
durum oldugunu soyleyen Ahmet Okstiz,
Avrupa tilkelerinin ‘Made in Europe’ etiketi-
ne gecme noktasinda tek bir soylemde birlik
olusturamadiklarina da dikkat cekiyor. Bu
tilkelerde de kendi iclerinde bircok aykirt
sesin gikugini ifade eden Okstiz, dolayisiyla
‘Made in Europe’ etiketine gecilmesinin ¢ok
zor olduguna dikkat cekiyor.

“Tiirkiye, kendi cikarina
uygun formiilasyonlar

bulmali”

EURATEX icerisinde tiretilen tirtinlerde
‘Made in Europe’ etiketlerine yer verilmesi
konusunda ytirtiyen bir tartismaya rag-
men hentiz bu ibare ile neyin tam olarak
kastedildiginin ortaya ¢tkmadigini séyleyen
EURATEX Uyesi ve Tiirkiye Isverenler Sen-
dikasi Yonetim Kurulu Uyesi Kenan Ko,
“Avrupa mali ibaresi ile cografi bir tanimin
mi, yoksa siyasi bir tanimin mu yapildigi net
degil. Avrupa’da cografi olarak yer alan ama
AB tilkesi olmayan Sirbistan gibi tilkelerin
durumu ne olacak? Buna benzer bircok soru
ortaya cikiyor. Boyle durumlarda Ttrkiye
kendi ¢ikarini ¢ok iyi hesaplayarak her
zaman i¢in uygun formiilasyonu ortaya ko-
yarak yoluna devam etmeli. Biz sektor tem-

silcilerine bu konuda diisen gorev, htiktimet
ile koordinasyonlu olarak ¢ikarlarmizi
gozetmek olmali. ‘Made in Turkey’ damgal
trtinler cevre tilkelerde kaliteli tirtinler ola-
rak algilaniyor. Ayni sekilde ‘Made in Italy’
etiketi de dénemli bir yerde duruyor. Bunlar
goz ontine aldigimizda ‘Made in Europe’
gibi bir markann sifirdan yaratilmasi bazi
zorluklar da beraberinde getirecek. Bu
konuda ortaya ¢ikacak gelismeleri ise zaman
gosterecek” diyor.

Ttrkiye’nin AB'ye tiyeliginin oldukea gecik-
tigine deginen Kenan Kog, bu durumdan
kaynakl bircok konuda cesitli komplikas-
yonlarin ister istemez ortaya ¢ikuigima dikkat
cekiyor. Ttrkiyenin kendisi i¢in en iyi
olanin ne oldugu konusunda titizlikle ko-
nularmn tizerine gitmesi gerektigine deginen
Kenan Kog, 6rnek olarak Ingiltere'nin AB
tiyesi bir tilke olarak kendi ¢ikarlarina uy-
mamasindan dolay1 Avrupanin ortak para
birimi icerisinde yer almamasini gosteriyor.
Avrupa tilkeleri ile iligkilerimizde zarar gor-
dugumiiz noktalar daha net sekilde ortaya
koymamiz gerektigine deginen Kenan Kog,
aym sekilde o tilkelerden de ayni yaklagimi

beklememiz gerektigini soyltiyor.

KENAN KOC
EURATEX Uyesi ve TUTSIS Yénetim
Kurulu Uyesi

Tlirkiye her zaman kendi ¢ikarina uygun
coziimleri ortaya koymall.



PANTONE Renklerinizi,
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Renk Uzmanlariyla Belirleyin...
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BRUKSEL MEKTUBU

YENI ‘GSP’ VE GSP+ SISTEMINDEN YARARLANACAK
ULKELERI ACIKLAYAN AB KOMISYONU, SO0Z KONUSU
LISTEDE PAKISTAN’A DA YER VERDI. GSP YONETMELICGI
ILE AZ GELISMIS ULKELERE, BELIRLI URUNLERDE

COK DUSUK ORANDA GUMRUK ODEYEREK TOPLULUK
PAZARINA IHRACAT YAPMA SANSI TANINDI.

itkib.bxl@skynet.be

HALUK OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi

Avru pa Birl igi (AB) Komisyonu, yeni
‘GSP’ (Generalised System of Preferences-
Genellestirilmis Tercihler Sistemi) ve GSP+
sisteminden yararlanacak tilkeleri aciklad.
Beklendigi gibi aciklanan listede Pakistan

da yer aliyor. GSP yonetmeligi, éniimtizde-

ki yilbasindan itibaren ytirtrltige girecek.

Bu uygulama, az gelismis tilkelere yaklastk
olarak toplam gtimriik tarifelerinin ytizde
66’sin1 kapsayan tirtinlerde, ¢cok diisitk oranda
gumrtik ddeyerek Topluluk pazarina ihracat
yapma imkani veriyor. AB'ye, 2011 yilinda bu
yontemle yapilan thracat toplami 72.5 milyar
Euro diizeyinde seyrediyor. AB Komisyonu
yeni uygulamada, baz1 kriterleri de degistirdi.
Ornegin ithalat-pay kriteri, ytizde 2’ye ¢ikar-
tihirken, bu durum Pakistan’'m da GSP + dan
yararlanmasiin 6éntinii acti. Bu, Pakistana
saglanan ilk avantaj degil. Ug y1l 6nce Giiney
Dogu Asya’'da yasanan sel felaketinin ardindan
Pakistan'in, AB'ye yapacag baz1 T/K trtinleri-
ne gimriikstiz satis imkam (waiver) tanimmus-
t1. Bu yetmiyormus gibi AB, dtinyanin en fakir
tilkelerinin yararlandigi GSP+ uygulamasinin
kogullarini degistirerek Pakistan’ da sistem
icine katt1. Pakistan'n da katilmastyla, yeni
GSP+ uygulamasinin, tekstil ve hazir giyim
sektorlerimizin Topluluk pazarinda zaten eri-
yen tavizlerini tamamen ortadan kaldiracagim
soylemek yanlis olmaz. O zaman akhmuza, hic

AB YINE

bir taviz olmaksizin tek tarafh olarak Topluluk
Ticaret Politikasimi daha ne kadar uygulamaya
devam edecegiz sorusu geliyor. Belki de bu
konu biittin detaylariyla, AB ile aranmzdaki
GB'nin ekonomik etkilerini ve modernizasyon
imkanlarin arastirmak amactyla stirdtrtilen
Ditinya Bankasi calismasmin, sonuglart alindi-
ginda degerlendirilebilir. AB Komisyonunun
girisimiyle baslatilan kapsamli calismada;

* GB'nin ticari ve ekonomik etkilerinin deger-
lendirilmesinin yani sira, derinlestirilmesi ve
genisletilmesi,

e Ortak Ticaret Politikasimin uygulanmasim-
daki dengesizligin, Ttirkiye’ye ne tir mali-
yetler yarattigl, Ttrkiyenin kapsamh STA'lar
yapmast halinde ortaya ¢ikacak ticari etkilerin
ve dengesizliklerin nasil giderileceg;,

* Karayolu kotalarinin nakliyeciler tizerindeki
etkileri,

e Ttrkiyenin Avrupa Ulastirma Sistemine
dahil edilmesinin yontemleri

gibi bashklar yer aliyor. Bu ¢alisma GB'nin,
Turkiye-AB ticaretine etkileri ve bu baglamda
ortaya ¢ikan sorunlart ortaya koymasi agisin-
dan yararh olabilir. Ancak, halen karsilastigi-
miz sorunlarn temelini Ttrkiyenin, GB ile
dogrudan ilgili alanlarda, ABmin danisma ve
karar alma stireclerine katilamamasi olusturu-
yor. DTOnun ¢ok tarafli ticaret mtizakereleri
¢tkmaza girince, uluslararasi ticari iligkiler
ikili STA’lara doniistti ve AB'nin Ticaret
Politikasi ttimden degisti. Birbiri ardina ta-
mamlanan STA’larm sonucunda Ttrkiye'nin,
Topluluk pazarinda GB ile edindigi tavizlerin
neredeyse tamami ortadan kalkti. Bunlara ek
olarak diinyanin en liberal pazarn konumun-
da olan AB, geri kalmis veya gelismekte olan
iilkelere tanidig1, GSP veya tercihli anlasmala-

* SASIRTMADI

11 gibi ayncaliklarla, tavizler vermeye devam
ediyor. Ugtinct tilkelere verilen her taviz ve
ayricalik, Tiirkiye'nin bu pazardaki tercihli
konumunu biraz daha ortadan kaldiriyor.
AB'nin yapugi STA'larin tstlenilmesinde
yasanan guiclitkler, Turk karayolu tasimacili-
gina uygulanan kotalar ve Ttrk isadamlarmin
AB tyesi tlkelerde karsilastiklar kati vize
uygulamalar1, GB kapsaminda karsilastigimiz
sorunlarin basinda geliyor. Bu engeller, AB
ile aramizdaki GBne esas olusturan Ankara
Anlasmasi'na, Katma Protokol’e ve 1/95 sayili
Ortaklik Konseyi kararlarina aykir ve hic

bir tartisma veya pazarlik konusu edilmeden
coziilmeleri gerekir.

AB-Tiirkiye iligkileri
degismedi

AB ile aramizda 17 y1l 6nce uygulanmaya bas-
layan GB'den bu yana Topluluk stirekli olarak
biiytidii ve genisledi. Birligin kurucu yasasi
olarak bilinen Roma Anlasmasi, cogu kez
degisti. Toplulugun yapisinda ve karar alma
mekanizmasinda 6nemli diizenlemeler yapildi.
Turkiye, Topluluklar Komisyonu tarafindan
alinan ttm ticari ve ekonomik kararlari tistle-
nerek uygulamak zorunda kaldi. Bu stirecte
yegane, degismeyen, statik bir sekilde duran,
AB-Tiirkiye iligkileri oldu.

Turkiyenin, tam tiyelikten bir dnceki etap
olan GB™ni izleyen 5-6 yil icinde Topluluga
katilmast gerekirdi. Tam tiye olmadiginmiz
icin AB karar mekanizmasinda yer alamuiyor
ama yaklastk 20 y1l énce uygulanan ekonomi
politikalaria gore belirlenmis bir gtimrtik
birligini tistlenmek zorunda kaliyoruz. Biitiin
bu konularmn Diinya Bankasi ¢alismasinin ta-
mamlanmasinin ardindan ttim detaylariyla, AB
Komisyonu yetkilileriyle ele alinarak kesin bir
¢oztime kavusturulmasinda biiytik yarar var.



Eyldl ay
fuarlarla

Eylil ayinda yurt dist fuarlarinda yogun
bir tempo i¢ine giren hazir giyim, tekstil

www.itkib.org.tr
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ve deri firmalart Almanya’dan Fransa'ya,

Moskova'dan Italya'ya kadar bir¢ok tilkede

dtizenlenen fuarlarda boy gosterdi. Eylul

ayma dair bu yogun takvim icerisinde IHKIB CPM Moskova Fuarrna, ITHIB;
Premiere Vision Paris Fuari'na ve Munich Fabric Start Fuar’na milli katilm
gerceklestirirken, IDMIB ise Micam Shoevent Fuari ve Mosshoes Fuar’nda
yerini aldr.
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BIRBIRINDEN RENKLI KOLEKSIYONLARIN GORUCUYE CIKTIGI,

DOGU AVRUPANIN EN ONEMLI MODA VE HAZIR GiYiM

FUARI OLARAK BILINEN CPM FUARI, 4- 7 EYLUL TARIHLERI

ARASINDA KAPILARINI ZIYARETCILERINE ACTI. IHKIB'IN 80

FIRMA ILE BOY GOSTERDIGI FUARDA TURK KATILIMCILARIN
FUAR INOVATIF KOLEKSIYONLARI DIKKAT CEKTI.

HAZIR
GIVIMCILERDEN
CPM’E INOVATIF

CIKIS

Tiim dtnyanin ilgiyle takip ettigi

ve birbirinden renkli koleksiyonlarin
sergilendigi Collection Premiere Moscow
Fuan (CPM) 4- 7 Eyliil tarihleri arasinda
Moskova’da diizenlendi.

Hazir giyim sektortiinde diinyanin en

popiiler fuarlari arasinda yer alan ve
yilda iki kez dtizenlenen CPM Fuart, bu
doneminde 34 tilkeden 1.600 markaya
ev sahipligi yapt. 10'uncu yil kutlama-
sinin yapildigt CPM Fuart 21'inci kez
sektor profesyonellerini bir araya getirdi.
Diizenlendigi giinden bu yana gerek kati-
limct firma sayisinda, gerekse de ziyaretci

sayisinda ytikselen bir trend izleyen fuara
Ttirk hazir giyim firmalar gecen yillarda
oldugu gibi bu dénem de genis bir katilim
gerceklestirdi. Yaklasik 20 bin profesyonel
ziyaret¢inin agirlandig ve toplamda 58
bin metrekarelik bir alanda gerceklesen
fuarda Tiirkiye 2 bin metrekarelik alanda
yer aldi. Ramsey, Gizia, Avva, Alunyildiz ve
Bisse gibi markalarin yaninda Osmanbey,
Laleli ve Izmir'den gelen Tiirk firmalar
Rus alicilarin yogun ilgisi ile karsilasti.
[HKIB Baskam Hikmet Tanriverdi ve
[HKIB Fuarlar Komitesi Baskan1 Volkan
Atik’in de katlldig fuar, bay-bayan giyim,
i¢ glyim-corap, deri tirtinleri ve genis bir
alanda sergilenen ¢ocuk giyim alaniyla
yeni sezon trtinlerinin de sergilenmesine
olanak sagladi.
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Alman Igedo Messe Dusseldorf firmasi
tarafindan diizenlenen CPM’de Dogu Blogu
Ulkeleri, Ortadogu ve Avrupa tilkelerinin
katlimlan dikkat cekti. Ttirkiye; Italya,
Fransa, Almanya ile birlikte fuara en fazla
katilim gosteren tilke oldu. Tiirkiye’den
milli kauhm gerceklestiren firmalarin genel
kanaati, fuarin ¢ok renkli, ticari anlamda
karli ve ziyaretci agisindan oldukea verimli
oldugu yoniindeydi.

Bu yil IHKIB ¢nderliginde fuara katlan

80 firma fuarda sergiledikleri yeni sezon
koleksiyonlariyla goz doldurdu. Gerek stand
tasarimlart gerekse tirtinlerinin kalitesi ile
diger katithmoer tilkeleri kendilerine hayran
birakan Tiirkiye, boylece fuar ziyaretcilerin-
den de tam not ald1. Firmalarin Sonbahar/
Kis koleksiyonunu tanitma firsat1 buldugu
fuarda firmalar énemli is baglantilan da
kurmus oldu.

“Rusya’da daha uzun
bir yolumuz var”

Fuarla ilgili degerlendirmelerde bulunan
[HKIB Baskan1 Tanriverdi ve Fuarlar Komi-
tesi Baskani-IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Volkan Atik CPM’in ¢ok basarili gectigini
ve Turk firmalarinin var olan miisterilerinin
yant sira yeni miusterilerle ticari baglanti-
lar kurduklarimi belirtti. Tanriverdi, ayrica
fuarin gecen déneminde oldugu gibi bu do-
neminde de Rusyanin en biiyiik gazeteleri

2.2E16 |

0SMAN CAVUSOGLU
Altinyildiz Rusya ve BDT Ulkeleri
Satis ve Pazarlama Yéneticisi

{ h

Tiirk firmalarinin inovatif kolleksiyonlarla boy gosterdigi fuarla ilgili agiklama yapan
iHKiB Baskani Hikmet Tanriverdi, markalarin inovatif iriinlere olan yénelimlerini

‘gelecege hazirlanmak’ olarak yorumladi.

sayllan Pravda ve Commersant gazete-
lerinde yayimlanan Ttirk hazir giyim ve
konfeksiyon ekleri sayesinde yaklasik

2 milyon Rus'un Ttirk moda sektort
hakkinda bilgilendirildigini soyledi.
Tanriverdi, Ttrkiye icin énemli bir pazar
olan Rusya'da dtizenlenen boyle bir
fuarda Ttirk firmalarinin tiriinlerinin ses
getirmesinin ¢ok sevindirici oldugunu
ve gelecek donemlerde de Rusya'da Turk

CPM’IN ONU ACIK

Bu yil fuara 6zellikle Rusya, Ukrayna gibi
tilkelerden yogun katilimin oldugunu sdyleye-
biliriz. Firmamiz adina da CPM oldukga verimli
gecti. Fuarda yeni bir markamizin tanitimini
yaptik. Altinyildiz olarak klasik takim elbise
tiretimi yapiyoruz ancak bu markamizda

biraz daha spor giyimi 6n plana cikardik ve
ziyaretcilerden de bu anlamda tam not aldik.
CPM Fuan bence ¢ok organize ve profesyonel
bir fuar. Ayrica Tirkiye olarak Rusya pazarninda
istikranmizi stirdlrdiigimiizii distindiyorum.
Bu anlamda diisiiniildiigiinde Altinyildiz
olarak bu fuara uzun zamandan bu yana
katilim gerceklestirdigimiz icin cok mutluyum.
Almanya, italya ve Tiirkiye gibi iilkelerin yo-
gun katilim gésterdigi CPM Fuar’nin 6niiniin
cok acik oldugunu ve ilerleyen yillarda daha
basanli olacagina inaniyorum.

hazir giyim firmalarinin etkisinin artarak
stireceginden emin oldugunu belirtti.
Tiirkiye’de de inovatif tirtinlerin dege-
rinin her gecen gtin arttigini belirten
IHKIB Baskani Tanriverdi, inovatif calis-
malarla tiretilen koleksiyonlarin maddi
getirisinin de uzun vadede s6z konusu
olacagini vurgulayarak, markalarin
inovatif tirtinlere olan yonelimlerini
‘gelecege hazirlanmak’ olarak yorum-
ladi. Ote yandan énemli bir projeye
hazirlandiklarina dikkat ceken Tanri-
verdi, “Su anda bir tasarim tiniversitesi
kurma niyetindeyiz. Bu tiniversite giyim
disinda otomotiv, plastik, ev esyalari
gibi boltimleri de kapsayacak” dedi.
Tanriverdi, “Dtinya ¢apinda énemi olan ve
sektoriin profesyonel bir bilincle deger-
lendirilmesini saglayan fuarlarin ¢ne-
minin fark edilmesi ve bu fuarlarda yer
almanin gerekliliginin kacinilmaz olusu,
firmalar tarafindan artik cok iyi anlasildi.
Dolayisiyla fuar katihimlarina kathmlar-
da yasanan artislarda bu degisimin pay1
bitytik. Inaniyorum ki, CPM gibi hazir
giyim sektoriinit destekleyen, yeni ufuklar
acan fuarlara tilke olarak kaulimimiz da
artacaktr. Ayni zamanda bu tarz fuarlar-
da koleksiyonlart merak edilen tilkelerin
basinda gelecegimize inaniyorum” dedi.
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ITHIB’'DEN
‘MUNICH FABRIC
START’ ATAGI

TEKSTILDEKI, TEKNIK
GELISMELER VE YENILIKLERLE
MODADAKI KALITE, GUZELLIK
VE FARKLILIKLARIN
KOMBINASYONUNDAN YOLA
CIKAN “MUNICH FABRIC START
FUARI” 3-5 EYLUL TARIHLERI
ARASINDA KAPILARINI
ZIYARETCILERINE ACTI. FUARA
ILK DEFA MILLI KATILIM
GERCEKLESTIREN iTHIB, 16
FIRMA ILE ETKINLIKTE YERINI
ALDI.

Tekstil pazariin en tamnnus uluslararast
fuarlarindan biri olup diinya capinda tekstil
alicilart ve tedarikgilerini agirlayan Munich
Fabric Start Fuarl, 3- 5 Eylil tarihleri arasin-
da Mtnih’te kapilarin ziyaretcilerine acti.
Kumas ve aksesuarlarin sergilendigi fuara
onceki yillarda sadece info stand ile kauhm
gosteren Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri
Thracatcilan Birligi (ITHIB) ilk milli katulmint
bu sezon gerceklestirdi. Fuara ITHIB patro-
najinda aralarinda Soktas, Gulle Tekstil, BTD,
Atakumas gibi yurt icinde ve yurt disinda
markalasmis ya da markalasma yolunda ciddi
adimlar atmis olan firmalarm bulundugu 16
firma kauldi. 30 bin metrekarelik toplam fuar
alaminda, ITHIB 6nciligtinde fuara kaulan
firmalar kendilerine tahsis edilen 353 metre-
karelik alanda tirtinlerini sergiledi. Kurdugu
info stantda, fuarda katulmei ve ziyaretcilere
Tirk tekstil sekort ile ilgili bilgi veren IT-
HIB, boylece kaulimar Ttirk firmalarini fuarda
yalniz birakmans oldu.

Her gecen yil katulimin artuig) ve Premiere
Vision Fuarrnin alternatifi olarak bilinen
Munich Fabric Start Fuar’nda yaklasik 850
firma tirtinlerini sergileme imkani buldu.
Collections, Additionals, Bluezone, Asia

X

Salon ve Showroom boltimlerinden olusan
fuar, enerji iktisad1 ve geri dontistimle ilgili
¢oztimler sunan Green Zone alanini da bu yil
ziyaretcilerle bulusturdu. Almanyanin Munih
sehrinde dtizenlenen Munich Fabric Start
Fuarl esnasinda ITHIB tarafindan diizenle-
nen organizasyon kapsaminda cesitli tamtim
faaliyetlerine yer verilerek, Ttirk tekstil sek-
toriintn yurt disindaki bilinirliginin ve kalite
algisinin ytikseltilmesi hedeflendi.

“Fuarlara acentalarla

katilmak gerekiyor”

Son 15 yilda Munich Fabric Start fuarmin
ivme kazandigini sdyleyen ITHIB Bagkan
Yardimecist Tamer Pala, fuara ITHIB olarak ilk
defa milli gerceklestirdiklerine dikkat cekerek,
fuara katilan firmalarin kighk koleksiyonlarimi
diinyanimn bir ¢ok yerinden gelen profesyo-
nel alicilara sunduklarimi belirtti. Avrupa ve
ABD tekstil pazarinda canlilik yasandigin
vurgulayan Pala, ekonominin iyilesmesiyle bu
pazarlarda Tirkiye'nin daha etkin bir sekilde
var olabilecegine dikkat cekti. Firmalar olarak
fuarlarda acentalarla cahismanin daha avantajh
oldugunu soyleyen Pala, fuarlara acentalar-

la katlmanin avantajlarnm ise su sozleriyle
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ITHIB'in ilk defa milli katilim gerceklestirdigi Munich Fabric Start Fuar’nda iTHIB Baskani ismail Giille, ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala
ve Miinih Ticaret Atasesi Cevdet Baykal da Tiirk firmalanni yalniz birakmadi.

ozetledi: “Firmalar acentalarla katldigi zaman
fuar alaninda yerleri belli oluyor. Acentalar
fuar icinde firmalarin mtisterileriyle gortis-
meler yapabilmeleri adina farkh alanlar da
olusturuyorlar. Bireysel katihm yapan firmalar
fuar alaninda musterinin pek gelmedigi yerleri
kullanabiliyorlar. Bu da fuardan ¢cok memnun
ayrilmamalaria sebep olabiliyor.”

Ttirk firmalarinda ortak bir fuar bilincinin
olusmasi gerektigini belirten Pala, Munich
Fabric Start gibi fuarlarda uluslararas: is
birliklere imza atmanin yolunun acentalarla
calismaktan gectigini soyledi. S6z konusu
fuara ilk zamanlarda toplamda sadece 40- 50
firmanin katldigini belirten Pala, bu rakam-
larn artik 1.200°leri buldugunu belirterek,
sadece Almanya’da boyle bir fuarim organize
edilmesi ve yitksek katilimet sayist ile insant
sasirtan bir fuar oldugunu vurguladi.

iTHiB'den firmalara
tam destek

Munich Fabric Start Fuarinda yer alan Blue-
zone boltimiinde sadece denim markalarinin
katildig1 bir hall'in olduguna dikkat ¢ceken
ITHIB Baskan Yardimcis: Pala, cok basarih
Tiirk firmalarinin da bu hallde yer aldiklarim
ve trtinlerini en iyi sekilde tanitma imkan
bulduklarini sgyledi. Fuarin bu déneminde
de firmalara ayrica info stand ile de destek
verdiklerini vurgulayan Pala, ITHIB olarak
fuar yetkilileriyle saghkl dialoglari oldugunu
ve bu anlamda gelecek yillarda da ITHIB pat-
ronajinda fuara katuhm gosterecek firmalara
her anlamda yardimc1 olmaya cahisacaklarimn
vurguladi. Tamer Pala fuara kaulan Ttrk
firmalarinin basarili bir fuar gecirdiklerine de
dikkat cekti.

=

AYKUT B. CELIKKANAT
Linset Tekstil Sirket Ortag

“GELECEK SEZON iCiN
YERIMiZ HAZIR”

Gokhan Tekstil olarak Munich Fabric Start
Fuan’na ilk defa katilim gerceklestirdik.

Genel anlamda basanli bir fuar olarak

bilinen Munich Fabric Start Fuar’'na ilk defa
katilmamiza ragmen yine de is baglantilan
kurduk. Firmalann uluslararasi platformlarda
is yapabilmeleri icin fuarlarin cok biyiik etkisi
oldugunu diisiiniiyorum. Bu fuarda Almanya
ve cevresinden gelen birebir alicilarla temasa
ge¢me firsati yakaladik. Fuar basarisinin he-
men ilk katilimda ortaya ciktigini diistinmedi-
gimiz icin gelecek sezon icin simdiden yerimizi
ayirttik. Firmamiz adina dogru bir baslangig
yaptigimizi disiiniiyorum ve ilerleyen zaman-
larda daha basarili olacagimiza inaniyorum.

“HEDEF KiTLEMIZE BU
FUARLA ULASIYORUZ”

Fuarin firmamiz adina oldukga verimli gecti-
gini soyleyebilirim. Katiimailarin sayisindan
daha cok, katilimailann kalitesi bizim icin
onemliydi. Cok kisiye ulasmaktansa hedef-
ledigimiz kitleye ulasmayi tercih ediyoruz

ve bunu da Munich Fabric Start araciligiyla
gerceklestiriyoruz. Besinci kez katildigimiz
fuann kumas fuarlan arasinda en verimli fuar
oldugunu distinilyorum. Almanya zor girilen
bir pazar, ancak Almanlar bir miisteriyle
calismaya basladiktan sonra bu is birliginin
devami geliyor. Bu fuarin bu yiizden cok dogru
bir platform oldugunu diisiiniiyorum.

MURAT ULUSOY
Gokhan Tekstil Miisteri Temsilcisi
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TEKSTIL SEKTORUNUN EN PRESTIJLI VE RAKIPSIZ FUARI
OLAN “PREMIERE VISION”, 17-19 EYLUL TARIHLERI ARASINDA
KAPILARINI ZIYARETCILERINE ACTI. ORGANIZASYONA MiLLI

KATILIM SAGLAYAN iTHIB, TURK KUMASININ KALITESINI PARIS’E

TASIYARAK, BASARILI BIR FUARI DAHA GERIDE BIRAKTI.

TEKSTILCILER, PARIS TE
KUMASIN ROTASINI CizDI

Bulund ugu pazarda rakipsiz bir
etkinlik olarak kendini konumlandiran “Pre-
miere Vision Paris Fuart”, tekstil sektorintin
onde gelen uluslararasi fuarlarindan biri ola-
rak yoluna devam ediyor. Tekstil sektoriinde
en dnemli fuarlar arasinda yer alan Premiere
Vision Paris’'in son dénemi ise 17-19 Eyliil
tarihleri arasinda gerceklesti. ITHIB biinye-
sinde 18 firmanin katihm sagladigi ve yogun
ilgiyle karsilastigr fuarda, Tiirk firmalarina
trend alani1 saglayan Birlik, basarili gecen

bir Premiere Vision'u daha geride birakt.

Turkiye'den katilan firmalarin 6nemli bag-
lanular kurdugu fuara iITHIB Bagkani ismail
Gtille, IDMIB Baskam Lemi Tolunay, iTHIB
Baskan Yardimcisit Tamer Pala ve ITKIB
Genel Sekreteri Cumhur Ighirakmaz gibi
isimler de katilarak, sektor adina etkinligin
nabzini tuttu.

Firma stantlarinin yani sira moda ve trend
bilgi bélimlerinin bulundugu Premiere
Vision Fuari, bu donem de tekstil ve moda
sektortinden yogun ilgi gordi. Fuarmn trend
alanlar yeniden organize edilip gelisti-
rilerek, bu alanlardan yararlanan sektor

profesyonellerinin ihtiyaclarina en iyi se-
kilde cevap verecek sekilde dizayn edilerek
ziyarete acildi. Bu sayede bir yandan fuarin
trend alanlarinin, sezon renkleri, kullanilan
malzemeler, 6ne ¢ikan temalar gibi tamamen
yaraticihgr tetikleyen, ‘ilham kaynagr’ rolt
gticlenirken, ote yandan kumas tireticileri-
nin yenilikleri, tematik veya pazarlara gore
gruplanmus trtin sunumlart da is akisini
hizlandird.

Fuarda kurdugu trend alani ile katilimet
firmalarin son koleksiyonlarindan tiriinlerini
sergilenmesini saglayan ITHIB de, bu alan



PREMIERE VISION; MODA BILGISININ VE

TRENDLERININ AKTARILDIGI, KARSILIKLI BILGI
ALISVERISININ GERCEKLESTIGI ONEMLI BIR
BULUSMA NOKTASI OLARAK ONE CIKIYOR.

sayesinde firmalar ile ziyaretciler arasinda
yakin bir temas kurulmast i¢in uygun bir
ortam yaratmis oldu.

Diinyanin bir numaral

kumas fuar: PV

PV’ye katlan ITHIB Bagkan Yardimcist
Tamer Pala, Avrupa ve Amerika tekstil
pazarindaki canlanmayla birlikte fuarda
Tiirk kumas tireticilerine olan ilginin de
artgini soyledi. Pala, PV’de yer alan bazi
firmalarin sorunlarla karsilasilmasina
ragmen, fuarin her yil kendini gelistiren
dinyanm bir numaral kumas fuari olma
niteligini korudugunu da ifade etti. Fu-
arin bu déneminde sinerji yaratmak icin
firmalarin stant yerlerinin de degistiril-
digi bilgisini veren Pala, kiltlesmis bazi
markalarin bile yer degisimine tabi tutul-
dugunu aktardi. Pala, bu durumun baz
firmalar tarafindan olumlu karsilanirken;
bazi firmalar tarafindan da olumsuz
yorumlandigini ve kendi bilgisi disinda
yeri degistirildigi i¢in fuara katlmayan
firmalarin oldugunu soyledi.

Fuara, ilgi her gecen

yil artiyor

Firmalarin fuara katthmda bu yil ytizde
10 gibi bir artisin s6z konusu oldugunu
ifade eden Pala, bu artis1 da fuarda gtin-

—

ITHIB'in milli katihm gerceklestirdigi fuara, iTHIB Baskani ismail Giille, IDMIB Baskani

www.itkib.org.tr
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Lemi Tolunay, ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala ve ITKIB Genel Sekreteri Cumhur

ishirakmaz gibi isimler de katildi.

deme gelen degisikliklere bagladi. Eylul ay1
icerisinde Micam Ayakkabi, CPM Moscow,
Munih Fabric Start gibi fuarlarin dtizen-
lenmesinin Premiere Vision Paris’e katilimi
etkilemedigini belirten Pala, “Dikkatimizi
ceken diger bir nokta da kumas fuar kon-
septiyle dtizenlenen PV'de, trikocularin da
katilmast oldu. 33 triko firmasinin fuarda
yer edinmesini alisilagelmisin disinda bir
gelisme olarak niteleyebiliriz” seklinde
konustu.

Her dénem oldugu gibi organizasyonda
[THIB'in dinamik bir trend alani uygulamast
oldugunu ifade eden Pala, “Bu sayede ulus-
lararasi firma ve ziyaretgilerle sicak iligkiler
kurma firsatt da yakaladik. Trend alaninda
belli temalar ad1 altinda PV’ye katilan kumas
treticilerinin tirtinleri sergilendi” dedi.

Moda ve trendin
kesistigi nokta

Diizenlendigi her dénem tekstil ve moda
sektoriinden yogun ilgi goren Premiere
Vision Fuari, ayni zamanda moda bilgisinin
ve trendlerinin aktanldigi, karsilikh bilgi
alisverisinin gerceklestigi 6nemli bir bulus-
ma noktasi olarak da konumlaniyor.
Premiere Vision Paris’in bir baska 6zel-
liginin de ihtiyaca gore spesifik pazarlari
hedef alarak, bircok degisik tirtin gruplarini
barindirmasi oldugu ifade ediliyor. Fuar

alan1 i¢inde yer alan farkli trend alanlarini
ziyaret eden marka ve tasarimecilar; moda
ongortileri, sezon renkleri, malzemeler ve
stillerin sunuldugu derin bilgilendirme
calismalariyla sezonu derinlemesine analiz
edip, trendleri yakalayip, koleksiyonlarini
olusturabiliyor.

Organizasyon, farkli cografyalardan sektér
mensuplarini yilda iki bir araya getiriyor.
Premiere Vision Paris, her sezon artan
triin kalitesi ve katihmer kumas tireti-
cilerinin titizlikle secilmesinden dolay1
alaninda diizenlenen fuarlar arasindaki
liderligini de kaptirmiyor.

iTHiIB BUNYESINDE
PV'YE KATILAN FiIRMALAR

Alkin Tekstil, Almodo Altunlar Tekstil,
Anteks Antalya Tekstil, Arsan Do-
kuma, Bezsan Tekstil, BM Bahariye
Mensucat, BTD Tekstil, Celik Makas
Konfeksiyon, Ekoten, Esenteks, Fun
Tekstil, Gulle Tekstil, Karma Kokteyl
Orme, Kivanc Tekstil, Kimteks Tekstil,
Palateks Tekstil, Soktas Tekstil, Tiip
Merserize Tekstil



DUNYA TICARETINI YONLENDIREN ONEMLI BIR ULKE
KONUMUNA GELEN GUNEY KORE'DEKi FAALIYETLERINI
ARTIRAN ITHIB, 4- 6 EYLUL TARIHLERI ARASINDA SEUL
SEHRINDE GERCEKLESTIRILEN “PREVIEW IN SEOUL
FUARI”NA INFO STAND ILE KATILIM GERCEKLESTIRDI.
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VEY KORE
HIB'IN\MARKA

Gii N@YVY Korenin Seul sehrinde diizen-

lenen tekstil, dokuma kumaslar, fonksi-
yonel kumaslar, pamuk, elyaf kaplama
fuari olan Preview in Seoul Fuari 4- 6
Eylul tarihleri arasinda kapilarini ziya-
retcilerine acti. Duinya ticaretini yonlen-
diren onemli bir tilke konumuna gelen
Guney Kore’'deki faaliyetlerini artiran
[stanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thra-
catcilan Birligi (ITHIB) fuara info stand
ile katihm gosterdi. Genel anlamda iki

tilke arasinda imzalanan anlagsmanin yani

sira tilkede art arda diizenlenen Tiirk
etkinliklerindeki tamitim faaliyetleriyle
de bu tilkeye yapilan ihracatin artacag:
ongoriliyor.

Giiney Kore'nin en gelismis bolgesi olan
Gangnam’da bulunan COEX fuar mer-
kezinde gerceklesen fuara toplamda 249
firma kauildi. Fuara info stant ile katilim

gerceklestiren ve Ttrkiye'nin tekstil
konusundaki ilerlemelerini artirmaya
yonelik ¢alismalar ve arastirmalar ya-
pan ITHIB, 2 firma ile birlikte kendi-
lerine tahsis edilen 9 metrekarelik fuar
alaninda trtinlerini sergiledi.

Elyaf, pamuk, denim, nakis, fonksiyo-
nel kumaslar, cevre kumas, dokuma
kumaslar, dantel, keten, baska, ipek,
ytin, aksesuar gibi trtin gruplarinin
yer aldig1 Preview Seoul Fuari toplam-
da 9 bin 629 kisi ziyaret etti. 11 ayr
tilkenin katithm gerceklestirdigi fuara
Cin 40 firma ile katilim gerceklesti-
rirken, Hindistan 10 firma ile katthm
gerceklestirdi. Fuara Endonezyanin
bes, Tiirkiye'nin iki, Singapur'un

iki, Tayvan'in iki, Avusturya’nin bir,
Ozbekistan’'in bir ve Pakistan’in bir fir-
ma katihm gerceklestirdigi kaydedildi.

JINDA

“Pamuklu kumas iireticileri

icin bulunmaz bir pazar”

Korea Federation of Textile Industries (KOFO-
TI) Fuar Idaresi Genel Mudiirti Bu- Heung Kim,
Preview In Seoul Fuari’nin Kore icin tekstil
marketi oldugunu belirterek, Kore’nin pamuklu
trtinler konusunda ¢ok iyi oldugunu, ancak
Kore'de ¢ok az sayida pamuklu kumas tireticisi-
nin bulundugunu ifade etti. Bunun i¢in pamuk-
lu kumas tireticisi firmalar icin Korenin ¢ok iyi
bir pazar oldugunu vurgulayan Bu- Heung Kim,
Kore firmalarinin genelde polyester konusunda
ilgisi oldugunun altini ¢izdi. Kore pazarinda ye-
rel markete gore, yerel firmalarin ve markalarin
oldugunu belirten Bu- Heung Kim, Preview in
Seoul Fuarrni 6zellikle Hong Kong ve Shanghai
alicilarinin tercih ettigini vurguladi. Bu- Heung
Kim, “Kore pazarina yonelmek isteyen tekstil
firmalari, istedikleri yerel aliciya ulasabilmek
icin bu fuar tercih edebilirler” dedi.
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CiN EKONOMISININ KALBININ ATTIGI SANGAY'DA HER YIL
DUZENLENEN “ALL CHINA LEATHER EXHIBITION FUARI"NDA
MILLI KATILIM CERCEVESINDE 48 FIRMA ILE YER ALAN
TURKIYE, FIRMA SAYISIYLA FUARA EN GENIS KATILIM

SAGLAYAN ULKE OLDU.

DERICILER

UZAKDOGU’YA “ACLE”

ILE ODAKLANDI

Deride walice ve tasarimn adresi olan
Tiirkiye, 48 firmayla kauldig fuarda ilgi oda-
g1 olmay1 basarirken, fuar aracihgi ile Cin'de
“Deride Ttirk Etkisi’ni de sergilemis oldu.
4-6 Eylul tarihlerinde gerceklesen ACLE
fuarina “ARTCORE” etkinligi ile katilan
DTG, bu alanda tinlti tasarimer Umit Unal'
tasarimlarini ziyaretcilerle bulusturdu. Tturk
tasarimc1 Umit Unal tarafindan DTG icin
tasarlanan deri koleksiyonu, ayrica Hong
Kong'da yasayan Tiirk fotografci Akif Hakan
Celebi tarafindan fuar alaninda goriintiilene-
rek, etkinlige ayr1 bir renk katti. Katilimet ve
ziyaretcilerin tamamina agik olarak gercek-
lestirilen etkinlikte; canli bir moda cekimi
atmosferi yaratilarak, izleyicilerin etkinligi
gortintiilemeleri de saglanmis oldu. Etkinlik
sonrasinda gazetecilerin sorularmi yanitla-
yan IDMIB ve DTG Baskam Lemi Tolunay,
Turkiyenin Cin ile ytikselise gecen ticari
iligkilerine dikkat cekerek, Cin’de degisen
moda algist ile birlikte katma degeri ytiksek
trtinler tizerinde yogunlasildigini ve Ttirk
deri sektortintin, bu degisen talebe basaril

bir sekilde cevap verdigini ifade etti.

Deri sektortintin ttim kollarmdan farkh
ziyaretci kitlelerini kendine ¢eken ACLE
2013 fuarinda; agirlikh olarak deri ve post-
lar, yar islenmis ve bitmis deriler, sentetik

- dogal malzemeler, deri isleme kimyasallar1
ve boyalari, deri bilesenleri ve aksesuarlari,
tabaklama ve ayakkabi1 makineleri, deri alet,
ekipman ve teknolojileri yer ald1.
Ziyaretciler, tek bir fuar giris kart ile
ACLE 2013 fuarmin yanu sira, fuar ile
eszamanli olarak diizenlenen China
International Footwear ve Moda Shanghai
fuarlarin da ziyaret etme imkani buldu.
ACLE 2013 fuarinda Ttrkiyenin yani sira
Avustralya, Brezilya, Etiyopya, Fransa,
Almanya, Hindistan, Italya, Japonya,

Kore, Meksika, Pakistan, Ispanya, Tayvan,
Tayland ve ABD katildi. 92 bin metreka-
re buytikligtunde bir alanda gerceklesen
fuara, 1.200 firma istirak¢i olarak katildi.
Toplam katilimci sayisinin yaklasik ytizde
35.5’1 uluslararas: katilimer olan fuari,

22 bin 500 kisi ziyaret etti.

ACLE fuar
“ARTCORE”
etkinligi ile katilan
DTG, bu alanda
dnlii tasarimci
Umit Unal’in
tasarimlarini
ziyaretgilerle
bulusturdu.
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IDMIB, 15-18 EYLUL TARIHLERI ARASINDA GERCEKLESEN
DUNYA AYAKKABI SEKTORUNUN EN BUYUK VE EN ONEMLI

BULUSMA PLATFORMU OLAN MICAM MiLANO AYAKKABI
FUARI’'NA MiLLI KATILIM SAGLADI.

IDMIB, AYAKKABININ
BASKENTINDE

Di NVYa ayakkab: sektortintn en buytk
ve en dnemli bulusma platformu olan Micam
Milano Ayakkabr Fuari, 15-18 Eylil tarihleri
arasinda 68 bin metrekareden fazla alanda
1.600t agkin markanm katilmiyla dtizen-
lendi. Fuarda, 18’i Istanbul Deri ve Deri
Mamulleri Thracatgilan Birliginin (IiDMIB)
milli katthminda olmak tizere toplam 22

Tuirk firmast yer aldi. Ttirk firmalarini fuarda,

IDMIB Baskan: Lemi Tolunay, ITKIB Genel
Sekreteri Cumhur Isbirakmaz ve Milano
Baskonsolosu Aylin Sekizkok gibi isimler de
yalniz birakmadi. Micam Milano Ayakkabi
Fuarrnin genel anlamda ziyaretci sayisinda
artis yasanirken, IDMIB milli kauhm organi-
zasyonunda yer alan firmalar da bu artistan
memnun kaldi. Organizasyonda, fuar alanin
farkl bircok bolgesinde kiralanan alanlarda
uygulanan ilanlarla da Ttrk milli katilimina

onemle vurgu yapildi ve bu ilanlar ziyaretciler
tarafindan begeni topladu.

Yenilenen stantlar

sinerjiye doniistii

Bununla birlikte organizasyonda IDMIB'in
yenilenen stant sistemi, tiim katilimer firmalar
icin olusan sinerjiye pozitif katki sagladi. 2005
yihmnin ikinci déneminden itibaren milli katih-
min IDMIB tarafindan basariyla yurttildiagi
fuarda; aralarinda Ridge, Fresco Gossi, Jag
Club, Inuovo, Pixy, Poletto, De Marchi gibi Ttir-
kiye ve ditnyada markalasmis veya markalasma
yolunda olan firmalar yer aldi. Ttirkiye'den 18
bay, bayan ve cocuk ayakkabist alaninda tiretici
konumunda bulunan firma, tirtinlerini toplam
498 metrekarelik alanda sergileme imkan
buldu. {talyanin Milano sehrinde diizenlenen
Micam Ayakkabi Fuar sirasinda, uzun yillardir

IDMIB tarafindan diizenlenen organizasyon kap-
saminda diizenli olarak cesitli tanmitim faaliyetle-
rine de yer verilerek; Tiirk ayakkabr sektoriintin
yurt disindaki bilinirliginin ve kalite algisinin
ytkseltilmesi hedefleniyor.

8 farkl iiriin grubu,
8 farkli salonda

Drtinya ayakkabi sektortintin en énemli ve en
prestijli fuart olan Micam Shoevent, bu y1l da
mart ve eylil aylarinda olmak tizere yilda iki
kere ANCI tarafindan organize edildi.

Son degisikliklerden sonra tirtin gruplar fuar
alaninda; Women'’s Chic Footwear, Women’s
Trendy Footwear, Children’s Footwear, Men’s/
Women's Luxury Footwear, Young Fashion
Footwear, Women’s Trendy Footwear & Mixed
Footwear, Store Accessories ve International De-
signers Area seklinde 8 ayr1 salonda aymstirldi.

-
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ISPO TRENDLERI §

BELIRLIYOR

YAKLASIK 25 YILDIR
ALMANYA'DA SPOR, TEKNIK
KUMAS VE KONFEKSIYONA
YONELIK OLARAK DUZENLENEN
“ISPO MUNICH FUARI” SADECE
FUAR GUNLERI BOYUNCA
DEGIL, BUTUN YIL SEKTOR
PROFESYONELLERI ARASINDAKI
ILETISIMI GUCLENDIRIYOR.

Ya I(|a§| k25 yildir Almanya’da spor,
teknik kumas ve konfeksiyona yonelik
olarak duizenlenen ISPO Munich Fuari,
kapilarini ziyaretcilerine agmaya hazirlani-
yor. Fuarin yeni déneminde milli katithm
gerceklestirecek olan Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri Thracatcilan Birligi (IT-
HIB) 6nceki donemlerde fuara info stand
ile katilim gerceklestirdi. ISPO Munich
ve ISPO Pekin olarak iki giiclii kontak
merkezi ile uluslararasi spor is faaliyetleri
saglayan ISPO, tim y1l boyunca yenilikgi
hizmetler sunuyor. Katitlimeilar ve ziya-
retciler, bu fuarla birlikte ¢oklu iletisim
etkinligi olusturarak uluslararasi ticaret
fuarlarinin deneyimini yasiyor. Katilimci-
lara iliskin genis kapsamli, bilgilendirici
ve yetkin katalog, sadece fuar gtinleri
boyunca degil; btittin yil spor is diinyast
profesyonelleri arasinda dogrudan ve kisisel
iletisimi gticlendiriyor. Perakendeciler,
geng girisimciler ve geleneksel markalar

icin guivenilir bir ortak olan ISPO, farkh bir
cok uluslararast konferans, calistay ve satis
turlar ktiresel uzmanlik degisimi saghyor.
Endtstrinin en biiytik is degisimlerinden
biri olan ISPO Jobs; endiistriye tutarh bir
sekilde acik pozisyonlar konusunda bilgi
saglarken, bir ¢ok fikir ve uzman raporlari
ile spor piyasasinin sorunlarinin tstesinden
gelinmesine yardimci oluyor ve bagimsiz,
basaril endiistri uzmanlari, finans, spor
konseptleri, dagitim, e-ticaret ve diger bir
¢ok gtincel konuda sunumlar teklif ediyor.
ISPO, katilimcilar ve ziyaretciler icin diger
bir profesyonel hizmet olan uluslararasi
onct spor isi ag1 trendlerini gozlemli-

yor ve sirketlere, uluslararas: endtstri
uzmanlarindan olusan jtiriler tarafindan
degerlendirilen yarismalara, konseptlerini
ve trtinlerini sokma firsat1 veriyor. ISPO
Textrends Forum, en yenilik¢i materyal
secimi i¢in spor giyim, moda ve aksesuar
tasarimcilarilara en ytiksek diizeyde kilavuz
olmak amaciyla dtizenleniyor. ISPO Text-



rend Forum’'da secilen katithmcilar, genis
cesitlilikteki iletisim kanallarini ve promos-
yon araclarii kullanarak, inovasyonlarinin
dogrudan hedef kitlelerine tanitimini ve

promosyonunu iceren kapsaml bir kazang
paketinden avantajlar da elde etmis oluyor.
ISPO Brandnew, piyasaya yeni giren en ¢ok
tmit veren secilmis sirketlerden olusuyor.
Dort yildir uygulanan basarih format, kii-
resel spor diinyasina baslangiclar getiriyor
ve bunlar piyasaya girislerinde aktif bir
sekilde destekliyor. Sira dist spor malzeme-
leri konusunda kalite markasi olarak yer
kazanan ISPO Award ise Odiil, Aksiyon,
Outdoor, Kayak ve Performans segmentle-
rine ayriliyor ve bunlar da bir ¢cok kategori-
den olusuyor.

ISPO’ya milli katilim
Teknik kumasglarla tiretilen kiyafetlerin ve
kumaglarin sunuldugu tekstil ve konfeksi-
yon fuart olan ISPO Munich, yaklasik 25
yildir uluslararas: tekstil tedarikgilerini bir

araya getiriyor. ISPO Munich’in diinyaca
tinlt markalarin ve yerel markalarin trtin-
lerini sergileme imkani sundugunu belirten
Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Thracatci-
lar1 Birligi (ITHIB) Baskan Yardimcist Tamer
Pala, Birlik olarak fuarin yeni déneminde
milli katthm gerceklestireceklerini vur-
guladi. Ttirk tekstil firmalarinin diinya
arenasinda daha etkin olmasi i¢in ISPO
Munich Fuarrna katihmlarinin ¢cok énemli
ve firmalar icin biiytik bir firsat oldugu-

nu soyleyen Tamer Pala, fuar yonetimiyle
aralarindaki diyalogun ¢ok iyi oldugunu
belirterek, ITHIB olarak fuarin tam kalbin-
de yer edindiklerinin altini ¢izdi. Ttirkiye
olarak tekstil sektortinde ¢ok saglam bir alt
yapinin olduguna dikkat ceken Pala, “Geli-
sen dtinyada insanlarin artik farkli ugraslar
var, teknik kumaslarla tiretilen montlar,
pantolonlar, ceketler hepsi ayri ayrn dikkat
cekiyor. Fuarda hem bu tirtinlerin bitmis
halini gorebiliyoruz, hem de kumasini gor-
me firsatimiz oluyor. Ttrk tekstil sanayinde
bu fuarda sergilenen kumaslar tiretme giicti
var. Bu fuar Turk tekstil sektoriiniin giictint
gostermesi adina ¢ok biiyiik bir firsat” dedi.

ISPO fuar yetkililerinden
ITHIB’e ziyaret

Fuara katilimin firmalarn is baglantila-
rint kurmalart i¢in ¢ok dnemli oldugunu
belirten Tamer Pala, bu fuarlara acentalarla
katlmak gerektiginin aluni ¢izdi. ISPO
Munich Fuarrnin ¢ok gtincel bir fuar
oldugunu vurgulayan Pala, Ttrk tekstil

ve kumas sektériiniin bu fuar radarlarina
almalar gerektigine dikkat cekti. Gegen
donem oldugu gibi ISPO Munich’in bu
doneminde de diizenlenen “ISPO Text-
rends Forum” yarismasinin jiri tiyelegini
yapacagini vurgulayan Pala, bu yarismanin
uluslararast 12 jiiri tiyesinden olustuguna
dikkat cekerek, “Urtinleri performans, en
iyi tutus, yaraticilik, inovasyon, cevre ve
strdurtlebilirlik, en iyi ¢coklu fonksiyon ve
saglik gibi 7 farkh kritere gore degerlen-
diren 12 bagimsiz uluslararast uzmandan
olusan juri, ¢cok sayida basvurulardan en iyi
trtinleri seciyor. ISPO Textrend Forum’da
secilen katihmcilar, genis cesitlilikteki
iletisim kanallarini ve promosyon araglari-
n1 kullanarak, inovasyonlarinin dogrudan

TAMER PALA
ITHIB Baskan Yardimaisi

/THIB Baskan Yardimcisi Tamer

Pala gecen dénem oldugu gibi

1SPO Munich’in bu déneminde de
diizenlenen “ISPO Textrends Forum”
yarismasinin jiri dyeligini yapacak.

hedef kitlelerine tanitimini ve promosyonu-
nu iceren kapsaml bir kazang paketinden
avantajlar da elde etmis oluyorlar” dedi.
Fuar yoneticileri ile gtizel iligkilerin sekil-
lendigini belirten Tamer Pala, 8 Ekim’de
Tiirkiye'ye bir heyetin gelecegini ve fuar
tanitiminin yapilacagini, bu anlamda Ttirk
firmalarinin katthm oranini ytikseltmek
icin ITHIB olarak destek vereceklerini
soyledi.

Rakamlarla ISPO

Ziyaretci sayisinda da artis trendini
stirdtirmesi beklenen fuara gecen dénem
109 tlkeden 81 bin ziyaretci ilgi gosterdi.
Ziyaretcileri sayisinin ytizde 66 gibi biiytik
bir cogunlugunu italya’dan alan fuar, Avus-
turya, Isvicre, Fransa ve ingiltere olmak
tizere baska tilkelerden de katilimcilarin
ilgi odag1 oldu.

Firmalarin 103 bin 220 metrekarelik
alanda trtnlerini sergilemelerine imkan
veren ISPO Munich Fuarr'na Ttrkiye'den
de firmalar ilgi gosterdi. Fuarda tekstil
firmalarinin tanmitim calismalarini gercekles-
tirmek ve fuarin nabzini tutmak icin yerini
alan ITHIB'le birlikte Ttrkiye’den fuara 12
tekstil firmasi katilda.

www.itkib.org.tr
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GUNEY AMERIKA PAZARININ

EN ONEMLI ULKELERINDEN BIRI
OLAN KOLOMBIYA'YA TURKIYE'DE
YER ALAN TEKSTIL VE HAZIR
GiYIM FIRMALARI HER GECEN GUN
DAHA FAZLA iLGI GOSTERIYOR.

iKi ULKE ARASINDAKI COGRAFI
MESAFEYE RAGMEN HIZLA
GELISEN TiCARET ILE iKi ULKE
FIRMA VE KURUMLARI ARASINDA
SICAK ILISKILER OLUSUYOR.

UZAK
SICAK

Gi.iney Amerika tilkelerine giris kapisi
olarak tabir edilen Kolombiya, Ttirkiye’den
ihracatgilann ilgisini her gecen giin daha ¢ok
cekiyor. Ttrkiye'den tekstil ve hazir giyim
firmalar1 bu tilkedeki fuarlari ve ticareti

yakindan takip ediyor. Kolombiyanin en
onemli sanayi sektorleri arasinda tekstil

ve hazir giyim sektdrlerinin yer almasinda
diger bircok Gtiney Amerika tilkesi gibi
Kolombiya'nin da énemli pamuk tireticisi til-
keler arasinda yer almasi gosteriliyor. Bunun
yaninda tlkenin ucuz is giicti avantaji ve
hepsinden énemlisi ABD ile olan 6zel siyasi
ve ticari iliskiler sonucu bu pazara giim-
riikstiz veya tercihli gtimrtik vergilerinden
tekstil ve hazir giyim trtinleri ihra¢ edebil-

PAZARDA
TEMAS -

mesi, Kolombiya'y1 bu sektorlerde bolgesinin
en onemli tilkeleri arasina sokuyor. ABD
Kolombiya'ya iplik ve kumas agirlikl ihracat
yaparken, Kolombiyanin ABD’ye ise biiytik
bolumit ABD menseli kumas ve iplikten ma-
mul hazir giyim agirhkl bir ithracati mevcut.

Tekstil, Kolombiya’nin

belkemigi

ITKIB Ar-Ge ve Mevzuat Subesi'nin hazir-
ladig1 Kolombiya tilke raporuna gore tekstil
ve hazir giyim sektorleri issizlik probleminin
azaltlmasi noktasinda en verimli sektor-

ler oldugundan, Kolombiya htikiimeti de,
tilkenin kronik sorunu issizligi azaltabilmek
ve Ozellikle tilkenin geri kalmis bolgelerini



kalkindirmak amaciyla bu sektorlere énem
veriyor. 2011 yili verilerine gore tekstil ve
hazir giyim sektorleri tilke tiretiminin ytizde
11'ini olustururken, resmi istatistiklere gore
toplam istihdamin ytizde 10'u da bu sektor-
ler tarafindan saglaniyor. Diger taraftan kayit

dist ve dolayli istthdamla birlikte gercekte
bu oranin ytizde 20'yi gectigi belirtiliyor.
Kolombiya hazir giyim ve konfeksiyon
sektoriinde en onemli alt tirtin gruplart
arasinda ise denim tiretimi 6n siralarda yer
aliyor. Kolombiyanin, deyim yerindeyse,
tekstil ve hazir giyim tretim tissii Medellin
kenti, denim tireticilerinin de merkez tissti
durumunda. Kolombiya tekstil ve hazir
giyim sektorleri, ozellikle de denim sektort,
kisa lifli pamuk ihtiyacinin btiytik kismu
ABD’den olmak tizere ithalat yoluyla temin
ediyor.

Tirkiye’nin Kolombiyaile
ticari baglan giicleniyor
Alternatif ihracat pazarlarmin gelistirilmesi
ve bu yeni pazarlarda var olan ihracatin
arttirilabilmesi amaciyla bircok calisma
ytirtiten ITKIB, bu cercevede en son 4 Eyliil
2013 tarihinde Kolombiya Turizm, Yabanci
Yatirim ve Thracat Tesvik Ajansi (Proex-
port Colombia) ile Uluslararas: Pereira
Serbest Bolgesi temsilcilerini Dis Ticaret
Kompleksi'nde agirladi. Kolombiyanin ge-
nel ekonomik durumu ile tilkenin ve Ulusla-
rarast Pereira Serbest Bolgesinin yabanci
yatrim alaninda sundugu firsatlar hakkinda
bilgilerin verildigi ‘Kolombiya Tekstil Sektor

www.itkib.org.tr
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Toplanusr'na; ITKIB Genel Sekreteri Cum-
hur Isbirakmaz, Kolombiya Turizm, Yabanci
Yatirim ve [hracat Tegvik Ajans: Ttrkiye
Temsilcisi Marcela Monroy, Pereira Serbest
Bolgesi Genel Mudtirtt Daniel Giraldo, Ulus-
lararasi Pereira Serbest Bolgesi Uluslararast
Is Gelistirme Muidtirt Pilar Alvarez Velez ve
sektor temsilcileri katildi.

Kolombiya ile ticaret iligkileri bulunan

tiye firmalarin katilim sagladig: toplantida,
ITKIB Genel Sekreteri Cumhur isbirak-
maz, ITKIB olarak Kolombiya'yla tekstil

ve konfeksiyon alaninda ticari iliskilerin
gelistirilmesi yontinde yapilan faaliyetler
hakkinda bilgi veren bir konusma yapti.
Turkiye'nin, Kolombiya ile ticari iliskile-
rinin istenilen seviyede olmadigini ifade
eden Ighirakmaz, Kolombiyanin bslgesinde
onemli bir merkez oldugunu ve tilkenin

i¢ pazarinin stirekli genisledigi de diist-
ntldiginde yatirim anlaminda énemli bir
tilke olarak 6ne ¢iktigini belirtti. Ttirkiye ile
Kolombiya arasinda serbest ticaret anlasmast
mtizakerelerinin devam ettigini hatirlatan
Ishirakmaz, ITKIB olarak 2011 yihndan
itibaren Kolombiyanin Medellin sehrinde
dtizenlenen Colombiatex De Las Americas
tekstil ve hammaddeleri fuarma milli katulim
saglandigini ve bir sonraki fuar dénemi ile
es zamanl olarak Pereira Serbest Bolgesinin
de ziyaret edilebilecegini belirtti.

Pereira Serbest Bdlgesi
iilkenin en onemli tekstil

merkezi

Toplanuida Proexport Colombia Ttirkiye Tem-
silcisi Marcela Monroy, Istanbul’da bulunan
temsilcilikleri sayesinde Kolombiya ile Ttirki-
ye arasindaki ticaretin gelistirilmesine yonelik
faaliyetlerde bulunduklarin ve firmalara
damsmanlik hizmeti sagladiklarini belirtti.
Monroy, Kolombiya ve tiim Latin Amerika
bolgesinde pazar imkanlarini genisletmek ve
maliyetlerini azaltmak isteyen yatirimcilarla
birebir calistiklarim da sozlerine ekledi.
Monroy'un ardindan soz alan Uluslararast
Pereira Serbest Bolgesi Genel Muidiirit Dani-
el Giraldo, Kolombiya htiktimetinin yabanct
yatirima onem verdigini ve bu anlamda
serbest bolgelerde yatirim yapilmasina
yonelik énemli imkanlar sagladigini belirtti.
Toplantida, Pereira sehrinin moda acisin-
dan Kolombiyanin merkezi sayilabilecegini
vurgulayan Uluslararas: Pereira Serbest
Bolgesi Uluslararas: Is Gelistirme Mudiirt
Pilar Alvarez Velez, sehrin gelirinin ytizde
20’sinin tekstil ve konfeksiyon sektorlerin-
den saglandigini dile getirdi. Cografik olarak
Pereiramin Kolombiyanin énemli bir bsl-
gesinde bulundugunu belirten Pilar Alvarez
Velez, sehirde egitim olanaklarinin ytiksek
oldugunu, ayrica tasarim laboratuarlari ve
arastirma gruplari sayesinde Pereiranin

TURKIYE - KOLOMBIYA TEKSTIL TICARETI

YILLAR _TEKSTiL Y_IL!.IK _TEKSTiL Y_IL!.lK
IHRACATI DEGISIM (%) ITHALATI DEGISIM (%)
2005 1.889.746 465.566
2006 2.865.856 51,7 466.797 0,3
2007 6.741.233 135,2 547766 173
2008 9.020.835 33,8 866.838 58,2
2009 8.185.947 -93 714.259 -17,6
2010 9.465.737 15,6 1.259.940 76,4
20M 15.154.593 60,1 654.998 -48
2011 Ocak-Ekim 13.968.387 440.103
2012 Ocak-Ekim 10.730.132 -23,2 259.762 -41
Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Aralik 2012 Birim: $
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KOLOMBIYA'DA, TEKSTIL VE HAZIR GiYIM
SEKTORLERI ULKE URETIMININ YUZDE 17iNi
OLUSTURURKEN, TOPLAM [STIHDAMIN iSE
YUZDE 20’Si BU SEKTORLER TARAFINDAN

SAGLANIYOR.
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KOLOMBIYA'NIN MODA SEHRI: PEREIRA

e Pereira, Kolombiya'nin baskenti Bogota ve diger dnemli sehirleri Medellin ve Cali
arasinda bir ticgen cizildiginde tam merkezde kalan cografi konumu ile dne cikiyor. Bu
sehirlerde Kolombiya niifusunun yiizde 56'si ikamet ediyor ve Kolombiya milli geliri-
nin ise yiizde 76's1 bu ¢ sehirde dretiliyor.

e Pereira, Kolombiya'nin énemli limanlarina mesafe olarak yakin olmasi nedeniyle dis
ticarette maliyet ve lojistik agisindan 6nemli avantajlar sunuyor. Sehir, demir yolu ile
onemli limanlara baglanirken, sehirde bulunan iki uluslararasi, bir yurtici ve bir kargo
havalimani, ticaretin kolayca yapilabilmesine olanak sagliyor.

e Uluslararasi Pereira Serbest Bélgesi, dzellikle vergi acisindan yatirmcilara 6nemli
kolayliklar sagliyor. Kolombiya genelinde yiizde 34 olan gelir vergisi orani, bu bdlgede
yiizde 10 olarak uygulaniyor. Ayrica bdlgede giimriik vergisi ve KDV vergisi alinmiyor.

 Bdlgeden islenmek iizere ihrag edilen iriinler, nihai iriin haline getirilmek izere
yeniden bdlgeye ithal edilebiliyor ve bu siirecte vergi alinmiyor.

 Bolgede yatinmcilara isgilik ve isletme vergilerinden on yil siireyle muafiyet imkani
saglaniyor.

 Bolgeye ikinci el makine ve techizat ithalatinda herhangi bir vergi talep edilmiyor.

« Ozellikle tekstil ve moda alaninda sadece Kolombiya’da degil, tiim Latin Amerika'da
en biyiik kiimelenme modelini olusturma hedefine sahip bélgede, bircok biiyiik ve
taninmis tekstil ve konfeksiyon treticisi faaliyet gosteriyor.

e Son donemde Kolombiya'nin imzaladig1 STA'lar ve gelistirdigi ticaret iliskileri ile
bilyiiyen i¢ pazar sayesinde bdlgede konfeksiyon tretimi artarken, 6zellikle tekstil
uriinlerine ve denim kumasa olan talep 6nemli élciide yiikseliyor. Dolayisiyla bélgenin
tekstil ve konfeksiyon sektdrlerinde bilyiime potansiyeli oldukca yiiksek olarak goste-
riliyor.

moda alanindaki tiretim kapasitesinin ytik-
sek oldugunu vurguladi.

Pereira’da yapilacak yatirimlarin sadece
Kolombiya i¢ pazarina yonelik olarak diisti-
ntilmemesi gerektigini belirten Pilar Alvarez
Velez, sehrin liman ve havayolu baglantilar
sayesinde tiim Latin Amerika ve hatta tiim
dtinya i¢in bir tiretim merkezi olmaya yone-
lik imkanlara sahip oldugunun altini ¢izdi.

Kolombiya’ya tekstil

ihracatinda artis var

2011 yihinda Kolombiyanin tekstil ithalati
riin gruplan bazinda incelendiginde, tilke
en fazla sentetik liflerden iplik ve pamuk
lifleri ithal etmis. Kolombiya, Ttrkiyenin
2012 Ocak-Ekim déneminde tekstil (elyaf,
iplik ve kumas) ihrac ettigi 179 tilke iceri-
sinde 68. sirada bulunuyor. Kolombiya ile
Ttirkiye arasindaki tekstil ticareti, 2005-2011
yillart arasindaki yedi yillik stirecte kiiresel
krizin tim dtinyay etkiledigi 2009 yili hari¢
devamli artma egilimi i¢inde oldu. 2005
yilinda 2,4 milyon dolar olan Kolombiya ile
tekstil dis ticareti, yaklasik yedi kat artarak
2011 yili sonunda 15,8 milyon dolara ulastt.
Bu rakamin 15,2 milyon dolan ihracat,

655 bin dolart ise ithalattan olustu. Elyaf

ve iplik, dokuma kumas, 6rme kumas, ev
tekstili gibi belli bash tekstil tirtinleri bazinda
Kolombiya'ya ihracat incelediginde en biiyiik
ihracat kaleminin dokuma kumaslar oldugu
goriildt. 2012 yihnin Ocak-Ekim déneminde
Kolombiya'ya dokuma kumas ihracat1 2011
yihnin Ocak-Ekim dénemine kiyasla ytizde
25,3 oraninda azalmakla birlikte 8,5 milyon
dolar olarak gerceklesti.

Tekstil sektortntn énemli bir alt tirtin grubu
olan ev tekstilinde 2012 yihnin ilk on aylik
doneminde Kolombiya'ya ytizde 148,7
oraninda artisla 332,1 bin dolar degerinde
ihracat yapilmus. En fazla ihrac edilen ev
tekstili tirtin grubu olan tuvalet ve mutfak
bezlerinde (pamuktan, havlu mensucattan
digerleri) gerceklesen ihracat rakami ise 228
bin dolar seviyesinde oldu.

Kolombiya’ya gomlek

ihracati artiyor

Kolombiya, 2012 Ocak-Ekim doneminde
Tiirkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon
ihrag ettigi 192 tlke icerisinde 92. sirada



\J
2
<

MAKEDONYA

ARNAVUTLUK

UEE
A

P ) ERH\I®

%ﬁg&m; %ﬂgﬂlﬁl_f_f BALKANLARA ACILAN LOJISTIK KAPINIZ

MEHMET AKIF CAD. 1 SOK. Tel: +90212 4515101
HAYDAR AKIN IS MERKEZI Tel: +90212 451 19 96 (PBX)
NO: 25/9 SIRINEVLER/ISTANBUL Faks: +90 212 451 1995

info@seraytrans.com www.seraytrans.com




80

PAZAR

TURKIYE’NIN 2005 YILINDA 2.4 MILYON DOLAR
OLAN KOLOMBIYA ILE TEKSTIL DIS TiICARETI,
YAKLASIK YEDI KAT ARTARAK 2011 YILI
SONUNDA 15.8 MILYON DOLARA ULASTI.

BU RAKAMIN 15.2 MiLYON DOLARI iHRACAT,
655 BiN DOLARI ISE ITHALATTI KAPSIYOR.
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% ITKiB, Proexport Colombia ile Uluslararasi Pereira Serbest Bolgesi temsilcilerini

Dis Ticaret Kompleksi'nde agirladi.

bulunuyor. Kolombiya ile Ttrkiye
arasindaki hazir giyim ve konfeksiyon
dis ticareti, 2005-2011 yillar1 arasindaki
yedi yillik stirecte bazi yillar artip bazi
yillar azalarak, 2011 yili sonu itibariyle
2,3 milyon dolar1 buldu. Bu rakamin
1,9 milyon dolarini ihracat olusturur-
ken, 357 bin dolarini ise ithalat yoluyla
gerceklesen ticaret olusturdu.

Turkiye ile Kolombiya arasindaki hazir gi-
yim ve konfeksiyon ticareti, Ttirkiye lehine
gelisim gosteriyor. 2010 yilinda kiiresel
krizin etkisinin azalmasi ile Kolombiya'ya
yonelik ihracat ytizde 84,3 oraninda
artarken, bu artis egilimi 2011 yilinda da
strdii. 2011 yilinda Kolombiya'ya hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinin artis
orani ytizde 140,8 oldu. 2012 yilinin
Ocak-Ekim déneminde ise Kolombiya'ya
ihracat ytizde 16,7 oranda artisla 2 milyon
dolara ulast1.

Ttrkiye’den Kolombiya'ya en fazla ihracat
yapilan tirtin gruplanmnin basinda ise erkek
ve erkek cocuklar icin gomlekler geliyor.
Erkek ve erkek cocuklar icin takim, takim el-
biseler, ceketler vb. tirtinler de diger énemli
ihracat tirtinleri olarak goze carpiyor.

Tiirkiye ile Kolombiya
arasinda STA goriismeleri
siirilyor

Ttirkiye'nin Latin Amerika’ya ihracatinin
artirtlmast amactyla 2009 yilindan beri
uygulamaya konulan ‘Latin Amerika
Ulkeleri ile Ticari ve Ekonomik Mtinase-

betlerin Gelistirilme Stratejisi’ cercevesin-
de Latin Amerika'nin énemli tilkelerinden
Kolombiya ile Ttirkiye arasinda cesitli
sektorlerde ortaklik imkaninin bulundugu
g6z ontine alinarak, Turkiye ile
Kolombiya arasinda Serbest Ticaret An-
lasmasi yapilmasina yonelik gortismeler
2011 yih Mart ayindan beri stirdtrtli-
yor. Kolombiya'nin tiyesi oldugu tercihli
ticaret dtizenlemeleri gz 6ntine alindigin-
da, Turkiye icin Latin Amerika pazarina
giriste onemli kapilardan biri olacak.
Kolombiya, tiim dtinyadan 48 gelismekte
olan tlkenin tiye oldugu ‘Gelismekte olan
Ulkeler Arasinda Kiiresel Tercihli Tica-
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ret Diizenlemeleri Anlasmasina (GSTP),
12 Latin Amerika tilkesinin tiye oldugu
‘Latin Amerika Entegrasyon Birligine
(LATA) ve 4 Giiney Amerika tilkesinin
iiye oldugu ‘Andean Gumrtk Birligi'ne
tarafur. Kolombiya'nin ABD ile imzaladig
STA ise 2012 yili Mayis ayinda ytrtrltge
girdi. Turkiye ile Kolombiya arasinda bir
STA imzalanmasi halinde iki tilkenin is
cevreleri 1 trilyon dolardan fazla ekono-
mik buytikltige ve 120 milyonluk pazara
sahip bir serbest ticaret alanina kavusmus
olacak.

Kolombiya, Giiney Amerikanin en buytik
ekonomilerinden birisi olup, Brezilya, Mek-
sika, Arjantin ve Veneztiellanin ardindan
geliyor. Kolombiya'da gelisme yolunda

bir serbest piyasa ekonomisi ytrtrlikte.
1940’lardan sonra sanayide gortilen gelis-
meye karsin ekonomi agirlikh olarak tarima
dayanir. Islenmis gida, icecek, tekstil ve
kimyasallar Kolombiya'nin baslica sanayi
trtnleridir. Petrol ve komutir ile birlikte
kahve tilkenin en 6nemli ihracat trtinleri
arasinda. Ulkede, kahve, taze cicek, muz,
piring, tittn, mistr, seker kamisi, kakao
cekirdegi, yag tohumu, sebze tirtinlerinin
yani sira orman trtinleri ve karides de eko-
nominin diger énemli kalemleri arasinda
yer almakta. Kolombiya petrol, komtir,
dogal gaz, nikel, demir ve alun kaynaklar
acisindan zengin bir tilke.

Turkiye’nin elyaf ve iplik, dokuma kumas, 6rme kumas, ev tekstili gibi belli basl tekstil
uriinleri bazinda Kolombiya'ya gerceklestirdigi ihracat incelediginde en biiyiik ihracat
kaleminin dokuma kumaslar oldugu gdriiliiyor.



Turkiye'nin en buyuk dijital
dergi platformu
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“Uretim icin egitim, tiretim icinde
egitim” sloganiyla 18 y1l 6nce mesleki egi-
time baglayan ITKIB Okullar, Ttirkiyenin
ihracatta bir numarali sektorlerinin eleman
ihtiyacini karsilamaya devam ediyor. Bu yil
ayni zamanda Anadolu Meslek Lisesi stattist
de kazanan “Kagithane [HKIB Kiz Teknik

ve Meslek Lisesi”, “Yenibosna IHKIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi” ve “Avcilar THKIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi"ne toplam 880
ogrenci , “Zeytinburnu IDMIB Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi” ve “Kiictikcekmece Nahit
Mentese Erkek Teknik ve Endiistri Meslek
Lisesi / IHKIB Konfeksiyon Makineleri Ba-
kim ve Onarim Boltiimti"ne ise 364 6grenci
kayit yaptirdi.

Okullarmn 16 Eyltl'de gerceklesen acihs to-
renlerine, yonetim kadrosuyla birlikte ¢grenci
velileri ve ITKIB temsilcileri de kauldi. Bu-
gtine kadar binlerce 6grenciyi mezun ederek
is diinyasina ugurlayan [TKIB Okullar’na,
yeni egitim déneminde toplam 1.244 grenci
kayt yaptirdi. Ayrica Mimar Sinan Gtizel
Sanatlar Universitesi Meslek Yitksek Okulu

[HKIB Giyim Uretim Teknolojisi Programi’na
kay1t yaptiran ¢grenci sayist ise 30 oldu.

IHKIB, egitim maratonun-
da dgrencilerle beraber

1995 yilinda egitim vermeye baslayan Avci-
lar IHKIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesinde
dokuma, érme ve triko konfeksiyon yapan
isletmelerin; kesimhane, modelhane gibi
tretim boltimlerine uzman ara eleman
yetistiriliyor. 2013-2014 yilinda 125 3gren-
cinin kayit yaptirdigi okulun, bu yil acilan
Anadolu Lisesi kisminda ise 35 &grenci
egitim gorecek. 16 Eylul'de okul bahcesin-
de gerceklesen acilis toreninde konusma
yapan Okul Mtdiirit Canan Ertekin, yeni
egitim-ggretim yilina baglamanin heyecani-
na ogrenciler ve veliler ile birlikte yasadigini
ifade ederek, “Sizleri bu dénemde yorucu
bir maraton bekliyor. Bu maratonda; THKIB
Egitim Vakfi, okulumuz ve §gretmenlerimiz

IHRACATIN YILDIZ SEKTORLERINE DONANIMLI iINSAN
KAYNAGI YETISTIREN ITKiB OKULLARI OGRENCILERI,
16 EYLUL'DE DERS BASI YAPTI. BU YIL ORTA OGRETIM
DUZEYINDE EGITIM VEREN ITKiB OKULLARI‘'NA KAYIT YAPTIRAN
OGRENCI SAYISINDA, GECEN YILA GORE ARTIS KAYDEDILDI.

de yaninizda olacak” dedi. Ertekin, “Egitim
ve dgretimin asli ve vazgecilmez unsurla-
11 olan sizler, ¢ok sevdiginize inandigim
mesleginizi icra etmek tizere yuvalariniza
dondiintiz” diye konustu. Yeni egitim ve
dgretim yilinda 6grencilerin; ilk giin-

den itibaren islerini severek, isteyerek ve
performanslarini ytiksek tutarak yapmalar
gerektiginin bilincinde olduklarini belirten
Ertekin, “Gercek basarinin elde edilmesi
icin dgrenci, 6gretmen ve veli ishirliginin
saglanmas: sarttir” ifadelerine yer verdi.

“Genclerin, istihdamini

destekliyoruz”

Avcilar [HKIB Kiz Teknik ve Meslek Li-
sesindeki torene kaulan IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir, “IHKIB olarak
mesleki egitimin yildiz1 olarak gordugtimiiz
bu okullar1 cok énemsiyoruz” dedi. Mesleki
egitimin kalitesini artirilabilmesi icin [HKIB
okullarmin maddi ve manevi olarak sonuna
kadar desteklendigini vurgulayan Ozdemir,



BUGUNE KADAR BINLERCE OGRENCiYi MEZUN
EDEREK IS DUNYASINA UGURLAYAN iTKiB
OKULLARI'NA, YENI EGITIM DONEMINDE TOPLAM

1.244 OGRENCI KAYIT YAPTIRDI.
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mezun olan genclerin arzu etmeleri halinde
sektorde istihdam edilmeleri konusunda da
destek verildigini soyledi. Ozdemir, “Goriiyo-
rum ki velilerimiz de bu durumdan memnun.
Her y1l IHKIB okullarina gosterilen ilgi biraz
daha artiyor. Ailelerin ¢ocuklarini bir meslek sa-
hibi olmas! yontinde motive etmesi, Ttirkiye'de
pek ¢cok sorunun daha bugtinden ¢oztilmesi
anlamina geliyor” seklinde konustu. Meslek
sahibi olmanin hicbir zaman kaybolmayacak
bir servet oldugunu sdyleyen Ozdemir, “Biz
herkesin ytiksek ¢grenim yapmasini isteriz. He-
pinizin bu sansi var; ama ‘Ben koluma taktigim
altin bilezigi kullanacagim’ diyen genclerimiz,
mezun olduktan sonra ¢alisma hayatina herkes-
ten daha ¢nce ve daha sansh olarak atilabilirler”
aciklamalarinda bulundu.

“Toplumumuz is ve gelecek
giivencesi kazanacak”

Nilgiin Ozdemir, gencler icin en iyi olanak-
larin yaratilacagini, genclerin de kendilerine
sunulan bu olanaklardan yararlanarak toplu-
mumun is ve gelecek giivencesi kazanacagimni

ifade etti. Ozdemir, “Bu sebeple velilerimizi
cocuklart icin yaptiklari bu tercih icin kut-
luyorum ve hayirh olmasimi diliyorum” diye
konustu. Ozdemir, sdyle devam etti: “Bugiin
artik size diisen elinizdeki bu imkanlar1 ken-
diniz i¢in firsata déntistiirmenizdir. Aileniz,
tilkeniz ve elbette dncelikle kendiniz i¢in bu
firsat1 ltitfen iyi kullanin. Ontintiz agik. Ken-
dinizi ne kadar iyi yetistirir, hayata ne kadar
gtcltt hazirlanirsaniz geleceginiz de o kadar
mutlu olacaktir. Unutmayin ki geleceginizi
bugtinden insa ediyorsunuz. Aileleriniz ve
ogretmenleriniz kadar biz de size inaniyor
ve gliveniyoruz. Umarim, mezuniyet sevin-
cinizi de yine hep birlikte boyle mutluluk
icinde yasariz.”

IDMIB sektore giic katiyor
Deri ve deri mamulleri isletmelerine meslek
elemani yetistiren Zeytinburnu IDMIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi, teknoloji ve bilgiyi
kapsamayan tiretimle deri pazarinda yer
almanin imkansiz olmast fikriyle dogdu. Ilk
olarak 2002 yilinda boliim olarak hayata
gecen; 4 y1l sonrasinda ise meslek lisesine
dontstrtilen okulda deri giyim, saraciye
modelistligi, saraciye tiretimi ve pazarlama
dallarinda mesleki egitim veriliyor. Bunlarin
yant sira sektdrel seminerler ile dgrencilerin
deri sektoriinit tanimalar1 saglanirken, deri
sektortinde yasanan ara eleman sitkintisinin

CANAN ERTEKIN
Avcilar iHKiB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi
Okul Miiddiri

NiLGUN GZDEMIR
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

mezun edilen dgrencilerle buytik 6lciide
karsilandig1 belirtiliyor. Gectigimiz yil 270
dgrencinin kayit yaptirdigt Zeytinburnu
IDMIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi’ne 2013-
2014 egitim ve ogretim yilinda 300 &grenci
kayit oldu.

IHKIB, gelecegin
tasarnnmcilarini yetistiriyor
‘Kadin ve erkek modelisti’ ve ‘model maki-
nect’, corap sektort icin ‘corap operatdri’
ve ‘desen operatdrit’ yetistirilen Yenibosna
[HKIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesinde aym
zamanda; bilgisayarli modelistlik, Ger-

ber, Assyst, Tetra-Cad, modelistlik, corap
makineleri operatorltigti ve desen operator-
ligit gibi alanlarda kurslar veriliyor. Hazir
giyim isletmelerinin en énemli alan1 olan
modelhanelere modelist ve model makineci
yetistiren okula gecen y1l 150, bu yil ise top-
lam 160 6grenci kayit yaptirirken; Anadolu
lisesi kontenjanindan okula girmeyi basaran
100 6grenci bu yil egitimine bagladi. Okul
miidtritt Nebahat Atac, IHKIB Yenibosna
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi ailesi olarak her
seyin nitelikli insanla basladigina inandikla-
rin1 soyleyerek, “Nitelikli insan gtictintin her
alanda kaliteyi getirecegini biliyoruz. IHKIB
Yenibosna Kiz Teknik ve Meslek Lisesi de
kalitesini egitim-ogretim alaninda kanitlamis
bir kurumdur” diye konustu.



Ogretmenlerin géziinden...
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CEYDA KOKTURK
Edebiyat Ogretmeni

HAZIR GIYIMDE
INGILiZCE ONEMLI

Hazir giyim ve konfeksiyon, ihracatci sektorler
oldugu icin dgrencilerimizin ingilizce 6gren-
meleri cok dnemli. Yetkililer, bunun farkinda
oldugundan okullarnimiza yabanci dil agirlikh
egitim veren Anadolu Lisesi modiiliinii de ek-
ledi. Ogrencilerimiz de siki calisirlarsa ingilizce
dil yetenegi kazanma anlaminda basanh bir
okuluz. Zaten hazir giyim ve konfeksiyonda
uzmanlasmak istiyorsaniz, yabanci dilin
iletisim kurmanizda énemi cok fazla. Ornegin,
tekstil teknolojisi okuyan égrencilerimiz icin
kullamim kilavuzlan ingilizce oldugundan
ingilizce bilmek biiyiik avantaj saglayacak.
Ogrenciler yurt disi baglantili bir firmada da
calisabilirler, bu anlamda Anadolu Lisesi mo-
diiltiyle egitim vermemiz cok iyi oldu.

Hazir giyimin tiim
alanlarinin bulustugu okul
Hazir giyimin ttim disiplinlerini btinye-
sinde barindiran ilk ve tek mesleki egitim
kompleksi 6zelligini tasiyan Kagithane
[HKIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi de
diger ITKIB Okullar gibi yeni egitim yilina
baslamanin heyecanini yasadi. Kagithane
[HKIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi’ne bu
yil 490 yeni 6grenci kayit yaptirirken,
okula Anadolu Lisesi modtltnden kayit
yaptiran 6grenci sayist 70 oldu. Hazir
giyim, i¢ giyim, sanayi nakisi, parca boya,

ATOLYE KULLANIMIMIZ
COK ETKIN

Okulumuz atélye bakimindan, uygulama
yapilabilmesi bakimindan ¢ok fazla yetkinlige
sahip. Meslek dersleri icin atélye kullanimi-
mizin ¢ok etkin oldugunu disiiniiyorum. Ayni
zamanda bu okulumuz defileler de yapan bir
okul oldugundan, bu anlamda teorikle pratigi
cok iyi harmanliyoruz. Okulda edinilen teorik
bilgilerin, uygulamaya dékiilerek pekistiril-
digini diistintiyorum. is imkanlan saglamasi
acisindan da okul 6grencilere cok avantaj
sagliyor. Her ne kadar 6grencinin kendini ye-
tistirmesine bagli olsa da 6grencinin mesleki
bilgileri edinmesi noktasinda iHKIB okullari-
nin katkisi olumlu yénde.

GULAY BiLiCi
ingilizce Ogretmeni

parca baski, tekstil ve hazir giyim makine-
leri mekatronigi, malzeme kalite kontrol
laboranthig1 ve pazarlama ve perakende
alani satis elemanlig alanlarinda egitim
goren dgrencileri, okulun ilk gtintinde
diizenlenen acihs téreninde IHKIB Egitim
Vakfl Genel Sekreteri ve Ogretim Gorevlisi
Mete Levent Serdengecti de yalniz birak-
madi. Térende konusma yapan Serdengec-
ti, tilkelerin gelismislik degerlerinin ‘insani
gelismislik dtizeyleri ile belirlendigini
soyledi. Buna gore tilkelerin gelismis, az
gelismis ve geri kalmis olmak tizere ti¢ ka-
tegoriye ayrildigini ifade eden Serdengecti,

GULiZAR SARIKOC
Giyim Uretim Teknolojisi Ogretmeni

STAJSURESIiYI
DEGERLENDIRILMELI

Osrenciler dersleri daha ok uygulamali
olarak gordiikleri icin meslege atildikla-
rinda zorluk yasamayacaklar. Zaten 12'nci
sinifta da staj gorecekler, bu staj siiresi is
hayatini tanimalarini da sagliyor. Bizim
6grencilerimiz okuldan mezun olduktan
sonra rahatlikla sektérde kendi alanlariyla
ilgili is bulabiliyorlar. Bununla birlikte
yiksek 6grenim gormek isteyen 6gren-
cilerimiz de var. Burada mesleki egitimi
aldiktan sonra, is hayatina atilmak iste-
yen égrencilerimiz de var. Okulumuz ayni
zamanda 6grencilere is bulma konusunda
da yardimci oluyor; ama 6grencilerin
kisisel istegi cok 6nemli. Ozellikle staj
stiresini iyi degerlendirirlerse is bulmalarn
cok daha kolay oluyor.

“Egitim, saglik, cocuk 6lumleri, istthdam,
temiz i¢cme suyu, ulastirma, iletisim gibi
sayisiz kriterleri olan insani gelismisli-
gin en onemli argtiman: ‘endustrilesme’
seviyesidir” dedi. Endistrilesmenin; ulusal
kalkinma, refah artisi, istihdam artisi ve
tim insani ihtiyaclarin cagdas diizeyde
karsilanmast icin gereken ekonomik ve
sosyal kalkinmay1 beraberinde getirdigini
soyleyen Serdengecti, endiistriyel gelisme
icin bilim ve teknolojiye ihtiya¢ oldugu-
nu vurguladi. Serdengecti, “Teknolojinin
varhigi onu gerektigi gibi verimli kullana-
bilecek ‘nitelikli insan’ ihtiyacini dogurur.



Ogrencilerin géziinden...

FIRAT CELIKBAS
Giyim Uretim Teknolojisi Béliimii Ogrencisi

OKULUN OLANAKLARI
COK YUKSEK

Ailemin tekstille ic ice olmasi, tekstil
sektoriinde cevremizin genis olmasi ve bu
okulun olanaklarinin yiiksek olmasi sebe-
biyle bu okulu sectim. iHKIB okulunu se-
cerken; hem ben, hem de ailemin ortak is-
tegiyle kayit oldum. Okulda her 68renciye
ayn ayri ilgi gsteriliyor ve 68retmenleri-
miz tarafindan cok seviliyoruz. Ogretmen-
lerimizin bizi sevmesi biz motive ediyor.
Universitede de giyim iiretim teknolojisi
bélimiini okumak istiyorum. Bu alanda
iiniversite egitimi anlaminda italya’daki
okullarda da egitim alma diisiincem var.
Bunun icin bazi arastirmalar yapiyorum
ve Italyanca kursuna da gitmeyi hedefli-
yorum. Bu konuyu ailemle paylasmadim;
ama destek verirlerse gidecegim.

Nitelikli insanlarin yetistirilebilmesi icin
ise nitelikli ve nicelikli egitim kurumlarina
ihtiya¢ bulunuyor” ifadelerine yer verdi.

“|HKiB fedakarliktan
kaginmiyor”

Serdengecti; bu 6ngoriiden hareket eden
[HKIB’in, ulusal kalkinmaya destek ama-
ctyla hazir giyim ve tekstil meslek liseleri-
nin, meslek ytiksek okullarinin acilisinda
buytik gayret sarf ettigini bildirdi. Ser-
dengecti, “IHKIB, bu okullarimizin ¢agdas
egitim ve dgretim araclartyla donatilmast
icin maddi ve manevi hicbir fedakarliktan

BURADA OLMAK
BIR AVANTA]

Bu okulu daha cok yeteneklerim dogrultusunda,
cizim yapmayi sevdigim icin sectim. Okulun
hem teorik hem de pratik anlaminda cok iyi
egitim verdigini diisiiniiyorum. Okulumu ve ho-
calanmi da cok seviyorum. Diiz liseye giden bir
6grenciden daha avantajli oldugumun farkinda-
yim. Universiteye gittigimde de diiz lise kékenli
o6grencilerden daha ileride olacagima inaniyo-
rum. ileride moda tasanmcisi olarak calismay:
diisiiniiyorum. Universitede moda tasanmi
okumak istiyorum. Okulumuz bizlere iki yillik
tniversite egitimi alma sansi da saglyor. Ben 4
yillik okumak istedigimden tniversite sinavina
da hazirlaniyorum. Hedefimde Marmara veya
istanbul Universitesi'nde okumak var.

AYSENUR VEZNEDAR
9.sinif Ogrencisi

kacinmiyor” diye konustu. Mesleki egiti-
min; ulusal kalkinma, ekonomik gelisme,
bireysel 6zgtiven ve toplumsal huzur icin
¢ok onemli bir yere ve isleve sahip oldugu-
nu aktaran Serdengecti, “Ulkemizin tekstil
ve hazir giyim endtstrilerinin verimlili-
ginin ve tiretim artisinin saglanmasi ve
buna bagl olarak ihracatinin arzu edilen
seviyelere ulasabilmesi i¢in Hazir Giyim
ve Konfeksiyon Thracatcilar Birligi olarak
nitelikli mesleki egitime ve dolayl olarak
istihdama destek misyonumuzu sonuna
kadar ve layikiyla stirdtirmek kararliginda-
yiz” dedi.

SEMA TUNC
Giyim Uretim Teknolojisi Béliimii Ogrencisi

IHKIB HAYALLERI
GERCEKLESTIRIYOR

Hayalimdeki meslek moda tasarnmcisi olmak.
Hayallerimin bu okul araciligiyla gerceklese-
cegine inaniyorum. Moda tasanmocisi olmays,
kiiclik yastan beri istiyorum. Bazi gizimler ve
tasanmlaryapmaya calisiyorum; ama su an
amator bir asamadayim. Kiyafetler tasar-
layip, dikmek ve onlari baskasinin iizerinde
gdrmenin beni mutlu edecegini biliyorum. Su
anda benim 6rnek aldigim bir tasarimci yok.
Kimseden de etkilenmek isterniyorum. Ozgiin
tasanmlar yaratmak adina, kendi tarzimi
kendim yaratmak istiyorum. Aslinda kurslara
giderek de kendimi gelistirme diisiincem var.
Ailem okulu ¢ok yararli buldugundan, kardesi-
mi de orta 6gretim seviyesine gelince bu okula
kaydetmek istiyoruz.

1996 yilinda kurulan Kiictikcekmece Nahit
Mentese Anadolu Meslek ve Endiistri Meslek
Lisesi, IHKIB Konfeksiyon Makineleri Bakim
ve Onarim Boltimi'nde yan sanayiye teknik
eleman yetistiriyor. Ogrencilerine isletme-
lerde uzun stireli staj imkani sunan okulda,
yaygin egitimin yani sira konfeksiyon maki-
nelerinin bakim ve onarimlarinin 6gretildigi,
yetiskinlere yonelik kisa streli kurslarin
verildigi okulun Konfeksiyon Makineleri Ba-
kim ve Onarim Boltimiine gectigimiz yil 56
dgrenci mezun olmustu. Bu y1l ise bu sayida
artis kaydedilerek, 64 yeni ¢grencinin okula
kayit yaptirdigr 6grenildi.

www.itkib.org.tr
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DUNYADA —

2013 / 14 «zonuile ilgili on verilere gore,
diinya pamuk tiretiminin 25.6 milyon ton,
tiiketiminin ise 24 milyon ton seviyesinde
gerceklesmesi, diinya ticaretinin 9 milyon
ton olmast ve 2014/15 sezonuna yaklastk 20
milyon ton stok devretmesi tahmin ediliyor.
Devredecek bu stokun, éngoriilen toplam
pamuk ttiketim miktariin ytizde 83 gibi cok
buytik bir boliimtnii karsilayabilecek diizeyde
olacag1 acik bir sekilde goriiltiyor. Aradan
gecen 4 sezon sonunda, devreden pamuk
stokunun iki misli artmis olacag: anlagihi-

yor. Mart 2011’den bu yana Cin htiktimeti,
ulusal pamuk rezervine yaklasik 6.5 milyon
ton’luk pamuk alimlarinda bulunmus; olusan
stoklardan 14 Ocak 2013'ten Temmuz 2013
sonuna kadar tekstilcisine yaptig satislarla,
2012/13 sezonu sonu itibariyle rezerv stokunu
7.8 milyon ton’a diigtirebilmistir. Ote yandan,
2012/13 sezonu sonu itibariyle Cin'in toplam
devir stokunun 9.4 milyon ton oldugu, (9.4-
7.8)=1.6 milyon tonluk pamuk stokunun da
ozel sektoriin btinyesinde bulundugu tahmin
ediliyor. Cin'de toplam pamuk titketiminin
2012/13 sezonunda 8.3 milyon ton oldugu

PAMUK STOKLARI ARTIYOR

dikkate alindiginda, bu stok seviyesinin bir
yillik pamuk titketimini rahatlikla karsilaya-
bilecek diizeyde oldugu acikea anlasiliyor.
Ancak halen 6zel sektortin elinde bulunan
pamuk miktarmnin, sadece 2 ayhk ihtiyact kar-
silayabilecek miktarda oldugu gercegi de goz
ontinde bulundurulmalidir. Ger¢i bu miktar,
Agustos-Eyll 2013 arasinda kalan iki aylik
dénemin sorunsuz gecistirilmesi ve 2013/14
sezonunda yeni trtintin gelimine kadar énem-
li bir sorunla karsilasiimayacag varsayimina
dayandirliyor.

Muson yagislan

bereket getirecek

Ote yandan, Cin htiktimeti Nisan ayinda yap-
ug bir duyuruda, 2013/14 sezonu pamugu
ireticiden 20 bin 400 Yuan/ton fiyatla (yak-
lastk 1.50 $/1b fiyatla) ulusal rezerve alacagini
belirtmisti. Onceki sezonlarda oldugu gibi, bu
alimlarn Mart 2014 sonuna kadar stirecegi,
toplam rezervin 15 milyon tona ulasacagi ve
ulusal rezervden ihale yolu ile yapilacak sa-
tislarla, bu rezervin 12 milyon tona diisecegi,
hesaplaniyor.

2013/14 SEZONUNA 1 AGUSTOS 2013'TE GIiRIS YAPAN DUNYA
PAMUK SEKTORU, YENi SEZONA DEPOLARINDA OLUSAN
YUKSEK STOKLARLA ADIM ATARAK, ART ARDA 4’'UNCU KEZ
TOPLAM URETIMIN TOPLAM TUKETIMDEN FAZLA OLDUGU
YENI BiR SEZONA GECIiS YAPMIS OLDU.

Yukarida ézetlenen verilere gore, 2013/14
sezonu sonunda diinyada olusacak yakla-

stk 20 milyon ton toplam devir stokunun,

en fazla 8 milyon tonluk kisminin ticarete
konu olabilecegi ve sadece 6 milyon tonluk
kisminim Cin disinda bulunacag anlasiliyor.
Cin dist pamuk stoklarmin daralacagi ve Cin
dist pamuk titketiminin artacag beklentisinin,
ICACn fiyat tahminlerine gore, Cotlook A
endeksi ile ifade edilen pamuk fiyatlarmin
2012/13 sezonundaki ortalama 88 cent/Ibnin
tizerine ¢tkarak 2013/14 sezonunda 1 $/b'yi
asmast beklenmekte ise de, kanaatimizce
beklenmedik olumsuzluklarin (hasat asama-
sinda afet, iklimsel olumsuzluklar gibi) ortaya
citkmamast halinde, sezonluk ortalamanin 95
cent/Ib degerini asmasi zayif bir olasilik olarak
gortilmektedir. Kisaca, 6nemli pamuk tretici-
si tilkelerin 2013/14 sezonu ile ilgili beklenen
rekolteler dikkate alindiginda, Cin’de tretimin
bir 6nceki sezon degerinin biraz altinda ka-
lacagi, Hindistan’da muson yagislar1 ve artan
verimlilik nedeniyle tiretimin birkag ytiz bin
ton fazla olabilecegi diistintilmektedir.




2013/14 SEZONU ILE iLGILI ON VERILERE GORE,
DUNYA PAMUK URETIMININ 25.6 MiLYON TON,
TUKETIMININ ISE 24 MiLYON TON SEVIYESINDE
GERCEKLESMESI, DUNYA TICARETININ 9 MiLYON TON
OLMASI VE 2014/15 SEZONUNA YAKLASIK 20 MiLYON
TON STOK DEVRETMESI| TAHMIN EDILIYOR.
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ABD’deki kuraklik pamugu tehdit edebilir
ABD’de pamuk tiretiminin bazi eyaletlerde
hitktim stiren kuraklik nedeniyle ve musir ile
soyaya yonelmeden dolayr kismen diisebile-
cegi; Pakistan, Brezilya ve Ozbekistan ile diger
tilkelerin bir¢cogunda tiretimin bir énceki
sezon seviyesinde kalabilecegi bekleniyor.
2013/14 sezonunda diinya pamuk ttiketimi-
nin 24 milyon ton olmasi éngoriiliiyor. 2013
Agustos aymda, Cin'de polyester fiyatlar,
Cotlook A Endeksinin en az 20 cent/Ib altin-
da fiyatlarla satliyor. Bu durum, elyaf piyasa-
sinda pamugun rekabet giiciinti zayiflatyor.
Cin'de gerek polyester kullanimimin artmast,
gerekse ozellikle son yillarda pamuk ipligi it-
halatina agirlik verilmesi, pamuk titketiminin
artmasini engelleyen iki faktor oldu.

Cin diinya pamuk
politikalarini belirleyecek
Gelecek birkag yillik stire icerisinde, dtinya
pamuk endiistrisinin alacag istikamet, Cin
hitktimetince belirlenecek politika kararlar
ile sekillenecek. Acikea bilinmektedir ki,
halen uygulanmakta olan ve stok birikimine
yol agan politikalarin ilelebet stirdtirtilmesi
imkansizdir. Cin hiiktimeti ulusal rezervine
pamuk alimindan vazgectigi gtin, pamuk
fiyatlarmin diistise gececegi ve en az birkag
yil dustik kalacagr actktir. Benzer sekilde, eger
Cin rezervdeki stoklar1 hizl bir bicimde elden
cikarmaya calisirsa, fiyatlar da hizla dustise
gececektir. Bu olasiliklar, pamuk ticareti ile
yakindan ilgilenen kesimler i¢in korkulu rtiya
goriintimtinde. Cin yetkilileri, bugiine kadar
gerceklesen uygulamalariyla bu olasiliklar
giindemlerine dahi almamus olmakla, ttim
piyasa oyuncularia gtiven verdiler. Benzer

s

bir gtiven gectigimiz temmuz ay igerisinde
New York Pamuk Borsasi (ICE) tarafindan
diizenlenen bir gtinlitk seminerde Cin Ulusal
Pamuk Rezervi Kurumuwnun Genel Danisma-
1 tarafindan verildi.

“Pamuk stokunu azaltmak
icin daha fazla zamana

ithtiyacimiz var”
Kisa adi CNCRC olan Cin Ulusal Pamuk Re-
zerv Kurumu'nun Genel Danisman Liu Hua,
New York'ta Cin'in pamukla ilgili gelecege
yonelik planlarn hakkinda konustu. 15 Tem-
muz giintt New York'ta pamuk ve tekstille
ilgili yaklastk 100 profesyonelin katildig
ve “Cin’in Pamuk ve Tekstil Endiistrisinin
Dontisiimiine {liskin Bir Diyalog” konulu
bir konferansta, asagida 6zetlenen yorum ve
degerlendirmeleri ilk agizdan dinlemek icin
bir araya geldiler. Ancak, Cin Ulusal Pamuk
Rezerv Kurumunun Genel Danismani Liu
Hua'dan, merakla bekledikleri “Cin’in pa-
mukla ilgili niyetleri nedir? Ozellikle devasa
pamuk stoklarini ne zaman ve nasil azaltmay1
dustntiyor?” seklindeki soruya tatmin edici
bir cevap alamamakla birlikte, konu ile ilgili
genel prensipler ve kurumun is planlarina ilis-
kin yaklasimlar hakkinda bazi yararli bilgiler
elde edebilmis oldular.
Pamuk rezervinin buiytikligti konusu: Hau,
Cin'in halen pamukta toplam stokunun,
toplam ttiketim oranina gore, ytizde163 oldu-
gunu, ayrica diinya toplam pamuk rezervinin
ytizde 63'tinti elinde tuttugunu belirtti.
Bu asamada dinleyicilerden birisi tarafindan
sorulan “Cin i¢in ideal stok seviyesinin ne
oldugu seklindeki soruya verdigi cevapta,
Hua s6yle konustu: “Su andaki gértintim ve
uygulama anormaldir ve biz envanterimizi
_l. diistirmeye calistyoruz, fakat daha fazla
: zamana ihtiyacimiz var.” Ayrica Hua,
. her giin gittikce artan oranda
' ciftcinin sehirlerde yasadigina

dikkat cekesek, bu nedenle
pam ketim miktarmin
tirilmasinin gerektigini

vurguladi. Hua, “Pamuk
tiretiminin ¢ok hizli azal-
masini istemiyoruz. Sahsi
diistincem daha iyi bir
‘stok/tiiketim’
"= oranina

DR. SEBAHATTIN GAZANFER
Tekstil ve Hammaddeleri Sektor Kurulu
Pamuk Danismani

erisebilmek icin en az ti¢ sezonun gecmesi
gerekebilir” seklinde konustu.

Cin'in is gelistirme planlart hakkinda: Hua,
kurumunun stirekli buytdigini ve kapasite-
sini ti¢ ana dalda gelistirmek istediklerini, bu
alanlari;

1. ideal pamuk stok seviyesini (yerli tiretim ve
ithalat ikilisi ile) korumak,

2. Dahili teknolojik ve yonetisim kapasitesinin
iyilestirilmesi

3. Depolama ve dagitim sisteminin etkinliginin
artirllmasi, seklinde siraladi.

Hua, kurumu CNCRC'nin yakin bir gelecekte
lojistik sirketi kuracaklarini, bu sirketin pamuk
depolama ve nakliye islemleri ile ilgilenecegini,
Cin'in pamugu kuzeybatdaki tiretim yerlerin-
den dogudaki tekstil tesislerine tasimada hala
demiryolu tasimacigina ¢ok bagimli oldugunu,
fakat simdiki niyetlerinin daha esnek tasima
imkan sagladigr icin otoyol kullanimina daha
fazla agirhk vermeleri geregine dikkat cekti.
Sunumunun sonunda, Hua ayrica CNCRCnin
cahsmalarinda daha seffaf ve acik olmasinin
gerektigini ifade etti.

Rekoltenin 500 bin ton
civarinda olmasi bekleniyor

Turkiye'de pamuk rekoltesi gelisimi sicak
gecen yaz aylan stiresince ¢ok olumlu yonde
oldu. Adana’da pamuk Eyliil'tin 2'nci yarisinda
elle toplamaya, makineli toplamaya ise Eylil
sonunda baglanabilecek. Ege Bolgesinde ise
pamugun elle toplanmasinim Eyltltin 3’tinct
4’tinctt haftasinda ve Ekim ayinin baglangicin-
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ABD’DE PAMUK URETIMININ BAZI EYALETLERDE HUKUM
SUREN KURAKLIK NEDENIYLE VE MISIR ILE SOYA
FASULYESINE YONELMEDEN DOLAY! KISMEN DUSEBILECEGI;
PAKISTAN, BREZILYA VE 0ZBEKISTAN iLE DIGER ULKELERIN
BIRCOGUNDA URETIMIN BiR ONCEKi SEZON SEVIYESINDE
KALABILECEGI BEKLENIYOR.

Onemli pamuk iireticisi iilkelerin 2013/14 sezonu ile ilgili beklenen rekolteleri
dikkate alindiginda, Cin’de dretimin bir dnceki sezon degerinden farkh
olmayacagi, Hindistan'da muson yagislari ve artan verimlilik nedeniyle iiretimin
birkag yiiz bin ton fazla olabilecegi bekleniyor.

da olmasi planlaniyor. Bolgede makineli hasat
ise Ekim'in ikinci haftast olacak. Mayis ayinda
ekimden sonra yagan yagmurlarla tekrar ekim
yapilmak zorunda kalinan Ege’de, baz1 alanlar
ile 6zellikle Urfa yoresinde, en az 3 hafta
gecikmeli tirtin toplanabilecek. Ttrkiye geneli
2013 tahmini pamuk rekoltesinin 500 bin
ton olmasi beklentisi hakim. Bununla birlikte,
son haftalarda iplik piyasast olduk¢a durgun
seyrediyor. ABD Dolar1 ve Euronun deger
kazanmasina bagh olarak TL bazinda pamuk
fiyatlarinda kismi ytikselme olabilir. Ozellikle
Adana ve Kahramanmaras bolgesinde kapasite
artist yatirimlari da s6z konusu. Ttrkiye'nin,
iplik tiretim kapasitesinin belirlenmesine
iliskin bilinen en son ¢alisma yaklasik 8-10
yil énce gerceklestirilmisti. Aradan gegen stire
icerisinde gerceklesen degisimler yakindan
takip edilemedi. Sonugcta, mevcut kapasite
hakkinda saglikli tahminde bulunabilmek
icin Sektorel Kurul tarafindan bir calismanin
baslatilmasinda biiytik fayda gortlmekte. ..

Uluslararasi piyasalardaki
fiyatlarda olasi degisimler

Cin'in ulusal rezerve yapugi pamuk alim-
lariyla olusan stoklarin kismen azalulmast
amactyla, ilgili kurum tarafindan Temmuz
2013 sonuna kadar cekilmek tizere tekstil
sanayicﬂe‘ie yonelik ihalede, kisaca “tice-bir
krali” (ihalede satin ahnacal‘i&i ton pamuk
ton’luk yilhk
otadan 1 ton pamuk ithal'edebilme yetkisi)

gergevesindmmkamn ne zaman.kulla-

nilabilecegi bilinmemekle birlii<te, bu
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imkandan yararlanabilecek firmalar belirlenmis
bulunmaktadir. Anilan kotanin kullanim sekline
ve zamanlamasina bagh olarak, yapilacak
serbest ithalatin New York futures fiyatlarinda
kismi etkilemeye yol agmasi soz konusu olabile-
cektir. Benzer bir etkilesim, ulusal rezerve Eyliil
2013- Mart 2014 tarihleri arasinda yapilacak
pamuk alimlarmin gerek Cotlook A Endeksi,
gerekse New Yok Futures fiyatlar icin gecerli
goriilmektedir. Meveut durumda Cinli tekstil-
ciler, ytiksek maliyetli pamuk ve giderek artan
iscilik girdileri nedeniyle goreceli olarak kaybe-
dilmeye baslayan rekabetci yapilarindan dolay1

daha fazla zorlanacak, bu durum daha az
pamuk tiiketimi ve daha dustk rekabet gticti
anlamina gelebilecek. Cin, oldukga ytiksek
sayilan ve ihtiyac fazlasi gibi gortiinen pamuk
stoklarmin azaltilmasi amaciyla, ani kararlar
yerine temkinli bir politika izlemeyi ve ¢ozii-
mu zamana yaymak istedigini net bir bi¢imde
ifade etti. Bu a¢tklamalar, piyasay1 kismen
istikrara kavusturmus ise de kuzey yarmmbkii-
rede yeni sezon pamugunun tekstilciye ulas-
masina kadar kalan birkag aylik stirede, cesitli
fonlarin da devreye girmesiyle pamugun
gelecekteki fiyatlarinda zaman zaman dikkate
deger sicramalarin olmast sasirtict olmamali.
Her ne kadar Cin, bugtine kadar uyguladig:
pamuk destekleme politikasinda gerek kendi,
gerekse gelismekte olan veya en az gelismis
tilkelerdeki pamuk treticilerini koruyucu bir
rol oynamis ve sozt gecen tlkelerin pamuk
tireticilerinin takdirlerini kazanmus ise de,
mevcut politikanin uzun vadeli stirdtirtilebi-
lirligi artik tartisma konusu olmaya basladi.
Dolayistyla, bu sezon baslangicindan itibaren
Cin, yine ulusal stoka pamuk alimlarina
devam edilecegi duyurusunu yapmis olmakla,
yeni sezonda uygulamay: diistindtgt politika-
sinin ana hatlarini ¢izmis gértntyor. Ancak,
soz konusu politikanin 2013/14 sezonunda
uygulamasinin saglikl olmast halinde bile,
uzun vadeli olacag konusunda akillara bazi
soru isaretleri vermektedir.

100.000

TURKIYE’NiN SON UC SEZONDA AYLAR iTiBARIYLE
PAMUK iTHALATI
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Haziran 2013 ithalati 73,220 ton 2012/13 ilk 11 ay (1 Agustos‘12-30 Haziran ‘13) toplam 730 bin ton. Kalan bir
aylik siirede yapilacak ithalat ile toplam ithalatin 800 bin ton’a ulasmasi hatta asmasi s6z konusu.
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BINICI AYAKKABISINDA
BIR MARKA DOGUYOR

DUNYA AYAKKABI URETIMINDE
ONEMLI BiR YERDE OLAN
TURKIYE'DE NiS URUNLER,
SEKTORUN GUCUNU ORTAYA
KOYUYOR. BU ANLAMDA
SEKTORE iVME KAZANDIRAN
FIRMALARDAN BiRi OLAN BIRTUG
AYAKKABI, TURKIYE'DE BIR

ILKE IMZA ATARAK EL YAPIMI
URETIME DAYALI OLARAK BINiCi,
GOLF VE KLASIK AYAKKABILARIN
URETIMINE BASLADI.

Aya kkabi sciusrine 1994 yilindan bu
yana, yan sanayi trtinleri konusunda hizmet
sunan Birtug Dis Ticaret firmasi sektorde 40
yillik deneyime sahip olan Ender Yazicioglu
tarafindan kuruldu. Firma, bu yilin basindan
itibaren ayakkabi yan sanayi tirtinleri disinda
Ttrkiye'de bir marka altinda ilk defa golf,
binici ve cesitli klasik ayakkabilarin el yapimu
tretimine basladi. Birtug Dis Ticaret firmasm-
da ikinci kusak yonetici olarak bu nis tirtinler
konusundaki faaliyetleri koordine eden Birtug
Yazicioglu, yaptiklart uzun altyap ¢alismalart
sonucunda ti¢ aydir binici, golf ve cesitli klasik
artinleri el isciligi ile tirettiklerini soyltyor.

Birtug Dis Ticaret'in yan sanayi trtinleri
konusunda faaliyetlerine de deginen Birtug
Yazicioglu, Avrupal bircok yan sanayi trtint
tireten firmalarin miimessilliklerini yaparak
sektore hizmet sunduklarna dikkat ¢eki-
yor. Birtug Yazicioglu, yan sanayi tirtinleri
konusunda verdikleri hizmetler ile ayakkabt
sektortinde nadide bir yere sahip olduklarimi
belirtiyor. Uretmis olduklar1 binici, golf ve
klasik ayakkabilarin satisina kurmus olduklart
internet satis sitesi tizerinden basladiklarina
dikkat ¢eken Birtug Yazicioglu, Tiirkiye'de
binici ve golf ayakkabilarimin tiretimini yapan
firmalarin yok denecek kadar az oldugunu



soyltiyor. Cok biiytik ayakkabt markalarmim
genis yelpazeleri arasinda zaman zaman bi-
nici ve golf ayakkabular1 da tirettiklerini soyle-
yen Birtug Yazicioglu, kendilerinin ise sadece
bu tirtinler konusunda tiretimde uzmanlasan
tek tiretici firma olduklarin belirtiyor. Bu tarz
nis trtinlerin tretmenin ¢ok zor oldugu icin
cesaret gerektirdigine dikkat ¢eken Yaziciog-
lu, bu tirtinlerin tamamen el yapimi ve hakiki
deriden imal edildigini soyliiyor.

llk iiretimler

yogun ilgi gordii

Binici ve golf ayakkabilart konusunda
tiretime baslama hikayelerini de anlatan
Birtug Yazicioglu, “Su anda bizim trtn-
lerimizi tireten ustanin kendi atdlyesinde
gelen siparislere gore binici ayakkabist
tirettigini biliyorduk. ‘Acaba bu konuda
kendi markamizin giiciinit de katarak bir
marka altinda tiretilebilir miyiz?” diye yola
¢ikuk. Binici ve golf ayakkabilarim Birtug
Ayakkabt markasi ile tiretmeye baslayinca
tirtin yelpazesini cesitlendirmek adina klasik
ayakkabilarn tretimine de bagladik. Ben de
ata binen biri oldugum i¢in bu tirtinlere de
yabanci degildim. Golf ayakkabilari konu-
sunda da yaptigimiz arastirmalar sonucunda
Turkiye’de de bu tirtinlere ilgi olabilecegi
kararina vardik” dedi.

Uretimini yaptiklart binici, golf ve kla-

sik ayakkabilara yonelik cok olumlu geri
dontsler almaya basladiklarim ifade eden
Birtug Yazicioglu, yurt ici ve yurt disinda bu
tarz tirtinlerin pazarlamasina yonelik yeni
planlamalar i¢cinde olduklarint soyliiyor.
Yurt dist fuarlarda tiretmis olduklart bu nis
trtinleri sergileyeceklerini ifade eden Birtug
Yazicioglu, Ortadogu tilkeleri ve Rusya
pazarma yonelik fuarlan 6zellik-

le takip edeceklerini soyliiyor.
Ortadogu pazarinda klasik tarzda
tirettikleri ayakkabilara cok ilgi ol-
dugunu belirten Yazicioglu, sektorde
var olan koklit gecmis ve bilgi biriki-
mi sayesinde cok kaliteli tirtinler tire-
tebildiklerini ifade ediyor. Urtinlerin
tiretiminde en az 20 yillik tecrtibeye
sahip ustalar ile calistiklarma
da deginen Yaziciog-
lu, “Zaten bu
deneyime

sahip olunmadan bu trtinlerin tiretiminin
yapilmast imkansiz. Oldukc¢a mesakkatli bir
is yapiyoruz. Bu tirtinlerin klasik bir tasarim
dtizeyleri oldugu i¢in tasarim konusunda
ufak dokunuslar disinda eklemeler yapami-
yoruz” diyor.

Birtug Ayakkabicilik olarak hedeflerinin bi-
nici ve golf ayakkabilarn konusunda ithalatin
ontintt keserek, bu konuda bir marka haline
gelmek oldugunu belirten Birtug Yazicioglu,
Klasik tarzda tirettikleri ayakkabilar ile de
Ortadogu ve Rusya pazarmda markalasmaya
calistiklarini belirtiyor. Binici ayakkabilarinin
daha ¢ok Avustralya’'da tiretildigini belirten
Yazicioglu, golf ayakkabilarinin tiretiminde
ise Italyamin revagta olduguna deginiyor.
Ingilizlerin ise kendilerinin de trettikleri
klasik ayakkabilardan goodyear welt tarzi
ayakkabilar tirettiklerini sdyleyen Yazicioglu,
bu ayakkabilarin Ttirkiye’de ise patumali
gazumali olarak bilindigini ifade ediyor.
Birtug Dis Ticaret firmasinin kurucusu Ender
Yazicioglunun sektdrde ¢ok bilinen bir isim
oldugunu belirten Birtug Yazicioglu, onun da
kendilerini yapmuis olduklar: bu faaliyetlerde
oldukga destekledigini belirtiyor. Sanayiles-
mis bir tirtint elle tireterek markalastirmanin
cok zor ve dikkat ¢ekici olduguna soyleyen
Yazicioglu, tirettikleri tirtinlerin fiyatlarnin
Avrupa’daki benzerlerine gore yart fiyatina
daha ucuz oldugunu da vurguluyor. Cok
Ozen gerektiren bir is yaptiklarim tekrarlayan
Yazicioglu, tirtinlerin tasarimlarini da ustalar
ile birlikte kendisinin takip ettigini belirtiyor.

“Kisiye ozel
ayakkabular iiretiliyor”
Firma olarak kisiye ¢zel ayakkabilar da tiret-
mek istediklerini belirten Birtug Yazicioglu,
“Standartlarnn disinda kisiye 6zel
ayakkabilar tiretmek icin altyapt
- olusturmaya calistyoruz. Mesela
| ahalar bize istedikleri ayakkabmin
., ozeligini iletecekler ve biz de buna
gore ayakkabi tiretmeye baglaya-
cagiz. Ayak ozelliklerini ortaya
koyan makineler bulunuyor. Biz
bu makineler ile herkesin aya-
gina 6zgii ayakkabuiy tirete-
bilecegiz. Kisilerin
ayak saghklarina
ve kendi zevk-

www.itkib.org.tr
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BIRTUG YAZICIOGLU
Birtug Dis Ticaret Satis Sorumlusu

Tiirkiye’de binici ve golf ayakkabisi
dretimi konusunda uzmanlasan tek
ve ilk firmayiz.

lerine uygun 6zel tiretimler yapabilecegiz.
Yakin zamanda ayak ozelligini ortaya koyan
ayak tarama makinesini alacagiz. Boylece
kisiye ozel kaliplar ile insanlart mutlu edecek
ayakkabilar tiretecegiz. Ttirkiye'de kisiye dzel
ayakkabu tiretimi yapan firma yok denecek
diizeyde. Biz bu konudaki boslugu doldur-
maya talibiz. Tabii ki bu trtinlerin fiyatlari
maliyetlerinin ytiksek olmasindan dolay1

seri tiretim yapilan trtinlere gore ¢cok daha
ytiksek oluyor. Turkiye’de ¢ok iyi ayakka-
bilar tiretiliyor. Ozellikle ¢ok iyi sanayicile-
rimiz bulunuyor. Ancak ¢ok tiztictdir ki,
Avrupa’daki alicilar Turkiye'nin ayakkabi
konusunda bu kadar gelismis oldugunun
yeterince farkina varmis degiller. Bu anlamda
Ttrkiye ayakkabi konusundaki gtictinit
halen dogru bir sekilde ortaya koymamis
durumda. Ayrica Ttirkiye'de bu tarz zel
tiretimlerde kalifiye elaman sikintisi da sz
konusu. Tyi bir usta yetisene kadar 20 yil
gibi bir stire gerekiyor. Bu konuda egitim
eksikligi oldugunu goriiyoruz. Ayrica binici
kultipleri ile diyalog icerisindeyiz onlar da
bizim bu ¢alismalarimizla yakindan ilgileni-
yor. Ayrica tekne ayakkabular tiretimine de
baslamay1 duistintiyoruz. Bu konuda Ar-Ge
calismalarimiz devam ediyor” diyor.
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6385 SAYILI SOSYAL SIGORTALAR VE GENEL SAGLIK
SIGORTASI KANUNU iLE BAZI KANUNLARDA DEGISIKLIK
YAPILMASINA DAIR KANUN’A BAGLI OLARAK KISA VADELI
SIGORTA KOLLARI PRiM ORANI, YAPILAN iSIN iS KAZASI VE
MESLEK HASTALIGI BAKIMINDAN GOSTERDIGi TEHLIKENIN
AGIRLIGINA BAKILMAKSIZIN TOM iS YERLERI iCIN YUZDE 2

ORANDA SABITLENDI.

erdogankarahan@istanbulymm.com

ERDOGAN KARAHAN
Yeminli Mali Miisavir

19.01.2013 tarinli ve 28533 say1li Res-

mi Gazetede yayimlanan, 6385 sayili Sosyal
Sigortalar ve Genel Saglik Sigortast Kanunu
ile Bazt Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun'a bagh olarak kisa vadeli sigorta
kollart prim orani, yapilan isin is kazasi

ve meslek hastaligi bakimindan gosterdigi
tehlikenin agirhgina bakilmaksizin ttm is
yerleri icin 1 Eyltil 2013 tarihinden itibaren
gecerli olmak tizere ytizde 2’lik bir oranda
sabitlendi. Daha 6nce 5510 sayih Kanu-
nunla dtizenlenen kisa vadeli sigorta kollar
prim oranu, yapilan isin is kazasi ve meslek
hastalign bakimindan gosterdigi tehlikenin
agirhgia gore ytizde 1 ila ytizde 6.5 oranlarn
arasinda degismekteydi. Bunun yani sira
5510 sayih Kanunun 83tincti maddesi ve
buna istinaden ¢ikarilmis olan Kisa Vadeli
Sigorta Kollar1 Prim Tarifesi ytirtirltikten
kaldirildigindan, 1 Eylil 2013 tarihinden
itibaren is kazasi ve meslek hastaliklar:
yontinden igyerleri derecelemeye de tabi tu-
tulmayacak. Bugtinkti makalemizin konusu-
nu bu degisikligin getirdikleri ve isverenlere
olast etkileri olusturuyor.

Tiirk sosyal giivenlik
sisteminde sigorta kollar

Sosyal Guivenlik Kurumu (SGK) ttim sigorta
kollarna tabi olan sigortalilarini, ti¢ ana
baslikta sekiz ayr1 sigorta kolunda sigortali-

KISAVADELI
SIGORTADA DEVRIM

yor. Bunlardan ilk dordii kisa vadeli sigorta
kollar1 olarak adlandirilan; is kazasi, meslek
hastalig1, hastalik ve analik sigorta kollaridir.
Sigorta kollarmin tamamint bir btttin olarak
asagida yer alan tabloda gorebiliriz.

Bu ti¢ prime ilaveten SGK biitcesi disinda
ayrica kurumun sadece tahsilatni yapugi,
yasal dayanagi 4447 sayili Kanun olan issiz-
lik sigortasi primi aliniyor.

Sistem simdiye kadar
nasil isliyordu?

[s yerleri yapilan ise ve bu isin arz ettigi
tehlike durumuna gore sinif ve derecelere
ayriliyordu. Dereceleme islemleri kurum
tarafindan yapiliyordu. Kurum, her yil
dereceleme hesabinin yapildig: yildan
onceki 3 takvim y1ih i¢cinde ayn1 iskolun-
da 40 bin ve daha fazla gtin icin sigorta
primi tahakkuk ettirilmis olan isyerlerini
derecelemeye tabi tutardi. Bu is yerlerinin
girecekleri tehlike dereceleri; derecenin
belirlendigi yildan énceki 3 takvim yilh
icinde meydana gelerek kurum kayitlarina
intikal eden ve isyerlerinin 6zel sartlart

ile tehlikeyi 6nlemek i¢in alinmis olan em-
niyet tedbirlerinin de sonucunu gosteren
is kazalari, meslek hastaliklari, stirekli

Kisa Vadeli Sigorta Kollari
1.Is kazasl sigortasi
2. Meslek hastaligi sigortasi

3. Hastalik sigortasi,

4. Analik sigortasi.

Uzun Vadeli Sigorta Kollan
1. Yaslilik sigortasi,
2. Malulltik sigortasi,

3. Oliim sigortasl.

is goremezlik ve oliim olaylarina gore
isyerlerinin tehlike agirligi dikkate alinarak
kurum tarafindan tst, normal ve alt derece
olarak belirleniyordu.

Ornegin, tarife komtir madenciligi iskolunu,
12'nci tehlike sinifinda kabul etmis ve prim
oranini da ytizde 6.5 olarak belirlendi.

6385 Sayili Kanun’dan
sonra prim oranlari
uygulamasi nasil

gerceklesecek?

Yapilan diizenleme ile 01.09.2013 tari-
hinden baslamak tizere hem 5510 sayili
Kanun'un 4/1/a bendi (SSK’hlar) kapsa-
minda sigortali calistiran igverenler ve
hem de 5510 sayili Kanun'un 4/1/b bendi
(Bag-Kur) kapsamindaki sigortalilarin kisa
vadeli sigorta kollar1 prim orani ytizde

2 olarak sabitlendi. Bakanlar Kurulu bu
orani ytizde 1.5 oranina dustrebilecek

ya da ytizde 2.5 oranina ¢ikarabilecektir.
Diizenlemenin sonucunda, daha énce kisa
vadeli sigorta kollar1 prim orani ytizde
2'nin altinda olanlar i¢in kisa vadeli sigorta
kollar1 prim oraninda artis, ytizde 2'nin
tizerinde olanlar i¢in de prim oraninda

Genel Saglik Sigortasi

GSS




5510 SAYILI KANUN’'UN 83’UNCU MADDESI VE

BUNA ISTINADEN CIKARILMIS OLAN KISA VADELI
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is Kazalan ile Meslek Hastaliklan Sigortasi Primi Tehlike Dereceleri ve Oranlan

Tehlike Derecesi 1 2 3 4

Prim Orani % 1.0 15

azalis olacakur. Yeni diizenlemeden prim
orani ytizde 2 olanlar etkilenmeyecek.

Diizenlemenin gerekceleri
Kisa vadeli sigorta kollart; is kazasi sigor-
tast, meslek hastaligi sigortast, hastalik
sigortast ve analik sigortasini kapsamak-
tadir. Bu dort riskten ikisi; yani hastalik
ve analik sigortalar: riski, fizyolojik riskler
olup bu risklerin isyerinin tehlike sinif

ve derecesi ile dogrudan bir ilgisi yoktur.
Bu dort riskten sadece is kazasi sigortasi
ve meslek hastalig1 sigortas: mesleki risk
kapsaminda yatirilan primlerdir. Cok
tehlikeli isyerlerinde is kazasi ve meslek
hastaliginin meydana gelme olasilig1 az
tehlikeli isyerlerine gore ¢ok daha fazladir.
Daha ¢nce uygulanmakta olan ve isyerleri-
ni 12 tehlike sinifinda degerleyen tarifenin
de oztinde bu siki dogrusal iligki yatmakta
idi. SGK igyerlerinde vuku bulan is kazasi
ve meslek hastaliklarini incelemekte ve bu
kapsamda yaptigi ve yapacag tiim harca-

malart olayda kusuru olanlara fatura ediyor.

Boyle olunca da isyeri 12. tehlike sinifinda
yer alan igveren, hem isyerinde is kazasi ve
meslek hastaligi meydana gelme olasiligy
cok ytiksek oldugu icin her ay toplam Si-
gorta Primine Esas Kazan¢'in (SPEK) ytizde
6.5'1 oraninda kisa vadeli sigorta kollart
primi 6demekte, hem de isyerinde meyda-
na gelen is kazasi ve meslek hastaliginin
da ayrica faturasini 6demekteydi. Eger
isyerinde vukuu bulan is kazasi ve meslek
hastaliginin faturasi, isverene kesilecek ise
nicin bu isyerleri daha fazla prim 6demek
zorunda kaliyor sorusu bu diizenlemenin
ana gerekeesini olusturuyor. SGK'nin is
kazas1 ve meslek hastaliklarini inceleyip, il-
gililere riicu etmesi, bir nevi zorunluluktan
kaynaklaniyor. Dogru bir uygulama midir
ve ni¢in ilgililere ricu olmaksizin mevcut
prim oranlart ile yola devam edilmiyor? Is
kazas1 ve meslek hastaliklari i¢in herhangi
bir inceleme yapilmamasi ve ilgililere rticu
edilmemesi, hakkaniyete uygun olmayacagi

6 7 8 9 10 M 12

20 25 3.0 35 40 45 50 55 6.0 65

gibi isverenleri is kazas1 ve meslek hasta-
liklarina kargsi tedbir almaktan ve harcama
yapmaktan da uzaklastiracakur. Soyle

ki SGK tarafindan cok tehlikeli is yeri
sinifinda degerlendirilen ancak isyerinde
is kazasi ve meslek hastaliklarina karsi
ttim tedbirleri alan, mevzuatin getirdigi
calisanlara egitim verilmesi ve uzman
personel calistirma gibi zorunluluklara
uyan, bundan dolay1 da hic is kazas1 ve
meslek hastaligi yasanmayan bir isyeri,
dahil oldugu tehlike sinifindan dolay1
yiizde 6.5 oraninda prime tabi iken; SGK
tarafindan az tehlikeli is yeri sinifinda de-
gerlendirilen ancak isyerinde is kazasi ve
meslek hastaliklarina karsi hicbir énlem
almayan, yasal mevzuata ve zorunluluk-
lara uymayan, iscilerine egitim vermeyen,
uzman ve teknik eleman calistirmayan ve
bu nedenle de sik sik is kazasi ve meslek
hastaligi meydana gelen bir isyerinin
prim orani, dahil oldugu tehlike sinifin-
dan dolay1 diistik olacaktir. Bahsedilen
isyerlerinden ilki alinan tim is gtivenligi
onemlerine paralel olarak, is kazalar ve
meslek hastaliklarini 6nleme noktasinda
sonug¢ almasina ragmen sirf tehlike sinifi
ikinci isyerinden ytiksek oldugu icin daha
fazla prim 6demek zorunda kaliyor. Dii-
zenlemenin 6zt sudur: her isveren, isyeri-
nin tehlike sinifina uygun olarak olas: bir
is kazasi ve meslek hastaligina kars: her
tiirlit tedbiri almalidir. Bagsarili olamayan
isveren ise adilane bir sekilde meydana
gelen is kazasi ve meslek hastaliginin
bedelini 6demelidir. Nasil olsa karsilasilan
bir kusurun, bedeli isverene yiikletilecegi
icin de is yerlerinin 6dedigi primde farkli-
lastirma yapmaya gerek yok.

Degerlendirme

6385 sayili Kanun ile getirilen ve tehlike
sinif ve derecesine bakilmaksizin ttim
isyerleri i¢in kisa vadeli sigorta kollart
primini ytizde 2 olarak sabitleyen bu
degisikligin, bircok gerekeesi olabilir.

Tahsil edilen sigorta priminin toplam
tutarinin artip artmadigl veya artti ise ne
kadar arttig: tarafimizca bilinmemekle
birlikte, ortada duran gercek tehlikeli
veya cok tehlikeli is yeri stattistinde olan
is yerlerinin prim ytklerinin hatirt sayihr
oranda dustiigli, buna karsin az tehlikeli
is yeri statiistinde c¢alisan is yerlerinin
prim yiikiintn ise iki katina ¢iktigidir. Bu
ytk calisan sayisi fazla olan emek yogun
ve sigorta primine esas kazanclar toplami
(SPEK), yiiksek olan isletmelerde ¢ok
daha fazla hissedilecek. Bu manzaranin
prim yiikii iki katina ¢ikan isletmeler icin
bir adalet sorgulamasina yol agmamast
mimkiin degil. Sonug olarak, yapilan
dtizenlemenin gerekceleri yukarida
bahsedildigi gibi olsa da az tehlikeli

is yerleri ile ¢cok tehlikeli is yerlerinin
ayni oranda prim d6demeleri de ayr1 bir
adaletsizlige yol acti. SGK; ¢ok tehlikeli is
yerlerine indirim yapmak istemis, onlarin
tizerindeki ytikii hafifletmeyi amagclamus,
ancak toplam prim hasilati azalinca da
bu hasilati dengelemek icin az tehlikeli is
yerlerinin 6dedigi primi iki katina ¢ikarta-
rak bazi igletmelerin aylik bazda binlerce
lira fazladan bir ytkin altina girmelerine
sebep oldu. Idarenin bir kesimin yiiki-
nt azaltirken, bunun faturasini diger bir
kesime yiiklemeyip; baska yollarla finanse
etmesi en dogru yol olacak.




GILDA (1946)

Rita Hayworth'un siyah bir elbise

ile striptiz yaptigi sahne, sinemada
‘bastan ¢ikarict kadimn’ imajinin en
gliclti oldugu anlardan biridir. Siyah
elbisenin Amerikal tasarimcisi Jean
Louis, Hayworth ile bu film disinda 9
filmde daha birlikte ¢ahsarak, yildizin
gozkamastiricl gizelliginin beyaz-
perdede taclanmasimna biiyiik katki
saglamustir.

AND GOD CREATED
WOMAN -

VE TANRI KADINI
YARATTI (1956)

Brigitte Bardot'yu ttim diin-
yaya tanitan bu film, efsanevi
modact Pierre Balmain’e

cok sey borclu. Yanda bir
fotosu bulunan ve Bardot'yu
yirtmagch bir elbise ile dans
ederken gosteren sahne filmin
Katolik Kilisesi tarafindan
afaroz edilmesine yol acmist1.



BREATHLESS -

SERSERI ASIKLAR (1960)

Jean Seberg’in Serseri Asiklar’daki erkeksi
kisa saclar ve cizgili T-shirt’leri siklik-

la taklit edildi. Isin ilging tarafi Serseri
Astklar'm bir kosttim tasarimcist yoktu.
Yonetmen Jean-Luc Godard oyuncularimi
karakterlerine uygun diisecegini dtistin-
diikleri giysileri giymeleri konusunda

THE SEVEN YEAR ITCH -
YAZ BEKARI (1955) %

Marilyn Monroe’nun beyaz e
elbisesinin havaya ucus- y .’_?

- ; -~
tugu bu efsanevi sahne S

aslinda Manhattan’da acik

havada cekilecekti. Ancak |
halkin yogun izdihami

ve tezahtirat1 sebebiyle

Marilyn’in repliklerini de- n
vamli unutmasi sonucunda ‘}( !

cekimler sttidyoda tekrar-

lanch. Sézkonusu elbise ise. g
bir acik artirmada 4,6
milyon dolara satildz.

ytreklendirdi.

LA DOLCE VITA -
TATLI HAYAT (1960)

Fellininin Anita Ekberg’i Trevi cesmesinde
siyah elbisesi ile gosterdigi sahne sinema
tarihinin en unutulmaz anlarmdan birisidir.
Ekberg’in biiytileyici giizelligi Balenciaga
tarafindan tasarlanan siyah elbise ile liimstiz-
lesir. Fellini de bir aciklamasinda ‘modanin
Tath Hayat'taki basrol oyuncularindan birisi
oldugunu belirtmisti.

DR NO-
DOKTOR NO (1962)

Ursula Andress’in kemerli biki-
nisiyle Karayiplerden cikug
an, ‘en gozde Bond kizt’
tnvanini sonsuza dek
koruyacagimin farkin-
da miyd: bilinmez.
Ama bikini satislart
film gosterime girer
girmez patladi. Giydigi
bikini ise 2001’de bir
miizayedede 35 bin
pound’a satildi.

BREAKFAST AT TIFFANY'S -
TIFFANY’DE KAHVALTI (1961)

Audrey Hepburn'un Truman Capote'un
bir romanmdan uyarlanan Tiffany’de
Kahvalu filmindeki gtirtintiistinii anmadan
boyle bir secki hazirlamak adeta imkansiz.
Hepburn'un Fransiz tasarimei Givenchy
imzal elbisesi, boynundaki incileri ve
zerafetle tuttugu sigaralik modamn bir
zirvesi niteliginde.

THE WIZARD OF 0Z -
0z BUYUCUSU (1939)

Orijinal romanda Dorothynin
ayakkabilan yakut degil gii-
mustti. Film icin yaklastk on
cift yakut ayakkabi hazirlanms
bunlardan sadece besi bugtine
ulasmustir. 2005 yilinda kalan
bes ciftten birisinin calinmasi
ise Amerika’da buytk olay ya-
ratmusti. Bu olay filmin popiiler
kiltir tizerinde bir asira yakla-
san etkisini agikliyor...



ANNIE HALL (1977)

Woody Allen'm film ile ayn1 ad tasiyan
karakteri Annie Hall'un erkek giyiminden
ilham alan giyim tarz1 (bol pantalonlar,
kravatlar vb.) film gosterime girer girmez
buytik ilgi gordi ve sehirli kadinin giyi-
minde bir anda trend haline geldi. Film-
deki kosttimlerin ttimti Diane Keatonun
gtnltik hayatindaki kisisel giysileriydi.

- ] '\\

CLEOPATRA -

KLEOPATRA (1963)

Elizabeth Taylor'un Kleopatra'daki gz
kamastiricr kosttimleri sadece dis giyimi
degil, ayn1 zamanda modada aksesuar
kulllanim: ve makyaj trendlerini de derin-
den etkiledi. Filmin sadece kostiim biitcesi
194 bin dolar tuttu. Bunun icinde en
onemli pay1 ise 24 karat altindan yapilma
bir giysi tutuyordu.

BELLE DE JOUR -
GUNDUZ GUZELI (1967)

Aykirt yénetmen Luis Bunuel'in aykir filmi Gtn-
dtiz Gtzelinde Catherine Deneuve’tin cazibesini
dar kalem etekler, ipek bluzler ve ince topuklu
ayakkabilar daha da artirtyordu. Filmin kosttimle-
rini hazirlayan Yves Saint Laurent ile Deneuve'tin
yakin arkadashg o giinden bu giine stirtiyor.

LOVE STORY -
ASK HIKAYESI (1970)

Ask Hikayesi'nin seyirciyi avucunun icine
almasi, Ali MacGraw’un ytin sapkalar ve
cizgili atkilardan olusan gardirobuna cok
sey bor¢lu. Bu filmin bir moda ikonu haline
dontismesini Calvin Clein'in su sozleri de
pekistiriyor: ‘Amerikan stili giyim tarzi Ali'ye
cok sey borclu.’

\ g Y
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= 4 BARBARELLA (1968)
-. L = Fransiz yénetmen Roger BON NIE AND CLYDE -
’ . \ Vadim'in beyazperdeye Brigitte BONNIE VE CLYDE (1967)
A “. \ Trdcﬁf{lan e hedl}je ethig! Para calmak hic bu kadar ‘tarz sahibi’ olma-
L.;E_, ;;;E;efar} i;lzef:;'nr?iitrillinkos— must. Film her ne kadar 30’larda gecse de
Bonnie’nin tuvit elbiselerden, berelerden ve

aco Rabanne’a aitti.

ttimleri 60’larm stilini 6zetliyor
du: Kitsch, seksi ve ciiretkar.
Filmde kullamlan kostiimler
60’larm efsanevi tasarimcisi

orme eteklerden olusan gardrobu buram
buram 70’ler kokuyordu. Kate Moss ve
Rodarte'nin en 6nemli tasarimcilart Mulleavy
Kardesler'in en ¢ok sevdikleri filmin Bonnie
| ve Clyde olmasi bosuna degil.



' _ “ ' PRETTY WOMAN -

OZEL BiR KADIN (1990)
Julia Roberts'n Ozel Bir Kadin’'da
giydigi uzun cizmeleri gosterisi
tercih kadmlann ilgisini cekerken,
kahverengi benekli elbisesi ve bu-
nunla uyumlu eldivenleri ise daha
tutucu hanimlarn gézdesi oldu.
Ozel Bir Kadm 90'larin modasm
belirleyen en dikkat cekici filmleri
basinda geliyor.

THE FIFTH ELEMENT -
BESINCI ELEMENT (1997)

Jean Paul Gaultier, bu film icin Milla
Jovovich’in beyaz giysisi dahil olmak tizere
tami1 tamima 954 kostiim hazirlad, ve ha-
zirladigy kosttimlerin hayal ettigi bicimde
kullanildigindan emin olabilmek icin her
gtn sette hazir bulundu.

DEVIL WEARS PRADA -
SEYTAN MARKA GIYER (2006)

Seytan Marka Giyer, gerek kosttim tasarimi ge-
rekse moda dtinyasina getirdigi samimi ve icten
bakis ile btiytik ilgi cekti. Moda diinyasini en
iyi yansitan filmler arasmda basi ceken Seytan
Marka Giyer'de kurt moda editorti roliindeki
Meryl Streep ise harikalar yaratir.

PULP FICTION - UCUZ ROMAN (1994)

B

Quentin Tarantino 90’larda sinemay1 yeniden tanim-
larken, Uma Thurman'm filmde kullandig siyah-beyaz
kontrasth kosttimler ve siyah ojeler de 90’larin modasint
yeniden tanimliyordu.

A SINGLE MAN -
TEK BASINA BIR ADAM (2006)

Yonetmeninin ayni zamanda efsanevi bir
moda tasarimcist olan bir filmin bu seckiye
girmesi hi¢ de sasirtict olmaz. Tom Ford'un
yonettigi Tek Basina Bir Adam’da Julianne
Moore’un monokrom elbisesi dahil kostiim-
leri ise Hollywood'un efsanevi stilisti Arianne
Phillips hazirlad.

"\\!
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DESPERATELY SEEKING SUSAN\{(‘E\

- CILGIN MADONNA (1985)

Cilgin Madonna, bir anda bir pop ikonu
haline gelen Madonna'nin imajini pekistir-
mek icin cekilmisti ve amacina fazlasiyla
ulasti. Madonna'nin imzasini tastyan abartil
aksesuarlar ve bol pantalonlar 80’lerin kadin
modasini belirledi.
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GOSTERGELER TURKIYE HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI

98
2012 2012 . OCZA[I]JZ- TOPLAM OCZEE- TOPLAM 2[;1021;
TEMMUZ TEMMUZ | DEGISIM % KONF.'DA KONF.'DA =i
TEMMUZ TEMMUZ DEGISIM
1000 $ 1000 $ PAY % PAY %

10005 10005 %
ALMANYA 285,932 356434 24.7| 2,047446 22.0 2,202,305 219 76
INGILTERE 190,688 204,902 75 1,242,081 134 1,220,460 121 1.7
ISPANYA 128,460 140,460 93 819,305 8.8 824,769 8.2 0.7
FRANSA 80,656 103,554 284 614,373 6.6 668,674 6.6 8.8
HOLLANDA 83,626 87701 49 496,523 53 553,752 55 1.5
ITALYA 70,177 67493 -3.8 453,682 4.9 448,293 45 1.2
IRAK 33,540 53,456 35.2 21,803 23 307,648 31 45.3
DANIMARKA 44,195 45,408 2.7 283416 3.0 285,334 2.8 0.7
RUSYA FEDERASYONU 34,259 37836 104 215,342 23 249,658 25 15.9
ABD 45,524 54,361 194 255,995 2.8 243,564 2.5 -2.5

ILK 10 ULKE TOPLAMI 1,003,058 1,151,604 6,639,964 7,010,458 :
BELCIKA 33,503 39,577 181 224,394 24 241,264 24 75
SUUDI ARABISTAN 30,666 27174 -Nn4 158,684 1.7 175,950 1.7 10.9
POLONYA 22,558 29,825 32.2 153,411 1.6 175,361 17 14.3
ISVEC 26,630 34,092 28.0 169,299 1.8 175,156 17 3.5
UKRAYNA 13,048 26,825 105.6 99,740 11 169,217 1.7 69.7
ROMANYA 10,564 17,925 69.7 85,810 0.9 123,81 1.2 443
ISRAIL 16,417 20,833 26.9 106,186 11 114,009 11 74
CEZAYIR 7149 11,960 673 86,340 03 93,017 0.9 77
ISVICRE 1243 14,400 18.6 91,0M 1.0 90,073 0.9 -1.0
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 11,399 11,656 23 78,502 0.8 86,321 0.9 10.0

ILK 20 ULKE TOPLAMI 1187135 1,385,871 7,893,342 8,454,637 ’
AVUSTURYA 8474 11,746 38.6 72,624 0.8 82,349 0.8 134
LIBYA 9,984 7573 -24.2 73,00 0.8 78,918 0.8 8.0
CEK CUMHURIYETI 6,886 7,048 23 74,604 0.8 74,896 0.7 04
KAZAKISTAN 15,284 8133 -46.8 91,754 1.0 74,319 0.7 -19.0
SLOVAK CUMHURIYETI 4,21 10,824 157.0 34,008 04 71,782 0.7 M1
ESTONYA 10,059 12,302 223 54,538 0.6 71,049 0.7 30.3
MISIR 6,523 5,799 -1 47908 0.5 62,223 0.6 29.9
YUNANISTAN 8473 10,096 19.2 54,361 0.6 53,770 0.6 10.0
AHL SERBEST BOLGE 7,554 8429 11.6 53,295 0.6 57,055 0.6 71
NORVEC 7373 1,715 58.9 49,834 0.5 56,225 0.6 12.8
KIRGIZISTAN 6,698 11,525 721 31,822 03 54,709 0.5 719
BULGARISTAN 8,292 7253 -12.5 46,907 0.5 51,251 0.5 9.3
KANADA 6,588 8,045 221 35,999 04 40,490 04 12.5
TUNUS 8,767 3,513 -59.9 49,198 0.5 35,824 04 -27.2
FINLANDIYA 3,939 9,579 143.2 21,888 0.2 35,570 04 62.5
CIN HALK CUMHURIYETI 3,729 5,698 52.8 32,428 0.3 33474 0.3 3.2
IRLANDA 6451 5,299 -17.8 35,262 04 32,216 0.3 -8.6
LUBNAN 5115 4,936 -35 29,757 0.3 29,799 03 01
URDUN 4116 5,371 30.5 21194 0.2 28,891 0.3 36.3
KOSOVA 4,478 3,542 -20.9 24,294 0.3 23,81 0.2 -2.0
SURIYE 888 1,754 975 3,520 0.0 23,587 0.2 570.1
TRAKYA SERBEST BOLGE 3,216 3,852 19.8 18,207 0.2 21,830 0.2 19.9
AZERBAYCAN 2,178 3,328 52.8 16,853 0.2 21,643 0.2 284
KUVEYT 2,643 4,467 69.0 14,838 0.2 21,370 0.2 44.0
LITVANYA 2,856 4,895 714 11,053 0.1 20,665 0.2 87.0
HONG KONG 2,720 3,225 18.6 21,313 0.2 19,812 0.2 -7.0
FAS 2,063 2,490 20.7 15,842 0.2 19,672 0.2 24.2
TURKMENISTAN 1,551 1,390 -10.4 12171 0.1 19,576 0.2 60.8
KKTC 1,816 2,452 35.0 15,336 0.2 18,602 0.2 213

BOSNA-HERSEK 1,810 2,353 18,373 18,427

iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

1,351,871
48,278

1,574,504
52,581

8,975,622
326,852

9,714,443
341,728

4.6

AB (27) TOPLAMI .
TOPLAM HAZIR GiYiM VE KONF. IHRACATI

1,045,282
1,400,149

1,211,828
1,627,085

7,057,873
9,302,474

7462,772
10,056,171

74.2

5.7
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iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

531,434
48,659

618,783
58,691

4121170
363,880

4,475,842
364,939

2012 2013 . OCZ::(Z_ TOPLAM Oztilli TOPLAM ]3 /_12
TEMMUZ TEMMUZ | DEGISIM % TEMMUZ TEKS.'DE TEMMUZ TEKS.'DE| DEGISIM
1000 $ 1000 $ 10004 PAY % 10004 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 88,983 85,573 -3.8 658,912 14.7 627,801 13.0 -4.7
ITALYA 52,704 68,787 30.5 412,909 9.2 487,053 101 18.0
ALMANYA 26,254 33,700 284 227,878 51 247541 51 8.6
ABD 24,299 28,041 154 174,186 3.9 184,525 3.8 5.9
ROMANYA 19,206 26,241 36.6 159,224 3.6 184,430 3.8 15.8
INGILTERE 23181 28,336 22.2 175,106 39 181,962 3.8 39
BULGARISTAN 20,754 26,155 26.0 154,769 35 167,310 35 81
POLONYA 15,795 21,462 359 143,746 3.2 150,161 31 4.5
UKRAYNA 15,079 19,683 30.5 94,706 21 147,813 31 56.1
MISIR 15,913 18,013 13.2 127180 2.8 145,643 3.0 14.5
ILK 10 ULKE TOPLAMI 302,167 355,991 2,328,615 2,524,239 :
FAS 14,105 13,872 -1.6 132,644 3.0 131,823 2.7 -0.6
ISPANYA 9,988 13,879 39.0 118,811 2.6 130,848 27 101
CIN HALK CUMHURIYETI 8,972 20,953 133.5 75,370 17 126111 2.6 67.3
IRAN 25,323 20,085 -20.7 170,597 3.8 122,702 25 -281
TUNUS 12,937 12,861 -0.6 90,380 2.0 106,056 2.2 173
BELCIKA 8,097 10,070 244 75,000 17 90,020 1.9 20.0
FRANSA 10,600 10,672 0.7 88,535 2.0 89,870 1.9 1.5
HOLLANDA 8,228 8,800 7.0 77,261 17 87,702 1.8 135
YUNANISTAN 9,088 12421 36.7 77513 17 79,794 1.6 2.9
PORTEKIZ 7408 10,304 3911 66,301 1.5 68,600 14 3.5
ILK 20 ULKE TOPLAMI 416,914 489,909 3,301,028 3,557,763 l
SIRBISTAN 5337 8494 59.2 45,664 1.0 60,437 1.2 324
HONG KONG 9,297 8,526 -8.3 48439 11 59,877 1.2 23.6
ISRAIL 8,264 8,255 -01 53,661 1.2 57,044 1.2 6.3
CEZAYIR 4,792 7,964 66.2 42,385 0.9 53,912 11 272
BREZILYA 11,866 5,349 -54.9 67197 1.5 53,437 11 -20.5
SUUDI ARABISTAN 6,529 6,185 -5.3 41,819 0.9 51,593 11 234
BEYAZ RUSYA 6,779 8,889 311 48,147 1.1 51,321 11 6.6
MACARISTAN 4,281 6,577 53.6 41452 0.9 45,312 0.9 9.3
MERSIN SERBEST BOLGE 4,060 8,256 1034 45,564 1.0 40,037 0.8 121
IRAK 3,505 5,627 60.6 21,871 0.5 33,426 0.7 52.8
LIBYA 3193 5138 60.9 17,051 04 33,062 0.7 939
OZBEKISTAN 2,889 4110 423 20,431 0.5 31,543 0.7 544
LITVANYA 3437 3,335 -3.0 29,049 0.6 28,257 0.6 -2.7
URDUN 3,424 3,259 -4.8 2349 0.5 27,896 0.6 20.5
AVUSTURYA 2,053 2,218 8.0 19,882 04 24,350 0.5 22.5
CEK CUMHURIYETI 2,093 2,213 57 25,792 0.6 24,045 0.5 -6.8
MAKEDONYA 2,781 3,308 18.9 21,210 0.5 23,253 0.5 9.6
EGE SERBEST BOLGE 3141 2444 -22.2 21,465 0.5 22,078 0.5 2.9
LUBNAN 2,110 2,532 20.0 16,860 04 19198 04 139
HINDISTAN 3,681 2,822 -233 15,925 04 18,943 04 18.9
MEKSIKA 2,033 2,828 391 13,938 0.3 18,709 04 34.2
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2,943 2,306 -21.6 15,337 0.3 16,194 0.3 5.6
KOSOVA 1,380 2,154 561 9,346 0.2 16,100 0.3 72.3
SLOVAKYA 1434 1,874 30.7 12,557 03 15,945 0.3 27.0
BURSA SERBEST BOLC. 1,839 2,556 39.0 12,989 03 15,852 0.3 22.0
SURIYE 2115 2,905 373 27,617 0.6 15,806 0.3 -42.8
AVRUPA SERBEST BOLG. 1,228 2,344 90.8 8,986 0.2 15,546 0.3 73.0
DANIMARKA 1,887 2,279 20.8 15,810 04 15,216 03 -3.8
GURCISTAN 3,345 2,499 -25.3 16,01 04 15,053 0.3 -6.0
AHL SERBEST BOLGE 20,539 14,637 0.3 -28.7

03

AB (27) TOPLAMI _
TOPLAM TEKSTIL IHRACATI

233,327
580,093

296,699
677474

1,974,943
4,485,049

2,170,719
4,840,781




GOSTERGELER TURKIYE DERI ve DERI URUNLERI IHRACATI

100
2012 2013 . OCZ::(Z_ TOPLlAM OCZE:(B- TOPLlAM
TEMMUZ TEMMUZ | DEGISIM % DERI'DE DERI'DE =i
1000 $ 1000 $ : TEMMUZ PAY % TEMMUZ PAY % DEGISIM
1000$ 10005 %
RUSYA FEDERASYONU 47,261 48,197 2.0 210,158 235 246,370 239 17.2
ITALYA 11,991 12,817 6.9 82,358 9.2 81,976 8.0 -05
ALMANYA 10,590 13,164 243 65,259 73 67,986 6.6 4.2
IRAK 8,545 13,181 54.3 44,228 4.9 67,831 6.6 534
CIN HALK CUMHURIYETI 4,359 11,546 164.8 25463 2.8 4,775 41 641
FRANSA 10,204 9,614 -5.8 41,333 4.6 40,256 39 -2.6
INGILTERE 5,999 5,913 -14 38,627 4.3 37794 37 -2.2
UKRAYNA 5,550 7624 374 29,815 33 36,804 3.6 234
HONG KONG 5,517 5,982 84 28,081 31 34115 33 215
SUUDI ARABISTAN 5183 3,459 -33.2 29,350 33 31,256 3.0 6.5
ILK 10 ULKE TOPLAMI 115,200 131,498 594,672
ABD 3481 4,752 36.5 16,061 1.8 17,896 17 14
BULGARISTAN 1,019 2,135 109.5 12,49 14 13,995 14 15.2
KIRGIZISTAN 958 898 -6.2 10,450 1.2 13,565 13 29.8
ROMANYA 912 1,353 484 8,450 03 12,871 12 523
KAZAKISTAN 2,635 2,360 -104 16,310 1.8 12,755 1.2 -21.8
HOLLANDA 3,244 2,339 -279 13,302 1.5 12,621 1.2 -51
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 816 1,169 43.2 7,606 0.8 12,308 12 61.8
ISPANYA 2,372 2,547 74 14,639 1.6 10,721 1.0 -26.8
AVUSTURYA 1,758 1,930 9.8 10,660 1.2 10,377 1.0 -2.6
ISVICRE 1161 881 -24.2 8,092 0.9 9,755 0.9 20.6
ILK 20 ULKE TOPLAMI 18,355 20,364 117,720 126,865 l
GUNEY KORE 740 2,263 205.8 3,332 04 9413 0.9 182.5
AZERBAYCAN 282 458 62.0 9,347 1.0 9,109 0.9 -2.5
LIBYA 1,513 702 -53.6 8,456 0.9 8,877 0.9 5.0
CEZAYIR 584 808 38.2 5,701 0.6 8430 0.8 479
MISIR 343 1,009 194.0 4,606 0.5 7,810 0.8 69.6
DANIMARKA 1,329 1,822 371 7,993 0.9 7406 0.7 -73
TURKMENISTAN 744 745 0.1 6,908 0.8 7161 0.7 37
ISRAIL 598 867 44.9 4,974 0.6 6,537 0.6 314
ISVEC 1157 1,529 321 451 0.5 6479 0.6 56.1
YUNANISTAN 717 783 9.1 6,047 0.7 6,317 0.6 4.5
BELCIKA 1,330 1,068 -19.7 6,899 0.8 6,090 0.6 -1n.7
KKTC 313 585 86.7 4,454 0.5 6,081 0.6 36.5
TACIKISTAN 397 380 -4.2 3,878 04 5,942 0.6 53.2
OZBEKISTAN 524 652 24.5 4,954 0.6 5,634 0.5 137
UMMAN 120 631 425.5 1140 01 5,587 0.5 390.0
POLONYA 701 837 194 5426 0.6 5,552 0.5 23
YEMEN 81 437 4421 248 0.0 4,971 05| 19030
IRAN 334 467 39.8 2,582 0.3 4,530 04 754
ESTONYA 759 454 -40.2 2450 0.3 4441 04 81.2
TUNUS 502 291 -421 3,787 04 3,823 04 1.0
SIRBISTAN 447 572 281 3,400 04 3,769 04 10.8
GURCISTAN 204 438 14.7 4,704 0.5 3,698 04 -214
LITVANYA 143 2,614 17314 1428 0.2 3,664 04 156.6
JAPONYA 2,182 1,020 -53.2 4,223 0.5 3,291 03 =221
ARNAVUTLUK 360 432 20.2 2483 0.3 3,092 03 24.5
BEYAZ RUSYA 284 779 174.8 3,094 0.3 2,547 0.2 -17.7
SLOVAKYA 250 127 -49.3 1,992 0.2 2,484 0.2 24.7
NORVEC 304 157 -48.3 1,217 0.1 2,449 0.2 101.3
URDUN 2146 384 -82.1 4,586 0.5 2,401 0.2 -47.7
KOSOVA 545 393 -27.8 2,304 0.3 2,371 0.2 2.9

iLK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

153,487
8,316

175,564
7,972

-41

EENEYS
56,211

6.3

972,985
56,795

55

1.0

AB (27) TOPLAMI -
TOPLAM DERI VE DERI URUNLER] IHRACATI

55,201

61,684

1.7
134

331,225

37.0

100.0

340,464

33.1

2.8

161,803

183,536

895,368

1,029,780
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ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

157,229
7485

10,704

1,037,629
69,027

1,179,498
65,802

202| TOPLAM 2083| TOPLAM -
TEMI&T; TEMI\ZIEE DEGISIM % OCAK-| HALI’DA OCAK-|  HALI'DA DEG'S'L\/:
TEMMUZ PAY % | TEMMUZ PAY %
S. ARABISTAN 33171 25,751 224 219,623 19.8 234,545 18.8 6.8
LIBYA 5,220 16,300 2123 71,360 6.4 133,943 10.8 877
ABD 16138 18,445 143 105,487 95 121,662 9.8 15.3
ALMANYA 7334 6,749 -8.0 57442 5.2 59,188 438 3.0
IRAK 18,243 16,379 1102 61,025 55 50,680 41 170
BAE 7424 6,244 1159 37462 34 39,101 31 44
iNGILTERE 5195 4,254 181 33,702 3.0 30,849 25 -85
RUSYA FED. 3729 3,613 31 25,290 23 30,207 24 194
CIN 2,235 4173 86.7 19,295 17 26,669 21 382
MISIR 5,370 3,372 372 43189 39 23,514 19 4556
ILK 10 ULKE TOPLAMI 104,060 105,279 673,874 750,357
JAPONYA 4,567 6,093 334 16,674 15 23471 19 40.8
TACIKISTAN 2,805 3,358 19.7 14,941 14 19,373 16 29.7
TURKMENISTAN 2,280 2,506 99 14,126 13 19,005 15 345
BELCIKA 1,805 2,078 151 15,404 14 18,305 15 18.8
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 2498 2,788 1.6 13,514 12 17756 14 314
UKRAYNA 2,539 1,298 -48.9 17125 15 17243 14 0.7
POLONYA 1191 2,619 119.9 16,490 15 17,047 14 34
KIRGIZISTAN 1,725 2,867 661 10,228 0.9 15,211 12 487
ISRAIL 2,066 1,999 32 14,927 13 14,846 12 -05
CEZAYIR 1119 1,844 64.8 10,260 0.9 14,151 1 379
ILK 20 ULKE TOPLAMI 126,656 132,728 . 817562 926,766
KAZAKISTAN 2,507 1,773 293 17,240 16 14,115 11 -18.1
KUVEYT 2,070 1,893 -86 15,870 14 13,936 1 122
ITALYA 1,395 1,550 1 10,869 1.0 13,542 1 24.6
MALEZYA 1,218 1,815 49 10,407 09 13,535 1 301
CEK CUMHURIYETI 1,496 1,082 277 1,276 10 13,209 11 171
ROMANYA 1,277 1,353 6.0 13,232 12 13,158 11 -06
YEMEN 564 1,343 138.2 4,487 04 12,244 1.0 172.9
FRANSA 998 1423 42,6 6,881 0.6 11,963 1.0 739
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1,363 1484 8.9 10,647 1.0 10,750 09 10
AFGANISTAN 3,044 2,410 20.8 15,403 14 10,686 09 306
FAS 1,401 1,036 -26.0 8,326 0.8 10,092 0.8 212
AVUSTRALYA 1734 1754 11 8,987 0.8 9488 0.8 56
MACARISTAN 195 411 M1 2,751 0.2 9423 0.8 2425
ISVEC 1125 1,545 374 6,630 06 9,345 0.8 4.0
KANADA 538 920 70.8 7934 0.7 8190 07 3.2
ORDON 426 1,737 30811 2,273 0.2 8175 0.7 259.7
PAKISTAN 582 847 454 5372 05 6,132 05 141
UMMAN 430 895 107.8 3,959 04 5,919 0.5 495
iIRAN (ISLAM CUM)) 1184 1,0M 147 12,828 12 5,892 0.5 541
KATAR 661 606 -85 6,424 06 5,684 0.5 ns
KOSOVA 1166 1,511 29.6 5135 0.5 5,332 04 3.8
AVUSTURYA 849 1,218 434 4796 04 5,065 04 5.6
SiLl 569 1,084 90.6 3,597 03 5,061 04 407
ENDONEZYA 435 661 521 4138 04 4,856 04 173
ISPANYA 373 811 175 1,997 0.2 4,817 04 1412
BOSNA-HERSEK 750 1,249 66.6 4,970 04 4780 04 3.8
BULGARISTAN 423 406 -4.0 4,969 0.4 4,466 04 1101
HINDISTAN 729 675 74 3,590 03 4462 04 24.3
LUBNAN 633 1,765 179.0 2,027 0.2 4,241 0.3 109.3
YUNANISTAN 437 810 85.6 3,055 4174 0.3 36.6

-4.7

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI iHRACATI

25,715

28,036

9.0

208,418

18.8

228,094

18.3

9.4

164,713

180,511

1,106,656

1,245,299
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iTKiB DIGER
KONFEKSiYON 75.4 24.6
TEKSTIL 50.0 50.0
DERI 73.2 26.8
HALI 22.6 774

59643413.606

iTKiB 11618513.513
DIGER 83968323.709

TORKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON TURKIYE DERI ve DERI MAMULLERI
IHRACATINDA ITKIE'IN PAYI [HRACATINDA ITKIE'IN PAYI
(OCAK-TEMMUZ) (OCAK-TEMMUZ)

DIGER
DIGER ITHiE
26.8% 73.2%

24.6%

ITKiB
T5.4%

TURKIYE GENELI IHRACATTA ITKIB'IN PAYI
(OCAK-TEMMUZ) 1;?;
12,

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
IHRACATINDA ITKIB'IN PAY

DIGER

[OCAK-TEMMUZ)

TORKIYE HALI IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI
{OCAK-TEMMUZ)

ITKle

22.6%

ikl

50.0%

DIGER
TT4%

HAZIRGIYIM v KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DER| MAMOLLER] IHRACATININ AYLIK SEYRI
£ = oo
fyyiEifjeiiis SEERERESRER
TEKSTIL ve HAMMADDELER] IHRACATININ AYLIK SEYRI HALI IHRACATININ AYLIK SEYRI
T — = = —— P ——— — — e
TEERRREEERE F11ii§§3i81;¢
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8977552 10452405

66,619430

69174175

12,852,327

116,787863

1000$
TEMMUZ OCAKTEMMUZ SONT2 AYLIK
Degisim | Pay(13) Desisim |  Pay(13) Degisim | Pay(i3)
SEKTORLER 2012 203 | (13/12) (©%0) 2012 203 (1B/12) ©0) 201M/2012 2012/2083 | (13/12) (©%0)
1412063 1690583 10655637  T,842130 i 18882374 20315041

A BITKISELURUNLER 963575 | 1134405 I 90| 7575083| 8260830 9] 94| Ben34| 4200654 45| 93
Hububat, Bakliyat, Yagl TohurlarveMamn, | 449245 5209 229 44| 3361509 3706336 103 42| 5g839588| 6227380 66| 4

Yas Meyveve Sebze 120932 116163 39 09| 124318 128325 01 14l 22214 2179108 a9 4

Meyve Sebze Mamuler 106,779 109655 27 09| 63858 708431 51 08| 122m|  12943% 17| o8

Kuru Meyve ve Marmulleri 76121 96562| 269 08| 64203 7984 14 08| 13663l 1440271 sal o9

Findikve Marnulleri 151957 1384 24 1| omsas|  968% a6 1| 1847802 1782783 35| 12

Zeytinve Zeytinyag 1430 293 B; 03 10739 | 305075 1755 03 184,766 395488 ma0| 03

Titiinve Mamuller 41073 90332 mag 07| 56433 612560 85 07 867393 893936 31| 06

Siis Bitldler 3158 3557| 126 00 44,276 48458 94 01 71,544 77337 81 01

B. HAYVANSAL URUNLER 7347 64| 297 13 905347 1108437 24 13| 149857 18es006| 203 12
Su Urtinlerive Hayvansal Mamuller 127347 54| 297 13| 905347| 1108437 24 13| 1m4987| 18es008| 203 12

C. AGACVE ORMAN URUNLERI 32148 9004 218 | 2ms207| 2472863 137 28| 3661192 4159381 16| 27
Agac Mamullerive Orman Urdinlei 32148 91004 218 | 2mm07| 2472863 B7 28| 3661192 4159381 16| 27

IIl. MADENGILIK
Madendilik Uriinleri

378979 446430

178 35

2307610
2307610

2,952,019

2,952,019 279

33980,234

34| 3980234

4,824,070
4,824,070

A TARIMA DAYALI SLENMIS URUNLER 906,610 1041521 49 82| 6487074 715,861 81 17143,823 12112430 87
Tekstil ve Hammaddeleri 580,093 677474 16.8 54| 4485049 | 4840781 79 55 7710791 8195211 63 53
Deri ve Deri Mamulleri 161,803 183,536 B4 15 895368 [ 1029780 150 12 1553644 1768524 B4 12
Hali 164,713 180,51 96 14| 1106656 1,245,299 125 14 1,873,388 248,696 47 14
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,253,008 1554,884 203 123| 9972450 | 10,074,725 10 15| 16500136 17617269 6.8 15
Kimyevi Maddelerve Mamuilleri 1,293,008 1,554,884 203 123| 9972450 | 10,074,725 10 N5| 16500136 17617269 68 5
C. SANAYi MAMULLER 6777934 7895999 165 625| 507159906 | 51,983,589 36 592 | 85208368 87058164 22| 568
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 140043 1627085 162 128 | 9302474 10,056]71 81 N4 | 15693357 16,793,233 70 1.0
Otomotiv Endiistrisi 1450,895 1,964,670 354 156 | 11464338| 12510301 9l 142 | 19492339 207102158 31 11
Cemnive Yat 85,737 132100 541 10 521,860 695453 333 08 853918 984,530 153 06
Elekirik - Elektronik Mal. Bilisim 865,371 1,044,397 207 83 6819169 | 6492380 4.8 74| 12071860 11466,598 -50 75
Makine ve Aksamlan 434,079 51,832 179 41| 3104267 3377951 88 38| 5220930 5593136 71 37
Demirve Demir Disi Metaller 513,600 573476 128 46| 371304 3914913 54 45 6,333,521 6,559105 36 43
Celik 1247695 1107044 13 88| 934999 8586528 78 98| 15646845 14,820,013 53 97
(imertto Cam Seramnik ve Toprak 256486 281,243 97 22| 1834338 1890321 31 22 3148487 353,685 0.2 21
Miicevher 135,268 173693 284 14 145156 | 1,242,303 85 14 1,795,318 217,800 210 14
Savunma Sanayii 79,016 99,209 256 08 716125 781,232 91 03 116004 1325917 43 09
iidimlendirme Sanayii 303,364 366,613 208 29 2174323 | 2368400 89 27 3716938 3987827 73 26
Diger Sanayi Uriinleri 6,275 8,637 377 01 49843 67635 357 01 74152 100,156 351 01

212 31

TOPLAM(TIM)
inracatg Biikleri Kaydindan
TOPLAM (TIM+TUIK)

10768600 | 12629418

100.0

79582676
5483675
85,066,351

83968324

135,714,934
6,810,398
142525332

141926974

* Ocak- Temmuz Dénemi icin ilk 6 ay TUIK, Temmuz ayi icin TiM rakami kullanilmistir. Son 12 aylik verilerde ilk 11 ay TUIK, son ay TiM rakami kullanilmistir.
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Hazirghyim we
Kanfeksiyon
11.40%

Tekstil ve
Hammaddeleri
5.50%

o~ Derive Deri

Mamadlleri
1.20%

Hali
1.40%

2012 AYLIK DOViZ KURLARI

2013 AYLIK DOViZ KURLARI

$ € $ €
10cak 2012 1.7725 2.3372 10cak 2013 1.7594 2.3490
1Subat 2012 1.7569 2.3676 1Subat 2013 1.7704 2.3635
1Mart 2012 1.7902 2.3570 1Mart 2013 1.8220 2.3550
1Nisan 2012 1.7567 2.3072 1Nisan 2013 1.8466 2.3934
1Mayis 2012 1.8519 2.3014 1Mayis 2013 1.8676 2.4100
1Haziran 2012 1.80M 2.2663 1Haziran 2013 1.9512 2.5286
1Temmuz 2012 1.7950 2.2035 1Temmuz 2013 1.9186 2.5261
1Agustos 2012 1.7989 2.2531 1Agustos 2013 1.9871 2.6493
1Eyliil 2012 1.8184 2.2943 1Eyliil 2013 1.9557 2.6497
1Ekim 2012 1.8060 2.3380
1Kasim 2012 1.7894 2.2772
1Aralk 2012 1.7833 2.3466
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 71

Faks: 0212 454 0413

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKiB)
Tel: 03243253737

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatci Birlikleri (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi (DENIB)
Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0 442 214 11 84-85

Faks: 0 442 21411 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatc Birlikleri (EiB)
Tel: 0232488 60 00

Faks: 0 232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
Ihracatci Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 0342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

Istanbul Maden ve Metal |hracatgl
Birlikleri

(iMMiB)

Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu ihracatg Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatc Birlikleri
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322453 53 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312 473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 0379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 - 71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0 232 448 99 04

istanbul Giimriik
Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis .
Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 51238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97
Faks: 0212 43812 98
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve .
isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0212 458 12 50

Merter Sanayici ve )
Isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0 212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
Internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0 212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
Internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
Internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketgileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
Internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
Internet: www.tetsiad.org

Tim icgiyim Sanayiciler Demnegi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
Internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 021254971 71

Faks: 0212549 7117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Ttirk Deri Konfeksiyoncularn Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

Internet: www.tdkd.org.tr

Tarkiye Dig Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0212 275 5136

Tarkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 021263976 56

Faks: 02124516113 -13

e-mail: tgsd@tgsd.org.tr

Internet: www.tgsd.org.tr

Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 0212 26102 33

Tarkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

Internet: www.trisad.org

Turkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 02122601157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mistesarligi (DPT)
Tel: 0312 294 50 00

Faks: 0312 23134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
Internet: www.dpt.gov.tr
Ekonomi Bakanlig

Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 0 312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Gumriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mistesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 031221222 97
Internet: www.treasury.gov.tr

ihracat Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

Istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
Internet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Baskanlig (KOSGEB)

Tel: 0312 212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0 312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
Internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0 312 466 7157

Faks: 0312 457 8100

Istanbul: 212 252 05 00

internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z iPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 031223199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
Internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Turkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 02123440777

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas!
Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

VAKIFLAR

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Turkiye Ayakkabi Sektcrii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasanm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr

Internet: www.targev.org.tr

Ttirk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Ttirk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 03122356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bolgesi (ISBI)

Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudiirligi

Tel: 0 282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Miidurligi
Tel: 0216 394 2128

Faks: 0216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmudurlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0 212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 0 2123773213

Haydarpasa Gimriik Midurlag
Tel: 0216 3453212
Faks: 0216 3453212

Erenkoy Giimrik Madirligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bélge
Gumrik Midurlug

Tel: 0216 394 19 07

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Mudiirligi

Tel: 0 212 465 00 69

Faks: 0 212 465 00 70

Halkalh Gumriik Midurltigi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidirligi

Tel: 02128757071
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gimriik Mudirlug
Tel: 0 212 465 52 44
Faks: 0 212 465 52 44

AH.L. Yolcu Salonu

Gimriik Midurlugi
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkoy Gumrik Midarligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakay Yolcu Salonu
Gimrik Midurlugi
Tel: 0212243 2139
Faks: 0212 243 2139

Sabiha Gokcen Havalimani
Gimriik Mudirligi
Tel: 0 216 585 55 35
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En modern teknoloji ile en seckin keten liretimi... ’
Doganin derinlerinden gelen keten lifleri anda

natirel esasini krurken, diger yandan Gstuiifteknoloji ile

dayanikli ve diizglin ipliklder haline getirilfektedir.

3 NMile 60 NM arasinda uretilen keten ipliklerimiz Y

naturel, kasarli, boyali olarak temin edilmektedir. '

Keten ipliginin en buyuk Ureticisi Kingdom, uzun

senelerdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve R
ev tekstili firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra '
guivencesi ile istanbul depolarimizdan aninda

fabrikalariniza servis avantaji ile...
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Suliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59/ 28
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr .
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