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Siz hala DEKUPE ile mi ugrasiyorsunuz?
StyleShoots ile otomatik dekupenin hiz ve kalitesini yasayin...
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siyleshools.com
Tel: (02123630 89 00 Dahili: 1390
Faks: (0212) 630 89 29




Bir Daimler markasi

Modanin gercek yildizi:
Mercedes-Benz.

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul’u tim modaseverlere
gururla sunar.

) Mercedes-Benz FashionWeek
ISTANBUL
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Tuketici Guvenligi
_Kaynak Tasarrufu
Iklim Korumasi

*GELECEK, her hafta 3,000 m*
su tasarrufu yapmak demek!

Tekstili *Gelecege Tasimak...

Daha iyi bir GELECEK - Kaynaklarin verimli kullanimiyla, karbondioksit emisyonlar azaldi
ve tiketici koruma gtivenligi gelistirildi.

Guvenilir bir partner olarak bizim i¢in "gelecek”, buglin ve yarinlar i¢in sizlere gelecegi
sekillendiren ¢éziimler sunmaya devam etmek demektir. Ornegin, boyama sonrasinda

kullanilan sabunlama Grinimiz Cyclanon XC-W, bir haftalik kullanim boyunca 3,000 m?3
sicak suyun tasarruf edilmesini saglar. Gelecek icin olmasi gerektigi gibi! BASF
www.basf.com/textile The Chemical Company

Yukarida verilen data, BASF'nin Eko-Verimlilik Analizi'ne d
Daha fazla bilgi almak igin litfen bizimle iletisim kurunuz.
textile-tr@basf.com
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KADIN GiYIMINDEN ERKEK GiYiMINE YILIN

EN TREND URUNLERINI, TASARIMLARI

iLE GOZ DOLDURAN MARKALARDA
BULABILIRSINiZ. MARKALARIN SUNDUGU
SON KOLEKSIYONLARLA DA iHTIYACINIZ OLAN
HER SEYE ULASMANIZ MUMKUN.

Yazin rengi
- ‘Mavi'dir

En giizel jean’i mutfaginda pisiren Mavi, 2013 ilkbahar/Yaz
koleksiyonuyla en renkli jean’i de moniisiine ekliyor. 100t askin
ytkama, kesim ve detay kombiniyle herkesin mitkemmel jean’i
bulmasini hedefliyor. Neon renkleri koleksiyonda bomba etkisi
yaratirken, Malibu ve Miami'den ¢ikip gelen desenler, baskilar,
grafikler, Istanbul adalarimin romantik denizcileriyle bulusuyor. En
klasikten en ¢ilgina ttim stillerin bir doz Akdeniz havasiyla karsti-
g1 Mavi koleksiyonu, ismine inat yazin ttim renklerini kapstyor.

Kalite ve sikhigin
bulusma noktasi

Erkek giyim sektoriinde
kalite ve siklig1 simgele-
yen Abdullah Kigili, farkli
cizgisi ve 6zel kumasglariyla
sikhigin tek adresi olmaya
devam ediyor. Hassas do-
kulu, yumusak ve ptirtiz-
stiz kumaglarla tiretilen
ceketlerini mtidavimlerine
sunan Abdullah Kigih, rahat
oldugu kadar kalitesiyle de
en cok tercih edilen marka.
Ytin, angora ve cashgora
karisimiyla kullanicilarint
kaliteli bir moda yolculugu-
na ctkaran Abdullah Kigil,
diinyanin en ¢nemli kumas
firmalarindan 6zenle secilen
kumaglarla tiretilen ceketler,
iyl giyinmeyi seven
erkeklerin tercihi olmaya
devam ediyor.

Banyolar Karaca
Home ile yenileniyor

Karaca Home
ile bahar aylarina ban-
yolarinizi yenileyerek
girmeniz i¢in ¢cok nede-
niniz var. Karaca Home
banyo koleksiyonu sik
tasarimlar ve bambu
lifli dokusuyla hem
teninizi koruyor, hem
banyolariniz gtizelles-
tiriyor. Karaca Home

el ve banyo havlulari,
bornoz setleri yiizde
ytiz bambu ve bambu
pamuktan tretiliyor,
ayrica havlu ve bornoz
setleri bambu paspaslar
ile tamamlaniyor. Kara-
ca Home’un sicak ve zarif renklerden olusan banyo koleksiyonu farkl
tasarimlariyla secim yapmamzi da zorlasuriyor. Islevsel kullanimu,
farkli desenleri ve simsicak pastel renkleriyle en sevilen Karaca Home
tirtinlerinden olan bambu paspaslart havlu ve bornoz takimlariyla
kombinleyebilir, banyonuzda modern bir atmosfer yaratabilirsiniz.

Cocuklarin kalbi
Zeyland’da

ZE\II d nd, cocuk giyim alanin-
daki 42 yili askin varlig: stiresince,
fiyat ve kalite arasindaki dogru
iliskiye daima btiytik 6nem gostere-
rek tiretim ortaklarini ve satis agini
dikkatlice seciyor. Zeyland 2012-
2013 Sonbahar Kis Koleksiyonu stk
ve dzgtn tasarimlari ile kis sezonunu
bitirirken modelleri ile cocuklarini-
zin kalbini, fiyatlar ile ebeveynlerin
kalbini fethediyor. Anne ve baba-
larin vazgecilmez adresi Zeyland,
sikligim korumak isteyen minik
prens ve prenseslerinin gardirobuna
seslenecek rengarenk bir sonbahar-
. ks koleksiyonunu ile adindan s6z
~ | ettirmeye devam ediyor.
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Ulagllabiiir i'.iks
iiriinler, Valeron’da

Zorlu Tekstil Grubunun, sira dist ve sik tarziyla 6ne ¢ikan
seckin ev tekstili markasi Valeron'un Istanbul Nisantasindaki
magazas! agildr. Ustiin kaliteye sahip koleksiyonlariyla diinyanin
onde gelen ev tekstili markalari arasinda yer alan Valeron, zarif ve
yalin detaylar iceren ¢zgtin stiliyle trendlere yon verirken, yasam
alanlar1 i¢in de seckin bir tarz sunuyor. Nevresim takimlarindan
bornoza, havlu cesitlerinden perdeye, runner, throw, dekoratif
triin ve aksesuar cesitlerine kadar oldukca zengin ve seckin bir
tirtin yelpazesine sahip olan Valeron, tasarim konusundaki iddia-
sinin yant sira “ulagilabilir litks” olma 6zelligini de koruyor.

Scooter baharda
bambaska

Rahat .. spor stil sevenlerin vazgecilmez markas: Scooter,
yeni sezon modelleriyle sezonun trend renklerini ayaklariniza ge-
tiriyor. Yeni sezonda adimlariniza ayn bir keyif katacak olan bir-
birinden stk Scooter modelleri, yumusak ve nefes alan yapisiyla
giniin yorgunlugunu atmaniza yardimci olacak. Ayak saghgini
koruyan, rahat, sik ayakkabilar tireterek ttiketicinin begenisini ve
giivenini kazanan Scooter'mn, {lkbahar/Yaz icin tasarladigr sportif
modelleri alicilarini bekliyor.

Matras’tan el
vapimi harikalar

Sezonunen cekici tren-
di olan deri ceketlerden bir
tane edinmenin tam zamani.
Klasik, vintage gortintiml,
motorcu ya da pilot ceke-

ti; hayalinizi hangi ceket

stili stislityor olursa olsun,
Matrag'in el yapimu deri ceket
koleksiyonunda sizin de
gonliiniizii celecek bir tane
bulunuyor. Matras, sezonun
en cekici kampanyastyla yeni
bir deri ceket edinmenin tam
zamani oldugunu fisildiyor.
Simdi hayallerinizi stisleyen
el yapimi ttim Matras deri ce-
ketler %60 indirimle sikligin
ayrilmaz bir parcasi olmaya

devam ediyor.

Dut\/-Free’ye venilik

Havalimani isletmeciliginde Turkiyenin dtinyadaki lider
markast TAV Havalimanlar ve duty-free sektértinde diinyada
ilk ti¢ arasinda yer alan Unifree-Heinemann ortakliginda hizmet
sunan ATU Duty-Free, ¢alisanlarinin ihtiyaglar ve talepleri dog-
rultusunda tinlii tasarimer Hakan Yildirim tarafindan tasarlanan
yeni kiyafetleri tanitu1. Istanbul Modern’de 11 Subatta diizen-
lenen geceye is ve kiilttir sanat diinyasinin 6nde gelen isimleri
kauldi. Gecede, ATU calisanlari yeni kiyafetlerini tinlt koreogral
Tan Sagtirktin sanat danismanhgim yapuigt bir dans performan-
st ile tantt. Gecede ATU kuyaletlerini tinlti mankenler Tugba
Melis Ttirk ve Samet Sirmali giydi.
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ELELAT
sira disi cizgiler

SEh irli is kadinlarimin
tercihi, rahat ve sira dist
cizgileri sadelikle bulustu-
ran NGSTYLE, stil sahibi ve
sik giyinmeyi tercih eden
kadinlar 2013 Ilkbahar-Yaz

koleksiyonu ile bulusturu-
yor. Yazin dinamizmini ve

canliligini yansitan, turun-
cu, ekru, yesil, lacivert,
parliement, saks, mavi ve
pudra gibi renk skalasina
sahip NGSTYLE koleksi-
yonu, déktmlit tulumlar,
gomlek elbiseler, peplum
ceket ve bluzlar, can formlar,
trikolar ile hayat buluyor.
NGSTYLE 2013 Tlkbahar-
Yaz Koleksiyonu; Activated
City, Garden Party, Scarlet
Letter, Geometry Class ve
Paradise Beach temalarindan
olusmaktadir.

Giile giile
fazla kilolar

K|§| N alinan kilolan yakmak, saglikli ve formda kalabilmek
icin spor yapmaya hazirsaniz ve tek eksiginiz kiyafetler ve spor
ekipmanlar ise aradiginiz en yeni ve rahat tiriinleri Intersport
magazalarindan satin alabilirsiniz. Egzersiz yaparken uzmanlar
tarafindan uygun kiyafet giyilmesi ve 6zellikle spor ayakkabi
secimine dikkat edilmesi gerektiginin de alti ¢iziliyor. Her tip
spora uygun sizin rahat hareket etmenizi saglayacak, nefes
alabilen yapiya sahip, egzersizler boyunca viicudunuza destek
veren §zel kumas ve niteliklerle tiretilmis kiyafetlere en yeni
renkler ve modellerle Intersport ugramamiz gereken agik adres.

Ev yenilemenin
tam zamani

Mudo Conce Pt evierini yenilemek isteyenler icin kagiil-
mayacak bir firsat sunuyor. Mudo Concept'te ahsabin ve camin en
stk uyumunu yansitan orta sehpalar ve masalar, kadife kumagin
sicakligini simgeleyen pulflar ve koltuklar, son trendleri yansitan en-
dustriyel tarzda kitapliklar ve dolaplar, eskitilmis ahsap masalar ve
sandalyeler, derinin asil durusunu sergileyen koltuklar olmak tizere
yasam alanlarimizi farkhilastiracak ttim trtinlere avantajh fiyatlarla
sahip olabilirsiniz. Ev ve yasam icin her seyi sinirsiz diinyasinda
sizlere sunan Mudo Concept’ler, her yasa ve zevke seslenen mobilya
secenekleri ile klasik ve modern evlerin vazgecilmez parcalarini
sizlerle bulusturuyor.

Cocuklar harikalar
diinyasinda

ciQEk kokularinin ve ¢ekin- r ,
gen glinesin yavas yavas kendini v L 3
hissettirdigi ilkbahar, cocuklarin
diinyasina yepyeni renkler ve farkl
bir atmosfer kazandirtyor. Cocuklar
bu bahar, tavsanlar, sincaplar, filler,
ziirafalar ve daha bircok hayva-

nin bir arada yasadig1 rengarenk

ve farkli bir harikalar diinyasina
davetli. Renklizebra.com’da satisa
sunulan tirtinler, tasarimlar ve
renkleriyle ¢cocuklari icin sira dist
ve farkli secenekler arayanlara ¢ok
ozel alternatifler sunuyor. Bahar ve
yaz sezonuna 6zel yepyeni koleksiyonlariyla Room Seven ve Oilily
markasinin tirtinleri, Renklizebra.com’da ¢ocuguna renkli, hit ve
tarz tasarimlar hediye etmek isteyen anne-babalar1 bekliyor.
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Liderler ERP yazilimlari i¢in
Nebim V3'u tercih ediyor.

Sektorlerinde lider kuruluslar bilirler, en iviye ulasmak; yeniliklere acik olmaktan,
kalite ve verimlilikten 6dun vermemekten ve en iyi secimleri yapmaktan gecer.

ebim V3 ERP’yi tercih ediyor.

ata, finans yonetiminden magaza ydénetimine,
apsamli, hizli ve verimli kurgusuyla

iri olmayi sirdiriyor.

Ulkemizin sektdrlerinde lider
Planlamadan satin alima, Ure
tiim uygulamalarda basta
Nebim V3 ERP liderligin y

Daha fazla bilgi almak i¢
http.//www.nebim.co & b
http://www.nebim.con |
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60’h yillarin Retro stilinden ilham alan Park’s by Park Bravo
yeni koleksiyonu, geometrik formlar ve kravat desenler kullani-
larak hazirlandi. Retro havasini yakalayan marin ¢izgilerin agir-
likta oldugu koleksiyonda, mavi-beyaz-kirmizi-lacivert renkleri
one cikiyor. Koleksiyonun diger 6ne ¢ikan renkleri ise; somon,
indigo, tas gri, kiremit ve nar ¢icegi. Koleksiyonun en iddial
parcalari, kontrast biyeli ve ¢izgili serin ilkbahar aksamlari icin
pardestiler. Park’s by Park Bravo kadininin vazgecemedigi etek
ceket takimlar bu sezon da trend renkler ve yeni tasarimlar ile
koleksiyonda hayat buluyor.

BNG ile
venilenin

Tasarimlanyla g
dolduran, son yillarda hizli bir
btiytime sergileyen BNG, 2013
[lkbahar-Yaz Koleksiyonu ile
kadinlar1 bu kez de yenilenmeye
davet ediyor. Baharin canlilig,

yaz aylarinin tazeligini “Yeni-len-
me XIII” koleksiyonuna yansitan
BNG, kadinlar 6zgiir birakiyor.
BNG'nin ilkbahar-yaz koleksiyo-
nunda omuzda ve sirttaki asimet-
rik kesimler, yerlere kadar uzanan
etekler, bol pantolonlar, cazibeli
elbiseler ozellikle dikkat ¢ekiyor.
Ust tste giyilebilecek pargalar ayni
zamanda takim olusturabilecek
biitiinlitkeeler. Incecik koton pen-
yelerin tizerlerinde, BNG'de gor-
meye alistk olmadigimiz murekkep
akitmal baskilar dikkat cekiyor.

. lcinizi
| saran
guizellik

——— La Senza yeni koleksiyonuyla

cok iddiali. La Senza'min {lkbahar/yaz
koleksiyonu ¢arpici renkleri, seksi modelleri ile magazalarda yerini
aliyor. La Senza yeni sezon koleksiyonunda stityen modellerinde gok-
kusaginin ttim renkleri parl paril parliyor. Stityen modellerinin neon
renklerini bu yaz transparan bir gémlek veya bir atletin icine giyerek
deniz kenarinda, konser aksamlarinda goz alict parlaklik ile rahathig
bir arada kullanabilirsin. La Senzanin en heyecan verici tasarimi “Be-
yond Cleavage” da simdi her zamankinden daha seksi. Gogtis dekolte-
sinin gizemini yeniden yorumlayan “Beyond Cleavage” tasarimi, seksi
renkleri, dantel detaylar ve jel dolgusuyla beyond fanatiklerini bir kez
daha kendine hayran birakacak.

Benetton
tercihini yapti

Avru pa’nln en buyiik
yazilim sirketinden biri olan
Dassault Systemes, hayatin her
alaninda ve farkli sektorler-

de basart dykiilerine imzasini

atmaya devam ediyor. Dassault
Systemes, hazir giyim endiistri-
nin global devlerinden Benetton
Grubunun tercih ettigi firma
oldu. Benetton Grubu, global
gelistirme ve dis kaynak kulla-
nimi icin, ENOVIA 6 ile birlikte
Dassault Systemes 3DExperience
Platform’unu secti. Benetton
Grubu, 3DExperience Platform
ile birlikte yeni koleksiyon gelis-
tirmekten alisveris deneyimine
kadar giden yolda; yepyeni bir
stire¢ insa ediyor.
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Moda tasarimi icin 6zel gelistirilmis yazilim ¢ézumu
* Model olusturma, teknik ¢izim, kumas giydirme, varyant hazirlama
* Database lizerinde tasarim arsivi olusturma

* Otomatik raporlama ve bilgi giincelleme

* Koleksiyon portfoy yonetimi

* Ekip ¢calismasini gliclendiren paylasim platformu

Lectra Turkiye

Koza Plaza A Blok Kat:13 No:49 Tekstilkent Esenler - istanbul  Tel: (0212) 656 90 09 (pbx) ® Faks: (0212) 656 71 95
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Birlik Baskanlari’'na siirpriz dogum giinii

Istanbul rekstil ve Hammaddeleri
Thracatgilan Birligi (iTHIB) Yonetim Kurulu
Uyeleri, tekstil sektortntin giindeminde
olan konular1 8 Subat tarihinde gerceklestir-
dikleri kurul toplantisina tasidi. Cok sayida
yonetim kurulu tiyesinin katithmiyla gercek-
lesen toplantida, iplik, kumas, ev tekstili,
endstriyel/teknik kumas ve aksesuarlar

gibi her cesit tekstil tirtintintin tiretim ve
ihracat detaylar gortstldu. Toplantida 53
yasina giren [THIB Baskan1 [smail Giille'ye
strpriz bir dogum giinti partisi yapildi. 7
Mart tarihinde gerceklesen Istanbul Deri ve
Deri Mamulleri hracatgilan Birligi (IDMIB)
Yoénetim Kurulu toplantisinda bir araya
gelen IDMIB Yonetim Kurulu Uyeleri, deri

sektortntn 2012 ihracat performansini ma-
saya yatirdi. Sektortin ihracat performansini
bir adim daha ileriye tasimak istediklerini
belirten tiyeler, yapmalar1 gereken ¢alisma-
larla ilgili detayh fikir alisverisinde bulun-
du. IDMIB Yénetim Kurulu Toplantsinda
IDMIB Bagkani Lemi Tolunay'in 62’nci yas
gtnt de kutlandi.

ITHIB’e Dogu Avrupa Ulkeleri’nden ziyaret

“Gi NeY Avrupa Acik Bolgesel Fonu-
Dis Ticaret Damismanhigi (ORF AW)”
projesi kapsaminda, Arnavutluk, Bosna

Hersek, Bulgaristan, Kosova, Makedonya

ve Sirbistan’da faaliyet gosteren hazir giyim
birlik temsilcileri heyeti, 20 Subat Carsam-
ba gtinit ITHIB Yénetim Kurulu Uyelerini
ziyaret etti. S6z konusu heyette, Arnavutluk
Tekstil Birligi (CFA), Bosna Hersek Hafif Sa-
nayi Federasyonu (utoK), Bulgaristan Tekstil

ve Konfeksiyon Ureticileri ve Thracatcilan
Birligi (BAPIOT), Kosova Tekstil Birligi
(K-Tex), Makedonya Tekstil Ktimesi Tekstil
Ticaret Birligi ve Sirbistan Moda Ktimesi
(FACTS) temsilcileri ve GIZ/Sequa Proje Mii-
dirti ile bir danisman yer aldh.

Gortismede, Turkiye'nin tekstil ve kon-
feksiyon sektdriinde diinyanin énde gelen
tilkelerinden biri olduguna dikkat ceken
Heyet, Glney Dogu Avrupa tlkelerindeki

Birlikler tarafindan saglanan hizmetleri
gelistirmek amaciyla ITHIB ile isbirligi
yapmak istediklerini temsilcilere iletti. IT-
HIB Baskan Yardimcisi: Tamer Pala, ITHIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Omer Ozpehlivan
ve Vehbi Canpolat'in kauldig toplantida
Heyet, 2013 yili i¢inde ITHIB ile ikili
gortismeler yapilabilmesi imkan: ve esas
itibartyla gomlek, t-shirt ile denim giysiler
icin pamuklu kumasglar ve iplikler olmak
tizere kumas tedarik edebilme imkanla-
rin1 degerlendirdi. Heyet ayrica, dugme,
fermuar gibi konfeksiyon aksesuarlar1 da
tedarik etmek ve Istanbul'da diizenlene-
cek en dnemli kumas ve aksesuar fuarlar
hakkinda da ITHIB temsilcilerinden bilgi
ald1. Uretim kapasitesinin modernizasyonu
ve otomatizasyonu icin verilen devlet des-
tekleri, mesleki egitim ve dgretim, marka
gelistirme ve yabanci pazarlarda markala-
rin tutundurulmast gibi konular da heyetin
gortstiigii konular arasinda yer aldi.
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BMD’nin yeni Baskani Hiiseyin Dogan

Tu rkiyE’nin onde gelen markalarim
catist altinda toplayan Birlesmis Markalar
Derneginin (BMD) yeni yénetimi belli oldu.
BMD'nin Yoénetim Kurulu Bagkanligima
Ramsey Icra Kurulu Baskam Hiiseyin Dogan
secildi. Tek liste ile gidilen secimlerde 2
yilik donem icin yeni yonetim kurulu
belirlenirken, Baskanlik gorevini tistlenen
Hiiseyin Dogan, Yilmaz Yilmaz'a ve Yonetim
Kuruluna yaptiklari ¢alismalardan dolay1
tesekkiir etti. Hiseyin Dogan konusmasin-
da, yogun bir ¢alisma déneminin kendilerini
bekledigini sdyledi. Dogan, “Orta ve uzun
vadeli hedefleri yakalayabilmemiz i¢in
markalarmizin yurtdisinda yayginligini
artiracak calismalara egilmemiz gerekiyor.
Tirkiye'nin markali ekonomiye doénti-
stimtinde 6nemli bir faktér olan yurtdist
magazalasma faaliyetlerinde énemli aulimlar
olmasini bekliyoruz. Yeni dénemde marka-
larimizin bu konuda daha da etkin olmast
icin ¢alismalar gerceklestirecegiz” dedi.

Cotton council mternational (CCD),

14 Mart 2013, Persembe giinti Point Otel
Barbaros'ta gerceklestirdigi bilgilendirme
toplantisinda dtinya pamuk piyasasi ilgili
son verileri ve éngoriilerini acikladi. CCI
Ttirkiye Programi Direktortt Marsha Powell,
basin toplantisinda pamuk pazart ile ilgili
pamuk fiyatlarindaki degisiklikler ve stok
seviyelerinden diinya ¢apinda pamuk tire-
timi artisindan gelecek sezon tahminlerine
kadar pek ¢ok konuyu ele ald1 Ekonomik
krizin ardindan, dtinya pamuk ttiketiminin
yavas da olsa toparlandigini ancak hala zirve
yaptigt 2009/10 déneminin rakamlarina
ulasamadigini soyleyen Marsha Powell, son
4 yildir pamuk titketiminin dtinya tiretimin
altinda kaldigini ifade etti. 2011 Mart'inda
zirve yapan pamuk fiyatlari, o zamandan bu
yana ciddi diistis kaydederek tarihi ortala-
ma seviyelere geriledigini belirten Powell,
Pamuk stoklarinin bol olmast, pamuk
fiyatlarinin bu seviyeleri koruyacagina isaret

ettigini vurguladi. Powell, Cin'in hala hala
diinyanin en buiytiik ttiketicisi konumunda
oldugunu, ancak Cin’in son 3 yildir azalan
pamuk ipligi tiretiminin 2012/13 dénemin-
de daha da gerileme beklendigini soyledi.
Cin hiktimetinin diinya pamuk stoklarinin
ytzde 50’sinden fazlasini elinde bulundur-
dugu i¢in dtinya ¢apinda tekstil sektorleri
Cin’in pamuk politikalarini yakindan
izledigini belirten Powell, “Ontimtizdeki
aylarda Cin’in politikalarinda yapacagt
herhangi bir degisiklik diinyadaki pamuk
arzini etkileyebilir. Cin’in pamuk stoklart,
2011/12 sezonunda 6,6 milyon tona ulasti
ve 2013/14 sezonunda 9,3 milyon olacag
tahmin ediliyor. Ktiresel ekonomik kriz,
titketici talebinde daralmaya ve diinya
pamuk tiiketiminde ciddi diistise neden olsa
da, Turkiyenin pamuk tiiketimi yeniden 1,3
milyon ton seviyesine geldi ve bu rakamin
daha da artacagina dair gticlti gostergeler
bulunuyor” dedi.
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ITKIB’iN resmi web sayfast “wwwi.itkib.org.tr"nin yani sira

haftanin iki gtinit ITKIB biinyesinde yer alan biittin ihracatci firma-

lara sektoriin giindemini mail ile ulastiran “HEDEF 2023 biilteni

hazirlaniyor. Bu biilten ile sektdrii yakindan ilgilendiren haberlerin
yant sira Tiirkiye’nin genel ihracatina iliskin haberler de ihracatcilara

ulastiriliyor.
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Yeni yayina baslayan “www.turkishfabric.com” sitesi ise tekstil
sektortindeki son gelismeleri sektére tasimayt hedefliyor.

INTERNET VE SOSYAL MEDYA ARTIK iS DUNYASININ
AYRILMAZ BIR PARCASI. KURUMLAR DA HEDEF
KITLELER ILE ETKIN ILETISIM ICIN SOSYAL MEDYA

MECRALARINI YOGUN OLARAK KULLANMAYA
BASLADI. MODA DUNYASI DA BU ETKIN iLETISIM
YONTEMINDE YERINI ALMAYA BASLIYOR.

Onemli vi:

internet sitesi ola-

rak yayma bagslayan
“www.styleturkish.
com” iletisim portal

i —

da 9 binin tizerindeki

32 - :
ihracatgi firmayi, k- ‘ ’ \ ‘j I\
resel captaki 800 bin _ k
tedarikg¢i ve onlarca e

alim ofisiyle bulusturan temel
platform gorevi goriiyor.

lhracatci
firmalar ve
sektore daha
yakin olmak
icin olusturulan
ITKIB facebook
sayfast ile de

ol Tintil o Rprfoaipes
‘h-ul:vl;nLknf.ml!qh:-t-rH-

cesitli duyuru-
lar ve yapilan
etkinliklere dair
paylasimlar
yapiliyor.
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Moda diinya-
sinda ¢nemli bir
marka haline gelen
IMA ise sosyal
medyay1 en etkin
kullanan aktorler
arasinda. IMA'y1 fa-
cebook tizerinden
25 bin kisi takip
ederken, twitter
tizerinden ise 6'in
tizerinde kisi takip
ediyor.
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SEKTOR

Hazir giyim ihracatci Birlikleri Sek-

tor Kurulu Toplantist 8 Mart Cuma ginii
Uludag Thracatcilar Birliginin ev sahipli-
ginde gerceklesti. Turkiye'deki hazir giyim
birliklerinin temsilcilerinin bir araya getiren
toplantida, sektérti yakindan ilgilendiren
glincel konular masaya yaurildi. TIM Bas-
kan Vekili ve ayni zamanda IHKIB Baskan
Yardimcist Ahmet Akbalik, DENIB Baska-
n1 Stileyman Kocasert, EIB Baskan1 Emre
Kizilgtineslerin yer aldigi toplantiya, THKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri ve ITKIB temsil-
cileri de katildi. Hazir giyime dair gtincel
konularin detayh bir sekilde konusuldugu
toplantida, Yeni Yatirim Tesvik Paketi kap-
saminda Sanhurfa’ya yapilacak Hazir giyim
Organize Sanayi Bolgesi (HOSAB) hakkinda
bolge mudurlugtintin bes bin metrekarelik
tiretim alanlarini kapsayan onayh plani baz
almarak yaptirilan plan ¢alismalar hakkinda
bilgi verildi. Hazirlanan ve kurulun deger-
lendirmelerine sunulan plan taslaklarina ilis-
kin mimarlik ofisinin ticret istemesi halinde

TURKIYE'DE Ki HAZIR GiYiM BIRLIKLERININ
TEMSILCILERINI BIR ARAYA GETIREN, HAZIR
GiYIM IHRACATCI BIRLIKLERI SEKTOR KURULU
TOPLANTISI 8 MART CUMA GUNU ULUDAG
IHRACATCILAR BIRLIGI’NIN EV SAHIPLIGINDE
GERCEKLESTI.

[

HAZIR GIYIMCILER
SEKTORUN NABZINI TUTTU

bu ticretin bir sonraki toplantida degerlendi-
rilmesi ve bundan sonraki mimari calisma-
larda sektdr kurulu baskaninin énerecegi
mimarlik ofisi ile ¢alisilacag bilgisi verildi.
Toplantida, HOSAB'da yapilacak yatirimin
avantajlari, geri dontist ve diger tesvik
bolgeleri ile kiyaslanmasi dahilinde yapila-
cak caligma egliginde Urfa Organize Sanayi
Bolgesi Miidiirti, Karacabey Kalkinma Ajanst
yetkilisi ve Sektdr Kurulu tyeleri ile Kurul
Baskaninin belirleyecegi Mimarlik firmasi
temsilcilerinin katilimi ile degerlendirme
toplantist yapilacagi vurgulandi. Bu ¢alisma-
lar sonrast HOSAB'in avantajlari, yapilacak
tretim alanin ozellikleri, finans modeli
ve tahsisat sartlari ile miiracaat sartlarin
iceren bir doktimanin olusturularak sektore
sunulmasina karar verildi. Toplanuda, 2023
Turkiye Thracat Stratejisi ve Eylem Plani, ha-
zir giyim ve konfeksiyon sektortintin 2012
olctit ve gostergeleri 1s1¢inda degerlendirilen
bir sunum yapildi. Hazir giyim ve konfek-
siyon sektoriiniin pazar ve miimkiinse alt

irtin gruplart bazinda karsilastirlmasinin
énemi vurgulandi. Uriin gruplan bazinda
Dtinya pazar buytiklugu ile Ttrkiyenin
pazar pay ile ihracat potansiyelini kiyasla-
yacak ve buna gore projeksiyon gercekles-
tirilebilecek bir calisma yapilmasina karar
verilen toplantida, Serbest Bolgelerden,
Laleli ve Osmanbey gibi kayit dist bolgeler-
den yapilan ihracat buytiklugunt tahmin
edecek metodolojiler tizerinde ¢alisiimasina
ve bunun da sektorel ihracat buytkligtine
dahil edilmesine vurgu yapildi. Hazir giyim
sektortnt yakindan ilgilendiren konula-
rin basliklar halinde gortsiildugu kurul
toplanuisinda son zamanlarda sektérde bas
gosteren parca bast sigortasiz is¢i calistirl-
ma hususu da giindeme tasindi. Parca bast
sigortasiz isci calistirmanin yasal olmadigina
ve tespit edilmesi halinde énemli cezalar
uygulanabilecegine dikkat ceken temsilciler,
bu konuda ihracatcilarin zarar gormemesi
i¢in basinda da gereken aciklamalarin yapil-
mast gerektigine vurgu yaptilar.



| | | 1 |
b
| |
‘."‘ Y | I
|
| | ;I
| | '
] [ TR I |
=l ¥ |
| . [ ' |
i i ;
i (|
|
| |

C,J idemama<"

Leckes 1= 0 Lﬁ&ﬁrlﬂ




ITKiB, IHRACATTA ONEMLI BIR PAYA SAHIP
ULKELERLE BIRLIKTE HEDEF PAZARLAR
ARASINDA YER ALAN ULKELERIN
KONSOLOSLUKLARI iLE GORUSMELERE DEVAM
EDIYOR. BIRLIGIN SON DURAGI iSE CiN VE
UKRAYNA KONSOLOSLUKLARI OLDU.

[

,K NSOLOSLUKZIVAR L

Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Thra-
cat¢1 Birlikleri (ITKIB) Ttirkiye'nin ihracau-
mizda 6nemli paya sahip ve hedef pazarlar
arasinda yer alan tilkelerin Ttrkiye’deki yer-
lesik konsolosluk ve ticari departmanlari ile
gortismelere, ITKIB Genel Sekreteri Cumhur
[sbirakmaz ile birlikte ilgili departman yet-
kililerinin katilimiyla 2013 yili Ocak ayinda
baslanmisti. Hazir giyim, tekstil, deri ve
hali sektorlerinde faaliyet gosteren 10 binin
tizerinde tyesi ve Ttrkiye'nin ihracatindaki
ytiksek payt ile Ttrkiye'nin lider kurum-
larindan biri olan ITKIB karsilikh diyalog
ihracatin gelistirilmesinde isbirligi firsatlari-
nin ortaya ¢tkarilmasini amacliyor. Yapilan
program kapsaminda Mart ay1 icinde ilk
gortisme 6 Mart'ta Cin Halk Cumhuriyeti
[stanbul Bagkonsoloslugu'nda gerceklesti-
rilirken, ikinci gortisme 13 Mart tarihinde
Ukraynamin Istanbul Baskonsoloslugu ile
yapild.

Cin ile cok tarafli

isbirligi imkanlari

6 Mart'ta Cin Halk Cumhuriyeti Istan-
bul Baskonsolosu Zhang Qingyang ve
Ticari Konsolosu Li Jiang ile Atase Ma
Lianfei'nin de katuldigi gortisme, Cin Halk
Cumhuriyetinin Sariyer’deki konsolosluk
binasinda gerceklestirildi. Goriismede iki
tilke arasindaki ticari ve kiiltiirel iligkiler,
ortak ¢calisma alanlar ve gelecege yonelik

IKINCI TURDA, |

isbirligi firsatlart degerlendirildi. Cin Halk
Cumbhuriyeti, 2012 yili itibariyle, ytiz-

de 3’litk pay ile Ttrkiye'nin deri ve deri
mamulleri ihracatinda 9'uncu, ytizde 2,1’lik
pay ile tekstil ve hammaddeleri ihracatinda
10'uncu, ytizde 1,5 pay ile hah ihracatinda
14tnct ve ytzde 0,3 pay ile hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinda 37’inci sirada yer
aliyor.

Cin Turkiye'nin ihracatinda hentiz 6n sira-
larda yer almamasina ragmen son yillarda
hizh artis orani ile dikkat ¢ekiyor. Yapilan
gortsmede soz konusu sektorlerde ikili ve
cok tarafl isbirligi imkanlar1 detayl olarak
tartisilarak, Ttirk firmalarinin Cin’de diizen-
lenen fuar ve etkinliklere katilimlarinin yam
sira karsilikli sektorel ticaret ve alim heyetle-
ri dtizenlenmesi konular1 da degerlendirildi.
2013 yihnin Cin'de ‘Turk Kultir Yailt’ ol-
duguna deginen Baskonsolos, Ttirk Tekstil
ve Hazir Giyim sektortinii temsil eden
firmalarin, Ttrkiye'yi Cin’de en iyi sekilde
tanitabilmek amaciyla, katldiklar fuar

ve etkinliklerde, defileler ve moda sovlar1
yapabileceklerini belirtti ve Konsolosun bu
tavsiyesi ITKIB tarafindan da olumlu karsi-
land1. Ayrica Baskonsolos’un Cinli firmalarin
Tiirkiye’de yapilan fuarlara katuhmlarinin
kolaylastirilmast yontinde talepleri oldu.
Gortsmede [TKIB Genel Sekreterliginin faa-
liyetleri ile sahip oldugu ytiksek temsil giicti
hakkinda Baskonsolos’a bilgi de verildi.

Ukrayna’da yatinma davet
Ukraynanin Florya’da yer alan Konsolosluk
binasinda 13 Mart'ta Ukrayna’nin Istanbul
Baskonsolosu Bohdan Yaremenko’nun maka-
minda gerceklestirilen ve Ukrayna Istanbul
Ticari Konsolosu Hryhorii Boikonun da
katilldign goriismede, iki tilke arasindaki ticari
ve kaltiirel iliskiler, ortak calisma alanlar
degerlendirildi. Ukrayna 2012 yili itibariyle,
ytizde 3,1'lik pay ile Ttirkiyenin deri ve deri
mamulleri ihracatinda 7'nci, ytizde 1,8lik
pay ile hali ihracatinda 10'uncu, ytizde 2,6
pay ile tekstil ve hammaddeleri ihracatinda
13tncti ve ytizde 1,2 pay ile hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinda 15’inci sirada yer
aliyor. Yapilan gortismede soz konusu sek-
torlerde ikili ve ¢ok tarafli isbirligi imkanlar
detayli olarak gorustlerek, Tirk firmalarinin
Ukrayna’da diizenlenen fuar ve etkinliklere
katilimlarinin yani sira karsilikli sektorel
ticaret ve alim heyetleri diizenlenmesi ve B2B
tarzi goriismelerin organize edilmesi konula-
rina da deginildi. Baskonsolos Ukrayna’da en
onemli gtincel konulardan biri olan yabanci
yatirimlara saglanan tesviklerden bahsederek,
Tiirk firmalarini Ukrayna’da yaurim yapmaya
davet ederken, en kisa stirede konuyla ilgili
calisma yapacaklarini ve tye firmalarimizi bu
yatirim tesvikleriyle ilgili diizenleyecekleri
seminerler aracihigiyla bilgilendireceklerini
belirtti. Baskonsolos ayrica Ttirk mallariin
Ukrayna’da gecmis donemlere gore cok daha
ust diizey kalitede algilandigini da vurguladi.
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TURKIYE AYAKKARI
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TURKIYE AYAKEAB

ITHALAT TEPKISI

TASD TARAFINDAN CIRAGAN
SARAYI'NDA 19 SUBAT'TA
DUZENLENEN BASIN
TOPLANTISINDA, iTHAL
AYAKKABILARIN “OZEL
TEKNOLOJi iHTIVA EDEN
AYAKKABI” STATUSUNDE
TURKIYE'YE GETIRILEREK
EKONOMIYE 681 MiLYON
DOLARLIK ZARAR VERILDIGINE
DIKKAT CEKILDI.

Tii rkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi
(TASD) Baskani Hiiseyin Cetin, yapilan
ithalat ile devletin vergi, yerli sanayicinin
ise haksiz rekabet ytiztinden pazar kaybina
ugradigini belirterek, getirilecek “Ek vergi”
ile haksiz rekabetin ¢ntine gecilebilecegini
bildirdi. Hiiseyin Cetin dtizenledigi basin
toplantisinda, 546 milyon dolar ihracata
karsilik 864 milyon dolarlik ayakkabr ithal
edildigini, acil 6nlem alinmamasi duru-
munda fabrikalara tek tek kilit vurmak
zorunda kalacaklarini soyledi. Son yillar-
da Ttrkiyenin ithal ayakkabi cennetine
doniistiigiine dikkat ceken Cetin, en siradan
trtinlerin bile Tiirkiye’de tiretilmesi zor

veya mumkiin olmayan “tzel teknoloji
ihtiva eden ayakkab1” gibi gosterilerek yurda
sokuldugunu agikladz.

“Bu tir ithalatin

oniine gecilmeli”

TASD Baskani Cetin, 2012’de yurt disindan
bu kapsamda getirilen 38 milyon cift i¢in
681 milyon dolarlik ithalat gerceklestiril-
digini bildirerek, “Piyasada 200-500 TL
arasinda satilan profesyonel sporcularin kul-
landig ayakkabilar goz éntinde bulunduru-
larak verilen bir ithalat ayricalig, ¢ift basina
suni deri ayakkabilarda 1,5, deri ayakka-
bilarda ise 2.35 dolarlik korunma énlem-
lerinden kacmanin araci olarak kullamldi.
Toplam ithalat i¢inde korunma kapsaminda
olmayan ayakkab1 oran1 2006'da ytizde 7,
2008de ytizde 8, 2010’da ytizde 9 iken
2012’de bu rakam bir anda ytizde 77’ye ¢ik-
t1. Zannedersiniz ki, Ttirkiye’de 38 milyon
NBA basketbolcusu var. ithalatcilar, siradan
ayakkabiy1 ek mali ytklerden kacirmak

icin ‘6zel teknoloji ihtiva eden ayakkabr’
statistinde gostererek, hem devletimizi hem
de sektorimuzi buytik zarara soktu” dedi.
Cetin, toplam ithalatin ytizde 77’sini olustu-
ran bu islemlerin, devlete 60 milyon dolarlik
vergi kaybina da neden oldugunu dile getir-

di. ithalatc firmalarin kendi antrepolarim
kurarak “Ihtisas Giimriikleri Uygulamasi™n
delmelerinin sektérde rahatsizlik yarattigin
vurgulayan Cetin, ithal edilen trtnlerin
gercekte hangi vergi dilimine ait oldugu tam
olarak bilinemeden isleme tabi tutuldugunu
one stirdii. Diinyanin 9, Avrupa’nin 3tincit
buiytik treticisi olan Ttirk ayakkabi sanayi-
nin, Uzakdogunun ucuz ve kalitesiz tirtinle-
ri karsisinda sikintih gtinler gecirdigine de-
ginen Cetin, konusmasina soyle devam etti:
“Turk ayakkabi sanayi yaklasik 22 bin 500
isletmede 240 bin calisam ile tilke ekono-
misine yillik 5.2 milyar dolar katk: sagliyor.
199071arda ytikselen ihracat grafigimiz 2006
yilina gelindiginde Uzakdogunun ucuz ve
kalitesiz tirtinleri karsisinda gerilemeye bas-
ladi. Anadolu topraklarinda bin yili askin bir
gecmisi bulunan ayakkabi sanayini ithalatin
yikicl etkilerinden kurtarmak icin “korunma
onlemi” basvurusunda bulunduk. ilki 2006
yil1 Agustos ayinda ytrtrliuge giren, 2009 ve
2012 yillarinda uzatilan “ek mali ytiktmli-
ltuk” maalesef ayakkab sektoriintin beklen-
tisini karsilayamadi. Korunma énlemlerine
ragmen ithalattaki hizl ytikselis devam etti.
2003 — 2012 arasinda ayakkabi ihracatimiz
ytizde 196 artarken ayni donemde ithalatta
ytizde 352’lik patlama meydana geldi.”
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Sosval sorumluluk bilinci ve gelecek
nesillere daha iyi ve yasanilabilir bir diinya
birakmak amaciyla Ttirk Kizilay Merter Su-
besi ve Kitap Network firmasi, destekgilerle
birlikte ytiz binlerce 6grencinin egitimine
Turkiyenin kilttirel gelisimine katkida
bulunacak “Okumay1 Seninle Ogrendim”
hediye kitap kampanyas: diizenliyor. Kam-
panya ilkogretim 1.simif 6grencilerine ve
okul dncesi dgrencilerine yardimer kaynak
niteligindeki 1. simf okuma setlerinin ve
okul oncesi egitim setlerinin bedelsiz dagti-
mini ve teslim edilmesini kapstyor.

Hedef 50 bin kitap seti

Bu cercevede 50 bin kitap setini bu yil
icinde 6grencilere ulastirmay: hedefledikle-
rini belirten Kizilay Merter Subesi Baskani
Ercan Tan, “Gelecek sene bu sayiy1 75 bine
cikarmay1 hedefliyoruz. Yonetim Kurulumuz
ve Kitap Network firmasinin destegi ile su
ana kadar 2 bine yakin seti okullara ulastir-
dik. Yaklasik olarak 600 civarinda okuldan
geri donts aldik. Piyasa degeri 150 TL olan
bir seti kargo ve ambalajlama gibi altyap: ve
KDV dahil Kitap Network firmasi bizim i¢in
50 TL indirimli saghyor. Bu tutan da firma-
lar 6dedikleri vergiden diisebiliyorlar” dedi.
Kampanya'ya ilginin olduke¢a yogun oldu-

gunu belirten Tan, ancak su anda bireysel
olarak bagis yapacaklara cevap veremedikle-
rini soyledi. Tan, “Bireysel basvurularin bu
kadar yogun olmasini beklemiyorduk. Buna
yonelik olarak da ¢alismalarimizi yapiyoruz.
Bu tamamlandiginda isteyen 1 tane seti bile
bizim araciligimizla istedigi okula yollaya-
bilecek. ITKIB, ITO ve ISO ile gorustiyoruz.
Buiytik firmalar kampanyay: sahiplenmis du-
rumdalar. Amacimiz bir¢ok firmanmn bunu
sahiplenmesi” diye konustu.

Her kurumun bir sosyal proje yapmast
gerektigini belirten Ercan Tan, dogru yerde
dogru zamanda dogru kisiler ile bu faali-
yetlerin yapilmasinin ¢énemini vurgulad.
Kizilay'n kamuya yararh bir dernek oldugu
icin buraya yapilan yardimlarin tamamu-
nin bagiscilarin vergiden dustirebilecegini
belirten Tan, kampanyanin tamamen seffaf
bir sekilde yuradugunt belirtti. Tan, “Bu
set okul 6ncesi ve birinci simif dgrencilerine
yonelik, direk olarak eglenceli bir sekilde
okumay1 cocuklara 6gretmeye calisan bir
egitim seti. Kurumumuz, kitap konusunda
bu kadar ayaklar yere basan ve bu kadar
buytik biitceli bir etkinligi ilk defa gercek-
lestiriyor. Kizilay'n degisik yardim calisma-
larinda da bulunmast gerektigini diistinerek
baslanmus bir proje bu. Karadeniz, i¢ Ana-

KIZILAY MERTER SUBESI’NIN BASLATMIS
OLDUCGU “OKUMAYI SENINLE OGRENDIM”
S} PROJESIYLE YURT GENELINDE IHTIYAC SAHIBI
OGRENCILERE, OKUL ONCESI EGITIM SETLERI
VE iLKOGRETIM 1. SINIF OKUMA SETLERI
- ULASTIRILIYOR.

dolu, Dogu ve Ege’deki ihtiyag¢ sahibi olan
ya da kitaba ulasmasi zor olan dgrencilere
bu kitap setlerini ulastirmaya calistyoruz. Bu
kitap setini kitap network firmasi ytizde 70
indirimlerle ttim lojistik ve altyapisini bize
ticretsiz kullandirarak boyle bir destek ver-
di. Okullardan da bize istekler geliyor. Biz
de bunlari is adamlarimizdan saglayacagimiz
kaynaklarla onlara ulastirma organizasyonu-
nu saghyoruz” dedi.

ERCAN TAN
Kizilay Merter Subesi Baskani
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Marka ve koleksiyon renklerinizden olusan 6zel renk kombinasyonlarinda,
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Istanbul Moda Haftas:

Yenilenen yiiziiyle geldi

DUNYA MODA ENDUSTRISININ iLK BES MERKEZi ARASINDA YER
ALMAK iCiN YOLA CIKAN ISTANBUL FASHION WEEK 8’INCi DONEMINE

YENILIKLERLE GIRDI. BU YIL iLK DEFA
HAFTALARININ ORGANIZASYON SIiRK

DUNYACA UNLU MODA
ETi IMG TARAFINDAN 12-16

MART TARIHLERINDE ANTREPO 3'TE GERCEKLESTIRILEN MODA
HAFTASI, “MERCEDES-BENZ FASHION WEEK ISTANBUL” iSMiYLE

MODA SEVERLERIN KARSISINA CIKTI.

IHKIB’iy el
hep IF Wde

{HK.IB’in yedi donem boyunca en-
diistrinin giiciinii de arkasina alara}
yaurim yaptig markag, IFWw, bugijnl:ii
-Benz Fashion Week
em de MTD, BMD) ve

anhginda gerceklesti.

adiyla “Mercedes
I.stanbul” bu dén
IMA’nin damgm

k Istanbul’da, defile

tif var, Studio.

Fashion Wee
alanina bir de alterna

Defile yapmak istemey rImeL Ve
mai‘kalarm, Jkoleksiyonlarmi istedikleri

ibi sergﬂeyebilecekleri Studi(.) alani,
Rinway’in diginda alternatif bir sunum
alam olugturdu.

en tasarimecl ve

i 'zlfemek igin gelen konyk]
Ciinkii podyum kalkmg,

Istanbuyl Moda Haftasi’min

>, herkese giriste nums;

ar podyuma basg basa
Zzeminde yiiriiyordu ar

IFW Sponsorluk

semsiyesi altinda

Moda haftast bu déneminde sponsorh;k
gemsiyesi aluna girerek, profesyonfn
ellere teslim edildi. Mercedes—Belel'lk

sponsorlugunda gerceklegen etkinli
diinyaca iinlii moda haftala -
anizasyon sirketi olan IMG Fashio

ndan gergekle§tirildi.

riimn

org

tarafy

bu kez diinya
tirmesi icin
Facebook

rdan da bilgi
akig: sagland.

¢apmda daha cok seg ge
Instagram, Pinterest,
ve Twitter gihj sosyal agla

oturma yerine ulagmad,
tik mankenler,

Mercedes-Benz

Fashion Week
Istanbul’dan satir
baslar:

® Mercedes-Benz Fashion Week
Istanbul yaklagik 2 bin metrekarelik
kapali bir alanda diizenlendi.

® 12-16 Mart tarihleri arasinda 30
tasarimer Antrepo 3’te tasarimlarini
sergiledi.

® Defile alanindaki podyum 30 metre
uzunlugunda idi.

* Aydinlatma i¢in 200 adet en
yiiksek teknolojide 1g1k kullanildi.

® Amerika, Avustralya, Almanya,
Meksika, Hindistan, 1ngﬂtere,
[talya ve Almanya gibi iilkelerden
modaseverler resmi sosyal medya
kanallarindan aktif olarak haftay:
takip ettiler.

e Sovlarda 20 binden fazla konuk
agirlands.

e Tiirkiye'nin en sevilen
tasarimeilarina ait 900 adet tasarim

sergilendi.

* 500 manken en yeni koleksiyonlar
tanitmak i¢in podyuma ¢ikti.

* 500°den fazla gazeteci, Mercedes-
Benz Fashion Week Istanbul’u takip
etmek i¢in hazir bulundu.

® Podyumda olanlar1 goriintiilemek
icin yiizlerce fotograf¢1 medya pit
alaninda gorev yaptu.
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MERCEDES-BENZ FASHION
WEEK ISTANBUL'A DAIR IMG
ILE YAPILAN iSBIRLIGININ
DETAYLARINI VE ETKINLIGIN
BU DONEMINE DAIR
GORUSLERINI BiZIMLE
PAYLASAN iHKiB BASKANI
HIKMET TANRIVERDI, “ISIN
ORGANIZASYONEL VE TEKNIK
KISMI IMG’DEN, STRATEJiK VE
YARATICILIK KISMI BiZDEN”
DIYEREK, SOZ KONUSU
BIRLIKTELIGIN SON DERECE
iYi BIR DENKLEM OLDUGUNA
DIKKAT CEKTI.

Yillardir hayalini kurdugu moda fes-
tivali projesini 2009 yilinda hayata geciren
[HKIB, 7 dénemdir cocuk gibi buyiittigi Is-
tanbul Fashion Week’i (IFW) 8. ddneminde
emin ellere teslim etti. Ttrkiye'nin en seckin
marka ve tasarimcilarinin yer aldigi, bu
sezon 8.’si dlizenlenen ve bes gtin boyun-

ca moda severlere gorsel bir solen yasatan
Istanbul Moda Haftas ilk kez diinyaca tnli
moda haftalarinin organizasyon sirketi IMG
tarafindan 12-16 Mart tarihleri arasinda
Karakdy Antrepo 3'te diizenlendi. Berlin,
Londra ve daha bir cok moda haftasini dii-
zenleyen IMG, bu yil Istanbul’u da uluslara-
rast aga dahil etmis oldu.

Yeni dénemine yenilenen ytiziiyle adim

atan moda haftasi, her seyden ¢nde
“Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul”

viercedes-B

et Tanriverdi:
'AFTASI NIN

MAYBELLI

(I SEKTORDUR

ismiyle moda severlerin karsisina ¢ikti. 2013
Sonbahar- Kis defilelerinin gerceklestigi,
“Mercedes- Benz Fashion Week Istanbul”
bu déneminde de moda profesyonelleri,
sektor temsilcileri, sanat, muizik ve cemiyet
hayatindan bir cok moda severi bir araya
getirdi. Toplam 30 tasarimci ve markaya
defile ve sunumlarinda ev sahipligi yapan
‘Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul’u
200 tlkeden yaklastk 1 milyon kisi takip
etti. IMG Fashion’un hedefi Istanbulu ilk
once bolgesel, sonrasinda ise global bir
oyuncu haline getirmek.

Soz konusu igbirliginin detaylarini ve Moda
Haftasrnin bu dénemine dair goriislerini
bizimle paylasan THKIB Baskan Hikmet
Tanniverdi, “Isin organizasyonel ve teknik
kism1 IMG’den, stratejik ve yaraticilik kismi

NE

YORR




TANRIVERDI; “BUGUN ISTANBUL MODA
HAFTASI’'NDA KENDINi GOSTEREN GENC
BiR TASARIMCI, RAHATLIKLA LONDRA'NIN
BERLIN’IN, MILANO’NUN DA HAYALINI
KURABILIR. GENC BiR TASARIMCI iCiN
BUNDAN GUZEL BiR HEDEF OLUR MU?”

bizden” diyerek, s6z konusu birlikteligin
son derece iyi bir denklem olduguna dikkat
cekiyor.

[HKIB yarattig) IFW markasini bu sezon
IMG ile birlikte yeni bir boyuta tasidi. Birli-
gin IMG Dogus grubu ortakligi ile anlasma-
sindan asil beklentisi neydi?

[HKIB olarak Fashion Week Istanbul
markasim kendimiz icin tretmedik. Bu
sektoriin markasidir ve bir stirecin ¢ikusidir.
Turkiye'de tekstil ve hazir giyim sekto-

rti enddistriyel agidan bu derece gelismis
olmasaydi, moda tiretecek tarihsel ve
kilttrel arka planimiz bulunmasaydi, bu
yaraticiligi gosterecek insan varligimiz ve
kiiresel entegrasyonumuz olmastyd: boyle
bir markay1 yaratmay1 birakin, boyle bir

ise soyunmaya dahi cesaret edemezdiniz.
[stanbul Moda Haftas: Tiirk hazir giyim ve
moda enddistrisinin uzun zamandir hak
ettigi bir markaydu. Biz de bu sektdriin en
gtclit kurumu olarak bu gecikmis yatirimi
yaptik ve istikrarl bir sekilde bu markanin
arkasinda durduk. Sonucta biz bir ihracatci
birligiyiz. Moda etkinlikleri organizatort
degil. Bugiine kadar THKIB olarak Istanbul
Moda Haftasrnin biitiin organizasyonel
boyutunu da iistlendiysek, stratejimizi
etkinlige istedigimiz bicimde yansitabilmek

Moda haftasinn art,

destek koymazsamz, her sene yeni

V? Yaratici tasarimlgy (;lkarmazsamz
istediginiz kadqy iyi organizasyon |
Yapin, yerinizde sayarsiniz.” }

asina endiistriyel /

icindir. Aslinda o giin de biliyorduk ki,

bu isi ditnyada profesyonel olarak yapan
firmalar var. IMG bu acidan son derece
yetkin bir kurum. Berlin, Londra ve daha
bir cok moda haftasin1 diizenleyecek kadar
bu isi gelistirmisler. Sonugta bu isin nasil
yapilacag ve tanitilacag ile ilgili bir bilgi
sorunlar1 yok. Bu sebeple bu isbirligi son
derece akilcl. Isin organizasyonel ve teknik
kismi onlardan, stratejik ve yaraticilik kismi
bizden. Son derece iyi bir denklem.

iHKIB'in bu seneki moda haftasina katkis
ne oldu?

Biz isin stratejik ayagindayiz. Belli bir he-
defimiz var. Istanbul Moda Haftas1 da diger
tiim moda haftalan gibi magazinel yam
gticlti bir etkinlik. Tasarimcilar, mankenler,
partiler bir isin icindeyse bu kacinilmaz.
Ama arkasinda koca bir endtstri bulunan

moda haftalarinin kamuoyuna ¢ok da yansi-

Arkasinda kocq piy endiistri bulynan
moda haftalarim;, kamuoyung cok
dtf Yansimayan ticari piy tarafi blur
I'<ur.esel satin alicilar, dey markalar.
<Incir magazalar ve hey tiirden mod’
profesyonelleri py etkinlikleri jzler va
sonucta bir takim ticari baglar )
urulur. IHKIB olgrql, astl degerli
ctktimiz dg budur.”

k

mayan bir de ticari ve itibari bir tarafi olur.
Kiiresel satin ahicilar, dev markalar, zincir
magazalar ve her tiirden moda profesyonel-
leri bu etkinlikleri izler ve sonucta bir takim
ticari baglar kurulur. ITHKIB olarak nihai he-
defimiz, asil degerli ¢iktimiz da budur. Nasil
olimpiyatlar ttim dtinyanin géztnt dtzen-
lendigi tilkeye cevirirse, moda haftalan da
dogru stratejiyle kurulduklarinda dtnya
moda endstrisinin géztnt o tlkeye cevirir.
Elimizde Istanbul gibi bir deger var. Senede
20 milyar dolar ihracat yapan bir sektor

var. Onlarca diinya markasi olmus ytizlerce

www.itkib.org.tr
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_ “Bugiine kadar iHKjiR olarak
Istanbul Modq Haftasrnin biign
organizasyonuny dq ustlendiysek

str'alejimizi etkinlige istedig“imiz,

bicimde Yansitabilmek icindiy

Asﬂllnda 0 giin de hiliyorduk ki bl; isi
diinyada profesyonel olaral, yapaﬁ
Sirmalar vy »

dtinya markast olmaya aday tasarimcti var.
Oyle bir moda haftast diizenlemelisiniz ki
bunlarin hepsine birden fayda saglasin. Bu
seneki Istanbul Moda Haftas'ni bu gozle
gormek gerekir. Bizim koydugumuz strateji
de iste budur. Hatirlamaya c¢alisin. Bundan
bes yil énce moda editérlugii, moda yazarli-
&1 ya da moda elestirmenligi gibi kavramlar
var miydr? Bugiin artik bunlar konusuluyor.
Gelecekte isin bu ayag: da diinya standardi-
na ¢tkacak. Bunlarin hepsi birer kazanimdir.

Beklentilerinize ulastimz mi?

Biz daha ilk giinden bu hedefimize adim
adim ytirtiyoruz zaten. Bu sene hedefe
dogru daha biiytik bir adim attik sadece.

Bu isler uzun solukludur. Bir giinde biittin
hedeflerinizi realize edemezsiniz. Ama
surdan degerlendirebilirsiniz sonuglart.
Artik daha cok modaci bu isin etrafinda
toplantyor. Ttirkiye’de Moda Tasarimcilar
Dernegi bizimle beraber. Ttrkiyenin en
yetkin moda akademisi olan ve birligimizin
bir girisimi olan istanbul Moda Akademisi
de bu isin arkasinda. Markalar, perakendeci-
ler bu etkinligi sahipleniyor. Yani sektor ttim
unsurlariyla bu isin arkasindaki yapiy1 olus-

TANRIVERDI; “BU IS ANCAK EL VE GUC BIRLIGI
ILE OLUR. ZAMAN iCINDE ATILACAK ADIMLARIN
BUGUNE KADAR KURULMUS EL VE GUC BIRLIGINI
BOZMAMASI LAZIM.”

turuyor. Once buraya dikkat etmek lazim.
Bundan bes sene 6nce geng bir Tiirk moda
tasarimcist bir moda haftasinda boy goster-
meyi hayal bile edemezken, artik insanlarin
ontine bir hedef koyduk. Bugtin Istanbul
Moda Haftasinda kendini gosteren geng bir
tasarimcl rahatlikla Londra’min Berlin'in,
Milano’nun da hayalini kurabilir. Geng bir
tasarimel i¢in bundan giizel bir hedef olur
mu? Biz bu isin yabanci basindaki geri
dontislerini son derece dikkatli bir sekilde
takip ediyoruz. Avrupa’daki Ttirkiye modasi
algisint izliyoruz. Yalnizca moda haftasinin
diizenlendigi hafta degil yilin 365 giinti bu
isi takip ediyoruz. Onemli olan Turkiye'de
de bu algiy1 yaratmakr.

IMG bu yil 6nceki senelerden farkl olarak
ne yapti? Organizasyonel agidan sonuclan
nasil degerlendiriyorsunuz?

Biz sektortin sahibi oldugu bu markay1
IMG’ye emanet ederken onlarin basaril
olacagina inantyorduk zaten. Bu alandaki
organizasyon kabiliyetleri belli. Tiirkiye'de
ilk sezonlar1 olmasina ragmen iyi de bir is

“Blz bu isin yabanc, basindaki geri
donu§1erini son derece dikkqyli taki

ediyoruz, Avrupa’daki Tiirkiye '
modasini izliyoruz, Yalnizca modq
haftasinin dﬁzenlendig“i hafta degil

yihn 365 giinii by isi takip ediyorfz ”

cikardilar. Fakat burada ¢énemli olan su.

Bu is ancak el ve gii¢ birligi ile olur. Zaman
icinde atilacak adimlarin bugiine kadar
kurulmus el ve gii¢ birligini bozmamast
lazim. Biz tasarimcilari, markalari, peraken-
decileri, ihracatcilari, treticileri bir araya
getirdik. Simdi IMG de bu denkleme katild1.
Isi bu zemin tizerinden ytikseltirsek basar
kacimlmaz olur.

istanbul’'un Milano, Paris, Londra ve New
York moda haftalanyla birlikte aniimasi
mimkiin olacak mi?

Dtinyanin onlarca sehrinde moda hafta-

lar1 diizenleniyor. Ukrayna’da Portekiz'de
Brezilya'da Avustralya'da... Hepsi kendi 6zel
yaninin altini ¢izmeye calistyor. Ama herke-
sin elindeki malzeme belli. Istanbul Moda
Haftasini konusarak degil, ancak ¢alisarak
dort buiytiklerin arasina sokabilirsiniz. Ama
dontip Istanbul'un ve sektériin potansiyeline
baktiginizda insan bu soruya neden olmasin
diyebiliyor. Bu isten bizim memnuniyetimiz
bir gosterge degil. Tasarimcilar moda haftast
yaklasirken heyecanlaniyorsa. Atélyelere bir
heyecan geliyorsa. Markalar yeni koleksi-
yonlariyla bu tarihe konsantre oluyorlarsa,
[stanbul Moda Haftas: her tiirlti basariyt
yakalar. Bu Ttirkiye’de modaya hizmet eden
her kurumun her firmanin ortak markasidir.
[HKIB olarak bu markay1 sektériin dntine
bir sicrama tahtast olarak kurduk. Oyle
kalmasi i¢in de ¢alisacagiz.
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TURK MODA SEKTORUNUN EN ONEMLI VE
DIKKAT CEKIiCi ORGANIZASYONLARINDAN
BiRi OLAN MERCEDES-BENZ FASHION WEEK
ISTANBUL, YENi DONEMINDE DEGISEN
YUZUYLE MODASEVERLERI AGIRLADI.




TURKIYE’'NIN YARATICILIGINA DUNYA
STANDARTLARINDA BiR SUNUM SAHASI
SAGLAYAN MERCEDES BENZ FASHION WEEK
ISTANBUL'DA BU YIL DEFILELER, “RUNWAY”
VE “STUDIO” OLMAK UZERE iKi ALANDA
GERCEKLESTI.

Tgin

www.itkib.org.tr
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MODA HAFTASINA iLK DEFA KATILAN
TASARIMCILARIN COGU STUDIO ALANINDA

SUNUMLARINI YAPARKEN, DAHA ONCEKi %:“
DONEMLERDE KATILIM GERCEKLESTIRENLER, §
RUNWAY ALANINDA DEFILELERINi SUNDU. g
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“MERCEDES-BENZ FASHION WEEK
ISTANBUL’DA ARALARINDA MEHTAP ELAIDI,
TANJU BABACAN VE NiYAZi ERDOGAN GBI
ISIMLERIN BULUNDUGU 30 TASARIMCI VE
MARKA SON KOLEKSiIYONLARINI PODYUMA
TASIDI.

Omuﬁte§em
tasarimci

J

Tanju Babacan

Songiil Cabact

[T

\,

M . Veek ek
Gamze Saracoglu Hakan Akkaya Pierangelo D’agostin Ozgur Masur‘

Cengiz Abazoglu Nihan, Bil?,l,k Asl Guler Jale Hurdogan 4

M
F

Tuvanam Bitytikcinar \ Emre Erdemoglu Ash Filinta Nazly SQ)TIH

Tuba Ergin & Deniz Berdan >
dl'd . L

Begum Salihoglu Nejla Giivenc Ozlem Kaya Tolga Turan *




www.telasis.com.tr

Kaliteli Gretim
lleri teknoloji

ST

Tecrubeli kadro @ W 5\%
Yenilige acik vizyon 1\1 ;@fg 4
Yuksek marka degeri o

Musteri odakh tretim anlayisi yao

i

TR0 100 RO SUDEOnCE
omning o Deko-TecSondoed K0
B BRET 11 E Hobenstol s

Akcaburgoz Mah. 109. Sok. No: 14 Esenyurt 34500 / istanbul / Turkiye -
[TELASS]

Tel: + 90 212 886 60 50 (6 hat) - Fax +90 212 886 60 56




MODA
42

HEDEF DERGISi OLARAK MODA HAFTASININ
DEGISEN YUZUNU; MEHTAP ELAIDI, NiYAZI
ERDOGAN, TANJU BABACAN VE LADY FAITH
MARKASININ TASARIMCILARINA VE ORKA
GROUP YONETIM KURULU BASKANI SULEYMAN
ORAKCIOGLU'NA SORDUK.

%

MEHTAP ELAIDi

Tasanmci / MTD Baskani

NiYAZi ERDOGAN
Tasarimci

TANJU BABACAN
Tasarimcl

istanbul alternatif bir
moda noktasi

Sonbahar-Kis 2013-2014 koleksiyonumda
azlig1 savunan bir noktadan yola giktim.
1900 adh filmdeki bir replik bu anlamda
beni ok etkiledi. Kahraman olan kisi son-
suz seceneklerde yasamaktansa, 6lmeyi
tercih ediyordu. Boylece ortaya sade ve
sikligin hissedildigi bir koleksiyon cikti.
istanbul bence alternatif bir moda noktasi
haline gelecek. Hem tasarnimci yapisi olarak,
hem cografi durumu g6z 6niine alinarak,
hem de arkasindaki tekstil sektériiniin biri-
kimi ve deneyimi diisiiniildiigiinde istanbul
dolu bir paket olarak degerlandirilebilir.

Markalagma adina
biiyiik firsat

IMG Istanbul Moda Haftasi'ni uluslararasi
bir arenaya tasidi. Bu yil yenilik olarak geng
ve yeni tasanmcilari 6n plana ¢ikarmaya
calisan “studio” bélimii de var. Sonbahar/
Kis 2013-2014 koleksiyonumuzda, Orta
Cag'in 6nemli imparatorlarindan Attila'yi
ilham kaynagi olarak aldik. Daha sik, daha
klasik giyinen miicadeleci, giiclii bir erkek
Mercedes-Benz sponsorlugunda artik
moda haftamiz uluslararasi bir platforma
tasiniyor. Bu bizler igin cok biyiik bir firsat.
Simdiye kadar gérdiigiim ilgiden ve organi-
zasyondan memnunum.

Moda haftasi
biiyiime kaydediyor

Daha evvelki yillarda moda haftasina konuk
olarak katiyordum. Bu yil ise kendi kolek-
siyonumu sergileme imkani buldum. Kolek-
siyonumuz oldukga renkli ve keyif vericiydi,
bircok kisi icin de dyle oldugunu diisiiniiyo-
rum. Fashion Week Istanbul’da diger moda
haftalan gibi bilyiime kaydedebilir. Bu gok
zor degil. Diger taraftan Mercedes-Benz
Fashion Week Istanbul’un hazir giyime kat-
kisi yadsinamaz. Kisa bir siirecte olmasa

da uzun vadede diistiniildiigiinde bu moda
soleni hazir giyim sektdriine arti degerler
saglayacaktir.

Sektor artik

tasarim odakl
SULEYMAN ORAKCIOGLU

Orka Group Yonetim Kurulu Baskami

Fashion Week Istanbul icin cok calisildi,
biiyiik emekler verildi. Sonuc itibari ile
diinya takvimine, diinya sirketi araci-
hgiyla girdik. IMG ile yapilan ortaklik,
Mercedes'in sponsorlugu bizler icin bu
noktada cok dnemliydi. Bu siireg gercek-
ten kolay bir siirec degildi. Diger moda
haftalan ile birlikte diinya takviminde ola-
bilmek sektér adina ¢ok biyiik bir gelisim.

Diinyada taninmak adina
attigimiz ilk adim bu oldu
TUGCE ERGUN / NAZLI SOYLU

Yonetici - Tasanimci / Lady Faith
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Moda sektériiniin bir araya geldigi bu
organizasyonda yer almak, bir marka-
nin global pazardaki yerini olusturmasi
demek. Biz de burada kurdugumuz
iliskilerin ilerde atacagimiz adimlar icin yol
gosterici olacagina inaniyoruz. Hedefimiz
de sanatla birlestirdigimiz fonksiyonel
tasarimlanmizin heyecanini katihmcilara
hissettirebilmekti.
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BU SEZON 8'INCiSi DUZENLENEN MERCEDES-
BENZ FASHION WEEK iSTANBUL, 5 GUN
BOYUNCA UNLULER GECIDINE SAHNE OLDU.
DEFILELERI MODA PROFESYONELLERI, SEKTOR
TEMSILCILERI, SANAT, MUZiK VE CEMIYET
MODA HAYATINDAN BiR COK KiSi YAKINDAN TAKIP ETTI.

Okan BuruK

Deniz Akkaya
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MODA HAFTASINDA MANKENLER SAHNE
ARKASINDA DA SIKI BIR HAZIRLIK
ICERISINDEYDI. PROFESYONEL BIR
EKIPLE PODYUMA CIKMAYA HAZIRLANAN
MANKENLERIN HEYECANI GORULMEYE
DEGERDI.
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PREMIERE VISION NEW YORK
15/16 JANUARY 2013 - B43
COLOMBIATEX
22/24 JANUARY 2013-66/8

LONDON TEXTILE FAIR
23/24JANUARY 2013

MUNICHFABRICSTART
5/TFEBRUARY 2013-S1F111

PREMIEREVISION PARIS
12/14 FEBRUARY 2013 - 6€26/6D25

TEXTILLEGPROMMOSKOW
19/22 FEBRUARY 2013-PAVILION 69

TEXBRIDGE
13/15MARCH 2013
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HER SEZON BASARI CITASINI YUKSELTEREK
ADINDAN SOZ ETTIREN YERLI VE YABANCI
BASIN TARAFINDAN 5 GUN BOYUNCA TAKIP
EDILEN FASHION WEEK iISTANBUL ROMANYA,
FRANSA, ALMANYA GiBi ULKELERDEN GELEN
YABANCI BASININ iLGi ODAGI OLDU.
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Tiirk tasarimcilari ne
istediklerini biliyor
RENE AMES

Time Out Istanbul / Moda Editorii

Organize olmus
bir yapiyla karsilastik

Etkinlige geldigimde dikkatimi ceken ilk
sey, binanin dis renginin siyah olmasiydi.
Degisiklige binadan baslamislar. iceride
daha organize olmus bir topluluk vardi. Bu-
rada olan insanlar gercekten ok profesyo-
nel bir kesimden olusuyor. Benim Newyork,
Milano, Londra’'nin disinda tek katildigim
moda haftasi istanbul. Ciinkii bagindan
beri kendilerini diinyaya duyuracaklarina
inaniyorlar. Tim tasarmcilann yaraticihgini
gorebiliyorum. Istanbul Moda Haftas’’'ni da
diger moda haftalarindan ayiran en biyiik
ozelligi bu. Burada tasanmcilarn taklidi i \
olmadigini distiniiyorum ve en 6nemli olan Wi E B ’1
seyin yaraticilik oldugunu diisiiniyorum. ' I

ANTONIO NIETO
Azia Wa Outur/ Gazeteci

Basarili defileler izledik

Yabanci basin icin béyle bir platformda
olmak bence cok harika bir deneyim. Bura-
daki geng ve basarli tasanmcilarin diinyada
bilinmiyor olmasi bana ¢ok ilging geldi. Bu
etkinlik sayesinde Tiirkiye'de basarnlh ve
yaratici tasanmcilann varligindan haberdar
olduk. Problem olan tek sey; tekstile dair
tiim malzemelerin en giizeli hemen hemen
Turkiye'de. Ancak buna ragmen defilelerde
kullanilan kumaslarin birbirine cok benzer
oldugunu gdérdiim. Cok iyi tasanmcilar da
Tirkiye'de bulunuyor. Bu firsat cok daha

Oncelikle sunu belirtmeliyim ki, bu yilki
organizasyon ¢ok diizenli gerceklesti.
Basin mensuplarina aynlan alanin ¢ok
genis olmasi ilk dikkatimi ceken noktay-
di. Gectigimiz yillarda defilelere girerken
kansikhk yasiyorduk, bu yil kaydimizi
defile 6ncesinde yaptirp, biletimizi aldik.
Yerimiz belli oldugu icin de bir kansiklik
yasamadik. Tiirk tasarnimcilar ne iste-
diklerini cok iyi biliyor. Kendi kiiltiirleri ile
ilintili yaptiklar tasanmlarin begenilece-
gini ve marka olmak adina taklitten uzak
kalmalar gerektigini biliyorlar. Mercedes

DINA DABBAS RIFAI
Front Row Publishing/ Editor

farkli kullanilip diinya capinda ilerleme
kaydedilebilir. istanbul harika bir sehir.
Diinyada goérdiigiim en etkileyici yerlerden
biri. Kesinlikle tekrar gelip gezmek isterim.

Benz'in isim sponsorlugunda yapilan diger
moda haftalari ile karsilastirmak gerekirse
istanbul Moda Haftasi’'nin yolun basinda
oldugunu diisiinilyorum.
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IMG Fashion Uluslararasi
Prodiiksiyon Direktorii Jarrad Clark :

“ISTANBUL KENDI
KIMLIGI OLAN BIR SEHIR”

Ti rkiyE’dEki moda enddstrisinin
diinyaya acilan penceresi olarak kabul edi-
len Mercedes Benz Fashion Week Istanbul,
bu sezon énemli bir dénemece girdi. Buytik
organizasyon, Londra, Sidney, Berlin, Mos-
kova ve Tokyo gibi diinyanin 6nde gelen
moda haftalarini dtizenleyen IMG Fashion
Worldwide Events and Properties tarafindan
organize edildi.

Biz de Hedef Dergisi olarak IMG Fashion
Uluslararas: Prodtksiyon Direktorti Jarrad
Clark’a moda haftasiyla ilgili merak edilen-
leri sorduk...

Yaklasik iki senedir IMG olarak istanbul
Moda Haftasi'ni yakindan takip ediyorsu-
nuz. Unli moda haftalarindan sonra sizi
istanbul Fashion Week'in organizasyonu-
nu lstlenmeye iten sebep ne oldu?
Turkiye, Avrupanin en bityiik, diinyanin ise
tctinet en buyiik tekstil tireticisi. 2012°de
Turkiye hazir giyim sektorii, 16 milyar dola-
r1 asan bir endustri haline geldi. Ytizde 901
hazir giyim markalar olmak tizere, diinya
capinda toplam 2 bin 500’den fazla satis
noktasiyla Ttrkiye, uluslararast trendleri
belirleyen ve tekstil diinyasindaki en son

LONDRA, SIDNEY, BERLIN... BU SEHIRLERDE
MODA HAFTALARINI DUZENLEYEN “IMG
FASHION WORLDWIDE EVENTS AND
PROPERTIES”, 3 YILLIK SURE ICIN MERCEDES-
BENZ FASHION WEEK ISTANBUL'U ORGANIZE
ETMEYE BASLADI.

yenilikleri takip ederek moda endiistrisine
kazandiran tlke olarak dikkat ¢ekiyor. Biz
de IMG Fashion'in portfolyosuna eklenen
Istanbul Moda Haftast'm Ttrkiye'de cok

btiytik bir potansiyeli etrafinda toplandig

icin son derece dnemsiyoruz.

Ulkelere gére tasanmci, renk ve moda
stilleri arasindaki farklarn anlatabilir
misiniz?

Her sehrin kendine gore bir kiiltirii var.
Saydigimiz biitiin sehirlerde bu durum c¢ok
onemli bir moda endiistrisi ve pazar olus-
turuyor. Bunu her moda etkinliginin kendi
DNA’s1 olarak isimlendirebiliriz. Sidney
btytik bir kumsal, Berlin avangart ve di-
zenli... Iste bu kimlikler moda haftalarina
yon veriyor. Istanbul da kendi kimligi olan
bir sehir ve biz Istanbul Moda Haftasr'na
da bu kimlik etki etsin istiyoruz. Ctink
tasarimcilar geng ve kendi kiiltiirlerini ¢cok
oztimseyebilmisler, bunu koleksiyonlarina
gtizel sekilde yansitabiliyorlar. Bizim gorii-
stimtiz her moda haftasinin kendi 6zgiinlii-
guni yakalamast.

IMG Fashion Tiirk tasanimcilara neler
katacak?

Modacilarin defilelerden ¢ikan tasarim-
larinin tiretiminin diinya standardinda
olmasina katk: saglayacak. Ayrica tasarim-
cilann, triinlerinin defile sonrasinda da
pazarlamasini kolaylastirmay1 hedefliyoruz.
IMG Fashion ile calisan Ttirk tasarimcilar,
uluslararasi arenadaki izleyici kitlesine
ulasma sansi da yakalayacak.

Moda haftalanini daha cok kisiye duyur-
mak adina ne tiir calismalar yapiyorsu-
nuz?

Global bir takvimde incelersek, moda
haftalarini takip edenler etkinlige gelme-
seler bile sosyal medya tizerinden takip
ediyor; Twitter, Facebook ve Instagram
gibi... Twitter'da yaklasik 200 bin kisi,
Facebook’ta 3 milyon 2 bin kisi bizi takip
ediyor. Istanbul ile birlikte bu su rakam
daha da artacak. Web sitemiz de aktif hale
geliyor. Ayni adreste New York, Miami,
Sidney, Berlin ve Istanbul Moda Haftalart
ile ilgili detayli bilgiler yer aliyor. Takipgile-
rimiz “mbfashionweek.com” internet adresi
tizerinden organize ettigimiz moda haftala-
rinin hepsini ayni anda inceleyebiliyor.
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“ISTANBUL MODA
HAFTASI OYUNA
YENI DAHIL OLDU”

izledigini sdyleyen Boris Provast, Istanbul
Moda Haftasinda gecen yillara oranla ¢ok
buytk farklihklar gormedigini dile getirdi.
Tasarimcilarin neredeyse gecen sezon defile

Bu yil 8'incisi diizenlenen Mercedes
Benz Fashion Week Istanbul’daki defileleri
izlemeye gelen sektor duayenleri, sanat ve
miizik dtinyasindan gelen tinliiler kadar,
Paris’te diizenlenen Avrupanin en buytik

hazir giyim fuar1 ‘Who’s Next Pret a Porter’

yetkilisi Boris Provast da dikkat ceken
isimlerden biriydi. Defileleri heyecanla

gerceklestirenlerle ayni kisiler oldugunu
vurgulayan Boris Provast, kendini belli bir
noktaya getirmis tasarimcilarin runway
alaninda defile yapuklarini belirtti.

MODA HAFTASINA iLGi GOSTERENLER SADECE
SEKTOR DUAYENLERI, MODASEVERLER
DEGILDI. PARIS’TE DUZENLENEN HAZIR GiYiM
FUARI ‘WHO’S NEXT PRET A PORTER’ YETKILISI
BORIS PROVOST DA KARAKOY ANTREPO 3'TE
DEFILELERI BUYUK BIiR KEYIFLE iZLEDI.

“Bolgesel bilinirlik

artinlmalt”

Mercedes Benz Fashion Week Istanbul
organizasyonunun IMG Fashion tarafindan
iistlenmesinin Istanbul’un tanitimi acisin-
dan cok biiyiik bir adim oldugunu soyle-
yen Provast, “IMG diinya ¢apinda bilinen
ve en bilyiik moda haftalanmn diizenleyen
bir sirket. Bu sirketin bu organizasyonu
tistlenmesi uluslararasi arenada Ttirk ta-
sarimcilarini tanitmak adimna ¢ok gtizel bir
baslangic” dedi.

Diinyada dort tane biiytik moda haftasi
(Paris, Newyork, Milano ve Londra) oldu-
gunu belirten Provast, bu moda haftala-
rinin diinya ¢apinda bilinirligi oldugunu,
dtnyanin her yerinden moda duayenlerini
bir araya getirdigini, uluslararasi satin
almacilar ve soz konusu etkinliklerde
tasarimcilarin boy gosterdigini de sozle-
rine ekledi. Istanbul Moda Haftasimin bu
dort bytik moda haftalan gibi olabilmesi
icin daha fazla zamana ihtiyac oldugunu
vurgulayan Provast, “Global diinyada, bi-
linirligi olan firma ve markalarla bilinirligi
olmayanlan birbirinden ayirmak i¢in se¢im
yapmak durumundayiz. istanbul Moda
Haftasi oyunun icine yeni dahil oldu. Bu
pastadan pay alabilmesi icin ¢ncelikle
bolgesel bilinirligini artirmasi gerekiyor.
Merecedes-Benz Fashion Week Istanbul,
Avrupa bazinda en {ist seviyeye gelebilir.
Ancak diinya arenasinda stz sahibi olabil-
mesi i¢in biraz daha yolu var” dedi.
“Hedef ne kadar biiyiik olursa amaca o
kadar ¢abuk ulasihr” diyen Boris, Ttirk
tasarimcilarinin ¢ok yaratict buldugunu
da soyledi. istanbul’a en son 6 ay énce
geldigini ve her geldiginde yeni marka-
larla gortisme firsat1 yakaladigini belirten
Provast, “Gortistiigtimiiz markalarin ba-
zilarmi Paris'te Who’ s Next Fuar’'nda da
gortiyoruz. Turk tekstil sektortniin artik
Avrupa’da bilinirligi var. Tekstil sektorii
artik tasarim odakl, Ttrkiye de bunu ¢ok
guizel bir sekilde ortaya koyuyor. Her ge-
cen yil daha emin, daha yaratict konseptler
gortiyoruz” dedi.

Boris Provast ayrica Istanbul’'un ¢cok
etkileyici bir sehir oldugunu ve tasarimeci-
larin bu kadar basarili olmasinin sirrini da
Istanbul’dan ilham almalarina baglad.



J>
fl\..

MAKEDONYA

B =
A

S EIHI\I®

MA{:ILIK ISTI
5““‘1““51 TICARET LTD. STIi. BALKANLARA ACILAN LOJISTIK KAPINIZ
MEHMET AKIF CAD. 1 SOK. Tel: +90212 4515101
HAYDAR AKIN IS MERKEZI Tel: +90 212 451 19 96 (PBX)
NO: 25/9 SIRINEVLER/ISTANBUL Faks: +90 212 451 1995

info@seraytrans.com www.seraytrans.com




;- .-
vision FIEEES

FHEMIEREVISION

< 0L i g
TEKSTILIN DUNYAYA
ACILAN KAPISI :
PREMIERE VISION



b3 Do b DR
D GopRp

o
1§

TEKSTIL SEKTORUNDE EN
ONEMLI FUARLAR ARASINDA
YER ALAN PREMIERE VISION
PARIS, 12-14 SUBAT TARIHLERI
ARASINDA GERCEKLESTI.
FUARA iLK DEFA MILLI KATILIM
GERCEKLESTIREN ITHIB, 17
FIRMA iLE PV’'DE TURK TEKSTIL
SEKTORUNUN KALITESINi
ZIYARETCILERIN BEGENISINE
SUNDU.

TURKIYE’DEN 67 FIRMANIN KATILDIGI

PV'DE BUGUNE KADAR TREND ALANI iLE

YER ALAN ITHIB, ILK KEZ MILLI KATILIM
GERCEKLESTIREREK, TURKIYE'DEN 17 TEKSTIL
FIRMASI ILE FUARDAKI YERINI ALDI.

www.itkib.org.tr
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Tekstil sckrinde lokomotif gorevi
goren uluslararasi fuarlar, farkli cograf-
yalarda sektore hizmet eden mensuplari
bir araya getiriyor. Diinyada bu anlamda
yasanan gelismeleri gormek, 6grenmek ve
takip etmek icin uluslararasi bir platform
olusturuyor. Bu fuarlar arasinda ise Subat
ve Eyltl aylarinda olmak tizere yilda iki
kez diizenlenen kumas fuari, “Premiere
Vision Paris” en ¢nde gelenler arasinda yer
aliyor. Firma stantlarinin yani sira moda ve
trend bilgi boliimlerinin de bulundugu fuar
diizenlendigi her donem tekstil ve moda
sektorinden yogun ilgi gorityor. Paris, New
York, Moskova ve Sangay gibi sehirlerde
diizenlenen bu fuar uzun yillardan bu yana
sektore hizmet ediyor. Her yil diizenlenen
Premiere Vision'in bu yilki ilk dénemi 12-
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Temsilcisi Haluk Ozelci eslik etti.
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14 Subat tarihleri arasinda Paris’te gercek-
lesti. Diinya genelinde kumas trendlerinin
belirlendigi Premiere Vision Kumas Fuari'na
bu yil da Turk firmalar adeta ¢ikarma yap-
t1. Turkiye'den 67 firmanin katuldigi PV’de
bugtine kadar trend alani ile yer alan ITHIB
ise ilk kez milli katithm gerceklestirerek,
Tirkiye'den 17 tekstil firmasi ile fuardaki
yerini ald1.

Milli katilim ile Ttirkiye’den katilan firmala-
rin koleksiyonlarindan érneklerin sergilen-
digi trend alani ise alicilara ve basina bir
bakista Ttirk tekstilinden en iyi drneklerini
sundu. Dtnyanin pek ¢ok tilkesinden
misafirler agirlayan fuara katilim oldukea
ytiksekti. Bu donem 28 iilkeden 700 kumas
ireticisinin trtinlerini sergiledigi fuara
toplamda 1.752 firma katldi.

Fuarda firma standlanni ziyaret eden iTHIB Baskani ismail Giille’ye iTHIB Baskan
Yardimcisi Tamer Pala, ITKiB Genel Sekreteri Cumhur isbirakmaz ve iTKiB Briiksel
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DUNYA GENELINDE KUMAS TRENDLERININ
BELIRLENDIGI PREMIERE VISION KUMAS
FUARI'NA BU YIL DA TURK FIRMALARI ADETA
CIKARMA YAPTI.

|

Fuarda ITHIB Baskani ismail Giille, ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala, iTKIiB
Genel Sekreteri Cumhur isbirakmaz ve Paris Biiyiikelcisi Tahsin Burcuoglu firma

stantlarini birlikte ziyaret etti.

iTHiB’den firmalara
tam destek

Diinya ¢apinda tekstil ve hammaddeleri
alic1, satic ve hizmet saglayicilarini bir ara-
ya getiren fuari her yil 106 farkli tilkeden
50 bin profesyonel ziyaret ediyor. Fuara
Tiirkiye’den katilan firma sayisi ise her
gecen y1l artis gosteriyor.

Tiirkiye’den 67 firmanin kauldigi PV'de
bugiine kadar trend alam ile yer alan ITHIB
ise ilk kez milli katihm gerceklestirerek,
Tiirkiye’den 17 tekstil firmas ile fuardaki
yerini aldu.

Aralarinda Anteks, Bezsan Tekstil, BTD
Tekstil, Guille Tekstil, Kivang Tekstil ve
Soktas Dokuma gibi firmalarin katildig
etkinlikte ITHIB Baskam Ismail Gtille ve
ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala da
firmalari yalmiz birakmadi. 94,5 metre-

ra ve ziyaretcilere fuar siiresince dagitildi.
Premiere Vision Fuari'nin artik klasikles-
tigini sdyleyen ITHIB bagkan Yardimcist
Tamer Pala, “ITHIB 6nderliginde Premiere
Vision Fuarr'na milli kaulim gercekles-
tirdik. Milli katlimin da ¢ok faydasim
gorduk. Soyle ki, Premiere Vision kata-
logundaki tanitimlar, trend alanindaki
yogunluk, firmalarin kumaglarin sergi-

leme imkamni, billboardlardaki tanitimlar,
milli katilimin yerinde oldugunu ve Turk
firmalarinin her gecen gtin pazardan buytk
payt hedeflediklerini gosterdi” dedi. Bu yil
Premiere Vision Fuarr'nin daha heyecanl
gectigini dile getiren Tamer Pala, fuara
katilan Ttrk tekstil firmalarinin fuardan
da ayni heyecanla dondtiklerini belirtti.
Fuar boyunca firmalarin gortismelerinin de
ayni kalitede stirdiigtint sdyleyen Tamer
Pala, “Bu fuardan bir hafta énce Munich
Fabric Start Fuar vardi. Premiere Vision’a
katilan firmalar oraya da katildi. Bu da
demek oluyor ki, Tiirk firmalari, fuarlara
katilmanin bilinirligi arirmak adina ¢ok
onemli oldugunu biliyorlar, her gecen gtin
buyiiyorlar” dedi. Tiirk tekstil firmalarinin,
sanayicilerinin tasarima dnem vermeleri ge-
rektigini vurgulayan Pala, 6zgiin modeller,
desenler firmalarin buiytimesini saglarken,
taklitten kaginan firmalarin emin adimlarla
ilerleyeceklerini belirtti.

Profesyonellerden

fuara yogun ilgi

Gerek katilme gerek ziyaretci profili
acisindan Glney Amerika’dan Japonya'ya
ttim tekstil profesyonellerinin yogun

karelik alanda kurdugu trend alaniyla da
ziyaretcilerin ilgi odagi olan ITHIB, bu
alanda fuara milli katilim dahilinde katilan
firmalarin yaninda bireysel olarak yer alan
Ttirk tekstil firmalarinin da dérnek kumasla-
rint alicilarin begenisine sundu.

Birlik faaliyetlerini tanitmak amaciyla olus-
turulan trend alani icerisinde ayni zaman-
da, fuar siiresince firmalara catering, fax ve
internet hizmeti sunuldu.

Firmalarin tanitimina yonelik calismalar
cercevesinde, Birlik tarafindan hazirlanan,
icerisinde katihmec firmalarin detayh bilgi-
lerinin yer aldig1 kataloglar da alic1 firmala-

iTHIB'In premiere Vision N
aminda Tark kuma'g?var“
- nd alaninda urun\elr )
C, Nomadic

cergiledigi tre

wironic, Graphit, Aguati




ULUSLARARASI TASARIMCILARIN YER ALDICI
INDIGO BOLUMUNDE iTHIB TARAFINDAN
AYRILAN 27 METREKARELIK ALANDA MARMARA
UNIVERSITESI, MIMAR SINAN UNIVERSITESI VE
ISIK UNIVERSITESI’'NDEN SECILEN 7 OGRENCININ
BASKI TASARIMLARI SERGILENDI.
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ilgisine hedef olan fuar, ayn1 organiza-
toriin diizenledigi ve istirakgisi oldugu
Indigo (desen tasarim), Expofil (iplik),
Modamont(aksesuar), Zoom by Fatex
(fason hazir giyim tretimi), Le Cuir a Paris
(deri) fuarlariyla ayni alanda, Premiere
Vision Pluriel etiketi altinda sunuldu.

Fuar ayni zamanda moda bilgisinin ve
trendlerinin aktarildigi, karsilikh bilgi
aligverisin gerceklestigi 6nemli bir bulusma
noktast olarak gosteriliyor. Fuarin bir baska
ozelligi de ihtiyaca gore spesifik pazarlar
hedef alarak bircok degisik trtin gruplarin
barindirmasidir.

Osrenciler ITHIB biinyesinde fuara katilan firmalar
ITHIB’ln markajlnda * Almodo Altunlar Tekstil * Celik Makas « Kivang Tekstil
Sektorde geng tasarimeilarin yetismesine * Anteks * Esenteks » Ozlem Kumasg
onem veren ve bu alanda cesitli etkinlikler, * Arsan Dokuma Boya * Fun Tekstil « Palateks Tekstil
yarismalar dtizenleyen ITHIB, gen¢ tasarim- + BM Bahariye Mensucat + Giilipek Tekstil « Soktas Dokuma
cilara destek olmak icin bir stand kiralad. * Bezsan Tekstil * Giille Tekstil * SYK Tekstil

Tiirk kumas tamtiminin pekistirilmesi ama- * BTD Tekstil « Karma Kokteyl Orme
ciyla, uluslararasi tasarimcilarn yer aldig

www.itkib.org.tr
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Indigo béltimiinde ITHIB tarafindan ayrilan
27 metrekarelik alanda Marmara Univer-
sitesi, Mimar Sinan Universitesi ve Isik
Universitesi'nden segilen 7 dgrencinin baski
tasarimlart sergilendi. Kendi tasarladiklari
trtinleri diinya pazarina sunma imkani bu-
lan 6grenciler, uluslararas: designerlarla yan
yana olma imkani buldular. Ayrica bu trend
alammin onemli konuklar1 da oldu. Alan,
Paris Buiytkelgisi Tahsin Burcuoglu tarafin-
dan ziyaret edildi. Ttrk Tekstil sektortntn
geleceginin tasarimdan gectigini belirten

P
MUAMMER AKCAY / Bezsan Tekstil
Yonetim Kurulu Baskani

%

MURAT COSKUN
Arsan Tekstil istanbul Ofis Miidiirii

[THIB Bagkan Yardimcisi Tamer Pala, geng
tasarimcilan ytireklendirmek icin elimizden
geleni yaptik. Cocuklara moral vermek icin
kiraladigimiz stand, bircok kisi tarafindan
ilgi gordu. Tasarim bizlerin gelecegi icin ¢ok
onemli, her firsatta genclere destek olmali-
yiz. Kendilerini gelistirmeleri, gtivenmeleri
icin elimizden geleni yapmaliyiz. Bu 6gren-
ciler fuarlarda dinamik bir sekilde diinyay1
takip ediyorlar. Neyin neye yakisacagini
bilen, ay1rt edebilen ve uygulayabilen bir
gencligimiz var. Bana kalirsa bu dinamiklik

Kendine has bir fuar

Premiere Vision bizim uzun yillardan beri
katihm gosterdigimiz bir fuar. Pamuk ve
pamuk kansimi trinleri koleksiyonumuzda
kullandik ve koleksiyonumuz da yogun ilgi
gordii. Premiere Vision'in kendine has bir
agirhgi oldugunu disiindyorum. Bu fuara
diger tilkelerin de yogun katilimi oldugu icin
etkinlik sayesinde koleksiyonlarimizi daha
genis cografyaya sunma imkani buluyoruz.
Premiere Vision'a katilan her firma kendini
daha iyi anlatabilmek icin katihm gdsteri-
yor. Yaptigimiz sunumlardan ve aldigimiz
geri donislerden hedeflerimize bir adim
daha yaklastigimizi diisiiniiyorum. Fuarda
hedefimizde bulunan miisterilerle gériisme
imkani bulduk, bu da bizi mutlu etti.

PV is olanagi sagliyor

Premiere Vision Fuan cok basarih gecti.
Fuarin ilk giind bizim icin biraz durgundu
ancak ikinci ve ticlinci gliniinde bekledigi-
miz yogunlugu gérdiik. insanlar daha cok
yumusak kumaslara ilgi gbsterdi. Parlak iki
renkli satenler favori olarak gosterildi. Pre-
miere Vision sektdre is olanaklar sagliyor
ve bu fuara satin alma odakl miisteriler
geliyor. Tiirkiye'den katilimci sayisi her ge-
cen yil artis gosteriyor bununla birlikte bek-
lentiler de farkhlik gdsteriyor. Bu da Tiirkiye
adina basarih bir gelisme. Premiere Vision
Arsan Tekstil adina beklentileri karsiladi.
Fuarda dis pazarlara iriinlerimizi tanitma
imkani sagladik. Kendimizi bu alanda hep
daha ileriye tasimayi hedefliyoruz.

sektore heyecanini hala yasatiyor ” dedi.
Premiere Vision, diinya moda tasarim
trendlerini en ¢ok etkileyen ve ilham veren
etkinliklerden biri olarak gosteriliyor.
Hedef aldiklar1 sezon icin 2 sene déncesin-
den calismaya baslayan kumas treticileri
koleksiyonlarini yaklasik bir sene icinde
hazirlayip yine asag yukari sezondan bir
sene once fuarlarda sergilemeye bashyor.
Fuar ise, sezonu yaklasik bir sene gerisinden
planlayan tasarimcilar icin bir baslangic
tarihi oluyor.

Basarih bir grafik
yakaladik

ALPER YAKUPPUR
Ugurteks ihracat Direktorii

Premiere Vision Fuan’nda potansiyel
misterilerimizle yakin iligkiler kurma
firsatini elde ettik. Calismalarimizin bosa
¢tkmamis oldugunu gérmek 6niimiizdeki
sezon icin de iyi bir motivaston kaynagi
oldu. Firma olarak standimizda 2014
ilkbahar/Yaz koleksiyonlanmizi gériiciiye
cikardik. Koleksiyonumuz diinya trendine
uygun olarak polyester, viskon, pamuklu,
keten, lycrali kumaslardan olusuyor. Free
Touches ; Innovative Touches; Generous
Conversion konu bashkh konseptleriyle
biiyiik ilgi gbren koleksiyona; su itici, leke
tutmayan bazda, serinligi icinde barindi-
ran yazlik kumaslar, sade sikhgi tamam-
layan sportif desen ve gizgiler ,bukleler
hakim. Her sezon tasanm ve Ar-Ge
calismalariyla yeni temalar, alternatif renk
ve desenler hazirliyoruz. Biz bu sektérde
misterilerimizin yalnizca tedarikgisi degil,
moda anlayisinin da kaliteli bir parcasiyiz.
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iDMiB’iN ORGANIZATORLUGUNDE, LINEAPELLE
FUARI TARAFINDAN HAZIRLANAN “2014
iLKBAHAR-YAZ TRENDLERi SEMINERI” 18
SUBAT'TA GERCEKLESTI. 4 ANA TEMADAN
. . OLUSAN SUNUM, 2014 ILKBAHAR-YAZ SEZONUNA
TREND SEMINERI iLISKIN TRENDLER HAKKINDA iPUCLARI VERDI.

l‘r FW* 7

204
R VE YAZI
GARENK

Avru pa 'nIN snde gelen ve ltalya’da
gerceklesen Lineapelle Fuarrnin gelecek
donemine iliskin trendleri IDMIBin organi-
zatorlugiinde gerceklesen seminerle sektore
aktanldi. 2014 ilkbahar/ Yaz trendleri cool
lab, riots, elfs ve reloaded diye adlandirilan
4 farkl ana temada tamtldi. Seminerde

her donemin farkli 6zelliklerinin olduguna
dikkat cekilirken, deri tistiine olusturulan
bu trendlerin 3 anahtar kelimenin tizerinde
yogunlastinldigi da vurgulandi. Anahtar
kelimeler, etkilesim, kisa devre ve istikrar
olarak adlandirildi. Her dénem farkl: stille-
rin, farkli trendlerin moda oldugu belirti-
lirken, eski yillarin trendlerine geri doniis
olduguna dikkat cekildi. Cool lab, riots, elfs
ve reloaded temalarinin tamtildig sunumda,
banalin disina ¢ikildig ve fantastik bir din-
yaya adim atildig belirtildi. Seminerde, renk
yelpazesinin genellikle bir 6nceki sezonu
takip ettigi, basit bir arastirma sonucu elde
edilen tonlar temsil edildiginde bile gercekei
ve ticari dzelligini korudugu vurgulandi. Ara
ve notr renklerin her yere serpildigi, ilham
dolu, buytilit kombinasyonlar olusturuldu-
guna dikkat cekildi.

Modernite

ve teknoloji ic ice

4 temanin icerisinde yer alan Cool lab,
soguk renkleri iceriyor. Modernite ve tek-
nolojinin i¢ ice vurgulandigi temada, yesilin
ozleri, mavi, pembe, acik ve soguk griler,
silik kum tonlar1 hakim. Riots, asi renkleri
iceriyor. Kigkirticilik ve asiligin giiclii tonlart
bu temada birlesiyor. Gl renklerin paril-
tilart ile ateslenen siyah, giimus gri, camur
ve kaucuk renkler bu temaya hakim. Elfs
temast etnik ve doganin bulusmasi olarak
tanimlaniyor. Kahverengi ve maviler, morlar



ve bunlarin arasina karisan yumusak tonlar
bu temaya hakim. Son olarak, reloaded
denilen temada sicak ve tesvik edici, eskiye
dontstin var oldugu kirmizilar, hardal sar-
lar1 derilerin yogunlugu ve safran renkleri-
nin hakimiyeti gértntyor.

Gecmise doniis var

Cool lab, riots, elfs ve reloaded temalarinin
tanitildigi sunumda konusmaci olan moda
tasarimcist ve trend uzmani Antonella Ber-
tagnin, insanlarin etrafinda olup bitenden
etkilendigini vurgulayarak, moda, trend ve
tasarimlarin da bu etkilesimle sekillendigini
belirtti. Bertagnin sezonun yeni trendlerinin
cizgilerini s6yle ele aldi: Soz konusu sezon-
da gecmise geri doniis var. Daha énceden
trend olan her seyi, tekrar alip sunduk. ifade
ozglirltigt sanat anlamina geliyor ve yeni
seyler deneme anlamina geliyor. Ge¢miste
kullandigimiz siyah kumaslarin tizerine
seffaf damlalar yerlestirdik ve ortaya baska
seyler koyduk. Eskiyi ve yeniyi birbirine
harmanlayarak farkh tekniklerle, yeni ¢izgi-
ler ortaya cikardik.

Tasarim ortaya koyulan sezonun trendle-
rinde, sekil acisindan sade ama detayda ¢cok
ctiretkar motifler yer aliyor. Aksesuarda
sasirtici detaylart on plana koyuyoruz. Cok
renkli, panltih 6geler 6n plana ¢ikarken,
hizla degisen topluma ayak uyduran trend-
leri de yine insanlar belirliyor.”

2014 flkbahar-Yaz trendinde ge¢mise dontil-
dugtintin altini ¢izen Antonella Bertagnin,
gecmisten bu zamana bircok seyin degisip
estetik kazandigini da vurguladi. Teknolo-
jinin de trend belirleyici etkisi oldugunu
sdyleyen Bertagnin, kiyafetlerde ytizeylere
derinlik veren 6gelerin ¢ok énemli oldu-
gunu ve mekanik ve estetik arasindaki
dengenin ytzey derinligi ile ortaya ¢iktigini
soyledi.

3 boyutlu gortntilerin, dolgu topuklarin
one cikugini ifade eden Antonella Bertagnin,
topuklu ayakkabida en onemli degisikligin
topuklarda oldugunu vurguladi. Bertagnin,
ayni zamanda geometrik desenlerin de 6n
plana ¢iktiginin alum ¢izdi.

Isiltilar g6z kamastiracak
2014 Ilkbahar ve Yaz modasinin dzellikle
metal aksesuarlar ve pariltilarla bir bii-
ttin oldugunu belirten Lineapelle Trend

Uzmant Antonella Bertagnin, “Materyal
tistit kusursuz olmayan okside olmus

veya tizerlerinde hafif motifler bulunan
metal aksesuarlar, deri tizerinde dogal
gortntmlit kum taneleri seklinde 1silular,
pariltilar, parlakliklardan mat arasinda
gecisler s6z konusu olacak. Dogadan ilham
almarak tasarlanan deniz kabuklar, tiyler,
nattirel ve degerli taslar deri tizerinde
kullanilabilecek. Deri kumaslarn orgiilerle
percinlenmesinin yanisira, deri tizerinde
iki renkli farkh efektler yapilacaginin da
bilgisini vermek isterim. Ancak deri ytizeyi
tizerinde yapilan efektlerin, son teknoloji
kullanilarak yapildig: halde el isciligi gibi
durmast gerekiyor. Ayrica yilan derisi
tizerindeki mat 151k oyunlari olduk¢a énem
kazanacak” dedi.

Konusmasinda 2014 ilkbahar-Yaz sezonu-
nun renkleri hakkinda bilgi veren Linea-
pelle Trend Uzmani Antonella Bertagnin,
“Yesille altin renginin ve a¢ik bronz tonla-
rinin yan yana kullanimini 2014 yazinda
cok stk gorecegiz. Bunun yanisira soguk
renklerin yer aldig1 renk yelpazesinde nane
yesili ve acik ve soguk pembe yer alirken,
asi renkler yelpazesinde kahverengi ve
camur rengi ile beraber fusya bulunacak.
Etnik ve dogaya yakin seklinde nitelen-
dirdigimiz perimsi renklerde mavi, mor

ve kahverenginin ahengine tanik olacagiz,

dolgun renkler seklinde nitelendirdigimiz
son renk yelpazemizde de 2014’te parlak
kirmizilarin, kum rengi, koyu gri ve vazge-
cilmez beyazin yerini alacagini belirtmek
isterim” diyerek sozlerini sonlandird.

ANTONELLA BERTAGNIN

Trend Uzmani

Insanlar etrafinda olup bitenden etkile-
nirken, moda, trend ve tasarimlar da bu
etkilesime gére sekil alir.






BU DONEM 20’NCiSi DUZENLENEN CPM, 58
BiN METREKARELIK ALANI, 31 ULKEDEN
1.600 KOLEKSIYONU iLE BUGUNE KADAR
DUZENLENEN EN BUYUK FUAR UNVANINI
ALARAK ONEMLI BiR REKORA DA iMZA ATTI.

DOGU AVRUPANIN EN ONEMLI
ULUSLARARASI MODA FUARI
OLAN COLLECTION PREMIERE
MOSCOW'’UN (CPM) BU YILKI
ILK DONEMI 26 SUBAT-1 MART
TARIHLERINDE GERCEKLESTI.
TUM DUNYANIN ILGIYLE
TAKIP ETTIGi BIRBIRINDEN
RENKLI KOLEKSIYONLARIN
SERGILENDIGi CPM’E iHKIB
BUNYESINDE 89 FIRMA KATILDI.

Yilda ixi kez gerceklestirilen ve dtinyanin
en popiiler fuarlari arasinda yer alan Col-
lection Premiere Moscow Fuari (CPM) 26
Subat-1 Mart tarihleri arasinda Moskova’da
gerceklestirildi. 20'nci kez dtizenlenen CPM,
58 bin metrekarelik alani, 31 tlkeden 1.600
koleksiyonu ile bugiine kadar dtizenlenen
en buyitk fuar unvanin alarak énemli bir
rekora da imza att1. Diizenlendigi gtinden
bu yana gerek katlimci firma sayisinda
gerekse de ziyaretci sayisinda ytiikselen bir
trend izleyen fuara Ttirk hazir giyim firma-
lar1 gegen yillarda oldugu gibi bu dénem de
genis bir katilim gerceklestirdi. Yaklasik 20
bin profesyonel ziyaret¢inin agirlandigi CPM
fuaria 1000 civarinda firma kauldr. Italya,
Almanya; Ispanya ve Fransa olmak tizere

9 tlkenin milli katilim diizenledigi fuara
[HKIB buinyesinde ise 89 firma kaulds.
Toplamda 58 bin metrekarelik bir alan-

da gerceklesen fuarda Ttirkiye 2 bin 300
metrekarelik alanda ziyaretcilerle bulustu.
Bay-bayan giyim, i¢ giyim-corap, deri trtin-
leri ve genis bir alanda sergilenen ¢ocuk
giyim alaniyla CPM yeni sezon trtinlerinin
de sergilenmesine olanak sagladi. Gerek
stant tasarimlari, gerekse de trtin show-
roomlart ile Italya’y1 bile bastan cikartacak
sekilde tasarimlarini sunan Ttirk firmalan
bu dénem de bir¢ok Rus alict ile bir araya
gelerek, potansiyel pazarda is baglantilart
kurmus oldu.

Alman Igedo Messe Dusseldorf firmasi
tarafindan diizenlenen CPM’de Dogu Blogu
Ulkeleri, Ortadogu ve Avrupa tilkelerinin
katihmlan dikkat cekti. Ttrkiye, Italya ile
birlikte fuara en fazla katithm gosteren tilke
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iHKIB, Pravda ve Kommersant gazetelerine sektorii tanitici bir ek yaptirarak,
simdiye kadar Rusya’'da yapilmis en etkin tanitim faaliyetini ortaya koydu.

oldu. Turkiye’den milli katihm gercekles-
tiren firmalarin genel kanaati, fuarin cok
renkli, ticari anlamda karl ve ziyaretci aci-
sindan oldukea verimli oldugu yoniindeydi.
Bu yil IHKIB ¢nderliginde 89 firmamn milli
katithminin gerceklestigi CPM fuarinda Ttr-
kiye ziyaretcilerden yine tam not aldi. Gegen
Eyliil déneminde 85 firmayla katthm ger-
ceklestiren Ttirkiye, bu sezon firma sayisini
artirmakla kalmayip sergi alanini da gecen
yila oranla daha da genisletti. Firmalarin
Sonbahar-Kis koleksiyonunu tanitma firsati
buldugu fuarda firmalar 6nemli is baglant-
lar1 da kurmus oldu.

Her donem fuarn tanitici gesitli etkinlikler
diizenleyen IHKIB, bu dénem de Rusya ge-
nelinde Turk hazir giyim sektortntn daha
¢ok kisiye ulasabilmesi amaciyla, Rusyanin
en buiytk ve en koklii gazetelerinden olan

Pravda ve Kommersant gazetelerinde 16
sayfalik sektort taniticr bir ek ¢ikartilmasini
sagladi. Toplam tirajlar1 2 milyona ulasan
iki gazete fuar alaninda tim ziyaretcilere
ticretsiz olarak da dagitildi. Ttirk hazir
giyim sektorti bu faaliyeti ile simdiye kadar
Rusya’da yapilmis en etkin tanitim etkinligi-
ni de ortaya koymus oldu.

Tiirkiye’den fuara

rekor katilim

CPM Moskova Fuarr'm degerlendiren IHKIB
Fuarlar Komitesi Bagskani Volkan Atik,

fuara Turkiye’den katilan firmalardan fuar
hakkinda olumlu geri doniisler aldiklari-

n1 belirtti. Ozellikle bu fuara istikrarli bir
sekilde katihm gosteren firmalarin fuardan
cok memnun olduklarina sdyleyen Atik,
fuara ilk defa katillan firmalarin kisa vadede
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TURKIYE FUARA [HKiB’IN MILLI KATILIMI iLE
89 FIRMA ILE KATILDI. TOPLAMDA 58 BiN
METREKARELIK BIR ALANDA GERCEKLESEN
FUARDA, TURKIYE 2 BiN 300 METREKARELIK
ALANDA ZiYARETCILERLE BULUSTU.

VOLKAN ATiK
iHKiB Fuarlar Komitesi Baskani

Ozellikle istikrarli bir sekilde katilim
gdsteren firmalarin fuardan cok mem-
nun olduklarini gérdiik.

sonug beklememeleri gerektigi uyarisinda
bulundu. THKIB biinyesinde 89 firmanmn
fuara katilmis olmasinin ¢ok énemli oldugu-
nu vurgulayan Atik, bu saymnin sektor icin
bir rekor oldugunu belirtti. Atik, “Dtinya
capinda 6nemi olan ve sektodrin profesyonel
bir bilincle degerlendirilmesini saglayan
fuarlarin 6neminin fark edilmesi ve bu fuar-
larda yer almanin gerekliliginin kaginilmaz
olusu, firmalar tarafindan artik cok iyi an-
lasildi. Dolayisiyla katilimlarin artisinda bu
degisimin pay1 bityiik. Inaniyorumki CPM
gibi hazir giyim sektortinii destekleyen, yeni
ufuklar acan fuarlara tilke olarak katulimimiz
artacakur. Ayni zamanda bu tarz fuarlarda

koleksiyonlar1 merak edilen tilkelerin basin-
da gelecegimize inaniyorum” diyerek sektor
firmalarinin fuarlara daha da konsantre
olmasina dikkat cekti.

Tirk firmalari Rusya

perakende pazarinda

[HKIB olarak btitcelerinin yettigi kadar
tamtim konusunda harcama yaptiklarina de-
ginen Atik, “Bilindigi gibi Rusya ¢ok biiytik
bir bolge ve reklam tanitiminin da ¢ok paha-
1. Biz yine de elimizden geldigince tanitim
yapmis olduk. Rusya pazari uzun bir stiredir
krizlere epey direncli bir sekilde direniyor.
Malum ¢ok btiytik bir kara pargast ve bunun
tizerinde 100 milyonlarca insan yastyor.

Bu bolgede tiiketimin ¢ok ciddi boyutta
ulastigini gorityoruz. Rusyanin titketimi her
gecen y1l azalmiyor aksine her gecen giin ar-
tiyor. O pazarda ciddi bir geng niifusun bu-
lunmast da pazari biz hazir giyim treticileri
i¢in daha da cazip bir konuma tastyor. Artik
Turk firmalar1 perakendecilik alaninda o pa-
zarda kendilerini gostermeye bagsladi. Orada
alisveris merkezlerine girdigimiz vakit Turk
firmalarinin yogunlugunu hissetmeye bas-
ladik. Ontimtizdeki 10 y1l igerisinde bir¢ok
firmay1 daha perakende zincir magazalar
seklinde gormiis olacagiz” dedi.

CPM Moskova fuarmin ziyaretcileri arasinda
bulunan [HKIB Yonetim Kurulu Uyesi Cem
Altan, fuarin bu déneminde Tiirkiye’den
katihmei firma sayisinin 89’a ytikselmis
olmasini memnuniyetle karsiladiklarini vur-
guladi. Tiirkiye'den katilan firmalar arasinda
fuara ilk defa katilan firmalarin olmasinin
da ¢nemli oldugunu belirten Altan, fuara
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CEM ALTAN

iHKiB Yonetim Kurulu Oyesi

Fuarda kuru kalabaliktan ziyade alicila-
rin oldugunu gézlemledik. Fuarin bu do-
neminin cok iyi gectigini séyleyebiliriz.

koleksiyonla katilan yeni katilimcilarin
fuardan ¢cok memnun ayrildiklarina dikkat
cekti. Eski katilimcilarn ytizde 90'min fu-
arn son iki fuardan ¢ok daha iyi oldugunu
kaydettiklerini belirten Altan, “Fuarda kuru
kalabaliktan ziyade alicilarin oldugunu
gozlemledik. Fuarin bu déneminin ¢ok

iyl gectigini soyleyebiliriz. Fuara istikrarli
bir sekilde katilan firmalar fuardan ticari
anlamda daha karl ayriliyorlar. Fuarlar
markalarin global dlcekte tanitimini yaptigt
ve ticari iliskiler kurmada en avantajlh
olduklar yerler. Dolayisiyla her zaman bu
sahalarda yer almalar: firmalar icin énemli
bir durum” dedi.

TURKEY
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Giiclu kareografileriyle dikkat ceken defilelerle
zenginlesen CPM, Altinyildiz'in kis sezonu
defilesine de ev sahipligi yapti.
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DUNYANIN BiIRCOK NOKTASINDAN
ZIYARETCI VE KATILIMCILARI CEKEN
ETKINLIK, BU DONEMINDE YAKLASIK 20 BIN
PROFESYONELLE BIRLIKTE 1000 CiVARINDA
FIRMAYI AGIRLADI.

Tiirk firmalari CPM’de
sicak satis pesinde

CPM de yer alan firmalarn basarili olma-
larinda Moskova’da actiklar1 showroomla-
rinin da etkili oldugunu ifade eden IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Cem Altan, “Firma-
larin bu pazarda satis noktalar1 yaratmasi
satis acisindan ¢ok onemli. Rusya pazar da
artik diinya modasini talep eder bir noktaya
gelmis bulunuyor. Bu pazarda da eski tiike-
tim ahskanlhklarmin kirildigini gortiyoruz.
Bunun i¢in moday1 ¢ok iyi takip ederek, son

OSMAN CAVUSOGLU
Altinyildiz Temsilcisi

GUVEN Ko¢
Tuna Deri Temsilcisi

trendleri oraya sunmak gerekiyor. Orada
da begeni citasinin ytikseldigini gortiyoruz.
Diger Avrupa firmalar1 gordugum kadariyla
fuarin yaz doneminde kis koleksiyonu, kis
doneminde ise yaz trtnlerini gosteriyorlar.
Bizim firmalarimiz yaz déneminde yazlik
trinleri, kis désneminde ise kis koleksiyon-
larin: gotiirerek sicak satist tercih ediyorlar.
Ruslar Avrupa firmalarindan mal alirken bir
sonraki sezonun trtnunt seciyorlar bize
gelince sicak alis yaparak o sezonun malini
alyorlar. Avrupa ile bizim aramizda boyle

Pazarda istikrar sart

Biz bu fuara istikrarli bir sekilde her yil
katiyoruz. Rusya pazarinda istikrarh bir
sekilde yer alindiginda basarinin yakalan-
digini grdiik. Bu anlamda CPM fuari ile de
bu istikrarli calismalanmizin meyvelerini
bu pazardan topladigimizi séyleyebilirim.
Fuarin bu dénemi hem katilimci hem de
ziyaretci anlaminda cok zengin oldugunu
gordiik. Tirkiye'den katilan firmalarin da
fuara iyi hazirlandiklarnni gézlemledik. Rus-
ya gibi genis bir pazarda enerjik bir sekilde
yer almak énemli. Son iki senedir fuarda
defile yapiyoruz. Defileler isin sov kismini
olusturuyor. Defileler fuara renk katiyor,
bu anlamiyla bu fuarda defile yapmayi da
6nemsiyoruz.

Hareketli bir fuar

CPM Moskova fuarina firma olarak ikinci
defa katiliyoruz. Fuarin bu déneminden de
memnun olarak aynldik. IHKiB'in sundugu
hizmetler de bizi oldukga memnun etti.
Rusya genis bir alan olmasi agisindan ¢ok
6nem arz eden bir pazar konumunda. Bu
pazarda yer almak icin bu tarz fuarlarin
o6nemli bir kapi gérevi gérdiigiinii gorii-
yoruz. Tiirkiye’den firmalarin da bunun
farkinda olduklar icin fuara hazirlikh
geldiklerini diisiiniiyorum. Fuara biz hem
yazlik hem de kislik tiriinlerimiz ile katildik.
Fuarin bir 6nceki doneminde sadece yazlik
dranler ile katildigimiz icin daha az satis
yakalamistik. Boylece fuara driin cesitliligi
ile katihmin 6nemini gérmiis olduk.

bir fark var. Avrupalilarin getirdikleri mallar
ile bizim mallar arasinda kalite anlaminda
cok fark yok. Ayrica fuarin bu déneminde
Tiirkiye’den deri firmalarmin da katihiminin
arttigimi gordiik. Bu firmalarin da fuardan
memnun dondtklerini gozlemledik” dedi.
Rusya’da bir¢ok basin kurulusu ile de
goristiklerini belirten Altan, fuarin gelecek
sezonunda oradaki bazi sektor dergileri-

ne Tirkiye hazir giyim sektortnt tanitan
ilanlar vererek taniim yapmak istediklerini
dile getirdi.

Tiirk firmalari daha titiz
eI EH L

YAKUP SAMSA / Ciino Tekstil Yonetim
Kurulu Uyesi

Firma olarak Tiirkiye'den fuara katilan
diger bircok firmanin aksine fuarin 6nceki
donemlerine gore daha az talep gordigii-
miizi sdyleyebilirim. Ben bunun nedeni-
nin gizli olarak yasanan bir ekonomik kriz
oldugunu diisiiniiyorum. Umarnm gelecek
donemler daha iyi olur. Erkek giyim
Uriinleri treten bir firma olarak fuann bu
dénemine énimiizdeki dénemin Griinleri-
ni getirdik. Biz gelecek sezonun driinlerini
fuara tasirken, Tiirkiye'den bircok firmanin
da bu sezonun driinlerini fuara getirdigini
gordiik. Bu durum aslinda miisteri icin bir
dezavantaj olusturuyor. Tiirk firmalarinin
bulundugu béliimde kis ve yaz sezonlari-
nin bir arada yer aliyor olmasindan dolayi
bazen miisterilerde kafa karisikligina yol
acabiliyor. Avrupa firmalarinin genelde
gelecek sezonlar tasidigini goriiyoruz. Bu
konuda daha titiz olmamiz gerektigine
inaniyorum.
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IHKIB VE ITHIB'IN DESTEGI ILE BATIAD VE
BAYRAMPASA BELEDIYESI TARAFINDAN
 BASLATILAN, “KAZAK GIYELIM YUZDE 20

' TASARRUF EDELIM” KAMPANYASI UNLU
© MANKENLERIN YER ALDIGI SOKAK DEFILESI
ILE START ALDI.
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TASARIMI 15 GUN, URETIMI ISE 30 GUN SUREN
BATIAD'IN URETTIGi DEV KAZAGIN ENi 15
METRE 11 CM, BOYU 18 METRE 49 CM VE KOL
UZUNLUCGU DA 15 METRE 88 SANTIMETRE

OLARAK GERCEKLESTI.

Aile ve ke biitgesinde ¢nemli bir paya
sahip olan enerji maliyetini dtistirmek icin
yeni bir proje baslatan tekstil ve hazir giyim
sektort, “Kazak giyelim yiizde 20 tasarruf
edelim” kampanyasinin startini diizenle-
digi sokak defilesi ile verdi. Bayrampasa
Belediyesine dtinyanin en biiyiik kazagini
asan BATIAD, Belediye'nin diizenledigi
gorkemli bir sokak defilesi ile de rekoru-
nu diinyaya duyurdu. Enerji Bakanligimin
desteginde Istanbul Hazir Giyim ve Konfek-
siyon Thracatcilan Birligi (IHKIB), Istanbul
Tekstil ve Hammadde Thracatgilar Birligi
(ITHIB), Bayrampasa Tekstilci ve Sanayici
Is adamlan Dernegi (BATIAD) ile Bayram-
pasa Belediyesinin birlikte hayata gecirdigi
“Kazak giyelim ytizde 20 tasarruf edelim”
isimli projeyle, vatandaslar kalin giymeye
ozendirilerek, enerji kullaniminda ytizde 20
tasarruf yapilmasi hedefleniyor.

Enerji tasarrufunun disinda, kampanyaya
ozel tiretilen dev kazak Tturkiyenin ytiziini
guldtrdii. Peru'nun elinde bulunan dtinya-
nin en buytik kazag rekorunu Turkiye’ye
getiren dev kazak, boylece Ttrk tekstil-
cisinin adini1 Guinness Rekorlar Kitabi'na
yazdirdi. Rekor kazagin tasarimi 15 giin,
tretimi ise 30 giin stirddi. Peru'nun 10 metre
16 santimetre eninde, 13 metre 60 santi-
metre boyunda ve kol uzunlugu 6 metre 60
santimetre boyutunda olan kazagina karsilik
BATIAD'n tirettigi dev kazagin eni 15
metre 11 cm, boyu 18 metre 49 cm ve kol
uzunlugu da 15 metre 88 santimetre olarak
gerceklesti. Dev kazak 500 kg yani 90 bin
metre ip kullanilarak hazirland.

2 milyar dolarlik tasarruf
[HKIB Baskan1 Hikmet Tanriverdi, ITHIB
Baskani Ismail Gtille, BATIAD Baskani Do-
gan Bakircl ile Bayrampasa Belediye Baskani
Atila Aydiner’in katilimiyla diizenlenen
basin toplantisinda yilda 2 milyar dolarlik
tasarrufu hedefleyen projenin detaylar ve
saglayacag faydalar hakkinda bilgi veril-
misti. Basin toplantisinda, THKIB Bagkant
Hikmet Tanriverdi, kazak giyilerek saglana-
cak 2 derecelik 1s1 ile dogalgazdan 1.2, tim
yakitlardan ise toplamda 2 milyar dolarlik
tasarruf saglanabilecegini soyledi. Ttirkiye'de
dogal gaz ve merkezi 1sitma sistemlerinin
yaygin kullanimi sonrasinda insanlarin

T EHSTIL'I:_I VE
SANAYICI
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AB Bakani ve Basmiizakereci Egemen Bagis'in da katildigi tanitimda; Bagis'a,
lizerinde portresi olan bir kazak hediye edildi.

1stnmak icin evlerinde kishk giysiler giymek
yerine 1siticilarimin derecelerini yiikselttikle-
rini vurgulayan ITHIB Baskani Ismail Giille,
ise “Yaptigimiz arastirmalarda tilkemizde
titketilen dogal gazin yiizde 35’inin binalar-
da kullanildigin tespit ettik. Kazak giyip,
binalarda 1sinma amach kullamlan kalorifer
ve kombilerin derecesini 1 derece diistire-
rek ytizde 10; 2 derece dustirerek yiizde

20 oraninda enerjiden tasarruf elde etmek
mumkiin” dedi. Giille, insanlara farkindalik
olusturmak adina kamu spotu ¢alismalariyla
halkin bu konu ile ilgili bilgilendirilecegini
ve bir alg1 olusturulacagini ifade ederken,
sektor olarak, istihdamda, tiretimde ve
ihracatta oldugu gibi enerji tasarrufunda

da tilkemize drnek olusturacak bir projeye
imza attiklarini vurguladi.

Dev kazak
belediye binasina asildi

Bayrampasa Belediyesine dtinyanin en
bityiik kazagini asan BATIAD, gorkemli bir
programla gerceklestirilen sokak defilesi ile
de rekorunu ttm Turkiye'ye ve diinyaya
duyurdu.

19 Subat Sah giinti Bayrampasa Belediyesi
ontindeki Atattirk Parkinda, Bayrampasa
Belediye Bagkani Atilla Aydiner’in ev sahip-
liginde gerceklesen programin onur konugu
ise Avrupa Birligi Bakani ve Basmtizakereci
Egemen Bagis oldu. Programda konuklara
ilk olarak Guinness Rekorlar Kitabi'na giren
kazagin tiretim sertiveninin anlatildig bir
slayt gosterisi izletildi. Senay Akay, Sebnem
Schaefer ve Ece Gtirsel gibi tinlti isimlerin
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podyuma ¢iktigl, Banu Noyan'nin orga-
nize ettigi defilenin finalinde ise trikodan
yapilmis gelinlik ve damatlik modelleri de
tamtildi. Vatandaslarin ve basin mensupla-
rinin yogun ilgi gosterdigi programin sunu-
culugunu ise Korhan Abay ile Deniz Akkaya
birlikte yapti.

“Diinyaya énemli bir

mesaj veriyoruz”

Programda konusan Avrupa Birligi Bakani
ve Basmiizakereci Egemen Bagls, “Son
irmak kurudugunda, son agag yok

oldugunda, son balik sldugiinde, beyaz

adam paranin yenmeyen bir sey oldugunu
anlayacak” diyerek insan i¢in enerjinin ve
~ doganin ¢nemine dikkat ¢cekti. Konusma-
\ sinda, enerji tasarrufuna vurgu yapan
.\ Egemen Bags, enerji tasarrufuna dikkat
“\ cekmek icin proje gelistiren Bay-
| rampasa Belediyesine ve BATIAD’a
| tesekkiir etti. Bayrampasa'nin
dokudugu kazakla dtinya rekoru
kirdigina dikkat ¢eken Bakan Bagis,
“Turkiyenin ve Bayrampasanin
projeleri gégstimiizti kabartiyor.
Resmi temaslarda bulunmak
“\ lizere, buradan Paris’e gidece-
gim. Rekor kiran bir ilceden

S Parise gitmek benim i¢in ayr

bir gurur” diye konustu. Bakan
Bagis “Bayrampasalilarin gercekten kalbi cok
sicak, bizi de sicakliklariyla 1sitiyorlar. Ben
ozellikle BATIAD Baskani Dogan Bakircryt
ve Bayrampasa Belediye Baskani Atila
Aydineri ve tim Bayrampasalilar kutlu-
yorum bizlere gercekten ¢ok buytik gurur
yasattiniz.

SENAY AKAY, SEBNEM SCHAEFER VE ECE
GURSEL GiBi UNLU MANKENLERIN PODYUMA
CIKTIGI DEFILENIN FINALINDE TRIKODAN
YAPILMIS GELINLIK VE DAMATLIK MODELLERI
DE TANITILDI.

Bu aksam enerji tasarrufuna dikkat cekmek
i¢in, diinyaya Bayrampasa’dan ¢ok énem-
li mesaj veriyoruz. Diyoruz ki, ‘Ttrkiye
Avrupa’nin buittintint 1sitacak enerjiye
sahiptir. Ttrkiye’nin kazag sizin hepini-

zi 1sitacak kadar buytiktiir ve genistir. Bu
kazag1 giymezseniz bilin ki agikta kalirsi-
niz ve tstrstintiz.’ Biz Turkiyenin Avrupa
Birligi stirecinde de, engel ¢ikaranlara,
sorun ¢ikaranlara bu kazakla mesaj veriyo-
ruz. Turkiye olarak biz gercekten, krizden
cikis noktasinda da Avrupa Birligine ilham
kaynag olabilecek bir potansiyele sahip ol-
dugumuzu ¢ok net bir sekilde gosteriyoruz
ve buradan bir ¢agrida bulunmak istiyorum.
Belki de Guines Rekorlar Kitabr'na girebi-
lecek kadar uzun stiren bir Avrupa Birligi
mtzakere stireci yurittitk. Ama artik mutlu
sona kavusmasinin vakti geldi” dedi.

“Rekorumuzu hicbir

ilkeye birakmayiz”

BATIAD (Bayrampasa Tekstilci ve Sana-
yici Is Adamlari Dernegi) Bagkam Dogan
Bakurct ise gecede yaptigl konusmaya, “Bu
mutlu gtintimiizde bizleri yalniz birakma-
yan, Avrupa Birligi Bakanimiz ve Basmti-
zakereci Egemen Bagis'a, Kaymakamimiz
Hasan Gozen’e, Belediye Bagkanimiz Atila
Aydiner’e, Emniyet Mudurtmiiz Necdet
Ozturke, Ilge Milli Egitim Mudtrtimuz

Guinness Rekorlar Kitabi'na giren
dev kazak diizenlenen térenle
Bayrampasa Belediyesi'ne asildi.
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Kenar Kirali'ye, Bayrampasa AK Parti {lce
Bagkani Cemil Yildiz’a, Belediye Bagkan
Yardimcilari'miza, muhtarlarimiza, meclis
tiyelerimize, derneklerimize, BATIAD tiye-
lerimize, Sivil Toplum Kuruluglari’na ve
cok kiymetli misafirlerimize hos geldiniz
diyorum” diyerek baslad1. Peru’da bulu-
nan dtnyanin en biiytk kazag rekorunu
Bayrampasa’ya getirdikleri i¢in ¢cok mutlu
olduklarini sdyleyen Bakirci, “Boyle buiytik
bir kazagin yapiminda, gecesini giindtiziine
katan herkese sizlerin éntinde bir kez daha
sonsuz tesekkiir ediyorum. Bu rekoru kolay
kolay kimse kiramaz, varsa kiracak olan ben
iddia ediyorum biz tekrar daha buytgint
yapar ve rekorumuzu hicbir tilkeye birak-
mayiz” diye konusmasina devam etti.

“Bayrampasa’yi tekstil
bolgesi yapacagiz”

Avrupa Birligi Bakani ve Basmtizakereci
Egemen Bagig’a ve katilimcilara hos geldiniz
diyerek konusmasina baslayan Belediye Bas-
kan1 Atila Aydiner, “Kazak giyelim, enerjide
ytizde 20 tasarruf edelim” isimli projeyi
basindan beri desteklediklerini syledi.
Bayrampasa’y1 tekstil kenti yapacaklarini ifa-
de eden Atila Aydiner, “Bayrampasa’da treti-
len kazaklar Avrupa’da tretilen kazaklardan
cok daha kaliteli ve cok daha ekonomik.

“KAZAK GIYELIM YUZDE 20 TASARRUF
EDELIM” iSIMLI PROJEYLE, VATANDASLAR
KALIN GIYMEYE OZENDIRILEREK, ENERJI
KULLANIMINDA YUZDE 20 TASARRUF

SAGLANMASI| HEDEFLENIYOR.

[lcemizi Osmanbey ve Laleli gibi tekstilin
merkezi haline getirecegiz. Urettigimiz
kazakla Guinness Rekorlar Kitabi'na girmeyi
basardigimiz i¢in ¢ok mutluyuz. Bu basari-
nin arkasinda siyasi irade, is adamlarimiz,
iscilerimiz ve halkimiz var. Projeye emek
veren herkese tesekkiir ediyorum” dedi.
Bayrampasa'nin artik bir marka sehir,

tekstil merkezi, triko merkezi, iplik merkezi
ve makine merkezi haline dontistigiini
soyleyen Aydiner, 39 ilce merkezi igerisin-
de cazibe noktasina déntismiis bir ilcenin
Belediye Baskani oldugu i¢in ¢cok mutlu

oldugunu soyledi. “Kazak giyelim ytizde 20
tasarruf edelim” projesi ile Bayrampasanin
katma degerinin bir kat daha artacagini ve
Bayrampasa'nin marka degerini yiikselte-
cegini sdyleyen Aydiner, basta BATIAD’a
olmak tizere projede emegi gecen kurulusla-
ra ve katki saglayan sponsorlara da tesek-
kiir etti. Konusmalarin ardindan Baskan
Aydiner, Bakan Bagis'a tizerinde kendi
resminin yer aldig1 bir kazak ve ¢inili ibrik
hediye etti. Bagis ve Aydiner daha sonra dev
kazagin kucuguni giyerek enerji tasarrufuna
uygulamali olarak destek verdiler.

Defile sonrasinda BATIAD yetkilileri projeye desteklerinden dolay iTHIB Baskani
ismail Giille'ye tesekkiir ziyareti gerceklestirdi

www.itkib.org.tr

N
—




72

iTKiB

TOPLUMUN HER NOKTASINDA AKTIF OLARAK
YER ALAN KADINLAR, iS DUNYASINDA DA
ONEMLI BIR YERDE DURUYOR. iTKiB YONETIM
KURULLARI’'NDA BULUNAN iS KADINLARI DA
BUNUN EN YAKIN ORNEKLERINDEN SADECE
BIRKAC TANESI...

ITKIB YONETIM KURULLARP'NIN
BASARILI IS KADINLARI

“Dii NYAa Kadinlar Giinti” ya da “Diinya
Emekgi Kadinlar Gunt” her yil 8 Mart'ta
kutlanan ve Birlesmis Milletler tarafindan
tanimlanmis uluslararast bir gtin olarak bi-
liniyor. Kadinlarin esit haklara sahip olmak
yolunda verdigi mticadelenin tarihi olan 8
Mart 1857 yilinda Amerikanin New York
kentinde tekstil sektortinde ¢alisan ytizlerce
kadinin diistik ticretlerini, uzun calisma sa-
atlerini protesto etmek i¢in grevler yapmaya
baslamastyla tarihe gecti. Baslattiklari grev
sirasinda ¢ikan yanginda, fabrikadan ¢ika-
mayan 129 kadin yanarak yasamini yitirdi.
Kadinlara 6zgti bir gtintin var olmast di-
stincesi ise ilk kez, 26-27 Agustos 1910°'da
Kopenhag'da dtizenlenen Uluslararast Sosya-
list Kadinlar Konferansinda Clara Zetkin,’in
129 kadin iscinin anisina 8 Mart'in Dtinya
Emekci Kadinlar Giinii olarak kutlanmasi
onerisiyle kabul edildi. Tturkiye'de ise 8
Mart Diinya Kadinlar Gtnti ilk kez 1921
yilinda “Emek¢i Kadinlar Gtinit” olarak

SULTAN TEPE
iTHIB Yénetim Kurulu Uyesi

kutlanmaya baslandi. Gtintimtizde kadinlar
da erkekler gibi her alanda ¢alisma hakkin
elde edebiliyor. Toplumun temelinde olan
kadinlar elde ettikleri basarilarla da gelecege
151k tutuyor. Hedef Dergisi olarak, ITKIB
Yonetim Kurulu‘nda bulunan is kadinlarina
Ditinya Kadinlar Gtinti‘niin énemini ve is
hayatindaki basarilarinin sirrini sorduk.

“Basanli olmak icin
calismak yeterli degil“
Toplumda insanlarin kendilerini belli bir
kategoriye koymamalar1 gerektigini belirten
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi Sultan Tepe,
oncelikle insanlarin kendi hedefleri dog-
rultusunda basarili olabileceklerinin altim
cizdi. “Is hayaunda kadinlar, bilgi birikimi,
calisma gtict ile bosluklar dolduruyorsa
zaten kendilerini kanitlamis oluyorlar” diyen
Tepe, bu alginin yikilmast i¢in ¢ok bilmek,
cok okumak ve ¢ok calismak gerektigini
vurguladi. Tepe, kisisel basarinin kendisi

NiLGUN 0zDEMIR
iHKiB Yénetim Kurulu Oyesi

icin ¢ok onemli oldugunu belirtti. Basa-

il olmak icin artik sadece calismanin da
yeterli olmadigini ifade eden Tepe, “Cok
bilmek gerekiyor, ¢iinki ancak o zaman
basarili olabiliyorsunuz” dedi. Bazi risklerin
hayatta alinmasi gerektigini dile getiren
Tepe, insanlarin hedeflerini belirlemeleri

ve ¢alismalarini o dogrultuda yapmalari
gerektigini sdyledi. Geng girisimci kadinlara
da 6nerilerde bulunan Tepe, “Geng girisim-
ciler korkmadan kendi yollarini ¢izsinler.
Hedef belirlenirse basari zaten kendiliginden
geliyor. Kendilerine giivensinler, kendilerin-
den emin olsunlar, boylelikle basariya daha
yakin olurlar” diye konustu.

“Basariyi baskalari takdir
ederse anlamli olur”

Kadinin yerinin toplum klturtyle sekil-
lendigini syleyen IHKIB Yénetim Kurulu
Uyesi Nilgtin Ozdemir, Ttrk kaltiirtinde
kadinlarin dogdugu andan itibaren ikinci

EFSANE TURAN

iHKiB Yonetim Kurulu Oyesi
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planda kaldiklarini belirtti. Bu tercihlerin
biraz daha ¢ne cikartilarak, kadinlarin daha
etkin ve basarli olabilecegini vurgulayan
Ozdemir, “ Basarty1 bagkalari takdir ederse
anlaml olur. Benim tercihim erkeklerden
geri kalmamak. Geride kalmamay tercih
ettigim i¢in basariy1 yakabiliyorum” dedi.
Kadinlarin is hayatinda ¢ekingen olmamalar
gerektigine dikkat ceken Ozdemir, hayalleri-
nin pesinden kosmasi i¢in hedefin olmasinin
en ¢nemli nokta oldugunu belirtti. Giri-
simciligin birinci kuralinin cesaret oldu-
gunu vurgulayan Ozdemir, erkek egemen
toplumda kadinlarin ancak cesur adimlari
sayesinde basariy1 yakalayabileceklerinin
aluni cizdi.

“Toplumda kadinin rolii
vazgecilmez”

Turkiye ntifusunun yarisinin kadin olma-
sindan dolay1 “Diinya Kadinlar Giinti"nti
cok anlaml buldugunu ifade eden THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Efsane Turan, top-
lumda kadinin roliniin ¢ok fazla oldugunun
altini ¢izdi. Toplumun standardini kadinin
saglig ve kuvvetiyle iliskilendiren Turan,
“Kadinlarin daha egitimli olmasi i¢in, maddi
olanaklarinin daha fazla olmast icin bizler
de is kadinlari olarak destek vermeliyiz”
dedi. Egitim kalitesi ile kadinlarin daha

DiDEM SUMER
iTHIB Yénetim Kurulu Uyesi

iyl bir anne ve es olabilecegini vurgulayan
Turan, sans faktoriiniin de unutulmamasi
gerektigini belirtti. Insanlarin eline bircok
firsat gectigini sdyleyen Turan, bu firsatlarin
iyi degerlendirmeleri konusunda da uyarida
bulundu.

“Hayallerden
vazgecilmemeli”

[s dinyasinda aruik kadinlarin sesinin
egitimle duyulmaya baslandigini sdyleyen
ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi, Didem Stimer,
kadinlarin sayginliginin 6zellikle son 20
yildir artuginin alum ¢izdi. Is hayaunda ba-
sarinin sirrini azime baglayan Stimer, “Yeni
girisimlerde bulunmak isteyen kadinlar
oncelikle yapmak istedikleri hayallerinden
asla vazgecmemeliler. Yilmadan yola devam
etmeliler.” dedi.

“Girisimci kadin

sayisi artiyor”

Ttirkiye’de her dort ¢alisandan birinin kadin
oldugunu belirten IDMIB Yénetim Kurulu
Uyesi Ruken Mizrakli, kadin istthdam orani-
nin Avrupa’da ytizde 59, Ttrkiye'de ise ytiz-
de 30 oldugunu vurgulayarak, Diinya Eko-
nomik Forumu verilerine gore, kadinlarin

is gticiine katihminda Ttrkiyenin 134 tilke
arasinda sondan 9'uncu oldugunun altin

RUKEN MIZRAKLI
iDMiB Yonetim Kurulu Uyesi

cizdi. Girisimci ve yonetici kadinlarmn artis
gosterdigini belirten Mizrakli, Tiirkiyenin
kadin Ceo oraninda, Finlandiya’dan sonra
dtinya ikincisi oldugunu soyledi. Ruken
Mizrakl, “Calisan kadin demek daha refah
bir diinya demek. Halen 4 milyona ya-

kin kadinin okuma yazma bilmedigi bir
Tirkiye’de artik kadinin ¢calisma hayatina
katilimini olagan, hatta “olmasi gereken”
olarak gormeli, cocukluktan itibaren kiz ve

erkek cocuklarina bu fikri agilamaliy1z” dedi.

Tirkiye'de kadinlar
yeterince aktif degil

Diinya genelinde kadinlara verilen degeri,
Turkiye'ye gore ¢ok ileride buldugunu soy-
leyen IHIB Yénetim Kurulu Uyesi Miiker-
rem Yolcu, Turkiye’de kadinlarin toplumda
yeterince aktif olmadigindan bu ilerlemenin
biraz zaman alabilecegini belirtti. Basar1 icin
ilk kuralin ¢ok ¢alismak oldugunu vurgu-
layan Yolcu, “Basar1 i¢in azimli ve sabirl
olmak gerekiyor. Kadin ya da erkek ayrimi
yapmadan, toplumda s6z sahibi olmak
adina, hayallerin pesinden gidip onlar ger-
cege dontstirmek adina tasin altina elimizi
koymaliy1z” dedi. Olumlu diistinerek bircok
seyin olumlu olacagini belirten Yolcu, yeni
nesil icin egitime 6nem vererek, kararli ve
cesur bir sekilde adim atmalarini énerdi.

MUKERREM YOLCU
iHiB Yonetim Kurulu Uyesi
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GUNDEM

BASARIYA KADIN ELi DEGD

IS DUNYASININ ERKEK EGEMEN
YAPISINA RAGMEN BASARI
MERDIVENLERINI AZIMLE
TIRMANAN iS KADINLARI,

8 MART DUNYA KADINLAR
GUNU VESILESI ILE CESITLI
ETKINLIKLER VE ODULLER iLE
TAKDIR EDILDI.

H avatl N hemen hemen her alaninda
erkek zihniyetin ortaya koydugu kurallara
gore hayatlarini sekillendiren kadinlar i¢in,
is dunyasinda basariy1 yakalamakta dusti-
niilenden daha fazla emek gerektiriyor. Hele
hele rekabetci is diinyasinda kadin olarak
var olmak, herhangi bir erkegin ortaya
koydugu is performansinin ¢ok daha ts-
ttinde enerji gerektirdigi asikar. Bu yontiyle
kadinlarin ortaya koyduklar1 basarilarin
takdir edilmesi ve daha goriiniir kilinmasi
¢ok daha énemli oluyor.

Bu tarz etkinliklerden biri olan, is kadini ve
[stanbul Sanayi Odasi (1SO) Meclis Uyesi
Aynur Ayhan'm “1000’de Bir” isimli fotograf
sergisi, gectigimiz gtinlerde ISO Odakule
Sanat Galerisinde yapildi. Ttrk sanayisinin
gizli kahramanlari olan is kadinlari tema-

li projesinde Aynur Ayhan, is yasaminda
kendilerini kanitlamanin yanisira cesitli
STK’larda sorumluluk almis kadin patron-
lar1, kendi ¢alisma ortamlarinda cektigi en
dogal fotograflar sanat severlerle bulustur-
du. Sergide ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi
olan basanli is kadim Sultan Tepe ve THKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Efsane Turanm da
fotograflar yer ald1 8 Mart Diinya Kadinlar
Guntine denk gelen sergi, erkeklerin hti-
ktmstirdtigii bir alanda var olan bu bir avug
kadinin basarilarina ortak olmak icin ayrica
anlam tasid.

Nur Ger’e BM’den odiil

Is kadinlarimin takdirine déniik olarak,
Birlesmis Milletler Kadini Gticlendirme
Prensipleri (WEPS) Yarismasi'nda SUTEKS
Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Nur Ger’'in
aldigr onur 6duli de nemli. Nur Ger, 6dii-
ltt 8 Mart Diinya Kadinlar Giinti etkinlikleri
kapsaminda, 6 Mart'da New York’da dtizen-
lenen torende aldi.

New York'da diizenlenen ‘Sosyal icerme:
Degisim icin Strateji’ baghkl etkinlikte BM
Genel Sekreteri Ban Ki-mun’un konus-
masinin ardindan 6dil toreni diizenlendi.
Etkinlikte ¢dulit SUTEKS adina alan Nur
Ger daha sonra, BM’nin ‘Inovasyon: Is

Diinyasi ve Esitlik’ baslikli oturumunda bir
konusma gerceklestirdi.

SUTEKS’in hiyerarsisiz yonetim anlayisini
anlatan ve ayrimciliktan arinmis bir is orta-
mu yaratmak i¢in gerceklestirdikleri uygu-
lamalara deginen Ger, “Is yasamunda kadin
erkek esitligini saglamak i¢in SUTEKS
ozelinde yillardir yurattigimuz ¢alismala-
rin bu sekilde ddillendirilmesinden dolay1
btytik onur duyuyorum. SUTEKS’in tiim
is stireclerindeki mottomuz, “Varliklarinin
yarisint kullanamayan gelisemez” olmus-
tur” dedi. Ttim c¢alisanlarinin is ve aile
yasamini dengelemek amaciyla ytriitttik-
leri yenilik¢i uygulamalarin kendilerine
verimlilik ve kar olarak geri dondugint
belirten Ger, tiim isverenlere ve girisim-
cilere dtisen sorumlulugun, is planlarina
bu yenilik¢i uygulamalar entegre ederek
cinsiyet esitligini saglamak olmasi gerekti-
gini vurguladi.

Hiyerarsisiz yonetim anlayist, insana
verdigi deger, kar pay1 paylasimi gibi
uygulamalariyla dikkat ¢eken bir is modeli
sunan SUTEKS, 2012 yilinda da Calisma
ve Sosyal Guivenlik Bakanlhgimin “Calisma
Hayatinda Toplumsal Cinsiyet Esitligi*
yansmasinda “Orta Olgekli Isletme* kate-
gorisinde birincilik ¢diilit kazanmistt.
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AYSAF ISTIKRARINI
SURDURUYOR

BU YIL 49’UNCUSU DUZENLENEN
“AYSAF ULUSLARARASI
AYAKKABI YAN SANAYi FUARI",
YURT iCi VE YURT DISINDAN

350 FIRMANIN KATILIMIYLA 28
SUBAT-2 MART TARIHLERINDE
GERCEKLESTIRILDI. 20 ULKEDEN
ALIM HEYETININ DE ZIYARET
ETTIGI FUAR YOGUN iLGI GORDU.

T rkiyE’de 5 milyar dolar btiytkliige
ulasan ayakkabi sektortinden énemli oranda
pay alan ayakkabi yan sanayi sektort, 49.
AYSAF Uluslararast Ayakkabi Yan Sanayi
Fuari'nda bir araya geldi. 28 Subat ve 2 Mart
2013 tarihleri arasinda gerceklesen, CNR
Holding, Ayakkab1 Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD), Turkiye Ayakkabi Sektorii Aras-
tirma Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV) ve
KOSGEB desteginde dtizenlendi. Avrupa’da
konusunda en biytik ikinci fuar olma 6zel-
ligiyle 6n plana ¢ikan AYSAFE, 49'uncu kez

diizenlenmesiyle de sektoriin ve Ttirkiyenin
en istikrarl fuarlar arasinda yer aliyor.

Yan sanayi firmalarini ulusal ve kiiresel
olcekte faaliyet gosteren kuruluslarn satin
almacilariyla AYSAF araciligiyla bulusan sek-
tor, 300 milyar dolarlik dtinya pazarindaki
ihracat payini artirmay1 hedefliyor.

Fuara 350 firma katildi

Fuart 3 Bin 500’0 yurt disindan olmak tizere
ti¢ giinde toplam 25 bin 983 profesyonelin
etti. Yurt ici ve yurt disindan 350 firmanin
katlim gosterdigi fuarda basta Italya olmak
tizere Almanya, Ispanya, Cin, Japonya,
Hindistan, Portekiz, ABD, ran, Tayvan, Tay-
land, Arjantin, Avusturya, Slovenya, Fransa,
Gtrcistan, Hollanda, Israil, Romanya,
Slovakya, Ukrayna ve Misir'in da aralarinda
bulundugu 20’den fazla tilkeden firma stant
actl. AYSAF1n ziyaretci tilkeleri arasinda

ise Cezayir, Avusturya, Azerbaycan, Belcika,
Maisir, Fransa, Almanya, Iran, Kazakistan,
Liibnan, Fas, Rusya, ispanya, Ukrayna,
Ingiltere ve Amerika da yer ald1.

Yeni fikirlere
yon verecek driinler

Her yeni organizasyonda cesitlenen tirtin
gruplar ve yeni teknolojilerin sergilendigi
ayakkabt fuart AYSAE katilimcr ve ziya-
retciler i¢in 6nemli bir pazar olusturuyor.
Sezonlar arasindaki degisimleri yakindan
izleme firsat1 saglayan AYSAF'ta sergilenen
ayakkabi yan sanayi tirtin gruplar arasinda
taban, i¢ taban, okee, kalip, aksesuar, deri,
kosele, suni deri, ayakkabi tekstili ve lamine
edilmis trtnler, vardola, yapistirici ve yiizey
hazirlayicilar, deri ve taban finisaj tirtinleri,
makine, yedek paraca ve CAD/CAM yazi-
limlar yer aldi. AYSAF’a katilan firmalar bu
yil kahverengi ve siyah ayakkabi tabaninin
yaninda, kiremit ve lacivert tabanin tercih
edilecegini soylediler.

Fuarin bu déneminde deride troplu ve
yakmali tirtinlerin yeni trend oldugunu
belirten firmalar, ontimtzdeki sezon stietin
de yine tercih edilecek trtinler arasinda yer
alacagini ifade ettiler.
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MUNICH FABRIC’E
ILGi ARTIVO

a\

Paris premiere Visionun Almanya’daki
alternatifi olarak bilinen Munich Fabric
Start Fuarl tekstil sektortine yon vermeye
devam ediyor. Tekstil pazarinin en tanin-
mus uluslararasi fuarlardan biri olup diinya
capinda tekstil alicilar ve tedarikgilerini
agirlayan Munich Fabric Start Fuari, 5-7
Subat tarihleri arasinda Miinih’te kapilarini
ziyaretcilerine acti. Kumas ve aksesuarla-
rinin sergilendigi fuar Collections, Additi-
onals, Bluezone, Asia Salon ve Showroom

boltimlerinden olustu. Munich Fabric Start
Fuarrnin Temmuz dénemine milli katthm
gerceklestirecek olan, Subat dénemine ise
info stand ile katilan ITHIB, fuarda katilimc1
ve ziyaretcilere hem Ttirk tekstil sektori
ile ilgili bilgi verdi, hem de katithmer Turk
firmalarini fuarda yalniz birakmamuis oldu.
Fuara Turkiye’den toplamda ise 145 firma
katulim gosterdi. Fuar éncesinde ITHIB
yetkilileri Munich Fabric Start Fuari yo-
neticileri ile 12 Kasim 2012’de bir araya



A

gelerek giiven protokolii imzaladi. Pro-
tokolde, Tiirkiye’nin en ¢ok ihracat yap-
g bir tlke olarak Almanya pazarini ¢cok
onemsediklerine dikkat cekildi. Ayrica fuar
yetkilileri ile imzalanan gtiven protokoli
cercevesinde Tiirkiye’de de uluslararast bir
fuar hazirlamaya yonelik olarak karsilikli
calisma yapilacagi belirtildi. Dtinyanin her
tarafindan katilim gerceklesen bir fuarda,
Turkiye olarak daha fazla goriniir olmak ve
s6z konusu pazarda pay sahibi olmak icin
calisildigr vurguland.

Her yil ivme kazaniyor

Son 15 yilda Munich Fabric Start fuarimin
ivme kazandigini soyleyen ITHIB Bagkan
Yardimcist Tamer Pala, 1998-1999 yillarinda

DUNYA CAPINDA TEKSTIL ALICILARI VE
TEDARIKCILERINi AGIRLAYAN “MUNICH
FABRIC START FUARI” 5-7 SUBAT TARIHLERI
ARASINDA KAPILARINI ZIYARETCILERINE
ACTI. FUARA TURKIYE'DEN ISE 145 FIRMA

KATILIM GOSTERDI.

www.itkib.org.tr
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Fuarda, iTHIB Baskani ismail Giille ve iTHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala Munich
Fabric Start Genel Midiiri Wolfgang Klinder ile bir araya geldi.

40-50 firma icinde gerceklesen fuarin, suan
1.300't askin firma katilimiyla yiiksek bir
enerji yaratugini soyledi. Sadece Almanya’da
boyle bir fuarin organize edilmesi ve yiiksek
katilimet sayist ile insani sasirtan bir fuar
oldugunu vurgulayan Tamer Pala, “Bu fuarin
bir hafta sonrasinda Fransa’da Premiere Vi-
sion fuari var. Buna ragmen bu yogunlugun
yasanmast, Munich Fabric Start Fuarinin ne

kadar onemli bir ivme kazandigini ve bili-
nirliginin giderek arttigini gosteriyor” dedi.
Katllimin yogun olmasin fuar idaresinin
kendi i¢inde ¢ok iyi organize olmalarina
baglayan Tamer Pala, bu isin tamamen pro-
fesyonelce yapildigini vurgulad.
Tekstildeki, teknik gelismeler ve yenilikler
ile modadaki kalite, giizellik ve farkhiliklarin
kombinasyonundan yola ¢ikarak 2013’tin




TURKIYE'DEN 145 FIRMANIN KATILDIGI
MUNICH FABRIC START FUARI’'NIN SUBAT
DONEMINE INFO STAND iLE KATILAN ITHIB,
EYLUL DONEMINDE iSE MiLLI KATLIMLA
FUARDAKI YERINI ALACAK.

Gerceklestirdikleri calismalar neticesinde Munich Fabric Fuar’na info stand ile
katilan ITHIB, bdylece fuarla ilgili calismalarinin meyvesini almaya baslamis oldu.

ikinci doneminde “BEAUTY FULL” konsep-
tiyle yola ¢ikan Munich Fabric Start fuar,
ekonomik olarak bir takim sikintilarin
oldugu bu dénemde de ytikselen bir ivme
sergiledi. Uc giin stiren fuarda ziyaretci
say1si ytizde 3 artisla 18 bini ast1.

Cesitlik segmentlerinden kaliteli ziyaretci
profiliyle dikkat ¢eken fuarda Otto, Betty
Barclay, Gerry Weber, C&A, P&C and
Comma to Hugo Boss, Gucci ve Escada gibi
dtinya markalarindan alicilar yer aldi. 2014
[lkbahar/Yaz koleksiyonlarinin sergilendi-
gi fuarda ziyaretci sayisinin yani sira fuar

katilimet sayisi da artis gosterdi. Bu anlamda

L N
SEYHAN AKTEMUR / Soktas
Paz. ve Uriin Gelistirme Gen. Miid. Yrd.

fuarada 840 katilimci, 1300 koleksiyonunu
sergiledi.

Eyliil'de milli katilim

Fuarin 2013 Subat déneminde ITHIB, Ttirk
tekstil sektori ile ilgili bilgi vermek hem

de katihmer Ttirk firmalarini desteklemek
amaciyla, info stand ile kaulim gerceklestir-
di. Turkiye’den 145 firmanin katldigi fuara
ITHIB Eyliil ayinda milli katthm gercekles-
tirecek. Munich Fabric Start Fuarinda Blue-
zone boliimiinde sadece denim markalarinin
katildig1 bir hall'tin olduguna

dikkat ceken ITHIB Baskan Yardimcisi Ta-

Yiiksek alim giicii var

Bu fuara yillardir araliksiz katiliyoruz. Ozel-
likle Almanya pazanndaki miisterilerimiz
ile bir araya geldigimiz fuar, hem miisteri
sayisi ve kalitesi, hem de kolleksiyonlari-
miza olan yogun ilgi nedeniyle ok iyi gecti.
Fuara sik, elegan ve profesyonel gériinmek
isteyen sehirli erkekler icin hazirlanan, ince-
lik hafiflik ve ipeksi dokunusu 6ne ¢ikaran
“Meander 71" kumaslanmizla katildik. Fuar,
Avrupa’da diizenlenen diger kumas fuarlar
Premier Vision ve Milano Unica'ya gére
daha “yerel” olarak degerlendirilebilecek
bir yapida. Yerel bir fuar olmasina ragmen,
yiiksek alim giiciine sahip bir pazar olan
Almanya’'daki miisterilere ulasmak icin
onemli bir fuar oldugunu disiiniyorum.

mer Pala, ¢cok basarih Tiirk firmalarinin da
bu hall’de yer aldiklarini ve tirtinlerini en iyi
sekilde tanitma imkan1 bulduklarini soyledi.
Fuara katilan Ttuirk firmalarnnin, fuardan ¢ok
memnun kaldiklarini ve

basarili geri dontisler aldiklarini belirten
Tamer Pala, “bu y1l Munich Fabric Start
Fuarr'na info stand ile katilhm gerceklestir-
dik. Fuar yoneticileri ile ikili gértismeleri-
mizde Eylil ayinda milli katihm yapabilmek
adina bir anlasmaya vardik. Milli katilim
icin bir engelimiz yok sadece onay bekliyo-
ruz” dedi.

Tiirk tekstil sektorii icin
onemli bir pazar
MERT CAGATAY / Bossa Denim Almanya

Bolge Sorumlusu

Fuarda, Kuzey ve Giiney Almanya olmak
lizere 40 civarinda hedef miisterimiz ile
goriisme firsati bulduk ve 2014’ e yonelik
Almanya 6zel koleksiyonumuzu sunduk.
Bizden kullanabilecekleri kalitelerin ilk se-
cimlerini tespit ettik. Fuann bizi ilgilendi-
ren “Denim Badlimii”ne katilim, bizi Bossa
Denim olarak memnun etti. Munich Fabric
Start organizasyonu da tiim Tiirk tekstil
firmalanina bu 6nemli pazarla bulusma
firsati sunuyor. Bu fuan denim hususunda
ornegin bir Denim by PV organizasyonu

ile mukayese ettiginiz zaman tamamen
Almanya Pazarina yonelik lokal bir fuardir.
Paris’e diinyanin dért bir yanindan ziyaret-
ciler geliyorken, Miinih’te Alman alicilar
haricinde ¢ok fazla yabanci ziyaretgi ile
karsilagsmazsiniz. Ozetle Munich Fabric,
Alman hazir giyim pazarini kendisine
hedef olarak se¢mis tiim sirketler icin
olmazsa olmaz bir organizasyondur.
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AYAKKABI ALANINDA ITALYA'NIN
EN ONEMLI FUARI OLAN
“theMICAM” FUARI 4-6 MART
TARIHLERI ARASINDA MILANO’DA
GERCEKLESTI. FUARDA, DTG
TARAFINDAN YURUTULEN

“8 TASARIMCI / 8 MARKA"
ISBIRLIGINDE OLUSTURULAN
PROJE iLE GOZLER TURKIYE'NIN
UZERINDEYDI.

Tiirk ayakkabi sektorti 6zgiin tasarim ve
yakaladigi kalite citast ile dtinyada adin-
dan soz ettirmeye devam ediyor. Sektortin
yakaladigi bu dtizeyi yurtdist pazarlara
aktarmaya dontik olarak Istanbul Deri ve

Deri Mamulleri ihracatcilan Birligi 1IDMIB),
btinyesinde bulunan ayakkab: firmalari ile
diinyanin en 6nemli ayakkab: fuarlarina
katilm gosteriyor.

Bu cercevede Ttrk ayakkabi firmalar 4-6
Mart tarihlerinde Italyanin en ¢nemli
ayakkabi fuar “theMICAM”a kauldi. IDMIB
patronajindan Ttrkiye’den 19 firmanin
milli katthm ile yer aldig fuarda bu yil ilk
defa Deri Tamiim Grubu (DTG) sektor icin
cok 6nemli bir projeye imza att1. Bu proje
kapsaminda 8 Ttirk moda tasarimcist 8 fuar
katilimcist firma icin 6zel birer ayakkabi
koleksiyonu tretti. Ttrkiyenin tasarimect,
yenilikci, bir ayakkabr treticisi oldugunu
anlatmak icin yapilan “Tasarimcilarla Isbirli-

gi Projesi” fuarda “8 Designers for 8 Brands”

mottosuyla yer ald1.

Ayakkabi diinyasi
theMICAM’1 takip ediyor

Ditinyaca tinlti ayakkabr markalarinin bulus-
ma noktasi olan theMICAM yilda iki kere
Milano’'da gerceklestiriliyor. Bir 6nceki do-
nemi gectigimiz yil Eylul ayinda gerceklesen
fuarda Ttirkiye'den firmalar bu donemde
oldugu gibi yogun ilgi gérmtslerdi. Dtnya
ayakkab1 pazarinin orta ve tist segmentine
hitap eden fuarin Eylil etkinliginde 1.573

.\"-\_\_M

~ ITALYANLARIN G0z0
TURK TASARIMLARINDA

katithmet firma yer almis olup fuari 41 bin
85 kisi ziyaret etmisti. TheMICAM 2013 y1-
linin ilk déneminde diinyanin degisik yerle-
rinden alicilarla ile bir araya gelen ayakkabi
firmalari, yeni tirtinlerini gortictiye ¢ikarir-
ken, fuara IDMIB patronajindan kaulan 19
Tiirk firmast 6nemli is baglantilari kurarak
bu dénemde fuardan mutlu ayrildi.

Italya Ayakkabi Ureticileri Birligi (ANCI)
tarafindan organize edilen ve Tiirk firma-
larinin 2005 yilindan beri milli kauhm
gerceklestirdigi theMICAM Fuar1 bu dénem
de; bayan stk ayakkabulari, bayan trendy
ayakkabulari, bay-bayan litks ayakkabilarr,
gen¢ moda ayakkabilari, cocuk ayakkabilarr,
karigik ayakkabilar, magaza aksesuarlari,
uluslararasi tasarimeilar bolimleri olmak
iizere sekiz boltumde gerceklesti.

80 bin metrekare gibi genis bir alanda

~
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DUNYANIN DORT BIiR YANINDAN BINLERCE
ZIYARETCIYi AGIRLAYAN, TURKIYE'DEN
19 FIRMANIN KATILDIGI “theMICAM'DA’,
1.600 FIRMA URUNLERINI ZIYARETCILERIN
BEGENISINE SUNDU.

gerceklestirilen fuarda, IDMIB patronajinda
milli kaulim gosteren firmalar 500 metreka-
relik bir alanda trtinlerini sergiledi.

iDMiB’ten katilimcilara
yogun hizmet

[DMIB fuar boyunca katlima firmalara
destek vermek ve bilinirliklerini artirmak
adina cesitli hizmetlerde bulundu. Tani-
tim ¢alismalarinin da agirlikta oldugu bu
hizmetler kapsaminda IDMIB, katulime
firmalara destek ve Ttirk Deri/Ayakkabi
sektorti hakkinda ziyaretgilere bilgi vermek
amaclyla bilgisayar, telefon, faks, internet
gibi ofis ekipmanlariyla donatilan info-stand
alani ile fuardaki yerini aldi. Daha 6nceki
yillardakine benzer sekilde reklam panolari,
fuar katalog ilanlari, kamyon tstti ilan gibi
taniim calismalar yapildi. IDMIB btinye-
sinde bu dénem Akar Deri, As Erdogan,
Bozyaka Ayakkabi, Cetsan Ayakkabi, Devran
Ayakkabi, Emin Ayakkabi, Hasel Ayakkabi,
Karyoka Ayakkabi, Lota Ayakkabi, Mehmet
Giiler Ayakkabi, Minimen, Molyer, Plastab
Plastik Taban, Poletto Ayakkabicilik, Sebata
Alyasan Ayakkabi, Topbas, Voder Ayakkabi
ve Wox’s firmalart Ttirk ayakkabi sektortunt
500 metrekarelik alanda temsil etti.

8 tasarimcidan

8 ayakkabi koleksiyonu

DTG tarafindan yurutiilen “8 Ttirk Tasa-
rimcl ve 8 Tirk ayakkabr markasi” projesi
fuarda biiytik begeni topladi. Tiirk deri mar-
kalarinin i¢ ve dis pazarda tamtimi, diinyada
Turk derisi imajinin gticlendirilmesi ama-
ctyla 2005’ten bu yana faaliyetlerini ytirtiten
DTG, 8 Ttrk tasarimcist ve 8 Tiirk ayakkabi
markasinin isbirligiyle essiz bir projeye imza
attr. Turkiye’yi yurtdist moda platformlarin-
da basariyla temsil eden Tiirk tasarimcilari,
Bora Aksu, Mehtap Elaidi, Gamze Saragoglu,
Hatice Gokee, Studio Kaprol, Zeynep Tosun,
Ahmet Baytar ve Elif Cigizoglu'nun yer
aldign proje, theMICAM’da sergilendi. Pro-
jede tasarimcilar, firmalarla esleserek, 6zel
birer koleksiyon tiretti. DTG, bu 6zel proje
aracihigiyla Turkiyenin deri sektoriinde
liretici giictiniin yani sira artik tasarimda da
sz sahibi olan bir tilke konumuna yiiksel-
digini Italya’dan tiim Avrupa’ya duyurmay1
basardu.

www.itkib.org.tr
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Tiirkiye Milano Baskonsolosu Aylin Sekizkék fuari IDMIB Baskani Lemi Tolunay,
iDMIB Yénetim Kurulu Uyeleri Ferzat Erdebil ve islam Seker ile birlikte gezdi.

Tirkiye artik “Esinlenen”

degil, “Esin veren” iilke
Diinyada her y1l yaklasik 21 milyar ¢ift
ayakkabi satiliyor. Ttrkiye ise bu dev
sanayinin liderleri arasinda yerini koruyor.
Diinya ayakkab1 pazarinin en biiyitk 9'uncu
tilkesi olan Tiirkiye, Avrupa’da ise ilk 3
arasinda yer aliyor. Tuirkiye, tiretim giicii ve
kalitesinin yani sira tasarimda da soz sahibi
bir tilke oldugunu, theMICAM icin 6zel
olarak gelistirilen “8 Tasarimci, 8 Marka”
projesiyle bir kez daha ortaya koydu.

Projeyle ilgili actklama yapan Istanbul
IDMIB ve DTG Yonetim Kurullart Baskani
Lemi Tolunay, “Bu projeyle Ttirk tasarim-
cillarimiz ile Ttrkiye'nin orijinal tasarim
yaratma ve {iretme yetenegini sergilemeyi
amacladik” dedi. Lemi Tolunay, “Boylece
Turkiyenin artik modada ‘esinlenen’ degil
‘esin veren’ iilke oldugunu da modanin mer-
kezi Italya’da sergilemis olduk” agiklamasin
yapt1. Tolunay’a gore, bu 6zel projenin Ttirk
derisine katkisi bununla da sinirh degil.

“Bu ve benzeri projeler araciligiyla tiretici

ATTIMO

S —




DUNYADA HER YIL YAKLASIK 21 MILYAR CiFT
AYAKKABI SATILIYOR. DUNYA AYAKKABI
PAZARININ EN BUYUK 9'UNCU ULKESIi OLAN
TURKIYE, AVRUPA'DA iSE iLK 3 ARASINDA YER

ALIYOR.

Fuarda 8 tasanimciyla bir araya gelen IDMiB Baskani Lemi Tolunay, bu projeyle
Tirk tasanmcilari ile Tarkiye'nin orijinal tasanim yaratma ve lretme yetenegini

sergilemeyi amacladiklarini séyledi.

firmalarimiz tasarimcilarimizla en efektif is-
birliklerini 6grenme sansini da elde ediyor”
diyen Tolunay, “Ayni zamanda bu projelerle,
moda tasarimcilarimizi deriyle calismaya ve
ayakkabi tasarlamaya da tesvik ediyoruz”
diye ekliyor. Tolunay’a gore, theMICAM gibi
onemli bir platformda, Tirk firmalarimn
stantlarinda tasarimci koleksiyonlarinin yer
almasi, Tiirk derisine ve tiretimine talebi
artirdig1 gibi, markalarin fiyat ve kalite
citasinin yiikselmesinde de araci olmay1
basarmis durumda.

theMICAM’da sergilenen “8 Tasarimci / 8
Marka” projesi, DTG'nin yurt disindaki ilk

OSMAN DOGANER

Lota Ayakkabi Temsilcisi

basarisi degil kuskusuz. Turkiyenin diinya
deri sektoriinde imajint hizla ytikselten ta-
nitim grubu, Ttrkiyenin deri ihracatindaki
diger hedef tilkeleri Rusya ve Uzakdogu'da
da takdir edilecek calismalara imza atiyor.
Thracat rakamlar1 da Tiirkiye'nin bu ve
benzeri ¢alismalarin sonuglarini ekono-
mik olarak da elde ettigini ortaya seriyor.
Oyle ki, bu projelerle birlikte reklam ve PR
calismalarinin da hizlandig 2012 yilinda,
Ttirkiye deri ve deri trtinleri ihracati ytizde
8,5 artisla 1 milyar 605 milyon dolara yiik-
selmis. Pazarlar bazinda ise ihracat rakamla-
11, Rusya’ya ytizde 31.2 ve Cin’e ytizde 10.2

Tasarim sektorii
ileriye tasir

Her yil artan bir ivme ile yoluna devam eden
fuar, bu donem de iyi gecti. Tiirkiye’'nin
tasarima odakli olarak yaptigi calismalan
cok dnemsiyoruz. Ciinki tasanm sektdrde
bizi ileriye tasiyacak bir nokta. Bu anlamda
herhangi bir imaj sorunu yasadigimizi da
diisinmilyorum. Zaten ziyaretciler fuar
boyunca driinlerimizi cok kaliteli buldukla-
nni acik gdndlliliikle dile getirdi. Firma-
lanmizin 6zellikle tasarima daha fazla
énem vermeleri gerekiyor. Bu cercevede

“8 Tasarimci icin 8 Marka” projesini cok
yerinde goriiyorum. Biz firma olarak Zey-
nep Tosun'un tasarladigi bir koleksiyon ile
fuarda yer aldik.

oraninda artis gdstermis. Rakamlar, 2012
yilinda deri ve deri tirtin gruplar igerisinde
en ¢ok ihracatin ayakkabi kategorisinde
gerceklestigini de ortaya koyuyor. Toplamda
552,1 milyon dolarlik ayakkabi ihracatinin
gerceklestigi 2012, ayn1 zamanda bir énceki
yila oranla bu kategoride firmalarn ytizde
22,8 oraninda artisin kaydedildigi y1l oldu.
Boylece ayakkabi tirtin grubunun toplam
deri ve deri trtinleri ihracatindaki pay1 ytiz-
de 34,4’ yiikseldi.

theMICAM ile
diinyaya acildik
CENGIiZ POLAT / Polleto Ayakkabi

Yoénetim Kurulu Baskani

Il

Turkiye'den theMICAM fuarina katilan

en eski firmalardan birisiyiz. Bu fuar

her zaman igin bizim beklentilerimizi
karsilayan bir etkinlik oldu. Bu anlam-

da theMICAM'in Tiirk ayakkabi sektorii
icin de 6nemli bir fuar oldugunu sdyle-
yebilirim. Bu organizasyona diinyanin
bircok dilkesinden ziyaretciler geldigi icin
trdnlerimizi tim diinyaya tanitmamiz igin
cok 6nemli bir mecra konumunda. Fuara
yonelik yaptigimiz calismalarin da tam
anlamiyla karsihgini buldugunu séyleyebi-
lirim. Diinyanin bircok iilkesine triin ihrag
etmeye basladik. Deri Tanitim Grubu’nun
fuar cercevesinde tasanma yonelik olarak
yapmis oldugu calismalan da Tiirkiye

icin cok 6nemli buluyorum. Tiirkiye'den
tasanmcilarin da sektor ile bir arada boyle
bir calismada yer almalarini da gelecek
icin cok umut vadeden bir durum olarak
degerlendiriyorum.



8 TURK MODA TASARIMCISI, 8 FUAR
KATILIMCISI FIRMA iCiN BIRER AYAKKABI
KOLEKSIYONU URETTI. “TASARIMCILARLA
ISBIRLIGI PROJESI” FUARDA “8 DESIGNERS
FOR 8 BRANDS” MOTTOSUYLA YER ALDI.

MEHTAP ELALDi
RIDGE
p

Daha 6nce kendi defile

ayakkabilarimin tasanm-

larini yapmistim ancak
bir koleksiyon mantigi
icinde erkek ayakkabi
koleksiyonu yapmak gok
heyecanhydi. Atk ve
bagciklarda renklerle oy-
nadik. Fermuarlarda bile
renge gittik. Bu calisma-
lann hem firmalar hem
tasarimcilar agisindan
cok besleyici oldugunu
disiiniyorum.

ve hem de tasanmci igin

verimli bir calisma ortami

hazirlayacak.

l —
AHMET BAYTAR
SERGI PAGANELLI

Artik tasarimcilar, bu dene-
yimler sayesinde daha bi-

lincli ve tretime daha uygun
koleksiyonlar hazirlayabile-
cek. Bu da hem diretici firma

DESINGERS
FOR

BR

1997 yilinda deri sekt6-
riinden moda diinyasina
adim atan bir tasarimci
olarak ayakkabi ve

deri sektdriine uzak
degildim. Erkek giyim
tasanmcisi olarak esles-
tigim markanin da erkek
ayakkabilar tretiyor
olmasi sebebiyle ayni
dili konusuyorduk. Stireg
bizim icin oldukga hizh
ve basarili gecti.

ZEYNEP TOSUN
INUOVO

Daha dnceden de ayakkabi
tasarliyordum ama bu proje,
sektorii tanimam agisindan
cok faydali oldu. Hayalimdeki
tasanmlan uygulama sansi
buldum. Fuarda da hem
proje, hem de tasarnimlar ¢ok
fazla ilgi gordu. Bu ilgi bizleri
ayrica sevindirdi.

Tasanmlarda aksesuar
cok 6nemli bir arac.
Biiyiik markalar dahi
aksesuarla biyyor.
Ben de buradan yola
cikarak séz konusu
projede, aksesuar olarak
kullandigim kusaklarn
cizmelere yansittim.

CORRENTE ]
Revt
A . 3 f'_

BORA AKSU
PEGIA

| Markalarla
tasanmcilar
arasinda kurul-
E mus kdpriiler;
tasanmlarnn
farkl platformlarda genis kitle-
lere ulagmasina yardimci olmasi
bakimindan ¢ok faydali. Bu proje de
bence bunun en giizel 6rneklerin-
den birini teskil ediyor.

GAMZE SARACOGLU
ATTIMO

Ayakkabi tasanmi sicak
baktigim bir alan. Kendi
koleksiyonlarim icin de
ayakkabi tasarlamayi cok
seviyorum. Bu koleksiyonda
ozel baski teknikleri kullanil-
di. Formlarla oynadik. Sehirli,

gliclii kadinlan temsil eden
STUDIO KAPROL
FERTINI

bir koleksiyon oldu.
Studio Kaprol tasarim-
cilan olarak bu projede
olmaktan biiyiik keyif
aldik. Ortaya ok renkli
ayakkabi tasanmlar
cikti. Projenin Tiirkiye'de
tasarimin yayginlasmasi
: acisindan anlamli oldu-
S guna inaniyoruz.

www.itkib.org.tr
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ITHIB “ISPO MUNICH”
YOLUNDA

SPOR, TEKNIK KUMAS VE
KONFEKSIYONA YONELIK
DUZENLENEN ISPO MUNICH FUARI
3-6 SUBAT TARIHLERI ARASINDA
DUZENLENDI. ONUMUZDEKI

YIL MiLLI KATILIMLA FUARDA

YER ALACAK OLAN iTHIB DE

TURK MARKALARINI TANITICI
FAALIYETLER GERCEKLESTIRDI.

Al manya’da 25 yildir spor, teknik
kumas ve konfeksiyona yonelik olarak
diizenlenen ISPO Munich Fuari 3-6 Subat
tarihleri arasinda gerceklesti. Bir 6nceki yil
51 iilkeden 2 bin 344 firmanin trtinlerini
sergiledigi fuarda bu yil 52 tilkeden 2 bin
481 katthmct yer aldi. Ziyaretci sayisinda
da artis trendini stirdiiren fuara bu yil

109 tilkeden 81 bin ziyaretci ilgi gosterdi.
Ziyaretci sayisinin ytizde 66 gibi biiytik bir
cogunlugunu Italya’dan alan fuar, Avustur-

ya, Isvicre, Fransa ve Ingiltere olmak tzere;
bagka tilkelerden de katihmcilarin ilgi oda-
g1 oldu. Firmalarin 103 bin 220 metrekare-
lik alanda tirtinlerini sergilemelerine imkan
veren ISPO Munich Fuar’na Tiirkiye’den
de firmalar ilgi gosterdi. Fuarda tekstil
firmalarinin tanmitim ¢alismalarin gercekles-
tirmek ve fuarin nabzin tutmak icin yerini
alan ITHIB'le birlikte Tiirkiye’den fuara 12
tekstil firmast katildi. Fuara katilan ITHIB
temsilcileri arasinda ise ITHIB Yonetim



iTHIB, TURK TEKSTIL FIRMALARININ DUNYA
ARENASINDA DAHA ETKIN OLMASI iCiN
ISPO MUNICH FUARI’NA 2014 YILINDA MiLLI
KATILIM GERCEKLESTIRECEK.

Kurulu Baskani Ismail Gtille, ITHIB Baskan
Yardimcist Tamer Pala ve [THIB Yonetim
Kurulu Uyesi Fatih Bilici yer aldi. Fuarda
[THIB kaulim alaninda sergi alanina yer
verilmis olup, bu sergi alaninda Ttirk ku-
maslarinin kalitesi ve fuara istirak eden Tiirk
firmalarindan alinan bitmis tirtin numu-
neleri ile kalitesi sergilendi. Katilime1 Ttirk
firmalara ITHIB tarafindan hazirlanan, Ttrk
katihmcilar katalogu; sergi alani ile birle-
since daha kesin olumlu geri bildirimlere
yol acti. Gergeklestirilen sergi alanina; Ttirk
trtinlerini merak eden yabanci katilimcilar
tarafindan biiytik talep oldu. Sergi alanin-
daki firmalarin tirtintinii géren ve begenen
ziyaretcilerin ilgili firmaya yonlenmesi de
ve ¢alismanin olumlu geribildirim olarak
katilmei firmalara katk: sagladiginin gtizel
bir gostergesi oldu. Tiirk tekstil firmalarinin
diinya arenasinda daha etkin olmast i¢in
ISPO Munich Fuarina 2014 yilinda milli
katihm gerceklestirecek olan ITHIB fuarin
bu déneminde yaptig1 6n calismalarla Tturk
tekstil sektortintin kalitesini gelen ziyaretgi-
lere gostermis oldu.

ISPO Textrends’in
surpriz juri liyesi
3-6 Subat tarihlerinde diizenlenen fuar
kapsaminda gerceklesen “ISPO Textrends
Forum” yarismasinin stirpriz jiiri tiyesi ise
ITHIB Baskan1 Yardimcisi Tamer Pala oldu.
Pala, 11 uluslararasi uzman

JiTHIB

s et Per i

ile yarismanin jtiri tiyelerinden biri olarak,
Tuirk tekstil sektoriinti yarismada temsil

etmis oldu. Urtinleri performans, en iyi FuaraTu rkiye’den
tutus, yaraticilik, inovasyon, gevre ve siirdu- I(atll an ﬁrm alal'
rtlebilirlik, en iyi coklu fonksiyon ve saghk

gibi 7 farkli kritere gore degerlendiren 12 Akal Tekstil

Altunay Spor
Barco Tekstil
Dizayn Etiket
Erateks Tekstil
Eurotex Tekstil
Korteks
Onteks Tekstil
Ral Tekstil
Sampiyon Sport
Trigon Tekstil

bagimsiz uluslar arast uzmandan olusan jtri,
¢ok sayida basvurulardan en iyi bes tirtint
secti. ISPO Textrend Forum’da secilen kati-
limcilar, genis cesitlilikteki iletisim kanal-
larini ve promosyon araglarini kullanarak,
inovasyonlarinin dogrudan hedef kitlelerine
tanitimini ve promosyonunu iceren kap-
saml bir kazang paketinden avantajlar da
elde etmis oldu. Fuar yoneticileri ile gtizel
iligkilerin sekillendigini belirten ITHIB Bas-

Fuarda iTHIB temsilcileri firma stantlanni gezerek, etkinligin bu dénemine iliskin
degerlendirmelerde bulundu.

www.itkib.org.tr
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“ISPO Textrends Forum”
yarismasinin siirpriz jiiri iiyesi ITHIB
Baskani Yardimcisi Tamer Pala oldu.

lendigini belirten ITHIB Baskan Yardimcist
Tamer Pala, Nisan aymin son haftasinda
Tiirkiye'ye bir heyetin gelecegini ve fuar
tanitiminin yapilacagini, bu anlamda Tiirk
firmalarinin kaulim oranimi yiikseltmek
icin ITHIB olarak destek vereceklerini
soyledi. Tiirk tekstil firmalarinin ISPO
Textrend Forum yarismasina ilgi duymalari-
ni1 sagladiklarini belirten Pala, Ttirk kumas
tireticilerinin yaptiklari inovatif calismalar
diinyaya duyurmalar1 noktasinda bu yaris-
manin 6nemli bir platform oldugunu ifade
etti. Turk tekstil firmalarinin uluslararast
fuarlarda sayilarinin artmasinin énemini
vurgulayan Pala, uluslararasi fuarlarda Turk
firmalarinin dogru temsil edilmesi icin
Birlik olarak stirekli calismalar yaptiklarina

¥ |

BANU TUNC
Ral Tekstil ihracat Miisteri Temsilcisi

degindi. Fuar yetkilileri ile Ttirk firmalarinin
fuarlarda daha etkin olmalari icin anlasma-
lar yaptiklarina deginen Pala, uluslar arasi
alanda Ttrk firmalarina gosterilen ilginin
kalitelerinin gostergesi oldugunu soyledi.
Ayrica Frankfurt Techtextile fuarina da
katildiklarini belirten Pala, teknik tekstille-
rin diinyada giderek énem kazanmasindan
dolay1 oldukea dnemsedikleri bir fuar konu-
munda olduguna dikkat ¢ekti. Bu fuarin da
2013 Temmuz'unda yapilacak déneminde
milli kauhm saglayacaklarini belirten Pala,
ITHIB olarak cesitli tiniversitelerden bilim
adamlarini da bu fuara gotirdtklerine
dikkat cekti.

ISPO Textrends

sektore kilavuz oluyor

ISPO Textrends Forum, 2014/2015 Son-
bahar/Kis sezonu icin en yenilik¢i materyal
se¢imi icin spor giyim, moda ve aksesuar
tasarimecilart ve tirtin mudtrlerine en ytiksek
diizeyde kilavuz olmak amaciyla diizen-
leniyor. Buraya secilen katilimcilar, genis
cesitlilikteki iletisim kanallarini ve promos-
yon araglarni kullanarak, inovasyonlarinin
dogrudan hedef kitlelerine tanitimini ve
promosyonuntu iceren kapsaml bir kazang
paketinden avantajlar da elde etmis oluyor.
ISPO Textrends Forum alaninda sergilenen
tirtinler uzmanlardan olusan uluslararas: bir
juri tarafindan secildigi ve dolayisiyla oto-

Yeni miisteriler
yeni pazarlar

iSPO Fuan spor agirlikl bir fuar. Biz de daha
cok spor triinleri Gstiine calistigimizdan bu
fuar bizim icin cok olumlu gecti. Polyester
grubu driinlerimiz yogun ilgi gérdii. Son
zamanlarda 6zellikle dijital baski giindem-
de oldugundan driinlerimiz fuarda én plana
cikti. Fuara katilm orani oldukca fazlaydi.
Bu da bizim icin yeni miisteriler, yeni is
imkanlan anlamina geldi. Sektdr icin yeni
atilimlan beraberinde getiren iSPO Fuari,
farkh alicilan bir araya getirerek yeni is bir-
likleri sagliyor. Kendi firmamiz adina fuara
katihm orani bizi cok memnun etti. Gelecek
yillarda Tiirk firmalarinin burada daha ¢ok
boy gdsterecegine inaniyorum.

matik olarak 6zgiinltik ve yiiksek kalitenin
olacagima dair bilgilendirdiler. Secilen tirtin-
ler, ISPO Textrends Forum etiketi aliyor ki,
bu kaynak sirket tarafindan tanitim faaliyet-
lerinde ¢nemli avantaj oluyor. Etiket sadece
ISPO Munich stiresince degil, ayni zamanda
uluslar aras1 diizeyde de dikkatleri tizerine
cekiyor. Secilen tirtinler fuar ziyaret¢ilerinin
sergilenenlere dokunmasini ve hissetmesini
miimkin kilarak, ¢zel olarak tasarlanmis
sergi standindan segilen tirtinler sergileniyor.

On basvurumuzu
simdiden yaptik
EZGi SUZEN

Korteks Pazar Gelistirme Sefi

.

tiriyoruz ve bu yil katildigimiz giinden bu
yana en yogun dénemini yasadik. Fuarda
spor tekstili icin performans kumaslan-
mizi sergiledik. “Dry tocuh” markamiz bu
sezon fuarda 6n plana ¢ikan driinlerimiz-
dendi. Polyester olarak iirettigimiz yeni
iiriinlerimizi de 6n plana cikardik. Uriin-
lerimiz gercekten ilgi gérdii. Avrupa’da
da artik Tiirk tekstil sektérii daha fazla
bilinmeye baslandi. Tiirk tekstil sektorii-
niin kalitesinin ve bilinirliginin artmasi ile
birlikte fuarda farkli alanlarda is yapma
olasihgi da bulduk. Konfeksiyon anlamin-
da kumasi nereden alabiliriz, nerede tire-
tim yaptirtabiliriz gibi sorularla karsilastik
ve bunun sonucunda hem biz hem de
birlikte calistigimiz lisansh dreticilerimiz
alicilarla bir araya gelme imkani buldu.
Fuarin gelecek donemi icin simdiden 6n
basvurumuzu yaptik.
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tarinlerinds,

‘yepyeni bir mekanda

Istanbul Bogaz!'rin

egsiz glzeliginde yer alan _
Shangri-La Bosphorus Otel'de
(Besiktag-Istanbul)

yapilacak olan
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MODA

sirpriz konugmaciltan ile
sizler bakliyor.

Turkiye'de ofisi olan ve olmayan tum dis alim gruplarina
firmamizi daha yakindan tamitmak icin
STANDINIZI AYIRTMAYI UNUTMAYIN!

8. Istanbul Moda Konferansina
katilmak ve dzel randevulanniz)
gergeklegtirecediniz

standinizi ayirmak
icin acele edin...

Pek cok fuara katilsaniz
bile hepsini bir arada
bulamayacaginiz

ve tangip

firnania tantamayacagine
bir firsat ayaginiza geliyor

9 Mayss ilk glin;

birbirinden degerli

yerli ve yabanec konuklanmiz ile
dopdolu bir konferans

sizleri bekdiyor.

Stand ve kurulumu igin
aynca bir Geret ddemenize gerek yok!

Alim ofisler lle bulusmak ve size Gzel
stand alaminda Or(inlerinizi taritmak
amaciyla sinirk sayidaki standlanmiz
igin Burgin Ozer ile irtibata gegmeniz
yeterl olacakdir.

T (212 630 76 56 fdabdl 14)

D 0532 625 85 27

[ burcin.ceernged g ir

€2 www lgad org.ir




TURKIYE, TEKSTIL TERBIYE
SEKTORU KONUSUNDA
DUNYANIN EN GELiSMIiS
ULKELERINDEN. KENDILERINI
TEKSTIL SEKTORUNUN
DINAMOSU OLARAK
TANIMLAYAN TEKSTIL TERBIYE
SANAYININ TEMSILCILERI,
SEKTORUN BILINIRLIGININ
ARTIRILMASI iCIN
FAALIYETLERINE HIZ VERDI.

i — =, S

TEKSTILIN DINAMOSU:
TERBIYE SEKTORU

Tii rl(iye tekstil sektoriniin sahip
oldugu en 6nemli avantajlar arasinda
gelismis bir tekstil terbiye sektoriiniin
olmas: gosteriliyor. Peki, tekstil terbiye
deyince neyi kastediyoruz? Ipligin dokuma
ya da érme makinelerde ham kumas
olarak tiretildikten sonra konfeksiyonda
nihai trtin olarak kullanilmasina kadar
olan bolimde gordigii tim islemler tekstil
terbiye sektorii biinyesinde gerceklesi-

yor. Tekstil terbiye sektortintn bir tekstil
drtintin ortaya ¢tkmast icin dinamo gorevi
goren bir yer konumunda oldugunu dile

L

getiren Ttirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD) Bagkani Vehbi Canpolat,
bir kumasin iyi veya kot olabilmesinin
tamamen yapilan terbiye islemlerine

bagh olduguna dikkat cekiyor. Bir tilkede
terbiye sanayinin iyi bir yerde olmasinin

o tilkede iyi kumas tiretildigi anlamina
geldigini belirten Canpolat, “Kumas ham
olarak alindiktan sonra yikanma, boyama,
baski ve finishing diye tabir edilen proses-
lerden sonra terbiye edilmis olur. Kumagin
gercek kalitesinin belirlendigi yer terbiye
bélgesidir. Bu anlamda ben tekstilin dina-



TURKIYE GENELINDE 600 TESIS iLE HiZMET
VEREN TEKSTIL TERBIYE SEKTORU, YAKLASIK
120 BIN KiSiYi DE IS IMKANI VEREREK,

ISTIHDAMA KATKI SAGLIYOR.
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mosu diyorum. Ttrkiye son 20 yilda bu
konuda cok mesafe kaydetti. igerisinde en
zor Uretimi olan sanayi de terbiye sanayi-
dir. Ipligi tiretmek daha fabrikasyondur.
Konfeksiyonu yapmak daha insana bagh
ve daha kolay bir bslumdtr. Bunun icin de
en zor ve en fazla know-how boliim tekstil
terbiye sektorudiir” diyor.

Tirkiye,

terbiye sanayide lider
Bugtiniin kosullarinda hizli moda olarak
adlandirilan bir trendin var oldugunu be-
lirten Ttirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD) Baskan1 Vehbi Canpolat,
misterinin konfeksiyona siparis verdigi za-
man maksimum 3 haftada sifirdan trtnt
istedigini belirtiyor. Bu durumunda siparisi
alinan trtniin terbiyesinin de ¢ok hizhi bir
sekilde teslim edilmesini gerektirdigine
dikkat ceken Vehbi Canpolat, “Gelecekte
tekstil terbiye sektoriintin giintin modasina
daha kaliteli ve uygun trtnleri yapma-

st gerekecek. Bunun igin tekstil terbiye
sektortintn biraz daha gelismesi gerekiyor.
Tiirkiye'de tekstil ve hazir giyim sektorii-
nin iyi yerlere gelmesini istiyorsak, tekstil
terbiye sektortintin de daha ¢ok gelisme-
si gerekiyor. Tekstil terbiye konusunda
bulundugu cografya itibariyle Tiirkiye’den
gerek kapasite olarak gerekse de bilgi
birikimi olarak daha geliskin bir tilke yok.
Bir zamanlar Italya, Fransa ve Ingiltere bu
konuda ¢ok fazla 6n plandaydi.

Tekstil terbiye sektortntin gercek anlamda
zor bir alan olmasi ve dzveri isteyen bir is
olmasmdan dolay1 son yillarda Avrupa’da
bu isin yapilmadigini sdyleyebiliriz. Ben
Turkiyenin kumas alaninda her zaman
i¢in ¢ok sansh olduguna inantyorum.
Bunun en biiytik nedeni de tekstil terbiye
sektoriintin dinamik ve stirekli gelisen
makine parklarina sahip olmasi ve bu
alandaki insanlarin ¢ok ozverili calisma-

st oldugunu soyleyebilirim. Tiirkiyenin
kumas ve dolayisiyla konfeksiyonda sanst
daha fazla olacakur. Bir tilke de tekstil
terbiye sektorii yeterince giiclt degilse,

o tlkede konfeksiyonun da giiclti olmast
beklenemez. Tiirkiye’de ise kumasini hizl
tedarik edebilecegi gticlit bir tekstil terbiye
sektortine sahip” diyor.

TTTSD sektoriin
ana sorunlarina egiliyor

Turkiye'de tekstil terbiye sektoriintin 6ne-
minin insanlara yeterince aktarilamadigin
belirten Canpolat, Tekstil Terbiye Sanayi-
cileri Dernegi olarak sektdriin éneminin

insanlar arasinda daha bilinir kilinmast
gerektigini soyltyor.

Bugtine kadar insanlar bu isleri bilmiyorsa
sektortin kendisini tanitamamasindan kay-
naklandigini belirten Canpolat, bir tilkede
gtizel kumas tretiliyorsa orada modadan
soz edilebilecegine vurgu yapiyor. Tekstil
terbiye sektoriintin tilkenin giindeminde
daha fazla olmasini istediklerini belirten
Canpolat, “Dernegimizi 1994 yilinda tekstil
terbiye sanayinin duayenleri olarak tabir
ettigimiz insanlar kurmuslar, ellerinden
geldigi kadar gorevlerini yapmuslar. Sekto-
rtin sorunlarini ¢dzmek adina ¢aba goster-
misler. Teknik anlamda cesitli zamanlarda o
gtintin problemleri ile ilgili sektoriin yararh
olabilecek isleri yapmuslar, ama ¢ok fazla
da zaman ayrilamamis bugiine kadar. 25
Ocak’ta yapilan Genel Kurul'da olusan yeni
yonetim kurulu ile aldigimiz kararlardan ilki
de sektoriin onemini Turkiye’ye anlatmak.
[kinci olarak bugiin sektoriin cevre saghg
konusunda yasadigi sorunlari ele almak
olacak. Bu isin en fazla problemini yasayan
yine tekstil terbiye sektorii. Bir kumasg tirtin
haline gelmeden 6nce en gerekli olan sey
su ve boyadir. Biitiin bunlar cevre ile cok
alakali. Yakin zamanda Greenpeace din-

yanin énemli iki markasinin tirtinlerini
inceleyerek cesitli zorluklar ¢ikardi. Bu
firmalar ve onun arkasindan gelen firmalar
bu konu ile alakali cesitli 6nlemler almaya
baslad1. Yakin bir zaman da Greenpeace’in
Ttrkiye'deki ilgilileri ile bir araya gelmeyi
planhyoruz. Onlarla goriiserek bizlerin ne-
ler yapacagin, sektor ile daha uyumlu hale
nasil getirebilecegimizin ¢oztimiini bul-
maya calistyoruz. En 6nemli islerimizden
biri bu olacak. Cevre duyarhliginin cesitli
sivil toplum tarafindan bu kadar giindeme
getirilmesi diinya markasi diye tabir ettigi-
miz firmalarin tekstil terbiye fabrikalarim
daha cok yogun denetleme ihtiyaci icinde
soktu. Bu buiytik diinya markalar1 adina
bu denetim islerini yapan firmalar ile de
gortsmeyi planliyoruz. Sektorti buna hazir-
lamak icin neler yapilacagini gortisecegiz.
Bu firmalarin sektor yipratmamalart ile
ilgili gortsmeler yapacagiz” diyor.
Dernegin tye sayisinin 63 fabrikadan
olustugunu belirten Canpolat, tiyelerinin
hepsinin tretim yapan sanayicilerden olus-
tugunu soyliyor. Canpolat, kendilerinin
dernegin tiye sayisini buiytitmek ile ilgili
cok cabalarinin olmadigini, baglangicta bir
seyler yaparak firmalarin kendilerinin tye
olma ihtiyact hissetmelerini saglayacaklari-
n1 dile getiriyor. Dernegin amacinin sektort
daha iyi bir yere tasimak oldugunu belirten
Canpolat, sektortinde kendilerinin yaptig
bu ¢alismalara ilgi gostereceklerine dikkat
cekiyor.
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TTTSD’NIN 25 OCAK'TA YAPTIGI GENEL KURUL
TOPLANTISI ILE BASKANLIGA VEHBI CANPOLAT
SECILDI. DERNEGIN BASKAN VEKILLERI KEMAL
0GUZ, FATMA SENER OLURKEN, YONETIM
KURULU UYELERI ESREF AKIN VE BURHAN
MEHMET AKINCI'DAN OLUSTU.

Tirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri Dernegi Baskani Vehbi Canpolat, “Tekstilin iyi
yerlere gelmesi, tekstil terbiye sektoriiniin gelismesiyle yakindan ilintili.”

“Sektdr yaptigi isin
onemini bilmeli”

Kendisinin de sektdrde Migiboy Tekstil
firmasi ile 42 yildir yer aldigimi belir-

ten Canpolat, firmalar1 biinyesinde 750
calisanlarinin oldugunu soyltyor. Fir-
malarnin Kirklareli'nde ring iplik tesisi,
Kahramanmaras'ta open end iplik tesisi

ve Corlu’da da 6rme, boyama ve baski
tesislerinin bulundugunu belirten Canpolat,
“ [stanbul’da da Zeytinburnu ve Merter'de
kumas satis magazalarimiz bulunuyor. Ay-
rica [talya’da kurulu ayr bir sirketimiz var.
Burada trettigimiz tirtinlerin bir miktarini
da orada satiyoruz. Uretimimizin ytizde
30’luk kismini direkt olarak kumas olarak
ihrac ediyoruz. Sektorde bircok yatirmmin
bir anda olmasi ya da sektoriin icerisindeki
insanlarin yaptiklari isin éneminin yeterince
farkinda olmamalarindan ve birbirleriyle
yogun sekilde rekabet etmelerinden dolayn,
tekstil terbiye sektoriinti bugiin olmast
gerektigi yerde degil.

Tiirkiye geneli 600 tesis
Tekstil terbiye sektodrtintin merkezinin Trak-
ya bolgesi olduguna deginen Canpolat, der-
nek olarak yaptiklar tespitlere gore Trakya
ve Istanbul’da 192 boya ve bask tesisinin
oldugunu soylityor. Tekstil terbiye sektorti-
ntn Tirkiye'de baslangicinin dokuma agir-
likli olmak tizere Bursa oldugunu belirten
Canpolat, Trakya bolgesinin ise 6rme kumas
terbiyesinde ¢ok daha uzman konumda

oldugunu sozlerine ekliyor. Tekstil terbiye
isinde de cesitli boltimlerde uzmanlasan
fabrikalarin oldugunu belirten Canpolat,
“Ornek olarak soylersek, bir fabrika hem
dokumay1 hem drmeyi bir arada yapamaz.
Mesela Bursa bolgesi ytizde 90 dokuma
kumasin terbiyesini ¢ok iyi yapar. Trakya
bolgesi ytizde 90 tersine érme kumasi cok
iyi terbiye eder. Buralarda bir uzmanlasma
soz konusudur. Fabrikalar da sahip olduk-
lar1 know-how ile yillar icerisinde ¢cok daha
iyi yerlere geliyor. Bunun yaninda Denizli
bolgesi bulunuyor. Denizli bslgesi de daha
cok ev tekstili diye tabir ettigimiz carsaf,
nevresim, havlu ya da bunun yaninda bir-
cok gomleklik ya da pantolonluk dokuma

kumaslarda olduk¢a uzmanlasmis durumda.

Bunun yaninda Kahramanmaras bu alanda
son yillarda ¢ok gelisme kaydetti. Sektsrde
yer alan tesisler ortalama olarak 200 kisi
calistiriyorlar. Ttrkiye genelinde 600 tesisin
faaliyetinden soz edersek, sektortin 120 bin

kisilik bir istihdam sagladigin: soyleyebiliriz.

Ancak sektor, belli konularda yetistirilmesi
gereken kalifiye elemana ihtiya¢ duyuyor”
diyor.

Kalifiye eleman

ihtiyaci yiiksek

Tekstil terbiye sektort ile ilgili problemler-
den birincisinin isletmelerin sekiz saatlik ti¢
vardiya seklinde ¢calismalarindan dolay1 isci
problemleri yasanmasi oldugunu belirten
TTTSD Baskan Yardimcis1 Kemal Oguz,

tekstil terbiye sektoriinde kalifiye eleman
sayisinin az oldugunu belirtiyor. Yaptiklar
isin uzmanlasmaya dair oldugunu séyleyen
Oguz, “Zaman zaman tniversiteler ile ya da
belli meslek okullart ile bu isleri kurtarmaya
calisiyoruz. Ancak en sonunda Turkiye’deki
sistemden kaynakl herkes isi is basindayken
dgreniyor. Bu tarz bir yetisme tarzi hem eko-
nomik hem de zaman anlaminda maliyetli.
Devletten sektor olarak cok beklentimiz
yok. Biz kendimizi iyi ifade edersek devletin
zaten bizi anlayacagini ve sektértin dnemini
kavrayacagini diistintiyoruz. Dernegin yeni
yonetimi olarak kendimizi ifade konusunda
faaliyetlere daha cok yonelecegiz. Biz Temtas
Tekstil firmasi olarak 1988 yilindan beri
tekstil terbiye sektoriinde faaliyet yurttiiyo-
ruz. Cerkezkdy’de kurulu bir fabrikamiz var.
Bugtine kadar ytizde 100 fason calistyorduk.
Bizim 6zelligimiz hizh bir sekilde her turlt
mali yapan bir boyahane olarak taniniyor
olmakti. Kar marjlar dtsttigi icin nihai
tireticiye dogru gitmenin yollarini ariyo-

ruz. Firma btinyesinde 200 kisiyi istthdam
ediyoruz” diyor.

KEMAL 0GUZ
TTTSD Baskan Yardimcisi

Tekstil sektdriiniin dinamosu olarak
nitelendirilen tekstil terbiye sektériin-
deki en 6nemli sorunlardan biri kalifiye
eleman sayisinin az olmasi.
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BiLiM, SANAYI VE TEKNOLO]
BAKANLIGI TARAFINDAN
TEKSTIL, HAZIR GiYiM,

DERi SEKTORUNUN DUNYA
TICARETINDEN DAHA FAZLA
PAY ALAN SURDURULEBILIR
BiR YAPIYA KAVUSTURMAK
AMACIYLA BASLATILAN
“TEKSTIL HAZIR GiYiM DERI VE
DERi URUNLERI TASLAK EYLEM
PLANI”NIN KAPANIS TOPLANTISI
20 SUBAT'TA YAPILDI.

Kamunun ve ozel sekiorin katilimiyla
hazirlanan Tekstil, Hazir Giyim, Deri ve Deri
Urtinleri Stratejisi ve Eylem Plan calisma-
larinda sona gelindi. Tekstil, hazir giyim,
deri ve deri trtinleri sektortinti katma degeri
yiiksek, yenilikei, bilgi ve ileri teknoloji
iceren tirtn ve hizmet sunumlari ile rekabet-
ciligini arttirarak diinya ticaretinden daha
fazla pay alan stirdtrtilebilir bir yapiya ka-
vusturmak amactyla baslatilan “Tekstil Hazir
giyim Deri ve Deri tirtinleri taslak eylem
Plani"nin kapanis toplantist ise 20 Subat'ta
Radisson Blue Hotel’de yapildu.

Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanliginin

EYLEM PLANI'NDA

onculuginde gerceklesen “Tiirkiye Tekstil,
Hazir giyim, Deri ve Deri Uriinleri Sektor
Stratejisi Mutabakat Toplantuisina ITHIB
Yonetim Kurulu Baskani ismail Gtille, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir ve
ITKIB Genel Sekreteri Cumhur Isbirakmaz
da kauldr. 5 farkli mitidahale alaninin yer
aldig1 toplantinin agihis konusmasinda soz
alan ITHIB Baskan1 Ismail Gtille, tekstil
sektortindeki btiytime ile ekonomideki bii-
yiimenin birbirine paralel olarak ilerledigini
belirtti. Gecmiste ihracatcilarin sikintilar
yasadigin dile getiren Gtlle, “O sikintih
donemlerde strateji calismalar baslattik. Bu



“TURKIYE TEKSTIL, HAZIR GiYiM, DERI VE DERI
URUNLERI SEKTOR STRATE]iS| MUTABAKAT
TOPLANTISI’'NA iTHIB YONETIM KURULU
BASKANI iSMAIL GULLE, IHKiB YONETIM KURULU
UYESI NILGUN OZDEMIR VE iTKiB GENEL
SEKRETERI CUMHUR iSBIRAKMAZ DA KATILDI.

SUFYAN EMIROGLU / Bilim, Sanayi
ve Teknoloji Bakanhgi Genel Miidiirii

Sikintilr yollardan gecerek yol haritasini
bulan tekstil sektdrd sayesinde, Tiirkiye
yabanci ilkelerin 6zenerek baktig iilke
konumuna geldi.

calismalarla ilgili kurumlarla bir araya gele-
rek, gortismelerimizi rapor haline getirdik
ve raporlar sonucunda ¢ok yol kat ettigimizi
gorditk” dedi. Tekstil sektortintin tilke icin
onemli bir yerde durdugunu séyleyen Gtille,
karliligin ¢cok énemli oldugunu, karlilikta
stirekli olmak icin kararlarin arkasinda
durulmasi gerektiginin altini ¢izdi. Stratejik
calismalarin da karlilig: etkiyecegini soyle-

e

yen Gtille, tiniversitelerle yapilan isbirlikleri
sonucunda, hem sanayinin hem de tiniversi-
telerin buiytdugint soyledi.

Calistayda konusma yapan Bilim, Sanayi ve
Teknoloji Bakanlhigi Genel Mudurt Stfyan
Emiroglu ise Tuirkiye'nin tekstil sektoriinde
son 10 yilda ciddi bir buiytime kaydettigini
soyledi. Tekstil sektortiniin, ihracat ve istih-
damda paymin ¢ok fazla oldugunu belirten
Stifyan Emiroglu, “Daha 6nceden yabanci
iilkelerin alayl giilimseyisleriyle karsila-
siyorduk, suan 6zenilerek bakilan bir tilke
konumunday1z” dedi. Emek yogun sektoriin
sitkintili dénemlerden gecerek, yol haritasini
belirledigini vurgulayan Emiroglu, bakanlik
olarak 2023 hedefinden yola ¢ikarak, sana-
yicisinden 6zel sektoriine herkesin, tekstil
sektortinde elini tasin altina koyarak destek
verdiklerini belirtti.

Toplantinin mtidahale alanlar1, makro
politikalar, tiretim alt yapist, Ar-Ge, Ur-Ge,
yenilikcilik ve egitim faaliyetleri, yurt ici ve
yurt dig1 tanitim- pazarlama faaliyetlerinin
etkinlestirilerek stirdurtlebilir hale geti-
rilmesi ile sektorel mevzuatlar ve denetim
basliklan altinda incelendi.

Makero politikalar

Toplantida sektortin diinya ticaretinden
daha fazla pay almasi icin gerekli diizenle-
melerin yapilmast hedefiyle makro politika-
lar mtidahale alaninda farkl eylem planlan

20 Subat'ta Radisson Blue Hotel'de gerceklesen kapanis toplantisinda Eylem Plani
ile ilgili kiimelenme ¢alismalan gerceklestirildi.

iSMAIL GULLE
iTHIiB Yonetim Kurulu Baskani

lhracatgilanin sikintil dénemlerinde
strateji calismalar baslattik. Bu calisma-
larla ilgili kuruml/arla bir araya gelerek,
gariismelerimizi rapor haline getirdik.

incelendi. ITKIB'in sorumlu kurulus oldugu,
sektorle ilgili dinyadaki degisim ve gelis-
meler izlenerek raporlanmasi ve ilgililerle
paylasilmasi, eylem taniminda, sektorde fa-
aliyet gosteren firmalarin rekabet edebilmek
amactyla diinya piyasasindaki gelismeleri

ve trendleri daha yakin takip ettigi gerce-
ginden ve ayni zamanda ekonominin genel
kosullar1 ve kiiresel egilimlere dair bilgi
temin etmenin maliyeti ve zorlugundan ha-
reket ederek malumat toplanmasi ve analize
dayali yonlendirmenin yapilabilmesi i¢in

bir mekanizma olusturulmas ve raporlarin
ilgililerle paylasilmasi amaclaniyor. Tekstil,
hazir giyim ve deri tirtinleri sektorlerine yo-
nelik bolgesel dagilimin yer aldig bir rehber
hazirlanmasi eylem planinda, sanayi sicilde
kayith bulunan tekstil, hazir giyim ve deri
sektorlerinde is goren firmalarn dagilimim
gosteren istatistiksel bir rapor hazirlanarak
yatirimlarin dogru sekilde yonlendirilmesi
amaclaniyor. Sektoriin yerli tiretimi olan
ithal tirtinlere karsi korunmasi icin 6zellikle
“Dahilde Isleme Rejimi Tebligi” kapsaminda
yer alan mevcut mevzuatin ve diger énlem-
lerin etkin sekilde isletilmesi amaclanan
eylem planu, yerli tiretimi olan ithal tirtinlere
karst mevzuatin etkin sekilde isletilmesi
olarak nitelendirildi.

www.itkib.org.tr
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GUNDEM

Uretim alt yapisi

Miidahale alani, tiretim alt yapist olan grup,
tretim alt yapisini gelistirecek fikirleri
ortaya koymay1 amagcladi. Gtvenilir pamuk
istatistiklerinin temini, USDA ve cesitli diger
kaynaklarda Tiirkiyenin pamuk tretimi ile
ilgili celiskili rakamlar olmasi sebebiyle, ttim
kaynaklara temel teskil edecek gtivenilir bir
kaynagin olusturulmasi amaclaniyor. Girdi
Tedarik Stratejisi (GITES) kapsaminda ya-
pilan calismalarla isbirligi ve koordinasyon
saglanmast, eylem planinda, Basbakanligin
2010/12 sayih genelgesi ile kurulan Thracata
Doniik Uretim Stratejisi Degerlendirme
Kurulu tarafindan hazirlanan Girdi Tedarik
Stratejisi ile sanayinin ihtiya¢ duydugu gir-
dilerin tedarikinde etkinligin ve verimliligin
arttirilmas, ithalat bagimhliginin azaltilmas,
yurt i¢inde yaratilan katma degerin artti-
rilmasi, rekabet glictintin iyilestirilmesi ve
buna yoénelik politika énerilerinin ortaya
konulmas1 amaclaniyor. Yeni bir destek
mekanizmasi gelistirilene kadar 18.04.2006
tarihli ve 5488 sayili Tarim Kanunu htktm-
leri uyarinca kurulan Tarimsal Destekleme
ve Yonlendirme Kurulunca kutlit pamuk
destekleme prim 6deme miktarinin devam
ettirilmesinde, Tarimsal Destekleme ve
Yonlendirme Kurulu kanun kapsaminda
her y1l gerek prim miktarinin artirllmasi,

gerekse pamuk ekiminden ¢nce prim mik-
tarmnin agtklanmasi pamuk tiretimini énemli
olctide etkiliyor. Ureticilerinin desteklenerek
pamuk tiretiminin artirilmasi amaclaniyor.
KOSGEB yonetiminde stirdiiriilen, sektdrde
faaliyet gosteren kiictik olcekli isletmele-

rin birlikte calisma kalttirtini gelistirerek
verimliliklerini gticlerini artiracak destekler
saglanmasinda, sektorde faaliyet gosteren
isletmelerin, isbirligi-gtic birligi anlayisinda
bir araya gelerek “Ortak Sorunlara Ortak
Cozumler” tiretilmesi amaci ile tedarik;
pazarlama, diisitk kapasite kullanimz, reka-
bet giicti zayiflig1, finansman basta olmak
tizere tek baslarina ¢oziimiinde zorlandiklar
bircok soruna ¢éztim bulunmasi noktasinda
kapasite ve rekabet giicii yiiksek isletme-
lere dontismesi, dlcek ekonomisinden
yararlanilarak kaynak tasarrufu saglanmasi
cercevesinde ortaklik ve isbirligi kiltirtntn
gelistirilmesinin saglanmasi amaglaniyor.

Ar-Ge, Ur-Ge, yenilikeilik
ve egitim faaliyetleri
Mtidahale alani, Ar-Ge, Ur-Ge, yenilikgilik
ve egitim faaliyetleri olan grup, Ar-Ge, Ur-
Ge, yenilikgilik alt yapisinin faaliyetlerini
gelistirilmesini hedefliyor. TOBB'un sorumlu
kurulus oldugu, Ar-Ge desteklerinden
faydalanabilmek tizere proje teklifi verme

“Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri ve Deri Uriinleri Sektér Stratejisi Mutabakat
Toplantisi”nda sektdr temsilcileri Eylem Plani’ni degerlendirdi.

konusunda seminerler verilmesi eylem
planinda, firmalarin mevcut desteklerden
faydalanabilmek i¢in proje tiretme ve

proje teklifi verme konusunda yeterli bilgisi
olmadig: sahibi olmadigindan yola ¢ika-
rak, firmalarn 6zellikle KOBI'lere yonelik
seminerler diizenlenmesi amaclaniyor.
ITKIB’in sorumlu kurulus oldugu, AR-GE
ve yenilik 6ncesi isbirliklerinin saglanacag
bilgi platformlarinin olusturulmasi eylem
tamiminda ise, Uretim yapan firmalarin
faaliyetlerini (6zellikle yeni tiriin tasarimi
faaliyetlerini) stirdtrtirken karsilastiklari
teknik problemlerin ¢oztimleri i¢in birbiriy-
le (teknik personelin bizzat) bilgi alisverisin-
de bulunabilecegi web tabanl bir platform
olusturulmast planlanmistir. Bu ortamlarda
teknik personelin tanisarak bilgi paylasimi-
n1 arttirtlmasi ve bilgi diizeylerinin olusan
ishirlikleri ile arturilmasi hedefleniyor.

Pazarlama tanitim

Miidahale alani pazarlama tanitim olan
grup, yurtici ve yurtdist tanitim - pazarlama
faaliyetlerinin etkinlestirilerek siirdurtlebilir
hale getirilmesini hedefliyor. Yurtdisi fuar
ve tanitim faaliyetleri konusunda firmalarin
farkindalhiklarimin arttinlmast icin, Thracatc
Birlikleri, Sanayi ve Ticaret Odalar gibi
kuruluslar tarafindan duizenlenecek egitim
programlart kapsaminda, Ekonomi Bakanlig
ve diger kuruluslarca verilen fuar destekleri
hakkinda firmalarimizin bilgilendirilmesi
hedefleniyor. Dogal deri ve suni deri arasin-
daki farka yonelik titketicinin bilinclendiril-
mesinin saglanmasina yonelik, suni deriden
tretilen deri mamulleri tilke icinde dogal
deri gibi lanse edilerek satiliyor. Bu durum
hem ttiketiciyi yaniltiyor hem de haksiz
rekabete neden oldugu dustntldugtinden,
yapilacak tanitim faaliyetleri ile dogal deri
ve suni deri arasindaki fark konusunda
titketicinin bilinclendirilmesi amaclaniyor.
ITKIB tarafindan hazirlanan Ulke Raporlari-
nin sektdre daha etkin sekilde duyurulmasi
icin, ilgili sektordeki tiiketim aliskanliklary
ve o tilkede uygulanan kiiltiirel nitelikteki
ticaret teamiilleri hakkinda firmalarin daha
etkin bilgilendirilmesi amaclaniyor. Ekono-
mi Bakanhg tarafindan yurttiilmekte olan
marka ve TURQUALITY destek program-
lar konularinda sektortin farkindaliginin



PROF. DR. BULENT OZIPEK
ITO Tekstil Miihendisligi Bolimii

Uzun bir siire énce calismalarina bas-
lanan Eylem Plani ile ileride spesifik
konularda alt yapisi daha fazla gelismis
tekstilcilerin yetismesi hedeflend.

arttirllmasina yonelik egitimler verilmesi
adina, Thracatgi Birlikleri, IGEME, Sanayi ve
Ticaret Odalan gibi kuruluslar tarafindan
diizenlenecek egitim programlari ile Eko-
nomi Bakanlig tarafindan marka ve destek
programlart kapsaminda, firmalarin destek
kapsamina alinmalarina iliskin prosediir ile
destek kapsamina alindiktan sonra yurtdi-
sinda yapilacak bir¢ok harcamaya iliskin
saglanan destekler hakkinda firmalarmizin
bilgilendirilmesi hedefleniyor.

Sektorel mevzuatlar
ve denetim

Miidahele alani sektérel mevzuatlar ve dene-
tim olan grup, cevre, is sagligi ve giivenligi
ile standardizasyona 6nem veren Uretimin
saglanmast ve tiiketicinin korunmasi icin
mevzuatlarin etkinlestirilmesini hedefliyor.
TOBB'un onciiliigtinde, Sektériin ara mal
veya nihai trtnler i¢in ihtiya¢c duydugu ih-
tiyari veya zorunlu standart taleplerini ilgili
kurumlara bildirmesi i¢in, haksiz rekabetin
oniine gecilmesi ve bu husustaki sikayetle-
rin koordineli sekilde yuriittilebilmesi i¢in
standart ¢alismalar1 6nem arz ediyor. Ulusal
Standart ¢alismalarinda sektortin goriisleri
calismalardaki verimi arttiracak. Ulusal bir
sosyal uygunluk standardi ¢alismasi tamam-

lanmasina yonelik, tekstil sektortinde sadece
4 firma SA8000 gibi sosyal sorumluluk
standardini almis durumda. Bu standartlar
yabanci standartlar oldugundan maliyetleri
de yiiksek. Standardin ulusal bir kod haline
getirilerek cesitli tegvik unsurlariyla yaygin-
lastirlmasi amaciyla Is programinda olan TS
1SO 26000 Sosyal Uygunluk Standardinin
bir an ¢nce tamamlanmasi hedefleniyor.
KOBI'lere is sagligi ve giivenligi, cevre
yonetim sistemleri ve sosyal sorumluluk
yonetim sistemleri kurulmasi ve uygulan-
mas! konusunda destek saglanmast i¢in, TS
EN ISO 14001, TS 18001 ve is programinda
olan TS ISO 26000 gibi kurumsal sosyal
sorumluluk standartlarini alan firmalara
yonelik destek mekanizmalari gelistirilerek,
firmalarin kendi kendilerini denetleyecek-
leri bir mekanizma kurulmas: hedefleniyor.
Sanayi kaynakli kirlilige kars: 6nlem alan
firmalar haksiz rekabete ugruyor. Gelecekte
yasanabilir bir diinya i¢in temiz tiretim,
kaynak verimliligi, kirliligi kaynaginda on-
leme gibi hususlar 6nem kazandigindan, bu
eylemde sektorde tiretim yapan firmalarin
minimum diizeyde bu hususlara uymasini
saglamak amaclaniyor. Tekstil, hazir giyim
deri sektorlerinde ihtiya¢ duyulan meslek
standartlarinin tamamlanarak Merkezi
Yeterlilik Kurumu koordinasyonunda 6l¢me
degerlendirme merkezlerinin olusturulma-
st icin, Is saghg ve giivenliginin proaktif
yaklasim geregi standartlarin parcast haline
getirilmesi, suretiyle is gtivenligi konusunda
tedbir gelistirilmesi ve is sagligi ve giiven-

CUMHUR iSBlRAKMAZ
iTKiB Genel Sekreteri

Ulke icin Gnemli bir yerde duran tekstil,
hazir giyim ve deri sektoriindeki kar-
liligin artmasi icin stratefik calismalar
hayati dnem tasiyor.

ligine dair problemlerin asagiya cekilmesi,
ekonomik kayiplarin 6ntine gecilmesi ile
ihtiya¢ duyulan her seviyedeki meslek
standartlari calismasinin tamamlanmasini
ve etkili bir 6l¢me degerlendirme sistemine
ulasilmast hedefleniyor. Bu eylem planlari ve
amaclar1 yapilan toplanti da katthmcilarinda
fikir alis verisi ile degisim gostermis olmasi
ile bakanliga sunuldu. Yapilacak degerlen-
dirmeden sonra eylem planinin taslaginin
olusacag belirtildi.

Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi tarafindan gerceklestirilen toplantiya hazir
giyim, tekstil ve deri sektériinden cok sayida temsilci katild.

www.itkib.org.tr
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ITKIB ITA ORGANIK
TEKSTILLERE ISIK TUTTU

iTKiB ITADA EGITIMLER 2013
YILINDA DA DEVAM EDIiYOR.
TEKSTIL SEKTORUNUN AR-

GE YUVASI OLAN iTKIBITA, 28
SUBAT TARIHINDE “ORGANIK
TEKSTIL VE SERTIFIKASYON
SURECI” EGITIM SEMINERINE EV
SAHIPLIGI YAPTI.

Tekstil sckwrinin Ar-Ge yuvast olan
[TKIB ITA'min ev sahipligi yaptigi son
etkinlik 28 Subat’ta gerceklestirilen “Orga-
nik Tekstil ve Sertifikasyon Stireci” egitim
semineri oldu. ITU Tekstil Mithendisligi
Bolimirnden Prof. Dr. Biilent Ozipek ve
Control Union Gozetim ve Belgelendirme
[zmir Subesinden Ozlem Ozkanin egitmen-
liginde gerceklesen seminere, Kalite Yonetim
Uzmanlari, Ar-Ge Miihendisleri, Planlama
Sorumlular ve hracat Mtidtirlerinin iceri-
sinde bulundugu 33 kisi katildi.

Egitim seminerinde, Prof. Dr. Biilent Ozi-
pek, organik pamugun tanimi, Ttirkiye’de

pamuk tretimi, organik pamuk belgesi, or-
ganik pamuk ile geleneksel (konvansiyonel)
pamuk arasindaki farklar, organik pamukta
sinirlar ve iplik numara araligi, organik
pamuk standartlari, yillara gore pamuk
fiyatlari, lif fiyatlarinin iplik fiyatlarindaki
pay1, Ttrkiye'de pamuk iplik fiyatlarindaki
degisimler gibi konulara degindi.

Global Organik Tekstil
Standardi

Bu standardin amact tiretim zinciri boyun-
ca cevresel ve toplumsal acidan tiiketiciye
gtivenilir organik tirtin teminati vermek.
Standart; ham elyaf tiretiminden, iplik,
dokuma-6rme, boya, terbiye, bitim islemleri
ve konfeksiyona kadar olan tiim tretim aga-
malarini ve ticaretini kapsar. Izlenebilirlik,
sosyal sartlar, cevresel sartlar, onayli boya-
kimyasallar ve aksesuarlar bu standardin ana
kriterleri arasinda yer aliyor. Kendi icerisin-
de farkl elyaf kompozisyonlar: bulunuyor.
Minimum ytizde 70 organik elyaf (pamuk,
keten, ytin ve ipek) ve maksimum yiizde 10
sentetik-rejenere elyaf kullanilmasina izin

veriyor. Corap ve spor giyim tirtinlerinde
istisna olarak ytizde 25 sentetik-rejenere
elyaf kullanimina izin veriliyor.

Organic Exchange
Standartlari

“Organic Exchange Standartlar1” sadece
pamugun organikliginin izlenebilirligini
denetleyen bir standart olarak biliniyor. Bu
standart, Organic Exchange (OE) Blended
ve Organic Exchange (OE) 100 olarak iki
kisma ayriliyor. OE Blended Standard: en az
ytizde 5 organik pamuk icermek kaydiyla
istenilen karisimlarda tirtin tretilmesine
olanak taniyor. OE 100 standard ise ytzde
100 organik pamuklu organik trtinler tire-
tilmesine dayaniyor ve maksimum ytzde 5
sentetik-rejenere elyaf iceriyor. Standardin
her iki kism1 da sadece elyaf organikliginin
izlenebilirligini denetleyip tekstil tiretim sti-
recindeki her bir isletmeye uygulanabiliyor.
Standardin amact, organik pamuk kullana-
rak ekim alanlarini artirmak ve ¢ok pestisit
kullanilarak tiretilen bu tirtintintin organik
tiretimini cesaretlendiriyor.



ULUSLARARASI ISTANBUL -
TEKSTIL koNRest |1 € Ar-Ge
endustriye aktarihyor

tarihine kadar teknoshow defileye teknik
kumaslarinizi ve ayni gun gerceklestirilecek
proje pazarina projelerinizi gondermek icin
0212495 40 00 numaral telefonile

irtibata geciniz.

Uluslararasi Istanbul Tekstil Kongresi,
30 -31 Mayis 2013, ITU Taskisla
Proje Pazari ve Teknoshow, 1 Haziran 2013, ITKIB-ITA

MEDIKAL
TEKSTILLERI
OTOMOTIV
TEKSTILLERI

www.istanbultextilecongress.com



100

BRUKSEL MEKTUBU

HALUK OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi

ABD ILE KAPSAMLI BIR SERBEST
TICARET ANLASMASI (STA)
YAPILMASI iCIN BU SEFER
AVRUPA BIRLIGi DE COK ISTEKLI.
ONUMUZDEKI MAYIS AYINDA
ABD'YE BiR HEYETIN GiDIP,

ILK GORUSMELERI YAPMASI
PLANLANIYOR. TARAFLAR,
HIZLI BIR CALISMAYLA
MUZAKERELERI iKi YILDA
BITIRMEYi AMACLIYOR. BUNA,
“YUZYILIN ANLASMAS]”
DIYENLER OLDUGU GiBi, COK
TARAFLI MUZAKERELERI
MEZARA GOTURECEK ANLASMA
DIYENLER DE VAR,

Bugu NE kadar kag defa giindeme geldi
hatirlamiyorum ama ABD Bagkani, bir stire
once ulusa seslenis konusmasinda, Avrupa
Birligi ile kapsaml bir Serbest Ticaret Anlas-
masl (STA) yapilmast icin kararliyiz deyince,
bu isin 6niinde artik engel kalmadi dedim.
Bu sefer Avrupa Birligi de cok istekli. Onii-
miizdeki May1s ayinda ABD’ne bir heyetin
gidip, ilk gortsmeleri yapmast planlaniyor.
Taraflar, hizli bir calismayla muizakereleri iki

“Yiizyihin Anlasmasi” kapida

AB ILE ABD STA
IMZALIYOR

yilda bitirmeyi amacliyorlar.

AB ile ABD’nin toplam tiretimleri, diinya
dretiminin yarisina, toplam dis ticaretleri
diinya ticaretinin de tgte birine denk geli-
yor. Her giin, iki taraf arasinda gerceklesen
karsilikli mal ve hizmet ticareti iki milyar
Euro diizeyinde.

Buna, “Yiizyihn Anlasmasi” diyenler oldugu
gibi, cok tarafli muizakereleri mezara goture-
cek anlasma diyenler de var.

Bu gortse ben de katiliyorum. Cok tarafli
DOHA miizakerelerini baslatan, stirekli
destekleyenlerin basinda AB ile ABD geliyor.
Ama ortadan kaldirmaya karar verenler de
bunlar. Bir énemli konu da, diitnyanin en
buytik iki ekonomisi giiclerini birlestirirse,
ortaya ¢tkacak yapinin global ekonomiye
nasil yanstyacag1?

Onceden tahmin etmek kolay degil.
Bu buyukliikteki bir STA, toplam
diinya ticaretine olumlu katk: da
yapabilir, bloklar arast ayrisma-

ya da neden olabilir.

Daha simdiden Cin, Japonya

ve G.Kore’nin benzer bir STA
yapabilecekleri tartisiimaya
basland: bile.

Bugtin icin taraflar arasindaki
ticarette uygulanan tarifeler

diistik olsa da, karsilikli ahisveris
¢ok buyiitk oldugundan, indirim
konusu olabilecek bir ka¢ puan bile
ticaret hacmine olumlu yanstyacak-
. Ayrica, tarife disi engeller kalkar,
pazar acilimi saglanirsa, bunun

AB ekonomisine 190 milyar Euro,
ABD’ye ise 100 milyar Euro ilave
katki yapabilecegi hesaplaniyor.
Bana kalirsa ABD / AB STA mtizakerele-

rinde en biiytik sorun, tesviklerle korunan
sektorler gtindeme geldiginde yasanacak.
AB’nin, Tarim bashg mtizakere edilirken
nasil bir yol izleyecegini cok merak ediyo-
rum. Bir siire 6nce, onaylanan ve 2014 ila
2020 yillarim kapsayan AB Biitcesinde (970
milyar Euro) Ortak Tarim Politikasina 375
milyar Euro ayrilmisti. Uretimden, ihracata
kadar topluluk ciftcilerini destekleme ama-
cina dontik bu politikadan nasil vazgecile-
cek, bilemiyorum.

Ayni sekilde, ABD'nin de bazi tarim trtinle-
rinde uyguladif1 tesvikler, hormonlu gidalar,
araclarda uygulanan gtivenlik ve cevre




standartlari, tekstil ve hazir giyimde mense
kurallar1 gibi basliklar mtizakere edilirken
ne yapacagini merak ediyorum.

Hizmet sektoriinde de (bankacilik, sigorta-
cihik) onemli gortis ayriliklar: var. Gorsel sa-
natlarda (sinema, TV) AB oldukca korumaci
bir yaklasim sergiliyor.

Acikea, her iki pazarmn da bir stirit kirmu-

z1 ¢izgisi var. Bunlara tarife dist engel de
diyebiliriz.

Bu sorunlar miizakerelerde c¢oziilebilecek
mi? AB ve ABD tarafindaki ticaretle ugra-
sanlar, kendi ¢ikarlarina gore diizenlenmis
sistemden vazgecmeye hazirlar mr?

Ben daha ¢ok ABD tarafindan kuskuluyum.
Diizenleri bozulacak, ¢ikarlar tehlikeye gi-
recek sektorlerin, Kongrede, Senatoda nasil
lobi yaptiklarini, gerektiginde en énemli
kanun tekliflerini bile nasil ¢nlediklerini
biliyorum. AB tarafini da hafife almiyorum.
Buradaki tarim, otomotiv, demir/celik ve
aralarinda bizim de yer aldigimiz tekstil ve
hazir giyim (T/HG) lobileri de ¢ok giiclt.
Bana kalirsa, miizakereler kolay gecmeyecek
ve beklenenden uzun stirecek. Eger, 6ngs-
rildugi gibi iki yilda tamamlanirsa biiyiik

basari olur.

Anlasmanin

Tiirkiye'ye etkisi

Bu gelismeler, ABD-Tiirkiye iliskileri acisin-
dan da ¢ok dnemli. AB ile ABD arasinda bas-
latilan calismalarla eszamanl olarak bizim
de stratejik ortagimiz ABD'ye, ayni sekilde
STA miizakerelerine baslama ¢nerisinde bu-
lunmamizin tam zaman diye dusiiniiyorum.
Ama 6nce ge¢misi hatirlamakta yarar var.
Yaklasik 12 y1l 6nce ABD yonetiminden,
Turkiye’den yapilan tekstil hazir giyim itha-
latina uyguladiklari kotalar1 kaldirmalarini
istemnistik.

Ayrica onlara, Nitelikli Sanayi Bolgelerini

de iceren, Tercihli Ticaret Anlasmasi dnerisi
yapmustik.

ABD yonetimi o tarihte, AB ile aramizdaki
Gumruk Birligi iliskisinin yan1 sira, ABD ile
AB arasinda bir STA olmamasi nedeniyle bu
onerilerimizi geri cevirmisti.

Simdi artik ABD ile Serbest Ticaret Anlasma-
st yapmamizi engelleyen bir durum yok. Ak-
sine, ortam oldukca uygun gibi goztikiiyor.
Diinyanin en biiytik ithalat pazari olan
ABD'ye, Turk tekstil hazir giyim sektorleri-
nin pay1 ¢ok diisiik. Nitekim 2012 yilinda
100 milyar dolar ithalatin gerceklestigi bu
pazardaki en biiyiik tedarikgiler, Cin, 41
milyar dolar, Vietham 7,6 milyar dolar,
Hindistan 5,9 milyar dolar, Endonezya 5,2
milyar dolar olarak siralantyor.

Ttirkiye, ABD'nin, 2012 yilindaki tekstil ha-
zir giyim ithalatinda, yaklasik 1 milyar dolar
ile 19. sirada yer aliyor.

AB iiriin giivenliginde
duvarlan yiikseltiyor

AB Komisyonu Uriin Gtivenligi ve Pazar

Arastirmasi (General Product Safety and
Market Surveillance) adi alunda bir yonet-
melik calismasi baslatti.

Komisyon bu girisimiyle tek pazar icinde
dolasimda olan tiim mamullerdeki genel
tirtin giivenligine yeni kurallar getiriyor.
Ayrica tictincti tilkelerden ithal edilenler de
dahil olmak tizere tiim gida dist mamullerle
ilgili bir “Pazar Aragtirmasi” yapilmakta.
Yeni yonetmelik, tireticilere, ithalatcilara ve
dagitim kanallarma énemli sorumluluklar
yukluyor. Tiim sektorlerde tehlikeli madde
iceren trtinlerle ilgili uyumlu kurallar
olusturuyor. Ayrica, titketim mallarinin
tiiketiciye arzi sirasinda, tireticiye kadar
uzanan tiim asamalar1 kapsayan etkili izleme
metotlar1 getiriyor.

2015 yilinda uygulamaya gececek olan
yonetmelige gore, ithal edilen veya AB'de
tiretilen, tercihli olmayan mense kurallar
kapsamindaki mallarda zorunlu olarak tire-
tildigi tilke ad1 belirtilecek. Urtin tizerinde,
iiretici, ithalatci ve dagiticinin isim ve adresi
yer alacak. Uriiniin, tirt, cinsi ve seri nu-
marast agikca belirtilecek. Urtiniin, giiven-
ligi ve insan saglig1 acisindan sorun yaratip
yaratmadiginin izlenebilmesi icin sistem ge-
listirilecek. Bu ¢nlemler, insan saghgimi hice
sayan diistik fiyatl, devlet destekli tictincti
tilke mallarinin serbestce AB’ye girmesinin
ontine gecmeyi amagliyor.
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(;OCU k yasta cizimler yapmaya basladigi-
ni1 ve ¢izimlerine baktiginda, cogunun kadin
figtirti ve kiyafet oldugunu fark eden Ash
Kalkavan gelecekte yapmasi gereken isin
tasarim oldugunu anlayarak hayallerini IMA
ile sekillendirmeye bagladi. Lisede tekstil ta-
sarimi boliimiint tercih eden Ash Kalkavan,
on lisansini da yine tekstil tizerine tamam-
lad1. Ash Kalkavan, IMA’dan aldig1 Moda
Tasarimi ve Teknolojisi egitiminin kendisine
cok biytik yararlari oldugunu belirtirken,
“Bu yararlardan en ¢nemlisi kendime olan

KUCUK YASTA YAPTIGI CIZIMLERDEN
GELECEKTE YAPMASI GEREKEN iSIN TASARIM
OLDUGUNU ANLAYARAK HAYALLERINE IMA
ILE YON VEREN ASLI KALKAVAN, IMA'DAN
ALDIGI EGITIMLERIN KENDISINE COK YARAR
SAGLADIGINI SOYLUYOR

glivenimi ortaya ¢ikardi, 6zgtrlestirdi” dedi.
2012 yilinda Moda Tasarimi ve Teknolojisi
Lisans Boélumii'nden mezun olan Kalkavan,
moda tasarimi konusunda stirekli yeniliklere
acik oldugunu vurguluyor. Tasarim yapar-
ken dis etkenlerden ya da baska tasarimci-
larin islerinden esinlenmedigini sdyleyen
Ash Kalkavan, ilham aldigi konu kendisine
ne yansitiyorsa onu disa vurmaya calistigini
ifade ediyor. Tiirkiye’de moda tasariminin
yavas yavas gelistiginin altini ¢izen Kalka-
van, “Bu gelisimden olduk¢a memnunum

geng yeteneklerin kendilerini fark ettirmeleri
adina yarismalar diizenleniyor ve moda tasa-
rimi Uzerine egitimler artiyor. Artik yetenekli
insanlar fark edilip desteklenebiliyor. Bu an-
lamda IMA'min da en biiytik destegi Fashion
Week gibi bir organizasyonda grencilerinin
defile yapabilmelerine imkan vermesi” dedi.

“IMA’da tasarimi

temelinden 6grendik”

Ash Kalkavan IMA’da aldig egitim siirecini
ise soyle degerlendiriyor: “Ilk senemiz temel
egitimlerden olustu ¢izim, kalip, drapaj,
dikis yani tasarim stirecinde gerceklesmesi
gereken her seyi en temelinden ¢grendik.
Ayn1 zamanda bu sektortt anlayabilmemiz
icin moda pazarlamasi, moda tarihi dersleri
aldik. Tkinci yihmiz da zaten artik istedigi-
miz her seyi yapabilecek seviyeye gelmistik.
Ben IMA'ya ilk geldigimde miilakat sirasinda
“IMA’da aldigim egitim sonunda s6z konusu
alanda tam anlamiyla donanim sahibi
olabilecek miyim? “ sorusunu sormustum.
Cunkt bu alanda kendimi yeterli gérmtiyor-
dum ve bosa zaman kaybetmek istemiyor-
dum. Cevabimu ise IMA'da aldigim 2 yillik
egitimim sonunda 6grenmis oldum. IMA,
verdigi egitimle beni tasarim diinyasina tam
anlamiyla hazirlad1 diyebilirim.”

Jean Paul Gaultier’ in tarihteki akimlar
yorumlayis biciminin hep ilgisini ¢ektigini
soyleyen Kalkavan, John Gallianoun da
kisiligi ve yaptig1 islerinden dolay1 en ¢ok
begendigi tasarimci oldugunu vurguluyor.
Her yaptig tasarimi sanat eseri olarak gor-
dugiint belirten Kalkavan, Turk tasarimci-
lardan da deriye farkl bir yorum kattig icin
Simay Bulbul't begendigini soyledi.



Profesyonel Gelisim Programlari’na Yenisi Eklendi!

Moda sektériinde satin alma alanina giris yapmak
isteyen, bu alanda heniiz kariyerinin basinda olan
veya satin alma sureclerindeki yenilikler hakkinda
bilgi sahibi olmak isteyen sektor calisanlanna yonelik
bu program, her gegen giin biraz daha karmasiklasan
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3 ay (72 saat) Pazartesi ve 2 Nisan 2013 Sali 8 Nisan 2013
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TICARET HUKUKU

IS NEDENIYLE YURT DISINA GiDIiLDIGINDE
YAPILAN HARCAMALARA DAIR BAZI HUSUSLAR
FIRMALARIN EN SIK SORDUKLARI SORULAR
ARASINDA YER ALIYOR. BU MAKALEDE YURT
DISI IS GEZILERINE DAIR BU SORULARA GENEL
BIR CEVAP VERMEYE CALISACAGIZ.

doganerdem®istanbulymm.com

DOGAN ERDEM
Yeminli Mali Miisavir

Ya ptlgl NIZ ve isle ilgili oldugunu
distindiguntz tim harcamalari yasal def-
terlerinize kaydedebilirsiniz. Yurt disinda
yaptiginiz harcamalar icin de bu ilke geger-
li. Ancak ticari aciddan bu harcamalar karin
tespitinde gider olarak gortilebilir, lakin
vergi hukuku a¢isindan ayni sey gecerli
olmayabilir. Elbette ticari olarak, vergi hu-
kukunda kabul edilemeyen pek ¢ok gideri
yasal defterlerinize kaydedip, ticari kar1 da
buna gore tespit edebilirsiniz, ancak mali
kara ulasirken yalnizca bu giderlerden
vergi hukukuna uygun olanlar1 kabul edi-
lecek ve vergi matrahiniz buna gore tespit
edilecektir. Bu genel ilke yurt dist is gezileri
icin yapilan harcamalar1 da kapsamaktadir.
Daha baslangicta sunu soyleyebiliriz; vergi
hukukuna gore yurt disina “is” nedeniyle
gittiginizde ana baslik olarak su giderler
kabul edilebilecektir.

1- Yol i¢in yaptiginiz giderler,

2- Konaklama i¢in yaptiginiz giderler,

3- Yemek icin yaptiginiz giderler,
Yukarida sayilan giderleri “is” kapsaminda
diye her haliikarda mali kara ulagirken in-
diremiyorsunuz. Gelir Vergisi Kanununun
(GVK) 40/4 maddesinde ©zel bir diizenle-
me var. S6yle diyor; “Isle ilgili ve yapilan
isin ehemmiyeti ve genisligi ile miitenasip
seyahat ve ikamet giderleri (Seyahat mak-

YURT DISI

HARCAMALARIN
VERGILENDIRILMESi

sadmin gerektirdigi siireye maksur olmak
sartiyla);” Bagska bir deyisle vergi hukuku
kendi 6zel kosullarin: ortaya koyuyor.
Bunu daha anlagsilabilir kilmak i¢in yasada
gecen ti¢ kriteri yineliyorum;

1- Gider isle ilgili olmalidir,

2- [sin énemine ve boyutuna uygun yapil-
malidir,

3- Yol, yemek ve konaklamaya dair gider-
lerden olusmalidir

Bu acikladigimiz hususlar sizin gercek
gider yontemini se¢meniz halidir. Bir de
“giindelik” (harcirah) verme yontemi var.
Yukarida sayilan hususlar biraz karmasik
olabilir. Bilindigi tizere is gezileri yalnizca
isverenler tarafindan gerceklestirilme-
mektedir. Calisanlarin da is gezisi ile yurt
disina ¢itkmalart muhtemeldir. Yurt disinda
yapilan harcamalarin bir kaideye de bagh
tutulmast icin isverenler “gtindelik” verme
usuliintt secebilirler. Demem o ki; is gezile-
rinizde iki farkh yolla vergi hukukuna gore
gider yazma yontemi se¢meniz olasidir. Ya
gercek giderleri yasal defterlerinize kayde-
dersiniz ya da bir giindelik belirleyip onu
odersiniz. Gergek giderler yerine gtindelik
ddemenin secilmesi halinde ¢alisanlarin yol
giderleri karsilandiktan sonra kalan yemek
ve konaklama giderleri icin bir bedel,
(“harcirah/gtindelik”) tayin edilmektedir.
Calisanlara harcirah/gtindelik verme yonte-
mi secilmisse isverenler giindeligi calisanin
(yoénetim kurulu, pay sahipleri, denetgi-
lere de giindelik verilebilir) ya da diger is
gezisine gidenlerin konumuna gore diledigi
miktarda belirleyebilir. Elbette yalnizca
gundeligi alacak kisiye gore degil, isin
niteligine uygun olarak da giindelik tutari
belirlenmesi gerekebilir. Bunlar yonetsel
kararinizdir. Ancak yonetsel olgulara gore
belirlenen giindelikler i¢in vergi hukuku-
nun ayri diizenlemeleri oldugu unutulma-

mahdir. Soyle ki; vergi hukuku yonetsel/
ticari gereklerin disinda kendi kriterlerine
gore ddenecek gtindelikleri vergiden istisna
tutmakta, belli bir tutarin tizerini de istisna
kapsamindan ¢ikarmakta, ticret gibi ver-
gilendirmektedir. Bu konuyu ayrintih bir
sekilde ele alalim:

GVKnun 24'ncti maddesinde gider karsi-
g1 olarak yapilan 6demelerden bazilari-
nin vergiden istisna oldugu belirtilmistir.
1'nci bentte; “Harcirah Kanunu’na tabi
kurumlar tarafindan harcirah veya yolluk
olarak yapilan 6demelerin” istisna oldugu
soylendikten sonra 2'nci bentte; Harcirah
Kanunu kapsami disinda kalan mtiesseseler
tarafindan idare meclisi baskani ve tiyeleri
ile denetcilerine, tasfiye memurlarina ve
hizmet erbabina (Harcirah Kanunu’na tabi
olsun olmasin her trli sézlesmeli perso-
nel dahil) verilen gercek yol giderlerinin
tamami ile yemek ve yatmak giderlerine
karsilik verilen giindelikler (Bu gtindelikler
ayni aylik seviyesindeki devlet memurla-
rina verilen gtindeliklerden fazla ise veya
devletce verilen gtindeliklerin en ytiksek
haddini asarsa, aradaki fark ticret olarak
vergiye tabi tutulur)” denilerek istisna olma
kosullart belirlenmistir. Baskaca sdylenirse;
gercek yol giderlerine ilaveten yemek ve
konaklama i¢in 6denen gtindelikler ayni
ticreti alan devlet memurlarinin aldig
tutar1 ve ne kadar ticret alirsa alsin devletin
6dedigi en ytiksek gtindeligi asmaz ise
istisna kapsaminda olacaktir. Bu meblag-
lar1 asan kisim icin ise istisna hiikiimleri
uygulanmayacaktir. $imdi de yurt disinda
yapilan harcamalarin vergi yasalarina gore
belgelendirilmesini a¢iklayalim. Zaten

yurt disinda yapilan harcamalarin nasil
belgelendirilecegi de sik¢a sorulan sorular
icinde yer almaktadir. Aslinda belgelen-
dirme konusunda vergi hukuku yurt dist
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UCRET ARALIKLARI (TL)

ULKELER 1.689,43 ve 1.676,14 1.476,78 1.055,54 1.055,53 ve
PARA BiRIMLERI dahayukarisi 1.689,42 arasi 1.676,13 arasi 1.476,77 arasi daha agagisi
GIDILEN DOVIZ  TRSta Il Siitun IVSitun  V Siitun VI Siitun
ULKE CINSI

A.B.D USsD 182 146 n7 10 93
ALMANYA EURO 164 131 105 99 83
AVUSTURYA EURO 166 132 106 100 84

BELCiKA EURO 161 128 103 97 81

Yukandaki gcizelgede 2013 yili igin 4 iilke secilerek licret araligina gore belirlenen istisna

harcirah tutarlan gésterilmistir.

faaliyetler ya da is gezileri icin fazlaca ozel
bir diizenleme yapmamustir. Var olan bazi
ozellikli durumlara ise deginelim. Gottirii
gider usulti, deginecegimiz 6zel diizenle-
melerdendir. Once bunu agiklayalim. Bash
basina bir makale konusu olan gotiirt
gider usuliine kisaca deginecegiz. GVK’nun
40/1 maddesi su sekildedir: ““Thracat, yurt
disinda ingaat, onarma, montaj ve tasimaci-
lik faaliyetlerinde bulunan miikellefler, bu
bentte yazih giderlere ilaveten bu faaliyet-
lerden doviz olarak elde ettikleri hasilatin
binde besini asmamak sartiyla yurt disinda-
ki bu islerle ilgili giderlerine karsilik olmak
lizere gotiirti olarak hesapladiklar: giderleri
de indirebilirler.” Diizenlemeye gore devlet
yurt disinda faaliyet gosteren kisilerin bazi
giderleri belgelendirmede sikintiya dtstiik-
lerini diistinmekte ve bu durumda olanlar
goturt gider esasindan yararlandirmakta-
dir. Yapilan diger gercek giderlerin disinda,
tevsik edilemeyen kimi yurt dis giderler
icin gottrt gider usulii, muhasebe kayitla-
rina da intikal ettirilerek yararlanilacak bir
husus olarak ortaya cikmaktadir. Kayitlara
aldiginiz yurt digt harcamalarin binde besi
belgeye gereksinim duyulmadan vergi
kanunlarina uygun, mali karin hesabinda
dikkate alinacak bir unsur olarak kabul
edilmektedir. Konu belgelendirmeden acil-
misken devam edelim. Yurt disinda yapilan
harcamalarin da Vergi Usul Kanunu’nun
(VUK) 227'nci maddesine gore tevsiki
mecburdur; “Bu kanunda aksine htikiim ol-
madikca bu kanuna gore tutulan ve tictincit
sahislarla olan miinasebet ve muamelelere
ait olan kayitlarin tevsiki mecburidir.
Defter tutmak mecburiyetinde olmayan
miikellefler vergi matrahlarinin tespiti ile
ilgili giderlerini tevsike mecburdurlar.”
Madde metni belgelendirme sart diyor. Peki
nasil belgelendirilecek kayitlar? VUK nun

229 ve izleyen maddelerinde yer alan fatu-
ra ve diger belgelerle harcamalarin tevsik
edilme sarti bulunmaktadir. Bunu tarifliyor.
Belgelendirme konusunu bazi kisa sorularla
nihayetlendirelim:

1- Her gider icin belge
aranacak mi? Hic istisnasi
yok mudur?

Yasada yazil bazi kii¢iik, orf ve geleneklere
gore yapilan giderler icin tevsik zorun-
lulugu bulunmamaktadir. Bunlarin neler
oldugu da VUK’ nun 228nci maddesinde
yer almistir.

“Asagidaki giderler icin ispat edici kagit
aranmaz:

1. Orf ve teamiile gore bir vesikaya istinat
ettirilmesi mutat olmiyan miiteferrik
giderler;

2. Vesikanin teminine imkan olmiyan
giderler;

3. Vergi kanunlarina gore gotuirt olarak
tespit edilen giderler.

1 ve 2 numaral fikralarda yazil giderlerin
gercek miktarlan tizerinden kayitlara geci-
rilmesi ve miktarlarinin isin genisligine ve
mahiyetine uygun bulunmas: sarttir.”

Eski bir Gelirler Kontrolorii olarak soyliyo-
rum. Bu madde metnini anlatirken hep biz
belgesiz, kent ici otobtis ulasim 6demesi,
hamaliye, vapur jetonu, posta ticreti, bahsis
vb hususlar érnek gosterir idik. Ancak
Gelir 1daresi Bagkanhig verdigi dzelgelerde
bahsisleri, “mekanda is ile ilgili yapilan
o6deme” saymamus ve gider olarak yazilma-
sin1 kabul etmemistir.

Gelir daresinin lafzi yorumlarina ragmen
biz yine de yurt disinda yapmis oldugunuz
bazi belgesiz harcamalarin gider olarak
yazilabilecegini ve vergi mevzuatinin buna
cevaz verdigini ve listelemek suretiyle, 6de-
nen haberlesme, kent ici ulasim, otopark

gibi harcamalar gider olarak yasal def-
terlerinize yazabileceginizi duistintiyoruz.
Ayrntilarini mtsavirinize danisabilirsiniz.

2-Kredi karti ekstresi/
slipi belge olarak kabul
edilir mi?

Bir isveren Gelir Idaresi'ne yurt disinda
yapug giderlere belge diizenlenmedigini
ancak 6demesini kredi kart1 ile yaptigi-

ni1, kredi kart1 ekstresinin ya da slipinin
tevsik edici belge yerine gecip-gecemeye-
cegini 6zelge talep ederek sormus. Gelir
Idaresi Baskanlig1 20.02.2012 giin ve
B.07.1.GiB.4.99.16.01.0-VUK-228-53
say1l 6zelgesinde bu belgelendirmenin
yeterli olmadigini, fatura vb belgeler gerek-
tigini aciklamistir. Yani kredi kart1 ekstresi
VUKnun 229 ve miiteakip maddelerinde
sayilan belgeler kapsaminda olmadigindan
ve az yukarida sayilan 228'nci madde istis-
nasina girmediginden giderlestirme kabul
edilmemistir.

3-0zel otomobil ile yurt
disi gezi olursa giderler
kabul edilir mi?

Ozel otomobiliyle yurt disina ¢ikacak olan-
larin harcamalarinin sikinti olmamasi icin
mutad vasitalarla yolculuk edecek olsaydi,
ddenecek olan kismi giderlestirilmelidir
dusiincesindeyim.

4-Belgelendirme icin
baska ne dnerebilirsiniz?
Eger yurt dist is gezisi igletme i¢in ¢nemli
miktarda bir harcama yapilmasini gerek-
tiriyorsa, kanaatimce sirketlerde yonetim
organi karar alip, ne stirede, hangi is icin
is gezisi yapilacagini, nasil bir katulimla is
gezisinin gerceklestirilecegini bu kararda
belirtirlerse daha iyi olacaktir.

5-Giindelik/harcirah
yontemini mi, gercek gider
yontemini mi dnerirsiniz?
En kolay soru da sanirim bu olur. Bir
yoneticinin, az yukarida anlatilan mevzuat
cercevesinde, yabanci tilkelerde yapilan
gercek giderler ile hesaplanacak harcirahi
kiyaslamast ve vergi planlamasina uygun
olan1 se¢mesi gerektigini sdyleyebiliriz.
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2012 2013 . 2012 TOPLAM 2013 TOPLAM 23;?;
OCAK OCAK | DEGISIM % | OCAK-OCAK | KONF.'DA| OCAK-OCAK| KONF.'DA DECISIM
1000 $ 1000 $ 10005 PAY % 10005 PAY % %
ALMANYA 280,275 314,970 124 280,275 22.8 314,970 224 124
INGILTERE 146,898 168,123 4.4 146,838 12.0 168,123 12.0 4.4
ISPANYA 102,470 119,305 6.4 102,470 8.4 119,305 8.5 16.4
FRANSA 105,080 107,943 2.7 105,080 8.6 107,943 77 27
HOLLANDA 75,661 89,803 18.7 75,661 6.2 89,803 64 18.7
ITALYA 84,729 84,841 0.1 84,729 6.9 84,841 6.0 0.1
DANIMARKA 39,691 48,175 214 39,691 3.2 48,175 34 214
RUSYA FEDERASYONU 31,414 40,131 27.7 31,414 2.6 40,131 29 27.7
BELCIKA 30,167 34,185 13.3 30,167 25 34,185 24 13.3
ABD 33,924 32,850 -3.2 33,924 2.8 32,850 23 -3.2

ILK 10 ULKE TOPLAMI 930,309 1,040,326 930,309 1,040,326
ISVEC 22,953 30,150 314 22,953 19 30,150 2.1 314
IRAK 16,283 24,647 51.4 16,283 13 24,647 1.8 51.4
POLONYA 12,977 19,272 48.5 12,977 11 19,272 14 48.5
UKRAYNA 9,324 15,176 62.8 9,324 0.8 15,176 1.1 62.8
SUUDI ARABISTAN 11,259 14,985 33.1 11,259 03 14,985 1.1 33.1
ROMANYA 5,691 14,017 146.3 5,691 0.5 14,017 1.0 146.3
AHL SERBEST BOLGE 8,426 12,121 439 8,426 0.7 12,121 0.9 43.9
ISVICRE 12,938 11,526 -10.9 12,938 11 11,526 0.8 -10.9
AVUSTURYA 10,597 11,382 74 10,597 0.9 11,382 0.8 74
CEK CUMHURIYETI 13,053 11,264 -13.7 13,053 11 11,264 0.8 -13.7

ILK 20 ULKE TOPLAMI

1,053,810

1,204,866

1,053,810

1,204,866

ILK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

1,195,457
31,394

1,368,590
37,677

20.0

1,195,457
31,394

2.6

1,368,590
37,677

2.7

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 8,976 11,062 23.2 8,976 0.7 11,062 0.8 23.2
ESTONYA 6,066 11,017 81.6 6,066 0.5 1,017 0.8 81.6
KAZAKISTAN 9,802 10,336 55 9,802 0.8 10,336 0.7 55
ISRAIL 9,593 9,666 0.8 9,593 0.8 9,666 0.7 0.8
NORVEC 7,059 9,472 34.2 7,059 0.6 9,472 0.7 34.2
YUNANISTAN 6,688 9,032 35.0 6,688 0.5 9,032 0.6 35.0
LIBYA 12,819 8,646 -32.6 12,819 1.0 8,646 0.6 -32.6
TUNUS 4,600 7,456 62.1 4,600 04 7,456 0.5 62.1
CEZAYIR 11,485 6,963 -394 11,485 0.9 6,963 0.5 -39.4
SLOVAKYA 3,013 6,895 128.9 3,013 0.2 6,895 0.5 128.9
BULGARISTAN 4121 6,654 61.5 4121 0.3 6,654 0.5 615
TURKMENISTAN 1,562 6,071 288.7 1,562 0.1 6,071 04 288.7
KIRGIZISTAN 3,940 6,023 529 3,940 0.3 6,023 04 529
KANADA 5,444 5,748 5.6 5,444 0.4 5,748 04 5.6
MISIR 2,980 5,270 76.8 2,980 0.2 5,270 04 76.8
CIN HALK CUMHURIYETI 5,440 5,195 -4.5 5,440 0.4 5,195 04 -4.5
IRLANDA 4,774 4,641 -2.8 4,774 0.4 4,641 0.3 -2.8
FINLANDIYA 3,829 3,673 -4.1 3,829 0.3 3,673 0.3 -4.1
KOSOVA 1,803 3,432 90.3 1,803 0.1 3,432 0.2 90.3
HONG KONG 3,482 3,287 -5.6 3,482 0.3 3,287 0.2 -5.6
TRAKYA SERBEST BOLGE 2,683 2,893 7.8 2,683 0.2 2,893 0.2 7.8
AVRUPA SERBEST BOLG. 1,816 2,644 45.6 1,816 0.1 2,644 0.2 456
LUBNAN 1,829 2,460 34.5 1,829 0.1 2,460 0.2 34.5
JAPONYA 4,809 2,427 -49.5 4,809 04 2,427 0.2 -49.5
IRAN (ISLAM CUM.) 5,403 2,389 -55.8 5,403 04 2,389 0.2 -55.8
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 1,531 2,357 54.0 1,531 0.1 2,357 0.2 54.0
GUNEY KORE CUMHURIYE 2,035 2,248 10.5 2,035 0.2 2,248 0.2 10.5
AVUSTRALYA 1,861 1,952 4.9 1,861 0.2 1,952 0.1 4.9
GURCISTAN 1,393 1,933 38.8 1,393 0.1 1,933 0.1 38.8
SUDAN 809 1,884 132.9 809 0.1 1,884 0.1 132.9

20.0

AB (27) TOPLAMI - .
TOPLAM HAZIR GIYIM VE KONF. IHRACATI

966,625

1,101,678

14.0
14.6

966,625

78.8

1,101,678

78.3

14.0

1,226,851

1,406,266

1,226,851

1,406,266
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iLI{ 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

536,150
48,863

638,817
45,966

-5.9

536,150
48,863

8.4

638,817
45,966

6.7

2012 2013 . 2012 TOPLAM 2013 TOPLAM 23;%
OCAK OCAK | DEGISIM % | OCAK-OCAK | KONF.'DA| OCAK-OCAK| KONF.'DA DECISIM
1000 $ 1000 $ 10005 PAY % 10005 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 87,413 94,245 7.8 87,413 14.9 94,245 13.8 7.8
ITALYA 55,989 71,360 275 55,989 9.6 71,360 104 27.5
ALMANYA 29,095 33,456 15.0 29,095 5.0 33,456 4.9 15.0
INGILTERE 24,960 25,287 13 24,960 43 25,287 37 13
ROMANYA 22,069 24,739 12.1 22,069 3.8 24,739 3.6 121
ABD 20,772 24,246 16.7 20,772 3.6 24,246 3.5 16.7
BULGARISTAN 16,309 23,000 41.0 16,309 2.8 23,000 34 41.0
POLONYA 20,453 21,927 7.2 20,453 35 21,927 3.2 7.2
CIN HALK CUMHURIYETI 16,032 20,201 26.0 16,032 2.7 20,201 3.0 26.0
IRAN 22,956 18,312 -20.2 22,956 3.9 18,312 2.7 -20.2
ILK 10 ULKE TOPLAMI 316,047 316,047
MISIR 15,762 18,024 14.3 15,762 2.7 18,024 2.6 14.3
UKRAYNA 10,369 17,896 72.6 10,369 1.8 17,896 2.6 72,6
ISPANYA 16,721 17,275 33 16,721 2.9 17,275 25 33
FAS 16,090 16,353 1.6 16,090 2.8 16,353 2.4 1.6
BELCIKA 10,669 14,838 39.1 10,669 1.8 14,838 2.2 39.1
FRANSA 12,309 14,215 15.5 12,309 2.1 14,215 2.1 15.5
TUNUS 10,728 14,121 31.6 10,728 1.8 14,121 2.1 31.6
HOLLANDA 12,131 13,946 15.0 12,131 2.1 13,946 2.0 15.0
BREZILYA 8,180 12,216 493 8,180 14 12,216 1.8 493
PORTEKIZ 7,032 10,193 44.9 7,032 1.2 10,193 1.5 44.9
iLK 20 ULKE TOPLAMI 436,038 505,850 436,038 505,850
YUNANISTAN 9,317 10,084 8.2 9,317 1.6 10,084 1.5 8.2
HONG KONG 3,204 9,908 209.2 3,204 0.5 9,908 14 209.2
BEYAZ RUSYA 6,664 7,705 15.6 6,664 1.1 7,705 1.1 15.6
ISRAIL 6,635 7,474 12.6 6,635 11 7474 1.1 12.6
SIRBISTAN 6,543 7,301 11.6 6,543 11 7,301 1.1 1.6
MACARISTAN 6,536 7,096 8.6 6,536 11 7,096 1.0 8.6
CEZAYIR 6,106 6,598 8.0 6,106 1.0 6,598 1.0 8.0
SUUDI ARABISTAN 5,872 6,063 3.2 5,872 1.0 6,063 0.9 3.2
OZBEKISTAN 2,868 5,023 75.1 2,868 0.5 5,023 0.7 75.1
AVUSTURYA 2,286 4,323 89.1 2,286 04 4,323 0.6 89.1
IRAK 1,823 4,287 135.2 1,823 0.3 4,287 0.6 135.2
MERSIN SERBEST BOLGE 8,880 4,140 -53.4 8,880 15 4,140 0.6 -53.4
EGE SERBEST BOLGE 2,853 4,075 42.8 2,853 0.5 4,075 0.6 42.8
BURSA SERBEST BOLC. 1,81 3,921 116.5 1,81 0.3 3,921 0.6 116.5
LITVANYA 3,596 3,837 6.7 3,596 0.6 3,837 0.6 6.7
URDUN 1,896 3,782 99.4 1,896 0.3 3,782 0.6 99.4
CEK CUMHURIYETI 3,486 3,702 6.2 3,486 0.6 3,702 0.5 6.2
BANGLADES 195 3,399 1,642.6 195 0.0 3,399 05 16426
MAKEDONYA 2,537 3,290 29.7 2,537 04 3,290 0.5 29.7
HINDISTAN 1324 3,191 1411 1324 0.2 3,191 0.5 411
LIBYA 899 317 246.9 899 0.2 3117 0.5 246.9
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,456 2,642 81.5 1,456 0.2 2,642 04 81.5
MEKSIKA 1,247 2,402 92.7 1,247 0.2 2,402 04 92.7
SLOVAKYA 1,744 2,343 344 1,744 03 2,343 0.3 344
LUBNAN 3,031 2,321 -23.4 3,031 0.5 2,321 0.3 -23.4
VIETNAM 826 2,258 173.3 826 0.1 2,258 0.3 173.3
DANIMARKA 1,891 2,227 17.8 1,891 03 2,227 0.3 17.8
FINLANDIYA 1,256 2,202 75.3 1,256 0.2 2,202 0.3 753
AVRUPA SERBEST BOLC. 1,328 2,132 60.6 1,328 0.2 2,132 0.3 60.6
AHL SERBEST BOLGE 2,001 2,123 6.1 2,001 0.3 2,123 0.3 6.1

-5.9

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM TEKSTIL IHRACATI

263,904
585,013

31,587
684,783

18.1
171

263,904
585,013

45.1
100.0

311,587
684,783

45.5

18.1
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2012 2013 . 2012 TOPLAM 2013 TOPLAM 23;%
OCAK OCAK | DEGISIM % | OCAK-OCAK | KONF.'DA| OCAK-OCAK| KONF.'DA DECISIM
1000 $ 1000 $ 10005 PAY % 10005 PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 20,788 30,963 48.9 20,788 23.2 30,963 26.8 48.9
ALMANYA 8,586 9,072 57 8,586 9.6 9,072 7.9 5.7
ITALYA 7,481 8,546 14.2 7,481 8.3 8,546 74 14.2
IRAK 4,598 6,558 42.6 4,598 51 6,558 57 426
FRANSA 5134 5,499 7.1 5134 5.7 5,499 4.8 7.1
INGILTERE 5484 5,109 -6.8 5484 6.1 5,109 4.4 -6.8
UKRAYNA 1,039 4,658 3484 1,039 12 4,658 4.0 3484
CIN HALK CUMHURIYETI 2,574 3,710 441 2,574 29 3,710 3.2 441
KIRGIZISTAN 845 2,703 219.9 845 0.9 2,703 23 218.9
SUUDI ARABISTAN 2,853 2,661 -6.8 2,853 3.2 2,661 23 -6.8
ILK 10 ULKE TOPLAMI

BULGARISTAN 729 2,270 21.6 729 0.8 2,270 2.0 211.6
HONG KONG 1,863 2,238 20.1 1,863 2.1 2,238 1.9 20.1
ABD 1,627 2127 30.7 1,627 1.8 2,127 1.8 307
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,099 1,869 70.1 1,099 1.2 1,869 1.6 70.1
HOLLANDA 3,413 1,705 -50.0 3,413 3.8 1,705 1.5 -50.0
ISVICRE 524 1,624 2103 524 0.6 1,624 14 2103
ISPANYA 1,648 1,450 -12.0 1,648 1.8 1,450 13 -12.0
AZERBAYCAN 1,345 1,227 -8.8 1,345 1.5 1,227 1.1 -8.8
KAZAKISTAN 1,572 1,081 -31.2 1,572 1.8 1,081 0.9 -31.2
DANIMARKA 1,777 992 -44.2 1,777 2.0 992 0.9 -44.2

iLK 20 ULKE TOPLAMI 74,976 96,061 74,976 96,061
ROMANYA 892 970 8.8 892 1.0 970 0.8 8.8
AVUSTURYA 827 930 124 827 0.9 930 0.8 124
MISIR 225 821 264.8 225 0.3 821 0.7 264.8
CEZAYIR 525 799 52.3 525 0.6 799 0.7 523
ISVEC 462 790 71.0 462 0.5 790 0.7 71.0
BELCIKA 806 753 -6.6 806 03 753 0.7 -6.6
TACIKISTAN 96 705 636.4 96 0.1 705 0.6 636.4
TURKMENISTAN 420 702 67.3 420 0.5 702 0.6 67.3
TUNUS 426 668 56.6 426 0.5 668 0.6 56.6
LIBYA 829 659 -20.6 829 0.9 659 0.6 -20.6
UMMAN 433 620 43.2 433 0.5 620 0.5 43.2
GUNEY KORE 252 605 140.1 252 0.3 605 0.5 140.1
AVUSTRALYA 385 605 56.9 385 04 605 0.5 56.9
OZBEKISTAN 578 601 4.0 578 0.6 601 0.5 4.0
POLONYA 353 545 54.4 353 0.4 545 0.5 54.4
URDUN 32 514 1,517.8 32 0.0 514 0.4 1517.8
SIRBISTAN 365 473 29.6 365 0.4 473 0.4 29.6
ISRAIL 289 an 62.8 289 0.3 47 04 62.8
KUVEYT 40 460 1,050.0 40 0.0 460 0.4 1,050.0
ESTONYA 194 403 107.5 194 0.2 403 0.3 107.5
IRAN 551 401 -27.2 551 0.6 401 0.3 -27.2
SUDAN 224 400 78.3 224 0.2 400 0.3 783
YUNANISTAN 901 373 -58.6 901 1.0 373 0.3 -58.6
LUBNAN 249 340 36.5 249 0.3 340 03 36.5
GURCISTAN 280 313 1.8 280 0.3 313 03 1.8
BEYAZ RUSYA 138 300 17.7 138 0.2 300 03 17.7
SLOVAKYA 253 235 -7.4 253 0.3 235 0.2 -7.4
BANGLADES 47 209 345.7 47 0.1 209 0.2 345.7
KOSOVA 127 200 58.0 127 0.1 200 0.2 58.0
CEK CUMHURIYETI 193 195 0.9 193 0.2 195 0.2 0.9

iLI{ 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

3,421

112,121
3,440

0.6

3,421

3.8

112,121
3,440

3.0

0.6

AB (27) TOPLAMI _
TOPLAM DERI VE DERI URUNLERI IHRACATI

39,533

40,175

1.6
28.7

39,533

44.0
100.0

40,175

34.8

1.6

89,790

115,561

ENE

115,561
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2012 2013 . 2012| TOPLAM 2013 TOPLAM 23;%
OCAK OCAK | DEGISIM % | OCAK-OCAK| KONF.'DA| OCAK-OCAK| KONF.'DA DEGiSiM
1000 $ 1000 $ 10005 PAY % 10005 PAY % %
S.ARABISTAN 22,862 29,139 27.5 22,862 17.2 29,139 17.5 27.5
LIBYA 11,434 26,575 1324 11,434 8.6 26,575 15.9 1324
ABD 14,358 16,742 16.6 14,358 10.8 16,742 10.0 16.6
ALMANYA 9,883 11,060 1.9 9,883 75 11,060 6.6 1.9
RUSYA FED. 2,929 5212 78.0 2,929 2.2 5212 31 78.0
INGILTERE 3,960 5,166 304 3,960 3.0 5,166 31 304
BAE 4,07 4,894 19.2 4,107 3.1 4,894 29 19.2
IRAK 4,27 4,396 29 4,27 3.2 4,396 2.6 29
AZERBAYCAN 2,034 3,898 91.6 2,034 15 3,898 23 91.6
CIN 2,166 3,697 70.7 2,166 1.6 3,697 2.2 70.7
ILK 10 ULKE TOPLAMI
BELCIKA 2,152 3,541 64.5 2,152 1.6 3,541 2.1 64.5
MISIR 4,758 2,727 -42.7 4,758 3.6 2,727 1.6 -42.7
TACIKISTAN 2,161 2,656 229 2,161 1.6 2,656 1.6 22.9
ISRAIL 3133 2,464 -213 3133 24 2,464 15 -213
TURKMENISTAN 2,100 2,445 16.5 2,100 1.6 2,445 15 16.5
UKRAYNA 2,442 2,343 -4.1 2,442 1.8 2,343 1.4 -4.1
JAPONYA 2,104 2,182 37 2,104 16 2,182 13 37
CEZAYIR 1,513 1,982 31.0 1,513 1.1 1,982 1.2 31.0
ITALYA 1,313 1,939 47.6 1313 1.0 1,939 1.2 47.6
KUVEYT 2,666 1,808 -32.2 2,666 2.0 1,808 11 -32.2
ILK 20 ULKE TOPLAMI 102,348 134,866 102,348 134,866
CEK CUMHURIYETI 302 1,721 463.0 302 0.2 1,721 1.0 463.0
KAZAKISTAN 1,949 1,700 -12.8 1,949 1.5 1,700 1.0 -12.8
POLONYA 1,952 1,683 -13.8 1,952 15 1,683 1.0 -13.8
ROMANYA 1,298 1,598 23.1 1,298 1.0 1,598 1.0 231
PAKISTAN 1,070 1,478 38.1 1,070 0.8 1,478 0.9 38.1
KIRGIZISTAN 1132 1,405 24.2 1132 0.9 1,405 0.8 24.2
FRANSA 630 1313 108.4 630 0.5 1,313 0.8 108.4
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1,277 1,216 -4.8 1,277 1.0 1,216 0.7 -4.8
IRAN (ISLAM CUM.) 3,662 1,161 -68.3 3,662 2.8 1,161 0.7 -68.3
FAS 1,230 1113 -9.5 1,230 0.9 113 0.7 -95
AVUSTURYA 418 1,077 157.5 418 0.3 1,077 0.6 157.5
MALEZYA 555 1,035 86.4 555 04 1,035 0.6 86.4
ISVEC 665 1,012 522 665 0.5 1,012 0.6 52.2
AFCANISTAN 1,91 1,01 -47.1 1,91 14 1,011 0.6 -47.1
YEMEN 461 785 70.2 461 0.3 785 0.5 70.2
KANADA 1,155 645 -44.2 1,155 0.9 645 04 -44.2
SILI 314 602 91.6 314 0.2 602 04 91.6
MORITANYA 144 572 298.2 144 0.1 572 0.3 298.2
BREZILYA 531 485 -8.7 531 04 485 0.3 -8.7
ISVICRE 347 473 36.5 347 0.3 473 0.3 36.5
ISPANYA 327 465 420 327 0.2 465 0.3 42.0
BULGARISTAN 460 456 -0.8 460 0.3 456 0.3 -0.8
ANGOLA 46 450 883.2 46 0.0 450 0.3 883.2
HINDISTAN 131 415 217.7 131 0.1 415 0.2 217.7
ZAMBIA 79 397 400.2 79 0.1 397 0.2 400.2
LITVANYA 13 376 2,796.4 13 0.0 376 02| 27964
MACARISTAN 324 348 74 324 0.2 348 0.2 7.4
SIRBISTAN 190 335 76.7 190 0.1 335 0.2 76.7
AVUSTRALYA 558 312 -44.0 558 0.4 312 0.2 -44.0

NORVEC
ILK 50 ULKE TOPLAMI
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

125,716
6,938

160,802

6,093

25.3

-12.2

125,716

6,938

5.2

160,802
6,093

3.7

25.3

-12.2

AB (27) TOPLAMI
TOPLAM HALI iHRACATI

25,491
132,653

33,201
166,895

30.2

25,491

25.8 132,653

19.2

33,201
166,895

19.9

30.2
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1

8,662,506

8922298

12,178,753

14,629,401

10005
0CAK SON12AY
Degisim Degisim | Pay(12)
SEKTORLER 2012 2013 (/M| Payi2) @) 201/2012 2012/208 | (12/1M) (%)
1507163 1707267 17985,854 19,358,056
A.BITKISELURUNLER 1093824 1225726 1221 i 13,130,830 13,759,960 479| 995
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohurnlarve Mam. 469,989 502,331 69 46 5,539,424 5,920,002 687 428
Yas Meyve ve Sebze 193,507 24494 16.0 20 2,280,859 2215770 -285| 160
Meyve Sebze Mamulleri 92,660 95714 33 09 1210172 1,265,172 454 091
Kuru Meyve ve Mamulleri 105,532 107376 17 10 1377545 1369439 | -059| 099
Findik ve Mamulleri 19,913 178,965 492 16 1,763,668 1864513 572 135
Zeytinve Zeytinyagi 14963 44,862 199.8 04 183534 231451 26m o
Tittiinve Mamulleri 92,501 66,732 -279 06 699,845 819942 76| 059
Suis Bitkileri 4758 5253 104 00 75,782 76N -279| 005
B.HAYVANSAL URUNLER 47497 171563 163 16 1,450,656 1688343 1638 122
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 147497 171563 163 16 1,450,656 1688,343 1638 122
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 265,843 309978 166 28 3404368 3909753 W485( 283
Agac Marmulleri ve Orman Uriinleri 265,843 309978 166 28 3404368 3909753 W85( 283

i1 MADENCILIK

271584

395,903

458

3,840481

4,305,807

1212

A. TARIMA DAYALI ISLENMIS URUNLER 807457 967,239 19.8 88 1,062,836 1,626/409 5.09 841
Tekstil ve Hammaddeleri 585,013 684,783 71 62 7923206 7949417 033 575
Derive Deri Mamulleri 89,790 15,561 287 10 1479,842 1630840 1020 118
Hall 132,653 166,895 258 15 1,659,788 2046152 | 2328| 148
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,303,278 1316038 10 mns9 15,887,526 17555144 | 1050| 1269
Kimyevi Maddelerve Mamulleri 1303278 1316,038 10 19 15,887,526 17,555,144 1050 1269

C. SANAYIMAMULLERI 6,551,772 6,639,021 13 602 85,228,392 85,447,847 026| 6178
Hazirgyim ve Konfeksiyon 1,226,851 1,406,266 46 128 16,079,434 16,267440 17| M7
Otomotiv Endiistrisi 1581189 1491467 -57 B5 20,235,098 18973701 63| B2
CemniveYat 36,042 48953 358 04 1287,620 824157 | -3599| 060
Elektrik - Elektronik Mak. Biligim 819,48 833,646 18 76 1,263,907 1,826,129 499 855
Makine ve Aksamlan 385,486 435618 3.0 40 4.944,999 5377551 875 3.89
Dermirve Demir Digi Metaller 475401 51,455 67 46 6303459 6,399,263 152 463
Celik 1223471 1163419 49 106 15549495 15503698 | -029| ™2
Cimento Cam Seramik ve Toprak 207,854 235,551 133 21 345118 3129921 048 226
Miicevher 270966 155,320 427 14 1,646,326 1967285| 1950 142
Savunma Sanayii 59,875 7294 218 07 900,124 1275409 469( 092
iidimlendirme Sanayii 255,864 277,260 84 25 3,798,214 3,819315 056| 276
DigerSanayi Uriinleri 5,625 77152 271 0.1 74,599 83977 1257| 006

3m

Madencilk Uriler 395,903 4305807 | 22| 31

TOPLAM(¥)

* Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, énceki dénemler icin TUIK kayitlan esas alinmistir.

DIGER
78.50%

10,441,254

Hazirgiyim ve
Konfeksiyon
12.80%

Tekstil ve
Hammaddeleri
6.20%

\ Deri ve Deri

Mamulleri
1.00%

Hal
1.50%

1,025467

5.6

100.0

2012 AYLIK DOViZ KURLARI

134,005,088

138,293,264

320

100

2013 AYLIK DOViZ KURLARI

$ € S 3
10cak 2012 1.7725 2.3372 10cak 2013 1.7594 2.3430
1Subat 2012 1.7569 2.3616 1Subat 2013 1.7704 2.3635
1Mart 2012 1.7902 2.3570 1Mart 2013 1.8220 2.3550
1Nisan 2012 1.7567 2.3072
1Mayis 2012 1.8519 2.3014
1Haziran 2012 1.8011 2.2663
1Temmuz 2012 1.7950 2.2035
1Asgustos 2012 1.7989 2.2531
1Eyliil 2012 1.8184 2.2943
1Ekim 2012 1.8060 2.3380
1Kasim 2012 1.7894 2.2772
1Aralik 2012 1.7833 2.3466
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ADRESLER

Tiirkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Tel: 021245404 71

Faks: 0212 454 04 13

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

BiRLIKLER

Akdeniz ihracatc Birlikleri (AKIB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr
internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatgi Birlikleri (AiB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr
internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi (DENIB)
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62

e-mail: denib@denib.gov.tr
internet: www.denib.gov.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAIB)

Tel: 0442 21411 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-net.net.tr
internet: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 32616 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
internet: www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
Ihracatc Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 03422200016
e-mail: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 0410
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal ihracatc
Birlikleri

(IMMIB)

Tel: 0212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

Internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatc Birlikleri (KiB)
Tel: 0454 216 24 26 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
internet: www.kib.org

Orta Anadolu Ihracatg Birlikleri
(OAIB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0312 446 96 05 - 447 0180
e-mail: oaib@oaib.org.tr

internet: www.oaib.org.tr

Uludag lhracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2131000

Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312473 70 75 (pbx)
Faks: 03124737077
e-mail: info@agsd.org.tr
internet: www.agsd.org.tr

Ayakkabi Yan

Sanayicileri Dernegi (AYSAD)
Tel: 0212518 0379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr
internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.
org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 - 71
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Ciyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon
Makine Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

Istanbul Gimriik
Musavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis :
Sanayicileri Dernegi (INSAD)
Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
internet: www.insad.org.tr

Istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 021251238 69
Faks: 021251238 70

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97
Faks: 021243812 98
e-mail: kysd@kysd.org.tr
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve .
isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 021245812 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve

isadamlan Dernegi (MESIAD)
Tel: 0212643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
Internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasanmcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 23189 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0 212 637 68 07

e-mail: orsad@orsad.org.tr
internet: www.orsad.org.tr

Rus Tiirk Isadamlani

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 93199 65 (pbx)
Faks: 007 095 93199 65
e-mail: rtib@umail.ru
Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
Internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
Internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 219 54 83

Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Isadamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 021229223 04

e-mail: info@tetsiad.org
Internet: www.tetsiad.org

Tiim lcgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org
Internet: www.tigsad.org

Turkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125437171

Faks: 02125497117
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncular Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: info@tdkd.org.tr
tdkd@tdkd.org.tr

Internet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 021227269 81

Faks: 0 212 275 5136

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56
Faks: 0 212 4516113 - 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
Internet: www.tgsd.org
Tekstil Boya ve Madde
Ihracatcilar Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 26180 85 - 86
Faks: 0212 26102 33

Tirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

e-mail: info@trisad.org

Internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0212 260 1157

KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mustesarligi (DPT)
Tel: 0312294 50 00

Faks: 031223134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
Internet: www.dpt.gov.tr
Ekonomi Bakanhgi

Tel: 03122047500
Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
TEI: 0312 4100410
Internet: www.tuik.gov.tr

Giimriik ve Ticaret Mistesarligi
Tel: 0 312 306 87 59-60
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mustesarligi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 0312 21222 97
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme®@igeme.org.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiigiik ve Orta Olekli

Sanayi Gelistirme ve Destekleme
idaresi Bagkanligi (KOSGEB)

Tel: 0312212 8190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
Internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 0312 466 7157

Faks: 0312 457 8100

istanbul: 212 252 05 00

Internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
Internet: www.ivdb.gov.tr

SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikasi (0Z IPLIK-iS)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 23199 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 02324462243
Faks: 0232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
Isverenler Sendikasi

Tel: 0212344 0777

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas
Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tirkiye Ayakkabi Sekt6rii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212 470 5213

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
e-mail: info@turdev.org
Internet: www.turdev.org

Tirkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasanm
Arastirma Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 02324311615

Faks: 023243116 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Turk Tekstil Vakfi
(TUTEV)

Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0212 227 07 05

Turk Dis Ticaret Vakfi
(TDV)

Tel: 03122356510
Faks: 03122356515
e-mail: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani
Serbest Bélgesi (iSBI)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Midiirligii

Tel: 0282 69210 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri
Serbest Bolge Mudurlugii
Tel: 0216394 2128

Faks: 021639412 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

GUMRUKLER

istanbul Giimriikleri
Basmudirlugi

Tel: 02123773201

Faks: 0212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 02123773213

Haydarpasa Gimrik Mudurligi
Tel: 0216 3453212
Faks: 0216 345 3212

Erenkdy Glimrik Madarligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bolge
Gimriik Midurlugi

Tel: 0216 39419 07

Faks: 021639419 21

A.H.L. Serbest Bolge Giimriik
Miidiirligi

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0212 465 00 70

Halkali Gimrik Midarligi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarli Glimriik
Miidrliigii

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani

Gumrik Madurlugi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Gimriik Miidirligii
Tel: 0212 465 52 48

Cerkezkoy Gumrik Madirligi
Tel - Faks: 0 282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumriik Midurligi
Tel: 0212243 2139
Faks: 02122432139

Sabiha Gokgen Havalimani
Gimriik Midurlugi
Tel: 0 216 585 55 35
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FiLOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 3859/ 2 1
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr .
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