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Yiiksek Katli Otomatik Kesim Makinasi (Cutter)

3'UNCcU HiBM
(ASKERIYE) T.G GARMENTS
KOZA BIAT, , CAK TEKSTIL :
ACAR TEKsTiL YACIZ EROGLU GIYiM EREKS TEKSTIL
MERCEDES BENZ ; APS TEKSTIL KARAVAJ / DILLO
EREN TEKSTIL AS DIZAYN GES KONF.
AKTAS KONF. ERIS GiYiM YENi TEKSTIL GAP TEKSTIL CRISPINO JUNIOR JEANS
AKKUS TEKSTIL ASKONTEKS TEKSTIL ATLAS GiYiM BATEKS CAGLA GiYiM ERYILMAZ KONFEKSiYON
DEVANLAY EREN EDIRNE GiYIM FARBE TEKSTIL GHS / 0Z TEKSTIL HELSAKAM
KAYRA TEKSTIL KOSTUM GiYiM LAFEM LARA TURIZM TEKSTIL LAY TEKSTIL
MIMTEKS / RAST MODA TEKSTIL / SASSOFONO PARK BRAVO (FOLK GiYiM) ROTEKS TEKS SABRIi OZEL SARAR GiYiM SECIL
ETEK SELIN-FEZAYiR AKSU TAHA GROUP UNLU TEKSTIL
BILSAR TEKSTIL MERTEX MINTAY TEKSTIL OZTAY TEKSTIL / ABBATE ATOMiK TEKSTIL BEYMODA ( TAMTEKS )
EREN / DEVANLAY (LACOSTE) GURSEL / YAR TEKSTiL KOTONTEKS A.S. MAKRO TEKSTIL TEKSTIL
SAHINLER MENSUCAT SEVKAT TEKSTIL TURAN TEKSTIL TUVAL TEKSTIL UNiTEKS GIDA
YESIM TEKSTIL GUNDEM GiYiM FETiH TEKSTIL A TEKSTIL AS TEKSTIL BARCO TEKSTIL
TEKS-TEAM KARADASLAR TEKSTIL SENE TEKSTIL / PETITO BEBE GOKHAN TEKSTIL CAGLAYAN KOLTUK DONAT
(YEREKONMAZLAR) MERINOS BOSTAN'S SEYRAN.KOLTUK BURO TIME UZ DONG YANG
AKDULGER AUNDE TEKNiK LEAR TEKNIiK LEAR TRIM MARTUR SUNGER : AYKO iC GiYiM
EKO TEKSTIL * BENEK TEKSTIL SELGA TEKSTIL .
BERRAK CAMASIR LARA iC GiYIM CUHADAROGLU F.C. ALKA TEKSTIL PATSAN PATIK KIEL KOLTUK
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Dogayla Kucaklas. Pamugu Sec.

www.cottonusaturkey.com



5 1yinin tedarikcisi
Iyi kalite
Iyi servis
Iyi sorumluluk
Iyi fiyat

Iy1 inovasyon

Ince 1pligin uzmani
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ile ozglrlesin

Farkh durusuyla stil sahibi erkeklerin markasi
AWA, sicak yaz ginlerinde serin tutan gdom-
lekleriyle daha da keyifli hale geliyor. Rahatlk
ve sikligindan ddin vermeyenlerin tercihi
yiizde 100 koton gémlekler sportmen ve
Kibar bir gérinim saghyor. Cicek motifli, iri
¢cizgili, dinamik tasanimli gdmlekler smart
casual giyinmeyi sevenlere hitap ederken;
cepli tasarimi ve rahat kesimiyle gtinlik yasamda kolay-

lik saglayan sortlar da erkege daha enerjik bir gérinim kazandiriyor.

Yazin simsicak renk ve desenlerini sinirsiz model secenegiyle gardi-
roplara taslyan Koton, biytk yaz indirimi ile tatilinize renk katiyor.
Elbiselerden pantolonlara, eteklerden sortlara, bikinilerden aksesuarlara
sonsuz Urln secenegi icin Koton magazalarina ugramay! unutmayin.

Sonbahara LC Waikiki
renkleriyle adim atin

LC Waikiki, sonbahar koleksiyonuyla ginlik yasamdan

Ozel davetlere, hafta sonu rahatligindan is yemeklerine

her alanda modasever kadinlarin tarzina yén veriyor.

Yeni koleksiyonunda sade cizgileri goz alici detaylarla
birlestirerek stil sahibi erkekleri de gliniin her saati sik
olmaya davet eden LC Waikiki, podyum isiltisini sokaklara
tastyor. Tarld temalarin yer aldigl koleksiyonlar ile kadinlar
turuncu, altin sarisi, bordo ve yesilin tim tonlari ile 6n plana
clkarken; erkekler, lacivert, yesil, gri, camel, hardal sarisi ve
beyaz renkleriyle butlnlesiyor.

Lee Vintage ile
gecmise yolculuk

Orijinal Amerikan denim marka-
si Lee, 2012 Sonbahar/Kis
koleksiyonunu 1930’lu yillarin
modasindan esinlenerek
hazirladi. Lee’nin 6zgin
¢cizgisi ve kalitesi gecmisin
trendini, ginimuzin
modasi haline getirirken;
detaylardan uzak, cool
gdérunumli jeanler adeta nostalji
yasatiyor. Yeni yilkamalardan
olusan denimler, renkli jeanler,
birbirinden farkli desenlerden
olusan gdomlekler, tisortler ve
ceketler genis Urin yelpazesinde
bulunuyor. Genis renk yelpazesin-
de, nar ciceginden hakiye kadar
secenekler mevcut.
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Yeni sezon
Mavi ile canlandi

Yeni sezon heyecani yasayan Mavi'de
birbirinden sik secenekler
o — sizleri bekliyor. Sikliktan
j,_y vazgecmeyen kadinlar icin
koleksiyonda sifon ve isle-
meli bluzlar, cogu kadinin
sonbahari 6zleme nedeni
trenckotlar, jean pantolon,
etek, gdmlek ve sortlar 6n plana
cikarken; Mavi erkegi ise desen, renk
ve detaylarla farklilasan cesit cesit
gomlekler, diz ve cizgili pololar, grafik
desenli tisortlerin yani sira mikemmel
kalipl jean’ler ile g6z dolduruyor.

Isteki basarimiz
glyiminize tasiymn

is yasamindaki rekabette artik
simdi siklik da var. Bonprix, bir-
birinden sik takim elbiselerden
gomlege, etek ceket takimlarindan
elbiselere, blazer ceketlerden pan-
tolon ve bluz modellerine binlerce
tasarimdan olusan genis yelpa-

zesiyle sinirsiz kombin olanagi
sunuyor. Stil yarisinda calisanlarin
en blylk kozu olmayi basaran
Bonprix, is dinyasinin degisen
kosullarina ayak uyduracak farkh
tarzlar sanal magazasinda bir
araya getiriyor.

“DAMAT”

Turkiye'nin diinyaca unlt erkek giyim markasi Damat, 2012-2013 sonba-
har/kis katalog ¢ekimlerinde, profesyonel modeller yerine 3 ayri ihracatci
birliginin baskani ile calisti. Dinyada en fazla taninan Turk markalarindan

biri olan erkek giyiminin ¢nctsi Damat, dikkat ¢ekici ve farkl yaklasimlarini
katalog cekimlerinde de strdurd. Uludag Tekstil ihracatcilan Birligi (UTIB)
Baskani ibrahim Burkay, Denizli inracatci Birlikleri (DENIB) Baskani Stleyman
Kocasert ve Ege Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracatcilari Birligi (EHKIB)
Baskani Emre Kizilglinesler, Damat’in yeni katalog yuzleri oldu. Katalog
cekimlerinde yer alan birlik baskanlari, fotografcilarin talepleri karsisinda
acemilik cekmeden istenen goruntuileri verdi.

Kigili montlariyla gozler sizin tizerinizde
Yeni sezon Kigil montlar, islevselliginin yani sira, yeni sezonda hem sportif
hem de cok sik. Uzerinde metal aksesuarlar bulunan montlar, parlak
gorunimler ginluk kullanimda tdm dikkatleri tizerinize toplayacak. Hareketli
goériinime sahip montlar, yan ceplerinin dizilisi ile de kullanicilara farkl bir
hava katiyor. Kigili'da cildi tahris etmeyecek sekilde tasarlanmis yakalar 6zel
bir iscilik ile tretilirken, kullanilan materyaller de cilde zarar vermiyor.
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Dockers®’tan radikal cizgiler

Dockers®'in yeni koleksiyonu, gicli ve optimist durusuyla miica-
deleci erkegi hayatin her alaninda destekliyor. Koleksiyonda kentli
ve maceracl ruhu; geng, fit ve trend cizgilerle 6ne ¢ikan ve son
derece popiler olan Dockers® Alpha Khaki pantolon temsil edi-
yor. Dockers® Alpha Khaki, slim fit kesimiyle erkekleri dinamik bir
gorinime kavustiruyor. Yeni nesil gen¢ erkekler icin tasarlanan ve
ilk kez gectigimiz sene tanistigimiz Dockers® Alpha Khaki panto-
lonlar, radikal, stil sahibi ve yenilikci ¢cizgileriyle son derece cekici.
Keskin ve yeni sezona uygun renkler, daha zengin, daha sert ve
asindiriimis kumas alternatifleri ise koleksiyonu genisletiyor.

Ramsey erkegi daha liks,
daha dogal, daha rafine

Ramsey, Sartoria, Sport ve OnyxRamsey olmak Uzere
4 farkli line ile erkekler 2012/2013
Sonbahar-Kis Koleksiyonu'nda, daha
hafif, daha dogal, daha liiks ve daha
rafine tasarimlarla karsilasiyor.
Tasarimin 6n plana ¢iktigl, sikhgin
detaylarda gizlendigi, kendine has
yasam tarzlarini ifade eden
parcalarin bulundugu

nin yizde 50’ye varan

hafiflik sagladigl Zero
Weight Uretim tek-
nolojisi, Sports'un

OnyxRamsey’in
geng, fit ve dinamik
yapisl ve Sartoria’nin
rafine, stil tasarimlari ile
dikkat cekiyor.

i
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koleksiyon; takim elbise- -

yenilikci tasarimlari, ol

Carpict ayrintilar

Matrag’ta gizli

Gunesin sicakhginin yerini soguk havaya biraktigi zamanlarda
tarzlarindaki detaylarla ayricalkli bir stil yakalamak isteyenler
Matras’'ta bulusuyor. Matras'in 2012-2013 Sonbahar/Kis
Koleksiyonu kadinlar ve erkekler icin ¢arpici ayrintilara sahip.
Yeni sezon koleksiyonunda kadinlar icin yuksek dkgeli ayakkabi
ve botlar, erkekler icin ise klasik kosele ayakkabilarin yani sira
deri ve stiet, kaucuk ya da comfort tabanh bagcikli botlar sikca
gbze carplyor.

Evlerinize

Mudo Concept dokunacak

Evlerinizdeki sikhgr ve canhlig her kdsesinde sizlere hissettiren
Mudo Concept, ¢arpici Urlnleri ile yasam alanlarinizi vazgece-
meyeceginiz en 6zel mekanlara dénustirtyor. Mudo Concept'te
ahsabin blyusunin yansitildigl masalar, keten ve ahsabin birles-
tigi natlrel tonlarda berjerler, Barok esintiler tasiyan sehpalarin
yani sira, capcanl renklerin ve desenlerin neseli ¢rneklerini yan-
sitan puflar, geometrik ve 6zgin formlu koltuklar, ytksek sirtl
sandalyeler ve istiridye formlu berjerler sezonun en gdzde urtnleri
arasinda.
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ELLE ile
renkleniyor

Elle, cilgin sokak moda-

sint yansitan 2012-2013
Sonbahar Kis Koleksiyonu ile yeni sezon acilisini yapiyor.
Motorsiklet tutkunlarinin vazgecilmezi bikerlar, sikligi ve
rahatligl bir arada sunan binici ¢izmeleri, ihtisamli platform-
lar ve bilekte biten spor ayakkabilar koleksiyonun énemli
detaylarindan. Yeni sezon tasarimlarinda cicek, yildiz ve
puantiye baskilar, kege ve yin detaylar, neon renkli rugan-
lar, 80’lerin troklu ve zimbali modelleri, leopar baskilar
soguk kis glnlerine hareket getiriyor.

Hatemoglu
yeni
koleksiyonunun
cekimlermi
tamamlad

Duinyaca Unli top model Brezilyal
Mihaly Martins ve Portekizli
Goncalo Teixeria Hatemoglu

icifebjektiflerin karsi-

gecti. Unlu isim-

Hatemoglu'nun

ar/Kis 2012-13

0g cekimleri icin

tunizade Euroko
2nel Merkezi'nin
arim harikasi
da Unlu fotog-
er Yilmaz'in
e poz verdi.

Sokak modasi

Silk&Cashmere ile
“Zamanm Otesinde’

Silk&Cashmere, 2012-2013 Sonbahar-Kis sezonu icin ‘yassiz ve
zamansiz' bir koleksiyon hazirladi. Tim zamanlarin unutulmayan sal
desenleri ve ekoseler koleksiyonda kasmirin tzerinde hikium sirmekte.
Kirk, stiet, deri ve glderinin kasmir ve ipegi pekistiren modelleri bu

yilki koleksiyonda oldukca genis bir bolumu kapsiyor. Elegan kadinin
vazgecilmezi kagsmirle ipegin en glzel butunlestigi pul, inci, kristal ve
lurex ise Kklasik cazibenin arkasinda ince dokunuslarla kendini belli ediyor.

Cottonbox’tan g6z alic bir koleksiyon

Yatak odalarinda dekorasyonun en énemli yapi tasi olan yatak ortuleri
ve nevresim takimlari, Cottonbox markasi ile saglkli bir uykunun da

ilk adimi olmaya basladi. Tamamen pamuk ipliginden Uretilen pamuklu
saten kumas nevresim takimlari, maksimum hava gegirgenligi sayesinde
terlemeye olanak vermiyor. Modern, etnik ya da klasik dizayn edilmis
odalara uyum saglayacak desenlerin yer aldigl koleksiyonda, baharin din-
ginligini yasamak isteyenler kahverengi agirlikli Sara’yi; yesilin huzuruna
varmak isteyenler Yoana'yi tercih ediyor.
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Button - Dugme

ALL NATURAL BUTTONS
IN TURKEY’S HIGH FASHION BUTTON FACTORY

REAL SHELL BUTTON e LEATHERBUTTON
COCONUT BUTTON e COROZO BUTTON

HORN BUTTON e UREA BUTTON

FACTORY

Address: Akcaburgaz Mah.

97.sk. No:16 Esenyurt
Istanbul - TURKEY

Phone: + 90 212 886 17 00
Fax: +90 212 886 23 23

MERTER SHOWROOM

Address: M.Nesih Ozmen Mah.
Fatih Cad. Ceviz sk. Nazmi is Ham
No:22/3 Merter - Istanbul -TURKEY
Phone: + 90 212 637 48 94

Fax: + 90 212 637 48 98

OSMANBEY SHOWROOM

Address: Mesrutiyet Mah.

Tugrul sk. No: 2/3 Osmanbey
Istanbul - TURKEY -
Phone: + 90 212 246 26 10-11

Fax: +90 212 246 21 31

info@formdis.com e« www.formdis.com
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ING BANK VE iTKIB iFTARDA BULUSTU

iTKIB ve ING Bank, 2 Agustos’ta imzala-
diklari protokoliin sonrasinda iftar yeme-
gi icin Beyti Restoran’da bir araya geldi.
9 Agustos aksaminda ITHIB Baskani
ismail Gulle’nin ev sahipliginde gercekle-
sen iftar yemegine IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi, HIB Baskani ibrahim Yilmaz,
[THIB Baskan Yardimcisi Serafettin
Demir ile IHKIB, iTHIB, IDMIB ve iHIB
Yonetim Kurulu Uyeleri ile ING Bank
Genel Mudurt Pinar Abay ve ING Bank
yetkilileri katihm gosterdi. Gegtigimiz
hafta, ihracatcilarin dis ticaretteki calis-
malarini desteklemek amaciyla yeni bir
isbirligi protokoliine daha imza atan ITKIB ile ING Bank, bu protokol ile birlik tiyesi firmalarin genis bir yelpazede hizmet almalarni sag-
lamak icin énemli bir adim atmisti. imza toreninde konusan iITHIB Baskani ismail Gillle, bu protokol ile Birlik tiyesi ihracatcilarin, uluslara-
rasi rekabetciligini artirmak, finansal enstrimanlarin ve ticaret destek araclarinin verimli kullanimini saglamak konusuna verdikleri dnemi
ortaya koyduklarini ifade etti.

“BU TESVIK ADETA BiR KAMPANYA”

Ll T T —

Kalkinma Bakani Cevdet Yilmaz, Batman ziyaretinde
tesvik sistemini degerlendirdi. Bu yil ve gelecek yil

icin verdikleri ylksek dozajda tesvikin giderek dise-
cegini, 2012 ve 2013’ln tesvikler acisindan adeta bir
kampanya oldugunu belirtti. Yilmaz, “Bati’dan gelip
Dogu’ya yatirim yapan sirketler vergiden dusebiliyor.
Bunu ilk kez yaptik” dedi. Buytk ilgi ceken tesvik siste-
mini yerel dlizeyde herkesin sahiplenmesi gerektigini
sdyleyen Yilmaz, sozlerine soyle devam etti: “Bu yil

ve gelecek yil icin en yiksek dozajda tesvik veriyoruz.
Bundan sonraki yillarda bu dozaj giderek disecek.
Bana gore is adamlarinin yatirrm konusunda bahanesi
kalmadi. Ozel sektor yatinmlarini da tesvik ediyoruz.
Tesvik etmeye de devam edecegiz. Bati'dan gelip
Dogu’ya yatirim yapan sirketler vergiden dusebiliyor.
Bunun icin kentin firsatlarini, hangi yatirim alanlarinin
cazip oldugunu tespit edip anlatmak lazim. Bu konuda
Kalkinma Ajansimiz ile Ticaret ve Sanayi Odasl yatI-
rimciya her turl destegi vermeye hazir. Burada bir
tanitim kampanyasi yapmak lazim.”
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BUYUKEKSI’DEN IHRACATCILARA MEKTUP

AB’ye yapilan ihracatin toplam ihracat icindeki paymin ytzde 39’a kadar
gerilemesi tizerine TIM Baskani Mehmet Biyikeksi, ekonomik zayiflamanin
birkac yil daha devam edecegi varsayimina gore ihracatcilara onerilerini
sordu. Tum ihracatg¢i birliklerine gonderilen yazida Buylkeksi, ihracatin 7
ayda TUIK rakamlarina gore yiizde 10 artisla 85 milyar dolar, TIM rakamla-
rina gore ise yuzde 3,6 artisla 79,7 milyar dolara, yillik ihracatin da ylzde
12 artisla 142,7 milyar dolara yukseldigini soyledi. Avrupa’da yasanan krizin
kisa ve orta vadede sirmesinin beklendigini anlatan BuyUkeksi, Avrupa’daki
ekonomik zayiflamanin birkac yil daha devam edecegi varsayimina gore aktif
onlemler alinmasi ve proaktif stratejiler uygulanmasi gerektigini vurguladi.
Blyukeksi, AB’ye yapilan ihracatin toplam ihracat icindeki payinin ytzde
39’a kadar gerilemesi Uzerine ihracat¢inin bu dénemi atlatmasi ve yeniden
artis trendini yakalamasi icin ne gibi dnlemlerin alinmasi gerektigi konusunda
ihracatcinin gorus ve onerilerini belirtmesi gerektigini bildirdi.

“HEDEF 60 MILYAR DOLAR”

inracatci ve Sanayici is Adamlari Dernegi tarafindan diizenlenen iftar
yemeginde IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi onur konugu olarak yer
aldi. 1 Agustos’ta dizenlenen iftarda Tanriverdi, “Turkiye'nin ihraca-
tinda 25 milyar dolar ile ilk sirayi tekstil ve hazir giyim sektori ahyor,
Turkiye "nin 2023 yili 500 milyar dolar ihracatinin 60 milyar dolarini
tekstil hazir giyim sektorinin yapmasi bekleniyor” seklinde konustu.
Tanrverdi, Turkiye "nin bundan sonraki donemde tekstilde daha katma
degerli Urlnler yapacagini sdyledi. “Su anki Uretim kapasitesiyle Ure-
tim yapacagiz fakat 30 milyar dolarlik mal satacagiz” dedi. Tanriverdi,
insander tyesi isadamlarina IHKIB “den daha fazla faydalanmalarini
tavsiye etti. IHKIB'in web adresinde ihracat ile ilgili bircok konuda ciddi
cahismalarin oldugunu ve bunlardan mutlaka is adamlarinin faydalanma-
si gerektigini sdyleyen Tanriverdi, ihsander gibi STK larin cok énemli
oldugunu tlkemizin ilerlemesinde ve disa aciliminda STK larin cok ciddi
gorevler tstlendigini anlatti. “Her isadami mutlaka birden ¢ok STK ™nin
faaliyetlerini takip etmeli” dedi.

ITHIB Baskani ismail Giille, Tirkiye'nin ihracat ve ithalatta 6deme sekillerini
degerlendirdi. Turkiye'nin ithalatta pesinle calisirken ihracatta uzun vadelere
g6z yummasinin yanhs bir uygulama oldugunu soyleyen Gille, “Bu sorun

yeni bir sorun degil. Mal mukabili veya vadeli ihracat yuziinden 2008 krizinin
akabinde pek cok Avrupall iilkenin batmasi tizerine ingiltere ve Almanya gibi
tlkelerdeki bircok buyuk kurulus ihracatc firmalarimizi magdur etti” dedi.
Parayl bastan ¢deyerek ithalat gerceklestirdigimizi hatirlatan Gllle, “Biz yillar-
dan beri Cin’den ham madde alirnz. Para gider, mallar gelir. Bizim firmalarimiz
milyarlarca dolarlk isleri musteri ile samimiyete baglamis. Bu olayin sonuna
kadar yanls oldugunu diisintiyorum” ifadelerini kullandi. ithalatta pesin 6de-
meli fakat ihracatta uzun vadeli 6deme sekillerini “Turkiye aslan gibi alip kedi
gibi satiyor” ifadesiyle aciklayan Gulle, “Avrupa’nin kendisi risk grubunda oldu-
gu halde bizi risk grubunda gorip, 6édeme sistemlerini ona gore belirlemeleri
tamamen bir stratejidir” dedi.
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ATIL KUTOGLU iMA’NIN KONUGU

IMA, her cuma diizenledigi “Tanitim
Gunleri'nde” 6grenci merkezli, tasarimci
ve endustri projeleriyle giclendirilmis,

is temelli, teknoloji ve arastirma odakli
ve yaraticiligl destekleyen tim egitim
programlari hakkinda katilimcilar bilgi-
lendirmeye devam ediyor. 8 Ekim tarihin-
de baslayacak olan 2012-2013 egitim
donemi programlari hakkinda bilgi almak
isteyen herkesi tanitim giinlerine davet
eden IMA'nin, geleneksellestirdigi ve her
seferinde farkli bir konuk agirladigr moday-
la tanisma ginlerinin Eylil ayl konugu,
uluslararasi platformlarda tnlt Turk
moda tasarimcilari arasinda yer alan Atil
Kutoglu olacak. 14 Eylul 2012 tarihinde
istanbul Moda Akademisi'nin Konferans
Salonu’nda katihmcilarla bulusacak olan
Kutoglu, 26 yasinda Avusturya’nin en iyi
moda tasarimcisi 6dulind aldi. Heniiz lise
yillarinda Vakko ve Beymen'e tasarimlar
yapan Kutoglu, koleksiyonlarini 12 yildir
New York Fashion Week'te sergiliyor.
istanbul Moda Akademisi, Atil Kutoglu'nun
tecriibelerini ve moda tasarimi egitiminin
yol haritasini dinlemek isteyen herkesi
IMA Open Day’e davet ediyor.

TURK BEZLERI DUNYA PAZARINA ACILIYOR

Marmara Universitesi ve BYPROJE isbirligi ile bu yil

ilki gerceklestirilecek olan “1. Uluslararasi Yoresel -

Bez Gunleri”, 26-29 Eylul tarihlerinde dizenlenecek. UN - - '

“Yoresel Bez Gunleri” bashgl altinda gerceklesen etkinlik; K 4%

panel, kongre, yarisma ve defilelerden olusuyor. Genel . MAN

Koordinatérligint Olgiin Oral'in yaptigi etkinligin amaci e e S "

Turkiye'de bir kismi yok olmaya ylz tutmus yoéresel - |
kumaslari tiim diinyaya tanitmak ve kullanim alanini genis- i = s =
letmek. Turkiye topraklari icinde retilen, ev tezgahlarinda £

*'g. - -
dokunan bezlerin dinya pazarindaki yerini almasi icin % I'\t— ’ f b
bu organizasyonun ¢ok ¢nemli oldugunu belirten Oral,

bunlarin iyilestirilmesi, gtincel hale getirilebilmesi icin bu > 1 U LU S LA HAHAS I
etkinliklere cok 6nem verdiklerini ve énimuzdeki yillarda .

da devam edeceklerini ifade etti. Kongre ve panellerin

duzenlenecegi “1. Uluslararasi Yoresel Bez Gunleri"nde YUHESEL BEZ GIYS' TASAHIM YAHISMASI

ayni zamanda bir tasarim yarismasi da gerceklesecek.

Tasarim yarismasinda birinci olacak kisi ise, London @m@@m@ |fﬁ@'ﬂ'@u&

School of Fashion’da egitim hakki kazanacak. Etkinlik slre-

si boyunca ilinin kumasini tanitmak isteyen tim ézel ve Yoresel bezlerimizi dﬁnyaya tanitan l(i$
kamu kurum ve kuruluslari etkinlik alaninda stand acarak

‘ M & .l
defileler de dlzenleyebilecek. Sen Dlmﬂk ISt‘EIﬂEZ ITIISIH?
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HeDer sektor

URETIM
MODELI

iHKIB, TiM VE SEKTORDEKI DiGER iHRACATCI BiRLIKLERININ DE DESTEGiNi ARKASINA ALARAK
TESVIKLi BOLGELERDE HAZIR GiYiM ORGANIZE SANAYi BOLGESi (HOSAB) ADI VERILEN YENi BiR
URETIM MODELINi HAYATA GEGIRECEK. BASBAKAN ERDOGAN’IN DA ONAYINI ALAN MODELDE,
TESVIKLi YERLER iCiNDE ONE GIKAN 6. BOLGE’DE 100 BiN METREKARELIK TOPLAM ALANDA 700-
1.400 METREKARE KULLANIM ALANI OLAN BOLOUMLERDEN OLUSAN FABRIKALAR KURULACAK.

eni tesvik sistemi ile
birlikte 6zellikle hazir
giyim sektérinin yati-

rim yapmak i¢in kollari sivadigl
goruliiyor. Ozellikle 5. ve 6.
Bolge olarak smiflandirilan
Dogu ve Glneydogu Anadolu
illerine yonelik hazir giyimcilerin
ilgisi de dikkat cekiyor. Bu ilgi
cercevesinde IHKIB, bu bol-
gelerde Hazir Giyim Organize
Sanayi Bolgesi (HOSAB) adi
verilen yeni bir Gretim modelini
hayata gecirecek. Bu model
cercevesinde dogalgazdan suya
tim altyapisi hazir olan bu
fabrikalar, yatinmlarini tesvikli
bolgelere tasimak isteyenlere
kira 6der gibi 5 yilda 6deme fir-
satiyla sunulacak. Fabrikalarin
mesleki egitim merkezi, yone-
tim binasi, yemekhanesi ortak
olacak. Personelin ¢ocuklari
icin ilkégretim okulu ve kres de
yapilacak. HOSAB adi verilen
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modelin finansmani i¢in ban-
kalar ve buyuk muteahhitlerle
gorusulecek.

“Valilerden

arsa istenecek”

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi,
“En az 50 isletmenin yer alacagi
projemizi Basbakanimiz ilettik.

Basbakanimiz bize ‘TOKi ile gori-

stin’ dedi. TOKI ile géristik ama
ticari bulmadigl icin biraz soguk
bakiyor. Biz de kendi imkanla-
rimizla projeyi hayata gecirmek
istiyoruz. Kalkinma ajanslarinin
oldugu illerde bu modeli yaymak
istiyoruz. ilk etapta 6. Bolge'deki
bir ilde baslamak istiyoruz.
Valilerden arazi isteyecegiz.
Amacimiz insanlara tesvikli bol-
geye gidin demek yerine her seyi
hazir sunmak ve sadece makine-
lerini alip gelmelerini saglamak”
dedi. Calismalarini hizlandiracak-
larini kaydeden Tanriverdi, “Artik

hazir giyim ve konfeksiyonun
Anadolu’ya gitmesi daha verimli
olacak. istanbul’'un emek yogun
sektorlerinin tesvikli bolgele-

re gitmesini saglamak lazim.
Tesvikli bolgelerde de 6. Bolge
tekstil ve konfeksiyon i¢in etkin
olacak. Su anda projemiz icin en
uygun yer Sanhurfa gérintyor.
Model basarili olursa Van'a da,
Diyarbakir'a da yapilabilecek”
diye konustu. Hikmet Tanriverdi,
6. Bolge'de kuracaklari organize
bolgeye gelecek yatirimcilari
alicilarla bir araya getirme plan-
lari oldugunu da anlatti. IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, s6z-
lerine soyle devam etti: “HOSAB
modelinde bilgisayar ortamin-
da firmalarimizi alicilarla yiz
ylze getirme projemiz de var.
ihracatc olanlara da bu anlamda
destek verecegiz. Ayrica Birlik
olarak bir platform kuruyoruz.
Firmalarimiz ayni masaustinde

¥ “Bu proje ile amacimiz,

insanlara tesvikli bolgeye
gidin demek yerine her
seyi hazir sunmak ve
sadece makinelerini alip
gelmelerini saglamak.”

musteri ile bire bir gorusebile-
cek, veri paylasabilecek. Yakinda
bu platformu aciklayacagiz.”
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iFW PODYU

/

MUNDAN IMA GECECEK

ALTI DONEMDIR iSTANBUL'UN EN PRESTiJLi MODA GEGiDi OLARAK MODASEVERLERLE BULUSAN iFW,
BU YIL 10-13 EKiM TARIHLERINDE DUZENLENECEK. iFW’Yi HEYECANLA BEKLEYENLERDEN BiRi DE
ISTANBUL MODA AKADEMISi. 2011-2012 iMA MEZUNLARININ GALISMALARINDAN OLUSAN KARMA
KOLEKSIYONUN SERGILENECEGI YEDINCi iFW ORGANIZASYONUNDA iMA MEZUNU OGRENCILER

DUNYACA UNLU BiR ETKINLIGE MUDAHIL OLACAK.

[

stanbul’'un en kapsamli moda
leéitim]erinden birini veren ve

mezun dgrencilerine moda
dunyasinin kapilarini aralayarak
firsatlar yaratan istanbul Moda
Akademisi (IMA) bu yil yine bir
ilke imza atiyor. Her yil mezun
ettigi 6grencilere egitimleri
boyunca hazirladiklari koleksi-
yonlari sergileme imkani sunan
ve atdlye workshop caligsmalarini
destekleyen IMA, bu yil 10-13
Ekim arasinda duzenlenecek
IFW etkinliginde 20112012 yili
mezunlarinin hazirladigl karma
koleksiyonlari diinyanin dort bir
yanindan gelecek olan moda
severlerle bulusturacak.

Karma koleksiyon
IFW’ye renk katacak

IMA, 2011-2012 mezuniyet
toreninde, organizasyona katilan
konuklarin da ziyaret ettigi, her
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biri mezun 6grenciler tarafindan
hazirlanan tasarimlarin yer aldigi
sergi acllisini da gerceklestirmis-
ti. IMA simdi, bir taraftan yeni
egitim dénemine hizli bir giris
yapmanin heyecanini yasarken
diger yandan da Temmuz ayin-
da 2011 - 2012 mezunlarinin
mezuniyet sergisinde yer alan
moda tasarimi 6g8rencilerinin
calismalarindan olusan karma
koleksiyonunu ekim ayinda
gerceklesecek istanbul Moda
Haftasi'nda “Mezuniyet Defilesi”
ile gbructye ¢lkarmaya hazirla-
niyor. Mezun 6grenciler, emek-
lerinin ve basarilarinin karsihgini
almak ve sektorle kucaklasmak
lzere ilk buyldk adimi bu defile
ile atiyorlar. Moda profesyonel-
leri ve moda basini ile bir araya
gelecekleri bu defilede yer alacak
ogrenciler ise Moda Tasarimcilan
Dernegi (MTD) Baskani Mehtap

Elaidi, Moda Tasarimcilar Dilek
Hanif, Gamze Saracoglu ve Aslh
Jackson'un yani sira Beymen
Tasarnim Yoneticisi ve Harper's
Bazaar Moda Danismani Ash
Abbasoglu, Dogus Perakende
Grubu Genel Muddri Roueida
Hobeika Matin ile Vogue Dergisi
Editorleri Yaprak Aras, Baris

* IMA’'nin 201 1-2012 déneminde mezun ettigi 6grencilerin
hazirladigl karma koleksiyon,aralarinda tinli tasarimcilarin yer
aldigi jiri tiyeleri tarafindan belirlendi.

Cakmakgi ve IMA Direktorii Seda
Lafcr'dan olusan juri tarafindan
secildi. IFW'de juri tarafindan
belirlenen IMA mezunlarinin defi-
lelerinin yani sira her sene diizen-
lenerek geleneksel hale getirilen,
IMA tarafindan diizenlenen bir-
birinden ilgin¢ konular da work-
shoplarda seyirciyle bulugacak.‘ﬁ
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ALTERNATIF PAZARLARDA
IHRACATCIYA DESTEK

EKONOMi BAKANLIGI 2013 YILINDA FIRMALARIN iHRACATINA EKSTRA DESTEK SAGLAYACAGI
HEDEF ULKELER LiSTESINi ACIKLADI. AVRUPA KRiZINDEN ALTERNATIF PAZARLAR SAYESINDE
MIiKRO DUZEYDE ETKILENEN FIRMALAR, HEDEF ULKELER iGiN ARASTIRMALARA BASLADI.

vrupa Kkriziyle birlikte
ihracat konusunda sikin-
| yasayan ihracatgl fir-

malar ¢6zimu yeni pazarlara acil-
makta buldu. Ekonomi Bakanligi
ihracat rakamlarinin yikselmesi
adina ekstra destek saglarken;
firmalar da bu sayede ihracatini
yeniden canlandiriyor. Ekonomi
Bakanligl tarafindan éniimuzdeki
yil icin hedef Ulkeler, Bakanligin
verecegi ekstra destekten fayda-
lanacak. Bahsedilen hedef llke-
lerde diizenlenen ve Ekonomi
Bakanligl tarafindan desteklene-
cek olan milli ve bireysel fuarlar
listelerinde yer alan fuarlara katr-
lan firmalara, 2013 yiliicin “Yurt
Disinda Gerceklestirilen Fuar
Katilimlarinin Desteklenmesi
Hakkinda Teblig” kapsamin-

da yluzde 20 oraninda ekstra
destek saglanacak. 2013 yili
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hedef lkeler listesinde ise
ABD, Angola, Brezilya, Cin,
Endonezya, Etiyopya, Gana,
Hindistan, Japonya, Malezya,
Meksika, Nijerya, Polonya,

Singapur ve Tanzanya yer aliyor.

Buna gore yine toplam 15 Ullke-
den olusan bu listeden; 6nceki
yillarda listede olan 6 ulke
(Birlesik Arap Emirlikleri, Guiney
Afrika Cumhuriyeti, Giiney Kore,
Kanada, Vietnam ve S$ili) liste-
den cikarildi ve yerlerine yine 6
llke (Angola, Etiyopya, Gana,
Japonya, Singapur ve Tanzanya)
listeye alindi. ihracat rakamlar
yapllan degerlendirmelere gore
olumlu oranlarda seyreden
ABD, Brezilya, Cin, Endonezya,
Hindistan, Malezya, Meksika,
Nijerya ve Polonya ise, 2013
yilinin hedef Glkeler listesindeki
yerini korudu.

Hedef lilkelere

ihracat artiyor

Gectigimiz yillardaki hedef
llkeler listesinde yer alan

ABD, Brezilya, Cin, Endonezya,
Hindistan, Malezya, Meksika,
Nijerya ve Polonya; 2013 yili
hedef Ulkeler listesindeki yerini
korumaya devam ediyor.

Bu yilin ilk yarisinda hazir giyim
ve konfeksiyon ihracatinda
Almanya, Fransa, Italya, Belcika
gibi blylk ve geleneksel pazar-
larda yasanan krizlere alternatif
pazarlar ¢6zim olurken; ihracati
yuksek oranli artan ve dolar
degeri yiksek ihracat artisinda
one cikan alternatif pazarlar
arasinda, hedef Ulkeler liste-
sinde yer almaya devam eden,
ihracatinda ylzde 75'lik artis ve
131,7 milyon dolarlik ihracat
degeri ile Polonya bulunuyor.

Ayni zamanda 2012 yilinin ilk

6 aylk ihracat degerlendirme-
sinde Polonya’nin, denim giysi
ihracatinda ylzde 54,5 artisla

8 milyon dolarlik ihracat gercek-
lestirdigi gozler dniine seriliyor.
Ev tekstilinde dusls yasasa da
73,1 milyon dolarlik ihracat
gerceklestirilen ABD, 2012
yilinin ilk alti ayinda Tarkiye top-
lam tekstil ihracatindan ytzde
8,3'luk bir pay aldi. 150,1
milyon dolarlik ihracat gercek-
lestirilen ABD'nin bu rakamlar
sonucunda Turkiye toplam
tekstil ihracatindan aldigi pay
ylzde 3,8 oldu. Yine Turkiye'nin
en cok tekstil ihracati gercek-
lestirdigi pazarlar arasinda olan
Polonya’'nin, 128,7 milyon
dolarlik ihracat degeri ile Turkiye
tekstil ihracatindaki pay ylizde
3,3 oraninda seyretti. %
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AYAKKABICILARIN IHRACAT CITASI

1 MILYAR DOLAR

AN

TURKIYE’DEKi AYAKKABI SEKTOR0 102 MIiLYAR DOLARLIK DUNYA
AYAKKABI iHRACATINDAN DAHA FAZLA PAY ALMAK iGiN KOLLARI SIVADI.
AYAKKABI iHRACATINDA ULKE BAZINDA YUZDE 70’E KADAR ARTIS
YAKALADIKLARINI BELIRTEN TURKIYE AYAKKABI SANAYICILERI DERNEGI
(TASD) BASKANI iSLAM SEKER, ‘TURK AYAKKABISI’ IMAJININ GiDEREK
GUGLENDIGINi iFADE ETTi.

Urekli gliclenen “Turk

ayakkabis” imaji ile 102

milyar dolarlik dinya
ayakkabi ihracatindan daha
fazla pay almaya hazirlanan
TASD, dolardaki asagl yonlu
seyir ihracat acisindan olumsuz
bir iklim yaratsa da, Merkez
Bankasi ve ekonomi ydnetimi-
nin alacagi tedbirlerle bu soru-
nun asilabileceginin altini cizi-
yor. Ayakkabl ihracatinda ulke
bazinda yuzde 70’lere varan
artis yakaladiklarini bildiren
Turkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD) Baskani islam
Seker, ayakkabi sektérinin
Ocak-Temmuz déneminde bir
onceki yila gore Ulke bazinda
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yuzde 90, toplamda ise yizde
20’leri asan artis trendi yaka-
ladigini vurguladi. Tasarim ve
markalasmada elde edilen
basarilarla 2015 sonunda 1
milyar dolarlik ihracat hedefini
asacaklarini sdéyleyen Seker,
ayakkabi ve ayakkabi aksami
Urtnlerinde, yihn ilk 7 ayinda
334,53 milyon dolarlik ihracat
yapildigini bildirdi. Seker, “Turk
ayakkabisi imaji her gecen gin
ylkseliyor ve gli¢ kazaniyor.
Tasarim ve Uretimde yakaladigi-
miz bu basari ile énimuzdeki 3
yilicinde 1 milyar dolarlk hede-
fi zorlanmadan yakalayacagimi-
za inaniyorum” dedi. Uretilen
her bes cift ayakkabidan birinin

Rusya’'ya ihrac edildigini bildi-
ren Seker, ihracatta Rusya’yi
sirasiyla Irak, Suudi Arabistan
ve Almanya’nin takip ettigini
ifade etti. Dolardaki asagl
yonli seyrin ihracat acisindan
olumsuz bir iklim yarattigini vur-
gulayan Seker, Merkez Bankasi
ve ekonomi yonetiminin alacagi
tedbirlerle bu sorunun asilabile-
cegini ifade etti.

“Hedefe zorlanmadan
ulasacagiz”

islam Seker yaptig aciklamada,
ayakkabi ve ayakkabir aksami
Urtnlerinde, yilin ilk 7 ayinda
334,33 milyon dolarlik ihracat
yapildigini; ayakkabi driin

grubunun toplam deri ve deri
drtnleri ihracatindaki payinin
ise ylzde 37,2'ye yukseldigini
bildirdi. Gecen yil 450 milyon
dolarlk ayakkabi ihracati
yaplildigina dikkat ceken Seker,
“198 milyar dolarlik dinya deri
drtnleri pazarmin ytzde 52’sini
ayakkabi olusturuyor. Bu pers-
pektiften bakinca, Turk ayakka-
b1 sanayinin éniinde genis bir
ihracat alani bulunuyor. Tdrk
ayakkabisl imaji her gecen giin
yukseliyor ve glc kazaniyor.
Tasarim ve Uretimde yakaladi-
8imiz bu basari ile énimuzdeki
3 yilicinde 1 milyar dolarlk
hedefi zorlanmadan yakalayaca-
gimiza inaniyorum” dedi.

Rusya ayakkabi
ihracatinin g6z bebegi
Uretilen her bes cift ayakka-
bidan birinin Rusya'ya ihrag
edildigini bildiren Seker, ihracat
siralamasinda ilk dordi olus-
turan Ulkelerle ilgili su bilgileri
verdi: “Yizde 19,6’lik pay ile
ayakkabi ihracatinda ilk sirada
yer alan Rusya’'ya 2012 yilinin
Ocak-Temmuz déneminde yiizde
6,9 artisla 65,4 milyon dolarlk
urtin sattik. ikinci buytik pazarr-
miz Irak’a yapilan ayakkabi ihra-
catlise yuzde 21,5 artisla 41,3
milyon dolara ciktl. Bdylece
Irak’in ayakkabl ihracatindaki
payl ylzde 12,4’e ylkseldi.
Gecen yilin ayni dénemine gore
ylzde 70,3’luk rekor artisla
28,9 milyon dolarlik ihracat ger-
ceklestirdigimiz Suudi Arabistan
ise 8,6'lik pay ile Gclncl sira-
da yer aldi. Dordunci buyuk
pazar konumundaki Almanya’ya
yapllan ihracatimiz ise ylzde
1,2 dustd. Yuzde 4,3'lUk paya
sahip Almanya’ya Ocak-Temmuz
déneminde 14,4 milyon dolarlik
ihracat yaptik.”
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YENI PAZARLARIN
SON GOZDESI LITVANYA

TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTORUNUN YENi PAZARLAR KESFETME SURECINDEKi SON

DURAGI LITVANYA OLDU. 15 AGUSTOS GARSAMBA GUNU LITVANYA HEYETI iLE DIS TICARET
KOMPLEKSI’NDE BiR ARAYA GELEN iTHiB VE iHKiB TEMSILCILERI, ULKE iLE TICARETI GELISTIRECEK
BiR PROTOKOLE DE iMZA ATTI. iMZALANAN PROTOKOLLE BIRLIKTE iKi ULKE ARASINDA TEKSTIL
TICARETININ CANLANDIRILMASI VE ORTAK PAZAR YARATILMASI KONULARINA DiKKAT GEKILDi.

lrk tekstil ve hazir giyimde
ihracat basarisini artirmak
icin 6nemli pozisyonlarda

yer alan pazarlara ziyaretler ger-
ceklestiren IHKIB ve ITHIB, isbir-
ligine girdigi tlkelere son olarak
Litvanya'yi ekledi. 15 Agustos’ta
Turkiye'ye bir ziyaret gerceklesti-
ren Litvanya Ticaret Heyeti ile bir
araya gelen ITHIB ve IHKIB tem-
silcileri iki Ulke arasinda ticari ilis-
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Kilerin baslatiimasi icin énemli bir
protokole de imza atti. Litvanya
heyetini temsilen konusmaci ola-
rak toplantida yer alan Litvanya
Tekstil Endustri Birligi Baskani
Linas Lasiauskas, ITHIB Baskan
Yardimcisi Tamer Pala, HKIB
Yeni Hedef Pazarlar ve Pazarlama
Stratejileri Komitesi Bagkani

ve [HKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Mustafa Glltepe ile bir araya

gelerek, Litvanya ve Turkiye
arasinda sicak ticari iliskileri ates-
leyecek bir protokolu toplanti
sonunda imzaladi. Toplantida
konusan Tamer Pala, “Ozellikle
2023 hedefimize odaklandigimiz
son yillarda tekstil ihracatimizi
artirmak ve tlkemizi tekstilde
dinyanin merkezinde yer alan
onemli bir Ulke yapmak icin var
glcimuzle calisiyoruz. Bu hedefe

ulasmak icin agirlik verdigimiz
konulardan biri de yeni pazarlar
kesfetmek. Tekstilde alim glcu
ylksek ve kolay ulasilabilir mer-
kezleri kendi pazarlarimiz haline
getirerek, ihracat ivmemizin arta-
cagina inancimiz tam” dedi.
Tuarkiye'nin tekstildeki basari-
sini bildiklerini ve Litvanya’'nin
da tekstil sektorinde buyime
odakli bir yapiya sahip oldugunu
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¥ [THIB Baskan Yardimcisi
Tamer Pala, “25-27
Ekim’de Litvanya’'da
dlizenlenecek “Baltic
Textile Leather Fuari”nda
firmalarimizi gérmek
istiyoruz” dedi.

belirten Litvanya Tekstil Endustri
Birligi Baskani Linas Lasiauskas
ise iki tlkenin bu sektorde ticari
iliskilerini gelistirmesini temenni
ettiklerini belirtti.

iki iilke

protokolle yakinlasti
Toplantida Turkiye ve Litvanya
arasinda gelisecek ticari iliskinin
iki tlkeye de avantaj saglayacagi
konusunda karsilikli hemfikir
olunurken, konuyla ilgili gbrus-
lerini belirten, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Mustafa Giiltepe,
“Yeni pazarlar kesfetmek ve bu
alanlarda firmalarimizin isimleri-
nin duyurulmasli adina firmalari
destekleyici ciddi calismalar yapr-
yoruz. Mevcut Avrupa pazarina
ilaveten son dénemlerde Giiney
Amerika'da zengin bir potansiyel
oldugunu gordiik ve o bolgeye
yogun ziyaretler gerceklestirdik.

Ulkemizin yeni pazarlar arayr-
sinda olmasi ve o bolgelerde
istihdam saglamasi hem 2023
hedefine hem de sektorin ivme
kazanmasina birinci elden katki
saglayacaktir” diyerek, Dogu
Avrupa Ulkesi olan Litvanya'nin
da bu minvalde yeni pazar oldu-
gunu ve tekstil ihracati acisindan
onemli alim glictine sahip oldugu-
nu vurguladi.

“Firmalarimizin

destegi sart”

Tark firmalarin yeni pazarlara
yatirimlarinin énemine vurgu
yapan ITHIB Baskan Yardimcisi
Tamer Pala, “Litvanya’yla imzala-
digimiz protokol iki llke arasinda
gerceklesecek ticaretin baslangl-
cI niteliginde. Ama bu protoko-
[tin anlamini bulmasi ve ticareti
harekete gecirici bir adim atmasi
icin firmalarimizin bu bdlgedeki
yatirimlara ve ticari iligkilere

¥ HKIB Yénetim Kurulu
yesi Mustafa Gultepe
“Turkiye icin yeni pazar
olan Litvanya, tekstil
ihracati acisindan énemli
alim gtctine sahip.”

LITVANYA iLE TiCARI ILISKILER ARTISTA
1991 yilinda bagimsizligini kazanan Litvanya, ekonomik anlamda Sovyet Rusya dénemindeki merkezi yonetim sisteminden ayrilarak
serbest piyasa ekonomisine gecti. Boylelikle tlke ticareti Bati pazarlarina kaymis ve Litvanya Orta ve Dogu Avrupa’nin en hizli biyi-
yen ekonomileri arasina girdi. Bagimsizlik streciyle birlikte komsu Ulkelerle ticari iliskilerini gelistirme yonlnde ilerleyen Litvanya,
Turkiye ile 1990’lardan itibaren siyasi ve ekonomik anlamda strekli yikseliste olan baglar kurmaya basladi. Turkiye'nin ihracat
yaptigl pazar haline gelen tilkeye miicevherat, tekstil Urtinleri, otomotiv ve yan sanayi, beyaz esya gibi Uriinlerin ihracati gercekles-
tiriliyor. Turkiye'nin Glkeden ithal ettigi trlnler arasinda ise; demir ve ¢elik, mobilya ve mineral yakitlar yer aliyor. Son dénemlerde
tekstil sektorinde blyiume egilimi gbsteren Litvanya, Tlrkiye'den ihrag ettigi tekstil trtinlerinin alimina daha fazla bitce ayirabile-

cek bir grafik sergiliyor.

sicak bakmasi gerekiyor. Fuar ve
organizasyonlar bu yakinlasma
icin en etkili firsatlar. 2527
Ekim’de Litvanya'da dlzenlene-
cek olan Baltic Textile Leather
Fuari’nda firmalarimizi gérmek
istiyoruz” dedi.

“Tirkiye 6nemli bir
tekstil merkezi”

Litvanya heyetini temsilen top-
lantiya katilan Litvanya Tekstil
Endustri Birligi Baskani Linas
Lasiauskas, “Turkiye'nin tekstil
sektorindeki basarisini uzun
yillardir gézlemliyoruz. Litvanya
olarak bizler de sektorde blytime
odakli yol izleyen bir llkeyiz.
Aramizdaki protokolle birlikte
tekstille ilgili saglikl iliskiler
gelistirebilecegimizi dusuni-
yoruz. Bunun ilk adimi olarak,
Litvanya'nin en énemli fuarla-
rindan biri olan ‘Baltic Textile
Leather Fuari’nda Turk firmalarini
gérmek bizi mutlu edecektir”
dedi. Tekstil Grtnlerinin yani
sira, modanin son trendlerinin,
is kiyafetlerinin, deri ve ayakkabi
Urlnlerinin de yer alacag) Baltic
Textile Leather Fuari, dinyanin
bircok yerinden gelen katimcr-

© Litvanya Tekstil Enddstri

Birligi Baskani Linas
Lasiauskas, uzun yillardir
ticari iliskiler icerisinde
olduklari Ttirkiye'yle
ylikselen sektor haline
gelen tekstille ilgili

daha kapsamli bir iliski
istediklerine vurgu yapti.

lanyla sektoriin énemli organi-
zasyonlari arasinda yer aldigini
belirten Linas Lasiauskas, uzun
yillardir ticari iliskiler icerisinde
olduklarr Turkiye'yle yiikselen
sektor haline gelen tekstille ilgili
daha kapsamli bir iliski istedikleri-
ne vurgu yapti. -
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DERICILER
MOSSHOES
VE MICAM’A
HAZIRLANIYOR

AYAKKABI, GANTA VE AKSESUAR ALANINDA RUSYA VE KUZEY AVRUPA'NIN EN ONEMLI FUARI
“MOSSHOES”A 10-13 EYLUL'DE KATILACAK TURK FIRMALARI, BU FUARIN HEMEN ARDINDAN
16 EYLUL'DE MILANO’DA GERGEKLESTIRILECEK DUNYANIN EN ONEMLI AYAKKABI FUARI, “MICAM
SHOEVENT”E KATILACAK.

eni girisimlerle dinya
pazarlarindaki etkinligini
her gecen gin artiran

iDMIB, ayakkabl, canta ve
aksesuar alaninda Rusya ve
Kuzey Avrupa’nin en énemli
fuart olan Mosshoes'da Ucln-
cl kez boy gosterecek. Bu yil
10-13 Eylul tarihleri arasinda
52'ncisi dlizenlenen Mosshoes’a
milli katihm gerceklestiren
iIDMIB, Turkiye'nin énde gelen
10 firmasi ile fuardaki yerini
alacak. Fuara bu dénem Birlik
catisi altinda Cem Bebe, Cetsan
Ayakkabi, Fatih Ayakkabicilik,
Halil ibrahim Giyim, Malp
Saraciye, Aymes Ayakkabicilik,
Efe Ayakkabi, Erdo Ayakkabl,
Perlina Ugur Ayakkabi ve Turo
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Ayakkabi firmalari katilacak.
IDMIB patronajliginda fuara katr-
lacak firmalar, kendilerine tahsis
edilen 310 metrekarelik alanda
koleksiyonlarini sergileyecek.
Firmalar erkek, bayan ve cocuk
ayakkabl, canta, eldiven, kemer,
deri mamulleri, ayakkabi bakim
Urlnleri ve ayakkabi aksesuar-
lari gibi drlnleri ziyaretcilerin
begenisine sunacak. 19-22 Mart
2012'de 51'incisi diizenlenen,
katiimcilart yeni, karli is ola-
naklari ile bulusturan Mosshoes
uluslararasi ayakkabi fuarina,
Rusya, Avusturya, Beyaz Rusya,
Brezilya, Danimarka, ingiltere,
Vietnam, Almanya, Hindistan,
ispanya, italya, Kanada, Cin
Halk Cumhuriyeti, Meksika,

Moldova, Norvec, Polonya,
Portekiz, Slovenya, Tayvan,
Turkiye, Ukrayna, Finlandiya,
Fransa ve Etiyopya olmak
lzere toplam 25 Ulke katilim
gostermisti. Fuarin 2012 Mart

doéneminde toplam 7 bin 120
ziyaretci kaydedilmis olup alici
grubunun buyuk bélimi Rusya,
Ukrayna ve Belarus'tan olmustu.
Ancak ziyaretcilerin yaklasik
yuzde 50 oranda yeni alicilar-




MOSSHOES, TURK
AYAKKABILARINI
BEKLIYOR

Ferzat ERDEBIL
IDMIB Yonetim
Kurulu Uyesi

Mosshoes Fuari, Tirk ayak-
kabi ve deri sektorl icin ¢cok
onemli bir fuar. Son yillarda
bas déndirici bir gelisme
gosteren Tirk ayakkabi sekto-
rindn en cok Rusya pazarinda
onundn acik oldugunu belirt-

mekte fayda var. 201 1'de 95 milyon dolarla, bu tlke ayakkabi
ihracatimizda ilk sirayr almistir. Rusya’da italyan ayakkabisi
alamayanlar Turk ayakkabisina yoneliyorlar. Cin basta olmak
lzere, Uzakdogu urtnlerinin higbir kosulda Turkiye'nin alternatifi
olamadigini belirtmeliyim. Turk deri ve deri Urltnleri sektérinin
en onemli pazari konumunda olan Rusya’da yerli Gretim son
derece yetersiz. Bu nedenle talep ancak ithalatla karsilanabiliyor.
Rusya, 140 milyonu asan nifusu ve 17 bin dolara yaklasan kisi
basi milli geliri ve glin gectikce artan orta ve st sinif tuketicisiy-
le, Turkiye'nin yani sira, diger ayakkabi tedarikcisi tlkelerce de
yakindan takip ediliyor. Bu yansta Turkiye ipi en 6nde gogusle-
yen Ulke olmak icin mucadele ediyor. Bunun yolu da iyi pazar
arastirmasi, fuarlar araciliglyla pazar hakkinda dogru bilgileri
edinmek ve varligini pekistirmekten ge¢cmektedir. Yillik 420 mil-
yon ¢ift ayakkabi tiketilen Rusya’da “Made in Turkiye” logosu bir
ayricalik olmustur. Bu anlamda, pazarda herhangi bir imaj sorunu

yasadigimizi distnmuyorum.

dan olusmasi fuar agisindan
6nem arz ediyor. Katilimcilara
bakildiginda, Rusya’dan

290 firma, Almanya’dan 31,
italya’dan 12, Ispanya’dan 10,
Fransa’dan 9 firma katildigl
goraluyor.

Ayakkabi diinyasi
Micam’i takip ediyor
Diunyaca tnli ayakkabi mar-
kalariin bulusma noktasi olan
Micam Shoevent’in bu yilki ikin-
ci dénemi 16-19 Eylul tarihleri
arasinda Milano’da yapilacak.
Micam Shoevent fuarinda din-
yanin degisik yerlerinden all-
cilarla bir araya gelecek ayak-
kabi firmalari, 2013 ilkbahar /
Yaz koleksiyonlarini gortictiye
cikarirken, fuara iDMIB pat-
ronajindan katilacak olan 18
Tark firmasi fuarda onemli is

baglantilarn yapmak i¢in calisi-
yor. italya Ayakkabi Ureticileri
Birligi (ANCI) tarafindan orga-
nize edilen ve Turk firmalarinin
2005 yilindan beri milli katilim
gerceklestirdigi Micam Fuari bu
dénem de; bayan sik ayakkabi-
lari, bayan trendy ayakkabilari,
bay-bayan liks ayakkabilari,
genc moda ayakkabilari, cocuk
ayakkabilari, karisik ayakkabi-
lar, magaza aksesuarlari, ulus-
lararasi tasarimcilar boltimleri
olmak Uzere sekiz bolimde
gerceklesecek.

IDMIB katiima
firmalara bircok alanda
hizmet verecek

IDMIB fuar boyunca katihmci
firmalara destek vermek ve
bilinirliklerini artirmak adina
¢esitli hizmetlerde bulunacak.

Tanitim calismalarinin da
agirlikta oldugu bu hizmetler
kapsaminda IDMIB, katilimci
firmalara destek verecek.
Birlik ayni zamanda Turk Deri/
Ayakkabi sektorl hakkinda
ziyaretcilere bilgi vermek ama-
clyla bilgisayar, telefon, faks,
internet gibi ofis ekipmanlariyla
donatilan info-stand alani ile
de Micam Shoevent'teki yerini
alacak. IDMIB tarafindan daha
onceki yillardakine benzer
sekilde reklam panolari, fuar
katalog ilanlari, kamyon Usti
ilan gibi tanitim calismalari
yapilacak. IDMIB biinyesinde
bu dénem Akar Deri, Bozyaka
Ayakkabl, Cetsan Ayakkabi,
Ersoysan Ayakkabi, Hasel
Ayakkabi, Lota Ayakkabi,
Mehmet Gller Ayakkabi,
Plastab PlastikTaban, Poletto
Ayakkabicilik, Sebata Alyasan
Ayakkabl, Voder Ayakkabr,
Emin Ayakkabi, Doka Ayakkabi,
Topbas, Sardem, Devran

Ayakkabl, Eser ve Yener
Ayakkabi firmalari Turk ayak-
kabi sektorini 460 metreka-
relik alanda temsil edecekler.
Tarkiye'den 15 firmanin katildigl
fuarda, 582’si yabanci olmak
lzere yaklasik bin 595 firma
Urlnlerini ziyaretcilerin begeni-
sine sundu. Tirkiye ve diinyada
markalasmis ya da markalasma
yolunda olan firmalar ise 386
metrekarelik alanda Urtnlerini
ziyaretcilerin begenisine sundu.
Dort giin boyunca ayakkabi
sektdrundn sovuna ev sahipligi
yapan moda festivalini, 20 bin
967'si yabanci, 21 bin 418’
de italyan olmak iizere toplam
42 bin 389 Kisi ziyaret etti.
Buyik bir cogunlugunu italyan
firmalarin olusturdugu, aralarin-
da Ispanya, Tirkiye, Almanya
Fransa ve Rusya’dan bin 600
katihmci firmanin oldugu etkin-
likte firmalar, 70 bin metrekare-
lik alanda koleksiyonlarini ziya-
retcilerin begenisine sundu.

ITALYAN FIRMALAR
ESKi GUCUNU
KAYBEDIYOR

Ali Murat KIZILTAS
IDMIB Baskan
Yardimcisi

Micam Fuari, Tlrk ayakka-
b1 sektorl icin cok onemli
fuarlarindan biri. Bu fuara
katilacak firmalarin cok
ciddi hazirlik yaptiklarini
biliyoruz. Ozellikle italyan
firmalarinin eski gliciinde

olmamasindan kaynakli Micam Fuari firmalarimiza ¢ok keyifli
bir ortam sunuyor. Eski doneme gore firmalarimizin tasarima
cok daha fazla yatirnm yaptiklarini gortyoruz. Tirk ayakkabi
sektorinin kalite ve tasarim anlaminda italya ile yarisabile-
cek seviyede olduklarini oldugunu soyleyebiliriz. Bizim kalite
anlaminda degil, sadece tanitimdan ve gecmiste yapilmis
ticari hatalardan kaynaklanan bir takim dezavantajlarimiz s6z
konusu. Bu noktadan sonra artik bunlarin tizerine giderek
iyilestirmeler yapmaya devam edecegiz. Zaman icerisinde
Turkiye ile italya arasinda ayakkabi sektoril ile ilgili sinerjik

bir isbirligine gidilebilecegine inaniyoruz.

italyanlarin dizayn

konusunda buyik bir yetenekleri var. Bu konuda italya’nin
tahtini zorlamak gibi bir durum s6z konusu degil. Ancak

sinerjik bir isbirligi olabilir.

www.itkib.org.tr | eyl 12 @



YEDINCI
SEZONA

- HAZIR

ISTANBUL’'UN HER DONEM MERAKLA
BEKLENEN MODA ETKINLiGi HALINE
GELEN iFW, BU YIL DEGiSiM RUZGARINI DA
ARKASINA TAKARAK YEDINCi KEZ 10-13
EKiM TARIHLERI ARASINDA KARAKOY’DE
BULUNAN 3 NO’LU ANTREPO’DA
GERGEKLESECEK. ORGANIZASYONA
KATILACAK TASARIMCILARIN VE
MARALARIN DA BELLI OLDUGU iFW,

MODA SEVERLERLE BULUSMAK iGiN GUN

SAYIYOR.

er yil oldugu gibi
yerli yabanci moda
dunyasinin gozlerini

istanbul’a cevirmesini sagla-
yan Istanbul Fashion Week
(IFW) yedinci dénemi icin
hazirliklarini tamamladi. 10-13
Ekim tarihlerinde Karakoy'de
bulunan 3 No'lu Antrepo’da
ziyaretcileriyle bulusacak

olan organizasyonda sonraki
dénemlerde gerceklesecek
yenilik ve degisimin rizgari

da kendini hissettirecek.
Gegtigimiz temmuz ayinda
2013 yilindan itibaren yola
dinyaca Unli organizasyon sir-

keti IMG ile devam edecegini
aciklayan organizasyon, yedin-
ci déneminde IMG'nin pilot
calismalanyla daha renkli bir
hal alacak. New York, Londra,
Milano, Berlin ve Tokyo gibi
dinyaca Unli moda haftalarini
dizenleyen IMG'nin 2013'den
itibaren IFW'nin tim organizas-
yonel etkinliklerinin mimari ola-
cagl haberinin ardindan, 10-13
Ekim tarihlerinde dizenlenecek
iFW'de de yer alacak olan IMG
etkinligin degisen yuzl olarak
yorumlaniyor. IMG'nin katili-
minin yani sira Pitti Imagine
CEO’su Raffaello Napoleone,



Pazarlama Direktdri Antonio
Cristaudo ve Bread&Butter
Ceo’su Karl Heinz Miller de
iIFW'ye katilacak isimler arasin-
da yer aliyor.
istanbul’a yedinci kez moda
soleni yasatmaya hazirla-
nan IFW'de koleksiyonlarini
podyuma taslyacak marka
ve tasarimcilar da belli oldu.
Buna gore iIFW’'nin bu doéne-
mine Moda Tasarimcilari
Dernegi'nin (MTD) cicegi bur-
nunda Baskani Mehtap Elaidi,
Gamze Saracoglu, carpici tasa-
nmlaryla dikkat ceken Ozgir
Masur, Simay Bulbul, Ozlem
Kaya, Tuvana Buyukcinar,
yurtdisinda Turkiye'yi basariy-
la temsil eden Niyazi Erdogan,
Nejla Guveng, Gul Agrs, Studio
Kaprol, Atil Kurtoglu, Argande
projesinin ikinci dénemde de
koordinatoérlugine secilen
Hatice Gokge, Erol Albayrak,
Jale Hirdogan, Deniz Kaprol,
Safak Tokur, Dilek Hanif,
Cigdem Akin, Gunseli Turkay,
Zeynep Erdogan, Elif Cigizoglu,
Nihan Buruk ve tasarim dun-
yasinin renkli ismi
Hakan

Akkaya solo defileleriyle
katiliyor. Karma defileleriyle
IFW'nin agirlayacagi genc
tasarimcilar ise; Nihan Peker,
Ayhan Yetgin, Songtl Cabaci,
Selim Baklaci, Nil Kandemir,
Selma State, Emre Erdemoglu,
Tuba Benian ve Ayse Deniz
Yegin olarak siralaniyor. IFW
podyumlarinda yer alacak
markalarinda belli oldugu lis-
tede; Adil Isik, Avva, Giovane
Gentile, Triko Misirli, Damat
ve Collezione gibi markalar yer
aliyor. 3 No'lu Antrepo’da son
slratle hazirliklar devam eder-
ken, ziyaretcilerin konforlu bir
defile izleyebilmesi icin calis-
malar titizlikle ydrataluyor.
Gectigimiz yil dekordan, sah-
nelenen kareografilere, defi-
lelerden workshoplara kadar
ziyaretciler tarafindan ylksek
not alarak altinci déonemini
tamamlayan IFW, bu yil da
ayni etkiyi yaratmakta iddial.

iFW basari citasini
yukseltiyor

Gectigimiz donem 8-11 Subat
tarihleri arasinda dizenlenen
IFW, altinci sezonunda da
buyik ilgi gdrmisti. istanbul
Hazir Giyim ve

= ._ . 5 0 :
* 10-13 Ekim tarihlerinde Karakéy'de bulunan 3 No'lu
Antrepo’da diizenlenecek olan IFW, 7. déneminde de dinyanin

dort bir yanindan gelen binlerce modaseveri agirlayacak.

|

gerceklesen IFW, tasanimcilari
alim heyetleri, yabanci basin
ve ziyaretcilerle bir araya
getiren ses getirici bir etkinlik
olmustu. 2013 Sonbahar/

Kis koleksiyonlari sergilen-
digi organizasyonda farkh

Konfeksiyon ihracatcilari
Birligi (IHKIB) onderliginde
Moda Tasarimcilar Dernegi
(MTD), Birlesmis Markalar
Dernegi (BMD) ve istanbul
Moda Akademisi (IMA) isbir-
ligiyle Taksim Tepebasi’'nda
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konseptler, materyaller ve
aksesuarlarla podyumu renk-
lendirirken, IFW 24 tasarimci
ve 3 markanin toplamda 17
defilesine ev sahipligi yap-
mistl. Dort glin boyunca 15
bin kisi tarafindan izlenen
altinci IFW, Labnanh Aishti’den
Kuveytli La Mode Zone’a
Parisli Lux&Bee’'den Katarli
NBK ve Modakey’e, Kanadali
Janor Imports, Fash Aksal,
ingiliz Pirnia Collections,
Dubai’den Chaloub Group’a
dek pek cok onemli alici ile
Amerika Birlesik Devletleri'nin
en blyutk tglncl sehri olan
Chicago’dan 14 Kisilik heyet
olmak lzere cok sayidae satin
almaciyl agirlayan dev bir
etkinlige dontsmusti. Onemli
alim heyetlerinin yani sira tnli
Fransiz Kanali TV5 muhabirleri
ile Arapca konusan ulkeler-

de en ¢cok okunan dergilerin
basinda gelen Snob Al Hasna,
Sayidati, Living Well Magazine
ve Haya Dergisi editorleri

gibi 6bnemli basin mensupla-
rinin da yakindan takip ettigi
moda haftasini 11 Glkeden 50
yabanci ve 250 yerli medya
mensubu ile 100 blog yazari
da okuyuculariyla paylasti.
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Moda artik IFW’de
takip ediliyor

Moda sektdrinin tasarim
glictnu farkh pencerelerden
gbérmesine imkan veren IFW,
her yil kendini yenileyerek
organizasyonel basarisini guin-
den gline bir adim daha ileri
tastyor. Turkiye'nin moda din-
yasinda onemli otoriteler tara-
findan giindemine yerlesmesi
adina adindan her donem

mMmA

Gectigimiz temmuz ayinda énldmduzdeki yildan itibaren yola
dlinyaca (nli organizasyon sirketi IMG ile devam edecegini
aciklayan IFW, yedinci déneminde IMG'nin pilot calismalariyla
daha renkli bir hal alacak.

daha fazla konusturarak iler-
leyen IFW, 2013'de IMG ile
devam edisinin dncesinde yine
buytk ses getirecegi yedinci
sezona hazir. Turkiye'nin ima-
jin1 gelistirme, Ulkede moda
ve tasarim oldugunu gosterme
acisindan oldukg¢a énemli

bir platform olarak gorilen
IFW, istanbul’'u moda merkezi
yapma konusundaki hedefine
de adim adim yaklasiyor.

IFW basarisini
tescilledi

Yaklasik dort yil dncesinde
yabanci alim heyetleri ve
yabanci basin mensuplari

gibi yurtdisindan katilimcilari
davet etme oranindaki ciddi
oran artisi IFW'nin gecen yillar
icerisinde elde ettigi basariyi
gosteriyor. Onceki yillarda
yurtdisi katihmi ¢ok az olurken
son yillarda IFW'nin yabanci
misafirleri agirlama oraninda
ciddi artis gdzlemleniyor. Bu
artis oraniyla birlikte dinyada
yer alan yaklasik 139 moda
haftasi arasinda istanbul
Moda Haftasi, ilk 20'nin ice-
risinde yer alarak basarisini
tescilledi. IMG isbirligi ile de
IFW'nin gelecek dénemlerde
diinyaca tnld moda haftalari

arasinda ilk siralarda yer alma-
sl amaclaniyor.

IFW’yi diinya
standardinda
diizenlemek hayal degil
Gectigimiz yil altincisi dizen-
lenen ve yedincisinin gercek-
lesmesine sayili glinler kalan
iIFW, dinya standartlarini yaka-
lamak adina gereken tim alt
yapi ¢alismalarini tamamlamig
gdruniyor. Dinyanin konus-
tugu makro 6lcekli moda haf-
talarini organize eden IMG ile
biraraya gelis sebeplerinin en
basinda istanbul’'u moda sehri
yapan IFW'yi diinya standart-
larina tasimak yatiyor. 2013
oncesi 10-13 Ekim tarihlerinde
yedincisi dizenlenecek olan
IFW’" de IMG'nin gerceklestire-
cegi workshoplar, davetler ve
atodlye calismalarinin sonraki
yillarda tamamen sorumlulugu
IMG’nin aldigl moda haftalari-
nin nasil gerceklesecegiyle ilgili
de fikir verecek. Bu sezon daha
fazla insanin fark edecegi bir
IFW'ye sahip olunacagl 6ngé-
rdlirken, uzun vadede tim
diinyanin konustugu bir moda
haftasinin ev sahipligini artik
istanbul'un yapacagi yorumlar
arasinda ver alyor.
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DERICILER CIN
FUARLARINA ODAKLANDI

FIRMALARIN HER GEGEN YIL DAHA GOK iLGi GOSTERDIGi GiN’DEKi DERi FUARLARI, TURK DERI
SEKTORUNUN DE ODAKLANDIGI ETKINLIKLER HALINE GELIYOR. DUZENLEDIGi BiR TOPLANTI iLE TURK DERI
SEKTORUNUN YOGUN iLGi GOSTERDIGi GiN FUARLARINI MASAYA YATIRAN DERi TANITIM GRUBU (DTG),
FIRMALARIN BU PAZARA YONELIK DAHA TiTiZ CALISMALAR YAPMALARI GEREKTiGi MESAJINI VERDI.

TG’'nin 15 Agustos
Carsamba glnu
Atakody Sheraton

Otel’de dizenledigi toplanti

ile bir araya gelen deri sektor
temsilcileri Cin pazarina yonelik
yapilan APLF Hong Kong Fuari
ve ACLE Sangay Fuari’ni masa-
ya yatirdilar. DTG nin sektor
temsilcileri ile birlikte gercek-
lestirdigi toplantida gecen Mart
ayinda yapilan APLF fuarina dair
ayrintili degerlendirmeler yapi-
lirken, Eylul ayinda Sangay’da
yapilacak olan ACLE fuarina
yonelik calismalar da ele alindi.
Toplantiya istanbul Deri ve Deri
Mamiilleri ihracatcilan Birligi
(iDMIB) Baskani Lemi Tolunay,

@ eylll 12 ‘vvvvvv.itkib.org.tr

IDMIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcisi Mustafa Senocak,
iDMIB Yonetim Kurulu Uyeleri
Hiseyin Cetin, Ruken Mizrakli,
Tarkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi Baskani (TASD) islam
Seker, deri ihracati yapan firma-
larin yetkilileri ve iTKiB Genel
Sekterligi'nden temsilciler katildi.

Turk firmalarindan Cin
fuarlarina yogun ilgi

Bu toplantida DTG olarak sektor
temsilcileri ile bu fuarlara yoénelik
oneri ve degerlendirme yaptiklari
belirten IDMIB ve DTG Baskani
Lemi Tolunay, “Cin sektor icin iyi
bir pazar konumunda. Fuarlarda
firmalar kendilerine ayrilan stant

yerlerini yeterli gérmuyorlar.
Fuarlarda Turk firmalarina ayrilan
1000 metrekarelik alan APLF'de
1400, ACLE fuarinda ise 1300
metrekareye yukseltilmis durum-
da. Bu yil APLF’ye katilan 46
firma ayni sekilde gelecek sene-
de bu fuara katilmayi garanti
etti. 46 firmanin yani sira 15 fir-
mamiz daha fuara katilacaklarini
beyan etti. Bdylece bu iki fuarda
da 60 Turk firmasi katilmis ola-
cak. IDMIB olarak toplantida,
APLF ve ACLE fuarlarinin yani
sira firmalarin talepleri cerceve-
sinde Cin’de deri sektoriine hitap
eden iki ayri fuara katilmaya
yonelik olarak arastirma yapmayi
kararlastirdik” dedi.

Firmalarla goris
alisverisinde bulunduk
Toplantiyr diizenleme amaclari-
nin éncelikle Cin’in deri sektori
icin hedef tlke konumunda
olmasindan kaynakli pazardaki
gelismeleri ele almak oldugunu
belirten Lemi Tolunay, bu pazar-
da Turk deri sektoriunin odak-
landigr iki dGnemli fuarin oldugu-
na dikkat cekiyor. Hong Kong'ta
yapilan APLF ve Sangay’'da
yaplilan ACLE fuarinin Turk deri
sektord tarafindan ilgi ile takip
edildigini belirten Tolunay,
“Mart ayinda Hong Kong'ta ger-
ceklesen APLF fuarina katildik;
Eyliul'de de Sangay’da diuzenle-
necek olan ACLE fuarmna iliskin



olarak firmalarin hazirliklarini
ele aldik. Bu toplantiile Cin'e
yonelik yapilacak fuarlar konu-
sunda sektorde bir mutabakat
saglamak, goris ahsverisinde
bulunmayi amacladik. Bu top-
lantida tabii ki biz ihracatci bir-
likleri olarak elimizden gelenin
en lyisini yapmaya calisiyoruz.
Bu konuda elestirileri alarak ve
daha iyiyi nasil yapariz diye tar-
tistik. Bilgilerimizi sektorle pay-
lasmaya yonelik bir toplantiydi.
Toplanti ¢cok pozitif bir ortamda
gecti ve katihm da oldukca yuk-
sekti. Cin, sektor icin oldukca
yuksek potansiyel barindirdigi
icin firmalar kendilerine verilen
stant yerlerini buyttmeye cali-
siyor. Oniimiizdeki dénemde
bizlere ayrilan metrekare orani-
ni yukseltecegiz. Ayrica bu sene
ACLE fuarina Turkiye'den 53
firma katiliyor bu sayi gelecek
sene 60’a cikacak. Ayni sekilde
Hong Kong'ta dizenlenen APLF
fuarina da 15 yeni firma katila-
cak orada da sayi ortalama 60
olacak” dedi.

iDMIB iki yeni

fuar icin calistyor

Ayrica toplantida Cin'de
dizenlenen baska fuarlara
katilan firma temsilcilerinin de
goruslerini aktardigini belirten

Lemi Tolunay, Cin’in genis bir
cografya ve nifusa sahip olma-
sindan kaynakli tlkenin baska
noktalarinda da deri trlnlerine
yonelik énemli etkinlik ve fuarla-
rin olduguna degindi. Toplantiyi
DTG olarak, hem iIDMIB hem
de Ege Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilar Birligi tyesi firmalar
ile gerceklestirdiklerini ifade
eden Tolunay, “Ege Deri ve Deri
Mamulleri ihracatcilar Birligi
Sangay’'da gerceklesecek ACLE
fuarinin milli katihmini dizen-
liyor. Cin’de onemli iki fuar

var. Bu iki fuar konusunda da
arastirma yapmak tzere gorev
aldik. Deri ihracatc firmalarin
yetkililerinin bu fuara ilgi duy-
duklarmi belirtmeleri tzerine,
fuarlar subemiz bunlari arastir-
maya baslad!. ileriye yonelik

bu fuarlar IDMIB sorumlulugu
altinda gerceklestirebiliriz” dedi.

Cin’de kaliteli

urunlere talep artacak
Toplantida, APLF Hong

Kong Fuari 2012 dénemine
Turkiye'den 27. kez katilim
gerceklestirildigi ve bu donem-
de islenmis/yari islenmis deri
ve kirk Uriin grubunda 42,
deri kimyasallar trin grubun-
da 2 ve deri makineleri bolu-

APLF Hong Kong Fuari’nda gectigimiz mart ayinda IDMIB'in
milli katilimiyla yer alan 46 Tirk firmasi, deride “Tirk Etkisi"ni
tim diinyaya gosterdi. Gelecek dénem ise fuara 60 Tirk firmasi
1400 metrekarelik alanda katilacak.

minde 2 firma olmak Uzere
toplam 46 firma 1090 met-
rekare toplam stant alaniyla
Turkiye milli katilimi dahilinde
fuarda yerini aldigl kaydedildi.
Fuara Turkiye'yi temsilen kati-
lan DTG ve 46 Turk firmasi,
deride “Turk Etkisi"ni tim dun-
yaya gosterdi. Bu yil 28’inci
kez kapilarini acan fuar, deri
sektorinin en énemli bulusma
noktalari arasinda anihyor.
1200 katilimel firmanin 51
Ulkeden 20 bin ziyaretci ile
bulustugu fuar, Turkiye ve
Uzakdogu arasindaki deri alig-
verisinin gelismesi acisindan
da kilit bir 6neme sahip. Bu
fuar ayni zamanda Turk deri
markalarinin kalite, tasarim ve
teknolojik glicini Uzakdogu'da
sergileyebilmesi acisindan

da en ideal platform olarak
goruluyor. Fuara, Hong Kong
ve Cin’in yani sira Japonya,
Guney Kore, Singapur ve
Tayvan gibi énemli pazar
potansiyeline sahip Ulkelerden
Gretici firmalar da katiliyor.
Bdylesine buylk bir musteri
potansiyeline sahip fuar, Turk
deri ve deri Urtnlerine yonelik
alginin olusmasi ve gelismesine
onemli katki saglayan bir fuar
olarak adlandiriliyor.

Konu ile ilgili bilgi veren Lemi
Tolunay, “Asya ve Okyanusya
Ulke grubuna 201 1'de
Turkiye'den yapilan deri ve
deri mamulleri ihracati, bir
onceki yila gore ylizde 56,2
oraninda artarak 121,2 mil-
yon dolar olarak gerceklesti.
Bu cercevede Cin'e ve Cin
pazarina giris kapisi olan Hong
Kong'a halen Turkiye'den
blyuk oranda yari islenmis ve
bitmis deri ihracati yapihyor.
Son dénemde biyuyen bir Ust
gelir grubuna sahip Cin Halk
Cumbhuriyeti'nde Itks tiketimin
artmasiyla ¢zellikle kaliteli deri
Urinlerine talebin yikselecegi-
ni bekliyoruz” diyor.

- Tolunay, "Cin, Turkiye deri
sektort icin hedef pazarlarin
basinda yer aliyor.”

Uzakdogu’ya acilan kapi:
Hong Kong

Deri ve deri Urtinlerinde dinya-
nin en blyuk ikinci ithalatcisi
konumunda olan Hong Kong,
Tark deri markalari agisindan
ayri bir dnem tasiyor. Turkiye'nin
toplam deri ihracatinda,
Uzakdogu ve Asya Ulkelerinin
payi da, s6z konusu ulkelerin
refah duizeylerinin yukselmesine
paralel olarak son yillarda blyuk
bir artis gdsteriyor. Turkiye deri
ihracati konusundaki iddiasini
surdurdrken, tasarim ve kalitede
elde ettigi basari ile pazarlarini
da genisletmeyi hedefliyor.
Tdrkiye'nin 201 1°de toplam deri
ihracati yaklasik ytzde 9 artarak,
1,4 milyar dolarn asmis durum-
da. DTG'nin acikladig rakamlara
gore Turkiye'nin 2023 yili ihra-
cat hedefi 4,5 milyar dolar. Turk
deri ve deri trlnleri sektorindn
2011 yili ihracatinin ylzde 35’ini
deri ve kirk konfeksiyon trtinle-
ri, yizde 31'ini ayakkabi, ylizde
17'sini islenmis deri ve kirk ve
yuzde 17'sini saraciye Urtnleri
olusturuyor. Deri ve deri trlnleri
ihracatinda Ulkeler bazinda gele-
neksel en blyuk pazar Rusya,
italya ve Almanya. Bu ulkeleri
Fransa, ingiltere, Irak, Ukrayna
ve Hong Kong takip ediyor.

www.itkib.org.tr ‘ eyltl 12 @
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KATILIM BANKALARI
IHRACATCININ YANINDA

BASTA TEKSTIL VE HAZIR GiYiM OLMAK UZERE DiGER ALANLARDA FAALIYET GOSTEREN
FIRMALARIN FINANSAL iHTIYAGLARININ KARSILANMASI NOKTASINDA GALISMALARINA DEVAM
EDEN SEKTOR TEMSILCILERI, KATILIM BANKALARI BiRLiGi YONETiM KURULU VE EXiIMBANK
YONETICILERiNi AGIRLADI. iHRACATGILARIN KATILIM BANKALARINDAN ORTAK TALEBI,
MALIYETLERIN DUSURULMESI OLDU.

(]

hracatci firmalarin uluslara-

rasi rekabetcilik anlaminda

en dnemli sorunlarindan
biri olan finansal ihtiyaclarinin,
belirli avantajlarla karsilan-
masl konusunda calismalarini
stirdiiren TiM, Turkiye Katilim
Bankalari Birligi yonetimiyle 9
Temmuz Persembe gunt Dis
Ticaret Kompleksi'nde yuvarlak
masa toplantisi gerceklestirdi.
ihracatcilar gecen ay da Tirkiye

@ eylll 12 ‘vvwvv.itkib.org.tr

Bankalar Birligi Uyeleriyle benzer
bir toplantiya imza atmislardi.
Karsilikl gorus ve taleplerin

dile getirildigi toplantiya, TIM
Baskani Mehmet Buyukeksi ve
TiM Sektor Konseyi Uyeleri'nin
yani sira, Katilim Bankalar
Birligi Yonetim Kurulu Baskani
Ufuk Uyan ve Eximbank Genel
Muduri Hayrettin Kaplan katildi.
Toplantiya katilan IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi, ITHIB Baskani

ismail Glle ve IHIB Baskani
ibrahim Yilmazda soz alarak
ihracatci firmalarin beklentilerini
aktardilar. ihracatci firmalarin

uluslararasi rekabetcilik anlamin-

da en dnemli sorunlarindan biri
olan finansal ihtiyaclan belirli
avantajlarla karsilamak adina
calismalarini surdiren Tlrkiye
Katilim Bankalari Birligi temsil-
cileri de ihracatgilarin yaninda
olduklarinin mesajini verdi.

“Dolar yenelim derken
ihracat engellenmesin”
Toplantmin acilisinda konu-
san TiM Baskani Mehmet
Buyukeksi, Merkez Bankasi'nin
degerli Turk Lirasi karsisindaki
tutumunu elestirdi. “Tdrk Lirasi
hizla degerlenirken, Merkez
Bankasi'nin bu duruma kayitsiz
kaldigini gériyoruz. Merkez
Bankasi'nin ilk hamle olarak
faiz koridorunu asagiya dogru



gevsetmeye baslamasini talep
ediyoruz. Bunun ardindan da
politika faizlerinde indirime
gidilmesi gerektigine inaniyo-
ruz” diyen Buyukeksi, ihracatgl-
larin Avrupa’da pazar kaybi ve
dusen kur - parite ile iki koldan
baski altinda oldugunu soy-
ledi. Buyukeksi, enflasyonun
Uretici ve ihracatgl icin yarattigi
maliyet artislarinin oldugu gibi
durduguna dikkat cekerek, *
2010 Kasim ayindan bu yana
sepet kur artisl yuzde 17,6'ya
gerilerken ayni tarihten itiba-
ren Uretici fiyat artislar ylzde
18’e ulasti yani kur artislarinin
yarattigl karlihk etkisi tamamen
kayboldu. Dolari yenelim der-
ken ihracat engellenmesin” diye
konustu. Buyukeksi, fonlama
maliyetinin yliksek olmasinin
bankacilik sektorintn, ihra-
catcilarin ihtiyaclarina cevap
vermelerini zorlastirdigini vurgu-
layarak, ihracatgilar ve banka-

cilarin ilk defa fonlama maliyet-
lerinin dusurtlmesi noktasinda
bulustuklarini ifade etti.

Katilim Bankalan
ihracata giic verecek
TiM Baskani Blytkeksi, sadece
6'nci bolgede degil, Turkiye'nin
her yerinde yatirimlarin can-
lanmasi ve finansmani nokta-
sinda diger bankalarin yani
sira Katilim Bankalari’'nin da
aktif destegini istedi. “Gelin
Katilim Bankalari olarak sizler
de Turkiye'nin kaldiraci olan
ihracata glc verin” diye konu-
san Buyukeksi, ihracatcilarin
Eximbank kredileri i¢in ihtiyag
duydugu teminat mektubu

ve “aval” konusunda Katilim
Bankalar'nin daha fazla gayret
gostermesi cagrisinda bulundu.
Katilim Bankalari'nin, 2023
yilinda “Istanbul’un faizsiz ban-
kacihgin merkezi olmasi” hede-

fine de dikkat ¢eken Blyukeksi,

bu cercevede faizsiz finansman
araclarina iliskin alt yapinin ve
yeni finansal arac ve faaliyet-
lerin gelistiriimesini destekle-
diklerini acikladi. Buyukeksi,
dinyada geleneksel bankacilik
sisteminin islam tlkelerindeki
sermayeyi cekmeye calistigini
belirterek, “Su anda dinyada
350 geleneksel banka, islami
Bankacilik bolumu olusturmus
durumda. Bunlar arasinda
HSBC, Citibank, Deutsche Bank,
UBS gibi diinya devleri de bulu-
nuyor. Bu bankalar islam tlkele-
rindeki sermayeyi, katilim ban-
kalari aracihg ile kiresel finans
sisteminin icerisine ¢ekiyor. Biz
de Istanbul'u bir finans merke-
zi yapmak istiyorsak, Katilim
Bankalari'na daha fazla destek
vermemiz gerekiyor. Kalkinma
bankalarinin kullanacaklari ens-
tridmanlarin altyapilarini bir an
once tamamlamamiz gerektigi-
ne inaniyoruz. Bu sekilde hem

katihm bankaciligl sektériimuze
dinamizm katmis olacagiz, hem
de Korfez sermayesini tlkemize
cekecegiz” diye konustu.

“Ihracatin éniindeki

en 6nemli engel

yiiksek maliyet”

Katihm Bankalari Birligi Yonetim
Kurulu Bagkani Ufuk Uyan ise
konusmasinda, reel sektériin
finansmani konusunda daha
blyuk pay almak istediklerini
soyledi. “Bankacilik sektori
icinde ylzde 4.6 aktif buyuk-
[Gglimdiz var. Bunu daha ileri
noktalara gétiurmeyi hedefliyo-
ruz. Vizyonumuz yuzde 10 ve
lzerine ¢cikmak” diye konusan
Uyan, dzellikle korfez llkele-
rine yonelik ihracatin destek-
lenmesinde 6nemli bir sinerji
yaratabileceklerini ifade etti.
Uyan, “2023 ihracat hedefi icin
80 milyar liralik kredi ihtiyaci
ortaya kondu. Bizim payimiza
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disen 10 milyar lira ve biz
bunu rahatlikla karsilayacak
kapasitedeyiz” dedi. Katilim
bankalarinin buyuduguni fakat
Suriye’'de yasanan sorunlarin
daralmaya neden oldugunu kay-
deden Uyan, Suriye’deki krizin
ihracati olumsuz etkiledigini

de sozlerine ekledi. ihracatin
onlndeki en 6nemli engelin
yuksek maliyet oldugunu, mali-
yetleri daha makul seviyeye
indirmek gerektigini sdyleyen
Uyan, “ITFC (Islamic Trade
Finance Corporation) kredileri
ve SEP (Saudi Export Program)
kredileri son derece uygun mali-
yetle fon kullandiriyor. SEP’le
yillardir uygulanan ihracat
finansman modelinin bir benze-
rini Eximbank’la uygulayabiliriz”
acltklamasinda bulundu.
Eximbank Genel Muduri
Hayrettin Kaplan da, kredi kul-
landirma konusunda cok daha
aktif davrandiklarina dikkat
cekerek, “Temmuz ayi itibariyle
gecen yilin kredi rakamlarina
ulastik. ihracatcilarin ihtiyacla-
rini karsilayacak yeni drtnler
ortaya koyduk” dedi. Kaplan,
ihracatcilarla surekli bir araya
gelerek yeni finansal enstri-
manlar tzerine ¢ahlstiklarini
soyledi.

istanbul, faizsiz
bankacilik merkezi
oluyor

Katilim Bankalari'nin, 2023
yilinda “istanbul’un faizsiz ban-
kaciligin merkezi olmasi” hede-
fine de dikkat ceken Blyukeksi,
bu cercevede faizsiz finansman
araclarina iliskin alt yapinin ve
yeni finansal arac ve faaliyet-
lerin gelistiriimesini destekle-
diklerini acgikladi. Buyukeksi,
dinyada geleneksel bankacilik
sisteminin, islam tlkelerindeki
sermayeyi cekmeye calistigini
belirterek, “Su anda dlinyada
350 geleneksel banka, Islami
bankacilik bolimd olusturmus
durumda. Bunlar arasinda
HSBC, Citibank, Deutsche Bank,
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UBS gibi diinya devleri de bulu-
nuyor. Bu bankalar, islam tlke-
lerindeki sermayeyi katilim ban-
kalar aracihigl ile kiresel finans
sisteminin icine ¢ekiyorlar. Biz
de Istanbul’'u bir finans merke-
zi yapmak istiyorsak, katilim
bankalarina daha fazla destek
vermemiz gerekiyor. Kalkinma
bankalarinin kullanacaklari ens-
trimanlarin altyapilarini bir an
once tamamlamamiz gerektigi-
ne inaniyoruz. Bu sekilde hem
katihm bankaciligl sektériimuze
dinamizm katmis olacagiz hem
de Korfez sermayesini tlkemize
cekecegiz” diye konustu.

Yatirimlar ihracata bagh
Fonlama maliyetinin yiksek
olmasi bankacilik sektérinin,
ihracatcilarin ihtiyaclarina
cevap vermelerini zorlastir-
yor. Fonlama maliyetlerinin
dusurilmesini kolaylastirmak
icin Merkez Bankasi'nin énlem
almasi gerektigini aciklayan
Buytkeksi, “Merkez Bankasi'nin
uyguladig faiz koridoru,
Tarkiye'nin rekabet ettigi tlkele-
re kiyasla ¢ok yuksek seviyede.
Diger taraftan Merkez Bankasi

tim Kkredi blytimesini yizde

14 ile sinirlandiryor. thracat
kredilerinin, bu sinirlandiriima-
nin disinda kalmasi gerektigini
disuntyoruz” diye konustu. Dig
ticaret aciginin ihracatla kapa-
tilacagini belirten Buyukeksi,
ihracatin strdurulebilirligini
saglamak gerektigi, bu duru-
mun hem rekabetcilik acisin-
dan hem de su anda iyilesme
slirecinde olan gostergelerin
dengesi agisindan buyuk bir
onem arz ettigini vurguladi.
ihracat kadar yatinmlarin da
onemine deginen Blyukeksi,

su aciklamalarda bulundu:
“Yatinmlar artmadan, ihracat
hizlanamaz. Turkiye yatirimlar
arttigr zaman buydur, yeni istih-
dam olanaklari yeni yatirimlarla
yaratilir. Devamli olarak yatirm
yapacagiz ki, Uretim kapasite-
miz artsin. Ancak finansman
maliyetleri konusunu ¢ézmeden
firmalari yatinma ydnlendire-
meyiz. O ylzden hem yatirmda
hem de ihracatta finansman
maliyetlerini dustrmeliyiz.

TiM olarak bir taraftan ihra-
catcilarimizin dis pazarlarda
glclenmesine yonelik adimlar

atarken, diger taraftan iceride
daha iyi kosullarda yatirim
yapmalarinin énind aglyoruz.
Bu amacla, yeni yatirim tesvik
paketini, Ekonomi Bakanimizla
birlikte tim Anadolu’da anlati-
yoruz. Isadamlarimizla birlikte
Mus’a ve Sanliurfa’ya gittik.
Bayramdan sonra da Van,
Mardin ve Diyarbakir' ziyaret
edecegiz.”

Kredi kullanimi artiyor
Kredi kullandirma konusunda
cok daha aktif davrandiklarina
dikkat ceken Eximbank Genel
Muaduri Hayrettin Kaplan,
gecen yil yizde 100’Un tzerin-
de kredi artisi sagladiklarini dile
getirdi. “Temmuz ay! itibariyle
gecen yilin kredi rakamlarina
ulastik. ihracatcilarin ihtiyacla-
rini karsilayacak yeni trtnler
ortaya koyduk” diye konusan
Kaplan, ihracatgilarin finansman
sorunlarini ortadan kaldirmak
icin Turkiye Katihm Bankalari
Birligi ile calismaya hazir olduk-
lanni ifade etti. Kaplan, ihracat-
cilarla surekli bir araya gelerek
yeni finansal enstrimanlar tize-
rine calistiklarini soylediz

TURKIYE
IHRACATCILAR

Birligi Yonetim Kurulu Baskani Ufuk Uyan

* Eximbank Genel Mudiirti Hayrettin Kaplan, TIM Baskani Mehmet Bliytikeksi ve Katilim Bankalari
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$« HEDEF IMA

IMA PROFESYONEL HAYATA KOPRU KURUYOR

MODASEKTORUNDE TASARIMLARIYLA BASARILI iSLERE iMZA ATMAYA HAZIRLANAN DILEK
0ZTURK,IMA’DA ALDIGI EGiTiM SONRASINDA MODA ALANINDA BASLAYAN HEYECANLI SERUVENINI
HEDEF DERGISI’NE ANLATTI. 0ZTURK, EGiTiMi SIRASINDA SEKTORUN PROFESYONELLERINDEN ALDIGI
DESTEGIN MESLEK HAYATINA GEGTiGINDE KENDISINE GOK YARDIMCI OLDUGUNU SOYLUYOR.

[

MA'dan bu yil mezun olan,

moda tasarimina olan egili-

mini kiclk yaslarda kesfe-
den Dilek Oztirk'un okul yilla-
rinda basladigl cizim, tasarim ve
boyama Uzerine yaptigl pratikler
kariyerini insa eden detaylar
arasinda yer aliyor. Akademik
egitimini tekstil muhendisligi ala-
ninda yapan Ozturk, ayni dalda
tamamladigl yiksek lisans son-
rasinda modaya olan tutkusuyla
bu egitimi ortak bir potada nasil
eritebileceginin yollarini aradigr-
ni soyliyor. Tam bu arayistay-
ken IMA'yla yollari kesisen genc
tasarimcl, “IMA’yla tanistigimda
LCF ile olan koordinasyonunu
6grendigimde bu benim icin
secici unsur oldu. Cesitli work-
shoplar ve portfolyo derslerine
katildim. Yabanci hocalarla
gerceklestirilen workshoplarda
bireysel olarak tasarimda potan-
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siyelime ve basarili olup olama-
yacagima dair fikirlerim oldu.
Bu analizler benim bu konuda
IMA'ya Kkars! olan dustncelerimi
destekledi. Uluslararasi bir okul-
la ayni cizgide egitim almak ve
egitmenlerinin de tecribesiyle
uluslararasi moda alaninda
rekabet edebilecek bir dizeyde
tasarim anlayisi gelistirdigini bu
slrecte gozlemledim” diyor.
Diinyaca tnlt moda akimlarinin
ve bu akimlarin yaraticilarinin
islerine ilgi duydugunu séyleyen
Oztiirk, bu konuda bir detaya
dikkat cekiyor. Oztiirk, “Moda
dinyasinda kendi tarzini yarat-
mak icin elbette begendiginiz
ve basaril olan insanlan takip
etmelisiniz. Ama bu noktada
taklitle ilham arasindaki ince ciz-
ginin iyi dustnulmesi gerekiyor.
Cunkl bir tasarimciyi cok fazla
benimsediginizde onun cizgisine

cok fazla yaklasabiliyor ve kendi
yaraticiliginizi, stilinizi daha tam
oturmadan o6ldirmds oluyorsu-
nuz” diyor. Margiela, Comme
de Garcons, Balenciaga,
Christopher Reaburn, Helmut
Lang, Gareth Pugh, Haider
Ackermann, Bora Aksu, Irisvan
Herpen, Rick Owens, Victor
and Rolf, Hiseyin Caglayan gibi
isimleri takip ettigini séyleyen
genc tasarimci, eskilerden de
Hubert de Givenchy, Cristobal
Balenciaga, Elsa Schiaparelli,
Pierre Balmain, Madeleine
Vionnet ve Madam Gres gibi
isimleri begendiginin altini
¢ciziyor.

Oztiirk outfit
calismalar ile IFW’de
Turkiye'nin moda alanindaki
pozisyonunu da degerlen-
diren Oztiirk, tlkede moda

alaninda gelistirmesi gereken
cok sey oldugunu disuntyor.
Uluslararasi ve yurtici pazarin-
da yeterli sayida tasarimci ve
markanin olmadigini distinen
Oztirk, rekabet ortaminda
farkll pazarlama taktikleriyle
degisik pazarlarda atilimlar
gerceklestirerek, kiresel bazda
bir hiz yakalanabilecegine
inandigini soyliyor. Ulke adina
uluslararasi tasarimcilar cikar-
mak isteniyorsa 6grencilerin
ve girisimci genc tasarimcilarin
desteklenmesi gerektigine de
vurgu yapan Oztirk, “Devlet ve
cesitli vakiflar 6grencilere burs
saglarken, firmalar da genc
tasarimcilara sponsor olmal”
diyor. Ozturk, bu yil yedincisi
diizenlenecek IFW'de gercek-
lesecek IMA’nin karma defile-
sinde outfit calismalariyla yer
almaya hazwlamyor"ig
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TASARIMCI VE MIMAR
OLAN DENiZ TURKERI VE REYHAN
URAS, GECTiGiMiZ SENE KURDUKLARI

MiMOCO TASARIM ATOLYESINDE BIR DUNYA
YARATIYOR. TARIHIN TOZLU RAFLARINDAN
GUN YUZUNE CIKARDIKLARI ‘PAPYON’ iLE SU
ANDA DUNYANIN EN BUYUK KOLEKSIYONUNA

SAHIP OLAN TURKERI VE URAS, PITTI IMMAGINE

FUARI’NDA DA GORDUKLERI iLGIYLE DOGRU
YOLDA OLDUKLARINA iNANIYOR.

imarhk Bolimu
mezunu olan Deniz
Turkeri ve Reyhan

Uras, Mimoco adinda, moda-
dan mimarliga, mobilyadan
hediyelik esyaya genis bir
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tasarim dinyasi yaratmislar
kendilerine. 2011 yilinda
actiklar tasarim atdlyelerinde
bazen elbisenizi tamamlayan
bir papyon, bazen de oda-
nizi aydinlatan dekoratif bir
lamba Uretiyorlar. Duygulari

objelere yansitarak egzotik
bir deneyim sunduklarini ifade
eden Tdrkeri ve Uras, Mimoco
dunyasina girmek isteyenleri
de kendi trin tasarimlariyla
birlikte atolyelerine bekliyor.
Dinya modasindan ilham

alan Mimoco urunleri Bilstore,
Building, Kiyamet, Kumpanya
62 ve Akmerkez Pop Up
Store gibi prestijli magaza-
larda yer aliyor. Sac¢ bandi,
bros veya boyun aksesuari
olarak tasarlanan papyonlarla
kadin-erkek ayrimini ortadan
kaldiran Mimoco degisik bir
moda akimi yaratmaya aday
goruntyor. Dinyanin farkl
fuarlarinda gérmeye basladi-
gimiz Mimoco’yu bir de Deniz
Turkeri ve Reyhan Uras’tan
dinlemek istedik. Mimoco mar-
kaslyla moda ve tasarimi yeni-
den tanimlayan Deniz Turkeri
ve Reyhan Uras, tasarimlarini,
atolyelerini, drdnlerini ve daha
pek ¢ok ayrintiyl dergimize
anlatti.

HIKAYESI

Bize Mimoco firmasi ile
ilgili bilgi verir misiniz?
‘Mimoco’, tasarimci ve mimar
ikili Deniz Turkeri ve Reyhan
Uras’'in 2011 yilinda kurdugu,
modadan mimarliga, mobilya-
dan hediyelik esyaya genis bir
tasarim atoélyesi. Kimi zaman
elbisenizi tamamlayan bir
papyon, kimi zaman odanizi
aydinlatan dekoratif bir lamba
ya da bir ayakkabi... Mimoco
icin, uzun soluklu profesyonel
bir mimarlik hayatindan sonra
tasarimin hicbir sekilde ayrila-
maz bir butin oldugu felsefesi
ile modadan mimarhga bir tasa-
rim atélyesine donustirdigu-
muz kendi dinyamiz da diyebi-
liriz. Koleksiyonlarimizda, farkli
Urtnlerden bir line hazirlamak
yerine, her yeni projede tek bir
Urtine odaklanip onun Uzerine
yogunlasiyoruz. ilk Griiniimiiz
ise papyon. 1000’i askin
cesitte bir koleksiyona sahip
oldugumuz papyon koleksiyonu
ile dinyanin en buyuk cesitliligi




olan unisex papyon

koleksiyonuna sahip
olmanin da gururunu
yaslyoruz.

A

Papyon
tasarimlarinizin
uretimi,
pazarlamasi
vb. tiim
asamalari

4 Ssize mi ait?
Elbette. Urtin
tasarimlari
tamamen
bize ait. Uretim
istanbul'daki atolyelerimizde
harika ekiplerimizle yapihyor,
biz de tim asamalarinda
bastan sona kadar onlar ile
calisiyoruz. Pazarlama ve
diger asamalar ile de yurtici ve
yurtdisi ayaklarimizdaki pro-
fesyonel ¢6zim ortaklarimizla
caligiyoruz.

Mimoco olarak hangi
uilkelere ihracat
yaplyorsunuz?
Ortadogu ulkeleri, Tarki
Cumhuriyetler, italya,
Almanya, Fransa, ispanya,
ingiltere, Cin ve Amerika.

Yurtdisinda satis
noktalariniz

bulunuyor mu?

Evet. italya’da Rinascente
magazalarinin timunde,
italya'nin birkac sehrinde-

ki tasarim magazalarinda,
Londra’da da iki ayr tasarim
magazasinda satiliyor. Kasim

Sag bandi, bros
veya boyun aksesu-

ari olarak tasarlanan
papyonlarla kadin-er-
kek ayrimini ortadan
kaldiran Mimoco,
degisik bir moda
yaratma yolunda
adimlarla ilerliyor.

2012'den itibaren Harvey
Nichols Hong Kong'da ve
ekim sonu itibari ile de Cin'de
blyUk bir magaza zincirinde
satislarimiz baslayacak.

Yer almak istediginiz
baska pazarlar var mi?
Mimoco, modadan mimarli-
ga bir tasarim dunyasl. S6z
konusu tasarim olunca, zaten
bircok pazarda da markalar
ve isimler ile hali hazirda yap-
tig&imiz bircok proje mevcut.
Bunlar ev-konut tasarimindan,
mobilya tasarimina, kisiye

Ozel Urlin-hediye tasarimindan,

kiyafete kadar her sey. Bir

de ¢ok yakinda cikaracagimiz
yeni bir Grtn ile yeni pazarlara
girecegiz.

Birlikte calistiginiz
diinya ¢capinda bilinen
bliyiik markalar

mevcut mudur?

Harvey Nichols, Hogan,
Department 5, Dockers gibi
bircok marka ile su anda
devam eden yeni projeler
yapmaktayiz. Yakinda acikla-
yacagiz.

Uretim kapasiteniz ve
ihracat oranlarinizdan
bahseder misiniz?

3 ayri atolyemiz var. Bu da
blyUk bir is glict anlamina
geliyor. Papyondan bahsede-
cek olur isek 2 ginde 1000
adet Uretim yapabiliyoruz.
Yurtici ve yurtdisi musterileri-
mizin de cok memnun oldugu
durumlardan biri bu. Uretim
kapasitemiz, kalitemiz ve 6zel
tasarim hizmetlerini bir arada
bulabilmeleri. Uretimlerimizde
son 6 aydir ihracat oranimiz
yurtici calismalarimiza gore
3 kat fazla.

“PITTI IMMAGINE’YE DAVET

EDILMEKTEN GURUR DUYDUK”

Mimoco olarak Nisan 2012’de davet edildigimiz Milano
Tasarim HaftasI'nda gdrdigimiuz giizel tepkiler ve basladigimiz
¢6zum ortakliklarinin ardindan Haziran ayinda dinyanin en
blytk moda fuari olarak gdsterilen Pitti Immagine’ye kabul
edilen tek Turk geng tasarimcilar olmaktan gurur duyuyoruz.
Damat, Hatemoglu, Avva gibi buyuk Turk markalarinin da
katildigl Pitti Immagine Fuari’'nda gérdugimuz ilgi ve tepkiler
tasanim dinyasi icin dogru bir adim attigimizin géstergesi oldu.
Pitti Immagine Fuar'nda 2013 n yeni moda trendleri arasinda
gosterildik. 2013’te cikaracagimiz yeni GUrinimiz ile de yine
Turkiye'de ve diinyada ayni etkileri yaratacagimiza inaniyoruz.

Hazir giyimin
tamamlayicisi olan
papyonun bu sektérdeki
6nemi sizce nedir?

Papyon unutulmus bir akse-
suar. Miukemmel bir tamamla-
yicl. Farklilik yaratan bir trin
olmasina ragmen Urin, model,
malzeme farkliligl hic distnul-
memis Mimoco'ya kadar.

Biz de bu drtnd tarihin rafla-
rindan gln yuzine cikardik.
Dlinyada patenti bizde olan ve

bir ilk olarak plastikten papyon

tasarladik ve Urettik.
1000’den fazla
Urin cesidi ile
musteriye
unisex, \
farkli
malzeme
cesitliligi

(kumas, ahsap, cam, plastik)
ve herkesin tarzina uygun ¢ok
fonksiyonlu bir koleksiyon
sunduk. Su an ise dinyanin en
buytk papyon koleksiyonuna
sahibiz.




s» HeDeF perakende

HAZIR GIYIM PAZARLARINDA

NELER OLUYOR

COTTON COUNCIL INTERNATIONAL, iKi YILDA BiR GERGEKLESTIRDIiGi “GLOBAL LIFESTYLE MONITOR”
ADLI PAZAR ARASTIRMASININ SONUGLARINI AGIKLADI. MEVCUT HAZIR GiYiM PAZARLARINDA
SASIRTICI DEGISIMLER YASANACAGINI ORTAYA KOYAN ARASTIRMA, SEKTORDE REKABETIN
ONUMUZDEKI YILLARDA DAHA DA KIZISACAGINI ONGORUYOR.

otton Council Program Direktdri Marsha pazarlarinda ne tur degisimler ticilerin nasil motive edilebile-
C International tarafindan Powell'in sunumuyla Haziran gerceklestigi, degisen alisveris cegiyle ilgili ipuclari Powell’'in

gerceklestirilen pazar ayinda Polat Renaissance trendleri, tiketicilerin harcama sunumunda one cikan detaylar
arastirmasi Global Lifestyle Hotel'de katihmcilarla paylasil- periyotlarindaki degisimler, oldu. Degerlendirmede, pamuk
Monitor rapor sonuglari, Cotton  di. Turkiye, Avrupa ve Amerika satisl en ¢ok artan drunler, cenneti olan Turkiye'nin, son
Council International Turkiye hazir giyim ve perakende bugiiniin ve gelecekteki tike- yillarda Avrupa’daki bircok ulke-
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yi zor durumda birakan krizlere
ragmen, hazir giyim konusunda
ilerlemesinin artarak devam
ettigi gorultyor. Dinyada yapl-
lan arastirmalarda hazir giyim
drtnlerinde hala en cok tercih
edilen dokumanin pamuklu
dokumalar oldugunu belirten
Powell, “Cotton kumaslar, din-
yada yeni bir trend olmamasina
ragmen, tercihlerde her zaman
on siralarda yer ahyor. Bu da
bu sektordn ondnin agik oldu-
gunu gosteriyor” dedi. Turkiye
basta olmak Uzere dinya gene-
linde hazir giyim sektoérinde
tiketim egiliminin ugrayacagi
degisimleri tim detaylariyla
paylasan Powell, hazir giyimin
son 10 yilda yasayacagl degisi-
mi dizenlenen seminerle sekto-
re anlatti.

Hazir giyim tiiketiminde
neler bekleniyor?

icinde bulundugumuz 2012 yili
ve 2016 arasi surec tiketici
harcamalari acisindan degerlen-
dirildiginde sonuclar tlkelere
gore degisiklik gosteriyor.
Powell'in katilimcilarla paylas-
tig1 Global Lifestyle Monitor
raporunun sonuclarina gore,
genellikle bu llkelerin ekonomik
gorintmlerinin yansimasi bu
sonuclarin farkhlik gbstermesin-
de oldukca etkili. Ornegin, hazir
giyim satislarinda yuzde 21’lik
satis oraniyla ilk sirada yer
alan ABD dlnyanin en buyuk
hazir giyim tuketicisine sahip
ve 2011 ve 2016 arasindaki 5
yil icinde yizde 9 genislemesi
bekleniyor. Tirkiye'ye bakildi-
ginda hazir giyim satislarinin
ylzde 1’lik kismini ifade eden
Tarkiye'nin yizde 13 buytume-
si bekleniyor. Diger yandan
Almanya dinyadaki hazir giyim
satislarinin yiizde 6’sini ifade
ederken, tlkenin ayni siire
icinde sadece ylzde 3 buyuye-
cegi tahmin ediliyor. ingiltere
ve italya da diinya hazr giyim
satislarinin yiizde 5’ine tekabul
ederken, rakamlar ingiltere’nin

“¥ Council International Tiirkiye Program Direktéri Marsha Powell,
son yillarda hazir giyim pazarlarindaki degisimlerin yani sira
tiiketicinin de alim gticti ve aliskanliklarinin farklilastigini séyliiyor.

ylzde 5 buyuyecegine isaret
ediyor. italya’ya gelince, eko-
nomik problemler gdz éniine
alindiginda, tlkenin s6z konusu
alanda yuzde 7 gerilemesi de
beklenen sonuclar arasinda.
Kuresel hazir giyim satiglarinin
ylzde 2’sine ev sahipligi yapan
ispanya’'da ise déniimuizdeki 5
yil icinde ylzde 17 oraninda
bir disus olabilecegi tahmin
ediliyor.

Tuketicinin

aliskanliklar degisiyor
Hazir giyim pazarlarindaki degi-
simlerin yani sira tiketicinin
alhm gucuyle ilgili degisimler de
rapor sonuglarinda katihmcilarla
paylasildi. Buna gore; Turkiye,
Avrupa ve Amerika'daki tiketici
talebinde yasanan degisimle-
rin ekonomik trendleri takip
edecegi belirtildi. Konuyla

ilgili konusan Marsha Powell,

“ ‘Gecen yila kiyasla giysilere
harcayacak paraniz var mi?
‘sorusuna Turklerin yiizde 30’u
ve Almanlarin neredeyse ylzde
20’si giysiye ayiracak daha
fazla paralarinin oldugunu belir-
tirken buna karsilik ingiltere

ve talya’da bu oran yizde
10'un altina dustd. italyanlarin
ylzde 60, ingilizlerin ytzde
55’i, Almanlarin yuzde 25'i ve

Turklerin yizde 30’u giysi almak
icin gecen yila gore daha az
paralarinin oldugunu belirtiyor”
dedi. Powell, 2010 yilina goére
2011°de yapilan ithalat verile-
rine dayanarak, italya, ingiltere
ve ABD neredeyse butln trin
kategorilerinde hacimsel bir
disus yasandigini, bu gerile-
mede 6n plana ¢ikan Urinlerin,
erkek ve erkek ¢ocuk dokuma
gdmlekler, etekler, kazaklar
oldugunu belirtti. Powell diger
yandan, Almanya’da erkek ve
erkek cocuk dokuma gdémlekler,
etekler, kazaklar hari¢ neredey-
se tim urln kategorilerinde
artis yasandigina da vurgu

yaptl.

Satis kanallarindaki

son durum

Katihmcilara, dzellikle son yillarda
ataga gecen teknolojik gelismele-
rin, hazir giyim satis kanallarina
etkisinin olup olmadigini sorarak,
konuyla ilgili degerlendirme yap-
malarini istediklerini sdyleyen
Powell, satis kanallari acisindan
bakildiginda, bazi perakende
kanallarinin gectigimiz 4 yil icin-
de bir gerileme icine girdigini
sdyledi. Powell, dikkate deger
olanlarin Ingiltere’deki zincir ve
departman magazalar oldugunu,
yine italya'da bagimsiz ve depart-

man magazalarin ve son olarak
Almanya’daki departman maga-
zalarin sicak satislarina devam
ettiklerini belirtti. Powell sozlerine
soyle devam etti: “ingiltere’deki
tuketiciler fiyat odakli hareket
ediyor. Bu da perakende kanali
tercihlerine yansiyarak, tlkedeki
internet satislarini ve indirim
magazalarindan alsverisi ciddi
olcude artirtyor. ingiltere’deki
tlketicilerin yizde 18'i indirim
magazalarindan alisveris yapiyor.
Yiizde 13’0 ise on-line alisveris
yapiyor.”

Rekabet artacak

yeni lirunler

pazarda yarisacak

Avrupa tlketicisini hedef alinca
hazir giyim sektorl ve peraken-
decilerin akilda tutmalar gere-
ken noktanin nifusun azalmaya
ve yaslanmaya meyilli oldugu
ayrintisi oldugunu soyleyen
Powell, bu durumun kacinilmaz
olarak rekabeti artiracagini ve
sunulan Urdnlerin yeni hedef
kitleye gére adapte edilmesini
kacinilmaz hale getirecegini
soyledi. Powell, “Bizler eski
neslin kendilerini gen¢ tutmak
adina, daha aktif ve sosyal, iyi
beslenme ve spor yapma gibi
konularda daha bilincli davran-
digini goruyoruz. 70°li yaslarda-
ki kitlelere 6rnegin yoga giysi-
leri gibi yeni tarzlar yaratarak
ulasilabilir. Bunun 6tesinde tek-
nolojik evrimin tekstil ve hazir
giyimde de gorilmesi kesin
olarak beklenebilir. Yeni tekno-
lojiler anti bakteriyel kumaslar,
kir tutmazlik gibi giysilerin
daha uzun slre temiz kalmasini
saglayan ve gereksiz yikamalari
azaltarak daha az su tiketimine
imkan veren apreler, iletisim ve
glvenlik icin entegre elektronik-
ler 6rnegin cocuk giysilerinde
GPS takibi seklinde de olabilir.”
Powell gelecekte hazir giyimde
rekabetin daha da artacagini ve
yeni drtnlerin pazardaki yerini
almasiyla sektérin daha da
hareketlenecegini ifade etti 4
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EV TEKSTILCILERI
LAS VEGAS’A DAVETLI

—

as Vegas'ta her yil
diizenlenen “Magic Show
Fuarr”, gerek sergilenen

artin cesitliligi ve alan buyukli-
g, gerekse de katihmci ve ziya-
retci sayisi acisindan ABD'nin
ve dinyanin ¢nde gelen moda
fuarlarindan birisi olarak énem
tasiyor. Fuarda, hazir giyim-
den kumasa, aksesuardan
ayakkabiya, tekstil ve hazir
giyim sektortnun tim bilesen-
leri etkin bir potada eritilerek,
tim goérkemiyle sergileniyor.
Fuarin ev tekstil béliminde
Cin ve Hindistan firmalari agir-
likli olarak yer ahyor. 2012
yilinin basinda fuar yetkilileri
tarafindan kendilerine Turk

ev tekstil firmalarinin Magic
Show fuarina katilmalari icin bir
davet aldiklarini belirten iTHIB
Baskan Yardimcisi Tamer Pala,
davette kendilerine katma
degeri yuksek urin treten Turk
ev tekstil firmalarini Magic
Show Fuarr’'nda gérmek iste-
diklerini belirttiklerini soyledi.

@ eylll 12 ‘vvvvvv.itkib.org.tr

Bu talep isiginda fuar yetkili-
lerini Turkiye'ye davet ettikle-
rini belirten Pala, Magic Show
Fuari’nin Avrupa Pazarlama Sefi
Philippe Versluysen'in nisan
ayinda ITHIB'i ziyaret ettigini
soyledi. Philippe Versluysen'in
Turkiye'de ev tekstil sektdrin-
de ki gelismeleri yakindan takip
ettiklerini kendilerine aktar-
digina deginen Pala, “Turk ev
tekstilcilerini bitun branslari ile
Magic Show Fuari’'nda gérmek
istediklerini acikca bize aktardi-
lar. Daha sonra Evteks Fuari'na
kendilerini davet ettik, burada
firmalarimiz ile bir bilgilendirme
toplantisi diizenlediler” dedi.

Tirkiye ev tekstilinde
odak iilke oluyor

Bu yil 20-23 Agustos tarihleri
arasinda dizenlenen Magic
Show Fuari'na davet edildik-
lerini ve bu cercevede 23
Agustos’ta ITHIB Baskani ismail
Gulle ile birlikte Las Vegas'a
giderek fuari gezdiklerini belir-

ten Tamer Pala, “Fuara katilan
firmalarla gorustuk. Fuan yerin-
de etlt ettik. Bizlere tanitim ve
pazarlama konusunda ayrica-
liklar saglanacagini belirttiler.
2013 yilinda ev tekstili bélimun-
de Turkiye'nin odak ulke olarak
ele alinacagini belirttiler. Bu
cercevede oradan edindigimiz

ABD’NIN VE DUNYANIN
ONDE GELEN MODA
FUARLARINDAN BIRiSi
OLARAK GORULEN
“MAGIC SHOW
FUARI”NDA TURK EV
TEKSTIL FIRMALARININ
YER ALMASI iGiN DAVET
GELDI. FUARIN 2013
YILINDAKi DONEMINDE
TURKIYE’NiN EV
TEKSTILi BOLUMUNDE
ODAK ULKE OLARAK
BELIiRLENDIGI
NETLESIRKEN,

iTHIB DE FUAR iGiN
HAZIRLIKLARA BASLADI.

izlenimler cercevesinde ev tekstil
firmalarimiz ile toplanti yapaca-
g1z. 2013 yilinda Turk tekstilini
Las Vegas'ta temsil edecegiz.
Amerika’'da ¢zellikle Turk ev
tekstiline yonelik olarak bir tale-
bin oldugunu goézlemledik. Bu
anlamda ev tekstili icin bu fuar
énemli bir kapi olacak” dedi.

# TUrk tekstilcilerinin Magic Show fuarina katilmalari icin davet alan
ITHIB Baskani [smail Gille ve ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala,
23 Agustos’da Magic Show Fuari’ni ziyaret ederek, fuarin Avrupa
Pazarlama Sefi Philippe Versluysen ile bir araya geldi.
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extil House South

America Fuari, Glney

Amerika'nin en buytk
ekonomisine sahip olan
Brezilya'da ev tekstili konusun-
da dizenlenen en gozde ticari
etkinlik olma 6zelligi tasiyor.
2012 yihinda 44. kez duzen-
lenen House&Gift Fuari’nin
gittikce buyuyen ve gelisen bir
alt bolumi olan Textil House,
bagimsiz bir fuar olarak ikinci
kez 19-22 Agustos tarihlerinde
Brezilya'nin Sao Paulo kentinde
dizenlendi. Ulkedeki tek ev
tekstili ihtisas fuar olma 6zelligi
tastyan Textil House, son kez
House&Gift Fuari’'nin bir par-
casl olarak dizenlendigi 2010
doéneminde 3 bin metrekare

Textil House South
America, Turk ev tekstil
sektorlnin Latin Ameri-
ka pazarina ulagmasi igin
cok 6nemli bir kapi. Fuar
devamlilik arz eden yapi-
sindan dolay! tekstilcile-
rin pazari kontrol edebil-
mesi icin onemli firsatlar
sunuyor. Fuarin katiimc
ve ziyaretci sayisinin da
artmasi ev tekstilcileri
icin ayri bir firsat olarak
degerlendiriliyor.

net stand alani tzerinde 66
firmayi barindirmisti. Bagimsiz
bir fuara donustigu 2011
doéneminden itibaren de Textil
House, 7 bin 500 metrekare
net stant alani tzerinde 150
katilimcl firmayi agirlayan bir
konuma gelmis durumda. Bu
dénem ITHIB énculuginde
Turkiye'nin 6nde gelen 18 ev
tekstili firmasinin Grdnlerini
sergiledigi fuar, ihracatcila-

ra 2012 yilinin ikinci yarisi
icin de yeni pazar firsatlari
sunmus oldu. ITHIB Baskani
ismail Glle ile birlikte ITHIB
Baskan Yardimcisi Tamer
Pala’nin da firmalar yalniz
birakmadigl fuarda, ev tekstil-
cileri 4 giin boyunca dinyanin
dort bir yanindan alicilarla
gorisme imkani buldu. Glney
Amerika'nin birinci, dinyanin
ise sekizinci blyuk ekonomisi
olan Brezilya'daki en énemli
uluslararasi ev tekstili bulus-
masina sahne olan fuar, cevre
Ulkelerden de binlerce aliciyi
blnyesine cekti. Katilimcilar
nevresim, yatak ortileri, masa
ortuleri, havlu, banyo trunleri,
perdelik ve désemelik kumas-
larini alicilarinin begenisine
sundu.

Brezilya pazarinda
ihracatcilar icin yeni
firsatlar

Brezilya yuksek ihracatinin
yani sira, basta Avrupa olmak

CID TECHMICAL TER g0 umos ™,
P Bicra anid ' .' ;1

Wlerpangy Preshuy iy

Pala, fuarda Fui Sao Paulo’dan Melih Altintiirk ve Sao Poulo

Ticaret Atesesi Canan Glirhan ile fuari gezdi.

Uzere dinya capinda yuksek
fiyat ve kalite seviyesinde
tekstil Grdnleri ithal ediyor. Bu
avantaj, Brezilya'da Uretileme-
yen st nitelikteki nevresim,
hazir perde, perdelik kumas,
banyo tekstilleri, hali ve benze-
ri yer kaplamalari konusunda
Turk tekstil treticilerinin dikka-
tini cezbediyor. Ayni zamanda
onemli bir tekstil dreticisi

olan Brezilya, komsu Giiney
Amerika Ulkelerine de ytksek
miktarda bitmis tekstil Grind
ihrac ediyor. Brezilya gim-

rik ithalat vergileri ve eyalet
vergileri degerlendirildiginde
toplamda yiizde 80’lere varan
gumruk vergisi oranlarina rag-
men i¢ pazar fiyat seviyesinin
yuksekligi ile Turk tekstil treti-
cilerine cekici firsatlar sunuyor.

“Bu fuar Tiirk

ev tekstili icin

6nemli bir kap1”

Textil House South America
Fuar’'nin Latin Amerika'da en
onemli ev tekstili fuari konu-
munda oldugunu ifade eden
ITHIB Baskani ismail Gillle,
“ITHIB olarak ikinci defa milli
katihm dizenledigimiz fuara bu
sene 18 Turk ev tekstil firmasi
ile birlikte katildik. Guney
Amerika pazarina 7 yildir
yogun calismalar yapiyoruz.
Bu calismalar cercevesinde
s6z konusu cografyada Textil
House South America Fuan gibi
etkinlikleri cok 6nemsedigimiz
icin ev tekstili ve yunli kumas-
lar olarak bu boélgedeki fuar ve
etkinliklere de katiliyoruz. Bu
fuar Turk ev tekstil sektérinin
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Dért gtin stren fuarda ITHIB temsilcileri Sao Paulo Ticaret Odasi yetkilileri ve Ekonomi Bakanhgi Gézlemcisi Selin Aydin ile stantlari

gezerek fuarin nabzini tuttu.

Latin Amerika pazarina ulasmasi
icin cok 6nemli bir kapr konum-

da” diye konustu. Fuarin devam-

lilik arz eden yapisinin pazari
kontrol edebilmelerini sagladigl-
ni séyleyen Glle, “Fuarin katr-
limci ve ziyaretci sayisinin her
gecen yil daha cok arttigini goz-
lemliyoruz. Ayrica her gecen yil
Brezilya'ya gerceklestirdigimiz
tekstil ihracatindaki artislarda
yaptigimiz ¢calismalarin meyve-
sini verdigini ortaya koyuyor.
Dolayisiyla bu pazarda karsilikl

etkinlikler ile bu iliskileri ileriye
tagimak gerekiyor. ITHIB de bu
konuda gorevini layikiyla yerine
getirmeye calislyor” dedi.

Sao Paulo’ya Tiirk
ticaret heyeti gidecek
Brezilya'da Sao Paulo Ticaret
Odasini’da ziyaret ettiklerini
belirten ismail Gille, Sao Paulo
Ticaret Odasi Baskan Yardimcisi
Elie Haddad ile bir toplanti ger-
ceklestirdiklerini sdyledi.
Toplantiya Brezilya'nin en

blyuk alim firmasi olan
Chinavest firmasinin Ceo’su
Thomas Augusto’'nun da katildi-
gini belirten Gulle, Chianavest
firmasini da Turkiye'ye davet
ettiklerini ifade etti. Gulle,
“Gorusmede Elie Haddad'a
Haziran ayinda Istanbul'a gelen
Brezilya Ticaret Heyeti’'ne ver-
digi destek icin tesekkur ettik.
istanbul’a gelen firmalarin hep-
sinin ¢cok memnun kaldiklarini,
Turk tekstil piyasasini yakindan
tanima firsati bulduklari icin

Brezilya glimruk ithalat
vergileri ve eyalet vergi-
leri degerlendirildiginde
toplamda yiizde 80’lere
varan gumrik vergisi
oranlarina ragmen ic
pazar fiyat seviyesinin
yuksekligi ile Ttrk tekstil
Ureticilerine gekici firsat-
lar sunuyor.

Turkiye'nin énde gelen 18 ev tekstili firmasinin ITHIB catisi altinda katildigi Textil House Fuari, ihracatcilar icin 6nemli is baglantilarini
beraberinde getirdi.
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UZAK AMA
KARLI BIR PAZAR

Orhan ALTUNBAS
Korteks Mensucat
Sanayi ve Tic. A.S.

Temsilcisi

- Hedef musterilere ulasabi-
lecegimiz, ziyaretgileri ve
J' katihmcilariyla birlikte bize
i . P irtibat saglayabilecek dogru

|| f bir fuar. Burada tek zayiflik

[. l I , ‘ ]ll, “ pazardan uzak olmamiz.

Nakliye streleri uzun. Fakat
depo / showroom acmak suretiyle bu atlatilabilir, mal satila-
bilir. Bunu gbze almak gerek. Ozellikle iplik sektériinde, stan-
dart ipliklerde fazla rekabet sansimiz yok. Cinli ve Hintli Ure-
ticiler bu pazar dilimine hakim. Ozel, renkli trtnleri &n plan-
da tutmalyiz. Bu sekilde ¢cok rahat calisilabilir. Vergi engelleri
var. Serbest ticaret anlagsmasi gorusullyor. Bir an énce
sonuclandirilmasi gerekir. Bu bizi rahatlatacaktir. Brezilya ve
Turkiye'nin bu konudaki girisimleri biz Ureticilerin isini kolay-
lastiracaktir. Bu fuarin senede iki kez yapilmasi disunuliyor.
iki doneme katilmak akilci olmaz. Rusya'da da biz aktif olan
sezonu segip ona yogunlasmistik. Organizasyonla ilgili gelen
firmalari kaynastirip bir duygu bagi olusturulmali. Bu fuarin
bir yan boyutu. Yeni is iliskileri ve ortakliklar yaratabilir.
Sehir turu cok énemli. insanlari, bolgeyi 6gretir. Sehri tani-
madan, insanlari tanimadan nasil mal satabiliriz?

heyetin mutlu oldugunu séyledi-  de bu konuda her tlrli deste-
ler. Bu toplantida Turkiye'den 8i vereceklerini belirttiler. Bu
tekstil Ureticisi firmalarin bir cercevede bir takvim belirleme
ticaret heyeti seklinde Sao
Paulo’ya getirilmesi konusunda

desteklerini istedik. Kendileri rimize iyi niyet mektubu verdik.

IB Baskani Ismail Giille ve Baskan Yrd. Tamer Pala, Sao Poulo
Tic. Odasi Baskan Yrd. Elie Haddad ile ayni karede bulustu.

konusunda calismalara basladik.
isbirligimizi gelistirmek icin birbi-

BREZILYA’YA
PERDE KULTURUNU
GOTURUYORUZ

FUNDA BATU
Plasmen
Pazarlama Miidiiru

Dilinyada tekstil piyasasi
daraldi ancak gérdigium
kadariyla sektérimuzde
Cin ve Guney Amerika'ya
agirlik veriliyor. Ben bura-
da Brezilya pazarina daha
cok guveniyorum. Ozellikle
perde konusunda Turk firmalarin pazarda misyoner olarak
goruyorum. Perde kulturi olmayan bir yere perde Kilti-
rind tanitiyoruz. Piyasada olmayan Urlnleri bizde taniyan
Brezilyal alicilardan cok olumlu yanitlar aldik. Alicillardan
“Kalite Turk Urtnlerindeymis.” yorumunu almak cok mutlu
etti bizi. Burada Tiirk markalari italyan markalarindan daha
saygin olacak. Distributoériz yok diye is yapamadik ancak
kuicuk alicilarin gdozini actik. Bu bile bence cok 6nemli;
gdrmedikleri bir seyi tanitarak gozlerini actik. Bu, mevcut
alicilarin gurularini yikip onlari bizle isbirligi yapmaya zorla-
yacaktir. Ancak biz bu arada kendi olusumumuzu kurar ve
pazari kazaniriz. Oniimuzdeki biirokratik engelleri asarsak
basarirz. Fuara devam etmek lazim, savasmaya devam etme-
liyiz. Fuari gecen seneden taniyorum. Beklentim zaten ¢ok
ylksek degildi.
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PAZARA DAHA
FAZLA YATIRIM
YAPILMALI

Can ALBAYRAK
Aco Tekstil
Ihracat Mudiirii

Brezilya, buylik ekonomiye
sahip bir pazar konumunda
bulunuyor Turkiye'den bu
pazara bireysel olarak dahil
olmak i¢in sansimiz az.
Ancak ortak bir cati altinda
pazara girebilirsek Turk
firmalari icin karli olur. Onemli olan ilk bes yilda bikmadan
usanmadan bu pazara yonelik calismak. Aco Tekstil olarak
buraya tclncl ziyaretimiz. Perakendeciler acisindan ciddi
bir piyasa var. Vergilere ragmen rtnlerimiz satabilecegimizi
ogrendik. Bireysel olarak basa ¢ikamayacagimiz icin depo,
guvenlik, tasima maliyetlerini bollstp buraya girebiliriz.
Hicbirimiz ekonomist degiliz ancak biliniyor ki bazi tlkeler-
de basaril olmak icin yatirim gerekiyor. Buralardaki ticaret
ataseliklerinin gerekli bilgi, beceri ve calisma azminde olmasi
gerekiyor. Hedef Ulkelerdeki ticari temsilciliklerin daha istekli
ve becerikli olmasi gerekiyor.2013 yilinda fuarin Mart ve
Agustos aylarinda iki dénem olarak dizenlenecegi bilgisini
aldik. Senede iki kez bu fuara katilmayiz. Once pazarda nasil
var olacagimizi belirlemeden fuar katiliminin bir katkisi yok.

FUARDA
PERAKENDECILERIN
ILGiSi VAR

Talat AGIRBASOGLU
Istanbul Mensucat
San. A.S Genel Mdr.

Brezilya'da gimrik vergileri
yuksek. Ancak 200 milyon
nifusu bulunmasi 6nemli bir
firsat. Pahali Grtin alabilecek,
Gin’den bunu temin edeme-
yecek Kkitleyi hedef aliyoruz.
Bu amacla geldik. Ancak
daha basit Urinlere alicilar yoneldi. Cogu ithalat¢inin ithalat
belgesi yok. Siparis veren oldu, ancak ithalatci bulup ona gore
hesap yaparak siparisi sonuclandiracaklarini bildirdiler. Diger
fuarlarda istedigimiz alici ziyarete geliyor; burada bizim aliciy!
fuarda arayip bulmamiz gerekiyor. Alicilar Avrupai kumas
tiplerine hentiz gecmemis. Mimar alicilar Uriini ¢cok begeniyor
ancak dusuk miktarda talep ediyor. Daha ¢ok perakendeciler
ile karsilaslyoruz, toptancilar gelemiyor. Baska Ulkelerden
gelen alicilarla irtibatlarimiz daha olumlu. Kesinlikle terciman
bulundurulmali. Ataseligimizin ilettigi raporda detayh acikla-
malar mevcut ancak Brezilya'nin ithal ettigi trunlerin detayh
acihmlarina da ihtiyac duyuyoruz. Turkiye'den ipek halilarin
bavul ticaretiyle alindigini 6grendik. Pazar glizel ancak girmek
zor. 4-5 senelik bir gayret gerektiriyor.

Kendileri de ITHIB'in tekstil anla-
minda Turkiye'de tek kontaklari
olacagini bize iletiler” dedi.

“Firmalarin ortak
hareket etmeleri sart”
Textile House South America
Fuari’na Turkiye'den kendi
branslarinda secilmis 18 firma
ile katildiklarini ifade eden ITHIB
Baskan Yardimcisi Tamer Pala,
bu firmalar arasinda daha énce
katilan firmalarin yani sira ilk

defa katilanlarin da oldugunu
soyledi. Gliney Amerika pazari-
na yonelik yaptiklari calismala-
rin meyvelerinin zaman igerisin-
de alinacagini belirten Pala, bu
tarz fuarlarin bu pazari anlamak
ve iliski kurmak icin ¢cok énemli
bir nokta oldugunu belirtti.
Gumruk duvarlarimin Brezilya'da
ylksek oldugunu belirten Pala,
ancak yuksek nifusa sahip olan
bolgenin tekstil firmalari icin
istah kabartan 6zelligine vurgu

Glney Amerika Ulkele-
rinde ihracat faaliyetinde
bulunacak firmalarin
yapacaklari faaliyetleri
uzun erimli olarak disUn-
meleri gerekiyor. Ayrica
bu ulkelere ticarette Tlrk
firmalari ortak hareket
edecekleri projeler ortaya
koymali. Ornek olarak
TUrk firmalari bu Glke-
lerde ortak depolama
sistemi olusturabilir.

yapti. Tamer Pala, “Brezilya
dinyada ekonomisi en diizgln
Ulkeler arasinda bulunuyor.
Gelir seviyesi her giin artan
bir tlke olarak dogal olarak
tuketimi artiyor. Dolayisiyla
bunlar bizim icin cazip konular.

AyricaBrezilya ve Turkiye ara-
sinda kurulan tst dizey devlet
iliskilerinden de umutluyuz.

Bu iligskiler sonucunda gimrik
duvarlarinin da ileride inecegini
dustndyoruz.”

“Yeni bir ihracat
modeli éneriyoruz”
Guney Amerika Ulkelerinde
ihracat faaliyetinde buluna-
cak firmalarin yapacaklari
faaliyetleri uzun erimli olarak
dustnmeleri gerektigini belir-
ten Pala, “ Bu fuara katilan
firmalar ile mutabik kaldigimiz
bir konu kesinlikle burada
yapilacak ticarette ortak hare-
ket etmek gerektigi oldu.
Firmalar, bu cografyada yapi-
lacak ticaret icin érnek olarak
ortak bir depolama sistemi
olusturabilir Mesela ev teksti-
linde perde, til, doseme, bor-
noz gibi bu tur trinleri satan
birkac firma bir araya gelerek



engeller bulunuyor. Bundan

15 yil 6nce Turkiye'de gecerli
ithalat belgesi bulundurma
zorunlulugu bugin bu tlkede
uygulaniyor. ithalatin éntinde
duran ve ¢nemli bir engel olarak
degerlendirilen bu uygulama-
nin énimuzdeki déonemlerde
asllabilecegi soylenirken, Turk
tekstilcisi icin de Brezilya ile
daha yogun is iliskilerinin kuru-
labilecegi éngoriltyor. ihracatc
firmalarin bu pazara surekli git-
mesi gerektigini belirten sektor
temsilcileri, tuketicilerin ylzde
25'lik kisminin yuksek gelir sevi-
yesine sahip oldugunu, buradan
: hareketle Turk tekstilcisinin kali-
= teli Urtnlerinin bu pazarda uzun

DEKORAMA

Anka Tekstil, Elvin Tekstil, Plasmen ve [stanbul Mensucat gibi firmalarin katildigi fuarda Oncti Grup
temsilcisi Halil Erday ITHIB Baskani ismail Giille ile bir araya gelerek, etkinlikte ile beklentilerini aktardi.

Brezilya’da depolama sistemi
kurarak, Brezilyali pazarla-
ma elemanlari ile tlkenin ic
pazarina dogru yayilabilirler.
Bu anlamda yeni bir ihracat
modeli 6éneriyoruz.
Brezilya’'ya yonelik dnerdi-
gim bu model ayni zamanda
Sili, Kolombiya, Meksika,
Arjantin’i de kapsiyor. Bu
fuarin her yil gelistigini goru-
yoruz. Zaten bu fuarin 2013
yilindan itibaren yilda iki
doénem seklinde dizenlenmesi
planlaniyor.

Biz de bu kapsamda fuara
katilan ve katilacak firmalar
ile bir toplanti yaparak hangi
doénemlerde katihm gercekles-

soluklu talep gorecegine dikkat
cekiyor.

tirecegimize gelecek glnlerde
karar verecegiz” diyor.

iTHIB BUNYESINDE

Guney Amerika’nin FUARA KATILAN FIRMALAR

cazibe merkezi

200 milyonluk nufusa sahip
olan Brezilya, bu ¢zelligi ile
tekstil sektorl icin buyuk bir
potansiyele sahip. 200 milyon-
luk nifusun ytzde 25'ini Ust
gelir grubunun olusturdugu ulke-
de gelir dagilimi arasinda ise
blyik bir farkhhk s6z konusu.
Ticarette yilhk 30 milyar dolar-
lik fazlalik veren dlke, bu ¢zel-
ligiyle yatinmcilar icin cazibe
merkezi konumunda. Fakat Ulke-
ye Urunlerini ihrac etmek iste-
yen firmalarin éniinde bir takim

Aco Tekstil
Anka Tekstil

Korteks Mensucat
Kucukcalik Tekstil
Marteks Marmara Tekstil
Nese Plastik

Banyolin Hali

Cegi Tekstil

Celik Tekstil

Elvin Tekstil

Gentug Tekstil

Isik Kadife ve Tekstil

Onct Grup
Plasmen
Samur Hali
Tepar Tekstil

istanbul Mensucat Verona Ev Tekstil

BREZILYA PAZARI iCIN COK CALISMAK SART
Hakan DONMAZ Marteks Marmara Tekstil Genel Mudiiru

Bizim uzun yillardir takip ettigimiz, beklentilerimizin net oldugu ana fuarlarimiz var. Bir de pazari
bilmeden test ettigimiz yilda bir iki yeni fuara da gidiyoruz. Brezilya bizim icin yeni ve kapali bir
pazar. Burada is yapiyoruz ama vergiler, birokrasi gibi zorluklarin farkindayiz. Fuara gelmeden
once beklentilerimiz yuksek degildi, ¢cok is olmadi. Rusya’nin eski hali gibi, cok fazla dogrudan
alici yok. Kictk alicilar dogrudan alim istemiyor. Biz buyuk alicilarla ancak c¢alisabiliyoruz.
Gelmeden anlasilmaz. Emek verip gelmek, arastirmak ve ugras vermek gerekiyor. Burada ithalatin
yukint esnekligini ve finans yukinu alabilecek dogru kisileri bulmak lazim. Fuarin 2013 yilindan
itibaren yilda iki dénem seklinde gereclestirilmesi planlaniyor. Bunun genel olarak bu fuar icin
yanlis bir karar oldugunu dustntyoruz. Bu noktada Turk firmalari olarak hangi déneme katilacagi-
miz konusunda calisma yapmaliyiz. Bu pazarda baska tarz etkinliklere de katilmak icin calismalar
yapilabilinir.
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Marka

Magazacilik
catisi altinda
kendi ismini ver-
digi markasi icin
tasarimlar hazirla-
yan Unli tasarimci
Arzu Kaprol, bundan
boyle yoluna bagimsiz
olarak devam edecek.
S6z konusu degisiklikle
yaklasik 20 yildir iTKiB
tarafindan dizenlenen ‘Genc
Moda Tasanmcilari Yarismas/’
lle moda dinyasina adim atan
unld modaci Arzu Kaprol'in
markasl, yurtici magazalasma,
yurtdisl satis ve tanitim faa-
liyetlerine ivme kazandiracak.
Kaprol, markasinin bundan son-
raki slirecte var olan 7 monob-
rand magazasina ilave olarak,
kendi magazalarinin sayisini ve
cirolarini arttirmaya odaklandi.
Ayni zamanda dinya platform-
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larindaki defilelerine de devam
edecek olan Kaprol'tin, dinya-
daki satis agini ciddi boyutlarda
genisletecegi ongoérulmekte.
Arzu Kaprol, farkli triin kategori-
lerine de vakit ayirabilecegi icin
¢ok heyecanli oldugunu ifade
ediyor.

Diinyaca unli isimlerde
Kaprol imzasi

Kendi magazalarinin sayisini
artirma c¢alismalarina basla-

yan Kaprol, 2015 yilina kadar
Turkiye'nin farkl noktalarinda
toplam 16 magaza sayisina ulas-
may! hedefliyor. Milla Jovovich,
Gisele Bundchen ve Angela
Lindvall gibi isimleri de giydiren
Kaprol, diinya platformunda ise
Paris Moda Haftasl’daki defileleri
ile boy gésteremeye devam ede-
cek. Luks tlketim drinleri seg-
mentinde, hem yurtici hem de
yurtdisinda magazalasma hedefi
ile yola ¢lkan ilk Turk tasarimci
markasl olan Arzu Kaprol'iin

Grlnleri, yurt disinda Harrods,
Harvey Nichols gibi prestijli
magazalarda satisa sunuluyor.
Marka, bu yeni slrecle birlikte,
dlnyadaki satis agini genisletme-
yi strdirtrken, yurtdisi monob-
rand magazalarla da yayginlas-
may! hedefliyor. Arzu Kaprol
magazalasma operasyonunu
devralma sureciyle ilgili duydugu
heyecani ve distncelerini: “Uzun
yillardir yogunlasmak istedigim
projeler var. Bundan sonra
sadece giyim degil; Arzu Kaprol
Home gibi farkl Grtin kategori-
lerine de zaman ayirabilecegim.
Kariyerimde ilk kez tim konsant-
rasyonumu markama verecegim
icin cok heyecanli ve mutluyum”
sozleriyle dile getirdi.

Tasarimci ve marka
isbirliginin ilk 6rnegi
1992 yilinda Mimar Sinan
Universitesi Moda Konfeksiyon
Bolimi'nden mezun olan

Arzu Kaprol, 1994 yilinda

.__._,,..L,Iii

da Paris American Academy
Perfectionnement programini
bitirdi. Bu programdan bir yil
sonra 1995 yilinda Beymen
Academi Odiili'ni kazanan tinli
tasarimci Kaprol'iin, Beymen
magazalarinda kendi ismiyle
koleksiyonlari satiimaya baslad.
Arzu Kaprol, 1998 yilinda kendi
markasini kurdu. ilk defilesini
Dusseldorf CPD Fuari’nda yapan
Kaprol bodylece, markanin ulus-
lararasi satis organizasyonunu
baslatmis oldu. 2002 yilinda
tasarimci ve marka isbirliginin
Tirkiye'deki ilk érneklerinden
biri olan Arzu Kaprol ve Network
beraberligi basladi. Bu basarili
isbirligi, daha sonra A&Y Marka
Magazacilik catisi altinda bulu-
nan QUE ve Arzu Kaprol'iin
kendi adini tagiyan markasiyla
devam etti. Agustos 2012 itiba-
riyle A&Y Marka Magazacllik ile
Arzu Kaprol, 10 yildir basariyla
devam eden bu isbirligini, ortak
bir karar ile sonlandirdi.






ossa 1951 yilindan bu
yana Turkiye'nin en
blylk entegre tekstil

kuruluslarindan biri olarak
sektérde adindan soz ettiri-
yor. Dis giyim, denim, spor
giyim ve gomleklikten olusan
farkl Griin yelpazesiyle farkini
uzun yillardir ortaya koymus
Bossa’nin yeni Genel Madiru
Latfi Soyupak, bu gorevi Ust-
lenmesinden dolayr mutluluk
ve gurur duydugunu ifade etti.
Onceden Bossa Dis Giyim ve
Gomleklik isletmeleri Genel
Mudur Yardimcisi olarak gorev
yapan Soyupak, yeni goreviyle
birlikte sunlari soyledi: “Bossa,
61 yillik tecribeye sahip, yillik
ortalama 240 milyon dolar
cirosu, 110 milyon dolarlik
ihracati olan, 2 bin 500 kisilik
istihdam yaratan, gectigimiz

7 yil da 130 milyon dolarlik
yenileme yatirimi yapmis, Turk
tekstilinin kokli ve seckin bir
sirketi. Bossa dnumuzdeki
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yillarda yenilikci yatirimlari ve
cevreci Urtnleri ile uluslar arasi
rekabette Turk tekstilini 6ne
gecirecek ve ornek teskil ede-
cek hamleler yapmaya devam
edecektir.”

Geri donustirulen
hazine

Organic Exchange Uyesi olan
Bossa’nin koleksiyonlarinda
ytzde 100 organik pamuk

ile Uretilen drtnler yer aliyor.
Organic Exchange Blended,
GOTS (Global Organic Textile
Certificate) sertifikalarina da
sahip olan Bossa, pamuga gore
daha surdurulebilir oldugu
bilinen keten ve tencel icerikli
drtnler kullanilmakta. Geri
dondstirulmis pamuk ile yapil-
mis denim driin calismalarini
strduren Bossa, Uretim sira-
sinda daha az atik cikartma ve
geri donustirilmis hammadde
kullanimi konularinda projeler
gerceklestirmeye devam edi-

BOSSA'DA
DEGiSiM
ZAMANI

TURK TEKSTIL SANAYINiN ONCU
KURULUSLARINDAN BOSSA’DA GOREV

YAPAN CAN PIYALE’NIN GENEL MUDURLUK
GOREVINDEN AYRILMASI UZERINE, BU GOREVE
BOSSA DIS GiYiM VE GOMLEKLIK iSLETMELERI
GENEL MUDUR YARDIMCISI LUTFi SOYUPAK

GETIRILDI.

yor. Bununla birlikte daha az
su kullanarak, boyama teknik-
lerinin gelistirilmesi projesini
de gelistiren Bossa, sadece
hammadde ve lretim asama-
sinda degil, sirket icinde tim
departmanlarin geri dénisim
calismalarina katihmini sagli-
yor. Ekolojik denge ve saglik
standartlari agisindan en uygun
kimyasal maddeler kullanan
ve bu dogrultuda en uygun
tedarikcileri secen Bossa, sahip
oldugu OEKO-TEX belgesi ve
REACH ile ilgili yaruttugu kap-
samh ¢alismalar ile tim stan-
dartlara uygun kimyasal kulla-
nimi gerceklestiriyor. Bossa,
ylratilen projelerle kimyasal
madde kullanimini minimuma
indirmeyi hedefliyor.

60 yillik bir deger
Adana’da 1951 yilinda kurulan
Bossa, 2008 yilinda Akkardan
Sanayi ve Ticaret sirketi tara-
findan satin alinmis, 2012 yili

Mart ayinda sirketin Yonetim
Kurulu Baskani Valid Faruk
Ebubekir’in vefati tizerine 8
Mart 2012 tarihinde Yonetim
Kurulu Baskanligl gérevine

Can Ugurcan Kantul getirilmis-
ti. Bossa Genel Muduri Can
Piyale’'nin ise Genel Mudurlik
gorevinden ayriimasi Uzerine
bu goreve Liutfi Soyupak geti-
rildi. Adana’da 1961 yilinda
dogan Lutfi Soyupak Orta
Dogu Teknik Universitesi
(ODTU) Ekonomi Bolumii'nden
mezun oldu. Egitiminin ardin-
dan is hayatina 1988 yilinda
bir Sabanci Holding sirketi olan
Exsa’da baslayan Soyupak,
1993 yilinda Bossa'da ihracat
Satis Uzmani oldu. Yillar iceri-
sinde ayni sirkette cesitli kade-
melerde gorev yapan Soyupak,
Bossa Genel Mudurlugi gorevi-
ne getirilmeden once Bossa Dis
Giyim ve Gomleklik isletmeleri
Genel Mudur Yardimcisi olarak
gorev yapiyordu.
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HALILAR ARTIK
HAVAYI DA TEMIZLiYOR

]'URKiYE HALI SEKTORUNUN ONEMLI A!(TﬁRLERi ARASINDA BULUNAN SARAY HALI, ﬁRETiM_ VE
IHRACATTAKI BASARISININ YANI SIRA INOVATIF GALISMALARI ILE DE ON PLANA CIKIYOR. FIRMANIN
PIYASAYA SUNDUGU ORTAM TEMIZLEYEN HALI OLDUKGA ILGI GOREN URUNLER ARASINDA.

rkiye'nin en énemli
hali firmalarindan olan
Saray Hal, 1972 yilin-

dan bu yana uretim yapiyor.
Firma gerceklestirdigi basaril
ve buyuk atilimlar sonucunda
Uretim kapasitesi, Urin cesit-
liligi, ihracati ve teknolojik
Ustunlukleriyle buglin maki-
ne halisi sektortnin énemli
aktorleri arasinda bulunuyor.
Saray Hal Genel Muduru
Ayberk Menevse, firma olarak
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kaliteyi, dekoratif tasarim ince-
likleri ile butunlestiren halilari
Uretmeyi, kalite, ihracat ve
istihdam alanindaki katkilarini
gelistirmeyi ve gugcli bir firma
olarak kalmayr amacladiklarini
soyluyor. Inovatif calismalari
olan, tecrubeli ve yuksek kapa-
siteli bir firma olduklarini belir-
ten Menevse, Saray Hali'nin
Turkiye'de kendi halisini bayile-
rine dagitan ilk firma ¢zelligine
sahip olduguna dikkat ¢eki-

yor. Dagitim agini tamamen
kendi imkanlarini kullanarak
gerceklestirdiklerini sdyleyen
Menevse, Tirkiye genelinde
17 tane bolge mudurliklerinin
oldugunu belirtiyor. Menevse,
bu bolge mudurlukleri aracl-
ligryla 1000’e yakin bayiye
ulastiklarini ve tiketiciyle
bulustuklarini séyltyor. 50'ye
yakin Ulkeye ihracat yaptik-
larini ifade eden Menevse,
“Yurticinde uzun soluklu bir

marka haline donustigimuz
icin tabii ki yurtici satislarimiz
daha fazla. Kalici bir marka
haline gelmemizde Ar-Ge ve
Ur-Ge'ye 6nem vermemiz, kul-
lanicricin saglikh cozumler Ure-
ten Urlnler gelistirmemiz Saray
Hali'nin yillar icerisinde marka
degerinin artmasina neden
oldu diyebiliriz. Bu anlamda
havay! temizleyen hali Ar-Ge
calismalarimizin son Grind
oldu” diyor.



Ortam temizleyen
hahya ilgi yliiksek

Firma olarak teknolojik yeni-
likleri takip ettiklerini belirten
Ayberk Menevse, “cut loop”
olarak adlandirilan teknolojiyi
ilk kendilerinin uyguladigina
dikkat cekiyor. Ayrica renk
varyanti acisindan 16 renk
alternatifi olan bir dokuma
sistemini de ilk olarak firmala-
rinin Tarkiye'ye getirdigini soy-
leyen Menevse, makine halila-
rinda 16 rengin Saray Hali'nin
dokumalarinda rahatlikla goru-
lebilecegini soyluyor. Son Urln
olarak piyasaya sunduklari
ortam temizleyen halinin cok
ilgi gbrduglni belirten Ayberk
Menevse, “Halinin tabanina
yaplilan bir uygulamayla evde
olusan yemek kokulari, ev
hayvanlarinin kokusu, taban
kaplamalarinin yaydigi zehirli
kimyasallarin yarattigr tim
zararlari ortam temizleyen hali
ile absorbe ediyoruz. Bu Urtine
talep cok fazla, ctinki hem

®

*

saglikli hem de fonksiyonel bir
uriin. insanlarin evlerinde yil-
larca sadece dekoratif olarak
kullandigi bir trline yeni bir
kimlik kazandirarak insanlar
icin daha faydali hale getirme-
ye c¢alisiyoruz. Saray Hali ola-
rak bu calhismalarimiz devam
edecek. Yeni Urlnler Uzerinde
de calismaya devam ediyoruz.
Cahsmalar bittiginde onlari da
paylasacagiz” diyor.

Yeni Urtnlerde saglig esas
aldiklarini belirten Menevse,
“Ekoteks ile Saray Hali trtn-
lerinin saghk kontrollerini
birlikte gerceklestiriyoruz.
Ekoteks ile bu konuda isbirligi
halindeyiz. Urtinlerimizde ilk
amacimiz tabii ki dekora-

tif, trendy ve kendine 6zgi
detaylari barindiran hahlar
lretmek ve musteriye sun-
mak. Ama bunun yaninda isin
saglik boyutunu da goz ardi
etmeden calismalar yurttmek
Gretim politikalarimizin pren-
sipleri arasinda” diyor.

*.

Halda inovatif
calismalar devam
edecek

Turkiye'de inovatif Urlnlere
dayall yatirmlar yapan kurum-
sal temelli ¢cok fazla firma
bulunuyor. Saray Hali ise ino-
vatif drinlere yonelik tretimi
tercih ediyor. Saray Hal'nin iki
ailenin ortakli firmasi olmasina
ragmen profesyonel yonetici
kadrolarla calstigini belirten
Ayberk Menevse, kendilerinin
bu isi 40 yillik tecribeleri ile ele
almalar ve sektori iyi bilme ve
ihtiyaclari bu deneyimle tecriibe
etmelerinden kaynaklandigina
vurgu yapiyor. Uzun yillardir
musterilere odaklanarak tretim
yaptiklarr i¢in tabani iyi bildikle-
rini belirten Menevse, “Burada
direk kendi Grinimuzin pazar-
lama ve dagitimini yapmamizin
avantaji ile tiketiciye daha
yakiniz ve taleplerini, isteklerini
g6z 6nlne alarak calisiyoruz.
Onlarin intiyaclarini iyi tahlil
edecek bilgi ve donanima ek

Ayberk Menevse, “Ha-
linin tabanina yapilan
bir uygulamayla evde
olusan yemek kokulari,
ev hayvanlarinin tiyle-
ri, taban kaplamalarinin
yaydigi zehirli kimya-
sallarin yarattigi tim
zararlari ortam temiz-
leyen hali ile absorbe
ediyoruz”

olarak samimiyetimiz de tretim
prensibimizdeki farklar orta-
ya koyuyor. Saray Hali 1972
‘den bugline, gerek iplik, gerek
dokuma, gerek de apre kismin-
daki makinelerini jenerasyon
olarak kabul edersek dorduncu
kisimda bulunmaktadir. icinde
bulundugu zamanin sartlarindaki
modern teknolojinin getirdigi
imkanlari kullaniyoruz. Entegre
Uretimin her safhasinda bu ilke
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# Saray Hali Genel Midurt Ayberk Menevse, “Saglikli ¢céziimler
tireten drtinler gelistirmemiz Saray Hali'nin yillar icerisinde
marka degerinin artmasina da beraberinde getirdi.”

ile hareket ediyoruz. Orta ve
uzun vadede sadece kapasite
arttirma icin yapacagimiz yatiri-
min yaninda, Saray Hali marka-
sinin piyasadaki ve tiiketicinin
gdzindeki ylksek degeri, glive-
nilirligi sayesinde ek markalar ile
kapasite artisimizi destekleyece-
giz" diyor.

Saray’dan 50 iilkeye
hali ihracati

Saray Hali'nin toplam ciro iceri-
sinde yapmis oldugu ihracatin
yuzde 35 dizeyinde oldugunu
ifade eden Ayberk Menevse,
50 Ulkeye ihracat yaptiklarini
yineliyor. Tulrkiye’de makine
halisinin cok ciddi bir gelisme
kaydettigini belirten Menevse,
bu konuda devasa yatinmlarin
oldugu ve Uretim tekniklerinin
hizh bir gelisim gosterdigini
soyliyor. Bu gelismeler sonucu
Turkiye'nin makine halisin-

da Belcika ve Misir'in énline
gecmeye basladigini belirten
Menevse, bunun cok sevindirici
oldugunu soyluyor. En son ger-
ceklesen Domotex fuarinda en
cok katihmcimnin Turkiye'den gel-
mis olmasinin bunun bir kaniti
oldugunu belirten Menevse, bu
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gelismelerin akillica degerlendiril-
mesinin énemli oldugu soyluyor.
Avro’nun dolara gére daha fazla
degerlenmesinin Tlrkiye'nin
makine halisi Uretiminde avantaj
sagladigini sdyleyen Menevse,
bundan dolayr yapilacak yati-
rimlarin akillica kalici hale geti-
rilmesinin yollarinin aranmasi
gerektigini vurguluyor. Kalic hale
gelmenin temel kuralinin Ar-Ge,
Ur-Ge'ye agirlik vermek oldugunu
belirten Menevse, inovatif Grin-
ler ile fark yaratmak gerektigini
soyluyor. Firma olarak ihracatta

yogun olarak Amerika, Avrupa
ve Ortadogu Ulkelerinin yani
sira Japonya ve Avusturalya
pazarlarinda calistiklarini belirten
Menevse, Amerika'da 10 yildir
distribttorliklerinin bulundugu
soyliyor. Bu pazarlar disinda
baska pazarlari da 6nemsedik-
lerini ve oralarda da ihracat
calismalari yaptiklarini soyleyen
Menevse, kendilerinin bu pazar-
larda uzun soluklu musteri iligki-
leri ile kalicihklanni sagladiklarini
belirtiyor.

Turk halisi diinyada
adindan sz ettiriyor

En popdiler hali fuari olan
Domotex, Almanya’dan sonra
dzenli olarak artik Turkiye'de
gerceklesecek. Bu durum, hali
sektorinde uluslararasi dlzey-
de Turkiye’'nin nasll bir basari
ortaya koydugunu gosteriyor.
Makine hali sektorinin Ug yi-
dir Turkiye'de en hizli buylyen
sektor haline geldigini belirten
Ayberk Menevse, “ Bunun
nedenleri iyi arastirnlarak bu
durumu kalic hale getirmenin
yollart aranmali. Belli bir ¢ita ve
kalite tutturduk. Bu durumu satis
pazarlama eksiklerimizi gidererek
Ar-Ge ve Ur-Ge calismalarimizi
yogunlastirarak ve yeniligin esas
oldugu bir tiketim aliskanhigl
oldugu gercegini bilerek strekli
yenilenmeye odakl bir yol izle-
meliyiz. Halinin kullanim nedenini

iyi tespit etmek ve irdelemek
gerekiyor. Oncelikli olarak deko-
ratif halilar tretmeli; bu hallari
alt yapi destekleriyle masteri
icin daha tercih edilebilir hale
getirmeliyiz. Hali, Tark kalttrd-
nin bir parcasidir. Turkiye, din-
yada Iran, Hindistan, Pakistan,
Afganistan gibi hali kiltlri olan
llkelerden biridir. Hali Gretimi
disinda gecmiste daha fazla
olmakla birlikte, genc kizlarin
ceyizlerinde hali 6nemli bir
parca idi. Simdi hali halen ceyiz
kllturint devam ettirse de,
metropollerde daha ¢ok akse-
suar olarak algilanmakta. Bu da
tasanm ve desen zenginliginin
artmasini saglamakta. Fabrika
ve Genel Mudrlik olmak tzere
20 kisiden fazla olan bir tasarim
ekibimiz ve bunun icinden Ar-Ge,
retim ve satis ekibinden gelen
destek ile yeni tasarim ve Uriin-
lerde inovasyonlara imza atmak-
tayiz. Tasarnim ekibimiz sadece
ev tekstili Grinleri disinda diger
sektorleri de yakindan takip ede-
rek, farkl fuarlari ziyaretler ve
yurt disi tasarim gruplarindan da
faydalanmaktadirlar. Globallesen
piyasalarda artik tuketiciler
Amerika ve Avrupa piyasalarinda
nelerin satildigini online takip
edebiliyorlar. Zevkler de yavas
yavas ortak noktalara ulasti.
Eskiden “Su renk Amerika da sat-
maz” dedigimiz climleleri simdi
daha az soyliyoruz” diyorﬁ?
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lNGlLlZ ASKER BO
TURK IMZASI A

DUNYANIN\EN,BUYUK POSTAL IHALESI TURK FIRMASI YAKUPOGLUI
iNGiLiZ ORDUSUNUN RESMi TEDARIKQ i SECILEN FIRMA, ONUMHﬁKI 4YIL B.QYUNCA JNGILIZ
ASKERLERINE YAKLASIK 3OQBIN BOT URETEEEK i .

akupoglu Tekstil ve Deri

Sanayi A.S (YDS) ingiliz

Savunma Bakanhgi
tarafindan acilan ciro bazinda
dinyanin en buyuk askeri bot
alim ihalesini kazandi. Ayni
zamanda dlnya markasi olmasi
icin “Marka / Turquality Destek
Programi”na alinan alanindaki ilk
ve tek firma olan YDS, 80 milyon
dolarlik ihalede ingiltere ordu-
sunun resmi tedarikcisi olmaya
hak kazandi. 47 firma arasindan
one cikarak birinci olan YDS, 4 yil
boyunca yaklasik
300 bin cift botu
ingiltere ordusu
icin Uretecek.

ihalenin ilk
asamasinda
firmalarin
kapa-
site,
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Uretim kabiliyeti, Ar-Ge kabiliyeti,
finansal yeterlilik ve tedarik zinci-
ri gict gibi ozellikleri baz alind.
Bu dzelliklere gore ilk asamada
33 firma elenirken, basarili olan
14 firmadan numune hazirlama-
lart istendi. Numuneler, soguk
iklim, ¢ol ve zor doga kosullar
gibi etkenler gbz 6nuinde bulun-
durularak Uretildi. Yaklasik 2 yil
stren ve Kolombiya, Norvecg,
Afganistan gibi Ulkelerde yaplr-
lan yurayus ve kullanim testleri
sonucunda YDS, ingiltere ordusu-
nun resmi tedarikgisi secildi. YDS
Yonetim Kurulu Baskani Vedat
Yakupoglu, diinyanin bircok bol-
gesinde operasyon yapan Ingiliz
askerlerin botlarini bundan boyle
bir Turk firmasinin tretecegini

ve bunun gurur verici bir gelisme
oldugunu soyledi. Bu ihale icin 2
yill cok siki bir ¢alisma igerisinde
gecirdiklerini ifade
eden Yakupoglu,
“Ozveri ve yogun
calisma sonunda,
dinyanin cirosal
anlamda en buyuk
askeri bot alim ihalesin-
den basaril bir sonuc

aldik ve ingiltere ordusunun
tedarikcilerinden biri olmaya

hak kazandik” dedi. 25'ten fazla
tlkeye ihracat yaparak bir dinya
markasl olma yolunda emin
adimlarla ilerleyen YDS'nin hedefi
ise; dunyanin en fazla tercih edi-
len teknik bot markasi olmak.

ingiliz ordusunun, ABD ordusu
gibi dlinyanin hemen hemen her
bolgesinde bulunduguna dikkati
ceken Yakupoglu, ingilizlerin
Urettikleri bu botlari fiyatinin
ucuz olmasindan dolayi degil,
rlnlerin yliksek kalite ve yiksek
teknoloji icermesi nedeniyle ter-
cih ettiklerini belirtti. Yakupoglu
sozlerine soyle devam etti: “ihale
surecinde dunyadaki onlarca
firmadan 100’er cift numuneler
aldilar ve bunlar degisik iklim
kosullarinda denendi. Finale
kalanlar yarismaya girdi.”
Yakupoglu, su anda Avrupa’'nin
bot pazarinin yiizde 10’una
hakim olduklarini, 5 yil icinde de
3’'te 1'ine hakim olmayi amacla-

E (STIL VEDERK (YDS) ALDI.

diklanni kaydetti. YDS'nin yilhk

4 milyon Uretim kapasitesi ile
‘Avrupa’nin en buyuk asker ve
polis bot Ureticisi konumuna
ulastigini anlatan Yakupoglu,
Umman’dan Afganistan’a, Sili'den
Kazakistan'a kadar 25 Ulke ordu-
suna bot ihrac ettiklerini belirtti.
Yakupoglu, askeri botlar disinda
polis, is glivenligi ve motorcu
botu Uretimi de yaptiklarini s¢zle-
rine ekledi.

1927 yilinda Isparta’da deri-
cilik faaliyetlerine baslayan
Yakupoglu Tekstil ve Deri,
1971°de Ankara'ya tasinip, aske-
ri malzemelerin Uretim ve ticaret
islerine yoneldi. 1990 yilindan
itibaren tretimde ileri teknoloji
kullanimina gecilmesi ve urin
tasarim/gelistirme calismalarina
baslanmasi ile ordu ve emniyet
teskilatina bot tedarik etmeye
baslayan Yakupoglu, TSK ve
Emniyet Genel Mudurlugi'nin en
buyuk bot tedarikcisi konumunu
elde etmis durumda.-
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TEKSTIL HAYATLARINDA
20 YILI GERIDE
BIRAKAN NiLGUN-
BULENT GULEN
CIFTININ YARATTIGI
BNG MARKASI, FARKLI
SADE VE SOFISTIiKE
DOKUNUSLAR TASIMAYI
ARZU EDEN KADININ
MARKASI OLARAK
MODA DUNYASINDA
ADINDAN S0Z

+ ETTIRIYOR. BNG,
DUNYANIN EN ONEMLI
MODA HAFTALARINDAN
BiRi OLAN MILANO
MODA HAFTASI’NA
KABUL EDILEN iLK
TORK MARKASI OLMA
'OZELLIGI TASIYOR.
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ekstil piyasasinda triko

kimligiyle ihracat odakh

Uretim yapan Bulent-
Nilgiin Gulen cifti tlkede
yasanan kriz déneminde butik
Uretime gectiklerinde yeni bir
marka yarattilar. BNG adini
verdikleri markayi yaratma-
larinin krizi firsata dénustir-
menin bir sonucu oldugunu
henltiz o dénemlerde fark
edemediklerini soyleyen BNG
Kurucu Ortagi Nilgin Gulen,
“Kriz stirecinde yarattigimiz
BNG markamizin ilk sigrayisi
o dénem cok ani gelisen ve
gercekten telasla bir sekilde
hazirlanarak katildigimiz Pret
a Porter Paris Fuari"nda ger-
ceklesti” diyor. Gulen, Pret
a Porte, Paris’in ardindan
Londra’daki tekstil fuarina
katildiklarini ve BNG'nin bu
fuarda beklenmeyen bir ilgi ile
karsilastigini soyluyor.
Londra’dan cok yuklu bir sipa-
ris alarak donduklerini ifade
eden Gulen, “Devaminda bizi
Ulkemiz adina ¢ok gururlandi-
ran, Milano Moda Haftasi'na
katilmamiz icin teklif aldik”
diyerek BNG'nin yurtdisi kari-
yerinin de boylelikle baslamis
olduguna dikkat cekiyor.
Milano Moda Haftasi'nda
Turkiye'yi temsil etmenin hakl
gururunu tasidiklarimi sozleri-
ne ekleyen Nilgtin Gilen, son-
raki strecte yurtdisi fuarlarin-
da Turkiye'nin imajinin olumlu
yonde yukselise gectigini gdz-
lemlediklerini dile getiriyor.

BNG her yerde

Dinyanin takip ettigi en popu-
ler ve nis fuarlarda siklikla yer
alarak Ozellikle Uzakdogu ve
Avrupa’da marka bilinirliligini
ylksek seviyelere tasiyan
BNG, yurt disi satis noktala-
rina bakildiginda da 25 dlke
de cok 6zel butiklerde satisi
olan bir marka. Japonya

ve italya'da dinyaca unli
markalarin Grinleriyle ayni
vitrinde yer alan BNG, yuzuni

slratle Turkiye vitrinlerine de
¢evirmis durumda. Suanda
sekizinci magazalarini actik-
larini sdyleyen Nilgln Gulen,
8 magazanin devami olarak 4
BNG magazasinin daha aclla-
cagini mijdeliyor. BNG, sade-
ce istanbul’da degil, Bodrum,
Ankara ve izmir gibi metro-
pollerde de magazalar acarak
Ulke capinda daha bilinir hale
gelmeyi hedefliyor.

“Farkh tarzlar
yaratiyoruz”

Musteri profillerinden de s6z
eden Nilgtn Gulen, “BNG mus-
terisine bir nevi gardirop mus-
terisi diyebiliriz. Dolabinda
20-30 parca BNG Urini muha-
faza eden musterilerimiz var
ya da her yeni sezonda mutla-
ka o sezona ait birkac parcayi
alma isteginde olan musterile-

~# Nilglin - Bulent Gulen cifti tarafindan yaratilan BNG markasinin
trtinleri 25 tilkede 6zel butiklerde satisa sunuluyor.

rimiz de bulunuyor. Gardirop
musterisinin en karakteristik
Ozelliginin farkli bir tarz yarat-
ma isteginde olan insanlardan
olusmasi oldugunu sdyleyen
Gulen, BNG'nin tasarimlariyla
birlikte aksesuarlarinin da
musterilerin takip ettigi bir
kategori oldugunu paylasi-
yor. BNG'nin tarz yaratirken
nasil bir ¢izgisi oldugunu
sordugumuz Nilgiin Gulen,
BNG cizgilerini belirlerken
kendi tercihleri ve konforun-
dan ilham aldigini séyliyor.
“Ben is ve sosyal hayatimda
giyinirken her zaman rahat

ve fonksiyonel trinler tercih
ediyorum. BNG tasarimlarini
yaparken de ayni ozellikleri
tasimasina 6zen gosteriyorum.
Biz kadinlar i¢cinde oldugumuz
kiyafetin bizi glin boyu tasima-
sini isteriz. Ozel bir davette

En 6zel fuarlarda diin-
yaca Unlu markalarla
birlikte yer alan marka-
nin yurticindeki magaza
zinciri de giinden giine
buyuyor. Turkiye'de 8
magazasi olan BNG,
yakin zamanda 4 ma-
gazasini daha hizmete
sunuyor.

de gunluk kullanimda da bizi
tasiyan cizgiler her zaman
daha avantajhdir. BNG cizgisi
bu 6zelliklerle olusturulur ve
tercih edilir” diyerek BNG’'nin
tarzini tanimlayan Gulen, tek-
nolojik trtnler kategorisinde
Urettikleri Gtu gerektirmeyen
parcalarin da yine fonksiyonel
olma 6zelligiyle tretildigini
sozlerine ekliyor.

BNG

unliilerin de tercihi
Unlillerin tercih ettigi marka-
lar arasinda yer alan BNG,
Nebahat Cehre, Serra Yilmaz,
Tugce Kazaz, Sila gibi topluma
hem isleriyle hem de imajla-
riyla mal olmus isimlerinde
tercihi olan bir marka olarak
dikkat ¢ekiyor. Unlu isimlerin
ekran yuzu olarak giyimleri-
ne cok 6zen gosterdiklerini
soyleyen Nilgiin Gilen, bu
konuda Unlt isimlerin BNG'de
aradiklar 6zeni bulduklarini
dile getiriyor. Bu anlamda
Unltlerin desteginden cok
memnun olduklarini sdyleyen
Bilent-Nilgtin Gulen cifti, “Bizi
sanat camiasinda da var eden
bu degerli isimlerle calismak-
tan son derece memnunuz”
diyorlar.

Tekstil markalasma
siirecine giriyor
Turkiye’de moda adina gercek-
lesen organizasyonlarin olduk-
¢a basarili oldugunu soyleyen
Nilglin Gulen, “Yillar dnce
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yurtdisi fuarlarina katildigimiz
dénemlerde Turkiye'nin tekstil
ve moda alanlarinda bilinirliligi
ile simdiki arasinda daglar

Milano Moda Haftasi’na
davet edilen ilk Tirk
markasi olan BNG, sade
ve sofistike dokunuslar

kadar fark var. Bu degisim ve tasimay isteyen kadinin
gelisim bizi cok mutlu ediyor. markasi olarak moda
Uzakdogu'da ve Rusya’'da dinyasinda emin

adimlarla ilerliyor.

BNG olarak aldigimiz giizel
tepkilerle birlikte su yorum-
lar da aldigimizi paylagsmak
isterim. insanlar, Turkiye'den
bu kadar modern yaratici ve
kaliteli isler ciktigini énceki yil-
lara nazaran daha yogun fark
ettiklerini paylasiyor. Gelisim,
calismakla birlikte treterek,
dunyayi takip etmekten geci-
yor. Biz de Ulke olarak bu
konuda hem lokal hem de
global anlamda gercekten ¢ok
calisiyoruz. IFW bu cabalardan
biri olurken MTD yenilenen
kadrosuyla cok dikkat ceken
projelere hazirlaniyor. Yakin
zamanda tekstilde markalas-
ma slrecinin baslayacagindan
ve bu markalarin global arena-
da kendine yer bulacagindan
sahsim adina eminim” diyor.

BNG’den farkh bir tarz
BNG, “Aydinlanma” isimli
koleksiyonu ile gectigimiz
sezonlarda oldugu gibi 6nu-
muzdeki sezonda da kullani-
cisina yeni ve farkli bir tarz
yaratma heyecaniyla yoluna
devam ediyor. Nilgtin Gilen,
2012-2013 Sonbahar-Kis
koleksiyonlarina neden bu
ismi verdiklerini ise su sozlerle
acikliyor: “Bir seyi cok iyi bili-
yorsunuzdur, fakat tam ola-
rak tarif edemezsiniz ya da bil-
diginizin farkinda degilsinizdir.
Belleginizin ucunda saklarsiniz
onu. Sonra minik bir 151k yanar
aklimzin en uzak kosesinde.
Bir olay, yeni bir bilgi, tecribe
kordkler bu 15181 ve tam anla-
miyla “Aydinlanmadir” yasa-
diginiz...” Tasarimlari ile bir
moda markasini yasam stiline
doéndstirduklerinin altini ¢izen
Gulen, BNG'nin, 2012-2013
Sonbahar-Kis koleksiyonunda
kadinlari kendilerini kesfe-
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derek aydinlanmaya davet
ettigini sdyluyor. Gulen ayrica,
“BNG'nin yeni sezon kolek-
siyonu ayaklarini siki sikiya
gecmise basip, tarihin enerji-
sini tim dokusuna sindirirken;
bir yandan da yuzl gelecegin
futuristik yansimalarina dénu-
yor” diyerek BNG'nin son
koleksiyondaki anlatim dilini
de tanimlamis oluyor.
Markanin ayni zamanda tasa-
rimcisi da olan Nilgln Gilen,
“Bu sezon tasarimlarimda zen
felsefesinin izleri olan yalinlik,
fonksiyonellik; siyah, antrasit,
beyaz, toprak tonlari gibi pure
renkler kullandim. Kumaslarda
ise gecmisle giinimuzu bagla-
yan ipekliler, yunliler, yogun
olarak deriler ve artik BNG'nin
imzasi haline gelen teknolojik
dokulara agirlik vermek iste-
dim” diyerek markanin sonba-
har Kkis stilini de yorumladi.

Kendini kesfet!

Modanin kavramsal kaliplar-
dan cikarilarak kisinin kendi
yorumuyla algiladigl ve kendi-
ni kesfetme firsati buldugu bir
alan oldugunu soyleyen Nilgln
Gulen, “Modayi takip etmek
yerine, kendini kesfet fikrini
pbenimsiyorum dolayisiyla bu
fikri yeni koleksiyonumuzda
da surduriyoruz. BNG'nin yeni
sezon tasarimlarinda; 6zellikle
ipekli-ytinden paltolar, deri ile
ylnin kol kola gectigi ceketler
kendini kesfetme gldusuyle
on plana cikiyor” diyerek BNG
giyen kadinin kendi ruhuna

ve bedenine bir kesif gercek-
lestirmesinin kacinilmaz oldu-
gunun altini ¢iziyor. Gllen,
“Bildiginiz gibi BNG'yi seven-
lerin en cok hosuna gidecek
Ozelliklerden biri de kiyafet-
lerin fonksiyonelligi ve farkh
bedenlerde farklh durabilme
ozelligi. Yeni koleksiyonlarimiz-
da da asimetrik kesimler, deri-
triko-kumas birlikteligi, volim-
|G tasarimlar avant-guard
durusu vurgulayan bu 6zellikte
parcalar drettik” diyor. %
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aziran ayinda Basbakan

Recep Tayyip Erdogan

tarafindan aciklanan Yeni
Tesvik Sistemi'nde en ¢ok devlet
destegi alacak 6.Bolge’de yer
alan Van'da, tekstil ve hazir giyim
sektorleri disinda turizm sekto-
rii de canlanmaya basladi. Bu
cercevede dinyanin énemli ulus-
lararasl otel zincirlerinden “Luxe
Worldwide Hotels"in tyesi ve THY
Miles&Smiles program ortaklar
arasinda yer alan Elite World
Van Hotel 1Eylul’de kapilarini
hizmete actl. Elite World Hotels,
boylece Dogu’nun bilim, sanayi
ve turizm merkezi olan Van'a 35
milyon dolarlik yatirmla 5 yildizli
bir diinya markasini tasimis oldu.
Elite World Van Hotel, simdi 230
oda ve 7 toplanti salonuyla Van'a
turizm, is, yatinm, vb. gibi amag-
larla gelen her ziyaretcisine Turk
misafirperverligini 1Uks hizmet
anlayislyla sunmaya hazirlaniyor.
Otelde, Thailand’ll masozleri,
Turk hamami, havuz, sauna keyfi
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a

ve buhar banyosu ola-
naklarnnin sunuldugu

Fit Life SPA & Health
Center'in yani sira 6nemli
is toplantilari icin yuksek
teknolojiyle donatilmis sistemlerin
kullanilabilecegi bir is merkezi de
bulunuyor.

is diinyasina

5 yildizli hizmet

istanbul Taksim'de 102 oda kapa-
sitesi ile 4 yildizli superior Elite
World Prestige ve 245 odall, 5
yildizli Elite World istanbul otel-
leri ile benzersiz kalite anlayisini
misafirlerine sunan Elit Turizm,

35 milyon dolarlik yatinmla Elite
World Van Hotel'i hizmete sunarak
grubun zincir marka olarak buyu-
me hedefinin de ilk adimini atmis
oldu. Kalite ve konforu ile Van'in
tek dinya markasi olan Elite
World Van Hotel, sehir merkezin-
de yer alarak, ziyaretcilerine Tirk
misafirperverligini Itiks hizmet
anlayisiyla yansitacak. Geleneksel

DOGU’NUN iNCISIiNE
BiR DUNYA MARKASI:

“ELITE WORLD

YENi TESViK SISTEMi’NDE 6’NCI BOLGEDE
YER ALAN VAN iGiN BiR YATIRIM DA TURiZM
SEKTORUNDEN GELDI. ELITE WORLD HOTELS,
ZINCIRINE BiR HALKA DAHA EKLEYEREK

HiZMETE SUNDU.

temalarin modern mimariye
entegre edildigi hotelde 3 suit, 2
kral dairesi olmak Uzere toplam
230 oda bulunuyor. En modern
teknik ekipman ve teknoloji ile
donatilmis 1200 kisi kapasiteli,
tamami giin 15181 alan 7 toplanti
salonu ve 450 m2 buyukluglinde
balo salonu, “Executive Floor”,
“Elite World Club Lounge” ve
“Business Center” ile global is
diinyasi icinde Van'in bir ticaret
merkezi olarak konumlanmasini
saglayacak.

Zengin alternatiflerle
otantik bir atmosfer

Elite World Van Hotel, yoresel
kebap cesitleri ve diinya mutfagin-
dan seckin 6rneklerin sunuldugu
“Tepe Ocakbasi Restoran”, glinltk
taze pasta cesitleri ve kahve key-
finin mekani “Coffee Company”

ve mUizigin ve eglencenin adresi
“One Bar” ile hizmet verecek.
Meshur Van kahvaltisinin yer
aldig) Elite World Van Hotel, farkli
lezzetleri ve yoresel yemekleri ile
de adindan s6z ettirmeyi hedef
liyor. Elite World Van Hotel'de,
Asya’nin usta sifal ellerine sahip
Taylandli masozleri, Tlrk hama-
mi, havuz, sauna keyfi ve buhar
banyosu olanaklarinin sunuldugu
Fit Life SPA & Health Center, otel
misafirlerine Dogu Anadolu’'nun
otantik atmosferinde yepyeni bir
alternatif yaratiyor. Havaalani
transferi, cocuk bakimi, tibbi
danismanlik ve kuru temizleme
gibi pek ¢ok hizmeti binyesinde
barindiran Elite World Van Hotel,
misafirleri icin her seyi dustnuyor.
Kuaforlerin, cesitli magazalarin da
yer aldig) otelde is dinyasi icin de
bircok hizmet meveut. -
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JAPONYA VE SINGAPUR’A

s HEDEF pazar

TESVIK DAVETI

TURKIYE YENI TESVIK SISTEMi ILE BIiRLIKTE EKONOMININ KALBINiN ATACAGI, SEKTORLERE
ODAKLANMIS OZEL EKONOMIK BOLGELER KURMAYI HEDEFLIYOR. BU KAPSAMDA iHRACATGI
FIRMALAR VE SANAYICILERi DE YANINA ALARAK DUNYADAKi ORNEKLERi iNCELEMEYE GIKAN
EKONOMi BAKANI ZAFER GAGLAYAN, 17-23 TEMMUZ TARIHLERINDE JAPONYA VE SINGAPUR’DA
PAZAR ARASTIRMASINDA BULUNDU.

ircok tlkede yasanan
ekonomik daralma ve
krize ragmen Turkiye,

gecen yil Cin’den sonra din-
yada en fazla blyuyen ikinci
Ulke oldu. Bu basarida Turk
ihracatcilarin yeni pazarlara
yonelik ortaya koyduklari per-
formans ise tartismasiz kabul
ediliyor. Turkiye, ekonomide
ve ihracatta ortaya koydugu bu
basariyi strddrilebilir kilmak
adina Cumbhuriyet tarihinin en
blyuk tesvik yasasini uygulama-
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ya basladi. Bu cercevede hem
dinyadaki ekonomik atihm ger-
ceklestirmis tlkeleri incelemek,
hem de bu dlkelerin Turkiye'ye
yatirim yapmasina yonelik
olarak Ekonomi Bakanligi ve
ihracatcilar tarafindan calismalar
yuratdliyor. Ekonomi Bakani
Zafer Caglayan ve beraberindeki
isadami heyeti bu ¢ercevede
17-23 Temmuz tarihleri arasinda
Japonya ve Singapur’a cikartma
yapti. TIM'in organize ettigi gezi-
de, her iki Ulkedeki isadamlarina

yeni tesvik sistemi anlatilirken,
karsilikli ticaretin gelistirmesine
yonelik ¢esitli temaslar gercek-
lestirildi. Ekonomi Bakani Zafer
Caglayan’a eslik eden ticaret
yatirnm heyetinde; mobilya,
gida, su drunleri, ayakkabi, gemi
insa, demir-celik ve kimyasallar
sektorlerinden temsilciler yer
alirken, ITHIB Baskani ismail
Gulle ve IHKIB Yénetim Kurulu
Baskani Kemallettin Glines de
tekstil ve konfeksiyon sektori
adina heyete katildl.

Japonlar ile Mutabakat
Zapti imzalandi
Ziyaretin ilk ayaginda Bakan
Caglayan 19 Temmuz'da,
Tokyo’da Japonya Disisleri
Bakani Koichiro Gemba ve
Ekonomi, Ticaret ve Sanayi
Bakani Yukio Edano ile bir
araya gelerek, “Turkiye-
Japonya Ekonomik isbirligi
Mutabakat Zapti"ni imzaladi.
Mutabakat Zapti'nin imza
toreninde konusan Bakan
Caglayan, kuresel krizden



cikisin kiresel isbirliginden
gectigini belirterek, “Japonya
Asya’'nin en dogusunda,
Turkiye Asya’'nin en batisin-
da. Fiziki olarak aramizda
onemli bir mesafe var ama
ben, Turk ve Japon halklarinin
kalp mesafesinin birbirine

¢ok yakin oldugunu biliyo-
rum” diye konustu. Zafer
Caglayan’in konusmasinin
ardindan konusan Japonya
Ekonomi Ticaret ve Sanayi
Bakan Yardimcisi Keira
Kitagami, Turkiye'nin ¢cok ceki-
ci bir tlke oldugunu belirterek,
“70 milyon nufusun tzerinde
buyuk bir tlke olan Turkiye,
son yillarda ekonomisini

cok gelistirdi” diye konustu.
Bakan Yardimcisi Kitagami,

iki Ulke arasindaki iligkilerin
daha da gelistirilmesi gerekti-
gine vurgu yaparak, “Turkiye,
Ozellikle Avrupa Birligi ve
Asya Ulkeleri ile cok guclt dis
iliskileri olan bir Glke. Bu da
1,4 milyar dolarlik bir pazar

anlamina geliyor. Japonya'nin
da bu konuda bu pazarda
olmasi gerektigini distntyo-
rum. Japonya bu pazarlarda
zayif kahyor. Bu konuda
Japonya'nin guclendiriimesi
lazim” seklinde konustu. wMu-
tabakat Zapti ile tesis edilen
ve Turkiye ile Japonya arasin-
da tarihte ilk kez ekonomik
ve ticari konularin bakanlar
diizeyinde gorusulecegi bir
platform olan Ticaret ve
Yatirim Zirvesi'nin ilk toplantisi
da Mutabakat Zapti'nin imza-
sini izleyen sdrecte yapildi.
Turkiye ile Japonya arasinda
muhtemel bir serbest ticaret
anlagsmasinin, mal ve hizmet
ticaretinin serbestlestirilme-
sindeki etkilerini degerlendir-
mek tzere bir “Ortak Calisma
Grubu”nun olusturulmasina
karar verildi. Gorismelerde,
‘Mutabakat Zapti'nin iki tlke
arasinda ekonomik ve ticari
konularin st dizey kamu
gorevlileri arasinda ele alina-

bilmesini teminen olusturul-
masi 6ngorilen Ekonomik ve
Ticari iliskiler Komitesi'nin ilk
toplantisinin, 2012 yili sonuna
kadar Ankara’da yapilmasi
yonindeki cagri da ev sahibi
Bakanlar tarafindan olumlu
karsilandi.

Tekstil icin

lojistik us arayisi
Ekonomi Bakani Zafer
Caglayan ve yanindaki

heyet, Japonya temaslarinin
ardindan 21 Temmuz'da
Singapur’a gecti. Dunyanin
en 6nemli limanlari arasinda
yer alan Singapur Limani ile
Singapur'un Ozel Endustri
Bolgesi Jurong Adasi ve
Sentosa Adasl ziyaret edildi.
Ziyaretin ardindan Bakan
Caglayan 23 Temmuz'da,
Singapur Basbakan Yardimcisi
ve Maliye ve Isglicti Bakani
Tharman Shanmugaratnam
ve Singapur Ticaret ve Sanayi
Bakani Lim Hng Kiang ve
Basbakanlk Nezdinde Bakan,
icisleri Ticaret ve Sanayi Ikinci
Bakani S. Iswaran ile ikili
gorismeler gerceklestirdi.
Ayni gin “Tarkiye-Singapur
Ticaret ve Yatirirm Semineri’nin
acihsini da yapan Caglayan,
Singapur’un énemli yatirimci
sirketlerinin CEO’lari ile bir

araya geldi. Ziyarette ticari
heyet arasinda tekstil ihracat-
cilarini temsilen ITHIB Baskani
ismail Gulle, hazir giyim ihra-
catcilanni temsilen de IHKIB
Baskan Yardimcisi Kemalletin
Gunes bulundu. ismail Giille,
seyahatin asil amacinin gida,
canl hayvan, tekstil gibi
sektorlerin temsilcilerinin
Singapur’daki sanayiciler ile
isbirliklerini konusmak oldu-
gunu ifade etti. Turkiye'nin
ortaya koydugu tesvik siste-
minin yatirimcilara dogru bir
sekilde aktanldigina deginen
ismail Gulle, iki taraftan da
isbirligine yonelik olarak olum-
lu toplantilar gerceklestirildi-
gini soyledi. Bu toplantilarin
bircok ticari konuda gelecek
altyapisi olusturulmasi acisin-
dan da cok verimli oldugunu
soyleyebileceklerini belirten
Gulle, “Tekstil konusunda da
Singapur bulundugu cografya
anlaminda etrafindaki tlke-
ler ile ticaret yapiyor, ancak
Turkiye bu pazarda gelecekte
markalastirdigr trunleri ile
belki yer alabilir. Bu anlamda
gucli markalara yonelik calis-
ma vyapilabilir. Ozellikle tekstil
Grlnlerinin bu Ulkelere gercek-
lestirdigi ihracatta nihai tiketi-
ciye ulasim suresini kisaltmak
Uzere bolgede bir lojistik UssU-

Bakan Caglayan 19 Temmuz'da, Tokyo'da Japonya Disisleri
Bakani Koichiro Gemba ve Ekonomi, Ticaret ve Sanayi Bakani

Yukio Edano ile bir araya gelerek, Tirkiye-Japonya Ekonomik
Isbirligi Mutabakat Zapti’ni imzaladl.
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- Ekonomi Bakani Zafer Caglayan’in baskanliginda Singapur'a genis katilimli ziyaret gerceklestiren Tirk Ticaret Heyeti, Ulkenin en 6nemli
firmalarinin yetkilileri ile bir araya geldi.

ndn kurulmasi imkanlarinin
arastiriimasi noktasinda da
calismalar yapacagiz” dedi.

Serbest ticarette 6rnek
ulke: Singapur
Singapur’'da ithalat kisitlamasi
veya yasagina konu olmayan
Grlnlerin serbest bolgelere
konulmasi veya gimrik ver-
gisine tabi olmayan Urlnlerin
transit gdnderilmesi icin
gumrikten izin ainmasina da
gerek bulunmadigini belirten
ismail Gulle, petrol trtnleri,
tattn ve tatdn mamulleri,
alkollt ickiler ile motorlu
tasitlar disindaki mallardan
gumrik vergisi, resim ve harg
almayan Singapur, serbest
ticareti temel alan uluslararasi
bir ticaret politikasi yurutti-
gunu belirtiyor. ismail Glle,
basta Guneydogu Asya Ulkele-
ri olmak tzere bolgeye yonelik
ihracatin gelistirilebilmesi icin
Singapur’un lojistik imkanlari
ile glicli ekonomik ve ticari
baglarn Turkiye acisindan
onemli bir firsat olusturdugu-
na deginiyor.

Guneydogu Asya’da yer alan
Singapur, Malaka Bogazi ile
Guney Cin Denizi arasinda
Malezya Yarimadasi'nin gliney
ucunda yer alan bir ada dev-
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letidir. Resmi verilere gore;
2010 sayiminda 5.1 milyon
ndfusa sahip Ulkede Cinliler
nifusun yizde 74.1'ini,
Malaylar yuzde 13.4Und,
Hintliler de ylzde 9.2'sini

olusturuyor. Onemli petro-
kimya ve elektronik Ureticile-
rinden biri olan Singapur, eko-
nomik olarak dinya capinda
6nemli bir liman ve serbest
ticaret merkezi ile bolgede

-k [THIB Baskani [smail Glille yaptiklari temaslar cercevesinde Singapur
Ticaret ve Sanayi Bakani Lim Hng Kiang ile de bir araya geldi.
Ttirkiye'nin ortaya koydugu tesvik sisteminin yatirnmcilara dogru bir
sekilde aktanldigina deginen ismail Giille, iki taraftan da isbirligine
yonelik olarak olumlu toplantilar gerceklestirildigini séyledi.

basaril bir finans ve bankacilik
merkezi konumuna sahip bulu-
nuyor. Singapur'un gelismis
Ulkelerin yani sira bolge Ulke-
lerle de guc¢li ekonomik ve
ticari baglari dikkat cekiyor.
GSYiH’sinin tc¢ kati oraninda
ticaret hacmine sahip olan
Singapur, ithalatinin yaklasik
yarisini reeksport suretiyle
ozellikle bolge Ulkelere ihrac
ediyor. Singapur ekonomisi-
nin ylzde 68,8'ini hizmetler,
ylzde 26’sini imalat sanayi,
ylzde 5,2’sini ise konut
sahipligi olusturuyor. Hizmet
sektorid icinde turizm dnemli
bir paya sahip olan Singapur’a
2010 yilinda gelen turist
sayisinin bir énceki yila oran-
la ylzde 20,2 artarak 11,6
milyona ulastigr gorultyor.
Sanayi tretiminde elektronik,
kimyasallar, biyomedikal,
hassas muhendislik, ulasim
muhendisligi ile genel imalat
sanayileri sektorleri 6n plana
cikiyor. Bazi istisnalar disinda
glmriksiz bir ithalat rejimi-
ne sahip olan Singapur'da
serbest ticareti temel alan
uluslararasi bir ticaret politi-
kasl mevcut. ithalat, ihracat
ve transit ticaret icin gerekli
izinleri almak (zere basvurular
pbutin idarelere ticaret doki-



manlarini elektronik olarak
sunma olanagini saglayan
“TradeNet” sistemi lzerinden

yaplliyor.

Singapur’a

ihracat artiyor

Turkiye, Singapur'a 2000
yillinda 125 milyon dolarlik
ihracat gerceklestirirken 2011
yilinin sonunda ise bu rakam
840 milyon dolar diuzeylerine
ciktl. Iki tlke arasinda ticari
iliskiler 6zellik 2005 yilindan
sonra canlanmis ve her gecen
yil ihracat katlanarak artmis
durumda. ABD, Malezya,

Cin ve Japonya gibi llkelerle
yogun olarak ithalatta bulu-
nan Singapur, petrol yaglari
ve bitimenli mineral yaglar,
elektronik entegre devreler,
ham petrol, telli telefon-telgraf
icin elektrikli cihazlar ve oto-
matik bilgi islem makinelerini
daha cok ithal ediyor.
Turkiye ise Singapur’a daha
cok demir/celik cubuklar,
petrol yaglari ve bitimenli
mineral yaglari ile yik, yolcu
ve gezinti gemileri, feribotlar,
mavnalar ihra¢ ediyor.

Singapur, Tirkiye'ye
bliyukelci atiyor
Ekonomi Bakani Zafer
Caglayan ve yanindaki ticari
heyet Singapur ziyareti kap-
saminda Ulkedeki firmalarin

ast yoneticileri ile de bir araya
geldi. Toplantida konusan
Caglayan, iki tlke arasinda
siyasi ve ekonomik iliskilerin
giderek arttigini sdyledi. Eski
bir sanayici olarak is dinya-
sini iyi anladigini ifade eden
Caglayan, “Zaten sektorln
icinden gelmem, bilhassa sizle-
rin icinden gelmis biri olmam,
hangi konulari sizlerle birlikte
gorismemiz gerektigini ortaya
koyuyor” dedi. Singapur'un 15
yil aradan sonra iki buyukel-
cilikten birini Turkiye'de aca-
cagini dile getiren Caglayan,
bunun Singapur’un Turkiye'ye
verdigi 6nemin cok net bir
gostergesi oldugunu kaydetti.
Bir diger énemli gérdukleri
gelismenin de Singapurlu
International Enterprise firma-
sinin Mayis ayinda istanbul’da
ofis acmasi oldugunu belirten
Caglayan, “Bu ofiste iki tlke
arasindaki girisimciligin birlikte
degerlendirilmesi anlaminda
iki Ulkenin birbirine géstermis
oldugu yakin iligkinin énemli
bir kanit1” degerlendirme-
sinde bulundu. Caglayan,
Singapur’'daki Turk ticaret
mdusavir sayisini da ikiye cikar-
tacaklarini ifade etti.

Ovgiiye deger basari
Singapur ekonomisinin elde
ettigi basaryl “6vglye deger”
olarak nitelendiren Caglayan,

~& Yilda yaklasik 135 bin geminin ugradigi
Singapur Limani’'nda incelemelerde bulunan
Ekonomi Bakani Zafer Caglayan, Singapur Liman

Idaresi'nden brifing aldl.

“Bilgi ve teknolojinin, yenilikci-
ligin 6ne ¢iktigl ve tim dinya
ile rekabetin en iyi sekilde
yasandigi Singapur ekonomisi-
ni takdir ediyoruz” diye konus-
tu. Turkiye'nin 2002 yilina
kadar siyasi istikrarin olmadigl
bir Glke durumunda bulundu-
gunu belirten Caglayan, s6z
konusu déneme kadar ulusal
ve uluslararasi yatirimcilarin
kafalarinin karsik oldugunu
soyledi. Caglayan, 2002
secimlerinin ardindan 3 kez
oylarini artirarak iktidara gel-
diklerini dile getirerek, bunun
Turkiye'de ¢ok sik rastlanan
bir durum olmadigina dikkat
cekti. iktidara geldikten sonra
en onemli reformlari ekonomi
alaninda gerceklestirdikle-

rini anlatan Caglayan, 9 yil
once Tarkiye'nin toplam milli

&

gelirinin 230 milyar dolar
oldugunu, 2011 yilinda bu
rakamin 772 milyar dolara
ulastigini vurguladi. Caglayan,
Turkiye'nin ihracatinin ayni
dénemde 36 milyar dolardan
135 milyar dolara ciktigini
kaydederek, ihracatin kalite-
sinde de degisim oldugunu
ifade etti.

Singapur, Tirkiye'ye
yatirinma davet edildi
Singapurlu is adamlarina yeni
tesvik paketi hakkinda da bilgi
veren Turk heyeti, is adamlari-
ni Turkiye'de yatinm yapmaya
davet etti. Singapurlu firmala-
rin gerek Turkiye'de gerekse
Turk firmalari ile G¢tnca Ulke-
lerde yapilacak yatirimlarin
son derece énemli oldugunu
dile getirdi.

Uluslararasi sermayenin siyasi
ve ekonomik istikrar nede-
niyle Turkiye'yi tercih ettigini
anlatan Caglayan, “Avrupa’da
Amerika'da ytzlerce banka
batarken, Turkiye bankaci-

lik sistemine hicbir sekilde
mudahale etmedi. Cunkd
sistem buna ihtiyac duymadi”
dedi. Tarkiye'ye 2003-2011
dénemlerini kapsayan 8 yilda
yapilan dogrudan yatirm
tutarinin 115 milyar dolara
ulastigini belirten Caglayan,
Cumbhuriyetin ilanindan sonra-
ki 80 yilda bu rakamin yalniz-
ca 15 milyar dolar civarinda
gerceklestigine dikkati ¢ekti.
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Gaglayan, kuresel krize ragmen
gecen yil gelen dogrudan ser-
maye tutarinin ise 15,9 milyar
dolar oldugunu kaydederek,
“Yani bir yilda gelen 80 yilda
gelenden daha fazla” diye konus-
tu.Turkiyenin yatirmcilar acisin-
dan cografi 6nemine de deginen
Caglayan, Turkiye'nin etrafindaki
4 saatlik ucus mesafesinde

56 Ulke bulundugunu ve s6z
konusu alanda 1,5 milyar civa-
rinda insan yasadigini soyledi.
Caglayan, Turkiye'nin nifusunun
genc olmasinin da yabancilarin
Tdrkiye'ye ilgisinin artmasinda
etkili oldugunu ifade ederek,
“29 yas ortalamasina sahip olan
Turkiye, 45 yas ortalamasina
gelmis Avrupa icin adeta bir
temiz hava sahasidir, bir akciger-
dir” dedi.

ihracati ve kisi basina milli geliri
gelecek 10 yilda en az 3 katina
¢ikarmayi hedeflediklerini dile
getiren Caglayan, 2002'den bu
yana her yil nifusun 1 milyon
kisi artmasina ragmen kisi basi-
na milli geliri 2 bin 500 dolardan
10 bin 444 dolara cikardikla-
rini belirtti. Gelecek 10 yilda

$» HEDEF pazar

Tirkiye'ye sadece enerji alanin-
da, 130 milyar dolardan fazla
enerji yatirnmi yapilacagini ve
ayni donemde yuksek hizli tren
kapasitesini 10 bin kilometre
ilave yol yaparak artiracaklarini
anlatan Caglayan, “Ulastirma
alaninda 110 milyar dolarin tze-
rinde bir yatinm gerceklestirece-
8iz. Sadece ulastirma ve eneriji
alaninda Tdrkiye, 240 milyar
dolara yakin yatirim yapilacak
olan bir tlkedir. Dolayisiyla llke-
mize olan bu yatinmlarda sizle-
rin de olmasini arzu ediyoruz”
ifadesini kullandi.

Singapur’da reklam
verene destek geliyor
Ekonomi Bakani Zafer Caglayan,
ihracati Turkiye'nin yaklasik 3,5
kati olan bu kulcuk tlkede tele-
vizyon reklamlarinin ¢ok etkili
oldugunu soyledi. Bunun tzerine
bu llkede televizyon reklami
yapacak sirketlere bakanlik but-
cesinden destek saglanacaginin
sézund verdi. Ayrica destegin
kapsaminin bolgedeki tim Ulke-
lere genisletilecegini belirten
Caglayan, Turkiye TiM lyelerine

Tiirkiye-Singapur s Ticaret Degerleri (Milyon Dolar)

Ihracat Ithalat

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2011*
2012*
* Ocek-Subat verileri
Kavnak: TOIK
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125,5
104,6
98,7
100,5
76,0
78,8
357,3
389,8
793,1
348,0
594,0
840,0
79,7
93,6

daha fazla bireysel katilanlara
daha az olmak Uzere destegin
bu yilin sonuna kadar yurtrlige
girecegini duyurdu. Uriin tanitim
gruplari zaten dinyanin bircok
yerinde televizyon reklami veri-
yor. Mevzu olan destek mevcut
reklamlara ilaveten saglanacak.
Sirket reklamlarina ilaveten din-
yanin her tlkesinden ilgi gbren
yeni tesvik sistemi icin de tanitim
filmi hazirlanacak. Bu reklamlar
da CNN, BBC gibi diinya isadam-
larinin izledigi kanallarda yayin-
lanacak. Bakan Caglayan, bolge
llkelerdeki fuarlara katilacak sir-
ketlere tesvik verilecegini de soz-
lerine ekledi. 2004'te Singapur’a
76 milyon dolar olan ihracatin

7 yilicinde 840 milyon dolara
cIktigl bilgisini veren Ekonomi
Bakani, onimuzdeki 5 yil icinde
bu rakami 10 kat daha artirmayi
hedeflediklerini ifade etti.

157 milyar

dolarlik pazar

Caglayan, 157 milyar dolarlk
blyklige sahip Singapur’un iki
devlet yatirim fonundan biri olan
Temasek Holding'in Turkiye'ye

dogrudan yatinm yapacagini
acikladi. Mersin Limani'nin
ortagl PSA'nin finansmanini da
saglayan Temasek'in Yonetim
Kurulu Uyesi Yew Lin Goh

ve Kiresel Sanayi Yatinmlar
ile Ortadogu ve Afrika’daki
Batin Yatirmlardan Sorumlu
Kidemli Genel Muduri Nagi
Hamiyeh'le goriisen Caglayan,
“Turkiye'de 6zellikle bankacilikla
ilgileniyorlar. Temasek Yonetim
Kurulu'nun Turkiye'yi ziyaret
etmek istedigini ve ydnetim
kurulu toplantisini Turkiye'de
yapacaklarini s¢ylediler.
Sirketlere ortak olarak yatirim
yapiyorlar” dedi.Turkiye icin
¢ok basarih bir takim kuran ve
onemli Tarkiye analistleri olan
sirketin ayrica perakende, alt-
yapl, lojistik gibi sektorlerle de
ilgilendigini kaydeden Caglayan,
soyle konustu: “Temasek bir
taraftan finansman saglarken,
firmalara uluslararasi tecriibe
de saghyor. Bir nevi yatirim
fonu seklinde calisiyorlar.
Tarkiye'yi cok canh bulduklari
ve i¢ pazarnyla cok ilgili olduklarr-
ni séylediler.”

Denge Hacim

1545 -29,0 280,0
110,7 -6,1 215,3
131,6 -32,9 2304
130,4 -29.9 2309
174,7 -98,7 2508
216,7 -138,0 295,5
2542 103,1 611,5
284.6 105,2 674,4
2413 551,8 1.034,3
202,5 145,5 550,5
210,8 383,3 804.,8
353,6 486,4 1.193,6
51,3 28,4 130,9
43,4 50,2 137.1
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3 HeDer bruksel mektubu

TUKETICi MARKA KADAR
UCUZLUGUN DA PESINDE

GUNUN MODASINA EN UCUZ YOLLARLA AYAK UYDURMAK iSTEYEN PEK
GOK KiSiNiN iMDADINA KUGUK VE HIZLI ITHALAT FIRMALARI YETiSiYOR.
BU TAKLIT PAZARINDA iSE ABD’NIiN VE AVRUPA'NIN ONDE GELEN
MARKALARI YER BULAMIYOR.

Haluk OZELCi
iTKIB Briiksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be
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luslararasi hazir giyim

ticaretinde kotal done-

min sona erdigi 2005
yilindan 6nce yapisal bir degisim
baslamisti. Buyuk pazarlardaki
tlketicinin ekonomik oncelikleri
farkhlasinca, tuketim aliskanlik-
lari da hizla degisti. Yilda dort
mevsime endeksli klasik moda
trendinin yarattigl, blyuk mik-
tarh, dusuk fiyatl ithalat yerini,
kictk ve cok hizli teslim edilen
partilere birakti. Ekonomik dur-
gunlukla birlikte tuketici artik
glniin modasini pahal olmayan
markalarda ariyor. Geleneksel
ticaretini ylritmeye calisan

blyuk ve énemli markalar, ABD
First Lady’si Michelle Obama
veya ingiltere’'nin mustakbel kra-
licesi Kate Middleton gibi gérin-
mek isteyen pek ¢ok kisinin kar-
sisinda duramiyor. Bununla bir-
likte AB Komisyonu Gumrikler
Genel Mudurlagu’'nin de yaptigl
aclklamalara bakilacak olursa,
llke gimruklerinde ele gecirilen
taklit mallar yillar icerisinde
ciddi artislar géstermeye devam
ediyor. AB guimruklerinde ele
gecen taklit mallarin yizde 73’0
Cin menseli iken; bunun ylzde
83’Un0 hazir giyim mamulleri
olusturuyor.

Markalar tiiketicinin
aklindan geceni okuyor
Ekonomik durgunluk ister iste-
mez tiketiciyi, pahali olmayan
ama gunin modasini yansitan
Urlnlere yonlendiriyor. Bu yeni,
ucuz ve hizh moda trendini en
iyi uygulayanlar, Zara, H&M,
Uniglo gibi buyuk pera-
kende zincirleri. Bunlar
neredeyse tiketicinin
aklindan geceni oku-
yor; hizla retime
gecerek satisa sunu-
yor. Yeni populer
trende, tim din-
yanin tanidigi ve




merakla izledigi meshurlarin da
ilgi duymasi, bir yandan paray-
la dlctlemeyecek bir reklam
olustururken 6te yandan
satislarin da artmasina
katki saglyor. Bu
glinlerde herkesin
gozleri, ABD
First Lady’si
Michelle
Obama’nin
veya
ingiltere
tahtinin
mustakbel
kralicesi Kate
Middleton’in
bu perakende
zincirlerinden
alip giydikleri
giysilerin Uzerin-
de. Dunyadaki tim
geng kadinlar bu
h meshurlari taklit ediyor
onlar gibi giyinmek isti-
yor. ABD'de GAP, American
Eagle, Macy’s gibi 6nde gelen
markalar, geleneksel buyutk
sipariglerle yuritmeye calis-
tiklari ticaretle, bu hizli trende
ayak uydurmakta guglik ceki-
yor, rekabette geride kaliyorlar.
Avrupa’daki perakende zincirle-
rinin en blyudk avantaji, Turkiye
gibi rekor hizda mal teslim
edebilen bir ticari ortaga sahip
- olmalari.

Cin taklitte

birinciligi kaptirmiyor
AB Komisyonu Gumrukler
Genel Madurlagd, 2011 yilinda
tye Ulke gumruklerinde ele
gecirilen taklit mallar listesini
acikladl. Ortaya cikan tablo
hi¢ de sasirtici degildi. AB
glmruklerinde 2010 yilinda
gerceklestirilen taklit mallara el
koyma islemi 79 bin 112 iken
bu rakam 2011 yilinda 6nemli
dizeyde artarak, 91 bin 245
islem sayisina yukseldi.

AB raporu, ele gecen mallarin
2010 yiinda 1.110.052.402
Euro olan i¢ pazar degerinin,
2011 yilinda 1.272.354.795
Euro seviyesine ciktigini goste-
riyor. Bu rakam i¢inde, taklit
tekstil ve hazir giyim mamul-
lerinin piyasa degerinin 172
milyon Euro oldugu tahmin
edilmekte. AB gimriklerinde
ele gecen taklit mallarin ylzde
73’0 Cin menseli. Bunun yuzde
83’Un0 hazir giyim mamulleri
olusturuyor. Cin, bu konuda
da birinciligi kimseye kaptir-
mamakta kararl. Listede yer
alan oteki tlkelerin paylari ise,
ylzde 7,67 Hong-Kong, yiizde
4,79 Yunanistan, yuzde 3,29
Hindistan, ylizde 2,80 BAE,
yuzde 1,81 Suriye, ylzde 1,62
Turkiye ve yuzde 5,07 digerleri
olarak siralaniyor.

Taklit mallar raporunda,
Turkiye kaynakli mallarin,

gida durunleri, kozmetik ve
hazir giyim mamullerinde
yogunlastigini goriyoruz. AB
gumrtklerinde ele gecen mal-
larin ylzde 240 ilag, yuzde
21’ ambalaj malzemesi, ylzde
18’ sigara ve ylzde 4’0 tekstil
ve hazir giyimden olusmakta.
Ayrica, ele gecen taklit mal-
larin yapilan islem bazinda
ylizde 63’Unin posta kanaliyla,
ylzde 21’inin hava digerlerinin,
ekspres kurye, deniz ve kara
yoluyla génderildigi, posta ile
iletilen mallarin ylzde 81'inin
sigara, geri kalanlarin ayak-
kabi, elektrikli esyalar, ila¢ ve

giyim esyasl oldugu anlasiliyor.
Ancak raporda en ¢ok dikkati-
mi ¢eken nokta, taklit mallarda
kaynak tlkeler dagiliminda
Yunanistan'in, yizde 4,79 luk
bir payla yer aliyor olmasi. AB
Komisyonu Gumrukler Genel
Mudurltgi’'nden bu konuda
henlz bir aciklama yapilmadi.

Rusya artik DTO luyesi
Diinya Ticaret Orgiitti (DTO),
22 Agustos 2012 tarihinde
yaptigl aciklamayla, Rusya'nin,
156'nc1 tye olarak orglte
katildigini duyurdu. Dinyanin
en blyuk ekonomilerinden

biri olan Rusya, yaklasik 19

yil stiren inisli ¢ikisl miza-
kerelerin ardindan nihayet,
DTO’ne kabul edildi ve dinya
ekonomisine entegre oldu. Bu
gelismenin, Rusya’'nin ticari ve
ekonomik iliskilerine olumlu
katki yapacagina stphe yok.
DTO verilerine gére Rusya’'nin
2010 yih toplam dis ticareti
650 milyar dolar dizeyinde. En
blytk ticari ortagl olan Avrupa
199,5 milyar euro, ithalati ise
108,4 milyar euro. Rusya'nin,
DTO’ ne katilmaslyla beraber,
bu tlkenin uygulamakta oldugu
tarifeler gerileyecek ve pazara
giriste karsilasilan sorunlar
blytk olctide ortadan kalka-
cak. Ortalama olarak yuizde

11,5 seviyelerinde olan giimrik

tarifeleri, bundan boyle ylizde
7 duzeylerine inecek. Rusya’'nin
tarifelerindeki indirimlerin ve
Euro kurunun distk dizeyde
seyretmesinin, AB ihracatcisina
yilda 4 milyar euro dizeyinde
ilave ihracat imkani yaratmasi
bekleniyor. DTO'ne katilmakla
Rusya, bazi uluslararasi gim-
rik mevzuati ve fikri malki-
yet haklari kurallarini da
Ustlenmis oluyor. Ancak,
soguk savas yillarindan
kalan bir uygulama
nedeniyle,
ABD ihra-
catcilarinin,

DTO uyeligi nedeniyle acilacak
olan Rusya pazarindan hemen
yararlanmalari olasi degil. ABD
Senatosunun alacagl bir kararin
ardindan, sanayicilerin, yatirm-
cllarin Rusya pazarina girmeleri
s6z konusu olabilecek
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CIN’LE YENI BIR

lrkiye, Cin ile yatinmda
ishirligi hedefiyle yeni
bir adim atti. Turkiye
ihracatcilar Meclisi’nin (TIM)
ev sahipliginde gerceklesen
“Turk-Cin Is Forumu”nda
Guangzhou sehri Parti Sekreteri
Wan Qinliang baskanhgin-
da, Guangzhou Dis Ticareti
Gelistirme Kurumu (CCPIT) orga-
nizasyonuyla Guangzhou'nun

@ eylll 12 ‘vvvvvv.itkib.org.tr

onde gelen 150'ye yakin firma
temsilcilerinden olusan heyet

Turk isadamlar ile biraraya geldi.

Yapilan gorismeler kapsaminda,
oncelikle 16 Temmuz'da TiM ve
CCPIT tarafindan organize edilen
Turk-Cin ortak calisma grubu-
nun toplantisi gerceklestirildi.
isbirligi kapsaminda iki tilkenin
siyasi yetkilileri ve is adamlar 17
Temmuz'da toplam 450 milyon

DONEM BASLIYO

dolar tutarinda 97 ortaklik pro-
jesini goriismek Uzere bir araya
geldi. Dis Ticaret Kompleksi'nde
gerceklesen toplantiya; TiM
Yonetim Kurulu Uyesi Tahsin
Oztiryaki, Guangzhou CCPIT
Baskani Zeng Kaizhang, Turk-Cin
Sanayici is Adamlar Dernegi
(TUCSIAD) Baskani Murat
Sungurlu, Baskan Yardimcisi
Ayhan Bermek ile Turkiyenin

onde gelen sivil toplum kuru-
luslarinin temsilcileri ve Cin'in
Guangdong bolgesinin tst duzey
isadamlari katildi. Toplantinin
ardindan Istanbul - Guangzhou
Ticaret Isbirligi Konseyi olustu-
rularak baskan ve lyeler tani-
tildi. Konseyin Tirk tarafi adina
Baskani Tahsin Oztiryaki, Baskan
Yardimcisi da Murat Sungurlu
olurken, konseyin Cin Baskani ise
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iNE GEKEN TURKIYE, DUNYANIN

EN'D NEMLI'EKONOMILERi ARASINDA
YERALAN GiN iLE iLISKILERINDE
YENi BIR DONEMECE GiRDi.
ISTANBUL'DA GERGEKLESTIRILEN

VE SiYASi YETKILILER iLE i$
ADAMLARINI BiR ARAYA GETIREN
“TURKIYE-GIN iS FORUMU”NDA
IKiLI GORUSME YAPAN FIRMALAR,
450 MILYON DOLAR DEGERINDE 97
ORTAKLIK PROJESINi GORUSTU.

Zeng Kaizhang oldu. Konseyin
uyeleri arasinda MUSIAD,
TUSIAD, TUCSIAD, Guangdong
Turk Isadamlan Dernegi (GUTIAD)
gibi Turk sivil tolum kuruluslarin-
dan temsilciler de yer aliyor.
Organizasyonun dncelikle iki
lUlke arasindaki ticari potansiyeli
6lcmeyi amagcladigini belirten
TiM Yonetim Kurulu Uyesi Tahsin
Oztiryaki , “Tek tarafl ticaret

yanli bir tutum ve bunu karsl
taraf da kabul ediyor. Ayrica
Cinli siyasi yetkililer ve is adam-
lar yeni tesvik sistemiyle de
cok ilgileniyorlar” aciklamasini
yaptl. Forumun ardindan heyete
katilan Cinli firma temsilcileri

ve Guangzhou Dericiler Odast,

Guangzhou Mobilyacilar Dernegi,

Guangzhou Ticaret Odasl,
Guangzhou Sanayi ve Ticaret

Efsane TURAN

Hatemoglu YK Bsk. Yrd./IHKIB YK Uyesi

Firma olarak yogun calismalar yurattigimuz Cin’i ihracat icin
¢ok 6énemli potansiyelin bulundugu bir tlke olarak ele alyoruz.
Bu ulke, 6zellikle alim glicinin yikselmesi ile de gelecekte
daha da 6nemli bir konuma oturacak. Tirkiye-Cin Is Forumu
aracihglyla da o Ulkenin is diinyasi ve bu bdlgeye ihracat yapan
isadamlarimizla tanisma firsati yakalamis olduk.

Odalar Federasyonu gibi bircok
kurum ve kurulusun ust dizey
yetkilileriyle gérisme imkaninin
bulundugu ikili is gériismelerine
gecildi.

Cin’de ofis acilacak

16 Temmuz'da yapilan Turk-Cin
ortak calisma grubunun toplanti-
sinda konusma yapan Oztiryaki,
bu tur toplantilary, Tlrkiye ile

Cin arasindaki ticareti makul bir
sekilde dengelemek icin gercek-
lestirdiklerini belirtti. Oztiryaki,
Cin heyetinin, Turkiye tzerinden
Gcuncl Ulkelerle isbirligi yapmak
lizere geldigini sozlerine ekledi.
Ticaretin hi¢ bir zaman engellene-
meyecegini ifade eden Oztiryaki,
“Insallah hem alacagiz, hem
satacagiz. Cin ile ishirligi yapa-
rak, Turkiye'nin genel ticaretine,
ihracatina katki saglayacagimizi
dustntyorum” dedi. Cin'de yati-
rim ve is yapan Turk firmalarinin
var oldugunu belirten Oztiryaki,
“Buglin olusturulan konsey, bol-
gedeki Turk firmalarinin islerini
gelistirici ve sorunlarini ¢éziicl rol
oynayacak. Biz ayrica bunun icin
Guangzhou CCPIT binasinda da
bir ofis acip isbirligini kolaylastiri-
cl yollar arayacagiz” aciklamasini
yaptl. Guangzhou CCPIT Baskani

Zeng Kaizhang ise Guzangzhou
ile Turkiye arasindaki iliskilerin
¢ok az oldugunu, bugiin yeni ve
guizel bir baslangic yapildigini dile
getirdi. Iki tlke arasindaki ticari
isbirligi acisindan bu olusumun
cok 6nemli olduguna dikkat
ceken Zeng, bunun iliskilerin geli-
simini daha da artiracagini belirt-
ti. TUCSIAD Baskani Sungurlu
ise, derneklerinin Cin merkezli
kurulmus tek Turk dernegi oldu-
gunu dile getirdi ve derneklerinin
hem Cin’de hem de Turkiye'de en
aktif Turk sivil toplum kurulusu
oldugunu ifade etti. Cinli isadam-
larinin Tarkiye'yi ve imkanlarini
yeterince tanimadigina deginen
Sungurlu, bu tir ziyaretlerin arta-
rak devam etmesiyle, ticari olarak
da glizel bir ivme kazanacagina
isaret etti. Sungurlu, “Bugiin olus-
turulan konseyin etrafinda sek-
torin ve iki Ulkenin 6nde gelen
temsilcilerinin bir araya gelerek,
is gbrismelerini burada yapip,
isadamlarini yonlendirmeleri

¢ok onemli bir gelisme” diyerek
goruslerini belirtti.

Turk isadamlarina davet
iki Ulkenin siyasi yetkilileri ve

is adamlarinin katihmiyla ger-
ceklesen Turk-Cin is Forumu
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17 Temmuz'da istanbul Four
Seasons Hotel Bosphorus'da
yapilan ikinci giin toplantisiyla
devam etti. Guangzhou Parti
Sekreteri Wan Qingliang, yaptigl
konusmada; bdyle bir programa
katilmaktan dolayi buyuk bir
gurur ve memnuniyet duydugunu
belirtti. istanbul’un, ipek Yolu'nun
son noktas! oldugunu séyleyen
Qingliang, bu durumun iki tlke
icin son derece énemli oldugunu
dile getirdi. Guangzhou sehrinin,
2 bin 230 yillik bir tarihe ve 16
milyonluk niifusa sahip oldugu-

nu ifade eden Qingliang, sehrin
2011 yili gayri safi milli hasilasinin
196,1 milyar; kisi basina disen
yillik gelirinin ortalama 15 bin
dolar; toplam dis ticaret hacminin
ise 216.1 milyar dolar oldugunu
belirtti. Guangzhou Belediyesi
olarak, istanbul ile kltir ve
ticaret konularinda isbirligi yap-
maya hazir olduklarini ifade eden
Qingliang, istanbul ile kiltur,
ticaret ve turizmde daha siki bir
ishirligi beklediklerini sozlerine
ekledi. Tirk heyetini bltin sami-
miyetiyle kendi sehirlerine davet
ettigini aktaran Qingliang, sunlar
soyledi: “Cin ve Turkiye arasindaki
iliskilerin saglikl bir sekilde ilerle-
mesi iki Ulke halki icin de 6nemli.
Guangzhou sehrinin kapilari sonsu-
za kadar sizlere acik. Yatirm yap-
maniz icin sizi bekliyoruz. Daha
fazla Tirk is adaminin gelmesi icin
elimizden geleni yapiyoruz. Ugus
seferlerinin sayisini yukseltmek icin
de elimizden geleni yapacagiz.”

@ eylll 12 ‘vvvvvv.itkib.org.tr

¢+ HeDer is forumu

“Markalasarak Cin’le
yakinlasabiliriz”

Toplantida konusma yapan diger
énemli bir isim de TIM Yonetim
Kurulu Uyesi Tahsin Oztiryaki
oldu. Organizasyonun oncelikli
amacinin iki tlkenin potansiye-
lini 6lcmek oldugunu belirten
Oztiryaki, “Ziyaret gerceklestiren
gruptan; Guangzhou Hongying
Energy Technology adli firma
glines enerjisi konusunda 17
milyon dolarlik yatinrm yapmak
istiyor. Kimya, ilac ve deri sek-
térinden de yatinm amaclayan
firmalar var. Onlar da ¢ok sayida
gorisme yapti. Tek tarafli ticaretin
yanlis oldugunu onlar da kabul
ediyorlar. Tesvik ile ¢ok ilgileni-
yorlar” seklinde konustu. Cinlilere,
Turkiye'nin durumunu ve nasll bir
pazar oldugunu goéstermek icin

bu organizasyonu duzenlediklerini
kaydeden Oztiryaki, “Rakamlar
degil, iliskiyi nereye getirecegimiz
onemli. Onlardan, buraya yatirm
yapacak firmalarn getirmeleri konu-
sunda ricada bulunduk. Enerji,
ilac kimya, deri sektériinden
yaklasik 150 isadamini agirladik.
Brezilya ve Hindistan’la da is
forumu dizenlemeyi hedefliyoruz”
aclklamasinda bulundu. Mevcut
sorunlari sadece mal satarak ¢z
menin zor oldugunu dustnip, kar-
siliklisbirliginin zorunlu olduguna
inandiklarini ifade eden Oztiryaki,
“Yaklasik 20 milyar dolarlik ithalat
yapiyoruz. 2.5 milyar dolarlk da
ihracat yapiyoruz. Cin'e mal sat-
mak icin batin cabamizi gosteri-

yoruz. Turkiye'ye yatinm yaparak,
Avrupa’ya daha yakin olacaklarmi
ve bu durumun onlarin avanta-
jina oldugunu iletiyoruz. Ticaret
elbette olacak ama biz bitin isa-
damlarimizi igbirligi yapmalari icin
yonlendiriyoruz. Kendi Urtnlerimizi
markalastirarak, Cin’e yakinlasabi-
liriz" seklinde konustu.

“Karsilikli caba sarf
etmek gerekiyor”
Ekonomi Bakanligl Mustesar
Yardimcisi Cemalettin Damlaci
ise konusmasinda, 10 yilda
Turkiye ve Cin arasindaki ticaret
hacminin 1.1 milyar dolardan 24
milyar dolara yikseldigine vurgu
yaparak, “21. yuzyil gelismekte
olan ulkelerin altin ¢cagl olacak.
Birbirimize 10 yil 6nce oldugun-
dan daha fazla ihtiyacimiz var”
dedi. iki tlke arasindaki iliskileri
gliclendirmek icin karsilikli caba

* Turk ve Cin isadamlari yaptiklari ikili gérismeler sonucunda toplam 450 milyon dolar tutarinda 97 ortaklik projesini géristuler.

sarf etmek gerektiginin altini cizen
Damlaci, Cin'de Turk drtinlerinin
bilinirliginin artinlmas! gerekti-
gini soyledi. Turk Cin Sanayici
isadamlari Dernegi Baskani Murat
Sungurlu ise yaptigl konusmada,
iki Ulke arasindaki iliskinin olduk-
ca eskilere dayandigini ve iki yil
icinde Basbakan Recep Tayyip
Erdogan ile Cin baskanlarinin
karsllikli ziyaretleri sayesinde
iliskilerin her gecen giin daha da
gelismeye basladigini ifade etti.
Asya’nin batisindaki kapisinin
Turkiye, giineydeki kapisinin ise
Cin oldugunu styleyen Sungurlu,
Tarkiye'nin, Ortadogu, Afrika ve
Avrupa icin ticari bir kdpri oldu-
gunun altini cizdi. “Turkiye ¢ok
guizel ve bircok Avrupa ulkesine
gbre daha ucuz” ifadesini kulla-
nan Sungurlu, Cinli is adamlarina
Turkiye'ye yatirim yapmalari
yonunde cagnda bulundu.

= Tirkiye - Cin Is Forumu bircok énemli siyasi yetkili ve is adamini
agirlarken, yetkililer 2013 istanbul- Guangzhou ticari is birligi
yilinin acilisini yapti.
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Nebim V3 ERP ile gercek verimliligi kesfeden
lider kurumlarin sayisi giderek artiyor.

Satin almadan iiretime, planlama ve
blitcelemeden satisa, finans yonetiminden
magaza yénetimine, tiim uygulamalarin
birbiriyle daha entegre calistigi, kapsamli,
gelisen vizyonlara kolaylikla uyum saglayan,
hizi ve pratikligi sayesinde verimliligin anahtari
olan Nebim V3 ERP, sizi zirveye tasiyor.

DAHA KAPSAMLI

DAHA ESNEK
DAHA PRATIK

Daha fazla bilgi i¢in:
www.nebim.com.tr/nebimv3
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iTHALATA GELEN EK VERGI

TEKSTIL URETIMINE YARADI

UZAKDOGU MENSELI TEKSTIL URUNLERINE GETIRILEN iLAVE VERGI, UZUN ZAMANDAN BU YANA
YATIRIMDAN UZAK DURAN FIRMALARI HAREKETE GEGIRDi. SON GUNLERDE BASTA iPLIK VE
DOKUMA KUMAS OLMAK UZERE TEKSTIiL SEKTORUNDE YENi YATIRIMLAR DiKKAT GEKMEYE
BASLADI. SEKTOR TEMSILCILERi YENI TESVIK YASASININ AMACINA ULASMASI iGiN BU VERGININ
KALICI HALE GETIRILMESi GEREKTIGINE DiKKAT GEKiYOR.

Unlerinin 6nemli bir
kismini Cin’den getiren
bazi perakendeciler,

ilave vergi uygulamasi ile bir-
likte sipariglerini i¢ piyasada
Urettirmeye basladi. Bu sayede
daha once kapanan atdlyelerin
cogu yeniden isbasi yapti. ilave
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verginin yansimalari sektorin
sadece perakende ayagiyla sinir-
Il kalmayarak, bir ek vergi ilk kez
yatirima da yansimis oldu. Oyle
ki yillardir ilave yatinmdan kacr-
nan tekstil firmalarinin ¢cogunda
kapasite artisina yonelik yatirim-
lar yapilmaya baslandi. Hatta

bazi perakendeciler siparislerini
diktirecek atolye bulamamaktan
yakinir hale geldi.

Dokuma liretimi artiyor
ilave verginin 6zellikle dokuma
kumas Uretimini olumlu etki-

ledigini belirten ITHIB Baskani

ismail Gulle, “Mevcut kapasite
ihtiyaci karsilayamayacagi icin
dokuma makinesi yatirimlari
artti ve bu Urln grubunda Ure-
tim yiizde 20 civarinda yikseldi”
dedi. Iplik ve boyahane yatirim-
larinda da artis yasandigini ifade
eden Gulle, stz konusu gelisme




¥ [THIB Baskani ismail Giille
Yeni tesvik yasasinin
amacina ulasmasi i¢in
ithalatta ek verginin kalici
hale getirilmesi gerekiyor.

ile kendilerinin de Gille Tekstil
olarak Turkiye'de Uretilmeyen
bazi Urlnleri Uretmeye basla-
diklarini soyledi. Gulle, yeni
tesvik yasasinin amacina ulas-
masl icin bu verginin kalici hale
getirilmesi gerektigine dikkat
¢ekti. Sanko Holding Yonetim
Kurulu Baskani Abdulkadir
Konukoglu ise iplik tretim
kapasitelerinin gunltik 450 ton
oldugunu, ek vergi 6ncesinde
glinde ancak 200 ton kadar
Uretim yapabildiklerini belirtti.
Vergiden sonra talebin arttigini

* Bilici Tekstil Yonetim Kurulu
Uyesi Fatih Bilici
Ek vergiden sonra
perakendecilerin
siparislerini i¢c piyasadan
temin etmeye baslamalari
ile biz de yeni konfeksiyon
yatirimina yoneldik.

belirten Konukoglu'na gore
son 2 yilda tekstil ve konfek-
siyon sektorinde 150 bin
kisiye daha istihdam saglandi.
Konukoglu, “Atil kalan tesisler
devreye girdi. Bircok fabrikada
kapasite artisi var. Biz de yeni
makineler aldik. Teknolojiyi
yeniliyoruz” dedi.

Tekstil tiretimi canlandi
Sektorlin onde gelen firma-
larindan Kipas Holding, yilda
50 milyon metre kumas ve
150 bin tonun Uzerinde iplik
tretiyor. S6z konusu vergiden
sonra talebin artmasi tzerine
iplik ve dokuma yatirimi ger-
ceklestiren sirket, kapasitesini
ylzde 20 artirmis durumda.
Kipas Holding Yonetim Kurulu
Uyesi Ahmet Oksliz, bundan
sonra urun c¢esitligini de arti-
racaklarini soyledi. Holding
blinyesindeki tekstil tesislerin-
de kapasitenin dolu oldugunu
belirten 6ksiz, sdzlerini soyle
strdurdyor: Bu vergi haksiz
rekabete karsi karsilik ilkesi
esas alinarak konulan bir vergi.
Bu vergi sayesinde kumas Ure-
timi canlandi. Yurtdisindan bit-
mis konfeksiyon Grtna alanlar
yurticinde Urettirmeye basladi.
Boylece piyasada hem kumas
hem de konfeksiyon Uretiminde
canlanma oldu.”

iplik ve kumas dreticisi Arsan
Tekstil'in Yonetim Kurulu
Baskani Alisan Arikan, boya
terbiye bolimunin kapasi-
tesini artirdiklarini soyliyor.
Firma ayrica iplik tesisini de
modernize ediyor. Arikan, yeni
yatirimlarin tutarinin 3 milyon
Euro’yu buldugunu soyluyor.
Arsan Tekstil, bu dlcekteki

en son yatinmi 2005 yilinda
yapmis. ithalata ek verginin
konulmasindan sonra iplik ve
kumas piyasasinin canlandigini
belirten Arikan, su anda kapa-
sitelerinin dolu oldugunu vurgu-
luyor. Alisan Arikan, “ Dokuma
tezgahlarinin hepsi dolu.
Kahramanmaras'taki firmalarin

¢ogu makinelerini yeniliyor.
isci bulmakta sikinti cekiyoruz.
Onemli olan bu koruma énlem-
lerinin devam etmesi” dedi.

Perakendeciler yerli
ureticilere yoneldi
ithalata ek vergi Adana’daki
fabrikasinda iplik ve kumas
treten Bilici Sirketler Grubu'nu
da harekete gecirmis. Katma
degeri yuksek ve rekabet

sansl daha fazla olan Urtinleri
tretmeyi planlayan grup, bu
dogrultuda Urin gamini degis-
tiriyor. Bilici Tekstil Yonetim
Kurulu Uyesi Fatih Bilici, kase
adi verilen paltoluk kumas ure-
tecek sekilde makine parkini
yenilediklerini sdyledi. Ek ver-
giden sonra perakendecilerin
siparislerini i¢ piyasadan temin
etmeye baslamasi Bilici'yi
konfeksiyon yatinmina da
yonlendirmis. Fatih Bilici, kadin
erkek dis giyimi Uretmek Uzere
yeni bir tesis kuracaklarini
acikliyor. Bu yatirm icin bazi
perakendecilerle gorismelere
simdiden baslamislar. Hatta
bazilariyla el sikismislar. Bilici,
sozlerini soyle strdurdi:
“Konfeksiyon yatirimi igin 6n
hazirlik yapiyoruz. Ayhk 150
bin kapasiteye sahip olacagiz.
Aldigimiz siparisleri su anda
bazi fason atdlyelerde Uret-
tiriyoruz. Yilbasindan sonra
kendimiz Uretmeye baslariz. Bu
iste belli bir tecribe kazanana
kadar once i¢ piyasaya hizmet
vermek istiyoruz. Daha sonra
yabanci perakendecilerle de
temasa gececegiz.”

Aydin Orme Genel Mudiri
Hasan Akyliz, ithalatta ek
vergi oncesinde Cin'den ciddi
miktarda dantel ithal edildigini,
sonra ise neredeyse tim itha-
lat¢ilarin bu Grind i¢ piyasadan
karsilamaya basladigini belirti-
yor. Aydin Orme, tekstil sekto-
rinde iki farkli Griin grubunda
Uretim yapiyor. Bunlardan biri
ev tekstiline yonelik perdelik,
dosemelik ve nevresim kumasl.

Kipas Holding Yonetim

Kurulu Uyesi

Ahmet Oksiiz,

“Ek vergiden sonra
talebin artmasi lzerine
iplik ve dokuma yatirimi
gerceklestirdik. Urtin
cesitliligini de arttirmayi
planliyoruz.”

ikinci triin grubu ise ic cama-
sirinda kullanilan danteller.
iste ek vergi firmayi daha cok
bu Griinde olumlu etkilemis.
Bu Urinde en blyuk ureticinin
Aydin Orme oldugunu vurgula-
yan Akylz, “Talebe yetiseme-
digimiz icin Adapazari’'ndaki
fabrikamizda 4 milyon Euro’luk
ilave yatirima basladik. Artan
kapasitenin bir kismini ihracatla
doldurmayi planliyoruz” diyor.#

¥ Sanko Holding Yénetim
Kurulu Baskani
Abdtilkadir Konukoglu,
“Tekstil sektorinde
yasanan dretim
hareketliligi ile
sektorde istihdam artisi
gerceklesti.”
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$» HEDEF ar-ge

BOSSA AR-GE ILE BUYUYOR

BOSSA, SUYU DAHA AZ KULLANAN TEKNOLOJILER, DOGAL BOYALAR, ENERJIYi DAHA AZ VE

VERIMLI KULLANAN SISTEMLER UZERINE YAPTIGI ARASTIRMA VE UYGULAMALARINI GELISTIREREK
SURDURUYOR. AR-GE MERKEZi’NiN YONETICiSi DR. SEDEF UNCU AKI; iKi YILDA 62 KiSiLiK AR-GE
EKIBi iLE 86 PROJENIN ALTINA iMZA ATAN BOSSA’NIN, BU SAYEDE ULUSLAR ARASI PAZARDA KALICI
USTUNLUK SAGLADIGINA DiKKAT GEKIYOR.

ossa, Ar-Ge Merkezi
ve Uretim teknolojisi-
nin gelistirilmesi icin

yaptigl yatirimlarla, strdirile-
bilirlige destek olmaya, cevreci
ve dlnya modasini etkileyen
kumaslar yaratmaya devam
ediyor. Organik pamuk, geri
dondsturulmus elyaf ve ekolojik
kimyasallarin kullanildig sertifi-
kall kumaslardan olusan cevreci
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Re-Set koleksiyonu ve dinyanin

onde gelen markalarinin ilgisini
ceken geri dénlistimli kumasla-
ri (Recycled denim) ile diinya
capinda bir taninirhga sahip
olan Bossa, suyu daha az kulla-
nan teknolojiler, dogal boyalar,
enerjiyi daha az ve verimli kul-
lanan sistemler Gzerine yaptig
arastirma ve uygulamalarini
gelistirerek surduruyor. 62 Kisi-

lik Ar-Ge ekibi ile iki yil icinde
86 proje tamamlayan Bossa’'nin
amaci; uluslar arasi pazarda
kalici Gstunlik saglamak.
Ozglin ve cevreci Urinleriyle
dinyanin énde gelen marka-
larinin begenisini toplayan
Bossa, yuzde 70 oraninda geri
donustiriulmis hammadde ice-
ren denimleri de koleksiyonuna
ekledi. Bossa, bu Urilinlerde geri

dondstirulmis pamugun yani
sira geri dondstirilmus polyes-
ter de kullaniyor. Bu calisma,
her bir metre kumasta 5 adet
1,5 litrelik plastik sisenin geri
donustimuyle olusan elyafi ice-
riyor. Bossa’'nin organik pamuk,
geri donusturilmus elyaf ve
ekolojik kimyasallar kullandigi
sertifikall kumaslardan olusan
8 ayrn sertifikaya sahip cevreci



Re-Set koleksiyonu ve doni-
simlt kumaslari ise dinyanin
onde gelen markalar tarafin-
dan tercih ediliyor. ileri arastir-
malar, yeni Urdn gelistirme ve
yeni teknoloji gelistirme olmak
Uzere U¢ bolumu bulunan Ar-Ge
Merkezi'nin Yoneticisi Dr.
Sedef Uncu Aki; “Halen devam
etmekte olan 19 projemiz, 5
uluslararasi proje basvurumuz,
19 ulusal proje basvurumuz
var. Ar-Ge merkezi tarafindan
gelistirilen projelerin 6 tanesi
icin patent basvurusu yapiimis-
ken, 3 tanesi de faydali model
niteligi tasiyor” dedi. Glowing
Whispers kumas calismasi ile
ilgili de bilgiler veren Sedef
Uncu Aki, bu kumasin dinya
modasina yon veren markalar
tarafindan buyuk bir begeni
gorerek, adindan soz ettirdigini
belirtti.

Geri donusiimlii
kumaslar diinya
markalarinin gézdesi
Bossa, suyu daha az kullanan
teknolojiler, dogal boyalar,
enerjiyi daha az ve verimli kul-
lanan sistemler lzerine yaptig
arastirma ve uygulamalarini
gelistirerek strdurtyor. Yizde
70 oraninda geri donistu-
ralmis hammadde iceren
denimleri de koleksiyona ekle-
yen Bossa, bu drlnlerde geri

dondstiralmis pamugun yani
sira geri donusturilmus polyes-
terde kullaniyor. Bossa tarafin-
dan gerceklestirilen bu calisma,
her bir metre kumasta 5 adet
1,5 litrelik plastik sisenin geri
dondstimuiyle olusan elyafi ice-
riyor. Bossa'nin organik pamuk,
geri donustirialmus elyaf ve
ekolojik kimyasallari kullandigi
sertifikall kumaslardan olusan
8 ayn sertifikaya sahip cevreci
Re-Set koleksiyonu ve doni-
sumli kumaslari (Recycled
denim) dinyanin énde gelen
markalari tarafindan tercih
ediliyor.

Ar-Ge Merkezi
Bossa’nin kalbi
Uluslararasi pazarda kalic
Gstunlik saglamasi icin 6zgin,
taklit edilmesi zor, ¢evreci
Urtnler yaratmayi amaclayan
Bossa'da, 62 kisilik Ar-Ge
ekibi ¢ok sayida Urln ve yeni
teknoloji ¢alismasini, ulusal ve
uluslararasi kuruluslarla hayata
gecirdigi isbirligi ile surdiru-
yor. 2009 yilindan beri hizmet
veren Bossa Ar-Ge Merkezi'nin,
ileri arastirmalar, yeni Grin
gelistirme ve yeni teknoloji
gelistirme olmak tzere U¢ bolu-
mu bulunuyor.

Bossa Ar-Ge Merkezi Yoneticisi
Dr. Sedef Uncu Aki, Ar-Ge
Merkezi'nin Bossa'nin en énem-
li birimlerinden birisi haline
geldigini, Bossa’nin yeni Urin-
ler yaratmak amaciyla strekli
detayli bir calisma icerisinde
oldugunu belirterek sunlari
soyledi: “Surdurulebilir buyume
ve karlilk ana stratejisi ile yola
cikan Bossa Ar-Ge Merkezi'nde
su ana kadar 86 adet projeyi
tamamladik. Halen devam
etmekte olan 19 projemiz, 5
uluslararasi olmak tzere 24
proje basvurumuz var. Ar-Ge
merkezi tarafindan gelistirilen
projelerin 6 tanesi icin patent
basvurusu yapilmisken, 3
tanesi de faydall model niteligi
tastyor”. Uncu Akl, projelerin

Ozgiin ve gevreci
urdnleriyle dinyanin
onde gelen markala-
rinin begenisini topla-
yan Bossa, yuzde 70
oraninda geri donus-
tirtimus hammadde
iceren denimleri de
koleksiyonuna ekledi.
Bossa, bu Urlinlerde
geri donusturulmus
pamugun yani sira gefi
dondstirulmis polyes-
ter de kullaniyor.

13’0 ile TUBITAK'a, 6's1 ile
SANTEZ'e, 5'iile AB 7. Cerceve
Programlari’na basvuruldugu-
nu; TUBITAK ile 5, SANTEZ ile
4 AB 7. Cerceve ile ise 1proje-
nin devam ettigini sdyledi.

“Taleplere kendi
birikim ve teknolojimizi
ekliyoruz”

Ar-Ge ve inovasyonu;
“Musteride deger yaratan

ve sirkete ekonomik fayda
saglayan yenilik ve bu yeni-
ligin yonetilmesi isi” olarak”
tanimlayan Uncu Aki, basa-
riyla tamamlanmis Glowing
Whispers kumas calismasi
hakkinda soyle konustu;
“Musterilerimizden gelen bildi-

rim ve talepleri, dinya modasi
ve yasam stillerindeki trendleri
dikkate alarak, bu unsurlara
kendi birikim ve teknolojimizi
ekleyerek daha esnek, daha
g6z alic farkh renklerde iplik
ve kumaslar tzerinde caligl-
yoruz. Son olarak 1si1gin ve
hareketlerin etkisiyle gérinti
degistiren, yansima saglayan
Glowing Whispers adini verdi-
gimiz kumas bunlardan birisi.
Dinya modasina yon veren
markalar tarafindan cok bege-
nilen kumasimiz adindan s6z
ettiriyor”.

Arastirmacilar icin
kiitiiphane kuruldu

Kendi blnyesinde bir de kutlp-
hane barindiran Bossa Ar-Ge
Merkezi, sektori ilgilendiren
bircok temel konuda bilgi teda-
rigini saglayarak, arastirmacila-
ra uluslararasi veritabanlarina
erisme imkani sunuyor. Uncu
Aki 2011 yilinda Bossa Ar-Ge
Merkezi'nde arastirmacilarin
bilgilenebilecekleri uluslara-
rasl veritabanlarina erisimin
saglanacagl bir kutiphane
kuruldugunu, kitiphanede
iplik, dokuma, boya-terbiye,
kalite kontrol, enerji verimliligi,
indigo, kimya bilimi, makine
teknolojisi, proses verimliligi
gibi bircok temel konuda bilgi
tedarigini saglayacak Turkce ve
yabanci kaynaklarin arastirma-
cilarin hizmetine sunuldugunu
ifade etti.«
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MARKALASMAYI
SEVIYORUZ

TURKIYE’DE PATENT BILINCININ GUNDEN GUNE ARTTIGINI GOSTEREN iSTATISTIKLER BU
KONUDA YAKIN ZAMANDA MAKRO DUZEYDE BiR BASARI KAZANILACAGINI KANITLAR NiTELIKTE.
TURK PATENT ENSTITUSU (TPE) RAPORLARINA GORE, TURKIYE GEGTiGIMIZ YIL MARKA
BASVURULARINDA AVRUPA BIRINCILiGINi ELINDE TUTUYOR. 2012 VERILERI DE AYNI ORANDA
SEVINDIRICi. ALTI AYLIK RAKAMLAR GEGTiGiMiZ DONEMLERE GORE YERLI PATENT VE MARKA
BASVURULARINDA YUZDE 14’LUK ARTIS YASANDIGINI GOSTERIYOR.
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ok degil, bundan 20

yil 6ncesine kadar bili-

nirligi olmayan patent
kon#Su, son donemlerde
Turkiye'de de adindan sikca
sOz ettirir oldu. Artik mar-
kayi ve markalasmayi seven
Turkiye, yillarca emek vererek
var ettigi markasina gozu gibi
bakiyor. Clnkd marka bilinci-
nin olustugu Turkiye'de, artik
markanin drinine ve hizmete
arti deger kattiginin farkina
varildl. Marka ve patent bas-
vuru sayisindaki artisin énemli
bir nedeni de bu. Bundan son-
raki hedef ise saymin yaninda
niteligi de artirmak. Bu anlam-
da uzmanlar, “Dinyada bilinen
Turk markalarina yenilerinin
eklemeliyiz ki bu sayilar bir
anlam ifade edebilsin’ diyor.
Varilan noktada ise patent,
daha da 6nemli hale gelen
ve sermaye yatirimiyla sinir-
lanmayarak “fikri haklar”i da
kapsayan bir gorlntiye sahip
oldu. Konuyu destekleyen ilk
rapor, Dinya Fikri Mulkiyet
Orgiti'ne (WIPO) ait. Rapora
goére, 201 1’de tim dinyada
patent basvuru adedi yuzde
10.7 artisla 181 bin 900’e
ulasti. Cin, en cok patent bas-
vurusu yapan Ulkeyken ardin-
dan Japonya ve ABD geliyor.
Tarkiye, 541 patent miracaati
ile 25’inci sirada yer alyor.
Tarkiye’'nin bir de Avrupa birin-
ciligi var. Buna gore, 2011
yilinda Turkiye marka basvuru-
larinda Avrupa’da birinci siraya
yerlesti. Gegen yil yerli patent
basvurularinda bir 6énceki yila
gore ylzde 26 oraninda artis
yasanan Turkiye'de, 2012
yilinin ilk alti ayinda da yerli
patent ve faydali model bas-
vurulari, bir énceki yilin ayni
dénemine gore ylzde 14 ora-
ninda artti.

Markalarin olmazsa
olmazi: Patent
Kavramsal olarak hemen
hemen hepimizin kulak asi-

nalgl olan, zaman zamanda
basinda taraflar arasinda
dava konularina neden olan
telif, patent ve fikri haklar
deyince ne anliyoruz? Fikri
haklar adindan da anlasilacagl
gibi insanlarin fikirlerinden
dogmus ve somutlanabilecek
projeler anlamina gelen bulus-
lar. Kendi icinde ikiye ayrilan
fikri haklardan ilki markalari,
patentleri, endustriyel tasarim-
lari ve cografi isaretleri icine
alan sinai mulkiyet haklari.
Digeri ise telif haklar ve ilgili
haklar olarak da adlandirilan
yazili edebi ve sanatsal eser-
ler ile icra edilen, kaydedilen
eserlerin sahip oldugu haklar.
Turk medyasina sik sik konu
olan telif hakki ¢zellikle sanat,
edebiyat alanlarinda uretilen
eserin sahiplerinin izni olma-
dan kullaniimasini engelleyen
yaptirimi glclt bir yasa ayni
zamanda. Eser sahibi eger
isterse kendine ait olanin bir
baskasi tarafindan kullaniima-
sina, yeniden yorumlanmasina
izin vererek buradan maddi
kazanc saglayabilir. Bir eserin
telif hakki kapsaminda islem
gorebilmesi her yerde farkli
bir sistemde yurtyebilir. Bazi
yerlerde sahibinin 6limuinden
sonra 50 yil hatta 100 yil
koruma altinda telif hakkina
sahip olabilir. Hukuki olarak
belirtilen strecte telif hakki
sliresi sona erdiginde, eser
kamuya mal olur ve bu eserin
kopyalanmasi serbest hale
gelir. Fakat eserin hakkr eser
sahibine aittir. Buluslari koru-
yan ve sahiplerine ¢zel haklar
saglayan patentler, sahiplerin-
den izinsiz Uretilemez, dagiti-
lamaz veya satilamaz. Patent
korumasi ise en fazla 20 yildir.
Bir patentin koruma suresi
bittiginde bulus kamuya mal
olur ve bu durumda bulus her
tarld ticari kullanima acik hale
gelerek baskalari tarafindan
degerlendirilebilir. Patentler
sagladigr korumanin yani sira

bulus sahiplerine buluslarinin
kendilerine ait oldugunun
tescilini saglarlar. Bunun yani
sira patent araciligl ile maddi
kazanc da elde edilebilir.

Patent haklan
devredilebilir

Patent sahipleri, diger bulus
sahipleri icin degerli bir kaynak
olusturan ve ayni zamanda
gelecekteki bulus sahipleri ve
arastirmacilar icin ilham kay-
nagl olusturacak buluslarini
kamuya aciklamak zorundadir.
Patent haklari devredilebilir,
satin alinabilir. Ornegin, bir
patent sahibi, bir bulusu ken-
disi Uretemiyor ve pazarlaya-
miyor ise kendi patent hakkini
bunu yapabilecek bir sirkete
lisans vererek yaptirabilir.
Cografi isaretler, belirli bir
bolgeden kaynaklanan ya da
belirgin bir niteligi, tinu veya
diger odzellikleri itibariyle bu
bolge ile 6zdeslesmis bir Urind
gosteren isaretlerdir. Cografi
isaretli Grtnler 6zel bir kaliteye
sahip olup, karakteristik 6zel-
likleri ile benzerlerinden ayri-
lirlar. Pastirma denilince akla
ilk olarak yoreye has tadiyla
Kayseri ilinin pastirmasinin
geldigi gibi. Cografi isaretler ise
ulusal mevzuat ve uluslararasi
anlasmalar cercevesinde koru-
nabiliyor. Ayrica Turkiye'de,
tescilli cografi isaretler icin
tescil sahipleri, s6z konusu
Grtnlerinin AB’de korunmasini
saglamak tzere buraya tescil
basvurusunda bulunabilirler. Bu
basvurularin yapilabilmesi icin
Tarkiye'nin AB Uyesi olmasina
gerek duyulmuyor. Turk Patent
Enstittsd (TPE) de bu konuda
yuratulen calismalar destek-
liyor. Cikolatalarr ile Grtndn
cografi kaynagini géstermede
cografi isaretlere iyi bir 6rnek
olan Isvicre'de tretilen cikola-
talarin tatlari ve kalitelerinin,
bu tlkeye 6zgl karakteristik
ozelliklerinden dolayi, belirli bir
standardi karsilamasi beklenir.

Nicelik kadar
nitelik de 6nemli
Gunumduz bilgi temelli
ekonomilerinde bilgi ve
onun pazarlanabilir trin
ve slirec haline doénls-
mus hali, basari icin en
onemli girdilerden biri
haline geldi. Dolayisiyla
bilgiyi satilabilir bir
varlik haline getiren
fikri ve sinai haklar,
ekonomik buytme
ve karlilik artisin-
da dnemli bir rol
oynamaya basladi.
Fortune Dergisi'nde
500 firmanin 1975
ile 1995 yillarinda-
ki varlik karsilastir-
malari ile ilgili bir
calismada, 1975
yilinda firmalarin
piyasa deger-
lerinin ytzde

60’ Iindan fazlasi-
nin maddi varlk-
lara dayandigi,
1995 yilina
gelindiginde bu
oranin yuzde
25’in altina
dustigu goru-
[ayor.

~¥Tlrkiye, 2011 yilinda
Fransa'yi geride
birakarak, marka
basvurularinda
Avrupa’da
birinci Siraya
yerlesti.



Patentin kullanim
alanlarinda degisim
yasaniyor

Patentin tlke ekonomisindeki
yeri ve dnemi hakkinda bilgi
veren Tlrk Patent Enstitlsu
Baskani Prof. Dr. Habip Asan,
glinuimuzde sirketlerin rekabet
glictinl artirmada finansal
sermayenin yerini bilgi serma-
yesinin aldigini soyledi. Son
zamanlarda patentin kullanim
alanlarinda degisiklikler gozlen-
digini aciklayan Asan, patentle-
rin tglncl Kisilere karsi engelle-
yici bir ara¢ olarak kullanilmaya
devam edilmekle birlikte, gelir
getiren stratejik Gneme sahip
birer yatirim araci haline doénus-
tuguni belirtti. Asan, bu sayede
korumaci/engelleyici amagli kul-
lanimlarin yerini, hizla lisans gibi
patent portfoy yonetimi uygula-
malarinin aldigini belirtti.

Yerli kadar

yabanci patent
basvurusu da artiyor
Diinya patent sayisi ve niteligin-
de Turkiye'nin konumuna dair
aclklamalarda bulunan Asan,
Tarkiye'nin patent basvuru sayl-
sI bakimindan gelismis Ulkelerin
gerisinde kaldigini ancak basvu-
ru sayisi artis oranlarinda dinya
siralamasinda ilk siralarda oldu-
gunu soyledi. Asan, “Turkiye,
bu artis oraniyla 2002-2010
doneminde dinyada Cin’den
sonra ikinci
sirada

$« HeDEF Marka

yer aldi. 2011 yihinda 7 bin
262 yerli ve 6 bin 223 yaban-
¢l olmak Uzere Turk Patent
Enstitlisi’ne toplam 13 bin
485 patent ve faydali model
basvurusu yapildi. 2011 yilinda
Tarkiye'nin yerli patent bas-
vurularindaki artis orani 2010
yilinda oldugu gibi yizde 26
olarak gerceklesti. 2012 yilinin
ilk altr ayinda yerli patent ve
faydali model basvurulari bir
onceki yiin ayni dénemine gore
ylzde 14 oraninda artarak

3 bin 698’den 4 bin 202'ye
ulastl. Yabanci patent ve fay-
dall model basvurulari da bir
onceki yiin ayni dénemine gore
ylzde 19 oraninda artarak

2 bin 918’den 3 bin 470'e
yukseldi. 2011 yilinda Turkiye
orijinli 541 uluslararasi patent
basvurusu (Patent Cooperation
Treaty-PCT) yapildi. 2011
yilinda PCT basvurularinda

bir dnceki yila gore artis orani
ylzde 13 olarak gerceklesti.
2011 yilinda Turkiye orijinli
Avrupa patent basvuru sayisi
bir dnceki yila gore yizde 16
artisla 615’ten 714’e yikseldi.”
diye konustu.

Patent basvuru sayisinda
onemli artiglarin yasandigl
Turkiye'de, nitelikli patent sayr-
sinin artirmak i¢in calismalar
da baslatildi. Bu baglamda ele
alinabileceklerin basinda, 27
Aralik 2011 tarihinde gercek-
lestirilen Bilim ve Teknoloji
Yiksek Kurulu (BTYK)
23’incl toplan-
tisinda alinan
kararlar
kapsa-
minda

len

yurati-

MARKA DEGERI
HERSEYiN ONUNDE

Zafer SATIR
Tiirk Patent Enstitiisu
Marka Vekili

Marka tescili ve patent
konusunda bilinglenme
dizeyinin artisi ve konunun
firmalar acisindan gerekliligi
arttikca bu konuda ciddi
mesafeler kat edilmeye bas-
landi. Prosedur olarak bir
yila yakin stiren marka tescil

slreci teknolojik gelismelerin de katkisiyla internet zerin-
den de marka vekillerince takip edilebiliyor. Turkiye'deki
basvurularin artisina baktigimizda basvurular ytiz binleri
asmis durumda ve bu durum ayni zamanda Avrupa’yl
gectigimizin de mujdecisi. Patent Enstitiisi’'niin de bu gelis-
meyle birlikte cehresi degisti diyebiliriz. Eskiye oranla daha
kurumsal bir yapi kazanmis olmasi sevindirici. Hem Patent
Enstitist’'nin degisimi hem de marka vekillerinin isini daha
buyuk bir titizlikle yapma cabasi bu konunun algisini daha
profesyonel bir noktaya tasimistir. Tabii ki firmalarin da
marka konusunda dikkat etmeleri gereken bir takim husus-
lar var. Ornegin sadece basvuru yapmak bu konuda yeterli
degil. Firmalarin bu slrecte destek alacaklari vekilleri de
titizlikle secmeleri gerekiyor. Marka konusunda danismanlik
yapan bircok danismanlik firmasi oldugu gibi bizim gibi butik
hizmet veren danismanlik firmalari da s6z konusu. Firmalar
bu konuda referanslari degerlendirip, dalinda uzman vekiller
tercih etmeliler. Bir marka yaratmak ve bu markanin fikri
haklarini koruma altina almak firmanin sahip oldugu ekono-
mik degerin cok daha Ustinde karl bir degerdir. Firmalarin
da bunu unutmamasi ve marka tescil islemlerini yaptirmalari
gerekiyor. Hazir giyim firmalarinin da marka ve patent tescili
konusuna oncelik vermesi gerekiyor. Clnku hazir giyim fir-
malarinda marka degeri o firmanin tekstildeki basarisindan

daha karli bir deger.

calismalarin geldigini ifade eden
Asan, sorumlulugun TPE'ye
verildigi karar kapsaminda; yerli
patentlerin lisanslanmasina
iliskin verilerin dizenli olarak
izlenmesi ve lisans gelirlerinin
artinimasi i¢in gerekli mekaniz-
malarin kurumlararasi esgidim
icinde olusturulmasi konu-
sundaki calismalarinin devam
ettigini soyledi. Asan, “Bu karar
kapsaminda atilacak adimlarla
ilgili yol haritasi belirlendi. Bu
eylemlerin dniimuizdeki donem-
de uygulamaya gecilmesi plan-
laniyor” diye konustu.

Patent Degerlendirme
Ajansi kuruluyor

TPE tarafindan yurtilen

bir diger calisma ise “Patent
Degerlendirme Ajansi” kurulma-
st ile ilgili. Asan, bu konuya dair
su aciklamayi yapti: “Patent
Degerlendirme Ajansi ¢alis-
masl, 2011/108 sayili BTYK
karari kapsaminda Ulusal Bilim,
Teknoloji ve Yenilik Stratejisi
(UBTYS) 2011-2016'nin 2012
yili eylem planinda “Arastirma
Sonuclarinin Ticari Uriin ve
Hizmete Donusimunin Tesviki”
bashkli stratejik amac altin-



da bir eylem de yer aliyor.
Degerlendirme, degerleme,
danigsmanhk, tanitim, egitim,
bilinclendirme, bilimsel calisma
ve rapor hazirlama gibi konu-
larda hizmet vermesi planlanan
ajansin, amag, hedef, gorev,
yetki ve sorumluluk kapsami
ile teskilatina iliskin esas ve
usullerini dizenleyecek olan
“Patent Degerlendirme Ajansi
Kurulmasina iliskin Kanun
Tasarisi Taslagi”na iliskin calis-
malari da strdirmekteyiz.”

Tiirkiye marka ve
patent konusunda
bilincleniyor

Marka ve patent bilincine dair
ylrutilen calismalardan bah-
seden Habip Asan, Turkiye'de
sinai mulkiyet haklar konusun-
da son dénemlerde patent bas-
vuru sayilarinda énemli artis
yasandigini soéyledi. Sinai mul-
kiyet mevzuatinin Turkiye'nin
taraf oldugu uluslararasi anlas-
malar ile getirilen yeniliklere
uyumunu saglamak, uygula-
mada ortaya ¢ikan sorunlara
¢6zUm getirmek ve sinai mulki-
yet mevzuatinin su¢ ve cezalara
iliskin huktmlerinin kanunla
dizenlenmesini saglamak ama-
clyla bir kanun taslagl hazirla-
yan Turk Patent Enstittst, ayni
zamanda Universitelerin yenilik
Uretim kapasitelerini arttirarak
sinai mulkiyet haklarini etkin
kullanabilmelerini saglamak
amaciyla Avrupa Patent Ofisi
isbirligiyle “Universitelerde
Sinai Mulkiyet Bilgisinin
Yayginlastiriimasi” adiyla bir
proje yuratuyor. Habip Asan,
“Proje ile Universitelerimizden
nitelikli ve katma deger sag-
layacak buluslar tretilmesi
yonunde Universite yonetimleri
ile isbirligi icerisinde yurutule-
cek calismalarla sinai mulkiyet
sisteminin gelistirilmesi ve ino-
vasyon kapasitesinin artiriimasi
hedefleniyor” diye konustu.
Ayrica toplumun her kesiminin
sinai mulkiyet haklarn konu-

sunda bilgilendirilmesine ve
bilin¢c sahibi olmasina yonelik
calismalar yapildigini sdyleyen
Asan, “Bu cercevede Univer-
site ve sanayi cevreleri ile
isbirligi icinde “Patent Ginleri”
etkinliklerini yarutiyoruz.
2011 yihnda etkinligi Ankara,
Bolu, Antalya, Elazig ve izmir
illerinde gerceklestirdik. Bu
tur etkinlikleri dnamuzdeki
donemde de gelistirerek farkl
illerde tekrarlamayi dustuniyo-
ruz. Diger taraftan, tlke gene-
linde 49 Bilgi ve Dokiiman
Birimi tesis ettik. Bu birimlerin
bir kismi Universiteler bir kismi
sanayi ve ticaret odalari bin-
yesinde faaliyet gosteriyor”
diye konustu.

Marka basvurusunda
Avrupa’da birinci
siradayiz

Faydali model, marka ve
endustriyel tasarim kate-
gorileri bazinda Turkiye
degerlendirmesi yapan Habip
Asan, Turkiye'nin 2010 yilin-
da marka basvurularinda
Avrupa’da ikinci oldugunu ve
2011 yil sonu itibariyle 117
bin basvuru sayisina ulasarak
Almanya ile Fransa'yi geride
birakarak, Avrupa’da birinci
siraya yerlestigini soyledi.
Marka basvurularindaki artis
oraninin gectigimiz seneye
gore ylzde 41 arttigini belir-
ten Asan, “Bu artiglar tlkemiz-
deki potansiyeli ve dinamizmi
acikca ortaya koyuyor. Ancak
markalasmada gercek anlam-
da basaridan s6z etmek icin
ulusal oldugu kadar uluslara-
rasi nitelikte uzun 6murli ve
degerli markalara da sahip
olmamiz gerekiyor” dedi.

Patentlerden
ekonomiye dev katki
Turkiye'de, endustriyel tasarm
basvurularinda 2010 yilina
gore yaklasik yuzde 30’luk

bir artis ile 36 bin basvuru
gerceklesti. Buglin patent bas-

HAKSIZ REKABETIN
EN ETKILi ¢OZUMU
MARKA TESCiLi

Orhan ERIMAN
Markiz Patent
Genel Miudiiri

23 yildir marka ve patent
vekilligi yapryorum. Markiz
Patent olarak, marka, patent
ve endustriyel tasarim tescil
islemleri konusunda gerek
yurtici gerekse yurtdisinda
hizmet veren bir danismanlik

firmasiyiz. Dinyanin her yerinde markalarin tescil edilmesi
ve sonrasinda markalarin izlenmesi gibi hususlarda faaliyet
gdsteriyoruz. Marka tescili neden énemlidir dedigimizde;
taklitci kisi veya firmalarin haksiz rekabetini ¢nlemenin ilk
adimi “Marka tescili” ile mimkundur. bir markayr korumak
uzman vekiller araciliglyla yapilan “Marka 6n arastirma”
isleminden sonra Turk Patent Enstitlst nezdinde “Marka
tescil” ile gerceklesir. Markalarin sinif, hizmet arastirmasi
yaplldiktan sonra dogru sinif icin marka tescil basvurusu
yaplilir. Markanin tescil edildikten sonra da titizlikle izlenmesi
gerekmektedir. Markalarin tescil edilmesi onlarin taklit edile-
meyecegi anlamina gelmemektedir. Turk Patent Enstitlsine
yapilan basvurularin izlenmesi, benzerlerinin tespit edilmesi
ve tescilin engellenmesi sarttir. Aksi takdirde piyasada mar-
kaniza cok benzer markalarin tiiremis oldugunu gorebilirsiniz.
Turk Patent Enstitiisi Resmi Marka Bulteni’nde yayinlanan
markalarin timi kesinlikle tescil edilebilir anlamina gelme-
mektedir. Marka Mevzuati'na gore, Tirk Patent Enstitlisu
incelemesinden gecen basvurular 3 ay sure ile ilan edilmekte
ve ilan stiresi icerisinde haksiz rekabet ve benzerlik olusturan
basvurulara itiraz edilebilmektedir. Markalar, sadece tescil
edildikleri tlkelerde korunurlar. Turkiye'de yapilmis olan
marka tescili sadece Tirkiye sinirlari icinde gecerli olup, ulus-
lararasi piyasalara acilmadan énce markanizin tescil durumu-
nun yurtdisinda da arastirilmasi gerekmektedir.

vurularinin, 10-15 yil éncesiyle
karsilastinidiginda oldukca iyi
durumda oldugunu agiklayan
Habip Asan, “2011 yilinda yerli
patent basvurularinda, bir énce-
ki yila gore ytizde 26 oraninda
artis sagladik. Patent ve fay-
dall model basvurulari birlikte
degerlendirildiginde Ulkemizde
2009 yilinda 10 bin 123 olan
basvuru sayisi, 2010 yilinda

11 bin 374’e yikseldi. 2011
yilinda ise 13 bin 485 rakamina
ulasti. 2012 yilinda patent ve
faydal model basvurularin-

daki artis devam ediyor. Bu
yilsonunda da toplam patent
basvuru sayisinin gectigimiz
yilin Gzerinde olacagini tahmin
ediyoruz. Ancak bu yeterli degil
tabii ki. Artislarin ivme kazana-
rak devam etmesi gerektigi gibi
patentlerin ticari hayata yan-
simalarinin olmasi gerekiyor.
Patentleri asil degerli kilacak
olan ticarilestirilerek sanayiye
aktariimasidir. Ekonomiye
katkisi olmayan, raflarda kalan
patentlerin kiymeti de bu dog-
rultuda olacak.”
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ess2ite HEDEF ticaret hukuku

ELEKTRONIK ORTAMDA
KURUL DONEMI BASLIYOR

iS YASAMINA BiR TAKIM DEGISIKLILER GETIREN YENi TURK TiICARET
KANUNU, FiZIKEN TOPLANTIDA BULUNMA MECBURIYETiNi BELLI
KURALLAR GERGEVESINDE ORTADAN KALDIRIYOR. BUNA GORE,

Dogan Em{gm - YONETIM KURULU VE MUDURLER ARTIK GENEL KURUL'U ELEKTRONIK
oo syt ORTAMDA GERGEKLESTIREBILEGEK.
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eni Tlrk Ticaret Kanunu'na
gore sirket s6zlesmesinde
ya da esas stzlesmede

bir diizenleme var ise, sermaye
sirketlerinde yonetim kurulu ve
mudurler genel kurulu tamamen
elektronik ortamda yapilabile-
cek. Yine yonetim kurulu ya da
mudrler kurulundan yalnizca baz
tyelerin fiziken mevcut bulunduk-
lart bir toplantiya diger bir kisim
tyelerin elektronik ortamda katil-
masl yoluyla da yénetim kurulu
ya da mudurler kurulu toplantilari
gerceklestirebilecek. Yukarida
ifade ettigimiz dizenleme TTK'nin
1527'nci maddesinde acik bir
sekilde huklim altina alinmig
bulunmaktadir. Bu sisteme isler-
lik kazandiracak yonetmelik de
28 Agustos 2012 glnli Resmi
Gazete'de yayinlanarak yururlige
girdi. Elektronik genel kurul sis-
temini (EGKS) tercih edecek ve
zorunlu olacak sirketler éncelikle
stzlesmelerinde degisiklik yapa-
caklar. Sozlesmelerde yer alacak
metne dair bir érnek (aslinda
yonetmelik bu metni bire bir talep
etmektedir) yukarida bahsi gecen
yonetmelikte bulunmaktadir.

Genel kurul elektronik
ortama tasiniyor

“Sirketin genel kurul toplantilarina
katilma hakki bulunan hak sahip-
leri bu toplantilara, Turk Ticaret
Kanununun 1527'nci maddesi
uyarinca elektronik ortamda

da katilabilir. Sirket, Anonim
Sirketlerde Elektronik Ortamda
Yapilacak Genel Kurullara iliskin
Yoénetmelik hukimleri uyarinca
hak sahiplerinin genel kurul top-
lantilarina elektronik ortamda
katilmalarina, gorus aciklamalarr-
na, 6neride bulunmalarina ve oy
kullanmalarina imkan taniyacak
elektronik genel kurul sistemini
kurabilecegi gibi bu amac icin
olusturulmus sistemlerden de hiz-
met satin alabilir. Yapilacak tiim
genel kurul toplantilarinda esas
sdzlesmenin bu hikmd uyarinca,
kurulmus olan sistem Uzerinden
hak sahiplerinin ve temsilcilerinin,

anilan Yonetmelik hikimlerinde
belirtilen haklarini kullanabilmesi
saglanir.” Bu madde kapsaminda
EGKS'yi secenler, sdzlesmeler-
de ongorilen toplanti ile karar
nisaplarina iliskin hiktmleri
aynen uygulamak zorunda.
Ayrica yine EGKS'yi secen sirket-
ler, her genel kurulda elektronik
ortamda katilimi ve imzalama
olanagini saglama yukumild-
lugunde. Sirketler (kollektif,
komandit, limited ve sermayesi
paylara bolinmus sirketler),
sirket sdzlesmelerinde dngordik-
leri elektronik ortamda ortaklar
kurulu ve genel kurula katiima,
Oneride bulunma ve oy vermenin
tim hukuki sonuclarinin, fiziki
katihmin, éneride bulunmanin ve
oy vermenin sonuclariyla birebir
oldugunu bilmelidirler.

EGKS icin yapilmasi
gerekenler

Yeni Turk Ticaret Kanunu’'nun
1527'nci maddesine gore EGKS
secenler, elektronik ortamda oy
kullanabilmek icin, bu amaca
Ozglulenmis bir internet sitesi
olusturacak, elektronik ortam
araclarnin etkin katilmaya
elverisliliginin bir teknik raporla
ispatlanip bu raporun tescil ve
ilan edilmesi ve oy kullananlarin
kimliklerini saklanmasi kosullarini
yerine getirecekler. Ayrica; 28
Agustos 2012 tarihinden itiba-
ren EGKS’nin uygulanmasi pay
senetleri borsaya kote edilmis
sirketlerde zorunlu hale gelmis-
tir. (Esas sozlesme degisikliginin
de 28 Agustos 2012 tarihinden
sonra yapllacak ilk genel kurul
toplantisinda gerceklestiriimesi
zorunludur. Bu esas stzlesme
degisikliginin ilk genel kurulda
yapllacak olmasi, sirketlerin
degisiklik yapilana kadar, hak
sahiplerinin genel kurul toplan-
tisina elektronik ortamda katil-
malari icin gerekli olan sistemin
kurulmasi ve hak sahiplerine
elektronik ortamda katilma imka-
ninin saglanmasi zorunlulugunu
ortadan kaldirmamaktadir.)

EGKS hakkinda

teknik bilgiler:

e Sirketler, EGKS'nin yukarida
belirtilen yonetmelik ve yTTK
hukimlerine uygunlugunu tespit
ettirip tescil ve ilan ettirmek
zorundadir.

* Genel kurul toplantisina
elektronik ortamda katilacagini
bildiren hak sahibi bu tercihini
EGKS’de geri alabilir. Elektronik
ortamda katilma yénundeki

bu talebini geriye almayan hak
sahibi veya temsilcisi genel kurul
toplantisina fiziken katilamaz.

* Genel kurula hak sahibi yerine
temsilcinin katilacagl durum-

da temsilcinin kimlik bilgisinin
EGKS’ye kaydedilmesi zorunlu-
dur.

 Tlzel Kisi hak sahipleri adina,
EGKS’de yapllacak bildirimlerin
tlzel kisi imza yetkilisince, sirket
namina kendi adlarina tretilen
guivenli elektronik imzayla imza-
lanmasi gerekir.

» Sirketler, varsa organin
temsilcisi, bagimsiz temsilci ve
kurumsal temsilcilerin bilgilerini
EGKS’de hak sahiplerinin bilgisine
sunar.

 Sirketlerin kendisi veya des-
tek hizmeti aldiklar sirketler,
EGKS’de yapllan tim islemlere
iliskin kayitlari, genel kurula
elektronik ortamda katilan hak
sahiplerinin ve temsilcilerinin kim-
lik bilgilerini, elektronik ortamda,
bunlarin gizliligini ve battnlugind
saglayarak on yil stireyle sakla-
mak zorundadir. Borsaya kote
sirketler icin s6z konusu saklama
zorunlulugu Sermaye Piyasasi
Kanunu'na gore kurulmus
Merkezi Kayit Kurulusu (MKK])
tarafindan yerine getirilir.

* Paylari MKK tarafindan kayden
izlenen borsaya kote sirketler,
kendileri veya destek hizmeti
aldiklar kuruluslar araciigryla
genel kurul toplantisina iliskin
gorintl ve ses naklini EGKS’ye
aktarmak ve ve mevzuatca belir-
lenecek isleyis esaslarina uymak
zorundadir.

* Sirketlerin EGKS'yi kurmak
yerine destek hizmeti alimini ter-
cih etmeleri durumunda destek
hizmeti alinan sirketler icin de
uygunluk tescili ve ilani gerek-
mektedir. EGKS’den kaynaklanan
nedenlerle hak sahiplerinin ugra-
yacag zararlardan gerek destek
hizmeti alan gerek destek hizmeti
veren sirketin sorumlulugu genel
huklmlere gore tespit edilecektir.

EGKS’de toplantilar

nasil yapilacak?

Genel kurula elektronik ortamda
katilim, hak sahiplerinin veya
temsilcilerinin glvenli elektronik
imzalari ile EGKS’ye girmele-
riyle gerceklesecek. Toplantiya
elektronik ortamda katilan hak
sahipleri ve temsilcilerine iliskin
liste toplanti baslamadan once
EGKS’den alinacak ve genel
kurul toplantisi fiziki ve elektro-
nik ortamda ayni anda acilacak.
EGKS’deki teknik islemlerin
toplanti aninda yerine getirilmesi
icin toplanti baskani tarafindan
uzman Kisiler de gorevlendirile-
bilir. Hak sahibi veya temsilcisi,
elektronik ortamda katildigl
genel kurul toplantisinda gorusle-
rini elektronik olarak iletir. Genel
kurul toplantilarina elektronik
ortamda katilanlar, toplanti bas-
kaninin ilgili glindem maddesine
iliskin oylamaya gecildigini bildir-
mesinden sonra, oylarini EGKS
lUzerinden kullanir. Her glindem
maddesinin toplanti baskaninin
oylamaya gecildigini bildirmesin-
den sonra ayri ayri oylanmasi
zorunludur. Hak sahibi veya
temsilci ilgili glindem maddesine
iliskin olarak verdigi oyu degis-
tiremez. Oylama sonucu, EGKS
lzerinden toplanti baskanina
iletilir. Toplanti baskani bu sonu-
cu ve varsa elektronik ortamda
gdnderilen muhalefet beyanini
tutanaga isletir. Hazir bulunanlar
listesi ve toplanti tutanagi top-
lanti bitiminde Bakanlik temsil-
cisine elektronik belge tasimaya
ve saklamaya elverisli bir ortam
icerisinde de teslim edilir,
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¢» HeDeF kalkinma gjansi (daka)

DOGU ANADOLU
HAZIR GIYIM

URETICILERINI BEKLlYORt

ogu Anadolu

Kalkinma Ajansi

(DAKA), pilot ajans-
lar olarak izmir ve Cukurova
Kalkinma Ajanslari’'ndan sonra
ilk kurulan 8 ajanstan biri
konumunda. 22 Kasim 2008
tarihinde kurulan DAKA'nin
faaliyetleri, Bitlis, Hakkari,
Mus ve Van illerini kapsiyor.
Yerlesim tarihi cok eskilere
dayanan boélge, tarihi ve turis-
tik degerlerinin yani sira dogal
glzellik, maden yataklari ve
endustriyel hammaddeler
acisindan da oldukca zengin.
Batin bunlari g6z 6éntinde
bulundurarak DAKA, “Bolgenin
yer alti ve yer ustl zengin-
likleri ile beseri sermayesini
katilimci bir anlayisla harekete
gecirerek, 2023 yilinda sosyal
ve ekonomik refahini ortala-
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masinin Uzerine ¢ikarmis ve bu
refahtan her bireyin adil bir
sekilde faydalandigl, dogayla
barisik bir bélge olma” vizyo-
nuyla faaliyetlerini strduruyor.
DAKA, 2009-2011 yillart ara-
sinda uyguladigl 3 mali destek
programiyla bolgenin yer alti
ve yer Ustl zenginlikleriyle
beraber sahip oldugu insan
kaynagl ve diger potansiyel
zenginlikleri de harekete
gecirmeyi basarmis bir ajans
olma 6zelligi tasiyor. 2009

ve 2010 yillarinda KOBI Mali
Destek Programlari ile bolge-
nin rekabet glcinin artirilma-
s, ekonomik kalkinmasinda
ivme yaratilmasi, bdlgede
girisimciligin yayginlastiriimasi
ve istihdamin artirilmasina
yonelik olarak belirlenen dénce-
likler kapsaminda ¢ikarilan
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HAKKARI, MUS VE VAN
ALLERININ SURDURULEBILIR
.-BOLGESEL GELiSiMINE iLiSKIN

LiBELIRLEMEK I(}IN

(}ALISMALARA DEVAM EDEN DOGU
- ANADOLU KALKINMA AJANSI,
BOLGENIN REFAHI'iGIN BIRCOK
PROJENIN ALTINA IMZA ATIYOR

programlara bodlgede yogun
ilgi gosterilmis. KOBI mali
destek programi kapsaminda
farkl sektorlerden toplam 114
projenin desteklendigini ifade
eden DAKA Genel Sekreteri
Dr. Emin Yasar Demirci, yine
2010 yilinda, cayir ve mera
saylisi bakimindan oldukca
avantajli bir konuma sahip
bolgede, hayvansal lretim
kapasitesinin artiriimasini

ve bolgedeki blyukbas hay-
vancilik isletmelerinin yay-
ginlastiriimasini amaclayarak
cikardiklari, “Model Buyukbas
Hayvancilik isletmelerinin
Yayginlastirilmasi” mali destek
programina gosterilen talebin
buydklagunun ajanslarinin faa-
liyetlerinin stratejik dnemini
bir kez daha gozler dniine ser-
digini soyluyor.

“Tekstil sektoriiniin
desteklenmesini

tesvik ediyoruz”

Bolgenin sosyo-ekonomik gelis-
mislik seviyesi dikkate alindigin-
da yatinm yapilabilecek uygun
imalat sektorleri arasinda, sinir
ticareti kapsaminda ihracat
potansiyeli olan emek yogun
sektorlerin dGnemli yer tuttugunu
dile getiren Demirci, “Tasarim
ve ileri teknoloji kullanimi asa-
masina gecmis olan boélgelerden
emek yogun sektorlerin bolgeye
kaydiriimasi énem arz ediyor. Bu
baglamda, bolgenin emek yogun
sektorler icin maliyet avantaiji

ile sinir ticareti potansiyelinden
oturd belli sektorlerde dahilde
isleme imkanlarindan yararla-
nabilme olanag mevcut. Devlet
Planlama Tegkilati tarafindan
hazirlanan imalat Sanayi Ozel



ihtisas Komisyonu Raporu’'nda
da sektorin emek yogun ¢zelli-
gine vurgu yapilarak, hazir giyim
sektorunin metropollerden,

el emeginin daha ucuz oldugu
Anadolu sehirlerine (6zellikle
kalkinmakta oncelikli fakir illere)
kaydiriimasi 6neriliyor. Oneriye
gbre, hazir giyim sanayinin
emek-yogun kismini olusturan,
kesim (dikim dahil) ve dikim son-
rasi islemler (gbvde) Anadolu’ya
kaydirilirken, satin alma ve
dikim &ncesi islemlerle (bas),
pazarlama, satis ve musteri hiz-
metleri (kuyruk) metropollerde
kalmasi ve istanbul’'un diinyanin
onemli 5-6 moda merkezinden
biri olmasl icin biytk caba sarf
ediliyor. Bu dogrultuda, Tesvik
Yasas! kapsaminda da dikkate
alinan emek yogun sektorlerden
tekstil ve konfeksiyon imala-
tinda yeni yatinmlar yapiimasi
ve yeni girisimcilerin imalat
sanayine dahil olmalarina yone-
lik faaliyetlerin desteklenmesi
ajansimiz tarafindan hazirlanmis
olan TRB2 Bolgesi 2011-2013
Bolge Plani'nda 6ngorultyor.
Ajansimiz kurulusundan bugline
kadar uygulamis oldugu KOBI
mali destek programlarinda
tekstil sektoriinun desteklenme-
sini tesvik etmistir. 2010 KOBI
Mali Destek Programinda 1.

Bolge'den imalathanelerini bu
bolgeye tasimak isteyen potan-
siyel basvuru sahiplerine yonelik
olarak, tasima konulu calismalar
da uygun proje olarak kabul edil-
mis” diyor.

Tekstil Kent Van’da
istihdami arttiracak
Kalkinma Bakanlig tarafin-

dan finanse edilen “Cazibe
Merkezlerini Destekleme
Programi” cercevesinde, Van'da
tekstil imalatcilarinin kiimelen-
mesini saglamak Uzere Tekstil
Kent Projesi'nin desteklendigini
belirten Demirci, projenin yil
sonunda tamamlanmasinin
beklendigini belirtiyor. Proje
kapsaminda 300 bin metrekare
buyukliginde alanin sosyal
donatilari ve altyapisinin tamam-
lanacagini belirten Demirci, daha
sonra genisletilebilecek sekilde
25 bin metrekare kapal alanla
birlikte yatirimcilara tahsis edi-
lecek duruma getirilecegini soy-
liyor. Tekstil kentin amacinin,
sektorun tim tedarik zinciriyle
birlikte bir arada faaliyet gos-
terebilecegi bir kimelenmenin
olusturmak oldugunu belirten
Demirci, proje tam kapasite ile
faaliyete gectiginde 10 bin met-
rekare lzerinde dogrudan istih-
dam saglanacagini belirtiyor.

Yeni tesvik sistemi
bélgeyi avantajli
konuma tasiyor

Yeni tesvik sistemi ile birlikte
bolgelerinin yatirim agisindan
Turkiye'nin en avantajl bol-
gesi haline geldigini sdyleyen
Emin Yasar Demirci, “Tum
sektorlerin destek kapsamina
alinmasi, is guict maliyetlerinin
ciddi oranlarda dusurilmesi ve
bodlgemizde yatirim yapacak
yatinmcilarin bu harcamalarini
mevcut vergilerinden disebil-
meleri bélgemizi bir yatirim
cennetine dondstirtyor. Yeni
Tesvik sisteminin bdlgemiz icin
getirdigi en 6nemli yenilik ise
stphesiz vergi indiriminin yati-
rim déneminde, bdlgemiz icin
ylzde 80 oraninda, diger faa-
liyetlerden elde edilen kazang-
lara uygulanabilmesidir” diyor.
Yeni sistemde DAKA acisindan
getirilen yeniliklerden birinin
de basvuru ve izlemelerle ilgili
oldugunu soyleyen Demirci,
genel tesvik kapsaminda yapila-
cak basvurularin DAKA Yatinm
Destek Ofisleri tizerinden de
yapllabilecegini ifade ediyor.
Demirci, “Bolgemizde tesvik
belgesi almis olan ve bundan
sonra alacak olan yatirimlarin
izlenmesini de bundan sonra
Ekonomi Bakanligi ile koor-

“¥ DAKA, bdélgede bulunan kamu kurumlari, yerel yonetimler, dzel sektér ve sivil toplum Kuruluslarini bir
araya getirmenin yani sira bircok projeyi de hayata geciriyor.

“¥ DAKA Genel Sekreteri
Dr. Emin Yasar Demirci

dineli bir bicimde ajansimiz
uzmanlari tarafindan yapilacak.
Ajansimiz uzmanlar yeni tesvik
ile ilgili hazirhklar yapmis, ayrica
Ekonomi Bakanhg tarafindan
yapilan egitime katiimislardir.
Oniimiizdeki giinlerde bolge-
mizdeki yatirimcilarin bilgilen-
dirilmesi ve diger bolgelerdeki
yatirimcilarin davet edilmesi faa-
liyetlerine agirlik vermegi planli-
yoruz” seklinde konusuyor.

DAKA, iiretim ve
turizme odaklaniyor
DAKA'nin faaliyet gosterdigi
bolgenin sosyal ve ekonomik
veriler acisindan ulke ortala-
masinin altinda oldugunu dile
getiren Demirci, ajans olarak
ilk hedeflerinin cografi konumu
ve dogal zenginlikleri ile bol-
geyi turizm alaninda hak ettigi
yere getirmek olduguna dikkat
cekiyor. Bolge acisindan diger
onemli bir hususun ise gines
enerjisi potansiyeli oldugunu
belirten Demirci, “2011-2013
planimizda vurgulandig gibi,
burasi glines enerjisi potansiyeli
acisindan tlkemizin en zengin
bolgeleri arasinda yer aliyor.
Ajans olarak hedefimiz, bolge-
mizi glines enerjisi gelisim bol-
gesi haline getirmek. Bu hedef
dogrultusunda mali destek
programi olarak, 2012 yilinda
yenilenebilir enerji mali destek
programini baslattik ve hali
hazirda basvuru siresi devam
ediyor” diyor.
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esesile HEDEF INOVASYON

ZEROSTRESS
STR AK KALIN

STRESLE MUCADELE ETMENIN HER GEGEN GUN ZORLASTII METROPOL YASAMINDA STRESTEN
UZAK KALMAK iGiN URETILEN BIRGOK YONTEM GELISTIRILIYOR. BU URUNLERDE BASARILI BiR GIKIS

YAKALAYAN iPEKiS, VOCUT STRESINi AZALTAN “ZEROSTRESS” KUMAS ILE iNOVATIF BiR ATILIM
GERGEKLESTIRDI.
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ursa’da ipekbdcekci-

ligi Uretiminin tekstil

sanayisinde deger-
lendiriimesiyle, sektori daha
ileriye tasiyan 6ncl bir kuru-
lus olarak ornek teskil eden
ipekis, 1925 tarihinden bugiine
bircok ilke imza atarak adini
saglamlastiran bir firma olarak
hizmet veriyor. “DNA'mizda
yenilik¢ilik var” diyen firma
son 3 yildir Ar-Ge ve Ur-Ge'ye
ciddi yatinm yaparak ilerliyor.
Bu yatinmlanin meyvesini akilh
kumas koleksiyonlari ve diger
bircok yenilikle toplayan ipekis,
akilll kumas projelerinin sadece
inovasyon tanimiyla degerlen-
dirilmesinin yeterli olamayaca-
gini, bu Uretimlerinin arkasinda
futdristik bir tavir oldugunun
bilinmesi gerektigini vurguluyor.
Tarkiye'nin kokli kumas firma-
larindan biri olan tuketicilerin
farkl ihtiyaclarini kargilamak
adina “akilll kumas”lar serisiyle
iddiasini bir kez daha ortaya
koyan Ipekis, son olarak insan-
larin uzak kalmak icin micadele
ettigi stres icin yeni bir kumas
Uretti. “Zerostress” adi verilen
kumasin stresi azaltirken, vicut-
ta yol actigl yorgunluk hissini de
azaltmasi Urtnln tercih edilme
sebeplerinin basinda geliyor.
ipekis ve Alman Rudolf GmbH
tarafindan gelistirilen negatif
iyon teknolojisinin ytzde 100
yin kumasa uygulanmasiyla
ortaya ¢lkan Zerostress akilli
kumasindan giyilen kiyafet-
ler, stresi azaltip yorgunlugu
giderdigi gibi zihinsel ve fiziksel
rahathk da veriyor. Bu trin
ayrica carpintiyl azaltma, kan
basincini distrme, kilcal damar-
lar genisletme ve kani alkalize
etme gibi etkilere de sahip.
Urtintin insanhgm en temel
ihtiyaclarindan biri olan giyin-
me ihtiyacini stresle micadele
ederek giderebilmesi devrim
niteliginde degerlendiriliyor.
Pozitif ve negatif iyon dengesi
prensibi dikkate alinarak gelis-
tirilen Zerostress akilll kumasin

- [pekis Genel Midiirt,
Askin Kandlil; Zerostress'in
carpintiyi azaltma, kan
basincini dustirme, Kilcal
damarlari genisletme ve kani
alkalize etme gibi etkilere de
sahip oldugunu séyliyor.

icinde bulunan negatif iyonlar,
metabolizmanin hizlanmasini
ve hicre yenilenmesini sagli-
yor. insan viicuduna soluma
yoluyla veya teninden giren
negatif iyonlar, kaliteli bir uyku
uyunmasina da imkan taniyor.
ipekis'in “Kumasin 7 Harikasi”
konseptindeki akill kumas
koleksiyonunda stresi azaltan
Zerostress’in yani sira su ve
leke tutmayan Bionic Finish,
maksimum hareket kabiliyeti
ve dayaniklilk saglayan “Pure
Woolstretch”, giin boyu hos
koku yayan parfim kokulu
“Bioperfume antibakteriyel
Silverplus”, zayiflamaya yar-
dimcr “Slimming”, polen itici
“Zeropolen”, koyu renklerde
yakicl glinese ragmen serin
tutan ve UV etkisini azaltan
“Cooldark” kumaslari yer aliyor.

“Miisteri ihtiyaclar
ilham kaynagimiz”
Zerostress’i tuketiciyle bulus-
turan ipekis, akilli kumaslar
tretme fikrine musteri ihtiyac-
lart ve memnuniyeti mottosuyla
ulasan bir firma. Ipekis Genel
Mudurit Askin Kandil, ipekis'in
Bursa'daki ipek bocekgiligi treti-

minin tekstil sanayisinde deger-
lendirilmesi ve sektort daha
ileriye tasiyan onci bir kurulus
olarak ¢rnek teskil etmesi igin
Atatirk’'iin talimatiyla 1925
yihinda kuruldugunu belirtiyor.
Uretim sireclerinde yenilikci
tavri benimsediklerini sdyleyen
Kandil, ¢zellikle son 3 yildir
Ar-Ge ve Ur-Ge'ye ciddi yati-
rim yaparak, hem akilli kumas
koleksiyonlarini hem de diger
yenilikci trunleri gelistirdiklerini
sozlerine ekliyor.

“Zerostress” kumasin
sekiz harikasindan biri
ipekis Genel Mudurt Askin
Kandil Zerostress’in daha

once ipekis tarafindan tretilen
“Kumasin 7 Harikas1” adini
verdikleri seriye eklenerek

akill kumaslar serisinde suan
son halka oldugunu soyltyor.
Kandil, “Nano teknoloji ve mikro
kapsul teknolojisi ile Gretimini
yaptigimiz “Kumasin 7 Harikas!”
adini verdigimiz akilli kumas
koleksiyonumuzda maksimum
hareket kabiliyeti ve dayaniklilik
saglayan “Woolstretch”, su ve
leke tutmayan “Bionic Finish”,
antibakteriyel “Silverplus”, zayif-
lamaya yardimci “Slimming”,
glin boyu hos koku yayan

kadin ve erkeklere 6zel parfim
kokulu “Bioperfume”, polen

itici “Zeropolen”, koyu renk-
lerde yakici glinese ragmen
serin tutan, UV etkisini azaltan
“Cooldark” ve stresi azaltip
yorgunluk gideren “Zerostress”
olmak Uzere toplam sekiz
kumas bulunuyor” dedi. Alman
Rudolf GmbH tarafindan gelisti-
rilen negatif iyon teknolojisinin
ilk defa ipekis tarafindan yiizde
ylz yin kumasa uygulanma-
siyla Uretilen “Zerostress” akilli
kumasindan dikilen elbisele-

rin, stresi azaltip yorgunlugu
giderdigi gibi zihinsel ve fiziksel
rahatlik verdigini soyleyen Askin
Kandil, Zerostress’in ¢arpintiyl
azaltma, kan basincini dusirme,
kilcal damarlari genisletme ve

kani alkalize etme gibi etkilere
de sahip oldugunun altini ¢izdi.
Zerostress icinde bulunan
negatif iyonlar, metabolizmanin
hizlanmasini ve hiicre yenilen-
mesini sagliyor. insan viicuduna
soluma yoluyla veya teninden
giren negatif iyonlar, kaliteli

bir uyku uyunmasina da imkan
taniyor.

inovatif iiriinlerin
avantajlari

inovatif drtinlerin saglik acl-
sindan avantajlarina ek olarak
tlketicilerin farkl ihtiyagla-
rina etkili bir sekilde cevap
vererek onlarin konforunu ve
yasam kalitesini ylkseltmeyi
amacladigini sdyleyen Askin
Kandil, yiizde 100 yinlu ipekis
kumaslarina farkli teknolojilerin
uygulanmasiyla ipekis akilli
kumaslarinin elde edildigini
belirtti. Kandil, “Ipekis’in akilli
kumas satisindan beklentisi,
ticari katma deger yaratmaktan
cok, kumaslarini tercih eden
mdisterilerine ve onlarin muste-
rilerine sundugu tasanm, kalite,
siklik gibi 6zelliklerinin yani sira
musterilerin tercihlerini kalici
hale getirecek konfor ve kul-
lanim kolayhgi 6zelliklerini de
eklemekti” dedi.

ihracatin gozdesi

yunlii kumas

Turkiye'deki yunli kumas sek-
torindn su an Uzakdogu'dan
¢ok Ustun oldugunu ve kumas
sektorinde bir numara diye
bilinen italya’yla yaristigina
inandigini belirten Askin Kandil,
“Turkiye'de yunli kumas sekto-
ranin yildizi her gegen yil arta-
rak parliyor. Yenilikci kumaslar
hem yurt ici pazarinda hem de
yurt disl pazarinda ilgi géruyor.
Dolayisiyla yenilik¢i kumas-
lariyla dlinya standartlarini
yakalayan kumas Ureticilerinin
ihracat sanslar oldukca yuk-
sek” diyerek, inovatif kumasla-
rin ihracatta avantajli olduguna
vurgu yapti#
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adinlar icin yazilmis,
kadinlar tarafindan
tasarlanmis ve kadin-

lar tarafindan uretilmis bir
proje, Argande. Kadinlarin
is glicl piyasasina katihmi-
ni, Gineydogu Anadolu'nun
markalasmasini, yeni satis
ve pazarlama firsatlarinin
yaratilmasini hedefleyen
proje, ilk olarak el dokumasi
kumaslarin da kullanildigi
tasarimlardan olusan 14 par-
calik bir koleksiyon olarak
moda dinyasina adim atti.
Uretilen koleksiyon icin calr-
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BIRLESMIi$ MILLETLER KALKINMA PROGRAMI VE GAP BOLGE KALKINMA
IDARESi BASKANLIGI ORTAKLIGIYLA 3 YILDIR GUNEYDOGU’DA
- FAALIYET GOSTEREN “ARGANDE” PROJESI DAHA DA GUGLENEREK
GUNEYDOGU’DAKi KADINLARA EL UZATMAYA DEVAM EDIYOR. iSVEG
. ULUSLAR ARASI KALKINMA iSBIRLiGI AJANSI TARAFINDAN FiNANSE
'EDILEN ARGANDE, YOLA 3 YILDIR PROJENIN KOORDINATORLUGUND
YORUTEN MODA TASARIMCISI HATICE GOKGE’YLE DEVAM EDIYOR.

san bolge kadinlar, istanbul
Hazir giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilari Birligi (IHKIB)
gezici TIR'larindaki atdlyelerde
egitildi ve egitimin sonunda
sertifikalarini aldi. Marka olma
yolunda ilk adimi ise Argande
ismini almasiyla oldu. Argande
3 yill yani 6 sezonu geride
biraktl. Su an 7. koleksiyonunu
hazirhyor. Turkiye'nin énemli
moda sosyal ve ekonomik
yasamini giclendirmeyi amag-
layan bu proje ile bolgede
istihdami saglanabilecek
kadinlara da destek olunu-

yor. ‘Argande’, kadinlarin is
glcl piyasasina katilimini,
Guneydogu Anadolu’'nun mar-
kalastiriimasini, yeni satis ve
pazarlama firsatlarinin yara-
tilmasini amacliyordu, bunu
da basardi” diyerek projeye
sonsuz guven duyduklarini soz-
lerine ekliyor. Bolgede 1000
askin kadinin bu proje icin
calistigini sdyleyen unld tasa-
rimci, projenin ayni zamanda
kendi girisimci kadinlarini
yaratma konusunda da iddiali
oldugunun altini ¢iziyor. Boyle
anlaml bir projede yer almak-

!

tan mutluluk duydugunu belir-
ten Hatice Gokce, Argande’nin
bolgede yapilmis strdirilebi-
lirliligi en kapsamli proje oldu-
gunu belirtiyor.

Argande ile

bélge kadinlarinin

hayati degisiyor

2008 yilinda yola ¢ikan

Argande’nin finans ayaginda

projeye destek veren isvec

Uluslararasi Kalkinma Isbirligi
Ajansi (SIDA), projenin 3

yil daha surdurulecegi yeni

dénemde de finansal des-



tek vermeye devam ediyor.
SIDA'nin desteginde projeye
inanmasinin etkisinin blyuk
oldugunu soyleyen Hatice
Gokce, “Markaya katki sag-
layanlar basindan beri ayni
hislerle bu desteklerine devam
ediyorlar. Saninm bu sinerji,
SIDA'nin ve UNDP’nin dikkatini
de cekiyor. Bu sebeple ozellikle
UNDP'nin diger projeleriyle
uluslararasi platformda yarig-
yor. Proje, yurt ici ve yurt disi
basininin ilgili olmasi ve her
sezon hazirladigl koleksiyonlarla
kendine olan ilgiyi diri tutuyor.
Ayrica en dnemli nokta, bolge-
deki kadinlarin bu projeye, mar-
kaya inanmasi, SIDA'nin bir 3
yil daha finansal destek vermesi
de bu ¢alismaya gli¢ veriyor. Bu
proje ile bolgedeki kadinlarin da
hayatlari degisiyor” dedi.

Unlii tasarimcilardan
tam destek

Argande’nin basladig ilk gln-
den bu yana Turkiye'nin énde
gelen modacilarla desteklen-
digini sdyleyen Hatice Gokce,
“Turkiye'nin 6nde gelen modacr-
lari, bolgedeki kadinlarla yakin

isbirligi icinde calisiyor ve blyuk
magazalarda satilacak Urdnleri
hazirhyor. Tasarimcilarin hem
yetenekleri hem de satis aglari
ve isimlerinin duyulmus olmasi
bu projeyi olumlu yénde etki-
liyor. llerleyen dénemler icin
tasarimcilari bu projenin igine
daha fazla cekme dusincemiz
s6z konusu” diyerek projeye
tasanmcilarin desteginin devam
edecegini paylastl.

Kilturel mirasi gériiniir
kilan bir calisma

Argande koordinatori Hatice
Gokce, projenin kiltirel mirasi
gdrundr kilmasi sayesinde yerel
kultarel zenginlikler, cesitlilik ve
kadinlarin tretkenligine dayal
olarak daha olumlu bir stire¢
baslattigini soyliyor. Gokce,
“Argande, bolge halki ve insan
cesitlilikleri, kadinlarin kendi
kulttrel ve manevi degerlerini
kuresel bilgi ve ticari pazarlarla
birlestirme cabalari gibi glclu
bolgesel ozelliklerin vurgulana-
cagl bir markalasma etkisi de
yaratiyor” dedi. Gokce, boylece
kadinin aile icinde kendine
glven ile baslayan sirecinin

girisimciligini de tetikleyen bir
slirece donustuginu sozlerine
ekledi. Projede tekrar koor-
dinator olarak yer almasi icin
teklif geldiginde bu konuda hig
tereddit etmeden kabul ettigini
soyleyen Unlu tasarimci, “Zaten
projenin devaminda bir se¢im
s6z konusu degildi. Projeyi ben
sectim ve kendi tercih ettigim
bu projenin marka olma sureci-
ni planlayarak projede ihtiyac
duyulan ve tasarimi da ilgilen-
diren her bolimu hayata gecir-
dim. Dolayisiyla koordinatorlik
icin tekrar isim dustnulmesi de
s6z konusu olmadi” diyerek ken-
disinin de proje surecine dahil
olacagini ifade etti.

Argande gibi

projeler cogaltilabilir”
Basarisini ortaya koymus
Argande projesinin 3 yil daha
devam ettirilmesini yakin
zamanda kutlayacaklarini ve
ozel cekimlerle yeni dénemi
basta istanbul olmak tzere
billboardlara tasiyacaklarini
paylasan Hatice Gokce, bu tarz
projelerin artmasi icin finansal
destek ve nihayetinde satisin
olmasi gerektigine vurgu yapti.
Gokee, gerekli girisimlerin olma-

~# Hatice Gokce, “Argande’ye destek veren Isvec Uluslararas) Kalkinma isbirligi Ajansi disinda
projeye ivme kazandiracak ve dzellikle koleksiyon tretme safhasinda gerekli olan hammadde
tedariki saglayabilecek yeni Katilimlara ihtiyac duyuyoruz.”

s halinde bu tarz tlkeye faydali
projelerin cesitlenebilecegine
inandiginin altini ¢izdi.

www.itkib.org.tr ‘ eyltl 12 @




$« HEDEF tasarim

HALININ SANATLA
BULUSTUGU SERGiI

inop’un Boyabat ilge-
sinde dogan Eyup
Blyukbostanci, 1980

yilinda Tekstil Sanatlar
Bolimi'nde egitimini tamam-
layarak desinatorlik meslegi-
ne giris yapti. Kariyer hayati
boyunca aralarinda Giimussuyu
Hali gibi isimlerin de yer aldig
bircok firmada hali tasarimlari
cizimleyen Blytkbostancl, “Biz
bir aile gibiyiz" dedigi ITKIB
Mizayede'de katilimcilara
doénem donem c¢izim teknikleri
dersleri verdi. 2003-2006 yillari
arasinda mesleki deneyimlerini
geng yeteneklerle paylasmak
adina Marmara Guzel Sanatlar
Fakultesi'nde egitmenlik

yapan tasarimci, 2003 yilinda
Tarkiye'de bir ilk olan kagit batik

@ eylll 12 ‘vvwvv.itkib.org.tr

sergisini actl. Yaptigl tasanmlar-
da fotograftan hayli etkilendigini
sdyleyen Eylp Buyukbostanc,
bugline kadar; “Dogal hayat
fotograf sergisi”, “Hall tasarimlan
sergisi” ve “Kosova icin her renk
bir umut” isimli karma sergile-
rini sanatseverlerle bulusturdu.
BlyUlkbostanci, sanat cevrele-
rince yaptigl calismalarla adini
kalici hale getirmeyi basaran
isimlerden biri olarak yorumlani-
yor. Actigl sergilere son olarak
5-20 Eylul tarihleri arasinda
Turk islam Eserleri Miizesi'nde
ziyaret edilebilecek hali sergisini
de ekleyen Eylup Buytkbostanci,
hall tasaniminda beslendigi kay-
naklari ve halinin sanatla bulus-
tugu detaylar Hedef Dergisi'yle
paylasti.

“Tasarimlarda
soyutlama teknigi

Hall tasarimina uzun yillar
emek verdigini soyleyen
Eyup Buyukbostanci,
“Tasarimlarimda fark

edilen ilk detay hepsinin
soyutlama teknigiyle
yaratilmis olmalaridir. Bazen
cok siradan bir kareden
soyutlama yéntemiyle sonsuz
ve derin detaylar yakalarim.
Yakaladigim son hali o halinin
6zgln tasarimina donusur. Her
tasarimcinin teknigi ve yorum
glch farkhdir. Her tasarimci
kendi yaratim sirecinden
beslenen eserler ortaya
koyar. Sizin tekniginiz nedir
derseniz soyutlama yontemini
kullandigimi séyleyebilirim”

HALI TASARIMINDA
UZUN YILLARI GERIDE
BIRAKAN DENEYiMLI
TASARIMCI EYUP
BUYUKBOSTANCI,

BiR YILI ASKIN
GALISMA SURECININ
ARDINDAN OLUSAN
KOLEKSIYONUNU 5-20
EYLUL TARIHLERINDE
TURK VE iSLAM
ESERLERI MUZESI’NDE
HALI SEVERLERLE
BULUSTURUYOR.
HALININ SANATLA
BULUSTUGU SERGIDE
BiRBIRINDEN SIK HALI
TASARIMLARI YER
ALIYOR.

diyor. Sanatgcilarin keskelerinin
asla bitmedigini sdyleyen
Blyukbostanci, sanat¢inin
yaraticihgina etki eden temel
dirtilerden birinin de aslinda bu
keskeler oldugunun altini giziyor.
Fotografa duydugu ilginin yani
sira muzik ve edebiyattan ilham
aldigini soyleyen Blyukbostanci,
sanatin tasarimdan bagimsiz
degerlendirilemeyecegine
inanmadigini da sozlerine
ekliyor. 2000 yihinda 200

desen ¢izerek hall tasarimcilari
arasinda 6zgun eserler
yaratacaginin sinyallerini

o yillardan itibaren veren
deneyimli tasarimci, yillar
gectikce tasanmlarinda yalinliga
ve soyut anlatima kayan bir tarz
yakaladigini ifade ediyor.



“Yaptigim tasarimlarda
benim igin strdrebilirlik
onemli bir detaydir. En
basit gorintiden en
yaratic kurguya ulasmak
icin var gliclimle o ise
konsantre olurken, ayni
zamanda ortaya ¢ikan
tasarimin surdirebilir
olmasina dikkat ederim.
Sonraki stirecte renk-
lendirme, detaylandirma
evresi baslar benim icin.
Soyutladigim ve strdUre-
bilir oldugunu distind(-
gum tasarim renklerle ve
detaylandirmalarla son
halini alir.”

Tirkiye’nin ilk

kagit batik sergisi

2003 yilinda Akatlar Kaltur
Merkezi'nde Tirkiye'de bir ilk
olarak ziyaret edilen “Kagit Batik
Sergisi” Eylp Blytkbostanci
imzasini tasiyordu. Desenli
pecetelerden islemeli kagitlara
kadar bircok materyalden
esinlenerek hazirladigr kagit
desen calismalarinin yogun
ilgiyle karsilandigini sdyleyen

Bulyukbostanci, desen
tasarnimlariyla kurdugu organik

bagin glinden gline gliclenerek
haliyla bulustugunu séyliyor.
Kagit Batik Sergisi'ndeki
desenlerinin giinlik yasamda
gbrdigu detaylardan ve
fotografladigl géruntilerin verdigi
fikirlerle olustugunu sdyleyen
Blyukbostanci, Turkiye'de ilk kez
bu alanda bir sergi acmis olmanin
da hazzini yasadigini paylasti.

Giclii sponsor destegi
5-20 Eylul tarihleri arasinda
dlzenlenecek son sergisi icin

14 ayhk mesakkatli bir calisma
sureci gecirdigini sdyleyen Eylp
Blylkbostanci, sergi icin aldigl
sponsor desteginden duydugu
memnuniyeti su sdzlerle acikladr:
“Bu tarz sergi ve etkinliklerde
insanlarin sponsor destegi
bulamamaktan yakinmasini anla-
miyorum. Oturdugunuz yerden
firmalar bana sponsor olsun diye
beklemek yanls diye disunu-

n.

~RIANE
yorum” dedi. Sergi katalogunda
18 hall deseni yer aliyor ancak
konuyla ilgili slirpriz bir gelisme
de s6z konusu. Buyukbostanci,
sergilenecek 18 hall desenine 7
desen daha eklendigini yeni ekle-
nenlerin katalogda yer almadigr-
ni fakat sergi salonunda yer ala-
cagini paylasiyor. Hall sergisinin
Turk ve islam Eserleri Muzesinde
gerceklesecek olmasindan ayrica

- Eyiip Biyiikbostanci'nin Tiirk ve [slam Eserleri Miizesi'nde yer alan sergisi 20 Eyliil'e kadar ziyaretcilere acik olacak.

mutluluk duydugunu belirten
Biiytkbostanci, “Tirk ve Islam
Sanatlari Mzesi mevki olarak
Sultanahmet’te yer almasindan
dolayi ozellikle tercih ettigim

bir adres oldu. Biliyorsunuz
istanbul’da hali deyince ilk akla
gelen en popdiler ve ilgili firma-
larin da en yogun bulundugu
ilcedir Sultanahmet. Onceki yil-
larda burada bulunan bircok hal
firmasina desinatorlik yaptim ve
serginin bu firmalarca da yogun
ilgi gbrecegini tahmin ediyorum”
dedi.

Akademisyenlikten
tasarim diinyasina

Hali tasariminda uzun yil-

lari geride birakan Eylip
Blyukbostanci kisisel ikinci
sergisini agmanin heyeca-

nini yasadigini paylasirken
meslegindeki heyecan duy-
dugu slreclerden biri olan
akademisyenlige de degin-
meden gecmedi. Marmara
Universitesi Glizel Sanatlar
Fakiltesi'nde makine hallar
dersleri veren Buyukbostanci,
“Akademisyenlik doénemi de
meslek hayatimin ilgin¢c dénem-
lerinden biridir. Ogrencilerimin
bircogunu hal tasariminda iyi
yerlerde gérmek bana son-

suz mutluluk veriyor. Egitim
hayatlarinda ufakta olsa bir
katkim olduysa ne mutlu bana”
diyerek akademisyenligin bu
isi yapmak isteyen insanlara
ulasmasi acisindan verimli bir
dénem olduguna vurgu yapt.«
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TURKIYE HAZIR GiYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI

TOPLAM HAZIR GiYiM VE KONF. iIHRACATI

1,606,680

1,413,890

9,759,766

2011 2012 " 2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2012/. 2011
TEMMUZ TEMMUZ DEGISIM % OCAK-TEMMUZ KONF.'DA OCAK-TEMMUZ KONF.'DA DEGISIM

1000 $ 1000 $ 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
ALMANYA 400,942 | 289,740 27.7 2,529,486 259 2,060,776 | 22.1 -18.5
iINGILTERE 189,577 192,094 1.3 1,204,731 123 1,246,358 |[13.3 35
ISPANYA 142,656 | 130,094 8.8 822,501 8.4 825,360 8.8 0.3
FRANSA 131,319 | 81,265 38.1 824,274 8.4 617,371 6.6 25.1
HOLLANDA 101,372 | 85,079 -16.1 542,361 5.6 499,094 53 8.0
iTALYA 110,960 | 71,128 35.9 566,184 5.8 456,554 4.9 -19.4
DANIMARKA 48,181 44,657 13 284,795 2.9 284,398 3.0 0.1
ABD 48,013 45,581 5.1 254,461 26 256,223 2.7 0.7
BELGIKA 39,749 33,715 -15.2 257,837 2.6 224,999 2.4 -12.7
RUSYA FEDERASYONU 23,868 34,542 447 179,152 1.8 215,816 23 20.5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 1,236,636 1,007,895 7,465,784 6,686,948
IRAK 22,213 39,598 783 134,981 1.4 212,219 23 57.2
ISVEG 30,860 26,765 -13.3 189,601 1.9 169,965 1.8 -10.4
SUUDI ARABISTAN 23,138 30,666 325 109,753 1.1 158,818 1.7 447
POLONYA 14,301 22,781 59.3 89,503 0.9 153,743 1.6 718
ISRAIL 13,317 16,506 23.9 91,912 0.9 106,366 1.1 15.7
UKRAYNA 10,268 13,217 28.7 68,095 0.7 99,654 1.1 46.3
KAZAKISTAN 8,384 15314 826 56,764 0.6 91,721 1.0 61.6
iSVICRE 14,513 12,336 -15.0 86,624 0.9 91,360 1.0 5.5
CEZAYIR 7,646 7,149 6.5 47524 0.5 86,323 0.9 81.6
ROMANYA 9,869 10,564 7.0 96,053 1.0 85,775 0.9 -10.7
iLK 20 ULKE TOPLAMI 1,391,145 1,202,791 8,436,594 7,942,892
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 8,886 11,455 28.9 53,874 0.6 78,781 0.8 46.2
GEK CUMHURIYETI 9,814 6,908 29.6 81,817 0.8 74,695 0.8 -8.7
LIBYA 13,691 10,094 26.3 29,332 0.3 73,257 0.8 149.7
AVUSTURYA 13,278 8,642 34.9 90,811 0.9 73,056 0.8 -19.6
ESTONYA 8,900 10,169 143 34,160 0.4 54,650 0.6 60.0
YUNANISTAN 10,559 8,560 -18.9 74,912 0.8 54,617 0.6 27.1
AHL SERBEST BOLGE 9,878 7,634 227 62,963 0.6 54,104 0.6 -14.1
NORVEC 9,105 7,399 -18.7 53,192 0.5 50,043 0.5 5.9
TUNUS 16,116 8,773 45.6 56,763 0.6 49,422 0.5 -12.9
MISIR 4,521 6,527 444 33,839 0.3 47,912 0.5 41.6
BULGARISTAN 6,150 8,527 38.6 47,371 0.5 47,208 0.5 0.3
KANADA 7,202 6,710 6.8 38,711 0.4 36,132 0.4 6.7
IRLANDA 6,313 6,504 3.0 39,429 0.4 35,538 0.4 9.9
SLOVAKYA CUMHURIYETI 4,862 4,364 -10.2 32,833 0.3 34,119 0.4 39
MACARISTAN 4,415 2,647 -40.0 28,872 0.3 32,967 0.4 14.2
CIN HALK CUMHURIYETI 4,855 3,729 232 30,280 0.3 32,454 0.3 7.2
KIRGIZISTAN 3,635 6,724 85.0 17,970 0.2 31,847 0.3 77.2
LUBNAN 4,372 5,223 19.5 29,518 0.3 29,865 0.3 1.2
iRAN 6,313 3,923 37.9 42,778 0.4 28,431 0.3 335
KOSOVA 2,871 4,478 56.0 32,235 0.3 24,312 0.3 24.6
FINLANDIYA 6,291 3,965 37.0 28,905 0.3 21,994 0.2 23.9
HONG KONG 2,470 2,723 10.2 17,521 0.2 21,322 0.2 21.7
URDUN 2,476 4,116 66.2 15,285 0.2 21,234 0.2 38.9
JAPONYA 2,232 2,886 29.3 11,183 0.1 19,594 0.2 75.2
BOSNA-HERSEK 1,634 1,810 10.8 17,404 0.2 18,396 0.2 5.7
TRAKYA SERBEST BOLGE 3,497 3,231 16 33,605 0.3 18,288 0.2 -45.6
AZERBAYCAN 2,120 2,250 6.1 13,326 0.1 17,043 0.2 27.9
FAS 952 2,063 116.6 11,462 0.1 15,842 0.2 38.2
KKTC 1,341 1,818 35.6 15,445 0.2 15,474 0.2 0.2
GURCISTAN 1,867 2,456 315 12,718 0.1 15,136 0.2 19.0
iLK 50 ULKE TOPLAMI 1,571,760 1,369,099 9,525,110 9,070,629
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 34,920 44,791 283 234,656 2.4 273,623 2.9 16.6
AB (27) TOPLAMI 1,295,339 | 1,057,251 -18.4 7,898,626 |[80.9 7,094,398 [75.9 -10.2

@ eylll 12 ‘ www . itkib.org.tr

9,344,252




TURKIYE TEKSTIL iIHRACATI

iLK 50 ULKE TOPLAMI

DIGER ULKELER VE S.BOLGELER

571,642
51,996

536,278
47,877

-1.9

4,359,685
359,772

7.6

4,151,201
345,620

1.7

2011 2012 2011 TOPLAM 2012 TOPLAM
TEMMUZ TEMMUZ DE(}iSiM % OCAK - TEMMUZ TEKS.'DE Tgmuz TEKS.'DE DEléziS/illvll %

1000 $ 1000 $ 1000 $ PAY % 1000 $ PAY %
RUSYA FEDERASYONU 84,387 89,255 5.8 582,622 12.3 659,665 14.7 13.2
iTALYA 62,971 53,074 -15.7 556,218 11.8 414,465 9.2 255
ALMANYA 35,925 26,426 26.4 285,294 6.0 228,595 5.1 -19.9
INGILTERE 25,882 23,395 96 174,461 3.7 175,514 39 0.6
ABD 22,886 24,624 76 161,494 3.4 174,561 39 8.1
iRAN 25,443 25,323 05 174,672 3.7 170,632 38 2.3
ROMANYA 22,495 19,305 -14.2 175,960 3.7 159,529 35 9.3
BULGARISTAN 19,075 20,972 9.9 139,939 3.0 155,380 35 11.0
POLONYA 20,632 15,940 227 169,680 36 144,029 32 -15.1
FAS 13,045 14,171 8.6 106,768 2.3 132,877 3.0 245
iLK 10 ULKE TOPLAMI 332,740 312,485 2,527,108 2,415,249
MISIR 17,488 16,201 1.4 129,229 2.7 127,910 2.8 -1.0
ISPANYA 13,580 10,063 25.9 145,677 3.1 119,010 2.6 -18.3
UKRAYNA 11,915 15,171 27.3 93,919 2.0 95,307 2.1 15
TUNUS 16,656 13,041 21.7 112,636 2.4 91,134 2.0 -19.1
FRANSA 11,625 10,636 85 114,247 2.4 88,587 2.0 225
YUNANISTAN 13,501 9,177 32.0 98,384 2.1 77,715 1.7 21.0
HOLLANDA 10,580 8,328 213 93,066 2.0 77,415 1.7 -16.8
CIN HALK CUMHURIYETI 8,470 8,955 5.7 71,067 1.5 75,503 1.7 6.2
BELCIKA 8,378 8,179 2.4 84,383 1.8 75,117 1.7 -11.0
BREZILYA 6,814 11,866 T4.1 42,980 0.9 67,197 1.5 56.3
iLK 20 ULKE TOPLAMI 451,747 424,102 3,512,695 3,310,143
PORTEKIZ 4,720 7,422 57.2 62,203 1.3 66,328 1.5 6.6
iSRAIL 7,947 8,264 4.0 53,013 1.1 53,668 1.2 1.2
HONG KONG 8,528 9,297 9.0 54,144 1.1 48,465 1.1 -10.5
BEYAZ RUSYA 11,891 6,779 43.0 45,767 1.0 48,194 1.1 53
SIRBISTAN 7,193 5,396 25.0 49,268 1.0 45,805 1.0 7.0
MERSIN SERBEST BOLGE 5,181 4,153 -19.8 54,800 1.2 45,666 1.0 -16.7
CEZAYIR 8,245 4,792 419 37,440 0.8 42,385 0.9 13.2
SUUDI ARABISTAN 6,413 6,529 1.8 37,217 0.8 41,819 0.9 12.4
MACARISTAN 5,896 4,281 27.4 43,356 0.9 41,402 0.9 4.5
LITVANYA 3,807 3,439 9.7 28,552 0.6 29,084 0.6 1.9
SURIYE 7,156 2,456 65.7 64,869 1.4 28,070 0.6 56.7
CEK CUMHURIYETI 2,813 2,093 256 25,577 0.5 25,792 0.6 0.8
URDUN 3,487 3,440 -13 17,546 0.4 23,205 0.5 323
IRAK 2,095 3,505 67.3 16,666 0.4 22,053 0.5 32.3
EGE SERBEST BOLGE 4,409 3,148 286 29,460 0.6 21,472 0.5 27.1
MAKEDONYA 2,860 2,797 2.2 21,666 0.5 21,251 0.5 -1.9
OZBEKISTAN 2,983 3,156 5.8 16,984 0.4 21,033 0.5 23.8
AHL SERBEST BOLGE 2,979 2,805 5.8 21,868 0.5 20,544 0.5 6.1
AVUSTURYA 2,221 2,053 15 20,540 0.4 19,907 0.4 3.1
LIBYA 37 3,428 9,209.2 | 5,626 0.1 17,286 0.4 207.2
TAYLAND 531 764 437 4,600 0.1 17,198 0.4 273.9
GUNEY AFRIKA CUMHURI 3,237 3,073 5.1 18,242 0.4 17,025 0.4 6.7
LUBNAN 2,281 2,110 15 15,105 0.3 16,860 0.4 11.6
GURCISTAN 1,735 3,345 92.8 14,194 0.3 16,159 0.4 13.8
HINDISTAN 3,665 3,681 0.4 22914 0.5 15,964 0.4 -30.3
DANIMARKA 1,877 1,895 1.0 18,280 0.4 15,819 0.4 -13.5
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,959 2,972 51.7 12,118 0.3 15,366 0.3 26.8
ENDONEZYA 1,179 999 -15.3 10,881 0.2 14,522 0.3 335
KAZAKISTAN 1,189 2,070 74.0 13,873 0.3 14,483 0.3 4.4
MEKSIKA 1,381 2,033 472 10,219 0.2 14,234 0.3 39.3

3.9

AB (27) TOPLAMI

TOPLAM TEKSTIL iHRACATI

275,909
623,638

234,982
584,155

-14.8

2,315,874
4,719,457

49.1

1,979,667
4,496,821

44.0
100.0

-14.5
4.7
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.ss:3% HeDer gostergeler

TURKIYE DERIi VE DERi URUNLERi iHRACATI

2011 2012 " 2011 TOPITAM 2012 TOP]TAM 2012/. 2011
TEMMUZ TEMMUZ DEGISIM % OCAK-TEMMUZ DERI'DE OCAK-TEMMUZ DERI'DE DEGISIM

1000 $ 1000 $ 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 26,875 47,333 76.1 154,929 19.0 210,365 23.4 358
iTALYA 20,052 12,051 399 89,836 11.0 82,643 9.2 8.0
ALMANYA 17,064 10,593 379 76,249 9.4 65,592 73 -14.0
IRAK 6,474 8,615 33.1 35,948 44 44,298 49 23.2
FRANSA 12,459 10,238 -17.8 53,245 6.5 41,393 46 223
iNGILTERE 6,954 6,123 -11.9 35,005 4.3 39,225 4.4 12.1
UKRAYNA 2,721 5,581 105.1 26,153 32 29,813 33 14.0
SUUDI ARABISTAN 3,700 5,266 423 17,964 22 29,433 33 63.9
HONG KONG 6,232 5,536 -11.2 27,709 3.4 28,201 3.1 1.8
CIN HALK CUMHURIYETI 4,391 4,359 0.7 23,111 2.8 25,463 2.8 10.2
iLK 10 ULKE TOPLAMI 106,922 115,696 X 540,147 596,426
KAZAKISTAN 1,861 2,746 476 29,342 36 16,437 1.8 44,0
ABD 2,226 3,481 56.4 11,402 1.4 16,069 1.8 40.9
iSPANYA 4,586 2,373 483 20,352 2.5 14,695 1.6 278
HOLLANDA 5,348 3,263 39.0 15,452 1.9 13,344 1.5 -13.6
BULGARISTAN 1,904 1,023 -46.2 11,006 1.4 12,126 1.4 10.2
AVUSTURYA 2,595 1,758 323 9,698 1.2 10,672 12 10.0
KIRGIZISTAN 821 958 16.7 5,710 0.7 10,450 1.2 83.0
AZERBAYCAN 290 283 2.7 6,194 0.8 9,378 1.0 51.4
LIBYA 541 1,513 179.6 1,301 0.2 8,459 0.9 550.3
ROMANYA 988 912 16 10,434 1.3 8,457 0.9 -18.9
iLK 20 ULKE TOPLAMI 128,081 134,006 ! 661,039 716,512
iSVICRE 1,515 1,161 234 6,757 0.8 8,094 0.9 19.8
DANIMARKA 1,500 1,329 114 8,589 1.1 7,993 0.9 6.9
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 950 816 -14.1 4,983 0.6 7,635 0.9 53.2
TURKMENISTAN 659 744 12.8 4,940 0.6 6,908 0.8 39.9
BELCIKA 2,092 1,330 36.4 9,530 1.2 6,901 0.8 276
YUNANISTAN 598 721 20.6 6,882 0.8 6,056 0.7 -12.0
CEZAYIR 438 584 334 1,727 0.2 5,701 0.6 230.2
POLONYA 437 703 60.9 4,197 0.5 5,427 0.6 29.3
OZBEKISTAN 105 524 400.9 1,944 0.2 5,033 0.6 158.9
iSRAIL 845 598 292 5,822 0.7 4,975 0.6 -14.6
GURCISTAN 416 204 51.0 3,166 0.4 4,734 0.5 495
MISIR 1,034 352 65.9 4,560 0.6 4,621 0.5 1.3
URDUN 261 2,146 720.7 1,079 0.1 4,586 0.5 3252
KKTC 285 313 9.7 4,879 0.6 4,492 0.5 7.9
ISVEC 692 1,157 67.1 2,884 0.4 4,249 05 473
JAPONYA 781 2,182 179.3 2,578 0.3 4,227 0.5 63.9
TACIKISTAN 200 397 0.0 1,812 0.2 3,878 0.4 114.0
TUNUS 1,030 502 51.2 3,383 0.4 3,787 0.4 11.9
SIRBISTAN 431 447 3.7 2,579 0.3 3,400 0.4 31.8
GUNEY KORE 1,322 740 44,0 4,893 0.6 3,332 0.4 319
BEYAZ RUSYA 17 284 1,607.9 |3,525 0.4 3,094 0.3 -12.2
INGILIZ VIRJIN ADALARI 228 0 -100.0 244 0.0 3,061 0.3 1,156.8
MOLDAVYA 27 383 1,333.4 | 732 0.1 2,895 0.3 295.4
MAKEDONYA 210 270 285 2,006 0.2 2,866 0.3 428
iRAN 326 334 2.3 1,933 0.2 2,582 0.3 336
BOSNA-HERSEK 398 290 27.2 2,149 0.3 2,545 0.3 185
SEYSEL ADALARI 0 440 100.0 0 0.0 2,504 0.3 100.0
ARNAVUTLUK 498 360 27.8 2,943 0.4 2,483 0.3 -15.6
ESTONYA 244 759 211.1 2,880 0.4 2,442 0.3 -15.2
TATARISTAN 1,045 569 -45.5 2,621 0.3 2,417 0.3 7.8
iLK 50 ULKE TOPLAMI 1,571,760 1,369,099 9,525,110 9,070,629
DIiGER ULKELER VE S.BOLGELER 6,668 7,858 17.8 47,838 5.9 48,332 5.4 1.0
AB (27) TOPLAMI 79,329 55,453 -30.1 368,868 453 332,690 37.1 9.8

TOPLAM DERIi ve DERi URUNLERIi iHRACATI 153,335 162,503 815,094 897,763 100.0 10.1

@ eylll 12 ‘ www . itkib.org.tr

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, énceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.



TURKIYE HALI iIHRACATI

TOPLAM HALI iHRACATI

134,004

165,286

861,760

1,108,576

2011 2012 2011 TOPLAM 2012 TOPLAM
TEMMUZ TEMMUZ DEGISIM % | OCAK-TEMMUZ HALI’DA Tgmljz HALI’DA DEGISIM %

1000 $ 1000 $ 1000 $ PAY % 1000 $ PAY %
S. ARABISTAN 33,485 33,352 0.4 154,839 18.0 219,999 19.8 421
ABD 11,194 16,138 442 83,869 9.7 105,536 9.5 25.8
LIBYA 840 5,155 513.5 6,302 0.7 71,566 6.5 1,035.6
IRAK 8,486 18,243 115.0 32,684 38 61,139 5.5 87.1
ALMANYA 5,263 7,426 41.1 53,822 6.2 58,145 5.2 8.0
MISIR 1,054 5,370 409.3 6,796 0.8 42918 39 5315
BAE 5,279 7,433 40.8 26,110 3.0 37,471 34 435
INGILTERE 4,200 5,195 23.7 30,265 35 33,702 3.0 11.4
RUSYA FED. 2,801 3,729 33.2 18,582 2.2 25,297 23 36.1
CIN 1,394 2,235 60.4 9,567 1.1 19,295 1.7 101.7
iLK 10 ULKE TOPLAMI 104,277
KAZAKISTAN 1,338 2,620 95.8 18,349 2.1 17,353 1.6 5.4
UKRAYNA 1,281 2,539 98.1 15,973 1.9 17,126 1.5 7.2
JAPONYA 4,123 4,567 10.8 18,759 2.2 16,674 1.5 -11.1
POLONYA 1,663 1,191 28.4 17,762 2.1 16,549 1.5 6.8
KUVEYT 2,911 2,070 289 16,059 1.9 15,870 1.4 -1.2
BELCIKA 1,663 1,926 15.8 17,328 2.0 15,526 1.4 -10.4
AFGANISTAN 2,926 3,044 4.0 11,839 1.4 15,403 1.4 30.1
iSRAIL 1,939 2,066 6.6 13,002 1.5 15,054 1.4 15.8
TACIKISTAN 2,335 2,805 20.1 12,942 15 14,941 1.3 15.4
TURKMENISTAN 1,628 2,280 40.1 13,414 16 14,126 1.3 53
iLK 20 ULKE TOPLAMI 129,387 171,524 174,067
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 957 2,498 160.9 10,864 1.3 13514 1.2 24.4
ROMANYA 1,401 1,277 8.9 11,768 1.4 13,237 1.2 12.5
iRAN 3,008 1,184 60.6 17,314 2.0 12,828 12 25.9
CEK CUMHURIYETI 1,713 1,496 -12.6 8,090 0.9 11,276 1.0 39.4
iTALYA 1,246 1,395 12.0 11,795 1.4 10,869 1.0 1.8
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1,247 1,363 9.3 10,195 1.2 10,647 1.0 4.4
MALEZYA 1,600 1,218 239 7,322 0.8 10,407 0.9 421
CEZAYIR 874 1,185 35.7 6,883 0.8 10,326 0.9 50.0
KIRGIZISTAN 1,852 1,725 6.8 8,609 1.0 10,228 0.9 18.8
AVUSTRALYA 1,039 1,734 66.8 7,393 0.9 9,000 0.8 21.7
FAS 954 1,401 469 6,889 0.8 8,326 0.8 20.9
KANADA 1,150 538 53.2 7,051 0.8 7,934 0.7 12.5
AHL SERBEST BOLGE 520 5 99.0 8,248 1.0 7,650 0.7 12
FRANSA 1,019 999 -1.9 27,633 3.2 6,882 0.6 -75.1
ISVEC 560 1,125 100.8 4,452 0.5 6,630 0.6 489
KATAR 1,092 664 39.2 4,142 0.5 6,426 0.6 55.1
PAKISTAN 1,490 582 60.9 6,452 0.7 5,372 0.5 -16.7
KOSOVA 1,251 1,166 6.8 5,906 0.7 5,135 0.5 -13.1
BOSNA-HERSEK 971 750 228 4,970 0.6 5,017 0.5 0.9
BULGARISTAN 244 423 73.7 3,284 0.4 4,969 0.4 51.3
AVUSTURYA 496 849 71.2 4,770 0.6 4,796 0.4 0.5
YEMEN 575 564 2.0 2,191 0.3 4,487 0.4 104.8
ENDONEZYA 512 435 -15.2 3,212 0.4 4,138 0.4 28.8
SLOVAKYA 148 100 323 1,055 0.1 4,084 0.4 287.2
UMMAN 375 430 14.6 3,122 0.4 3,959 0.4 26.8
BREZILYA 210 245 17.1 2,936 0.3 3,628 0.3 23.6
SiLi 454 569 25.2 3,735 0.4 3,597 0.3 3.7
HINDISTAN 754 729 3.3 3574 0.4 3,590 0.3 0.5
iSVICRE 334 298 -10.7 4,077 0.5 3,287 0.3 -19.4
YUNANISTAN 1,249 437 65.0 6,720 0.8 3,056 0.3 545
iLK 50 ULKE TOPLAMI 125,098 156,773 792,913 1,048,981
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 8,906 8,513 4.4 68,847 8.0 59,594 5.4 -13.4
AB (27) TOPLAMI 22,860 25,930 13.4 224,439 26.0 209,308 18.9 6.7

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin Inracatci Birlikleri kayitlari, énceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmigtir.
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Ocak-Temmuz 2012

iTKiB | DIGER

KONFEKSIYON 77.1 229
TEKSTIL 50.3 497
DERI 755 45
HALI 19.0 81.0

79,782,551
iTKiB 10,847,842
DIiGER 68,934,708

TURKIYE GENELI IHRACATTA iTKIB'IN PAYI

(OCAK-TEMMUZ )

DIGER
86.4%

ITKiB
13.6%

TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATINDA
ITKIB'iN PAYI
(OCAK-TEMMUZ)

HeDeF gostergeler

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA

DIGER
49.7%

ITKIB'IN PAY
(OCAK-TEMMUZ)

PAYI
(OCAK- TEMMUZ)

DIGER
24.5%

ITKiB
771%

ITKiB
50.3%

DIGER
81.0%

¢

‘

TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI iIHRACATINDA iTKiB'iN

KiB
75.5%

TURKIYE HALI IHRACATINDA iTKiB'iN PAYI
(OCAK-TEMMUZ )

ITKIB
19.0%

HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI

DERI ve DERI MAMULLERI I[HRACATININ AYLIK SEYRI
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Hazirgiyim ve

Konfeksiyon, 10.96 2011 AYLIK 2012 AYLIK

DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)

$ EURO $ EURO
Tekstil ve 10cak 2011 15476 20606 10cak 2012 s 23m
Hammaddeleri, 5.28
1Subat 2011 15814 21729 1Subat 2012 17569 23606
) ) 1Mart 2011 15980 22097 1Mart 2012 17902 23570
Deri ve Deri 1 Nisan 2011 1530 21739 INsan202 17567 23072
Mamulleri, 1.05
1Mayis 201 1521 22429 1Mayis 2012 1859 23014
IHaziran 2011 15826 22818 1Haziran 2012 18011 22663
1Temmuz 20 16073 23323 1Temmuz 2012 17950 22035
Hali, 1.30 1Agustos 201 16669 24029 1Agustos 202 17989 2.2531
1 Eylil 2011 17363 24726 1 Eylil 2012 18184 22943
1Ekim 2011 18568 24192 1Ekim 2012
1Kasim 2011 17862 24451 1Kasim 2012
1 Aralik 2011 18789 24640 1 Aralik 2012
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
TEMMUZ OCAK - TEMMUZ SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2011 2012 ‘1110 “11) (% 2011 2012 “12/11 12) (% 20102011 20112012 (12°11/11-10) (11-12)(%)
I. TARIM 1,360,336 1,423,273 J b 9,644,721 10,681,146 b 8 16,716,016 18,908,691
A. BITKISEL URUNLER 951,551 971,871 2.14 8.96 6,966,255 7,593,496 9.00 891 12,268,465 13,690,586 11.59 9.60
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumlar ve Mam, 454,758 453,578 -0.26 4.18 2,979,678 3,369,488 13.08 3.95 4,765,209 5,847,737 22.72 4.10
Yas Meyve ve Sebze 131,847 121,973 -1.49 1.12 1,328,849 1,216,798 -8.43 1.43 2,294,521 2,223,731 -3.09 1.56
Meyve Sebze Mamulleri 86,109 107,754 25.14 0.99 606,010 675,377 11.45 0.79 1,144,226 1,273,756 11.32 0.89
Kuru Meyve ve Mamulleri 84,958 76,484 9.97 0.70 668,173 665,376 -0.42 0.78 1,360,560 1,368,458 0.58 0.96
Findik ve Mamulleri 117,831 153,464 30.24 1.41 853,556 946,167 10.85 1.11 1,709,208 1,852,271 8.37 1.30
Zeytin ve Zeytinyag! 14,972 14,378 -3.97 0.13 106,908 110,939 377 0.13 175,111 184,956 5.62 0.13
Tuttn ve Mamulleri 57,184 41,073 -28.18 0.38 374,064 565,026 51.05 0.66 750,333 868,083 15.69 0.61
Sus Bitkileri 3,891 3,168 -18.58 0.03 49,016 44324 9.57 0.05 69,296 71,593 3.31 0.05
B. HAYVANSAL URUNLER 120,571 128,314 6.42 1.18 773,975 908,119 17.33 1.07 1,217,938 1,552,742 27.49 1.09
Su Urtinleri ve Hayvansal Mamuller 120,571 128,314 6.42 1.18 773,975 908,119 17.33 1.07 1,217,938 1,552,742 27.49 1.09
C. ACAC VE ORMAN URUNLERI 288,214 323,088 12.10 2.98 1,904,491 2,179,532 14.44 2.56 3,229,613 3,665,363 13.49 2.57
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 288,214 323,088 12.10 2.98 1,904,491 2,179,532 14.44 2.56 3,229,613 3,665,363 13.49 2.57
1I. SANAYi 9,766,197 9,045,502 -7. a 65,209,696 66,793,966 4 106,027,405113,038,237
A. TARIMA DAYALI iSLENMi$ URUNLER 910,977 911,944 0.11 8.41 6,396,312 6,503,159 1.67 7.63 10,572,273 11,161,057 557 7.82
Tekstil ve Hammaddeleri 623,638 584,155 -6.33 5.38 4,719,457 4,496,821 -4.72 5.28 7,600,145 7,723,327 1.62 5.41
Deri ve Deri Mamulleri 153,335 162,503 5.98 1.50 815,094 897,763 10.14 1.05 1,481,985 1,562,263 5.42 1.09
Hali 134,004 165,286 23.34 1.52 861,760 1,108,576 28.64 1.30 1,490,142 1,875,467 25.86 1.31
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,300,816 1,300,135 -0.05 11.98 9,237,489 9,986,670 8.11 11.72 14,773,297 16,514,720 11.79 11.57
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,300,816 1,300,135 -0.05 11.98 9,237,489 9,986,670 8.11 11.72 14,773,297 16,514,720 11.79 11.57
C. SANAYi MAMULLERI 7,554,404 6,833,423 9.54 62.99 49,575,896 50,304,137 1.47 59.03 80,681,835 85,362,459 5.80 59.83
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,606,680 1,413,890 -12.00 13.03 9,759,766 9,344,252 -4.26 10.96 16,063,591 15,738,223 -2.03 11.03
Otomotiv Endustrisi 1,886,353 1,465,096 -22.33 13.50 12,093,081 11,487,753 -5.01 13.48 19,219,561 19,515,735 1.54 13.68
Gemi ve Yat 233,362 86,055 -63.12 0.79 989,620 524,936 -46.96 0.62 1,293,235 856,994 -33.73 0.60
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 868,793 870,931 0.25 8.03 5,929,001 6,847,380 15.49 8.03 10,190,259 12,102,962 18.77 8.48
Makine ve Aksamlan 422,772 435,693 3.06 4,02 2,782,450 3,111,673 11.83 3.65 4,660,196 5,228,557 12.20 3.66
Demir ve Demir Disi Metaller 522,389 516,354 -1.16 476 3,662,696 3,720,874 1.59 4.37 5,948,850 6,341,474 6.60 4.44
Celik 1,237,405 1,260,018 1.83 11.61 8,963,565 9,332,620 412 10.95 14,395,000 15,664,487 8.82 10.98
Cimento Cam Seramik ve Toprak 277,434 258,467 -6.84 2.38 1,846,695 1,839,081 -0.41 2.16 3,173,584 3,153,632 -0.63 2.21
Micevher 113,746 135,523 19.14 1.25 811,293 1,148,400 41.55 1.35 1,371,618 1,801,398 31.33 1.26
Savunma Sanayii 72,947 79,385 8.83 0.73 439,866 716,796 62.96 0.84 735,985 1,160,775 57.72 0.81
iklimlendirme Sanayii 307,493 305,702 -0.58 2.82 2,248,679 2,180,357 -3.04 2.56 3,561,644 3,723,897 4.56 2.61

Diger Sanayi Uriinleri 5,029 6,308 X . 49,184 50,015 . 68,311 74,324

. MADENCILIK 353,418 380,239 d o 2,190,563 2,307,438 b 3,764,986 3,979,893
Madencilik Urtinleri 353,418 380,239 R . 2,190,563 2,307,438 . 3,764,986 3,979,893
ihracatci Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 11,882,999 15,968,374 X 2,642,396 5,802,994
TOPLAM(*) 11,479,951 10,849,014 =58 77,447,888 85,221,804 L 100 127,049,078142,680,785
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(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlan, onceki donemler icin TUIK kayitlart esas alinmistir.



Tiirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM)
Tel: 0212 454 04 71

Faks: 0212 454 04 13

e-mail: tim@tim.org.tr

internet: www.timreport.org

W BiRLIKLER

Akdeniz ihracatci Birlikleri (AKiB)
Tel: 0 324 325 37 37

Faks: 0 324 325 41 42

e-mail: arge@akib.org tr

internet: www.akib.org.tr

Antalya ihracatci Birlikleri (AIB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 3117900

email: aib@aib.gov.tr

internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi
Tel: 0258 274 66 88
Faks: 0258 27472 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
internet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatcilan Birligi (DAIB)
Tel: 0442 214 11 8485

Faks: 0442 214 11 8990

email: daib@trnet.net.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege ihracatci Birlikleri (EiB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 61 00
email: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Glineydogu Anadolu
ihracatgi Birlikleri (GAIB)
Tel: 03422200010
Faks: 0342 22000 16
email: gaib@gaib.org.tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01 - 454 04 10
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0212 454 0501

e-mail: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatgi Birlikleri (IMMIB)
Tel: 0212 454 00 00
Faks: 0212 454 00 01
internet: www.immib.org.tr

Karadeniz ihracatci Birlikleri (KiB)
Tel: 04542162426 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org

internet: www.kib.org

Orta Anadolu Ihracatgi Birlikleri (OAIB)
Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
email: oaib@foreigntrade.gov.tr
internet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracat Birlikleri
Tel: 0224 2191000
Faks: 0224 2191090
e-mail: uludag@uib.org tr
internet: www.uib.org.tr

I DERNEKLER

Adana Giyim Markalan Demegi (AGIMAD)
Tel: 0322 453 53 21
Internet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (pbx)

Faks: 03124737077

email: info@agsd.org tr

internet: www.agsd.org tr

$* Heper adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 0212516 03 01

email: aysad@anet.net.tr

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212 320 82 00

Faks: 0212 32082 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08

Faks: 0212 438 32 09

email: csd@csd.org tr

internet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 02124656970 - 71
Faks: 0212 46569 72
email: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi (EGSD)
Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 441 10 43

email: ayfera@egsd.org.tr

intemet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

istanbul Guimriik
Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 4500
Faks: 0212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi
(INSAD)

Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0212 644 88 95

email: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil Ureticileri Dernegi
(iTUp)

Tel: 0212 512 38 69

Faks: 02125123870

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0216 467 47 62

email: itfad@itfad.com

internet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Deregi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97
Faks: 0212 438 12 98

email: kysder@superonline.com
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlan Dernegi
(MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

email: mesiad@mesiad.org.tr

internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212231 92 85

Faks: 0212231 89 46
email: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

email: orsad@orsad.org.tr

internet: www.orsad.org tr

@ eylll 12 ‘ www . itkib.org.tr

Rus Tiirk isadamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru

Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dermegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
internet: www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 22 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 02122197999
Faks: 02122195483

Tirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 43865 15

Fax: 0212 43865 16

e-mail: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 021254971 71

Faks: 021254971 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyoncularn Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 66527 47

Faks: 0212 546 77 53

email: tdkd@tdkd.org tr

internet: www.tdkd.org.tr

Turkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212272 69 81

Faks: 021227551 36

Tirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0212 45161 13 -13
e-mail: tgsd@tgsd.org
internet: www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 02122618085 - 86
Faks: 0212261 02 33

Tirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

email: dernek@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212227 06 86

Faks: 0212260 1157

H KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama Teskilati
Mustesarlig (DPT)

Tel: 0312 294 50 00

Faks: 0312 231 3498

email: bilgi@dpt.gov.tr

Internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Bakanligi
Tel: 03122047500

Internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
Tel: 03124100410

internet: www.tuik.gov.tr

Gumruk ve Ticaret Miistesarligi
Tel: 0 312 306 87 5960

Faks: 0 312 3068765

Hazine Mistesarligl (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 031221222 97
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(iGEME)

Tel: 0312417 22 33

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiictik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Bagskanligl (KOSGEB)

Tel: 031221281 90

Faks: 03122122580

email: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr
Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr
Sosyal Giivenlik Kurumu

Tel: 031246671 57

Faks: 0 312 457 81 00
stanbul: 212 252 05 00
internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00

Internet: www.ivdb.gov.tr

M SENDIKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikasi

Tel: 0212 637 29 00

Faks: 0212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve Giyim
Sanayi iscileri Sendikas! (OZ iPLIK-S)
Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

email: oziplik@oziplikis.org.tr

Internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0232 446 27 92

Tiirkiye Tekstil Sanayi isverenler
Sendikasl

Tel: 0212 34407 77

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikasi

Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

M VAKIFLAR

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 021247051 53

Faks: 021247052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
email: turdev@turk.net

Turkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasanm Arastirma
Celistirme Vakfi (TARGEV)

Tel: 0232 431 16 15

Faks: 0232 431 16 90

e-malil: targev@targev.org.tr

Internet: www.targev.org.tr

Tuirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0212227 06 05
Faks: 0212227 07 05

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 03122356510

Faks: 031223565 15
e-mail: info@tdv.org.tr

Intemet: www.tdv.org.tr

M SERBEST BOLGE

Atatlirk Havalimani Serbest Bolgesi
(isBi)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudurltigi

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 691 10 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Miidarligii

Tel: 0216394 21 28

Faks: 0216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Mudurltigi

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)
Faks: 021278929 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

M GUMRUKLER

istanbul Gimriikleri

Basmuidurlugu

Tel: 0212377 3201

Faks: 0212 243 50 56

Basmudur Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Haydarpasa Guimriik Mudarligi
Tel: 021634532 12
Faks: 0216 34532 12

Erenkoy Giimrik Mudurligi
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bolge
Gumruk Madurliga

Tel: 0216394 19 07

Faks: 0216 394 19 21

AH.L. Serbest Bolge Giimriik
Mudurlag

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0 212 46500 70

Halkall Glimrik Mudurlugi
Tel: 0212 678 4791
Faks: 0212 678 47 91

Ambarl Giimriik
Mudurtgu

Tel: 02128757071
Faks: 02128757071

Atatirk Havalimani Glimruk
Midurtgu

Tel: 0212 46552 44

Faks: 0 212 465 52 44

AH.L. Yolcu Salonu Guimrtik
Mudurtgu
Tel: 0212 46552 48

Cerkezkoy Gumrik Mudurlugu
Tel - Faks: 0282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu Gumriik
Mudurlagi

Tel: 021224321 39

Faks: 021224321 39

Sabiha Gokcen Havalimani
Gumriik Mudurltgi
Tel: 0216 585 55 35



Ketenden
Dogan
Kaliteli
Yasam

En modern teknoloji ile en seckin keten liretimi...

Doganin derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda
natiirel esasini korurken, diger yandan usttin teknoloji ile
dayanikli ve diizguin iplikler haline getirilmektedir. 3 NM
ile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz naturel,
kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.

Keten ipliginin en biyk treticisi Kingdom, uzun senel-
erdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve ev tekstili
firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra glivencesi ile
istanbul depolarimizdan aninda fabrikalariniza servis
avantajiile...
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul
Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59 / 253 0021
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www filofibra.com.tr \
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COMFIDENCE IN LINIVERSAL FARRICS ULTRA-FRESH

UNIVERSAL TEKSTIL SANAYI VE TICARET LTD. 5TI
ORGANIZE SANAY] BEOLCES], TURCUT OZAL CAD, NO.1 14, IKITELLIBASAKSEHIR - ISTANELIL Tel: 0-212-671 03 74 Faks: 0-212-671 03 75 www,polarflccom aniversal@polarilc com



