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SAH‹B‹
‹stanbul Tekstil ve Konfeksiyon 
‹hracatç› Birlikleri ad›na 
Selçuk GÖKART

A A
Hikmet TANRIVERD‹, 
‹smail GÜLLE, 
Lemi TOLUNAY, 
‹brahim YILMAZ

A BA A
Birol SEZER 

A
Sabri Sami YILMAZ, Selahattin SARI, 
Nilgün ÖZDEM‹R, Jale TUNÇEL, 
‹smail KOLUNSA , Okyay MIZRAK, 

ahin DO AN, ‹dris AKDO AN, 
Efsane TURAN, Özcan SÜMER, Sultan 
TEPE, Ömer ÖZPEHL‹VAN, Derya 
YARANGÜMEL‹, Muammer AKÇAY, 
Riva P‹NTO, Didem SÜMER, Vehbi 
CANPOLAT, Cengiz ÖZMEN, Ferzat 
ERDEB‹L, Arzu Odaba › SARI, Hüseyin 
ÇET‹N, Ali Cafer ÇEL‹K, Yücel EL‹BOL, 
Zali MISIRLIO LU, U ur UYSAL, 
Bülent ÖZOZAN, Haz›m EVRENG‹L

A
Cemal BAYAZIT, Esin USTA, Hüsniye 
GÖKART

‹ ‹
Çobançe me Mevkii Sanayi Cad  
D›  Ticaret Kom leksi
34530 Yenibosna-‹stanbul
TEL: (212) 4540200  
FAKS: (212) 4540415

EB: itkib org tr 
e-mail: info itkib org tr

A

Küçük Mucizeler Yay›nc›l›k ve ‹leti im 
Hizmetleri Ltd  ti

A ‹
Tolga TOPÇU 
tolgato cu kucukmucizeler com

S A ‹ ‹
Hüsne PAMUK 
husne amuk kucukmucizeler com

A ASA
U ur KARAGÜL

‹
Bahtiyar ORHAN
bahtiyar kucukmucizeler com

Hülya ULUPINAR
hulyaulu inar kucukmucizeler com

Asl  KARAKAYA
aslikarakaya kucukmucizeler com

A A
Fatih YALÇIN
fatihyalcin kucukmucizeler com

Sad k GÜLEÇ

A A A A ‹ ‹ ‹
A

Özgür SEYHAN 
ozgurseyhan kucukmucizeler com

A SA A
Özgür HASÇEL K 
ozgurhascelik kucukmucizeler com

BAS ‹
H  

Tevfik Bey Mah  Doktor Ali Demir 
Cad  No: 51 Sefak y- stanbul
TEL: (212) 624 21 11

A
Tele Kurye

Hedef Dergisi ‹TK‹B üyelerine ücretsiz 
olarak da ›t›l›r  Hedef Dergisi ad› 
kullan›larak al›nt› ya ›lmas› yaz›l› izne 
tabidir  G nderilen yaz› ve foto raflar iade 
edilmez  Yay›nlanan makalelerdeki g rü ler 
yazar›na aittir

Hedef Dergisi ‹TK‹B ad›na  Küçük Mucizeler 
Yay›nc›l›k ve ‹leti im Hizmetleri Ltd  ti  
taraf›ndan yay›na haz›rlanmaktad›r

‹ ‹ ‹
ehit Ertu rul Kabata  Cad

Bozk r  Merkezi No:12 Kat:2 D:6 
Mecidiyek y ‹stanbul
(0212) 211 68 53 - 73
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Bayramda 
çocuklar  

  
Hollandal  ve Türk tasar mc lar yla hem 
çocuksu hem de büyümü  de küçül-
mü  k yafetler üreten çocuk giyim 
markas  Bluekey, yeni koleksiyonuyla 
bu Ramazan Bayram nda çocuklar  
giydirmeye haz rlan yor  A ustos ay n-
da, ma azalar nda yerini alacak olan 
Bluekey koleksiyonu, bebekler, k z ve 
erkek çocuklar  için bayram sevinci 
ya atacak tasar mlarla do dolu  

Bluekey ile minik beyefendiler 
ve han mefendiler bu bayram 

büyüklerinin ellerini en k 
k yafetlerle içinde ecek  

Bayramda 
ocuklar 

  
andal  ve Türk tasar mc lar yl
uksu hem de büyümü  de kü

 k yafetler üreten çocuk giyi
rkas  Bluekey, yeni koleksiyon
Ramazan Bayram nda çocuk
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üyüklerinin ellerini en
k yafetlerle içinde 

Beyaz ve 
ya  

S z konusu stil olunca 
zarafet g sterisinin ba ro-
lünde her zaman siyah-
beyaz kl  yer al yor  
Dahas  zamans z bir stilin 
mimar  olan siyah-beyaz 
kombinler, bu yaz da renk 
cümbü ünden s yr lmak 
isteyenlerin tercihi olmay  
ba ar yor  Matra , Ürdün 
Kraliçesi Reina dan 
Cambridge Dü esi Kate 
Middleton a, Emanuel 
Alt tan Kate Moss a, 
Michelle illiams tan 
Felicty Jones a farkl  
kulvarlardaki k 
han mlar n vazgeçe-

medi i siyah-beyaz tutku-
sunu gard robunuza ta ya-
bilece iniz say s z siyah ve 
beyaz alternatif sunuyor

yd  o  
Akmerkez’de   

Avant-garde tarz yla farkl l k 
yaratan genç modac  Mustafa 
Ayd n, moda dünyas na ba ka 

bir renk ve taze bir soluk 
getirecek  lginç, ilham verici 

tasar mlar yla cesur ve yarat c  
sür rizleri üzerinde ta may  

sevenlerin tercihi olmay  hedef-
leyen modac , koleksiyonunu 

ilk kez Po -U  Akmerkez ma a-
zas nda sergiliyor  Tarz yla fark 

yarat , ad ndan s z ettirmek 
isteyenlere Ayd n, haz rlad  

avant- garde tasar mlar yla 
herkese kendine g re bir eyler 

bulma imkan  sunuyor

Lee kole  a a  e r yor
Lee 2012 Sonbahar K  koleksiyonu ile ori inal Amerikan 
k klerine d nü  ya arak hem haval , hem modern, hem 
de giyimi kolay kad n ve erkek koleksiyonuyla kar m za 
ç k yor  Koleksiyondaki denimler bir dizi model ve soluk 
kesen yeni y kamalarla yer al rken bunlar , geni  bir üst 
gru  tamaml yor  Zengin kazak, ti rt ve ceketler, bordo, 
lacivert, gri ve orman ye ili gibi kole  renklerinden güç al yor  
g mlekler ve detaylar yoluyla kazand r lan arlak renkler ise 
koleksiyona ferahl k kat yor
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Ne m de  ürün yönetimi çözümü
Perakendeci, to tanc  ve üretici firmalara y nelik Kurumsal Kaynak Planlama (ERP) ç zümleriyle Türkiye de sekt rün en fazla tercih edilen 

yerli yaz l m irketi konumunda olan Nebim, IBM Cognos altya s n  kullanan Nebim V3 Merchandise Planlama  ç zümünü kullan c lar n hiz-
metine sundu   Bu hizmetle, erakende sekt ründe i  ya an firmalar  sat lar n , indirimlerini, brüt mar lar n  ve stoklar n , detayl  bir ekilde 

lanlayarak sezon ncesi ve sezon içi bütçeleme süreçlerini etkin bir ekilde y netebiliyor ve stok kaynaklar n  daha verimli kullanarak kar-
l l klar n  art rma imkan na sahi  oluyor  

Me do  r  
d m  v r k   
Pla  modas n  y nlendiren mar-
kalar  bünyesinde bulunduran 
Mendo s, 2012 yaz sezonunda 

la lar n modas n  belirlemeye 
devam ediyor  Birbirinden çar -
c  ve renkli mayolarla la larda 
dikkatleri üzerinize çekmeye 
devam ediyor  Guess mayo ve la  
aksesuarlar  en zgün tasar mlara 
sahi  Calvin Klein, ener isini ortaya 
ç karmak isteyen genç k zlar n iste ine 
ceva  veriyor  Birçok farkl  modeli ve 
çar c  detaylar yla la larda f rt na gibi 
esmenizi sa layacak Em orio Armani ise 
bikinileriyle sizi la lar n g zdesi ya acak  

rm ü me’nin y i  
d me m ze  açmak 
2011 y l nda dünyan n en büyük 5 dü me fabrikas ndan biri olan, talyan 
dü me devi Bottonoficio Fossanese yi sat n alarak Türkiye ye getiren Form 
Dü me, büyüme istikrar n  2012 y l n n ilk 6 ay nda da sürdürüyor  Günde 
1,5 milyona yak n dü me üretimi ile Türkiye nin en büyük üretim ka asite-
sine sahi  olan firmalar ndan olan Form Dü me nin kurucu orta  Mustafa 
Oktay, Türkiye deki tüm konfeksiyon üreticilerinin almakta zorunlu oldu u 
ve yurtd ndan ithal etti i dü melerden çok daha kalitelilerini ürettiklerini 
belirtiyor  Uluslararas  firmalar ile çal yor olmalar n  bunun en büyük is at  
olarak nitelendiriyor  Oktay n en büyük hayali ise dünyada bir ilki gerçekle -
tirerek sekt r ile ortakla a dü me müzesi  açabilmek

r  
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a 

-
a 
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Dama  eçimini y t     
Orka Grou , uluslararas  yat r m irketi Investcor  ile 
az nl k yat r m  konusunda anla ma imzalad  lemin ka a-
n , Rekabet Kurumu nun onay yla gerçekle ecek  Orka 
Grou un büyüme hedefleri için nemli miktarda sermaye 
sa layacak bu i lem, ayn  zamanda Investcor un Gucci, 
Tiffany ve Saks Fifth Avenue gibi moda erakendesi irket-
lerindeki geçmi  yat r mlar ndan kazand  bilgi birikimini 
de beraberinde getirecek  Bu finansal ve strate ik katk lar 
Orka Grou un erkek modas ndaki güçlü markalar n , üstün 
tasar m ve ürün kalitesini destekleyerek ba ar l  büyümesi-
ni h zland racak
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Dosso Dossi’de 
a a ma  r z ar

7-14 Haziran tarihleri aras nda Antalya E o Center da gerçekle tirilen Dosso Dossi Fashion Sho a 
dünya bas n  büyük ilgi g sterdi  adam  Hikmet Eraslan taraf ndan geli tirilen Business Holiday  
konse ti alt nda y lda 2 kez 

düzenlenen Dosso Dossi 
Fashion Sho , ngiltere, Rusya, 

Amerika, Almanya, Fransa 
ve talya da ç kan gazete ve 

dergilerde yer ald  Anna 
Cha man n Türkiye ye geli i 

ve Antalya da odyuma ç kt  
duyurulurken  ashington 
Post, Daily Telegra h, The 
Asian Age, Ne  York Post, 
Daily Mail, La Re ubblica 
haberi kullanan gazeteler 

aras nda yer ald

een’in yeni tr ns erinden ye  lo o
T een markas  ile dünya moda 
ba kentlerindeki etkinli ini art rmay  

lanlayan Orka Grou , üst s n f giyim ve 
aksesuarlar nda dünya ça nda 
markalar Uni lo ve Jil Sander in 
ba  tasar mc l n  ya m  
Pierangelo D Agostin i transfer 
etti  T een in logosunu markaya 
ya lan yat r m  kaybetmeden, 
farkl  bir bak  aç s yla yeniden 
yorumlayan talyan tasar mc , 
logoyu Asya ve Avru a aras nda 
k rü konumunda yer alan 
stanbul dan esinlenerek, 
ngilizce de bet een-aras nda  
anlam n  ça r t racak T een   
olarak de i tirdi  

BNG Bodrum 
Mar a da    
Ülkemizin uluslararas  giyim marka-
s  BNG, Bodrum daki ikinci ma a-
zas n  Bodrum Marina da açt  
K yafeti ile fark yaratan kad nlar n 
vazgeçilmez markas  BNG, aç l n  
Tu çe Kazaz ve Nebahat Çehre nin 
kat l m yla gerçekle tirdi  BNG nin 
kurucusu ve tasar mc s  Nilgün 
Gülen  Türkbükü nden sonra 
ikinci ma azam z  Marina da açt k  
Burada yaz-k  ya ayan ya da 
tatil için Bodrum a gelen kad nlar 
BNG nin gelece e d nük tasar m-
lar n  çok iyi anlay , kendi giyim 
stillerine d nü türebiliyorlar  Bu 
da beni çok mutlu ediyor  dedi

e ns üreti i eri 
ek olo  de ulu u

ASTA , 12 Temmuz da dünyan n en büyük sanayi diki  makineleri 
ve otomatlar  üreticisi JUKI nin i birli i ile geli tirilmi  olan üretim 
tekniklerinin sergilendi i eans teknolo i günü düzenledi  Teknolo i 
gününde ASTA  ve JUKI Y netimi, Pazarlama ve Teknik Ekibi, JUKI 
Cor oration Türkiye Müdürü ve seçkin konuklar bir araya geldi  
Jeans üreticilerine zel JUKI nin üstün teknolo isi ile geli tirdi i maki-
ne, eki man ve dikim metotlar n n tan t ld  organizasyon davetliler 
taraf ndan büyük ilgi g rdü

hedef k›sa k›sa
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Hükümet tekstil ve konfeksiyon sekt rünün sesini duydu  at l durumda olan 
fabrika ve binalar te vik ka sam na al n yor  B ylece arsa üretilmesi zor 
olan alanlara yat r mlar n h zland r lmas yla at l kalm  fabrikalar ekonomiye 
kazand r lacak  Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan, te vik ka sam n  geni leten 
bir kararname ile yine at l fabrika binalar n n, ya da fabrika binas  olarak 
kullan labilecek binalar n sabit sermaye tutar na  dahil edilmesini sa laya-
caklar n  ve bu binalar n te vik ka sam nda vergi indirimine tabi olaca n  
aç klad  Ça layan, Türkiye nin bu binalar  terk edecek lüksü yok  diyerek, 
bu karalar n n yeni arsa üretimi zor olan b lgelerle 5  ve 6  te vikli b lge-
lerde yat r mlar  h zland raca n  belirtti  Ayr ca, bu konuda bir envanter 
çal mas  ya acaklar n , kamunun elindeki at l binalar nda bu yolla de erlen-
dirilece ini s yledi  Örne in sahil kenar nda eski at l fabrika binas n  alarak 
te vik ka sam nda 5 y ld zl  otel ya anlar bile yat r m indiriminden yarar-
lanacak  Bu ekilde hem yat r mlar n daha k sa sürede tamamlanmas  hem 

de at l binalar n ekonomiye kazand r lmas  hedefleniyor  Ça layan, 6 b lgenin tamam nda geçerli olacak uygulamada mevzuat de i imine 
gerek olmadan sistemin hayata geçece ini belirtti  Ça layan, At l binalarda yat r mc , mahkeme karar  ile arsa ve bina bedelini ay racak  
Bina bedelini yat r m indirimi olarak kullan  vergi indiriminden yararlanacak  dedi

Tüm dünyada konu ulan ve zellikle 
Avru a dan her geçen gün artarak gelen 
Tekstil Di ital Bask  tale leri Türkiye deki 
üreticilere çok nemli f rsatlar sunmakta  
Özellikle fazla elemana ba l  olmayan 
bu yeni teknolo i insan gücü maliyetleri 
aç s ndan Türkiye ile Uzakdo u yu ben-
zer maliyetlere getirmekte  Türkiye nin 
Avru a ya yak nl  ve di ital bask n n çok 
h zl  neticeler sunmas  Avru a l  firmalar  
Türkiye ye çekmekte  TA da Tekstil Di ital 
Bask  konusu ile ilgili sekt rü nceden bil-
gilendirmek ve e itmek için kollar  s vad  
TK B TA çal malar  ka sam nda nce-
likle Di ital Tekstil Bask c l  konusunda dünyada tan nm  Italyan MS firmas n n temsilcili ini ya an Cenk Elkati  ve Di ital Tekstil Desen 
Tasar m  ve Photosho  e itimi konusunda Mimar Üniversitesi Güzel Sanatlar B lümü Ö retim G revlisi Ye im Y lmaz 8 er günlük e itim 
verdi  8 haftal k, bir e itim rogram  sonunda, Tekstil Mühendisleri Odas  stanbul ubesi ile birlikte 14 kat l mc ya sertifikas n  veren TK B 
TA n n Di ital Tekstil Bask s  e itimi yo un tale ten dolay  yaz d neminden sonra da devam edecek

H B taraf ndan düzenlenen Hal  Tasar m Yar mas  bu y l 6 kez düzenleniyor  
Yar mada sekiz zgün tasar m Heimte til Frankfurt ve Domote  Hannover fuarlar na 
gitme ans n  yakalayacak  Yar man n finali bu y l ülkemizde ilk kez düzenlenecek 
olan Domote  Middle East Fuar n n gala gecesinde gerçekle ecek  Türkiye nin 1  
farkl  üniversitesinden to lam 48 tasar m n yar t  organizasyon üri ba kanl n  
H B Y netim Kurulu Üyesi Haz m Evrengil ya t  8 Kas m 2012 tarihinde gerçekle-
ecek final ak am na, mimarl k ve iç mimarl k dünyas  ile hal  sekt rü mensu lar , 

üniversite retim üyeleri ve ilgili i  çevrelerinin nde gelen isimlerinden olu an 
davetliler kat lacak  H B Ba kan  brahim Y lmaz, yar man n ilk üçüne girecek fina-
liste, to lam 10 bin lira ara dülü, i- ad ve dil bursu hediye edilece ini belirtirken, 
Domote  Middle East stanbul Fuar nda çifte mutluluk ya anaca n  ifade etti  

A AB A A S

B A A S A A A

HA ASA A AS BA A

hedef itkib
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Pitti Uomo ve Pitti oman fuarlar na milli kat l m gerçekle tiren HK B, 
etkinli in nümüzdeki y l  için çal malara imdiden ba lad  Erkek giyiminde 
kreatif koleksiyonlar haz rlayan seçkin firmalar n kat ld  dünyan n en resti li 
fuarlar ndan biri olan Pitti Immagine Uomo , fuar na girmek istedikleri halde 
kendine yer bulamayan Türk haz r giyim firmalar , HK B in yo un çal malar  
sonras nda geçti imiz Haziran ay nda gerçekle en fuara kat lma imkan  buldu  
HK B, 8-11 Ocak 2013 tarihleri aras nda Floransa da düzenlenen fuara milli 
kat l m gerçekle tirecek  Fuar ile ilgili tan t m materyalleri ve firma zellikleri, 
Pitti Imagine yetkilileri taraf ndan de erlendirildikten sonra, uygun g rülen 
firmalar n sho roomlar  10-13 Ekim 2012 tarihleri aras nda düzenlenecek 
olan stanbul Fashion eek ( F )s ras nda ziyaret edilecek  S z konusu fuara 
kat lmak isteyen firmalar n markalar n  tan tan materyalleri 10 A ustos 2012 
tarihine kadar TK B Fuarlar ubesi ne teslim etmesi gerekiyor

T M, 6 nc  b lgedeki yat r m ortam n  incelemek için ikinci ham-
leyi anl urfa ya ya t  anl urfa n n haz r giyim, tekstil ve ayak-
kab  sekt rü için avanta l  b lge oldu unun n lana ziyaret, 27 
Haziran da gerçekle tirildi  Yat r m ortamlar n n yerinde incelen-
di i geziye yakla k 150 i adam  ile birlikte bas n mensu lar  
da kat ld  To lant ya, Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan, Çal ma 
ve Sosyal Güvenlik Bakan  Faruk Çelik, T M Ba kan  Mehmet 
Büyükek i, TO Ba kan  Murat Yalç nta  ve anl urfa Valisi 
Celalettin Güvenç kat ld  anl urfa ziyaretine kat lan sekt r tem-
silcileri aras nda HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi, TH B Ba kan  
smail Gülle, T M Ba kan Vekili ve HK B Ba kan Yard mc s  
Ahmet Akbal k, DM B Ba kan  Lemi Tolunay da bulundu  HK B 
Ba kan  Tanr verdi unlar  kaydetti: anl urfa lo istik ve çal a-
cak eleman say s na g re en uygun illerden bir tanesi  OSB de 
fazla yer olmamas na ra men buray  geni letme çabalar  var  
Haz rlad m z ro eyi gerçekle tirebilirsek, 50 ye yak n firmam -
z n anl urfa da konfeksiyon at lyesi kurmas n  sa layaca z

2023 ihracat hedefinden 5 milyar dolar ay almay  lanlayan Hal  hracatç lar  
Birli i nin temsilcileri 2023 ihracat hedefi ba ta olmak üzere, sekt rel sorunlar  
g rü mek için 17 Temmuz da Gaziante te bir araya geldi  Hal  hracatç lar  Birli i 
Sekt r Kurulu To lant s  ka sam nda Gaziante  Anadolu hracatç  Birlikleri nde bir 
araya gelen temsilciler, tüm sekt rlerinde gündeminde yer alan 2023 hedefine ili kin 
strate ilerini g rü me imkan  buldu  Hal  hracatç lar  Birli i Sekt r Kurulu Ba kan  
Salahaddin Ka lan ba kanl nda gerçekle tirilen to lant ya  H B Ba kan  brahim 
Y lmaz, H B Y netim Kurulu Üyeleri Haz m Evrengil, Mehmet Zeki Yücel, Nihat Y ld z 
ve Hasan Alt nta  ile birlikte Güneydo u Anadolu Hal  hracatç lar  Birli i Y netim 
Kurulu Üyeleri de kat ld  To lant da, makine hal c l  sekt rünün teknik ersonel 
ihtiyac n  kar lamak üzere ara eleman e itimi için makine hal c l  müfredat  olu tu-
rulmas  çal mas  hakk nda da üyeler bilgilendirildi  

H B A S A

HA A A

HA S H A A A A

hedef itkib
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hedef fuar

Ba lang çta House  
Gift fuar n n alt b lü-
mü olarak olu turulan 

ve zaman içinde büyüyerek 
ba ms z bir etkinlik haline gelen 
Te til House South America 

Fuar  1 -22 A ustos tarihleri 
aras nda Brezilya- Sao Paulo da 
düzenlenecek  TH B ncülü-
ünde Türkiye nin nde gelen 

25 ev tekstili firmas n n ürün-

lerini sergileyece i fuara, Türk 
firmalar  üç d nemdir kat l m 
gerçekle tiriyor  Kat l mc lar fua-
r n bu d neminde de nevresim, 
yatak rtüleri, masa rtüleri, 
havlu, banyo ürünleri, erdelik 
ve d emelik kuma lar n  al c la-
r n n be enisine sunacak  Güney 
Amerika n n birinci, dünyan n ise 
sekizinci büyük ekonomisi olan 
Brezilya daki en nemli ulusla-

raras  ev tekstili bulu mas na 
sahne olan fuara, 1300 kat l mc  
ve 100 bin rofesyonel al c n n 
kat l m g stermesi hedefleniyor  

Neden Brezilya ?
Brezilya, yüksek ihracat n n 
yan  s ra, ba ta Avru a olmak 
üzere dünya ça nda yüksek 
fiyat ve kalite seviyesinde teks-
til ürünleri ithal ediyor  Di er 
taraftan Brezilya, nemli bir 
üretici olarak Güney Amerika 
ülkelerine de yüksek oranda 
bitmi  tekstil ürünü ihraç ediyor  
Brezilya gümrük ithalat vergileri 
ve eyalet vergileri de erlendiril-
di inde to lamda yüzde 75 lere 
varan gümrük vergisi oranlar na 
ra men iç azar fiyat seviyesinin 
yüksekli i Türk ihracatç lar na 
Güney Amerika azar  için çekici 
f rsatlar sunuyor  

Brezilya, Türk ev tekstili 
i in ne li ir ka  
Te til House South House 
Fuar n n Güney Amerika da en 

nemli ev tekstili fuar  konumun-
da oldu unu ifade eden TH B 
Ba kan Yard mc s  Tamer Pala, 

TH B olarak bu sene üçüncü 

defa fuarda 25 Türk ev tekstil 
firmas  ile birlikte yer alaca z  
TH B olarak Güney Amerika 
azar na y nelik 7 y ld r yo un 

çal malar ya yoruz  S z konu-
su çal malar çerçevesinde bu 
co rafyada Te til House South 
America fuar  gibi etkinlikleri çok 

nemsiyoruz  Ev tekstili ve yünlü 
kuma lar olarak bu b lgedeki 
fuar ve etkinliklere kat l yoruz  Bu 
fuar Türk ev tekstil sekt rünün 
Güney Amerika azar na ula ma-
s  için çok nemli bir ka  konum-
da  Fuar devaml l k arz eden 
ya s ndan dolay  da azar  kont-
rol edebilmemiz için bize nemli 
f rsatlar sunuyor  yi bir lokasyo-
na sahi  olan fuar n kat l mc  ve 
ziyaretçi say s n n da her geçen 
y l daha çok artt n  s yleme-
miz mümkün  dedi  Brezilya ya 
gerçekle tirilen tekstil ihracat n n 
her geçen y l artt n  belirten 
Pala, Bu geli me, Birlik olarak 
ya t m z çal malar n meyve-
sini verdi ini ortaya koyuyor  
Dolay s yla bu azarda kar l kl  
etkinlikler ile bu ili kileri ileriye 
ta mam z gerekiyor  TH B de bu 
konuda g revini lay k yla yerine 
getirmeye çal yor  diyor  

 T ST  B A A 
N  SA A A T
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hedef yarışma

Türk deri sektörünün dünya 
ile rekabeti için taze fikir-
lere ve ça da  tasar mlara 

duydu u ihtiyaç do rultusunda, 
DM B ev sahi li inde ve Ekonomi 
Bakanl , Türkiye hracatç lar 
Meclisi (T M) ve Deri Tan t m 
Grubunun (DTG) deste i ile Detay 
Deri Ürünleri Tasar m Yar mas  
düzenleniyor  Bu y l ilk defa ger-
çekle tirilen tasar m yar mas nda 
Türk deri sektörünün yarat c  
gücünün yükselmesi, özgün tasa-
r mlar n  yaratma ve satma istek-
lerinin güçlendirilmesi, ö rencile-
rin sektöre h zla kazand r lmas , 
yetenekli gençlerin ve özgün tasa-
r mlar n te vik edilmesi amac  ile 
deri, kürk, süet konfeksiyon, ayak-
kab  ve saraciye kategorilerinde 
gerçekle ecek  Üç a amadan olu-
an Detay Deri Ürünleri Tasar m 

Yar mas  n n ilk basama  23 
Temmuz Pazartesi günü MA da 
gerçekle ti  DM B Ba kan  Lemi 
Tolunay, DM B Yönetim Kurulu 
Üyeleri slam eker, Ruken 
M zrakl , Burak Çelet, ile Simay 
Bülbül, Paolo Ferrari ve P nar 
Arkun gibi tasar mc lar n üri üye-
li ini ya t  elemede mülakata 
kalacak olan tasar mlar belirlendi  
Deri konfeksiyon kategorisinden 
66, ayakkab  kategorisinden 37, 
saraciye kategorisinden 8 olmak 
üzere to lamda 111 adet ba vu-
runun oldu u yar man n ilk üri 
elemesi sonras nda deri-konfek-
siyon kategorisinden 15, ayak-
kab  kategorisinden 13, saraciye 
kategorisinden ise 8 tasar m ikinci 
a amaya geçti  kinci a amada 
yar mac lardan koleksiyonlar -
n n sözlü sunumlar n  ya malar  

istenecek ve bu görü meler 
sonucunda her kategoriden 6 
finalist belirlenecek  Her kate-
goriden seçilen ilk 6 finalistin 
koleksiyonlar  DM B taraf ndan 
dünya moda editörlerinin de yer 
ald , 1 Kas m da gerçekle ecek 
final gecesinde özel bir sunum ile 
sergilenecek  Finale kalan yar -
mac lar  ise de erli ödüller bekli-
yor olacak  Tasar m yar mas nda 
finalistlere ara ödülünün yan  
s ra, 6 ay yurtd nda ngilizce dil 
e itimi, MIFUR Fuar na ziyaret, 
MA da aç lacak olan Deri Giyim, 
Ayakkab  ve Aksesuar Tasar m  
e itimine kat l m hakk  sa lana-
cak  Ayr ca her bir kategoride 
finale kalan tasar mlar n koleksi-
yonlar  DF ( stanbul Deri Fuar ) 
2013 ve AYMOD 2012 Fuar nda 
sergilenecek

z ün tasar lar 
ün yüzüne k y r

Yar ma, Türk deri sektörünün 
yarat c  gücünün yükselmesi, 
özgün tasar mlar n  yaratma ve 
satma isteklerinin güçlendirilmesi, 
bu kurumlardaki ö rencilerin sek-
töre h zla kazand r lmas , yetenekli 
gençlerin ve özgün tasar mlar n 
te vik edilmesi amac yla düzen-
leniyor  Deri, kürk, süet  konfek-
siyon, ayakkab  ve saraciye kate-
gorilerinde gerçekle en yar ma 
için haz rlanan dosyalarda, teknik 
çözümleri ya lm , rofesyonel 
anlamda üretilmemi , azara 
sunulmam , uygulamaya haz r 
özgün tasar mlar ve yar mac lar n 
belirlemi  olduklar  temalar n, 
tasar m nda anlatmaya çal t  
duygu ve dü ünceyi ifade eden 
aç klamalar n bulunmas  isteniyor  

 A
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hedef yarışma

Ev tekstili sektöründe 
düzenlenen say l  fuar-
lardan biri olarak ra bet 

gören Intertextile Shangai Home 
Textiles 2012 Fuar , bu y l 28-30 
A ustos tarihleri aras nda ger-
çekle tirilecek  18 incisi düzen-
lenecek olan fuara milli kat l m 
Uluda  Tekstil hracatç lar  
Birli i (UT B) taraf ndan sa la-
n yor  Türkiye den 41 firmaya 
ev sahi li i ya acak olan fuar, 
Shanghai New International 
Ex o Centre da gerçekle ecek  
Türkiye den kat l m gösteren 
firma say s n n her y l art  gös-
terdi i fuar y lda bir kez düzenle-
niyor  Messe Frankfurt taraf ndan 
düzenlenen Intertextile Shanghai 
Home Textiles fuar , yatak, 
mutfak, masa ve banyo için kul-
lan lan kuma lardan, duvar ve 

encere dekorasyon ürünlerine, 
dö emelik kuma  ve hal dan iç 

dekorasyon tekstil ürünlerine, 
ev tekstili ile ilgili ürün ve servis-
lerden ev tekstili tasar mlar na 
kadar çok geni  bir ürün çe itlili i 
sunuyor  Büyük otansiyeli olan 
Çin azar nda, Türk tekstilcile-
rinin yeni tasar m ve ürünlerini 
tan tmalar  için büyük f rsat ola-
rak görülen International Shangai 
Home Textiles Fuar  dünyan n en 
önemli ev tekstili fuarlar ndan biri 
olarak kabul ediliyor  Sektörde 
önemli bir ithalat potansiyeline 
sahip olan Çin ile d  ticaretin 
art r larak, Türkiye nin pay n n 
yükseltilmesi ve pazar hakk nda 
güncel bilgi edinilebilmesi bak -
m ndan International Shangai 
Home Textiles Fuar  büyük önem 
te kil etmekte  Türk firmalar n n 
Turkish Home Textile  konsep-
tiyle yer ald  fuara, Amerika, 
Brezilya, spanya, Almanya, 
talya gibi pek çok ülke kat l yor

Çin Türkiye’yi 
partner seçti
Fuar ile ilgili görü lerini payla an 
TH B Yönetim Kurulu Üyesi 
Cengiz Özmen, angay da düzen-
lenen fuara U B in bu y l 5 inci 
kez milli kat l m gösterdi ini 
belirtti  Özmen sözlerine öyle 
devam etti: Türkiye nin kaliteli 
kuma lar  sayesinde fuarda Türk 
firmalar n n yer ald  hall herkes 
taraf ndan biliniyor  Yakla k 
60-70 milyon civar nda al m 
gücü olan Çin, Türkiye yi sadece 
ithalat yapt  bir ülke olarak 
de il, ba ka ticari amaçlar içinde 
de görmek istiyor  Türkiye deki 
zengin kesimin Türk mal  alma-
d  gibi Çin deki zengin kesimin 
de Çin mal n  tercih etmedi inin 
alt n  çizen Özmen, Çin in bir 
kere sat n ald ktan sonra deva-
m n  fazla getirmedi ini belirtti  
Özmen, Çin deki al c lar n tekrar 

sat n almaktansa benzeri ürünleri 
üretmeye ba lad klar n  ifade 
etti  Mal sat ndan ziyade örnek 
sat yormu uz gibi bir durum söz 
konusu oluyor  eklinde konu an 
Özmen, Çin in Türkiye yi partner 
olarak görmek istedi ini de söz-
lerine ekledi  Özmen, Çin in i inin 
ehli olan Türk pazar yla ortakl k 
etmesinin isimlerini daha iyi ve 
kaliteli duyuraca na inand klar n  
belirtti  Türk pazar na olumlu 
bak n 3 farkl  sebebi oldu unu 
söyleyen Özmen, bu etkenleri u 
ekilde s ralad : lk olarak dünya 

üzerinde Türkiye nin konumu pek 
çok ülke için çok önemli  kinci 
sebepte ise Türkiye nin kaliteli 
ürünlere sahip olmas  yer al yor  
Son olarak, Türk i adamlar n n 
çal kan ve ciddi anlamda uyumlu 
olmalar n n büyük pay  var  Bu 3 
etken, ihracat m z ad na büyük 
önem te kil ediyor  

T E Ç N’  ETHET E E 
E A  E
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hedef sektör

Fevziye Mektepleri Vakf  
(FMV) I k Üniversitesi ile 
stanbul Haz r Giyim ve 

Konfeksiyon hracatç lar  Birli i 
( HK B) çat s  alt nda yer alan 
stanbul Moda Akademisi ( MA), 
güçlerini birle tirerek, gelece in 
dünya moda tasar mc lar n  
yeti tirme amac yla birlikte 
yola ç kt  mzalad klar  proto-
kolle, üniversite-sanayi ili kisini 
geli tirme yönünde önemli bir 
atan I k Üniversitesi GSF Moda 
ve Tekstil Tasar m  Bölümü ile 
MA, bundan böyle yeni nesil 
modac lar n yeti mesi için de bir 
arada hareket edecek  Temelde, 
stanbul un dünya moda merkezi 
olmas  amac yla güçlerini birle -
tiren iki kurum, bundan böyle 
yeni nesil modac lar n yeti mesi 
için de bir arada hareket edecek-
ler  Bu geli meyle birlikte, I k 
Üniversitesi ö rencileri sektörle 
iç içe bir e itim hayat  ya ayacak 
ve sektörün deneyimlerinden 

faydalanabilecek  E itimini yurt 
d nda e itim veren kurumlarda 
gerçekle tirmek isteyen ö renci-
lere de imkanlar sa layacak olan 
i birli i bu sayede uluslar aras  
bir e itim modeli de gerçekle tir-
mi  olacak
Uluslar aras  moda arenas nda 
yer alacak ve zamanla dünya 
modas na yön verecek düzeye 
ula acak yetenekli ö renciler, 
gelecekte stanbul un 2023 te 
Londra, Paris, New York, Milano 
gibi dünyan n en önemli moda 
merkezinden biri olmas  için tüm 
güçleriyle çal acak ve fason 
üretimden, kendi moda-markas n  
yaratan ülke konumuna geçmek 
için pro eler üretecek  

“Sadece üretmiyor 
modaya da yön 
veriyoruz”
Söz konusu i birli inin detay-
lar n  görü mek için 12 
Temmuz da gerçekle en top-

lant ya, HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, I k Üniversitesi 
Rektörü Prof  Dr  Nafiye 
Güneç K yak, I k Üniversitesi 
Mütevelli Heyeti Ba kan  Prof  
Dr  S dd k Yarman ile birlikte 
MA ve HK B Yönetim Kurulu 
Üyeleri de kat ld Toplant da 
konu an stanbul Haz r Giyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, Türk haz r giyim 
sektörü olarak bu y l 17 milyar 
dolar ihracat ile rekor k rmay  
hedefliyoruz  Öte yandan ülke 
olarak yakalad m z bu rakam  
kimi global markalar tek ba na 
gerçekle tiriyor  Bunun alt nda 
tasar m gücü ve markala ma 
yat yor  dedi  Tanr verdi, 
Türkiye nin bugün itibariyle art k 
sadece üreten, fason çal an bir 
ülke olmad n , tasar m yapan, 
modaya yön veren, trend belir-
leyen bir ülke konumuna ula ma 
amac na h zla yakla t n n da 

alt n  çizdi  Bu amaca giderken, 
ivmeyi art rmak için yarat c  
güce sahip, iyi e itim alm , dün-
yay  takip eden donan ml  tasa-
r mc lara ihtiyaç duyuldu unu 
belirten Tanr verdi, bu nedenle 
I k Üniversitesi ve MA aras n-
daki i birli ini önemsediklerini 
söyledi  Tanr verdi sözlerine 
öyle devam etti: Uzun vadede 
stanbul u dünyan n be  moda 
ba kentinden biri yapmak gibi 
bir iddiam z var  Bunun yolu da 
bu i birliklerinden geçiyor

“Moda toplumun yenilik 
anlay n  ör ütlüyor”
 stanbul Moda Akademisi ile 
kendilerini bir araya getiren üç 
temel faktöre dikkat çeken I k 
Üniversitesi Rektörü Prof  Dr  
Nafiye Güneç K yak, Bunlardan 
ilki moda  Her iki tarafta bulu-
nan moda ve tasar m program , 
toplumun yenilik anlay n  
örgütleyen tüketim yakla-

mlar n  sürdüren bir anlay  
olarak ortaya ç k yor  kincisi 
ise stanbul  Üçüncüsü ise ulus-
lararas  düzeye yükselme  dedi 
K yak, söz konusu anla man n 
kendilerine, MA ya ve stanbul a 
uluslararas  boyutta katk  sa la-
yaca n  söyledi

“1+1= 3 etsin istiyoruz”
Protokol toplant s nda konu ma 
yapan HK B Yönetim Kurulu 
Üyesi Jale Tuncel de bu birlikte-
likle, akademinin sürdürülebilir 
tasar mc  yeti tirme gücünü, 
endüstrinin eleman ihtiyac  
ile örtü türmeyi amaçlad k-
lar n  vurgulad  MA ile I k 
Üniversitesi aras nda gerçekle-
en protokol imzas n n bir y ll k 

haz rl k döneminden sonra niha-
yet hayata geçti ini vurgulayan 
Tuncel, iki kurum aras nda ger-
çek bir siner i yaratmay  hedef-
lediklerini ve bu nedenle 1 1 2 
de il, 3 etsin istiyoruz  dedi  

MA E  N E S TES  
Ç E N  B E T
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Hal c l n en önemli 
ticaret ve sat  mer-
kezlerinden biri olan 

Nuruosmaniye Caddesi nde 
bas n mensuplar  ile bir araya 
gelen H B Ba kan  brahim 
Y lmaz, kas m ay nda gerçekle e-
cek olan Domotex Middle East 
stanbul Fuar  ve hal  ihracat n n 
ilk 6 ayl k performans  ile ilgili 
de erlendirme yapt  Domotex 
Middle East Fuar n n stanbul da 
düzenlenecek olmas n n avanta -
lar na dikkat çekilen toplant da, 
tasar m yar mas n n da alt  
çizildi  Y lmaz, bu y l alt nc s n  
düzenledikleri Hal  Tasar m 
Yar mas n n finalini de 8 
Kas m da ba layacak fuar n gala 
gecesinde yapacaklar n  bildirdi  
Hedeflerinin sektöre uluslararas  
düzeyde tasar mc  yeti tirmek 
oldu unu söyleyen brahim 
Y lmaz, Domotex Middle East 
stanbul Fuar nda çifte mutluluk 
ya ayaca z  Fuarda tasar m 
yar mas  için özel bir alan 
olu turaca z  dedi  Sektörün 
yönünü tasar ma, markala maya 
ve katma de eri yüksek üretime 
çevirdi ini söyleyen Y lmaz, bu 

de i im çerçevesinde H B in 
de, Türk hal  kültürünü dünyaya 
tan tmak ve markala t rmak 
hedefiyle çal malar na tüm 
h z yla devam etti ine dikkat 
çekti  Y lmaz, dünyan n en fazla 
hal  ihracat  yapan ülkeleri ara-
s nda dördüncü s rada yer alan 
Türk hal  sektörünün, geçti imiz 
y l n ilk alt  ay nda 758 milyon 
dolar olan ihracat n  bu y l n 
ayn  döneminde 50 milyon 
dolara yükseldi ini belirtti  Hal  
ihracat nda özellikle Ortado u 
ve Okyanus ülkelerinde önemli 
art lar oldu una dikkat çeki-
len toplant da, Avrupa daki 
ekonomik krize ba l  olarak 
kemer s kma politikalar n n el 
hal c l n  olumsuz etkiledi ine 
de inildi  Toplant da, Ekonomi 
Bakanl ndan onay al nd  
takdirde sektörün hem ihracat n  
hem de istihdam n  yükseltecek 
bir pro enin çal malar n n yürü-
tüldü ü ifade edildi  Sektördeki 
dü ü lerin önüne geçmek ve 
ihracat  art rmak amac yla 
tasar m yar malar na ve fuar-
lara büyük önem verildi inin 
belirtildi i bas n toplant s nda, 

Domotex Middle East stanbul 
Fuar nda tasar m yar mas  için 
özel bir alan olu turulaca  vur-
guland

Belçika’n n ta t  sallan yor 
Dünyan n en fazla hal  ihracat  
yapan ülkeleri aras nda dördüncü 
s rada yer alan Türk hal  sek-
törü, küresel krize inat ihracat  
art rmaya devam ediyor  Avrupa 
pazar nda ya anan daralmaya 
kar n Ortado u ve Kuzey Afrika 
pazar ndaki yüksek oranl  art n, 
sektörün 2023 ihracat hedefini 
revize ettirdi ini belirten Y lmaz, 
sektörün yönünü tasar ma, marka-
la maya ve katma de eri yüksek 
üretime çevirdi ini söyledi  Y l n 
ilk alt  ay nda sektör ihracat n n 
758 milyon dolardan 50 milyon 
dolara yükseldi ini belirten Y lmaz, 
2012 yi 2 milyar dolar ile kapata-
caklar na inand n  söyledi  Y lmaz 

hracat kayd  olmayan yolcu 
beraberinde sat lan 850 milyon 
dolarl k el hal s  da sektörün per-
formans n  art r yor  2012 y l nda 
ihracat n 2 milyar dolara ula ma-
s yla, 1,  milyar dolar ihracat  
bulunan Çin i geride b rakaca z  

Biz hal n n metrekaresini 7 dolar-
dan sat yoruz  Oysa Belçika n n 
sat  fiyat  150-300 Euro  Bundan 
sonraki hedef, tasar mla, marka-
la mayla ve katma de eri yüksek 
ürünlerle Belçika y  da zorlamak  
eklinde konu tu

Hal  astanesi sektörün 
isti dam n  canland racak
brahim Y lmaz ihracat n n yan nda 
sektörün 55 bin ki iye istihdam 
sa lad n  belirterek sözlerine 
öyle devam etti:  Ekonomi 

Bakanl ndan müsaade alabi-
lirsek sektörün hem ihracat n  
hem de istihdam n  yükseltecek 
bir pro emiz var  dedi  Y lmaz, 
sektörün ihracat n  ve istihdam n  
canland racak pro eyi u ekilde 
anlatt : Hal  hastaneleri kurarak 
ithal etti imiz hal lar  onaraca z  
Sektörde katma de eri yüksek 
ürünün kazand r lmas n  sa laya-
rak bu hal lar  tekrar Avrupa daki 
tüccarlara göndermek yerine biz 
kendimiz sataca z  Böylelikle 
hem istihdam m zda 100 bini 
görebilme ihtimalimiz hem de el 
hal s nda 1 milyar dolarl k ek ihra-
cat ans m z olacak  

HA  SE T N E Ç FTE M T
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TK B, ihracatç lar n d  ticaret-
teki çal malar n  desteklemek 
amac yla yeni bir i birli i 

protokolüne daha imza att  2 
A ustos Per embe günü D  Ticaret 
Kompleksi nde gerçekle en imza 
törenine TH B Ba kan  smail Gülle, 
H B Ba kan  brahim Y lmaz, HK B 
Ba kan Yard mc s  Kemalettin 
Güne  ve DM B Ba kan Yard mc s  
Ali Murat K z lta  ile ING Bank 
Genel Müdürü P nar Abay ve ban-
kan n Kobi ve Ticari Bankac l ktan 
Sorumlu Gen  Md  Yard mc s  hsan 
Çak r kat l m gösterdi  ING Bank 
ile sektörün dinamikleri ve üyelerin 
ihtiyaçlar  göze al narak kapsaml  
ve rekabetçi bir i birli ine imza 
atan TK B arac l yla birlik üyesi 
firmalar, avanta l  kredi fiyatlar , 
ticaret finansman  ürünleri ve 
özellikli forward ve spot kur uygula-
malar  gibi çok geni  bir yelpazede 
hizmet alacak  Ayr ca, ING Bank, 
TK B üyesi firmalar n yurtd nda 
yapacaklar  yat r mlarda veya 
yabanc  firmalarla yapacaklar  i bir-

liklerinde hem dan man hem de 
finansör olarak yer alacak  Protokol 
metni imza töreninde konu an 
TH B Ba kan  smail Gülle, TK B 
ve ING Bank aras nda imzalanan 
protokol ile Birlik üyesi ihracatç -
lar n, uluslararas  rekabetçili ini 
art rmak, finansal enstrümanlar n 
ve ticaret destek araçlar n n verimli 
kullan m n  sa lamak konusuna ver-
dikleri önemi ortaya koyduklar n  
ifade etti  

racatç lar art k destek 
sorunu ya amayacak
TH B Ba kan  Gülle, hem reel 
sektörün hem de bankac l k sektö-
rünün, menkul de erler ve piyasa 
spekülasyonlar  üzerinden gelir sa -
lama hedefinin sürdürülemez oldu-
unu idrak etmesinin önemine dik-

kat çekerek, bankac l k sektörünün 
reel sektöre kar  bak  aç s ndaki 
olumlu de i ime vurgu yapt  TK B 
ve ING Bank aras nda imzalanan 
protokol ile Birlik üyesi ihracatç -
lar n, uluslararas  rekabetçili ini 

art rmak, finansal enstrümanlar n 
ve ticaret destek araçlar n n verimli 
kullan m n  sa lamak konusuna 
verdikleri önemi ortaya koydukla-
r n  ifade eden Gülle, ihracatç n n 
ihtiyaç duyaca  pek çok deste e 
ING Bank arac l yla ve uygun 
ko ullarda ula lmas n  sa lad klar -
n  belirtti  ING Bank Genel Müdürü 
P nar Abay, TK B ile imzalad klar  
i birli i protokolü kapsam nda 
büyük küçük tüm firmalar  ihtiyaç 
duyulan her konuda destekleyecek-
lerini belirtti  hracatç ya her zaman 
öncelik veren bir banka olduklar n  
söyleyen Abay, d  ticaret yapan 
firmalar n en temel gereksinimleri-
nin, ihtiyaçlar n n do ru analiz edi-
lerek bu yönde do ru finansmana 
eri imlerinin sa lanmas  oldu unu 
dü ündü ünü ifade etti  Abay söz-
lerine öyle devam etti: ING Bank 
olarak bu paketi haz rlarken en 
temel önceli imiz ihracatç  firma-
lar m z n gerçek ihtiyaçlar n  tespit 
etmek oldu  hracata yönelik finans-
man araçlar  konusunda çe itlilik 

ve donan m sahibi bir banka olarak 
da tüm bu ihtiyaçlar  gözeterek 
çok kapsaml  bir paket haz rlad k  
TK B ile yapt m z bu anla ma 
kapsam nda ihracatç lar m za özel 
500 milyon dolarl k kulland r m 
yapmay  hedefliyoruz  Sunaca m z 
avanta lar ile firmalar m z n reka-
bette avanta l  konuma gelece ine 
inan yoruz  H B Ba kan  brahim 
Y lmaz, ihracatç lar n istenildi inde 
do ru krediyi bulma konusundaki 
sorununun bu sayede çözülece ini 
belirtirken, HK B Ba kan Yard mc s  
Kemalettin Güne , ihracat finans-
man n n sa lanmas  konusunda 
bu i birli i kapsam nda herkese 
te ekkür etti ini ifade etti  DM B 
Ba kan Yard mc s  Ali Murat K z lta  
ise, herkesin hayalinde olan bir 
anla man n gerçekle ti ini söyledi  
Konu malar n ard ndan imzalanan 
protokol sonras nda TH B Ba kan  
smail Gülle ve ING Bank Genel 
Müdürü P nar Abay, bu i birli inin 
herkese hay rl  olmas n  temenni 
ettiklerini belirttiler

H A ATÇ  Ç N  M N A  M A
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hedef sektör

Türkiye nin AB üyeli ini 
destekleyen ülkelerin 
ba nda gelen talya, 

Türkiye’nin ikinci ticaret 
orta  ve iki ülke aras ndaki 
ticaret hacmi y lda yüzde 
20’nin üzerinde art  göste-
riyor. Türkiye’deki en büyük 
be inci yabanc  yat r mc  
konumunda olan talya’n n, 
ülkemiz ile olan ili kileri son 
y llarda sürekli art  kaydedi-
yor. talyan Ticaret Odas ’dan 
yap lan aç klamalara göre, 
Türkiye talya için Çin, Rusya 
veya Brezilya’dan çok daha 
önemli bir yat r m ve ticaret 
orta  konumunda. Bunun ba -
l ca nedenleri ise Türkiye’nin 
talya’ya yak n olmas  ve 
kom u oldu u pazarlara ula m 
için önemli bir merkez nokta-
s  olu turmas . Bu anlamda  
Avrupa Birli i’nin en geli mi  
ekonomileri aras nda yer alan 
talya ile Türkiye aras ndaki 

ili kiler birbirini tamamlar 
nitelikte. talya ba ta olmak 
üzere AB sektörel kurulu lar  
ile yo un temas ve i birli i 
içinde çal malar n  sürdüren 
TH B de, bu çal malar saye-
sinde d  pazarlarla var olan 
ili kilerini s cak tutuyor.  Birlik 
son olarak, 4 Temmuz tari-
hinde Euratex, Sistema Moda 
Italia (SMI) ve Milano Unica 
Ba kanlar na ziyaret gerçek-
le tirdi. talya ile Türkiye’nin 
tekstil ve konfeksiyon sek-
törlerini ilgilendiren çe itli 
alanlarda i birli i gerçekle tir-
mesi, varsa ikili d  ticarette 
kar la lan sorunlar n çözümü 
amac yla, talyan Tekstil ve 
Konfeksiyon Sektör Kurulu u 
Sistema Moda talia’ya (SMI) 
gerçekle tirilen ziyarete, TH B 
Ba kan  smail Gülle, TH B 
Ba kan Yard mc s  Tamer Pala, 
HK B Yönetim Kurulu Üyesi 
Ru en Çetin, Türkiye Tekstil 

Sanayii verenleri Sendikas  
(TTS S) Yönetim Kurulu Üyesi 
Bülent Ba er ve TK B Brüksel 
Temsilcisi Haluk Özelçi kat ld . 
Milano’daki SMI merkezinde 
gerçekle tirilen görü me-
lerde, SMI Ba kan  Michele 
Tronconi’nin yan  s ra Avrupa 
Tekstil ve Konfeksiyon 
Örgütü EURATE  Ba kan  
Alberto Paccanelli de yer ald . 
Görü melerde Türkiye’nin 
uygulad  ithalat önlemleri ve 
numune ithalat ndaki sorunlar 
ele al n rken, Türk tekstil ve 
konfeksiyon sektörünün AB’nin 
de i en ticaret politikalar  çer-
çevesinde Gümrük Birli i kap-
sam nda ya ad  sorunlar n 
çözümünde kar l kl  i birli i 
hususlar  gündeme getirildi. 
Söz konusu görü menin ard n-
dan Milano Unica Ba kan  
Silvio Albini ile Milano Unica 
Fuar ’na Türk firmalar n n kat -
l m  konusunda görü meler 

yap ld . Olumlu bir havada 
geçen görü melerin ard ndan 
söz konusu kurumlar aras nda-
ki diyalo un sürmesi yönünde 
kar l kl  mutabakata var ld .

Milano nica Fuar  için 
çal malar zland
Türk tekstil sektörünün talya 
ve di er Avrupa pazarlar nda 
etkinli inin artt r lmas na yöne-
likte daha önce TH B tara-
f ndan yap lan çal malar ise 
öyle  Öncelikle 24 Mart 2012 

tarihinde Milano Unica Ba kan  
Silvio Albini ile TH B Ba kan  
smail Gülle ve TH B Ba kan 
Yard mc s  Tamer Pala taraf n-
dan görü meler gerçekle tirildi. 
Yine 2-3 May s 2012 tarihle-
rinde gerçekle tirilen stanbul 
Moda ve Haz rgiyim Konferans  
vesilesiyle talya Confinduistria 
Ba kan Yard mc s  Paolo Zegna 
ile TH B Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala’n n görü melerinde 

TH B’DEN A A ATA
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de Milano Unica fuar na kat l m 
konusu ele al nd . Ayr ca 2012 
Mart ay nda talya’ya gerçek-
le tirilen haz r giyim ve kon-
feksiyon ticaret heyeti, 2012 
May s ay nda TGSD taraf ndan 
düzenlenen konferans ve talya 
Ticaret Mü avirli i taraf ndan 
Türkiye’ye yönelik düzenlenen 
ticaret heyeti esnas nda SMI 
Ba kan  Michele Tronconi ile 
yürütülen temaslar sonucunda 
talyan firmalar n n Türkiye ile 
ticarette baz  sorunlar ya ad  
konusu gündeme gelmi ti. 

Sorunlar kar l kl  
mektupla ma ile 
kay t alt na al nd
Nitekim SMI Ba kan  Michele 
Tronconi taraf ndan HK B ve 
TH B ba kanlar na hitaben 
10 May s 2012 tarihinde bir 
yaz  yaz larak talyan firmalar n 
Türkiye pazar nda ithalat kay t 
uygulamas , ilave gümrük vergi-
si, talya’ya örme boyal  kuma  
ihracat nda dü ük fiyatlar ve 
numune ihracat nda yüksek 
idari giderlerin konularda kar -
la t klar  sorunlar n çözümüne 
yönelik destek talebinde bulun-

mu tu. SMI’ n 10 May s 2012 
tarihli söz konusu yaz s nda 
belirtilen hususlara ili kin ceva-
b n olu turulmas n  teminen, 
Euratex Yönetim Kurulu Üyeleri 
Bülent Ba er, Ru en Çetin ve 
Ahmet Öksüz ile TH B Ba kan 
Yard mc s  Tamer Pala’n n 
kat l m yla 22 May s 2012 
tarihinde bir toplant  gerçekle -
tirildi. Toplant da  thalat kay t 
sisteminin Türkiye pazar nda 
düzenleyici bir mekanizma 
oldu unu, buna benzer örnek-
lerin ba ta AB Eori uygulamas  
olmak üzere birçok ülke tara-
f ndan uyguland , elektronik 
ortamda kullan c  dostu uygu-
lamalarla ihracatç  kay tlar n n 
güncellenmesinin mümkün 
oldu u, ilave gümrük vergileri 
ile ilgili olarak, artan ithalat n 
yerli sanayii üzerinde yaratt  
zarar neticesinde AB Gümrük 
Birli i taahhütlerine uygun 
olarak önlemlerin al nd  ve bu 
çerçevede AB ve STA men eli 
ürünlerin önlemlerden muaf 
oldu u kaydedildi. Pan Avrupa 
Men e Kümülasyon Alan na 
(PAAMK) dahil ülkeler men eli 
ürünlerin AB üzerinden itha-

lat na yönelik önlemler konu-
sunda Ekonomi Bakanl nca 
bir çal ma yürütüldü ü (Daha 
sonra 1 Haziran 2012 tarihli 
Resmi Gazete’de yay mlanan 
düzenlemeyle PAAMK men eli 
ürünlerin AB üzerinden itha-
lat nda önlemlerden muafiyet 
sa lanm  olup bu konuya 
sektörün destek verdi i mek-
tuba eklenmi ti), Türkiye’den 
yap lan boyal  örme kuma  
fiyatlar na ili kin ilave bilgi
belge sa lanmas  durumunda 
konunun incelenece i, numune 
ihracat nda yüksek idari gider-
lerle kar la lmas  konusunda 
ise ya anan sorunun tam tes-
piti ve somut çözüm önerisi 
geli tirmek amac yla gümrük 
mü avirleri ve h zl  kargo fir-
malar  ile bir toplant  yap larak 
netle tirilmesi ve bu yönde 
çal malar yap ld n n mek-
tupta belirtilmesi (Böylelikle 
somut geli melerle birlikte SMI 
nezdinde daha güçlü bir pozis-
yonla ç k labilmesi) hususlar n  
belirten bir cevap haz rlanmas  
konusunda mutabakata var ld . 
Toplant da ayr ca, cevabi yaz -
ya Türk tekstil ve konfeksiyon 

sektörünün Gümrük Birli i 
kapsam nda AB pazar nda 
kar la t  sorunlara da yer 
verilerek bu sorunlar n çözümü 
yönünde SMI’ n deste inin 
talep edilmesi kararla t r lm -
t . SMI Ba kan  Tronconi’ye 5 
Haziran 2012 tarihinde HK B 
ve TH B Ba kanlar  imzas yla 
iletilen cevabi yaz da, AB tara-
f ndan yürütülen ve sonuçlan-
d r lan yeni enerasyon Serbest 
Ticaret Anla malar , Birli in tek 
tarafl  olarak 3. ülkelere sa la-
d  kolayl klar Genelle tirilmi  
Tercihler Sistemi’nde (GSP) 
yap lan yeni düzenleme, 
PanEuromed alan ndaki tercihli 
men e kurallar  ve ikili dönü-
üm double transformation’  

ve nakliye kotalar  konusunda 
konular iletilmi ti. 

Numune önderimine 
çözüm aran yor
Di er taraftan, numune itha-
lat nda ya anan sorunlar n 
tespiti amac yla 4 Haziran 
2012 tarihinde h zl  kargo 
ta mac l  firmalar ve güm-
rük firmalar  ile TK B Genel 
Sekreterli i’nde bir dizi 
toplant  yap ld . Toplant lar 
sonras nda, h zl  kargo ta ma-
c l  firmalar  taraf ndan farkl  
uygulamalar yap ld  anla la-
rak, bunlar ortaya konularak, 
konuya Gümrük ve Ticaret 
Bakanl ’n n da müdahil olma-
s  hedeflendi. Bu çerçevede, 
h zl  kargo ta mac l nda ihra-
catç  firmalar n kar  kar ya 
kalabilecekleri sorunlara ve 
pratikte ya anan uygulamalara 
ili kin olarak 10 maddeden 
olu an bir soru formu haz r-
lanarak, formun h zl  kargo 
ta mac l  firmalar  taraf ndan 
doldurulmas  talep edildi. 
Bilgiler topland ktan sonra, 
TK B taraf ndan firmadan 
firmaya farkl l k gösteren uygu-
lamalara ili kin olarak Gümrük 
ve Ticaret Bakanl ’ndan 
randevu al narak, Bakanl n 
konuya müdahil olmas  için 
giri imlerde bulunulacak.

TH B Ba kan  smail Gülle ve TH B Ba kan Yard mc s  Tamer Pala, 24 Mart tarihinde talya’ya 
yapt klar  ziyaret çerçevesinde talya’n n en önemli kuma  fuarlar ndan Milano Unica Fuar  Ba kan  
Silvio Albini ile görü me gerçekle tirmi ti. 
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IF  YOLA IMG LE 
E AM E

hedef ifw
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Türkiye tasar m gücü ve 
marka kimli i ile yeniden 
dünya moda sahnesi-

ne ç kmaya haz rlan yor. Alt  
dönemdir ba ar  ile sürdürülen 
stanbul Fashion eek (IF ) 
10-13 Ekim tarihleri aras nda 
yedinci kez moda severlerle 
bulu uyor. Tasar m ve üretim-
den perakendeye kadar, tekstil 
ve moda endüstrisini tek bir 
çat  alt nda toplayan, moda 
tasar mc lar  ve haz r giyim mar-
kalar n n yer ald , defilelerden 
olu an dev bir moda organizas-
yonu olarak tasarlanan IF  ile 
stanbul, dört gün boyunca dün-
yan n ilgi oda  olacak. IF ’nin 
önümüzdeki y l na ili kin en çar-
p c  geli me ise yola dünyaca 
ünlü organizasyon irketi IMG 
ile devam edecek olmas . 
Söz konusu birlikteli i kamu-
oyuna anlatmak için bir bas n 
toplant s  düzenleyen stanbul 
Haz rgiyim ve Konfeksiyon 
hracatç lar  Birli i ( HK B), 
bu i birli iyle birlikte moda 
severlerin nas l bir IF  izleye-
ce inin detaylar n  payla t . 
HK B’in dünyaca ünlü moda 
organizasyonlar n n mimar  
IMG markas  ile 2013 y l n-
dan itibaren birlikte hareket 
edece ini aç klad  bas n top-
lant s  11 Temmuz Çar amba 
günü Ritz Carlton’da düzen-

lendi. HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi’nin ev sahipli inde 
gerçekle en toplant ya, IMG 
Global Üretim Direktörü Jarrad 
Clark, IF  Komite Ba kan  ve 
HK B Yönetim Kurulu Üyesi 
Volkan Atik, Birle mi  Markalar 
Derne i (BMD) Yönetim 
Kurulu Üyesi Sinan Öncel, 
Moda Tasar mc lar  Derne i 
(MTD) Ba kan  Mehtap Elaidi, 
stanbul Moda Akademisi ( MA) 
Direktörü Seda Lafç  gibi isimler 
kat ld . 

“ F  ka uk de i tiriyor”
IMG temsilcileri ile bir araya 
gelen HK B, IF  2013 orga-
nizasyonuyla ilgili geli meleri 
bas nla mensuplar yla payla r-

ken, toplant da konu an HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, 
bu y l yedincisi düzenlenecek 
IF ’nin her geçen y l kabuk 
de i tirerek, daha kapsaml  ve 
makro düzeyde bir organizasyo-
na dönü tü ünü söyledi. Dünya 
genelinde düzenlenen toplam 
13  moda haftas  etkinli in-
de ülke olarak ilk 20-25 ülke 
aras na girmi  olman n, 2023 
hedefinde ilk be  ehir aras na 
girebileceklerinin bir göstergesi 
oldu unu ifade eden Tanr verdi, 
IF ’de art k yeni bir e i in aç l-
d n  ve bu e ikte IF ’yi daha 
üst seviyelere ta yacak giri-
imler yapt klar n  belirtti. Bu 

anlamda birikimi, donan m  ve 
yönetim becerisi olarak dünya 
markas  olmu  IMG ile i birli i 
yapt klar n  söyleyen Tanr verdi, 

Newyork, Londra, Milano, 
Berlin ve Tokyo gibi dünyaca 
ünlü moda haftalar n  düzen-
leyen IMG, 2013’den itibaren 
IF ’nin tüm organizasyonel 
etkinliklerinin mimar  olacak  
dedi. 
Bas n toplant s nda konu an 
IMG Global Üretim Direktörü 
Jarrad Clark’ta Türkiye’nin 
sahip oldu u pazarla çok ansl  
bir ülke oldu unu ve IMG olarak 
2013 y l ndan itibaren böyle-
sine zengin bir ülkenin önemli 
moda etkinli i olan IF ’nin 
sorumlulu unu ald klar  için son 
derece mutlu olduklar n  belirt-
ti. Jarrad Clark ayr ca, IMG’nin 
pilot çal malar yapaca  7. 
IF ’nin konuklar  aras nda dün-
yaca ünlü sürpriz isimler olaca-

n  aç klad . 

-

HK B, 2013 y l ndan itibaren IF ’yi, dünyaca ünlü moda 
organizasyonlar n n mimar  olan IMG markas  ile birlikte düzenleyecek.
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IFW’nin 
nam  s n rlar  
a t
IFW ve IMG’nin 2013’den itiba-
ren birlikte hareket edece ini 
söyleyen Tanr verdi, moda ve 
marka kavramlar n  ayn  çat  
alt nda bulu turan Türkiye’nin 
en önemli moda etkinli i 
olan IFW’nin sektörün ç tas n  
yükselten en önemli etkinlik 
oldu una dikkat çekti. Bugüne 
kadar toplam 180 binin üzerin-
de modaseverin IFW’yi izledi-

ini belirten Tanr verdi, marka 
ve tasar mc lar n 126 defile 
gerçekle tirdi ini, yabanc  al m 
heyetlerinin 3 bin civar nda 
oldu unu, 3 bin 250 yerli, 
1500 yabanc  bas n mensubu-
nun etkinli i takip etti ine dik-
kat çeken Tanr verdi, etkinli in 
Türkiye ekonomisine önemli bir 
de er katt n  söyledi.

“ eni aç l mlara 
i tiyaç duyuyoruz””
Bugüne kadar gerçekle tirilen 
IFW’lerin ba ar  aç s ndan ken-
dini fazlas yla ispat etti ini, 
art k daha yüksek bir ç tadan 
yoluna devam etme zorun-
lulu u oldu unu ifade eden 
Tanr verdi, Sektör temsilci-
lerinin de katk lar yla Türkiye 
için çok iyi noktalara ta nan 
IFW’ye, giydi i gömlek dar 
gelmeye ba lad . Bu gömle i 

geni letmek, bir 
anlamda global 

moda endüstrisin-
de daha fazla söz 

sahibi olmak için 
yeni aç l mlara ihtiyaç 

duyuyoruz  diyerek bu 
konuda birikim, dona-

n m ve yönetim becerisiy-
le dünya markas  olmu  

IMG ile i birliklerinin nas l 
gerçekle ti ini payla t . 

Tanr verdi, 2013’ten itiba-
ren IFW’nin uygulama etab n  

IMG’nin profesyonel kadrosu 
gerçekle tirecek. Böylece IFW, 
hem bir segment daha yukar  
ta nacak, hem de uluslar aras  
kimli i daha da ön plana ç k-
m  olacak  eklinde konu tu.

“Moda ve markalar 
aras nda örünmez 

ir a  kuruyoruz”
IMG Moda, Global Üretim 
Direktörü Jarrad Clark ise 
konu mas na, Türkiye’nin üre-
tim gücü ve tar m yetene iyle 
önemli bir birikime sahip oldu-

una vurgu yaparak ba lad . 
Türkiye’nin büyüyen pazar yla 
benzersiz avanta lara sahip 
oldu unu belirten Clark, IMG 
olarak 2013 y l ndan itibaren 
stanbul Moda Haftas ’nda 
sorumluluk almalar ndan 
mutluluk duydu unu payla t . 
IMG’nin nüfusunu ve uzmanl -

n  kullanarak modan n temel 
unsurlar yla kurum markalar  
aras nda görünmez bir ba  
kurdu unu belirten Jarrad 
Clark, sahip olduklar  küresel 
kaynaklar  bu kez Türkiye için 
kullanacak olmaktan son dere-
ce memnun olduklar n  dile 
getirdi. IMG’nin konsept olarak 
dünyaya mal olmu  bir olu-
um olmas nda  dünyaca ünlü 

modellerle çal yor olmalar -
n n, sektörde lider konumun-
daki tasar mc larca temsil edil-
melerinin, profesyonel foto -
rafç lar ve stylingcilerle birlikte 
olmalar n n etkili oldu unu 
payla t . Clark ayr ca, sanat 

Alt  sezondur 
ba ar yla devam 
eden stanbul 
Fashion Week, 
10-13 Ekim 
tarihlerinde 
tasar m ve 
üretimden 
perakendeye 
kadar, tekstil ve 
moda endüstrisinin 
her kesimini dünya 
modas yla bir kez 
daha bulu turacak. 

IFW’nin 
nam s n rlar

g
an

mo
de d

sahib
yeni a

duyuyo
konuda 

n m ve yö
le dünya m

IMG ile i b
gerçekle ti

Tanr verdi, 
ren IFW’nin uy

IMG’nin profes
gerçekle tirece
hem bir segme
ta nacak, hem
kimli i daha da

IFW B B N EN N  

S M E  A I I
10-13 Ekim’de düzenlenecek 

olan FW’nin 7’nci döneminde 

sektörün dünyaca ünlü isimleri 

a rlanacak. Dünyaca ünlü moda 

fuarlar ndan Pitti Imagine CEO’su 

Raffaello Napoleone, pazarlama 

direktörü Antonio Cristaudo ve 

Bread Butter Ceo’su Karl Heinz 

Müller IFW’nin a r toplar  aras n-

da yer alacak. Yerli yabanc  bas n 

mensuplar  ve yabanc  al m heyet-

lerinin de yer alaca  IFW 2012, 

Türk tasar mc lar n  bu y l da 

dünyan n birçok yerinden gelen 

konuklarla bulu turulacak. 

hedef ifw
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yönetmenlerinin, stilistlerinin 
de ayn  ekilde alanlar nda en 
iyi isimler olmas n n IMG’yi 
güçlü k lan etkenler aras nda 
yer ald n  söyledi. 

ilot çal ma yolda
New York, Londra, Milano, 
Berlin, Tokyo, Avusturya, 
Toronto, Bombay ve Rusya’da 
düzenlenen moda haftalar  ile 
Kanada, Hindistan, Birle ik 
Krall k ve Do u Avrupa’da 
yeni olu maya ba layan 
tasar mc  programlar  da 
dahil olmak üzere önde gelen 
moda etkinliklerinde tercih 
edilen küresel bir topluluk 
olduklar n  payla an Jarrad 
Clark, strate ik ortakl k olu -
turmalar n n IFW’yi dünya 
ölçe inde bir yere ta yaca -
na da vurgu yapt . Clark Bu 
ortakl k, stanbul Haz rgiyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i, Birle mi  Markalar 
Derne i, Moda Tasar mc lar  
Derne i ve stanbul Moda 

Akademisi’nin de aralar nda 
bulundu u birçok organizasyo-
nun ortak çabas  ile gerçekle -
tirildi  dedi. stanbul’un dünya 
standartlar nda bir podyum 
ve gösteri platformuyla uluslar 
aras  arenada varl n  daha da 
sa lamla t racak bir potansi-
yele sahip oldu unu söyleyen 
Clark, her ne kadar IMG ola-
rak, IFW ile 2013 organizas-
yonunda bir araya gelmeleri 
kararla t r lm  olsa da bu y l 
10-13 Ekim’de düzenlenecek 
olan IFW’de pilot bir çal ma 
yapacaklar n n mü desini verdi. 
Yerel tasar mc lar ve üreticiler 
için, podyum koleksiyonlar  
haz rlama, gösteri yap m , 
pazarlama, halkla ili kiler, 
markala ma ve sektör odakl  
pek çok konuda bir dizi atölye 
çal mas  yapacaklar n  söy-
leyen Clark, bu çal malar n 
daha sonraki IFW’de gerçek-
le ecek daha kapsaml  çal -
malar için fikir verebilece ini 
sözlerine ekledi. 

IM  irlikteli inin 
sinyalleri önceki y l 

issedilmi ti
Geçti imiz y l 6.s  düzenlenen 
IFW organizasyonu öncesi 
düzenlenen bas n toplant -
s nda bu y l aç klanan IFW ve 
IMG birlikteli inin sinyalleri 
verilmi ti. Bu yönde aç klama-
larda bulunan HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi, moda 
haftas n n Türkiye’nin ima n  
geli tirme, ülkede moda ve 
tasar m oldu unu gösterme 
aç s ndan çok önemli oldu unu 
belirtti i konu mas nda IFW’yi 
gelecek y l itibariyle yeni bir 
organizasyon modeliyle IFW’i 
düzenlemeyi dü ündüklerini 
ifade etmi ti. 11 Temmuz 
Çar amba günü Ritz Carlton’da 
yola IMG ile devam edilece inin 
aç klanmas yla birlikte IFW’nin 
global bir pencereden bakmak 
için tamamen haz r oldu u-
nun da alt  çizildi. Geçti imiz 

y llar boyunca stanbul olarak 
dünyaca ünlü moda haftalar  
içerisinde ilk yirminin içerisinde 
yer al m z n ard ndan, IMG 
ile i birli inin akabinde IFW’nin 
dünya listelerinde ilk s ralar-
da yer alaca  öngörülüyor. 
Geçti imiz y l Lübnan, Kuveyt, 
Katar ve Fransa gibi ülkelerden 
al m heyetlerini a rlayan IFW, 
ABD’nin Chicago eyaletinde yer 
alan Michigan’dan 14 ki ilik bir 
al m heyeti için de çok önemli 
bir organizasyon olmu tu. Bu y l 
yabanc  kat l mc lar n daha da 
artaca  IFW’nin dünyaca ünlü 
konuklar  Pitti magine CEO’su 
Raffaello Napoleone, pazarlama 
direktörü Antonio Cristaudo 
ve Bread Butter Ceo’su Karl 
Heinz Müller olacak. Yabanc  
al m heyetleri, firma sahipleri 
ve yurtd nda önemli markalar 
haline dönü mü  birçok yabanc  
isim IFW 2012’nin ziyaretçileri 
aras nda yer alacak. 

IFW’N N N 
HA ASI IM ’N N 

N A 
B E E E
MT  Ba kan  
Me tap E A
Söz konusu birlikteli in 
stanbul Moda Haftas ’n  
farkl  bir vizyona ta mas n  
umuyoruz. Organizasyon 

yetene i olarak uluslar aras  bir ba ar  gösteren IMG gibi 
bir olu umla yola devam edecek olmam z üphesiz sektör-
de yer alanherkesi mutlu ediyor. IFW’nin 2013 itibariyle 
IMG organizasyonuyla düzenlenecek olmas  sonraki süreç-
lerde IFW’lerin dünya ölçe inde fark ndal n  art rarak, 
moda haftalar nda kült olmu  New York, Londra, Berlin, 
Milano gibi dev isimlerin aras nda yer almas n  sa layaca-

n  umut ediyoruz. Tüm bu beklentiler IFW ve IMG i bir-
li inin deneyimlenmesiyle kar l k bulacakt r. Bu anlamda 
IMG’den daha örgütlü ve planl  bir IFW haz rl  bekliyoruz. 
IMG’nin organizasyonel anlamda IFW’e verece i deste i 
önemsiyoruz. Ama IFW’nin birçok noktada bize ait özgün 
bir etkinlik oldu unu da unutmamam z gereiyor. IFW’nin 
özgün havas n n IMG’nin küresel vizyonuyla birle mesini 
temenni ediyoruz.

t i l k l l b

HE EF IFW’  N A 
STAN A T A INA 
TA IMA
IFW omite B k  ve 
H B  yesi 
olkan AT

IMG ve IFW aras nda olan 
birliktelik ülkemiz ad na 
her anlamda çok olumlu bir 
geli me. Öncelikle dünya 
standartlar nda etkinlik-
ler düzenleyen IMG’nin 
ülkemizde ses getiren IFW 

moda etkinli ini dünyada ses getiren benzer moda etkin-
likleri aras na ta yacak olmas  Türk modas  ad na mutluluk 
verici bir geli me. Sektörümüzü uluslararas  segmentte bir 
t k daha yukar ya ta yacak olan ve bu konuda i in duayeni 
IMG gibi bir markayla i birli i yapmaktan mutluluk duyu-
yoruz. Bu geli me ile birlikte daha fazla insan n fark ede-
ce i ve ziyaret edece i bir IFW’ ye sahip olaca z.Böylece 
dünyan n konu tu u bir moda haftas n n ev sahibi art k 
stanbul olacak dedi. Bu y l 10-13 Ekim tarihlerinde 7’ncisi 
düzenlenecek olan IFW’de IMG’nin gerçekle tirece i work-
shoplar, davetler ve atölye çal malar n n sonraki y llarda 
tamamen sorumlulu u IMG’nin ald  moda haftalar m zla 
ilgili yap c  bir süreç olacakt r.
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hedef sektör

Türkiye hracatç lar Meclisi 
(T M) taraf ndan haz rla-
nan, 2023 Türkiye hracat 

Strate isi ve Eylem Plan ’n n 
devlet politikas  haline gelmesin-
den sonra, hedefe ula mak için 
yap lan çal malar h zla devam 
ediyor. Önümüzdeki dönemi 
At l m-Yat r m-Liderlik’ dönemleri 
olarak üçe ay ran T M, Halkbank 
ile imzalad  protokol ile ihracat-
ç lara her türlü finansal enstrüma-
n  kullanmada büyük kolayl klar 
sunacak. 2023 hedef 500 milyar 
dolar KOB  hracat Seferberli i 
Protokolü  kapsam ndaki baz  
maddelere göre  ihracatç  firmala-
r n  döviz kurundaki dalgalanma-
lara kar  koruyan forward ens-
trüman , özel ayr cal klarla kullan-
d r lacak. T M üyesi ihracatç lara 
uygun maliyetli TL YP i letme kre-
disi sunulacak.  Dolar Euro döviz 
kredisi, yüzde 4,5 faiz oran ndan 
ba layan oranlar ile kulland r la-

cak. Protokol kapsam nda 27 bin 
ihracatç  tek tek ziyaret edilerek 
bilgilendirilecek. Bunlar n yan  s ra 
KOB ’lerin, dünya ortalamas n n 
alt nda kalan kredi kullan m oranla-
r n n art r lmas  hedefleniyor. 
22 Haziran’da imzalanan protokol 
hakk nda görü lerini payla an 
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i: 
2023 hedefimiz kapsam nda, 

finansal enstrümanlar n ve tica-
ret destek araçlar n n art r lmas  
ve verimli kullan lmas n n sa lan-
mas  ad na Halkbank ile finansta 
kullan lan tüm ürünleri çok uygun 
ko ullarda ihracatç lara sunuyo-
ruz.  

Forward protokolü 
olumlu sonuçlar 
do uruyor
Büyükek i, haz rlanan eylem pla-
n nda 1  strate ik hedef bulun-
du unu belirterek, Halkbank 
ile daha önce yap lan forward 

protokolünün gayet olumlu 
sonuçlar do urdu unun da alt n  
çizdi. Büyükek i,  Halkbank ile 
geçen y l imzalanan protokol 
kapsam nda 2011 y l nda 1,6 
milyar KOB ’leri her platformda 
desteklemeye devam edece iz  
dedi. Halkbank Genel Müdürü 
Süleyman Aslan ise banka olarak 
toplam kredilerinin yüzde 37’sini 
KOB  kredilerinin olu turdu unu 
aç klayarak, ihracat n çok yönlü 
te vik edilmesi gerekti ine inan-
d klar n  belirtti. Aslan, 27 bin 
adet ihracatç  firman n, bankan n 
pazarlama ekipleri taraf ndan 
ziyaret edilece ini, avanta l  uygu-
lamalar hakk nda bilgilendirilece-
ini sözlerine ekledi.

 
Destek kredisinin 
kapsam  eni letiliyor
T M üyesi ihracatç lara uygun 
maliyetli TL YP i letme kredisi 
sunulacak. USD EUR döviz kre-

disi, yüzde 4,5 faiz oran ndan 
ba layan oranlar ile kulland r la-
cak. 500 milyar Dolar  ihracat 
hedefinin, rakamsal hedefine 
paralel olarak  firmalar rekabet 
güçlerini art racak her türlü 
verimlilik, inovasyon yat r mlar  
göz önünde bulunduruldu un-
da, bu amaçla  ener i verimlili i 
kredisi ürünü T M üyesi KOB  
ihracatç lar  için iki y l ödemesiz 
yedi y l vadede ve esnek geri 
ödeme plan  ile EURIBOR art  
3,5 faiz oran  ile kulland r lacak. 
OSB’lerde yap lacak her yat r m n 
bir alt grup te vikten yararlan-
mas  dikkate al narak, bu yat r m-
lara, ta nmalara ili kin yedi y l 
vadeye kadar finansman imkan  
sunan Sanayi Bölgeleri Destek 
Kredisi ürünü KOB  ihracatç lara 
uygun maliyetle kulland r lacak. 
Ayr ca bu kredi, hracat Strate i 
Belgesi’nde yer alan kümelenme 
pro eleri için de geçerli olacak. 

H A ATÇI A 
TEM NATSI  ED



33

Devreye 
E im ank iriyor
Protokolde ayr ca Eximbank’ n 
ihracatç lara verdi i Merkez 
Bankas  kaynakl  reeskont kredi 
limitinin art r lmas  ihracatç lar 
için kayda de er önemli bir 
nokta olarak dikkat çekiyor. Bu 
deste e ilave olarak, Halkbank 
arac l  ile kulland r lan  
Eximbank hracat Reeskont 
Kredilerine verilen avaller, kredi 
teminine yönelik teminat mek-
tuplar , Eximbank performans 
mektuplar  ve niyet mektuplar n  
da Halkbank  limitlerini y ll k 
yüzde1 komisyonla T M üyeleri-
ne kulland racak. T M üyelerinin, 
ihracata yönelik ithalat i lemle-
rinin finansman  amac  ile akre-
ditif ve kabul aval i lemlerinin 
komisyon oranlar nda yüzde 50 
indirim yap lacak. Protokolün 
en can al c  konular ndan biri de 
ihracatç lar n güvenli ihracat ve 
ticaret yapmalar na destek olun-
mas . Ayr ca T M üyesi firmalar n, 
ihracat yapt klar  ülkelerdeki tica-
ri ve politik risklere kar  korun-
mas  amac yla  AB ülkelerine 
yap lan azami 100 bin dolarl k, 
180 gün vadeli ihracat alacak-
lar  için Eximbank’a yapt r lacak 
sevk sonras  K sa Vadeli hracat 
Kredi Sigortas  priminin yüzde 
50’lik k sm , Halkbank taraf ndan 

kar lanacak. Söz konusu sigor-
ta ettirilmi  ihracat alacaklar , 
Halkbank nezdinde kullanacak-
lar  kredilerin teminat nda da 
kullan lacak. 

“Teminatsiz kredi 
üyük avanta ”

Uzun süredir ihracatç ya yöne-
lik çal malar n  h zla sürdüren 
Eximbank, arac  kurumlara ihti-
yaç olmadan ihracatç  ile birebir 
ileti im sa l yor. hracatç lar n 
ya ad  finansal sorunlar n mak-
simum seviyede çözülmesine 
yönelik çal malar ile ticarete 
verilen destek KOB ’lerin ihracat-
lar ndaki verimi maksimum düze-
ye ç kar yor. Firmalar n ihracat 
kapasitelerini art rmak için ciddi 
f rsatlar yaratan Eximbank, temi-
nats z kredi avanta yla ihracat-
ç ya büyük ölçüde avanta  sa l -
yor. mzalanan protokol kapsa-
m nda 2023 ihracat hedeflerini 
de erlendiren Bossa T.A. . Sat  
Operasyonlar  Müdürü Didem 
Sümer, Eximbank’ n K sa Vadeli 
hracat Kredi Sigortas  poliçesi 
kullanan firmalara sevk sonras  
reeskont kredisi kulland rtmaya 
ba lad n  söyledi. Teminats z 
kredinin firmalar aç s ndan avan-
ta lar n  de erlendiren Sümer, 
Eximbank’ n K sa Vadeli hracat 
Kredi Sigortas ’n  önceden kulla-

nan bir firma olduklar n  belirtti. 
Sümer, Eximbank’ n, sigortalad  
firmalar n mü terilerine yapm  
oldu u mal mukabili ihracatlara 
kar l k herhangi teminat göster-
meksizin libor 0,75 oran nda 
ihracat n z  k rd rarak finansman 
kolayl  sa lamaya ba lad n  da 
sözlerine ekledi. Tekstil ve haz r 
giyim sektörünün vadeli al m 
yapan bir sektör oldu unu belir-
ten Sümer, alacaklar  vadesinden 
daha önce k rd rarak kolay kay-
nak sa lanabildi ini, firmalar n bu 
ekilde daha kolay hareket etti i-

ni ifade etti. Sümer, prefinansman 
kolayl n n getirilmi  oldu unun 
da alt n  çizerek, firmalar n bu gibi 
f rsatlarla ihracattaki kapasitele-
rini ciddi anlamda büyütebilecek-
lerini, ihracatç lara sa lanan bu 
avanta lar n iyi de erlendirilmesi 
gerekti ini vurgulad . 

B ’ler art k diken 
üstünde de il
Bossa T.A. . olarak arac  kurum 
kullanmad klar n  belirten Didem 
Sümer, Merkez Bankas ’n n 
Eximbank’a sa lad  fon kayna-

n  direkt olarak kulland klar n  
ifade etti. Baz  firmalar n n haliha-
z rda çal t klar  factoring kurum-
larla, Eximbank’ n vermi  oldu u 
kayna  yine kendi çal t  banka 
arac l yla devam ettirmek iste-

diklerini belirterek, kendilerinin 
önceden de K sa Vadeli hracat 
Kredi Sigortas  poliçesi kullan-
d klar n  ifade etti. Bu geli meler 
kapsam nda bireysel veya firma 
olarak kredi ba vurusu yap ld  
zaman bankan n teminat, ipotek 
veya belli bir garanti gösterilme-
sini istemedi ini belirten Didem 
Sümer, Bossa T.A. . olarak önce-
den de K sa Vadeli hracat Kredi 
Sigortas  poliçesi kulland klar n  
söyledi. Sümer, 22 Haziran’da 
T M ile Halkbank aras nda imza-
lanan KOB  J hracat Seferberli i’ 
protokolü kapsam nda sa lanan 
avanta lar ile birlikte ihracatç lar n 
rahat bir nefes alaca n  belirtti.

22 Haziran’da T M ve Halkbank aras nda imzalanan 2023 hedef 500 milyar dolar KOB  hracat Seferberli i Protokolü  ile ihracatç lara 
firmalar n  döviz kurundaki dalgalanmalara kar  koruyan forward enstrüman , özel ayr cal klarla kulland r lacak.

Bossa T.A. . Sat  
Operasyonlar  Müdürü 
Didem Sümer
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hedef fuar

Avrupa’n n önde gelen 
haz r giyim ve akse-
suar fuar  Who’s 

Next Pr t  Porter Paris  30 
Haziran-3 Temmuz tarihleri 
aras nda dünyaca ünlü mar-
kalar  al c lar yla bulu turdu. 
1 60’l  y llardan bu yana 
düzenlenen Pr t  Porter 

Fuar  ile son y l-

lar n en h zl  geli en ve tasar m 
a rl kl  Who’s Next Fuar n n 
birle mesi sonucunda ikinci 
defa düzenlenen fuara dünya-
n n dört bir yan nda yo un ilgi 
oldu. Toplam 2 bin firman n 
aksesuar, ayakkab , kad n ve 
erkek giyim gibi farkl  ürünler-
le kat ld  fuar , yakla k 47 
bin 64 ki i ziyaret etti. Who’s 
Next Pr t  Porter Paris fuar , 

düzenledi i defile orga-

nizasyonlar  ile modac lar n 
kreasyonlar n  görsel bir biçim-
de ziyaretçilerin be enisine 
sunarak, fuar anlay  ile haz r 
giyim sektörüne önemli katk lar 
sa lam  oldu. Özellikle tasar m 
a rl kl  çal an ve kendi mar-
kas yla üretim yapan firmalar n 
yer ald  fuarda bay, bayan, 
aksesuar ve deri ürünleri farkl  
bölümlerde sergilendi.
Paris’te 

HA I  M E  
M DANIN ME E NDE
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düzenlenen dünyan n en etkili 
haz r giyim fuarlar ndan olan 
Who’s Next Pret-a Porter’ye 
kat lan Türk marka say s  her 
geçen y l art yor. Yurtd ndaki 
en önemli konfeksiyon fuarla-
r na milli kat l m düzenleyen 
HK B bu dönem aralar n-
da Ark Tekstil, Dido Grup, 
Atelye Tekstil, Cha Çi dem 
Ak n Tekstil, Ery l Tekstil, 
Hazal Tekstil, kistar Tekstil, 
Lagos Akdeniz Tekstil, Özlem 
Süer, Platin Entegre, Hakan 
Akkaya’n n oldu u 11 ihracatç  
firma ile kat ld . Fuara ihracat-
ç  firmalar ile birlikte HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi ve 
HK B Fuarlar Komitesi Ba kan  
ve HK BYönetim Kurulu Üyesi 

Volkan Atik’te kat ld . HK B 
Ba kan  Hikmet 

Tanr verdi, 

   

Uluslararas  alanda düzenle-
nen bir çok fuara kat lan haz r 
giyim firmalar , Who’s Next 
Pret-a Porter Fuar ’na da kat -
larak, sektördeki gücünü bir 
kez daha ortaya koydu. Bu fuar 
haz r giyim firmalar m z n dün-
yadaki güçlü al c larla temas 
kurduklar  bir platform olma 
özelli ini ta yor. Bu anlam-
da fuar n bu döneminde de, 
milli kat l mla fuara kat lan 11 
haz r giyim firmam z önemli i  
ba lant lar  kurarak Paris’ten 
ayr ld  dedi. 

Farkl  se mentler 
bir arada
Tasar mc lardan deri konfek-
siyon üreticilerine kadar farkl  
segmentlerden firmalar n yer 
ald  fuarda, Türk kat l mc lar n 
stantlar na da ziyaretçilerin ilgi-
si oldukça yo undu. 
Birbirinden renkli defilelere 
sahne olan fuarda, Nelly Rodi 
de birbirinden ilginç tasar mlar-
la boy gösterdi. Toplam 120 
bin metrekarelik alanda gerçek-
le en etkinlikte, HK B ise 238 
metrekarelik alanda yer ald . 
Hall 7’de kurulan Private bölü-
mü ile Hall 3’de bulunan Mr. 
Brown bölümünde konumlanan 
Türk firmalar  dört gün boyunca 
önemli i  ba lant lar  gerçek-
le tirdi. 

 arkl  dünya
Fuar, farkl  markalar n ziyaret-
çilere daha iyi sunulabilmesi ve 
ürünlerin daha iyi alg lanabil-
mesi amac yla ürün konular , 
konsept ve fiyat farkl l klar , gibi 
k staslara göre ayr larak, Hall 3, 
Hall 4 ve Hall 7 içerisinde 6 fark-
l  bölümden olu tu. Firmalar n 
2012-2013 lkbahar-Yaz kolek-
siyonlar n  al c lar n be enisine 
sundu u fuar n söz konusu 
bölümleri 

ise Private, Mr. Brown, Premiere 
Classe, Le Cube, Mess Around 
ve Fame olarak s raland . Hall 
3’de ayakkab  ve deri aksesuar-
lar  yer al rken, Hall 4 daha çok 
Avrupa’n n demografik yap s na 
uygun k, klasik, ça da  bayan 
giyim ürünleri dizayn eden 
tasar mc lardan olu tu. Hall 
7’de farkl  kültürleri birle tiren 
ve yeni pazarlar n olu tu unun 
habercisini veren dinamik, gün-
cel ve ticari koleksiyon haz rla-
yan ticari firmalar yer almakla 
birlikte, a rl kl  olarak erkek 
giyim ürünlerinin tan t ld  Mr. 
Brown ad  alt ndaki bölüm de 
yine Hall 7’de yer ald . 

zlem Süer’den 
öz dolduran de ile

HK B’in Hall 7’deki Private ve 
Mr. Brown bölümlerinde mili 
kat l m gösterdi i etkinlikte, 
ayr ca tasar mc  Özlem Süer’in 
koleksiyonlar  düzenlenen 
karma defilelerde ziyaretçile-
rin be enisine sunuldu.
Fuarda info-stand ile 
yer alan HK B, tan t m 
çal malar n n yan  s ra 
internet, telefon ve fax 
hizmetiyle de firma-
lara destek verdi. 
Firmalar n tan t m -
na yönelik çal ma-
lar çerçevesinde, 
HK B taraf ndan 
haz rlanan, içerisinde 
kat l mc  firmalar n 
detayl  bilgilerinin 
yer ald  katalog-
lar da al c  firma-
lara ve ziyaretçi-
lere fuar süresince 
da t ld .

Who’s Next iki sene 
önce Pret-a-Porter’yi 
sat n a aya karar er-

i in e te e  he e i  iki 
y  i in e s araras  

ar iyaret i oran n  
y e  art r akt  

y  ’ e y e  
o an  oran n  sene 
y e ’ya y kse e-
si  ar n o r  yo a 
i er e i inin i areti
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hedef fuar

at l mc  say s nda
ba ar  ç tas  yükseliyor
Avrupa’n n en önemli marka ve 
tasar mc lar n n yer ald  fuara, 
yüzde 41’i Fransa’dan yüzde 
41’i Avrupa’dan yüzde 12’si 
Asya’dan, yüzde 4’ü Amerika ve 
yüzde 2’si Ortado u’dan olmak 
üzere 2 bin haz r giyim ve akse-
suar markas  kat ld . Dört gün 
boyunca 47 bin 64 ki inin ilgi 
gösterdi i fuar ziyaretçilerinin 
yüzde 64’ü Fransa’dan gelirken, 
yüzde 36’s  ise ülke 
d ndan geldi. 
Bu sezon ilk 
defa Eylül yeri-
ne Haziran ay n-
da düzenlenme-
sine 
ra -

men kat l mc  say s nda ba ar  
ç tas n  yükselten fuar,  kat l mc  
firma oran nda yüzde 7.6’lik bir 
art  ya ad .
Fuara kat lan ziyaretçilerin 
yüzde 52’sini toplam 15 bin 
558 ziyaretçiyle Frans zlar 
olu tururken, Türkiye 714 ziya-
retçiyle fuara en fazla kat l m 
gösteren 7’nci ülke oldu. 
Asyal  kat l mc lar n say s nda, 
geçen seneye oranla büyük bir 
art n (yüzde 52.8) gözlemlen-
di i fuara, Japonya’dan geçen 

y la göre yüzde 88.6, 
Çin’den yüzde 20.  

ve Kore’den de 
yüzde 5.8 ora-

n nda kat l m art  
ya and . Amerika 
k tas ndan kat lan 
ziyaretçi oran  da 
bu sezon yüzde 

45 artarken, 
özellikle 
ABD’den kat -
l m oran nda 

yüzde 

54.7’lik bir yükseli  oldu. 
Ortado u’dan kat l m geçen 
seneye oranla çok ufak bir art  
gösterirken,  ( 1.8) Lübnan 
172 ziyaretçiyle en çok kat l -
ma sahip Ortado u ülkesi oldu. 
Afrika k tas ndan toplam 532 
ziyaretçinin kat l m gösterdi i 
fuara, Okyanusya Bölgesi’nden 
ise 152’si Avustralya’dan olmak 
üzere toplam 250 ziyaretçi 
kat ld . Bu döneminde toplam 
47 bin 64 ziyaretçinin gezdi i 
fuar, Paris’teki indirim haftas y-
la ilintili olarak Frans z kat l mc  
oran nda küçük bir dü ü  ya a-
sa da, genel olarak bak ld nda 
uluslararas  ziyaretçi oran nda 
yüzde 7.4’lük art  ya ad . 

“Tari  seçimi do ru”
Sat n alma sorumlular  ve 
fuar kat l mc lar na da, ilk kez 
Haziran’da düzenlenen Who’s 
Next Pret a Porter fuar  hakk n-
da dü üncelerini sorduk. Fuar 

HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi, fuar n haz r giyim firmalar n n 
dünyadaki güçlü al c larla temas kurdu u bir platform oldu unu 
söyledi.
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kat l mc lar , yeni tarih seçiminin 
indirimlerin ilk haftas na denk 
gelmesinin s k nt  yaratt n  dile 
getirseler de, kimi sat n alma 
sorumlular  zaten 2-3 sezondur 
sat n almalara Haziran ay nda 
ba lad klar n , dolay s yla fuar n 
bu tarihe ta nmas n n do ru bir 
karar oldu unu belirtti. Fuara 
Bouti ue Pia-Pia’y  temsilen 
kat lan Laurence Doulibie, kolek-
siyonlar  Eylül yerine Haziran 
ay nda görmenin renkler, trend-
ler ve kal plar hakk nda dana 
önceden fikir sahibi olmalar n  
sa lad n  ve farkl  bir bak  
aç  edinebildiklerini söyledi. 
Lambert Associes’nin sorumlu-
su Helene Hanum ise yeni tarih-
lerin, mü terilerin bütçelerin 
henüz tam oldu u bir döneme 
denk geldi ini, bu aç dan eylül 
ay n n biraz geç kald n  belirtti. 
Koleksiyonlar  haziranda görüp 

sipari  etmek, ma azalara da 
daha önce girmemizi sa l yor. 

Gelmeden önce en büyük endi-
emiz markalar n koleksiyonlar  

yeti tirip yeti tiremedikleriydi. 
Ancak gördük ki ço unluk yeti -
tirmeyi ba arm . Bu düzen 
oturdu unda söz konusu sorun 
da tamamen ortadan kalkacak  
diyen Hanum, fuardan son dere-
ce memnun ayr ld klar n  dile 
getirdi. 
Fame salonunda koleksiyon ser-
gileyen Ambre Babzoe markas  
ad na konu an Ambre Marazzi 
bu sezon fuarda gerek Frans z, 
gerek uluslararas  birçok yeni 
mü teriyle tan ma f rsat  bul-
duklar n  anlatt . Haziran ay n n 
birçok aç dan olumlu oldu unu 
belirten Babzoe, koleksiyonu 
erken bitirme zorunlulu u saye-
sinde teslimatlar n da daha 
erken tamamland n , böylelikle 
özellikle deniz kenar ndaki butik-
lerin beklentileri do rultusunda 
erkenden onlara ula t rabil-
diklerini söyledi. 75 Faubourg 

markas yla Fame salonunda 
fuara kat lan Betty Barth, ilk 
koleksiyonlar yla kat lmalar na 
ve öncesinde ileti im strate isi 
ad na fazla bir çal ma yürütme-
melerine ra men Le Printemps, 
Les Galeries Lafayette ve 
Luisiaviaroma gibi en presti li 
noktalardan sat n alma sorum-
lular n n standlar n  ziyaret 
etti ini, hatta baz  butikleri geri 
çevirmek zorunda kald klar n  
ifade etti.

“Haz r iyimde avlu 
atan Avrupal n n 
yerini alal m”
Dünyan n en etkili haz r giyim 
fuarlar ndan Paris Who’s Next 
Pret A Porter’ye kat lan Türk 
marka say s n n artt n  söy-
leyen HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, Markala mada 
yönümüz Avrupa. talya ve 
spanya’da küçük ve orta ölçek-
li çok firma havlu att . Türk 
firmalar onlar n yerini almaya 
aday  dedi. Bir zamanlar Türk 
markalar n ziyaretçi olarak 
bile girmekte zorland  fuarda 
20 kadar Türk markan n stant 
açt n  belirten Tanr verdi, fir-
malar n Avrupa merkezli kurduk-
lar  irketler üzerinden fuarda 
kat l mc  olarak olabileceklerini 
söyledi. Daha önce Do u Bloku 

a rl kl  çal an Türk firmalar n, 
Avrupa’daki fuarlara daha çok 
ilgi göstermeye ba lad na dik-
kat çeken Tanr verdi, firmalar n 
hem mevcut pazarlarda faali-
yetlerini sürdürdü ünü hem de 
Avrupa’ya yöneldi ini ifade etti.

“Fuarlar n de eri takip 
edilmesiyle ölçülür”
Who’s Next ve Pret-a Porter’nin 
uzun y llardan bu yana düzenle-
nen fuarlar oldu unu söyleyen 
HK B Fuarlar Komitesi Ba kan  
ve HK B Yönetim Kurulu Üyesi 
Volkan Atik, iki etkinli in e  
zamanl , fakat iki ayr  organizas-
yon olarak gerçekle ti ini söy-
ledi. Daha sonra Who’s Next’in  
Pret a Porter’yi kapsad n  
söyleyen Atik, imdi iki fuar n 
birle mesi ile çok daha ciddi bir 
organizasyonun ortaya ç kt n  
dile getirdi. Fuar n dünyan n her 
yerinden takip edilen bir etkinlik 
oldu unu belirten Atik, Zaten 
bir fuar n de eri takip edilmesiy-
le ölçülür. Dolay s yla de erlilik 
aç s ndan son derece önemli 
bir fuar. Türkiye’nin Avrupa’ya 
gerçekle tirdi i haz r giyim ve 
konfeksiyon ihracat nda yüzde 
15’lik bir gerileme ya and -

n  hat rlatan Atik, Sadece 
Türkiye’den de il, Avrupa’daki 
di er ülkelerin ithalat nda da 

HK B Fuarlar Komitesi Ba kan  Volkan Atik iki fuar n birle mesi ile 
haz r giyim sektörü ad na güzel bir siner i yarat ld n  dile getirdi.
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gerileme var. Bu tamamen eko-
nomik krizden kaynaklan yor  
diye konu tu. Asl nda krizin 
f rsata dönü türülebilece ine 
vurgu yapan Atik, Avrupa 
önemli bir pazar. Bu pazar n 
kriz dönemine yüksek stokla gir-
memesi, Türkiye’den küçük ve 
h zl  al mlar yapmalar na neden 
oldu. Ayr ca kriz nedeniyle pek 
çok Avrupal  firma kan kaybetti. 
Türk firmalar çok rahat bu ülke-
lerin yerini alabilir  dedi.

ompozisyonu 
Türkiye tamaml yor
Who’s Next Pret-a Porter 
Direktörlerinden Sophie 
Guyot, büyük ço unlu u Kuzey 
Avrupa’dan olmak üzere 2 bin 
markan n kat ld  fuar n haz r 
giyim alan nda Avrupa’daki 
en büyük etkinliklerden biri 
oldu unu belirti. Guyot, ABD’li 
firmalar n say s n n da her 
geçen y l artt n  dile getirdi. 
Dünyan n dört bir yan ndan 
binlerce profesyonelin ziyaret 
etti i fuarda,  Türklerin dikkat 
çekti ini anlatan Guyot, Who’s 
Next Pret-a Porter dünyada-

ki en büyük haz r giyim fuar  
olma iddias nda. Burada Türk 
firmalar n kat l mc  olarak yer 
almas  da bu iddiay  güçlendi-
riyor. Türk markalar olmadan 
fuar n kompozisyonun eksik 
kalaca  dü üncesindeyiz  dedi. 
Türkiye’de moda alan nda ya a-
nan geli melerin son derece net 
oldu unu ifade eden Sophie 
Guyot, stanbul’a her geli imde 

moda konusunda ya anan geli -
melere hayret ediyorum. Türk 
kad n  modaya dü kün ve olduk-
ça da k. Türkiye’nin ekonomisi 
iyiye gidiyor. Üretim gelene i 
oldukça köklü, modaya dü kün-

lük bir ülke. Türkiye’deki moda 
etkinliklerini de yak ndan takip 
ediyor. Bu anlamda stanbul 
Moda Haftas ’na davet edilmek-
ten de s n derece mutluyum  
eklinde konu tu.

Fuar n son dönemine bireysel kat lan Moda Tasar mc s  Özlem 
Süer, bu dönem HK B bünyesinde fuarda yer ald . Süer, 
sergiledi i farkl  tasar mlar yla görenleri kendine hayran b rakt .

Ünlü modac  Hakan Akkaya’da fuara HK B bünyesinde kat ld .
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D N A A TI  
M DADA EN  B  
E SEN A I
Moda Tasar mc s  

zlem S E
Biz i çilikli ve tasar m odakl  
bir markay z.  Dolay s yla 
butik üretimler yapan, üre-
timini kendi atölyelerinde 
ya da i çilikli yollarla çözen 
tasar mlar n bir arada oldu-

u, daha özel hollerde tasa-
r mlar m z  sergiledik.  Bu 

fuara dünyan n dört bir yan ndan  i ini çok iyi bilen profesyo-
neller kat l yor. Bu özelli iyle fuar, Türkiye için de çok önemli. 
Fuara milli kat l m gerçekle tiren HK B, ihracat  desteklerken, 
tasar mc lar  da çok destekledi. Ba lang çtan bugüne kadar 
sürekli fuarlarda ve ihracatla kendimizi ifade etmemizin 
arkas nda HK B deste i var. O yüzden çok do ru bir ili kiler 
bütünü oldu unu dü ünüyorum. Fuarlar n uzun süre önemini 
yitirece ini sanm yorum. Ama me hur eksen kaymas  sözünü 
tekrar etmek istiyorum.  Dünya art k modada da yeni bir 
eksen ar yor. Avrupa çok kan kaybediyor. Ortado ulular ve 
Ruslarla buras  ayakta kal yor ama Uzakdo u da modan n 
tüketim pazar na girmeye ba lad . te bu süre içinde ayakta 
duracak kabiliyette olmak, yani güçlü olmak çok önemli. 

fuara dünyan n dört bir yan nda

F A A A 
ATI MA  

ES S  ADA  
A  DE

HA i dem 
Ak n Tekstil
Moda Tasar mc s  
Çi dem A IN
ki fuar n birle mesiyle ortaya 
güzel bir siner i ç kt . Gelen 
mü teri ve kat l mc  aç s ndan 
iki fuar da ayn  tarihlerde 
düzenlendi i için hangisine 
gidilece i konusunda karar 

verilemiyordu.  Gelen sat n almac ysa iki fuara birden gidi-
yordu. Bu da firmalara maddi aç dan daha maliyetli oluyor-
du. Fuarlar n birle tirilmesi ile bu durum ortadan kald r lm  
oldu. Modan n Avrupa’dan dünyaya yay l rken zorland  bir 
süreçteyiz. Avrupa’da nükseden kriz, moday  da çok etkiledi. 
Firmalar n birço u butik al mlara dönerken, ayakta kalanlar ise 
yine devler oldu. Bu anlamda bu tür krizler sonras nda ayakta 
kalmak, fuarlara kat lmak eskisi kadar kolay de il. Paris, dola-
y s yla bu fuar bizim kendimizi ifade etti imiz bir merkez konu-
munda. Fuar, ziyaretçi profili olarak, dünyan n en büyük fuar  
oldu u için her yerden ziyaretçileri a rl yor. Biz Kanada’ya, 
Beyrut’a, Londra’ya, Kuveyt’e, talya’ya sipari  yazd k.

E  B  
S NE  D D
Hazal Tekstil 
Temsilcisi
Arzu ÇE
Firma olarak bu fuara üçüncü 
kez kat l yoruz. Geçti imiz 
senelerde Pret-a Porter 
fuar  epey kan kaybederek 
popülerli ini yitirmi ti. Fakat 
fuar, geçen sezon ile birlikte 
ata a ç kt . lk kat lmam zda 
bu kadar verim alamam -

t k. Geçen sene konum aç s ndan s k nt  ya ad k. Ama onun 
d nda al c larla ilgili bir sorunumuz olmad . Bu fuar n bizim 
için önemi ilk olarak bütün Avrupa’y  buraya çekiyor olmas . 
Mü teri aç s ndan bizim için çok uygun bir fuar. Zaten burada 
bulunma amac m z de i ik ve yeni pazarlara ula abilmek ayn  
zamanda firmalara burada kal c  oldu umuzu göstermek ve 
reklam yapmak ve tabi ki birkaç büyük mü teri yakalaya-
bilmek. Geçen sene 200 ma azas  olan talyan bir firma ile 
anla t k.  Bu bizim için çok önemli.  ki fuar n birle mesiyle 
daha öncekilerle k yaslarsak daha do ru bir siner i yarat lm  
oldu. Genel anlamda çok daha avanta l  oldu.  Bu fuara gelen 
mü teri ne alaca n  biliyor ve o alana yöneliyor. Dolay s yla 
nokta at  yapm  oluyor.

t k Geçen sene konum aç s nda

F A A  M N 
MA SA MA I

a os Tekstil 
enel Müdürü

Fati  ED
Biz firma olarak belirli fuarla-
ra muhakkak kat l m gösteri-
yoruz. Çünkü fuarlar i imizin 
olmazsa olmaz . Firmalar n 
kendini tan t p, nihai al c ya 
ula abilmesi için bu fuarlar  
yak ndan takip ederek, kat -
l m göstermesi gerekiyor.

Fuar, daha önce sadece bayan a rl kl  firmalar n kat ld  
bir etkinlikti. Bizde Mr. Brown bölümü aç ld ktan sonra kat -
l m karar  ald k. ki fuar n birle mesi ile sat n almac lar daha 
ekonomik bir ekilde bütün al mlar n  yapma ans  yakalad . 
Do rusu da buydu. Fuara kat lmaktaki temel hedef  ima  yeni-
lemek, mü teri kar s nda daha güçlü bir görüntü verebilmek, 
bunu yaparken mü teri say s n  art rmak. Fuarlar firmalar için 
önemli olu umlar aras nda yer al yor. Fuarlar n yerini ticaret 
heyetlerinin alaca na inanm yorum. Çünkü ticaret heyetle-
rinde firmalar ürünlerini gösteremiyorlar. Dolay s yla burada 
böyle bir organizasyonla derli toplu bir ey gösterebiliyorsu-
nuz, insanlara bir eyler sunuyorsunuz.  Fuarlar arac l yla 
mü teriyle direk diyalog kurma imkan  yakal yorsunuz. 

Fuar daha önce sadece bayan a
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ND A TE ST  F A I’NA 
TH B DAM ASI
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stanbul Tekstil ve 
Hammaddeleri hracatç lar  
Birli i ( TH B), 18-1  

Temmuz tarihlerinde 7’inci 
kez düzenlenen Londra Tekstil 
ve Aksesuarlar  Fuar ’na 
(London Textile Fair) Sektörel 
Ticaret Heyeti’ gerçekle tirdi. 
Londra’n n Islington bölgesin-
de yer alan Business Design 
Center Fuar Merkezi’nde bir 
araya gelen fuar kat l mc lar  
ve ziyaretçiler bu y l ilk defa 
aksesuar ve bask  alanlar  ile de 

daha zengin bir içerikle 
kar la t . Bilinen fuar 
organizasyonlar ndan 
çok daha farkl  ikili 
görü meler mant nda 
düzenlenen bir fuar 
olan Londra Tekstil 
ve Aksesuarlar  Fuar , 
tüm Avrupa’dan 
gelen tekstil üretici-
leri, tasar mc lar  ve 
distribütörlerini tek 
çat  alt nda toplad . 
Ürünlerin küçük 
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alanlarda sergilendi i, ikili 
görü meler halinde farkl  bir 
fuar konsepti yaratan Londra 
Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar , bu 
konsept ile kat l mc  firmalara 
hem maddi aç dan, hem de pek 
çok firmaya eri me, ileti ime 
geçme konular nda oldukça 
kolayl k sa lad . Fuarda TH B 
Yönetim Kurulu Ba kan  smail 
Gülle, TH B Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala, TH B Yönetim 
Kurulu Üyeleri Fatih Bilici ve 
Derya Yarangümeli, Ekonomi 
Bakanl ’ndan temsilciler ile 
birlikte TH B’e üye 10 firma 
yer ald .  Fuarda yer alan TH B 
üyesi firmalar aras nda ise 
ABM Global, Almodo Tekstil, 
Bez Tekstil, BTD Tekstil, EMR 
Zipper, Gülle Tekstil, Konak 
Tekstil, Linset Tekstil, Mem 
Tekstil ve Yarangümeli Tekstil 
gibi isimler vard . TH B üyesi 
firmalar n yan  s ra Türkiye’den 
bireysel olarak da kat l m 
sa land  Londra Tekstil 

ve Aksesuarlar  Fuar  bu y l, 
Portekiz, spanya, Almanya, 
Hollanda, sviçre, talya, 
Avusturya, Japonya, Kore ve 
Türkiye gibi ülkelerden 173 
kat l mc  firmay  a rlad . 

Türk irmalar na 
yo un il i
TH B Yönetim Kurulu Ba kan  
smail Gülle, TH B Yönetim 
Kurulu Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala ve TH B Yönetim 
Kurulu Üyesi Fatih Bilici fuar n 
ilk günü, milli ve bireysel kat l m 
gösteren Türk firmalar n  ziyaret 
etti. Fuar n nabz n  yoklayan 
TH B Ba kan , firmalara ba ar -
lar diledi. Bunun yan  s ra fuar 
organizatörü John Kelley, TH B 
Yönetim Kurulu Ba kan  smail 
Gülle ve TH B Yönetim Kurulu 

Ba kan Yard mc s  Tamer 
Pala’ya, 2013 y l n n Ocak 
ay nda düzenlenecek fuar için 
haz rlanan ve yap m a amas n-
da olan alan  gezdirerek bilgi 
verdi. TH B organizatörlü ünde 

kat l m gösteren Türk firmala-
r n n genel görü ü fuar n çok 
olumlu geçti i yönünde oldu. 
Tahminlerinden daha fazla sat  
yapan Türk firmalar  yeni ba -
lant lar kurma ve yeni mü teri-
lerle yüz yüze ileti ime geçme 
f rsat  yakalad . Fuar sonunda  
tekrar ngiltere pazar na giri  
yapan, yeni mü teri ve acente-
ler bulan ve eski mü terileriyle 
ticaret hacmini artt ran firmalar 
aç s ndan fuar ba ar l  geçti. Söz 
konusu fuarda Türkiye’den yak-
la k 30 firma yer al rken, ürün 
gruplar n n ba l ca kategorileri 
aras nda  pamuk, örme kuma , 
dantel, keten, polyester, bask , 
viskoz ve yün yer ald .

Fuar organizatörü 
John Kelley: “Bu 
uar a B arac l  

ile ok gü lü ili kiler 
yakala k  B  ek 
ok ürk kat l c n n 
uraya gel esini sa -

la  izi  onlar an  
onlar n a iz en en 
üst se iye e ay a 
sa la a za olanak 
er i  

TH B’in düzenledi i Sektörel Ticaret Heyeti’ program  ile London Textile Fuar ’na kat lan Türk firmalar ba ar l  görü meler gerçekle tirdi.
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Bask  Dizayn Alan ’ 
olu turuldu
Londra Tekstil ve Aksesuarlar  
Fuar ’nda aksesuar için olu tu-
rulan alanda sezonun trendleri 
ve 2013 koleksiyonlar  sergi-
lendi. Aksesuar Alan ’na kat l m 
gösteren firmalar n koleksiyon-
lar nda  astar, deri etiket, doku-
ma etiket, karton etiket, amba-
la , fermuar, dü me, bro lar 
ve tokay  bar nd ran zengin bir 
ürün grubu yer ald . Geçti imiz 
y llarda sergilenen kuma  ve 
aksesuarlar n yan  s ra bu y l ilk 
defa bask  ve bask  dizayn ile 
ilgili ürünler dikkat çekerken, 
birbirinden önemli tasar mc , 
kat l mc  ve ürünler fuardaki 
yerini ald . Giri te yer alan 
Bask  ve Trend Alan ’nda pek 
çok trend ve dizayn stüdyola-
r n n 2013 koleksiyonlar  ser-
gilendi. Bask  alan nda  di ital, 

elle çizilmi , grafik ve vintage 
olmak üzere pek çok yüksek 
kaliteli tasar m mevcuttu.

okteylde renkli 
sa neler ya and
Londra Tekstil Fuar ’n n ilk 
ak am  bir kokteyl gerçek-
le ti. TH B’in sponsorlu unu 
üstlendi i kokteyle  kat l mc  
firmalar, ziyaretçiler ve bas n 
mensuplar  kat ld . Müzik din-
letisiyle ba layan kokteylde 
kat l mc lar günün yorgunlu-

unu atarak keyifli dakikalar 
geçirdi. Kokteylin sürprizi 
olarak Birle ik Krall k Kraliçesi 
II.Elizabeth, Galler Prensi ve 
ayn  zamanda II.Elizabeth’in 
o lu olan Prens Charles, Prens 
Charles ve Lady Diana’n n 
o lu Cambridge Dükü Prens 
William ve Cambridge Dü esi 
Kate Middleton’ n birebir ben-

zerlerinin kokteyle kat lmas yla 
ziyaretçiler önce büyük bir a -
k nl k ya ad . Neredeyse tüm 
kat l mc lar n birlikte foto raf 
çektirdi i kraliyet ailesinin t pa-

t p benzerleri, müzik e li inde 
dans ederek kat l mc lara keyifli 
anlar ya att . Gecede sahne 
alan müzik grubundan sonra 
kokteyl sona erdi.

E M  Ç ENE E  DE AM ED
TH B  yesi Derya A AN ME
TH B olarak Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’na ilk kez milli kat l m sa lad . ngiltere paza-
r  Türkiye için büyük bir pazar, ticari ili kilerimiz de son derece iyi bir ekilde devam etmek-
te. Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’n n bu ili kilere elbette olumlu etkileri oldu. Fuara 
bine yak n ziyaretçi geldi. Kat l mc lar ngiltere pazar n n büyük firmalar  ile görü me imkan  
yakalad . Fuar n birinci gününün sonunda düzenlenen kokteyle TH B olarak sponsor olduk. 
Böylelikle fuarda ses getirmekle birlikte ayn  zamanda Türkiye’nin de tan t m n  yapm  olduk. 
Önümüzdeki senelerde buna benzer organizasyonlara TH B imzas n  atmay  dü ünüyoruz. 
Fuar n yerinin çok ideal oldu unu dü ünen ve bu sebeple fuar n büyüklü ünü belli bir noktada 
tutmak isteyen fuar organizatörleri, konseptin de buna müsaade etmeyece ini dü ünüyor. 

Bu yüzden organizatörler, kat l mc  say s nda büyük bir art  olmas ndan yana de il. Baz  Türk firmalar  fuara kat l m ile ilgili 
gerekli görü meleri bitirmi  olduklar  için akabinde düzenlenen TH B Sektörel Ticaret Heyeti’ kapsam ndaki milli kat l ma 
dahil olamad lar. Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’na bireysel olarak kat l m gösteren bu Türk firmalar , önümüzdeki sene-
lerde TH B kanal yla fuarda yer almak istediklerini belirttiler. 

TH B’ N F A DA 
NEM  B

Fuar r anizatörü 
o n E E

7’inci kez düzenledi imiz 
Londra Tekstil Fuar  gittik-
çe büyüme gösteriyor. Bu 
sene ilk defa bask  dizayn 
alan  olu turdu umuz fua-
r m zda, 173 kat l mc m z 
var. Ziyaretçi say s nda 

geçen sene iki günde 400 gibi bir rakamdan bahsederken  
bu sene daha ilk günün sonunda 700’e ula t k. Bu fuar  
ayr cal kl  k lan durumlardan en önemlisi, kat l mc  firmalar n 
çok dü ük maliyetlerle kat l m gösterebilmesi. K yaslad n z 
zaman, ba ka fuarlara 30 bin Euro gibi bir rakam öderken, 
Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar  için 1.300 Pound yeterli 
olabiliyor. Burada yer almak için ne veriyorsan z çok daha 
fazlas n  geri kazan yorsunuz. Bu fuarda TH B arac l  ile 
güçlü ili kiler yakalad k. TH B, pek çok Türk kat l mc n n 
buraya gelmesini sa lad  bizim onlardan, onlar n da bizden 
en üst seviyede fayda sa lamam za olanak verdi. Umar m 
önümüzdeki senelerde bunlara yenileri eklenir. ngiltere için 
Türk firmalar gerçekten önemli. Son y llarda Çin’in kendi iç 
pazar na yönelmesiyle, Avrupal lar gözlerini tekrar Avrupa’ya 
çevirdi. Bu sayede ngiltereli üreticiler Türkiye ile de daha 
s k  bir al veri  içine girdi. Türk kat l mc lar  burada görmek 
bizim için önemli ve heyecan verici. Türkiye d nda fuara  
Fransa, Almanya, Portekiz, talya, spanya Türkiye, sveç ve 
Avusturya gibi pek çok ülke kat l m gösterdi. TH B’in sponsor oldu u fuar kokteylinde kraliyet ailesinin t pat p 

benzerlerinin ziyareti, kat l mc  ve ziyaretçilere büyük sürpriz ya att .
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HT AÇ A I SE ME  Ç  FA DA I
EM  Fermuar enel Müdürü mer EH AN

ngiltere ile ileti imimiz uzun zamand r devam ediyor ancak Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’na ilk kez 
kat l yoruz. Bu fuara kat larak iyi bir bilgi edinimine ula yor  yeni mü terilerle kar la yoruz. Buradaki 
konfeksiyoncunun ihtiyaçlar n  sezmek bizim için çok faydal . Yak nda burada EMR London’ olarak bir 

ma aza açaca z. Bununla ilgili görü melerimiz sürüyor. ngiltere’nin aksesuarda kendine ait küçük bir iç 
pazar  var ve dünya çap nda büyük gruplar n merkezi burada yer al yor. Biz de kendi ürünlerimizi onayla-
tarak dünyaya pazarlayaca z. Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’nda farkl  kontaklar m z oldu, burada-
ki ziyaretçilerimizden de olumlu mesa lar ald k. Bunlar n hepsi bizim için avanta . EMR Zipper olarak bun-
dan önce Kolombiya, Barcelona, Fas gibi ülkelerdeki fuarlara kat ld k. Türkiye’deki aksesuar firmalar n n 

Londra Tekstil Fuar ’na da, dünyan n farkl  yerlerindeki fuarlara da kat lmas  gerekiyor. Zaman içerisinde do ru ileti imle yeni olu umlar var 
ediliyor. Bu fuarda en ba ta ngiltere, Fas ve Romanya ile de görü melerimiz oldu. Genel anlamda gidi attan memnun kald k.

il ti i l i l l

BE ENT E M N E NDE B  HA E ET
onak Tül enel Müdürü Mic el BAHA

Daha önce TH B’in düzenlemi  oldu u ba ka Londra fuarlar na kat l m gösteriyorduk. Bu fuara ilk kez 
kat l yoruz. Beklentilerimizin üzerinde bir yo unluluk ile kar la t k. Bu yüzden önümüzdeki senelerde de 
kat l m göstermeye devam edece iz. Ben Avrupa’daki hareketli pazarlar n ngiltere, spanya ve Fransa 
oldu unu dü ünüyorum. Ba l  ba na ngiltere pazar  Türkiye için çok önemli. Eski mü terilerimiz d nda 
ba ta ngiltere olmak üzere  Belçika, Fransa gibi farkl  ülkelerden yeni al c lar m z oldu. Fuarda güzel bir 
mü teri potansiyeli var. Bu fuar farkl  konseptiyle pek çok aç dan ilginç, rahat hareket edilebilen, de i ik 
bir ortamda var edilmi . Di er Türk firmalar n n da buraya kat lmalar n , ürünlerini görücüye ç karmalar -
n  tavsiye ederiz. Do ru ileti im kurmalar  do rultusunda kar l kl  memnuniyet her zaman artacakt r. 

M TE E M E  E MA  STED
BTD Tekstil ane BANISTE

Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’nda önceden görü tü ümüz mü terilerimizle bir araya geldik. 
Eski ve potansiyel mü terilerimizle yüz yüze bir ortamda bulunmak bizim için önemli. Bu fuarda 

onlara, yeni koleksiyonlar m z  göstermek için yerimizi ald k.Bu fuarda yer alarak  hem daha kolay bir 
ileti im sa l yoruz hem de yeni mü terilerle tan yoruz. BTD Tekstil olarak bu fuara 6’nc  kez kat l -
yoruz. Bu sene kat l mc lar daha fazla. Fuar n belli bir konsepti var ancak önümüzdeki y llarda belki 
firmalara ayr lan yerlerin biraz daha büyütülmesi, bir TV görseliyle masalar nda kendi tan t mlar n  

yapabilmeleri gibi de i iklikler firmalar için avanta l  olacakt r diye dü ünüyorum. Farkl  konseptteki 
bu fuarda, mü terilerin fazla zahmete girmeden, istedikleri firmalardaki ki ilere daha rahat bir biçim-

de ula arak oturup konu abilecekleri ve gün sonunda birçok firma ile görü me yap p maksimum düzeyde fayda sa layacaklar  bir gün 
geçirebileceklerini dü ünüyorum. Maliyet sorunu olmadan bütün bu görü melerin sa lanmas  da büyük avanta lardan birisi.

d f d l kl bi ü

N TE E HEDEF A A A IMI DAN B
Bez Tekstil stanbul Böl esi Sat  Müdürü emi DEN
Londra Tekstil Fuar ’na ilk kez 2012 y l n n Ocak ay nda kat ld k. Bu bizim ikinci kat l m m z. 
Kat l mc  say s nda Ocak ay na göre bir art  var. Bu fuara TH B organizatörlü ünde, bize sunulan 
avanta lardan yararlanarak kat l m gösteriyoruz. Bayan kuma lar  konusunda burada büyük bir 
potansiyel oldu unu dü ünüyorum. Ancak erkek kuma lar  ile ilgili biraz çaba göstermek gereki-
yor. Baz  ürünler çok ucuz olabiliyorken baz lar  ise çok üst kalite. Bir dengenin olu mas  gereki-
yor. ngiltere Türkiye için hedef pazarlardan biri olarak çok önemli. Geçti imiz y llarda daha çok 
Uzakdo u, Pakistan, Hindistan gibi ülkelerle muhatap olan ngiltere Türk pazar n  çok yak ndan 
tan m yor. Bu yüzden bu fuara kat l m göstermeye, firmam z  tan tmaya, ürünlerimizin ve kuma -
lar m z n kalitesini sunmaya devam edece iz. Önümüzdeki senelerde fuar n daha kalabal k ve 

mü teri profilinin daha kaliteli olaca n  dü ünüyorum. Londra Tekstil ve Aksesuarlar  Fuar ’nda sadece ngiltere pazar n n firmalar  
yer alm yor. Almanya, Avusturya, talya ve Hollanda’dan gelen ziyaretçi ve mü terilerimiz oldu. Görü melerimiz olumlu geçti.
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SAATLER LER YE 
H A AT E E
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Türkiye’ye gelenler 3 saatlik 
zaman fark  nedeniyle do ru 
dürüst i  yapmaya f rsat bula-
madan ülkelerine dönmek duru-
munda kalacaklar.  

Uygulama yükselen 
Türkiye ima  ile çeli iyor 
Tüm bunlar n yan  s ra saat 
uygulamas n n bir de psikolo ik 
yönünün oldu unu belirten 
Hikmet Tanr verdi,  elektronik 
ortamda ve saat ayarlar nda 
Türkiye için Avrupa standard  
olan Gmt 2 Atina- stanbul-
Bükre - Atina yazd n  
söylüyor. Tanr verdi, ayet 
say n bakan n söyledi i gibi 
Do ubeyaz t meridyeni esas 
al n rsa, bu kez Gmt 3’e 
geçece iz. Ba dat, Kuveyt ve 
Riyad’ n yer ald  Arap stan-
dart zaman na dahil olaca z. 
Bu son 10 y lda Türkiye’nin 
geli en ima na ters bir durum 
olu turacak. Bir bak ma Türkiye 
Avrupa ülkesi olmaktan ç k p, 
Arap ülkeleri kategorisine dahil 

olacak. Türkiye Avrupa d  bir 
ülke olarak kabul edilecek. Bu 
görüntü, Avrupa Birli i’ne gir-
meyi hedefleyen ve bunun için 
y llard r büyük emek harcayan 
Türkiye’nin yarar na olmaya-
cakt r. HK B ve Konfeksiyon 
Sektör Kurulu olarak 
Ba bakan m z, Ener i ve Tabi 
Kaynaklar Bakan m za ve Ener i 
Bakan m za gönderece imiz 
mektuplarla bu uygulaman n 
Türkiye ihracatç s na verece i 
zararlar  anlataca z  dedi. 

Çal ma süresi 
uzayabilir 
Tanr verdi, Ener i ve Tabi 
Kaynaklar Bakan  Taner Y ld z’ n 
her y l orta ölçekli bir bara n 
üretti i kadar ener i tasarrufu 
sa lanaca  yönündeki sözleri-
ni de hat rlatarak, yi niyetle 
söylenen bu sözlerin bilimsel 
gerçekli i tart mal . Türkiye’ye 
ne kazand raca  belli olmayan 
ancak ekonomiye çok ey kay-
bettirecek bu öneriye bir de 

ihracatç n n gözüyle bak lmal  
ve yol yak nken geri dönülmeli  
dedi. Yaz saati uygulamas n n 
kal c  olmas n n avanta  ve deza-
vanta lar n  iyi ölçmek gerekti i-
ni belirten T M Ba kan  Mehmet 
Büyükek i, Ener i tasarrufu 
ile ilgili deniyor ama elimizde 
henüz veriler yok, baz  sektör-
lerden arkada lar, mesaileri 
uzatmam z gerekecek’ eklinde 
görü  bildirdi. De i ik i kolla-
r yla görü üyoruz, verileri topla-
y p, olumlu ve olumsuz taraflar -
n  ortaya koyaca z  dedi. 

Uygulama titizlikle 
ele al nmal
Türkiye, ihracat nda AB ülkele-
rinin  çok önemli bir yere sahip 
oldu unu dile getiren TH B 
Ba kan  smail Gülle, Türkiye, 
Avrupa Birli i ülkeleri ile olan 
yak nl n  olabildi ince kul-
lan yor. Firmalar m z ald klar  
sipari leri 24 saat içerisinde 
Avrupa’daki mü terilerinin kap -
s na ula t rabiliyorlar. Türkiye ve 

AB ülkeleri aras nda var olan bu 
mesafe yak nl  taraflar aras nda 
çok köklü al kanl klar yarat-
m  diyebiliriz. Son dönemde 
tart lmaya ba lanan kal c  yaz 
saati uygulamas  ile ku kusuz 
ki Türkiye, AB ülkelerinden 1 
saat daha uzakla m  olacak. Bu 
durum, üphesiz ki AB’ye yap lan 
ihracat m z için olumsuz bir etki 
yaratacak. hracatç lar m z zaman 
bask s na daha fazla maruz kal-
m  olacaklar. Kal c  yaz saati 
uygulamas  ile ihracat yapt m z 
pazarlarlardan bir saat uzakla-

rken, ithalat yapt m z uzak 
do u ülkelerine de bir saat yak-
la m  olaca z. Yani satarken 
dezavanta , al rken avanta l  bir 
hale gelmi  olaca z. Ener i tasar-
rufuna yönelik olarak yap lan yaz 
saati uygulamas n n, Türkiye’nin 
genel ekonomisine nas l bir etki 
yarataca na dair çok titiz bir 
etüd çal mas  yap lmas  gereki-
yor. Uygulaman n getirdikleri ve 
götürdükleri her kesim taraf ndan 
titizlikle ela al nmal . 

TH B Ba kan  smail Gülle: Türkiye ve Avrupa Birli i ülkeleri 
aras nda var olan mesafe yak nl  taraflar aras nda çok köklü 
al kanl klar yaratm  diyebiliriz.  Son dönemde tart lmaya 
ba lanan kal c  yaz saati uygulamas  ile ku kusuz ki Türkiye, 
Avrupa Birli i ülkelerinden 1 saat daha uzakla m  olacak.

Deri sektörünün ihracat n n yüzde 65’ini Avrupa Birli i 
ülkelerine yapt n  belirten DM B Ba kan  Lemi Tolunay,  
Avrupa Birli i ülkeleri ile çal ma biçimi olarak yak n olduklar  
oranda yarar sa layacaklar na dikkat çekiyor.
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AB ülkeleri ile 
i  ritmi bozulmas n 
Deri sektörünün ihracat n n 
yüzde 65’ini Avrupa Birli i 
ülkelerine yapt klar n  belirten 
DM B Ba kan  Lemi Tolunay,  
Avrupa Birli i ülkeleri ile çal ma 
biçimi olarak yak n olduklar  
oranda yarar sa layacaklar na 
dikkat çekiyor. Rusya, Ukrayna 

gibi ülkelerin iç ritmi belli olma-
yan ve anl k servis verdikleri 
pazarlar oldu una dikkat çeken 
Tolunay, Dolay s yla ihracatta 
istikrar yakalamak için Avrupa 
Birli i ülkeleri ile yak n olmak 
zorunday z. Çünkü bu ülkelere 
ham deri, konfeksiyon, ayakkab  
ve saraciye konusunda önemli 
miktarda ürün sat yoruz. Bu 

ürünleri üretirken o ülkelerdeki 
ünlü markalar, toptanc lar ve 
ithalatç lar ile ileti im içerisinde-
yiz. Yerine göre bu ki iler uçak 
ile buraya gelip geri dönüyorlar. 
Ayn  ekilde en ufak teknik 
sorunda bizde oraya gidiyoruz. 

imdi yaz saati uygulamas  
gelirse uçu  saatlerine ba l  
olarak geli  gidi ler aksayacak. 
Dolay s yla bu durum sektörü 
olumsuz etkileyecek. Bizim 
önerimiz bu ritmin bozulmamas  
ve yaz aylar nda yaz saati, k n 
aylar nda ise k  saati uygulama-
s na devam edilmesi yönünde. 
Bu konudaki önerimizi Ener i 
Bakan m z Taner Y ld z’a sözlü 
olarak aktard k. Ekonomi Bakan  
Zafer Ça layan da bizimle ayn  
fikirde olduklar n  bildirdi. Biz 
yaz saati uygulamas n n kal c  
olarak uygulanmas na kar y z  
diyor. 

“ racat pazarlar na 
yak nl k avanta n  
kaybedece iz”
Yaz saati uygulamas n n kal c  
olmas  ile birlikte hal  sektörü 
olarak ciddi s k nt lar ya aya-
caklar  bir sürece gireceklerini 
ifade eden H B Ba kan  brahim 
Y lmaz, Bizim pazar m z n 
büyük bölümünü Avrupa ülkeleri 
olu turdu u için program m z 
bu ülkelere göre ayarl  durum-
da. Saat uygulamas n n bu 
güne kadar oldu u gibi devam 
etmesinden yanay z. Bugün 

ngiltere’yi dü ündü ünde 2 
saat fark  var, sabah bindi iniz-
de çok erken saatlerde orada 
olup i lerinizi hal edebiliyorsu-
nuz. Ancak kal c  yaz saatine 
geçersek, yak n olmam z n getir-
di i birçok avanta  kaybetmi  
olaca z. Türkiye yak nl k avan-
ta n  birazda ihracat pazarla-
r nda kullan yordu. 4 saatte 56 
ülkeye ula t m z  belirtiyorduk. 
Bu çok ciddi bir avanta d . Kal c  
yaz saati uygulamas  ile Türkiye 
bu avanta n  kaybetmi  olacak  
diyor. 

usya da kal c  saat 
uygulamas na kar
Tek saat uygulamas n n 
uyguland  ülkelerden olan 
Rusya’da da bu uygulaman n 
kald r lmas na yönelik tart -
malar sürüyor. Rusya Millet 
Meclisi Sa l  Koruma Komitesi 
Ba kan  Sergey Kala nikov’un 
yapt  aç klamaya göre Eylül 
ay nda meclise eskiden oldu u 
gibi k  saati uygulamas na geri 
dönülmesi için bir kanun tasar s  
gönderilecek ve bu konu mec-
liste görü ülecek. Kala nikov, 
yaz saatinin k n uygulanmas  
ve k  saatine geçilmemesinin 
insan sa l n  olumsuz etkile-
di ini vurgularken, de i iklikle 
ilgili kanun tasar s n n haz r 
oldu u, ancak meclise sunulma-
dan bunun uzmanlar taraf ndan 
görü meye aç laca  ve görü le-
rin al naca  bildirildi.

H B Ba kan  brahim Y lmaz : Türkiye, yak nl k avanta n  
ihracat pazarlar nda kullan yordu. 4 saate 56 ülkeye 
ula t m z  belirtiyorduk. Bu çok ciddi bir avanta d . Kal c  yaz 
saati uygulamas n n hayata geçmesi halinde, Türkiye için bu 
avanta  ortadan kald racak.  

A ANTA I DU UM DE A ANTA A D N
Tera iyim Firmas  rta  Mit at AB A
ngiltere pazar na yönelik olarak faaliyet gösterdiklerini belirten Tera Giyim Firmas  Orta  
Mithat Cabilar, a rl kl  olarak ngiltere pazar na yönelik çal t klar  için kal c  yaz saati uygula-
mas n n kendilerini oldukça olumsuz etkileyece ini vurguluyor. Böyle bir durumda Avrupa ile 
saat fark n n aç laca  için bu durumun firmalar n n ve ihracatç lar aç s ndan olumsuz etkilerinin 
çok k sa zamanda ortaya ç kaca n  belirten Cabilar, Biz saat fark n n korunmas n , mümkünse 
daha yakla mas n  istiyoruz. Ancak bu uygulama ile daha da uzakla aca z. E er bu de i irse 
ngiltere ile 2 saat olan saat fark m z 3 saate ç km  olacak. Bu da çok ciddi bir fark yaratm  
olacak. Mesai saatlerindeki farkl l klar i  ak n  aksatacak  diyor.  Tekstil sektöründe sürenin 

önemli oldu unu ifade eden Cabilar, Türkiye Avrupa’ya k sa terminli mallar üretiyor. Sektör için gün kay plar , beraberinde çok 
ciddi i  kay plar n  da beraberinde getirecek. Avrupa’ya olan yak nl m zdan dolay  k sa terminlerden dolay  ihracat yaparken 
bu durumu tersine çevirmi  olaca z. Bu noktada en avanta l  noktam z  kendi aleyhimize çekmi  oluruz  diyor. 
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Dünya ekonomisi 2012 
y l n n ilk yar s n  ba ta 
Euro Bölgesi krizi 

olmak üzere geli mi  ülkelerde 
devam eden risklerin gölgesin-
de geçirdi. Y l n ilk çeyre inde 
AB taraf ndan borç krizinin 
çözümü için al nan kararlar 
geçici bir rahatl k sa lasa da, 
s k nt  içinde olan ülke ekono-
milerinde somut bir iyile me 
gerçekle memesi sonucunda 
ikinci çeyre in sonunda Avrupa 
merkezli risk ve kriz alg lamalar  
tekrar yükseli e geçti. Ba ta 
Euro Bölgesi olmak üzere 
geli mi  Bat  ekonomileri borç 
sarmal , ekonomik durgunluk 
ve i sizlik üçgeninde s k nt l  
günler geçirirken, küresel eko-
nomik büyümenin büyük k sm  
ba ta Asya ülkeleri olmak üzere 
geli mekte olan ekonomiler 
taraf ndan sa land . Ancak, 

geli mi  ekonomilerdeki sorun-
larla ili kili olarak bu ülkelerin 
önemli tedarikçileri ve ticaret 
ortaklar  olan geli mekte olan 
ülkelerin de geçmi  y llardaki 
yüksek büyüme performansla-
r na ula malar n n zor oldu u 
kaydediliyor. 
2011 y l n n son çeyre inden 
bu yana yava lama e iliminde 
olmas na ra men 2011 y l n  
yüzde 8,5 büyümeyle kapatan 
Türkiye ekonomisi, 2012 y l n n 
ilk çeyrek döneminde ise yüzde 
3,2 büyüdü. 2012 y l n n ilk 
çeyre inde aç klanan veriler 
ekonomideki yava laman n sür-
dü üne i aret etse de, büyüme 
oran n n beklentilerin üzerinde 
aç klanmas  y l n kalan dönem-
leri için de olumlu beklentileri 
güçlendirerek, ekonominin 
yumu ak ini e geçti i eklinde 
yorumlan yor. 

HA I  M 
AB N
A TE NAT F 
PAZARLARLA 
A I R
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Uluslararas  piyasalar 
sektörü etkiliyor
2012 Ocak- Haziran dönemin-
de Türkiye’nin gerçekle tirdi i 
haz r giyim ve konfeksiyon 
ihracat  8 milyar dolar düze-
yinde gerçekle ti. Geçen y l n 
ayn  dönemine k yasla ihra-
catta, dolar baz nda yüzde 
2,2 azalma oldu u görülüyor. 
Haz r giyim ve konfeksiyon 
sektörü, bu y l n ilk yar s nda 
ihracat  yüzde 1,5  oran nda 
azalan otomotiv endüstrisinin, 
ihracat  yüzde , 4 oran nda 
artan kimyevi maddeler ve 
mamulleri sektörünün ve ihra-
cat  yüzde 5,14 oran nda artan 
çelik sektörünün ard ndan, en 
fazla ihracat yapan dördün-
cü sektör konumuna geçti. 
Sektörün ihracat performans na 
etki eden en önemli faktörler 
aras nda uluslararas  piyasa 
ko ullar ndaki geli meler yer 
al yor. Son aylarda Türk haz r 
giyim ve konfeksiyon mamulleri 
için en büyük ve önemli pazar 
konumundaki AB üyesi ülkelerin 
ekonomilerinde ya anan krizin 
derinle me e ilimini sürdürmesi 
ile çevre ekonomiler ve dünya 
ekonomisine etkileri, bu faktör-
lerin ba nda geliyor. Yurtiçinde 
üretim maliyetleri ve döviz kuru-
nun seyri de performansa etki 
eden faktörler aras nda.

Haz r giyim i racat n n 
yüzde ’si H B’den 
TK B Genel Sekreterli i 
Ar-Ge ve Mevzuat ubesi 
taraf ndan haz rlanan Haz r 
giyim ve Konfeksiyon Sektörü 
2012 Y l  hracat Performans 
De erlendirme  raporu, bu 
y l n ilk alt  ay nda Türkiye’den 
yap lan toplam 8 milyar dolar 
de erinde haz r giyim ihraca-
t n n yüzde 77,3’lük k sm n n 
stanbul’dan gerçekle tirildi-
ini ortaya koydu. Bursa’dan 

yap lan ihracat n yüzde 4,2’lik 
pay  da dikkate al nd nda, 
yüzde 81,5’lik pay ile Marmara 
Bölgesi’nden yap lan ihracat, 

Türkiye toplam haz r giyim ve 
konfeksiyon ihracat n n be te 
dördünden de fazlas na kar l k 
geliyor. Di er yandan, zmir’den 
yap lan haz r giyim ve konfek-
siyon ihracat n n yüzde 7 pay 
ve Denizli’den yap lan ihracat n 
yüzde 5,7 pay ald ndan hare-
ketle, Ege Bölgesi’nin Türkiye 
toplam haz r giyim ve konfek-
siyon ihracat ndan ald  pay 
yüzde 12,7 düzeyinde oldu. 
Antalya ile birlikte Akdeniz 
Bölgesi’nin haz r giyim ve kon-
feksiyon ihracat ndaki pay  
toplam yüzde 1,4, Güneydo u 
Anadolu Bölgesi’nin pay  
yüzde 2,1 ve Do u Anadolu 
Bölgesi’nin pay  yüzde 1 olarak 
gerçekle ti.

Haz r giyim alternati  
pazarlar n meyvesini 
topluyor 
Y l n ilk alt  ay nda Türkiye’den 
en fazla haz r giyim ve kon-
feksiyon ihraç edilen ülkeler, 
Almanya, ngiltere ve spanya 
oldu. Y l n ilk alt  ay nda 
Almanya’ya yüzde 16,3’lük 
dü ü le 1,8 milyar dolarl k 
ihracat yap l rken, ngiltere’ye 
yüzde 4,5’lik art la 1,1 milyar 
dolarl k ve spanya’ya, yüzde 
2,8’lik art la 6 8,8 milyon 
dolarl k ihracat yap ld . Bu üç 
ülkeyi 540,1 milyon dolarl k 
ihracat rakam  ile Fransa, 

416,6 milyon dolarl k ihracat 
rakam  ile de Hollanda takip 
etti. talya, Danimarka, ABD, 
Belçika ve Rusya Federasyonu, 
Türkiye’nin haz r giyim ve kon-
feksiyon ihracat nda di er önde 
gelen ülkeler olarak s raland . 
En fazla ihracat yap lan ilk on 
ülkenin be inde ihracat, geçen 
y l n ilk alt  ayl k dönemine 
k yasla yüzde 5,5 ile yüzde 
22,1 aras nda de i en oranlar-
da azal rken, di er be  ülkede 
ise yüzde 1,  ile yüzde 17,3 
aras nda de i en oranlarda 
art  ya and . lk alt  ay içeri-
sinde haz r giyim ve konfeksi-
yon ihracat n n artt  ülkeler 
ngiltere, spanya, Danimarka, 
ABD ve Rusya Federasyonu 
olarak s ralan rken, ihracat art  
oranlar  s ras yla yüzde 4,5, 
yüzde 2,8, yüzde 1, , yüzde 
2,2 ve yüzde 17,3 düzeyinde 
oldu. En yüksek oranl  ihracat 
art , yüzde 17,3 oran nda 
yükseli le 182,3 milyon dolarl k 
ihracat yap lan, onuncu büyük 
pazar konumundaki Rusya 
Federasyonu’na oldu. 
Bu y l n ilk yar s nda haz r giyim 
ve konfeksiyon ihracat nda 
Almanya, Fransa, talya, Belçika 
gibi büyük ve geleneksel pazar-
larda ya anan kay plar netice-
sinde yüzde 2,2’lik bir ihracat 
dü ü ü görülmekle birlikte, 
Irak, Polonya, Suudi Arabistan, 

Ukrayna, Cezayir, Kazakistan 
gibi alternatif pazarlar, 2011 
y l n n Ocak-Haziran dönemine 
k yasla ihracat  yüksek oranl  
artan ve dolar de eri de yük-
sek, ihracat art nda öne ç kan 
ülkeler olarak dikkat çekiyor. 
Bu ülkelerin ba nda Irak yer 
al yor. Bu y l n Ocak-Haziran 
döneminde Irak’a haz r giyim 
ve konfeksiyon ihracat  yüzde 
53 art la 172,  milyon dolara 
yükseldi. Polonya yüzde 75’lik 
art  ve 131,7 milyon dolarl k 
ihracat de eri ile ikinci s rada 
yer al yor. Suudi Arabistan 
yüzde 48 art  ve 128,5 milyon 
dolar ihracat de eri ile üçüncü 
s rada geliyor. Ukrayna yüzde 
52 oran nda art  ve 87,8 mil-
yon dolarl k ihracat, Kazakistan 
ise yüzde 58 oran nda art  ve 
76,5 milyon dolarl k ihracatla i 
öne ç kan di er ülkeler aras nda 
görülüyor. 

Arap Ba ar  az r 
giyimden yana esti
Haz r giyim ve konfeksiyon ihra-
cat art nda öne ç kan ülkeler 
içinde Libya en yüksek oranl  
ihracat art  ile göze çarp yor. 
Libya’ya 2012 Ocak- Haziran 
döneminde yüzde 307 art la 
63,6 milyon dolarl k ihracat 
yap ld  dikkat çekiyor. Di er 
bir yüksek oranl  art  Cezayir’e 
ihracatta söz konusu. Cezayir’e 
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yüzde  art la 7 ,2 milyon 
dolarl k ihracat yap lm . Di er 
yüksek oranl  ihracat art  
kaydedilen ülkeler ise yüzde 
77 art la 44,6 milyon dolarl k 
ihracat yap lan Estonya ve 
yüzde 75 art la 131,7 milyon 
dolarl k ihracat yap lan Polonya 
oldu u görülüyor. Birle ik Arap 
Emirlikleri ve M s r, bu y l n 
Ocak-Haziran döneminde haz r 
giyim ve konfeksiyon ihracat n-
da dikkate de er ihracat art  
sa lanan di er pazarlar oldu u 
görülüyor. 

rme kon eksiyon 
zirvede  
Türkiye’nin haz r giyim ve kon-
feksiyon ihracat nda a rl kl  
ürün grubunu örme konfeksi-
yon mamulleri olu turuyor. Bu 
y l n ilk yar  döneminde örme 
konfeksiyon mamullerinin top-
lam haz r giyim ve konfeksiyon 
ihracat ndaki pay  yüzde 53,2, 
dokuma konfeksiyon mamulle-
rinin pay  yüzde 35,1 ve haz r 
e yalar n pay  yüzde 11,7 
olarak görülüyor. 2012 Ocak-
Haziran döneminde haz r giyim 
ve konfeksiyonun üç temel ürün 
grubundan örme konfeksiyon 
mamulleri ile aksesuarlar nda 
ve haz r e yalarda s ras yla 
yüzde 2,  oran nda ve yüzde 
17,5 oran nda ihracat dü ü -
leri olurken, sadece dokuma 
konfeksiyon mamullerinin ihra-
cat  yüzde 5,4 oran nda artt  
gözlemleniyor. Bu dönemde, 
yüzde 2,  oran nda dü ü le 4,2 
milyar dolarl k örme konfek-
siyon mamulü ihraç edilirken, 
dokuma konfeksiyon mamulleri 
ihracat  yüzde 5,4 oran nda 
art la 2,6 milyar dolardan 
2,8 milyar dolara, haz r e ya 
ihracat  ise yüzde 17,5 dü ü le 

27,7 milyon dolar oldu.

En çok çorap 
i racat  ngiltere’ye 
Türkiye’de çorap sanayi üretim 
kapasitesi ve ihracat potansi-
yeli ile haz r giyim ve konfeksi-

yon sektörünün önemli bir alt 
sektörü konumunda. Dünya 
ölçe inde Türkiye, Çin Halk 
Cumhuriyeti ve talya’n n ard n-
dan üçüncü büyük çorap ihra-
catç s  ülkesi ve dünya pazar n-
dan yüzde 8 pay almakta. 
2012 Ocak-Haziran döneminde 
çorap ihracat , örme konfek-
siyon ihracat ndan da ( 2,  
dü ü ) toplam haz r giyim ve 
konfeksiyon ihracat ndan da 
( 2,2 dü ü ) daha yüksek 
oranl  olarak azalarak, yüzde 
13,3 dü ü le 42 ,3 milyon 
dolara geriledi i görülüyor. 
Çorap ihracat n n, Türkiye’nin 
örme konfeksiyon ihracat  
içerisinde pay , 2012 Ocak-
Haziran dönemi itibar yla 
yüzde 10,2’ye dü tü. Bu y l n 
ilk alt  ay nda Türkiye’den en 
fazla çorap ihraç edilen ülkeler 
ngiltere, Almanya, Fransa, 
spanya ve Hollanda olarak 
s ralan yor. ngiltere’ye ihracat 
2011 Ocak-Haziran dönemine 
k yasla yüzde 7,2 oran nda 
azalarak, 113,1 milyon dolara, 
Almanya’ya ihracat yüzde 13,3 
oran nda azalarak 8 ,6 milyon 
dolara geriledi. ngiltere’ye 
yap lan çorap ihracat n n 
Türkiye toplam çorap ihracat  
içindeki pay  yüzde 26,3 olur-
ken, ikinci büyük pazar olan 
Almanya ise Türkiye toplam 
çorap ihracat ndan yüzde 20,  
pay ald .

Dokuma kon eksiyon 
i racat  art yor
2012 y l n n ilk yar s nda 
Türkiye’den 2,8 milyar dolar 
de erinde dokuma konfeksiyon 
mamulü ihraç edildi. Bu ürünle-
rin ihracat , 2011 Ocak-Haziran 
dönemine k yasla yüzde 5,4 
oran nda art  gösterdi. 
Dokuma konfeksiyon mamulle-
ri, haz r giyim ve konfeksiyon 
sektörü dahilinde ihracat  artan 
tek ürün grubu olarak dikkat 
çekiyor. Bu art la dokuma 
konfeksiyon ihracat n n toplam 
haz r giyim ve konfeksiyon 

2012 Ocak-Haziran döneminde gerçekle tirilen 2,8 milyar 
dolarl k dokuma konfeksiyon ihracat n n 728,8 milyon dolarl k 
k sm n  denim giysi ihracat  olu turdu. 
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ihracat ndaki pay  yüzde 
35,1’e yükseldi. 2012 Ocak-
Haziran döneminde en fazla 
dokuma konfeksiyon ihraç 
edilen ilk yirmi ülke incelen-
di inde, s ras yla Almanya, 
ngiltere, spanya, Fransa ve 
Hollanda’n n en büyük ilk be  
ülke oldu u görüldü. Söz konu-
su be  ülkenin üçüne ihracat 
azal rken, di er ikisinde ise 
ihracat artt .

Libya’ya rekor 
düzeyde denim i racat  
Denim giysiler, Türkiye’nin 
dokuma konfeksiyon ihracat n-
dan yüzde 26,3’lük pay alan, 
dolay s yla haz r giyim ve kon-
feksiyon sektörünün önemli bir 
alt bile eni konumunda. 
2012 Ocak-Haziran dönemin-
de gerçekle tirilen 2,8 milyar 
dolarl k dokuma konfeksiyon 
ihracat n n 728,8 milyon dolar-
l k k sm n , denim giysi ihracat  
olu turuyor. 

Dokuma konfeksiyon ihracat , 
2012 Ocak-Haziran döneminde 
yüzde 5,4 oran nda artarken, 
denim konfeksiyon ihracat nda 
yüzde ,  oran nda dü ü  kay-
dedilmi  durumda. Bu y l n ilk 
alt  ay nda Türkiye’den en fazla 
denim giysi ihraç edilen ülkeler 
120 milyon dolarl k ihracat 
yap lan Almanya, 85,3 milyon 
dolarl k ihracat yap lan spanya 
ile 74,4 milyon dolarl k ihracat 
yap lan ngiltere olarak s ra-
lan yor. Türkiye’den en fazla 
denim giysi ihraç edilen ilk 
yirmi ülkeden 11’inde yüzde 
6,  ile yüzde 26 aras nda de i-
en oranlarda dü ü ler kayde-

dilirken, dokuz ülkede yüzde 
3,3 ile yüzde 457,6 aras nda 
de i en oranlarda art lar oldu-

u görülüyor.  lk yirmi ülke 
içerisinde denim giysi ihraca-
t n n en yüksek oranl  artt  
ülke, yüzde 457,6 oran nda 
art la 1,2 milyon dolardan 6,5 
milyon dolara yükseli  görülen 

Libya yer al yor. Bu art la 
Libya en fazla denim giysi ihraç 
edilen ülkeler listesine yirminci 
s radan girmi  oldu. Yüzde 
1 3,4 oran nda art la 12,5 
milyon dolarl k ihracat yap lan 
Ukrayna, yüzde 136, ’luk art -
la 7,1 milyon dolarl k ihracat 
yap lan Tunus, yüzde 54,5’lik 
art la 8 milyon dolarl k ihracat 
yap lan Polonya ve yüzde 32,6 
art la 10,2 milyon dolarl k 
ihracat yap lan Estonya, denim 
giysi ihracat n n yüksek oranl  
artt  di er ülke ve bölgeler 
olarak ele al n yor.Bu y l n ilk 
yar s nda denim giysi ihracat -
n n yüksek oranl  azald  ülke 
ve bölgelerin ba l calar  ise, 
yüzde 26 dü ü le 53 milyon 
dolarl k ihracat yap lan talya, 
yüzde 25,3 dü ü le 7,7 milyon 
dolarl k ihracat yap lan Atatürk 
Havaliman  Serbest Bölge, 
yüzde 25,1 dü ü le 33,4 mil-
yon dolarl k ihracat yap lan 
Belçika oldu.

ÜLKELER
2011 

AK  HAZ RAN
T PLAM 

K NF ’DA PA  
2012 

AK  HAZ RAN
T PLAM 

K NF ’DA PA  
2011/2012 
DE M 

ALAMAN A 2 12 1 26,1 1 1 2 22,3 16,3

N LTERE 1 01 1 12, 1 060 6 13,3 ,

SPAN A 6 ,3 6 3 , 2,

FRANSA 6 2 , 0 0 6, 22,1

H LLANDA 0 , 16 630 ,2 ,

TAL A 22 ,6 3 1 , 1 ,

DAN MARKA 236 61 2, 2 1 21 3,0 1,

ABD 206 2, 211 020 2,6 2,2

BELÇ KA 21 0 2, 1 2 101 2, 11,

RUS A FEDERAS NU 1 30 1, 1 2 2 2 2,3 1 ,3

LK 10 ÜLKE T PLAMI 6 22 300 6, 13 0 0 1,6 ,3

T PLAM HAZIR M 
E K NF  HRA ATI
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TK B Genel Sekreterli i 
Ar-Ge ve Mevzuat ubesi 
taraf ndan haz rlanan 

2012 Ocak-Haziran Ay  
Performans De erlendirme 
Rapor u özellikle AB ülkelerinde 
ya anan krizin direk etkisiyle 
tekstil sektörünün ihracatta 
bu y l n ilk yar s n  dü ü le 
kapatt n  ortaya koydu. 2012 
y l n n Ocak  Haziran dönemin-
de tekstil sektöründe yap lan 
ihracat rakam , 3,  milyar 
dolar olarak kay tlara geçer-
ken, 2011 y l n n ilk alt  ayl k 
dönemine bak ld nda yüzde 
4,1 oran nda azalma oldu u 
görüldü. Sektörün genel ihra-

cattaki oranlar  son iki y l baz 
al narak incelendi inde 2011 
y l  Ocak-Haziran döneminde 
genel ihracattaki pay  yüzde 
6,2 iken, 2012 y l  ilk alt  ayl k 
de erlendirmede bu oran n 
yüzde 5,4 oran nda oldu u 
gözlendi. Benzer ekilde, tekstil 
sektörünün kaydetti i ihracat 
dü ü ü nedeniyle tekstil ihraca-
t n n Türkiye’nin sanayi ihracat  
içerisindeki pay  da yüzde 7,4 
düzeyinden yüzde 6,8 düzeyine 
indi i dikkat çekti. AB ülkelerin-
de görülen derin ekonomik kriz, 
tekstil ihracat n n yakla k yar -
s n  bu ülkelere yapan ülkemiz 
için nispeten zorluklar do ur-

makta. Y l n ilk çeyre inde AB 
taraf ndan borç krizlerinin çözü-
mü için al nan kararlar geçici bir 
rahatl k sa lad ndan ve s k nt  
içinde olan ülke ekonomilerinde 
somut bir iyile me gerçekle me-
mesi nedeniyle, ilk çeyrek döne-
min sonunda Avrupa merkezli 
risk ve kriz alg lamalar  tekrar 
yükseli e geçti. Krizden kay-
nakl  bu zemine ek olarak 2011 
y l nda yükseli te olan pamuk 
fiyatlar n n, 2012 y l n n özellik-
le Ocak, ubat, Mart ve Nisan 
aylar nda yüzde 50’lere ula an 
oranlarda dü ü e geçmesi de 
mamül birim fiyatlar nda bir 
gerilemeye, dolay s yla toplam 

ihracat de erinin dolar baz n-
da azalmas na yol açt . Fakat 
tekstil sektöründe, 2012 y l n n 
Ocak-Haziran döneminde de er 
baz nda yüzde 4,1 oran nda 
dü ü  kaydedilmesine ra men, 
miktar baz nda yüzde 14,2 ora-
n nda art  görülmesi sevindirici 
bir sonuç oldu.

eni pazarlar yükseli te
Türkiye’nin tekstil ihracat nda 
en büyük pazar n  olu turan 
AB ülkeleri, Ortado u ve di er 
Avrupa ülkeleriyle birlikte 
Serbest Bölgeler’e yap lan 
tekstil ihracat nda yüzde 4 ile 
yüzde 1 ,5 aras nda de i en 

TEKST LDEN 
L BAL KR ZE 
MAKS MUM 

D RENÇ 
Tekstil6ylki

t
e e le i mele i
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oranlarda dü ü  görüldü. Buna 
kar n 2012 y l n n Ocak-
Haziran döneminde Eski Do u 
Bloku ülkeleri, Afrika ülkeleri, 
Amerika ülkeleri, Asya ve 
Okyanusya ülkeleri ve Türk 
Cumhuriyetlerine Türkiye’den 
yap lan tekstil ihracat nda 
yüzde 6,  ile yüzde14,6 aras n-
da de i en oranlarda art lar 
gerçekle ti. Bu sevindirici tablo, 
ata a geçilen bu pazarlar n yeni 
pazarlar olarak öne ç kmas na 
neden oldu. Eski Do u Bloku 
ülkelerine yönelik tekstil ihra-
cat  2012 y l n n ilk yar s nda 
yüzde 11’lik art la 807,5 
milyon dolara ç kt . Bu ülke 
grubunda Rusya Federasyonu, 
Beyaz Rusya, Gürcistan, 
Moldavya ve Arnavutluk’a yöne-
lik tekstil ihracat  yüzde 1,6 ile 
yüzde 78,2 aras nda de i en 
oranlarda artarken, Ukrayna, 
S rbistan, Makedonya, Bosna-
Hersek, Kosova ve H rvatistan’a 
yap lan ihracat yüzde 0,8 ile 
yüzde 18,5 aras nda de i en 
oranlarda geriledi. 2012 y l n n 
Ocak-Haziran döneminde söz 
konusu ülke grubunda en çok 
tekstil ihracat  gerçekle tirilen 
ülke ayn  zamanda Türkiye’nin 
en büyük birinci tekstil pazar  
olan Rusya Federasyonu olarak 
öne ç kt . Bu ülkeye yüzde 14,  
oran nda art la 572,4 milyon 
dolar de erinde tekstil ihracat  
yap ld . Bu art  oran  sayesin-
de, Rusya Federasyonu’nun 
Türkiye tekstil ihracat ndan 
ald  pay yüzde 12,2’den 
yüzde 14,6’ya yükseldi. Bu 
ülke grubunda di er önemli 
pazarlardan Ukrayna’ya yüzde 
0,8 dü ü le 81,4 milyon 
dolar, Beyaz Rusya’ya yüzde 
23,1 art  ile 41,7 milyon 
dolar, S rbistan’a yüzde 3,4 
dü ü le 40,6 milyon dolar ve 
Makedonya’ya yüzde 2 dü ü le 
18,4 milyon dolar de erin-
de tekstil ihracat  yap ld . 
Ukrayna’n n toplam tekstil ihra-
cat ndan ald  pay yüzde 2,1, 
Beyaz Rusya’n n pay  yüzde 

1,1, S rbistan’ n pay
yüzde 1 ve Makedonya’n n pay  
yüzde 0,5 olarak hesapland . 
Gürcistan’a yönelik tekstil 
ihracat nda yüzde 4 oran n-
da art la 13 milyon dolara, 
Moldavya’ya yönelik ihracat 
yüzde 1,6 art la ,4 milyon 
dolara ve Arnavutluk’a yönelik 
ihracat yüzde 78,2 art la 8,5 
milyon dolara yükseldi. Bosna-
Hersek, Kosova ve H rvatistan’a 
yönelik ihracatlarda yüzde 13 
ile yüzde 18,5 aras nda de i-
en oranlarda ihracat dü ü ü 

görüldü. Bu dü ü ler netice-
sinde, Bosna-Hersek’e yap lan 
ihracat 8,1 milyon dolara, 
Kosova’ya ihracat 8 milyon 
dolara ve H rvatistan’a ihracat 
5,8 milyon dolara geriledi.

Ev tekstili i racat nda 
son durum
hracatç  Birlikleri kay tlar ndan 
al nan bilgilere göre Türkiye’nin 
ev tekstili ihracat , 2012 y l n n 
ilk yar s nda yüzde 16,3 oran n-
da azalarak 1 milyar dolardan 
838,1 milyon dolara geriledi. 
Türkiye tekstil ve konfeksiyon 
sektörünün toplam ihracat -
n n 2012 y l  Ocak-Haziran 
döneminde yüzde 2,8 dü ü le 
11,  milyar dolar oldu u göz 
önüne al nd nda ev tekstili 
sektörünün, genel ihracattan 
daha dü ük bir performans 
sergiledi i görüldü. Söz konusu 
performans, ev tekstili sektörü-
nün tekstil ve konfeksiyon ihra-
cat ndan ald  pay n da yüzde 
8,2’den yüzde 7’ye gerileme-
sine yol açt . 2012 y l n n ilk 
yar s nda ev tekstili ürün grup-
lar ndan tül ve i lemelerde, bat-
taniyeler, yast k, yorgan, uyku 
tulumlar , yatak örtüleri, örme 
bornozlar ve eli i duvar hal la-
r ndan olu an ürün gruplar nda 
yüzde 0,2 ile yüzde 232,7 ara-
s nda de i en oranlarda art lar 
görüldü. Di er tüm ev tekstili 
ürün gruplar nda da yüzde 3,3 
ile yüzde 31,6 aras nda de i-
en oranlarda dü ü ler görüldü. 

De er baz nda en büyük ihra-
cat kalemi 281,3 milyon dolara 
ula an ihracat yla havlular dahil 
tuvalet ve mutfak bezleridir. En 
çok ihraç edilen di er ev tekstili 
ürünleri 202,1 milyon dolarl k 
ihracatla yatak çar aflar , 4,3 
milyon dolarl k ihracat ile di er 
mefru at e yas  ve 57,  milyon 
dolarl k ihracat ile dokuma 
bornozlard r. Türkiye’nin en 
önemli tekstil ve konfeksiyon 
ihracat pazarlar ndan biri olan 
Almanya, ayn  zamanda en 
büyük ev tekstili ihracat paza-
r d r. Bu ülkeye gerçekle tirilen 
ev tekstili ihracat  2012 y l n n 
ilk yar s nda yüzde 31 dü ü le 
ile 225,4 milyon dolar olarak 
kayda al nm t r. Almanya’dan 
sonra en çok ihracat yap lan 
ülkeler yüzde 15,2 dü ü  ile 
73,1 milyon dolarl k ihracat 
gerçekle tirilen ABD, yüzde 
33,5 dü ü  ile 67,5 milyon 

dolarl k ihracat yap lan Fransa, 
yüzde 16,1 art  ile 48,5 
milyon dolar ihracat gerçek-
le tirilen Rusya Federasyonu 
ve yüzde 16,6 dü ü  ile 37,2 
milyon dolarl k ihracat yap lan 
ülke ngiltere’dir. 

Tekstil kapasite 
kullan m nda art
Tekstil sektörünün 2012 Ocak-
Haziran döneminde gösterdi i 
ihracat performans  genel 
de erlendirmesinde kapasite 
kullan m yla ilgili de i imler dik-
kat çekti. Türkiye Cumhuriyeti 
Merkez Bankas  (TCMB) tara-
f ndan aç klanan son malat 
Sanayi Kapasite Kullan m 
Oran  tablosundaki bilgilere 
göre, 2011 y l n n Haziran 
ay nda yüzde 76,7 olan imalat 
sanayi kapasite kullan m oran , 
2012 y l n n Haziran ay  itiba-
r yla yüzde 74,6’ya geriledi. 
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Buna göre, imalat sanayisinde 
kapasite kullan m oran  2011 
Haziran ay na göre yüzde 2,7 
oran nda azald . Tekstil sektörü-
nün kapasite kullan m oran nda 
ise 2012 y l n n Haziran ay nda 
art  oldu. Tekstil sektörü için 
2011 Haziran ay nda yüzde 
75,  olarak verilen kapasite kul-
lan m oran , 2012 Haziran ay  
itibariyle yüzde 7 ,2’ye yüksel-
di. Bu art la tekstil sektörünün 
kapasite kullan m oran , 2012 
y l n n Haziran ay nda 2011 
y l n n ayn  ay na k yasla yüzde 
4,3 oran nda artt . Tekstil 
sektörünün hammadde temin 
etti i haz rgiyim ve konfeksiyon 
sanayisinde 2011 Haziran ay n-
da yüzde 77,3 olan kapasite 
kullan m oran , 2012 y l n n 
ayn  ay nda 0,6 puan art la 
yüzde 77, ’a ç kt . 2012 y l n n 

Haziran ay nda, haz rgiyim ve 
konfeksiyon sektöründe kapa-
site kullan m oran  2011 y l n n 
Haziran ay na k yasla yüzde 0,8 
oran nda artt . Tekstil ile haz r-
giyim ve konfeksiyon sektörün-
de kapasite kullan m oranlar n n 
genel imalat sanayi kapasite 
kullan m oran ndan yüksek sey-
retmesi üretim anlam nda gayet 
olumlu olmakla birlikte, bu 
durumun sektörel ihracat per-
formans na henüz yans mad  
gözlemlendi.

En azla i raç edilen 
ürün dokuma kuma
2012 y l n n Ocak-Haziran 
döneminde elyaf, iplik, dokuma 
kuma , örme kuma  ve dokusuz 
yüzeyler, keçeler ve vatkalar 
olarak belirlenen belli ba l  
tekstil ürün gruplar nda ihracat 

incelendi inde, örme kuma lar 
ile keçeler, vatkalar ve dokusuz 
yüzeylerde ihracat artarken, 
elyaf, iplik ve dokuma kuma  
ürün gruplar n n ihracat nda 
performans kay plar  dikkat 
çekiyor. 2012 Ocak-Haziran 
aylar  de erlendirildi inde, 
2011 y l n n ayn  dönemine 
k yasla, Türkiye’den yüzde 
12 oran nda dü ü le 335,4 
milyon dolar de erinde elyaf, 
yüzde ,  dü ü le 7 3,3 mil-
yon dolar de erinde iplik ve 
yüzde 5,5 oran nda dü ü le 
1,3 milyar dolar de erinde 
dokuma kuma  ihraç edildi i 
gözlemleniyor. Di er önemli 
ihracat kalemlerinden örme 
kuma lar n ihracat  yüzde 0,8 
oran nda artarak 811,7 milyon 
dolara yükselirken, keçe, vatka 
ve dokusuz yüzeylerin ihracat  
yüzde 22 oran nda artarak 
177,  milyon dolara ula t -

 görülüyor. Toplam tekstil 
ihracat na bak ld nda elyaf 
ihracat n n pay  yüzde 8,5, iplik 
ihracat n n pay  yüzde 20,2 ve 
dokuma kuma  ihracat n n pay  
yüzde 33 olarak hesapland . 
Dokuma kuma lar n yan  s ra, 
konfeksiyon sanayinin bir di er 
ana hammaddesi olan örme 
kuma lar n ihracat n n toplam 
tekstil ihracat ndaki pay  yüzde 
20,7 dokusuz yüzeylerin pay  
ise yüzde 4,5 oldu. Elyaf ihraca-
t  incelendi inde ise söz konusu 
dönemde de er baz nda en 
fazla SSE devams z liflerin ihraç 
edildi i görüldü. Bu ürünlerin 
ihracat  yüzde 4,1 oran nda 
azalarak 214,1 milyon dolara 
gerilerken, bir di er önemli 
elyaf olan pamu un ihracat  
yüzde 24,  oran nda dü erek 
104,1 milyon dolar oldu. Yün 
ve ince, kaba hayvan k llar n n 
ihracat  yüzde 11,4 dü erek 17 
milyon dolara geriledi. pek lifle-
ri ihracat  yüzde 35,3 ile olduk-
ça yüksek oranda artarak 220 
bin dolara yükselirken, bitkisel 
lif ihracat  yüzde 20,7 art la 
2  bin dolara ç kt . Türkiye’den 

en fazla ihraç edilen bir di er 
ürün gam  olan ipli e gelin-
di inde, SSE (suni-sentetik) 
filament iplikleri yüzde 3,7 
dü ü  gösterdi. plik grubunda 
ikinci önemli ihracat kalemi olan 
SSE devams z liflerden üreti-
len ipli in yüzde 0.4 oran nda 
dü erek, 263,3 milyon dolarl k 
ihracat rakam na dü tü ü görül-
dü. Pamuk iplikleri söz konusu 
dönemde yüzde 24,7 dü ü  
ve 232,6 milyon dolar ihracat 
de eri ile üçüncü en fazla ihraç 
edilen iplik ürün grubunu olu -
turdu. plik grubunda en fazla 
yükseli  gösteren ipek iplik 
2012 Ocak-Haziran döneminde 
bir önceki y l n ayn  dönemine 
göre yüzdesi 74,1 art  göstere-
rek, toplam tekstil ihracat ndan 
1 1 bin dolarl k pay ald .

Tekstil i racat n  
gö üsleyen ülkeler
Ülke baz nda incelendi inde, 
2012 y l n n Ocak-Haziran 
döneminde Türkiye’den en 
fazla tekstil ve hammaddeleri 
ihraç edilen ülkeler Rusya 
Federasyonu, talya, Almanya, 
ngiltere, ABD, ran, Romanya, 
Bulgaristan, Polonya ve Fas 
olarak s raland . En fazla tekstil 
ihracat  yap lan bu ülkelerden 
Rusya Federasyonu, ngiltere, 
ABD, Bulgaristan ve Fas’a yöne-
lik tekstil ihracat nda yüzde 2,6 
ile yüzde 27,1 aras nda de i en 
oranlarda art lar
oldu u görüldü. talya, 
Almanya, ran, Romanya ve 
Polonya’ya yönelik tekstil ihra-
cat nda ise yüzde 2,4 ile yüzde 
26,5 aras nda de i en oranlar-
da ihracat dü ü ü görüldü. En 
yüksek oranl  ihracat art n n 
görüldü ü pazar yüzde 27,1 
art  oran  ile Fas olurken, en 
fazla ihracat kayb n n ya an-
d  pazar yüzde 26,5 dü ü  
ile talya olarak kayda geçti. 
2012 Ocak-Haziran döneminde 
en büyük tekstil ihracat pazar  
yine Rusya Federasyonu olarak 
dikkat çekiyor. Türkiye’den 

2012 y l n n ilk yar s nda, tül, battaniye, yatak örtüleri ve yast k 
yorgan gibi ev tekstili ürün gruplar nda yüzde 0,2 ile yüzde 232,7 
aras nda de i en oranlarda art lar görüldü.

hedef ihracat
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Rusya’ya tekstil ve hammad-
deleri ihracat  yüzde 14,  
oranda artarak 572,4 milyon 
dolara yükseldi. Bu art  neti-
cesinde, Rusya’n n Türkiye 
toplam tekstil ihracat nda pay  
yüzde 12,2’den yüzde 14,6’ya 
ç kt . 

talya dü ü te 
ngiltere yükseli te

kinci büyük pazar 
talya’ya yüzde 26,5 
dü ü le 362,5 milyon 

dolarl k tekstil ürünü 
ihraç edildi. Söz 

konusu ülkeye 
gerçekle tiri-

len tekstil 
ihraca-

t nda 

kaydedilen dü ü  oran n n 
toplam tekstil ihracat dü ü  
oran ndan daha büyük olmas  
neticesinde talya’n n Türkiye 
toplam tekstil ihracat ndan 
ald  pay yüzde 12’den yüzde 

,2’ye geriledi. Almanya teks-
til ihracat nda üçüncü büyük 
pazar olup, bu ülkeye ihracat 
2012 y l n n ilk yar s nda 
2011 y l n n ayn  dönemine 
k yasla yüzde 18,7 oran nda 
dü ü le 202,8 milyon dolara 
geriledi. Almanya’n n Türkiye 
toplam tekstil ihracat nda 
pay  yüzde 5,2 olarak hesap-
land . Dördüncü büyük pazar 
ngiltere’ye 2012 y l n n Ocak-
Haziran döneminde yüzde 2,6 
oran nda art la 152,5 milyon 
dolar de erinde tekstil ihracat  
gerçekle tirildi. ngiltere’nin 
tekstil ihracat ndan ald  pay 

da yüzde 3, ’a yükseldi. ABD 
be inci büyük pazar olup, 

bu ülkeye 2012 y l -
n n ilk alt  ay nda 

yüzde 8,3 
oran nda 

art -

la 150,1 milyon dolarl k ihra-
cat gerçekle tirildi. ABD’nin 
Türkiye toplam tekstil ihra-
cat ndan ald  pay ise yüzde 
3,8 seviyesinde oldu. ran, 
yüzde 2,4 oran nda dü ü  
ve 145,6 milyon dolar ihra-
cat de eri ile alt nc  büyük 
tekstil ihracat pazar  olarak 
kay tlara geçti. Bu ülkenin 
toplam tekstil ihracat ndan 
ald  pay ise yüzde 3,7 olarak 
hesapland . Türkiye’nin en 
çok tekstil ihracat  gerçekle -
tirdi i di er pazarlar yüzde 8 
dü ü  ve 141,1 milyon dolar 
ihracat de eri ile Romanya, 
yüzde 11,4 art  ve 134,7 
milyon dolar ihracat de eri 
ile Bulgaristan, yüzde 13,7 
oran nda dü ü  ve 128,7 
milyon dolar ihracat de eri ile 
Polonya ve yüzde 27,1 ora-
n nda art  ve 11 ,1 milyon 
dolar ihracat de eri ile Fas 
olarak s raland . Türkiye tekstil 
ihracat nda Romanya’n n pay  
yüzde 3,6, Bulgaristan’ n pay  
yüzde 3,4, Polonya’n n pay  
yüzde 3,3 olurken, Fas’ n pay  
yüzde 3 oldu.

ÜLKELER
2011 

AK  HAZ RAN
T PLAM

TEKS ’DE PA  
2012 

AK  HAZ RAN
T PLAM

TEKS ’DE PA  
DE M 

RUS A FEDERAS NU 498.235 12,2 572.357 14,6 14,9

TAL A 493.247 12,0 362.483 9,2 26,5

ALMAN A 249.369 6,1 202.804 5,2 18,7

N LTERE 148.579 3,6 152.459 3,9 2,6

ABD 138.609 3,4 150.122 3,8 8,3

RAN 149.228 3,6 145.623 3,7 2,4

R MAN A 153.466 3,7 141.139 3,6 8,0

BUL AR STAN 120.864 3,0 134.697 3,4 11,4

P L N A 149.048 3,6 128.702 3,3 13,7

FAS 93.724 2,3 119.135 3,0 27,1

LK 10 ÜLKE T PLAMI 2.194.368 53,6 2.109.520 53,7 3,9

LK 10 ÜLKEN N PA I 4.095.819 100 3.928.491 100 4,1

TÜRK E TEKST L E HAMMADDELER  HRA ATI
EN FAZLA HRA AT APILAN ÜLKELER /  SIRALIB R M: 1000 
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TK B Genel Sekreterli i, 
Ar-Ge ve Mevzuat ubesi’nin 
haz rlad  2012 lk Alt  

Ayl k hracat De erlendirme 
Raporlar na göre, deri ve deri 
mamulleri ihracat , Türkiye’de 
ihracat n 2012 Ocak-Haziran 
ay  de erlendirmelerinde birçok 
sektörde etkisini hissettiren 
küresel krize ra men 738 milyon 
dolarl k ihracat gerçekle tirdi. 
Bu sayede deri sektörü 2012 
y l n n ilk alt  ay nda yüzde 11,5 
art  gerçekle tirdi. Deri ve deri 
ürünleri ihracat n n büyük bir 
k sm n n gerçekle tirildi i Rusya 
pazar nda Ocak-Haziran döne-

minde rekor bir art  kaydedile-
rek yüzde 27,4 lük oranla 163,1 
milyon dolarl k gelir elde edildi. 
Türkiye’nin toplam deri-kürk 
konfeksiyon ihracat n n yüzde 
42,2’sinin yap ld  Rusya’n n, 
deri ihracat ndaki en büyük 
pazar olma pozisyonunu hala 
korudu u görüldü. 

Deri i racat nda 
favori pazarlar
Deri ve deri ürünleri ihracat nda 
en büyük paya sahip pazarlarda 
ba  çeken üç ülke Rusya, talya 
ve Almanya olarak kay tlara 
geçerken, 2012 Ocak-Haziran ilk 

alt  ayl k pazar de erlendirmele-
rine bak ld nda Rusya’ya yap -
lan ihracat, 2012 y l n n Ocak-
Haziran döneminde yüzde 27,4 
art la 163,1 milyon dolar olarak 
gerçekle ti. Rusya’n n Türkiye 
deri ve deri ürünleri ihracat ndaki 
pay  yüzde 22,1 olarak kay tlara 
geçerken ikinci büyük pazar 
talya’ya yap lan deri ve deri 
ürünleri ihracat , 2012 y l  Ocak-
Haziran döneminde geçen y l n 
ayn  dönemine göre yüzde 1,3 
art la 70,7 milyon dolara yük-
seldi. talya’n n Türkiye toplam 
deri ve deri ürünleri ihracat ndaki 
pay  yüzde ,6 olarak kaydedil-

di. Almanya’ya yap lan ihracat, 
2012 y l  Ocak-Haziran dönemin-
de geçen y l n ayn  dönemine 
göre yüzde 6,6 oran nda azala-
rak 55,3 milyon dolara gerilemi -
tir. Almanya’n n Türkiye toplam 
deri ve deri ürünleri ihracat ndaki 
pay , bu dönemde yüzde 7,5 
olmu tur. Ülke gruplar  aç s ndan 
de erlendirildi inde, deri ve 
deri ürünleri ihracat m z n yüzde 
37,7’lik pay yla en önemli pazar  
olan AB-27 ülke grubuna yap lan 
ihracat, 2012 y l  Ocak-Haziran 
döneminde yüzde 3,8 dü ü -
le 278,5 milyon dolar olarak 
kay tlara geçti. Dördüncü büyük 
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pazar Irak’a yap lan deri ve deri 
ürünleri ihracat , 2012 y l  Ocak-
Haziran döneminde 2011 y l n n 
ayn  dönemine k yasla yüzde 
21,8 art la 35,  milyon dolara 
yükselmi tir. Irak’ n toplam deri 
ve deri ürünleri ihracat ndaki 
pay  söz konusu art la yüzde 
4, ’a ç karak yükseli e geçen 
pazarlar aras nda yerini ald . 
ngiltere, Ukrayna, S.Arabistan, 
Çin Halk Cumhuriyeti’nin ve 
Hong Kong’a yap lan ihracat 
2012 Ocak-Haziran de erlendir-
melerinde art  gösteren ülkeler 
olurken Fransa’da geçen y l n 
de erlendirmelerine bak ld nda 
yüzde 22,8 dü ü le 31,5 milyon
dolara geriledi.         

Deri i racat n n 
en önemli pazar  
Rusya’da son durum
Türkiye deri ihracat n n en önem-
li pazar  olan Rusya ekonomik 
olarak geçen y la oranla yükseli-
e geçti. 2011 y l n n son çeyrek 

döneminde yüzde 4,8 büyüye-
rek y l n tamam nda yüzde 4,3 
oran nda büyümeyle kapatan 
Rusya, 2012 y l n n ilk çeyrek 
döneminde ise beklentilerin üze-
rinde yüzde 4,  büyüme göster-
di. Rusya genelinde perakende 
sat lar ise 2012 y l n n Nisan 
ay nda bir önceki y l n ayn  
dönemine göre yüzde 6,5 artar-
ken, May s ay nda ise yüzde 6,8 
artt . Perakende sat lar May s 
ay nda Nisan ay na göre ise 
yüzde 3 artt  gözlendi. Ba ta 
Avrupa olmak üzere geli mi  
ülkelerdeki ekonomik durgunlu-
un haziran ay nda petrol fiyat-

lar nda dü ü e yol açmas , 2012 
y l nda gelirlerinin büyük bölümü 
petrol ve do algaz ihracat na 
ba ml  olan Rusya ekonomisi 
için risk te kil etti i gözlemlen-
mi ti. Nitekim 2012 bütçesini 
varil petrol fiyat  125 dolara 
göre haz rlayan Rusya’n n, petrol 
fiyat n n 0 dolar’ n alt na inme-
si sonucu bütçe aç  ile kar  
kar ya kald  kaydedildi. Dü en 
petrol ve do algaz fiyatlar na 

ra men 2012 y l  Ocak-May s 
döneminde d  ticaret fazlas n n 

5 milyar dolar  a t  belirtildi. 
Haz r giyim, deri ve tekstil ürün-
leri ihracat m z aç s ndan önemli 
bir pazar olan Rusya ekonomisin-
de 2012 y l n n kalan bölümünde 
canl l n devam etmesi beklenir-
ken, olas  bir küresel ekonomik 
krizde petrol fiyatlar n n dü mesi 
sonucunda gelirlerinin büyük 
bölümü petrole ba l  olan Rusya 
ekonomisinin orta ve uzun vade-
de s k nt ya girme olas l n n da 
mevcut oldu u öngörüldü. Petrol 
fiyatlar nda ya anan dü ü ün de 
etkisiyle May s-Haziran dönemin-
de ruble dolar kar s nda yüzde 
15 de er kaybetmi  bulunmak-
tad r. Dünya Bankas  verilerine 
göre 2011 y l nda yüzde 4,3 
büyüyen Rus ekonomisinin 2012 
y l nda yüzde 3,5 büyümesi 
öngörülürken, 2013 y l nda ise 
yüzde 3,  büyüme öngörül-
mektedir. IMF ise 2012 y l nda 
Rusya ekonomisinin yüzde 4 
büyüyece ini öngörmektedir. 
Dünya Bankas , 2012 y l nda AB 
ekonomisinde beklenen yava la-
ma ve petrol fiyatlar nda dü ü  
gibi Rus ekonomisini bekleyen 
risklerin bulundu unu öngörür-
ken, nispeten durgun geçece ini 
tahmin etti i 2012 y l n n ard n-
dan 2013 y l n n Rus ekonomisi 
için daha olumlu geçece i öngö-
rülüyor. 

Saraciye ürünleri 
bu y l da yükseli te
2011 y l  de erlendirmelerinde 
yüzde 33,4 art  kaydederek 71 
milyon dolarla y l  kapatan 
saraciye ürün grubu bu 
y l n ilk alt  ayl k 
de erlendirmelerin-
de yine yükseli  gös-
terdi. Yüzde 13,1 art la 121,3 
milyon dolarl k ihracat yap ld . 
Ürün grubunun Türkiye toplam 
deri ve deri mamulleri ihracat n-
daki pay  yüzde 16,4’tür. 

Ayakkab  i racat nda 
yüzde 21 art
Ayakkab  ve ayakkab  aksam  
ürünlerinde, 2012 y l n n Ocak-
Haziran döneminde Türkiye’den 
286,2 milyon dolarl k ihracat 
yap larak önceki y la göre yüzde 
21,1 oran nda art  kaydedildi i 
görüldü. Böylelikle Ayakkab  
ürün grubunun toplam deri 
ve deri ürünleri ihracat ndaki 
pay  bu dönemde yüzde 38,8 
düzeyine yükseldi. Ayakkab  
ihracat nda en önemli pazar  
olan Rusya’ya 2012 y l n n Ocak-
Haziran döneminde yüzde 1 
art la 53,7 milyon dolarl k ayak-
kab  ihracat  yap ld . Rusya’n n 
Türkiye’nin ayakkab  ihracat nda-
ki pay n n yüzde 18,7 seviyesin-
de oldu u görüldü. kinci büyük 
pazar Irak’a yap lan ayakkab  
ihracat , 2012 y l  Ocak-May s 

döne-
minde 

geçen y la 
göre yüzde 20 art la 33,5 mil-
yon dolara ç kt . Irak’ n ayakkab  
ihracat ndaki pay  yüzde 11,7’ye 
yükseldi. Suudi Arabistan’a 
yap lan ayakkab  ihracat  2012 
y l  Ocak-Haziran döneminde, 
geçen y l n ayn  dönemine göre 
yüzde 76,5 art la 23,8 milyon 
dolar olarak gerçekle ti. Suudi 
Arabistan’ n ayakkab  ihracat n-
daki pay  yüzde 8,3 seviyesinde 
gözlemlendi. Ayakkab  ihracat  
aç s ndan dördüncü büyük pazar 
konumundaki Almanya’ya yap -
lan ayakkab  ihracat , 2012 y l  
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Ocak-Haziran döneminde, geçen 
y l n ayn  dönemine göre yüzde 
10,8 art la 13,1 milyon dolar 
olarak kayda al nd . Almanya’n n 
Türkiye toplam ayakkab  ihraca-
t ndaki pay  yüzde 4,6 düzeyinde 
yer ald . 

Deri giyim ve 
kürk giyim liste ba nda
Deri ve deri mamülleri ihracat  
de erlendirmelerinde ürün bazl  
kategori incelendi inde ham deri 
ürün grubundan 2012 y l  Ocak-
Haziran döneminde 44 bin dolar-
l k ihracat yap ld  görüldü. 
Ham kürk grubu ihracat , 2012 
y l  Ocak-Haziran döneminde 
sadece bin dolar olarak gerçek-
le irken, ham deri ve ham kürk 
ürün gruplar  toplam nda 2012 
y l  Ocak-Haziran döneminde 45 
bin dolarl k ihracat yap lm  oldu-
u dikkat çekti. Yar  i lenmi  deri 

ürün grubundan 2012 y l  Ocak-
Haziran döneminde Türkiye’den 
77,6 milyon dolarl k ihracat yap l-

m  olup, bir önceki y l n ayn  
dönemine göre art  oran  yüzde 
10,1 seviyesinde gerçekle ti. Bu 
ürün grubunun toplam deri ihra-
cat ndaki pay  yüzde 10,5’dir. 

lenmi  kürk grubu ihracat , 
2012 y l  Ocak-Haziran dönemin-
de yüzde 17,  oran nda dü ü le 
42,2 milyon dolara geriledi. Bu 
ürün grubunun toplam deri ve 
deri mamulleri ihracat nda pay  
ise yüzde 5,7 seviyesinde oldu u 
kay tlara geçti. Deri giyim ürün 
grubundan gerçekle tirilen ihra-
cat, 2012 y l n n Ocak-Haziran 
döneminde, geçen y l n ayn  
dönemine göre yüzde 4,2 oran n-
da artarak 102,1 milyon dolar 
olmu tur. Deri giyim ürün 
grubunun Türkiye toplam 
deri ve deri mamulleri ihra-
cat ndaki pay  ise yüzde 
13,8’dir. Kürk giyim 
e yas  grubundan 2012 
y l  Ocak-Haziran döne-
minde 100,8 milyon 
dolarl k ihracat gerçek-

le tirilmi  olup, 2011 y l n n e  
dönemine göre yüzde 8,  ora-
n nda art  meydana geldi. Kürk 
giyim ürün grubunun Türkiye 
toplam deri ve deri mamulleri 
ihracat ndaki pay na bak ld nda 
oran n yüzde 13,7 oldu u görü-
lüyor. Deri giyim ve kürk giyim 
ürün grubundan gerçekle tirilen 
toplam deri konfeksiyon ihracat , 
2012 y l n n Ocak-Haziran döne-
minde, geçen y la göre yüzde 6,5 
oran nda artarak 202,  milyon 
dolara yükselmi tir. Deri giyim 
ve kürk giyim ürün gruplar n n 
Türkiye toplam deri ihracat ndaki 
pay  yüzde 27,5 düzeyinde.
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Hal  sektörü, 2010 y l n  
bir önceki y la k yasla 
yüzde 18,4’lük art la, 

1 milyar 286 milyon dolarl k 
ihracat de eri ile kapatm , 
2011 y l nda ise bir rekora imza 
atm  ve y l n sonunda 1 milyar 
630 milyon dolara ula m t . 
Bu de er bugüne kadar hal  
ihracat n n kaydetti i en yüksek 
ihracat de eri olarak kay tlara 
geçti. TK B Genel Sekreterli i 
Ar-Ge ve Mevzuat ubesi’nin 
2012 Ocak-Haziran hracat 

Performans  raporuna göre 
bu y l n ilk alt  ay nda Türkiye 
hal  ihracat  2011 y l n n ayn  
dönemine k yasla yüzde 30,4 

oran nda artt  görülüyor. Hal  
ihracat n n ülke gruplar na göre 
da l m  incelendi inde alt  ülke 
grubuna yönelik ihracat n yüzde 
5,3 ile yüzde 244,  aras nda 
de i en oranlarda artt  görü-
lürken, üç ülke grubunda ise 
yüzde 6,2 ile yüzde 10,5 ara-
s nda de i en oranlarda dü ü  
ya and  görülüyor. 
Geride b rakt m z 2012 y l n n 
ilk yar s nda Türkiye hal  ihracat  
ile ilgili olarak ifade edilebilecek 
ba ka bir olumlu geli me ise 
hal  ihracat nda kaydedilen art  
oran n n di er birçok sektörden 
ve Türkiye’nin genel ihracat 
art  oran ndan yüksek olmas . 

Bu y l n ilk alt  ay nda Türkiye 
genel ihracat  yüzde 11,3 ora-
n nda artm  ve 73 milyar dola-
ra yükselmi . Ayn  dönemde 
haz r giyim ve konfeksiyon ile 
tekstil ve hammaddeleri ihracat  
s ras yla yüzde 2,2 ile yüzde 
4,1 oranlar nda azalm ken, deri 
ve deri mamulleri ihracat nda 
yüzde 11,5 oran nda art  kay-
dedildi i görülüyor. Bu y l n ilk 
alt  ayl k dönemi itibariyle hal  
ihracat n n toplam ihracat içeri-
sindeki pay  ise yüzde 1,3 oldu. 
2012’nin ilk alt  ay nda hal  
ihracat  2011’n n ayn  dönemi-
ne göre art  oran , Türkiye’nin 
genel ihracat nda kaydedilen 

art  oran n n üstünde gerçek-
le ti i için toplam ihracattan 
al nan pay yüzde 0,1  oran nda 
artm  durumda.nun seyri de 
performansa etki eden faktörler 
aras nda.

Libya’ya rekor 
düzeyde al  i racat  
Bu y l n ilk yar s  itibariyle 
toplam hal  ihracat n n yüzde 
33,7’si en büyük hal  ihracat 
pazar  olan Ortado u ülkelerine 
yap ld  görülüyor. Bu ülkelere 
yönelik ihracat geçen y la k yas-
la yüzde 45,3 oran nda artarak 
31 ,4 milyon dolar olarak kay-
dedilmi  durumda. Bu dönem-
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de, en büyük üçüncü ihracat 
pazar m z konumundaki Libya’ya 
yönelik hal  ihracat m z ise, 
bir önceki y l n ayn  dönemine 
k yasla yüzde 1121,8 gibi rekor 
bir düzeyde artm  ve 66,7 mil-
yon dolar olarak kaydedilmi tir. 
Bu ihracat de eri ile Libya’n n 
toplam hal  ihracat m z içerisin-
deki pay  yüzde 7’ye yükselmi  
durumda. 2011 y l n n Ocak 
- Haziran döneminde Libya’ya 
yap lan ihracat 5,5 milyon dolar 
ile s n rl  kalm t .

Hal c lar Afrika 
pazar n  sevdi
Avrupa Birli i ülkeleri yüzde 
1 ,4’lük paylar yla en büyük 
ikinci hal  ihracat pazar  konu-
munda. Bu ülkelere yönelik top-
lam hal  ihracat n n 2012’nin ilk 
alt  ay nda 2011 y l  ayn  döne-
mine k yasla yüzde 8,7 oran nda 
azalm  ve 184,1 milyon dolar 
olarak kaydedilmi . Hal  ihraca-
t nda üçüncü s raya yükselen ve 
önemli bir paya sahip olan bir 
Afrika ülkeleri, 2012 y l n n ilk 
yar s nda ülkemiz ihracat nda 
yüzde 14,5’lik bir paya sahip 
olan bu ülkelere 137,8 milyon 
dolarl k ihracat gerçekle tirilmi  
durumda. Bu ülkelere yönelik 
hal  ihracat  y l n ilk alt  ay nda 
bir önceki y l n ayn  dönemine 
k yasla yüzde 244,  gibi çok 
yüksek bir oranda artm  durum-
da. Amerika k tas , y l n ilk alt  
ay nda yüzde 11,2’lik pay ve 
105,  milyon dolarl k ihracat 
de eri ile en çok hal  ihracat  
yap lan dördüncü ülke grubu 
konumunda. 2012 y l n Ocak 

 Haziran döneminde bu ülke-
lere yap lan hal  ihracat  2011 
y l n n ayn  dönemine k yasla 
yüzde 22,2 oran nda artm  
durumda. Asya ve Okyanusya 
ülkelerine yönelik hal  ihracat  
ise 2012 y l n n ilk alt  ay nda 
yüzde 26,1 oran nda artarak 
72,6 milyon dolara ula m  
durumda. Asya ve Okyanusya 
ülkelerinin toplam hal  ihracat -
m z içerisindeki pay  yüzde 7,6 

olarak görülüyor. Bu dönemde 
Türk Cumhuriyetleri’ne yap lan 
hal  ihracat  bir önceki y l n ayn  
dönemine k yasla yüzde 5,3 
oran nda artarak 60,3 milyon 
dolar olarak kaydedilmi . Bu 
ülkelerin toplam hal  ihracat  
içerisindeki paylar  yüzde 6,4 
olarak hesapland . Eski Do u 
Blo u ülkelerine yönelik hal  
ihracat  ise bir önceki y l n ayn  
dönemine k yasla yüzde 10,4 
oran nda artarak 54,2 mil-
yon dolara ula t . Bu ülkelere 
yap lan ihracat n, toplam hal  
ihracat n n yüzde 5,7’sini olu -
turdu u kaydediliyor. Haziran 
ay  sonunda Serbest Bölgelere 
yönelik hal  ihracat n n yüzde 
6,2 oran nda azalarak 8,1 mil-
yon dolar oldu u kaydediliyor. 
Serbest Bölgelerin toplam hal  
ihracat  içerisindeki paylar  
yüzde 0,  olarak görülüyor.  
Ayn  dönemde di er Avrupa 
ülkelerinin (Norveç, sviçre ve 
KKTC) toplam hal  ihracat m z 
içerisindeki paylar  yüzde 0,7 
olarak hesaplan yor. Bu ülkelere 
yönelik hal  ihracat m z bir önce-
ki y l n ayn  dönemine k yasla 
yüzde 10,5 oran nda azalarak 
6,5 milyon dolar olarak kayde-
dilmi  durumda. 

Makine al s  yükseli te
Hal  sektörü el hal c l  ve 
makine hal c l  olarak iki ana 
alt sektöre ayr l yor. Bu y l n 
ilk at  ay nda gerçekle tirilen 
toplam 48,8 milyon dolarl k 
ihracat n yüzde 2,8’ini makine 
hal lar  ihracat  olu tururken el 
dokuma hal lar n n toplam hal  
ihracat  içerisindeki pay  yüzde 
7,2 olarak hesaplan yor. 2012 
y l n n ilk yar s nda makine hal s  
ihracat m z 880,  dolar olarak 
gerçekle mi ken el hal s  ihra-
cat m z yakla k 67,  milyon 
dolar olarak kaydediliyor. Y llar 
itibariyle Türkiye’nin toplam 
hal  ihracat nda el ve makine 
hal s n n paylar  incelendi inde, 
el hal s  ihracat n n toplam hal  
ihracat ndaki pay n n y ldan 

y la azald  anla l yor. 2007 
y l nda yüzde 14 olan el hal s  
pay , bu y l n ilk alt  ay n n 
sonunda yüzde 7,2’ye gerilemi  
durumda.2012’nin ilk yar s nda 
el hal s  ihracat , 2011 y l n n 
ayn  dönemine k yasla yüzde 
31,6 oran nda gerilerken, maki-
ne hal s  ihracat  ise yüzde 40,2 
oran nda artm  durumda. 

Makine al s  
rtado u ve AB’ye 

i racat n  artt r yor 
2012 y l n n ilk alt  ay nda 
ülkemizin toplam hal  ihraca-
t n n yüzde 2,8’ini olu turan 
makine hal s  ihracat n n ülke 
gruplar na göre da l m  toplam 
hal  ihracat n n ülke da l m  ile 
büyük oranda benzerlik göste-
riyor.  2012 Ocak  Haziran 
dönemi itibariyle makine hal s  
ihracat n n yüzde 35, ’u en 
büyük ihracat pazar  olan 
Ortado u ülkelerine yap lmak-
ta. Bu ülkelere yönelik makine 

hal s  ihracat  geçen y l n ayn  
dönemine k yasla yüzde 45,2 
oran nda artarak 316,1 mil-
yon dolar olarak kaydedilmi  
durumda. AB ülkeleri yüzde 
17,6’l k paylar yla en büyük 
ikinci makine hal s  ihracat 
pazar  konumunda bulunuyor. 
Bu ülkelere yönelik toplam 
makine hal s  ihracat  2011 
y l n n ilk alt  ay na k yasla 
yüzde 8,5 oran nda artm  
ve 155 milyon dolar olarak 
kaydedilmi  durumda.  Afrika 
Ülkeleri’ne makine hal s  ihra-
cat  y l n ilk alt  ay nda yüzde 
250,2’lik rekor bir oranda 
artm  ve 137,4 milyon dolarla 
bu ülke grubunu üçüncü s raya 
ç kard  görülüyor. Bu oran 
ayn  zamanda ülke gruplar  
içinde gözlemlenen en yüksek 
art  oran  olarak görülüyor. 
Afrika Ülkeleri’nin toplam hal  
ihracat ndaki pay  yüzde 15,6 
olarak gerçekle mi . Makine 
hal s  ihracat nda önemli bir 

2012 Ocak  Haziran 
döneminde gerçekle en  
makine hal s  ihracat n n yüzde 
35, ’u, en büyük ihracat 
pazar m z olan Ortado u 
ülkelerine yap ld .
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hedef ihracat

paya sahip olan bir di er grubun 
ise Amerika k tas  ülkeleri oldu u 
görülüyor. 2012 y l n n ilk alt  
ay  itibariyle Türkiye ihracat n-
da yüzde 10,5’lik paya sahip 
olan bu ülkelere 2,  milyon 
dolarl k ihracat gerçekle tirildi i 
görülüyor. Bu ülkelere yönelik 
makine hal s  ihracat m zda 
2012 Haziran sonu itibar yla 
yüzde 24,6’l k art  kaydedil-
di i görülüyor. Bu y l n ilk alt  
ayl k periyodunda makine hal s  
ihracat n n yüzde 7’si Asya ve 
Okyanusya ülkelerine yap lm  
olup bu ülkelere yap lan makine 
hal s  ihracat n n 2011 y l n n 
ayn  dönemine k yasla yüzde 
40,1 oran nda artarak 61,3 
milyon dolar olarak kaydedildi i 
görülüyor. Türk Cumhuriyetleri, 
yüzde 6,8’lik pay ve 60,1 milyon 
dolarl k ihracat de eri ile en çok 
hal  ihracat  yap lan alt nc  ülke 
grubu konumunda görülüyor. Bu 
y l n Ocak-Haziran döneminde 
bu ülkelere yap lan hal  ihracat  

bir önceki y l n ayn  dönemine 
k yasla yüzde 6,2 oran nda yük-
seldi i gözleniyor. hracat m z 
içinde yüzde 6,1’lik paya sahip 
olan Eski Do u Blo u Ülkelerine 
yönelik makine hal s  ihracat  
2012 y l  Haziran ay  sonunda 
2011 y l  ayn  dönemine k yasla 
yüzde 10,5 oran nda artm  ve 
53,  milyon dolar olarak kayde-
dilmi  durumda.  2012 y l n n ilk 
yar s nda Di er Avrupa ülkeleri 
(Norveç, sviçre ve KKTC) ile 
Serbest Bölgelerin makine hal s  
ihracat  içerisindeki paylar  ise 
son derece s n rl  oldu u göze 
çarp yor. 

AB’ye yap lan el al s  
i racat  dü üyor 
Türkiye’nin toplam hal  ihracat -
n n yüzde 7,2’sini olu turan el 
hal s  ihracat n n Ocak  Haziran 
2012 itibariyle yüzde 42,8’lik 
bölümü 27 AB ülkesine yap ld  
dikkat çekiyor. 2012 y l n n ilk 
yar s  itibariyle AB ülkelerine 

yönelik el hal s  ihracat n n bir 
önceki y la k yasla yüzde 50,5 
oran nda azalm  ve 2  milyon 
dolar olarak kaydedilmi  durum-
da. El hal s  ihracat nda en 
büyük ikinci pazar konumunda 
Amerika ülkeleri bulunuyor. Bu 
ülkelere 2012 Ocak  Haziran 
döneminde 13 milyon dolarl k el 
hal s  ihracat  yap lm , yap lan 
bu ihracat n toplam el hal s  
ihracat  içerisindeki pay  yüzde 
1 ,2 olarak hesaplan yor. 2012 
Ocak - Haziran döneminde 
Amerika Ülkelerine yönelik el 
hal s  ihracat  2011 y l n n ayn  
dönemine k yasla yüzde 7,4 ora-
n nda artt  görülüyor. Asya ve 
Okyanusya Ülkelerinin toplam 
el hal s  ihracat  içerisindeki pay  
yüzde 16,6 olarak hesaplan-
maktayken, bu ülkelere yönelik 
el hal s  ihracat  2011 y l n n 
ilk alt  ay na göre yüzde 18,3 
oran nda azalm  ve 11,3 milyon 
dolar olarak kaydedilmi . An lan 
dönemde Serbest Bölgelere 

yap lan el hal s  ihracat  geçen 
y l n Ocak  Haziran dönemine 
k yasla yüzde 1,5 oran nda azal-
m  ve 7,8 milyon dolar olarak 
kaydedildi i görülüyor. Öte yan-
dan 2012 y l n n ilk alt  ay nda 
Türkiye’nin el hal s  ihracat  içeri-
sinde Ortado u ülkelerinin pay  
yüzde 4,8, Di er Avrupa ülkele-
rinin pay  yüzde 4, Afrika ülkele-
rinin pay  yüzde 0,7, Eski Do u 
Blo u ülkelerinin pay  0,4 ve son 
olarak Türk Cumhuriyetlerinin 
pay  ise yüzde 0,2 olarak ger-
çekle mi  durumda. An lan 
dönemde Ortado u ülkelerine 
yönelik el hal s  ihracat  bir önce-
ki y l n benzer dönemine k yasla 
yüzde 52,1 oran nda artarken, 
Di er Avrupa ülkelerine yöne-
lik ihracat yüzde 12,8, Afrika 
ülkelerine yönelik ihracat yüzde 
34, , Eski Do u Bloku ülkelerine 
yönelik ihracat yüzde 7,1, Türk 
Cumhuriyetlerine yönelik ihracat 
ise yüzde 82,3 oran nda gerile-
di i görülüyor. 

2011
cak  Haziran

1000$

2012
cak  Haziran

1000$
DE M %

2012
cak  Haziran

PA  %

rtado u Ülkeleri Toplam
S. Arabistan, srail, Kuveyt vb

219.791 cak  Haziran 45,3 33,7

AB Ülkeleri 27  Toplam 201.579 1000$ 8,7 19,4

Afrika Ülkeleri Toplam
M s r, ezayir, üney Afr. um.vb

39.961 137.842 244,9 14,5

Amerika Ülkeleri Toplam
ABD, Kanada, Brezilya, Meksika vb

86.669 105.921 22,2 11,2

Asya ve kyanusya Ülkeleri Toplam
aponya, ÇH , Hong Kong, Hindistan vb

57.574 72.579 26,1 7,6

Türk um uriyetleri Toplam
Azerbaycan, zbekistan, Kazakistan vb

57.205 60.250 5,3 6,4

Eski Do u Bloku Ülkeleri Toplam
Rusya Fed.,Ukrayna, S rbistan vb

49.057 54.170 10,4 5,7

Serbest Bölgeler Toplam 8.614 8.083 6,2 0,9

Di er Avrupa Ülkeleri Toplam
Norveç, sviçre, KKT

7.305 6.536 10,5 0,7

Toplam Hal  racat 727.756 948.814 30,4 100,0
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EL AF STRATE K 
YATIRIMLAR 
BEKL Y R 
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Dünyada, 1 50 y l nda 
tüketilen liflerin yüzde 
70’inden fazlas n  tek 

ba na pamuk olu tururken, 2. 
Dünya Sava  sonras  sentetik 
elyaf ve iplik üretiminin artmaya 
ba lamas yla bu oran 1 70’li 
y llarda yüzde 50’nin biraz alt -
na dü tükten ve 1 80’li y llar n 
ikinci yar s nda hafif bir art  
gösterdikten sonra, 1 0’l  
y llarda yüzde 40’ n da çok 
alt na inmi . Dünya çap nda 
yapay elyaf üretiminin bölgesel 
da l m na bak ld nda  Asya 
ve özellikle Uzakdo u’nun 
dünya üretiminden yüzde 65 
lik pay almas , bu alan n hakimi 
oldu unu gösteriyor. ABD’nin 
pay  yüzde 16, Bat  Avrupa’n n 
yüzde 13, Japonya’n n ise 
yüzde 6 düzeyinde bulunu-
yor.  Polyesterde 1 0-2005 
y llar  aras nda dünya kapasite 
art n n yüzde 82’si Çin ve 
Hindistan’da gerçekle mi . Bu 
h zl  art n önümüzdeki y llarda 
da devam ederek 2050 y l nda 
150 milyon tonu a mas  bekle-
niyor. Böylece dünya elyaf üreti-
minin yüzde 80’ini sentetik elyaf 
olu turmu  olacak. Ba lang çta 
Avrupa ülkeleri, ABD ve 

Japonya’n n tekelinde bulunan 
sentetik elyaf üretiminin u 
anda bile yüzde 60’ na yak n 
bir k sm n  ba ta Çin, Tayvan, 
Güney Kore ve Hindistan olmak 
üzere Güney ve Güneydo u 
Asya ülkeleri gerçekle tirmekte. 
Bu trend önümüzdeki y llarda 
da devam edecek ve 2050 
y l nda 120 milyon tonu bulmas  
beklenen sentetik elyaf ve iplik 
üretiminin yüzde 80’ini Güney 
ve Güneydo u Asya ülkeleri 
gerçekle tirmi  olacak. stanbul 
Teknik Üniversitesi Tekstil 
Mühendisli i Bölümü’nden Prof. 
Dr. Bülent Özipek, Türkiye’nin 
elyaf üretimi ve yap lmas  gere-
kenler konusunda bize oldukça 
doyurucu bilgiler aktard . 

Tekstilin en 
temel yap  ta  Elyaf
Elyaf n endüstri ve tekstil alan  
olarak hayat n hemen hemen 
her alan nda kullan lmaya ba -
land n  belirten Bülent Özipek, 
Elyaftan iplik, iplikten kuma ,  

dokuma, örme, nonwoven ve 
benzeri birçok ürün üretebilir-
siniz. Bunlar  al p boyayarak 
kuma n üzerine plastik sürerek 
mu amba yapabilirsiniz.  Üç 

boyutlu yap ya çevirirsiniz giysi 
olur, perde olur, tren raylar n n 
alt na konulan malzeme veya 
t bbi sektörde kullan lan her 
türlü malzemeye dönü türüle-
bilinir. Bu anlamda tekstil ürün-
lerinin hayat n her alan nda yer 
ald n  görebiliyoruz. Mesela 
t pta tendon kopu lar nda 
elyaftan bir malzeme sayesinde 
alç ya gerek kalmadan çözümler 
geli tirilmeye çal l yor  diyor. 
Elyaf n tekstilin en temel yap  
ta  oldu unu belirten Özipek, 
elyaf konusunda ayr mlar  öyle 
ele al yor: Elyaf , do al lif ve 
yapay lif olarak iki kategoride 
ele al yoruz. Do al lifler pamuk, 
keten, çe itli bitki kabuklar n-
dan elde edilenler oldu u gibi 
hayvansal olarak yün ve ipekten 
elde edilen liflerde bulunuyor. 
Mineral olarak ta lardan elde 
edilen liflerin yan  s ra daha 
de i ik do al liflerde bulunu-
yor. kinci olarakda Almanlar n 
kimyasal, ngilizlerin yapay lifler 
dedi i lifler geliyor. nsan yap s  
olan yapay liflerin üretimi de 
iki ekilde gerçekle tiriliyor. 
Birincisi do adaki a aç kabukla-

r n  alarak,  selülozunu ç kar yor, 
eritiyor ve lif yap yoruz. Böylece 
viskon olarak adland r lan elyaf  
elde ediyoruz. Viskon yapay bir 
lif ama bunun yap s  do al lif 
olan selölüzden olu uyor. Biz 
bunlar  suni lifler ya da re enere 
(yeniden kazan lm )  lifler ola-
rak adland r yoruz. Tamamen 
hammaddesi de kimyasal 
olarak olu turulan lifler var ki 
esas onlara sentetik diyoruz.  
Polyester, akrilik,  polyamit ve 
likra gibi birçok ürün sentetik 
say labilinir. Bunlar da kimyasal 
olarak büyük bir k sm  petrolyen 
ürünler al p dam t l yor, belirli 
kimyasal i lemler sonucunda 
polimer elde ediliyor. Polimer 
elde ettikten sonra eriterek 
lif elde ediyorsunuz.  Sentetik 
liflerin hammaddesini de biz 
yap yoruz.

Tekstilde maliyetin 
yar s n  elyaf olu turuyor 
Türkiye’nin tekstil ve haz r 
giyimde önemli bir ülke olma-
s n n as l nedenini life sahip 
bir ülke olmas na ba layan 
Özipek, life sahip olman n her 

TÜ Tekstil Teknolo ileri ve Tasar m  Fakültesi, 
Tekstil Geli tirme ve Pazarlama Program  Koordinatörü 
Prof. Dr. Bülent Özipek
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zaman için önemli bir avanta  
oldu unu söylüyor. Türkiye’nin 
pamuk üreticisi bir ülke olmas -
n n sektörde kendisine önemli 
bir avanta  sa lad n  belirten 
Özipek,  lifin üretilen tekstil 
ürünleri içerisinde maliyetin 
yar s  oran nda yer ald n  
belirtiyor. Bülent Özipek söz-
lerine öyle devam ediyor: 
Dolay s yla ucuz lif kullan r-

san z daha ucuza mal edersi-
niz. Bu anlamda lif tekstilde 
etkileyici faktör konumunda 
bulunuyor. Ayn  ekilde dönüp 
kuma a bakt n z zaman ayn  
lifin maliyeti yine büyük oranda 
yüzde 30-40 oran nda buraya 
da yans yor. Yani tekstil ürü-
nünde dokuma ve örme mali-
yeti d nda en büyük maliyeti 
elyaf maliyeti olu turuyor. Haz r 
giyimde de maliyetin yüzde 
60’ n  yine kuma  maliyeti olu -
turdu u için elyaf haz r giyim 
noktas nda da önemini koruyor. 
Bunu bir zincir olarak ele ald -
m zda lif, iplik, kuma  ve haz r 
giyim olarak s ralayabiliyoruz. 
Tamamen her eyin life ba l  
oldu unu söyleyebiliriz  diyor. 

Yapay elyaf, 
maliyetleri dü ürüyor 
kinci dünya sava ndan sonra 
artan maliyetleri a a  çekmek 
için tekstil sektörünün aray a 
girdi ini belirten Özipek, o 
dönemde laboratuar ortam n-
da üretilmi  polyesterin do al 
lifler ile kar t r larak ya da tek 
ba na polyester olarak üreti-
me giri ilmesi ile maliyetlerin 
oldukça a a ya çekilmeye 
ba land na dikkatleri çekiyor. 
Do al liflerin ve polyesterin 
kar t r lmas  ile maliyet konu-
sunda tekstilde ciddi rahatlama 
ya and n  belirten Özipek, 
do al liflerin kullan  özellikleri 
ile polyesterin mukavemeti, 
maliyet avanta n n bir araya 
gelmesi ile ürünlerin çok fonk-
siyonel yap ya büründü ünü 
gördüklerini söylüyor. Pamuk 
ve polyesteri kar t rd n zda 
pamu un emicili i ve polyes-

terin ütüleme gere i olmamas  
nedeniyle daha mukavemetli 
ayn  zamanda nefes alan, 
ütüleme gere i olmayan yeni 
bir ürüne sahip oluyoruz. Bu 
manada bu kombinasyonlar n 
s n r  yok diyebiliriz. Yani yüzde 
yüz polyester ürünleri y ka-
d ktan sonra ütülemeye gerek 
duymadan giyebiliyorsunuz. 
Ben polyester ilk akla geldi i 
için bunun örne ini veriyorum. 
Bugün Türkiye’de pamuk üreti-
mimiz var, polyesterde var ama 
di erlerinin hemen hepsini ithal 
ediyoruz  diyor. 

rganik pamuk ni  
bir pazar olu turuyor
Son dönemde organik tekstil-
lerin önemini artt rd n  ifade 
eden Bülent Özipek, Asl nda 
geçen y la kadar Türkiye dün-
yada en çok organik pamuk lifi 
üreten ülke konumunda bulu-
nuyordu. Geçen seneden itiba-
ren Hindistan elimizde bulunan 
birincili i kapt .  Do al liflerin 
aras nda çok farkl  fonksiyonlar 
için kullan lacak olanlar  var. Bu 
lifleri ticari amaçlar m z için kul-
lanmam z gerekiyor.  Konfor ve 
maliyet kombinasyonu yeni bir 
pazar imkan  açabilir. Tüketici 

de bu konuda her zamanda-
kinden daha duyarl  konumda. 
Bunun do al oldu una inanan 
tüketici bunu kullan yor. Bu 
da bize do al lifler konusunda 
ni  market dedi imiz bir alan 
aç yor. Bunun gibi polyester 
ve di er yapay liflerden elde 
etti imiz özelliklerde yeni bir 
ticari imkan ve pazarlar olu tu-
rabiliriz. Dolay s yla bunun ucu 
buca  yok. Buradaki kar m-
lar n mahiyeti fonksiyonaliteyi 
ve maliyeti belirliyor diyebiliriz  
eklinde konu uyor. 

Tekstile fonksiyonellik 
yapay elyafla sa lan yor 
Do al pamuk ve yünde yapay 
elyaflara oranla hareket alan n n 
çok k s tl  oldu unu belirten 
Bülent Özipek,  yapay liflerde 
uygulama alan n n s n rs z oldu-
una vurgu yap yor. Yapay lifleri 

olu turan kimyasallar  diledi i-
miz gibi de i tirebilece imizi 
belirten Özipek, yeni kimyasal-
lardan yeni lifler yap labilinece-
ini ifade ediyor. Polyesterin 

eskiden nefes almayan bir ürün 
oldu unu belirten Özipek, ancak 
geli tirilen yeni teknikler ile 
imdi nefes alabilen lifler yap l-

d na dikkat çekiyor. Bülent 

Özipek sözlerine öyle devam 
ediyor: Dolay s yla gelece e 
bakt m z zaman bundan sonra, 
yapay liflerden elde edilen modi-
fikasyonlar, de i iklikler veya 
yenilikler bize daha fazla imkan-
lar sa layacak diyebiliyoruz. 
Pamuk ve yün ancak belli bir 
noktaya kadar imkan sunabili-
yor. Dönüp bakt m zda en çok 
ara t rma ve geli tirmenin yapay 
liflerde olaca n  söyleyebiliriz.  
Bugün rüzgar gülleri karbon 
elyaf ndan yap l yor. Bu karbon 
elyaf  akrili in yüksek s cakl kta 
karbonla t r larak kullan m  ile 
oluyor. Burada elde edilen liften 
kanatlar  yap yorlar. Bu karbon 
elyaf  çok pahal  bir elyaft  ba -

Uzmanlar elyaf üretimi-
nin hükümetin er i i 
te ikler i erisin e e-

erlen irilmesi gerek-
ti ni söylerken  yeni 
te ik sistemine göre 

esteklenen yat r mla-
r n strate ik niteliklere 
sahi  olmas na urgu 
ya yor  

hedef dosya
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lang çta. imdi bir miktar fiyat  
dü tü. imdi bak nca de i ik 
uygulama alanlar nda tekstil 
bulunuyor. Örne in, kur unge-
çirmez yelekte kevler lifi önem 
kazan yor. Endüstriyel, koruyucu 
ve t p amaçl  olarak elyaf üzerin-
de tekstil malzemelerine yönelik 
çal malar bulunuyor. Bunun 
d nda insani olarak bizim 
tüketicinin bizzat kendisinin ara-
d  çok önemli bir özellik olan 
konfor ön plana ç k yor. Konfor 
dendi i zamanda birçok para-
metre var bunun içinde. Bu kon-
for özelliklerine yönelik olarak 
ta sürekli yeni lifler üretiliyor. 
Otomotivden, savunmaya sana-
yine kadar çok geni  bir alanda 
gelecekte tekstil ürünleri kulla-
n lacak. Tekstilin gelece inin ne 
kadar parlak olaca n  bunlar 
ortaya koyuyor. Tekstili haz r 
giyim ile s n rlamamak gerekiyor, 
her alanda tekstil bulunuyor. 
Bugün tekstilin olmad n n iddia 
edildi i alanlarda gelecekte 
tekstil olacak. imdi antibaktri-
yel lifler önemli olmaya ba lad . 
Eskiden kimsenin antibakteriyel 
lifler ile alakas  yoktu. Ayaklarda 
çok yayg n olan mantarlara kar  
burada anti bakteriyel çorap 
çok ciddi bir pazar olu turabilir. 
Bu inkar edilemez bir özellik. 
De i ik amaçl  özellikler kat labi-
lir. Burada fonksiyonelli in yan  
s ra insanlar n daha duyarl  hale 
gelmesi nedeni ile çevre, insan 
korumaya yönelik olarak al nan 
önlemler ön plana ç k yor.  

Elyaf için üniversite 
sanayi birlikteli i 
Üniversitelerin elyaf konusunda 
bir tak m Ar-Ge çal malar  yap-
t na de inen Bülent Özipek,  
üniversitelerde yap lm  çal ma-
lardan yolla ç k larak firmalar n 
bu elyaflar  ticari hayata aktar-
d klar n  söylüyor. Kapasitesi 
büyük firmalar n n çok donan ml  
Ar-Ge merkezlerinin oldu una 
de inen Özipek, zaman zaman 
firmalar n yapm  olduklar  çal -
malar  kendilerinin de ald klar na 
dikkat çekiyor. Türkiye’de elyaf 

üretimi konusunda Sasa’n n 
geçmi te çok güçlü çal mala-
r  oldu una de inen Özipek, 
Aksa’nin da karbon elyaf  imalat  
konusunda  gayretleri oldu una 
dikkat çekiyor. Bunlar d nda 
hammaddesini ithal ederek elyaf 
üreten küçük çapta birçok firma-
n n faaliyet gösterdi ini belirten 
Özipek, bu tarz bir üretimin 
katma de eri dü ük bir üretim 
oldu una de iniyor. Elyaf üreti-
mi için genellikle hammaddenin 
ithal edildi ine de inen Özipek, 
Türkiye’de elyaf üretim sektörü-
nün bu anlamda çok s n rl  oldu-
una vurgu yap yor.

Elyaf yat r mlar  
strate ik destek almal  
Türkiye’nin elyaf üretimini 
d ar ya ba ml  olmadan ken-
disinin üretmesinin istenen bir 
durum oldu una de inen Bülent 
Özipek, Elyaf üretimi hükümet-
tin verdi i te vikler içerisinde 
de erlendirilmeli. Yeni te vik 
sistemine göre desteklenen yat -
r mlar n strate ik niteliklere sahip 
olmas  gerekiyor. Bu anlamda 
elyaf  hammaddesinden itibaren 
üretmeye yönelik yat r mlar  
strate ik yat r mlar içerisinde 
ele alabiliriz. Türkiye’de imdi 
viskon üretimi ile ilgili bir yat -
r mdan bahsediliyor. Hindistan 
ortakl  ile yap lacak bu yat r m  
çok önemli bulmakla birlikte, 
bu yat r m  Türk yat r mc lar n 
kendi ba lar na yapmalar n  arzu 
ediyorum. Bunlar  geli tirmeye 
yönelik yat r m ve yeni uygula-
malar bence bizim d  ticaret 
aç m z  kapatmaya yönelik çok 
önemli bir nokta olabilir  diye 
ifade ediyor. 

6. Bölge elyaf 
yatar m  için cazip 
Elyaf üretimine yönelik yat r m n 
çok pahal  oldu unu belirten 
Bülent Özipek,  bu alanda yap -
lacak yat r m n ve  Ar-Ge’sinin 
çok pahal  oldu unu ve  k sa 
dönemde geri dönü ünün de 
al nmas n n da pek kolay olma-
d na dikkat çekiyor. Üstelik 

uluslararas  alanda çok kuvvetli 
firmalar n varl ndan dolay , 
Türkiye’de elyaf üretiminin geli -
tirilemedi ini belirten Özipek, 
elyaf konusunun hassasiyetle 
ele al narak üretimine Türkiye’de 
ba lanmas  gerekti ine vurgu 
yap yor. Bu noktada hem elyaf 
üretimi hem de makine üreti-
mine dönük ciddi bir te vikin 
ele al nmas  gerekti ini belirten 
Özipek, Ben hat rl yorum 80’li 
y llar n ba nda Türkiye’de bir 
yat r m yapaca n z zaman yat -
r m n z n yüzde 25’i yerli makine 
kullan m  art  ile yat r m yap -
l rd . Bizim yerli makinelerimiz 
çok fazla yoktu ama bir tak m 

a ay elyaftan el e 
e ilen mo ifikasyon-
lar  e i iklikler eya 
yenilikler sektöre ok  

aha fazla imkan sa -
l yor  elecekte en ok 
ara t rma e geli tirme 
faaliyetinin  ya ay 
lifler e yo unla aca  
görülüyor  Bu konu a 
ok lanl  ir ekil e 

-  yat r mlar  
ya lmal
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giri imler vard . Bence bu elyaf 
üretimi ile ilgilide bir tak m giri-
imler yap lmas  gerekiyor. Yeni 

te vik sisteminde 6. Bölge bu 
tarz yat r mlar için son derece 
uygun imkanlar sunabilir. Bu 
konu üzerinde durmak gere-
kiyor. Bence lif imali, makine 
imali, kimyasal madde imali 
son derece önemli bir konu 
durumunda. Rekabetçi olmak 
istiyorsak bunlar art ama bir o 

kadarda zor noktalar olarak önü-
müzde duruyor. Üzerine Ar-Ge 
yat r m  yapmak laz m. Uzun 
dönemli bu sektör desteklenirse 
bence i e yarar. Yani u anda 
strate ik yat r mlar birinci dere-
cede istihdam  gözetiyor ama 
bence Türkiye’nin ithal etmek 
zorunda oldu u malzemeler 
üzerinde yo unla t r l rsa çok 
daha sa l kl  olur. Katma de er 
böylece artm  olur. Lif maliyeti 
ürünlere büyük oranda yans yor. 
Uzun dönemli yat r m yap lmas  
gerekiyor. Bizdekiler 2 senede 
bütün amortisman n ç kmas n  
isterler. çinde bulundu umuz 
ko ullarda haks z de iller ama 
bu denli k sa sürede bu tarz 
yat r mlar kendini kurtaram yor  
diyor. 

“ üney Kore’nin 
elyaf çal malar  
iyi örnek olabilir”
Elyaf üretiminde Avrupa ülkeleri 
ve Uzakdo u ülkelerinin çok 
önemli noktalara ula t klar n  
belirten Bülent Özipek, Çin ve 
Hindistan gibi ülkelerin üretimle-

rinde boyar maddeler konusun-
da s k nt lar ya and n  ancak 
zamanla daha iyi noktalara ta -
yacaklar n  dü ündü ünü belirti-
yor. Türkiye’nin Güney Kore’den 
polyester ithal etti ini belirten 
Bülent Özipek, Kore’nin son 
y llarda elyaf üretimi konusunda 
çok önemli geli me yakalad na 
dikkat çekiyor. Güney Kore’nin 
bu alanda yapt  çal malar n 
Türkiye için önemli bir örnek 
oldu unu belirten Özipek,  
Kore’nin ülke geli iminde sektör 
olarak tekstil ve haz r giyimin 
di er endüstri faaliyetlerini 
tetikleyicisi konumunda oldu-
unu görüyoruz. Bu anlamda 

tekstil sektörü Güney Kore için 
lokomotif sektör olmu . Bizde 
tekstilde kuvvetliyiz, bu gücümü-
zü katma de eri yüksek ürünler 
yaparak peki tirmeliyiz.  Yapay 
lifler konusunda Türkiye art k 
sermaye koymal , devlet deste i 
üretmeli, firma üniversite i birli-
ine sa lamal  ve art k bu ürün-

leri kendisi üretmeli. kincisi biz 
pamu umuzu da iyile tirmeli ve 
geli tirerek ekmeliyiz. Türkiye’de 

pamuk GAP ile birlikte teorik 
olarak 1,8 milyon ton kapasitesi 
olan bir ürün. Üretilen ise 600 
bin ton düzeyinde kal yor.  Biz 
kendi ülkemizde, bu üretim 
potansiyeline ra men pamuk 
ekmiyor, ithal ediyoruz. Bizde 
ekmeliydik, bizim çiftçimiz bu 
noktada finansal s k nt ya dü tü, 
biz onlara yön verenler olarak 
buna destek olmal yd k. Ama 
Türkiye pamuk eken bir ülkedir, 
ba lang çta sektör bu nokta 
üzerinden ortaya ç km t r. Yün 
yok bizde yün ithal ederiz oldum 
olas . nce yünümüz yok bizim, 
merinos dedi imiz hayvanlar  
biz yeti tirmiyoruz Avustralya 
ba ta olmak üzere ithal ediyo-
ruz. Bunlar miktar olarak yeteri 
olmad  için ikame edilebilinir 
ama pamuk üretimi yapmal y z 
kesinlikle. Di er ilginç bir nokta-
da Türkiye’nin ipek böcekçili i 
üretiminin kapat lmas  olarak 
ele al yorum. Bursa’da pek 
Böcekçili i Enstitüsü vard  
kapat ld . Yani bugün suni ipe i 
polyesterden üretmek duru-
munday z.  Ama do al ipe i 

ürkiye   olimerler 
üreterek  ya ay elyaf  
geli tire il i in e tekstil 
ürünlerinin fonksiyo-
nalitesini artt racak   

öylece tekstil ürünle-
rinin fiyatlar n  ü üre-
cek  Bu urum a tren  

elirleyecek ürünleri 
geli tirme noktas n a 
ön en reaksiyon geli -
tirile ilecek   
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halen Uzakdo u’dan getirmek 
için u ra anlar var. Do al ipek 
ni  bir pazar konumunda.  Biz 
var olan girdileri i leme dokuma 
noktas nda çok iyi biliyoruz. 
Know-How’umuz var, kalifiyeyiz, 
teknolo imiz yeni ama hep itha-
lata dayal  yap yoruz. Bu yüzden 
de makine insan malzeme üçlü-
sünün perfect kombinasyonunu 
yapabiliyoruz. Bu yüzden çok iyi 
üretim yapabiliyoruz   diyor. 

Moday  elyaf 
üreticileri belirliyor 
Türkiye’nin polimerler üreterek, 
yapay elyaf  geli tirebildi inde 
tekstil ürünlerinin fonksiyonalite-
sini artt raca n  belirten Özipek,  
böylece tekstil ürünlerinin fiyat-
lar n n dü ece i ve belki trend 
belirleyecek ürünleri geli tirme 
noktas nda önden reaksiyon 
geli tirebilece ine dikkat çeki-
yor.  Asl nda bu hamle ile reka-
bete hakim olunaca n  ifade 
eden Özipek,  Tekstil sektörünü 
biz çok rekabetçi zannediyoruz.  
Elyaf üretimi yapmayarak asl n-
da sadece yar s nda yer al yo-

ruz. Böylece moday  belirlemede 
elyaf üreticileri belirleyici olu-
yorlar  diyor. Elyaf konusunda 
büyük firmalar n bu yat r mlara 
öncülük etmesinin art oldu unu 
ifade eden Özipek, yat r mlar n 
ele al nmas  için hükümetti bilgi-
lendirici çal malar n yap lmas -
n n önemine vurgu yap yor. Bu 
konunun gelinen noktada art k 
basit bir Ar-Ge çal mas  olarak 
ele al namayaca na de inen 
Özipek, bu tarz bir üretim yapa-
bilmek için çok büyük yat r m 
yap lmas  gerekti ini belirtiyor. 
Bülent Özipek sözlerine öyle 
devam ediyor:  Görünenin çok 
ötesinde bir devlet deste i orta-
ya ç kabilir çünkü bu strate ik 
bir yat r md r. Mesela Sabanc  
Sasa ile bunu y llar önce yapm  
çok daha geli tirmeliydi. Korteks 
mesela çok güzel elyaf imal 
ediyor. yi bir organizasyon ken-
dine özgü yeni liflerde yapmaya 
ba lad . Örnek al nabilecek bir 
firmalar aras nda bulunuyor. Bu 
firmalar n kendi imal ettikleri 
ticari marka olan lifleri ç karma-
lar  gerekiyor.  

EN FAZLA PAMUK 
ÜRETENÜLKELER

2011/2012 2012/2013 % De i im  % De i im

ÜRET M TÜKET M FARK ÜRET M TÜKET M FARK ÜRET M TÜKET M

Çin 7.400 9.018 1.618 6.417 9.379 2.962 13,3 4,0

Hindistan 5.865 4 .343 -1.522 5.431 4 .647 -784 -7,4 7,0

ABD 3.391 740 -2.651 3.730 696 -3.034 10,0 -5,9

Pakistan 2.294 2.121 -173 2.100 2.227 127 -8,5 5,0

Brezilya 1.951 900 -1.051 1.701 900 -801 -12,8 0,0

Avustralya 1.045 8 -1.037 1.074 8 -1.066 2,8 0,0

Özbekistan 880 273 -607 861 281 -580 -2,2 2,9

Türkiye 7 50 1.250 500 552 1 .300 748 -26,4 4,0

Türkmenistan 315 121 -194 317 133 -184 0,6 9,9

Yunanistan 280 25 -255 270 21 -249 -3,6 -16

Di er Ülkeler 2.938 4.312 1.374 2.648 5.612 2.964 -9,9 30,1

Dünya Toplam 27.109 23.111 -3.998 25.101 23.904 -1.197 -7,4 3,4

DÜNYADA E TÜRK YE’DE PAMUK ÜRET M E TÜKET M TAHM NLER
B R M: 1000 TON
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Geçti imiz dönemlerde 
Hedef Dergisi’nin de ele 
ald  k dem tazminat  

hem i veren hem de çal anlar için 
halen gündemde olan bir konu 
durumunda.  Mevcut sistemde her 
on çal andan ancak biri k dem 
tazminat n  alabildi i, di er i çi-
lerin ise k dem tazminat ndan bir 
ekilde yararlanamad  biliniyor.  

Özellikle bir y l n  doldurmadan 
i çilerin ç k  ve giri leri yap ld n-
dan tazminat hak etmedikleri ya 
da bir kaç y l çal lsa dahi istifa 
ederek i ten ayr lmalar ndan dola-
y  k dem tazminat  ödenmedi i 
görülüyor. çi ve i veren aras nda-
ki her yüz davadan 75’inde k dem 
tazminat  talebi olmas  da bu 
konunun önemini aç kl yor. Mevcut 

yasada k dem tazminat n  almak 
için en az 1 y l  doldurma art  ara-
n yor. Yeni yasa yürürlü e girerse, 
i çi bir gün dahi çal sa buna ili kin 
k dem tazminat  hakk  olacak. Yeni 
K dem Tazminat  yasa tasla  ince-
lendi inde baz  maddeler i çinin 
yarar na iken, baz  maddeler de 
aleyhine oldu u  yine ayn  ekilde 
baz  maddelerinde de i verenlerin 

lehine veya aleyhine olan hüküm-
ler bar nd rd  görülüyor. Bugüne 
kadar i ten ayr lmalarda ödenen 
k dem tazminat n n art k taslak 
yasala t nda ayl k olarak k dem 
primi  ad  alt nda takip eden ay n 
sonuna kadar Emeklilik Gözetim 
Merkezi ad na aç lan hesaba 
yat r laca n  belirten  ve Sosyal 
Güvenlik Dan man  Dr. Resul 

KIDEM TAZM NATI F NU ÇALI MA 
BARI INA KATKI SA LAYA AK
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Kurt , “Bu hesaplardaki tutarlar 
Emeklilik Gözetim Merkezi arac l -

yla i veren taraf ndan seçilecek 
irkete aktar lacak. verenler, 

prim yükümlülükleri nedeniyle 
i çilerin ücretlerinden herhangi bir 
indirim veya kesinti yapamayacak. 
Bireysel k dem hesab ndaki biri-
kimlerin hangi yat r m arac  vas ta-
s yla de erlendirilece ine i çi karar 
verecek  diyor.  

Brüt maa n yüzde 4’ü 
K dem Fonu’na aktar lacak 
Yeni sistem yürürlü e girdi inde 
çal an n ayl k brüt kazanc n n 
yüzde 4’ü üzerinden fona akta-
r lmak üzere kesinti yap laca n  
belirten Resul Kurt, “K dem prim 
tahakkuklar  Sosyal Güvenlik 
Kurumu taraf ndan i çi ve i ve-
ren bilgileriyle birlikte Emeklilik 
Gözetim Merkezi’ne bildirilecek.  

verenler k dem primini ait oldu u 
ay  izleyen ay n sonuna kadar 
Emeklilik Gözetim Merkezi ad na 
aç lan hesaba yat racak. Bu hesap-
lardaki tutarlar Emeklilik Gözetim 
Merkezi arac l yla i veren taraf n-
dan seçilecek irkete aktar lacak. 
lgili aya ili kin olarak i veren tara-
f ndan hesaba eksik tutar yat r l-
mas  halinde, eksik yat r lan tutar 
i çilerin brüt ücretleri ile orant l  
olarak da t lacak  diye ifade edi-
yor. çinin SGK matrah  üzerinden 
yüzde 4 oran nda bir k dem primi 
ödenmesi yeterli olmad n  ifade 
eden Resul Kurt, özellikle dü ük 
ücretli i çinin yar  yar ya hak 

kayb  ya ayaca n  ifade ediyor.  
Yüksek ücretli çal anlar n ise bu 
uygulamadan avanta l  olarak 
yararlanacaklar na dikkat çekiyor. 
Resul Kurt bu konuda ki fikirlerini 
öyle aktar yor: “ Çal anlar n 

hak kayb na u ramamas  için 
en az yüzde 5,5-6 oran nda bir 
k dem primi ödenmesi getirilmeli. 
Hatta SGK matrah  yerine mevcut 
sisteme benzer ekilde k dem taz-
minat  tavan  esas al narak yüzde 
6-7 oran nda bir k dem primi 
getirildi inde dü ük ücretlilerin 
de ma dur olmamas  sa lanm  
olacak.   Ancak, yasala mas  esna-
s nda i çi sendikalar n n talepleri 
dikkate al narak bu yüzde 4 olarak 
belirlenen tutar n  artabilece ini 
belirten Kurt,  bu oran n yüzde  
5 veya yüzde 5.5 olarak kabul 
edilebilece ini tahmin etti ini 
belirtiyor. Ancak, i sizlik sigortas  
i veren priminin yüzde 1,5 azalt -
lacak olmas ndan dolay  da gerçek 
k dem primi yükünün yüzde 3 
veya yüzde 4 oran nda olabilece i-
ni söyleyen Kurt, böylece i veren 
üzerindeki mali yüklerden birisini 
olu turan i sizlik sigortas  fonu 
oranlar n n dü ürülece ine dikkat 
çekiyor. 

çi ve i veren 
davalar  azalacak
Geçti imiz aylarda Hedef 
Dergisi’ne yapt  aç klamada, 
çal ma bar n  zedeleyen k dem 
tazminat  ile ilgili sorunun önce-
likle taraflarca kabul edilerek, 

arkas ndan da ortak ak lla birlikte 
çözülmesi gerekti ine dikkat 
çeken HK B Yönetim Kurulu Üyesi 
Birol Sezer, konu ile ilgili ya a-
nan son geli melerin ard ndan,  
“Finansal aç dan zora dü en, tas-
fiye veya iflasa giden firmalardaki 
çal anlar, her ne kadar i  yasas n-
da hüküm olmas na ra men hak 
ettikleri k dem tazminatlar n  fiilen 
alamama riskiyle kar  kar ya 
kal yordu. Fakat u anda taslak 
halinde olan k dem tazminat  fonu-
nun yürürlü e girmesi ile i çi bir 
gün dahi çal sa dahi k dem taz-
minat  alabilecek  diyor. Sezer, bu 
düzenlemenin bir sonucu olarak 
k dem tazminat  konusunda i çi ve 
i veren aras ndaki davalarda da 
azalman n söz konusu olaca n  
söylüyor.

K dem tazminat n n 
ödenme ko ullar  de i ti 
K dem tazminat n n ödenme ko ul-
lar n n da de i ti ini ifade eden 
Resul Kurt,  bireysel k dem hesa-
b ndan para çekme hakk n  kul-
lanabilmek için, 15 y l sigortal l k 
süresi ve 3 bin 600 prim ödeme 
gün say s n  doldurmak gerekece-
ine dikkat çekiyor.  Ayr ca konut 

al rken de k dem tazminat n n yar -
s n  çekilebilece ini belirten Kurt, 
yine emeklilik ve malullük ayl  
ba lanmas  ya da ölüm halinde 
de k dem tazminat n  ödenebile-

ce ini söylüyor. Tasla a göre 5 y l 
boyunca adlar na aç lan bireysel 
k dem hesab na k dem primi 
tahakkuk ettirilmemesi halinde 
talepleri üzerine, bireysel k dem 
hesab nda biriken tutar n tama-
m n  çekebilece ini belirten Kurt, 
burada özellikle k dem tazmina-
t n n yar s n n ödenmesine imkan 
sa layacak düzenlemeler aras nda 
çal anlar n evlili i ve askerlik hiz-
metinin yer almad n  belirtiyor. 
Bu iki durum içinde yasaya ekle-
me yap lmas  gerekti ine vurgu 
yapan Kurt, “ çinin ölümü halinde 
kanuni mirasç lar  bireysel k dem 
hesab nda biriken tutar n tama-
m n  çekmeye hak kazanacak. 

çinin veya kanuni mirasç lar n n 
gerekli artlar  sa lad klar n  içeren 
bilgi ve belgelerle birlikte, ad na 
bireysel k dem hesab  aç lm  olan 
irkete yaz l  olarak ba vurmas  

halinde ’uncu maddeye göre hak 
kazan lan tutar ba vurunun irkete 
ula t  tarihten itibaren on be  
i  günü içinde ilgiliye ödenecek  
diyor. 

K dem tazminat 
tavan  iki kat na ç k yor 
K dem tazminat n  i verenlerin 
ödeyeceklerini belirten Resul Kurt, 
i verenlerin, prim yükümlülükleri 
nedeniyle i çilerin ücretlerinden 
herhangi bir indirim veya kesinti 
yapamayacaklar na dikkat çeki-

 ve Sosyal Güvenlik Dan man  Dr. Resul Kurt 

HK B YK Üyesi Birol Sezer, “K dem tazminat  fonunun yürürlü e 
girmesi ile i çi bir gün dahi çal sa k dem tazminat  alabilecek.
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T PLU AKTARIM 
GERÇEKLE 
UYU MUY R
HK B Ba kan  

Hikmet TANRI ERD
sizlik sigortas  fonuna i ve-

ren katk s n n yüzde 2’den 
yüzde 0,5’e dü ürülmesi 
son derece olumlu. Mevcut 
k dem tazminatlar n n tek bir 
kalemde kurulacak fona dev-

redilmesi pratik gerçeklerle uyu mamakta. Son derece büyük 
bir yekun tutan bu tazminatlar n konsolide edilmesi gerekti i 
aç k. Mevcut tazminatlar n fona devri söz konusu olacak ise 
bunun belirli bir finansman plan  çerçevesinde yap lmas  art. 

irketlerin üzerindeki finansman yüküne ilave olarak yüzde 
4’lük bir kesintiden bahsedilmektedir ki bunun firmalar m -
z  ciddi ekilde zorlayaca , büyük ço unlu u KOB ’lerden 
olu an i letmelerin zaten yüksek olan istihdam maliyetlerini 
daha da yüksek seviyelere ç kartaca  a ikar. 

HEM EREN HEM 
DE ÇALI AN Ç N 

LUMLU 
DM B Ba kan  

Lemi T LUNAY
K dem tazminat  ile ilgili 
geli meleri bas ndan takip 
etti imiz kadar  ile de er-
lendirmeye çal yoruz. Söz 
konusu K dem Yasa tasla  
gerçek anlamda uygulanabi-

lirse i  dünyas  için olumlu sonuçlar do uraca na inan yoruz. 
Yeni yasan n hem i vereni hem de çal an  gözeten bir noktadan 
ele al nd n  görüyoruz. K dem tazminat na ili kin olarak bir fon 
olu turulmas n  mant kl  bulunuyoruz. Bu fonun devlet garanti-
sine al nmas  çal anlar için çok önemli. Ancak devlet bu fonu 
yönetebilecek mi  Konusunda tereddütler oldu unu gözlemliyo-
ruz.  Bu noktada konunun halen içselle memi  oldu unu görüyo-
ruz. Konu hakk nda tatmin edici bilgilere ula m  durumda olsak 
bile yeni düzenleme i  dünyas na güven gelece ini söyleyebiliriz. 

KIDEM TAZM NATI, 
S RUN LMAKTAN 
ÇIKMALI 
TH B Ba kan

 smail GÜLLE 
K dem tazminat  çözülmeden 
geçen her gün Türkiye üreti-
minin beline vurulan bir yük 
anlam na geliyor. Hem i ve-
reni hem de i çiyi ma dur 
eden bir durum. Dünyada 

üretim gerçekle tiren birçok ekonomide art k kullan lmayan 
k dem tazminat n n Türkiye’de de bir ekilde çözülmesi gere-
kiyor. Yani bunun çözülmeden geçen her saat dedi imiz gibi 
üreticiye ve i çiye zarar veriyor. Çünkü bu süreç içerisinde 
i çi fabrika kapan nca hakk n  alam yor. Di er tarafta düzgün 
çal an fabrikada i in sonunda bütün de erlerini satsa da 
biriken k dem tazminatlar n  ödeyemiyor. Yeni ç kacak k dem 
tazminat  uygulamalar n n bu tarz sorunlar  çözücü noktas nda 
olmas  gerekiyor.

KANUNUN 
DETAYLARI DAHA 
FAZLA TARTI ILMALI 
H B Ba kan  
bra im YILMAZ 

K dem tazminat  yasa tasla-
 bas ndan takip etti imiz 

kadar yla bir süre daha tar-
t lacak. Bu konu hakk nda 
birçok noktan n daha netle -
tirilmesi gerekti i görülüyor. 

K dem tazminat na ili kin olu turulan bu taslak çal mas  
kanunla t nda çal ma dünyas n n rahatlayaca n  söyleye-
biliriz. Bu konuda altyap n n devlet taraf ndan oldukça titiz 
bir ekilde kurgulanmas  gerekiyor. Bu konuda ki detaylar 
daha fazla tart lmas  gerekiyor. Çünkü bilindi i gibi k dem 
tazminat  konusu hem i verenler için hem de çal anlar için 
oldukça problem yaratan bir husus. Bu konuda yap lan 
de i iklerin ve detaylar n hem i verenler ile hem de çal an 
kesimin temsilcileri ile de ele al nmas  gerekiyor. 

yor. Yasa ç kt nda i verenlerin, 
5510 say l  Sosyal Sigortalar ve 
Genel Sa l k Sigortas  Kanunu kap-
sam nda her i çi için haz rlamak 
zorunda olduklar  Prim ve Hizmet 
Belgesi’nde i çinin prime esas 
ayl k brüt kazanc n n yüzde 4’ünü 
k dem primi olarak ayr ca belirte-
ceklerini söyleyen Kurt, yap lacak 
bu düzenleme ile i çilerin halen 3 

bin TL üzerinden ödenen k dem 
tazminat  tavan n n 6 bin  TL üze-
rinden ödenece ini söylüyor Kurt, 
böylece k dem tazminat  tavan n n 
yakla k 2 kat artm  olaca na 
vurgu yap yor. 

Geçmi  aklar korunacak 
Yeni düzenlemeler ile birlikte 
çal anlar n eski k dem tazminat  

haklar  kaybetmeyeceklerine de i-
nen Resul Kurt, “Kanunun yürürlük 
tarihinden önce i  sözle mesi ile 
çal anlar n k dem tazminatlar na 
ili kin hususlarda 1475 say l   
Kanunun 14’üncü maddesi, 854 
say l  Kanun’un 20’nci maddesi 
veya 5 53 say l  Kanun’un 6’nc  
maddesi hükümleri geçerli olacak. 
Di er bir deyi le k dem tazmina-

t nda eski haklar için yine eski 
mevzuat geçerli olacak. Ancak, çal -
anlar n i verenleri ile yapacaklar  

sözle melerle eski haklar bireysel 
k dem hesab na d hil edilebilecek. 
Bu durumda i çinin bireysel k dem 
hesab na d hil olmadan önceki 
hizmet süresi bireysel k dem hesa-
b nda prim ödeme gün say lar n n 
hesab nda dikkate al nacak.  diyor.  



Daha fazla bilgi için:
www.nebim.com.tr/nebimv3

Nebim V3 ERP ile gerçek verimlili¤i keflfeden
lider kurumlar›n say›s› giderek art›yor.

Satın almadan üretime, planlama ve
bütçelemeden satıfla, finans yönetiminden
ma¤aza yönetimine, tüm uygulamaların
birbiriyle daha entegre çalıfltı¤ı, kapsamlı,
geliflen vizyonlara kolaylıkla uyum sa¤layan,
h›z› ve pratikli¤i sayesinde verimlili¤in anahtar›
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DAHA KAPSAMLI
DAHA HIZLI
DAHA ESNEK
DAHA PRAT‹K

L‹DER OLMANIN YOLU VER‹ML‹L‹KTEN GEÇER



AB’nin nihai hedefi, 
ASEAN bölgesindeki 
tüm ülkelerle (Filipinler, 

Malezya, Kamboçya, Myanmar, 
Endonezya, Tayland, Brunai, 
Lagos, Singapur, Vietnam), 
Serbest Ticaret Anla malar  
(STA) müzakerelerini tamam-
lamak. Bu nedenle, Singapur 
ve Malezya’n n ard ndan s ra, 
Vietnam’a geldi. Bu STA’n n, 
gümrük tarifelerini ve tarife d  
engelleri kald ran, kamu al mlar -
n , rekabet kurallar n  ve hizmet-
leri de içeren bir yap da olmas  
öngörülüyor. AB ile ASEAN 

ülkeleri aras nda, 2011 y l  
toplam mal ve hizmet ticareti, 
175 milyar Euro düzeyinde. AB 
ile Vietnam aras nda 2011 y l n-
daki toplam d  ticaret ise, 18 
milyar Euro. Bunun 5,2 milyar 
Euro rakam , makine, ekipman, 
uçak, ta t vas talar ndan olu an 
AB’nin ihracat . Vietnam’dan 
yap lan ithalat ise, 12,8 milyar 
Euro düzeyinde  ayakkab , tekstil 
ve haz r giyim, kahve, deniz mah-
sulleri ve deri mobilya a rl kl .   

Kolombiya ve Peru ile 
i racat oranlar  artacak
AB k sa süre önce, Kolombiya 
ve Peru ile gayet kapsaml  birer 
Ticaret Anla mas  imzalad . Bu 
anla malar n, AB ihracatç lar na 
söz konusu pazarlarda yeni 
imkanlar yaratmas  ve sadece 
gümrük tarifeleri aç s ndan 
y lda yakla k 270 milyon Euro 
düzeyinde bir kazanç getirmesi 
bekleniyor. Anla man n tam ola-
rak yürürlü e girmesiyle birlikte, 
sanayi mallar  ve bal kç l k ürün-
lerindeki gümrük tarifelerinin 
s f rlanmas , kamu ihalelerine eri-
imin sa lanmas , hizmet sektö-

ründe ve yat r mlarda i birli inin 

art r lmas  ayr ca, teknik engelle-
rin kald r lmas  hedeflenmekte. 

Terci li ülke’ 
statümüz kalmayacak
AB Komisyonu, Japonya’ya STA 
yap lmas  amac yla müzakerelere 
ba lanmas  için üye ülkelerin 
görü lerine ba vuracak. Olumlu 
görü  al nmas n n ard ndan, haz r-
lanacak olan müzakere talimat  
konseye sunulacak. Japonya, 
Asya’da AB’nin, Çin’den sonra ikin-
ci en büyük ticaret orta  konu-
munda, Ayr ca AB, Japonya ile 
birlikte dünya GSH’sinin üçte birini 
olu turuyor. AB’nin, 2011 y l nda 
Japonya’dan yapt  d al mlar n 
toplam  67,5 milyar Euro’ya 
ula rken, ihracat  4  milyar Euro 
olarak gerçekle ti. Vietnam ve 
Japonya STA’lar yla, Kolombiya  
Peru ticaret anla malar n n ard n-
dan, AB pazar ndaki tercihli ülke’ 
statümüzün, tamamen ortadan 
kalkaca n  söylemek yanl  olma-
yacak.

Werner, ücret k yaslamas  
çal mas n  aç klad  
Werner International, 2011 y l , 
tekstil sanayindeki saat ba na 

ücret k yaslamas  çal mas n  
aç klad . Ara t rma, haz r giyim 
ve konfeksiyon sanayindeki i çi 
ücretlerinin k yaslamas n n daha 
zor oldu una dikkat çekmekle 
beraber, haz r giyim sanayi 
taraf ndan da esas al nd na 
i aret ediyor. Listede en yüksek 
saat ücreti, 47, 8 Dolar ile 
sviçre’de, bu ülkeyi, 38,41 Dolar 
ile Avustralya ve 32,85 Dolar ile 
Belçika izliyor. Türkiye listede, 
4,50 Dolar saat ba na i çi ücret 
ortalamas yla Brezilya, G.Afrika, 
Bulgaristan ve Meksika’n n da 
aralar nda bulundu u birçok ülke-
nin önünde yer almakta. Werner 
ara t rmas nda, Avustralya, 
Türkiye, baz  Asya ve Güney 
Amerika ülkeleri para birimlerinin, 
büyük ini , ç k lar gösterdi i 
bunun sonucunda ortaya ç kan 
kur farklar n n, i çi ücretlerinin 
de i imi üzerinde etki yapt na 
de iniliyor. 

AB Wavier’de srarc
Avrupa Birli i, Pakistan’ n iki 
y l önce ya ad  sel felaketinin 
zarar n  kar lamak için bir giri im 
ba latm t . Avrupa tekstil ve 
haz r giyim sanayi, bir yandan 
AB’de ya anan finansal ve eko-
nomik sorunlarla ba  etmeye 
çabalarken öte yandan, üçüncü 
ülkelerin rekabetine kar  koyma-
ya çal yor. Böylesine bir ortam-
da, Pakistan’daki sel felaketinin 
üzerinden iki y l geçmi  olmas na 
ra men AB’nin, Waiver konu-
sunda bu kadar srarl  olmas n n 
izah edilemeyece ine daha önce 
de inmi tim. Avrupa’daki üretici-
lerin büyük tepkisiyle kar lanan 
bu öneri, ngiltere, Hollanda ve 
di er Kuzey Avrupa ülkelerinin 
deste iyle sonuçlanma a amas -
na geldi. Buna göre Waiver, onay-
lan p resmi gazetede yay mlan-
mas n n ard ndan uygulanmaya 
ba layacak ve 31 Aral k 2013’e 
kadar yürürlükte kalacak. 

ETNAM’A

itkib.bxl@skynet.be

hedef brüksel mektubu
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Moda ve tasar m 
bilincini sanatla 
harmanlayarak, 

küresel pazarlar ve moda 
pazarlamas  fark ndal  olan, 
yarat c  ve yenilikçi gençler 

yeti tirmeyi kendine amaç 
edinen MA, 2011-2012 y l  
Tasar m Bölümü mezunlar  için 
5 Temmuz’da, Te vikiye’deki 
binas nda görkemli bir tören 
düzenledi. 

Kokteylle ba layan gecede, 
mezun olmak için diplomalar n  
almay  bekleyen ö renciler, 
oldukça mutlu ve heyecanl yd . 
Törende ö rencilerin bugüne 

kadar edindikleri bilgiler ve 
kendi vizyonlar n  harmanla-
yarak tasarlad klar  eserler, 
gerçekle tirilen sergiyle moda 
severlerin be e-

TASARIM DÜNYASI 



nisine sunuldu. Mezunlar bu 
sergiyle bir tasar m yaratman n 
yan  s ra, eserlerinin hayata 
geçi  evrelerine de birebir dahil 
olduklar n  ortaya koymu  oldu. 
Farkl  renk ve modeldeki birbi-
rinden özgün tasar mlar, geceye 
kat lan konuklar taraf ndan 
oldukça be eni toplad . 
38 ö rencinin mezun oldu u 
törene, stanbul Haz rgiyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, MA Direktörü Seda 
Lafç , i li lçe Milli E itim 
Müdürü Gürbüz Akbulut, 
Türkiye Giyim Sanayicileri 
Derne i Yönetim Kurulu 
Ba kan  (TGSD) Cem Negrin, 
HK B Yönetim Kurulu Üyeleri 
Volkan Atik ve Cem Altan, 
TK B Genel Sekreter Yard mc s  
Cemal Bayaz t, Roman Giyim 
Yönetim Kurulu Ba kan  Turgut 
Topusoy ve ahinler Holding 
Yönetim Kurulu Ba kan  Kemal 

ahin, sektör temsilcileri, MA 
çal anlar  ve ö rencilerin yak n-
lar  da kat ld .

MA gelece in 
modac lar n  gün 
yüzüne ç kar yor
Diploma töreninde yapt  
konu mada mezun olan ö ren-
cilere kariyer hayatlar nda 
ba ar lar dileyerek sözleri-
ne ba layan HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi, mezuniyet-
lerin hem mezun olan ö ren-
ciler, hem de bu seremoniyi 
organize edenler aç s ndan 
her zaman keyifli bir durum 
oldu unu söyledi. Tanr verdi, 
gelece in moda tasar mc lar n  
mezun etmenin hazz n  ya a-
d klar n n da alt n  çizdi. 

MA’n n e itim hayat na uzun 
süren çal malar sonras n-
da ba lad n  ifade eden 
Tanr verdi, “Yarat c l k boyut-
lar n  endüstrinin ihtiyaçlar na 
göre harmanlayarak, modan n 
her alan na dokunmay  hedefle-
yen MA, dördüncü mezunlar n  
verdi. Ba ar l  e itim süreçlerini 
kendi yarat c l klar yla birle ti-
ren ö renciler, bilinen biçimleri 
yarat c l kla farkl  anlay p s ra 
d  formlara sokan ve hayal 
güçlerini teknik yard mlarla üç 
boyuta ta yan tasar mc lar 
olarak kar m zdalar  diyerek, 
MA e itimlerinin öneminin alt -
n  çizdi. Tanr verdi, mezun olan 
38 ö rencinin MA’daki e itim-
leri boyunca tasar m ve üretim 
sürecinin zorluklar n  gördük-
lerini, di er yandan kendi 
yaratt klar n  üretmenin hazz n  
ald klar na da vurgu yapt . 

Önemli profesyoneller ve ünlü 
tasar mc larla birlikte pro eler 
yürüten, onlardan feyz alma 
f rsat  yakalayan mezunlar n, 
en sonunda yarat c  süreçlerini 
kendileri yürüten, vizyonlar n  
kurmu  bireylere dönü tükleri-
nin önemli bir geli me oldu unu 
söyledi. MA’n n günden güne 
güçlenerek daha kapsaml  bir 
kurum haline gelece ine inand -

n  söyleyen Tanr verdi, daha 
sonra, mezun olan ö rencilerin 
diplomalar n  sundu.

“E itime 360 derecelik 
aç  ile yakla yoruz”
Mezuniyet töreninde konu ma 
yapan MA Direktörü Seda 
Lafç , sözlerine MA’n n e itim 
felsefesini anlatarak ba lad . 
E itime 360 derece yakla t k-
lar n  belirten Lafç , ba ms z ve 
teknolo i tabanl  bir 

e itim felsefesine inand klar n  
söyledi. Seda Lafç , “Ba ar m z  
vizyonumuza ve sektörle olan 
yak n i birli imize borçluyuz. 
Bugün, 38 ö rencimiz mezun 
oluyor ama biz, 2008 y l n-
dan bu yana sektörden 3 bin 
7  ö renciye e itim verdik. 
Akademik anlamda da 1658 
ö renci yeti tirdik. Bu y l 
Londra’ya ilk ö rencilerimizi 
yolluyoruz. Bunun heyecan  
da anlat lmaz bir duygu  diye-
rek, MA’dan bugüne kadar 
mezun olan ö rencilerin say na 
dair de bilgi verdi. Sergilerini 
gerçekle tirmelerinde destek 
ald klar  HK B, Divarese ve nci 
Ayakkab ’ya te ekkür etmeyi 
de unutmayan Lafç , ilerleyen 
zamanlarda daha büyük orga-
nizasyonlara imza atacaklar n n 
da mü desini verdi. 

Törende ö rencilerin kendi vizyonlar n  harmanlayarak tasarlad klar  eserler, gerçekle tirilen sergiyle 
moda severlerin be enisine sunuldu.
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“ lçemizde MA’y  
a rlamak 
mutluluk verici” 
Konu ma yapmak için kürsü-
ye ç kan i li lçe Milli E itim 
Müdürü Gürbüz Akbulut, böyle 
bir törende yer alman n key-
fini ya ad klar n  dile getirdi. 
MA’n n ilçelerinde hizmet veri-
yor olmas ndan mutluluk duy-
duklar n  ifade eden Gürbüz, 
modaya öncülük yapabilecek 
moda tasar mc lar n n bu 
kurumdan ç kmas n n kendileri 
için çok sevindirici oldu unu 
söyledi. MA’n n devlet ile 
özel sektör i birli inin güzel 
bir örne i oldu unu belirten 
Gürbüz, “ MA her geçen gün 
ba kan m z n katk  ve deste iy-
le kendini yeniliyor. MA’dan 
geçen y la nazaran bu y l daha 
profesyonel i ler ç k yor. Bu 
durum ülkeye çok büyük katma 
de er sa layacak. Umar m bu 
moda okulu ilerleyen zamanlar-
da bir üniversiteye dönü ür ve 
biz de bunu destekleriz  eklin-
de konu tu. 

 “Kariyer ufkuna 
emin ad mlarla 
yürünmesi gerekiyor”
MA 2011-2012 mezuniyet 
töreninde konu mac  olarak 
yer alan Roman Giyim Yönetim 
Kurulu Ba kan  Turgut Ulusoy, 
dünyaca ünlü birçok dizayn rla 
çal an bir marka olarak MA 
mezunlar n n ba  koyduklar  

yolda emin ad mlarla ilerlemele-
ri gerekti ini ve kendi s n rlar n  
a arak daha üst düzeyde bir 
kariyer ufkuna ancak bu yolla 
ula abileceklerini belirterek 
sözlerine ba lad . Ulusoy söz-
lerine u sözlerle devam etti: 
“Sistemli çal an, bugünden 
yar na ne oldum demeden 
daima çok çal an, içinde bulun-
du u tak mla uyumlu olan ve 
trendleri takip eden bireyler 
olarak, ba ar n n gerektirdi i bu 
ilkelere hayat  boyunca ba l  
olmas  gerekiyor. Unutmamak 
gerekiyor ki, sebat eden ve her 
güne yeni bir gün oldu unu 
bilerek ba layan insanlar ba ar  
basamaklar n  h zla t rman rlar. 
Hepinize bu yolda ba ar lar 
diliyorum.

MA sergisi yaz 
boyunca gezilebilecek 
Ö rencilerinin kendi tasarla-
d klar  ve ürettikleri çal malar-
dan olu an 2012 Mezuniyet 
Sergisi, Moda Tasar m  
Bölümü ö rencilerinin yan  
s ra Moda Editörlü ü, Styling, 
Moda Foto rafç l  ile Görsel 
Ma azac l k ve Vitrin Tasar m  
ö rencilerinin çal malar ndan 
olu uyor. MA mezunlar -
n n diplomalar n  ald  gün 
aç lan sergi, yaz boyunca 
stanbul Moda Akademisi’nin 
Ni anta  Sadrazam Sait Pa a 
Kona ’ndaki yerinde ziyarete 
aç k olacak.  

MESLEK  ANLAMDA 
KAPSÜL B LG LER ALDIK
Hünkar Gültekin HARAN
Leyla BAYRAKTAR
MA mezunu Hünkar Gültekin Harani, ald klar  e itim boyunca 
mesleki anlamda da kullanacaklar  çok kapsül bilgiler ö ren-
diklerini belirtirken, belirli bir süredir sektörde çal t n  ve 
vizyonunu geli tirmek ad na s k c , hantal ve teori a rl kl  bir 
e itim yerine ihtiyac  olan dinamik, etkili ve gereken süredeki 
e itimi MA’dan alman n mutlulu unu ya ad n  payla t . Teks-
til mühendisi olan Leyla Bayraktar da Gültekin’in dü üncelerine 
kat larak, MA e itimlerinin temel e itimler vererek, pratikte 
uygulanabilir çözümler sundu unu söyledi. Bayraktar, MA’n n 
akademik düzeyde verdi i e itimlerde, özellikle yarat c  sürece 
ö rencilerini katarak fark n  ortaya koydu unu dile getirdi.

MESLEK ANLAMDA

 HAYATINA 
ATILMANIN 
HEYE ANINI 
YA IY RUZ
Gök an A IT
2011-2012 MA mezun-
lar ndan Gökhan A t, 
ald  e itim boyunca 
beklentilerinin tamamen 
kar land n , yo un 
ve geli tirici bir e itim 
ald n  söylüyor. E i-
timcilerinin ve gerçek-
le tirdikleri pro elerin 
çok ö retici oldu unun 
alt n  çizen A t, kariyer 
hayat na at lman n da 
heyecan n  ya ad n  
payla t . Moda Tasar m 
Bölümü mezunu Gökhan A t planlar  aras nda ngiltere’de mo-
dayla ilgili alaca  e itimin öncelikli oldu unu belirtti.

HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi mezuniyet gününde MA’l  
ö rencileri yanl z b rakmad

hedef ima
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Moda dünyas na yeni 
yetenekler kazand -
ran stanbul Moda 

Akademisi ( MA)’n n bu y l mezun 
etti i 38 mezun aras nda yer 
alan Ekin Duraner, iki y l önce 
e itim almaya ba lad  akade-
miden mezun olarak, mesleki 
hayata geçi  için kollar  s vad . 
Moda tasar m  bölümünden 
mezun olan Duraner, kendini 
sürekli geli tirme motivasyonuyla 
kariyerini in a etmek istedi inin 
alt n  çizerek, bunun için önemli 
bir f rsat olarak gördü ü ve sta  
dönemini geçirdi i Dice Kayek 
ekibiyle çal maya devam edece-
ini söylüyor.

“Gördü üm er eyden 
il am alabiliyorum”
Küçük ya lardan itibaren moda-
ya ilgisi oldu unu söyleyen Ekin 
Duraner, kendi kendine diki  
dikmeyle ba lad  merak n, ald  
diki  makinesiyle tasarlad  k ya-
fetleri dikmesiyle devam etti ini 
söylüyor. Duraner, her ne kadar 
üniversite e itiminde farkl  bir 

dal okusa da ö rencili i boyun-
ca bir eyler tasarlamaktan ve 
onlar  dikmekten vazgeçmedi ini 
de sözlerine ekliyor. Üniversite 
sonras nda mesleki kariyerine 
e itimini ald  alanda de il, 
moda tasar m nda devam etmek 
istedi ini ifade eden Duraner, bu 
karar n n ard ndan MA’n n yolunu 
tuttu una dikkat çekiyor. MA’da 
ba layan e itim süreciyle birlikte 
tasar m kabiliyetini profesyonel bir 
ortamda gösterme f rsat  buldu u-
nu söyleyen genç mezun Duraner, 
tasar mlar nda hayat n kendisin-
den ilham ald n  dile getiriyor. 
Duraner, “Her eyden ilham 
alabiliyorum. Gördü üm herhangi 
bir ey, ya ad m bir olay, bazen 
ünlü tasar mc lar, ülkemizde veya 
dünyada ya anan bir olay bile yeri 
geldi inde bana ilham kayna  
olabiliyor  diyor. Türkiye’nin moda 
tasar m  anlam nda uzun bir yol 
ald n  söyleyen Duraner, genç 
tasar mc lara ülkesini tan tacak 
f rsatlar yarat lmas n , dünya ölçe-
inde düzenlenen etkinliklere kat l-

ma imkanlar n n olmas yla birlikte, 

tasar mc lar n fuarlar ve moda 
haftalar  gibi organizasyonlarda 
yer alacak düzeye gelmelerini de 
bir ans olarak yorumluyor. 

MA deste iyle Dice 
Kayek’le çal ma imkan
MA’n n yarat c  ve kendini geli -
tirmek isteyen ö rencilerine her 
anlamda destek oldu unu söyle-
yen Duraner, sta  yapmak istedi i 
dönemde MA’n n bu konuda 
zaman kaybetmeden kendisine 
destek oldu unu ifade ediyor. 
Duraner, u anda birlikte çal t  
Dice Kayek’le bulu mas n  sa la-

yan n da yine MA oldu una dikkat 
çekiyor. Ö rencili i boyunca e iti-
mini ald  teknik çizim, moda tasa-
r m tarihi, dünyada ve Türkiye’de 
moda tasar m süreçleri ve kal p 
bilgileri, diki  teknikleri ve daha bir-
çok farkl  e itimin kendisine birçok 
ey katt n  söyleyen Duraner, bu 

bilgileri mesle inde kal c  hale getir-
mek istedi ini söylüyor. MA’n n 
sadece e itim süresince de il, 
e itim sonras nda da ö rencilerine 
dayanak olmas n n okulu farkl  k l-
d n  söyleyen Duraner, bu anlam-
da her mezun gibi kendini ansl  
hissetti ini de sözlerine ekliyor. 

Ekin Duraner, tasar mlar nda hayat n kendisinden 
ilham ald n  söylüyor. 

MA MEZUNLARI HEP B R ADIM ÖNDE
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hedef sektör

Dünya evine girme-
ye haz rlanan genç 
k zlar n hayalini 

süsleyen gelinlik sektöründen 
Türkiye’deki ihracatç lar n da 
beklentisi büyük. Daralma riski 
ta mayan sektörde, markala -
ma konusunda ise bir aç k söz 
konusu. Markala ma yolunda 
giri imlerde bulunan Türkiye 
ise pratik zekas n  kullanarak 
bu alanda geli me kaydediyor. 
stanbul Gelinlik Sanayicileri 
ve hracatç lar  Derne i’nin 
( SGE D) öncülü ünde Profilo 
AVM’de 23 firman n gelin-
lik modellerinin sergilendi i 
“Beyaz Cadde , sektörün pratik 
zekas n n son örne i oldu. 23 
gelinlik firmas n n tasar mla-
r n n yer ald  Beyaz Cadde, 
Türkiye’de gelinlik sektörünün 
dünyaya aç lmas  ve ihracatta 

güçlü bir segment haline gel-
mesi için oldukça olumlu bir 
ad m olarak de erlendiriliyor. 
Profilo AVM’de may s ay nda 
görkemli bir defileyle aç l  
gerçekle en, y l sonuna kadar 
devam edecek olan “Beyaz 
Cadde  pro esi, yerli ve yabanc  
ziyaretçiler taraf ndan yo un 
ilgi görüyor. stanbul Gelinlik 
Sanayicileri ve hracatç lar  
Derne i ( SGE D) Ba kan  Esin 
Ar can, bugüne kadar gelinlik 
gibi özel ve önemli bir üretimin 
daha çok küçük dükkanlarda 
kal na son vermek istediklerini 
ve gelinlik üretimine global bir 
presti  kazand rmak için kollar  
s vad klar n  söylüyor. Bunun ilk 
ad m n  da gelinlik tasar mlar n  
ve tasar mc lar n  bir araya geti-
ren “Beyaz Cadde  pro esiyle 
Profilo AVM’de att klar n  söy-

leyen Ar can, “Bu y l yedincisini 
düzenleyece imiz gelinlik fuar -
m z son iki y ld r kendi alan nda 
dünyada birinci seçiliyor. Bu 
son derece önemli bir geli me 
ve bu geli menin mesa  çok 
aç k: Gelinlik Türkiye’den al n r  
diyor. Fuarlarda kazan lan pres-
ti in “Beyaz Cadde  gibi pro e-
lerle yayg nla t r larak, sektörde 
ihracat  art r c  düzeye ta mak 
gerekti ini vurgulayan Esin 
Ar can, Profilo AVM’de ba layan 
giri imlerini yak n zamanda 
farkl  AVM’lerde de hayata geçi-
rerek, gelinlik sektörünü daha 
ba ar l  bir noktaya ta mak 
istediklerinin de alt n  çiziyor.

“Tekstilin göze en güzel 
görünen yan  gelinliktir”
SGE D Ba kan  Esin Ar can, 
hobi eklinde ilgilendi i gelinlik 

tasar m n n zamanla bir tutkuya 
dönü erek mesle i haline gel-
di ini payla rken, “Türkiye’de 
haz r giyimin en k ve estetik 
yan  gelinliktir  diyor. Aslen 
Kamu Yönetimi e itimi alan 
Esin Ar can, birbirinden k 
gelinliklerin tasarland  moda 
evini açmas yla birlikte gelinlik 
sektörünün ülke ad na geli imi 
için SGE D Ba kanl  ba ta 
olmak üzere birçok olu uma 
destek vermeye de devam 
ediyor. Ar can, SGE D olarak 
öncelikli amaçlar n n bu zamana 
kadar küçük ölçekli dükkanlar-
da dikimi gerçekle en ve ciddi 
anlamda sanatkarl k isteyen 
Türk gelinlik sektörünü dünya-
ca tan nan ve ihracatta ba ar  
yüzdesinin geni  oldu u bir sek-
tör haline getirmek oldu unu 
söylüyor. 

E L L E G DEN Y L 
BU ADDEDEN GEÇ Y R
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Gelinlik fuar  
dünyada lider 
Geçen y l zmir’de alt nc s  
düzenlenen gelinlik fuar n n 
kendi alan nda dünyada birinci-
li i alan bir fuar oldu unu söy-
leyen Esin Ar can, bu ba ar n n 
üzerine giderek gelinlik sektö-
rünü farkl  pro elerle daha fazla 
öne ç karmay  ve Türkiye’ye 
sa layaca  katma de erin öne-
mini vurgulamak istediklerini 
belirtti. “Özel tasar m gelinlikler 
Türkiye’den al n r  slogan na 
inand klar n  ve bu inanc n 
kar l n  Avrupa ba ta olmak 
üzere Arap ülkeleri ve Rusya’dan 
gelen yabanc  konuklar n Türk 
gelinliklerine gösterdikleri ilgiden 
ald klar n  söyleyen Ar can, bu 
y l yedincisini düzenleyecekleri 
gelinlik abiye fuar nda daha 
fazla ilgi göreceklerinden emin 
olduklar n  da sözlerine ekledi. 
Avrupa’dan ve Almanya’dan 
gelen dü ün turizmcilerinin tek 
adresinin Türkiye olmas  için 
ellerinden geleni yapacaklar n  
söyleyen Ar can, “Türk gelinlik 
sektörünün hak etti i ba ar  
ivmesini yak n zamanda yakala-
yaca na inan yoruz  diyor.

Gelinliklerimiz 
gün na ç k yor
El eme i göz nuru gelinliklerin 
uzun y llardan bu yana insanla-
r n mutlu gününü süsleyen en 
önemli detay oldu unu söyleyen 
Ar can, bu de eri art k gün -
na ç kararak, s n rlar  a ma vak-
tinin geldi ini sözlerine ekledi. 
Türkiye’de 3 bine yak n gelinlik 

ma azas  oldu unu, fakat bu 
ma azalar n sipari  usulü çal a-
rak kendi çaplar nda geçimlerini 
sa lad klar n  belirten Ar can, 
“Gelinliklerimiz geleneksel yön-
temler kullan larak sanat eseri 
yarat r gibi haz rlan yor. Türk 
gelinlikleri tüm dünyan n fark 
etti i e siz güzellikte i lerdir  
diyerek bu önemli ayr nt n n 
art k daha ses getirecek pro e-
lerle gün yüzüne ç kmas  gerekti-
ini belirtti. Gelinlik sektörünün 

daha makro organizasyonlarla 
desteklenmesi gerekti inin alt n  
çizen Ar can, “E er siz elinizde-
kinin k ymetini bilmez ve insan-
larla payla mazsan z herkesten 
ba ar l  oldu unuz bir konuda 
geride kal yormu  ima  çizebi-
lirsiniz. Uzun süredir sektörde 
fark etti imiz bir s k nt  var ki o 
da u  yabanc  men eli sat c lar 

kalitesiz, dü ük maliyetli ve 
estetikten uzak abiyeleri gelinlik 
olarak bizim ülkemiz üzerinden 
pazarl yorlar. Gelinlik fuarlar n-
da, herkesin hayranl k duydu u 
gelinliklerimiz, kendi pazar n  
yaratamad  ve iyi pazarlama 
tekni i kullanmay  bilmedi i için 
yabanc larla rekabet edemiyor  
diyerek art k bu duruma son 
vereceklerinin alt n  çizdi. Ar can 
ayr ca, gelinlik sektörünün kal-
k nmas yla birlikte ekonomimizi 
baltalayan yabanc  sat  odakla-
r yla rekabet gücünün artaca n  
ve Türkiye’nin gelinlikte de rakip-
siz oldu unun anla laca na 
vurgu yapt . Beyaz Cadde’nin bu 
anlamda ilk pilot çal ma oldu-
unu söyleyen Ar can, “Beyaz 

Cadde’nin devam n n gelmesi, 
farkl  AVM’lerde de böyle alanlar 
yarat lmas  ileride toptanc lar n 
ilgi gösterdi i bir pazara sahip 
olmam z  sa layacak. Yabanc  
al m heyetlerinin toptan al mlar 
için bize yönelmesiyle de ihra-
cattaki ba ar m z gözle görülür 
ekilde artacakt r  dedi. 

Bir gelinlik 
300 penyeye bedel
Üretimde kullan lan malzeme 
ve sat  rakamlar  de erlendi-
rildi inde, gelinli in ihracata 
yönlendirme aç s ndan son 
derece karl  bir ürün segmenti 

oldu unu söyleyen Ar can, 300 
adet penyenin ihracat gelirini 
tek bir gelinli in ihracat ndan 
kazanabilirsiniz. Dolay s yla ihra-
catta gelinlik sektörüne verilecek 
destekler ülkemize katma de er 
anlam nda çok faydalar sa laya-
cakt r  dedi. Gelinlik sektörünün 
di er sektörlerin de önünü aça-
ca n  ve o alanlarda da ihracat  
tetikleyece ini söyleyen Ar can, 
zamanla damatl k, iç giyim, akse-
suar gibi alanlarda da yükseli  
olaca n  belirtti.   

“Tan t m çal malar na 
i tiyac m z var”
“Bugün insanlar n internet 
sayesinde istedi i her eyi sat n 
alabildi i ve trendleri takip ede-
bildi i bir dünyada ya yoruz  
diyen Ar can, gelinlik sektörünün 
dünya ölçe inde tan nmas  için 
online sat  yap labilen geli mi  
bir internet portal na, sosyal 
medya tan t m deste ine ve tabi 
ki düzenlenen gelinlik fuar ve 
etkinliklerine yer veren bas n des-
te ine ihtiyaç oldu unu belirtti. 
“Tan t m n güçlü olmas  demek 
gelinliklerimizin ne kadar güzel ve 
e siz oldu unun tüm dünya tara-
f ndan bilinmesi demek  diyen 
Ar can, ilerleyen günlerde sektör-
le ilgili yapacaklar  çal malar n 
tan t m aya n  güçlendirmek 
oldu unu sözlerine ekledi. 

stanbul Gelinlik 
Sanayicileri ve 
hracatç lar  
Derne i Ba kan  
Esin Ar can, 
fuarlarda 
kazan lan presti in 
“Beyaz Cadde  
gibi pro elerle 
yayg nla t r lmas  
gerekti ine dikkat 
çekiyor.

Profilo AVM’de 23 firman n gelinlik modellerinin sergilendi i 
“Beyaz Cadde , sektörün pratik zekas n n son örne i oldu.
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letmelerin 
finansal tab-
lolar  denetçi 

taraf ndan, Kamu Gözetimi, 
Muhasebe ve Denetim 

Standartlar  
Kurumunca yay m-
lanan uluslararas  
denetim stan-
dartlar yla uyum-

lu Türkiye Denetim 
Standartlar na (TDS) 
göre denetlenir 

ve yönetim 
kurulunun 

y ll k faaliyet raporu içinde yer 
alan finansal bilgilerin, denetle-
nen finansal tablolar ile tutarl  
olup olmad  ve gerçe i yans t p 
yans tmad  da denetim kap-
sam  içinde ele al n r. Bu i leme 
ba ms z denetim ad  verilmekte-
dir. Kamu Gözetimi, Muhasebe 
ve Denetim Standartlar  Kurumu 
taslak tebli inde de  finansal 
tablo ve di er finansal bilgiler 
dahil olmak üzere denetime tabi 
konular n, belirlenmi  k staslara 
uygunlu u hususunda hedef 
kullan c lara güvence sa lamak 

amac yla, denetimin konusu hak-
k nda, mesleki etik ilkelere ba l  
kalmak ve mesleki üphecilik 
içinde bulunmak suretiyle, TDS 
çerçevesinde yeterli ve uygun 
denetim kan t  toplanmas n  ve 
bu kan tlara dayanarak ula lan 
sonuç veya görü lerin rapora 
ba lanmas  biçiminde tarif edil-
mektedir.

Kimler ba ms z deneti-
me tabi olacaklar? 
6335 say l  kanun ile yeni TTK’da 
yap lan de i ikli e göre tüm 

YEN  TTK BA IMSIZ 
DENET ME 
NELER GET RD  ?

hedef ticaret hukuku 
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sermaye irketlerinin ba ms z 
denetime tabi olmas  ko ulu kal-
d r lm t r. Bakanlar Kurulu’nun 
hangi irketlerin ba ms z dene-
time tabi olaca n  belirleme 
yetkisini ciro, aktif büyüklü ü 
gibi verilere dayal  olarak kul-
lanaca n  tahmin ediyoruz. 
Sermaye irketlerinin küçük, 
orta ve büyük boy i letmeler 
olarak üçe ayr l p, s n fland rma-
ya dayal  bir belirleme yap lmas  
da olas d r. Bu konuda Bakanlar 
Kurulu’nun düzenleme yapmas  
beklenmektedir.

Ba ms z denetimi 
kim yapacak? 
Yaz m z haz rland  s rada 
yay nlanan “taslak  tebli de 
de ba ms z denetim yapmak 
üzere, 1 6 1 8  tarihli ve 
3568 say l  Serbest Muhasebeci 
Mali Mü avirlik ve Yeminli Mali 
Mü avirlik Kanununa göre 
yeminli mali mü avirlik ya da ser-
best muhasebeci mali mü avirlik 
ruhsat n  alm  meslek mensupla-
r n n ba ms z denetçi olabilece i 
belirtilirken, 15 y l n  doldurmu  
meslek mensuplar  d ndakilerin 
yetkilendirilmesi için e itim ve 
s nav art  getirilmi tir.

Ba ms z denetimin 
amac  nedir?  
Denetimin amac , finansal tab-
lolar ve di er finansal bilgiler 
d hil olmak üzere denetime tabi 
konular n belirlenmi  bir k stasa 
uyumlu olup olmad  hususunda 
hedeflenen kullan c lara güvence 
sa layacak bir görü  olu turul-
mas d r. S n rl  oldu u ilgili mev-
zuat nda veya denetim sözle -
mesinde aç kça belirtilmemi  ise 
denetim makul güvence verecek 
ekilde gerçekle tirilir. Makul ve 

s n rl  güvence seviyesinin gerek-
tirdi i denetimin kapsam  TDS 
çerçevesinde belirlenir. Denetim  
denetimin konusu hakk nda, 
mesleki etik ilkelere ba l  kalmak 
ve mesleki üphecilik içinde 
bulunmak suretiyle, TDS çerçe-
vesinde yeterli ve uygun denetim 

kan t  toplanmas n , bu kan tlara 
dayand r larak bir görü  olu tu-
rulmas n  ve görü ün hedeflenen 
kullan c lara raporlanmas n  kap-
sar. Denetimin konusu, taraflar , 
k stas , kan tlar  ve raporu dene-
timin unsurlar n  olu turur.

Ba ms z denetimin 
konusu nedir? 
Yeni TTK, Kamu Gözetimi, 
Muhasebe ve Denetim 
Standartlar  Kurumunun Te kilat 
ve Görevleri Hakk nda Kanun 
Hükmünde Kararname ve di er 
mevzuat uyar nca denetime 
tabi tutulan hususlar denetimin 
konusunu olu turur. Yeni TTK 
hükümlerine göre denetlenmesi 
öngörülen finansal tablolar, y ll k 
faaliyet raporlar , risklerin erken 
saptanmas  ve yönetimine ili kin 
sistem ile do rudan veya dolayl  
olarak denetim kurulu lar  ve 
denetçiler taraf ndan denetlen-
mesi, incelenmesi veya de erlen-
dirilmesi mevzuat uyar nca öngö-
rülen di er hususlar denetim 
konular d r.

Denetim sonucu 
angi tür raporlar 

tanzim edilecek? 
Denetim faaliyeti sonucunda 
denetçi taraf ndan  
1 Önemli bir uyumsuzlu un 
bulunmad  durumlarda olumlu 
görü  içeren rapor, 
2 Ayr  ayr  veya toplu olarak 
denetim k stas na göre önemli 
uyumsuzluklar bulundu u ya da 
yeterli ve uygun denetim kan t  
toplanamad , ancak bunlar n 
denetim konusunun genelini etki-
lemedi i durumlarda artl  görü  
içeren rapor,
3 Yeterli ve uygun denetim kan -
t  elde edildikten sonra, tespit 
edilen uyumsuzluklar n ayr  ayr  
veya toplu olarak önemli oldu u 
ve denetim konusunun genelini 
etkiledi i durumlarda olumsuz 
görü  içeren rapor,
4 Denetim konusunun genelini 
etkileyen önemli hususlarda 
denetim görü üne dayanak 

olacak yeterli ve uygun dene-
tim kan t n n elde edilemedi i 
durumlarda ya da yeterli kan t 
toplanmas na ra men görü  olu -
turmay  engelleyen belirsizliklerin 
sonradan ortaya ç kt  durumlar-
da görü  bildirmekten kaç n ld -
na ili kin rapor düzenlenir.

Denetim ücreti 
nas l belirlenecek? 
Denetim hizmetlerinde Kamu 
Gözetimi, Muhasebe ve Denetim 
Standartlar  Kurumu taraf ndan 
belirlenen y ll k ücret tarifesine 
uyulmas  gerekecek. Kurum, 
de i ik i letme büyüklükleri, 
sektörler ve k r amac  gütmeyen 
kurulu lar itibar yla ayr  ayr  
veya topluca farkl  ücret tarifesi 
belirlemeye yetkili k l nm t r. 
Ücret tarifesinin belirlenmedi i 
durumlarda, y lba ndan itibaren 
geçerli olmak üzere önceki y lda 
uygulanan ücret tutarlar n n 
Maliye Bakanl nca o y l için 
tespit ve ilan olunan yeniden 
de erleme oran nda art r lmas  
suretiyle bulunacak tutarlar 
uygulanacakt r.

Ba ms z denetim yapan-
lar n yükümlülükleri 
nelerdir?
Denetim raporlar n n TDS’ye 
ayk r  olmas  ile bu raporlardaki 
yanl , eksik, yan lt c  bilgi ve 
kanaatler nedeniyle do abilecek 
zararlardan, denetim kurulu lar  
ve denetçiler hukuken sorumlu-
dur. Mevzuata ayk r l klar  tespit 
edilen denetim kurulu lar  ve 
denetçiler hakk nda idari yapt -
r mlar uygulan r. Denetim ekip-
lerinde, denetçi olarak görev-
lendirilenler d nda, denetime 
yard mc  olmak üzere yer alan 
ki ilerin sebep oldu u mevzuata 
ayk r l klardan, idari yapt r mlar 
bak m ndan bu ki iler de il, 
gözetiminde çal t klar  denetim 
kurulu lar  ve denetçiler sorumlu 
tutulur. Bunlar n genel hükümler, 
ba ms zl k, tarafs zl k ve s r sak-
lama yükümlülüklerinden do an 
sorumluluk halleri sakl d r.

Ba ms z denetim 
yapanlar n Türk Ticaret 
Kanunundan kaynakla-
nan yükümlülükleri 
nelerdir? 
Denetim kurulu lar  ve denetçi-
ler yeni TTK uyar nca yapt klar  
denetimlerde a a daki yükümlü-
lüklerini de yerine getirir: 
1 Denetim sonuçlar n  raporlay p 
sunmak, denetim faaliyetini ve 
sonuçlar n  ilgilendiren konular-
da genel kurula aç klamalarda 
bulunmak,
2 Gerekli hallerde riskin erken 
saptanmas  ve yönetimi komite-
sinin kurulmas n  önermek, böyle 
bir sistem varsa bunun yap s  
ve uygulamalar n  aç klayan ayr  
bir rapor düzenleyerek denetim 
raporuyla birlikte yönetim kurulu-
na sunmak,
3 Denetim sözle mesinin feshi 
halinde, fesih tarihine kadar elde 
etti i sonuçlar  bir rapor haline 
getirerek genel kurulun bilgisine 
sunmak.

Ba ms z denetimden 
geçecek mali 
tablolar nelerdir?
Bilanço, gelir tablosu, nakit ak  
tablosu, özkaynak de i im tablo-
su ve dipnotlar n ba ms z deneti-
me tabi oldu unu ifade edebiliriz.

Ba ms z denetçi 
seçimi angi tari e 
kadar yap lacak?
Sermaye irketleri için ba ms z 
denetçi seçimi genel kurulca ve 
yine topluluk için denetçi seçimi 
de ana irketin genel kurulun-
ca faaliyet döneminin 4. ay na 
kadar yerine getirilir.  2013 
y l  için ba ms z denetçi seçimi 
31.Mart.2013 tarihine kadar yap -
lacakt r. Ancak önerimiz ba ms z 
denetçinin 31.12.2012 tarihinde 
yap lacak fiili envanter ve kasa 
say m na kat l m n  sa lamak ama-
c yla daha önceden bu belirleme-
nin yap lmas d r. Ba ms z denetçi 
seçildikten sonra ticaret sicil 
gazetesinde ve internet sitesinde 
ayr ca yay nlanacakt r.
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hedef inovasyon

Uzun süredir tekstil 
i iyle u ra an ve özel 
tasar mlar haz rlayan 

Murat Celep, k sa sürede yerli 
yabanc  birçok markan n dik-
katini çeken “Free Arm  tasa-
r m yla bir ilke imza att . i 
dolay s yla s k s k ziyaret etti i 
Arap ülkelerinde i adamlar yla 
bir araya gelen Celep, a r  
s caklarda tak m elbise giyen i  
adamlar n n uzun kollu gömlek-

lerle s caklar sebebiyle büyük 
s k nt  ya ad klar n  fark ede-
rek, buna bir çözüm ararken 
Free Arm’  tasarlad . Celep, 
tak m elbise içindeki k sa kollu 
gömle i, uzun kollu gösteren 
ceket-gömlek kombinasyonu 
Free Arm’  tasarlanmakla, hem 
üreticilere, hem de kullan c la-
ra büyük faydalar sa land na 
dikkat çekiyor. Free Arm’  
tasarlarken motivasyonunun, 

Türkiye’nin 2023 hedefine 
direkt katk  sa lamak oldu-

unu dile getiren Celep, bu 
ürünün daha önce yap lmam  
ve bir ilk olarak kabul görecek 
bir tasar m oldu unu söylüyor. 
Celep, “Free Arm’ n Türkiye’ye 
ait bir tasar m olarak dünya 
taraf ndan tan nmas n  ve al -
c lar n Free Arm’  Türkiye’den 
ithal etmelerini hayal ediyo-
ruz  diyor.   

Klasik tak mlar Free 
Arm’la da a özgür 
Ceketlere tak p ç kar labilir 
ekilde kullan lan aparat ola-

rak tan mlanabilecek özgür 
kol yani Free Arm’la ki inin 
hem kendine uygun gömlek 
tercihi yapmas , hem de tak m 
elbisesinin içine giyece i k sa 
kollu gömlekle klasik çizgiden 
uzakla aca n  söyleyen Celep,  
man etlerin ayr  kullan labi-

ÖZGÜRLÜK 
KOLLARA 
TA INDI
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liyor olu unun tüketiciye de 
büyük faydalar sa lad n  
vurgulad . Önce erkekler için 
tasarlanan Free Arm’lar n 
kad nlar için olanlar  da 
tasarlayan Celep, her zaman 

kl na dikkat eden bayanla-
r n klasik giysilerine farkl  ve 
estetik bir hava katacak olan 
Free Arm’lar  hiç dü ünmeden 
tercih edeceklerini de sözlerine 
ekledi. Bayanlar n özellikle 
resmi bir yerde çal yorlarsa 
en büyük sorunlar n n k yafet-
lerini kombinlemek oldu unu 
söyleyen Murat Celep, Free 
Arm man etlerin alternatifli 
olarak kullan lmas n n bayan-
lara k yafetlerinde uyum konu-
sunda da yard mc  oldu unu 
söylüyor. 

“Kendi ba na bir ke if”
Free Arm’ n kendi ba na bir 
marka olmad n  aksine bir 
ke if oldu unu söyleyen Murat 
Celep, “Free Arm’  tan mlamam 
gerekirse bir markad r diye-
mem. Free Arm kendi ba na 
bir ke if diyebilirim. Daha aç k 
olmam gerekirse ben tekerle i 
buldum markalar kendi çizgi-
lerine göre bu tekerle i tekrar 
tasarlayarak çelik ant n , 
ebad n  içeri ini belirleyebi-
lecekler. Markalar logolar n , 
marka renklerini ve markay  
tan t c  detaylar  ufak dokunu -
larla Free Arm’la mü terisinin 

ta d  bir aparata dönü ebi-
lecekler  diyerek Free Arm’ n 
giysilere yeni bir soluk getire-
ce inin de alt n  çizdi. Klasik 
tak mlarda kullan lan man etle-
rin zamanla spor modellere de 
uygulanaca n  payla an Murat 
Celep, Free Arm’ n markalar n 
katk s  ve mü terinin taleple-
riyle daha fazla kombinlenecek 
bir kullan m oldu unun da öne-
mine de indi.  

Free Arm 2023 
edefinde iddial

Free Arm’ n tasar mc s  Murat 
Celep, böyle bir tasar m 
yaparken ticari anlamda gelir 
getirecek bir ey tasarlamak-
tan önce Türkiye’nin 2023 
hedefi için belirledi i 500 mil-
yar dolarl k ihracat hedefinde 
etkili olacak bir tasar m yapma 
fikriyle yola ç kt n  söylüyor. 
Dünyada böyle bir tasar m n 
daha önce yap lmad n  ve 
yurtd nda özellikle de talya 
ve Fransa ba ta olmak üzere 
Avrupa’da ve Arap ülkelerinde 
Free Arm’ n çok be enildi ini 
de sözlerine ekleyen Celep, 
“Free Arm’ n tan t m  için 
talya, Fransa, Almanya gibi 
tekstilin önemli oldu u birçok 
ülkeye ziyaret gerçekle tirdik. 
Birçok yabanc  marka tasar m  
çok inovatif ve faydal  buldu. 
Yerel bas nda da birçok gaze-
tenin ekonomi sayfalar nda 
Free Arm’dan bahsedildi. 
Bu ürünün gördü ü ilgi bizi 
mutlu etmekle kalm yor, ülke-
mizin 2023 hedefinde çok 
önemli bir tekstil at l m  olabi-
lece i fikrine de kap lmam z  
sa l yor  dedi.

Markalarla 
görü meler sürüyor
Free Arm tasar m  için birçok 
markayla bir araya geldiklerini 
söyleyen Murat Celep, “Belirli 
bir ya  ya da cinsiyete hitaben 
de il, her ya ta her kesimin 
kullanaca  man etler olan 
Free Arm’  markalar n kendi 

kurumsal detaylar yla kendile-
rine göre yorumlayaca n  pay-
la mak için birçok markayla 
bir araya geldik. Özellikle hava 
yolu irketleri personel k yafet-
leri için Free Arm man etlere 
oldukça s cak bakt . Ergonomik 
kullan m , fonksiyonelli i ve 
farkl  konseptiyle Free Arm’ n 
haz r giyim markalar n n alt 
ürün kategorilerinde yer ala-
ca n  dü ünüyorum  diyerek, 

hem yerel hem de ulusal mar-
kalar n Free Arm tasar mlar yla 
yak ndan ilgilendi ini vurgula-
d . uan herhangi bir markayla 
anla mad klar n  ifade eden 
Murat Celep, hangi markalar 
taraf ndan tercih edilirse edil-
sin Free Arm kullan m n n uzun 
vadede Türkiye’ye mal olmu  
ve Türk tasar m  klasman nda 
bir yere ta naca na inand n  
belirtti.

eketlere tak  kar -
la ilir ekil e kullan lan 
a arat olarak tan m-
lana ilecek özgür kol 
yani Free rm  ki inin 
ken ine uygun gömlek 
tercihi ya mas yla ir-
likte  tak m el isesinin 
i ine giyece i k sa kollu 
gömlekle klasik izgi-

en uzakla mas n  a 
sa l yor
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Türkiye’nin en güvenilir 
ve etkin yard m kurulu u 
Türk K z lay’  bünyesinde-

ki ubelerinin de azimli çal ma-
lar yla h z kesmeden yard m böl-
gelerine destek olmaya devam 
ediyor. Son olarak Van depre-
minde ve Somali’ye yard mlar n 

ya d  dönemde yapt  rekor 
ba larla Türkiye birincisi olan 
K z lay, ayn  dönemde ad n  yine 
ilk s ralara ta d . Kamu yarar na 
çal an en büyük çapl  olma 
özelli iyle K z lay 144. y l nda da 
hem ülke genelinde hem de dün-
yada ihtiyaç sahiplerine ula ma-

ya devam ediyor. Türk K z lay’  
yapt  büyük ölçekli yard mlar n 
yan  s ra ba  yapan yard mse-
verlere sa lad  vergi muafiyeti 
uygulamas yla da fark n  ortaya 
koymaya devam ediyor. K z lay 
Merter ubesi Ba kan  Ercan 
Tan, tekstil sektörü için önemli 

bir avanta  sa layan vergi mua-
fiyetinin tüm sektör mensuplar  
taraf ndan bilinerek yard m 
yapmalar  için tekstilcilerimizi 
harekete geçirmesi gerekti i-
ni söylüyor. K z lay’a yard m 
yapan herkesin ba  yapt n  
belirten belgelerle birlikte mali 

KIZILAY’A BA I LARINIZ 
ERG DEN MUAF

hedef sosyal sorumluluk
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mü avir yard m  alarak, elekt-
rik, su, telefon gibi temel 

ödeme vergisinden 
muaf olma hakk  oldu-

unu belirten Tan, 
“Tekstilcilerimizi bu 
konuda haberdar 
ederek hem onlar  
yard m yapmaya 
te vik ediyor hem 

de vergi muafiyetin-
den faydalanmalar n  

istiyoruz  dedi. 

Vergi muafiyeti 
demek avantaj demek

K z lay Merter ube Ba kan  
Ercan Tan, Türk K z lay ’n n 
yap lan yard mlar n vergi mua-
fiyet yasas na uygun olu unu 
aç klamas yla birlikte özellikle 
Merter tekstilcilerinin bu yasa-
dan faydalanarak düzenli ba  
yapma prensibinde olmalar n  
sa lamak için çal malar yap-
t klar n  payla arak tüm tekstil 
dernek ve firmalar n  yard m 
yapmaya ça r yor. Ba  yapan 
firma ve derneklerin vergi mua-
f ndan nas l faydalanabilece ini 
anlatan Tan, “ Tekstilcilerimizin 
depolar nda bekletti i ürünleri 
ellerinden ç karmak için muhtelif 

pazarlara maliyetinden daha 
dü ük rakamlara verdiklerini 
biliyoruz. Örne in 5 dolara mal 
etti i bir ürünün depoya koymak 
zorunda kald  ürün fazlas n  
pazarlara 2 dolardan vererek 
elinden ç karmaya çal yor. 
Oysa bu ürünleri ba  kapsa-
m nda K z lay’a yönlendirse 5 
dolar maliyet hesab  üzerinden 
vergi muaf ndan faydalanacak. 
Bu yöntemle hem ba  yaparak 
ihtiyaç sahiplerine faydal  olacak 
hem de ürünlerini daha dü ük 
maliyetle elden ç karmam  ola-
cak diyerek bu konuda sektör 
mensubu herkesin bilinçlenmesi 
için çaba gösterdiklerini belirtti. 
Bu yasan n uzun süredir yürür-
lükte oldu unun alt n  çizen Tan, 
bu yasadan haberdar olan teks-
tilcilerin y llard r bu vergi mua-
f ndan yararland n  belirterek 
yedi y l ba kanl n  yürüttü ü 
Mesiad’ n yeni ba kan ve kadro-
sunun da deste ini de fazlas yla 
ald klar n  payla t . 

Sistem çok kolay i liyor
Merter ube Ba kan  Ercan Tan, 
K z lay’a ba  yaparak vergi 
muafiyetinden yararlanmak için 
çok basit bir prosedür uygulan-

d n  belirtti. Tan konu mas na 
u sözlerde devam etti: “Ba  

yapan dernek ya da firma yap-
t  ba  kar l nda bizden 
ka elenmi  bir makbuz al yor. 
Ka eledi imiz bu makbuz vergi 
muafiyetinde kullanabilece i 
resmi bir evrak haline geliyor ve 
bu evrakla yard mseverler yap-
t klar  ba  gider olarak göste-
rerek vergi muaf ndan yararla-
nabiliyorlar. Bu evrakla yard m 
yapan firma ya da dernek vergi 
avanta lar ndan yararlanma 
hakk na sahip oluyor. Yapt  
ba  vergiden dü ürmek iste-
yenler yüzde 30-35 oran nda 
bir indirime tabi tutuluyor. Vergi 
muafiyet yasas  devletimizin 
kanunla t rd  ve hem K z lay 
yard mlar n n artmas  hem de 
ba  yapanlar nda menfaatini 
göz edici oldukça faydal  bir 
uygulama . Vergi muafiyetinin 
çok önemli bir yasa oldu unu 
belirten Tan, bu yasadan haber-
dar olan yard mseverlerin vakit 
kaybetmeden K z lay’  ziyaret 
ettiklerini ve bu geli menin 
sevindirici oldu unu belirtti. 

Merter, K z lay için 
önemli bir ube
Bütün ülkeyi derinden etkileyen 
Van depreminde ve Somali’ye 
yard mlar n ya d  afet 
döneminde K z lay’ n en fazla 
yard m toplayan ubelerinden 
olan Merter ubesi, ramazan 
döneminde ba latt  “Merter 
K z lay’  kucakl yor “ kampanya-
s yla da ad ndan söz ettiriyor. 
Merter ube Ba kan  Ercan Tan, 
“Merter tekstilin kalbinin att  
ve birçok firmay  uzun y llard r 
bünyesinde bar nd ran bir lokas-
yon. K z lay’a destek olmak için 
aç lan Merter ube ayn  zaman-
da, ald  yard mlar n ölçe i 
ve süreklili i aç s ndan yüksek 
avanta lara da sahip. Toplanan 
ba lar n tamam n n ülke içinde 
ve dünya genelinde da t lmas  
lüksüne sahip olu u aç s ndan da 
K z lay Merter önemli bir adres. 
lçe’de ba a ihtiyaç duyan bir 

kesimin olmamas  toplanan tüm 
yard mlar n ihtiyaç sahibi il ve 
ilçelere gönderilmesine olanak 
sa l yor. K z lay Merter ubesi 
olarak toplanan tüm yard mlar  
kendi ilçemizde da t m gerek-
medi i için ülkemizin di er 
K z lay ubelerine gönderiyoruz 
“ diyerek K z lay Merter ubesi-
nin önemini vurgulad . Merter 
ubenin 100 metrekarelik bir 

ofis oldu unu Merter’inse 500 
bin metrekarelik bir yer oldu-
unu söyleyen Tan, “Afet alarm 

durumunda çal malar m z  
yapt m z 100 metrekarelik 
ubemiz 500 bin metrekare 

oluyor. Meslekta lar m z, dernek 
ve firmalar m z depolar ndan 
tutun, araçlar na hatta personel-
lerine kadar bize destek oluyor  
dedi. Türkiye’nin en büyük afet 
organizasyon ubesi olan K z lay 
Merter ubesi, i adamlar n n 
yo un deste iyle büyümeye 
devam ediyor. 

ÇSD ile K z lay elele
K z lay Merter ube Ba kan  
Ercan Tan, Mesiad’ n des-
te ini almalar n n yan  s ra 
yak n dönemde Türkiye Çorap 
Sanayicileri Derne i (ÇSD)yle 
bir i birli i yapt klar n  ve bu 
i birli i sonucunda ÇSD’nin her 
y l K z lay’a 1 t r çorap ba la-
yaca n  aç klad . Tüm ç Giyim 
Sanayicileri Derne i (T GSAD), 
Laleli ve Osmanbey’deki firma 
ve derneklerinde K z lay’la böyle 
bir ili ki geli tirmesini temenni 
etti ini söyleyen Tan, Van dep-
reminde ÇSD’nin bölgeye 2 t r 
çorap ba lad n  ve bu yard -
m n bölgeye ula t r larak ihtiyac  
olan insanlara da t ld n  söy-
ledi. Bireysel firma desteklerinin 
ve derneklerden gelen des-
teklerin daha fazla artmas n n 
K z lay’ n daha da güçlenmesi 
demek oldu unu söyleyen Tan, 
vergi muafiyet yasas ndan fay-
dalanabilecek olduklar n  bilen 
tüm tekstilcilerin K z lay’la hiç 
dü ünmeden bir araya gelmeleri 
ça r s n  yapt . 

Ercan Tan, K z lay Merter ubesi’nde gerçekle tirdi i 
çal malardan dolay  10 A ustos’ta Ba bakan Recep Tayyip 
Erdo an’ n elinden alt n madalya alacak.

mü avir y
rik, su,
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Vergi
demek a

K z lay Mert
Ercan Tan, T



Çin ile ülkemizin kalk nma 
hamlesi ba lam nda 
bir ortak noktalar  var. 

Çin ad n  Modernizasyon ve 
D a Aç lma Pro esi’ koydu u 
70 y ll k kalk nma pro esini 1 
Ocak 1 80 y l nda yürürlü e 
koydu. Türkiye ise, Çin’in bu 
uygulamas ndan tam 23 gün 
sonra 24 Ocak 1 80 tarihinde 
Serbest Ticaret ile D a Aç lma 
ve hracatla Kalk nma Pro esi’ni 
uygulamaya ba lad . Önceki 
konumlar na bak l rsa, her iki 
pro e de Çin ve Türkiye için birer 
milat anlam ndayd . Çin’in pro e-
si 1 80 -2050 dönemi gibi 70 
y ll k bir uzun dönemi kapsarken, 
Türkiye’nin pro esinin ucu aç kt . 
Çin, 70 y ll k pro esini bizdeki 
5’er y ll k kalk nma pro eleri 

gibi dönemlere ay rm t . Ama 
her dönem bizdeki gibi 5 y ll k 
de ildi. lk dönem 1 81-1 0 
dönemiydi. Amaç y ll k çifte gelir 
ve insanlar n kar nlar n  doyur-
mak ve bar nmalar n  sa lamak 
üzerineydi. Meyvelerini 1 87 
y l nda almaya ba lad lar. kinci 
dönem 1 1-2000 dönemiydi. 
Bu dönemin amac  ki i ba  geliri 
1 80 y l n n 2 kat na ç karmak, 
insanlar n görünür ekilde iyi 
ya amalar n  sa lamak ve sanayi 
ve ihracat olgusunun alt yap s -
n  tamamlamakt . 1 80 y l na 
göre 2000 y l nda iki kat  olan 
hedef 2,65 olarak gerçekle ti. 
Üçüncü dönem 2001-2050 gibi 
uzunca bir dönemdi. Bu döne-
min en önemli amac  sermaye 
anlam nda geli mi  bir orta s n f 
yaratmak, modernle mi , dünya 
pazarlar yla uyum sa lam , 
yabanc  yat r m  doru a ç km , 
sanayile mi  ve ihracat  patla-
m , d  ticaret fazlas  veren, zen-
gin ve güçlü bir ekonomiye sahip 
bir ülke konumuna gelmekti.

Çin f rsat m d r, 
te like mi?
Bu soruyu Çin’i fark etti imiz 
1 5 ve 2005 y llar  aras nda 
çok sorduk ve cevap arad k. 

Aradan geçen 12-15 y ll k 
dönemde bu sorunun cevab  
çok net bir ekilde al nm  
olmal . Özetle, ülkeler baz nda 
de i en oranlarda ihracatç larda 
da, ithalatç larda da hem tehdit, 
hem de f rsat yüzünü gösterdi. 
Baz  ülkeler Çin’e çok mal ihraç 
ettiler, baz  ülkeler ucuz olmas  
nedeniyle ithalatta öne ç kt lar. 
Bu iki ticaret ekli ülkeden ülke-
ye hem f rsat yaratt , hem de 
tehdit olarak yans d . Devasa 
miktarlarda hammadde ihtiyac  
olan Çin, birçok ülkeden ihtiyaç-
lar n  ithalatla temin ederken, 
söz konusu ithalat hammadde 
tedarikçisi ülkelere de ihracat 
f rsat  verdi. Baz  ülkeler kendi 
pahal  üretimlerine ucuz alter-
natif ararken, Çin’i ke fettiler. 
Bu ülkeden yapt klar  ithalat n 
artmas yla, iç piyasalar ndaki 
milli sanayileri durma noktas -
na geldi. Giderek sanayile en 
Çin hammadde ihtiyac n n Çin 
d ndan temin etme noktas na 
geldi inde yaratt  a r  talep 
sonucu hammadde fiyatlar n n 
yükselmesine neden olurken, 
ucuz sat  fiyatlar yla baz  
ekonomik gücü küçük ülkelere 
satt  mallarda o ülkelerdeki 
enflasyonun dü mesine de yar-

d mc  oldu. A r  ithalat ve ihra-
cat, ta mac l kta  özellikle deniz 
ta mac l nda patlama yaratt . 
Ancak ya anan ekonomik kriz-
lerle beraber bu nakliye dal nda 
da büyük krizler ya anmaya 
ba land . K saca Çin devasa 
miktarlar yla dünya ta mac l k 
ve hammadde fiyatlar nda domi-
nant rolü üstlendi ve üstlenme-
ye devam ediyor.
Genel anlamda bakarsak, Çin 
baz  ülkelere f rsat baz  ülkelere 
tehdit oldu. Türkiye f rsat’ kolla-
yarak yola ç k p tehdit’ alt nda 
kalan ülkelerin ba nda. Bu 
tehdidi örnekler vererek açay m. 
2005 y l nda Çin’e ihracat m z 
6 5 milyon dolarken, Çin’den 
ithalat m z 6 milyar dolard . 
2011 y l nda 2,467 milyar dolar 
ihracat m za kar l k 21,7 milyar 
dolar ithalat m z var. Bu devasa 
aç k d  ticaretimizin yüzde 
25’ine denk geliyor. Özetle, 
Türkiye “Çin bir f rsat m , yoksa 
tehdit mi  sorusunun cevab n  
tehdit  ve sonras nda tehlike’ 
olarak net bir ekilde alm  olu-
yor. Kapanan çok say da tesis, 
i siz kalan kitleler, kaybedilen 
pazarlar ve giderek artan ithalat 
sonucu ya anan cari aç k bu teh-
didin en belirgin göstergeleri. 

Ç N’ N 
DÜNÜ BUGÜNÜ

Şevket Sürek
Araştırmacı-Yazar

hedef makale 
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Dünyan n 2’nci 
büyük ekonomisi Çin
Modernizasyon ve d a aç lma 
pro esi bugün 32’nci y l nda 
ve Çin dünyan n 2’nci büyük 
ekonomisi. Yola ç kt  pro enin 
dönemsel hedeflerinin de hayli 
önünde. Günümüzde ülkelerin 
gücü askeri güçleriyle ölçülmü-
yor. Ekonomik güce bak l yor, 

o ekonomik gücün krizlerdeki 
direnci dikkate al n yor, büyüme 
kriterleri ölçü olarak görülüyor, 
sanayideki modern teknolo i, 
do rudan yabanc  yat r m mikta-
r  ciddi bir güç olarak görülüyor, 
d  ticaret rakamlar  öne ç k yor, 
d  ticaretteki dominant yap  
irdeleniyor. Tüm bu veriler Çin’i 
ekonomik anlamda dünyan n 

2’nci gücü yap yor. Çin, askeri 
aç dan da ciddi bir güç asl nda. 
Dünyan n en kalabal k nüfusu, 
ordusunu say sal anlamda 
güçlendiriyor, silah teknolo ileri 
anlam nda süper güçlerden geri 
de il, atomu a m , uzay tekno-
lo isini yakalam , bilimsel tekno-
lo iyi silah güçleriyle birle tirmi , 
cayd r c  bir orduya da sahip. 

Ekonomik güç, askeri güçle bir-
le ti inde Çin dünyada önemli 
bir ülke haline geliyor.

Günümüz Çin’inde 
ekonomik geli meler
Çin dev bir ülke ve dünyan n ikin-
ci büyük ekonomisi. Böylesi bir 
güçteki ekonomide bahse konu 
olan miktarlar ve mebla lar da 
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hayli 
büyük ola-
cakt r üphesiz. 
Her ülke bu verilere kendi 
ölçe iyle bakt nda Çin’in ne 
kadar büyük ölçekte sanayi ve 
d  ticaret yap s na sahip oldu u-
nu görüp, gördü ünü kendi nüfu-
su ve Çin nüfusu ba lam nda tart-
t nda ilginç sonuçlara varacak-
t r. Gelin imdi Çin ekonomisinin 
detaylar na girelim ve bakal m bu 
dev dünyada ekonomi anlam nda 
neler ya an yor.

Büyüme: Çin, 2008 y l ndan bu 
yana dünyada ya anan ekono-
mik krize inat devaml  büyüyor. 
2010 y l nda yüzde 10,4 büyü-
yen Çin’de GSY H 6,05 trilyon 
dolara ula m . 2011 y l n n ilk 
çeyre inde yüzde ,7, ikinci 
çeyre inde yüzde ,5, üçüncü 
çeyre inde yüzde ,1, son çeyre-
inde ise 8,  oranlar nda büyü-

yen Çin’in y ll k ortalama büyüme 
oran  yüzde ,2. 2011 y l n n 
sonundaki GSY H’s  da7,26 tril-
yon dolara ula m t r. 2012 y l  
ilk çeyre inde yüzde 8,1 büyü-
yen Çin’de ayn  dönem GSY H 
1,71 trilyon dolard r. 2012 y l  
büyüme hedefi yüzde 7,5 olarak 
belirlenmi  olsa da görünen o ki 
gerçek bu hedefin üzerinde ola-
cakt r. Bat da bu ekonomik kriz 
devam ettikçe Çin küçük azalan 
oranlarda da olsa, zaman zaman 
art  da göstererek gitse, bat n n 
ucuz’ talebiyle büyümeye devam 
edecektir. 

 May s 2012 ay  ihra-
cat  181,14 milyar dolard r. Bu 
rakam, önceki may s ay na göre 
yüzde 15,3, nisan ay na göre ise 
yüzde 11 oran nda daha fazla. 

2010 
y l  ihra-
cat  global 
krize ra men yüzde 31,3 oran n-
da artarak 1,58 trilyon dolara 
ç km  ve 2011 y l  sonunda ise 
1,  trilyon dolara ula arak önce-
ki y la göre yüzde 20,2 oran nda 
artm t r. 2012 y l  beklentisi 
2,2 trilyon dolard r. üphesiz 
fark etmi sinizdir, dünya gene-
linde ya anan küresel ekonomik 
krizde pazarlar n n olumsuz etki-
lenmesine ra men, ihracat ndaki 
artan oranlar dikkat çekicidir.

2012 y l  may s ay  
ithalat  162,44 milyar dolard r. 
Bu rakam önceki y l ayn  aya 
göre yüzde 12,7 oran nda faz-
lad r. May s ay  ithalat  önceki 
nisan ay na göre yüzde 12,16 
oran nda art  kaydetmi tir. 
2010 y l na bakarsak, 200  
y l na göre ithalattaki art  yüzde 
38,  oran yla 1,3  trilyon dola-
ra ula m t r. 2011 y l  ithalat  
toplamda 1,743 trilyon dolard r. 
2012 y l  beklentisi 2 trilyon 
ABD dolar civar ndad r.

Bize hayli 
yabanc  olan bu cümle büyük 
Çin’de ekonomik krize ra men 
rahatl kla kullan l yor. Krize ra -
men artan oranlarda ihracat ve 
ithalat. Sonuç 2012 y l  may s 
ay  itibariyle 38 milyar dolar d  
ticaret fazlas . Ocak-May s döne-
minde d  ticaret rakamlar nda 

geçen 
y l n ayn  
dönemine 
göre yüzde 
7,7 art  var. 
Toplam 1,51 

trilyon dolar 
olan d  ticaret 

rakamlar n n 774,4 
milyar dolar  ihracat, 

736,5 milyar  dolar  ise ithalat. 
2011 y l ndaki d  ticaret fazlas -
n n 155,14 milyar dolar  oldu u 
hat rlansa da, Çin ekonomisinin 
dünyada ya anan ekonomik 
krizden önümüzdeki 2 y l içinde 
olumsuz etkilenerek d  ticaret 
fazlas n n, d  ticaret aç na 
dönü ece ini yazan, çizenler az 
de ildir. Çin sadece d  ticaret 
fazlas  veren bir ülke de ildir. 
Cari i lemlerinde de fazlal k 
vard r. 2011 y l  sonu itibariyle 
201,7 milyar dolar, 2012 y l  ilk 
çeyre inde ise 24,7 milyar dolar 
cari i lemler fazlas  vermi tir.

2012 Ocak-May s 
dönemi verileri 221 milyar dola-
r yla AB ülkeleri birinci s ray , 
1 0 milyar dolarla Amerika 
ikinci s ray , 154 milya dolarla 
ASEAN ülkeleri üçüncü s rada 
almaktad r. Bu üç ülke gurubu 
ayn  dönemdeki dünya ihraca-
t n n yüzde 73’ünü olu turmak-
tad r. Çin, ülkesine do rudan 
yabanc  sermaye çekerken, ayn  
zamanda özellikle hammadde 
ihtiyaçlar n  gidermek için Afrika 
ülkelerinde ciddi altyap  yat r m-
lar na gitmi tir. Afrika ülkelerin-
den yapt  altyap  yat r mlar  
kar l nda maden ve do al 
hammadde gibi ihtiyaçlar n  
gidermektedir.

 
2011 y l nda Çin’e yapt m z 

ihracat oransal anlam nda önemli 
bir oranda artarken (Ocak-Aral k 
yüzde 8,72) rakamsal anlamda 
2,467 milyar dolarda kalm -
t r. Ayn  dönemde ithalat m z 
yüzde 26,26 oran nda artm  
ve 21,6 2 milyar dolara ula -
m t r. Görüldü ü gibi Çin ile d  
ticaret dengemiz, dengesizli e 
odaklanm  bir ekilde giderken, 
d  ticaret aç m z n da yüzde 
25 gibi önemli bir oran n  te kil 
etmektedir. 2012 y l  Ocak-
May s döneminde Çin’den 8,7 
milyar dolarl k mal ithal ederken 
1,022 milyar dolarl k mal ihraç 
etmi iz. Bu dönemde ihracat m z 
yüzde 20 artarken, ithalat m zda 
yüzde 2’lik bir azalma var ve bu 
son zamanlarda duydu umuz 
nadir iyi haberlerden birisi.
 

 May s 2012 iti-
bariyle Tüketici Fiyat Endeksi 
(TÜFE), bir önceki y l n ayn  
ay na göre yüzde 3 oran nda 
artarak yüzde 3,054 olarak ger-
çekle mi tir. 2011 y l  sonunda 
yüzde 5,4 olarak gerçekle en 
bu oran n 2012’de yüzde 3,5 
oran na gerilemesi beklenmekte-
dir. TÜFE’deki art lar n nedeni 
olarak yükselen g da fiyatlar  ve 
artan faiz oranlar  gösterilmi tir. 
2012 y l  may s ay  itibariyle 
Üretici Fiyat Endeksi (ÜFE) ise 
bir önceki y l n ayn  ay na göre 
yüzde 1,4 oran nda azalm t r. 
2011 y l  ÜFE art  yüzde 5,5 
olmu tur. Azal taki ana neden 
uluslar aras  hammadde fiyatla-
r ndaki gerilemeler gösterilmi tir. 
Çin hükümeti enflasyon art -
n n dönemsel art lardan ç k p 
devaml l k arz etti ini görmesi 
üzerine daha etkin mücadele 
etme karar ndad r.

 Giderek büyüyen, 
büyümesi paralelinde d  ticaret 
fazlas  veren, hala ciddi oranlar-
da do rudan yabanc  sermaye 
yat r mlar  çeken bir ülkede 
i sizlikten bahsedilebilir mi  1,35 
milyar nüfuslu dünyan n ikinci 
ekonomisinde resmi rakamlara 
göre yüzde 4,1 ( ehirlerde) 

hedef makale 
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oldu u kay tlara geçiyor. Böylesi 
büyük nüfusa sahip bir ülkede  
milyonu biraz a m  say da i siz 
olmas  size ne ifade eder bilmiyo-
rum ama Çin resmi kay tlar ndaki 
rakam bu. Yönetim 2011 y l nda 
12,2 milyon ki iye i  vermi . 
2012 y l  ilk çeyre inde i  bulan-
lar n say s  3,3 milyon ki i. Çin 
yetkilileri i sizli i ehir nüfusuna 
göre yorumlamakta. Bat ya ve 
kuzeye gidildikçe artan köylü 
nüfusunda tarlas nda çal an 
köylü i i var’ anlam nda alg lan-
d ndan bu istatistiklere dahil 
edilmiyor.

 Yabanc  
sermaye 1 5 y l ndan bu yana 
güçlü Çin ekonomisinin lokomoti-
fidir. 2010 y l  Çin’e giren yaban-
c  sermaye bir önceki y la göre 
yüzde 17,4 oran nda artm t r. 
2010 y l  yabanc  sermaye yat -
r m  105,7 milyar dolard r. 2011 
y l  bir önceki y la göre yüzde 

,7 artarak 116 milyar dolara 
ula m t r. lginçtir, 2012 y l nda 
ülkeye giren yabanc  sermayede 
azalma vard r. Bu azalma 2011 
y l n n kas m ay ndan itibaren his-
sedilmi  ve 2012’de de devam 
etmi tir. 2012 Ocak-Nisan 
dönemindeki azalma yüzde 2,4 
olmu tur. Özellikle AB ülkelerin-
den gelen yabanc  sermayedeki 

azalma oran  yüzde 27,  gibi 
hayli yüksek orandad r. 2011 
y l nda Çin’de yabanc  sermaye 
anlam nda 27,712 firma kurul-
mu tur. 
Çin hükümeti azalmakta olan 
yabanc  sermaye için baz  te vik 
tedbirleri aç klamaktad r. Son 
10 y lda Çin’e giren yabanc  
sermaye tutar  653 milyar ABD 
dolar d r. Önceki y llarla beraber 
Çin’de 2,5 trilyon ABD dolar  
tutar nda yabanc  sermaye giri i 
oldu u dü ünülmektedir.

Sonuç olarak
Aç klanan verilere göre 1,35 
milyar nüfusu bar nd ran (aç klan-
mayan verilere göre 1,5 milyar  
a t  söylenen) dev bir ülkenin 
ekonomik verileri bunlar. imdi 
soru u  “Böylesi kalabal k nüfus 
bu kadar güçlü ekonomiden ne 
al yor  2011 y l  itibariyle ilk 
kez ehirlerde ya ayan nüfus 
say s  k rsal kesimde ya ayanla-
r n say s n  geçmi  durumdad r. 

u an kentsel nüfus aç klanan 
nüfusun yüzde 51,3’ü olan 
6 0,7  milyondur. Buna kar -
l k k rsal kesim nüfusu 656,56 
milyon ki idir. Fazla de il 8 sene 
önce kentsel nüfusun 350-400 
milyon k rsal nüfusun 00- 50 
milyon ki i oldu u söylenmek-
teydi. Bu de i im Çin’in ne kadar 

h zl  ve planl  sanayile ti inin 
ve paralelinde köyden kente 
göçün h zland n n da göster-
gesi. Ayn  zamanda kentlerde 
ya ayan halk n n zenginle ti i-
nin de göstergesi. Zira kentsel 
nüfusun ki i ba na dü en geliri 
(enflasyondan ar nd r ld ktan 
sonra) 21,810 RMB’ye yani 
3,434 dolara ç kt  ortada. 
K rsal kesim gelir da l m  kent-
sel nüfusla e  olmasa da artt  
bir gerçek. Bugün k rsal kesimin 
y ll k ki i ba  geliri 6, 77 RBM 
yani 1,0 8 dolar . Bu verilerin 
8 sene önce kentsel kesimde 

50 dolar, k rsal kesimde 125 
dolar oldu u hat rlan rsa, Çin’in 
ne denli büyüdü ü, geli ti i ve 
dünyan n nas l ikinci ekonomisi 
konumuna geldi i daha net anla-

l r. Ülkede her sene 500 bin 
ki iye yak n say da dolar milyo-
nerinin ortaya ç kmas , ki i ba  
y ll k gelirinin 100 bin dolar n 
üzerinde oldu u 80 milyonluk 
bir kesimin bulunmas , servetleri 
milyar dolarlarla ölçülen zengin-
lerinin hiç de yads namayacak 
say lara ula mas  sizleri a rtsa 
da buras  Çin ve her an a r-
man z olas . Çin de 15-64 ya  
nüfus yakla k 1 milyar ki i. Bu 
nüfusun yüzde 51,3’üne kar l k 
gelen 513 milyon ki isi internet 
kullan c s . Bu rakam n 2015’de 
800 milyon nüfusa ula mas  bek-
leniyor. Çin’in çal malar n  1 78 
y l nda ba latarak 1 80 y l nda 
bitirdi i ve 1 Ocak 1 80 günü 
yürürlü e koydu u d a aç lma 
ve modernizasyon pro esinin 32 
y ldaki sonuçlar  bu.

Notu  Tam bir ba ar ’
Üstelik, bu ba ar  2008 y l ndan 
bu yana süregelen küresel eko-
nomik krize ra men artan oran-
larda devam etmekte. Çin “Bir 
f rsat m d r, yoksa tehdit midir  
sorusunu soranlara net cevap  
Çin her konuda kendine f rsat 
yaratm t r ve yukar daki veriler 
bunu teyit etmektedir.

u an önemsedikleri iki endi ele-
ri var. Yüksek enflasyon ve gelir 
da l m nda ya anacak uzak ara 

farkl l klar. Bu iki endi enin bir 
sosyal patlamaya ula mas  en 
büyük korkular . Bu korkular n  
imdilik komünist re imin kat , 

bask c  uygulamas yla çözebil-
seler de, sosyal ileti imin deva-
sa imkanlar nda nereye kadar  
Çin’li yöneticiler, geçmi te ve 
bugün uluslar aras  ekonomik 
sorunlara zaman zaman Dünya 
Ticaret Örgütü kurallar n  dahi 
tan mama pahas na kapitalist 
dü ünce kurallar nda çözüm 
buldular. Ulusal ekonomik 
sorunlar na ise ticari manada 
çevreye duyars z, çocuk i çileri 
sömüren, sendikaya de er 
vermeyen bask c , ezici, agresif 
bir yönetim anlam nda kat  
disiplinde, diretici, yönlendirici 
komünist olguyu da ac mas z 
bir ekilde devreye sokarak 
ba ar l  oldular. Bu ba ar daki 
s rr  biraz daha açal m.
Çin’in devlet tan m , Çin Halk 
Cumhuriyeti’dir. Yönetim 
ekli, Komünizm’dir. Halk ve 

Komünizm’ kelimeleri bir araya 
geldi inde bat  insan nda kat , 
bask c , hürriyetlerden yoksun, 
yöneten de il yönetilen, her 
ya ayan n her varl a sözde 
ortak olduklar  ve yine sözde 
payla mc  bir halk kitlesi’ akla 
gelir. Oysa, Çin’in bugün geldi-
i noktay  görenler ise, serbest 

ticaretin tüm kurallar n  kulla-
nan, derin bir kapitalist dü ün-
cenin tüm örneklerini verdi i 
bir uygulamay  ve sonuçlar n  
da kolayl kla fark ederler. Bu 
her iki fark ndal  ya ayanlar, 
Komünizm ve kapitalizm’ 
manalar  aras nda gel-gitlere 
girerler ve bir noktada kaybo-
lurlar. 
“Çin’in geldi i nokta bir ba ar y-
sa, bu ba ar lar n n s rr  nedir  
sorusu kafalar n  kemirir. 
Bulabildikleri cevap , i ine gel-
di inde en elastiki, en ars z, en 
geni  ticari enstrümanlar  kul-
lanan bir kapitalist uygulama  
i ine gelmedi i noktada ise en 
totaliter, en direkten, en kat , 
en ac mas z yöntemleri uygula-
yan komünist yönetimdir.
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TÜRK YE HAZIRG Y M VE KONFEKS YON HRA ATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011 / 2012
 2011 HAZ RAN 2012 HAZ RAN DE M O AK - HAZ RAN  KONFEKS YONDA O AK - HAZ RAN KONFEKS YONDA DE M

 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

ALMANYA  371,579      315,002     -15.2  2,128,551     26.1  1,781,882     22.3 -16.3 
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TÜRK YE TEKST L HRA ATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011 / 2012
 2011 HAZ RAN 2012 HAZ RAN DE M O AK - HAZ RAN TEKST LDE O AK - HAZ RAN TEKST LDE DE M
 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %



hedef göstergeler
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TÜRK YE DER  VE DER  ÜRÜNLER  HRA ATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 HAZ RAN 2012 HAZ RAN DE M O AK - HAZ RAN  DER DE O AK - HAZ RAN  DER DE DE M

 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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TÜRK YE HALI HRA ATI 

          2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 HAZ RAN 2012 HAZ RAN DE M O AK - HAZ RAN HALIDA O AK - HAZ RAN  HALIDA DE M
 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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Ocak-Haziran 2012

KONFEKS YON               77.3             22.7

TEKST L               50.3              49.7

DER                76.2                23.8

HALI               19.2             80.8

         69,253,430

TK B 9,315,484 

D ER 59,937,946 

 

 TK B D ER
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77.3% 
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22.7% 
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2012 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

1 Ocak 2012 1.7725 2.3372 

1 Subat 2012  1.7569 2.3616 

1 Mart 2012  1.7902 2.3570

1 Nisan 2012  1.7567           2.3072

1 May›s 2012  1.8519           2.3014

1 Haziran 2012  1.8011            2.2663

1 Temmuz 2012  1.7950          2.2035

1 Agustos 2012  

1 Eylül 2012  

1 Ekim 2012  

1 Kas›m 2012  

1 Aral›k 2012  

 $ EURO

2011 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

1 Ocak 2011 1.5476 2.0606 

1 Subat 2011  1.5814 2.1729

1 Mart 2011  1.5980 2.2097

1 Nisan 2011  1.5360 2.1739

1 May›s 2011  1.5127 2.2429

1 Haziran 2011  1.5826 2.2818

1 Temmuz 2011  1.6073 2.3323

1 Agustos 2011  1.6669 2.4029

1 Eylül 2011  1.7363           2.4726

1 Ekim 2011  1.8568          2.4792

1 Kas›m 2011  1.7862 2.4451

1 Aral›k 2011  1.8789          2.4640

 $ EURO

2011 20112012 2012(‘11/’10) (‘12/’11) 2010-2011 2011-2012 (‘12-’11/‘11-’10)

HAZ RAN O AK - HAZ RAN SON 12 AY

SEKTÖREL BAZDA HRA AT RAKAMLARI - 1000 $

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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hedef adresler  

 B‹RL‹KLER 

Akdeniz ‹hracatç› Birlikleri (AK‹B)
Tel: 0 324 325 37 37
Faks: 0 324 325 41 42
e-mail: arge@akib.org.tr
‹nternet: www.akib.org.tr

Antalya ‹hracatç› Birlikleri (A‹B)
Tel: 0 242 311 80 00
Faks: 0 242 311 79 00
e-mail: aib@aib.gov.tr
‹nternet: www.aib.gov.tr 

Tel: 0 258 274 66 88
Faks: 0 258 274 72 22–62 
e-mail: detkib@detkib.org.tr
‹nternet: www.detkib.org.tr

(DA‹B)
Tel: 0 442 214 11 84-85
Faks: 0 442 214 11 89-90
e-mail: daib@tr-net.net.tr
www.daib.org.tr

Tel: 0 462 326 16 01
Faks: 0 462 326 94 01 – 02
www.dkib.org.tr

Ege ‹hracatç› Birlikleri (E‹B)
Tel: 0 232 488 60 00
Faks: 0 232 488 61 00
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
‹nternet: www.egebirlik.org.tr

‹hracatç› Birlikleri (GA‹B)
Tel: 0 342 220 00 10
Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
‹nternet: www.gaib.org.tr

Tel: 0 212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01 – 454 04 10 
‹nternet: www.itkib.org.tr

Tel: 0 212 454 05 00
Faks: 0 212 454 05 01
e-mail: iib@iib.org.tr
‹nternet: www.iib.org.tr

Tel: 0 212 454 00 00
Faks: 0 212 454 00 01
‹nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz ‹hracatç›  
Birlikleri (K‹B)
Tel: 0 454 216 24 26 – 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42
e-mail: kib@hnutexp.org
‹nternet: www.kib.org

Birlikleri (OA‹B)
Tel: 0 312 447 27 40
Faks: 0 312 446 96 05 – 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
‹nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Tel: 0 224 2191000
Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
‹nternet: www.uib.org.tr

 DERNEKLER 

Tel: 0 322 453 53 21
‹nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim  

Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)
Faks: 0 312 473 70 77
e-mail: info@agsd.org.tr
Internet:www.agsd.org.tr

(AYSAD)
Tel: 0 212 518 03 79
Faks: 0 212 516 03 01 
e-mail: aysad@anet.net.tr
‹nternet: www.aysad.org

Tel: 0 212 320 82 00
Faks: 0 212 320 82 03
e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Tel: 0 212 438 32 08
Faks: 0 212 438 32 09
e-mail: csd@csd.org.tr
‹nternet: www.csd.org.tr

Tel: 0 212 465 69 70 – 71
Faks: 0 212 465 69 72
e-mail: info@denimder.com
‹nternet: www.denimder.com

(EGSD)
Tel: 0 232 446 46 93
Fax:: 0232 441 10 43 
e-mail: ayfera@egsd.org.tr
‹nternet: www.egsd.org.tr

Tel: 0 232 448 99 04

Tel: 0 212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

(‹NSAD)
Tel: 0 212 556 58 87 
Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
‹nternet: www.insad.org.tr

Tel: 0 212 512 38 69
Faks: 0 212 512 38 70

Tel: 0 216 336 87 72
Faks: 0 216 467 47 62
e-mail: itfad@itfad.com
‹nternet: www.itfad.com

Tel: 0 212 438 12 96 – 97
Faks: 0 212 438 12 98
e-mail: kysder@superonline.com
‹nternet: www.kysd.org.tr

Tel: 0 212 458 12 49
Faks: 0 212 458 12 50

Tel: 0 212 643 47 22
Fax: 0 212 553 80 80
e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
‹nternet: www.mesiad.org.tr

Tel: 0212 296 90 45
Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Tel: 0 212 231 92 85
Faks: 0 212 231 89 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
‹nternet: www.otiad.org.tr

Tel: 0 212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07
e-mail: orsad@orsad.org.tr
‹nternet: www.orsad.org.tr

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
‹nternet: www.rtib.ru

Tel: 0212 557 07 07
Tel: 0212 557 29 64
E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tel: 0212 565 32 06
Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org 
internet: www.etider.org

Tel: 0 212 219 79 99
Faks: 0 212 219 54 83

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0 212 292 23 04
e-mail: info@tetsiad.org
‹nternet: www.tetsiad.org

Tel: 0 212 438 65 15
Fax: 0212 438 65 16
e-mail: info@tigsad.org
‹nternet: www.tigsad.org

Tel: 0 212 549 71 71
Faks: 0 212 549 71 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tel: 0 212 665 27 47
Faks: 0 212 546 77 53
e-mail: tdkd@tdkd.org.tr
‹nternet: www.tdkd.org.tr

Tel: 0 212 272 69 81
Faks: 0 212 275 51 36

Tel: 0 212 639 76 56
Faks: 0 212 451 61 13 – 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
‹nternet: www.tgsd.org

Tel: 0 212 261 80 85 – 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tel: 0 212 438 06 60
Faks: 0 212 438 00 98
e-mail: dernek@trisad.org
‹nternet: www.trisad.org

Tel: 0 212 227 06 86
Faks: 0 212 260 11 57

 KURUMLAR

Tel: 0 312 294 50 00
Faks: 0 312 231 34 98
e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
‹nternet: www.dpt.gov.tr

Tel:   0312 204 75 00
‹nternet:  www.ekonomi.gov.tr

Tel: 0 312 4100410
‹nternet: www.tuik.gov.tr

Tel: 0 312 306 87 59-60  
Faks: 0 312 3068765 

Tel: 0 312 204 60 00
Faks: 0 312 212 22 97
‹nternet: www.treasury.gov.tr

Tel: 0 312 417 22 33
‹stanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
‹nternet: www.igeme.org.tr

Tel: 0 312 212 81 90
Faks: 0 312 212 25 80
e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
‹nternet: www.kosgeb.gov.tr

Tel: 0 312 266 69 69
Faks: 0 312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
‹nternet: www.rekabet.gov.tr

Tel: 0 312 466 71 57
Faks: 0 312 457 81 00
stanbul: 212 252 05 00
‹nternet: ankarasgim@sgk.gov.tr

Tel: 0212 402 44 00
‹nternet: www.ivdb.gov.tr

 SEND‹KA ve ODALAR

Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tel: 0 312 232 06 07
Faks: 0 312 231 99 55
e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
‹nternet: www.oziplikis.org.tr

Tel: 0 232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tel: 0 212 344 07 77
Faks: 0 212 344 07 66 – 67

Tel: 0 312 431 21 70
Faks: 0 312 435 78 26

 VAKIFLAR

Tel: 0 212 454 03 29

Tel: 0 212 470 51 53
Faks: 0 212 470 52 13 

Tel: 0 212 558 23 02
Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: turdev@turk.net

Tel: 0 232 431 16 15
Faks: 0 232 431 16 90
e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tel: 0 312 235 65 10
Faks: 0 312 235 65 15
e-mail: info@tdv.org.tr
‹nternet: www.tdv.org.tr

 SERBEST BÖLGE

(‹SB‹)
Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Tel: 0 282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 691 10 59

Tel: 0 216 394 21 28
Faks: 0 216 394 12 53

Tel: 0 212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 0 212 789 29 23
e-mail: isttrakyasb@superonline.com

 GÜMRÜKLER

Tel: 0 212 377 32 01
Faks: 0 212 243 50 56
Ba müdür Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Tel: 0 216 345 32 12
Faks: 0 216 345 32 12

Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

Tel: 0 216 394 19 07
Faks: 0 216 394 19 21

Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Tel: 0 212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarl› Gümrük  

Tel: 0 212 875 70 71
Faks: 0 212 875 70 71

Tel: 0 212 465 52 44 
Faks: 0 212 465 52 44

Tel: 0 212 465 52 48

Tel – Faks: 0 282 726 58 61

Tel: 0 212 243 21 39
Faks: 0 212 243 21 39 

Tel: 0 216 585 55 35



FİLOFİBRA PAZARLAMA A.Ş.




