
221

IS
SN

: 
13

09
-5

79
X

EKOTEKS’LE  LELLE





www.cottonusaturkey.com
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En moda 

hediyeler 

Bonprix’de 

Babalar Günü, baban z n gard robunu yeni-

lemek için mükemmel bir za
man  Baban za 

günün modas na uygun çe itli g
mlekler, 

olo ti
rtler, antolonlar, ceketler, ayak-

kab lar, hatta s or ve la  k yafetleri hediye 

edebilirsiniz  Bon ri nin büyük bedene dek 

uzanan farkl  kal lar  baban z n konforunu 

garantilerken, farkl  zevklere hita
 eden binler-

ce k yafet seçene i ki isel stilini günümüz çizgileriyle rahatl kla kombine 

etmesine olanak tan yor  Dahas  14-17 Haziran tarihleri aras nda gerçek-

le tirile
cek sür riz in

dirim
ler de babalar ve çocuklar n  bekliyor olacak  

Bo

Babalar Gü

lemek için

günün mo

olo ti

kab lar,

edebili

uzana

garan

t seçene i ki isel stilini

an yor  Daha

ler

Babalar için

2012 lkbahar Yaz Koleksiyonu yla be eni kazanan Net ork, 
Babalar Günü için sundu u alternatiflerle hediye aray nda 

olanlar n yard m na yeti iyor  Net ork, bu sezondan itibaren 
ma azalarda yerini alan Zone, Net ork Black ve Touch 

koleksiyonlar yla davet kl ndan hafta sonu rahatl na 
kadar giysilerinde farkl  tarzlar  yakalamay  seven babalara 
hita  ediyor  G mlekten cekete, kravattan kol dü mesine, 
çantadan ayakkab ya kadar uzanan hediye seçenekleriyle 
bu zel günü daha da anlaml  k lmak isteyenler Net ork 

ma azalar n  tercih edebilir

Babalar Günü’nün 
i l

Türkiye nin erkek giyim markas  Ki l , bu y l da babalar 
gününde babas na en güzel hediyeyi Ben almal y m  
diyenlerin ilk tercihi olacak  Birçok farkl  renk seçene i ile 
kravatlardan, modern desenler ve armalarla süslenmi  
g mleklere, kl  ve asaleti yans tan kol dü melerinden 
cüzdan ve kemerlere kadar say s z çe itli hediye seçenekleri 
Ki l  ma azalar nda sizleri bekliyor  Ayr ca kahverengi ve 
siyah deri kemerler, kol dü meleri, fularlar da yine Ki l n n 
Babalar Günü ne zel ürünleri aras nda  Dilerseniz e-kigili 
üzerinden de baban za en uygun hediyeyi seçebilirsiniz

Al eri i 
e e en babalar  

mutlu edin
Dockers  Khaki Günleri, 

1-17 Haziran aras nda gerçekle ecek  Fit g steren Al ha 

Khaki ler, eskidikçe mükemmelle en Ultimate Chino lar, 
o üler kargo antolonlar, çift tarafl  giyilebilen ortlar ve 

daha ek çok çe it Dockers ta baban z  bekliyor  Baban z 

için yeni sezona zgü arlak ate , canl  saks mavisi, koyu 

turkuvaz ye ili gibi cesur renklerin yan  s ra be , kahve, ye il 

ve gri tonlar n  da tercih edebilirsiniz  Polo g mleklerde 
kal n çizgilerin hakimiyeti devam ederken, y kamal  o lin 

g mlekler hem k sa hem de uzun kollu modellerle geri 
d nüyor

Al eri i

MARKALAR BU KEZ 

hedef k›sa k›sa
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a ar  edi e edin
Dünyan n en resti li lüks moda markalar ndan biri olan Cerruti 1881, talyan terzili i 

ile Paris zarafetini bulu turarak zamans z tasar mlara imza at yor  Sezon trendi desenli 

g mleklerden breton desenli olo yaka t-shirtlere, klasik deri ceketlerden yazl k denim 

ortlara baban z n ince zevkine hita  eden tasar mlarla bu Babalar Günü nü unutulmaz 

k labilirsiniz  Zengin aksesuar koleksiyonunda ise zarif cüzdanlar, gerek gündelik haya-

t nda gerekse i  hayat nda vazgeçilmezi olacak çantalar ve deri kemerler aras ndan 

seçim ya makta zorlanacaks n z  Markan n kravat koleksiyonunda klasik tutkunu baba-

lar için uantiye detayl  kravatlar, günlük kl n  kravat yla tamamlamak isteyenler 

içinse rgü modeller bulunuyor

Baban  

Yaygan Çanta dan çekçekli 

evrak çantas  ile babalar n z n 

i  yükünü hafifletin  Elde ta ma 

kul unun yan  s ra, ratik çekçe-

i ve çift tekerle i ile maksimum 

seviyede hareket kabiliyeti 

sa layan çantalarda be  ayr  

b lme bulunuyor  Seyahatler 

için yan n za alabilece iniz k ya-

fet b lmesi, 17 inch  la -to  için 

zel korunakl  b lmesi, ce leri 

ve ratik b lmesi sayesinde s k 

kulland n z ve h zl  ula man z 

gereken e yalar n z kolayca 

elinizin alt nda   Uçakla ya lan 

seyahatlerde, uçu  esnas nda 

yan n za alabilece iniz kabin 

boyu zelli i ile de baga  bekle-

me sorununu ortadan kald r yor  

G mlekler hem k sa hem de 

uzun kollu modellerle geri 

d nüyor

e edin

babalara el
Hush Pu ies 2012 Yaz koleksiyonu iddial  ve renkli tasar mlar  ile dikkatleri üzerine çekiyor  Hush 

Pu ies, yeniden Türkiye azar na giri  ya arak, zenle seçilen birinci s n f derilerden üretilen k ve 
konforlu ayakkab lar yla genç, ya l , s or, klasik tüm babalar n zevkine hita  edecek  Taba ve mavinin 

en can al c  tonlar  ba ta olmak üzere, astel ve natural renklere de bürünen Hush Pu ies, babalar 
günü hediye seçiminize renk kat yor  Birinci s n f deri ve süet derileri tamamen do al ürünlerle 

renklendiren Hush Pu ies, kl n z  ve rahatl n z  oldu u kadar sa l n za da nemsiyor  

Hem hafif e  de   
Türkiye de bir ilke imza atarak, en hafif 
tak m elbise Zero ight i yaratan Ramsey, 
Babalar Günü nde geni  ürün yel aze-
siyle sizleri bekliyor  2012 lkbahar Yaz 
Koleksiyonu nda keten-koton kar ml  
kuma lar kullanarak astars z, malzemesiz 
ve y kamal  olarak tasarlanan Zero eight 
tak mlar d nda marka  Ramsey, Sartoria, 
S ort ve Ony Ramsey olmak üzere d rt 
farkl  line dan olu an yeni koleksiyonunu 
be eniye sunuyor  Ramsey ile Sartoria, 
ilham n  modern mimariden ve Barselona 
ehrine hayat veren ünlü mimar Antonio 

Gaudi den al rken S ort ta Akdeniz k y la-
r n n renkli dünyas , Ony Ramsey de ise 
origami sanat n n etkisi hakim

di

dar sa l n za da nemsiyoyor  
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Hayat sen 
enilendi çe     

Klasik ve s or giyimde dünya trendlerini Türk 
modas na ta yan K P, renkleri, çizgisi, his-
sedilmeyecek kadar hafif ve kaliteli kuma -

lar yla haz rlad  tasar mlar yla bu sezon 
lacivert, siyah ve beyaz n yan  s ra k rm z , 
fu ya, mor, sar , turkuaz ve indigo mavisi 

renkleriyle klasik erkek çizgisinin d na 
ç k yor  Hafif ve rahat kesimli çift taraf-
l  ceketler, ceket ve antolonlarda 

kullan lan i ekli, yünlü kuma lar, 
zel tasar ml  sedef dü meler, 
tarç n, karamel ve be  renklerinin 

uyumlu tonlar , K P erke inin 
farkl  tarz n  yans t yor

 Cadde’de     
Cerruti 1881, Narmanl n n distribüt rlü ünde 
stanbul u markan n say l  b lgesel merkezlerin-

den biri haline getirmeyi hedefliyor  Son y llarda 
Avru a ile Ortado u aras nda g z kama t r c  

bir azar olarak konumlanan stanbul da Cerruti 
1881 ikinci ma azas n  Ba dat Caddesi nde 

aç yor  Yeni Cerruti 1881 ma azas , markan n 
dünya ça nda tüm ma azalar na rnek te kil 

edecek bir flagshi  ma aza olarak konumlan -
yor  Benoit Du uis Mimarl k taraf ndan tasar-

lanan ma aza, uluslararas  lüks markalarla yan 
yana olaca  caddede lüks dekorasyonu ve tasa-

r m yla markan n yeni ima n  yans tacak

B  a  Ma i’ le ren aren
2012 lkbahar-Yaz Koleksiyonu nda yer alan zel seriyle yaz n en hit ve moda arçalar n  kad nlar n be enisine sunan Mavi, çar c  

renkler ile çizgi ve çiçek desenlerinin ne ç kt  seri ile gündüzleri oldu u kadar geceleri de kad nlar n kurtar c s  oluyor  Tarz yla dik-
kat çekmeyi sevenlere hita  eden antolon, elbise, etek ve bluzlar  kuma , kesimi ve detaylar yla kl n adresi oluyor  Kad n gard -

ro lar n n zamans z arçalar ndan maksi elbise ve etekler  çizgi, çiçek ve uantiye gibi kült desenler, cazibeli f rf rlar ve ince ililerle 
birle erek ortaya Mavi nin Akdenizli ruhunu Frans z kl  ve sadeli iyle birle tiren bir stil ç kar yor  Uçu an klo  eteklerse, modadan 

da rahat ndan da dün vermeyen ehirli kad nlar n favorisi oluyor

e i’s ’ an 

   

Bütün y l zlemle beklenen yaz mevsimi geldi ine g re, ye yeni bir çift fli  flo  

( armak aras  terlik) alman n da vakti gelmi  demektir  Levi s
n hem erkek hem 

de kad n koleksiyonunda yer alan fli  flo lar sade tasar mlar yla tüm yazl k 

k yafetlerinize uyum g steriyor  Bikinilerin, ort mayolar n, eteklerin ve ort-

lar n e likçisi olan Levi s
n fli  flo lar  son derece rahat, kullan l  ve daya-

n kl  Levi s  fli  flo lar, beyaz, siyah, k rm z , mavi ve lacivert renklerde 

kar m za ç k yor ve yaz aylar n n vazgeçilmezi oluyor

hedef k›sa k›sa
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Marine s ilin 
en ari i bu 

   
Avru ai zenginli in simgelerin-
den biri olan Cannes, Zoo a 
Cannes Soul koleksiyonuna 
ismini ve stilini veriyor  Denizci 
çizgilere in-u  tarz  bir seksa el 
de e lik eden koleksiyon, çizgili 
kanvas malzemeden haz rlanm  
kullan l , rahat ve k çanta 
ve sandaletlerden olu uyor  
Dünyaca ünlü markalara tasar m 
ya m  talyan, s anyol ve Türk, üç genç tasar mc n n hayal gücünden ç kan Zoo a n n 
2012 lkbahar-Yaz Koleksiyonu, yaza ruhunu veren festivallerden ilham alm  8 ayr  
line dan olu uyor: Cannes, oodstock, Sundance, Glastonbury, Oktoberfest, Mardi 
Gras, Cherry Blossom ve Venedik Karnaval  Zoo a , dünyan n d rt bir yan ndan derle-
di i bu festival stilleriyle genç moda ncülerini e lenceye davet ediyor

Sa l a ararl ’ 
kelimeleri 

    
Serte , daha sa l kl  bir ya am için PVC 
bazl  ürünlerinde insan sa l na zararl  
kabul edilen fitalat ve di er toksit hammad-
deleri içermeyen kuma  üretimine ba lad  
Tüketicileri bu konuda bilinçli olmaya davet 
eden Serte , hayattaki küçük ayr nt lar n 
insan sa l  için büyük nem te kil edebi-
lece ini g z nünde bulundurulmas na dik-
kat çekiyor  Serte , tekstil sekt ründe tüm 
ham ve ara maddelerin i lenme a amala-
r nda zararl  kimyasallar n kullan lmad n  
içeren, dünya ça nda 40 ülke taraf ndan 
kabul g ren ve uygulanan Oeko Te  100 
Standard na uygun üretimlerin sa l k aç -
s ndan çok nemli oldu unu vurguluyor  

AYRA Or a Do ’da 
Büyümeye Devam Ediyor   
Farkl  konse ti ile Türkiye de muhafazakar giyime 

zgün bir bak  aç s  getiren Kayra, Ortado u da 
ma azala maya devam ediyor Ortado u ma a-
zalar a na Irak ve Filistin i de ekleyerek ma aza 
say s n  15 e ç kard  Ara  Bahar  sonras nda 
hareketlenen Ortado u da Avru al  irketlerin 
aksine yat r mlar n  h zla art rmakta olan Kayra, 
2012 y l  hedefini Ortado u da en az 3 yeni 
ma aza ile hizmet vermek olarak belirlerdi  
Kayra, üretti i y ll k ortalama 250 000 ürünün 

30 unu ba ta Ortado u ülkeleri olmak üzere, 
Almanya, Fransa, Avusturya, Danimarka gibi 
Avru a ülkelerine de ihraç ediyor

 d eler de do al
Türkiye de dü me üretiminde en ciddi yat r mlara imza atan ve 
ürünleriyle tüm dünyadaki moda devlerine kl k katan Form 
Dü me, dünyada çok az say da tesisin üretebildi i, yanmayan 

lastikten üretilen Bakalit dü meyi de üretmeye ba lad  60 farkl  
renk ile Bakalit dü me modaya rahatl kla ayak uydurarak Zara, 
Mango, Burberry gibi Avru a devlerinin aras nda yerini almaya 
ba lad  Ekvador daki almiye a ac  çekirde inden ithal edilen koro-
zo, Pakistan ve Hindistan da eti için kesilen hayvan ve bufalolar n 
boynuzlar ndan üretilen boynuz ve deniz kabu undan üretilen sedef 
dü meleri renklendirirken kimyasal madde içermeyen boya kulla-
nan Form Dü me, tüketicilere do al ürünleri sadece g da ürünlerin-
de de il, hayat m za dahil olan her eyde tercih etmek gerekti ini 
hat rlat yor

el

m 
k ü t h l ü ü d k Z
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Türk haz r giyim sekt rünü 
temsil eden bütün kurulu -
lar n temsilcileri dünyada 
ses getirecek yeni bir 
fuara imza atmak için 12 
May s Cumartesi günü Four 
Seasons Otel de bir araya 
geldi  HK B in düzenledi i 
ortak çal ma to lant s nda 
sonuç olarak, 2013 y l nda 
uluslararas  nitelikte bir 
fuar n ya lmas  kararla t -
r ld  HK B in nderlik etti i 
ortak çal ma to lant s na 
sekt r derneklerinden 
50 ye yak n temsilci kat l-
d  Dernek ba kanlar  ve 
y neticilerinin fuar n nas l 

olmas  gerekti iyle ilgili fikirlerini aç klad  tüm gün süren ortak çal ma to lant s nda, yeni fuar n zamanlamas , azarlamas , organi-
zasyonu ve konse tinin nas l olaca  tart ld  Fuar için düzenlenen to lant ya Türkiye Giyim Sanayicileri Derne i (TGSD), Osmanbey 
Tekstilci adamlar  Derne i (OT AD),Laleli Sanayici ve adamlar  Derne i (LAS AD), Merter Sanayici  Adamlar  Derne i (MES AD), 
Çora  Sanayicileri Derne i (ÇSD), Tüm ç Giyim Sanayiciler Derne i (T GSAD),Moda Tasar mc lar  Derne i (MTD) temsilcileri kat ld  HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, Sekt rün hak etti i nitelikte bir fuar için sekt rün tüm kesimlerinin g rü lerini almaya zen g steriyoruz, 
çünkü bu fuar Türk haz r giyim ve konfeksiyon sekt rünü tüm unsurlar yla temsil edecek kalite ve etkinlikte olmal  dedi

HA B A A S A

Nam k Kemal Üniversitesi ( NKÜ) 
Çorlu Meslek Yüksekokulu Tekstil 
Mühendisli i taraf ndan 30 May s 
Çar amba günü düzenlenen Türk 
Tekstilinin Geçmi ten Bugüne 
Yolculu u  konulu konferans n-
da TH B Ba kan  smail Gülle, 
üniversiteli gençlerle bir araya 
geldi  Konferansa Nam k Kemal 
Üniversitesi Rekt rü Prof  Dr  
Osman, TH B Ba kan  smail 
Gülle, Çorlu Mühendislik Fakültesi 
Tekstil B lüm Ba kan  Prof  
Dr  Fatma G kte e, Çerkezk y 
Meslek Yüksekokulu Müdürü 
Prof  Dr  Ziya Özek, Çorlu Meslek 
Yüksekokulu Müdürü Doç  Dr  
Tuncay Gümü , Teknik Bilimler 
Meslek Yüksekokulu Müdürü 
Doç  Dr  smail Y lmaz, retim elemanlar  ve renciler kat ld  200 ün üzerinde kat l mc yla gerçekle en konferansta rencilerin tekstil 
sekt rüyle ilgili g rü lerini dinleyen TH B Ba kan  smail Gülle, tekstil Sekt rü nün üretim, yat r m, istihdam ve ihracat aç s ndan mevcut 
gücünü sürekli artt rd na dikkat çekerek, sekt rün gelecekteki rekabet gücünü nitelikli i gücünün nemli lçüde belirledi ini, dolay s yla 

rencilerin kendilerini yeni fikirlerle geli tirmesi gerekti ini s yledi  smail Gülle, Türkiye de tekstilin mevcut durumunu rakamlarla analiz 
ederek, gelecek strate ilerinin neler olmas  gerekti i üzerinde durdu   Konferans n ard ndan Rekt r Prof  Dr  Osman im ek günün an s na 
smail Gülle ye bir laket takdim etti

S A S B
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hedef itkib





TH B Çin in ilk ve Asya n n en büyük uluslararas  ticari kurulu u olan 
ShanghaiMart Ticaret Merkezi nin temsilcilerini a rlad  ShanghaiMart 

Ticaret Merkezi nin temsilcilerinin kat l m yla 31 May s Per embe günü D  
Ticaret Kom lesi nde gerçekle en to lant ya TH B Ba kan  smail Gülle ile 
birlikte TH B Y netim Kurulu Üyeleri de kat ld  ShanghaiMart Ticaret Merkezi 
hakk nda ya lan bilgilendirme to lant s nda ticaret merkezine ili kin konular 
detayl  bir ekilde g rü üldü  Dünya Ticaret Örgütü ne üyeli inin ard ndan 
sundu u ucuz üretim avanta  ile hemen hemen tüm sekt rlerde uluslar aras  
al c lar n g zdesi haline gelen Çin Halk Cumhuriyeti nin, son y llardaki ekono-
mik geli imi ile erakendecilerin ve ihracatç lar n da y nelmeye ba lad klar  
bir azar haline gelmi  bulunuyor   Dünyan n en kalabal k ülkesi olan ve al m 
gücü yükselen Çin de ticaret merkezleri, ülkeye ihracat ya mak isteyen üreti-
ciler için avanta l  i  f rsatlar  sunarak, Çin in dünya ticaretine ithalatç  olarak 
da entegre olmas n  mümkün k labilecek  Bu amaçla, Çin in ilk ve Asya n n en 
büyük uluslar aras  ticaret merkezi olan ShanghaiMart Ticaret Merkezi, tekstil 
ve haz r giyim ürünleri ile haz r e yalara odaklanm  olarak Çin e ihracat ya -
may  isteyen firmalar ve kurulu lar için ofisler ve fuar kiral yor  

TK B Okullar nda y lsonu yakla rken, renciler ald klar  e itimlerin uygula-
mas n  düzenledikleri defilelerle odyuma ç karmaya devam ediyor   DM B K z 
Teknik ve Meslek Lisesi taraf ndan 31 May s Per embe günü Deriye i lenmi  
sanat  defilesi gerçekle tirildi  DM B Ba kan  Lemi Tolunay n rencileri yal-
n z b rakmad  defileye, DM B Ba kan Yard mc s  Mustafa enocak, DM B 
Y netim Kurulu Üyeleri Mehmet Ali Dinç, Mehmet Musa Evin, Remzi Özbay ile 
birlikte TK B Genel Sekreteri Selçuk G kart ve TK B Genel Sekreter Yard mc s  
Esin Usta da kat ld  DM B K z Teknik ve Meslek Lisesi, stanbul Deri ve deri 
Mamülleri hracatç lar  Birli i ile Milli E itim Bakanl  rotokolü sonucunda 
kurulan ilk meslek lisesi konumunda  Sekt rün ihtiyac  olan nitelikli eleman 
s k nt s n  ç zebilmek için yola ç kan e itim kurumu, ihtiyaç duyulan i  gücü-
nü yeti tirmeye y nelik olarak ayakkab , Saraciye Teknolo isi, giyim Üretim 
Teknolo isi ile Pazarlama ve Perakende alanlar nda mesleki e itim veriyor  

HK B E itim Vakf  2012 Y l  Mütevelli Heyet To lant s  15 May s Sal  günü 
D  Ticaret Kom leksi nde gerçekle tirildi  To lant da, vakf n geçti imiz y l 
hayata geçirdi i faaliyetler masaya yat r ld  Ba ta e itim olmak üzere sosyal 
sorumluluk alan nda nemli çal malar n alt na imza atan HK B E itim Vakf n n 
mütevelli heyetine üye olan HK B Y netim Kurulu Üyeleri Ümit Özüren, Nilgün 
Özdemir, Harun Bayramo lu, Jale Tuncel gibi isimler yer ald  To lant ya, HK B 
E itim Vakf  Genel Sekreteri Mete Levent Serdengeçti ve TK B Genel Sekreter 
Yard mc s  Cemal Bayaz t da kat ld  To lant da  to lam 506 renciye sa lanan 
e itim- retim bursu, ilk rne i, 23 Ekim 2011 tarihinde Van da meydana gelen 
7,2 büyüklü ündeki de remin yol açt  hasar nedeniyle ma dur olan de remze-
delere y nelik HK B in ncülü ünde uygulanan g da ve giyim bankac l  uygula-
mas  g rü ülen konular aras ndayd  HK B e itim seminerlerinin de masaya yat -
r ld  heyette, ayr ca yurt içi ve yurt d  uçak bileti ve otel rezervasyon konu-
lar nda hizmetlerine devam eden Birlik Turizm Seyahat Acentesi ve d  ticaret 
mevzuat , marka, atent gibi konularda dan manl k hizmeti veren HK B E itim 
Vakf  D  Ticaret Dan manl k ktisadi letmesi nin çal malar  da g rü üldü

H B SHA A A A A A

SA A B A

H B A A A A

haziran 12   www.itkib.org.tr   14

hedef itkib





Türkiye de moda endüstrisine y n verecek gençlerin sekt re kazand r lmas  amac yla 
TH B taraf ndan geleneksel hale getirilen, TH B Kuma  Tasar m Yar mas  yedinci 
y l na haz rlan yor  Her y l oldu u gibi bu y l da üri de erlendirmeleri sonras nda 
ad m ad m finale yakla an yar man n n üri de erlendirme to lant s  8 May s 2012 
Sal  günü gerçekle ti  TH B Y netim Kurulu Ba kan Yard mc s  Tamer Pala ba kanl -

nda to lanan üri üyeleri belirli kriterlere g re ilk 15 finalisti belirledi  Yarat c l n  
Özgür B rak  slogan yla düzenlenen yar man n ikinci a amas na ise 15 dosyan n 
mülakat  ile devam edildi  15 yar mac n n dosyalar n , tasar mc n n yarat c l k düzeyi, 
tasar m n zgünlü ü ve yenili i, kuma  tasar m n n uygulama tekniklerinin geli tirile-
bilirli i ve uygulanabilirli i, kuma  tasar m nda malzeme seçimi ve malzeme tasar m 
uyumu, kuma  katma de erini artt r c  ve teknik zelliklerini geli tirici zelli i gibi 
kriterlere g re de erlendiren üri üyeleri 11 May s Cuma günü ise finale kalan 10 
ismi belirledi  kinci üri de erlendirmesinde finale kalan isimler ise  Yasemin Y ld r m, 
Duygu Yücel, Çi dem Uygun, Pelin Özelmas, Sera  Aydemir, Özde Aybey, Neriman 
Özarslan, Cansu Kasa lar, Fatma Ceren Güne  ve Sevda Dalg ç oldu

2011-2012 e itim- retim y l nda sona yakla l rken, TK B Okullar ndan 
Yenibosna HK B K z Teknik ve Meslek Lisesi rencileri, y l sonu etkinlikleri ka -
sam nda düzenledikleri defile ile haz rlad klar  koleksiyonlar  sekt rün be enisine 
sundu  Dokuma, yuvarlak rgü ve düz rgü konfeksiyon i letmelerinin modelhane 
b lümlerinde kad n, erkek ve çocuk giysileri için teknik detay çizimleri ya an kali-
fiye elemanlar yeti tiren Giyim Üretim Teknolo isi ve Tekstil Teknolo isi (Çora  
Dal ) rencileri, lkbahar  temas  ile haz rlad klar  koleksiyonlar  15 May s Sal  
günü düzenledikleri defile ile odyuma ta d  Giyim Üretim ve Tekstil Teknolo isi 
alan nda düzenlenen tasar m yar mas  ka sam nda düzenlenen defile ile ren-
ciler ilk koleksiyonlar n  sekt r ile bulu turman n heyecan n  ya ad  Bahçelievler 
lçe Milli E itim Müdürü, HK B E itim Komitesi Ba kan  Ümit Özüren, Çora  
Sanayicileri Derne i Ba kan  Hüseyin Çetin ve Okul Müdürü Nebahat Ataç n yer 
ald  defileye, sekt r temsilcileri ile birlikte renci velileri de kat ld  Defilede, 
Giyim Üretim ve Tekstil Teknolo isi  alan nda düzenlenen tasar m yar mas nda 

dereceye giren renciler düllerini sekt r temsilcilerinin elinden ald

A ASA A AS A HA A

B A A S A A

HK B, haz r giyim sekt ründe model makineci ve kom leci meslekleri için 
ulusal yeterlilikleri belirlemek üzere 12 Nisan tarihinde bir çal tay düzen-
ledi  HK B taraf ndan yürütülü , AB taraf ndan finanse edilen Haz rgiyim 
Sertifikasyon Merkezi  ro esi faaliyetleri ka sam nda d rt mesle e ait 
mesleki ulusal yeterliliklerin g rü üldü ü çal tayda, haz r giyim sekt rüne 
y nelik yeterlilikler tüm detaylar yla masaya yat r ld  Sekt rün istihdam 
etti i ve veya edece i i gücünün Mesleki Yeterlilik Belgesi ne sahi  olmas  
için düzenlenecek s navlara esas te kil edecek yetkinlikleri ka sayacak çal -
malar n ya ld  çal tay n moderat rlü ü ro enin Meslek Standartlar  ve 
Yeterlilik Uzman  Özlay Bülbül ve Ölçme De erlendirme Uzman  Fatma Çardak 
taraf ndan yürütüldü  To lant da, Haz r giyim Sertifikasyon Merkezi nin 
(HSM), HK B E itim-Ara t rma ve Dan manl k Hizmetleri Destek A  çat s  
alt nda kurulaca  belirtildi  Çal tayda, HK B taraf ndan haz rlanarak Mesleki 
Yeterlilik Kurumu nca ulusal meslek standartlar  olarak onaylanan model maki-
nac  ve kom leci mesleklerinin sekt rdeki konumlar  gere i yuvarlak rme 
haz r giyim ve dokuma haz r giyim ayr m  ya larak çal malar ya land r ld  

HA SA B
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Arel lk retim Okulu 
rencileri sosyal sorum-

luluk çal mas  olarak 
Cerrah a a Pediatrik 
Onkolo i Servisi ne Yard m 
Kam anyas  adl  bir ti rt 
tasar m  yar mas  düzen-
ledi  Arel E itim Kurumlar  
Konferans Salonu nda 
ya lan finalde renciler 
1 -5  S n flar ve 6 -8  s n flar 
olmak üzere iki kategoride 
yar t  Arel lk retim Okul 
Müdürü Metin Altun ise 
unlar  s yledi: Bu yüksek 

amaç için tasarlanan eserle-
re harcanan her emek kut-
sald r  Bu eserleri yaratmak 
için al n teri d ken, g z nuru ak tan rencilerimizin emekleri, eserleri titizlikle inceleyen ürimizin emekleri, bütün tasar mlar için alk  tutan 
eller, ti rtü sat n al rken kasiyere aray  uzatacak ellerin he si kutsald r  Yar mada birinci kategoride Selin Karadeniz, ikinci kategoride ise 
Eda Uru ak birinci oldu  Finalde Erol Albayrak, Yonca Ebuzziya gibi ünlü modac lardan olu an ürinin dereceye ald  tasar mlar, Bücürük firma-
s  taraf ndan sat lacak ve geliri ba lanacak

A A

Dünyan n lider tekstil fuar  
Premi re Vision, Türkiye deki ilk 
ofisinin açt  Premi re Vision yet-
kilileri Türkiye de açt  ofisi kut-
lamak üzere Türk tekstil sekt -
rünün nemli isimleri ile düzen-
ledi i bir gece bir araya geldi  
Premi re Vision CEO su Phili e 
Pas uet, Premi re Vision Moda 
De artman  Sorumlusu Sabine 
Le Chatelier ve S kta  Tekstil 
A  Y netim Kurulu Ba kan  
Muharrem Kayhan n ev sahi li i 
ya t  geceye TH B Ba kan  
smail Gülle, TH B Ba kan 
Yard mc s  Tamer Pala, TH B YK 
Üyesi Derya Yarangümeli gibi 
isimler kat ld  Etkinli e kat lan-
lar aras nda moda ve tekstille 
yak ndan alakal  tasar mc lardan 
At l Kuto lu ve Eda Güng r ile 
vintage kavram n  Türkiye ye 
getiren Ahu Ya tu gibi isimlerin 
yan  s ra Premi re Vision un 
CEO su Phili e Pas uet ve 

Türkiye temsilcisi Nihal Kaya da yer ald  Premi re Vision un sadece Türk temsilcilik ofisinin aç l n  de il ayn  zamanda on y ll k verimli 
i birli ini de kutlad  etkinlikte Türkiye moda sekt rünün elitleri aras nda yer alan ek çok irket sahibi ve y neticisi, kadehlerini bu 
güzel kutlama için kald rd  

S
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Gelinlik sekt rünün nde 
gelen resti li fuarlar ndan biri 
olarak 11-13 May s tarihlerin-
de Barcelona da düzenlenen 
Bridal eek  gelinlik haftas -

n n bu y l 22 ncisi düzenlendi  
Sekt rdeki rofesyonel marka-
lar n yo un ilgi g sterdi i fuara 
bu y l da 300 ün üzerinde uluslar 
aras  lider gelinlik markalar  kat l-
d  Yakla k 15 bin kat l mc n n 
ziyaret etti i fuarda, kat l mc lar 
yeni i  ba lant lar  kurma ve 
lider marka temsileriyle tan ma 
f rsat  buldu  Birbirinden ba ar l  
stantlar n kuruldu u fuar alan n-
da rofesyonelle mi  markalar n 
birbirinden ilgi çekici gelinlik, 
damatl k, abiye ve aksesuarlar 
tan t ld   Fuarda yer alan tasa-
r mlarda son trendlerden olu an 
ve estetikle bulu mu  Dünya ça nda, gelinlik modas na y n veren ünlü tasar mlar yer al rken, Muzaffer Giyim, Tar k Ediz ve Serabella 
gibi üç Türk markas n n da aralar nda yer alarak tasar mlar n n büyük be eni to lamas  gurur vericiydi

BA A B A A AS

Ekoteks cra Kurulu Ba kan  ve HK B 
Y netim Kurulu Üyesi Nilgün Özdemir, 
bünyesinde Zara, Zara Home, 
MassimoDutti, Uter ue, Pull Bear, 
Bershka, OyshoStradivarius, 
Kiddy s Class gibi dünyaca ünlü 
markalar n yer ald  s anya n n en 
büyük tekstil gru lar ndan biri olan 
Indite  yetkilileriyle bir araya geldi  
Ziyaret boyunca Barselona Ticaret 
Ate esiBekir ndite  Grubu-CSR Merkez 
Sorumlusu Hector Alonso Fernandez, 
ndite  Grubu CSR Dan man  Prof  
JavierSardina, Bershka CSR Sorumlusu 
GerardoJoseFerreiroBarbeito ve 
Ekoteks Ürün Güvenli i Koordinat rleri 
ile  g rü melerin ya ld  organizas-
yon s anya n n g zde ehirlerinden 
La Coruna dave Barselona olarak iki 
eta ta gerçekle ti  Ziyaret heyetiyle 
Türkiye ve Indite  aras nda ihracat  
güçlendirmek için ne tür i birlikleri 

ya labilece i g rü ülürken, Türk ürünleri imalat n n zellikle Çin deki ma azalarda ilk s ralarda yer ald  haberi sevindirici bir haber ola-
rak kaydedildi  Ekoteks cra Kurulu Ba kan  ve HK B Y netim Kurulu Üyesi Nilgün Özdemir: Indite  y neticileriyle La Coruna daki g rü -
memizin sonras nda Barcelona Ata emiz Bekir Aslaner in de kat ld  ikinci bir ziyareti de Barcelona da gerçekle tirdik  Burada da yine 
Indite  bünyesinde yer alan Bershka,MassimoDutti ve Oysho markalar n n temsilcileriyle bir araya geldik   s anya n n en büyük tekstil 
gru lar ndan Indite le bir araya geli imiz s anya ve Türkiye aras ndaki ticari ili kiler aç s ndan çok verimli geçti  dedi  

A S HAB
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Dünya Deri Sektörünün 
Bugünü  ba l yla 
gerçekle en anelin otu-

rum ba kanl n  stanbul Deri ve 
Deri Mamulleri hracatç lar  Birli i 
( DM B) Ba kan  Lemi Tolunay 
üstlenirken konu mac lar aras n-
da Matra  Deri Yönetim Kurulu 
Ba kan  ve TOBB Deri ve Deri 
Ürünleri Sektör Meclisi Ba kan  
Hakk  Matra , Halland dan Stahl 
CEO su Huub Van Bei eren, 
Almanya TFL Ara t rma 
Geli tirme Bölümü Ba kan  
Yard mc  Jürgen Christner, 
Çin Deri Sanayi Birli i Genel 
Sektreteri Chen Zhanguang, 
sviçre Ham Deri ve Deri To tan 
Sat c s  Sam Fayon, Türkiye 
Deri Konfeksiyoncular  Derne i 
Ba kan  ve DM B Yönetim Kurulu 
Üyesi Mehmet Ali Dinç yer ald
U ak Deri Sanayicileri Derne i 
Yönetim Kurulu Ba kan  Akif 
Kü lemez de deri aktörleri ara-

s nda siner i yaratmak için bu 
anelin heyecan n  2 y ld r ya a-

d klar n  ifade etti ve Sadece 
AB ve Rusya azar  ile 5 milyar 
dolarl k 2023 hedeflerine ula -
mam z mümkün de il  Uzakdo u 

azarlar n  irdelemeli ve bu 
azarlar  ele almal y z  Üniversite 

sanayici i birli ini sahaya indir-
meli ve ortak hareket etmelerin 
sa lamal y z  dedi

“Düzgün kur istiyoruz”
Panelde deri sektörü için kur 

olitikas n n etkilerini ve te vik 
aketini de erlendiren Matra  

Yönetim Kurulu Ba kan  ve TOBB 
Deri ve Deri Ürünleri Sektör 
Meclisi Ba kan  Hakk  Matra , 
Sektörümüz mutlak surette te -

vikten istifade edecek  Biz reka-
bet gücü istiyoruz  Bu sektörde 
Türkiye olarak eski ve köklüyüz  
Para olitikam z di er ülkelerdeki 
gibi olur ve bizi desteklerse dün-

yadaki her ülkeyle zevkle rekabet 
etmek isteriz  Bizim yan m zda 
olan bir kur olitikas  olsun ben 
kendi ad ma konu uyorum te vik 
de istemem  diye konu tu

Kaliteli ürün varsa 
kar l  al n al
Huub Van Bei eren deri sektörü-
nün birlikte çal t  bütün alanla-
r n çok büyük aralar kazand n  
söyleyerek deri üreticilerini söz 
konusu karl  ticaretten ay almak 
için kararl  olmaya davet etti  Pek 
çok ülkede tabakhane ziyaret 
etti ini, U ak taki iki tabakhane-
nin ise dünyan n en iyilerinden 
biri oldu unu belirten Bei eren,  
E er kalite üretiyorsan z  Bunun 
kar l n  almaktan korkmay n  
Bunun için do ru mü terile-
ri çekin  eklinde konu tu     
A ustos ay nda 500 bin Euro dan 
fazla maliyetle bir laboratuar aça-
caklar n  ifade eden Bei eren  Bu 

da Türkiye ye verdi imiz de eri 
gösteriyor  dedi
Dünyaca ünlü deri konfeksiyonu 
markalar  her geçen y l büyürken 
deri üreticilerinin büyümeden 
ayn  ay  alamad klar n  dile 
getiren Be eren,  Paris te Luis 
Vitton çantaya 1 500 Euro ver-
mek için s raya giriyor  Halbuki 
bu çanta 15 Euro ya mal oluyor  
Bu zincirden bizim de ay alma-
m z laz m  eklinde konu tu
Dünya deri sektörü ile ilgili 
de erlendirmede bulunan 
Bei eren öyle konu tu  
Otomotiv sektöründe deri için 

artan bir tale  var ve bu sürekli 
artacak bir tale  Gençlerin mar-
kalara olan i tah n n da gittikçe 
artt  dü ünülürse deri sektörü-
nün geli ece ini söylemek yanl  
olmaz  Deri fiyatlar n n dü mesi-
ni bekleyenler için söylüyorum, 
deri fiyatlar  dü meyecek  
de erlendirmesinde bulundu

DER  SEKTÖRÜNÜN HEDEF NDE 
AKD  A

hedef panel
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Türk haz r giyim dünya-
s  liderleri 14 May s 
Pazartesi günü D  

Ticaret Kom leksi nde gerçek-
le tirilen Haz r Giyim Sektör 
Kurulu To lant s nda bir 
araya geldi  Haz r giyime ili kin 
yo un gündem maddelerin-
den olu an to lant ya, HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, T M 
Ba kan Vekili ve HK B Ba kan 
Yard mc s  Ahmet Akbal k, 
HK B Ba kan Yard mc s  
Kemalettin Güne , DEN B 
Ba kan  Süleyman Kocasert, 
U B Koordinatör Ba kan  

enol ankaya, Akdeniz 
Haz r Giyim ve Konfeksiyon 
hracatç lar  Birli i Ba kan  
Hayri U ur, HK B Yönetim 
Kurulu Üyesi Mustafa Gülte e, 
HK B Yönetim Kurulu Üyesi 
Ömer Faruk Kavurmac , HK B 
Yönetim Kurulu Üyesi Fatih 
Yark n, Ege Haz r Giyim ve 
Konfeksiyon hracatç lar  Birli i 
Ba kan Vekili Burak Sertba , 
TK B Genel Sekreter Yard mc s  
Cemal Bayaz t gibi isimler kat l-
d  Haz r giyim liderlerini bir 
araya getiren zirvede, sektörde 

ya anan son geli meler masaya 
yat r ld  Sektörel ihracat ve 
ithalat rakamlar n n görü ül-
dü ü to lant da, Yeni Te vik 
Sistemi, sahte markal  üretim 
ve son günlerde gümrük idarele-
rinde ya anan geli melerin yan  
s ra istihdam verileri de de er-
lendirildi

eni Te vik Siste i n e 
i ra at ya yol aritas
Haz r giyim ve konfeksiyon 
sektörüne ili kin haz rlanan ve 
ithalat ile ihracat istatistiklerini 
içeren sunumun ya ld  sektör 
kurulunda, 2012 nin lk 4 ayl k 
ihracat istatistikleri detayl  ekil-
de incelendi  To lant da ihracat 
istatistiklerinde göze çar an bir 
ba ka önemli noktan n da birim 
fiyatlardaki dü ü ün oldu u 
vurgulanarak, bunun ba l ca 
nedeninin ise amuk ve i lik 
gibi hammadde fiyatlar nda 
ya anan dü ü ün oldu u belirtil-
di  Görü mede ihracatç  firmalar 
için döviz se etinin 2,10  2,15 
aras nda (Dolar de erinin 1,85  
Euro de erinin 2,40 olacak 
ekilde) olmas n n hayati önem 

ta d  belirtilerek, döviz se eti-
nin bu seviyede tutulabilmesini 
teminen ba ta Merkez Bankas  
ve Maliye Bakanl  olmak 
üzere bütün kamu ve sivil to -
lum kurulu lar  nezdinde gerekli 
lobi faaliyetleri ya lmas  tale-
binde bulunuldu  Yeni Te vik 
Sistemi nin de görü üldü ü 
to lant da, ihracatç  firmalar n 
konu hakk nda yeterli bilgiye 
sahi  olmad n n tes it edildi i 
belirtildi  Ekonomi Bakanl  
taraf ndan ya lacak detayl  
çal man n tamamlanmas n n 
ard ndan te vik sistemi ile ilgili 
ihracatç  firmalar nezdinde far-
k ndal k yarat labilmesi yönün-

de çal ma ya lmas na karar 
verildi  Yeni Te vik Sistemi ka -
sam nda 5  ve 6  bölgelere yat -
r m ya acak haz r giyim ve kon-
feksiyon firmalar na yol göste-
recek çal man n bu bölgedeki 
kamu ve sivil to lum örgütleri 
ile koordineli bir ekilde ba la-
t ld na dikkat çekildi  Özellikle 
ener i ve i  gücü maliyetlerinde 
ya anan art lar ve Yeni Te vik 
Sistemi ka sam nda 5  ve 6  
bölgelere 10-12 y l gibi uzun 
süreli te vik verilmesinin haz r 
giyim sektöründe faaliyet gös-
teren firmalar n bu bölgedeki 
illere yat r m ya mas n n do ru 
ve faydal  olaca  belirtildi  

HA  D  D  

hedef sektör



   www.itkib.org.tr   haziran 12 25

Tekstil sektöründe faali-
yet gösteren firmalar n 
ihracat rakamlar n  

bir ad m daha ileri ta mak 
için çal malar n  sürdüren 
Türkiye deki tekstil birliklerinin 
liderleri 22 May s Sal  günü 
D  Ticaret Kom leksi nde 
gerçekle en Tekstil Sektör 
Kurulu To lant s  nda bulu tu  
Tekstil sektörünün temsilcilerini 
kat l m yla gerçekle en to -
lant da sektörün gündeminde 
olan konular detayl  bir ekilde 
incelendi  
To lant ya, Sektör Kurulu 
Ba kan  ve TH B Ba kan  
smail Gülle, sektör kurulu 
üyeleri  UT B Ba kan  brahim 
Burkay, Akdeniz Tekstil ve 
Hammaddeleri hracatç lar  
Birli i Ba kan  Zeki K vanç, 
TH B Ba kan Yard mc lar  
Tamer Pala ve erafetin Demir, 
TH B Yönetim Kurulu Üyeleri 
Sultan Te e, Fatih Bilici, Ege 
Tekstil ve Hammaddeleri 
hracatç lar  Birli i Ba kan  
Sabri Ünlütürk, Akdeniz Tekstil 

ve Hammaddeleri hracatç lar  
Birli i Ba kan Yard mc s  
Fatih Do an kat ld  Ayr ca 
to lant ya Akdeniz Tekstil ve 
Hammaddeleri hracatç lar  
Birli i Ba kan Yard mc s  Ali 
R za Haso lu ve TH B Yönetim 
Kurulu Üyeleri de i tirak etti  
To lant da TK B TA Ar-Ge 
Merkezi nin Almanya da 

bulunan Aachen Üniversitesi 
Ara t rma merkezi ile gerçek-
le tirece i i birli ine yer verildi  
To lant da ayr ca sektör aç s n-
dan çevre konular  ile ilgili mev-
zuat düzenlemeleri, renk ara-
metreleri ile ilgili hususlar ve Su 
Kirlili i Yönetmeli i çerçevesin-
de ya lacak uygulamalar için 
son gün olan 24 Nisan 2012 

tarihinin uzat lmas na yönelik 
Çevre Bakanl  ile gerçekle -
tirilen temaslar ele al nd  Bir 
di er gündem maddesinde de 
birliklerin uluslararas  fuarlarda 
sektörün tüm dinamiklerini göz 
önüne alarak sektörel i birli ini 
güzel bir ekilde yans tmas  için 
çal malar n koordinasyon için-
de yürütülmesi gereklili i oldu

T KST  S KT  K  B  A ADA
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Dünyan n en ka saml  
kuma  fuar  Premi re 
Vision 1 -21 Eylül 

tarihleri aras nda Paris te 
düzenlenecek  1 80 lerden 
bu yana moda sektöründeki 
a rl n  sürdüren fuar, tekstil 
alan ndaki rofesyonellerin 
tercihi olmaya devam ediyor  

ubat ve Eylül aylar nda olmak 
üzere y lda iki kez düzenlenen 
Premi re Vision Fuar , bir 
zamanlar çekimser kald  Türk 

üreticilerine kar  art k ka lar  
sonuna kadar açm  durumda  
Moda ve kuma  sektörünün 
önemli bulu ma noktalar n-
dan biri olan Premi re Vision 
Fuar na Almanya, talya, 
s anya, Fransa, Güney Kore 
ve Türkiye den de kat l m 
oldukça yo un  

Düz örgüye özel alan: 
‘Knitwear Solutions’
Tekstil fuar  Premi re Vision, 

bundan birkaç ay önce Eylül 
ay ndan itibaren düz örgü 
ürünlerine özel bir alan ay raca-

n n haberini verdi  Premi re 
Vision un Müdürü Phili e 
Pas uet Bu sektörde üretim 
ve sat  i lemi gerçekle tiren 
tüm firmalar Premi re Vision a 
kat l yor  Baz  markalar n 
ürün gam n n yüzde 20-40 n  
olu turabilen bu alanda bir hiz-
metimiz yoktu  aç klamas nda 
bulundu  Phili e Pas uet düz 
örgü sektörünün bir ni  sektör 
olmad n , E ofil salonundaki 
kat l mc lar n bu yeni alana 
kat labileceklerinin de alt n  
çizdi  Knit ear Solutions  adl  
bu alanda 30 kadar talyan, 
Çinli ve Türk kat l mc n n yer 
almas  bekleniyor  Bunun yan  
s ra ek çok büyük markan n 
koleksiyonlar nda yer almaya 
devam eden denim ise, moda 
ile ayr lmaz bir bütün olarak 
büyümeye devam etmesi fuar n 
da bunun için ayr  bir alan olu -
turmas na sebe  oldu  Fuarda 

olu turulan Atelier Denim  
alan  denim tercih edenlere 
hita  edecek  Fuarda ayr ca 
moda ile ilgili bilgiler, trend 
tahminleri ile ilgili sunumlar yer 
alacak  

Türk ir alar  uar an
e nun ayr l t

Y lda iki kez düzenlenen fuar n 
ilki, 14-16 ubat tarihleri ara-
s nda Paris te gerçekle tirilmi -
ti  ubat ay nda düzenlenen 
Premi re Vision Fuar nda 8 in 
üzerinde Türk firma stant açt  
Türkiye ubat ay ndaki kat -
l mda yüzde 18 lik art  gös-
termesine ra men Avru a daki 
firmalar n yüzdesinde kriz 
sebebiyle bir dü ü  ya anm t  
Fuar sonras  de erlendirmede 
bulunan Türk irketleri, fuar n 
genel olarak olumlu geçti ini, 
Avru a da süregelen kriz bek-
lentilerine ra men yo un bir ilgi 
gördüklerini, bu ilginin si ari le-
re yans mas yla gelece e daha 
umutla bakt klar n  söylemi ti  

PREMIÈRE VISION S Z  BEKL YOR

hedef advertorial 
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Dünyan n en önemli 
kuma  fuarlar  aras nda 
bulunan Milano Unica 

fuar na Türk tekstil firmalar  
kat lam yor  Türk tekstil üreticisi 
firmalar n n kalite ve tasar mlar n  
bu fuarda da sergilemelerine 
yönelik olarak TH B uzun süredir 
çe itli çal malar sürdürüyor  Bu 
çerçevede TH B Ba kan  smail 
Gülle ve TH B Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala 24 Nisan günü 
Milano da Milano Unica Fuar  
Ba kan  Silvio Albini yi ziyaret 
ederek Türk firmalar n n fuara 
kat lmalar  hususunda kar l kl  
görü  al veri inde bulundu  
Geçti imiz haftalarda Türkiye ye 
Moda Haz r Giyim Konferans  
için gelen talyan Uluslararas  
Sanayi li kilerinden sorumlu 
Confindiustria  Konfederasyonu 

Ba kan Yard mc s  Paolo Zegna 
da TH B Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala ile Türkiye ve 
talya daki tekstil sektörü hakk n-

da kar l kl  görü  al veri inde 
bulundu  Görü mede Türk ve 
talyan tekstil firmalar n n i birli i 
ya ma ekilleri üzerine görü  
al veri i bulunduklar n  belirten 
Pala, En k sa zamanda sektörün 
iki ülke aras nda i birli i gerçek-
le tirilmesine yönelik bir to lant  
terti  edece iz  diyerek Sistema 
Moda Italia (SMI) yönetimi ile bu 
çal ma çerçevesinde diyalog içe-
risinde olduklar n  söyledi

talyanlar ile 
Haziran’ a to lant  var
23 May s Çar amba günü gerçek-
le tirilen Eurate  (Avru a Tekstil 
ve Haz r Giyim Konfederasyonu) 
Yönetim Kurulu Koordinasyon 
To lant s nda da Sistema Moda 
talia taraf ndan TH B Ba kan  
smail Gülle ve HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi ye yollanan 
mektu  detayl  olarak ele al nd  
To lant ya, Eurate  Yönetim 
Kurulu nda bulunan TH B 

Temsilcisi Ahmet Öksüz, HK B 
Yönetim Kurulu Üyesi Ru en 
Çetin, Türkiye Tekstil Sanayii 

verenler Sendikas  temsilcisi ve 
ayn  zamanda Eurate  Ba kan 
Yard mc s  Bülent Ba er, TH B 
Ba kan Yard mc s  Tamer Pala, 
TGSD Genel Sekreteri Mehmet 
Kumbarac , TK B Genel Sekreter 
Yard mc lar  Esin Usta ve Cemal 
Bayaz t da kat ld  To lant da, 
Sistema Moda talia (SMI) 
Ba kan  Michele Tronconi tara-
f ndan HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi ve TH B Ba kan  
smail Gülle ye gönderilen mek-
tu  ele al nd  Görü mede, mek-
tu ta yer alan Türkiye ve talya 
ticaretinin geli tirilmesine yönelik 
kar l kl  sorunlar n ele al nmas  
konusu de erlendirildi  Türkiye 
ile talya aras ndaki ticarette 
ya anan sorunlar n tes iti ve 
mektuba verilecek cevab n detay-

l  olarak ele al nd  görü mede, 
söz konusu mektu ta ifade edi-
len, Türkiye nin ithalatta uygula-
d  kay t sistemi, ilave vergiler ve 
numune gönderimlerinde yüksek 
maliyetler gibi konular de erlen-
dirildi  Kat l mc lar, Türkiye de i  
adamlar n n Avru a da ya ad  
vize roblemleri, istenen belge-
lerin çoklu u, ülkeden ülkeye 
de i en uygulamalar, nakliye 
kotalar  ve Avru a Birli i nin 
gerçekle tirdi i Serbest Ticaret 
Anla malar n n sektör üzerine 
yaratt  etkileri de detayl  bir 
ekilde görü me imkan  buldu  

Türkiye nin önde gelen tekstil fir-
malar n n talya daki fuarlara dahil 
edilmemesi konusunu da görü en 
temsilciler, Haziran ay n n ikinci 
yar s nda taraflar n bir araya gele-
ce i Eurate  koordinasyonunda 
SMI n n da kat l m yla bir to lant  
düzenlenmesine karar verdi

TEKST ER TA A E K ER  SIK A TIRI OR

hedef sektör
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Geçti imiz Mart ay n-
da anghay da ger-
çekle en Domote  

Asia Chinafloor fuar na ilk kez 
kat lan ve mutlu dönen stanbul 
Hal  hracatç lar  Birli i ( H B), 
Eylül ay nda Domote  Russia 
fuar na info standla kat lmaya 
haz rlan yor  
Yeni Pazarlar  mottosuyla yola 

ç kan H B, Rusya da fuar  ve 
azar  tan maya çal rken gele-

cek senenin Rusya lanlar n  da 
netle tirmi  olacak  
Domote  Fuarlar n n mer-
kezi olarak kabul gören 
Hannover den sonra angay 
ve Dubai de kendine yer bulan 
fuar, bu y l Eylül ay nda ilk defa 
Rusya n n ba kenti Moskova da 

düzenlenecek  Domote  Russia 
için kat l mc  firmalar s raya 
girmi  durumda  Rusya daki tek 
hal  ve yer dö emeleri ihtisas 
fuar  olan Domote  Russia n n 
üçte ikisinin imdiden firmalara 
tahsis edildi i belirtiliyor

“2023’le yeni 
pazarlara yürüyoruz”
Fuar n sektör için önemini anla-
tan H B Yönetim Kurulu Üyesi 
Haz m Evrengil, geçti imiz 
Mart ay nda ilk defa kat ld klar  
Domote  Asia Chinafloor da 
ya t klar  çal malar n bir ben-
zerini bu fuarda da ya acaklar -
n  belirtiyor  
Öncelikle Rusya da hal  sektörü 
ile ilgili gidi at  ara t racaklar n  

ifade eden Evrengil, Bu fuara 
imdilik Türkiye den kat lan 

birkaç firma var  Biz de bu y l 
info stand ile bu firmalar n da 
aralar nda oldu u kat l mc lar  
ve ziyaretçileri izleyi , azar  
de erlendiri , bu fuara kat l  
kat lmamaya ili kin bir karar 
alaca z  zlenimlerimizin iyi 
yönde olmas  durumunda önü-
müzdeki y l bu fuara milli kat -
l m düzenleyece iz  diyor  

Domotex 
stan ul’a geliyor

Domote  fuar n n bu y ldan 
itibaren stanbul da da düzen-
lenece inin mü desini veren 
Evrengil, stanbul hal n n 
merkezi olabilecek bir ehir  

Türklerin bin y ll k hal  geçmi-
i, ehrin dünyada önemli bir 

tedarikçi konumunda olmas  ve 
Avru a ile Asya aras nda kö rü 
olmas , fuar n burada ya lmas  
için yeterli gerekçeler  diyor  
Domote  Fuar n n düzenlendi-

i dört farkl  ehrin oldu unu 
dile getiren Haz m Evrengil, 
bunlardan Hannover fuar n n 
her geçen gün güç kaybetti-
ini belirtiyor  Evrengil, Art k 

Avru a daki tüccarlar kendi ülke-
lerine mal satam yor  Bu nedenle 
de Avru a azar  giderek güç 
kaybediyor  Bu ka samda 
benim dü ünceme göre Türkiye, 
Almanya daki belli ka asiteyi 
kendine çekecek ve daha da 
büyüyecek  diye belirtiyor

HA I I ARIN AR G NDEM  O N: 
B G N MOSKOVA  ARIN STANB

Haz m Evrengil  H B YK Üyesi

hedef fuar
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stanbul Moda Akademisi 
( MA) global anlamda moda 
tasar m  e itimi almak 

isteyen gençlere yol haritas  
çizen tan t m günleri düzenle-
meye devam ediyor  Gelece in 
moda tasar mc lar n  yeti tiren 
MA, 23 May s Çar amba günü 
Modayla Tan ma Günleri  ka -

sam nda uluslararas  üne sahi  
moda tasar mc s  Bora Aksu yu 
konuk etti  Etkinlikte, moda ala-
n nda arlak bir kariyer hedefle-
yen kat l mc lar, MA n n 2012 
Güz E itim Dönemi rogram-
lar  hakk nda sorular na ceva  
bulurken, di er yandan da Bora 
Aksu ile keyifli bir sohbet f r-
sat  yakalam  oldu  Tasar mc , 
moda alan nda e itim almak 
ve bu yönde kariyerlerini 

lanlamak isteyenlerin sorula-
r n  ceva larken, moda e itim 
sisteminin anahtar noktalar n  
masaya yat rd  Tecrübelerini ve 
sektöre global bir bak  aç s yla 

bakman n yollar n  moda sever-
lerle ayla an ünlü tasar mc , 
kendi deneyim, e itim süreci ve 
global dünyaya bak  aç s yla 
kat l mc lar  moda sektörü konu-
sunda bilgilendirdi  Özellikle 

insan n kendini tan mas , alg la-
r n  geni leti  kal lar n d na 
ç kmaya cesaret etmesinin öne-
minin alt n  çizen Aksu, yarat c  
kimliklerin her daim bir ad m 
önde olmas n  gerekti ini savun-

du  Aksu, ara t rma, geli tirme 
ve insan n kendini beslemesi 
süreçlerine de inerek, yarat c  
fikirleri hayata geçirebilmekte 
teknik bilgilerin de önemli oldu-

unu vurgulad

“MODA A TANI MA G N ER ”N N 
KON  BORA AKS  OLDU

hedef ima
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YEN  TÜRK T CARET KANUNU NA 
HAZIR MISINIZ?

Yeni Türk Ticaret Kanunu 
ile ilgili sektör çevre-
lerini bilgilendirmeye 

devam eden stanbul Tekstil ve 
Hammaddeleri hracatç lar  Birli i 
( TH B), 16 May s Çar amba 

günü Prof  Dr  ükrü K z lot un 
sunumuyla gerçekle en Yeni 
Türk Ticaret Kanunu na Haz r 
m s n z  ba l kl  seminer ile yeni 
kanuna ili kin geli melere dikkat 
çekti  D  Ticaret Kom leksi nde 

düzenlenen seminerde Prof  
Dr  ükrü K z lot, yeni kanunun 
olumlu ve olumsuz yönlerinin 
neler oldu unun yan  s ra, kanu-
nun ticari hayat  nas l etkileye-
ce ini detayl  olarak ele ald  

Seminerde, irketlerin ve gerçek 
ki ilerin dikkat etmesi gereken 
noktalar n neler oldu unu, ir-
ketlerin ara çekme, borç verme 
gibi noktalarda neler ya mas  
gerekti ine de de inen K z lot, 

hedef gündem
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Ben Yeni Ticaret Kanunu nu son 
model ama dört lasti i atlak bir 
otomobile benzetiyorum  Ticari 
hayat n do as na ayk r  olan baz  
noktalar n kesinlikle düzeltilmesi 
gerekiyor  dedi  
Seminerin aç l nda bir konu -
ma ya an TH B Ba kan  smail 
Gülle de Yeni Türk Ticaret 
Kanunu nun ticari hayata birçok 
yenilik getirece i için önemli 
oldu unu dile getirdi  Gülle, 
kanunda i  hayat na yönelik baz  
noktalarda ha is cezas na yer 
verilmesinin önemli bir endi e 
kayna  oldu unu ve yeniden 
gözden geçirilmesi gerekti i-
ni ifade etti  smail Gülle, bu 
konudaki endi elerin i  dünyas  
taraf ndan yetkili mercilere 
aktar ld n  söyledi  Türkiye de 
arka arkaya birçok kanunun 
de i ti ine de inen smail Gülle, 

imdi mecliste sendikalar yasa-
s  ile ilgili çal malar ya l yor  
Sendikalar yasas na kar  de iliz, 
ancak çal ma bar n  zedeleye-
cek konular n düzeltilmesinden 
yanay z  Bu konu ile ilgili de çok 
ciddi çal ma içinde oldu umuzu 
belirtelim  diye konu tu
 

 ünyas na 
‘Sevgililer Günü’ e iyesi 
Yeni kanunun Resmi Gazete de 
1,5 y l önce yay nland n  ve 
yürürlü e girmesine çok az bir 

süre kald n  belirten Prof  Dr  
K z lot, TBMM de tüm artilerin 
el birli i ile et h z yla Sevgililer 
Günü nde mecliste kabul edil-
di ini, TBMM nin i  dünyas na 
Sevgililer Günü hediyesi oldu-

unu söyledi  Yeni TTK n n 
olumlu taraflar n n çok olmas na 
ra men, acil olarak düzeltilmesi 
gereken yönleri de oldu unu 
anlatan Prof  Dr  ükrü K z lot, 
çok önemli de i iklikler, ir-
ketlerin ya mas  gereken çok 
say da i lem, ciddi ara cezalar  
ve ha is cezalar  oldu una dik-
kat çekti  K z lot, bu kanununun 
yürürlü e girmesine 1,5 ay gibi 
bir süre kalmas na ra men ilgili 
yasalar n nas l uygulanaca na 
dair tüzük, yürürlük ve tebli -
lerin halen haz r olmad na 
dikkat çekerek, gerekli düzen-
lemelerin ya lmas n n gerek-
lili ine vurgu ya t  Bütünüyle 
bak ld nda yeni TTK n n bir 
effafl k sa lad n  söyleyen 

K z lot, sözlerini öyle sürdürdü: 
Yeni kanun daha düzenli bir 

ticari i letme olu mas n  sa -
larken, denetim de getiriyor  
Sürekli bir denetçi geli  sizleri 
denetleyecek, urada u yanl  
var diyecek  Ba lang çta belki 
yad rgayacaks n z, ama zaman 
içinde de ben devaml  denet-
leniyorum kontrol alt nday m, 
bir aksakl k varsa muhasebecim 

atlasa denetçi geliyor, beni uya-
r yor  diyebilirsiniz  Böyle bir 
güven duyacaks n z  Belki biraz 
daha formalite ve ilave ödeme-
leriniz olacak ama i letmeniz 
daha sa lam daha güçlü olacak  
Bankan n kar s na gitti inizde 
daha net gideceksiniz  O da 
size bakt nda sizden ku ku 
duymayacak  Bunlar olumlu 
geli meler

En ok tart lan nokta  
or lanma yasa  

Yeni TTK n n en tart lan nok-
talar ndan birinin irket ortakla-
r na, yönetim kurulu üyelerine, 
yönetim kurulu üyelerinin 
akrabalar na borçlanma yasa  
getirilmesi oldu unu kaydeden 
Prof  Dr  ükrü K z lot, geçmi  
borçlar n üç y l içinde ödenme-
si gerekti ini ve ortaklardan 
borç ara çekene 730 güne 
kadar adli ara cezas  ile ara 
ödenmezse 300- 730 gün aras  
ha is cezas  öngörüldü ünü 

söyledi  Bu cezalar n hakim kar-
na ç kmadan do rudan ha is 
eklinde oldu unu belirten Prof  

Dr  ükrü K z lot, 1 lira çekenin 
de, 1 milyon lira çekenin de 
ayn  cezalarla kar  kar ya 
olacaklar na belirtti  Adli olay-
larda ara cezas  ödenmedi i 
takdirde, direkt ha is cezas  
verildi ini ifade eden K z lot, 
sözlerine öyle devam etti: 
Önceden ara cezas  öden-

medi inde ki i hakim kar s na 
ç kard  imdi, hakim kar s na 
ç kmayacak  Ödemezse, direkt 
ha se girecek  E er ortaklar n, 
yönetim kurulu üyelerinin ya da 

YEN  TTK 
T ARET 
HAYATIMIZA 
3 TEMEL ALANDA 
DE KL KLER 
GET R YOR
1) Yeni TTK 

 Adillik, 
 effafl k, 
 Sorumluluk, 
 Hesa  verilebilirlik 

ilkeleri getiriyor
2) Tüm anonim ve limited 
irketler için Ulularara-

s  Finansal Ra orlama 
Standartlar na göre 
defter tutma yükümlülü ü 
getiriyor  
3) Yasal defterlerin ve 
finansal tablolar n ulus-
laras  denetim standart-
lar  ile uyumlu Türkiye 
Denetim Standartlar na 
göre ba ms z denetimi  
gerekiyor  

L M TED RKETLER 
ANON ME D N EB L R

 1 ortak avanta
 A de orta n vergi ve sigorta borcundan sorumlu olmay
 Halka aç lma imkan
 Avans k r ay  da tabilme
 Hisse sat nda A  daha avanta l  (2 y l ve s n rs z) 
 Hamiline hisse senedi avanta  

 TH B Ba kan  Gülle, Yeni Türk Ticaret Kanunu nun ticari hayata birçok yenilik getirece ini ifade etti
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ailelerinin daha önceden borcu 
varsa, bunu da üç y l içerisinde 
ödemesi gerekiyor  E er ödemez-
se, yine 730 güne kadar ha is 
cezas  uygulan yor  irket sahibi 
için de ayn  maddeler geçerli  Bu 
kanunlar hukukçu mutfa nda 
haz rlanm  Bunlar haz rlan rken 
bir tarafta da muhasebeci olmas  
gerekiyordu  Sadece hukukçular 
haz rlad  için, muhasebeyle ilgili 
bölümlerde atlama var

De ter say s  
’ye k yor 

Yeni kanuna göre yemek, çiçek, 
seyahat, ce  telefonu gibi tüm 
faturalar n i le alakal  oldu unun 
is at n n gerekti ini dile getiren 
Prof  Dr  ükrü K z lot, ya lan her 
i lemin, belgenin fotoko ilerinin 
çekilmesi gerekti ine dikkati çekti  
Prof  Dr  ükrü K z lot, Fotoko i 
rüyalar n za girecek  Dün gelen 
faturan n fotoko isini çektin mi, 
çekmedin mi  Ha ishanede sora-
caklar arkada  sen neden burada-

s n fotoko i  Herkesin yan nda 
bir fotoko ici olmas  gerekecek  
diye konu tu
Her y l 7 ayr  defterinin hem aç l  
hem ka an  tasdi inin ya t r l-
mas  gerekti ini kaydeden Prof  
Dr K z lot, Defterler ibraz edilmez 
ise direkt ha is  Bu çok ciddi bir 
olay  Bunun bir süresinin olmas  
laz m  Vergi kanunlar nda en az 
15 gün süre veriliyor  Levhay  

asmad n direkt ha is  Levhalar  
çok sa lam çivilerle duvara monte 
etmeniz laz m  dedi

Ti ari s r kavram  
tari e kar yor 
Yeni TTK da tüm irketlere inter-
net sitesi zorunlulu u getirildi ini 
ve tüm bilgilerin ayr nt l  bir ekil-
de yay nlanmas  gerekti ini belir-
ten Prof  Dr  ükrü K z lot sözlerini 

öyle tamamlad  : 
Genel rakamlar al nabilir  Oturma 

odas , mutfak, misafir odas n  
gezsinler ama bunlar canl  yay n 
istiyorlar  1 Temmuz da ba l yor 
ve üç ay içinde ya mazsan z hem 

ara cezas , hem ha is cezas  var  
irketlerin internet sitelerine her 

türlü bilgilerini girmeleri, ticari s r 
olarak adland r lan kavram  orta-
dan kald rm  olacak

H K METTEN TEPK  EKEN MADDELERE REV ZYON GEL YOR
Hayati Yaz   Gümrük ve Ti aret Bakan
Hükümet, i  dünyas n n te kileri sonucunda Türk Ticaret Kanunu nda revizyon çal malar n  
olgunla t rd  TTK da ya lacak de i iklikler netle tirilirken, yakla k 25 maddeye ula abilecek 
bir yasa düzenlemesi ortaya ç kt  

 Düzeltilen ma elere göre:
1- Anonim ve limited irket ortaklar , üç ay içinde ka atmak üzere, koydu u sermayenin yüzde      
    20 si kadar borçlanabiecek
2- irket ünvan n  kulland rana ha is yerine a r adli ara cezas  geliyor
3- KOB ler ticari s r niteli indeki bilgilerini internet sitesine koymayacak
4- Limited irketten ah s irketine dönü  için vergi kolayl  gelecek

Omurgay  ozma an rötu
Endi eler giderilecek  diyen Gümrük ve Ticaret Bakan  Hayati Yaz c , de i ikliklerin ticari irketlerin hayatlar n  kolayla t r c  ve 

rekabet gücünü art rmak için ya laca n  söyledi  irketlerin kayg lar  oldu unu belirten Yaz c , Kanunun bütününe ili kin bir 
endi eleri yok  Baz  noktalarda kayg  var  Çal malar  üç-dört ayd r sürdürüyoruz  To arlad k, bir yere getirdik  Kanunun genel 
hedeflerinde dezenformasyona yol açmadan, omurgay  bozmadan baz  rötu lar ya aca z  dedi  
Yaz c , 30 u a k n ya t r m öngören madde var  Kimine ara, kimine ha is cezas  seçenekleri uygulan yor  3 aydan 1 y la 
kadar ha is cezalar  var  Baz lar  idari ya t r mlar öngörüyor  Kanunlardaki kabahatler ve suçlar itibar yla genel ceza olitikas n  
farkl la t rmadan gözden geçirece iz  dedi  irket unvan n  kulland rma suçuna uygulanacak ha is cezas n n adli ara cezas na 
çevrilece ini örnek olarak veren Yaz c , unlar  kaydetti:

irket unvan n  ba kas na kulland rmaya ha is cezas  öngörülüyordu, bunu adli ara cezas na çevirece iz  Baz  arkada lar 
idari ceza  diyor ama adli ceza olmal  Cezan n uygulama bak m ndan, hem muhatab n n özgürlü ünü k s tlamaks z n çok zora 
sokmamas , hem de o cezan n cayd r c  olma niteli ini ta mas  laz m  dari ara cezas  derseniz, infaz  sorun olur  Ama adli ara 
cezas  olursa ödememesi halinde ha se girme tehlikesi var, yani cayd r c  taraf  var

E di l id il k di G
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Tekstil sektöründeki son 
geli melerin sergilen-
di i, trend ve modaya 

yön veren ürünlerin ziyaret-
çilerin be enisine sunuldu u 
EVTEKS 18  stanbul Ev 

Tekstili Fuar , 16-20 May s 
tarihleri aras nda düzenlen-
di  Ev tekstilinde dünyan n 

ikinci fuar , Türkiye nin ise en 
büyük ticari latformu olan 
EVTEKS,18 inci döneminde 
de ziyaretçi ve kat l mc lardan 
yo un ilgi gördü  Geçti imiz 
y l 31 bini yabanc  116 bin 
ziyaretçinin ilgi gösterdi i 
fuar, bu y l kendi rekorunu 
k rarak, 35 bini yabanc  olmak 

üzere to lam 11  bin ki iyi 
a rlad  Be  gün aç k kalan 
fuar, kat l mc lar  ve ziyaretçi-
leri hem ticari, hem de içerik 
aç s ndan memnun etti
150 si yabanc  olmak üzere 
1000 stand n aç ld , 2 bin 
markan n sergilendi i fuar, bu 
y l 160 bin metrekarelik alana 

kuruldu  Türkiye den stanbul, 
Denizli ve Bursa a rl kl  olmak 
üzere Kayseri, Adana, zmir, 
Ankara ve Diyarbak r n arala-
r nda oldu u çok say da ilden 
firma, ürünlerini dünyan n 
dört bir yan ndan gelen al c -
larla bulu turdu   Yerli kat l m-
c da oldu u gibi yabanc  kat -

  w wwww.itkib.org.tr   haziran 12 39
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l mc  firma say s nda da art  
gözlenen EVTEKS e  Kanada, 
Fransa, Portekiz, Rusya, 
Ja onya, Kuveyt, Azerbaycan, 
Ürdün, Fas, Moldova, Tunus, 
Çek Cumhuriyeti, Yunanistan, 
Suudi Arabistan, Avusturya, 
Kuveyt, ran gibi ülkelerden 
130 firma konuk oldu
Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri 
ve  Adamlar  Derne i 
(TETS AD)  deste inde CNR 
Holding kurulu lar ndan 
CNR Uluslararas  Fuarc l k 
organizasyonu ile gerçekle ti-
rilen fuarda, tül erdelerden 
dö emelik kuma a, banyo 
ürünlerinden, yatak odas  
ürünlerine, masa örtülerinden, 

erde mekanizmalar  ve akse-
suarlar na kadar ev tekstiline 
dair bütün ürünler sergilendi
 
Uzak pazarlarla 
yak n temas kurul u 
Yabanc  kat l mc  firma say s n-
da ciddi art  ya ayan EVTEKS 
2012 Fuar n n geçti imiz y l 

850 olan kat l mc  firma say s , 
bu y l 1000 oldu  Ara  ülkelerin-
den Uzakdo u ülkelerine kadar 
Türkiye nin bütün kom ular n n 
çekim merkezi haline gelen fuar, 
sektörün ev tekstilindeki sadece 
üretim gücünü de il, tasar m 
alan ndaki varl n  da ortaya 

koymu  oldu   EVTEKS 2012 de 
kurduklar  ba lant lar sayesinde 
fuardan memnun ayr lan sadece 
yerli firmalar olmad  Dünyan n 
de i ik noktalar ndan kat lan 
yabanc  firmalar da kurduklar  
s cak temaslarla, yak n gele-
cekte ya acaklar  sat lar n ilk 

tohumlar n  atm  oldu  Bu y l 
Avru a da dü ü e geçen fuarla-
r n aksine, gerek kat l mc  firma 
say s nda gerekse de ziyaretçi 
say s nda yükseli  trendine giren 
EVTEKS Fuar nda ya anan bu 
geli me, fuar n birincilik hedefine 
yakla mas nda önemli bir ad m 

Bu y l 11  bin ki inin ziyaret etti i 18  EVTEKS Fuar n n aç l  kurdelas n  sektörün önde gelen isimleri birlikte kesti

Sourcing at Magic Fuar  Ortado u Bölge Sat  Direktörü Phili e Versluysen, TH B Ba kan  smail Gülle ve 
TH B Ba kan Yard mc s  Tamer Pala ile fuar  gezdi

hedef fuar



oldu  Sektörün ula t  noktaya 
dikkat çekmek ad na kontrakt 
tekstillerin vitrine ç kar ld  fuar-
da, firmalar son koleksiyonlar n  
sergileme imkan  bulurken, fuar 
için kurulan trend alanlar  arac l -

yla da sektörde Türk kontrakt 
tekstil i inde eri ilen seviyeye 
katk da bulunulmas  hedeflendi  
Tasar m gücüyle kendini is at-
layan ev tekstili sektörü, her 
dönem oldu u gibi bu y l da 
EVTEKS ile sat lar n  art rmay  
hedefliyor  Sektör bu fuardan 
ald  güçle ev tekstilinde bu y l 
3 5 milyar dolarl k ihracat n üze-
rine ç kmay  lanl yor  

Sektörün li erleri 
ir ara a 

Be  gün boyunca renkli 
etkinliklere sahmne olan 
fuar n 16 May s tarihinde 
gerçekle en aç l  töreni-

ne tekstil sektörünün önde 
gelen isimleri kat ld  EVTEKS 
2012, Türkiye hracatç lar 
Birli i (T M) Ba kan  Mehmet 
Büyükek i, stanbul Tekstil 
ve Hammaddeleri hracatç lar 
Birli i ( TH B) Ba kan  smail 
Gülle, TH B Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc lar  Tamer Pala 
ve erafettin Demir, TETS AD 
Ba kan  Ya ar Küçükçal k, 
THY Genel Müdürü Temel 

Kotil, Denizli hracatç lar Birli i 
(DEN B) Ba kan  Süleyman 
Kocasert, Uluda  Tekstil 
hracatç lar  Birli i (UT B) 
Ba kan  brahim Burkay n kat l-
d  törenle aç ld

Al m eyetlerin en 
eli o  önen yok 
Fuar  al m gru lar n n zenginli-

i, kat l mc  firmalar n ürün çe i-
di, yarat lan i  hacmi ve bir son-

raki sezon trendleriyle dünya 
yak ndan taki  etti  6,5 milyar 
Dolar olan Türk tekstil sektörü 
ihracat n n yüzde 45 ini ev 
tekstili olu turuyor Türkiye bu 
oranla dünya ev tekstili azar n-
dan yüzde 5 ay al yor  2023 
ihracat hedefi 10 milyar Dolar 
olan sektörün en büyük ihracat 
destekçisi konumundaki fuarda 
ya lan anla malar y l baz nda 
de erlendirildi inde, ev tekstili 
ihracat n n yar s ndan fazlas  
stanbul EVTEKS Fuar nda ger-
çekle iyor  stanbul Ev Tekstili 
Fuar na Ekonomi Bakanl  
organizesinde 48 ülkeden al m 
heyeti geldi  Al m heyeti getiri-
len ülkelerden baz lar  ise öyle: 
ABD, Almanya, Belçika, BAE, 
Çek Cumhuriyeti, Güney Afrika, 
ngiltere, s anya, sveç, sviçre, 
talya, Letonya, Polonya, 
Rusya, Slovenya, Ürdün  

Bu y l 18 incisi düzenlenen EVTEKS Fuar na kat l m gösteren firmalar birbirinden canl  ve k stantlar yla ilgi oda  oldu

-

-
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BA ARI YOL ULU U 
HIZLANARAK 
DEVAM ED YOR
smail Gülle
TH B Ba kan

Evteks fuar n n ba ar  yolculu u-
nun bu sene de geli erek devam 
etti ini gördük  Kalite aç s ndan 
bir ivmelenme söz konusuydu  
Türk tekstil sektörünün en sayg n 
firmalar n  son derece etkileyici 
trendlerle fuarda izleme ans  
yakalad k  Firmalar m z n bu ba-

ar l  kat l mlar n  kutlamak laz m  Zaten iyi bir fuar n birinci 
kriteri do ru firmalar n do ru koleksiyonlarla fuara kat l-
malar d r  Bu konuda bir istikrar yakalad n zda fuar kendi 
kendini büyütür  Evteks in ba ar s  da budur  Fuar, 25 binin 
üzerinde bir ziyaretçi say s na ula lm  ki bu da olumlu bir 
durum  Türkiye ye kom u ve çevre ülkelerin bu fuar  önemli 
bir sat n alma merkezi olarak kullanmaya ba lad klar n  bu 
sene daha net gördük  Ayn  zamanda Avru a da azar  dur-
gunla an firmalar n bu bölgeye yönelik bir s çrama tahtas  
olarak Evteks i kullanmaya ba lad klar n  da görüyoruz  
Bu trend devam etti i sürece Evteks fuar  bölgesel bir güç 
haline gelecek ve art k eskisinden daha da h zl  büyüyecek 
demektir  Fuar n üst ya  olanaklar n n da ayn  h zla geli -
mesini ve fiziki olanaklar n da dünya standard n  yakalama-
s n  arzu ediyoruz  

UARIN GELE E  
OK PARLAK
era ettin Demir

TH B YK  B k  Yar  
Ankara Tekstil YK  B k
18  EVTEKS stanbul Ev Tekstili 
Fuar ndan genel anlamda memnun 
kald k  Bu y l gerek fuar n düzeni 
gerek de organizasyonu daha iyiy-
di  Ancak önümüzdeki y llarda çok 
daha iyi olmas n  arzu etmekteyiz  
Yine geçti imiz y llara göre kat l m 
gösteren firma say s nda ciddi bir 
art  oldu  Daha fazla da olabilirdi ancak metrekare olarak yer 
s k nt s  ya and  için bununla yetinmek durumunda kald k  
Önümüzdeki senelerde kat l m gösterecek ve kat l m gösterme-
yi tale  edecek çok daha fazla firma olaca na inan yorum  lave 
hollerin ya lma veya yeni ve daha büyük bir fuar alan  kurula-
ca  hakk nda baz  duyumlar m z oldu  EVTEKS gibi bir fuar için, 
ülkemize yak acak, yeni bir fuar alan  en h zl  ekilde ya lmas -
n  ümit ediyoruz  Bu sene EVTEKS Fuar n  ziyaret eden yabanc  
al m heyetlerinden çok memnun kald k  Yakla k 70 al m heyeti 
geldi  Hatta baz  al m heyetlerinin bizden numune istemeleri, i  
görü melerinden kalan serbest zamanlar nda firmam z  ziyaret 
etmeleri, bizimle vakit geçirmeleri gibi durumlar bizi oldukça 
memnun etti  Türkiye için çok büyük f rsatlar ve i  imkanlar  
bar nd ran EVTEKS Fuar n n önümüzdeki y llarda çok daha iyi 
ve kaliteli olaca na, gelece inin arlak oldu una inan yoruz

hedef fuar
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Kü ük al k: “ uar l k 
sektörüyle üyüye e iz” 
Türkiye Ev Tekstili Sanayicileri 
ve  Adamlar  Derne i Ba kan  
Ya ar Küçükçal k 15 milyar 
dolar büyüklü ü olan ev teksti-
linin fuarc l k sektörüyle birlikte 
büyüyece ini ifade ederek 
sözlerine öyle devam etti: 
Burada en büyük dinamizm 

fuard r  Bizler önce kendimize 
dolay s yla memleketimize 
faydal  olmaya çal yoruz  
Hedefimiz ekonomide en önemli 
dinamitlerden olmak  EVTEKS 
bugün dünyada bilinen bir 
marka haline geldi  Yak n gele-
cekte de dünyada bilinen en 
büyük marka haline gelecek  
Sektörümüz 700 bin ki iye 
istihdam sa l yor  2023 te 10 
milyar dolar ihracat hedefimiz 
var  Bu hedefi gerçekle tirme-
miz için fuarlar n önemi büyük  
Y ll k 5 milyar dolar ihracat 
gerçekle tiriyoruz  Bunun 2 mil-
yar dolar  bavul ticareti olarak 
Kuzey Afrika ve s n r kom ula-

r na gerçekle tiriliyor  Türkiye 
tekstil ihracat na yönelik 
ba ar l  çal malar ya an, fuar 
alan nda önemli bir konuma 
sahi  olan TH B Türkiye için 
çal maya, fuarlar n, gerçekle ti-
rilecek olan heyet çal malar n n 
ve ö rencilere büyük destek 

sa layan yar malar n tan t m  
ile fark n  ortaya koydu  TH B 
Ba kan  smail Gülle çal malar 
ile ilgili ayr nt l  bilgi verdi

Harem’e Sultan gir i 
Fuar n 11  salonunda olu turu-
lan Harem Dairesi , ev tekstili 

sektörünün aktörleriyle birlikte 
siyaset, ekonomi ve sanat dün-
yas n n ünlü isimlerinin yo un 
ilgisiyle kar la t  Bu bölümde 
ziyaretçiler dönemin müzikle-
ri e li inde  harem a as  ve 
cariyeler taraf ndan kar land , 
hat ra resimleri çekildi  Osmanl  

T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, TETS AD Ba kan  Ya ar Küçükçal k ve sektör temsilcileriyle birlikte fuar alan n  gezdi

Birbirinden renkli etkinliklere sahne olan fuar n dördüncü gününde Türk sinemas n n sultan  Türkan oray, 
harem dairesinde fuar ziyaretçilerinin yo un ilgisiyle kar la t
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saraylar n n motiflerinin yan-
s t ld  Harem Dairesi nde 
ziyaretçilere, demirhindi er-
beti, lokum ve Türk kahvesi 
ikram edildi   T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i, TH B 
Ba kan  smail Gülle, TETS AD 
Ba kan  Ya ar Küçükçal k, THY 
Genel Müdürü Temel Kotil, 
TH B Yönetim Kurulu Ba kan 
Yard mc lar  Tamer Pala ve 

erafettin Demir, DEN B 
Ba kan  Süleyman Kocasert, 
UT B Ba kan  brahim Burkay, 
Denizli Valisi Abdülkadir Demir, 
Denizli Belediye Ba kan  
Osman Zolan, Denizli Ticaret 
Odas  Ba kan  Necdet Özer, 
CNR Holding Yönetim Kurulu 
Ba kan  Ceyda Erem gibi 
önemli isimlerin de bir arada 
ziyaret etti i, büyük ilgiyle 

kar lanan harem dairesi için 
Küçükçal k unlar  söyledi: 
Harem dairesini kurmam zdaki 
amaç geçmi ten gelen kültür 
miras m z  bugüne yans tmak  
Amac m za ula t m z  dü ü-
nüyorum  Kurdu umuz harem 
dairesi Osmanl  dönemindeki 
harem kültürünü hat rlara 
getirdi  Özellikle yabanc  ziya-
retçiler taraf ndan da büyük 

ilgi gördü  Fuar n 4 günü Türk 
sinemas n n sultan  Türkan 

oray sultanlara yara r harem 
dairesinde hayranlar yla bir 
araya gelerek çok say da 
ziyaretçinin yo un ilgisiyle kar-

la t  EVTEKS Fuar n n hare-
miyle ve ürünleriyle büyüleyici 
bir fuar oldu unu söyleyen 
Türkan oray a ziyaretçiler, k z  
Ya mur Ünal için çeyizlik havlu 

Sektör temsilcileri stant ziyaretlerine Harem Dairesi nde demirhindi erbeti içerek mola verdi
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hediye etti  Harem Dairesi, 
ka an n  Türkan oray ve 
stanbul Büyük ehir Belediye 
Ba kan  Kadir To ba  ile ya t  

Hassas Rüya’ an 
Orman Ate i’ne
Her y l yenilenen konse tiyle 
haf zalara kaz nan stanbul Ev 

Tekstili Fuar nda NellyRodi 
taraf ndan haz rlanan 2013 
sezon trendleri, Evteks Trend 
Alan nda sergilendi  Ana kon-

se tini De i im in olu turdu u 
2013 sezon trendleri Trend 
Alan nda yerli ve yabanc  
ziyaretçiler taraf ndan büyük 
ilgiyle kar lanarak oldukça 
be eni to lad  Konse tin 
temalar n  Hassas Rüya, 
Egzotik Pazar, Zengin Grafik, 
Zarif De i im, Deniz Ener isi 
ve Orman Ate i olu turdu  
Evteks Trend Alan nda sergi-

lenen sezon trendlerini T M 
Ba kan  Mehmet Büyükek i, 
TH B Ba kan  smail Gülle, 
TH B Yönetim Kurulu Ba kan 
Yard mc lar  Tamer Pala ve 

erafettin Demir, DEN B 
Ba kan  Süleyman Kocasert, 
UT B Ba kan  brahim Burkay, 
TETS AD Ba kan  Ya ar 
Küçükçal k, THY Genel Müdürü 
Temel Kotil ve CNR Holding 

NellyRodi taraf ndan haz rlanan 2013 sezon trendleri, EVTEKS Trend Alan nda sergilendi

Trend Alan nda yer alan Egzotik Pazar  konse ti ziyaretçilerden büyük be eni to lad

Türk tekstil sektörüne yönelik tan t m faaliyetlerini birçok latformda 
sürdüren TH B, fuarda kurdu u standla da bu çal malar na devam etti



Yönetim Kurulu Ba kan  
Ceyda Erem birlikte inceledi  
De i im ana konse tli temala-
r n ise öyle bir hikayesi var: 
Gelenekselli in kodlar , Zarif 

De i im de daha az gelenek-
selle erek ve Egzotik Pazar da 
canland r larak yenilendi  2013 
ev dekorasyonlar nda genellik-
le ki iliksiz olan tasar m evreni, 
Deniz Ener isi nde hareket-
lenecek ve Zengin Grafik te 

ehvetlenecek  Do a temalar , 
rustik bir havadan, zenginle ti-
rilmek üzere Orman Ate i ne 
ve iirselle tirilmek üzere 
Hassas Rüya ya do ru hareket 
edecek. “

Tasar m o isleri 
“Dizaynist”te yer ul u 
EVTEKS Fuar nda bu sene 
ilk defa Dizaynist  ad nda bir 
bölüm olu turuldu. Bu bölüm-

de farkl  ülkelerden tasar m 
ofisleri ev tekstili ürünlerini 
kat l mc lara sundu. Tasar m 
ofislerini sergileyen ülkeler 
aras nda Türkiye, Almanya, 
Portekiz, talya, sveç, 
ngiltere, Fransa, Hollanda 
ve ABD, EVTEKS Fuar  için 
özel haz rlad klar  sunumlar n  
gerçekle tirme f rsat  buldu. 
Bu özel bölümün, önümüzdeki 
y llarda tasar m ve desen olu -
turma konusunda stanbul u 
bir üs haline getirmesi hedef-
leniyor.

Ünlü tasar m lar n 
seminerlerine yo un ilgi 
18. EVTEKS Fuar nda birbirin-
den de erli isimler vard . Inkrit 
Berbee, Mü de Abdi  Güçlü, 
Er a Hirvi, Sam Coli n, Ale andra 
Vollebregt, Milou Ket, Samira 
Tanha, Bibi Ronchi, Vincent 
Gr gorie, Güllü Deliduman, 
Necla Y lmaz, Carola Seybold, 
Ahmet Kayaer, Necibe Darcan, 
Cenk Mommar e gibi ev tekstil 
ve tasar m alanlar nda ünlü 
isimler verdikleri seminerlerle 
kat l mc lar  bilgilendirdiler.

Ara  ülkelerinden Uzakdo u ya kadar dünyan n dört bir yan ndan ziyaretçileri a rlayan EVTEKS Fuar na yerli ve yabanc  olmak üzere 
to lam 1000 firma kat ld  

18. EVTEKS Fuar nda bu y l ilk defa aç lan Dizaynist  bölümünde 
yabanc  tasar m ofisleri yer ald

EVTEKS Fuar , sergilenen ürünlerin yan nda düzenlenen seminerlerle de 
göz doldurdu 
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Z YARET LER G DEREK ARTIYOR
Metin Güle   Dersiyon Tekstil-Pazarlama Sorumlusu
Bu y l 18 incisi düzenlenen EVTEKS Fuar na 10.kez kat l yoruz ve fuar n bu 

denli geli imi bizi hayli mutlu etmekte. Bursa daki fabrikam z, stanbul-Laleli de-
ki ofisimiz, hali haz rda Bulgaristan ve Ukrayna daki ubelerimiz, Rusya daki 

büyük azar m zla gidi attan memnunuz. Firma olarak, mevcut ubelerimizle 
Kanada dan Ortado u ya, Rusya dan Do u ve Bat  Avru a ya kadar tüm dünya-
ya ihracat ya maktay z. Geçen y la oranla ziyaretçi say s nda bir art  gözlemle-
mekteyiz. Bu sene mevcut mü terilerimiz d nda Amerika, Rusya, s anya gibi 

ülkelerden ziyaretçilerimiz oluyor. Fuar hizmetleri konusunda maalesef birtak m 
s k nt lar m z var. Önümüzdeki y llarda fuar m z n kalitesi aç s ndan daha iyi 

olmas n  beklemekteyiz.

N’DEK  ALI ILARIMIZ B ZE GER  DÖNÜYOR
Me met Demir  Ankara Tekstil YK Ba kan Yar m s
Fuar her y l biraz daha ba ar l  geçiyor. Bir dönem Çin sebebiyle sekte yemi  
olsak da daha h zl  teslimat, daha kaliteli mal ve ürünlerin devaml l n  sa laya-
bilmemiz sebebiyle Çin deki al c lar n bir k sm  tekrar bize dönmeye ba lad lar. 
Biz her y l yurtd ndan 200 civar nda mü teri getiriyoruz. Özellikle Rusya, Balt k 
ülkeleri, Do u Avru a ve Türki cumhuriyetlerden mü terilerimiz oluyor. Mü teri-
lerimizin konaklama, gezi, ula m vb. tüm hizmetleri biz firma olarak kar l yoruz. 
F rsat  olan firmalar n da bu hizmetleri sunmalar n n daha avanta l  olaca n  
dü ünüyorum. Fuar hizmetleri konusunda baz  geli meler gözlemledik ancak hala 
baz  ima  zedeleyici faktörler oldu unu dü ünmekteyiz. Stant alanlar  konusunda 
da ek çok firma gibi biz de s k nt  ya amaktay z. 

YERL  DE MEMNUN 
YABAN I DA

SON KOLEKS YONLARIMIZ EVTEKS’TE
Hasan apk no lu  Pa a Tekstil-Yönetim Kurulu Ba kan
Bu fuara ba lang c ndan bu yana kat l yoruz. Ba ta Çin olmak üzere, Avru a, ran 
ve Suriye den ziyaretçilerimiz var. Mü terilerimiz yeni koleksiyonlar m z  burada 
görüyorlar. Bunlar n d nda, Amerika, Kanada ve Meksika ya sat m z, Rusya da 
da bayilerimiz var. Fuardan genel anlamda memnunuz ancak bunca y l içerisinde 
daha da fazla geli im göstermeliydi. Bunlar n d nda, EVTEKS gibi önemli bir 
fuarda kaliteyi sa lamak ve baz  firmalar  ay klamak gerekti ini dü ünmekteyiz. 
Fuar firmalar  kendi tan t mlar  için maddi-manevi çaba gösteriyorlar ancak fuar n 
d  görünümünde ciddi hatalar ya l yor. Bu sebe ten dolay  geçti imiz seneler-
de birtak m aksakl k ve dikkatsizliklerle genel anlamda mü teri kaybedildi ini 
gözlemlemi tik. 
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MODERN UAR KOMPLEKS  GEREKL
Hasan Tepe  Tepar Tekstil-Yönetim Kurulu Ba kan
Fuar firmam z aç s ndan ba ar yla geçti. Yeni geli tirmi  oldu umuz Poly ro ilen 
Hava Tekstüre lik koleksiyonumuz (POLYLAN), Eriyikten Boyal , Geç tutu an 
Tekstüre i likler, DISCAT Hava Tekstüre serisinden güncel renkler ve kombi-
nasyonlar, 18D Tektüre monofilament ve 12D Patlayan tekstüre monofilament 
i likler yurtiçi ve yurtd  ziyaretçiler aç s ndan büyük be eni ve ilgi gördü. 
Stand m zda iç iyasa misafirlerimizin yan  s ra, s anya, Fransa, Portekiz, Rusya, 
Ja onya, ran, Azerbaycan, Suriye, Fas, Moldova, Tunus, Brezilya ve Yunanistan 
gibi ülkelerden çok say da misafirimizi a rlad k. Dünyan n en büyük fuarlar ndan 
biri olarak kabul edilen EVTEKS e kat l m oldukça fazla, ancak Türkiye ye yak an 
modern bir fuar kom leksinin olmamas n  büyük bir eksik olarak görüyorum.

AVRUPALI ALI ILARIN DA LG S  ARTTI
Murat Tosuno lu  Tosuno lu Tekstil-YK Ba kan
Karamsar Avru a n n kendi sorunlar  ile bo u tu u dönemde zay f geçirdi imiz 
HEIMTE TIL Fuar ndan sonra EVTEKS Fuar  bizler için daha umut verici olarak 
geçti. Ortado u, Balkanlar, Afrika ve Balt k ülkelerinin yo un ilgi gösterdi i fuar-
da ayn  zamanda Avru al  al c lar n da ilgilerini art rd klar n  taki  edebiliyoruz. 
Fuar m z art k kendini içeri i, kalitesi, konumu, ula m , verimi bak m ndan tam 
anlam yla kan tlam t r. Bu sene de organizasyonda nihayet üzerine dü eni hak-
k yla yerine getirmi  ve daha düzenli ve sorunsuz bir 5 gün geçirdik. Bu vakitten 
sonra giderek artan trendinden ba ka bir ey beklemememiz gerekir. Bu süreçte 
ya ayaca m z her türlü aksakl k 18 y lda art k yerine tam manas yla oturmaya 
ba lam  olan organizasyonu sekteye u ratacakt r. 

REKABET KAL TEL  ÜRET M SA LIYOR
Me met Özmen  Plasmen Tül Per e Dö eme-YK Ba kan

Bence EVTEKS, ev tekstili sektöründe en büyük fuar . Türkiye de ev tekstili y llar 
içerisinde çok h zl  geli iyor. Firmalar rekabet ortam nda yar  halinde oldukça 
daha iyi üretim sa lan yor. Bu rekabetten memnun olmakla birlikte daha iyi ve 

daha kaliteli koleksiyonlar m zla biz de bu yar n içinde yer al yoruz. Kriz ya ayan 
ülkelerden mü teri azalmas n n d nda ba ka ülkelerden de mü terilerimiz olma-
ya ba lad . ran a rl kl  olmak üzere Rusya, Brezilya gibi ülkelerden ziyaretçileri-
miz oldu. Fuar hizmetlerinden genel anlamda memnunuz ancak firmalar EVTEKS 

Fuar na bu kadar emek verirken  çevrenin, fuar alan nda iç ve d  çevrenin, 
yurtd ndaki fuarlar gibi daha kaliteli olmas n  bekledi imizi söyleyebiliriz.

GELE EK VADEDEN PAZARLAR VAR
Tev ik Ba e me  Hürsan Havlu-Genel Mü ürü

EVTEKS Fuar nda geçmi  dönemlerde beklentimiz olan metrekare ve stant alan m z 
sa lanamad  için fuara kat l m m z  geciktirdik, bu sene ilk defa kat l yoruz. Gelinen 

noktada EVTEKS in hita  etti i azarlar n geli en ve gelecek vadeden azarlar oldu u-
nu gördük. Do u Bloku dedi imiz Ukrayna, Rusya, Azerbaycan, Macaristan, Çekoslo-

vakya  bunun yan  s ra Orta Do u, hem çok zengin hem de her türlü mala ihtiyac  olan 
bir bölge olarak bizim ziyaretçi rofilimizi olu turmakta. Ayr ca Orta Do u ve ran, 

ev tekstiline doymam  bir nüfus rofiliyle, sürekli geli en ve yat r m ya mak isteyen 
bir azar oldu u için, EVTEKS bu anlamda ayr ca bir önem te kil ediyor. Ancak fuar 

hizmetlerinde geçen y la oranla ciddi bir geli me olsa da baz  eksiklikler hala mevcut.

hedef fuar
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TEKST LDE MÜKEMMELL E G DEN YOL

uruldu u günden bu 
yana uluslararas  geçer-
lili i olan ba ms z 

bir laboratuvar olarak tekstil 
sektöründeki hizmetlerini 
artt rarak sürdüren Ekoteks 

Laboratuvar , geleneksel hale 
getirdi i “Uluslararas  Tekstil 
Sem ozyumlar na devam 
ediyor. HK B öncülü ünde 
bu y l 5 incisi düzenlenen 
“Uluslararas  Ekoteks Tekstil 

Sem ozyumu  15 May s Sal  
günü gerçekle tirildi. Geçti imiz 
y l insan odakl  tekstil, eko 
etiketle ilgili ya lan çal ma-
lar, organik amuk ve kuma  
dokumada çevreye dost liflerin 

kullan m , tehlikeli kimyasallar 
yönetimi ve tekstil sektörü gibi 
konular n zengin sunumlarla 

ayla ld  sem ozyum, bu 
y l nda da sektör çevrelerinden 
yo un ilgi gördü. “Tekstilde 

hedef sempozyum
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Mükemmelli e Giden Yol  tema-
s  ile düzenlenen etkinlikte,  
sektör mensu lar , alan nda 
uzman kimya mühendisleri, 
akademisyenler ve üst düzey 
marka yöneticileri de yer ald . 
Yakla k 200 kat l mc n n izledi i 
sem ozyumda, insan sa l na 
yönelik dünya ça ndaki tek-
nolo ik geli meler, tehditler ve 
denetim uygulamalar  “Tekstilde 
Mükemmelli e Giden Yol  ba -
l  alt nda masaya yat r ld . 
Aç l  konu malar n  Ekoteks 
cra Kurulu Ba kan  Nilgün 
Özdemir, stanbul Haz r giyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) Ba kan  
Hikmet Tanr verdi ile Türkiye 
hracatç lar Meclisi (T M) 
Ba kan  Mehmet Büyükek i nin 
gerçekle tirdi i “Uluslar aras  5. 
Ekoteks Sem ozyumu na HK B 
Yönetim Kurulu Üyeleri, TK B 
Genel Sekreterli i nden temsilci-
ler ve çok say da sektör temsil-
cisi kat ld . Dört ayr  oturumda 
düzenlenen sem ozyum, ABD, 
Almanya, s anya, Belçika, Çek 
Cumhuriyeti ve Türkiye den 
uzmanlar n sunumlar yla ger-
çekle ti.

Tüketi i sa l  
ön eli imiz olmal  
Ekoteks in çal ma faaliyetlerin-
de temel esas n insan sa l n  
korumak oldu unu söyleyerek 
konu mas na ba layan HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, 
tekstilde geli en teknolo iye 
verilen öneme dikkat çekti. 
Tanr verdi, tekstilde mükem-
melli e giden yolun son derece 
uzun ve zorlu oldu unu, bu yolu 
Ar- Ge çal malar n n ve inovas-
yona yönelik sürdürülen uzun 
soluklu rogramlar n ayd nlatt -

n  dile getirdi. Geli en tekno-

lo i sayesinde haz r giyim ürün-
lerinin giysi olman n ötesine 
geçi , kimsenin hayal edeme-
yece i bir kimli e büründü üne 
vurgu ya an Tanr verdi, “Art k 
insan sa l na hizmet eden 
ürünlerden  radyasyona kar  
kalkan görevi üstlenen ceket-
lere, iç giyim ve s or giyimde 
termal konforun sa lanmas na 
kadar ek çok yenilik tüketicile-
ri bekliyor. Oksi en üreten ürün-
ler ye il ve sa l kl  bir dünyaya 

k tuttu u gibi ciltteki mantar 
ve yaralara kadar birçok rahat-
s zl a da iyi geliyor. Teknik 
tekstil ile doktor art k evimizde 

diyebiliriz  eklinde konu tu. 
Tanr verdi, Ar-Ge ve teknolo inin 
birlikte hareket ederek üretimi 
gerçekle tirdi inde insan ve 
çevre sa l na büyük katk  sa -
land n  da dikkat çekti. Tekstil 
ve haz r giyim sektöründe bu 
yöntemi kullanman n üçüncü 
dünya ülkelerinde olabilece ini 
iddia etmenin yanl l na da 
de inen Tanr verdi, Ar-Gr ve 
teknolo inin birlikteli iyle ya -
lan üretimde kal  krizini haber 
veren atletlerden, ba ta mantar 
olmak üzere ayak sa l na 
katk  sunan çora lara   iç giyim 
ve s or giysilerde özel liflerin 
kullan m yla termal konforun 
sa lanmas na kadar ek çok 
yenili in tüketicileri bekledi inin 
de alt n  çizdi. HK B Ba kan  
Tanr verdi konu mas n , “Kal  
krizini bildiri , hastal klar  teda-
vi eden giysiler ile doktor art k 
evimizde  diyerek sonland rd .

Da a ye il ve 
sür üre ilir tekstil  
Uluslararas  5. Ekoteks 
Sem ozyumu nun aç l  konu -
mas  T M Ba kan  Mehmet 
Büyükek i ile devam etti. 

HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi: 
“ Ekolo ik tekstille birlikte insan 
ve çevre sa l n  ön landa tutan 
ürünler kullanaca z . 

Moderatörlü ünü  Pr.Dr. Bülent Özi ek in ya t  5.Uluslararas  Ekoteks Sem ozyumu nun ilk oturum, Gümrük ve Ticaret Bakanl , Tüketicinin Korunmas  
ve Piyasa Gözetimi Genel Müdür Yard mc s  Mikayil K l ç “Türkiye de iyasa gözetimi ve denetim uygulamalar , ve Santiago de Com estela Üniversitesi 
ö retim görevlisi Prof.Dr.F Javier Sardina n n “Tekstil dünyas nda ürün sa l  ve güvenli i  konulu sunumuyla gerçekle ti. 

Ekoteks cra Kurulu Ba kan  Nilgün 
Özdemir, aç l  konu mas nda: “ 
Ekoteks in uluslar aras  geçerlili i 
olan ba ms z bir laboratuvar 
oldu unu söyledi.
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Büyükek i,  Türkiye nin 2023 
hedeflerine giderken tekstil ve 
haz r giyim sektöründe sürdürü-
lebilir rekabet gücü kazanabil-
mek için  “Daha ye il ve daha 
sürdürülebilir tekstil  anlay na 
odaklan lmas  gerekti ini vur-
gulad . Haz r giyim ve konfek-
siyon sektörünün son 10 y lda 

ihracat n  8,  milyar dolardan 
16 milyar dolara yükseltti ini 
hat rlatan Büyükek i, 2023 te 
tekstilde 20 milyar dolar, haz r 
giyimde ise 52 milyar dolar 
ihracat hedeflediklerini belirtti. 
Tekstil sektöründe üretim 
ka asitesinin modernizasyonu 
ve yeniden ya lanmas  ile 
ilgili verimlilik art  sa lamak 

istediklerini ifade eden 
Büyükek i, “Bu 

do rultuda 
sektörü-

müz  
yeni 

tek-

nolo ilerin kullan m n  art rmay  
özel ve katma de eri yüksek 
elyaf ve i lik üretimine yönel-
meyi hedefliyor. Sektör, Ar-Ge 
ve Ür-Ge çal malar  ile teknik 
tekstiller ve çok fonksiyonlu 
ürünlere odaklanmay , marka-
la may , tasar m ve koleksiyon-
larla trend belirleyici olmay  
hedefliyor  dedi.

“Uluslararas  
stan artlar a ir 
la oratuvar” 
Sem ozyumun aç l  konu -
mas nda söz alan bir di er 

isim Ekoteks cra Kurulu 
Ba kan  Nilgün Özdemir oldu. 
Ekoteks in kuruldu u günden 
bu yana uluslararas  geçerlili e 
sahi  ba ms z bir laboratuvar 
olarak hizmet verdi ini belirten 
Özdemir, laboratuvar n ulusla-
raras  standartlarda, güvenilir, 
h zl  ve kaliteli servis sundu unu 
söyledi. Ekoteks in kurulu  ama-
c n n, ihracat ya an firmalara 
en k sa zamanda, test maliyet-
lerini en dü ük seviyede tuta-
rak hizmet vermek oldu unu 
anlatan Özdemir, ayr ca tekstil 
ürünlerinin kalitesini istenen 

EKOTEKS’ N GÜ LÜ SPONSORLARI
Uluslar aras  5. Ekoteks Sem ozyumu na, tekstil ve haz r 
giyim sektöründe hizmet veren büyük markalarla birlikte, 
Ekoteks in birlikte hareket etti i ve teknolo i deste ini ald  
teknolo i firmalar , laboratuvar kimya ara t rmalar  ya an 
firmalar olmak üzere to lam  firma s onsor oldu. Tekstil 
ve haz r giyimde  Derimod, Ki l , Mudo yer al rken, kimya 
firmalar  olarak Huntsman, Basf, BT Kimyasal, Farmakim ve 
Rudolf Duraner s onsorlar aras ndayd . Teknolo ik çözümler 
üreten Gore Creative Technologies in aralar nda oldu u  
firma “5. Ekoteks Sem ozyumu nun s onsorlu unu üstlendi.
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seviyeye yükseltmeye ve sürek-
lili ini sa lamaya yönelik de 
katk  sa lad klar n  dile getirdi.

Konunun uzmanlar  u 
sempozyum a ulu tu 
Sem ozyum, Ekoteks cra 
Kurulu Ba kan  Nilgün 
Özdemir, stanbul Haz rgiyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi ile T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i nin aç l  
konu malar ndan sonra konu-
nun uzmanlar  taraf ndan haz r-
lanan sunumlarla devam etti. 
TÜ rofesörü ve ayn  

zamanda Tekstil Geli tirme 
ve Pazarlama Program  
Koordinatörü olan Prof. Dr. 
Bülent Özi ek in moderatörlü-
ünde gerçekle en  “Uluslararas  

5. Ekoteks Sem ozyumu nda ilk 
oturum, Gümrük ve Ticaret 

Bakanl , Tüketicinin 
Korunmas  ve Piyasa 

Gözetimi Genel Müdür 
Yard mc s  Mikayil 

K l ç n sunumuyla 
ba lad . K l ç n 
“Türkiye de 
Piyasa Gözetimi 
ve Denetim 
Uygulamalar n  
anlatt  sunu-
mun ard ndan, 
Santiago de 
Com estela 

Üniversitesi 
ö retim görevlisi 

Prof. Dr. F. Javier 

Sardina, kat l mc lara “Tekstil 
Dünyas nda Ürün Sa l  ve 
Güvenli i  konulu sunumu ay-
la t . kinci oturuma geçildi inde 
ilk sunumu Sabanc  Üniversitesi 
Ö retim Görevlisi Prof. Dr. Yusuf 
Mencelo lu, “Birinci Nesil Nano 
Malzemeler ve Fonksiyonel 
Tekstil Uygulamalar n  anlatt  
sunumu ile gerçekle tirdi. kinci 
oturum, Sürdürebilir Tekstil 
Üretiminde “Think Green-Ye il 
Dü ün  sunumuyla Almanya
Rudolf Duraner irket temsilcisi 
Cem Y ld r m taraf ndan ger-
çekle tirildi. Seminerin ö leden 
sonra düzenlenen oturumlar n-
da, Liberec Teknik Üniversitesi 
Ö retim Görevlisi Prof. Dr Lubos 
Hes, “Fonksiyonel ç Giyim ve 
S or Giysilerde Özel Liflerin 
Kullan m  ve Artan Termal 
Konfor Özelliklerinin Testinde 
Yeni Metotlar  sunumunu ger-

çekle tirirken, BT Kimya dan 
Tu rul Yarba , “Havadaki 
Vitamin-Negatif yonlar Sa l kl  
dola m  konulu sunumu kat l m-
c larla ayla t . Üçüncü oturumun 
son sunumu ise Amerika dan 
gelen Huntsman yetkilisi Remo 
Codemo ya aitti. Codemo nun, 
“Do al Kaynaklar, At klar ve 
Sürdürebilirlik Odakl  Aviterase ve 
Yüksek I  Kavram yla Daha Ye il 
Bir Dünyaya Do ru  sunumuyla 
oturum sona erdi. BASF Almanya 
yetkilisi Süleyman Özgür 
C ng n n “Tekstil Endüstrisinde 
Su Tüketimi Tasarruflar ve 
Dünya Su Kaynaklar na Etkileri  
adl  sunumuyla ba layan son 
oturum, Cente bel firmas ndan 
Sofie Go y nin “Farkl  Ülkelerde 
Kar m Oran  ve Bak m 
Etiketlerinin Gereksinimlerinin 
De erlendirilmesi  sunumu ile 
devam etti. 

EKOLO K TEKST L 
NED R?
Geli en dünyada insan sa l -

n  her eyin üzerinde tutma 
bilinci, önce yediklerimizin ne 
kadar sa l kl  oldu u konusuyla 
ba lad . Zamanla, bilinçlenme 
düzeyindeki art la birlikte,  giy-
diklerimizin de ne kadar sa l kl  
oldu u sorgulanmaya ba land . 
Bu sorgulaman n sonucunda  
“Ekolo ik Tekstil  do du. kinci 
cildimiz olan k yafetlerimizin 
içinde bar nd rd  kimyasallar n 
ne dozda ve nas l etkilere sahi  

oldu unun ara t r larak sa l  tehdit etmeyecek oranda kullan m n  sa layan ekolo ik tekstil in-
san sa l yla birlikte çevre sa l na da katk  sa l yor. Ekolo ik tekstil yerine geleneksel yollarla 
üretilen ürünlerde, a r  dozda kullan lan kimyasallar n insan sa l n  tehlikeli boyutlarda tehdit 
etti i tes it edilirken, bu ürünlerin y kansa dahi zararl  kimyasallardan ar nmayarak kullan ld  
süre boyunca cilt taraf ndan emilmesine yol aç yor. Uzun vadede bu durum kansere kadar varan 
riskli durumlar do urabiliyor. 1 0 l  y llarda ortaya ç kan Ekolo ik Tekstil le birlikte çevreyi 
ve insan sa l n  bu zararl  etkilerinden korumak için ka saml  çal malar ba lam t r. Ekolo ik 
Tekstil ve Eko Tekstil kavramlar yla aç klanan üretim biçiminde yöntem öyle uygulanmaktad r: 
Ürünün elyaf halinden bitmi  halde ürün haline gelene kadarki tüm i lemlerinde çevre sa l  gö-
zetilerek ve tüketiciye zarar veren kimyasallardan ar nd r larak üretim sa lan r. Ürünün kullan l-
d ktan sonra at lmas  etab nda da tekrar geriye kazan l r yani dönü ümlü olmas na dikkat edilir. 
Bu ekilde Eko Tekstil üretimiyle kullan c ya sunulan en zarars z ürünler organik amukla üreti-
len tekstil ürünleridir. Ekolo ik tekstil çat s  alt nda yer alan organik tekstil ve organik amukta 
Ekolo ik tekstil gibi do aya ve insan sa l na sayg l  üretim anlay n n önemli bir göstergesi.

Santiago de Com estela 
Üniversitesi ö retim görevlisi 
Prof.Dr.F Javier Sardina 

hedef sempozyum
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Hatice Gökçe bu kez 
yenilikçi tasar mlar n  
57.Eurovision ark  

Yar mas nda Türkiye yi temsil 
eden Can Bonomo için haz rla-
d . Erkek modas n n öncü ismi 
olarak bilinen Gökçe, “Love Me 
Back  adl  ark n n erformans  
için sanatç ya özel bir tasar m 
ya arken  Can Bonomo nun 
arkas ndaki dansç lar n kostüm-

leri de Giray Se in taraf ndan 
tasarland . Ya t  tasar mlar-
da sanat n farkl  dallar ndan 
beslenen Hatice Gökçe için 
müzik önemli bir yerde duru-
yor. Tasar mc  daha önce de 
Türkiye nin en önemli oda 
müzi i to luluklar ndan Borusan 

uartet n sahne kostümlerini 
haz rlam t .

Efelerden esinlendi
Hatice Gökçe nin Eurovision er-
formans  için haz rlad  tasar m-
lar n temas , Can Bonomo nun 
müzi inin bar nd rd  t n lardan 
yola ç karak Ege Bölgesi ne ait 
efe giysilerinden esinlenilerek 
olu turuldu. Heybetli bir görün-

tü yakalamak üzere efelerin 
geleneksel giysilerinin kollar  
üzerinde bulunan ve kolun ku  
kanad  gibi görünmesini sa la-
yan “camadan  isimli üstlük ile 
efelerin heybetine gönderme 
ya l yor. Camadan koreografiyi 
de görsel olarak destekliyor. 
Bu sayede Türk giysi kültü-
rünün zenginli i hat rlan yor. 
Tasar mlarda kullan lan formlar 
mart  kanatlar n  an msatacak 
ekilde haz rland . Ayr ca Can 

Bonomo nun a kas nda da 
gümü  mart  figürleri bulunuyor. 
Gökçe nin tasarlad  sahne 
kostümlerinde deri kullan ld . 
Can Bonomo nun k yafeti ayn  
zamanda Giray Se in in dansç -

lar için haz rlad  ilgi çekici tasa-
r mlarla da uyum sa l yor.

arkl  tarzlar ir arada
Can Bonomo ile çal mas yla 
ilgili olarak Hatice Gökçe, “Can 
Bonomo müzik dünyas na getir-
di i yeni solukla ilgi gören genç 
ve ba ar l  bir müzisyen. Bu 
nedenle Türkiye yi uluslararas  
arenada Eurovision gibi önemli 
bir yar mada temsil etmi  olma-
s  büyük bir ans. Müzik, tasa-
r mlar mda her zaman etkileyici 
bir unsur oldu. Farkl  tarzlar  bir 
araya getiren Can Bonomo nun 

erformans  için k yafetler tasar-
lamak benim için keyifli ve heye-
canl  bir süreç oldu  dedi.

EUROVISION’DA HAT E GÖK E MZASI

hedef tasarım



Desen Tasar m Program , Di ital Bask  için H zl  
Renk ayr m , Varyant ve Giydirme Paketleri.

AVA LE, D J TAL BASKIDA DESEN HAZIRLIK 
A AMASINDA VE RENKLEND RMEDE VAK T 

KAYBI YA ANMAZ

Süblimasyon Transfer Bask  ka d . 
Kalitenizden ödün vermeyin!

Süblimasyon Di ital Bask  Boyalar nda 

hem Dünya hem de Türkiye Lideri   

Pekçok di ital ask  kafas  teknolo isi 

için çözüm Sensient’te.

Dijital Baskı makinelerinde Renk Yönetimi 
Yazılımı TEXPRINT / POSTERPRINT 

RAMSETE III  ve Portrait 2  Desen Tasarımı ve Giydirme Yazılımlarında 17 
yıllık tecrübe ile , Program Eğitimi , desteği ve danışmanşık hizmeti
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RAMSETE III ve Portrait 2  Desen Tasar m  ve 
Giydirme Yaz l mlar nda 1  y ll k te rü e ile  
Program E itimi  deste i ve dan manl k izmeti.

İlk Endüstriyel Süblimasyon Dijital Baskı 

Makinesi Hayal değil gerçek, Saatte 500 m2 
üzerinde Süblimasyon Dijital Baskı!

Dijital Baskı makinelerinde Renk Yönetimi 
Yazılımı  NeoStampa, INEDIT - Photoshop 

Plugin Tekstil Yazılımları 

Tekstile direkt dijital baskı boyaları
                                   Reaktif - Asit - Dispers - Pigment
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NASIL 
BA ARDILAR ?

hedef başarı hikayesi 
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ONGAN TEKST L 
HRA AT ÖDÜLLER NE DOYMUYOR 

Ongan Tekstil, 
stanbul da 15 bin 
metrekare ka al  alana 

sahi  üretim tesisi,6 bin metre-
kare alana sahi  de olama alan  
ve ayr ca Moldova da da 15 bin 
metrekarelik alana sahip üretim 
tesisi ile sektörde faaliyet gös-
teriyor. Ongan Tekstil Yönetim 
Kurulu Ba kan  Suat Erdo an,  
“Firmam zda çal an tüm arka-
da lar m z, çal anlar aras nda 
bireysel ayr mc l k olmad ndan 
eminler ve firma için canla ba la 
çal t klar  sürece bunun kar l -

n  alacaklar n  çok iyi biliyorlar. 
Bu da ekipteki tüm arkada la-
r m z n firmaya olan güvenini 
en yüksek seviyeye ç karmakla 
beraber, performanslar n  da 
inan lmaz artt r yor. Özet olarak 
ba ar m zda kar l kl  güven, çten 

ve samimi çal ma ve payla mc -
l n pay  bulunuyor  diyor. 

Ongan Tekstil 
dört y ld r zirvede
Kuruldu umuz günden itibaren, 
mü teri memnuniyetini sa lama-
n n ilk art n n uyumlu ve e itimli 
bir ekip çal mas  oldu u bilinciy-
le hareket ettiklerini belirten Suat 
Erdo an,  devaml  geli en hedef-
ler do rultusunda, effafl k poli-
tikalar n  koruduklar n  belirtiyor. 
Belirli dengeleri muhafaza ederek 
üretimimi artt rmay  hedefle-
diklerini söyleyen Erdo an, 
genç dinamik bir ekiple beraber 
hareket ederek keyifli bir çal ma 
ortam n n süreklili ini sa laman n 
da öncelikli ilke ve hedefleri oldu-
una dikkatleri çekiyor. Ongan 

Grup bünyesindeki Ongan Tekstil 

ve pek tekstil firmalar n n 2006 
y l ndan itibaren ihracat ve sanayi 
üretim listelerinde yerini ald n  
belirten Erdo an, Türkiye nin ilk 
500 ihracatç  firmas  s ralamas -
n n içerisinde olduklar n  belirti-
yor. Suat Erdo an, son 4 y ld r 
TK B taraf ndan verilen Platin 
Ba ar  ödülünü ald klar na dikkat 
çekiyor. 

“2012de’de  iddial y z” 
Firma olarak faaliyet gösterdikleri 
alanlarda her y l hedeflerini biraz 
daha yükselttiklerini belirten Suat 
Erdo an, “Hedeflerimize ula abil-
mek için de çe itli yat r mlarda 
bulunup, çal anlar m z n mem-
nuniyetini sa lay p e itime ve 
kaliteye çok önem verdik. Firma 
olarak 2012 y l nda da daha 
çok çal p ülke ekonomisine ve 

kalk nmas na katk da bulunmay  
hedefledik. Bizler ba ar ya ula -
mak için geli meye aç k olunmas  
gerekti ine inanmaktay z. Kaliteli 
hizmet anlay m zdan ödün 
vermeden, toplumsal yüküm-
lülüklerimizi göz ard  etmeden, 
mü teri memnuniyetini maksi-
mum seviyelerde sa lamay  ve 
bu süreç içerisinde ayn  zamanda 
ülkemiz için de gerçek bir de er 
olmay  kendimize görev bildik. 
2012 y l  için de bugüne kadar 
kazand m z ba ar lar m z  daha 
da yükseltmek ve sektörde yine 
ayr cal kl  konumda olmaya 
çal aca z. Bu y l ki ihracattaki 
hedefimiz 2011 y l ndaki ihracat 
seviyemizin daha da ilerisine ta -
may  hedefliyoruz  diyor.   

Sektörde markla ma art
Haz r giyim sektörünün per-
formans n n bir hayli azald n  
gözlemledi ini belirten Suat 
Erdo an,  bunda Avrupa da ki 
krizin etkisi oldu u kadar, kriz 
beklentisi ile koleksiyonlar n-
daki model çe itlili ini azaltan 
firmalar nda pay n n oldu una 
dikkat çekiyor. Avrupa daki krizin 
etkisinin bu y l n sonuna kadar 
sektörde hissedilece ini belirten 
Erdo an, sektörün 2013 y l ndan 
itibaren ise tekrardan canla-
naca n  belirtiyor. Türk haz r 
giyim sektöründe dünya liginde 
bir ad m daha ileriye götürecek 
en önemli hususun markala ma 
oldu unu belirten Suat Erdo an, 
markala an Türk haz r giyim sek-
törünün dünyada çok önemli bir 
söz sahibi olaca n  belirtiyor. 
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AKSA  HRA AT LE BÜYÜYOR

Aksa Akrilik, 5 k tada 
50 den fazla ülkenin 
tekstil ve endüstriyel 

tekstil sanayisine hizmet veri-
yor. Türk tekstil endüstrisine 
akrilik elyaf  ilk getiren kurulu  
olan Aksa, akrilik elyaf n dünya-
daki toplam üretim kapasitesi-
nin yüzde 13,2 sini Yalova daki 
entegre tesislerinde üretiyor. 
Y ll k 308 bin ton akrilik elyaf 
üretim kapasitesi ile dünya 
lideri konumunda olan firman n 
üretti i renkli-renksiz ( ekru), 
tov, tops ve kesik elyaf, tek 
ba na veya pamuk, yün, pol-
yester, naylon gibi di er do al 
ve yapay elyaf türleri ile kar -
t r larak hal dan dö emeli e, 
iplikten el örgüsüne, kadifeden 
çorap ve branda bezine kadar 
çok geni  bir alanda tekstil 
hammaddesi olarak kullan l yor. 
Aksa, üretiminde bulunan tüm 
ürün gam n  dünya pazarlar na 
sunmakta, ayr ca M s r da faa-

liyet gösteren, akrilik tov boya-
ma tesisi Aksa Egypt üretimi 
ile de M s r ve di er Ortado u 
pazarlar na hizmet veriyor. 

Aksa’n n i ra at nda 
ABD  in ve ran 

a rolde
Firma olarak 2011 de 350 
milyon dolar ihracat gerçekle -
tirdiklerini söyleyen Aksa Akrilik 
Pazarlama Müdürü Serhan 
Belener, çok geni  bir co raf-
yada hizmet veren firmalar n n 
ba l ca üç pazar n  ABD, Çin ve 
ran n olu turdu unu belirtiyor. 
Serhan Belener, “Aksa, ABD 
pazar nda lider ihracatç  konu-
munu ve ihracat rakamlar n , 
ABD nin henüz ekonomik krizi 
tam anlam yla atlatamam  
olmas na ra men korumu tur. 
Çin de yerli üretimin, tüketimin 
yakla k yüzde 80 nini kar la-
d  bir ortamda, bu ülkeye en 
büyük ikinci ihracatç  konumun-

day z.  Çok yo un rekabetin 
ya and , Dünya n n en büyük 
üçüncü akrilik elyaf tüketicisi 
pazar olan ran da ise 2011 
senesinde ihracat rakam m z  
yüzde 60 oran nda artt rarak 
pazar pay m z  geni letmi  
durumday z.

“2012 tüm sektörler 
için zor geçe ek” 
Aksa n n ihracattaki ba ar s n n 
en önemli unsurunu, istikrarl  
ve büyümeyi hedefleyen ihracat 
politikas  oldu unu belirten 
Serhan Belener, firmalar n n 
mü terilerine verdi i güven ve 
süreklilik ima  rakiplerine oran-
la tercih edilen firma olmas n  
sa lad n  belirtiyor. 2012 
y l  tüm sektörler için zor bir 
y l olaca n  belirten Belener, 
“Sektörümüzde tüm pazarlarda 
2011 senesine oranla talep 
daralmas  ya anmakta. Yine de 
Aksa, çok geni  bir co rafyaya 

hizmet verme avanta  ve sek-
törde Dünya lideri konumuyla 
2012 y l  ihracat hedefini 380 
milyon dolar olarak ortaya 
koyuyor. 2012 y l n n ilk yar s n-
da ABD ve özellikle Avrupa ülke-
lerinde ya anan ekonomik krizin 
etkisiyle, Uzak Do u pazarlar  
bekledikleri sipari  miktarlar n n 
çok gerisinde kalm lard r. Türk 
tekstil sektörü ise Uzak Do u 
pazarlar  ile rekabet edebile-
cek konuma gelmektedir. Türk 
tekstil sektörü kriz ortam nda 
ola abilecek pastadan rekabetçi 
avanta lar  ile önemli bir parça 
kazanacak  diyor.  

Türkiye çok önemli ir 
tekstil ülkesi 
Türk tekstil sektörünün Dünya 
pazarlar nda olu turdu u, 
kurum itibar , güvenirlilik, kali-
teli ve verimli üretim ima n  sür-
dürmesi gerekti ini vurgulayan 
Serhan Belener, Türkiye nin kali-
fiye insan kayna , tekstil sektö-
ründe kullan lan hammaddelerin 
neredeyse tamam n n üretiyor 
olmas n n da avanta  oldu unu 
söylüyor. Türkiye nin üretti i 
tekstil ürünlerinin yüzde 60 n  
ihraç eder konumda oldu unu 
belirten Belener,  bu özellikler-
den dolay  Türkiye nin tekstilde 
halen yat r m yap lmakta olan 
ba l ca ülkeler konumuna gel-
mesini sa lad n  ifade ediyor. 

hedef başarı hikayesi 
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DESA DER  B R N L  KAPTIRMIYOR

Desa Deri, koyun kürkü, 
koyun derisi ve dana 
derisi üretim imkanla-

r na sahip bir adet tabakhanesi, 
bay ve bayan deri konfeksiyon, 
çanta, küçük mamul, kemer, 
deri mobilya ve ev aksesua-
r  gibi ürünler üretebilen iki 
üretim tesisi ve 2 bin kadar 
personeli ile Türkiye nin deri 
sektöründe i tigal eden en 
büyük sanayicisi konumunda 
bulunuyor. Firmalar n n sana-
yicili inin yan  s ra geçen 40 
y ld r Desa etiketi ile bir tüke-
tici markas  olarak da faaliyet 
gösterdi ini ifade eden Desa 
Deri Genel Müdürü Burak Çelet, 
yurtiçinde 80 i a k n ma aza ve 
yurtd nda 2 perakende ma a-
zas  ile markal  ihracata a rl k 
verdiklerini belirtiyor.

Desa kapasitesinin 
yüzde ’ini kullan yor 
Genelde Bat  Avrupa pazar na 
ihracat yapan Desa Deri nin 

2011 y l nda en önemli ihracat 
kaleminin saraciye ürünler 
oldu unu belirten Burak Çelet,  
“Kapasite kullan m oran m z  
yüzde 5 lerin üzerinde tuta-
rak önemli bir verimlilik art  
yakalad k. Genelde sezonsal-
l ktan yak nan bir sektörde 
birden fazla alt sektörde i tigal 
ederek sezonsall  minimize 
ettik. Desa ma aza zinciri için 
de üretim yap yor olmak ve 
perakende zincirinin tedarik 
dönemlerini ihracat mü te-
rilerinin sezon geçi lerine 
programl yor olmakta daha 
rekabetçi fiyatlama yapmam -
za izin verdi. Bunun sonucunda 
2010 y l nda da sektörün en 
büyük ihracat n  yapan fir-
mam z, 2011 y l n  geçerken 
yüzde 35 in üzerinde bir ciro 
art  yakalad . Önemli marka-
lar n tedarik konusunda çözüm 
orta  olmay  strate imizin 
odak noktas  olarak seçerek ve 
entegre üretim tesislerimizin 

avanta ndan faydalanarak 
bu firmalara deriden ba lay p 
muhtelif bitmi  mamullere 
kadar pek çok üründe hizmet 
verdik. Hammaddenin tasar m 
a amas n  üretim sürecinin bir 
parças  olarak görmü  olmam -
z n ortaya koydu umuz perfor-
mansta çok büyük katk s  oldu-

una inan yorum.3 tesisimizde 
gerçekle tirdi imiz 56 Milyon 
Dolar n üzerindeki ihracat 
rakam n n 2010 y l ndan sonra 
2011 y l nda da Desa y  sektör 
birincili ine ta mas  bizim aç -
m zdan gurur verici oldu  diyor. 

“2012’de pazar 
darala ak” 
2012 y l nda gerek bölgesel 
gerekse global riskleri göz 
önünde bulundurarak daha 
konservatif bir hedefleme 
yapt klar n  ifade eden Burak 
Çelet, yapt klar  ihracat n 
büyük bölümünü Bat  Avrupa 
ülkelerine yap yor olmalar n-

dan dolay  pazarda makul 
bir daralma ön gördüklerine 
dikkat çekiyor. 2012 y l n n 
ilk yar s na girerken sektörün 
ihracat performans n n beklen-
tilerimin ötesinde geli ti ini 
belirten Çelet, “En önemli part-
nerimiz olan Avro bölgesinin 
ya ad  ekonomik belirsizlik 
u ana kadar ihracatç m z  çok 

da fazla etkilemi  gibi durmu-
yor. Ancak y l n ikinci yar s  
için gene de tedbirli olmam z 
gerekti ini dü ünüyorum. Türk 
deri sektörünü bir ad m ileri 
götürecek en önemli konunun 
innovasyon oldu una inan -
yorum. Ar-Ge dedi imizde 
“Ara t rma-Getirme  de il 
“Ara t rma-Geli tirme  anla-
mal y z. Ürünün teknolo isini 
de bilen tasar mc  yeti tirme 
konusunda hala önemli bir aç -

m z oldu unu dü ünüyorum 
ve sektör olarak bu konuda 
daha fazla çaba göstermemiz 
gerekti ine inan yorum. Son 
olarak da taklitçili in ve taklit-
le mücadeleye gerekli önemi 
vermemenin uzun vadede 
Türkiye nin bir üretim üssü 
olma ans n  yok edece i kana-
atindeyim  diyor. . 

hedef başarı hikayesi 
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D NARSU YATIRIMLARLA BÜYÜYOR

stanbul da 1 55 y l nda 
kurulan Dinarsu Hal , 1 75 
y l nda Çerkezköy entegre 

tesislerine ta nm . Kas m 
2005 y l nda Dinarsu markas n n 
Erdemo lu irketler toplulu u 
bünyesine geçmesiyle yeniden 
yap lanan Dinarsu,  ürün yelpa-
zesini geni leterek tüketici ihti-
yaçlar n  en iyi ekilde kar laya-
bilmek için 2006 y l  itibariyle 
yat r mlara ba lam  durumda. 
Modernizasyon ve kapasite artt -
r c  yat r mlar n sürdü ünü belir-
ten Dinarsu Hal  Yönetim Kurulu 
Üyesi Bülent Özveren, Dinarsu 
markas n  Türkiye de oldu u gibi 
Dünya da da sektörünün lideri 
yapmak üzere çal malar n tüm 
h z yla devam etti ini söylüyor.  
Bülent Özveren, Dinarsu nun 

duvardan duvara hal  konusunda 
tufting hal , non oven hal  ve 
çim hal  üretimi ile Türkiye nin 
en geni  ürün yelpazesine sahip 
üreticisi olarak hizmet verdi ini 
söylüyor. Firma olarak CE serti-
fikas na sahip ilk ve tek tufting 
hal  üreticisi konumunda bulun-
duklar n  belirten Özveren, 2010 
y l nda yap lan yat r mla 76 dpi 
çözünürlükte foto raf görselli in-
de üretim yapabilen Dünyadaki 
ilk ve tek üretici olma ayr cal -
n  tüm Türkiye ile payla man n 
onurunu ta d klar na dikkatleri 
çekiyor. 2011 y l nda 240 bin 
metrekare alan üzerinde, 0 bin 
metrekare kapal  alanda 12 mil-
yon metrekare Chromo et bask  
teknolo isi ile hal  üretimi yap-
t klar n  belirten Özveren,  y lda 

ortalama 30 milyon metrekare 
kapasiteyle faaliyetlerini sürdür-
düklerini söylüyor. 

Dinarsu’nun i ra at 
edefi 40 milyon dolar

Ba ta ngiltere ve ABD olmak 
üzere 40 a yak n ülkeye ihra-
cat yapt klar n  belirten Bülent 
Özveren,  2011 y l nda 25 
milyon dolar tutar nda ihracat 
gerçekle tirdiklerini söylüyor. 
Firmalar n  ba ar ya götüren 
etkenlerin ba nda yeni teknolo-
i yat r mlar  ile 
rekabet edebilir seviyeyi yaka-
lam  olmalar n n geldi ini 
belirten Özveren, iyi pazar 
ara t rmalar  yapmalar n n da 
bu ba ar da önemli bir etken 
oldu unun alt n  çiziyor. Dinarsu 

Hal  olarak 2012 y l  ihracat 
hedeflerinin 40 milyon dolar 
oldu unu belirten Özveren, 
2012 y l n n ilk yar s nda yap-
m  olduklar  sat lar ile  hedef-
lerine  ula acaklar n  tahmin 
ettiklerini ifade ediyor. Türk 
hal  sektöründe bu ekilde yeni 
teknolo iyi takip eden yat r m-
lara devam edilmesi gerekti ini 
vurgulayan Özveren, firmalar n 
pazar  iyi takip ettikleri süre-
ce ba ar y  yakalayacaklar n  
belirtiyor. Türk hal  sektörünün 
Avrupa ülkelerinde ya anan kriz 
ortam ndan çok fazla etkilenme-
den ç kaca n  tahmin ettiklerini 
söyleyen Özveren, sektör ola-
rak önlerinde kat edecekleri çok 
uzun yollar n oldu unu ifade 
ediyor.  

hedef başarı hikayesi 
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HRA ATIN UZMAN SM : 
GSD DI  T ARET

Uzmanla m  d  ticaret 
irketi modelinin ülke-

mizdeki ilk örne i ola-
rak 1 86 y l nda kurulan GSD 
D  Ticaret, 2011 y l nda yapt  
1 milyar dolar tutar ndaki ihra-
catla Türkiye nin ihracat hacmi-
nin yüzde 0,8 ini gerçekle tirme 
ba ar s n  göstermi  durumda. 
Firmalar n n kurulu  amac n n, 
tekstil ve konfeksiyon üretimi ve 
ihracat  ile u ra an kurulu lar , 
kendi alan nda uzmanla m  
bir d  ticaret sermaye irketi 
çat s  alt nda bir araya getirmek 
oldu unu belirten GSD D  
Ticaret Genel Müdürü Sencan 
Derebeyo lu, bu i birli inden 
do an ekonomik gücü tüm 
imalatç  kurulu lar n yarar na 
kulland rd klar n  söylüyor. Bir 
d  ticaret sermaye irketi olan 
GSD D  Ticaret in üretim faali-
yetinde bulunmad n  belirten 
Derebeyo lu, “sektörünün öncü-
lerinden 0 civar nda seçkin 

imalatç  firma ile çal makta ve 
“pasif ihracat  olarak adland -
r lan imalatç lar n ihracat na 
arac l k etmekteyiz. Gerek 
firmalar n seçiminde, gerekse 
faaliyetlerinin izlenmesinde 
oldukça titiz davran lmakta, ilke 
olarak serbest muhasebecilik ve 
yeminli mali mü avirlik yasas  
çerçevesinde tam tasdik kapsa-
m nda olan firmalar n ihracat na 
arac l k ediyoruz.  Bu ekilde 
birlikte çal t m z tüm irket-
lerin mali ve hukuki mevzuat 
aç s ndan her zaman etkin bir 
kontrol düzeni içinde faaliyetle-
rini sürdürmelerini sa l yoruz. 
Faaliyette bulundu umuz i  
alan n n önemi ve dinamik 
yap s  gere i, d  ticaret ve mali 
mevzuat konusundaki tüm geli -
meleri yak ndan izlenmekte, 
düzenlenen seminer ve toplant -
larla imalatç  firmalar m z n yeni 
uygulamalar konusunda bilgilen-
melerini sa l yoruz  diyor. 

GSD  0 firma 
ile çal yor 
Firma olarak tekstil, deri giyim, 
ev tekstili ve giysi aksesuarlar -
na odakland klar n  ifade eden 
Sencan Derebeyo lu, yüksek i  
hacimleri sayesinde baz  mali, 
ticari ve idari avanta lar elde 
ettikleri avanta lar  üyelerine de 
yans tt klar n  söylüyor. Y llar 
içerisinde söz konusu avanta lar 
sayesinde hizmet verdikleri 
mü terilerin büyüyüp geli me-
sine yard mc  oldu unu belirten 
Derebeyo lu, “ Bizimle yakla k 

0 adet irketin önemli bir 
k sm  ile en az 10 y ldan beri 
çal yoruz. Bu yak n ve sa -
lam i birli i GSD D  Ticaret in 
ba ar s ndaki en büyük etken-
lerden biridir. Ayr ca, Türk ürün 
kalitesinin bilinirli i, pazara 
yak nl k, Avrupa ülkelerine göre 
krizden daha az etkilenmemiz, 
ekonomimizin ve bankac l k 
sistemimizin güçlü performans  

gibi olumlu unsurlar yurtd  
pazarlardaki ans m z  art r-
m t r. hracat m z n yakla k 
yüzde 85 ini gerçekle tirdi imiz 
Avrupa ülkelerinin son zaman-
larda Uzakdo u pazarlar ndan 
tekrar Türkiye ye yönelmeleri 
de olumlu bir geli me olarak 
göze çarpmaktad r  diyor.  

“ ra at için 
pazar çe itlili i art”
2011 y l n n ilk dört ay na 
bak ld nda 2012 y l n n ayn  
dönemine göre tekstil sektö-
ründe 
Yüzde 4,4 lük bir dü ü  
ya and n  belirten Sencan 
Derebeyo lu, “ tekstil ihra-
cat n n yüzde 50,5 lik k sm -
n n AB ülkelerine yap ld  
görülüyor. 2012 y l n n ayn  
dönemindeki oran yüzde 
45 dir. Rakamlardan da görül-
dü ü gibi, AB ülkelerinde 
ya anan ekonomik durgunluk 
Türkiye nin tekstil ihracat na 
olumsuz yönde yans m t r.
Bu azalmaya kar l k Eski 
Do u Bloku (Rusya, Ukranya,.
S rbistan), Amerika Ülkeleri 
(ABD, Kanada, Brezilya, 
Meksika) ve Asya ve Okyanus 
ülkeleri (Japonya, Hong Kong) 
gibi ülkelere ihracat m z n art-
t   görülmektedir .Bu veriler  
aç kça gösteriyor ki, ihracat-
ç lar daralan pazarlar  göz 
önünde bulundurarak sürekli  
yeni pazarlar aray  içindedir.
Türk Haz r Giyim Sektörünün 
dünya liginde bir ad m ileriye 
götürecek en önemli husus 
“katma de eri yüksek  mallar 
üretmek, ener i, i çilik maliyet-
lerinin azalt lmas  ve markala -
makt r  diyor. 

hedef başarı hikayesi 
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Haz r giyim sektörünü 
yak ndan ilgilendiren 
kurum ve kurulu larla 

görü melerini sürdüren HK B in 
son konuklar  E imbank yetki-
lileri oldu. 21 May s Pazartesi 
günü D  Ticaret Kompleksi nde 
HK B temsilcileri ile bir 
araya gelen banka yetkilileri, 
E imbank olarak art k ihracatç -
lar n aya na gittiklerinin mesa-
n  verdi.
HK B Yönetim Kurulu Ba kan  
Hikmet Tanr verdi, HK B 
Ba kan Yard mc s  Kemalettin 
Güne , HK B Ba kan Yard mc s  
ve T M Ba kan Vekili Ahmet 
Akbal k, HK B Yönetim Kurulu 
Üyeleri Nilgün Özdemir, Jale 
Tunçel, Mustafa Gültepe, 

Fatih Yark n, Ümit Özüren, 
Ru en Çetin, Birol Sezer, 
Özcan Sümer, Okyay M zrak, 
Sabri Sami Y lmaz ve Harun 
Bayramo lu gibi isimlerin 
haz r bulundu u toplant ya, 
E imbank Genel Müdürü 
Hayrettin Kaplan n yan  s ra 
Genel Müdür Yard mc lar  
Mesut Gürsoy, Alaaddin Metin 
ve Cenan Aykut kat ld . Samimi 
bir havada geçen çal ma 
toplant s nda E imbank Genel 
Müdürü Hayrettin Kaplan, 
ihracatç lar n ya ad  finan-
sal sorunlar n maksimum 
seviyede çözülmesine yöne-
lik kredi sistemlerine sahip 
olduklar n  belirtti. Kaplan, 
hracatç lar m z n günlük vade 

uygulamalar , sigorta dönü leri, 
kur tespitlerindeki sapmalardan 
kaynakl  para kay plar , teminat 
konular nda güven problemleri 
gibi konularda ya ad klar  s k n-
t lar  biliyoruz. E imbank olarak 
ihracatç lar m za öncelikle bu 
sorunlarda kesin çözüm öneri-
leri sunuyoruz  dedi. E imbank 
Genel Müdür Yard mc s  Mesut 
Gürsoy ise, E imbank olarak 
ihracatç lar n talepleri do rultu-
sunda hareket ettiklerini ve tüm 
düzenlemelerde bu talepleri 
kar lamaya yönelik çözüm-
ler ürettiklerini dile getirdi. 
Toplant da, E imbank uygula-
malar n n ba nda gelen ihra-
catç  firman n sadece E imbank 
ihracat sigortas  poliçesi ile 

E imbank kredilerine ba vuru 
imkan , sevk öncesi kredilerde 
direk E imbank a ba vuru yapa-
bilme avanta , kredi limitlerinin 
sorunsuz düzeyde kullan c ya 
verilmesi gibi yeni düzenlemele-
re dikkat çekildi. Ayr ca i letme 
ve yat r m kredisi kulland r lma-
s  ve en önemli uygulamalardan 
biri olarak alt  çizilen, ihracatç -
ya verilen dan manl k hizmeti 
uygulamalar  da tüm detaylar y-
la kat l mc lara anlat ld .

Tanr verdi: ‘Exim ank 
ile sektör aras nda 
köprü ola a z’
HK B Yönetim Kurulu Ba kan  
Hikmet Tanr verdi toplant da, 
E imbank n kredi ve sigor-

E MBANK L M TLER N N 
ITASI YÜKSEK

hedef sektör 
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ta düzenlemelerinin haz r 
giyim sektörüne geni  çapl  
bir organizasyonla HK B 
arac l yla duyurulmas  tekli-
fini E imbank Genel Müdürü 
Hayrettin Kaplan a iletti. 
Hikmet Tanr verdi, kredi ve 
sigorta düzenlemeleriyle ilgili 
son geli melerin tüm sektör-
lerle payla laca  geni  ölçekli 
bir organizasyonun HK B 
organizasyonunda düzenlen-
mesinin sektör için son derece 
önemli oldu unun alt n  çizdi. 
Gerçekle tirilmesi durumunda 
sektör ba kanlar n n ve sektör 
çal anlar n n geni  kat l m n n 
sa lanaca  etkinli in, hem 
E imbank n mevcut ihracatç -
larca ve de yeni giri imcilerce 
daha yak ndan tan nmas  
hem de ihracat m z  art rmaya 
yönelik sa layaca  tüm avan-
ta lar  sektörlerle payla m n n 
sa lanaca n  belirten Hikmet 
Tanr verdi, Yaz dönemi bit-
meden E imbank n en güncel 
düzenlemeleri sektörümüzle 
payla abilmesi için köprü vazife-
si görece iz  dedi.  

Exim ank’tan 
i raçatç ya direk 
kredi a vuru imkan
hracatç y , kredi ba vurular nda 
hem zaman hem de prosedürler 
anlam nda yoran ba vuru süreç-
lerine kesin çözüm getirdiklerini 
belirten E imbank Genel Müdür 
Yard mc s  Mesut Gürsoy   
“ hracatç m z kredi ba vurusunu 
gerçekle tirirken sadece bir 
ba vuru mektubuyla talebini 
bankam za iletebiliyor. Ba ka 
bankalarda oldu u gibi arac  
kurum ya da ki ileri kullanmak 
zorunda de iller. E imbank 
olarak ihracatç lar m z n bo ucu 
prosedürlerle zaman kaybetme-
sini istemedi imiz için birebir 
ula labilir noktada olmay  ter-
cih ediyoruz  dedi. Gürsoy bu 
noktada firmalar n ba vurular -
n n E imbank a ula p ula ma-
d n  anlamak için E imbank  
arayarak ve arac  bankan n da 

ad n  vererek, bilgi alabilecekle-
rini söyledi. E imbank a yap lan 
kredi ba vurular n n en fazla 15 
gün içerisinde sonuçland n  
belirten Gürsoy, kredi ba vuru-
lar n n aksamas na neden olan 
hususun arac   bankalar oldu u-
nu ifade etti.

ra at yapa a n z 
al y  tan yor musunuz?
hracat yapan bir firmaya  
“Ticaret gerçekle tirece i söz 
konusu firman n finansal gücü , 
“Güvenirlili i, “Piyasa referans-
lar  gibi konularda dan manl k 
hizmeti veren E imbank, ihra-
catç lara bu deste iyle uygun 
artlarda gönül rahatl yla 

ihracat yapma olana  sa l yor. 
Toplant da söz konuya ili kin de 
aç klama yapan Genel Müdür 
Yard mc s  Mesut Gürsoy  
“ hracatç m z bankam za telefon 
ya da maille ula arak al c s yla 
ilgili bankam zdan dan manl k 
hizmeti alabilir. Bugün ticarette 
en çok kar la lan risk durumu 
firmalar n teminat k sm nda 
ya ad  genellikle finansal kay-
nakl  s k nt lar. Biz E imbank 
olarak bu s k nt lar n çözü-
münde verdi imiz dan manl k 
hizmetiyle ihracatç m z n yan n-
day z  dedi.

letme ve yat r m 
kredisi ikisi ir arada 
hracatç n n tercihleri do -
rultusunda çözümler üreten 
E imbank, i letme ve yat r m 
kredisi olanaklar yla da di er 
bankalar n hizmetlerine fark 

at yor. Dünyaca ünlü birçok 
bankan n  i letme ve yat r m 
kredilerinde E imbank n sun-
du u avanta lar  sa lamad n  
belirten Genel Müdür Yard mc s  
Cenan Aykut , “E imbank 
olarak giri imcilerimizi sürekli 
destekleme yönünde bir poli-
tika güdüyoruz. hratac m z  
art rmak için büyük ölçekli fir-
malar n yan  s ra küçük ölçekli 
giri imlerinde desteklenmesi 
gerekti ine inan yoruz  dedi.

“ ra at Kredi 
Sigortas ” nedir?
Türk E imbank ihracatç lar n 
360 güne kadar olan vadeli 
sevkiyatlar nda sigorta deste i 
vererek onlar n yan nda yer 
al yor. E imbank kendi bünye-
sinde bulundurdu u ülkeler kap-

sam nda bu ülkelerin al c lar na 
kredi sigorta deste i veriyor. 
Esas amac n,  uygun risk da l -
m n n sa lanmas  oldu u kredi 
sigortas nda, tüm sevkiyatlar n 
sigortalanmas  ile sigortal lar n 
hem dü ük hem de yüksek riskli 
al c  ve ülkelere gerçekle tirdi i 
ihracat i lemlerinin ayn  poliçe 
kapsam na dahil edilmesi ile 
uygun bir risk da l m  sa lan -
yor ve buna ba l  olarak prim 
oranlar  asgari düzeylerde 
tespit ediliyor. Toplant da, 
Türkiye de geçti imiz y l ihracat 
kredi sigortas n  en fazla yüzde 
31 lik oranla Deri-Konfeksiyon 
sektörünün kulland n  pay-
la an E imbank yöneticileri  
“Tekstil ve Haz r Giyim in de 
sigorta kullan m oran n  art rabi-
lece ini belirtiyor.

E imbank Genel Müdürü
Hayrettin Kaplan, “Limit 
problemimiz yok, ihracatç ya 
tam destek veriyoruz  

E imbank Genel Müdür Yard. 
Gürsoy, “ hracatç m z n herhangi 
bir arac  kullanmadan direk kredi 
ba vuru yapmas n  sa l yoruz
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MTD N N Ç ÇE  
BURNUNDA 
BA KANI:
MEHTAP ELA D

Türk modas n n ata a 
geçti i son y llarda, 
moda tasar m n n sek-

törle mesi için kurulan ve k sa 
sürede Türk tasar m sektörünü 
in a eden Moda Tasar mc lar  
Derne i (MTD),  kurucular  ara-
s nda yer alan Bahar Korçan, 
Arzu Kaprol, Hakan Y ld r m, 
Hatice Gökçe, dil Tarzi, Özlem 
Süer ve Ümit Ünal gibi ba ar l  
moda tasar mc lar yla birlikte 
2006 y l ndan bu yana Türk 
modas n n ilerlemesi için 
var gücüyle çal yor. MTD, 
stanbul un dünya vitrininde 
en önemli ehirlerden biri 
oldu unun bilinçli yakla m yla 
kenti direk tasar m n bir parça-
s  gibi yorumluyor. stanbul un 
bir kültür be i i olu undan 
beslenen dernek, moda tasa-
r m  dendi inde bu kültürlerin 
etkileyici detaylar n  kullanma-
n n büyük bir ans oldu unun 
da fark nda. Markala man n 
bir ülkenin dünya moda are-

nas nda yer alabilmesi için 
oldukça önemli bir enstrüman 
oldu unun da fark nda olan 
MTD, ayn  zamanda yarat c  
marka olmay  hedefleyen 
özgün tasar mc lar  ke fetme-
siyle de tasar m dünyas nda 
yetenek avc l  yap yor. 
Türk moda tasar m sektörü-
nün her alanda tan nmas  için 
yo un ekilde çal an MTD, 
tasar mc lar n iç piyasada 
varl klar n  güçlendirmek için 
de önemli pro eler geli tiriyor. 
Moda tarihinin bir anlamda 
kayd n  tutarak Türk moda 
ak mlar n n da ar ivini yapan 
MTD, derne in ba ar lar -
na ba ar  katmak için yola 
Mehtap Elaidi ile devam edi-
yor. 16 May s 2012 de ger-
çekle en seçimle MTD Ba kan 
Yard mc l ndan dernek 
ba kanl na yükselen Elaidi 
ile derne in yeni dönemine 
ili kin keyifli bir sohbet ger-
çekle tirdik.

Moda Tasar m lar  
Derne i’nin yeni a kan  
olarak yeni döneminizde 
derne inizin yol arita-
s ndan a seder misiniz? 
Ön elikli olarak faaliyetle-
riniz angi alanda 
yo unla a ak? 
Ben ve arkada lar m bu göre-
ve talip oldu umuzda bugüne 
kadarki süreçte özveriyle yap -
lan çabalar ve çal malar sonu-
cu meydana getirilen de erleri 
koruyarak daha ileriye ta ma 
ve Türk moda tasar m n  ve 
tasar mc s n  ulusal, bölgesel 
ve uluslararas  platformlarda 
daha belirleyici bir ekol haline 
getirmek için yeni de erler 
yaratmak üzere yola ç km  ve 
yol haritam z  da buna göre 
çizmi tik. Buna göre u anda 
Galatamoda ve stanbul Fashion 

eek öncelikli pro elerimiz 
aras nda yer al yor. Derne imiz 
üyeleri olan moda tasar mc la-
r n n perakende platformunu 

olu turan Galatamoda n n 
yükselen bir grafikle devam 
etmesi için giri imlerimize ba -
lad k. stanbul Fashion eek 
ise biliyorsunuz art k izlenen, 
beklenen bir organizasyon hali-
ne geldi. Onun da bulundu u 
yerden hedeflenen noktaya 
gelmesi için yeni pro eler ve 
çal malar içindeyiz. Bunun 
haricinde de Türk moda tasa-
r mc s n n ayn  zamanda ticari 
aç dan güçlenmesini sa layacak 
yeni pro eler üzerinde çal mak 
üzere kurulan komitelerimiz de 
çal malar na ba lad .

Türkiye’nin de i en ve 
geli en  moda tasar m  
ekollerinden iri Me tap 
Elaidi Türk moda 
tasar m ndaki geli imi 

ir de sizin yorumunuzla 
dinleye ilir miyiz? 
Türk moda tasar m n n geli -
mesinde ve geli mesinin anla-

lmas nda Moda Tasar mc lar  

hedef röportaj



Derne i nin kurulmas n n çok 
büyük bir önemi oldu una ina-
n yorum. Hem mevcut de erleri 
tan tmak hem de yeni de erlere 
yer açmak üzere yeni platform-
lar olu turmak ad na çok önemli 
bir süreç ya and  derne in 
kurulmas yla birlikte. Buna ek 
olarak Hakan Y ld r m,  Arzu 
Kaprol, Dilek Hanif gibi tasar m-
c lar n uluslararas  arenalarda 
istikrarl  bir ekilde  ki istikra-
r n bu sektörde çok önemsen-
mesi gereken bir unsur oldu u 
a ikar - sunduklar  koleksiyon-
larla da Türk moda tasar mc s  
alg s na çok katk da bulunduk-
lar na inan yorum. u anda alg  
yönetimi çok önemli çünkü 
moda ad na Türkiye endüstrisi, 
altyap s  ve tasar mc s yla çok 
önemli bir duru  sergileyebile-
cek kapasitede ancak bunun 
daha etkin bir ekilde anlat lma-
s  ve tan t lmas  gerekiyor hem 
sektör hem tasar mc  ad na. 
Hepimiz biliyoruz ki sektör bu 

i in mutfa ysa tasar mc  da bu 
i in vitrini. Menüde ne olaca n  
vitrinden anlayabiliyorsunuz 
dolay s yla ikisi bir araya geldi-

inde büyük bir güç meydana 
getiriyorlar.

Türk moda tasar m lar  
ugün glo al arenada 

isimlerini duyurmakla 
kalm yor ayn  zamanda 
kal  ale de getiriyor. 
Türk markalar n n 
yurtd ndaki kariyer 
geli imini nas l 

uluyorsunuz? 
Son y llarda gittikçe daha fazla 
önem kazanan ve uluslarara-
s  boyutta kariyer geli imini 
sürdüren çok ba ar l  Türk 
markalar  art k rahatl kla anar 
hale geldik. Markal  ihracat n 
öneminin çok artt  bugünlerde 
Türk markalar  da vizyonlar , 
tasar ma verdikleri önem ve 
istikrarl  çal malar yla örnek 
te kil etmeye ba lad lar.

Türkiye’deki moda 
aktivitelerini nitelik ve 
ni elik olarak di er moda 

a kentleriyle k yaslar 
m s n z? 
Ben aç kças  Türkiye deki 
moda aktivitelerini di er 
moda ba kentleriyle kar -
la t rmak yerine Türkiye yi 
kendine özel avanta -
lar bar nd ran di erle-
rinden farkl  de erler 
yaratmaya yönelik 
alternatif bir moda 
çekim merkezi olarak 
görmek istiyorum. Di er 
moda ba kentlerine bakt -

n z zaman yerle ik farkl  
de erlere sahip ç kan moda 
merkezleri görüyoruz. Londra 
mesela yeni yeteneklere sahip 
ç kan bir rol üstlenirken, Ne  
York moda haftas nda daha 
ticari sonuçlara odaklanm  
bir etkinlik karakteri görüyor, 
Paris te ise ihti am n merkez-
de oturdu u ama modan n 

da 

ye deki 
di er 
e kar -
rkiye yi
a -
rle-
er 

ak 
Di er
e bakt -
k farkl  
an moda 
uz. Londra 

eklere sahip
rken, Ne  

nda daha 
aklanm
ri görüyor, 
n merkez-

modan n 

Moda Tasar mc lar  
Derne i nin yeni ba kan  
olan Mehtap Elaidi, 
geçti imiz ubat ay nda 
düzenlenen F de 
“Ra men  adl  koleksiyonu 
ile son tasar mlar n  moda 
severlerin be enisine sundu. 
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neredeyse yönetildi i siluetle 
kar la yoruz. Ben stanbul 
Moda Haftas n n ise bütün bu 
merkezlerden farkl  olarak daha 
geni  yelpazede moda ürünleri 
sunabilen ama ayn  zamanda 
kendine ait bir dili olan Türk 
tasar m ekolü sunan bir merkez 
haline gelmesini arzu ediyorum.

ast fas ion markalar yla 
tasar m lar n  i irli ini 
nas l e erlendiriyorsunuz? 
Türkiye u konuda 

angi noktada? Bu 
durumu dünyadaki 

a ar l  örnekleriyle 
k yaslaya ilir misiniz? 
Fast fashion markalar yla tasa-
r mc lar n i birli i son zaman-
larda s kl kla rastlad m z 
olaylardan. Çok önemli bence 
çünkü iki farkl  ucun bir arada 
bulu maya çal mas ndan farkl  
bir ener i ve ürün ç k yor ki bu 
da bu kadar h zl  tüketilen bir 
sektörde herkes için aranan 
kan niteli inde. Fast fashion 
markalar n n kapsad  mü teri 
kitlesi ile tasar mc  vizyonunun 
bulu mas  iki taraf aç s ndan 
da olumlu sonuçlar ortaya 
ç kar yor diye dü ünüyorum. 
Yurtd nda bu i birlikleri bir-
kaç ekilde kar m za ç k yor. 
Marka tasar mc  ile kapsül bir 
koleksiyon için anla abildi i 
gibi koleksiyon dan manl  da 
alabiliyor. Türkiye2de rastlad -

m z örnekler genelde kolek-
siyon dan manl  eklinde 
gerçekle iyor ancak özellikle 
genç tasar mc lar n önünün aç -
labilmesi için kapsül koleksiyon 
çal malar n n da daha fazla 
gerçekle tirilmesi gerekti ini 
dü ünüyorum

Türkiye’deki moda 
e itimini ni elik ve nitelik 
olarak nas l uluyorsunuz 
? Dünya ile ir k yaslama 
yaparsan z neler 
söylersiniz? 
Nicelik olarak bir problemimiz 
yok ancak bu niceli i yaka-
lamaya çal rken nitelikten 

vazgeçmemek ana nokta olmal  
fakat maalesef bu konuda 
endi elerim var. Bu kadar çok 
okulun bu kadar k sa zamanda 
aç lmas yla birlikte nitelikli 
e itimciden ödün veriliyor gibi 
geliyor bana ki bu da uzun 
vadede sorunlar yaratacakt r 
diye dü ünüyorum. O yüzden 
aç lacak okullarda e itim için 
gerekli tesisler kadar e itim 
görevlisi kalitesinin de çok 
dikkatle inceleniyor olmas  
gerekiyor.

stan ul Moda 
Akademisi’nin varl n  
ve faaliyetlerini nas l 
de erlendiriyorsunuz? 
stanbul Moda Akademisi nin 
bu anlamda çok önemli bir 
aç  kapatt na ve tasar mc  
ile sektörün bir araya gelmesin-
de de önemli bir rol üstlendi-

ini dü ünüyorum. Ayr ca sun-

duklar  atölye çal malar nda 
sektörün her anlamda eksikli i-
ni hissetti i aç klar  kapatacak 
ba l klar seçtiklerini ve bu ekil-
de yukar da da bahsetti imiz 
sebeplerden okullarda ortaya 
ç kan bo luklar  çok ba ar l  bir 
ekilde doldurduklar na inan -

yorum.

Moda ve ekonomi 
aras ndaki ili kiyi 

ir tasar m  olarak 
nas l de erlendiriyorsunuz? 
Türkiye’de modan n 
geli imi ile ekonominin 
geli imi aras nda 
nas l ir a  var? 
Moda ve ekonomi aras nda 
direk bir ili ki var, aksini iddia 
etmek bugünün artlar nda 
çok naif bir yakla m olur. 
Ekonominin geli imiyle birlik-
te alg larda meydana gelen 
farklar otomatik olarak moda-

n n yol haritas n  da etkiler 
hale geliyor. Moda bir kültür 
gerektirir ve ekonomi de gün-
cel kültürü etkileyen kuvvetli 
unsurlardan biridir.

Moda Tasar m lar  
Derne i özellikle genç 
yetenekleri ke fetmek 
ad na etkin çal malar 
düzenliyor. Moda tasar m  
konusunda Türkiye’deki 
potansiyeli nas l  
de erlendiriyorsunuz?  
Yukar da da bahsetti im gibi 
moda tasar m  konusunda 
Türkiye nin kültürel yap s , 
gençlerin ilgisi ve sektörün 
kuvvetli altyap s n  birlikte 
de erlendirdi imizde çok ciddi 
bir potansiyel oldu unu dü ü-
nüyorum ancak bu avanta lar  
art  de erlere çevirebilmek için 
sektörün bütün aktörlerine çok 
önemli roller dü üyor. E itim 
kurumlar ndan tasar mc  te -
viklerine, devlet politikalar n n 
tan mlanmas ndan sektörün 
tasar mc  ile ili kisine dayanan 
uzun bir zincirin tüm halkalar -
n n eksiksiz ve birbiri ile uyum 
içinde i leyen bir mekanizma-
n n hayata geçirilebilmesi gere-
kiyor. Bunun için de i birlikle-
rinin ve çözüm ortakl klar n n 
çok önemsenmesi gerekti ini 
dü ünüyorum.

Uzun y llardan u 
yana moda tasar m s  
olarak mesle inizi i ra 
ediyorsunuz. Kli e ola ak 
ama  e enerek takip 
etti iniz klasik ve yenilikçi 
tasar m lar var m ?  
Bu soruya ben de genellikle 
hep ayn  cevab  veriyorum o 
anlamda benim cevab m da 
biraz kli e olacak ama ben her 
sezon kendini yenileyebilen, 
fakat ayn  zamanda imzas n  
hep hissettirebilen tasar m-
c lar  hayranl kla izliyorum. 
sim vermek gerekirse Hakan 
Y ld r m, Dries Van Notten, 
Marc Jacobs ve Miuccia 
Pradailk akl ma gelenler...

hedef röportaj





haziran 12   www.itkib.org.tr   78

D  Ticaret Kompleksi nde 
25 May s ta HK B 
Ba kan  Hikmet 

Tanr verdi önderli inde düzen-
lenen toplant ya HK B Yönetim 
Kurulu Ba kan Yard mc s  Ahmet 
Akbal k ile Yönetim Kurulu 
Üyeleri, Mustafa Gültepe, 
Volkan Atik, Fatih Yark n, 
Ümit Özüren, Okyay M zrak, 
Cem Altan, Birol Sezer, Harun 
Bayramo lu, Nilgün Özdemir, 
Efsane Turan ve Cem Kaprol 
kat ld . ki sene boyunca Moda 
Tasar mc lar  Derne i Yönetim 
Kurulu Üyesi olarak görev 
yapt ktan sonra May s ay nda 
Ba kan olan Mehtap Elaidi ye 
ise ekibinden, Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc lar  Gamze 
Saraço lu, Simay Bülbül, Ne la 
Güvenç ile Yönetim Kurulu üye-
leri Niyazi Erdo an, Nihan Buruk 
ve Jale Erdo an e lik etti. 

Tanr verdi: 
‘Maddi ve manevi 
deste imiz az r’
Toplant n n ba nda Hikmet 
Tanr verdi ye sürpriz do um 
günü kutlamas  yap larak, pasta 
kesildi. Mehtap Elaidi nin yeni 
görevi için ba ar lar dileyen 
Tanr verdi, birlikte pek çok pro-
enin alt na imza atmak istedikle-
rini, bununla ilgili çal malar yap-
mak gerekti ini belirtti. Üretimde 
s k nt  ya ad klar n  belirten 
Mehtap Elaidi, zincirde bu hal-
kay  güçlendirmek istedi ini söy-
leyerek, üretim destekleyici bir 
pro e olmas  gerekti ini vurgula-
d . Tanr verdi de, sektöre katk  
sa layacak bir pro eyi maddi 
ve manevi olarak desteklemeye 
haz r olduklar n  dile getirdi. Arka 
tarafta kalan tasar mc lar n ön 
plana ç kar lmaya ba lanmas  
gerekti ini ifade eden Tanr verdi, 
birlikte yap labilecek pro eler için 
bir ekip olu turmay  öngördü. 
Moda Tasar mc lar  Derne i nin 
yeni yap lanmayla birlikte her-
kesi kucaklamas  gerekti ini 
belirten HK B B k. Yrd. Ahmet 
Akbal k, tasar m  destekleyecek 
her pro ede yer almak istedikleri-
ni ifade etti.

Elaidi: ‘Tasar m lar  öne 
ç karmak istiyoruz’
Mehtap Elaidi, Türkiye de 
moda tasar mc lar n  öne ç kar-
mak istediklerini vurgulayarak 
bunlarla ilgili çal malara h zla 
ba lad klar n  belirtti. Uzun 
y llard r pek çok markaya tasa-
r m ve stil dan manl  yapan 
Moda Tasar mc lar  Derne i 
üyeleri haz r giyim sektörüne 
çok uzak olmad klar n , haz r 
giyim endüstrisinin yan  s ra 
bir de moda endüstrisine ihti-
yaç oldu unu vurgulad . HK B 
Yönetim Kurulu Üyesi Volkan 
Atik ise tasar mc lar n ürünle-
rinin çok kaliteli oldu unu, bu 

ürünleri kendi firmalar nda da 
görmek istediklerini söyledi. 
Atik, bununla ilgili izlenecek bir 
yol belirlemek gerekti ini ifade 
etti. Moda Tasar mc lar  Derne i 
Yönetim Kurulu Üyelerinden 
Niyazi Erdo an ise kendi mar-
kalar n  ihraç etmek istediklerini 
söyleyerek, bu görü e kat ld -

n  belirtti. Samimi bir havada 
geçen toplant n n sonunda 
MTD Ba kan  Elaidi, do ru bir 
siner iyle al nacak ortak kararlar 
do rultusunda çal malar n k sa 
zamanda meyve verece ini, 
HK B Ba kan  Tanr verdi ise, 
ticari olarak h zla ad m atmaya 
ba layabileceklerini söyledi.

HK B VE MTD EL SIKI TI

HK B YK Üyeleri ile Moda Tasar mc lar  Derne i temsilcilerini bir araya 
getiren toplant , HK B Ba kan  Hikmet Tanr verdi ye haz rlanan sürpriz 
do um günü kutlamas yla samimi bir havada gerçekle ti

hedef sektör
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hracatç  için s n rlar  a an, 
uzak pazarlar  sektörün aya-

na getiren TH B, 2008 
y l nda Güney Amerika pazar na 

yönelik ba latt  çal malara 
tüm h z yla devam ediyor. 
Avrupa pazar ndaki daralman n 
ard ndan rotay  farkl  ülkelere 

çeviren, bünyesinde olu tur-
du u “Güney Amerika Hedef 
Pazar Komitesi  ile Güney 
Amerika ülkelerine yönelik ilk 
gezisine “dünyan n bitti i yer  
olarak adland r lan ili den 
ba layan birlik, 14-18 May s 
tarihlerinden Brezilya dan gelen 
al m heyetini a rlad .
Türkiye için uzak, ama yüksek 
bir potansiyeli bünyesinde 
bar nd ran Güney Amerika 
ülkelerini alternatif pazar olarak 
belirleyerek harekete geçen 
TH B, Brezilya dan gelen 14 
firma temsilcinin yer ald  al m 
heyetini Türk tekstil sektörünün 
öncü firmalar  ile bulu turdu. 

TH B, Brezilya Tekstil Sanayi 
Odas  FIESP (Federation of the 
Industries of the State of Sao 
Paulo) i birli i ile düzenlenen, 
Sao Paulo Ticaret Odas n n da 
destek verdi i heyet program  
kapsam nda Brezilyal  Al m 
Heyeti, Türkiye den 4  firma ile 
200 ün üzerinde ikili görü me 
yapma imkan  buldu.

200’den fazla 
ikili görü me
14 18 May s 2012 tarih-
leri aras nda Brezilya ya 
yönelik düzenlenen özel 
nitelikli “Sektörel Al m Heyeti 
Program  kapsam nda, 

TH B N  A IRLADI

hedef sektör
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Brezilya daki kurulu lar ve yetki-
liler ile yap lan çal malar sonu-
cunda belirlenen 14 firma TH B 
taraf ndan Türkiye ye davet 
edildi. Davet edilen Brezilya n n 
önde gelen önemli iplik, kuma , 
ev tekstili ve konfeksiyon fir-
malar  15 May s Sal  günü D  
Ticaret Kompleksi nde Türk 
tekstil firmalar  ile ikili görü -
meler gerçekle tirdi. Aralar nda 
Ba yaz c o lu Tekstil, Kale plik, 
Kipa , Yarangümeli Tekstil, BTD 
Tekstil, Zorlu Tekstil, Bossa 
Denim ve SKO gibi 4  firma ile 
bir araya gelen Brezilya Al m 
Heyeti, toplamda 200 den fazla 
ikili görü me yapma imkan  
buldu. Brezilya dan programa 
kat lan firmalar ise  Anfra, 
Decora On Line Representaçao 

S C, Innovativ Ind E Com Ltda., 
Rhodia, Elite Confecç es Ltda., 
SBS Com rcio Importadora 
E E portadora Ltda, Duet 
Sorelle Com rcio de Roupas 
Ltda, Telesa Importacao e 
E portacao Ltda, Inova Trading 
Ltda, Iodice Industria De Moda 
Ltda, Factu  Ibmoda-Brazilian 
Fashion Institvte, Terras de 
Aventura Ind. de Art. Esp. 
Ltda, Arthur Lundgren Tecidos 
SA, IEMI- Institudo de Estudos 
eMarketing Industrial oldu.

Heyet Evteks’i de 
ziyaret etti
Brezilyal  Al m Heyeti 16-20 
May s 2012 tarihleri aras nda 
düzenlenen Evteks Fuar n  
da ziyaret ederek,  hem ikili 

görü melerde bulunduklar  fir-
malarla, hem de di er kat l mc  
ev tekstili firmalar yla ayr nt l  
görü meler yapt . Brezilya Al m 
Heyeti ne kat lan firmalar n 
ço u gerek ikili görü melerde 
ve fuar ziyaretinde görü tükleri 
firmalar n potansiyeli ve ilgi-
sinden, gerekse de program n 
genelinden oldukça memnun 
kald klar n  ve beklentilerinin 
ötesinde bir performans sergi-
lendi ini ifade etti. 

Güney Amerika tekstil i 
için alternatif pazar 
Brezilya Al m Heyeti sonras nda 
konu ile ilgili de erlendirme 
yapan TH B Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc s  Tamer Pala
TH B  olarak alternatif pazar 

için Latin Amerika ya odaklan-
d klar n , bunun ilk aya n  da 

ili yle ba latt klar n  söyledi. 
Daha sonra Brezilya, Sao Paulo 

ve Kolombiya aya nda, hem 
giyimlik hem de ev tekstili 
fuarlar na kat l m sa lad klar n  
belirten Pala, “Bunun paralelin-
de Brezilya da kendi sektörlerin-
de ba ar l  olan firmalar  buraya 
davet ettik  diye konu tu. 
Davetlilerle ilk gün ikili görü -
meler yapt klar n  belirten Pala, 
daha sonra içlerinde ev tekstili 
ile ilgili olanlar n Evteks Fuar n  
ziyaret imkan  bulduklar n  ifade 
etti. Di er firmalar n fabrika, 
sho room, piyasa ve AVM 
ziyaretlerinde bulunduklar n  
söyleyen Pala, bu etkinliklerde 
davetlilerle devaml  olarak ilgi-
lenildi ini belirtti. Bu organizas-
yonun TH B ile Brezilya Tekstil 
Sanayi Odas  FIESP (Federation 
of the Industries of the State of 
Sao Paulo) taraf ndan gerçek-
le tirildi ini söyleyen Pala, i bir-
li i geli tirme ve yürütme anla -
mas  olan Sao Paulo Ticaret 

14 - 18 May s tarihleri aras nda gerçekle en “Brezilya Ticaret Heyeti  kapsam nda Brezilyal  firmalar Türkiye den 4  firma ile ikili görü me 
yapma imkan  buldu
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Odas n n da organizasyona 
destek verdi ini belirtti. 

“Pazar zor olsa da 
avanta lar m z çok”
Brezilya n n gümrük bariyer-
leri yüksek, kendi markalar  
ve dinamiklerine sahip zor 
bir pazar oldu unu belirten 
Pala, Türkiye nin yine de ans  
oldu unu u sözlerle aç klad : 
Ev tekstili, casual günlük mal 
yapabilmek, moday  çabuk üre-
tebilmek, hesapl  fiyatlar m z ile 
pek çok avanta  sahibiyiz. Biz 
Türk i  adam n n kabiliyetini ve 
stanbul u dünya modas na gös-
termek istedik ve bunu ba ar-
d k. Davetli firmalar m z ise bizi 
ve stanbul u tan d klar na çok 
memnun olduklar n  belirterek, 
gelecekte de pek çok i  anla -
mam z olaca n  söylediler.  

Yeni edef 
Meksika ve Ar antin 
Geçti imiz y l A ustos ay nda 
Sao Paulo daki ev tekstil fua-
r na 40 firma ile kat ld klar n  
belirten Pala, ilerde bu say n n 
çok daha fazla olaca n  söyledi. 
Pala, yeni ve al m gücü olan 
pazarlarda olman n çok önemli 
oldu unu ve bu pazarlarda yer 
almaya çal arak vizyon yarat-
maya çal t klar n  ifade etti. 
Meksika ve Ar antin ülkelerine 
odakland klar n  dile getiren 
Pala, ev tekstilinde Irak ve 
Libya da da yeni umutlar n çok 
büyük oldu unu söyledi. Uzun 
vadeli programlarla bu pazarla-
ra imdiden haz rlanarak kal c  
olmak gerekti ini söyleyen Pala, 
TH B in söz konusu pazarlarda 
kal c l  sa lamak ad na çal -
malar yürüttü ünü ifade ediyor. 

DENEME 
S PAR LER M Z 
YOLDA
Sultan Tepe
Tepar Tekstil 

inans Müdürü
TH B in önderli inde ger-
çekle tirilen Brezilya Al m 
Heyeti  toplant lar  firma-
m z aç s ndan oldukça 
olumlu geçti. Brezilya n n 
önde gelen Polyamide 
iplik üreticilerinden 
Rhodia Gbu Fibras firmas  
yöneticileri ile yapm  
oldu umuz görü me son 
derece olumluydu. Yap lan 

görü meler sonras nda baz  ürünlerin Türkiye de üretimi 
ve Brezilya ya ihracat  konusunda ön mutabakata var ld . 
Böylece firma ile daha yak n i birli i süreci ba lat lm  oldu. 
Brezilya n n önemli kuma  üreticilerinden Anfra Tecidos Ltda 
Yöneticisi Mr. Palma ile yapt m z toplant da firmam z n 
üretimi olan nitelikli tekstüre iplikler büyük ilgi gördü ve 
koleksiyon için deneme sipari i verildi. Yine Brezilya da ev 
tekstili ürünleri ve iplik ticareti konusunda faaliyet gösteren  
Innovativ Ind. E Com Ltda yöneticisi Ordi al iezel Junior 
ile ipliklerimizin Brezilya ya pazarlanmas  konusunda  ciddi 
görü melerimiz oldu.

Brezilya Ticaret Heyeti kapsam nda Türkiye ye gelen Anfra firmas  
yetkilisi Francisco Palma Evteks i de ziyaret ederek Türk tekstil 
ürünleri hakk nda bilgi ald

TH B Ba kan  smail Gülle de Ticaret Heyeti kapsam nda gerçekle en 
ikili görü melere kat ld  

RMALARLA 
TEMAS 
HAL NDEY Z
Derya Yarangümeli
Yarangümeli Tekstil
YK Ba kan
Brezilya Türkiye için önemli 
bir pazard r ancak ithalata 
yönelik vergiler hafifletilir 
veya kald r l rsa bu pazar 
çok daha avanta l  hale 
gelecektir. Bu tip al m 
heyetleri her zaman önem 
te kil eder. Sektörel Al m 

Heyeti  program  kapsam nda gelen firmalar Brezilya n n 
seçilmi , kaliteli firmalar yd . Biz Yarangümeli Tekstil olarak, 
dokumada faaliyet gösteren, dokuma kuma  al c s  olabilecek 
iki firma ile temas kurduk. Numunelerimizi gönderdik. Önemli 
olan kontakta olmak ve listelerine girmektir. Uzun vadede 
ba ar  sa lanaca n  dü ünüyorum. Gerçekle tirilen bu al m 
heyeti program yla iki ülke aras ndaki ticari ili kilerin bir ad m 
daha öne gidece ini söyleyebilirim. TH B in düzenledi i bu 
organizasyondan çok memnun kald k.

H ti k d l

hedef sektör
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Sanayi ürünlerin-
de S rbistan ve 
H rvatistan n Türkiye 

ile serbest ticaret anla ma-
lar  mevcut olmas  sebebiyle 
gümrük vergisi muafiyeti ile 
ticaret imkan  bulunuyor. Ayr ca 
S rbistan n Rusya ile Serbest 
Ticaret Anla mas  da ihracatç -
lar için ilave bir f rsat yarat yor. 
H rvatistan ve S rbistan ürün 

fiyat n  kaliteye göre ikinci 
planda tutmakta olan ve al m 
gücünün üzerinde kaliteli ürün-
lere önem veren genç tüketici 
nüfuslar  ile cazip pazarlar 
olarak görülüyor. Türkiye ye 
vize uygulamayan iki ülkeye 
THY düzenli ve s k uçu lar ger-
çekle tirmesi de ihracatç lar 
için önemli. 28 May s günü 
TH B öncülü ünde Belgrad a 

giden “Sektörel Tekstil Ticaret 
Heyeti , S rbistan Ticaret ve 
Sanayi Odas  ile S rbistan 
Tekstil Birli i üyelerinin kat -
l m  ile ikili i  görü melerinin 
yan nda “S rbistan-Türkiye 

birli i Sempozyumu yla iki 
ülke aras ndaki ili kilere dikkat 
çekti. Bu görü meler sonras n-
da Zagreb e geçen Türk Ticaret 
Heyeti, H rvatistan-Türkiye 

birli i Sempozyumuna kat la-
rak H rvatistan Ekonomi Odas  
i birli inde ikili i  görü meleri 
gerçekle tirdi. 

Heyet yo un 
görü melerde yapt
Program n Belgrad taki bölü-
münde ev sahibi S rbistan 
Ticaret ve Sanayi Odas  ile 
TH B ve DE K sunumlar n  

TEKST LC LER N HEDEF NDE 
SIRB STAN VE HIRVAT STAN VAR 
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takiben Türk ve S rp i adamla-
r n n ihracat, ma azac l k, ortak 
yat r m ve i  birli i olanaklar n n 
görü üldü ü i  forumu ve ikili 
i  görü melerine yer verildi. 
Zagreb de H rvat Ekonomi Odas  
ev sahipli inde gerçekle tirilen 
i  forumu ve ikili görü meler 
kapsam nda ise Türk i  adamlar , 
gerek d  ticaret gerekse ortak 
yat r m, üretim ve ma azac l k 
konular nda H rvat sektör temsil-
cileri ve i  adamlar  ile bir araya 
geldiler. Heyet ve  Forumlar  
Program , S rp ve H rvat i adam-
lar n n yo un ilgisini toplarken 
etkinli e Türk tekstil sektörü 
temsilcileri taraf ndan, ülkeler 

aras  ticari ba lar  güçlendirmek 
anlam nda son derece ba ar l  
ve önemli bir ad m olarak nite-
lendirildi. 

S r istan ve 
H rvatistan’a senede 
iki defa gidile ek 
17 Türk firmas n n yer ald  
Ticaret Heyeti ne Ba kanl k 
yapan TH B Ba kan Yard mc s  
Tamer Pala, S rbistan ve 
H rvatistan da gerçekle tirdikleri 
ziyaretlerin Türk tekstili için 
olumlu geçti ini belirtti. Heyet 
içerisinde bu ülkelere ilk defa 
ziyarette bulunan firmalar oldu-
unu belirten Pala,  “ Heyet 

örme kuma , ev tekstil, çocuk 
giyim,  hammadde, aksesuar, 
gömlek, askeri k yafet firmalar  
gibi geni  çe itlilikte üretim 
yapan firmalardan olu uyordu.  
Bu anlamda çok çe itli ve özel-
likle seçilmi  firmalar bu heyette 
yer ald . Çok çe itli alanlarda 
faaliyet gösteren firmalar ile 
gidildi i için çok verimli geçti 
ziyaret. Gayet olumlu kar l kl  
görü meler gerçekle tirildi. 
Dolay s yla bu firmalar ba ar l  
bir deneyim geçirdiler. Heyetin 
amac na ula mas  da bizi mutlu 
k ld . Sa l kl  bir görü me zemini 
elde edildi. Hem S rbistan ve 
H rvatistan aya nda iki ülkenin 
ticaret odalar  ile kar l kl  cen-
tilmenlik anla malar  imzalad k. 
Bu anla ma çerçevesinde hem 
stanbul da hem de oralarda 
kar l kl  i birlikleri ve organi-
zasyonlar yapma karar  ald k. 
Bu etkinli i hem yaz hem de k  
sezonu olmak üzere senede iki 
kere gerçekle tirme karar  ald k. 
Buralar Avrupa ya olan yak nl  
nedeniyle orada olmam z gere-
ken pazarlar aras nda bulunu-
yor  dedi.

“Ülkeler aras nda 
ürokrasi azalt lmal ”

Belgrad Türkiye Büyükelçisi Ali 
R za Çolak,  Forum da yapm  
oldu u konu mada Türkiye 
ve S rbistan aras nda iyi i  ve 
siyaset ili kilerine dikkat çekti. 

Ekonomik i birli i anla malar n n 
i  a  için ön ko ul oldu unu 
belirten Ali R za Çolak ancak 
bürokrasinin azalt lmas  ve 
i birli i kap lar n  olabildi in-
ce açman n da ayn  ölçüde 
önemli oldu una dikkat çekti. 
Serbest ticaret anla malar n n 
faydalar na a ina olduklar n  
kaydeden S rbistan Ticaret ve 
Sanayi Odas  Ba kan Yard mc s  
Mihailo Vesovic: “Serbest ticaret 
anla malar  S rbistan n çok fazla 
tüketiciye ula an bir pazarda 
ürün ve hizmetlerini sunma f r-
sat  sunuyor. Karada  saymaz-
sak, S rbistan, Rusya ile serbest 
ticaret anla mas  olan Ba ms z 
Devletler Toplulu u d ndaki 
tek ülkedir. S rbistan, Rusya, 
Belarus ve Kazakistan n da 
aralar nda bulundu u Gümrük 
Birli i ülkeleri ile 180 milyon 
tüketici pazar na eri im imkan -
na sahiptir  dedi. 

S r istan ve 
H rvatistan’a tekstil 
i ra at  art yor 
S rbistan ve H rvatistan, 
Yugoslavya n n da lmas  ile 
birlikte yeni ba ms z devlet 
s n rlar n  1 0 l  y llarda çiz-
diler. Türkiye, izledi i balkan 
politikas  gere i bölgede bulu-
nan tüm ülkeler ile üst düzey 
diyalogunu sürdürüyor. S rbistan 
ve H rvatistan a toplamda 100 
milyon dolar n üzerinde tekstil 
ihracat  gerçekle tiren Türkiye, 
bu ülkelerde sektör için var olan 
potansiyelin aç a ç kmas  içinde 
çaba içerisinde. 
Balkanlar, co rafi, siyasi, eko-
nomik aç dan oldu u kadar, 
tarihi, kültürel ve insani ba lar 
bak m ndan da Türkiye için 
öncelik ta yor. Co rafi olarak 
Türkiye nin Avrupa k tas na 
uzant s n  te kil eden Balkanlar, 
özel konumu, bölgesel entegras-
yon ve gelece e dönük içerdi i 
potansiyel ile de büyük öneme 
sahip bulunuyor. Yugoslavya n n 
da lmas  ile Balkanlar daki tüm 
dengeler sars lm  ve s n rlar  
yeni çizilen ba ms z ülkeler ile 

de üst düzeyde diyalog kuru-
larak kapsaml  bölgesel enteg-
rasyon sa lanm  durumda. 
Türkiye nin ihracat n  artt rma 
çal malar  çerçevesinde hedef 
pazarlar olarak belirginle en 
S rbistan ve H rvatistan a da 
tekstil ihracatç lar  yo un çal -
malar gerçekle tiriyor.

ki ülke ile ser est 
ti aret anla mam z var
S rbistan, 7,3 milyonu a an 
nüfusu ve 32 milyar dolara yak n 
d  ticaret hacmi ile Balkanlar n 
önde gelen ekonomilerinden biri 
konumunda. S rbistan da uygu-
lanan ithalat ve ihracat i lemle-
rine yönelik standartlar Avrupa 
Birli i ne uyumla t rma prosedü-
rü içinde yer al yor. S rbistan n 
d  ticarette liberalle me, ticaret 
ve gümrükle ilgili kurumlara 
yönelik uygulanan reformlarla 
birlikte d  ticarette kullan lan 
belgelerin AB ile uyumla t r-
ma süreci de devam ediyor. 
Türkiye nin, Avrupa Birli i (AB) 
ile aras ndaki Gümrük Birli i 
ili kisi uyar nca, AB nin Ortak 
Ticaret Politikas n  üstlenme 
yükümlülü ü bulunmakta olup, 
üçüncü ülkelere yönelik olarak 
AB nin tercihli ticaret sistemi 
üstlenilmekte. Bu kapsamda, 
Türkiye, AB nin Serbest Ticaret 
Anla malar  akdetti i ülkelerle 
kar l kl  yarar esas na dayal  
benzer anla malar akdediyor. 
S rbistan n da bu ülkelerden 
biri olmas  nedeniyle Türkiye ile 
S rbistan aras nda bir Serbest 
Ticaret Anla mas  imzalanm  
durumda. 4,3 milyonu a an 
nüfusu ve 33 milyar dolara yak n 
d  ticaret hacmine sahip olan 
H rvatistan, Türkiye ile Serbest 
Ticaret Anla mas  imzalanan ilk 
ülkelerden biri durumunda. 

H rvatistan ile tekstil 
i ra at  1  milyon dolar
H rvatistan, Türkiye nin 2011 
y l nda tekstil (elyaf, iplik ve 
kuma ) ihraç etti i 182 ülke 
içerisinde 68. s rada bulunuyor. 
H rvatistan ile Türkiye aras ndaki 
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tekstil ticareti, 2005-2011 y llar  
aras ndaki yedi y ll k süreçte 
baz  y llar art lar baz  y llar 
dü ü ler ile dalgalanarak, 2011 
y l nda toplam 16,2 milyon 
dolar  ula m . 2005-2011 y llar  
aras nda Türkiye ile H rvatistan 
aras ndaki tekstil ticareti de, 
konfeksiyon ticareti gibi Türkiye 
lehine geli mi  bulunuyor. 2005 
y l ndan 2011 y l na ihracat n 
y ll k ortalama art  oran  yüzde 
6 ve ithalat n y ll k ortalama 
art  oran  yüzde 72,7 olarak 
hesaplanm . 2005 y l nda 
10,4 milyon dolar de erinde 

olan H rvatistan a tekstil ihra-
cat , 2008 y l na kadar yüzde 
1,6 ile yüzde 27,7 aras nda 
de i en art larla 14,  milyon 
dolara yükselerek tavan yapm , 
200  y l nda küresel ekonomik 
krizin de etkisi ile yüzde 36,3 
oran nda azalarak ,5 milyon 

dolara geriledi i kaydediliyor. 
Dü ü  2010 y l nda da yüzde 
2,4 lük bir oranla devam eder-
ken, 2011 y l nda toparlanarak 
yüzde 35,6 oran nda artm  ve 
12,5 milyon dolara yükselmi  
durumda. 2012 y l n n Ocak-
Mart döneminde H rvatistan a 
tekstil ihracat nda yüzde 3,7 lik 
dü ü  kayda al nm  ve 3,1 
milyon dolarl k ihracat gerçek-
le tirildi i görülüyor. Türkiye nin 
H rvatistan a genel ihracat  
ise 2005 y l ndan 2011 y l na 
kadarki yedi y ll k süreçte baz  
y llar art p baz  y llar azalarak 

168 milyon dolardan 241,8 
milyon dolara kadar ç km , en 
son 2012 Ocak-Mart dönemi 
itibar yla 54,5 milyon dolar 
olmu . Y llar baz nda bak ld n-
da, 2006 y l nda yüzde 27,3 lük 
ihracat art n  2007 y l nda 
yüzde 66,2 lik art  izlemi  ve 

355,5 milyon dolar ile ihracat 
tavan yapm . Takip eden iki 
y l yüzde 7,6 ve yüzde 32,7 lik 
dü ü ler ile 221,1 milyon dolara 
dü en ihracat, 2010 y l nda 
yüzde 12,7 lik art la 24 ,1 
milyon dolara yükselmi , 2011 
y l nda yine yüzde 2, luk dü ü -
le 241,8 milyon dolara gerile-
mi . hracat n 2005 y l ndan 
2011 y l na y ll k ortalama de i-
imi yüzde 10,5 art  yönünde 

geli mi . 2012 y l n n Ocak-Mart 
döneminde ise 2011 y l n n e  
dönemine k yasla Türkiye den 
H rvatistan a genel ihracat yüzde 
1,6 oran nda azalarak 54,5 mil-
yon dolara gerilemi .

S r istan’a tekstil
z kesmiyor

S rbistan, Türkiye nin 2011 
y l nda, tekstil (elyaf, iplik ve 
kuma ) ihraç etti i 188 ülke 
içerisinde 24. s rada bulunuyor.

 S rbistan ile Türkiye aras ndaki 
tekstil ticareti, 2006-2011 y l-
lar  aras ndaki alt  y ll k süreçte 
2008 y l na kadar artarken, bu 
y ldan sonra azalma e ilimine 
girdi i kaydediliyor. 2006 
y l nda 80,5 milyon dolar olan 
S rbistan ile tekstil d  ticareti, 
2008 y l  sonunda 123,8 mil-
yon dolara ula m  ancak bu 
y ldan itibaren dü ü e geçerek 
2011 y l  sonunda 8 ,6 milyon 
dolar olarak gerçekle mi . Bu 
rakam n 87,8 milyon dolar  
ihracat, 1,8 milyon dolar  itha-
lat olarak gerçekle mi . Türkiye 
ile S rbistan aras ndaki tekstil 
ticareti, Türkiye lehine geli im 
gösteriyor.
2010 y l nda S rbistan a tekstil 
ihracat nda 200  y l na k yasla 
yüzde 6,1 oran nda dü ü  ve 
bu ülkeden ithalatta ise yüzde 
25,6 l k art  söz konusu olmu  
durumda. 2011 y l nda ise ihra-
cat yüzde 0,  oran nda artarak 
87,8 milyon dolara, ithalat ise 
yüzde 12 ,2 oran nda arta-
rak 1,8 milyon dolara ç km  
durumda. 2012 y l n n Ocak-
Mart döneminde ise S rbistan a 
ile tekstil ihracat  art  oran  
yüzde 7,2 ye ç km , de er 
olarak da 20,7 milyon dolara 
ula m  durumda. thalat ise, 
2011 y l nda ya anan yüksek 
art a ra men 2012 y l n n ilk 
üç ay nda yüzde 54,  oran nda 
dü mü  ve de er baz nda da 
111,8 bin dolar seviyesine 
inmi tir.

TH B, 28-31 May s tarihleri aras nda 17 tekstil firmas  ile S rbistan ve H rvatistan a ç karma yapt

hedef pazar 
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H rvatistan en fazla 
örme kuma  al yor
Türkiye den H rvatistan a 
en fazla ihraç edilen tekstil 
mamullerinin ba nda örme 
kuma lar geliyor. 2011 y l nda 
bu ürünlerden H rvatistan a 
yüzde 21 art la 4,1 milyon 
dolarl k ihracat gerçekle tirildi-

i kaydediliyor. Ürün grubunun 
toplam tekstil ihracat nda pay  
yüzde 32,6 olarak ortaya ç k-
m  durumda. Di er bir ifade 
ile H rvatistan a yap lan tekstil 
ihracat n n üçte birini ba l kl  
örme kuma lar olu turuyor. 
Eni 30 santimetreyi geçen, 
a rl k itibar yla yüzde 5 veya 
daha fazla elastomerik iplik 

içeren örme kuma lar, ikinci 
en fazla ihraç edilen tekstil 
mamulü olmu . 2011 y l nda 
Türkiye den H rvatistan a en 
fazla ihraç edilen ilk 20 ürün 
grubunun 16 s nda ihracat 
yüzde 2 ile yüzde 1267 aras n-
da de i en oranlarda artm , 
dördünde ise ihracat yüzde 7 
ile yüzde 28 aras nda azald  
görülüyor. 

S r istan’a ev tekstili 
i ra at  geli iyor 
S rbistan a en fazla ihracat 
yap lan tekstil ürün gruplar n n 
ba nda ise ba l kl  di er örme 
mensucat geliyor. 2011 y l nda 
bu üründen S rbistan a yüzde 

8 art la 27,1 milyon dolarl k 
ihracat yap ld  görülüyor.  
S rbistan a ba l kl  naylon, 
poliamid, poliester vb. esasl  
iç ve d  lasti i için mensucat, 
ikinci en fazla ihraç edilen 
tekstil mamulü oldu u görülü-
yor. 2011 y l nda Türkiye den 
S rbistan a en fazla ihraç edilen 
ilk 20 ürün grubunda ihracat 
yüzde 8 ile yüzde 11386,2 
aras nda de i en oranlarda 
artm . 2012 y l n n ilk üç ayl k 
döneminde S rbistan a yap lan 
ihracatta di er önemli tekstil 
ürün gruplar  4,4 milyon dolar-
l k ihracat de eri ile dokuma 
mensucat, 1,4 milyon dolarl k 
ihracat de eri ile iplikler, 554,4 
bin dolarl k ihracat de eri ile 
ev tekstili ürünleri ve 254,3 bin 
dolarl k ihracat de eri ile elyaf 
olarak s ralan yor.   
2011 y l nda S rbistan n ev 
tekstili ithalat nda en önemli 
tedarikçisi yüzde 33,4 lük 

pay ile Çin Halk Cumhuriyeti 
olmu . Bu ülkeden yap lan 
ithalat 2011 y l nda bir önceki 
y la k yasla yüzde 31,3 art -
la 13,8 milyon dolar olarak 
kaydedilmi . Bu ürün grubun-
da S rbistan n di er önemli 
tedarikçileri yüzde 20,1 pay 
ile talya, yüzde 7,7 pay ile 
Türkiye, yüzde 6,6 pay ile 
Hindistan ve yüzde 6,3 pay ile 
Makedonya olmu tur. 2011 
y l nda talya dan 8,3 milyon 
dolar de erinde ürün ithal 
edilirken, Hindistan dan yap -
lan ithalat 2,7 milyon dolar, 
Makedonya dan yap lan ithalat 
ise 2,6 milyon dolar olarak 
gerçekle mi tir. S rbistan, 
Türkiye den 2011 y l nda 2010 
y l na k yasla yüzde 33,4 art la 
3,2 milyon dolar de erinde ev 
tekstili ithal etmi tir. Türkiye, 
S rbistan n en çok ev tekstili 
tedarik etti i ülkeler aras nda 
3. s rada geliyor. 

SIRB STAN VE 
HIRVAT STAN 
SEKTÖR N 
ÖNEML  PAZARLAR
Ramazan Özp nar 
Özyurt Tekstil 
Yönetim Kurulu Ba kan  
S rbistan ve H rvatistan gezileri 
oldukça verimli geçti. Bu ülkeler 
bizim hedef pazarlar m z aras n-
da bulunan ülkeler aras nda bulu-
nuyor. Bu bölge ülkelerinde çok 
önemli ihracat potansiyelleri bu-

lunuyor. Bu anlamda yapm  oldu umuz ziyareti gecikmi  
bir ziyaret olarak tan mlayabiliriz. S rbistan ve H rvatistan 
pazarlar  tekstil sektörü için çok önemli ihracat potansiyeli 
bar nd rd n  bu ziyaret ile de görmü  olduk. Bu alanlara 
sektör olarak daha da yo unla aca z. Firma olarak ta bu 
ziyaret sayesinde çok faydal  i  ba lant lar  yakalad k. 

 AKY T KONFEKS YON
 ARIKAN MENSUCAT 
 BEZSAN TEKST L
 ÇOLAKO LU A. .
 GÜL BRANDA
 KARAGÖZLÜLER TEKST L
 LTS TEKST L
 MUSTAFA ÖZDO AN
 ÖZYURT TEKST L 

 PA ASOY GÖMLEK
 REEL MENSUCAT
 SAÇLI TEKST L 
 SHAMROCK TEKST L 
 M EK-EGE ET KET 

   VE MATBAACILIK 
 TEPA  TEKST L 
 VENTUR TEKST L 
 YA LICA TEKST L 

SIRB STAN-HIRVAT STAN 
SEKTÖREL TEKST L T ARET 
HEYET ’NDE YER ALAN RMALAR 

TH B B k. Yrd. Tamer Pala, DE K Türk-H rvat  Konseyi B k. Yrd. 
Aleksandar Med edovic, H rvat Ekonomi Odas  Uluslararas  li kiler Bölümü 
Mdr. Yrd. Miroslav Karamarkovic, Messe Frankfurt Temsilcisi Van a Lalic, 
H rvat -Türk  Konseyi E  B k. Zlatan Fröhlich

hedef pazar 
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Yakla k 10 y ldan bu 
yana “ orkmonitor  ad  
alt nda y lda 4 kez global 

i  dünyas  e ilimlerini ara t ran 
insan kaynaklar  dan manl k 
irketi Randstad, Avrupa, Asya 

Pasifik ve Amerika k talar n  içe-
ren, Türkiye nin de dahil oldu u 
32 ülkeyi kapsayan 2012 y l n n 
ilk raporunu yay nlad . Randstad 

orkmonitor sonuçlar na göre 
küresel olarak her 10 çal andan 
7 si i te telefon ve e-mail yerine 
yüz yüze ileti imi tercih ediyor. 
nternet ve mobil eri imin i teki 
kullan m oran n n artmas na ra -
men rapora göre Türk çal anlar n 
yüzde 81 i de yüz yüze ileti imi 
tercih ediyor. Türkiye bu oranla 

32 ülke aras nda birinci s rada 
yer al rken yüzde yüze ileti imi 
en az tercih eden ülkeler ise 
Norveç, Japonya ve Singapur 
oldu. stihdam piyasas n n has-
sasiyetleriyle çal an e ilimleri 
hakk nda haz rlanan raporun 10 
y ld r düzenli olarak gerçekle ti ini 
belirten Randstad Türkiye Genel 
Müdürü Altu  Yaka, “5 k tada 
toplam 43 ülkede 33 binden fazla 
çal an  bulunan Randstad olarak 
çal anlar n beklenti, e ilim, has-
sasiyet ve güvenlerini takip edebil-
mek için orkmonitor raporuna 
büyük önem veriyoruz. 2012 nin 
ilk 4 ayl k raporunda yine önemli 
bulgulara ula t k. Günümüzde 
geli en teknolo i ve mobil cihazlar 

her ne kadar hayati önem ta sa 
da, raporda da aç kça görüyoruz 
ki, i  dünyas nda yüz yüze ileti im 
hala en çok tercih edilen yöntem. 
Ülkemizin de dahil oldu u Akdeniz 
ülkelerinde, yüz yüze ileti imin i  
dünyas nda daha fazla güven sa -
lad n  görüyoruz  dedi.

Özel hayat ve 
i  hayat  iç içe
Randstad orkmonitor sonuç-
lar na göre çal anlar n ortalama 
yüzde 40  i verenlerinin kendile-
rinden 7 gün 24 saat ula labilir 
olmalar n  istedi ini dü ünüyor. 
Bu ruh haline kap lan çal anlar n 
ülke s ralamas nda Çin yüzde 64 
ile ilk s rada yer al rken, Hindistan 

yüzde 61 ile ikinci s rada yer 
ald . Bu iki ülkedeki çal anlar i  
saatleri d nda ve tatillerde i le 
ba lant l  telefon ve e-posta alma 
olas l klar n n daha fazla oldu unu 
belirtirken, genel olarak her 10 
çal andan 4 ü, i  saatleri içinde 
özel i leriyle de ilgilendi ini söy-
ledi. Ara t rmada öne ç kan bir 
di er konu ise elektronik haberle -
me araçlar n n kullan m  üzeriney-
di. 32 ülkede gerçekle en ara t r-
mada, toplant larda i  dünyas nda 
çal ma verimlili ini art ran ak ll  
cep telefonlar  ve e-postalara 
yan t vermenin yanl  oldu unu 
dü ünenlerin oran  yüzde 75 iken, 
yüzde 15-20 si bunu yapt n  
itiraf etti. 

ÇALI ANLAR 

YÜZ YÜZE 
LET M  

SEV YOR

1 Türkiye % 
81 

  

6 Brezilya % 
75 

  

11 Malezya % 
71 

  

16 Polonya % 
68 

2 Yunanistan % 
79 7 spanya % 

75 12 sviçre % 
71 17 Arjantin % 

67 

3 Hindistan % 
78 8 Almanya % 

74 13 Belçika % 
70 18 Hollanda % 

67 

4 Fransa % 
77 9 talya % 

73 14 Danimarka % 
69 19 sveç % 

67 

5 Çin % 
76 10 Macaristan % 

71 15 Kanada % 
68 20 ili % 

65 
 

hedef insan kaynakları
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Türkiye’deki tüm ihracat-
ç lar, Türkiye hracatç lar 
Meclisi (T M) taraf ndan 

yap lan ve bir kamu hedefi 
haline gelen 2023’te 500 mil-
yar dolar ihracat hedefi için 
tek yürek olmu  durumda. 
hracatç  bu amaca ula mak 
için her geçen gün sektörlerini 
daha da kalk nd rmak, çe itli 
yenilikler kazand rmak için dur 
durak bilmeden çal malar na 
devam ediyor. Bu do rultuda 
Ar-Ge pro e pazarlar , tasar m 
yar malar , birçok inovasyon 

çal malar  ve daha fazlas n  
gerçekle tiriyorlar. T M de tüm 
bu olu umlar n ba nda yer 
alan kurulu  olarak, bir yandan 
ihracatç lar n ve kendisine ba l  
bulunan hracatç  Birlikleri’nin 
çal malar na destek verirken, 
2023 hedefi için çe itli vizyon 
çal malar  da gerçekle tiriyor. 
Bunlardan biri de 28 May s tari-
hinde Ankara’da 2023 y l  için 
500 milyar dolar ihracat hedefi-
nin strate isini kuran, “Balanced 
Scorcard metodolo isinin mucidi 
Harvard Üniversitesi profesör-

lerinden Robert Kaplan’ n, 500 
milyar dolar ihracat hedefiy-
le “2023’e Giderken De er 
Yaratmak ve Liderlik  ba l kl  
konferans  oldu. Ankara Ri os 
Otel’de düzenlenen konferans 
öncesinde birbirinden önemli 
konuklar  a rlayan “2011 
hracat ampiyonu Ödül Töreni  
de Türkiye’deki ihracat lider-
lerini bir araya getirdi. Geni  
kat l ml  bir protokolle gerçek-
le en konferansta  Ba bakan 
Recep Tayyip Erdo an’ n yan  
s ra Ekonomi Bakan  Zafer 

Ça layan, Çal ma ve Sosyal 
Güvenlik Bakan  Faruk Çelik ve 
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, 
HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, TH B Ba kan  smail 
Gülle, DM B Ba kan  Lemi 
Tolunay, H B Ba kan  brahim 
Y lmaz, HK B Yönetim Kurulu 
Üyeleri Nilgün Özdemir, Efsane 
Turan, Cem Altan, DM B Ba kan 
Yard mc s  Mustafa enocak, 
H B Yönetim Kurulu Üyesi 
Haz m Evrengil ve TK B Genel 
Sekreteri Selçuk Gökart da kat -
l mc lar aras ndayd . 

HRA AT I 
2023 HEDE NE YÜRÜYOR

hedef konferans 
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“Te vik yasas nda 
ihra at  önemsiyoruz”
Törende konu ma yapan 
Ba bakan Recep Tayyip 
Erdo an bir süre önce 2023 
hedeflerini aç klad klar n  
hat rlatarak, 2023 için belirle-
nen 500 milyar dolar ihracat 
rakam n  T M’in benimsedi ini 
söyledi. T M’e bu konudaki 
gayretleri için te ekkür eden 
Erdo an, “Bu tabii ki bireysel 
bir mesele de il, bizim için bir 
milli meseledir  dedi. “  senede 
ihracat 3.75 kat, yani yakla k 
dört kat artt  ve bu art  bir 
kriz döneminde gerçekle ti. 
Konu mas nda te vik yasas na 
da de inen Erdo an, “Te vik 

yasas nda ihracat , özellikle de 
strate ik yat r mlardaki ihracat  
önemsiyoruz. Daha büyük te -
viklerle i adamlar n n yan nda 
olmay  sürdürece iz. Anayasa ve 
yasalar, bütün millet için oldu u 
kadar i adamlar  için de önemli-
dir. Bütün engellemelere, bütün 
yava latmalara ra men ihtiyaç 
duyulan yasalar  ç kard k  dedi.

Hikmet Tanr verdi:
“ 2 milyar dolarl k 
hedefi a may  umuyoruz”
“2023’e Giderken De er 
Yaratmak ve Liderlik  temal  
toplant da kapsaml  bir sunum 
gerçekle tiren HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi, sunumuna 

2000 y l ndan bugüne haz r 
giyim sektör ihracat n n geli i-
mini anlatarak ba lad . 2000 
y l nda 7,5 milyar dolar olarak 
kaydedilen haz r giyim ve kon-
feksiyon ihracat rakamlar n n 
2011 y l nda 16,2 milyar dolara 
ç kt n  söyleyen Tanr verdi, 
haz r giyim sektörünün on y ll k 
dönemde özellikle son 6 y lda 
en fazla ihracat yapan sektör 
olmay  ba ard n  belirtti.
Tanr verdi, haz r giyim ve kon-
feksiyonun toplam üretim içinde 
yüzde 8,3, istihdamda yüzde 
13,3’lük paya sahip oldu unun 
alt n  çizdi. Türk tekstil ve kon-
feksiyonun dünya pazar ndaki 
gücünü sürdürebilmesinde sahip 

olduklar  yol haritas n n çok etki-
li oldu unu söyleyen Tanr verdi: 
“Bu yol haritas n  kullanarak 
ihracat hedefi olarak belirledi i-
miz 52 milyar dolar  da a may  
umuyoruz  dedi.

Sivil toplum pro esi 
Ba kanl k deste i 
alt nda 
Törende konu ma yapan 
Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan, 
Türkiye Cumhuriyeti’nin ilk 
defa bu kadar kapsaml , geni  
vizyonlu bir çal ma yapt n  
ifade etti ve vizyon ile aksiyonun 
ancak bir arada oldu u zaman 
dünyay  de i tirece ini dile 
getirdi. Dünyada kriz ya an rken 

Recep Tayyip Erdo an: “Te vik yasas nda ihracat , özellikle de 
strate ik yat r mlardaki ihracat  önemsiyoruz. Daha büyük te viklerle 
i adamlar n n yan nda olmay  sürdürece iz  dedi.

Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan ve T M Ba kan  Mehmet 
Büyükek i, Ba bakan Recep Tayyib Erdo an’a günün an s na 
arma an takdim ettiler.

HK B Ba kan  Tanr verdi,
haz r giyim sektörünün üretim 
ve istihdamda g dadan sonra 
en büyük imalat sanayi kolu 
oldu unu söyledi

“2023’e Giderken De er Yaratmak ve Liderlik  konferans na Ba bakan Recep Tayyip Erdo an ile birlikte Ekonomi 
Bakan  Zafer Ça layan, T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, HK B, TH B, DM B ve H B’in temsilcileri de kat ld
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Türkiye’de ekonomik büyüme 
ya anmas n n temelini ihracat-
ç lar n olu turdu unu söyleyen 
Ça layan, Türkiye’nin 2023 y l n-
daki 500 milyar dolarl k ihracat 
hedefine ula mak için yolun tam 
ortas nda oldu unu ve imdiye 
kadar yap lanlar n, yap lacakla-
r n teminat  oldu unu ifade etti.

“Sivil toplum pro esi 
nas l ir kamu pro esine 
dönü tü?”
T M Ba kan  Mehmet Büyükek i 
ise hem 2023 strate isini olu -
turan ekibin lideri olan Robert 
Kaplan’ n Türkiye’de olmas n n 
hem de 2011 y l  ihracat am-
piyonlar n n ödüllendirilmesinin 
önemine dikkat çekti. “Bugün 
burada Türkiye ihracat n n plan-
lama gücünü ve bir sivil toplum 
pro esinin nas l bir kamu pro-
esi haline gelmekte oldu unu 
konu aca z  eklinde dü ün-
celerini ifade eden Büyükek i, 
2023 pro esini, 3 a amada 
4’er y ll k vizyonlar ile “At l m-
Yat r m ve Liderlik  eklinde 
dönemlere ay rd klar n  söyledi. 
Büyükek i, tüm a amalar  plan-
lanan strate inin bir “i  lideri ne 
ihtiyac  oldu unu vurgulayarak 
Ba bakan Erdo an’ n bu özelli-
e ziyadesiyle sahip oldu unu 

belirtti. “Ba bakan m z n tali-
mat yla bir kamu pro esi haline 
gelen 2023 hedefimizin, Yüksek 
Planlama Kurulu gündemine 
al nmas n  bekliyoruz  diye 
konu an Büyükek i, Türkiye’nin 
k sa süre içinde ihracat, tasar m, 
markala ma, inovasyon ve Ar-Ge 
alan nda liderli e yürüyece ini 
sözlerine ekledi. 
500 milyar dolar ihracat 
hedefine ula mada Harvard 
Üniversitesi Profesörü Robert 
Kaplan taraf ndan tasarlanan 
“Balanced Scorecard  yakla -
m n  kulland klar n  dile getiren 
Büyükek i, “Bütün sektörleri-
mizle beraber çal t k. 2023 
ihracat strate imizi teknolo i, 
inovasyon, Ar Ge ve giri imcilik 
üzerine odaklad k. T M olarak 

ilk ad mda, ülke ölçe inde 22 
Strate ik Hedef, 105 ölçüt ve 
60 eylemden olu an Türkiye 
Strate i Haritas  ve Performans 
Program n  olu turduk. Pro emizi 
24 Mart 2011 tarihinde Say n 
Ba bakan m zla birlikte kamu-
oyuna aç klad k. Ayr ca biz 
Ba bakan m z n talimat yla bir 
kamu pro esi haline gelen 2023 
hedefimizin, Yüksek Planlama 
Kurulu gündemine al nmas n  
bekliyoruz  diye konu tu.

Ba ar l  ihra atç lar 
ayn  sahnede
Türkiye’de 2011 y l nda en fazla 
ihracat gerçekle tiren firmalar n 
da ödüllendirildi i etkinlikte 
dereceye giren ilk 10 firmaya 
ödül verildi.En yüksek ihracat 
rakam na ula an irket Türkiye 
Petrol Rafinerileri A  olurken, 
bu irketi Ford Otomotiv A , 
Oyak Renault Otomotiv A , 
Vestel D  Ticaret A. ., Tofa  
Türk Otomobil A. ., Arçelik 
A. ., Toyota Otomotiv Sanayi 
Türkiye A. ., Kibar D  Ticaret 
A. ., Haba  S nai ve T bbi Gazlar 
A. ., çda  Çelik Sanayi A. . 
takip etti. hracat ampiyonu ilk 
10 irket ve sektör birincileri, 
ödüllerini e li inde Ba bakan 
Recep Tayyip Erdo an, Ekonomi 
Bakan  Zafer Ça layan ve T M 
Ba kan  Mehmet Büyükek i’nin 
elinden ald . 

TK B üyesi ihra at 
ampiyonlar na da 

ödülleri verildi
Her sektörden ihracatta ba a-
r l  olmu  ikinci ve üçüncülük 
ödüllerinin verili iyle renklenen 
konferansta, TK B’e ba l  birlik-
lere üye firmalarda ihracattaki 
ba ar lar ndan dolay  ödüllendi-
rildi. TK B üyesi Kordsa Global 
A. ,  H B üyesi Merinos Hal  
A. , HK B üyeleri, GSD D  
Ticaret A. , TGS D  Ticaret A. , 
Permagon Statüs D  Ticaret 
A. , Ak-Pa Pazarlama A.  ödül-
lerini Ekonomi Bakan  Zafer 
Ça layan’ n elinden ald lar. 

Liderlik yolunda yer 
ala ilirsiniz
Görkemli bir ekilde gerçek-
le tirilen ödül töreninin ard n-
dan, “2023’e Giderken De er 
Yaratmak ve Liderlik  ba l kl  kon-
feransla kat l mc lar n kar s na 
ç kan. Prof. Dr. Robert Kaplan, 
öncelikle kamu kurulu lar nda 
strate i yönetimi hakk nda bilgi 
verdi. Liderlik olmazsa dönü ü-
mün gerçekle emeyece ini dile 
getiren Kaplan, 2023 vizyonu 
için bunun göz önünde bulun-
durulmas  gerekti inin alt n  
çizdi. Belirlenen hedefler için 
motive olman n önemine de inen 
Kaplan, her biri kendi çal ma 
alan nda lider olmaya haz rlanan 
sektör mensuplar na, ekiplerinde 
bulunan çal anlar na hedefle-
rini eksiksiz olarak anlatmalar  
gerekti ini söyleyerek bunun 
nedeninin “Çünkü insanlar nere-

ye gideceklerini bilemezlerse, 
hedeflerine ula amazlar diyerek 
aç klad . Kaplan, “Ba ar  bazen 
beraberinde rehaveti de getiri-
yor. nsanlar kendilerine unu 
sorabilir: Dünyada ekonomik 
kriz varken biz büyümü üz, niye 
de i elim ki  Her ey iyi gider-
ken bile de i im e ilimi göster-
mek bir liderin görevidir. Bunu 
yapt n zda zorluklar da vard r, 
f rsatlar da vard r. Bu f rsatlardan 
nas l istifade edilebilir ve gele-
cekte olu abilecek ihtiyaçlara 
nas l cevap verilebilir bu önemli. 
De i imin en büyük dü man  
rehavettir, rahatl kt r. Kendimizi 
rahatl k içinde hissetmemize yol 
açan da geçmi teki ba ar lar m z-
d r. Liderlerin en önemli görevle-
rinden biri ba ar  gelmi  olsa bile 
o ba ar y  devam ettirebilmek 
için de i imi sürdürebilmesidir  
diyerek sözlerini sürdürdü. 

Balanced Scorcard metodolo isinin mucidi Harvard Üniversitesi 
profesörlerinden Robert Kaplan, “ Türkiye olarak hedefinize ula ma 
yolunda do ru yoldas n z böyle devam etmelisiniz  dedi. 

  dünyas ndan bir çok ismi a rlayan konferansa HK B Yönetim 
Kurulu Üyeleri Cem Altan ve Nilgün Özdemir de kat ld

hedef konferans 
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TARAFINDAN 

HRACAT ANKET  
KRED  MÜ DES YLE A IKLANDI 

T M taraf ndan geçen y l 
ba lat lan ve firmalar n 
üretimden istihdama, 

döviz kurlar ndan ihracata 
kadar beklentilerini içeren 
anket çal malar  çerçevesinde 
14 May s tarihinde, 2012 y l  
ilk çeyre i gerçekle meleri ve 
ikinci çeyre inden beklentile-
ri kapsayan anket sonuçlar  
kamuoyu ile payla ld . Y l n 
ilk çeyre inde ihracattaki 
yeni pazarlar, d  finansman 
kaynaklar , ihracatta mevcut 
pazar potansiyelindeki de i-
im, devlet desteklerinden 

yararlanma durumu, y l n ilk 
çeyre indeki istihdam de erlen-
dirmesi, y l n ikinci çeyre inde 
gerçekle tirilmesi planlanan 
yat r mlar ve piyasa beklentileri 
gibi konular kapsam nda ger-
çekle tirilen ankette, oldukça 
önemli bilgilerin yer ald  
görüldü. Toplamda 507 firma-
n n kat ld  anketin sonuçlar n  
de erlendiren T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i, bir önceki 
y l n son çeyre ine ait veriler-
le, yeni y l n ilk çeyre ine ait 
veriler aras nda çok büyük fark 
olmad n  belirtti. Büyükek i, 

y l n ilk çeyre inde firmalar n 
yüzde 3 .5’inin üretimini art r-
d n  dile getirirken, y l n ikinci 
çeyre inde de firmalar n yüzde 
45.4’ünün ihracatlar n  art r-
may  hedeflediklerini aç klad . 
Y l n ilk çeyre inde kullan lan 
hammaddelerin ori inlerine 
yönelik anket sorusunun ceva-
b na göre, firmalar n yüzde 
67.7’sinin hammadde ihtiyac n  
yurtiçinden kar lad n  ifade 
eden Büyükek i, “ thalat  ihra-
catç lar n art rd na yönelik 
ehir efsanesi de bu sonuç ile 

ortadan kalkt  eklinde aç kla-
mada bulundu.  
 
Taahhüt kapatma süresi 
1 y la ç kar ld  
T M Ba kan  Mehmet 
Büyükek i, firmalar n ilk çey-
rekte oldu u gibi, y l n geri 
kalan nda da d  finansman 
ihtiyac  olaca n  söyledi. 
Y l n ilk çeyre inde firmalar n 
yakla k yüzde 40’ n n d  
finansman kulland n , ikinci 
çeyre inde de yine yakla k 

yüzde 45’inin böyle bir ihtiyac  
olaca n  aç klayan Büyükek i, 
toplant da Merkez Bankas  
kredi limitlerinin art r ld n n 
mü desini verdi. Büyükek i, 
“Merkez Bankas ’n n, E imbank 
arac l yla verdi i kredilerin 3 
milyar dolarl k limiti vard . Bu 
limit 4 milyar dolara ç kart ld . 
Firmalar n limiti 40 milyon 
dolardan 50 milyon dolara, D  
Ticaret Sermaye irketlerinin 
60 milyon dolar olan limiti de 

0 milyon dolara ç kart ld . 
Ayr ca taahhüt kapatma süre-
si de 1 y l oldu  dedi. Anket 
sonuçlar na göre ihracatç lar n 
yüzde 40’ n n d  finansman 
talebi oldu unu aç klayan 
Büyükek i, “ Buradan mü deyi 
verelim, Merkez Bankas ’n n 3 
milyar dolar olan kredi limiti 4 
milyar dolara ç kart ld  dedi. 
Anket, ihracatç lar n yüzde 
71.2’sinin Yeni Türk Ticaret 
Kanunu hakk nda yeterli bilgi-
ye sahip oldu unu ancak baz  
maddelere itirazlar  oldu unu 
gösterdi.

“ hracatç  E ilim Anketi 2012 lk Çeyrek  sonuçlar n n aç kland  
toplant da, yeni pazarlar, d  finansman kaynaklar , ihracatta mevcut 
pazar potansiyelindeki de i im gibi pek çok konu ele al nd .

hedef anket
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Y l n ilk çeyre inde firmalar n yüzde 34.1’i yeni 
pazarlara girdi.

 Firmalar n, 2012 sonu dolar beklentileri 1.84, Euro 
beklentileri 2.3 , enflasyon tahminleri ise .23 oldu.

Ankete göre, y l n ikinci çeyre inde firmalar, 
üretimlerinin yüzde 41.1, ihracatlar n n ise yüzde 45.4 
artaca n  öngörüyor. En çok art  beklenen alan ise 
yine yüzde 51.1 ile girdi maliyetleri.

hracatç  firmalar n yüzde 40.2’si, uluslararas  
de er zincirine göre ihracat n  orta kar oranl  olarak 
tan mlarken  yüzde 24.7’si dü ük kar oranl , yüzde 
1.2’si ise yüksek kar oranl  olarak tan ml yor.

hracatç lar 2012 y l nda ortalama  yeni istihdam 
planl yor.

hracatç lar n yüzde 71.2’si, Yeni Türk Ticaret Kanunu 
hakk nda yeterli bilgiye sahip oldu unu belirtti. Ancak 
firmalar, ba ta bas l  ka t ve belge içeri i, adli ve idare 
cezalar, irkete borçlanma yasa , internet sitesine ili kin 
hükümler ve fotokopi zorunlulu u gibi maddelerden rahats z.
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Bu y l alt nc s  düzenle-
nen ve her y l dünyaca 
ünlü pazarlama teo-

risyenlerinin yan  s ra marka 
uzmanlar n n kat l m  ile ger-
çekle en “Tur uality Vizyon 
Semineri nin alt nc s  10 May s 
Per embe günü Conrad Otel’de 
gerçekle ti. Dünyaca ünlü 

pazarlama ve marka teorisyen-
lerinin kat l m  ile gerçekle en 
etkinli in bu y l ki konu u, uzun 
y llardan bu yana global marka 
ünvan n  elinde tutan Coca Cola 
Company’nin Ceo’su Muhtar 
Kent oldu. Kent, kat l m n yo un 
olarak gerçekle ti i Tur uality 
VI. Vizyon Seminerinde, 

“Uluslararas  Markala ma 
Strate ilerinde novasyon ve 
Sosyal Sorumluluk  temal  bir 
konu ma ile markalar n global 
pazarda do ru konumland r l-
mas  ve sürdürülebilirlik ilkesine 
sahip olmalar yla ilgili önemli 
ipuçlar  verdi. Markalar n rakip 
pazarlarda gücünü art racak 

önemli detaylardan biri olan 
sosyal sorumluluk pro elerinin 
de önemine de inen Muhtar 
Kent, dünya markas  olan Coca 
Cola’n n izledi i strate ik süreç-
lerden de örnekler verdi. Muhtar 
Kent’le birlikte seminerin aç l  
konu mas n  gerçekle tiren 
Ekonomi Bakan  Zafer Ça layan, 

DÜNYA MARKASI  
NASIL OLUNUR ?hedef seminer
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markala ma hedefinde olan tüm 
giri imcileri desteklediklerini ve 
verilen deste in uzun vadeli ola-
ca n  payla t .   

Markala ma 
hedefine tam destek
Konu mas n n büyük bir k s-
m nda markala man n önemine 
ve Türk markalar n bu önem 
ekseninde kat etmeleri gereken 
uzun mesafelerin oldu una 
dikkat çeken Ekonomi Bakan  
Zafer Ça layan, konu mas na 
u sözlerle devam etti: “2011 

y l nda Almanya ihraç ürünlerinin 
kilosunu 4,1 dolardan, Japonya 
3,5 dolardan, Güney Kore 3 
dolardan satarken Türkiye 
1,46 dolara ihraç ediyordu. 
Tur uality, program  kapsam n-
daki firmalar ise marka olman n, 
markala man n verdi i güç ile 
ihraç ettikleri ürünlerin kilosunu 
2,14 dolardan satt . Bu fark bize 
unu gösteriyor, markala maya 

devam, markala may  destekle-
meye sonuna kadar devam   

Markala mak 
gereksiz de il  
elzem ir ihtiyaçt r 
Tur uality’nin tasar mdan 
pazarlamaya, sat tan sat  
sonras  hizmetlere kadar bütün 
süreçleri kapsayacak ekilde 
düzenlenen bir destek prog-
ram  oldu una de inen Bakan 

Ça layan: “Tur uality, marka 
yönetimi, pazarlama-tedarik 
gücü ve kurumsal altyap s yla 
belli bir olgunlu a ula m  mar-
kalar  bünyesine katmak sure-
tiyle, belirli standartlar  olan en 
iyiler kulübü olu turmay  amaç-
lamaktad r. Sizler, Tur uality 
ailesinin üyeleri olarak, mar-
kala man n öneminin fark nda 
oldu unuz için buradas n z. 
Sizlerin d nda da ülkemizde 
“markala ma y  gereksiz bir 
detay olarak gören zihniyetin 
h zla y k ld n  görmekten son 
derece memnunum. Bu zih-
niyet de i iminde Tur uality 
Program ’n n markala ma ad na 
ortaya koydu u vizyon ve des-
teklerin çok büyük katk s  oldu  
dedi.

Performans artt kça 
destek art yor
Tur uality Program ’n n bugün 
itibariyle, birçok Türk markas -
n n dahil olmak için yo un çaba 
gösterdi i “En yiler Kulübü  
haline gelerek markalar için 
adeta prest i ligi oldu unu 
belirten Bakan Ça layan, 
unlar  söyledi: “Tur uality, 

ayn  zamanda, sürekli kendini 
yenileyen ve de i en bir prog-
ram. Bu ba lamda, geçti imiz 
sene, Tur uality program m zda 
önemli de i iklikler yaparak 
destek kapsamlar n  geni lettik. 

Gastronomi sektörünü de bün-
yesine dahil ederek, Tur uality 
hizmet sektörüne açm  olduk. 
5 y lda olu an destek süresi-
ni  markala ma performans  
istedi imiz düzeyde olan firma-
lar m z için 5 y l daha uzatt k. 
Çünkü markala mak uzun 
vadeli bir yat r md r ve biz bu 
süreçte, 5 5, toplam 10 y l, 
üst limiti olmayan bir destek 
olan Tur uality ile her zaman 
markalar m z n ve marka olmak 
isteyenlerin yan nday z  diyerek 
markala ma sürecinde üstün 
performans gösteren firmalara 
desteklerinin 5 y l daha artaca-

n n mü desini verdi. 

Lider Türk 
markalar  do uyor 
Seminerde, geli en Türkiye’de 
lider Türk markalar n n olu ma-
ya ba lamas n n sevindirici bir 
haber oldu u vurgulan rken, 
bölgesel anlamda ba layan 
markala ma sürecinin küresel 
marka olma yolunda emin 
ad mlarla ilerledi inin de alt  
çizildi. Konuyla ilgili Ça layan’ n 
sözleri ise markala ma süre-
cinde olan giri imciler için 
cesaretlendiriciydi. Ekonomi 
Bakan  Zafer Ça layan konuyla 
ilgili u aç klamalarda bulundu: 
“Bizim kazand rd m z vizyon 
ile küresel marka olma hedefine 
de er ya da geç ula aca m za 
yürekten inan yorum. Çünkü 
marka olmak ve markala mak, 
uzun vadeli, sab r isteyen bir 
yat r md r. Biz de Bakanl k ola-
rak her zaman sizin yan n zda 
olaca z, bu yolculukta size her 
türlü deste i verece iz. Bizler, 
Tur uality ile bir destek progra-
m  de il, bir vizyon, bir strate i 
ortaya koyuyoruz ve yerelden 
bölgesele, bölgeselden küresele 
geçi i bu strate imizin oda na 
yerle tiriyoruz.

Uluslararas  marka 
ola ilme formülleri
Global markalar dendi inde 
126 y ll k geçmi iyle tüm 
dünyaya ad n  duyuran ve 

dünya ölçe inde marka sada-
kati yaratan The Coca-Cola 
Company’nin Yönetim Kurulu 
Ba kan  ve CEO’su Muhtar 
Kent, markala ma strate ilerini 
geni  perspektifte payla rken 
ayn  zamanda inovasyon ve 
sosyal sorumluluk temalar -
n n markalar için önemine de 
de indi. Tur uality bünyesinde-
ki markalar n üst düzey yöneti-
cileri ve CEO’lar na, “Uluslaras  
markala ma strate ilerinde 
inovasyon ve sosyal sorumlu-
luk  temal  bir konu ma yapan 
Kent, “dünya markas  davran  
modeli ne olmal  sorusunun 
yan t n  verirken, “yeni pazar-
larda marka konumland rma 
strate isi, markan n sürdürüle-
bilirli i ve sosyal sorumluluk  
gibi konularda ipuçlar n  da 
payla t . Tüketici taleplerinin 
ve seçeneklerinin giderek art-
t  bir dünyada ya ad m z  
ifade eden Kent, bu nedenle 
markalar n tüketici tercihlerini 
daima ön planda tutmas  gerek-
ti ine i aret etti. Markalar n 
gerçek sahiplerinin tüketiciler 
oldu unun alt n  çizen Kent, 
“Dünyan n her kö esinde, 
insanlar, hayatlar n n her yönü 
ile ilgili daha fazla seçenek ar -
yor. Di ital teknolo i ve sosyal 
medya, 10 y l önce söylense 
gülüp geçece imiz bir sonuca 
ta d  bizi: markalar n sahibi biz 
de iliz, tüketicilerimiz  dedi. 
yi bir markan n, “tutulan söz  
anlam na geldi ini belirten 
Kent, ba ar l  markalar n y llar 
içinde sözlerini tutarak güven 
in a etti ini söyledi. Küresel 
ihtiyaçlar n art k, irketlerin, 
hükümetlerin ve sivil toplum 
kurulu lar n n mevcut sürdü-
rülebilirlik çabalar ndan daha 
fazlas n  talep etti ine i aret 
eden Kent, “Sürdürülebilirlik, 
ortak bir de er haline dönü -
tü  i  dünyas n n ve toplumun 
ihtiyaçlar  bir araya geldi. Ben 
buna Alt n Üçgen diyorum  i  
dünyas n n, hükümetin ve sivil 
toplumun bir arada yeni çal -
ma ekli bu.  dünyas  burada 

Coca Cola Ceo’su Muhtar Kent, “Uluslararas  Markala ma Strate ilerinde 
novasyon ve Sosyal Sorumluluk  temal  bir konu ma ile markalar n 
global pazarda do ru konumland r lmas  ve sürdürülebilirlik ilkesine sahip 
olmalar yla ilgili önemli ipuçlar  verdi
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kritik rol oynuyor, oynayacak. 
Yapt m z bu tür çal malar, 
ürünlerimizi tüketen toplumla-
r n gelece e sa l kl  bir ekilde 
bakmas n , yani sürdürülebilirli-

ini sa l yor. Bunun sonucunda 
da markalar m z n sürdürülebi-
lirli i art yor   de erlendirme-
sinde bulundu. 

Kent: “Tur uality  
dünyada tek”
Tur uality’nin Türkiye’nin son 
10 y lda artan ihracat nda 
kaliteyi vurgulayan, pazarla-
nan ürünün marka de erini 
art rmay  hedefleyen önemli 
bir kamu giri imi oldu una 
de inen Kent, “Bildi im kadar  
ile Tur uality’nin dünyada 
bir örne i yok. Bu vesile ile 
dostum, muhterem bakan m 
Zafer Ça layan’  da liderli i 
ve ba ar lar  için çok tebrik 
ediyorum  dedi. Türkiye’den 
güçlü markalar ç kaca na inan-
d n  belirten Muhtar Kent, 
“Tekstilde  Mavi  Dayan kl  

tüketim mallar nda  Beko, 
Vestel  Efes Pilsen art k bir 
dünya devi  Kuto lu ve Dice 
Kayek tasar m markas  olarak 
dünya sahnesinde ilgiyle izleni-
yorlar. te bunlar Türkiye’nin 
de erlerinden birkaç . Ama 
önemli olan sadece markan n 
ç kmas  de il. Yarat lan mar-
kan n getirdi i katma de er  
eklinde konu tu.  

Türkiye a l  
a na ir marka

Türkiye’nin ad n , global plat-
formda kendine presti li bir 
yer edinmi  markalarla birlikte 
duyurmaya ba lamas  ülke 
ad na markala ma hedefine 
konsantre olundu unun bir 
sonucu olarak yorumlan rken, 
yak n zamanda bu hedefte 
ç tan n yükselece i ve dünya 
markalar  aras nda yerini kal c  
hale getirece i öngörülüyor. 
Özellikle son dönemlerde, 
Türkiye’nin de güçlenen bir 
marka olarak ata a geçti ini ve 

ç tan n yükseldi ini vurgulayan 
Muhtar Kent, gitti i her yerde 
bunu gördü ünü ve Türkiye’ye 
olan hayranl n artt n  söy-
ledi. Kent, konu mas n  u söz-
lerle tamamlad : “Türkiye ger-
çe i herkesin gözünün önünde. 
Bu markan n alt nda, stanbul 
var, Antalya var, Ege var, 
Kapal çar , Kapadokya, Efes 
var. Ülkemize y lda gelen 30 
milyon turist var. Bütün dünya-
da hayranlar  olan bir mutfak 
var. Art k dünyaca takip edilen 
televizyon dizileri var. Türkiye 
bir ekonomik güç olman n 
ötesinde bir edebiyat, müzik 
ve spor ülkesi olarak da gide-
rek öne ç k yor. Uluslararas  
arenada hak etti i yeri al yor. 
Her gitti im ve dola t m 
yerde Türkiye’ye kar  sayg  
ve hayranl n artt n  büyük 
bir sevinç ile izliyorum. Ben 
dünya için de, Türkiye için de 
çok iyimserim. Türkiye’yi daha 
da güzel günlerin bekledi ini 
dü ünüyorum .

Muhtar Kent’in 
sunumuna üyük ilgi
The Coca-Cola Company’nin 
CEO’su Muhtar Kent’in sunumu 
kat l mc larca ilgiyle izlendi. Coca 
Cola’n n do u undan bugüne 
geçirdi i de i imlerin anlat ld , 
sloganlar ndan ambala lar na 
kadar kulland  marka ikonlar -
na, yer ald  sosyal sorumluluk 
pro elerinden, pazar pay n  art r-
mak için olu turulmu  strate ik 
alt yap  çal malar na kadar bir-
çok detay n bulundu u sunum, 
dünya markas  olma hikayesini 
anlatan bir belge niteli indeydi. 
Video sunumlar yla da destek-
lenerek izleyicilere görsel ölen 
yaratan sunumla birlikte Muhtar 
Kent, ki isel kariyer yolculu una 
çok girmese de Coca-Cola’n n 
bir dünya markas  haline gel-
mesi ve bu ba ar n n sürdüre-
bilirlili i için irket olarak neler 
yapt klar n  anlatarak marka 
yönetimi konusunda kat l m sa -
layan marka yöneticilerine kritik 
tüyolar verdi. 

10 May s’ta gerçekle en “Tur uality Vizyon Seminerleri  i  dünyas ndan yo un ilgi gördü

hedef seminer
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DTG 2012’Y  
“DER  YILI” 

LAN ETT  

Türk derisi-
ni dünya-
ya tan t-

mak hedefi ile 
kurulan Deri 

Tan t m 
Grubu 

(DTG), 
uzun süredir 

devam eden 
çal malar ndan 

kazan mlar elde edi-
yor. Türk derisi alg s n  

uluslar aras  boyuta ta yan 
DTG, Türk deri firmalar n  ön 
plana ç kard  yeni eb site-
sinde Türkçe ve ngilizce’den 
sonra Rusça ve Çince dil 
seçeneklerini de önümüzdeki 
günlerde kullan c lara sunacak. 
Hedef olarak belirlenen Çin ve 
talya pazarlar  için fuarlardaki 
tan t mlar n  ba ar yla sürdü-
ren DTG, uluslar aras  marka-
la mada büyük önem ta yan 

ünlü tasar mc lar  destekleme-
ye devam ediyor. ç pazarda 
oldu u kadar dünya pazar-
lar nda da deri sektörünün 
tan t m n  en do ru ekilde 
yapan grup, Türk derisini tem-
silen kat ld  fuarlarda da ilgi 
oda  oluyor. Örne in grup, 
yapt  çal malar sayesinde 
Mart ay nda düzenlenen Asya 
Pasifik Deri Fuar ’n n Focus 
Country’ ülkesinin Türkiye 
olmas n  sa lad . Türkiye’nin 
46 deri firmas yla kat ld  
Asya Pasifik Deri Fuar ’nda 
DTG stand n n enstalasyon 
çal malar n  ise ünlü Türk 
tasar mc  Bora Aksu haz rlad . 
Söz konusu i birli i için fuar 
idaresiyle yo un bir görü me 
sürecinden geçtiklerini belirten 
Deri Tan t m Grubu ve  DM B 
Ba kan  Lemi Tolunay Bora 
Aksu’nun haz rlad  farkl ’ 
eklinde tabir etti i kolek-

k hed
kurul
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Hedef olarak beli
talya pazarlar  iç
tan t mlar n  ba a
ren DTG, uluslar 
la mada büyük ö
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kazan m
yor. Türk d

uluslar aras  b
DTG, Türk deri fir
plana ç kard ye

hedef sektör
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siyonun ses getirdi ini ifade 
etti. 20-25 parçadan olu an 
koleksiyonun sergilendi i fuar 
süresince, kendi varl klar n , 
Türkiye’nin Focus Country olma 
özelli ini devaml  vurgulad k-
lar n  belirten Tolunay, bunu 
ilerideki fuarlarda da tekrar-
layacaklar n  belirtti. Tolunay, 
Bora Aksu ile çal maktan çok 
memnun kald klar n , bu pro-
enin yo un ilgi görerek ba ar  
yakalad n  ifade ederek, ayn  
uygulamaya 4-  Eylül aras nda 

angay’da düzenlenecek ayak-
kab  fuar nda da devam ede-
ceklerine dikkat çekti. 

Hedef pazarlar 
in ve talya 

Çin’in pazar olarak yükselen 
bir de er oldu unu söyleyen 
Tolunay, u anda bu pazar n 
Türk deri sektörü için hayli 
önem te kil etti ini, bu yüz-
den orada aktif çal malar n n 

oldu unu aç klad . Çin’in el 
de memi , çok yeni ve nüfus 
yo unlu u yüksek olmas  özel-
likleriyle hedef pazar haline 
geldi ini belirten Tolunay, Türk 
deri ürünleriyle orada pay 
almak istediklerini söyledi. DTG 
Ba kan  Lemi Tolunay sözlerine 
öyle devam etti: Geçti imiz 

y llara bakt m z zaman 
Çin’e olan ihracat m zda ciddi 
anlamda gözle görülür bir art  
var. Ancak Çin, Deri Tan t m 
Grubu’nun hedef pazarlar ndan 
yaln zca bir tanesi. kinci hedef 
pazar m z talya.’ talya’n n art k 
kendi üretimini yapmad n , 
herkesin bildi i üzere, tasar mla 
ön plana ç kt n  ifade eden 
Tolunay, talya firmalar n n art k 
ürünlerini ucuz ülkelere yapt r-
d klar n , kendilerinin ise marka 
yöneticili i yapt klar n  belirtti. 
talyan markalar n n Türkiye’de 
ciddi bir üretim yapt klar n  
belirten Tolunay, bu pazardan 

bir pay alm  oldu umuzu söyle-
di. Tolunay, “Deri sektörü veya 
üretimi me akkatli bir i  oldu u 
için Avrupa Birli i ülkeleri bura-
dan yava  yava  geri çekilerek 
ç kt lar. Türkiye bu bo lu u 
doldurma konusunda önemli bir 
görev üstlenerek talya ile buna 
ba lad . talya, spanya, Fransa 
Avrupa’n n deri üreticisi ülke-
leriydi ama talya hala tasar m 
özelli i dolay s yla marka olma 
özelli ini sürdürüyor. Bizim 
as l hedefimiz talya’n n üreti-
cisi olup, sonras nda da orada 
Türk derisini marka yapmak. 
Uzun vadede bu amac m za 
ula aca z. Örne in milli kat l m 
yapt m z fuarlardan biri olan 
MICAM ayakkab  fuar nda bu y l 
Türk derisini tan tan bir seminer 
verece iz. 16-1  Eylül 2012 
tarihleri aras nda Milano’da 

düzenlenecek olan fuarda 
verece imiz seminere talya’n n 
ünlü marka ve isimlerini davet 
edecek, Türk deri sektörünün 
üretim kapasitesini, altyap s n  
tan taca z’ diye konu tu.

“ ç piyasada da 
çal malara h z verdik” 
ç piyasada uzun zamand r 
üzerinde çal t klar  bir pro e 
oldu unu belirten Tolunay, 
çal malar n  öyle anlatt : 
Özellikle ayakkab , saraciye ve 
deri konfeksiyon ürünleri olmak 
üzere Türk deri ürünlerinin içine 
malzeme etiketi konmas n  
istiyoruz. Bu ürünlerin ne tür 
deriden yap ld , içindeki asta-
r n malzemesi çok önemli. Son 
y llarda ithalat  büyük oranda 
art  gösteren bu ürün grup-
lar nda kullan lan malzemeler 

DTG ve DM B Ba kan  Lemi Tolunay, Deri Tan t m Grubu’nun Micam 
Fuar ’nda birkaç y ld r yapt  tan t m faaliyetlerinin geri dönü ümünü 
ayakkab  ihracat nda gördüklerini söylüyor
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Türkiye’de üretilenler kadar 
kaliteli olmamakla birlikte sa -
l a uygun olmayan maddeler 
içeriyor. Biz bunu engellemek 
için Bilim, Sanayi ve Teknolo i 
Bakanl  koordinasyonuyla bir 
etiket çal mas  yürütüyoruz ve 
en fazla iki sene içerisinde sonuç 
alaca m z  dü ünüyoruz

“Sosyal medyada her 
zaman yer ala a z” 
DTG’nin yeni aç lan eb sitesin-
de üye firmalar n ücretsiz üyelik 
yaparak, kendi bilgi bankalar n  
olu turduklar n  söyleyen Lemi 
Tolunay, bu sürecin yava  yava  
i leyerek geli ti ini belirtti. 
Tolunay, eb sitesinde öncelikli 
olarak Türk deri markalar n  ön 
plana ç kard klar n  vurgulad . 

imdilik ngilizce ve Türkçe dil 
seçene i olan eb sitesine en 
k sa zamanda deri sektörünün 
büyük oranla hitap etti i Rusça 
ve Çince de eklenecek. Tolunay, 
bunun için üyelerin yar s ndan 
fazlas n n üyeliklerini yaparak 
bilgilerini haz r bulundurmala-
r n  beklediklerini bildirdi. DTG 
Ba kan  Tolunay, eb sitesi 
hakk ndaki dü üncelerini öyle 
anlatt : Bugün art k sanal dünya-
da, sosyal medyada yer almaz-
san z, globalle menin önemli bir 
kanal n  kaybetmi  oluyorsunuz. 
Biz o kanalda kararl l kla ilerliyo-
ruz. Web sitemizle, sosyal med-
yan n en büyük mecralar  olan 
Facebook ve T itter’da da yer 
alaca z. Teknolo inin ve ileti i-
min bu denli geni , h zl  ve kolay 
oldu u ça m zda bu ortamlarda 
bütün varl m zla bulunmak 
zorunday z.’

DTG’den tasar m lara 
tam destek 
Tasar mc lara çok önem verdi-

ini, deri kulland klar  koleksi-
yonlarda yurtd  defilelerinde, 
çe itli pro elerinde destek 
olduklar n , sponsorluk yapt k-
lar n  belirten Tolunay, uluslar 
aras  ses yaratman n en sa l kl  
ula m arac n n tasar mc lardan 
geçti ini dü ündü ünü söyledi. 

Tolunay, tüm tasar mc lar n 
yurtd nda isimlerinin duyuldu-

unu, malzemeyi uluslar aras  
tan tmak için mutlaka katma 
de er yaratmak gerekti ini, bu 
katma de erin de art k orada 
isim yapm  Türk tasar mc -
lar m z oldu unu vurgulayan 
Tolunay, Simay Bülbül, Sertaç 
Deliba , Ümit Ünal, Bora Aksu 
ve pek çok daha tasar mc  isim-
lerle çal t klar n , tasar mc lar  
birbirlerinden ay rt etmedikleri-
ni belirtti. Tolunay, tasar mc lar-
la çal malar n n yo unla arak 
devam etti ini ifade etti.

Dünya fuarlarda 
ulu uyor 

Deri Tan t m Grubu’nun Türk 
derisini tan tt  süreçteki 
yans man n otomatik olarak 
sektöre döndü ünü ifade eden 
Tolunay, en önemli noktan n 
do ru zamanda do ru harca-
may  yapmak oldu unu söyle-
di. Tolunay, tan t m yapmak 
isterken, hedefsiz ilerlemenin, 
yanl  yat r mlara sebep olaca-

na dikkat çekti. Deri Tan t m 
Grubu olarak ülkelere, fuar-
lara odakland klar n  belirten 
Tolunay, fuarlar n tüm dünya 
sektörünün uluslar aras  bulu -
ma tarihi niteli inde oldu unu 
söyledi. Fuara gelen Brezilyal , 
Amerikan, Kanadal , Japon’un 
gözüne Türkiye ile ilgili bir 
eyin çarpmas n n en büyük 

kazanç oldu unu, bunun geri 
dönü ümünün de sektöre yan-
s d n  söyleyen Tolunay, Türk 
deri ürünlerine talebin artt n  
Micam Fuar  örne iyle aç klad . 
Deri Tan t m Grubu’nun Micam 
Fuar ’nda birkaç y ld r yapt  
tan t m faaliyetlerinin geri 
dönü ümünü ayakkab  ihra-
cat nda gördüklerini belirten 
Tolunay, geçen y lki ayakkab  
ihracat n n yüzde 23 artt n  
aç klad .  Tolunay, son 5 y lda 
ihracat n 200 milyon dolardan 
450 milyon dolara ç karak iki 
kat ndan fazla art  gösterdi i-
ni, al nan strate ik kararlar ile 
elde ettiklerini söyledi.

hedef sektör
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SATIN ALMADA 
ALI KANLIKLAR DE YOR

hedef inovasyon
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Cisco’nun perakende 
sektörünü yak ndan 
ilgilendiren en son ara -

t rmas n n sonuçlar , tüketici-
lerin al veri  yapmadan önce 
online ara t rma yaparak karar 
ald klar n  ortaya koydu. Cisco 
nternet  Çözümleri Grubu’nun 
ara t rmas na kat lanlar n 
yüzde 74’ü, ma azada al ve-
ri  yapmadan önce çevrimiçi 
ara t rma yaparak karar al yor. 
Grubun, 1000 Amerikan ve 
1000 ngiliz mü teri ile gerçek-
le tirdi i ara t rmas na kat lan-
lar n yüzde 1 ’u di ital kanallar-
dan ilham alarak al veri  karar  
verirken, yüzde 30’u al veri  
öncesi ilgili online videolar  

izliyor. Kat l mc lar n yüzde 
50’sinden fazlas  ma aza 

içerisinde internet 
tabanl  di ital içeri e 

ula may  sa -
layan 

cihazlar , yüzde 40’ ndan 
fazlas  ise al veri  kararlar  
al rken ma aza içerisindeki 
video ekranlar n  kullan yor 
veya kullanmak istiyor. Yüzde 
40’  ma aza içerisinde sunulan 
di ital içeri e cep telefonlar  
veya tablet bilgisayarlardan 
ula rken, yüzde 45’i ma aza 
içi video ekranlar nda ürünlerin 
ve fiyatlar n kar la t rmalar n  
görmek, yüzde 32’si ürünler 
hakk nda ayr nt l  bilgilere 
ma aza içindeki interaktif 
ekranlardan ula mak, yüzde 
27’si ürünlerin ma aza içinde-
ki konum bilgisine interaktif 
ekranlardan ula abilmek isti-
yor.
 
Online içerik fiziksel 
ma aza ile irle iyor  
Perakende sektöründeki 
ma azalar  daha rekabetçi 
k lacak özelliklerden bir tane-
si art k hiç ku kusuz online 
içeri in ma aza içerisine 

entegrasyonu oldu unu 
belirten Cisco nternet 

 Çözümleri Grubu 
K demli Direktörü 
Lisa Fret ell, 

“Böylece mü teri-
lerle ki isel, interaktif 

bir ba  kuruluyor. Bu 
bizim “Yakala ve Tut  

ad n  verdi imiz bir strate i. 
Ba ka bir deyi le bu strate i, 
mü terilerin ki isel zevkleri 
hakk ndaki bilgilere ma a-

za içerisindeki interaktif 
di ital içerik ve bunun 
do urdu u etkile im 

kanal  ile ula man n artan 
önemine vurgu yap yor. Bu 
yolla edinilen bilgilerin sat  
olumlu yönde tetikledi ini bu 
ara t rman n ard ndan art k 
çok daha net görebiliyoruz  
diye konu tu.

Perakendenin 
gele e ini teknolo i 
ekillendire ek 

Fret ell, ara t rma sonuçlar -
n n, internetin kullan m n n art-
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mas , mobil internetin yükse-
li i, kullan c lar n teknolo iye 
adapte olmas  ve e-ticaretin 
geli mesinin perakendenin de 
gelece ini ekillendi ini ortaya 
koydu una dikkat çekiyor.
Bu e ilimlerin tüketicinin de 
davran lar n  çapraz-kanall  
al veri  do rultusunda de i -
tirdi ini ifade eden Fret ell, 
“Bu çerçevede tüketiciler 
fiziksel ma azalar ve farkl  
online kaynaklar aras nda 
bir kanaldan di erine en iyi 
fiyat  bulmak için geziniyor. 
Perakendeciler aç s ndan ise 
çapraz kanall  al veri , yeni 
mü teriler kazanmak için yeni 
bir yakla m gerektiriyor. 
Mü teri çekmek ve di er 
perakende kanallar ndan 

farkl la mak içinse teknolo i 
önemli bir rol oynuyor. Kendi 
tabletleri ve ak ll  telefonlar  ile 
gelen mü teriler için ücretsiz 
Wi-Fi ba lant s  sa lamak, bilgi 
almak için kiosklar ve ekranlar 
koymak, video incelemeleri, 
ürünlerden çok çözümler 
etraf nda tasarlanm  eb 
sayfalar (örne in ürünlerden 
çok tarifler sunan bir süpermar-
ket) veya sanal ayna gibi art r l-
m  gerçeklik kullanan yenilikçi 
teknolo iler gibi  diyor.

Soyunma ka inleri 
tarih oluyor 
Cisco nternet  Çözümleri 
Grubu’nun 1000 Amerikan ve 
1000 ngiliz mü teri ile gerçek-
le tirdi i ara t rma, gelece in 

ma azac l na giden yol hari-
tas n  gözler önüne seriyor. 
Ara t rma perakendecilerin 
mü teri etkile iminin s n rlar n  
geni letmek ve ma aza içi sat  
oranlar n  art rmak için kolay 
kullan l r ve di ital, alt yap s  
zengin deneyimleri ma azalar-
da bulundurmas  gerekti ini ve 
böylelikle teknolo i merakl s  
mü terilere daha etkin ekilde 
ula abilece ini ortaya koyuyor.
Ma aza içindeki mü terilere 
sunulan en ilgi çekici di ital 
deneyim ise soyunma kabinle-
rini tarihe gömecek nitelikte. 
Mü terilerin bir boy aynas  
benzeri ekran kar s nda 
üzerlerindeki k yafeti ç karma-
dan ma azadaki k yafetleri 
deneyebilece i ekranlar saye-
sinde, birim zamanda daha 
fazla k yafet deneyebilecek. 
Dolay s yla ma azalar n sat -
lar  olumlu yönde etkilenecek. 
Çevrimiçi di ital içeri i ma a-
zaya getirmenin gücü özellikle 
sat n alma kararlar n  sat  
noktas nda etkileme üzerinde 
yo unla yor. Cisco nternet  
Çözümleri Grubu’nun ara t r-
mas na kat lanlar n yüzde 74’ü, 

ma azada al veri  yapmadan 
önce çevrimiçi ara t rma yapa-
rak karar ald n  söylemesi, 
çapraz kanallardan çapraz 
kanal al veri in hem yayg n, 
hem de pek çok mü teri tara-
f ndan halihaz rda tercih edilen 
bir davran  oldu unu gözler 
önüne seriyor. 

Gele e in al veri ini 
kullan lar elirliyor 
Ara t rma mü terilerin karar 
verme sürecinde di ital içeri-

in etkisi, mü terilerin çapraz 
kanallardan al veri e olan yak-
la mlar  ve mü terilerin ma a-
za içinde al veri  yaparken 
teknolo iden faydalanma e i-
limleri alt nda toplanan 3 ayr  
konuda önemli bulgular sunu-
yor. Ayr ca ara t rmada mü -
terilere ma azalarda görmek 
isteyecekleri teknolo i tabanl  
uygulamalar da soruluyor. Bu 
çapraz teknolo ileri kapsayan 
deneyimlere “mashops  ismi 
veriliyor, çünkü bu deneyimde 
yeni bir al veri  al kanl  
yaratmak için sanal ve fiziksel 
dünyalar ayn  potada eritiliyor.  

Cisco nternet  Çözümleri Grubu K demli Direktörü Lisa Fret ell, mobil 
internetin yükseli i, kullan c lar n teknolo iye adapte olmas  ve e-ticaretin 
geli mesinin perakendenin de gelece ini ekillendi ini söylüyor. 

ARA TIRMADAN D PNOTLAR

KATILIMCILARIN
 Yüzde 1 ’u di ital mecralardan  kanallardan ilham alarak 

al veri  kararlar  veriyor.
 Yüzde 30’u al veri  öncesi ilgili online videolar  izliyor.
 Yüzde 50’sinden fazlas  ma aza içerisinde eb tabanl  

di ital içeri e ula may  sa layan cihazlar  kullan yor ya da 
kullanmak istiyor.

 Yüzde 40’ ndan fazlas  al veri  kararlar  al rken ma aza 
içerisindeki video ekranlar n  kullan yor ya da kullanmak 
istiyor.

 Yüzde 40’  ma aza içerisinde sunulan di ital içeri e cep 
telefonlar  ya da tablet bilgisayarlardan ula yor ya da 
ula mak istiyor.

 Yüzde 45’ü ma aza içi video ekranlar nda ürünlerin ve 
fiyatlar n kar la t rmalar n  görmek istiyor

 Yüzde 32’si ürünler hakk nda ayr nt l  bilgilere ma aza 
içindeki interaktif ekranlardan ula mak istiyor.

 Yüzde 27’si ürünlerin ma aza içindeki konum bilgisine 
interaktif ekranlardan ula abilmek istiyor

hedef inovasyon
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“ARAP BAHARI”NDA 
RÜZGAR TÜRK YE’DEN YANA

hedef pazar 
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Ortado u Arap ülkelerin-
de ve Kuzey Afrika’da 
gerçekle en ayaklan-

malar n ad  olarak dünya tarihine 
geçen “Arap Bahar , Tunus, 
M s r, Yemen, Suriye ve Libya’da 
e  zamanl  ortaya ç kan, k sa 
sürede tansiyonun yükselmesiy-
le ülke re imlerinin y k lmas na 
kadar varan ve içinde bulundu-
umuz yüzy l n en geni  ölçekli 

halk isyan  olarak yorumlan yor. 
Arap Bahar ’n n ya and  ülke-
lerden Libya, M s r ve Tunus’un 
de i en yönetimleriyle birlikte 
bu ülkelere ihracat  h zla artan 
Türkiye, Ortado u’da gittikçe 
güçlenen bir isim olarak öne 
ç k yor. 2012’nin ilk çeyre ine 
bak ld nda bu ülkelerle gerçek-
le en toplam ihracat n yüzde 84 
artmas  ve özellikle Türkiye’den 
Libya, Tunus ve M s r’a gerçekle-
en ihracat n 8  milyon dolar-

dan 1,6 milyar dolara ula mas  
Türkiye’nin Arap Bahar ’ndan en 
karl  ülke olarak ç kt n n ispat  

olarak görülüyor. Türkiye’de 
tekstilin Arap Bahar  sürecinde 
ve sonras nda rakamsal olarak 
art ta olmas , sonraki süreçlerde 
tekstil ve haz r giyim sektörlerinin 
Arap ülkeleriyle ihracat n n daha 
da geli erek yüksek rakamlar  
görece inin sinyallerini veriyor.  

Arap Bahar  ön esi ve 
sonras ndaki ihra at 
dalgalanmalar
Arap Bahar ’n n ortaya ç kt  
ülkelere Türkiye’den gerçekle en 
tekstil ve haz r giyim ihracat nda 
art  görülüyor. TK B Ar-Ge ve 
Mevzuat ubesi taraf ndan haz r-
lanan raporlarda bu bilgiyi do ru-
lar nitelikte. 
Türkiye’nin tekstil haz r giyim 
ihracat ndaki önemli pazarlar n-
dan biri olan Suudi Arabistan’a 
2010 y l nda 4 milyon 837 
bin dolar olan ihracat, yüzde 
85.4’lük art la 2011 Ocak-Aral k 
döneminde 175 milyon 788 bin 
dolara yükseldi. Ayn  yükseli  

Cezayir’e gerçekle en ihracatta 
da görülürken, ülkeye 2010 
y l nda yap lan 1 milyon 352 
bin dolarl k ihracat 2011’de 
106 milyon 17  bin dolar olarak 
kaydedildi.
Tunus’a gerçekle en haz r giyim 
ihracat rakamlar  ise Arap Bahar  
ile birlikte dü ü  e ilimi gösterdi. 
Türkiye’nin 2010 y l nda pazara 
gerçekle tirdi i 2 milyon 265 
bin dolarl k haz r giyim ihracat  

2011 y l nda 85 milyon 811 
bin dolara geriledi. Di er Arap 
ülkeleri aras nda yer alan Libya, 
M s r ve Ürdün’de ise ihracat 
rakamlar  art  gösterdi. Libya’ya 
2010 y l nda gerçekle tirilen 
66 milyon 23 bin dolarl k haz r 
giyim ihracat  bir sonraki y l 82 
milyon 685 bin dolara, M s r’a 
2010 y l nda yap lan 58 milyon 
3 2 bin dolarl k ihracat 62 mil-
yon 463 bin dolara yükselirken 
benzer art  Ürdün’de de görül-
dü. Türkiye’nin Ürdün’e 2010 
y l nda gerçekle tirdi i 21 milyon 
807 bin dolarl k haz r giyim ihra-
cat n  2011 y l na gelindi inde 
yüzde 32.6 art la 28 milyon 

21 bin dolara ç kard  gözlem-
lendi. 

Tekstilde istikrarl  art
Türkiye’nin Arap ülkelerine ger-
çekle tirdi i tekstil ihracat na 
bak ld nda genel olarak art  
dikkat çekerken M s r, Cezayir 
ve Suriye’de rakamlar n dü ü e 

-

-

-
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geçti ini görüldü. Buna göre  
M s r’da 2010 Ocak-Aral k döne-
minde 221 milyon 30  bin dolar 
olan tekstil ihracat  2011 y l nda 
220 milyon 412 bin dolara 
dü tü. 
Türkiye Tunus’a gerçekle tirdi i 
tekstil ihracat n  2010’da 146 
milyon 252 bin dolarl k ihracatla 
kapat rken, Arap Bahar  sonras  
bu oran 177milyon 8 bin dolara 
yükseldi. Ayn  dönemde Fas’a 
gerçekle en tekstil ihracat  142 

milyon 447 bin dolardan 174 
milyon 37 bin dolara, Ürdün’e 
yap lan ihracat ise 18 milyon 
677 bin dolardan 30 milyon 
820 bin dolara yükseldi. Arap 
bahar n n etkisi ile birlikte 
Cezayir’e gerçekle tirdi i teks-
til ihracat nda dü ü  ya ayan 
Türkiye, söz konusu ülkeye Arap 
Bahar  öncesi 6  milyon 532 bin 
dolar olan tekstil ihracat n  2011 
y l nda 63 milyon  bin dolara 
dü ürdü. 

Arap dünyas  Türk 
derisinden vazgeçmedi
Türkiye’nin deri ve deri ürünle-
rinde M s r, Tunus ve Cezayir’e 
gerçekle tirdi i ihracat üç ülkede 
de Arap Bahar  sonras  art  
gösterdi. 2010 Ocak-Aral k 
döneminde M s r’a deri ve deri 
ürünleri ihracat m z  milyon 61 
bin dolarken 2011 sonlar nda bu 
rakam n 11 milyon 307 bin dola-
ra yükseldi i görüldü. Tunus’a 
bakt m zda 2010 deri ihracat  

3 milyon 8 8 bin dolardan 5 
milyon 651 bin dolara yükseldi. 
Deri ihracat nda art  kaydetti i-
miz son ülke Cezayir’de ise Arap 
Bahar  öncesi 1 milyon 52 bin 
dolar olan rakam, 2011 sonunda 
4 milyon 4  bin dolara ç karak 
geli me kaydetti. 

Türk hal l  
ihra atta liste a
Arap Bahar ’nda karl  ç kan ülke 
olarak hemen hemen tüm sektör-
lerde ihracat yüzdemiz artarken 
birincili i Türk hal c l k sektörü 
ald . Arap Bahar ’n  f rsata dönü -
türen sektör, özellikle Libya paza-
r nda daha da etkin hale geldi. 
Türk hal c l k sektörünü sevindi-
ren bu geli me Suriye’deki sula-
r n durulmas ndan sonra Suriye 
hal  ihracat nda da bekleniyor. 
Arap Bahar ’n n gerilimli günleri 
geride b rakmaya çal an halk n 
hayat  normale döndürme çaba-
lar n n al m gücünü de h zland -
raca n  öngören sektörler her 
eyin normale dönü üyle birlikte 

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 2010 DE M 

%

SUUD  ARAB STAN 94.837 175.788 85.4

CEZAY R 91.352 106.179 16.2

TUNUS 92.265 85.811 -7.0

L BYA 66.23 82.685 24.8

MISIR 58.392 62.463 7.0

ÜRDÜN 21.807 28.921 32.6

TÜRK YE HAZIRG Y M VE KON EKS YON HRACATI

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 2010 DE M 

%

MISIR 221.309 220.412 -0.4

TUNUS 146.252 177.008 21.0

AS 142.447 174.037 22.2

SUR YE 116.098 105.206 -9.4

CEZAY R 69.532 63.099 -9.3

ÜRDÜN 18.677 30,820 65.0

TÜRK YE TEKST L HRACATI

-

-

-

hedef pazar 
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rakamlar n daha da artaca  
yönünde hemfikir. Türk hal s n n 
dünya vitrininde presti li bir yere 
sahip olu u, Arap ülkelerinde 
talebin sürekli canl  kalmas na 
neden olurken, Türk hal c l k sek-
törünün Arap Bahar  süresince 
ihracatta yükselmesine de zemin 
haz rl yor. 
Türkiye hal  ihracat  Arap Bahar  
ile birlikte M s r ve Suriye 
d nda artma e ilimine girdi. 
Türkiye, Libya’ya 2010 y l n-
da gerçekle tirdi i 23 milyon 
706 bin dolarl k hal  ihracat n , 
2011 y l na gelindi inde 2  
milyon 68  bin dolara, Cezayir’e 
2010’da yapt  7 milyon 45 
bin dolarl k ihracat  12 milyon  
bin dolara ve Fas’a 2010 y l nda 
gerçekle tirdi i 7 milyon 187 
bin dolarl k hal  ihracat n  10 mil-
yon 565 bin dolara yükseltti. 
Dü ü  kaydedilen M s r ve 
Suriye’de ise rakamlar öyle 
geli ti: M s r’a olan hal  ihraca-
t m z 2010’da 28 milyon 416 
bin dolarda seyrederken Arap 
Bahar  sonras  2011 sonu bu 
rakam 13 milyon 40 bin dolara 
dü tü. Yine Suriye’de 2010 
hal  ihracat m za bak ld nda 7 
milyon 61  bin dolarl k ihracat 
görülürken, 2011 sonunda bu 
rakam n dü ü e geçerek 6 mil-

yon 735 bin dolarda seyretti ini 
görüldü.

hra atta istikamet 
Arap ülkeleri
Arap Bahar ’n n yaratt  kriz 
ortam  yerini ihracatta kalk nma 
sürecine b rak yor. Özellikle 
Birle ik Arap Emirlikleri’nde 
yo un olarak gerçekle en ihra-
cat di er Arap ülkelerini de 
kapsayarak büyümeye devam 
ediyor. Türkiye’nin ihracat yüz-
desinde ciddi bir manevraya 
yol açan Arap Bahar  ihracat 
rakamlar n  ikiye katlarken yeni 
pazarlar hedefinde de ilk akla 
gelen adreslerden biri oluyor. 
Ülkemizde birçok sektörde 
Arap ülkelerine ihracat n karl l  
ya an rken özellikle Suriye, M s r 
ve Lübnan’da artan taleplerin 
ciddi bir yüzdesi yine ülkemizin 
gerçekle tirdi i ihracatla kar la-
n yor. Arap Bahar ’n n ba lad  
dönemde ihracat n fren yapt  
ve durma noktas na geldi i 
zamanlar direni in bitimiyle ihra-
cattaki fark edilir art  olarak yön 
de i tirdi. Özellikle önemli lokas-
yonlarda vizelerin kald r lmas yla 
Libya’yla ba layan ihracat art  
di er Arap ülkelerine de sirayet 
etti. 2011’de 747 milyon 7 bin 
dolar olarak rekor rakama ula an 

ihracat, 2012’nin ilk çeyre inde 
Libya’ya yap lan ihracat 526 mil-
yon olarak gerçekle ti. Ürdün’le 
de benzer süreçlerin ya an-
d  Arap Bahar ’nda 1 Aral k 
200 ’da kald r lan vizelerle bir-
likte ihracatta art  Ürdün’de de 
kaydedildi. Arap Bahar  sürecin-
de genel olarak ihracat art lar n-
da beklenen ata n yap lamad  
isim olarak ise Suriye öne ç k -
yor. Kar l kl  vize uygulamas  17 
Ekim 200 ’da kald r lmas na ra -
men, 200  y l nda 1,4 2010’da 
1,  ve 2011’de 1,6 milyar dolar 
olarak kaydedilen ihracat rakam-
lar , 2012’nin ilk çeyre inde 172 
milyon dolara geriledi.

Türkiye turizmde de 
Arap Bahar ’ndan
karl  ç kt
Ortado u’dan gelen turist 
nüfusun Arap Bahar  sonras  
Türkiye’ye ak n edi i yat r mc la-
r n gözünü Türkiye’ye dikmesine 
neden oluyor. Türk turizmi için 
oldukça sevindirici bir geli me 
olarak kayda geçen bu durum 
Suudi Arabistan ve Dubai’de 
devle mi  otel zincirlerinin 
Türkiye’de yat r m yapma ola-
s l n  da art yor. Türkiye’nin 
turizmde potansiyel pazar olma 
yüzdesi h zla art a geçerken, 

Jumeriah, Rotana, My Tuana, 
Viceroy gibi büyük turizm 
irketleri Türkiye’de yat r m 

karar n  çoktan ald  belirtiliyor. 
Olu an siner inin art r lmas na 
ve Arap turist potansiyelinin 
iki kat na ç kar lmas na yönelik 
çal malar yo unla t r l rken, 
Ortado u’da Arap Bahar ’ndan 
sonra Türkiye’ye yönelen ra be-
tin art r lmas na yönelik reklam 
çal malar na da h z veriliyor.  

Türk- Arap ili kilerinin 
seyri ne olur?
Türk-Arap ili kilerinin son on 
y ld r çok iyi gitti ini dü ünür-
sek özellikle Türkiye’deki siyasi 
yap n n da de i mesiyle bu iki 
zirvede daha derinle tirilen bir 
ili ki do du diyebiliriz. 
Türkiye, Arap ülkeleri ile kur-
du u iyi ili kilerin bugün ittifak 
denebilecek boyuta gelmi  
bulunuyor. uan Ortado u’nun 
nas l bir yap  içerisine girece i-
ni bilemiyoruz. Yeni yap  içeri-
sinde Araplar n yer al p alma-
yaca , yer almas  durumunda 
Türkiye’nin o Arap gücünü 
destekleyip desteklemeyece i-
ni uan tahmin edilemiyor. Tabi 
ki bu siyasi arenada ABD’nin 
de tavr  da önemli olaca a 
benziyor. 

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 2010 DE M 

%

MISIR 9.961 11.307 13.5

TUNUS 3.898 5.651 45.0

CEZAY R 1.952 4.049 107.4

TÜRK YE DER  VE DER  ÜRÜNLER   HRACATI

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011 2010 DE M 

%

L BYA 23.706 29.689 25.2

MISIR 28.416 13,040 -54.1

CEZAY R 7.045 12,009 70.5

AS 7.187 10,565 47.0

SUR YE 7.619 6,735 11.6

TÜRK YE HALI HRACATI

hedef pazar 
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Hüseyin Küçük, moda 
tasar m na erken ya -
larda i in mutfa ndan 

ba layarak y llar içerisinde 
özellikle büyük bedende yap-
t  fonksiyonel, modern ve 
kad nla bütünle en tasar mla-
r yla imzas n  bilinir hale getirdi. 
Tasar mc l n farkl  bir olgu 

oldu unu söyleyen Küçük, tasa-
r m n global sanat  kapsad n , 
bu nedenlede spesifik bir tan m 
olarak moda tasar mc s  ifadesini 
sevme ini belirtiyor. Giysi tasar-
laman n sanatç  bir ruh gerek-
tirdi ini söyleyen ünlü modac , 
“Sanatç  ruha sahip de ilseniz, 
hayal etmenize ve üretmenize 

imkan yoktur  diyor. L kad n 
k yafetleri tasarlarken, bu kul-
varda yap lan tasar mlara vizyon 
katarak, onlar  öne ç karan ba a-
r l  modac , büyük bedende ses 
getiren tasar mlar yap yor olma-
s n  ise öyle aç kl yor: “Bir konu-
da ilkseniz mutlaka biraz deli 
olman z gerekiyor. Benim gibi i i 

biraz delilikle harmanlayan biriy-
seniz o i te ilk olabilirsiniz.

Türkiye’de son 
zamanlarda gündemde 
olan“markala mak”la ilgili 
ne dü ünüyorsunuz?
Ürünlerinize bir isim vermek 
yani etiketlemek, o ürünlerin 

TASARIMIN XL BOYUTU
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yo un bir ekilde tan t mlar n  
yapmak marka olundu uz anla-
m na gelmez. E er bir ürüne 
bak p etiketini görmeden o 
çizgiyi tan yor ve kimin üretimi 
oldu unu yan lmadan tahmin 
edebiliyorsan z i te o ürün ve 
sahibi marka olmu  demektir. 
Markala mak bir anlamda çiz-
ginizin, yarat mlar n z n, size ait 
özgün bir yorumun bellekleri 
yakalayarak orada kendisine 
yer etmesi durumudur diye 
dü ünüyorum. Türkiye’de çok iyi 
etiketler var fakat marka olmay  
ba aranlar n say s  yok denile-
cek kadar az üzgünüm. Piyasada 
gördü ümüz marka iddias nda 
olan isimler, mankende de kul-
lan lsa her dergiye ilanda verse 
de, marka de il iyi etikete sahip 
i lerdir bana göre. 

Do ru giyinme sanat  
ifadesi çok s k deklare 
edilir oldu. Siz e nedir 
do ru giyinme sanat ?
Do ru giyinme sanat  ilk anla-
m yla do ru k yafetler seçmek 
olarak yorumlanmamal  sadece. 
Tabiki kulland n z giysilerin 
do ru tercihler olmas  gerekiyor 
fakat bu tek ba na yeterli de il. 
Her eyden önce giydiklerin 
güne nas l uyand nla, neler 
hissetti inle, hüznün ve ne enle 
bütünle ecek ekilde olmal d r. 
De i kenlikler ta yan insan 
ruhunun de i kenli ini yans tabi-
len k yafetler do ru giyinmenize 
yard mc  olur. Giyinirken her 
eyden ve herkesten önce kendi-

nizi tatmin edebiliyorsan z do ru 
giyinme konusuna hakimsinizdir 
demektir.  Tamamen kendiniz 
olmal  ve ona göre giyinmelisi-
niz. K yafetlerinizi de sizi iyi gös-
teren, güçlendiren ve size yak -
anlar aras ndan seçmelisiniz.

Do ru giyinmek gi i 
“ k olmak” da 

ir moda kavram ..
Nas l k olunur siz e?
Her eyden önce bilinmelidir 
ki, giyinmek, örtünme fantezi-

sidir.  Ve bu örtünme eylemin-
de rahatl k esas al nmal d r. 
Rahatl kla, kl k aras nda bir 
seçim yapmam gerekse rahatl  
seçerdim. Daha do rusu insa-
na kendini rahat ettirecek bir 

kl  tasarlamaya çal rd m. 
Giyinirken amaç, insanlar  de i -
tirmektense onlar akim oldukla-
r n  k yafetleriyle anlatma imka-
n  vermeyi önemsedi im için 
kendini ifade edecek rahatl kta 
her insan n k olabilece ine 
inan yorum.  Çok moda olan bir 
parçay  kullanmak sizi k yap-
mayabilir, çünkü her moda olan 
parça her bayan n fizi ine uygun 
olmuyor ve böyle bir tercih de 
bulunan bayanlarda moda facia-
s  olmaktan kaçam yorlar.

Tasar mlar n z  yaparken
k sa ve uzun vadede 

elirli hedefler elirliyor 
musunuz? 
Tasar m konusunda hedefim en 
büyük rüyalar  gerçe e çevir-
mektir her zaman. Bunu bir k ya-
feti tasarlamaya ba lad mda 
bitimine kadar olan sürede dahil 
daha uzun soluklu dönemler için-
de kendime hedef belirlerim. Bu 
benim çal ma prensibim. Benim 
sözcüklerim kuma  ve renktir 
tasarlarken..Giysilerim kendimi 
ifade edi  eklimde diyebilirim. 
Geçmi ten günümüze kurmaya 
çal t m gerçek temelli ve zarif 
bir köprü kurma iste im en belir-
gin hedefim olarak yorumlayabi-
liriz bu durumu. 

“Kad nlar enzer ir  
se eple giyinir o da a ka 

ir kad n  rahats z etmek 
için” diyorsunuz... ddial  ir 
söylem de il mi siz e u?   
Evet bu söylemimin her zaman 
arkas nday m. Çünkü modadan 
ayr lamayan bir kad n kendine 
a k olmu  bir kad nd r. Tüm 
dünyada kad nlar benzer bir 
sebeple giyinir, di er kad nlar  
rahats z etmek için. Tabi bu 
niyetle moday  takip eden kad n-
lardan sadece sade bir stile 
sahip olmay  ba aran kad nlar 
bu amaçlar na ula abilirler ve 
fark edilirler. kl k yar  denen 
suni h rsla kendini tarzs zla t ran 
birçok kad ndan kesinlikle daha 
anl d r bunu ba arabilenler.  
kl k, üzerinizdeki k yafetten 

çok bir ki ilik meselesidir. 
Sadece çok ak ll  kad nlar sade 
bir stile sahip olmay  ba arabi-
lir. Her zaman söylerim elbise 
bir kad n n vücudunun hatlar n  
takip etmeli, vücut elbisenin hat-
lar n  de il. 

Siz e tasar m  kime 
denir? Hangi ko ullarda 
ortaya ç kan i lere 
tasar m dene ilir?
Ülkemiz markala ma yolunda. 
Bir markan n dünya çap nda 
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ünlü olmak üzere kanatlar n  
açabilmesi için önce özgün 
tasar mc lara gereksinim vard r. 
Peki tasar mc  gerçekte kime 
denir  Tasar mc  insan her eyi 
ö renmeye aç k, kültür s n r-
lamas  olmayan farkl  rktan 
insanlar  ba ka dinleri ve dilleri 
ara t ran toplumun ihtiyaçlar n  
belirleyip ruhuyla nefes veren 
giri imci ki idir.

Peki ya marka olmak? 
Ben ir markay m 
söyleminin olmazsa 
olmazlar  neler siz e?
Markala ma dinamik bir süreç-
tir. Bir marka gibi dü ünmek ve 
bir marka gibi hareket etmek 
en de erli mal n z olan sizi talep 
edilen bir de ere dönü türmeyi 
mümkün k lar. En önemlisi ise 
sizi takip eden de il takip edi-
len yapar. Marka olmak kadar 
marka kalabilmekte önemlidir. 
Prensipleriniz marka de erlerini 
karakteriniz marka kimli ini, 
görünüm ve ima n z logoyu 
isminiz ise markan z  belirler. Bu 
durumu ki isel olarak alg larsak 
da tav rlar n z, konu man z, 
hareketleriniz hatta giyim ku a-
m n z da marka olman n detay-
lar  aras ndad r. Do ru strate ik 

ad mlarla herkes marka olma-
n n keyfini ç karabilir. Asl nda 
süreklili i sa layabilmek ve 
gündemde kalabilmekte markay  
besleyen de erlerdir. Etiket tak-
mayla ben markay m diyemeyiz, 
çizginin ay rt edici özelli i olma-
l , etiketine bakmadan ürünün 
kime ait oldu unu bilebiliyorsak 
marka odur. Türkiye’de marka 
çok az ama iyi etiketler var.

Kad nlara moda 
önerileriniz var m ?

unu itiraf edeyim ikoncanlar  
çok fena buluyorum. k görün-
mek ba ka bir ey moda delisi 
olmak gibi görünmek ba ka. 
Moda abuk sabuk giyinmek 
demek de il. Moda her eyi 
tad nda, k vam nda ve ölçüsün-
de kullanmak demektir. Taklide 
çok k z yorum, herhangi bir 
eyi taklit edilmesini hiç kim-

seye yak t rm yorum. nsanlar 
kendilerini ifade etmek için 
giyinmelidir. S rf birileri vitrine 
öyle koydu diye giyinmemeliler. 
Dolay s yla o ikoncanlar n moda 
dergilerinin sanki üç boyutlu hali 
gibi sokaklarda dola yor olmas -
n  hiç do ru bulmuyorum aç kça-

s . Kad nlar n moday  takip eder-
ken u üç kural  unutmamas n  
önerebilirim: Sadelik, bak ml  
olmak ve zevk sahibi olmak 
sat n al namaz. Kilosu veya boyu 
kaç olursa olsun eger isterse her 
kad n güzel ve bak ml  görüne-
bilir. Belki zay f ve boylu poslu 
olmak ho  görünmeyi kolay-
la t r r. Do ru k yafetler tercih 
etmek her zaman moda olan  
giymek ya da bir tasar ma yük-
sek ücretler vermek de ildir. k 
olabilmek için üstüne yak t r-
mak, fizigine uygun olan  giyin-
mek aksesuar  do ru kullanmak 
gibi temel kurallardan geçiyor. 
Vücut yap n z ve karakteriniz 
kald r yorsa trendleri uygula-
yabilirsiniz, ama hiç bir zaman 
size küçük gelen eylerin içine 
s maya veya çad r gibi k yafet-
ler alt nda bedeninizi gizlemeye 
çal may n. Her kad n kendisini 
içinde iyi hissetti i kendisi için 
do ru oldu una inand  eyi 
giymelidir. Sevdi iniz ama ayn  
zamanda sizi seven k yafetleri 
al n. Neticede tüm k yafetler 
vücudu iyi göstermeli, ki iliginizi 
yans tmal , gireceginiz ortamla-
ra ve çevrenizin beklentilerine 
uygun ve modern olmal d r. 
Kollar ya  belli eder. En iyisi 
kollar  bilekten biraz yüksekte 

biten bluzlar  tercih etmektir. 
Hem daha feminen durursunuz 
hem de bacaklar n z  daha uzun 
gösterirler. Genel anlamda hafif, 
bol duran k yafetler tercih edin. 
Gere inden büyük bedenlere 
s gmay n. Vücudunuza yap an 
parçalarla giymeyin. Burada 
önemli olan dengeyi kurmak 
ve ortay  tutturmakt r. Yani 
ne çok dar, ne de çok bol. I k 
yüzümüze yans rsa daha genç 
dururuz. Bunun için de koyu 
ve mat renklerdense aç k ve 
canl  renkler kullanmak daha 
do rudur. Ayr ca mor ve turkuaz 
herkese yak an renklerdir. ç 
çama r  seçimi önemlidir. Onlar  
bir evin temeli gibi dü ünün. 
Dogru iç çama rlar  siluetinizi 
çok daha ho  sizi de çok daha 
ince gösterebilir. Uzun ve zarif 
bir siluet yaratmak için birebir 
olan topuklu ayakkab lar en iyi 
arkada n z olsun. Aksesuarlar n 
gücüne inan n. k ve kendini 
gösteren tak lar kilolar  gizlemek 
ad na sade tuttu unuz k yafet-
lerinizi canland racakt r. Makya  
herkese göre de i ir. Ama 
yo un fondöten a r  pudra gibi 
k r kl klar  belli edecek ürünleri 
kullanmay n. Saç n z  ori inal ren-
gin birkaç ton aç na boyay n, 
çok koyu renklerden kaç n n. 

HÜSEY N KÜ ÜK’TEN L KADININI 
MUTLU EDEN TASARIMLAR
Hüseyin Küçük tasar mlar  minörden ma öre bir bütünlük 
içerisinde sizi tamamlayan tasar mlardan olu uyor. Çok 
küçük ayr nt lar bazen çok büyük sürprizlere neden olabi-
lece ine inanan Hüseyin Küçük tasar mlar nda, minörün 
yaratt  sürpriz etkileri bulabilirsiniz. Sat n al nabilinen lüksü 
kulland  koleksiyonlar nda ekonomik anlamda da rahatça 
ula aca n z lüksün esintilerini ta yan kreasyonlara sahip 
olabilirsiniz. Bir kad n n bütün oldu unu ve gündüzden gece-
ye kad n  ta yabilecek kombinler üzerinde çal may  tercih 
eden Hüseyin Küçük, tasar mlar nda kl  günün her saati, 
her yerde korumak isteyenleri dü ünen, i  yeme inden, 
kokteyle ya da yo un bir günden, ak am kaçama na kadar 
her yerde kad na e lik edecek çizgiler yarat yor. .Ruhum ve 
kad n m slogan yla yola devam eden Küçük, ancak içindeki 
gerçek kad n  ortaya ç karanlar n o ruhu ok ayabilece ine 
izin verdi ini söylüyor ve yaratt  koleksiyonlarda i te o 
kad n  ortaya ç kar yor ve onun ok anmas  için f rsat tan yor. 

hedef tasarımcı
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AB Yunanistan’a, üye 
oldu u günden ba -
layarak her y l, bütçe 

aç klar n  kapatmak, mali yap -
s n  dengede tutabilmek için 
2.5, 3.0 milyar Ecu mali yard m 
yapt . Buna ek olarak, 1 4-

, 2000-2006 ve 2007-2013 
dönemlerinde, yap sal, bölgesel 
ve tar m ba l klar  alt nda yakla-

k 150-160 milyar avro dolay-
lar nda destek sa lad . Özetle, 
üyelikten bugüne kadar AB’den 
Yunanistan’a sa lanan yard m, 
destek ve fonlar n toplam  250 
milyar avro düzeylerinde. Bu 
ülkenin politikac lar n n, yöneti-
cilerinin y llard r, bütçe rakam-
lar yla oynay p, istatistikleri 
sürekli manipule ettikleri apaç k 
ortada. Bu rakamlar , bilanço-
lar  incelemekle, denetlemekle 
sorumlu olan AB Komisyonu 
görevlilerinin de, ortaya ç kan 
tabloda en az Yunanl lar kadar 
parma  var. imdi ise AB lider-
leri toplant  üstüne toplant  
yaparak borç krizini çözmeye 
çal yorlar. Yunanistan’in, euro 
bölgesi d na ç kmas n n m  
yoksa, kalmas n n m  daha az 
zararl  olaca n  tart yorlar.

AB piyasas  
bizi korkutuyor
IMF ve OECD’nin deste ini 
arkas na alan Fransa, son bir 
hamleyle Ortak Euro Tahvili 
ç karma önerisini yeniden 
gündeme getirdi. Almanya  bu 
öneriyi, tart mak bile istemi-
yor. Merkel, böyle bir karar n, 
Yunanistan, talya, spanya gibi 
Güney Avrupa ülkelerinde uygu-
lanan yap sal reform önlem-
lerini gev etece i görü ünde. 
AB ülkeleri ekonomileri, 2012 
y l nda ya amakta olduklar  
dura anl ktan, 2013 y l nda 
s yr labilecekleri belli de il. Beni 
en çok kayg land ran, bu olum-
suz geli melerin, sonunda bize 
nas l yans yaca . 2011 y l nda 
135 milyar dolar olan toplam 
ihracat m z n yakla k yar s  (62 
milyar dolar), AB’ne yönelikti. 
Yine ayn  y lda, toplam tekstil 
(7.7 milyar dolar)  ve haz r 
giyim (15.6 milyar dolar) ihra-
catlar m z n içinde AB’nin pay  
s ras yla, yüzde 48 ve yüzde 
80 olmu tu. Elimizde sihirli 
de nek yok. Bir günden ötekine 

yeni pazar yaratacak halimiz 
olmad na göre, topluluktaki 
sorunlara bir an önce çözüm 
bulunmas nda büyük yarar var.

Komisyon 
bildi ini okuyor
AB, Pakistan’dan yap lan 
(ço unlu unu, baz  tekstil ve 
konfeksiyon ürünlerinin olu -
turdu u) ithalata uygulad  
gümrük tarifelerini geçici bir 
süre s f rlama ( aiver) çal ma-
lar n  tamamlama a amas na 
geldi. Yakla k iki y l önce, 
Pakistan’da ya anan sel fela-
ketinin yaratt  sorunlara ve 
bu ülkenin  terörizme kar  
gösterdi i çabalara destek 
amac  ta yan gümrük tavizine, 
Avrupa Tekstil ve Haz r Giyim 
Sanayii olarak çok tepkiliyiz. AB 
Komisyonu tüm itirazlar m z  
geri çevirerek bildi ini okuyor. 
Son olarak, gümrük tavizinden 
yararlanacak ürünler, iki liste 
halinde, DTO taraf ndan onay-
land . Bunun ard ndan,  AB 
ülkeleri temsilcilerine sunuldu 
ve onlar taraf ndan da kabul 
gördü. Buna göre, birinci liste-
de yer alan, 52.05 ile 55.13 
GTIP’lerde, aralar nda pamuk 
ipli i, pamuklu ve suni elyaftan 
mamul çe itli dokuma kuma  
ile, 61.01 ile 63.07 GTIP pozis-
yonlar ndaki T-shirt, pantalon, 
bornoz gibi mamuller AB’ne 

s f r gümrükle girebilecek. kinci 
listede yer alan 52.05 ile 55.0  
ve 61.03 ile 64.03 GTIP’lerdeki 
mamuller ise, belirlenen mik-
tarlarda kotaya tabi olarak 
gümrüksüz olarak AB’ne ithal 
edilecek. 

lave deste e 
ihtiyaçlar  yok
Konunun, Haziran (2012) ay  
içinde Avrupa Parlamentosu’nda 
ele al narak onaylanmas  bek-
leniyor. Uygulama, Avrupa 
Parlamentosu’nun onay ndan 
sonra, AB Resmi Gazetesinde 
yay mlanarak yürürlü e girecek 
ve 31 Aral k 2013 tarihine 
kadar yürürlükte kalacak. Bu 
y lki (2012) kotalar, 6 ay için 
geçerli olacak. Avrupa Tekstil ve 
Haz r Giyim Sanayii, bir yandan 
AB de ya anan finansal ve eko-
nomik sorunlarla ba  etmeye 
çabalarken öte yandan, üçüncü 
ülkelerin rekabetine kar  koy-
maya çal yor. Böylesine bir 
ortamda, Pakistan’daki sel fela-
ketinin üzerinden iki y l geçmi  
olmas na ra men AB’nin, aiver 
konusunda bu kadar srarl  
olmas n n izah  yok. Pakistan’ n 
son üç y l içinde topluluk ülke-
lerine yönelik tekstil ve haz r 
giyim ihracatindaki art , bu 
ülkenin hiç de böyle ilave bir 
deste e ihtiyac  olmad n  orta-
ya koyuyor.

SON GÜNLERDE 
KAFASI OLDUKÇA 

MI DAHA AZ 
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Bilgisayar destekli desen 
tasar m ve üretim 
programlar n n sat  ve 

pazarlamas  ile 1 3 y l nda 
faaliyete ba layan BTC Bilgi 
Teknolo ileri firmas , tekstil 
üzerine direkt veya süblimas-
yon bask  tekni i ile di ital 
bask  yapmaya imkan tan yan 
sistemler ile tekstil ve haz r 
giyim firmalar na hizmet veri-
yor. Türkiye’de büyük, orta ve 
küçük ölçekli olmak üzere pek 
çok tekstil üreticisine hizmet 
verdiklerini belirten BTC Bilgi 
Teknolo ileri Genel Müdürü 

Nurten Ergün, “Günümüzde  
CAD CAM emprime bask  
yaz l mlar ’, 3D giydirme prog-
ramlar ’, Tekstil direkt di ital 
bask  ve süblimasyon di ital 
bask  sistemleri’ ve di ital bask  
makinelerinin olmazsa olmaz   
RIP Renk Yönetimi Yaz l mlar ’ 
konular nda sektöre sunmu  
oldu umuz ürün ve hizmetler ile 
alan nda lider firma konumda 
bulunuyoruz  diyor. Yaln zca 
Türkiye’de de il, Avrupa’da da 
marka haline geldiklerine dikkat 
çeken Ergün, son ITMA 2011 
Tekstil Makineleri Fuar nda 

ve FESPA 2012 Di ital Bask  
Teknolo ileri fuarlar nda dünya-
da önemli yere sahip olan di ital 
bask  makinesi üreticileri ve 
renk yönetimi yaz l m  üretici-
leri i birli i teklifleri ile Türkiye 
pazar nda birlikte faaliyet gös-
terme taleplerinde bulundukla-
r n  söylüyor. Ergün, “Yap lacak 
her kuru  yat r m n bir milli ser-
vet oldu u bilinci ile Türkiye’de 
tekstil teknolo ileri konusunda 
yat r m yapmak isteyen firmala-
r  en do ru ekilde bilgilendirip, 
yönlendirerek do ru üretimlerle 
do ru mü terilerin kar lar n  

ç kmalar n  sa lamak en büyük 
hedefimiz. Bu sebeple de 
özellikle dünya pazar nda sah-
nede olan ve sahneye ç kacak 
olan mü terilerimize en do ru 
çözümleri en rekabetçi artlarla 
sunaca na inand m z firmalar  
portföyümüze katarak yolumuz-
da ilerliyoruz” diyor.  

“200 tekstil firmas na 
hizmet veriyoruz”
BTC firmas , di ital bask  ve 
süblimasyon di ital bask  tekno-
lo ileri, renk yönetimi ve kalib-
rasyonu, desen tasar m , üretim 

HER ALANDA 

GELECEK 
D TAL 
BASKIDA 

hedef teknoloji 
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ve varyant haz rlama program-
lar , emprime bask  ve di ital 
bask  hizmeti veren tekstil ve 
haz r giyim firmalar na her türlü 
dan manl k hizmetinin yan  s ra 
ihtiyaç duyduklar  ekipmanlar  
da sa l yor. Nurten Dolunay 
BTC firmas  olarak bu konularda 
dünyada kendini ispat etmi  ve 
güçlü referanslarla sektörde yer 
alan 8 büyük Avrupa üreticisi-
nin Türkiye’de distribütörlükleri-
ni yürüttüklerini ifade ediyor. 
Tekstil ve haz r giyim sek-
töründe di ital bask n n yeri 
ve öneminin her geçen gün 
artt n  söyleyen Ergün, “Son 
y llarda özellikle Bat  Avrupa 
ve Kuzey Avrupa ülkelerinden 
gelen yo un taleplere ba l  
olarak, tekstil ve haz r giyim 
üreticilerimiz yat r mlar n  di ital 
bask  teknolo ilerine yapmaya 
ba lam  durumdalar. 2011 
ITMA Barcelona fuar  bunun 
en somut göstergesidir. Fuar 
kat l mc lar n n yüzleri adeta 
Türk tekstil firmalar n n yapm  
olduklar  yat r mlarla gülmü -
tür” diyor  Bünyesinde tekstil 
di ital bask  makinesi bulunan 
firmalar n en büyük probleminin 
bu yeni teknolo iye olan bilgi 
eksikli i ve bunlara ba l  olarak 
ta üretimde hem do ru renk-
leri alamama hem de istenilen 
kaliteyi tutturamama oldu unu 
ifade eden Ergün, “Desenin 
haz rl ndan ba layan çal ma-
da do ru ad mlar n izleneme-

mesi, do ru sarf malzemelerinin 
kullan lmamas  (süblimasyon 
ve direk di ital bask  boyalar , 
süblimasyon transfer ka tlar  
gibi) ve di ital bask n n olmazsa 
olmaz  renk yönetimi yaz l mla-
r n n do ru biçimde kullan lma-
mas  firmalara zaman ve para 
kayb n  beraberinde getiriyor. 
Biz BTC olarak 200’ün üzerinde 
haz r giyim ve tekstil üreticisine 
hizmet veriyoruz” diyor. 

Teknolo ik yenilikler 
yak ndan takip ediliyor
Firma olarak teknolo iyi adeta 
kovalad klar n  ifade eden 
Nurten Ergün, dünyan n dört 
bir yan nda düzenlenen önem-
li fuarlara kat larak gelecek 
sezonlara ait trendleri, geli me-
leri yak ndan takip ettiklerine 
dikkat çekiyor. Mü terilerine 
mevcut i lerini geli tirecek 
çözümlerin yan  s ra yeni i  
fikirleri de sunduklar n  belirten 
Ergün, “Fuarlardaki geli meler 
öncesinde üretici firmalarda 
Ar-Ge ve Ür-Ge çal malar  a a-
mas nda da geli meleri yak n-
dan takip ediyor ve ço u zaman 
dünya pazar na henüz duyurusu 
yap lmam  geli meleri ve 
yenilikleri de mü terilerimizle 
mümkün olan en k sa sürelerde 
payla yoruz” Renk yönetimi 
ve CAD CAM desen tasar m  
programlar  ile ilgili geli meleri 
yak ndan takip ettiklerini ifade 
eden Ergün, distribütörlü ünü 
yapt klar  firmalarda e itimleri-
ne kesintisiz devam ettiklerini, 
mü terilerin de bu geli meler-
den güncel olarak faydalanma-
lar  konusunda gerekeni yapt k-
lar na dikkat çekiyor. 

Di ital bask  konusunda 
deneyim eksikli i var
Tekstil sektöründe hem üretici 
hem de sat c  firmalar n di i-
tal bask  konusunda bilgi ve 
deneyim eksikli i ya ad klar n  
belirten Ergün, “Türkiye olarak 
yeni teknolo ilere çok h zl  sahip 
oluyoruz ancak onlar  gerekti i 

gibi kullanam yoruz” diyerek bu 
alandaki eksikli e dikkat çeki-
yor. BTC olarak kar la t klar  
en büyük sorunun, yeni tekno-
lo iyi mü terileri ile payla rken, 
bu teknolo iye mü terilerin 
yeteri kadar zaman ay rama-
malar  ve yeni teknolo ilerin 
kullan m na h zl  giri  yaparak 
sorunlar ya amalar  oldu unu 
söyleyen Ergün, “Yukar da da 
bahsetti imiz gibi do ru renk-
leri üretememe, zaman ve i  
kayb  üreticilerin ya ad  en 
büyük problemler aras nda geli-
yor. Bu kay plar maalesef sade-
ce o üretici firman n i  kayb  
olmakla kalm yor, tüm sektörü 
ve bu sektöre hizmet veren 
tüm alt sektörleri de etkiliyor. 
Konuyu verdi i bir örnekle 
aç klayan Ergün sözlerine öyle 
devam ediyor  “Bugün tüm 
dünyada süblimasyon di ital 
bask  tekni i ile bask  yapmak 
çok popüler. Hem h zl  üretim 
yetisi hem de ciddi oranda 
ener i ve zaman kazanc  ile 
tercih edilen bir bask  türü ve 
Türkiye’de bu teknolo iye çok 
h zl  yat r m yapt . Ancak bu 
bask  tekni inin pratik olmas  
i in çok da basitçe yap laca  
anlam na gelmemeli. En ufak 
bir faktörün bile etkili oldu u 
bask  teknolo ilerinde yap lan 
hatal  çal malar sadece o fir-
man n hatas  olmakla kalm yor, 
o sektöre hizmet veren pek çok 
ki iyi ve firmay  da etkiliyor.”

TK B ve TA 
i birli inde seminerler
Firma olarak di ital bask  teknolo-
ileri konusunda hizmet verdikleri 
firmalar  sürekli olarak bilgilen-
dirdiklerini ifade eden Ergün, 
“Düzenli olarak e itim ve bilgilen-
dirme seminerleri ve orkshoplar 
vererek firmalar  di ital bask  
konusunda bilgilendiriyoruz. 
TK B TA ile organize etti imiz 
pek çok seminer de bunun en 
önemli göstergesi” diyor.
Firma olarak dinamik bir yap ya 
sahip olduklar n  ifade eden 
Nurten Ergün, teknolo iyi yak n-
dan takip etmeye devam ederek, 
tekstil ve haz r giyim sektörüne 
yönelik her türlü çözümleri 
sa lamaya devam edeceklerini 
belirtiyor. Ergün, “Yeni dönemde 
yurtd ndan gelen talepler nede-
niyle, yabanc  ülkelerde ube 
açmay  ya da ortak çal malar 
yürütece imiz partnerlerle yurt-
d ndaki üreticilere çözüm sa la-
may  hedefliyoruz.  Di er önemli 
bir konu da, sektörden hep talep 
edilen e itim ve dan manl k 
hizmetleri konusudur. Ülkemizin 
lokomotif sektörlerinden biri olan 
Tekstil Sektörümüzün zarar gör-
memesi, daima en iyi kalitelerde 
ve en rekabetçi artlarda sahne-
de olmas n  sa lamak hepimizin 
görevidir. Bu bilinci gerek üreti-
ciler gerekse bizim gibi yüksek 
teknolo i sat  yapan firmalar ne 
kadar hissederlerse, gelece imiz 
o kadar berrak ve güzel olacak-
t r” diyerek sözlerini tamaml yor.

BTC Bilgi Teknolo ileri 
Genel Müdürü Nurten Ergün

BTC, 200’ün 
üzerinde tekstil 
ve haz r giyim 
üreticisine hizmet 
veriyor
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YEN  TTK’DA 
DE KLER GÜNDEMDE

Yeni Türk Ticaret Kanunu 
için takvim çal yor ama 
üzerinde tart ld kça 

bünyemize uygun olmad  
görünen hususlar n epeyce fazla 
oldu u da ifade edilmekte. Bir 
yanda kanunu haz rlayanlar n 
titiz çal malar n n sonuçlar n n 

heba olaca  ve öteki yanda da 
i  dünyas n n, bu haliyle yeni 
TTK’n n “telafisi güç zararlar 
do uraca ” endi esi bir ikilem 
yaratt . Asl nda yeni TTK i  dün-
yas n n talebinin ürünüydü ve 
her a amas nda da talep sahip-
leri sürecin içinde yer alm t . 

Hacimli yap s yla yasala mas  
için muhalefetin deste i de sa -
land . Sonuçta i  dünyas , siyasi 
partiler, hükümet el birli iyle 
yeni TTK’n n yasala mas  için 
bir uzla  içinde hareket edip 
“sonuç ald .” Bunlara ra men 
sonuç isteneni ortaya koyma-

hedef ticaret hukuku 
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m  gibi görünüyor. imdilerde 
30, 40 hatta 60 ba l k alt nda 
de i iklik talebinin oldu u ifade 
ediliyor ve bu kez yasama ve 
yürütmeye bu de i iklik için 
ricada bulunuluyor.  Bu de i-
iklik taleplerinin bir k sm na 

dair biz de dü üncelerimizi 
payla al m istedik. kincil mev-
zuat içinde 3 tüzük ç kar lmas  
öngörüldü. Bunlar: Ticaret Sicili 
Tüzü ü, Denetleme Tüzü ü 
ve Elektronik Ortamda Genel 
Kurul Tüzü ü. Tüzükler hukuk 
sistemimiz içinde kanun-
lardan sonra gelmektedir.  
Anayasa’n n 115’ inci maddesi 
ile Bakanlar Kuruluna kanunla-
r n uygulanmas n  göstermek 
veya emretti i i leri belirtmek 
üzere, kanunlara ayk r  olma-
mak ve Dan tay n incelemesin-
den geçirilmek art yla tüzük 
ç karma yetkisi verilmi tir. Ayn  
madde ile ç kar lacak tüzüklerin 
Cumhurba kan nca imzalanmas  
ve kanunlar gibi yay mlanma-
s  esas  da getirilmektedir. 
Böyle olunca i  dünyas  hem 
tüzüklerin ç kar lmas nda hem 
de de i iklik gereklili inde bir 
“bürokratik” s k nt  olaca n  
dü ünmektedir. Oysa ikincil 
mevzuat içinde yönetmelik ve 
tebli ler de bulunmakta ve 
bunlar, tüzüklere ikame ola-
rak dü ünebilecek bir yap y  
haizdir. Yürütme organ n n 
düzenleyici i lemleri aras n-
da yer alan yönetmelikler, 
Anayasa’n n 124’ üncü maddesi 
ile düzenlenmi tir. Mezkur 124’ 
üncü madde ile Ba bakanl a, 
bakanl klara ve kamu tüzelki-
ilerine, kendi görev alanlar n  

ilgilendiren kanunlar n ve tüzük-
lerin uygulanmas n  sa lamak 
üzere, bunlara ayk r  olmamak 
art yla, yönetmelik ç karabilme 

yetkisi verilmi tir. Tebli ler ise 
“ads z düzenleyici i lemler” 
olarak daha “pratik” bir yol ola-
rak de erlendirilebilmektedir. 

 dünyas n n tüzükler yerine 
yönetmelik ve hatta mümkünse 
tebli  ile düzenleme talebi ger-

çekçi ve do ru görülmektedir.

1Yeni TTK’da, “Pay sahip-
lerinin irkete borç-
lanma yasa ” ba l kl  

358’inci maddesinde  “ tirak 
taahhüdünden do an borç 
hariç, pay sahipleri irkete borç-
lanamaz. E er ki, borç, irketle, 
irketin i letme konusu ve pay 

sahibinin i letmesi gere i olarak 
yap lm  bulunan bir i lemden 
do mu  olsun ve emsalleriyle 
ayn  veya benzer artlara tabi 
tutulsun” hükmü yer almakta-
d r. Kanunun 562’nci maddesin-
de de  hükümlere ayk r  olarak 
irkete borçlananlar, “Üç yüz 

günden az olmamak üzere adli 
para cezas yla cezaland r l rlar” 
hükmü yer almaktad r. Pay 
sahipli i kavram n  ve irketin 
tüzel ki ili i ile pay sahiplerini 
ay rmaya çal an yap n n bir 
parças  olarak bu düzenleme 
yerinde olmakla birlikte pay 
sahiplerini de s k nt ya dü ür-
meyecek bir de i ikli e gidilme-
si dü ünülebilir. Kar pay , avans 
kar pay  ve kar pay n n da t m  
nedeniyle yüklenilen vergilerin 
dü ürülmesi ç kar bir yol olarak 
dü ünülebilir. Borçlanma konu-
sunda s n rlamaya gidilebilir.

2Türk ceza hukukunun 
suç kabahat çerçevesin-
de çizdi i genel yap ya 

Yeni TTK’n n sistemati inde 
baz  ayk r l klar yer al yor. 
Çözüm olarak uzla ma mües-
sesi de i iklik olarak gündeme 
getirilebilir. Baz  fiillerin kaba-
hat kapsam na al nmas  gibi 
yöntemler denenebilir.

3Takvim, yeni TTK’n n 
de erlendirilmesi, 
zaman n verimli kullan -

labilmesi için hep ak lda tutul-
mas  icap eden unsur olarak 
ortaya ç kmaktad r. Yeni TTK 1 
Temmuz’da yürürlü e giriyor, 
14 A ustos’a kadar esas sözle -
meler uyumlu hale gelecek, 1 
Ocak 2013’ten itibaren muha-
sebe kay tlar  ve finansal tab-

lolar TFRS’ye uygun hale geti-
rilecek, 1 Mart 2013’e kadar 
ba ms z denetçi seçilecek, 1 
Temmuz 2013’e kadar internet 
siteleri aç lacak uyumlu hale 
getirilecek. Bu takvimde san r z 
i  dünyas n  en çok etkileyecek 
husus esas sözle melerin uyum-
lu hale getirilmesidir. Ayr ca 
hukuk dan manlar  ve i lemleri 
yerine getirecek kurumlar  da 
fazlas yla zorlayacak bir yap s  
vard r. Bu konuya özel bir erte-
leme yap labilir.

4Fazla dü ünülmemi  
düzenlemelerden birisi 
de internet sitesi ve 

belgelerde yer alacak bilgilere 
dair getirilen “yeniliktir.” Yeni 
TTK’n n 3 2’nci maddesi öy-
ledir. “Ayr ca, tacirin i letme-
siyle ilgili olarak kulland  her 
türlü k t ve belgede, tacirin 
sicil numaras , ticaret unvan , 
i letmesinin merkezi, tacir ser-
maye irketi ise taahhüt edilen 
ve ödenen sermaye, internet 
sitesinin adresi ve numaras  
gösterilir. Anonim, limited ve 
sermayesi paylara bölünmü  
komandit irketlerde, s ras yla 
yönetim kurulu ba kan ve 
üyelerinin  müdürlerin ve yöne-
ticilerin adlar  ile soyadlar  gös-
terilir. Tüm bu bilgiler irketin 
internet sitesinde de yay mla-
n r.”  dünyas  ve özellikle mali 
i ler muhasebe sorumlulu u 
üstlenen uygulamac lar bu 
düzenlemenin fiili imkans zl n  
imdiye kadar anlat p durdular. 

Düzenlemenin yüzlerce ubesi 
olan kurumlar  göz önüne alma-
d , ödeme kaydedici cihazlar-
dan verilecek belgeleri dikkate 
almad  gibi. Bu düzenlemenin 
mutlaka “olabilir” hale sokul-
mas  icap etmektedir.

5Yeni TTK irket yöne-
tim kurullar n n deyim 
yerindeyse “mektepli” 

olmas n  öngörüyor. Yasa 
tam ehliyetli olma zorunlulu-

u yan nda, yönetim kurulu 

üyelerinin en az dörtte birinin 
yüksek ö renim görmü  olma-
s n  art ko mu tur. Ancak, 
tek üyeli yönetim kurulunda 
“yüksek ö renim görmü  olma” 
art  aranmamaktad r. Bununla 

birlikte, yüksek ö renim art na 
ili kin bu oran n, üye say s  2 
ve 3 olan anonim irketler için 
de ba lay c  bir nitelik ta d  
dü ünülmektedir. Zira, 2’nin 
dörtte biri 0,5, 3 ki inin dörtte 
biri ise 0,75’e denk gelmek-
tedir. Oysa, küsuratl  üyelik 
mümkün de ildir. Bu nedenle, 
an lan hüküm, 2 ve 3 üyeli 
yönetim kurullar nda üyelerden 
en az birinin yüksek ö renimli 
olmas n  gerektirmektedir. 
Bizim dü üncemize göre  ülke-
mizde “okuyanlar”dan ziyade 
“okumayanlar” n daha çok tica-
rete at ld  ve ticaretin yap -
s n n “mektepten” daha farkl  
özellikler gerektirdi i dü ünü-
lürse san r m bu dayatman n 
gereksizli i ortaya ç kacakt r. 

6Son bir husus olarak 
da “ba ms z denetim” 
zorunlulu unu ele 

alal m. Sermaye irketleri için 
getirilen bu zorunluluk kana-
atimizce do ru ve yerindedir. 
Ba ms z denetim konusunda 
kar  ç k n tek gerekçesi, hiz-
metin bedelinin baz  sermaye 
irketleri için a r oldu u sav -

d r. Asl nda “sermaye irketi” 
niteli ini haiz olmayan çokça 
ticari birimin çe itli gerekçe-
lerle “sermaye irketi” görü-
nümünde kurulmas  itirazlar n 
ard ndaki nedendir. ABD’de 
ya anan ve akabinde uluslara-
ras  sermayenin üst üste önlem 
ve düzenlemelerle tav r ald  
denetim konusunda ülkemizde 
baz  sermaye irketleri için 
bir istisnai yakla m seçilmesi 
yerine mali gücü ba ms z 
denetimi dahi kald ramayacak 
“sermaye irketlerinin” ba ka 
neviden ticari yap lar olarak 
ya amlar n  sürdürmesinin yol-
lar  aranmal d r.
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GÜNEY MARMARA 
KALKINMA AJANSI, 

ÇANAKKALE 

KAYNAKLARIN 

Güney Marmara 
Kalk nma A ans   
(GMKA) öncelikle yük-

sek teknik kapasitesiyle bölge-
deki yerel yönetimlerin planlama 
çal malar na gerekti inde bizzat 
destek sa l yor. Bölgede kamu 
kurulu lar , özel sektör ve sivil 
toplum kurulu lar  gibi aktörler 
taraf ndan yürütülen ve haz rla-
nan bölge plan  ve programlar  
aç s ndan önemli görülen pro e-
leri izleyen Kalk nma A anslar , 

bu aktörler aras ndaki i birli ini 
geli tirici faaliyetlerde bulunu-
yor. Kalk nma A anslar n n bugün 
bölgelerindeki en bilinen özelli i 
ise kendilerine tahsis edilen 
kaynaklar , pro e temelli olarak 
bölgedeki aktörlerin kullan m na 
sunmalar . A anslar sa lad klar  
bu destekleri, y l içerisinde 
ç k lan destek programlar yla 
haz rlanan bölge plan ve prog-
ramlar na uygun olarak ya kulla-
n rlar ya da pro e sahipleri eliyle 

kulland r yor. A anslar n bölgele-
rinde kalk nmaya yönelik bilinen 
bir di er özelli i ise KOB ’lerin 
i letme kapasitelerini artt rmaya 
dönük çal malar  ve yeni giri-
imcileri desteklemeleri. A anslar 

bölgelerindeki KOB ’lerin yöne-
tim, üretim, tan t m, pazarlama, 
teknolo i, finansman, örgütlenme 
ve i gücü e itimi gibi konularda 
geli imlerine destek sa l yor. 
Ayr ca bölgeye gelecek yat r m-
c lar n, yeni yat r mlar n n izin 

ruhsat i lemleri ve idari i lerini 
tek elden takip ve koordine edil-
mesini sa layarak, yat r m karar  
veren yat r mc n n faaliyetlerini 
h zland rmaya çal yorlar. 

“Yat r m  Destek 
Ofisleri” yat r m ya 
güç kat yor
Güney Marmara Kalk nma 
A ans  Genel Sekreteri Mustafa 
Gündo an,  bölgenin potan-
siyelini harekete geçirmek ve 

GÜNEY M
KALKINM

ÇANAKK

KAYN

üney Marmara 
K lk A

bu aktörler aras ndaki i birli ini 
li i i i f li l d b l

kulland r yor. A anslar n bölgele-
i d k lk lik bili

ruhsat i le
k ld

GÜNEY MARMARA KALKINMA A ANSI 
YATIRIMCININ YANINDA 

hedef kalkınma 
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bölgeyi hem ulusal hem de 
uluslararas  arenalarda tan t-
mak amac yla birçok faaliyette 
bulunduklar n  ifade ediyor. 
A ans olarak, 2010 ve 2011 
y llar nda ç kan “Mali Destek 
Program  Pro e Teklif Ça r s ”yla 
bölgede yer alan kamu kurum-
lar , sivil toplum örgütleri, koo-
peratifler, birlikler ve KOB ’lere 
toplamda 27 milyon TL’lik hibe 
verdiklerini söyleyen Mustafa 
Gündo an, ayr ca yine “Teknik 
Destek ve Do rudan Faaliyet 
Programlar ”yla da bölgede ki 
kurumlar n kapasitelerinin geli ti-
rilmesi yönünde çe itli destekler 
verdiklerini belirtiyor. Güney 
Marmara Kalk nma A ans’  olarak 
sadece destek programlar yla 
de il, ayn  zamanda bölgedeki 
ve bölge d ndan gelecek yat -
r mc lara da yol gösterdiklerini 
belirten Gündo an, “Bal kesir 
ve Çanakkale’deki Yat r m 
Destek Ofisleri’yle yat r mc la-
r n bürokratik tüm i lemlerini 
tek elden yürüten A ans, ayn  
zamanda bölgenin potansiyelini 
de göz önünde bulundurarak, 
yat r mc lar  bölgeye çekmeye 
çal yor” diyor. GMKA’n n “Tek 
Durak Ofis” mant  ile çal -
malar n  yürüttü üne dikkat 
çeken Gündo an, “ Bal kesir ve 
Çanakkale’deki Yat r m Destek 
Ofis’leri yat r mc lar n izin ve ruh-
sat i lemlerini ilgili kurumlar nez-

dinde takip ederek, gerekti inde 
yasa ve yönetmelikler çerçeve-
sinde devreye girerek, yat r m n 
gerçekle mesi için kurumlar 
aras nda çözüm aray lar nda 
bulunuyor” diyor.
A ans n bölge plan nda önce-
likli konular n n tar m ve turizm 
olarak öne ç kmas na ra men, 
bölgede yer alan tüm kurumlara 
ve farkl  sektörlerdeki KOB ’lere 
çe itli destekler sa lad n  
ifade eden Gündo an, “Tekstil 
ve haz r giyim konusunda öne 
ç kan büyük bir pro emiz henüz 
bulunmuyor. Ancak özellikle 
Mali Destek Programlar ’yla 
destek verdi imiz kurumlar n 
pro elerinde ba ta kad nlara 
yönelik meslek edindirme kursla-
r nda diki  ve haz r giyim üzerine 
çe itli e itimler veriliyor. Burada 
e itilen kad nlar özellikle böl-
gemizdeki atölyelerde istihdam 
ediliyor” diyor. 
 
Yeni te vik
sistemi OSB’lere 
avanta  sa l yor
Yeni te vik sistemi ile 
Türkiye’nin sosyo-ekonomik 
geli mi lik düzeyine göre, 6 ayr  
bölgede s n fland r ld na de i-
nen Gündo an sözlerine öyle 
devam ediyor: “Böylece, bu yeni 
te vik uygulamas nda, bölgesel 
sistem yerine, l Bazl  Bölgesel 
Te vik Sistemi’ne geçilmi  oldu. 

Yeni te vik sisteminde Güney 
Marmara Bölgemizdeki illerden 
Bal kesir 3. bölgede, Çanakkale 
ise 2. bölgede yer al yor. Her ne 
kadar sorumlulu umuzda bulu-
nan iki ilin s ralamalar  farkl  olsa 
da, yeni te vik sisteminin do as  
gere i bu durum çok fazla önem 
arz etmiyor. Zira yeni te vik 
sisteminde öncelikli yat r m 
alanlar nda yap lan yat r mlar 5. 
Bölge desteklerinden yararlana-
biliyor.”
Yeni te vik sisteminde Organize 
Sanayi Bölgeleri’nin (OSB) 
de avanta l  yat r m alanlar  
olarak ortaya ç kt n  belirten 
Gündo an, “Sisteme göre 
e er yat r m, organize sanayi 
bölgesinde yap l yorsa, ayn  
sektörde faaliyet gösteren en az 
5 yat r mc  bir araya gelip yat -
r m yap yorsa  Ar-Ge pro eleri 
neticesinde geli tirilen ürünün 
üretimine yönelik bir yat r m 
yap l yorsa, o zaman yat r mc  
bir alt bölgede uygulanan te -
vik oran ndan ve sürelerinden 
yararlanabilecek.  Buna göre, 
Çanakkale’de bulunan OSB’lere 
gelecek bir yat r mc  3. Bölge 
te viklerinden yararlan rken, 
Bal kesir’de OSB’lere gelecek 
yat r mc  ise 4. Bölge te vik-
lerinden yararlanabilecek” 
diyor. Bölgede toplam 7 adet 
OSB oldu una vurgu yapan 
Gündo an, yeni te vik sistemi-
nin bu yönünün bölgeleri için bir 
avanta  olarak de erlendirilebile-
ce ini söylüyor.  

Güney Marmara’n n 
ihra at  art yor
Güney Marmara Bölgesi’nin 
2008 y l  toplam ihracat n n 503 
milyon dolar düzeyindeyken, bu 
rakam n 2010 y l nda 514 mil-
yon dolara ç kt n  ifade eden 
Mustafa Gündo an, bölge illeri 
düzeyine bak ld nda 200  
y l nda Bal kesir’in ihracat mikta-
r n n yakla k 365 milyon dolar, 
2010 y l nda ise 377 milyon 
dolar olarak kay tlara geçti ini 
ifade ediyor. Çanakkale’nin 
ise 200 ’da yakla k 84 mil-
yon dolarl k ihracat miktar na 
sahipken 2010 y l nda ihracat n 
136 milyon dolar düzeyine 
ç kt na de inen Gündo an söz-
lerine öyle devam ediyor: “Bu 
de erler firmalar n vergi kimlik 
numaralar n n ba l  oldu u illere 
göre belirlendi inden bölgede 
yer alan büyük ölçekli firmalar n 
merkezlerinin stanbul’da olma-
s , bölgenin d  ticaret verilerinin 
oldu undan daha az görünmesi-
ne neden olmaktad r. Bölgenin 
sahip oldu u potansiyel ile 
uluslararas  pazarlarda ad n  
daha çok duyurmas , bölgenin 
ihracat rakamlar n  yükseltecek 
ve bölgedeki refah seviyesine 
olumlu bir ekilde yans yacakt r. 
Nitekim 2011 y l  içinde GMKA 
taraf ndan KOB ’lere yönelik 
olarak ç k lan hracat Mali 
Destek Program  da bölgedeki 
bu potansiyelin katma de ere 
dönü türülmesi amac na yönelik 
olarak planlanm ”

Güney Marmara Kalk nma A ans  Genel Sekreteri Mustafa Gündo an

GMKA, Bal kesir ve Çanakkale’deki Yat r m Destek Ofisleriyle 
yat r mc lar n bürokratik tüm i lemlerini tek elden yürütüyor.
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MISIR, PAMU UN 
YER NE GÖZ D KT

Çin’deki üretim art -
na kar n Türkiye’de 
pamuk üretimi pek ümit 

vaat etmiyor. Mart ay n n ikin-
ci yar s ndan itibaren pamuk, 
m s r, soya, susam ekiminin 
yap ld  Çukurova’da, yeti en 
ürünlerin piyasa fiyatlar  çift-
çiyi karar vermede zorlarken, 
bu ürünler aras nda yöreyle 
özde leyen pamuk ise teks-
til sektörünün gelecek vaat 
etmemesi nedeniyle son tercih 
olarak görülüyor.
Türkiye’nin, ad  tar mla an lan 
en önemli bölgelerinden biri 
olan Çukurova, daha önce 

tar m alanlar n n önemli bölümü 
beyaz alt n’ diye adland r lan 
pamuk ekimine ayr lmas  nede-
niyle beyaza bürünüyordu. 
Ancak bu ürünün her geçen y l 
çiftçinin gözünden dü mesi, 
çiftçinin sar  k z’ diye tabir edi-
len m s ra yönlenmesiyle tar m 
alanlar  bu kez sar ya büründü. 
Çiftçinin sar  k z’ sevdas  da 
uzun sürmedi, çünkü, olu an 
fiyatlar, artan üretim ve buna 
paralel bozulan arz-talep denge-
si ile ithal m s r, bu ürüne ba -
lanan umutlar  da bo a ç kard . 
Susam ise ekiminin zahmetli, 
bunun yan  s ra ithal susamla 

rekabet zorlu u nedeniyle üreti-
cinin tercihi olmaktan ç kt .
Bu ürünler aras nda yöreyle 
özde le en pamuk ise tekstil 
sektörünün içinde bulundu u 
duruma paralel olarak art k son 
tercih olarak görülüyor. Ekim 
alan  400 bin hektarlardan 40 
bin hektara dü en pamukta, 
bu y l yüzde 20 daha daralma 
bekleniyor. Bu nedenle, çiftçi, 
mart n ikinci yar s ndan itiba-
ren ba layan ekim sezonunda 
Türkiye’nin ham ya  aç n  da 
dikkate alarak, ya l k bir bitki 
olan soyaya daha fazla yönel-
meye ba lad . Ancak 2012 

y l n n ilk yar s nda yüksek 
rekolte sebebiyle zor günler 
ya ayan pamuk üreticileri ekim 
alanlar n  alternatif ürünlerle 
de erlendiriyor. 

“ iyatlar uluslararas  
piyasalar n 20 ent 
gerisinde” 
Türkiye pamuk üretiminin en 
önemli merkezlerinden olan 
ve1 80’li  y llara gelinceye 
kadar toplam pamuk üretimi-
nin yakla k yar s n n üretildi i 
Çukurova’da a r  kimyasal 
madde  madde kullan m  ve 
ekim nöbeti uygulanmamas  

hedef sektör
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sonucu ortaya ç kan ekolo ik 
sorunlar ve buna ba l  olu an 
yüksek üretim maliyetleri 
nedeniyle üreticiler pamu un 
yerine ba ta m s r olmak üzere 
di er ürünlerin ekimi için karar 
ald . Yüksek rekolte nedeniyle 
fiyatlar n dü tü ünü vurgu-
layan Adana Ticaret Borsas  
Ba kan  Muammer Çal kan  
“Uluslararas  piyasalarda sezon 
ba nda pamu un kilosu 2.30 
dolardan i lem görürken imdi 
2 dolar n alt nda. Yurtiçinde ise 
fiyatlar uluslararas  piyasalar n 
20 cent gerisinde. Lif pamuk 
1.60 ile 1.70 lira aras nda, 
m s r 44-45 kuru , soya ise 70 
kuru  seviyesinde seyrediyor. 
Bu fiyatlar, üretim maliyetleri 
dikkate al nd nda tatminkar 
de il” dedi. Çal kan, tar mda 
kendilerini kayg land ran en 
önemli unsurun pamuk oldu-

unu, pamu un strate ik bir 
ürün oldu unun tüm dünyaca 
kabul edildi ini kaydederek, 
“Buna ra men Türkiye genelin-
de son 10 y ld r pamuk ekim 
alanlar  600 bin hektar ile 700 
bin hektar aras nda de i iyor. 
Çukurova’da ise 1 60-70’li y l-
larda 400-420 bin hektar olan 
ekim alan , 2006’da 57 bin 
hektara, 2007’de 41 bin hekta-
ra, geçen y l ise 40 bin hektara 
kadar geriledi. Dü ük fiyat 
nedeniyle gelecek y l pamuk 

ekim alanlar nda Türkiye gene-
linde yüzde 30, Çukurova’da 
ise yüzde 40 azalma bekliyo-
ruz” dedi.
Çal kan pamu un kilo fiyat n n 
son 5 y ld r üç a a  be  yukar  
ayn  kalmas na ra men mali-
yetinin yakla k yüzde 40 art  
gösterdi ini belirtti. 2005’de 
bir kilogram kütlü pamu un 
maliyetinin 0 kuru , sat  fiya-
t n n ise 55-60 kuru  oldu unu 
hat rlatan Çal kan, “O y l, prim 
deste i ile maliyetteki 30-35 

kuru luk fark kapat ld . Yani 
çiftçi maliyetini ancak kar la-
d , devlet ne verirse raz  oldu. 
2008 y l na geldi imizde kütlü-
nün fiyat  65 kuru  oldu ancak, 
maliyeti 1.10 liraya ç kt . Bu 
artlarda çiftçinin pamuk ekme-

si dü ünülebilir mi ” dedi.
Ekim alanlar ndaki ciddi aza-
l n gelecek y l fiyatlar  yük-
seltece ini belirten Çal kan, 
dünya ortalamas n n yakala-
naca n  ifade etti. Çal kan, 
“Ancak pamuk bizim için çok 
önemli ve ekiminin devam 
etmesi gerekiyor. Bunun için 
çiftçiye verilen destek priminin 
artmas  gerekiyor. Önümüzdeki 
y l için destek primi 46 kuru  
olarak aç kland  ancak biz daha 
fazla umuyorduk. Destekleme 
primleri çiftçinin zarar n  önle-
yecek ekilde belirlenmeli” 
dedi.

M s r ekim alanlar  
yüzde 15 arta ak 
M s r ekim alan n n bu y l 
yüzde 15 civar nda artt n  
söyleyen Çal kan, ülke gene-
linde m s r hasad n n 5 mil-
yon tonu a aca n  kaydetti. 
Çal kan, m s r fiyatlar n n da 

sezon sonunun yakla mas nda 
ra men ton baz nda 570-5 0 
lira civar nda oldu unu bildirir-
ken, fiyatlarda ciddi bir dü ü  
veya art  beklemediklerini vur-
gulad . Çal kan, “M s r fiyatlar  
y l boyunca belli bir dengede 
seyrediyor. Fiyatlardaki istikrar 
da çiftçide güven olu turuyor. 
Bu nedenle çiftçi m s r ekimin-
den vazgeçmiyor” dedi.

VOB kültürü geli medi 
Vadeli lemler ve Opsiyon 
Borsas  (VOB) sisteminin 
kurulmas yla çiftçinin zara-
r n n azalt laca n  aktaran 
Çal kan, ancak VOB kültürü-
nün Türkiye’de geli emedi ini 
vurgulad . Çal kan: “Vadeli 

lemler Borsas  zmir’de aç ld  
ancak emtia i lem görmüyor. 
Bunun sebebi hem çiftçide 
hem tüccarda hem de sanayi-
cide böyle bir kültür olu mad . 
Çünkü sisteme göre vadeli 
i lemlerin günü geldi inde 
fiziki mal teslim edilmiyor 
yani sanayici oradan hiç mal 
alm yor. Fiyatlar  al p sat l yor. 
Sanayicilerimiz henüz buna al -
amad . Bu nedenle VOB kurul-

du ama çal m yor” dedi.

Ülkeler 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 MAYIS 2012/13* MAYIS

Çin 5.182 6.597 6.183 7.729 8.056 7.991 6.967 6.641 7.294 6.641

Hindistan 3.048 4.137 4.148 4.746 5.225 4.921 5.182 5.748 5.770 5.443

ABD 3.975 5.062 5.201 4.700 4.182 2.790 2.654 3.942 3.391 3.701

Pakistan 1.708 2.425 2.213 2.090 1.862 1.859 2.012 1.881 2.308 2.177

Brezilya 1.310 1.285 1.023 1.524 1.602 1.193 1.187 1.960 1.981 1.742

Avustralya 370 653 610 294 139 327 386 914 1.023 980

Özbekistan 893 1.132 1.208 1.165 1.165 1.002 849 893 914 893

Türkiye 893 903 773 827 675 420 381 457 708 599

Türkmenistan 205 200 213 261 283 293 320 381 305 327

Yunanistan 333 392 431 305 337 250 205 196 290 261

Arjantin 112 148 137 174 152 130 218 294 250 245

Meksika 78 137 139 141 135 124 105 159 271 223

Suriye 283 348 348 222 241 235 224 160 196 163

Mali 261 240 218 172 98 76 96 103 174 174

Mısır 200 281 205 213 211 104 94 131 162 120

Burkina Faso 210 257 298 283 148 185 152 142 152 152

Tacikistan 170 174 139 142 130 104 83 89 123 120

Zimbabwe 109 80 107 109 124 91 109 109 114 109

Kazakistan 120 148 148 137 137 91 98 91 81 76

Benin 149 163 81 105 108 89 76 65 82 87

Kamerun 109 109 91 80 45 54 50 60 71 71

Peru 60 65 61 65 65 37 24 46 42 44

Colombia 50 52 48 44 39 34 30 36 44 42

Paraguay 110 65 57 34 22 17 7 12 20 19

Di er 1.135 1.400 1.265 1.053 869 948 749 834 1.023 997

DÜNYA 21.073 26.453 25.345 26.615 26.050 23.365 22.258 25.344 26.789 25.406

ÜLKELER T BAR YLE DÜNYA L F PAMUK ÜRET M  (Bin Ton) 

Adana Ticaret Borsas  Ba kan  Muammer Çal kan  “Gelecek y l pamuk 
ekim alanlar nda Türkiye genelinde yüzde 30, Çukurova’da ise yüzde 40 
azalma bekliyoruz.”
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BU BLOGLAR 
MODAYA YÖN VER YOR

ComScore’un, dünyada blog 
okuma oranlar  ile ilgili 
2011 y l n n Haziran ay n-

da yay nlad  rapora göre dünya 
üzerinde blog okuyucusu nüfu-
sunun en yo un oldu u ülkeler 
aras nda yüzde 81, ’luk bir oranla 
Türkiye dördüncü s rada bulu-
nuyor. Ben amin Franklin’in bir 

sözünü hat rlayal m: Yeteneklerini 
saklama. Onlar, kullanmak 
içindir. Güne  saati gölgede ne 
i e yarar ’ Moda bloggerlar , 
yeteneklerini kolayca gösterme 
ve k sa zaman dilimleri içerisinde 
pek çok ki iye ula ma f rsat n  
yakalad  ve yakalamaya devam 
ediyor. Kitlelerce takip edilen, 

olumlu-olumsuz yorum yap lan, 
yeni fikirler, bak  aç lar , i  f rsat-
lar  do urmaya h zla devam eden 
moda bloglar  uzun zamand r 
bir rekabet içerisinde ve birço u 
çoktan ödül almaya lay k görüldü. 

imdi de Seagate moda blogger-
lar na favori k yafet, aksesuar ve 
ayakkab lar n  soruyor. Hem blog-

gerlar n hem takipçilerinin hem 
de yar mada oy verenlerin ödül 
kazanaca  yar ma May s ay nda 
Facebook üzerinden gerçekle iyor.  
Geçti imiz y l içerisinde Turkcell 
Blog Ödülleri’nin moda katego-
risinde halk oylamas yla ilk 10’a 
giren bloglar  alfabetik s ras yla 
biraz daha yak ndan tan yal m. 

hedef moda



BeTwin Us 
2011 y l n n Nisan ay nda açt klar  
moda bloguyla kitlelere ula maya 
ba layan ikiz, iki k z karde  k sa 
zaman içerisinde hedefledikleri 
noktaya geldiler. Miss D ve Giz 
lakapl  karde ler, bloglar nda 
modan n nabz n  tutmaya devam 
ediyor.

Bi Kot Bi Ti ört 
Pink Freud lakab yla tan nan 
blog sahibi, kendisini bir kitap 
okuyup hayat  de i meyen, 
onun yerine bir kitap yazan ama 
hayat  hala de i meyen’ olarak 
tan mlam . Sadece bir kot ve 
bir ti örtle rahat etti ini, kendisi 
gibi modaya uzak ki iler için bu 
blogu kurdu unu söyleyen Pink 
Freud, konuya ironik bir yakla-

m geli tiriyor. Sorun Bende 
De il, Sende’ ad n  ta yan bir 
de kitab  var.

Deniz 
Saatçio lu 
Deniz 
Saatçio lu ise 
kendini “1 72 
do umlu, 
akrep burcu, hayat  boyunca 
modayla ilgili bir i  yapmak 
istemi  ama hep alakas z okul-
lar okuyup, alakas z yerlerde 
çal m  ama hala umudunu 
kesmemi , içindeki moda a k n  
bu ekilde söndürmeye u ra an 
biriyim sadece” eklinde tan m-
layan bir blogger.

E em Akar 
Asl nda henüz 1  ya nda bir 
genç k zdan bahsediyoruz. .
ecemakar.blogspot.com moda 

blogunun sahibi genç arka-
da m z Akar kendisini öyle 
tan ml yor: “Marmara Kole i, 
Burak Bora Anadolu Lisesi 
mezunu ve imdi Y ld z Teknik 
Üniversitesi’nde letme oku-
yan, modaya hayatta her eye 
oldu undan daha çok merakl , 
bol yarat c  fikirli ama çok 
ü engeç, okumay  gezmeyi ke -
fetmeyi e lenmeyi arkada lar n  
çok seven, özellikle topuklulara 
a k, Erenköy’de oturan, ileride 
i letme üstüne marka yönetimi 
okumay  ve kesinlikle moda 
sektöründe çal may  isteyen 
bir k z:) ”

Fashion 
Stroke 
Farkl  i lerle 
u ra an ama 
kalpleri modayla atan iki k z 
arkada m z: Çisem ve Burçak. 
Modaya olan tutkular n n ve 
al veri  ç lg nl klar n n onlar  
Fashion Stroke’da bulu turdu-
unu söylüyorlar. Mottolar n n 

shopaholics’ oldu unu söyleyen 
ikili, farklar n n adlar nda sakl  
oldu unu iddia ediyor. 

Fashions Letter 
Mimar Sinan mezunu bir moda 
tasar mc s  olan Sinem Kocaba , 
foto raf, resim ve yemek merak-
l s  olarak tan mlam  kendisini. 

Moda ve yemek bloglar n n unu-
tulmamas  gerekti ini belirten 
Kocaba , Napoli’deki 3 sene-
sinden sonra Ankara’da evli ve 
mutlu bir hayat ya yor. 200  
y l n n Temmuz ay ndan beri de 
blogu takipte.

Loves From Fashion 
Bu sefer bir erkek arkada m z 
var kar m zda. Kubilay Sakarya 
bir gün Starbucks’ta oturmu  bir 
yandan kahvesini yudumlay p 
bir yandan internette gezinirken 
tan yor bloglarla. Modayla 
küçüklükten beri ilgilenen ve 
çizim yapan Sakarya, tam bu 
esnada bu tutkusunu payla ma-
mas  için hiçbir sebep olmad n  
dü ünüyor. Pek çok ünlü ve 
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ba ar l  isimlerle röporta lar da 
yapan Sakarya onlara nas l ula -
t  ile ilgili Tatl  söz y lan  deli-
inden ç kart r’ diyerek, hayaller 

ve hedefler u runa azimle çal -
l nca suyun bir ekilde yolunu 

buldu una de iniyor.

Lunapark 
ueen 

1 8  do umlu 
taze bir avukat var kar m zda. 
Modaya ve görsel sanatlara 
olan tutkusu onu lunapark ueen 
yapm . Uzun bir süre sadece 
blog okuyucusu olan Zümra 
Çelik, yerli yabanc  
birçok blog takip 
ediyormu . Belli 
bir sürecin sonun-
da art k izleyici 
olman n yetmedi-
ini ve katacak bir 
eyleri, payla acak 

fikirleri oldu unu 
fark etmi . Pasif 
olarak izlemekten-
se, blogosferde aktif olarak yer 
almay  tercih eden Çelik, böyle-
ce kafas nda ufak ufak bir eyler 
olu maya ba lad n  ve bu ekil-
de Lunapark ueen’in hayata 
geçti inden bahsediyor.

Minikku un Dünyas  
Minikku ’un, giydi ini, gezdi ini, 
yedi ini, içti ini, bazen çocuk-
lu unu bazen kedisini, bazen 
deliliklerini bazen yolda giderken 
gördü ü kaplumba ay , bazen 
i ini bazen e ini  akl na gelen her 
eyi anlatt , fotoroman tad nda 

moda blo u görünümlü sosyal 
günlü ünü siz de görmelisiniz.

Pekmoda 
Popüler kültür içinde, özgünlük 
av na ç km , reddetmeden önce 
tan maya çal an bir takipçiyle 
kar  kar yay z. Pekmoda blo-
gunun sahibi hayatta, insana 

dair her eyin moda 
olabilece ini bilecek 
kadar önyarg s z olma-
y  tek amaç olarak 
belirlemi .

Blog da neymi ? 
Blog teknik bilgi gerektirmeden, 
kendi istedikleri eyleri, kendi 
istedikleri ekilde yazan insan-
lar n olu turabildikleri, günlük 
tad nda eb siteleridir asl nda. 
Blog kelimesi eblog kelimesinin 
k salt lm  ve türetilmi  halidir. 
lk olarak 1 7 y l nda Amerikal  
Jorn barger taraf ndan (log the 

eb) eb günlü ünü tan mlamak 
için kullan lm t r. 1  y l nda 
Peter Merholz “ eblog” terimini 
de i tirerek “ e blog” olarak 
kullanm t r. Zamanla insanlar 
“ e blog” terimindeki e kelime-
sini atarak, internet günlükleri-
ne, günümüzdeki kullan m ekliy-
le blog olarak adland rm lard r. 
Bloglarda yaz lar genellikle gün-
celden eskiye do ru s ralan r. 
Bu ki isel eb sitelerinde yaz ya 
yorum yapma özelli inin genel-
likle aç k tutulmas  sayesinde 
yazar ile okuyucu aras nda ileti-
im sa lan r. Geri izleme (track-

back) denilen mekanizma ise, 
belirli bir yaz  hakk nda yaz lan 
di er yaz lar n belirlenebilmesini 
mümkün k lar

Nereden ç kt  
bu bloglar? 
Asl nda bloglar n tam olarak 
ne zaman kullan lmaya ba -
land  konusunda net bir bilgi 
bulunmuyor. Ancak ilk blogun 
1 7 y l nda Jorn Barger tara-
f ndan kuruldu unu biliyoruz. 
1 0’l  y llarda James Joyce, 
Kate Bush ve bir çok konu ile 
Usenet haber gruplar nda yaz lar 
yay nlayan yazar oldukça dikkat 
çekince yaz lar n  kendi internet 
sitesinde yay nlamaya karar 
verdi. Barger, siyaset, teknolo i, 
internet kültürü, kitaplar, yapay 
zeka ve bir çok konunun yer 
ald  “Robot Wisdom” (Robot 
Bilgelik) ad ndaki blogu olu tur-
du ve zamanla bu ilgi çekici site 

entelektüel bir okuyucu kitlesine 
sahip online bir dergi halini 
ald . Ne  York Times, Robot 
Wisdom’un insanlar n hayat n  
kolayla t rd n  ve insanlar n 

eb’de arama yapmak zorunda 
kalmadan, nitelikli bilgilere h zl  
eri im elde edebilece ini yazd . 
Bloglar, zaman içerisinde basit 
bir eb dergisi olmaktan öteye 
gitti ve çe itli türleri ortaya ç kt .

Bloglarda nelerle 
kar la r z? 
Bloglar bir diyalog arac  olarak 
görüldü ü için bloglar n ço u 
okuyucular na görü leri konusun-
da yorumlar n  gönderme olana-

 sunmakta. Blog okuyucular  
genellikle bloggerlar  samimi ve 
içten buluyor ve bloglar, asl nda 
genellikle blog yazar n n ilgi 
alan na göre ekilleniyor. Bloglar 
için imdilik ki isel, temasal, top-
luluk ve kurumsal ba l klar  alt n-
da 4 tane tür mevcut. Aralar nda 
en yayg n  olan ki isel bloglar 
çok fazla deneyimi olmayan 
ki ilerin de kullanabilece i, say-
falar n  düzenleyebilece i yap da 
ve daha çok günlük olarak kul-
lan l yor. Bu bloglar genellikle 
blog yazar n n ismini veya takma 
ad n  al yor. Baz lar nda blog 
yazar  bireysel günlü ü d nda 
gündemi de kendi kalemi ile 
yans t yor. Temasal bloglar daha 
çok bilgiye dayal  diyebiliriz. 
Sadece belirli bir alanda yaz lan 
gönderilerin yer ald , belirli 
bir konuda uzman ki ilerin yaz-
d  ve düzenledi i bu bloglar  
politika, pazarlama, yemek, 
internet, film, moda, seyahat, 
ekonomi, tasar m, foto raf, 
programlama dilleri ve benzeri 
konularla ilgili oluyor. Üçüncü 
s rada üyelik sistemine sahip 
olan ve bu üyelerin yazd klar  
gönderilerden meydana gelen 
topluluk bloglar  var. Komünite 
olarak da adland r lan bu türdeki 
bloglar n ço u kendi sunucula-
r ndaki blog yaz l m n  kullan yor. 
Tarihsel olarak LiveJournal’da 
olu an bir kültür miras n  devam 
ettiriyorlar diyebiliriz. Son olarak 
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da kurumsal bloglar m z var. 
Bloglar n h zl  geli imine duyars z 
kalmayan baz  i letmeler, bunun 
potansiyel yararlar  olabilece ini 
fark edip, kendi ima n  geli tir-
me, ürün tan t m  yapma ve ürün 
veya hizmetleri ile ilgili mü -
terileri çekmek amac yla blog 
kullan yor.

Bloglarla ne yap yoruz? 
 nternet ile ilgili ciddi bir 

ara t rma kurumu olan Jupiter 
Research’ün 2005 y l nda yap-
t  bir ara t rmas na göre  blog 
sitesi sahiplerinin yar s n n y ll k 
geliri 60.000 dolar n üstünde, 
blog okuyanlar n yüzde 60’  
erkek ve blog okuma al kanl  
olanlar n yüzde 73’ü 5 y ldan 
uzun süredir internet ba lan-
t s na sahip. Blog okuyanlar n 
yüzde 28’i ise blog okumak için 
RSS kullan yor.

 2005 sonunda yap lan ba ka 
bir ara t rmaya göre internet 
kullan c lar n n yüzde 38’i blog 
kelimesinin anlam n  bildi ini, 
yüzde 27’si ise blog okudu unu 
belirtti. 

 Blogosferin nabz n  tutma 
misyonundaki Technorati’nin 
istatistiklerine göre ise günde 
50.000’den fazla yeni blog sitesi 
yarat l yor. 

 Blog uygulamas  ilk olarak 
Amerika Birle ik Devletleri’nde 
ba lam t r. Art k tüm dünya da 
kullan lmaktad r. Çin de yakla k 
5 milyon blogcu bulunmaktad r. 
En dü ük blogcu say s na sahip 
k ta ise Afrika’d r.

 Bloglar n kullan m  1  
y l nda Blogger’ n bu hizmeti 
vermeye ba lamas  ve k sa süre 
sonra bunu ücretsiz hale getir-
mesi ile yayg nla m t . 2003 y l  

ubat ay nda Google, Blogger’  
sat n al p Google araç çubu una, 
ziyaret edilen sayfan n adresini 
do rudan bloga girmeyi sa la-
yan Blog This ’ tu u yerle ti-
rince, ngilizce bilen ço u ki i 
bu dü me sayesinde bloglar ile 
tan m  oldu. 

 Blogger ile ayn  zamanlarda 
kurulan LiveJournal ise, sadece 

belirli ki ilerin okumas na izin 
verilebilen blog sayfalar  sa la-
yarak popüler olmu  bir blog 
sitesi olmakla birlikte, daha çok 
yazd klar n  herkesle payla mak 
istemeyen ve grup ba lar na 
önem veren ki iler taraf ndan 
tercih ediliyor. 

 Microsoft’un Windo s Live 
Spaces adl  blog sistemi de, MSN 
üyelerine sunulan Windo s Live 
Messenger hizmetine ili kilendi-
rilince ciddi bir yay lma gösterdi. 
Üyelerin foto raf albümü olu tur-
mas na izin veren sistem, blogla-
r n güncellendi i anda payla l-
mas n  sa layan dahili bir yap ya 
da sahipti. Daha çok amatör 
kullan c lara yönelik bir hizmet 

olan Windo s Live Spaces, görü-
nü  ve yap  olarak de i ikli e 
pek aç k de ildi. Zaten Windo s 
Live Messenger daha çok sohbet 
amac yla kullan lan bir servis 
oldu undan, Space’lerde yer alan 
bloglar da daha çok resim yükle-
me alan  olarak kullan lmaktayd . 
Sonunda Microsoft, 27 Eylül 
2010’da, Windo s Live Spaces 
servisini durduraca n  aç kla-
m  ve kullan c lar na blog’lar n  
ücretsiz olarak WordPress.com’a 
ta ma olana  sundu.

 H zla büyüyen ve ciddi bir ak m 
haline gelen blog dünyas nda, 
internetin devlerinden Yahoo  da 
2005 y l n n Mart ay nda kendi 
blog sistemi Yahoo  360’  açt n  

ilan etti. Ancak, kullan c n n kendi 
sunucusuna kurarak çal t rd  
blog yaz l mlar nda WordPress 
lider durumda.

 comScore’un, dünyada blog 
okuma oranlar  ile ilgili 2011 
y l n n Haziran ay nda yay nlad -

 rapora göre dünya üzerinde 
blog okuyucusu nüfusunun en 
yo un oldu u ülke Tayvan. 
Tayvan’daki internet kullan c la-
r n n yüzde 85,5’i blog okuyor. 
Listenin ikinci s ras nda yüzde 
85,2 ile Brezilya yer al rken, 
üçüncü s rada yüzde 84,  ile 
Güney Kore kar m za ç k yor. 
Türkiye yüzde 81, ’luk oranla 
dünyada blog okuyucular n n en 
yo un oldu u dördüncü ülke.
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TÜRK YE HAZIRG Y M VE KONFEKS YON HRACATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011  2012
 2011 N SAN 2012 N SAN DE M OCAK - N SAN  KONFEKS YONDA OCAK - N SAN KONFEKS YONDA DE M

 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

ALMANYA  364,026      265,918     -27.0  1,406,769     26.1  1,179,815     22.4 -16.1

HOLLANDA  64,340      52,526     -18.4  284,590     5.3  268,691     5.1 -5.6

ABD  34,811      31,699     -8.9  136,817     2.5  137,621     2.6 0.6

  1,393,248 1,227,598 -11.9 5,394,385 100.0 5,271,832 100.0 -2.3



   www.itkib.org.tr   haziran 12 135

TÜRK YE TEKST L HRACATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011  2012
 2011 N SAN 2012 N SAN DE M OCAK - N SAN TEKST LDE OCAK - N SAN TEKST LDE DE M
 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

ALMANYA  49,644      35,670     -28.1  168,806     6.2  136,038     5.2 -19.4

HOLLANDA  15,692      10,722     -31.7  55,104     2.0  47,430     1.8 -13.9
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TÜRK YE DER  VE DER  ÜRÜNLER  HRACATI       

    2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 N SAN 2012 N SAN DE M OCAK - N SAN  DER DE OCAK - N SAN  DER DE DE M

 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

ALMANYA 8,999 7,442 -17.3 34,452 8.3 33,298 7.1 -3.4

LK 10 ÜLKE TOPLAMI 71,400 79,030 10.7 261,245 62.7 302,318 64.5 15.7

ABD 1,530 2,011 31.5 6,231 1.5 7,750 1.7 24.4
HOLLANDA 803 835 4.1 7,327 1.8 7,536 1.6 2.8

LK 20 ÜLKE TOPLAMI 87,231 95,399 9.4 333,876 80.2 370,892 79.1 11.1

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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TÜRK YE HALI HRACATI 

          2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 
 2011 N SAN 2012 N SAN DE M OCAK - N SAN HALIDA OCAK - N SAN  HALIDA DE M
 1000 $  1000 $ %  1000 $ PAY  %  1000 $  PAY  % %

ABD  12,853      13,523     5.2  45,528     9.9  59,402     9.6 30.5

ALMANYA  11,770      7,942     -32.5  36,000     7.8  37,617     6.1 4.5

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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2012 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

 $ EURO

2011 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

 $ EURO

2011 20112012 2012
De i im    
‘11 ’10)

De i im    
‘12 ’11)

 Pay
‘11) %)

 Pay
12) %) 2010-2011 2011-2012

De i im
‘12-’11 ‘11-’10)

 Pay
‘11-’12) %)

N SAN OCAK - N SAN SON 12 AY

SEKTÖREL BAZDA HRACAT RAKAMLARI - 1000 $

I.TARIM 1,323,436 1,511,234 14.19 13.25 5,540,793 6,247,354 12.75 13.36 15,894,767   18,592,706 16.97 13.43

II. SANAY  10,095,164 9,572,406 -5.18 83.92 36,438,486 38,255,287 4.99 81.79 100,623,638 1 13,375,893 12.67 81.92

III. MADENC L K 325,757 323,465 -0.70 2.84 1,147,038 1,161,082 1.22 2.48 3,740,163 3,882,732 3.81 2.81

( ) Toplam sat r nda, son ay verileri için hracatç  Birlikleri kay tlar , önceki dönemler için TÜ K kay tlar  esas al nm
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hedef adresler  

 B‹RL‹KLER 

Akdeniz ‹hracatç› Birlikleri (AK‹B)
Tel: 0 324 325 37 37
Faks: 0 324 325 41 42
e-mail: arge@akib.org.tr
‹nternet: www.akib.org.tr

Antalya ‹hracatç› Birlikleri (A‹B)
Tel: 0 242 311 80 00
Faks: 0 242 311 79 00
e-mail: aib@aib.gov.tr
‹nternet: www.aib.gov.tr 

Tel: 0 258 274 66 88
Faks: 0 258 274 72 22–62 
e-mail: detkib@detkib.org.tr
‹nternet: www.detkib.org.tr

(DA‹B)
Tel: 0 442 214 11 84-85
Faks: 0 442 214 11 89-90
e-mail: daib@tr-net.net.tr
www.daib.org.tr

Tel: 0 462 326 16 01
Faks: 0 462 326 94 01 – 02
www.dkib.org.tr

Ege ‹hracatç› Birlikleri (E‹B)
Tel: 0 232 488 60 00
Faks: 0 232 488 61 00
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
‹nternet: www.egebirlik.org.tr

‹hracatç› Birlikleri (GA‹B)
Tel: 0 342 220 00 10
Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
‹nternet: www.gaib.org.tr

Tel: 0 212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01 – 454 04 10 
‹nternet: www.itkib.org.tr

Tel: 0 212 454 05 00
Faks: 0 212 454 05 01
e-mail: iib@iib.org.tr
‹nternet: www.iib.org.tr

Tel: 0 212 454 00 00
Faks: 0 212 454 00 01
‹nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz ‹hracatç›  
Birlikleri (K‹B)
Tel: 0 454 216 24 26 – 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42
e-mail: kib@hnutexp.org
‹nternet: www.kib.org

Birlikleri (OA‹B)
Tel: 0 312 447 27 40
Faks: 0 312 446 96 05 – 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
‹nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Tel: 0 224 2191000
Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
‹nternet: www.uib.org.tr

 DERNEKLER 

Tel: 0 322 453 53 21
‹nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim  

Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)
Faks: 0 312 473 70 77
e-mail: info@agsd.org.tr
Internet:www.agsd.org.tr

(AYSAD)
Tel: 0 212 518 03 79
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‹nternet: www.aysad.org

Tel: 0 212 320 82 00
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Tel: 0 232 448 99 04

Tel: 0 212 249 45 00
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e-mail: info@igmd.org
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‹nternet: www.rtib.ru
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Tel: 0 212 219 79 99
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e-mail: info@tetsiad.org
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Tel: 0 212 438 65 15
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e-mail: info@tigsad.org
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Tel: 0 212 549 71 71
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e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tel: 0 212 665 27 47
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‹nternet: www.tdkd.org.tr

Tel: 0 212 272 69 81
Faks: 0 212 275 51 36

Tel: 0 212 639 76 56
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‹nternet: www.tgsd.org

Tel: 0 212 261 80 85 – 86
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‹nternet: www.trisad.org
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e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
‹nternet: www.oziplikis.org.tr

Tel: 0 232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tel: 0 212 344 07 77
Faks: 0 212 344 07 66 – 67

Tel: 0 312 431 21 70
Faks: 0 312 435 78 26

 VAKIFLAR

Tel: 0 212 454 03 29

Tel: 0 212 470 51 53
Faks: 0 212 470 52 13 

Tel: 0 212 558 23 02
Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: turdev@turk.net

Tel: 0 232 431 16 15
Faks: 0 232 431 16 90
e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tel: 0 312 235 65 10
Faks: 0 312 235 65 15
e-mail: info@tdv.org.tr
‹nternet: www.tdv.org.tr

 SERBEST BÖLGE
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Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Tel: 0 282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 691 10 59

Tel: 0 216 394 21 28
Faks: 0 216 394 12 53

Tel: 0 212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 0 212 789 29 23
e-mail: isttrakyasb@superonline.com

 GÜMRÜKLER

Tel: 0 212 377 32 01
Faks: 0 212 243 50 56
Ba müdür Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Tel: 0 216 345 32 12
Faks: 0 216 345 32 12

Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

Tel: 0 216 394 19 07
Faks: 0 216 394 19 21

Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Tel: 0 212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarl› Gümrük  

Tel: 0 212 875 70 71
Faks: 0 212 875 70 71

Tel: 0 212 465 52 44 
Faks: 0 212 465 52 44

Tel: 0 212 465 52 48

Tel – Faks: 0 282 726 58 61

Tel: 0 212 243 21 39
Faks: 0 212 243 21 39 

Tel: 0 216 585 55 35






