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MARKALAR BU KEZ

yeni ve farkli koleksiyonlar

2012 llkbahar/Yaz Koleksiyonu'yla begeni kazanan NetWork,
Babalar Guni icin sundugu alternatiflerle hediye arayisinda ’:'
olanlarin yardimina yetisiyor. NetWork, bu sezondan itibaren [
magazalarda yerini alan Zone, NetWork Black ve Touch
koleksiyonlariyla davet sikligindan hafta sonu rahatlhigina ,"
kadar giysilerinde farkli tarzlari yakalamayi seven babalara |}
hitap ediyor. Gomlekten cekete, kravattan kol diigmesine,
antadan ayakkabiya kadar uzanan hediye secenekleriyle

u 6zel giinli daha da anlamli kilmak isteyenler NetWork
magazalarini tercih edebilir.
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Babalar Gln{'nin
°w
parlayan yildiz Kigala
Tarkiye'nin erkek giyim markasi Kigili, bu yil da babalar
gliniinde babasina en glizel hediyeyi “Ben almalyim”
diyenlerin ilk tercihi olacak. Bircok farkli renk secenegi ile
kravatlardan, modern desenler ve armalarla stislenmis
cdmleklere, sikligl ve asaleti yansitan kol digmelerinden
clizdan ve kemerlere kadar sayisiz cesitli hediye secenekleri
Kiglll magazalarinda sizleri bekliyor. Ayrica kahverengi ve
siyah deri kemerler, kol digmeleri, fularlar da yine Kigil'nin
Babalar Giini'ne 6zel Urtnleri arasinda. Dilerseniz e-kigili
lizerinden de babaniza en uygun hediyeyi secebilirsiniz.
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takim elbise Zero Wight'i yaratan Ramsey,
Babalar Guniu'nde genis trln yelpaze-
1siyle sizleri bekliyor. 2012 ilkbahar/Yaz
EKoleKsiyonu’nda keten-koton karisiml
i kumaslar kullanarak astarsiz, malzemesiz
we yikamali olarak tasarlanan Zero Weight
Etaklmlar disinda marka; Ramsey, Sartoria,
'Sport ve OnyxRamsey olmak lzere dort
.-farkh line’dan olusan yeni koleksiyonunu
'begemye sunuyor. Ramsey ile Sartoria,
,.Ihamm I modern mimariden ve Barselona
--sehrme hayat veren Unli mimar Antonio
!1Gaudi'den alirken Sport’ta Akdeniz kiyila-
'|:rmm renkli diinyasi, OnyxRamsey’de ise
:'.Qﬂgam'.san uain_efkisihaki m.-_-_l__—
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Hush Puppies 2012 Yaz koleksiyonu iddiall ve renkli tasarimlari ile dikkatleri tzerine ¢ekiyor. Hush
Puppies, yeniden Tlrkiye pazarina giris yaparak, ¢zenle secilen birinci sinif derilerden Uretilen sik ve
konforlu ayakkabilariyla genc, yasli, spor, klasik ttim babalarin zevkine hitap edecek. Taba ve mavinin
en can alici tonlar basta olmak Uzere, pastel ve natural renklere de burtinen Hush Puppies, babalar
glini hediye seciminize renk katiyor. Birinci sinif deri ve stiet derileri tamamen dogal Urtnlerle
renklendiren Hush Puppies, sikliginizi ve rahathiginizi oldugu kadar sagliginiza da énemsiyor.

/ Yaygan Qanta’dan “cekeekli
evrak Qantasn" ile pabalanmzin
ifleti ma
> 1S yumm‘; hafifletin. E\dg tas!
pratik cekee-

ra,
kulpunun yan S| 4
give cift tekerl egiile maksimum

. seviyede hareket Kkabiliyeti ;
saglayan cantal \arda bes ay\er
polme bul lunuyor. Sey?hgt .
icin yaniniza alabileceginiz yicm
fet bolmesi, 17 inch lap-top ‘
ozel | korunakli polmest, cep! eS‘K
ve pratik polmesi sayesmde ,
kullandiginiz Ve izl ulagman
gereken esyalarniz kolayca )
elinizin al \tinda. Ucakla yapz;
seyahat! lerde, UGUS esnasin
a a\abl\eceg\mz kabin
lligi ile de bagal pekle-
I me sorununu ortadan kaldiryo
| Gomilekler hem kisa hem Fie
uzun kollu modellerle gert

donayor.
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Hayat sen
yenilendikge degisir

Klasik ve spor giyimde dlnya trendlerini Ttrk
modasina tasiyan KiP, renkleri, cizgisi, his-
sedilmeyecek kadar hafif ve kaliteli kumas-
lariyla hazirladigl tasarimlariyla bu sezon
lacivert, siyah ve beyazin yani sira kirmizi,
fusya, mor, sarl, turkuaz ve indigo mavisi
renkleriyle klasik erkek cizgisinin disina
cikiyor. Hafif ve rahat kesimli cift taraf-
Il ceketler, ceket ve pantolonlarda
kullanilan ipekli, yunlt kumaslar,
Ozel tasariml sedef digmeler,
tarcin, karamel ve bej renklerinin
uyumlu tonlari, KiP erkeginin
farkl tarzini yansitiyor.

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

2012 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu'nda yer alan 6zel seriyle yazin en hit ve moda parcalarini kadinlarin be
renkler ile cizgi ve cicek desenlerinin 6ne ciktigr seri ile glinduzleri oldugu kadar geceleri de kadinlarin ku
kat cekmeyi sevenlere hitap eden pantolon, elbise, etek ve bluzlar; kumasi, kesimi ve detaylariyla siklig

roplarinin zamansiz parcalarindan maksi elbise ve etekler; cizgi, cicek ve puantiye gibi kilt desenler, ca
birleserek ortaya Mavi'nin Akdenizli ruhunu Fransiz sikligl ve sadeligiyle birlestiren bir stil ¢cikariyor. Ucus
da rahatindan da 6din vermeyen sehi

Ikinci magaza Cadde’de
Cerruti 1881, Narmanh'nin distribttorluginde
istanbul'u markanin sayili bolgesel merkezlerin-
den biri haline getirmeyi hedefliyor. Son yillarda
Avrupa ile Ortadogu arasinda gdz kamastirici
bir pazar olarak konumlanan istanbul'da Cerruti
1881 ikinci magazasini Bagdat Caddesi'nde
actyor. Yeni Cerruti 1881 magazasi, markanin
dinya capinda tim magazalarina ornek teskil
edecek bir ‘flagship’ magaza olarak konumlani-
yor. Benoit Dupuis Mimarlik tarafindan tasar-
lanan magaza, uluslararasi liks markalarla yan
yana olacagl caddede liks dekorasyonu ve tasa-
rimiyla markanin yeni imajini yansitacak.
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KAYRA Orta Dogu’da
Biiylimeye Devam Ediyor

Farkl konsepti ile Turkiye'de muhafazakar giyime
6zglin bir bakis acisi getiren Kayra, Ortadogu’da
magazalasmaya devam ediyor Ortadogu maga-
zalar agina Irak ve Filistin’i de ekleyerek magaza
sayisini 15%e cikardi. Arap Bahari sonrasinda
hareketlenen Ortadogu’da Avrupali sirketlerin
aksine yatirnmlarini hizla artirmakta olan Kayra,
2012 yili hedefini Ortadogu’da en az 3 yeni
magaza ile hizmet vermek olarak belirlerdi.
Kayra, Urettigi yillik ortalama 250.000 Urtnin
%30’unu basta Ortadogu Ulkeleri olmak lzere,
Almanya, Fransa, Avusturya, Danimarka gibi
Avrupa Ulkelerine de ihrac ediyor.

Marine stilin
en zarifi bu
koleksiyonda

Avrupai zenginligin simgelerin-
den biri olan Cannes, Zoopa

Cannes Soul koleksiyonuna

ismini ve stilini veriyor. Denizci

cizgilere pin-up tarzi bir seksapel

de eslik eden koleksiyon, cizgili
kanvas malzemeden hazirlanmis

kullanisli, rahat ve sik canta
ve sandaletlerden olusuyor.

Duinyaca Unli markalara tasarim

yapmis Italyan, ispanyol ve Turk, (ic genc tasarimcinin hayal giiciinden cikan Zoopal’nin

2012 ilkbahar-Yaz Koleksiyonu, yaza ruhunu veren festivallerden ilham almis 8 ayri
line’dan olusuyor: Cannes, Woodstock, Sundance, Glastonbury, Oktoberfest, Mardi

Gras, Cherry Blossom ve Venedik Karnavall. Zoopa!, dinyanin dort bir yanindan derle-

digi bu festival stilleriyle genc moda 6nculerini eglenceye davet ediyor.

Y-

(

‘Saghiga zararly’
kelimeleri
hayatimizdan ¢ikiyor

Sertex, daha saghkli bir yasam icin PVC
bazh Urinlerinde insan sagligina zararli
kabul edilen fitalat ve diger toksit hammad-
deleri icermeyen kumas Uretimine basladi.
Tuketicileri bu konuda bilincli olmaya davet
eden Sertex, hayattaki kucuk ayrintilarin
insan sagligl icin blyuk énem teskil edebi-
lecegini g6z 6ninde bulundurulmasina dik-
kat cekiyor. Sertex, tekstil sektoriinde tiim
ham ve ara maddelerin islenme asamala-
rinda zararl kimyasallarnn kullaniimadigini
iceren, dinya capinda 40 Ulke tarafindan
kabul géren ve uygulanan Oeko Tex 100
Standardi'na uygun Uretimlerin saglik acr-
sindan ¢ok énemli oldugunu vurguluyor.

Turkiye'de digme tretiminde en ciddi yatinmlara imza atan ve
drtnleriyle tim dunyadaki moda devlerine siklik katan Form
Digme, dinyada cok az sayida tesisin tretebildigi, yanmayan
plastikten uretilen Bakalit digmeyi de Uretmeye basladi. 60 farkl
renk ile Bakalit digme modaya rahatlkla ayak uydurarak Zara,
Mango, Burberry gibi Avrupa devlerinin arasinda yerini almaya
basladi. Ekvador'daki palmiye agaci ¢ekirdeginden ithal edilen koro-
70, Pakistan ve Hindistan'da eti icin kesilen hayvan ve bufalolarin
boynuzlarindan uretilen boynuz ve deniz kabugundan dretilen sedef
dugmeleri renklendirirken kimyasal madde icermeyen boya kulla-
nan Form Dugme, tuketicilere dogal trtnleri sadece gida trnlerin-
de degil, hayatimiza dahil olan her seyde tercih etmek gerektigini
hatirlatiyor.
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HAZIR GIYIMCILER BUYUK FUAR iCIN KOLLARI SIVADI

B

o ] K Turk hazir giyim sektorint
: - temsil eden butin kurulus-
larin temsilcileri diinyada
ses getirecek yeni bir
fuara imza atmak icin 12
Mayis Cumartesi giint Four
Seasons Otel'de bir araya
geldi. IHKIB'in diizenledigi
ortak calisma toplantisinda
sonug olarak, 2013 yilinda
uluslararasi nitelikte bir
- fuarin yapilmasi kararlasti-
rildr. IHKIB’in 6nderlik ettigi
ortak calisma toplantisina
sektor derneklerinden
) 50'ye yakin temsilci katil-
l t Tl -\ a di. Dernek baskanlari ve
- ' e : . - yoneticilerinin fuarin nasil
olmasi gerektigiyle ilgili fikirlerini acikladigl tim glin slren ortak calisma toplantisinda, yeni fuarin zamanlamasi, pazarlamasi, organi-
zasyonu ve konseptinin nasil olacagl tartisildi. Fuar icin dizenlenen toplantiya Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD), Osmanbey
Tekstilci isadamlan Dernegi (OTIAD),Laleli Sanayici ve isadamlari Dernegi (LASIAD), Merter Sanayici is Adamlari Dernegi (MESIAD),
Corap Sanayicileri Dernegi (CSD), Tum i¢ Giyim Sanayiciler Dernegi (TIGSAD),Moda Tasarimcilari Dernegi (MTD) temsilcileri katildi. IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, “Sektorun hak ettigi nitelikte bir fuar icin sektorin tim kesimlerinin goruslerini almaya 6zen gosteriyoruz,
¢clnki bu fuar Turk hazir giyim ve konfeksiyon sektérinid tim unsurlarnyla temsil edecek kalite ve etkinlikte olmali” dedi.

ISMAIL GULLE UNIVERSITELILERLE BULUSTU
Namik Kemal Universitesi ( NKU) !!L-kﬂ 8 N sl . i R W W]
Corlu Meslek Yiksekokulu Tekstil

Muhendisligi tarafindan 30 Mayis CORIY
Carsamba glnu duzenlenen “Tark
Tekstilinin Gecmisten Bugtine
Yolculugu” konulu konferansin-
da ITHIB Baskani ismail Giille,
Universiteli genclerle bir araya
geldi. Konferansa Namik Kemal
Universitesi Rektort Prof. Dr.
Osman, iTHIB Baskani ismail
Gulle, Corlu Muhendislik Fakdltesi
Tekstil Bolim Baskani Prof.

Dr. Fatma Goktepe, Cerkezkoy
Meslek Yiksekokulu Madurt
Prof. Dr. Ziya Ozek, Corlu Meslek
Yiksekokulu Mudurt Dog. Dr.
Tuncay Gumus, Teknik Bilimler
Meslek Yiksekokulu Madurt

Doc. Dr. Ismail Yilmaz, 6gretim elemanlar ve 6grenciler katildi. 200’0n Gizerinde katiimciyla gerceklesen konferansta 6grencilerin tekstil
sektoriyle ilgili goruslerini dinleyen ITHIB Baskani ismail Giille, tekstil Sektéri'niin tiretim, yatirim, istihdam ve ihracat acisindan mevcut
glclnu surekli arttirdigina dikkat cekerek, sektorin gelecekteki rekabet glctni nitelikli isgticinin 6énemli 6lctide belirledigini, dolayisiyla
ogrencilerin kendilerini yeni fikirlerle gelistirmesi gerektigini séyledi. Ismail Gulle, Tirkiye'de tekstilin mevcut durumunu rakamlarla analiz
ederek, gelecek stratejilerinin neler olmasi gerektigi tzerinde durdu. Konferansin ardindan Rektér Prof. Dr. Osman Simsek giiniin anisina
ismail Gillle’ye bir plaket takdim etti.

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr
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iTHIB SHANGAIMART TiCARET MERKEZi’Ni AGIRLADI

ITHIB Cin'in ilk ve Asya’nin en biyik uluslararasi ticari kurulusu olan
“ShanghaiMart Ticaret Merkezi"nin temsilcilerini agirladi. ShanghaiMart
Ticaret Merkezi"nin temsilcilerinin katihmiyla 31 Mayis Persembe glnt Dis
Ticaret Komplesi'nde gerceklesen toplantiya ITHIB Baskani ismail Giille ile
birlikte ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri de katildi. ShanghaiMart Ticaret Merkezi
hakkinda yapilan bilgilendirme toplantisinda ticaret merkezine iliskin konular
detayl bir sekilde gorustldi. Diinya Ticaret Orgiiti’ne iyeliginin ardindan
sundugu ucuz Uretim avantaji ile hemen hemen tim sektorlerde uluslar arasi
alicilarin gozdesi haline gelen Cin Halk Cumhuriyeti'nin, son yillardaki ekono-
mik gelisimi ile perakendecilerin ve ihracatcilarin da yonelmeye basladiklari
bir pazar haline gelmis bulunuyor. Dinyanin en kalabalik tlkesi olan ve alim
glicl yukselen Cin'de ticaret merkezleri, tlkeye ihracat yapmak isteyen lreti-
ciler icin avantajli is firsatlari sunarak, Cin'in dinya ticaretine ithalatci olarak
da entegre olmasini mimkdan kilabilecek. Bu amacla, Cin’in ilk ve Asya'nin en
blyutk uluslar arasi ticaret merkezi olan ShanghaiMart Ticaret Merkezi, tekstil
ve hazir giyim Urtnleri ile hazir esyalara odaklanmis olarak Cin’e ihracat yap-
may! isteyen firmalar ve kuruluslar icin ofisler ve fuar kiraliyor.

SANAT BU DEFA DERIYE iSLENDI

ITKIB Okullar’'nda yilsonu yaklasirken, ogrenciler aldiklari egitimlerin uygula-
masini dizenledikleri defilelerle podyuma cikarmaya devam ediyor. IDMIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi tarafindan 31 Mayis Persembe giint “Deriye islenmis
sanat” defilesi gerceklestirildi. IDMIB Baskani Lemi Tolunay'in 6grencileri yal-
niz birakmadigl defileye, IDMIB Baskan Yardimcisi Mustafa Senocak, iDMIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Mehmet Ali Ding, Mehmet Musa Evin, Remzi Ozbay ile
birlikte ITKIB Genel Sekreteri Selcuk Gokart ve ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi
Esin Usta da katildi. IDMIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi, istanbul Deri ve deri
Mamdilleri ihracatcilan Birligi ile Milli Egitim Bakanligl protokolii sonucunda
kurulan ilk meslek lisesi konumunda. Sektorun ihtiyaci olan nitelikli eleman
sikintisini ¢ézebilmek icin yola cikan egitim kurumu, ihtiyac duyulan is giict-
ni yetistirmeye yonelik olarak ayakkabi, Saraciye Teknolojisi, giyim Uretim
Teknolojisi ile Pazarlama ve Perakende alanlarinda mesleki egitim veriyor.

[HKIB Egitim Vakfi 2012 Yili Miitevelli Heyet Toplantisi 15 Mayis Sali giinii

Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklestirildi. Toplantida, vakfin gectigimiz yil
hayata gecirdigi faaliyetler masaya yatirldi. Basta egitim olmak lzere sosyal
sorumluluk alaninda 6nemli calismalarin altina imza atan IHKIB Egitim Vakfi'nin
mitevelli heyetine tye olan IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri Umit Oziiren, Nilgiin
Ozdemir, Harun Bayramoglu, Jale Tuncel gibi isimler yer aldi. Toplantiya, IHKIB
Egitim Vakfi Genel Sekreteri Mete Levent Serdengecti ve ITKIB Genel Sekreter
Yardimcisi Cemal Bayazit da katildi. Toplantida; toplam 506 6grenciye saglanan
egitim-6gretim bursu, ilk 6rnegi, 23 Ekim 2011 tarihinde Van'’da meydana gelen
7,2 buyuklugiundeki depremin yol actigr hasar nedeniyle magdur olan depremze-
delere yonelik IHKIB'in ¢nciiltigiinde uygulanan gida ve giyim bankacilig uygula-
masi gorlstlen konular arasindaydi. IHKIB egitim seminerlerinin de masaya yati-
rildigr heyette, ayrica yurt ici ve yurt disi ucak bileti ve otel rezervasyon konu-
larinda hizmetlerine devam eden Birlik Turizm Seyahat Acentesi ve dis ticaret
mevzuati, marka, patent gibi konularda danismanlik hizmeti veren IHKIB Egitim
Vakfi Dis Ticaret Danismanlik iktisadi Isletmesi’nin calismalari da gorisildi.

= e ::_
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KUMAS TASARIM YARISMASI YEDINCI YILINA HAZIRLANIYOR

Turkiye’de moda endustrisine yon verecek genclerin sektore kazandiriimasi amaciyla
[THIB tarafindan geleneksel hale getirilen, “ITHIB Kumas Tasarim Yarismasi” yedinci
yilina hazirlaniyor. Her yil oldugu gibi bu yil da juri degerlendirmeleri sonrasinda
adim adim finale yaklasan yarismanin 6n jiri degerlendirme toplantisi 8 Mayis 2012
Sali giinti gerceklesti. ITHIB Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi Tamer Pala baskanlr-
ginda toplanan juri tyeleri belirli kriterlere gore ilk 15 finalisti belirledi. “Yaraticihgini
Ozgur Birak” sloganiyla diizenlenen yarismanin ikinci asamasina ise 15 dosyanin
mulakati ile devam edildi. 15 yarismacinin dosyalarini, tasarimcinin yaraticilik dizeyi,
tasanmin 6zgunlugl ve yeniligi, kumas tasariminin uygulama tekniklerinin gelistirile-
bilirligi ve uygulanabilirligi, kumas tasariminda malzeme secimi ve malzeme tasarim
uyumu, kumas katma degerini arttirici ve teknik ¢zelliklerini gelistirici 6zelligi gibi
kriterlere gore degerlendiren juri tyeleri 11 Mayis Cuma glni ise finale kalan 10
ismi belirledi. Ikinci jiri degerlendirmesinde finale kalan isimler ise; Yasemin Yildirim,
Duygu Yiicel, Cigdem Uygun, Pelin Ozelmas, Serap Aydemir, Ozde Aybey, Neriman
Ozarslan, Cansu Kasaplar, Fatma Ceren Giines ve Sevda Dalgi¢ oldu.

IHKIB, hazir giyim sektoriinde model makineci ve kompleci meslekleri icin i
ulusal yeterlilikleri belirlemek tzere 12 Nisan tarihinde bir calistay duzen-
ledi. IHKIB tarafindan yirutilip, AB tarafindan finanse edilen “Hazirgiyim
Sertifikasyon Merkezi” projesi faaliyetleri kapsaminda dort meslege ait
mesleki ulusal yeterliliklerin gérusildugi cahstayda, hazir giyim sektorine
yonelik yeterlilikler tim detaylariyla masaya yatinldi. Sektorin istihdam

ettigi ve/veya edecegi isglicinin Mesleki Yeterlilik Belgesi'ne sahip olmasi

icin dizenlenecek sinavlara esas teskil edecek yetkinlikleri kapsayacak calis-
malarin yapildigl calistayin moderatorligl projenin Meslek Standartlari ve
Yeterlilik Uzmani Ozlay Biilbul ve Olcme Degerlendirme Uzmani Fatma Cardak
tarafindan yurataldu. Toplantida, ‘Hazir giyim Sertifikasyon Merkezi'nin
(HSM), IHKIB Egitim-Arastirma ve Danismanlik Hizmetleri Destek A.S catisi
altinda kurulacagr belirtildi. Calistayda, IHKIB tarafindan hazirlanarak Mesleki
Yeterlilik Kurumu’'nca ulusal meslek standartlari olarak onaylanan model maki-
naci ve kompleci mesleklerinin sektérdeki konumlari geregi yuvarlak érme
hazir giyim ve dokuma hazir giyim ayrimi yapilarak calismalar yapilandirildi.

ITKiB OKULLARI'NDA YIL SONU YAKLASIRKEN...

S Ty == W WN 20112012 egitim-ogretim yilinda sona yaklasilirken, ITKIB Okullan'ndan
. | Yenibosna IHKIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi ¢grencileri, yil sonu etkinlikleri kap-

— }-—__

—— saminda duzenledikleri defile ile hazirladiklar koleksiyonlari sektoriin begenisine

I T i sundu. Dokuma, yuvarlak ¢rgi ve diiz 6rgi konfeksiyon isletmelerinin modelhane
TAN yyy === |IIN S

" boltimlerinde kadin, erkek ve ¢ocuk giysileri icin teknik detay cizimleri yapan kali-
[=8 | fiye elemanlar yetistiren Giyim Uretim Teknolojisi ve Tekstil Teknolojisi (Corap

: Dali) grencileri, “ilkbahar” temasi ile hazirladiklari koleksiyonlari 15 Mayis Sali
guinii diizenledikleri defile ile podyuma tasidi. Giyim Uretim ve Tekstil Teknolojisi
alaninda diizenlenen tasarim yarismas! kapsaminda dlzenlenen defile ile 6gren-
ciler ilk koleksiyonlarini sektor ile bulusturmanin heyecanini yasadi. Bahcelievler
ilce Milli Egitim Mudurt, IHKIB Egitim Komitesi Baskani Umit Oziiren, Corap
Sanayicileri Dernegi Baskani Huseyin Cetin ve Okul Mudurt Nebahat Atag¢'in yer
aldigr defileye, sektor temsilcileri ile birlikte 6grenci velileri de katildi. Defilede,
“Giyim Uretim ve Tekstil Teknolojisi” alaninda diizenlenen tasarim yarismasinda
dereceye giren 6grenciler ddullerini sektor temsilcilerinin elinden ald.
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PREMIERE VISION TURKIYE’DE

Dinyanin lider tekstil fuar
Premiere Vision, Turkiye'deki ilk
ofisinin actl. Premiére Vision yet-
Kilileri Turkiye'de actigr ofisi kut-
lamak Uzere Turk tekstil sekto-
rinin 6nemli isimleri ile duzen-
ledigi bir gece bir araya geldi.
Premiere Vision CEOQ’su Philippe
Pasquet, Premiére Vision Moda
Departmani Sorumlusu Sabine
Le Chatelier ve Soktas Tekstil
A.S. Yonetim Kurulu Baskani
Muharrem Kayhan'in ev sahipligi
yaptigl geceye ITHIB Baskani
ismail Giille, ITHIB Baskan
Yardimcisi Tamer Pala, ITHIB YK
Uyesi Derya Yarangiimeli gibi
isimler katildi. Etkinlige katilan-
lar arasinda moda ve tekstille
yakindan alakal tasarimcilardan
Atil Kutoglu ve Eda Glngor ile
vintage kavramini Turkiye'ye
getiren Ahu Yagtu gibi isimlerin
yani sira Premiére Vision'un
CEO’su Philippe Pasquet ve
Turkiye temsilcisi Nihal Kaya da yer aldi. Premiére Vision'un sadece Turk temsilcilik ofisinin acilisini degil ayni zamanda on yillik verimli
isbirligini de kutladigi etkinlikte Turkiye moda sektorundn elitleri arasinda yer alan pek cok sirket sahibi ve yoneticisi, kadehlerini bu
glizel kutlama icin kaldirdi.

[

EL EMEGI TISORTLER YARDIM iCiN YARISTI

Arel [lkégretim Okulu
ogrencileri sosyal sorum-
luluk calismasi olarak
‘Cerrahpasa Pediatrik
Onkoloji Servisi'ne Yardim
Kampanyas!’ adli bir tisort
tasarimi yarismasi dizen-
ledi. Arel Egitim Kurumlan
Konferans Salonu'nda
yapilan finalde 6grenciler
1.-5. Siniflar ve 6.-8. siniflar
olmak Ulzere iki kategoride
yaristi. Arel llkogretim Okul
Mudura Metin Altun ise
sunlar soyledi: ‘Bu yiksek
amac icin tasarlanan eserle-
re harcanan her emek kut-
saldir. Bu eserleri yaratmak
icin alin teri doken, goz nuru akitan 6grencilerimizin emekleri, eserleri titizlikle inceleyen jurimizin emekleri, btin tasarimlar icin alkis tutan
eller, tisortu satin alirken kasiyere parayi uzatacak ellerin hepsi kutsaldir.” Yarismada birinci kategoride Selin Karadeniz, ikinci kategoride ise
Eda Urusak birinci oldu. Finalde Erol Albayrak, Yonca Ebuzziya gibi tinlii modacilardan olusan jurinin dereceye aldigl tasarimlar, Blcurik firma-
si tarafindan satilacak ve geliri bagislanacak.
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INDITEX ZiYARETINDEN SEVINDIiRICi HABERLERLE DONULDU

Ekoteks Icra Kurulu Baskani ve IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir,
blnyesinde Zara, Zara Home,
MassimoDutti, Uterque, Pull&Bear,
Bershka, OyshoStradivarius,

Kiddy’s Class gibi diinyaca tnli
markalarin yer aldig ispanya’nin en
buytk tekstil gruplarindan biri olan
Inditex yetkilileriyle bir araya geldi.
Ziyaret boyunca Barselona Ticaret
AtesesiBekirinditex Grubu-CSR Merkez
Sorumlusu Hector Alonso Fernandez,
inditex Grubu CSR Danismani Prof.
JavierSardina, Bershka CSR Sorumlusu
GerardoJoseFerreiroBarbeito ve
Ekoteks Urtin Giivenligi Koordinatorleri
ile gorismelerin yapildigl organizas-
yon Ispanya’nin gozde sehirlerinden

La Coruna’dave Barselona olarak iki
etapta gerceklesti. Ziyaret heyetiyle
Turkiye ve Inditex arasinda ihracati
glclendirmek icin ne tar isbirlikleri
yapilabilecegi gorusultrken, Turk trtnleri imalatinin 6zellikle Cin’deki magazalarda ilk siralarda yer aldigl haberi sevindirici bir haber ola-
rak kaydedildi. Ekoteks icra Kurulu Baskani ve IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir: “Inditex yoneticileriyle La Coruna’daki goriis-
memizin sonrasinda Barcelona Atasemiz Bekir Aslaner’in de katildigl ikinci bir ziyareti de Barcelona’da gerceklestirdik. Burada da yine
Inditex biinyesinde yer alan Bershka,MassimoDutti ve Oysho markalarinin temsilcileriyle bir araya geldik. Ispanya’nin en biyiik tekstil
gruplarindan Inditex’le bir araya gelisimiz Ispanya ve Turkiye arasindaki ticari iliskiler acisindan cok verimli gecti” dedi.

Gelinlik sektérinun énde

gelen prestijli fuarlarindan biri
olarak 11-13 Mayis tarihlerin-
de Barcelona’da dizenlenen
“BridalWeek” gelinlik haftasi-

nin bu yil 22’'ncisi diizenlendi.
Sektdrdeki profesyonel marka-
larin yogun ilgi gosterdigi fuara
bu yil da 300’ln Uzerinde uluslar
arasl lider gelinlik markalari katil-
di. Yaklasik 15 bin katilimcinin
ziyaret ettigi fuarda, katilimcilar
yeni is baglantilari kurma ve
lider marka temsileriyle tanisma
firsatl buldu. Birbirinden basarili
stantlarin kuruldugu fuar alanin-
da profesyonellesmis markalarin
birbirinden ilgi cekici gelinlik,
damatlik, abiye ve aksesuarlar
tanitildi. Fuarda yer alan tasa-
rimlarda son trendlerden olusan
ve estetikle bulusmus Dunya capinda, gelinlik modasina yon veren Unli tasanmlar yer alirken, Muzaffer Giyim, Tarik Ediz ve Serabella
gibi U¢ Turk markasinin da aralarinda yer alarak tasarimlarinin buyik begeni toplamasi gurur vericiydi.
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DERI SEKTORUNUN HEDEFINDE
UZAKDOGU VAR

4 th'l"‘ﬂ.‘.-u_

iDMIB VE USAK DERi SANAYICILERI DERNEGI ORGANiZASYONUYLA 16 MAYIS'TA USAK'TA
GERGEKLESEN PANELDE DUNYA DERi SEKTORUNUN BUGUNU VE 2020 YILI BEKLENTILERI ELE ALINDI.
PANELDE, DERi KONFEKSiYON SEKTORUNUN ZOR SARTLARDA FAALIYET GOSTERDIGINE DiKKAT
GEKIiLEREK, SEKTORE DESTEK VERILMESi GAGRISINDA BULUNULDU.

Unya Deri Sektérinin

Buglni” bashgiyla

gerceklesen panelin otu-
rum baskanhgini istanbul Deri ve
Deri Mamulleri Ihracatcilari Birligi
(IDMiB) Baskani Lemi Tolunay
Ustlenirken konusmacilar arasin-
da Matras Deri Yonetim Kurulu
Baskani ve TOBB Deri ve Deri
Urtinleri Sektér Meclisi Baskani
Hakki Matras, Halland’dan Stahl
CEO’su Huub Van Beijeren,
Almanya TFL Arastirma
Gelistirme Bolimu Bagkani
Yardimci Jurgen Christner,
Cin Deri Sanayi Birligi Genel
Sektreteri Chen Zhanguang,
isvicre Ham Deri ve Deri Toptan
Saticisi Sam Fayon, Turkiye
Deri Konfeksiyoncular Dernegi
Baskani ve IDMIB Yonetim Kurulu
Uyesi Mehmet Ali Dinc yer aldi.
Usak Deri Sanayicileri Dernegi
Yonetim Kurulu Baskani Akif
Kuplemez de deri aktorleri ara-

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

sinda sinerji yaratmak icin bu
panelin heyecanini 2 yildir yasa-
diklarini ifade etti ve “Sadece
AB ve Rusya pazari ile 5 milyar
dolarlik 2023 hedeflerine ulas-
mamiz mumkin degil. Uzakdogu
pazarlarini irdelemeli ve bu
pazarlar ele almaliyiz. Universite
sanayici isbirligini sahaya indir-
meli ve ortak hareket etmelerin
saglamaliyiz” dedi.

“Diizgiin kur istiyoruz”
Panelde deri sektort icin kur
politikasinin etkilerini ve tesvik
paketini degerlendiren Matras
Yonetim Kurulu Baskani ve TOBB
Deri ve Deri Urlinleri Sektor
Meclisi Bagkani Hakki Matras,
“Sektorimiz mutlak surette tes-
vikten istifade edecek. Biz reka-
bet glicti istiyoruz. Bu sektorde
Tirkiye olarak eski ve kokllyuz.
Para politikamiz diger Ulkelerdeki
gibi olur ve bizi desteklerse din-

yadaki her tlkeyle zevkle rekabet
etmek isteriz. Bizim yanimizda
olan bir kur politikasi olsun ben
kendi adima konusuyorum tesvik
de istemem” diye konustu.

Kaliteli Uriin varsa
karsilig1 alinmal

Huub Van Beijeren deri sektori-
nun birlikte ¢alistig butin alanla-
rin cok buyuk paralar kazandigini
soyleyerek deri Ureticilerini s6z
konusu karli ticaretten pay almak
icin kararl olmaya davet etti. Pek
cok llkede tabakhane ziyaret
ettigini, Usak'taki iki tabakhane-
nin ise dinyanin en iyilerinden
biri oldugunu belirten Beijeren, “
Eger kalite Uretiyorsaniz. Bunun
karsiligini almaktan korkmayin.
Bunun icin dogru musterile-

ri cekin.” seklinde konustu.
Agustos ayinda 500 bin Euro’'dan
fazla maliyetle bir laboratuar aca-
caklanni ifade eden Beijeren “ Bu

da Turkiye'ye verdigimiz degeri
gosteriyor.” dedi.

Dinyaca Unlu deri konfeksiyonu
markalari her gecen yil buyurken
deri Ureticilerinin buytmeden
ayni payl alamadiklarini dile
getiren Beijeren, “Paris’te Luis
Vitton cantaya 1.500 Euro ver-
meKk icin siraya giriyor. Halbuki
bu canta 15 Euro’ya mal oluyor.
Bu zincirden bizim de pay alma-
miz lazim.” seklinde konustu.
Dinya deri sektort ile ilgili
degerlendirmede bulunan
Beijeren soyle konustu;
“Otomotiv sektorinde deri icin
artan bir talep var ve bu surekli
artacak bir talep. Genclerin mar-
kalara olan istahinin da gittikce
arttigl dustnultrse deri sektord-
nun gelisecegini sdylemek yanhs
olmaz. Deri fiyatlarinin dismesi-
ni bekleyenler icin séyliyorum,
deri fiyatlarn dismeyecek”
degerlendirmesinde bulundu:#
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HAZIR GiYIMDE GUNDEM YOGUN
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BELIRLI ARALIKLARLA HAZIR GiYiM SEKTORUNE iLiSKiN KONULARIN DETAYLI BiR SEKILDE
DEGERLENDIRILDiGi “HAZIR GiYiM SEKTOR KURULU TOPLANTISI” 14 MAYIS PAZARTESI GUNU

GERGEKLESTIRILDi.

Urk hazir giyim dinya-

st liderleri 14 Mayis

Pazartesi gtini Dis
Ticaret Kompleksi'nde gercek-
lestirilen “Hazir Giyim Sektor
Kurulu Toplantisi’nda bir
araya geldi. Hazir giyime iligskin
yogun gindem maddelerin-
den olusan toplantiya, IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi, TIM
Baskan Vekili ve IHKIB Baskan
Yardimcisi Ahmet Akbalik,
{HKIB Baskan Yardimcisi
Kemalettin Guines, DENIB
Baskani Suleyman Kocasert,
UIB Koordinatér Baskani
Senol Sankaya, Akdeniz
Hazir Giyim ve Konfeksiyon
ihracatcilart Birligi Baskani
Hayri Ugur, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Mustafa Giiltepe,
IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Omer Faruk Kavurmaci, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Fatih
Yarkin, Ege Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracatcilari Birligi
Baskan Vekili Burak Sertbas,
ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi
Cemal Bayazit gibi isimler katil-
di. Hazir giyim liderlerini bir
araya getiren zirvede, sektorde
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yasanan son gelismeler masaya
yatirildi. Sektérel ihracat ve
ithalat rakamlarinin gorusul-
dugu toplantida, Yeni Tesvik
Sistemi, sahte markall tretim
ve son glnlerde gumrik idarele-
rinde yasanan gelismelerin yani
sira istihdam verileri de deger-
lendirildi.

Yeni Tegvik Sistemi’nde
ihracatciya yol haritasi
Hazir giyim ve konfeksiyon
sektorine iliskin hazirlanan ve
ithalat ile ihracat istatistiklerini
iceren sunumun yaplildigl sektor
kurulunda, 2012'nin ik 4 aylhk
ihracat istatistikleri detayh sekil-
de incelendi. Toplantida ihracat
istatistiklerinde goze carpan bir
baska 6nemli noktanin da birim
fiyatlardaki dustsin oldugu
vurgulanarak, bunun baslica
nedeninin ise pamuk ve iplik
gibi hammadde fiyatlarinda
yasanan dusustn oldugu belirtil-
di. Gorismede ihracatcl firmalar
icin doviz sepetinin 2,10 - 2,15
arasinda (Dolar degerinin 1,85;
Euro degerinin 2,40 olacak
sekilde) olmasinin hayati 6nem

tasidigl belirtilerek, doviz sepeti-
nin bu seviyede tutulabilmesini
teminen basta Merkez Bankasi
ve Maliye Bakanligl olmak
Uzere butin kamu ve sivil top-
lum kuruluslarl nezdinde gerekli
lobi faaliyetleri yapilmasi tale-
binde bulunuldu. Yeni Tesvik
Sistemi’'nin de gorusildigu
toplantida, ihracatci firmalarin
konu hakkinda yeterli bilgiye
sahip olmadiginin tespit edildigi
belirtildi. Ekonomi Bakanhgi
tarafindan yapilacak detayli
calismanin tamamlanmasinin
ardindan tesvik sistemi ile ilgili
ihracatci firmalar nezdinde far-
kindalk yaratilabilmesi yonun-

de calisma yapilmasina karar
verildi. Yeni Tesvik Sistemi kap-
saminda 5. ve 6. bolgelere yatl-
rim yapacak hazir giyim ve kon-
feksiyon firmalarina yol goste-
recek calismanin bu bodlgedeki
kamu ve sivil toplum 6rgutleri
ile koordineli bir sekilde basla-
tildigina dikkat cekildi. Ozellikle
enerji ve is glic maliyetlerinde
yasanan artislar ve Yeni Tesvik
Sistemi kapsaminda 5. ve 6.
bolgelere 10-12 yil gibi uzun
sureli tesvik verilmesinin hazir
giyim sektorinde faaliyet gos-
teren firmalarin bu bolgedeki
illere yatinm yapmasinin dogru
ve faydali olacagi belirtildi ‘&




TEKSTIL SEKTOR KURULU BIR ARADA

TURKIYE’DEKI TEKSTIL SEKTORUNUN LIDERLERI 22 MAYIS SALI GUNO YAPILAN “TEKSTIL SEKTOR
KURULU TOPLANTISI” ILE DIS TICARET KOMPLEKSI’NDE BIiR ARAYA GELDI. TOPLANTIDA, SEKTORUN
GUNDEMINDE OLAN KONULAR DETAYLI BiR SEKILDE iNCELENDI.

ekstil sektortunde faali- ve Hammaddeleri ihracatcilari bulunan Aachen Universitesi tarihinin uzatiimasina yonelik

yet gosteren firmalarin Birligi Baskan Yardimcisi Arastirma merkezi ile gercek- Cevre Bakanlig ile gercekles-

ihracat rakamlarini Fatih Dogan katildi. Ayrica lestirecegi isbirligine yer verildi.  tirilen temaslar ele alindi. Bir
bir adim daha ileri tasimak toplantiya Akdeniz Tekstil ve Toplantida ayrica sektor agisin- diger gindem maddesinde de
icin calismalarini stirdiiren Hammaddeleri ihracatcilan dan cevre konulari ile ilgili mev- birliklerin uluslararasi fuarlarda
Turkiye'deki tekstil birliklerinin Birligi Baskan Yardimcisi Ali zuat dizenlemeleri, renk para- sektorin tim dinamiklerini goz
liderleri 22 Mayis Sah guni Riza Hasoglu ve ITHIB Yonetim metreleri ile ilgili hususlar ve Su  6nlne alarak sektorel isbirligini
Dis Ticaret Kompleksi'nde Kurulu Uyeleri de istirak etti. Kirliligi Yonetmeligi cercevesin- guzel bir sekilde yansitmasi icin
gerceklesen “Tekstil Sektor Toplantida ITKIB ITA Ar-Ge de yapilacak uygulamalar icin cahsmalarin koordinasyon icin-
Kurulu Toplantisi” nda bulustu. Merkezi’'nin Almanya’da son gln olan 24 Nisan 2012 de yuratulmesi gerekliligi oldu.

Tekstil sektérundn temsilcilerini
katihmiyla gerceklesen top-
lantida sektorin giindeminde
olan konular detayl bir sekilde
incelendi.

Toplantiya, Sektér Kurulu
Baskani ve ITHIB Baskani
ismail Gulle, sektor kurulu
uyeleri; UTIB Baskani ibrahim
Burkay, Akdeniz Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilari
Birligi Baskani Zeki Kivanc,
ITHIB Baskan Yardimcilari
Tamer Pala ve Serafetin Demir,
ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri
Sultan Tepe, Fatih Bilici, Ege
Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilar Birligi Baskani
Sabri Unluttrk, Akdeniz Tekstil

__ﬁ‘
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PREMIERE VISION SiZi BEKLIYOR

TEKSTIL VE

MODA ALANINDA
DUZENLEDIGI
ULUSLAR ARASI
FUARLARLA ADINDAN
S0z ETTIREN
PREMIERE VISION,
EYLUL AYINDA
DUNYACA UNLO
iISIMLERI PARIS’TE
AGIRLAYACAK.

ILKi 14-16 SUBAT
TARIHLERi ARASINDA
DUZENLENEN
PREMIERE VISION
FUARI, SEKTORUN
NABZINI BiR KEZ
DAHA TUTMAYA
HAZIRLANIYOR.

tnyanin en kapsamh

kumas fuari Premiére

Vision 19-21 Eylul
tarihleri arasinda Paris’'te
duzenlenecek. 1980’lerden
bu yana moda sektorindeki
agirhigini surduren fuar, tekstil
alanindaki profesyonellerin
tercihi olmaya devam ediyor.
Subat ve Eylul aylarinda olmak
Uzere yilda iki kez dizenlenen
Premiére Vision Fuari, bir
zamanlar ¢ekimser kaldig Turk
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Ureticilerine karsi artik kapilari
sonuna kadar acmis durumda.
Moda ve kumas sektorinin
onemli bulusma noktalarin-
dan biri olan Premiére Vision
Fuari'na Almanya, italya,
ispanya, Fransa, Giiney Kore
ve Turkiye'den de katilim
oldukca yogun.

Diiz érgiiye 6zel alan:
‘Knitwear Solutions’
Tekstil fuart Premiére Vision,

bundan birkac ay 6nce Eylil
ayindan itibaren duz 6rgi
drtnlerine 6zel bir alan ayiraca-
ginin haberini verdi. Premiére
Vision'un Mudura Philippe
Pasquet “Bu sektorde lretim
ve satis islemi gerceklestiren
tim firmalar Premiére Vision’a
katihyor. Bazi markalarin

drtn gaminin yizde 20-40°1ni
olusturabilen bu alanda bir hiz-
metimiz yoktu” aciklamasinda
bulundu. Philippe Pasquet diz
orgl sektoriniln bir ‘nis’ sektor
olmadigini, Expofil salonundaki
katilimcilarin bu yeni alana
katilabileceklerinin de altini
cizdi. ‘Knitwear Solutions’ adli
bu alanda 30 kadar italyan,
Cinli ve Turk katilimcinin yer
almasli bekleniyor. Bunun yani
sira pek ¢ok buyuik markanin
koleksiyonlarinda yer almaya
devam eden denim ise, moda
ile ayrilmaz bir butun olarak
blylumeye devam etmesi fuarin
da bunun icin ayr bir alan olus-
turmasina sebep oldu. Fuarda

olusturulan ‘Atelier Denim’
alani denim tercih edenlere
hitap edecek. Fuarda ayrica
moda ile ilgili bilgiler, trend
tahminleri ile ilgili sunumlar yer
alacak.

Tirk firmalar fuardan
memnun ayrilmisti

Yilda iki kez diizenlenen fuarin
ilki, 14-16 Subat tarihleri ara-
sinda Paris’te gerceklestirilmis-
ti. Subat ayinda duizenlenen
Premiére Vision Fuari'nda 8’in
Uzerinde Turk firma stant acti.
Turkiye Subat ayindaki kati-
limda yuzde 18’lik artis gos-
termesine ragmen Avrupa’daki
firmalarin ylzdesinde Kkriz
sebebiyle bir dusls yasanmisti.
Fuar sonrasi degerlendirmede
bulunan Turk sirketleri, fuarin
genel olarak olumlu gectigini,
Avrupa’da siregelen kriz bek-
lentilerine ragmen yogun bir ilgi
gorduklerini, bu ilginin siparisle-
re yansimaslyla gelecege daha
umutla baktiklarini sOylemisti.-ﬁ
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The platform for creative knitwear
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TEKSTILCILER ITALYA ILE ILISKILERI SIKLASTIRIYOR

TEKSTIiL SEKTORUNDE ONEMLI iKi ULKE
KONUMUNDA BULUNAN iTALYA VE TURKIYE,
SEKTOR OLARAK KARSILASTIKLARI

ORTAK SORUNLARIN GOZOMUNE YONELIK
FAALIYETLERINE HIZ VERDI. ITHIB
ONCULUGUNDE YAPILAN GALISMALAR iLE iKi
ULKE ARASINDA SORUNLARIN GOZOMUNE
YONELIK TOPLANTILAR VE DAHA ETKIN
ILETiSiM KANALLARI OLUSTURULACAK.

tnyanin en 6nemli

kumas fuarlar arasinda

bulunan Milano Unica
fuarina Turk tekstil firmalar
katilamiyor. Turk tekstil treticisi
firmalarinin kalite ve tasarimlarini
bu fuarda da sergilemelerine
yonelik olarak ITHIB uzun stiredir
cesitli calismalar surdurtyor. Bu
cercevede ITHIB Baskani ismail
Giille ve ITHIB Baskan Yardimcis
Tamer Pala 24 Nisan glni
Milano’da Milano Unica Fuar
Baskani Silvio Albini'yi ziyaret
ederek Tark firmalarinin fuara
katiimalar hususunda karsilikl
gorus alisverisinde bulundu.
Gectigimiz haftalarda Turkiye'ye
Moda Hazir Giyim Konferansi
icin gelen Italyan Uluslararasi
Sanayi lliskilerinden sorumlu
“Confindiustria” Konfederasyonu
Baskan Yardimcisi Paolo Zegna
da ITHIB Baskan Yardimcisi
Tamer Pala ile Turkiye ve
italya'daki tekstil sektori hakkin-
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Temsilcisi Anmet Oksiiz, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Rusen
Cetin, Turkiye Tekstil Sanayii
isverenler Sendikasi temsilcisi ve
ayni zamanda Euratex Baskan
Yardimcisi Bilent Baser, ITHIB
Baskan Yardimcisi Tamer Pala,
TGSD Genel Sekreteri Mehmet
Kumbaraci, ITKIB Genel Sekreter
Yardimcilari Esin Usta ve Cemal
Bayazit da katildi. Toplantida,
Sistema Moda italia (SMI)
Baskani Michele Tronconi tara-
findan IHKIB Baskani Hikmet
Tanrverdi ve ITHIB Baskani
ismail Gulle'ye gonderilen mek-
tup ele alindi. Gortismede, mek-
tupta yer alan Turkiye ve Italya
ticaretinin gelistiriimesine yonelik
karsilikli sorunlarin ele alinmasi
konusu degerlendirildi. Turkiye
ile Italya arasindaki ticarette
yasanan sorunlarin tespiti ve
mektuba verilecek cevabin detay-

da karsilikl gorus alisverisinde
bulundu. Gérismede Turk ve
italyan tekstil firmalarinin isbirligi
yapma sekilleri lzerine goris
alisverisi bulunduklarini belirten
Pala, “En kisa zamanda sektorin
iki tlke arasinda isbirligi gercek-
lestiriimesine yonelik bir toplanti
tertip edecegiz” diyerek Sistema
Moda Italia (SMI) yonetimi ile bu
calisma cercevesinde diyalog ice-
risinde olduklarmi soyledi.

italyanlar ile

Haziran’da toplanti var
23 Mayis Carsamba glnl gercek-
lestirilen Euratex (Avrupa Tekstil
ve Hazir Giyim Konfederasyonu)
Yonetim Kurulu Koordinasyon
Toplantisinda da Sistema Moda
italia tarafindan ITHIB Baskani
ismail Gulle ve IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi’ye yollanan
mektup detayli olarak ele alindi.
Toplantiya, Euratex Yonetim
Kurulu'nda bulunan iTHIB

Il olarak ele alindigr goriismede,
s6z konusu mektupta ifade edi-
len, Turkiye'nin ithalatta uygula-
digl kayit sistemi, ilave vergiler ve
numune gonderimlerinde yuksek
maliyetler gibi konular degerlen-
dirildi. Katilimcilar, Turkiye'de is
adamlarinin Avrupa’da yasadigl
vize problemleri, istenen belge-
lerin ¢oklugu, tlkeden ulkeye
degisen uygulamalar, nakliye
kotalarr ve Avrupa Birligi'nin
gerceklestirdigi Serbest Ticaret
Anlagsmalar’nin sektor lUzerine
yarattigl etkileri de detayli bir
sekilde gorisme imkani buldu.
Tarkiye'nin 6nde gelen tekstil fir-
malarinin italya’daki fuarlara dahil
edilmemesi konusunu da gorisen
temsilciler, Haziran ayinin ikinci
yarisinda taraflarin bir araya gele-
cegi Euratex koordinasyonunda
SMI'nin da katilimiyla bir toplanti
diizenlenmesine karar verdi.-
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BiR VAATTEN DE FAZLASI. Diinyaca nli moda markalari NORDRHEIN-WESTFALEN | NRW'yi (Kuzey Ren-
Vestfalya) tercih ediyor. Ticaretin nasil yapildigina dair sahip olunan tecriibe burada mikemmel bir altyapiyla
bulusuyor. Moda metropoli Disseldorf 1.900 showroomu, moda, ayakkabi ve kozmetik alaninda gergeklesen
lifestyle fuarlariyla binlerce aliciy1 kendine ¢ekiyor. Uluslararasi Flagship Store’lar ve trend markalar burada,
Almanya’nin en buyuk piyasasinda varliklarini gésteriyor. Sadece moda piyasasindan degil, bircok Ulkeden

gelen farkl firmalar, buradan Avrupa pazarini fethediyor. Simdiye kadar 280 Turkiye kokenli firmanin da bunu
yapiyor olmasi sasirtici degil! Merak ediyor musunuz? www.nrwinvest-istanbul.com.tr
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DOMOTEX ASIA-CHINAFLOOR iLE ASYA PAZARINDA BASARI KAZANAN

HALICILAR, BU KEZ EYLUL AYINDA DOMOTEX RUSSIA iLE KUZEYDE YENI
PAZAR ARAYISINA GIKIYOR. AMA ASIL SURPRiZ DOMOTEX iSTANBUL...

EKiM AYINDA TURKIYE'DE iLK KEZ DUZENLENECEK DOMOTEX iSTANBUL
FUARI, HALI VE YER DOSEMELERi FUARLARININ YILDIZI OLMAYA ADAY.

ectigimiz Mart ayin-
da Sanghay’'da ger-
ceklesen Domotex
Asia-Chinafloor fuarina ilk kez
katilan ve mutlu dénen istanbul
Hall ihracatcilar Birligi (iHIB),
Eylil ayinda “Domotex Russia
fuarina info standla katilmaya
hazirlaniyor.
“Yeni Pazarlar” mottosuyla yola
cikan IHIB, Rusya’da fuarl ve
pazarl tanimaya calisirken gele-
cek senenin Rusya planlarini da
netlestirmis olacak.
Domotex Fuarlar’'nin mer-
kezi olarak kabul goren
Hannover'den sonra Sangay
ve Dubai'de kendine yer bulan
fuar, bu yil Eylul ayinda ilk defa
Rusya’'nin baskenti Moskova'da
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diuzenlenecek. Domotex Russia
icin katihmci firmalar siraya
girmis durumda. Rusya'daki tek
hali ve yer dosemeleri ihtisas
fuari olan Domotex Russia'nin
tcte ikisinin simdiden firmalara
tahsis edildigi belirtiliyor.

Fuarin sektor icin dnemini anla-
tan IHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Hazim Evrengil, gectigimiz
Mart ayinda ilk defa katildiklari
Domotex Asia-Chinafloor'da
yaptiklari ¢calismalarin bir ben-
zerini bu fuarda da yapacaklari-
ni belirtiyor.

Oncelikle Rusya'da hali sektori
ile ilgili gidisati arastiracaklarini

ifade eden Evrengil, “Bu fuara
simdilik Turkiye'den katilan
birkac firma var. Biz de bu yil
info stand ile bu firmalarin da
aralarinda oldugu katilimcilari
ve ziyaretcileri izleyip, pazari
degerlendirip, bu fuara katilip
katilmamaya iliskin bir karar
alacagiz. izlenimlerimizin iyi
yonde olmasi durumunda 6nu-
muzdeki yil bu fuara milli kati-
lim diizenleyecegiz” diyor.

Domotex fuarinin bu yildan
itibaren Istanbul’da da diizen-
leneceginin mujdesini veren
Evrengil, “Istanbul halinin
merkezi olabilecek bir sehir.

Tarklerin bin yillik hali gecmi-
si, sehrin dunyada 6nemli bir
tedarikci konumunda olmasi ve
Avrupa ile Asya arasinda kopru
olmasi, fuarin burada yapilmasi
icin yeterli gerekceler” diyor.
Domotex Fuarr'nin dizenlendi-
gi dort farkh sehrin oldugunu
dile getiren Hazim Evrengil,
bunlardan Hannover fuarinin
her gecen giin gl¢ kaybetti-

gini belirtiyor. Evrengil, “Artik
Avrupa’daki tiiccarlar kendi tlke-
lerine mal satamiyor. Bu nedenle
de Avrupa pazari giderek gui¢
kaybediyor. Bu kapsamda
benim dustnceme gore Turkiye,
Almanya’daki belli kapasiteyi
kendine cekecek ve daha da
buyiyecek” diye belirtiyor.



alacaklariniza yon verin

~N
‘ DEGER FAKTORING

Vadeli Ticari Alacaklariniza
—INnansman Saglamak Icin
Telefonun Ucundayiz.

0212 290 30 30

www.degerfaktoring.com.tr



s« hedef ima

“MODAYLA TANISMA GUNLERI”NIN
KONUGU BORA AKSU OLDU

IMA, GLOBAL ANLAMDA MODA TASARIMI EGIiTiMi
ALMAK iSTEYEN GENCLERE YOL HARITASI
CIiZEN “TANITIM GUNLERI”Ni DUZENLEMEYE
DEVAM EDiYOR. TANITIM GUNLERI’NDE MODA
DUNYASINDA iSiM YAPMIS,
BiRBIRINDEN ONEMLI
ISIMLERi AGIRLAYAN
IMA’NIN BU AYKi KONUGU
ISE MODA TASARIMCISI BORA
AKSU OLDU.

-

-
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(IMA) global anlamda moda

tasarimi egitimi almak
isteyen genclere yol haritasi
¢izen tanitim gunleri diizenle-
meye devam ediyor. Gelecegin
moda tasarimcilarini yetistiren
IMA, 23 Mayis Carsamba giinii
“Modayla Tanisma Gunleri” kap-
saminda uluslararasi tine sahip
moda tasarimcisi Bora Aksu'yu
konuk etti. Etkinlikte, moda ala-
ninda parlak bir kariyer hedefle-
yen katihmcilar, IMA'nin 2012
Guz Egitim Donemi program-
lari hakkinda sorularina cevap
bulurken, diger yandan da Bora
Aksu ile keyifli bir sohbet fir-
sati yakalamis oldu. Tasarimci,
moda alaninda egitim almak
ve bu yonde Kkariyerlerini
planlamak isteyenlerin sorula-
rini cevaplarken, moda egitim
sisteminin anahtar noktalarini
masaya yatirdil. Tecrubelerini ve
sektore global bir bakis acisiyla

l stanbul Moda Akademisi
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bakmanin yollarini moda sever-
lerle paylasan unli tasarimci,
kendi deneyim, egitim slreci ve
global dinyaya bakis acisiyla
katilimcilari moda sektori konu-
sunda bilgilendirdi. Ozellikle

insanin kendini tanimasi, algila-
rini genisletip kalplarin disina
¢lkmaya cesaret etmesinin one-
minin altini ¢izen Aksu, yaratici
Kimliklerin her daim bir adim

onde olmasini gerektigini savun-

du. Aksu, arastirma, gelistirme
ve insanin kendini beslemesi

streclerine deginerek, yaratici
fikirleri hayata gecirebilmekte
teknik bilgilerin de énemli oldu-
gunu vurguladi #
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YENI TURK TICARET KANUNU'NA
HAZIR MISINIZ?

YENi TURK TICARET KANUNU iLE iLGiLi SEKTORU BILGILENDIRMEK MAKSADIYLA iTHIB
TARAFINDAN 16 MAYIS’TA DUZENLENEN SEMINERDE PROF. DR. SUKRU KIZILOT, YENi KANUNU TOM
YONLERIYLE iIHRACATGILARA AKTARDI. PROF. DR. SUKRU KIZILOT, 1 TEMMUZ 2012 TARIHINDE
YURURLUGE GIRECEK YENi TTK’NIN OLUMLU TARAFLARININ GOK OLMASINA RAGMEN, ACIL OLARAK
DUZELTILMES|I GEREKEN KONULARIN DA OLDUGUNA DiKKAT GEKTi.

eni Turk Ticaret Kanunu
ile ilgili sektor cevre-
lerini bilgilendirmeye

devam eden Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilar Birligi
(ITHIB), 16 Mayis Carsamba
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glnl Prof. Dr. Sukri Kizilot'un
sunumuyla gerceklesen “Yeni
Tdrk Ticaret Kanunu'na Hazir
misiniz” baslkl seminer ile yeni
kanuna iliskin gelismelere dikkat
cekti. Dis Ticaret Kompleksi'nde

dizenlenen seminerde Prof.
Dr. Stkru Kizilot, yeni kanunun
olumlu ve olumsuz yonlerinin

neler oldugunun yani sira, kanu-

nun ticari hayati nasil etkileye-
cegini detaylh olarak ele aldr.

Seminerde, sirketlerin ve gercek
Kisilerin dikkat etmesi gereken
noktalarin neler oldugunu, sir-
ketlerin para cekme, borc verme
gibi noktalarda neler yapmasi
gerektigine de deginen Kizilot,



* [THIB Baskani Giille, Yeni Tiirk Ticaret Kanunu’'nun ticari hayata bircok yenilik getirecegini ifade etti

“Ben Yeni Ticaret Kanunu'nu son
model ama dort lastigi patlak bir
otomobile benzetiyorum. Ticari
hayatin dogasina aykiri olan bazi
noktalarin kesinlikle duzeltiimesi
gerekiyor” dedi.

Seminerin acihsinda bir konus-
ma yapan ITHIB Baskani ismail
Gulle'de Yeni Turk Ticaret
Kanunu'nun ticari hayata bircok
yenilik getirecegi icin dnemli
oldugunu dile getirdi. Gulle,
kanunda is hayatina yonelik bazi
noktalarda hapis cezasina yer
verilmesinin ¢nemli bir endise
kaynagl oldugunu ve yeniden
gbdzden gecirilmesi gerektigi-

ni ifade etti. ismail Gulle, bu
konudaki endiselerin is dinyasi
tarafindan yetkili mercilere
aktanldigini sdyledi. Turkiye'de
arka arkaya bircok kanunun
degistigine deginen ismail Gulle,
“Simdi mecliste sendikalar yasa-
st ile ilgili calismalar yapiliyor.
Sendikalar yasasina karsi degiliz,
ancak calisma barisini zedeleye-
cek konularin dizeltilmesinden
yanayiz. Bu konu ile ilgili de cok
ciddi calisma icinde oldugumuzu
belirtelim” diye konustu.

is diinyasina

‘Sevgililer Gunii’ hediyesi
Yeni kanunun Resmi Gazete'de
1,5 yil once yayinlandigini ve
yurdrlige girmesine ¢ok az bir

stre kaldigini belirten Prof. Dr.
Kizilot, TBMM’de tim partilerin
el birligi ile jet hiziyla Sevgililer
Gunu’nde mecliste kabul edil-
digini, TBMM'nin is dinyasina
Sevgililer Gunu hediyesi oldu-
gunu soyledi. Yeni TTK'nin
olumlu taraflarinin cok olmasina
ragmen, acil olarak duzeltilmesi
gereken yonleri de oldugunu
anlatan Prof. Dr. Sukri Kizilot,
cok onemli degisiklikler, sir-
ketlerin yapmasi gereken ¢ok
saylda islem, ciddi para cezalari
ve hapis cezalari olduguna dik-
kat cekti. Kizilot, bu kanununun
yarurlige girmesine 1,5 ay gibi
bir stire kalmasina ragmen ilgili
yasalarin nasil uygulanacagina
dair tzuk, yararlik ve teblig-
lerin halen hazir olmadigina
dikkat cekerek, gerekli diizen-
lemelerin yapilmasinin gerek-
liligine vurgu yapti. Butunuyle
bakildiginda yeni TTK'nin bir
seffaflik sagladigini séyleyen
Kizilot, s6zlerini soyle strdirdu:
“Yeni kanun daha duzenli bir
ticari isletme olusmasini sag-
larken, denetim de getiriyor.
Surekli bir denetci gelip sizleri
denetleyecek, surada su yanlis
var diyecek. Baslangicta belki
yadirgayacaksiniz, ama zaman
icinde de ‘ben devaml denet-
leniyorum kontrol altindayim,
bir aksaklik varsa muhasebecim

atlasa denetci geliyor, beni uya-
riyor” diyebilirsiniz. Boyle bir
glven duyacaksiniz. Belki biraz
daha formalite ve ilave 6deme-
leriniz olacak ama isletmeniz
daha saglam daha glcli olacak.
Bankanin karsisina gittiginizde
daha net gideceksiniz. O da
size baktiginda sizden kusku
duymayacak. Bunlar olumlu
gelismeler.”

En cok tartisilan nokta,
borclanma yasagi

Yeni TTK'nin en tartisilan nok-
talarindan birinin sirket ortakla-
rina, yonetim kurulu tyelerine,
yonetim kurulu tyelerinin
akrabalarina bor¢lanma yasagi
getirilmesi oldugunu kaydeden
Prof. Dr. Sukru Kizilot, gecmis
borc¢larin t¢ yil icinde 6denme-
si gerektigini ve ortaklardan
bor¢ para cekene 730 giine
kadar adli para cezasi ile para
o6denmezse 300- 730 giin arasl
hapis cezasi 6ngoruldiguni

LIMITED SIRKETLER

soyledi. Bu cezalarin hakim kar-
sina cikmadan dogrudan hapis
seklinde oldugunu belirten Prof.
Dr. Sukrt Kizilot, 1 lira cekenin
de, 1 milyon lira ¢ekenin de
ayni cezalarla karsi karsiya
olacaklarina belirtti. Adli olay-
larda para cezasi 6denmedigi
takdirde, direkt hapis cezasi
verildigini ifade eden Kizilot,
sozlerine soyle devam etti:
“Onceden para cezasl 6den-
mediginde kisi hakim karsisina
cikardi. Simdi, hakim karsisina
cikmayacak. Odemezse, direkt
hapse girecek. Eger ortaklarin,
yonetim kurulu tyelerinin ya da

YENI TTK
TICARET
HAYATIMIZA

3 TEMEL ALANDA
DEGISIKLIKLER
GETIRIYOR

1) Yeni TTK ;

o Adillik,

o Seffaflik,

e Sorumluluk,

e Hesap verilebilirlik
ilkeleri getiriyor.

2) Tum anonim ve limited
sirketler icin Ulularara-

si Finansal Raporlama
Standartlari’'na gore
defter tutma yukamlulugi
getiriyor.

3) Yasal defterlerin ve
finansal tablolarin ulus-
larasi denetim standart-
larr ile uyumlu Tarkiye
Denetim Standartlarina
gore bagimsiz denetimi
gerekiyor.

ANONIME DONUSEBILIR

e | ortak avantaji

e A.S'de ortagin vergi ve sigorta borcundan sorumlu olmayisl

¢ Halka acilma imkani
* Avans kar pay! dagitabilme

e Hisse satisinda A.S daha avantajl (2 yil ve sinirsiz)

e Hamiline hisse senedi avantaj
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ailelerinin daha ¢nceden borcu
varsa, bunu da Uc yil icerisinde
o6demesi gerekiyor. Eger 6demez-
se, yine 730 gline kadar hapis
cezasl uygulaniyor. Sirket sahibi
icin de ayni maddeler gecerli. Bu
kanunlar hukukcu mutfaginda
hazirlanmis. Bunlar hazirlanirken
bir tarafta da muhasebeci olmasi
gerekiyordu. Sadece hukukcular
hazirladigl icin, muhasebeyle ilgili
bolimlerde atlama var.”

Defter sayisi

T’ye cikiyor

Yeni kanuna gore yemek, cicek,
seyahat, cep telefonu gibi tim
faturalarin isle alakall oldugunun
ispatinin gerektigini dile getiren
Prof. Dr. Sukri Kizilot, yapilan her
islemin, belgenin fotokopilerinin
cekilmesi gerektigine dikkati ¢ekti.
Prof. Dr. Sukri Kizilot, “Fotokopi
riyalariniza girecek. Din gelen
faturanin fotokopisini cektin mi,
cekmedin mi? Hapishanede sora-
caklar arkadas sen neden burada-

s hedef gundem

sin ‘fotokopi’. Herkesin yaninda
bir fotokopici olmasi gerekecek”
diye konustu.

Her yil 7 ayn defterinin hem acilis
hem kapanis tasdiginin yaptiril-
masi gerektigini kaydeden Prof.
Dr.Kizilot, “Defterler ibraz edilmez
ise direkt hapis. Bu ¢ok ciddi bir
olay. Bunun bir stresinin olmasi
lazim. Vergi kanunlarinda en az
15 giin sure veriliyor. Levhayi

asmadin direkt hapis. Levhalar
¢ok saglam civilerle duvara monte
etmeniz lazim” dedi.

Ticari sir kavrami

tarihe karisiyor

Yeni TTK'da tiim sirketlere inter-
net sitesi zorunlulugu getirildigini
ve tum bilgilerin ayrintil bir sekil-
de yayinlanmasi gerektigini belir-
ten Prof. Dr. Stkri Kizilot sdzlerini

soyle tamamladi :

“Genel rakamlar alinabilir. Oturma
odasi, mutfak, misafir odasini
gezsinler ama bunlar canli yayin
istiyorlar. 1 Temmuz'da basliyor
ve (¢ ay icinde yapmazsaniz hem
para cezasl, hem hapis cezasi var.
Sirketlerin internet sitelerine her
tarlu bilgilerini girmeleri, ticari sir
olarak adlandirlan kavrami orta-
dan kaldirmis olacak.”+

HUKUMETTEN TEPKi CEKEN MADDELERE REViZYON GELIYOR
Hayati Yazici / Gumriik ve Ticaret Bakani

Huklumet, is dinyasinin tepkileri sonucunda Tirk Ticaret Kanunu’'nda revizyon c¢alismalarini
olgunlastirdl. TTK'da yapilacak degisiklikler netlestirilirken, yaklasik 25 maddeye ulasabilecek
bir yasa diizenlemesi ortaya cikti.

Diizeltilen maddelere gore:

1- Anonim ve limited sirket ortaklari, tc ay icinde kapatmak Uzere, koydugu sermayenin ytizde
20’si kadar borclanabiecek

2- Sirket Gnvanini kullandirana hapis yerine agir adli para cezasi geliyor

3- KOBI'ler ticari sir niteligindeki bilgilerini internet sitesine koymayacak

4- | imited sirketten sahis sirketine donus icin vergi kolayligl gelecek

Omurgayi bozmadan rétus

“Endiseler giderilecek” diyen Gumrtk ve Ticaret Bakani Hayati Yazici, degisikliklerin ticari sirketlerin hayatlarini kolaylastirici ve
rekabet glcinl artirmak icin yapilacagini soyledi. Sirketlerin kaygilari oldugunu belirten Yazici, “Kanunun buttntne iliskin bir
endiseleri yok. Bazi noktalarda kaygi var. Calismalar t¢-dort aydir sdrdirtyoruz. Toparladik, bir yere getirdik. Kanunun genel
hedeflerinde dezenformasyona yol acmadan, omurgayi bozmadan bazi rétuslar yapacagiz” dedi.

Yazici, “30’u askin yaptirim éngéren madde var. Kimine para, kimine hapis cezasi secenekleri uygulaniyor. 3 aydan 1 yila
kadar hapis cezalari var. Bazilari idari yaptirimlar 6ngoruyor. Kanunlardaki kabahatler ve suclar itibariyla genel ceza politikasini
farklilastirmadan gbzden gecirecegiz” dedi. Sirket unvanini kullandirma sucuna uygulanacak hapis cezasinin adli para cezasina
cevrilecegini 6rnek olarak veren Yazici, sunlari kaydetti:

“Sirket unvanini baskasina kullandirmaya hapis cezasi éngoruliyordu, bunu adli para cezasina cevirecegiz. Bazi arkadaslar
‘idari ceza’ diyor ama adli ceza olmali. Cezanin uygulama bakimindan, hem muhatabinin ézgurligind Kisitlamaksizin cok zora
sokmamasi, hem de o cezanin caydirici olma niteligini tasimasi lazim. idari para cezasi derseniz, infazi sorun olur. Ama adli para
cezasl olursa 6dememesi halinde hapse girme tehlikesi var, yani caydirici tarafi var.”
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EV TEKSTILi ALANINDA DUZENLENEN DUNYANIN EN BUYUK iKiNCi FUARI OLAN EVTEKS,
18’iNCi DONEMINDE DE BUYUK BiR BASARIYA iMZA ATTI. 16-20 MAYIS 2012 TARIHLERI
ARASINDA DUZENLENEN FUAR, 35 BiNi YABANCI OLMAK UZERE TOPLAM 119 BiN

ZIYARETGIYLE KENDi REKORUNU KIRDI. FUARDA iLK KEZ OLUSTURULAN ‘DiZAYNIST’
BOLUMUNUN YANI SIRA, ‘HAREM DAIRESI’ DE ZIYARETGILERIN GOZDESi OLDU.



ekstil sektorindeki son
gelismelerin sergilen-
digi, trend ve modaya

yon veren Urdnlerin ziyaret-
cilerin begenisine sunuldugu
“EVTEKS 18. istanbul Ev
Tekstili Fuar”, 16-20 Mayis
tarihleri arasinda duzenlen-
di. Ev tekstilinde dunyanin

ikinci fuari, Turkiye'nin ise en
blyUk ticari platformu olan
EVTEKS, 18’inci déneminde

de ziyaretci ve katiimcilardan
yogun ilgi gordi. Gectigimiz
vil 31 bini yabanci 116 bin
ziyaretcinin ilgi gdsterdigi
fuar, bu yil kendi rekorunu
Kirarak, 35 bini yabanci olmak

Uzere toplam 119 bin Kislyi
agirladi. Bes glin acik kalan
fuar, katilimcilar ve ziyaretci-
leri hem ticari, hem de icerik
acisindan memnun etti.

150’si yabanci olmak Uzere
1000 standin acildigl, 2 bin
markanin sergilendigi fuar, bu
yil 160 bin metrekarelik alana

www.itkib.org.tr

kuruldu. Tiirkiye'den istanbul,
Denizli ve Bursa agirlikli olmak
lizere Kayseri, Adana, izmir,
Ankara ve Diyarbakir'in arala-
rinda oldugu cok sayida ilden
firma, Urtnlerini dinyanin
dort bir yanindan gelen alicl-
larla bulusturdu. Yerli katilim-
cida oldugu gibi yabanci kati-
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=¥ Bu yil 119 bin Kisinin ziyaret ettigi 18. EVIEKS Fuari’nin acilis kurdelasini sektériin énde gelen isimleri birlikte kesti

gyisinda da artis 850 olan katilimci firma sayis, koymus oldu. EVTEKS 2012'de tohumlarini atmis oldu. Bu yil

VTEKS'e; Kanada, bu yil 1000 oldu. Arap ulkelerin-  kurduklari baglantilar sayesinde  Avrupa’da dislse gecen fuarla-
Ba, Portekiz, Rusya, den Uzakdogu ulkelerine kadar fuardan memnun ayrilan sadece rin aksine, gerek katihmci firma
gponya, Kuveyt, Azerbaycan,  Tarkiye'nin bitiin komsularinin yerli firmalar olmadi. Dinyanin sayisinda gerekse de ziyaretci
Urdin, Fas, Moldova, Tunus, cekim merkezi haline gelen fuar, degisik noktalarindan katilan sayisinda yukselis trendine giren
Cek Cumbhuriyeti, Yunanistan, sektorin ev tekstilindeki sadece  yabanci firmalar da kurduklari EVTEKS Fuari'nda yasanan bu
Suudi Arabistan, Avusturya, Uretim glictini degil, tasarm sicak temaslarla, yakin gele- gelisme, fuarin birincilik hedefine
Kuveyt, iran gibi Ulkelerden alanindaki varligini da ortaya cekte yapacaklari satiglarn ilk yaklasmasinda ¢nemli bir adim

130 firma konuk oldu.
Tarkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Is Adamlari Dernegi
(TETSIAD) desteginde CNR
Holding kuruluslarindan

CNR Uluslararasi Fuarcilik
organizasyonu ile gerceklesti-
rilen fuarda, tul perdelerden
dosemelik kumasa, banyo
Urtnlerinden, yatak odasi
Urtnlerine, masa ortdlerinden,
perde mekanizmalari ve akse-
suarlarina kadar ev tekstiline
dair butin drinler sergilendi.

Uzak pazarlarla
yakin temas kuruldu

Yabanci katihmci firma sayisin-
da ciddi artis yasayan EVTEKS ~¥ Sourcing at Magic Fuari Ortadogu Bélge Satis Direktorti Philippe Versluysen, ITHIB Baskani [smail Giille ve
ITHIB Baskan Yardimcisi Tamer Pala ile fuari gezdi.

2012 Fuar’'nin gectigimiz yil
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oldu. Sektorin ulastigl noktaya
dikkat cekmek adina kontrakt
tekstillerin vitrine cikarildig fuar-
da, firmalar son koleksiyonlarini
sergileme imkani bulurken, fuar
icin kurulan trend alanlari aracili-
glyla da sektorde Turk kontrakt
tekstil isinde erisilen seviyeye
katkida bulunulmasi hedeflendi.
Tasanm guclyle kendini ispat-
layan ev tekstili sektord, her
dénem oldugu gibi bu yil da
EVTEKS ile satislarini artirmayi
hedefliyor. Sektor bu fuardan
aldigi giicle ev tekstilinde bu yil
3.5 milyar dolarlik ihracatin tize-
rine ¢cikmay!i planliyor.

Sektorin liderleri
bir arada

Bes glin boyunca renkli
etkinliklere sahmne olan
fuarin 16 Mayis tarihinde
gerceklesen acilis toreni-

=¥ Bu yil 18’incisi diizenlenen EVTEKS Fuari’na katilim gésteren firmalar birbirinden canli ve sik stantlariyla ilgi odagi oldu.

ne tekstil sektorindn onde
gelen isimleri katildi. EVTEKS
2012, Tarkiye ihracatcilar
Birligi (TIM) Baskani Mehmet
Bilytkeksi, istanbul Tekstil
ve Hammaddeleri Ihracatcilar
Birligi (ITHIB) Baskani ismail
Gille, ITHIB Yonetim Kurulu
Baskan Yardimcilarn Tamer Pala
ve Serafettin Demir, TETSIAD
Baskani Yasar Kictkcalk,
THY Genel Mudiri Temel

Kotil, Denizli ihracatcilar Birligi
(DENIB) Baskani Silleyman
Kocasert, Uludag Tekstil
ihracatcilan Birligi (UTIB)
Baskani ibrahim Burkay'in katil-
dig1 torenle acildi.

Alim heyetlerinden

eli bos dénen yok

Fuari; alim gruplarinin zenginli-
gi, katihmci firmalarnn drin cesi-
di, yaratilan is hacmi ve bir son-

150’si yabanci olmak tzere 1000 standin agil-
digi, 2 bin markanin sergilendigi fuar, bu yil

160 bin metrekarelik alana kuruldu. Tirkiye'den
istanbul, Denizli ve Bursa agirlikli olmak iizere
Kayseri, Adana, izmir, Ankara ve Diyarbakir'in
aralarinda oldugu cok sayida ilden firma, Gr(in-
lerini diinyanin dort bir yanindan gelen alicilarla

bulusturdu.

raki sezon trendleriyle diinya
yakindan takip etti. 6,5 milyar
Dolar olan Turk tekstil sektoru
ihracatinin ylzde 45’ini ev
tekstili olusturuyor.Tirkiye bu
oranla dinya ev tekstili pazarin-
dan ylzde 5 pay aliyor. 2023
ihracat hedefi 10 milyar Dolar
olan sektérin en blyuk ihracat
destekcisi konumundaki fuarda
yapilan anlagsmalar yil bazinda
degerlendirildiginde, ev tekstili
ihracatinin yarisindan fazlasi
istanbul EVTEKS Fuari’'nda ger-
ceklesiyor. istanbul Ev Tekstili
Fuar'na Ekonomi Bakanhgi
organizesinde 48 llkeden alim
heyeti geldi. Aim heyeti getiri-
len Ulkelerden bazilar ise soyle:
ABD, Almanya, Belcika, BAE,
Cek Cumbhuriyeti, Guney Afrika,
ingiltere, ispanya, isvec, Isvicre,
italya, Letonya, Polonya,
Rusya, Slovenya, Urdiin.




e hedef fuar

BASARI YOLCULUGU
HIZLANARAK

DEVAM EDIYOR

Ismail Gulle

ITHIB Baskani

Evteks fuarinin basari yolculugu-
nun bu sene de geliserek devam
ettigini gordik. Kalite acisindan
bir ivmelenme s6z konusuydu.
Turk tekstil sektorindn en saygin
firmalarini son derece etkileyici
trendlerle fuarda izleme sansi
yakaladik. Firmalarimizin bu ba-
saril katihmlarini kutlamak lazim. Zaten iyi bir fuarin birinci
kriteri dogru firmalarin dogru koleksiyonlarla fuara katil-
malaridir. Bu konuda bir istikrar yakaladiginizda fuar kendi
kendini blyutir. Evteks’in basarisi da budur. Fuar, 25 binin
Uzerinde bir ziyaretci sayisina ulasiimis ki bu da olumlu bir
durum. Turkiye'ye komsu ve cevre tlkelerin bu fuari énemli
bir satin alma merkezi olarak kullanmaya basladiklarini bu
sene daha net gordik. Ayni zamanda Avrupa’da pazari dur-
gunlasan firmalarin bu bélgeye yonelik bir sicrama tahtasi
olarak Evteks'i kullanmaya basladiklarini da goériyoruz.

Bu trend devam ettigi siirece Evteks fuari bolgesel bir glic
haline gelecek ve artik eskisinden daha da hizli buylyecek
demektir. Fuarin Ust yapi olanaklarinin da ayni hizla gelis-
mesini ve fiziki olanaklarin da diinya standardini yakalama-
sini arzu ediyoruz.

FUARIN GELECEGi
COK PARLAK
Serafettin Demir

ITHIB YK. Bsk. Yard.
Ankara Tekstil YK. Bsk.
18. EVTEKS istanbul Ev Tekstili
Fuar'ndan genel anlamda memnun
kaldik. Bu yil gerek fuarin dizeni
gerek de organizasyonu daha iyiy-
di. Ancak 6nimuzdeki yillarda ¢ok
daha iyi olmasini arzu etmekteyiz.
Yine gectigimiz yillara gore katilim
gbsteren firma sayisinda ciddi bir
artis oldu. Daha fazla da olabilirdi ancak metrekare olarak yer
sikintisi yasandigi icin bununla yetinmek durumunda kaldik.
Onuimiizdeki senelerde katim gosterecek ve katilim gésterme-
yi talep edecek cok daha fazla firma olacagina inaniyorum. ilave
hollerin yapilma veya yeni ve daha buyuk bir fuar alani kurula-
cagl hakkinda bazi duyumlarimiz oldu. EVTEKS gibi bir fuar icin,
Ulkemize yakisacak, yeni bir fuar alani en hizli sekilde yapilmasi-
ni imit ediyoruz. Bu sene EVTEKS Fuari’'ni ziyaret eden yabanci
alim heyetlerinden cok memnun kaldik. Yaklasik 70 alim heyeti
geldi. Hatta bazi alim heyetlerinin bizden numune istemeleri, is
gbrusmelerinden kalan serbest zamanlarinda firmamizi ziyaret
etmeleri, bizimle vakit gecirmeleri gibi durumlar bizi oldukca
memnun etti. Tarkiye icin cok buyuk firsatlar ve is imkanlari
barindiran EVTEKS Fuari’nin éniimuzdeki yillarda ¢cok daha iyi
ve kaliteli olacagina, geleceginin parlak olduguna inaniyoruz.
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~¥ TiM Baskani Mehmet Biiyiikeksi, TETSIAD Baskani Yasar Kiictikcalik ve sektor temsilcileriyle birlikte fuar alanini gezdi.

Kiiciikcalik: “ Fuarcilik rina gerceklestiriliyor.” Turkiye saglayan yarismalarin tamtlr_m sektortnin aktorleriyle birlikte
sektoriiyle bﬁyﬁyeceéiz” tekstil ihracatina yonelik ile farkm_l ortaya koydu. ITHIB siyaset, ekonomi ve sanat din-
Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri basarili calismalar yapan, fuar Baskani Ismail Gille calismalar yasinin unli isimlerinin yogun
ve Is Adamlari Dernegi Baskan alaninda 6nemli bir konuma ile ilgili ayrintih bilgi verdi. ilgisiyle karsilastr. Bu bolimde
Yasar Kuctikcalik 15 milyar sahip olan ITHIB Turkiye icin ziyaretciler dénemin muzikle-
dolar biyiikluga olan ev teksti-  calismaya, fuarlarin, gerceklesti Harem’e Sultan girdi ri esliginde; harem agasi ve
linin fuarcilik sektorayle birlikte rilecek olan heyet calismalarinin ~ Fuarin 11. salonunda olusturu- cariyeler tarafindan karsilandt,
biiyiiyecegini ifade ederek ve Ogrencilere buyuk destek lan ‘Harem Dairesi’, ev tekstili hatira resimleri ¢ekildi. Osmanli

sozlerine sdyle devam etti:
“Burada en buylk dinamizm
fuardir. Bizler 6nce kendimize
dolayisiyla memleketimize
faydall olmaya calisiyoruz.
Hedefimiz ekonomide en 6nemli
dinamitlerden olmak. EVTEKS
buglin diinyada bilinen bir
marka haline geldi. Yakin gele-
cekte de dinyada bilinen en
blyuk marka haline gelecek.
Sektoérimdz 700 bin kisiye
istihdam sagliyor. 2023'te 10
milyar dolar ihracat hedefimiz
var. Bu hedefi gerceklestirme-
miz i¢in fuarlarin énemi buyuk.
Yillik 5 milyar dolar ihracat

gerceklestiriyoruz. Bunun 2 mil- I r i "
yar dolari bavul ticareti olarak ¥ Birbirinden renkli etkinliklere sahne olan fuarin dordiincii giniinde Ttirk sinemasinin sultani Tiirkan Soray,
Kuzey Afrika ve sinir komsula- harem dairesinde fuar ziyaretcilerinin yogun ilgisiyle karsilasti.
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~¥ Sektor temsilcileri stant ziyaretlerine ‘Harem Dairesi’'nde demirhindi serbeti icerek mola verdli.

saraylarinin motiflerinin yan-
sitildigl ‘Harem Dairesi'nde
ziyaretcilere, demirhindi ser-
beti, lokum ve Turk kahvesi
ikram edildi. TiIM Baskani
Mehmet Blyiikeksi, ITHIB
Baskani ismail Gulle, TETSIAD
Baskani Yasar Kicukcahk, THY
Genel Muduru Temel Kotil,
ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcilari Tamer Pala ve

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

Serafettin Demir, DENIB
Baskani Stleyman Kocasert,
UTIB Baskani ibrahim Burkay,
Denizli Valisi Abdulkadir Demir,
Denizli Belediye Baskani
Osman Zolan, Denizli Ticaret
Odasi Baskani Necdet Ozer,
CNR Holding Yonetim Kurulu
Baskani Ceyda Erem gibi
onemli isimlerin de bir arada
ziyaret ettigi, bluyuk ilgiyle

karsilanan harem dairesi icin
Kucukcalik sunlarr soyledi:
‘Harem dairesini kurmamizdaki
amac gecmisten gelen kultir
mirasimizi bugiine yansitmak.
Amacimiza ulastigimizi disu-
niyorum. Kurdugumuz harem
dairesi Osmanli dénemindeki
harem Kulturind hatirlara
getirdi. Ozellikle yabanci ziya-
retciler tarafindan da buyuk
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ilgi gordu.” Fuarin 4.gtint Tark
sinemasinin sultani Turkan
Soray sultanlara yarasir harem
dairesinde hayranlariyla bir
araya gelerek ¢ok sayida
ziyaretginin yogun ilgisiyle kar-
silastl. EVTEKS Fuari’nin hare-
miyle ve Urinleriyle blayuleyici
bir fuar oldugunu sdyleyen
Turkan Soray’a ziyaretciler, Kizi
Yagmur Unal icin ceyizlik havlu




¥ Tlrk tekstil sektértne yonelik tanitim faaliyetlerini bircok platformda
stirdtiren ITHIB, fuarda kurdugu standla da bu calismalarina devam etti

hediye etti. Harem Dairesi,
kapanisini Turkan Soray ve
istanbul Blyiiksehir Belediye
Baskani Kadir Topbas ile yapti.

Hassas Rilya’dan
Orman Atesi’'ne

Her yil yenilenen konseptiyle
“hafizalara kazinan istanbul Ev
Tekstili Fuar’'nda NellyRodi
tarafindan hazirlanan 2013
sezon trendleri, Evteks Trend
Alanr'nda sergilendi. Ana kon-

rend Alani’nda yer alan ‘Egzotik Pazar' konsepti z

septini ‘Degisim’in olusturdugu
2013 sezon trendleri Trend
Alanr'nda yerli ve yabanci
ziyaretciler tarafindan buyuk
ilgiyle karsilanarak oldukca
begeni topladil. Konseptin
temalarini ‘Hassas Ruya,
Egzotik Pazar, Zengin Grafik,
Zarif Degisim, Deniz Enerjisi
ve Orman Atesi olusturdu.
Evteks Trend Alani'nda sergi-

lenen sezon trendlerini TIM
Baskani Mehmet Buylkeksi,
ITHIB Baskani ismail Gille,
ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcilart Tamer Pala ve
Serafettin Demir, DENIB
Baskani Stleyman Kocasert,
UTIB Baskani ibrahim Burkay,
TETSIAD Baskani Yasar
Kicukcahk, THY Genel Mudurt
Temel Kotil ve CNR Holding

erden buylik begeni topladi
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~¥ Arap llkelerinden Uzakdogu'ya kadar diinyanin dért bir yanindan ziyaretcil

toplam 1000 firma katildi

oy

Yonetim Kurulu Baskani

Ceyda Erem birlikte inceledi.
Degisim ana konseptli temala-
rin ise soyle bir hikayesi var:
“Gelenekselligin kodlari, Zarif
Degisim~de daha az gelenek-
selleserek ve Egzotik Pazar da
canlandirilarak yenilendi. 2013
ev dekorasyonlarinda genellik-
le kisiliksiz olan tasarim evreni,
Deniz Enerjisi"nde hareket-
lenecek ve Zengin Grafik te
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~¥ 18. EVTEKS Fuar'inda bu yil ilk defa acilan ‘Dizaynist’ bélimiinde
yabanci tasarim ofisleri yer aldi

sehvetlenecek. Doga temalari,
rustik bir havadan, zenginlesti-

rilmek tzere Orman Atesi ne
ve siirsellestiriimek Uzere

Hassas Riuya'ya dogru hareket

edecek. “

Tasarim ofisleri

“Dizaynist”te yer buldu

EVTEKS Fuarr'nda bu sene
ilk defa ‘Dizaynist” adinda bir
bolum olusturuldu. Bu bolim-

de farkh ulkelerden tasarim
ofisleri ev tekstili Grtnlerini
katihmcilara sundu. Tasarim
ofislerini sergileyen Ulkeler
arasinda Turkiye, Almanya,
Portekiz, italya, isvec,
ingiltere, Fransa, Hollanda

ve ABD, EVTEKS Fuari icin
ozel hazirladiklart sunumlarini
gerceklestirme firsati buldu.
Bu 6zel bolimun, énimuzdeki
yillarda tasarim ve desen olus-
turma konusunda Istanbul’u
bir s haline getirmesi hedef-
leniyor.

eri agirlayan EVTEKS Fuari’'na yerli ve yabanci olmak lzere

Unlii tasarimcilarin
seminerlerine yogun ilgi
18. EVTEKS Fuari'nda birbirin-
den degerli isimler vardi. Inkrit
Berbee, Mijde Abdis Guclu,
Erja Hirvi, Sam Colijn, Alexandra
Vollebregt, Milou Ket, Samira
Tanha, Bibi Ronchi, Vincent
Gregorie, Gulli Deliduman,
Necla Yilmaz, Carola Seybold,
Ahmet Kayaer, Necibe Darcan,
Cenk Mommarje gibi ev tekstil
ve tasarim alanlarinda tnli
isimler verdikleri seminerlerle
katiimcilart bilgilendirdiler. -

~¥ EVTEKS Fuari, sergilenen trtinlerin yaninda dtizenlenen seminerlerle de
g0z doldurdu




KOLAYINA KACIN

Uriin Gelistirme ve Uretim Coziimlerimizi Kesfedin

Sade
Zengin
Detayli

Ihtiyaciniz olan
ilgi, tecrube
ve teknoloji

&PolyPattern PolyOrganize

Kalp Tasarim, Serileme ve Otomatik Pastal Uriin Yasam Déngiisii Yénetimi
Yerlestirme Sistemi (CAD/CAM) (PLM)

Daha hizli, kontrollii ve hatasiz ¢alisarak Model gelistirme siireglerinizi daha
zaman ve kumas tasarrufu saglayin, etkin hale getirerek hizli ve gorulebilir
modelhanenizi mikemmel kilin. performans artig1 saglayin.

www.polytropon.com
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hedef fuar

ZIYARETCILER GIDEREK ARTIYOR

RLI DE MEMNUN
ABANCI DA

TEKS 2012'DE KURDUKLARI BAGLANTILAR SAYESINDE FUARDAN MEMNUN AYRILAN SADECE YERLI
RMALAR OLMADI. DUNYANIN DEGiSiK NOKTALARINDAN KATILAN YABANCI FIRMALAR DA KURDUKLARI
ICAK TEMASLARLA, YAKIN GELECEKTE YAPACAKLARI SATISLARIN iLK TOHUMLARINI ATMIS OLDU.

SON KOLEKSIYONLARIMIZ EVTEKS'TE

Hasan Capkinoglu / Pasa Tekstil-Yonetim Kurulu Baskani
Bu fuara baslangicindan bu yana katiliyoruz. Basta Cin olmak iizere, Avrupa, iran
ve Suriye’den ziyaretcilerimiz var. Musterilerimiz yeni koleksiyonlarimizi burada
goruyorlar. Bunlarin disinda, Amerika, Kanada ve Meksika'ya satisimiz, Rusya’da
da bayilerimiz var. Fuardan genel anlamda memnunuz ancak bunca yil icerisinde
daha da fazla gelisim gdstermeliydi. Bunlarin disinda, EVTEKS gibi 6nemli bir
fuarda kaliteyi saglamak ve bazi firmalari ayiklamak gerektigini distinmekteyiz.
Fuar firmalari kendi tanitimlari icin maddi-manevi caba gosteriyorlar ancak fuarin
dis goruntminde ciddi hatalar yapiliyor. Bu sebepten dolayi gectigimiz seneler-
de birtakim aksaklik ve dikkatsizliklerle genel anlamda musteri kaybedildigini
gbzlemlemistik.

Metin Giiles / Dersiyon Tekstil-Pazarlama Sorumlusu

Bu yil 18’incisi dizenlenen EVTEKS Fuari'na 10.kez katiliyoruz ve fuarin bu
denli gelisimi bizi hayli mutlu etmekte. Bursa'daki fabrikamiz, istanbul-Laleli'de-
ki ofisimiz, hali hazirda Bulgaristan ve Ukrayna’'daki subelerimiz, Rusya’daki
blyuk pazarimizla gidisattan memnunuz. Firma olarak, mevcut subelerimizle
Kanada'dan Ortadogu’ya, Rusya’dan Dogu ve Bati Avrupa’'ya kadar tiim dinya-
ya ihracat yapmaktayiz. Gecen yila oranla ziyaretci sayisinda bir artis gézlemle-
mekteyiz. Bu sene mevcut misterilerimiz disinda Amerika, Rusya, Ispanya gibi
Ulkelerden ziyaretcilerimiz oluyor. Fuar hizmetleri konusunda maalesef birtakim
sikintilarimiz var. Oniimizdeki yillarda fuarimizin kalitesi acisindan daha iyi
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olmasini beklemekteyiz.

CiN’DEKI ALICILARIMIZ BiZE GERi DONUYOR

Mehmet Demir / Ankara Tekstil YK Baskan Yardimcisi
Fuar her yil biraz daha basaril geciyor. Bir dénem Cin sebebiyle sekte yemis
olsak da daha hizl teslimat, daha kaliteli mal ve Urtinlerin devamhhgini saglaya-
bilmemiz sebebiyle Cin'deki alicilarin bir kismi tekrar bize donmeye basladilar.
Biz her yil yurtdisindan 200 civarinda musteri getiriyoruz. Ozellikle Rusya, Baltik
tlkeleri, Dogu Avrupa ve Turki cumhuriyetlerden musterilerimiz oluyor. Musteri-
lerimizin konaklama, gezi, ulasim vb. tiim hizmetleri biz firma olarak karsihyoruz.
Firsati olan firmalarin da bu hizmetleri sunmalarinin daha avantajh olacagini
dustuntyorum. Fuar hizmetleri konusunda bazi gelismeler gbézlemledik ancak hala
bazi imaj zedeleyici faktorler oldugunu distinmekteyiz. Stant alanlari konusunda
da pek ¢ok firma gibi biz de sikinti yasamaktayiz.
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Sertex fitalatsiz deri UrUnleriyle “sagliga zararli” kelimesini
hayatimizdan cikariyor. Dinya standartlarinin ¢cok otesinde olan
giyimlik teknik deri Grtnleriyle gelecege, dogaya ve yeni nesillere
saglikli bir dinya birakiyor.

Sizi ve sevdiklerinizi koruma altina aliyor.
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REKABET KALITELi URETIM SAGLIYOR

MODERN FUAR KOMPLEKSI GEREKLI

Hasan Tepe / Tepar Tekstil-Yonetim Kurulu Baskani

Fuar firmamiz acisindan basariyla gecti. Yeni gelistirmis oldugumuz Polypropilen
Hava Teksture Iplik koleksiyonumuz (POLYLAN), Eriyikten Boyali, Geg tutusan
Tekstire iplikler, DISCAT Hava Tekstlre serisinden giincel renkler ve kombi-
nasyonlar, 18D Tektire monofilament ve 12D Patlayan tekstiire monofilament
iplikler yurtici ve yurtdisi ziyaretciler acisindan blytk begeni ve ilgi gordi.
Standimizda i¢ piyasa misafirlerimizin yani sira, ispanya, Fransa, Portekiz, Rusya,
Japonya, Iran, Azerbaycan, Suriye, Fas, Moldova, Tunus, Brezilya ve Yunanistan
gibi tlkelerden cok sayida misafirimizi agirladik. Dinyanin en buyuk fuarlarindan
biri olarak kabul edilen EVTEKS’e katilim oldukga fazla, ancak Turkiye'ye yakisan
modern bir fuar kompleksinin olmamasini blyuk bir eksik olarak gértyorum.

Mehmet Ozmen / Plasmen Tiil Perde Déseme-YK Baskani
Bence EVTEKS, ev tekstili sektortinde en buydk fuarl. Turkiye'de ev tekstili yillar
icerisinde cok hizli gelisiyor. Firmalar rekabet ortaminda yaris halinde oldukca
daha iyi Uretim saglaniyor. Bu rekabetten memnun olmakla birlikte daha iyi ve
daha Kkaliteli koleksiyonlarimizla biz de bu yarisin icinde yer aliyoruz. Kriz yasayan
Ulkelerden musteri azalmasinin disinda baska ulkelerden de musterilerimiz olma-
ya basladi. iran agirlikli olmak tizere Rusya, Brezilya gibi tilkelerden ziyaretcileri-
miz oldu. Fuar hizmetlerinden genel anlamda memnunuz ancak firmalar EVTEKS
Fuari’na bu kadar emek verirken; ¢cevrenin, fuar alaninda i¢ ve dis cevrenin,
yurtdisindaki fuarlar gibi daha kaliteli olmasini bekledigimizi sdyleyebiliriz.

GELECEK VADEDEN PAZARLAR VAR

AVRUPALI ALICILARIN DA iLGiSi ARTTI

Murat Tosunoglu / Tosunoglu Tekstil-YK Baskani
Karamsar Avrupa’nin kendi sorunlari ile bogustugu dénemde zayif gecirdigimiz
HEIMTEXTIL Fuari’'ndan sonra EVTEKS Fuari bizler icin daha umut verici olarak
gecti. Ortadogu, Balkanlar, Afrika ve Baltik tlkelerinin yogun ilgi gosterdigi fuar-
da ayni zamanda Avrupal alicilarin da ilgilerini artirdiklarini takip edebiliyoruz.
Fuarimiz artik kendini icerigi, kalitesi, konumu, ulasimi, verimi bakimindan tam
anlamiyla kanitlamistir. Bu sene de organizasyonda nihayet lzerine diseni hak-
kiyla yerine getirmis ve daha duzenli ve sorunsuz bir 5 giin gecirdik. Bu vakitten
sonra giderek artan trendinden baska bir sey beklemememiz gerekir. Bu siirecte
yasayacagimiz her turlt aksaklik 18 yilda artik yerine tam manasiyla oturmaya
baslamis olan organizasyonu sekteye ugratacaktir.

Tevfik Bascesme / Hiirsan Havlu-Genel Miudiirii

EVTEKS Fuari’nda gecmis donemlerde beklentimiz olan metrekare ve stant alanimiz
saglanamadigl icin fuara katilimimizi geciktirdik, bu sene ilk defa katiliyoruz. Gelinen
noktada EVTEKS'in hitap ettigi pazarlarin gelisen ve gelecek vadeden pazarlar oldugu-
nu gordik. Dogu Bloku dedigimiz Ukrayna, Rusya, Azerbaycan, Macaristan, Cekoslo-
vakya; bunun yani sira Orta Dogu, hem ¢ok zengin hem de her tirlii mala ihtiyaci olan
bir bolge olarak bizim ziyaretci profilimizi olusturmakta. Ayrica Orta Dogu ve iran,

ev tekstiline doymamis bir ntifus profiliyle, strekli gelisen ve yatirm yapmak isteyen
bir pazar oldugu icin, EVTEKS bu anlamda ayrica bir dnem teskil ediyor. Ancak fuar
hizmetlerinde gecen yila oranla ciddi bir gelisme olsa da bazi eksiklikler hala mevcut.
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TEKSTILDE MUKEMMELLIGE GiDEN YOL
EFMPC GE(;TI

EKOTEKS TEKSTIL LABORATUVARI TARAFINDAN BU YIL 5’INCiSi DUZENLENEN “ULUSLARARASI
EKOTEKS TEKSTIL SEMPOZYUMU” 15 MAYIS TARIHINDE GERGEKLESTIRILDi. DIS TICARET
KOMPLEKSI’NDE DUZENLENEN TOPLANTIDA, iINSAN SAGLIGINA YONELIK DUNYA GAPINDAKI
TEKNOLOJIK GELISMELER, TEHDITLER VE DENETIM UYGULAMALARI “TEKSTILDE MUKEMMELLIGE
GIDEN YOL” BASLIGI ALTINDA MASAYA YATIRILDI.

7 uruldugu giinden bu Laboratuvari, geleneksel hale Sempozyumu” 15 Mayis Sali kullanimi, tehlikeli kimyasallar
yana uluslararasi gecer-  getirdigi “Uluslararasi Tekstil glinli gerceklestirildi. Gectigimiz ~ yonetimi ve tekstil sektori gibi
liligi olan bagimsiz Sempozyumlari’na devam yil insan odakli tekstil, eko konularin zengin sunumlarla

bir laboratuvar olarak tekstil ediyor. IHKIB 6nculuginde etiketle ilgili yapilan calisma- paylasildigl sempozyum, bu
sektorundeki hizmetlerini bu yil 5’incisi duzenlenen lar, organik pamuk ve kumas yilinda da sektor cevrelerinden
arttirarak sdrdiren Ekoteks “Uluslararasi Ekoteks Tekstil dokumada cevreye dost liflerin yogun ilgi gordi. “Tekstilde

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr



PROF.DR.
F.JAVIER
SARDINA

PROF.D.
BULENT
OZIPER

MikAYIL
KILAC

~¥ Moderatérligini Pr.Dr. Bilent Ozipek'in yaptigi 5.Uluslararasi Ekoteks Sempozyumu'nun ilk oturum, Giimriik ve Ticaret Bakanligl, Ttiketicinin Korunmasi
ve Piyasa Gézetimi Genel Miidiir Yardimeisi Mikayil Kilic “Tiirkiye'de piyasa gozetimi ve denetim uygulamalan”, ve Santiago de Compestela Universitesi

ogretim gorevlisi Prof.Dr.F Javier Sardina’nin “Tekstil diinyasinda tirtin saghgi ve gtivenligi” konulu sunumuyla gerceklesti.

Mukemmellige Giden Yol” tema-
st ile dizenlenen etkinlikte,
sektdér mensuplari, alaninda
uzman kimya muhendisleri,
akademisyenler ve st dizey
marka yoneticileri de yer aldi.
Yaklasitk 200 katihmcinin izledigi
sempozyumda, insan sagligina
yonelik dinya capindaki tek-
nolojik gelismeler, tehditler ve
denetim uygulamalarn “Tekstilde
Mikemmellige Giden Yol” bas-
l1g1 altinda masaya yatirildi.
Aclilis konusmalarini Ekoteks
icra Kurulu Baskani Nilgiin
Ozdemir, istanbul Hazir giyim
ve Konfeksiyon ihracatcilan
Birligi (IHKIB) Baskani

Hikmet Tannverdi ile Turkiye
ihracatcilar Meclisi (TIM)
Baskani Mehmet Blyukeksi'nin
gerceklestirdigi “Uluslar arasi 5.
Ekoteks Sempozyumu”na IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri, ITKIB
Genel Sekreterligi'nden temsilci-
ler ve cok sayida sektor temsil-
cisi katildr. Dort ayr oturumda
dizenlenen sempozyum, ABD,
Almanya, Ispanya, Belcika, Cek
Cumbhuriyeti ve Turkiye'den
uzmanlarin sunumlariyla ger-
ceklesti.

IHKIB Baskani Hikmet Tannverdi:
“ Ekolojik tekstille birlikte insan
ve cevre sagligini én planda tutan
urtinler kullanacagiz”.

Tiketici saghgi
onceligimiz olmal
Ekoteks'in calisma faaliyetlerin-
de temel esasin insan saghgini
korumak oldugunu soyleyerek
konusmasina baslayan IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi,
tekstilde gelisen teknolojiye
verilen 6neme dikkat ¢ekti.
Tanrnverdi, tekstilde mikem-
mellige giden yolun son derece
uzun ve zorlu oldugunu, bu yolu
Ar- Ge calismalarinin ve inovas-
yona yonelik sturdirilen uzun
soluklu programlarin aydinlatti-
gini dile getirdi. Gelisen tekno-

loji sayesinde hazir giyim trln-
lerinin giysi olmanin étesine
gecip, kimsenin hayal edeme-
yecegi bir kimlige burtndigine
vurgu yapan Tanriverdi, “Artik
insan sagligina hizmet eden
Urdnlerden; radyasyona karsi
kalkan gorevi Ustlenen ceket-
lere, i¢ giyim ve spor giyimde
termal konforun saglanmasina
kadar pek cok yenilik tuketicile-
ri bekliyor. Oksijen Ureten Urin-
ler yesil ve saglikh bir dinyaya
1sik tuttugu gibi ciltteki mantar
ve yaralara kadar bir¢ok rahat-
sizhiga da iyi geliyor. Teknik
tekstil ile doktor artik evimizde

Ekoteks Icra Kurulu Baskani Nilgtin
Ozdemir, acilis konusmasinda:
Ekoteks'in uluslar arasi gecerliligi
olan bagimsiz bir laboratuvar
oldugunu séyledi.

diyebiliriz” seklinde konustu.
Tannverdi, Ar-Ge ve teknolojinin
birlikte hareket ederek tretimi
gerceklestirdiginde insan ve
cevre saghgina buyuk katki sag-
landigini da dikkat cekti. Tekstil
ve hazir giyim sektorinde bu
yontemi kullanmanin t¢inci
dinya ulkelerinde olabilecegini
iddia etmenin yanlishgina da
deginen Tannverdi, Ar-Gr ve
teknolojinin birlikteligiyle yapl-
lan tretimde kalp krizini haber
veren atletlerden, basta mantar
olmak Uzere ayak saghgina
katkl sunan coraplara; ic giyim
ve spor giysilerde 6zel liflerin
kullanimiyla termal konforun
saglanmasina kadar pek cok
yeniligin tiketicileri beklediginin
de altini cizdi. IHKIB Baskani
Tanriverdi konusmasini, “Kalp
krizini bildirip, hastaliklari teda-
vi eden giysiler ile doktor artik
evimizde” diyerek sonlandirdi.

Daha yesil ve
surdiirebilir tekstil
Uluslararasi 5. Ekoteks
Sempozyumu’'nun acilis konus-
mas! TIM Baskani Mehmet
Buytkeksi ile devam etti.
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Blyukeksi, Turkiye'nin 2023
hedeflerine giderken tekstil ve
hazir giyim sektorinde strddri-
lebilir rekabet giict kazanabil-
mek icin “Daha yesil ve daha
strdurilebilir tekstil” anlayisina
odaklaniimasi gerektigini vur-
guladi. Hazir giyim ve konfek-
siyon sektorinin son 10 yilda

-,

¢« hedef sempozyum

ihracatii 8,9 milyar dolardan
16 milyar dolara yukselttigini
hatirlatan Blyukeksi, 2023'te
tekstilde 20 milyar dolar, hazir
giyimde ise 52 milyar dolar
ihracat hedeflediklerini belirtti.
Tekstil sektortnde tretim
kapasitesinin modernizasyonu
ve yeniden yapilanmasi ile
ilgili verimlilik artisi saglamak
istediklerini ifade eden
Buyukeksi, “Bu
dogrultuda
sektori-

)\ muz;
% \ yeni
| tek-
i \

EKOTEKS’IN GUCLU SPONSORLARI
Uluslar arasi 5. Ekoteks Sempozyumu”na, tekstil ve hazir
giyim sektdriinde hizmet veren buytk markalarla birlikte,
Ekoteks’in birlikte hareket ettigi ve teknoloji destegini aldigl
teknoloji firmalari, laboratuvar kimya arastirmalari yapan
firmalar olmak lzere toplam 9 firma sponsor oldu. Tekstil
ve hazir giyimde; Derimod, Kigili, Mudo yer alirken, kimya
firmalari olarak Huntsman, Basf, BT Kimyasal, Farmakim ve
Rudolf Duraner sponsorlar arasindaydi. Teknolojik ¢ozimler
treten Gore Creative Technologies’in aralarinda oldugu 9
firma “5. Ekoteks Sempozyumu”nun sponsorlugunu tstlendi.

nolojilerin kullanimini artirmayi
0zel ve katma degeri yuksek
elyaf ve iplik Uretimine yonel-
meyi hedefliyor. Sektor, Ar-Ge
ve Ur-Ge calismalari ile teknik
tekstiller ve cok fonksiyonlu
Urtnlere odaklanmayi, marka-
lasmayi, tasarim ve koleksiyon-
larla trend belirleyici olmayi
hedefliyor” dedi.

“Uluslararasi
standartlarda bir
laboratuvar”
Sempozyumun acilis konus-
masinda s6z alan bir diger

isim Ekoteks Icra Kurulu
Baskani Nilgiin Ozdemir oldu.
Ekoteks’in kuruldugu giinden
bu yana uluslararasi gecerlilige
sahip bagimsiz bir laboratuvar
olarak hizmet verdigini belirten
Ozdemir, laboratuvarin ulusla-
raras| standartlarda, guvenilir,
hizli ve kaliteli servis sundugunu
soyledi. Ekoteks’in kurulus ama-
cinin, ihracat yapan firmalara
en kisa zamanda, test maliyet-
lerini en disuk seviyede tuta-
rak hizmet vermek oldugunu
anlatan Ozdemir, ayrica tekstil
Urtnlerinin kalitesini istenen
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~¥ Santiago de Compestela
Universitesi 6gretim gérevlisi
Prof.Dr.F Javier Sardina

seviyeye yukseltmeye ve surek-
liligini saglamaya yonelik de
katki sagladiklarini dile getirdi.

Konunun uzmanlari bu
sempozyumda bulustu
Sempozyum, Ekoteks icra
Kurulu Baskani Nilgln
Ozdemir, istanbul Hazirgiyim
ve Konfeksiyon ihracatcilar
Birligi (IHKIB) Baskani Hikmet
Tanriverdi ile TIM Baskani
Mehmet Buyukeksi'nin acihs
konusmalarindan sonra konu-
nun uzmanlar tarafindan hazir-
lanan sunumlarla devam etti.
iTU profesori ve ayni

¢« hedef sempozyum

EKOLOJIK TEKSTIL
NEDIR?

Gelisen dunyada insan sagli-
gini her seyin Uzerinde tutma
bilinci, dnce yediklerimizin ne
kadar saglikli oldugu konusuyla
basladi. Zamanla, bilinclenme
duizeyindeki artisla birlikte, giy-
diklerimizin de ne kadar saglikli
oldugu sorgulanmaya baslandi.
Bu sorgulamanin sonucunda
“Ekolojik Tekstil” dogdu. ikinci
cildimiz olan kiyafetlerimizin
icinde barindirdigl kimyasallarin
ne dozda ve nasll etkilere sahip

oldugunun arastirilarak saghgi tehdit etmeyecek oranda kullanimini saglayan ekolojik tekstil in-
san saghglyla birlikte cevre saghgina da katki sagliyor. Ekolojik tekstil yerine geleneksel yollarla
Uretilen Urlnlerde, asiri dozda kullanilan kimyasallarin insan sagligini tehlikeli boyutlarda tehdit
ettigi tespit edilirken, bu Urlnlerin yikansa dahi zararli kimyasallardan arinmayarak kullanildigi
slire boyunca cilt tarafindan emilmesine yol aciyor. Uzun vadede bu durum kansere kadar varan
riskli durumlar dogurabiliyor. 1990’ yillarda ortaya c¢ikan Ekolojik Tekstil’le birlikte cevreyi

ve insan sagligini bu zararli etkilerinden korumak icin kapsamli calismalar baslamistir. Ekolojik
Tekstil ve Eko Tekstil kavramlariyla aciklanan tretim biciminde yéntem soyle uygulanmaktadir:
Urtintin elyaf halinden bitmis halde trtin haline gelene kadarki tim islemlerinde cevre saghgi go-
zetilerek ve tiiketiciye zarar veren kimyasallardan arindirilarak tretim saglanir. Urintin kullanil-
diktan sonra atilmasi etabinda da tekrar geriye kazanilir yani déntstimli olmasina dikkat edilir.
Bu sekilde Eko Tekstil Gretimiyle kullaniclya sunulan en zararsiz Uriinler organik pamukla Ureti-
len tekstil trtnleridir. Ekolojik tekstil catisi altinda yer alan organik tekstil ve organik pamukta
Ekolojik tekstil gibi dogaya ve insan sagligina saygil tretim anlayisinin dnemli bir gdstergesi.

zamanda Tekstil Gelistirme
ve Pazarlama Programi
Koordinatori olan Prof. Dr.
Billent Ozipek'in moderatorli-
gunde gerceklesen “Uluslararasi
5. Ekoteks Sempozyumu”nda ilk
oturum, Gumrik ve Ticaret
Bakanligi, Tuketicinin
Korunmasi ve Piyasa
Gozetimi Genel Mudur
Yardimcisi Mikayil
Kilig'in sunumuyla
basladi. Kilic'in
“Tlrkiye'de
Piyasa Gozetimi
ve Denetim
Uygulamalari”ni
anlattigl sunu-
mun ardindan,
Santiago de
Compestela
Universitesi
ogretim gorevlisi
Prof. Dr. F. Javier

Sardina, katihmcilara “Tekstil
Dunyasinda Uriin Saghg ve
Glvenligi” konulu sunumu pay-
lasti. kinci oturuma gecildiginde
ik sunumu Sabanci Universitesi
Ogretim Gorevlisi Prof. Dr. Yusuf
Menceloglu, “Birinci Nesil Nano
Malzemeler ve Fonksiyonel
Tekstil Uygulamalari"ni anlattig
sunumu ile gerceklestirdi. ikinci
oturum, Surdurebilir Tekstil
Uretiminde “Think Green-Yesil
Dustn” sunumuyla Almanya/
Rudolf Duraner sirket temsilcisi
Cem Yildirim tarafindan ger-
ceklestirildi. Seminerin 6gleden
sonra diizenlenen oturumlarin-
da, Liberec Teknik Universitesi
Ogretim Gorevlisi Prof. Dr Lubos
Hes, “Fonksiyonel i¢ Giyim ve
Spor Giysilerde Ozel Liflerin
Kullanimi ve Artan Termal
Konfor Ozelliklerinin Testinde
Yeni Metotlar” sunumunu ger-

ceklestirirken, BT Kimya'dan
Tugrul Yarbas, “Havadaki
Vitamin-Negatif lyonlar/Saglikli
dolasim” konulu sunumu katilim-
cllarla paylasti. Uctincti oturumun
son sunumu ise Amerika'dan
gelen Huntsman yetkilisi Remo
Codemo'ya aitti. Codemo’nun,
“Dogal Kaynaklar, Atiklar ve
Surdurebilirlik Odakli Aviterase ve
Yiksek 1Q Kavramiyla Daha Yesil
Bir Diinyaya Dogru” sunumuyla
oturum sona erdi. BASF Almanya
yetkilisi Stileyman Ozgiir
CingI'nin “Tekstil Endustrisinde
Su Tuketimi Tasarruflar ve

Dunya Su Kaynaklarina Etkileri”
adli sunumuyla baslayan son
oturum, Centexbel firmasindan
Sofie Gowy'nin “Farkl Ulkelerde
Karisim Orani ve Bakim
Etiketlerinin Gereksinimlerinin
Degerlendiriimesi” sunumu ile
devam etti.
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EUROVISION’DA HATICE GOKCE IMZASI

57. EUROVISION SARKI
YARISMASI’NDA
TORKIYEYi TEMSIL
EDEREK 7. SIRAYA
YERLESEN CAN
BONOMO’NUN SAHNE
KIYAFETLERI, ERKEK
MODASININ YENILIKGi
iSMi HATICE GOKGE’YE
AiT. GOKCE, “LOVE ME
BACK” ADLI SARKININ
PERFORMANSI iGiN
SANATGIYA OZEL BiR
TASARIM YAPTI.

atice Gokce bu kez

yenilikci tasarimlarini

57 .Eurovision Sarki
Yarismasi'nda Turkiye'yi temsil
eden Can Bonomo i¢in hazirla-
di. Erkek modasinin éncl ismi
olarak bilinen Gokce, “Love Me
Back” adli sarkinin performansi
icin sanatciya 6zel bir tasarim
yaparken; Can Bonomo’'nun
arkasindaki danscilarin kostim-

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

leri de Giray Sepin tarafindan
tasarlandi. Yaptigl tasarimlar-
da sanatin farkh dallarindan
beslenen Hatice Gokce icin
muzik dnemli bir yerde duru-
yor. Tasarimci daha 6nce de
Tarkiye'nin en énemli oda
muzigi topluluklarindan Borusan
Quartet’in sahne kostumlerini
hazirlamisti.

Efelerden esinlendi
Hatice Gokce'nin Eurovision per-
formansi icin hazirladigl tasarim-
larin temasl, Can Bonomo’'nun
muziginin barindirdigl tinilardan
yola ¢ikarak Ege Bolgesi'ne ait
efe giysilerinden esinlenilerek
olusturuldu. Heybetli bir gorin-

tl yakalamak Uzere efelerin
geleneksel giysilerinin kollari
Uzerinde bulunan ve kolun kus
kanadi gibi gbrinmesini sagla-
yan “camadan” isimli tstlik ile
efelerin heybetine génderme
yapiliyor. Camadan koreografiyi
de gorsel olarak destekliyor.
Bu sayede Turk giysi kultu-
rinln zenginligi hatirlaniyor.
Tasanmlarda kullanilan formlar
marti kanatlarini animsatacak
sekilde hazirlandi. Ayrica Can
Bonomo'nun sapkasinda da

gtimus marti figtrleri bulunuyor.

Gokece'nin tasarladigl sahne
kosttumlerinde deri kullanildi.
Can Bonomo’nun kiyafeti ayni
zamanda Giray Sepin’in danscl-

lar icin hazirladigl ilgi cekici tasa-
rimlarla da uyum sagliyor.

Farkh tarzlar bir arada
Can Bonomo ile calismasiyla
ilgili olarak Hatice Gokce, “Can
Bonomo muzik diinyasina getir-
digi yeni solukla ilgi gbren geng
ve basarill bir mizisyen. Bu
nedenle Turkiye'yi uluslararasi
arenada Eurovision gibi énemli
bir yarismada temsil etmis olma-
sI buyutk bir sans. Mizik, tasa-
rimlarimda her zaman etkileyici
bir unsur oldu. Farkli tarzlari bir
araya getiren Can Bonomo’nun
performansi icin kiyafetler tasar-
lamak benim icin keyifli ve heye-
canli bir siirec oldu” dedi.
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X NASIL
\ {BASARDILAR ?

ONGAN TEKSTIL, AKSA AKRILIK, DESA DERI, DINARSU

HALI VE GSD DIS TICARET. ONLARI ORTAK BiR PAYDADA
BULUSTURAN iSE 2011 YILINDA GERGEKLESTIRDIKLERI
IHRACAT RAKAMLARI iLE ITKiB’IN BASARILI IHRACATGILAR
LISTESINDE ZiRVEYE YERLESMi$ OLMALARI. DORT
SEKTORUN ZIRVEDEKI ISIMLERI, FIRMALARINI BASARIYA
GOTUREN ANA UNSURLARI HEDEF DERGISI’NE ANLATTI.




ONGAN TEKSTIL
IHRACAT ODULLERINE DOYMUYOR

ONGAN TEKSTIL, 2011 YILINDA GERGEKLESTIRDIG IHRACAT RAKAMIYLA TKIB TARAFINDAN DUZENLENEN
“BASARILI IHRACATGILAR TORENi”NDE HAZIR GiYiM DALINDA BIRINCi OLDU. ONGAN TEKSTIL YONETIM
KURULU BASKANI SUAT ERDOGAN, FIRMALARINI BASARIYA GOTUREN ANA UNSURLARIN EKIP GALISMASI,

ADALETLI YONETIM VE PAYLASIMCILIK GiBi UNSURLARIN TASIDIGINI SOYLUYOR.

ngan Tekstil,

istanbul’da 15 bin

metrekare kapall alana
sahip Uretim tesisi,6 bin metre-
kare alana sahip depolama alani
ve ayrica Moldova ‘da da 15 bin
metrekarelik alana sahip tretim
tesisi ile sektorde faaliyet gos-
teriyor. Ongan Tekstil Yonetim
Kurulu Baskani Suat Erdogan,
“Firmamizda calisan tim arka-
daslarimiz, calisanlar arasinda
bireysel ayrimcilik olmadigindan
eminler ve firma icin canla basla
calistiklari stirece bunun karsili-
gini alacaklarini cok iyi biliyorlar.
Bu da ekipteki tim arkadasla-
rimizin firmaya olan guivenini
en ylksek seviyeye ¢lkarmakla
beraber, performanslarini da
inaniimaz arttiryor. Ozet olarak
basarimizda karsilikli gliven, icten

ve samimi calisma ve paylasimcr-
ligin pay! bulunuyor” diyor.

Ongan Tekstil

dort yildir zirvede
Kuruldugumuz giinden itibaren,
musteri memnuniyetini saglama-
nin ilk sartinin uyumlu ve egitimli
bir ekip calismasi oldugu bilinciy-
le hareket ettiklerini belirten Suat
Erdogan, devamli gelisen hedef-
ler dogrultusunda, seffaflik poli-
tikalarini koruduklarini belirtiyor.
Belirli dengeleri muhafaza ederek
Uretimimi arttirmayi hedefle-
diklerini séyleyen Erdogan,

genc dinamik bir ekiple beraber
hareket ederek keyifli bir calisma
ortaminin sdrekliligini saglamanin
da oncelikli ilke ve hedefleri oldu-
guna dikkatleri cekiyor. Ongan
Grup bunyesindeki Ongan Tekstil

ve ipek tekstil firmalarinin 2006
yilindan itibaren ihracat ve sanayi
Uretim listelerinde yerini aldigini
belirten Erdogan, Turkiye'nin ilk
500 ihracatc firmasi siralamasi-
nin icerisinde olduklarini belirti-
yor. Suat Erdogan, son 4 yildir
ITKIB tarafindan verilen Platin
Basan odulini aldiklarina dikkat
cekiyor.

“2012de’de iddiahyiz”
Firma olarak faaliyet gosterdikleri
alanlarda her yil hedeflerini biraz
daha yukselttiklerini belirten Suat
Erdogan, “Hedeflerimize ulasabil-
mek icin de ¢esitli yatinmlarda
bulunup, ¢alisanlarimizin mem-
nuniyetini saglayip egitime ve
kaliteye ¢cok onem verdik. Firma
olarak 2012 yilinda da daha

cok calisip tlke ekonomisine ve

kalkinmasina katkida bulunmayi
hedefledik. Bizler basariya ulas-
mak icin gelismeye acik olunmasi
gerektigine inanmaktayiz. Kaliteli
hizmet anlayisimizdan 6din
vermeden, toplumsal yukim-
luluklerimizi gbz ardi etmeden,
musteri memnuniyetini maksi-
mum seviyelerde saglamay! ve
bu slireg icerisinde ayni zamanda
llkemiz icin de gercek bir deger
olmay1 kendimize gorev bildik.
2012 yiliicin de bugline kadar
kazandigimiz basarilarimizi daha
da yukseltmek ve sektoérde yine
ayricalikli konumda olmaya
calisacagiz. Bu yil ki ihracattaki
hedefimiz 2011 yilindaki ihracat
seviyemizin daha da ilerisine tasi-
may! hedefliyoruz” diyor.

Sektoérde marklasma sart
Hazir giyim sektorinin per-
formansinin bir hayli azaldigini
gdzlemledigini belirten Suat
Erdogan, bunda Avrupa da ki
krizin etkisi oldugu kadar, kriz
beklentisi ile koleksiyonlarin-
daki model cesitliligini azaltan
firmalarinda payinin olduguna
dikkat cekiyor. Avrupa’daki krizin
etkisinin bu yilin sonuna kadar
sektorde hissedilecegini belirten
Erdogan, sektoriin 2013 yilindan
itibaren ise tekrardan canla-
nacagini belirtiyor. Tlrk hazir
giyim sektorinde dunya liginde
bir adim daha ileriye gotlrecek
en 6nemli hususun markalasma
oldugunu belirten Suat Erdogan,
markalasan Turk hazir giyim sek-
torundn dinyada ¢ok énemli bir
s6z sahibi olacagini belirtiyor.

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @



AKSA [IHRACAT ILE BUYUYOR
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GEGEN YIL GERGEKLESTIRDIGi iHRACAT RAKAMIYLA iTKiB TARAFINDAN
DUZENLENEN “BASARILI iHRACATGILAR TORENi”NIN DE TEKSTIL DALINDA
BIRINCi OLAN AKSA AKRILIK, 2012 YILINDA DA iHRACATTA iDDIALI. AKSA
AKRILIK PAZARLAMA MUDUR(U SERHAN BELENER, BASARILARININ EN ONEMLI
UNSURUNUN iSTIKRARLI VE BUYUMEYi HEDEFLEYEN IHRACAT POLITIKASI

OLDUGUNU SOYLUYOR.

ksa Akrilik, 5 kitada

50’den fazla tlkenin

tekstil ve endustriyel
tekstil sanayisine hizmet veri-
yor. Turk tekstil endustrisine
akrilik elyafi ilk getiren kurulus
olan Aksa, akrilik elyafin dinya-
daki toplam Uretim kapasitesi-
nin ytzde 13,2’sini Yalova'daki
entegre tesislerinde dretiyor.
Yillik 308 bin ton akrilik elyaf
Uretim kapasitesi ile dinya
lideri konumunda olan firmanin
lrettigi renkli-renksiz ( ekru),
tov, tops ve kesik elyaf, tek
basina veya pamuk, yin, pol-
yester, naylon gibi diger dogal
ve yapay elyaf turleri ile karis-
tirllarak halidan désemelige,
iplikten el ¢rglstine, kadifeden
corap ve branda bezine kadar
¢ok genis bir alanda tekstil
hammaddesi olarak kullanihyor.
Aksa, dretiminde bulunan tim
Grtn gamini dinya pazarlarina
sunmakta, ayrica Misir'da faa-
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liyet gosteren, akrilik tov boya-
ma tesisi Aksa Egypt Uretimi
ile de Misir ve diger Ortadogu
pazarlarina hizmet veriyor.

Aksa’nin ihracatinda
ABD, Cin ve iran
basrolde

Firma olarak 201 1’de 350
milyon dolar ihracat gercekles-
tirdiklerini soyleyen Aksa Akrilik
Pazarlama Muduru Serhan
Belener, ¢cok genis bir cograf-
yada hizmet veren firmalarinin
baslica tu¢ pazarini ABD, Cin ve
iran’in olusturdugunu belirtiyor.
Serhan Belener, “Aksa, ABD
pazarinda lider ihracatcl konu-
munu ve ihracat rakamlarini,
ABD'nin hentz ekonomik krizi
tam anlamiyla atlatamamis
olmasina ragmen korumustur.
Cin'de yerli Gretimin, tiketimin
yaklasik ytzde 80'nini karsila-
digl bir ortamda, bu Ulkeye en
blyuk ikinci ihracatcr konumun-

dayiz. Cok yogun rekabetin
yasandigl, Dinya'nin en buyuk
tctncu akrilik elyaf tiketicisi
pazar olan iran’da ise 2011
senesinde ihracat rakamimizi
ylzde 60 oraninda arttirarak
pazar payimizi genisletmis
durumdayiz.”

“2012 tiim sektorler
icin zor gececek”
Aksa’'nin ihracattaki basarisinin
en 6nemli unsurunu, istikrarh
ve blylmeyi hedefleyen ihracat
politikasl oldugunu belirten
Serhan Belener, firmalarinin
musterilerine verdigi gliven ve
sureklilik imaji rakiplerine oran-
la tercih edilen firma olmasini
sagladigini belirtiyor. 2012

yilI tim sektorler i¢in zor bir

yil olacagini belirten Belener,
“Sektortimuzde tim pazarlarda
2011 senesine oranla talep
daralmasl yasanmakta. Yine de
Aksa, ¢ok genis bir cografyaya

hizmet verme avantaji ve sek-
torde Dunya lideri konumuyla
2012 yili ihracat hedefini 380
milyon dolar olarak ortaya
koyuyor. 2012 yihnin ilk yarisin-
da ABD ve 6zellikle Avrupa Ulke-
lerinde yasanan ekonomik krizin
etkisiyle, Uzak Dogu pazarlari
bekledikleri siparis miktarlarinin
cok gerisinde kalmiglardir. Turk
tekstil sektord ise Uzak Dogu
pazarlari ile rekabet edebile-
cek konuma gelmektedir. Tlrk
tekstil sektoru kriz ortaminda
olasabilecek pastadan rekabetci
avantajlari ile 6nemli bir parca
kazanacak” diyor.

Tiirkiye cok 6nemli bir
tekstil llkesi

Turk tekstil sektéruntn Dinya
pazarlarinda olusturdugu,
kurum itibari, guvenirlilik, kali-
teli ve verimli Gretim imajini stir-
dirmesi gerektigini vurgulayan
Serhan Belener, Tlrkiye'nin kali-
fiye insan kaynagl, tekstil sekto-
rinde kullanilan hammaddelerin
neredeyse tamaminin Uretiyor
olmasinin da avantaj oldugunu
soyluyor. Turkiye'nin Urettigi
tekstil Grtnlerinin ytzde 60’ini
ihrac eder konumda oldugunu
belirten Belener, bu 6zellikler-
den dolayi Turkiye'nin tekstilde
halen yatinm yapiimakta olan
baslica tlkeler konumuna gel-
mesini sagladigini ifade ediyor.
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DESA DERI BiRINCILIGI KAPTIRMIYOR

2011 YILINDA GERGEKLESTIRDIG iHRACAT RAKAMIYLA iTKIB TARAFINDAN DUZENLENEN “BASARILI
IHRACATGILAR TORENI”NDE DERi DALINDA BIRINCi OLAN DESA DERI, BU PERFORMANSINI ONEMLI
MARKALARIN TEDARIK KONUSUNDA GOZUM ORTAGI OLMASINA BORGLU.

esa Deri, koyun kurkd,

koyun derisi ve dana

derisi Uretim imkanla-
rina sahip bir adet tabakhanesi,
bay ve bayan deri konfeksiyon,
canta, kictik mamul, kemer,
deri mobilya ve ev aksesua-
ri gibi trdnler Uretebilen iki
Uretim tesisi ve 2 bin kadar
personeli ile Turkiye'nin deri
sektdrinde istigal eden en
blyutk sanayicisi konumunda
bulunuyor. Firmalarinin sana-
yiciliginin yani sira gecen 40
yildir Desa etiketi ile bir tike-
tici markasi olarak da faaliyet
gosterdigini ifade eden Desa
Deri Genel Mudura Burak Celet,
yurticinde 80’i askin magaza ve
yurtdisinda 2 perakende maga-
zasl ile markall ihracata agirlik
verdiklerini belirtiyor.

Desa kapasitesinin
yiizde 95’ini kullaniyor
Genelde Bati Avrupa pazarina
ihracat yapan Desa Deri’'nin
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2011 yilinda en 6nemli ihracat
kaleminin saraciye Urlnler
oldugunu belirten Burak Celet,
“Kapasite kullanim oranimizi
ylzde 95’lerin lizerinde tuta-
rak 6nemli bir verimlilik artisi
yakaladik. Genelde sezonsal-
liktan yakinan bir sektorde
birden fazla alt sektoérde istigal
ederek sezonsalligl minimize
ettik. Desa magaza zinciri icin
de dretim yapiyor olmak ve
perakende zincirinin tedarik
dénemlerini ihracat miste-
rilerinin sezon gecislerine
programliyor olmakta daha
rekabetci fiyatlama yapmami-
za izin verdi. Bunun sonucunda
2010 yihinda da sektorin en
blyuk ihracatini yapan fir-
mamiz, 2011 yilini gegerken
ylzde 35'in Uizerinde bir ciro
artist yakaladi. Onemli marka-
larin tedarik konusunda ¢codzim
ortagl olmayi stratejimizin
odak noktasl olarak secerek ve
entegre Uretim tesislerimizin

avantajindan faydalanarak

bu firmalara deriden baslayip
muhtelif bitmis mamullere
kadar pek cok triinde hizmet
verdik. Hammaddenin tasarim
asamasini tretim surecinin bir
parcasi olarak gérmis olmami-
zin ortaya koydugumuz perfor-
mansta ¢ok buylk katkisi oldu-
guna inaniyorum.3 tesisimizde
gerceklestirdigimiz 56 Milyon
Dolarin tzerindeki ihracat
rakaminin 2010 yihindan sonra
2011 yiinda da Desa’yl sektor
birinciligine tasimasi bizim acl-

mizdan gurur verici oldu” diyor.

“2012’de pazar
daralacak”

2012 yilinda gerek bolgesel
gerekse global riskleri goz
onlnde bulundurarak daha
konservatif bir hedefleme
yaptiklarini ifade eden Burak
Celet, yaptiklari ihracatin
buylik bolumuni Bati Avrupa
Ulkelerine yapiyor olmalarin-

dan dolayl pazarda makul

bir daralma 6n gorduklerine
dikkat cekiyor. 2012 yilinin

ilk yarisina girerken sektorin
ihracat performansinin beklen-
tilerimin 6tesinde gelistigini
belirten Celet, “En 6nemli part-
nerimiz olan Avro bélgesinin
yasadigr ekonomik belirsizlik
su ana kadar ihracat¢cimizi ¢cok
da fazla etkilemis gibi durmu-
yor. Ancak yilin ikinci yarisi
icin gene de tedbirli olmamiz
gerektigini dustnuyorum. Turk
deri sektordni bir adim ileri
goturecek en dnemli konunun
innovasyon olduguna inani-
yorum. Ar-Ge dedigimizde
“Arastirma-Getirme” degil
“Arastirma-Gelistirme” anla-
maliyiz. Uriintin teknolojisini
de bilen tasarimci yetistirme
konusunda hala énemli bir aci-
gimiz oldugunu dustniyorum
ve sektor olarak bu konuda
daha fazla caba gbdstermemiz
gerektigine inantyorum. Son
olarak da taklitciligin ve taklit-
le micadeleye gerekli 6nemi
vermemenin uzun vadede
Turkiye'nin bir tretim tssu
olma sansini yok edecegi kana-
atindeyim” diyor. .
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DINARSU YATIRIMLARLA BUYUYOR

2011 YILINDA GERGEKLESTIRDIGi iHRACAT RAKAMIYLA iTKiB TARAFINDAN DUZENLENEN

[ J

stanbul’da 1955 yilinda

kurulan Dinarsu Hal, 1975

yilinda Cerkezkdy entegre
tesislerine tasinmis. Kasim
2005 yilinda Dinarsu markasinin
Erdemoglu sirketler toplulugu
blnyesine gecmesiyle yeniden
yapilanan Dinarsu, Urln yelpa-
zesini genisleterek tuketici ihti-
yaclarini en iyi sekilde karsilaya-
bilmek i¢in 2006 yili itibariyle
yatirimlara baslamis durumda.

Modernizasyon ve kapasite artti-

rict yatinmlarin strdigund belir-
ten Dinarsu Hali Yonetim Kurulu
Uyesi Bulent Ozveren, Dinarsu
markasini Turkiye'de oldugu gibi
Dinya’'da da sektorundn lideri
yapmak Uzere calismalarin tim
hiziyla devam ettigini soyltyor.
Bilent Ozveren, Dinarsu'nun
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duvardan duvara hali konusunda
tufting hali, nonwoven hali ve
¢im hal Gretimi ile Turkiye'nin
en genis Urtn yelpazesine sahip
ureticisi olarak hizmet verdigini
soyliyor. Firma olarak CE serti-
fikasina sahip ilk ve tek tufting
hall Ureticisi konumunda bulun-
duklarini belirten Ozveren, 2010
yilinda yapilan yatirmla 76 dpi
¢Ozunurlikte fotograf gorselligin-
de Uretim yapabilen Dinyadaki
ilk ve tek dretici olma ayricaligr-
ni tum Turkiye ile paylagsmanin
onurunu tasidiklarina dikkatleri
cekiyor. 2011 yilinda 240 bin
metrekare alan lzerinde, 90 bin
metrekare kapali alanda 12 mil-
yon metrekare Chromojet baski
teknolojisi ile hali tretimi yap-
tiklarini belirten Ozveren, yilda

“BASARILI iHRACl:\TGILA_R TORENI”NDE HALI DALINDA BiRiNCi_OL_AI\[ DINARSU HALI, BU
BASARISINI YAPTIGI YENi YATIRIMLARIN YANI SIRA PAZAR GESITLILIGINE BORGLU.

ortalama 30 milyon metrekare
kapasiteyle faaliyetlerini strddr-
duklerini soyluyor.

Dinarsu’nun ihracat
hedefi 40 milyon dolar
Basta ingiltere ve ABD olmak
tzere 40 ‘a yakin tlkeye ihra-
cat yaptiklarimi belirten Bulent
Ozveren, 2011 yilinda 25
milyon dolar tutarinda ihracat
gerceklestirdiklerini soyliyor.
Firmalarmi basariya gotiren
etkenlerin basinda yeni teknolo-
ji yatinmlari ile

rekabet edebilir seviyeyi yaka-
lamis olmalarinin geldigini
belirten Ozveren, iyi pazar
arastirmalari yapmalarmin da
bu basarida énemli bir etken
oldugunun altini ¢iziyor. Dinarsu

Hali olarak 2012 yili ihracat
hedeflerinin 40 milyon dolar
oldugunu belirten Ozveren,
2012 yilinin ilk yansinda yap-
mis olduklar satislar ile hedef-
lerine ulasacaklarini tahmin
ettiklerini ifade ediyor. Turk
hali sektoriinde bu sekilde yeni
teknolojiyi takip eden yatirim-
lara devam edilmesi gerektigini
vurgulayan Ozveren, firmalarin
pazari iyi takip ettikleri slre-

ce basaryr yakalayacaklarimi
belirtiyor. Turk hali sektérinin
Avrupa Ulkelerinde yasanan kriz
ortamindan cok fazla etkilenme-
den ¢ikacagini tahmin ettiklerini
soyleyen Ozveren, sektor ola-
rak Onlerinde kat edecekleri cok
uzun yollarin oldugunu ifade
ediyor.
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IHRACATIN UZMAN ISMI:
GSD DIS TICARET

GSD DIS TICARET, 2011 YILINDA GERGEKLESTIRDIGi IHRACAT RAKAMIYLA iTKiB TARAFINDAN
DUZENLENEN “BASARILI iHRACATGILAR TORENI”NDE DIS TICARET DALINDAN BIRiNCi OLDU.

zmanlasmis dis ticaret
sirketi modelinin lke-
mizdeki ilk 6rnegi ola-

rak 1986 yilinda kurulan GSD

Dis Ticaret, 2011 yilinda yaptigl
1 milyar dolar tutarindaki ihra-
catla Turkiye'nin ihracat hacmi-
nin yuzde 0,8'ini gerceklestirme
basarisini gbstermis durumda.
Firmalarinin kurulus amacinin,
tekstil ve konfeksiyon tretimi ve
ihracati ile ugrasan kuruluslari,
kendi alaninda uzmanlasmis

bir dis ticaret sermaye sirketi
catisi altinda bir araya getirmek
oldugunu belirten GSD Dis
Ticaret Genel Mudurt Sencan
Derebeyoglu, bu isbirliginden
dogan ekonomik giict tim
imalatcl kuruluslarin yararina
kullandirdiklarini soyliyor. Bir
dis ticaret sermaye sirketi olan
GSD Dis Ticaret’in Uretim faali-
yetinde bulunmadigini belirten
Derebeyoglu, “sektorinin dnci-
lerinden 90 civarinda seckin

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

imalatci firma ile calismakta ve
“pasif ihracat” olarak adlandi-
rilan imalatcilarin ihracatina
aracilik etmekteyiz. Gerek
firmalarin seciminde, gerekse
faaliyetlerinin izlenmesinde
oldukca titiz davraniimakta, ilke
olarak serbest muhasebecilik ve
yeminli mali musavirlik yasasi
cercevesinde tam tasdik kapsa-
minda olan firmalarin ihracatina
aracilik ediyoruz. Bu sekilde
birlikte cahstigimiz tim sirket-
lerin mali ve hukuki mevzuat
acisindan her zaman etkin bir
kontrol dizeni icinde faaliyetle-
rini strdtrmelerini sagliyoruz.
Faaliyette bulundugumuz is
alaninin énemi ve dinamik
yapisi geregi, dis ticaret ve mali
mevzuat konusundaki tim gelis-
meleri yakindan izlenmekte,
dizenlenen seminer ve toplanti-
larla imalatcl firmalarimizin yeni
uygulamalar konusunda bilgilen-
melerini saghyoruz” diyor.

GSD, 90 firma

ile calisiyor

Firma olarak tekstil, deri giyim,
ev tekstili ve giysi aksesuarlari-
na odaklandiklarini ifade eden
Sencan Derebeyoglu, yiksek is
hacimleri sayesinde bazi mali,
ticari ve idari avantajlar elde
ettikleri avantajlari Gyelerine de
yansittiklarini soyliyor. Yillar
icerisinde s6z konusu avantajlar
sayesinde hizmet verdikleri
musterilerin buylyup gelisme-
sine yardimci oldugunu belirten
Derebeyoglu, “ Bizimle yaklasik
90 adet sirketin énemli bir
kismi ile en az 10 yildan beri
cahisiyoruz. Bu yakin ve sag-
lam isbirligi GSD Dis Ticaret’in
basarisindaki en blyuk etken-
lerden biridir. Ayrica, Turk Grin
kalitesinin bilinirligi, pazara
yakinlik, Avrupa utlkelerine gore
krizden daha az etkilenmemiz,
ekonomimizin ve bankacilk
sistemimizin glcli performansi

gibi olumlu unsurlar yurtdisi
pazarlardaki sansimizi artir-
mistir. Ihracatimizin yaklasik
ylzde 85'ini gerceklestirdigimiz
Avrupa ulkelerinin son zaman-
larda Uzakdogu pazarlarindan
tekrar Turkiye'ye yonelmeleri
de olumlu bir gelisme olarak
gbze carpmaktadir” diyor.

“lhracat icin

pazar cesitliligi sart”
2011 yilinin ilk dort ayina
bakildiginda 2012 yilinin ayni
dénemine gore tekstil sekto-
rinde

Yizde 4,410k bir dusus
yasandigini belirten Sencan
Derebeyoglu, “ tekstil ihra-
catinin yizde 50,5’lik kismi-
nin AB Ulkelerine yapildigl
gorultyor. 2012 yilinin ayni
dénemindeki oran yuzde
45'dir. Rakamlardan da gorul-
dugl gibi, AB ulkelerinde
yasanan ekonomik durgunluk
Tarkiye'nin tekstil ihracatina
olumsuz yonde yansimistir.

Bu azalmaya karsilik Eski
Dogu Bloku (Rusya, Ukranya,.
Sirbistan), Amerika Ulkeleri
(ABD, Kanada, Brezilya,
Meksika) ve Asya ve Okyanus
tlkeleri (Japonya, Hong Kong)
gibi tlkelere ihracatimizin art-
tigl gorulmektedir .Bu veriler
acikca gosteriyor Ki, ihracat-
cllar daralan pazarlari g6z
oninde bulundurarak strekli
yeni pazarlar arayis! icindedir.
Turk Hazir Giyim Sektordnun
dunya liginde bir adim ileriye
goturecek en 6nemli husus
“katma degeri yuksek” mallar
Uretmek, eneriji, iscilik maliyet-
lerinin azaltilmasi ve markalas-
maktir” diyor. %
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EXiMBANK LIMITLERININ
CITASI YUKSEK

EXIMBANK GENEL MUDUR(U HAYRETTIN KAPLAN VE BANKANIN UST DUZEY YONETiIMI 21 MAYIS

TARIHINDE DIS TICARET KOMPLEKSI’NDE iHKiB YONETIM KURULU iLE BiR ARAYA GELDi. EXIMBANK
BASKANI KAPLAN, “LIMIT PROBLEMiMiZ YOK. EXIMBANK OLARAK ARTIK iHRACATGILARIN AYAGINA
GiDIYORUZ. Bizi iZLEMEYE DEVAM EDIN” DEDi.

azir giyim sektorinu

yakindan ilgilendiren

kurum ve kuruluslarla
goértsmelerini stirdiiren IHKIB’in
son konuklart Eximbank yetki-
lileri oldu. 21 Mayis Pazartesi
glni Dis Ticaret Kompleksi'nde
IHKIB temsilcileri ile bir
araya gelen banka yetkilileri,
Eximbank olarak artik ihracatci-
larin ayagina gittiklerinin mesa-
jini verdi.
HKIB Yoénetim Kurulu Baskani
Hikmet Tanriverdi, IHKIB
Baskan Yardimcisi Kemalettin
Glines, IHKIB Baskan Yardimcisi
ve TIM Baskan Vekili Ahmet
Akbalik, IHKIB Yonetim Kurulu
Uyeleri Nilgiin Ozdemir, Jale
Tuncel, Mustafa Giltepe,
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Fatih Yarkin, Umit Oziiren,
Rusen Cetin, Birol Sezer,
Ozcan Sumer, Okyay Mizrak,
Sabri Sami Yilmaz ve Harun
Bayramoglu gibi isimlerin
hazir bulundugu toplantiya,
Eximbank Genel Muduri
Hayrettin Kaplan'in yani sira
Genel Madur Yardimcilari
Mesut Gursoy, Alaaddin Metin
ve Cenan Aykut katildi. Samimi
bir havada gecen calisma
toplantisinda Eximbank Genel
Mudurt Hayrettin Kaplan,
ihracatcilarin yasadigi finan-
sal sorunlarin maksimum
seviyede c¢ozulmesine yone-
lik kredi sistemlerine sahip
olduklarmi belirtti. Kaplan,
‘Ihracatcilanimizin giinlik vade

uygulamalari, sigorta donusleri,
kur tespitlerindeki sapmalardan
kaynakl para kayiplari, teminat
konularinda gliven problemleri
gibi konularda yasadiklar sikin-
tilari biliyoruz. Eximbank olarak
ihracatcilarimiza oncelikle bu
sorunlarda kesin ¢o6zim oneri-
leri sunuyoruz’ dedi. Eximbank
Genel Mudur Yardimcisi Mesut
Gursoy ise, Eximbank olarak
ihracatcilann talepleri dogrultu-
sunda hareket ettiklerini ve tim
diuzenlemelerde bu talepleri
karsilamaya yonelik ¢6zum-

ler Urettiklerini dile getirdi.
Toplantida, Eximbank uygula-
malarinin basinda gelen ihra-
catcl firmanin sadece Eximbank
ihracat sigortasi policesi ile

Eximbank kredilerine basvuru
imkani, sevk oncesi kredilerde
direk Eximbank’a basvuru yapa-
bilme avantaji, kredi limitlerinin
sorunsuz dizeyde kullaniclya
verilmesi gibi yeni diizenlemele-
re dikkat cekildi. Ayrica isletme
ve yatinm kredisi kullandiriima-
si ve en dnemli uygulamalardan
biri olarak alti cizilen, ihracatcl-
ya verilen danismanlhk hizmeti
uygulamalari da tum detaylariy-
la katilimcilara anlatildi.

Tannverdi: ‘Eximbank
ile sektor arasinda
koprii olacagiz’

HKIB Yonetim Kurulu Baskani
Hikmet Tanriverdi toplantida,
Eximbank’in kredi ve sigor-



ta dlzenlemelerinin hazir
giyim sektorine genis ¢apli
bir organizasyonla IHKIB
araciliglyla duyurulmasi tekli-
fini Eximbank Genel Muduri
Hayrettin Kaplan’a iletti.
Hikmet Tannverdi, kredi ve
sigorta dlizenlemeleriyle ilgili
son gelismelerin tum sektor-
lerle paylasilacagl genis olcekli
bir organizasyonun [HKIB
organizasyonunda diizenlen-
mesinin sektor icin son derece
onemli oldugunun altini ¢izdi.
Gerceklestirilmesi durumunda
sektor baskanlarinin ve sektor
cahsanlarinin genis katiliminin
saglanacagl etkinligin, hem
Eximbank’in mevcut ihracatcl-
larca ve de yeni girisimcilerce
daha yakindan taninmasi

hem de ihracatimizi artirmaya
yonelik saglayacagl tim avan-
tajlarn sektorlerle paylasiminin
saglanacagini belirten Hikmet
Tanriverdi, ‘Yaz dénemi bit-
meden Eximbank’in en glincel
dizenlemeleri sektorimizle
paylasabilmesi icin kopri vazife-
si gbrecegiz’ dedi.

Eximbank’tan

ihracatciya direk

kredi basvuru imkani
ihracatg1y|, kredi basvurularinda
hem zaman hem de prosedurler
anlaminda yoran basvuru sirec-
lerine kesin ¢6zum getirdiklerini
belirten Eximbank Genel Mudur
Yardimcisi Mesut Gursoy;
“Ihracatcimiz kredi basvurusunu
gerceklestirirken sadece bir
basvuru mektubuyla talebini
bankamiza iletebiliyor. Baska
bankalarda oldugu gibi araci
kurum ya da Kisileri kullanmak
zorunda degiller. Eximbank
olarak ihracatcilarimizin bogucu
proseddrlerle zaman kaybetme-
sini istemedigimiz icin birebir
ulasilabilir noktada olmayi ter-
cih ediyoruz” dedi. Girsoy bu
noktada firmalarin basvurulari-
nin Eximbank’a ulasip ulasma-
digini anlamak icin Eximbank’i
arayarak ve araci bankanin da

adini vererek, bilgi alabilecekle-
rini soyledi. Eximbank’a yapilan
kredi basvurularinin en fazla 15
glin icerisinde sonuclandigini
belirten Gursoy, kredi basvuru-
larinin aksamasina neden olan
hususun araci bankalar oldugu-
nu ifade etti.

ihracat yapacaginiz
alicilyr taniyor musunuz?
ihracat yapan bir firmaya;
“Ticaret gerceklestirecegi stz
konusu firmanin finansal giici”,
“Guvenirliligi, “Piyasa referans-
lar” gibi konularda danismanhk
hizmeti veren Eximbank, ihra-
catcilara bu destegiyle uygun
sartlarda gonul rahathgiyla
ihracat yapma olanagi sagliyor.
Toplantida s6z konuya iliskin de
aciklama yapan Genel Mudur
Yardimcisi Mesut Glrsoy;
“Inracatcimiz bankamiza telefon
ya da maille ulasarak alicisiyla
ilgili bankamizdan danismanlhk
hizmeti alabilir. Bugln ticarette
en cok Kkarsilasilan risk durumu
firmalarin teminat kisminda
yasadigl genellikle finansal kay-
nakli sikintilar. Biz Eximbank
olarak bu sikintilarin ¢6zu-
munde verdigimiz danismanhk
hizmetiyle ihracat¢cimizin yanin-
dayiz” dedi.

isletme ve yatinm
kredisi ikisi bir arada
ihracatcinin tercihleri dog-
rultusunda c¢ozimler treten
Eximbank, isletme ve yatirnm
kredisi olanaklariyla da diger
bankalarin hizmetlerine fark

Eximbank Genel Mid(irti
Hayrettin Kaplan, “Limit
problemimiz yok, ihracatciya
tam destek veriyoruz”

atiyor. Dinyaca Unli bircok
bankanin isletme ve yatirim
kredilerinde Eximbank’in sun-
dugu avantajlar saglamadigini
belirten Genel Mudir Yardimcisi
Cenan Aykut , “Eximbank
olarak girisimcilerimizi strekli
destekleme yoninde bir poli-
tika gidityoruz. thratacimizi
artirmak icin buyuk o6lcekli fir-
malarin yani sira kicuk olcekli
girisimlerinde desteklenmesi
gerektigine inaniyoruz” dedi.

“Ihracat Kredi

Sigortasi” nedir?

Turk Eximbank ihracatcilarin
360 gline kadar olan vadeli
sevkiyatlarinda sigorta destegi
vererek onlarin yaninda yer
aliyor. Eximbank kendi binye-
sinde bulundurdugu ulkeler kap-

.. - J
. :. 1
g lY w5 = -.-l' T . 4

imbank Genel Middir Yard.
Glirsoy, “lhracatcimizin herhangi
bir araci kullanmadan direk kredi
basvuru yapmasini sagliyoruz”

saminda bu ulkelerin alicilarina
kredi sigorta destegi veriyor.
Esas amacin, uygun risk dagil-
minin saglanmasi oldugu kredi
sigortasinda, tim sevkiyatlarin
sigortalanmasi ile sigortallarin
hem distk hem de yuksek riskli
alici ve llkelere gerceklestirdigi
ihracat islemlerinin ayni police
kapsamina dahil edilmesi ile
uygun bir risk dagihmi saglani-
yor ve buna bagli olarak prim
oranlari asgari duzeylerde
tespit ediliyor. Toplantida,
Turkiye'de gectigimiz yil ihracat
kredi sigortasini en fazla ytzde
31’lik oranla Deri-Konfeksiyon
sektorindn kullandigini pay-
lasan Eximbank yoneticileri;
“Tekstil ve Hazir Giyim'in de
sigorta kullanim oranini artirabi-
lecegini belirtiyor. %
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SASKAN

TWEHTAPElAHNn

MODA TASARIMCILARI DERNEGI’NIN YENi
BASKANI, TURK MODA TASARIMCILARI
ARASINDA HEM 0ZGUN GizGiSi HEM DE TUR
MODASININ GELIiSiMi iGiN YAPTIGI DEGERLI -
KATKILARLA ADINDAN S0OZ ETTIREN MEHTAP.
ELAIDi OLDU. 16 MAYIS’DA GERGEKLESEN
SEGIMLE GOREVE GELEN ELAIDI, E
“HEDEFLENEN NOKTAYA OLABILECEK EN KIS
SUREDE ULASMAK IGIN VAR GUCUMUZLE |

GALISACAGIZ” DEDI.

trk modasinin ataga
gectigi son yillarda,
moda tasariminin sek-

torlesmesi icin kurulan ve Kisa
stirede Turk tasarim sektorund
insa eden Moda Tasarimcilari
Dernegi (MTD), kurucularr ara-
sinda yer alan Bahar Korcan,
Arzu Kaprol, Hakan Yildirim,
Hatice Gokee, idil Tarzi, Ozlem
Stier ve Umit Unal gibi basaril
moda tasarimcilariyla birlikte
2006 yilindan bu yana Turk
modasinin ilerlemesi icin

var glcuyle calisiyor. MTD,
Istanbul’un diinya vitrininde
en 6nemli sehirlerden biri
oldugunun bilin¢li yaklasimiyla
kenti direk tasarimin bir parca-
si gibi yorumluyor. istanbul’un
bir kultir besigi olusundan
beslenen dernek, moda tasa-
rimi dendiginde bu kdlturlerin
etkileyici detaylarmi kullanma-
nin blyutk bir sans oldugunun
da farkinda. Markalasmanin
bir tlkenin diinya moda are-
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MTD’NIN
BURNUNDA

nasinda yer alabilmesi icin
oldukc¢a 6nemli bir enstriman
oldugunun da farkinda olan
MTD, ayni zamanda yaratici
marka olmayi hedefleyen
6zgln tasarimcilari kesfetme-
siyle de tasarim dunyasinda
yetenek avciligl yapiyor.

Turk moda tasarim sektoru-
nun her alanda taninmasi icin
yogun sekilde calisan MTD,
tasarimcilarin i¢ piyasada
varliklarini gticlendirmek icin
de dnemli projeler gelistiriyor.
Moda tarihinin bir anlamda
kaydini tutarak Turk moda
akimlarinin da arsivini yapan
MTD, dernegin basarilari-

na basari katmak icin yola
Mehtap Elaidi ile devam edi-
yor. 16 Mayis 2012'de ger-
ceklesen secimle MTD Baskan
Yardimciligi'ndan dernek
baskanhgina yukselen Elaidi
ile dernegin yeni donemine
iliskin keyifli bir sohbet ger-
ceklestirdik

F

Moda Tasarimcilari
Dernegi’nin yeni baskani
olarak yeni déneminizde
derneginizin yol harita-
sindan bahseder misiniz?
Oncelikli olarak faaliyetle-
riniz hangi alanda
yogunlasacak?

Ben ve arkadaslarim bu gore-
ve talip oldugumuzda bugtine
kadarki strecte 6zveriyle yapl-
lan cabalar ve calismalar sonu-
cu meydana getirilen degerleri
koruyarak daha ileriye tasima
ve Turk moda tasarimini ve
tasarimcisini ulusal, bolgesel
ve uluslararasi platformlarda
daha belirleyici bir ekol haline
getirmek icin yeni degerler
yaratmak Uzere yola ¢ikmis ve
yol haritamizi da buna gore
cizmistik. Buna gore su anda
Galatamoda ve Istanbul Fashion
Week oncelikli projelerimiz
arasinda yer aliyor. Dernegimiz
dyeleri olan moda tasarimcila-
rinin perakende platformunu

olusturan Galatamoda'nin
yukselen bir grafikle devam
etmesi icin girisimlerimize bas-
ladik. Istanbul Fashion Week
ise biliyorsunuz artik izlenen,
beklenen bir organizasyon hali-
ne geldi. Onun da bulundugu
yerden hedeflenen noktaya
gelmesi icin yeni projeler ve
calismalar icindeyiz. Bunun
haricinde de Turk moda tasa-
rimcisinin ayni zamanda ticari
acidan giclenmesini saglayacak
yeni projeler Uzerinde calismak
Uzere kurulan komitelerimiz de
calismalarma basladi.

Tiirkiye’'nin degisen ve
gelisen moda tasarimi
ekollerinden biri Mehtap
Elaidi...Tiirk moda
tasarimindaki gelisimi

bir de sizin yorumunuzla
dinleyebilir miyiz?

Turk moda tasariminin gelis-
mesinde ve gelismesinin anla-
siilmasinda Moda Tasarimcilari
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Moda Tasarim
Dernegi'nin ye
olan Mehtap
gectigimiz Si
dtizenlene
“Ragmei

ile son ta
severleri

Dernegi'nin kurulmasinin cok
blyuk bir dnemi olduguna ina-
niyorum. Hem mevcut degerleri
tanitmak hem de yeni degerlere
yer acmak Uzere yeni platform-
lar olusturmak adina cok énemli
bir stire¢ yasandi dernegin
kurulmasiyla birlikte. Buna ek
olarak Hakan Yildirnm, Arzu
Kaprol, Dilek Hanif gibi tasarnm-
cilarin uluslararasi arenalarda
istikrarh bir sekilde - ki istikra-
rin bu sektérde cok dnemsen-
mesi gereken bir unsur oldugu
asikar - sunduklar koleksiyon-
larla da Turk moda tasarimcisi
algisina cok katkida bulunduk-
larina inaniyorum. Su anda algl
yoénetimi ¢cok dnemli ctinku
moda adina Turkiye endustrisi,
altyapisi ve tasarimcisiyla ¢ok
onemli bir durus sergileyebile-
cek kapasitede ancak bunun
daha etkin bir sekilde anlatiima-
s ve tanitiimasi gerekiyor hem
sektér hem tasarimci adina.
Hepimiz biliyoruz ki sektdér bu

isin mutfagiysa tasarimci da bu
isin vitrini. Mentde ne olacagini
vitrinden anlayabiliyorsunuz
dolayisiyla ikisi bir araya geldi-
ginde buyuk bir glic meydana
getiriyorlar.

Tirk moda tasarimcilari
bugiin global arenada
isimlerini duyurmakla
kalmiyor ayni zamanda
kalici hale de getiriyor.
Tirk markalarinin
yurtdisindaki kariyer
gelisimini nasil
buluyorsunuz?

Son yillarda gittikce daha fazla
onem kazanan ve uluslarara-
si boyutta kariyer gelisimini
strduren cok basarili Turk
markalarr artik rahatlikla anar
hale geldik. Markali ihracatin
oneminin cok arttigl buglinlerde
Turk markalar da vizyonlari,
tasarima verdikleri énem ve
istikrarli calismalariyla ¢rnek
teskil etmeye basladilar.

Tiirkiye’deki moda
aktivitelerini nitelik ve
nicelik olarak diger moda
baskentleriyle kiyaslar
misiniz?

Ben aclkcasi Turkiye'deki
moda aktivitelerini diger
moda baskentleriyle karsi-
lastirmak yerine Turkiye'yi
kendine ¢zel avantaj-
lar barindiran digerle-
rinden farkh degerler
yaratmaya yonelik
alternatif bir moda
cekim merkezi olarak
gérmek istiyorum. Diger
moda baskentlerine bakti-
giniz zaman yerlesik farkl
degerlere sahip cikan moda
merkezleri gbriiyoruz. Londra
mesela yeni yeteneklere sahip
¢ikan bir rol Ustlenirken, New
York moda haftasinda daha
ticari sonuclara odaklanmis
bir etkinlik karakteri goruyor,
Paris’te ise ihtisamin merkez-
de oturdugu ama modanin



neredeyse yonetildigi siluetle
karsilasiyoruz. Ben istanbul
Moda Haftasi’'nin ise butin bu
merkezlerden farkli olarak daha
genis yelpazede moda drtnleri
sunabilen ama ayni zamanda
kendine ait bir dili olan Turk
tasarim ekoll sunan bir merkez
haline gelmesini arzu ediyorum.

Fast fashion markalariyla
tasarimcilarin isbirligini
nasil egerlendiriyorsunuz?
Turkiye bu konuda

hangi noktada? Bu
durumu diinyadaki
basarili 6rnekleriyle
kiyaslayabilir misiniz?

Fast fashion markalariyla tasa-
rimcilarin isbirligi son zaman-
larda siklikla rastladigimiz
olaylardan. Cok ¢énemli bence
cunku iki farkl ucun bir arada
bulusmaya calismasindan farkli
bir enerji ve trin cikiyor ki bu
da bu kadar hizl tuketilen bir
sektorde herkes icin aranan
kan niteliginde. Fast fashion
markalarinin kapsadigr masteri
kitlesi ile tasarimci vizyonunun
bulusmasi iki taraf acisindan
da olumlu sonuclar ortaya
¢ikariyor diye dustntyorum.
Yurtdisinda bu isbirlikleri bir-
kac sekilde karsimiza ¢ikiyor.
Marka tasarimci ile kapsul bir
koleksiyon icin anlasabildigi
gibi koleksiyon danismanhgi da
alabiliyor. Turkiye2de rastladi-
gimiz 6rnekler genelde kolek-
siyon danismanhgi seklinde
gerceklesiyor ancak ozellikle
genc tasarimcilarin éninin agl-
labilmesi icin kapsil koleksiyon
calismalarinin da daha fazla
gerceklestirilmesi gerektigini
dustntyorum

Turkiye’deki moda
egitimini nicelik ve nitelik
olarak nasil buluyorsunuz
? Diinya ile bir kiyaslama
yaparsaniz neler
soylersiniz?

Nicelik olarak bir problemimiz
yok ancak bu niceligi yaka-
lamaya calisirken nitelikten
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vazgecmemek ana nokta olmali
fakat maalesef bu konuda
endiselerim var. Bu kadar ¢cok
okulun bu kadar kisa zamanda
aciimasiyla birlikte nitelikli
egitimciden odun veriliyor gibi
geliyor bana ki bu da uzun
vadede sorunlar yaratacaktir
diye dustndyorum. O ylzden
acilacak okullarda egitim icin
gerekli tesisler kadar egitim
gorevlisi kalitesinin de cok
dikkatle inceleniyor olmasi
gerekiyor.

istanbul Moda
Akademisi’nin varhgini

ve faaliyetlerini nasil
degerlendiriyorsunuz?
istanbul Moda Akademisi'nin
bu anlamda cok énemli bir
acigl kapattigina ve tasarimci
ile sektorln bir araya gelmesin-
de de dnemli bir rol Ustlendi-
gini distniyorum. Ayrica sun-

|
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duklari atélye calismalarinda
sektorin her anlamda eksikligi-
ni hissettigi aciklari kapatacak
basliklar sectiklerini ve bu sekil-
de yukarida da bahsettigimiz
sebeplerden okullarda ortaya
¢ikan bosluklari cok basarih bir
sekilde doldurduklarina inani-
yorum.

Moda ve ekonomi
arasindaki iliskiyi

bir tasarimci olarak

nasil degerlendiriyorsunuz?
Tiirkiye’de modanin
gelisimi ile ekonominin
gelisimi arasinda

nasil bir bag var?

Moda ve ekonomi arasinda
direk bir iliski var, aksini iddia
etmek buglnln sartlarinda
¢ok naif bir yaklasim olur.
Ekonominin gelisimiyle birlik-
te algilarda meydana gelen
farklar otomatik olarak moda-

nin yol haritasini da etkiler
hale geliyor. Moda bir kiltar
gerektirir ve ekonomi de giin-
cel kulturu etkileyen kuvvetli
unsurlardan biridir.

Moda Tasarimcilari
Dernegi 6zellikle genc
yetenekleri kesfetmek
adina etkin calismalar
diizenliyor. Moda tasarimi
konusunda Turkiye’deki
potansiyeli nasil
degerlendiriyorsunuz?
Yukarida da bahsettigim gibi
moda tasarimi konusunda
Turkiye'nin kilttrel yapisi,
genclerin ilgisi ve sektorin
kuvvetli altyapisini birlikte
degerlendirdigimizde cok ciddi
bir potansiyel oldugunu disu-
ndyorum ancak bu avantajlari
arti degerlere cevirebilmek icin
sektorin butln aktorlerine cok
onemli roller dustyor. Egitim
kurumlarindan tasarimci tes-
viklerine, devlet politikalarinin
tanimlanmasindan sektorin
tasarimcl ile iliskisine dayanan
uzun bir zincirin tim halkalari-
nin eksiksiz ve birbiri ile uyum
icinde isleyen bir mekanizma-
nin hayata gecirilebilmesi gere-
kiyor. Bunun icin de isbirlikle-
rinin ve ¢6zim ortakliklarinin
cok bnemsenmesi gerektigini
dustntyorum.

Uzun yillardan bu

yana moda tasarimcisi
olarak mesleginizi icra
ediyorsunuz. Klise olacak
ama, begenerek takip
ettiginiz klasik ve yenilikci
tasarimcilar var mi?

Bu soruya ben de genellikle
hep ayni cevabi veriyorum o
anlamda benim cevabim da
biraz klise olacak ama ben her
sezon kendini yenileyebilen,
fakat ayni zamanda imzasini
hep hissettirebilen tasarim-
cilari hayranhkla izliyorum.
isim vermek gerekirse Hakan
Yildirim, Dries Van Notten,
Marc Jacobs ve Miuccia
Pradailk aklima gelenler.. %
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IHKIB VE MTD EL SIKISTI

iHKiB, MODA
TASARIMCILARI
DERNEGI YENI
BASKANI MEHTAP
ELAIDI’YE BASARILAR
DILEMEK VE YENi
PROJELERE BIRLIKTE
iMZA ATMAK iGiN BiR
ARAYA GELDI. iHKIB
YONETiM KURULU
UYELERI iLE MODA
TASARIMCILARI
DERNEGI YONETIM
KURULU OYELERININ
TANISTIGI
TOPLANTI, iHKiB
BASKANI HIKMET
TANRIVERDI’YE
HAZIRLANAN
SURPRiZ DOGUM
GUNU KUTLAMASIYLA
SAMIiMi BiR HAVADA
GERGEKLESTI.

1s Ticaret Kompleksi'nde

25 Mayis'ta IHKIB

Baskani Hikmet
Tanriverdi dnderliginde dizen-
lenen toplantiya IHKIB Yoénetim
Kurulu Baskan Yardimcisi Ahmet
Akbalik ile Yonetim Kurulu
Uyeleri, Mustafa Gilltepe,
Volkan Atik, Fatih Yarkin,
Umit Oziren, Okyay Mizrak,
Cem Altan, Birol Sezer, Harun
Bayramoglu, Nilgiin Ozdemir,
Efsane Turan ve Cem Kaprol
katildr. iki sene boyunca Moda
Tasanmcilari Dernegi Yonetim
Kurulu Uyesi olarak gorev
yaptiktan sonra Mayis ayinda
Baskan olan Mehtap Elaidi'ye
ise ekibinden, Yonetim Kurulu
Baskan Yardimcilari Gamze
Saracoglu, Simay Bulbul, Nejla
Guveng ile Yonetim Kurulu tye-
leri Niyazi Erdogan, Nihan Buruk
ve Jale Erdogan eslik etti.
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Tanriverdi:

‘Maddi ve manevi
destegimiz hazir’
Toplantinin basinda Hikmet
Tanriverdi'ye surpriz dogum
glnl kutlamasi yapilarak, pasta
kesildi. Mehtap Elaidi’'nin yeni
gbrevi icin basarilar dileyen
Tannverdi, birlikte pek cok pro-
jenin altina imza atmak istedikle-
rini, bununla ilgili calismalar yap-
mak gerektigini belirtti. Uretimde
sikinti yasadiklarini belirten
Mehtap Elaidi, zincirde bu hal-
kayi gliclendirmek istedigini soy-
leyerek, Uretim destekleyici bir
proje olmasi gerektigini vurgula-
di. Tannverdi de, sektore katki
saglayacak bir projeyi maddi

ve manevi olarak desteklemeye
hazir olduklarini dile getirdi. Arka
tarafta kalan tasarimcilarin 6n
plana cikariimaya baslanmasi
gerektigini ifade eden Tanriverdi,
birlikte yapilabilecek projeler icin
bir ekip olusturmayi 6ngordu.
Moda Tasarimcilari Dernegi'nin
yeni yapilanmayla birlikte her-
kesi kucaklamasi gerektigini
belirten HKIB Bsk. Yrd. Ahmet
Akbalik, tasarimi destekleyecek
her projede yer almak istedikleri-
ni ifade etti.

Elaidi: ‘Tasarimcilari 6ne

cikarmak istiyoruz’
Mehtap Elaidi, Turkiye'de
moda tasarimcilarini éne cikar-
mak istediklerini vurgulayarak
bunlarla ilgili cahsmalara hizla
basladiklarini belirtti. Uzun
yillardir pek ¢cok markaya tasa-
rim ve stil danismanhgl yapan
Moda Tasarimcilari Dernegi
Gyeleri hazir giyim sektoérine
cok uzak olmadiklarini, hazir
giyim endustrisinin yani sira
bir de moda enddstrisine ihti-
yac oldugunu vurguladi. IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Volkan
Atik ise tasarimcilarin drinle-
rinin ¢cok kaliteli oldugunu, bu

artnleri kendi firmalarinda da
gdrmek istediklerini sdyledi.
Atik, bununla ilgili izlenecek bir
yol belirlemek gerektigini ifade
etti. Moda Tasarimcilari Dernegi
Yonetim Kurulu Uyelerinden
Niyazi Erdogan ise kendi mar-
kalarini ihrac etmek istediklerini
soyleyerek, bu gorise katild-
gini belirtti. Samimi bir havada
gecen toplantinin sonunda

MTD Baskani Elaidi, dogru bir
sinerjiyle alinacak ortak kararlar
dogrultusunda calismalarin kisa
zamanda meyve verecegini,
[HKIB Baskani Tanriverdi ise,
ticari olarak hizla adim atmaya
baslayabileceklerini soyledi.

¥ JHKIB YK Uyeleri ile Moda Tasanimcilan Dernegi temsilcilerini bir araya
getiren toplanti, IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi'ye hazirlanan siirpriz
dogum gtinii kutlamasiyla samimi bir havada gerceklesti
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ITHIB

hracatcl icin sinirlari asan,

uzak pazarlari sektoriun aya-

gina getiren ITHIB, 2008
yilinda Gliney Amerika pazarina
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ETI’Ni AGIRLADI

SiLi VE BREZILYA’'YA DUZENLENEN TiCARET HEYETIi GEZISi iLE
YENi FIRSAT KAPILARININ ARALANMASINI SAGLAYAN BIRLIK, SEKTOREL ALIM HEYETi PROGRAMI
KAPSAMINDA BREZILYA’'DAN 14 FIRMAYI MiSAFiR ETTi.

yonelik baslattigl calismalara
tim hiziyla devam ediyor.
Avrupa pazarindaki daralmanin
ardindan rotay: farkli tlkelere

ceviren, blnyesinde olustur-
dugu “Guney Amerika Hedef
Pazar Komitesi” ile Glney
Amerika Ulkelerine yonelik ilk
gezisine “dlnyanin bittigi yer”
olarak adlandirilan Sili'den
baslayan birlik, 14-18 Mayis
tarihlerinden Brezilya'dan gelen
alim heyetini agirlad.

Turkiye icin uzak, ama ylksek
bir potansiyeli blinyesinde
barindiran Guney Amerika
Ulkelerini alternatif pazar olarak
belirleyerek harekete gecen
ITHIB, Brezilya'dan gelen 14
firma temsilcinin yer aldigr ahm
heyetini Turk tekstil sektérinin
oncu firmalari ile bulusturdu.

ITHIB, Brezilya Tekstil Sanayi
Odasi FIESP (Federation of the
Industries of the State of Sao
Paulo) isbirligi ile diizenlenen,
Sao Paulo Ticaret Odasi'nin da
destek verdigi heyet programi
kapsaminda Brezilyali Alim
Heyeti, Turkiye'den 49 firma ile
200’Un Uzerinde ikili gbrisme
yapma imkani buldu.

14-18 Mayis 2012 tarih-
leri arasinda Brezilya'ya
yonelik diizenlenen 6zel
nitelikli “Sektorel Alim Heyeti
Programi” kapsaminda,



yapma imkani buldu

Brezilya'daki kuruluslar ve yetki-

liler ile yapilan calismalar sonu-
cunda belirlenen 14 firma ITHIB
tarafindan Turkiye'ye davet
edildi. Davet edilen Brezilya'nin
onde gelen onemli iplik, kumas,
ev tekstili ve konfeksiyon fir-
malari 15 Mayis Sal glnl Dis
Ticaret Kompleksi'nde Turk
tekstil firmalari ile ikili goris-
meler gerceklestirdi. Aralarinda
Basyazicioglu Tekstil, Kale Iplik,
Kipas, Yarangimeli Tekstil, BTD
Tekstil, Zorlu Tekstil, Bossa
Denim ve ISKO gibi 49 firma ile
bir araya gelen Brezilya Alim
Heyeti, toplamda 200'den fazla
ikili gorisme yapma imkani
buldu. Brezilya'dan programa
katilan firmalar ise; Anfra,
Decora On Line Representacao

S/C, Innovativ Ind E Com Ltda.,
Rhodia, Elite Confeccoes Ltda.,
SBS Comeércio Importadora

E Exportadora Ltda, Duet
Sorelle Comércio de Roupas
Ltda, Telesa Importacao e
Exportacao Ltda, Inova Trading
Ltda, lodice Industria De Moda
Ltda, Factu/ Ibmoda-Brazilian
Fashion Institvte, Terras de
Aventura Ind. de Art. Esp.
Ltda, Arthur Lundgren Tecidos
SA, IEMI- Institudo de Estudos
eMarketing Industrial oldu.

Brezilyali Alim Heyeti 16-20
Mayis 2012 tarihleri arasinda
diuzenlenen Evteks Fuari'ni

da ziyaret ederek, hem ikili

gorusmelerde bulunduklari fir-
malarla, hem de diger katilimci
ev tekstili firmalariyla ayrintih
gorusmeler yapti. Brezilya Alim
Heyeti'ne katilan firmalarin
cogu gerek ikili gorismelerde
ve fuar ziyaretinde gorustukleri
firmalarin potansiyeli ve ilgi-
sinden, gerekse de programin
genelinden olduk¢ca memnun
kaldiklarini ve beklentilerinin
otesinde bir performans sergi-
lendigini ifade etti.

Brezilya Alim Heyeti sonrasinda
konu ile ilgili degerlendirme
yapan ITHIB Yoénetim Kurulu
Baskan Yardimcisi Tamer Pala
‘ITHIB’ olarak alternatif pazar
icin Latin Amerika'ya odaklan-
diklarmi, bunun ilk ayagini da
Sili'yle baslattiklarini soyledi.
Daha sonra Brezilya, Sao Paulo

ve Kolombiya ayaginda, hem
giyimlik hem de ev tekstili
fuarlarina katilim sagladiklarini
belirten Pala, “Bunun paralelin-
de Brezilya'da kendi sektorlerin-
de basarili olan firmalari buraya
davet ettik” diye konustu.
Davetlilerle ilk gun ikili goris-
meler yaptiklarini belirten Pala,
daha sonra iclerinde ev tekstili
ile ilgili olanlarin Evteks Fuarrni
ziyaret imkani bulduklarini ifade
etti. Diger firmalarin fabrika,
showroom, piyasa ve AVM
ziyaretlerinde bulunduklarini
soyleyen Pala, bu etkinliklerde
davetlilerle devamli olarak ilgi-
lenildigini belirtti. Bu organizas-
yonun ITHIB ile Brezilya Tekstil
Sanayi Odasl FIESP (Federation
of the Industries of the State of
Sao Paulo) tarafindan gercek-
lestirildigini soyleyen Pala, isbir-
ligi gelistirme ve yuriutme anlas-
masl olan Sao Paulo Ticaret

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @
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~¥ [THIB Baskani Ismail Giille de Ticaret Heyeti kapsaminda gerceklesen

ikili gériismelere katilai

Odasi'nin da organizasyona
destek verdigini belirtti.

Brezilya'nin gimruk bariyer-
leri yuksek, kendi markalari

ve dinamiklerine sahip zor

bir pazar oldugunu belirten
Pala, Turkiye'nin yine de sansi
oldugunu su sozlerle acikladi:
‘Ev tekstili, casual gtinlik mal
yapabilmek, modayi ¢abuk re-
tebilmek, hesapl fiyatlanmiz ile
pek cok avantaj sahibiyiz. Biz
Tark is adaminin kabiliyetini ve
istanbul’u diinya modasina gos-
termek istedik ve bunu basar-
dik. Davetli firmalarimiz ise bizi
ve Istanbul’u tanidiklarina ¢ok
memnun olduklarini belirterek,
gelecekte de pek ¢ok is anlas-
mamiz olacagini soylediler.’

Gectigimiz yil Agustos ayinda
Sao Paulo’daki ev tekstil fua-
rina 40 firma ile katildiklarini
belirten Pala, ilerde bu sayinin
cok daha fazla olacagini soyledi.
Pala, yeni ve alim gucl olan
pazarlarda olmanin ¢cok 6nemli
oldugunu ve bu pazarlarda yer
almaya calisarak vizyon yarat-
maya calistiklarini ifade etti.
Meksika ve Arjantin Ulkelerine
odaklandiklarini dile getiren
Pala, ev tekstilinde Irak ve
Libya'da da yeni umutlarin ¢cok
buyik oldugunu séyledi. Uzun
vadeli programlarla bu pazarla-
ra simdiden hazirlanarak kalici
olmak gerektigini sdyleyen Pala,
ITHIB’in soz konusu pazarlarda
kalicihigl saglamak adina calis-
malar yirittagund ifade ediyor:

~¥ Brezilya Ticaret Heyeti kapsaminda Tiirkiye'ye gelen Anfra firmasi
yetkilisi Francisco Palma Evteks'i de ziyaret ederek Tirk tekstil

trtinleri hakkinda bilgi aldi
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DENEME
SiPARISLERIMIiz
YOLDA

Sultan Tepe

Tepar Tekstil
Finans Muduru
iTHIB'in onderliginde ger-
ceklestirilen ‘Brezilya Aim
Heyeti’ toplantilar firma-
miz acisindan oldukca
olumlu gecti. Brezilya'nin
onde gelen Polyamide
iplik Greticilerinden
Rhodia Gbu Fibras firmasi
yoneticileri ile yapmis
oldugumuz goérisme son
derece olumluydu. Yapilan
gorismeler sonrasinda bazi Urlnlerin Turkiye'de Gretimi

ve Brezilya'ya ihracati konusunda 6n mutabakata varildi.
Boylece firma ile daha yakin isbirligi stireci baslatiimis oldu.
Brezilya’nin énemli kumas Ureticilerinden Anfra Tecidos Ltda
Yoneticisi Mr. Palma ile yaptigimiz toplantida firmamizin
Gretimi olan nitelikli teksture iplikler buyuk ilgi gérdi ve
koleksiyon icin deneme siparisi verildi. Yine Brezilya'da ev
tekstili Grtnleri ve iplik ticareti konusunda faaliyet gosteren
Innovativ Ind. E Com Ltda yoneticisi Ordiwal Wiezel Junior
ile ipliklerimizin Brezilya'ya pazarlanmasi konusunda ciddi
gorismelerimiz oldu.

FIRMALARLA
TEMAS

HALINDEYiz
Derya Yarangiimeli
Yarangumeli Tekstil
YK Baskani

Brezilya Turkiye icin 6nemli
bir pazardir ancak ithalata
yonelik vergiler hafifletilir
veya kaldirilirsa bu pazar
¢ok daha avantajl hale
gelecektir. Bu tip ahm
heyetleri her zaman énem
teskil eder. ‘Sektorel Aim
Heyeti’ programi kapsaminda gelen firmalar Brezilya'nin
secilmis, kaliteli firmalariydi. Biz Yarangtumeli Tekstil olarak,
dokumada faaliyet gosteren, dokuma kumas alicisi olabilecek
iki firma ile temas kurduk. Numunelerimizi génderdik. Onemli
olan kontakta olmak ve listelerine girmektir. Uzun vadede
basari saglanacagini dustntyorum. Gergeklestirilen bu alim
heyeti programiyla iki tlke arasindaki ticari iliskilerin bir adim
daha 6ne gidecegini sdyleyebilirim. ITHIB’in dizenledigi bu
organizasyondan ¢cok memnun kaldik.



ANADOLU iPLIiK ve TEKSTIL
FABRIKALARI SANAYi A.S.

ke 40 yillk tecribg

Nylon iplik | Polyester iplik | Pamuk iplik

* Nylon 6 Diz |p||k|er * Polyester Tekstire |p|||\|er - * Ring Compact Penye ip|ik|er
(ekru, extruder boyal) * Polyester Elastanl |p||k|er * Ring Penye Iplikler
* Nylon 6 Tekstire (muss) |plikler - Op_en-End |plikler

(ekr, extruder boyali)
* Nylon &6 Muss Elastanh lplikler (A.Q)
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Merkez: Prof. Muammer Aksoy Cad. No: 1 Olivium Center Ek Bina 1. Ofis Kati Zeytinburnu / istanbul
Tel: 0212 415 50 50 Fax: 0212 415 56 06
Fabrika: Velikdy Sanayi Bélgesi Osman Uzun Cad. No: 59/A Velikdy Cerkezkdy / Istanbul
Tel: 0282 736 44 44 (pbx) Fax: 0282 736 44 48

www.anadoluiplik.com.tr
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IHRACATC! IGiN GIDILMEDIK ULKE BIRAKMAYAN iTHiB, ROTAYI BU KEZ HIRVATISTAN VE
SIRBISTAN’A GEVIRDI. DEIK i$BIRLIGI ILE “SEKTOREL TEKSTIL TICARET HEYETI” PROGRAMI
DUZENLEYEN ITHIB, 28-31 MAYIS TARIHLERINDE SIRBISTAN'IN BELGRAD VE HIRVATISTAN'IN

ZAGREB SEHIRLERINDE TEMASLARDA BULUNDU. UG GUN BOYUNCA SIRP VE HIRVAT FIRMALARLA
YOGUN TEMASLARDA BULUNAN HEYET, YURDA ONEMLI i$ BAGLANTILARI iLE DONDU.

anayi Urunlerin-

de Sirbistan ve

Hirvatistan'in Turkiye
ile serbest ticaret anlasma-
lari mevcut olmasi sebebiyle
gumruk vergisi muafiyeti ile
ticaret imkani bulunuyor. Ayrica
Sirbistan’in Rusya ile Serbest
Ticaret Anlasmasi da ihracatcl-
lar icin ilave bir firsat yaratiyor.
Hirvatistan ve Sirbistan trin
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fiyatini kaliteye gore ikinci
planda tutmakta olan ve alm
glicinin Uzerinde kaliteli trin-
lere 6nem veren genc tiketici
nufuslarr ile cazip pazarlar
olarak goruliyor. Turkiye'ye
vize uygulamayan iki Ulkeye
THY dtzenli ve sik ucuslar ger-
ceklestirmesi de ihracatcilar
icin 6nemli. 28 Mayis ginu
ITHIB 6nculuginde Belgrad’a

giden “Sektorel Tekstil Ticaret
Heyeti”, Sirbistan Ticaret ve
Sanayi Odasl ile Sirbistan
Tekstil Birligi Gyelerinin kati-
lim1 ile ikili is goérismelerinin
yaninda “Sirbistan-Turkiye
isbirligi Sempozyumu”yla iki
Ulke arasindaki iliskilere dikkat
cekti. Bu goriismeler sonrasin-
da Zagreb’e gecen Turk Ticaret
Heyeti, Hirvatistan-Tirkiye

isbirligi Sempozyumuna katila-
rak Hirvatistan Ekonomi Odasi
isbirliginde ikili is gdrismeleri
gerceklestirdi.

Heyet yogun
goriismelerde yapti
Programin Belgrad'taki bolu-
munde ev sahibi Sirbistan
Ticaret ve Sanayi Odasi ile
ITHIB ve DEIK sunumlarini
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takiben Turk ve Sirp isadamla-
rinin ihracat, magazacilik, ortak
yatirim ve is birligi olanaklarinin
gorusuldugu is forumu ve ikili

is gorismelerine yer verildi.
Zagreb’de Hirvat Ekonomi Odasi
ev sahipliginde gerceklestirilen

is forumu ve ikili gbrismeler
kapsaminda ise Turk is adamlari,
gerek dis ticaret gerekse ortak
yatirim, tretim ve magazacilik
konularinda Hirvat sektor temsil-
cileri ve is adamlari ile bir araya
geldiler. Heyet ve is Forumlari
Programi, Sirp ve Hirvat isadam-
lariin yogun ilgisini toplarken
etkinlige Turk tekstil sektori
temsilcileri tarafindan, Ulkeler

arasi ticari baglar guiclendirmek
anlaminda son derece basarili
ve dnemli bir adim olarak nite-
lendirildi.

Sirbistan ve
Hirvatistan’a senede

iki defa gidilecek

17 Tark firmasinin yer aldigl
Ticaret Heyeti'ne Baskanlk
yapan ITHIB Baskan Yardimcisi
Tamer Pala, Sirbistan ve
Hirvatistan'da gerceklestirdikleri
ziyaretlerin Turk tekstili icin
olumlu gectigini belirtti. Heyet
icerisinde bu ulkelere ilk defa
ziyarette bulunan firmalar oldu-
gunu belirten Pala, “ Heyet
orme kumas, ev tekstil, cocuk
giyim, hammadde, aksesuar,
gomlek, askeri kiyafet firmalari
gibi genis cesitlilikte Gretim
yapan firmalardan olusuyordu.
Bu anlamda cok cesitli ve 6zel-
likle secilmis firmalar bu heyette
yer aldi. Cok cesitli alanlarda
faaliyet gosteren firmalar ile
gidildigi icin cok verimli gecti
ziyaret. Gayet olumlu karsilikli
goriusmeler gerceklestirildi.
Dolayisiyla bu firmalar basarili
bir deneyim gecirdiler. Heyetin
amacina ulasmasi da bizi mutlu
kildi. Saglkl bir gériisme zemini
elde edildi. Hem Sirbistan ve
Hirvatistan ayaginda iki tlkenin
ticaret odalari ile karsilikli cen-
tilmenlik anlasmalari imzaladik.
Bu anlasma cercevesinde hem
istanbul'da hem de oralarda
karsihkli isbirlikleri ve organi-
zasyonlar yapma karari aldik.
Bu etkinligi hem yaz hem de kis
sezonu olmak tzere senede iki
kere gerceklestirme karari aldik.
Buralar Avrupa’ya olan yakinhgi
nedeniyle orada olmamiz gere-
ken pazarlar arasinda bulunu-
yor” dedi.

“Ulkeler arasinda
biirokrasi azaltilmah”
Belgrad Turkiye Buyukelcisi Ali
Riza Colak, Forum’da yapmis
oldugu konusmada Turkiye

ve Sirbistan arasinda iyi is ve
siyaset iliskilerine dikkat cekti.

Ekonomik isbirligi anlasmalarinin
is agl icin 6n kosul oldugunu
belirten Ali Riza Colak ancak
blrokrasinin azaltiimasi ve
isbirligi kapilarini olabildigin-

ce acmanin da ayni 6lctide
onemli olduguna dikkat cekti.
Serbest ticaret anlasmalarinin
faydalarina asina olduklarini
kaydeden Sirbistan Ticaret ve
Sanayi Odasi Baskan Yardimcisi
Mihailo Vesovic: “Serbest ticaret
anlasmalari Sirbistan’in ¢ok fazla
tlketiciye ulasan bir pazarda
Urtin ve hizmetlerini sunma fir-
sati sunuyor. Karadag'i saymaz-
sak, Sirbistan, Rusya ile serbest
ticaret anlagsmasi olan Bagimsiz
Devletler Toplulugu disindaki
tek dlkedir. Sirbistan, Rusya,
Belarus ve Kazakistan'in da
aralarinda bulundugu Gumrik
Birligi tlkeleri ile 180 milyon
tlketici pazarma erisim imkani-
na sahiptir” dedi.

Sirbistan ve
Hirvatistan’a tekstil
ihracati artiyor

Sirbistan ve Hirvatistan,
Yugoslavya'nin dagiimasi ile
birlikte yeni bagimsiz devlet
sinirlarini 19901 yillarda ¢iz-
diler. Turkiye, izledigi balkan
politikasi geregi bolgede bulu-
nan tam ulkeler ile Ust duzey
diyalogunu surdurtyor. Sirbistan
ve Hirvatistan’a toplamda 100
milyon dolarin tizerinde tekstil
ihracati gerceklestiren Turkiye,
bu Ulkelerde sektor icin var olan
potansiyelin aciga ¢ikmasi icinde
caba icerisinde.

Balkanlar, cografi, siyasi, eko-
nomik ac¢idan oldugu kadar,
tarihi, kulturel ve insani baglar
bakimindan da Turkiye icin
oncelik tasityor. Cografi olarak
Tarkiye'nin Avrupa kitasina
uzantisini teskil eden Balkanlar,
0zel konumu, bolgesel entegras-
yon ve gelecege donuk icerdigi
potansiyel ile de buyuk 6neme
sahip bulunuyor. Yugoslavya'nin
dagilmasi ile Balkanlar'daki tim
dengeler sarsiimis ve sinirlari
yeni cizilen bagimsiz Ulkeler ile

de Ust duzeyde diyalog kuru-
larak kapsamli bolgesel enteg-
rasyon saglanmis durumda.
Tarkiye'nin ihracatini arttirma
calismalari cercevesinde hedef
pazarlar olarak belirginlesen
Sirbistan ve Hirvatistan’a da
tekstil ihracatcilart yogun calis-
malar gerceklestiriyor.

iki iilke ile serbest
ticaret anlasmamiz var
Sirbistan, 7,3 milyonu asan
nufusu ve 32 milyar dolara yakin
dis ticaret hacmi ile Balkanlar'in
onde gelen ekonomilerinden biri
konumunda. Sirbistan’da uygu-
lanan ithalat ve ihracat islemle-
rine yonelik standartlar Avrupa
Birligi'ne uyumlastirma prosedu-
ri icinde yer aliyor. Sirbistan’in
dis ticarette liberallesme, ticaret
ve gumrukle ilgili kurumlara
yonelik uygulanan reformlarla
birlikte dis ticarette kullanilan
belgelerin AB ile uyumlastir-

ma slreci de devam ediyor.
Turkiye'nin, Avrupa Birligi (AB)
ile arasindaki Gumruk Birligi
iliskisi uyarinca, AB'nin Ortak
Ticaret Politikasini tstlenme
yukumlaligl bulunmakta olup,
Gcunct ulkelere yonelik olarak
AB'nin tercihli ticaret sistemi
Ustlenilmekte. Bu kapsamda,
Turkiye, AB'nin Serbest Ticaret
Anlasmalari akdettigi Ulkelerle
karsilikli yarar esasina dayall
benzer anlasmalar akdediyor.
Sirbistan’in da bu Ulkelerden
biri olmasi nedeniyle Turkiye ile
Sirbistan arasinda bir Serbest
Ticaret Anlasmasi imzalanmis
durumda. 4,3 milyonu asan
nufusu ve 33 milyar dolara yakin
dis ticaret hacmine sahip olan
Hirvatistan, Turkiye ile Serbest
Ticaret Anlasmasi imzalanan ilk
llkelerden biri durumunda.

Hirvatistan ile tekstil
ihracati 16 milyon dolar
Hirvatistan, Turkiye'nin 2011
yilinda tekstil (elyaf, iplik ve
kumas) ihrac ettigi 182 ulke
icerisinde 68. sirada bulunuyor.
Hirvatistan ile Turkiye arasindaki
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tekstil ticareti, 2005-2011 yillar
arasindaki yedi yillik stirecte
bazi yillar artislar bazi yillar
dususler ile dalgalanarak, 2011
yilinda toplam 16,2 milyon
dolarr ulasmis. 2005-2011 yillar
arasinda Turkiye ile Hirvatistan
arasindaki tekstil ticareti de,
konfeksiyon ticareti gibi Turkiye
lehine gelismis bulunuyor. 2005
yilindan 2011 yilina ihracatin
yilhk ortalama artis orani ylzde
6 ve ithalatin yillik ortalama
artis orani yizde 72,7 olarak
hesaplanmis. 2005 yilinda

10,4 milyon dolar degerinde

olan Hirvatistan’a tekstil ihra-
catr, 2008 yilina kadar ylzde
1,6 ile ylzde 27,7 arasinda
degisen artislarla 14,9 milyon
dolara yukselerek tavan yapmis,
2009 yilinda kiresel ekonomik
krizin de etkisi ile ylizde 36,3
oraninda azalarak 9,5 milyon
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dolara geriledigi kaydediliyor.
Dusts 2010 yilinda da yuzde
2,4’lUK bir oranla devam eder-
ken, 2011 yilinda toparlanarak
yuzde 35,6 oraninda artmis ve
12,5 milyon dolara yukselmis
durumda. 2012 yihnin Ocak-
Mart déneminde Hirvatistan’a
tekstil inracatinda yuzde 3,7°lik
diusus kayda alinmis ve 3,1
milyon dolarlik ihracat gercek-
lestirildigi gorultyor. Turkiyenin
Hirvatistan'a genel ihracati

ise 2005 yilindan 2011 yilina
kadarki yedi yillik stirecte bazi
yillar artip bazi yillar azalarak

168 milyon dolardan 241,8
milyon dolara kadar ¢ikmis, en
son 2012 Ocak-Mart donemi
itibariyla 54,5 milyon dolar
olmus. Yillar bazinda bakildigin-

da, 2006 yilinda yuzde 27,3’lik

ihracat artisini 2007 yilinda
ylzde 66,2'lik artis izlemis ve

355,5 milyon dolar ile ihracat
tavan yapmis. Takip eden iki

yil ylizde 7,6 ve yuzde 32,7'lik
dususler ile 221,1 milyon dolara
dusen ihracat, 2010 yilinda
yuzde 12,7'lik artisla 249,1
milyon dolara yikselmis, 2011
yilinda yine ylzde 2,9'luk dusts-
le 241,8 milyon dolara gerile-
mis. ihracatin 2005 yilindan
2011 yilina yillik ortalama degi-
simi yuzde 10,5 artis yoninde
gelismis. 2012 yilinin Ocak-Mart
doneminde ise 2011 yilinin es
donemine kiyasla Turkiye'den
Hirvatistan'a genel ihracat ylzde
1,6 oraninda azalarak 54,5 mil-
yon dolara gerilemis.

Sirbistan’a tekstil

hiz kesmiyor

Sirbistan, Turkiye'nin 2011
yilinda, tekstil (elyaf, iplik ve
kumas) ihrac ettigi 188 ulke
icerisinde 24. sirada bulunuyor.

Sirbistan ile Turkiye arasindaki
tekstil ticareti, 2006-2011 yil-
lari arasindaki alti yillik strecte
2008 yilina kadar artarken, bu
yildan sonra azalma egilimine
girdigi kaydediliyor. 2006
yllinda 80,5 milyon dolar olan
Sirbistan ile tekstil dis ticareti,
2008 yili sonunda 123,8 mil-
yon dolara ulasmis ancak bu
yildan itibaren dususe gecerek
2011 yili sonunda 89,6 milyon
dolar olarak gerceklesmis. Bu
rakamin 87,8 milyon dolari
ihracat, 1,8 milyon dolari itha-
lat olarak gerceklesmis. Turkiye
ile Sirbistan arasindaki tekstil
ticareti, Turkiye lehine gelisim
gosteriyor.

2010 yilinda Sirbistan’a tekstil
ihracatinda 2009 yilina kiyasla
ylzde 6,1 oraninda dusls ve
bu llkeden ithalatta ise yuzde
25,6'hKk artis s6z konusu olmus
durumda. 2011 yihnda ise ihra-
cat yluzde 0,9 oraninda artarak
87,8 milyon dolara, ithalat ise
ylzde 129,2 oraninda arta-
rak 1,8 milyon dolara ¢ikmis
durumda. 2012 yilinin Ocak-
Mart doneminde ise Sirbistan’a
ile tekstil ihracati artis orani
ylzde 7,2'ye cikmis, deger
olarak da 20,7 milyon dolara
ulasmis durumda. ithalat ise,
2011 yilinda yasanan yuksek
artisa ragmen 2012 yihnin ilk
¢ ayinda yuzde 54,9 oraninda
dismius ve deger bazinda da
111,8 bin dolar seviyesine
inmistir.
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r | SIRBISTAN VE
HIRVATISTAN

SEKTOR iCIN

ONEMLI PAZARLAR
Ramazan Ozpinar
Ozyurt Tekstil

Yoénetim Kurulu Baskani
Sirbistan ve Hirvatistan gezileri
oldukga verimli gecti. Bu Ulkeler
bizim hedef pazarlarimiz arasin-
da bulunan Ulkeler arasinda bulu-
nuyor. Bu bolge tlkelerinde ¢ok
onemli ihracat potansiyelleri bu-
lunuyor. Bu anlamda yapmis oldugumuz ziyareti gecikmis

bir ziyaret olarak tanimlayabiliriz. Sirbistan ve Hirvatistan
pazarlari tekstil sektdri icin cok énemli ihracat potansiyeli
barindirdigini bu ziyaret ile de gérmus olduk. Bu alanlara
sektor olarak daha da yogunlasacagiz. Firma olarak ta bu
ziyaret sayesinde cok faydali is baglantilari yakaladik.

Hirvatistan en fazla
6rme kumas aliyor
Turkiye'den Hirvatistan'a

en fazla ihrac edilen tekstil
mamullerinin basinda érme
kumaslar geliyor. 2011 yilinda
bu Grunlerden Hirvatistan’a
yuzde 21 artigla 4,1 milyon
dolarhk ihracat gerceklestirildi-
gi kaydediliyor. Uriin grubunun
toplam tekstil ihracatinda payi
ylzde 32,6 olarak ortaya cik-
mis durumda. Diger bir ifade
ile Hirvatistan’a yapilan tekstil
ihracatinin tcte birini baslikh
orme kumaslar olusturuyor.
Eni 30 santimetreyi gecen,
agirlik itibaryla yizde 5 veya
daha fazla elastomerik iplik

iceren 6rme kumaslar, ikinci
en fazla ihrac edilen tekstil
mamuli olmus. 2011 yilinda
Turkiye'den Hirvatistan'a en
fazla ihrac edilen ilk 20 Urtn
grubunun 16’sinda ihracat
ylzde 2 ile ylzde 1267 arasin-
da degisen oranlarda artmis,
dordinde ise ihracat yluzde 7
ile ylizde 28 arasinda azaldigl
gorultyor.

Sirbistan’a ev tekstili
ihracati gelisiyor
Sirbistan’a en fazla ihracat
yapilan tekstil trin gruplarinin
basinda ise bashkh diger 6rme
mensucat geliyor. 2011 yilinda
bu Urinden Sirbistan’a yluzde

~¥ [THIB Bsk. Yrd. Tamer Pala, DEIK Tiirk-Hirvat Is Konseyi Bsk. Yrd.
Aleksandar Medjedovic, Hirvat Ekonomi Odasi Uluslararasi lliskiler Bolimi
Mar. Yrd. Miroslav Karamarkovic, Messe Frankfurt Temsilcisi Vanja Lalic,
Hirvat -Tiirk Is Konseyi Es Bsk. Zlatan Fréhlich
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8 artisla 27,1 milyon dolarhk
ihracat yapildigr goruluyor.
Sirbistan’a bashkli naylon,
poliamid, poliester vb. esasli

i¢ ve dig lastigi icin mensucat,
ikinci en fazla ihrac edilen
tekstil mamull oldugu gorulu-
yor. 2011 yilinda Turkiye'den
Sirbistan’a en fazla ihrac edilen
ilk 20 Grtn grubunda ihracat
ylzde 8 ile yuzde 11386,2
arasinda degisen oranlarda
artmis. 2012 yilinin ilk tG¢ ayhk
doéneminde Sirbistan’a yapilan
ihracatta diger 6nemli tekstil
artn gruplari 4,4 milyon dolar-
lik ihracat degeri ile dokuma
mensucat, 1,4 milyon dolarlik
ihracat degeri ile iplikler, 554,4
bin dolarlik ihracat degeri ile
ev tekstili Grtinleri ve 254,3 bin
dolarlik ihracat degeri ile elyaf
olarak siralaniyor.

2011 yilinda Sirbistan’in ev
tekstili ithalatinda en 6nemli
tedarikgisi ylzde 33,4’l0k

pay ile Cin Halk Cumhuriyeti
olmus. Bu tlkeden yapilan
ithalat 2011 yilinda bir énceki
yila kiyasla ylzde 31,3 artis-
la 13,8 milyon dolar olarak
kaydedilmis. Bu trin grubun-
da Sirbistan’in diger énemli
tedarikcileri yizde 20,1 pay
ile ltalya, yizde 7,7 pay ile
Turkiye, yuzde 6,6 pay ile
Hindistan ve yizde 6,3 pay ile
Makedonya olmustur. 2011
yilinda italya’dan 8,3 milyon
dolar degerinde Urun ithal
edilirken, Hindistan’dan yapi-
lan ithalat 2,7 milyon dolar,
Makedonya’'dan yapilan ithalat
ise 2,6 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. Sirbistan,
Tarkiye’den 2011 yilinda 2010
yilina kiyasla ylizde 33,4 artisla
3,2 milyon dolar degerinde ev
tekstili ithal etmistir. Turkiye,
Sirbistan’in en ¢ok ev tekstili
tedarik ettigi Ulkeler arasinda
3. sirada geliyor.

SIRBISTAN-HIRVATISTAN
SEKTOREL TEKSTIL TICARET
HEYETI’NDE YER ALAN FIRMALAR

o AKYIGIT KONFEKSIYON

o ARIKAN MENSUCAT

o BEZSAN TEKSTIL

* COLAKOGLU AS.

o GUL BRANDA

o KARAGOZLULER TEKSTIL
LTS TEKSTIL

MUSTAFA OZDOGAN
OZYURT TEKSTIL

* PASASOY GOMLEK
o REEL MENSUCAT
SACLI TEKSTIL
SHAMROCK TEKSTIL
SIMSEK-EGE ETIKET
VE MATBAACILIK

« TEPAS TEKSTIL

« VENTUR TEKSTIL

* YAGLICA TEKSTIL
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INSAN KAYNAKLARI DANISMANLIK SIRKETi RANDSTAD “GLOBAL i$ DUNYASI EGILIMLERi”
RAPORUNU YAYINLANDI. TURKIYE’NiN DE DAHIL OLDUGU 32 ULKEYi KAPSAYAN RAPORA GORE HER 10
GALISANDAN 7’Si iSTE YUZ YOZE iLETiSiMi TERCiH EDiYOR. KURESEL BAZDA YUZDE 81 iLE YUZ YUZE
ILETiSiMI EN GOK TERCiH EDEN ULKE TURKIYE.

aklasik 10 yildan bu
yana “Workmonitor” adi
altinda yilda 4 kez global

is dunyasi egilimlerini arastiran
insan kaynaklari danismanlik
sirketi Randstad, Avrupa, Asya
Pasifik ve Amerika kitalarini ice-
ren, Turkiye'nin de dahil oldugu
32 Ulkeyi kapsayan 2012 yilinin
ilk raporunu yaymladi. Randstad
Workmonitor sonuglarina gore
kuresel olarak her 10 calisandan
7’siiste telefon ve e-mail yerine
yUz ylze iletisimi tercih ediyor.
internet ve mobil erisimin isteki
kullanim oraninin artmasina rag-
men rapora gore Turk calisanlarin
ylzde 81'i de ylz yiize iletisimi
tercih ediyor. Turkiye bu oranla

32 tlke arasinda birinci sirada
yer alirken yuzde yuze iletisimi

en az tercih eden Ulkeler ise
Norveg, Japonya ve Singapur
oldu. istindam piyasasinin has-
sasiyetleriyle calisan egilimleri
hakkinda hazirlanan raporun 10
yildir diizenli olarak gerceklestigini
belirten Randstad Turkiye Genel
Mudura Altug Yaka, “5 kitada
toplam 43 iilkede 33 binden fazla
calisani bulunan Randstad olarak
calisanlarin beklenti, egilim, has-

sasiyet ve glivenlerini takip edebil-

mek icin Workmonitor raporuna
buyuk 6énem veriyoruz. 2012’nin
ilk 4 aylik raporunda yine énemli
bulgulara ulastik. Giinimtizde
gelisen teknoloji ve mobil cihazlar

YUz YOZE iLETiSiMi EN GOK TERCIH EDEN 20 ULKE

her ne kadar hayati 6énem tasisa
da, raporda da acikca gortyoruz
ki, is duinyasinda yuz yuze iletisim
hala en cok tercih edilen yontem.
Ulkemizin de dahil oldugu Akdeniz
tlkelerinde, yuz yize iletisimin is
dinyasinda daha fazla gliven sag-
ladigini gériyoruz” dedi.

Ozel hayat ve

is hayati i¢ ice

Randstad Workmonitor sonug-
larina gore calisanlarin ortalama
yluzde 401 isverenlerinin kendile-
rinden 7 glin 24 saat ulasilabilir
olmalarini istedigini dusdndyor.
Bu ruh haline kapilan ¢alisanlarin
tlke siralamasinda Cin yizde 64
ile ilk sirada yer alirken, Hindistan

yuzde 61 ile ikinci sirada yer

aldi. Bu iki tilkedeki calisanlar is
saatleri disinda ve tatillerde isle
baglantili telefon ve e-posta alma
olasiliklarinin daha fazla oldugunu
belirtirken, genel olarak her 10
calisandan 4’0, is saatleri icinde
ozel isleriyle de ilgilendigini s6y-
ledi. Arastirmada 6ne cikan bir
diger konu ise elektronik haberles-
me araclarinin kullanimi Uzeriney-
di. 32 llkede gerceklesen arastir-
mada, toplantilarda is dinyasinda
calisma verimliligini artiran akill
cep telefonlari ve e-postalara
yanit vermenin yanlis oldugunu
duslnenlerin orani yizde 75 iken,
ylzde 15-20'si bunu yaptigini
itiraf etti i

1 [ Tarkiye ;/; 6 | Brezilya ;/g 11 | Malezya ;Al) 16 [ Polonya ;/;
2 | Yunanistan ;/; 7 | Ispanya ;/; 12| Isvicre (7)/; 17| Arjantin g/;
3 | Hindistan ;/g 8 | Almanya ;/Z 13 | Belgika (7)/8 18 [ Hollanda g/;
4 | Fransa ;/(7) 9 |italya ;/g 14| Danimarka g/g 19| Isvec ;/;
5 [Cin ;/g 10| Macaristan ;Al) 15| Kanada g/g 20| Sili g/g

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr
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s« hedef konferans

IHRACATCI
2023 HEDEFINE YURUYOR

TURKIYE, iIHRACATTA 500 MIiLYAR DOLARA ULASMAK iGiN KOYDUGU 2023 HEDEFINE iSTIKRARLI
ADIMLARLA YORUMEYE DEVAM EDiYOR. TURK iHRACATGILARINA YENi UFUKLAR AGAN, ARALARINDA
iHKiB, ITHIB, iDMiB VE iHiB’iN DE YER ALDIGI BiRLIKLER AYNI AMAG iCiN HARVARD UNIVERSITESI
PROFESORLERINDEN ROBERT KAPLAN’IN SUNDUGU “2023’E GIDERKEN DEGER YARATMAK VE
LIDERLIK” KONFERANSINDA BiR ARAYA GELDI.

Urkiye'deki tim ihracat-
cilar, Tirkiye Ihracatcilar
Meclisi (TiM) tarafindan

yapilan ve bir kamu hedefi
haline gelen 202 3'te 500 mil-
yar dolar ihracat hedefi icin
tek yirek olmus durumda.
ihracatci bu amaca ulasmak
icin her gecen gun sektorlerini
daha da kalkindirmak, cesitli
yenilikler kazandirmak i¢in dur
durak bilmeden calismalarina
devam ediyor. Bu dogrultuda
Ar-Ge proje pazarlari, tasarm
yarismalari, bircok inovasyon

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

cahsmalari ve daha fazlasini
gerceklestiriyorlar. TIM de tiim
bu olusumlarin basinda yer
alan kurulus olarak, bir yandan
ihracatcilarin ve kendisine bagl
bulunan ihracatci Birlikleri'nin
cahsmalarina destek verirken,
2023 hedefi icin ¢esitli vizyon
cahsmalar da gerceklestiriyor.
Bunlardan biri de 28 Mayis tari-
hinde Ankara’da 2023 yiliicin
500 milyar dolar ihracat hedefi-
nin stratejisini kuran, “Balanced
Scorcard metodolojisinin mucidi
Harvard Universitesi profesor-

lerinden Robert Kaplan'in, 500
milyar dolar ihracat hedefiy-

le “2023’e Giderken Deger
Yaratmak ve Liderlik” baslikh
konferansi oldu. Ankara Rixos
Otel'de dizenlenen konferans
oncesinde birbirinden énemli
konuklarr agirlayan “2011

ihracat Sampiyonu Odul Téreni”

de Turkiye'deki ihracat lider-
lerini bir araya getirdi. Genis
katilimh bir protokolle gercek-
lesen konferansta; Basbakan
Recep Tayyip Erdogan’in yani
sira Ekonomi Bakani Zafer

Caglayan, Calisma ve Sosyal
Guvenlik Bakani Faruk Celik ve
TIM Baskani Mehmet Bilytikeksi,
IHKIB Baskani Hikmet
Tanrnverdi, ITHIB Baskani ismail
Giille, IDMIB Baskani Lemi
Tolunay, IHIB Baskani Ibrahim
Yilmaz, IHKIB Yonetim Kurulu
Uyeleri Nilgiin Ozdemir, Efsane
Turan, Cem Altan, IDMIB Baskan
Yardimcisi Mustafa Senocak,
IHIB Yonetim Kurulu Uyesi
Hazim Evrengil ve ITKIB Genel
Sekreteri Selcuk Gokart da katr-
limcilar arasindaydi.



Recep Tayyip Erdogan: “Tesvik yasasinda ihracati, ézellikle de
stratejik yatirimlardaki ihracati dnemsiyoruz. Daha buyik tesviklerle
isadamlarinin yaninda olmayi strdirecegiz” dedi.

Ekonomi Bakani Zafer Caglayan ve TIM Baskani Mehmet
Buytukeksi, Basbakan Recep Tayyib Erdogan’a glintin anisina
armagan takdim ettiler.

“Tesvik yasasinda
ihracati 6Gnemsiyoruz”
Torende konusma yapan
Basbakan Recep Tayyip
Erdogan bir stire 6nce 2023
hedeflerini acikladiklarini
hatirlatarak, 2023 icin belirle-
nen 500 milyar dolar ihracat
rakamini TIM'in benimsedigini
soyledi. TiM’e bu konudaki
gayretleri icin tesekklr eden
Erdogan, “Bu tabii ki bireysel
bir mesele degil, bizim icin bir
milli meseledir” dedi. “9 senede
ihracat 3.75 Kkat, yani yaklasik
dort kat artti ve bu artis bir
kriz déneminde gerceklesti.
Konusmasinda tesvik yasasina
da deginen Erdogan, “Tesvik

yasasinda ihracati, 6zellikle de
stratejik yatinmlardaki ihracati
onemsiyoruz. Daha biyik tes-
viklerle isadamlarinin yaninda
olmayi surdlrecegiz. Anayasa ve
yasalar, buttn millet icin oldugu
kadar isadamlari icin de 6énemli-
dir. Buttin engellemelere, bitin
yavaslatmalara ragmen ihtiyac
duyulan yasalari cikardik” dedi.

Hikmet Tanrnverdi:

“52 milyar dolarhk
hedefi asmayl umuyoruz”
“2023’e Giderken Deger
Yaratmak ve Liderlik” temal
toplantida kapsaml bir sunum
gerceklestiren HKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi, sunumuna

2000 yilindan bugline hazir
giyim sektor ihracatinin gelisi-
mini anlatarak basladi. 2000
yilinda 7,5 milyar dolar olarak
kaydedilen hazir giyim ve kon-
feksiyon ihracat rakamlarinin
2011 yilinda 16,2 milyar dolara
ciktigini séyleyen Tanriverdi,
hazir giyim sektorinin on yilhk
donemde 6zellikle son 6 yilda
en fazla ihracat yapan sektor
olmay! basardigini belirtti.
Tanriverdi, hazir giyim ve kon-
feksiyonun toplam Uretim iginde
ylzde 8,3, istihdamda yiuzde
13,3’lUk paya sahip oldugunun
altini cizdi. Turk tekstil ve kon-
feksiyonun diinya pazarindaki
gliclnl surddrebilmesinde sahip

“2023'e Giderken Deger Yaratmak ve Liderlik” konferansina Basbakan Recep Tayyip Erdogan ile birlikte Ekonomi
Bakani Zafer Caglayan, TiM Baskani Mehmet Biiyiikeksi, [HKIB, ITHIB, IDMIB ve IHIB'in temsilcileri de katildi

IHKIB Baskani Tanriverdi,
hazir giyim sektoériindn tretim
ve istihdamda gidadan sonra
en biylik imalat sanayi kolu
oldugunu séyledi

olduklarr yol haritasinin cok etki-
li oldugunu soyleyen Tanriverdi:
“Bu yol haritasini kullanarak
ihracat hedefi olarak belirledigi-
miz 52 milyar dolari da asmayi
umuyoruz” dedi.

Sivil toplum projesi
Baskanlik destegi
altinda

Torende konusma yapan
Ekonomi Bakani Zafer Caglayan,
Turkiye Cumhuriyeti’nin ilk

defa bu kadar kapsamli, genis
vizyonlu bir calisma yaptigini
ifade etti ve vizyon ile aksiyonun
ancak bir arada oldugu zaman
dinyayi degistirecegini dile
getirdi. Dunyada kriz yasanirken

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @



Turkiye'de ekonomik buyime
yasanmasinin temelini ihracat-
¢llarin olusturdugunu soyleyen
Caglayan, Turkiye'nin 2023 yilin-
daki 500 milyar dolarlik ihracat
hedefine ulagmak icin yolun tam
ortasinda oldugunu ve simdiye
kadar yapilanlarin, yapilacakla-
rin teminati oldugunu ifade etti.

“Sivil toplum projesi
nasil bir kamu projesine
dénusti?”

TiM Baskani Mehmet Biytikeksi
ise hem 2023 stratejisini olus-
turan ekibin lideri olan Robert
Kaplan'in Turkiye'de olmasinin
hem de 2011 yili ihracat sam-
piyonlarinin ¢dullendirilmesinin
onemine dikkat cekti. “Buglin
burada Turkiye ihracatinin plan-
lama glctni ve bir sivil toplum
projesinin nasil bir kamu pro-
jesi haline gelmekte oldugunu
konusacagiz” seklinde dusin-
celerini ifade eden Buyukeksi,
2023 projesini, 3 asamada
4'er yillik vizyonlar ile “Atilim-
Yatinm ve Liderlik” seklinde
donemlere ayirdiklarini sdyledi.
Buyukeksi, tim asamalari plan-
lanan stratejinin bir “is lideri"ne
ihtiyacr oldugunu vurgulayarak
Basbakan Erdogan’in bu ¢zelli-
ge ziyadesiyle sahip oldugunu
belirtti. “Basbakanimizin tali-
matiyla bir kamu projesi haline
gelen 2023 hedefimizin, Yiksek
Planlama Kurulu glindemine
alinmasini bekliyoruz” diye
konusan Buyukeksi, Turkiyenin
kisa stire icinde ihracat, tasarim,
markalasma, inovasyon ve Ar-Ge
alaninda liderlige yuruyecegini
sozlerine ekledi.

500 milyar dolar ihracat
hedefine ulasmada Harvard
Universitesi Profesérii Robert
Kaplan tarafindan tasarlanan
“Balanced Scorecard” yaklasl-
mini kullandiklarini dile getiren
Buytkeksi, “Butin sektorleri-
mizle beraber calstik. 2023
ihracat stratejimizi teknoloji,
inovasyon, Ar Ge ve girisimcilik
tzerine odakladik. TiM olarak

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr
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ilk adimda, ulke dlceginde 22
Stratejik Hedef, 105 olcut ve
60 eylemden olusan Turkiye
Strateji Haritasi ve Performans
Programini olusturduk. Projemizi
24 Mart 2011 tarihinde Sayin
Basbakanimizla birlikte kamu-
oyuna acikladik. Ayrica biz
Basbakanimizin talimatiyla bir
kamu projesi haline gelen 2023
hedefimizin, Yiksek Planlama
Kurulu giindemine alinmasini
bekliyoruz” diye konustu.

Basarili ihracatcilar

ayni sahnede

Tarkiye'de 2011 yilinda en fazla
ihracat gerceklestiren firmalarin
da odullendirildigi etkinlikte
dereceye giren ilk 10 firmaya
oddl verildi.En yuksek ihracat
rakamina ulasan sirket Turkiye
Petrol Rafinerileri AS olurken,
bu sirketi Ford Otomotiv AS,
Oyak Renault Otomotiv AS,
Vestel Dis Ticaret A.S., Tofas
Turk Otomobil A.S., Arcelik
A.S., Toyota Otomotiv Sanayi
Tarkiye A.S., Kibar Dis Ticaret
A.S., Habas Sinai ve Tibbi Gazlar
A.S., icdas Celik Sanayi A.S.
takip etti. ihracat sampiyonu ilk
10 sirket ve sektoér birincileri,
odullerini esliginde Basbakan
Recep Tayyip Erdogan, Ekonomi
Bakani Zafer Caglayan ve TiM
Baskani Mehmet Blyukeksi'nin
elinden aldi.

ITKIB iiyesi ihracat
sampiyonlarina da
odiilleri verildi

Her sektorden ihracatta basa-
rili olmus ikinci ve Gctnculuk
oddllerinin verilisiyle renklenen
konferansta, ITKiB'e bagl birlik-
lere Uye firmalarda ihracattaki
basarilarindan dolayi 6dullendi-
rildi. ITKIB tyesi Kordsa Global
A.S, IHIB tyesi Merinos Hali
A.S, IHKIB tyeleri, GSD Dis
Ticaret A.S, TGS Dis Ticaret A.S,
Permagon Status Dis Ticaret
A.S, Ak-Pa Pazarlama A.S o6dul-
lerini Ekonomi Bakani Zafer
Caglayan’in elinden aldilar.

L

Balanced Scorcard metodolojisinin mucidi Harvard Universitesi
profesérlerinden Robert Kaplan, “ Tiirkiye olarak hedefinize ulasma
yolunda dogru yoldasiniz boyle devam etmelisiniz” dedi.

Liderlik yolunda yer
alabilirsiniz

Gorkemli bir sekilde gercek-
lestirilen 6dul téreninin ardin-
dan, “2023’e Giderken Deger
Yaratmak ve Liderlik” bashkli kon-
feransla katihmcilann karsisina
¢ikan. Prof. Dr. Robert Kaplan,
oncelikle kamu kuruluslarinda
strateji yonetimi hakkinda bilgi
verdi. Liderlik olmazsa donusu-
mun gerceklesemeyecegini dile
getiren Kaplan, 2023 vizyonu
icin bunun g6z éninde bulun-
durulmasi gerektiginin altini
¢cizdi. Belirlenen hedefler icin
motive olmanin énemine deginen
Kaplan, her biri kendi calisma
alaninda lider olmaya hazirlanan
sektér mensuplarina, ekiplerinde
bulunan calisanlarina hedefle-
rini eksiksiz olarak anlatmalari
gerektigini sdyleyerek bunun
nedeninin “Ctnkd insanlar nere-

ye gideceklerini bilemezlerse,
hedeflerine ulasamazlar”diyerek
acikladi. Kaplan, “Basari bazen
beraberinde rehaveti de getiri-
yor. insanlar kendilerine sunu
sorabilir: Dinyada ekonomik
kriz varken biz blyumusiz, niye
degiselim ki? Her sey iyi gider-
ken bile degisim egilimi goster-
mek bir liderin gorevidir. Bunu
yaptiginizda zorluklar da vardir,
firsatlar da vardir. Bu firsatlardan
nasil istifade edilebilir ve gele-
cekte olusabilecek ihtiyaclara
nasil cevap verilebilir bu énemli.
Degisimin en blyuk dismani
rehavettir, rahatliktir. Kendimizi
rahatlik icinde hissetmemize yol
acan da gecmisteki basarilarimiz-
dir. Liderlerin en 6nemli gorevle-
rinden biri basari gelmis olsa bile
0 basariyr devam ettirebilmek
icin degisimi sUrdUrebi]mesic'ﬂr"

diyerek sozlerini strdirdi.#

~¥ [s diinyasindan bir cok ismi agirlayan konferansa IHKIB Yonetim
Kurulu Uyeleri Cem Altan ve Nilgiin Ozdemir de katildi







e hedef anket

IHRACAT ANKETI
KREDiI MUJDESIYLE ACIKLANDI

14 MAYIS'TA TiM
TARAFINDAN
‘IHRACATGI EGILIM
ANKETI 2012 iLK

CEYREK’ SONUGLARININ

AGIKLANDIGI
TOPLANTIDA VERILERI
DEGERLENDIREN TiM
BASKANI BUYUKEKSI,
MERKEZ BANKASI’NIN,
EXiIMBANK
ARACILIGIYLA VERDIGI
KREDILERIN LiMITiNi
3 MILYAR DOLARDAN
4 MILYAR DOLARA
CIKARDIGINI AGIKLADLI.

iM tarafindan gecen yil
baslatilan ve firmalarin
tretimden istihdama,

doviz kurlarindan ihracata
kadar beklentilerini iceren
anket calismalari ¢ercevesinde
14 Mayis tarihinde, 2012 yih
ilk ceyregi gerceklesmeleri ve
ikinci ceyreginden beklentile-
ri kapsayan anket sonuclari
kamuoyu ile paylasildi. Yilin
ilk ceyreginde ihracattaki
yeni pazarlar, dis finansman
kaynaklari, ihracatta mevcut
pazar potansiyelindeki degi-
sim, devlet desteklerinden

yararlanma durumu, yilin ilk
ceyregindeki istihdam degerlen-
dirmesi, yilin ikinci ceyreginde
gerceklestiriimesi planlanan
yatinmlar ve piyasa beklentileri
gibi konular kapsaminda ger-
ceklestirilen ankette, oldukca
onemli bilgilerin yer aldigi
gorildi. Toplamda 507 firma-
nin katildigr anketin sonuclarini
degerlendiren TIM Baskani
Mehmet Buytkeksi, bir onceki
yilin son ceyregine ait veriler-
le, yeni yilin ilk ¢eyregine ait
veriler arasinda ¢ok buyuk fark
olmadigini belirtti. Buyukeksi,

¥ “lhracatci Egilim Anketi 2012 Ik Ceyrek” sonuglarinin aciklandigi
toplantida, yeni pazarlar, dis finansman kaynaklari, ihracatta mevcut
pazar potansiyelindeki degisim gibi pek cok konu ele alindl.
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yilin ilk ceyreginde firmalarin
ylzde 39.5'inin Uretimini artir-
digini dile getirirken, yilin ikinci
ceyreginde de firmalarin ylizde
45.4’0n0n ihracatlarini artir-
may! hedeflediklerini acikladi.
Yilin ilk ceyreginde kullanilan
hammaddelerin orijinlerine
yonelik anket sorusunun ceva-
bina gore, firmalarin ytzde
67.7'sinin hammadde ihtiyacini
yurticinden karsiladigini ifade
eden Buytkeksi, “ithalati ihra-
catcilarin artirdigina yoénelik
sehir efsanesi de bu sonuc ile
ortadan kalkt1” seklinde acikla-
mada bulundu.

Taahhiit kapatma suresi

1 yila cikarildi

TiM Baskani Mehmet
Buytkeksi, firmalarin ilk cey-
rekte oldugu gibi, yilin geri
kalaninda da dis finansman
ihtiyaci olacagini séyledi.
Yilin ilk ceyreginde firmalarin
yaklasik yizde 40’ inin dis
finansman kullandigini, ikinci
ceyreginde de yine yaklasik

IUKKI'

ylzde 45’inin boyle bir ihtiyaci
olacagini aciklayan Buyukeksi,
toplantida Merkez Bankasi
kredi limitlerinin artirildiginin
mujdesini verdi. Buyukeksi,
“Merkez Bankasi'nin, Eximbank
aracihgiyla verdigi kredilerin 3
milyar dolarlik limiti vardi. Bu
limit 4 milyar dolara cikartildi.
Firmalarin limiti 40 milyon
dolardan 50 milyon dolara, Dis
Ticaret Sermaye Sirketlerinin
60 milyon dolar olan limiti de
90 milyon dolara ¢ikartild.
Ayrica taahhut kapatma stre-
side 1 yil oldu” dedi. Anket
sonuclarina gore ihracatcilarin
ylzde 40'min dis finansman
talebi oldugunu aciklayan
Buytkeksi, “ Buradan mujdeyi
verelim, Merkez Bankasi'nin 3
milyar dolar olan kredi limiti 4
milyar dolara cikartildi” dedi.
Anket, ihracatcilarin ylizde
71.2’sinin Yeni Turk Ticaret
Kanunu hakkinda yeterli bilgi-
ye sahip oldugunu ancak bazi
maddelere itirazlari oldugunu
gosterdi
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" Yilin ilk ceyreginde firmalarin yiizde 34.1'i yeni ¥ ihracatcilar 2012 yilinda ortalama 9 yeni istihdam
pazarlara girdi. planliyor.
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¥ Ihracatcilann yiizde 71.2'si, Yeni Tirk Ticaret Kanunu
— hakkinda yeterli bilgiye sahip oldugunu belirtti. Ancak

firmalar, basta basili kagit ve belge icerigi, adli ve idare
cezalar, sirkete bor¢lanma yasagi, internet sitesine iliskin
hiikimler ve fotokopi zorunlulugu gibi maddelerden rahatsiz.

Firmalarin, 2012 sonu dolar beklentileri 1.84, Euro

beklentileri 2.39, enflasyon tahminleri ise 9.23 oldu.
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Ankete gore, yilin ikinci ceyreginde firmalar,

Ihracatci firmalarin yiizde 40.2'si, uluslararasi
uretimlerinin ytizde 4 1.1, ihracatlarinin ise ylzde 45.4

deger zincirine gore ihracatini orta Kar oranli olarak

artacagini éngoriyor. En cok artis beklenen alan ise

tanimlarken; ylzde 24.7'si dlistk kar oranli, yizde
yine yizde 51.1 ile girdi maliyetleri.

1.2°si ise ylksek kar oranli olarak tanimliyor.
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s hedef seminer

DUNYA MARKAS
NASIL OLUNUR e

URKIYE CUMHURIYETI
KOfes!Mi BAKANLIG)

EKONOMi BAKANI ZAFER GAGLAYAN’IN HIMAYESINDE DUZENLENEN VE MARKALARIN YOZUNO
DUNYA OLGEGINDE TANINIR HALE GETIRMEYi AMAGLAYAN “TURQUALITY ViZYON SEMINERLERI”NIN
ALTINCISI 10 MAYIS PERSEMBE GUNU CONRAD OTEL'DE GERGEKLESTIRILDI. COCA COLA COMPANY
CEO’SU MUHTAR KENT’IN KONUSMACI OLDUGU SEMINERDE, DUNYA MARKASI OLMANIN ALTIN
KURALLARI ANLATILDI.

u yil altincisi duizenle- pazarlama ve marka teorisyen- “Uluslararasi Markalasma onemli detaylardan biri olan
B nen ve her yil dinyaca lerinin katilimi ile gerceklesen Stratejilerinde inovasyon ve sosyal sorumluluk projelerinin

nlt pazarlama teo- etkinligin bu yil ki konugu, uzun Sosyal Sorumluluk™ temali bir de dnemine deginen Muhtar
risyenlerinin yani sira marka yillardan bu yana global marka konusma ile markalarin global Kent, diinya markasi olan Coca
uzmanlannin katihmr ile ger- tnvanini elinde tutan Coca Cola pazarda dogru konumlandiril- Cola’nin izledigi stratejik strec-
ceklesen “Turquality Vizyon Company’nin Ceo’su Muhtar masi ve surdirilebilirlik ilkesine lerden de 6rnekler verdi. Muhtar
Semineri”nin altincisi 10 Mayis Kent oldu. Kent, katilimin yogun  sahip olmalariyla ilgili énemli Kent'le birlikte seminerin acilis
Persembe glint Conrad Otel'de olarak gerceklestigi Turquality ipuclar verdi. Markalarin rakip konusmasini gerceklestiren
gerceklesti. Diinyaca Unlu VI. Vizyon Seminerinde, pazarlarda guiclni artiracak Ekonomi Bakani Zafer Caglayan,
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~# Coca Cola Ceo’su Muhtar Kent, “Uluslararasi Markalasma Stratejilerinde
Inovasyon ve Sosyal Sorumluluk” temali bir konusma ile markalarin
global pazarda dogru konumlandiriimasi ve scirddirtlebilirlik ilkesine sahip
olmalariyla ilgili Snemli ipuclari verdi

markalasma hedefinde olan tim
girisimcileri desteklediklerini ve
verilen destegin uzun vadeli ola-
cagini paylasti.

Markalasma

hedefine tam destek
Konusmasinin buyuk bir kis-
minda markalasmanin énemine
ve Turk markalarin bu énem
ekseninde kat etmeleri gereken
uzun mesafelerin olduguna
dikkat ceken Ekonomi Bakani
Zafer Caglayan, konusmasina
su sozlerle devam etti: “2011
yilinda Almanya ihrac Grtnlerinin
kilosunu 4,1 dolardan, Japonya
3,5 dolardan, Giiney Kore 3
dolardan satarken Tirkiye

1,46 dolara ihra¢ ediyordu.
Turquality, programi kapsamin-
daki firmalar ise marka olmanin,
markalasmanin verdigi gl ile
ihrac ettikleri trtnlerin kilosunu
2,14 dolardan satti. Bu fark bize
sunu gosteriyor, markalasmaya
devam, markalagsmay destekle-
meye sonuna kadar devam”

Markalasmak

gereksiz degil,

elzem bir ihtiyactir
Turquality’nin tasarimdan
pazarlamaya, satistan satis
sonrasi hizmetlere kadar butin
strecleri kapsayacak sekilde
dizenlenen bir destek prog-
rami olduguna deginen Bakan

Gaglayan: “Turquality, marka
yonetimi, pazarlama-tedarik
glict ve kurumsal altyapisiyla
belli bir olgunluga ulagmis mar-
kalari blnyesine katmak sure-
tiyle, belirli standartlari olan en
iyiler kultbl olusturmayr amagc-
lamaktadir. Sizler, Turquality
ailesinin Uyeleri olarak, mar-
kalasmanin éneminin farkinda
oldugunuz icin buradasiniz.
Sizlerin disinda da Ulkemizde
“markalasma’yi gereksiz bir
detay olarak goren zihniyetin
hizla yikildigini gérmekten son
derece memnunum. Bu zih-
niyet degisiminde Turquality
Programi’'nin markalasma adina
ortaya koydugu vizyon ve des-
teklerin ¢ok buyutk katkisi oldu”
dedi.

Performans arttikca
destek artiyor

Turquality Programi’nin bugin
itibariyle, bircok Turk markasi-
nin dahil olmak icin yogun caba
gosterdigi “En lyiler Kultibi”
haline gelerek markalar icin
adeta prestji ligi oldugunu
belirten Bakan Caglayan,
sunlari séyledi: “Turquality,
ayni zamanda, surekli kendini
yenileyen ve degisen bir prog-
ram. Bu baglamda, gectigimiz
sene, Turquality programimizda
onemli degisiklikler yaparak
destek kapsamlarini genislettik.

Gastronomi sektoérind de bun-
yesine dahil ederek, Turquality
hizmet sektdriine acmis olduk.
5 yilda olusan destek suresi-
ni; markalasma performansi
istedigimiz duzeyde olan firma-
larimiz icin 5 yil daha uzattik.
Cunkd markalagsmak uzun
vadeli bir yatirrmdir ve biz bu
strecte, 5+5, toplam 10 vil,
st limiti olmayan bir destek
olan Turquality ile her zaman
markalarimizin ve marka olmak
isteyenlerin yanindayiz” diyerek
markalasma slrecinde Ustln
performans gosteren firmalara
desteklerinin 5 yil daha artaca-
ginin mujdesini verdi.

Lider Turk

markalari doguyor
Seminerde, gelisen Tlrkiye'de
lider Turk markalarinin olusma-
ya baslamasinin sevindirici bir
haber oldugu vurgulanirken,
bolgesel anlamda baslayan
markalasma slrecinin kKiresel
marka olma yolunda emin
adimlarla ilerlediginin de alti
cizildi. Konuyla ilgili Caglayan’in
sozleri ise markalasma slre-
cinde olan girisimciler icin
cesaretlendiriciydi. Ekonomi
Bakani Zafer Caglayan konuyla
ilgili su aciklamalarda bulundu:
“Bizim kazandirdigimiz vizyon
ile kiiresel marka olma hedefine
de er ya da gec ulasacagimiza
ylrekten inaniyorum. Clnku
marka olmak ve markalasmak,
uzun vadeli, sabir isteyen bir
yatirimdir. Biz de Bakanlik ola-
rak her zaman sizin yaninizda
olacagiz, bu yolculukta size her
turlt destegi verecegiz. Bizler,
Turquality ile bir destek progra-
mi degil, bir vizyon, bir strateji
ortaya koyuyoruz ve yerelden
bolgesele, bolgeselden kiresele
gecisi bu stratejimizin odagina
yerlestiriyoruz.”

Uluslararasi marka
olabilme formiilleri
Global markalar dendiginde
126 yillik gecmisiyle tim
dinyaya adini duyuran ve

dinya 6lceginde marka sada-
kati yaratan The Coca-Cola
Company’nin Yénetim Kurulu
Baskani ve CEO’su Muhtar
Kent, markalasma stratejilerini
genis perspektifte paylasirken
ayni zamanda inovasyon ve
sosyal sorumluluk temalari-
nin markalar icin énemine de
degindi. Turquality binyesinde-
ki markalarin tst duzey yoneti-
cileri ve CEO’larina, “Uluslarasi
markalasma stratejilerinde
inovasyon ve sosyal sorumlu-
luk” temal bir konusma yapan
Kent, “dlinya markasi davranis
modeli ne olmali” sorusunun
yanitini verirken, “yeni pazar-
larda marka konumlandirma
stratejisi, markanin surdurile-
pbilirligi ve sosyal sorumluluk”
gibi konularda ipuglarini da
paylasti. Tuketici taleplerinin
ve seceneklerinin giderek art-
t1g1 bir diinyada yasadigimizi
ifade eden Kent, bu nedenle
markalarin tuketici tercihlerini
daima 6n planda tutmasi gerek-
tigine isaret etti. Markalarin
gercek sahiplerinin tiketiciler
oldugunun altini cizen Kent,
“Dlnyanin her kosesinde,
insanlar, hayatlarinin her yonu
ile ilgili daha fazla secenek ari-
yor. Dijital teknoloji ve sosyal
medya, 10 yil énce sdylense
gllip gececegimiz bir sonuca
tasidi bizi: markalarin sahibi biz
degiliz, tuketicilerimiz” dedi.
lyi bir markanin, “tutulan s6z”
anlamina geldigini belirten
Kent, basarili markalarin yillar
icinde sozlerini tutarak gliven
insa ettigini soyledi. Kiresel
ihtiyaclarin artik, sirketlerin,
hdkdmetlerin ve sivil toplum
kuruluslarinin mevcut strdi-
rilebilirlik cabalarindan daha
fazlasini talep ettigine isaret
eden Kent, “Surdurulebilirlik,
ortak bir deger haline donis-
td; is dinyasinin ve toplumun
ihtiyaclari bir araya geldi. Ben
buna Altin Ucgen diyorum; is
dinyasmin, hikimetin ve sivil
toplumun bir arada yeni calis-
ma sekli bu. Is diinyasi burada
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s hedef seminer

=¥ 10 Mayis'ta gerceklesen “Turquality Vizyon Seminerleri” is diinyasindan yogun ilgi gérdti

kritik rol oynuyor, oynayacak.
Yaptigimiz bu tir calhismalar,
Urlnlerimizi tiketen toplumla-
rin gelecege saglikli bir sekilde
bakmasini, yani sturdurtlebilirli-
gini sagliyor. Bunun sonucunda
da markalarimizin strdurulebi-
lirligi artiyor” degerlendirme-
sinde bulundu.

Kent: “Turquality,
dinyada tek”
Turquality’nin Turkiye’'nin son
10 yilda artan ihracatinda
kaliteyi vurgulayan, pazarla-
nan Urindn marka degerini
artirmayi hedefleyen énemli
bir kamu girisimi olduguna
deginen Kent, “Bildigim kadari
ile Turquality’nin dinyada

bir 6rnegi yok. Bu vesile ile
dostum, muhterem bakanim
Zafer Caglayan’i da liderligi

ve basarilari icin cok tebrik
ediyorum” dedi. Turkiye'den
guclt markalar cikacagina inan-
digini belirten Muhtar Kent,
“Tekstilde; Mavi... Dayanikl

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

tuketim mallarinda; Beko,
Vestel... Efes Pilsen artik bir
dinya devi... Kutoglu ve Dice
Kayek tasarim markasi olarak
dinya sahnesinde ilgiyle izleni-
yorlar. iste bunlar Turkiye'nin
degerlerinden birkacl. Ama
onemli olan sadece markanin
clkmasi degil. Yaratilan mar-
kanin getirdigi katma deger”
seklinde konustu.

Tiirkiye bash

basina bir marka
Turkiye'nin adini, global plat-
formda kendine prestijli bir
yer edinmis markalarla birlikte
duyurmaya baslamasi Ulke
adina markalasma hedefine
konsantre olundugunun bir
sonucu olarak yorumlanirken,
yakin zamanda bu hedefte
¢itanin yukselecegi ve dinya
markalari arasinda yerini kalici
hale getirecegi 6ngoruliyor.
Ozellikle son donemlerde,
Turkiye'nin de guclenen bir
marka olarak ataga gectigini ve

¢itanin yukseldigini vurgulayan
Muhtar Kent, gittigi her yerde
bunu goérdiugini ve Tlrkiye'ye
olan hayranligin arttigini soy-
ledi. Kent, konusmasini su s6z-
lerle tamamladi: “Turkiye ger-
ce8i herkesin gbzunin 6ninde.
Bu markanin altinda, istanbul
var, Antalya var, Ege var,
Kapalicarsl, Kapadokya, Efes
var. Ulkemize yilda gelen 30
milyon turist var. Buttun dinya-
da hayranlari olan bir mutfak
var. Artik diinyaca takip edilen
televizyon dizileri var. Turkiye
bir ekonomik gli¢ olmanin
Otesinde bir edebiyat, muzik
ve spor ulkesi olarak da gide-
rek one cikiyor. Uluslararasi
arenada hak ettigi yeri alyor.
Her gittigim ve dolastigim
yerde Turkiye'ye karsi saygl
ve hayranhgin arttigini biyuk
bir seving ile izliyorum. Ben
dinya icin de, Turkiye icin de
cok iyimserim. Turkiye'yi daha
da glzel glnlerin bekledigini
dustndyorum”.

Muhtar Kent’in
sunumuna biyuk ilgi

The Coca-Cola Company’nin
CEO’su Muhtar Kent'in sunumu
katilimcilarca ilgiyle izlendi. Coca
Cola’nin dogusundan bugline
gecirdigi degisimlerin anlatildigl,
sloganlarindan ambalajlarina
kadar kullandigr marka ikonlari-
na, yer aldigl sosyal sorumluluk
projelerinden, pazar payini artir-
mak icin olusturulmus stratejik
alt yapi calismalarina kadar bir-
cok detayin bulundugu sunum,
dinya markasi olma hikayesini
anlatan bir belge niteligindeydi.
Video sunumlariyla da destek-
lenerek izleyicilere gorsel solen
yaratan sunumla birlikte Muhtar
Kent, kisisel kariyer yolculuguna
cok girmese de Coca-Cola'nin
bir diinya markasi haline gel-
mesi ve bu basarinin surdire-
bilirliligi icin sirket olarak neler
yaptiklarini anlatarak marka
yonetimi konusunda katihm sag-
layan marka yoneticilerine kritik
tilyolar verdi. «
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siyonun ses getirdigini ifade
etti. 20-25 parcadan olusan
koleksiyonun sergilendigi fuar
stresince, kendi varliklarini,
Turkiye'nin Focus Country olma
6zelligini devamli vurguladik-
larini belirten Tolunay, bunu
ilerideki fuarlarda da tekrar-
layacaklarini belirtti. Tolunay,
Bora Aksu ile calismaktan cok
memnun Kkaldiklarini, bu pro-
jenin yogun ilgi gbrerek basari
yakaladigini ifade ederek, ayni
uygulamaya 4-9 Eylil arasinda
Sangay’da diuizenlenecek ayak-
kabi fuarinda da devam ede-
ceklerine dikkat cekti.

Hedef pazarlar

Cin ve italya

Cin’in pazar olarak yukselen
bir deger oldugunu soyleyen
Tolunay, su anda bu pazarin
Turk deri sektorl icin hayli
onem teskil ettigini, bu ytiz-
den orada aktif calismalarinin

oldugunu acikladi. Cin’in el
degmemis, cok yeni ve nifus
yogunlugu yuksek olmasi 6zel-
likleriyle hedef pazar haline
geldigini belirten Tolunay, Turk
deri Urinleriyle orada pay
almak istediklerini sdyledi. DTG
Baskani Lemi Tolunay s¢zlerine
soyle devam etti: ‘Gectigimiz
yillara baktigimiz zaman

Cin’e olan ihracatimizda ciddi
anlamda gozle gorilur bir artis
var. Ancak Cin, Deri Tanitim
Grubu'nun hedef pazarlarindan
yalnizca bir tanesi. ikinci hedef
pazarimiz italya.’ italya'nin artik
kendi Uretimini yapmadigini,
herkesin bildigi Uzere, tasarimla
on plana ciktigini ifade eden
Tolunay, italya firmalarinin artik
drtnlerini ucuz Ulkelere yaptir-
diklarini, kendilerinin ise marka
yoneticiligi yaptiklarini belirtti.
italyan markalarinin Turkiye'de
ciddi bir dretim yaptiklarini
belirten Tolunay, bu pazardan

~¥ DTG ve IDMIB Baskani Lemi Tolunay, Deri Tanitim Grubu’nun Micam
Fuarr'nda birkac yildir yaptigi tanitim faaliyetlerinin geri dontisimunti
ayakkabi ihracatinda gordtiklerini soyliyor

bir pay almis oldugumuzu soyle-
di. Tolunay, “Deri sektori veya
Uretimi mesakkatli bir is oldugu
icin Avrupa Birligi tlkeleri bura-
dan yavas yavas geri cekilerek
ciktilar. Turkiye bu boslugu
doldurma konusunda 6nemli bir
gorev Ustlenerek italya ile buna
baslad. italya, ispanya, Fransa
Avrupa’nin deri Ureticisi Ulke-
leriydi ama Italya hala tasarim
ozelligi dolayisiyla marka olma
ozelligini surdurdyor. Bizim

asll hedefimiz italya’nin ureti-
cisi olup, sonrasinda da orada
Turk derisini marka yapmak.
Uzun vadede bu amacimiza
ulasacagiz. Ornegin milli katilim
yaptigimiz fuarlardan biri olan
MICAM ayakkabi fuarinda bu yil
Turk derisini tanitan bir seminer
verecegiz. 16-19 Eylul 2012
tarihleri arasinda Milano’'da

dizenlenecek olan fuarda
verecegimiz seminere italya'nin
Gnlt marka ve isimlerini davet
edecek, Turk deri sektorinin
Uretim kapasitesini, altyapisini
tanitacagiz’ diye konustu.

“¢ piyasada da
calismalara hiz verdik”
ic piyasada uzun zamandir
Gzerinde calistiklar bir proje
oldugunu belirten Tolunay,
calismalarini soyle anlatti:
‘Ozellikle ayakkabi, saraciye ve
deri konfeksiyon drtnleri olmak
Uzere Turk deri trtinlerinin icine
malzeme etiketi konmasini
istiyoruz. Bu Urlnlerin ne tar
deriden yapildigl, icindeki asta-
rin malzemesi cok énemli. Son
yillarda ithalati buytk oranda
artis goésteren bu Urln grup-
larinda kullanilan malzemeler
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Turkiye'de Uretilenler kadar
kaliteli olmamakla birlikte sag-
l1Iga uygun olmayan maddeler
iceriyor. Biz bunu engellemek
icin Bilim, Sanayi ve Teknoloji
Bakanhgl koordinasyonuyla bir
etiket calismasi yurdtiyoruz ve
en fazla iki sene icerisinde sonuc
alacagimizi dusuntyoruz”

“Sosyal medyada her
zaman yer alacagiz”
DTG’nin yeni acilan web sitesin-
de Uye firmalarin tcretsiz Uyelik
yaparak, kendi bilgi bankalarini
olusturduklarini sdéyleyen Lemi
Tolunay, bu sirecin yavas yavas
isleyerek gelistigini belirtti.
Tolunay, web sitesinde ¢ncelikli
olarak Turk deri markalarini 6n
plana cikardiklarini vurguladi.
Simdilik ingilizce ve Turkce dil
secenegi olan web sitesine en
kisa zamanda deri sektdrinin
blytk oranla hitap ettigi Rusca
ve Cince de eklenecek. Tolunay,
bunun icin dyelerin yarisindan
fazlasinin tyeliklerini yaparak
bilgilerini hazir bulundurmala-
rini beklediklerini bildirdi. DTG
Baskani Tolunay, web sitesi
hakkindaki dustncelerini soyle
anlatti: ‘Bugtin artik sanal diinya-
da, sosyal medyada yer almaz-
saniz, globallesmenin énemli bir
kanalini kaybetmis oluyorsunuz.
Biz o kanalda kararhlikla ilerliyo-
ruz. Web sitemizle, sosyal med-
yanin en buyik mecralari olan
Facebook ve Twitter'da da yer
alacagiz. Teknolojinin ve iletisi-
min bu denli genis, hizli ve kolay
oldugu cagimizda bu ortamlarda
bltun varligimizla bulunmak
zorundayiz.’

DTG’den tasarimcilara
tam destek

Tasarimcilara cok énem verdi-
gini, deri kullandiklari koleksi-
yonlarda yurtdisi defilelerinde,
cesitli projelerinde destek
olduklarmi, sponsorluk yaptik-
larini belirten Tolunay, uluslar
arasi ses yaratmanin en saglikh
ulasim aracinin tasarimcilardan
gectigini dustinduguni soyledi.

Tolunay, tim tasarimcilarin
yurtdisinda isimlerinin duyuldu-
gunu, malzemeyi uluslar arasi
tanitmak icin mutlaka katma
deger yaratmak gerektigini, bu
katma degerin de artik orada
isim yapmis Turk tasarimci-
larimiz oldugunu vurgulayan
Tolunay, Simay Bulbul, Sertac
Delibas, Umit Unal, Bora Aksu
ve pek cok daha tasarimci isim-
lerle calistiklarini, tasarimcilari
birbirlerinden ayirt etmedikleri-
ni belirtti. Tolunay, tasarimcilar-
la calismalarinin yogunlasarak
devam ettigini ifade etti.

Diinya fuarlarda
bulusuyor

Deri Tanitim Grubu'nun Turk
derisini tanittigl strecteki
yansimanin otomatik olarak
sektoére dondigunu ifade eden
Tolunay, en énemli noktanin
dogru zamanda dogru harca-
may1 yapmak oldugunu soyle-
di. Tolunay, tanitim yapmak
isterken, hedefsiz ilerlemenin,
yanlis yatinmlara sebep olaca-
gina dikkat cekti. Deri Tanitim
Grubu olarak tlkelere, fuar-
lara odaklandiklarini belirten
Tolunay, fuarlarin tim dinya
sektdriunin uluslar arasi bulus-
ma tarihi niteliginde oldugunu
soyledi. Fuara gelen Brezilyal,
Amerikan, Kanadali, Japon'un
godzune Turkiye ile ilgili bir
seyin carpmasinin en buyuk
kazanc oldugunu, bunun geri
donldsiminin de sektore yan-
sidigini soyleyen Tolunay, Turk
deri Urlnlerine talebin arttigini
Micam Fuari 6rnegiyle acikladi.
Deri Tanitim Grubu'nun Micam
Fuari'nda birkac yildir yaptigi
tanitim faaliyetlerinin geri
dénustmuni ayakkabi ihra-
catinda gordiklerini belirten
Tolunay, gecen yilki ayakkabi
ihracatinin yizde 23 arttigini
acikladi. Tolunay, son 5 yilda
ihracatin 200 milyon dolardan
450 milyon dolara cikarak iki
katindan fazla artis gosterdigi-
ni, alinan stratejik kararlar ile
elde ettiklerini sdyled;.
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SATIN ALMADA
ALISKANLIKLAR DEGISIYOR

CiSCO INTERNET i$ COZOMLERI GRUBU’NUN 1000 AMERIKAN

VE 1000 iNGiLiZ MUSTERI iLE GERGEKLESTIRDiGi ARASTIRMA,
GELECEGIN MAGAZACILIGINA GIDEN YOL HARITASINI GOZLER ONUNE
SERDI. PERAKENDE
SEKTORU iLE iLGILI
YAPILAN ARASTIRMA,
GELECEKTE SOYUNMA
KABINLERININ YERINi
DiJITAL EKRANLARA
BIRAKACAGINI

VE MAGAZA iCiN
DIJITAL DENEYiMLERI
FARKLILASTIRAN
UNSURLARIN
OLUSACAGINI
ORTAYA KOYDU, -+




isco’nun perakende
sektorund yakindan
ilgilendiren en son aras-
tirmasinin sonuclari, tuketici-
lerin alisveris yapmadan 6nce
online arastirma yaparak karar
aldiklarini ortaya koydu. Cisco
internet is Coztimleri Grubu’nun
arastirmasina katilanlarin
ylzde 74’0, magazada alisve-
ris yapmadan énce ¢evrimici
arastirma yaparak karar aliyor.
Grubun, 1000 Amerikan ve
1000 ingiliz musteri ile gercek-
lestirdigi arastirmasina katilan-
larin ylzde 19°u dijital kanallar-
dan ilham alarak alisveris karari
verirken, yizde 30'u alisveris
oncesi ilgili online videolari
izliyor. Katilimcilarin yizde
50’sinden fazlasi magaza
icerisinde internet
tabanli dijital icerige
ulasmayi sag-

cihazlari, yizde 40'indan
fazlasi ise alisveris kararlari
alirken magaza icerisindeki
video ekranlarini kullaniyor
veya kullanmak istiyor. Yizde
40’1 magaza icerisinde sunulan
dijital icerige cep telefonlari
veya tablet bilgisayarlardan
ulasirken, ytizde 45'i magaza
ici video ekranlarinda drlnlerin
ve fiyatlarin karsilastirmalarini
gdrmek, ylzde 32’si Uriinler
hakkinda ayrintili bilgilere
magaza icindeki interaktif
ekranlardan ulasmak, ylzde
27’si Urlinlerin magaza icinde-
ki konum bilgisine interaktif
ekranlardan ulasabilmek isti-
yor.

Men

u nan

Cat egor 1e8

Online icerik fiziksel
magaza ile birlesiyor
Perakende sektoriundeki
magazalarl daha rekabetci
kilacak 6zelliklerden bir tane-
si artik hi¢c kuskusuz online
icerigin magaza icerisine
entegrasyonu oldugunu
belirten Cisco internet
is Cozumleri Grubu
Kidemli Direktoru
Lisa Fretwell,
“Boylece musteri-
lerle Kisisel, interaktif I
bir bag kuruluyor. Bu
bizim “Yakala ve Tut”
adini verdigimiz bir strateji.
Baska bir deyisle bu strateji,
musterilerin kisisel zevkleri
hakkindaki bilgilere maga-
za icerisindeki interaktif
dijital icerik ve bunun
dogurdugu etkilesim
kanal ile ulasmanin artan
6nemine vurgu yapiyor. Bu
yolla edinilen bilgilerin satisi
olumlu yénde tetikledigini bu
arastirmanin ardindan artik
cok daha net gorebiliyoruz”
diye konustu.

Perakendenin
gelecegini teknoloji
sekillendirecek

Fretwell, arastirma sonuclarl-
nin, internetin kullaniminin art-

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @



s« hedef inovasyon

=¥ Cisco Internet Is Céziimleri Grubu Kidemli Direktérii Lisa Fretwell, mobil
internetin ytikselisi, kullanicilarin teknolojiye adapte olmasi ve e-ticaretin
gelismesinin perakendenin de gelecegini sekillendigini séyliyor.

masi, mobil internetin yukse-
lisi, kullanicilarin teknolojiye
adapte olmasi ve e-ticaretin
gelismesinin perakendenin de
gelecegini sekillendigini ortaya
koyduguna dikkat ¢ekiyor.

Bu egilimlerin tuketicinin de
davraniglarini capraz-kanalli
alisveris dogrultusunda degis-
tirdigini ifade eden Fretwell,
“Bu cercevede tiketiciler
fiziksel magazalar ve farkl
online kaynaklar arasinda

bir kanaldan digerine en iyi
fiyati bulmak icin geziniyor.
Perakendeciler acisindan ise
capraz kanalli alisveris, yeni
musteriler kazanmak icin yeni
bir yaklasim gerektiriyor.
Musteri cekmek ve diger
perakende kanallarindan

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

farklilasmak icinse teknoloji
onemli bir rol oynuyor. Kendi
tabletleri ve akilli telefonlar ile
gelen musteriler icin Ucretsiz
Wi-Fi baglantisi saglamak, bilgi
almak icin kiosklar ve ekranlar
koymak, video incelemeleri,
Urtnlerden cok ¢cozimler
etrafinda tasarlanmis web
sayfalari(6rnegin Urlnlerden

cok tarifler sunan bir stipermar-

ket) veya sanal ayna gibi artiril-
mis gerceklik kullanan yenilikci
teknolojiler gibi” diyor.

Soyunma kabinleri
tarih oluyor

Cisco internet is Coziimleri
Grubu’'nun 1000 Amerikan ve
1000 ingiliz musteri ile gercek-
lestirdigi arastirma, gelecegin

ARASTIRMADAN DiPNOTLAR

KATILIMCILARIN;

e Yizde 19°u dijital mecralardan / kanallardan ilham alarak

aligveris kararlari veriyor.

e Yizde 30’u ahsveris oncesi ilgili online videolari izliyor.
¢ Yizde 50’sinden fazlasi magaza icerisinde web tabanl
dijital icerige ulasmayi saglayan cihazlari kullaniyor ya da

kullanmak istiyor.

¢ Yizde 40’indan fazlasi alisveris kararlar alirken magaza
icerisindeki video ekranlarini kullaniyor ya da kullanmak

istiyor.

* Yizde 40’1 magaza icerisinde sunulan dijital icerige cep
telefonlari ya da tablet bilgisayarlardan ulasiyor ya da

ulasmak istiyor.

e Yizde 45’0 magaza ici video ekranlarinda Urtnlerin ve
fiyatlarin karsilastirmalarini gdérmek istiyor

e Yizde 32’si trtnler hakkinda ayrintili bilgilere magaza
icindeki interaktif ekranlardan ulasmak istiyor.

e Yizde 27'si Urlnlerin magaza icindeki konum bilgisine
interaktif ekranlardan ulasabilmek istiyor

magazaciligina giden yol hari-
tasini gozler énlne seriyor.
Arastirma perakendecilerin
musteri etkilesiminin sinirlarini
genisletmek ve magaza ici satis
oranlarini artirmak icin kolay
kullanilir ve dijital, alt yapisi
zengin deneyimleri magazalar-
da bulundurmasi gerektigini ve
boylelikle teknoloji meraklisi
musterilere daha etkin sekilde
ulasabilecegini ortaya koyuyor.
Magaza icindeki musterilere
sunulan en ilgi cekici dijital
deneyim ise soyunma kabinle-
rini tarihe gdmecek nitelikte.
Musterilerin bir boy aynasi
benzeri ekran karsisinda
Uzerlerindeki kiyafeti ¢cikarma-
dan magazadaki kiyafetleri
deneyebilecegi ekranlar saye-
sinde, birim zamanda daha
fazla kiyafet deneyebilecek.
Dolayisiyla magazalarin satis-
lari olumlu yonde etkilenecek.
Cevrimici dijital icerigi maga-
zaya getirmenin gucu 6zellikle
satin alma kararlarini satis
noktasinda etkileme lzerinde
yogunlasiyor. Cisco internet Is
Cozumleri Grubu'nun arastir-
masina katilanlarin ytzde 74,

magazada alisveris yapmadan
once cevrimici arastirma yapa-
rak karar aldigini sdylemesi,
capraz kanallardan capraz
kanal aligverisin hem yaygin,
hem de pek ¢cok musteri tara-
findan halihazirda tercih edilen
bir davranis oldugunu gozler
onlne seriyor.

Gelecegin alisverisini
kullanicilar belirliyor
Arastirma musterilerin karar
verme surecinde dijital igeri-
gin etkisi, musterilerin capraz
kanallardan aliverise olan yak-
lasimlarl ve musterilerin maga-
za icinde ahisveris yaparken
teknolojiden faydalanma egi-
limleri altinda toplanan 3 ayri
konuda dénemli bulgular sunu-
yor. Ayrica arastirmada mus-
terilere magazalarda gbérmek
isteyecekleri teknoloji tabanl
uygulamalar da soruluyor. Bu
capraz teknolojileri kapsayan
deneyimlere “mashops” ismi
veriliyor, ¢inki bu deneyimde
yeni bir alisveris aliskanhgi
yaratmak i¢in sanal ve fiziksel
dinyalar ayni potada eritiliyorﬁfg
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“ARAP BAHARI”’NDA
RUZGAR TURKIYE’'DEN YANA

DUNYA SiYASETININ SEYRiNi DEGISTIREN VE ARAP ULKELERINDE DEVRiM OLARAK NiTELENDIRILEN
“ARAP BAHARI” TORKIYE’Yi DE YAKINDAN iLGILENDIREN SONUGLAR DOGURMAYA DEVAM EDIYOR.
ARAP BAHARI’NIN BITMESIYLE ORTADOGU BASTA OLMAK UZERE TOM DUNYANIN DENGELERi YON
DEGISTIRIRKEN, TURKIYE’NiN ARAP BAHARI’NDAN EN KARLI ULKE OLARAK GIKTIGI ONGORULUYOR.




rtadogu Arap ulkelerin-

de ve Kuzey Afrika’'da

gerceklesen ayaklan-
malarin adi olarak dinya tarihine
gecen “Arap Bahart”, Tunus,
Misir, Yemen, Suriye ve Libya'da
es zamanl ortaya ¢ikan, kisa
surede tansiyonun yukselmesiy-
le Ulke rejimlerinin yikilmasina
kadar varan ve icinde bulundu-
gumuz yuzyihn en genis olcekli
halk isyani olarak yorumlaniyor.
Arap Bahari'nin yasandigi tlke-
lerden Libya, Misir ve Tunus’un
degisen yonetimleriyle birlikte
bu llkelere ihracati hizla artan
Tirkiye, Ortadogu’'da gittikce
gliclenen bir isim olarak 6ne
cikiyor. 2012'nin ilk ceyregine
bakildiginda bu llkelerle gercek-
lesen toplam ihracatin yizde 84
artmasl ve Ozellikle Trkiye'den
Libya, Tunus ve Misir'a gercekle-
sen ihracatin 899 milyon dolar-
dan 1,6 milyar dolara ulagmasi
Tdrkiye'nin Arap Bahari’'ndan en
karl tlke olarak ciktiginin ispati

olarak goruluyor. Turkiye'de
tekstilin Arap Bahar slrecinde
ve sonrasinda rakamsal olarak
artista olmasi, sonraki slreclerde
tekstil ve hazir giyim sektorlerinin
Arap ulkeleriyle ihracatinin daha
da geliserek yuksek rakamlari
gbreceginin sinyallerini veriyor.

Arap Bahan éncesi ve
sonrasindaki ihracat
dalgalanmalari

Arap Bahar'nin ortaya ciktig
llkelere Turkiye'den gerceklesen
tekstil ve hazir giyim ihracatinda
artis goruluyor. ITKIB Ar-Ge ve
Mevzuat subesi tarafindan hazir-
lanan raporlarda bu bilgiyi dogru-
lar nitelikte.

Turkiye'nin tekstil hazir giyim
ihracatindaki 6nemli pazarlarin-
dan biri olan Suudi Arabistan’a
2010 yilinda 94 milyon 837

bin dolar olan ihracat, ylzde
85.4'luk artisla 2011 Ocak-Aralik
déneminde 175 milyon 788 bin
dolara yukseldi. Ayni yukselis

Arap Baharr'nin or-
taya ciktigi tlkelere
Turkiye’den gercek-
lesen tekstil ve hazir
giyim ihracatinda artis
goruldi. ITKIB Ar-Ge
ve Mevzuat Subesi
tarafindan hazirlanan
raporlarda bu bilgiyi
dogrular nitelikte.

Cezayir'e gerceklesen ihracatta
da gordlirken, tlkeye 2010
yiinda yapilan 91 milyon 352
bin dolarhk ihracat 2011'de

106 milyon 179 bin dolar olarak
kaydedildi.

Tunus’a gerceklesen hazir giyim
ihracat rakamlari ise Arap Bahari
ile birlikte dusus egilimi gosterdi.
Tarkiye'nin 2010 yilinda pazara
gerceklestirdigi 92 milyon 265
bin dolarlik hazir giyim ihracati

o W
2011 yiinda 85 milyon 811
bin dolara geriledi. Diger Arap
llkeleri arasinda yer alan Libya,
Misir ve Urdiin'de ise ihracat
rakamlari artis gosterdi. Libya'ya
2010 yilinda gerceklestirilen
66 milyon 23 bin dolarlik hazir
giyim ihracati bir sonraki yil 82
milyon 685 bin dolara, Misir'a
2010 yilinda yapilan 58 milyon
392 bin dolarlik ihracat 62 mil-
yon 463 bin dolara ylkselirken
benzer artis Urdiin’'de de gortil-
du. Turkiye'nin Urdiin’e 2010
yilinda gerceklestirdigi 21 milyon
807 bin dolarhk hazir giyim ihra-
catini 2011 yilina gelindiginde
ylzde 32.6 artisla 28 milyon
921 bin dolara cikardigl gdzlem-
lendi.

Tekstilde istikrarh artis
Tdrkiye'nin Arap ulkelerine ger-
ceklestirdigi tekstil ihracatina
bakildiginda genel olarak artis
dikkat cekerken Misir, Cezayir
ve Suriye’de rakamlarin dususe
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TURKIYE HAZIRGIYiIM VE KONFEKSIYON iHRACATI

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ | 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011/2010 DEGISiM
%
SUUDI ARABISTAN 94.837 175.788 85.4
CEZAYIR 91.352 106.179 16.2
TUNUS 92.265 85.811 -1.0
LIBYA 66.23 82.685 24.8
MISIR 58.392 62.463 7.0
URDUN 21.807 28.921 32.6

gectigini goruldu. Buna gore;
Misirda 2010 Ocak-Aralik done-
minde 221 milyon 309 bin dolar
olan tekstil ihracati 2011 yilinda
220 milyon 412 bin dolara
dusta.

Tarkiye Tunus’a gerceklestirdigi
tekstil ihracatini 2010’da 146
milyon 252 bin dolarlik ihracatla
kapatirken, Arap Bahari sonrasi
bu oran 177milyon 8 bin dolara
yukseldi. Ayni donemde Fas’a
gerceklesen tekstil ihracatl 142

milyon 447 bin dolardan 174
milyon 37 bin dolara, Urdin’e
yapilan ihracat ise 18 milyon
677 bin dolardan 30 milyon
820 bin dolara yukseldi. Arap
baharinin etkisi ile birlikte
Cezayir'e gerceklestirdigi teks-
til ihracatinda dusus yasayan
Tirkiye, s6z konusu tlkeye Arap
Bahar 6ncesi 69 milyon 532 bin
dolar olan tekstil ihracatini 2011
yilinda 63 milyon 99 bin dolara
dusurda.

Arap Baharr’nin or-
taya ciktigi Glkelere
Turkiye’den gercek-
lesen tekstil ve hazir
giyim ihracatinda artis
goriild. ITKIB Ar-Ge
ve Mevzuat Subesi
tarafindan hazirlanan
raporlarda bu bilgiyi
dogrular nitelikte.

Arap diinyasi Turk
derisinden vazgecmedi
Tarkiye'nin deri ve deri trlnle-
rinde Misir, Tunus ve Cezayir'e
gerceklestirdigi ihracat ¢ tlkede
de Arap Bahari sonrasi artis
gosterdi. 2010 Ocak-Aralik
déneminde Misir'a deri ve deri
Grlnleri ihracatimiz 9 milyon 961
bin dolarken 2011 sonlarinda bu
rakamin 11 milyon 307 bin dola-
ra ylkseldigi géruldd. Tunus’a
baktigimizda 2010 deri ihracati

TURKIYE TEKSTIL iIHRACATI

3 milyon 898 bin dolardan 5
milyon 651 bin dolara yukseldi.
Deri ihracatinda artis kaydettigi-
miz son Ulke Cezayir'de ise Arap
Bahari 6ncesi 1 milyon 952 bin
dolar olan rakam, 2011 sonunda
4 milyon 49 bin dolara ¢ikarak
gelisme kaydetti.

Tiirk hahcihgi

ihracatta liste basi

Arap Bahari’'nda karli cikan tlke
olarak hemen hemen tim sektor-
lerde ihracat ylizdemiz artarken
birinciligi Turk halicilik sektori
aldi. Arap Bahari'ni firsata donus-
tiren sektor, dzellikle Libya paza-
rinda daha da etkin hale geldi.
Tark halcilik sektorini sevindi-
ren bu gelisme Suriye’deki sula-
rin durulmasindan sonra Suriye
hall ihracatinda da bekleniyor.
Arap Bahari’'nin gerilimli gtinleri
geride birakmaya calisan halkin
hayati normale dondlrme caba-
larinin alim glicuint de hizlandi-
racagini ongoéren sektorler her
seyin normale donusuyle birlikte

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ | 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011/2010 DEGISiM
%
MISIR 221.309 220.412 0.4
TUNUS 146.252 177.008 21.0
FAS 142.447 174.037 22.2
SURIYE 116.098 105.206 9.4
CEZAYIR 69.532 63.099 9.3
URDUN 18.677 30,820 65.0
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TURKIYE HALI iHRACATI

2010 OCAK-ARALIK 1000 $ | 2011 OCAK-ARALIK 1000 $ 2011/2010 DEGIiSIiM
%
LIBYA 23.706 29.689 25.2
MISIR 28.416 13,040 -54.1
CEZAYIR 7.045 12,009 70.5
FAS 7.187 10,565 47.0
SURIYE 7.619 6,735 11.6

rakamlarin daha da artacagi
yonunde hemfikir. Turk hahlsinin
dlnya vitrininde prestijli bir yere
sahip olusu, Arap ulkelerinde
talebin strekli canl kalmasina
neden olurken, Turk halicilik sek-
torintn Arap Bahari stresince
ihracatta yukselmesine de zemin
hazirliyor.

Turkiye hali ihracati Arap Bahar
ile birlikte Misir ve Suriye
disinda artma egilimine girdi.
Turkiye, Libya'ya 2010 yilin-

da gerceklestirdigi 23 milyon
706 bin dolarlik hali ihracatini,
2011 yilina gelindiginde 29
milyon 689 bin dolara, Cezayir'e
2010’da yaptigl 7 milyon 45
bin dolarlik ihracati 12 milyon 9
bin dolara ve Fas’a 2010 yilinda
gerceklestirdigi 7 milyon 187

bin dolarlik hali ihracatini 10 mil-

yon 565 bin dolara yukseltti.
Disls kaydedilen Misir ve
Suriye’'de ise rakamlar soyle
gelisti: Misir'a olan hall ihraca-
timiz 2010’da 28 milyon 416
bin dolarda seyrederken Arap
Bahari sonrasi 2011 sonu bu
rakam 13 milyon 40 bin dolara
dustd. Yine Suriye’de 2010
hali ihracatimiza bakildiginda 7
milyon 619 bin dolarlk ihracat
gortlirken, 2011 sonunda bu
rakamin dustse gecerek 6 mil-

yon 735 bin dolarda seyrettigini
goralda.

ihracatta istikamet

Arap lilkeleri

Arap Bahari'nin yarattigi kriz
ortami yerini ihracatta kalkinma
stirecine birakiyor. Ozellikle
Birlesik Arap Emirlikleri’nde
yogun olarak gerceklesen ihra-
cat diger Arap ulkelerini de
kapsayarak buytumeye devam
ediyor. Turkiye'nin ihracat ylz-
desinde ciddi bir manevraya

yol acan Arap Bahar ihracat
rakamlarini ikiye katlarken yeni
pazarlar hedefinde de ilk akla
gelen adreslerden biri oluyor.
Ulkemizde bircok sektdrde

Arap Ulkelerine ihracatin karhhgi
yasanirken ozellikle Suriye, Misir
ve Lubnan’da artan taleplerin
ciddi bir yuzdesi yine tlkemizin
gerceklestirdigi ihracatla karsila-
niyor. Arap Bahari'nin basladig
dénemde ihracatin fren yaptigl
ve durma noktasina geldigi
zamanlar direnisin bitimiyle ihra-
cattaki fark edilir artis olarak yon
degistirdi. Ozellikle 6nemli lokas-
yonlarda vizelerin kaldiriimasiyla
Libya'yla baslayan ihracat artisi
diger Arap Ulkelerine de sirayet
etti. 2011°'de 747 milyon 7 bin
dolar olarak rekor rakama ulasan

ihracat, 2012'nin ilk ¢eyreginde
Libya'ya yapilan ihracat 526 mil-
yon olarak gerceklesti. Urdiin’le
de benzer sireclerin yasan-

dig1 Arap Baharr'nda 1 Aralik
2009'da kaldirilan vizelerle bir-
likte ihracatta artis Urdiin’de de
kaydedildi. Arap Bahari sirecin-
de genel olarak ihracat artislarin-
da beklenen atagin yapilamadigl
isim olarak ise Suriye 6ne ¢iklI-
yor. Karsilikli vize uygulamasi 17
Ekim 2009'da kaldinimasina rag-
men, 2009 yilinda 1,4 2010'da
1,9 ve 201 1°de 1,6 milyar dolar
olarak kaydedilen ihracat rakam-
lar, 2012'nin ilk ¢ceyreginde 172
milyon dolara geriledi.

Tirkiye turizmde de
Arap Baharrndan

karh cikti

Ortadogu’dan gelen turist
nifusun Arap Bahari sonrasi
Tarkiye'ye akin edisi yatirimcila-
rin gozunu Tarkiye'ye dikmesine
neden oluyor. Turk turizmi icin
oldukca sevindirici bir gelisme
olarak kayda gecen bu durum
Suudi Arabistan ve Dubai'de
devlesmis otel zincirlerinin
Turkiye'de yatirim yapma ola-
siligini da artiyor. Turkiye'nin
turizmde potansiyel pazar olma
ylzdesi hizla artisa gecerken,

TURKIYE DERI VE DERi URUNLERiI IHRACATI

Jumeriah, Rotana, My Tuana,
Viceroy gibi buyuk turizm
sirketleri Turkiye'de yatirim
kararini coktan aldigl belirtiliyor.
Olusan sinerjinin artirlmasina
ve Arap turist potansiyelinin

iki katina c¢ikarilmasina yonelik
calismalar yogunlastirlirken,
Ortadogu’da Arap Baharr'ndan
sonra Turkiye'ye yonelen ragbe-
tin artirlmasina yonelik reklam
calismalarina da hiz veriliyor.

Turk- Arap iliskilerinin
seyri ne olur?

Turk-Arap iliskilerinin son on
yildir cok iyi gittigini dusundr-
sek ozellikle Turkiye'deki siyasi
yapinin da degismesiyle bu iki
zirvede daha derinlestirilen bir
iliski dogdu diyebiliriz.
Turkiye, Arap Ulkeleri ile kur-
dugu iyi iliskilerin bugln ittifak
denebilecek boyuta gelmis
bulunuyor. Suan Ortadogu’'nun
nasil bir yapi icerisine girecegi-
ni bilemiyoruz. Yeni yapl iceri-
sinde Araplarin yer alip alma-
yacagl, yer almasi durumunda
Turkiye'nin o Arap gicint
destekleyip desteklemeyecegi-
ni suan tahmin edilemiyor. Tabi
Ki bu siyasi arenada ABDnin
de tavri da 6énemli olacaga
benziyor .

2010 OCAK-ARALIK 1000 $

2011 OCAK-ARALIK 1000 $

2011/2010 DEGISiM

%
MISIR 9.961 11.307 13.5
TUNUS 3.898 5.651 45.0
CEZAYIR 1.952 4.049 107.4
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MODA DUNYASINDA UZUN YILLAR XL KADININA YAPTIGI SIK TASARIMLARLA ADINI DUYURAN
HUSEYIN KUGUK, GizGiSiNDE LUKS DETAYLAR KULLANMASIYLA TANINIYOR. BASARILI MODACI YER
ALDIGI SOSYAL SORUMLULUK PROJELERIYLE DE MODA CAMIASININ DUYARLI iSIMLERINDEN.

Useyin Kugtk, moda
tasarimina erken yas-
larda isin mutfagindan

baslayarak yillar icerisinde
ozellikle buylk bedende yap-
tig1 fonksiyonel, modern ve
kadinla butunlesen tasarimla-
riyla imzasini bilinir hale getirdi.
Tasarimcihgin farkli bir olgu
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oldugunu soyleyen Kuguk, tasa-
rimin global sanati kapsadigini,
bu nedenlede spesifik bir tanim
olarak moda tasarimcisi ifadesini
sevmegini belirtiyor. Giysi tasar-
lamanin sanatcl bir ruh gerek-
tirdigini s6yleyen tnli modaci,
“Sanatci ruha sahip degilseniz,
hayal etmenize ve Uretmenize

imkan yoktur” diyor. XL kadin
kiyafetleri tasarlarken, bu kul-
varda yapilan tasarimlara vizyon
katarak, onlari 6ne cikaran basa-
il modaci, blylk bedende ses
getiren tasarimlar yapiyor olma-
siniise soyle acikhyor: “Bir konu-
da ilkseniz mutlaka biraz del
olmaniz gerekiyor. Benim gibi isi

biraz delilikle harmanlayan biriy-
seniz o iste ilk olabilirsiniz.”

Tiirkiye’de son
zamanlarda giindemde
olan“markalasmak”la ilgili
ne disuniiyorsunuz?
Urtinlerinize bir isim vermek
yani etiketlemek, o drlnlerin



yogun bir sekilde tanitimlarini
yapmak marka olunduguz anla-
mina gelmez. Eger bir lrine
bakip etiketini gdbrmeden o
¢cizgiyi taniyor ve kimin tretimi
oldugunu yanilmadan tahmin
edebiliyorsaniz iste o Urin ve
sahibi marka olmus demektir.
Markalasmak bir anlamda ciz-
ginizin, yaratimlarinizin, size ait
6zgun bir yorumun bellekleri
yakalayarak orada kendisine
yer etmesi durumudur diye
distntyorum. Turkiye'de cok iyi
etiketler var fakat marka olmayi
basaranlarin sayisi yok denile-
cek kadar az tzgunim. Piyasada
gbrdiglimiz marka iddiasinda
olan isimler, mankende de kul-
lanilsa her dergiye ilanda verse
de, marka degil iyi etikete sahip
islerdir bana gore.

Dogru giyinme sanati ilk anla-
miyla dogru kiyafetler secmek
olarak yorumlanmamali sadece.
Tabiki kullandiginiz giysilerin
dogru tercihler olmasi gerekiyor
fakat bu tek basina yeterli degil.
Her seyden 6nce giydiklerin
gune nasil uyandiginla, neler
hissettiginle, hiznlin ve nesenle
butlnlesecek sekilde olmahdir.
Degiskenlikler tasiyan insan
ruhunun degiskenligini yansitabi-
len kiyafetler dogru giyinmenize
yardimci olur. Giyinirken her
seyden ve herkesten 6nce kendi-
nizi tatmin edebiliyorsaniz dogru
giyinme konusuna hakimsinizdir
demektir. Tamamen kendiniz
olmali ve ona gore giyinmelisi-
niz. Kiyafetlerinizi de sizi iyi gos-
teren, gluclendiren ve size yaki-
sanlar arasindan secmelisiniz.

Her seyden dnce bilinmelidir
ki, giyinmek, értinme fantezi-

sidir. Ve bu értiinme eylemin-
de rahathk esas alinmalidir.
Rahatlikla, sikhik arasinda bir
secim yapmam gerekse rahathgi
secerdim. Daha dogrusu insa-
na kendini rahat ettirecek bir
sikhgl tasarlamaya calisirdim.
Giyinirken amacg, insanlari degis-
tirmektense onlar akim oldukla-
rini kiyafetleriyle anlatma imka-
ni vermeyi énemsedigim icin
kendini ifade edecek rahatlikta
her insanin sik olabilecegine
inaniyorum. Cok moda olan bir
parcay! kullanmak sizi sik yap-
mayabilir, ¢clinkl her moda olan
parca her bayanin fizigine uygun
olmuyor ve bdyle bir tercih de
bulunan bayanlarda moda facia-
si olmaktan kacamiyorlar.

Tasarnim konusunda hedefim en
buyuk riyalar gercege cevir-
mektir her zaman. Bunu bir kiya-
feti tasarlamaya basladigimda
bitimine kadar olan slrede dabhil
daha uzun soluklu dénemler icin-
de kendime hedef belirlerim. Bu
benim calisma prensibim. Benim
sozcuklerim kumas ve renktir
tasarlarken..Giysilerim kendimi
ifade edis seklimde diyebilirim.
Gecmisten glinimuize kurmaya
cahstigim gercek temelli ve zarif
bir kdpri kurma istegim en belir-
gin hedefim olarak yorumlayabi-
liriz bu durumu.

Evet bu sdéylemimin her zaman
arkasindayim. Cunki modadan
ayrilamayan bir kadin kendine
aslik olmus bir kadindir. Tum
dinyada kadinlar benzer bir
sebeple giyinir, diger kadinlan
rahatsiz etmek icin. Tabi bu
niyetle modayi takip eden kadin-
lardan sadece sade bir stile
sahip olmayi basaran kadinlar
bu amaclarina ulasabilirler ve
fark edilirler. Siklik yarisi denen
suni hirsla kendini tarzsizlastiran
bircok kadindan kesinlikle daha
sanhdir bunu basarabilenler.
Siklik, zerinizdeki kiyafetten
cok bir kisilik meselesidir.
Sadece cok akilli kadinlar sade
bir stile sahip olmayi basarabi-
lir. Her zaman sdylerim elbise
bir kadinin viicudunun hatlarini
takip etmeli, viicut elbisenin hat-
larini degil.

Ulkemiz markalasma yolunda.
Bir markanin diinya capinda
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Unlt olmak lzere kanatlarmi
acabilmesi icin 6nce 6zgln
tasarimcilara gereksinim vardir.
Peki tasarimci gercekte kime
denir? Tasarimcl insan her seyi
ogrenmeye acik, kultar sinir-
lamasi olmayan farkli irktan
insanlari baska dinleri ve dilleri
arastiran toplumun ihtiyaclarini
belirleyip ruhuyla nefes veren
girisimci kisidir.

Peki ya marka olmak?
Ben bir markayim
sOyleminin olmazsa
olmazlar neler sizce?
Markalasma dinamik bir siirec-
tir. Bir marka gibi distinmek ve
bir marka gibi hareket etmek
en degerli maliniz olan sizi talep
edilen bir degere donistirmeyi
mumkan kilar. En énemlisi ise
sizi takip eden degil takip edi-
len yapar. Marka olmak kadar
marka kalabilmekte 6énemlidir.
Prensipleriniz marka degerlerini
karakteriniz marka kimligini,
gériniim ve imajiniz logoyu
isminiz ise markanizi belirler. Bu
durumu kisisel olarak algilarsak
da tavirlariniz, konusmaniz,
hareketleriniz hatta giyim kusa-
miniz da marka olmanin detay-
lar arasindadir. Dogru stratejik
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adimlarla herkes marka olma-
nin keyfini cikarabilir. Aslinda
surekliligi saglayabilmek ve
gundemde kalabilmekte markay:i
besleyen degerlerdir. Etiket tak-
mayla ben markayim diyemeyiz,
cizginin ayirt edici 6zelligi olma-
I, etiketine bakmadan drinin
kime ait oldugunu bilebiliyorsak
marka odur. Tlrkiye'de marka
cok az ama iyi etiketler var.

Kadinlara moda
Onerileriniz var mi?

Sunu itiraf edeyim ikoncanlari
cok fena buluyorum. Sik gorin-
mek baska bir sey moda delisi
olmak gibi gérinmek baska.
Moda abuk sabuk giyinmek
demek degil. Moda her seyi
tadinda, kivaminda ve olclsin-
de kullanmak demektir. Taklide
cok kiziyorum, herhangi bir

seyi taklit edilmesini hic kim-
seye yakistirmiyorum. insanlar
kendilerini ifade etmek icin
giyinmelidir. Sirf birileri vitrine
oyle koydu diye giyinmemeliler.
Dolayisiyla o ikoncanlarin moda
dergilerinin sanki ¢ boyutlu hali
gibi sokaklarda dolasiyor olmasi-
ni hic dogru bulmuyorum acikca-

si. Kadinlarin modayi takip eder-
ken su ¢ kural unutmamasini
onerebilirim: Sadelik, bakimli
olmak ve zevk sahibi olmak
satin alinamaz. Kilosu veya boyu
kac olursa olsun eger isterse her
kadin gtizel ve bakimli gériine-
bilir. Belki zayif ve boylu poslu
olmak hos gortiinmeyi kolay-
lastinr. Dogru kiyafetler tercih
etmek her zaman moda olani
giymek ya da bir tasarima yuk-
sek Ucretler vermek degildir. Sik
olabilmek i¢in Ustline yakistir-
mak, fizigine uygun olani giyin-
mek aksesuari dogru kullanmak
gibi temel kurallardan geciyor.
Viicut yapiniz ve karakteriniz
kaldinyorsa trendleri uygula-
yabilirsiniz, ama hi¢ bir zaman
size kuclk gelen seylerin icine
sigmaya veya cadir gibi kiyafet-
ler altinda bedeninizi gizlemeye
calismayin. Her kadin kendisini
icinde iyi hissettigi kendisi icin
dogru olduguna inandigl seyi
giymelidir. Sevdiginiz ama ayni
zamanda sizi seven kiyafetleri
alin. Neticede tum Kkiyafetler
vicudu iyi gostermeli, Kisiliginizi
yansitmali, gireceginiz ortamla-
ra ve cevrenizin beklentilerine
uygun ve modern olmahdir.
Kollar yasi belli eder. En iyisi
kollari bilekten biraz ylksekte

biten bluzlan tercih etmektir.
Hem daha feminen durursunuz
hem de bacaklarinizi daha uzun
gosterirler. Genel anlamda hafif,
bol duran kiyafetler tercih edin.
Gereginden buylk bedenlere
sigmayin. Vicudunuza yapisan
parcalarla giymeyin. Burada
onemli olan dengeyi kurmak

ve ortayl tutturmaktir. Yani

ne cok dar, ne de cok bol. Isik
yuziumdize yansirsa daha geng
dururuz. Bunun i¢in de koyu

ve mat renklerdense acik ve
canli renkler kullanmak daha
dogrudur. Ayrica mor ve turkuaz
herkese yakisan renklerdir. I¢
camaslri secimi 6nemlidir. Onlari
bir evin temeli gibi dustnin.
Dogru i¢c camasirlari siluetinizi
cok daha hos sizi de cok daha
ince gosterebilir. Uzun ve zarif
bir siluet yaratmak icin birebir
olan topuklu ayakkabilar en iyi
arkadasiniz olsun. Aksesuarlarin
glictine inanin. Sik ve kendini
gosteren takilar kilolarr gizlemek
adina sade tuttugunuz kiyafet-
lerinizi canlandiracaktir. Makyaj
herkese gore degisir. Ama
yogun fondoten asir pudra gibi
kirisikliklar belli edecek trinleri
kullanmayin. Sacinizi orijinal ren-
gin birkac ton acigina boyayin,
cok koyu renklerden kacmm.‘ié

HUSEYIN KUCUK'TEN XL KADININI
MUTLU EDEN TASARIMLAR

Huseyin Kucuk tasarimlar minérden majore bir buttnlik
icerisinde sizi tamamlayan tasarimlardan olusuyor. Cok
kucuk ayrintilar bazen cok buytk strprizlere neden olabi-
lecegine inanan Huseyin Kug¢uk tasarimlarinda, minorin
yarattigl stirpriz etkileri bulabilirsiniz. Satin alinabilinen liksu
kullandigl koleksiyonlarinda ekonomik anlamda da rahatca
ulasacaginiz likstn esintilerini tasiyan kreasyonlara sahip
olabilirsiniz. Bir kadinin butin oldugunu ve giindiizden gece-
ye kadini taslyabilecek kombinler lizerinde calismayi tercih
eden Huseyin Kiclk, tasarimlarinda sikligl ginlin her saati,
her yerde korumak isteyenleri diistinen, is yemeginden,
kokteyle ya da yogun bir glinden, aksam kacamagina kadar
her yerde kadina eslik edecek cizgiler yaratiyor. .Ruhum ve
kadinim sloganiyla yola devam eden Kiiglk, ancak icindeki
gercek kadini ortaya cikaranlarin o ruhu oksayabilecegine
izin verdigini sdyluyor ve yarattigl koleksiyonlarda iste o
kadini ortaya cikariyor ve onun oksanmasi icin firsat taniyor.




Nebim V3 ERP ile gercek verimliligi kesfeden
lider kurumlarin sayisi giderek artiyor.

Satin almadan lretime, planlama ve
blitcelemeden satisa, finans yénetiminden
magaza yonetimine, tiim uygulamalarin
birbiriyle daha entegre calistigi, kapsamli,
gelisen vizyonlara kolaylikla uyum saglayan,
hizi ve pratikligi sayesinde verimliligin anahtari
olan Nebim V3 ERP, sizi zirveye tasiyor.

LIDER OLMANIN YOLU VERIMLILIKTEN GECER
[

——————| |

Daha fazla bilgi igin:
www.nebim.com.tr/nebimv3
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AB PIYASALARINDA NELER OLUYOR?

Haluk OZELCi
ITKIB Brilksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be

SON GUNLERDE
KAFAS| OLDUKCA
KARISAN YUNAN
HALKI, BiR
YANDAN KENDI
POLITIKACILARINI,
OTE YANDAN DA

AB LiDERLERINI
SUGLUYOR. EURODAN
GIKMAYI iSE HiG
DUSUNMUYORLAR.
AB LIDERLERI iSE
YUNANISTAN’IN,
EURO BOLGESI
DISINA GIKMASININ
MI YOKSA BOLGE
iGINDE KALMASININ
MI DAHA AZ
ZARARLI OLACAGINI
TARTISIYOR.

B Yunanistan'a, lye

oldugu giinden bas-

layarak her yil, butce
aciklarini kapatmak, mali yapl-
sini dengede tutabilmek icin
2.5, 3.0 milyar Ecu mali yardim
yaptl. Buna ek olarak, 1994-
99, 2000-2006 ve 2007-2013
doénemlerinde, yapisal, bolgesel
ve tarim basliklar altinda yakla-
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sik 150-160 milyar avro dolay-
larinda destek sagladi. Ozetle,
Uyelikten bugtine kadar AB’den
Yunanistan'a saglanan yardim,
destek ve fonlarin toplami 250
milyar avro dizeylerinde. Bu
tlkenin politikacilarinin, yoneti-
cilerinin yillardir, bltce rakam-
lariyla oynayip, istatistikleri
slrekli manipule ettikleri apacik
ortada. Bu rakamlari, bilanco-
lari incelemekle, denetlemekle
sorumlu olan AB Komisyonu
gorevlilerinin de, ortaya ¢ikan
tabloda en az Yunanhlar kadar
parmagi var. Simdi ise AB lider-
leri toplanti Ustine toplanti
yaparak borg krizini ¢cdbzmeye
cahsiyorlar. Yunanistan'in, euro
bolgesi disina cikmasinin mi
yoksa, kalmasinin mi daha az
zararli olacagini tartisiyorlar.

AB piyasasi

bizi korkutuyor

IMF ve OECD’nin destegini
arkasina alan Fransa, son bir
hamleyle Ortak Euro Tahvili
¢lkarma onerisini yeniden
glindeme getirdi. Almanya bu
oneriyi, tartismak bile istemi-
yor. Merkel, boyle bir kararin,
Yunanistan, italya, ispanya gibi
Glney Avrupa Ulkelerinde uygu-
lanan yapisal reform ¢nlem-
lerini gevsetecegi gorusinde.
AB ulkeleri ekonomileri, 2012
yilinda yasamakta olduklari
duraganhktan, 2013 yilinda
siyrilabilecekleri belli degil. Beni
en ¢ok kaygllandiran, bu olum-
suz gelismelerin, sonunda bize
nasil yansiyacagl. 2011 yilinda
135 milyar dolar olan toplam
ihracatimizin yaklasik yarisi (62
milyar dolar), AB’ne yonelikti.
Yine ayni yilda, toplam tekstil
(7.7 milyar dolar) ve hazir
giyim (15.6 milyar dolar) ihra-
catlanimizin icinde AB’nin pay!i
siraslyla, yluzde 48 ve ylzde
80 olmustu. Elimizde sihirli
degnek yok. Bir glinden odtekine

yeni pazar yaratacak halimiz
olmadigina gore, topluluktaki
sorunlara bir an 6énce ¢ozim
bulunmasinda buyuk yarar var.

Komisyon

bildigini okuyor

AB, Pakistan’dan yapilan
(cogunlugunu, bazi tekstil ve
konfeksiyon drtnlerinin olus-
turdugu) ithalata uyguladigl
glmruk tarifelerini gecici bir
sire sifirlama (waiver) calisma-
larini tamamlama asamasina
geldi. Yaklasik iki yil 6nce,
Pakistan'da yasanan sel fela-
ketinin yarattigl sorunlara ve
bu tlkenin terdrizme karsl
gosterdigi cabalara destek
amacl taslyan gumrik tavizine,
Avrupa Tekstil ve Hazir Giyim
Sanayii olarak ¢ok tepkiliyiz. AB
Komisyonu tim itirazlarimizi
geri cevirerek bildigini okuyor.
Son olarak, guimrik tavizinden
yararlanacak Urlnler, iki liste
halinde, DTO tarafindan onay-
landi. Bunun ardindan, AB
llkeleri temsilcilerine sunuldu
ve onlar tarafindan da kabul
gordi. Buna gore, birinci liste-
de yer alan, 52.05ile 55.13
GTIP’lerde, aralarinda pamuk
ipligi, pamuklu ve suni elyaftan
mamul cesitli dokuma kumas
ile, 61.01 ile 63.07 GTIP pozis-
yonlarindaki T-shirt, pantalon,
bornoz gibi mamuller AB'ne

sifir gimriikle girebilecek. Ikinci
listede yer alan 52.05 ile 55.09
ve 61.03 ile 64.03 GTIP’lerdeki
mamuller ise, belirlenen mik-
tarlarda kotaya tabi olarak
gumriksiz olarak AB'ne ithal
edilecek.

ilave destege

ihtiyaclar yok

Konunun, Haziran (2012) ayi
icinde Avrupa Parlamentosu’'nda
ele alinarak onaylanmasi bek-
leniyor. Uygulama, Avrupa
Parlamentosu’nun onayindan
sonra, AB Resmi Gazetesinde
yayimlanarak yururlige girecek
ve 31 Aralik 2013 tarihine
kadar yururlukte kalacak. Bu
yilki (2012) kotalar, 6 ay icin
gecerli olacak. Avrupa Tekstil ve
Hazir Giyim Sanayii, bir yandan
AB de yasanan finansal ve eko-
nomik sorunlarla bas etmeye
cabalarken 6te yandan, tclnci
Ulkelerin rekabetine karsi koy-
maya calisiyor. Boylesine bir
ortamda, Pakistan'daki sel fela-
ketinin tzerinden iki yil gecmis
olmasina ragmen AB’nin, waiver
konusunda bu kadar israrh
olmasinin izahi yok. Pakistan’in
son Uc yil icinde topluluk tlke-
lerine yonelik tekstil ve hazir
giyim ihracatindaki artis, bu
tlkenin hi¢c de boyle ilave bir
destege ihtiyaci olmadigini orta-
ya koyuyor. 4
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HER ALANDA
OLDUGU GiBi BASKI
TEKNOLOJILERINDE DE

DIJITAL UYGULAMALAR

GELECEGE SEKIL
VERIYOR. TEKSTIL

VE HAZIR GiYiM
SEKTORUNE YONELIK
OLARAK BTC FiIRMASI,
DiJITAL BASKI,
SUBLIMASYON DIiJITAL
BASKI TEKNOLOJILERI,
RENK YONETIMi VE
KALIBRASYONU, DESEN
TASARIMI, URETIM VE
VARYANT HAZIRLAMA
PROGRAMLARI
KONUSUNDA HiZMET
VERIYOR.

ilgisayar destekli desen
tasarim ve dretim
programlarinin satis ve

pazarlamasi ile 1993 yilinda
faaliyete baslayan BTC Bilgi
Teknolojileri firmasi, tekstil
lzerine direkt veya sublimas-
yon baski teknigi ile dijital
baskl yapmaya imkan taniyan
sistemler ile tekstil ve hazir
giyim firmalarina hizmet veri-
yor. Turkiye'de buyuk, orta ve
kucuk olcekli olmak tizere pek
cok tekstil dreticisine hizmet
verdiklerini belirten BTC Bilgi
Teknolojileri Genel Muduru
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Nurten Ergiin, “Guntmuzde
‘CAD/CAM emprime baski
yazihmlarr’, ‘3D giydirme prog-
ramlarr’, ‘Tekstil direkt dijital
baski ve stiblimasyon dijital
baski sistemleri’ ve dijital baski
makinelerinin olmazsa olmazi
‘RIP Renk Yonetimi Yazilimlar’
konularinda sektére sunmus
oldugumuz driin ve hizmetler ile
alaninda lider firma konumda
bulunuyoruz” diyor. Yalnizca
Turkiye'de degil, Avrupa’da da
marka haline geldiklerine dikkat
ceken Ergiin, son ITMA 2011
Tekstil Makineleri Fuarinda

ve FESPA 2012 Dijital Baski
Teknolojileri fuarlarinda dinya-
da dnemli yere sahip olan dijital
baski makinesi ureticileri ve
renk yonetimi yazihmi dretici-
leri isbirligi teklifleri ile Turkiye
pazarinda birlikte faaliyet gos-
terme taleplerinde bulundukla-
rini soyliyor. Erglin, “Yapilacak
her kurus yatirimin bir milli ser-
vet oldugu bilinci ile Turkiye'de
tekstil teknolojileri konusunda
yatirim yapmak isteyen firmala-
ri en dogru sekilde bilgilendirip,
yonlendirerek dogru tretimlerle
dogru musterilerin karsilarini

cikmalarini saglamak en buyuk
hedefimiz. Bu sebeple de
Ozellikle dlinya pazarinda sah-
nede olan ve sahneye ¢ikacak
olan musterilerimize en dogru
cozumleri en rekabetci sartlarla
sunacagina inandigimiz firmalari
portfoyimuize katarak yolumuz-
da ilerliyoruz” diyor.

“200 tekstil firmasina
hizmet veriyoruz”

BTC firmasi, dijital baski ve
stblimasyon dijital baski tekno-
lojileri, renk yonetimi ve kalib-
rasyonu, desen tasarimi, tretim



ve varyant hazirlama program-
larl, emprime baski ve dijital
baski hizmeti veren tekstil ve
hazir giyim firmalarina her tarli
danigsmanhk hizmetinin yani sira
intiyac duyduklari ekipmanlari
da saghyor. Nurten Dolunay
BTC firmasi olarak bu konularda
dinyada kendini ispat etmis ve
glcli referanslarla sektorde yer
alan 8 blyuk Avrupa Ureticisi-
nin Turkiye'de distributorlukleri-
ni yurattuklerini ifade ediyor.
Tekstil ve hazir giyim sek-
torinde dijital baskinin yeri

ve dneminin her gecen gln
arttigini sdyleyen Ergln, “Son
yillarda 6zellikle Bati Avrupa

ve Kuzey Avrupa Ulkelerinden
gelen yogun taleplere bagh
olarak, tekstil ve hazir giyim
treticilerimiz yatinmlarini dijital
baski teknolojilerine yapmaya
baslamis durumdalar. 2011
ITMA Barcelona fuari bunun

en somut gostergesidir. Fuar
katilimcilarinin ylzleri adeta
Turk tekstil firmalarinin yapmis
olduklarr yatirimlarla gtlmus-
tar” diyor Binyesinde tekstil
dijital baski makinesi bulunan
firmalarin en buyuk probleminin
bu yeni teknolojiye olan bilgi
eksikligi ve bunlara bagli olarak
ta Uretimde hem dogru renk-
leri alamama hem de istenilen
kaliteyi tutturamama oldugunu
ifade eden Erglin, “Desenin
hazirligindan baslayan calisma-
da dogru adimlarin izleneme-

~# BTC Bilgi Teknolojileri
Genel Mddrd Nurten Ergtin

mesi, dogru sarf malzemelerinin
kullanilmamasi (stblimasyon

ve direk dijital baski boyalari,
stiblimasyon transfer kagitlari
gibi) ve dijital baskinin olmazsa
olmazi renk yénetimi yazihmla-
rinin dogru bicimde kullaniima-
masi firmalara zaman ve para
kaybini beraberinde getiriyor.
Biz BTC olarak 200’Un tzerinde
hazir giyim ve tekstil treticisine
hizmet veriyoruz” diyor.

Teknolojik yenilikler
yakindan takip ediliyor
Firma olarak teknolojiyi adeta
kovaladiklarini ifade eden
Nurten Ergiin, dinyanin dort
bir yaninda diizenlenen ¢nem-
li fuarlara katilarak gelecek
sezonlara ait trendleri, gelisme-
leri yakindan takip ettiklerine
dikkat cekiyor. Musterilerine
mevcut islerini gelistirecek
¢OzUmlerin yani sira yeni is
fikirleri de sunduklarini belirten
Erglin, “Fuarlardaki gelismeler
oncesinde dretici firmalarda
Ar-Ge ve Ur-Ge calismalari asa-
masinda da gelismeleri yakin-
dan takip ediyor ve ¢ogu zaman
dinya pazarina hentz duyurusu
yapiimamis gelismeleri ve
yenilikleri de musterilerimizle
mumkin olan en kisa surelerde
paylasiyoruz” Renk ydnetimi
ve CAD/CAM desen tasarimi
programlari ile ilgili gelismeleri
yakindan takip ettiklerini ifade
eden Ergln, distributorliaguni
yaptiklari firmalarda egitimleri-
ne kesintisiz devam ettiklerini,
musterilerin de bu gelismeler-
den glncel olarak faydalanma-
lari konusunda gerekeni yaptik-
larina dikkat ¢ekiyor.

Dijital baski konusunda
deneyim eksikligi var
Tekstil sektorinde hem Uretici
hem de satici firmalarin diji-

tal baski konusunda bilgi ve
deneyim eksikligi yasadiklarini
belirten Erguin, “Tirkiye olarak
yeni teknolojilere cok hizl sahip
oluyoruz ancak onlari gerektigi

BTC, 200'tin
lizerinde tekstil
ve hazir giyim
Ureticisine hizmet
veriyor

gibi kullanamiyoruz” diyerek bu
alandaki eksiklige dikkat ceki-
yor. BTC olarak karsilastiklari
en buyuk sorunun, yeni tekno-
lojiyi musterileri ile paylasirken,
bu teknolojiye musterilerin
yeteri kadar zaman ayirama-
malari ve yeni teknolojilerin
kullanimina hizh giris yaparak
sorunlar yasamalari oldugunu
soyleyen Ergiin, “Yukarida da
bahsettigimiz gibi dogru renk-
leri Uretememe, zaman ve is
kaybi Ureticilerin yasadigl en
blyuk problemler arasinda geli-
yor. Bu kayiplar maalesef sade-
ce o Uretici firmanin is kaybi
olmakla kalmiyor, tim sektori
ve bu sektdre hizmet veren
tim alt sektorleri de etkiliyor.
Konuyu verdigi bir érnekle
aciklayan Ergln sozlerine soyle
devam ediyor; “Bugln tim
dinyada stblimasyon dijital
baski teknigi ile baski yapmak
cok poptler. Hem hizh Gretim
yetisi hem de ciddi oranda
enerji ve zaman kazanci ile
tercih edilen bir baski turd ve
Turkiye'de bu teknolojiye cok
hizli yatirim yapti. Ancak bu
baski tekniginin pratik olmasi
isin cok da basitce yapilacagl
anlamina gelmemeli. En ufak
bir faktorin bile etkili oldugu
baski teknolojilerinde yapilan
hatali cahsmalar sadece o fir-
manin hatasi olmakla kalmiyor,
o sektore hizmet veren pek cok
kisiyi ve firmayi da etkiliyor.”

ITKIB ve ITA

isbirliginde seminerler
Firma olarak dijital baski teknolo-
jileri konusunda hizmet verdikleri
firmalan strekli olarak bilgilen-
dirdiklerini ifade eden Ergln,
“Duzenli olarak egitim ve bilgilen-
dirme seminerleri ve workshoplar
vererek firmalari dijital baski
konusunda bilgilendiriyoruz.
ITKIB ITA ile organize ettigimiz
pek ¢cok seminer de bunun en
onemli gostergesi” diyor.

Firma olarak dinamik bir yapiya
sahip olduklarini ifade eden
Nurten Ergln, teknolojiyi yakin-
dan takip etmeye devam ederek,
tekstil ve hazir giyim sektoriine
yonelik her tarlt ¢cozimleri
saglamaya devam edeceklerini
belirtiyor. Erglin, “Yeni donemde
yurtdisindan gelen talepler nede-
niyle, yabanci tlkelerde sube
acmay! ya da ortak calismalar
yuritecegimiz partnerlerle yurt-
disindaki treticilere cozim sagla-
may! hedefliyoruz. Diger 6nemli
bir konu da, sektérden hep talep
edilen egitim ve danismanlk
hizmetleri konusudur. Ulkemizin
lokomotif sektorlerinden biri olan
Tekstil Sektortimuzin zarar gor-
memesi, daima en iyi kalitelerde
ve en rekabetci sartlarda sahne-
de olmasini saglamak hepimizin
gdrevidir. Bu bilinci gerek Ureti-
ciler gerekse bizim gibi ylksek
teknoloji satisi yapan firmalar ne
kadar hissederlerse, gelecegimiz
0 kadar berrak ve guzel olacak-
tir” diyerek sozlerini tamamllyorﬁé
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Dogan ERDEM
M.B.A — Yeminli Mali Misavir
doganerdem@istanbulymm.com
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YENi TURK TICARET KANUNU iGiN i$ DUNYASI, SiYASi PARTILER,
HUKUMET BIRLIKTE HAREKET EDEREK GALISTI VE YASALASMASI iGiN
HAREKETE GEGTI. PEKi YA SONUG?

eni Turk Ticaret Kanunu
icin takvim calisiyor ama
lzerinde tartisildikca

blnyemize uygun olmadigl
gorlnen hususlarin epeyce fazla
oldugu da ifade edilmekte. Bir
yanda kanunu hazirlayanlarin
titiz calismalarinin sonuclarinin

heba olacagl ve dteki yanda da
is dinyasinin, bu haliyle yeni
TTK'nin “telafisi guic zararlar
doguracagl” endisesi bir ikilem

yaratti. Aslinda yeni TTK is diin-

yasinin talebinin trintydi ve
her asamasinda da talep sahip-
leri stirecin icinde yer almisti.

Hacimli yapisiyla yasalasmasi
icin muhalefetin destegi de sag-
landi. Sonucta is diinyasi, siyasi
partiler, hikimet el birligiyle
yeni TTK'nin yasalasmasl icin
bir uzlasi icinde hareket edip
“sonuc aldl.” Bunlara ragmen
sonuc isteneni ortaya koyma-



mis gibi gorunuyor. Simdilerde
30, 40 hatta 60 baslik altinda
degisiklik talebinin oldugu ifade
ediliyor ve bu kez yasama ve
yurdtmeye bu degisiklik icin
ricada bulunuluyor. Bu degi-
siklik taleplerinin bir kismina
dair biz de dustncelerimizi
paylasalim istedik. ikincil mev-
zuat icinde 3 tuzuk ¢ikariimasi
ongoruldd. Bunlar: Ticaret Sicili
Tuzugl, Denetleme Tuzugu

ve Elektronik Ortamda Genel
Kurul Tuzagu. Tuzukler hukuk
sistemimiz icinde kanun-

lardan sonra gelmektedir.
Anayasa’nin 115" inci maddesi
ile Bakanlar Kuruluna kanunla-
rin uygulanmasini gostermek
veya emrettigi isleri belirtmek
Uzere, kanunlara aykiri olma-
mak ve Danistayin incelemesin-
den gecirilmek sartiyla tizuk
¢lkarma yetkisi verilmistir. Ayni
madde ile ¢ikarilacak tuzlklerin
Cumhurbaskaninca imzalanmasi
ve kanunlar gibi yayimlanma-

sI esasl da getirilmektedir.
Boyle olunca is dinyasi hem
tazuklerin ¢ikarilmasinda hem
de degisiklik gerekliliginde bir
“blrokratik” sikinti olacagini
distnmektedir. Oysa ikincil
mevzuat i¢cinde yonetmelik ve
tebligler de bulunmakta ve
bunlar, tuztklere ikame ola-
rak distnebilecek bir yapiyi
haizdir. Yuritme organinin
dizenleyici islemleri arasin-

da yer alan yonetmelikler,
Anayasa’nin 124" iincii maddesi
ile duzenlenmistir. Mezkur 124’
tnct madde ile Basbakanliga,
bakanlklara ve kamu tuzelki-
silerine, kendi gorev alanlarini
ilgilendiren kanunlarin ve tuzuk-
lerin uygulanmasini saglamak
lzere, bunlara aykiri olmamak
sartiyla, yonetmelik cikarabilme
yetkisi verilmistir. Tebligler ise
“adsiz duzenleyici islemler”
olarak daha “pratik” bir yol ola-
rak degerlendirilebilmektedir.
is diinyasinin tuzukler yerine
yonetmelik ve hatta mumkinse
teblig ile dizenleme talebi ger-

cekci ve dogru gorulmektedir.

Yeni TTK'da, “Pay sahip-
I lerinin sirkete borc-
lanma yasagl” baslikh

358'inci maddesinde; “Istirak
taahhtdinden dogan bor¢
haric, pay sahipleri sirkete borc-
lanamaz. Eger ki, borg, sirketle,
sirketin isletme konusu ve pay
sahibinin isletmesi geregi olarak
yapiimis bulunan bir islemden
dogmus olsun ve emsalleriyle
ayni veya benzer sartlara tabi
tutulsun” hukmui yer almakta-
dir. Kanunun 562'nci maddesin-
de de; hukumlere aykiri olarak
sirkete borclananlar, “Ug yiz
glinden az olmamak tzere adli
para cezaslyla cezalandirilirlar”
hukm yer almaktadir. Pay
sahipligi kavramini ve sirketin
tlzel Kisiligi ile pay sahiplerini
ayirmaya c¢alisan yapinin bir
parcasi olarak bu dizenleme
yerinde olmakla birlikte pay
sahiplerini de sikintiya dustr-
meyecek bir degisiklige gidilme-
si dusunulebilir. Kar payi, avans
kar payi ve kar payinin dagitimi
nedeniyle yuklenilen vergilerin
dusurulmesi cikar bir yol olarak
dustnulebilir. Bor¢lanma konu-
sunda sinirlamaya gidilebilir.

Turk ceza hukukunun
su¢/kabahat cercevesin-
de cizdigi genel yapiya

Yeni TTK'nin sistematiginde
bazi aykiriliklar yer ahyor.
Cozim olarak uzlasma mies-
sesi degisiklik olarak glindeme
getirilebilir. Bazi fiillerin kaba-
hat kapsamina alinmasi gibi
yontemler denenebilir.

Takvim, yeni TTK'nin
degerlendirilmesi,
zamanin verimli kullani-

labilmesi icin hep akilda tutul-
masl icap eden unsur olarak
ortaya cikmaktadir. Yeni TTK 1
Temmuz'da yurdrluge giriyor,
14 Agustos’a kadar esas sozles-
meler uyumlu hale gelecek, 1
Ocak 201 3’ten itibaren muha-
sebe kayitlari ve finansal tab-

lolar TFRS’ye uygun hale geti-
rilecek, 1T Mart 2013’e kadar
bagimsiz denetci secilecek, 1
Temmuz 2013’e kadar internet
siteleri agilacak/uyumlu hale
getirilecek. Bu takvimde sanirz
is dinyasini en cok etkileyecek
husus esas sozlesmelerin uyum-
lu hale getirilmesidir. Ayrica
hukuk danigsmanlari ve islemleri
yerine getirecek kurumlari da
fazlasiyla zorlayacak bir yapisi
vardir. Bu konuya 6zel bir erte-
leme yapilabilir.

Fazla distntdlmemis
duzenlemelerden birisi
de internet sitesi ve

belgelerde yer alacak bilgilere
dair getirilen “yeniliktir.” Yeni
TTK'nin 39/2'nci maddesi soOy-
ledir. “Ayrica, tacirin isletme-
siyle ilgili olarak kullandigi her
turli kagit ve belgede, tacirin
sicil numarasi, ticaret unvani,
isletmesinin merkezi, tacir ser-
maye sirketi ise taahhit edilen
ve ddenen sermaye, internet
sitesinin adresi ve numarasi
gosterilir. Anonim, limited ve
sermayesi paylara bolinmus
komandit sirketlerde, sirasiyla
yonetim kurulu baskan ve
dyelerinin; mudurlerin ve yone-
ticilerin adlari ile soyadlari gos-
terilir. Tim bu bilgiler sirketin
internet sitesinde de yayimla-
nir.” Is diinyasi ve ézellikle mali
isler/muhasebe sorumlulugu
Ustlenen uygulamacilar bu
dizenlemenin fiili imkansizligini
simdiye kadar anlatip durdular.
Duzenlemenin yuzlerce subesi
olan kurumlari gbz ¢nine alma-
digl, 6deme kaydedici cihazlar-
dan verilecek belgeleri dikkate
almadigl gibi. Bu dizenlemenin
mutlaka “olabilir” hale sokul-
masl icap etmektedir.

Yeni TTK sirket yone-
5 tim kurullarinin deyim
yerindeyse “mektepli”

olmasini éngdriyor. Yasa
tam ehliyetli olma zorunlulu-
gu yaninda, yonetim kurulu

lyelerinin en az dortte birinin
ylksek 6grenim gdérmuis olma-
sini sart kogsmustur. Ancak,

tek tyeli yonetim kurulunda
“yuksek 6grenim gdrmis olma”
sarti aranmamaktadir. Bununla
birlikte, yuksek 6grenim sartina
iliskin bu oranin, tye sayisi 2
ve 3 olan anonim sirketler icin
de baglayici bir nitelik tasidigl
dustndlmektedir. Zira, 2'nin
dortte biri 0,5, 3 Kisinin dortte
biri ise 0,75’e denk gelmek-
tedir. Oysa, Kusuratli Gyelik
mumkin degildir. Bu nedenle,
anilan hukium, 2 ve 3 uyeli
yonetim kurullarinda tyelerden
en az birinin yuksek 6grenimli
olmasini gerektirmektedir.
Bizim dustncemize gore; Ulke-
mizde “okuyanlar”dan ziyade
“okumayanlar”in daha ok tica-
rete atildigl ve ticaretin yapr-
sinin “mektepten” daha farkli
Ozellikler gerektirdigi dusinu-
[Urse sanirim bu dayatmanin
gereksizligi ortaya cikacaktir.

Son bir husus olarak
da “bagimsiz denetim”
zorunlulugunu ele

alalim. Sermaye sirketleri icin
getirilen bu zorunluluk kana-
atimizce dogru ve yerindedir.
Bagimsiz denetim konusunda
karsi ¢ikisin tek gerekcesi, hiz-
metin bedelinin bazi sermaye
sirketleri icin agir oldugu savi-
dir. Aslinda “sermaye sirketi”
niteligini haiz olmayan cokca
ticari birimin ¢esitli gerekge-
lerle “sermaye sirketi” goru-
ndmunde kurulmasi itirazlarin
ardindaki nedendir. ABD'de
yasanan ve akabinde uluslara-
rasi sermayenin tst tste 6¢nlem
ve duzenlemelerle tavir aldigl
denetim konusunda Ulkemizde
bazi sermaye sirketleri icin

bir istisnai yaklasim secilmesi
yerine mali glici bagimsiz
denetimi dahi kaldiramayacak
“sermaye sirketlerinin” baska
neviden ticari yapilar olarak
yasamlarini sdrddrmesinin yol-
lart aranmalidir.

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @
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Kalkinma Ajansi

(GMKA) oncelikle yiik-
sek teknik kapasitesiyle bolge-
deki yerel yonetimlerin planlama
calismalarina gerektiginde bizzat
destek sagliyor. Bolgede kamu
kuruluslar, 6zel sektor ve sivil
toplum kuruluslari gibi aktorler
tarafindan yurutulen ve hazirla-
nan bolge plani ve programlari
acisindan 6énemli gortlen proje-
leri izleyen Kalkinma Ajanslari,

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

bu aktorler arasindaki isbirligini
gelistirici faaliyetlerde bulunu-
yor. Kalkinma Ajanslarinin bugln
bolgelerindeki en bilinen 6zelligi
ise kendilerine tahsis edilen
kaynaklari, proje temelli olarak
bolgedeki aktorlerin kullanimina
sunmalari. Ajanslar sagladiklar
bu destekleri, yil icerisinde
¢ikilan destek programlariyla
hazirlanan bolge plan ve prog-
ramlarina uygun olarak ya kulla-
nirlar ya da proje sahipleri eliyle

%

L.

kullandirtyor. Ajanslarin bolgele-
rinde kalkinmaya yonelik bilinen
bir diger 6zelligi ise KOBT'lerin
isletme kapasitelerini arttirmaya
donuk calismalari ve yeni giri-
simcileri desteklemeleri. Ajanslar
bolgelerindeki KOBI'lerin yone-
tim, Uretim, tanitim, pazarlama,
teknoloji, finansman, érgitlenme
ve isglcu egitimi gibi konularda
gelisimlerine destek sagliyor.
Ayrica bolgeye gelecek yatirim-
cilarin, yeni yatinmlarinin izin

\ ~ GUNEY MARMARA

—pn KALKINMA AJANS],
ey BALIKESIR VE
istansw. CANAKKALE,
4 R M A F a4« |LLERINDEKi KAMU
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DURUMDA.

ruhsat islemleri ve idari islerini
tek elden takip ve koordine edil-
mesini saglayarak, yatirm karari
veren yatinmcinin faaliyetlerini
hizlandirmaya calisiyorlar.

“Yatirimci Destek
Ofisleri” yatinmciya
gluc katiyor

Guney Marmara Kalkinma
Ajansi Genel Sekreteri Mustafa
Gundogan, bolgenin potan-
siyelini harekete gecirmek ve



~¥ Giiney Marmara Kalkinma Ajansi Genel Sekreteri Mustafa Giindogan

bolgeyi hem ulusal hem de
uluslararasi arenalarda tanit-
mak amaciyla bircok faaliyette
bulunduklarini ifade ediyor.
Ajans olarak, 2010 ve 2011
yillarinda cikan “Mali Destek
Programi Proje Teklif Cagrisi”yla
bolgede yer alan kamu kurum-
lart, sivil toplum o¢rgutleri, koo-
peratifler, birlikler ve KOBI'lere
toplamda 27 milyon TL'lik hibe
verdiklerini sdyleyen Mustafa
Gundogan, ayrica yine “Teknik
Destek ve Dogrudan Faaliyet
Programlari”yla da bolgede ki
kurumlarin kapasitelerinin gelisti-
rilmesi yonunde cesitli destekler
verdiklerini belirtiyor. Gliney
Marmara Kalkinma Ajans’i olarak
sadece destek programlariyla
degil, ayni zamanda bolgedeki
ve bolge disindan gelecek yatr-
rimcilara da yol gosterdiklerini
belirten Glindogan, “Balikesir

ve Canakkale’deki Yatirm
Destek Ofisleri'yle yatinmcila-
rin burokratik tim islemlerini
tek elden ydriten Ajans, ayni
zamanda bolgenin potansiyelini
de g6z 6ninde bulundurarak,
yatinmcilar bolgeye cekmeye
calisiyor” diyor. GMKA nin “Tek
Durak Ofis” mantigl ile cals-
malarini yurattugiune dikkat
ceken Gundogan, “ Balikesir ve
Canakkale'deki Yatirim Destek
Ofis’leri yatirimcilarin izin ve ruh-
sat islemlerini ilgili kurumlar nez-

dinde takip ederek, gerektiginde
yasa ve yonetmelikler cerceve-
sinde devreye girerek, yatirimin
gerceklesmesi icin kurumlar
arasinda ¢6zum arayislarinda
bulunuyor” diyor.

Ajansin bolge planinda 6nce-
likli konularinin tanm ve turizm
olarak 6ne cikmasina ragmen,
bolgede yer alan tim kurumlara
ve farkli sektorlerdeki KOBI'lere
cesitli destekler sagladigini
ifade eden Gindogan, “Tekstil
ve hazir giyim konusunda 6ne
¢lkan buyuk bir projemiz hentiz
bulunmuyor. Ancak 6zellikle
‘Mali Destek Programlari’'yla
destek verdigimiz kurumlarin
projelerinde basta kadinlara
yonelik meslek edindirme kursla-
rinda dikis ve hazir giyim Uzerine
cesitli egitimler veriliyor. Burada
egitilen kadinlar 6zellikle bol-
gemizdeki atolyelerde istihdam
ediliyor” diyor.

Yeni tesvik

sistemi OSB’lere

avantaj sagliyor

Yeni tesvik sistemi ile
Turkiye'nin sosyo-ekonomik
gelismislik dizeyine gore, 6 ayri
bolgede siniflandirildigina degi-
nen Gundogan sozlerine soyle
devam ediyor: “Boylece, bu yeni
tesvik uygulamasinda, bolgesel
sistem yerine, ‘il Bazli Bolgesel
Tesvik Sistemi'ne gecilmis oldu.

Yeni tesvik sisteminde Giiney
Marmara Bolgemizdeki illerden
Balikesir 3. bolgede, Canakkale
ise 2. bolgede yer aliyor. Her ne
kadar sorumlulugumuzda bulu-
nan iki ilin siralamalari farkl olsa
da, yeni tesvik sisteminin dogasl
geregi bu durum cok fazla 6nem
arz etmiyor. Zira yeni tesvik
sisteminde oncelikli yatirm
alanlarinda yapilan yatirimlar 5.
Bolge desteklerinden yararlana-
biliyor.”

Yeni tesvik sisteminde Organize
Sanayi Bolgeleri'nin (OSB)

de avantajl yatinm alanlar
olarak ortaya ciktigini belirten
Gundogan, “Sisteme gore

eger yatinm, organize sanayi
bolgesinde yapiliyorsa, ayni
sektorde faaliyet gosteren en az
5 yatinmci bir araya gelip yatr-
rim yapiyorsa; Ar-Ge projeleri
neticesinde gelistirilen trindn
Uretimine yonelik bir yatirm
yapiliyorsa, o0 zaman yatirmci
bir alt bélgede uygulanan tes-
vik oranindan ve sirelerinden
yararlanabilecek. Buna gore,
Canakkale’de bulunan OSB’lere
gelecek bir yatirmci 3. Bolge
tesviklerinden yararlanirken,
Balikesir'de OSB’lere gelecek
yatinmcl ise 4. Bolge tesvik-
lerinden yararlanabilecek”
diyor. Bolgede toplam 7 adet
OSB olduguna vurgu yapan
Glndogan, yeni tesvik sistemi-
nin bu yéninun bolgeleri icin bir
avantaj olarak degerlendirilebile-
cegini soyliyor.

Giiney Marmara’nin
ihracati artiyor

Glney Marmara Bolgesi'nin
2008 yili toplam ihracatinin 503
milyon dolar dizeyindeyken, bu
rakamin 2010 yilinda 514 mil-
yon dolara ciktigini ifade eden
Mustafa Gindogan, bolge illeri
dizeyine bakildiginda 2009
yilinda Balikesir'in ihracat mikta-
rinin yaklasik 365 milyon dolar,
2010 yilinda ise 377 milyon
dolar olarak kayitlara gectigini
ifade ediyor. Canakkale'nin

ise 2009'da yaklasik 84 mil-
yon dolarlik ihracat miktarina
sahipken 2010 yilinda ihracatin
136 milyon dolar dizeyine
ciktigina deginen Glindogan s6z-
lerine sdyle devam ediyor: “Bu
degerler firmalarin vergi kimlik
numaralarinin bagh oldugu illere
gore belirlendiginden bolgede
yer alan buyuk olcekli firmalarin
merkezlerinin Istanbul’da olma-
si, bolgenin dis ticaret verilerinin
oldugundan daha az gériinmesi-
ne neden olmaktadir. Bolgenin
sahip oldugu potansiyel ile
uluslararasi pazarlarda adini
daha cok duyurmasi, bolgenin
ihracat rakamlarini yikseltecek
ve bolgedeki refah seviyesine
olumlu bir sekilde yansiyacaktir.
Nitekim 2011 yili icinde GMKA
tarafindan KOBT'lere yonelik
olarak cikilan ihracat Mali
Destek Programi da bolgedeki
bu potansiyelin katma degere
donusturdlmesi amacina yonelik
olarak planlanmis”

~¥ GMKA, Balikesir ve Canakkale'deki Yatinm Destek Ofisleriyle
yatinmcilarin bdroKratik tim islemlerini tek elden yurtitiyor.
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PAMUK FiYATLARINDAKi DUSUS EKiM ALANLARINA OLUMSUZ YANSIDI. GEGTiGiMiZ YILLARDA
YUKSEK FiYAT NEDENiYLE ARTAN EKiM ALANLARINDA BU SEZON TAM TERSi YASANIYOR. FiYAT
DUSUSUNDEN TEDIRGIN OLAN URETiCi ZARAR ETMEMEK iGiN PAMUK YERINE ALTERNATIF URUN
OLAN MISIRA YONELDI.

in’deki Uretim artisi-

na karsin Turkiye'de

pamuk Uretimi pek dmit
vaat etmiyor. Mart ayinin ikin-
ci yarisindan itibaren pamuk,
misir, soya, susam ekiminin
yapildigr Cukurova'da, yetisen
Urlnlerin piyasa fiyatlan cift-
ciyi karar vermede zorlarken,
bu trdnler arasinda yoreyle
6zdesleyen pamuk ise teks-
til sektodrinin gelecek vaat
etmemesi nedeniyle son tercih
olarak goruluyor.
Turkiye'nin, adi tarimla anilan
en dnemli bolgelerinden biri
olan Cukurova, daha once
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tarim alanlarinin énemli bolumu
‘beyaz altin’ diye adlandirilan
pamuk ekimine ayriimasi nede-
niyle beyaza burtntyordu.
Ancak bu Urtnin her gecen yil
¢ciftcinin gozinden dismesi,
¢ciftcinin ‘sari kiz’ diye tabir edi-
len misira yonlenmesiyle tarim
alanlari bu kez sariya burtinda.
Ciftcinin ‘sar kiz' sevdasi da
uzun surmedi, ¢lnkd, olusan
fiyatlar, artan tretim ve buna
paralel bozulan arz-talep denge-
si ile ithal misir, bu driine bag-
lanan umutlari da bosa cikardi.
Susam ise ekiminin zahmetli,
bunun yani sira ithal susamla

rekabet zorlugu nedeniyle Ureti-
cinin tercihi olmaktan c¢iktr.

Bu Orlnler arasinda yoreyle
Ozdeslesen pamuk ise tekstil
sektorunin icinde bulundugu
duruma paralel olarak artik son
tercih olarak goruluyor. Ekim
alani 400 bin hektarlardan 40
bin hektara disen pamukta,

bu yil yizde 20 daha daralma
bekleniyor. Bu nedenle, ciftci,
martin ikinci yarisindan itiba-
ren baslayan ekim sezonunda
Tarkiye'nin ham yag acigini da
dikkate alarak, yaglk bir bitki
olan soyaya daha fazla yoénel-
meye basladi. Ancak 2012

yilinin ilk yarisinda yuksek
rekolte sebebiyle zor gunler
yasayan pamuk ureticileri ekim
alanlarmi alternatif trtnlerle
degerlendiriyor.

Turkiye pamuk dretiminin en
onemli merkezlerinden olan
ve1980’li yillara gelinceye
kadar toplam pamuk tretimi-
nin yaklasik yarisinin dretildigi
Cukurova’'da asin kimyasal
madde madde kullanimi ve
ekim nobeti uygulanmamasi



sonucu ortaya cikan ekolojik
sorunlar ve buna bagh olusan
yuksek tretim maliyetleri
nedeniyle Ureticiler pamugun
yerine basta misir olmak tzere
diger trtnlerin ekimi icin karar
aldi. Yuksek rekolte nedeniyle
fiyatlarin diastugind vurgu-
layan Adana Ticaret Borsasi
Baskani Muammer Caliskan;
“Uluslararasi piyasalarda sezon
basinda pamugun kilosu 2.30
dolardan islem gorurken simdi
2 dolarmn altinda. Yurticinde ise
fiyatlar uluslararasi piyasalarin
20 cent gerisinde. Lif pamuk
1.60 ile 1.70 lira arasinda,
misir 44-45 kurus, soya ise 70
kurus seviyesinde seyrediyor.
Bu fiyatlar, tretim maliyetleri
dikkate alindiginda tatminkar
degil” dedi. Caliskan, tarimda
kendilerini kaygilandiran en
onemli unsurun pamuk oldu-
gunu, pamugun stratejik bir
arin oldugunun tim dinyaca
kabul edildigini kaydederek,
“Buna ragmen Turkiye genelin-
de son 10 yildir pamuk ekim
alanlart 600 bin hektar ile 700
bin hektar arasinda degisiyor.
Cukurova'da ise 1960-70'li yil-
larda 400-420 bin hektar olan
ekim alani, 2006’da 57 bin
hektara, 2007°de 41 bin hekta-
ra, gecen yil ise 40 bin hektara
kadar geriledi. Dustk fiyat
nedeniyle gelecek yil pamuk

L .‘. -

~# Adana Ticaret Borsasi Baskani Muammer Caliskan; “Gelecek yil pamuk
ekim alanlarinda Ttrkiye genelinde ytzde 30, Cukurova'da ise ytizde 40
azalma bekliyoruz.”

ekim alanlarinda Turkiye gene-
linde ylzde 30, Cukurova'da
ise yuzde 40 azalma bekliyo-
ruz” dedi.

Caliskan pamugun kilo fiyatinin
son 5 yildir Gi¢ asagl bes yukari
ayni kalmasina ragmen mali-
yetinin yaklasik ytzde 40 artis
gosterdigini belirtti. 2005'de
bir kilogram kutli pamugun
maliyetinin 90 kurus, satis fiya-
tinin ise 55-60 kurus oldugunu
hatirlatan Caliskan, “O yil, prim
destegi ile maliyetteki 30-35

kurusluk fark kapatildi. Yani
ciftci maliyetini ancak karsila-
di, devlet ne verirse razi oldu.
2008 yilina geldigimizde kutl-
nin fiyati 65 kurus oldu ancak,
maliyeti 1.10 liraya ¢Iktl. Bu
sartlarda ciftcinin pamuk ekme-
si dustnulebilir mi?” dedi.
Ekim alanlarindaki ciddi aza-
lisin gelecek yil fiyatlari yik-
seltecegini belirten Cahlskan,
dinya ortalamasinin yakala-
nacagini ifade etti. Caliskan,
“Ancak pamuk bizim icin cok
onemli ve ekiminin devam
etmesi gerekiyor. Bunun icin
ciftciye verilen destek priminin
artmas gerekiyor. Onumuzdeki
yilicin destek primi 46 kurus
olarak aciklandi ancak biz daha
fazla umuyorduk. Destekleme
primleri ¢iftcinin zararini 6nle-
yecek sekilde belirlenmeli”
dedi.

Misir ekim alaninin bu yil
ylizde 15 civarinda arttigini
soyleyen Caliskan, lUlke gene-
linde misir hasadinin 5 mil-
yon tonu asacagini kaydetti.
Caliskan, misir fiyatlarinin da

sezon sonunun yaklasmasinda
ragmen ton bazinda 570-590
lira civarinda oldugunu bildirir-
ken, fiyatlarda ciddi bir dusus
veya artis beklemediklerini vur-
guladi. Caliskan, “Misir fiyatlari
yil boyunca belli bir dengede
seyrediyor. Fiyatlardaki istikrar
da ciftcide gliven olusturuyor.
Bu nedenle ciftci misir ekimin-
den vazgecmiyor” dedi.

Vadeli islemler ve Opsiyon
Borsasi (VOB) sisteminin
kurulmasiyla ciftcinin zara-
rinin azaltilacagini aktaran
Caliskan, ancak VOB kultiri-
ndn Turkiye'de gelisemedigini
vurguladi. Caliskan: “Vadeli
islemler Borsas! izmir'de acildi
ancak emtia islem gérmayor.
Bunun sebebi hem ciftcide
hem tlccarda hem de sanayi-
cide boyle bir kultir olusmadi.
Clnki sisteme gore vadeli
islemlerin glnl geldiginde
fiziki mal teslim edilmiyor

yani sanayici oradan hic mal
almiyor. Fiyatlari alip satilyor.
Sanayicilerimiz henlz buna all-
samadi. Bu nedenle VOB kurul-
du ama calismiyor” dedi -

ULKELER iTiBARIYLE DUNYA LiF PAMUK URETIMi (Bin Ton)

Ulkeler 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11( 201/12MAYIS[  2012/13% MAYIS
Cin 5.182 6.597 6.183 7.729 8.056 7.991 6.967 6.641 7.294 6.641
Hindistan 3.048 4.137 4.148 4.746 5.225 4921 5.182 5.748 5.770 5.443
ABD 3.975 5.062 5.201 4.700 4.182 2.790 2.654 3.942 3.391 3.701
Pakistan 1.708 2425 2.213 2.090 1.862 1.859 2.012 1.881 2.308 2177
Brezilya 1.310 1.285 1.023 1.524 1.602 1.193 1.187 1.960 1.981 1.742
[Avustralya 370 653 610 294 139 327 386 914 1.023 980
Ozbekistan 893 1.132 1.208 1.165 1.165 1.002 849 893 914 893
Tiirkiye 893 903 773 827 675 420 381 457 708 599
Tiirk i 205 200 213 261 283 293 320 381 305 327
'Yunanistan 333 392 431 305 337 250 205 196 290 261
Arjantin 112 148 137 174 152 130 218 294 250 245
(Meksika 78 137 139 141 135 124 105 159 271 223
Suriye 283 348 348 222 241 235 224 160 196 163
Mali 261 240 218 172 98 76 96 103 174 174
Misir 200 281 205 213 211 104 94 131 162 120
Burkina Faso 210 257 298 283 148 185 152 142 152 152
Tacikistan 170 174 139 142 130 104 83 89 123 120
Zimbabwe 109 80 107 109 124 91 109 109 114 109
Kazakistan 120 148 148 137 137 91 98 91 81 76
Benin 149 163 81 105 108 89 76 65 82 87
Kamerun 109 109 91 80 45 54 50 60 71 71
Peru 60 65 61 65 65 37 24 46 42 44
Colombia 50 52 48 44 39 34 30 36 44 42
Paraguay 110 65 57 34 22 17 7 12 20 19
Diger 1.135 1.400 1.265 1.053 869 948 749 834 1.023 997
DUNYA 21.073 26.453 25.345 26.615 26.050 23.365 22.258 25.344 26.789 25.406
Kay(mk;t‘attan USA

(*)6n tahmin
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omScore'un, diinyada blog
okuma oranlari ile ilgili
2011 yilinin Haziran ayin-

da yayinladigl rapora gore diinya
lizerinde blog okuyucusu niifu-
sunun en yogun oldugu Ulkeler
arasinda yuzde 81,9'luk bir oranla
Turkiye dordinci sirada bulu-
nuyor. Benjamin Franklin’in bir

$ hedef moda

BU BLOGLAR

MODAYA YON VERIYOR

DIJITAL
ORTAM ARTIK

PEK GOK KiSIYE YEPYENI
OLANAKLAR VE ESKIYE GORE
DAHA HIZLI BiR TANINMA SANSI VERMEKTE.
KARIYERINIZE YON VERME YOLUNDA HOBINiZIN SizE

HEM MANEVi HEM DE MADDI AGIDAN KATKIDA BULUNMASI ADINA
YAPABILECEGINIZ EN AKILLI HAREKET BELKIi DE EGLENIRKEN OGRETMEK
VE PAYLASMAK; YANi BiR BLOGA SAHIP OLMAK. BAHSETTiGiMiZ BLOGLARIN MODA
KATEGORISi ARTIK MODAY1 TAKIP ETMEKLE KALMIYOR, MODAYA YON VERIYOR.

s6zunl hatirlayalim: ‘Yeteneklerini

saklama. Onlar, kullanmak
icindir. Glnes saati gélgede ne
ise yarar?’ Moda bloggerlar,
yeteneklerini kolayca gosterme
ve kisa zaman dilimleri icerisinde
pek ¢ok kisiye ulasma firsatini
yakaladi ve yakalamaya devam
ediyor. Kitlelerce takip edilen,
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olumlu-olumsuz yorum yapilan,
yeni fikirler, bakis acilari, is firsat-
larr dogurmaya hizla devam eden
moda bloglart uzun zamandir

bir rekabet icerisinde ve bircogu

coktan odul almaya layik goruldu.

Simdi de Seagate moda blogger-
larina favori kiyafet, aksesuar ve

ayakkabilarini soruyor. Hem blog-

gerlarin hem takipgilerinin hem

de yarismada oy verenlerin 6dl
kazanacagl yarisma Mayis ayinda
Facebook tizerinden gerceklesiyor.
Gectigimiz yil icerisinde Turkcell
Blog Odiilleri'nin moda katego-
risinde halk oylamasiyla ilk 10’a
giren bloglar alfabetik sirasiyla
biraz daha yakindan taniyalim.




http://www.betwinus.com

blogunun sahibi genc arka-
dasimiz Akar kendisini soyle
tanimhyor: “Marmara Koleji,
Burak Bora Anadolu Lisesi
mezunu ve simdi Yildiz Teknik
Universitesi’nde Isletme oku-
yan, modaya hayatta her seye
oldugundan daha cok merakli,
bol yaratici fikirli ama cok
lsengec, okumayi gezmeyi kes-
fetmeyi eglenmeyi arkadaslarini
cok seven, dzellikle topuklulara
aslik, Erenkoy’de oturan, ileride
isletme Ustline marka yonetimi

J ’
okumay! ve kesinlikle moda

sektoriinde calismayi isteyen Moda ve yemek bloglarinin unu-
bir kiz:) " tulmamasi gerektigini belirten

Kocabas, Napoli'deki 3 sene-
sinden sonra Ankara’'da evli ve
mutlu bir hayat yasiyor. 2009
yilinin Temmuz ayindan beri de
blogu takipte.
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http://fashionsletter.blogspot.cg I

BeTwin Us

2011 yilinin Nisan ayinda actiklar Saatcioglu
moda bloguyla kitlelere ulasmaya  pepiz
baslayan ikiz, iki kiz kardes kisa Saatcioglu ise
zaman icerisinde hedefledikleri kendini “1972
noktaya geldiler. Miss D ve Giz
lakapli kardesler, bloglarinda
modanin nabzini tutmaya devam
ediyor.

dogumlu,
akrep burcu, hayati boyunca
modayla ilgili bir is yapmak
istemis ama hep alakasiz okul-
I - lar okuyup, alakasiz yerlerde
http://www.bikotbitisort.com” calismis ama hala umudunu
kesmemis, icindeki moda askini
bu sekilde sondirmeye ugrasan
biriyim sadece” seklinde tanim-
layan bir blogger.

" . b

http://www.fashionstroke.com

Fashion
Stroke
Farkli islerle
ugrasan ama
kalpleri modayla atan iki kiz I
arkadasimiz: Cisem ve Burcak. ‘ ..
Modaya olan tutkularinin ve .
alisveris cilginliklarinin onlari Loves From Fashion
‘Fashion Stroke’da bulusturdu- Bu sefer bir erkek arkadasimiz
gunu soyluyorlar. Mottolarinin var karsimizda. Kubilay Sakarya
‘shopaholics’ oldugunu soyleyen [IMelEEIIgRS#=1gelile ShreRelabifIVielig
ikili, farklarmin adlarinda sakli yandan kahvesini yudumlayip
oldugunu iddia ediyor. bir yandan internette gezinirken
tanisiyor bloglarla. Modayla

Bi Kot Bi Tisort

Pink Freud lakabiyla taninan
blog sahibi, kendisini ‘bir kitap
okuyup hayati degismeyen,
onun yerine bir kitap yazan ama
hayati hala degismeyen’ olarak
tanimlamis. Sadece bir kot ve
bir tisortle rahat ettigini, kendisi
gibi modaya uzak Kisiler icin bu
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blogu kurdugunu séyleyen Pink Fashions Letter kiictiklukten beri ilgilenen ve
Freud, konuya ironik bir yakla- Ecem Akar Mimar Sinan mezunu bir moda cizim yapan Sakarya, tam bu
sim gelistiriyor. ‘Sorun Bende Aslinda hentiz 19 yasinda bir tasarimcisi olan Sinem Kocabas, EESIELENJIRINIEIIVNEVIENES

Degil, Sende’ adini tasiyan bir genc kizdan bahsediyoruz. www.  fotograf, resim ve yemek merak- [gESRIEIRldellgSclolcloNeligg ol
de Kkitabi var. ecemakar.blogspot.com moda list olarak tanimlamis kendisini. dustntyor. Pek cok Unlt ve



$ hedef mod

basarili isimlerle roportajlar da
yapan Sakarya onlara nasil ulas-
tig ile ilgili ‘Tath s6z yilani deli-
ginden cikartir’ diyerek, hayaller
ve hedefler ugruna azimle call-
silinca suyun bir sekilde yolunu
bulduguna deginiyor.

Lunapark
Queen
1989 dogumlu

taze bir avukat var karsimizda.
Modaya ve gorsel sanatlara
olan tutkusu onu lunaparkqueen
yapmis. Uzun bir stre sadece
blog okuyucusu olan Zimra
Celik, yerli yabanci
bircok blog takip
ediyormus. Belli
bir stirecin sonun-
da artik izleyici
olmanin yetmedi-
gini ve katacak bir
seyleri, paylasacak
fikirleri oldugunu
fark etmis. Pasif
olarak izlemekten-
se, blogosferde aktif olarak yer
almayi tercih eden Celik, boyle-
ce kafasinda ufak ufak bir seyler
olusmaya basladigini ve bu sekil-
de Lunapark Queen’in hayata
gectiginden bahsediyor.

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.

Minikkusun Diinyasi
Minikkus'un, giydigini, gezdigini,
yedigini, ictigini, bazen cocuk-
lugunu bazen kedisini, bazen
deliliklerini bazen yolda giderken
gordugl kaplumbagayi, bazen
isini bazen esini; aklina gelen her
seyi anlattigl, fotoroman tadinda
moda blogu gérindmlu sosyal
glnligluni siz de gdérmelisiniz.

£
S
I

Pekmoda

Populer kultar icinde, 6zglnlik
avina cikmis, reddetmeden énce
tanimaya calisan bir takipciyle
karsi karsiyayiz. Pekmoda blo-
gunun sahibi hayatta, insana

tr

dair her seyin moda
olabilecegini bilecek
kadar 6nyargisiz olma-
yI tek amac olarak
belirlemis.

Blog da neymis?

Blog teknik bilgi gerektirmeden,
kendi istedikleri seyleri, kendi
istedikleri sekilde yazan insan-
larin olusturabildikleri, gtinlik
tadinda web siteleridir aslinda.
Blog kelimesi weblog kelimesinin
kisaltilmis ve tiretilmis halidir.
ilk olarak 1997 yilinda Amerikall
Jorn barger tarafindan (log the
web) web glinligini tanimlamak
icin kullaniimistir. 1999 yilinda
Peter Merholz “weblog” terimini
degistirerek “we blog” olarak
kullanmistir. Zamanla insanlar
“we blog” terimindeki we kelime-
sini atarak, internet gunlukleri-
ne, ginimuzdeki kullanim sekliy-
le blog olarak adlandirmislardir.
Bloglarda yazilar genellikle giin-
celden eskiye dogru siralanir.

Bu kisisel web sitelerinde yaziya
yorum yapma 6zelliginin genel-
likle aclk tutulmasi sayesinde
yazar ile okuyucu arasinda ileti-
sim saglanir. Geri izleme (track-
back) denilen mekanizma ise,
belirli bir yazi hakkinda yazilan
diger yazilarin belirlenebilmesini
mumkun kilar

Nereden cikti

bu bloglar?

Aslinda bloglarin tam olarak

ne zaman kullaniimaya bas-
landigl konusunda net bir bilgi
bulunmuyor. Ancak ilk blogun
1997 yihinda Jorn Barger tara-
findan kuruldugunu biliyoruz.
1990’1 yillarda James Joyce,
Kate Bush ve bir cok konu ile
Usenet haber gruplarinda yazilar
yayinlayan yazar oldukca dikkat
cekince yazilarini kendi internet
sitesinde yayinlamaya karar
verdi. Barger, siyaset, teknoloji,
internet kaltlrd, kitaplar, yapay
zeka ve bir cok konunun yer
aldigl “Robot Wisdom” (Robot
Bilgelik) adindaki blogu olustur-
du ve zamanla bu ilgi cekici site

entelektlel bir okuyucu kitlesine
sahip online bir dergi halini

aldi. New York Times, Robot
Wisdom’un insanlarin hayatini
kolaylastirdigini ve insanlarin
web’de arama yapmak zorunda
kalmadan, nitelikli bilgilere hizl
erisim elde edebilecegini yazdi.
Bloglar, zaman icerisinde basit
bir web dergisi olmaktan 6teye
gitti ve cesitli tdrleri ortaya cikti.

Bloglarda nelerle
karsilasinz?

Bloglar bir diyalog araci olarak
goruldigu icin bloglarin cogu
okuyucularina gorusleri konusun-
da yorumlarini gdnderme olana-
g1 sunmakta. Blog okuyuculari
genellikle bloggerlari samimi ve
icten buluyor ve bloglar, aslinda
genellikle blog yazarnnin ilgi
alanina gore sekilleniyor. Bloglar
icin simdilik kisisel, temasal, top-
luluk ve kurumsal baslhklar altin-
da 4 tane tur mevcut. Aralarinda
en yaygini olan kisisel bloglar
cok fazla deneyimi olmayan
kisilerin de kullanabilecegi, say-
falarini dizenleyebilecegi yapida
ve daha c¢ok glnlik olarak kul-
laniliyor. Bu bloglar genellikle
blog yazarinin ismini veya takma
adini aliyor. Bazilarinda blog
yazari bireysel ginligu disinda
glindemi de kendi kalemi ile
yansitiyor. Temasal bloglar daha
cok bilgiye dayal diyebiliriz.
Sadece belirli bir alanda yazilan
godnderilerin yer aldigl, belirli

bir konuda uzman Kisilerin yaz-
dig1 ve diizenledigi bu bloglar;
politika, pazarlama, yemek,
internet, film, moda, seyahat,
ekonomi, tasarim, fotograf,
programlama dilleri ve benzeri
konularla ilgili oluyor. Uctinci
sirada Uyelik sistemine sahip
olan ve bu uyelerin yazdiklari
gonderilerden meydana gelen
topluluk bloglari var. Komunite
olarak da adlandirilan bu turdeki
bloglarin ¢cogu kendi sunucula-
rindaki blog yazilmini kullaniyor.
Tarihsel olarak LiveJournal'da
olusan bir kultlr mirasini devam
ettiriyorlar diyebiliriz. Son olarak



da kurumsal bloglarimiz var. belirli kisilerin okumasina izin olan Windows Live Spaces, goru- ilan etti. Ancak, kullanicinin kendi
Bloglarin hizli gelisimine duyarsiz  verilebilen blog sayfalari sagla- nls ve yapi olarak degisiklige sunucusuna kurarak calistirdig

kalmayan bazi isletmeler, bunun  yarak populer olmus bir blog pek acik degildi. Zaten Windows blog yazilimlarinda WordPress
potansiyel yararlari olabilecegini  sitesi olmakla birlikte, daha ¢ok Live Messenger daha cok sohbet lider durumda.
fark edip, kendi imajini gelistir- yazdiklarini herkesle paylasmak amaciyla kullanilan bir servis e comScore’un, dinyada blog

me, Urln tanitimi yapma ve Uriin  istemeyen ve grup baglarina oldugundan, Space’lerde yer alan [ UINERIERIETARIERIFIIANN
veya hizmetleri ile ilgili mis- onem veren kisiler tarafindan bloglar da daha cok resim yuikle- yilinin Haziran ayinda yayinladi-

terileri cekmek amaciyla blog tercih ediliyor. me alani olarak kullaniimaktaydi. g1 rapora gore dlnya Uzerinde
kullaniyor. ¢ Microsoft'un Windows Live Sonunda Microsoft, 27 Eyll blog okuyucusu nifusunun en
Spaces adli blog sistemi de, MSN ~ 2010’da, Windows Live Spaces yogun oldugu tlke Tayvan.

Bloglarla ne yapiyoruz? tyelerine sunulan Windows Live servisini durduracagini acikla- Tayvan'daki internet kullanicila-
* internet ile ilgili ciddi bir Messenger hizmetine iliskilendi- mis ve kullanicilarina blog’larmi rinin yizde 85,5'i blog okuyor.

arastirma kurumu olan Jupiter rilince ciddi bir yayllma gosterdi. tcretsiz olarak WordPress.com’a Listenin ikinci sirasinda yuzde
Research’tin 2005 yilinda yap- Uyelerin fotograf albtimii olustur-  tasima olanag sundu. 85,2 ile Brezilya yer alirken,
t181 bir arastirmasina gore; blog maslina izin veren sistem, blogla- LR [VAER IRV R e oMo Ig Tl (iclincl sirada yizde 84,9 ile

sitesi sahiplerinin yarisinin yilhk rin guincellendigi anda paylasi- haline gelen blog dlinyasinda, Glney Kore karsimiza ¢ikiyor.
geliri 60.000 dolarin tstinde, masini saglayan dahili bir yapiya internetin devlerinden Yahoo! da  EENgRNERIe (SRR Vo =11k}
blog okuyanlarin yizde 60’1 da sahipti. Daha cok amator 2005 yilinin Mart ayinda kendi dinyada blog okuyucularinin en
erkek ve blog okuma aliskanhgi kullanicilara yonelik bir hizmet blog sistemi Yahoo! 360" actigini  [Vele{¥iaRe]fe{f=liWelolge il alel ilke
olanlarin yizde 73’0 5 yildan
uzun suredir internet baglan-
tisina sahip. Blog okuyanlarin
ylzde 28'i ise blog okumak icin
RSS kullaniyor.

¢ 2005 sonunda yapilan baska
bir arastirmaya gore internet
kullanicilarinin yizde 38'i blog
kelimesinin anlamini bildigini,
yuzde 27°si ise blog okudugunu
belirtti.

* Blogosferin nabzini tutma
misyonundaki Technorati’'nin
istatistiklerine gore ise glinde
50.000’den fazla yeni blog sitesi
yaratilyor.

¢ Blog uygulamasi ilk olarak
Amerika Birlesik Devletleri'nde
baslamistir. Artik tim dinya da
kullaniimaktadir. Cin de yaklasik
5 milyon blogcu bulunmaktadir.
En dustk blogcu sayisina sahip
kita ise Afrika’dir.

* Bloglarin kullanimi 1999
yilinda Blogger’in bu hizmeti
vermeye baslamasi ve kisa stre
sonra bunu Ucretsiz hale getir-
mesi ile yaygilasmisti. 2003 yil
Subat ayinda Google, Blogger'i
satin alip Google ara¢ cubuguna,
ziyaret edilen sayfanin adresini
dogrudan bloga girmeyi sagla-
yan ‘Blog This!" tusu yerlesti-
rince, ingilizce bilen cogu Kisi

bu digme sayesinde bloglar ile
tanismis oldu.

* Blogger ile ayni zamanlarda
kurulan LiveJournal ise, sadece



oseeite Nedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGiYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI

2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011/2012
2011 NISAN 2012 NISAN DEGISIM OCAK-NISAN (KONFEKSIYONDA| OCAK-NISAN |KONFEKSIYONDA DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %

ALMANYA 364026 265918 270 11406769 261 11179815 224 16.1
INGILTERE 173.188 170.870 1.3 667.963 124 666.000 126 0.3
ISPANYA 123,673 113,112 85 436,891 8.1 463318 838 6.0
FRANSA 114.996 75525 343 447952 83 365.568 69 -18.4
HOLLANDA 64340 52526 184 284,590 53 268,691 5.1 56
ITALYA 63.206 44949 289 295,134 55 260,238 49 118
DANiMARKA 35337 35449 0.3 166.086 3.1 155.163 29 6.6
ABD 34811 31,699 89 136,817 25 137,621 26 06
RUSYA FEDERASYONU 26.153 26.145 0.0 112948 2.1 132,799 25 176
BELCIKA 30839 27117 12,1 143,765 2.1 128,553 24 -106
iLK 10 ULKE TOPLAMI 1.030.571 843311 182 14098914 760 |3.757.165 713 83
IRAK 23,299 31,441 349 77647 1.4 118215 22 522
ISVEC 25.853 25,085 3.0 112,875 2.1 99,402 1.9 -11.9
POLONYA 15,888 21,024 323 47244 09 81517 15 25
SUUDI ARABISTAN 17.021 23250 36.6 49224 09 76.286 1.4 55.0
UKRAYNA 8.492 15774 85.7 31,181 0.6 64,509 12 106.9
ISRAIL 17.778 15.497 -12.8 54,869 1.0 60.066 1.1 95
ISVICRE 10,947 11,358 338 46610 0.9 53,340 1.0 144
CEZAYIR 9,303 15.489 66.5 25,464 0.5 52,159 1.0 104.8
KAZAKISTAN 1784 12,204 56.8 38,055 0.7 51,507 1.0 353
CEK CUMHURIYETI 13,144 10.872 -17.3 51,334 1.0 48,013 0.9 6.5
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1.180.078  |1.025.304 131 4633416 859 4462779 84.1 3.7
ROMANYA 17.789 15,502 129 63273 1.2 45,673 09 218
LIBYA 665 9,703 1,359.1 8074 0.1 43,069 0.8 4334
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 9,543 10,348 84 28,629 05 42823 038 49.6
AVUSTURYA 13356 10417 220 51,490 1.0 41,988 0.8 -185
YUNANISTAN 12,242 6.465 472 47913 0.9 35285 0.7 26.4
ESTONYA 5337 6.425 204 17.075 0.3 31486 0.6 844
AHL SERBEST BOLGE 7.400 5299 284 37,601 0.7 30.875 0.6 179
NORVEC 6.670 6572 -1.5 31748 0.6 29,352 0.6 15
MISIR 7.220 6.881 4.7 18,099 0.3 29,000 0.6 602
TUNUS 11,166 9,652 -13.6 22,054 0.4 27,556 0.5 249
BULGARISTAN 6.637 6.980 5. 28.828 0.5 25767 0.5 -106
MACARISTAN 6.368 5757 96 17382 0.3 23838 05 37.1
CiN HALK CUMHURIYETI 4,769 4,131 134 16,089 0.3 19.809 0.4 23.1
KANADA 4,020 3279 184 20332 0.4 19.479 0.4 )
iRLANDA 5.245 4,483 145 21,384 0.4 18,955 0.4 114
iRAN 5,535 3,048 449 24,350 0.5 18.176 0.3 254
SLOVAK CUMHURIYETI 3413 5424 58.9 17.845 03 17.800 03 0.3
KIRGIZISTAN 3.011 3092 2.7 10014 0.2 17.232 0.3 72.1
LUBNAN 8.024 5.380 33.0 17.748 0.3 16,832 0.3 5.2
JAPONYA 1,437 1817 265 6.422 0.1 13,550 0.3 111.0
KOSOVA 5870 5916 0.8 23934 0.4 13,543 0.3 434
FINLANDIYA 2359 2,690 14.0 13817 03 12,672 02 83
HONG KONG 399 2705 323 10,595 0.2 12,316 02 16.2
URDUN 3,785 4249 12.1 8074 0.1 11.488 02 423
BOSNAHERSEK 4251 3406 199 10672 0.2 11.227 02 5.
TRAKYA SERBEST BOLGE 6.134 2,642 569 21,102 0.4 11,000 0.2 479
AZERBAYCAN 1,407 3267 1323 7.021 0.1 9,751 0.2 389
KKTC 3,885 3,051 215 9474 0.2 9.512 02 0.4
FAS 2,261 3,002 328 6.848 0.1 8432 02 231
HIRVATISTAN 2463 2,353 45 8,343 0.2 8381 0.2 05
iLK 50 ULKE TOPLAMI 1.356.335 _ 11,189.232 123 15259642 975 |5119.646 97.1 2.1
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 36913 38366 39 134,743 2.5 152,186 29 12.9
AB (27) TOPLAMI 1.101.970 912,065 172 14359156 808 13993710 758 84

TOPLAM HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI 1,393248 1227598 119 5394385 1000 5271832

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr



TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011/2012
2011NiSAN | 2012 NiSAN DEGISIM OCAK - NiSAN TEKSTILDE OCAK-NISAN |  TEKSTILDE DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 88284 89.441 1.3 329,552 12.1 385,204 14.8 16.9
ITALYA 91.224 60.899 332 338,383 124 240,018 9.2 29.1
ALMANYA 49,644 35670 281 168,806 6.2 136,038 52 194
BIRLESIK KRALLIK 272178 23,09 -15.3 95,998 35 100.186 3.8 b4
ROMANYA 28,902 24234 162 100.979 3.1 96,622 3.1 43
BIRLESIK DEVLETLER 25,981 22250 144 88,068 32 93,624 36 6.1
iRAN (ISLAM CUM.) 25.168 21.151 -16.0 97.465 36 92,653 36 4.9
POLONYA 27.404 19.498 289 105,151 3.9 88,662 34 157
BULGARISTAN 25024 23018 8.0 83,001 3.0 83581 32 07
FAS 20,288 20,054 1.2 63,699 2.3 79.991 3.1 256
iLK 10 ULKE TOPLAMI 409,197 339.309 -17.1 1.471,303 540 11396578 53,6 5.1
ISPANYA 23,468 21,689 1.6 87.146 32 76223 29 125
MISIR 26.742 21439 -19.8 76.151 2.8 15271 29 1.1
TUNUS 20,642 14,886 279 61.241 22 54524 2.1 -11.0
FRANSA 19,652 13.421 317 67.269 25 52,581 20 218
CiN HALK CUMHURIYETI 8688 10,458 20.4 43 45) 1.6 49540 1.9 14.0
UKRAYNA 15,045 12,569 -11.6 51,639 1.9 48570 1.9 5.9
HOLLANDA 15,692 10,722 317 55,104 20 47430 1.8 139
YUNANISTAN 13,634 11.889 -12.8 54,061 2.0 45900 1.8 -15.1
BELCIKA 13207 11.479 -13.1 50794 1.9 44731 1.7 -11.9
PORTEKiZ 10,664 9651 95 42968 1.6 39465 15 82
iLK 20 ULKE TOPLAMI 576,830 471512 172 12,061,126 756 11930817 74.1 6.3
BREZILYA 5774 6.841 185 20,096 07 35289 14 756
MERSIN SERBEST BOLGE 8337 6.079 27.1 34329 1.3 30,153 12 122
ISRAIL 9.129 6.296 31.0 30,688 1.1 29,536 1.1 38
SIRBISTAN 7,249 6.308 -13.0 26914 1.0 27,635 1.1 2.7
BEYAZ RUSYA 5.353 7.680 435 23.196 0.9 27563 1.1 188
HONG KONG 11,244 8619 233 28,680 1.1 26324 1.0 8.2
MACARISTAN 6.799 6.806 0.1 26223 1.0 26,048 1.0 0.7
CEZAYIR 4229 6.459 527 16,565 0.6 25519 1.0 54.1
SUUDI ARABISTAN 5.703 6.425 127 19316 0.7 23,044 0.9 193
LITVANYA 4330 3943 9.0 16,154 0.6 17,205 0.7 65
SURIVE 17,682 4,024 416 44965 1.7 16,599 0.6 -63.1
CEK CUMHURIYETI 3,895 4204 19 15,259 0.6 15916 0.6 43
URDUN 2,333 3475 489 8232 0.3 12,616 0.5 532
AVUSTURYA 3,797 3312 -12.8 12,087 0.4 12,607 05 43
EGE SERBEST BOLGE 5.054 3269 353 17.480 0.6 12,492 0.5 285
MAKEDONYA 4104 3410 169 12,161 0.4 11.830 0.5 2.1
OZBEKISTAN 2486 2706 8.8 8925 0.3 11,021 0.4 235
ENDONEZYA 2555 1591 371 6.401 0.2 10,546 0.4 64.7
TAYLAND 1,482 3472 134.2 2818 0.1 10,357 0.4 267.6
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2174 2570 18.2 9,840 0.4 9,952 0.4 1.1
LUBNAN 2,597 1.820 29.9 8.721 0.3 9.845 0.4 129
AHL SERBEST BOLGE 2354 3,786 60.8 9.892 0.4 9,620 0.4 2.8
IRAK 2934 2814 4.1 9,051 0.3 9348 0.4 33
DANIMARKA 3,840 2,055 465 10,805 0.4 8,670 0.3 -19.8
GURCISTAN 2,608 2818 8.0 8612 0.3 8562 0.3 0.6
KAZAKISTAN 2,115 2484 174 10.178 04 8.446 0.3 -17.0
KANADA 1.847 1.590 139 7,662 0.3 8403 0.3 9.7
LIBYA 83 2,830 3.307.3 5557 0.2 8392 0.3 51.0
HINDISTAN 3.878 2274 414 13,628 0.5 8.054 0.3 409
BURSA SERBEST BOLG. 2252 1,732 23.1 8774 0.3 1.667 0.3 126
iLK 50 ULKE TOPLAMI 705,048 599.199 150 12534333 930 12410075 925 4.9
DIGER ULKELER VE S BOLGELER 52,057 50,699 2.6 190,333 7.0 194,466 15 2.2
AB (27) TOPLAMI 381,007 295237 225 11.375829 505 |1.170.948 450 149
OPLA AL 0 649.899 666 00.0 60 0[0X0

www.itkib.org.tr ‘ haziran 12 @



oseeite Nedef gostergeler

TURKIYE DERIi VE DERi URUNLERi iHRACATI

2011 TOPLAM 2012 TOPLAM
2011 NISAN 2012 NISAN DEGISIM OCAK - NISAN DERIDE OCAK - NISAN DERIDE DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 18591 20437 207 75.330 18.1 99,408 212 320
ITALYA 14,668 15,360 47 40.101 96 43795 93 92
ALMANYA 8.999 7442 17.3 34452 83 33,298 71 34
IRAK 6.659 7319 99 19.433 47 25,642 55 319
INGILTERE 5.286 5.779 93 18,962 46 22485 48 186
UKRAYNA 1,425 4,484 2146 17.498 42 19,048 4.1 89
FRANSA 5.000 3,057 389 24,165 5.8 17.853 38 6.1
SUUDI ARABISTAN 2172 5.145 136.8 8019 1.9 15,260 33 90.3
CiN HALK CUMHURIYETI 3.456 3922 135 11578 2.8 12813 2.1 107
HONG KONG 5.143 4,085 206 11,707 28 12717 27 86
| ILK 10 ULKE TOPLAMI 71.400 79.030 10.7 261.245 62.1 302318 645 15.7
KAZAKISTAN 3,051 3271 12 21,968 53 9.038 1.9 589
ISPANYA 2775 1531 448 9944 24 8616 1.8 134
BULGARISTAN 2,094 1.463 30.1 1.456 1.8 8.129 1.7 9.0
ABD 1,530 2011 315 6.231 15 7.750 17 244
HOLLANDA 803 835 41 7.327 1.8 7.536 1.6 28
AZERBAYCAN 1,356 2,150 58.6 3,651 0.9 6318 1.3 73.1
KIRGIZISTAN 686 1.870 172.5 2811 0.7 6.224 1.3 1214
ROMANYA 1.953 1.482 24.1 6.789 16 5618 1.2 173
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 721 1,152 59.7 2,599 0.6 4789 1.0 843
AVUSTURYA 862 603 -30.0 3,856 0.9 4557 1.0 182
iLK 20 ULKE TOPLAMI 87,231 95,399 9.4 333,876 80.2 370,892 79.1 11.1
DANIMARKA 789 722 85 5.368 1.3 4478 1.0 -16.6
TURKMENISTAN 1316 1418 11 2,797 0.7 4182 0.9 495
YUNANISTAN 1352 793 413 4486 1.1 3988 09 1.1
BELCIKA 1,702 1.149 325 5613 13 3947 038 297
ISVICRE 1336 942 295 3.480 0.8 3538 0.8 1.7
LIBYA 51 1.012 100.0 393 0.1 3,531 0.8 799.4
CEZAYIR 166 1338 704.6 625 0.2 3292 0.7 4264
OZBEKISTAN 515 1,008 957 1,116 0.3 3,178 0.7 184.7
POLONYA 1.064 865 187 2,640 0.6 3,097 0.7 173
INGILIZ VIRJIN ADALARI 3 2016 61.916.1 15 0.0 3,061 07 19.699.4
ISRAIL 143 904 243 2978 0.7 3.022 0.6 1.5
KKTC 1,186 923 22.1 3,304 0.8 2,751 06 -16.7
GURCISTAN 459 1.240 169.9 1,650 0.4 2,620 0.6 58.8
MISIR 1,765 847 52.0 2,550 0.6 2,573 05 09
BEYAZ RUSYA 206 132 416 2,550 0.6 2.463 05 34
TACIKISTAN 402 1,037 157.7 1,041 03 2378 05 1285
TUNUS 652 695 6.5 1.289 0.3 2,304 05 788
SIRBISTAN 280 281 0.3 1,605 0.4 2,001 0.4 247
MOLDAVYA 246 348 413 479 0.1 1,852 0.4 286.3
MAKEDONYA 332 611 100.0 1,141 0.3 1,776 0.4 55.7
TATARISTAN 14 95 283 1.156 0.3 1,751 0.4 515
GUNEY KORE 503 362 28.1 2364 0.6 1691 0.4 285
iRAN 180 302 615 993 0.2 1639 03 65.0
ISVEC 86 57 338 900 0.2 1,559 03 732
CEK CUMHURIYETI 181 336 859 1,203 0.3 1,487 03 236
LUBNAN 199 336 68.7 1,146 0.3 1,338 0.3 16.8
KANADA 492 189 616 1,267 0.3 1,328 0.3 48
FAS 352 788 123.7 1,055 03 1275 03 209
LITVANYA 98 114 16.4 1,021 0.2 1212 0.3 187
BOSNAHERSEK 437 384 12,1 959 0.2 1,207 03 259
iLK 50 ULKE TOPLAMI 104.421 116.662 117 391.062 939 445411 95.0 139
DIGER ULKELER VE S BOLGELER 8673 6.843 21.1 25314 6.1 23,662 5.0 6.5
AB (27) TOPLAMI 50.177 43124 -14.1 180977 435 177.237 378 2.1

TOPLAM DERI ve DERI URUNLERI iHRACATI 113,094 123,505 ) 416,376 I 469,073

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, énceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr



TURKIYE HALI iIHRACATI

2011 TOPLAM 2012 TOPLAM
2011NISAN | 2012 NiSAN DEGISIM OCAK - NISAN HALIDA OCAK - NISAN HALIDA DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %

SUUDI ARABISTAN 19.439 34618 78.1 65.202 14 115.626 186 113
ABD 12,853 13523 52 45528 99 59,402 9.6 305
LIBYA 30 12.808 424403 5.024 1.1 54,549 838 985.7
ALMANYA 11,770 7.942 325 36,000 78 37617 6.1 45
MISIR 384 9810 24519 4504 1.0 27231 b4 501.9
IRAK 3879 5979 54.1 13,628 3.0 22,040 35 61.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2876 4474 55.5 12,860 2.8 18792 3.0 46.1
iNGILTERE 6.054 6.131 1.3 17.830 3.9 17.293 2.8 3.0
RUSYA FEDERASYONU 2,900 3,490 204 11.457 2.5 15,074 24 316
UKRAYNA 2,744 2575 6.2 11,615 2.5 11.385 1.8 2.0
iLK 10 ULKE TOPLAMI 62,930 101,351 61.1 223,668 486 379.007 61.0 69.5
POLONYA 2873 2433 -153 11.322 25 11,243 18 0.7
CIN HALK CUMHURIYETi 803 2,551 209.8 4659 1.0 10.755 1.7 130.8
KAZAKISTAN 3.502 2,547 213 13,568 2.9 9,662 1.6 2838
ROMANYA 1.850 2,540 313 7,645 1.7 9378 15 227
ISRAIL 1.822 2018 107 7.858 1.7 9.254 15 178
BELCIKA 2,681 2542 5.2 9,406 2.0 9.156 1.5 2.1
KUVEYT 1.930 2,069 12 9,600 2.1 9,037 15 5.9
iRAN (iSLAM CUM.) 910 900 1.1 10.450 23 8.796 1.4 -15.8
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 1,441 3,003 108.4 7.301 1.6 7.961 1.3 9.0
TACIKISTAN 1,764 1,654 6.3 7.191 1.6 7.790 1.3 8.34
iLK 20 ULKE TOPLAMI 82,526 123,606 498 312,668 679 472,040 76.0 51.0
AFGANISTAN 1,245 1.623 303 4,966 1.1 7.664 1.2 543
TURKMENISTAN 1.800 1.775 1.4 6.993 15 7.486 12 7.1
GUNEY AFRIKA CUMHURIYETI 1,321 2.151 628 6.154 1.3 6.597 1.1 7.2
iTALYA 1,763 1.407 20.2 7.304 1.6 6270 1.0 142
JAPONYA 2,091 1,459 -30.2 8214 1.8 6.131 1.0 254
CEZAYIR 593 1,551 161.3 2,804 0.6 5977 1.0 113.2
KIRGIZISTAN 1.135 1.874 65.2 3951 0.9 5398 0.9 36.6
FAS 703 1.426 102.9 339% 0.7 5233 0.8 542
KANADA 1.009 1.879 863 3.065 0.7 5014 0.8 63.6
AHL SERBEST BOLGE 1975 1637 171 4761 1.0 4,681 0.8 1.7
MALEZYA 1,061 1924 813 2,969 0.6 4669 0.8 572
FRANSA 7.070 1,054 85.1 17.282 38 3.920 0.6 713
AVUSTRALYA 1814 1.296 285 3,205 0.7 3,729 0.6 163
SLOVAKYA 16 99 532.8 700 0.2 3,653 0.6 421.6
ISVEC 703 1.190 69.4 2,662 06 3,643 0.6 369
PAKISTAN 728 1,101 51.1 3514 0.8 3537 0.6 0.7
KATAR 395 1,098 1718 1.847 0.4 3.196 0.5 73.0
BULGARISTAN 1,050 1,589 51.3 1,660 0.4 3,051 0.5 838
AVUSTURYA 1,338 815 -39.0 2973 0.6 2,738 0.4 1.9
CEK CUMHURIYETI 3,061 414 86.5 4034 09 2515 0.4 37.1
YEMEN 118 6217 431.0 1,299 0.3 2.409 0.4 855
LITVANYA - 135 #DIV/O! 50 0.0 2,399 0.4 47224
LETONYA 1,601 2,207 378 3,338 0.7 2211 0.4 338
iSVICRE 960 871 93 2247 0.5 2,198 0.4 2.2
BOSNAHERSEK 1.008 544 46.1 2,196 0.5 2,176 0.4 0.9
ENDONEZYA 146 863 15.6 1.828 0.4 2,157 0.3 18.0
BREZILYA 244 471 933 1,393 03 2,103 0.3 51.0
MACARISTAN 579 316 454 1.943 04 1.987 0.3 23
Sit 195 520 166.3 1,629 04 1,869 0.3 148
NORVEC 548 942 71.9 1,364 0.3 1,817 0.3 332
iLK 50 ULKE TOPLAMI 119,396 158.464 327 422408 91.8 588.468 947 393
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 13,143 10,043 236 37.798 82 32,621 53 -13.7
AB (27) TOPLAMI 44,611 33063 254 135,256 ! 126,076

TOPLAM HALI iHRACATI 132,538 168,506 21.1 460,206 100.0 [PANE]

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, 6nceki dénemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.
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Ocak-Mart 2012

hedef go&stergeler

TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATINDA
ITKIB'IN PAYI
(OCAK-NISAN)

TURKIYE DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATINDA iTKiB'IN
PAYI
(OCAK-NISAN

iTKiB | DIGER

KONFEKSIYON 76.5 235
TEKSTIL 499 50.1
DERI 75.6 244
HALI 234 76.6

45,663,723
iTKiB 6,112,781
DIiGER 39,550,942

DIGER
24.4% KIB

75.6%

ITKIB
76.5%

¢

TURKIYE GENELI IHRACATTA ITKIB'IN PAYI

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA

TURKIYE HALI IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI

(OCAK-NISAN )

ITKIB

13.4%

ITKIB'IN PAY
(OCAK-NISAN)

(OCAK-NISAN
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49.9%

DIGER
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Hazirgiyim ve
Konfeksiyon, 11.27 2011 AYLIK 2012 AYLIK

DOV<Z KURLARI (TL) DOV<Z KURLARI (TL)

. $ EURO $ EURO
Tekstil ve 10cak 2011 15476 20606 10cak 2012 s 23n
Hammaddeleri, 5.57
1Subat 201 15814 21729 1Subat 2012 17569 2.3616
1 Mart 2011 15980 22097 1 Mart 2012 17902 2.3510
Deri ve Deri 1Nisan 2011 15360 21739 1Nisan 2012 17567 23012
Mamulleri, 1.00 1 Mayis 2011 15127 22429 1 Mayis 2012 1.8519 2.3014
1Haziran 201 15826 2.2818 1Haziran 2012
1Temmuz 2011 16073 23323 1Temmuz 2012
Hali, 1.33 1Agustos 2011 16669 2.4029 1 Agustos 2012
1Eylul 201 17363 24726 1Eylll 2012
1Ekim 2011 18568 24792 1Ekim 2012
1Kasim 201 1.7862 24451 1Kasim 2012
1 Aralik 2011 18789 24640 1 Aralik 2012
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
NiSAN OCAK - NiSAN SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2011 2012 (11710)  (‘11) (%) 2011 2012 (“12/11)  (12) (%) 20102011 2011-2012 ('12711/11°10) (‘11°12)(%)
LTARIM 1,323,436 1,511,234 14.19 1325 5,540,793 6,247,354 12.75 13.36 15,894,767 18,592,706 16.97  13.43
A. BITKISEL URUNLER 935,495 1,087,697 16.27 9.54 | 4,068,988 4,520,731 11.10 9.67 [11,745,614 13,524,181 15.14 9.77
Hububat, Bakliyat, Yagli Tohumlar ve Mam.379,596 491,529 29.49 431 |1,587,877 1,999,903 25.95 428 | 4,352,398 5,871,355  34.90 4.4
Yas Meyve ve Sebze 185,956 160,665 -13.60 1.41 885,816 729,675 -17.63 1.56 | 2,333,237 2,181,847  -6.49 1.58
Meyve Sebze Mamulleri 83,319 91,250 9.52 0.80 347,534 379,340 9.15 0.81 | 1,138,382 1,236,982 8.66 0.89
Kuru Meyve ve Mamulleri 93,077 96,110 3.26 0.84 406,684 407,448 0.19 0.87 | 1,322,147 1,373,088 3.85 0.99
Findik ve Mamulleri 120,564 133,175 10.46 1.17 499,800 536,105 7.26 1.15 | 1,636,437 1,799,220 9.95 1.30
Zeytin ve Zeytinyag 16,014 15,965 0.30 0.14 62,154 66,226 6.55 0.14 169,166 185,324 9.55 0.13
Titun ve Mamulleri 47,640 88,476 85.72 0.78 245,376 369,534 50.60 0.79 729,825 801,295 9.79 0.58
Siis Bitkileri 9,329 10,526 12.83 0.09 33,748 32,500 3.70 0.07 64,023 75071  17.26 0.05
B. HAYVANSAL URUNLER 109,382 115,325 5.43 1.01 414,181 522,408 26.13 1.12 | 1,066,283 1,529,350  43.43 1.11
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 109,382 115,325 5.43 1.01 414,181 522,408 26.13 1.12 | 1,066,283 1,529,350  43.43 1.11
C. AGAG VE ORMAN URUNLERI 278,559 308,212 10.65 270 | 1,057,624 1,204,215 13.86 257 | 3,082,870 3,539,176  14.80 256
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 278,559 308,212 10.65 2.70 1,057,624 1,204,215 13.86 2.57 3,082,870 3,539,176 14.80 2.56
1I. SANAYi 0,095,164 9,572,406 5.18 83.92 36,438,486 38,255,287 4.99 81.79 100,623,6381 13,375,893 12,67  81.92
A. TARIMA DAYALI iSLENMIS URUNLER | 1,002,737 941,910 6.07 826 |3,601,248 3,694,703 2.60 7.90 |9966,543 11,147,368 11.85 8.05
Tekstil ve Hammaddeleri 757,105 649,899 -14.16 570 |2,724,666 2,604,541 441 557 | 7,183,520 7,829,914 9.00 5.66
Deri ve Deri Mamulleri 113,094 123,505 9.21 1.08 416,376 469,073 12.66 1.00 | 1,397,887 1,527,248 9.25 .10
[ Hal 132,538 168,506 2774 1.48 460,206 621,089 3496 1.33 1,385,135 1,790,206 2924 1
BKIVIYEVHVIADDELER VE-MAM: 1,553,983 1498411 358 13- H4—5,175,550— 5,845,162 12:94 1250 113,758,25716,446,06+—19:54—11.88
l(im}mri Maddeler ve Mamulleri 1.553 98 1 ’LQR’IA 1 -3.58 1314 R’17R’f\:{‘| E'Rl.l-'\j 62 12.94 12.50 1 v7l-'\Ry’7R7 IG’ALR'{VH 19.54 11.88
C.SANAYi MAMULLERI 7,538,443 1,132,086 5.39 62.52 07,661,688 28,715,422 3.81 61.39 76,898,838 85,782,465 11.55 _ 61.98
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,393,248 1,227,598 -11.89 10.76 | 5,394,385 5,271,832 2.27 11.27 15,287,911 16,044,322 495  11.59
Otomotiv Endiistrisi 1,769,827 1,636,517 -7.53 1435 6,863,859 6,777,724 -1.25 14.49 18,309,184 20,337,575 11.08  14.70
Gemi ve Yat 235,074 45312 -80.72 0.40 546,207 287,902 47.29 0.62 | 1,380,289 1,072,664 -22.29 0.78
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 880,442 1,061,315 20.54 930 3,301,949 3,976,877 20.44 850 [10,114,100 11,875,439  17.41 8.58
[ Makine ve Aksamlari 412,460 452,129 9.62 3.96 | 1,559,523 1,728,468 10.83 370 | 4,289,099 5,290,624  23.35 3.82
Demir ve Demir Disr Metatter 552,608 515,717 =6.68 45 ;045,851 ;078,916 1.6 4 4ty 5,565,300 6,519,967 13.56 457
C hll 1|, l:l:' 20 1|, ’7")"] Q“'R Il ‘|.£Q I:ynO:l‘l:IIO :")0’7 m:7 ‘Q’) 1‘ ! Il II '7£Qyﬂ70 !:':nn'777 Ilﬁ‘l:Q Il 1_’1{\
Cimento Cam Seramik ve Toprak 280,115 273,753 2217 2.40 | 1,004,354 1,000,654 0.37 214 | 3,112,893 3,159,417 1.49 228
Miicevher 130,593 157,103 20.30 1.38 480,103 705,099 46.86 1.51 | 1,308,334 1,700,642  29.99 1.23
Savunma Sanayii 55,857 101,676 82.03 0.89 90,327 346,788 283.93 0.74 298,405 645,051 116.17 0.47
iklimlendirme Sanayii 364,927 320,587 -12.15 281 |1,249,679 1,221,684 224 261 |3399,758 3,762,901  10.68 2.72
Diger Sanayi Uriinleri 7,873 8,108 2.99 0.07 27,933 27,421 -1.83 0.06 64,888 73,084  12.63 0.05
11. MADENCILIK 325,757 323,465 -0.70 2.84 |1,147,038 1,161,082 1.22 248 | 3,740,163 3,882,732 3.81 2.81
Madencilik Uriinleri 325,757 323,465 .70 284 |1,147,038 1,161,082 1.22 248 | 3,740,163 3,882,732 3.81 2.81
inracatci Birlikleri Kaydindan Muaf inracat 43,293,634 46,773,799 8.04 100.00 121,802,3721 38,395,417 13.62 100.00
TOPLAM(*) 1,744,357 11,407,106 2.87 100 43,293,634 46,773,799 8.04 100 121,802,3721 38,395,417 13.62 100

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlan, onceki donemler icin TUIK kayitlar esas alinmigtir.
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M BRLKLER

Akdeniz <hracatg Birlikleri (AK<B)
Tel: 0 324 325 37 37

Faks: 0 324 325 41 42

email: arge@akib.org.tr

internet: www.akib.org.tr

Antalya <hracatg Birlikleri (AB)
Tel: 0242 311 80 00

Faks: 0242 31179 00

email: aib@aib.gov.tr

internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatcilar Birligi
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0258 274 72 22-62
email: detkib@detkib.org.tr
internet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DA®B)

Tel: 0442 214 11 8485

Faks: 0442 214 11 8990

email: daib@trnet.net.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462326 1601

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege <hracatp Birlikleri (E<B)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 61 00
email: eib@egebirlik.org tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Glineydogu Anadolu
<hracatg Birlikleri (GAB)
Tel: 034222000 10
Faks: 0 342 220 00 16
email: gaib@gaib.org tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01 - 454 04 10
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 0500

Faks: 0212 454 0501

email: iib@iib.org tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatci Birlikleri (IMMIB)
Tel: 0212 454 00 00
Faks: 0212 454 00 01
internet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatg

Birlikleri (KB)

Tel: 04542162426 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

email: kib@hnutexp.org

internet: www.kib.org

Orta Anadolu ihracatci

Birlikleri (OA®B)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
email: caib@foreigntrade.gov.tr
internet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri
Tel: 02242191000
Faks: 02242191090
e-mail: uludag@uib.org tr
internet: www.uib.org.tr

M DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322 4535321

internet: www.agimad.org

Ankara Glyim

Sanayicileri Demnegi

Tel: 031247370 75 (pbx)
Faks: 0312 4737077
email: info@agsd.org.tr
Internet:www.agsd.org.tr

¢ hedef adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Deregi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 0212516 03 01

email: aysad@anet.net.tr

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212 32082 00

Faks: 0212 320 82 03

email: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08

Faks: 0212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org tr

interet: www.csd.org tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 021246569 70 - 71
Faks: 0212 46569 72
email: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 441 10 43

email: ayfera@egsd.org.tr
internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

istanbul Guimriik
Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212 249 4500
Faks: 0212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi
(<NSAD)

Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

email: posta@insad.org.tr

internet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Demegi (ITUD)
Tel: 0212512 3869
Faks: 0212512 3870

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0 216 467 47 62

email: itfad@itfad.com

interet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97
Faks: 021243812 98

email: kysder@superonline.com
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlar Dernegi (LASIAD)
Tel: 021245812 49

Faks: 0212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 4722

Fax: 0212 553 80 80

email: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilan Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 02122319285

Faks: 0212 231 89 46
email: otiad@otiad.org tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

email: orsad@orsad.org.tr

internet: www.orsad.org tr

@ haziran 12 ‘ www.itkib.org.tr

Rus Tiirk isadamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
email: rtib@umail.ru

internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 02122197999
Faks: 02122195483

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlan Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 43865 15

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 021254971 71

Faks: 021254971 17
email: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculan Dernegi
(TDKD)

Tel: 021266527 47

Faks: 0212 546 77 53

email: tdkd@tdkd.org.tr

internet: www.tdkd.org.tr

Tirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 021227269 81

Faks: 021227551 36

Tirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0212 45161 13 -13
e-mail: tgsd@tgsd.org
internet: www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatcilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 02122618085 - 86
Faks: 0212 261 02 33

Turkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

email: derek@trisad.org

internet: www.trisad.org

Trkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212227 06 86

Faks: 0212260 1157

B KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Mstesarligi (DPT)
Tel: 0312294 50 00

Faks: 0312 231 34 98

email: bilgi@dpt.gov.tr
internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Miistesarligi
Tel: 03122047500
internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye Istatistik Kurumu
Tel: 0312 4100410
internet: www.tuik.gov.tr

Glimriik ve Ticaret Miistesarligi
Tel: 0 312 306 87 5960
Faks: 0 312 3068765

Hazine Mustesarligl (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 031221222 97
Internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 031241722 33

istanbul Tel: 0 212 454 08 00
email: igeme@igeme.orgtr
Internet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanligi (KOSGEB)

Tel: 03122128190

Faks: 03122122580

email: kos@kosgeb.gov.tr
Internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312266 69 69

Faks: 0312266 79 20
email: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Guivenlik Kurumu

Tel: 031246671 57

Faks: 0 312 457 81 00
stanbul: 212 252 05 00
internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00
internet: www.ivdb.gov.tr

I SENDKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikas
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi iscileri Sendikas
(OZ IPLIKAS)

Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

email: oziplik@oziplikis.org.tr
Internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikas

Tel: 0212 3440777

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikasi

Tel: 03124312170

Faks: 0312 43578 26

M VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 0329

Tirkiye Ayakkabi Sektori
Arastirma Gelistirme ve Egitim Vakfi
(TASEV)

Tel: 0212 470 51 53

Faks: 021247052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
email: turdev@turk.net

Trkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasarm
Arastirma Gelistirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 023243116 15

Faks: 0232 431 16 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0212227 06 05
Faks: 0212227 07 05

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 031223565 10

Faks: 031223565 15
email: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

M SERBEST BOLGE

Atatiirk Havalimani Serbest Bolgesi
(B9

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudirlugi

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 691 10 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Mudurlugu

Tel: 0216394 21 28

Faks: 0216394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Mudirligt

Tel: 0212789 60 00 (20 hat)
Faks: 021278929 23

email: isttrakyasb@superonline.com

W GUMRUKLER

istanbul Guimriikleri

Basmudurligu

Tel: 0212 377 3201

Faks: 0212 243 50 56

Basmudur Yrd. Tel: 0212 377 32 13

Haydarpasa Gumriik Midirigu
Tel: 0216 34532 12
Faks: 0216 34532 12

Erenkdy Gumrik Mudurlugu
Tel: 0216 364 29 75
Faks: 0216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bolge
Gimrik Mudurligu

Tel: 0216394 1907

Faks: 0216394 1921

A.H.L. Serbest Bolge
Gumriik Mudarligi
Tel: 0212 46500 69
Faks: 0212 46500 70

Halkali Glimrik Mudurlugi
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0212678 47 91

Ambarb Glimrik
Mudarltigi

Tel: 02128757071
Faks: 02128757071

Atattrk Havalimani
Gumriik Mudarliga
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu
Gumriik Mudurligi
Tel: 0212 46552 48

Cerkezkoy Gumrik Mudurlugu
Tel - Faks: 0282 726 58 61

Karakoy Yolcu Salonu
Gumriik Mudarliga
Tel: 021224321 39
Faks: 021224321 39

Sabiha Gékcen Havalimani
Gumriik Mudurligi
Tel: 0216 585 55 35



Ketenden

Dogan ﬁ!!
Kaliteli KINGDOM
Y CI § CI m www.kingdom-china.com

En modern teknoloji ile en seckin keten liretimi...

Doganin derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda
naturel esasini korurken, diger yandan ustiin teknoloji ile
dayanikli ve diizgiin iplikler haline getirilmektedir. 3 NM
ile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz naturel,
kasarl, boyali olarak temin edilmektedir.

Keten ipliginin en blyiik treticisi Kingdom, uzun senel-
erdir dinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve ev tekstili
firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra giivencesi ile
istanbul depolarimizdan aninda fabrikalariniza servis
avantajiile...
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FILOFIBRA PAZARLAMA A.S.

Levent Caddesi Siiliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 istanbul

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59 / 253 0021
email: filofibra@filofibra.com.tr - web: www.filofibra.com.tr
www.kingdom-china.com \
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