HEDEF_ 20

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iIHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGISI 15 NiSA '1"154 2012

ITKIB’DEN IHRACATIN
YILDIZLARINA ODUL




FiXiADUNYASI.COM

ASTS 111K

Teknoloji ve Co6ztUmler Dlnyasi

E NedGraphics

BY MEDREHER

~5 asyst
Boulimer

. IVqudHE | bizimle yonlendirin!

F 4 i\“h_,“ -

DDL-9000B

Direct Drive Yiiksek Devirli Elektronik Diiz Dikis Makinasi

ASSYST CAD SISTEMi
Bilgisayar Destekli Kalip Yaratma, PROCUT XL 8001

Serilendirme, Pastal Plani Hazirlama Sistemleri Yiiksek Katli Kesim Makinasi (Cutter)

LN
ASS o 1LIKK

Registered . - . NDUSTRI TEKSTIL MAKINALARI SAN. ve TiC. A.S.
. — . T ASTAS'PLAZA Kogman Cad. No: 57 34600 Gunesli / istanbul
astasjuki@astasjuki.net | www.astasjuki.net Tel: (0212) 630 89 00 Faks: (0212) 630 89 29



1
|

e

SORCHA TEKSTIL SAN. VE TIC. LTD. STI.
 HALASKARGAZI MAH. RUMELI CAD.
~NO: 45/B NISANTASI/ISTANBUL
> AN TEL.:(0212)246 43 69
gﬁf cSEde! QZH-M’,;& " ok ~www.sorcha.com.tr
i

|} . ey

-
e 7 |,-—'
| |
SER J I S

A



SAHIBI

Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri adina

Selcuk GOKART

DANISMA KURULU
Hikmet TANRIVERDI,
Ismail GULLE,

Lemi TOLUNAY,
Ibrahim YILMAZ

YAYIN KURULU BASKANI
Birol SEZER

YAYIN KURULU

Sabri Sami YILMAZ, Selahattin SARI,
Nilgiin OZDEMIR, Jale TUNGEL,
ismail KOLUNSAG, Okyay MIZRAK,
Sahin DOGAN, idris AKDOGAN,
Efsane TURAN, Ozcan SUMER, Sultan
TEPE, Omer OZPEHLIVAN, Derya
YARANGUMELI, Muammer AKCAY,
Riva PINTO, Didem SUMER, Vehbi
CANPOLAT, Cengiz OZMEN, Ferzat
ERDEBIL, Arzu Odabasi SARI, Hiiseyin
GETIN, Ali Cafer GELIK, Yuicel ELIBOL,
Zali MISIRLIOGLU, Ugur UYSAL,
Bilent OZOZAN, Hazim EVRENGIL

YAZI KURULU
Cemal BAYAZIT, Esin USTA, Hiisniye
GOKART

YONETIM YERI

Cobancesme Mevkii Sanayi Cad.
Dis Ticaret Kompleksi

34530 Yenibosna-stanbul

TEL: (212) 4540200

FAKS: (212) 4540415

WEB: www.itkib.org.tr

e-mail: info@itkib.org.tr

YAPIM

HROcLIKh muciaier
Kucuk Mucizeler Yayincilik ve lletisim
Hizmetleri Ltd. Sti.

YAYIN DIREKTORU
Tolga TOPCU
tolgatopcu@kucukmucizeler.com

YAVIN YONETMENi
Ceyda GUVEN
ceydaguven@kucukmucizeler.com

SORUMLU YAZI iSLERi MD.
Husne PAMUK
husnepamuk@kucukmucizeler.com

GRAFiK TASARIM
Ugur KARAGUL

EDITOR
Selcuk CEYLAN
selcukceylan@kucukmucizeler.com

FOTOGRAFLAR
IFA - www.ifatolye.com

PAZARLAMA iLETiSiMi REKLAM
GRUP DIiREKTORU

Ozgiir SEYHAN
ozgurseyhan@kucukmucizeler.com

REKLAM SATIS KOORDINATORU
Ozgiir HASCELIK
ozgurhascelik@kucukmucizeler.com

BASKI CiLT

Matsis Matbaa Hizmetleri Ltd. Sti.
Tevfik Bey Mah. Doktor Ali Demir
Cad. No: 51 Sefakoy-istanbul

TEL: (212) 624 21 11

DAGITIM
Tele Kurye

Hedef Dergisi ITKIB Uyelerine tcretsiz
olarak dagitilir. Hedef Dergisi adi
kullanilarak alinti yapiimasi yazili izne
tabidir. Gonderilen yaz ve fotograflar iade
edilmez. Yayinlanan makalelerdeki goriisler
yazarina aittir.”

Hedef Dergisi ITKIB adina Kiigtik Mucizeler
Yayincilik ve lletisim Hizmetleri Ltd. Sti
tarafindan yayina hazirlanmaktadir.

iLETiSIM

Sehit Ertugrul Kabatas Cad.

Bozkir Is Merkezi No:12 Kat:2 D:6
Mecidiyekoy Istanbul

(0212) 211 68 53-73

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

4 KISA
12 ITKiB KISA

14 SEKTOR
Cin ve Turkiye arasindaki Ticaret Kopristi

16 SEKTOR
Cin, Turk deri sektortyle igbirligi yapmak istiyor

20 SEKTOR
[TKIB Genel Kurullan gerceklestirildi

38 ODUL TORENI
Thracat yildizlarimin basans: 6dtille taglandirildi

46 SEKTOR
Kanaat ¢nderleri 15. Avrasya Ekonomi
Zirvesinde bulustu

50 GUNDEM
Yeni Tegvik Sistemi neler getiriyor

58 ROPORTAJ
Ttrk Ticaret Kanununda yeni bir
dénem bagliyor

64 TICARET HUKUKU
66 EKONOMI

Eximbank, ihracatgilara verdigi destegi
yiizde 65 artinyor

70 ANALIZ
Hedef Pazar Rusya
74 FUAR

Iplik sektort fuann odak noktasi oldu

80 SEKTOR
Fantazi iplikte inovasyonun adi; Keten Tekstil

84 ITKIBiTA

88 DOSYA

Baharin coskusu ¢ocuk modasina yanstyor
98 FUAR

[HIB yeni pazarlara yelken acti
104 FUAR

Hong Kong Ttirk deri sektériine odakland:
110 FUAR

Pekin'de iki Ttrk

114 BRUKSEL MEKTUBU

125 LOJISTIK



—
—

iefi memnuniyetini
dlke ederek, tutkulu bir  \& 5
bakisla, OZCAN'PELUS ;-\
sizlere.genis kaliteli '
ve orijinal koleksiyon*
~ sunuyoruz '
: = /'Suni klrk ve deride
| gerceginden ayirt

edilemeyecek

kalitede bol cesit

slthalSuni Kiirk ve Deri.GeSifleri -

~Vali Efendi Mh. Prof. Dr, Turan.Gtinés.Cd- No: 1¢
Qieyti_gtzurnu/ls bul Telk:(0212) e




s« hedef kisa kisa

Abdullah Kigili’'dan
yaza Ozel ceketler

Erkek giyim markasl Abdullah Kigili, 2012 ilkbahar-yaz ceket kolek-
siyonunu erkeklerin begenisine sunuyor. 220 grami gecmeyen agir-
liklariyla, ilkbahar ve yaz donemi kullanimina uygun Abdullah Kigil
“SeerSucker” ceketler ile erkekler, hem daha rahat hem daha sik.
Abdullah Kigili ‘SeerSucker’ ceketler; yiizde 100 pamuklu kumaslari,
sik kesimi ve 6zenle tasarlanmis desenleri ile yaza merhaba diyor.
Lacivert-beyaz potikare ile acik ve koyu mavi renklerin beyazla birles-
tigi duiz ve cubuk cizgilerle olusturulan desen cesitliligine sahip ceket-
ler 4 ve 6 drop seceneklerine sahip. Ayrica SeerSucker ceketler hem
yarim hem de tam astarin kullanildigl farkli cesitlerde tretildi.

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

cizgiler NakedCat’te

Moda tasarimcisi U¢ arkadas tarafindan 2011 yilinda kurulan
NakedCat, yeni koleksiyonunu moda severlerin begenisine sundu.
Tasarimlarini cesur ve Kisilikli olarak tanimlayan NakedCat tasa-
rimcilari, takipci olmak yerine takip edilen kadinlara Urtnler tasar-
ladiklarini belirtiyorlar. Uriinlerinin karakteristik yapisi olan sik ve
rahat cizgiler, asilik ve kadinsilig bir arada bulundurarak NakedCat
kadinini 6zgur Kiliyor. Yaza zarif ve modern cizgilerle girmek iste-
yenler icin NakedCat sira disi alternatifler sunuyor.

Hatemoglu

yine iddial

Hatemoglu bu yaz kendine glive-
nen erkeklerin tercihi olmaya
devam ediyor. Yillardir sahip
oldugu tecriibeyi, yenilikci bakis
acisiyla birlestirerek olusturdugu
erkek Hatem Sayki ve Html koleksi-
yonlarl, glinln trendlerine uygun
olarak, iste, davette ve sair
zamanlarda giyilmek Uzere
sade bir siklik sunuyor. Bu
sezonda lacivert, beyaz,
kirmizi renklerin agirlikh
oldugu koleksiyonlar ile
farkli detaylar, dizgtn
kesim sekilleri, italyan
tarzi slim takim elbiseler
dikkat ¢ekiyor. 2. takim
elbiseye ekstra ytizde
20 indirim yapan
Hatemoglu, magazalar-
da bulunan terzilerle
normal takim elbisele-
ri 6zel saten yakalar
ve saten dugmeler
ile smokine cevire-
rek, sik bir takim ola-
rak kullaniimasina
yardimci oluyor.
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Doganin
en guizel renkleri
Calvin Klein’dan

Enerjisini genclikten alan Calvin Klein
Jeans, rengarenk tasarimlariyla goz
dolduruyor. Doganin en giizel renk-
lerini tazelikten ve 6zglrlukten aldigl
ilhamla birlestiren Calvin Klein Jeans,
unisex yasam tarzini yansitan kotlari-
ni kadin moda takipgilerine sunuyor.
Yeni koleksiyonunda islevselligin yani
sira, 6zgurluk ve maceraperestlik de
dikkat ¢ceken ve 6zglr ruhunu tarziyla
butunlestirmek isteyenler kadinlara
6zel koleksiyon sunan Calvin Klein
Jeans, mudavimi olan kadinlarin bek-
lentilerini fazlasiyla karsihyor. Metal
stslerle ve paca fermuarlariyla detay-
landirifan yeni koleksiyon kotlarinda
renkler oldukca genis bir yelpazeye
sahip. Pembelerin, kirmizilarin, yesil-
lerin ahenkle dans ettigi bu koleksi-
yon, genclik ruhuna hitap ediyor.

Kumas ve benzeri yumusak malzemeler kullanan sektorlere ¢zel entegre teknoloji
¢cdzumlerinde 6ncti marka Lectra, moda ve hazir giyim sektort ¢ozimlerini Tuyap
Konfeksiyon Makineleri Fuari’nda sergiledi. Tasarimdan Urtin gelistirmeye, tretimden
koleksiyon yonetimine kadar hazir giyimin tim stirecine katkida bulunan coézimler Lectra
standinda ziyaretgiler tarafindan ilgiyle takip edildi. Strekli degisen diinya ekonomisi ve
gelisen Turk hazir giyim sektort firmalan, buydrken karlihgl koruyabilme ve hem esnek
hem hizli calisabilme zorunluluklan karsisinda birakiyor. Bu noktalarda destek vermeyi
hedefleyen Lectra ¢ozumleri artan rekabete ve farklilasan masteri taleplerine karsi stirec
yonetimini kolaylastiriyor.

Valentino prestijiyle
anneler simartilacak

Valentino’nun yeni koleksiyonunda yer alan birbirinden carpici modeller,
Anneler Guni hediyesi icin en gbzde secenekler olarak dikkat cekiyor. Kiyafet
kombinasyonlarini tasarim sikligl cantalarla tamamlamak isteyen kadinlara
6zel marka Valentino, yeni sezon trendleri arasinda yer alacak 2012 ilkbahar-
yaz canta koleksiyonuyla fark yaratiyor. Tum kahve tonlarinin, kirmizilarin
renk ahengi olusturdugu bu koleksiyonda zincir askilar ve sik tokalar cantalari
birer tasarim harikasina donusturiyor.
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Dogadan gelen

romantizm

Berr-In 2012 ilkbahar - yaz koleksiyonu
dogadan ilham aliyor. Doganin tezatlklarini
yansitan asit sarisi ,zimrit yesili, narcicegi,
mor, siyah ve beyazin kullanildigl; kesimlerde
ise rahat ama sik, sade ama iddial zitliklarin
one ¢lktigl koleksiyon, gucli kombinlerle
ahenkli bir gorinim sergiliyor. Koleksiyonun
renk gecisleri hardal ciceginden papatyaya,
tas serinliginden topragin sicakligina akiyor.
Ucusan kumaslarda saten, sifon ve agirlikli
olarak dogal materyaller, dogadan gelen
toprak renkleriyle uyum icerisinde dans
ederken, Berr-In kadini 6zglr secimleriyle
kendi kombinlerini olusturabilecegi rahat ve
sik tasarimlarda Berrin Eser’in dokunuslariy-
la kimlikli durusundan yine taviz vermiyor.
Romantik, glcli ve 6zgir cizgisiyle éne ¢ikan
yeni Berr-In koleksiyonu modanin trendlerini
belirlemede yine cok etkili olacaga benziyor.
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Form Diigme’den

gizemli Inci tanesi

Urettigi dugmelerde ytzde yiz dogal malzemeler
kullanan Form Dugme, deniz ve okyanuslarin en
glizel stsi olarak bilinen deniz kabuklarindan
sedef dugme tasarlayarak, kiyafetlere siklik ve
isilti katmaya devam ediyor. Deniz alti dinyasinin
rengarenk ve gizemli sekilleri olarak dikkat ceken
deniz kabuklari, Form Digme’'nin usta ellerinde
kiyafetlerin en énemli tamamlayici aksesuari dig-
meye donlstyor. Cesitleri yiiz bini bulan, gdze
hos goziken renk ve zariflige sahip deniz kabukla-
rindan bazilari evlerde sls esyasi olarak en saygin
koselere oturtulurken, bazilari ise kiyafetlerimiz-
deki estetigi tamamlamak icin digme olarak kul-
laniliyor. Dogaya donusum 6zelligine sahip sedef
dugmeler, inci ciftliklerinde icindeki incisinin ya da
deniz canlilarinin alindigl kabuklardan tasarlaniyor.

Trikonfex Gaziantep’e triko getiriyor

TRIKONFEX Triko Ipligi, Konfeksiyon ve Teknolojileri Fuart AKORT Fuarclilik tarafindan, Gaziantep Sanayi Odasi isbirligi ve
Trikotajcilar Odasi destegi ile 21-24 Haziran 2012 tarihleri arasinda Gaziantep Ortadogu Fuar Merkezi'nde gerceklestiriliyor. Defile,
panel ve cesitli konusmacilarin katilacagl etkinliklerle de desteklenen fuar, sektorin tek fuari olma 6zelligini tasiyor. Markalasma
stirecinde hizla ilerleyen ve ihracatin lokomotifi tekstilin alt kolu olan trikotaj sektoriinin ilk ve tek fuarr olan TRIKONFEX Triko,
Triko Ipligi, Konfeksiyon ve Teknolojileri Fuari hem satis hem de tanitim acisindan katilimcilarina ve ziyaretcilerine cok 6nemli firsat-
lar sunuyor. KOSGEB'in de destekledigi fuar yogun ilgi gormekte. ilerleyen yillarda sektoriin en kapsamli ve etkili bulusmasi nokta-
larindan birisi haline gelmesi beklenen TRIKONFEX, yeni pazar arayislan icinde bulunan treticilere cazip firsatlar sunacaktir.

mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr
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Dunya devine Tiirk yonetici

SGS Turkiye'de Gida Disi Bolim Mudurt olarak gérev yapan Nadin
Hacerestung, SGS Global'de bdlgesel bir pozisyona getirilen ilk Turk yone-
tici oldu. Hacerestung, tekstil alaninda Avrupa ve Afrika’dan sorumlu Bolge
Gelistirme Muduri pozisyonuna getirildi. Istanbul Teknik Universitesi'nde
Kimya Mihendisligi'nden mezun olduktan sonra profesyonel kariyer
yasamina tekstil alaninda test hizmetleri veren cok uluslu sirketlerde
devam eden NadinHacerestunc, 8 yildir yonetici olarak gérev yaptigl SGS
Turkiye'de, Tuketici Urtinleri Gida Disi Bolimundeki pozisyonunun yani sira
SGS'nin uluslararasi organizasyonunda da Avrupa ve Afrika’dan sorumlu
tekstil alanindaki Bolge Gelistirme Mudurl gorevine atandi.

Astag’ta Styleshoots
workshopuna buiyuk ilg

Ceyrek asiri askin stredir Turk Hazir Giyim sektértinde dinyanin en ileri teknolojile-
rine sahip markalari ve genis Uriin yelpazesi ile hizmet sunan ASTAS, Tirkiye tem-
silciligini alarak blnyesine yeni kattigl diinyada konusunda ilk ve tek, patentli olan

Styleshoots Fotograf ¢cekme sistemi icin workshop diizenledi. ASTAS'In ev sahipligin-
de ASTAS Plaza’da 12 Nisan Persembe giinl gerceklesen workshopta Styleshoots

Yonetimi, Styleshoots CEO’su Bartel Huibregtsen, Pazarlama ve Teknik Ekibi, seckin

konuklarla tanisma firsati buldu.Hollanda menseili olan Styleshoots ile trtnlerin
fotograflarinin cok hizli, kolay ve yiksek cozinurlikte cekilebildigini ve tstelik tim
islemin iPad kontroll ile kolayca yapmanin mumkin oldugunu géren davetliler bu
teknoloji harikasina tam not verdiler.

Aksa Elektrik gelecegi planlyor

Aksa Firat Elektrik Dagitim A.S. faaliyet kapsamindaki Bingdl, Elazig,
Malatya ve Tunceli ile Aksa Coruh Elektrik Dagitim A.S. faaliyet kapsa-
mindaki Artvin, Giresun, Gumdishane, Rize ve Trabzon illerinin sebeke
master plan calismasina basladi. Bélgenin enerji ihtiyacinin karsilanma-
sina yonelik 5 ve 10 yillik senaryolarin degerlendirilecegi Master plan
projesi kapsaminda; elektrik dagitim sebekelerinde yapilacak yeni yati-
rimlar ile yatinm projelerinin planlanmasina yonelik analiz ve fizibiliteler
yer aliyor. Master plan projesi icin Aksa Firat ve Aksa Coruh Elektrik
Dagitim A.S. ile Almanya merkezli Horvath & Partners Management
Consultans Gmbh firmasi arasinda anlasma saglandi. Avrupa’nin énde
gelen elektrik dagitim sirketlerine hizmet veren danismanlik firmasi
Horvath & Partners ile yapilan anlasma cercevesinde slratle calismalara
baslanan Projenin, 2013 yili basinda tamamlanmas! ¢ngoriliyor.

ci trtinleriyle cevap veren yillarin markasi ipekis, polene alerjisi olan-
zorlasan hayatlarini kolaylastirmak ve onlari rahat ettirmek amaciyla
is'in Kumasin 7 Harikasi konseptli akilli kumas koleksiyonu kapsamin-
ene alerjisi olanlar da baharin tadini ¢ikarma firsati yakalyor. ipekis
listirilen antipolen apresinin ylzde yiz yin kumasa uygulanmasiyla

| Ozel yapisi sayesinde polen tozlarinin kumas ylzeyine tutunmasini
den olusacak alerjik reaksiyonlari engellemeye yardimci olurken,
rtiriyor ve dogal yumusaklik sagliyor.
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PiTTIi IMMAGINE FUARI HAZIR GIYIMCILERI BEKLIYOR

1 Tl (Ol L /- ARV SN g "W Ericek giyiminde kreatif kolek-
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_i: 4 ) malarin katildigl Pitti Immagine
e - s : Fuari, uzun yillardan bu yana
\! 1 } g L by Tark firmalarinin kadrajinda yer

¥ ¥ § aliyor. Bu fuara girmek istedikleri

halde kendine yer bulamayan
Turk hazir giyim firmalari IHKIB'in
yogun calismalari sonrasinda
artik bu fuarda urtnlerini ser-
gileyecek. Turk firmalarinin bu
fuara katilmalari icin calismala-
ra baslayan IHKIB, gectigimiz
Mart ayinda fuar temsilcileri ile
bir araya geldi. IHKIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve Fuarlar Komitesi
Baskani Volkan Atik'in temsilci
olarak yer aldigl gbériisme sira-
sinda Turk firmalarinin tanitimi
yapildi ve bu fuara Turk firmala-
rinin katihminin gerekliligi vurgu-
landi. Yapilan gorismeler sonra-
sinda Fuarin Yonetim Kurulu Baskani Raffaello Napoleone ve Pazarlama Mudiirii Antonio Cristaudo Istanbul'a ziyaret gerceklestirdi. Bu ziyaret
sirasinda Turkiye'nin dev markalarindan Hatemoglu, Mondo, Giovane Gentile, Avva, Climber, Sarar ve Mithat Giyim'in aralarinda oldugu ¢ok
sayida firma gezildi. Firma ziyaretleri sonrasinda fuar temsilcilerini IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi ve IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Volkan
Atik ile bir araya getiren yemekte énimuzdeki dénemde Turkiye'den de tasarim yoni giiclt olan hazir giyim firmalarinin fuara katilabileceginin
mesajl verildi. Fuarin Turk Hazir Giyim Sektori icin énemine deginen IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Volkan Atik, “Pitti immagine Fuari, erkek
modasinda Italyanlarin kendilerini tiim diinyaya kabul ettirdikleri bir operasyon olarak géze carpiyor. Tirk firmalan olarak bu fuara bugiine
kadar toplu katihmda bulunma imkanimiz olmadi. Ancak yaptigimiz gorismeler ve lobi ¢calismalari ile bu énemli fuarda kendimize yer bulduk.
Gelecek donemdeki hedefimiz Pitti immagine Fuari'na katilacak Turk firmalarinin sayilarini artirmaktir” dedi.

SEKTOR BAHARI BiRLIKTE KARSILADI

Bahara Suada’da merhaba diyen OTIAD, Tiirk
tekstil ve moda sektorinin duayenlerinden olusan
400'Un Uzerinde davetliyi bir araya getirdi. OTIAD
Baskani Ali Ulvi Orhan’in ev sahipliginde gercekle-
sen geceye, Sisli Belediye Baskani Mustafa Sarigl,
[HKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, ITHIB Baskan
ismail Gulle ile birlikte is dinyasindan ¢énemli sima-
lar katildi. OTIAD Yoénetim Kurulu Baskani Al Ulvi
Orhan’in konusma yaptigl gecede, tekstil piyasasr-
nin sorunlari ve gelecek planlari masaya yatirildi.
Gorevde bulundugu sure icerisinde Osmanbey’in
daha ileri bir noktaya tasinmasi icin énemli cals-
malara imza attiklarini dile getiren OTIAD Baskani
Orhan, sokaklarini yenilenmesi, Afrika’ya yapilan
yardimlar, Osmanbey logosunun tescillenmesi ve
Osmanbey’in marka haline getirilmesi gibi konulara
dikkat cekti. Yemekte, gectigimiz ay gerceklestiri-
len Vitrin Tasarim Yarismasi’'nda dereceye giren ilk
3 firmaya plaketlerini Sisli Belediye Baskani Mustafa Sarigul verirken, yaptigl konusmada Osmanbey’in gerek sektordeki tecriibesi, gerekse
bir diinya moda baskentine yakisir sekilde yenilenen cehresi ile yalnizca istanbul'un degil, tim diinyanin moda merkezi oldugunu vurguladi.
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CIN VE TURKIYE ARASINDAK]
TICARET KOPRUSU

¥
.q..'r "

i

P

e

ke

BASBAKAN RECEP TAYYiP ERDOGAN’IN GiN’E YAPTIGI ZIYARETTE iSADAMLARI BU ULKEYLE
ISBIRLIGINI GELISTIRMEYE YONELIK ANLASMALARA iMZA ATTI. GALISMANIN HEMEN ARDINDAN, BU
ULKEDEKI iLK RESMi TURK DERNEGI OLAN TURKIYE GIN SANAYiCi VE iSADAMLARI DERNEGI’NiN TiM
ILE ORTAKLASA DUZENLEDIGi GALISMA KAHVALTISINA DAVET EDILEN iTHIB BASKANI iSMAIL GULLE,
TOPLANTIDA iKi ULKE ARASINDAKI TIiCARIi iLISKILER GERGEVESINDE ONEMLiI MESAJLAR VERDI.

asbakan Tayyip Erdogan’in
Cin ziyaretinin son duragl
olan Sanghay sehrinde

diuzenlenen toplantida Cinli firma-
lar, iyi niyet anlasmasi imzalayip
Turkiye'ye cikarma yapma karari
aldi. Gezinin Sanghay ayagin-

da Turkiye Ihracatcilar Meclisi
(TIM) ve Turkiye Cin Sanayici ve
isadamlari Dernegi'nin (TUCSIAD)
ortaklasa dizenledigi calisma kah-
valtisinda, iki tlke isadamlarinin
birbirlerini tammadiklar belirtildi.
TIM Baskani Mehmet Buiytikeksi,
istanbul Tekstil ve Hammadeleri
ihracatcilan Birligi (ITHIB) Baskani
ismail Gille, Basbakanlik Yatinm
Destek Ajansi Baskani llker Aycl,
Uludag Tekstil ihracatcilan Birligi
Baskani (UTIB) Ibrahim Burkay ve
TUCSIAD Baskani Murat Sungurlu,
programa konusmaci olarak
katildl. [THIB Baskani ismail Gille
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konusmasinda Turkiye ve Cin gibi
iki buyuk Ulkenin kazan-kazan
iliskisi icine girmesinin mevcut
durumu daha da gelistirecegini
kaydetti. Gllle toplantida, “Diinya
ekonomisinin yapisal nitelikte bir
krizi atlatmaya calistigl ve bunun
icin buyuk bedeller ¢dedigi bir
donemde, Cin, dinyanin gdzinu
diktigi sayili tilkelerden birisidir.
Cin'in gosterdigi blyime enerijisi
bugiin tim dunyaya ilham veriyor.
Cin'in ortaya koydugu dinamizm,
Cin’le ishirligi yapmayi basaran
tlkeler icin de bir itici giic niteligin-
de. Tarihi ve kiltirel baglarimizin
¢ok gucli oldugu bu buyuk tlkeyi
Turkiye olarak takdir ediyor ve ken-
dimiz icin de buyuk bir potansiyel
olarak kabul ediyoruz. Tipki Cin
gibi gliclt buyume hiziyla Tlrkiye
bolgesinde giderek daha da ¢énemli
bir gii¢ haline geliyor. Ozellikle

tekstil konfeksiyon sektorinde
tipki Cin gibi biz de cok 6énemli bir
aktor durumundayiz. Bu iki blyik
tlkenin kazan kazan iliskisi icine gir-
mesinin mevcut durumun daha da
gelistiriimesine imkan verecektir.
Karsilikli yatinm ve ticaret olanak-
larini gelistirecek alanlarr bulmali
ve vakit kaybetmeden aramizdaki

dostlugu ticaretle pekistirmeliyiz.
Cinli yatinmcilari ve Cin'in know
how'ini tilkemize bekliyoruz. Biz de
Cin ile daha hizli calisan bir ticaret
koprust kurmak istiyoruz. Bu iyi
niyet ve olumlu yaklasimin kisa
stirede her iki taraf icin sonug ver-
mesini temini ediyorum” seklinde
goriislerini bildirdi.

Toplanti, iki tlke arasindaki iliskiler icin iyi dilek temennileriyle son buldu.
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CiN, TURK DERI SEKTORUYLE
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iDMiB, 9 NiSAN TARiHINDE DIS TICARET KOMPLEKSI’NDE GiN HALK CUMHURIYETi’NiN HAINiNG
BELEDIYE BASKAN YARDIMCISI YAO MiNZHONG VE DERi URUNLERi SANAYICILERINDEN OLUSAN 16
KiSiLiK BiR HEYETi AGIRLADI. HEYET TOPLANTIDA, TURK URUNLERININ ALMAN, FRANSIZ VE DiGER
URETiCi ULKE URUNLERINDEN DAHA KALITELi VE UYGUN FiYATTA OLDUGU iFADE ETTi.

lnya deri sektortinde
basarili calismalar yapan
IDMIB’e, 9 Nisan tari-

hinde Cin Halk Cumhuriyeti'nin
Haining Belediye Baskan
Yardimcisi Yao Minzhong, 16
kisilik bir heyetle Dis Ticaret
Kompleksi'nde bir ziyaret gercek-
lestirdi. Heyet, IDMIB Yonetim
Kurulu Basgkani Lemi Tolunay’in
yani sira, IDMIB Yénetim Kurulu
Baskan Yardimcisi Mustafa
Senocak ve Yonetim Kurulu
Uyeleri Erdal Matras, Mehmet Ali
Din¢ ve Huseyin Cetin’den olusan
Turk deri sektort temsilcileriyle
biraraya geldi. Toplantida acilis
konusmalari ve Turk deri sekto-
rind anlatan sunumun ardindan
Haining sehrini ve sanayisini anla-
tan tanitim filmi izlendi. IDMIB
Yonetim Kurulu Baskani Lemi
Tolunay toplantida yaptig konus-
mada Turkiye ile Cin arasindaki
ticari iligkilerin son yillarda hizh bir
artis kaydettigini belirtti. Ikili ticari
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iliskilerin genel olarak Cin tarafinin
lehine gelissede Tulrk deri sektori-
nin Cin'e yaptigl yari islenmis ve
bitmis deri ihracatinin son dénem-
de hizla arttigini ve kaliteli trtinler
Ureten Turk deri sektori olarak
gittikce zenginlesen ve alim glict
artan Cin pazarini buytk bir firsat
olarak gorduklerini dile getirdi.

“Tark deri urinlerinin
iscilik ve malzeme
kalitesini cok begeniyoruz”
IDMIB Yonetim Kurulu Baskan
Lemi Tolunay’'in ardindan, Haining
sehri ile ilgili daha 6nce temas-
lart olan IDMIB Yonetim Kurulu
Baskan Yardimcisi Mustafa
Senocak’in yani sira deri isleme
sektorinl temsilen Turkiye Deri
Sanayicileri Dernegi Baskani ve
IDMIB Yonetim Kurulu Uyesi
Erdal Matras, deri konfeksiyon
sektort adina Turkiye Deri
Konfeksiyonculari Dernegi
Baskani ve IDMIB Yonetim Kurulu

Uyesi Mehmet Ali Ding ile ayak-
kabi sektoriini temsilen IDMIB
Yonetim Kurulu Uyesi Hiseyin
Cetin kisa birer konusma yapa-
rak Turk deri sektortntin, Cin
deri sektord ile isbirligi istegini
ortaya koydular. Turk tarafinin
ardindan soz alan Haining Sehri
Belediye Baskan Yardimcisi Yao
Minzhong Haining kenti ve sanayi
altyapisiyla ilgili bilgi vererek
Turk tarafini sehirlerine davet
etti. Toplantida s6z alan Haining
bolgesi deri sanayicileri ise Turk

deri Urtnlerinin isciligini ve malze-
melerinin kalitesini begendiklerini
Tdrk Granlerinin Alman, Fransiz
ve diger Uretici Ulke trinlerinden
daha kaliteli ve uygun fiyatta
oldugunu belirterek Turk deri
sektoruyle isbirligi yapmak iste-
diklerini ifade ettiler. Toplantinin
ardindan 6gle yemegine gecildi ve
6gleden sonra Cin'li deri firmalari
ile Tlrk deri firmalar arasinda ikili
gorismeler gerceklestirilerek kar-
siliklr isbirligi ve ticaret imkanlar
hakkinda konusuldu. %
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ITKIB GENEL KURULLARI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi (IHKIB)
istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi (IHKIB) 2011 yil faaliyetleri-
ne iliskin Olagan Mali Genel Kurulu 5 Nisan tarihinde Dig Ticaret Kompleksi konfe-
rans salonunda gerceklestirildi. Fikret Tanriverdi'nin divan kurulu baskanhgini yaptigi
genel kurulda birligin 2011 yili mali tablolari ele alindiktan sonra yapilan oylamada
Yonetim Kurulu ibra edildi. 2011 yili faaliyetleri ve 2012 yili planlamasiyla ilgili s6z
alan IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi, 2012'nin mali acidan da yiikselise gecilen
bir yil olacagini sdyleyerek 6zellikle Fashion Week organizasyonunun sektoriin en
onemli kazanimlarindan biri haline geldiginin altini ¢izdi.

i mamemEn ‘”&Hf 1,?4 \”1\1

70

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi (iTHIB)
istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi (iTHIB) 2011 Yili
Olagan Mali Genel Kurulu 6 Nisan tarihinde Dis Ticaret Kompleksi konferans
salonunda gerceklestirildi. ITHIB Yonetim Kurulu tyeleri ve sektér men-
suplarinin hazir bulundugu genel kurulda, birligin 2011 il faaliyetleri ele
alindiktan sonra yapilan oylama ile yonetim kurulu ibra edildi. [THIB Baskani
ismail Gille'nin katiimcilar selamladigi genel kurulda Gtille, sektére yonetim
kurulunun faaliyetlerine verdikleri destekten dolayi tesekkUr etti.
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istanbul Deri ve Deri Mamulleri ihracatcilan Birligi (IDMiB)
istanbul Deri ve Deri Mamulleri Ihracatcilar Birligi (IDMiB) 2011 Vil Olagan Mali Genel
Kurulu'nu sektér mensuplari ve Yonetim Kurulu dyelerinin katiimiyla 10 Nisan tarihinde
Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklestirdi. Mali genel kurulla giiven tazeleyen yonetim
kurulu adina soz alan IDMIB Baskani Lemi Tolunay, yonetim kurulunun sektorle el ele
uyum iginde calistiginin altini gizdi ve tim deri sektoérini kucaklayacak bir yapr kurdukla-
rin, birligin kapisinin tim sektér mensuplarina agik oldugunun altini ¢izdi. Konusmalardan
sonra yapilan oylama ile IDMIB Yonetim Kurulu ibra edildi.

istanbul Hali ihracatcilan Birligi (iHiB)
istanbul Hali ihracatcilan Birligi (IHIB) 2011 Yili Olagan Mali Genel Kurulu'nu
10 Nisan tarihinde Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklestirdi. Divan
Baskanlig’'ni Hazim Evrengil'in yaptigi genel kurulda séz alan IHIB Baskan
ibrahim Yiimaz 2011 yilinda yapilan calismalar ve 2012 hedefleriyle ilgili
bilgi verdikten sonra yapilan oylama ile IHIB Yonetim Kurulu ibra edildi.

www.itkib.org.tr | mayis 12 e
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AYMOD KURESEL OYUNCULARA
EV SAHIPLIGi YAPTI

19-22 NiSAN TARIHLERINDE DUZENLENEN 47.
AYMOD ULUSLARARASI AYAKKABI MODA FUARI,
CNR EXPO’DA GERGEKLESTi. SEKTORUN BUTUN
TEMSILCILERINI BiR ARAYA GETIREN VE BUYIL 3
BiN 217°Si YABANCI OLMAK UZERE, 40 BIN 625
PROFESYONELIN ZIYARET ETTiGi FUAR iNOVATIF
URUNLERLE DE GOZ DOLDURDU.

012 sonbahar ve 2013

kis sezonu ayakkabr moda-

sinin goriicuye ¢ikarildig
Tarkiye'nin en biyik, Avrupa’nin
ise Gctincl buyuk ayakkabl moda
fuari 47. AYMOD Uluslararasi
Ayakkabi Moda Fuari, 19-22
Nisan tarihleri arasinda CNR Expo
istanbul'da gerceklesti. Sektortin
kiresel oyuncularini bulusturan ve
ayakkabi sektortinin temsilcilerinin
destegini arkasina alan fuari, bu
yil 3 bin 217’si yabanci olmak
lzere 40 bin 625 profesyonel
ziyaretci gezdi. Dort glin boyunca
o6nemli ziyaretgileri agirlayan fuar,
CNR Holding kurulusu Pozitif
Fuarcilik organizasyonu, Tirkiye
Ayakkabi Sektori Arastirma,
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV),
Turkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD), Turkiye Umum
Ayakkabicilar Federasyonu
(TUAF), Istanbul Ayakkabi Esnaf
ve Sanatkarlar Odasi (IAESO) ve
KOSGEB'in destekleriyle diizenlen-
di. Fuar, diizenlendigi bir 6nceki
yila gére yabanci ziyaretci kapsa-
minda ylzde 30 oraninda artis
gOsterirken, metre kare olarak da
ylzde 15 daha buytdi. 60 bin
metre karelik alanda dizenlenen
fuar, yalnizca ekonomiye olan kat-
kislyla degil, sektériin sorunlarinin
da dile getirildigi bir platforma
donistd. TIM Baskan Mehmet
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Buytikeksi, IDMIB Yonetim Kurulu
Baskani Lemi Tolunay, IDMIB
Yonetim Kurulu Uyesi ve TASD
Baskani Islam Seker ve IDMIB
Yonetim Kurulu Uyesi Huseyin
Cetin fuara katilan isimler arasinda
yer aldi. IDMIB Yénetim Kurulu
Baskani Lemi Tolunay “Son yil-
larda dis pazarlara yonelik ciddi
projelerle ihracatimizi artirdik.
2011 yilinda 450 milyon dolarlik
ayakkabi ihracati gerceklestirildi.
Sektorimuzin dinya pazarlarina
aciimasi icin yeni projelerimiz

de olacak. Ayakkabi ihracatinda
oncelikli hedefimiz italya ve Cin.
Sektortimuz bu projelerle 2023
yilinda ihracatini 1.5 milyar dolara
¢ikarmayi hedefliyor” seklinde
goruslerini belirtti. IDMIB Yonetim
Kurulu Uyesi ve Turkiye TASD
Baskani islam Seker, “Ayakkabi
sektorimuz 2011 yilinda 230
milyon cift ayakkabi treterek (lke
ekonomisine Uretici fiyat ortala-
mast ile 5.2 milyar dolarlik katki
sagladi. Uretilen ayakkabilarin
yaklasik 93 milyon ciftini ise yurt-
disina satma basarisini gdsterdi”
seklinde gorislerini aktard.

inovatif iiriinler biiyiik
begeni topladi

47. AYMOD Uluslararasi Ayakkabi
Moda Fuarl, inovatif trlnlerin de
bulusma noktasi oldu. Yurtyus

yaptikca karin kaslarini harekete
gecirip yaglar yakan ozel tabanl
ayakkabilardan klimal ayakka-
biya kadar pek cok fonksiyonel
Urtin AYMOD’a damgasini vurdu.
Tasarimlar arasinda en cok dikkat
ceken bel agrilarina, romatizmaya
iyi gelen ayak 1sisini 65 dereceye
kadar cikarabilen 1sitmali ayakkabi
oldu. Asya ve Asya’nin kuzeyindeki
kis aylarinin uzun ve soguk oldugu
llkeler hedef alinarak tasarlanan
ayakkabi, AYMOD Fuari icin ilk
kez goructye cikarildi. Hedef al-
nan Ulkeler tarafindan buyuk ilgi
goren 1sitmal ayakkabi hakkinda
TiM Baskani Mehmet Bilytkeksi,

|

~# TIM Baskani Mehmet Biiytikeksi, cok sayida inovatif
rtinler ortaya koyuldugunu belirtti.

“Bugline kadar ayakkabilarin
tabaninda degisik buluslar yapildi.
Nefes alan su gecirmeyen ayakka-
bilar, taban yastikl ayakkabilar,
gunluk ve yuruyus ayakkabisi ola-
rak tasarlanan MBT ayakkabilar
gibi cok sayida inovatif Grtinler
ortaya koyduk. AYMOD Fuar’'nda
karsilastigim ilging trinlerden biri
olan isitmali ayakkabi inovasyon
acisindan son derece énemli bir
ayakkabi tasarimi” dedi. Tim bun-
larin yan sira fuar alaninda ayrica
iIDMIB'in 2011 yilinda duizenledigi
Ayakkabi Tasarim Yarismasi'nda
ilk 9'a giren ayakkabi tasarimlari
da sergilendi.
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WHO'’S NEXT PRET A PORTER PARIS
lglN GERI SAYIM BASLADI
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vrupa'nin en énde
gelen hazir giyim ve
ksesuar fuart “Who's

Next Prét a Porter Paris” 30
Haziran - 3Temmuz tarihleri
arasinda dinyaca Unlt markalar
agirlamaya hazirlaniyor. 2012-
2013 ilkbahar-Yaz sezonu kolek-
siyonlarinin alicilarla bulusacagi
fuarda istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracatci Birlikleri
milli katihmi organize ediyor.
Fuarda uluslararasi alanda
markasini kanitlamis moda tasa-
rimcilari, taninmis ve yiikselen
markalar, cagdas bayan giyim
trendlerini yansitan hazir giyim
Urtnleri, spor erkek giyim ve
moda aksesuarlarini sergileme
imkani bulacak. Ttm katihmcilar
fuarnin Fame, Private, Mr. Brown,
Premiere Classe, Le Cube,
Mess Around isimli 6 farkli triin
grubundan birinde yer alacak.
Urtinlerini uluslararasi butik alicr-
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lara tanitmak, glclt dagitim agla-
rinin temsilcileri ile baglantilar
kurmak, pazari yerinde gérmek
yoluyla satis stratejileri belirle-
mek, énemli firmalarin yonetici-
leri ve satin alicilar ile dogrudan
temasa gecmek isteyen tim
firmalar icin Who's Next Prét A
Porter Paris ideal bir fuar olacak.

ilk sezonda 6nemli
gelismeler yasandi

1960’ yillardan bu yana dlzen-
lenen Préet a Porter fuari ile son
yillarin en hizli gelisen ve tasarm
agirhikli Who's Next fuarinin bir-
lesmesi sonucunda Ocak ayinda
ik defa Who's Next Prét A Porter
Paris adiyla dizenlenen fuara

ilgi oldukca yogun oldu. Toplam
22 ulkeden 2 bin firmanin akse-
suar, ayakkabi, kadin ve erkek
giyim gibi farkli Grtnlerle katildig
fuari yaklasik 50 bin kisi ziyaret
etti. Who's Next Prét a Porter

Paris fuari, dlizenledigi defile
organizasyonlari ile modacilarin
kreasyonlarini gorsel bir bicimde
ziyaretcilerin begenisine sunarak,
fuar anlayisl ile hazir giyim sek-
tortine 6énemli katkilar saglamis
oldu. Yurtdisindaki en énemli
konfeksiyon fuarlarina milli kati-
lim duizenleyen IHKIB ise aralarin-

- .

FRANSA'NIN iKi
ONEMLIi HAZIR GiYim
FUARININ BIRLESEREK,
WHO’S NEXT PRET A
PORTER PARIS iSMIYLE
DUZENLENDIGI FUARIN
iKINCISI, 30 HAZIRAN-3
TEMMUZ TARIHLERI
ARASINDA PARIS’TE
GERCEKLESIYOR.
WHO’S NEXT PRET A
PORTER PARIS’NIN
iKiNCi DONEMINE
KATILACAK OLAN
FIRMALAR, 2012-2013
ILKBAHAR-YAZ SEZONU
KOLEKSIYONLARINI
GORUCUYE GIKARMAYA
HAZIRLANIYOR.

da Ark-stanbul, Demmy Leather,
Elaidi, Classic Lusin&Lussy, Kuzu,
L&G Lagos’un oldugu 11 ihracatcl
firma ile katildi. Tasarimcilardan
deri konfeksiyon Ureticilerine
kadar farkh segmentlerden firma-
larin yer aldigl fuarda, Turk katr-
limcilanin stantlarina da ziyaretgi-
lerin ilgisi oldukca yoéundu.'5§

o — =

Ocak ayinda gerceklesen fuarn ilk sezonuna katilan Tirk firmalarinin
standlari yogun ilgi gord.
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EV TEKSTILI DUNYASI
EVTEKS'TE BULUSUYOR

NR EXPO’da 16-20

Mayis tarihleri gercek-

lestirilecek EVTEKS 18.
istanbul Ev Tekstil Fuari, diin-
yaca unlt tasarimcilarin semi-
nerlerine ve trend alanlarina ev
sahipligi yapmaya hazirlaniyor.
CNR Holding kurulusu CNR
Uluslararasi Fuarcilk tarafindan
Turkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve Is Adamlari Dernegi
(TETSIAD) desteginde diizenle-
necek fuarda 1000’e yakin kati-
limci firma 2000 markayla yer
alacak. Gegtigimiz Mayis ayinda
CNR EXPO’da gerceklestirilen
EVTEKS Fuari, 116 bin ziya-
retciyle ciddi bir rekora imza
atmisti. Daha simdiden 500’e
yakin firmanin sirada oldugu
istanbul Ev Tekstil Fuari'na
yerli ve yabanci 1000’e yakin
firma 2000 marka ile katihyor.
italyanlarin sektoérdeki devle-
rinden Enzo ve Gruppo Carillo,
Verdi, Brillant, Soley, Ozdilek,
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Tac, Vanelli, Sanko, Pierre
Cardin, Altinbasak, Home
Sweet Home ve Chakra fuardaki
onemli markalar arasinda yer
ahyor. 160 bin metre kare alan-
da gerceklestirilecek dev fuarda
2013’Un ev tekstili trendleri
belirlenecek. Fuarda dinyaca
Unlt Fransiz trend tahmin ajansi
NellyRodi'nin, 2013 i¢in hazir-
ladigl ev tekstili trendleri sergi-
lenecek. Yeni musteri davranis
modellerinin ¢6zimlenmesi

ve yaratici sezginin pazarlama
analizinin bilesimini gelistiren
NellyRodi ev tekstili, deko-
rasyon, endustriyel tasarim,
mimari, moda ve kozmetik alan-

larinda diinya trendlerini olustu-

ruyor. 1985ten bu yana dinya
genelinde yenilikci firmalarin
yaratici stirecine eslik eden
NellyRodi, yeni konseptleri ve
yetenekleri arastiran 30 kisilik
ekibiyle yarinin markalarini,
Urtnlerini ve perakendeciligin

kurallarini Evteks i¢in yeniden
icat edecek.

Ev diinyasinda

degisim hiz kazaniyor
Yeni tasarimlarda tim yil
boyunca, sinirlar tasimak,
boltinmuslikten kurtulmak,
klasik olani silkelemek ve
¢ozumlerle dolu bir etkiye
dogru modernitenin icine itilis
on plana geciyor. NellyRodi
tarafindan hazirlanan 2013 ev
tekstili trendinin ana konsep-
tini “Degisim” olustururken,
“Hassas Ruya, Egzotik Pazar,
Zengin Grafik, Zarif Degisim,
Deniz Enerjisi ve Orman Atesi”
bu degisimin temalarinin birer
parcasl olacak: Gelenekselligin
kodlari, Zarif Degisim’de daha
az gelenekselleserek ve Egzotik
Pazar'da canlandirlarak yeni-
lendi. 2013 ev dekorasyonla-
rindaki tasarim evreni, Deniz
Enerjisi'nde hareketlenecek ve

DUZENLENDIGI HER
YIL ULUSLARARASI
ALANDA BUYUK
YANKI UYANDIRAN
ISTANBUL EV TEKSTILI
FUARI, 16-20 MAYIS
TARIHLERi ARASINDA
CNR EXPO’DA 18’iNCi
KEZ DUZENLENECEK.
GLOBAL EV TEKSTILI
TICARETINE SAGLADIGI
KATKIYLA DUNYANIN
EN BUYUK FUARI
OLAN EVTEKS'TE,
1000’E YAKIN
KATILIMCI FIRMA
2000 MARKAYLA YER
ALACAK.

Zengin Grafik'te aciga cikacak.
Doga temalari, rustik bir hava-
dan, zenginlestirilmek lzere
Orman Atesi’'ne ve siirsellesti-
rilmek lzere Hassas Riya'ya
dogru hareket edecek.

Ev tekstili stilinde

tek tip tasarima son

Bir glivence ihtiyaci ve tekrar-
dan cezbedilme veya yavas-
latiimis gercegin riyasi ile
abartiimis gercegin fantezisi
gibi hizli ve yavas degerler
arasinda bocalayan tuketicilere
benzer sekilde ev de stilleri
harmanlamaya heves ediyor.
Bu alisilagelmis tek tip gorunu-
mun de sonudur. Yeni ev tekstili
trendlerinde karsitlar uzlastirili-
yor, yeniyle eskiyi birlestiriyor,
endustriyel ile el isini, yenilik-
ciyle eskilerden geleni, sanal
olanla duyarli olani, halka 6zgu
olanla soylu olani ve renkler ile
notrleri bir arada sunuyor .«
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HAZIR GIiYIM SERTIFIKASYON MERKEZI KURULUYOR

TORKIYE’DE “MESLEKIi YETERLILIK KURUMU’NUN
VE ULUSAL YETERLILIK SISTEMi’NiN
GUGLENDIRILMESI PROJESI” KAPSAMINDA,
‘KATMA DEGER VE iSTIHDAM ODAKLI i GUCU
SEFERBERLIiGi PROJESI’ GERGEVESINDE

BiR HAZIRGIYiM SERTiFiKASYON MERKEZI
KURULUYOR. YORUTUCULUGUNUD iHKiB’IN
USTLENDIGI MERKEZDE, MESLEKLERIN ULUSAL
YETERLILIKLERININ HAZIRLANACAGI, MESLEKI
YETERLILIKLERE GORE OLGME VE DEGERLENDIRME
SISTEMININ OLUSTURULACAGI BELIRTILIYOR.

arkli sektérlerde ulusal
yeterlilik sisteminin olug-
turulmasini desteklemek,

meslek standartlar ve yeterlilikleri
hazirlamak, 6lcme, degerlendirme
ve belgelendirme faaliyetlerinde
bulunmak tzere kalici Mesleki Bilgi
ve Beceri Sinav ve Belgelendirme
Merkezleri kuruluyor. Belirlenen
oncelikli 11 sektorden biri olan
hazirgiyim ve konfeksiyon sektori
adina projeyi, sektorin en blyik
temsilcisi olan IHKIB yiirtitilyor.
“Tlrkiye'de Mesleki Yeterlilik
Kurumunun ve Ulusal Yeterlilik
Sisteminin Guclendirilmesi Projesi
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kapsaminda bir Hazir giyim
Sertifikasyon Merkezi kurulacak.

“Ihtiyaca en uygun
istihdama olanak
saglanacak”

Bu konu hakkinda bilgi vermek
icin 10 Nisan tarihinde Dis Ticaret
Kompleksinde bir farkindalik
toplantisi dlizenlendi. Toplantiya
IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi Nilgtin
Ozdemir, ITKIB Genel Sekreter
Yardimcisi Cemal Bayazit, Voc-
Test Proje Yoneticisi Erbil Cihangir
ve IHKIB Proje Ofisi, Projeler
Koordinatori Ozlem Giines ve sek-
tor mensuplari ve akademisyenler
katildi. Katiimcilarin bilgilendi-
rildigi toplantida IHKIB Yonetim

(UYEP)" kapsaminda, Katma

Deger ve Istihdam Odakli isgtici
Seferberligi (KIBIS) projesi cerceve-
sinde kurulmakta olan Hazir Giyim
Sertifikasyon Merkezi, hazir giyim
ve konfeksiyon sektorlerinde yer
alan mesleklerin ulusal yeterlilikleri-
ni hazirlayacak ve mesleki yeterlilik-
lere gore olcme ve degerlendirme
sistemini olusturacak. Avrupa Birligi
ve Turkiye Cumhuriyeti Calisma

ve Sosyal Glvenlik Bakanligl tara-
findan fonlanan proje; Mesleki
Yeterlilik Kurumu tarafindan
yarataliyor. Corap Sanayicileri
Dernegi'nin istirakci oldugu proje

Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir,
IHKIB Yonetim Kurulu Baskani
Hikmet Tanriverdi'nin proje hak-
kindaki goruslerini soyle aktardi:
“Hazir Giyim Sertifikasyon Merkezi
sektdrimiz icindeki mesleklerin
standartlarini belirleyecek, 6lcme,
degerlendirme teknikleri iceren bir
sistem kuracak ve firmalarimizin
ihtiyac duydugu isglicii tanimla-
rnini yapacaktir. Calisanlarin veya
sektore yonelik kariyer planlamasi
yapan kisilerin 6zgiiven ve moti-
vasyonunu yukseltecegi gibi, bu
proje, ihtiyaca en uygun istihdama
olanak saglayacagindan, insan
kaynaklari acisindan performans
ve maliyet kaybi gibi riskleri en
aza indirecek, firma ve marka
imajina katkida bulunacaktir.
Merkez, sektortin 2023 hedefleri
dogrultusunda 6nemli bir yardimcl
adim olmaktadir. Bu proje sanayi-
nin ihtiyaci olan nitelikli istihdam
ile yeterlilikleri ihtiyacla értisen
isguicti arasindaki iliskiyi guiclen-
direcektir” Tim bunlarin yani

sira, Turkak tarafindan akredite
edilecek olan bu merkez, sektor
icin belirlenen meslek standartlar
dogrultusunda 6rglin ve yaygin
mesleki egitim ve 6gretim kurum-
larinin akademik programlarinin
gelistirilmesine yardimci olacagl,
hayat boyu 6grenmeyi tesvik
etmenin yani sira, egitim ve belgeli
isguicti istihdami arasindaki iliskinin
sektor ozelinde gliclendiriimesine
katkida bulunacag) ifade edildi.
Toplantida ayrica Mesleki Yeterlilik
Kurumun'dan Hilal Dogrusz Ozer
bir sunum yapti.

IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Nilgtin Ozdemir, ITKIB Genel Sekreter Yardimcisi
Cemal Bayazit, Voc-Test Proje Yoneticisi Erbil Cihangir ve IHKIB Proje Ofisi,
Projeler Koordinatérti Ozlem Giines toplantida bilgilendirme yapti.
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EN MODA KONFERANS BASARIYLA TAMAMLANDI

Tarkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD) tarafindan

bu yil besinci kez diizenlenen; 5. Istanbul Moda Hazir
Giyim Konferansi; 3-4 Mayis'ta, Halic Kongre Merkezi'nde
gerceklesti. Konferans'ta dinyanin 38 énemli marka ve
alicilariyla Tark imalatcilarinin bulustugu toplantilarda;

iki gin icinde alim gruplariyla tedarikciler arasinda yak-
lasik 3 bin goriisme gerceklesti. 5. istanbul Moda Hazir
Giyim Konferansi’'nin acilisini; T.C. Avrupa Birligi Bakani ve
Basmuzakereci Egemen Bagis'in da katilimlari ile Basbakan
Recep Tayyip Erdogan gerceklestirdi. Acilis konusmasinda
tekstil dinyasina seslenen Erdogan; TGSD’ye, konferansa
katilan ve katki veren tiim kuruluslara, konferansa yurtdi-
sindan katilarak destek veren herkese tesekkir etti. Son
12 aylk ihracat rakamlarinin 138 milyar dolari astigini
ifade eden Erdogan; “Bu basarnda kuskusuz tekstil ve

hazir giyim sektoérinin pay blyutk. En fazla ihracat yapan
sektor olarak tekstil ve hazir giyim sektort Turkiye'nin
blyumesinde en fazla katki saglayan sektorlerin basinda
yer aliyor. Nisan ayI rakamlarina gére AB Ulkelerindeki kriz
nedeniyle bu tlkelere yapilan ihracatta yizde 18 oranindaki
duslse karsin; bagimsiz devletlere (yuzde 8), Orta Dogu’'ya
(yuzde17), Afrika’ya (ylizde43) yapilan ihracatta ciddi

artis yasandi. Ulke bazinda da Katar, Nijerya gibi tlkelere yapilan ihracat rekor seviyelere ulasti” dedi. Erdogan sézlerine soyle devam etti;
“Sektorle surekli diyalog icinde oldugumuz 9,5 yillik stire zarfinda vergi, istihdam yuku gibi sorunlara ortak ¢ozimler gelistirdik. Kiresel reka-
bette ayakta kalabilmek ve glicimuizii muhafaza etmek icin birlik icinde hareket ederek 2023 vizyonunu yakalayacagiz.” 30 tlkeden katilimcl-
larla, bu yilki konferansta 38 diinya markasi ve alicilaryla Turk imalatcilarini bulusturduklarini ifade eden Negrin; “ihracatimiz 2011 yilinda 16
milyar dolar ile tim zamanlarin zirvesine ulasmistir. 380 milyar dolarlik diinya hazir giyim ticaretinden aldigimiz yizde 4.25 pay ile 201 1'de
de dunya pazarlarinda en yuksek paya sahip sektoér olma ayricaligimizi sirdirmis bulunuyoruz” seklinde konustu. Diger yandan tekstil sekto-
ru olarak istihdam ve 6zellikle kadin istihdaminda ilk sirayr almaya devam etmekte olduklarina isaret eden Negrin, gecen yildan bu yana sek-
torde kayitl 30.000 istihdam artisi saglandigini séyledi. Negrin; “2013 icin s6zlimuz sektdr olarak 75bin kayith istihdam artsi” dedi.

YENI TTK SEMINERLERI DEVAM EDiYOR

IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Birol Sezer, Yeni
Tark Ticaret Kanunu'nun yururlige girecek olmasi
dolayisiyla Yeni Turk Ticaret Kanunu (Yeni TTK)
hakkinda seminerler vermeye devam ediyor. 13
Mart tarihinde Dis Ticaret Kompleksi'nde Istanbul
Denetim ve Kronos Danismanlik Sirketleri “Yeni
Turk Ticaret Kanunu'nun Is Hayatina ve Ekonomi
Duzenine Getirdikleri” isimli bir seminer diizenle-
misti. Moderatorlugini Sezer'in gerceklestirdigi
seminer bir hayli ses getirmisti. Yeni TTK hak-
kinda istanbul Denetim ve Kronos Danismanlik
Sirketleri, bir diger semineri de 3 Mayis tarihinde
Osmanbey Tekstilci isadamlari Dernegi’'nde
(OTIAD) da gerceklesti. Sezer'in moderatorlugiin-
de yapilan seminerde Kronos Danismanlk Sirketi
Temisilcileri Burcu Capin ve Ali Tuncay da yer aldi.
Yine oldukca ylksek katilim saglanan ve ilgiyle
takip edilen toplantida, Turk Ticaret Kanunu ve
yeni muhasebe standartlari KOBI - TFRS hakkinda
oldukca 6nemli ve yararl bilgiler verildi.
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urtdisinda gerceklesen

fuarlar, seminer ve sem-

pozyumlarda boy gos-
termek ve burada hem sektori
hem de tlkemizi temsil etmek
oldukca 6nem verilen bir konu
olarak karsimiza cikiyor. Yapilan
bu katilimlarda firmalarin bircok
harcamalari oluyor. Bu tir orga-
nizasyonlara katilan firmalara
Cash Back Turkiye tarafindan,
belirli harcamalarin KDV iadesi
yapiliyor. Cash Back Turkiye,
25 yildir tizel kisiler icin KDV
jadesi isini yapan, Amerika ve
Avrupa’da 30’dan fazla tlkede
ofisleri bulunan isvicreli Cash
Back firmasinin distributord
olarak konumlaniyor. Ulkemizde
faaliyet gdsteren yerli ve
yabanci sirketler, yurtdisinda
katildiklari fuar, seminer ve
sempozyumlarda katilm Ucret-
leri, egitim Ucretleri, otel ve
konaklama Ucretleri, otoban
gecis ve yakit Ucretleri, araba
Kiralama gibi hizmet giderlerini
esas alarak, odedikleri KDV'yi
Cash Back firmasi aracihgiyla
geri alabiliyorlar. Aralarinda
Avusturya, Belcika, Bosna
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Hersek, Danimarka, Finlandiya,
Fransa, Hirvatistan, Hollanda,
irlanda, ingiltere, Israil, Isvec,
isvicre, izlanda, Karadag,
Kanada, Liksemburg, Malta,
Monaco, Norvec, Romanya,
Slovakya ve Slovenya'nin bulun-
dugu dlkeler Turk firmalarinin
hizmet karsihginda ¢dedikleri
faturalarin KDV'lerinin iadesi
konusunda anlasmasi olan tlke-
ler olarak dikkat c¢ekiyor.

90 giin icerisinde

sonug alintyor

Firmadan bu hizmeti almak icin
bir takim islemlerin yapiimasi
gerekiyor. Alinan hizmeti géste-
ren orjinal fatura, vergi levhasi
fotokopisi, vergi dairesi yazisi,
vekaletname (Cash Back'in
matbuu vekaletnamesi) gibi
evraklarn hazirlanip basvuru
yapildiktan sonra Cash Back
merkez ofisine gonderiliyor ve
gerekli kontroller yaptiktan
sonra KDV iadesinin yapilacagl
Ulkedeki vergi dairesine Cash
Back ofisi tarafindan basvuru
yapiliyor. O Ulkedeki vergi dai-
resi basvuru islemlere koyuyor

TURK SIRKETLERI ICIN
YURT DISINDAN GELEN

ULKEMIZDE FAALIYET GOSTEREN YERLI
VE YABANCI SIRKETLER, YURTDISINDA
KATILDIKLARI FUAR, SEMINER VE
SEMPOZYUMLARDA YAPTIKLARI BELIRLI
HARCAMALAR KARSISINDA ODEDIKLERI
KDV’Yi AMERIKA VE AVRUPA'DA 30
ULKEDE HiZMET VEREN iSVICRELi CASH
BACK FIRMASI’NIN ARACILIGIYLA GERIi
ALABILECEKLER.

ve bu islem en fazla 90 gln
icinde sonuclaniyor. Sonucun

Philip Moris, Hewlett Packard,
Porsche, IBM, Johnson &

olumlu olmasi taktirinde o Ulke-
deki vergi dairesi, Cash Back'in
isvicre’deki merkez ofisinin
banka hesabina gerekli 6deme-
yi yatiriyor. Ardindan merkez
ofisi Turkiye'deki sirketin hesa-
bina, anlasilan komisyon orani
dusurilerek, iade edilecek olan
KDV miktarini transfer ediyor.
Tum bu islemlerin ardindan
ise anlasilan komisyon tutari
kadar fatura, sirkete gonde-
riliyor. KDV iadesi alinmis
olan orijinal faturalar, sirke-
te iade ediliyor. Cash Back
ile vergi iadesinden yarar-
lanan sirketler arasinda
British American Tobaco,
Siemens, Coca Cola, Ikea,
Astra Zeneca, Atlas Copco,
Danfos, Nestle, Tetra Pak,
KPMG, Ernst & Jang, Nokia,

ONEMLI BiR NOT

Johnson, Loreal, Volvo, Henkel,
Swarovski, National bank of
Abu Dhabi, Slovak Telekom,
Telekom Srbija, T-Mobile,

Vip Mobile, Telekom Bosne

i Hercegovine, Motorola ve
Unilever gibi dinya devleri
bulunuyor. &
www.yurtdisikdviadesi.com

Cogu ulkede KDV iadesi, talep edilen yil bitiminden sonra 6
ay icinde sonlaniyor. 2011 yili KDV iadesi icin 30.06.2012.

tarihine kadar basvuruda bulunulmasli zorunlulugu bulunuyor.
KDV iadesi olumlu sonuclanmazsa, firmalar bu islemler icin hic
bir bedel 6demiyor.
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rinleri ile Turkiye iplik
piyasasinin énemli tem-
silcilerinden olan Coats,

el emeginin kiymetini bilen Turk
halki ve bilincli sanayii yatirim-
cilarimizin kaliteye verdikleri
onem sayesinde, hem el nakisl
hem de konfeksiyon piyasa-
sinda 60 yil boyunca oldukca
onemli bir marka konumunu
surdurtyor. Anchor/Capa,
Drima Domino, Chain/Zincirli,
Koban gibi markalarin yaraticisi
olan Coats, kiresellesen dinya
ortaminda, 67 Ulkede ayni Urtin,
kalite ve tek marka ile hizmet
vermek Uzere kuresel altyapl
olusturma sirecini tamamladi.
250 yillik Coats tecrlbesinin en
onemli parcalarindan biri olarak
Coats Turkiye, endustriyel dikis
ipliginde global markalari olan
epic, dualduty, gral, gramax, tre
cerchi, aptan, eloflex, seamsoft,
terko satin ile Turkiye ve diinya
konfeksiyon piyasasina kali-

teli Grinde dncdlik yapmaya
devam ediyor. 1952 yilindan
bugtine, Turkiye'de hazir giyim,
yatak, mobilya, deri esya,
ayakkabi, otomotiv yan sanayii
gibi cok sayida sanayii kollarini
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destekleyen, kaliteli ve ¢coziime
yonelik Urtin ve hizmetleri ile
Coats Turkiye, sektorde oldugu
her sene blyumeyi strdirdu.
Gelisen ve surekli degisen
global ticaret ve tedarik kosul-
larr ortaminda Coats Grubu,
Tdrkiye'de yatirnmlarini devam
ettirerek Coats Turkiyenin grup
icinde Avrupa’nin tedarik merke-
zi ve ayni zamanda bir egitim ve
arastirma ussl haline gelmesini
sagladi. Coats Turkiye, 900'e
yakin calisani ile Uriin kalitesi ve
cevreye duyarlihk konularinda
Ozenli tutumunu strdirayor.
Firma, entegre iplik Uretim tesi-
sinde, her tir hammaddeden,
her kalinlikta ve sinirsiz renk
secenegi ile kaliteli dikis iplikleri-
ni Uretiyor. Konfeksiyonda geli-
sen trendleri ve ihtiya¢ duyulan
malzemeleri ¢cok yakindan takip
eden Coats, son yillarda organik,
geri kazanimli, anti bakteriyel,
su gecirmez, leke tutmaz ve
super stretch, ttd ile yapisan
iplikler gibi bircok yeni dikis ipligi
gelistiriyor ve Grlnlerinin yani
sira, dikis teknikleri, dogru iplik
secimleri, verimlilik, iplik tiketim
hesaplama gibi konularda Ucret-

]9§%IL_IN_DA TURKIYE'DESSANTRANDIKIS
IPLIK SANAYii UNVANINUESERIGOATS!

LIMITED VE ISTANBUL GENE

DOKUMACILIK®

L
ORTAKLIGI ILE KURULAN COATS TURKIYE
IPLIK SANAYii, 60 YILIGERIDE BIRAKTI.

siz egitimleri ile de musterile-
rine hizmet veriyor. Sektorin
egitimli isglicli potansiyeline
destek olmayi sorumluluk bilen
firma, fakulte ve teknik lise
konfeksiyon boélimlerine yone-
lik dikis ipligi ve fermuar konu-
lu seminerler diizenliyor.

Tiirk konfeksiyon
sektorii itici giic

Coats Turkiye'nin bulundugu
konuma gelmesinde Tirk kon-
feksiyon sektorinln itici glicl
blytk énem tasiyor. Coats
Turkiye, Coats Grup'ta EMEA
olarak tanimlanan Avrupa-

it
Ortadogu-Afrika bolgesinin en
onemli Uretim ve satis/pazarla-
ma uslerinden birisi konumunda.
9 Ulkede Uretim, 32 llkede
aktif satis faaliyetleri yuruttlen
bu bolgede, Coats Turkiye tek
basina tim bolge satisinin yizde
20’si ile en yuksek tlke satisina
sahip. Firma, kiresellesen dinya
ticaret ve tedarik ortaminda
Tark konfeksiyon firmalarinin,
kaliteli Grtinleri, dinamik tasarim-
lar ve glvenilir is anlayislari ile
rekabet glclerini korumasinin
yaratilan katma degeri yuksek
ve teknoloji ile miimkun olacagl-
nin bilincinde.
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Tepki/ Rebound

Renklerin enerji dolu ve ara sira
ortaya cikan arsizca ve kistahca
glrultall arbedesi. Yenilenmis
kirmizi, beyaz ve mavi hiperaktif
sari ve yesil ile ayni anda var
oluyor. Atesli pembe ifade yogun
ve pismanlk icermeyen moda-

yl animsamamiza yol aciyor.
Gururla uyanan sokak sanati ve
90’larin hip-hop sahnesi, cesur
renkler yetenegi ve sehir stilinde-
ki yaraticl tutkuyu simule ediyor.

Hipnotik/ Hypnotic
Akil, beden ve ruhumuzun tstin-
de buylleyici etkisi olan karanhk

1 ve metotlu bir renk hikayesi.
2 O l 3 L 2 O 1 4 Renk katmanlar karmasik ve
Y . belirli; her ton purissizce bir
2 - E“ I - digerine geciyor. Kahvelesen
i N Y 8. Kl morlar, patlican ve cezir ile yar
D Q » -‘—& _l__l_f— \'R S 3 v saydam gri arasindaki akis; hepsi
r e parlak isildayan morda aydinla-

| e . .
mE \D ERI BELIR ‘ niyor. Renkten bir gece denizi;

buyuleyici ve icine cekici.
SN -l

COTTON hakim olacak renk, kumas ve Ham/ Raw Cingene/ Drifter
siluetlere ilk bakislarini atmak Hemen goze carpmayan fakat Gocebe ruh ile doganin yabani
INCORPORATED icin 30 Nisan gtinti bir araya icgidiisel, gliclii ve hazirlikli giizelliginin coskulu evliligi.
TREI\_ID FOREC_AsT’ geldi. Yeni sezon trendleri gec- olan bu renkler hem sik hem de  Yumusak seftali, turuncu ve acik
30 NISAN TARIHINDE mis ve nostaljiden esinlenirken abartisiz duruyor. Soft Cloud, yesilin elektrik patlamasi ile
BlR TOPLANTI en soguk ve Cetiﬁ K'§ gunana Pink Sand ve Blush hafif ve karisiyor. Hararetli bir sekilde
PR bile isitacak zenginlikte renk ve havai hissi korurken hardal ve kizaran parlak renkler seyahat
GERGEKLES"RD' desenleri ortaya koydu. Cotton Hide derinlik ve boyutsallik tutkusunu ateslerken zamansiz
2013 —2014 SONBAHAR  Incorporated Trend Forecast'in katarken paleti daha pigmentli  vyesil ve toprak kahvesi bizi doga-
K|$ TRENDLERININ analizleri sonucunda AbeIAirIAedigi tonlarla toprakliyor. Bulanik ve  ya dénmemiz icin kiskirtiyor.
RENK. KUMAS VE renkler, moda takipcilerinin ve tazeleyici bir sekilde tamamlan-  Bu tutkulu renk hikayesine bir
e ) ) S tasarimcilarin 6ngortlerinde mamis olan bu tonlar kirllganlik  bakista resim cekilmis, yasam
SILUETLERININ bliytik rol oynuyor. CCI 2013 ve zamansizlik hislerini birlikte tarzi kutlanmis ve 6zglrlik haz
ANLATILDIGI jO] 4 Sonbahar - K'? m?d;‘f'ﬁ? belirginlestiriyor. vermis oluyor.
. amgasini vurmasini éngordigi
TOPLANTIDA KEle’ . renkler ve duygular bes ana bas-
HAM, TEPKI, HIPNOTIK,  Iikta topland:.
GINGENE OLMAK Kesif/ Discovery
UZERE BE$BA$LIK Alisiimisin disindaki yuceligin
BELIRLENDI. kesfine dalmamizi saglayan aqua
mavi ve yesillerin zorlayici glci.
ectigimiz 18 sezondur Gizemli mavi menekse tonlari ve
oldugu gibi, 100’Un dolgun morlar garip ve heybetli
Ustunde Turk tekstil ve arasinda gelip gidiyor. Merak his-
hazir giyim endustrisi ile alim simiz canli turuncu ile ilgi ceker-
ofislerinden st diizey yonetici ken gizli bir diinya uyandirmak-
ve tasarimcilari 2013-2014 ta. Rafine yenilik hissi dolambagh
Sonbahar - Kis trendlerine palette ortaya ¢ikiyor.
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KOLAYINA KACIN

Uriin Gelistirme ve Uretim Coziimlerimizi Kesfedin

Sade
Zengin
Detayli

Ihtiyaciniz olan
ilgi, tecrube
ve teknoloji

&PolyPattern PolyOrganize

Kalip Tasarim, Serileme ve Otomatik Pastal Uriin Yasam Déngiisti Yonetimi
Yerlestirme Sistemi (CAD/CAM) (PLM)

Daha hizl, kontrolli ve hatasiz galigarak Model geligtirme sureglerinizi daha
zaman ve kumas tasarrufu saglayin, etkin hale getirerek hizli ve gérilebilir
modelhanenizi mikemmel kilin. performans artigi1 saglayin.

www.polytropon.com
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iTKIB

ISTANBUL TEXSTIL VE KONFEKSITON [HRACATCI BIRLIKLER]

IHRACAT YILDIZLARININ BASARIS|
ODULLE TACLANDIRILDI

27 NiSAN TARIHINDE LUTFi KIRDAR KONGRE SARAYI'NDA GERGEKLESEN ‘2011 YILI BASARILI
IHRACATGILAR ODUL TORENI’ GORKEMLI BiR SEKILDE GERGEKLESTI. KATILIMIN BiR HAYLI YUKSEK
OLDUGU TORENDE, HAZIR GiYiM, TEKSTIL, DERi VE HALI SEKTORLERINDEN EN YUKSEK iHRACATA
IMZA ATAN 124 FIRMA ODULLENDIRILDi.

(X )

lkemizin en kokli ve dnem-

li kuruluslar arasinda yer

alan [TKIB ailesi “2011 Yil
Basarlli hracatcilar Odul Toreni”
nedeniyle yine biraradaydi. 27
Nisan tarihinde Lutfi Kirdar Kongre
Sarayr'nda gerceklestirilen gecede
hazir giyim, tekstil, deri ve hall sek-
tor temsilcileri oldukca heyecanl
anlar yasadilar. Térende 2011 yilini
basarili bir performansla sonlandr-
ran Uretim ve ihracatta gosterilen
performans ile tilke ekonomisine
katki saglayan 124 firma ¢dul
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almanin sevinci ve gururunu yasadi.

Gectigimiz yil ise, toplamda 82
firma platin ve altin plaket almaya
hak kazanmistl.

ihracatcilarin kaptani

Zafer Caglayan

Ece Sukan'in sunuculugunu yaptig|
gecede basarlli ihracatcllara 6dilk-
lerini vermek icin Ekonomi Bakani
Zafer Caglayan, TIM Baskani
Mehmet Bilyiikeksi, IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi, ITHIB Baskani
ismail Gulle, IDMIB Baskani Lemi

Tolunay ve HIB Baskani ibrahim
Yilmaz sahnede yerlerini aldilar.

Renkli anlarin sahnelendigi térende,

[TKIB Koordinatér Baskani Lemi
Tolunay, Birlik baskanlari adina,
“Ihracat gemisinin kaptani” olarak
tanimladiklari Caglayan’a kaptan
sapkasi hediye etti. ihracatcilarin
kaptani olarak nitelendirilen
Caglayan, aldig sapka karsisinda
duygulu anlar yasayarak, “Aldigim
sapka ihracatcilarimizla dinyanin
dort bir yanini dolasmanin glizel
bir simgesi oldu. Hayatimda ilk kez

gemi kaptani sapkasi aliyorum ve
ilk kez boyle bir sapka takiyorum.
Ancak murettebatsiz kaptan olmaz.
Kaptan, ekibiyle birlikte anlamli
olur. ihracatta yasadigimiz bu
basarida tiim ihracatcilarin katkisi
blyuk. Ben bu gecede Ulkenin
bollinmezliginden ayriimayan,
ulkemizi ay yildiz altinda basariyla
temsil eden ihracatcllarimizi kut-
luyorum” diyerek sézlerini nokta-
ladi. Gumrik ve Ticaret Bakanlig
Miustesari Ziya Altunyaldiz ve
Ekonomi Bakanligr Mustesar



Yardimcist ibrahim Senel ve CHP
Milletvekili Umut Oran da torene
katilan 6nemli isimler arasinda yer
aldi. Gecede TiM Baskani ve ITKIB
Baskanlari Hedef Dergisi'ne gorisle-
rini aciklad. Buytikeksi, “ITKIB biin-
yesindeki firmalanimiz 2011 yilinda
toplam 20 milyar dolara yakin ihra-
cat gerceklestirdiler. 2011 yilinda
Tarkiye'nin; hazir giyim ve konfek-
siyon ihracati 15 milyar 664 mil-
yon dolar, tekstil ve hammaddeleri
ihracati 7 milyar 709 milyon dolar,
deri ve deri mamulleri ihracati 1
milyar 262 milyon dolar, hali ve yer
kaplamalari ihracati 1 milyar 601
milyon dolar olarak gerceklesti. TIM
olarak 2012 yilinda 50 bini askin
ihracatcimizdan aldigimiz giicle

150 milyar dolar ihracat yapmay
hedefliyoruz. Hedeflerimizi sizler-
den ve tlkemizden aldigimiz gucle
planliyoruz.” seklinde dustincelerini
ifade etti.

“Ihracat ekonominin

can daman”

[HKIB Baskani Hikmet Tanriverdi
“16 milyar dolarin tizerinde ihracat,
ylz binlerce ¢alisan, 13 milyar
dolar net ihracat fazlasi... Turk hazir
giyim sektdriunln basar karnesini
bu ti¢ rakam ¢ok net ifade ediyor.
Tark hazir giyim sektort olarak
moda yaratmak, hizli ve esnek
olmak gibi bir zorunlulugumuz

var. Bunu da hayata gecirecek

olan sizlersiniz. Biz hedeflerinize
ulasabilmek icin HKIB Yoénetim
Kurulu olarak emrinizdeyiz. Fuar
organizasyonlari, ticaret heyetleri,
pazar arastirmalari, maliyetlerimizi
dustrecek calisma, egitim ve sertifi-
ka programlari, teknik calismalar ve
benzeri calismalari sizler icin yapr-
yoruz. icine birazcik da sevgi kata-
rak sizlere hizmet ediyoruz. Odull
alan arkadaslanmi kutluyorum” sek-
linde dustincelerini ifade etti. [THIB

Ferhat Gécer, gecenin sonunda sarkilariyla misafirlere keyifli anlar yasatti.

Baskani ismail Gillle ise “ITKIiB'in
temsil ettigi dort sektor, binlerce
firma, milyonlarca ¢alisan anlamr-
na geliyor. Ama bu dort biyik
sektor gerektiginde tek bir viicut
gibi hareket edebiliyor. Bunun
kiymetini bilmek ve asil bunu takdir
etmek gerekiyor. Oniimiizde buytik
bir hedef var. Sunun surasinda

Wmee  Wmm S
Wme e W “me
Wkm  SWmm  “Smoe

Wi  Wmos Smem e

ST X

W

“mim
“mom
b (11 ]
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2023'e 11 yil kaldi. Gortyoruz ki
siz de giderek hizlaniyor, tempoyu
giderek artiryorsunuz. Biz yillardir
buyuk iddialara, gucli rekabete
aliskiniz. Gortyoruz ki siz de heye-
caninizdan zerre kaybetmediniz.

yi ki varsiniz, iyi ki bu kadar kostu-
ruyoruz” seklinde konustu. IDMIB
Baskani Lemi Tolunay, ihracati tlke

1
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Wmee ks

b

Ece Stikan gecenin
sunuculugunu tstlendi.

ekonomisinin can damari, ihracatcr
nin elde ettigi dovizi ise ekonominin
can suyu olarak tanimladi. “ITKIB
olarak, son derece 6nemsedigimiz
‘Basarill ihracatcilar Odiil Téreni’

ile bu gece hem sektorlerimizin
performanslarini vurguluyor hem
de bu performansa en buyuk
katkiyr veren firmalarin hakkini
teslim etmis oluyoruz. Tirk derisi,
uluslararasi platformda artik marka
konumuna geldi. Dunya fuarlarinda
aranan Ulke olmayi basardik. Tim
bunlar, Turk deri ve deri trlinleri-
nin ihracatr icin gerekli faktorler”
diyerek goriislerini ifade etti. HIB
Baskani ibrahim Yiimaz da “Hal,
deri, tekstil ve konfeksiyon sektor-
lerinin olusturdugu ITKIB'in basaris,
sadece ihracat performansiyla
sinirli degildir. Sektorimaz tim
ekonomik konjoktlr baskisina
ragmen yeni bir canlanma doéne-
mine girmistir. Almanya’da 22 yi-
dir katildigimiz Domoteks Hali ve
Yer Kaplamalari Fuari'nda en fazla
firma katihmi ile en fazla alan
kaplayan Turk hali sektori son 3
senedir birinciligi elinde bulundu-
ruyor. 2023 yilinda 500 milyar
dolar hedefine ulasma basarisinin
keyfini insallah hep birlikte el ele
kutlayacagiz. Tum meslektasla-
rimi tim ITKIB tyelerini kutluyo-
rum. Bugln bir adim éne ¢ikanlar
burada odllerini alirken bizler
hem sektorimuiz hem de tlkemiz
adina onlarla gurur duyacagiz”
sekinde konustu.
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essadte Nedef OAUI toreni

HAZIR GIYIMIN BASARI TABLOSU

T" rende hazir giyim ve konfeksiyon sektériinde 2011 yilinda yiksek ihracat performansi
sergileyen 47 firma, platin plaket almaya hak kazandi. Hedef Dergisi'ne konusan iHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi” Son g yil tiim diinya icin gercekten ¢ok zorlu gecti. Avrupa’dan
Amerika'ya, Asya'dan Afrika'ya diinyanin dortte tcliniin ekonomik krizi yasadigl bir ortamda, 100
milyar dolarlarin altina diisen ihracatimizi iki yil gibi kisa bir sirede yeniden 136 milyar dolarlara
¢ikardik” seklinde goruslerini bildirdi. 50 milyon dolar ve tizerinde ihracat yapan firmalar platin;
20-50 milyon dolar arasinda ihracat yapan firmalar altin; 10-20 milyon dolar arasinda ihracat yapan
firmalar giimis; 2 milyon 500 bin-10 milyon dolar arasinda ihracat yapan firmalar bronzplaket aldi.
Gecede imalatc¢rhracatgr firmalar kategorisinde 47 firma platin, 141 firma altin, 192 firma gimdas,

688 firma bronz, 1.096 firma da basari sertifikasi ile 6dullendirildi.

PLATIN ODUL KAZANAN HAZIR GiYiM FIRMALARI

1 ONGAN TEKSTIL. A.S. 17 BEKS CORAP VE iC GIYIM AS. 33 MEDIT TEKSTIL LTD. STi.

2 iPEK TEKSTILA.S. 18 ERAK TEKSTIL L TD. STi. 34 ATK TEKSTILASS.

3 HEY DIS TICARET A S. 19 OZAK TEKSTILA.S. 35 TAHA TEKSTILA.S.

4 SIK MAKAS AS. 20 GELAL CORAP AS. 36 EKSPRES TEKSTIL LTD. STi.
5 HEY TEKSTILA.S 21 TAYPA TEKSTILA.S. 37 FALCON TEKSTILA.S

6 ERPA HAZIR GiYIM A.S. 22 IMTEKS GiYiM A S. 38 INTERSOURCE TEKSTIL A.S.
7 BEYPA DIS TICARRET A S. 23 NAZ DIS TiICARET A.S 39 YILTEKS AS.

8 REALA.S. 24 URSAN KONFEKSIYON LTD. STi. 40 DEBATEKS TEKSTIL LTD.STI.
9 LEVi STRAUSS ISTANBUL AS. 25 HiSAR GiYiM LTD. STi. 41 EROGLU GiYIM A.S.

10 REALKOM TEKSTILA.S. 26 BONY TEKSTILAS. 42 YILTEM KONFEKSIYON AS.
11 YENi DUNYA TEKSTILA.S 27 EDA DIS TICARET VE TEKSTILA.S. 43 ACT TEKSTILA.S.

12 CROSS TEKSTILASS. 28 KARDEM TEKSTILA.S. 7 RIMAKS TEKSTILAS.

13 BAYKANLAR TEKSTIL LTD. STi. 29 TANER TRIKO AS. 45 HAMARATLI TEKSTILA.S.
14 CAK TEKSTILA.S. 30 OR-MA TEKSTILAS. 46 AYTIM TEKSTILA.S

15 VENUS GIYIM AS. 31 RE GRUP TEKSTILA.S. 47 SAIDE TEKSTILA.S.

16 ERAK GIYIM AS. 32 EFES TEKSTIL LTD. STi.
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TEKSTILIN YILDIZLARI

G

PLATIN ODUL KAZANAN TEKSTIL FIRMALARI

1 AKSA AKRILIK AS. 15
2 AK-PA TEKSTILA.S. 16
3 KORDSA GLOBAL ENDUSTRIAS. 17
4 ZORLUTEKS TEKSTILA.S. 18
5 ZORLU DIS TICARET AS. 19
6 SUNJUT SUNi JUTSANAYiAS. 20
7 ORTA ANADOLU ASS. 21
8 BOSSAAS. 22
9 YUNSAAS 23
10 KADIFE TEKS A.S 24
11 UNSA AMBALAJ AS. 25
12 ORMO YUN iPLIKAS. 26
13 KETS TEKSTILA.S 27
14 ORMO ITH. iHR. A.S. 28

TGS DIS TICARET AS.

KASAR VE DUAL TEKSTIL A.S.

GSD DIS TICARET A.S.
KIMTEKS A.S.

GOZEK TEKSTILA.S.

DENiZ EKSPORT LTD.STi.
GAP GUNEYDOGU A.S
BAYDEMIRLER TEKSTIL A.S.
SEPA MENSUCAT A S.

iPEK IDROFIL PAMUK A S.
AYDIN MENSUCAT AS.
AYDIN TEKSTILA.S.
FLOKSER TEKSTIL A.S.
TORAMAN TEKSTIL LTD.STi.

29
30
31
32
33

35
36
37
38
39
40

ectigimiz yilda tekstil sektortinde imalatcr-hracatcl firma kategorisinde 19 firmanin platin
6dul kazandigl térende, bu yil 40 firma platin 6dil kazandi. Bu kategoride ¢dul alan birin-

ci firmanin ismi ise gecen yil oldugu gibi Aksa Akrilik Kimya Sanayi oldu. Térende platin
oddllerin yani sira 78 firma altin, 106 firma gtimds, 411 firma bronz, 245 firma da basarn sertifikasi
almaya hak kazandi. ITHIB Baskani ismail Giille Hedef Dergisi'ne duisiincelerini su sekilde ifade etti:
“Tarkiye'nin nifusu 70 milyonu, dinyanin nifusu 7 milyari asti. Dinyada ekonomik ve siyasi sinirlar
eski Gnemini kaybetti. Ekolojik sorunlar, insan sagligl ve cevre bilinci gibi yepyeni talep ve standartlar
hayatimiza girdi. Dlnya bu hizla degisirken biz bir adim geri kalmadik, hatta hep bir adim ¢nde olma
iddiamizi koruduk. Bunlar tek basina ihracat rakamlarindan daha anlaml ve daha biyik basarilardir.
ITKIB'in temsil ettigi dort sektor, binlerce firma, milyonlarca calisan anlamina geliyor. Ama bu dort
buytk sektor gerektiginde tek bir viicut gibi hareket edebiliyor; bunu takdir etmek gerekiyor.”

CESUR AMBALAJ AS.

UNVER TEKSTIL LTD. STi.
KERIM ORME KUMAS LTD. STi.
FLOKSER TEKSTIL DIS. TiC. A.S.
OGUZ TEKSTILA.S.
ALTINYILDIZ MENSUCAT A S.
DOGAN TEKSTIL LTD. STi.
BAHARIYE MENSUCAT A S.
HYOSUNG iSTANBUL LTD.STi.
GULLE ENTEGRE A.S.
BAHARIVE TEKSTILA.S.

BTD TEKSTILAS.
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essaite hedef OAUI toreni

DERI SEKTORUNUN ONUR GECESI

Deri, DSD Deri Sanayicileri Dis. Tic. A.S. ve GSD Dis Tic. A.S. platin 6dulun sahibi olurken, 11 firma altin, 25 firma giimis, 131 firma bronz ve 94 firma

da basan sertifikasi aldi. Yaptigi konusmada deri sektériinde egitim, inovasyon ve Ar-Ge'nin de blyiik énem kazandigini vurgulayan IDMIB Baskani Lemi
Tolunay “Okullarimiz, meslek liselerimiz, yiksek okullarimiz ve deri mihendisligi bélumlerimizle egitimde uzman bir altyapiya sahibiz. Deri Urtinleri tasarim yarig-
malari yapiyoruz ve sektoriin gelecegi olan genclerimize destek veriyoruz. Tasarim ve inovasyonda rakiplerimizi geride birakmayi basardik. Tum bunlarin isiginda,
Cumhuriyetimizin kurulusunun 100’tncd yil olan 2023'te sektér adina 5.2 milyar dolar ihracat yapmayi planladik ve bunun stratejisini olusturduk” diye konustu.

Gecede, deri ve deri mamulleri sektértinde 7 firma platin plaket ile 6dillendirildi. Bunlardan Desa Deri, Matras Deri, Aydinli Deri, Gezer Ayakkabi, Punto

PLATIN ODUL KAZANAN
DERI FIRMALARI

DESA DERi A.S
MATRAS DERi A.S
AYDINLI DERI A.S
GEZER AYAKKABI A.S
PUNTO DERI LTD.STi

ALTIN ODUL KAZANAN
DERI FIRMALARI

SEN DERI A.S.
ORJINDERIAS ,
BILGIN TEKS. DERI LTD.STi
VIZYON DERIAS _
SUED MOD DERICILIK LTD.STi
MRM KONFEKSIYON A.S. ,
VERONA DERI GiYIM.SAN LTD STi
ALDERI TiC. LTD.STI
ULAS-CAN DERI LTD.STI.

0  HIPERBOL DERi A.S

1 TREXTATRDERi AS.

PLATIN ODUL KAZANAN

DIS TICARET SIRKETLERI

DERi FIRMALARI

1 DSD DERI SANAYICILERI DIS. TiC. A.S.
2 GSD DIS TiC. AS.
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HALININ BASARI LiSTESI

011 yilinda basarili ihracat rakamlarina imza atan ve ekonomiye énemli katkilar saglayan Ttk
2 firmalarinin 6ddllendirildigi térende hali sektoriinde 11 firma platin plaket almaya hak kazandi.

Dinarsu imalat A.S'nin birinci oldugu platin kategorisinde DTY Detay Turizm A.S. ikinci, Dinarsu
Hali A.S. clinct oldu. Bunlarin yani sira térende 16 firma altin plaket alirken, 29 firma da giimus
plaket ile odullendirildi. IHIB Baskani ibrahim Yilmaz goriislerini soyle ifade etti: “Bu glizel gece vesile-
siyle, hali ihracatgilan birliginin performasinda bahsetmek isitiyorum. 2011 yilini ytzde 27°lik ihracat
artistyla 1 milyar 630 milyon dolar ile kapatan sektor, son 4 ayda yuzde 37°lik artis orani il yoluna
devam ediyor. Tlrkiye genel ihracatinin tzerinde olan bu performans, ézellikle son 5 yilda halicilik
sektodri ana pazarlarn yaninda yeni pazarlar ekleyerek tretim yanina yeni pazarlar ekleyerek tiretim
sureclerinde ve Urtnlerinde katma deger siireclerinde ve Urlinlerinde katma degeri artirarak bu bayarr-
ya ulasmistir. Tum ITKIB yelerini, tim meslektaslarimi kutluyorum, onlar zor olani basardilar.”

PLATIN ODUL KAZANAN
HALI FIRMALARI

DINARSU IMALAT AS.

1 . .

2 DTY DETAY AS. ALTIN ODUL KAZANAN HALI FIRMALARI

3 DINARSU HALIASS. o '

4 SOFITEKS A.S. 1 URGUP HADOSAN A S. 9 AYDIN TEKSTILA.S

5 CINAR HALICILIK A.S. 2 TURKUAZ HALI LTD.STi. 10 AYDIN MENSUCATAS.

6 SENTEZ TURZ. A.S. 3 AR HALICILIK AS. 11 DENKAP TURIZM LTD.STi.

7 LADIK HALICILIK A.S. 4 BAHARIYE MENSUCATA.S 12 SARAYHALIAS

8 ALTIN iPLiK DERI LTD. STi. 5 BAHARIYE TEKSTIL A S. 13 BATITURIZM TEKSTILAS.

9 CEYHAN TEKSTIL LTD.STi 6 STEP HALICILIK A.S. 14 AGACANLIDSTI. '
10 NURTEKS HALIAS. 7 TAFTEL TAFTING A S. 15 ISIK KADIFE VE TEKSTIL LTD.STi.
11 NRTAS. 8 EDENTURIZM A S. 16 ISIK KADIFE LTD.STi.
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essaite hedef OAUI toreni

DIS TICARET SIRKETLERI SAHNEDE

[ ]

malatci firmalarla birlikte “Dis Ticaret
lSermaye Sirketleri” de 6dil almak icin sah-

nedeydi. Térende 8 dis ticaret firmasinin
platin 6dil kazandigl térende 1 firma glimus ve
3 firma da bronz sertifika aldi. Hazir giyim kate-
gorisinde platin plaket kazanan birinci firmaGSD
Dis Tic. A.S., ikinci firma TGS Dis Tic. A.S., ucln-
cli firma ise Birgi Birlesik A.S. olarak siraland.

PLATIN ODUL KAZANAN DIS TICARET
SIRKETI HAZIR GiYiM FIRMALARI

1 GSD DISTIC. AS. 5 TURKMEN GRUP A.S.

2 TGS DISTIC. AS. 6 ILERI GIYiM VE SAN. DIS. TiC. A S.
3 BiRGI BIRLESIK A.S. 7 PERGAMON STATUS A.S.

4 TAHA PAZ. VE MAGAZACILIKAS. 8 ETIK DIS TiC.VE PAZ. AS.
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MARMARA GRUBU STRATEJiIK VE SOSYAL ARASTIRMALAR VAKFI, KURULUSU TARAFINDAN
HAZIRLANAN 15. AVRASYA EKONOMi ZIRVESI ISTANBUL VE iZMIR’DE GERGEKLESTI. 11 NISAN
TARIHINDE ZIRVEDE BiR KONUSMA GERGEKLESTIREN iHKiB YONETIM KURULU BASKANI HIKMET
TANRIVERDI, HAZIR GiYiIM SEKTORUNUN ViZYONU HAKKINDA KATILIMCILARA BiLGi VERDI.

armara Grubu Vakfi

tarafindan gelenek-

sel olarak duzenle-
nen Avrasya Ekonomi Zirvesi
toplantilari, bu yil istanbul
ve Izmir'i kapsayacak sekilde
genisletildi. 10-12 Nisan tarih-
leri arasinda gerceklesen 15.
Avrasya Ekonomi Zirvesi'nin
bir bolimu Istanbul’'da
Avrupa Birligi Bakani ve Bas
Miuizakereci Egemen Bagis ile
TBMM Baskani Cemil Cicek’in
katilimlariyla Latfi Kirdar
Kongre Merkezi'nde gercekles-
ti. Ikinci bolimu ise Swiss Otel
Grand Efes’te gerceklestirilen
zirvede, tim dinyadan kanaat
onderleri yer aldi. Yaklasik 50
tlkeden Cumhurbaskanlari,

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

Basbakanlar ve Bakanlarin

da yer aldigl 200’0n lzerinde
davetli, iki glin devam eden
Zirve'de ekonomi, siyaset,
kadin haklari ve toplumsal
sorunlarla alakali toplantilar
gerceklestirdiler. stanbul The
Ritz-Carlton Hotel’de is ve
cemiyet hayatindan bircok
davetlinin katildigl acilis gece-
sinde [HKIB Yonetim Kurulu
Baskani Hikmet Tanriverdi,
IHKIB Yo6netim Kurulu Baskan
Yardimcisi ve TIM Baskan Vekili
Ahmet Akbalik, IHKIB Yonetim
Kurulu Uyeleri Birol Sezer,
Nilgiin Ozdemir, Cem Kaprol,
Jale Tuncel, Cem Altan, Umit
Oziiren, ITKIB Genel Sekreteri
Selcuk Gokart ve ITKIB Genel

Sekreter Yardimcisi Cemal
Bayazit geceye katilan isimler
arasinda yer aldi. IHKIiB'in
Zirve'ye yaptigl katkilardan
dolayi sahneye cagirlan IHKIB
Yonetim Kurulu Baskani Hikmet
Tanriverdi bir konusma yapti
ve kendisine bir hediye takdim
edildi. Ayrica acilis gecesinde
moda tasarimcisi Mehtap Elaidi
IHKIB’in destegiyle “Ragmen”
isimli koleksiyonunu sunarak,
geceye renk katti. Ugurkan
Erez'in koreografisini yaptigl
defilenin podyumunda Istanbul
Fashion Week’ten de hatirla-
yabileceginiz Didem Soydan,
Deniz Pulas, Sinem Sdlln,
Ecehan Epcim, Ezgi Bozkurt ve
bircok manken yirudi. Defilenin

ardindan 2011 yili Eurovision
birincisi Azerbaycanh Nigar ve
Eldar’in verdigi konserle gece
devam eden gece, diger bir
Azerbaycanli ses sanatcisinin
seslendirdigi sarkilarla sona erdi.

Tasarlayan lreten ve
pazarlayan bir Turkiye
Avrupa Birligi Bakani ve Bas
mizakereci Egemen Bagis ile
TBMM Baskani Cemil Cicek’in
katilimlariyla Latfi Kirdar
Kongre Merkezi'nde gercekle-
sen zirvenin ikinci gintinde bir
konusma yapan IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi “50 katihm-
ci tlke ile bugln bir bakima
Birlesmis Milletler’in dortte biri
ile ayni cati altinda bulunuyo-



ruz. Bu tlkemiz, ekonomimiz

ve Marmara Grubu Vakfi adina
gercekten gurur duyulmasi
gereken bir ayrinti. IHKIB ola-
rak gecmiste oldugu gibi 15.
Avrasya Ekonomi Zirvesi'ne
bugtin de destek veriyoruz. Din
gece Unlt moda tasarimcimiz
Mehtap Elaidi dizenledigi defile
ile Turkiye'nin tasarim guicin
sergiledi. Bunu Istanbul Fashion
Week'te cok daha genis bir
platformda global pazarlarin
dikkatine sunuyoruz” dedi.
Turk hazir giyim sektori olarak
son ¢eyrek asirda yakalanan
ivmenin, onca yil ge¢cmesine
ragmen Turkiye'de hicbir sekto-
rin yakalayamadigini belirten
Tanriverdi, “Tasarlayan, treten,
pazarlayan bir baska ifadeyle
dinya moda endustrisine yon
veren Turkiye icin elde edilen
bu basarilar eminim benim gibi
sizleri de tatmin etmiyor. Turk
hazir giyim sektor Avrupa’nin

IHKIB'in Zirve'ye yaptigi katkilardan dolayi IHKIB Yonetim Kurulu Baskani Hikmet Tanriverdi'ye hediye takdim edildli.

gelismis Ulkelerini kapsayan
geleneksel pazarlarin yani sira
alternatif pazarlar da yaratmak
zorunda. Rekabetin, fiyat tuttur-
manin her gegen giin daha da
zorlastigl ginimiuizde kendimize

yeni kanallar acmalyiz” seklin-
de konustu. “Degisen uluslara-
rasi ekonomik dengeler sonu-

cunda tilkemizin ve istanbul’un
parlak bir gelecek vaat etmesi
bizi cok daha genis bir vizyona

yoneltiyor. Turkiye 180’in tze-
rinde tlkeye az ya da cok hazir-
giyim ve konfeksiyon ihracati
yaplyor. Ancak, bu ihracatin
dolar bazinda yuzde 80’ini AB
Ulkelerine gerceklestiriyoruz.
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Cesitli nedenlerden dolayr AB
pazarlarindaki daralma egilimi-
ni telafi etmek icin, alternatif
pazarlarin yaratiimasi son
derece 6nemli bir konu olarak
sektorin karsisinda duruyor.
Yilbasindan bu yana rakamlara
baktigimizda en fazla ihracat
yapilan 10 Ulkenin €’'sinda ihra-
cat dususleri oldugunu goruyo-
ruz. Hazir giyimde en ¢ok drin
sattigimiz Almanya’ya yapilan
ihracatta yilin Ocak-Mart déne-
minde yluzde 12,3’ltk bir disus
var. Benzer sekilde Fransa'da
ylizde 12,8, Belcika'da ise
ylzde 10,2’lik ihracat kayiplar
s6z konusu” dedi. Bu duru-
mun farkli oranlarda da olsa
diger geleneksel pazarlar icin
de gecerli oldugunu belirten
Tannverdi, “Zirveye katilan
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Ulkelere baktigimizda ihraca-
timizin yizde 100’lere varan
oranlarda arttigini gériyoruz.
Suudi Arabistan, Kazakistan,
Birlesik Arap Emirlikleri ve
Misir't, 2012 yilinin Ocak-Mart
doneminde hazirgiyim ve kon-
feksiyon ihracatinda dikkate
deger ihracat artisi saglanan
pazarlar olarak sayabiliriz. Belki
bugtin i¢in ihracat rakamlari
cok tatmin edici gérinmese de
bu yeni pazarlardan Turkiye
adina lyi ticari sonuclar alaca-
gimiza inaniyorum. Yeni kapilar
acmanin, o yoksa yeni yollar
insa etmenin burada bulunan
herkesin gorevi oldugunu dusu-
niyorum. Doguyla batinin bir
sentezini olusturmak ve buna
uyumlu ekonomik iklimi yarat-
makla bu yollar islerlik kazanir.

Yillardir “az gelismis veya
gelismekte olan” nitelemeleriy-
le Turkiye ve interlandindaki
Ulkeler Gzerinden zenginlesen
Bati'nin bugtin icinde bulundu-
gu durum, su anda bu masanin
etrafinda toplanan tlkeler icin

ders niteliginde olmalidir” dedi.

Tanriverdi, “Zirveye katilan
Ulkelerin ekonomik
iliskilerini

canlan-

dirmalari,

karsihkl

kazanc

temeline

oturan

isbirliklerini
gelistirmeleri,
Avrasya cog-
rafyasina daha
fazla zenginligi,
siyasal huzuru,

Elaidi’'nin acilis gecesinde sergiledigi “Ragmen”
koleksiyonu geceye renk katti.

barisi ve beraberinde guizel
yarinlari getirecektir” diyerek
sozlerini sonlandirdi. Zirve
ekonomi, enerji verimliligi,
surdurulebilir kalkinma, issizlik
orani gibi bircok énemli konun
masaya yatinldig Zirve, basa-
riyla tamamlandi.
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YENI

TESVIK
SISTEMI

NELER

GETIRIYOR

BASBAKAN ERDOGAN
YERLI VE YABANCI
YATIRIMCILARIN
MERAKLA BEKLEDIGi
TESVIK PAKETINI 5
NiSAN’DA AGIKLADI.
4 ANA BILESENDEN

OLUSAN SISTEME GORE

TURKIYE 6 BOLGEYE
AYRILACAK. YATIRIMIN
HANGI BILESENDE
YER ALDIGINA,
BUYUKLUGUNE VE
BOLGEYE GORE FARKLI
TESVIKLER S0Z
KONUSU OLACAK. YENiI
TESVIK SISTEMI, 1

OCAK 2012 TARIHINDEN
ITIBAREN UYGULAMAYA

KONULACAK.

asbakan Recep Tayyip

Erdogan, 5 Nisan

tarihinde tim Turkiye
ekonomisini oldukc¢a yakindan
ilgilendiren yeni tesvik paketini
acikladi. Konuyla ilgili olarak
gectigimiz glinlerde Ankara’'da
bir basin toplantisi yapildi.
Basbakan Erdogan toplantida,
Turkiye ve dinyadaki yeni
gelismelerin isiginda hazirlandigl
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belirtilen yeni tesvik sistemi i¢in
belirli bolgelere, belli zimre-
lere, belli cevrelere degil, tim
Turkiye'ye hitap edecek bir tes-
vik anlayisini hakim kildiklarini
vurguladi. 2023’e yiirlyen bir
Ulke olarak, bu yeni tesvik sis-
teminin tlke genelinde yatirimi
daha da 6zendirecegini belirten
Erdogan, yeni tesvik sisteminin
yatirimlari daha da 6zendirece-
gini dile getirdi. Erdogan, yeni
tesvik sistemi hazirlanirken
TOBB, TiM ve YASED ¢nde
olmak tzere ilgili butdn sivil
toplum kuruluslariyla, birlikler-
le, derneklerle, bireysel yati-
rimcilarla yogun istisarelerde
bulunduklarini belirtti. ilgili

tim bakanlklarin yeni sistem
Uzerinde koordineli bir sekilde
calistigini sozlerine ekledi. 2002
yilinda, toplam yatinm mik-

tart 59 milyar lira iken, 2011
sonunda bu miktarin, yaklasik
5 kat artigla 283 milyar liraya
cIktigini aciklayan Erdogan, 6zel
sektor yatinmlarinin da ayni

doénemde 43 milyar liradan 235
milyar liraya yukseldigini bildir-
di. Ortaya konulan hedeflere
ulasildigini bildiren Erdogan,
2009 yilinin Temmuz ayindan
bu yana mevcut tesvik uygula-
mas! kapsaminda 11 bin 382
adet tesvik belgesinin dizenlen-
digini soyledi. Konusmasinda
yeni tesvik sisteminin temel
hedeflerini aciklayan Erdogan,
bu yeni sistemle, cari acigin
azaltilmasi amaciyla, ithalat
bagimhligl yuksek olan ara mal
ve Urlnlerin, dlkemizde yati-
rim ve Uretiminin artiriimasini
hedeflediklerini ifade etti. En az

gelismis bolgelere saglanan yati-

rim desteklerinin artirilmasini,
bolgesel gelismislik farkliliklari-
nin giderilmesini, destek unsur-
larinin etkinliginin artiriimasini,
kiimelenme faaliyetlerinin 6zel-
likle desteklenmesini, teknolojik
donlistimu saglayacak yiksek
ve orta yuksek teknoloji iceren
yatirimlarin artmasini da hedef-
lediklerini sozlerine ekledi.

“6. bolgeye pozitif
ayrimcilik yapiyoruz”
Ekonomi Bakani Zafer Caglayan
ise yeni tesvik sistemiyle ilgili
olarak, getirdikleri yeniliklerden
birinin yatirimlarin 6. bolge-

ye yonlendirilmesi oldugunu
belirtti ve ozellikle bu bdlgede
gerceklestirilecek yatirmlarin,
yeni sistem kapsaminda daha
avantajli kosullarla desteklene-
cegini ifade etti. isglict maliyet-
lerini azalttiklarini, finansman
imkanlarini artirdiklarini dile
getiren Caglayan, sektorlerin
kapsamini genislettiklerini ve 6.
bolgeye pozitif ayrimcilik yap-
tiklarint belirtti. TIM Baskani
Mehmet Biyikeksi de konuyla
ilgili olarak yazil aciklamasinda
yeni tesvik sistemini olumlu
bulduklarini sistemi Turkiye
sanayisinin ihtiyac duydugu
teknolojik dontisiim slreci icin
atesleyici bir etki yapacagina,
uygulamaya konulan il bazl
bolgesel sistemin, Tlrkiye'nin
intiyac duydugu sosyal baris



B(")LGELER
2 3 4 5 6

ortamina da buyuk katki sagla-
yacagina, bolgeler arasindaki
gelismislik farklarini hizli bir
sekilde azaltacagina inandiklari-
ni ifade etti.

Bolgeler ve

illerin secilme kriterleri
Yeni tesvik sisteminde illerin
belirlenmesi ve yeni bolgesel
haritanin olusturulmasi kapsa-
minda cesitli calismalar yapildi.
Kalkinma Bakanhgr ekonomik
ve sosyal gelismislik duzeyini
belirlemek icin 61 degisken
belirledi. illerin sosyal ve eko-
nomik gelismislik diizeyinin
ortaya koyan 61 degisken
tum illere uygulandi. 2011
yilinda, “Illerin ve Bolgelerin
Sosyo-Ekonomik Geligsmislik
Siralamasi Arastirmasi” calis-
masi tamamiyle bastan ele
alinarak yenilendi. Bu calisma
ile iller 6 bolgeye ayrildi. Yeni
bolgesel ayrimin, mevcut sis-

1. Bélge
Ankara, Antalya, Bursa, Eski-
sehir, istanbul, izmir, Kocaeli
ve Mugla illerine yayilan bol-
gede 2013 yil sonuna kadar
yapilacak yatirimlarda isvere-
ne 2 yil stireyle sigorta prim
destegi saglanacak. 2013
yill sonuna kadar baslatilan
yatinmlarda yiizde 15 katki
saglanacak. 2014 yilindan
sonra baslatilacak yatirimlar-
da bu oran ylzde 10 olacak.
Blyuk Olcekli yatirimlarda ise
siraslyla yuzde 25 ve ylzde
20 katki saglanacak.

temdeki il gruplarini ve onlarin
sosyo-ekonomik geligsmislik
duzeylerini dikkate almak yeri-
ne, bizzat illerin sosyo-ekono-
mik gelismislik dizeylerini esas
almak suretiyle olusturuldu.

2. Bélge

Adana, Aydin, Bolu, Canak-
kale, Denizli, Edirne, Isparta,
Kayseri, Kirklareli, Konya,
Sakarya, Tekirdag, Yalova
illerini kapsayan bolgede ,
2013 yili sonuna kadar yapi-
lacak yatinmlarda isverene

3 yil sureyle sigorta prim
destegi saglanacak. 2013
yili sonuna kadar baslatilan
yatinmlarda ylzde 20 katki
saglanacak. 2014 yilindan
sonra baslatilacak yatirmlar-
da bu oran yiizde 15 olacak.
Buyuk olcekli yatinmlarda 1s
siraslyla yuizde 30 ve ylzde
25 katki saglanacak.

3. Bolge

Balikesir, Bilecik, Burdur,
Gaziantep, Karabiik,
Karaman, Manisa, Mersin,
Samsun, Trabzon, Usak,
Zonguldak’ kapsayan
bolgede 2013 yilin sonuna
kadar yapilacak yatirnmlarda
isverene 5 yil, daha sonra
yapilacak yatirmlarda 3 yil
surreyle sigorta prim destegi
saglanacak. 2014yili sonuna
kadar yapilacak yatirmlarda
ylzde 25, sonrasinda ylzde
20 katki saglanacak. TL
cinsi kredilerde 3 puan doéviz
cinsi kredilerde ise 1 puanlik
destek verilecek.

illerin bolgesel dagilimdaki
yerlerinin, Kalkinma Bakanhgl
tarafindan yapilacak periyodik
calismalar sonucunda elde

edilecek veriler cercevesinde

yeniden degerlendirilmesi de
mumkun olabilecek.

Yeni tesvik sistemi-
nin 4 ana bileseni

* Genel tesvikler

* Bolgesel tesvikler

* Blyuk olcekli yatirimlarin
tesviki

* Stratejik yatinmlarin tesviki

Yeni tesvik sistemi-
nin 4 ana bileseni

o GUmruk Vergisi Muafiyeti
» Vergi indirimi

* Faiz Destegi

* Katma Deger Vergisi
istisnaslt,

« Sigorta Primi isveren
Hissesi Destegi (asgari ticret
lzerinden)

e Yatirm Yeri Tahsisi
 Gelir Vergisi Stopaji Destegi
o KDV iadesi Destegi
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Tesvik icin lojistik

destek yolda

Yeni tesvik paketinin aciklan-
masl ile Dogu illerine yatirim
yapmaya hazirlanan ancak, bu
bolgelere ulasimin saglanmasi
konusunda kaygl taslyan yati-
rimcilara, lojistik sektorinden
tam destek geldi. Gectigimiz
hafta aciklanan yeni tesvik
paketi ile rotasini Dogu illerine
cevirmeye hazirlanan yatirimci-
larin en buyuk kaygisi bu bolge-
lere ulasimin nasil saglanacagi
konusunda. Tesvikten yararla-
narak dogu bolgelerine yatirim
yapmak isteyen yatirimcilara
gore tesvikin yani sira ulasim
desteginin saglanmasi gereki-
yor. Konuyla ilgili DUNYA'ya
aciklamalarda bulunan lojistik
sektorl temsilcilerine gore ise
yatirimcilarin ulagim konusunda
kaygl tasimalarina hic gerek
yok. Clnku sektor yatirimciya
her tirli destegi vermeye ve
yeni yatinmlarla beraber bu
bolgelerde yeniden organize
olmaya hazir. UND konuyla
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ilgili 15 maddelik bir calis-
manin hazirligl icinde. Dogu
bolgelerine yatirim yapmayi
planlayan yatirimciya her tarli
lojistik destegi sunmaya hazir
olduklarini belirten Uluslararasi
Nakliyeciler Dernegi (UND)
Baskani Ruhi Engin Ozmen,
‘Yatinmci nereye yatirim yapar-
sa biz oradan o mallari alip
Avrupa’ya ve dunyanin her
yerine gétirmeye hazirz. Yolun
uzun olmasi bu noktada prob-
lem olmayacak” dedi.

Ar-Ge yatirimlari
6zendiriliyor

Yeni tesvik sistemi, Ar-Ge yati-
rimlarinin ézendirilmesini de
hedefliyor. Bu sisteme gore
Ar-Ge faaliyetleri sonucunda
bulunan veya gelistirilen Gri-
nin ticarilestirilmesine yonelik
girisimler desteklenecek. Bu
cercevede TUBITAK tarafindan
desteklenen Ar-Ge projeleri
sonucunda gelistirilen Urinin
Uretimine yonelik yatinmlara,
vergi indirimi ve sigorta primi

isveren hissesi desteklerinden,
bulunduklari bélgenin bir alt
bolgesinde uygulanan oran ve
sirelerde yararlanma imkani
saglanacak. Tesvik sistemi,
kiimelenmenin desteklenmesi
ve yatirim havzalarinin olustu-
rulmasi hedefi dogrultusunda
yatirimlari organize sanayi
bolgelerinde (OSB) yogunlas-
masini hedefliyor. Yeni sisteme
gore, yatinmlarin OBS’lere
yapilmasi halinde yatirimcilar,
yatirimin bulundugu bdlgenin
bir alt bolgesinde uygulanan
oranlardan yararlanacaklar.
Eger yatirim 6. bolgedeki
OBS’de ise yatirima katki
orani, 5 puan artirimli olarak
(Bolgesel Tesvik Uygulamalari
icin yuizde 55, Buyutk Olcekli
Yatirimlari Tesviki icin ise
ylzde 65) uygulanacak. Yeni
sistemin getirdigi bir diger
yenilik de lokomotif sektorle-
rin desteklenmesi olacak. Bu
kapsamda, madencilik, demir-
yolu ve denizyolu ile yik veya
yolcu tasimacihgina yonelik

yatinmlar, otomotiv, uzay veya
savunma sanayine yonelik test
merkezleri, riizgar tineli ve
benzeri nitelikteki yatinmlar,
kaltar ve turizm koruma ve
gelisim bolgelerinde yapilacak
turizm yatirimlari, 6zel sektor
tarafindan gerceklestirilecek
ilkokul, ortaokul ve lise yatirim-
lari, yatirim tutari 20 milyon
lira Gzerinde olan biyoteknolo-
jik ve onkolojik ilaclar ile kan
Grtnlerinin Gretimine yonelik
ilac yatirimlari, savunma sanayi
yatirimlari, Turkiye'nin hangi
ilinde yapilirsa yapilsin, 5.
bolge desteklerinden yararla-
nacaklar. Yatirrmin 6. bolgede
yapilmasl halinde dogal olarak
bu bolgenin desteklerine de
tabi olacaklar. Turkiye'deki 27
adet Kultur ve Turizm Koruma
ve Gelisim Bolgesi, turizm
destekleriyle tesvik edilecek.
Turkiye'nin turizm gelirlerini
artirmak amaciyla, turizm
algisini deniz turizminin disina
cikarilacak. Kultir ve saghk
turizmi tesvik edilecek.



TURKIYE'DE
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R CENEL

[ CERCEVEDE

WEEL OLUMLU BIR
§ SISTEM

IHKIB Baskani

Hikmet Tanriverdi
Yeni tesvik paketine iliskin
aciklamalar genel anlamda
oncekilere nazaran daha
gercekci ve daha olumlu.
is duinyasinin Basbakan
Erdogan’in acikladigl tesvik-
lerle ilgili ciddi beklentileri
vardl. Hatta yatinmlar bile
askiya alinmisti. Turkiye igin
yeni bir sayfa acildigini diisti-
ntyorum. Tesvik kapsamina
alinan Urlnlere iliskin liste
de oldukca énemli. Dogru
Urlnlerden olusan liste, Turkiye'nin tesvik tarihinde bir devrime ne-
den olur. Ayni zamanda cari acigin da panzehiri olur. Girdi Tedarik
Stratejisi'ne gore (GITES) buradan cikacak spesifik trlinler cerceve-
sinde cari acigl azaltacak yatinmlara bolge farki gbzetmeden Urtin
bazinda desteklenmesi ¢cok olumlu. Sistemde hazir giyim sektor
icin hazirlanan 6zel bir tesvik yok. 6. bolge bizim isteklerimizi
karsiliyor. Onemli olan oraya yatirimi gétiirecek ortami yaratmak.
6. bolgedeki sartlarn tamamiyle 5. bolgelerdeki organize sanayi-
lere verirlerse, 5. bolgede ciddi sekilde konfeksiyon sektériinin
buylyecegini dustuniyorum.

[STARBUL
FASHION

T Ll

VAR OLAN
SEKTORLERE
KATKI
SAGLAMIYOR
IDMIB Baskani
Lemi Tolunay
Tesvik paketinin genel
anlamda olumlu oldugunu
ve iceriginin gayet guzel
hazirlandigini distntyo-
rum. Bu paket Turkiye’'nin
geleneksel sektorlerine de-
gil de teknolojiye bagli yeni
sektorleri icin gayet pozitif.
Ancak bizim sektorimuiz
icin etkin bir faydasi yok
¢Unku her seyden once deri
Uretiminde organize deri
sanayi bolgeleri var. Bunlar yerlesik, altyapisi oldukca zahmetli;
devlet tarafindan 6n hazirligl yapilan ve deri sektorline acilan bol-
geler. Bizim bunlari tasimamiz mimkun degil. Bir anlamda tesvik
paketi kiimelenmeyi de tesvik ediyor ama biz zaten 15 sene 6nce
kiimelendik. Tesvikin bize kiimelenme anlaminda getirecegi bir
destek yok. Varsayalim 6. bolge sektorimiiz icin ¢cok uygun. O
zaman da bir lojistik sorunu, ¢ikacak maliyetler artacak. Biz yer
degistiremeyecegimiz icin bolgelere gore harekete etmemiz mim-
kiin degil. Pakette belki bizim icin enerji ve aritma havuzlarinin
maliyetinin devlet tarafindan karsilanmasi éngortlebilirdi.
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SADECE ENERJI
YONUNDE
EKSIKLIK VAR
ITHIB Bagkani
Ismail Giille
Bugline kadar hazirlanan
tesvik yasalarinda genel
yanilgl béltimlenmelerin
yeterince detayli yapilma-
mis olmaslydi. Her zaman
karsimiza gri alanlar
¢ikiyordu. Bu yasa tum
yurdu ele almis ve daha
cok kriter kullanarak
bolumlendirmeyi olabildi-
gince detaylandirmis. Bu
durum yatirim hevesi ve
hazirhigindaki herkesi bir
bicimde tesvikin kapsami

icinde tutuyor. Ayrica bir
takim stratejik sektorlerin secilmis olmasini da olumlu karsiliyo-
ruz. Sektor olarak yatirimlarin icinde ismimizin gérinmemesini
sektoriin tesvik edilmeyecegi yoninde algllamadik. Ozellikle 5.
boélgedeki bir yatinmcinin 6. bolgedeki bir yatinmcinin imkanlarin-
dan yararlanmasl son derece olumlu. Yeni pakette sadece eneriji
yonunden tesvikin olmamasini eksiklik olarak goriiyoruz. Ancak
yeni sistemin genel olarak oldukca doyurucu bir tesvik oldugunu
dusuntyoruz. Kisa vadede yatirnm plani olmayan biz bile bu kosul-
larda artik yatinma sicak bakiyoruz.

ELHALI =
SEKTORU ICIN
COK FAZLA
ARTI YOK

IHIB Baskani
Ibrahim Yilmaz
Yeni agiklanan tesvik
paketi cercevesinde

hali sektoriint deger-
lendirmeye aldigimizda
5. ve 6. bolgede imkan
bulabilsek, oralara gidip
tezgahlari kuracagiz. An-
cak maalesef yapilan bir
arastirmada gosteriyor
ki 6zellikle Diyarbakir
bolgesinde ki eskiden
bizim orada hall tezgah-
larimiz vardi- dokuyucu
bulmakta zorlaniyoruz. Bu anlamda yasanan bazi sikintilar var. Bu-
nun yani sira tesvik kapsaminda makine halisi icin faydali bir takim
konularin da odlunu gortiyoruz. Yeni tesvik sistemi genel anlamiyla
iyi bir calisma ancak cok spesifik bakildiginda el halisi sektoru
cercevesinde bize ¢ok da fazla bir artisi olacag goérinmuyor. Bizim
esas kaynagimiz, makinelesme olmadigi icin dokuyucudur. Doku-
yuculuk da o bolgelerde su dénemlerde mevcut degildir. Tim bu
nedenlerden dolayi da Istanbul’dan o bélgelere gitmek, buradan
oralara bir go¢ saglamak su an icin ¢cok zor gorinuyor.
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YENi YATIRIMLARA
YONELIK BIR
SISTEM

Ugur Giines

Mayo

YK Uyesi

Biz yeni tesvik paketini daha
genis kapsamli beklerken su an
icin gdziiken tesviklerin nere-
deyse tamamen yeni yatirmlara
yonelik oldugunu soyleyebiliriz.
Sonug olarak bu konu bizim gibi
boélgede yatirimlarini tamamla-
mis firmalar igin buylk bir hayal
kirkhigl. Bélgemize yapilan yeni
yatinmlarda ciddi bir haksiz rekabet olusacagl endisesini taslyo-
ruz. Ayrica Adiyaman olarak bir degerlendirme yapmak gerekirse
zaten senelerdir hem 6zel sektorden yatirm anlaminda hem de
devlet hizmetlerinden yeterince fayda saglayamamis olan ilimizin
5. bolgede degerlendiriimesini buytik haksizlik olarak goriyoruz.
Tabii ki bu boélgelendirme konusunda bu sene ¢ok ciddi calismalar
yapildi ve énemli kriterler Gzerinden alinan verilerle gerceklestiril-
di. Ancak bolgede yer alan diger illerle cok detaya girmeden bir
kiyaslama yaptiginizda bu konunun ilimiz icin ne kadar talihsiz
bir durum oldugunu sizlerde goreceksiniz. Kendi yatinmlarimiz
konusuna gelince; tabit ki yukarida bahsettigim yatirnmlarimizi bu
tesvik paketinden sonra yapmis olsaydik ciddi avantajlardan fay-
dalanacaktik. Ama biz Gunkar Yonetim Kurulu olarak Adiyaman’a
yaptigimiz yatinmlarda cikis noktamiz su ana kadar tesvikler
olmadi bundan sonrada olmayacaktir. Bunu da zaten herkes yeni

Gilinkar Tekstil-Sunset

tesvik paketini beklerken, Adiyaman’a su ana kadar ki en yiksek
yatinmimizi 2011 senesinde gerceklestirerek gosterdik.

Tekstilciden 5 ve 6’nci
bolgeye yatirim atagi

Yeni tesvik sistemiyle birlikte ilk
yatinm sinyalleri tekstil ve hazir
giyim sektorlerinden gelmeye
basladi. Fasoncu bulma sikinti-
styla hem fiyat, hem kapasite
hem de zaman sorunu yasayan
hazir giyimciler, tesvikler saye-
sinde 5’inci ve 6'nci bolgelerde
yatinm atagl baslatacak. ik
asamada buytk oranlarda ihra-
cat yapan bin civarinda sirketin
en az ylzde 15'nin yatirim icin
harekete ge¢cmesi bekleniyor.
ihracatci bin civarinda sirketin
fiyat ve kapasite sorunu nede-
niyle kendi fabrikalarini kurma
girisimi, 6zellikle 5’inci ve

6'nci bolgelerde yogunlasiyor.
Tekstilin yogun oldugu Denizli
gibi illerde de ihracatci hazir
giyim sirketlerinin kendi atol-
yelerini kurma talepleri oldugu

belirtiliyor. Kayseri’den Bitlis’e,
Mersin’den Adana’ya, basta
hazir giyim olmak bircok sektor-
de yatirnmci bekleyen OSB’ler,
bu yilin sonundan itibaren ¢ok
sayida yatirimin realize olmasi-
ni hedefliyor.

Tesvikin maliyeti

net 1.5 milyar dolar
Gectigimiz ay aciklanan ve
yatirimlara KDV istisnasi, gim-
ruk vergisi istisnasi, SGK prim
destegi, vergi indirimi, faiz
destegi, yatirim yeri tahsisi
destegi ve KDV iadesi destegi
saglayan yeni tesvik paketinin
net maliyeti 1.5 milyar dolar
olarak belirlendi. Maliye Bakani
Mehmet Simsek, yaptiklari
hesaplamalara gore, 2013 yil
icin yeni tesvik sisteminin devle-
te maliyetinin 2 milyar lira ola-
cagini bildirdi. Yeni gelen torba
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tasarida gelen tedbirlerden450
milyon liralik bir gelir bekledik-
lerine de dikkati ceken Simsek,
‘Dolayisiyla net etkisi de yak-
lasik 1,5-1,6 milyar lira olacak’
dedi. Simsek, yeni tesvik siste-
minin, kaynaklarin dogru alanla-
ra tahsil edilmesine yonelik bir

calisma oldugunu dile getirdi.
Yeni tesvik sistemiyle ekonomik
acidan cok net bir tercih yaptik-
larini ifade eden Simsek, yeni
yatirimlar icin gelir vergisinden,
kurumlar vergisinden ve sosyal
glvenlik priminden vazgecmeye
hazir olduklarini vurguladi

iPLIK SEKTORU

ICIN ONEMLI

BIR CALISMA
YAPIYORUZ
Mehmet Karagézlii
Karagézliiler Tekstil
Genel Midiiri

Tesvik paketinin Turkiye'de
olup da yatinmlarini artirmak
isteyenler, yeni yatinm yapacak
olanlar ve yurtdisindan gelecek
yatinmcilar adina olumlu oldu-
gunu distnuyorum. Burada
onemli olan surdurtlebilir o
masi ve takip edilmesi. Ben bu
sistemin Turkiye adina oldukca
olumlu oldugunu distntyorum.

Sektor cercevesinde mevcut yatinmlar adina bir sey olmayacak
ama bizim fabrikamiz Malatya'da oldugu icin Malatya bolgesi
isveren payina disen hislerde, vergi indirimlerinde ve sigorta
primlerinde yeni yatirimlar yapmayi biz de distinlyoruz. Malatya
Bolgesi'nde iplik tretim tesisi anlaminda ciddi yatinmlar bunlar
olacagini tahmin ediyoruz. Biz de bu kapsaminda bir calisma ya-
piyoruz. Tesviklerden daha fazla istifade edebilmek adina 2013’e
kadar bun ¢alismalara baslamak zorundayiz. Bu gelismelerin genel
cercevede daha iyi olacagini distintyoruz.
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TURK TICARET KANUNU'NDA
YENI BIR DONEM BASLIYOR
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26 MART TARIHINDE iHKiB YONETiM KURULU UYELERi BiROL SEZER VE NiLGUN OZDEMIR iLE iTHIB
YONETIM KURULU UYESi SULTAN TEPE VE iTKiB GENEL SEKRETER YARDIMCISI CEMAL BAYAZIT,
GUMRUK VE TICARET BAKANLIGI MUSTESARI ZiYA ALTUNYALDIZ’| MAKAMINDA ZiYARET EDEREK,
YENi TURK TICARET KANUNU HAKINDA GORUSMEDE BULUNDULAR.

on dénemlerde glindemi
en cok mesgul eden
konulardan biri de Yeni

Turk Ticaret Kanunu oldu.
Yirurltge girecegi tarih dnce-
sinde Yeni TTK hakkinda olumlu
ve olumsuz yorumlarda bulu-
nuldu. 26 Mart tarihinde iHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Birol
Sezer ve Nilgiin Ozdemir, ITHIB
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Yonetim Kurulu Uyesi Sultan
Tepe ve ITKIB Genel Sekreter
Yardimcisi Cemal Bayazit,
Gumruk ve Ticaret Bakanhgi
Mistesar Ziya Altunyaldiz’i
makaminda ziyaret ederek, yeni
Turk ticaret kanunu hakkinda
gorusmede bulundular. Hedef

Dergisi de YTTK hakkinda kendi-

siyle bir sdylesi gerceklestirdi.

Sayin Altunyaldiz, éncelikle
sizden Tiirk ticaret hayatini
diizenleyen yeni bir kanuna

neden ihtiyac¢ duyuldugunu,

bu kanunun arkasinda
hangi dinamikler oldugunu
ogrenebilir miyiz?

Turk Ticaret Kanunu 1957
yilindan bu yana yururlikte.
Yani yarim asirdan fazla bir

stredir hayatimizda. Kanun'un
hazirlandigl 50°li yillardan bu
yana dinyada siyasal, sosyal,
ekonomik ve finansal bircok
gelisme yasandi. Dunya ekono-
misinin son 50 yilda gecirdigi
degisim ve donusimin ortaya
¢ikardigr dinamikler, yeni Turk
Ticaret Kanunu'nun hazirlanma-
sina giden yolun da kilometre
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Gumrik ve Ticaret Bakanligi Mistesari Ziya Altunyaldiz

taslarini olusturmustur. Ozetle
belirtmek gerekirse, ticaret,
sermaye, Uretim ve emek Kire-
sellesti. Isbirligine, yenilikcilige
acik ekonomiler yeni doneme
imza atiyor. Bu gelismeler karsl-
sinda, 6rnegin basta Almanya,
Avusturya, Fransa, italya,
ingiltere gibi AB Uyesi tilkeler
ile Isvicre ve ABD'deki ticaret
hukukunu ilgilendiren kanunlar,
20. yuzyihn ikinci yarisinda cok
buyuk degisikliklere ugradi.
“Uluslararasi piyasalarin etkin
bir kiiresel oyuncusu olma” viz-
yonumuz dogrultusunda, bizler
icin de gerekli adimlari atmak
bir zorunluluk haline gelmisti.
Kiresel gelismelerin gerisinde
kalmamak icin bizim de kokli
degisiklikler yapmamiz kacinil-
mazdi. Ticari aktorlerimizi her
anlamda uluslararasi piyasalara
entegre etmek, seffafligl, verim-
[iligi, yenilikciligi ve rekabetciligi
tam anlamiyla tesis ederek,

kurumsal yonetim ilkelerini
yerlestirebilmek icin yeni Turk
Ticaret Kanunu'nun tam anla-
miyla katalizor olacagina inani-
yorum.

Yeni Tiirk Ticaret Kanunu’nun
yiiriirliige girmesi 6ncesinde
Bakanlik olarak yaptiginiz
calismalardan s6z eder
misiniz?

Sirketlerimizin Kanun'da 6ngori-
len duzenlemelere uyum sagla-
yabilmeleri ve hazir olabilmeleri
icin Bakanlik olarak yogun mesai
harciyoruz. Yeni TTK'nin taniti-
mina yonelik olarak kamu kurum
ve kuruluslari, meslek oérgltleri,
Universiteler, basin ve medya ile
sivil toplum kuruluslari gibi tim
paydaslarimizla birlikte hazirlik
calismalarimizi yurutiyoruz. Bu
kapsamda gerek Bakanligimiz
gerek diger ilgili kurum ve kuru-
luslarca bugtine kadar cesitli
vesilelerle ¢ok sayida tanitim

ve bilgilendirme toplantilari
dizenlendi. Ayrica, Yeni Kanunu
ticaret erbabimizin kolaylikla
anlayabilmesi ve gerekli uyum
calismalarini yapabilmesi icin
eski Kanun ile karsilastirmali ola-
rak ve orneklerle “140 Soruda
Yeni Turk Ticaret Kanunu” isimli
bir kitapcik hazirladik. Yine,

bu toplantilara katilamayan
ilgili tim kesimler icin ise inter-
net sitemizde bu ¢alismamiz
yayimladik. Diger taraftan, Yeni
TTK’nin uygulanmasinda son
derece 6nem tasiyan ikincil
mevzuatin hazirlanmasi calisma-
larini da surddriyoruz. Bu cahs-
malari, Kanun Tasarisi Hazirlik
Komisyonunu Baskani degerli
hocamiz Prof. Dr. Unal Tekinalp
ile birlikte, degerli akademisyen-
lerimiz ve Bakanhgimiz uzman
personeli yurutiyor.

Yeni TTK’nin uygulanmasinda
6nemini vurguladiginiz, tiim
taraflarin merakla bekledigi
ikincil diizenlemelerden s6z
eder misiniz?

Yeni TTK'nin uygulanmasina

Isik tutacak alt mevzuatin
hazirlanmasi yetki ve gorevi
Bakanhgimiza verilmistir. Bu
cercevede, yirmiyi askin ikincil
dizenlemenin hazirlanarak
yurarlige konulmasi s6z konusu
olacaktir. Bu kapsamdaki her bir
dizenleyici isleme iliskin calisma
komisyonlari olusturulmus ve bu
komisyonlara ilgili kamu kurum
ve kuruluslarinin, kamu kurumu
niteligindeki meslek kuruluslari-
nin ve sivil toplum kuruluslarinin
temsilcilerinin istiraki saglanmis-
tir. Bunlardan en ¢nemli olan;
Ticaret Sicili Tuzugu, Ticaret
Sirketlerinin Denetimine Dair
Tazuk veAnonim Sirketlerde
Elektronik Ortamda Genel Kurul
Yapilmasina Dair Tuzuk'tur.
Metinlerinin taslak calismalarini
tamamladik. Bu taslak metinleri,
ilgili kurum ve kuruluslara gorus-
lerini almak Uzere gonderecegiz.
Ayrica, Bakanligimizin internet
sitesinde de yayimlayarak

kamuoyunun bilgisine sunacagiz.
Bunlarin yani sira, cikarilacak
yonetmelik ve tebliglerin calis-
malarina da devam ediyoruz. Bu
dizenlemeleri de Nisan ayinin
sonuna kadar gorise agmayi ve
kamuoyunun bilgisine sunma-

yI planhyoruz. Bakanhgimizin
sorumluluguna birakilan tizuk,
yénetmelik ve teblig gibi tim
dizenleyici islemlerin taslak
metinlerini en ge¢ Mayis ayi
sonuna kadar kamuoyunun bil-
gisine sunmay! ve Yeni TTK'nin
yurarltge giris tarihine kadar
yayimlamayi hedefliyoruz.

Bu Kanun i¢in taninan gecis
siirecinin ¢ok kisa oldugu
belirtiliyor, ylrirlugin
ertelenmesi giindemde yer
aliyor mu?

Sunu bir kez daha vurgulamak
isterim ki, Sayin Bakanimiz
Hayati Yazici'nin degisik plat-
formlarda cok acik bir sekilde
defaten ifade ettigi Uzere, Yeni
TTK 1 Temmuz 2012 tarihinde
yururluge girecektir. Kanun'da
da dizenlendigi sekliyle, sadece
Turkiye muhasebe standart-
larinin uygulanmasina iliskin
hoktumler 1 Ocak 2013'te, ser-
maye sirketlerinin internet sitesi
olusturmalarina iliskin hukimler
ise 1 Temmuz 2013’te ylrir-
|ige girecektir. Hatirlanacagi
gibi, Yeni TTK Subat 201 1'de
Resmi Gazete'de yayimlanmis,
yurarlik tarihi ise Temmuz
2012'ye, yani yaklasik bir
bucuk yil sonrasina birakilmistir.
Dolayisiyla bu gecis stresinin
kisa oldugunu séylemek hakh
bir degerlendirme degildir. Kaldi
ki, sirketlerimizin ticaretin yeni
kurallarina adaptasyonu ve alt
yap! hazirliklari da dikkate ali-
narak, Yeni Kanun'un bazi mad-
delerinin yurarligu ise Temmuz
2013’e, yani iki bucuk yil son-
rasina birakilmistir.Bu nedenle,
Kanun'un gecis strecinin ¢ok
kisa oldugu ve yurarlaginin
ertelenmesi gerektigi yonundeki
degerlendirmelere katiimiyorum.
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Bakanligimizda da bu yénde
herhangi bir ¢calisma yapiima-
maktadir. Ancak, kamuoyunun
belli maddelerle ilgili kaygilarini
dikkate aliyoruz. Bunlari olabil-
digi 6lcide, yapacagimiz ikincil
dizenlemelerle gidermeye gay-
ret gosteriyoruz.

Yeni TTK ticari hayata

ne gibi artilar ve eksiler
getirecek?

Rekabetin glinden gline kizis-
tig1, siirlari olmayan bir ticari
dinyada yastyoruz. Ticaret
sahnemizin bas aktorleri olan
sirketlerimiz, kendilerini degi-
sen ve zorlasan rekabet kosul-
larina adapte etmek zorunda.
Yeni TTK bu noktada devreye
giriyor. Sirketleri geleneksel
yoénetim anlayisindan cikarmayi
amachyor. Yonetimden finansal
tablolara, denetim raporlarin-
dan azinhk haklarma, imtiyazli
paylardan nesnel adalete daha
bircok degisim bu anlayisin
birer yansimasi. Rekabet edebi-
lirligi, profesyonellesmeyi, karsi-
likli gliveni, seffafligl ve kurum-
sallagmayi sirketlerin yasam
felsefesi yapmayl amaclayan
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bir diizenlemeden sz ediyoruz.
Yatirimciya gliven veren ve sur-
durulebilir bir gelismeyi hedef-
leyen, bu hedefini kendi hukuki
kurumlarinda somutlastirmis bir
Kanun var karsimizda. Etkin bir
ic ve dis denetimi, profesyonel
yonetim anlayisini, bilgi toplumu
caginin uygulama gereksinimleri-
ni kendi bunyesinde somutlastir-
mis bir Kanun.Ticaret hayatina
katkilari noktasinda karsimizda
en bariz sekilde duran kavram
kurumsal yonetim ilkeleridir.
Seffaflik, adillik, hesap verilebi-
lirlik ve sorumluluk kavramlari
Kanun'un ¢zinde acikca gorul-
mektedir.

“Kotiiye kullanilan
hakimiyete izin vermiyor”

Bir diger unsur ve yenilik, bence
sirketlerin internet sitesi kurma-
sI, bir baska ifade ile kendilerini
uluslararasi ticaret agina bagla-
masl. Sirketlerimizin uluslararasi
yatirimcilarin dikkatini cekmek
icin, sirketin mal ve hizmetlerini
tim dinyaya pazarlayabilmesi
icin, Urlnlerinin kalitesini ve
kurumsal yonetim ilkelerini ulus-
lararasi aktorlere duyurabilmesi

ve tanitabilmesi icin buyuk bir
firsat bu.Tek ortakli anonim ve
limited sirket kurulabilmesi de
yine énemli bir yenilik. Sirket

ile alakasi olmayan Kisilerin
sirket ortagl yapiimasini kaldr-
ran bir dlizenleme bu. “Saman
adamlar”in devrini kapatan bir
dizenleme. Anglosakson ve
Alman hukukunda yillar dncesin-
de yerini alan sirketler toplulugu
kavrami geliyor. Bu yeni kuruma
iliskin diizenlemeler, kontrol
mekanizmalarindan yavru sirket
iliskilerine kadar buttn durum-
lari ele aliyor. Kotuye kullani-
lan hakimiyete izin vermiyor.
Uluslararasi Finansal Raporlama
Standartlari (UFRS) ile ticari
defterlere yeni diizen geliyor.
Yeni TTK evrensel nitelikte ortak
finansal raporlama standartlarini
ticaret hayatina getiriyor. Bugln
Avrupa Birligine dahil tlkeler ile
Kanada, Rusya ve daha bir cok
llke bu standartlari kendi ticari
mevzuatlarina adapte etmis-
lerdir. Ulkemizin uluslararasi
ticaret agina entegrasyonu bu
yolla hiz kazanacaktir.Bir digeri,
denetim anlayisinda getirilen
yeniliktir. Denetimin sirket orga-

ni niteligindeki denetim kurullari
yerine, alaninda uzman, mesleki
yonden yeterli, uluslararasi
denetim kuralarini uygulayan
dis denetgiler tarafindan yeri-
ne getirilmesi éngoraliyor.
Sirketlerimiz icin yol gosterici ve
olasi risklerden korunmayi da
amaclayan bir denetim anlayisl
bu. Eksileri ne olur bunu zaman
gosterecek. Ancak belirtmek
isterim ki, Bakanlk olarak ticari
hayati olumsuz etkileyebilecek
her tarli eksikligin zamaninda
giderilmesi icin proaktif bir anla-
yisla calismalarimizi paydaslari-
mizla birlikte yuritiyoruz.

Yeni TTK bir taraftan olumlu
karsilaniyor ama bir taraftan
da konuyla ilgili biytik
endiseler duyuluyor. Ornegin
sirketlere getirilen internet
sitesi kurma zorunlulugunun
sikinti yaratacag belirterek,
“Hapis cezasinda sirket
oOlceklerine gore siniflandirma
yapilmali” deniyor. Siz bu
olumsuz tepkileri nasil
yorumluyorsunuz?

Ne yazik ki, Yeni TTK'da tzerin-
de en ¢ok spekulasyon yapilan
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konulardan biri internet sitesi
kurma zorunlulugudur. Bu konu
biraz abartiliyor kanaatimce.
Bakiniz, tlkemizde faaliyet
gdsteren ticaret sirketlerinin
ylizde 99,9'u KOBI niteliginde
ve TUIK'in 2010 yili verilerine
gore, kuctk olcekli sirketlerin
ylzde 48'inin, orta olcekli
sirketlerin yuzde 73,9'unun
ve buyuk olcekli sirketlerin de
ylzde 87,3’Unun kendisine ait
bir internet sitesi zaten bulun-
maktadir. Ayrica KOSGEB,
KOBI- Net projesi kapsaminda
KOBI niteligindeki sirketlere
cretsiz olarak web sayfasi
kurulumu destegi saglamakta-
dir.Dolayisiyla, sirketlerimizin
web sayfasi kurma zorunlulugu
ile ilgili olarak herhangi bir
sorun yasayacaklarini disun-
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muyorum. Buradaki esas endi-
senin, web sayfasi kurmaktan
ziyade web sayfasinin icerigi,
yani web sayfasinda yayinla-
nacak bilgi ve belgeler ile ilgili
oldugu kanaatindeyim.Tabii ki,
sirketlerimizin ticari sirlarinin
web sayfalarinda ifsa edilmesi
s6z konusu degil. Bu tlr bilgi-
ler elbette ki kapsam disinda
tutulacak. Zaten hangi bilgilerin
web sitesinde yer alacagl, niha-
yetinde ikincil dizenlemelerle
belirlenecek. Bu noktada sirket-
lerimizin endiselerini giderme
yoluna gidecegiz.

Yeni TTK’nin ihracatcinin
2023 hedeflerine

nasil yansiyacagini
diisuniiyorsunuz?

Ulkemiz, ilk kez buytk bir hedef

belirledi. ik kez biyuk hayaller
kurduk ve bu hayalleri gercege
doéntstirmek icin bir strateji
olusturduk. Suphesiz, 60l yil-
lardan bu yana planlar yapildi
ve bu planlar cercevesinde
kalkinma modelleri ortaya
konuldu. Ancak, “2023", bir
plani degil bir ideali temsil
ediyor. “2023", Ulkenin tim
kurumlarinin daha iyi bir
Turkiye konusunda sinerji
yaratmalarina vesile olacak bir
politika katalizorudur. “2023",
vatandaslarimizin daha muref-
feh bir yasam sirmesine,
devletin uluslararasi arenada
s6z sahibi gtclu bir tlke olma-
sina yonelik bir ufuk turudur.
Ulke olarak, Cumhuriyetimizin
ylzinct kurulus yih olan
2023'te, dinyanin en buyuk

10 ekonomisinden biri olmayi
hedefliyoruz. Bu, ayni zaman-
da 2 trilyon dolarhk bir milli
gelir buyuklugine ve 1 trilyon
dolarin tzerinde dis ticaret
hacmine ulasmak demek. Kisi
basina disen milli gelirin 25
bin dolara yukselmesi demek.
Bu hedefleri gerceklestirebil-
meKk icin, Ulkemizdeki ticaret
ortaminin rekabet halinde oldu-
gumuz Ulkelerin ticaret ortami
ile yanisabilecek duzeyde
olmasi gerekir. Bu da, ticaretin
dinyada en kolay ve en seffaf
yapilabildigi Ulkelerden biri
haline gelmekle mumkdndr.

“Ekonomimizde
surdiirilebilir kalkinma ve
biiyiimenin bir anlamda
glivencesi olacaktir”

Bugtin Turkiye, ekonomik
buyuklik olarak dinyada on
altinci sirada. Tekstil trtnleri
ticaretinde dunyanin yedin-

ci, Avrupa’'nin tclnct buyuk
Ulkesi. Otomotiv tretiminde
dinyada on yedinci sirada.
Altin-mucevherat Uretiminde
dinyada ilk bes tlke arasinda-
yiz. Avrupa’'nin en blyuk t¢un-
cl demir celik Ureticisi Turkiye.
Bu rakamlara baktigimizda cok
ciddi bir sanayimiz ve lretim
potansiyelimiz var. Ancak,

bu potansiyeli 1957'den beri
yardrlikte olan bir yasa ile sur-
dirmek artik mamkun degildir.
Bakiniz, Tlrkiye'de sirketlerin
ylizde 65 ilk 5 yilda kapani-
yor. Yuzde 25’1 5-10 yil ara-
sinda yaslyor, yalnizca yuzde
10’u 10 yildan uzun yasiyor.
Amerika ve Japonya'ya baktigl-
mizda 200-300 yillik sirketler
goriyoruz. Yeni Kanun, sirket-
lerimizi izlenebilirlik, hesap
verilebilirlik ve seffaflik ilkeleri
lzerinde daha da yukseltecek-
tir. Sirketlerimizin, ¢cinar agac-
lari gibi asirlarca yasamalarini
saglarken, ayni zamanda eko-
nomimizde de surdurtlebilir
bir kalkinma ve blylmenin bir
anlamda giivencesi olacaktir:
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YTTK’DA YAPILAN
SUC VE CEZA
DUZENLEMESINE
GORE, SAYILAN
SUCLAR iCiN

RESEN TAKIP
ONGORULMEKTEDIR.
KANUN KOYUCU
“EKONOMIK SUCA
EKONOMIK CEZA”
ILKESINDEN
HAREKET ETMEMIS,
TACIRLERI, SIRKET
YONETICILERINI,
DENETIM iSiYLE
UGRASANLARI VE
TEMSILCILERI CEZA
YARGILANMASI iLE
KARSI KARSIYA
BIRAKACAK BiR YOL
IZLEMISTIR.
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YENI TTK'DA

SUC VE CEZALAR

icari yasami yeniden
dizenleyen Yeni Turk
Ticaret Kanunu (YTTK)

Ozellikle cok tartisilan suc ve ceza
sistemiyle giindeme gelmistir.
Sirketler acisindan pek ¢ok yeni
uygulama ortaya koyan YTTK,

bu uygulamalarin yasama gece-
bilmesi icin de “keskin” olarak
nitelendirebilecegimiz bir suc ve
ceza duzeni olusturmaktadir. Bu
yazida 1 Temmuz 2012 tarihin-
de yururlige girecek olan yeni
SUG ve ceza sisteminin yapisini
irdelemeye calistik. Ancak hemen
belirtelim ki YTTK'nin yasalasma-
sI stirecinde “destek” aciklamala-

rinda bulunan is dinyasinin yasa-
lastiktan ve yururlige girmesi icin
sure azalmaya basladiktan sonra
ozellikle bu suc ve ceza sistemine
karsi elestirel bir tavir takindigl
da gorulmektedir. Bu calisma-
mizda YTTK’da suc ve ceza siste-
mini irdeledik. YTTK'nin 562'nci
maddesinde cezai sorumluluk adi
altinda duzenleme yapilmistir.
S6z konusu madde metninden
yola cikarak sugclari ve cezalarini
soyle sayabiliriz.

Defter tutma yukumlaluguni
yerine getirmeyenlere 200 giline
kadar adli para cezasl

(YTTK 64/1)

Belgelerin kopyasini saklamayan-
lara 200 gline kadar adli para
cezasl, (YTTK 64/2)

Defterlerin acilis ve kapanisinda
gerekli onaylarl yaptirmayanlara
200 gline kadar adli para cezasl
(YTTK 64/3)

Defterlerini diizenlemelere uygun
tutmayanlara 200 gline kadar
adli para cezasi (YTTK 65)

Hileli envanter cikaranlara 200
gline kadar adli para cezasl
(YTTK 66)

Basili ortamda belgeleri ibraz
etmeyenlere 200 gline kadar
adli para cezasi (YTTK 86)
Muhasebe standartlarina uyma-



yanlara yuiz gtinden U¢ ylz gine
kadar adli para cezasi (YTTK 88)
Bagli sirket yonetim kurulunun
faaliyet yilinin ilk t¢ ayi icinde
gerekli raporu tanzim etmeyerek
yasaya aykiri hareket edenler
iki yila kadar hapis ve adli para
cezasl (YITK 191/1-4)

YTTK hikimlerine gore tutul-
makla veya muhafaza edilmekle
yukimli olunan defter, kayit ve
belgeler ile bunlara iliskin bilgile-
ri, denetime tabi tutulan gercek
veya tuzel Kisiye ait olup olmadi-
8ina bakilmaksizin, Bilim Sanayi
ve Teknoloji Bakanlhigr'nin dene-
time yetkili olanlarca istenme-
sine ragmen vermeyenler veya
eksik verenler ya da bu denetim
elemanlarinin gérevlerini yapma-
larini engelleyenler, fiilleri daha
agir cezayi gerektiren baska bir
suc olusturmadigl takdirde, Uc¢
aydan iki yila kadar hapis cezasl
(YTTK 210)

Sirket kurucularinin gercege
aykirt beyanda bulunan kurucu-
larina 300 glinden az olmamak
lzere adli para cezasi (YTTK
349)

Gergege aykiri rapor veren
kurum denetcisine 300 glinden
az olmamak Uzere adli para
cezasl (YITK 351)

Pay sahiplerinin yasal dizenle-
mede yer alan istisnalar disinda
sirkete borclanmasi halinde 300
glnden az olmamak Uzere adli
para cezasl (YITK 358)

Yonetim Kurulu Uyelerinin ken-
disinin veya yakinlarinin ortagi
olduklar sahis sirketleri ile en
az yluzde 20'sine istirak ettikleri
sirketlerin, sirkete borclanmasi
halinde 300 glinden az olma-
mak Uzere adli para cezasi
(YTTK 395)

Anonim sirketin ve toplulugun
finansal tablolarini diizenlemekle
yuktmli ana sirketin yonetim
kurulunun tablolari, raporlari,
genel kurul kararini ilan ettirme-
mesi 200 glinden az olmamak
lzere adli para cezasl

(YTTK 524)

Gorevlerinden dolayi 6grendik-
leri sirlart aciklayanlar bir yila

kadar hapis ve 300 gline kadar
adli para cezasi (YTTK 527)
Sirketlerin kurulus, sermaye arti-
rimi, azaltilma, birlesme, bolin-
me, tur degistirme veya menkul
kiymet ihraciyla ile belge, beyan
ve taahhltnamelerinin Kanun'a
veya gercege aykiri olmasi, bir
yildan (¢ yila kadar hapis cezasl
(YTTK 549)

Taahhit olunmamis veya 6den-
memis sermayeyi, taahhut edil-
mis veya 6denmis gibi goster-
mek veya sermaye taahhtdinde
bulunanlarin 6deme yeterliliginin
olmadigini bilerek taahhiide
muvafakat etmekic aydan iki
yila kadar hapis veya adli para
cezas! (YTTK 550)

Ayni sermaye veya devralinacak
isletme veya ayinlara emsaline
nazaran yuksek fiyat takdir
etmek veya bunlarin durumlarini
farkll gostermek tic aydan iki
yila kadar hapis cezasi (YTTK
551)

Sirket kurmak veya sermaye
artinmi amaclyla Sermaye
Piyasasi Kurulu’ndan izinsiz
olarak halktan para toplamakalti
aya kadar hapis cezasi (YTTK
552)

YTTK'nun 1524 tnct maddesin-
de Ongorilen internet sitesini bu
Kanunun yurirlige girmesinden
itibaren U¢ ay icinde olusturma-
yan veya internet sitesi mevcut
ise ayni sire icinde internet

sitesinin bir bolimand bilgi
toplumu hizmetlerine dzgile-
meyen anonim sirket yonetim
kurulu tyeleri, limited sirket
mudurleri ve sermayesi paylara
bolinmus komandit sirkette
yonetici olan komandite ortak-
lar alti aya kadar hapis ve yiz
giinden tcylz gune kadar adli
para cezaslyla ve ayni madde
uyarinca internet sitesine konul-
masl gereken icerigi usuliine
uygun bir sekilde koymayanlara
¢ aya kadar hapis ve yiuz giine
kadar adli para cezasl, 6ngo-
rdlmektedir. Yukarida sayilan
fiiller ile ayrica daha agir cezayi
gerektiren bir suc da islenmis
olursa, agir olan hukumler uygu-
lanacaktir.

Yine tescil ve kayit icin bilerek
gercege aykirl beyanda bulun-
ma (YTTK 38/ 1), kanunun ticari
isletme ve ticaret unvaninin
bildirime iliskin dizenlemelerine
aykiri davranislar (YTTK 51),
YTTK'un 55. maddesinde yazil
haksiz rekabet fillerinden birini
kasden islemek (YTTK 62/1-a),
kendi icap ve tekliflerinin rakip-
lerine nazaran kabul edilmesi
icin kasten yanlis veya yaniltic
bilgi vermek (YTTK 62/1-b),
cahsanlari, vekilleri veya yar-
dimcilarini dretim veya ticaret
sirlarini ele gecirmek icin aldat-
mak (YTTK 61/1-), calisanlarin
veya vekillerinin haksiz rekabet

.
[ Y

olusturan fillerini islediklerini
6grenip de dnlemeyen veya
gercege aykirl beyani dizelt-
meyenler (YTTK 62/1-d) icin; ilk
iki fiilden dolayl 3 aydan 2 yila
kadar ve digerleri icin de 2 yila
kadar hapis ve adli para cezasi
ongorilmektedir.

YTTK'da yapilan su¢ ve ceza
dizenlemesine gore (YTTK 563)
sayilan suclar i¢in resen takip
ongorulmektedir. Kanun koyu-
cu yukarida anlatildigl tzere
“ekonomik suca ekonomik ceza”
ilkesinden hareket etmemis,
tacirleri, sirket yoneticilerini,
denetim isiyle ugrasanlari ve
temsilcileri ceza yargilanmasi

ile karsi karslya birakacak bir
yol izlemistir. Turk ceza huku-
kunun yeniden dizayn edildigi
calismalarda suc-kabahat ayrimi
tanimlamalari yapilimis olmasi-
na ve aslinda ekonomik sucun
kabahat kapsaminda degerlen-
dirilmesine olanak saglayacak
bir yapinin mevcudiyetine rag-
men “sabika kaydinin” olusacagl
para ve hapis cezalarinin ortaya
clkacagl bir surec tercih edilmis-
tir. Kanimizca hazirlik stirecini
iyi degerlendiremeyen, bilgi
noksanligl olan ya da gelenek-
sel yonetim tarzini stirdidrmeyi
hedefleyen yonetici, pay sahibi,
temsilci ve denetim slrecinde
yer alacaklar i¢in sikintili bir gele-
cek beklenebilir.#
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EXiMBANK, IHRACATCILARA VERDIGI
DESTEGI YUZDE 65 ARTIRIYOR

TEERGEL

TURK EXIMBANK 2012 YILINDA iHRACATGILARA SAGLADIGI FINANSMAN DESTEGiNi YUZDE 65
ORANINDA ARTIRARAK 20.5 MILYAR DOLARA GIKARMAY! PLANLIYOR. BOYLECE, BANKANIN
TURKIYE iIHRACATINA SAGLADIGI TOPLAM DESTEGIN, YUZDE 13.8 SEVIYESINE YUKSELTILECEGI

BELIRTILIYOR.

redi, garanti ve sigorta
programlarini ayni ¢ati
altinda birlestiren Turk

Eximbank, ihracati ve doviz
kazandirici faaliyetleri kapsa-
yan oldukca genis bir alanda
hizmet veriyor. Kisa, orta ve
uzun vade seceneklerinden
olusan kredi programlarina
sahip olan banka, 2012 yilinda
ihracatcilara verdigi destegi
ylzde 65 oraninda artirmayi
planliyor. Bu noktadan hareket-
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le Turk Eximbank Genel Madur
Yardimcisi Mesut Gursoy ile
bankanin verdigi hizmetler ve
destekteki artis orani lzerine
bir sdylesi gerceklestiriyoruz.

Mesut Bey, oncelikle
sizden Tirk Eximbank’in
ihracatci firma ve
kuruluslar icin ne tiir
destek paketlerisagladigini
6grenebilir miyiz?

Turk Eximbank olarak, ihracatgi

firma ve kuruluslara verdigimiz
destek programlarini; kredi,
sigorta ve garanti basliklari
altinda toplayabiliriz. Kredi
programlarimiz kisa, orta ve
uzun vade seceneklerinden
olusuyor. ihracati ve doviz
kazandirici faaliyetleri kapsayan
oldukca genis bir alan icinde
hizmet veriliyor ve piyasa faiz
oranlarina kiyasla cok uygun
faiz oranlariyla kullandiriliyor.
Sigorta ve garanti programla-

riyla ihracatcilarimizin yurtdisi
alacak riskleri ortadan kaldi-
riliyor. Turk Eximbank olarak
biz, tlkemizin ve ihracatci
firmalarimizin ihtiyaclarinianaliz
ederek hizmetlerimizi stirekli
gelistirmekteyiz. Bankamizdaki
yeni yonetim anlayisi, dinamik
bir yap1 6ngoruyor ve eski prog-
ramlardaki eksiklik ve aksaklik-
larin giderilerek, bu programla-
rin tlkemiz ve ihracatgilarimiz
lehine yenilenmesini iceriyor.



ihracat girisiminde
bulunmak isteyen yeni

bir girisimci, firma ya da
kurum icin 6nerebileceginiz
yol haritasi nedir?

Yeni ihracata baslayan bir firma-
nin bankamizin sundugu ihracat
Alacaklar Sigorta Programi’ndan
kesinlikle yararlanmasi gerektigi-
ni dusdntyoruz. Yillardir ihracat
ile ugrasan firmalarin ihracat-
tan dogan alacaklarini tahsil
edemedikleri icin yasadiklari
sorunlari gérdukten sonra, yeni
baslayan bir firmanin 6zellikle
bir kriz déneminden gecen,
dinyada en risksiz bulduklar
pazarlarda bile bu tur sorunlarla
karsilasabileceklerini biliyoruz.
Boyle bir durumda firmalari-
mizin ayakta kalabilmesi icin
alicilarina sevkiyat yapmadan
once, Turk Eximbank’a gele-
rek, ihracat Alacaklari Sigorta
Programi kapsaminda Alici Limiti
pbasvurusunda bulunmalarini,
Turk Eximbank'in yurtdisinda
yaptiracagl istihbarat sonrasinda
kendilerine saglanan limitler
dahilinde sevkiyatlarini gercek-
lestirmelerini 6neriyoruz. Ustelik
bankamiz bu istihbarat cals-
masl icin firmalarimizdan hicbir
tcret talep etmiyor. Ihracat
Alacaklari Sigorta Programi
kapsaminda, alici limiti verilen
alicinin mal bedelinin 6dememe-
si durumunda firmalarimiz Turk
Eximbank’tan risklerini tazmin
edebileceklerdir. Bunun disinda
ihracata yeni baslayacak firma-
larimiza araci bankalar kanaliyla
kullandirdigimiz Sevk Oncesi
ihracat Kredisini ¢neriyoruz. Bu
program kapsaminda ilk defa
ihracata baslayan, ilk defa kredi
muracaati yapan firmalara énce-
lik veriyoruz.

Tiirk Eximbank gectigimiz
giinlerde 2012yilinda
ihracatcilara sagladigi
finansman desteginin yiizde
65 oraninda artirmayi
planladigini acikladi.

Banka destek sigorta

garanti ve kredi yiizdelerini
ihracatcilarin talepleri
dogrultusunda mi artti? Bu
artis yiizdesini belirleyen
faktorler neler oldu?

Bu artisi belirleyen bircok fak-
tor bulunuyor. ilk olarak banka-
mizda yasanan yonetim ve anla-
yIs degisimiile 2011 yilindan
berifaiz oranlari, vade yapisi ve
firma limitlerinde ihracatcilar
lehine dizenlemeler yapildi,
blrokrasi azaltildi. Firma
memnuniyetini amaclayan bir
politika benimsendi, tanitim ve
bilgilendirme faaliyetlerine énem
verilerek firmalarin programlari-
miz hakkinda farkindaligr artirildi.
Tdm bu calismalarin meyvelerini
vermeye basladigini soyleye-
biliriz.Daha sonra T.C. Merkez
Bankasi'nin, sagladigl kaynagi
artirmasi ve ihracatcilari bu kay-
nak ile bulusturmak icin her trli
kolayligl bize saglamalarkredi-
lerde yasanan artisin en énemli
nedenlerin biridir diyebiliriz.

Banka Kredi kullandirnisinda
sektorler icerisinde farkli
tutum izleniyor mu?
Ornegin tekstil ve hazir
giyim ihracatcilari icin

ayri, yas sebze meyve
ihracatcilari icin ayri
prosediirlervar mi?
Bankamizin kredi programlari

ile mimkin oldugunca genis
kitlelere ulasmayi hedefliyoruz.
Bu nedenle kredi programlarimizi
belirli sektorlere yonelik sunmak
yerine mumkun oldugunca fazla
saylda ihracatcinin yararlanabi-
lecegi sekilde hazirlamaya 6zen
gosteriyoruz. Bu cercevede sek-
tor aynmi olmaksizin, imalatci ve
ihracatcilann kredi basvurulari
icin esit kosullar uygulaniyor.
Ancak tim kredi programlarimiz-
da mevsimsel sevkiyat 6zelligine
sahip sektorlerde faaliyet goste-
ren firmalarimizin finansman ihti-
yaclarina hizli bir sekilde destek
veriliyor. Ayrica KOBI niteligine
haiz firmalarimiz kredi programla-
rimizdan oncelikli olarak ve daha
uygun kosullarda yararlaniyor.

Ttrk Eximbank Genel Mudur Yardimcisi Mesut Glrsoy

Diger taraftan, bankamiz binye-
sinde sunulan toplam 20 kredi
programinin 14’tinden tekstil ve
hazir giyim sektortinde faaliyet
gosteren ihracatcilar dogrudan
faydalanabiliyor.

Peki, tekstil ve hazir
giyimdeki ihracatci firma ve
kuruluslarin Tiirk Eximbank
kredilerinden yararlanma
orani nedir?

ihracat sektoriine bankamizca
saglanan destegin yillar itibariyle
dagilimina bakildiginda, tekstil
ve konfeksiyon sektoriine verilen
destegin, bu sektorlerin tilkemiz
ihracatindaki paylarina yakin
oranlarda seyrettigini gériyoruz.
Zira son U¢ yilda bu sektorlerin
Ulkemiz ihracatindaki toplam
paylari yaklasik yizde 35-38
arasinda iken, bankamizca bu

sektore saglanan destek yak-
lasik ylzde 35 seviyesinde
gerceklestirildigi gorultyor.
Diger taraftan, 2011 yilsonu,
kisa vadeli ihracat kredilerimi-
zin ylzde 35'i tekstil ve hazir
giyim sektorine tahsis edilmis
bulunuyor. Ayrica, 2023 ihracat
stratejisi kapsaminda tekstil
sektorinu desteklemek tzere
Bankamiz orta ve uzun vadeli
isletme sermayesi kredisi ve
yatirim kredileri de kullandir-
maktadir.

ihracatcilar sigorta ve
kredi kullanimi konusunda
sizce yeterli bilgiye sahip
mi? Bu konuda sizin onlan
aydinlatici calismalariniz
oluyor mu?

Bankamizin yeni misyonu olan
musteri odakl yaklasim para-

TOPLAM DESTEK YUZDE 13.8’E YUKSELIYOR
Turk Eximbank Genel Midurt Hayrettin Kaplan gectigimiz Nisan
ayinda, bankanin 2011 yilinda ihracat sektérline 6.67 milyar
dolari nakdi kredi ve 5.75 milyar dolari sigorta-garanti imkani ol-
mak tzere sagladigl toplam destegi yizde 39 oraninda artirarak
12.42 milyar dolara yukselttigini dile getirmisti. Kaplan 201 1'de
ihracatin ylzde 9.2’sine finansman imkani saglandigini belirterek
“2012 yihnda, ihracatgilarimiza sagladigimiz finansman deste-
gini ylzde 65 oraninda artirarak 20.5 milyar dolara ¢ikarmayi
planliyoruz. Béylece, toplam destegi de ylzde 13.8 seviyesine
yikseltecegiz” seklinde aciklamada bulunmustu.
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Bankanin Tirkiye ihracatina sagladigi toplam destegin, ytizde 13.8 seviyesine yiikseltilecegi belirtiliyor.

lelinde firmalarimizin yeterli bil-
giye ulagmasi konusunda azami
gayret gosteriliyor. Bu konuda
basta TiM olmak tizere ihracatc
Birlikleri ile ortaklasa duizenlenen
toplantilar, tanitim faaliyetleri ve
strekli yapilan firma ziyaretleri
ile Turk Eximbank’in sunmus
oldugu olanaklar hakkinda
ihracatcilarimizi bilgilendiriyo-
ruz. Farkl sehirlerdeki sube ve
irtibat blrolarimiz aracihgiyla
sorunlari yerinde tespit edebi-
liyoruz. Ihracatcilarimiza, Turk
Eximbank’in kar odakli bir banka
olmadigini, bize verilen ihracatin
desteklenmesi misyonu cerce-
vesindeimkanlar sundugumuzu,
amacimizin Tarkiye'nin ihracatinin
artiriimasi ve 2023 hedefi olan

500 milyar Amerikan Dolari’'na
ulasmak icin elimizden geleni
yapmak oldugunu her firsatta
iletmeye ¢abaliyoruz. Bu amacg
dogrultusunda son alti ayda
1000’den fazla firmaya ziyaret
yapildigl gibi gerek uzmanlarimiz
gerekse Genel Midur seviyesinde
yapilan toplantilar ile strekli fir-
malar ile temas halinde kalmaya
gayret ediyoruz.

Avrupa pazarinda yasanan
krizler nedeniyle Tiirk
ihracatci ve girisimcilerde
bir kaygi s6z konusu. Tam
bu noktada Tiirk Eximbank
olarak Avrupa’da ihracat
yapan girisimcilere 6zel bir

YUZDE 60 HASARSIZLIK INDIRIMI
TGSD'yi ziyaret eden Eximbank Genel Miduri Hayrettin Kaplan ile Genel Mudir Yardimcilari Mesut Girsoy, Alaaddin Metin ve Cenan Aykut,
tekstil ve hazir giyimin de icinde yer aldigl ihracatta 6ne cikan sektérlere yonelik kredi kullanimi ve sigorta uygulamalariyla ilgili yenilikleri pay-
lasti.Eximbank Genel Muduru Kaplan, hasarsizlik indirimi esaslarinda degisiklik yaparak, belirli kosullari yerine getiren firmalara sigorta prim
oranlarinda ytizde 60’a kadar indirime gidebileceklerini ifade etti. Sigortalama sirecini 2-3 aydan sekiz giine dlsurerek ihracatclya zaman
kazandirdiklarini belirten Kaplan, ihracatcinin Eximbank kaynak ve uygulamalarindan daha fazla yararlanabilmesi icin pazar odakli bir calisma
surdirdtgunu ve Tirkiye'nin inracatta 6ne cikan illerine tek tek giderek, yasanan sorunlari yerinde belirleyip bu dogrultuda ¢6zim Urettik-
lerini vurguladi. Eximbank’ta yasanan degisim ve donlsumu tim sektorlerin hissedecegini ifade eden Kaplan, ‘Merkez Bankasi lizerinden
yarattigimiz kaynaklarla ihracatcimizi cok daha hizli fonlayacak, basta kredi ve sigorta olmak lzere bize gelen taleplere en kisa stirede yanit

verecegiz' diye konustu.
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koruma paketi ya da farkl
bir uygulamaniz var mi?
Ulkemizin ihracatinin en blyuk
bolimu Avrupa Ulkelerine yapil-
maktadir. Avrupa’da yasanan
krize bagli olarak ihracatcilari-
mizin alacaklarini garanti altina
almalari, yani Bankamiz sigorta
programlarindan yararlanmala-
rinin firmalar icin hayati énem
tasidigini dustnuyoruz. Ayrica
kriz ortaminda karsilastigimiz
hususlardan birisi de ihracat-
¢l ve girisimcilerimizin yeni
pazarlara acilarak, piyasa cesit-
lendirmesine gitmeleri ve bu
piyasalarda yeni alicilar, yeni
rakipler ve yeni piyasa sartlari
ile karsi karsiya kalmalaridir.

Sigorta programlari ile firma-
larin yeni piyasalara girebil-
melerini kolaylastirdigimiz gibi
firmalarin karsilastiklar yeni
rekabet ortamlarinda basari
olabilmeleri icin yapacaklari
yatinmlar icin finansman kay-
nagl da saglamaktayiz.

Size gore ihracatci bir
firma kredi kullanimi icin
neden Tirk Eximbank’
tercih etmeli?

Ozel sektor gibi kar amaci
gltmeyip tlkemizin ve ihracat-
cillarimizin cikarlarini distnerek
kamusal yarar hedefleyen Turk
Eximbank; kredi, garanti ve
sigorta programlarini ayni cati
altinda birlestirerek piyasaya
gore cok daha uygun maliyetli
bir hizmet sunuyor ve ihracat
sektordniun tek destek kuru-
mu olarak islevini strduriyor.
Mevduat toplama islevi olma-
yan ve 0z kaynaklari disinda
sadece borclanarak kaynak
yaratabilen Turk Eximbank’in
glcli 6z kaynak yapisi, banka-
nin uluslararasi piyasalardan
borclanma ve kaynak yarat-
ma kabiliyetini yukseltiyor.
Dolayisiyla 6zellikle bankalarin
kaynaklarini krediye donds-
tirme egiliminin azaldigl
dénemlerde, piyasanin ihtiyag
duydugu likiditeyi saglayabili-
yor. Tum bu degerlendirmeler
Isiginda bankamiz, firmalarin
dis ticarete yonelik finansman
ihtiyaclarini bir butin olarak
en uygun maliyet ve en az
burokrasi ile stratle karsila-
yabilecekleri bir kurum olarak
nitelendirilebilir. <
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irlesmis Markalar (BMD)
onculiginde Mikado
Egitim ve Danismanlk

tarafindan iki yillik bir calisma
sonucunda ortaya cikan, “Hedef
Ulkeler Raporu”, arastirmaya
konu olan Ulkelerin ekonomik
ve siyasal pozisyonlarini deger-
lendirip, Ttrkiye'nin markalarina
yeni bir rota cizdi. BMD, 21 llke

- t T ——
- St I

> > ‘\\_\‘

arasinda yaptirdig| arastirmada
Rusya 5 lzerinden 3,8 not aldl.
Hedef pazarlar endeksinde Rusya
ilk sirada yer alirken, iki yil 6nce
markalarin yonini cevirdigi
Suriye ise yasadigl calkantilarin
ardindan 1,9 not ortalamasi ile
sonuncu oldu. BMD'nin lyelerinin
yurtdisina acilma hedeflerine
ulasmalari icin hazirladigl Hedef

Ulkeler Raporu, 21 farkli tilke-

ye iliskin ekonomik, sosyal ve
demografik verileri, perakende
sektoriine ozel bilgileri, bu pazar-
lardaki tiketici egilimlerini ve
gelecege yonelik firsat ve avan-
tajlari iceriyor. Rapor, bir yandan
Turk markalarina hedef pazar
onerilerini sunarken diger yandan
da bu pazarlarda markalar bek-
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BIRLESMiS MARKALAR

DERNEGI’NIN (BMD), 21 ULKE
ARASINDA YAPTIGI ARASTIRMADA,
TURKIYE’NIN VAZGEGILMEZ PAZARI

OLAN RUSYA, 5 UZERINDEN 3,8

NOT ALDI. HEDEF PAZARLAR

ENDEKSINDE RUSYA iLK

SIRADA YER ALIRKEN, iKi YIL

ONCE MARKALARIN YONUNO
GEVIRDIGi SURIYE iSE YASADIGI
GALKANTILARIN ARDINDAN 1,9 NOT
ORTALAMASI iLE SONUNCU OLDU.

leyen firsatlari, gecmis ve mevcut
deneyimler 1siginda ele aliyor.
Rapordaki tim verilerin temel
amacl ise markalarin genisleme
planlarini gercege donustirmele-
rinde kendilerine yardimci olmak.
Rapor, hedef pazarlardaki pera-
kende ortaminin gerekleri, her
firmanin kendi kosullari ve buyu-
me stratejileri cercevesinde deger-




lendiriliyor. Bir bagvuru kaynagi
olarak hazirlanan Hedef Ulkeler
Raporu ¢alismasi, Cumhuriyetin
100. yasinda Turkiye'nin yurtdi-
sinda 20 bin magaza hedefine
giden yolda degerli bir renber
olma ozelligi taslyor.

21 lilke

bu raporda bulustu
Dizenledigi tanitim toplantisiyla
Hedef Ulkeler Raporu'nu sek-
torle paylasan BMD, tyesi olan
markalara izlemeleri gereken

yol haritalarini bu anlatti. TiM
Baskani Mehmet BuyUukeksi,
TGSD Baskani Cem Negrin ile
markalarin Ust dizey yoneticileri-
nin katildigr toplantida Hedef Ulke
Raporu’nun detaylan paylaslildi.
Acllis konusmalarinin ardindan
dlzenlenen panelde, Rénesans
Grubu Yonetim Kurulu Baskani
Erman llicak, Bilgi Universitesi
Mittevelli Heyeti Uyesi Prof.

Dr. Deniz Ulke Aribogan ve Koc
Universitesi isletme Enstitisi
Yonetici Direktori Esel Cekin,
Rusya basta olmak tzere 21 Ulke-
nin tasidigl riskler ve guclu yanlar
masaya yatirldi.

Siyasal risk 6ne cikti

BMD Baskani Yilmaz Yilmaz,
yaptigl konusmada BMD yone-
timine geldiklerinde 1370 olan
yurtdisindaki magaza sayilarinin
buglin 2603’e ¢iktigini, yani iki
katina yakin arttigini ifade ederek,
gectigimiz iki yilda Turkiye'de de
cok hizh bir sekilde buyuduklerini
belirtti. A.C. Nielsen'in peraken-
de endeksine gore sektorlerinin
2011’1 yuzde 30 buylyerek
kapattigini vurgulayan Yilmaz
sozlerine soyle devam etti: “BMD
markalari 2023 hedefine dogru
hizla ilerliyor. Diger taraftan
dinya ve Turkiye'nin bulundugu
bolge gercekten cok hizli degisi-
yor. Iki yil 6nce bolgede ki yatinm
onceliklerini konusurken siyasi
risk cok énemli bir kriter degil
iken, bu gin belki de en énemli
risk unsuru haline geldi. Batimizda
yasl ve yorgun Avrupa; kuzey ve
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cikan

dogumuzda buytime potansiyeli
olan ancak dunya konjokttrinde-
ki muhtemel degismeler nedeniyle
eskisi kadar guivenli bakamadt-
8imiz BDT ulkeleri; glineyimizde
ise Arap Bahari ve Iran’in niikleer
inadi ile istikrari sorgulanan
Ortadogu pazar. Bu denklemi
naslil cozecegiz? Yaklasik bir
bucuk yil 6nce markalarimizin yurt
disi blytimelerinde yol gosterici
olmak adina Turkiye'nin ekonomik
etki alani olarak gordigimuz U¢
cografi bolge ile (Dogu Avrupa,
Kuzey Afrika ve Ortadogu), Rusya
ve Turki Cumhuriyetleri icine alan,
BMD yurtdisi hedef pazarlar rapo-
runu bagslattik.” BMD Baskani
Yilmaz Yiimaz, BMD markalarina
yeni bir rota cizen calismanin,
2023 hedeflerini yakalamak icin
son derece 6nemli bir kilavuz nite-
ligi tasidigini sdzlerine ekledi.

Biiytikeksi: “BMD’nin
calismasi dikkat cekici”
Avrupa’da islerin hala iyi git-
memesine ragmen ihracatin
artmaya devam ettigini belirten
TIM Baskani Mehmet Bilytikeksi
ise, Mart ayinda Libya, Etiyopya,
Yemen, Bahreyn ve Misir'a yapr-
lan ihracatta rekor artis yakalan-
digini kaydetti. Buyuikeksi, 2023

yili hedeflerine giderken Irak’in
onemli bir rol oynayacaginin da
altini cizdi. ileri teknoloji ve mar-
kalasmanin ihracatta buyuk énem
tasidigini vurgulayan Buyukeksi,
bu nedenle BMD'nin yaptigi calis-
may! dikkat ¢ekici buldugunu soy-
ledi. Buyukeksi, “Sektorlerimizin
tamami Rusya’ya hedeflenmis
durumda. Biz ihracata pozitif
ayrimcilik istiyoruz. Buna katki
saglayacagl icin de yurtdisi maga-
zacihigl destekliyoruz” seklinde
konustu.

Rusya’dan Tirkiye’ye
pozitif ayrimcilik

Ronesans Grubu Yonetim Kurulu
Baskani Erman Ilicak ise herkesin
is planinda mutlaka yolun basin-
daki Rusya’nin olmasi gerektigine
dikkat cekti. Ilhcak, Rusya’da
Tdrklere ayrica pozitif ayrimcilik
yapildigini belirtti ve sézlerine
soyle devam etti: “Rusya’da
bugiin 6 tane Turk bankasi var.
Tdrkiye ile Rusya arasindaki

ikili iliskiler iyi bir noktada.

Tark girisimcilerin de bunlari

iyl degerlendirmesi gerekiyor.”
[licak, Nijerya’nin mutlaka hedef
pazarlar arasinda degerlendiril-
mesi gerektigini belirterek, nifus
yogunlugu ve petrole dayal

“Hedef Ulkeler Raporu’nun aciklandigi toplantida énemli bilgiler verildi.

geliriyle Ulkenin Tdrk markalari
icin dnemli firsatlar tagidigini
ifade etti.

BMD’den dev pazar analizi
BMD Hedef Ulkeler Raporu
kapsaminda hazirlanan “Rusya
Ulke Raporu”, Turk markalari icin
onemli firsatlar sunan dev bir
pazarin analizini iceriyor. BMD
tyelerine sunulan Rusya Ulke
Raporu, Rusya pazarinda nifus
yapisl, tuketicilerin alim gict ve
tercihleri, kanuni altyapi, insan
kaynagi, burokratik yapi gibi
ozellikleri incelenirken, markalara
pazarin firsatlan kadar tehdit ve
zorluklari da aktariliyor. Yalnizca
kendi cografyasinda sundugu
olanaklarla degil, Bagimsiz Devler
Toplulugu'na bir erisim alani
olarak da dikkat ¢eken Rusya,
raporda Turk markalarinin yurt-
disina acilim planlarinda mutlaka
yer almasi gereken ulkelerden
biri olarak gosteriliyor. Rusya'da
zaten magazalarn olan ve bu cog-
rafyada genislemeyi planlayan,
Rusya’da magazasi olmayan ve
yakin gelecekte agmayi dusinen,
Rusya'yl uzun vadeli hedef pazar
olarak goren tim markalar icin
bu raporun énemli yararlar sagla-
yacagina inanilyor.
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Hedef pazarlar endeksinde Rusya ilk sirada yer aliyor.

Her sehrinde ayri firsat
Rusya’nin ge¢miste ve buglin
Tarkiye’nin dnemli bir komsusu
oldugu, iki tlke arasindaki siyasi
ve ekonomik iliskilerin her zaman
guncelligini korudugu herkes tara-
findan bilinen bir gercek. Tarihin
erken donemlerinden baslayarak
gunimize kadar uzanan Turkiye-
Rusya iliskilerinin ekonomik
boyutunun, gelecekte daha da
glcli bir bicimde iki tlke iliskile-
rini etkileyecegi de son derece
aclk. Bu ekonomik etkilesimde
Turk perakende sektorinln ve
Tark markalarinin da 6nemli payi
olacag belirtiliyor. 2012 Ocak ayi
itibaryla 34 BMD markasinin 593
magazasinin bulundugu Rusya
Federasyonu, genis cografyaya
yaylimis olan blyukligu ve her
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bir sehrinin sagladig farkli firsatlar
ve barindirdigl farkl perakende
ortamiyla Turk markalari icin
onemli bir genisleme alani olarak
gorultyor.

Rusya’da son 20 yilda yasanan
ekonomik ve sosyal dontsum,
gelir gruplarinin cesitlenmesi,
dinyaya acilim ve dinyada olan
tim yeniliklere erisim ozelligi gibi
unsurlar, Rusya pazarinin dinya
markalari icin buyuk bir oyun
alani olmasini da beraberinde
getirdi. Turk markalarinin da bu
oyunda yer almasli kacinilmaz

bir sonuc. Buglin Moskova'nin

en dnemli caddelerinde yer alan
Tdrk markalar, Moskova disindaki
sehirlerdeki projeleri de yakindan
takip ederek, Rusya’'da dinya
markalariyla rekabet ediyor.

Rusya diinyanin

en pahali 5’inci lilkesi
Raporda, 2011 yilinda15 bin
837 dolarlik kisi basi milli gelir ile
hedef pazarlarda tiiketim agisin-
dan en zengin 9'uncu ulke konu-
muna gelen Rusya’nin, Gayrisafi
Yurtici Milli Haslla'da 2012 yilinda
yuzde 3,9 blyuyecegi ongorill-
yor. 2000-2011 yillan arasinda
tuketici fiyatlarinda en hizl ylk-
selis gdsteren Ulkeler icerisinde
bulunan Rusya’nin, tiketicilerin
ortalama harcama aliskanliklarina
gore; dlnya genelinde 16 hedef
pazarlar icerisinde 5'inci en pahali
llke konumunda oldugu ortaya
ciktl. Hizmetler sektériinde gecti-
gimiz 10 vl icerisinde GSYiIH'deki
payini yizde 50 seviyesinden
ylzde 60'in Uzerine cekerken; Ulke-

de tanmciligin GSYiH'deki payina
oranla daha fazla isglici cektiginin
goruldigl Rusya'da; 2010 ve 2011
yillarinda ihracatta 6nceki yillarda
gordigl buytime oranlarini yaka-
lamis oldugu kaydedildi. 2012 yili
beklentileri ise AB ekonomisi yiiziin-
den Rusya icin 2011 yilina gore
daha koti olacagl dogrultusunda.
Rusya 2011 yilinda hedef pazarlar
arasinda en ¢ok yabanci yatirmi
kendine ceken 4'Unci tlke konumu-
na gelirken; 2010 ve 2011 yillarin-
da ihracatta 6'nci siraya yikseldi.
Tarkiye'nin ithalatinda ise 2010'da
ilk siradayken 2011'de 2'nci siraya
gerilemis oldugu da bilgiler arasin-
da. Raporda, Rusya'nin Turkiye'den
agirlikl olarak gida maddeleri
alirken daha sonra tekstil ve konfek-
siyon Urtnleri, deri, kirk, makine ve
techizat, otomobil aldigl; Trkiye'nin
ise Rusya'dan enerji kaynaklari (pet-
rol, dogal gaz, kdmdir) basta olmak
Uzere makine aksam ve parcalari,
demir celik, kimyasallar ve glibre
ithal ettigi ayrintilari da mevcut.

Unlii markalar siraya girdi
Tuketici egilimlerinde, dinya gene-
linden blytk bir farklilik olmamakla
birlikte, genelde gelire gore tiketim
egiliminin mevcut oldugu; kredi
karti sayisindaki artisa ragmen nakit
6demenin hala en yaygin yontem
oldugu belirtiliyor. Son dénemde
pazara giris yapan firmalar; H&M,
River Island, One Step, New Look,
IKKS, Bebe, GAP, Uniglo, Uterque,
Carrefour, Kika, Burger King, Dunkin
Donuts iken; pazara giris yapmasi
beklenen markalar, Victoria's Secret,
Payless Shoe Source, American
Naturalizer, Santana, Steve Maden,
Debenhams, The North Face,

Tape a L'oeil, Biba Happy Mother,
Alexander McQueen, Stella Mc
Cartney, Ann Christine, WallFmart,
Sainsburry, Saturn, Game Group,
American Naturalizer, Santana
olarak listeleniyor. Yeni is modeli
veya biylime éngdren markalar

ise Mustang, Nike, Geox, Levis,
Diesel, Guess, McDonalds,
Starbucks, Subway, Metro Group
olarak kaydediliyor.
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iPLIK SEKTORU, YENi PAZARLARA GIRMEK VE
GESITLILIGINi ARTIRMAK iGiN 21-24 NiSAN
2012 TARIHLERI ARASINDA 9. ULUSLARARASI
ISTANBUL iPLiK FUARI’NDA BULUSTU. YERLI VE
YABANCI ZIYARETGILERIN AKIN ETTiGi FUAR,
iPLIK SEKTORUNUN ONEMINi BiR KERE DAHA
VURGULADI.

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

Urk iplik sektorii, meveut
ihracatini korumak, yeni
pazarlara girmek ve cesit-

liligini artirmak amact ile ITM
Texpo Eurasia 2012 29. Tekstil,
Dokuma, Iplik, Terbiye, Org,
Corap Makineleri, Yan Sanayileri
ve Kimyasallari Fuari ve HIGHTEX
2012 Fuari ile es zamanli olarak

1P/ TK FCCARS

SEKTORUN ODAK NOKTASI OLDU

gerceklestirilen 9. Uluslararasi
istanbul iplik Fuar’'nda bulustu.
Fuarlar, 21-24 Nisan tarihleri
arasinda Tuyap Fuar ve Kongre
Merkezi'nde dizenlendi. Tekstil
sektoruntn makine, iplik ve ham-
madde yatinmlarina cevap vermeyi
hedefleyen ve mamul ipligin yani
sira tekstil, dokuma, iplik, terbiye,
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Orgl, corap makineleri, yan sana-
yi ve kimyasallarinin sunulacag
fuarlarda bu yil da uluslararasi alici
ve saticilart ayni platforma konuk
oldu. Sektoér icin cok 6nemli olan 9.
Uluslararasi iplik Fuar’'nda pamuk,
pamuk karisimli, elastan, yin, yln
karisimli, viskon, viskon karisimli,
akrilik, akrilik karisimli, fantezi,
polyester, polyester karisimli, ipek,
ipek karisimli, polipropilen, polya-
mid, keten, keten karisimli, naturel,
rejenere, metalik, teknik, naylon
iplikler ile dikis, nakis, el 6rgu, teks-
ture iplikleri, elyaflar, bobin, masura

Uzakdogu ve Hindistan'dan gelen alim heyetleri fuardan memnun Kald

ve makaralar alaninda urtnler sergi-
lendi. ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimci Tamer Pala, fuarin acilisina
katildi ve firmalari ziyaret etti.
Ayrica ITHIB YK Uyesi Serafettin
Demir de fuan ziyaret edenler ara-
sinda yer aldi. Fuara katilan firmalar
arasinda ise Tepar Tekstil, Keten
Tekstil, Kale iplik, Akren iplik, Haksa
iplik, Basyazicioglu Tekstil gibi isim-
ler yer aldl.

Sektor icin
6nemli bir platform
Fuarda iplik sektortntn énemli fir-

]

X

|

malarinin yaninda pamuk ve elyaf
hazirlama, iplik hazirlama, dokuma
hazirlik ve dokuma, boya-baski-
terbiye makineleri, tekstil kimya-
sallari, laboratuvar cihazlari ve
kalite kontrol sistemleri géruicliye
cikti. Ote yandan teknik tekstiller
ve nonwoven ile ilgili teknoloji,
hammadde, kimyasallar ile yan
mamul ve nihai trin firmalari da
fuardaki yerini aldi. Son dénemde
artan teknolojik yatinmlardan
dolayi Ttyap Tum Fuarcilik Yapim

A.S. ve Teknik Fuarcilik isbirligiyle
ve Tekstil Makine ve Aksesuar
Sanayicileri Dernegi TEMSAD des-
tegi ile gerceklestirilen ITM TEXPO
EURASIA 2012 Uluslararasi Tekstil
Makineleri Fuari, diinyanin énemli
markalarini Istanbul’da bulusturdu.
Avrasya bolgesi basta olmak Uzere,
global tekstil sektorinin énemli
pazarlarindan uluslararasi profes-
yonellerin katiimiyla zenginlesen
fuar, sektor icin dénemli bir pazarla-
ma platformu da olusturdu

. _ haksals
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PROFESYONEL URUN
GAMLARI SUNULUYOR
Fahrettin Elmas

Kale Iplik YK Baskani
Oncelikle sunu belirtmekte fayda
var; bu tir fuarlarin daha sik ve
genis kapsamli yapiimasi 6nemli.
CUnku bu fuarlar artik direkt satisla-
rin yapildigl pazar mantalitesinden
uzakta daha profesyonel iliskilerin ve
Urtin gamlarinin sunuldugu alanlar
olarak goze carpiyor. Ancak firmalar
bunu yavas yavas fark ederek
markalarini en iyi sekilde sunma-

ya calisiyorlar. Dinyanin pek cok yerinde gerceklesen fuarlara
katilarak neyin nasil yapiimasi gerektigini de 6greniyor ve 5-10
sene once yaptiklarimizin 6tesinde bir tutum sergiliyoruz. Zaten
halihazirda katilimci ve musteri profili de degisiyor, gelisiyor. Daha
once ¢ogunlugunu Dogu Blogu tlkelerinin olusturdugu katihmcilar
yerini daha globallesen bir kitleye birakiyor.

ALICILARLA GUCLU
BIR ILETISIM KURDUK
Bayram Keten

Keten Tekstil

YK Baskani

Gecen senelere gore cok daha iyi
bir fuar gecirdigimizi séyleyebilirim.
Hem yurtdisindan hem de yurticin-
den bircok alici ile giclu iletisimler
kurduk. Gelecek dénemde burada
baslattigimiz iligkilerimizin olumlu
yansimalarini alacagimiz dustnce-
sindeyim. Katiimcr yogunlugu gec-
tigimiz senelere gore blyuk farkhlik
gbstermiyor diyebilirim ancak fuar potansiyelinin arttig bir gercek.
Avrupa fuarlari ile boy 6lctisen ve yapisal olarak da her gecen yil
profesyonellesen bir fuara sahibiz. Turkiye iplik sektori olarak
bunun farkinda olmali. Ben, ortaya koydugumuz katma degerle
fark yaratmamiz gerektigi gortistindeyim.
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deneyimledik.

FUARIN ONEMI HER
GECEN SENE ARTIYOR
Hasan Tepe

Tepar Tekstil

YK Baskani

Uretimde Avrupa’da birinci, diin-
yada ise ilk ticte yer alan Turk iplik
sektoruntn tm dinamiklerinin,
onemi her gecen sene artan bir
fuarda gérmek mutluluk vericiydi.
Ozellikle komsu ve yakin tilkeler Rus-
ya, iran, Misir, Suriye, Makedonya,
Bulgaristan'dan gelen ziyaretciler,
yenilikci, nitelikli ve teknik tekstiller
alaninda kullanilabilen ipliklerimize yogun ilgi gdsterdiler. iplik fua-
rinin, Tekstil makineleri fuari (ITM) ile birlestirilerek dizenlenmesi,
ziyaretci sayisina ayri bir ivme kazandirdi. Sektorin en prestijli
fuarlarindan biri kabul edilen iplik fuarinin gelecekte diinyanin ¢ok
onemli fuarlarinda birisi olacagina ylrekten inaniyoruz ve Tepar
olarak fuara strekli katiimci kalacagimizi belirtmek istiyoruz.

FUARIN HITAP ETTIGI
KITLE DAHA DA
BUYUDU

Mahmut Basyazicioglu
Basyazicioglu Tekstil
YK Uyesi

Bu sene fuar, gectigimiz senelere
gore daha canli, daha profesyonel
ve daha kapsamli. Bu fuara katilisi-
mizin dérdinct senesi. Bu senenin
en iyi gecirdigimiz sene oldugunu
sdylemek cok da yanlis olmaz. Ote
yandan iplik makineleri ve non-
woven iplik sektorlerinin de katilimi
ile fuarin hitap ettigi kitle daha da buytdu. Basyazicioglu Tekstil
olarak fuarin bu 6zelliklerini korumasini istiyoruz. Gerek yurtdisl,
gerekse yurticinden iletisim kurdugumuz bircok musterimiz ile
gelecek is birliklerimizin adimlarini atma imkani buluyoruz. Yurtdisi
fuarlar ile karsilastinldiginda iplik Fuar’'nin bircogundan cok daha
verimli gectigini sdylemek mumkun.

AVRUPA’DAKI FUARLAR GIBI ETKIN

Serdar Sagiroglu / Haksa Iplik YK Uyesi

Portféylimuzde yer alan musterilerimiz ile iletisimimizi gliclendirmek ve potansiyel muste-
rilerimizle de yakinlik kurmak icin buradayiz. Bu sene altinci yilimiz ve diger yillara nazaran
cok daha aktif ancak katilimci sayisi daha az bir fuar gecirdigimizi sdyleyebilirim. Ekonomik
dalgalanmalarin bunda buyuk etkisi oldugu dustncesindeyim. Yurtdisi iliskileri daha gucli olan
bir firma olarak biz Avrupa’da yasanan resesyondan direk etkilendik diyebilirim. Avrupa’da
diuzenlenen bircok fuarda da boy gosterdik ve bu fuarlarda da ayni etkinin gorldugund bizzat
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ILISKILERIMIZ DAHA DA GUCLENIYOR

Cem Tezeren

Hassan Group Pazarlama Miudiirii

Fuarin genel itibariyle iyi gectigini sdyleyebiliriz. 23 Nisan tatilinin araya girisi, katilimci
sayisinda bir distse sebep olsa da iplik makineleri ve non-woven iplik sektériinin de ka-
tilmiyla daha giclt bir fuar oldugunu gézlemliyoruz. Non-woven iplik sektoriinde hizmet
veren Hassan Group olarak, sektorimuzde gozle gorulir bir gelisme oldugunu sdylemek
yanlis olmaz. Bu tir fuarlarla da hem kendimizi iliskili oldugumuz sektérlere daha iyi anla-
tabiliyor hem de potansiyel musterilerimizle daha geliskin iliskiler kurabiliyoruz.

TURKIYE ILE ONEMLI ISBIRLIKLERI YAPACAGIZ

Haresh A. Patel ThelndiaTextile Association Yénetici Miihendis
Bu, heyet olarak Turkiye'ye ilk gelisimiz. Daha 6ncesinde bircok kez Turkiye'nin tekstil
ve hazir giyim sanayisinde ilerleme kaydeden ve gelisen bir llke oldugunu biliyorduk.
Kendi adima konusmam gerekirse Turkiye'ye gelmeden énce yanlis bir izlenime kapilimis
oldugumu soéylemeliyim. Ancak heniiz ti¢ glin olmasina ragmen Turk insaninin hosgoruld,
gelismeye acik ve caliskan oldugunu gérdim. Bu fuar da hissettiklerimin bir uzantisi ni-
teligi tasiyor. Burada profesyonel iliskiler kurdugumuz tim firmalar ile gelecek donemde
onemli isbirlikleri yapacagimiz kanaatindeyim. Hindistan'da gerceklesen organizasyonlar-
da populasyonun daha fazla oldugunu sdylemek mumkun. Ancak iliskilerin cogu kagit ve
belge lzerinde kaliyor. Ancak Turkiye'de bire bir iletisim ve fikir alisverisinin Ust diizeyde
oldugunu soyleyebilirim.

“ ) TURKIYE
AVRUPA’NIN
ONDE GELEN
URETICILERINDEN
BIRI
AndreWissenberg
Oerlikon Textile
Pazarlama
Kurumsal lligkileri
Baskan Yrd.
Oncelikle Uluslararasi Iplik
Fuar’’'nin Avrupa’da ve din-
yanin geliskin ekonomilerin-
de duzenlenen fuarlardan
hicbir farki olmadigini
belirtmek gerek. Uctinci
gunln sonunda standimizda bircok musteri ve muhendis ile
teknolojilerimiz Uzerine gorismelerde bulunduk. Turk iplik
ureticileri sektordeki gelismeleri yakindan takip eden ve
takip eden degil edilen olmaya caba sarf eden yoneticilerden
olusuyor. Turkiye biytk bir potansiyeli olan ve Avrupa’nin
onde gelen dreticilerinden biri durumunda. Bu tir fuarlarla
Turkiye'nin gelecek portresinin her gecen sene daha da par-
lak ¢cizmek mumkan.
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HER GECEN GUN
BUYUYEN VE
GELISEN PAZAR;
TURKIYE

Joong AeShin
Solsang International
Pazarlama Midiiri
Solsang International olarak
Tarkiye onemli isbirlik¢ilerimiz-
den birisi durumunda. Kore,
Japonya, Cin ve Malezya gibi
Uzakdogu ulkelerinin teknoloji,
Urln cesitliligi ve pazar yapilari
konularinda gorus alisverisin-
de bulunuyoruz. Ote yandan
burada bulunan bircok muste-
rimiz ile de iliskilerimizi tazeleyip yeni gelismelerle ilgili gorus
paylasiyoruz. Tlrkiye'nin her gecen glin gelisen ve biytyen
bir Uretici ve ayni zamanda da pazar oldugu g6z ardi edilemez
bir gercek. Artik hazir giyim ve tekstilin merkezi yer degisti-
riyor. Doguya dogru hareketlenen sektor fuar kalitesindeki
artistan, misteri memnuniyetine kadar yansiyor. Bu sene fuar
alaninin genislemesi ve diger sanayi kollarinin da katihmiyla
daha da ilerleyeceginin sinyallerini verdi.
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FANTEZI IPLIKTE
INOVASYONUN ADI

KETEN
TEKSTIL

SEKTOR iGiN BUYUK BiR ONEME SAHiP OLAN
FANTAZI iPLIK ALANINDA HiZMET
VEREN KETEN TEKSTIL BU
; ALANDA BASARILI
CALISMALAR
YAPIYOR.
FIRMANIN
YONETIM KURULU
BASKANI BAYRAM
KETEN, FIRMANIN
YOGUNLUKLU
OLARAK SEKTORDEKI
TRIKO/GCORAP VE EL
ORGU iPLIK IHTIYACINI

ekstil
tek-
nolojisindeki
gelismeler
ve musteri
taleplerindeki
cesitlilik, tekstil
endustrisinin yeni
kumas tiplerine olan
egilimini hizlandiri-
yor. Bu nedenle degi-
sik kumas yapllarinin
olusturulmasi icin dreticiler
degisik yapisal ve gorinim
ozelliklerine sahip fantezi iplik-
leri Gretmeye hiz kazandirnyor.
Gunumuzde teknolojik gelisme-
lerin de etkisiyle fantezi iplik
Uretimi icin cesitli teknikler
kullanilirken, daha cok gorsel
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ligi 6n planda
olan kumaslar elde etmek igin
ise normal ipliklerle kKiyaslan-
mayacak kadar degisik yapilar
olan fantezi iplikler gelistirili-
yor. Yakin déneme kadar fan-
tezi ipliklerin oldukca dar olan
kullanim alani artan ihtiyac

ve talep karsisinda dekoratif
amaclarla kullaniimanin disina

clkarak
tekstil
sektod-
rantn
en onemli
dinamikle-
rinden biri
haline gelmis
oluyor. Fantezi
iplikler insan-
larin hayal gucl
ilgili oldugundan
oldukca genis bir
cesitlilik sunuyor. Yani renk
ve bicimlerin istenildigi kadar
kullanilabilmesi sadece bir iplik
tlrindn bile arastirilmasinin
ne kadar genis olacagini gos-
teriyor. Ginumuzde siklikla
kullanilan fantezi iplik turleri
lup, bukle, hav, didgum ve diiz

KARSILADIGINI
AKTARIYOR.

iplik tdrleri olarak siralaniyor.
Tekstil teknolojisindeki gelis-
meler ve musteri taleplerindeki
cesitlilik tekstil endustrisinde
yeni kumas tiplerinin gelisti-
rilmesini hizlandiriyor ve bu
kumaslarin tretiminde kulla-
nilmak tzere normal iplikler-
den farkli yapi ve gériiniime
sahip fantezi iplik turlerinin
Uretilmesini zorunlu kihyor.
Gunumduzde fantezi ipliklerin,
farkli teknikler kullanilarak Ure-
timi mumkan oluyor. Kullanilan
bu farkl tekniklere bagh ola-
rak, bu ipliklerden uretilen
kumaslarin géstermis olduklari
gorsel ve fiziksel zellikler de
degiskenlik gdsteriyor. Son yil-
larda teknolojik gelismelerden
olumlu etkilenmesi ve rekabet



Keten Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Bayram Keten

ortaminin getirdigi yenilikler
bu sektorin atihm yapmasinda
onemli rol oynuyor. Turkiye'de
ise fantezi iplik sektori her
gecen glun gelisim gosteren ve
tekstil sektérunin en énemli
oyuncularindan biri haline
gelme yolunda buyuk adimlar
atiyor. Turkiye'nin ¢nde gelen
fantezi iplik Ureticilerinden
Keten Tekstil ise teknolojiden
yasanan gelismeleri yakindan
takip eden ve ortaya ¢ikan
talebe en iyi sekilde cevap
verme konusunda calismalarini
pbuytk bir konsantrasyonla
strdiren firmalara onciluk
yapiyor. Fantezi iplik hakkinda
gorisme yaptigimiz Keten
Tekstil firmasinin Yonetim
Kurulu Baskani Bayram Keten
icin fantezi iplik bambaska

bir anlam tasiyor. Keten, bu
sektordeki yolculuklarina 93
yihnda basladiklarini belirtiyor.
Sirket’'in 2012 yili itibariyle

tedarikcileriyle birlikte 350-
400 kisilik istihdam yarattigini
dile getiren Keten, firmanin
yogunluklu olarak sektordeki
triko/corap ve el 6rgi iplik

ihtiyacini karsiladigini aktari-
yor. Firmanin ihracat bilgilerini
paylasan Keten Uretimlerinin
ylizde 45'ini ingiltere, Fransa,
Rusya, Romanya, Suriye, iran,
Fas ve Tunus’a ve geri kalan
dretimin ylzde 45'i dolayl
olarak i¢ piyasadaki musteriler
tarafindan Urine dondsturule-
rek ihrac edildigini soyluyor.
Ayrica yuzde 10’luk bir kismi-
nin ise ic piyasada tuketildigini
de sozlerine ekleyen Keten,
drettikleri ipliklerden olusan
final Grtnleri dunyadaki belli
bash perakende zincirleri tara-
findan satildigini dile getiriyor.

“Italyan hakimiyetine
son vermek niyetindeyiz’
Dinyada fantezi iplik sektori-
ne italyan firmalarinin hakim
oldugunu belirten Keten,
Turkiye'de her gecen giin
daha da kizisan rekabetin
yogunlasmasiyla ureticilerin
drtn cesitliligini artirdigini ve
bunun sektoérin dis alicilarin
ilgisini cekmeye basladigini
sozlerine ekliyor. Maliyet fiyat-
larinin optimize edilmesiyle
birlikte Turkiye'nin ayni trinde
italya’dan yuzde 35, Cin'de
ureten Italyan firmalarindan,
ylzde 18 daha fazla fiyat
avantajl sunarken bu avantajin

9

pazari sirekli buyuttigunu
soyleyen Keten, 2008 yilindaki
krizden sonra perakende sek-
torindn satislarini artirabilmek
icin klasik trtinlerden farkl
Urinlere yonelmesi ile fantezi
iplik Uretim ve satisinin artigini
soyliyor.

Konusmasinda fantezi iplik
trendlerine de deginen ve

ayni Urinde bircok farkl ve zit
dokunun kullanildigini ancak
renk ahenginin bulundugu
tasarimlarin 6n planda oldu-
gunu soyleyen Keten, “Keten
Tekstil koleksiyon olustururken
once su iki basit soruya cevap
arar: Bir kadinin giysi dola-
binda ne vardir? Magazada
bundan farkl ne gorurse ilgi-
sini ¢eker ve satin alir. Bu iki
soruya Uretilen cevaplar kolek-
siyonun ana fikrini olusturur”
diyor. Bu fikir ekseninde este-
tik gorusu, felsefe, mihendislik
ve ticari bakisla harmanlayarak
Urtne donusturduklerini belirti-
yor. Turk fantezi iplik sektori-
nun gelecegini inovatif dustn-
ce tarzi ve yaratilacak katma
degerde bulan Keten, dnimuiz-
deki donemde fantezi ipliginin
Turk Tekstil Sektord'nin énem-
[l oyuncularindan biri olacagl
gorusinde oldugunu belirterek
sozlerini noktaliyor.

KETEN TEKSTIL

. F;ﬂl’:l Yarn
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ITKIB ITA'NIN CALISMALARI

HIZ KESMiIYOR

£ Ot

o

ITKIB iTA, 26 ULKEDEN AR-GE KURULUSLARI iLE ORTAK OLARAK YER ALDIGI, FONLANMIS ONEMLI
BiR AB PROJESiI KAPSAMINDA MAYIS 2013 TARIHINDE YAPILACAK OLAN TEKNIK VE FONKSiYONEL
TEKSTILLERLE iLGiLi BiR KONGRE ORGANiZASYONUNA iMZA ATMAYA HAZIRLANIYOR.

vrupa Birligi'nin Moda ve
Tekstil is Kimesi (MTK)
rojesi kapsaminda,

KOBI'lerin rekabet giiclerinin artr-
rilmasina iliskin belirlenen ortak
amaclar cercevesinde, Avrupa
Komisyonu ve Turk Hikimeti'ni
temsilen Dis Ticaret Mustesarligl,
istanbul Tekstil Konfeksiyon
ihracatc Birlikleri tarafindan
yurdtilen MTK projesi sonucunda
kurulan ITKIB ITA, calismalarini
tum hiziyla surdariyor. Gerek
Universiteler gerekse sanayicilerle
yapilan ortak projeler, firmalara
Ar-Ge calismalart yapmalari icin
saglanan imkanlar ve uluslararasi
boyutta yapilan isbirlikleri, tekstil
ve hazir giyim sektoriine ivme
kazandiryor. [TKIB ITA'nin yap-
tig1 bu basarili calismalar daha
yakindan incelemek icin onemli
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fabrikalarda laboratuvar, Ar-Ge,
isletme mudurltgt gorevlerinde
ve tekstil boyalar teknik pazarla-
masinda uzun yillar calismis, mer-
kezin yeni Genel Mudurt Julide
Sunday Ozgen ile bir séylesi ger-
ceklestirdik. Oncelikle sézlerine
ITKIB ITA'yI tanitarak baslayan
Ozgen sunlarn soyliyor: “Avrupa
Birligi projesi kapsaminda kurulan
ITKIB ITA, faaliyetlerini Halkal’'da
bulunan Tekstilpark yerleskesinde
surdirdyor. Sektorl uluslararasi
rekabette bir adim 6ne tasimayi;
Turkiye'de Ar-Ge ve yenilikci
egitimin Ussl olmay! hedefleyen
bir projedir. Biz bu baglamda
Universitelerle sanayi arasinda bir
koépru olusturabilecek yonlendi-
rici bir glic olmay1 amacliyoruz.”
Burada hem tekstilin Ar-Ge pro-
jelerinin yapilmasi, hem de kon-

ferans, egitim ve defilelelerin de
dizenlenmesinin dustnildigini
belirten Ozgen, buranin 3 bin 850
metrekarelik bir kapali fuar alani
oldugunu ve bu alanin sadece
tekstile yonelik degil, tekstilin yan
kuruluslarina yonelik de kullanila-
bilecegini ifade ediyor. Sektorel
bircok fuarin burada diizenle-
nebilecegini dile getiren Ozgen
“Merkezin inaniimaz gulizel bir gol
manzarasi var. Ayrica buranin
yaklasik 1000 arabalik birpark
alani, 750 metrekarelik konferans
ve defile salonu var.” diyerek
buranin bir Ar-Ge merkezi olma-
sinin yani sira sahip oldugu diger
ozellikleri de aktariyor. Sozlerine
merkezin son dénemdeki Ar-Ge
calismalar hakkinda bilgi vererek
devam eden Ozgen, “Belcika'daki
Ghent Universitesi'nin yaritici

oldugu, 26 ulkeden Ar-Ge depart-
manlarinin katildig, ITU ve Ege
Universitesi'nin de yer aldig|,
fonlanmis 2BFUNTEX isimli bir
AB projesi icerisinde yer aliyoruz.
Bu projenin konusu, arastirma
merkezlerinin dinya pazarindaki
yenilikci fonksiyonel tekstilleri ve
bu dogrultudaki ihtiyaclari arastir-
masi ile bu tekstil malzemelerinin
tanitimi icin diinya sanayisi ile
isbirligi aglarini artirmasini kap-
siyor. Belcika'da son katildigimiz
toplantida 2013 yili Mayis sonun-
da yapilacak olan toplantinin,
teknik ve fonksiyonel tekstillerde
yeni trendler konulu kongreyi de
kapsamasi ve bu kongreyi ITU ile
ITKIB ITA'nin ortaklasa dizenle-
mesi karari alindi. Ayrica bu orga-
nizasyonda yer alacak olan proje
pazari ve tecno-fashion defilesinin



ITKIB ITA'da yapilmasi dusiini-
lGyor. Bu kongre yurt ici ve yurt
disindan genis katiimin beklendigi
bir kongre olacak” diyerek cok
onemli bir calismaya deginiyor.

Universite ve sanayicilerle
ortak projeler yapiliyor
Ozgen bu projenin yani sira,
Universitelerle ortak olarak SAN-
TEZ, sanayicilerle ortak olarak da
TUBITAK-TEYDEB projelerinde
yer almaya calistiklarini belirtiyor.
Universitelerle stirekli irtibatta
olarak, yuksek lisans ve doktora
projelerini ttopik olmayan, sana-
yide gerceklestirilebilecek, yenilik
getirecek turde olan projelerini
desteklemeye calistiklarini, bu
projelerin SAN-TEZ projesi seklin-
de bir ylritict hoca ile birlikte
hazirladiklarinda, proje surrecince,
proje masraflarinin yizde 75'lik
kisminin Bilim, Sanayi ve Teknoloji
Bakanligl tarafindan karsilandigini,
ylzde 25'inin projeye ortak giren
sanayici tarafindan karsilandigini
soyleyen Ozgen, sanayici olarak
ortak bulmalarina yardimcr olduk-
larini, bu projelere ortak girdikle-
rini veya hizmet alimlarini uygun
sartlarda ITKIB ITA'dan yapma-
larini sagladiklarini dile getiriyor.
Ozgen, ayrica diger bir proje olan
TUBITAK-TEYDEB'de ise Universite
tez projesinin degil, Universiteden
danismanlik hizmeti alinarak hazir-
lanmis bir sanayicinin projesinin

TUBITAK tarafindan onaylandigin-
da bu oranlarda yine Bilim, Sanayi
ve Teknoloji Bakanligi'ndan maddi
destek goérdigunin altini giziyor.
Ozgen, bu dénemlerde Marmara
Universitesi ve Namik Kemal
Universitesi ile ortak birer SAN-
TEZ projesi ve Tekstil sektortiinden
bir sanayici ile TUBITAK-TEYDEB
yapma hazirligl icinde olduklarini
sozlerine ekliyor.

“Pilot liretim hatlarini
Ar-Ge icin daha aktif hale
getirmeye calisiyoruz”
ITKIB ITA'da laboratuvarlarin yani
sira, pilot dretim hatlarinin da
bulundugunu belirten Ozgen, bun-
lar nonwoven (dokusuz ylzeyler)
tesisi, kaplama laminasyon maki-
nasl, dijital baski makinasl, extru-
der (cipsten sentetik iplik Ureten)
olarak siraliyor. “Nonwoven ve
kaplama hattimizda 1 metre enin-
de numune yapabiliyoruz. Ayrica
normal Uretim, hem polyester
hem de pamuk baskisi yapabilen,
buharlayicisi da olan dijital baski
makinamiz, extruder (cipsten
sentetik iplik treten) makinamiz
ve kiclk numune yapabilecek
tarak, fitil, ring, bobin aktarma,
o6rme makinasi seklinde elyaftan,
iplik ve 6rme kumas uretebilen
numune entegre tesisimiz var.
Normal tekstil tretiminde fab-
rikadaki makinalari durdurup

bir numune tretmek zaman ve

enerji agisindan cok buyuk kayip-
tir. Bu nedenle firmalar kolay
kolay numune ve Ar-Ge yapmak
istemez. Ancak sanayiciler ve
universiteler, pilot isletmemiz-
deki makinalari uygun sartlarda
numune ve Ar-Ge yapmak icin
kullanabilirler ve yaptiklari
numunelerin her tarli testlerini
laboratuvarlarimizda gercekles-
tirebilirler” diyerek Universite ve
sanayiciler icin merkezin ne kadar
yararl olabilecegini dile getiriyor.
Ozgen ayrica kurumun internet
sitesinden hizmetlerin, etkinlik
ve egitimlerin takip edebilecegini
soyliyor. Teknik tekstillerle ilgili
Nisan ayl sonunda bitmis yaris-
manin kosullarinin da internette
yayinlandigini, katilimin oldugunu,
katilimcilarin sunumlarini yapma-
larricin aranip randevu verilerek,
onumuzdeki aylarda sonuclarin
aciklanacagini belirtiyor.

ITKIB ITA’nin hedefleri
Boylesi degerli bir merkezi
tanitmak amaciyla 6nemli
calismalar yaptiklarini belir-

ten Ozgen, Tirkiye'de Tekstil
Muhendisligi bolimune sahip
iTU, EGE Universitesi Dokuz Eylil
Universitesi gibi belli basl tini-
versitelerle ve buralardaki 6gre-
tim gorevlileri ile yakin iliskiler
kurduklarini, onlarin merkezdeki
test ve Ar-Ge olanaklarini iyi
tanimalarini, buradaki test hiz-

B ITA Genel Mudiirti
Julide Sunday Ozgen

metlerinden, laboratuvarlarindan
indirimli olarak yararlanmalarin,
ITKIB ITA'daki egitimlere indirimli
olarak katilmalarini sagladikla-
rini anlatiyor. Bunlarin yani sira
tekstil baskiciiginda trend olan
dijital baski makinasinda yaz
déneminde ITKIB ITA'da bir ilk
olacak olan sertifikall egitimle-
rini baslatacaklarini dile getiren
Ozgen, Tekstil Mihendisleri
Odasl istanbul Subesi ile de artik
sirt sirta verdiklerini, rutin top-
lantilar yaparak, hem egitimler
hem projeler icin isbirligi sirecine
girdiklerini sozlerine ekliyor.
“Uzun vadede degerlendirildigin-
de burasi 6zellikle tekstil ve hazir
glyim sektorinln egitim ve Ar-Ge
merkezi haline donusecek. Bir ay
icerisinde 6nce dijital baski maki-
namizi, sonra sira ile nonwoven
hattini ve kaplamayi devreye alip
bu makinalarin basinda uygula-
mali sertifikall egitimlerle sektore
kalifiye teknik eleman kazandr-
racagiz. Teknik ve fonksiyonel
tekstiller cok hizli ilerleyen, tlke-
sini ileriye taslyan bir sektor ve
biz de teknik tekstiller dedigimiz
medikal tekstiller, filtreler, akilli
tekstiller, jeotekstiller, savunma
sanayinde kullanilan koruyucu
yiuzeyler, kompozitler gibi alanlar-
da sanayiyi ileriye gotlrecek pro-
jeler cikarmak istiyoruz” seklinde
aciklama yapip ITKIB ITA'nin
onumuzdeki donem hedeflerini
belirterek sozlerini noktalyor.
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ITKIB ITA ECITIMLERI SURUYOR

Y Y i

VERDIGI EGITIMLERLE
TEKSTIL VE HAZIR
GIYIM MODA
SEKTORUNDE
FARK YARATMAYI
AMAGLAYAN ITKIB ITA,
25 NISAN’DA NAMIK
KEMAL UNIVERSITESI
OGRETIM UYESI
YRD. DOG DR. RIZA
ATAV VE MODIANO
FIRMASINDAN MARIO
SCATIZZI KONUSMACI
OLARAK KATILDIGI
“LABORATUVARDAN
BOYAHANEYE GEGISTE
OPTIMIZASYON”
EGITIMI
GERGEKLESTIRDI.
[}

TKIB ITA, 25 Nisan giinii Bursa,

istanbul ve Corlu bolgesinden

yaklasik olarak 100 kisilik bir
katiimcr kitlesine “Laboratuvardan
Boyahaneye Geciste Optimizasyon
ve Tek Seferde Dogru Uretim”
konulu bir egitim dizenledi.
Gerceklesen egitimde Technoroma
(Modiana) laboratuvar pipetleme
makinalari, Spectro firmasi ve
Namik Kemal Universitesinden
Yrd. Dog¢. Dr. Riza Atav ile isbirligi
yapildi. Verdigi egitimde reaktif
boyarmaddelerin genel ozellikleri
ve boyama yontemlerine deginen
Atav, laboratuvarda hazirlanan
recetelerin boyahaneyle arasindaki
uyumu etkileyecek faktorler ve
dikkat edilmesi gereken hususlar
konusunda katiimcilari bilgilendirdi.
Atav, reaktif boyamada boyamanin
adimlarini ve bu adimlari etkileyen
parametrelere detayli bir sekilde
acikladiktan sonra, dogru ve verimli
bir boyama yapilabilmesi icin dik-
kat edilmesi gereken noktalar katr-
limcilarla paylasti. Modern bir boya
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isletmesinin gorevinin istenen ren-
gin; duizguin, tekrarlanabilir, yeterli
hasliklarda, cevreye zarar verme-
den ve en ekonomik sekilde elde
edilmesinin saglanmasi seklinde
Ozetleyen Atav, boyahanelerde tek
seferde renk tutturmanin 6énemini
vurguladi. Atav, boyamada kullani-
lan suyun 6zellikleri, malin gérdug
on terbiye islemi, boyarmadde, tuz
ve alkalinin cinsi ile miktari, flotte
orani, boyama sicakligl, boyama
suresi gibi parametrelerin soguk ve
sicak gruba ait reaktif boyalarla
yapilan boyamalarda elde edilen
rengi nasil etkiledigini detayl bir
sekilde 6reklerle acikladi. Atav,
sunumunun son bolimunde kisa-
ca poliester liflerinin boyanma
mekanizmasina degindikten sonra,
dispers boyamada duzglin ve
tekrarlanabilir bir boyama eldesini
etkileyen 6nemli parametreleri
katiimcilarla paylasti. Sunumun
soru-cevap boliminde laboratuar-
da hazirlanan recetelerin boyaha-
neye gecisinde aradaki farkliliklari
minumuma indirmenin yollarina
dair katihmcilardan cesitli sorular
glindeme geldi. Atav, her seyden
once laboratuvar ve isletmede ayni
su ve kumasin kulllaniimasi gerekli-
ligini hatirlatti ve boyarmadde, tuz
ve alkali miktarlaninda dogabilecek
sapmalarin trikormideki boyalar-

dan ¢zellikle daha hassas olani
etkilemesi sonucu rengin niiansinin
da tutturulmasinin zorlasabilece-
gini ifade etti. Laboratuvardan
Boyahaneye Gegiste Optimizasyon
Egitimi'nin ikinci kisminda italya'da
uzun seneler boyahanede ve tekstil
kimyasallari pazarlamasinda cali-

san, daha sonra Technorama firma-

sina kuran Mario Scatizzi konusma-
ci olarak yer aldi. Mario Scattizi'nin
sunumunda firmasinin son tekno-

lojisi olan, boyama makinasina
baglanabilen spektrofotometre’den
bahsedildi. Firmalar tarafindan
boya kombinasyonundaki boyala-
rnn ayri ayri ¢ekim egrilerinin, PH
ve Temperature degisimlerindeki
davranislarinin boyama slresince
takibi ve recete optimizasyonu
hakkinda grafikler ile aciklandi.
Polyester, naylon ve pamuk boya-
mada bu degisimlerin ne sekilde
olacag 6rneklendirildii
ITKIB ITA
Genel Mud(irt
Sunday Ozgen,
Yrd. Doc¢. Dr.
Riza Atav'a
katkilarindan
dolayi bir plaket
takdim etti.
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Cocuk Satin Alma

Miudira Safiye Kiling,
cocuk giyimin ginimuzde adin-
dan daha cok soz ettirmeye
baslamasinin sebeplerinden
birinin okul 6ncesinde ¢cocuklar
icin sosyal alanlarin artmasi
nedeniyle, onlarin artik hayata
daha fazla dahil olmasi ve giyim
ihtiyacinin artmasi oldugunu
belirtiyor. Cocuk giyimde tasa-
rimin énemine deginen Kiling
“Cocuk modasli da yetiskin
modasiyla paralel olarak ilerli-
yor; yetiskin kiyafetleri kadar
sik oluyor ve trendleri takip
ediyor. Biz koleksiyonlarimizi
sezonun One c¢ikan renklerine ve
detaylarina gore spor, gunlik
ve abiye olmak lzere ¢cocuklarin
ihtiyaclarina goére tasarliyoruz.
Urtiniin kalitesi, rahatlik, fonk-
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siyonellik ve ¢cocuk glvenligine
uygun urunler tasarlanirken
cocuklarin sevdigi renkler, baski
figlirleri, nakislar, aplikeler, kiz
¢cocuklarinda pul, payet, sim
detaylari da trendleri yansi-
tacak sekilde dizayn ediliyor”
seklinde aciklamada bulunuyor.
Kendi markalarinin cocuk giyi-
me yaptigl en bluyuk katkinin
¢cocuklarin tim giyim ihtiyaclari-
ni karsilamak, farkindalik yarat-
mak, genis Urin yelpazesi ile
birlikte renkli ve eglenceli giysi-
ler sunmak oldugunu dile geti-
ren Kiling, uygun fiyat politikasi
ile moday! ve kaliteyi ulasilabilir
hale getirmenin de yaptiklar
katilar arasinda yer aldigini soy-
luyor. Cevreye ve sagliga duyar-
Il Uretim yaptiklarini belirten
Kiling,“ LC Waikiki olarak kanu-
nen yasakl kabul edilen kimya-

RENKLiI VE EGLENCELI
TASARIMLAR

Lok FKiIKI LCWaIKIKI

~¥Tema Magazacilik Erkek Cocuk Satin Alma Mtidiirti Safiye Kiling

sallarin Urdnlerimizde kullanil-
mamasi i¢in kendi blnyemizde
‘Insan Sagligina Zarar Vermeyen
Uriin Tedarik Sureci ile ilgili
yonetmeligi 2004 yilinda hazir-
ladik. Yonetmelige uygun olarak
bir yandan kendi blinyemizde
Onlemler alirken diger yandan
tedarikcilerimizi insan saghgina
zarar vermeyecek Urlnlerin
tedarigi ve tretimi konusunda
uyariyor ve bilgilendiriyor ve
kendilerini denetimler yaparak
kontrol ediyoruz. Boylelikle LC
Waikiki Urlinlerinde insan sag-
ligina zarar verebilecek kimya-
sallarin kullanilmamasi yoninde
tedarikcilerimizin ‘Ekolojik Urtin
Tedarigi’ bilincini yayginlas-
tirmaya calisiyoruz.” seklinde
aciklama yapiyor. Kiling, fir-
manin yurt icinde ve
yurtdisinda bir aile
markasl niteliginde
oldugunu ve bu
nedenle de maga-
zalarinda bebek,

cocuk,

genc, yetiskin, hamile, buyuk
beden yani herkesime hitap
eden Urtnler bulundugunu

dile getiriyor. Kiling, son ola-
rak yurtdisinda magazalasma
konusunda ise “2009 yilinda
basladigimiz yurtdisi sertive-
nine LC Waikiki Uluslararasi
Magazacilik olarak su anda 10
farkl Glkede tamami bizim tara-
fimizdan isletilen 30 magazamiz
ile devam ediyoruz. Su anda
Almanya, Arnavutluk, Bosna,
Bulgaristan, Irak, Kazakistan,
Misir, Romanya, Rusya ve
Suriye’'de slren operasyonumu-
za 2012 yihinda Azerbaycan,
Fas, Gircistan, iran, Polonya,
Suudi Arabistan ve Ukrayna’yi
eklemek istiyoruz” diyerek s6z-
lerini tamamliyor.



Gcdruk Tekstil Yonetim

Kurulu Baskani Kenan

Unal, cocuk giyimin
glinimizde adindan daha
cok soz ettirmesinin, iletisim
araclarinin yayginlasmaya
baslamasindan kaynaklandigini
belirterek sozlerine basliyor. Bu
alanda on plana cikan etmen-
lerin hijyen, trtnlerin ytzde
100 pamuk olmasi, kanserojen
olmayan baskili cesitleri, moda-
ya uygunluk, sadelik, renk ve
kumas kalitesi oldugunu belir-
tiyor. Cocuk giyimde tasarimin
da oldukca énemli oldugunu
belirten Unal, “Tasarim moda-
nin vazgecilmez unsurudur.
Cocuk giyim sektorinde urinle-
rin tuketicisine ulasmasinda yal-
nizca cocuklarr etkilemesi hedef
alinmiyor. Ozellikle anneler
cocuklarinin alisverisini bire bir
kendileri yaptiklari i¢cin bu trin-
lerin tasarimlarinda annenin de
ruhuna uygun trinler yapiimasi
bir zorunluluktur. Bu anlamda
yalnizca model degil trindn

kali-
tesi kumas
secimi ve Urinin
cocugun lzerindeki
durusu ve Urtunun kulla-
nist 6n plana cikan unsur-
lardir” diyerek bu alanda
yapilan tasarimlarin, cocuklarin
kiyafetlerini secen annelere
hitap etmesi gerektiginin de
altini ciziyor. Unal'a kendi mar-
kalarinin cocuk giyime yaptigl
en buyuk katkinin ne oldugunu
sordugumuzda kendisi “17 yil
icinde cok para kazanacagimizi
bilmemize ragmen 6zellikle
Cin ve Uzakdogu tlkelerine
imalat icin yonelmeyerek
yuzde 100 Turk kalitesinde ve
isciliginde Uretim yapmamiz
bizi nihayi tuketici gdzinde
onemli bir yere koymustur”
seklinde aciklama yapiyor.
Cocuk giyimde son dénemlerde
daha cok 6n plana ¢ikan cev-
reye ve sagliga duyarli trinler
s6z konusu oldugunda Unal,
2012 yilinda Urettikleri pek
cok trtnde ytzde 100 pamuk
kullanmayi 6énemsediklerini,
imalatlarini da bu sekilde ger-
ceklestirdiklerini ve 2012'nin
son ceyreginde ise ylzde 100
organik Urin tretmek icin

KUMAS SECIMI
COK ONEMLI

simdiden Ar-Ge calismalarina
basladiklarini dile getiriyor.
Firmanin ihracati s6z konusu
oldugunda ise “Uretimimizin
ylzde 70'nini Turkiye'de ken-
dimize ait magaza ve bayile-
rimizin vasitasi ile satislarimni
gerceklestiriyoruz. Yuzde

20’lik bolumu ise K.K.T.C,
Azerbaycan, iran, Irak, Rusya,
Bulgaristan, Libya, Slovenya,
Ukranya, Liibnan, Israil, Filistin,
Kazakistan, Turkmenistan gibi
Ulkelere yaptigimiz ihracat ile
gerceklestiriyoruz”diyen Unal
ithalat yapmadiklarini fakat
uretimde bazi kullandiklar
kumas ve aksesuarlari ithalatci
firmalardan temin ettiklerini
belirtiyor. i¢ pazardaki satis
oranlarinin yil ortalamasinda
yuze 80 olmasini planladiklarini
soyleyen Unal, triinlerinin yurt
ici ve yurt disinda direkt ola-
rak B grubuna hitap etiklerini
ancak A ve C grubundan da
musteri aldiklarini ifade ediyor.
Son olarak yurtdisindaki maga-
zalarmin hangi bolgelerde oldu-
guna deginen Unal, “K.K.T.C,
Azerbaycan,
iran, Irak,
Rusya,
Bulgaristan,
Libya,
Slovenya,

Ukranya, Libnan, israil,
Kazakistan, Turkmenistan
gibi Ulkelerde on ceplerinde
Buclrik yazan 25 civari bayi-
miz, ayrica Bucurik magazasi
olmayan ama corner olarak
Grtinlerimizi satan 60'1n Uze-
rinde musterimiz var” diyerek
sozlerini tamamliyor.
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anco Magazalar

Koordinatori Yesim

Kurtulus Yicel, “Cocuk
giyim, Ulkemizde her zaman 6n
plandaydi. Son yillarda medyanin
bu konuya daha fazla yer verme-
si sayesinde cocuk giyimin daha
g6z onunde olmasl saglandi”
diyerek sozlerine bashyor. Cocuk
giyimde son dénemlerde ¢zel-
likle saglikli giysi konusunun 6n
plana ¢iktigini ve bunun nedenin
de bazi llkelerden ithal edilen
rtnlerde cocuk sagligina zararl
kimyasal maddelerin bulunma-
sinl ve bunun da anneleri cocuk
giysilerinde bu konuya 6zen
gosteren firmalarin Grinlerini
almaya yonlendirdigini dile geti-
riyor. Tasarimin bayan ve erkek
giyimlerinde oldugu gibi cocukta
da cok 6énemli bir etken oldugu-
nu dile getiren Yicel, bir cocuk
kiyafetinin daha iyi satmasl icin
kumas materyalinin yani sira
cocuklarnn ve annelerin hoslarina
gidecek tasarimlarin yapilmasi
gerektiginin, hatta bunun zaman
zaman gunin favori cizgi karak-
terleri halinde yapildiginin altini
¢ciziyor. Markanin cocuk giyime
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yaptigl en buyuk katki s6z konu-
su oldugunda Yiicel, “Panco
markasinin 34 yillik gecmisinde
en 6nemi 6zelligi hep musteri
memnuniyetidir. Kurulustan beri
hep 6zgun modeller yaparak
diger cocuk firmalarindan ayris-
tik. Her zaman kaliteye 6nem
verdik” seklinde aciklama yapi-
yor. Onumiizdeki dénemlerde
cocuk modasinda kiz cocuklari
icin ilkbahar/yaz koleksiyonun-
da agirhkh olarak fusya, ekru

ve mercan tonlarinin agirlikta
olacagini belirten Yicel, erkek-
ler icinse sportif ¢izgilere sahip
kiyafetler 6n planda olacagini
dile getiriyor. Cevreye ve sagliga
duyarl trtnler hakkinda “Saghkl
Urtn Uretmek Panco’nun her
zaman onde gelen bir olmazsa
olmazl idi. Guinimuzde de bu
duyarhhgr ayni sekilde devam
ettiriyoruz. Bu arada tabii ki giin-
cel teknolojik gelismeleri de takip
ediyoruz. Ozellikle en hassas
oldugumuz yeni dogan bebekler
icin bir kisim drlnlerimizi organik
pamuktan Uretiyoruz” diyerek
calismalarini aktariyor. Cocuk giy-
sisi retmenin oldukca zahmetli

ERKEKLER ICIN
SPORTIF,

~# Panco Magazalar Koordinatorti Yesim Kurtulus Yiicel

ve dikkat gerektiren bir is oldu-
gunu belirten Yiicel, bu nedenle
yuzlerce kadin ve erkek giyim
firmasl olmasina ragmen cocuk
firmalarinin sayilarinin ¢ok fazla
olmadigini, bu durumun dinyada
da boyle oldugunu ifade ediyor.
Bunun yani sira yerli cocuk firma-
larinin avantajinin, satis yapmis
oldugu kitlenin isteklerini daha
iyi bilmesi daha yakindan takip
edebilmesi oldugunu da sozle-
rine ekliyor. Firmanin ihracatini
daha cok Turki Devletleri'ne

ve bazi Arap Ulkelerine yaptr-
gini belirten Yicel, ithalatin ise
kapasiteleri icerisinde cok az
yer tutan bir bélim oldugunu,
daha cok Turkiye'de tretilmesi
gli¢ olan bazi hazir giysileri

ithal ettiklerini aktariyor. Su an
icin Panco magazalarinin sayisi
80'in Uizerinde oldugunu dile
getiren Yicel, bulardan bir kismi
da yurt disindadir. Ornegin
Kibris, Azerbaycan, Iran ve
Tlrkmenistan'da bulundugunu
belirterek sozlerini noktaliyor. «
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eynep Giyim Yonetim

Kurulu Uyesi Zeynep

Benli cocuk giyimin
glinimuzde daha adindan s¢z
ettirmesi hakkinda “En degerli
varliklarimiz olan ¢ocuklarimiz
s6z konusu olunca, tabii Ki
onlarin da bir tarzinin olmasi
ve anne babalarin bunu takip
etmeleri ¢cok dogal oluyor” sek-
linde goruslerini dile getiriyor.
Cocuk giyimde on plana cikan
etmenlere deginerek sozlerine
devam eden Benli, “Cocuk
giyiminde 6n planda olan
konu cocuklarimizin saghigidir.
Bununla birlikte koleksiyonla-
rimizi olustururken énceligimiz
Grtnln Kkalitesi ve rahathgidir.
Buylk oranda dogal pamuklu
kumaslarla, Ekoteks 100 ser-
tifikall boyahanemizde toksin

olma-
yan boyama ve
yikama yontemleri
ile islemler yapihiyor”
seklinde aciklamada
bulunuyor. Bu alanda
tasarimda 6n plana
cikan etmenlerin renkler ve
artntn kullanish olmasi gibi
Ogeler olduguna deginiyor.
Markalarinin cocuk giyime
yaptigl en blyuk katkiyr cocuk
sektorinde istikrarli biyimeyi
ve gelismeyi iyi bir sekilde gos-
tererek ornek olmasi dogrultu-
sunda acikliyor. Oniimuzdeki
doénemlerde ¢ocuk giyimde
bizi yine cok renkli, hareketli
Urtnlerin bekledigini dile geti-
ren Benli, farkli kumaslarin
da kullanilmaya baslandigini
ve blyugin kicugu diye tabir
edilen tarzin ilgi gdrddgunin
altini ciziyor. Benli, Turkiye'nin
tekstil konusunda cok buyuk
atilimlar yaptigini, diger Ulkele-
rin Turkiye'ye gipta ile baktigr-
ni, érnek aldigini ifade ediyor

- Zeynep Giyim Yonetim Kurulu Uyesi Zeynep Benli

ve Ulkemizde artik kopyalayan
degil kopyalanan tasarimlarin
yapildigini sézlerine ekliyor.
Cevreye ve sagliga duyarli
Urtnler s6z konusu oldugunda
Gretimlerde kullanilan tim mal-
zemelerin kansorejen madde
icermeyen boya ve aksesu-
arlarla, Ekoteks 100 belgesi
standartlarina uygun olarak
yapildigini dile getirerek mar-
kanin bu alandaki ¢calismalarina
bir 6rnek gosteriyor. Firmanin
Uretim kapasitesi hakkinda bilgi
veren Benli “Fabrikamizda aylk
150 bin adet kapasite ile érme
ve dokuma c¢ocuk giyimi Ure-
timi yapiyoruz. Baski ve boya

tesislerimiz gnlik 12 bin kg
6rme mal boyasi, 10 bin metre
dokuma mal boyasi ve 40 bin
metre rotasyon metraj baskisi
yapiyor. Koleksiyonlarimiz
basta Avrupa (italya, Almanya;
Hollanda; Fransa) ve Rusya,
Ukrayna, Kazakistan gibi bir-
cok Ulkeye ihrac ediliyor ve i¢
piyasada yaklasik 200 cocuk
butiginde satiliyor. Ayrica tim
Grtnlerimiz Turkiye'de Uretili-
yor” seklinde aciklama yapiyor
ve son olarak yurtdisinda franc-
hise bayileri oldugunu ve daha
¢cok Rusya bolgesinin kendileri
icinavantajli durumda oldugunu
dile getiriyor.
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COCUK GIYSILERINDE
GUVENLIK

COCUK GiYSILERI
SATIN ALINIRKEN
YARALANMALARA

VE BOGULMALARA
SEBEP OLABILECEK
UZUNLUKTA KORDON
VE BAGCIKLARIN
BULUNMAMASINA
DiKKAT EDILMELIDIR.
AYRICA GOCUKLARIN
DiSLERIYLE VEYA
PARMAKLARIYLA
KOPARIP YUTABILECEGi
KUCUK DUGME VE
AKSESUARLAR

DA RiSK TESKIL
ETMEKTEDIR.

ocuk giysileri, pek cok fizi-

ki ve kimyasal riski iceri-

ginde bulundurabilmekte-
dir=€ocuk giysilerinde bulunan
uzun kordonlar ve blzme ipleri
bogulma ve yaralanmaya sebep
olabilirken, ¢zellikle cocuklarin
parti kiyafetlerinde yer alan
pelerin, tly ve benzeri unsur-
larin kolaylikla alev alabilmesi
ciddi bir risk olusturmaktadir.
Ayrica giysilerin Uretiminde kul-
lanilan tehlikeli kimyasallar kan-
serojen riskleri de beraberinde
getirmektedir.
Ulusal kaza istatistiklerine gore,
cocuk giysilerindeki kordon ve
blzme ipleri ile ilgili ciddi kaza-
lar cocugun yasina gore iki ana
gruba ayriimaktadir:
¢ 2-8 yas araligindaki ¢ocuklarda:
Kaydirak gibi oyun alani gerecleri-
ne, baslik kordonlarinin takilmasi
sonucu dlimle sonuclanan kazalar.
* 10-14 yas araligindaki ¢ocuklarda:
Otobds kapilari, telesiyejler ve
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bisikletler gibi hareket eden arac-
lara, giysilerin bel ve etek uclarin-
daki kordon ve seritlerin takilmasi
sonucu ciddi yaralanma veya 6lim
ile sonuclanacak sekilde, arac
tarafindan surtiklenme veya ezilme
seklinde meydana gelen kazalar.
Bunlara ek olarak, elastik bashk
veya yaka kordonlari, cocuklarin
ylzinde bircok yaralanmaya da
neden olmaktadir.

Alevlenme, cocuk giysilerinde orta-
ya clkabilecek ve ciddi yaniklara ve
neticesinde yaralanmalara neden
olabilecek bir risktir. Cocuklarin kul-
landigl bazi maskeler, pelerinler ve
sapkalardaki tiyler kolaylikla alev
alabilmektedir. Cocuk giysileri bir
alev, kivilcim veya diger ates cikar-
tabilecek maddelerle dogrudan
karsi karslya kaldiginda kolayca
yanmayan (alev kaynagi ortadan
kalkinca tutusmayan ya da alevi
sonen), tutustugunda yavas yanan
ve yanma suresini geciktirici apre-
den olusmalidir. Fakat bu tarz

aprelerde kullanilan kimyasallarin
ise yasaklanmis olup olmadigina
dikkat edilmelidir. Alev geciktirici
bazi kimyasallarin kullanimi tama-
men yasaklanmistir. Uriinlerde
tespit edilmemesi gereklidir.
Cocuk giysilerinde bulunmasi
muhtemel en 6nemli risk ise
Uretimde kullanilan kimyasallar-
dir. Konuyla ilgili olarak Gimruk
ve Ticaret Bakanligl tarafindan
hazirlanan ve Bazi Tuketici
Urainlerinin Tehlikeli Kimyasal
Madde icerigine Yonelik Piyasa
Gozetimi ve Denetimine iliskin
Teblig” 02.04.2011 tarihli Resmi
Gazete'de yayimlanarak yurarlige
girmistir. Teblig ile azo renklendi-
riciler, fitalatlar ve alev geciktirici
kimyasallar konusunda Kkisitlama
ve yasaklar getirilmistir.
Kanserojen etkiye sahip azo
boyar maddelerin, giyim esyala-
rinda, nihai tiketicinin kullanimi-
na yonelik iplik ve kumaslarda,
ayakkabl, eldiven, kol saati kayisl,

canta vb. deri Urtinlerinde 30 mg/
kg limit olarak kabul edilmektedir.
30 mg/kg ve lzerinde kullanimi
kisitlanmistir. Ter ve takurik
yoluyla viicuda giren, cocuklarda
hormon sistemine ciddi zararlar
veren alti adet fitalatin kullanimi
ise % 0.1 ile sinirlandiriimistir.
Fitalatlar, cocuk giysilerindeki plas-
tik baski ve aksesuarlarda siklikla
kullanilabilmektedir. Fitalatlar,
plastik ve benzeri maddelerin
daha yumusak ve kullanigli olmasi
acisindan ilave edilmektedirler.
Teblig ile ilgili olarak ilgili
Bakanlik, piyasa gozetimi ve
denetimi yoluyla riskli trtnleri
tespit etmekte ve glvensizligi
anlasilan drinlerle ilgili yasal
mueyyideleri (toplatma, imha,
idari para cezasi) uygulamaktadir.
Cocuk giysileri satin alinirken
yaralanmalara ve bogulmalara
sebep olabilecek uzunlukta
kordon ve bagciklarin bulunma-
masina dikkat edilmelidir. Ayrica
cocuklarin disleriyle veya par-
maklariyla koparip yutabilecegi
kiicuk digme ve aksesuarlar da
risk teskil etmektedir. Cocuklar
cezbeden cizgi film kahramanlari-
nin resimlerinden olusan plastik
baskil trlnler ise fitalat acisindan
riskli olabilmektedir.

Sonug olarak anne babalarin
tekstil Urtinlerinin satin alinma-

sI esnasinda bu risklere karsi
bilinclenmesi cocuklarimizin diger
bir deyisle gelecegimizin saghkl
yetismesi acisindan énem arz
etmektedir.

Bu makale

Glmrik ve Ticaret Bakanhgi
Tiketicinin Korunmasi ve

Piyasa Gozetimi Genel Midurligu
Tekstil Mihendisi

Meral Karaaslan

tarafindan kaleme alinmistir.
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DARUSSAFAKA'NIN KAPISI
ANNESI OLMAYAN (;OCUK

aklasik bir bucuk asirdir

babasi hayatta olmayan,

maddi durumu yetersiz
yetenekli cocuklara caginin en ileri
egitim firsatini sunan, egitimde
firsat esitligi ilkesinin semboli
Dartissafaka, 14 Nisan'da tarihi
bir karara imza atti. Dartissafaka
Cemiyeti, Cemiyet Baskani ve
Basbakan Recep Tayyip Erdogan’in
katihmiyla duzenlenen “Olaganustl
Genel Kurul"da oy ¢okluguyla kabul
edilen tlzik degisikligi ile “annesi
hayatta olmayan” ¢ocuklara da
egitimde firsat esitligi tanimak
icin kapilarini acryor. 1971 yilinda
kiz 6grencilere kapilarini acan
Dartissafaka, 2013- 2014 Egitim
ve Ogretim Yil'ndan itibaren “anne-
si hayatta olmayan cocuklara” da
kolej seviyesinde egitim olanagi
sunacak. Boylece Darlissafaka
Cemiyeti Yonetim Kurulu
Uyeleri'nin, tiiziik degisikligini
gorusmek icin 19 Kasim 201 1'de
Basbakan Sayin Recep Tayyip
Erdogan ile bir araya geldikleri
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goriismede Basbakan'in da onay-
ladig1 degisiklik hayata gecirilmis
oldu. Darussafaka Cemiyeti Yonetim
Kurulu Bagkani Zekeriya Yildinm
yaptigl konusmada “Daruissafaka,
annesini kaybetmis cocuklart da
okula alarak aslinda kurulug amacini
degistirmemekte, pozitif ayrim-
cilik yelpazesini genisletmekte ve
egitimde firsat esitligine derinlik
kazandirmaktadir” dedi. Cemiyetin
dogal Baskani olarak Olaganusti
Genel Kurula katilan Bagbakan
Recep Tayyip Erdogan degisikligin
tarihi nitelikte oldugunu belirterek
bu blyik degisiklige sahit olmak-
tan gurur duydugunu ifade etti.
Basbakan Erdogan sozlerini soyle
strdurdu: “Bugiinkl degisiklikle
yetim ve 6kslz ayrimini kaldiryor.
Bu tarihi degisikligin vatanimiza ve
milletimize hayirli olmasini temen-
ni ediyorum.” Baskan Erdogan
Tuzugun 2. Maddesinde yer alan
Dartissafaka'da okumak icin aranan
Turk-slam vatandasi olmak sartinin
da kaldinlarak kurumun vizyon

OLEUKQR‘UZUN :

OLMAYAN, MADDI DURUMU’ 1

YETENEKLi GOCUKLARA EGITiM FIRSATI SUNAN
DARUSSAFAKA’DA 14 NiSAN’DA YAPILAN
TUZOK DEGISIKLIGIYLE, 2013- 2014 EGITiM

VE OGRETIM YILP’'NDAN iTIBAREN ‘ANNESI
HAYATTA OLMAYAN GOCUKLARA’ DA KOLEJ
SEVIYESINDE EGITiM OLANAGI SUNULACAK.

ve misyonunun c¢agin gereklerine
uygun olarak degistirildiginin ve
Tarkiye Cumhuriyeti vatandasi olma
kosulunun getirildiginin altini cizdi.
Basbakan Erdogan Dariissafaka
Universitesi kurulmasi hazirliklart-
nin da yapilarak kurumsal yapinin
tamamlanmasi gerektigini vurguladi.

Dariissafaka Giris Sinavi
27 Mayis’ta yapilacak
Babasi hayatta olmayan, maddi
olanaklari yetersiz, yetenekli
cocuklara parasiz ve yatili egitim
firsati taniyan Dartissafaka Egitim
Kurumlari sinav takvimine gore
Darlssafaka Giris Sinavi'na basvu-
rular 23 Mayis 2012 Carsamba
glindi ise sona eriyor. Sinav, 27
Mayis 2012 Pazar glinii saat
10.00°da 20 ilde gerceklesiyor.
Batin ¢ocuklarin iyi bir egitim alma
hakki olduguna inanan hayirsever
Kisiler tarafindan 1873’te kurulan

Daruissafaka, her yil sinavla sectigi
120 6grencinin egitim, saglik, bes-
lenme, barinma ve giyim gibi tim
gereksinimlerini karsiliyor ve onlar
en iyi bicimde yetistirerek liseden
mezun ediyor. Tim 6grencilerini
11.ve 12. sinifta Universiteye
hazirlik icin dershaneye génderen
Daruissafaka, universiteyi kazandik-
larinda da burs destegini strdiri-
yor. Ozel Dartissafaka ilkogretim
Okulu aday 6grenci kayit sartlar
ise babasinin hayatta olmamasi,
ailesinin maddi durumunun iyi

bir egitim icin yeterli olmamasi,
Ocak 2002 ve sonrasi dogmus
olmasi (Yas diizeltmesi gecersizdir),
2011-2012 Egitim-Ogretim yilinda
ctncl sinif 6grencisi olmasl, saglik
ve diger yonlerden yatili okula
kabuliinde sakinca bulunmamasi
ve T.C. vatandasi olmasi seklinde
siralaniyor.
www.darussafaka.k12.tr

~* Dartissafaka “Olagantistii Genel Kurul” toplantisinda Darrtissafaka
Cemiyeti YK Baskani Zekeriya Yildirim, Cemiyet Baskani ve
Basbakan Recep Tayyip Erdogan’a plaket taktim etti.
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BEBEKLERIN PAMUKTAN DUNYASI

BEBEK SANATCISI
LUTFIYE BATUKAN’IN
50 YIL ONCE
KURMAYA BASLADIGI
PAMUKTAN DUNYADA
BUGUN BiN KiSi
YASIYOR. BATUKAN’IN
PAMUKLAR iGiNDE
GEGEN SANAT YASAMI
BOYUNCA URETTIGi
VE DEPOSUNDA
BiRIKTIRDIiGi BiN
BEBEK MUZEYE
TASINMAYI BEKLIYOR.

ir sanat olarak bebekgi-

ligin gelisimi 20. yuzyI-

lin basina rastlamasina
ragmen folklorumuzda yuzyillar
oncesine uzanan bir yeri var.
Anadolu kdylerinde daha cok
yagmur dualarinda ve bahar
torenlerinde buyusel dzellikler
tasiyan bir sembol olarak kulla-
nila gelmistir. Aslinda diunyanin
en eski oyuncagi olarak bilinir.
Hititlerden Misir'a, Amerika
yerlilerinden Uzakdogu'ya
kadar tum kdltlrlerde yeri
var. Gunimiuzde tum dinyada
bebek sanati oyuncak anlaminin
cok otesinde resim ve heykel
gibi sanatsal bir anlatim dili
olarak yerini bulmus durumda.
Diinya bebekleri, sanatcilarinin
dius gucunl ortaya koydugu
kadar her tlkenin milli deger-
lerini de temsil ediyor. Pek
¢ok sanatci, sanatci dernegi,
koleksiyoncu, broker, kitap ve
dergi yayincisiyla kendine 6zgu
bir pazari var. insanlik tarihi

kadar eskiye uzanan bebekcilik
bugln Tirkiye'de kaybolmaya
ylz tutmus olsa da, dinyadaki
ilk bebek sergisi 1936 yilinda
yurdumuzda acilmisti. Kizilay,
Kizilhag, Kizilarslan ve Glnes
derneklerinin katilimiyla Taksim
Belediye Bahcesi'nde acilan
sergi yarismal olarak dizenlen-
mis ve 20 Ulke katiimisti. Daha
sonra Turkiye'de ve dunyada
pek cok kez bebek sergileri
dizenlendi. Aksam Kiz Sanat
ve Olgunlasma enstitllerine
bebekcilik dersleri konuldu.
Tarkiye'nin ilk 6nemli bebek
sanatgisi olarak Zehra Mufit'i
anabiliriz.

Yalnizca bize 6zgii

bir sanat

Latfiye Batukan tam 50 yildir
Kitre-pamuk teknigiyle milli
kiyafetli bebekler yaparak Turk
kalturind, tarihini, folklorunu
kucuk bir dinyada yansitmaya
cahisiyor. Alaninda biri ulusal

TEKSTILE OLAN MERAKINIZ NEREDEN KAYNAKLANIYOR?
Babam Hasan Ozmen tekstilciydi ve evi depo gibi kullandigl icin dogdugumdan itibaren kumaslarin icinde biytdim. Kumaslarla oyna-
yIp bebekler yapardim. Bu sanata yonelmemde kumaslarin rolt buytk tabii. Dort erkek kardesim de tekstili secerek baba meslegini de-
vam ettirdiler. Pazarcilikla baslayip, kendi tretimlerini yaptiklari fabrikanin sahibi olarak Plasmen markasiyla bugtinlere geldiler. Atilla,
Ahmet, Mehmet ve Cengiz Ozmen bugiin tekstil sektériinde belli bir yere sahip. Bes kardes olarak hepimiz tretmeyi seviyoruz.

digeri uluslararasi iki 6dilu bulu-

nuyor. Yurtici ve yurtdisinda
actigr sergilerle bu kiciuk ama
zengin dunyayi daha ¢ok kisinin
tanimasina ugrasiyor. Bugline
kadar devletten ya da 6zel bir
kurumdan destek almadan
calismalarini strddren sanat-
¢inin asil amaci kendi yaptig
bin bebekten olusan koleksiyo-
nuyla bir miize kurmak. Bebek
sanatinin Turk kaltir, gelenek
ve gecmisini nesiller boyunca
yasattigini belirten Batukan,
yurt disinda gezdigi mizelerde
bebeklere gosterilen ilginin
Turkiye'de olmadigini belirtiyor.
Turk bebek sanatcihginin kul-
thr tanitiminda 6énemli bir roli
oldugunu ve bebekgiligin diger
el sanatlari gibi g6z gore gore
yok olmasina izin verilmemesi
icin cahsmalarini strdiriyor.
Bebeklerinin Japonya’da kuru-
lan Kashiwazaki Turk Kultar
Kasabasi'nda bir mizede daimi
olarak sergilenmesi icin aldi-

g1 teklifi reddeden Batukan,
bebeklerini Turkiye'de bir mize-
de sergilemek istegini belirtiyor.
Batukan, hazirladigl koleksiyo-
nunda Anadolu insanini tim ger-
cekligi ile yansitan, yoresel kiya-
fetli bebeklerin yani sira, Fatih
Sultan Mehmet, Kanuni Sultan
Stleyman, Haci Bayram Veli,
Nasreddin Hoca, Yunus Emre,
Mevlana, Ataturk gibi tarihin
onemli isimlerinin bulundurgunu
dile getiriyor. Bunlarin yaninda
koleksiyonda Noel Baba, Ali
Baba ve Kirk Haramiler, Pamuk
Prenses ve Yedi Cliceler gibi
fantastik karakterlerin de yer
aldigini sdyleyen Batukan,
Semazenler ve Mehteran Bolugu
gibi buylk ve kalabalik kompo-
zisyonlara da yer verdigini ifade
ediyor. Batukan, yurtdisinda
kendi kullandigl teknik ve mal-
zemelerle boylesi calismalarin
yapiimadigini, bu durumun yal-
nizca bize 6zgl oldugunu belir-
terek sézlerini noktalyor.
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IHIB YENI PAZARLARA
YELKEN ACTI

iHiB, 2023 HEDEFLERi ARASINDA YER ALAN ‘YENi PAZARLARA AGILMAK’ iLKESI iGiN ONEMLI

BiR GELISME KAYDEDEREK, 27-29 MART’TA SHANGHAI’DA GERGEKLESEN DOMOTEX ASIA-
CHINAFLOOR’A KATILDI. ASYA KITASININ EN BUYUK HALI VE YER DOSEMELERI FUARINA 11 FIRMA
ILE MILLI KATILIM SAGLAYAN iHiB’iN BASKANI YILMAZ, GELECEK SENE KATILIM SAYISINI UG
KATINA GIKARARAK GiN PAZARINDA SUREKLILiGi SAGLAYACAKLARINI iFADE ETTi.
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urk hali ihracatcilari,

Cin’in Shanghai’ da

dizenledigi dinyanin
ikinci, Asya kitasinin ise en
buylk hal ve yer doéseme-
leri fuar Domotex Asia-
Chinafloor’a, IHIB ¢nculuginde
27-29 Mart tarihlerinde ilk
kez cikarma yaptilar. 126.500
metrekarelik bir alanda gercek-
lesen fuara IHIB catisi altinda 5
el halisi ve kilim, 6 makine hall-
si olmak Uzere toplam 11 Turk
firmasi 357 metrekarelik bir
alanda katilm gosterdi. Katilan
firmalar arasinda Agacan Hall,
Angel Hali, Durkar Hali, Eko
Hali, Fatih Hali, Yasin Kaplan,
Festival Hali, ICI Hali, ITC Hal,
Malatya Patchwork, Sirma
Hal gibi isimler yer aldi. Bin
100’den fazla katilimciyla 11
salonda duzenlenen fuara, 25
binden fazla kisi kayit yaptirdi.
Katilimci sayisi itibariyle fuar
bu yil yuizde 28 gibi énemli
bir oranda buytume gosterdi.
Fuarda IHIB'in diizenledigi

milli katilmin yani sira Belgika,
Hollanda, Almanya, A.B.D.,
iran ve Pakistan gibi tlkeler de
milli katihm duzenleyen Ulkeler
oldu. El halilari, makine hal-
lar, tekstil zemin kaplamalari
(duvardan duvara ve rulolar),
esnek zemin kaplamalari,
parke ve diger ahsap zemin
kaplamalari, laminat, dogal tas
ve seramik ciniler, lifler, elyaf
ve kumaslar ile bu sektorlere
iliskin teknolojilerin sergilendigi
fuarla es zamanli olarak, China
Building and Construction
Expo Fuarr'nin da duzenlen-
mesi, ayrica buna baglh olarak
China Sustainable Building
Forum & Expo; Shanghai
International Landscape Design
and Urban Construction Expo;
and Green Building China fuar-
larinin da dizenleniyor olmasi,
bu fuarlarin ziyaretcilerinden
Domotex Asia - Chinafloor
katilimcilarinin da yararlanma-
sini sagladi.iHIB, sektor acisin-
dan oldukca 6énemli bir fuar

[HIB Baskani ibrahim Yilmaz fuara katilan firmalarin ciddi is
baglantilarinin énind acacak gortismelerde bulunduklarini belirtiyor.
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CIN, SEKTORUMUZ
ICIN COK ONEMLI

BIR PAZAR

Hazim Evrengil

IHIB YK Uyesi

2023 hedefleri yani 500 Milyar
Dolar ihracat hedeflerini gercek-
lestirmek igin yeni pazar arayislari
kapsaminda hedef tlkeleri belirledik.
Hedef llkeler icinde Japonya'dan
sonra gelen Cin bizim icin énemli

ve buyuk bir pazar konumunda idi.
Cin'de yasayan 1 Milyar 300 milyon
kisinin 300 milyonunun Avrupa Bir-
ligi standardinin Uizerinde bir gelire
sahip oldugu bilgisi ve gercegi ile bu pazara yonelmeye kar verdik.
Bu kapsamda gectigimiz yil bu fuar gezdik, gérdik ve katilmaya
karar verdik. Bu pazarda cok gecmeden, ge¢ kalmadan yerimizi
almak icin harekete gectik; biz de Cin'in cok buylk bir pazar oldu-
gunu biliyoruz ve burada bir baslangic yaptik. Clinki Avrupa artik
zaman icerisinde kendini doyurmus ve bitme noktasina gelmis bir
pazar... Ancak Cin'de tamamen bakir ve yénlendiriimeye yonelik
bir pazar var. Ayrica Cin, Aimanya’daki fuara kiyasla daha olumilu.
Her dort yerli ziyaretciden ¢l alicl ya da karar verici veya st
duzey yonetici. Domotex Asia-Chinafloor'un dortte ticu yerel
pazar yani tamamen o pazarl kesfetmeye yonelik bir fuar. Sunu da
belirtmek isterim ki bu fuara sadece katilmak yeterli degil. Ulkemi-
zin hali alaninda nasll bir gecmisi, ne kadar énemli bir tedarikci ol-
dugunu, halilarimizin ne kadar iyi oldugunu da bu pazarda onlara
anlatmamiz gerekiyor aslinda bu isin olmazsa olmazi; yani Cin'de
sadece en iyi Urline sahip olmak yetmiyor ayrica sizin Urtninizi
onlara tanitmaniz ve yillarca trinin arkasinda durmaniz da ge-
rekli; basari bu sekilde geliyor. Bu yeni pazara yeni bir adim atildi
ve bunun arkasinda gelen adimlarin da atilmasi durumunda bu
pazarda bir yere sahip olunabilir. Bu fuarda biz fuarin analizini de
yaptik. Ontimiizdeki yil katiimcilara bazi ek kolayliklar saglanacak;
otel - fuar transferleri yapilacak, terciiman hizmetleri saglanacak,
reklam ve fuarda satis icin gereken hukuki ve ticari alt yapi organi-
ze edilecek. Ayrica katihmcilardan aldigimiz destekle éntimuzdeki
yil bu fuar icin daha fazla yer isteyecegimizi sdyledik onlar da bize
daha fazla yer vereceklerini ifade ettiler. Amacimiz bu yeni pazar-
da yerimizi cok gegmeden almak ver pazarin gereklerini yerine
getirmek icin katiimcilarimiza tam destek vermek. Ontimiizdeki
yil fuara daha fazla organize olarak gidecegiz. Tim bunlar ve daha
fazlasiyla Cin pazarindaki yerimizi suirekli hale getirmeyi hedefliyo-
ruz. 2023 ve 500 milyar Dolar hedeflerinde tlkemiz ve ihracatimi-
z1, halicihl@imiz ve ihracat¢imizi daha iyi yerlere getirecegiz.

olan Domotex Asia-Chinafloor
icin tanitim calismalari da
gerceklestirdi. Birlik ofis ve

lere ikramda bulunuldu.Ayrica
fuar esnasinda IHIB tarafindan
dizenlenen organizasyon kap-

info stand icin 42 metrekarelik
bir alan tahsis ederek burada
katihmci firmalara faks ve bil-
gisayar hizmeti verdi. Ayrica
40 metrekarelikolusturulacak
lounge alaninda da katilimci
firmalarimizin musterilerine ve
stantlari ziyaret eden misafir-
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saminda duzenli olarak cesitli
tanitim faaliyetlerine yer
verildi ve Turk Halr sektorindn
yurtdisindaki bilinirliginin,
kalite algisinin yukseltilmesi
saglandi. Fuarda dagitilacak
newsletter'da ilan yer aldi ve
icinde Turk katilimcilarininde-

[HIB Baskani [brahim Yilmaz, Shanghai Ticaret Atesesi Bilgehan
Sasmaz ve Hannover Messe Istanbul Genel Muidiirii Alex Kuhne'ye
tarihi Usak halisindan bir kesit armagan etti.

tayl bilgilerinin yer aldigl kati-
limci brostrd de Birligin info
stantinda ziyaretcilere dagitil-
di. Bunlarin yani sira iHiBicin
tahsis edilen alanda katilimci
firmalara fuar esnasinda her
turll destegi verebilmek icin
kurulacak info-stand alaninda-
ki ofis bilgisayar, telefon, faks,
internet gibi ofis ekipmanlari
ile donatildi.

Turk halicilar, Cin
pazarinda istikrarh
olmay1 hedefliyor

Fuar hakkinda degerlendirme-
lerde bulunaniHiB Yénetim
Kurulu Baskani ibrahim
Yilmaz, “Hali sektori olarak
Mart ayinda 169 milyon dolar-
lIk ihracat gerceklestirerek,
ylzde 39 oranindaki ihracat
artisiyla en fazla ihracat artisi
olan sektorlerin arasinda yer
aldik. Sektor olarak katildigr-
miz fuarlarin, yluruttigumuz
calismalarin meyvelerini ali-
yoruz” dedi. Yilmaz, Domotex
Hannover'da sektorin oncl
ihracatcisi Cin'in metrekarele-
rini de asarak 18 bin metre-
karelik alanda katilim sagla-
diklarini hatirlatarak, yasanan
basariyr Sanghay Domotex
Asia-Chinafloor Fuarr'yla per-

cinlemis olduklarini s¢yledi.
Ekonomisi hizli bir sekilde
gelisen ve IMF verilerine gore
2016’da dunyanin en buyuk
ekonomisi olacagl dustnulen
Cin’in, Tdrk hali sektord icin
buylk bir pazar olduguna
dikkat ¢ceken Yilmaz soyle
konustu: “Cin’de tuketim alis-
kanhklari cok hizh bir sekilde
degisiyor. Ozellikle kaliteli,
tasarim odakli, markal Urtn-
lere karsi olan ilgi her gecen
gln artiyor. Diger bir ifadeyle
Cin 200 milyonun Uzerinde
bir musteri Kitlesiyle AB top-
lulugunda bulunan en st gelir
grubundan daha yuksek gelir
seviyesine sahip bir tlke konu-
munda. Biz de bu durumu goz
ardi etmedik ve 11 hah firma-
siyla ilk kez Domotex Asia’ya
katildik. Fuara katilan firmalar
ciddi is baglantilarinin 6énini
acacak gorismelerde bulun-
dular. Gelecek senede katilim
sayimizi 3 katina cikararak
Cin pazarindaki surekliligimizi
saglayacagiz.” Yilmaz, Cin'de
is yapma Kultlrinin ancak
Domotex Asia Fuari'na duzenli
bir sekilde katilarak mumkin
olacagini belirtti. Fuara arka
arkaya katilan Avrupa’nin
onemli firmalarinin gosterdikle-



fashionable fabrics since 1933

.
DALATEKS

PALATEKS TEKSTIL SANAYi VE TICARET A.S.

Tel: +90 212 230 31 74 Fax: +90 230 25 42
www.palateks.com.tr info@palateks.com.ir



s« hedef fuar

ri stireklilikleri sayesinde Cin'de
ticari faaliyetlerini buyuterek
devam ettirdiklerini hatirlatan
Yilmaz, “Turk hali sektori ola-
rak bizde bu prensipten yola
¢ikarak daha Ustin basarilara
imza atacagiz” diye konustu.
Yilmaz, Cin’e yeteri kadar
ihracat yapilamadigini, arada-
ki acigin da Domotex Asia-

Chinafloor Fuari’yla kapatilabile-

cegini de sozlerine ekledi.

2011 yili Domotex
Asia-Chinafloor’un
ardindan...

Fuara gectigimiz yil yapilan
katilim ve katihmci gorusle-
rine bir gbz atmak gerekirse
Domotex Asia-Chinafloor’a
2011 yihnda,36 ulkeden
1.038 firmanin katildigl ve

72 Ulkeden yaklasik 40 bin
Kisinint¢ giin boyunca ziyaret
gerceklestirdigi goraluyor.
Ziyaretcilerin yuzde 60’1, firma
sahibi ya da Genel Muddir,
Yonetim Kurulu Baskani stati-
stindeki insanlar olarak nite-
lendirilirken, ayni ziyaretcilerin
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ylzde 70’inin ise firmalar
adina dogrudan satin alma
karari vermeye yetkili Kisiler-
den olustugu belirtiliyor.Ticari
alamda katilimci goéruslerine
bakildiginda ise ziyaretcilerin
ylzde 76’sinin fuardan ve

sergilenen Urlnlerden, ticari
olarak cok memnun olduklarini
belirttikleri ifade ediliyor. Yine
ziyaretcilerin ylizde 84’Unun
fuardan mal aldiklarini veya
almaya niyet ettiklerini ifade
ettikleri sdyleniyor. Son olarak,

fuara 2011 yilinda katilan fir-
malardan ytzde 20’sinin fuarin
sonuclarindan cok memnun
olduklarini ifade ettikleri ve
ylzde 64’0niun de memnun
olduklarini belirttikleri dile
getiriliyor.
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HONG KONG
TURK DERISINE ODAKLANDI

28-30 MART TARIHLERINDE GERGEKLESEN APLF HONG KONG FUARI’NA iDMiB PATRONAJINDA
46 FIRMA KATILDI. TURKIYE’NiN YILIN “ODAK ULKESi” OLARAK KATILDIGI FUARDA, TURK
URUNLERININ KALITESI VE BORA AKSU’NUN TREND ALANINDA HAZIRLADI ENSTALASYON
GALISMASI iLE TURKIYE, FUARA DAMGASINI VURDU.
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Unya deri endist-

risinin en 6nemli

bulusmasi olarak
kabul edilen ve Asya Pasifik
Deri Fuari APLF tarafin-
dan dizenlenen Materials,
Manufacturing&Technology
(MM&T) fuarinin bu yilki odak
tlkesi Turkiye oldu. 28-30
Mart tarihleri arasinda Hong
Kong'ta diizenlenen fuar, bu
yil da diinya deri pazarinin
en onemli alicilanyla saticl-
larini bulusturmayi basardi.
Basta italya, Turkiye, Brezilya,
Almanya, Tayland ve Cin’den
deri profesyonellerinin katildigl
fuar, islenmis/yari islenmis deri
ve kurk, deri makinalari ve kim-
yasallarinin sergilendigi saraci-
ye, deri giyim gibi bitmis deri
Urtnlerinin sergilendigi Fashion
Access bolimlerinden olusuyor.
APLF Hong Kong Fuari 2012
dénemine Turkiye'den 27.
kez katihm gerceklestirildi bu
dénemde islenmis/yari islenmis
deri ve kirk trin grubunda 42,
deri kimyasallari Grtin grubunda
2 ve deri makinalar béliminde
2 firma olmak Uzere toplam 46
firma 1090 metrekare toplam
stant alaniyla Turkiye Milli
Katilimi dahilinde fuarda yerini
aldi. Fuara Turkiye'yi temsilen
katilan Deri Tanitim Grubu
(DTG) ve 46 Turk firmasi, deri-
de “Turk Etkisi"ni tim dinyaya
gosterdi. Bu yil 28’inci kez

kapilarini acan APLF/MM&T,
deri sektorinin en énemli
bulusma noktalar arasinda
aniliyor. Toplamda 1200 kati-
limcr firmanin 51 tlkeden 20
bin ziyaretci ile bulustugu fuar,
Turkiye ve Uzakdogu arasindaki
deri alisverisinin gelismesi acl-
sindan da kilit bir dGneme sahip.
Bu fuar ayni zamanda Turk deri
markalarinin kalite, tasarim ve
teknolojik glictini Uzakdogu’'da
sergileyebilmesi acisindan da
en ideal platform olarak goru-
luyor. Fuara, Hong Kong ve
Cin’in yani sira Japonya, Giney
Kore, Singapur ve Tayvan gibi
onemli pazar potansiyeline
sahip ulkelerden uretici firmalar
da katiliyor. Boylesine buyuk
bir musteri potansiyeline sahip
MM&T, Turk deri ve deri Uriin-
lerine yonelik alginin olusmasi
ve gelismesine dnemli katki
saglayan bir fuar olarak adlan-
diriliyor.

Uzakdogu’ya acilan kapi:
Hong Kong

Deri ve deri Urtnlerinde dinya-
nin en blyuk ikinci ithalatcisi
konumunda olan Hong Kong,
Turk deri markalari acisin-

dan ayri bir dGnem tasiyor.
Turkiye'nin toplam deri ihra-
catinda, Uzakdogu ve Asya
Ulkelerinin payi da, s6z konusu
Ulkelerin refah duzeylerinin
ylikselmesine paralel olarak

son yillarda buyuk bir artis
gosteriyor. Turkiye deri ihra-
catl konusundaki iddiasini str-
durdrken, tasarim ve kalitede
elde ettigi basari ile pazarlarini
da genisletmeyi hedefliyor.
Tarkiye'nin 201 1'de toplam
deri ihracati yaklasik ylzde

9 artarak, 1.4 milyar dolari
asmis durumda. Deri Tanitim
Grubu (DTG)'nun acikladigl
rakamlara gore Turkiye'nin
2023 yili ihracat hedefi 4.5
milyar dolar. Turk deri ve deri
dranleri sektortnin 2011 yili

TURKISH
LEATHER
ERANDS

ihracatiin ylizde 35'ini deri
ve kirk konfeksiyon drunleri,
yuzde 31’ini ayakkabi, ylzde
17’sini islenmis deri ve kirk ve
ylzde 17’sini saraciye urinleri
olusturuyor. Deri ve deri Urin-
leri ihracatinda Ulkeler bazinda
geleneksel en buyuk pazar
Rusya, italya ve Almanya. Bu
tlkeleri Fransa, ingiltere, Irak,
Ukrayna ve Hong Kong takip
ediyor. IDMIB Yénetim Kurulu
ve Deri Tanitim Grubu (DTG)
Baskani Lemi Tolunay, “Asya
ve Okyanusya Ulke grubuna

-_
-

L

IDMIB Yénetim Kurulu Baskani Lemi Tolunay, Tiirkiye'nin kaliteli
deri lretim merkezi olmak icin en blylk aday oldugunu belirtti.
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TURK DERI _
SEKTORUNUN

ONU ACIK

Mustafa Senocak
IDMIB Yo6netim Kurulu
Baskan Yardimcisi

Fuara gelmeden 6nce Cin'den
korkardim ama artik Cin’e rahatlikla
mal satabilecegimize inaniyorum.
2000 yilindan bu yana tasarimda
ciddi anlamda ilerledik. Ttrkiye sek-
térde 6Gnemli yol kat etmis bir Ulke.
Yunanistan'da satilik bir tabakhaneyi
alma konusu giindemdeydi. Bizdeki-

bir kez daha gozler 6niine serdi.
Tolunay, Hong Kong'ta deride
Turk etkisinin 6éne ¢cikmasini,
Turk deri sektoérinin dinya
pazarlarina tanitimi ve Turk
derisinin imajinin ytkseltilmesi
acisindan ¢nemli bir rol oyna-
yacagini belirtti. Turkiye'nin
Avrupa’nin en blyuk deri
reticisi oldugunu vurgulayan
Tolunay, “Deri firmalarimizin
Uretim becerisi ve kalitesi din-
yaca biliniyor. Simdi, hepimiz
icin tasarim ve inovasyona
odaklanarak, markalasma zama-

mirasimiz ve hizmet kalitemizle
yillardir strdirddgumuz gucli
referanslarimiz, markalasmamizi
kolaylastiran ozelliklerimizdir”
dedi.

“Tasarimda da liderligi
hedefliyoruz”

Dlinyada markalagmanin ve
Grintn degerini artirmanin en
onemli dayanaginin inovasyon
ve tasarim oldugunu vurgula-
yan Tolunay, kalite kavrami ile
Ozdeslesen Turk deri markalari-
nin artik moda odakli olarak da
dinya pazarlarinda gln gectik-
ce kuvvetlendigini acikladi.

“Bu nedenle Hong Kong'taki
bu 6nemli fuara dinyaca unli
modacimiz Bora Aksu'nun ens-
talasyonuyla katilmay:i tercih
ettik” diyen Tolunay, “Turk
deri markalari giniin moda-
sina uygun drunleriyle diinya
pazarlarinda yerini almakta ve
markalasma faaliyetlerine agir-
Ik vermektedir” dedi. Tolunay,
“Tark deri markalart ve Turk
tasarimcilari dinya pazarla-
rina ne kadar dogru ve etkin
tanitilirsa, Turk deri Grtnlerinin
algisi da o denli hak ettigi yeri
bulacaktir” diye konustu. B2B

lerin ylizde 30 kapasite ile calistigl bir dbnemde oraya gidip satin
almak cok da dogru gelmiyor. Orada tretim yapabiliriz, daha pa-
hali olacagina da inanmiyorum ama biraz daha milliyetciyiz o ko-
nuda. Son 2-3 yilda derinin moda olmasi ve Akdeniz canagindaki
ekonomik kriz bu durumun en énemli sebebi. Ciftciler ¢inki artik
hayvan besleyememeye basladi. Bu ytzden fiyatlar artti. Bu bizim
satislarmiza yuizde 10 fiyat artisina sebep oldu. Gelecek dénemde
Turk Deri Sektérd’ntn énlintin agik oldugunu belirtmeliyim.

2011'de Turkiye'den yapilan
deri ve deri mamulleri ihracati,
bir 6nceki yila gore yuzde 56.2
oraninda artarak 121.2 milyon
dolar olarak gerceklesti. Bu
cercevede Cin'e ve Cin pazarina
giris kapisi olan Hong Kong'a
halen Turkiye'den buylk oran-
da yari islenmis ve bitmis deri
ihracati yapiliyor. Son dénemde
blylyen bir tst gelir grubuna
sahip Cin Halk Cumhuriyeti'nde
|Uks tuketimin artmasiyla ozellik-
le kaliteli deri trunlerine talebin
yukselecegini bekliyoruz” dedi.
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Deride Tiirk etkisi

“Meet the Turkish Effect”

(Tark Etkisiyle Tanisin) sloga-
niyla hazirlanan carpici reklam
kampanyasiyla APLF/MM&T
Fuari'na damgasini vuran Turk
deri markalari, Turk derisinin
kalite, deger ve tutkuyla 6zdes-
lestirilen markalagma sertvenini
de ortaya koydular. Unlii Tirk
modaci Bora Aksu'nun DTG
standina 6zel olarak hazirladigl
enstalasyonla ilgi toplayan Turk
deri markalari, tasarim ve uygu-
lamadaki iddialarini da boylece

nidir. Derideki buytk kalturel

olarak adlandirnlan is pazarinda

TURKDERI
SEKTORU GUCUNU

VE ETKINLIGINI
ARTIRIYOR

Bora Aksu

Moda Tasarimcisi

Hong Kong'taki bu fuarda Turk deri
markalarinin konusuluyor olmasil,
deri sektortinde hizla degisen teknik
ve moda trendlerini yakindan takip
ediyor oldugumuzun da kanitl.
2002’den bu yana bircok Avrupa
llkesinde moda haftalarinda cesitli
koleksiyonlarimla yer aldim. Her

gecen sene Turk deri sektoriinin tasarim guciini ve etkinligini
artirdigini belirtmeliyim. DTG’nin kalite algisinin yarattigl olumlu
riizgarini Hong Kong'da birinci elden yasadim. Gelenekselle
gelecegi yansitan tekniklerin bir karmasini olusturmaya calistigim
koleksiyonumun buytik ilgi ve heyecanla karsilanmasi, gelecek
dénemde Turkiye'nin tasarim konusunda da Avrupa ve Diinya’nin
en dnemli gliclerinden biri olacagini gdzler éniine serdi.



. \—/ -

' ~TEKSTIL YIKAMA

“# iSLETMEMIZDE (@) e

b 3 I-‘l 2

e YAPILAN ISLEMLER: Y4

g T Firmamiz 1996 yilinda Merter Tekstil merkezinde |
e kurulmus olup, kurulusundan bu yana dokuma ve ™/
‘,-q YIKAMA GRUBU 6rme mamullerine uygulanan degisik yikama ve f'f;,";?
; “  Normal Yikama fashion islemleriyle miisterilerine hizmet sunuyor ”
ol

Silikon Yikama

R- Y k oo oo o >
g 1kaing Giinliik kapasitemiz

Ipek Yikama

Enzim Yikama ytkama sekillerine gore
Perlit Yikama

TintYikama ortalama 4 0.000 adet
Random Yikama

Enzim Super Tas Yikama

Buz Yikama NUMUNE & AR-GE CALISMALARI
Kar Yikama Firmamiz AR-GE ¢alismalarina 6nem vererek ve

yeniliklerin takipcisi olarak siz musterilerimizin
rekabet guicinu artirmayi ilke edinmistir.

FASHION GRUBU Bu anlamda tasarimcilarla ic ice calisan
; y PAKIS YIKAMA biitiin numune calismalarini

Permanganat Sprey !§Iem|er| ve buna paralel danismanlik hizmetlerini
Antic Boya & Pistole Islemleri UCRETSIZ YAPMAKTADIR
Pigment Boya & Pistole islemleri
Krinkil (Crash) islemleri
Recine islemleri Tel: (0212) 637 65 93-94 - 637 83 63
Eskitme & Zimpara islemleri P 0> 9294

{ ; Email: info pakisyikama.com
Blylk & Kllgk |§|em|e” pakistekstil@gmail.com
Kombinasyonlar www.pakisyikama.com

‘.
R |



s« hedef fuar

A
104 =
markalasmanin en az nihai tike-
tici pazari kadar 6énemli oldu-
guna deginen Tolunay, “Bu
nedenle artik “Turkish Leather’
yerine, ‘Turkish Leather
Brands’ ifadesini kullaniyoruz.
Bu bir markalasma girisimi

olarak sadece ayakkabi, sara-
ciye, konfeksiyon markalari-
mizla sinirl kalmayacak; ayni
zamanda tabakhanelerimiz de
birer marka olduklari bilinciyle
hareket edecek. Markalasma
sadece Urlnin fiziksel 6zellik-

TURKIYE GUCUNU

BIR KERE DAHA
KANITLADI

Jak Galiko

Lider Deri Yonetim
Kurulu Baskani

APLF Fuari, Turk islenmis Deri Sek-
tori icin cok énemli bir fuar. Basarih
gecirdigimiz bu fuarin ardindan fuar
katiimcilarinin islenmis deriyi sa-
dece Cin'den degil, artik nemli bir
gli¢ haline gelen Turkiye'den alma
niyetlerinin ortaya ciktigini gérmek
buyuk mutluluk. Bugline kadar deri
islenmesinde ve islenmis derinin trinlestiriimesinde en énemli
gli¢ olan Cin ve Hindistan'in yerine Tirkiye'nin yarattigl katma
deger damgasini vurmaya hazir oldugunu APLF Fuari’nda bir kez
daha gordik.

TURK MARKA
BILINIRLIGI

DAHA DA ARTACAK
Levent Oniitoglu
Cetinkaya Deri Satis
ve Pazarlama Midiiri
Duinyanin deri sektort konusundaki
en 6nemli fuari olan APLF'nin hem
katilimci hem de ziyaretci konula-
rinda profesyonellestigini sdylemek
mumkdan. Fuar isleyisinin iyilesme-
si, kurulan iliskileri ve musterinin
gdzintin markalara alismas icin
onemliydi. Kazandigimiz aliskan-
liklar sayesinde yasanma potansiyeli olan kultir farkhliklarindan
kaynakli problemleri de astigimiz inancini tasiyorum. Gelecek
doénemde de Tirk markalarinin bilinirliklerinin artisi ile kendimizi
evimizde gibi hissetmeye baslayacagimiza inaniyorum.
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Tlrk stantlari sade ve sik tasarimlari ile géz doldurdu.

leriyle ilgili bir kavram degildir.
Markalasma sadece buyuk sir-
ketlerin kullanabilecegi bir arac
da degildir. Sirketlere duyulan
glven, musterilerle kurulan ilis-
ki bicimi, satis dncesi ve sonra-
si hizmetler, Urlnlerin sunumu,
tanitimi gibi etkenler, deri lre-
ticilerimizin markalasmasinda
onemli rol oynar. Artik fiyatla
rekabet etme kisir dongusin-
den kurtulmaliyiz” dedi.

“2012’de e-pazarlamada
biiyiik adimlar atiyoruz”
Deri Tanitim Grubu'nun gele-
cek stratejisi hakkinda da bilgi
veren Tolunay, “Gerek Tirk
derisi ve deri trtnlerinin dinya-
daki imajinin daha da yukseltil-
mesi, gerek Uretici ve son tlke-
ticiye hitap eden markalarimizin

dunyadaki gliciintn artiriimasi
icin DTG olarak internet tabanli
pazarlama ve tanitim araclarini
artik daha yogun kullanaca-
giz. Ayni zamanda Uyelerimizi
kullanmalari icin de tesvik
edecegiz ve destek olacagiz”
dedi. DTG'nin internet sitesi
www.turkishleatherbrands.
com Uzerinden online tanitim
yapilacagini ve sosyal medyayi
daha etkili kullanacaklarimni
vurgulayan Tolunay, “Online
tanitim araclarina tim tanitim
calismalarimizda agirlik verece-
giz. Internet sitemizi diinyanin
her yerindeki deri alicillarinin
tyelerimize kolayca ulasilabile-
cekleri bir ara¢ haline getirmeyi
amachyoruz” diye ifade etti.

OLUMLU BIR o
GELECEK PERSPEKTIFI
YAKALADIK

Ahmet Kuyulu
Marmara Deri
Pazarlama Miudiirii

Diinya deri piyasalarinin en énemli
fuarlarindan biri olan APLF'ye
2007'den beri katiim gdsteriyoruz.
Bes senelik slirec icerisinde Turk ka-
tilimcilar olarak gerek iliskiler gerek-
se Urlnlerimizin sunumu konularinda
duraksiz bir gelisim gosteriyoruz. Bu
sene tim dinya ve Cin piyasalarin-
da yasanan resesyonun etkilerini gézlemledik. Ham deri piyasasin-
da yasanan olumsuz gelismeler fuar katilimcilarinin davranislarina
da yansimis durumdaydi. Ancak fuarin ardindan gelisen stirecte
tekrardan deneme siparisleri almaya basladik. Fuar slresince hem
halihazirda var olan hem de yeni edindigimiz musterilerimiz ile
olumlu bir gelecek perspektifi cizdigimizi sdyleyebilirim.
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PEKIN’DE
s IKI TURK

DUNYANIN BiR NUMARASI GiN, TUKETIMDEKI
HIZLI ARTISIYLA DA EN ONEMLI PAZARLARDAN
BiRi HALINE DONUSTU. URETICI KIMLIGINi
ASARAK MODA MARKALARI YARATMAYA
BASLAYAN ULKE, LUKS TURK FIRMALARI iGiN
DE ONEMLI BiR DESTINASYON OLABILIR.
PEKIN’DE YAPILAN MODA FUARI CHIC’E iSE
TURKIYE’DEN YALNIZCA iTKiB UYESI iKi DERI
FIRMASI KATILDI. GINLILERIN ARTIK TAKLIT
ETMEDIGiNi, YENi BiR KONSEPT ORTAYA
KOYDUGUNU GOSTEREN FUAR, A’DAN Z’YE
TUM SEGMENTLERI BiR ARAYA TOPLAYAN
YAPISIYLA DA FARK YARATIYOR.




~¥ Zafer Karadag / Karya International: “Cin bir tehdit degildir. Hatta

Zaspa T
~¥ Cemal Glizelci / Emiliano Zapata: “Son dénemlerde Rusya’da
yasanan Krizler yeni pazarlara yonelmede bir etken.”

n icin sadece bir tlke demek,

hem ona hem de diger tiim

tlkelere bytk haksizlik.
Yale#Sik 5 bin yillik yazili tarihe sahip
diinyanin en eski kltir ve uygarligy,
buglin 1 milyar 300 milyon yurtta-
slyla diinyanin en blyuk niifusunu,
ekonomisini, endistrisini ve daha
bircok seyini blinyesinde barindiriyor.
Disaridan bakinca korkulan ve bir
kapali kutu gibi algilanan, halbuki
cok renkli diinyasi ve hizla batililasan
yasam tarzi ile farkliliklarini kiire-
sellesme iginde cok iyi eriten Cin,
sadece diinya ekonomisinin vazgecil-
mez bir Ureticisi degil, ayni zamanda
kiresel sistemin soluk almasini sag-
layan en 6nemli pazar konumunda
bulunuyor.
Cin pazarini 6nemli kilan temel unsur,
dogrudan tretimden gelen glicleri
degil. Aksine tuketimdeki herkesi
sasirtan diizeyde ilerleyen ylksek
trendleri. Ulkede gelir adaletsizligi
cok derin bir ucurum yaratiyor.
Nufusun dortte tcl, yani yaklasik
1 milyar insan yoksulluk sinirinin
altinda yasiyor ve ¢ok ucuz maliyetle
calislyor. Ancak geri kalan yiizde
25’1k bollm ise kelimenin tam anla-
miyla zengin. Serveti 1 milyon dolarin
tizerinde 200 milyondan fazla insan
oldugu tahmin ediliyor. Pekin sokak-
larinda dolasirken bu zenginligi acikca
gorebiliyorsunuz. Otuzar katin altina
diismeyen plazalariyla dolu caddeler,
[tiks otomobillerin hayret verici coklu-
guyla bezeniyor. Liiks tlketime basit

bir érnek: Baskent Pekin'de ortalikta
Cin mali otomobil géremiyorsunuz;
Mercedes, Porsche, Lexus, Audi

ve BMW'leri saymaya ise takatiniz
yetmez. Alisveris merkezlerindeki
magazalardaki Urtnlerin fiyatlar ise,
Cin’'in ucuz bir tlke oldugu yénundeki
alginizi yerle bir eder.

Her seyi biiyiik iilke

Cin'de tek bir ulustan bahsetmek
mumkun degil. Bir nevi ‘Asya Uluslar
Toplulugu’ olan tlkedeki her eyalet
farkl bir dil konusurken, hakim olan
Mandarin lehcesi tlkenin birlestirici
dili. Etnik farkliliklara da yansiyan
Glkenin kalabalik hali, Cin'de her alan-
da ‘blylk bir tasarim’ intiyacr dogur-
mus. Bunca farkliigr cok uzun zaman
komanist yonetimin merkezi iktidari
altinda disipline etmesi de farkl bir
yaply! ortaya ¢ikariyor. Planlamanin
Ust diizeyden yapildigl her agidan
kendini gosterirken, Cin yine merkezi
bir denetim altinda giderek batili-
lastyor. Bu demografik buyume ve
refah artisiyla birlikte artan tiiketim
egilimi, kendini en canl bicimde
moda alaninda da gosteriyor. Bu
sene 20'ncisi gerceklestirilen ve artik
bu alanda riistiint ¢oktan ispatlamis
Cin Uluslararasi Giyim ve Aksesuarlari
Fuar CHIC Beijing 2012 de 2629
Mart tarihleri arasinda Pekin'de ger-
ceklestirildi. Dort glin boyunca biyiik
bir moda sovuna ev sahipligi yapan
fuara, 400'0 21 farkli tlkeden olmak
lizere toplamda 1000'in lizerinde

firma standiyla katildi. 110 bin kisinin
ziyaret ettigi fuar binin tzerinde
ulusal ve yabanci basin mensubu
takip etti. Pekin'deki devasa fuarlara
mekan saglayan ve heniiz dort yildir
faaliyette olan Yeni Cin Uluslararasi
Fuar Merkezi'nde gerceklestirilen
fuarda katihmci tlkeler arasinda
italya, ABD, Fransa, Almanya,
Japonya, Danimarka ve daha pek
¢ogu bulunuyordu. italya’nin 70'i
askin markayla katilimcilar arasinda
birinci oldugu fuarda erkek giyim,
kadin giyim, cocuk giyim, deri ve
kdrk trtnleri, aksesuar ve modaya
iliskin akla gelen her unsur mevcuttu.
Ziyaretcileri bilgilendirme amacli
moda trendleri, pazara giris stratejile-
ri, en cok satan markalar gibi konular-
da 60°dan fazla etkinlik duzenlendi.
Farkli tlkelerden Gnli tasarimcilarin
katildigl, modayi belirleyici ve mar-
kalari tesvik edici 6zelligiyle dikkat
ceken fuarda ise sadece ve sadece iki
tane Turk firmasi yer aldi.

Tiirkiye’den dericiler

ilgi gbsterdi

Modaya dair A'dan Z'ye her segmen-
tin bulundugu Chic Bejing fuarinda
Turk firmalarinin katiiminin azig
dikkat ¢ekici durumdaydi. Avrupa,
Rusya, Ortadogu ve hatta ABD'de
belirli bir tine kavusan Turk markalarr-
nin, Cin pazarinda boy gostermemesi
onemli bir firsati kacirma anlamina
da geliyor. Uzaktan bakinca uretici
kimligiyle ele alinan ve ucuz isglicl
sayesinde zaten avantajli olan Cin'e
yaklasim, firmalarimiz acisindan trker
bir tavirda oluyor. Halbuki 6ne cikaril-

masi gereken ana fikir, Itks tiketimin
tiim diger alternatif pazarlara gére
daha hizl buyidugu gercegi.

Simdilik bu hakikate gereken kiymeti
veren Turk firmalari, deri konfeksiyon
sektortinden cikiyor. Fuara katilan
Tark firmalarindan biri Derltiks Deri
Konfeksiyon sirketiydi. ismini, 20.
ylzyilin basinda Meksika Devrimi'nin
lideri olan Emiliano Zapata'dan

alan markalariyla katilan firmanin
Genel Mudrt Cemal Guzelci, ilk
defa acilim yaptiklan Cin pazarindan
memnun ayrildiklanni ifade ediyor.
Deri konfeksiyon sektortinde 19
yildir hizmet veren ve kaliteye 6nem
veren yapilariyla iyi bir imaj olusturan
markalarinin blyik oranda Dogu
Bloku tlkelerinde faaliyet gosterdigini
belirten Glizelci, kendilerini Cin'e
ceken seyi soyle aktariyor: “Acikcasl
yumurtalar biraz ayr sepete koymak
istedik. Cin'de ciddi bir potansiyel
oldugunu ve ekonomik seviyesi yik-
sek cok sayida insanin oldugunu bil-
digimiz icin boyle bir pazara yonelme
dusuncesine girdik. Son dénemlerde
Rusya'da yasanan ekonomik krizler
de bu yénelmede bir etkendi.”

Cin’de ayak

olusturmak énemli

Esas olarak deri cekete yogunlasan
Emilano Zapata'nin yillik tretimi
4550 bin adetler seviyesinde.
Glzelci'nin ifadesine gore, bunun
yiizde 90’k kismini Dogu Bloku
tlkeleri olusturuyor. Firma yani sira
Avrupa, ABD ve Kanada da Urin
satiyor. Cin'de son iki yildir 7-8 mus-
teriyle kontak kurarak faaliyete basla-

=¥ Onur Toraman / Sen Deri: “Burada fiyatlar daha uygun. Yer
alabilmek icin kesinlikle fark yaratmaniz gerekiyor.”
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diklarini belirten Giizelci, Sanghay’'da
ikamet eden Turk girisimci Zafer
Karadag ile yaptiklar ortakliklaryla
pazarda daha iyi bir kapasite ula-
sacaklarini belirtiyor. Chic Beijing
fuarinin kendileri icin iyi bir baslangic

oldugunu kaydeden Giizelci, beklen-
tilerinin kisa vadeli olmadigini, uzun
vadede yatirm yapip ciddi bir ¢alis-
ma planladiklarini, 6ntimtzdeki yillar-
da da fuara katilmay! disiinduklerini
soyllyor. Emiliano Zapata markasr-
nin Cin'de ortaklik kur-
dugu Karya International
Trading Yonetim Kurulu
Baskani Zafer Karadag,
ailesiyle birlikte 8 yildir
Cin'de yasayan bir
girisimci. Sanghay’daki
serbest bolgede kur-
duklari tamamen Tark
sermayeli sirketleriyle
madencilik, gida, deri
konfeksiyon gibi alan-
larda ticaret yapiyorlar.
Karadag, uzun zamandir
ayni seyi soylediklerini

belirterek basliyor konusmasina:
“Cin bir tehdit degildir. Hatta Turk
ihracatcilarr icin diinyadaki en
buyuk firsatlar tlkesidir. Bu savim
her gecen yil beni daha da hakli
cikartiyor. Cinliler her yil Tarkiye'yi
daha fazla ziyaret ediyorlar.
Gectigimiz yilki rakam 100 bine
ulasmis durumda. Bu mutluluk veri-
ci bir sey. Oniimuizdeki yillarda bu
rakam milyon duzeylerine cikacaktir
umudundayim.”

Sen Deri ikinci kez fuarda
Tarkiye deri ihracatinin sampiyon
firmalarindan $en Deri, Cin paza-
rinda biraz daha deneyimli. Sirket
yoneticilerinden Onur Toraman,
1968 yilindan beri deri konfeksiyon
sektorinde calistiklanni, 1991 yilin-
da kurduklar tabakhanelerinde de
onemli bir aktér haline geldiklerini
belirtiyor: “Su anda agirlikli olarak
ispanyol Entrefino-Merino tireten
bir tabakhaneyiz ve bu konuda hem
adet, hem kalite anlaminda dinya-
da su anda ilk tcln igindeyiz. Firma
olarak amacimiz hem deri, hem de
ceket olarak ylksek kalitede trin
lretmek ve pazarlamak.”

Onur Toraman, degisen dinya
sartlari ve maliyetler icinde bir yan-
dan Cin, Hindistan ve Pakistan gibi
tlkelerin Ureticileri ile, diger yandan
da Istanbul ve Izmir'deki baz kiicik
isletmelerle fiyat anlaminda bas
etmenin mimkin olamayabilecegini
soyliyor. Kaliteden taviz vermeden
kendi Urlnlerinin satilabilecegi yeni
pazarlari strekli arastirdiklarini
kaydeden Toraman, Cin'in kendileri
adina yeni ve gelisen en dnemli
pazarlardan biri oldugunu ifade
ediyor: “Burasi niifusun yogun oldu-
gu, insanlarin bir kisminin zengin
oldugu bir tilke ve bizim hedef kit-
lemiz sayilabilecek bir pazar. Gelis
amacimiz bu pazara yonelik satis
gerceklestirebilmek. Chic Fuari'na

IC GIYIM VE MAYONUN SANSI YUKSEK
Chic Beijing Moda Fuari, yeni tekstil teknolojilerinden hazir giyimin her segmentine
kadar markalariyla cok genis bir yelpazede firmayi agirladi. 400°0 Cin disindan olmak
Uzere toplamda 1000’in tzerinde firmanin standiyla katildigi fuarda dikkat cekici
noktalardan biri, i¢ giyim, ev giyimi, mayo ve plaj giyimi ayaklarinda zayif olmasiydi.
Liks tuketimin cok hizl bir artis gdsterdigi Cin’de, bu alanlarda uluslararasi basari ve tin
kazanmis Tdrk markalarini blyuk firsatlar bekliyor.

ikinci gelisimiz. Gecen sene pazara
cok yabanciydik. Bu yil daha iyi
olmasini umut ediyoruz.”

Rusya daraliyor, alternatifler
araniyor

Sen Deri firmasinin ihracat hacmi
2011 yili rakamlariyla 30 milyon
dolar civarinda bulunuyor. Toraman,
firmalari icin Cin pazarinin toplam
satis hacminden yuzde 20-30’luk
pay alamayacagini, ama alternatif
bir pazar olarak 6nem tasidigini vur-
guluyor. Turk deri firmalari icin halen
Rusya ve eski Dogu Bloku tlkelerinin
genel destinasyon oldugunu ifade
eden Toraman, fakat bu pazarlarnn
gitgide kiculdugiini ifade ediyor.
Toraman soyle anlatiyor: “insanlar
eskiden deri trtnlerine daha fazla
ragbet gosteriyordu. Fiyatlar da
daha uygundu, ama son iki yilda
ham deri fiyatlarn ytizde 300 oranin-
da artti. Hatta su anda dort katini
bile gecti. Tabi ki bu fiyatlar, satis
asamasinda bizi epeyce zorluyor.
Rusya hala blyuk bir pazar; fakat
eskiden resmin bitundyken, simdi
genel resim icerisinde bir parca olma
yoénune dogru gidiyor. Sonug olarak
bizim alternatif pazarlar bulmamiz
gerekiyor.”

Onur Toraman, Cin pazarinin énemli
bir acilim alani oldugu kadar, hic de
kolay bir yer gibi kurgulanmamasi
gerektigini dikkatle vurguluyor. Fiyat
acisindan Tarkiye'den ¢ok énde olan
Cin pazarina yonelik olarak Toraman,
“Burada her sey var. Ucuz tretim de,
kaliteli tiretim de. Fiyat anlaminda
da Turkiye'den daha uygun. Bu
pazarda yer almak icin kesinlikle bir
fark yaratmaniz gerekiyor. Herkesin
yaptigl seyi yaparak bu pazarda yer
alamazsiniz. Biz kalitemizle bu farki
yaratmaya calisiyoruz. Herkesin ken-
dince bir hesabi vardir, ama burada
yer alabilmek gercekten kolay degil”
seklinde konusuyor.



Nebim V3 ERP ile gercek verimliligi kesfeden
lider kurumlarin sayisi giderek artiyor.

Satin almadan liretime, planlama ve
blitcelemeden satisa, finans yonetiminden
magaza yonetimine, tiim uygulamalarin
birbiriyle daha entegre c¢alistigi, kapsamli,
gelisen vizyonlara kolaylikla uyum saglayan,
hizi ve pratikligi sayesinde verimliligin anahtari
olan Nebim V3 ERP, sizi zirveye tasiyor.
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¢« hedef bruksel mektubu

AVRUPA PARLEMENTOSUNDA
GUMRUK TARIFELERI MASAYA YATIRILDI

Haluk OZELCi
iTKiB Briiksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be

EN BUYUK TICARET
PARTNERIMizZ OLAN AB
ILE ARAMIZDAKi DIS
TICARET BUYUK BIR
GELISME GOSTEREREK
(2011 YILINDA 120
MILYAR EURO) AB
LEHINE 25 MILYAR
EURO FAZLA VERIR
HALE GELDI. TOPLULUK
TICARET POLITIKASINI
USTLENIP
UYGULADIGIMIZ iGiN
DUNYANIN EN LiBERAL
PAZARLARINDAN
BiRINE SAHIP
KONUMDAYIZ.
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arkiye'nin, tclncu tlke-

lerden yapilan bazi teks-

til ve hazir giyim mamul-
lerinin ithalatinda uyguladig
ilave gimruk tarifeleri, Alman
tekstil ve moda birligi GTMI'nin
oncelikli hedefi.
Almanlar, bu konuyu strekli
glindemde tutmaya calisi-
yor. Niyetleri, Komisyonu
Turkiye'ye karsi onlem almaya
calismak. Son olarak gectigimiz
10 Nisan tarihinde Avrupa
Parlamentosunda, “The Turkish
Tariff Policy in the Textile and
Apparel Sector -A blurred line
between safeguards and duties
increase and its implications
for the customs union (Tekstil
ve Hazir Giyim Sektorinde
Tark Tarif Politikasi-Gumrik
birligi icin glivenceler ve gorev-
leri artis ile bunun etkileri
arasindaki bulanik hat” bashgi
altinda bir panel dizenlediler.

Parlamentonun INTA Komite
Uyesi Alman Parlamenter
Dantel Caspary’'nin yonettige
panele, Avrupa markali hazir
giyim ortakhgl, GTMI'in hukuk
danismanlari ve sektorleri-
mizi temsilen ben katildim.
Konusmamda, gelismelere
makro acidan yaklastim. AB ile
Turkiye arasindaki AB'nin bas-
lamasindan giinimize kadar
olan 17 yillik strede Topluluk
Ticaret Politikasindaki degisik-
liklerin, dis ticaretimizi nasil
etkiledigini asagidaki verilerle
gindeme getirdim. En buyuk
ticaret partnerimiz olan AB ile
aramizdaki dis ticaret buyuk bir
gelisme gostererek (2011 yilin-
da 120 milyar Euro) AB lehine
25 milyar Euro fazla verir

hale geldi. Topluluk Ticaret
Politikasini Ustlenip uyguladi-
gimiz icin dinyanin en liberal
pazarlarindan birine sahip

konumdayiz. Ortalama tarifele-
rimiz yuzde 4’ler duzeyinde. Bu
nedenle, tekstil ve hazir giyim
mamulleri ithalatimiz strekli
artarak 2011 yilinda, 13.5
milyar dolar seviyelerine cik-
mis bulunuyor. Topluluk tyesi
olmadigimiz i¢in, AB'nin tcutncl
Ulkelerle yaptigr Serbest Ticaret
Anlasmalarinda yer alamiyoruz.
Bunun sonucunda, AB Uzerin-
den serbest dolasim yoluyla
Turkiye'ye gelen tctncu tlke
mallari pazarimizi bozuyor

ve haksiz rekabet yaratiyor.
Sonucta, bu gelismeler karsi-
sinda Turk Hukumeti, sanayi-
cinin cagrilarini hakli bularak,
sektorlerimize esit rekabet
sartlari saglamak amaciyla (AB
ve Tirkiye'nin STA imzaladigl
Ulkeler haric) t¢tnct Ulkelerden
yapilan tekstil ve hazir giyim
mamullerine ilave gimrik vergi-
si uygulamasi baslatmak zorun-



da kaldl. llave gtimrik vergisi
sorusturmasi DTO Anlasmasi
kapsaminda degil, AB mevzuati
ile ayni paralelde olan Turk
mevzuati cergevesinde yurutil-
du. Panelde yer alan diger kati-
limcilara gore tcuncu tlkelerde
retim yapan buyuk firmalar bu
ilave vergiler nedeniyle zarar
goruayor. AB Komisyonu ise,
butlun bu gelismelere sessiz kal-
makta. Alman Tekstil ve Moda
Birligi, Turkiye’'nin uygulamaya
koydugu ilave gimrik vergileri
konusunu surekli olarak AB
Komisyonuna sikayet etmesine
karsilik bu gtine kadar bekledigi
yaniti alamadi. Bu nedenle her
firsatta konuyu, AB kurum-
larinin gtindemine tasiyarak
canl tutmaya calisiyor. Avrupa
Parlamentosu’nda dizenlenen
panel de bunun en son érnegi.

Tiirkiye’deki ureticiden
¢ok farkh diisiiniiyorlar
EURATEX icindeki kamplasma-
nin sonu nereye varacak tahmin
etmek kolay degil.

Uyeler arasindaki goriis farki

o kadar buyuk kil Boyle bir
ortamda, hicbir sey olmamis
gibi, bir orta yol bulunup da

yola devam edilebilir mi?

Pek sanmiyorum. Almanya,
Hollanda veya Kuzey (lke-
lerindeki firma sahipleri,
Turkiye'deki treticiden cok fark-
[ dustndyor.

Yikselen maliyetler nedeniyle
bu Ulkelerdeki imalat sanayii
¢cok degisik bir yapiya donus-
mis durumda. ithalata dayali
bir dretim modeli strddrtyorlar
ve onlara gore imalat sanayinin
tarifi de bambaska. Bu Ulke-
lerdeki firmalarin en oncelikli
hedefleri, butin korunma meka-
nizmalarinin kaldiriimasi, mense
kurallarindaki kati uygulama-
larin sona erdirilmesi hatta,
glmrik tarifelerinin biraz daha
indirilmesi. Boylece hedeflerin-
de, en dlsuk fiyatla 3. tlkeler-
den ithal edecekleri kumaslara,
basit bir baski yaparak tercihli
mensei elde edip bunu, AB
icinde (Turkiye dahil) serbest
dolasima sokmak var. Buna da
imalat sanayi diyorlar.

Biz bunlara kesinlikle karslyiz.
Bir yanda on binlerce kisiye is
imkani saglayan blyuk entegre
tesislerimiz, 6te yanda sayilari
binleri asan, kiclk ve orta boy
isletmelerden olusan pamuklu

ve suni/sentetik tekstil ve hazir
giyim Ureticilerimiz. Onlar istih-
dam yaratiyorlar, Uretiyorlar
ve ihracat yapiyorlar. Bizim
icin sanayicinin tarifi bu. AB
Komisyonunun uygulamada
yapmak istedigi her bir degi-
siklikte EURATEX icinde prob-
lem yaslyoruz. Zaman, zaman
normal tartisma kurallarinin
disina cikildigl bile oluyor. Bir
yanda Alman Tekstil ve Moda
Birligi GTMI, diger yanda Turk
Tekstil ve Hazir Giyim ihracatcl
Birlikleri. Hollanda, Ingiltere
ve Kuzey Avrupa Ulkeleri
Almanya’nin yaninda saf tutar-
ken, italyan Moda Birligi SMI,
Portekiz tekstil sanayi birligi
ATP, Fransiz ve Belcika Tekstil
Sanayicileri UIT ile Febeltex
Tarkiye'yi destekliyor. Ayrica,
Avrupa Pamuklu tekstil Sanayii
Birligi Eurocoton ve Avrupa
Suni ve Sentetik Iplik Ureticileri
Birligi AIUFASS Turkiye'nin
yaninda yer alyor.

Bu gelismelerden sonra
EURATEX bolunur ma?
Bolundrse, ortaya nasil bir
tablo cikar?

Tahmin etmek kolay degil.
ABD Ticaret Temsilciliginin, Dis

Ticarette Engeller basligl altinda
yayimladigl raporda, tlkemiz-
deki, gida ve tarim urinlerinde
uygulanan yuksek gumrik vergi-
lerinin yani sira, tekstil ve hazir
giyimde yurarlige koydugumuz
ilave glimrik tarifelerine isaret
ediliyor. Ote yandan s6z konusu
raporda, Turkiye olan dis tica-
ret verilerine de yer veriliyor.
Rakamlar hic de i¢ acici degil.
ABD ile aramizdaki toplam

dis ticaret 2011 yilinda 19.8
milyar dolar duzeyinde gercek-
lesmis. S6z konusu donemde
ithalatimiz, 14.6 milyar dolar,
ihracatimiz ise, 5.2 milyar dolar.
Bu veriler bize, ABD'nin ender
dis ticaret fazlasi verdigi tlkeler
arasinda yer aldigimizi gésteri-
yor. Yine 2011 yiinda ABD’nin
tum Ulkelerden gerceklestirdigi
tekstil ve hazir giyim ithalati
101.3 milyar dolar. Bunun 77.6
milyar dolari, hazir giyim, 23.6
milyar dolari ise tekstil. Ayni yil
icinde ABD'nin Turkiye'den yap-
tig1 hazir giyim disalimi 334 mil-
yon dolar, tekstil disalimi, 568
milyon dolar. AB'nin ardindan
dinyanin en bayuk ikinci alim
merkezi olan ABD pazarindaki
payimiz ise sadece yiizde 0.91.
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esseits hedef kalkinma

DICLE KALKINMA AJANSI ILE

“DEGISIM BASLADI”

KAMU KESiMi, OZEL KESIM VE SiViL TOPLUM KURULUSLARI
ARASINDAKI iSBIRLIGiNi GELISTIREREK BOLGESEL GELISMEYi

alkinma Bakanligr'nin
llke gelisiminin strdi-
Glebilirliginin altyapisini

hazirlamak icin revize ettigi Yeni
Tesvik Sistemi, her bolgenin kendi
dinamiklerini gbz 6niunde bulundu-
rarak cesitli dizenlemeler getiriyor.
Cari acigin azaltilmasi, ithalat
bagimlihig) yiksek olan ara mali

ve urtnlerin Uretiminin artirilmasil,
en az gelismis bolgelere saglanan
yatinm desteklerinin artirilmasini
ekonomik ¢zel yatirmlar yoluyla
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bolgesel gelismigslik farkliliklarinin
giderilmesini amaclhyor. Bu goster-
geler esliginde en cok dikkat ceken
boélge olarak Sirnak, Batman,
Mardin ve Siirt’i icine alan 6. bolk-
gede daha etkin ve sonuc odakli
bir destek mekanizmasi kurulmasil,
kiimelenme faaliyetlerinin destek-
lenmesi ve teknolojik dénusumu
saglayacak yiiksek ve orta-ylksek
teknoloji iceren yatinmlarin artr-
rilmas icin Dicle Kalkinma Ajansi
(DIKA) elini tasin altina koyuyor.

DIKA Gelisimin

ortasinda yer aliyor

2009 yilinda kurumsallasma sure-
cini blyuk 6lctide tamamlayarak,
2010 yilinda On Bolgesel Gelisme
Plani'min Devlet Planlama Teskilati
(DPT) tarafindan onaylamasini
takiben ilk proje teklifi ile ¢ikan
Dicle Kalkinma Ajansi, ilk etapta
KOBI ve Kiiciik Olcekli Altyapr Mali
Destek Programlarini basariyla
yaratiyor. Ayrica ayni yil icerisin-
de Dogrudan Faaliyet Destegi ve

HIZLANDIRMAK VE SURDURULEBILIRLIGINi SAGLAMAK AMACIYLA
MARDIN, BATMAN, SIRNAK VE SiiRT iLLERINDE FAALIYETE GEGEN

DiCLE KALKINMA AJANSI “DEGiSIM BASLADI” SLOGANI iLE
FAALIYETL

ERiNi SURD

URUYOR.

Teknik Destek kapsaminda basarili
bulunan faaliyetler icin destek sag-
layan Dicle Kalkinma Ajansi, 2010
yilinin ilk yarsinda faaliyet alaninda
bulunan Mardin, Batman, Sirnak
ve Siirt'te Yatinm Destek Ofislerini
hizmete sunarak gelisimin ortasin-
daki yerini aldi. 2011 yili basinda
yeni personel aliminin tamamlan-
maslyla, yapilan uzman personel
takviyesi sayesinde Yatinm Destek
Ofisleri’nin kapasitelerinin artirima-
sinin yaninda Kalkinma Ajansi'nin



kurumsal ve teknik yeterliliginin
artirilmasi icin adimlar atildi.
Kalkinma Ajansi, ulusal ihtiyaclari
ve kalkinma amacl yerel 6rglt-
lenme taleplerini dikkate alarak;
tlkemizin siyasi, idari, sosyal ve
ekonomik kosullari ile dlinya tec-
ribesi ve AB Uyeligi perspektifini
de gbzeten, Ulkemize 6zgl olarak
olusturulmus bir model olarak dik-
kat cekiyor. Yerel potansiyeli hare-
kete gecirme ve yerel kalkinmay!i
gerceklestirme rollinl Ustlenen
Dicle Kalkinma Ajansi, kireselles-
meden kaynaklanan tehditlerin
bertaraf edilerek, sundugu firsat-
lardan azami yararin saglanmasina
yonelik yerel kalkinma stratejisinin
olusturulmasinda cok ¢nemli
roller tstlenmeye hazir. Bolgesel
Kalkinma Stratejisine uygun ola-
rak, yerel aktorlerce hazirlanacak
proje ve faaliyetler; gerek ulusal
kaynaklardan gerekse AB'den
saglanacak fonlarla kredi seklinde

degil, hibe seklinde desteklenerek;
bolge potansiyelini harekete gecir-
meyi hedefliyor. Dicle Kalkinma
Ajansl, ekonomik ve sosyal potan-
siyelin ortaya konularak bolge
cazibesinin artirilmasi ve bolgenin
gerek ulusal gerekse uluslararasi
arenada tanitiminin yapiimasl;
bolgede Uretim ve istihdami arti-
rabilecek ozellikteki faaliyetlerin
desteklenmesi; gociuin etkin olarak
yonetilmesi ve insan kaynaklari
kapasitesinin gelistiriimesini hedef-
leyerek Turkiye'de baslayan yeni
kalkinma hamlesinin en 6nemli
Gslerinden biri konumunda.
Bolgesel stratejilerin hazirlanmasi-
na destek veren Kalkinma Ajansi,
girisimciligin desteklenmesi ve
gelistiriimesi; kirsal ve yerel kalkin-
ma faaliyetlerinin desteklenmesi;
kamu, 6zel kesim ve STK'lar ara-
sindaki isbirliginin gelistirilmesi rol-
lerini Ustleniyor. Bunlarin yani sira
bolgenin is ve yatirim imkanlarinin

tanitimini da gerceklestiren Ajans,
yatirmcilarin izin ve ruhsat islem-
leri tek elden takip ederek sonuc-
landirarak burokratik verimliligi
artirtyor. AB fonlari ve uluslararasi
fonlarin kullanilmasinda da aracilik
ve koordinasyon gorevini yuriten
Ajans, hem arastirma ve veri taba-
ni olusturma, hem de izleme ve
veri degerlendirme alanlarinda da
faaliyet gosteriyor.

6. bélge en cazip
olanaklara sahip

Daha 6nce TUIK bolge siniflandir-
ma sistemine gore belirlenen 26
alt bolge, bolgesel gelismislige
gore dort kategoriye ayrilarak
desteklenirken, yeni sistemde
illerin sosyoekonomik gelismis-

lik duizeyleri dikkate alinmis ve
iller arasi farkliliklari daha da
belirginlestirecek sekilde 6 bolge
siniflandiriimasi yapildi. Buna gore
belirlenen yeni bolgesel tesvik
haritasinda Dogu ve Glneydogu
illeri asagidaki haritada goruldigu
lizere bir blok halinde en cazip ola-
naklarin sunuldugu 6. bolgede yer
aliyor. 6. bolgede yer alan illerde
asgari sabit yatirim tutarinin tize-
rinde gerceklestirilecek yatirimlar,
sektdr ayrimi yapiimaksizin bolge-
sel desteklerden yararlandirliyor.
Bu cercevede, sz konusu bolgede
yatinm yapacak yatirmcilarin,
tum destek unsurlarindan azami
miktarda yararlanmalari temin edi-
liyor. Bolgede yapilacak yatirmlar
ile saglanan istihndam kapsaminda
odenmesi gereken sigorta primi
isveren hissesinin asgari lcrete
tekabul eden tutar 10 yil, yatinm-
larin organize sanayi bolgelerinde
yapllmasi halinde ise 12 yil streyle
devlet tarafindan karsllanacak.
Sadece 6. Bolgeye dahil edilen
illerde uygulanmak uzere, iscilerin
asgari Ucreti tzerinden hesaplanan
gelir vergisi stopajl, 10 yil stirey-
le terkin edilecek. Bu bolgede
31.12.201 3 tarihine kadar bas-
lanilan yatinmlarda Sigorta Primi
isveren Hissesi Destegi 10 yil
stireyle uygulanacak, 01.01.2014
tarihinden sonra baslanilan yati-

rimlarda bu sure 7 yila inecek. Yine
ayni sekilde 31.12.2013 tarihine
kadar baslanilan Bolgesel Tesvik
kapsamindaki yatirmlarda yuzde
50 oraninda vergi indirimi sagla-
nirken, Buytk Olcekli Yatinmlarda
bu oran ylzde 60’a clkacak.
01.01.2014 tarihinden sonra bas-
lanilan yatinmlarda vergi indirimleri
sirastyla yuzde 35 ve ylzde 45
olarak belirlenmis. Bu durum yatirr-
ma baslama acisindan 31.12.2013
tarihinin 6Gnemini ortaya koyuyor.
Vergi indirimi destegi, firmalarin
yatirim déneminde tim faaliyet-
lerinden elde ettigi kazanclara da
uygulanabilecek. Bu degisiklik yatr-
rimcinin vergi indiriminden daha
cabuk yararlanmasina olanak tani-
masl acisindan énemli gérillmekte-
dir. Bolgesel tesvik kapsaminda VI.
bolgede yapilan yatinmlarda 900
bin TL'yi gecmemek lzere TL cinsi
kredilerin 7 puanlik faizi, doviz cinsi
kredilerin 2 puanlik faizi devlet
tarafindan karsllanacak.

Stratejik yatinmlara

her bélgede tesvik

Cari acigin azaltiimasi amaciyla
ithalat bagimlilgl yliksek ara mal-
lari ve Griinlerin dretimine yonelik,
uluslararasli rekabet guictint
artirma potansiyeline sahip ARGE
icerigi yuksek, yuksek teknolojili
ve ylksek katma degerli stratejik
onemi haiz yatinmlar, hangi ilde
yapilirsa yapilsin desteklenecek.
Belirli buyuklukte ve 6zellikte
belirli ilac ve savunma sanayi
yatirimlari, ¢zel sektor tarafindan
gerceklestirilecek ilk, orta ve lise
egitim yatirimlari, denizyolu ve
demiryolu ile yik ve yolcu tasima-
ciligina yonelik yatirmlar, maden-
cilik yatinmlari ile otomotiv, uzay
veya savunma sanayine yonelik
test merkezleri, riizgar tineli,
tasarim gibi yatinmlar bu kapsam-
da desteklenecek konular arasin-
da. Ayrica Bakanlar Kurulu Karar
ile belirlenen Klttr ve Turizm
Koruma ve Gelisim Bolgelerinde
yapilacak turizm yatinmlari da
ayni sekilde stratejik yatinm kap-
saminda deger]endirilecek.°5§
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s hedef sektdr

KYSD’DE YENIi DONEM

KYSD 10 NiSAN’DA GERGEKLESTIRDiGi GENEL KURUL TOPLANTISINDA SiMSEK EGE YONETIM
KURULU BASKANI OLAN OSMAN EGE’Yi DERNEGIN BASKANI OLARAK SEGTi. DERNEGIN GELECEGI
iGiN ONEMLi GALISMALAR YAPMAYA HAZIRLANAN EGE, TEKSTILiN ANA SANAYiSiNiN DISINDAKI
BUTUN YAN SANAYiYi KYSD’NiN GATI ALTINDA BiRLESTIRMEYi HEDEFLEDIKLERiNi BELIRTIYOR.

onfeksiyon Yan
Sanayicileri Dernegi
(KYSD) kuruldugu

dénemden bu yana oldukca
ses getiren ve Turkiye'de teks-
tilin yikselmesi ile birlikte yan
sanayi adina gerceklestirilmis
en dnemli organizasyonlardan
birisi olma niteligi tasiyor. Bu
onemli kurumda gectigimiz
Nisan ayinda yoénetim kurulu
baskanhk secimi yapildi ve
baskani olarakayni zamanda
Tekstil, konfeksiyon ve diger
sektorlere etiket, matbaa
drtnleri, metal digme ve per-
cin konularinda hizmet veren
Simsek Ege sirketininYénetim
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Kurulu Baskani Osman Ege
secildi. Bizde Ege ile KYSD'nin
yeni dénemi hakkinda bir soy-
lesi gerceklestirdik. Oncelikle
sozlerine KYSD'nin gecmisten
bugtinine kadar yasanan sureci
kisaca Ozetleyerek baslayan
Ege, “KYSD 90'h yillarin ortasin-
da kuruldu. 90’lar tekstilin ve
onunla birlikte yan sanayininde
¢ok hizli bir sekilde yukseldigi
doénemdi. O zamanlarda der-
negi kuranlar da bu sektorin
en buyukleri arasinda yer alan
isimlerdi. Bugln,butin bu
sektorin buyukleri bizim derne-
gimizin tyeleridir. O dénemler-
deki aktiflik icerisinde, onlarin

blyukluginun verdigi etki
vegelirlerin daha iyi olmasigibi
nedenlerle, o zamanlardateks-
til ve yansanayiside daha ses
getiren isler yapabiliyorlardi.
Ancak 2000l yillarda, 6zellikle
dusuk kur yiksek faiz yuzun-
den tekstildeki eliminasyon ve
2001 deki kriz, buttin sirketler-
de oldugu gibi tekstil ve onun
yansanayisindeki firmalarda

da kriz yaratti. Ger¢i hemen
arkasindan isler hizlandigi

icin durum bertaraf edilebildi
tekstil icin ama o sirecte bu
zamana kadar butdn tekstil
firmalarinda oldugu gibi yan
sanayi firmalarinda da daha

sikintill dénem basladi. Ancak
sunu ozellikle sdyleyebilirim ki
bu dénemde, ses getirici faali-
yetler ya da bulusmalar azalsa
bile KYSD’'nin diger sektorlerle,
federasyonla olan iliskileri tam
tersine dahada artti. O konuda
gercekten benden onceki butln
baskanlar cok 6zverili calistilar.
Bizim bugln tekstilde dzellikle
istanbul merkezli bitin tekstil
STK'lar yada ITKIB, iSO, ITO
hatta TiM'le iliskilerimiz olduk-
¢a iyi durumda. Su anda zaten
lyelerimiz aktif olmamizin bir
gbstergesi...Buglin mecliste 4-5
tane Uyemiz var. Dolayisi ile
biz su anda ITKIB, ISO ve iTO
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KYSD Yonetim Kurulu Baskani
Osman Ege

gibi bircok yerde Uyelerimizle
oradayiz ve bu kurumlarda
alinan kararlara etki ediyoruz.
Onun disinda da ¢orap isadam-
lari, i¢ giyimciler, trikocular,
Osmanbey ve Laleli’deki sektor
temsilcileriyle zaten inanilmaz
bir bulusma noktamiz var” sek-
linde aciklamada bulunuyor.

KYSD’nin énumuzdeki
dénem hedefleri
Konusmasina kurumun ileriki
donem hedeflerini anlatarak
devam eden Ege, daha cok
bltce olusturarak daha iyi
organizasyonlar yapmak istedik-
lerini dile getiriyor. Fuarlarina
agirhk vermeyi ve yeni fuarlar
olusturmayihedeflediklerini
belirten Ege, buradan gelirlerini
artirmak, dernegin tyelerine
daha iyi fuar olanaklari sagla-
mak istediklerini ifade ediyor.
Suanda piyasada olusan ve yeni
olusturulmaya calisan fuar calis-
malarinin hepsine katildiklarini
dile getiren Ege,diger bir yan-
dan da dernegin tyelerini daha
fazla biraraya getirmek, sosyal
faaliyetleri gelistirmek niye-
tinde olduklarini ifade ediyor.
Sektor ve ekonomi hakkinda
bilgi verici toplantilar dizenle-
meyi de istediklerini sdyliyor.
Diger bir taraftan da sektorde
son dénemde gelisen blyu-
yen, suanda dernegin ylzde
yuz lUyesi olmayan firmalarida

dernegin blnyesine, katmak
benzer sivil toplum kuruluslari
ile birlesmek istediklerini dile
getiren Ege, KYSD'yi tekstilin
ana sanayisinin disindaki batin
yan sanayiyi KYSD'nin ¢ati
altinda birlestirmeyi hedefledik-
lerini belirtiyor. Bu cercevede
ambalajcilarla gorustuklerini,
onlarla birlikte bir grup kurabi-
leceklerini ya da belki baska bir
gruplarinin icerisine alabilecek-
lerinisozlerine ekliyor. Ayrica
oldukca buyime kaydeden
aksesuarcilari da btnyelerine
dahil etmeyi istediklerini dile
getiren Ege, sozlerine soyle
devam ediyor: “Bu isin ticareti-
ni, dzellikle buyuk toptancihgini
yapan, sonucta sektoérde bir rol
alan Kisilerin de duizgin, bayuk
ve kanuni sekilde hareket eden
firmalar olmalari kosuluyla, der-
negimize gelmeleri ve aramiza
katilmalari gerektigini dusinu-
yorum. Su anda dernegin ylze
yakin tyesi var ve bu rakamin
150’lere kadar cikabilecegine
inaniyorum. Bunlarin yani sira
TASIAD su anda tamamen bize
devroluyor. Fuarin disinda satin
alma heyetleri yada pazarlama
heyetleri olusturmak bilgilendir-
me panelleri yapmak istiyoruz.
Diger taraftan ¢nemli bir husus
ki bunu yeni Genel Kurul’'da
tlzugumuzi degistirdik. Cesitli
dernek Uyelerimizi faydalana-
bilecegimiz yurtdisi kaynakh
yada yurt ici kaynakh KOSGEB
kaynaklh hibeler ve krediler gibi
tesviklerden faydalandirmak
istiyoruz”

Modaks’ta

yasanan gelismeler
Ege'ye Modaks fuarr kapsa-
mindaKYSD ile Ares Fuarcilik’in
iliskisi acisindan birkac firmaya
cifte fatura kesilmesi gibi duru-
mu oldugu séylenen konuyla
ilgili goruslerini soruyoruz. Ege
bu konuda “Bu bizi gercekten
cok tzdu. Birincisi, biz cok
daha yeni haberdar olduk bu
durumdan. Biz bunu duyup da

onlari geri arayip ‘Tamam, gelip
bir goriselim, biz bunu daha
yeni duyduk’ dedigimiz noktada
haber hazirlanmis. Dolayisi ile
biz 0 acidan bir mtdahil olama-
dik. Simdi isin gercegi su; bir
kere ‘KYSD’de bunla ilgilenmi-
yor, sahip ¢cikmiyor’'gibi bir sey
kesinlikle s6z konusu degil. Bunu
duydugumuzdan itibaren fuar
firmasi ile gorislyoruz. Fuar
firmasinin kendisi ile bu satisi
yapan Kisi arasinda bir sikinti
olusmus. Zaten bu sikinti tam
fuar zamaninda ortaya ¢ikmisti.
Burada kimin hakli kimin haksiz
oldugunu ben gercekten bilmiyo-
rum. Ancak burada soyle bir ger-
cek var. Bizim dernek tyelerimiz
ki dernek tyelerimiz o 65 Kisinin
zaten 50 Kisisiydi... Bunlardan
sadece bir tanesi bu problemi
yasiyor. Bizim dernek Uyelerimi-
zin hicbirinde bu problem yok”
seklinde goruslerini ifade ediyor.

“Daha aktif bir

doénem gecirecegimizi
diistiniiyorum”

Ege konusmasinin sonunda
“Yeni dénemde daha dnce
yillardir buraya emek ver-

mis olan ve geng Uyeleri de
kuruma aldik. Asil ve yedek
listemiz icin 6zellikle genc,
ikinci jenerasyon arkadaslari
da sectik. Genc arkadaslarimi-
z1, yillardir tecriibe kazanan
arkadaslarin deneyimleriyle
egiterek KYSD’de daha ileri-

ki yillarda surdurulebilir bir
zemin hazirlamaya calisiyoruz.
Bu arkadaslarla daha aktif
olmaya calisacagiz. Cinku bu
arkadaslar daha istekli daha
heyecanli. Onlari komiteyede
aldik. Fuar ve egitim komite-
sinde de yer aliyorlar.Ben, tim
bunlarin sonucunda daha aktif
bir donem gecirecegimizi dusu-
niyorum. #

OSMAN EGE KIMDIR?

67 Konya dogumlu olan Ege, ITU Endustri Mtihendisligi boli-
miini bitirdikten sonra, yine iTU’deMihendislikYénetimi'nde
mastirini tamamladi. 87 yilinda okuyorken sektérde calisma-
ya baslayan Ege, 92 yilinda sirketlesen islerinde sirketin basi-
na gecti.ilk énce Ege Etiket isimli firmalari, 99'da birlestirerek
Simsek EgekEtiket ve Matbaacilik oldu. Firma buglin tekstil,
konfeksiyon ve diger sektorlere etiket, matbaa trtnleri, metal
dugme ve percin konularinda hizmet veriyor. 92 yilindan beri
sirketin basinda olan, evli ve iki cocuk babasi olan Ege, KYSD
Yonetim Kurulu Baskanligini yarutiyor.

KYSD YENi DONEM YONETIM KURULU

ASIL YEDEK

Osman EGE...................... Baskan Elif Haslaman
Sezai BOYRAZ.................. Baskan Yardimcisi  Yahya Ugur
Osman Nuri NOYA........... Baskan Yardimcisi  Emre Tanriverdi
Abraham SUSLU............... Baskan Yardimcisi  Devrim Bebe
Hasan Yegenler................ Genel Sekreter Erdem Giilen
Muammer Ozpehlivan...... Muhasip Gokhan Varan
Akin BEBEK...................... Uye ibrahim Isaoglu
Resul Oztekin........c.......... Uye Arif Nuhpasaoglu
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0Z-EL SIRKETLER
GRUBU BUNYESINDE
SEDEF 0ZTURK’UN
OLUSTURDUGU
SORCHA iSiMLi
MARKA, ILKBAHAR/
YAZ 2013
KOLEKSIYONUNU
HAZIRLADI.



Sedef Oztiirk moda alanindaki
tum deneyimini markasina
aktardigini belirtiyor.

Z-El Sirketler Grubu

Yonetim Kurulu

Baskani Kahraman
Ozturk'tin kizi Sedef Oztirk,
sirketin bunyesinde yeni bir
Sorcha isimli bir marka yaratti.
istituto Marangoni, Milano’da
tasarim egitimi alan Ozturk, tim
deneyimini markasina aktardi.
iIkbahar/yaz 2013 koleksiyonun-
da geometrik kesimler, asimetrik
detaylar, farkl renk kombinle-
rinin birarada kullanildigl, hem
sert dokular ve kesimler hem de
ucusan dokumli modellerin yer
aldigi markanin, gucli, cesur,
tutkulu, yenicag kadinini hedef
kitlesi olarak belirledigini ifade
eden Oztirk ile Sorcha hakkinda
bir soylesi gerceklestirdik.

Sedef Hanim éncelikle
Sorcha adinin nereden
geldigini 6grenebilir miyiz?
Sorcha kelimesi uzun arastirma-
lar sonucunda ortaya ¢ikti. Beni
heyecanlandiracak, istedigim
duygulari ve tezatligl icinde
barindiracak, benim bir parcam
olabilecek bir isim arayisi icin-
deydim. Sorcha adeta puzzle'in
eksik son parcasiydi ve onunla
birlikte puzzle tamamlanmis
oldu. Sorcha, kelime anlami ola-
rak parildayan, isildayan etrafina
Islk sacan ve aydinlanma sagla-
yan anlamina geliyor. Antik aras-
tirmalara gore ise Sorcha’nin
mistik bir anlami daha var;

karanliklar prensesi. Birbiriyle
cakisan bu iki anlam Sorcha’nin
karakteristik 6zelliklerinden
birini olusturuyor; “zithklarin
uyumu”, “dengesizligin kontro-
lindeki denge”.

Peki, koleksiyonunuz nasil
hazirlandi ve 6n plana
¢ikan renklerle trendler
neler oldu?

Tasanm odakli olan markamiz
yeni bir akimi dogurup bir

ilki gerceklestirmek istiyor.
Tasarimci Urlnlerini daha ulasila-
bilir kilmak, sinirsiz model cesidi,
sinirl dretim ile herkesin essiz
oldugunu vurgulamak istiyor.
Bu nedenle koleksiyonlarimizi
olustururken drlnlerin 6zel ve
Sorcha kadinina yakisir olmasini
istedik. Zarafeti, asilligi, tutkula-
rimizi, korkularimizi, cesareti ve
cesaret edemediklerimizi icinde
barindiran, zithklarin uyumun-
dan beslenen bir tasarim sekli
mevcut Sorcha’'da. llkbahar/yaz
2013 koleksiyonumuz da bu
stilimize bagli olarak sekillendi.
Geometrik kesimler, asimetrik
detaylar, farkl renk kombinleri-
nin birarada kullaniimasi, hem
sert dokular ve kesimler hem
de ucusan dokimli modeller,
koleksiyonumuzda sikca yer
aliyor. Renklerimizi olustururken
farkli ruh hallerimizi de dikkate
aldik. Pudra, krem, buz mavisi,
bej, hardal gibi toz renklerle
fosforlu turuncu, saks mavisi,
camel, kirmizi gibi gicli tonlara
yer verdik. Ac¢ikcasi gliniin her
saatine ve hissettiginiz her moda
gore renk ve kombin sunabilme-
yi hedefledik.

Sorcha markasi kimlere
hitap ediyor? Marka
bilinirligini artirmak adina
ne tip calismalar yiritmeyi
planliyorsunuz?

“Sorcha” yeni bir akimi dogurup
bir ilki gerceklestirmek istiyor.
Tasanmci trinleri daha ula-
silabilir kilmak, sinirsiz model
cesidi sinirh tretim ile herkesin

essiz oldugunu vurgulamak
istiyor. Sorcha'ya gore zevk,
kendi se¢imlerine givenmek-
tir. Sorcha kadini da dinamik,
tutkulu ve degisken ruh haline
gore Ozglrce giyinebilen, guclu
bir kadindir. Sorcha’nin hedef
kitlesi sinirlandiriimamis belli bir
kalbin icine sikistiriimamis bir
hedef kitledir. “Sorcha kadini”
zarafeti, asilligi, tutkularimizi,
korkularimizi, cesaret ve cesaret
edemediklerimizi temsil eder.
Ne kadar degerli 6zel oldugunu
gorebilen glcli, cesur, tutkulu,
yenicag kadini Sorcha’nin hedef
kitlesidir. Marka bilinirligini
artirmak adina belli calismalar
yurttmekteyiz. Urtinlerimize,
kalitemize ve Uretim agimizdaki
ekiplerimize ve isimize olan bag-
lligimiza olan glvenimiz tam. Bu
sektorde engin tecribeleri olan
ve ilklere imza atan bir firmanin
koklerinden besleniyoruz. Cok
yakinda markalasma ve marka-
lama faaliyetlerimizden sizde
haberdar olacaksiniz. Sorcha
kadinindan alacagimiz geri bildi-
rimler bizim icin 6nemli ve paha
bicilemez bir 6lctim olacaktir.

Markalasma ve
magazalasma siirecinde
nasil bir politika
izleyeceksiniz?

Markalasma beraberinde 6zgin-
luk gerekliligi getiriyor. Ozgiin
bir tasarim, kumas, aksesuar,
dretim aginda secicilik ve dogru

kanallarin dogru konumlan-
masini iceriyor. Markalasma,
koleksiyonun konsept olusum
asamaslyla baslayarak ambalaj,
paketleme asamasina kadar
hem Uretim hem de markalama
faaliyetlerinin timdndn tek bir
lisanda konusmasiyla buyuyor.
Hedefimiz sinirsiz tasarim, sinirli
Uretim anlayisimizla Sorcha
kadinlarina kalitemizden ve
stilimizden 6din vermeden
6zgunlugimuzi koruyarak yeni-
likleri sunmak oluyor. Ulasilabilir
olmak ve tuketicimize kolaylk
saglamak bizim icin ¢cok dnemli.
Bu anlamda talep edildigimiz
her noktada Sorcha olarak
konumlanmay1 hedefliyoruz.

Bu nedenle sokak magazaciligl,
coklu magazacilik, sanal-internet
magazacihgl, AVM magazaciligl
basta olmak lzere bircok proje
yuratuyoruz.

Oniimiizdeki dénem icin
hedefleriniz nelerdir?
Oniimiizdeki dénemler icin
yurttmekte oldugumuz yogun
projelerimiz var. Ontimizdeki 5
yil icerisinde, yurtici ve yurtdisin-
da belli caddelerde, AVM'lerde,
coklu magazalarda ve sanal-
internet satis noktalarinda
konumlanmis olmayi hedefliyo-
ruz. Ulkemizi farkli platformlara
taslyan internasyonel fuarlarda,
sosyal projelerde ve sosyal
aglarda, 6zel projelerde yer
almay! planliyoruz.

SEDEF OZTURK KIMDIR?

“2004-2008 istanbul Bilgi Universitesi iktisat Fakiiltesi islet-
me boliminde 6grenim gérdim. Hayatimin her déneminde
modaya daha dogrusu giymeye, giyindirmeye merakli bir
cocuk olmustum. Ozellikle niversite yillarinda taki tasarimi,
aksesuar tasarimi, kendi modellerimi dikip bicerek bir hobi
olarak baslayan bir tutku blyimeye basladi ve eksiklerimi
gidermek adina 6nce Universite yillarimla beraber Laselle
Moda Akademisi’'nde modelistil egitimi ve daha sonrasinda
moda Urtnleri pazarlamasi egitimleri aldim. Cizim yetene-
gimi gelistirmek ve farkl bir vizyon edinmek adina istituto
Marangoni Milano’da bir sene moda tasarimi egitimi aldim.
Ardindan Celine, Londra ile bir proje calismasinda yer aldim.
Cizim teknigimi gelistirmek adina gittigim istituto Marangoni
bana bircok alanda asla edinemeyecegim bilgi ve birikimlerin

merkezligini yapti.”
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AKBARKOD’DAN
SIRADISI COZUMLER

TURKIYE MODA ENDUSTRISINiN EN ONEMLi MERKEZLERINDEN MERTER’DE BULUNAN AK BARKOD
ETIKET SANAYi VE TICARET LiMITED SiRKETi, UZUN YILLARDIR BiRGOK FIRMAYA BARKOD
KONUSUNDA GOZUM ORTAKLIGI YAPIYOR.

arkod degisik kalinlikta-
ki dik cizgi ve bosluklar-
dan olusan ve verinin

otomatik olarak ve hatasiz bir
bicimde baska bir ortama akta-
rilmasi icin kullanilan bir yon-
tem olarak her alanda karsimiza
cikiyor ve hayati kolaylastiryor.

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

Peki, nedir barkod? Naslil isler
ve bu teknolojinin arkasinda
neler yatar? Barkodun tarihi
cok eski degil ancak getirdigi
yenilikler sanildigindan cok
daha buyik. ilk defa demiryolu
ile arac tasimacihginda kulla-
nilan barkodlarin ticari olarak

yayginlasmasi stipermarket-
lerde otomasyon sistemlerinin
kurulmaya baslanmasi ile
gerceklesti. 1948 yilinda ilk
calisan sistemde, UV mirekkep
kullanildi ancak pahali olmasi
ve yazilarin solmasi nedeniy-

le vazgecildi. Ardindan mors

kodlama yénteminden alinan
ilhamla sistem gelistirildi ve
buglin ticaretin vazgecilmez bir
parcasli haline geldi. Artik bar-
kod ve barkod okuyucu saye-
sinde stok kodu, seri numarasi,
personel kodu gibi farkli verileri
en az hata ve en hizh sekilde




BARKOD NASIL VE NEREDEN ALINIR?
EAN kodu Turkiye'de, Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB)
binyesine bagli bulunan Milli Mal Numaralama Merkezi tarafin-
dan verilmektedir. EAN-UCC sistemini kullanmak isteyen Uretici,
ithalatcl, ihracatcl ve dagitici firmalar MMNM ye basvurarak lye

olmak zorundadirlar.

bilgisayara aktarmak mumkdin.
Sadece farkli kalinliktaki cizgi-
lerden olusan bir dizensizlik
gibi gorunse de barkod sadece
belli bir referans numarasi
icerir. Bu referans numarasi ile
Urtine dair her turlt bilgi bilgi-
sayarlar yardimi ile kolaylkla
ulasihir hale gelir.

Her ihtiyaca uygun
olarak iiriin sunuluyor
Barkod sistemlerinin kurulusu,
barkod yazici, sarici, terminal,
okuyucu, barkod sticker, ribon
ve etiketlik kumaslarin satisi ile
teknik servis hizmetleri veren
AkBarkod Etiket Sanayi ve
Limited Sirketi, sektérde farkl
sirketlerde kurucu ortaklik ve
Genel Mudurltuk gorevlerinde
bulunan ismail Ali Sahin’in
Genel Madurlugi’'nde yoluna
devam ediyor. Her gecen gin
gelisen teknoloji ile birlikte
barkod sistemine sahip veya
kurmayi hedefleyen hazir giyim,
ev tekstil, kimya, ayakkabi,
aydinlatma, medikal, otomotiv,
kozmetik gibi sektor ayirimi
olmadan tim firmalara hizmet
veren AkBarkod, sira disi bar-
kod ¢6zumleri sunuyor. Her
ihtiyaca uygun olarak cesitli
drtnler sunan AkBarkod'un
artn yelpazesinde, termal
transfer ribonlar, kodlama
folyosu, kuse, vellum, PP, PE,
metalize, baskill ve baskisiz
sticker, karton etiketler, barkod
yazicilar, el terminalleri, barkod
okuyucular, agir ylkama Japon
akmaz, hafif yilkama Japon
akmaz, satenler, Avrupa akmaz,
non-woven kumas, jakron, tyvek
ve baski malzemeleri bulunu-
yor. Barkod teknolojisinin her
gecen gun artan énemine degi-

nen AkBarkod kurucusu Ismail
Ali Sahin, “Yasadigimiz modern
cagda, barkod sistemlerinin her
sektérde vazgecilmez olmasinin
bilinciyle hareket ediyoruz. Uriin
ve hizmetlerimizi uygun fiyat,
egitimli uzman kadro ve mus-
teri memnuniyetini esas alarak
sunarak, sektérimuzde dncilik
etmek niyetindeyiz. Dogru urin,
dogru fiyat icin ithalatcr - ihra-
catcl kimligimizle uluslararasi
firma olmak icin calislyoruz.
Basariya ulasmada, kendi call-
sanlarimiza en iyisini yapmak

ve standartlarini yukseltmek

icin elimizden geldigince destek
olmaya cabaliyoruz. Strekli
gelismek, dikkatli planlama ve
g6zden gecirmeler ile musteri
memnuniyetini en ylksege
tasimak en buyuk amacimiz.
Uygun stok ve hizli teslimatla
birlikte satis dncesi ve sonrasi
Urtn kurulumu ve servis planla-
masi ile firmalarin hedeflerine
odaklanmalarini saglyoruz” ifa-
delerini kullaniyor. Uzun yillarin
tecriibesini, modern yonetim
anlayisi, kaliteli Grdin ve hizmet
ile birlestirmenin énemini belir-
ten Sahin, “Ekibimizin profesyo-
nelligi sirketimizin gelismesine
direkt olarak etki ediyor. Yuksek
bir potansiyele ve musteri
portfoyline sahip oldugumuzu
distntyorum. Hitap ettigimiz
Kitlenin alanini bayutiyor ve
hizmetlerimizin gecerliligini artir-
may! slrddriyoruz. Yarattigimiz
katma deger sayesinde ayni
seyleri deneyerek farkli sonuclar
alma dustncesinden uzaklasmis
ve oldukca profesyonel bir bakis
acisina sahip olmus durumdayiz
ki zaten maddenin dogasi geregi
herkesin ayni seyi distndugi ve
yaptigl bir ortamda hi¢ kimsenin

\
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AkBarkod Genel Muddirii ismail Ali Sahin, “Barkod teknolojisi firmalarin
datalarinin en hizli ve dogru sekilde islenmesini sagliyor” seklinde
gorts bildiriyor.

bir farklilikla siyriimasi beklene-
mez” seklinde konusuyor.

Dogru yontem,

hizli ¢c6ziim

Barkod sisteminin firmalara
buyuk faydalar sagladigini
belirten Sahin, “Barkodun temel
fonksiyonu verinin hizli ve dogru
girilmesidir. Bu nedenle bilgiye
hizli ve dogru ulasiimasi zorunlu
olan yerlerde kullanilir. Ornegin,
barkodlu sistem kullanarak
deponuzu hizli ve dogru sekilde
sayabilirsiniz. Barkod sayesinde
bir Urtine ait tim hareketler
izlenir. Bu sistemlerde barkod
okuyucular, barkod yazicilar ve
tasmabilir data terminalleri gibi
iletisim araclar kullanilir. Barkod

sayesinde kullanici hatalart;
benzer lrtn ve benzer kodlar
arasindaki karisiklik onlenir. Hizl
veri girisi yapilir. Bu toplanan
dogru bilgiler bilgisayar ortamin-
da oldugu icin yine ¢cok hizli bir
sekilde bu bilgileri isleyebilecek,
degerlendirebilecek Kisilere veya
ortama ulasir. Dogrulugun art-
masli ve giris hizinin yikselmesi
ile iscilik maliyeti diser ve tasar-
ruf saglanir. Barkod sistemleri
cok kullanislidir. Hangi Griin
nerede, ne kadar satiliyor, stok-
taki eksikler nelerdir, gecmis
Urinlere bakarak hangi trtinden
ne kadar siparis verilmeli tespit
edilebilir gibi sorulara kolayca
cevap verebilirsiniz” diyerek
s6zlerini noktaliyor.

www.itkib.org.tr | mayis 12 @



Moda perakende sektorunin giincel trendlerine genel bir bakis acisi kazandirmayi \
amaglayan ve global platformda marka yonetiminin anlatilacagi Uluslararasi Pazarlarda
Moda Marka Yonetimi programi i¢in basvurular bagliyor.

2 haftas: istanbul IMA’da, 1 haftasi Londra LCF’de gerceklesecek egitim igin

son kayit tarihi 18 Mayis 2012!

ULUSLARARASI PAZARLARDA MODA MARKA YONETiMmi
London College of Fashion (LCF) igbirligi ile

Egitimin Tarihi&Siresi: | 1-29 Haziran 2012, 3 hafta (48 Saat)

istanbul Moda Akademisi Egitim Tarihleri: | 1-22 Haziran 2012
Egitimin Giinleri ve Saatleri: Pazartesi, Carsamba, Cuma 18:30-21:30 (iMA)

London College of Fashion Egitim Tarihleri: 25-29 Haziran 2012
Egitimin Guinleri ve Saatleri: Pazartesi-Cuma 9:30-16:00 (LCF)
Program Dili: Tiirkge-ingilizce

Egitim ierigi

* Moda Perakendesinde Giiniimiiz ve Gelecek Trendleri

* Uluslararasi Pazarlar icin Moda Pazarlamasi

* Modada Marka Olmak ve Marka Degeri Yaratmak

* Global Pazarlarda Kazandiran Yéntemler

* Hedef Markalar Yaratabilmek

* Westfield Proje Uygulamasi

= e

* Pazarlama Estetigi
* E-Branding ve Online is Modelleri ‘l
* Londra’nin Onde Gelen Perakende Noktalari ve Tasarim Magazalarina Ziyaretler

T

* Tasarim Miizesi Ziyareti
* Proje Caligmasi

Kayit ve De
0212 219 4
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essaite Nedef lojistik

L OJISTIK,
TURKIYE’YI GELECEGE TASIYOR

. il

TURKIYE EKONOMISiNiN VE OZELLIKLE DE DIS TiCARETINiN
BUYUMESI, TICARETIN CAN DAMARI NIiTELIGINDE OLAN ULASTIRMA
VE LOJiSTiK SEKTORLERININ BUYUK ONEM KAZANMASINA YOL AGTI.
HER YIL ORTALAMA OLARAK YUZDE 10 BUYUME GERGEKLESTIREN
SEKTORUN TURKIYE’Yi 2023 YILINDA 500 MILYAR DOLARLIK iHRACAT
HEDEFINE TASIMADA ONEMLI BiIR KONUMDA BULUNUYOR. SEKTORDE
GEREKLi DONUSUM GERGEKLESIRSE, YARATTIGI KATMA DEGER

VE DOViz GIiRDISIYLE EKONOMiYi SURUKLEMEKLE KALMAYACAK,
DUNYANIN SAYILI AKTORLERINDEN BiRi OLACAK.
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Unya ticareti gelistikce

bu gelisime paralel

olarak tasinan yuklerin
hacmi de artiyor. Maliyet ve
zaman avantajl ise rekabette 6ne
gecmek adina énem kazaniyor.
Bu rekabet firmalar 6zelinden
¢ikiyor ve uluslararasi rekabete

donustyor. Ekonomik ve stratejik
cikarlart olan tlkeler, yiuk trafigini
kendi tzerine cekmek, uygun
gordukleri glizergahlarda ulasim
koridorlari planlamak, bu kapsam-
da bolge ulkeleriyle mali, ticari ve
teknik anlasmalar imzalamak icin
yogun caba sarf ediyorlar.
Avrupa, Kafkasya, Orta Asya,
Kuzey Afrika ve Ortadogu’yu bir-
lestiren karayolu, demiryolu, deniz
yollart ile havayolu tasimaciliginin
merkezinde bulunan Turkiye, mev-
cut veya planlanmis, cok modlu
uluslararasi tasima yollarinin kav-
saginda yer aliyor. Bu konumu ile
Tuarkiye, lojistik konusunda mali-
yet ve verimlilik acisindan etkin
bir kapi, bolgesel ve uluslararasi
yollarin bulustugu anahtar bir
ulasim noktasi konumunu ihracat
faaliyetleri icin bir avantaj olarak
kullaniyor.

TURKIYE'DE TOPLAM
ARAC SAYISI 53 BIN
Turkiye'de lojistik sektori 45
havaalani, 40 binin Uzerinde tir
sayist, 16 milyon ton gemi yiik
tasima kapasitesi, 11 bin kilo-
metreye yakin demiryolu hatti
uzunluguyla hali hazirda énemli
bir kapasiteye sahip bulunu-

yor. Devam eden yatirmlar ile
gelecek 10 yil icinde Turkiye'nin
lojistik kapasitesinin neredeyse
iki katina ¢ikmasini saglayacak
bir altyapinin olusturulmasina da
imkan verecek. Sadece ulusla-
rarasl karayolu esya tasimaciligi
sektort yaklasik 2000 firma, 50
bin araclik bir filo ile 75 tlkeye
tasima gerceklestiriyor. 400 bin
kisinin istihdam edildigi sektorin
yaklasik yatinmi 5,5 milyar dolari
buluyor. Turkiye ihracatinin deger
olarak yitizde 44'Un0 taslyan
sektor, tlkemize 6 milyar dolara
yakin bir girdi sagliyor. Simdi sek-
tortn vizyonunda lojistik kdyler
ve merkezler kurulmasi, altyapinin
mukemmellestiriimesi, AB Ulkeleri
ile yasanan vize ve kota problem-
lerinin aslimasl, sektorde egitim
ve katma degerin yukseltilmesi,
yesil lojistik dénusimundin saglan-
masi gibi dGnemli konular var.

Son yillarda Turkiye lojistik sek-
tortinde dinya ticaretindeki artis
paralelinde olumlu gelismeler
yasandi. Uluslararasi Nakliyeciler
Dernegi (UND) tarafindan acikla-
nan veriler 1si8inda Turkiye ulas-
tirma ve lojistik sektdrinde hem
kapasite hem de yuk hacminde
artis oldugu goruluyor. Ancak

atlanmamasi gereken onemli bir
nokta ise is hacmindeki artisa
ragmen sektordeki ciro artisinin
beklenen seviyede gerceklese-
memesi olarak kaydediliyor.
Ulastirma ve lojistik sektortinde is
hacmindeki artisa ragmen 201 1
yili cirosu ylzde2'lik bir artis gos-
terdigi goruliyor. Artan rekabet
ve daralan kar marjlarinin yizde
2’lik artista etkili oldugu soylene-
bilir. Sektor geneline bakildiginda
gdze carpan diger bir gelisme

ise karayolu tasima filosunda
yasanan artis oldu. Ulastirma
Bakanligr'ndan alinan verilere gére
2011 yilinda uluslararasi karayolu
esya tasimacihigl yapmak lUzere
C2 (Uluslararasi ve Yurtici Ticari
Esya Tasimaciligl) yetki belgesi
alan firma sayisinda énceki yila
gore yuzde 6'lik bir artis gdzlenir-
ken, bu firmalarin sahip oldugu
cekici sayisinda ise ylzde 11°lik
bir artis yasandig goruldu.

Ocak 2012 itibarnyla uluslararasi
karayolu esya tasimaciligl sekto-
riinde C2 Yetki Belgesi kapsamin-
da faaliyet gosteren firma sayisi
bin 673’e, bu firmalarin belgeye
kayith cekicilerinin sayisi 52 bine
ulastl. Bu rakama, kendi istigali
ile ilgili uluslararasi ve yurtici esya
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tasimaciligl ve ev/biro esyasl tasr-
masi gerceklestiren C1 ve C3 bel-
geli firmalar da eklendiginde firma
sayisi 2 bine, toplam cekici sayisi
ise 53 bine yaklasiyor. Tasima
isleri organizatorleri, acenteler ve
komisyoncular gibi sektdrde faali-
yet gdsteren ancak kendilerini ait
filo zorunlulugu olmayan yetki bel-
geli firmalar da dahil edildiginde
firma sayisi 3 bin 300’0 buldu.

LOJISTIK AVANTAJ
TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
IHRACATI iCIN SANS
Avrupa’nin en genis karayolu
tasimacilig filolarindan birine
sahip olan Turk lojistik sektori
bu avantaji kullanarak gelecekte
bolgesinin lojistik Gssi olma
potansiyeline sahip. Ancak
Tirkiye’'nin ihracatgr kesimine
baktigimizda uluslararasi tagima
hizmeti ve gimrikleme hizmeti
alan Turk ihracatcilar kaynakla-
rini ¢cok iyi yonetmedikleri icin
hem Turkiye'nin birinci derecede
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pazari olan AB’ye olan yakinligini
yeterince kullanamiyor, hem de
maliyet verimliligi anlaminda
dogru ¢ozumlere ulasamiyor.
Tark tekstil sektorindn Avrupa
pazari ile ilgili cok éGnemli olan iki
avantajl bulunuyor. Bunlardan ilki
sektorel tecrlibe ve bu sayede
kazanilmig ciddi bir is gucunin
olmasi, ikinci buytk avantaji ise
lojistik olarak Avrupa’ya yakin
olmasinin yaratmis oldugu arti
deger. Zaman zaman tekstil
sektorinde geriledigi endisesi ile
karsl karslya kalan Turkiye'nin;
Cin, Hindistan ve Endonezya gibi
tehditler ylzinden lojistik acidan
sahip oldugu avantaji yeterince
kullanamadigr da asikar.
Firmalarin yeni pazar yaratma
cabalari, satigi arttirmaya yonelik
stratejileri ve rekabet politikalari
icinde lojistik vazgecilmez bir yer
tutuyor. Saglam bir lojistik alt
yapisl; musteriye en kisa zaman-
da dustk maliyetle ulasma, mus-
teriyi algilama, tedarikcilerle guicli

iliskiler kurma gibi avantajlari da
beraberinde getiriyor.

Uretilen bir esyanin kara yolu ile
ortalama bir haftada Avrupa’daki
ilgili depoya ulasabiliyor olmasi
Turkiye'nin Avrupa’ya ne kadar
yakin oldugunu gdésteren kicuk
bir 6rnek. Lojistik anlamda bu
avantajin buyuk firsatlara donus-
tdrdlebilmesi icin Turk nakliye-
cisinin de ¢ok ciddi bir gelisme
saglamasi gerekiyor. Bu anlamda
Tarkiye'de 6zellikle karayolu
nakliyesi énemli bir yol kat etmis
durumda. Bunda da Turkiye'deki
ihracatci ile nakliyecilerin cok
ciddi bir dayanisma icerisinde
olmasinin katkisi buyuk. Bu cerce-
vede bakildiginda Turkiye zaten
lojistik anlamda dogal bir avantaji
bunyesinde tasiyor. Ozellikle AB
muizakere surecinde bunun ne
kadarini kullandigl ya da ne kada-
rini avantaja doénusturebildigi
Tuark lojistik sektort ile ilgili tarti-
silan konular arasinda ilk sirada
yer aliyor.

iHRAC TASIMALARI
YUZDE 5,2

ORANINDA ARTTI
Tdrkiye'nin ihracat ve tasima
rakamlari degerlendirildiginde
artislar gbze carpiyor. 2010
yilinda 113 milyon 930 bin

dolar ihracat rakamina ulasan
Tarkiye'de 2011 yilinda bu rakam
yuzde 18,5 oraninda artarak, 134
milyon 954 bin dolara yukseldi.
ihracattaki artisa paralel olarak
ihrac tasimalarinda da bir énceki
yila oranla ylzde 5,2'lik artis
yasandi. 2010 yilinda 1 milyon
132 bin 808 ihrag seferi yapil-
misken 2011 yilinda bu rakam 1
milyon 191 bin 879'a ¢ikti.
Uluslararasi tasima rakamlarina
bakildiginda 23 sinir kapisindan
gerceklestirilen karayolu ve
RO-RO tasimalarinda toplamda
yuzde 8'lik bir artis gerceklesir-
ken; ihracat ayaginda yerli ve
yabanci araclarla Turkiye'den 75
llkeye gerceklesen tasima rakam-
lari 1,5 milyon sefere, ithalatta ise
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500 bin sefere ulasti. 2011 yili,
global ekonomik krizin henuz yeni
yeni yaralarinin sarldigr 2010 yili
ile karsilastinidiginda Turk plakali
tasitlarin tim kapilardan gercek-
lestirdigi ihra¢ tasima sayisinda
ylzde 5,2 artis, Bati kapilarindan
yapilan ihrac tasima sayisinda ise
yuzde 4 artis yasand.

2007 yilindan bu yana Irak’a
yonelik ihracat tasimalarinda
gorilen yuzde 107’lik artisin top-
lam tasimalardaki artista buyuk
etkisi oldu. 2007 yilinda 256 bin
126 adet ihracat tasimasl yapilan
Irak’a 2011 sonunda 530 bin
ihracat tasimasi gerceklestirildi.
Bu artista, Suriye'ye ve Suriye
lzerinden tasima yapan Turk
nakliyecilerin, siyasi nedenlerle
Onlerine cikarilan kisitlamalar ve
Ulkedeki i¢ catismalarin yarattr-

g1 guivenlik kaygllar nedeniyle
Habur'a kaymasinin da payi oldu.
Irak’in yani sira son 4 yillik siirec-
te istikrarll artis gdzlemlenen iran
ve Suudi Arabistan’a ihrac tasr-
malarinda da 2011 yilinda artis
yasandi. Ancak Suriye glizergahin-
daki sorunlarin ve bdlgedeki genel
‘Arap Bahari’ etkisinin getirdigi
olumsuzluklar sonucunda Urdin,
Yemen, Umman, Sudan, Misir,
Libnan, Libya, Katar, Fas ve BAE
‘ye yonelik ihracat tagimalari
ciddi sekteye ugradi. Kuzey Afrika
pazarinin, mevcut glzergah elve-
risliligi ile Tunus haricinde énemli
bir potansiyel sergilemedigi goril-
di. Tarkiye’den Rusya'ya yonelik
ihrac tasimalarinda ise yizde 20,
Kazakistan'a yonelik ihrac tasi-
malarinda da yiizde 28 oraninda
artis goruldi, ancak gecis belge
kotasinin bitmesi nedeniyle tasl-
malarda yasanan aksaklik buyu-
menin 6nind tikadl.

IHRAC TASIMALARINDA
YABANCI TASITLARIN
PAYI ARTIYOR

Avrupa Ulkelerine yapilan ihrac
tasimalari sefer sayilarina bakil-
diginda ise géze carpmayacak
kadar klcuk bir degisim gorili-
yor. 2010 yilindaki 313 bin 131
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sefer sayisina karsilik 2011 yilin-
daise 314 bin 644 ihrac seferi
yapildi. Toplam ithalat tasimalari
ise gectigimiz yilin ayni dénemine
gore 14 bin 714 sefer ile yuzde
4,7 artis gosterdi ve bu tasima-
lardaki artisin tamami Bati llkele-
rinden gerceklesti. ihrac tasimala-
rinda Uzerinde durulmasl gereken
en 6nemli konulardan biri de Turk
tasimacilarinin Avrupa Ulkelerine
yonelik tasimalarda giderek pazar
kaybetmesi. Turkiye'den yapilan
ihracatin yarisini olusturan AB
llkelerine ihra¢ tasima pazarinin
ylzde 33’0 halen yabanci tasima-
cllara ait. Bati kapilarindan 2011
yilinda 163 bin 215 adet ihrag
tasima yapan yabanci tasitlarin
bayraklarina bakildiginda, 49 bin
666 tasima ile Bulgaristan, 17 bin
232 tasima ile Romanya tasitlari
dikkat cekiyor.

Bu durum, Turk nakliyecilerine
uygulanan gecis belgesi kota-
larinin uluslararasi tasima per-
formansina olumsuz etkisini de
gosteriyor. 2009 yilinda yasanan
ekonomik kriz 6ncesi 2002-
2007 yillarinda Turkiye ihracat
ylzde 180 artarken, ayni yillarda
Turkiye'den AB Ulkelerine yapilan
ihracat yuzde 200 artis gosterdi.
Buna karsin; kota uygulayan
llkelerin kotalara yaptiklar artis
ylzde 46 oldu. Kiresel krizin

en sikintil dénem olan 2009
yilinda tasima rakamlarinin genel
olarak azalmasli sonucunda kota
yetersizligi sorunu yasanmasa da
krizin siddetinin azalmasiyla yine
ciddi bir sorun olarak tasimaci-
larin karsisina ciktl. Basta italya,
Almanya, Rusya gibi tlkelere
yonelik ihracat artarken, tahsis
edilen gecis belgesi kotalarinda
paralel bir iyilesme gerceklesme-
di. Ozellikle transit gecis tlkeleri
olan Bulgaristan ve Yunanistan'in
kotalar konusundaki yapici olma-
yan tutumu, Ulkelerin korumaci
kisitlamalarla uyguladiklar kota
sinirlarina ¢cozum getirilmemesi ile
ihrac pazarinda Turk nakliyecilerin
daha fazla kan kaybedecegi sek-
tor temsilcilerinin ortak gorusu.

ihrac tasima pazarini tehdit eden
bir baska tllke ise iran olarak
gorultyor. 2010 yilinda 21 bin
558 adet ihrac tasima yapan iran
tasitlarl, 2011 yilinda ytzde 7
artis elde ederek bu sayiyi 25 bin
275 sefere cikardi.

BATI CIKISLARINDA
RO-RO TERCIiH EDILIYOR
Yabanci araclarin Turkiye'ye bos
giris yaparak yuk alma oraninda
ise 2010 yilina gore, yluzde 13,8
artis gerceklesirken, toplam 118
bin 650 yabanci arac Turkiye'ye
bos giris yaparak yik aldi. Bos
giris yapan araclarda Bulgar ve
iran araclannin agirhg gorulirken;
Irak’taki yeni sektorel yapilanma
sonucunda Turk araclarina ciddi
rakip olma potansiyeli sunan
Irak araclarindaki artis da dikkat
cekici.

Kara sinir kapilarindan gercekle-
sen ihracat tasimalarinda Turk
nakliyecilerinin payi, genel tasi-
malardaki oranin da hayli altina
duserek yuzde 70’lerden yiizde
58'lere inerken, RO-RO ile ger-
ceklesen ihracat tasimalarinda
Tuark araclarinin payi ise genel
ortalamanin da lzerine cikarak
ylzde 92'den ylizde 93'e ¢iktl.
Bu da Avrupa hattinda yasanan
ciddi sikintilarin, Turk nakliyecile-
rinin karadan Avrupa’ya cikislari
giderek daha az tercih eder hale
geldiklerini gosteriyor.

Yabanci nakliyecilerin ise kara
sinir kapilarindaki pazar paylari
ylzde 30 seviyesinden yiizde
40’lara clkarken, RO-RO tasima-
larinda pazar paylari yizde 8'den
ylzde 7’ye distugu kaydediliyor.

TRANSIT TASIMALAR
YUZDE 5 ARTTI

Tarkiye'nin lojistik gelisimi ve yik
hareketinin artmasl acisindan
onemli olan tasimalardan biri de
transit tasimalar. Tarkiye tzerin-
den gecen tasimalarda 2011 yilin-
da yuzde 5 oraninda artis yasandi
ve toplamda 85 bin 867 sefer
gerceklestirildi. Ancak transit
tasimalarda Tdrk tasitlarinin payi

ylzde 42'den ylzde 40’a geriledi.
Tasimalarin yuzde 60’1 yabanci
araclar tarafindan gerceklestirildi.
Transit tasimalarin cogunlugunun
yabanci Ulke araclari tarafindan
gerceklestirildigi g6z 6nlinde
bulunduruldugunda, Tarkiye'nin,
uluslararasi bir transit glizergahi
olarak tercih edilirliginin de gide-
rek arttiginin géstergesi oldugu
soylenebilir.

2012’DE LOJISTIK
YUZDE 10 BUYUYECEK
Sektoriun 2012 yili sonunda
yuzde 10 civarinda blyuyecegi
yonunde bekleniyor. Tabi ki sek-
tort bekleyen zorluklar da yok
degil. Ekonomik sikintilar ve kriz-
lerle bogusan Avrupa bir tarafta
dururken, alternatif pazar olarak
dusunilen Ortadogu’da ise yasa-
nan siyasi karisikliklar belirsizlik
yaratiyor.

Sektorin artan maliyetleri, Rusya
basta olmak tzere tasimalarin
yogun oldugu bazi tlkelerin reka-
bet kaygilariyla Turk nakliyecileri-
ne uyguladiklar kisitlamalar art-
tirmalari ve glizergah alternatifleri
sunmamasi gibi sorunlar da 2012
yiliicin sektoru etkileyecek onemli
faktorler olarak siralanabilir.

Bu olumsuzluklara ragmen, 2011
yili rakamsal verilerine bakildi-
ginda sektorde yatirimlarin hiz
kazandig da dikkat cekiyor. Ayni
yukselis trendinin stirmesi halin-
de uluslararasi esya tagimaciligi
filosunda ylzde 3, firma sayisinda
yaklasik ytzde 8 artis ve ulusla-
raras| tasima performansinda da
ylzde 10 civarinda artis olmasi
bekleniyor. Ancak 2011 yilinda
oldugu gibi pazar oyuncularinin ve
rekabetin yogunlasmasi nedeniyle
ciro artisinin sinirl olacagr tahmin
ediliyor.

Transit tasimalarda da ylzde

10 civarinda artis beklentisi var.
Potansiyel degeri 250 milyar
dolar olarak tahmin edilen lojistik
sektorine yabancl ilgisinin artma-
sive sektore 2012'de de yabanci
oyuncularin girmeye devam
edecegi, beklentiler arasinda yer
aliyor.
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L OJISTIK SEKTORU
OKYANUSLARI ASIP
DERELERDE BOGULMAK iSTEMIYOR

[HRACATIN Y0ZDE
84’UNUN KARAYOLU
TASIMACILIGI ILE
GERGEKLESTIRILDIGi
TURKIYE’DE,

UND EN BUYUK
SEKTOR KURULUSU
KONUMUNDA
BULUNUYOR. UND
YONETIM KURULU
BASKANI RUHi
ENGIN OZMEN,
DEVLETIN VERGILER
VE TESVIKLER
KONUSUNDA
SANAYICILERE
TANIDIGI
IMTIYAZLARIN
NAKLIYECELERE

DE TANINMASI
GEREKTIGINi
VURGULUYOR.

luslararasl Nakliyeciler

Dernegi (UND) , kurul-

dugu 1974 yilindan
bugline Turkiye kara nakliye
sektdrinln her tdrll sorununu
ulusal ve uluslararasi platformda
¢6zmek amaciyla faaliyet yirati-
yor. Aradan gecen yillarda din-
yaya hakim olan kuresel ekonomi
dizeni, hem Turkiye ekonomisini
hem de kara nakliyesi sektorini
degistirmis ve sektor Turkiye'nin
dikkat cekici gelisme gosteren
sektorlerinden biri haline gelmis
durumda. UND'nin yakinda
40'1nc1 yilinl kutlayacak 1600
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Ruhi Engin Ozmen / UND Yénetim Kurulu Baskani

lyeye sahip bir meslek orgutu
oldugunu belirten UND Yonetim
Kurulu Baskani Ruhi Engin
Ozmen, sektoriin yaklasik 500
bin civari insanin istihdam edildigi,
7,5 milyar dolar déviz girdisi sag-
layan, 6 milyar dolar yatirimi olan
blyuk bir organizasyon olduguna
vurgu yapiyor. Nakliyeciler olarak
artik sadece yalnizca bir yerden
mal alip bir yerden bir yere gotir-
mediklerini ifade eden Ozmen,
“Bu aldigimiz mallari depoluyoruz,
ellecliyor, ayiriyor ve gimriginu
yaplyoruz. Cogu zaman depomuz-
dan alip masterinin rafina goti-
recek hizmeti yapiyoruz. Lojistik
sektorl 6nu aclk, gelecegi parlak
bir sektor. Tabii hizmet yelpaze-
mize baktiginiz zaman, Turkiye'nin

gelisen trendleri ve teknolojik
gelismelerine ayak uyduran bir
sektor konumundayiz. Ornek
olarak 30 yil énce yas meyve
sebze tasima organizasyonu
yaparken tekstil sektori gelistigi
icin askili ve kolili Urtin tasimala-
rimiz cogaldi. Degisen ticarette
gore kendimizi adapte ediyoruz.
60 metrekipluk romorklar ile

is yaparken simdi ise romork-
larimizi 120 metrekiipe kadar
cikarmis durumdayiz. Isin gelisen
seyrine gore de sektdr kendisini
gelistirmek ve adapte etmek
durumunda. Dolayislyla bizim
uluslararasi lojistik ve karayolu
sektoérine baktigimiz zaman
bence Turkiye'de kendini en cok
bulundugu ortama ¢abuk adapte

eden baska sektor tanimiyorum.
Avrupa Birligi uyum yasalarina
baktigimiz zamaninda Turkiye'nin
32 fasildan ilk kendini yiizde 95
dlzeyinde hazirlayan sektoriinde
tasima sektorl oldugunu biliyo-
ruz. Bu durumda sektorin ne
kadar canli oldugunun bir goster-
gesi” diyor.

IHRACATIN YUZDE

84’0 KARAYOLU iLE
TASINIYOR

Nakliye sektori olarak uluslarara-
si standartlari cok hizli ve dogru
bir sekilde takip ettiklerini ve ken-
dilerini buna gore adapte ettikle-
rini belirten Ruhi Engin Ozmen,
Turkiye'deki tasima modlarinin ve
tasima bolgelerine bakildiginda,



Tdrkiye'nin 4 bolgeye tasima
yaptigina dikkatleri ¢cekiyor. Engin
Ozmen sozlerine soyle devam edi-
yor: “Avrupa’ya tasima yapanlar
kendilerini yeniliyor, arabalarin
yas ortalamasi dusuk, teknolojik
dlzeyi Ust seviyede, cevreye
duyarlilik, saygl, kurallara uyum
gibi noktalarda gelismis durumda-
lar. 10 yasin Uzerinde arac yolda
gbremezsiniz. Ortadogu’ya yapi-
lan tasimalara bakildigl zaman
Avrupa’ya nazaran baska bir
dinyaya tasima yaplliyor. Rusya,
Tdrki Cumhuriyetlere yapilan
tasima da kendine has 6zellikler
barindinyor. Kuzey Irak tasimalarr-
mizda ise halen kamyon ile tasima
yapildigy, tirlarin kullaniimadigi
glizergahlarimiz bulunuyor.”
Turkiye'nin temel problemlerin-
den bir tanesinin de yaklasik 75
llkeye ihracat yukunin yizde
84’inlin kara yolu tasimasi ile
yapiimasi oldugunu belirten Engin
Ozmen, bu 75 tlke Turkiye'nin
direk ithalat ve ihracatinin oldu-
8u ve karayolu tasimasi yapilan
llkeler oldugunu soyltyor. Tark
nakliyecisinin gelismis tlkelerden
az gelismis Ulkelerin kosullarina
gore tasima adaptasyonu yasa-
digini belirten Ozmen, “Bana

i

Engin Ozmen: “Avrupa Birligi iiyesi olmadigimiz halde Avrupa Birliginde triinlerimizin serbest dolasiyor. Ancak nakliye noktasinda kota ve vize

gore bolgesel bazda baktiginizda
Glneydogu Bolgesinin pazar
olan Ortadogu Pazarn farkli bir
kimlik icerisinde calismalarini
yuritdyor. Orta Anadolu ve
Dogu Anadolu Bolgesindekiler ve
Karatenizdekiler farkl bir cografya
ve Turki Cumhuriyetlerine farkl
organizasyon icerisindeler. Ancak
sektdrin tamamina bakildiginda
tlkenin ihra¢ yukuntn yizde 84
gibi ciddi bir rakaminin tasimasi
onemli bizim icin” diyor.

AVRUPALI TASIMACILAR
HAKSIZ REKABET
YARATIYOR

Turkiye'deki uluslararasi karayolu
tasimalarinda Avrupall nakliyeci-
lerin pazar paylarinin son yillarda
ciddi arttigini gdzlemlediklerini
belirten Ozmen bunun temel
nedenini soyle ifade ediyor:
“Avrupa Birligi iyesi olmadr-
8imiz halde Avrupa Birliginde
Urlnlerimizin serbest dolasiyor.
Ancak nakliye noktasinda kota
ve vize sorunlari yaslyoruz, bu
durum Avrupa’daki rakiplerimiz
lehine avantaj yaratiyor. Siz

bir yabanci plaka ile Turkiye'ye
geldiginiz zaman yUk tasima bel-
geniz varsa yukinuzl aliyorsunuz

Kapikule'den ¢iktiginiz andan
itibaren artik vize ve gecis belgesi
sorunu yasamiyorsunuz. Turk nak-
liyecisi ise mali sirtina aldiginda
kara kara distinmeye basliyor.
Gecis belgesi bulacak miyim?
Hangi glizergahi kullanacagim?
Ne zaman kapidan c¢lkacagim?
Turk nakliyecisi bu kurallari ihlal
ettiginde ciddi meblaglara varan
cezalar 6duyor. Bu durumun
yarattigl cifte standart nedeniyle
yabancilarin bizim pazardaki
paylar her gecen gln artiyor. Bu
konu icin bizim hassasiyetimiz
kadar mallarini yabanci firmalar ile
tasitanlarin da titiz olmasli gereki-
yor. Bundan uzun yillar énce Turk
nakliyecisi Turk Hava Yollari ile
yapilan tasimalarinin bir kismina
devlet tesvik veriyordu. Boylece
de Turk nakliyecisinin énd acilmis-
t. OTV ve KDV olmadan akarya-
kiti ihracat yuku tasiyana verilmis
olmasi aslinda biz nakliyecilere
tesvik degil ihracati tesvikti. Bu
haksiz rekabette pazar payini
arttirmaya calisan yabanci plakali
araclann Turkiye'ye girmesi ile

biz bize saglanan tesvikleri de
ihracatcilar lehine indirim yaptik.
Tabii bunun tim sorumlulugunu
yabanci plakalara yuklememek

sorunlari yasiyoruz, bu durum Avrupa’daki rakiplerimiz lehine avantaj yaratiyor.”

lazim kendi i¢ piyasamizda da atll
kapasitenin olusmasina yol verdik.
Piyasada asin dizeyde arac bulu-
nuyor Pazarda bulunan arac sayisi
ile bizim yuk oranimiz ile ters
orantili bir blytme s¢z konusu.
Avrupa’ya tasimalarnimizin sayisi
duserken, arac sayllarinda artis
bulunuyor. Bu araclar muhakkak
bir lisansa baglanmali bunun 6ni
alinmali. Neticede bu milli servet.
Biz bu arabalar yerli tretim kul-
landigimiz yiizdeleri cok disik
cogu yurtdisindan geliyor. Oyle
ise cari acig kapayacak formuller
ariyorsak yurtdisindan otomotiv,
kamyon ve romork ithalatlarini

en azindan bir stire donduracak
formaller bulunmali. Yabancilara
giden dovizimiz bunlar. iceride bu
denli atil kapasite varken bunlarin
ekonomiye yonelmesi gerekiyor.”

NAKLIYE SEKTORU
TESVIK BEKLIYOR

Yilda 1 milyon dolar bile ihracat
yapmayan bir isletmeye saglanan
imtiyazlarin nakliye sektortine
taninmadigini belirten Engin
Ozmen, sektortin yilda 5,5 milyar
dolar yatirimi olan 7,5 milyar
dolar doviz girdisi saglayan, 60
bin araci olan buyuk bir bacasiz
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fabrika konumunda olduguna
dikkatleri cekiyor. Herhangi bir
sanayicinin bir fabrika yatinmi
yaptiginda, makineler icin tek

bir defa vergi 6dedigini ancak
sektorlerinin calistirdiklar araclar
icin her yil vergi vermek zorunda
kaldiklarini belirtiyor. Bu duru-
mun ciddi bir esitsizlik yarattigini
belirten Ozmen, * Biz bu durumu
her platformda dile getiriyoruz.
Maliye Bakanlig motorlu tasitlar
vergisinden gececek gibi gorin-
muyor. Bana gore nakliyeciyi tes-
vik etmek ve yabanci pazarlarda
gucimizi saglamak adina bunlar
yapilmali. Tabii bu sorunlari artar-
da siraladigimizda temel prob-
leme gelmek lazim, bunlar bana
gore biraz daha yuzeysel bunlar
maliyet ile kapatilabilecek seyler.
Soyledigim gibi Turk nakliyecisini
destekleyeceksek, Turk ihracatgisi
3 kurus fazlada olsa kendi sek-
torund desteklemeli. Yurticinde
haksiz rekabeti kendi kendimize
yapmamaliyiz.”

“CALISMA BARISI
ZEDELENMEMELI“

Son donemde nakliye sektodriinde
emekli olan soforler tzerinden
bazi avukatlarin firmalara actik-
larr davalara da deginen Engin
Ozmen, soférlerin calisma barisina
zarar veren bir takim avukatlarin
telkinlerine ve baskilarindan kurtul-
malari gerektigine vurgu yaplyor.
Su anda 25 bine yakin dava bulu-
nuyor davanin strdigunu belirten
Ozmen, “Bizim sofdrlerimize
yurtdisindaki harcamalari yapmak
icin verdigimiz paranin bir Ucret
olarak gorilmesi ve bu lcretinde
kidem tazminatina saylimasi gibi
hukukgular yasada acik ve sarih
belli olmasina ragmen, bilirkisiler
ve mahkemelerden aldiklar bir
takim kararlar ile aslinda sektérde
ki calisma barisini bozmaya yone-
lik davranislardir bunlar. Calisma
barisini zedeleyen bu tarz faaliyet-
lerin son bulmasi gerekiyor. Bence
bu sektdrin bu kiclctk sorununu
simdiye kadar asiimig olmasi
gerekiyordu. Yani mevcut haliyle
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yasa bu isi gbrmesine ragmen bir
aliskanlik ve bir istihatin getirmis
oldugu yasal bosluktan yararla-
nan bu avukatlarin énini kesmek
icin belki yasadaki o kiictictk bir
cumlelik notun konmasl i¢ barisl,
icerideki sosyal barisi, calisma
barisini tesis edecekti. Neticede
biz sofoérsiz bu araclan yurite-
meyiz bizim onlara ihtiyacimiz
var. Onlarin da ise ihtiyaci var.
Karsilikl bir denge, bu karsilikli
dengenin lehimize ve aleyhimize
bozulmasi Ulkemizin istihdami-

ni direkt olarak etkileyecektir.
Turkiye'nin sosyal barisini ve
ticaretini etkileyecektir. Burada
hassas davranmak gerekiyor.”

25 BiN SOFOR
iSTIHDAM EDILECEK
GUnimuz kosullarinda artik
insanlarn soforligu meslek olarak
benimsemediklerini soyleyen
Engin Ozmen, Tiirkiye'deki egitim

seviyesinin yukselmesi, sosyal
olarak ulkenin gelismesi, ekono-
mik gelismislik gibi nedenler ile
tir soforlugi gibi cok mesakkat
isteyen islerde insanlar uzak
durmalarina yol actigini ifade
ediyor. Bu konuda UND olarak
projeler gelistirdiklerini belirten
Ozmen, istihdam kaynaklarini
yaratmak icin caba harcadiklarini
soyluyor. Engin Ozmen, devlet
destekli olarak yaptiklari bu pro-
jeler sonuclandiginda Turkiye'nin
her yerinden en az 25 bin kisiye
sifirdan istihdam yaratacak kosul-
larin olusturulacagina dikkatleri
cekiyor.

iHRACATCI VE
NAKLIYECi BIRBIRINIi
KOLLAMALI

Turk ihracatcilarinin gtind bir-
lik dustinmemeleri gerektigini
belirten Ruhi Engin Ozmen,
“Ihracatcilarimiz giintibirlik

kazanclarini distnerek yabanci
nakliyecilere bu hizla yuk verme-
ye baslarsa, bugtin tasidig fiyatin
3 katina ileride bu firmalarla tasr-
ma yapamayacaklar. Turk nakli-
yecisi ve ihracatcisinin stratejik
dislnerek birbirini yasatmasi
gerekiyor. Kazan- kazan politikasi
uygulamaliyiz. Bizler zaten cok
buyuk paralar kazanmiyoruz.
Yakita, otoban gecis Ucretlerine
ve RO-RO firmalarinin periyodik
olarak yaptiklari zamlar biz
firmalara yansitmamaya calisiyo-
ruz. Bizler musterilerimiz ile yilda
bir kez anlasma yaparak zam bu
zamlarin bircogunu onlara yan-
sitmiyoruz. Ama bazi ihracatcl
arkadaslanimiz gtint kurtarmak,
gunlik satislar ile ayakta kalmak-
la ilgili bir duslnce icerisindeler.
Birbirine vurdurarak maliyetleri
distrmek sektor icin cok dogru
bir taktik olmadigini distintiyo-
rum” diyor .«
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DOGU AVRUPA YOLLAR]
HILAL TRANS'TAN SORULUR

Serafettin Aras / Hilal Trans Genel Muddirt

BASTA POLONYA
OLMAK UZERE DOGU
VE KUZEY AVRUPA
ULKELERINE YAPILAN
TASIMACILIKTA
LiDER KONUMDA
OLAN HILAL TRANS,
BU PAZARLARDAKI
DENEYiMLERI iLE
IHRACATCILARA
HiZMET VERIYOR.

luslararasi tasimaciliga

basladigl 1994 yilin-

dan 2004 yilina kadar
sadece Polonya’ya yonelik faa-
liyet yuraten Hilal Trans firmasi,
bugtin gelinen noktada Dogu ve
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Kuzey Avrupa Ulkelerine ciddi
oranda tasima gerceklestiriyor.
Uluslararasi nakliyecilige ilk olarak
Polonya'ya tekstil trtnleri nakli-
yesi ile basladiklarini belirten Hilal
Trans Genel Mudurt Serafettin
Aras, Dogu Avrupa'da 1990

yili baslarinda degisen rejim ile
birlikte Polonya’nin Turkiye'den
ciddi alim yapmaya basladigini
belirtiyor. 2004 yilindan itibaren
Slovakya, Macaristan, Romanya,
Balkan Ulkeleri ve Baltik tlkelerine
ciddi sevkiyatlar yapmaya basla-
diklarini belirten Aras, Polonya’da
¢ok ciddi bir dagitim agina sahip
olduklarmi belirtiyor. Bunun o
pazarda 20 yillik bir stirede faa-
liyette bulunmanin getirdigi bir
avantaj olduguna dikkat ¢ceken
Aras, ayrica Polonya, Slovakya ve
Bulgaristan'da kendilerinin lojistik

firmalarinin oldugunu séyltyor.
Hilal Trans'in su anki mevcut yapr-
siicerisinde beyaz yakali ve mavi
yakal kategoride toplam 230
civarinda calisani oldugunu belir-
ten Aras, yurtdisinda calisan ele-
manlar ile bu sayinin 300 kisiye
vardigini belirtiyor. Firma olarak
Polonya’'da 5 ana noktada dagr-
tim yaptiklarini belirten Aras, bu
noktalarin tilkenin sanayi ve tekstil
merkezleri oldugunu soéyliyor. O
bolgeye calisan firmalar arasin-
da lider konumunda olduklarini
belirten Aras, “O bolgede rejim
degisikliginden, siyasi dengelerin
ve yasalarin ge¢ oturmasindan
dolayr gecmiste ¢ok ciddi sorunlar
yasadik. Cok ciddi rekabetci bir
ortamda faaliyette bulunduk.
Geldigimiz noktada o tlkelerde
Avrupa Birliginin getirmis oldugu

kriterler cercevesinde rahatlama
yasandigini sdyleyebilirim” diyor.

TURKIYE’NIN
LOJISTIKTE GUCU
iHRACATINA YANSIYOR
Polonyanin su anda Avrupa’nin
parlayan yildizi konumunda
olduguna dikkat ceken Aras, 6zel-
likle tlkenin tekstil ve otomotiv
sektortnde parladigini belirti-
yor. Batili tilkelerin Polonya’ya
otomotiv ve beyaz esya tretimi
konusunda ciddi yatirm yaptik-
larini ifade eden Aras, “Polonya
artik tekstili kendisi imal etmeye
basladi. Polonya'ya cok cesitli
Urln ihracati yapabildigimiz gibi
bircok Urtinu de bu tlkeden ithal
ediyoruz. Bunun getirmis oldugu
rekabet cercevesinde her seyi
satiyor ve her seyi aliyoruz. Turk



ihracatcisi satmayi 6grendikce
malini bizim araciigimizla transfer
etmek durumunda. Bu anlamda
biz nakliyecilere ihracatta cok is
disuyor. Polonya’'da ¢ok ciddi
Turk firmalarinin tekstil yatinmiari
bulunuyor. Turkler orada blyuk
alisveris merkezleri actilar, tni-
versite satin aldilar, Turk kolejleri
actilar. Turklere karsl yogun bir ilgi
bulunuyor” diyor.

Firma olarak araclarinin maruz
kaldigl kota ve gecis belgesi sorun-
larini asabilmek icin Dogu Avrupa
tlkelerinde ciddi arac yatirmlari
yaptiklarini belirten Aras, o tlkeler-
de calistiklar partnerler sayesinde
de daha hizli teslimat yapmak

icin calismalar yaptiklarina dikkat
cekiyor. Turkiye'de Orhanlr'da bu
konuda ciddi yatirmlar yaptiklarini
ifade eden Aras, tasidiklari triinler
arasinda tekstilin payinin ylzde
30 dizeyinde bulundugunu belir-
tiyor. 2000'li yillara kadar tekstil
Grtinlerinin payinin yizde 80 civar-
larinda oldugunu belirten Aras,
zaman icerisinde Polonya'nin teks-
til tretimine gecmesinden dolay!
bu oranin azaldigina dikkatleri
cekiyor. Firma olarak o bolgede
20 yillik bir gecmisleri oldugu icin
bolgeyi cok iyi bildiklerini vurgu-

layan Serafettin Aras, firmalarinin
bu tecriibelerinden kaynakli olarak
sadece tekstil sektord icin degil
bitin sektorler tarafindan tercih
edildiklerini belirtiyor. Serafettin
Aras sozlerine soyle devam
ediyor: “Buglin bize bir musteri
Almanya'’ya bir yukim var dedigi
zaman biz bu hizmetten affimizi
rica ediyoruz. Cunku artik herkes
uzmanlastigl yere odaklaniyor.
Lojistik firmalarinin buglin énin-
de en buyUlk sorun vize ve gecis
belgeleri sorunu. ihracatcilarimiz
mucadele ediyor, Urtinlerini satr
yor, kotasiz dolasabiliyor ancak
yuKku tastyan araclarimiz kotaya
tabii. Tasima sirketleri olarak gec-
tigimiz her Ulkeden gecis belgesi
almak durumunda kaliyoruz. Artik
Turk ihracat Urlnlerinin tercih
edilmesinin temel sebeplerinden
birinin de Turkiye'nin Avrupa’ya
olan yakinligr oldugunu soyleyebi-
lirim. 2008 global krizi ile birlikte
artik Avrupalilar stoklu calismiyor.
intiyaca gore calistiklari icin zaman
cok onemli bir konuma geliyor.
Bugtin Cin'de her tirll trind her
kalitede Urettirebiliyorsunuz ancak
lojistik, nakliye o noktalarda sorun
cikiyor. Turkiye'den Avrupall mali
siparis veriyor 5 glin sonra kapisin-

-
-

Dogu Avrupa’ya Tlrkiye'den tasima yapan
lider firma konumunda olan Hilal Trans’in
tasidigl drtinler icerisinde tekstil ve hazir
giyim Urtinlerinin payi yizde 30 dizeyinde

bulunuyor.

da istiyor bu da Turk nakliyecisinin
getirdigi bir basari. Biz Hilal Trans
olarak uzman oldugumuz nokta-
lara en iyi hizmette ve zamanda
ulastirmak pesindeyiz. Her llkeye
calismaya kalkarsak bazi nokta-
larda sorunlar yasatmaya calisiriz.
Biz uzmani oldugumuz noktalara
calistigimizi musterilerimize belirti-
yoruz. Filomuza VAN tipi ekspres
teslimat araclarn koyduk, kotaya
tabii olmayan araclar. Ucak bir
Urind aldiginda 48 saate teslima-
tini yapabiliyor oysa biz bunu 34
veya 44 saate indirmeyi basardik.
Bu bakimdan hep sunu soyliyo-
ruz. Sirket felsefemiz; “basaril
oldugun noktada daha basaril
olmanin gayretini gdster” diyor.

“GUMRUKLER
SEHIRDISINA
CIKARILMALI”

Kendisinin ayni zamanda
Uluslararasi Nakliyeciler
Dernegi'nin (UND) Baskan
Yardimcisi oldugunu belirten
Serafettin Aras, sektor olarak
karsilastiklar sorunlari asmak
icin Gumrtik Mustesarlig ve TiM
ile birlikte ¢alismalar yaptiklarini
belirtiyor. Turkiye ihracatinin

ve ithalatinin en énemli mer-

kezlerinden biri olarak Istanbul
trafiginin sektor icin ciddi sorunlar
yasattigini belirten Aras, “Halkall
ve Erenkdy Gumriklerinin sehir
merkezinde kalmasl bizi son
derece sikintrya sokuyor. Ben 3
glinde Polonya’dan ¢ikip halkall
glmriglne geliyorum, 3 glinde
aracimi bosaltabiliyorum. Ayni
durum ihracat icinde gecerli. 2008
yilindan sonra Avrupali buyuk
hacimli degil, ihtiyaci kadar ahm
yapmaya basladi. Bunlarinda ¢ikis-
lart genelde Cuma ve Cumartesi
gnleri oldugu icin istanbul trafigi-
nin yasattig sikintilar cok yuksek.
Gumrukler Genel Mudurltgi’'nden
ihracatgilar icin kirmizi hat, yesil
hat, beyaz hat diye kistaslar belir-
lensin. Kirmiziya diseni gimrige
gotlrelim kontrol edelim. Yesil

ve beyaz gibi hatlara disenlerin
gumruklenmesine bile gerek yok
diyoruz. Bize yetkiler verin, kendi
garajlarimizda bunlarr mahir-
leyelim. Zaten depolarimizdan
ylkledigimiz araclara muhur siki-
yoruz. Beyannamelerini verelim,
Kapikule'de islemini yapsin gitsin.
ihracatciya yetki veriliyor, mall
glmrige girmesine gerek olmayan
bir mal. Ama sirf araca muhur
sikilmasindan dolayi arabayi gim-
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rige getiriyorlar. Biz, Turkiye'nin
onde gelen nakliye firmalar, gecen
glin bir toplantida 100 firma
civarinda bir araya geldik. Yapilan
bir istatistiki calismayi paylasti-
gimizda, bir aracin Kapikule’den
girip yukunl bosaltmasi, tekrardan
yukunt yukleyip Kapikule'den
cikmasi sureci icerisinde 8,3 giin
kaybettigimizi tespit etmis bulunu-
yoruz. Bunun buytk kismini gtim-
rik muameleleri olusturuyor” diye
ifade ediyor.

Sektor olarak sorunlarini stirekli
kamu gorevlileri ile paylastikla-

nni ifade eden Aras, Gumrik ve
Ticaret Bakani Hayati Yazicrnin da
birkac kez Erenkdy Gumrigine
gelerek incelemelerde bulundugu-
nu belirtiyor. Serafettin Aras s6z-
lerine s6yle devam ediyor: “Tabii
bu isler Turkiye'de sadece Gumrik
Mustesarinin elinde olsa su ana
kadar ¢oktan ¢dzdlmus olurdu.
Ancak bu sorunlarn ¢ézilmesi

bir cok baska etkene bagl. Gene
de eski donemlere nazaran kamu
yonetimi nezdinde muhatap bul-
mamiz ¢cok daha kolaylasti. Basta
sayin Bakanimiz ve sayin muste-
sarlik yetkilileri olmak tzere her
kademeden yetKkili ile sorunlarimizi
paylasir ve birlikte ¢dzim arar hale
geldik. Biz bu konuda UND olarak
1,5 senedir TIM ile de cok siki bir
calisma icerisindeyiz. Bu slrede
TIM hep bizim yanimizda oldu.

Su anda Halkali ve Erenkoy'deki
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GUmruklerdeki sorunlarin butin
faturasi ihracatclya yansiyor.
2012’nin sonuna kadar Halkal
GlUmraginun Catalca’'ya tasr-
nacagl mujdesini aldik. Bunun
gecikmeksizin gerceklesecegini
umuyoruz.”

VERGILER
LOJISTIKCILERI
ZORLUYOR

Sektor olarak bacasi titme-

yen bir fabrika gibi calistiklari
belirten Serafettin Aras, bugiin
tasima yapmak i¢in bir aracin
Turkiye'deki maliyeti 100 bin avro
civarinda oldugunu, 10 araclik

bir firmanin 2,5 milyon TL'lik bir
yatinm yapmasl gerektigini ifade
ediyor. Cok 6nemli bir istihdam
yaratan bir sektor olmalarina
ragmen KOBI kategorisinde
degerlendiriimediklerine dikkatleri
cekiyor. Bircok kalemin vergisini
verdiklerini sdyleyen Aras, “Bir
fabrikada Uretim araclar ne ise
bizimde kamyonlarimiz bizim sek-
tor icin Uretim araclaridir. Ancak
o6dedigimiz tim vergilerin yani sira
6 ayda bir motorlu tasitlar vergisi
oduyoruz. Bizim de sanayi kuru-
luslari gibi bundan muaf olmamiz
lazim. Cuinkl bir sanayici makinesi
icin ekstra vergi vermiyor. Biz
lojistikciler hem kurumlar hem de
motorlu tasitlar vergisi 6diyoruz.
Bu konuda da sektdr olarak giri-
simlerimiz bulunuyor” diyor.

“MiLLi URUN, MiLLi
BAYRAKLA TASINIR”
ihracatcilarin trtinlerini Tairk
tasima firmalari ile tagimasi gerek-
tigini belirten Aras, milli Grintn
milli bayrakla tasinacagina vurgu
yapiyor. Kendilerinin onlari yurt-
disinda en iyi temsil edecek bir
yapida olduklarini belirten Aras,
“Buglin ihracat¢cimiza en iyi hizmeti
verebilecek firmalar Tirk menseli
firmalardir. Birde ihracatcilarimiz
hangi firma hangi glizergaha
hakim ise o firmalar ile calissin-

lar. Boylece daha kaliteli, dogru
hizmet ve bilgi alisverisine sahip
olurlar. Yabanci lojistik firmalari
gecis belgesi lcreti 6demedikleri
icin bizlere gére 100 Avro daha
dusuk fiyata tasiyor olabilirler
ancak malin zamaninda ve dogru
teslimati icin yerli lojistik firmalari
ile calisan ihracatcilanimiz daha
saglikli bir calisma icerisinde olur-
lar. Calistiklart musterilerin kendile-
rinden uzun vadeli 6demeler talep
ettiklerine de deginen Serafettin
Aras, uzun vadeli 6demelerin
lojistik sektorinii zor durumda
biraktigina vurgu yapiyor. Lojistik
firmalari olarak arabalarinin kredi-
lerini, yakit giderlerini distinmek
zorunda olduklarini belirten Aras,
musterilerin vade talep ederken bu
detaya dikkat etmelerinin sektorde
daha saglikli diyaloglarin gelisme-
sine vesile olacagini belirtiyor. Bu

durumun esasinda tedarik zinciri
olarak tanimlanan siirecin geregi
oldugunu belirten Aras, tedarikci
dendiginde sadece lojistik firma-
larinin akla gelmedigini belirtiyor.
Serafettin Aras sozlerini sdyle siir-
durtyor: “Paletcisinden, malzeme-
cisine, sofériine ve son olarak da
firmaya kadar bu bir zincir ve siire-
cin sorunsuz birbirini takip etmesi
icin karslilikli sartlarin olumlu insa
edilmesi lazim. Benim sektdrde
sorun olarak gordigum seylerin
basinda bu geliyor aslinda. Belirli
oranlarda hak veriyorum sonucta
sahada ¢ok oyuncu var ve hepsinin
farkli stilleri var. Sanayicilerimizin
uzun sureli vadelere sicak bakmak
durumunda olmasl bu konunun
kroniklesmesine sebep oluyor
diyebiliriz. Biz de lojistik sektor
olarak sanayicilerimizin bu yukim-
[Gluklerini anliyor ve imkanlarimiz
dahilinde vade strelerimizi olabil-
digince uzun tutmaya calisiyoruz.
Lojistik sektdriinde oldugunuzda
cok da kacacak yeriniz olamaya-
biliyor, bazen sizi asan maliyetler
surpriz sekilde ortaya cikabiliyor.
Bir sabah uyandiginizda herhangi
bir noktada azimsanmayacak

bir zam ile karsilasabiliyorsunuz.
Tabii bunlar lojistik sektort olarak
bizim sikintilarimiz, fakat bunun bir
doéngl oldugu dislnerek karsilikli
birbirimizin islerini kolaylastirmaya
motive olursak, bircok sorunun
Ustesinden daha kolay gelebiliriz.
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BALKAN ULKELE

R

SIMDI DAHA YAKIN

BALKAN ULKELERINE YAPILAN iHRACATIN YUZDE
30’UNU TEK BASINA TASIYAN SERAY NAKLIYAT,

BU GUZERGAHTAKI LIDERLIGi IiLE BiR MARKA
DURUMUNDA. BALKAN ULKELERINE TASIDIGI
URUNLERIN YOZDE 50°SiNi TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
URUNLERi OLUSTURURKEN, FIRMANIN iHRACATGILARA
LOJISTIK GOZUMLERI DE DIKKAT GEKiYOR.

eray Nakliyat, 1998

yilinda faaliyete basla-

digl glinden bu gline
Yunanistan hatti ana hat olmak
lzere Arnavutluk, Makedonya,
Kosova Ulkelerine ihracat ve
ithalat hattinda faaliyet yurati-
yor. Seray Nakliyat'in kurucusu
ve sahibi olan Dogan Bayindir,
nakliye sektortindn her giin hem
sikintil hem de kendini yenileyen
bir sektoér konumunda olduguna
dikkatleri cekiyor. 31 yildir sekto-
run icerisinde yer aldigini belirten
Dogan Bayindir, Seray Nakliyat
firmasinda 5 aracla faaliyete bas-
ladiklarini belirtiyor. istikrarli ve
sabirli olarak sektorde faaliyette
bulunduklarini belirten Bayindir,
“Zarar ettigimiz zaman da calistik,
musterinin malinin tasinmasina
oncelik verme bilinci ile hareket
ettik. Bugtin Seray Nakliyat artik
orta 6lcekli bir firma olmaya
basladi. Yunanistan, Arnavutluk,
Makedonya gibi Ulkelerinin en
buyuk firmasi konumundayiz.
Ulastirma Bakanligi tarafindan
verilen CEMT belgeleri ile nakliye
firmalarinin buyukltkleri dlctltyor.
Seray Nakliyat olarak her tirli
uluslararasi tasima belgesine
sahip olarak hareket ediyoruz.
Biz bu noktalara sektérde cok
yogun rekabet ortami ve olum-
suz kosullara ragmen gelebildik.
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Seray Nakliyat olarak, gegmisten
bugline kadar surekli buylyen bir
firmayiz. Bugln itibariyle Seray
ailesi icerisinde 70 calisanimiz ve
55 aracimiz bulunuyor. Balkan
llkelerine calisan firmalann genel
olarak ara¢ sayilar 15 adet duze-
yinde bulunuyor” diyor.

“IHRACATCILAR
TURKIYE PLAKALI
ARACLARI TERCIH
ETMELI”

Lojistik sektdrinun yuksek yatinm
gerektiren ve istihdam saglayan
bir sektor olarak sanayicilerin aldr-
&1 tesvik ve desteklerin kendilerine
de saglanmasini isteyen Dogan
Bayindir, sektor olarak kendile-
rinin su anda devlet tarafindan
yangindan kurtarilacak en son
sektor konumunda gordlduklerini
belirtiyor. Sorunlarini, sektor ola-
rak bagli bulunduklari Ulastirma
ve Denizcilik Bakanligina
aktardiklarini belirten Bayindir,
“Sektorimuzin bagh oldugu Kara
Ulastirma Genel Muddrligt bu
konuya oldukga ilgili ve alakali.
Cok asir sekilde sektdr olarak
sorunlarimiz birikmis bulunuyor.
Bizim sektértimde her sey gorn-
digl kadar gullik gulistanlik
degil. Tamamen insan glicline
dayali bir sektorlz. Baska sektor-
lerde makine ve robot calistirabi-

lirsin ama bizde insan odakli bir

calisma sistemi s6z konusu” diyor.

Sektor olarak kendilerini milli

bir sektor olarak tanimlayan
Dogan Bayindir, Turkiye'ye gelip
nakliye yapan yabanci firmalarin
ne kadar istihdam yaptiklarina
bakilmasi gerektigini belirtiyor.
Yabanci nakliye firmalarinin
kosullar degistiginde gidecekleri-
ni ancak kendilerinin Turkiye'de
var olmaya devam edeceklerinin

ogan Bayindir / Seray Nakliyat Yonetim Kurulu Baskani

altini ¢iziyor. Kendilerinin kestigi
her faturanin milli gelire destek
saglayan bir 6ge oldugunu belir-
ten Bayindir, “Hatta ben ihra-
catcilardan Tirkiye plakali arac-
lar tercih etmelerini istiyorum.
Millilesmek tek tarafli olmaz, iki
tarafli olur. Yabanci plakall ara-
balar bizim pastadan pay aliyor
ama gidip kendi tlkesine vergi
oduyorlar. Gelirini kendi tlkesine
gotlrtyor. Burada sektor iceri-



deki kamu yararina biraz daha
denetlenmesi gerekiyor. Biraz
daha yerli tasimacilara olanak
yaratiimall ve desteklenmeli”
diyor.

2023 HEDEFi iCiN

YENi GUMRUK
NOKTALARI SART
Tdrkiye'nin bdyudugind ve global-
lesen duinyada sinirlarin dneminin
giderek azalmasina ragmen halen
nakliyecilerin gimruiklerde uzun
sureler bekledigine vurgu yapan
Bayindir, 2023 yilinda 500 mil-
yar dolar ihracat hedefi konulan
bir yerde gerekli kanunlarin

biran dnce yapilmasi gerektigini
vurguluyor. Caga hizl ayak uydu-
ran ekiplere, calisanlara ihtiyac
bulundugunu belirten Bayindir,
llke olarak Avrupa seviyesine
yetismememiz i¢in bir neden
olmadigini sdyluyor. Sektor olarak
Onlerine dikilen burokratik engel-
leri asmalar gerektigini ifade eden
Bayindir, gimrik noktalarinin artr-
rilmasi gerektigine vurgu yapliyor.
internet tizerinden bircok islemin
yapilabilindigi bir cagda yasadik-
larini belirten Bayindir, yapilacak

belli dizenleme ile nakliyecilerin
ve ihracatcilarin daha rahat nefes
alacaklarini belirtiyor.
BALKANLARIN

TEKSTIL IHRACATINI
SERAY TASIYOR

Seray Nakliyat olarak genel olarak
tasidiklart Grtinler icerisinde tekstil
ve hazir giyim Urtnlerinin payinin
ylzde 50 dizeyinde bulundugunu
belirten Dogan Bayindir, firma
olarak senelik cirolarinin ytzde
60'1n1 tekstil ile alakali ihracat ve
ithalatlarin olusturdugunu belir-
tiyor. Grupaj tasimacilik hizmeti
sunduklarini belirten Bayindir, bu
yontem ile bir tirin icerisinde 8 ya
da 10 musterinin malni tasidik-
larini ifade ediyor. Ama Balkan
tlkelerine genel olarak kumas
tasimasi yaptiklarini sdyleyen
Bayindir, 6rnek olarak 50 ihracat
tirmin 25’ini kumasin olusturdu-
guna dikkatleri ¢ekiyor. Balkan
tlkelerin de son 5 yildir kumas
alimlarinin cok arttigini gézlemle-
diklerini belirten Bayindir, haftanin
her gtinu parsel cikisl yaptikla-
rint ifade ediyor. Haftalik olarak
ortalama 250 ihracatci firmanin
rlnlerini tasidiklarini belirten

Bayindir, cumartesi gtinleri depo-
larindan 20 tinn cikis yaptigini
belirtiyor. Cok genis bir musteri
portfoyine sahip olduklarini belir-
ten Bayindir, “Yunanistan'in hari-
cinde Makedonya, Bulgaristan,
Arnavutluk'a da mal birakabili-
yoruz. Yunanistan, Makedonya
ve Arnavutluk’ta da depolarimiz
bulunuyor. Bizim buradaki tesisi-
mizin disinda da o Ulkelerde de
baska depolarimiz bulunuyor. Bu
konuda profesyonellestigimiz icin
cok sikinti cekmiyoruz. Bu malin
zamaninda yerinde olmasi icin
organizasyonun ¢ok gicli olmasi
gerekiyor. Bu 14 yildir yaptigimiz
calismalarin sonucunda geldigimiz
bir nokta. Bu organizasyon birkac
yildir yoluna girmis diyebiliriz. Bu
calismalarin ardinda ¢ok yogun
deneyim ve emek var. Onemli
olan ihracatin saglikli gerceklesti-
rilmesidir” diye ifade ediyor.

“IHRACATCI ILE
NAKLIYECI ET iLE
TIRNAK GiBIiDIR”
Balkanlara yonelik her turli
nakliye isini glivenle cozduklerini
belirten Dogan Bayindir, Balkan

QLT 7S
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Ttirkiye'den Yunanistan'a yapilan tasimacilikta lider konumda bulunan Seray Nakliyat, son yillarda
Makedonya,Bulgaristan ve Arnavutluk gibi Balkan Ulkelerine de yogun tasima yapiyor.

Ulkelerine yapilan tasimacr-
likta markalasmis olduklarina
dikkatleri ¢ekiyor. Duzgun filo
yapisl, dogru fiyatlandirma ve
genis bilgi ile hizmet verdiklerini
belirten Bayindir, misterilerine
yonelik cok ciddi bilgi akisi
sagladiklarina vurgu yapiyor.
Balkan Ulkelerine yapilan task
macihigin yizde 30’unu Seray
Nakliyat'in gerceklestirdigini
belirten Bayindir, bu yolda
lider olduklarini belirtiyor.
Araclarinin en yeni ve tekno-
lojiye sahip araglar olmasina
dikkat ettiklerini belirten Dogan
Baymndir, musterilerin talebine
gore yikseklik ve metrekip
olarak her turlt araclarinin
bulundugunu belirtiyor. Musteri
memnuniyeti icin her turli
cabayi ortaya koyduklarini
belirten Bayindir, “Biz sektérde
her guin krizden bahsedildigi

bir bolgeye calisiyoruz. Biz dis
ticaretin blylme ve yavaslama
hizina gére buydyor ya da Kucu-
liyoruz. Biz ihracatci ile et ve
tirnak gibi oldugumuz icin onlar
biz olmadan yapamaz, bizde
onlar olmadan yapamayiz. Bu
durumdan kaynakli iki tarafinda
birbirini iyi anlamasi gerektigini
distntyorum” diyor.

Lojistik firmalarinin bircok fabrika
ve sanayi kurulusundan bile cok
istihdam yarattigina vurgu yapan
Bayindir, 15 milyon TL ciroya
sahibi olan bir firmada 80 kisinin
calistigini belirtiyor. Ancak ken-
dilerinden cok daha az istihdam
ve katma deger saglayan bir cok
iskoluna verilen tesvikin kendileri-
ne verilmemesinin haksizlik oldu-
gunu vurgulayan Bayindir, sektor-
de yeni ve kalifiye sof6r sorunun
da oldugunu belirtiyor. Softrlere
yonelik dzel bir is kanunun olmasi
gerektigine vurgu yapan Bayindir,
soférlerin calisma durumlar ile
ilgili yasalarda belirsizliklerden
kaynakli sektorde ciddi sorunlarin
yasandigina dikkatleri cekiyor. is
kanunu icerisinde denizcilik sekto-
riine yonelik kanunlarin oldugunu
hatirlatan Bayindir, kara tasima-
cihgina yonelikte is kanunlarinin
olmasi gerektigine vurgu yapiyor«
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LOJISTIKTE BIR GUCBIRLIGI MODELI:
GAT LOJISTIK

ORTAK SATIN ALMA SiRKETi OLARAK KURULAN
DAHA SONRA DA BiRGOK SiRKETE SATIN

ALMADA GOZUMLER URETEN BiR SiRKET HALINE

DONUSEN GAT LOJISTiK, BUGUN DUNYANIN
ONEMLI NOKTALARINA LOJIiSTIK HiZMETI
VERIYOR. ELDE ETTiGi BASARI iLE LOJIiSTiK

SEKTORUNDE ONEMLI BiR YERDE DURAN FiIRMA,

BU BASARISINI iSE STRATEJILERiNi SUREKLI
OLARAK GELISTIRMESINE VE LOJISTiGIN HER
ALANINDA HiZMET VERMESINE BORGLU.

tnyadaki bircok nokta ile

Turkiye arasinda karayo-

lu, denizyolu ve havayolu
tasima ve dagitim alaninda hizmet
sunan Gat Lojistik, hizla degisen
lojistik duinyasindaki gelismeleri
dizenli olarak takip eden bir firma.
2004 yilinda kurulan firma, muste-
rilerine kaliteli ve glivenilir “Entegre
Lojistik Hizmeti” sunabilmek icin
gerekli yatinm calismalar sonucu 5
bin metrekarelik gimriikli depola-
ma alani, 12 bin 500 metrekarelik
kapal glimriikslz depolama alani
ve 600 metrekarelik soguk hava
deposu ile Kurtkdy-Orhanlrda bulu-
nan lojistik tesisleriyle calismalarini
surdurtyor. Uluslararasi nakliye,
gumrikleme hizmeti, gimrikli
antrepo, depolama, stok yénetimi,
depo yonetimi, yurtici nakliye,
dagitim ve katma degerli hizmetler
alaninda faaliyet gosteren firma, bu
ozelligi sayesinde lojistigin her kale-
minde adindan soz ettiriyor. Firma,
basta otomotiv olmak uzere, teks-
til, dayanikl tiketim, elektronik,
gida, ilac, magazacilik ve diger sek-
torlerde yer alan dinya ¢apindaki
uluslararasi musterilerinin, talep-
lerine bagli olarak hizli ve glvenilir
¢dzUmler sunuyor.
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“LOJISTIGIN TUM
SEGMENTLERINDE
HIZMET VERMEK
iSTIYORUZ”

Gat Lojistik’in gelistirme odakli
ilerleyen bir firma oldugunu soy-
leyen Gat Lojistik Genel Muduru
Hakan Oktay, bu anlamda firma-
nin stratejiler gelistirdigini ifade
ediyor. Firmanin yatinmlarini,
lojistigin tim segmentlerinde hiz-
met verecek seviyeye gelmek icin
yaptigini séyleyen Hakan Oktay,
yurtici, uluslararasi, kara ve hava
yolu kargo hizmetleri, deniz lojis-
tigi gibi alanlarda ileri diizeyde
hizmetler vermeyi amacladiklarini
soyluyor.

Gat Lojistik’in yapisinin biraz
ilgin¢ oldugunu ifade eden Oktay,
bu climlesini ise su sozleri ile
acikliyor; “Cok ortakli ve aslinda
kendi sektortinde bircok rakip
firmayla da bir arada olan Gat
Lojistik’in yapisal anlamda alanin-
da tek oldugunu soyleyebiliriz. Bu
anlamda komplike ortamda kendi
ismi ve markaslyla dne ¢ikmis bir
sirket haline gelmis oldugunu da
gorebiliriz. Bu yaplyl yonetmek
cok kolay olmamakla birlikte, Gat
Lojistik'in ayni zamanda sahip

R

Hakan Oktay / Gat Lojistik Genel Mudlirti

oldugu antrepolar, depolar tasima
araclanyla kendi gelisimini saglam-
lastirma potansiyeli olan bir sirket
oldugunu soyleyebiliriz.”

YOL UZUN

HEDEF BUYUK

20 bin metrekarelik bir tesiste
antrepo ve depo hizmetleri veren
Gat Lojistik, gectigimiz ay da
Orhanli’ da bir 8 bin metrekarelik
tesis daha acarak, bu alanin; 4 bin

karelik bolimuni gimrikleme,
diger 4 bin karelik alanini ise yine
depolama seklinde kullanilacak
sekilde hizmete actl.

Firmanin uzun vadedeki hedefi
ise, hem yurtici, hem de ulusla-
rarasl lojistikte hizmet verdikleri
lokasyonlari genisletmek. Sadece
Avrupa’da etkili olmakla yetin-
mediklerini acik s6zle dile getiren
Oktay, “Bizim hem ortaklarimiz
olan, hem de sektérdeki gliclu



lojistik sirketleri arasinda yer alan
isimler, yurtdisinda belli hatlarda
zaten uzun suredir hizmet veri-
yor. Dolayisiyla biz Gat Lojistik
olarak hakimiyet kurdugumuz
belli hatlarda degil, daha global
ve yayllmaci bir hizmet ag1 kurma
amacindayiz. Uciincii diinya
llkelerine varana dek genis bir
operasyon agl kuracak sekilde
acentelerimizi konumlandiriyoruz.
Fas, Tunus, Cezayir, Irak, Iran,
Kuzey Afrika tlkeleri bu lokas-
yonlarin basinda geliyor. Yine
Suriye piyasasl yakin zamanda
yuzimuzl donecegimiz Gnemli
yerler arasinda yer aliyor. Rusya
piyasasl, Turki Cumhuriyetler ara-
sinda 6zellikle Azerbaycan gibi
kurumsal sirketlerin yatinma ¢cok
sicak bakmadigl yerler de hedef-
lerimiz arasinda.

Gat lojistik olarak lider tasima-
cilik firmalariyla tek cati altinda
toplanmis olmalarinin avantajini
yasadiklarini belirten Hakan
Oktay, “Cunku farkl sektorler-
deki farkli musterilerimizden

bize gelen talepleri proaktif
sekilde cozebilme koordinasyo-
numuz var. Ama onceligimiz Gat
Lojistik'in diinyada ismini duyu-
ran makro projelerde akla gelen
global marka haline déntsmesi”

Cok ortakli ve kendi sektoriinde bircok rakip firmayla da bir arada olan Gat Lojistik,yapisal anlamda alaninda tek.

diyor. Bunun icin kendilerine
tanidiklar bir stire oldugunu da
dile getiren Oktay, bu yil sonuna
kadar bir kargo sirketi olmadan,
ama bir kargo sirketi kadar
ihtiyaclara cevap verecek etaba
gelmis olmay1 hedeflediklerini
ifade ediyor.

“HER SEY OLCEK
UZERINE KURULU”

Sektor Kirliligine yol acan ¢ok
firmanin varligina dikkat ceken
Hakan Oktay, bu noktada ken-
dilerini benzerlerinden ayiran

bir takim 6zelliklerinin olduguna
dikkat cekiyor. Bir firmanin
ithalat ihracat streclerinde iste-
yebilecegi tim proseslere cevap
verebilecek bir yapiya sahip olan
Gat Lojistik, tim atihmlanni da
buna goére programlanmis durum-
da. Bir firmanin dagitimin her eta-
binda kendilerinden alamayacagi
bir hizmetin olmadigini belirten
Hakan Oktay, dolayisiyla din-
yada her seyin bir 6lcek Uizerine
kuruldugunu da hesaba kattikla-
rinda, kendilerinin de bircok lider
lojistik markasiyla ortak hareket
ederek bu 6lcekli calisma sistemi-
ne girdiklerini soyliyor. Personel
istihdami acisindan, giimriikleme,
depolama, antrepolar, yurtdisi ve

yurtici kargo, hava, deniz ve kara
kargolarinda hizmet verebilecek
tam techizath bir ekipmana sahip
olan Gat Lojistik, bu nedenle fir-
malar tarafindan tercih ediliyor.

LOJISTIKTE GIDERLER
OTELENEMIYOR
ihracatqyla et tirnak seklinde olan
bir sektor olarak nitelendirilen
lojistik sektortinin sorunlarinin
ihracatcilar tarafindan yeterince
anlasiimadigini séyleyen Hakan
Oktay, ihracatcilarin bu sorunlari
anlama yonunde bir refleks gelis-
tirmedigini belirtiyor. Musterilerle
yasadiklari problemlerin bu duru-
mu dogrular nitelikte oldugunu
soyleyen Oktay sozlerine soyle
devam ediyor; “Oncelikle lojistik
sektorinln nelerden olustugunu
iyl tayin etmek gerekiyor. Lojistik
sektorinln temel giderlerini oldu-
gunu bilerek isbirliginde olunmasi
problem yasamamanin da anahtari
aslinda. Bizim giderlerimizi otele-
me sansimiz yok. ihracatcilanimizin,
ithalatcilarimizin ve sanayicilerimi-
zin malini musterisine satmakla
ilgili en buyuk tedarikgisi biz oldu-
gumuza gore iki tarafin da birbirini
en iyi sekilde anlamasi gerekir.
Fakat maalesef Turkiye'de bu iligki
gerektigi gibi kurulamiyor.”

“TURKIYE'NIN
LOKASYON AVANTAJI
iYi DEGERLENDIRILMELI”
Turkiye'de kayip kacak yuzdesi-
nin en az lojistik sektoriinde oldu-
guna vurgu yapan Hakan Oktay,
bu nedenle bu alanin desteklen-
mesi gerektigini sdyliyor. Hakan
Oktay, “Turkiye bolgedeki konu-
mu itibariyle hap seklinde aslinda.
Avrupa yeni pazarlara acilmaya
calisiyor ve bu acilimi yaparken
musterilerine direk yoldan degil
arada bir kontaga yer vererek
ulasmak istiyor. Iste bu noktada
llke olarak énemli bir lokasyon-
dayiz. Bu avantaji kullanabilmek
icin elimizden geleni yapmaliyiz.
Oncelikle is yapma bicimimizi ve
maliyetlerimizi makul oranlarda
tutmay! basarirsak bu avantaj

her zaman bizimle olur. Bolgesel
araclar var, yurtdisindan gelen
araclar var musterilerin vade fiyat
baskisI Avrupa’daki krizsel durum-
lar maliyetlerin strprizli artisl gibi
baskin olumsuz durumlar ¢ozime
yaklastinlmazsa avantajli olmami-
zin bir énemi de kalmiyor” diyor.

STOK TUTMADAN
SICAK MAL TEMIiNi
TERCIiH EDILIYOR
Gumriklerdeki bekleme surele-
rinin firmalara sikinti yarattigini
soyleyen Hakan Oktay, ¢6zim
anlaminda gtimriklerin baska
alanlara tasinmasi talebinin stz
konusu oldugunu soyltyor. Bu
fikri kendilerinin de onayladigini
ifade eden Oktay, “Lojistik sek-
tord acisindan da baktiginizda
sehrin merkezinde bu isi yapmak
cok da kolay surecler barindir-
miyor. Konuyla ilgili ufak tefek
dizenlemeler yapilmali ama
musterilerin talepleri ve lojistik fir-
malarinin sahalarini konumlandir-
malari acisindan lokasyon olarak
cok farkl alanlara kaymakta ne
kadar ¢6zim olur bilemiyorum.
Sektor artik stok tutmadan

sicak mal teminini dGnemsiyor.
Depolamalarda artik eskisi gibi
kullanim 6zelliklerine sahip degil,
daha kiictk olcekli depolama sis-
temleri tercih ediliyor” diyor. <
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TLS LOJISTIK
YENI YATIRIMLAR ILE YOL ALIYOR

TLS LOJiSTiK, ULUSAL VE ULUSLARARASI
TASIMACILIK HIZMETLERIYLE i$ ORTAKLARININ
REKABET GUCUNE KATMA DEGER SAGLIYOR.
FIRMA, ULUSLARARASI TASIMACILIK
HiZMETLERi KAPSAMINDA iS ORTAKLARINA
ULUSLARARASI TASIMACILIK ALANINDA
REKABETCi COZUMLERiI SUNUYOR. TLS
LOJiSTiK, HAVA, KARA, DENiz, DEMIRYOLU,
LiKiT TANK VE INTERMODAL TASIMACILIK GiBi
ENTEGRE HiZMETLERIYLE MUSTERILERININ
ULUSLARARASI ALANDA DA GOZUM ORTAGI

KONUMUNDA.

irsan Lojistik markasi
ile 2000 yilinda sektore
adim atan TLS Lojistik,

rekabetci lojistik ¢cozimleri

ve musterilerine sundugu hiz-
metler ile dikkatleri ¢cekiyor.
2002 yilina kadar depo ve
genel antrepo isleticisi olarak
is ortaklarina ¢o6zim Ureten
TLS Lojistik, bu stre icerisinde
dagitim alt yapisina yaptigl
yatirimlar ile 2002 yilindan
itibaren musterilerine Turkiye
genelinde dagitim hizmeti
sunmaya basladi. Kuruldugu
glinden bu yana is ortaklarinin
rekabetciligine katma deger
sagladiklarini belirten TLS
Lojistik Yonetim Kurulu Baskani
Altug Hacialioglu, esnek, hizli
karar alan ve verimlilige odakl
bir lojistik sirketi olarak mus-
terilerinin ana faaliyetlerine
odaklandiklarini ifade ediyor.
TLS Lojistik olarak ¢6zim odak-
lilik, pazarin 6lcimlenmesindeki
stratejik karar alma, tedarik
alanlarinin her noktasina daha
az maliyet ile ulasma, kayip,
kaza, calinma gibi riskleri dev-
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retme, stoklama maliyetlerini
azaltarak musterilerine sun-
duklarn belirten Hacialioglu, bu
rekabetci cozimlerle strdurile-
bilir rekabet gliciine ulasmala-
rinda énemli bir is ortagl olarak
hizmet verdiklerini sdyluyor.
Hacialioglu, 2010 yilinin sonun-
da TIRSAN Lojistik markasini
TLS olarak degistirerek, klresel
oyunculuga soyunarak 2011
yilinda, Hong Kong, Shanghai,
Shenzhen’de ofis actiklarini
belirtiyor.

DEPO YATIRIMLARI i
DIKKAT CEKIiYOR

TLS Lojistik olarak 201 1°'de
blylme acisindan oldukca iyi
bir yil gecirdiklerine deginen
Altug Hacialioglu, Bu dénemde
yuzde 28 gibi hizli bir artis ile
cirolarini 165 milyon TL olarak
yili kapattiklarini dikkat ceki-
yor. 2012 yilini da yuzde 35
blayime ile 220 milyon TL ile
kapatmayi hedeflediklerini belir-
ten Hacialioglu, 2015 yilinda
yurt icinde 300 milyon TL, yurt
disinda ise 100 milyon TL'lik

ciro elde etmeyi planladikla-
rina vurgu yapliyor. Firmanin
halka arz edilmesi ile ilgili
calismalarina da basladiklarina
deginen Hacialioglu, aldiklar
bu stratejik karar sayesinde
¢ok ciddi yatirimlar yapma
firsati bulacaklarini belirtiyor.
Son yillarda 6zellikle enerji
tasimacihgina agirlik verdiklerini
soyleyen Hacialioglu, alanlarin-
da cok buyuk enerji firmalari ile

Altug Hacialioglu / TLS Lojistik Yonetim Kurulu Baskani

anlasma yaptiklarini soyluyor.
Odaklandiklart ana sektorin
enerji sektord oldugunu belirten
Hacialioglu, bu alanda firmalari
icin cok fazla firsat oldugunu
dustnduklerini belirtiyor. Altug
Hacialioglu, gectigimiz aylarda
Tuzla’da 16 milyon Euro’luk
yatinmla 25 bin metrekarelik
45 bin palet kapasiteli depo
yatirimini tamamladiklarini soy-
liyor. Firma, Tuzla Orhanli'da



Capella adi verilen iki katta
toplam 25 bin metrekare kapal
alana sahip depoyu hizmete
acti. Uluslararasi A Sinifi depo
standartlarini eksiksiz karsilayan
Capella'nin Ust kat yuksekligi
net olarak 14,5 metre. Tesisin
tim ic ve dis alanlari, harekete
duyarli ve gece gorus sistemli
kamera agiyla 7/24 denetle-
niyor. 250 kisilik bir ekibin
cahstigl “cok kullanicih” tesiste,
Kisilerin farkli operasyonel alan-
lara erisimi “karth yetkilendir-
me” sistemiyle kontrol ediliyor.
Capella’ya TLS Lojistik’in global
ve glcli dagitim aginin entegre
edilmesiyle, ‘Kapidan Kapiya’
tam kapsamli tedarik zinciri
altyapisinin kurulmus oldugunu
belirten Altug Hacialioglu, *
Capella, uluslar arasi A Sinifi
depo standartlarini eksiksiz
karsiliyor. 2012 yilina ¢cok hizl
basladik. Yeni musterilerle yeni
kontratlar imzaladik. Bununla
birlikte artan ihtiyaclarimizi dik-
kate alarak yeni bir depo yatirl-
mina karar verdik. Capella son
yillarda yapilmis en donanimh
tesislerden biri. TLS ailesi ola-
rak, blytume hizimizi yeni yati-
rimlar, ylksek teknolojik dona-

.

E

TLS Lojistik, kapsama alani olarak Dinya’nin tim limanlarini ve havaalanlarini o noktalardaki partnerleri
ile doldurarak hizmet sunuyor.

nimimiz ve konusunda yetkin
ekibimizle destekliyoruz” diyor.
FM Global standartlarinda tst
dizey yangin givenligi dona-
nimina sahip olan Capella’'da,
antrepo ve serbest depolama
hizmetlerine ek olarak, etiket-
leme, kodlama, 2D kodlama
ve yeniden ambalajlama basta
olmak tzere cok cesitli ‘katma
degerli’ hizmet hijyenik stan-
dartlarda veriliyor.

TLS, YURTDISI AGINI
GUCLENDIRIYOR
Yurtdisinda Shenzen ve Hong
Kong'da TLS Lojistik olarak
kendi ofislerinin bulundugunu
belirten Altug Hacialioglu, 2012
yillicerisinde Irak’ta ve Dubai’de
ofis acmayi planladiklarini belir-
tiyor. 2012 yilinda ¢alismayi
planladiklarn hedef sektorlerin
basinda yatinmlari ile de des-
tekledikleri enerji, otomotiv,
kimya ve teknoloji sektorlerinin
geldigini belirten Hacialioglu, bu
alanlarda hem donanim hem de
know-how baglaminda inovatif
yaklasimlarinin hizla devam ede-
cegini soyliyor. Kapsama alani
olarak Dunya'nin tim limanlarini
ve havaalanlarini o noktalardaki

partnerleri ile doldurduklarini
ifade eden Hacialioglu, “Yani
yukin menseinin neresi oldugu-
nun, masterinin yik organizas-
yonunu nerede kontrol ettiginin
bizler i¢in bir énemi yok. IT
altyapimiz, bilgi ve birikimi ¢ok
yuksek olan ekibimiz bu faydayi
tim musterilerimize sunuyor.
Turkiye merkezli global bir sir-
ketiz. Bu baglamda sadece “su
tlkelerde variz” demek yerine
musterilerimiz icin yarattigimiz
deger ve hizmet ile tim dinyayi
kapsiyoruz” diyor.

CEVREYE DUYARLI
TASIMACILIK

TLS Lojistik olarak uluslarara-
sI tasima, yurtici dagitim ve
depolama hizmetlerini tim
tasima modellerini kullanarak
musterilerine cevreye duyar-

I, glivenli, rekabetci lojistik
¢Ozumler sunan entegre bir
lojistik sirketi olduklarini belir-
ten Altug Hacialioglu, firma
olarak tim tasima modellerine
ve lojistik marketine hakim
durumda olduklarini belirtiyor.
Bu hakimiyetin musterilerine
en basta maliyet avantajini
sagladigini belirten Hacialioglu,
beraberinde sunduklari kaliteli,

musteri odakli servis memnuni-
yetini gelismeye ve gelistirmeye
odaklanmis vizyonlari ile des-
teklediklerini belirtiyor. Sirket
ici dinamiklerin her konuda
kendilerini gelismeye yonelik
dustnmeye sevk ettigini belir-
ten Hacialioglu, artik benlikleri
haline gelen bu kurum kultir-
nin kendilerini gururlandirdigini
ifade ediyor. TLS Lojistik, cev-
reci yaklasimiyla da sektorde
one cikiyor.

TLS Lojistik'in “strdurebilir
cevre koruma” uygulamalari
arasinda; elektrik kullanimini
en aza indirmek icin gin 1si-
gindan daha fazla yararlanan
catisi cam depolar, aydinlatma
maliyetlerini dustirmek icin LED
1siklar, sensorlt aydinlatmalar,
EURO 5 tipi araclar, Uriinlerin
blyuk gruplar halinde tasin-
masl, Uretim ve sevkiyat icin
alternatif cevre dostu yakitl
araclarin kullanilimasi, guraltu
ve ses Onleyicilerinin araclara
takilmasi, genel paketleme
islemlerinin ve kullanilan malze-
melerin azaltiimasl, insan kay-
naklarinin bilissel ve duyussal
alanda egitilmesi yer aliyor.

IHRACATCILAR ILE
COZUM ORTAKLIGI

iyi referanslara sahip, tek-
nolojik donanimi ve calisan
ekibiyle konusuna hakim,

fiyat konusunda da rekabetci,
glvenilir firmalarin her zaman
tercih sebebi olmasi gerektigini
belirten Hacialioglu, “Biz TLS
olarak is yaptigimiz firmalari
sadece “musterilerimiz” olarak
degerlendirmiyor ayni yola

bas koydugumuz is ortakla-
rimiz, yol arkadasimiz olarak
goriyoruz. Bu nedenle uzun
slreli isbirliklerine imza atarken
mdusterilerimizin bizi secmele-
rindeki teveccuhlerinde de bu
tutumumuzun énemli pay! oldu-
gunu dustnuyoruz. TLS olarak
gectigimiz dénemde oldugu gibi
bundan sonra da ihracatcilari-
mizin ylzind agartmaya devam
edecegiz "diyor.«
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.:3i82 hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI

2011 TOPLAM 2012 TOPLAM 2011/2012
2011 SUBAT 2012 SUBAT DEGISIM OCAK-SUBAT |KONFEKSIYONDA| OCAK-SUBAT (KONFEKSIYONDA DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %

ALMANYA 342,211 297.298 131 672.620 26.0 582,391 228 134
INGILTERE 159.763 163293 22 324,161 125 311214 12.2 4.0
ISPANYA 93315 116.894 253 203.033 1.8 220310 86 85
FRANSA 104,334 94821 9.1 219.078 85 202.741 7.9 15
ITALYA 76.303 64773 -15.1 172,229 6.1 151.260 5.9 122
HOLLANDA 68.303 67.748 08 146,098 5.6 144,090 56 14
DANIMARKA 42 691 35,043 179 93,988 36 75384 2.9 -19.8
BELCIKA 40,935 39,585 33 76,700 3.0 69,984 2.7 8.8
RUSYA FEDERASYONU 29667 35918 21.1 55224 2.1 67419 2.6 22.1
ABD 32793 33268 14 64,685 25 67.404 26 42
ILK 10 ULKE TOPLAMI 990.315 948,642 42 12027816 784 11.892.195 740 6.1
ISVEC 29913 23371 219 58,587 23 46448 1.8 20.7
IRAK 16,794 29881 779 28228 1.1 46,198 1.8 63.7
POLONYA 10,468 18.190 738 18,781 0.7 31,325 1.2 66.8
UKRAYNA 7.105 19774 178.3 13,670 0.5 29.165 1.1 1133
ISVICRE 11,472 13,843 207 23311 0.9 26792 1.0 149
SUUDI ARABISTAN 9,753 14115 447 16,203 0.6 25413 1.0 56.8
KAZAKISTAN 9.403 15,096 60.5 18.306 0.7 24,898 1.0 36.0
CEK CUMHURIYETI 11.520 10.635 11 24,890 1.0 23743 09 4.6
CEZAYIR 4340 11,523 165.5 8783 0.3 23,009 09 162.0
LIBYA 2329 9,569 310.9 1406 0.3 22388 0.9 202.3
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1.103413  |1.114,646 1.0 12245981 868 12191574 85.7 2.4
ISRAIL 12400 12,092 25 20,736 0.8 21737 09 48
AVUSTURYA 12914 10,308 202 24566 0.9 21,173 038 -13.8
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 6.285 9.834 56.5 11.490 0.4 183811 0.7 63.7
AHL SERBEST BOLGE 10,925 8.860 -189 19.193 0.7 17.305 0.7 98
YUNANISTAN 10.390 9772 6.0 18.962 0.7 16.488 06 -13.0
ESTONYA 3,745 9.811 162.0 5878 0.2 15,877 06 170.1
NORVEC 8338 7.886 5.4 16,124 0.6 15,042 06 6.1
ROMANYA 12.499 8222 342 24015 09 13913 05 421
iRAN 8779 7927 97 13,776 0.5 13,393 05 2.8
KANADA 5331 5.838 95 10,777 0.4 11,285 0.4 47
BULGARISTAN 8.140 6.449 208 14521 0.6 10.823 0.4 255
CiN HALK CUMHURIYETI 3614 4951 37.0 8.007 0.3 10,396 0.4 298
MACARISTAN 2,960 6.600 123.0 4,484 0.2 9911 04 121.0
TUNUS 3,087 5269 707 5624 0.2 9,868 04 755
JAPONYA 1813 4363 140.7 3,543 0.1 9578 0.4 170.4
KIRGIZISTAN 2,099 5251 1502 3,796 0.1 9,191 0.4 142.1
iRLANDA 5.104 4229 -17.1 10,503 0.4 9.004 04 143
MISIR 1,753 4768 172.0 4674 0.2 7.748 03 65.8
SLOVAK CUMHURIYETI 4715 4319 84 8498 0.3 7,341 03 -136
FINLANDIYA 2841 3,353 18.0 1,707 0.3 7,194 03 6.1
HONG KONG 2,145 3,190 487 4,769 0.2 6.673 03 399
TRAKYA SERBEST BOLGE 4757 2,598 454 1852 0.3 5334 0.2 32.1
LUBNAN 2,360 2.84) 205 3449 0.1 4685 02 358
KOSOVA 6.084 2,757 54,7 10,651 0.4 4560 02 572
TURKMENISTAN 980 2273 132.0 1428 0.1 3,842 02 169.1
BOSNAHERSEK 2541 2314 89 3537 0.1 3,757 0.1 6.2
TACIKISTAN 1,121 2,347 109.4 1.742 0.1 3,689 0.1 111.8
URDUN 1,034 1,787 121 1.942 0.1 3,688 0.1 89.9
AVRUPA SERBEST BOLGE 2688 1.871 304 5.642 0.2 3,687 0.1 346
GUNEY KORE CUMHURIYE 934 1,598 71.1 2230 0.1 3,633 0.1 629
iLK 50 ULKE TOPLAMI 1255788  |1278327 1.8 12526097 976  12.491.199 97.5 1.4
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 33473 35385 5.7 60.909 24 64,921 2.5 6.6
AB (27) TOPLAMI 1,047,946 998,924 47 12138013 826 |1.979.421 114 14

TOPLAM HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI 1.289.261  1313.712 2.587.006 1000 2,556,120
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TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

. 201 TOPLAM 2011 TOPLAM 201 lv/ 2012
2011SUBAT | 2012 SUBAT DEGISIM OCAK - SUBAT TEKSTILDE OCAK-SUBAT |  TEKSTILDE DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 76.148 96991 214 149,887 12.1 183,838 15.0 2.7
ITALYA 79.589 55,008 309 156.881 127 110,782 9.0 294
ALMANYA 35316 32,636 76 73.247 59 61,816 50 156
iRAN 26361 29,198 108 56.984 46 52,246 43 83
INGILTERE 21393 24427 14.2 43 349 35 49 483 40 14.1
ABD 20483 23764 16.0 37271 30 44,699 36 199
ROMANYA 21793 21536 1.2 45293 3.1 43577 35 38
POLONYA 25306 21,101 166 47781 39 41,019 33 142
BULGARISTAN 18.220 21,084 157 34,039 2.8 37,509 3.1 102
FAS 14,067 19,382 378 27,162 22 35481 29 30.6
ILK 10 ULKE TOPLAMI 338,676 345,123 1.9 671,894 54.4 660.449 53.8 1.7
ISPANYA 20,659 17.857 -13.6 41,633 34 34,586 28 -169
MISIR 8614 16.472 912 26.101 2.1 32033 26 235
CIN HALK CUMHURIYETI 11,077 11,263 1.7 22223 1.8 27516 22 238
TUNUS 14,160 13,988 1.2 24298 2.0 24694 20 1.6
FRANSA 14,879 12,432 -16.4 29.179 24 24594 20 -15.7
HOLLANDA 12,629 11512 88 24,858 20 23,690 1.9 47
UKRAYNA 12.110 11578 44 23573 1.9 22,028 1.8 6.6
YUNANISTAN 14325 11.862 -17.2 26721 22 21,169 1.7 208
BELCIKA 10918 9.881 95 22,196 1.8 20501 1.7 1.6
BREZILYA 5.290 10,204 929 9972 0.8 18413 1.5 846
ILK 20 ULKE TOPLAMI 463335 472,171 1.9 922,650 141 909.872 74.1 1.4
PORTEKiZ 10.773 11,116 32 17,032 1.4 18,163 1.5 6.6
MERSIN SERBEST BOLGE 6.085 5.751 55 18501 15 14,680 1.2 207
ISRAIL 6.807 8,034 18.0 13,084 1.1 14,678 1.2 12.2
BEYAZ RUSYA 5853 6614 13.0 10,998 0.9 13,280 1.1 207
SIRBISTAN 7,186 6.163 142 12,947 1.0 12713 1.0 -1.8
CEZAYIR 3364 6731 100.3 6.076 0.5 12,657 1.0 108.3
MACARISTAN 6330 5.830 19 13435 1.1 12,254 1.0 8.8
SUUDI ARABISTAN 5719 4127 278 9223 0.7 9.890 038 12
HONG KONG 5.755 6.358 105 8.879 0.7 9.562 0.8 1.1
SURIYE 11.448 3816 66.7 24396 2.0 7.983 0.7 613
LITVANYA 4,119 4,152 0.8 7.907 0.6 7.779 0.6 -1.6
CEK CUMHURIYETI 3,760 4,047 16 7,155 0.6 7.529 0.6 52
EGE SERBEST BOLGE 4075 3206 21.3 1613 0.6 6.079 05 20.1
ENDONEZYA 890 2746 208.7 1.885 0.2 5.620 05 198.1
AVUSTURYA 2,891 3220 114 5.070 0.4 5.507 0.4 86
OZBEKISTAN 2,482 2,186 12,0 4379 0.4 5.390 0.4 23.1
URDUN 1413 3455 1446 3278 0.3 5375 0.4 64.0
GUNEY AFRIKA CUMHURI 239 2672 11.6 4476 0.4 5174 0.4 15.6
LUBNAN 2322 2,093 08 3,858 0.3 5,125 0.4 328
MAKEDONYA 2724 2553 6.3 4822 0.4 5.090 0.4 5.6
IRAK 1677 2692 60.5 3453 0.3 4534 0.4 313
TAYLAND 305 2,899 849.8 600 0.0 4111 0.3 585.6
BURSA SERBEST BOLG. 2,692 2211 179 4515 0.4 4033 0.3 107
DANIMARKA 1.857 2,049 104 4010 0.3 3.946 0.3 -1.6
KAZAKISTAN 3,099 2489 -19.7 5266 0.4 3,857 0.3 268
SLOVAKYA 2334 1.998 144 4,124 0.3 3,735 0.3 94
SRI LANKA 549 1,757 2203 1,299 0.1 3,733 0.3 187.4
KANADA 1.807 1.892 47 3614 0.3 3,725 0.3 3.1
GURCISTAN 1,793 1.844 29 3,545 0.3 3,652 0.3 3.0
LIBYA 2299 2663 158 5474 0.4 3,561 0.3 349
ILK 50 ULKE TOPLAMI 578.140 589.542 20 1143565 926  11.133288 92.3 0.9
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 49 477 48,905 -12 90.964 14 94 345 11 37
AB (27) TOPLAMI 315010 279.253 -11.4 620.133 50.2 542 549 44, 125
OPLA RACA 6217.6 638 38 00.0 6 00.0 0.6
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.:3i82 hedef gostergeler

TURKIYE DERI VE DERi URUNLERI iHRACATI

. 2011 TOPLAM 2012 TOPLAM )
2011 MART 2012 MART DEGISIM OCAK - MART DERIDE OCAK - MART DERIDE DECISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 17,692 32910 86.0 56,738 187 76971 223 357
ITALYA 9420 12,820 36.1 25434 8.4 28435 82 1.8
ALMANYA 8622 9628 117 25454 84 25879 75 17
IRAK 7.199 8277 15.0 12774 42 18323 5.3 434
INGILTERE 4,380 5.566 27.1 13,676 45 16.706 48 222
FRANSA 5.653 4740 162 19.164 6.3 14,839 43 226
UKRAYNA 5357 11,750 1193 16.073 53 14564 42 94
SUUDI ARABISTAN 2492 4002 60.6 5.847 1.9 10.115 29 73.0
CiN HALK CUMHURIYETI 3.469 3.067 -11.6 8122 27 8.891 26 95
HONG KONG 2,969 3915 31.8 6.564 22 8631 2.5 315
iLK 10 ULKE TOPLAMI 67,254 96.676 437 189,845 62.6 223,354 646 17.7
ISPANYA 2013 2,854 418 7.169 24 7.085 2.0 1.2
HOLLANDA 1532 1493 25 6524 22 6.700 1.9 27
BULGARISTAN 1.472 3019 105.1 5.362 1.8 6.666 1.9 243
KAZAKISTAN 7.978 2.334 707 18917 6.2 5.767 1.7 69.5
ABD 1.848 2588 40,0 4701 1.6 5.738 1.7 221
KIRGIZISTAN 617 2,260 266.3 2,125 0.7 4,354 1.3 104.9
AZERBAYCAN 865 1.441 66.7 2295 0.8 4,168 1.2 816
ROMANYA 2562 2.185 147 4836 16 4,136 12 -145
AVUSTURYA 1,598 2,588 62.0 299 1.0 3953 1.1 32.0
DANiIMARKA 1.091 1271 16.6 4579 15 3,757 1.1 -18.0
iLK 20 ULKE TOPLAMI 89,287 97.187 88 189,865 62.6 223,369 64.6 17.6
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 741 1.402 89.3 1877 0.6 3,637 1.1 937
YUNANISTAN 1613 1,674 38 3134 1.0 3,195 09 2.0
BELCIKA 1521 1.175 228 3911 1.3 2,798 038 285
TURKMENISTAN 947 1.567 65.5 1.481 0.5 2,764 0.8 86.7
ISVICRE 606 1,134 87.0 2145 07 259 08 21.1
LIBYA 0 818 100.0 34) 0.1 2518 0.7 636.8
BEYAZ RUSYA 1.036 982 5.1 2324 0.8 2,331 0.7 0.3
POLONYA 579 923 59.4 1576 0.5 2232 06 417
O7BEKISTAN 157 904 476.9 601 0.2 2,170 06 260.9
ISRAIL 878 1,297 477 2234 07 2,098 0.6 6.1
CEZAYiR 171 585 2427 459 0.2 1954 06 3257
KKTC 1.407 1,208 142 2118 0.7 1.827 05 137
MISIR 178 1,245 600.1 785 0.3 17217 05 120.0
SIRBISTAN 582 626 1.6 1,325 0.4 1,720 05 2938
TATARISTAN 128 510 2994 1,082 0.4 1,656 05 53.1
TUNUS 340 671 972 637 02 1,610 05 152.7
MOLDAVYA 28 574 1.953.2 233 0.1 1504 04 5443
ISVEC 271 455 67.1 814 03 1502 04 84.6
GURCISTAN 594 678 142 1.191 0.4 1,380 04 159
TACIKISTAN 260 674 100.0 639 0.2 1,341 04 110.0
iRAN 147 334 1264 812 0.3 1,336 04 64.5
GUNEY KORE 846 669 209 1.861 0.6 1,329 0.4 286
MAKEDONYA 422 863 104.6 809 0.3 1.165 03 44.1
CEK CUMHURIYETI 394 499 26.7 1.022 03 1,151 03 12.6
KANADA 369 365 -1.0 775 0.3 1,139 03 469
LITVANYA 319 499 56.4 923 0.3 1,098 03 189
INGILIZ VIRJIN ADALARI 2 1.045 59,619.0 12 0.0 1,045 03 8.460.6
LUBNAN 333 516 549 947 0.3 1,003 03 5.9
AVUSTRALYA 27 165 523.0 289 0.1 842 02 191.1
SLOVAKYA 409 393 38 799 0.3 834 02 43
ILK 50 ULKE TOPLAMI 143.160 65.625 542 94 0.0 95 0.0 08
DIGER ULKELER VE S BOLGELER -30.830 85408 377.0 303.193 100.0 345,685 100.0 14.0
AB (27) TOPLAMI 45317 53,442 17.9 130.800 431 134,179 388 26

TOPLAM DERI ve DERI URUNLERI {HRACATI 112330 151,033 345 303,287 100.0 345,780

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, 6nceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.
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TURKIYE HALI iIHRACATI

TOPLAM HALI iHRACATI

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, énceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.

121,291

168,599

39.0

321,668

. 2011 TOPLAM 2012 TOPLAM .
2011 MART 2012 MART DEGISIM OCAK - MART HALIDA OCAK - MART HALIDA DEGISIM
1000 $ 1000 $ % 1000 $ PAY % 1000 $ PAY % %

SUUDI ARABISTAN 17.121 31613 846 45764 14.0 81,007 17.9 71.0
ABD 12,077 17,260 429 32675 10.0 46,011 102 408
LIBYA 1 13928  2.336.800.6 4,99 1.5 41741 92 7358
ALMANYA 9.624 9525 1.0 24230 74 29711 6.6 226
MISIR 461 8427 1.727.2 4,139 13 17.420 38 3208
IRAK 2272 5.960 162.3 9,749 3.0 16,061 35 64.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 3214 6,031 87.6 9,983 3.0 14318 32 434
RUSYA FEDERASYONU 2.862 3975 389 8557 26 11,583 26 354
INGILTERE 4201 3,696 124 11776 36 11.162 25 5.2
POLONYA 3,800 4,105 8.0 8.450 26 83811 1.9 43
iLK 10 ULKE TOPLAMI 55,653 104,520 878 160.317 489 271,824 61.3 733
UKRAYNA 2638 3,199 213 8871 2.1 8810 1.9 0.1
CiN HALK CUMHURIYETIi 1.168 2,993 156.2 3.836 12 8204 1.8 1139
iRAN (ISLAM CUM.) 1,534 1.427 6.9 9,540 29 7.896 1.7 -17.2
ISRAIL 1816 2072 14.1 6.036 1.8 12317 1.6 19.9
KAZAKISTAN 3672 2564 -30.2 10,066 3.1 7.115 1.6 293
KUVEYT 3,753 1.962 417 1,670 23 6.968 1.5 92
ROMANYA 2327 2697 159 5,794 1.8 6.839 1.5 18.0
BELCIKA 2687 2546 53 6.725 2.1 6614 1.5 -1.6
TACIKISTAN 2010 1755 127 5427 1.7 6.136 1.4 13.1
AFGANISTAN 1,286 2076 614 3,721 1.1 6.041 1.3 62.4
iLK 20 ULKE TOPLAMI 78,946 104.686 326 160.337 489 277.840 613 733
TURKMENISTAN 1385 1.588 147 5.193 1.6 5711 1.3 10.0
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 1.870 1,565 -16.3 5.860 1.8 4958 1.1 154
ITALYA 2116 2,071 22 5541 1.7 4863 1.1 -12.2
JAPONYA 2229 1,132 492 6.123 1.9 4672 1.0 237
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1773 1.504 -15.1 4,83) 1.5 4446 1.0 8.0
CEZAYIR 1,069 1.828 709 2211 0.7 4426 1.0 100.2
FAS 1,107 1,606 451 2,691 0.8 3.807 0.8 414
SLOVAKYA 203 1.167 424 1 685 0.2 3,554 0.8 419.1
KIRGIZISTAN 1,209 1671 38.2 2816 09 3524 0.8 25.1
KANADA 1.119 667 404 2,057 0.6 3,135 0.7 524
AHL SERBEST BOLGE 1918 1,557 -18.8 2,786 0.9 3.044 0.7 9.3
FRANSA 5674 1,105 80.5 10213 3.1 2,871 0.6 719
MALEZYA 775 1.117 441 1.908 0.6 2,745 0.6 438
ISVEC 780 875 122 1,959 0.6 2,453 05 252
PAKISTAN 671 768 135 2786 09 2437 05 125
AVUSTRALYA 114 975 36.6 1,391 0.4 2.43) 05 148
LITVANYA 50 2,171 42646 50 0.0 2264 05 4451.8
CEK CUMHURIYETI 419 1,006 1402 974 0.3 2,100 05 1157
KATAR 768 1.052 370 1,452 0.4 2,098 05 445
AVUSTURYA 484 794 64.1 1,635 0.5 1923 0.4 176
YEMEN 414 649 56.8 1,181 0.4 1,782 0.4 51.0
MACARISTAN 588 933 58.7 1364 0.4 1.670 0.4 25
BREZILYA 374 595 59.0 1.150 0.4 1,632 0.4 40
BOSNAHERSEK 449 842 877 1,188 0.4 1,632 0.4 374
UMMAN 463 403 129 1,383 0.4 1,499 0.3 84
BULGARISTAN 334 750 124.5 610 0.2 1,463 0.3 139.8
SiL 316 390 234 1.434 0.4 1,349 03 59
ISVICRE 743 733 -13 1.287 0.4 1327 03 3.1
ENDONEZYA 523 848 62.1 1.082 0.3 1,295 0.3 19.6
PORTEKIZ 647 671 45 1,265 0.4 1,172 0.3 14
iLK 50 ULKE TOPLAMI 160.852 12344550 1,357.6 93 0.0 95 0.0 3.0
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 39561 1.175951 5400.3 327,575 100.0 453071 100.0 383
AB (27) TOPLAMI 39,560 36,333 82 90,645 . 92,855 ]

100.0

453,166
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s hedef gbstergeler

TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATINDA  TURKIYE DERI ve DERi MAMULLERI iIHRACATINDA iTKiB'IN
Ocak-Mart 2012 iTKIB'IN PAYI PAYI

iTKiB | DIGER (OCAK-MART) (OCAK-MART)
KONFEKSIYON 715 225
TEKSTIL 50.2 49.8 DIGER DIGER
- N o
DERi 757 243 22.5% 24.3% 7'\1)'@'5)
HALI 18.9 81.1 '
ITKiB
12,608,184 77.5%
ITKIiB 1,729,535
DIGER 10,878,649
TURKIYE GENELI IHRACATTAITKIB'IN PAYI TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDEL ERI HRACATINDA TURKIYE HALI IHRACATINDA ITKIB'IN PAY!
(MART) ITK ITKIB'IN PAY (OCAK-MART)
(OCAK-MART) P
18.9%
ITKIB
50.2%
DIGER
49.8%
DIGER
81.1%
HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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Hazirgiyim ve
Konfeksiyon, 11.82

2011 AYLIK

2012 AYLIK

DOV<Z KURLARI (TL)

DOV<Z KURLARI (TL)

Madencilik Uriinleri

278,180

306,939

10.34

2.43

817,859

842,455

3.01

2.42

3,755,597 3,885,062

$ EURO $ EURO
Tekstil ve 10cak 201 15476 2.0606 10cak 2012 17725 23312
Hammaddeleri, 5.77 1Subat 2011 15814 21729 1Subat 2012 17569 2.3616
1 Mart 201 15980 22097 1 Mart 2012 17902 23570
Deri ve Deri 1Nisan 2011 15360 21739 1Nisan 2012 17567 23072
Mamulleri, 1.20 1 Mayis 2011 15121 22429 1 Mayis 2012
1Haziran 201 15826 22818 1Haziran 2012
1Temmuz 201 16073 23323 1Temmuz 2012
1 Agustos 2011 16669 24029 1 Agustos 2012
Hali, 1.34 ¢ ¢
1Eylil 201 17363 24726 1Eyliil 2012
1Ekim 2011 1.8568 247192 1Ekim 2012
1Kasim 2011 17862 2.4451 1Kasim 2012
1 Aralik 2011 18789 24640 1 Aralik 2012
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
MART OCAK - MART SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2011 2012 “11/°10 “11) (% 2011 2012 “12/°11 12) (% 2010-2011 20112012 (1211/11210) (111712)(%)
A. BITKISEL URUNLER 1,097,236 1,195,341 8.94 9.48 3,133,319 3,435,787 9.65 9.89 1,682,909 13,372,044 14.46 9.67
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlar ve Mam.438,874 535,705 22.06 4.25 1,208,284 1,508,933 24.88 4.34 4,326,698 5,759,421 33.11 4.16
Yas Meyve ve Sebze 216,570 194,561 -10.16 1.54 699,871 569,542 -18.62 1.64 2,329,278 2,207,137 -5.24 1.60
Meyve Sebze Mamulleri 94,661 103,260 9.08 0.82 264,202 288,783 9.30 0.83 1,139,938 1,229,050 7.82 0.89
Kuru Meyve ve Mamulleri 112,481 107,021 -4.85 0.85 313,457 311,359 -0.67 0.90 1,310,919 1,370,098 4.51 0.99
Findik ve Mamulleri 130,201 138,025 6.01 1.09 379,213 403,776 6.48 1.16 1,625,323 1,786,632 9.92 1.29
Zeytin ve Zeytinyagi 18,288 19,498 6.62 0.15 46,140 50,347 9.12 0.T4 170,139 185,372 8.95 0.13
Tuttn ve Mamultert 14,547 06,650 16,79 069 97,755 261,075 5215 [OR<] IT9,T2% 160,460 2.195 U.55
Stis Bitkitert 1814 10,440 1163 008 44T 1,974 -10:01 0.06 61,491 73,874 O 4 005
B HAYVANSAL URUNLER 104,072 H41.818 4203 =+ 304,799 407,296 33.63 7 1+,033,831+—1.523,407 47136 +1o
Su_Uriinlerive H. I Mamuller 1nz‘yr\7'1 IA'lyR‘IR 42 0. 147 ﬁA’7QQ A(\7")QR 6. 117 1.0 831 1,'2’) ’An'l 47 .36 110
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 275,696 332 725 20.69 264 778,982 897,580 15.22 258 3,041,509 3,509,523 15.39 254
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 275,696 332,725 20.69 2.64 778,982 897,580 15.22 2.58 3,041,509 3,509,523 15.39 2.54
1l. SANAYi 9,905,790 10,625,361 7.26 84.27 06,342,507 28,736,012 9.09 82.71 ©8,402,758113,899,012 15.75 82.36
Tekstil ve Hammaddeleri 733,006 727,453 -0.76 5.77 1,967,449 1,955,393 -0.61 5.63 6,986,547 7,937,129 13.61 5.74
Deri ve Deri Mamulleri 112,330 151,033 34.46 1.20 303,287 345,780 14.01 1.00 1,383,820 1,516,837 9.61 1.10
Hali 121,291 168,599 39.00 1.34 327,668 453,166 38.30 1.30 1,352,907 1,754,238 29.66 1.27
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,296,710 1,650,070 27.25 13.09 3,621,473 4,354,033 20.23 12.53 3,236,085 16,501,612 24.67 11.93
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,296,710 1,650,070 27.25 13.09 3,621,473 4,354,033 20.23 12.53 3,236,085 16,501,612 24.67 11.93
C. SANAYI MAMULLERI 7,642,453 7,928,206 374 62.88 100,122,630 21,627,639 7.48 62.25 5,443,398 86,189,196 1424 62.32
Hazirglyim ve Ronteksiyon a14,220 1,489,604 2.55 T.82 4,007,198 4,046,201 | A 765 15,089,974 16,209,976 42 172
Otomotiv Endtistrisi 17,933,301 916,507 =087 520 5,010,135 5,168,993 317 488 17,931,255 20,490,048 427 4.8
Gemi-ve-Yat 166,476 94,218 4340 075 36 242590 2263 ety 1,226,895 1,262,426 2:96 0:91
Elektrik - Elektronik Mak. Bi 'sim o')z.v 86 1 ’I ZS!v 0 2315 9.0 '),A') 1 . 4 '7701 ﬂ,l’)') 2051 8.40 n_m:o’z. 111 ’RQA’RRQ 1625 8.46
Makine ve Ak lan 427,589 466,910 9.20 3.70 1,098,539 1,300,544 18.39 3.74 4,193,651 5,267,201 25.60 3.81
Demir ve Demir Disi Metaller 545,886 579,746 6.20 4.60 1,493,060 1,565,431 4.85 4.51 5,451,513 6,357,015 16.61 4.60
Celik 1,382,703 1,341,525 -2.98 10.64 3,641,485 3,967,025 8.94 11.42 3,388,211 15,624,528 16.70 11.30
Cimento Cam Seramik ve Toprak 273,869 281,785 2.89 2.23 724,171 727,949 0.52 2.10 3,117,777 3,165,779 1.54 2.29
Miicevher 147,467 136,066 -1.73 1.08 349,499 550,767 57.59 1.59 1,290,702 1,674,143 29.71 1.21
Savunma Sanayii 63,979 123,634 93.24 0.98 166,785 218,876 31.23 0.63 320,028 563,823 76.18 0.41
iklimlendirme Sanayii 353,992 351,816 -0.61 2.79 885,154 901,796 1.88 2.60 3,309,576 3,806,839 15.02 2.75
Diger Sanayi Urtinleri 8,590 7,996 -6.91 0.06 20,053 19,345 -3.53 0.06 64,386 72,848 13.14 0.05

3.45

2.81

ihracatci Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat

41,053

425,757

937.08

1.23

1,410,689 2,102,563

49.05

1.52

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin Inracatci Birlikleri kayitlari, énceki donemler icin TUIK kayitlari esas alinmistir.
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M BRLKLER

Akdeniz <hracatg Birlikleri (AK<B)
Tel: 0324 325 37 37

Faks: 0 324 32541 42

email: arge@akib.org tr

internet: www.akib.org.tr

Antalya <hracatg Birlikleri (AB)
Tel: 0242 311 8000

Faks: 0242 31179 00

email: aib@aib.gov.tr

internet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi
Tel: 0258 274 66 88
Faks: 0258 274 72 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
internet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilan Birligi
(DAB)

Tel: 0442214 11 8485

Faks: 0442 214 11 8990

email: daib@trnet.net.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege racato Birlikleri (EB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 61 00
email: eib@egebirlik.org.tr
internet: www.egebirlik.org.tr

Glineydogu Anadolu
<hracatg Birlikleri (GAB)
Tel: 034222000 10
Faks: 0 342 220 00 16
email: gaib@gaib.org tr
internet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (ITKiB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01 - 454 04 10
internet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatci Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 0500

Faks: 0212 454 0501

email: iib@iib.org.tr

internet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatci Birlikleri (IMMIB)
Tel: 0212 454 00 00
Faks: 0212 454 00 01
internet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatg

Birlikleri (K<B)

Tel: 04542162426 - 21613 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org

internet: www kib.org

Orta Anadolu ihracat

Birlikleri (OAB)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
e-mail: caib@foreigntrade.gov.tr
internet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatci Birlikleri
Tel: 0224 2191000
Faks: 02242191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
internet: www.uib.org.tr

M DERNEKLER

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322 45353 21

internet: www.agimad.org

Ankara Giyim

Sanayicileri Dernegi

Tel: 0312 47370 75 (pbx)
Faks: 0312 4737077
e-mail: info@agsd.org tr
Interet:www.agsd.org.tr

¢ hedef adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 02125160301

email: aysad@anet.net.tr

internet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Demegi (BMD)
Tel: 0212 32082 00

Faks: 0212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08

Faks: 0212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

internet: www.csd.org tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 021246569 70 - 71
Faks: 0212 46569 72
e-mail: info@denimder.com
internet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 441 10 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr

Internet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilan Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik
Miisavirleri Dernegi
Tel: 0212249 4500
Faks: 0212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi
(<NSAD)

Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-mail: posta@insad.org.tr

Intemet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212512 3869
Faks: 0212 512 3870

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 021633687 72

Faks: 0216 467 47 62

email: itfad@itfad.com

internet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 02124381296 - 97
Faks: 0212 438 12 98

e-mail: kysder@superonline.com
internet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlan Demegi (LASIAD)
Tel: 0212458 12 49

Faks: 0212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
internet: www.mesiad.org tr

Moda Tasarimcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlan Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0212 231 89 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
internet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212637 68 05

Faks: 0212 637 68 07

email: orsad@orsad.org.tr

Internet: www.orsad.org.tr

@ mayis 12 ‘ www.itkib.org.tr

Rus Tiirk isadamlan

Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095931 99 65
email: rtib@umail.ru

Internet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlan
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
eposta: info@etider.org
intemet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 02122197999
Faks: 021221954 83

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlar Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org
internet; www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Fax: 0212 43865 16

email: info@tigsad.org

internet: www.tigsad.org

Tirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 021254971 71

Faks: 021254971 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculan Dernegi
(TDKD)

Tel: 021266527 47

Faks: 0212 546 77 53

email: tdkd@tdkd.org.tr

internet; www.tdkd.org.tr

Tirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 021227269 81

Faks: 021227551 36

Tirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0212 45161 13-13
e-mail: tgsd@tgsd.org
internet: www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilan Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 02122618085 - 86
Faks: 0212261 02 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0212 438 00 98

email: dernek@trisad.org

internet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Demnegi

Tel: 0212227 06 86

Faks: 0212260 1157

W KURUMLAR

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Miistesarligi (DPT)
Tel: 0312 294 50 00

Faks: 0312231 3498

email: bilgi@dpt.gov.tr
internet: www.dpt.gov.tr

Ekonomi Miistesarligi
Tel: 03122047500
internet: www.ekonomi.gov.tr

Tiirkiye Istatistik Kurumu
Tel: 0312 4100410
internet: www.tuik.gov.tr

Gumrik ve Ticaret Miistesarligi
Tel: 0312 306 87 5960
Faks: 0 312 3068765

Hazine Miistesarligl (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 03122122297
internet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 031241722 33

stanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
internet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanligl (KOSGEB)

Tel: 03122128190

Faks: 03122122580

email: kos@kosgeb.gov.tr
internet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0312 266 79 20
email: rek@rekabet.gov.tr
internet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Guivenlik Kurumu

Tel: 031246671 57

Faks: 0 312 457 81 00
stanbul: 212 252 05 00
internet: ankarasgim@sgk.gov.tr

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00
internet; www.ivdb.gov.tr

I SENDKA ve ODALAR

DISK Tekstil Sendikas!
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi Iscileri Sendikas
(OZ IPLIKS)

Tel: 0312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

email: oziplik@oziplikis.org.tr
internet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Mihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikas!

Tel: 0212 34407 77

Faks: 0212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikasi

Tel: 0312431 2170

Faks: 0312 43578 26

W VAKIFLAR

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tiirkiye Ayakkabi Sektori
Arastirma Gelistirme ve Egitim Vakfi
(TASEV)

Tel: 02124705153

Faks: 021247052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212 558 23 02

Faks: 0212 558 22 96
email: turdev@turk.net

Turkiye Tekstil, Hazir giyim, Deri
Sanayi Teknoloji ve Tasanm
Arastirma Gelistirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 0232431 16 15

Faks: 0232 431 16 90

email: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0212227 06 05
Faks: 021222707 05

Tirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 031223565 10

Faks: 03122356515
email: info@tdv.org.tr
internet: www.tdv.org.tr

M SERBEST BOLGE

Atatirk Havalimani Serbest Bolgesi
(<SB9)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Mudurlugi

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 691 10 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Mudurlugi

Tel: 0216 394 21 28

Faks: 0216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Mudurlugi

Tel: 0212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 021278929 23

email: isttrakyasb@superonline.com

B GUMRUKLER

istanbul Guimriikleri

Basmudurlugu

Tel: 0212 377 32 01

Faks: 0212 243 50 56

Basmudur Yrd. Tel: 0212 377 32 13

Haydarpasa Guimriik Midarligu
Tel: 0216 34532 12
Faks: 0216 34532 12

Erenkdy Gimrik Mudurlugi
Tel: 0216 36429 75
Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bolge
Gimrik Mudurligu

Tel: 0216 394 1907

Faks: 0216 394 19 21

AH.L. Serbest Bolge
Gimrik Mudrligu
Tel: 0212 46500 69
Faks: 0212 46500 70

Halkali Glimrik Mudurlugii
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0212 678 47 91

Ambarb Gimriik
Mudarliga

Tel: 02128757071
Faks: 02128757071

Atattirk Havalimani
Gimriik Mudarligi
Tel: 0212 465 52 44
Faks: 0212 46552 44

AH.L. Yolcu Salonu
Gumrik Madurligi
Tel: 0212 46552 48

Cerkezkoy Gumrik Mudurlugu
Tel - Faks: 0282 726 58 61

Karakdy Yolcu Salonu
Gumrik Madurligi
Tel: 0212243 21 39
Faks: 021224321 39

Sabiha Goékcen Havalimani
Gumrik Madurligi
Tel: 0216 58555 35



Ketenden ®
Dogan ﬁ
Kaliteli KINGDOM
YC|§C| m www.kingdom-china.com

En modern teknoloji ile en seckin keten liretimi...

Doganin derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda
natirel esasini korurken, diger yandan usttin teknoloji ile
dayanikli ve diizgiin iplikler haline getirilmektedir. 3 NM
ile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz naturel,
kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.

Keten ipliginin en biyk ureticisi Kingdom, uzun senel-
erdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve ev tekstili
firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra glivencesi ile
istanbul depolarimizdan aninda fabrikalariniza servis
avantajiile...

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yagam.
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