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Cabani, ngiliz tarz  binici çizmeleriyle rahat giyinmeyi sevenlere geçmi in klasikle en çizme modellerini günümüzün moda 

trendleriyle harmanlayarak sunuyor  Gündelik giyimde ya da i te rahat giyinmeyi sevenlerin ilgisini çekecek binici çizmeleri 
sade, k ve kullan l  çizgileriyle g rselli in yan  s ra rahatl k da vaad ediyor  S or tarzdan vazgeçemeyenlerin severek kullana-

ca  to uksuz binici çizmeleri zellikle ean, taytlar ve k sa elbiselerle de uyum sa l yor

   
Journey 2012 lkbahar Yaz Koleksiyonu ile hem 

k hem s or giyinmeyi seven kad nlara hita  
etmeyi hedefliyor  Armal  ceketler, mini ve uzun 

etekler koleksiyonda dikkat çekerken, mini k 
ceketlerle kombin edilen ile elbiseler ve birlikte 

sunulan aksesuarlar yla da marka sezonda yerini 
al yor  Koleksiyonda renkli tasar mlar n minimal 

kesimlerle birle tirildi i arçalar, i  hayat nda 
fark ndal k yaratmak isteyen bayanlar n ilgisini 

çekecek gibi g rünüyor  Saks mavisi, mercan 
gibi renklerle marin detaylar  vurgulayan blazer 
ceketler ve bunlarla kombinlenebilen dar aça 

antolonlar ve kalem etekler de koleksiyonda yer 
alan di er ürünler oluyor

Mavi, remium ean koleksiyonu Mavi Amerika Gold ile kad nlara ean in 
k ve çar c  halini sunuyor  Bir ean in alabilece i en güzel formu dü leyen 

kad nlar, Gold ile haval  bir g rünüme 
kavu urken, enine ve boyuna 
esneyen -Fit kuma  saye-
sinde konfor ve 360 derece 
rahatl k ya yor  Jeanler in 
eklini ilk günkü gibi koru-

mas na yard mc  olan 
bu kuma , to arlay c  

zelli i sayesinde vücu-
du oldu undan daha 
ince g steriyor  Özel 
anlar için tasarlanan Mavi 
Amerika Gold, kal b , efekt-
siz ve koyu y kamas , alt n 
rengi i likleri ve zel dü me 
ve aksesuarlar yla da fark n  ilk 
bak ta ortaya koyuyor

Türkiye nin kad n giyim markalar ndan Home Store, 2012 ye ye yeni iki ma aza ile merhaba dedi  
Kayseri ve Adana da aç l  ya lan yeni ma azalar ile Home Store un ma aza say s  16 ya yükselmi  
oldu  2011 de slogan  De i im Ba lad  ile yeni bir olu uma giren marka, ma azala ma çal malar na 
b ylelikle devam ediyor  Önceleri yurtd ndan ithal ürünler ile tüketicilerle bulu an marka, 2011 de 
Emel Acar n ba ta oldu u tasar m grubuyla yeni ve yerli bir koleksiyona da imza atm  oldu

Calvin Klein, 2012 ilkbahar-
yaz koleksiyonuyla ener ik 
kad nlara zgü hafifletilmi  
dokulu ti rtleri ile büyük 
rahatl k sunuyor  Yaz 
aylar yla uyumlu bir 
birliktelik için rengarenk 
ti rtler tasarlayan marka, 
kad nlar n günlük ener ilerine ener i 
kat yor  Hem rahat hem de resti li bir tarz elde etmek 
isteyen kad nlar, bask l  ve logolu seçenekleri bulunan 
ürünleri tercih ediyor  Sar , mavi, gri ve beyaz renk 
yel azesinde ürünler sunan marka, 2012 ilkbahar-yaz 
koleksiyonuyla her zevke hita  ediyor  

MM

kkk
kk
e
s
r

m
bb

d
in
aa

ahar-
r ik 
mi
ük 

k 
rka,
lerine ener i

hedef k›sa k›sa

06





    
konik denim markas  Lee, 2012 Sonbahar K  sezonunda buz gibi havalarda da tarz n z  yans tabilece iniz 

Ice Riders Koleksiyonu ile sizleri bulu turuyor  Koleksiyon daha kal n, daha korunakl  ürünler sunuyor  Farkl  
renklerde ka lanm  denim kuma lar, yamalar koleksiyona damgas n  vururken  so uk havalara s cak tutacak 

yün montlar, flanel g mlekler ve a r kazaklar en büyük so uk havalar için alternatif sa l yor  G kyüzünden 
k yafetlerimize inen k  renkleri gri, siyah, gri melan  ve kirli beyaz bu koleksiyonunun ana tonlar  olurken, 

alternatif renkler olarak mavi ve ye il renkleri da farkl  kombinler için seçenekler sunuyor  

   
Türkiye nin 70 ilindeki 358 ma azas  ile haz r giyim alan nda 
hizmet veren LC aikiki, 2023 y l n n liderlerini yeti tirecek  

Ya eski ku a n son liderleri olursunuz ya da yeni ku a n 
ilk liderleri  slogan  ile 2023 Liderleri Akademisi ni kuran LC aikiki, 650 ma aza y neticisini 2023 y l -
na haz rlayacak  Markan n 650 ma aza y neticisi oldu unu anlatan Tema Ma azac l k nsan Kaynaklar  

Direkt rü Demet Turan, Ma aza y neticilerimizin tamam  akademiye kat l yor  Akademi rogram  içinde 
bir de master gru  var  Bu grubu akademimizin yüksek lisans grubu olarak konumland rd k  Y neticilerimiz 

geli tikçe bu master gruba geçecek  u an itibariyle master gru ta 33 y neticimiz bulunuyor  eklinde 
aç klamada bulundu

Nike S orts ear, ünlü futbolcu Zlatan brahimoviç için zel olarak tasarlad  
NS  Destroyer Jacket ile s orcunun ba ar l  kariyerini kutluyor  Kendine zgü 
oyun stiliyle dikkat çeken brahimoviç in gelecek ba ar lar n n da sembolü olan 
ve ince i çili iyle be eni to layan ceketin, s orcu ruhun vazgeçilmezlerinden 
en iyi olma  azmini yans tt  belirtiliyor  brahimoviç in vücudunda bulunan 

d vmelerin ba ar l  bir biçimde cekete aktar lmas  için d vme sanatç s  Christian 
agner ve moda tasar mc s  Julia Hederus la çal an Nike S orts ear, ba ar l  

s orcunun yan  s ra NS  Destroyer Jacket in miras n  da kutluyor

Ki l n n, bu sezon için haz rlad  yeni koleksiyonunda  rahatl  kl k ile birle tirmek isteyen erkek-
ler için, farkl  zelliklerle tasarlanan triko mont, kazak, h rka ve s eatshirtler yer al yor  Her renk i li-
in ekillendi i triko kazaklar düz, sade ya da kendinden motifli tasar mlarla ekilleniyor  Polo yaka, 

kendinden desenli fermuarl  triko mont, al yaka saç rgülü triko kazak ve derin v yaka dü meli triko 
h rka ise koleksiyonda oldukça dikkat çekiyor  Ayr ca triko ürünlerin kuzu yünü ve akrilik, s eatshirle-
rin ise yüzde yüz amuk olmas  yumu ak ve sa l kl  bir kullan m sa l yor  

Hakiki deriden haz rlanan el ya m  Matra  valizler, erkeklerin 
seyahatlerinde kl klar ndan dün vermemesini sa l yor  El baga  olarak 
kullan lan valizler, dikd rtgen ve yar m ay kesim iki farkl  modele sahi  
Krokodil bask l  siyah model lüks bir sunuma sahi ken, kahve, tarç n ve 
siyah düz deriden haz rlanan modeller k bir duru  sergiliyor  nce detaylar  
tasarlanarak üretilen valizler, erkeklerin seyahatlerde hem rahat etmesini 
hem de kl klar n  korumas n  sa l yor
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Dünya ça nda 30 erakende ma azas  ve yedi binden fazla sat  noktas  olan Scotch Soda Ni anta nda ma a-
za açarak Türkiye ye ad m att  Scotch Soda, sokak modas nda vazgeçmeyen moda severleri Ni anta  ma aza-
s nda vintage tarz na sahi  koleksiyonu ile kar l yor  Ayr cal kl  ve farkl  çizgisiyle dikkat çeken Scotch Soda n n 
Ni anta  ma azas nda  erkek koleksiyonun yan  s ra bayan koleksiyonu ile Maison Scotch a, erkek çocuk koleksi-
yonu ile Scotch Shrunk a ve k z çocuk koleksiyonu ile Scotch R Belle e ev sahi li i ya yor  

Çocuklar taraf ndan ilgiyle izlenen çizgi film karakteri Pe ee nin 
giyim koleksiyonunu Panço ma azalar nda yerini ald  Pe ee kolek-
siyonunun içerisinde renkli ve e lenceli tasar mlar yla dikkat çeken 
ti rtler, salo etler ve denim antolonlar bulunuyor  Çocuk sa l  
konusuna çok nem veren Panço, Pe ee koleksiyonunda da bu 
konudaki hassasiyetini g steriyor  Koleksiyonda yer alan bask l  
ürünlerin, çocuklar n sa l klar  konusunda hiçbir tehlike olu turmaya-
cak ekilde tasarland  belirtiliyor

Zorlu Tekstil Grubu, tekstil sekt ründe uluslararas  markalardan biri haline 
gelen Valeron un yeni koleksiyonuyla Ocak 2012 de Almanya da gerçekle -
tirilen dünyan n en büyük ev tekstili fuar  Heimte til ve nemli tasar m fuar-
lar  aras nda yer alan Maison Ob et Paris Fuar na kat ld  lk bak ta kalite 

ve zarafeti ça r t ran bir tarza sahi  olan Valeron, kalitenin ve tasar m 
gücünün bulu mas yla üretiliyor  Valeron, nevresim tak mlar ndan bornoza, 

havlu çe itlerinden erdeye, runner, thro  ve dekoratif yast klar  içeren 
aksesuar çe itlerine kadar oldukça zengin ürün yel azesine sahi

   
Türkiye de erkek giyimde avangard tasar mlar yla bili-
nen Hatice G kçe, Çin giyim markas  lçi ile üç y ll k 
bir anla ma imzalad  G kçe, üç y l boyunca marka-
n n tasar m koordinat rü olacak  Orta Asya azar n-
da büyümek amac yla tasar mc -firma i birli ine giren 
lçi markas , angay, Pekin ve Urumçi de tasar m ve 
üretim faaliyetlerini sürdürüyor  Ünlü tasar mc  bu 
i birli inin Çin ve Türk tekstil sekt rünü bir araya 
getirmesi aç s ndan nem ta d n n alt n  çizerek, 
Erkek giyim markas  olma yolunda att m z ad m-

larla, 12 y ll k yolculu umuzun sonunda edindi imiz 
tecrübeleri ayla mak için markam z  uluslararas  bir 
alana ta d k  eklinde dü üncelerini ifade etti
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Kyo My Friend in ma azalar nda sat a sundu u G marka iç çama rlar n n renk, desen 
ve beden çe itlili i ile kad nlar n be enisine sunuluyor  Firman n iç çama rlar  siyah, 
beyaz, ten rengi, udra, gri, vizon, mor, lacivert, kahve, ekru ve lila gibi birçok farkl  
renk seçene ine tül, dantel, boncuk, çiçek gibi farkl  aksesuarlar e lik ediyor  Altm tan 
fazla model seçene ine sahi  iç çama r  koleksiyonu daha sade ve s ortif modellerden 
ho lananlara da birçok farkl  seçenek sunuyor  Markan n iç çama r  koleksiyonunda yer 
alan sutyenlerin A, B, C, D kal lar  da bulunuyor

   
T een, Floransa da gerçekle tirilen 
ve erkek moda fuar  Pitti Immagine 

Uomo ya dünya modas na y n 
veren markalar n bulundu u L altro 

Uomo  b lümünde yer alarak 
kat ld  Bu y l dokuzuncu kez kat ld  fuarda T een, Sonbahar K  2013 koleksiyonu ile yer 

ald  Fuarda, birçok nemli ma azalardan 2013 Sonbahar K  koleksiyonu için si ari  alan 
marka, ngiltere ve Amerika n n resti li ma azalar n n al c lar  ve dünyan n büyük moda or-
tallar ndan GSN ve G , Men s Health, Es uire, Uomo Collezioni, Dra ers gibi modaya y n 

veren uluslararas  dergilerin edit rleri de fuarda T een stand n  ziyaret ederek koleksiyon 
hakk nda detayl  bilgi ald lar

TAÇ n Türkiye genelindeki üniversitele-
rin Mimarl k, Güzel Sanatlar ve E itim 
Fakülteleri nin lisans rencilerine 
y nelik olarak TETS AD i birli iyle 
düzenledi i Bir De Sen Tasarla  yar -
mas n n onuncusuna ba vurular ba lad  
Nevresim desen tasar m  kategori-

sinde düzenlenen yar mada kat l mc  
gençlerin yaratacaklar  tasar mlara 
rengarenk dünyalar n , bitmeyen ener-
ilerini ve hayallerini yans tmalar  bek-
leniyor  Yar mada, birinciye 10 bin TL, 
ikinciye 7 bin TL ve üçüncüye ise 5 bin 
TL ara dülü verilecek  

Invista, iki yeni ürününü 
Kuzey Amerika da gerçekle en 
Outdoor Retailer (OR) 
fuar ndan sonra Almanya n n 
Münih ehrinde 2  Ocak-
1 ubat tarihleri aras nda 
gerçekle en ISPO fuar nda, 
Avru a azar na sergiledi  
Lycre S ort Energy ve Lycre 
S ort Beauty adl  bu ürülenler 

streç elyaf teknolo isini zellikle s or k yafetleri için tasarlanm  olan kuma  erformans  
gereksinimleri ile biraraya getiriyor  Program esasen, s or k yafetlerinde ayn  zamanda 
Lycra elyaf markas yla da ili kilendirilen hareket zgürlü ünün, vücuda uyum ve ekil 
koruma zelliklerini arayan s orcular ve aktif ki ilerden al nan geribildirimler neticesinde 
geli tirildi i belirtiliyor
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talya da ya ayan Türk gazeteci Dündar Ke a l n n 
ba kanl n  ya t  Akdeniz Gazeteciler Birli i nin 
(AGM) yeni hizmet ofisi, Türkiye nin Roma 
Büyükelçisi Hakk  Akil in kat ld  t renle aç ld  
Büyükelçi Akil, AGM yi kuran Ke a l  ile bir Türk 
büyükelçisi olarak gurur duydu unu belirterek, 
Dündar Bey in ya t  bu i le gurur duymamak 

mümkün de il  B yle bir büyük organizasyona 
imza atmas , bu kadar etkili ki ileri bir araya getir-
mesi, Akdeniz Gazeteciler Birli i ni kurmas , hem 
kendisinin talya da edindi i geni  çevre aç s ndan 
hem de Türkiye ile talya ili kilerine sa layaca  
katk  aç s ndan çok nemli  dedi

ile 

Ayak sa l  her ne kadar genel sa l k 
aç s ndan nemli olsa da, malesef geri 

landa kal yor  Ayakkab  al rken g r-
selli e nem  verilmesi baz  sorunlar  
da beraberinde getiriyor  Oysaki ayak-
kab n n hafif olmas  ayak konforu ve 
yürüme kolayl  sa lad  için oldukça 

nem te kil ediyor  Fin ro ect in 40 y l-
l k tecrübesi ile üskürtme kal  tekno-
lo isi kullanarak 1 5 ten beri üretilen 

L Ekstra Light tabanlar hafifli i ile dik-
kat çekiyor  L Ekstra Light tabanlar n 
ayr ca, verdi i devaml  tazelik hissiyle 
ortholide taban teknolo isi sayesinde 
antibakteriyel taban zelli i ile uzun 
sureli kullan mlarda koku ya mama 

zelli ine sahi  oldu u belirtiliyor

stanbul da 1 3 y l ndan itibaren 
kuma  üretimi ile sekt re hizmet 

veren Furkan Tekstil, Merter de 
faaliyette bulundu u binas n  yeni-
ledi  Geni  ürün yel azesi alt nda 
sunmu  oldu u dokuma ve rme 
kuma  koleksiyonlar  ile yurtiçi ve 

yurtd nda birçok marka ve ma a-
za zincirinin kuma  ihtiyaçlar n  

kar layan firma, yüzünü yenilerken 
gelenekselle mi  metotlar ile mü -

terilerinin kar s na ç k yor  

Akbarkod, firmalar n i leyi i, ihtiyaçla-
r  ve sorunlar n  tes it ederek  onlara 
uygun barkod ve yaz l m sistemleri 
kuruyor ve i ler hale getiriyor  Do ru 
yaz l m n yan s ra  barkod yaz c , ter-
minal, sticker ve ribon gibi sarf malze-
melerini de sunuyor  Temel felsefesi, 
firmalar n sistem altya s n  sa lam 
ve düzgün bir ya yla kurarak, i let-
me verimliliklerinin artmas na katk da 

bulunmak olan Akbarkod do ru teknolo inin kullan lmas n  sa l yor  Firmalar n ihtiyaç duydu-
u her türlü teknik deste i de sunan Akbarkod, yurtiçi ve yurtd  tedarikçileri ile i birli ini 

üst seviyede tutarak yeni ürünler ara t rarak çe itlilik ve kaliteyi sa l yor
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Güney Kore Tekstil Federasyonu (KOFOT ) Ba kan  Hee Chan Ro ve bera-
berindeki heyet 7 ubat tarihinde TK B i ziyaret etti  HK B Y netim Kurulu 
Üyesi Cem Altan, TH B Y netim Kurulu Üyesi Selim Akdo an ve TK B Genel 
Sekreter Yard mc s  Esin Usta n n kat ld  to lant da sekt rel i birli inin art -
r lmas  amac yla kar l kl  olarak ne gibi etkinliklerin gerçekle tirilebilece i 
g rü üldü  ki ülke aras ndaki d  ticaretin Türkiye aleyhine seyretti ini belir-
ten HK B ve TH B temsilcileri, ncelikle dengeli bir ticaret ya s n n sa lan-
mas  üzerinde durdu  KOFOT  Ba kan  Hee Chan Ro ise iki ülke aras ndaki 
ticaretin tamamlay c  bir ya da oldu unu s yleyerek, her iki ülkenin de 
farkl  rekabet üstünlüklerinin oldu u ve kar l kl  ticaretin art r lmas  için bu 
farkl  üstünlüklerden yararlan lmas  gerekti ini belirtti  To lant da ayr ca iki 
ülke aras  i birli inin art r lmas  amac yla sekt rel fuarlara kat l m n nemine 
de dikkat çekildi  Bu anlamda Güney Kore taraf ndan y lda iki kez düzenle-
nen uluslararas  nitelikteki fuara kat l m gerçekle tirilebilece i, ayn  ekilde 
Türkiye de ubat-A ustos aylar nda düzenlenen haz r giyim fuar  ile May s 
ay nda düzenlenen ev tekstili fuar na G  Kore nin kat labilece i dile getirildi

T M taraf ndan gerçekle tirilen, 520 ihracatç n n kat ld  hracatç  E ilim Anketi 
2011 y l  d rdüncü çeyrek gerçekle meleri ve 2012 ilk çeyrek beklentileri aç k-
land  Ankete g re, ilk çeyrekte ihracatç  firmalar n yüzde 43,5 i yeni istihdam 

ng rdü  Anket sonuçlar , 2011 d rdüncü çeyrekte firmalar n yüzde 51 i üretimi, 
yüzde 52,3 ü ihracat n , yüzde 44,7 si de ka asite kullan m oran n  art rd n  dile 
getirdi  stihdamda ise geçen y l n son çeyre inde ihracatç lar ortalama 30 beyaz 
yakal , 130 mavi yakal , 5 de Ar-Ge ersonelini bünyesine katt n  aç klad  2011 
Ekim-Aral k d neminde istihdam n  katlayan ihracatç lardan yüzde 3 ,4 ünün 
beyaz yakal , yüzde 3 ,8 inin mavi yakal , yüzde 16,2 sinin de Ar-Ge eleman n  
art rd n  ifade ederek T M Ba kan  Mehmet Büyükek i, 2012 y l n n ilk çeyrek 
beklentileri ba lam nda yeni eleman alacak firmalardan yüzde 2 ,8 inin beyaz 
yakal , yüzde 32,5 inin mavi yakal , yüzde 14,4 ünün de Ar-Ge ersonelini bün-
yesine dahil edece ini ifade etti  2012 y l n n ilk çeyre inde ihracatç  firmalar n 
yüzde 43,5 inin yeni istihdam ng rdü ünü, ortalama  yeni çal an  i e almay  

lanlad n  bildiren Büyükek i, hracatç lar m z 2012 y l nda 180 bin ki i daha 
istihdam etmeyi lanl yor  dedi

S B A
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Firmalara yeni i birli i f rsatlar  için gereken zemini haz rlayan HK B, 
geçti imiz haftalarda ABD azar nda nemli bir yere sahi  olan Eric 
Ki  Customs firmas n  haz r giyim sekt rünün temsilcileri ile bulu -
turdu  D  Ticaret Kom leksi nde gerçekle en bulu mada Eric Ki  
Customs firmas n n sahibi Eric Ki  ile g rü me imkan  bulan haz r 
giyim ve konfeksiyon ile tekstil ürünleri ihracatç lar  firma ile kar l kl  
i birli i f rsatlar n  de erlendirdi  To lant da Eric Ki  Customs ile 
ilgili kat l mc lara bilgi veren Eric Ki , bir yandan da firmalardan 
beklentilerinin neler oldu unu dile getirdi  Eric Ki  Customs firma-
s n n 4 y l nce ABD de kurulmu  bir haz r giyim firmas  oldu unu 
s yleyen Ki , lüks segmente g mlek, ceket, antolon, tak m elbise 
ve aksesuarlar  üreten ve bu ürünleri sahi  oldu u 5 butik ma aza-
s nda mü terileri ile bulu turan bir ya ya sahi  oldu unu vurgulad  
Firma yak n gelecekte ma aza say s n  10 a ç kartmay  ve sonras nda dünyaya aç lmay  lanlad klar na dikkat çeken Ki , ayr ca erakende 
sat tan to tan sat a da geçmeyi lanlad klar n n haberini verdi  Yüksek kalitede üretim ya acak tedarikçilerle i birli i ya may  hedefleyen 
firman n nümüzdeki d nemdeki sat  hedefleri g mlekler için 2 bin adet, tak m elbiseler için ise 400 arça   

H B B SA A
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2012 y l  ticaret heyet-
leri ka sam nda Ne  
York, Londra, Milano ve 

Madrid e ticaret heyetleri düzen-
lemeyi lanlayan TH B, konuyla 
ilgili olarak bir tak m g rü meler 
ya t  Bu çerçevede 27 Ocak tari-
hinde Ne  York Ticaret Ate esi, 
Serhan Kara n n organizasyonun-
da, Ne  York ta ya lmak istenen 
Tekstil Ticaret Heyeti konusunda, 
orada ofisi bulunan firmalar ile 
g rü meler ya t  Ne  York ta 
Türk tekstil firmalar n n kalitesi-
ne yak r ekilde çok güçlü bir 
organizasyon ya mak isteyen 
TH B, bu g rü melerle organi-
zasyon için altya  çal malar  
gerçekle tirmi  oldu  Ayr ca bu 
to lant da 2-6 Haziran tarihinde 
ABD de ya lacak ve Türk ev teks-
til sanayicilerinin de 20 firmayla 
kat l m sa layaca  ev tekstili fuar  
SHO TIME da masaya yat r ld  
Bu ka samdaki g rü meler, 13 

ubat tarihinde Milano da Milano 
Ba konsolosu Aylin Sekizk k 

ve Milano Konsoloslu u Ticari 
Ata esi Cumhur b rakmaz ile 
devam etti ve TH B, gerçekle ti-
recekleri çal malarda kendileri-
nin desteklerini istedi  talya da 
çok ciddi tekstil akademileri ve 
enstitüleri oldu unu belirten 

b rakmaz, her iki ülkedeki 
üniversite rencilerinin de i-
im rogram  ya labilece ini 

ve bu konuda Birlik e yard mc  
olacaklar n  g rü me ya labi-
lecek üniversite ve kurumlar ile 
Birlik i temasa geçireceklerini 
belirtti  Sekizk k ün, Milano da 
bulunan iki bin rencinin, her 
iki ülke için de ortak bir tak m 
çal malar ya t ndan bahset-
mesi üzerine TH B, kendilerine 
bu konuda destek verebilece-

ini belirtti  Daha sonra TH B 
tasar m yar malar na talya da 
okuyan rencilerin kat labilme-
leri için ne gibi çal malar ya -
labilinece ine y nelik bir fikir 
al  veri inde bulunuldu  Birlik, 
tayla g rü meleri ka sam nda 

ayn  tarihte Sistemo Moda 
talia n n daveti üzerine kuru-
lu un Ba kan Yard mc s  Paolo 
Bastianello ve Genel Sekreteri 
ile Milano da bir araya geldi  
Milano Konsoloslu u Ticari 
Ate esi Cumhur b rakmaz, 
TH B Ba kan  smail Gülle ve 
TH B Ba kan Yard mc s  Tamer 
Pala n n kat ld  g rü mede, 

nümüzdeki d nemlerde Türkve 
talyan tekstil üreticileri ile bir-
likte nas l bir i birli i organize 
edilece i konu uldu  lk eta ta 
talya da Türk tekstiline yak r 
bir ticari heyet organizasyonu 
ya laca  ve kar l kl  çal ma-
lar n sürekli hale d nü türülme-
sinin lanland  g rü me iyi 
dileklerle son buldu

2012 YILINDA 
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üney Amerika paza-
r na aç lan en nemli 
fuarlardan biri olan 

Colombiate  De Las Americas 
Tekstil Ürünleri Fuar  24  y l nda 
dünyan n d rt bir yan ndan gelen 
firmalar n kat l m  ile yo un bir 
hareketlili e sahne oldu  Bu y l 
24-26 Ocak tarihleri aras nda 
düzenlenen Colombiate , Güney 
Amerika n n nde gelen tekstil 
fuar  olarak, haz r giyim üreticileri-
nin ba l ca tedarik noktas  oldu u-
nu bir kez daha kan tlad  Bu fuar 
bilindi i gibi ev tekstili ve konfek-
siyona y nelik her türlü kuma , 
elyaf ve iplik, konfeksiyon yan 
sanayi ürünleri, tekstil makineleri 
ve kimyasallar n n sergilendi i 
etkinlik, entegre üreticilerinin de 
kat l m yla birlikte sundu u ürün 
ve hizmetler aç s ndan bütünlük 
içeren bir tedarik fuar  konumun-
da yer al yor  Bulundu u pazarda 
rakipsiz bir etkinlik olarak kendini 
konumland ran Colombiate e, 
dünyan n de i ik yerlerinden 
kuma  ihracatç lar , iplik ve elyaf 
üreticileri kat l yor  Fuar n gerek 
kat l mc  gerek ziyaretçi gruplar n  
Kolombiya, Brezilya ve Ar antin 
ba ta olmak üzere kom u ülkeler 
ile Meksika firmalar  olu turu-
yor  Di er taraftan daha k s tl  
bir oranda Almanya, talya ve 
Fransa dan nemli tekstil üretici-
leri, kat l mc lar da g ze çarp yor  

Özellikle etkinli e çevre ülkeler-
den kat lan büyük üreticilerin 
fuarda 17 y la varan süreklilikle-
ri sebebiyle fuar n Güney Amerika 
pazar ndaki güçlü konumu ve 
tutarl l  dikkat çekiyor

Güney Amerika pazar na girmek 
ya da bu pazardan daha fazla 
pay almak isteyen tekstil ihra-
catç lar  için Colombiate e ikinci 
defa milli kat l m gerçekle tiren 



TH B patrona l nda Türkiye den 
2011 y l nda 10 firma kat l rken, 
bu y l 12 firma kat l m sa lad  
Milli kat l m iki ayr  ana b lgede  
Beyaz Salon, Büyük Salon ve ek 
olarak Denim Revie  alan nda 
gerçekle ti  Beyaz Salon da 5 i 
iplik 2 si kuma  üreticisi olarak 
toplam 7 firma  aksesuar firmala-
r n n oldu u Büyük Salon da ise iki 
tela, birer fermuar ve kurdela fir-
mas  olmak üzere toplam 4 firma 
fuarda yer ald  Ayr ca Bossa yine 
milli kat l m kapsam nda Denim 

Revie  alan nda kat l m sa lad  
TH B bünyesinde milli kat l m ger-
çekle tiren firmalar, 123 metreka-
relik alanda ürünlerini sergileyerek 
fuarda boy g sterdi

Güney Amerika pazar nda yer 
almak isteyen firmalara giri  
için elveri li f rsatlar sunan 
Colombiate  Fuar , bu y l 
Almanya, Suudi Arabistan, 
Avusturya, Belçika, Brezilya, 

Kanada, ili, Güney Kore, 
spanya, Finlandiya, Fransa, 
Amerika Birle ik Devletleri ve 
Hollanda n n da aralar nda bulun-
du u 46 ülkeden gelen 6 bin 230 
ki i ziyaret etti  Geçti imiz y la 
g re ziyaretçi say s nda yüzde 

 art  ya ayan fuar, üç gün 
boyunca 15 binden fazla ziyaretçi 
a rlad  Çok say da renkli etkin-
li e sahne olan fuar düzenlenen 

defileler, ikili i  g rü meleri, kon-
ferans ve trend alanlar yla da g z 
doldurdu  Ticari i  ba lant lar n n 
kurulmas na imkan veren fuar, 
ayn  zamanda kat l mc lar n firma 
ima  aç s ndan da boy g sterdi i 
bir alan oldu  Kurdu u konsept-
le moda fuarlar n  aratmayan 
Colombiate , bu y nüyle de 
kat l mc  ve ziyaretçileri farkl  bir 
atmosferde bulu turmu  oldu  

hedef fuar
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Kolombiya, Orta ve Güney Amerika aras nda bir ba lant  
noktas  olmas  nedeniyle strate ik bir konuma sahip  Yüz lçümü 
bak m ndan Güney Amerika da 5  büyük ülke olan Kolombiya, 
yakla k 47 milyon nüfusuyla dünyada en fazla nüfusa sahip 
24  ülke konumunda  Artan siyasi, ekonomik istikrar ve güven-
lik ko ullar ndaki iyile me, Kolombiya y  yabanc  yat r mc lar 
için tercih edilen bir ülke haline getiriyor  GSY H nin yüzde 
11,3 ünü olu turan ve i gücünün yüzde 13,5 ine istihdam 
sa layan imalat sanayi, Medellin, Bogota, Cali ve Barran uilla 
kentlerinin çevresinde yo unla t r yor  B lgenin ba l ca sanayi 
dallar  aras nda tekstil (yerel pamuk ve yün içerikli), haz r 
giyim, ayakkab , g da i leme, tütün, demir-çelik (bir k sm  yerel 
içerikli), madencilik ürünleri, otomobil monta , kimyasallar, 
petrol i leme ve petrokimya yer al yor  Geleneksel olmayan 
ihraç ürünlerinin pay n n son y llarda artt  ancak 200 -2011 
y llar  aras nda iyi bir performans sergilenemedi i g rülüyor  
Ülkenin perakende sekt rünün, artan iç talep ve sat n alma 
gücüne paralel olarak ekonomik büyümeye katk s  giderek 
art yor  Havaalanlar n n yenilenmesi ve yeni havaalan  in aat  
ile ilgili pro elerin yan  s ra  turizm altyap s n n (temal  parklar, 
iskele, kongre salonu vb ) iyile tirilmesine y nelik gündemde 
olan pro eler de büyümeyi destekliyor  Kolombiya ve Türkiye 
aras nda, co rafi uzakl n da etkisiyle oldukça dü ük düzeyde 
bir ticari ili ki bulunuyor  200  y l nda iki ülke aras ndaki genel 
ticaret hacmi 41  milyon dolar de erine ula yor  Bu rakam n 
36 milyon dolarl k k sm n  Türkiye den Kolombiya ya ihracat ve 
383 milyon dolarl k k sm n  Kolombiya dan yap lan ithalat olu -
turuyor  Türkiye nin Kolombiya ile d  ticaret içerisinde, tekstil 
ve konfeksiyon ihracat n n yakla k yüzde 2,2 gibi bir pay  
bulunuyor  Sekt r ihracat n n 10 milyon dolar n üstüne ç kt  
Kolombiya n n, sahip oldu u potansiyeller ele al nd nda 
gelece in nemli pazarlar  aras na girebilece i ng rülüyor

H B B S A A A A A A
Ba yaz c o lu Tekstil  Bossa Denim  Dikta  Diki  plik Sanayi
Emr Fermuar  Ersur Tekstil  Gürteks Pazarlama  Haksa plik  
Karag zlüler Tekstil  Korgül Tela  Öz - El Lastik Kaytan 
S kta  Dokuma  Teksis Tekstil 
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Bugüne kadar bizler için bakir olan 
bir alana TH B vas tas yla ba ar l  
bir ç karma yapt k  Verimli ve ba-
ar l  bir fuar geçirdik  Bence do ru 

fiyatland rma ve kaliteden dün 
vermeden bu pazarda rahatl kla 
tutunabiliriz  G rü tü ümüz al c -
lardan birinin yorumu payla mak 
istiyorum: Kolombiya da tutunur-
san z Güney Amerika daki herkes 
sizden ürün al r  Fuar n yap s ndan, kat l mc  ve ziyaretçi profilinden 
bunun kesinlikle do ru bir tespit oldu unu anlayabiliyoruz  Fuar 
ziyaretçileri için uygulanan yüksek giri  ücreti de asl nda bunun 
bir g stergesi  Firmam z n stand n  da Güney Amerika dan birçok 
al c  ziyaret etti  Ülke olarak bu fuarda ve bu pazarda daha geni  
bir yelpaze ile yer almam z gerekiyor  Bu pazarda Çin ile rekabet 
gerçe i de mevcut oldu u için kalitesi, üretimi ve fiyatlamas yla 
ciddi firmalar bu fuarda ve genel olarak da Latin Amerika pazar n-
da ba ar ya ula acaklard r  Pazar n Türkiye için baz  zorluklar  da 
mevcut tabii ki  uzakl ktan dolay  parsiyel sipari lerin ula t r lmas  
konusu, belirli bir miktar da olsa vergi olmas  Bunlar  a abilmemiz 
için ise Ekonomi Bakanl n n da gündeminde olan Serbest Ticaret 
Anla mas  çal malar n n h zland r larak bir an nce uygulamaya 
ba lanmas  en büyük beklentimiz

H B B
A A A S

A A B A A
Colombiate te her sene Türk 
firmalar n n daha fazla kat l m 
sa lamas  ve be  sene nce viz-
yon olarak ortaya koydu umuz 
Latin Amerika pazar nda gün geç-
tikçe Türk tekstilcilerinin sa l kl  
ili kiler kurmas  ve konumlara 
gelmesi, bizleri çok mutlu ediyor  
Latin Amerika bizler için gerçek-
ten nemli bir co rafya  Tabii ki 
bu co rafyan n yüksek gümrük 

fiyatlar  ve uzak olmas  gibi baz  zorluklar  var  Ancak bütün 
bunlara kar  bu pazardaki nüfus yo unlu u, harcama gücü-
nün yüksekli i ve buradaki kullan lacak ürünlerin Türkiye de 
daha yüksek kalitede ve hesapl  fiyatlarla üretilebilir olmas  
bizi bu pazar için cazip hale getiriyor  Burada bizim d m zda 
Hükümetimize dü ün g revler var  ili ile geçen sene Serbest 
Ticaret Anla mas  imzaland  Brezilya ile iki senedir g rü -
meler devam ediyor  Kolombiya ile de g rü meler ba lad  
Türk tekstilcisinin bu co rafyaya çok nem vermesi gereki-
yor  Kolombiya geçen ay Ankara da, Türkiye de geçen sene 
Kolombiya da büyükelçilik a t  ve bu durum kar l kl  ili kiler 
için çok iyi oldu  Bu pazar gerçekten u an yürüyen Türk 
tekstil sanayisi için çok büyük bir ans  Bu ülkelerde yap lan 
etkinliklere Türk tekstilcilerinin kat lmas  gerekiyor  Buralarda 
kal c  olmak laz m  Bu gümrükler bir gün yumu ayacakt r ve
o zaman da Türk tekstilcisi buralarda daha sa l kl  hareketler 
içerisinde bulunmu  olacakt r  Son olarak bu co rafyada etkin 
bir ekilde hareket edip Türk tekstilcileri olarak kendimizi 
g stermemiz gerekti ini bir kez daha vurgulamak istiyorum

B
B

H B ASA B A A A A A
Güney Amerika daki tekstil pa-
zar n n potansiyelini ve nemini, 
bu fuar  g rdükten sonra daha iyi 
anlayabiliyoruz  nsanlar n günlük 
k yafetlerinde bile giyimin ve do-
lay s yla tekstilin nemli bir kül-
tür oldu unu anl yoruz  Pazara 
girmemiz belirli bir süre alabilir 
belki ama nümüzdeki y llarda 
bu pazarda mutlaka yer alaca z  
Çünkü burada Türkiye ye kar  

oldukça yüksek bir sempati var  Bize olan bu olumlu duygular 
pazara giri imizi oldukça h zland racak  TH B in organizas-
yonu olmasayd  bu fuara kat lamazd k  TH B in yapt  bu 

ncülük ve ba ar l  organizasyon için eme i geçen herkese 
te ekkür ediyoruz  Birli in, Kolombiya da hem de di er 
Güney Amerika da gerçekle tirece i faaliyetleri bekliyor ve 
destekliyor olaca z  

S S
H
S B S A A A AS A SA
2 2 H
Güney Amerika pazar n n potansi-
yeli çok yüksek ancak navlun için 
geli tirilecek destek mekanizmalar  
ve iki ülke aras nda yap lacak ikili 
anla malar nemli  Bu b lgedeki 
fuarlar  ve heyetleri mutlaka yak n-
dan takip etmemiz laz m  Avrupa 
ve çevre ülkelerde çe itli belirsizlik-
lerin yan nda bu ülkelerle olan ticari 
ili kilerimiz çerçevesinde nemli 
ithalat m z da var  Bu yüzden, cari aç m z  kapatabilmek için en iyi 
potansiyele sahip olan b lge Güney Amerika  Bu pazardaki ihracat 
pazarlama strate imizi do ru bir ekilde yapabilirsek 2023 hedefi 
çok daha ncesinde yakalanabilir  Latin Amerika ya verilecek zel 
destekler bu pazarda h zl  bir ekilde pay sahibi olmam z  kolayla -
t racakt r  Yap lacak serbest ticaret anla malar  ile bizim ihracat m z 
üzerindeki vergilerin ve navlun maliyetlerinin azalt lmas  kritik 

neme sahip  24 y ld r düzenlenen Colombiate  Fuar na bizim milli 
kat l m organizasyonunu ilk olarak 2011 y l nda düzenlememiz bu 
pazardaki geli meleri oldukça geride takip etti imizin bir g sterge-
si  spanyol firmalar  pazara genel olarak hakimler  ki y ld r bu fuara 
TH B milli kat l m organizasyonu ile kat l yoruz  Latin Amerika daki 
tüm ülkelerden al c larla g rü me f rsat  yakalayabiliyoruz  

fiyatlar ve uzak olmas gibi b

m kapatabilmek için en i i

hedef fuar
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Tekstil sektöründe loko-
motif görevi gören ulusla-
raras  fuarlar, farkl  co -

rafyalarda sektöre hizmet eden 
mensuplar  biraraya getiriyor  
Dünyada bu anlamda ya anan 
geli meleri görmek, ö renmek 
ve takip etmek için uluslararas  
bir platform olu turuyor  Bu 
fuarlar aras nda ise kuma  fuar  
Premiere Vision en önde gelenler 
aras nda yer al yor  Paris, Ne  
York, Moskova ve angay gibi 
ehirlerde düzenlenen bu fuar 

çok uzun y llard r sektöre hiz-
met ediyor  Her y l düzenlenen 

Premiere Vision n bu y lki ilk 
dönemi 14-16 ubat tarihleri 
aras nda Paris te gerçekle ti  
Dünyan n pek çok ülkesinden 
misafirler a rlayan fuara kat l m 
oldukça yüksekti  Türkiye nin 57 
firmayla kat ld  fuara talya, 
Portekiz, Almanya, spanya, 
Japonya ve Kore gibi ülkelerden 
kat l m sa land  Bu ülkelerden 
gelen kat l mc  say s na bak l-
d nda ise, talya dan 320, 
Portekiz den 25, Almanya dan 
21, spanya dan 27, Japonya dan 
30 ve Kore den 23 ki inin fuara 
dahil oldu u görüldü  

B B

hedef fuar
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TH B

TH B Yönetim Kurulu Ba kan  
smail Gülle, Yönetim Kurulu 
Ba kan Yard mc s  Tamer Pala, 
Yönetim Kurulu Üyeleri Selim 
Akdo an ve Fatih Bilici nin 
kat ld  Premiere Vision da 
Türkiye den kat lan 57 firma 
aras nda ise Bossa, Karma 
Kokteyl Örme, Kimteks, Almodo 

Altunlar ve Tüp Merserize yer 
ald  Fuarda bu firmalar için 
TH B taraf ndan bir trend alan  
olu turuldu  Firmalara fuarda 
trend alan  ve catering hizmeti 
sa layan TH B, Türkiye den kat -
lan firmalar n bu trend alan nda 
ürünlerini sergilenmesini sa lad  
Bu çal mayla birlikte, firmalar n 
koleksiyonlar ndan örneklerin 
bu alanda sergilenmesi, al c lara 

ve bas na bir bak ta Türk teks-
tilinden en iyi örneklerin sunu-
labilmesi amaçland  Ayr ca bu 
trend alan n n önemli konuklar  
da oldu  Alan, Paris Büyükelçisi 
Tahsin Burcuo lu, Ticaret 
Ba mü aviri Aylin Bebeko lu ve 
Ticaret Mü avirimiz Cem Topba  
taraf ndan da ziyaret edildi  Tüm 
bunlar n yan  s ra, fuarda Hall 
5 te daha çok örme kuma  Hall 

BA A B
A

TH B B
Premiere Vision Paris fuar  
son derece olumlu geçti  

in aç kças  bu fuar uzun 
y llardan beri izledi imiz, 
gözlemledi imiz en yo un 
fuard  Her kat l mc  firmada 
benzer ekilde yo unluktan 
memnun olduklar n  belirtti  
Bu anlamda Premierre Visi-
on Paris moralleri düzelten, 
yüzleri güldüren bir fuar 
oldu ve önümüzdeki y l n iyi 
geçece ine dair izlenimler 
b rakt  Firmalar aç s ndan 
ba ar l  geçen bu fuar 
ülkemizdeki genç tasar mc  
adaylar  için de bir ö renim 
yeri oldu  6  TH B Kuma  
Tasar m Yar mas  finalistle-
ri ve Beykent ö rencilerinin 
fuar  ziyaret etmesi oldukça 
önemliydi çünkü bu onlar 
için çok büyük bir deneyim 
oluyor  Ben ö rencilerin 
ve genç tasar mc lar n bu 
fuarlarla birlikte ufuklar n n 
aç ld n  dü ünüyorum  Ay-
r ca önümüzdeki dönemden 
itibaren üniversitelerimiz-
deki tasar m ö rencilerinin 
ürünlerini bu fuarda burada 
sergileyece iz ve gelirlerini 
onlara ula t raca z  
Sonuç olarak ben Premiere 
Vision un herkes için faydal  
bir fuar deneyimi oldu una 
ve Burada herkes kendi pa-
y na bir ey alm  oldu una 
inan yorum  

AT A
TH B bu fuar s ras nda 
gelecek dönem için de 
önemli bir görü me yapt  
Önümüzdeki sezon Premi-
ere Vision da TH B trend 
alan  için Polypheme stil 
a ans yla görü en Birlik, 
yeni bir anlay la yeni 
bir konsept yarat lacak 
trend alan  için firmayla 
anla ma yapt  Another 

orld  ad  verilen bu 
konseptte trend alan  ile 
ilgili unsurlar bu Frans z 

firma taraf ndan gerçekle tirilecek  Bunun yan  s ra geçti i-
miz Eylül ay nda Premier Vision kurucusu Julien Deveau  ve 
Premier Vision Ceo su Philippe Pas uet ile Fransa da sektör 
hakk nda görü meler yap ld  Nisan ay nda Frans z yetkililerin 
Türkiye ye gelmesi bekleniyor  

Premiere Vision’un 

-

-
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6 da dokuma gömleklik kuma  
koleksiyonlar  sergilenirken, 
özellikle fuar n ilk iki gününde 
yo un bir ziyaret gözlemlendi  
Premiere Vision Fuar  ile e  
zamanl  olarak yine ayn  fuar 
alan  olan Parc des E positions 
Nord Villepinte te düzenlenen 
di er fuarlar aras nda Hall 3 te 
gerçekle en Tekstil ve Moda 
Aksesuarlar  Fuar  Modamont ile 
iplik ve elyaf fuar  E pofil  Hall 
5 te gerçekle en bask  desen ve 
kuma  tasar mlar  fuar  Indigo  
Hall 4 te gerçekle en i lenmi
yar  i lenmi , deri ve deriden bit-
mi  ürünler fuar  Le Cuir a Paris  
Hall 2 de gerçekle en haz r 
giyim, ev tekstili, moda aksesu-
arlar  üreticileri ve altyükleniciler 
fuar  Zoom by Fate  yer ald
 
TH B

Sektörde genç tasar mc lar n 
yeti mesine önem veren ve 
bu alanda çe itli etkinlikler, 

yar malar düzenleyen TH B, 6  
Kuma  Tasar m Yar mas  fina-
listlerini Premiere Vision da a r-
lad  Tüm masraflar  Birlik tara-
f ndan kar lanan finalistler fuar  
gezdiler ve firmalarla temasta 
bulundular  Birlik, ayn  zaman-
da Mimar Sinan Üniversitesi 
Dekan  Zeki Alpan ve yakla k 
35 ki iden olu an Beykent 
Üniversitesi Tekstil bölümü 
ö rencilerini de a rlad  TH B 
Yönetim Kurulu Üyeleri, vize 

almalar  konusunda Birlik in 
yard mc  oldu u ö rencilere 
Premiere Vision’un önemi ve 
tekstil konusunda bilgi ve 
deneyimlerini aktard  Yönetim 
Kurulu Üyeleri ö rencilere 
do ru bir meslek seçtiklerini, en 
önemli alan n tasar mc , kreatif 
eleman oldu unu, dolay s yla 
bu fuar n onlara faydal  olaca -
n , e itimlerine devam etmele-
rini söylediler ve kendilerini bu 
yönde geli tirmelerini önerdiler

S T A B
T TH B B
Tekstil sektörü için en önemli fuarlardan birisi olan Premier Vision’da, kendi bran lar nda ihracat yapan 
firmalar n yeni yaz koleksiyonlar  ziyaretçiler ve al m heyetleriyle bulu tu  
Dünyadaki bütün al c lar n ra bet etti i Premiere Vision, bu dönemde de oldukça olumlu geçti  unu 
belirtmek gerekir ki dünyada Türk tekstilcisine çok fazla talep var  Bunu da uradan görmek mümkün  
son 10 senedir tekstile yat r m yapan ülke Türkiye  Kendini teknik anlamda geli tiren, geli tirmeyi zorla-
yan ülke yine Türkiye  Hala üniversitelerde tekstil ö rencileri okuyor  Bu ö renciler fuarlarda dinamik 
bir ekilde dünyay  takip ediyorlar  Neyin neye yak aca n  bilen, ay rt edebilen ve uygulayabilen bir 
gençli imiz var  Bana kal rsa bu dinamiklik sektöre heyecan n  hala ya at yor  

BA A B
A

S T

Premier Vision Paris (PV) 
fuar n n en kapsaml  ulusla-
raras  kuma  fuar  oldu u 
tart lmaz bir gerçek  Hem 
kat l mc , hem de ziyaretçi 
profili aç s ndan hala sektör-
de lider fuar konumunda  
Bu nedenle biz PV’yi çok 
önemsiyoruz  Türkiye ortaya 
koymu  oldu u ürünler ve 
fiyat kalitesi aç s ndan talya 
ile rekabet edecek durumda 
de il, ondan çok daha iyi 
durumda  Tüm bunlar  yan-
s tan bir trend alan  yapmak 
zorunlulu u zaten gittikçe ar-
t yordu  Bu anlamda TH B’in 
olu turdu u trend alan  
Türkiye’nin alt n  çizmek için 
do ru bir yakla m  Bence 
bir i i iyi yapt m zda sürekli 
olarak onun daha da iyisine 
ula mak için çal mak zorun-
day z  Mesela önümüzdeki 
sezonlarda daha büyük bir 
trend alan  olu turulabilir  
TH B’in trend alan nda mi-
safirleri a lamak için yapt  
alan n da güzel bir yakla m 
oldu unu dü ünüyorum

hedef fuar
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Son dönemlerde s kça gün-
demde yer alan kay p kaçak 
faturas , farkl  kesimlerin 

tepkisini toplad  Bireysel tüketi-
ciye ufak mebla larda yans yan, 
ancak sanayici kanad nda binlerce 
liral k rakamlara ula an faturalar 
kar s nda tekstil sektörü de 
kay ts z kalmad  ve faturalar na 
yans t lan y ll k 1,5 milyar liran n 
üzerindeki kay p kaçak bedelini 
ödememek için harekete geçti  
Ocak ay  ba nda Ener i Piyasas  
Düzenleme Kurumu’na (EPDK) 
bir dilekçe sunan stanbul Tekstil 
ve Hammadde hracatç lar  Birli i 
( TH B), Kay p kaçak elektrik 
bedelinin elektrik faturalar na yans -
t lmas n n haks z, hukuksuz ve ilgili 
kanun amac na ayk r d r  diyerek 
bu uygulaman n bertaraf edilmesi 
için gerekli düzenlemenin yap lma-
s n  talep etti  
Tekstil mensuplar , her y l üretim 

ve ihracat için kullanabilecekleri mil-
yonlarca liray  haks z ve sebepsiz 
yere da t m kurulu lar na ödemek-
tedir  EPDK’n n bu sorunun gideril-
mesi için da t m irketlerini önlem 
almaya te vik etmesi kanun hükmü 
gere idir  Da t m irketlerinin fatu-
ra bedelinin yüzde 15’ine ula an 
mebla lar n kullan c lara yüklenme-
si biçimindeki kanuna ayk r  uygula-
malar n sona erdirilmesi gerekiyor  
Bunun için de 2577 say l  dari 
Yarg lama Usulü Kanunu’nun 
10 1  maddesine uygun biçimde 
gerekli yasal düzenlemenin yap l-
mas n  arz ve talep ederiz  dedi i 
dilekçeye EPDK’dan bir ay sonra 
yan t geldi   Ocak tarihinde Vatan 
Gazetesi’ne konu an TH B Ba kan  
smail Gülle’nin, Türkiye’de 15 

bin 700 tekstil irketi bulunuyor  
Konfeksiyonu da katt n zda 
firma say s  48 bine ç k yor  Ancak 
ener i kullan m  tekstilde yo un  
Orta boy bir fabrika ayda en az 
1-1,5 milyon lira elektrik faturas  
ödüyor  Faturalara yüzde 15 de 
kay p kaçak bedeli yans t l yor  
Bu bedelleri ödemek istemiyoruz  
eklinde görü lerini bildirdi i 

konu hakk nda, 7 ubat tarihinde 
Hürriyet Gazetesi’nde bir haber 
yay nland  Habere göre EPDK, 
elektrik da t m özelle tirmeleri 
öncesinde Türkiye genelinde yüzde 
20’lere yakla an kay p-kaçak oran -
n n u anda yüzde 16’lara dü tü ü, 
2015’te ise yüzde ’un alt na dü ü-
rülece ini aç klad  EPDK Ba kan  
Hasan Kökta , elektrik piyasas  
2011-2015 ikinci tarife döneminde 
Türkiye genelinde kay p kaça  
yüzde 10’un alt na dü ürmeyi 
hedeflediklerini belirterek, bu saye-
de 10 milyar liral k tasarruf elde 
edilece ini söyledi  Kökta , K sa 
süre önce Türkiye genelinde yüzde 
20’lerde olan kay p-kaçak, bugün 
yüzde 16’larda  33 6 milyon 
aboneyi dü ündü ünüzde, yüzde 
1’lik azalman n bile ne kadar büyük 
tasarrufa denk geldi i görüyorsu-
nuz  eklinde aç klama yapt

hedef sektör

32









Dünya modas nda trend-
lerin h zl  ve sürekli 
de i mesi, yenili i ve 

farkl la may  detaylarda vurgula-
may  zorunlu hale getiriyor  Bitmi  
ürünlerde tercihi art ran detaylar, 
kullan lan aksesuarlarla do ru 
orant l  oluyor  Bu nedenle, akse-
suarlar art k i levsel bir parçadan 
da fazlas n  ifade ediyor  modeli 
gösteren simgesel bir anlam ta -
yorlar  Dolay s yla, konfeksiyon 
aksesuarlar  da moda trendleriyle 
do ru orant l  olarak çe itleniyor, 

geli tiriliyor, farkl la t r l yorlar  Bu 
do rultuda, aksesuarlar n da ken-
dilerine ait modalar  ve trendleri 
olu tu  Konfeksiyon yan sanayi 
ve aksesuar sektörünü ayn  çat  
alt nda bulu turmak amac yla, 
Konfeksiyon Yan Sanayicileri 
Derne i (KYSD), Türkiye’deki teks-
til ve moda aksesuar sektörünün 
tek fuar  olan Modaks Tekstil, 
Moda Aksesuarlar  ve Üretim 
Teknolo ileri Fuar  arac l yla akse-
suar üreticilerini kullan c lar yla 
bulu turmaya haz rlan yor  Tekstil, 

haz r giyim, çanta, ayakkab  ve ev 
tekstili sektörlerinin üretimlerinde 
önemli bir yeri olan aksesuar ve 
konfeksiyon yan sanayi ürünleri, 
bu materyalleri olu turan üretim 
teknolo ileriyle birlikte, 8-11 Mart 
2012 tarihleri aras nda, Ye ilköy 
- stanbul Fuar Merkezi’nde sek-
törün üreticilerini, tedarikçilerini, 
ithalat ve ihracatç lar n  ayn  
platformda ikinci defa bir araya 
getiriyor

Yan sanayi firmalar n n geçmi te 
tekstil ve haz r giyim firmalar  ile 
birlikte fuarlarda yer ald n  belir-
ten Konfeksiyon Yan Sanayicileri 
Derne i (KYSD) Ba kan  Re at 
Gülen, son y llarda gerçekle tirilen 
fuarlar n tasar m, defile ve moda 
trendlerinin a rl kta oldu u fuar-
lara dönü tü ü için sektör olarak 
o fuarlarda yer alamad klar na 
dikkatleri çekiyor  Bu noktadan 
hareketle aksesuar firmalar n n 
tümünün bir arada yer alaca  
ni  bir fuar olan Modaks Fuar ’n n 
ilkini 2011 y l nda Lütfü K rdar 
Kongre ve Toplant  Merkezi’nde 

gerçekle tirdiklerini söylüyor  
Modaks Fuar ’n n böyle do du-
unu belirten Re at Gülen, KYSD 

olarak geçen y l yapt klar  fuardan 
çok olumlu sonuçlar ald klar n  
ve bu fuar n sektörün gelece ine 

k tutaca na inand klar na vur-
guluyor  Sektörün fuara çok ilgi 
duydu unu belirten Re at Gülen 
sözlerine öyle devam ediyor: 
Sektörde yer alan bütün dernek 

ve kurulu lar ile çok yak n ili ki 
içerisinde bulunuyoruz  Gerek bu 
sektör temsilcileri, gerekse de 
sektörde birçok firma aksesuar 
konusunda sahip olduklar  bilgi 
eksiklikleri konusunda bize talep-
lerde bulunuyorlard  Biz Modaks 
Fuar ’n n sektörde KYSD’den bek-
lenen birçok talebi kar layaca n  
biliyoruz  Daha önce de Dernek 
olarak sektöre yönelik Aksesuar 
Tan t m Günleri gibi faaliyetlerin 
yan  s ra çe itli üniversitelerde 
tekstil ö renimi gören ö rencilere 
yönelikte e itimler sunduk  Art k 
sektör gerçek aksesuarc lar  ve 
sanayicileri görmek istiyor  Kaliteli 
üretimin, kaliteli yan sanayiden 
geçti inin bilinci ile sektör her 

MODA VE AKSESUAR 

MODAKS’TA 
B T
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zamankinden daha duyarl  davra-
n yor  Bu anlamda KYSD olarak 
Modaks Fuar’  ile haz r giyim fir-
malar n n do ru firmalar ile bulu -
mas n  amaçl yoruz  

B     
  

u ana kadar 65 firman n kat l mc  
olarak Modaks Fuar ’na ba vur-
duklar n  belirten KYSD Ba kan 
Yard mc s  Osman Ege,  Kat l mc  
firma say s n n fuar tarihine 
kadar 70’i geçece ini bekliyoruz  
Aksesuar firmalar n n tamam  
KYSD bünyesinde bulunuyor 
ancak kat l mc lar aras nda Dernek 
üyesi firmalar n kulland  makine 
ve teçhizat firmalar  da bulunu-
yor  Mart ay nda yap lacak fuar  
ba ndan beri Messe Stuttgart ile 
tasarlamaya ba lad k  Bu firmaya 
s cak bakmam z n nedenlerinden 
bir tanesi de yabanc  men eli 
olmas  oldu  u anda yurtd ndan 
direkt olarak Modaks’ n davetlisi 
olarak gelen firma yetkilileri ola-
cak  Bunun d nda bir al m heyeti 
olu turuldu  Al m heyetlerinde 
de i ik ülkelerden 38 firma yer 
alacak  Yani bizim Avrupa’dan 
ça rd m z direkt davetlilerin 
d nda yine Türkiye’den bu ekil-
de al m yapan de i ik al m heyeti 
olu turuldu  Bunun d nda tan -
t m faaliyetlerine hem yurtiçi hem 
de yurtd nda devam ediyoruz  
Dergi ve radyolarda tan t m faali-
yetleri yap yoruz  Sektörün di er 
dernek sektör dernekleri ile bir-
likte bu fuar n tan t m na yer ver-
dik  TK B,Mesiad, Lasiad,Çorap 
Sanayicileri Derne i gibi sektörün 
bütün dernekleri ile Modaks 
Fuar ’n n tan t m na a rl k verdik  
En büyük beklentimiz bu dernek 
üyelerinin ilgi göstermeleri  Yani 
kat l mc lar n çoklu u ve kat l mc  
firmalar n büyüklü ü, bilinirli i, 
profesyonelli i önemli  Ziyaretçi 
profili ne kadar iyi olursa bir son-
raki fuar daha fazla kat l m olacak  
Zincirleme bir süreç i liyor  diye 
ifade ediyor  

H    
Bu y l gerçekle tirilecek Modaks 
Fuar ’n n olumlu geçmesinden 

ziyade devaml l  olan bir faaliyet 
olmas n  amaçlad klar n  belirten 
Osman Ege, bu fuar ile yan sanayi 
sektörünün gücünü Türkiye ve 
yak n ülkelere göstereceklerini 
belirtiyor  Geçen sene 35 firman n 
kat ld  fuarda bu sene kat l mc  
say s n n iki kat na ç kt n  belir-
ten Ege,  konfeksiyon firmalar n n 
sat n alma elemanlar , tasar mc la-
r n n ve çok çe itli çevrelerin fuara 
yo un ilgi göstereceklerini bek-
lediklerini ifade ediyor  Gelecek 
y llarda fuara kat l mc  firmalar n 
say s n  100’e ç karmay  hedefle-
diklerini belirten Osman Ege, 
KYSD bünyesinde bulunan bütün 

firmalar n da gelecekte fuarda yer 
almas n  arzuluyoruz  Derne e 
üye olmayan sektör firmalar n n 
da Modaks vesilesi ile KYSD üyesi 
olmalar n  hedefliyoruz  Ayr ca 
gelecekte yabanc  rakiplerimizin 
de fuarda yer almas n  istiyoruz  
Böylece ana sanayi firmalar  yerli 
yabanc  bütün alternatifleri bir 
arada görme imkan na ula m  
olurlar  diyor  

A   
 

KYSD bünyesinde bulunan akse-
suar firmalar n n tamam n n kendi 

özgün tasar mlar n  ortaya koyan 
firmalar oldu unu gördüklerini 
belirten Messe Stuttgart Ares 
Fuarc l k Yurtiçi Sat  Direktörü 
Ye im Kütük, Modaks Fuar ’na 
yönelik olarak çok yönlü tan -
t m n yan nda do ru isimlerin 
fuara davet edilmesi noktas nda 
da çok titiz çal malar yürüt-
tüklerine dikkatleri çekiyor  
Konfeksiyon üreticilerinin hangi 
ülkelerde yo unluklu olarak 
faaliyet yürüttüklerini belirlemek 
için bu firmalar n kulland  
makinelerin nerelere sat ld na 
dair ara t rmalar yapt klar n  
belirten Kütük, Hangi bölgeler-
de bu üretimlerin ne kadar ciddi 
boyutta ve reel boyuta oldu unu 
böylece ortaya koyduk  Bu 
firmalara ula t ktan sonra do ru 
isimlere davetiyeler yollad k  
Gönderdi imiz davetiyelerin 
sekretaryalarda tak lmadan, 
alakas  olmayan bir departman-
da çöpe at lmadan ya da bir 
kenara konulmadan ula mas  
için 4 ayl k süreçte 48 bin firma 
ve yetkililerinin isimleri üzerinde 
çal ma yapt k  Fuara gelecek 
olan al m heyetini bu çal ma 
sonucunda ortaya ç kard k  diye 
ifade ediyor  

Yan sanayiye yönelik 
önya la  y k la ak
Modaks Fuar  ile ön plana ç kar-
mak istedikleri iki önemli nok-
tan n oldu unu belirten Osman 
Ege sözlerine öyle devam 
ediyor:  Bu noktalar n ilki ana 
sanayinin kaliteli yan sanayi 
ürünlerini kimlerden alabilecek-
lerini anlamalar n  istiyoruz  Bu 
zamana kadar genellikle sat n 
almac lar n inisiyatifine oldu u 
için ucuz fiyatl  ürünler tercih 
ediliyordu  Bu tarz ucuz ve kali-
tesiz ürünlerin kullan lmas na 
dair anlay  y kmak istiyoruz  
Kaliteli ürün kullan l rsa ancak 
kalite yakalan r  kincisi halen 
Türkiye’de ürünlerini fason 
olarak ürettiren birçok marka 
Türkiye’de nas l bir yan sanayi 
oldu unu bilmedikleri için hala 
talya, Almanya, Fransa gibi ülke-
lerden yan sanayi ürünlerini gön-
dererek üretim yoluna gidiyorlar  
Yurtd ndan gelen yan sanayi 
ürünlerinde ya anan aksakl klar 
deyim yerindeyse haz r giyim 
firmalar m za kabus ya at yor  
Biz konfeksiyon sanayimizi bu 
kabustan kurtararak, katma 
de eri yüksek ürünler üretmele-
rini amaçl yoruz



Her sektörde oldu u gibi, 
tekstil ve haz r giyim 
sektöründe de yap lan 

yaz l m çal malar  oldukça önem 
ta yor  Bu anlamda at lan ad m-
lar, sektörün ba ar s n  daha da 
ileriye götürüyor  Türkiye’de bu 
alanda hizmet veren firmalardan 
biri olan Nebim, kurumsal kay-
nak planlama (ERP) alan ndaki 
i  uygulamalar yla kurumlar n i  
süreçlerini destekliyor ve 1 66 
y l ndan itibaren haz r giyim, 
ayakkab , zincir ma azalar, çok 
katl  ma azalar ve optik yaz l m 

alan nda çal malar yap yor  
Bugün Türkiye geneline yay l-
m  çözüm ortaklar  ile birlikte 
450 ki iyi a an bir kadro  haz r 
giyim, ayakkab , ev tekstili, hal , 
mobilya, optik, elektronik ve 
mücevher ba ta olmak üzere  
binden fazla firma ve 60 binden 
fazla kullan c ya hizmet veriyor  
Nebim’in geli tirdi i kurumsal 
kaynak planlamas , tedarik zin-
ciri yönetimi, mü teri ili kileri 
yönetimi, perakende yönetimi ve 
kurumsal performans yönetimi i  
yaz l mlar ndan ve hizmetlerinden 

yararlanan firmalar n  i letme 
kaynaklar n  etkin biçimde kul-
lanabildikleri ve i  süreçlerini 
verimli yönetebildikleri belirtili-
yor  Firman n verdi i hizmetler 
çerçevesinde görü me yapt m z 
Nebim Genel Koordinatörü Sedat 
Ta ç , çal malar nda haz r giyim 
ve ayakkab  firmalar n n yüzde 80 
pay ald n  belirtiyor  Türkiye’nin 
en önemli haz r giyim firmalar -
na hizmet sunduklar n  belirten 
Ta ç , sadece üretici konumunda 
bulunan önemli markalarla da 
çal t klar n  dile getiriyor

Ha  iyi e ö el 
ekn l ik ö le

Oldukça h zl  ilerleyen teknolo iye 
paralel olarak kendilerini sürekli 
yenilediklerini belirten Ta ç , Biz 
teknolo iyi takip ederken en önem-
li konulardan biri de firmalar n 
ihtiyaçlar n  çok iyi analiz edip 
programlar m z  onlara yönelik i  
verimliliklerini art racak ekilde 
geli tirmeye özen gösteriyoruz  

u anda 110 ki iye yakla an bir 
merkez ekibimiz içerisinde, tek-
nolo iyi yak n takip eden gruplar 
bulunuyor  Yaz l m n teknolo ik 

T M  AK D D  
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yeniliklerinin d nda özellikle bu 
odakland m z sektörlerin geli en 
ekonomideki ihtiyaçlar n  anlamaya 
ve bunlara uygun uygulamalar 
geli tirmeye çal yoruz  Bu nokta-
da en önemli verileri firmalardan 
ald m z feedbackler olu turuyor  
Çal t m z firmalar sürekli ma aza-
la an, üretim tesislerini büyüten ve 
mü terilerini art ran firmalar oldu u 
için sürekli ihtiyaçlar  çe itleniyor  
Bu firmalar ile çok yak n çal -
mam zdan dolay  genelde Ar-Ge 
çal malar m za da bu firmalar yön 
veriyor diyebiliriz  Nebim olarak 
strate imizi çal t m z firmalar n 
önceliklerine göre belirliyoruz  
Örnek vermek gerekirse çal t m z 
haz r giyim firmas , kendilerinin 
yurtd nda ma azala acaklar n  
bize bildirdiklerinde  biz onlara 
çok dilli, yerel para birimlerini de 
destekleyen, çok dövizli çal an bir 
ERP yaz l m  sunuyoruz  Dolay s yla 
firmalar n özel beklentilerine dönük 
olarak çal maya ba lad k   yapt -

m z kar  taraf n çal malar  direkt 
olarak bizim de geli im süreçlerimi-
zi etkiliyor  diyor
 
Ma a ala n e i en 
i iya la na l  e a
Haz r giyim ve perakende sektörü-
nün çok dinamik bir sektör olma-
s n n yan  s ra ma aza say lar n n 
da art k 100 adetlerin üzerine 
ç kt n  belirten Ta ç , firmalar n 
art k neredeyse haftal k kampan-
yalar gibi h zl  bir ekilde cevap 
olunmas  gereken ihtiyaçlar n n 
olu tu unu belirtiyor  Dolay s yla 
kullan lan programda h zl  revizyon 
yap lmas  gereklili inin artt n  söy-
leyen Ta ç , Bu bilgileri toplayan 
ve h zl  bir ekilde de erlendiren 
bir sistemimiz var  Dolay s yla 
firmalar ile yak n çal t m z için 
bu ihtiyaçlar n önemli bir oran n  
zaten programda haz r bir ekilde 
yer ald  için sadece firmalara 
uyarlamakla bu ihtiyaçlara cevap 
verebiliyoruz  Ama bunun d nda 
çok yeni ve özel talepler geldi inde 
de programlama bölümü bunlar  
yenile tirip firmalara sunuyor  
Nebim olarak çal t m z firma-
lar n bilgi i lem departman  gibi 

çal yoruz diyebiliriz  Dolay s yla 
ciddi bir konsantrasyonla firmalar n 
isteklerini çözmeye çal yoruz  
diyor  Nebim’in ERP çözümlerinin 
üretici, toptanc  ve perakendecile-
rin ihtiyaçlar na yönelik oldu unu 
tekrarlayan Ta ç , hitap ettikleri 
sektörler aç s ndan bir firman n üre-
timdeki ön maliyet, istasyon yöne-
timi, fason takibi, barkotlu üretim 
sistemi, operasyonel verimliliklerine 
kadar her sürece yönelik çözüm 
sunduklar n  belirtiyor  Kuma  
takibi, ham madde kalite kontrol, 
mamul kalite kontrol gibi tüm üre-
tim süreçlerinin temel ERP olarak 
tan mlanan finans, sat n alma, sat  
pazarlama, d  ticaret, depo ve 
ürün yönetimi gibi temel ERP fonk-
siyonlar  ile birle ebildi ini belirten 
Ta ç  sözlerine öyle devam ediyor: 
Yine bu firman n ayn  zamanda bir 

perakende organizasyonu varsa 
ma azan n ön ofisi, ma azan n 
arka ofisi eklinde online çal an bir 
yap ya dönü ebiliyor  Yine bu tüm 
ERP üzerinde planlama modülleri 
ve i  zekas  dedi imiz raporlama, 
analiz çözümlerimiz var  Bunlar n 
tamam  entegre bir ekilde çal an 
uygulamalar  Bu firmalar n yap s na 
ve ihtiyaçlar na göre ERP’nin belirli 
bir alanda o firmada faaliyet göste-
rebiliyoruz

e i   ile s a e ik 
i i likle i i  y y
Haz r giyim sektöründe inner adl  
ürünlerinin pazar lideri konumunda 
oldu unu belirten Ta ç , u anda 
da geçen y l Nisan ay ndan itiba-
ren lansman n  gerçekle tirdikleri 
Nebim Nebim V3 ürünün bulundu-
unu ifade ediyor  Nebim Nebim 

V3’ün gün geçtikçe çok strate ik 
i birlikleri ile büyüdü ünü belirten 
Ta ç , pekyol, Dagi, Derimod, 
Polaris, Sassofono, Ne  Balance, 
Lee Cooper gibi firmalar n bu ürünü 
fiili olarak kulland klar n  belirtiyor  
Bu anlamda Nebim için yeni bir 
ça  ba lad n  söyleyen Ta ç , u 
anda buradaki en önemli hedefle-
rimizden biri inner platformunda 
çal an firmalar m z  belli bir zaman 
içinde h zla Nebim V3’e ta mak  
Buradaki verimlili i art rmak için 

yo un çal ma içerisinde bulunu-
yoruz  Bu üründe yenilik olarak 
planlama vizyonu, yeni teknolo i, 
dokunmatik ekranlar, koleksiyon 
takipleri, storyboardlar, tema yöne-
timi gibi birçok yeni kavram bulu-
nuyor  Firmalar n verimliliklerine 
ciddi kakt  yapaca n  belirttikleri 
Nebim V3’ün 4 adet sürümü bulun-
du unu belirten Ta ç , bu sürümle-
rin Enterprise, Advanced, Standart 
ve Starter olarak tan mlad klar n  
söylüyor  Enterprise sürümünün 
75’in üzerinde ma azay  bünyesin-
de bulunduran firmalara yönelik 
oldu unu belirten Ta ç , sahip 
olduklar  da t m kanal  ve ürünlerle 
1 ve 2 ma azas  olan firmalarla da 
çal abildiklerini vurguluyor

i i  al ala  
enleniy

Strate ik olarak ele ald klar  konu-
lardan birinin insan kaynaklar  ile 
ilgili etkinli i art rmak oldu unu 
belirten Ta ç , u anda bünyele-
rinde Sektör E itim ad ndaki bir 
kurum arac l yla tüm personel 
ve da t m kanallar na e itim ve 
sertifikasyon sa lad klar n  belirti-
yor  E itim kurumunun çal t klar  
firmalara yönelik her ay düzenli 
e itimler düzenledi ini belirten 
Ta ç , bu anlamda hem kendi 

insan kaynaklar  hem de sektörde 
Nebim ürünlerinin kullan m na 
yönelik önemli bir çal ma oldu u-
nu belirtiyor  Ta ç  sözlerine öyle 
devam ediyor: Bundan 15 sene 
önce 20 ma azal k yerler büyük 
olarak görülürken, imdi 150 ila 
200 ma azal  firmalar normal 
kar lan yor  Yurtd na aç lmalar 
ile birlikte u anda 1000 adetli 
ma aza hedefleri var  Bu durum 
bizim de geli im sürecimizde 
pozitif anlamda etki sa l yor  Bu 
noktada insan kayna  her zaman-
kinden daha önemli hale geliyor  
2013 y l  itibari ile TMS TFRS 
yenilikleri ile birlikte firmalarda 
ciddi de i imler olaca n  belirten 
Ta ç , dolay s yla burada bilgi i lem 
altyap s n n da önemli konulardan 
biri konumuna gelece ine dikkat-
leri çekiyor  Nebim olarak 5 y ld r 
üzerinde çal t klar  Nebim V3 ürü-
nünün piyasada yer almas n  çok 
önemsediklerini belirten Ta ç , Bu 
ürün çok ciddi kno -ho  içeriyor  
Firmalara itici güç olaca na inan -
yoruz  Biz firmalara, ekiplerini bu 
anlamda güçlendirip, bu inovasyon 
hareketine kat lmalar n , özellikle 
küçük ve orta ölçekli firmalara bilgi 
i lem gruplar na daha fazla yat r m 
yap lmas n  tavsiye ediyoruz  diye-
rek sözlerini noktal yor



DOMOTEX HALI 
T E DLE E 

Eskiden sadece ihtiyaç 
unsuru olarak alg lanan 
ve fonksiyonel anlamda 

yer dö emesi olarak kullan lan 
hal lar, günümüzde tüketiciye 
dekorasyonda ki isel bir tarz 
yaratma ans  verebilen, ihti-
yaç d nda tutulan bir tasar m 
ö esi halini al yor  Hal , oda-
lardan mobilyalara, k sacas  
tüm ya am alanlar na ki isel 

bir yorum katmaya yard mc  
oluyor  Günümüzde hal n n, 
ya am alanlar nda, ihtiyaç 
d nda ki isel bir tarz yaratmak 
için kullan lmas n n en önemli 
sebebi, tasar m ve yarat c l k 
kavramlar n n sektörde h zl  bir 
ekilde ilerleme kaydetmesin-

den kaynaklan yor  Daha önce-
leri yerle ik olan kan  trendlerin 
önce moda (giyim) ile belirlenip 
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sonra 
ev 
teks-
tiline 
(dö emelik 
kuma , perde, 
yatak örtüleri 
vb ) daha sonra da 
hal ya uygulanmas  ola-
rak bilinirken, günümüzde 
hal  trendleri moda ile yar r 
hale geliyor  Çünkü hal  art k 
kullan lan renkler, farkl  mater-
yaller ve doku aray lar  ile 
ba l  ba na bir tasar m nesnesi 
konumunda yer al yor  Önceleri 
dekorasyon için uygun hal lar 
seçilirken, art k hal ya uygun 
di er tamamlay c  ev tekstili 
ö eleri tercih edilebiliyor  
Hal  seçimi, tasar m konsepti 
içinde en çok ilham al nan ve 
iç mekantasar m n n ba lang ç 
noktas  olan ö eler aras nda 
yer al yor  Ayr ca hal n n i lev-
selli inin d nda ba l  ba na 
bir tasar m ö esi olarak deko-
rasyona ilham kayna  olmas , 
yak n zamanda ev tekstili 
trendlerinin belirlenmesinde 
en etken rolü oynayacak gibi 
görünüyor

Tasa a ya anan 
s n eli ele
Hal  tasar m nda ya anan bu 
h zl  de i imi ve yenilikleri göre-
bilece imiz çe itli alanlar, orga-
nizasyonlar ve platformlar bulu-
nuyor  Bu platformlardan en 
önemlisi ise tüketicilerin hal ya 
bak  aç lar  ve alg lar n  de i -
tirebilecek nitelikteki Domote  
Hal  ve Yer Dö emeleri Fuar ’d r  
Fuar, u andaki sosyal hayat n, 
kültürel de i imlerin ya da geli-

im-
lerin ve 
tüketimin gele-
cekte nas l yön bulaca na dair 
bize yorum yapma ans  verebi-
len dünyan n en önemli hal  ve 
zemin kaplamalar  fuar  olma 
özelli i ta yor  Farkl  ülkeler-
den gelen kat l mc lar n farkl  
etkenler sonucu tasarlad klar  
ürünleri ayn  çat  alt nda topla-
yan ve ziyaretçilerin be enisine 
sunan Domote , FloorForum 
alan yla da sektöre ve özellikle 
tasar mc lara gelecekte ne tür 
koleksiyonlar yapacaklar na 
dair fikir verebilecek içeriklere 
sahip bir trend alan yla da 

ad n-
dan söz 

ettiriyor  Vizyonel 
de i ikliklerin ipuçlar n  da 
veren, kalite standartlar n  
yükseltme ve üretim süreçleri 
hakk nda yenilik yapma konu-
lar nda bizleri bilgilendiren 
fuardaki hal  trendleri büyük 
bir ilgiyle takip ediliyor  14-17 
2012 Ocak tarihleri aras nda 
Honnover’de gerçekle en 
fuarda, FloorForum 
alan nda 2012-
2013 hal  
trendleri 

ele 
al n-

d  
Güçlü 

ve cesur 
renklerin bir 

arada kullan l-
mas yla olu turu-

lan modern desen-
lerin d nda geleneksel 

ve klasik desenlerin yeniden 
yorumlanmas yla olu turulan 
desenlerin dikkati çekti i trend-
ler kl k, natürel görüntü ve 
zamans z klasikler  olmak üzere 
üç ba l kta biraraya getirildi

kl k 
Teman n en dikkat çekici özelli-

i pembe, hardal sar s , kobalt 
mavisi, turkuaz, petrol ve pas 
rengi gibi güçlü renklerin yer 
yer tek ba na ve bloklar 
halinde, yer yer de 
daha çarp c  

renk kom-

de 
loorForum
e ve özellikle 
cekte ne tür 
acaklar na
ek içeriklere 
n yla da

fuarda, FloorForum 
alan nda 2012-
2013 hal  
trendleri 

yer tek ba na ve
halinde, yer yer d
daha çarp c  

renk kom-



binasyonlar yla kullan lmas  oluyor  Çiçekli 
desenlerin hala çok popüler oldu u göz-
lerden kaçm yor  Çekici, k, etkileyici, 
dramatik, renkli, ilerici ve heyecan verici 
s fatlar  teman n anahtar sözcükleri oluyor  
Domote ’te bu y l kl k  temas na ili kin 
olarak geçen y l da oldu u gibi, eskitilmi  
görünümlü desenler ve patch ork hal lar 
çok fazla yer ald  Küçük hal  parçalar n n 

birle tirilmesiyle olu turulmu  
patch ork hal lar n 
d nda patch ork 
görünümünü yan-

s tan tek parçadan 
olu an makine hal la-

r  da görüldü  Eskinin 
yeniden yorumlanma-

s yla tasar m n daha 
ön planda oldu u, 

yüzeyinde farkl  efekt-
lerin denendi i, yer yer 

bask l  ve boyal  gelenek-
sel (oryantal) hal lar n faz-

lal  dikkatlerden kaçmad  
Hal lardaki renkler, mater-

yaller, dokular sonsuz bir 
yarat c l kla kar m za ç kt  

Na el 
ö n

Naturel görüntü do adan ilham alan bir 
tema olarak kar m za ç k yor ve sürek-
lilik arz eden ye il ya am  bu temada 
büyük önem ta yor  Bu temada organik 
ve do al yiyecekler, giyecekler, tekstil ve 
dekorasyon ürünleri en önemli trendleri 
olu turuyor  Tüm bunlar n sonucu olarak 
da bu ya ama uyum sa layan evler ve yer 

görünümlü desenler ve 
çok fazla yer ald  Küçü

birle tirilm

r
ye

s y
ön 

yüze
lerin 

bask
sel (or

lal  di
Hal lard

yaller, do
yarat c l k
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dö emeleri, örne in boyanma-
m  Tibet yününden yap lm  
hal lar, sisal, rafya, ipek, keten, 
kenevir, bambu, soya ve kaktüs 
gibi bitkisel liflerden yap lm  
iplikler ve natürel formlardan 
olu an desenler, bu temadaki 
hal lar n ç k  noktas n  olu turu-
yor  Böylelikle 
kal c  bir 
ekolojik stil 
yarat lm  olu-
yor  Otantik, 
zamans z, el 
yap m , sade-

lik, harmoni ve konfor anahtar 
sözcükleri aras nda yer al yor  
Fuarda bu tema alt nda ise 
kal n ipliklerle dokunmu  hal lar, 
el dokumas  kilimler, yüzeyde 
yer yer görünen deri parçalar , 
tamamen do all  ve organik-
li i vurgulayan ürünler ile kulla-
n lan çok s cak ve do al tonlar 
dikkati çekti  

Za ans
Klasikle
Klasik kl k zamans z bir görünü-
me sahiptir  Hem çok etkileyici 
hem de çok yenilikçi olan bu 
tema, asl nda var olan n yeni 
ve farkl  yöntemlerle yeniden 
yorumlanmas  eklinde dikkati 
çekerken, kl k temas  ile ben-

zerlikler gösteriyor  Benzersiz, 
ki iselle tirilmi , sofistike, 
özenli, prestijli ve k ymetli 
s fatlar  anahtar sözcükleri 
oluyor  Fuarda zamans z kla-
sikler  temas na ili kin olarak 
da siyah, beyaz ve gri gibi kla-
sik bir paletle birlikte canl  ve 
güçlü neon renklerin kullan l-
mas yla hal lara farkl  bir hava 
kat ld  görüldü  Geleneksel 
ran hal lar n n çok canl  

renklerin kullan m yla yeniden 
yorumlanmas  dikkatleri çekti  
Detaylar n çok ön planda oldu u 
klasik hal larda yer yer bo luklar 
b rak larak yeni bir kompozis-
yon olu turulmu  baz  motifler 
silinmi  gibi bir etki yarat lm t  
Y pranm  görünümlü ve yüzeyi 
yeniden boyanm  hal lar  çizgi-
ler ve ekoseler, tarihi çini desen-
leri, geometrik desenlerin varl  
da gözden kaçmad
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IFW - CPI
ve

KOZA



‘KOZA’SINDAN ÇIKAN 
GENÇ YETENEKLER

Dünya modas n n önemli 
aktörleri aras na giren 
Türk moda ve tasa-

r m sektörü HK B Koza Genç 
Moda Tasar mc lar  Yar mas  
ile bu y l da genç yetenekleri 
gün na ç kard  HK B’in 
ev sahipli inde 1  y l  geride 
b rakan yar ma, genç tasa-
r mc lar  kozadan ç kma, kendi 
kanatlar  ile uçma ve modan n 
rengarenk dünyas nda tüm yara-
t c l klar yla var olma yönünde 
desteklemeye bu y lda devam 

etti  Modan n ve tasar m n kalbi-
nin att  bu önemli yar mada 
dereceye girenlere ödülleri 7 

ubat’ta Beyo lu Odakule Koza 
Çad r ’nda düzenlenen final 
gecesinde verildi  HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi’nin yan  s ra 
Avusturya Kültür ve E itim 
Bakan  Dr  Claudia Schmied, 
Birle mi  Markalar Derne i 
Ba kan  Y lmaz Y lmaz, Türkiye 
Giyim Sanayicileri Derne i 
Ba kan  Cem Negrin, Beyo lu 
Belediye Ba kan  Ahmet Misbah 

Demircan’ n kat ld  geceye 
çok say da markan n üst düzey 
yöneticileri de kat ld  Gecede 
bir konu ma yapan HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi, 
Türk moda sektörünün özel-
likle son y llarda büyük at l m 
içinde oldu una dikkat çekti  
stanbul Fashion eek’in, HK B 
Koza Genç Moda Tasar mc lar  
Yar mas ’n n, stanbul Shopping 
Fest’in ve CPI’ n birbirlerini 
mükemmel ekilde tamamla-
d n  ifade eden Tanr verdi, 

birbirinden tamamen ba ms z 
yürütülen bu operasyonlar n 
asl nda birbirlerini tamamlaya-
rak Türkiye’nin önünü açt n  
söyledi  Tanr verdi Türk moda 
endüstrisini bir bütün olarak ele 
ald m zda CPI ile üretim, IF  
ile moda ve tasar m, Shoping 
Fest ile de perakende aya n  
tamamlam  oluyoruz  Bu orga-
nizasyonlar n, 25 milyar dolarl k 
haz r giyim ve tekstil ihracat  ile 
Türkiye’nin en büyük sektörünün 
gelece ini kurgulayan, birbirini 
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tamamlayan bilinçli tercihler 
oldu unun alt n  çizmek istiyo-
rum  Tüm bu çal malarla sek-
törümüz art k rol model olarak 
al n yor  Tüm dünya taraf ndan 
yak ndan takip ediliyor  HK B 
olarak Türkiye’nin moda tarla-
s na bugüne kadar ekilmeyen 
tohumlar  serptik  ki y l önce 
ekti imiz o tohumlar bugün 
filizlenip boy veriyor  Bunun 
en güzel örne i de siz gençler-
siniz  Sizler gibi p r l p r l genç 
tasar mc lar n moda ve haz r 
giyim sektöründe ellerini ta n 

alt na koyduklar n  görmek bizi 
ayr ca mutlu ediyor  Hepinizin 
bildi i gibi 2011 y l nda markal  
haz r giyim ihracat m z 1 milyar 
dolar  a t  2023’te bu rakam 
10 milyar dolar  bulacak  te bu 
noktada sizin gibi genç tasar mc  
arkada lar m z n gücüne çok 
ihtiyac m z var  diyerek sözlerini 
noktalad

Ya a a 
k yas ya eka e
10 finalistin birbirinden güzel 
tasar mlarla k yas ya yar t  

gecede ilk olarak Yans ma  
isimli konseptiyle Ece Gözen’in 
tasar mlar  podyuma ç kt  
Gözen, siyah rengin sakinli inin 
yan nda, neon yans malarla 
kontrast uyumlar  tasar mla-
r nda kulland  Yegane Dilek 
Kafka  ismini verdi i ve 

yazar n Dava ald  roman ndan 
ilham alarak haz rlad  kolek-
siyonunda anla lmaz kurallar, 
dosyalar ve dilekçeleri temsil 
eden harf bask l  gri, lacivert, 
kirli maviler ve beyaz tonlar n-
dan olu an kuma lar ve deriler 

kulland  Zeynep Bac no lu 
Armadillidium Vulgare  adl  

koleksiyonunda her bedene 
uyum sa layabilen tasar mlar  
sergiledi  Daha önceleri Arzu 
Kaprol ile çal an rem Bür, 
Pleiadesliler  konseptiyle dün-

yaya 400 k y l  uzakta bulu-
nan Pleiades tak my ld z ndaki 
bir gezegen ve bu sistemden 
gelen enerjiden esinlenerek 
tasar mlar n  olu turdu  Arzu 
Kaprol ile kurumsal tasar mlar 
yapan Merve Uçar, A k  kon-
septiyle Elif afak’ n ayn  ad  
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ta yan roman na gönderme 
yapt  Elif Bilgen, Zamans z  
isimli konseptiyle poyumda yer 
ald  Damla Yüceba  Bükülen 
Gerçeklik  konseptinde para-
lel parçalardan tasarlanm  
kuma lar n farkl  yönlerde 
ba lanmas yla hem hareketlilik 
yarat p hem de farkl  iki k yafet 
görüntüsü elde etti  Persona 
(Maskeler)  koleksiyonuyla 
yar maya kat lan Esra Kurtçu 
imge ve gerçeklikten yola ç kt  
Kadir K l ç Sokaklar  Benim çin 
Bo  Tut  ad n  verdi i ve gölge-
sel bir güç ile karanl a bürünen 
silüet Fever Ray’in gizemli 
ve büyüleyici sesinin verdi i 
ilhamla yar mada yer al rken, 
M s r’da ç kan ayaklanmalar  
konu alan ve formlar n  Firavun 
mezarlar ndan yola ç karak 
haz rlayan ve Siyah z  ad n  

verdi i konseptiyle Fatih U ur 
da podyumda tasar mlar  ser-
gilenen son tasar mc  oldu  Ece 
Sükan’ n sunumuyla gerçekle ti-
rilen bu özel gecede birbirinden 
ilginç ve benzersiz tasar mlar 
U urkan Erez’in koreografl -

nda, Nil Uzun’un styling’inde 
Özge Ulusoy, Ebru Güzel, 
Bilge Kara, Merve Büyüksaraç, 
Alona Kral, Sinem Sülün, Sema 

im ek, Beril Kayar, Ecehan 
Epcim, An l Altan, Onur Orhan, 
Kadir Korkmaz gibi Türkiye’nin 
önde gelen modelleri taraf n-
dan sergilendi

Ka ananla  a klan ken 
eye an k ay

Yar mada s ra kazananlar  
aç klamaya geldi inde, tüm 
finalistler oldukça heyecanl y-
d  Uzun elemelerden sonra 

bu yar mada yer almaya hak 
kazanan yar mac lar n asl nda 
hepsi kazanm  olsa da ilk üçü 
belirlemek kaç n lmazd  Jüri 
üyelerinin de oldukça zorland  
gecede Kadir K l ç birinci oldu 
ve ödülünü Avusturya 
Kültür ve E itim Bakan  
Dr  Claudia Schmied’in 
elinden ald  kinci olan Esra 
Kurtçu’ya Beyo lu Belediye 
Ba kan  Ahmet Misbah 
Demircan, üçüncü olan Ece 
Gözen’e ise HK B Ba kan  
Hikmet Tanr verdi ödülünü 
verdi  Mutluluklar  gözlerin-
den okunan genç tasar m-
c lar, sevinçten neredeyse 
hayallerinin gerçek oldu-

una inanamad lar  lk üçe 
giren bu tasar mc lar kazan-
d klar  ünvan n yan  s ra 
birbirinden güzel ödüllerin de 
sahibi oldu  Yar mada birinci 
olan Kadir K l ç’a 7 bin 500 TL, 
ikinci olan Esra Kurtçu’ya 5 bin 
TL, üçüncü olan Ece Gözen’e 
ise 2 bin 500 TL te vik ödülü 
verildi  Ayr ca birinciye Ekonomi 
Bakanl ’n n deste iyle yurt-
d nda yüksek lisans bursu 
sa lanacak  Bunun yan  s ra 
dereceye giren üç tasar mc ya 
1 y l süreyle yurt d nda dil e i-
timi, MA’da düzenlenen ork-
shoplardan içeri i uygun olan 
üç tanesini ücretsiz izleme, MA 

ve Bo aziçi Üniversitesi Ya am 
Boyu E itim Merkezi (BÜYEM) 
i birli i çerçevesinde yürütülen 
6 ayl k Moda Yönetimi  prog-
ram na kat l m hakk , tan nm  
bir tasar mc  veya markada bir 
y l ücretsiz asistanl k ve MTD’ye 
üyelik imkan  sa land  Tüm 
bunlarla birlikte dereceye giren 
ilk 10 finaliste Paris Premier 
Vision Kuma  Fuar ’na ziyaret 
hakk  verilirken, 10 finalist 
koleksiyonlar n  IF ’nin önü-
müzdeki y l ubat döneminde 
pop-up sho room’da sergileme 
imkan na sahip olacak
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MODANIN KALB  
STANB L’DA ATTI

hedef ifw
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stanbul’a moda kimli ini 
kazand ran ve düzenlenmeye 
ba lad  tarihten itibaren 

dünya çap nda büyük ses geti-
ren stanbul Fashion eek (IF ), 
alt nc  sezonuyla da bu gelene i 
bozmad  stanbul Haz r Giyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) önderli inde 
Moda Tasar mc lar  Derne i 
(MTD), Birle mi  Markalar 
Derne i (BMD) ve stanbul Moda 
Akademisi ( MA) i birli iyle 
Taksim Tepeba ’nda 8-11 ubat 
tarihleri aras nda düzenlenen 
IF  ile stanbul doyas ya moda 
co kusu ya ad  Tasar mc lar  
al m heyetleri, yabanc  bas n 
ve ziyaretçilerle biraraya geti-
ren moda haftas nda 2013 
Sonbahar K  koleksiyonlar  
sergilendi  Organizasyon birbi-
rinden farkl  konseptler, mater-
yaller ve aksesuarlarla podyumu 

renklendiren 24 tasar mc  ve üç 
markan n toplamda 17 defilesi-
ne ev sahipli i yapt  Dört gün 
boyunca 15 bin ki i taraf ndan 
izlenen IF , Lübnanl  Aishti’den 
Kuveytli La Mode Zone’a Parisli 
Lu Bee’den Katarl  NBK ve 
Modakey’e, Kanadal  Janor 
Imports, Fasl  Aksal, ngiliz Pirnia 
Collections, Dubai’den Chaloub 
Group’a dek pek çok önemli al c  
ile Amerika Birle ik Devletleri’nin 
en büyük üçüncü ehri olan 
Chicago’dan 14 ki ilik heyet 
olmak üzere 100 sat n almac y  
a rlad  Bu heyetlerle kurulan 
ba lant  sonucu önemli i  görü -
meleri yap lan organizasyonun, 
bu trendle Türkiye’nin 2023’te 
10 milyar dolarl k markal  ürün 
ihracat hedefini rahatl kla a abi-
lece i belirtildi  Böylesi önemli 
al m heyetlerinin yan  s ra, ünlü 
Frans z Kanal  TV5 muhabirleri 

ile Arapça konu an ülkelerde en 
çok okunan dergilerin ba nda 
gelen Snob Al Hasna, Sayidati, 
Living ell Magazine ve Haya 
dergisi editörleri gibi önemli 
bas n mensuplar  da moda haf-
tas n  yak ndan takip etti  11 
ülkeden 50yabanc  ve 250 yerli 
medya mensubu ile 100 blog 
yazar , IF ’deki geli meleri s ca-

 s ca na okur ve izleyicileri ile 
payla t  

IFW T kiye’nin 
i a  i in k öne li
Moda endüstrisindeki tasar m 
gücünü art rmay  ve sektörde 
ekonomik büyüme sa lanma-
s n  hedefleyen IF , ülkeye 
önemli katk lar sa l yor  Bu 
anlamda HK B Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, 6  kez düzenledikleri 
IF ’in bugün itibariyle önemli 
bir noktaya geldi ini vurgulaya-
rak, etkinlikle stanbul’un, Türk 
haz r giyim modas n n, marka 
ve tasar mc lar n tan t ld n  
ifade etti  Tanr verdi, moda haf-

tas n n Türkiye’nin imaj n  geli -
tirme, ülkede moda ve tasar m 
oldu unu gösterme aç s ndan 
çok önemli oldu unun alt n  
çizdi  IF ’yi sürekli hale getir-
menin önemli oldu unu vurgula-
yan Tanr verdi, stanbul’u moda 
merkezi yapma konusunda 
hedef belirlediklerini, her geçen 
gün daha da profesyonelle tik-
lerini dile getirdi  Gelecek y l 
itibariyle yeni bir organizasyon 
modeliyle IF ’i düzenlemeyi 
dü ündüklerini ifade ederek, bu 
konudaki çal malar n devam 
etti ini, duyurusunu önümüzde-
ki günlerde yapacaklar n  belirt-
ti  stanbul’un bir finans mer-
kezinin yan  s ra moda merkezi 
de olaca n  belirten Tanr verdi, 
Yakla k olarak 3 y l öncesine 

bakt m zda yurt d ndan 
insanlar  stanbul’a davet 
etmekte zorlan yorduk  Ancak 
imdi onlar bizden talepte bulu-

nuyor  Art k dünyada stanbul’a 
kar  çok büyük ilgi var  Buraya 
herkes gelmek istiyor  Daha 
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önce gelmeyenler bile imdi 
stanbul’daki moday  takip 
etmek istiyorlar  Dünyada yak-
la k olarak 13  moda haftas  
var  stanbul olarak ilk 20’nin 
içerisindeyiz  Bundan sonraki 
y llarda daha da yükselece iz  
diyerek sözlerini noktalad  

M a a as n a 
nl  ya

Dört gün boyunca moda rüzgar  
estiren IF , birbirinden güzel 
defilelere sahne oldu  Bireysel 
ve karma defilelerini podyuma 

ta yan tasar mc lar n yan  s ra 
markalar da moda haftas n-
da koleksiyonlar n  sergiledi  
Bireysel defileleriyle IF  çad -
r nda boy gösteren tasar mc lar 
Gamze Saraço lu, Tuvana 
Büyükç nar, At l Kuto lu, 
Simay Bülbül, Özlem Kaya, 
Erol Albayrak, Studio Kaprol 
(Ali Bayramo lu, Tolga Turan, 
Gülcan Ard ç), Nejla Güvenç ve 
Mehtap Elaidi olurken, karma 
defileleriyle de Nihan Peker, 
Beste Gürel ile Tuba Benian 
ve afak Tokur, Çi dem ile 

2 2  HEDEF M ZE B R ADIM DAHA YAKLA TIK
lkan A ik IFW K i e Ba kan

hedef ifw
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pek Arnas koleksiyonlar yla 
podyumdayd  IF  çad r n n 
yan  s ra Niyazi Erdo an,  
otel’de gerçekle tirdi i bir 
enstalasyon çal mas yla  
Zeynep Erdo an ve Günseli 
Türkay da  lounge’daki defi-
leleriyle IF ’de yer ald  Bu 
tasar mc lar n yan  s ra IF ’de 
koleksiyon sergileyen markalar 
aras nda Berinza, adL  Cengiz 
Abazo lu, Avva ve Giovan 
G  Designers yer ald  Ayr ca 
stanbul Moda Akademisi ( MA) 

genç tasar mc  adaylar n  bilgi-
lendirmeye yönelik orkshop 
serisinin ikincisini düzenledi  
Machka: Türkiye’de Endüstri 

ve Tasar m n Bulu tu u Marka
MA, Dice Kaek, Ayayad n- 
Miroglio konulu bir orkshopta 
Machka markas n n dünü, bugü-
nü ve yar n  Ayayd n-Miroglio 
Yönetim Kurulu Ba kan  Yalç n 
Ayayd n ve DiceKayek mar-
kas n n kurucular  Ece-Ay e 
Ege’nin anlat mlar yla Yaprak 
Aras’ n moderatörlü ünde ger-

çekle tirildi  Tüm bunlar n yan  
s ra IF  dünyaca ünlü model-
leri ve isimleri a rlad  At l 
Kuto lu’nun defilesinde Micheal 
Jackson’ n karde i Jermaine 
Jackson ve Mick Jagger’ n k z  
Elisabeth Jagger, podyumda 
tasar mc n n koleksiyonlar n  
ta d  Kuto lu’nun defilesini 
izleyenler aras nda ünlü Prenses 
Camilla von Habsburg, Prenses 
Zeynep Osman ile Prenses 
Nilüfer Sultan da vard  adL  
Cengiz Abazo lu defilesinde ise 
ünlü Brezilyal  top model Ana 
Beatriz Barous podyumdayd  
Tüm bak lar  üzerlerine topla-
yan bu ünlü isimler büyük alk  
toplad  Yabanc  ünlülerin yan  
s ra ilma Elles ve ünlü model-
ler Özge Ulusoy, Tülin ahin, 
Serenay Sar kaya ve Didem 
Soyadan da podyumda rüzgar 
gibi esti

Al  eye le i 
asa la a ay an kal

Lübnan, Kuveyt, Katar ve Fransa 
gibi ülkelerden al m heyetlerini 
a rlayan IF , ABD’nin Chicago 
eyaletinde yer alan Michigan’dan 
14 ki ilik bir al m heyeti için de 
çok önemli bir organizasyon 
oldu  Michigan Amerika’n n en 
büyük haz r giyim da t m merke-
zi haline getirilmek istendi i için 
organize edilen heyet içerisinde 
Michigan Kalk nma Ajans  olarak 
dü ünülebilecek Prima Civitas 
kurulu unun bir projesi olan 
Michigan Haz r Giyim Konseyi 
yetkileri ve firma sahipleri vard  
IF ’nin yan  s ra CPI’a da kat lan 
heyet her iki organizasyona, 
tasar mc  ve firmalara hayran 
kald  Baz  fabrikalar  da gezen 
firma sahiplerinin baz lar  al mla-
r n  Türkiye’ye kayd rmak iste-
diklerini belirttiler  

IFW’N N ARDINDAN
 Taksim Tepeba ’nda düzenlenen IF  için 1 5 milyon TL harcand  
 4 gün süren IF ’yi toplam 15 bin ki i izledi
 Defilelerde 304 manken podyuma ç kt  
 Yurt d ndan 100 sat n al mc  IF ’yi izledi  
 11 ülkeden 50 yabanc  ve yerli 250 medya mensubu ile 100 

blog yazar , geli meleri s ca  s ca na okur ve izleyicileri ile payla t  
 Yerli davetliler IF  süresince yakla k 150 dolar, yabanc  davet-

liler ise günde ortalama 300 dolar harcayarak dört gün süresince 
toplamda 1 200 dolar harcama yapt lar  

 Etkinlik süresince yerli ve yabanc  konuklar, kent ekonomisine 10 
milyon dolar n üzerinde katk  sa lad lar

 Organizasyon süresince iki bölümden olu an çad r  s tmak için 
28240 litre fueloil kullan ld  

 Yakla k 1000 ki ilik ekip, çad r kurulumunda, defilelerde, etkinlik 
koordinasyonunda, temizlik, güvenlik, teknik altyap n n olu turulma-
s nda görev üstlendi  
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YATIRIM
PARKURDEV 

www.telasis.com.tr

Tecrübeli kadro

üksek marka de eri

Kaliteli üretim

ü teri odakl  üretim a la

e ili e a k i o

leri tek olo i



E  all

kan E e

vana Se  

Ne ise Ka a ay

Se e  Av

Ma s - Ay e Slev

Zeyne  Mans

Se en yal n

Wil a Elles

Mel e  C l

Na  El as

Hakan Akkaya

hedef ifw

64





Sa a l ’n an  

Gamze Saraço lu, 2012-2013 sonbahar-k  sezonu ilk haz r giyim 
koleksiyonu Kuzey Yamac n  stanbul Fashion eek’in aç l  
defilesinde sergiledi  Tasar mc , aç l n  Selma Ergeç’in yapt  

defilede sergilenen koleksiyonu için dünyan n en ünlü kad n da c s  
anda Rutkie icz’in ya am ndan ilham ald  K2’ye t rmanan ilk, Everest’e 

t rmanan üçüncü kad n da c  olan Rutkie icz’in hayat nda ya ad  para-
dokslar tasar mc n n koleksiyonunda farkl  bir yorumla sunuldu  Saraço lu 
koleksiyonlar n n imzas  olan ipek ifonlar koleksiyonda 2012-2013 k na 
dair farkl  yorumlarla yer ald  ince, narin, yünlü ve kal n kuma lar n, kürk 
ve derilerle paradoksal uyumu göze çarpt  lk kez anti-stress kuma lar n 
da yer ald  koleksiyonda ipek ürünlerde kal n deri biye kullan m , kürk, 
man et yaka eskitilmi  bronz ve gold dü me kullan m n n s kça yer ald  
dikkat çekti  Ayr ca haki, taba, bordo, lacivert, gri, ekru, uçuk mavi ve 
kahve tonlar  a rl kta kullan lan renkler oldu
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erinzaberinza

De inin asale i kürkün 

Yaratt  yeni konseptle, klasik deri ve kürk 
kavramlar n  yeniden tan mlayan Berinza, 
IF ’de farkl  materyalleri biraraya getirerek, 

ehrin görkemli kad nlar na hitabeden bir koleksiyon 
sergiledi  Tasar mlar n tüm detaylar n n, aksesuarlar n 
ve hatta dü melerin dahi tilki, y lan, timsah, vizon, 
dana, kuzu gibi özel çiftlik hayvanlar n n ürünleriyle 
haz rland  marka için Tu ba Berin’in tasarlad  
Berinza Leather Fur 2012-2013 sonbahar-k  kolek-
siyonunda feminen çizgilerle kad n n asaleti ön plana 
ç kar ld  Metropol kad n n n simgelendi i tasar mlarda 
deri ve kürklerle farkl  kombinasyonlar modaseverlerin 
be enisine sunuldu   Koreografisini ünlü koreograf 
U urkan Erez’in yapt  defilede aç l  ünlü manken 
Özge Ulusoy yapt  Sema im ek, Ebru Güzel, Merve 
Büyüksaraç, Ebru Ürün, Zeliha Çal ve Tuba Karaca 
marka için podyuma ç kan di er ünlü isimler oldu
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Permess, ivonatif tela çzömüreliyle

Yapılan bir araştırmaya göre ,kelimelerin harflerinin hangi sırada yazıldığı önemli değildir. Önemli olan 
baştaki ve sondaki harflerin yerinde olmasıdır.Çünkü beyin, kelimeleri harf harf değil bir bütün olarak algılar.

szie dhaa fzala para kznadarır 

a world of textile innovation…
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Tekstilkent A11 Blok No: 13  34235 / Esenler / istanbul
Tel: +90 (0) 212 438 06 50 Fax: +90 (0) 438 06 51
email: inovasyon@permess.com.tr
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b nar
M an n l  ikayesi 

Tasar mc  Tuvana Büyükç nar Demir, etkinlik 
kapsam nda Ciddiyet Parodisi  isimli kolek-
siyonunu sergiledi  100 y ll k geçmi i olan 

modan n tozlu hikayesinden ilham al narak haz rla-
nan koleksiyon, estetik kavram n n yeniden hayata 
dahil oldu u  kad n n kad n olmay  hat rlad , belki 
de ö rendi i bir döneme uzan yor  Business formla-
ra e lenceli couture detaylar n eklendi i ve Merve 
K r an’ n yarat c  yönetmenli i üstlendi i koleksi-
yonda tüvit, ka e, flanel, koton, ifon, yün ve ipek 
dokular  birbiriyle kombinlenerek bordo, tarç n, laci-
vert, kiremit ve gri tonlar  a rl kl  olarak kullan ld  
ve 30’larla 40’lar n çizgileri 2012-2013 k na dair 
farkl  yorumlarla podyumda yer ald  Couture parça-
larda kullan lan ve yüz y ll k geçmi e sahip yöresel 
bir i leme türü olan tel k rma tekni i, tasar mc n n 
her koleksiyonunda süregelen gelenekselci yan n  
vurgularken, okside gümü  ve gold detaylarla da 
post-modern bir hava yaratt  
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HALL 2

HALL 5-10-12

HALL 3

HALL 7

HALL 4

A.Modiano
AB Industries
Aesa Air Engineering
Ağteks
Alya
Alliance
Amsler
Andritz Perfojet
Argus Fire Control
Asahi Trading
Asteks
Asten Johnson Alliance
Avrupa Makine
Baltacı Tekstil
Bematic
Berkolan
Bianco
Biotti

Bombi Meccanica
Bracker
Bracker
Burckhardt
Caipo
Campanini
Cason
Ceccato
Cenger Müm.
Cognetex
CTMTC
Del Piano
Dietze Schell
Dilo
Dogetech
Dotece SPA
Drei-s-Werk
Ekoteks

Electro-Jet
Eraydın
Erbel
Erler
Ernst Holz
Fadis
Filcontrol
Finlane Group
Forbo
G+ W
Gayatri
Graf
Gretener
Gualchierani/Valvan
Guidici
Hans Schmidt
Has Makine
Heli

Hemaks
Hermonn
Hornex
İkiler Mümessillik
İnta
Ișılsan
JKS
Jossi
Kaeser
Laroche
LMW
Loepfe
Lohia Starlinger
Loptex
Luwa
Maklaus
Maqplas
Marzoli

Mesdan
Metinoks
Milhan Makine
Mitaș Makine
Mohler
Mozart
Muratec
MYT
Nitto Shoji
Novatek
Novibra
Nybelt
Oerlikon Barmag
Oerlikon Neumag 
Oerlikon Peass Schlaffhorst
Oerlikon Saurer
Oerlikon Schlafhorst 
Oerlikon Textile Compo.

Oerlikon Volkmann
Ommi
Okys
Otto Stüber
Örnek Makine
Quadrante
Perfect
Petit Spare Ports
Premier
Primon
Prosino
Reiners + Fürst
Reseda Binder
Reimtec
Rieter
Rimtex
Rosink
Rotorcraft

Roza Plastik
Sahm
Sant'andrea Novara
Sarteks
Satex-Omm
Savio
Scaglia
Schlenter
Schönenberger
Schwing Fluid Technik
Seramik T.
Seydel
Siegel Spintek
Sima
Simet
SML
Spazzolificio Bustese
Spinnbau

SSM
Staedler +UHL
Starlinger
Statex
Steinemann
Strahm
Suessen
Superba
Swisstex Winterthur AG
Swisstex France SAS
Tateishi
Tavukoğlu
Tectex
Teksima
Tekstil Servis
Temefa
Temsan
Texnology

T-Teks
Tmt
Trützschler Card Cloth.
Topkapı Endüstri
Tamsic
Trützschler Group
Trützschler Man-Made F. 
Trützschler Nonwovens
Trützschler Spinning
Tsudakoma
Tütüncüler
Uster
Utit
Vetal
Welker Spintech
Xorella
Yamauchi
Zancaner

A.Modiano
AGM Jactex
Aldemirler
Alesta
Akçam Tekstil
Ataman Makine
Avebe UA
Baljer Zemblod
Barco
Barıș Dokuma
Barok Tekstil
Bașaran
Beijing Fenglong
Betex
Berk Müm.
Biancalani
Bilol
Birteks
Bonas

BTSR
CCI Tech
Cetmo
Cixing
Cogelsa
Comez
Como Export
Cortese
Crealet
Cubotex
Çeksan
Çelik Dıș Ticaret
Dae Han
Dalkıran
Dalgakıran
Derda
Derya Makine
Devsan
Dipaz

Dokupar
Duayen
Ekomak
Ekoteks
Elektron
Elips Tekstil
Enginer
Eray Ticaret
Erteks
Ersa
Fischer/ Groz Beckert
Focus
Gamma Tech
Gaoen
Gebr Klöcker
Genkinger Hubtex
Geocan
Görteks
Grob / Groz Beckert

Grosse
Groz Beckert
Gruppo Borsa
Güçlü Tekstil
Gürelmak
Harry Lucas
Hunziker
İndo Tekstil
İmpex
İpekçioğlu
J. Müller
Karl Mayer
Kauo Heng
Kervan
King Tanso
Klieverik
KMF
Knotex / Groz Beckert
Kroma

LGL
Liba
Lubricon
Maharat Semnan
Marctex
Marubeni
Matec
Mayer Cie
Mayla Dora
MecMor
Memminger Iro 
Miren Tekstil
Monarch
Monti Antonio
MTG
Muteks
Narda
Nit Örme
Ningbo

Oerlikon Saurer
One Giant
Orizio
P&L
Pai Lung
Panter
Paotoral
Picanol
Pilotelli
Polytex
Prashant
Pastoral
Redman
Rehoo
Ritaș
Roj
Rumi
S.I.T.M
Santoni

S&S Science
Saratex
Saspe
Say Tekstil
Seramik
Shima Seiki
Siruba
Smit Textile
Somet
Somteks
Spotsa
Sprayway
SsangYong
Stadler
Startes
Staubli
Steiger
Stoll
Sulzer Textil

Sunjut
Super Vega/ Groz
Swissmem
Taifem
Tartes
Tateks
Teksel
Tekspart
Terrot
Tetaș
Tex
Texindex
Tezel
Then
Tian Hua
Tian Yuan
Tim Müh.
Toyota
Trikomak

Tsudakoma
Tüm Kalıp
Vahdet
Vamatex
Van de Wiele
Vignoni
Wellknit
Willy Grob
Xetma
Xingyi Metal
XTY
Yantai
Yıldırım
Yuej
Zeller Gmelin
Zitec
ZSK

A.Modiano
Ak-Dyeing
Albany International
Andritz Küsters
Așarteks
Ataç
Auquacare
Automation Partners
Aygenteks
Bașaran
Begzo
Beneks

Benninger   
Benninger Dincer
Bianco
Brazzoli
Burteks
Buser
Cavitec
Ceramtec
Chaiyaboon
Cimi
Clips Machine
Corino

Daeyang
Danti Paolo
Demsan
Dhall
Dilmak
Dilmenler
Dohle
Effe
Ehwa
Eliar
Elitez Mümessillik
Elteksmak

Enmos
Entema
Erler
Erteks
Fab-con
Ferraro
Feteks
Flainox
Gerlach
Ges
Güven Çelik
Has Group

Haver&Boecker
Heliot
IDH CO., LTD
IKV Masterbatch
Jupiter
Karmak
Körting
KTM
Küsters Calico
Lafer
Loris Bellini
Master

Matex
Mcs
Memnun Makine
Menzel
Momtekstil
Moni Antonio
Morisson
Mozart
Muteks
NedGraphics
Odesi
Oelmüllers

Orient Nickel Screen
Parex -Mather
Pentek
Pleva
Polteks
Promar
Proser
Rabatex
Santex
Santex Group
Santex Nonwoven
Schill&Seilacher

Sefar
Serteks
Setex
Sibilia
Somteks
Sperotto Rimar
Șanal
Tandematic
Tecnorama
Tekyıldız
Thies
Tmt KD

Tonello
TTM Makine
UFO-NNR
Ukil
Ulubilge
Unitech
Unitop
Wumag
Yess

Adalı Kauçuk
Alba
Apiovan
Arioli
Ardim
Art Digital
Așarteks
Atlas
Aygenteks
Avantec-De Frencheschi
Bașaran
Biella Shrunk Process
Bonino
Brückner
BTC
Burteks
Canlar Makine

Caru
Cemtaș
Cibitex
Co.Fo.Me.Gra
Colombo
Comar
Corghi
Cormatex
D.Gen
Data Color
Data Servis
Değirmen
DigiEye
Dollfus Müller
Duasoft
Durst
Ehuha

Eizo
Electrolux
Ergosoft
Erhardt-Leimer
Ersa
Etki
Erbatech
Eurotech
Extra Solutions
Fatih Örme
Fiberflon
Fimat
Flormak
Fong's
Galvanin
Gar-Tex
Gofront

Goller
Govmark
GSE Dispensing
Hanatek
Heraeus
Hocks
Hongsam
Industrie Tessili Bresciane
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K l  dünyaca ünlü 

Ad n  dünyaca ünlü moda platformlar nda ba ar yla duyuran 
ve Türkiye’yi sayg n alanlarda temsil eden moda tasar mc -
lar m z aras nda yer alan At l Kuto lu, IF  sahnesine ç kt  

koleksiyonunda Brigitte Bardot’nun ba rolünü oynad  1 70’lerdeki 
Ve Tanr  Kad n  Yaratt  filminden ilham ald  Tasar mc n n hayran  

oldu u Selçuklu mimarisi ve motiflerinin yans t ld  koleksiyon, bohem 
ama son derece ehirli, k ve seksi bir duru  sergiledi  pek, saten, 
ka mir, kürk, deri ve yünlülerin kullan ld  koleksiyonda modern ve 
çarp c  çizgiler, sade lüks bir çerçevede bulu tu  Toplam 70 parçal k 
koleksiyonda 50 parça kad n, 20 parça erkek da tasar mlar  yer ald  
Tüm bunlar n yan  s ra Micheal Jackson’ n karde i Jermaine Jackson 
ve Mick Jagger’ n k z  Elisabeth 
Jagger’in Kuto lu’nun tasar m-
lar yla podyumla boy gösterdi i 
anlar, oldukça yo un ilgi gördü  
Bu iki ismin yan  s ra Merve 
Büyüksaraç, Elif Ece Uzun gibi 
Türk mankenler de podyuma 
ç kan isimler aras nda yer ald  
Tasar mc n n defilesini izleyenler 
aras nda ise Prenses Zeynep 
Osman ile Prenses Nilüfer Sultan 
gibi isimler de vard
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anz er an r a
M ka nas ve Ra n 

Özgün tasar mlar yla son y llarda moda dün-
yas n n en öne ç kan isimleri aras nda yer 
alan Günseli Türkay ve Zeynep Erdo an, 

koleksiyonlar n   Lounge’da düzenlenen bir defile ile 
tan tt lar  Bu gecede Türkay Mukarnas  ismini verdi i 
koleksiyonunu visual art sho  e li inde sunarken, 
Erdo an da Racoon  isimli koleksiyonunu moda 
severlerle bulu turdu  Osmanl  mimarisi kökeninde 
bulunan ve mukarnas olarak an lan bezeme formunun 
ilham kayna  oldu u Türkay’ n koleksiyonu, aslen 
insan bedenini çevrelemeyi amaç edenin iki alan 
olan mimarl k ve moda çizgisinde podyuma ta nd  
Tasar mc n n mukarnas formunu güncel tekniklerle ve 
çe itli örgü desenleriyle bulu turdu u koleksiyonu bir 
hayli ilgi toplad  Türkay’ n tasar mlar yla ayn  pod-
yumda boy gösteren Erdo an’ n koleksiyonu ise hem 
günlük hayatta hem de özel günlerde kullan labilen, 
son derece rahat parçalardan olu tu  Tasar mc n n 
kad ns  ve ayn  zamanda net çizgilere sahip bu kolek-
siyonundaki en göze çarpan detaylar hem bask  hem 
nak  olarak kullan lan rakun figürü ve deseni oldu  
Keskin hatl  pencere detaylar n n da öne ç kt  kolek-
siyonun renkleri aras nda ise gri, somon, kiremit ve 
ekru renkleri yer ald
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Ke i an Halis E e’nin 
stanbul Fashion eek kapsam nda her sezon farkl  bir kad n kimli i ile koleksiyon ovu haz rlayan Simay Bülbül, bu kez lk Türk Dünya 
Güzelimiz Keriman Halis Ece özelinde bir defile sundu  Bülbül’ün, Ece  ad n  verdi i koleksiyonu, Keriman Halis Ece’nin özelinde 1 30’lar n 
Cumhuriyet kad n n  günümüze ta d  A rl kl  olarak deri, kürk, ipek ve krep gibi materyallerden tasarlanan koleksiyon, 50 parçadan olu -

tu  Lacivert, bordo, haki, vizon, siyah ve beyaz gibi renklerin hakim oldu u koleksiyonda  30’lu y llar n siluetini yans tan uzun elbiseler, deri 
kalem etekler, yüksek bel pantolonlar, ipek bluzlar, krep tulumlar ve ceketler yer ald  Dönemin gözde aksesuarlardan apka ve eldivenler, 
koleksiyonun tamamlay c  ö elerini olu turdu  Özel i leme detaylar ile göz al c  bir kl k yaratan Ece  koleksiyonu, Cumhuriyet’in ilk y llar n-
daki kad nlar n zarafetini de gözler önüne sermi  oldu
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.kayaö.kaya
k ve s  la  birarada

Ya anm l klardan, duygulardan bazen de 
ya ad  dönemde iz b rakm  olay ya da 
ki ilerden ilham alan  en kuvvetli ilham 

kayna  da tarih, insanl n geli imi ve ke fetme 
dönemleri olan tasar mc  Özlem Kaya, manevi 
mirastan ilham alan bir koleksiyonla IF  sahnesin-
de yer ald  Dalg çlar n k yafetinde kullan lan neop-
ren kuma la haz rlanan tasar mlar, miras temas  
içerisinde, aile büyüklerinden çocuklara devrolan, 
ahlaki de erler, ta nmas  gereken insani duygular  
podyuma yans tt  Kaya, 30 parçadan olu an kolek-
siyonunda spor ve k formlar  birle tirerek farkl  
kombinasyonlar olu turdu  Elbise, ceket, dü ük 
bel-geni  paça pantalon gibi tasar mlar n ön planda 
oldu u çal maya siyah ve turkuaz 
renklerinin hakim oldu u görüldü  
Oldukça zor bir materyali lazer kesim-
lerle i leyen Kaya, modaseverlerden 
büyük be eni toplad  
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ann.er an

Ge ele in k al  serseri 

Geçen sezonda oldu u gibi bu sezonda da oldukça ilgi çeken tasa-
r mlar haz rlayan Niyazi Erdo an, Gece  ad n  verdi i koleksiyo-
nunu  Otel’de modaseverlerin be enisine sundu

Her karanl k gecenin sonunda ayd nl k bir sabah vard r  cümlesinin 
koleksiyonun ç k  noktalar ndan biri oldu unu belirten tasar mc , bu 
kez serseri ruhlu, ba kald ran, ne istedi ini çok iyi bilen, güçlü ama 
derinlerde bir yerde k r lgan yap ya sahip olan gecelerin k ral n  tasa-
r mlar na yans tt  ehirli ve net bir erkek imaj n n çizildi i koleksiyonda, 
stanbul’un gecesini de gündüzünü de ya ayan, giydikleriyle var olan 
de il, giydiklerini var eden bir erkek figürü dikkati çekti  Silüetlerin daha 
dar oldu u Gece  de süper skinny pantalonlar, saten ceketler, file 
detaylar, deri paltolar, kürk yakalar, olmazsa olmaz y kanm  jeanler ve 
aksesuarlarla gerçek centilmenlere hitap eden tasar mlar, koleksiyonlar n 
en dikkat çekici parçalar  oldu
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Yurt d nda ald  ödüllerle ad ndan söz 
ettiren tasar mc  Erol Albayrak, IF ’de 
farkl  bir konseptle haz rlad  kolek-

siyonuyla ilgi çekti  2011 y l  Avrupa Birli i 
Kalite Ödülü sahibi olan Albayrak, African 
Sunset 2013  koleksiyonu ile podyumda 
Afrika rüzgarlar  estirdi  Tasar mc n n Afrika’n n 
Asya ve Uzakdo u kültürleriyle olan ileti imi 
ve çat mas n  baz alarak olu turdu u kolek-
siyonu, Afrika’n n güm bat m ndan, Asya’n n 
gizeminden ve Uzakdo u’nun mistik ruhundan 
izleri podyuma yans tt  Kuma lar , farkl  renk, 
desen ve dokular yla modaseverleri kültürel bir 
yolculu a ç karan koleksiyonda honey gold, 
mor, bak r tonlar , rustik zencefil tonlar , laci-
vert, bordo ve massai k rm z s  ile vizon, a rl k-
ta kullan lan renkleri olurken  yün, ka mir, ipek 
gazzar, ipek saten, deri ve kürk gibi materyaller de tasar mlar n 
omurgas n  olu turdu  U urkan Erez’in koreografisini gerçekle tir-
di i defilede tasar mlar ünlü oyuncu-manken Serenay Sar kaya’n n 
da aralar nda oldu u, Tülin ahin, Merve Büyüksaraç, Alona K ral, 
Beril Kayar, Didem Soydan, Selda Car gibi otuz model taraf ndan 
podyuma ta nd  

bayrake.a bayrak

P y a Afrika 
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a r li ka r l
S i  Ka l  

Arzu Kaprol mentorlu unda farkl  
disiplinlerde uzmanla m  genç tasa-
r mc lar n çal malar n  sunma imkan  

bulduklar  bir proje olan ve ilk defilesini 
IF ’nin bir önceki sezonunda gerçekle tiren 
Studio Kaprol by Coke Design tasar mc lar , 
alt nc  sezonda da koleksiyonlar n  podyuma 
ta d  Bu sezon projede, Ali Bayramo lu, 
Tolga Turan, Gülcan Ard ç, Bilge Köprülü ve 
Ahmet Baytar’ n tasar mlar  sergilendi  Ayn  
zamanda Özgecan Ard ç desen tasar mla-
r  ve Zeynep Erdem özel i e tasar m yla 
projede yer ald  Turan, koleksiyonunda, 
T itter n  kapat, giyin ve d ar  ç k, arkada -

lar nla bir eyler iç, gerçek bir konu ma yap, 
mutlu ol ve hayata devam et  mottosunu 
i ledi  Bayramo lu, defilesini gerçekletirdi i 
A L I E N vs H U M A N isimli koleksiyonunda 
Narsizm yans mas  tasar mlar sundu  Gülcan 
Ard ç koleksiyonunda, net ve yal n çizgileri 
a rl kl  olarak kulland  Tüm bunlar n yan  s ra 
U urkan Erez’in koreografisi e li inde Serenay 
Sar kaya ve Ebru Öztürk gibi ünlü isimler pod-
yuma ç kt
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adL+cadL+c.abaz l
Fas i n Week’ e zaman 

En son trendlerin ve moda ak mlar n n podyumda boy göster-
di i stanbul Fashion eek’te adL ve Cengiz Abazo lu’nun 
i birli i sonucu gerçekle tirilen defilede modaseverler 

1 50’lere do ru bir zaman yolculu una ç kt  50’li y llardaki 
zarif ve cesur kad n n n duru undan ilham al nd  belirtilen 
adL CengizAbazo lu 1 50  isimli koleksiyonda o dönemin 

romantizmini 2000’li y llar n modernizmi ile kombine dildi i görül-
dü  lk kez al lan n aksine biraz daha casual parçalar n da yer 
ald  ye il, saks ve gri renklerin yo unlukta oldu u geni  bir renk 
skalas na hakim olan koleksiyon oldukça ilgi gördü  Bunlar n yan  
s ra, defile koleksiyonu podyuma ta yan modelleriyle de oldukça 
konu uldu  Çünkü moda dünyas n n en ünlü modellerinden biri 
olan Ana Beatriz Barros defilede 
giydi i dört kostüm ile podyum-
da boy gösterdi  Beatriz Barros, 
podyumu ilma Elles ve Selda 
Car d nda yerli ve yabanc  27 
mankenle payla t
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arma 1karma 1

Bu sezonun ilk karma defilesinde Nihan Peker, Beste Gürel ve Tuba Benian’ n tasar mlar  podyuma ç kt  Peker, Narkoz  ismini ver-
di i, ekru ile siyah n bask n oldu u koleksiyonunda, k sa ve uzun elbiselerin yan  s ra pantolon, kaban ve k detayl  gömleklere yer 
verdi  Tasar mc , giyilebilirli e ve kullan m rahatl na verdi i önemi yeni koleksiyonunda da abart s z formlar, rahat diki ler ve ütüye 

ihtiyaç duymayan kuma lar kullanarak devam ettirdi  Gürel ise Slo ing Do n  koleksiyonuyla mor, küf sar s  ve mavi gibi renklerden bej, 
pudra gibi ayd nl k tonlara kadar uzanan pastel geçi lerin bulundu u tasar mlar yla podyumda yer ald  Elbise, etek, pantolon, smokin, 
ceket ve kabanlar n  büzgü, pile, drape ve fitil ile detayland  koleksiyonda koyun kürkü, tiftik, yün, gabardin, özel bask  emprime ifon 
gibi kuma lar ön plana ç kt  Son olarak tasar mlar n  sergileyen Benian’ n da soylu biniciler ve sarayl lar temal  çimizdeki Soylu  isimli 
koleksiyonunda dantel ve derinin ho  bir geçi le birle ti i bu kombinlerde ekose ve ifon kulland  dikkati çekti  

Fa kl  k nse le   
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arma 2karma 2

Se lik e ayla

Bu sezonda gerçekle tirilen ikinci Karma defilede, pek Arnas, Çi dem Ak n ve afak Tokur koleksiyonlar n  sergiledi  Arnas, Ate ten 
Yol  ismini verdi i koleksiyonuyla konuklar  zamans z bir sava  meydan na sürükledi  Bu koleksiyon bir taraftan kal pta yeni deneme-
lerle modern bir çizgi ta rken, di er yandan sembolik detaylarla bir ça  temsil etti  Ortaça  sava lar n n ruhunu yans tan dokular n 

yer ald  tasar mlarda gücü ve iktidar  temsil eden metalik renkler ve grafik desenlerin cesurca kullan ld  görüldü  Ak n ise E uine  adl  
koleksiyonu ile atlar n asi ruhlar n  podyuma ta d  Kendine güvenen, güçlü ki ili ini tarz na yans tmaktan çekinmeyen kad n çizgisine hakim 
tasar mlarda, maskülen siluetler, feminen elementlerle tek bedende bulu tu  Tasar mc  asimetrik siluetlerin güçlü görünümü, kürk, deri, kapi-
tone, t eet gibi kuma  seçimleri kalite ve zarifli i gözler önüne sererken, tasar mlardaki Osmanl  bask lar  da etnik bir ruh yaratt  Selam2  
adl  koleksiyonu ise koleksiyonuyla afak Tokur da ruhun bedenden ayr l n  simgele tirerek modaseverleri spritüel bir yolculu a ç kard  
Tasar mc n n ilk moda performans  olan Selam n devam  niteli i ta yan yeni koleksiyonunda ruhun bedenden ayr l  ve inançlar m za olan 
sahiplenme duygusu çerçevesinde tasarlanan koleksiyonu, erkek ve bayan avandgarde giysilerden olu tu
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üvençn.güvenç

Tasa a 
Nej, Fashion eek’te Natürel Dura anl k  ismini verdi i koleksiyonunda, alternatif göçebe ya am yakla mlar yla, sürdürülebilir bir 

tasar m, lüks ve ya am n içindeki sahtelikleri yok eden rafine bir çizgi yakalad  Lüks ve harcamaya kar  do aya sayg l  bir mimar 
titizli inde organik ekillerden esinlenerek siluetlerini bir simetri ve dengeye oturtan tasar mc , androjeni dü ündüren gölgeler aras n-

da hassas renk paleti arzulanan sakin bir atmosferi yans tt  So uk, temiz kireçli tonlar, k  keneviri, kay s  ye ili ve gri tonlar n n kullan ld  
koleksiyonda, a nm  tu la ve kireçli yüzey dokular  renk paletine ayr  bir fon sa lad  S cak alev k rm z s , yan k kahve, karamel, ekerleme 
ve maden renkleri ise koleksiyona anti-nostaljik hissi verdi  Koleksiyonda dikkati çeken yüzey dokular  konsepti ise modern ve vah i hayat n 
uyumuyla bir araya geldi
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avvaavva
Fa kl l k is eyen  
erkekler için
Erkek modas n n öncü markalar ndan olan Avva, stanbul Fashion eek için 

haz rlad  kendinden emin, kararl , bir o kadar da konforu seven erkeklerin 
hayat n  kolayla t ran koleksiyonuyla dikkatleri üzerine çekti  Koleksiyon 2012-

2013 k  sezonu boyunca spor ve klasik giyimi birarada yorumlayan Avva erke inin 
günlük giyimden özel davete, iç giyimden aksesuara kadar arad  birçok eyi bula-
bilece ini gösterdi  Tasar mlarda siyah renk zarafetin simgesi olmaya devam eder-
ken, aç k griden antrasite kadar uzanan zengin renk seçenekleri gözlerden kaçmad  
Koleksiyonda özel ipliklerle haz rlanan sonsuz triko çe itlerinin yan  s ra, birbirinden 

k denimler ve her ihtiyaca yönelik montlar yer ald  Ayr ca özel kuma larla haz rla-
narak minik detaylar ta yan k pantolonlar ve bar nd rd  diki  esprilerini, çarp c  
detaylar ve deri patch kombinasyonlar  ile tamamlayan gömleklerin de bulundu u 
koleksiyon büyük ilgi gördü
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He  eye a en’
Mehtap Elaidi, hayatlar n  hikayelerinde-

ki birçok etkene ra men kurabilmeyi 
ba arm  kad nlara ait silüetleri podyuma 

ta d  Bu silüetleri yarat rken kendi hayat ndaki 
ra men lerden yola ç karak, önceki koleksiyonla-

r nda görmeye al k olmad m z çizgilerde gezinen 
tasar mc , Fashion eek’te farkl  bir hava estirdi  Esin 
kayna n n, sava a ra men kad n n ve modan n ç k -

na damga vurmu  40’l  y llar oldu u koleksiyonda, 
dönemsel esintilerinin Elaidi yorumlar yla harmanlan-
d  tasar mlar oldukça dikkat çekti
Tasar mc , koleksiyonlar n n olmazsa olmaz  maskü-
len di ili i bu kez farkl  silüetlerde yorumlayarak, 
vücudu daha tan mlayan formlara ula t  Deneysel 
kuplar ta yan elbiselerin ve ceketlerin yo un olarak 
görüldü ü koleksiyonda, 
renk paleti k rm z , mavi, 
ye il, camel, gri ve siyah-
tan olu tu  Vintage hissi 
yaratan çiçekli kuma lar 
ise koleksiyonun alameti 
farikalar ndan oldu  Ayr ca 
çanta ve e arp gibi akse-
suarlar da 40’l  y llar n 
izlerini vurgulad  
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ig.gen
Fashion eeek’in son defilesini gerçekle tiren erkek giyim marka-

s  Giovane G  Designers koleksiyonunda, köklere dönü  ça r s  
yaparak ehirli erke i daha gündelik ve rafine edilmi  bir ya a-

ma davet etti  Markan n kök  isimi verilen koleksiyonunda, yenilikle 
gelenek, lüks ile modernlik biraraya getirildi  Lüks kuma lar n yön 
verdi i, abart dan uzak güçlü bir stil, sezonsuz tasar mlar ve romantik 
detaylarla ekillendirildi  Klasik ceketler, renkli pantolonlarla kom-
binlenerek, karanl k k  günlerinde al lm n d nda farkl  detaylar 

olu turdu ve k n so u una direnen s cac k 
kürkler dikkat çekti  Erkeklerin her zaman 
her yerde k ve rahat 
olmalar n  sa layacak 
tasar mlarda do all n 
ön planda oldu u görül-
dü  Sportif ve elegant 
modellerin, macerape-
rest ve asil ruhlu erkekle-
re hitap eti i koleksiyon-
da, do aya daha yak n, 
ye il orman renkleri, 
kestane kahverengi, indi-
go maviler ve florasan 
tonlar  kullan ld

g.gen ille
Gi vane G  Desi ne s’la   
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Geçti imiz sezonda Bahar 
Korçan moderatörlü ün-
de IF  gibi moda organi-

zasyonlar n n nas l düzenlendi ini 
genç tasar mc  adaylar na bir 

orkshopla anlatan, Türk tekstil 

ve haz rgiyim sektörünü geli -
tirme hedefiyle gelece in moda 
tasar mc lar n  yeti tiren stanbul 
Moda Akademisi ( MA), stanbul 
Moda Haftas ’nda genç tasar mc  
adaylar n  bilgilendirmeye yöne-
lik orkshop serisinin ikincisini 
düzenledi  Endüstri ve tasar m n 
bir markada bulu mas n n ne gibi 
avantajlar sa lad na de inilen 
çal ma kapsam nda, Ayayd n-
Miroglio Yönetim Kurulu Ba kan  
Yalç n Ayayd n ve DiceKayek 
markas n n kurucular  Ece-Ay e 
Ege’nin biraraya gelmesiyle olu -
turulan Machka markas  konuk-
lar n kar s nda yer ald  Endüstri 
ve tasar m n bulu tu u markan n 
dünü, bugünü ve yar n , Ayayd n 
ve Ece-Ay e Ege’nin anlat mlar  
ile Vogue Türkiye editörü Yaprak 
Aras’ n moderatörlü ünde izle-
yicilere aktar ld  Ayayd n, ork-
shopta Ay e ve Ece Ege karde -

lerle 20 y l  a k n süredir arkada  
oldu una dikkat çekerek, 
Machka’n n ba ar s n n alt nda 
ki iye duyulan güven ve tasar m-
c ya tan nan özgürlük ortam n n 
yatt n  söyledi  Ayayd n uzun 
süreli arkada l klar n n i  ortak-
l na dönü tü ünü belirtirken, 
Ay e ve Ece Ege karde lerle 
birlikte Machka markas n  büyük 
bir keyifle hayata geçirdiklerini 
ifade etti  Ayayd n, Dünyadaki 
modac lar art k endüstri alan nda 
i birlikleri yap yor  Tek ba na 
yürüyen bir marka neredeyse 
yok gibi  Ben Ay e ve Ece’ye ina-
n yorum  Gönlüm ister ki ba ka 
markalar da bizim gibi i  birlik-
leri yaps n  Özgürlük, yarat c  
tasar m gücünü besler  Biz Ay e 
ve Ece’yi serbest b rak yoruz  
Onlar da hayal güçlerini Machka 
markas na yans t yor  diyerek 
tasar mc lar n arkas nda yer ald -

n  belirtti  Konu mas na Türk 
haz r giyim sektörünün geli im 
sürecine de inerek devam eden 
Ayayd n, 20 y l önce Türkler 
yurtd  fuarlar n kap s ndan içeri 
al nmazlard  imdi ise Made 
in Turkey’ ifadesi aranan bir 
de er haline geldi  Bugün her-
kes stanbul’a gelmek için f rsat 
kolluyor  Üstelik Türk markalar  
yurtd nda designer store’larda 
sat l yor  Markalar m z en pahal  
caddelerde yer al yor  dedi  Ece 
Ege de marka yöneticilerinin 
tasar mc lar  özgür b rakmas -
n n önemine dikkat çekti  Ege, 
Designer ekibi olarak tasar m-

lar m za müdahale edilmemesi 
çok önemli bir konu  Bu f rsat 
ile her zaman kar la am yoruz  
Ayayd n-Miroglio Grubu ile bir-
likteli imizin uzun sürmesi bu 
anlay n bir sonucu  diyerek 
sözlerini noktalad

TASARIMCIYA TANINAN ÖZGÜRLÜK
MARKADA BA ARI SA LIYOR
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Ben her sezonda IF ’yi takip ediyorum  stanbul Fashion eek, gardrobumu 
yenilemem konusunda bana oldukça yard mc  oluyor  Daha önceleri tan d m 

ve tasar mlar n  gardrobumdan eksik etmedi im isimler aras nda olan Gamze Saraço lu, At l Kuto lu ve Mehtap 
Elaidi’nin koleksiyonlar n  burada da görmek çok ho uma gidiyor  Ayr ca IF ’de yeni tasar mc lar  tan ma f rsat  da 
yakal yorum  Mesela Tuba Benian’ n k yafetlerini çok be endim, imdi de onun pe ine dü ece im  Bence Türkiye 
gün geçtikçe çok önemli bir moda merkezi olma yolunda ilerliyor  Zaten birçok tasar mc m z kendini dünyada olduk-
ça iyi bir ekilde kan tlam  durumda  Örne in ben Hakan Y ld r m’ n k yafetlerini Jennifer Lopez ya da Beyonce’un 
üstünde gördü ümde çok mutlu oluyorum  Bizim tasar mc lar m z n k yafetleri daha da çok giyilsin, tan ns n istiyo-
rum  Bazen de yurtd nda bir dergiyi kar t r rken Türk tasar mc lar n n eserlerini görmek çok ho uma gidiyor  Tüm 
bunlar kar s nda bir Türk olarak çok gururlan yorum

HERKES ONLARI, ONLARSA 
IFW’Y  TAK P ED YOR

IF ’yi oldukça keyifli buluyorum ve organizasyon her ge-
çen sene daha iyi oluyor  Zaman zaman baz  defilelerde 

yer konusunda s k nt  ya an yor ama bu da bir yandan IF ’ye ne kadar talep 
oldu unu gösteriyor  Simay Bülbül, Gamze Saraço lu ve At l Kuto lu benim 
koleksiyonlar n  çok be endi im tasar mc lar aras nda yer al yor  Bildi im ve 

sevdi im tasar mc lar n yan  s ra burada farkl  tasar mc lar  görme ans m z da 
oluyor  IF  hem yeni isimlere verilen bir ans hem de bizim onlar n isimlerini 
duymam z için bir kanal oluyor  Herkesin bildi i gibi birçok ünlü tasar mc m z 

dünyaya aç ld  ve onlar  yurtd nda önemli yerlerde görmek oldukça gurur ve 
mutluluk verici bir durum

Ben her sezonda setlerden 
ve provalardan vakit kald kça 

IF ’yi takip etmeye çal yorum  Zaten modaya hep ilgim var 
ve böylesi güzel organizasyonlarda, böylesi özel tasar mc lar n 
yer almas n  çok güzel buluyorum  Y llard r özel gecelerimde 
mutlaka tasar mlar n  giydi im Simay Bülbül, Tuvana Büyükç -
nar, Cengiz Abazo lu, Zeynep Erdo an Özgür Masur ve Gamze 
Saraço lu gibi arkada lar m n da burada yer almas  benim için 
ayr ca mutluluk verici, onlar ad na çok gururlan yorum  IF  her 
y l giderek daha da güzelle iyor ve yurtd nda da oldukça ses 
getirmeye ba l yor  stanbul bir moda merkezi olma konusunda 
her anlamda çok olumlu özellikler ta yor  Ben bunun en k sa 
zamanda olaca na inan yorum

BURCU 
ESMERSOY

BURCU 
KARA

GÜL 
GÖLGE
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Odakule’de kurdu u 
stanbul Fashion eek 
( F ) çad r yla marka 

ve tasar mc lar  dünyan n dört 
bir yan ndan gelen ziyaretçilerle 
bulu turan HK B, di er taraftan 
Collection Premi re stanbul 
(CPI) Moda ve Haz r Giyim Fuar  
ile moda ölenini CNR E po’ya 
da ta d  
2023 ihracat hedefi 60 milyar 
dolar olan Türk haz r giyim 
endüstrisi -11 ubat tarihlerinde 

CPI Fuar ’nda bulu tu  Fuara bu 
döneminde de, Damat, Ki l , 
Avva, Sabra ve Colin’s’in aralar n-
da yer ald  110 firma uluslarara-
s  perakende a lar n  geni letmek 
için kat ld  Fuar markalar n yan  
s ra, GAP, Tomy Hilfiger, H M ve 
Ne t gibi dünya devi zincir ma a-
zalara ve al c  firmalara koleksi-
yon haz rlayan Türk haz r giyim 
üreticilerini de yabanc  al c larla 
bir araya getirdi  Moda dünyas n  
stanbul’da bir araya getiren 

CPI, dördüncü döneminde de 
yaratt  sinerji ile kat l mc s n  
sevindirdi  3 günde 450 milyon 
dolarl k sipari  alan kat l mc  fir-
malar fuardan mutlu ayr l rken, 
etkinlik yerli ziyaretçilerle birlik-
te dünyan n dört bir yan ndan 
gelen 15 binin üzerinde ki iyi 
a rlad

CPI’ an ö ke li a l
 ubat günü start alan CPI’ n 

aç l  gününe Avrupa Birli i 

Bakan  ve Ba müzakereci 
Egemen Ba , T M Ba kan  
Mehmet Büyükek i, HK B 
Ba kan  Hikmet Tanr verdi 
ve CPI Komite Ba kan  Cem 
Altan ile birlikte, di er dernek 
ba kanlar  da kat ld  Avrupa 
Birli i Bakan  ve Ba müzakereci 
Egemen Ba ’ n kat l m yla 
aç lan fuarda, Türk haz r giyim 
sektörünün moda ve tasar mda 
dünyan n yeni trendi haline 
geldi i vurguland  

YEN  B R BAKI
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 Av a’n n kl  
T kiye’ en e iy
Dünya markas  olma yolunda 
emin ad mlarla ilerleyen fua-
r n aç l  toplant s nda konu-
an Avrupa Birli i Bakan  ve 

Ba müzakereci Egemen Ba , 
stanbul’un dünyadaki konu-
muna dikkat çekerek, Dünya 
modas n n hayalindeki ehir 
olan stanbul, art k çok farkl  bir 
konuma oturdu  Bu güzel ehri 
moda merkezinin tescilli ehri 
haline getirdik  CPI, her kö esi 
modac lar m za ilham veren 800 
y ll k moda geçmi i olan efsa-
nevi ehrimize yak r bir fuar 
oldu  dedi  
Bakan Ba , Avrupa Birli i 
müzakerelerini modac lara öyle 
anlatt : Türkiye’ye dar gelen 
elbiseyi üzerinden ç karaca z  
Bu elbiseyi demokrasiyle, ada-
letle, kalk nmayla nak ederek 
düzgün ölçülerde tekrar giydi-
rece iz  AB tasar mlar na Türk 
motifleri zenginlik katacakt r  
Avrupa’n n kl  Türkiye’den 
geçiyor  Türkiye, Avrupa Birli i 
için biçilmi  bir kaftand r  Avrupa 
Birli i üzerindeki yamal  elbisey-
le daha fazla dola amaz  Avrupa 
Birli i de kriz selinde bo u tu u 
bir dönemde elbette Türkiye’nin 
de erini anlayacakt r  dedi  

Ma kala aya 
ya  a
Tekstil ve haz r giyim sektörün-
de tasar m ve markala man n 
önemine dikkat çeken Türkiye 

hracatç lar Meclisi (T M) Ba kan  
Mehmet Büyükek i moda haf-
tas  kapsam nda düzenlenen 
CPI ve F ’nin moda ve marka 
pazarlama aç s ndan önemli 
organizasyonlar oldu unu ifade 
etti  Büyükek i, CPI, haz r giyim 
sektörünün ihracat nda en önemli 
domino ta  Ülkemizde her sek-
törün ellerinde gerekli teknolojiye 
ula ma ans na sahip  Bu tekno-
loji markala mayla, inovasyonla, 
tasar mla katma de erli bir hale 
getirmek en büyük görevimiz  
Bu ba lamda moda haftas  
kapsam nda düzenlenen CPI ve 
F  moda ve marka pazarlama 
aç s ndan çok önemli organizas-
yonlard r  

He e i i  
ilk ’e i ek  
Haz r giyim ve konfeksiyon 
ihracat n n Türkiye için önemine 
i aret eden stanbul Haz r Giyim 
ve Konfeksiyon hracatç lar  
Birli i ( HK B) Ba kan  Hikmet 
Tanr verdi, CPI ve F ’nin 
uluslar aras  arenada Türkiye 
ile dünya aras nda bir köprü 
görevi gördü ünü dile getirerek, 
Eskiden yurtd ndaki ülkeleri 

böyle organizasyonlara ça rd -

m z zaman hiç talep görmez-
dik  Art k biz gelen taleplere 
kar l k veremez duruma geldik  
Bu durumdan da ç kard m z 
sonuç, 2023’te önümüze koy-
du umuz dünyadaki ilk 5 moda 
merkezi olma hedefinin bize çok 
da uzak olmad  dedi

CPI’a  in iya e i
stanbul Fuarc l k Genel Müdürü 
Ay en Esen ise dünyan n moda 
fuar  olma yolunda ilerleyen 
CPI’ n, haz r giyim sektörünün 
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2023 y l nda önüne koydu u 60 
milyar dolarl k ihracat hedefinde 
aktif rol oynayaca n  söyledi  
Evren, bu sene CPI’da gelinlik 
ve damatl klar n da yer ald  

edding  özel bölümünün de 

oldu unu belirterek, bu sene 
CPI’a 100’ün üzerinde yerli ve 
yabanc  firman n kat ld n , 
1000’in üzerinde al c  firman n, 
15 bin civar nda da profesyonel 
ziyaretçinin kat laca n  aç klad

Ha  iyi in 
en e e a
Yaratt  i  hacmi ile Türkiye’nin 
sektördeki yerini peki tirmeyi 
amaçlayan, moda markalar n-
dan tasar mc lara, büyük al m 
heyetlerinden uluslararas  moda 
çevrelerine ve yerli yabanc  bas n 
mensuplar na kadar sektörün 
tüm unsurlar n  stanbul’da 
bulu turan CPI’a yurtd ndan 
ilgi oldukça fazlayd  14 bin met-
rekarelik alanda gerçekle tirilen 
fuarda kat l mc  firmalar ile yüz 
yüze görü melerde bulunan ziya-
retçi firmalar, büyük yat r mlar n 

önünü açacak ciddi i  ba lant la-
r n n alt na imza att  Bay, bayan, 
çocuk, spor, iç giyim, triko, 
denim, ayakkab  ve çanta, abiye 
özellikli giyimin yan  s ra özel 
tasar mlar n sergilendi i fuara 
çok say da al c  firma geldi
Rusya’n n hipermarketi Magnit 
Ma azalar , Kazakistan’ n spor 
giyim ma azas  Zibroo, Puma’n n 
ran ve Rusya ba ta olmak 
üzere be  ülkeden sat n alma 
ofisleri, spanya’n n ma azas  
El Corte Ingles, ran’ n gelinlik 
ma azas  Aroos, Almanya’n n 
online al veri  ma azas  navabi

MEMNUN ED C  B R SEZON GEÇ RD K
Ce  Al an

CPI K i e Ba kan
CPI, geçti imiz sezonlara oranla çok daha iyi bir dönem geçirdi  Hem organizasyon, hem mü terilerin 

kat l m  hem de al m heyetleri ve ziyaretçiler aç s ndan memnun edici bir sezondu  Bu fuar  çok daha ileriye 
ta mak için çal malar m za devam ediyoruz   Önümüzdeki dönem için IGEDO ile görü meler yap yoruz  

Bir sonraki sezonda fuarda tekrar Alman pavilyonu yer alacak  Almalar fuara kat ld nda onlar n getirece i 
mü teri kitlesiyle CPI daha da hareketli olacak  Fuar n bu sezonda IF  ile e  zamanl  yap lmas  IF ’yi izle-
yen mü teri kitlesinin CPI’a da gelmesi aç s ndan avantaj sa lad  Bu sezonda al m heyetleri çerçevesinde 

Arap ülkelerinden çok daha fazla ilgi vard  ran’dan gelen heyetler çok önemliydi  Bunun yan  s ra Avrupa, 
Rusya ve ABD’den gelen heyetler de vard  Bu fuara olan ilgiyi art rmam z için kendi ülkemizdeki kat -

l mc lar  daha da ço altmam z gerekiyor  Bunun için de çal malar m z devam ediyor  Örne in Aksesuar, 
Çorapç lar, ç Çama r  ve Trikocular Derneklerini de CPI’a dahil ederek, önümüzdeki sezonda daha geni  

bir fuar yapmay  dü ünüyoruz  Son olarak bu anlamda da tan t m çal malar na daha da a rl k verece imizi belirtmek istiyorum
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de, sviçre’nin Charles Vögele 
ve talya’dan Nico Spa gibi 
kendi ülkelerinde öne ç km  
markalar  fuara  gelen önemli 
al c  grup aras ndayd CPI’a 
en çok ziyaretçi gönderen 
ülkeler ran, Rusya, Yunanistan, 
M s r, Ukrayna ve Almanya 
olurken, Bulgaristan, Kanada, 
talya, Avustralya, Amerika, 
Tunus, Libya, Ürdün, ngiltere, 
Hollanda, srail, sveç, Katar, 
Kuveyt gibi ülkeler ise fuara 
al c  gönderen 55 ülke aras nda 
yer ald  

CPI’ an i  ilk a a
Düzenlendi i her dönem bir 
ilke imza atan CPI, bu döne-
minde de yeni bir sürprizle 
ziyaretçilerin kar s na ç kt  
Bu sene CPI’da ilk defa gelin-
lik ve damatl klar n da yer 
ald  edding  özel bölümü 
etkinli e ayr  bir renk katt  
Al c lardan tam not alan özel 
bölümde Türkiye’nin önde gelen 
gelinlik firmalar  gelecek sezon 
koleksiyonlar yla boy gösterdi

CPI en  asa la a 
a k ak a  

Fuara bireysel yeteneklerini ser-
gilemek için kat lan genç tasa-
r mc lar da kendi aç l mlar n  
yapma f rsat  yakalad  TK B’in 
düzenledi i yar malarda çok 
say da ödül kazanan Ba ak 
Özdemir, Merve Kazar ve Burcu 
Özpeker CPI’da tasar mlar yla 
boy gösteren isimler aras n-
dayd  Burcu Özpeker’in  
oyuncaklar, h rdavatlar 

ve giyim detaylar ndan ilham 
alarak haz rlad  ayakkab  
koleksiyonu, Prag’dan gelen 
moda haftas n n kurucular n n 
ve gençlere yönelik ürünleriyle 
bilinen giyim markas  O o’nun 
dikkatini çekti  O o’dan sipa-
ri  alan Özpeker’in koleksiyonu 
düzenlenecek moda haftas  için 
de Prag yolcusu olacak  

 ily n 
la l k si a i

Çok yerli ve yabanc  firmay  
ayn  çat  alt nda toplayan 
CPI’ n ülke ekonomisine de 
önemli katk lar  oldu u belir-
tiliyor  Geçti imiz y l yap lan 
ba lant lar n sonucunda  Türk 
haz r giyim sektörüne yakla k 
250 milyon dolar civarlar n-
da ek girdi sa layan fuar n 
bu y l ise ç tay  450 milyon 
dolara ç kard  tahmin edili-
yor  Düzenledi i her dönem 
stanbul’u modan n çekim 
merkezi haline getiren CPI’ n bu 
y lki ikinci dönemi ise 20-22 Eylül 
tarihlerinde gerçekle ecek  

CPI’IN ARDINDAN
 CPI 2023 ihracat hedefi 60 milyar dolar olan Türk haz r giyim 

endüstrisini, 0 -11 ubat 2012 tarihleri aras nda CNR E PO 
stanbul’da bir araya getirdi
 Sektör potansiyeline paralel bir fuar olarak öne ç kan CPI, GAP, 

Tommy Hilfiger, H M ve Ne t gibi dünya devi zincir ma azalara ve 
al c  firmalara koleksiyon haz rlayan Türk haz r giyim üreticilerini ve 
markalar  bulu turdu

 Fuara Avrupa’dan Mat Fashion (Yunanistan), Bluegreen (Yu-
nanistan), Suprema 0 (Yunanistan), Triskel Arts Hats ( talya), 
Spruzzi’nin de ( talya) yer ald  firmalar kat ld  Ki l , Colin’s, Avva, 
Sabra, Damat, Argento, Sezgi Abiye, Vekem, Climber Jeans ve 
Mondo Bazar da fuara kat lan di er firmalar aras ndayd

 Yurtd ndan 1000’in üzerinde al c n n ziyaret için kay t yapt rd  
organizasyonun al c  gruplar nda Türki Cumhuriyetler, Orta Do u 
ülkeleri ve Rusya öne ç k yor  Fransa, Yunanistan, talya, Lübnan, Ür-
dün ve Hollanda’n n aralar nda bulundu u ülkelerden al m heyetleri 
fuar  ziyaret etti  

 CJC (Ürdün), Nico Spa ( talya), In-line (Yunanistan), Grüner (Avus-
turya) ve SCL Creations (Fransa) fuara yurtd ndan gelen önemli 
al c  gruplar yd

 Collection Premi re stanbul’da gelinlik, damatl k ve abiye firmala-
r  da en yeni koleksiyonlar n  al c lara sundu

 CPI, HK B taraf ndan organize edilen stanbul Fashion eek ile 
e  zamanl  gerçekle tirildi  IF ’ye davet edilen dünyan n en önemli 
moda al c lar  CPI’ n kat l mc  firmalar yla yeni i birlikleri kurdu

 CPI’a ürün tedarikçileri, zincir ma azalar, toptanc lar, perakende-
ciler, tasar mc lar ve distribütörlük almak isteyen yat r mc lar n arala-
r nda bulundu u yurtiçi ve yurtd ndan toplam 15 bin profesyonel 
ziyaretçi geldi
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KATILIMCILARIN GÖZÜYLE CPI

ÜRET C  F RMALAR Ç N B Ç LM  KAFTAN
Ça a  B la   C lin’s  Ul sla a as  Sa  Böl e M
Biz CPI’a geçen sezon da kat ld k  Fuarda a rl kl  olarak Ba ms z Devletler Toplulu u’ndan, Rusya’dan, 
Yunanistan’dan ve Kuzey Afrika’dan gelen al c lar oldukça fazlayd  Burada amaç 
yerli al c lar  de il, yurtd ndaki mü terileri buraya çekebilmek  Zaten yurtd -

ndan üreticiler de bu fuara ilgi gösterdi, tasar mc lar da  Bu anlamda bu fuara 
gelenlerin büyük bir kesimini profesyonellerin olu turdu unu söyleyebiliriz  Bu 
fuar yurtd na aç lmak isteyen üretici firmalar için biçilmi  bir kaftan  Ancak 
biraz daha organize olup, daha geni  bir kitleye hitap edebiliyor hale getiril-
mesi gerekiyor  Bu fuar u anda emekle dönemini ya yor  Fakat önünün aç k 
oldu unu dü ünüyorum  HK B sektöre olan deste ini bu ekilde sürdürürse ve 

dünyaya aç lm  markalar  da bu fuara çekebilirse CPI’ n daha geni  bir kitleye hitap edece ini dü ünüyorum

LK DEFA KATILMANIN HEYECANINI YA IYORUZ
Ö e Y l a  

W i e H se M aevi  Fi a Sa i i

-

DÜNYADA STANDARTLARINDAK  
KONSEPT YAKALANMI
A e  K la slan
Se i A iye- Live F eve    Fi a Sa i i

-

-

-

IFW’YE KATILMAK 
BEN M HAYAL MD
Fa i  K la
A las Teks il
Fi a Sa i i
Fuara ilk defa kat l yoruz ama 
bu kat l m m z ilk ve tek olma-
yacak  Arkas n n gelece ini 
çok rahatl kla söyleyebilirim  
Bu fuar n moda fuar  olmas  
ba l  ba na sektör için ayr  
bir öneme sahip  Çünkü 
moda haz r giyim sektörünün 
can damar  Türk tasar mc -
lar  olarak talyan ve Frans z 
tasar mc lar  yakalamam z 
gerekiyor  Hatta dünyada 
Fransa ve talya’n n önüne ge-
çip, Türk tekstil ve haz r giyim 
sektörünün liderli ini dünya-
ya göstermemiz gerekiyor  
Bu fuar n böyle bir konsept 
içinde daha da güçlü marka-
lar n kat lmas yla dünyadaki 
di er önemli moda fuarlar n  
yakalayaca na inan yorum  
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BA LANGIÇ Ç N Y  B R ÇIKI  NOKTASI OLDU
Cesa e De Pa li  alya

D na ella De Pa li  Fi a Sa i i

-

-

FUAR Ç N ÖZEL APKALAR TASARLADIK
Xavie  He ve  alya
Askell Res es L    Geli i e M  

-

MATERYALLER N Z ÇOK KAL TEL
L i i Zavan  alya
S e a  Fi a Te sil isi

-
-

TÜRK YE B Z M Ç N DEAL B R PAZAR
Le ni as M ne as  Y nanis an

MAT Fas i n  Ma ka M

-

-



FASHION 
WEEK VE CPI 
ARAP BAHARI 

hedef ifw / cpi
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D ER MODA MERKEZLER NDE OLMAYAN 
YARATICILIK VE NOVASYONA SAH PS N Z
Eleanor Fuchs / ABD / Prima Civitas Direktörü

-

-

-

PAZARINIZ B RÇOK 
KES ME H TAP ED YOR
Geraldine Nin/Dubai
Chalhoub Group

-

-

-

-

-

GELECEK SEZONDA DA 
BURADA OLMAYI 

ÜM T ED YORUZ
Nancy Saad/Katar

NBK Fashion

-

-

-

B RL KTE ÇOK GÜZEL LER YAPACA IMIZA NANIYORUM
Leslie Ann Pillin  /ABD / Desi n Production Halkla li kiler/CEO

-
-

-



ÇOK SAYIDA ALIM YAPMAYI PLANLIYORUZ
Nour Al-Fadhel / Kuveyt / La Mode Zone

TÜK YE’N N KAL TEL  B R TASARIM DÜNYASI VAR
Lati a Almndahka / Katar / MadaKey

-

-

TASARIMCILAR ULUSLARARASI MARKA OLMAK Ç N ÇOK UYGUN
Florence Calvet /Fransa / Lu Bee

-

SEKTÖR ADINA ATILMI  ÖNEML  ADIMLAR
Fa eya Ben Ghabreep / Kuveyt / La Mode Zone Couture

hedef ifw / cpi
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Farkl  pek çok ülkeden al m 
heyeti a rlayan IF  ve 
CPI’da önemli i  ba lant -

lar  kuruldu  
Bu heyetler kapsam nda gelen 
konuklar aras nda, oldukça dik-
kat çeken biri vard  Michigan’da 
üç firmas  olan Montee Tayion 
Holland sempatik tav rlar yla dik-
kat çekse de as l can al c  nokta 
Türkiye’den önemli anlamda i  
yapmak istemesiydi  stanbul’a 
yapt  bu geziden oldukça etki-
lenen ve Türkiye ile çal man n 
oldukça avantajl  oldu unu belir-
ten Holland ile keyifli bir sohbet 
gerçekle tirdik

Bay Holland, öncelikle 
sahip oldu unu  irmalar  
bi e k saca tan t r m s n
Benim Michigan’da erkek kolek-
siyonu alan nda hizmet veren 
Tayiond Collection, T Fusion 
ve MT Holland isimli üç firmam 
var  Firmalar m zda tak m 
elbise, kravat, blazer ceket, 
süeter, pantolon gibi k yafetler 
ve casual tasar mlar yer al -
yor  Tüm al mlar m z  Çin’den 
yap yoruz ve ABD pazar  için 
çal yoruz  imdilik erkek giyim 
üzerine çal yoruz ama IF  
ve CPI’da kad n giyim üzerine 
oldukça etkilendi im tasar mlar 

gördüm  Belki ileride kad n 
giyim üzerine de çal malar 
yapabilirim

San r m ilk de a IFW 
ve CPI’a kat l yorsunu  
Dü üncelerini i 
ö renebilir miyi
Evet, her iki organizasyona da 
ilk defa kat l yorum  Öncelikle 
IF ’den bahsetmek gerekirse 
organizasyon ve tasar mc lar n 
yarat c klar  kar s nda oldukça 
etkilendim  Çok a rt c  detay-
lar ve materyaller kullan lm  
Örne in tasar mlardaki deri 
detaylar  çok ho uma gitti  
CPI da oldukça etkileyici bir 
fuard  Üç markayla görü tüm 
ve fabrikalar n  gezdim  Bu 
markalardan biri, belki de daha 
fazlas yla mutlaka çal aca m -
z  dü ünüyorum  Çin’den y lda 
yakla k 8 milyon dolar ithalat 
yap yorum hatta koleksiyonu-
muza çorap, pantolon ya da 
outdoor k yafetler ekledi imiz-
de bu rakam daha da yüksele-
biliyor  Ancak burada gördüm 
ki arad m her ey Türkiye’de 
var ve art k ürünlerimi buradan 
almak istiyorum  

Türkiye ile al man n 
si e ne ibi avanta lar 
sa layaca n  
dü ünüyorsunu
Bizim bütün materyallerimiz 
Çin’den geliyor ve ABD’deki 
tasar mc lar da genelde bir-
birinin benzeri koleksiyonlar 
olu turuyor  De i ik ve taze bir 
bak  aç s  kazanmak için de 
Türkiye gibi hem materyali zen-

gin hem de tasar ma moda çer-
çevesinden bakabilen yerlere 
gitmek gerekiyor  Bence sizin 
çok de erli materyalleriniz var  
Özellikle deriniz bir fenomen  
Türk tasar mc lar  deriyi çok iyi 
kullan yor  Ayr ca kürk ve ipe i-
niz de oldukça kaliteli ve güzel  
Ben de koleksiyonlar ma bu 
materyalleri eklemek istiyorum  
Tüm bunlar n yan  s ra burada 
i  yap ld nda uzun süre bek-
lemenize gerek kalm yor çünkü 
hemen geri dönü  al yorsunuz  
Ayn  zamanda birlikte çal mak 
için çok say da al m yapman z 
da gerekmiyor, daha küçük 
ölçekli al mlar da yap labiliyor  
Bu da çok önemli bir nokta 
çünkü biz bazen az say da özel 
koleksiyonlar haz rlamak isti-
yoruz ve bu nedenle onlar için 
daha az al m yapabiliyoruz

Peki, Türkiye’deki 
moda hakk nda neler 
söylemek istersini
Burada olmam n sebeplerinden 
bir di eri de Türkiye’nin bugüne 
kadar yapt  ve yapabilecekle-
rine olan sayg mdand r  Türkiye 
çok yarat c , i ini lay k yla 
yapan ve moda vizyonu olan 
bir ülke  Burada çok çarp c , 
fenomen niteli i ta yan tasa-
r mlar gördüm  Kad n, spor ve 
erkek koleksiyonlar  harika  
Bence Türkiye büyük bir moda 
merkezi olmaya çok yakla m  
durumda  Ben Türkiye’nin 
do ru yolda oldu una inan yo-
rum  te tüm bu nedenlerden 
dolay  da burada oldu um için 
çok mutluyum

 M LYON DOLARLIK THALATINI 
TÜRK YE’YE YÖNLEND RMEK ST YOR

hedef röportaj



YABANCI BASINDAN 
ÖVGÜ
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IFW’YE KATILMAK BEN M HAYAL MD
Marlene Ziadeh / Lübnan
Snob Magazine / Bölgesel Reklam Müdürü
IF ’ye ilk defa kat l yorum  Buraya gelmek benim hayallerimden biriydi çünkü Türk modas  
Lübnan’da oldukça popüler  Beyrut’ta yüksek kalitede ürün satan hangi ma azaya gitsem, oradaki 
tasar mlar n yar s n n Türk, yar s n n da Avrupa mal  oldu unu görüyorum  Bence Türk tasar mlar  
çok trendy ve çok de erli  Tüm bu nedenlerden dolay  okurlar m z için Türk modas n  yerinde gör-
mek istedim  Bana kal rsa organizasyon oldukça iyi haz rlanm Koleksiyonlar n yüzde 0’  modaya 
hitap ediyor ve çok da çekici  Ayr caCPI’da oldukça güzel bir fuar çünkü farkl  alanda hizmet veren 
firmalar  birarada bulmak çok önemli Bence stanbul çok iyi bir pazar ve k sa sürede dünyadaki 
çok iyi moda merkezlerinden biri haline gelecek  Tüm bu organizasyonlara kat ld m için çok 
mutluyum ve buraya bir daha gelece im günü iple çekiyorum

MATERYALLER N Z ÇOK KAL TEL
Susan Sabet / M s r / Fashion Magazine / Editör

-
-

-

STANBUL ÇOK Y  B R MODA MERKEZ  OLACAK
Sarah Mourtda / Lübnan / Marie-Claire Magazine / Editör

-

-

IFW Y NE ÇOK BA ARILI
Antonio Nieto / Fransa / Azia Wa Outur / Gazeteci

-



YÜKSEK B R POTANS YEL VAR
Stephanie Duval / Bel ika / Label Magazine / Ba  Editör
Di er moda haftalar yla kar la t r ld nda IF ’nin henüz daha genç bir organizas-

yon oldu unu söyleyebilirim  Türkiye sektörde hizmet veren oldukça köklü bir ülke 
ve IF  de güzel organize edilmi  bir moda haftas , ancak bu anlamda biraz daha 

deneyim kazanmas  gerekiyor  Tasar mc lar n zdan bahsetmek gerekirse Arzu Kaprol 
ad n  daha önceden çok duydum ve yeti tirdi i gençlerin tasar mlar n  da çok güzel 

buldum  Ayr ca Özlem Kaya’n n koleksiyonlar n  çok be endim  Stili beni etkiledi  
Çok uyumlu ve hikayesi olan bir koleksiyonu vard  tamamlanm  gibiydi Ayr ca 

Machka da güzel bir orkshop sundu ve onlar n bak  aç lar n  çok be endim  Bu 
arada belirtmek isterim ki baz  modac lar n,tasar mlar henüz sanki tamamlamam  

gibiydi  Baz  koleksiyonlarda da her ey ay  anda verilmek isteniyormu  izlenimi 
vard  O nedenle bu durum bana baz  tasar mlar için tamamlanmam l k hissi verdi  
IF  ile e  zamanl  di er bir organizasyon olan CPI’a da kat ld m ancak san r m bura-
da bulaca m materyaller konusunda beklentim biraz daha yüksekti  Bence Türkiye 

moda alan nda da çok h zl  geli en bir ülke  Tüm teknolojileri sa lad n zda ve moda 
e itiminde daha da ilerledi inizde, Türkiye’nin kat etti i yolu izlemek çok daha keyif-

li olacak  Çükü bence içinizde yüksek bir potansiyel ta yorsunuz  

TASARIMLAR EKRANA ÇOK Y  YANSIYOR
Patrick Arnaou  /Fas  / Fashion One Tv / erik Sorumlusur

-

ARAP HALKI BU TASARIMLARA BAYILACAKTIR
Bassam Daou / Dubai
Snob Magazine / Yay n Yönetmeni

-

-
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STANBUL YARATICI B R EH R
Pierre Louis Gabriel / Fransa / Moda Foto ra s
stanbul moda anlam nda çok yarat c  bir ehir ve bence zaten burada yarat c  olmak için 
yeterince kültür ve tarih var  Ben IF ’ye daha önceki sezonlarda da kat ld m  Bu sezon-
da modada yeni bir ey görmedim  Bu sezondaAvrupal  tasar mc lardan ilham al narak 
haz rlanan tasar mlar oldu unu gözlemledim ve bunu çok ho  buldum  Türk tasar mlar n-
dan Mehtap Elaidi’nin koleksiyonlar n  her zaman takip ediyorum  Koleksiyonundakienerji 
ve renk kombinasyonlar  çok güzeldi  Defilesinin ba nda ünlü Frans z ark c  Edith Piaf’ n 
ark s n n Türkçe sözlerle alanda duyulmas  ve finalde de orijinal haliyle cat alk’ta yank  

bulmas , beni oldukça etkiledi  Bunun yan  s ra be endi im di er bir tasar mc n n da Nejla 
Güvenç oldu unu söyleyebilirim  Kulland  renklerçok güzeldi ve yal n tasar mlar haz rla-
m t  Bence IF  her sezonda çok daha fazla yank  uyand r yor

IFW’Y  DESTEKL YORUM
Rene Ames / Moda Editörü

Ben IF ’ye birçok kez kat ld m  Geçen sezonlarda organizasyonun daha iyi oldu unu 
dü ünüyorum  Bu sezonda daha az kat l mc  oldu unu gözlemledim  Defile alan ndage-
nelde tasar mc lar n arkada lar  ve ünlüler daha çok ilgi görüyor ve önlere oturuyorlar  

Bas n mensuplar na daha fazla özen gösterilebilir çünkü tasar mc lar isimlerini daha fazla 
duyurmak istiyorlarsa, böyle olmal  Ayr ca daha çok ünlü model defilede boy gösterebilir  

Tüm bunlar n yan  s ra ben IF ’yi ba ndan beri destekliyorum  Koleksiyon olarak Tuba 
Benian’ n ve Karma 2’de yer alan tasar mc lar n eserleri çok güzeldi  

TASARIM BA KENT
Chadner Navarro / Moda Editörü

Ben IF ’ye ilk defa kat l yorum  Koleksiyonlar  çok elegant buldum  Lüks materyallerden 
haz rlanm lar ve Avrupal  çizgiler ta yorlar  Nihan Peker’in tasar mlar  minimaldi ve çok 

ho tu  Günseli Türkay, Zeynep Erdo an ve Tolga Turan’ n koleksiyonlar  çok güzeldi stan-
bul çok güzel bir ehir  burada kültür ve tarih içiçe  Buran n tasar m aç s ndan bir ba kent 

olmamas  dü ünülemez  Burada daha da geli ecek bir güç var  Ay ca belirtmek istiyorum 
ki organizasyondabas n odas  bizler için gayet iyi haz rlanm t  internet, bilgisayarlar ve 

yemek organizasyonlar  unutulmam t  Özellikle bloggerlar için an nda ileti im kurmak 
oldukça önemli ve burada bunun sa lanabildi ini görmek çok güzel

MODELLER ÖZENLE HAZIRLANMI
Mathias Depardon / Fransa / Moda Foto ra s  
Bu benim IF ’ye ikinci kat l m  Daha önce de 2010 y l nda kat lm t m  Organizasyon 
o zaman TÜ Ta k la’da yap l yordu  Bence oras  lokasyon anlam nda çok daha iyiydi  
Ayr ca foto raf çekmek için de çok güzel bir yerdi  Organizasyon burada alan olarak daha 
küçülmü  gibi  Backstage daha küçük mesela  Paris’teki baz  defileler Grand Palais’te ad  
verilen ve nereden bakarsan z size Paris’te oldu unuzu hat rlatan tarihi bir yerde yap l r  
Ben stanbul’da da bunun yap lmas n , bulundu unuzda size stanbul’daym s n z izlenimi-
ni verecek bir yerde yap lmas n  isterim  Bir moda foto rafç s  oldu um için IF ’yi daha 
çok görsel anlamda de erlendiriyorum Bunun yan  s ra modellerinçok özenli bir ekilde 
haz rland klar n  ve fotojenik olduklar n  söyleyebilirim
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TÜRK YE HAZIRG Y M VE KONFEKS YON HRACATI       

    2  TOPLAM 2 2 TOPLAM 2  / 2 2
 2  OCAK 2 2 OCAK DE M OCAK - OCAK  KONFEKS YONDA OCAK - OCAK KONFEKS YONDA DE M

          PAY       PAY   

ALMANYA  330,404      285,266     -13.7  330,404     25.5  285,266     23.0 -13.7
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TÜRK YE TEKST L HRACATI       

    2  TOPLAM 2  TOPLAM 2  / 2 2
 2  OCAK 2 2 OCAK DE M OCAK - OCAK TEKST LDE OCAK - OCAK TEKST LDE DE M
          PAY       PAY   



hedef göstergeler
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TÜRK YE DER  VE DER  ÜRÜNLER  HRACATI       

    2  TOPLAM 2 2 TOPLAM 
 2 OCAK 2 2 OCAK DE M OCAK  DER DE OCAK  DER DE DE M

          PAY       PAY   
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TÜRK YE HALI HRACATI 

          2  TOPLAM 2 2 TOPLAM 
 2  OCAK 2 2 OCAK DE M OCAK  HALIDA OCAK  HALIDA DE M
          PAY       PAY   
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Ocak 2012

KONFEKS YON               77 8             22 2

TEKST L               50 1             4

DER               73 5              26 5

HALI               18 6              81 4

                             10,554,7 8

TK B      1,413,872

D ER    ,140, 26 

 

 TK B D ER
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2011 2010 - 2011 2011 - 20122012
De i im    
( 12 ’11)

 Pay( 11-’12)  
( )

 Pay
( 12) ( )

De i im   
 (12-11 11-10)

ARALIK SON 12 AY

SEKTÖREL BAZDA HRACAT RAKAMLARI -  

2012 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

1 Ocak 2012 1.7725 2.3372 

1 Subat 2012  1.7569 2.3616 

1 Mart 2012  

1 Nisan 2012  

1 May›s 2012  

1 Haziran 2012  

1 Temmuz 2012  

1 Agustos 2012  

1 Eylül 2012  

1 Ekim 2012  

1 Kas›m 2012  

1 Aral›k 2012  

 $ EURO

2011 AYLIK 
DÖV‹Z KURLARI (TL)

1 Ocak 2011 1.5476 2.0606 

1 Subat 2011  1.5814 2.1729

1 Mart 2011  1.5980 2.2097

1 Nisan 2011  1.5360 2.1739

1 May›s 2011  1.5127 2.2429

1 Haziran 2011  1.5826 2.2818

1 Temmuz 2011  1.6073 2.3323

1 Agustos 2011  1.6669 2.4029

1 Eylül 2011  1.7363           2.4726

1 Ekim 2011  1.8568          2.4792

1 Kas›m 2011  1.7862 2.4451

1 Aral›k 2011  1.8789          2.4640

 $ EURO

la a r nda n ay verileri için raca ç irlikleri kay lar önceki döne ler için kay lar e a al n r.
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hedef adresler  

 B‹RL‹KLER 

Akdeniz ‹hracatç› Birlikleri (AK‹B)
Tel: 0 324 325 37 37
Faks: 0 324 325 41 42
e-mail: arge@akib.org.tr
‹nternet: www.akib.org.tr

Antalya ‹hracatç› Birlikleri (A‹B)
Tel: 0 242 311 80 00
Faks: 0 242 311 79 00
e-mail: aib@aib.gov.tr
‹nternet: www.aib.gov.tr 

Tel: 0 258 274 66 88
Faks: 0 258 274 72 22–62 
e-mail: detkib@detkib.org.tr
‹nternet: www.detkib.org.tr

(DA‹B)
Tel: 0 442 214 11 84-85
Faks: 0 442 214 11 89-90
e-mail: daib@tr-net.net.tr
www.daib.org.tr

Tel: 0 462 326 16 01
Faks: 0 462 326 94 01 – 02
www.dkib.org.tr

Ege ‹hracatç› Birlikleri (E‹B)
Tel: 0 232 488 60 00
Faks: 0 232 488 61 00
e-mail: eib@egebirlik.org.tr
‹nternet: www.egebirlik.org.tr

‹hracatç› Birlikleri (GA‹B)
Tel: 0 342 220 00 10
Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
‹nternet: www.gaib.org.tr

Tel: 0 212 454 02 00
Faks: 0 212 454 02 01 – 454 04 10 
‹nternet: www.itkib.org.tr

Tel: 0 212 454 05 00
Faks: 0 212 454 05 01
e-mail: iib@iib.org.tr
‹nternet: www.iib.org.tr

Tel: 0 212 454 00 00
Faks: 0 212 454 00 01
‹nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz ‹hracatç›  
Birlikleri (K‹B)
Tel: 0 454 216 24 26 – 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42
e-mail: kib@hnutexp.org
‹nternet: www.kib.org

Birlikleri (OA‹B)
Tel: 0 312 447 27 40
Faks: 0 312 446 96 05 – 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
‹nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Tel: 0 224 2191000
Faks: 0 224 2191090
e-mail: uludag@uib.org.tr
‹nternet: www.uib.org.tr

 DERNEKLER 

Tel: 0 322 453 53 21
‹nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim  

Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)
Faks: 0 312 473 70 77
e-mail: info@agsd.org.tr
Internet:www.agsd.org.tr

(AYSAD)
Tel: 0 212 518 03 79
Faks: 0 212 516 03 01 
e-mail: aysad@anet.net.tr
‹nternet: www.aysad.org

Tel: 0 212 320 82 00
Faks: 0 212 320 82 03
e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Tel: 0 212 438 32 08
Faks: 0 212 438 32 09
e-mail: csd@csd.org.tr
‹nternet: www.csd.org.tr

Tel: 0 212 465 69 70 – 71
Faks: 0 212 465 69 72
e-mail: info@denimder.com
‹nternet: www.denimder.com

(EGSD)
Tel: 0 232 446 46 93
Fax:: 0232 441 10 43 
e-mail: ayfera@egsd.org.tr
‹nternet: www.egsd.org.tr

Tel: 0 232 448 99 04

Tel: 0 212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

(‹NSAD)
Tel: 0 212 556 58 87 
Faks: 0 212 644 88 95
e-mail: posta@insad.org.tr
‹nternet: www.insad.org.tr

Tel: 0 212 512 38 69
Faks: 0 212 512 38 70

Tel: 0 216 336 87 72
Faks: 0 216 467 47 62
e-mail: itfad@itfad.com
‹nternet: www.itfad.com

Tel: 0 212 438 12 96 – 97
Faks: 0 212 438 12 98
e-mail: kysder@superonline.com
‹nternet: www.kysd.org.tr

Tel: 0 212 458 12 49
Faks: 0 212 458 12 50

Tel: 0 212 643 47 22
Fax: 0 212 553 80 80
e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
‹nternet: www.mesiad.org.tr

Tel: 0212 296 90 45
Fax: 0212 296 90 47
www.mtd.org.tr

Tel: 0 212 231 92 85
Faks: 0 212 231 89 46
e-mail: otiad@otiad.org.tr
‹nternet: www.otiad.org.tr

Tel: 0 212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07
e-mail: orsad@orsad.org.tr
‹nternet: www.orsad.org.tr

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
‹nternet: www.rtib.ru

Tel: 0212 557 07 07
Tel: 0212 557 29 64
E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tel: 0212 565 32 06
Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org 
internet: www.etider.org

Tel: 0 212 219 79 99
Faks: 0 212 219 54 83

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)
Faks: 0 212 292 23 04
e-mail: info@tetsiad.org
‹nternet: www.tetsiad.org

Tel: 0 212 438 65 15
Fax: 0212 438 65 16
e-mail: info@tigsad.org
‹nternet: www.tigsad.org

Tel: 0 212 549 71 71
Faks: 0 212 549 71 17
e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tel: 0 212 665 27 47
Faks: 0 212 546 77 53
e-mail: tdkd@tdkd.org.tr
‹nternet: www.tdkd.org.tr

Tel: 0 212 272 69 81
Faks: 0 212 275 51 36

Tel: 0 212 639 76 56
Faks: 0 212 451 61 13 – 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
‹nternet: www.tgsd.org

Tel: 0 212 261 80 85 – 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tel: 0 212 438 06 60
Faks: 0 212 438 00 98
e-mail: dernek@trisad.org
‹nternet: www.trisad.org

Tel: 0 212 227 06 86
Faks: 0 212 260 11 57

 KURUMLAR

Tel: 0 312 294 50 00
Faks: 0 312 231 34 98
e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
‹nternet: www.dpt.gov.tr

Tel: 0 312 204 75 00
Faks: 0 312 212 59 05
‹nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Enstitüsü (D‹E)
Tel: 0 312 417 64 40
Faks: 0 312 425 33 87 
‹nternet: www.die.gov.tr

Tel: 0 312 311 20 00
Faks: 0 312 212 22 97
‹stanbul Tel: 0 212 243 50 56

Tel: 0 312 204 60 00
Faks: 0 312 212 22 97
‹nternet: www.treasury.gov.tr

Tel: 0 312 417 22 33
‹stanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
‹nternet: www.igeme.org.tr

Tel: 0 312 212 81 90
Faks: 0 312 212 25 80
e-mail: kos@kosgeb.gov.tr
‹nternet: www.kosgeb.gov.tr

Tel: 0 312 266 69 69
Faks: 0 312 266 79 20
e-mail: rek@rekabet.gov.tr
‹nternet: www.rekabet.gov.tr

Tel: 0 312 458 70 00
Faks: 0 312 435 72 36
‹stanbul Tel: 0 212 252 31 04

Tel: 0212 402 44 00
‹nternet: www.ivdb.gov.tr

 SEND‹KA ve ODALAR

Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tel: 0 312 232 06 07
Faks: 0 312 231 99 55
e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
‹nternet: www.oziplikis.org.tr

Tel: 0 232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tel: 0 212 344 07 77
Faks: 0 212 344 07 66 – 67

Tel: 0 312 431 21 70
Faks: 0 312 435 78 26

 VAKIFLAR

Tel: 0 212 454 03 29

Tel: 0 212 470 51 53
Faks: 0 212 470 52 13 

Tel: 0 212 558 23 02
Faks: 0 212 558 22 96
e-mail: turdev@turk.net

Tel: 0 232 431 16 15
Faks: 0 232 431 16 90
e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tel: 0 312 235 65 10
Faks: 0 312 235 65 15
e-mail: info@tdv.org.tr
‹nternet: www.tdv.org.tr

 SERBEST BÖLGE

(‹SB‹)
Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)
Faks: 0 212 465 00 68

Tel: 0 282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 691 10 59

Tel: 0 216 394 21 28
Faks: 0 216 394 12 53

Tel: 0 212 789 60 00 (20 hat)
Faks: 0 212 789 29 23
e-mail: isttrakyasb@superonline.com

 GÜMRÜKLER

Tel: 0 212 377 32 01
Faks: 0 212 243 50 56
Ba müdür Yrd. Tel: 0 212 377 32 13

Tel: 0 216 345 32 12
Faks: 0 216 345 32 12

Tel: 0 216 364 29 75
Faks: 0 216 364 29 75

Tel: 0 216 394 19 07
Faks: 0 216 394 19 21

Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Tel: 0 212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarl› Gümrük  

Tel: 0 212 875 70 71
Faks: 0 212 875 70 71

Tel: 0 212 465 52 44 
Faks: 0 212 465 52 44

Tel: 0 212 465 52 48

Tel – Faks: 0 282 726 58 61

Tel: 0 212 243 21 39
Faks: 0 212 243 21 39 

Tel: 0 216 585 55 35



FİLOFİBRA PAZARLAMA A.Ş.




