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3. hedef kisa ksa

Maya
Tekstil’'den
yeni “Uyku
Koseleri”

Maya Tekstil markasi
Penelope, kendi magazala-
ri ve Penelope Club kose-
leri ile tuketicisiyle bulusu-
yor. Yastik ve yorgan cesit-
leriyle uyku kiltdrtne yeni
bir soluk getiren marka, acti-
81 magazalariyla uykuya
dair her seyi bir araya getiri-
yor. Uyku kosesi gibi tasarla-
nan Penelope Club’lar fonk-
siyonel, amacina uygun ve kullanish raf sistemleri ile satis noktalarin-
da yeni alanlar ve teshir imkanlari sagliyor. iki AVM'de yer alan yeni
magazalariyla tuketicisiyle bulusan marka, 2012 yilinda da magazala-
rinin sayisini artiryor.

Askin renkleri
Home Store’da

14 Subat Sevgililer Gund’'nde bir-
birinden farkli hediye secenekle-

ri Home Store magazalarinda yer
aliyor. Askin rengi kirmizi ve siyah,
Home Store tasarimcilarinin elinde
birbirinden guizel kiyafetlere donu-
stiyor. Ister spor ister klasik olsun,
her tarza hitap eden kiyafetler, kolek-
siyonda goze carpiyor. Bu sezonda
one cikan Urtnler arasinda elbiseler,
etekler, bustiyer ve siradisi tasarimin
eseri ceketler bulunuyor. Ucusan narin
kumaslardan ates kirmizisi elbiseler ya
da siyahin asaletini taslyan bistiyer ve
bolerolar farkli kombininler olusturuyor.

L -

Levi’s Sevgililer Giinii’'ne hazir
Levi's yeni koleksiyonu ile Sevgililer Gunl icin zengin secenekler
sunuyor. Koleksiyonda yer alan dar kesimler yeni sezonda hem
kadinlar hem de erkekler icin trend oluyor. Yikanmis, yipranmis ve
glines yanigl tonlar... Okside olmus, soluk, kullaniimis hissiyati veren
renk alternatifleri... Vintage orkide, monterey mavi ve pembe pop
renkleri... Civit, tittn, kirmizi ve taze yaz beyazlari... Carpici renk
paleti ve el yapimi grafik desenler koleksiyonundaki parcalarin cekici
¢izgisini gliclendiriyor. Koleksiyonda stil sahibi kesimlerle daha rafine
ve modern bir goriinim amaglaniyor.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

Lee Kaliforniya
coskusunu yeni
sezona tasiyor

Orijinal Amerikan denim marka-

si Lee, 2012 llkbahar/Yaz sezonu

icin ABD'nin en glinegsli yerlerinden

biri olan Kaliforniya'nin enerjisinden
esinleniyor ve hem eglenceli hem de
giyimi kolay bir koleksiyon ile “Yaz'a
Merhaba” diyor. Parlak ve carpici
renklerde tasarlanmis tst grup Urin-_
lerinin tamamladig! bir denim yelpa- J_;-"r"'
zesi ile karsimiza ¢ikan yeni kolek- s
siyonda, hem kadin hem de erkek-
lere yonelik glincel bir gardirop icin
kolay giyimli, glinliik kullanilabile-
cek, ayni zamanda havall gériinen
Urtinler yer alyor.

A
-

Kigil’'dan 6zel hediyeler

Kigili, her yil oldugu gibi bu yil da sevgilisine ¢zel bir hediye vermek isteyenlerin adresi oluyor. Ozel olarak yiin
ve kasmir karisimli kazak ve trikolar ile kombinlenen sik pantolonlar Sevgililer Glini'ne 6zel hediye secenekleri
arasinda yer aliyor. Markanin koleksiyonunda yer alan sik bir kol digmesi ya da kravat ignesi ile birlikte favori
renklerinden olusan bir sal da sevginizi anlatacak diger hediye secenekleri olarak 6n plana cikiyor.
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3. hedef kisa ksa

P Dockers’tan
“ciddi”
. rahathk

Yeni nesil Dockers erke-
8i, is hayatinda ciddi ve
sik gbriinmek icin tarzin-
dan 6din vermek zorun-
da olmadigini biliyor.
Markanin ilkbahar/Yaz
2012 koleksiyonunda-

ki yeni strprizi SF Khaki
= & | -' 7' pantolonlar, ofisteki bir
toplantida da is cikisi arkadaslarla gidilen bir aksam yemeginde
de hafta sonu brunchta da ayni rahatlikla giyilebiliyor. SF Khaki,
hedef citasi yukseklerde olan genc¢ ve modern erkeklere daha
sik ve daha rafine bir gérintim sunuyor. Bel hizasinin tam alti-
na oturan SF Khaki pantolonlar, viicudu kusursuz sekilde kavra-
yan ve pacalara dogru zarifce daralan temiz bir kesime sahip.
Ustelik bu pantolonlar slim fit kaliplariyla erkekleri son derece
fit ve dinamik gosteriyor.

Rocco Barocco’dan
sik cantalar

italyan markasi Rocco Barocco,
2011-2012 Sonbahar/Kis canta
koleksiyonuyla sadeligi ve sikli-
&1 sentezledigi yepye-
ni tasarimlariyla karsimi-
za clkiyor. Her kiyafete
uyum saglayan, farkli boy
ve genislikteki cantalar,
hem gunlik hem de gece
kullanimlarinin vazgecilmez
aksesuari olurken, kalite
ve sikhgl bir arada tasiyor.
Kahverengi, bej ve haki renklerinin agirlikh olarak kullanildig bu
koleksiyonda, sezon trendlerine uygun leopar desenlerine yer veril-
digi gorulirken, siyahin klasik asaletinden de vazgecilmiyor.

Rosa Clara
gelinlikler
Beymen
Bridal’da!

Gelinlik markasi Rosa Clara,
Beymen Bridal catisi altinda
Turkiye'ye geliyor. Markanin
yeni koleksiyonunda bulu-
nan modeller ve aksesuvarlar
evlilik hazirhgl yapanlara yeni
bir alternatif oluyor. 2012
iIkbahar-Yaz koleksiyonuy-

la Beymen Bridal katinda yer
1 alan Rosa Clara, Ocak ayin-

dan itibaren ise ayni katta acl-

lan “shop-in-shop”u ile hiz-
* met vermeye devam ediyor.
Moda editorleri tarafindan
2012 ilkbahar-Yaz koleksiyo-
nu begeniyle karsilanan mar-
kanin, gelinliklerinde uyguladigl dantel ve tul detaylar romantik, femi-
nen ve goz alicl olmak isteyen gelinlerin tercihi oluyor.

Deniz
Akkaya
markafoni’de

markafoni, tnlu isimlerle
birlikte gerceklestirdigi
kampanyalarla markafoni
dyeleriicin her aligverisi bir
aska donustirmeye devam
ediyor. markafoni'nin her
ay duzenledigi, geleneksel
Unliler kampanyasi
kapsaminda, bu kez de
manken ve oyuncu Deniz
Akkaya, firmanin yeni

yuzl oldu. Kampanya
kapsaminda Deniz
Akkaya'nin lzerinde gorilen
markalarin arasinda ise NG
Style, Afrodit, Stefanel,
Amplified, Sisley gibi isimler
yer ald.

Kisin modasi kiirklii botlar

Soguk kis glinlerinin iyiden iyiye hissedilmeye basladigl bu giinlerde, online ayakkabi magazasi Zizigo,
kisin yeni trendi kirklti bot modelleriyle ayakkabi tutkunlarina modanin kapilarini aglyor. 300°den fazla
modeliyle her zevke uygun ayakkabilarin yer aldigl Zizigo’da modeller arasinda, kisa ve bilekte biten botlar
siyah, bej ve taba renkleriyle 6n plana cikiyor.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr
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3. hedef kisa ksa

L,

Journey’de agk havasi var

Sehirli ve modern kadinin tercihi Journey, Sevgililer Gunu icin
birbirinden farkli secenekler sunuyor. Gunln her anina uygun
alternatiflerin yer aldigl markanin koleksiyonlarinda farkl tasa-
rimlar dikkat cekiyor. Detay ve aksesuarlarla zenginlestiril-
mis trend Urlnlerden olusan koleksiyonlarda sezonun favori
renk ve desenleriyle suslenmis trtnler, bu ¢zel glinde hediye
icin karar vermekte zorlananlarin yardimina kosuyor. Journey,
Journey Jeans, 1996 Journey ve Journey Night isimli koleksi-
yonlariyla da trendlere uyum saghyor.

Cotton USA Akdeniz Tedarik
Zinciri Pazarlama Programi

Tarkiye'nin 6nde gelen 6érme, denim ve dokuma kumas dreticilerinden biri
olan Matesa Tekstil A.S. Cotton USA Akdeniz Tedarik Zinciri Pazarlama
Programi aracihglyla gelistirdigi is iliskilerinin dogrudan sonucu olarak Fas
ve Tunus'a rekor diizeyde yeni satis yaptigini bildirdi. Cotton USA Akdeniz
Tedarik Zinciri Pazarlama Programi 2009 yilinin sonlarinda, Turkiye'deki
Amerikan pamugu musterilerinin Misir, Fas ve Tunus’ta bulunan konfeksiyon
imalatcisi sirketlerle yeni iliskiler gelistirmelerine yardimci olmak tizere bas-
latilmistl. Bu programin Tdrk kumas imalatcisi olan Uyeleri, baslangictan bu
yana neredeyse 150 yeni potansiyel musterinin profilini almis ve satis caba-
larini Gretimlerine en “uygun” gériinen bu mdsterilere odaklamislardi.

Lectra’da yeni donem baghyor

Kumas ve benzeri yumusak malzemeler (deri, enddstriyel
kumaslar ve kompozit trtnler) kullanan sektorlere 6zel enteg-
re teknoloji coztmleri getiren Lectra’da, Jean-Patrice Gros
Ortadogu ve Kuzey Afrika Direktori gérevine getirildi. Lectra
CEO’su Daniel Harari aciklamasinda “Jean-Patrice Gros'u
Tdrkiye'nin 6n safta bulundugu bélgenin basina getirmemiz
yiksek potansiyele sahip bu alana destek taahhtudiumuzu ser-
giliyor. Turkiye, onlarca yildir bircok Avrupa moda markasinin
temel is ortaklarindan biri olageldi ve son dénemde de oto-
motiv sektorindeki yatinmlarla dikkat cekiyor. Tirkiye, Lectra
icin bir amiral gemisi konumunda” diyerek konuyla ilgili gorus-
lerini dile getiriyor.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

Sektor icin yatinm firsatlar

Diyarbakir'da yapilan bir calismada bazi alanlarin ekonomik amacl deger-
lendirilmesi gtindeme geliyor. Diyarbakir Yaprak Tutin isleme Fabrika
Mudirligi'ne ait arazi ve arazi Uzerinde, depo ve fabrika binalan ile tek-

nik ve sosyal tesisler ve idari amacli yapilar bulunuyor. ilde alanin ekono-
mik amacli ve istihdam odakli degerlendirilmesi sonucu yapilan gorus birli-
ginde alana yonelik, 6zellikle emek yogun bir sektor olan tekstil/konfeksiyon
alaninda faaliyet gosteren isletmecilerden gelebilecek talebin tespit edilme-
si amaclaniyor. Karacadag Kalkinma Ajansi tarafindan organize edilen cals-
mada oncelikli hedefin, alanin yatinmcilara tahsisinin éninin aciimasli olan
proje, bolgeye yatinm yapmak isteyen, ancak 6zellikle yer konusunda sikinti
ceken firmalara cagrida bulunuyor.
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s hedef itkib

IHKIB YK UYELERI BERLIN MODA HAFTASI’'NDA

Diinya moda devlerini bir araya getiren ve 2012 Sonbahar / Kis tasarimla-
rinin tanitildigl “Benz Moda Haftas”i 18-21 Ocak tarihleri arasinda Berlin'de
gerceklesti. Moda haftasini izlemek icin Turkiye'den Berlin’e giden slrpriz
isimler de vardi. Birbirinden tnli mankenlerin dinya devi markalarin kolek-
siyonlarini podyuma tasidigi moda haftasina IHKIB Yénetim Kurulu Uyeleri
de takip etti. IHKIB Yonetim Kurulu Uyeleri Cem Altan, Cem Kaprol, ima
Direktort Seda Lafci, Moda Tasarimcisi Mehtap Elaidi, BMD Yoénetim Kurulu
Uyesi Sinan Oncel ve MTD Danismani Banu Korytrek, tinlil tasanimcilar tara-
findan dizayn edilen gtz kamastirici kreasyonlarin sergilendigi fuarda din-
yanin dort bir yanindan gelen izleyicilerle, yeni yilin ilk renklerini ve model-
lerini takip etmis oldu. Dogu Avrupa’nin en blytk moda etkinliklerinden biri
olan Mercedes-Benz Moda Haftasi'na Louis Vuitton, Max Mara ve Versace
gibi dinyaca Unlt markalar son koleksiyonlarini modaseverlerin begenisine
sundu. Berlin Mercedes Benz Moda Haftasi'nda Avusturyali tasarimci Lena
Hoschek, 1940 ve 50’lerden firlamis tasarimlariyla Fransiz kadininin sikhgi-
ni podyumlara tasidi.

ITHIB DUNYA DEVi JAPON TORAY FIRMASlNl AGIRLADI

Japonya'nin en biytk tekstil Ureticilerinden biri olan Toray firma- ===

si ve Toray International America Inc’in yetkililerinden olusan heyet,

11 Ocak Carsamba guinti iTHIB tyeleri ile Dis Ticaret Kompleksi'nde )

bir araya geldi. ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri'nden Sultan Tepe, 7
Derya Yarangtmeli, Muhammet Yenel, Muammer Akcay’in yer aldigl
toplantida TIM Genel Sekreter Yardimcisi ismail Bitirim, BDT Tekstil
ile ITKIB Genel Sekreterligi temsilcileri de vardi. Toplantida yillik 40
milyar dolarlik cirosu olan dinyanin en buyik karbon elyaf tretici-
si konumundaki Toray firmasiyla ilgili bilgi veren yetkililer, dinya
ekonomisinin degismesi ile ylzlerini Turkiye'ye dondiklerine dikkat
cekti. Turkiye pazarinda neler yapabileceklerini arastirdiklarini, bu
ziyaretin de bu amag¢ dogrultusunda ilk temaslari oldugunu dile geti-
ren firma temsilcileri, Turk tekstil ve konfeksiyon sektorindeki giin- ;
cel gelismeler hakkinda da bilgi aldi. Toray yetkililerinin Turkiye’yi hem tretim aqsmdan hem de tiketici pazar olarak iki yonlu ele aldiklarini
ve U¢ yillik bir planlama yapacaklarini ifade ettigi toplanti, karsilikli isbirligi ve iyi niyet mesajlari ile sona erdi.

EKOTEKS’LE MISIR’A IHRACAT SIMDi DAHA KOLAY

ithal trtinlerin glivenirliligini korumak adina yeni bir kanun ¢ikaran Misir hiikiimeti,
31 Mart'tan itibaren firmalardan ithal ettikleri trtnler icin “Uygunluk Belgesi” talep
edecek. DAKKS (Alman Akreditasyon Merkezi) tarafindan uluslararasi akreditasyo-
na sahip olan Ekoteks Misir hiikiimeti tarafindan “Uygunluk Belgesi” vermeye yet-
kilendirilen kurumlar arasinda yer almayi basardi. 21 Kasim 2011 tarihinde yurur-
lige girmesi gereken yasa bir takim aksamalar nedeniyle 31 Mart tarihinden itiba-
* ren uygulamaya girecek. Misir Sanayi ve Dis Ticaret Bakanligi'nin 2011/626 sayili
karar ile hazir giyim Urtinleri, mefrusat, mensucat ve bunlarin tretiminde kullanilan
1n"°-'*" boyali ve renkli iplikler, kilim, hali ve zeminde kullanilan mefrusatlar gibi bazi trinle-
rin ithalatinda,firmalardan yetkinlik belgesine sahip olan kurumlar tarafindan onay-
E KD I E KS lanmis olmalari istenecek. Uygulamayla firmalardan Ekoteks, Bureu Veritas, SGS,
ICOLAB ve intertek gibi uluslararasi denetim ve kontrol firmalarinin kontrol belgele-
ri istenirken, bahse konu kontrol belgelerinde, yuklenen malin miktari, bedeli, men-
sei ile UreticiHhracatcrHthalatc firma bilgilerinin bulunmasi zorunlu olacak.

@ ocak 12‘ www.itkib.org.tr
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UGURKAN EREZ KOZA FiNALISTLERIYLE BULUSTU

Bahar Korcan, Hakan Yildinm, Hatice Gokce gibi bircok ismi moda diinyasina
kazandiran “ITKIB Genc Moda Tasarimcilar Yarismast KOZA” adim adim finale
ilerlerken, ilk 10'a kalan finalistler yarisma koreografi Ugurkan Erez ile IMA'da
bir araya geldi. Bu yil “O sen misin?” sloganiyla yola ¢ikan hazir giyim alanin-
da koleksiyonlarin sunulacagr KOZA, IFW'den hemen bir giin énce Odakule’de
kurulacak cadirda diizenlenecek. Su ana kadar yapilan iki elemeyle yarismaya
katilan 155 dosyadan 10 finalistin belirlendigi yarisma genc tasarimcilarin ken-
dilerini kanitlamalari icin cesitli firsatlar sunacak. Bu yil Ugurkan Erez’in kore-
ografliginda gerceklesecek olan yarismada finalistlerin tasarimlari Turkiye’'nin
onde gelen modelleri tarafindan podyuma tasinacak. Yarisma ile ilgili hazirlikla-
rint siirdiiren HKIB, 20 Ocak Cuma IMA’da diizenledigi etkinlikte KOZA’da ilk
10’a kalan finalistleri yarisma koreografi Ugurkan Erez ve stilist Nil Uzun’la bir
araya getirdi. Gorismede finalistlerin koleksiyonlari incelenerek, defile ile ilgili
siralamalar, manken dagilimi gibi konular kararlastirildi.

IDMIB DERIDEKI SON TRENDLERE ISIK TUTTU

.ii.i & i-i' = IDMIiB'in organizatorliigiinde, Avrupa’nin énde gelen tasarim ve trend danis-
E. B! manlik firmasi Fransiz Nelly Rodi Trandlab tarafindan hazirlanan “2012-2013
Sonbahar / Kis Deri Hazir giyim, Ayakkabi ve Deri Aksesuarlan " baslik-

Il trend semineri 13 Ocak 2012 tarihinde Dis Ticaret Kompleksi'nde gercek-
lesti. 2012-2013 Sonbahar / Kis Deri hazir giyim, ayakkabi ve deri aksesu-
arlarina iliskin trendler hakkinda IDMIB tyesi firmalarin bilgilendirildigi semi-
nerde kadin-erkek genel atmosferler, renkler, materyaller, formlar ve ayakka-
b1, canta detaylarina iliskin son trendler katiimcilara aktarildi. Deri modasina
dair bircok konunun konusuldugu seminerde diinya modasina dair son trend-
lerin yasam tarzina, tasarim ve sanata etkileri genis bir cercevede anlatil-

di. 2012-2013 Sonbahar / Kis deri moda trendlerine dair sektdre ipugclarinin
verilecegi seminerde Nelly Rodi Trandlab trend tahmin ajansindan Tiphaine
Beaurpere ve Lisa Douet konusmaci olarak yer aldi. IDMIB Yonetim Kurulu
Uyesi Burak Celet’in de konusmaci olarak yer aldigi seminere 65 kisi katildi.

IC GIYIM VE CORAPCILAR FUARINA KAVUSTU

Turk tekstil sektortinin dinyada 6n plana c¢iktigl énemli nis dretim alan- .
larindan biri olan i¢ giyim, corap ve mayo Ureticileri bu yil ilki dtzenle-
nen “IFEXPO 2012 9. Uluslararasi istanbul Hazir Giyim Fuari"nda bir
araya geldi. Turkiye i¢ Giyim Sanayicileri Dernegi, Corap Sanayicileri
Dernegi isbirligi ile gerceklestirilen IFEXPO, “Istanbul Deri Fuari” ile es
zamanl dizenlendi. 17-19 Ocak tarihleri arasinda Tlyap'ta gercekle-
sen etkinlik, G¢ gtin boyunca tasarnim, koleksiyon ve hizh tretim ¢zelli-
gini ticarete cevirmek isteyen firmalarin gdvde gosterisine sahne oldu.
Toplam 9 bin metrekarelik alanda 62 firma ve markanin Grtnlerini ser-
giledigi fuara iran, Azerbaycan, Gurcistan, Rusya, Urdin, Yunanistan,
Ukrayna, Misir, Libya, Libnan, Fas basta olmak Uzere yurtdisindan ve
yurticinden 15 bin civarinda ziyaret¢i akin etti. Fuar ile ilgili bilgi veren
TIGSAD Baskani irfan Hamaratli, etkinligin ilk defa diizenlenmesine rag-
men bekletilerin cok daha Uzerinde bir ilgi ile karsilastiklarini séyledi.
Yilda iki defa diizenlenmesine karar verilen fuarin éndmdzdeki done-
minin ise Eyldl ayinda gerceklesecegini belirten, Hamarath, “Bu etkin-
lik dinya tekstil piyasasinda Turkiye'nin Uretim gucuni, kapasitesi-

ni, koleksiyonlarini ve nis alanlardaki trtinlerini yeni pazarlara ve farkl
hedef Kkitlelere ulastirmada 6nemli rol oynadi” diye konustu.

@ ocak 12‘ www.itkib.org.tr
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iTKiB EGITIMLERE DEVAM EDIiYOR

2012 yilindaki egitimlere 6 Ocak’ta start
veren [TKIB'in ikinci dénem egitimleri ise 1
Subat’ta basliyor. Birlik 1-23 Subat tarihleri
arasinda 9 ayri egitim semineri diizenleyecek.
ITKIB’in Subat ayinda verecegi egitim seminer-
leri soyle siralaniyor; 1 Subat “Stres Yonetimi”
- 7 Subat “Musteri Odakl Pazarlama Ve ileri
Satis Teknikleri”, 14 Subat “Temel Dis Ticaret
Uygulamalari”, 15 Subat “iletisim Becerileri”,
17 Subat “iplik Cinsi, Iplik Numarasi Tespiti Ve
Dokuma Kumas Kriterleri”, ve “Yuvarlak Orme
Kumas Kriterleri”, 21 Subat “Yetkinlik Bazh
Miulakat Teknikleri”, 21-23 Subat “Dahilde
isleme Rejimi Uygulamalar”.

DENiIM MODASI BERLIN’'DE GORUCUYE CIKTI

Avrupa’nin en énemli spor giyim ve denim moda fuarlarindan birisi olarak gosterilen “Bread&Butter mup
Fuar” 21-23 Ocak tarihlerinde Berlin'de diizenlendi. Bu yil sekizincisi gerceklesen etkinlikte 2012/ J&
2013 kis donemine iliskin denim modelleri sergilendi. Seckin hazir giyim firmalarinin katildigr etkin-
likte Turkiye'den de Cross Jeans, Mavi Jeans ve Little Big son moda Urtnlerini sergiledi. Firma ola-
rak fuara sekizinci kez katildiklarini s¢yleyen Cross Jeans Yonetim Kurulu Uyesi Ismail Kolunsag,
etkinligin bu yil son derece verimli gectigini ifade etti. Bread&Butter Fuari'nin marka odakl Avrupa
pazarina hitap eden bir etkinlik oldugunu dile getiren Kolunsag, ziyaretcilerin de basta Almanya
olmak tizere Hollanda, ingiltere ve Amerika gibi tilkelerden geldigini ifade etti. Denim markasi ola-
rak kalan ender firmalardan biri olduklarina dikkat ¢eken Kolunsag, “Bu fuarda tamamen geri kaza-
nilmis eneriji, geri kazaniimis kimyasal ve geri kazanilmis boyalarla hazirlanmis bir konsept sun-
duk. Bu da fuarda son derece begenilmemizi beraberinde getirdi” dedi. Bread&Butter'in bir son-
raki sezona iliskin trendleri ziyaretcilere ulastirmanin en dogru yolu oldugunu belirten Kolunsag,
“Ontimiizdeki kis daha agir yikanmis denimlerin moda olacagini, parca boyanin ise az da olsa 6nii-
muzdeki kisa kadar devam edecegini distnuyoruz” dedi.

ULKE MASALARI TiM’'DE KURULDU

TIM'in ev sahipliginde 21 Aralik’ta gerceklestirilen “Ulke Masalari
Toplantisi” Amerika, Misir, Brezilya gibi tlkelerden cok say-

da komite baskanini bir araya getirdi. TiM Baskani Mehmet
Buytkeksi'nin oturum baskani olarak yer aldig toplantiya, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Nilgiin Ozdemir, Fatih Yarkin ve IDMIB
Yonetim Kurulu Uyesi Remzi Ozbay gibi isimler tilke masasi tem-
silcileri olarak katildi. Ulke masalari sisteminin isleyisi hakkinda
neler yapildigiyla ilgili bilgilerin paylasildigl toplantida , tlke komi-
te baskanlan tarafindan sistemin kapsamli bir sekilde ele alinip,
temel hedeflerine ulasabilmesi icin yapilabilecek revizyonlarin
belirlenmesiyle ilgili fikirler ortaya konuldu. TiM Baskani Mehmet
Buytkeksi, “Ulke Masalan” sistemini olusturan t¢ ayaktan biri
olan mulga IGEME'nin Ekonomi Bakanhigi'na dahil olmasinin ardin-
dan sisteminin akibeti konusunda belirsizlik olustugunu ifade etti.
Sistemin revize edilmesi noktasinda nasil bir yol haritasi izlene-
ceginin belirlenmesi konusunda da degerlendirmelerde bulunan Buyukeksi, 2023 projesi icerinde yil yil, tlke llke hedef ihracat miktarlari-
nin kirillimh ve sektorel bazla yer aldigini sdyledi. Buyukeksi, sektorel bakilan 2023 projesinde tlke masalarinin tlke bazli olarak calismasinin
yerinde olacagina dikkat cekti.

@ ocak 12‘ www.itkib.org.tr
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KUMASTAKI KALIT

[ [ ]

FUARLA TACLANDIRILMAK ISTENIYOR

27 ARALIK 2011'DE iTHiB YONETIM KURULU BASKANI iSMAIL GULLE'NIN GNDERLIGINDE iTKiB'DE
YAPILAN TOPLANTIDA, SEKTORUN 2011 VE 2012 YILI ETKINLIKLERI DEGERLENDIRILDI. ULKEMiZDE
BiR KUMAS FUARI DUZENLENIRSE TURKIYE'NIN KUMAS URETIMINDEKi BASARISININ COK DAHA
GENiS PAZARLARA ULASABILECEGI KONUSU iSE GUNDEMi EN COK MESGUL EDEN KONU OLDU.

ismail Gulle 6nderliginde, 27

Aralik 2011 tarihinde ITKIB
binasinda, 2011 yilinda teks-
til sektoriinde ne gibi etkinlik-
lerin yapildigi ve 2012 yilinda
da neler yapilacagina iliskin bir
toplanti dizenlendi. Aralarinda
ITHIB Yonetim Kurulu Baskan
Yardimcilan Serafettin Demir ve
Tamer Pala ile diger Yonetim
Kurulu Uyeleri Fatih Bilici,
Sultan Tepe, Cengiz Ozmen,
Vehbi Canpolat, Muhammet
Yenel ve Derya Yarangtmeli
gibi isimlerin de yer aldigl top-
lantida “Istanbul'da bir kumas
fuar duzenlenmeli mi, dizenle-
nirse bu fuar nasil olmali, sekto-
rin ve Ulkenin bu anlamda neler
kazanacagl” konular da masaya
yatirildi. Toplantiya damgasini
vuran bu konuda, olumlu yargi-
lara varildi. Saydam Tekstil, Tup
Merserize, Altinyildiz, Soktas

e ocak 12 | www.itkib.org.tr

lTHiB Yonetim Kurulu Baskani

Dokuma ve Karma gibi 25 firma
temsilcisinin katildigl toplan-
tida acihs konusmasi yapan
Gulle, “Hem yurtici hem de yurt-
disinda dizenlenen fuar, semi-
ner gibi etkinlikler sektor aci-
sindan oldukca 6nem tasiyor.
Avrupa’'nin da i¢cinde bulundu-
gu kriz nedeniyle farkl dlkelerin,
farklr secenekler olusturdugunu
dustnuyoruz. Buna 6rnek olarak
da Cin'i gosterebiliriz. Bildiginiz
gibi Cin son zamanlarda bir cazi-
be merkezi haline geldi. Pek cok
arkadasimizin Cin’e mal sattigini
ve Cin'e yapllan ihracatta ylzde
80’e yakin bir artis oldugunu
goriyoruz. Biz bir donemler fir-
malar Intertextil Shanghai’'a
goturdik ancak belki Cin buna
hazir degildi; belki de biz buna
mantalite olarak hazir degil-
dik... Burada iki dénem calis-
ma yaptik ama bazi arkadaslar-
da bir isteksizlik vardi ve oradan

geri ¢ekildik. Ancak bugln goru-
yorum ki pek cok firma birey-
sel olarak Cin’deki is imkanlari-
ni zorluyor ve burada is yapiyor.
Bu dlkeyi ya da Texworld'l tek-
rar gbzden gecirip buraya yeni-
den organizasyon yapmamiz
gerekiyor. Bu fuarlarin icerisin-
de olacaksak da siz firmalarin
bu ise katilimi bizler icin énem-
li. Burada onu da paylasacagiz.
Ayrica Istanbul'da bir kumas

fuari dizenlemeyi planliyoruz ve
bu anlamda da sizlerin gorusleri-
ni almak istiyoruz” dedi.

Tekstil sektorintn

2012 randevulari

Gulle’nin konusmasinin ardindan
yapilan slayt gosterisiyle dnce-
likle 2011 yilinda yapilan etkin-
likler aktarildi. Fuarlar kapsa-
minda 25-27 Ocak tarihlerinde
Colombiatex Medellin’e milli kati-

FRANSA’YA SiYAH KURDELELI TEPKi

Toplantida diinya glindemini mesqul eden bir sorun olan séz-

de Ermeni soykirimi iddialarinin reddini su¢ sayan yasanin, Fran-
sa Senatosu’nda kabul edilmesi ve sektér mensuplarinin yakla-
san Premiere Vision Paris fuarina bu sebeple katilip katiimaya-
caklari konusu da gindeme getirildi. Bu yasanin ¢cok haksiz oldu-
gunu belirten ve 14-16 Subat tarihlerinde gergeklestirilecek olan
fuara katilmaktan vazge¢menin sektdr adina yararlh bir sey olma-
yacagd, ¢linkd ticari ve siyasi islerin birbirinden ayri tutulmasi ge-
rektigi dile getirildi. Bunun yani sira, fuarda yasaya olan tepkileri-
ni Turk stantlarina siyah bir kurdele takarak ifade edebilecekleri-
ni de belirttiler.




epe de toplantida yer aldi

hmin gerceklestigine, 8-10 Subat
ve 20-22 Eylul tarihleri arasinda-
ki Premiére Vision (PV) Paris’te
trend alaninda katihm yapildigina
ve 27-30 Agustos’ta Textil House
South America’ya milli katilimin
gerceklestigine deginildi. Ticari
heyetler cercevesinde 21-24

Mart tarihinde Fas Ticaret Heyeti,

27-29 Nisan tarihinde ispanya
Ticaret Heyeti gerceklestirildigi
belirtildi. Seminerler kapsamin-

-16 Mart ve 25 Ekim tarih-
lerinde Tekstil Trend Seminerleri
yapildigr dile getirildi. Yarisma
cercevesinde ise 14 Eylul'de
Kumas Tasarnm Yarigsmasi yapil-
digi bilgilere eklendi. Daha sonra
da 2012'de yapilacak etkin-
likler tarihleriyle birlikte akta-
rildi. Fuarlar icin Colombiatex
Medellin (24-26 Ocak) milli katl-
lim, Premiére Vision Paris (14-16
Subat/Eylil 2012) Trend Alani,
Textil House South America
(18-22 Agustos) milli katilim,
Premiere Vision Shanghai (Ekim
2012) milli katihmi Intertextile
Shanghai (22-25 Ekim) milli kati-
lim olacag belirtildi. Agustos
ayinda New York Ticaret Heyeti,
Nisan ayinda ise Londra Ticaret
Heyeti dlzenlenecegi dile geti-
rildi. Mart ayinda bir Tekstil
Trend Semineri gerceklestirile-
cegi belirtilirken 2012'nin yeni
yarigsmalara da sahne olacaginin
alti cizildi ve 10 Mayis'ta 1. Ev
Tekstili Yarismasi, 12 Haziran'da
1. Teknik Tekstil Yarismasi ve

11 Eylil'de 7. Kumas Tasarm
Yarismasi yapilacagl aktarildi.

istanbul kumas

fuarina hazirlaniyor
Aktarilan etkinlik takviminden
sonra sira en can alici konuya,
yani istanbul'da dtizenlenme-

si planlanan bir kumas fuarina ve
bunun ne gibi geridénisler geti-
recegine geldi. Gulle bu konu-

da “Turkiye'de uzun zamandir
bir kumas fuarr yapilmiyor. Bizim
bu anlamda belirli kriterlerimi-
zin olmasi gerekiyor. Bu fuar ola-
cagl zaman en iyi holde, yerlerin
halilari temiz ve pazarlamasinin
iyi olmasi, yeni stantlarin yapil-
masi gibi kriterlerin yerine getiril-
mesini istiyoruz. Su anda bunun
icin italyan ve Fransizlarla gori-
styoruz. Onlarin da iyi firmalari-

nin katihmiyla bizim de iyi firmala-

rimizin katihmiyla uluslararasi bir
fuar yapma calismasl icerisinde-
yiz onlarda da bu konuda bayagi
yol aldik. Bir kumas fuarinin bize
katkisi nedir, bu fuar nasil olma
lidir diye sizlere de sormak iste-
dik” diyerek firma temsilcilerinin
bu konudaki gorislerini sordu.
Firma temsilcileri de kendi adlari-
na ITHIB bu islerle ilgilendigi icin
onlara minnettar olduklarini dile
getirdiler. Kumas fuarinin hakkiy-
la gerceklestirilecekse yapiima-

sl taraftar olduklarini belirttiler.
Fuarin uluslararasi anlamda yapil-
masi! gerektigini PV ve Texworld'e
katiliyorsak ve bu fuar da ITHIB

iYi BIiR TANITIM YAPILMALI
Adalet Karaca/Tiip Merserize
Dis Ticaret Muduri

Uluslararasi bir kumas fuari olacaksa,
uluslararasi normlara uygun bir orga-
nizasyonun yapilmasi gerekiyor. Bu-
nun icin de yurtdisinda ¢ok iyi tani-
tim yapilmali, blyuk firmalar fuara da-
hil edilmeli. Bunlarin birden bire ger-
ceklesmesi zor olabilir ancak italyan
ve Fransizlarla ortak bir calisma yapi-
lip onlarin ¢evrelerinden faydalanilabi-
lir. Ayrica fuarin Tlrkiye'de yapilacak
olmasi da hem ticari, hem turistik hem de Ulkenin kalkinmasi agI-
sindan oldukgca faydali olacaktir.

kanaliyla organize edilecekse her
seye hazir olduklarini aktardilar.
Gecmiste bu konuda bazi eksiklik-
ler oldugunu belirten temsilciler,
bugtin Turkiye'de teknoloji, know-

how ve deneyim oldugunu ve gec-
miste yasanan sikintilarin yasan-
mamasi i¢in dikkat edilecek
noktalar iyi tespit etmek gerek-
tigini de sozlerine eklediler.

PV ISTANBUL

NEDEN OLMASIN

Vitali Kohen/Karma ve Kokteyl
Orme/YK Baskan Yardimcisi

Daha 6nce kumas fuari yapildi ancak
basarili olunamadi. Premiere Vision
gibi bir fuar yapabileceksek bu tabii ki
¢ok glzel olur. Bu konuda bence PV
ornek alinmali, yabanci konuklarin bu-
raya nasll getirilebilecedi tizerine kafa
yorulmali. Clinku bu fuar gergeklestiri-
lirse Avrupa ve Yakin Dogu'daki insan-
lar da buraya gelecek; bundan daha
guizel bir sey olabilir mi! Yeter ki fuarin yeri ve reklami iyi yapil-
sin. Bunlarin yani sira belki de PV ile birlikte ortak bir sey yapilir.
PV New York, PV Moskova yapllirsa, PV istanbul da yapilabilir.

ak ‘-r\'L

FARKLI COGRAFYALARA
UZANABILIRIZ

Tanzer Gozek

Kimteks Tekstil/CEO

Normal bir fuar organize edilirken, o
fuarin katilimcilarini ve alim heyetleri-
ni cezbetmesi gerekiyor. Ben standart
fuarcilik anlayisiyla yapilan fuarlardan
yana degilim. istanbul'un giizellikleri-
ni gozler 6nline seren dogru bir orga-
nizasyonun yapilmasi, iyi bir lokasyo-
nun secilmesi, fuar icinde iyi bir servi-
sin saglanmasi gerekiyor. Bana kalir-
sa diinyada ana kumas fuari PV Paris oldu ve bu nedenele Avru-
palilar bu fuari tercih ediyor. Bizim de yapacadimiz fuarda Rusya,
Dogu Bloku Ulkeleri, Orta Asya, Azerbaycan, Misir, Ortadogu ve
Kuzey Afrika'ya yonelik bir pazar caligmasi yapilirsa o zaman bu
fuar herkes icin gekici olmaya baslar ve firmalar diger fuarlarda
yakalayamadiklari musterileri burada yakalama firsati bulurlar.

Www.itkib.org.tr‘ ocak 12 @



er glin bir yenisi ekle-
nen cevre sorunlari,
glindemi oldukca mes-

gul ediyor. Kiresel 1sinma, geri-
donusumuin yetirince saglanma-
masi, dogal kaynaklarin biling-
sizce kullanimi ve giderek yok
olmasi, dinyayi farkl sorunlara
goturtyor. Her sektorde oldugu
gibi tekstil ve hazir giyim sek-
tord de bu gibi sorunlarr 6nem-
siyor; Uretim ve tiuketiminde
cevreye duyarli olmaya calisi-
yor. Sektoérde bu yonde cesitli
adimlar atihyor. Bunlardan biri
de dogaya saygil drtnler gelis-
tiren Calik Denim’in, Malatya
tesislerindeki Ar-Ge calismalari
sonucu Urettigi yeni bir denim
kumasi oluyor. Cevreye duyar-
II'is anlayisi cercevesinde “geri
donusum kagit” kullanilarak
Uretilen ve dinyaya tanitilan
Blue&White, kagit ve denimin

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr
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KAGIT VE DENIM

uyumunu yansitiyor. Istenen
kumas kalinhgina gore ayarla-

nabilen kagitlarin tretimde kul-

laniimasinin, kumas tasarimin-
da esneklik sagladigi ve boy-
lelikle tasarimcilara da yeni
bir ilham kaynagi yarattigi dile
getiriliyor.

Dogal materyaller
sektoére kazandirliyor
Farkh ve zor yikama prosesle-

rinde dahi basarili sonuclar ver-

digi belirtilen Blue&White'in,
diger denim kumaslarindan
daha yuksek mukavemete
sahip oldugu dile getiriliyor.
Japonya sokaklarindan ilham
alan Urln, geleneksel Japon
denim gdrtinimlerin modern
yansimasi olarak cizgisini belir-
liyor. Ayrica geleneksel denim
Uretiminin yani sira, yine gelis-
tirdigi Retina yontemiyle calis-

malar yapan firmanin, Ar-Ge
prosesleri dogrultusunda,
recycle-organic
organik) Uretim teknikleri ile
nar kabugu basta olmak tzere
bircok dogal materyalli Ure-
tim sirecini gelistirerek sektore

kazandirdigl bilgilere ekleniyor.‘5§
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LIK DENIM,

MALATYA
TESiSLERINDEKI
AR-GE CALISMALARI
SONUCU KAGIT VE
DENiMi BIRARAYA

" GETIREREK URETTIGi
YENi DENiM KUMASI
BLUESWHITE'I
DUNYAYA TANITTI.
CEVREYE DUYARLI

IS ANLAYISI
CERCEVESINDE “GERI
DONUSUM KAGIT"
KULLANILARAK
URETILEN URUNUN
DIGER DENIM
KUMASLARDAN DAHA
YUKSEK MUKAVEMETE
SAHIP OLDUGU
BELIRTILiYOR.
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Istenen kuma$ kalmllgma gore ayarlanabllen
kagitlarin Blue&White'in tretiminde kullaniimasinin,
~ 'kumas tasariminda esneklik sagladlgl behrtlllyor
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ITHIB
YARISMAYA
DOYMADI

eni yila yenilikler-
le giren ITHIB, sim-
dilerde birbirin-
den renkli yarismalarin alti-
na imza atmaya hazirlaniyor.
Bu yil 7°ncisini diizenleyecegi
“Kumas Tasarim Yarismasi'yla
birlikte iki ayr yarismayla sek-
torln karsisina ¢ikacak olan bir-
lik, attigl bu adimla gencg yetenek-
lere daha genis bir yelpazede
kucak acacak. Kumas Tasarim
Yarismas ile bugline kadar cok
sayida geng tasanmclyi sekto-
re kazandiran ITHIB, ev teks-
tili ve teknik tekstil alaninda
dlzenleyecegi yarismalar-

la da bu alanlarda ilerlemek
isteyen genclerin dénunu
acarak, sektordeki 6zgiin
tasarim arayisini strdi-
recek. Birlik, bu yil ilkini
dizenleyecegi “1. ITHIB
Teknik Tekstil Proje

Yarismas!”yla sektoruin teknik teks-
tiller alanindaki tasarim ayagini sag-
lamlastinrken, “1. ITHIB Ev Tekstili
Tasanm Yanismasi”yla da Turk ev
tekstil sektdrinin yaratic gict-
nun yukselmesine ve dzgin tasarim-
1 kimliginin glclendiriimesine katki
saglayacak.

“7. Kumas Tasarim
Yarismasi” Eyliil ayinda
finale gidiyor

Sektorin itici glict olan yeni tasa-
rimcilara duyulan ihtiya¢ dogrultu-
sunda yetenekli genclerin desteklen-
mesi amaciyla duizenlenen ve her yil
bir 6ncekinden daha canli gecen “7.
Kumas Tasarim Yarismasi” bu yil 11
Eylll tarihinde finale gidecek.

ITHIB, diizenlendigi giinden bu yana
moda ve tekstil diinyasina genc
tasanmcilar kazandiran “Kumas
Tasarim Yarismas!” ile bu yil da tim
dikkatleri izerine cekmeye hazirlani-

TASARIMA VERDIGI DESTEKLE TURKIYE'NiN DUNYA
PAZARLARINDAKI GUCUNU ARTIRMAYI HEDEFLEYEN iTHiB,
BU YIL DUZENLEYECEGI 3 AYRI YARISMA iLE SEKTORE YENI
TASARIMCILAR KAZANDIRMAYI AMAGLIYOR. BiRLiK, KUMAS
TASARIMIYLA BIiRLIKTE EV TEKSTILI VE TEKNiK TEKSTIL
ALANINDA DUZENLEYECEGI YARISMALARLA BU ALANLARDA
ILERLEMEK iSTEYEN GENGLERIN ONUNU ACARAK, SEKTORDEKI
0ZGUN TASARIM ARAYISINI 2012'DE DE SURDURECEK.

yor. Gectigimiz yil teknik sartlarinda
bir takim degisiklikler yasayan yaris-
ma, 7'inci ddneminde de sz konu-
su degisikliklerle yoluna devam edi-
yor. Yarnismanin teknik sartlarinda
yapilan yenilikle katiimcilar doku-
ma, drme, baski ve dokusuz yizey-
ler olmak Uzere dort tretim teknigi
ile gelistiriimis trtnlerle yarnismaya
katilacak. ITHIB'in yaptig bu degi-
siklikte yarsmaya katilan genc tasa-
nmci adaylarinin daha énceki yil-
larda yapmis olduklan tasarimlar-
da tek alana yonelmeleri etkili oldu.
ITHIB bu yolla yansmacilara daha
fazla tretim teknigi ile yarismaya
katilma hakki saglamayr amacladi.
Teknik sartlarda yapilan bir baska
degisiklikle adaylardan tasarimla-
rinin kullanim alanlarini belirtmele-
ri isteniyor yani adaylarin tasarla-
diklart kumasin désemelik mi, giyim
icin mi oldugunu ozellikle belirtme-
si gerekiyor.



Tamer Pala

ITHIB Baskan Yardimcisi

“BU YARISMALARLA
GELECEGINIizZi TASARLAYIN”

ITHIB olarak geleneksel bir kimlige
birtndirdigimiz Kumas Tasarim
Yarigmasi'na ek olarak teknik tekstil
ve ev tekstili tasarim yarigmalarinin al-
tina imzamizi atacagiz. Her Ug yaris-
mada da uzun ve yorucu bir bagvu-

ru, sunum ve eleme sirecinin ardin-
dan iyilerin arasindan secilmis en iyi-
leri secip, sektore sunacagiz. Geng ta-
sarimcilarimizdan iclerindeki tasarim askini digari vurmalari-

ni bekliyoruz. Gerek kumas tasarim yarismasi, gerek teknik teks-
til yarigmasi, gerekse de ev tekstili yarigmasiyla geng tasarimci-
larin bu alanlardaki tasarim giiclint ortaya ¢ikarmayi hedefliyo-
ruz. Bu yarigsmalar geng tasarimcilarin gelecegi icin biylk bir fir-
sat. Genglerin bu firsati kendi gelecekleri icin avantaja ¢cevirme-
lerini ve bu yarigma ile geleceklerini tasarlamalarini bekliyoruz.
Ev tekstili ve teknik tekstil tasarim yarismalarinin bu sene ilk defa
diizenlenmelerine ragmen ilgi cekecegini distiniyoruz.

nik ¢zelliklerini gelistirici tasarim-
larla yarismalari isteniyor. 5 Mart
2012 tarihine kadar genc tasarm-
cilarin basvurusunu bekleyen yaris-
manin 13 Mart'ta gerceklesecek
birinci asamasinda juri tarafindan
20 dosya belirlenecek. 16 Mart
2012 tarihinde 10 finalistin belirle-

ITHIB genc

tasarimcilar bekliyor
Tasarimcinin yaraticilik dizeyi,
tasarimin 6zgunlugu ve yeniligi,
kumas tasariminin uygulama tek-
niklerinin gelistirilebilirligi ve uygu-
lanabilirliginin esas oldugu yaris-
mada kumas tasarimindaki mal-

zeme secimi ve malzeme tasarim
uyumu da énem kazandi. Butiin
bunlardan 6te yarismanin bu
déneminde katiimcilardan kuma-

necegi ikinci asamadan sonra, 11
Eylul'de dlzenlenecek final gece-
sinde is, moda ve akademi dinya-
sindan olusan juri tarafindan 3 isim

Ozgiin tasanim arayisi ev
tekstiline de sicradi

[THIB, TiM ve TETSID isbirligi ile bu
yil ilkini diizenleyecegi “1. ITHIB Ev
Tekstili Tasanm Yarismasi”yla sektor-
deki 6zgln tasanm arayisini surdtire-
cek. Turk ev tekstil sektorinln yara-
tici glicuntn yikselmesi, uluslarara-
SI pazarlarda moda ve trend yarata-
bilecek Turkiye ev tekstili 6zgln tasa-
rimlarini ortaya cikariimasi ve tes-
vik edilmesi, sektoriin rekabet glicl-
ndn arttinlmasi amaciyla dizenlene-
cek olan “1. ITHIB Ev Tekstili Tasarim
Yarismasi” ev tekstili sektoriinde
yenilikci ve 6zgun tasarimel Kimligi-
nin gliclendiriimesine katki saglaya-
cak. Katiimailarin yarismaya perde
(tul ve fon perde) ve koltuk (doseme-
lik kumas) olmak lizere iki katego-

ri ile katilacagl yarismanin 21 Subat
2012'de gerceklesecek birinci asa-
masinda yari finale kalacak 15 dosya
belirlenecek. 24 Subat’ta ise final-

de 6zgln tasarimlariyla kiyasiya yark-
sacak olan her kategoriden 6 isim
secilecek. 10 Mayis 2012 tarihin-

de renkli bir finalle son bulacak yars-
mada 12 finalistin 4 tasanmi is, aka-
demi, moda cevrelerinin olusturdu-
gu katilimcilarin begenisine suna-
cak. Yansmaya katilimak isteyen genc
tasarimclilarin dosyalarini 13 Subat
2012 tarihine kadar ITKIB Fuarlar

ITHiB’den cicegi

burnunda iki yarisma
Ontimiizdeki yil birbirinden renk-
li yarismalarin altina imza atma-
ya hazirlanan ITHIB, kumas tasa-
rm yarismasi ve ev tekstili tasa-
rim yarismasinin yani sira yeni bir
yarisma icin de hazirliklarini str-
durtyor. “1. ITHIB Teknik Tekstil
Proje Yarismasi”yla teknik tekstil
alaninda ilerlemek isteyen gencle-
rin éndnd agmaya hazirlanan bir-
lik, sektdrdeki 6zgln tasarim ara-
yisini bu alanda da surdrecek.
Katiimcilar teknik giysiler, tibbi
giysiler, zirai tekstiller, insaat teks-
tilleri, koruyucu tekstiller, nonwo-
ven ve tasit tekstilleri gibi alanla-
ra yonelik tasarladiklan Urlnleriyle
yarismaya katilacak. Tasarimcilarin
ogrenci ve profesyonel ve/ veya
uygulayicr olmak tzere iki katego-
ride yarisacag etkinlikte, gencleri
strpriz hediyeler bekliyor. Ogrenci
kategorisinde birinci olan sans-

Il yarismaci 7 bin 500 TL, ikinci 5
bin TL, G¢lincl ise 4 bin TL para
odulu alirken, profesyonel kate-
gorisinde birinci olan 10 bin TL,
ikinci 7 bin 500 TL, tclnci ise 5
bin TL kazanacak. ITHIB'in TIM

ve Ekonomi Bakanhgi isbirligi ile
dlzenleyecegi yarismaya katilmak
isteyen tasarimcilar i¢in son basvu-

sin katma degerini artirici ve tek- secilecek.

Subesi'ne ulastirmasi gerekiyor. ru tarihi 19 Mart.

Serafettin DEMIR

ITHIB Baskan Yardimcisi
“YENILIKCI FIKIRLER
GUN YUZUNE CIKIYOR”

ITHIB tarafindan bu yil ilki dizenlene-
cek olan ev tekstili tasarim yarigmasi
her seyden dnce genc¢ tasarimcilarin
ev tekstiline tesvik ederek bu alanda
tasarim yapmalarini saglamasi agisin-
dan blyulk 6nem tasltyor. S6z konusu
destedin sanayicilerin de tasarim aya-
gini gliglendirecedine inaniyoruz. Bu
yarisma ile her seyden 6nce sektdrde
yenilikgi fikirlerin ortaya atiimasi séz konusu olacak. Bu yenilikle-
ri getirecek olanlar da bu isin egitimini almis olan genclerimiz. Bi-
zim de bu yolda genglerimizin 6nliinl acarak, onlara gereken her
tlrlG destedi vermemiz gerekiyor. Genglere destek verildi§gi mud-
detce ki, onlar da bu isleri severek ve isteyerek yapacaklardir.
Bundan 10 yil 8ncesine kadar Turkiye'de tasarim denilen bir sey
yoktu. Ama bugtin yenilikgi fikirlerin Trkiye'den ¢iktigini gériyo-
ruz. Dogrusu da bu zaten. Kendi geng tasarimcilarimizla birlikte
bu isleri daha iyi sekilde yapacagimiza inaniyorum.

Selim AKDOGAN

ITHIB Yonetim Kurulu Uyesi
“YENI BiR PAZAR
YARATABILIRiZ”

Teknik tekstil Bakanligin éncelikli Grin
grubu arasinda yer aliyor. Fakat Turki-
ye teknik tekstil konusunda diinya pi-
yasasinda hentiz istenilen noktaya gel-
medi. Bu durum Ar-Ge caligmalarinin
yetersizliginden, diinyadaki gelismele-
rin ve ihtiyaclarin yakindan takip edil-
memesinden kaynaklaniyor. Ama ya-
vas yavas dogru istikamete dogru gi-
dilerek bu eksikligin giderildigini sdyleyebiliriz. Beklentimiz “1. IT-
HiB Teknik Tekstil Proje Yarismasi” sayesinde degisik fikirlerin
bize gelmesi. Bu yarigsma sayesinde belki de diinyada hicbir yerde
kimsenin aklina gelmemis alanlarda bile teknik tekstili kullanarak
yeni bir pazar yaratabiliriz. Ortaya ¢ikacak yeni trlinler bu alanda
Tarkiye'nin ufkunu da acmis olacak. Bu yarigma vesilesi ile mu-
hendis ruhunda olan genclere alternatif bir alan sunuyoruz. Ya-
rismanin ne oldugunu geng tasarimcilara anlatacagiz ve umuyo-
ruz ki, burada da tasarim anlaminda iyi projeler ortaya ¢ikacak.

Www.itkib.org.tr‘ ocak 12 e
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Altmylldlz Genel Mudura Zeki Caputlu

TURKIYE’'DE KRIZ YOK
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HER GUN KRiZDEN BAHSEDENLERLE AYNI
DENiZDE YASADIKLARINI AMA NEFES ALMANIN
DAHA DOGRU BIR YOLUNU BULDUKLARI i¢iN
HER KRiZDE BOGULMADIKLARINI SOYLEYEN
ZEKI (;APUTLU,.“I§INI DO(}RU YAPANA BUGUN
TURKIYE'DE KRIZ YOK" DIYOR.

Marka, kalite, hacim,
esneklik, tasarim,

Ar-Ge... Asagi yukari
bunlarin tamami sizin
markanizin icinde var.
Kurumsallasmakla ilgili
bir sorununuz yok.
Pazarlamayla ilgili bir
orgiitsel sorununuz yok.
iceride, disarida isin
teknik diizeyini ¢c6zmiis
durumdasiniz. Aslinda
tekstil konfeksiyon
sektoériiniin ulasmak
istedigi yeri tarif eder gibi
bir noktada duruyorsunuz.
Bu vizyonu bize biraz
anlatir misiniz? Nedir
Altinyildiz’in vizyonu?
Bunlarin hepsi bir batundur.
Biz bir tercih olarak bunu yap-
miyoruz. Bu butin bir Boyner
Grubu’'nun vizyonudur ve bu
vizyon isimizin bugln icin
evrensel dogrusudur. Her giin
tasarimi, tedariki, Ar-Ge'yi,
pazarlamayi, perakendeyi yeni-
den tasarhyor, yeniden planli-
yoruz.

O zaman parcalari
birbirinden ayiralim.
Sabah giine basladiginizda
markayl mi, Ar-Ge’yi

mi, pazarlamay1 mi

yoksa tasarimi mi
diisiniiyorsunuz?

Bir kere sabah giine basladi-
gimizda dind hi¢ dastinmu-
yoruz. Bu saydiklarinizla ilgili

bir 6ncelik siralamamiz da yok.
Biz butdn bunlarin hepsi ayni
anda yapilmasli gerektigi icin
ayni anda yapiyoruz. Tabi dyle
bir yapilanmamiz var ki bize bu
Ozgurlugu veriyor. Biz Altinyildiz
olarak hayvanin sirtindaki ytn-
den raftaki Urtine kadar tim
slreci yonetiyoruz. Bunun icin-
de tedarik var, tasarim var,
Ar-Ge var, Ur-Ge var... Ben bun-
lardan birini yapmayacagim
diyemezsiniz. Yine Altinyildiz
olarak hem i¢ piyasada hem
ihracatta variz. Esnekligi, hacmi
ya da fiyat rekabetini ihmal
edemeyiz. Ayrica magazaci-

lik yapiyoruz. Tabi bunun Uze-
rine de dustniyoruz. Ornegin
bugiin perakendecilik tam bir
organizasyon sirketi haline geli-
yor. Bunun altinda tedarik var,
pazarlama var, tanitim var...
Perakendecilik bunlarin hepsinin
dogru sekilde organize edilmesi,
bir anlamda orkestrasyonu... Biz
konunun her yoéninde ayni anda
rekabet ediyoruz. Yalnizca bir
lretici ya da yalnizca bir pera-
kendeci gibi davranmiyoruz.

Bu sizin kendinizi tarif
edis biciminiz. Peki sizin
durdugunuz noktadan Tiirk
tekstil konfeksiyon sektorii
nasil géruniyor?

Bir kere karsimizda dev bir sek-
tor var. Hepsini ayni tarif alti-
na almak mumkun degil. Ama
ben burada en genel anlam



da sektorun iki farkl gorintusu-
nu gorayorum. Bir, bizim gittigi-
miz yone giden, yani sirketlesen
ve marka olanlar var. Onlar isini
yalnizca bir organizasyon sirke-
ti gibi kurup yénetmiyor ama
bir organizasyon sirketinin dog-
rularini alip kendilerine uygulu-
yorlar. Bir de bunu yapamayan-
lar veya yapmayanlar var. Zaten
tim sorunlar, krizler, kavgalar
da orada cikiyor. Krizden en ¢ok
onlar bahsediyor. Clnki eko-
nominin zikzaklarina cok daha
duyarli oluyorlar. Clnku hepsi
ayni isi yapiyor. Marka bile olsa-
lar butin meseleyi tedarik tze-
rine kuruyorlar. isin ancak bir
tarafina konsantre oluyor, diger
bir tarafini yapamiyorlar. Onun
icin de kur artti, faiz dustu, orda
kriz ciktl burada mal takildi gibi
sorunlarla ugrasiyorlar.

Peki ne yapabilmeleri
gerekirdi?

Bunu anlatmak icin size biraz
Altinyildiz’dan bahsedeyim.
2011 yilinda kapasite kulla-
nimimiz bir énceki yila gore
yuzde 45 artti. 2010’da 9 mil-
yon 700 bin metre tekstil yap-

tik, 201 1’de bu miktar 13
milyon 850 bin metre oldu.
Konfeksiyonda da 1 milyon 200
bin parcadan 1 milyon 700 bin
parcaya ciktik. Bunlar tekstil ve
konfeksiyon fabrikalar A.S.nin
Urettigi arzdir. Demek ki bir
talep vardi. Peki bu talebi nasil
doldurduk. Tdm Grtn portfoyu-
muzln ylzde 60'1nl tamamen
yeniledik. Buglin sattigimiz 10
Urtinden 6's1 gecen sene yoktu.
Bunu tedarikle yapamazsiniz.
Bunu Altinyildiz gibi bir olusum-

la yaparsiniz. Saydiginiz tasarim,

teknoloji, bilgi birikimi ve bunun
uygulamalari. Butin bunlar yan
yana koydugunuzda ancak bir
sezonda toplam trtn portfoyu-
nizun yizde 60'1n1 yenileyebi-
lirsiniz. Boyle olunca da krizlere
karsi daha dayanikl olursunuz.

Peki sizde biitiin baliklar
gibi ayni denizin icinde
yasamiyor musunuz?

Kriz séylentileri, diisen-
cikan parite, sabitlenen
kur, faizler... Siz orada
degil misiniz?

Biz de o denizdeyiz ama nefes
almanin daha iyi bir yolu-

nu bulmusuz demek ki hemen
bogulmuyoruz. Onun i¢in
Altinyildiz'iz zaten.

nin iki yarisidir. Hazir giyim
dedigimiz sey en sonunda bir
kumastan, tekstilden olusuyor
yani. Tekstil, hazir giyimin mut-
lak baslangic noktasidir. Ama
bu gercegi bizim gibi gruplarda
daha iyi anlarsiniz. isin sadece
hazir giyim kanadinda olanlar
olayi bir tedarik meselesi gibi
gorlrler.

Oysa hepimiz ayni misteriye
calistyoruz. Vitrindeki maldan
geri dogru gelirsek eger, kendi-
mize sormaliyiz “Biz kime sati-

Siz isin hem tekstil

hem de hazir giyim
tarafindasiniz. Bu iki
sektorii, aralarindaki
iliskiyi, birbirlerine

karsi konumlanmalarini
nasil tarif edersiniz?
Gercekten de bir elmanin
iki yarist m1?

Bu iki sektor kesinlikle bir elma-

- ALTINYILDIZ'IN GERKEZKOYDE'Ki
: YENi TEKNOLOJi USSU HAKKINDA...

i »Firma Yenibosna'daki fabrikasini tam 1470 TIR'la tasimis. Nor-

i malde bir yil siirecek tasinma siireci haftalar icinde tamamlanmis.
¢ Altinyildiz fabrikasini ve ofisleri Cerkezkdy'e tasidigi yil yiizde 45
¢ bUyUmds.

i « Fabrikada 2 bin metrekare agik alan, 21 bin metrekare konfeksi-

i yon, 55 bin metrekare tekstil ve 6 bin metrekare sosyal amagl alan
¢ bulunuyor.

i« Altinyildiz Cerkezkdy'de yeni bir kojenarasyon tissii kurmus. Firma
i 5.5 megawatt elektrik ve 2 ton/saat buhar uretiyor.

i « Fabrikada Ug vardiya halinde 2.100 kisi caliglyor ve 650 kisi hergiin
: istanbul'dan gelip gidiyor.

i« Kadin calisanlar i¢in gindiiz vardiyasinda 60 ¢ocuk kapasiteli bir
kres kurulmusg ve Ucretsiz olarak hizmet veriyor.

i » Fabrika stoga Uretim yapmiyor. Tamamen siparig tzere caligan

: fabrikanin kapasitesi Mayis ayina kadar doldurulmus durumda.

¢ « Calisanlar icin son model donanimli servisler kullaniliyor ve ev kali-
 tesinde yemek Uretiliyor.

Www.itkib.org.tr‘ ocak 12 @



yoruz?” Pazarimizla Grdnimduz
uyumlu degilse biz elmanin iki
yarisini dogru yonetemiyoruz

demektir.

Altinyildiz’1 son yillarda
cikardigi yeni ve teknolojik
uriinlerle taniyoruz.
isinizin Ar-Ge boyutuyla
ilgili somut bir takim
veriler alabilir miyiz?
Neler yapiyorsunuz?
2010'da drtn grubumuzun
ylzde 60’ inI tamamen yenile-
digimizi sdyledim. Bunu ar-ge
olmadan yapamazsiniz. Toplam
ciromuzun ylzde 7’sini ar-ge'ye
ayirlyoruz. Bu oran diinyada
ylzde 5'tir. Butun ar-ge faa-
liyetini icimizde yuratiyoruz.
Ar-Ge’'de 55 kisi testilde, 58
kisi konfeksiyonda olmak lzere
113 Kisi civarinda istihdam var.
Buna beni de ekleyin lutfen.
Ben de bu markanin bir ar-ge
operatorayum. Altinyildiz'da
calisiyorsaniz ar-ge'nin bir
operatorusiniz demektir.
Herkesle isbirligine acigiz.
Universitelerden, bagimsiz tek-
noloji kuruluslarina kadar her-
kesle isbirligi halindeyiz. Kendi
icimizde Japon, ingiliz, Alman
dostlarimiz var ama teknoloji-
yi disardan almaya degil kendi-
miz gelistirme Uzerine odaklan-
mis durumdayiz.

2010 yilinda tekstilde nano
teknolojiyi 6ne cikardik ve tes-
cilledik. Leke tutmaz. Kir tut-
maz, su gecirmez Urlnler Uret-

s hedef roporta]

tik. Nano-teknoloji 201 1'de
ciromuzun yltzde 35'ini olustur-
du. Onun Ustiine 2011 Kasim
ayinda ‘Techno'yu cikardik.
Bizim hedefimiz su: Oyle bir
drtn yapahm ki, bizi ayristirsin.
Taklit edilemesin. Burasi énem-
li. Clnkd Altinyildiz taklit edilen
bir sirket. Bir Grlnd vitrine koy-
duktan sonra aliyorlar ve ¢6zu-
yorlar. 15 glnde taklidi ¢ikiyor.
Simdi ¢yle bir sey yapmaliyiz
ki, taklit dahi edilemesin. Bu
Ar-Ge stratejisidir. Ayni zaman-
da stratejik bir Ar-Ge'dir bu.

Yani aslinda Ar-Ge’yi

bir rekabet araci olarak
kullaniyorsunuz?

Rekabeti ayristirmak icin kul-
laniyoruz. Buglin tekno dedi-
gimiz Urun kullaniciya 120S’te
160S konforunu veriyor. Dogal
olarak tercih ediliyoruz. Fiyata
karsi da kendimizi korumus
oluyoruz.

Sektoriin ithalatla
arasindaki iliskinin
optimum noktasini nerede
goriiyorsunuz?

Ben Lora Piana ithalatina itiraz
etmiyorum. Zara'nin ithalatina
da...Bunlar dogru taraftakiler.
Onlarla rekabet etmek zaten
bizim ana isimiz. Ctnkd o bir-
¢ok dogruyu size ayni zaman-
da ogretiyor. Nasil bizim 6gret-
men taraflarimiz varsa, onlar
bizden, biz onlardan devam-

Il 6greniyoruz. Ticaret boyle

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

. REKABETI AR-GE iLE YAPTIGIMIZIN

: KANITI BU iKi URUNDUR

¢ Altinyildiz Genel Mdura Zeki Caputlu firmanin gectigimiz aylarda

¢ piyasaya slirdiigli Techno ve Techno Climatic diriin gruplarini ok

¢ 6nemsiyor. Caputlu'ya gére Yiizde 100 yiin mamulden retilen yeni

¢ seri kumaslarin taklit edilmesi imkansiz. Bu durum Altinyildiz'a b-

¢ yiik bir rekabet avantaji sagliyor.

i Altinyildiz Ar - Ge departmaninda tamamen Tiirk uzmanlar tarafin- :
i dan gelistirilen Techno isimli kumas, konstriiksiyon teknigi, iplik tre-
i tim, boya ve apre islemlerinde adeta tekstil mihendisliginin bir mu-
i cizesi olarak nitelendiriliyor. Altinyildiz Genel Miidlrt Zeki Caputlu
¢ “Dunya devlerinin uzun yillardir tretim yapmaktan bilytik memnuni-
¢ yet duydudu Altinyildiz kumaslar Techno devrimi sonrasinda mem- :
i nuniyeti katlayarak artiracak” diyor.

¢ Altinyildiz'in devrim niteligindeki yeni serisinin bir diger triind olan

i Techno Climatic sayesinde ise takim elbise giyen kadin ve erkekler  :
¢ icin mevsim ayrimi ortadan kalkiyor. Yizde 100 yUn hazir mamulden
i Uretilen Techno Climatic kumaglar kullaniciyr yazin serin tutacak, ki-

¢ sinise Ustitmeyecek sekilde gelistirilmis.

doguyor zaten. Lora Piana
olmazsa ben de olmam. Clnki
o olmadan varligim nasil anla-
silacak ki? Sonucta onlar bizim
zaten dostlarimiz. Dogru fir-
malar, dogru markalar, dogru
ithalat bizim dostumuzdur.
Bizim dostumuz olmayan kim-
dir? Adi tekstil olup, adi kon-
feksiyon olup pazarda tiketi-
ciyi kandiran, tiketiciye yanls
bir sey veren, ucuz olmaktan
Oteye gidemeyen drtnlerdir.
En sonunda bizim toplumumuz
ortalamasi asgari Ucret olan bir

toplum. Bizim insanimiz yilda
bir tane takim elbise ya da pan-
tolon alirsa mutlu oluyoruz. Bu
insana nano-teknoloji, tekno
vermek lazim, climatic vermek
lazim. Neredeyse onun alabile-
cegi bir tcrete Ustelik. Dogru
olan ticaret bu. Ama onlara
kalite, saglik sunmayan trin-
ler sadece fiyat tzerinden geti-
rilip satihyor. Haksiz rekabeti
dengeleyen ithalati savunuyo-
rum. Haksiz rekabet altinda bir
ithalat acikcasi Turkiye icin son
derece risklidir.
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s hedef ifw

IFW ICIN

GERI SAYIM BASLADI

TURK MODA ENDUSTRISININ DUNYAYA ACILAN PENCERESI IFW, 8-11 SUBAT TARIHLERI ARASINDA
ISTANBUL'A MODA COSKUSUNU TEKRAR YASATMAK iCIN HAZIRLANIYOR. TAKSIM TEPEBASI'NDA
GERCEKLESTIRILECEK OLAN ORGANIZASYONDA 18 TASARIMCI VE DORT MARKANIN 2013 SONBAHAR
KIS KOLEKSIYONLARI, MODASEVERLERE FARKLI BiR DUNYANIN KAPILARINI ARALIYOR.

STEmB0L
» TOSHIOH = ocmma
Wi

[STARBUL

- stanbul Hazir Giyim ve Dernegi (BMD) ve Istanbul

l Konfeksiyon ihracatcilar Moda Akademisi (IMA) isbir-
Birligi (IHKIB) onderligin- ligiyle diizenlenen istanbul

de Moda Tasarimcilari Dernegi Fashion Week (IFW), 8-11

(MTD), Birlesmis Markalar Subat tarihleri arasinda Taksim

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

Tepebasi’'nda moda ruzgarla-
ri estirecek. 2013 Sonbahar/
Kis koleksiyonlarinin podyu-
ma tasinacagl organizasyonda
Mehtap Elaidi, Nejla Givenc,

Atil Kutoglu, Erol Albayrak,
Tuvana Blyukcinar, Ginseli
Turkay, Zeynep Erdogan,
Gamze Saracoglu, Ozlem Kaya,
Simay Bulbul gibi moda dun-



iHKIB YK Baskani Hikmet Tanriverdi toplantida “IFW ile istanbul’'un
marka glict artiyor, tasarimcisi ve sanayicisi ile moda enduistrimiz

kazaniyor, Turkiye kazaniyor” seklinde gorislerini belirtti.

yasinin yakindan tanidigl isim-
ler yer aliyor. Bireysel defile-
lerin yani sira 2 karma defi-

le de gerceklesecek Karma
1'de Beste Gurel, Nihan Peker,
Tuba Benian, Karma 2’de
Safak Tokur, Cigdem Akin, Ipek
Arnas, tasarimlarini sergili-

yor. Etkinlik kapsaminda ayrica
Studio Kaprol 4 tasarimcisiyla
Arzu Kaprol'lin yeni projesi ola-
rak Istanbul Fashion Week'te
yer alacak. Ayrica Niyazi
Erdogan da bir enstalasyon ile
organizasyona katilacak. Bu
tasarimcilarin yani sira IFW,
AdL&Cengiz Abazoglu, Avva,
Berinza ve Giovane Gentile'ye
de ev sahipligi yapacak. Bunun
yani sira “Machka: Turkiye'de
endustri ve tasarimin bulustu-
gu marka” konulu bir workshop
dizenleyecek.

IFW ile Turkiye
kazaniyor

IFW’nin yeni sezonu hakkinda
bilgi vermek amaciyla 10 Ocak
tarihinde W Otel’de duzenlenen
basin toplantisinda uluslarara-
s moda takvimine giren [FW
sayesinde, dinya modasinin

yonunil istanbul’a cevirdigini
anlatan [HKIB Yonetim Kurulu
Bagkani Hikmet Tanriverdi,

bu buylk organizasyon icin
istanbul Biyiiksehir Belediyesi
ve Beyoglu Belediyesi'nin de
buyuk destek verdiklerini ifade
etti. Tanriverdi, daha sonra “Bu
doénemde tarihi, turistik ve eko-
nomik tim unsurlari harekete
geciren IFW ile istanbul bam-

baska bir kimlige burtunuyor,
bir baska zenginlik kazaniyor.
IFW, moda tasarimcilarina ve
markalara, 6zgun koleksiyon-
larini ifade edebildikleri essiz
bir platform sunuyor. Sadece
yurt icinde degil yurt disinda
da konusuluyor. Kentin tasa-
rimciya verdigi ilham, ekono-
mi ile butlnlesiyor. Milyonlarca
liralik bir ekonomi doguyor.
istanbul’un marka giicii arti-
yor, tasarimcisi ve sanayici-

si ile moda endustrimiz kazani-
yor; kisacasi Turkiye kazaniyor”
diyerek sozlerini noktaladi.

Diinyaya acilan

bir kopri kurduk
Toplantida daha sonra konus-
ma yapan IFW Komite Baskani
Volkan Atik ise, IFW'nin gecen
dénem oldugu gibi bu dénem
de Taksim Tepebasi'nda kuru-
lacak cadirda gerceklesecegini
soyledi. Atik, IFW'nin Turk tasa-
rimci ve markalarini uluslara-
rasi platforma tasidigini belir-
terek, bu nedenle [FW'nin cita-
sini her sezon daha da yuka-
riya ¢ikarmak icin ¢ahstiklari-
ni bildirdi. Moda endustrisin-
deki tasarim guictunu artirarak
sektorde ekonomik buylmeyi
desteklemek icin yola ¢iktikla-
rini kaydeden Atik, son olarak
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IHKIB YK
Baskani
Tanriverdi, IFW
Komite Baskani
Atik, BMD
Baskani Yilmaz
ve MTD Baskan
Yardimcisi
Elaidi, IFW’nin
altincl sezonu
hakkinda bilgi
verdi.

“Tasarimci ve markalara yeni
sezon koleksiyonlarini tanitma
imkani veren bu dev organizas-
yonla, Turkiye'deki yetenekle-
rin dinyaya acildigl bir kopri
olmayi hedefliyoruz” seklinde
goruslerini belirtti.

Tirk markasi kavrami
yayginlasmali

BMD Baskani Yilmaz Yilmaz ise
Turk markalarinin son yillar-
da tasarima buyuk énem ver-
diklerini vurgulayarak, bugin
96 ulkede 2 bin 500 maga-

za ve satis noktasina ulasiima-
sinda bunun énemli payinin
bulundugunu soyledi. Elde edi-
len basanlarin global pazar-

da piyasa yapict konuma gele-
rek taclandinimasi gerektigi-

ni anlatan Yilmaz, “Piyasa yapi-
cilik kendi markasi ile tuketici-
ye dogrudan ulasmak ve yine
tiketicilerin ihtiyaclarini karsi-
layacak trendleri olusturmaktir.
Bu noktada bolgesel ve kire-
sel olcekte tercih edilen Turk
moda markalarinin yaratiima-
s en onemli adimi olusturuyor.
‘Made in Turkey’ yerine “Tulrk
Markas!” kavraminin yayginlas-
tinlmast; Istanbul’'un bélgesin-
de bir moda merkezi ve moda
perakendesinin alisveris mer-
kezi haline getirilmesi; ihra-

———
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iHKIB YK Baskan Yrd.
Kemalettin Glines de basin
toplantisina katildi.

cat icinde markali drtn satis
payimnin artirilmasi ve katma
degerin yukseltilmesi gereki-
yor. Bunlarin hayata ge¢cmesiy-

KENDIMIizi iFADE EDEBILIYORUZ
EROL ALBAYRAK/TASARIMCI

Dogu ve Bati senteziyle hazirladigim, hem iskadini hem de kokteyl ve gece kiyafetlerinden
olusan karma koleksiyonumla IFW'de yer alacagim. Ben yillarca ¢ok etnik tasarimlar hazir-
ladim ama bu sefer bir degisiklik yaparak dinya kultirlerini biraraya getiriyorum. Bu, bitin
diinyanin ilgisini cekecek bir caligma olacak bence. IFW her anlamda ¢ok blyik ve 6nem-

li bir organizasyon. Clinkl ben de dahil olmak Uzere bir cok tasarimci arkadasim yurtdigin-
daki pek ¢cok arenada, calismalarimizla kendimizi ifade edebiliyorduk ancak llkemizde heniiz
bunu gerceklestirebilecegimiz bir platform yoktu. IFW ile birlikte hem bunu gergeklestirebili-
yoruz hem de dlinyadan ve (lkemizden insanlari tasarimla bulusturma sansini yakaliyoruz.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

Ugurkan Erez, tasarimcilar ve
organizasyonda gorev alacak
bazi yetkili isimler, defilelerin
cast’ini belirlemek icin IMA’da
biraraya geldi.

-

le IFW'nin global moda hafta-
lari icindeki degeri ve yeri de
artacaktir” dedi. MTD Baskan
Yardimcisi Mehtap Elaidi de
IFW organizasyonu icinde
bulunmaktan mutluluk duyduk-
larini belirtirken, sektor iceri-
sindeki birlikteligin, moda kul-

thrandn tlkemize yerlesme-
si icin buytk bir adimin atilma-
sina vesile oldugunu soyledi.

Elaidi, “Bu sene IFW'nin altincisi-

ni diizenliyoruz. Her sene orga-
nizasyonumuzun ¢itasi daha da
yukseliyor. Tirk moda sektori
olarak diinya modasina katkida
bulunmak bizim i¢in gurur verici
bir gelisme” seklinde konustu.

IFW’de hangi mankenler
podyuma cikacak?
IFW'nin ne denli buytk bir orga-
nizasyon oldugu artik stiphe

gotiurmeyen bir gercek. Bu orga-

nizasyonu kusursuz bir sekil-

de gerceklestirmek icin de uzun
zaman once calismalar yap-
mak gerekiyor ve IFW ailesi de
her sezonda bunu cok ¢zenli bir
sekilde yerine getiriyor. IFW'nin

basinda yer alan dev isimlerin
yaptiklari ve acikladiklar ¢ahs-
malarin yani sira, gectigimiz
glnlerde tasarimcilarin emek
emek hazirladiklar koleksiyon-
larini podyumda kimlerin tasi-
yacagina iliskin bir casting calis-
masi yapildi. Ugurkan Erez,
IFW'de koleksiyonlarini sergile-
yecek olan tasarimcilar ve orga-
nizasyonda gorev alacak bazi
yetkili isimler, 20 Ocak tari-
hinde bu calisma icin IMA’da
biraraya geldi. Yerli ve yaban-
¢l pek cok mankenin katildigl
casting calismasinda tasarimci-
lar, podyumda koleksiyonlariyla
boy gosterecek olan mankenle-
ri secmek icin bayuk 6zen gos-
terdiler. Mankenler ise bu dev
organizasyonda yer alabilmek
icin oldukca heyecanliydilar. %
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MODA RUZGARI
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Fuara bireysel
katilim gerceklestiren
moda tasarimcisi
Ozlem Ster, farkli
asarimlariyla
gorenleri kendine
hayran biraktr.

1 =

\ firmanin aksesuar, ayak-
\ kabi, kadin ve erkek
‘ giyim gibi farkli rinler-
le katildigl fuar yakla-
|\ sik 50 bin kisi ziyaret
|\ etti. Who's Next Prét
I | aPorter Paris fuarl,
|\ duzenledigi defi-
",' le organizasyonlari
", ile modacilarin kre-
'\, asyonlarini gorsel
\ bir bicimde ziya-
retcilerin bege-
nisine sunarak,
fuar anlayisi ile

o

A0 | tortne onem-

vrupa'nin en énde

gelen hazir giyim ve

aksesuar fuarr “Who's
Next Prét a Porter Paris”
21-24 Ocak tarihleri arasinda
dinyaca Unld markalarr alicila-
riyla bulusturdu. 1960'h yillar-
dan bu yana dlzenlenen Prét
a Porter fuari ile son yillarin en
hizli gelisen ve tasarim agirhk-
I Who's Next fuarinin birlesme-
si sonucunda ilk defa duzenle-
nen fuara ilgi oldukca yogun-
du. Toplam 22 tlkeden 2 bin

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

li katkilar sag-
lamis oldu. Yurtdisindaki en
onemli konfeksiyon fuar-
larina milli katilim duzen-
leyen IHKIB ise aralarinda
Ark-stanbul, Demmy Leather,
Elaidi, Classic Lusin&Lussy,
Kuzu, L&G Lagos’un oldugu
11 ihracatgi firma ile katild.
Tasarimcilardan deri konfek-
siyon Ureticilerine kadar fark-
Il segmentlerden firmalarin yer
aldig fuarda, Turk katihmcila-
rin stantlarina da ziyaretcilerin
ilgisi oldukca yogundu. -

WOda t&nmcml Cigdem Akin'in Who's Next
Prét a Porter Paris'deki standi, oldukca ilgi gordi.

FRANSA'NIN iKi ONEMLI

=i HAZIR GiYiM FUARININ
S=s . == BiRLESEREK, WHO'S NEXT
~F "= —<= —- PRET A PORTER PARIS

iSMIiYLE DUZENLENDIGI
FUARIN iLKi, 21-24 OCAK
TARIHLERi ARASINDA
PARIS'TE GERCEKLESTI.
iHKiB'IN ARK-ISTANBUL,
DEMMY LEATHER VE ELAIDI
GiBi 11 IHRACATCI FiRMA iLE
KATILDIGI FUARDA, TURK
KATILIMCILARININ STANTLARI
YOGUN iLGi GORDU.

hazir giyim sek-

GAYET BASARILI BiR FUARDI
Cigdem Akin/Moda Tasarimcisi

Who's Next Prét a Porter Paris fuari-
ni gayet olumlu buldum; eskisine gére
cok daha glizel bir fuardi. Burada degi-
sik bélimler vardi ve herkes yeni yer-
lerine konumlamndi. Ancak surekli ka-
tiimci olan kigilerin stantlarinin her yil
alisik oldugu yerden farkli konumda
olmalari, musteri ve katilimci agisin-
dan farkli oldu ama bu da fuara bas-
ka bir enerji getirdi. Kendi musterimiz
zaten bizi arayip buldu ama onun di-
sinda baska musteriler de stantimizi ziyaret ettiler. Kisacasi bu
iki 6nemli fuarin birlesmesi yeni musteriler kazanmamizi saglad.
Gayet basarili gegen bu fuarin seneye daha iyi olacagini tahmin
etmek zor dedgil.

COK KAPSAMLI BIR
ORGANIZASYON

Nazan Hayim/Ark-istanbul
Firma Sahibi

Bu iki fuar birlesmeden 6nce Who's
Next adli fuar daha g6zde bir hale gel-
misti. Prét a Porter Paris de oldukga iyi
bir fuardi tabii ki ancak diger fuardan
biraz daha geri planda kaldigi soyleni-
yordu. Bu iki fuarin bir araya gelmesiy-
le birlikte sonu¢ ¢ok daha iyi oldu. Fuar
bizim a¢imizdan gayet iyi gecti ancak
ben yerimizi ¢ok fazla begenmedim.
Ayrica bu fuarin bizim ¢aligmalarimiz agisindan dinyada yapilan
fuarlarin en kapsamlisi oldugunu sdylemek yanlis olmaz.
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HANIF PARIS'TE
BUYUK YANKI UYANDIRDI

PARIS HAUTE COUTURE HAFTASI'NDA, 2012 YAZ

anif'in tasarimlanyla
jektife poz verdi

inyaca Unli moda tasarnm-

cimiz Dilek Hanif, her sene

Ocak ve Temmuz ayla-
rn olmak lzere yilda iki defa yapi-
lan, dinyaca unlt markalarin usta-
liklarini ve yaraticiliklarini adeta
yaristirdiklari Paris Haute Couture
Haftasi'nda, 2012 Yaz sezonu i¢in
hazirladigr koleksiyonunu 23 Ocak
tarihinde sergiledi. Hanif 17. kez
katildigl organizasyonda bu kez
Paris’in tnlii Vendome meydani-
na yer alan ve restorasyonu yeni
tamamlanan Hotel d’Evreux’nin
600 Kkisilik balo salonunda, ara-
larinda Paris Baskonsolosu Ugur
Arner ile Gillen Ariner, IHKIB Asil
Denetim Kurulu Uyesi Nilgtin
Ozdemir ve italyan Elle dergisin-
den Alberto Zanoletti gibi isimle-
rin de yer aldigl misafirlerini agirla-
di. Koleksiyonu icin agirlikli olarak
90l yillarin gz alici kadins stilin-

ansu Dere L

den ilham alan Dilek Hanif stil kod-
larini, detaylarda kullanilarak hem
zamansiz hem de yenilik¢i bir silu-
et yaratan, ayrica 2-5 Mart tarihle-
rinde Paris Vendome Luxury Moda
fuarina da katilacak olan modaci-
mizla keyifli bir roportaj gercekles-
tirdik.

Markanizin fark yaratan
ozelliklerinin nelerdir?
Koleksiyonlarmda Osmanli gele-
negini stilize ederek olusturdugum
modellerle fark yaratmayi basara-
bildim. Gectigimiz yil NY Times gol-
geden 1s18a cikan moda markalari
arasinda Dilek Hanif'i de gbsterince

cok 6nemli bir yol kat ettigimi daha

iyi anladim. Bu sezon ise moda
dunyasinin yeni stil ikonlarindan
biri olarak kabul edilen Florence

Welch icin Karl Lagerfeld tarafindan

yapilan cekimde Dilek Hanif Haute

SEZONU iCiN HAZIRLADIGI KOLEKSIYONUNU iLE
BOY GOSTEREN DiLEK HANiF, OLDUKCA BEGENi
TOPLADI. DIOR GiBi DUNYACA UNLU MARKALAR
ILE AYNI PLATFORMU PAYLASAN HANIF, DUNYA
BASININDAN DA YOGUN iLGi GORDU.

Couture koleksiyonundan giysiler
kullanildr. Bu durum tabii ki D.Hanif
markasinin yarattigl farki ortaya
koyan énemli bir gelisme.

Tasarimlarinizi nerden ilham
alarak hazirliyorsunuz?
Yeryutzundeki farkl kilturler

beni daima etkilemistir. Ancak
Anadolu'nun dipsiz bir ilham kay-
nagl oldugunu disuntyorum.
Gectigimiz yil Karadeniz kadin-
nin geleneksel giysilerinden etkile-
nerek bir koleksiyon hazirlamistim
ve onun Haute Couture ile bulus-
masi sonucunda ortaya cikan-

lar cok alkis almisti. Diger taraf-

ta Osmanli'nin zengin ve gosterisli
giysilerini modern ¢agin kadini igin
sadelik icerisinde stilize etmek de
¢ok heyecan verici oluyor. Sanirm
bu yaklasimim Dilek Hanif kolek-
siyonlarinin stil kodlarindan biri
olarak lyice benimsendi. Amacim
Dilek Hanif markasini yurtdisinda
bir Turk markasi olarak konumlan-
dinrken, ayni zamanda Turk moda-

5

\

sindan yola cikarak tlke tanitimina
da katki saglamak oluyor.

Bu organizasyonun

yankilari ne oldu?

Diinya markalarinin defilelerini
show'a donustirdugt Paris Haute
Couture haftasina bu yilda katil-
manin verdigi mutlulugu ve guru-
ru yasiyorum. Yaklasik 300 kisi-
lik yerli yabanci bircok konuk,
yabanci basindan énemli isimler
ve stil danismanlarr defilemi izledi
ve koleksiyonumla ilgili cok buyuk
ovgulerde bulundular. Bunun yani
sira defile sonrasi koleksiyon gorsel
ve videolari yabanci basinin énde
gelen yayin organlarinda inter-

net sitelerinde buytk yanki buldu.
Vogue dergisinin Fransa, Almanya
ve talya’daki yaynlarinda koleksi-
yonumuza buytk yer verildi. Tim
dinyanin gozlerini Paris’e cevirdigi
bu moda haftasinda bir Tirk moda
tasarimcisi olarak orada bulunmak
ve takdir gérmek, cok buyuk bir
onur kaynagi oluyor benim 1ginf5§

Resepsiyona Paris Baskonsolosu’nun esi Glilen Ariner (en sagda),
Paris Ticaret Miistesari Cem Topbas ve iHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

Nilgiin Ozdemir de katildi.

Www.itkib.org.tr‘ ocak 12 @



Erdal KOYUNCU

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi L“N

Grup Mudur Vekili

IHRACAT iSLEMLERINE

KATMA DEGER
VERGISI iSTISNASI
GETIRILMESININ
TEMEL MANTIGI,
DESTINASYON (VARIS
YERi) PRENSIBINE
DAYANMAKTADIR.
BUNA GORE, MAL

VE HiZMETLERIN
NiHAi OLARAK
TUKETILDIKLERi VEYA
FAYDALANILDIKLARI
ULKEDE VERGIYE
TABi TUTULMASI
GEREKMEKTEDIR.
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IHRACATCILARIN
IHRAC KAYITLI

lﬁm

ey

ergi mevzuatimizdaki ihra-
cati tesvik dizenlemeleri-
nin en bilineni hi¢ stiphesiz

3065 sayill Katma Deger Vergisi
Kanunu'nun 11. maddesinde yer
alan ihracat teslimleri ve ihrac
kayith teslimlerde katma deger
vergisi istisnasidir. ihracat stireci-
nin birer parcasi olan bu islemler,

hem ihracatcilar hem de ihrac kay-

diyla mal satan imalatcilarin mah-
suben/nakden vergi iadesi almala-
riyla vergisel acidan avantaj sagla-

maktadir. Bu yazida ihracat teslim-

leri ve ihrac kaydiyla yapilan tes-
limlerde katma deger vergisi istis-

nasl ve iadesinden kisaca bahsedi-

lerek ihracatcilarin imalatcilardan
ihrac kaydiyla yaptiklarr alimlarda
KDV iadesi hususunda ilgili mev-
zuat cercevesinde aciklamalarda
bulunulacaktir.

ihracat teslimleri
(direkt ihracat)

ihracat islemlerine katma deger
vergisi istisnasi getirilmesinin
temel mantig), destinasyon (varis

-:-.h'_.‘

yeri) prensibine dayanmaktadir.
Buna gore, mal ve hizmetlerin
nihai olarak tuketildikleri veya fay-
dalanildiklar tlkede vergiye tabi
tutulmasi gerekmektedir.

Katma deger vergisi uygulanan
tim Ulkeler tarafindan benimse-
nen bu temel vergileme ilkesi cer-
cevesinde, bir malin teslim edil-
digi yerde vergi yukinu tasima-
sticin orijin (¢ikis yeri) tlkesinde
yani malin Uretildigi ya da satisinin
yapildigl lUlkede vergi yukinden
arndinimasi gerekir. ihracat tes-



limleri ya da uygulamadaki adiy-
la direkt ihracat s6z konusu kanu-
nun 11-1/a maddesi hikmi uya-
rinca vergiden istisna edilmistir.
Katma Deger Vergisi Kanunu'nun
12-1/b maddesinde, bir teslimin
ihracat teslimi sayilabilmesi igin
teslim konusu malin T.C. gimrik
hattini gecerek bir dis tlkeye vasil
olmasi gerektigi huikmolunmustur.
“Dis tlkeye vasil olma” ifadesinin
4 Seri No.lu KDV Genel Tebligi'nde
malin T.C. gimrik hattini gecme-
si olarak algllanmasi gerektigine
isaret edilmis olup glimrik hatti-
ni gecen mallarin bir dis tlkeye
vasil olmus sayilacagl ayrica belir-

tilmistir. Bu istisnanin uygulamasin-

da ayni Kanunun 32'nci maddesi-
ne gore, ihrac olunan mal ile ilgili
olarak yuklenilen katma deger ver-
gisi genel hukiumler cercevesinde
vergiye tabi diger teslim ve hizmet-
ler dolayisiyla hesaplanan katma
deger vergisinden indiriimekte-

dir. Vergi yukinden arindirma isle-
mi, malin gimrik bolgesinden cik-
tigl aydan itibaren kismen veya
tamamen vergi indirimiyle saglana-
mamissa ve mikellef talep eder-
se, bu vergi nakden veya mahsu-
ben mukellefe iade olunmaktadir.
Ayrica 24 Seri No.lu KDV Genel
Tebligindeki aciklamalar uyarin-
ca, iadenin kapsamina mal ve hiz-
met alimlar nedeniyle yukleni-

len katma deger vergisinin yanin-
da azami vergi tutarina asmamak
sartiyla iade hakki doguran islemin
blinyesine giren genel giderler ve
amortismana tabi iktisadi kiymet-
ler (ATIK) icin 6denen katma deger
vergileri de dahil bulunmaktadir.

ihrac kayith teslimler

ihrac kaydiyla teslimler ani-

lan Kanunun 11-1/c maddesin-

de ayrintil olarak diizenlenmis-

tir. Bahse konu madde uyarinca,
ihrac edilmek sartiyla imalatcilar
tarafindan teslim edilen mallara ait
katma deger vergisi ihracatcilarca
odenmemekte; mukelleflerce tahsil
edilmeyen ancak ilgili donem KDV
beyannamesinde beyan edilen bu
vergi, vergi dairesince tecil olun-

maktadir. Tecil edilen bu katma
deger vergisi mallarin teslim tari-
hini takip eden aybasindan itiba-
ren 3 ay icinde ihrac edilmek sure-
tiyle terkin olunmaktadir. ihracatin
mucbir sebep ya da beklenmedik
diger durumlar sebebiyle 3 ay icin-
de gerceklestirilememesi halinde
ise, surenin doldugu tarihten itiba-
ren 15 gln icinde basvuran mukel-
leflere 112 Seri No.lu KDV Genel
Tebligine gore idarece ek sire veri-
lebilmektedir.

Bu istisnanin uygulamasinda ihra-
catcilara mal teslim eden imalat-
cilann indirim yoluyla gidereme-
dikleri katma deger vergisi ihraca-
tin gerceklesmesinden sonra bun-
lara iade edilebilmekte; ancak iade
edilecek katma deger vergisi, ihrag
kaydiyla teslim yapan imalatcinin
kesin satis bedeli tizerinden hesap-
lanan katma deger vergisinden
fazla olamamaktadir.

ihracatcilarin ihrac
kaydiyla yaptig
alimlarda yiiklenilen
KDV’nin iadesi

Buraya kadar goruldugu tzere,
hem ihracatcilar hem de bunla-
ra ihrac kaydiyla mal tesliminde
bulunan imalatcilar bu islemleri iti-
bariyle katma deger vergisi istis-
nasindan ayri ayri yararlanmak-
ta; s6z konusu islemleri sebebiy-
le yUklenilen katma deger vergile-
ri de yine her ikisi tarafindan ayr

ayri iadeye konu edilebilmektedir.
Peki ya imalat¢ilardan ihrag kay-

diyla (katma deger vergisi 6demek-

sizin) mal satin alan ihracatcilar

bu alimlari sebebiyle ihracat istis-
nasl kapsaminda KDV iadesi ala-
bilecek midir? ihrac kaydiyla tes-

lim, sonuclarn tamamen ihrac kayit-

I teslim edilen malin ihrac edilme-
sine dayali 6n ihracat niteliginde
bir islem olup bu itibarla imalatci-
lardan alim yapan ve malin temi-
ni dolayisiyla katma deger vergi-
si yuklenimi olmayan ihracatgr-
lar, sadece genel giderler ve amor-
tismana tabi iktisadi kiymetler-
den (ATIK) bu isleme diisen payin
iadesini alabilecektir. Ancak bura-
da iade alinabilecek vergi tutari,
ihracat bedeline genel vergi orani
uygulanmasi sonucu hesaplanan
tutar ile ihrac kayith teslim bede-
li izerinden hesaplanan katma
deger vergisi arasindaki farki asa-
mayacaktir. Buna gore, ihracat

bedeline genel vergi orani uygulan-

mak suretiyle bu ihracat nedeniyle
iade edilebilecek verginin Ust sini-
rina ulasilacak; bulunan bu tutar-
dan ihrac kayith teslim bedeli lize-
rinden imalatci tarafindan hesap-
lanan katma deger vergisi tuta-

ri dustlecek, ulasilan bu rakam
ihracatci tarafindan genel gider-
ler veya ATIK nedeniyle yiiklenilen
iade konusu katma deger vergisi-
nin azami tutarini olusturacaktir.
Konuyu basit bir 6rnekle acikla-

mak gerekirse; drnegin, ihracatclya
100 TL tutarinda mal teslim ede-
cek olan imalatci bu tutara genel
oranda katma deger vergisi uygu-
layarak 100x0,18= 18 TL tuta-
rinda katma deger vergisi hesap-
layacak, mali teslim alan ihracatci
bu mall 110 TL bedelle ihrac etti-
&i taktirde ihracat bedeline genel
Vergi orani uygulanmasi sonucu
hesaplanan tutar 110x0,18=19,8
TL olacaktir. Bu durumda ihracat-
¢lya iade edilecek katma deger
vergisinin tst sinirt 19,8-18= 1,8
TL olacaktir. 60 Seri No.lu KDV
Sirkuleri ve idarece verilen muh-
telif muktezalarda éngortlen bu
uygulamayla, direkt ihracat yapan
mukelleflere diger satin alimla-

r sebebiyle yuklendikleri katma
deger vergisinin yaninda imalat-
¢llardan ihrac kaydiyla yaptikla-

ri alimlar sebebiyle yiiklendikleri
katma deger vergisi de iade edile-
bilmektedir. Burada iade olarak all-
nacak vergi sadece genel giderler
ve ATIK ler dolayisiyla ihracatcila-
rin yuklendikleri katma deger ver-
gisi olup bu verginin iadeye konu
azami vergi tutari asiimamak sar-
tiyla, ihracatct mukelleflerce iade
tutarinin hesabinda dikkate alin-
masi mumkan bulunmaktadir, &

*Bu yazida yer alan gortis ve
aciklamalar tamamiyla yazara
ait olup hicbir kamu Kurumunu
baglamaz.
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TURKIYE HEIMTEXTILE
DAMGASINI VURDU

GENIS BIiR OLCUDE EV TEKSTILi URUN GAMINI URETICILER, TASARIMCILAR, SEKTOR
PROFESYONELLERI VE ZIYARETCILERLE BIRARAYA GETiREN HEIMTEXTIL, 11-14 OCAK
TARIHLERINDE FRANKFURT'TA GERCEKLESTI. DUNYA EV TEKSTILI SEKTORUNDE BUYUK
ONEME SAHIP OLAN TURKIYE, FUARA KATILAN 172 FIRMASI VE YUKSEK KALITEDEKI
URUNLERIYLE, TUM DiKKATLERi UZERINE CEKTI.
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esse Frankfurt tara-
findan organize edi-
len ve oldukca genis

ev tekstili Griin gamini ayni cati
altinda birlestiren Heimtextil,
11-14 Ocak tarihleri arasin-

da Frankfurt'ta gerceklesti.
Mobilya kumaslarindan per-
delere, nakis tasarimlarindan
termal baskilara, yastiklardan
yatak takimlarina, duvar kagit-
larindan halilara, mutfak ve
banyo tekstili drtnlerine kadar
ev tekstilinin her yonuyle yan-
sitildigl fuar, en yeni Urtnle-

ri ve konseptleri sergiledi. Dort
gln boyunca Ureticileri, tasa-

rimcilari, sektor profesyonelle- DUNYADA OGONCU
meriart, Serior profesyoneie 1 BiyK ULKEYiz
riyle ziyaretcileri biraraya geti- YASAR KUCUKCALIK
ren ve uluslararasi bir platform S . CUKC
TETSIAD BASKANI

niteligi tastlyan Heimtextil, : _ _
trend sunumlari, gelecek sene-  ; Heimtextil ginimuzde ev-
lerde ev tekstili tasariminda- | EenlieBeE et

R ) . ) i ve trendlerin 6n planda ol-
ki gelismelerin tartisildigl semi- © dugu, Gnemli alim heyet-

Miistesar Yardimcisi ibrahim Senel ve ITHIB Yonetim Kurulu Baskani ner ve'atolyeyerlyle de"k?‘t”{mf Ieriylt? firmala_lrl bU|U§tlf'
ismail Giille, fuar stantlarini gezdikten sonra bir araya gelerek i ve ziyaretcilerden buytk ilgi - ran bir organizasyon nite-
uzun siire sektdér hakkinda goris alisverisinde bulundular. gordu. Bu yil 42 .si diizenlenen ligi tagtyor. Tark firmala-

¢ rinin fuara katihmi ise her

i sene daha da artiyor. Heim-
i textil bu sene de her sene

i oldugu gibi Tlrkiye agisin-

i dan gayet iyi gegti. Bilindi-

i gi gibi Turkiye'deki ev teks-
i tili sektorl gelisme gosteri-
i yor. Burada en énemli pay-
¢ da Turkiye'de pazarlama-
fnin geligmesi oluyor. Yani

¢ firmalarin koleksiyon bazin-
i da hizmet verebilmesi ve

i kendi koleksiyonlarini ken-
i dilerinin hazirlamasi bu an-
i lamda dnemli oldu. Bunlar,
i mdsteri ve fiyat seviyeleri-
¢ mizi artirdi. Tarkiye, dinya-
i da Uretici- ihracatgl olan l-
i kelere bakildiginda Cin ve

i Hindistan'dan sonra Ugtin-

i cu blyuk tlke konumun-

i dayer aliyor. Tlrkiye'nin

i ev tekstili agisindan diger

i bir 6nemi de lokasyonu ba-
i kimindan sdratli hizmet ve-
i rebilmesi oluyor. $irketleri-
: mizin kendilerini her gecen
¢ glin gelistirmeleri de tim

¢ bunlara eklendiginde, cid-

¢ di bir potansiyel ortaya ¢I-

i kiyor. Sektdriin son zaman-
¢ da yapmig oldugu ihracat

i gostergeleri de tiim bunlari
¢ dogruluyor.

e AL

Ankara Tekstil ve Aydin Tekstil Heimtextil'deki
standlari ile begeni topladi.

ITHIB Baskanl
IStail Giille ve
Tepar Tekstil
YK Baskani
Hasan Tepe
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fuarda, 61 llkeden gelen 2 bin
600 katilimci firma, Heimtextil
ziyaretcilerine yeni Urlnleri-

ni ve farkli hizmetlerini sergi-
ledi. Fuar, Almanya’dan gelen-
ler de dahil olmak lzere top-
lam 136 Ulkeden, yaklasik 73
bin ziyaretciye ev sahipligi
yaptl. Turkiye'nin 172 firmayla
katildigl fuarda Hindistan, Cin,
Almanya, Cek Cumhuriyeti,
Misir, Pakistan A.B.D. gibi
Ulkeler de stantlariyla yer aldi.
Katihmci firmalarin genis 6lcu-
de is baglantisi kurduklari fuar
icin Messe Frankfurt Tekstil
Fuarlar Yonetim Kurulu Uyesi

,,,m
e

Detlef Braun “Katilimcilar,
satin almacilarin sayisindan,

bu kisilerle kurduklari iyi ileti-

simden ve aldiklari siparisler-
den oldukca memnun kaldi-
lar” diyerek onlarin gorusleri-
ni 6zetledi.

Diinya ev tekstili
pazarinin é6nemli
oyuncusu Turkiye

Ev tekstilinde Ustin kalite, hiz-

met, glivence ve farkl tasa-
rim denince akla gelen ilk Ulke
olan ve dunya pazarin-

daki payini

Fuara onemli
olcude
katihmda

oulum@n Furk =
firmearina

ilgi oldukca
yuksekti.

smen

urtain UF' horater‘.-'
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Ma-Ba Tekstil YK Baskani Adnan Bakkal, Kuclik¢alik Tekstil YK
Baskani Yasar Kiictikcalik ve iTHIB YK Baskani ismail Giille

iTHIB YK Baskani ismail Giille, fuarda Ankara Tekstil YK Baskan
Yardimcisi Enver Demir ile bir araya geldi

gln gectikce artiran Turkiye,
Heimtextil’de 172 katilimcisiyla
adindan soz ettirdi. Aralarinda
Kiclkcahk Tekstil, Ankara
Tekstil, Tepar Tekstil, Aydin
Tekstil ve Bayramlar Brode gibi
firmalarin yer aldigl 172 firma,
sergiledigi Urlnlerle fuara kati-
lan ziyaretcileri, satin almaci-
lari ve diger ulkeleri kendileri-
ne hayran birakti. Fuar ilk iki
glintinde 6nemli konuklar agir-
ladi. Bu konuklardan ilki fua-

rin birinci ve ikinci giinl orada
bulunan Mustesar Yardimcisi
ibrahim Senel oldu. Ttum Turk

o

firmalarini ziyaret eden Senel’e,
fuarin ilk giinti ITHIB Baskan
Yardimcisi Tamer Pala, iTHIB
YK Uyeleri Selim Akdogan ve
Cengiz Ozmen ile standlari
gezdi. Senel “Ev tekstili bizim
¢cok iddiali oldugumuz bir sek-
tor. Burada tiam Turk firmala-
rini ziyaret ettim ve firmalarin
fuara tum yonleriyle hazirhkl
geldiklerini gordim. Ornegin fir-
malar Heimtextil icin dzel Urin-
ler tasarlamislar ve stantlarina
cok 6zen gostermisler. Bu fua-
rin en gorkemli firmalari, Turk
firmalaridir diyebiliriz. Urtin kali-
temiz icin zaten soylenecek cok
sey yok; motifleriyle, desenle-
riyle ve tasarimlariyla dinya-
nin en iyi kalitesine sahipler.
Sunumlari da oldukca profesyo-
nel. Firmalar yaptigimiz gorus-
melerde, morallerinin ve temas-
larinin ¢ok iyi oldugunu belirt-
tiler. Ben de kendilerine yone-
lik ilginin oldukca yuksek oldu-
gunu gérdim. Bu da firmalarin
amaclarina ulastigini kanithyor.
Umarim 2012 ev tekstil sektori
icin daha da basaril bir yil olur”
diyerek goruslerini dile getirdi.

ITHIB YK Baskan Giille,
firmalan ziyaret etti
Heimtextil ikinci gtininde
onemli baska bir konugu daha
agirladi. ITHIB Yonetim Kurulu
Baskani ismail Gulle, Turk fir-
malarini ziyaret ederek, kati-
limcilarla sohbet etti, fuar izle-
nimlerinpaylasti. Gulle’ye ITHIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Selim
Akdogan, Cengiz Ozmen ve
Bulent Kocak eslik etti. Gulle
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“Ev tekstili Turkiye icin cok
onemli bir sektor. Uluslar arasi
alanda markalasma ve magaza-
lasma acisindan en 6nde oldu-
gumuz Urin grubu ev tekstili.
Cok 6nemli firmalar, cok glclu
sermaye gruplarinin yatirm
yaptigl bu alanda gerek tasa-
rim anlaminda gerekse tekno-
lojik olarak ¢ok ileri bir nokta-
dayiz. Heimtextil, sektorimiz
icin her zaman bir gbvde gos-
terisi alani oldu ve biz bu plat-
formu hep basarili kullandik.
Mustesarligimiz da bu fuara
sektorimuiz kadar ¢zel bir

ilgi gosteriyor bu da bizi cok
mutlu ediyor” seklinde konus-
tu. Mustesar Yardimcist ibrahim
Senel ve ITHIB Yonetim Kurulu
Gulle, fuar stantlarini gezdik-
ten sonra fuarda bir araya gele-
rek uzun sure sektor hakkinda
gorils alisverisinde bulundular.

Fuarda ekolojik trtnler
on plana cikti
Yasanan bu gelismelerin yani

sira, Heimtextil'de sektor acisin-

dan oldukca ilgin¢ konular da
glindeme getirildi. Bunlardan
Ozellikle Uizerinde durulan konu
ekolojik trtnler oldu. Yaklasik
220 firmanin ekolojik trln-
lerini sergiledigi fuarda, 30’a
yakin Turk firmasi da bu kon-
septteki drtnleriyle fuarda yer
aldi. Heimtextil'de dagitilan
“Green Directory” adh kitap-
¢k bu tarz dretim yapan firma-
lar ve Urinlerinin cesitleri hak-
kinda bilgi vererek katilimcilara
blytk kolaylk sagladi. Bu trin-
lerin 6nemine dair “Let’s Talk

About” ve “Green Exhibition-let
it grow!” gibi etkinlikler ger-
ceklestirildi. Heimtextil'de bu
yil diizenlenen 6nemli bir faali-

yette “Coupon Business Finder
(Dusuk Metrajli Tedarikciler
Katalogu)” oldu. Fuara kati-
lan perakendeciler ve tasarim-

ITHIB Baskani
ismail Giille ve
ITHIB YK Uyeleri .

fuar boyunca '
firmalari yalniz#Se
birakmad

cilar bu katalogda kucuk 6lcek-
te Grun tedarik eden firmala-

ri daha kolay tespit etme firsati
yakaladilar.




m‘h‘

R~DAN
"MUTLU AYRILDI

BU YIL HEIMTEXTIL'E 172 FIRMAYLA REKOR BiR KATILIM YAPAN TURKIYE, OLDUKCA iYi GERI
DONUSLER ALDI. FARKLI ULKELERDEN GELEN VE URUNLERE YOGUN iLGi GOSTEREN ALIM
HEYETLERIYLE OLDUKCA VERIMLi GORUSMELER YAPAN FiRMALAR, BASARILI BiR FUARI DAHA
GERIDE BIRAKTI.

BiRCOK ALANDA SOZ SAHIBIYiz
CENGIizZ OZMEN
PLASMEN TEKSTIL YK BASKANI

Heimtextil ev tekstili adina dnemli bir .
platform. Fuar bu yil gecen senelere oran- :
la biraz durgun gecti. Ortadogulu alim he- :
yetleri vize gibi sikintilardan dolayi gele-
mediler ve bence Evteks fuarini bekliyor-
lar. Yoresel fuarlar daha ¢ok ilgi ¢ekiyor.
Turkiye ev tekstili konusunda artik bir
marka oldu. Hem kaliteli Grtnlerimiz var
hem de fiyatlar uygun. Ev tekstilinin de

bir cok alaninda s6z sahibi bir Glke.

HEIMTEXTIL’i GECEBILIRiZ
HASAN TEPE / TEPAR TEKSTIL
YONETIM KURULU BASKANI

Fuara dort yildir katiliyoruz. Bu sene 6zel-
likle cok daha yogun gecti. Heimtextil '
onemli, ancak Evteks fuari daha dnemli.
Evteks'teki fuar ydnetim ve idare kalitesi  :
yukari cikarildigi zaman Heimtextil'i gece-
cegimize inaniyorum. Evteks fuari bizim

icin buyUk sans. Turkiye, oldukca dinamik
ve gevre Ulkelerle de ¢ok iyi ticari iligkile-

re sahip bir lke. Ortadogu’nun kapilarini
acan Evteks'e cok &nem veriyoruz.

ULUSLARARASI BiR PLATFORM
HASAN BAYRAM BAYRAMLAR
BRODE / YK BASKANI

Heimtextil'in perde sektériinde ayri bir

yeri var ¢Unku burada firmalarin tarz ve
desenlerinin sergilenmesi ve misterilerle
birarada olmasi agisindan yararli oluyor.
Ayrica fuarcilik AlImanya'da bir kltdr. On-
lar bu tarz organizasyonlara bizden yillar
dnce baglamiglar. Tiirkiye'de de artik fuar-
lar iyi bir noktaya geldi. Tabii ki bazi sikin-
tilar yasaniyor ama burasi érnek alinir ve
sikintilar ortadan kalkar.

FARKLI ULKELERLE TANISIYORUZ
BULENT KOCAK :
KOCAKLAR TEKSTIL YK BASKANI

10 yildir fuara katiliyoruz. Heimtextil'de
ihracat gerceklestirdigimiz ve gergekles-

- tirmedigimiz Ulkelerden alim heyetleriyle

biraraya gelebiliyoruz. Fuara katilan diger :
arkadaslarimiz da gayet memnun. Ayrica
Evteks fuari da en az bu fuar kadar énem-
li ancak Evteks'e daha cok Arap iilkerin-
den gelenler oldugu ve fuarin tarihi Ra-
mazan ayi oldugu icin, bence tarihi degis-
tirmemiz gerekiyor.

ULKEMIZ LIDERLIGE GiDiYOR
ALiSAMi AYDIN
AYDIN TEKSTIL YK UYESi

| Avrupa tekstilinin iyice azalmasiyla re-

tim ve Avrupa desen kabiliyeti su an
Tlrkiye'ye kaymis durumda. Daha basic
mallarin Hindistan ve Cin'de Uretilmesin-
den dolayi TUrkiye su an lider durumda.
Zaten italya, ispanya ya da Almanya sa-
dece tiketici... O nedenle evtekstili nok-
tasinda llkemizin liderlige soyunmasi ve
bu liderligi de en giizel sekilde yapmasi
gerekiyor.

TURKIYE DUNYA CAPINDA BiR
MARKA OLABILIR

MEHMET DEMIR / ANKARA
TEKSTIL YK BSK. YARDIMCISI

| Heimtextil'de bu yil az ama 6z muste-

ri vardi Buraya her gelisimizde bir seyler
6greniyoruz, vizyonumuz degisiyor. Fark-

I Ulkelerden yeni musteriler kazaniyoruz.
Bence Tirkiye, sahip oldugu isglct ve de- :
neyim sayesinde diinya ¢apinda bir marka
olabilir. Ben bu siralar Avrupa'da suanda
yasanan ekonomik krizin avantaja donus-
turdlebilecegini dustnlyorum.
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FRANSA, ITALYA VE HINDISTAN GiBi BIRQOK FARKLI ULKEDEN HEIMTEXTIL'E ALIM HEYETI
OLARAK KATILANLAR, TURKIYE'DEKI EV TEKSTILI SEKTORUNUN GUN GE(}TIK(}E ILERLEME
KAYDETTIGINi VE URUNLERIN COK ETKILEYiCi OLDUKLARINI DILE GETIRDILER.

g g TURKIYE KUMAS VE PERDEDE COK iVi '
;’ n HINDISTAN/NIMESH PAREKH '
d. PUNIKIM TEKSTIL/URUN MUDURU

ﬁ Heimtextil'e ikinci kez alici olarak katili-

B yorum. Bu, oldukc¢a dnemli ve kumaslarla,

Urinler agisindan gercekten goriilmeye de-

ni, ancak stantlarinin biraz daha kiigldugu-
: nl gozlemledim. Turk firmalarinin Grdnleri-
i ne gelince, onlari ¢ok etkileyici buldum. Trkiye 6zellikle kumas-
i ta ve perdede oldukga iyi. Fiyatlar da Avrupa pazarina gére ¢ok

i daha uygun. Goristigimiiz bazi Tirk firmalarindan alim yapma-
i yi dlstndyoruz. Daha 6nce Turkiye'ye gelmedim ama Mayis ayin-

da gerceklesecek olan Evteks fuarina katilmak istiyorum.

TURKIYE 1 NUMARA OLABILIR

KANADA/ANGELLAPASSARELLI
FIRMA TEMSILCISI

Heimtextil olduk¢a 6nemli ve basaril bir
fuar. Her yil katihmci firmalari ¢cok daha mo-
tive olmus ve daha pozitif gériyorum, Uriin
skalalarina her yil daha da yenilerini ekliyor-
lar. Ben Tirkiye'deki bazi ev tekstili firmala-
rinin Kanada'da temsilciligini yapryorum ve
pazari yakindan bilen biri olarak, Turkiye'nin

bu konuda gittikce ilerledigini distntyorum. Ev tekstili pazarinda

i bu Grdnleri gérenler onlarin Tiirkiye'den olduklarini ayirt edebili-
¢ yorlar. Bence Ulkeniz Uriin ve fiyat anlaminda bir numara olabilir.
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Jer bir fuar. Ben bir dnceki yila gore katilim-
cilarin drtinlerinde daha ok yol kat ettikleri- :

EVTEKS FUARINI .
SABIRSIZLIKLA BEKLIYORUM

HINDISTAN/SHRUTI PAREKH
PUNIKIiM TEKSTIL/BAS TASARIMCI

Heimtextil'deki pek ¢ok Uriin direkt ola-
rak pazara hitap ediyor. Bu sene gegen yila
i* oranla firmalarin daha ¢ok yenilik arayigin-

. da olduklarini goérdiim ve bence firmalar igin
Heimtextil oldukga iyi bir deneyim. Turk fir-
: malarindan bahsetmek gerekirse oldukca iyi :
i Urdnlerin stantlarda yer aldiini gézlemledim. Desenler, motifler,
i tasarimlar oldukga etkileyici... Daha 6nce Turkiye'ye tatil icin gel-
i mistim ama éniimiizdeki aylarda ig icin de gelmeyi planliyorum. :
i Acikgasl Mayis'ta yapilacak olan Evteks fuarini gérmeyi sabirsiz-
 likla bekliyorum.

FiYATLAR BIiRAZ YUKSEK

FRANSA/MARIE-LAURE PROTON
DECHELETTE-MALLEVAL
URUN MUDURU

Fuara 17 yildir katiliyorum. Heimtextil'de bu
sene Tirk stantlarinin gok daha fazla yer al- :
diini gérdim. Tarkiye'deki ev tekstili sek-
- toérinln giin gegtikce bliyldigi apagik bir
gercek. Bence Turkiye'de Uretilen ve ta-
: - sarlanan ev tekstili Urinleri oldukga guizel
¢ ve etkileyici. Biz zaten lilkenizdeki birkac firmadan alim yapiyo-
¢ ruz. Urtinlerin kalitesi icin sdylenecek ok fazla bir sey yok ancak !
i bence fiyatlar bizim pazarimiz icin biraz yiiksek. :




Nebim V3 ERP ile gercek verimliligi kesfeden
lider kurumlarin sayisi giderek artiyor.

Satin almadan iretime, planlama ve
blitcelemeden satisa, finans yénetiminden
magaza yénetimine, tiim uygulamalarin
birbiriyle daha entegre calistigi, kapsamli,
gelisen vizyonlara kolaylikla uyum saglayan,
hizi ve pratikligi sayesinde verimliligin anahtan
olan Nebim V3 ERP, sizi zirveye tasiyor.

¥

DAHA KAPSAMLI

LIDER OLMANIN YOLU VERIMLILIKTEN GECER e 2L
. |I DAHA ESNEK
—l DAHA I?RATiK

Daha fazla bilgi i¢in:
www.nebim.com.tr/nebimv3
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ETKINLIK

HEIMTEXTIL'DE SEKTORUN GELECEGE DAHA SAGLAM ADIMLARLA iLERLEMES] iCiN CESITLI
ETKINLIKLER DUZENLENDI. BiR YANDAN 2012 TRENDLERI ELE ALINIRKEN, DIGER YANDAN GENC
YETENEKELERIN TASARIMLARI ODULLENDIRILDI.

eimtextil am heyetleri,

ziyaretciler ve katihmcila-

ri ayni ¢ati altinda toplar-
ken yaparken, diger bir yandan
da farkl etkinlik ve organizasyon-
lara ev sahipligi yapti. Gerek sek-
torin gelecek yillarda odaklana-
cagl konular, gerekse yeni trend-
ler ve koleksiyonlar hakkinda
yapilan toplantilar, ev tekstilini
bir adim daha ileri gbtirmek icin
atilan adimlar oldu. Duzenlenen
bu etkinliklerin hepsi 6nemliydi
kuskusuz ancak aralarinda konu-
su itibariyle daha da on plana

¢ikan bir bashk
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ydan Magdaléna Vojtekova,
Contract Creations

vardi; o da “surdurtlebilirlik”ti...
Heimtextil 2012, dncelikle
“Surdurulebilirlik simdi ve gele-
cekte sektor icin en éGnemli konu
olarak kalacak” diyerek konu-
nun ana temasini belirtmis oldu.
Fuarin ilk ginti dizenlenen “Let’s
talk about” isimli etkinlikte hangi
surddrilebilir materyallere erisile-
bilecegi ve insnalarin bu konuda
nsil bilgi sahibi olabilecegi Uzerine
tartismalar yapildi. ikinci giinde
cevresel ve ekonomik ilgilerin
dengesi cercevesinde sekillenen
“Green Hospitality” adli etkinlik
ger- ceklestirildi. Tum bun-
~ larin yani sira
e surdl-

lebilir-
lik konusun-
da ozel bir show
duzenlendi. Heimtextil
Trend Table'in bir Gyesi olan
Stijlinstituut Amsterdam “Green
Exhibition-let it grow!” isimli
etkinlikte ekolojik materyaller ser-
giledi ve boylelikle gittikce blyu-
yen yesil sektdér hem gorsel hem
de zihinsel olarak genis bir cerce-
vede ele alinmis oldu.

ra-

Fuarda dlzenlenen Heimtextil
Trends Show ve Heimtextil Trend
kitabu, Urtin gelistirme sorumlulari,
dekoratorler ve tasarimcilara reh-
berlik etti. 2012/2013 sezonunun
renk, sekil, doku ve materyalleri-
ne 1sik tutacak olan trendleri belir-
leyen Heimtextil Trendtable grubu,
bu yilin trendlerini Montage tema-
si altinda “Renklerin isyani” (isyan
eden renkler), “ Koyu Liks” (gece-
nin guzelligi), “El sanati endustri-
si " (geleneksel, el isi ve moder-
nin karisimi) ve “Ayrisan netlik”
(sade gereKlilikler) olarak belirle-
di. “Heimtextil Goes City” isim-

li etkinlikte dileyenler sehrin mer-
kezine inip oradaki magazalar-

da ev tekstili trtnlerini incelediler.
Bunlarin yani sira fuarda Avrupali
genc tasanimcllarin cok fonksiyon-
lu oturma gruplarina yonelik hazir-
ladiklari Grtinlerin rekabet etigi
“Young Contract Creations Award
2012: Upholstery” isimli yarisma
duzenlendi. Odiili ise Prag'dan
“Relax and Swing” adli tasarimiyla
Magdaléna Vojtekova kazand.

s £

E |

rda diizenlenen Heimtextil
Trends Show'da 2012/2

sezonunun trendleri sergile
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.~ TEKSTIL YIKAMA
# iSLETMEMIiZDE
“% YAPILAN ISLEMLER:

YIKAMA GRUBU

Normal Yikama
Silikon Yikama
Rinse Yikama
Ipek Yikama
Enzim Yikama
Perlit Yikama
Tint Yikama
Random Yikama
Enzim Stper Tas Yikama
Buz Yikama

Kar Yikama

‘-

FASHION GRUBU

Permanganat Sprey Islemleri
Antic Boya & Pistole Islemleri

Krinkil (Crash) Islemleri
Recine Islemleri

Eskitme & Zimpara Islemleri
Biyik & Kilcik islemleri
Kombinasyonlar

\I-ﬂ

Pigment Boya & Pistole islemleri
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0 MERTER o

Firmamiz 199¢ yilinda Merter Tekstil merkezinde %
kurulmus olup, kurulusundan bu yana dokuma ve [~

fashion islemleriyle miisterilerine hizmet sunuyor
Giinliik kapasitemiz 4

yikama sekillerine gore

ortalama < (.00 adet

NUMUNE & AR-GE CALISMALARI

Firmamiz AR-GE calismalarina 6nem vererek ve
yeniliklerin takipgisi olarak siz musterilerimizin
rekabet guicini artirmayi ilke edinmistir.

Bu anlamda tasarimcilarla ic ice calisan
PAKIS YIKAMA biitiin numune calismalarini
ve buna paralel danismanlik hizmetlerini

UCRETSIZ YAPMAKTADIR

Tel: (0212) 637 65 93-94 - 637 83 63
Fax: (0212) 637 65 93-94
Email: info pakisyikama.com
pakistekstil@gmail.com
www.pakisyikama.com
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IDF, APLF’'NIN
TAHTINI SALLIYOR

BUYULEYiCi TASARIMLARLA “iSTANBUL DERi FUARI"
KAPSAMINDA 17-19 OCAK TARIHLERINDE TUYAP'TA BiR
ARAYA GELEN DERi SANAYICILERI, 2012 - 2013 DERI
TRENDLERiNi GORUCUYE CIKARDI. BU YIL 30 ULKEDEN
351 FIRMANIN KATILDIGI FUAR, YAVAS YAVAS ASYA
PASIFiK DERI FUARI’NIN (APLF) TAHTINI SALLIYOR.

ilgi gbren Turk derisi mamulleri ve

ylar stiren hazirlik son-
rasinda “istanbul Deri
uari’nda dinya capin-

da alict gruplan ve ziyaretcilerle

bir araya gelen dericiler, buyuleyi-
ci tasanmlarla turk deri sektorinin
geldigi noktay bir kez daha gozler
éniine serdi. Aralarinda IDMIB'in
de oldugu ¢ok sayida sektor kuru-
lusu tarafindan desteklenen, Turk
deri sektorlnd dinyaya tanitmak
ve marka haline getirmek amaci ile
duzenlenen Istanbul Deri Fuari (IDF)
17-19 Ocak tarihlerinde gercekles-
ti. Acilisini TIM Baskani Mehmet
Buiytikeksi'nin yaptigi fuara, IDMIB
Baskani Lemi Tolunay, Ttrkiye
Deri Konfeksiyonculan Dernegi
Baskani Mehmet Ali Dinc'le birlik-
te sivil toplum kuruluslarinin yone-
ticileri ve cok sayida sektor tem-
silcisi de katildi. Fuar kapsaminda,
(¢ glin boyunca Avrupa, Amerika,
Rusya ve Kuzey tilkelerinde yogun

konfeksiyon Urtinleri ile derideki
son trendler ziyaretcilerin begeni-
sine sunuldu. Gectigimiz yila gore
katiimin ylzde 59 arttigi fuara, 30
tlkeden 351 firma katildi. IDF ile
deri sektorinin ulastigl son nokta-
yI uluslararasi ziyaretci ve katilim-
cilara bir kez daha gésteren firma-
lar, ayni zamanda derinin tekstil ve
konfeksiyon sektori icindeki vazge-
cilmez énemini de bir kez daha goz-
ler 6niine serdi. Deri ve kirk kon-
feksiyon, canta, saraciye, kemer,
deri kimyasallari, deri makineleri ve
aksesuar sektorinun 6ncu firma-
larinin Griinlerini géricuye cikard-
g1 etkinlik, ayni zamanda firmalarin
seslerini diinya capinda duyurma-
sinda da iyi bir argiman oldu.
Sektorden son gelismelerin nabzi-
ni tutan fuar kapsaminda ayrica en
ilkel yontemlerle derinin nasil islen-
digini anlatan ‘Kara Tabak Show’




B8 TDKD BASKANI - iIDMIB YK UYESI
| MEHMET ALI DING

“2023 HEDEFi

4.5 MILYAR DOLAR”

Piyasadaki aktorlerin bir araya gelmeleri,
son trendleri takip edip gormeleri ve Ureti-

. rini ve sermayelerini kattiklari Grtnleri go-
rip incelemeleri icin essiz bir platform su-
nan fuarlara bugln her zamankinden daha

gimiz IDF de uluslararasi katiimci zenginli-

den katlllmC| ge§|tI|I|g| uluslararasi takvimde aldi§i pozisyon ve alici

i pazarlara uygun diisen cografi pozisyonu ile benzer fuarlar arasinda

i artan biylime hizi ile 6ne ¢ikti. iDF'nin bu etkileyici ve carpici bilyi-
i me trendi, kiilik ve orta 6lgekli igletmelerimizin ciddi bir destek al-
i madan gelecede ve kendilerine olan giivenlerinin bir eseri. 2023 yili
¢ igin belirledigimiz, 500 milyar dolarlik Glke ihracat hedefimize ulaga-
¢ bilmemiz igin fuarciida gereken 6nemin verilmesi gerekiyor. Bu ih-
i racat hedefine ulagabilmemiz i¢in Glkemizde 2023'e kadar 500 tane

i uluslararasi nitelikte moda ve ihtisas fuarinin yapiimasinin gerekli ol-

¢ dugunu dsiinGiyorum. IDF de bu siirecin ve faaliyetin amiral gemisi

© olacaktir. IDF gibi yerli Greticilerimiz ile uluslararasi alicilarin bir ara-

ya gelmesini saglayan yurtici fuarlarin gelistiriimesine yonelik tesvik
i ve destek politikalarinin gézden gegirilmesi gerekiyor.

cilerin vizyonlarini, yaraticiliklarini, emekle-

¢ok intiyacimiz var. 6'ncisini gergeklestirdi-

§i, deri sektériiniin hemen her kategorisin-

1 GUNDUZ KURK YK BSK. YARD.
. IDMIB VE DTG YK UVESI
RUKEN MIZRAKLI

“DINAMIK BIR FUAR YASADIK”

Deri fuarini 1998 Rusya krizi dncesindeol-
dugu gibi hareketli ve dinamik gérmek son
derece mutluluk vericiydi. Son bir yil igeri-
sinde kigukbag deride yaklasik bes kat ar-
tan ham deri fiyatlarini g6z 6nine aldigi-
mizda piyasadaki tim tedirginlige, "“Fiyat-
lar duserse alicinin elinde yuksek fiyat-

I ham deri kalir mi?" korkularina ragmen
i iDF'de yabanci alici da vardi, baglant| ya-

i pan da Bu fuar igin aylardir bilyiik emek veren basta TURDEV ol- :
: mak lizere tiim organizasyon komitesini kutlamak gerekiyor. Burada
: en dikkat ceken noktalardan biri IDF'den bir hafta dnce diizenlenen
i ve Turkiye'den de genis bir katilim saglanan Pekin Fuari'ndaki ses-
 siz ve durgun havadan istanbul'daki fuarin hig nasibini almamasiyd.
i Tarkiye'nin Mart sonu APLF Hong Kong Fuari'nda “Focus Counrty”
i olacak olmasi ve diizenleyecedi etkinlikler 2012'de gozleri Glkemizin
i lizerine gekecedini ve zaten kiirk/slette (Doubleface shearling) en

i ylksek Uretim kapasitesine sahip olan Turkiye'nin deri sektériinde

i agirhgini biraz daha arttiracagi kanisindayim. Uluslararasi 6nemli bir
: glice sahip olan Ttrk deri sektdriiniin kendi evinde diizenledigi fuar-
¢ da yer almanin yerel firmalar icinde yararli oldugunu, bunun ileriye

¢ yénelik yatirim olarak bakilmasi gerektigini diistintiyorum.

da ziyaretcilerden buyuk begeni
topladi. Turkiye'de eski metodlar-

la hi¢ kimyasal kullanmadan tama-

men dogal malzemelerle tabak-
lama yapan tek karatabak usta-
st Ismail Arac tarafindan gercek-
lestirilen ‘Kara Tabak Show’ ile
katihmcilar deri sektodrinin dinu
ve buguinind karsilastirma imka-
ni buldu.

IDFye ilgi artiyor

Fuarin acilisinda konusan Turkiye
Deri Vakfi (TURDEV) Yoénetim
Kurulu Baskani Dr. Volkan
CGandar,bu yilki fuar katilimi-

nin gecen yila oranla yizde 59
artis gosterdigine dikkat ceke-
rek, “Katiimin bu denli yiksek
olmasi, fuarin uluslararasi are-
nada en 6nemli sektorel fuarlar-
dan biri oldugunun gostergesi-
dir. Lineapelle, Le Cuir veya Asya
Pasifik diinya deri sektori icin
ne ifade ediyorsa, IDF de onu
ifade edecek. Cin'den Kanada'ya,
Pakistan'dan Etiyopya'ya,
Rusya'dan italya'ya bu fuar deri
ticareti icin en énemli etkinlikler-
den biri olacak. Turk dericiliginin
aldigl kiresel rol bunu gerektiri-
yor” dedi.

Tirk derisinin

dogallig1 IDF’de
Tarkiye'nin deri hazim giyim
ihracatinin énemli bir bolima-
nu olusturan Rusya, Ukrayna,
Kazakistan basta olmak tzere

Orta ve Kuzey Avrupa, Japonya,

Hindistan, Pakistan, Ortadogu
llkeleri, Amerika ve Kanada
gibi bircok Ulkede tanitimlarinin
cesitli araclarla yapildigl IDF, bu

dénemde de bunyesinde dizen-

lenen etkinliklerle derinin kalite-

Volkan Candar, IDMIB YK Uyesi Mehmet Ali Dln(; ve

sini dogalliginive modanin vaz-
gecilmez bir parcasi oldugunu

bir kez daha gozler 6nline serdi.

Hazir giyim sektoérindn en car-
picl yuzi olan ve dinyanin
blylk bir begeni ile izledigi deri
ve kurk tasarimlarinin tanitildi-
g1 Istanbul Deri Fuar’’nda, alicI-
lar deri modasinda son yenilik-
leri takip ederken, Turkiye'deki
deri sektorune olan hayranlik-
larini sdylemekten ¢ekinmedi.
60 tlkeden 15 bin kisinin ziya-

ktor dua

ret ettigi IDF, Turkiye Deri Vakfi
(TURDEV) semsiyesi altinda,
Turkiye Deri Konfeksiyoncular
Dernegi (TDKD), Turkiye Deri
Sanayicileri Dernegi (TDSD),
Ege Bolgesi Deri Sanayicileri
Dernegi, Bursa Deri Sanayicileri
Dernegi, Corlu Deri Sanayicileri
Dernegi, istanbul Deri ve

Deri Mamulleri ihracatcilar
Birligi, KOSGEB, Deri Tanitim
Grubu'nun (DTG) destegiyle ger-
ceklestiriliyor.

erinden Ha_san Ylelmen katildi
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iDMiB BASKANI LEMi TOLUNAY:

IDMIB tarafindan

uzun, bir calisma
sonrasinda hazirlanan
“Yetkin Belgeli isgiicii
istihdaminda C6ziim
Ortakhgi Projesi”
sektore ihtiyac
duydugu nitelikli
isgiiciinii saglamay
amacliyor.

oc Test (Mesleki

Bilgi, Beceri Sinav

ve Belgelendirme)
Merkezleri Hibe Programi cerce-
vesinde hazirladiklari projelerle
deri sektori icin yetkin personel
yetistirmek tzere kurslar dizen-
leyeceklerini dile getiren IDMIB
Baskani Lemi Tolunay, bu calis-
manin Turkiye Cumhuriyeti tari-
hinde ilk olduguna dikkat ceki-
yor. Tolunay, “Bu proje AB uyum
yasalari cercevesinde Turkiye'nin
uygulamak zorunda oldugu bir
calismadir. Biz de deri sektord
icin gerekli olan personeli egit-
mek ve sinavdan gecirip sekto-
re kazandirmak tzere bir yetki
aldik. Bu bizim icin hukuksal bir
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kazanim oldu” dedi. Bu yetkinli-
gin uzun vadede sektore saglaya-
cagl katkinin son derece énem-
li oldugunu dile getiren Tolunay,
“Egitimden gecen Kisiler sektor-
de rahatlikla is bulabilirken, isve-
ren de elinde bu tur sertifika ile
gelenlerin istedigi vasifta bir call-
san oldugundan emin olacak ”
diye konustu. Tolunay projenin
sonuclariyla ilgili beklentilerini
Hedef Dergisi’'ne anlatti.

Biliyorsunuz sektérimuzin
dlnya ligindeki yerinin sag-
lamlastiriimasi ve dinya tica-
retinden aldigl payin artiriima-
sina yonelik pek cok faaliye-

ti eszamanl yliritmeye calisi-
yoruz. Surdurulebilir bir blyu-
meyi saglayabilmek adina tim
faaliyetlerimizi belli bir gelecek
vizyonu cercevesinde planliyo-
ruz. Kalifiye isgliciintn gelisti-
rilmesi bu cercevede en énem-
li hedeflerimizden biri. Sektorin
sahip oldugu Uretim ve ihracat
potansiyelini harekete gecirme-
nin bir yolu da sektoérin isgucl
varliginin niteligini artirmaktan
geciyor. Ancak insana yatirim,
sonuclarl acisindan zaman alan

zor ve maliyetli bir yatinmdir.
Eger insana yatirim yapacak-
saniz istikrarli ve planh olmak
durumundasiniz. Sektor olarak
daha 6nce egitim ve istindam
merkezli pek cok proje gelis-
tirdik ama bu yeni proje ilerle-
yen zaman icinde sektdérimuiz
icin cok buyutk bir katma deger
Uretecek. Kaldi ki isgticiintn ve
insan varhginin niteligini artir-
ma meselesi milli bir mesele-
dir. Tarkiye'nin Avrupa Birligi
surecinde insaninin egitimini ve
yeterliligini artirmasi ve bun-
lari belli standartlara oturtma-
si gerekiyor. Bu Turkiye'yi din-
yaya entegre edecek bir bakis
acisidir. Bu proje iste butin bu
beklentileri drtistirecek.

“Yetkin Belgeli Isgiict
istihdaminda Cozum Ortakhig
Projesi.” Kisaca VOC-TEST ola-
rak adlandirdigimiz bu proje
Avrupa Birligi tarafindan finan-
se ediliyor.

Deri ve deri Urtnleri sektorinin
en fazla ihracatci Uyeye sahip
organizasyonudur. istanbul Deri
ve Deri Mamulleri ihracatcilar
Birligi (IDMIB) olarak deri, ayak-
kabi, deri konfeksiyon ve sara-
ciyeden olusan tim alt sektor-
lerin destegi ile yola cikiyoruz.
24 ay siurecek olan VOC-TEST
Merkezi Projesi, deri ve deri
Urtnleri sektérindeki calisan-
larin Mesleki Yeterlilik Kurumu
(MYK) onayl sertifikalarla yeter-
liliklerini belgelendirecek. Basta
IDMIB t(iyesi isletmeler olmak
Uzere tim sektorun, yeterlilikle-
ri sertifikalarla kanitlanmis isgu-
cline kavusmasini saglamayi
amacliyoruz.



isguictntn kalitesini ve verimlili-
gini artirmak firmalar i¢in zor bir
strectir. Her firma belli bir oran-
da kendi ¢calisanini egitmeye,
daha ilk bastan dogru bir isgu-
ct profili kurmaya calsir. Ama
¢cogu zaman bu isverenlerin veya
insan kaynaklari yoneticilerinin
kisisel deneyimlerine gore yapl-
lir. Isguictintiztin kalitesini belirle-
meXk icin kullandiginiz tim kriter-
ler subjektif niteliklidir. Bu proje-
nin uygulanmasiyla birlikte nite-
likli insan kalitesi belli bir surec-
te standart altina sokulmus ola-
cak. Yine bu proje sayesinde
daha onceleri kendi calisanlarina
kendileri egitim vermek zorunda
kalan isletmelerimiz bu yukten

PROJE SONUNDA
DERi SEKTORUNUN
iSGUCU PROFILI
BOYLE OLACAK

» mesleki bilgi, beceri ve yet-
kinlige sahip,

« teorik ve pratik diizeyde
rekabetci,

- yaptigi is ile ilgili teknolojik
gelismeleri takip eden,

+ sosyal becerileri yliksek,

+ 6grenmeye ve 6grendikle-
rini uygulamaya agik,

+ isletmesi icin katma deger
yaratan ve

* nitelikleri belgelendirilmig

kurtulacak. Bir kere isletmelerin
intiyaci olan nitelikli isgtic tale-
binin somut bir sekilde tanim-
lanmasini saglayacak. Yani 6nce
sorunu teshis edecek. Firmalan
karsi karsiya olduklar ama tarif-
lendiremedikleri yetersizlikler ve
verimsizlikler konusunda tahlil
edecek. Daha sonra tedavi sure-
ci baslayacak ve mesleki yeterli-
ligin saglanmasiyla tretim kalite-
si ve verimliligin artirlmasi sagla-
nacak. Sonugta variimak istenen
sektorimuzdeki isletmelerin ulu-
sal ve uluslararasi alanda reka-
bet edebilirligini artirmak.

Bir kere calisanlarin yeterlilik-
leri tescillenecek. Bu calisanlar

katma deger Ureten, yasam stan-

dardi yuksek, yeterliligi ve bece-
risi tanimlanmis kalifiye isguicl
haline gelecekler. Yani calisan-
lar acisindan da rekabet edebilir-
ligin 6nil acilacak. lyi olanin, bil-
gili ve yeterli olanin kazandigi bir
ortam olusacak. Dogal olarak bu
kisiler istihdamda oncelikli ola-
caklar. Kariyerleri strekli bir geli-
sim sansina sahip olacak. Ayrica
calisanlarin zaman icinde edin-
dikleri her turli beceri ve geli-

sim tespit edilecek ve belgelendi-

rilecek. Mesleki yeterlilikleri, bil-

gileri belgelenmis Kisiler Avrupa
Birligi icinde dolasima hazir hali
gelecekler.

Katilim Oncesi Mali Yardim
Aracli (IPA) cercevesinde,
Avrupa Birligi ve Turkiye
Cumhuriyeti tarafindan finan-
se edilen ve Mesleki Yeterlilik
Kurumu (MYK) tarafindan yuru-
tilen, “Turkiye'de Mesleki
Yeterlilik Kurumunun ve

Ulusal Yeterlilik Sisteminin
Guclendirilmesi Projesi” (UYEP),
* is piyasasl ihtiyaclarina
uygun 6rgin ve yaygin mesle-
ki egitim ve 6gretim verilmesini
saglamak,

e hayat boyu 6grenmeyi des-
teklemek,

e egitim ve istihdam arasindaki
iliskiyi gticlendirmek,

* Avrupa Yeterlilikler Cercevesi
(AYC) ile uyumu kolaylastirmak
amaclyla hizmet veriyor

Proje ile Avrupa Yeterlilikler
Cercevesi ile uyumlu, tim sevi-
yelerde 6lcme, degerlendirme
ve belgelendirme icin uygun
bir sistem gelistirerek, meslek
standartlari temelinde verim-

li ve surdurdlebilir bir ulusal
Yeterlilik Sistemi’'nin kurulma-
s ve isletilmesi icin MYK ve
Meslek Standardi Gelistirme,
Mesleki Bilgi ve Beceri Sinav
ve Belgelendirme Merkezleri
(VOC-TEST Merkezleri) destek-
lenmekte.

21 Mart 2011 tarihinde im-
zalanan proje 24 ay sonun-
da yani 6 Nisan 2013 tari-
hinde sona erecek. Yetkin
Belgeli Isgiicii istihdamin-
da C6zlm Ortakhgi projesi
hakkinda daha detayli bilgi
almak isteyen sektdr men-
suplari 0 212 454 05 95
numarali telefondan proje
ofisine ulasabilirler
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$» hedef makale

HER MESLEGIN BIR

BELIRLENMESININ FAYDA
BiR MESLEGIN STANDARTLA
BELIRLENiR? ISVERENLERIN BUGUNE KADAR
YALNIZCA KENDILERINE GUVENDIKLERi BU
ALANDA GELiSMi$ DUNYA, STANDART TEST
TEKNIKLERINi KULLANIYOR.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

STANDARDI VAR

Prof. Dr. Nursel Telman

tnya’'da “gelismis tlke”
olarak nitelendirdigi-
miz Ulkelerin hepsin-

de, is hayati icindeki meslekle-
rin standartlari belirlenmis ve
calisanlarin isini ne kadar bildi-
&i belgelenmistir. “Gelismekte
olan Ulke” niteligindeki tlkemiz-
de, is yasaminda calisan bircok
insan belgesiz yani “alayli” adini

x

verdigimiz cira
rek kendini gelistirmis insanlar-

dir. O llkelerde meslegin stan-

dardi belirlenmis olmasinin yani
sira, herkesin yaptigl isinin sinir-
lari da belirlenmis ve hi¢ kimse

kendi isinin sinirlarinin disin-

da bir baskasinin isine el atma-

maktadir. Herkes bilir ki, yetkin
olmadigl bir baska isi yaparken



bir kaza veya sorun olursa bir-
¢ok boyutta cezalandirilacak-

tir. Ulkemizde ise herkes herke-

sin isini yapabilir. isveren, bir
cahsanin yoklugunda keyfi ola-
rak uygun gordugu birini oraya
koyar ve isin aksamamasini
saglar.

is standartlarinin belirlenmesi-
nin bir¢ok yarari vardir.

e Standartlar ¢ercevesinde,

sinavla ¢alisanlarin yetkinligi bel-

gelenebilir.

* Yetkinligi belirlenmis olan is
gorenlerin, gerektiginde hangi
Kisinin yoklugunda isini tstlene-
cegi isveren tarafindan planla-
nabilir.

* Birey, plana gore kimi yedek-

leyecegini bilir. Kendisini o alan-

da da yetistirir.

* Bagkasinin yerine gecme
gorevi verildiginde “neden ben”
sorusunu sormaz ve is memnu-
niyetsizligi yasamaz.

* |5 goren tatile gittiginde
yerini, o isin sorumlulugunu

ylklenecek olan kisiye guvenir.

is yasaminda karsilikli giiven
olusur.

¢ Bilgilendirilmis ve belgelendi-
rilmis olan is goren, teknolojik
gelisime daha iyi ayak uydurur.
¢ Bilgilendirilmis ve belgelendi-
rilmis olan is goren, is memnu-
niyeti yasar, i¢sel motivasyonu
olusur, disaridan motive edilme-
yi beklemez, kendi ¢evresinde
motive edilmis bir calisan guru-
bu olusmasini saglar.

¢ Bilgilendirilmis ve belgelendi-
rilmis olan is gorenin, isiyle ilgi-
li yetkinlik konusunda kendine
glveni vardir.

is gorenleri belgelendirmek
lzere, hem teorik olarak bilgile-
rinin, hem sahip olduklari yete-
neklerin ise uygunlugunun ve

hem de uygulamada ortaya koy-

duklari performanslarinin élcul-
mesi gerekir.

Seksenli yillarin ortasinaa
Tlirkiye'de saygin bir
Holding'in personel ydneticile-
rine bunlari anlatiyordum. Birisi
SOz aldi ve sdyle dedi :

‘Bunlar liks, liks. Ben calistira-
cagim elemanin gozine bakarim
ve ise yarayip yaramaaigini
anlarim” dedi. Kendisine soyle
cevap vermistim:

“Sizin goziintiz cok kiymetlr.
Ttirkiye genelinde bir cift goz.
Baskasina monte edemeyiz. Her
zaman Sizi bulamayiz. Kaldr ki
eleman alimi standart ve objek-
tif metotlarla yapimalidir”.
O zamanlar, gelismis tlkelerde
test olusturulmasi, anket dizen-
lemesi gibi sinavlar i¢in stan-
dart araclar tretilmis ve kul-
lanilmada doyuma ulasiimis-
ti. Tarkiye gibi gelismekte olan
bir Glkedeki bu zihniyette olan
insanlar, Turkiye'yi bu konu-
da iyi bir pazar durumuna getir-
diler. Doksanli yillarin basinda
gelismis ulkelerdeki bircok sir-
ketin ellerindeki araclarin tem-
silciliklerini alarak istanbul’da iki
ylze yakin 6lcme degerlendir-
meyi yapan danismanlik sirke-
ti kuruldu.
Uygulamada bircok hatalar
vardi:

* Yirminci asrin baslarinda
Amerika’'da Birinci Dinya Savasl
sirasinda “ordu alfa testleri” adi
altinda pilot olabilecek adayla-
rin seciminde kullanilan testler-
le baslayan 6l¢cme degerlendir-
meler, daha sonra Amerika’'da
sinir boylarina gelen gé¢cmen-
ler tzerinde uygulanmis ve onla-
rin hepsinin geri zekal olduklari
ileri strdlmdsti. Halbuki mater-
yalin kiltdre dayanan yanhsli-
g1 6lcme degerlendirme sonucu-
nu da yanlis sonuca vardirmisti.
Daha sonra yapilan arastirma-
lar bunun uygulamadaki yanlisi
ortaya koymustur.

Tlrkiye'ye dondigim seksenli
yillarin basinda Ankara'da ulus-
lararasi psikoloji kongresi varal.
Sunumlarin cogu ithal zeka test-
lerinin standardizasyonu calis-
malariydl. Amerikal bir ogretim
lyesi soyle demisti:

‘Hayret edjyorum. Bu test-
ler “culture free” yani kiltdr-
den arinmis testler. Neden

Stanaardizasyon yapiyorsunuz
ki?" lthal testlerin tizerinde de
hep “Culture Free Test “ yazi-
yorau.

e Kdltaru farkh bir baska tlke

insanin lzerinde standardi yapil-

mis olan testlerin, oraya ait
norm degerleriyle kullaniliyor-
du. Test kullaniminda testin kul-
lanilacagi kiltire gore gecerlik
guvenirlik calismalarmin yapil-
masi gerekirdi.

Fransa'dan, Meslek Hastaliklari
Hastanesi'nin Psikoteknik
Laboratuarina test cihazlari
(Basit reaksiyon zamarni, el goz
koordinasyon cihazi, yaygin dik-
kat cihazi gibi) gelmisti.
Cihazlarin gecerlik giivenirligr-
ni yapmak lzere yizlerce bele-
diye otoblis sofdrlerinden data
aldik. Basit reaksiyon zama-

ni cihazinin, ozellikle test ettigi-
miz yiiz kadar belediye otobtis
sofdrindin alinan degeri, Fransiz
norm tablosunun alt sinirinin da
disinda kaldigini hayretle goz-
lemledik.

* Test materyallerinin isin iceri-
gine uygun olmasi gerekir.
Yeteneklerin 6lcme degerlen-
dirmesi i¢in test kullaniminda,
dolayli bir yéntem kullaniima-

s1 gerekir. Dolayl yontem dolay-

siz ydntem kullanimindan fark-
lidir. Dolaysiz yontemde metre-
yi alirsiniz bir yerin uzunlugunu
ve tartiyla agihigini veya hacmini
direk olarak olcersiniz. Halbuki
zihinsel ve bedensel yetenek-
leri direk olarak 6lcemezsiniz.
Bunun i¢in yetenekleri temsil
eden testleri Uretiyoruz ve teste
verilen cevapla o yetenegi 6l¢-
mus oluyoruz. Bu nedendir Ki
yetenek testleri mutlaka isi tem-
sil eder olmasi gerekir. Testte,
isi temsil etme 6zelliginin olup
olmadigini élcmek i¢in, mutlaka
istatistiksel olarak “gecerlik -
guvenirlik calismasinin yapilmis
olmasi gerekir

* Ellerindeki test materyalleri-
nin ozellikle yetenegi dlcen test-
lerin, gecerlik guvenirlik calis-
malarini, yaslari yirminin altinda

calisma deneyimleri bile olma-
yan 6grenci 6rneklemi lzerinde
yaptilar.

¢ Ellerindeki test materyallerini
aspirin gibi her is icin ayni norm
degerleri ile kullaniyorlardi.

* Ayni test materyalini her
meslege uyguladiklari gibi, tes-
tin gérsel materyalinin de bu
kulturdeki insanlara asina olma-
masindan kaynaklanan yanhs
olcimu goz ardi ediyorlardi.
Gelismekte olan bir llke ola-
rak, Turkiye’'de bugln, mes-

lek standartlarinin belirlenme-
si ve bu cercevede belli meslek-
lerde calisan is gorenlerin bel-
gelendirilmesi calismalari strdu-
rulmektedir. Butln bu ¢abalarin
Tarkiye'yi gelismis tlkeler sevi-
yesine ¢ikaracagina stiphe yok.
Ancak uygulamanin yerlesmesi
ve 0 seviyeye gelmis olmasi i¢in
yillarin gecmesi gerektigi de goz
ardir edilemez.

Ote yandan, sozii edilen mes-
leki yeterlilik ve standartlarin
Tarkiye Tekstil ve Hazir Giyim
sektorinde de uygulanmasini
saglamak adina; isglcl piyasa-
sinin arz-talep uyumu kapsamin-
da uzlasmayi artirmak, Kisisel
ve mesleki gelisimi tesvik ede-
rek, sektor kalitesinin gelismesi-
ni saglamak, ulusal meslek stan-
dartlarinin ve yeterliliklerinin
gelistiriimesine katki saglamak,
bu standartlarla uyumlu 6gren-
me ciktilari olusmasini destek-
lemek, egitime girdi saglayacak
egitim-istihndam arasinda dogru
iliski kurmak, ispiyasasinin ihti-
yaclarini karsilayabilen, perso-
nel yetkinligi lcebilen, sinav ve
belgelendirme merkezinin kurul-
masini saglamak, ulusal yeter-
lilik sistemi (UYS)'ni gliclendire-
rek, Avrupa Yeterlilik Cercevesi
(AYC)'ne uyumu tesvik etmek
tizere Istanbul Hazir giyim ve
Konfeksiyon ihracatcilan Birligi-
IHKIB “ tarafindan “Katma
Deger ve istihdam Odakli
Belgeli isgiict Seferberligi-KiBIS
Projesi” “VOC_TEST Merkezleri”
hibe programi bas]at1|m15t|r.'5§
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Mime

TURKIYE DOMOTEXTE
LIDERLIKTEN VAZGECMIiYOR

KALITE VE INOVASYON MOTTOSUYLA HAREKET EDEN TURKIYE HALI SEKTORU, 14-17 OCAK
TARIHLERINDE HANNOVER'DE GERCEKLESEN DOMOTEX HALI VE YER DOSEMELERi FUARI'NDA
YiNE TUM DIKKATLERI UZERINE CEKTI. 32'Si iHIB PATRONAJLIGINDA OLAN, TOPLAMDA 151
FIRMAYLA KATILIM SAGLAYAN VE 4 BiN METREKARELIK BiR BUYUME KAYDEDEN TURKiYE,
BU YIL DA FUARDA ULUSLARARASI BAZDA EN BUYUK KATILIM GERCEKLESTIREN ULKE OLDU.

tnyanin en biyuk hali ve zemin kap-
Dlamalarl fuari olan “Domotex Hali ve
Yer Dosemeleri Fuan”, 14-17 Ocak
tarihleri arasinda Hannover'de gerceklesti.
is diinyasini, gelecegin trendlerini katilimc-

lar, alim heyetleri ve ziyaretcilerle bulusturan
fuar, toplamda 88 bin metrekarelik bir alan-

da dlzenlenen fuarda, toplamda bin 371 kati-
limel firma drtnlerini sergileme firsati yakaladi.

El ve makine halilar, tekstil, esnek, parke ve
diger ahsap zemin kaplamalari, laminat; dogal
tas ve seramik ¢iniler, lifler, elyaf ve kumas,
contractworld ve Urlin sunumu alaninda ser-
gileme yapilan fuar, katiimcilara genis anlam-
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da is olanagi sagladi. Hali kulttrinin ulusla-
rarasi pazarlarda hak ettigi yeri almasl igin en
onemli firsatlardan biri olarak gosterilen ve
45 bin ziyaretciyi agirlayan fuar, Turkiye icin
var olan ticari iliskileri pekistirdi ve yeni iliski-
ler kurulmasini sagladi. Katihmda gecen sene-
ye kiyasla 4 bin metrekare buylme kaydeden
Tarkiye, milli katiimda 2 bin 500 metrekare-
lik el halisi, bireysel olarak da 18 bin metreka-
relik bir alanda da makine halisi Gretimi yapan
toplamdal151 firmayla, bu yil da Domotex'te
uluslararasi bazda en buyuk katiimi gercek-
lestiren Ulke oldu. Milli katihmin gerceklestigi
fuarda yer alan firmalardan 32 tane el halic-

s1, Istanbul Hali ihracatcilar Birligi (iIHIB) patro-
najinda Domotex'de boy gosterdi. IHIB semsi-
yesi altinda fuara katilmak, firmalara bir takim
aynicaliklar sagladi. Ornegin IHIB bu firmala-

r istanbul’dan organize ederek onlara nakli-
ye, stant, tasarim, glimrukleme gibi konular-
da kolayliklar sagladi ve Hannover'deki devlet
katkilarini da finanse etti. Ayrica fuara giden
firmalarin Hannover'de ihracatlarini kolaylk-
la yapmalari ve musteri bulmalari da IHiB'in
sagladigl kolayliklar tizerinden gerceklesti. Bu
da dolayslyla tlke ihracatini da olumlu yénde
etkiledi. Kisacas! IHIB, sektoriin kazanmasi
icin, yine cok dnemli katkilar sagladi.
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Diinyanin doért bir
yanindan gelen nitelikli
ziyaretciler

Bir fuarda katiimcilar kadar alim
heyetleri ve ziyaretciler de olduk-
¢a 6nemlidir. Hatta alim heyetle-
ri ve ziyaretcilerin niceliklerinden
cok nitelikleri 6n planda tutulur.
Domotex'de bu sene
Almanya’dan ve yurtdisindan,
ozellikle de Dogu Avrupa, Kuzey
Amerika ve Uzak Dogu’'dan gelen
ve buyuk bir kismi toptan ve pera-
kende sektorinden alicilar, nite-
likli tiiccar, mimar ve dekorator-
lerden olusan ziyaretciler vardi.
Profesyonel ziyaretcilerin ylzde
90’1 bagli bulunduklari sirketlerin
satin alma kararlarinda s6z sahi-
biydiler. Bu profilin ylzde 60’
ise yurtdisindan gelen profesyo-
neller olusturdu. Tim bunlar da
Domotex'in uluslararasi pazarla-
ri ve trendleri ceken evrensel bir is
platformu oldugunu bir kez daha
gdzler dniine serdi.

201 1°de ihracat yiizde

27 artis gosterdi

ITKIB biinyesinde fuara katl-

lan 32 firma, her sene oldugu

gibi 2012’de de 19. salonda el
halisi ve makine halisi trtnleri-

ni sergiledi. Fuar ve sektor hak-
kinda goruslerini aldigimiz IHIB
Baskani ibrahim Yilmaz “Domotex
Hannover fuari sadece bizim icin

degil, diinyadaki sektor icin de ¢ok
onemli bir fuar. Bu yil fuarda 2 bin
500 metrekarelik bir milli katihmi
sagladik. Bunun ¢tesinde Turkiye
halicihgl olarak bu sene yaklasik
18 bin metrekarelik bir alana yayil-
dik. Bu bizim igin ¢cok énemli. Bu
Turkiye'deki hali sektérunun dan-
yadaki rekabet ettigi diger ulke-
lerle olan sirecteki gliciini orta-
ya koyuyor” diyerek Domotex

ve Turk hali sektortiniin énemi-

ne deginiyor. 2011 yilinda 1 mil-
yar 630 milyon dolarlik halr ihra-
catinin yapildigini belirten Yilmaz,
201 1'de genel ihracatin yuzde

18 arttigl donemde, hali sekto-
rinln de ylzde 27°lik bir artisla
ciddi bir basan performansi sagla-
digini dile getiriyor. Yilmaz, “El ve
makine halisi olarak degerlendirdi-
gimizde fuara bizim milli katiimiz-
la gelen firmalarimizin hepsi el hali-
cisidir. Biz bu kapsamda da 185
milyon dolarlik bir ihracat gercek-
lestirdik ve yaklasik ylzde 22'ye
varan bir artis séz konusu oldu. El
halisinda en buytk pazarimiz ABD,
Japonya ve Almanya'dir. Diger

bir taraftan 201 1'de genel ihraca-
ta baktigimizda ise pazarlarimizda
ylzde 61°lik bir artis performansiy-
la Suudi Arabistan birinci sirada-
dir. El' halisinda turistik magazacr-
Ik satisini bir kenara biraktigimiz-
da Turkiye, yaptig ihracatin ylzde
100'tnt Domotex fuarinda kaza-

iHiB Bagkani
ibrahim Yilmaz

nilan musterilerle gerceklestiriyor”

seklinde aciklamada bulunarak
ihracat rakamlari ve pazarlar hak-
kinda bilgi veriyor.

“5 milyar dolarlar
yakalayacagimizi umut
ediyoruz”

Sektordeki olumlu gelismele-

ri aktarmaya devam eden Yiimaz,
“2023 yilinda 500 milyar dolarlik
bir ihracat hedefi var. Biz bu pro-

iHiB Baskani ibrahim Yilmaz, YK Uyeleri Hazim Evrengil ve Hasan Altuntas ile katiimcilan yalniziblxakmadi

TASARIMDA
SON TRENDLER

Domotex’te FloorForum
isimli etkinlikte hali tasari-
minda son trendler U¢ bas-
likta ele alindi. Dogal isim-
liilk tema, stirdirdlebi-

lir bir yasam tarzini benim-
seyenleri oldukca etkile-
yecek gibi gérintyor. Do-
Jal materyallerin kullanil-
dig1 temada “otantik, za-
mansiz, el yapimi, harmoni
ve konfor" anahtar sézcik-
ler oluyor. Klasik isimli ikin-
ci tema, zamansiz bir zara-
feti kucakliyor. Klasik siyah,
beyaz, hafif gri ve gri-mavi
bir renk paleti, giicli, canli
renkler, kirmizi ve neon sa-
risi temanin 6ne ¢ikan renk-
lerini olusturuyor. Sik ola-
rak adlandirilan Gglncu te-
mada pembe, kobalt mavisi,
¢imen yesili, turkuaz ve kan
kirmizisi gibi guclu renkler
gdze carpiyor. E§lenceli ta-
sarimlarin yer kaplamala-
riyla uyumlu bir hale getiril-
digi temada “cekici, sik, ifa-
desel, dramatik, renkli, ileri-
ci ve heyecan verici” sifat-
lari temanin anahtar séz-
cukleri oluyor.
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s hedef fuar

jeksiyonun baslangicinda hali sektori olarak
3,5 milyar dolarlik bir hedef belirledik. Ancak
son dort senede bizim yaptigimiz hesaplama-
larla, yaklasik yuzde 8'lik bir artis sonucunda
ihracatta 3,5 milyar yakalayacagimizi soyle-
mistik. Biz buglin geldigimiz noktada her sene
ylzde 25 Usti artis sagladigimiz icin bu hede-
fi revize edip 5 milyar dolar yakalayacagimizi
umut ediyoruz. Ben buna inaniyorum... Clnk
biz hali kulttrinu cok iyi biliyoruz ve ciddi bir
kow-how'a sahibiz. Bunun yani sira 2012 yilin-
da 2 milyar dolarlik bir ihracat gerceklestire-
cegimizi ongoriyoruz” seklinde goris belirte-

rek sektoriin onlimizdeki donem icin hedefleri-

ni dile getiriyor.

Hali fuan ile istanbul

merkez olacak

Sektorin 2012 yilindaki hedeflerini anlatma-
ya devam eden Yiimaz, bu yil Kasim ayinda
istanbul’da bir hali fuari yapmay planladik-

larini belirtiyor. Bunun istanbul ve Tiirkiye

icin oldukca 6nemli oldugunu dile getiren
Yilmaz, istanbul’da boyle bir fuar gerceklesti-
rildigi taktirde, bugtin hali Ureten Hindistan,
Pakistan, Cin, Afganistan, iran gibi tilkelerin bu
fuara daha fazla katiim saglayacagini belirti-
yor. Fuarla birlikte istanbul’'un da eskiden oldu-
gu gibi hali ticareti merkezi olma konusunda
6nemli bir nokta olacagini distndigini dile
getiren Yilmaz, fuar vesilesiyle bunu da bu sene
basaracaklarina ve hali sektorintn tekrar ciddi
bir yikselis trendini devam ettirecegine inandi-
8ini soyliyor. “Fuar hali sektori ve Tirk turiz-
mine de buyuk katki saglayacak. Ayrica bence
bu anlamda koordinator tlke unvanini rahathk-
la tastyabiliriz” diyerek sozlerini noktaliyor.

Ozgiin sanat objeleri

Domotex bu yil da gelecek sezon i¢in zemin
trendlerine ve yenilik¢i tasarimlara 1sik tuttu.
Yeni, cagdas tasarimlar ve zeminler kendi bas-

masini saglad.

URUNLERIMiZ G6Z DOLDURDU

Hali ve yer désemeleri alaninda dinyanin en 6nemli fuarlarindan
biri olan Domotex'e Turkiye'den katilan firmalar zevkli standlari
ve koleksiyonlariyla da g6z doldurdu. Aralarinda Uretim Hali, Aga-
can Hali, Galeri 97, iTC Turizm, Malatya Patchwork gibi hali sek-
toriintn 6nde gelen bir¢cok markasinin yer aldigi katihmcilar bir-
birinden gtizel koleksiyonlariyla boy gosterdi. 2009'da diizenle-
nen Domotex Honnover'de katilimci sayisi bakimindan gésterdi-
gi performansla liderligi Belgika'nin elinden alan Tirkiye, gegen
yil oldugu gibi bu yil da birinciligini korudu. iHiB énderliginde fua-
ra katilan 32 el halicisi ile bireysel katilan 143 makine halicisi bu yil
Domotex'de Tlrkiye'nin en fazla katim gésteren birinci Ulke ol-
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rina bir
yasam tarzi trinu
olarak i¢ dekorasyonda ¢ok
onemli rol oynadiklarini bir kez daha orta-

ya koydu. Farkli salonlardaki gosterimler-

le bireysellesmeye veya kisiye 6zel yasama
yonelik trendlerin vurgulandigl fuarda, eski-
den sadece pratik olmalar ve kolay temizlen-
meleri beklenen ve bir zamanlarin pratik Grin-
leri olarak kabul edilen hali ve zemin ddéseme-
leri, artik kendi baslarina ifade yaratan ¢zgin
sanat objesi olma yolunda ilerlediklerini gbz-
ler ontine serdi. El yapimi halilara ve kilimle-

re dogru kayan trend, giinimuz tiketicilerinin
kendi Kisiliklerini ifade eden yasam alanlarina
olan isteklerini, dogrudan yansittigini da gos-
terdi. Gerceklestirilen Hali Tasarim Odiilleri ve
Souk Deluxe trend alani kapsaminda piyasada-
ki imgesel ve yaratici tasarimlar sergilendi.‘5§




ONTEKS | gnd

www.onleks.com ’

Atk1 Bere Eldiven

ONTEKS TEKSTIL MAKINA GIDA SAN. TiC. LTD. STi.
GUMUSSUYU CAD. ODIN TOPKAPI CENTER NO: 28/381 34010 TOPKAPI - iISTANBUL
TEL: +90 212 444 30 10 FAX: +90 212 501 84 84 / www.onteks.com / onteks@onteks.com




Diinyay1 yakindan tanima
firsati sunuyor

Yarisma birincisi Mine Besen, “5.
[HIB Hall Tasarim Yarismasi'nda
birincilik 6dult alip Almanya’da
dizenlenen Heimtextil ve Domotex
fuarlarina gitme 6duline layik
gbrilmem, benim icin cok énem-
liydi. Bu fuarlarin bundan sonraki
yapacagim tasarimlarimda farkllig
ve yeniligi yakalamam konusunda
cok fazla katki saglayacagini dist-
nyorum” diyerek goruslerini belir-
tiyor. ikinci olan Senel Geng Sari, iki
fuara yapmis olduklari ziyaret dola-
yist ile dncelikle kendilerine bu ola-
nagl saglayan IHiB'e tesekkirlerini
sunarak sozlerine baslyor ve “Hali
sektort ile yeni tanisan biri olarak,
yaptigimiz bu fuar ziyaretleri benim
icin, hem ev tekstili hem de hali ala-
ninda dinyada neler yapildigi ve
neler yapilabilecegini gbrme olana-
81 sundu. Bu alandaki son trend-
ler hakkinda bilgi edinip yeni fikir-
le ilkemize donduk "diyerek fuarin
kendisine kattigl artilara deginiyor.
Uciincti olan Seyma Nur Koseoglu
“Her iki fuarda da gelecege yone-

IHIB'TEN GENC TASARIMCILARA

TAM DESTEK

TASARIM VE TASARIMCIYA BUYUK ONEM VEREN iHiB,
GERCEKLESTIRDIGI CALISMALARLA BUNU BIR KEZ DAHA KANITLIYOR.
BU SENE DE HALI TASARIM YARISMASI FINALISTLERININ HEIMTEXTIL
VE DOMOTEX FUARLARINA KATILIMLARINI SAGLAYAN VE BUNU
GELENEKSEL HALE GETIiREN iHiB, TASARIMCILARIN GELECEGE EMiN

Hazim Evrengil
iHiB Yonetim Kurulu Uyesi

ONEMLI OLAN
TASARIMCI
YARATMAKTIR

iHIB olarak bu sene de besincisini d-
zenledigimiz Hali Tasarim Yarigmasi
finalistlerini, diinyayi ve sektord ya-
kindan taniyabilmeleri icin Heimtex-

. til ve Domotex fuarlarina gotirdik.
Bu genc arkadaslarimiz tasarim adina okulda cesitli bilgiler edini-
yorlar. Bizim amacimiz onlarin bu bilgilerinin piyasada ne kadar
gecerli oldugunu, firmalarin neler istediklerini gérmelerini sagla-
mak yonlinde sekilleniyor. Biz onlarin sadece okulda 6grendikleri
bilgilerle kalmamalarini, ikinci boyuttan ¢ikip tGglincti boyuta gec-
melerini; piyasanin, sektdriin ve tiketicinin global anlamda ne-
ler istedigini gérmelerini hedefliyoruz. Bilindigi gibi bir firmanin
ilerleyebilmesi ve diinya capinda rekabete girebilmesii¢in mar-
ka olmasi gerekiyor. Marka da sadece tasarimla gerceklesebili-
yor. Yani siz icinde tasarim olmayan bir seyi markalastiramiyor-
sunuz. iste tam olarak burada da tasarimin 6nemi bir kez daha
ortaya ¢ikmis oluyor. Biz verdigimiz bu destekle bir taraftan co-
cuklara piyasayi 6gretirken, diger taraftan da sektdriin tasarimci
ile bulugmasini saglamayi amagliyoruz. Bunu bes yildir yapiyoruz
ve devamini getirmeye calisiyoruz. Clinki biz tasarim degil, tasa-
rimci yaratmanin dnemine inaniyoruz.
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ectigimiz yil besincisi

dlzenlenen “Hali Tasarim

Yarismasi’nda finale
kalan genc tasarimcilarin basari-
sini verdigi 6dullerle taclandiran
iHIB, ayni zamanda Heimtextil ve
Domotex Fuari’'na katilma sansi
sunarak, onlari sektore hazirlyor.

Uluslararasi bu iki 6nemli fuari ziya-

ret etme sansi yakalayan gencler,
once 11-14 Ocak'ta Aimanya’nin
Frankfurt sehrinde diizenlenen ev
tekstili fuari Heimtextil'e, daha
sonra da “Domotex Hall ve Yer
Kaplamalar Fuarina” tim masraf-
lar IHIB'e ait olmak tizere katil-
di.Bu fuar ziyaretlerini geleneksel
hale getiren IHIB, bu sayede yarr-
nin tasarimcilarina verdigi destegin
ve énemin daimi oldugunu; strek-
li olarak onlarla yan yana yurimek
istedigini bir kez daha kanitlamis
oldu. Bu ayricaligin bilincinde olan
gencler de buyuk bir dikkatle fuar-
lar gezdiler.

lik trendleri gérmek, kesfetmek
oldukca heyecan vericiydi” diyerek
duslncelerini ifade ediyor.

“Gelecek sene icin
sabirsizlaniyorum”
Yarismada finalistler arasinda

yer alan Elif Baskin “Yarismaya
katiimam ve daha sonrasinda ilk
sekiz finalist arasina secilmem
benim kendimi, kendime kanitla-
mam i¢in énemli bir yol ayrimiy-
di. Domotex’te IHIB'in ‘Genc Turk
Tasanmcilar'a actigl stantta calis-
malarimi sergilemek icin sabirsizla-
niyorum” diyerek duydugu heye-
cani dile getiriyor. Diger bir finalist
olan Zeynep YUret ise bu yarigma-
nin tim finalistlere dinyaya acil-
ma imkani sunmasinin yaninda
herkese farkli yararlar sagladig)-
ni, ayrica tasarim ve ticaret adina
6nemli bir yere sahip olan bu iki
fuar yine IHIB sayesinde ikinci
kez ziyaret etmenin kendisi icin
buytk bir sans oldugunu belirte-
rek dusuncelerini aktariyor.
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s hedef fuar

GENC TASARIMCILAR

IKINCIi KEZ DOMOTEX SAHNESINDE

sarimin ¢cok daha énem-
li bir hale geldigi ginimz-
de, IHIB de hali sektorii ve

tasarim arasindaki iliskiyi canl tut-
maya calistyor. Amaclarinin kisa
vadede gecerli olan tasarimlar
degil de sektorde uzun vadede
calismalar yapacak, llke ekono-
misine ve sektore artilar kazandr-
racak tasanmcilar yaratmak oldu-
gunu her firsatta dile getiren bir-
lik, her yil yapilan Hali Tasarim
Yarigsmasi finalistlerine verdigi
destegi bir kere ile sinirli tutmu-
yor. IHIB gecen yil baslattigr bir
calisma ile birlikte, daha 6nce bu
yarismaya katilan finalistler ara-
sindan bazi tasarimcilar“Young
Turkish Designers” adiyla
Domotex’e gotirip burada onla-
ra stant saglayarak ¢alismalari-

ni sergilemelerine olanak sagla-
di. Bu yil ikincisi gerceklestirilen
bu ¢alismada finalistler,tamamen
bir tasarimci olarak kendileri-

ni tanitan ve gindn trendleri-

ne uygun cizimleriyle fuarda boy
gosterdiler.Aralarinda Basak
Ozdemir, Giilhan Gilecer, Seher
Stleymanoglu ve Fisun Kodaman
Soénmez'in yer aldigl ekip, fuar-
da dort gtin boyunca birbirinden
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glzel tasarimlarini ziyaretcilerin
begenisine sundu. Vizyon sahibi ve
her tattan, sira disi fikirlere ilham
veren tasarim ekibi, fuarda sade-
ce yerli firmalarin degil, yurtdisi fir-
malarinin da oldukga ilgisini ¢ekti.
Bir hayli begenilen calismalar,
tasarimcilara bir takim is kapila-

r da acti. Ornegin Trkiye'de PVC
yer kaplamalari Gizerine desen
baskisi yapan ¢nemli bir firma bu
tasarmcilarin ¢alismalarini gorip
onlardan bazi taleplerde bulun-
du. Ayrica bir otomotiv firmasi da
araba paspaslari icin geng tasarim-
cllarla gorismede bulundu.

imza sahibi tasarimcilar
Domotex’e ikinci kez
damga vurdu

“Young Turkish Designers” ekibin-
de yer alan tasarimcidan biri olan
Basak Ozdemir, IHIB'in kendile-
rine boyle bir imkan sunmasin-
dan dolayr oldukca mutlu olduk-
larini dile getiriyor. Birligin dizen-
ledigi Hal Tasarnim Yarigmasi ile
bu alanda baslayan yolculuklari-
nin, bugin uluslararasi platform-
lara tasinmasinin, hem kendile-

ri hem de sektor adina oldukca
buyuk bir adim oldugunu belir-

ten Ozdemir, bu calismalarin
onlar sektorde daha bilinir kildi-
gini ve gelecege daha guivenli bir
sekilde ilerlemelerini sagladigini
soyliyor. Ozdemir, “Fuar boyun-
ca bircok yerli yabanci ziyaret-

¢i ve katihmcidan yogun ilgi gor-
dik. Bu durum kendimize duydu-
gumuz giveni artirdi. imza sahi-

bi tasarimcilar olarak burada ikin-

ci kez “Young Turkish Designers’
adiyla yer almamizin, kariyeri-
miz acisindan énemi bence ¢ok
buyuk. Bu durumun sayginhgn-
mizi bir kat daha artirdigina ina-
niyorum. Gelecekte bu alanda
yapacagimiz calismalarda yasani-
lan bu gelismelerin bizlere cok iyi

birer referans saglayacagini dusu-

nilyoruz ve bunun icin IHiB'e bize
vermis oldugu destekten dola-

yI cok tesekkir ediyoruz” diye-
rek konunun 6nemine deginiyor.
GlnlUmuzde genellikle hazir giyim
alaninda hizmet veren tasarim-
cillarin daha 6n planda oldugunu
dile getiren Ozdemir, ev tekstili
alaninda hizmet veren tasarimci-
larin da onlar kadar 6nemli oldu-
gunu ve desteklenmesi gerekti-
&ini vurguluyor. Tam bu nokta-
da da bu alanda yapilan yaris-

GECMIS YILLARDA
DUZENLENEN

“HALI TASARIM
YARISMASI"”"NDA
FINALE KALAN DORT
GENC TASARIMCI,
IKINCI DEFA“YOUNG
TURKISH DESIGNERS"
ISMIYLE DOMOTEX'E
KATILDI. KENDILERINE
AYRILAN STANTTA
CALISMALARINI
SERGILEYEN
TASARIMCILAR, YOGUN
ILGIYLE KARSILASTILAR
VE YURTDISINDAN i$
TEKLIFLERI ALDILAR.

malarin sektdére ne kadar fayda-
[ oldugunun altini bir kere daha
ciziyor. Son olarak sektérde mar-
kalasmanin énemine de deginen
Ozdemir, ancak yapilan 6zgin
tasarnimlarla iyi bir noktaya geli-
nebilecegini belirterek sozlerini
noktaliyor.

2007 Hali Tasarim

Yarismasi 2’ncisi
Basak Ozdemir
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Giilhan Giilecer
2009 Hal Tasarim Yarigmasi 1'incisi

Domotex'e gecmis yillarda ziyaretci olarak katilip, bu yil ikinci kez katilimci olarak gitmek ¢ok farkli ve ¢ok
keyifliydi. Domotex'deki ikinci stant tecriibem bana ¢ok fazla sey katti. Ayrica standimiza yerli yabanci bir¢ok
firma ugradi ve “Gegen sene de buradaydiniz” gibi glizel sdylemlerde bulundular ve hatirlanmak bizi cok
mutlu etti. Yaptigimiz bu ¢alisma sayesinde sektdrdeki hareketlilik ve firmalarin ¢alisma prensipleri hakkinda
tecriibe edindik. Biz geng tasarimcilara destek olup, uluslararasi bir fuarda stantsagladigi ve bu stirecteki
tlim emek ve destekleri icin IHIB'e sonsuz tegekkiirlerimi sunuyorum.

Fiisun Kodaman Sonmez

2008 Hal Tasarim Yarigmasi 3'iinciisii

iHiB'in bize verdigi desteklerin en giizeli bu fuarda bizim icin hazirla-
digr stant oldu. Bu destedin hem gerceklestirdigimiz yurtici-yurtdisi
kontaktlar hem kendi tanitimimiz, hem de Tirkiye'de “Hali Tasarim-
cis” kimliginin olusmasi agisindan, biyilk katki sagladigini distintyo-
rum. Hep bir glin Domotex'te kendimi temsil edebilecedim bir stan-
dimin olmasini hayal ederdim. iHIB sayesinde bu hayalime yaklasmis
oldum. Ayrica “Young Turkish Designers” grubu olarak bir ekip ruhu
yakaladik ve tasarimcilar arasindaki ezici rekabetin aksine birbirimizi
destekleyerek ve dostluk kurarak isler yapmaya bagladik. iHiB'e bize
verdigi sonsuz destek igin tesekkir ediyorum.

Seher Siileymanoglu

2007 Hali Tasarim Yarigmasi 1'incisi
Bu yil ikinci defa “Young Turkish Designers” olarak Domotex'te yer almamiz, bizler icin ¢ok dnemliydi.
Odullii tasarimcilar olarak burada bulunmak, yerli ve yabanci ziyaretcilerden yogdun ilgi toplamak,
oldukga glizel bir deneyimdi. Piyasanin dedisik alanlarinda gesitli firmalarla ¢alisip tecriibe edinmis,
vizyon sahibi bir yapiya sahip olan tasarim ekibimizin hep birlikte ¢alismasi, beraberlik icerisinde
hareket etmesi de diger tasarimcilara drnek teskil ediyor. Bunlarin yani sira fuarda gérmis oldugumuz
ariinler, trendler ve piyasa oglulari, bizi sektére daha da yaklastirdi. iHiB'in bize verdigi destek icin cok
tesekkir ediyorum ve birlik bize destek verdigi siirece her zaman, her yerde, her seye var oldugumuzu
da belirtmek istiyorum.
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MEVCUT KAPASITESI VE |
BECERISIYLE HAK ETTiGi NOKTAYA
GELEN TURK HAZIR GiYiM SEKTORU,
DUNYANIN EN BUYUK 5'INCi
TEDARIKCISi OLARAK 2011 YILINDA
DA KENDINDEN EMiN ADIMLARLA
YOLUNA DEVAM ETT. GECTIGiMiz
YIL GERCEKLESTIRDIGi 16.2 MILYAR
DOLARLIK iIHRACATLA DUNYA
HAZIR GiYiM SAHNESINDEKi YERINi
SAGLAMLASTIRAN SEKTORUN 2023
HEDEFI| iSE 52 MILYAR DOLAR.




ectigimiz yil

Yunanistan, ispanya,

italya basta olmak
Uzere bircok Ulkede etkisi-
ni hissettiren ekonomik kriz,
Avrupa'yl neredeyse dagiima
asamasina getirdi. Buna karsi-
lik son ceyrekte yluzde 8,2’lik
artisla Cin’den sonra dinyanin
en hizh buylyen ikinci ekono-
misi olan Turkiye, tim bakislari

lzerinde topladi. 201 1'i ekono-

mik krizin golgesinde kapatan
diinya ekonomisinin tersine,
yili basarih bir performansla
sonlandiran Turkiye, s6z konu-
su donemde yuzde 18’lik artis-
la 134,6 milyar dolarlik ihracat
gerceklestirdi. Bu artisla, genel
ihracat 2009 yilindaki 102,1
milyar dolarlik ve 2010 yilin-
daki 113,9 milyar dolarlik ihra-
cat degerlerinin oldukca uzeri-
ne cikarken, kriz éncesi 2008
yihindaki 132 milyar dolarlk
rakam da gecilmis oldu. Sanayi
ihracatinda da 2010 yilina
gore yukselen bir trend izleyen
Turkiye, ylizde 19.3’luk artis-
la bu alandaki ihracatini 93.5
milyar dolardan 111.5 milyar
dolara cikarmayi basardi.

Dis ticaret verilerinin acik-
lanmasinin ardindan ortaya
¢ikan tablo, Turkiye'nin Cin ile
olan ticari iliskilerine de yan-
simis durumda. Bu tabloya
gbre, Turkiye'nin ticari ve eko-
nomik iliskilerinde, Cin basta
olmak tzere, Asya-Pasifik tlke-
leri ile gelismekte olan ulkeler
on plana cikiyor. Turkiye genel
ekonomide olumlu bir tablo
ortaya koyarken, s6z konu-

su gidisatin sektorlere yansi-
masl da olumlu yonde oldu.
Turkiye'nin ihracatinda énemli
bir paya sahip olan hazir giyim
ve konfeksiyon, tlke ihracatin-
da ipi goglsleyen sektorlerin
basinda geldi.

Urtiniin tilketiciye uzanan tara-
finda yer alan perakendeciler
ise 201 1’de blylume hanesi-
ne artr koydu. Avrupa ulkeleri-

ni etkisi altina alan global krize
ragmen bir yandan komsu ulke
acihmlari ile musteri potansiye-
lini artiran firmalar, diger taraf-
tan i¢ tuketimi artirmak icin
birbirinden iddial indirim kam-
panyalari ve ahsveris etkinlikle-
rine imza atarak yili blyimey:-
le kapatti.

Hazir giyim,

genel ihracatin

yiizde 12’sini gogiisledi
ITKIB Genel Sekreterligi Ar-Ge
ve Mevzuat Subesi tarafin-
dan hazirlanan “2011 Ocak -
Aralik 12 aylik hazir giyim ihra-
cat” raporu, hazir giyim sekto-
rintn gectigimiz yih 16.2 mil-
yar dolarlik ihracat rakamiy-

la kapattigini ortaya koydu.
Kuresel ekonomik kriz énce-

si donem dikkate alindigin-
da, hazir giyim ve konfeksiyon
ihracati 2008 yilindaki 15,7
milyar dolarlik performansini
da geride biraktli. 2011 yilini
basaril bir ihracat performan-
si ile kapatan hazir giyim sek-
tortnun s6z konusu dénemde
Turkiye genel ihracatina katki-
sl ise yuzde 12 oraninda oldu.
Bu pay 2010 yilinda yuzde
12,8, 2009 yilinda yuzde 13
ve 2008 yilinda ise yuzde 11,9

2010 yilinda 14,6 mil-
yar dolarlik hazir giyim
ve konfeksiyon ihraca-
tinin 11,7 milyar dolar-
lik kismi 27 AB ulkesi-
ne yapilirken, 2011 yi-
linda bu rakam 12.8
milyar dolara ¢ikti.

oranlarindaydi. Sektor ihraca-
tinin sanayi ihracatindaki payi
ylizde 14,5 olurken, bu oran
2010 yilindaki yuzde 15,6k
payin biraz daha gerisinde kal-
mis oldu. Sektoriin genel ihra-
catta payr 2010 ve 2009 yil-
larina kiyasla bir miktar azal-
mis olmakla birlikte, tlke ihra-

catinda ve dolayisiyla ekonomi-

sindeki yerini gectigimiz yil da
korumaya devam etti.

Hazir giyimden

krize inat ihracat
Sektortn 2011 yili ihracat per-
formansini degerlendiren IHKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi,

2010 yihinda hazir giyim alanin-

da 14,6 milyar dolarlik ihracat
yapildigini, 2011°de ise sekto-
rin ihracat buyudkldgunin 16
milyar dolari astigini dile getif=
di. Hazir giyim sektorinin
bluyukligunun ihracat tutarinin
iki katina yakin oldugunu tah-
min eden Tanriverdi, bu cerce-
vede sektorun yaklasik 30 mil-
yar dolar diizeyinde bir buylk-
|tge sahip oldugunu vurguladi.
Tarkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) tarafindan aciklanan
veriler 1s18inda sektorin ihra-
catina iliskin rakamlarini pay-
lasan Tanriverdi, “2011 yih
Ocak-Eylul aylar arasinda
hazir giyim ciro endeksi bir
onceki yilin ayni ayina gore
ylzde 18,8 ile 40,4 arasin-
da degisen oranlarda artti.
2012 yilinda ise kire-

sel kriz beklentile- “iy
ri dikkate alindiginda
sektorde buyume egi-
limi yerine mevcut konu-
mu koruyacagl tahmin edili-
yor” dedi.

Bu yil sektorden ihracat konu-
sunda nasll bir performans ser-
gileyecegini anlatan Tanriverdi,
kuresel ekonomideki daralma
beklentisiyle nedeniyle tim

sektorler gibi hazir giyim sekto-
rinde de ilk 1-2 ay sikinti yasa-
nabilecegini soyledi. Tanriverdi,

ancak Ocak ayindan sonra
sektorin bazi avantajlarindan
dolayi ihracatinda artis yasaya-
bilecegini belirtti.

Hazir giyim sektorindn ihra-
catinin ytzde 80'ini Avrupa’ya
yapmasina ragmen, bu pazar-
dan toplamda sadece ytzde
12 pay aldigina dikkat ceken
Tannverdi, ozellikle yilin son ¢

ayina bakildiginda Avrupa
pazarlarindaki daralmanin ihra-
catl olumsuz etkilendigini ifade
etti.

Fakat Avrupa pazarlarinda-

ki daralmanin dénumuzde-

ki donemde Turkiye'den cok,
Uzakdogu pazarini olumsuz
yonde etkileyecegini sdyleyen
Tanriverdi, “Daralma yasanma-
s bir yana Turkiye, bu ortamda
hizli ve kicuk terminli ihraca-
tiile Avrupa’'daki yizde 12’lik
toplam pazar payini daha yuka-
rilara ¢ikaracaktir. Béylece bu
seneki 16 milyar dolarlik ihra-
catimiz 2012'de 17 milyar
dolara ulasacaktir. Bu beklen-
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timizi destekleyen bir baska
unsur ise kurlardaki artisin asil
Ocak ayindan sonra ihracatimiza
olumlu etkisini gbsterecek olma-
s1” diye konustu.

Aylik bazda ihracatta
yluzde 8 dusiis var
20171’in son ayinda 1,3 milyar
dolarlk hazir giyim ve konfek-
siyon ihracati yapan Turkiye,
aylik bazda degerlendirildigin-
de, Aralik 2011°de 2010 yili-
nin Aralik ayina gore ylzde 8
oraninda ihracat disusu yasa-
di. Eylil ayinda aylk ihraca-
tin yuzde 1,8 dusus ve 1,1 mil-
yar dolar ile dip yaptigl, Ekim ve
Kasim aylarinda aylik
bazda yuzde 2,4’k
dususlerin
ardin-

$ hedef sektor

dan Aralik ayinda daha kes-

kin bir disusle yuzde 8 oranin-
da azaldigl dikkate alindiginda,
son dort ayda aylik bazda hazir
giyim ihracatinin ivme kazanarak
azalmaya devam ettigi gozler-
den kacmadi.

AB lilkeleri
Tiirkiye’den giyindi
AB Ulkeleri Ttrkiye'nin hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinin
yuzde 80'inin diger bir ifade ile
beste dorduni kapsiyor. 2010
yilinda 14,6 milyar dolarlik hazir
giyim ve konfeksiyon ihracatinin
11,7 milyar dolarlik kismi 27 AB
llkesine yapilirken, 2011 yilin-
da bu rakam 12.8 milyar dolara
ciktl. Almanya, ingiltere, Fransa
ve Ispanya ile italya, 2011 yilin-
da en fazla ihracat yapilan AB
tlkeleri olarak siralaniyor. Hazir
giyim ve konfeksiyonda Turkiye
AB ulkelerinin Cin'in ardindan
ikinci buyuk tedarikcisi konu-
munda yer aliyor. Bu cercevede,
Yunanistan, italya ve Ispanya
gibi AB Ulkelerinin icine dustik-
leri borc krizinin ve AB ekono-
misinde ileriye yonelik ola-
rak ortaya cikabilecek en
ufak bir olumsuzlugun,
Turkiye'nin hazir giyim
ve konfeksiyon ihraca-
tini etkilemesi kacinil-
maz.
Guncel istatistiki veri-
ler son 2-3 ayda aylk
bazda ihracat disu-
slni isaret etmekle
birlikte, Ocak-Aralik
doénemine bakildigin-
da AB Ulkelerine hazir
giyim ve konfeksiyon
ihracati yuzde 9.9 ora-
ninda artisla 11,7 mil-
yar dolardan 12.8 mil-
yar dolara ulasti.
S6z konusu olumsuz
konjonkture ragmen,
AB’nde krizin de etki-
siyle siparis buyuk-
|tklerinin kuculmesi-
ne baglh olarak sek-
tor, siparislerin Uzak

Dogu'dan Turkiye'ye kayabile-
cegine yonelik bir beklenti ice-
risinde.

Hollanda pik yapti,
Ingiltere ise dip

2011 yilinda, Turkiye'nin en
fazla hazir giyim ve konfeksiyon
ihrac ettigi ilk bes Ulke Almanya,
ingiltere, ispanya, Fransa ve
Hollanda oldu. En fazla ihracat
yapilan tlkelerin basinda yuzde
10,1°lik artisla 4 milyar dolar-
lik ihracat yapilan Almanya yer
aldi. Almanya’yi yizde 10,1°lik
artisla 2,1 milyar dolarlik ihra-
cat yapilan ingiltere, yiizde 21,1
oraninda yukselis ve 1,4 mil-
yar dolarlik ihracat oraniyla
ispanya, yiizde 8,2 artisla 1,3
milyar dolarlik ihracat yapilan
Fransa ve yluzde 21,4'ltk artis-
la 876,9 milyon dolarlk ihra-
cat yapilan Hollanda izledi. Bu
bes tlkenin ardindan italya,
Danimarka, ABD, Belcika ve
Rusya Federasyonu 2011 yilin-
da Tarkiye'nin hazir giyim ve
konfeksiyon ihracati acisindan
diger 6nde gelen pazarlari ola-
rak kendine yer buldu.

HAZIR GiYiIMCININ 2023 HEDEFi
52 MILYAR DOLAR

Mevcut kapasitesi ve becerisiyle hak ettigi noktaya gelen
Turk hazir giyim sektérd, dinyanin en biyik 5'inci tedarikgi-
si konumunda yer aliyor. IHKIB Tanriverdi, hazir giyimin {re-
timde 8.3'lUk, istihdamda ise ylizde 12.4'lik payla gidadan
sonra en bliylUk imalat sanayi kolu oldugunu soyliyor. Sek-
torun 10 yillik dénemine iligkin bilgi veren Tanriverdi, kotala-
rin kalktigi ve Cin'in diinya Uretim sahnesinde ana roli kap-
tig1 dénemde Tirkiye'nin rekabetten basarili ¢iktigina dikkat
cekiyor. S6z konusu dénemde sektériin ihracattaki basarisi-
nin Uretim kadar istihdamda da strdigind dile getiren Tan-
riverdi, “Uretimde ve istihdamda imalat sanayi icindeki pay!
bir miktar azalsa da tretimde 8.3'llk, istihdamda ise ylizde
12.4'lik payla gidadan sonra en blylik imalat sanayi kolu ol-
mayI sagladi “diyor. Dinyanin 6nemli markalarina tretim ya-
parken, yerel markalarin hem i¢ piyasada hem de diinya-

da giiglenmesiyle lretimde yeni bir ddnem basladigini kay-
deden Tanriverdi, Tirk markalarinin diinyaya yayilma sire-
ci devam ettikge, bunun icerideki Uretime de katki saglaya-
cadini vurguluyor. Sektériin 2023 yilindaki ihracat hedefinin
52 milyar dolar oldugunu hatirlatan Tanriverdi, sektdrin or-
ganizasyon giclni fark ettigini soyleyerek, “Turkiye hem
organizasyon giici hem de cografi konumunun da etkisiyle
bélgesinde organizator Ulke rollyle ihracat kapasitesini glic-
lendirmeye odaklandi’ diyor.



Tarkiye'nin en fazla ihracat
gerceklestirdigi ilk on ulke-

nin tamaminda da ihracat,
2010 yilina gore artis yasar-
ken, bu oranlar yuzde 1,1 ile
ylzde 21,4 arasinda degisen
genis bir yelpazede gerceklesti.
En yuksek oranli ihracat artisi
(yuzde 21.4), Turkiye'nin hazir
giyim ihracatinda besinci buyuk
pazari olarak kayitlara gecen
Hollanda olurken, en dusuk
oranli ihracat artisi yasayan
ulke ise ytzde 1,1 ile ingiltere
oldu. Bu artislarla 2011 yilin-
da Hollanda’ya 876,8 milyon
dolarlik, Ingiltere'ye ise 2,1 mil-
yar dolarlik ihracat gerceklesti.

Alternatif pazar
arayislari suriyor

201 1'de hazir giyim sektori-
nin spesifik olarak karsilastigl
sikintilara deginen Tanriverdi,
sektdrin en temel sorununun
Gretim maliyetleri oldugunu
soyledi. Tanrnverdi, “Dunyanin
7'inci buyuk pamuk Uretici-

si olmamiza ragmen yurticin-
de Uretilen pamuk ihtiyaci kar-
silamadigindan yukli miktarda
ithalat yapiliyor. Petrol tlrev-
lerinden imal edilen sente-

En Fazla Hazirgiyim ve Konfeksiyon ihracati Yapilan Ulkeler
2009 - 2010 - 2011 Ocak - Aralik
Birim: 1000 $
Toplam Toplam Toplam
2009 Konf.'da 2010 Konf:da  2009/10 2011 Konf'da  2010/11
Ulkeler Ocak - Aralik Pay % Ocak - Aralik Pay % Degisim % Ocak - Aralik Pay % | Degisim %
Almanya 3.287.901 24,7 3.617.042 24,7 10,0 3.983.771 24,6 10,1
ingiltere 1.837.286 138 2.061.770 14,1 12,2 2.083.670 12,9 11
Ispanya 1.003.951 75 1.165.007 8,0 16,0 1.410.896 87 21,1
Fransa 1.051.761 79 1.190.428 8,1 13,2 1.288.299 8,0 8,2
Hollanda 655.402 4,9 722.115 49 10,2 876.810 54 21,4
italya 701.919 53 728.032 5,0 3,7 854.267 53 17,3
Danimarka 405.246 3,0 436.477 3,0 7,7 464.745 2,9 6,5
ABD 353.822 27 420.504 2,9 18,8 442.427 2,7 52
Belgika 325.941 25 399.995 2,7 22,7 425.333 26 6,3
Rusya Federasyonu 182.225 14 284.052 1,9 55,9 319.996 2,0 12,7
ik 10 Ulke Toplami 9.805.454 73,7 11.025.421 754 12,4 12.150.216 75,1 10,2
Tlg)r']?g?(:;:r:'ﬁ']{;";a‘f 13.301.704 1000 14.622.591 100,0 99 16.186.506 100,0 10,7
ilk 10 Ulkenin Pay1 % 74 75 75

Kaynak: Ihracatg Birlikleri Kayitlari

tik liflerde de ithalat s6z konu-
su. Enerji maliyetleriyse OECD
ortalamalarinin cok tzerinde
seyrediyor. Iscilik maliyetleri
vergi yukleri dolayisiyla olduk-
¢a yuksek. Bu unsurlarin lretim
maliyetlerini arttirici etkisi sek-
torimuzdn uluslararasi rekabet
glcinl olumsuz etkiliyor” dedi.
Tanriverdi bu nedenle 2012
yilinda kiresel kriz beklentileri
de dikkate ahindiginda sektorin
Uretim maliyetlerinin azaltilma-

sinin temel beklentileri arasin-
da oldugunu ifade etti.

Su anda uygulanan ve énimuz-
deki donemde uygulanacak
olan tesviklerin yeni yatirimla-
ri bolgesel dizeyde destekledi-
gini sdyleyen Tanriverdi, hazir
giyim sektori olarak yeni yati-
rimlarin yani sira mevcut islet-
meleri ve fabrikalari da kap-
sayacak sekilde tesvik duzen-
lenmesine ihtiyac duyuldugu-
nu vurguladi. Tanriverdi, Ayrica

istihdam deposu olan sektoru-
mize istihdam Utzerindeki ver-
giler acisindan pozitif ayrimcilik
yapiimasini ve isgticiniin ucuz
oldugu Anadolu’daki sehirlerde
gerekli altyapinin saglandiktan
sonra sektorin buralara tasin-
masinin desteklenmesini bek-
liyoruz. Tum bu olumsuzlukla-
ra ragmen hazir giyim sektord
2012’yi diger sektorlere gore
¢ok daha iyi rakamlarla kapata-
caktir” dedi. #




hedef sektor

NE AVRUPA BIRLIGI'NDEKi KRiZ NE DE KUZEY AFRIKA'DAKi AYAKLANMALAR... HICBIR SEY

TEKSTILIN HIZINI KESEMEDI. SEKTOR 2011 YILINI 8 MiLYAR DOLARLIK TARiHi BiR IHRACAT
PERFORMANSIYLA KAPATTI.

008 yilinin dclncu cey-
reginde bas gosteren
ve kimilerine gore tari-

hin en derin ekonomik krizlerin-
den birinde yuzde 19,1 ihracat
kaybi yasayan tekstil sektoru,
ihracatini 2010 yilinda yuzde
18,4 oraninda artirarak krizden
erken cikis sinyalini vermisti.
2011 yihnda tekstil sektori

en énemli pazari olan Avrupa
Birligi'ndeki ciddi daralmaya,
en hizli yikselen pazari duru-
mundaki Kuzey Afrika’'daki
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siyasi calkantilara ve hic hiz
kesmeyen ekonomik belirsizlik-
lere ragmen ihracatini bir 6énce-
ki yila gore ylizde 21,9 ora-
ninda artirarak 8 milyar dolar-
lik ihracat sinirina da ulasmis
oldu.

Yila yuksek bir performans-

la giren sektor ozellikle yilin

ilk bes ayinda son derece dik-
kat cekici bir performans sergi-
ledi. Ocak ayinda ylzde 26,7,
Subat ayinda yuzde 32,5, Mart
ayinda yuzde 33,9, Nisan ayin-

da yuzde 35,7, Mayis ayinda
ylzde 36,8 oraninda ihracat
artislar saglayan tekstil sekto-
rl, yihn ilk yarisinda daha énce
Asya’ya kayan siparislerin geri
dénmeye baslamasiyla buytk
ivme kazandi. Tekstil sektoru-
nin yakaladigl ytzde 21,9'luk
artis gerek Turkiye genel ihra-
cat artisinin gerekse Turkiye
sanayi UrUnleri ihracat artis
oranlarinin lUzerinde gercekles-
ti. Sektorian 2011 yilinda gos-
terdigi performans, tekstil ihra-

catinin Turkiye genel ihracati
icindeki payini yuzde 5,7'den
ylzde 5,9’a, sanayi ihracati
icindeki payini ise ylzde 7’den
ylizde 7,1'ye yukseltti.

ihracatta rekor yili

2011 ihracat performansi acl-
sindan tekstilin yili oldu. Sektoér
Avrupa Birligi tlkeleri, Eski
Dogu Bloku ulkeleri, Afrika
Ulkeleri, Ortadogu tlkeleri gibi
belli basli tim tlke gruplarinda
ihracatini artirmayi basardi.




8 milyar dolarlik ihracatin 3,7
milyar dolarlik kismi, diger bir
ifadeyle yuzde 47,1’lik bolu-
mu 27 Avrupa Birligi tlkesi-
ne yapildi ve bu bolgeye ihra-
cat 2010 yilina kiyasla yuzde

23,9 oraninda artti. 27 Avrupa =

Birligi tlkesine yonelik teks-

til ihracatindaki yuzde 23,9'luk
artis, toplam tekstil ihracat
artis oraninin bile (yuzde 21,9)
lzerinde gerceklesti. Bu yuksek
oranli artis sonucunda 2011
yilinda Avrupa Birligi tlkelerine
yonelik ihracatin toplam tekstil
ihracatindan aldigl pay ylzde
46,3’ten yuzde 47,1°e yuksel-
di. En bluyuk pazarda saglanan
bu artis da sektorin perfor-

mansina olumlu yansidi. 2011
yilinda Avrupa Birligi Ulkelerine
yapilan ihracat aylik bazda ele
alindiginda ise Avrupa Birligi
pazarindaki duraklama rakam-
lara yansidi.Yilin ilk aylarin-
da Avrupa Birligi tlke grubu-
na yapllan ihracat aylk bazda
ylizde 40’lar seviyesinde artar-
ken, hatta Mart ayinda yuzde
50,1 ile zirveye ulasmisken,
yihn ilerleyen aylarinda artis
ivmesi kuculdu, Ekim ayin-
da yuzde 2,9’a kadar gerile-
di. 2011 yihnin son ayinda ise
tekstil ihracati Avrupa Birligi
pazarina yuzde 11,1 oraninda
dustu. Aralik ayinda gortlen bu
dusis Avrupa Birligi Ulkeleri-
ne ihracatta 2010 yilinin Eyldl
ayindan sonra aylik bazda kay-
dedilen ilk dusus olarak dikkat
cekti. Rakamlardan gorul-
dugl tzere Avrupa
Birligi tlkeleri-
nin genelinde
yasanan ekono-
mik durgunluk
Turkiye'nin tekstil
ihracatini da olumsuz ola-
rak etkiledi.

Krizler ve siyasi
belirsizlik

Avrupa Birligi pazari ayni yil
icinde en iyi ve en kotl per-
formansini sergiler-

ken tekstil

£y -

Farkh pazarlara yapilan
ihracat performanslari gost
ki Tarkiye hem ana pazari
buylimeye devam ediyor he
de Asya’dan Gliney Amerika’y
kadar farkl cografyalarda
potansiyelini artiriyor.

ng
i T e
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sektord ihracatl Rusya’'dan
Kuzey Afrika’ya Orta Dogu’dan
Uzak Asya’ya kadar cok genis
bir bolgede yiksek ihracat
performansi gosterdi. Rusya
Federasyonu, Ukrayna, Beyaz
Rusya, gibi llkelerin yer aldi-
g1 ve Turkiye'nin Avrupa Birligi
Ulkelerinin ardindan en blyuk
ikinci tekstil pazari olan “Eski
Dogu Bloku Ulkeleri” grubuna
yonelik tekstil ihracati, 2011
yilinda yluzde 25,8 oraninda
artarak 1,5 milyar dolara yuk-
seldi. Eski Dogu Bloku Ulke-
lerinin Tirkiye toplam teks-

til ihracatindan aldigi pay boy-
lece yuzde 19,2 seviyesi-

ne ciktr. Tekstil ihracatinda
Gguncl en buyuk pazar bol-
gesi konumundaki Cezayir,
Libya, Misir, Tunus, Fas ve
Guney Afrika Cumhuriyeti'nin
dahil oldugu Afrika tlke gru-
buna ise 2011 yilinda yluzde
7,9 oraninda artigla 706 mil-
yon dolarlik tekstil ihraca-

ti yapildi. Toplam tekstil ihra-
cat artis oranina gore dusuk
kalan bu artis orani sebebiyle
Afrika Ulkelerinin Turkiye top-
lam tekstil ihracatindan aldigl
pay yluzde 10’dan ytzde 8,9'a
geriledi. Arap Bahari olarak
adlandirilan ve butin Kuzey
Afrika’ya yayilan direnis hare-

-

ketinden en cok etkilenen sek-
torlerden biri de bdylece teks-
til sektort olmus oldu. Tekstil
sektord ihracat rekoru kirdi-

g1 yil Avrupa Birligi pazarinda-
ki ekonomik gelismeler kadar
Afrika’daki siyasi gelismelerden
de zarar gordu. Benzer sorun-
larin yasandigl Ortadogu ulke-
lerine ise 2011 yilinda ytzde
17,1 artisla 684 milyon dolar
tutarinda tekstil Grtnt ihrac
edildi. Suudi Arabistan, Irak,
iran, Israil, Kuveyt gibi iilkele-
rin yer aldigl Orta Dogu Ulke
grubuna yonelik tekstil ihraca-
tinin artis orani, bu bolgede de
genel tekstil ihracat artis orani-
nin altinda kaldi ve Orta Dogu
Ulke grubunun Turkiye top-
lam tekstil ihracatindan aldi-

g1 payl da yuzde 9’dan yluzde
8,6'ya geriledi. Tekstil sekto-
rindn ozellikle son iki yildir
buytk onem verdigi Brezilya'yi
da icinde bulunduran Amerika
Ulke grubuna yonelik tekstil
ihracatiise 2011 yilinda yuzde
23,9 oraninda artisla 447 mil-
yon dolara yukseldi. S6z konu-
su ulke grubuna yonelik ihraca-
tin toplam tekstil ihracatindan
aldigl pay yuzde 5,6 seviyesi-
ne geldi. Japonya, Cin, Hong
Kong, Hindistan gibi tlkelerin
yer aldigl Asya ve Okyanusya
Ulkelerine yonelik ihracat ise

A
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2011 yihnda yuzde 27,8 ora-
ninda artisla 442 milyon dola-
ra yukseldi. Farkl pazarlara
yapilan ihracat performanslari
gosteriyor ki Turkiye hem ana
pazarinda bliyimeye devam
ediyor hem de Asya’'dan Guney
Amerika’'ya kadar farkli cog-
rafyalarda potansiyelini artiri-
yor. Bu durum sektori krizlere
karsi daha dayanikl hale geti-
rirken farkl buytume stratejile-
rinin ayni anda uygulanmasina
da zemin yaratiyor.

Tekstilin yildiz pazarlari
Ulke bazinda inceleme
yapildiginda, 2011 yilin-

da Turkiye'den en fazla teks-

til ve hammaddeleri ihrac edi-
len tlkeler Rusya Federasyonu,
italya, Almanya, ingiltere,

iran, Polonya, Romanya, ABD,
Bulgaristan ve ispanya olarak
siralandi. Turkiye'nin en fazla
tekstil ve hammaddeleri ihraca-
t1 yaptigl ilk on tUlkeden yedisi
ise Avrupa Birligi tyesi Ulkeler-
di. En fazla tekstil ihracati yapi-
lan ilk on Ulkenin istisnasiz hep-
sine yonelik tekstil ihracatin-
da ylzde 6 ile ylizde 29,6 ara-
sinda degisen oranlarda artis-
lar yasandi. En ylksek oran-

Il ihracat artisimin goéraldiagu
pazar yuzde 29,6 artis orani

ile italya olurken, en dustk
oranli ihracat artisinin goruldi-
gl pazar yuzde 6 ile Romanya
oldu. 2011 yihinda Turkiye'den

Genel ihracat Performansi iginde Rusya Federas
Tekstil ve Hammaddeleri ihracatinin Payi yonu'na bir milyar dolarlik teks-
Birim: 1000 $ til Grdnd ihrac edildi ve ihra-
2010 2011 2010/2011 )
Ocak-Aralik Ocak-Aralik Degisim % cat 2010 yilina kiyasla ylzde
Tiirkiye Genel ihracati 113.883.219 134.571.338 18,2 23,1 oraninda artti. Rusya
- Federasyonu’'nun Turkiye top-
Tekstil ve Hammaddeleri lhracati 6.522.737 7.953.651 21,9 lam tekstil ihracatindan aldig
Teks.ve Hammaddeleri ihracatinin Payi % 57 59 pay ylzde 12,8 olarak gercek-
Sanayi ihracats 93.456.511 111.537.870 19,3 lesti. Ayn donemde ltalya’ya
- tekstil ve hammaddeleri ihra-
Teks.ve Hammaddeler lhracatinin Sanayi o
; t de 29,6 da artis-
Ihracatindaki Pay1 % 7.0 [a catyuz ? ' oranm"a artis
- — - la 813 milyon dolara yuksel-
Tarima Dayali I§Ienm|§ Uriinler Ihracati 9.135.608 11.023.599 20,7 di. Tekstil ihracatinda tictncii
'I[')eks.lvcia rammagcfgliar Iihhracatlnlg 'Il'(ggma y 71.4 722 biyiik pazar Aimanya'ya ihra-
ayali Islenmis Urunler Ihracatindaki Payi % cat 2011 yilinda 2010 yilr-

Kaynak: Ihracatgi Birlikleri Kayit Rakamlari
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na kiyasla ytuzde 21 oranin-

da artarak 471 milyon dolar
oldu. Dérdunct buytk pazar
ingiltere’ye ise ylizde 29,3 ora-
ninda artisla 302 milyon dolar
degerinde tekstil ihracati ger-
ceklestirildi. Ik dort tlkeyi 300
milyon dolarhk performans-

la iran ve 296 milyon dolar-

lik performansla Polonya paza-
riizledi.

Uriin gruplan

bazinda ihracat

2011 yilinda elyaf, iplik, doku-
ma kumas, orme kumas ve
dokusuz yuizeyler, gibi belli
basli tekstil Urtn gruplarin-

da ihracat yuzde 7,5 ile yuzde
101 arasinda degisen oranlar-
da artis kaydetti. 201 1'de bir
onceki yila kiyasla, Turkiye'den
ylzde 36,5 oraninda artis-

la 760 milyon dolar degerinde
elyaf, yuzde 29,7 artisla 1,7
milyar dolar degerinde iplik

ve yuzde 16,5 oraninda artis-
la 2,6 milyar dolar degerinde-
ki dokuma kumas ihrac edil-

di. Diger énemli ihracat kalem-
lerinden 6érme kumaslarin ihra-
cati yuzde 18,3 oraninda artis-
la 1,5 milyar dolara yukselir-
ken, dokusuz yuzeylerin ihraca-
tI yluzde 49,3 ile yuksek oran-
da artarak 300 milyon dolara
ulastr. Toplam tekstil ihracatin-
da elyaf ihracatinin payi ylzde
9,6, iplik ihracatinin payi yluzde
21,2, dokuma kumas ihraca-
tinin payi ylizde 33,2 olarak
olustu. Dokuma kumaslarin
yani sira, konfeksiyon sanayi-
nin bir diger temel hammadde-
si olan 6rme kumaslarin ihraca-
tinin toplam tekstil ihra-
catindaki payi
ylzde

TURKIYE TEKSTIL VE HAMMADDELERIi iHRACATI
EN FAZLA iHRACAT YAPILAN ULKELER / $ SIRALI

Birim: 1000 $
2010 TE;g.,’:éénleY vl TE;g%é%AY DEGISIM %
OCAK-ARALIK % OCAK-ARALIK %

RUSYA FEDERASYONU 825.098 12,6 1.015.679 12,8 231
ITALYA 627.664 9,6 813.269 10,2 29,6
ALMANYA 389.249 6,0 471163 59 21,0
INGILTERE 233.786 36 302.389 38 29,3
IRAN 237.939 36 302.295 38 27,0
POLONYA 239.569 3,7 296.183 37 236
ROMANYA 278.298 43 295.023 37 6,0
ABD 215.251 3,3 277.299 35 28,8
BULGARISTAN 220.472 34 237.657 30 7.8
ISPANYA 176.678 27 226.853 29 28,4
iLK 10 ULKE TOPLAMI 3.444.005 52,8 4.237.810 533 23,0
TOPLAM TEKSTIL iHRACATI 6.522.737 100 7.953.651 100 219

Kaynak: Ihracatgi Birlikleri Kayit Rakamlari

19,1 olurken, kullanimlari ve
dolayisiyla énemleri giin gec-
tikce artan dokusuz yuizeyler
(non-woven), vatka ve kecelerin
payl ise yuzde 3,8 oldu. Elyaf,
iplik ve dokuma kumaslarin alt
Grtn gruplar incelendiginde
2011 yihinda en ¢ok ihrac edi-
len elyaf tirt ylzde 13,2 artis
ve 443 milyon dolarlik ihracat
degeri ile sentetik-suni devam-

siz lifler oldu. Pamuk lifleri ihra-

catinda yuzde 101 ile en yuk-
sek oranda artis gorulen Grin
grubu

olarak dikkat cekti. 2011 yiln-
da Turkiye'den en fazla ihrag
edilen iplik ¢esidi yuzde 17,3

artisla 557 milyon dolarlik ihra-

cat dlzeyiyle sentetik-suni
filament iplikler oldu.

Pamuk ipligi
ihraca-

tinda ulasilan ytzde 56,1 ora-
ninda artis da dikkat cekici bir
deger oldu. Ayni dénemde,

en fazla ihrac¢ edilen dokuma
kumaslar, ytizde 17 oraninda

artis ve 1,2 milyar dolarlik ihra-

cat degeri ile pamuklu dokuma
kumaslar oldu.

Zorlu yil kolay gecti
2011 tekstil sektort acisindan
son derece basarili bir yil ola-
rak kayitlara gecti. 2010’un

son gunlerinde kriz etkisi konu-

sulmaya devam ederken yeni
yilhn ilk aylarinda o6zellikle
Asya’dan geri donen siparisler,
sene sonuna dogru ise doviz
kurunda yasanan toparlanma

sektore doping etkisi yaptl. i¢
pazarda da basaril bir yil geci-
ren sektor tum drdn gruplarin-
da ve tim pazarlarda basari-

[ olarak koklu ve giiclu bir sek-
tor oldugunu ortaya koydu. 8
milyar dolarhk psikolojik sini-
rin yakalandig 2011 yilin-

da sektor Sili'den Shangay’a
kadar ticaret heyetleriyle aktif
bir pazar ¢abasi icinde oldu

ve ylksek katma degerli lUre-
tim stratejisinden taviz veril-
meden buytimeye devam edil-
di. Simdi 2012'nin baslarinda
yine kriz soylentileri gindemde
ama tekstil sektori reel buyu-
me slrecine girmenin hesapla-
rni yapiyor.#
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RUSYA OLMADAN DA BUYUYOR

RUSYA'DAKiI EKONOMIK
GELISMELERDEN ANINDA
ETKILENEN VE 2011 YILINDA
ANA PAZARINDA YUZDE 10°UN
UZERINDE KAYIP YASAYAN
SEKTOR, iTALYA VE ALMANYA
BASTA OLMAK UZERE AVR
BiRLiGi UYESI ULK
SAGLADIGI iHR

BUYUMEYi




apisal ve donemsel pek

cok sorunla bogusan ve

pazar dagilimindan drdn
gruplarina kadar her alanda ken-
dini yenilemeye calisan deri ve
deri mamulleri sektori, basta
hammadde olmak Uzere pek
cok alanda karsi karsiya oldu-
gu soruna ragmen, 2011 yilin-

da performansini ylizde 8,5 arti-
rarak 1 milyar 440 milyon dolar
ihracat gerceklestirdi. ihracatci
birlikleri kayit rakamlar baz ali-
narak yapilan degerlendirme-
ye gore sektorl ayakkabi, sara-
ciye ve yari islenmis / bitmis
deri ve kirk gruplar strtkledi.
Rusya’daki ekonomik
gelismelerden aninda etkile-
nenve 2011 yilinda ana paza-
rinda ytzde 10’un Uzerinde
kayip yasayan sektor, Italya

ve Almanya basta olmak tzere
Avrupa Birligi tyesi tlkelere
sagladigl ihracat artisiyla acigi
kapatti.

Deri ve deri Urtnleri ihracati-
mizin en énemli pazari olan
Rusya’ya yapilan ihracat, 2011
yilinda ytzde 11 dususle 305
milyon dolar olarak gercekles-
ti. Rusya’nin deri ve deri Urtnle-
ri ihracatindaki payr bu dénem-
de yiizde 21,2'ye kadar gerile-
di. Yakin bir zamana kadar bu
oran ylzde 25'in Uzerindey-

di. Ikinci buyiik pazar italya'ya
yapilan deri ve deri Urlnleri ihra-
catrise 201 Tyilinda gecen yilin
ayni donemine gore yuzde 35,4
artisla 140 milyon dolara ulasti.
Boylece, moda ulkesi olarak bili-
nen italya'nin deri ve deri tirtin-
leri ihracatimizdaki payi yaklasik
ylzde 10’a kadar ¢ikti. Derinin
geleneksel pazarlarindan biri
olan Almanya’ya yapilan ihra-
cat da 2011 yilinda yuzde

18,6 oraninda artarak 126 mil-
yon dolara yukseldi. Bu tlke-
leri Fransa ve ingiltere izlerken
Irak’a yapilan deri ve deri trin-
leri ihracati, 2011 yilinda yuzde
33,3 artisla 63 milyon dolara
ulasti. Ulke gruplan acisindan
degerlendirildiginde, deri ve deri
Grtnleri ihracatimizin yiizde
42, 7'lik kismi 27 Avrupa
Birligi tyesi Ulke gru-
buna yapildi. Bu
bolgeye yapi-
lan ihracat

Ayakkabi ihracati acisindan doérdiinci bluytk pazar konumunda
olan Almanya’ya yapilan ayakkabi ihracati 2011 yilinda ytzde 14,7

artisla 21 milyon dolara ulasti.

2011 yilinda ytzde 18,3 artisla
616 milyon dolar olarak gercek-
lesti. Deri ve deri trtnleri ihra-
catinda diger 6nemli pazarimiz
olan eski dogu blogu ulke gru-
buna yapilan ihracat, bu dénem-
de ytzde 9,3 oraninda azala-
rak 397 milyon dolara geriledi.
Bu Ulke grubunun toplam deri
ve deri trtnleri ihracatindaki
payl ise yuzde 27,6 olarak ger-
ceklesti.

Ulke gruplari acisindan en yik-
sek oranli artis ise, Asya ve
Okyanusya ulke grubuna yapi-
lan ihracatta yasandi. Bu ulke
grubuna yapilan deri ve deri
Urtnleri ihracati 2011 yilinda
ylzde 56,2 artisla 121 milyon
dolara yukseldi.

Deri ve deri mamullerinin ihra-
cati Urtin gruplan bazinda ince-
lendiginde yari igslenmis / bitmis
deri ve kurk ile saraciye sektoru-
ndn énemli bir cikis icinde oldu-
gu goruluyor. Yari islenmis ve
bitmis deri / kurk trlin grubunda
239 milyon dolarlik ihracat yapl-
lirken artis orani yizde 21,7 ola-
rak gerceklesti. Bu trtn grubu-
nun toplam deri Grtnleri ihraca-
t1icindeki pay1 ylizde 16,6 oldu.
Deri giyim ve kirk giyim Grtin
grubundan gerceklestirilen top-
lam deri konfeksiyon ihracati
ise, 2011 yilinda gecen yila gore
ylzde 5,3 oraninda azalarak

503 milyon dolara geriledi. Deri
giyim ve kirk giyim trtin gruplari-
nin toplam deri ihracatindaki payi
ise ylzde 35 olarak gerceklesti.
Giderek artan bir ihracat perfor-
mansi gosteren saraciye Urlin
grubu da 2011 yilinda ihracati-

ni artirdi ve 236 milyon dolarlik
ihracat yaparak sektor icindeki
payini yizde 16’nin lUzerine tasl-
di. Ayakkabi ve ayakkabr aksami
rlnlerinde de nispeten basarili
bir yil yasandi. 201 1°de 450 mil-
yon dolarlik ihracat gerceklestirildi
ve bir dnceki yila gore ylizde12,2
oraninda artis kaydedildi.
Ayakkabi trtin grubunun toplam
deri ihracatindaki payi ytzde 31,3
olarak gerceklesti.

Hi¢ stiphesiz sektoriin en 6nem-

li kalemi deri konfeksiyon.
Milenyuma moda ve marka mot-
tosuyla giren sektor son birkac
yilda hedefini blyutti ve gdzi-
ni Rusya disl pazarlara dikti.
Rusya'ya alternatif pazarlarin tre-
tilmesinin énemi 2011 yili ihracat
performansiyla bir kez daha dog-
rulandi. Sektor Rusya’ya 2011
yilinda 170 milyon dolar dege-
rinde deri konfeksiyon trind
ihrac etmesine ragmen ihracat bir
onceki seneye gore yuzde 13,4
dasti. Bugtin artik Rusya'nin deri
konfeksiyon ihracatindaki payi
ylzde 33'lere gerilemis durum-
da. Turkiye'den en fazla deri kon-
feksiyon ihrac edilen ikinci pazar
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Almanya’ya yapilan ihracat ise
2011 yilinda gecen yilin ayni
dénemine gore ylzde 23,3 arta-
rak 65,9 milyon dolara ytksel-
di. Almanya’yl 55,8 milyon dolar-
la Fransa ve 36,2 milyon dolarla
italya izledi.

Tarkiye'nin marka ve katma deger
Uretme alaninda giderek basari-

Il oldugu saraciye sektort de yili
basarill gecirdi. Saraciye urtinle-

ri ihracatimizin en énemli pazari
olan italya'ya yapilan

ihracat, 2011 yilinda ylzde 33,4
artisla 71 milyon dolara yukseldi.
Boylece italya her (¢ saraciye (ri-
nunden birinin ihrac edildigi ana
pazar durumuna geldi. Geleneksel
pazarlarimizdan Ingiltere'ye yap-
lan saraciye Urlnleri ihracatii-

se gecen yilin ayni dénemine

gore yuzde 77,3 artarak 39 mil-
yon dolar olarak kayda alindi.
ingiltere’yi Aimanya ve Rusya
takip etti.

Ayakkabi ihracatimizin en énem-
li pazarn olan Rusya’ya 2011 yilin-
da yuzde 6,9 dususle 97,6 mil-
yon dolarlik ayakkabi ihracat
yapildi. Bdylece Rusya’'daki ihra-
cat kaybindan ayakkabi da etki-
lendi. Bu gerilemeye ragmen
Rusya’nin ayakkabi ihracatinda-
ki payi yuze 21,7 seviyesini koru-
du. Ikinci buyiik pazar Irak'a yapr-
lan ayakkabi ihracati, 2011 yilin-
da gecen yila gore ylzde 32,6
artisla 59 milyon dolara cikti. Irak
sahip oldugu potansiyelle Turkiye
icin giderek daha 6nemli bir pazar
haline geldi. Suudi Arabistan’a
yapilan ayakkabi ihracati ise
gecen yila gore ylzde 13,4 artis-

la 30 milyon dolar olarak gercek- RUSYA’DA NE OLDU?

1e§Fi. Suudi Ara'bistan’l'r.l ayakkar Deri ve deri mamulleri sektorinln en énemli ihracat pazari durumundaki Rusya ekonomisi, 2011
brihracatindaki pay! ylizde 6,6 yilinin ikinci ceyrek déneminde gecen yilin ayni dénemine gére yiizde 3,7 bilyiirken, 3. ceyrek
seviyesinde. Ayakkabi ihracati acl- dénemde hizlanarak yizde 4,8 blylme rakamlarina ulasti. Rus ekonomisinin 2011 yilinda ortala-
sindan dérdiinct blyiik pazar ma ylzde 4 biiylyerek ekonomik dengesini korumay! basardi. Ulke genelinde issizlik orani Eylil

ayinda yuzde 6,6'ya ylkselirken, sanayi uretimi ise ayni dénemde yuzde 3,9 artisg gosterdi. Pe-
rakende satislar ise yilin sonlarina dogru yilizde 8 ve zerinde artis kaydetti ama yil genelinde

. duslk bir seyir izledi. Her zaman oldugu gibi Rusya’'nin biylime gticii dogalgaz ve petrol fiyatla-
yilinda yuzde 14,7 3(5'513 21 rina bagli ve bu alandaki kiiresel gelismeler dogrudan Rusya pazarinin kapasitesini belirliyor.
milyon dolara ulasti.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

konumundaki Almanya’ya yapi-
lan ayakkabi ihracati ise 2011
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AB KRIZI
HALIYI TEGET GECTI

GELENEKSEL BiR SANAT DALINDAN ENDUSTRIYEL BiR KiMLIGE BURUNEN HALI SEKTORU
IHRACATTA YAKALADIGI BASARI iLE GECTiGIMiZ YILI ARTI DEGERLERLE SONLANDIRDI. BIRKAC
YIL ONCE 1 MILYAR DOLAR PSiKOLOJIK SINIRINI ASAMAYAN SEKTOR, 2011 YILINI YUZDE
26.8'LiK ARTIS VE 1.6 MILYAR DOLARLIK IHRACAT RAKAMI iLE SONLANDIRDI.

tnya 2011 yilinin Ggln-
cll ceyregini Avrupa
Birligi tlkelerinde-

ki siyasi calkantilar ve ekono-
mik gelgitlerle karsilarken, bu
Ulkelerdeki borg krizinin 6zel-
likle yilin sonuna dogru gide-
rek daha ciddi bir hal alma-

sI Turkiye ihracatini da olum-

suz yonde etkiledi. Hali sekto-
ri ihracatinin yaklasik ytzde
25’lik bolimunin gerceklesti-
rildigi Avrupa Birligi pazarinda-
ki olumsuz gelismeler, 6zellikle
yilin son ceyreginde sektdrin
ihracat rakamlarina da yansi-

di. Yilin toplamini ise arti deger-

lerle kapatan sektér, 2010 yili-

nin Ocak-Aralik dénemine gore
ylzde 26,8 artisla 1.6 milyar
dolarlik ihracat gerceklestirdi.
Bu rakamla 2011 yilinda plan-
lanan ihracat rakamlarinin tze-
rinde bir performans gosteren

sektorin tlke ekonomisine kat-

kisi da artis gosterdi.
ITKIB Genel Sekreterligi Ar-Ge

ve Mevzuat Subesi tarafindan
gectigimiz yila iliskin hazirla-
nan rapor da bu bilgiyi destek-
ler nitelikte. S6z konusu rapo-
ra gore, 2011 yilinda hali ihra-
catinin Turkiye toplam ihraca-
t1icerisindeki payi ylzde 1,21'e
yukseldi. Turkiye'nin hal ihra-
cati el halisi ve makine halisi




acisindan degerlendirildiginde,
2011 yilinda el halisi ihracatin-
da bir dnceki yila kiyasla yuzde
19,5 oraninda artis yasandi.
S6z konusu donemde makine
halisi ihracati ise bir énceki yila
gore yuzde 27,8 oraninda arta-
rak, 1,45 milyar dolara ulasti.
Aralik 2011 itibariyle tlkemizin
makine halisi ihracati 2010 yili-
nin ayni ayimna gore yizde 17,9
oraninda artti ve 149,4 milyon
dolara vardi.

Genel ihracata

yiizde 1.21’lik katki
Gectigimiz yilin son ayinda bir
onceki yilin ayni ayina gore
yuzde 14,3 oraninda artis yasa-
yarak, 164 milyon dolarlk ihra-
cat rakamina ulasan sektor,
aylar itibari ile de her gecen
ay yukselen bir trend icine
girdi. Yilin ilk ayinda 103 mil-
yon dolarlik ihracat gercekles-
tiren hali sektori Haziran ayin-
da bu rakami 134 milyon dola-
ra, Aralik ayinda ise 164 mil-
yon dolara cikardi. Turkiye'nin
genel ihracati icerisindeki sta-
bil payini koruma devam eden
sektor, gectigimiz yil tlke ihra-
catina yuzde 1.21'lik katki sag-
ladl. Sektor bu pay ile Ulke
genel ihracatina olan katkisi-

ni bir ¢nceki yila gore ytzde
0.08 artirdi. Bu rakamlar isi-
ginda ihracata donuk sektorler
arasinda vazgecilmez oldugunu
2011'de de gostermis oldu.

Psikolojik sinir
coktan asildi
2011 yilinda Turkiye'de halicili-
gin hala yasayan bir alan oldu-
gunu gosteren sektor, gelenek-
sel Uretim tekniklerinin yaninda
inovatif Uretim yontemlerine de
devam etti. Bu alanda gosterdi-
gi performansini ihracat rakam-
larina yansitmayi basaran sek-
tor, bu sayede 2011 yilinda
1,6 milyar dolarlik ihracat raka-
minin Uzerine ¢ikti.

Henuz birkac yil énce 1 mil-
yar dolar psikolojik

X,

-._ ,.\ ‘\'

Tiirkiye Genel ihracatinda

Hali ihracatinin Payi
Birim: 1000 $

2010 2011 2011/ 2010
Ocak - Aralik Ocak - Aralik Degisim %
Turkiye Genel lhracati 113.883.219 134.571.338 182
Hall Ihracati 1.285.039 1.629.537 26,8
Hali ihracatinin Payi % 1,13 1,21

Kaynak: Ihracatci Birlikleri Kayitlari

sinirina takilip kalan hali sekto-
rl, Avrupa tlkelerinde bas gos-
teren krize ragmen 1.6 milyar
dolar ihracat diizeyini yakala-
masi sektodrin ihracata yonelik
performansini tarif etmis oldu.
Sektor bu slrecte tasarim ve
katma deger Uretme acisindan
da dnemli mesafeler kat etti.

Halicillar S. Arabistan’dan
vazgecmedi

Hal sektord, ihracatta en
blytk pazar payma sahip olan
Suudi Arabistan’a 2010 yilin-
da 154 milyon dolar olan ihra-
catini 2011 yihnda 249 mil-
yon dolara cikardi. Turkiye'nin
genel ihracatinda énemli bir
paya sahip olan ABD, 2011
yilinda hali sektorinin en fazla
ihracat gerceklestirdigi ikinci
pazar oldu. Gegtigimiz yil sek-
tortn 122 milyon dolarhk hah
ihrac ettigi ABD, bu yil 150 mil-
yon dolarlk ihracat rakamiy-

la ikinciyi siraya yerlesti.

S6z konusu donemde,
Tarkiye'nin hal pazar-
lari arasinda 6énemi
her gecen gin artan
Uglncl buylk pazari
durumunda olan Irak’a olan
ihracat 109 milyon dolardan

141 milyon dolara yuk- ‘

seldi. Almanya da -
ylksek ihra-
cat o

rakamlarinin yasandigl tlke-
ler arasinda yer aldi. 2010'da
83 milyon dolarla Turkiye'nin
hali ihracatina énemli bir oran-
da katki saglayan Uulke, gecti-
gimiz yil 103 milyon dolarla
Turkiye'nin en fazla hal ihrag
ettigi dorduncu dlke olarak
kayitlara gecti.

Turkiye'nin hali ihracatinda
2011 yili verileri incelendigin-
de, ilk on pazar icerisinde yer
alan Ulkelerin tamamina yonelik
ihracatin ylizde 8,2 ile yuzde
61,6 arasinda degisen oranlar-
da arttigr goruldi. S.Arabistan
bu dénemde hali ihracatimizin
bir dnceki yila kiyasla oransal
olarak en fazla arttigl tlke oldu.
Hali sektortnin 2011 yilinda
en fazla Urln ihrag ettigi diger
Ulkeler ise yuzde 3.3 pay ile

ingiltere, ylizde 2.6 pay ile
Rusya Federasyonu, yuzde 2.5
pay ile BAE, ylizde 2.2 pay ile
Ukrayna, yizde 2.1 pay ile iran
ve ylzde 2.1 pay ile Fransa ola-
rak siralandi.

El halisi ihracatinda
ABD basi cekti
Turkiye'nin hal ihracatina el
halisi ve makine halisi ayrimi ile
bakildiginda, 2011 yilinda el
halsi ihracatinda bir énceki yila
gbore 19,5 oraninda artis mey-
dana gelirken, ihracat dege-
ri 184,9 milyon dolar olarak
kaydedildi. 2011 yili Aralk ayi
verilerine gore el halsi ihraca-
t1 2010 yili Aralik ayina gore
ylzde 13,1 oraninda azala-
rak 14,5 milyon dolara dustu.
Tarkiye'nin 2011 yilinda el hali-
sl ihracatinda en énem-
S litlkeler



ABD, Japonya, Fransa, Litvanya
ve Belcika olarak siralanirken,
bu dénemde el halisi ihraca-
tinda ilk on pazar arasinda yer
alan ulkelerden Belcika disin-
dakilere yonelik ihracat yuizde
11,5 1le yuizde 698,1 arasinda
degisen oranlarda artti.

Anilan dénem itibariyle en
onemli el halisi pazarimiz olan
ABD’ye yonelik ihracat yuzde
11,5 oraninda artarak 31,7
milyon dolara ulasti. Bu ihra-
cat degeri ile ABD'nin el halisi
ihracati icerisindeki pay! ytzde
17,1 olarak hesaplandi. S6z
konusu dénemde Turkiye'nin
el halisi ihracatinda ABD’den
sonra ikinci pazari olan
Japonya'ya 28,2 milyon dolar-
lIk Urtn ihrac edilirken, Ulke-
nin el halisi ihracatimiz icerisin-
deki payi ise yuzde 15,3 oldu.
Fransa, 2011 yilinda en ¢ok el
halisi ihracati yapilan tg¢unci
Ulke olurken, bu lUlkeye yone-
lik el halisi ihracati 2010 yilina
oranla ylzde 40,2 artarak 24
milyon dolara ¢ikti.

Gectigimiz yil el halisi ihracati-
nin en fazla arttig tlke, ytzde
698 oraninda ihracat artisinin
yasandigl, ingiltere oldu. Gecen
yil 913 bin dolarlik el hali-
siihracati yapilan ingiltere’'ye
bu yil Tarkiye'den 7,3 milyon
dolarlik ihracat yapildi.

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

Makine halisi
yiikselisini siirdiirilyor
Degisen uretim tarzlarina uyum
saglama kabiliyetine sahip olan
hali sektori son yillarda sade-
ce emek yogun el hahciligin-

da degil, teknoloji ve tasarim
gerektiren makine halcihgin-
da da dunya pazarlarinda kali-
tesi ve rekabet giict ile adin-
dan soz ettiriyor. 2011 yilin-
da toplamda 1.6 milyar dolar-

lik ihracat gerceklestiren sektor,

bu rakamin 1,45 milyar dolari-
ni makine halisindan elde etti.
Aralik ayinda ise 2011 itiba-

riyle Turkiye'nin makine halisi

ihracati 2010 yilinin ayni ayina
gbre yuzde 17,9 oraninda artti
ve 149,4 milyon dolar dizeyin-
de gerceklesti.

Tarkiye'nin 2011 yilinda en
fazla makine halisi ihrac etti-

gi Ulke yuzde 17.2'lik pay ve
248,9 milyon dolarlik ihracat

rakami ile Suudi Arabistan oldu.

2011 yilinda Suudi Arabistan’a
yapilan ihracat bir onceki yila

gbre ylzde 61,6 oraninda artar-

ken, bu oran ayni zamanda ilk
10 tlke arasinda kaydedilen en
yuksek artis oldu. Makine halisi
ihracatinda Suudi Arabistan’in
ardindan 138,5 milyon dolarlk

ihracat rakami ve yuzde 9,6’k
pay ile Irak geldi. Anilan dénem-
de Irak’a yonelik makine hali-
siihracat yuzde 29,1 oranin-
da artti.

2010 yilhinda Tdrkiye'nin 93,3
milyon dolarlik makine hal-
siihrac ettigi ABD, 201 1'de

bir onceki yila gore ytzde 26.7
artis yasayarak, 118,3 milyon
dolarla Uclnct ihracat pazari
olarak kayitlara gecti. S6z konu-
su dénemde makine halisi ihra-
catinda ilk on pazarda yuzde
4,6 ile ylzde 61,6 arasinda
degisen oranlarda ihracat artisi
gerceklesti

EN COK HALI IHRACATI YAPILAN ULKELER

Birim: 1.000 $

. 2010 2011 PAY | DEGISIM

SENEI OCAK -ARALIK | OCAK -ARALIK % %
SUUDI ARABISTAN 164.225 249.195 15,3 616
ABD 121.764 149.996 9,2 232
IRAK 109.296 140.881 8,6 289
ALMANYA 82.515 101.401 6,2 29
INGILTERE 34.615 54446 3,3 573
RUSYA FEDERASYONU 39.512 42.766 26 8,2
BAE 28.799 41.024 25 25
UKRAYNA 29.255 35.994 22 230
IRAN 26.948 34.016 21 262
FRANSA 24.953 33.726 21 352
DIGER ULKELER 633.158 746.092 45,8 17 8
iLK 10 ULKENiIN TOPLAM
iHRACATI 651.881 883.445 54,2 35,5
TURKIYE TOPLAM HALI
iHRACATI 1.285.039 1.629.537 100,0 26,8

Kaynak: ihracatci Birlikleri Kayitlar
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“Dtomatik Veri Toplama ve Tedarik Zinciri
Yiinetimi* vani bilinir adiyla “Barkod Sistemleri"nin
sirket igi ve dig {ir(in takip ve raporlamada sagladigi
verim tarhisiimazdir. Safjlanan verimin streklilitji ve
sisteminizin gelisen teknoloji karsisinda yetersiz
kalmamas! ise, dogru ¢oziim ortagi ile miimkiin olur,

>» ERP Yazihmlan

>> Network Guvenlik Yazilimlan
>> Barkod Yazicilar

s> El Terminalleri

>> Barkod Okuyucular

»> Barkod Etiketleri

»> Teknik Destek Hizmetleri

MIMITURK

LOTFEN BARKODU TARATINIZ



TASARLAMAYA

PORTFOLYONDAN
BASLA!

"Moda Portfolyosu Hazirlik Programi™ 3 ay siirecek egitim doneminde, sketchbook
hazirlama, grafik, transformasyon, fotograf gibi temel tasarim prensiplerinin yani sira

HVTAVEOO4dd
ATNAAVAV

renk kullanimindan malzeme secimine, photoshop uygulamalarindan ¢izim tekniklerine !i-' e
kadar tiim portfolyo stire¢lerini deneyimlemeni saglarken, moda kariyerin i¢in saglam .
bir altyap1 kazandiracak. Kim bilir belki tiim moda diinyasi tasarladiklarinla tanigacak. \ Ty

Egitim baglama tarihi: ’ % h
25 Subat 2012

Son bagvuru tarihi:
20 Subat 2012

Detayl bilgi ve

tanitim randevusu i¢in:
0212 219 41 41
(1006 - 1214,)

STANBUL
MODA
AKADEMISi

e

istanbulmodaakademisi. com

adresinden ulasabilirsiniz.



ASI
MEYEN

R KARIYER
SIZIBEKLIYOR!

Kariyer hedefinize egitim programlari ve

M(

genis workshop sece
Akademisi'nde yete

Subat 2012 egitim do

Egitim baglama tarihi:
Son basvuru tarihi: 28 Oca

Detayh bilgi ve tanitim randevusu i¢in:
0212 219 41 41 (1203 ~1216)
y

AKADEMIK
PROGRAMLAR

Moda Portfolyosu
Hazirlik Programi

Moda Tasarimi ve
Teknolojisi Lisans
Programi

(London College of Fashion
1§birliginde)

Moda Endiistrisine
Kariyer Kopriileri;
Moda Tasarimai ve

Yonetimi Programi
(Ileri Diizey Program)

= Moda Tasarim:
= Moda Yonetimi

= Moda
Perakendesinde
Merchandising ve
Satin Alma

= Gorsel Magazacilik
ve Vitrin Tasarimi

= Uluslararasi
Pazarlarda Moda
Marka Yonetimi

= Stratejik Moda

Marka Yonetimi
= Moda Editorlugi
= Styling
= Moda Fotograf¢ilig

= Moda Tasariminda
Photoshop ve
Illustrator

= Moda Hlﬁstrasyonu

ISTANBUL
MODA
AKADEMISI

Bagvuru form

1stanbulmodaaka

adresinden ulasabilirsiniz.



TITANIC OTELLER
ZINCIRI, KARTAL VE
TAKSIM GiBi FARKLI
LOKASYONLARDAKi
OTELLERINE BiR
YENiSiNi DAHA
EKLIYOR.

ekstil ve hazir giyim sek-

tord, sahip oldugu is ilis-

kilerine verdigi 6nem
kadar, kurdugu sosyal iliski-
leri de 6nemsiyor. Bunun icin
zaman zaman cesitli toplan-
tilar, konferanslar ve organi-
zasyonlar duzenleyerek sek-
torin 6nde gelenleri, yaban-
¢l konuklar ve basin mensup-
lariyla bir araya geliyor; kusur-
suz bir organizasyon gercekles-
tirmek isitiyor. istanbul’'un geli-
sen ve degisen cehresi, onu
her an biraz daha is dunyasi-
nin icine cekiyor ve bu anlamda
dogru hizmet vermek daha da
elzem bir hale geliyor. Bu gibi

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr
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ORGANIZASYONL

Titanic Business Hotel Europe
Genel Mudira Ugur Ofluoglu

etkinliklere ev sahipligi yapa-
cak olan mekanlar icin alterna-
tiflerden biri de Titanic Oteller
zinciri bunyesinde, Mart ayin-
da Bayrampasa’'da acilacak
olan Titanic Business Hotel
Europe oluyor. Otelin Genel
Muadura Ugur Ofluoglu, yeni aci-
lacak otelin bu alanda verece-
&i hizmetin eksiksiz olacagini
belirtiyor. Ofluoglu ile Titanic
Business Hotel Europe’u ve sekto-
re sunacagl hizmetleri konustuk.

2003 yilinda Antalya’daki
Titanic Beach and Resort oteli-
mizi hizmete actik. Kisa zaman-
da yurticinde ve yurtdisinda,

markalasma adina énemli adim-

lar attik. Hemen bunun pesin-
den bilinirligin artmasiyla bera-
ber Titanic markasiyla sehir
otelciligine gecme karar aldik.

2008 yilinda ilk olarak Titanic
Business Kartal otelimizin acl-
lisini gerceklestirdik. Ayni yil
Taksim’de Titanic City, bir sonra-
ki yil da Bakirkoy'de Titanic Port
otelimizi actik. Bunun yanin-

da bizim ilk otelimiz Sigli’deki
Aygln’'di. Aslinda ilk otelcilige
baslangic noktamiz olan Aygun
Sisli Otel'i de zincirin icerisi-

ne katip Titanic olarak adlandir-
dik. Ayrica bir de Gebze Titanic
Comfort Hotel'imiz mevcut.



Simdi de hazirliklarini yaptigi-
miz ve Bayrampasa'daki Titanic
Business Hotel Europe adli ote-
limizi, Mart ayinda acacak olma-
nin heyecani icerisindeyiz.

Bayrampasa’yi tercih
etme sebebiniz nedir?
Bugiin istanbul’a 7 milyon
turist gelmeye basladi. Bu 6nU-
muzdeki sene daha da artarak
devam edecek. istanbul turizm
sektorinde parlayan bir yil-
diz dzellikle. Yapilan yatinmlar
arz talep dengesiyle dogru
orantili. istanbul’da énce-

den beri belli bash yer-

ler var. Bunlar tabii ki vaz-
gecilmez olan bolgeler. Bunun
sebebi, turistik ve tarihi yer-
lere kolay ulasim saglanmasi;
eglence ve kiltur merkezleri-
ne yakin olmasi... Tabii bunun
en basinda Taksim bolgesi geli-
yor. Ancak durum artik dyle
bir noktaya geldi ki sehir dolup
tasmis durumda ve boylelik-

le yerlesim birimleriyle yatirm-
lar merkezden daha uzak lokas-
yonlara dogru genisliyor.

Titanic Business Hotel
Europe Genel Miduri
Ugur Ofluoglu, “Teks-
til ve hazir giyim sekto-
ru bizim igin cok dnem-
li. Dolayisiyla sektor
mensuplarinin yapa-
cag! konferanslar ve
toplantilar igin de eli-
mizden gelen hizme-

ti memnuniyetle yerine
getiririz” diyor.

Bayrampasa konumu
itibariyle ne gibi
avantajlar saghyor?
Bayrampasa’'da gelecekte,
popdtlerligi artacak olan eski-
nin yenilendigi, yeni yatirim-
larin geldigi istanbul'un goébe-

O

ginde bir lokasyon. Atatirk
Havalimani’na sadece 15 km
mesafede. insanlar buraya seh-
rin trafigine girmeden kolay-
likla ulasabilirler. Ayrica
burasi tarihi yarimada-

ya olan yakinhigiyla
da on plana ciki-
yor. Bunun yani
sira metro-

ya cok

~ ¥

yakin bir

glizergahta
olmamiz buyuk bir
ulasim kolayligr sagliyor.
Bu kolaylik orayi yakin gele-
cekte cazibe merkezi haline geti-

recektir. Bunun da bolgede yapl-

lan yatinmlarla sinyallerini alyo-
ruz. Cok buyuk bir AVM yapildi.
Yeni bolgelerdeki yatinmlar da
hali hazirda devam ediyor.

Peki, Titanic Business
Hotel Europe’u bize
tanitabilir misiniz?
Otelimizde 16 tane konfe-
rans ve bir tane 750 kisilik
balo salonumuz mevcut. Bunun
yaninda 250 metrekarelik acik
bir yizme havuzumuz, havuz
basinda 1000 kisiye kadar
nisan, digun gala yemekleri ve
sirketlerin organizasyon yapa-
bilecegi bir alan bulunuyor. 3
bin 500 metrekare spa alani-
miz, roof katinda bir bina da
olmak tzere otelimiz toplam
22 kattan olusuyor. 330 oda-
miz ve iki suitimiz var. Diger
otellerimizde oldugu gibi bu
otelimiz de isadamlarina hitap
ediyor. Burada 360 derece
istanbul’u seyredebileceginiz
italya alakart restoranimiz ola-
cak. Yine lobide tum otelleri-

mizde olan Titanic Cafe yer ala-

cak.
Ayrica
diinya sam-
piyonu olan ve
uluslararasi serti-
fikaya sahip fitness
egitmenlerimiz, fitness salo-
nunda kisiye 6zel antrenmanlar
hazirlayacaklar. Buraya disari-
dan uyelik de yapilabilecek. Biz
burada acente misafirlerine;
gezmek, gormek, eglenmek icin
gelen misafirlere hizmet vere-
bilecegimiz gibi bunun yaninda
sirket misafirlerinin de yapa-
caklari konaklamalar, is gorus-
meleri, toplanti ve ¢esitli orga-
nizasyonlar icin hizmet verme-
ye devam edecegiz.

Tekstil ve hazir giyim
sektoru bircok toplanti
ve konferans dizenliyor.
Yeni acilacak otelinizde
yapilacak konferans ve
toplantilar icin ne gibi
hizmetler veriyorsunuz?
Biz hem yurtici ve hem de yurt-
disindan misafirler agirlama-

yi hedefliyoruz. Istanbul’un da

ulus-
larara-

si platform-
larda taninma-
si dinyada popdulerli-
ginin artmasl, ¢ok sayida
kongre ve organizasyonlarin
artik Istanbul’da yogunlasma-

st istanbul’u bu acidan daha da
onemli bir hale getiriyor. Aslinda
Titanic Kartal tam bir kongre
oteli. Otelimiz ile beraber hali
hazirda corporate ve banket
anlaminda isletmemizi surdu-
riyoruz. Titanic Business Hotel
Europe da onun Avrupa yaka-
sindaki devami niteligi tasiyor.
Bayrampasa’da konferans ve
toplantilar icin tim ekipmanla-
rimiz mevcut. Misafirlerimizin
bu tarz organizasyonlar-

da hicbir eksiklik yasamaya-
caklarini garanti ediyoruz.
Bayrampasa’'da tekstil ve hazir
giyim firmalari cok fazla oldugu
icin birlikler, dernekler, vakif-
lar kisacas! bu sektor, bizim
icin cok onemli. Bu nedenle de
onlarin yapacagl konferanslar
ve toplantilar icin de elimizden
gelen hizmeti memnuniyetle
yerine getiririz. %

www.itkib.org.tr\ ocak 12 @



$ hedef sektor

ITKIB ITA'NIN TERCIHI
YALIN URETIMDEN YANA

ITKIB ITA 11 OCAK'TA DUZENLEDIGI EGITiM SEMINERI ILE “HAZIR GiYiM SANAYINDE
UYGULAMALI YALIN URETIM TEKNIKLERI"NE DIKKAT CEKTi. MARMARA UNIVERSITESI
TEKNOLOJI FAKULTESI TEKSTIL MUHENDISLIGi BOLUMU OGRETIM UYESI DOC. DR. VEDAT
DAL'IN KONUSMACILIGINI YAPTIGI EGIiTiM SEMINERINDE KATILIMCILARA, AZ ADETLI COK
MODELLI SIPARISLER KONUSUNDA BiR TAKIM ONERILER VERILDi.

eni yilda da bir dizi egitim
seminerlerinin altina imza
atmaya hazirlanan ITKIB

ITA'dan yilin ilk egitim semineri 11
Ocak’ta geldi. Tekstilpark'ta “Hazir
giyim Sanayinde Uygulamali Yalin
Uretim Teknikleri” bashigr adi altin-
da gerceklesen seminerde katl-
limcilara teorik bilgilerin yanin-

da uygulamali egitim de verildi.
Marmara Universitesi Teknoloji
Fakiltesi Tekstil Muhendisligi
Bolumu Ogretim Uyesi Doc. Dr.
Vedat Dal'in konusmaci olarak yer
aldigl seminere sektorin dnde
gelen firmalarindan 45 Kisilik bir
Katilim oldu. ITKIB ITA, Marmara
Universitesi ve Astas Juki deste-
&i ile diizenledigi egitim semine-

ri ile katihmcilara az adetli cok
modelli siparisler icin bir takim
oneriler verilmesine vesile oldu.
Yaptigl konusmada hazir giyim

ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

sektdrinde yasanan degisimle-

re kisaca deginen Doc Dr. Vedat
Dal “Yalin tretim nedir? Yalin Ure-
tim teknikleri nelerdir? Hazir
giyim sanayinde yalin tretim nasl|

uygulanabilir?”konularinda da kati-

limcilarn bilgilendirdi. Dal, ayrica

gunudmuz rekabet kosullarinda Ure-

tim alaninda markalasmay! hedef-
leyen hazir giyim firmalari icin tre-

timde ve yonetimde etkinlik kavra-
minin énemli oldugunu dile getirdi.

Bununla beraber surdurulebilirlik
kavraminin énemine vurgu yapan
Dal, hazir giyim firmalari icin yalin
Uretimin bu acidan bircok imkan
sundugunu sozlerine ekledi.
Dal'in ardindan s6z alan Astas
Juki Satis ve Pazarlama Uzmani
Cengiz Atasoy, yagsiz teknoloji,
dikis makineleri, yalin Gretim icin
onemli unsur olan dogru makine-
lerin dogru noktalarda kullaniima-

sI konusunu katilimcilara uygu-
lamali érnekler esliginde anlatti.
Astas Juki Schonenberger Satis ve
Pazarlama Uzmani Ridvan ismail
ise askill tasima ve depolama sis-
temleri ile ilgili detaylar paylasti.
Teorik olarak verilen egitimin
ardindan ITKIB ITA bunyesinde
kurulmus olan érnek yalin tretim
bandinda uygulamalar hakkinda
katilimcilara bilgi verildi.

Neden yalin

Uretim sistemi?

isletmeler degisen tuketici taleple-
rine ve artan rekabet kosullarina
ayak uydurmak icin cesitli yontem-
ler uyguluyor. Musteri odakli, mus-
terinin sesini dinleyerek ¢alisan
isletmeler degisen kosullara uyum
saglarken, bu sese kulak vermeyen
ve eski Uretim sistemleriyle calis-
maya devam eden isletmelerin
rekabet kosullarina uyum saglaya-
mayacagl tahminler arasinda yer
aliyor. isletmelerin ortak amaclari
Uretim sureclerini “daha hizli, daha
ucuz ve daha Kkaliteli” yapabilmek.
Yalin Uretim sistemi, isletmelerin
yukarida s6zl edilen hedeflerine
ulasmakta yardimci olacak teknik-
leri barindiran bir yonetim felsefe-
si olarak tanimlanabilir. Yalin tre-
timin ana stratejisi, calisma hizini
arttinip, akis suresini azaltarak kali-
te, maliyet ve teslimat performan-
sint iyilestirmek olarak biliniyor.
S6z konusu sistem bu gibi neden-
lerden dolay firmalar tarafindan
tercin ediliyor.




‘ * [TKIB ITA Egitim
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“URETIME HAZIRLANIRKEN
TEKNOLOJI DESTEKLERI"

A

N
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Tasarim ve Modelhanede Hiz ve Kontrol

Koleksiyon sunumu, ana kalip hazirlama, hassas fiyat teklifi verebilme, gerektigi
kadar kumas satin alma ve numune hazirlamada tasarim ve modelhane ekiplerine
yonelik teknolojik destekler icin sizi TEKSTILPARK'a bekliyoruz.

Egitimin Tarihi: 16.02.2012
Egitim Saati :10.00 - 17.00
Egitim Ucreti : 80 TL (KDV Dahil)

) ae . » UNIy,
* Akademisyen ve Ogrenciler icin %50 indirim uygulanacaktir. 53" %w
L,
Bilgi ve Kayit icin: Tuba Topcu i 5
lectra Tel: 0212 495 40 00 o Fax: 0212 495 43 00 e E-Mail: tuba.topcu(@itaarge.com z S

Halkali Istasyon Mah. Sarigiil Cad. 34303 Kiiciikcekmece / Istanbul 1883



s hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI

o 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 ARALIK | 2011 ARALIK DEGISIM | OCAK - ARALIK |KONFEKSIYONDA| OCAK - ARALIK [KONFEKSIYONDA|  DEGISIM
1000$ 1000 % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %

ALVANYA 357757 295764 173 367042 | 3983771 i 101
INGILTERE 203933 186,058 -88 2,061,770 141 2,083,670 129 11
ISPANYA 119,530 109.931 -80 1165,007 80 1410896 87 21
FRANSA 124586 97173 20 1190428 81 1288299 80 82
HOLLANDA 90224 92839 29 122115 49 876,80 54 24
ITALYA 88,232 88,845 07 12803 50 854,267 53 13
DANIMARKA 51204 41340 193 436411 30 464745 29 65
ABD 33649 34116 14 420504 29 a4 21 52
BELCIKA 40154 3853 -40 399995 21 425333 26 63
RUSYA FEDERASYONU 22349 19691 119 284052 19 31999 20 121
ILK 10 OLKE TOPLAMI 1131616 1,004,289 113 1025421 154 12150.216 751 102
SVEC 2565 18916 248 218183 19 290,283 18 43
1IRAK 2510 25615 191 27976 14 213534 17 315
SUUDI ARABISTAN 1576 12,654 610 94,831 06 175,788 11 854
POLONYA 8510 13343 568 114533 08 168541 10 42
ROMANYA 24455 10727 56, 198,836 14 162237 10 184
ISRAIL 10167 14240 401 134299 09 158710 10 182
AVUSTURYA 13987 1638 168 143422 10 150,044 09 46
ISVICRE 1763 13,696 164 130426 09 143357 09 99
CEK CUMHURIYETI 12463 13497 83 117945 08 139,049 09 9
UKRAYNA 9,059 9,640 64 11289 05 130,830 08 693
LK 20 OLKE TOPLAMI 1276211 1148253 100 12523166 856 13942588 861 13
YUNANISTAN 7966 6133 230 131941 09 124192 08 59
CEZAYIR 5119 10,610 1073 91352 06 106179 07 162
KAZAKISTAN 9160 8218 96 120,830 08 102393 06 153
AHL SERBEST BOLGE 8987 1112 202 101,045 07 100899 06 2l
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 6213 9853 586 76,086 05 99.260 06 305
NORVEC 8116 6573 190 85964 06 87,701 05 20
TUNUS 10,679 7609 287 92.265 06 85811 05 10
IRAN 8,646 9128 56 83130 06 84,635 05 18
LiBYA 9938 15782 588 66,230 05 82,685 05 28
BULGARISTAN 1.255 4,687 354 78906 05 78570 05 -04
MACARISTAN 312 1645 1054 52,022 04 61222 04 292
KANADA 4812 5343 97 56,044 04 63848 04 139
IRLANDA 4425 3868 126 71062 05 63321 04 109
MISIR 4934 5319 18 56,392 04 62463 04 70
LUBNAN 3780 3446 88 58,353 04 58128 04 -04
ESTONYA 1179 2498 M9 34838 02 58,19 04 668
CIN HALK CUMHURIYETI 3028 4453 471 30183 02 53586 03 115
SLOVAK CUMHURIVETI 1192 3166 594 63456 04 51154 03 194
KOSOVA 8161 1994 156 98917 07 48811 03 506
FINLANDIYA 31 3911 54 34788 02 47391 03 362
TRAKYA SERBEST BOLGE 3644 4873 37 53232 04 45538 03 145
BOSNA-HERSEK 3165 1880 -406 30476 02 34,640 02 137
HONG KONG 2123 3645 16 2174 01 31734 02 499
KKTC 2381 2129 106 26523 02 29112 02 120
URDON 1669 2612 565 2807 01 28921 02 26
KIRGIZISTAN 1,088 1658 523 19,886 01 28569 02 31
AZERBAYCAN 3754 2915 23 36,214 02 28161 02 24
AVRUPA SERBEST BOLG. 2104 1546 266 26229 02 21104 02 33
GURCISTAN 1824 4597 1521 13376 01 2612 02 998
HIRVATISTAN 976 1346 380 17,021 01 2124 01 35
LK 50 OLKE TOPLAM! 1426740 1302.986 -87 14274969 976 15,772,852 974 105
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 31681 38,090 202 347,622 24 413654 26 190
AB (27) TOPLAMI 1199999 1053879 122 11688169 799 12846999 194 99
TOPLAM HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI1,458,421 1,341,076 -8.0 14,622,591 100.0 16,186,506 100.0 10.7
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TURKIYE TEKSTIL iIHRACATI

o 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 ARALIK | 2011 ARALIK DEGISIM | OCAK - ARALIK |  TEKSTILDE | OCAK - ARALIK |  TEKSTILDE DEGISIM
1000$ 1000 % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %

RUSYA FEDERASYONU 66,344 17,693 1Al 825,098 126 1015679 128 21
ITALYA 58,997 43,266 267 627,664 96 813,269 102 296
ALMANYA 41393 33977 179 389.249 60 471163 59 20
INGILTERE 23829 25174 82 233786 36 302389 38 293
IRAN 24107 32358 342 231939 36 302,295 38 20
POLONYA 23119 2.1 -4] 239569 37 296183 37 26
ROMANYA 26,884 22962 146 218298 43 295023 37 60
ABD 20921 2874 141 25251 33 217299 35 28
BULGARISTAN 18593 15,797 150 20412 34 231,651 30 18
{SPANYA 2161 17483 174 176,678 21 226,853 29 284
LK 10 ULKE TOPLAMI 325408 315416 31 3444005 528 4231810 533 20
MISIR 25559 23685 13 21309 34 20412 28 -04
FRANSA 15129 13,770 90 152530 23 182,541 23 197
TUNUS 16974 13971 117 146,252 22 177,008 22 20
UKRAYNA 14032 15569 10 118986 18 7581 22 478
FAS 15120 18119 198 142447 22 174037 22 22
CIN HALK CUMHURIYETi 16788 24,020 431 131885 20 165,684 21 256
HOLLANDA 14979 13028 -30 125464 19 156,920 20 51
YUNANISTAN 1926 10586 112 19678 18 153,800 19 285
BELCIKA 1322 9,767 37 113514 17 133554 17 I
MERSIN SERBEST BOLGE 5336 16,732 235 51444 08 105573 13 1052
LK 20 ULKE TOPLAMI 412574 414662 04 4761513 131 5883148 140 234
SURIYE 1.941 5856 510 16,098 18 105,206 13 94
PORTEKIZ 1152 8358 168 75482 12 100234 13 28
BEYAZ RUSYA 8,83 9,691 97 67,040 10 93999 12 402
SIRBISTAN 6912 1318 59 88,955 14 89.937 1 1
ISRAIL 7,049 8767 %4 70494 1 85436 11 22
BREZILYA 81M 10299 260 78201 12 83800 11 12
HONG KONG 3561 3731 49 52,062 08 80236 10 541
MACARISTAN 4653 5981 285 50,345 08 75438 09 498
CEZAYIR 5971 5790 30 69,532 1 63,099 08 93
SUUDI ARABISTAN 4,406 7120 616 47863 07 60990 08 24
LITVANYA 4610 4884 59 39,349 06 51655 06 313
EGE SERBEST BOLGE 3458 3621 49 43969 07 45903 06 44
CEK CUMHURIYET 2832 3209 133 2126 05 43931 06 342
AHL SERBEST BOLGE 5423 2803 -483 48805 07 39,822 05 184
MAKEDONYA 2893 3224 4 31583 05 37260 05 180
AVUSTURYA 2505 3125 248 2329 04 35908 05 541
HINDISTAN 3664 1895 -483 31197 05 35271 04 131
(ZBEKISTAN 2131 2913 89 23519 04 32742 04 389
[RAK 2439 2812 18 28793 04 32344 04 123
BURSA SERBEST BOLG. 1407 219 563 20114 03 31540 04 568
GUNEY AFRiKA CUMHURI 2409 319 326 24788 04 314 04 255
ESTONYA 2120 1741 179 26,068 04 31016 04 190
URDUN 1157 1793 5.0 18677 03 30820 04 650
DANIMARKA 2074 2541 25 22963 04 29302 04 26
LUBNAN 1754 2% 557 2649 04 21,634 03 43
ISVEC 1675 1788 67 18358 03 26981 03 40
SLOVAKYA 1525 1956 283 18189 03 25054 03 37
GURCISTAN 3028 1955 -355 16,003 02 24802 03 5.0
KANADA 1862 2421 303 20701 03 24539 03 185
ENDONEZYA 1673 4788 1862 17715 03 24385 03 317
ILK 50 OLKE TOPLAM! 592.465 603304 18 6016952 922 1383551 928 221
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 56,721 49549 26 505784 18 570,00 12 127
AB (27) TOPLAMI 300712 267429 11 3023124 43 3745201 471 239
OPLA RACA 649 18 0 8 0.6 0 00.0 0 0 00.0 9
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s hedef gostergeler

TURKIYE DERi VE DERi URUNLERI iHRACATI

o 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM .
2010 ARALIK | 2011 ARALIK DEGISIM | OCAK- ARALIK | DERIDE OCAK - ARALIK | DERIDE DEGISIM
1000$ 1000 % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 50,093 24,426 -512 343,033 258 305,233 212 1.0
ITALYA 1975 1147 -69 103,213 78 139,731 97 354
ALMANYA 12,054 9388 -221 106,591 80 126,364 88 186
FRANSA 11,859 7,806 -342 82,383 62 90,120 63 94
iNGILTERE 7102 5970 159 49,596 37 66,245 46 336
IRAK 4305 5233 216 41210 36 63,012 44 333
UKRAYNA 13,828 4,867 -64.8 47,955 36 47258 33 15
HONG KONG 4234 3546 162 30309 23 45573 32 504
CIN HALK CUMHURIYET 2783 2733 18 23915 18 43184 30 80.6
KAZAKISTAN 26,688 4448 -83.3 78,571 59 41,044 28 -478
LK 10 ULKE TOPLAMI 144921 79,566 -45 912,838 68.7 961,765 6712 6.0
SUUDI ARABISTAN 2,028 2559 262 21,037 20 31317 22 158
ISPANYA 4632 2629 -43.2 35,157 26 31272 22 1
ABD 2801 2418 137 21506 16 25,890 18 204
HOLLANDA 2303 2041 14 23516 18 23259 16 -
BULGARISTAN 1714 1890 102 18,072 14 20,207 14 18
DANIMARKA 171 3,068 793 14,289 11 17,385 12 27
AVUSTURYA 1727 2411 431 9,760 07 17,211 12 763
ROMANYA 954 625 -345 19,049 14 16,541 11 132
BELCIKA 1279 1156 96 1,066 08 15,848 1 432
ISVICRE 1191 1772 488 10,893 08 12564 09 153
LK 20 ULKE TOPLAMI 165,260 100,194 -394 1103,184 831 1179.257 819 69
YUNANISTAN 533 698 310 12,097 09 12131 08 03
MISIR 557 2192 2933 9961 08 11,307 08 135
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 1,051 1333 268 8,710 07 9491 07 9.0
ISRAIL 695 794 142 8517 06 9,395 07 103
GUNEY KORE 532 i 461 5,570 04 9316 06 6712
AZERBAYCAN 303 467 54,0 5931 04 9219 06 56.4
GURCISTAN 731 1316 80.0 5980 05 9.118 06 525
JAPONYA 1984 1703 142 6,469 05 8,685 06 343
KIRGIZISTAN 21 858 2953 3974 03 8,666 06 1181
KKTC il 513 -218 8,205 06 8459 06 31
TURKMENISTAN 628 483 -231 6,668 05 7,659 05 149
POLONYA 288 389 348 6419 05 7074 05 102
BEYAZ RUSYA 1074 328 -69.5 10,623 08 6,508 05 -387
TUNUS 343 515 503 3898 03 5,651 04 450
ISVEC 3n 520 402 2072 02 5568 04 168.7
ARNAVUTLUK 341 215 194 4260 03 5234 04 229
SIRBISTAN 404 467 156 3,666 03 5158 04 407
TATARISTAN % 317 2938 6509 05 4968 03 -231
UMMAN 91 1306 13351 5,642 04 4936 03 125
ESTONYA 290 72 751 2120 02 4906 03 1314
LITVANYA 264 428 62.4 3,654 03 4217 03 154
CEZAYIR 86 389 3541 1952 0. 4,049 03 1074
iRAN 163 629 286.7 2,508 02 4,019 03 602
MACARISTAN 82 204 1497 8421 06 3995 03 -526
KOSOVA 286 261 -85 6216 05 3976 03 -36.6
OZBEKISTAN 178 201 129 1,882 0. 3862 03 1052
MAKEDONYA 179 98 -453 4,004 03 3824 03 -45
BOSNA-HERSEK 21 309 137 3700 03 3638 03 7
KANADA 354 333 -6.0 3,060 02 3634 03 188
FINLANDIYA 134 304 1265 2874 02 3560 02 238
LK 50 ULKE TOPLAMI 178498 118732 -335 1,268,808 95.6 1371540 95.2 81
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 7,005 5784 174 59,024 44 68,871 48 16.7

AB (27) TOPLAMI 60,577 51447 51 520,195 392 615590 21 183
TOPLAM DERI ve DERI URUNLERI IHRACATI I ! ! |
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TURKIYE HALI iHRACATI

416

. 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM .
2010 ARALIK | 2011 ARALIK DEGISIM | OCAK - ARALIK | HALIDA OCAK - ARALIK | HALIDA DEGISiM
1000 1000°$ % 1000°$ PAY % 1000°$ PAY % %
SUUDI ARABISTAN 12177 18,893 551 154,225 120 249195 153 616
ABD 13054 14209 89 121,764 95 149,996 92 232
IRAK 15,703 14558 13 109,296 85 140,881 86 289
ALMANYA 10442 12245 173 82515 64 101,401 62 229
INGILTERE 4103 4481 92 34,615 21 54,446 33 5713
RUSYA FEDERASYONU 7,360 5306 -219 39512 31 42766 26 8.2
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2213 2878 266 28799 22 41,024 25 425
UKRAYNA 4951 3,955 -201 29.255 23 35994 22 230
iRAN 3,01 3161 19 26948 21 34,016 21 262
FRANSA 3374 1333 -60.5 24953 19 33726 21 352
ILK 10 ULKE TOPLAMI 76,538 81,018 59 651,881 50.7 883445 54.2 355
JAPONYA 2615 2591 09 2189 7 33193 20 516
POLONYA 2229 2345 52 30,869 24 33,066 20 11
KAZAKISTAN 4921 2,093 -515 41629 32 32,031 20 -231
BELCIKA 2,695 3823 419 23326 18 30,244 19 291
LIBYA 2428 14,378 4921 23,106 18 29,689 18 252
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,180 3182 01 24922 19 28,589 18 147
ISRAIL 3195 4948 549 19,865 15 21,051 17 362
KUVEYT 1755 2240 211 14,757 11 25,856 16 752
TURKMENISTAN 2253 3358 490 17,055 13 25154 15 415
ROMANYA 2353 2136 -92 26,824 21 2341 14 127
ILK 20 ULKE TOPLAMI 117,631 81,621 -306 651900 50.7 883,463 54.2 355
TACIKISTAN 3,094 2383 230 22,656 18 23117 14 23
AFGANISTAN 1174 1315 120 16,202 13 22518 14 39.0
CIN HALK CUMHURIYETI 126 2591 2569 7178 06 19163 12 167.0
ITALYA 1798 1670 11 16,359 13 18,007 1 101
KIRGIZISTAN 1633 2,01 232 11,131 09 17,881 1 606
LITVANYA 7 3,681 54,804.0 13.226 10 16,467 10 245
YUNANISTAN 1 96 244 18,839 15 15391 09 -183
AHL SERBEST BOLGE 1541 1342 129 12,060 09 14538 09 205
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1212 574 -526 12,000 09 14191 09 183
MISIR 2,895 1503 -481 28416 22 13,040 08 -541
MALEZYA 522 1,099 103 1615 06 12121 07 58.0
CEZAYIR 1150 1372 193 7,045 05 12,009 07 705
AVUSTRALYA 268 756 1826 9517 07 1.827 07 243
CEK CUMHURIYETI 149 446 1989 7818 06 1,753 07 503
KANADA 601 1279 128 5812 05 11,411 07 96.3
FAS 739 966 308 7187 06 10,565 06 410
PAKISTAN 818 1258 538 6,186 05 10,508 06 69.9
KOSOVA 851 785 77 8,171 06 10,084 06 234
BOSNA-HERSEK 740 735 06 10,098 08 9,260 06 -83
ISVEC 855 650 -24.0 6,027 05 8328 05 382
HOLLANDA 264 796 206 4,054 03 7626 05 831
AVUSTURYA 506 534 55 15,072 12 7358 05 -512
KATAR 542 263 -515 7521 06 7252 04 37
BULGARISTAN 390 716 838 5,732 04 6,985 04 218
SURIYE 798 78 -903 7619 06 6,735 04 16
MACARISTAN 407 433 64 3,349 03 6,462 04 93.0
ISVICRE 351 622 711 3070 02 6,142 04 100.0
UMMAN 563 526 -6.6 4589 04 5,941 04 295
ARNAVUTLUK 1044 914 125 5991 05 5828 04 27
BREZILYA 318 387 219 4407 03 5784 04 312
ILK 50 ULKE TOPLAMI 154762 56,495 -635 93 0.0 93 0.0 06
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 11,344 107,424 1,047.0 1284947 100.0 1,629,444 100.0 268
AB (27) TOPLAMI 34,875 38,228 96 335,750 261 397,249 244 183

www.itkib.org.tr | ocak 12 @



hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGIYiM ve KONFEKSIYON iHRACATINDA TURKIYE DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATINDA iTKiB'IN
Ocak-Aralik 2011 ITKIB'IN PAYI PAYI

i s (OCAK-ARALIK 2011) (OCAK-ARALIK 2011)
ITKIB | DIGER
KONFEKSIYON 76.0 240 DIGER
- e 22.2%
TEKSTIL ) 49.2 DIGER N
? 50.8 9. P ITKIB
DERI 77.8 222 77.8%
HALI 219 781
134,571,338
iTKiB 18,455,858
DIGER 116,115,481
TURKIYE GENELI IHRACATTA ITKIB'IN PAYI TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA TURKIYE HALI IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI
(OCAK-ARALIK 2011) iTKiB ITKIB'IN PAY (OCAK-ARALIK 2011) o
13.7% (OCAK- ARALIK 2011) iTKiB
21.9%
| DIGER
L 49.2%
DIGER DIGER
86.3% 78.1%
HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON IHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TEKSTIL ve HAMMADDELERI iHRACATININ AYLIK SEYRI HALI iIHRACATININ AYLIK SEYRI
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Hazirgiyim ve
Konfeksiyon; 12.03 DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)

2011 AYLIK 2012 AYLIK

$ EURO $ EURO
Tekstil ve 10cak 201 15476 20606 10cak 2012 5 238m
Hammaddeleri; 5.91 | supat 201 15814 2129 1Subat 2012
1Mart 201 15980 22097 1Mart 2012
Deri ve Deri I Nisan 2011 15360 21739 1 Nisan 2012
Mamulleri; 1.07 IMaps20ll 1527 22429 | Mays 2012
1 Haziran 2011 15826 22818 1 Haziran 2012
1Temmuz201 16073 23323 1Temmuz 2012
IAGustos 201 16669 24029 1 Adustos 2012
Hali; 1.21 18yl 201 17363 24126 1Eylil 2012
1 Ekim 2011 18568 2479 1 Ekim 2012
IKasm20 17862 24451 1 Kasim 2012
IAvalk20n 18789 24640 1 Aralik 2012

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $

ARALIK OCAK-ARALIK
Degisim Pay Pay Degisim
2010 20M (‘11/10) (‘1) (%) 2010 20011) (%) | (‘11/10)

A. BITKISEL URUNLER 1,279,061 1,391,138 8.76 1153 11,132,857 13,073,097 17.43 9.7
Hububat, Bakliyat, Yagli Tohumlar ve Mam. 469,093 569,794 2147 472 4,102,387 5,459,028 33.07 4.06
Yas Meyve ve Sebze 318,324 342,646 7.64 2.84 2,178,872 2,339,308 736 174
Meyve Sebze Mamulleri 112,382 119,269 613 0.99 1,118,877 1,204,755 7.68 090
Kuru Meyve ve Mamulleri 136,591 121933 -10.73 1.01 1,241,352 1,372,595 10.57 1.02
Findik ve Mamulleri 160,540 148,857 -1.28 123 1,547,328 1,762,755 13.92 131
Zeytin ve Zeytinyagi 18,446 20,396 10.57 017 189,249 181,212 -4.25 0.13
Tiittin ve Mamulleri 58,036 63199 8.90 0.52 698,602 677,121 -3.07 0.50
Siis Bitkileri 5,649 5,045 -10.70 0.04 56,189 76,322 35.83 0.06

B. HAYVANSAL URUNLER 116,354 146,112 2557 121 962,206 1,421,426 4173 1.06
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 116,354 146,112 2557 1.21 962,206 1,421,426 4173 1.06

C. AGAG VE ORMAN URUNLERI 316,730 335378 5.89 278 2,926,986 3,392,701 1591 252
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 316,730 335378 5.89 2.78 2,926,986 3,392,701 15.91 2.52

A. TARIMA DAYALI ISLENMI$ URUNLER 978107 941,288 376 780 9,135,608 11,023,599 20.67 819
Tekstil ve t i 649,187 652,853 0.56 541 6,522,137 7,953,651 2194 591
Deri ve Deri Mamulleri 185,503 124,516 -32.88 1.03 1,321,832 144041 8.48 1.07
Hali 143,418 163,919 14.29 136 1,285,039 1629,537 26.81 121

B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,403,475 1,402,067 -0.10 .62 12,678,892 16,347,328 2893 1215
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,403 475 1,402,067 -0.10 .62 12,678,892 16,347,328 2893 1215

C. SANAYI MAMULLERI 71231 7,507,902 5.58 62.21 71,642,011 84,166,943 17.48 62.54
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,458,421 1,341,076 -8.05 1 14,622,591 16,186,506 10.70 12.03
Otomotiv Endstrisi 1712,675 1,766,332 313 14.64 17,375,504 20,400,776 7.4 1516
Gemi ve Yat 50,720 78,682 5513 0.65 1138,620 1,331,025 16.90 0.99
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 954,468 1,070,502 1216 8.87 9,609,384 10,717,536 153 796
Makine ve Aksamlari 684,997 865,652 2637 1Al 6,331,222 8,399,508 32.67 6.24
Demir ve Demir Disi Metaller 571,398 590,532 335 489 5,798,787 7,009,295 20.88 5.21
Celik 127,290 1,420,805 1.76 i 12,291,854 15,353,615 2491 11.41
Cimento Cam Seramik ve Toprak 285,305 252,614 -11.46 2.09 3,212,867 3,220,507 0.24 2.39
Miicevher 117,581 116,345 -1.05 0.96 1,201,250 1,474,587 2215 110
Diger Sanayi Uriinleri 4,315 5,363 2251 0.04 59,932 73,587 22.78 0.05
Madencilik Uriinleri 343,256 345,241 0.58 2.86 3,657,431 3,876,383 5.99 2.88

ihracatgl Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 113,883,219 134,571,338 1817 100.00

(*) Toplam satirinda, son ay verileri icin ihracatci Birlikleri kayitlari, 5nceki donemler igin TUIK kayitlari esas alinmistir.
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Akdeniz <hracatg Birlikleri (AK<B)
Tel: 0324 32537 37

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr

anternet: www.akib.org.tr

Antalya <hracatg Birlikleri (A<B)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr

<nternet; www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
«nternet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilar Birligi
(DAB)

Tel: 0442 21411 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-netnet.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege <hracatg Birlikleri (E<B)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-mail: eib@egebirlik.org.tr
«nternet: www.egebirlikorg.tr

Giineydogu Anadolu
<hracato Birlikleri (GA<B)
Tel: 034222000 10

Faks: 0 342220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
«nternet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatc Birlikleri (iTKiB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 04 10
aternet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracate Birfikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

<nternet; www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatci Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01
«nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatg
Birlikleri (K<B)

Tel: 0454 216 24 26 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
nternet; www.kib.org

Orta Anadolu ihracatgi
Birlikleri (OAB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
e-mail: caib@foreigntrade.gov.tr
aternet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-mail: uludag@uib.org.tr
nternet: www.uib.org.tr

Adana Giyim Markalar Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322 45353 21

«nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (pbx)

Faks: 031247370 77

e-mail: info@agsd.org.tr
Internetwww.agsd.org.tr

adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernedi
(AYSAD)

Tel: 02125803 79

Faks: 0212 516 03 01

e-mail: aysad@anetnet.tr

anternet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 02123208200

Faks: 0212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

anternet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 021246569 70-71
Faks: 0212 46569 72

e-mail: info@denimder.com
anternet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
aternet; www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilari Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik

Miisavirleri Dernegi

Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0 212 252 09 62

e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakis Sanayicileri Dernegi
(<NSAD)

Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-mail: posta@insad.org.tr

aternet; www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (iTUD)
Tel: 0 212 512 38 69

Faks: 0212 512 38 70

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0 216 467 47 62

e-malil: itfad@itfad.com

anternet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96-97

Faks: 0212 43812 98

e-mail: kysder@superonline.com
anternet: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlari Dernegi (LASIAD)
Tel: 02124581249

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlari
Dernegji (MESIAD)

Tel: 021264347 22

Fax: 0 212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
aternet; www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Faks: 0 212 231 89 46

e-mail: otiad@otiad.org.tr
aternet; www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07

@ ocak 12 ‘ www.itkib.org.tr

e-mail: orsad@orsad.org.tr
aternet. www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlars
Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
aternet www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0 212 219 54 83

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlari Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0 212 292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org

aternet; www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212438 6515

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org

«nternet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 0212549 7171

Faks: 0212549 7117

e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: tdkd@tdkd.org.tr

anternet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 021227269 8

Faks: 0 212 275 51 36

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0212 4516113 - 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
anternet; www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilari Dernegi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 261 80 85 - 86
Faks: 0 212 26102 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-mail: dernek@trisad.org

nternet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0 212 227 06 86

Faks: 0 212 260 11 57

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Miistesarligi (DPT)
Tel: 0312 294 50 00

Faks: 0 312 23134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
nternet: www.dpt.gov.tr

Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi
Tel: 0 312 204 75 00

Faks: 0312 212 59 05

«nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Devlet istatistik
Enstitiisti (D<E)

Tel: 0 312 417 64 40
Faks: 0 312 425 33 87
nternet; www.die.gov.tr

Giimriik Miistesarligi (GM)
Tel: 0312 31120 00

Faks: 0 312 212 22 97
«stanbul Tel: 0 212 243 50 56

Hazine Miistesarhigi (HM)
Tel: 0312 204 60 00

Faks: 0312 212 22 97

aternet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 0312417 2233

«stanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
aternet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanligi (KOSGEB)

Tel: 0 312 212 8190

Faks: 0 312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeh.gov.tr

«nternet; www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0312 266 69 69

Faks: 0 312 266 79 20

e-mail rek@rekabet.gov.tr
anternet; www.rekabet.gov.tr

Sosyal Sigortalar Kurumu Genel
Miidiirliigii (SSK)

Tel: 0 312 458 70 00

Faks: 0 312 43572 36

«stanbul Tel: 0 212 252 31 04

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
anternet; www.ivdb.gov.tr

DISK Tekstil Sendikas!
Tel: 0212 63729 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi isgileri Sendikast
(0 iPLiK-i$)

Tel: 0 312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
«nternet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tiirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikas
Tel: 021234407 77

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikasi

Tel: 03124312170

Faks: 0 312 435 78 26

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 03 29

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 51 53

Faks: 0212 47052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96

e-mail: turdev@turk.net

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim,
Deri Sanayi Teknoloji ve Tasarim
Arastirma Gelistirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 023243116 15

Faks: 0232 43116 90

e-mail. targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tiirk Dig Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0312 2356510

Faks: 0312 235 65 15

e-mail: info@tdv.org.tr
«nternet: www.tdv.org.tr

Atatiirk Havalimani Serbest Bolgesi
(89

Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0216394 2128

Faks: 0216 394 1253

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirligii

Tel: 0212 789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212 789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

istanbul Giimriikleri
Basmiidiirliigii

Tel: 02123773201

Faks: 0 212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 0 212 377 3213
Haydarpasa Giimriik Miidiirliigii
Tel 02163453212

Faks: 0 216 345 32 12

Erenkdy Giimriik Miidiirligii
Tel: 0 216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bdlge
Giimriik Miidiirligii

Tel: 0216 394 19 07

Faks: 0216 39419 21

AM.L. Serbest Bdlge
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0 212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Halkal Giimriik Miidiirligii
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarb Gimrik
Miidiirliigii

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0212 46552 44

Faks: 0 212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Giimriik Miidiirliigii

Tel: 0 212 465 52 48

Cerkezkoy Giimriik Miidirfiigii
Tel - Faks: 0 282 726 58 6!

Karakdy Yolcu Salonu
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 021224321 39
Faks: 02122432139

Sabiha Gokcen Havalimani
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0216 585 55 35



Ketenden
Dogan ggl
Kaliteli KINGDOM
YCI 50 m www kingdom-china.com

En modern teknoloji ile en seckin keten iiretimi...

Doganin derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda
natlrel esasini korurken, diger yandan dstin teknoloji ile
dayanikli ve diizgiin iplikler haline getirilmektedir. 3 NM
ile 680 NM arasinda dretilen keten ipliklerimiz naturel,
kasarli, boyali olarak temin edilmektedir.

Keten ipliginin en blylk Greticisi Kingdom, uzun senel-
erdir dinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve ev tekstili
firmalaninin tercihi olmustur. Filofibra glivencesi ile
Istanbul depolarimizdan aninda fabrikalariniza servis
avantajiile...

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yasa

Q) ﬁﬂ@ﬁbﬁiﬂ

PAFARLAMA A S,

Levent Caddesi Saliin Sok. No: 34 1. Levent 34330 Istanbul & |

Tel: 90 212 283 38 60 (8 Lines) - Telefax: 90 212 283 38 59/ 283 00 2-
emall: flofbra@hlofibra.com.tr - web: www.hlofibra.com.tr
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UNIVERSAL

CONFIDENCE IN TEXTILES
CONFIDENCE 1M LENIVERSAL FABRICS ULTRA-FRESH

UNIVERSAL TEKSTIL SANAY] VE TICARET LTD. 5T1.
ORCANIZE SANAYT BOLCES], TURCUT OZAL CAD. MO 14, IITELLVBASAKSEHIR - [STANBUL Tel: 0-212-671 03 74 Faks: 0-212-674 03 75 www.polarflc.com universalipolarflc com



