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Moda trenine son vagondan binmeyin.
Giille Tekstil sizin icin moday takip ediyor
ve ihtiyaclarinizi dnceden belirliyor;
nope, flam, dzel flamlar ve karisimh
melanj iplikleriyle isinizde kiiciik ve

renkli mucizeler yaratyor.
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ipekyol’da
sifon zerafeti

ipekyol, 2011 Sonbahar-
Kis koleksiyonunda sifon

ve ipek gomleklerle sezo-

nu karslliyor. Koleksiyonda
yer alan bordo, zimrit yesi-
li, bej, beyaz gibi renklerde-
ki hem glindiiz hem de gece
giyilebilen gomlekler, sehir
hayatina ayak uyduruyor.
Bu sezon dlinya modasin-
da da one cikan yaka detay-
larinin, markanin gémlek ve
bluzlarinda da etkili oldugu
goriliyor. Inci, dantel isle-
me, bebe yakalarla gém-

Spor siklik,
Kigih
kalitesiyle
bulusuyor

Her yastan ve kesimden
sik olmak isteyen erkekle-
re hitap eden Kigili, bu kis
da birbirinden zevkli par-
calara sahip bir koleksiyon
hazirladi. Ozellikle spor
sikligl vurgulayan geng

ve dinamik bir ruha sahip
olan koleksiyondaki ilk

gbze carpan drunler arasin-

da, V yaka triko kazaklar,
polo yaka sweatshirtler ve

4

spor ceketler bulunuyor. Her mevsimin vazgecilmezi siyah,
lacivert, mavi tonlariyla kombinlenen gri ve beyaz, asil ve
zarif bir cagrisim yapiyor. ister gomlekle, ister bisiklet yaka
t-shirtlerle kullanilabilecek spor ceketler, alternatifli kullanim-
laryla dikkat cekiyor.

lekler, bluzlar romantik bir
havaya buruntyor. Bros ve
arma detayl gbmlekler de
koleksiyonda yer alan diger
GUrtnler arasinda bulunuyor.

Home Store’da
jean riizgan

Home Store, 70°li yilarin jean modasini
guintimiize tasiyor. Klasik ispanyol paca
jeanler, ginimdzin modern taslan-

mis jean kumaslariyla dikilerek, sira disi
bir gbrinim kazaniyor. Mavi, lacivert,
siyah ve gri renkle-
rinin hakim oldu-
gu pantolonlarda
oOne cikan énem-
li detaylardan
biri de eskitilmis
goruntuler olu-
yor. Taslanarak

' Kiziderili motifleri
aramiza

dontyor
Wrangler 2011
Sonbahar/Kis
Koleksiyonu'nda
denimi vintage stilinin
‘Otesine taslyarak,
jeanleri Kizilderililere
as kalici desenlerle

' susliyor. Dogal
dlnyay!, modern
folk stili ile bir araya
getiren koleksiyonda

Iﬁ?'[gig?” jeanler Kizilderil
Dekorasyonda etnik stil  yona spor grafikleriyle, kalin orgu
olan Cowachin hirkalar

) ) if bir h : : .
Nakkas Hal'nin en begenilen koleksiyonlari ara- tka bandivra ile kombine ediliyor.
) zandirir- | : .
sinda yer alan 144 parcalik Sal Halillan, yeni ekle- Denim Uzerinde deri
, . ken, ayak- S
nen modellerle Anadolu'nun en canl renklerini . ve deri Uzerinde
) . L kabmin tze- :
evlere taslyor. Bu koleksiyonda Sivas yoresinin i drten denim ayrintilarinin
ini

sal deseniyle dokunan modellerin yani sira, yeni kullanilmasi, zamana

A i |
eklenen canli tonlariyla kare sal modeli de bulu- S;)aar;;/ro'se meydan okuyan
. i . o
nuyor. Alti ayda dokunan kare desenli hali, evde pac ) klasiklere yeni bir hava
N ) - ; koleksiyo- I
etnik stil yaratmak isteyenler icin farkl bir sece- . katiyor. Wrangler'in
Ik bi

nek olusturuyor. Ayrica turuncu, kirmizi, sari ve
mavinin ic ice gectigi etnik tarzi ile dikkat ceken
bu halilar saf ytinden dokunuyor.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr

yun ceketleri ise oyun
*slaninda yer almaya
1 devam ediyor.
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gorunim
kazandiri-
yor.
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Ruhunuzu 1sitacak
narin perdeler

Brillant, Sensitive adi verilen koleksiyonunda
parlaklik ve mathigl, pastel tonlarin agirhgiyla
modernligi bir arada sunuyor. Genel hatlariyla
isleme dokusundan vazgecemeyenlere hitap
eden koleksiyonda, boyut kazandiriimis hacimli
kabartma motifler 6ne cikan desenlerden
olurken, mat iplikler ve parlak zeminlerle
patdnlesiyor. Sacakli iplikli tasarimlarda
perde de farkli yorumlar kazaniyor. Ayrica
koleksiyonda bulunan krem ve sutli kahve
tonunda kordoneli kumaslarla her daim
dantelden vazgecemeyenler de unutulmuyor.

Kusursuz bir uyku i¢in

Ozellikle sonbahar gibi mevsim gecislerinde degisen kosul-

lar gtin icinde yorgunlugu ve geceleri de uykusuzlugu
beraberinde getiriyor. Uykusuz gecen sonbahar gecele-
ri bir sonraki giniin enerjisini ve motivasyonunu dustru-
yor. Yastik ve yorganin markasi Penelope’nin bambu-kun
kumastan Uretip satisa sundugu yeni Bamboo marka-

I yastik ve yorgani bu soruna alternatif cézim uretiyor.
Penelope Bamboo yastik ve yorganlari, uyku esnasinda
vlcudu dengeleyerek rahat ve saglikli bir uyku saglyor.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr

Berr-In’den
maskulen
romantizm

BerrIn, yeni sezonda maskdlen bir profille
karsimiza cikiyor. Koleksiyonun net, yalin
kimligi grafiksel detaylarla birleserek
gelecegin bagimsiz ve glicli kadininin
habercisi olurken, BerrIn kadini androjen
bir gbrinumun altinda ¢arpici bir cekicilik
sunuyor. Markanin yaraticisi Berrin Eser
dantel, sifon, plise gibi romantik ayrintilari
deri, gdbmlek ve ceket yakalan gibi erkeksi
detaylarla harmanlayarak sezona yeni

bir yorum katiyor. Glindlzden geceye
uyarlanabilen, rahathgin siklikla kesistigi,
yalin ama carpici detaylarin bulundugu
bu koleksiyon BerrIn kadininin kimligini
vurguluyor.

Hem sicacik, hem eglenceli
Yaratici ve eglenceli terlikler sunan Twigy renkli, rahat, sicak ve zengin koleksiyonuyla
kis sezonunu actl. Képekli, ayicikli, tavsanl gibi modelleri bulunan pofuduk terlikler;
dag botlarini animsatan ev botlari, rengarenk ev patikleri ve kalin ev ¢coraplari; kalp,
ekose, leopar, puantiye desenleri ve canli renkleriyle hem siklik hem de sicaklik vaat
ediyor. Erkeklerin ev modasini da unutmayan Twigy’de yumusak dokulu terlikler yer
alirken; kahraman erkek cocuklara Bakugan, citir kizlara ise Hello Kitty tasarimlarinda
secenekler sunuluyor.

FLO’da moda ve konfor bir arada

FLO, 2011 SonbaharKis sezonunda stiline ve rahatligina énem veren erkeklerin tim
beklentilerini karsilamaya aday oldugunu belirtiyor. Yeni sezonda tgend olan FLO'nun
casual modellerinde ana renk olan siyahin yani sira taba,

kum, gri ve lacivert tonlar géze carpiyor. Klasik modellerde
siyah, kahve ve tabanin yaninda rugan modeller dikkat
cekerken, rahathgin 6n planda oldugu modellerde
ise siyah ve kahvenin tonlari 6n plana ¢ikiyor.
Sezonun trendine uygun deri, stiet ve nubuk
modeller ile yeni sezonda
FLOda sik ve rahat modeller
yer aliyor.
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Mavi’den ‘Istanbul Ak Barkod
Tigortleri’ kuruldu

Mavi'nin her yeni modeli Etiket sektoriinde uzun
heyecanla beklenen istanbul yillara dayal bir tecriibeye
Tisortleri serisine, 2011 sahip olan ismail Ali Sahin
sonbahar sezonunda sekiz ve Canan Eser, gectigimiz
yeni tasarim katilyor. glinlerde guglerini
istanbul’un renkli kent birlestirerek Ak Barkod'u
dokusuna atifta bulunan kurdular. Barkod etiket
“I'm Istanbul”, “Sultan alaninda faaliyet
istanbul”, “Camasir” gibi gosterecek olan Ak
modeller, koleksiyona Barkod, uygulama

yeni heyecan katiyor ve alani cok genis olan bu
serinin hayran sayisini dalda uzun yillara dayali
artiracaga benziyor. Yaratici tecrtibesi, hizli ve etkin teknik

tasarimlariyla dikkat servis imkanlariyla sektore hizmet verecek. Etiketli kumaslar stickerlar,
ceken yeni tisortler, Istanbul sevgisini giyimine de tasimak okuyucular, termal transfer ribonlari, barkod yazicilar ve el terminalleri ile
isteyenlerin gardiroplarini renklendiriyor. sektorde yer alacak Ak Barkod, genis bir alanda secenekler sunuyor.

KAYRA, ilk konsept magazasini
Katar’in Doha kentinde acti

Kadin giyim alaninda hizmet veren KAYRA, bolgesindeki dinamikleri
degerlendirerek atihmlariyla adindan s¢z ettiren ve pek ¢ok yabanci
yatirimcimnin ilgisini cezbeden bolge olan Katar'daki ilk magazasini, tlkenin
prestijli alisveris ve yasam merkezi olan Lagoona AVYM / Doha’da acti. Lagoona
AVM'deki magaza, ayni zamanda KAYRAnin ilk konsept magazasi olma
ozelligine sahip oldu. KAYRA'nin marka olarak takip ettigi cizgiyle birebir
ortisen bu merkezde, markanin magazasinin Katar halki tarafindan buyuk ilgi
gordugl belirtiliyor.

Perspective, magazalarina NetWork
yenisini ekledi erkegine
goz alic stil
Onerileri

NetWork erkegi, 2011 Sonbahar-
Kis Erkek koleksiyonunda sunulan
takim elbiselerle, is toplantilari ve
ozel davetlerde dikkat cekmeye
olmaya devam ediyor. Takimin
haricinde tek olarak da kullanilabilen
kruvaze ceketler, kadife biye detayli
gomleklerle kombinleniyor. Sal yakal
ve farkli renklerin birlikte kullanildigi
takim elbiseler, NetWork erkegine
farkli bir stil katiyor. Sezonun

trendi, palto gibi kullanilabilen érme
ceketler ise soguk kis guinlerinin
kurtaricisi oluyor.

42 tlkede 100’0 askin

satis noktasi bulunan sehir-

li kadinin markasi Perspective,
Turkiye'deki magaza agini

hizla genisletiyor. 20 Ekim'de
Bursa Carrefour Avm’de acilan
Perspective magazasinda, yeni
koleksiyonun tamamini gérmek
mumkun. Cool, Gabro, Limited,
Dark, Glamour isimleriyle bes
farkli temadan olusan 201 1-
2012 Sonbahar/Kis koleksiyo-
nuyla farkli zevklere hitap eden
marka, 70’lerin blyusinden,
sofistike bir kadina, trendy renk-
lerden cesur detaylara genis bir
yelpazeye sahip.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr
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Kosarken yorulmayin
Spor giyim dunyasina kazandirdigl teknolojilerle dikkat
ceken ASICS, yeni modeli GEL-1160 kosu ayakkabilari

ile Turkiye'de de yer aliyor. Kosu sirasinda

meydana gelebilecek sakatlanma risklerini

en aza indirecek ozelliklerle
donatilan ASICS'in dzel
modellerinden olan GEL-
1160, jel tabani ile ayak

saghginizi bnemsiyor.

Sahip oldugu DuoMax 6zelligi

sayesinde spor yaparken kontroli

en iyi sekilde saglamak tzere dizayn edilen ayakkabi iki farkli yogunlukta

orta taban malzemelerinden olusan sistem, ayaklarda destek ve dayaniklilig

saglayarak hem profesyonel hem de amatorler icin ideal bir kosu deneyimi

sunuyor. Ozellikle tst topuk ve ayagin 6én kisminda bulunan yastiklama jel

sistemi ile hafif tabani rahatlk sagliyor.

’
Journey’le Simsicak
Journey'in yeni sezonunda paltodan trenckota, elbiseden k
cekete, etekten pantolona, gdmlekten tuluma kadar H a aan

bircok model, renk ve stilleriyle dikkatleri cekiyor. Parls M Oda !

Koleksiyonda yer alan kaban ve montlar, model ve renk

seceneklerinin yani sira kemer, fiyonk ve kiirk gibi farkl HaftaSI ndaYdl
formlarda kullanilan aksesuarlarla da 6n plana cikiyor. Diinyaca tinlii moda

Hem klasik hem de spor giyimle harmanlanabilecek tasarimcisHakangValdirim’in,
kaban ve mont tasarimlari, gri ve siyah gibi klasik kendiimzasinitasiyanyy :
renklerin disinda pembe ve kum beji gibi carpici renklerle Hakaan markasm]fr{ill_('k}ahar{, 3
de karsimiza cikiyor. Journey’nin 2-8 yas arasindaki Yoz 201 KOIeKSiyonuParis,

minik prensesler icin tasarlanan 2011 Sonbahar /Kis
Koleksiyonlar’nda da bircok modeli anneler kizlariyla bir
ornek giyinebiliyorlar.

o Genel Yay ) 1
L ‘ EmmanueerTt MD
f % markafoni s
e moda dun asinin efsane
if_,; ',@ kampanyalan isimlerininyizledigi defile

Ritz Otel’'de gerceklesti

7 Y T : !
" -{m}u‘; Su ruyor Unlii top model Natalia

Alisveris kultibl markafoni, moda Vodianova ise defileyi Suudi
markalarina ait triinler sundugu kampanyalarina Arabistan prensesi Deena
devam ediyor. Su ana kadar Ece Stikan, Bahar Korcan, Abdulaziz ile birlikte izledi.

Defilede aralarinda Fei fei
Sun__Karmen BedakuaSigiid
Agren, Anja Fubll, Joz

, Arizone.Musedii

Selim Baklaci, Ozlem Stier, Umit Unal, Deniz Kaprol,
Ozgir Masur ve Zeynep Erdogan gibi tnlii tasarimeilarin
Urtnlerinin yer aldigl kampanyalar dizenleyen kullipte
yapilan yeni Kampanya kapsammdg Sergio Rossi, Dries T2 Dulunduu 35 smods) yar
Van Noten, Givenchy, Bruno Frisoni, Alexander Wang, alidl, sl o] o)
Moschino, Nicholas Kirkwood, Pierre Hardy, Roger Vivier, S moadern, futuristik
YSL, Marc Jacobs, Giuseppe Zanotti, Marni, Lanvin, ve bek]enmeyen bir: yolculuéa
Jimmy Choo, Joie, Brian Atwood, N.D.C, Valentino, Oscar cikardi.

Dela Renta, Erickson Beamon, Alex&Chloe ve Kara Ross
markalarina ait Urlnler yer aliyor.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr
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Vans Kizi
kendi modasini
yaratiyor

Vans, bu Sonbahar-Kis Kadin
Giyim Koleksiyonu’yla yaratici
ve sik detaylarn ortaya cikaran
bir koleksiyon sunuyor.

Kendi modasini yaratan

Vans Kizi kavramindan yola
cikan koleksiyonda, cesur ve
kendine giivenen kizlarin hitap
eden parcalar ve detaylar
koleksiyonun ana felsefesi
olarak karsimiza cikiyor. Giiney
Kaliforniya yasam tarzindan
dogan Vans Kizi, 2011
sonbaharinda bagimsizlig ve
kendine giiveni vurgulayan
Kadin Giyim Koleksiyonu ile
kendi tarzinin manifestosunu
yeniden yaziyor. Bu segmentte
bulunan temalardan bazilari
olan Heritage Rocker
koleksiyonunda outdoor giyimin
temel tarzlari, rock’tan ilham
alan ayrintilarla yeni bir yon
kazanirken; desenli ceketler,
flaneller ve rahat tisortlerle
bluzlarin yer aldigi Street Chic
koleksiyonu spor bir sikhk
saglyor.
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CK
Jeans’ten
aksesuar
siklig1
CK Jeans, yeni sezonda
kemer ve clizdanlarini begeniye
sunuyor. Yeni sezonda bay ve bayan kemerler agirlikli olarak siyah
ve kahverengi tonlarindan her kiyafete uyumlu olacak sekilde
tasarimlara sahip. Sonbaharin soluk ama cool renkleri ve tim
sari kizil tonlaryla ahenk olusturacak olan CK Jeans kemerlerde,
zarif gimus tokalar dikkat cekiyor. Hakiki deriden yapilan
markanin tim kemerleri, hem klasik hem de spor kiyafetlerle
birlikte kullanilabilme imkani sunuyor. Markanin yeni sezon erkek
clizdanlarinda en goze carpan ozellik, clizdanlarin yalin siklig
oluyor. Hem klasik hem de spor ¢izgiye sahip beyler icin oldukca

kullanigh olan ve Kklasik siyah ve kahverengi tonlari tercih edilen
clzdanlar da tipki kemerler gibi gercek deriden dretiliyor.

Taubert, coraplanyla
Mendo’s magazalarinda

1934’ten beri kadin coraplari treten Alman markasi
Taubert, simdi Tirkiye'de bekleyenleriyle bulusuyor.
Cok genis renk yelpazesine sahip Taubert ¢coraplarda
siyah, beyaz, kirmizi gibi ana renklerin yani sira
ucusan pembeler, turkuazlar, camgdbegi, mor ve
tonlarini gérmek mumkuin. Markanin coraplarinda
sadelik énemli bir yer tutuyor ve desen kullanimina
agirlik verilmeden cizgili ve diiz coraplar ile sade

bir sikligin yakalanmasina 6zen gosteriliyor. Tum
bunlarin yani sira yumusak polar kumasiyla dokunma hissine keyif katan Taubert coraplari
Mendos's magazalarinda satisa sunuluyor.

Kadin ayakkabisinda
maskiilen gikhik

Erkeksi giyinmeyi seven ya da tarzinda
farkli sikhiklar yaratmak isteyen kadinlarin
son donem vazgecilmezi haline gelen
maskilen ayakkabilar bu sezonda da

cok moda. Cabani, Tirk ve italyan
tasarimcilarla Sonbahar-Kis sezonu icin
hazirladigl koleksiyonunda maskilen
modellere agirlikh olarak yer veriyor.

Dz ve kalin topuklu cift yuzli oxford

ve derby modelleriyle, ayrica farkli renk
secenekleriyle dikkat ceken koleksiyonda
her daim vazgecilmez olan siyah ve kahverengi tonlar sik¢a kullanihyor. Pantolon, etek

ve elbiselerle rahatlikla kullanilabilen tasarimlar hem is hem de gunlik giysiler i¢in
uyumlu oluyor. Yastikli ve darbe emici topuk kisimlari sayesinde eklemleri ve omurgayi
sarsintilardan koruyarak yorgunluk hissini azaltan 6zel tasarim Cabani ayakkabilar, yogun
gecen glnler icin kolaylik sagliyor.
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Harmanci Etiket tesislerinde

dokuma, baski, serigraf, heat transfer, dar dokuma,

hangtag, jacron, nakig, arma, tablo, ve tim teknik

aksesuar cesitleri son teknolojiler kullanilarak Gretilmektedir.
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TEKSTIL VE
HAZIR GIYIMIN
ORTAK HEDEFI
STUTTGART

Tekstil ve hazir giyim sektorintn diinya pazarlarindan aldig payi artir-
mak icin bu defa ortak bir programda bulusan IHKIB ve ITHIB, rotayi
Almanya'ya ¢evirdi. Almanya’nin Stuttgart kentine 24-27 Ekim tarihle-
rinde Sektorel Ticaret Heyeti diizenlemeyi planlayan birlikler, 20 civa-
rindaki tekstil ve hazir giyim firmasini Alman hazr giyim perakendecileri
ile bir araya getirecek. Turkiye tekstil ve hazir giyim sektorinln en eski
ve glvenilir pazarlarindan biri olan Almanya’ya ticaret heyeti dizenle-
mek icin harekete gecen ITHIB ve IHKIB bu programla Ttirkiye'deki lider
konumda olan teknik tekstil, ev tekstili ve hazir giyim treticilerine yeni is
firsatlari sunmayl amaclyor. Heyete, her turlii 6rme, dokuma ve baskil
kumaslarla birlikte digme, etiket, citcit ve fermuar gibi konfeksiyon yan
sanayi Urdnlerine yonelik Uretim yapan firmalar da katilacak. Turk-Alman

is konferansi ve ikili is gdriismelerinin yapilacagl heyet kapsaminda teks-

til ve hazir giyim firmalar tesisleri de ziyaret ederek pazari yerinde aras-
tirma firsati yakalamis olacak. Ticaret heyeti Aiman Orme Sanayi Birligi
(Mascheindustrie) ve Stuttgart Baskonsoloslugu Ticaret Ataseligi isbirli-

gi ile duizenleniyor.

ITHIB YONETIM KURULU EKOTEKS'i ZIYARET ETTi

ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri 13 Ekim gtint Ismail Gulle baskanhgin-

da Ekoteks Laboratuvari'ni ziyaret etti. Dizenledigi ziyaretle Ekoteks
Laboratuvarr’'nin tekstil sektorine verdigi destegi yerinde inceleyen
ITHIB Yonetim Kurulu Uyeleri merkezin yakin dénemdeki calismalariy-

la ilgili bilgi aldi. ITHIB Baskani ismail Gulle'nin baskanhiginda diizen-
lenen ziyarete Yonetim Kurulu Uyeleri Sultan Tepe, Fatih Bilici, Vehbi
Canpolat, Muammer Akcay ve Selcuk Sadir katildi. Ekoteks Laboratuvari
icra Kurulu Baskani Nilgiin Ozdemir, Yonetim Kurulu Uyeleri Umit
Oziiren, Birol Sezer, Jale Tuncel ve iTKiB Genel Sekreter Yardimcisi
Cemal Beyazit'in ev sahipligini yaptigr gorismede Ekoteks Laboratuvari
Danismani Prof. Bilent Ozipek, laboratuvardaki teknik konularla ilgi-

[ yonetim kurulu tyelerini bilgilendirdi. Ziyarette laboratuvarin hayata
gecirdigi projelerle tekstil sektoriine verdigi destegi strdirecegini dile
getiren IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi Nilgiin Ozdemir, Ekoteks'in triin
kalitesinin glivencesi oldugunu soéyledi. “Burada yaptigimiz cahsmalarla
ihracata konu olan driinlerin kalitesini giivence altina aliyoruz. Oncelikli
amacimiz ise, ihracat yapan firmalara en kisa zamanda, test maliyetlerini
en dusik seviyede tutarak hizmet vermek” diyen Ozdemir, laboratuvarin
tekstil drtnlerinin kalitesini istenen seviyeye yikseltmeye ve surekliligini
saglamaya yonelik onemli islere imza attigini soyledi.
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AYAKKABININ
VIZYONU AYSAF'TA
SEKILLENIYOR

Ayakkabi yan sanayicilerinin en blyuk ticari bulusmasi olan
AYSAF 46'nci kez sektdrden yiizlerce firmayi diinyadaki al-
cllarla bir araya getirdi. Ayakkabl modasina yén veren yapi-
siile dikkat ¢eken etkinlik dort gtin boyunca 20 bin ziyaret-
¢iyi agirladi. Ayakkabi yan sanayi alaninda kilometre tasi
haline gelen 7. Uluslararasi Ayakkabi Yan Sanayi Fuari'nin
(AYSAF) 46'ncisi 5-8 Ekim tarihlerinde CNR Expo’da yapildi.
AYSAF'a bu doneminde cok sayida italyan ve Alman firma-
sinin katilmasi dikkat cekerken, Hollanda'dan Azerbaycan’a,
Polonya'ya, Suudi Arabistan’a kadar dinyanin dort bir
yanindan alicilar etkinlige geldi. Fuarin acilisinda konusan
TIM Baskani Mehmet Bilylkeksi, ayakkabi sektorinin bu yil 500
milyon dolarlik ihracat rakamina ulasacagini belirterek, bunun Ar-Ge
ve inovasyon, tasarim ve markalasmaya yapilan yatirimlardan kay-
naklandigini soyledi. 30 bin metrekarelik alanda diizenlenen fuar

(;ORAP SEKTORUNDE
EGITIME DESTEK

Egitime verdigi destegi hizla sturduren IHKIB, 20 Eyll tarihinde gtini
Corap Sanayicileri Dernegi ile Avcilar IHKIB Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi'nde “Corap Bolumi”nun kurulmasina iliskin bir isbirligi pro-
tokolil imzaladi. imzaladigi protokolle Avcilar IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi'nde corap 6rme operatori yetistirmek icin bir bolim
acan IHKIB, boylece daha 6nce Yenibosna IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi'nde yapilan ¢calismanin bir benzerini hayata gecirmis
oldu. Bu boéliime 2011-2012 dénemi icin 30 68renci alindigini belir-
ten, IHKIB Egitim Komitesi Baskani ve IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Umit Ozuren, bu adimla sektortn ihtiyaci olan yetismis teknik ara
eleman ihtiyacinin giderilmesinin amaclandigini soyledi. Ozuiren,
“Corap sektoruntn kiimelendigi bolgelerdeki teknik egitim almis
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bu yilinda da Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi (AYSAD), Turkiye
Ayakkabi Sektort Arastirma Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV),
Kuctk ve Orta Olcekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanhgi'nin (KOSGEB) ve T.C. Ekonomi Bakanhgl destegi ile orga-
nize edildi.

ara eleman boslugu-
nu doldurmak adina
GSD ile ighirligine git-
tik. Bu konuda CSD
mesleki bilgisini ve
yetisen dgrencile-

rin is ve staj imkani-
ni saglayacak. IHKIB
de imkanlarini hem
okulun altyapr ihti-
yaclarini gidermek,
hem de 6grencilerin daha iyi bir sekilde yetismesi adina kullanacak”
dedi. IHKIB olarak hazir giyim sektoriiniin teknik ara eleman ihtiya-
cini gidermek icin benzeri programlart agmaya devam edeceklerini
ifade eden Oziiren, bu konuda sektér dernekleri ile olan isbirliklerini
de surdurduklerini dile getirdi.
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2011'iN SONLARI YAKLASIRKEN HEDEF ODAKLI SEKTOREL

TICARET HEYETi PROGRAMLARINA DEVAM EDEN iHKiB, EYLUL
AYINDA MADRID'E GERCEKLESTIRDIGI SEKTOREL TiCARET
HEYETi PROGRAMINI PARIS VE LiLLE'YE DUZENLEDIGI
ZIYARETLERLE SURDURDU. BIRLIK, TICARET HEYETI
SONRASINDA FRANSA HAZIR GiYiM SEKTORUNDEN ALDIGI
YUZDE 6,5'LiK PAYINI KISA VADEDE YUZDE 10'A, ORTA VADEDE
ISE YUZDE 20'LERE CIKARMAYI HEDEFLIYOR.

et’s Talk Fashion” (Simdi Moda
LKonusma Zamani) sloganiyla yola cikan

hedef odakli “Sektorel Ticaret Heyeti”
programlarina araliksiz devam eden istanbul
Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar
Birligi (IHKIB), 10-11 Ekim tarihlerinde 27
hazir giyim firmasiyla Paris ve Lille’ye ¢ikar-
ma yapti. Ticaret heyeti kapsaminda gittigi
llkede ilk defa iki ayri yerde ikili gbrismeler
yapan Birlik, bu sayede programin firmalar
icin daha verimli gecmesine vesile oldu. ITKIB
Yeni Hedef Pazarlar ve Pazarlama Stratejileri
Komitesi Baskani Mustafa Giltepe ve IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Fatih Yarkin, Birol
Sezer, Zeki Kivang, Ekoteks Laboratuvari
icra Kurulu Baskani ve IHKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Nilgiin Ozdemir'in katildigi heyette
yerel ve ulusal ¢apta isim yapmis firmalar yer
aldi. Akin Corap, Aycem Tekstil, Hurteks, Big
Blue, Gursel Deri, Milmay Tekstil'in aralarinda
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oldugu 27 firmanin katildig| ticaret heye-
tinde hazir giyimciler 250’ye yakin sirket-
le ikili gorisme yapti. Bayan giyim (jean,
etek, ceket, etek, pantolon, sweat shirt),
bayan buyuk beden, i¢ giyim, mayo ve
corap Ureticisi firmalarin yer aldigl prog-
ramda her firma ortalama 6-7 firma ile
gbrisme imkani yakaladi. Monoprix,
Redcats, Kiabi, Armand Thiery ve Auchan
gibi Fransa’nin énemli hazir giyim ve pera-
kende zincirleri ile bir araya gelen firma-
lar, buradan dogan sinerji ile dnimuzde-
ki dénemde ihracatini bir basamak daha
yukari tasimak icin énemli bir adim atmis
oldu.

Heyet 2012’ye italya ile
baslayacak

Yapilan gorismelerde Fransa'daki orta ve
tst gelir grubuna hitap eden markalarla




B

HEDEF FRANSA’DAN
YUZDE 20 PAY
ALABILMEK

Mustafa Giiltepe //

ITKIB Yeni Hedef Pazarlar
Komitesi Bagkani

Yaptigimiz gorigsmelerde
Fransa'daki orta ve st gelir grubuna
hitap eden markalarla bir araya gel-
dik. Bu ticaret heyetiyle daha 6nce-
den Turkiye ile caligmamis ya da ¢ok
az oranda is yapan firmalari hedef
aldik ki bu Ulkedeki pazar payimizi
artirabilelim. $u anda Fransa hazir
giyim sektdrindeki payimiz ylzde
6,5 kisa vadede bu orani yliizde 10'a
orta vadede ise ylzde 20'lere ¢ikar-
mayI hedefliyoruz. Zaten hem kalite
hem de hizmet agisindan ¢alismalari-
miz bu ydnde devam ediyor. Komite
olarak 2012 Mart ayinda italya'ya ti-
caret heyeti dlizenlemeye karar ver-
dik. Bu pazarda biraz daha farkh ca-
lismalar icine girerek Uretim ve ta-
sarima agirlik verecegiz. Bu tir ca-
lismalar sektdr icin tohum ekme ¢a-
lismalari niteligi tasiyor. Gergekten
gitmediginiz yer sizin olmuyor. Gu-
ney Amerika ve siyasi gerilimin dis-
mesi halinde Akdeniz Canagi da tica-
ret heyeti diizenlemeyi planladigimiz
bdlgeler arasinda yer aliyor.

FRANSAYA 110 MILYON
DOLARLIK CORAP
IHRACATI

Ozkan Karaca //

Ultra Corap YK Baskani

Paris ve Lille gdriismelerinden son-

ra basta Ekonomiden Sorumlu Dev-
let Bakani Zafer Caglayan ve Dig Ti-
caret Mistesarligi'nin verdigi destek-
le, IHKIB'in baslatmis oldudu ticaret
heyetlerinin meyvelerini vermeye de-
vam ettigine bir defa daha tanik ol-
duk. Gorap sektérii olarak ingiltere'ye
250 milyon dolar, Almanya'ya 215 mil-
yon dolar ihracat yaparken, Fransa'ya
sadece 110 milyon dolarlik ihracat ger-
ceklestiriyoruz. Bence hedefe ulas-
manin en kolay ve ucuz yolu olan sek-
torel ticaret heyet organizasyonlari-
nin kesinlikle devam etmesi gerekiyor.
inaniyorum ki diizenleyenler ve biz
katiimcilar deneyim kazandikca bu
programlar daha basarili gegecektir.
Katilimci firmalar olarak bireysel calis-
malar yaparsak bu ziyaretlerden ¢ok
daha mutlu déneriz. Diger taraftan
Fransa gibi ihracat payimizin az oldu-
du Ulkelere kisa bir siire sonra tekrar
ticaret heyetlerinin diizenlenmesi ge-
rekiyor. Bu ticaret heyetlerinin sektd-
rel olarak yapilmasinin daha basaril
olacagina inaniyorum.

larla bir araya gelen hazir giyimciler,
(¢ ayr grupta ticaret heyetine katild!.
Denim, érme ve corap alaninda ihra-
cat yapan firmalann ikili gbrismeler
yaptigl programda IHKIB, daha 6nce-
den Turkiye ile caismamis ya da ¢ok
az oranda is yapan firmalar hedef
aldi. Bu strateji ile sektorin lUlkede-

Ki pazar paymni artirmayi isteyen Birlik,

ticaret heyeti sonrasinda Fransa hazir
giyiminde ylzde 6,5 olan payini, kisa
vadede ylzde 10’a orta vadede ise

yuzde 20’lere cikarmayi hedefliyor.
2012 Mart ayinda italya'ya ticaret
heyeti diizenlemeye karar veren ITKIB
Yeni Hedef Pazarlar ve Pazarlama
Stratejileri Komitesi, bu pazarda biraz
daha farkli calismalar icine girecek.
italya’ya tst gruba hitap eden firma-
larla gitmeye hazirlanan Komite, bu
heyette de Uretim ve tasarima agirlik
verecek. Komite, 2012'deki yolculugu-
na italya’dan sonra bes (lke ile devam
edecek.

NOKTA VURUSU
YAPIYORUZ

Fatih Yarkin //

IHKIB Corap Meslek

Komitesi Bagkani

Ticaret heyetlerinde dar bir dairede
goériigsmeler oluyor gibi gdzikuyor, fa-
kat hedef odakli oldugu igin nokta vu-
rusu yapihyor. Ayrica bu ticaret he-
yetlerinde sadece yiz yuze gérisme-
ler yapmakla da kalmiyoruz. Orada-
ki tekstil dergileri ve gérsel basin ara-
ciidiyla moda sektdriine Turkiye'deki
tekstil ve konfeksiyon sektordyle ilgili
son gelismeleri anlatiyoruz. Fransa'da
ciddi bir corap Uretimi s6z konusu.
Avrupa'daki yiiksek maliyetlerden do-
layi Tlrkiye'nin bu pazari daha fazla
dederlendirmesi gerekiyor. Fransa'nin
Turkiye'den 100 milyon dolarlik ¢orap
ithalati yapiyor. Bu ithalatin 80 milyon
dolarini Fransa'daki iki firma gercek-
lestiriyor. Fransa'da bu iki firma gibi
daha ¢ok sayida marka var. Yizde 14
olan Fransa corap ithalatinin, ylizde
10'unu Tdrkiye karsiliyor. Amacimiz
bunu ytizde 20-25'lere ¢ikarmak. Son
dénemde diizenlenen ticaret heyet-
lerinde Avrupa'ya agirlik verdik. Cln-
ki bu pazarlarda var olan ihracat pa-
yimizi biraz daha artirarak canlandir-
mak istiyoruz.
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“TEKSTIL VE HAMMADDELERI iHRACATCI
BIRLIKLERI SEKTOR KURULU TOPLANTISI" 12
EKiM'DE iSTANBUL'DA DUZENLENDI. TURKIYE
CAPINDA TEKSTIL IHRACATCI BiRLIKLERININ
TEMSILCILERINi BiR ARAYA GETIREN TOPLANTIDA
ITHALATTAKI KORUNMA ONLEMLERINE iLISKIN
GORUS ALISVERISINDE BULUNULDU.

Urkiye'deki tekstil ihracat-
¢1 birliklerinin baskan ve
yonetim kurulu Gyelerini bir

araya getiren ve gecen yillar icin-
de geleneksel bir kimlige burtinen
“Ortak Sektor Kurulu Toplantist”
12 Ekim'de ITHIB'in ev sahipligin-
de Kasibeyaz Restoran’da ger-
ceklesti. ITHIB Baskani ismail
Gulle, ITHIB Baskan Yardimcisi
Serafettin Demir, Uludag Tekstil
ve Hammaddeleri ihracatcilar
Birligi Baskani ibrahim Burkay,
Akdeniz Tekstil ve Hammaddeleri
ihracatcilan Birligi Baskani

Zeki Kivanc, Ege Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilan Birligi
Baskani Sabri Unlutirk'iin de yer
aldigi toplantiya ITHIB Yonetim
Kurulu ve sektor kurulu Uyeleri de
katildi. Dinya pamuk piyasalarin-
da yasanan gelismelerin degerlen-
dirildigi toplantida ITHIB Baskan
ismail Gillle, Akdeniz ve Ege bol-
gesinde hasat dncesinde yasanan
asir yagisin pamuga zarar verdigini
belirterek, trinin kalitesinin dis-
thguni soyledi. Pamukta mikta-
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rin azalmasiyla birlikte fiyatlarin da
yeniden tirmanisa gececegini belir-
ten Gulle, bu nedenle sektorl zor
guinlerin bekledigini dile getirdi.
Tekstil ve konfeksiyon drtinlerin-
de korunma dnlemlerine iliskin 15
Eylil 201 1°de Resmi Gazete'de
yayimlanan “ithalat Rejimi
Kararina Ek Karar” ile ilgili bilgilerin
verildigi toplantida Brezilya'nin vis-
kon iplige acmis oldugu damping
sorusturmasi da gorusulen konu-
lar arasindaydi. Dahilde isleme
Rejimi'yle (DIR) ilgili konularin da
masaya yatirildigr sektorel bulus-
mada, konfeksiyon yan sanayi fir-
malarinin DIR kapsaminda direkt
ihracat yapabilmesi icin neler yapi-
labilecegi tartisildi.

Hedeflere ulasmak icin
eylem plani hazir

Tdrkiye'nin énemli tekstil dreticisi
ve ihracatcisi olmasini pamuk gibi
temel hammaddelerin tretiminde
onemli bir kapasiteye sahip olma-
sina baglayan Gille, “Turkiye'nin
halen 480 bin tonluk pamuk dre-

timi var ve diger tekstil elyafla-
rinda da gelisen Uretim kapasi-
tesine sahip. Her ne kadar temel
hammaddelerin Uretimi su anda
sanayinin ihtiyaclarini karsilama-
da yetersiz kalsa da bu hammad-
delerde altyapinin mevcut olmasi

tekstil sanayinin gelismesi asama-

sinda itici glic oldu” dedi. 2023’e
yonelik ihracat stratejisi cerceve-
sinde, tekstil sektortinde ihracat
hedefinin 20 milyar dolar oldu-
gunu soyleyen Gllle, “2010 yilin
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da 6,5 milyar dolarlik ihracat ger-
ceklestiren ve 2011 yili sonun-
da 8 milyara yakin ihracat hacmi-
ne ulasmasi beklenen sektérimu-
zin bu hedefi yakalamasl, hatta
gecmesi bekleniyor” dedi. 2023

yili ihracat stratejisinde teksti-

lin temel hedeflerinden birinin de,
yenilikci trtinlere yonelmek oldu-
gunu ifade eden Giille, sektorin
teknik tekstillere dayal tretim
kapasitesinin gelistiriimesi gerekti-
gini belirtti. -
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BARKOD ETIKETLER UYGULAMA ALANLARI
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KURLARDA
“SEPET” SEVIYESI

Ozellikle tekstil
ve konfeksiyon
ihracatcilari bundan
boyle sirketlerin
kendi pozisyonlari
icin bile olsa sadece
dolar/TL veya
avro/TL kurlarina
bakmalari dogru
olmayacak. Kendi
kur riskleri ne olursa
olsun “sepeti” takip
etmek gerekecek!
Zira Merkez Bankasi
buna bakiyor ya da
bu algiyr yaratmis
durumda.
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erkez Bankasl hizli

biytyen Tirk eko-

nomisinin yumusak
karni olarak algllanmaya bas-
lanan “cari acik sorununu” coz-
mek degilse bile hafifletmek icin
Kasim 2010’da bankalarin zorun-
lu karsiliklarini arttirmakla basla-
yan bir dizi 6nlem aldi. Hikiumetin
de bankalarin verdigi kredilerde-
ki buylmeyi yizde 25 ile zimni
olarak sinirlamasiyla devam eden
onlemler piyasalarda farkl yansi-
malar buldu. Zorunlu karsilik artis-
larina kadar TL fonlama konusun-
da basabas durumda olan ban-
kacilik sistemi, bundan kaynakla-
nan fonlama ihtiyacini repo yoluy-
la Merkez BankasI'ndan karsilama
cihetine gitti.
Merkez Bankasi'nin da istedigi bir
anlamda buydu: Bankacilik siste-
mini, kendine “bagimli hale” geti-
rerek politika faizlerini etkin kil-
maktl. Beraberinde “kontrolll ger-
ginlik” politikaslyla da kurlarin
yukselmesinin yolu acilmis oldu.
Kademeli olarak bu amacina da
ulasti denebilir. Kasim 2010'da
1,41 seviyelerinde olan dolar/TL
kurlar; 6nce Ocak 2011'de 1,62
seviyesine, ardindan da Nisan
ortasindaki 1,50 seviyesinden son
gunlerdeki 1,87’li seviyelere kadar
yukseldi.

TL hizla deger kaybetti
Ayni dénemlerde “1 dolar + 1
avrodan” olusan sepet 3,35 sevi-
yesinden 3,86'ya yukselirken,
Nisan'daki ikinci turda da 3,66’lar-
dan bugtinlerdeki 4,45 seviyeleri-
ne kadar gelindi. Ya da bir baska
deyisle TL deger kaybetti!
Kurlardaki son dénemdeki gergin-
ligin artisinda Temmuz-Agustos
aylarinda, yilbasindan bu yana
izlenen “ekonomiyi sogutma” poli-
tikasindan, “kiresel krizden etki-
lenmemek adina gerekirse piya-
salara likidite vermekten cekinme-
yiz" tarzi genislemeci politikaya
gecilmesinin payi oldukca fazlaydi.
Zira son dénemdeki politika, nere-
deyse yilbasindaki politikaya 180
derece zitt. Once kafasi karsan
yabancilar, ardindan faizler distu-
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gu icin TL'den cikanlarin portfoy
degisimlerine bir de cari acik endi-
seleri eklenince, hem kur seviye-
si, hem de kurlarin oynakligi artti.
Ozellikle sirket sahip ve idarecileri
icin yonetilmesi adeta bir “sanat”
haline geldi!

Merkez’den dogrudan
miidahale

Hal boyle olunca “kontrolli ger-
ginlik” politikasini terk etmeye
karar veren Merkez Bankasi Ekim
ayinda 1,90 seviyesine yukse-

len dolar/TL kurlarina “mudahale”
etmeye karar verdi. Her ne kadar
bunun adi midahale olmasada
once “miktar midahelesi” denen-
di. 1,35 milyar dolarlik ihaleler
aciklandi, piyasaya “ben bura-
dayim gerekirse satarim” mesa-

ji verildi. Ancak dogrudan satim
ihalelerinin hicbirinde aciklanan
buylk rakamlarda satis yapilma-
di. Satis rakamlar mumkin oldu-
gunca dustk tutuldu. ilk baslar-
da etkili olan bu ydntem kisa bir
sure etkisini kaybedince, Merkez
Bankasl Haziran 2006'dan bu
yana ddviz piyasalarina ilk kez
“dogrudan mudahale” etti. ‘Miktar
mudahaleleri’ adini verdigim ‘pasif
mudahale’ tarzindan ilk kez aktif
‘fiyat midahalesi’ tarzina bir gecis
oldu.

Yiksek miktar agiklayarak piyasa-
lart “korkutma” yéntemi bir stire
sonra ‘kaniksaninca’ fiyat mida-
haleleri kacinilmaz oldu. ik mida-
halede “sepet” 4,4560’lara kadar
cikmisken, mudahale ile 4,40
seviyelerine indirildi. Bu mudaha-
le sonrasinda piyasalara “MB icin

4,40 sepet seviyesi” onemli mesa-
ji verildi. Miktar midahalelerine de
bu seviyelerden baslanmis olmasi

bu “algy” gliclendirecektir.

Sepet nereye kadar cikar?
Boylesi midahaleler, adeta piyasa
katihmcilarini “kaslyor”! Bir kez o
seviyeden mudahale geldi mi piya-
sa katilimcilar mutlaka o seviye-

yi yeniden test etmeye calisiyor-
lar. Nitekim Ekim ayindaki iki zirve
bu test idi.

ise yarayacak mi? Korkarim yara-
mayacak! Daha dogrusu Merkez
Bankasi altina girdigi taahhtdu
yerine getirebilmek icin hayli zor-
lanacak!

Peki sirketler ve dzellikle de teks-
til ve konfeksiyon ihracatcilar bu
durumda ne yapacaklar? Bundan
boyle sirketlerin kendi pozisyonlari
icin bile olsa sadece dolar/TL veya
avro/TL kurlarina bakmalan dogru
olmayacak. Kendi kur riskleri ne
olursa olsun “sepeti” takip etmek
gerekecek! Zira Merkez Bankasi
buna bakiyor ya da bu algiyi yarat-
mis durumda.

Peki, sepet nereye kadar ¢ikar

ya da c¢ikabilir? Teknik olarak
Merkez'in misaade ettigi yere
kadar denebilir. Her ne kadar doviz
alacak TL'nin kaynagi yine MB
oldugundan bu sav dogru olsa bile
bu yeterli bir cevap degil.

Grafige bakildiginda sepet zirve
seviyelerine yakin. MB’nin midaha-
lelerinin kismen basarili oldugu bir
durumda sepetin 4,58-4,60 (yarim
bazda takip edenler icin 2,30) sevi-
yelerine kadar cikmasi ihtimali var.

Kur riskini hedge edin

Bu seviyelere cikiimasi hem piya-
sadaki gerilimi, hem de MB’nin
mudahale dozunu arttiracaktir.
Zira kurlann artisi bircok denge-
yi zorlayacaktir. Buna cok da fazla
izin vermek istemeyen MB, yeni
araclar devreye sokarak ya ‘doviz
alacak TL'yi azaltacak’ ya da fazi
konusunda ‘yeni bir sdylem’ gelis-
tirecektir. Yontem ne olursa olsun
kurlarin ¢ok da u¢ noktalara git-
mesine ya da merkezin caresiz
kaldigina dair bir alg olusmasina
engel olunacaktir. Aslinda boylesi
bir noktaya gelinmeden &zellikle
ihracatcilarin, ihracat bedellerinin
bir kismini forward, opsiyon ya da
VOB'u kullanarak hedge etmeleri
yerinde olacaktir. En azindan ken-
dilerince uygun olacak bir bolu-
mana.

Sepeti izlerken paritedeki hareket-
leri de yakindan izlemekte fayda
var. Benim beklentim yakin vade-
de avro/dolar paritesinde 1,4010-
1,4070 bandinin avro icin tepe
noktalarindan birini teskil etme-
si. Sonrasinda avronun 1,30 sevi-
yesinin bile altina inildigi bir déne-
me dahi sahit olma ihtimalinin gz
ardi edilmemesi yerinde olacaktir.
AB bolgesindeki borg krizinde geli-
nen son nokta meselenin artik en
kisa zamanda ¢ozilmesini gerek-
tiriyor. Bu nedenle énimuzdeki
dénemde piyasalari her zaman-
kinden daha fazla yakindan izle-
mekte, uc noktalara gelindiginde
kur risklerinin bir kisminin hedge
edilmesinde sonsuz fayda oldugu
kanisindayim.

www.itkib.org.tr ‘ ekim 11 @
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TEKSTIL VE AKSESUAR FUARI ISTANBUL'DA
13-15 EKIM 2011

TEKSTIL VE AKSESUARLARI FUARI

da bir kdprii olmasi konseptin-

den yola cikarak olusturulan
kumas ve tekstil aksesuarlari fuan
“Texbridge istanbul” on il ara-
dan sonra yeniden organize edil-
di. 13-15 Ekim 2011 tarihleri ara-
sinda CNR Expo’da diizenlenen
Texbridge istanbul'a, UTIB, IHKIB,

lstanbul'un dogu ve batr arasin-

TGSD, DENIB, LASIAD, MESIAD,
OTIAD ve ORSAD gibi tekstil ve
hazir giyim sektérinl temsil eden
cesitli kuruluslar destek verdi.
Acllisi yapan TiM Baskani Mehmet
Buyukeksi, “Ttrkiye, bu fuarlarla
Ortadogu, Afrika, Rusya ve Asya
pazarinda cok énemli bir destinas-
yon haline gelecek. 2023 hedefle-

rimizde tekstil ve hazir giyim sek-
tort bizim en buyuk kozumuz ola-
cak” seklinde konustu. Buyukeksi,
tekstil ve hazir giyimin ihracatin
gbzbebegi oldugunu ifade ederek,

“Katma degeri yiksek drtnler tre-

ten bu sektorler ile 2008'de ger-

ceklestirilen 132 milyar dolar ihra-

catl bu sene asacagiz” dedi.

Eksik halka tamamlandi
IHKIB Baskani Hikmet Tannverdi
de, Texbridge ile hazir giyim zinci-
rinde yaklasik 10 yildir eksikligini
yasadiklar bir halkanin tamamlan-
mis oldugunu belirtti. IHKIB olarak
sektorin ilerleyebilmesi icin calistik-
larini ifade eden Tanriverdi, “Bizim
acimizdan olmamasi gereken, iste-
medigimiz bir ek vergi uygulamasi
hayata gecti. Cari fazla veren, yiz
binlerce insana istihdam saglayan
hazir giyim sektor olarak bu karar-
dan son derece olumsuz etkilen-
di” dedi. Tanriverdi, basarnin koru-
macilikla degil, pazar gercekleri-

ne gore hareket etmekten gectigi-
ni soyledi.

TIM Baskan Yardimcisi Ahmet
Akbalik ise, moda merkezi haline
dénusen Istanbul'un, bu fuar saye-
sinde yeni bir sinerji yakaladigi-

ni soyledi. “Fuarin en blyuk ozelli-
8i tekstil ve hazir giyimin bir arada
olmasi” seklinde konusan Akbalik,
artik diinyada tekstil ve konfeksiyo-
nun birlikte distnaldtgl fuar kon-
septlerinin ilgi cektigini soyledi.

PERAKENDECILERIN

Urkiye'den ve dlnyadan

uzman konusmacilarin son

trendleri, yeni uygulama-
lar ve perakende diinyasinin en
yeni boyutlarini genis bir yelpaze-
de glindeme getirdigi Perakende
Ginleri 2011, 1920 Ekim
tarihleri arasinda Lutfi Kirdar
Kongre Merkezi'nde dlzenlen-
di. Perakendenin yani sira pazar-
lama, marka, tasanm, iletisim
ve ekonomi gibi konulari iceren
Perakende Gunleri 2011 catl-
si altinda, Uluslararasi istanbul
Perakende Konferansi, Istanbul
Perakende Fuari ve Perakende
Gunesi Odulleri téreni gercekles-
tirildi. Soysal Danismanlik tarafin-
dan 2001 yilindan beri diizenle-
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nen Perakende Gunleri’ne bu yil
3 bin 300 kisi ve kurulus katildr.
Katilimcilarin buyuk ilgi ve bege-
ni ile izledigi “Roller Degisiyor”

oturumunda AVM yatirnmcisi kim-

ligiyle Esse YK Baskani Semih
Seftali ve Mavi Genel Muduru
Cuneyt Yavuz, perakendeci kim-
ligiyle ise AVM MFI Partners YK
Baskani Aydin Yurdum ve Ece
Turkiye Proje Yonetimi Genel
Midur Yardimcisi Nuri Sapkaci
rollerini degiserek en cok tarti-
silan konularda “empati” yapti.
Rolleri degistiren sektér temsilci-
leri, dévize endeksli kiralar, ortak
gider harcamalari, farkli kira
uygulamalari gibi tartismali konu-

lar esprili bir dille masaya yatirdi.

“Perakende’ye Katki
Odiilii” Bityiikeksi’nin
Perakende sektorinin en pres-
tijli odulu olarak kabul edilen
Perakende Gunesi Oddilleri de
dlzenlenen torenle sahipleri-

ni buldu. Bu yil 11’incisi duzen-
lenen ve juri Gyelerinin yapti-

g1 oylama sonucu sektorin geli-
simine hizmet eden lider isim-
lere verilen Perakende Giinesi

Odulleri 11 ayri kategoride dagi-

tildi. Derimod Yonetim Kurulu
Baskani Umit Zaim, “Yasam
Boyu Basari Odilli"ne layik
gorulurken, Turkiye Ihracatcilar
Meclisi Baskani Mehmet
Blyulkeksi ise, “Perakendeye
Katki Oduli"niin sahibi oldu.

BUYUK BULUSMASI
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AYAKKABININ NABZI

MICAM'DA ATIYOR

inyaca Unli ayakka-
br markalarinin bulus-
ma noktasi olan Micam

Shoevent'in bu yilki ikinci done-

mi 1821 Eylll tarihleri arasinda
yapildi. “Micam Shoevent” fuarin-
da dlnyanin degisik yerlerinden
alicilarla ile bir araya gelen ayak-
kabi firmalari, 2012 ilkbahar / Yaz
koleksiyonlarini gortctye cikarir-
ken, fuara katilan 15 Tark firmasi
kurduklarr is baglantilari ile fuardan
mutlu déndii. IDMIB Baskani Lemi
Tolunay’in firmalar yalniz birakma-
digi fuara IDMIB Yonetim Kurulu
Uyeleri Ferzat Erdebil ve Hiiseyin
Cetin de katild.

italya Ayakkabi Ureticileri Birligi
(ANCI) tarafindan organize edi-

len ve ITKIB'in 2005 yilindan beri
Tarkiye milli katihmini gerceklestir-
digi Micam Fuari, sekiz bolimde

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr

ziyaretcilerle bulustu. Deri sekto-
rinin Milano ¢ikarmasinda en ¢ok
konusulan ise, son dénemlerde bir-
¢ok marka ve firmanin satisa ¢iktigl
italya'da degerinin neredeyse 8'de
birine satilan markalarin Turkler
icin firsat kapilarini aralamasiydi.
Fuar, firmalarin renkli sovlarina da
sahne oldu. 582’si yabanci olmak
lzere toplamda 1.595 firma trtn-
lerini ziyaretcilerin begenisine
sundu. Aralarinda AB Ayakkabr,
Can Ayakkabi Poletto, Sebata
Ayakkabl ve Molyer Ayakkabr gibi
Turkiye'den firmalar 386 metre-
karelik alanda truinlerini sergiledi.
Dort glin boyunca ayakkabi sek-
torlinin sovuna ev sahipligi yapan
moda festivalini, 20 bin 967’si
yabanai, 21 bin 418 de italyan
olmak Uzere toplam 42 bin 389
Kisi ziyaret etti.

italya dericiler icin

yeni firsatlar llkesi

Micam Fuari’nda firmalari yalniz
birakmayan IDMIB Baskani Lemi
Tolunay, etkinligin dinyanin en
blyuk ayakkabi sovu oldugu icin
bu déneminde de hak ettigi ilgiyi
gbrdigund soyledi. Sektor olarak
kalite ve tasarim anlaminda Italya
ile yansabilecek seviyede oldukla-
rini sOyleyen Tolunay, “Bizim kali-
te anlaminda degil, sadece tani-
timdan ve gecmiste yapilmis tica-
ri hatalardan kaynaklanan bir
takim dezavantajlanimiz s6z konu-
su. Bu noktadan sonra artik bun-
larin Uzerine giderek lyilestirme-
ler yapmaya devam edecegiz”
dedi. Zaman icerisinde Turkiye

ile Italya arasinda ayakkabi sek-
tord ile ilgili sinerjik bir isbirligi-
ne gidilebilecegine dikkat ceken

TASARIMIN KALBI
ITALYA'DA 1969
YILINDAN BU YANA
DUZENLENEN ““MICAM
SHOEVENT FUARI"
AYAKKABI FIRMALARINI
2012 ILKBAHAR-YAZ
KOLEKSIYONLARI

ILE DUNYA MODA
SAHNESINE TASIDI.

BU KANAL SAYESINDE
DUNYA PAZARLARIYLA
BULUSTU.

Tolunay, “Italyanlarin dizayn
konusunda buyik bir yetenekle-
ri var. Bu konuda italya’nin tahtini
zorlamak gibi bir durum s6z konu-
su degil. Ancak sinerjik bir isbir-
ligi olabilir. Biz kaliteli derilerimi-
zi ltalyanlara sunariz, italyanlar
da bunlarn icinden begendiklerini
secerek tasarimini yapar, biz de
Uretimini yapabiliriz” diye konus-
tu. Italya'da zarara dismiis veya
yeni neslin strddrmek istemedi-
gi deri ve ayakkabi firmalarinin
oldugunu belirten Tolunay, “Kriz
bu firsatlarr artinyor, fakat bunun
icin ortak satin alma platform-
lar1, konsorsiyumlar gerekiyor”
dedi. Italya’daki ekonomik krizin
Tdrk firmalarina firsat yarattigr-

ni belirten Tolunay, firmalar Ulke-
de marka ve firma satin almaya
davet etti.
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ITKiB, AYAKKABI, CANTA VE AKSESUAR ALANINDA
RUSYA VE KUZEY AVRUPA'NIN EN ONEMLI FUARI
MOSSHOES'A iLK KEZ MiLLi KATILIM GERCEKLESTIRDI.
MOSKOVA'DAKI FUAR iLE SEKTOR, GECEN YILLARDA
BIR TIKANIKLIGA GIREN RUSYA PAZARINA iHRACATINI
ARTIRMAK iCIN ONEMLI BiR ADIM ATMIS OLDU.

IDMIB YK Uyesi
Ferzat Erdebil,
fuara ilk defa
milli katilim ger-
ceklestirilmesi-
ne ragmen fir-
malarin énem-
li'is baglariyla
etkinlikten ay-
rildigina dikkat
cekti

islam Seker baskanligindaki TASD, fuar sonrasinda
ayakkabiclilari verdigi yemekte bir araya getirdi
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yakkabi sektorl ihracat payini arti-

racak yeni girisimlere imza ati-

yor. Tasarnimlardaki farklilagsmay-
la kuresel pazarlarda etkinligini her gecen
guin artiran ayakkabi sektort, Mosshoes
Fuar'na katilarak Rusya’daki giici-
nu pekistirme yolunda énemli bir adim
atti. Ayakkabl, canta ve aksesuar alanin-
da Rusya ve Kuzey Avrupa’nin en énemli
fuar Mosshoes'a katilma karari alan ITKIB,
vakit kaybetmeden bu fuardaki yerini aldi.
Son olarak gectigimiz Mart ayinda kapilari-
ni acan fuara info stand ile katilarak kesfe
cikan ITKIB, 26-29 Eyliil 2011 tarihleri ara-
sinda 49’uncusu diizenlenen fuara ilk kez
milli katihm gerceklestirdi. Ayakkabl sekto-
rintn yogun ilgi gosterdigi etkinlik, ayak-
kabl, canta ve aksesuar alaninda Rusya ve
Kuzey Avrupa’nin en énemli firmalarinin
ayni catl altinda topladi.
IDMIB Yonetim Kurulu Uyeleri Hiiseyin
Cetin, Ferzat Erdebil ve islam Seker'in
de firmalari yalniz birakmadigl etkin-
lige Turkiye'den aralarinda Ferudun
Kundura, Sertac Delibas, Erdo Ayakkabi
ve AB Ayakkabi'nin oldugu 9 firma katildi.
Moskova'daki Crocus Expo’da gerceklesti-
rilen Mosshoes'a ITKIB patronajinda yapi-
lan katilimla deri sektéri icin vazgecilmez
olan bolgede Tlrkiye ayakkabi sektorinin
etkinligini daha da artirmasi icin bir adim
daha atilmis oldu.

Fuar yilda dort kez yapiliyor

24 yildan bu yana diinya ¢apinda bir-

cok firmayi ayni cati altinda bulusturan
Mosshoes yilda dort kez gerceklestirili-
yor. Oniimiizdeki yil 50’ncisi diizenlenecek

Mosshoes Fuari’na bu déneminde Rusya,
ispanya, Almanya, italya, Fransa, ingiltere,
Avusturya, Israil, Yunanistan, Brezilya ve
Turkiye'nin aralarinda oldugu 27 tlkeden
toplam 469 firma katildi. Bu dénemin-

de 13 bin ziyaretciyi agirlayan fuarda ser-
gilenen Urtin gruplar arasinda ise erkek,
bayan ve cocuk ayakkabl, canta, eldiven,
kemer, deri mamulleri, ayakkabi bakim
rtnleri ve ayakkabi aksesuarlari yer aldi.
Fuara hem firmasi Ferudun Kundura'y!
hem de IDMIB'i temsilen katilan IDMIB
Yonetim Kurulu Uyesi Ferzat Erdebil,
Mosshoes’'un gerek Rusya, gerekse de
dlnya deri endustrisinin en énemli organi-
zasyonu olduguna dikkat cekti. Fuart moda
trendine uygun sunumlarin gerceklestigi
bir ortam olarak yorumlayan Erdebil, etkin-
ligin seri Uretim yapanlar icin degil, moda
agirl calisan firmalarin Urtinlerini sergile-
meleri icin uygun bir platform oldugunu
belirtti.

Turkiye'nin IDMIB énderliginde fuara ilk
kez milli katihm gerceklestirdigini dile geti-
ren Erdebil, 2012 ilkbahar-yaz ayakkabil,
canta ve aksesuar modellerinin sergilendigi
Mosshoes Fuarr’'nda firma olarak alicilarin
yogun ilgisi ile karsllastiklarini ifade ederek,
“Bu fuara ilk defa milli katiim gerceklestir-
memize ragmen 6nemli is baglariyla bura-
dan ayrildik. Fuara gelen masterilerin ilgisi-
ne bakarak bir degerlendirme yaptigimiz-
da Kuzey Avrupa Ulkeleri Turkiye'ye Cin ya
da Uzakdogu ulkeleri gibi gbrmuyorlar. Bu
anlamda herhangi bir imaj sorunu yasadigl-
mizi disinmuyorum. Zaten ziyaretgiler fuar
boyunca trtnlerimizi cok kaliteli bulduklari-
ni acik gonullukle dile getirdi” dedi. +
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TURKIYE'DEN ITMA’YA
REKOR KATILIM

BARSELONA’DA 22-29 EYLUL
TARIHLERINDE DUZENLENEN
ULUSLARARASI TEKSTIL
MAKINALARI FUARI'NA
(ITMA) BU YIL TURKIYE'DEN
REKOR DUZEYDE KATILIM
GERCEKLESTI. 45 ULKEDEN
1.300 URETICi FIRMANIN

SON TEKNOLOJi URUNLERINi
SERGILEDIGI ETKINLIKTE
TURKIYE BU KEZ 92 FIRMAYLA

am elli senedir, 1951'den
Tbu yana her dort yilda bir

Avrupanin farkli bir sehir-
lerinde diizenlenen Uluslararasl
Tekstil Makineleri Fuar’'nin (ITMA)
16'ncisi, 22-29 Ekim tarihleri ara-
sinda Ispanya’nin Barselona ken-
tinde gerceklesti. Dinyanin en
onemli tekstil makineleri fuar ola-
rak bilinen ITMA’ya bu yil 45 Ulke-
den 1.300 Uretici firma katilirken,
gecmiste en fazla 10-15 kadar
firmayla boy gosteren Tirkiye,
bu kez 92 firmayla yerini ald!.
Agirlikli olarak italyanlarin stantla-
rniyla yer aldigl fuarin ytzde 70'ini
Avrupa’dan katilimcr firmalar olus-
turdu. CEMATEX (Avrupa Tekstil
Makine Ureticileri Birligi) tara-
findan dtzenlenen fuari, 8 glin
boyunca 138 llkeden yaklasik
100 bin kisi ziyaret etti. Agirlikli
olarak Ispanya disindan ziyaretci-
lerin ilgi gosterdigi fuar, katihmcr-
larr genis bir alici Kitlesi ile bulus-

@ ekim 11 ‘ www.itkib.org.tr

turdu. Bu yilinda da Turkiye teks-
til sanayindeki cok sayida firma-
nin gelip yakindan ilgilendigi fuar,
Turkiye'nin tekstil makinelerin-
de yeni bir atiim yaptiginin sonu-
cu olarak degerlendirildi. Fuara,
aralarinda Garanti Iplik, Kale
iplik, Proteks, Aldemir Makine,
Atac Makine, Koseoglu Tekstil,
Canlar Makine, Demsan gibi fir-
malarin oldugu 92 kurulus katildi.
Turkiye'den 3 binin tzerinde sek-
tor temsilcisinin katildigr ITMA'ya
gunubirlik giden sanayiciler de
oldu. Turkiye, Brezilya'nin ardin-

dan fuara en fazla ziyaretci gbnde-

ren ikinci tlke oldu.

ITO’dan firmalara destek
istanbul Ticaret Odasi adina fuara
Meclis Baskani ibrahim Caglar,
YK Uyeleri Abdullah Cinar, Hasan
Demir, Muhammet Yenel, israfil
Kuralay, Mehmet Develioglu gibi
isimler katildl. Turk sanayicisi-

nin yeni yatirim planlariyla fuar-
da olmasini sevindirici buldugunu
belirten ibrahim Caglar, “ITMA,
tekstil makineleri alaninda duin-
yanin en buyuk fuarlarindan.
Ulkemiz insaninin yapacag) yati-

rimlarla bu fuardan olumlu sonuc-

lar alacagiz. Ulkemizde makine
sanayi gelisiyor. Geldigimiz nokta
bizim bu alanda da ne kadar iler-

YER ALDI.

ledigimizi gosteriyor” dedi.

ITO ve Meslek Komitesi tiyele-
ri, sivil toplum kuruluslar temsil-
cileri ve akademisyenlerin de yer
aldig genis bir heyet ITMA'da
Tark firmalarmi yalniz birakma-
di. Turkiye'den katihmcilar, sek-
tortn onde gelen firmalar ile is
gorismelerini ITO’nun kurdugu
Ozel bir salonda gerceklestirdi.

ELMEGO i

ispanya’nin Barselona kentinde gerceklestirilen ITMA 2011 Fuarrna
katilan Turk firmalari, global sektoriin 6nde gelen firmalari ile bulustu



Ekoteks icra Kurulu Baskani ve IHKIB Yénetim Kurulu Uyesi Nilgiin
Ozdemir'in de yer aldigi fuarda, Ekoteks'in yeni yatirimlari icin

makine parkurlari incelendi.

ITMA'DA GUCUMUZ
GIDEREK ARTIYOR

Muhammet Yenel .

ITO YK Uyesi / ITHIB YK Uyesi
Tekstil makinelerinin yani sira bu yil
fuara damgasini vuran bir bagka nokta
da tekstil sektdriinde kimyasallarin
kullanimi konusu oldu. Sektériin dinya
olceginde geldigi asamayi gdzler 6niine
seren ve yaklasik 1.400 firmanin katildigi
fuar, gercekten de olaganisti bir ilgiyle
karsiland.. ITO tarafindan kurulan
Turkiye bilgi standi aracilidiyla, tim
katilimcilarin tilkemiz hakkinda bilgilere
ulasmasi sagland. Diizenlenen seminer
aracilidiyla da yeni is olanaklarini
degerlendirmek adina 6nemli adimlar
atildi. Uluslararasi piyasalardaki

rekabet gliciimiizt artirmanin en
onemli yolu sektériin bu tur fuarlarda
kendisini gdstermesinden gegiyor.
Kaliteli Uriinleri etkin ve hizli bir sekilde
Uretebilmek icin diinya ile bitiinlesmek
gerekliligi ortada. Turk tekstil makineleri
sektorinin ITMA'daki varligl, bu amacin
ve gerekliligin yansimasidir.

iTO ayni zamanda fuarda Turkiye
bilgi standi acarak, ziyaretcilere
Tarkiye'yi tanitti.

istanbul ITMA’ya ev
sahipligi yapmaya aday
Dinyanin en biyuk inovatif teks-
til makineleri fuari olan ITMA, bu
yonuyle binlerce firmanin trin-

anda 300 milyon dolarlik ihracati
bulundugunu belirterek, ITMA fua-
rinin da etkisi ile bu rakami 500
milyon dolara ¢ikarmayi hedef-
lediklerini kaydetti. Cinar, sek-

toér olarak hedeflerinden birinin
de sektorde ithalat oranini asagl
cekerek ihracatr arttirmak oldu-
gunu belirtti. ITMA'y1 Turkiye'ye

lerini ve Uretim bigimlerini ser-
giledigi, teknolojik altyapilarin
goriclye ciktig bir vitrin gore-
vi goriyor. Daha once dort kez icin yerin hentiz belli olmadigini
Milano’da gerceklestirilen fuar,
2015 yilinda yine italya’nin

Milano kentinde dizenlenecek. Beklentimiz fuar alanini yapmak
iTO YK Uyesi Abdullah Cinar,

getirmek icin calismalar baslattik-
lari belirten Cinar, fuarin 2015te
Milano'da olacagini ancak 2019

hatirlatarak, “Neden Turkiye'de
olmasin? Bunun icin calisiyoruz.

ve ITMA icin kendimizi hazirla-

Tirk tekstil makine sanayinin su mak” diye konustu.

f

B

SEKTOR iCiN IDEAL
BiR ¢6zUM YERI

Hadi Koseoglu

Koseoglu Tekstil YK Bagkani
ITMA'nin diinya dreticileri icin yenilige
ve gelecek yatirimlara yon verme mis-
yonuna sahip bir fuar organizasyonu
oldugunu biliyoruz. Etkinlik sektoriin
kalitesini ylkseltmek adina ve yatirim
planlayan yatirmcilar icin ideal bir ¢o-
zUm yeri. Gorsel, uygulamali ve tek-
nik boyutu bilen insanlarla soru cevap
seklinde edinmek istediginiz bilgilere
ulagsmanizda kopri vazifesi géren bir
ciddi organizasyon. Bu anlamda ITMA
icin bir Ar-Ge ve Ur-Ge merkezi diyebi-
liriz. Firmalarimizin bu fuarda boy gos-
termesi sektoriin gelecedi igin nem-
li. TGrkiye'nin 2010 yil makine ihraca-
19,5 milyar dolar, ithalati 21,5 milyar
dolar. Turkiye'nin 2010 yil tekstil ma-
kinesi ihracati 263 milyon dolar, teks-
til makinesi ithalati ise 1 milyar 164
milyon dolar. Rakamlarin da gdsterdi-
gi Uzere, tekstil makineleri konusunda
onemli bir atiima ihtiyag duyuyoruz.

MAKINA URETIMINDE
ONUMUZ ACIK

Siimer Canavar

Canavar Tekstil YK Bagkani

Fuar, 6zellikle Tlrk katilimci ve ziyaret-
¢i firmalar icin son derece olumluydu.
Teknolojik anlamda bize hitap eden ¢ok
farkli ve yenilikci Grtinler olmamasina
ragmen, yeni yatirim yapilabilecek mev-
cut teknolojilerin gelistirilerek daha seri
tretim icin tasarlandigini gordiik. Sek-
térde satig hacmini arttiracak ve pazari
hareketlendirecek, yeni pazarlar agma-
ya yardimci olacak, Urln cesitliligini ar-
tiracak, Uretim maliyetlerini minimuma
cekerek optimum verim aldirabiilecek
yeni teknoloji ve donanima sahip maki-
neler son derece dikkat ¢ekiciydi. Bu fu-
ara Turkiye'den gerceklestirilen ziya-
retci sayisi gegen yillar iginde gercgek-
ten ciddi oranlarda artis gésterdi. Ay-
rica katilimci firmalara saglanan des-
tek de gercekten gurur vericiydi. Tekstil
sektdrdndn su anki dinya ticaretindeki
payina ek olarak makine sektoriinde de
ontmizin agik oldugu asikar.
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danismanlik

www.elmadaghukuk.com

elmada
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SORU
CEVAP

ELMADAG HUKUK OFisi, DIS TICARET KONUSUNDA DENEYiMLi COK SAYIDA AVUKATI iLE
IHRACATCILARIN TUM HUKUKi SORUNLARINDA YANINDA. TECRUBESIYLE SPESIFIK DAVALARDA DA
IHRACATCIYA YARDIMCI OLAN ELMADAG HUKUK'UN KURUCU ORTAKLARINDAN CiHAT GOKDEMIR, EN SIK
KARSILASILAN SORUNLARDAN TAHSILATA ILISKIN NELER YAPILABILECEGINi ANLATIYOR.

Sayin Cihat Gokdemir,
Elmadag Hukuk Ofisi
olarak uluslararasi alanda
egitimli uzman kadronuz
ile yerli ve yabanci

bircok sirketin hukuki

danismaligini yapiyorsunuz.

Sizce dis ticarette ihracatci
firmalarimizin en sik
karsilastigl hukuki sorunlar
nelerdir? Ne tiir ¢c6ziimler
onerirsiniz?

Yurtdisindaki sirketler ile
Tarkiyeli firmalarinin ticari iliski-

lerinde yasadigl en yaygin sorun-

larin basinda “tahsilat” sorunu

gelmektedir. Dis ticarette pesin
6deme, mal mukabili 6deme,
vesaik mukabili 6deme, konsin-
ye satis ve akreditif olarak sira-
lanan baslica birkac édeme yon-
temi bulunuyor. Bir ticari iligki-
de bu yontemlerden hangisinin
kullanilacag taraflar arasinda-

ki anlasmaya gore belirlenmek-

tedir. Dogal olarak, farklr tlkeler-

de bulunan sirketler ticaretten
olusabilecek riskleri minimize
etmek isterler. Turkiye'de yilla-
ra gbre dagihmlardan da anlasi-
lacagl uzere ihracatgilarin cogu,
genelde “mal mukabili 6deme”

yontemini kullaniyor ki bu bicim
en riskli yontemdir.

Yabanci sirketler ile ticari iligki-
ye girecek firmalara tavsiyemiz,
daha goriusmeler safhasinda bir
hukukcu refakatinde bulunma-
lari ve tafsilatl bir sézlesmeyle
muhtemel ihtilaflarin bircogunu
bertaraf etmeleridir. S6z konu-
su sézlesmeye hassaten; tica-
rete konu Urtntn ozelliklerine
dair teknik vasiflar, 6deme sekli
ve kosullari yaninda alacagin ne
sekilde teminat altina alinaca-

g1 da dercedilmelidir. Ayrica ihti-

laf vukuunda uygulanacak yargi

sistemi ve yargl merci olarak
Tarkiye hukukunun ve yargi mer-
cilerinin tayini, ihracatcilarimiz
acisindan avantajli bir durum
saglayacaktir. Yurtdisl alacakla-
rinin tahsili konusunda ihracat-
¢l sirketlerimize yardimci olmak
Uzere ofisimizin yurtdigindaki bir-
¢ok hukuk firmasi ile calisma-

sI bulunuyor. Boylece ihracat-

¢l sirketlerimiz, alacaklarmin tah-
sili konusunda yasadigi sorunla-
rin hallinde kendilerine bilgi sag-
lamamizin yani sira, yurtdisi ala-
caklarini Turkiye'den takip etme
olanagini da bulabiliyorlar.
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CPI

RUSTUNU
ISPATLADI

22-24 EYLUL
TARIHLERINDE CNR
EXPO'DA UCUNCUSU
GERCEKLESTIRILEN,
COLLECTION PREMIERE
ISTANBUL (cpi), COK
SAYIDA YERLI VE
YABANCI FIRMA, ALIM
HEYETi VE BASIN
MENSUBUNU AYNI CATI
ALTINDA BULUSTURDU. i$
HACMiNi ONEMLI OLCUDE
ARTIRARAK SEKTORDE
SAGLAM BiR YER EDINEN
FUAR BOYUNCA 250
MILYON DOLARLIK
SIPARIS GELDI.

@ ekim 11| www.itkilg:0rg.tr




[ J
stanbul’u hazir giyim ve
moda alaninda dlnya giinde-

mine taslyan organizasyon-
lar Eylul ayinda birbiri arkasi-
na devam etti. 7-10 Eylul tarih-
leri arasinda buyuk bir basariyla
gerceklestirilen Istanbul Fashion

WeeK'in ardindan, yerli ve yaban-

¢l bircok firmayi ve ahm heyet-
lerini ayni platformda bulustu-
ran Collection Premiere istanbul
(CPI) = Uluslararasi Moda
Markalarn ve Tasarimcilar Fuari
da 22-24 Eylul'de dikkatleri yine
istanbul’a cekti.

Daha 6nce Taskisla ve Santral
istanbul’da diizenlenen fuar,

ilk kez Istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Ihracatcilari Birligi
(IHKIiB) ve CNR Holding isbirli-
ginde duzenlenerek daha profes-
yonel bir hale donusti. Fuarin
yurtdist satis ¢alismalar ise din-
yanin 6nde gelen fuarcilik sir-
ketlerinden IGEDO Company
danismanhginda gerceklesti.
CPI, IHKIB onculugiinde 10'un
lizerinde kurum tarafindan da
desteklendi. Turkiye Giyim
Sanayicileri Dernegi (TGSD),
Osmanbey Tekstilci isadamlari
Dernegi (OTIAD), Laleli Sanayici
ve isadamlari Dernegi (LASIAD),
Merter Sanayici ve isadamlari
Dernegi (MESIAD), Ankara Giyim
Sanayicileri Dernegi (AGSD),
Tdrkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD), Tiirkiye Moda
ve Hazir Giyim Federasyonu
(TMHEF), Birlesmis Markalar
Dernegi (BMD), Alisveris
Merkezleri ve Perakendecileri
Dernegi (AMPD) bu kurumlar
arasindaydl.

CPI ve IFW, Subat’ta
giiclerini birlestiriyor

Fuar icin 22 Eylul tarihinde once-

likle bir basin toplantisi diizen-
lendi. Sektordeki tim dernek

ve birlik baskanlarmin da katil-
digr toplantida, CPI't Turkiye'de
blyuk bir moda organizasyonu-
na donustirmeyi amacladiklari-
ni belirten IHKIB Baskani Hikmet
Tanrverdi, “Iki yil énce temel-

ﬁ

Hikmet Tanriverdi, CPI'in gerceklestirildigi fuar alaninda stantlan gezip firma yetkilileriyle konustu.

lerini attigimiz fuarimiz, sekto-

riin, CNR'In ve yabanci ortakla-

rin da destegiyle kisa bir stre
sonra marka haline dontse-
cek. istanbul Fashion Week ile

es zamanlh dizenledigimiz fuari,
bu sene yasanan bazi karisiklik-

lardan dolayi ayni cati altinda
bulusturamadik. Sektore sadece
CPlile 150-200 milyon is bag-
lantisi saglanirken, seneye Subat
ayinda CPI ile Istanbul Fashion
Week'i es zamanli diizenleye-
rek, bu rakami 500 milyon dola-

ra tastyacagiz. Daha 6nce 2

bin metrekarelik alanda duzen-
lenen fuar, simdi iki kat blyu-
yerek 4 bin metrekarelik alan-
da dlzenleniyor. Seneye butln
holleri dolduracagiz” dedi. CNR
Holding Yonetim Kurulu Baskani

www.itkib.org.tr ‘ekim 11 @
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Ceyda Erem ise, “Daha once-
den de diizenledigimiz CPI,
bu kez HKIB'in 6nculugin-
de sektorln butin kuru-
luslarinin ve Alman
danismanlik fir-
mas! IGEDO’nun
da destegiyle iyi
bir ivme kazan-
di. Biz boyle bir
glicbirligini daha
da buyuterek
uluslararasi
arenaya taslya-

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr

cagiz” diyerek sektoriin destegi-
nin 6nemine dikkat cekti.

Gorkemli acilis toreni

Basin toplantisinin ardin-

dan CPI'in acilis téreni basla-

di. Térende konusma yapan
Turkiye ihracatcilar Meclisi (TIM)
Baskanvekili Ahmet Akbalik, “7

bin yabanci profesyonel ziyaretci-

nin ve 18 ulkenin katilimi ile ger-
ceklestirilen CPI bizim gurur kay-
nagimiz oldu. Cumhuriyetimizin
100. yil 2023 i¢in kendimize

hedef olarak koydugumuz 500
milyar dolarlk ihracat hedefi icin
sektorlerimiz icinde doéntstimler
gerceklestirilmeli. Kiresel duzen-
de hazir giyim sektoriinde yasa-
nacak en buyuk donustimuin
anahtar ise tasarimdan gecer.
Boyle organizasyonlar araciligly-
la Turk tasarimcilanimizin tasa-
rimlari uluslararasi pazarlara tasi-
nacak” diyerek goruslerini belirt-
ti. CPI Organizasyon Komitesi
Baskani Cem Altan’in yaptigl
konusmanin ardindan CPl'a des-
tek veren sektérdeki tim der-
nek ve birlik baskanlarinin kur-
dele kesme toreniyle fuar res-
men acildi. Téreninin ardindan
{HKIB Baskani Hikmet Tanriverdi,
fuara destek veren dernek ve bir-
lik baskanlanyla birlikte fuar ala-
nini gitti. Stantlari tek tek gezip
yetkililerle selamlasip konusan
Tanriverdi, firmalarin Grinlerini
inceledi ve yetkililerin gorisleri-
ni dinledi.

gsseDlisseldorf, Linist Tasarimci Grubu ve
ya'nin énde gelen 10 firmasi Alman Hazir
lyim Federasyonu oncilugiinde CPI'da bir araya
gelerek bir pavyon olusturdu.
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Yurtdisindan yogun ilgi
Olusturacagl is hacmi ile
Tarkiye'nin sektordeki yeri-

ni pekistirmeyi amaglayan ve
moda markalarindan tasarimci-
lara, buylk alim heyetlerinden
uluslararasi moda cevrelerine ve
yerli yabanci basin mensuplari-
na kadar sektorin tim unsurla-
rini istanbul’da bulusturan CPlI'a
yurtdisindan oldukca buyik ilgi
vardil. 10 bin metrekarelik alan-
da gerceklestirilen fuarda katilim-

ci firmalar ile yiz yize gorisme-
lerde bulunan ziyaretci firmalar,

buyuk yatirimlarin éndnl acacak

ciddi is baglantilarina imza atti-
lar. Bay, bayan, cocuk, spor, i¢

giyim, triko, denim, abiye ve 6zel-

likli giyimin yani sira, ¢zel tasa-
rimlarin sergilendigi fuarda ara-
larinda Galeries Lafayette ve

Who's Next'in de bulundugu pek

cok alici firma geldi. Alici Ulke-
ler arasinda Almanya, ltalya,
Portekiz, Hollanda, Fransa,

Sirbistan, Urdiin ve Azerbaycan
oOne cIktl. Yabanci katilimcilar
arasinda ise Suprema 90 SPA
(Iitalya), Puretone (Japonya),
Mischalis (Yunanistan), DP
Jeans (Fransa), Joseph Ribkoff

(Kanada), Pasmatex (Romanya),

Solang Tricot (Suriye) ve Moyra
Li (Sirbistan) gibi firmalar vardi.
Uctincti kez duizenlenen CPl'a

Turk firmalarindan da ilgi blyuk-

tl. Wenice Kids, Sal Konfeksiyon,
Bessini, Setre, Koza Tekstil, Avva,

Formenti gibi markalarin yer aldigi
fuarda, IFW'de de koleksiyonlarini
sergileyen tasarimcilardan Simay
Bulbul, Seda Zoroglu ve Cigdem
Akin da stantlari ile katild.

250 milyon dolarhk
siparis alindi

Pek cok yerli ve yabancl firmayi
ayni catl altinda toplayan CPI'in
Ulke ekonomisine de 6nemli kat-
kilarr oldugu belirtiliyor. Fuarda
yapilan sicak baglantilarin sonu-

CPI iLE ONEMLI OLCUDE i$ HACMi AGILDI

Cem Altan
CPI Organizasyon
Komitesi Bagkani

CPI ¢ok yeni bir fuar

ve bu sezon da ilk defa
IHKIB, CNR ve IGEDO ile
birlikte gergeklestirildi.

ilk olmasina ragmen ben
fuardan gayet memnun
kaldim. Organizasyon
oldukga guzeldi. Ahm
heyetleri acisindan tam Ust
diizeyde degildi, ancak ¢ok
memnun kalan katilimcilar
oldu. Yeni pazarlara

giren ya da sifirdan is alip
calismaya baslayan firmalar vardi. Bu fuarin diger dnemli bir
0zelligi de birgok yabanci firmanin katilimiydi. Biliyorsunuz
fuarda bu yil ilk kez bir AlImaya pavyonu olusturuldu. Almanlar
fuardan cok memnun ayrildilar. Ancak CPI'da Tirk alicilar

cok azdi. Halbuki Tlrkiye'de vergilerden dolayi ¢cok biyik

bir potansiyel var. Daha ¢ok Tirk alicilarinin gelip buradaki
firmalarla tanigsmasi yararl olurdu. Saniyorum bu tarz
fuarlarin daha ¢ok yabancilara 6zgi oldugunu distiniyorlar.
Gorlstigum yabanci basin mensuplari Mavi Jeans ve Ramsey
gibi yurtdisinda taninan markalarimizin mutlaka bu fuarda
gérmek istediklerini belirttiler. Ontimiizdeki sezonda daha ¢ok
katiimcinin gelmesi igin ¢calismalar yapacagiz. Ayrica 2012
yilinda CPI, IFW ile birlikte yapilacak ve tekrar CNR'da olacak.
Salon sayisini da artirmayi hedefliyoruz. Oniimiizdeki sezonda
magaza zincirlerinin de CPI'a katilimini saglamaya calisiyoruz.
Tlrkiye'deki zincir magazalarin kendilerini franchise anlaminda
tanitacaklari bir fuar yok. Oniimiizdeki sezonda fuarin bir
bolimiind de onlara ayirip magaza zincirlerine géstermek igin
konsept magazalar seklinde stantlar yapmayi ve yurtdisinda
bu franchise'l almak isteyen firmalari ¢agirmak istiyoruz. Tim
bunlarin yani sira defilelerimizi daha kaliteli ve iyi yapmaya
calislyoruz. Biz bu fuarla biylk 6l¢lide is hacminin acildigini
distintyoruz. Katilimcilarin ilgisinin artmasini istiyoruz. Fuar
destek vererek buyur. CPI'in Ug¢-dért organizasyondan sonra
cok iyi yerlere gelecegini diislintiyorum.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr

ALMANYA’DAN ULKE PAVYONU

CPI, bu yil bir ilki daha
gerceklestirdi. Messe
Dusseldorf, Linist
Tasarimci Grubu ve
Almanya'nin énde gelen
10 firmasi, AlIman Hazir
Giyim Federasyonu
onciliginde CPI'da bir
araya gelerek Alman
pavyonu olusturdu.
Tlrkiye'de bir moda
fuarinda ilk defa
olusturulan bdlimde,
Almanya’nin 6nde gelen
hazir giyim markalarindan
Bluen Seven, Falke,
Naturana, Gelco, Heidi
Beck, Anita, M-Fashion, Marc Cain, Ulla Popken, Ringella yer
aldi. CPI hakkinda gorislerini aldigimiz Alman Hazir Giyim
Federasyonu Genel Midlri Thomas Rash “Tirkiye pazari
gln gectikce daha ilgi ¢ekici oluyor ve Alman endustrisi
acisindan da énemli bir hale geliyor. Uretim agisindan Tiirkiye
ile yillardir oldukca iyi iligkilerimiz var. Turkiye simdi ihracat
acisindan da ¢ok etkileyici duruma geldi. Ornegin 2010 yilini
2009 yiliyla kiyasladigimizda Tirkiye Almanya'ya ihracat
yapan Ulkeler siralamasinda 20. sirada yer aliyordu. Simdi
ise bu oran artis gosterdi ve simdi listede 18. sirada yer
aliyor. CPI, burada sadece Turk firmalariyla degdil dinyanin
cesitli yerlerinden gelen firmalarla tanismamizi saglayan bir
platform olarak da dnem tasiyor. Bu fuarin ¢ok profesyonel
bir ambiyansi var, ¢ok iyi organize edilmis. CPI her sezon daha
da buyuyor ve burada olmak bizim igin buyuk dnem tasiyor.
Ozellikle Alman Ekonomi Bakanligi tarafindan desteklenen 10
katihmci firmanin burada olmasi ¢ok giizel. Gelecek sezonda
burada daha ¢ok katilimciyla yer almak istiyoruz. Gegen yil
Istanbul Fashion Week'e katilma firsati bulmugtum. Sizin tilke
olarak gercekten ¢ok iyi sartlariniz ve derin bir klttriniz
var. Bence istanbul, 6zellikle moda konusunda oldukca
dikkat cekici, yaratici ve sempatik bir Avrupa tlkesi"” diye
aciklamada bulunarak, Tirkiye'nin gerceklestirilen basarili
organizasyonlarla sektérde ¢cok daha 6nemli yerlere geldiginin
altini gizdi.
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> DESEN CESIDINDE FARKLILASMA
> SURATTE FARKLILASMA

> KALITEDE FARKLILASMA

> TASARIMDA FARKLILASMA

> HIZMETTE FARKLILASMA

%7100 Polyester ve Polyester Icerikli Orme ve Dokuma Kumaslara

(Mikro, Kesik Elyaf Siiprem, Sifon, Saten, Jarse, Dantel, Tiil ve Benzeri Kaliteler)
Kagit Baski Yapiimaktadir.
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CPI Fuarrni, Avrupa’nin yani sira Ortadogu Ulkelerinden gelen
alim heyetleri de ziyaret etti.
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cunda Turkiye hazir giyim sekto-
rine bu yil yaklasik 250 milyon
dolar civarlarinda ek girdi saglan-
digl tahmin ediliyor. 2012 yilin-
da iki kez dluzenlenecek olan CPI
fuarlarinin ihracatimiza 1 mil-
yar dolar civarinda katki sagla-
yacagl éngoruliyor. Bu konu-

da CPI'in, Turk hazir giyim sekto-
ru icin saglayacagl katkilarin alti-
ni ¢cizen CNR Holding Fuarcilik
Grup Baskani Ali Bulut, “15 mil-
yar dolarlik bir hacime sahip
olan Turkiye hazir giyim sektord,
2023 yilina kadar yurtdisinda 20
bin magaza acarak, sektore 20
milyar dolarlik perakende geliri
saglayabilir. Hazir giyim sektoru-
muzin markalasma ve magaza-
lasma strecine buytk katkr sag-
layan CPl i¢in, basta yakin cog-
rafya olmak tzere dinyanin cok
sayida tlkesinden department
store’lari, yerel zincirleri, butik
sahiplerini ve franchise almak
isteyen girisimcileri davet ettik.

Amacimiz su anda bin civarin-
da olan magaza sayisinin her yil
katlanarak biytimesi. Ozellikle
cevre Ulkelerde Turk markalarina
olan yogun ilgi perakende maga-
zacilik surecini olumlu etkileyen
¢cok 6nemli bir etmen” diyerek
goruslerini belirtti.

Defileler fuara renk katti
CPI'da bu yil gerceklesen ilkler-
den biri de defilelerdi. Fuar ala-
ninin igine kurulan podyumda
organizasyona katilan Caldonna,
Formenti, Doramafi, Bonesta gibi
markalarin yani sira moda tasa-
rimaisi ipek Tohumeu'nun trinleri-
nin yer aldigi karma defileler yapil-
di. Koreografisini eski mankenler-
den olan Yasar Alptekin’in ustlen-
digi ve ilk glinden itibaren buyuk
bir ilgiyle izlenen defiler, ¢ gln
boyunca devam etti. Yetkililer
fuara ayri bir hareket kazandiran
defilelerin dGnuimuzdeki sezonlarda
olacaginin haberini verdiler.
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FIRMALARIN ULUSLARARASI
BULUSMA NOKTASI OLDU

UC GUN BOYUNCA YERLI VE YABANCI PEK COK MiSAFIiR AGIRLAYAN CPI, TOPLAMDA 150 FIRMAYA
EV SAHIPLiGi YAPTI. FRANSA, ALMANYA, KANADA, ROMANYA, YUNANISTAN GiBi ULKELERIN YANI
SIRA TURKIYE'DEN DE BIRCOK FIRMANIN YER ALDIGI FUARDA, KATILIMCI FIRMALARIN ORTAK
GORUSU, FIRMALAR iCIN COK YARARLI BiR ULUSLARARASI PLATFORM OLUSTURDUGU YONUNDE.

ORGANIZASYON ILERLEME KAYDETMI$
Angel Circle
Jina Loegager Firma Yetkilisi / Yunanistan

Bu bizim CPI'a ikinci katiligimiz. Bir 6nce katildigimiz sezonu
bu sezonla kiyaslamak gerekirse, burada ¢ok daha fazla ulus-
lararasi firmanin yer aldigini séyleyebilirim. Organizasyon bu
sezon ¢ok daha basarili. Ayrica Alman Fuar Danisma sirketi
IGEDO ile isbirligi ya-
pilmasini da oldukca
yerinde bulduk. Bura-
da genellikle Ortado-
du, Afrika ve Rusya,
Kazakistan gibi Ulke-
lerle tanigmayi umu-
yorduk ve bunu ger-
ceklestirdik. Fakat
katihm oranini biraz
az buldugumu da be-
lirtmek istiyorum.

TURKIYE URETIM VE iIHRACATTA COK iYi
Fabrice Raoul

DP Jeans Satig Direktorii
/ Fransa

BCPI'a ilk defa katiliyoruz.
Turkiye'nin tekstil, istanbul’un
da moda alaninda giin gegtikge |
ylkselen bir cizgisi, Tlrk mar- j
kalarinin oldukga iyi tasarim-
cilari ve Urdnleri var. Tlrkiye
Uretimde ve ihracatta cok iyi
ancak burada yabanci firmalar
agisindan dagitim sorunu yasa-
niyor. Turkiye'de ¢ok fazla ya-
banci tasarimci gérmiyorum.
Her Glkenin diger Ulkelerden
etkilenecegi ve bu anlamda da
hazirlayacadi koleksiyonlar ol-
dugunu dustntyorum.
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YENILIKLER YAPILABILIR
Seda Zoroglu
Moda Tasarimcisi

Gectigimiz sezonda
IFW'ye de katilmigtim.
Oncelikle belirtmek
istiyorum ki IFW'deki
tim defileler ¢ok
glzeldi. Etkinlik bizim
icin cok heyecanli ve
egdlenceli gegti. Ben
alti senedir kendi hazir
giyim markamla ig
yapilyorum ve IFW'de
de yeni yeni bir seyler
yapmaya caligiyorum.
Tabii ki bu defilenin
ardindan yapacagim
isler olacak. Clnku
nihayetinde bu drdnleri
satisla bulusturmamiz
gerekiyor.

IFW'ye katilmamin ardindan yapacagim isler benim igin
oldukca énemli. Perakende tarafinda da durdugum igin,
benim a¢imdan isin aliciyla rtiismesi ¢ok dnemli. Bizim
tasarimlarimizda aloe vera ve jojoba yaglari var. Bu tamamen
aslinda bizim alictya sundugumuz bir hediye. Aslinda bu bir
wellnes Urdnd. CPI ise alici ve Urdnleri tanitmak anlaminda
dnem tasiyor. Fuara italya ve ispanya gibi bu alandaki 6nemli
Ulkelerden iyi alicilar geliyor. CPI'in organizasyon olarak gegen
senelere oranla ¢ok farkh oldugunu disinmdyorum. Fuar
organizasyonlarina genel anlamda birkag tavsiyede bulunmak
gerekirse, fuarda hangi markalarin yer alacagi ¢ok iyi bir
sekilde stizgecten gecirilmeli. Cinku bdyle yapildidi takdirde
marka standardi yikselir, bu da fuarin kalitesini ytkseltir.
Fuara katilmak her marka i¢in hedef olmali. Firmalarin kolayca
parasini verebilecekleri bir fuar olmasindansa rekabet edip
katilabilecekleri bir fuar hazirlanmali. Ayrica markalari stant
tasarimlarinda 6zgir birakmak gerekiyor. Marka elemesi
dedigim gibi stizgecten gegirilirse bdyle bir sey zaten
kendiliginden olur. Yurtdisindaki érneklerin iyi incelenmesi,
farkl bir seyler yapilmasi gerekiyor.




KATILIM |
BEKLENTIMiZiN
ALTINDA KALDI

Biisra Karaer

Avva Yurtdisi Miisteri
Temsilcisi

Daha 6nce bu fuara, gecen sene de
istanbul Fashion Week'e katilmig-
tik. Ancak belirtmek isterim ki bura-
da cok fazla bekledigimiz seyi bula-
madik. Oncelikle ¢cok kalabalik giin-
ler yasamadik. Yabanci alim heyet-
leriyle gorisup anlassak da genellik-
le insanlar gelip fikir alip gittiler. An-
cak saniyorum ki kalabalik, yurtdigin-
da da ayni dénemlerde gerceklestiri-
len bu tarz organizasyonlar nedeniy-
le azdi. Avustralya ve ingiltere'den
alim heyetleri ile anlagsma yaptik,
ama bunlarin haricinde de ¢ok ciddi
bir iligki kurulmus olmadi.

TANITIMA DAHA GOK
AGIRLIK VERILMELI

Nejat Gider
Clutchaccessory Firma Ortad

CPl'a ilk defa katiliyoruz. Oncelik-
le belirtmek istedigimiz konu, fu-
ara katihmin az olmasi yéntinde.
Rusya ve Arap pazarindan miste-
riler vardi, ancak yerel musteriler
azdi. Ornegin Antalya, Rus pazari
icin ¢cok buyuk bir sehir, ama bura-
ya Antalya'dan kimse gelmedi. Or-
ganizasyonu yaparken bu firmala-
rin da buraya getirilmesi gerek. Bu-
raya gelmek icin insanlar ¢ok ciddi
anlamda yatirim yapiyorlar ve kim-
senin buglnkd ekonomik kosullar-
da bin TL'sini bile sokaga atacak
hali yok. CPI organizasyonunun ge-
nel anlamda daha iyi olabilecedini
dastntdyorum.

.y

ONUMUZDEKi SEZON
DA CPI'DAYIZ

Yusuf Men
Men Anorak Firma Sahibi

CPI'a her defasinda katildim. Bu se-
zonda katilimci firmalari gecen yil-
lara oranla daha az buldum. Ancak
fuar alani olarak ¢ok gtizel, hatta
miikemmel; bir karmasasi yok. iranli
alim heyetleri stantimizi ziyaret et-
tiler ve satisa da basladik. Ancak bu
fuara i¢ piyasa musterilerini de ¢e-
kebilseydik daha glzel olurdu; i¢ pi-
yasadan kimsenin buradan haberi
yok. Bu konuda bilgilendirme ¢ok iyi
yapilamadi. Bu sene ilki gerceklesen
defileler de fuara ayri bir hareketlilik
kazandirdilar; 6zellikle mayo defilesi
iyi oldu. Fuarin devam etmesini isti-
yoruz, 6nimuizdeki sezon icin de ka-
yitlarimizi simdiden yapacagiz.
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ISTANBUL'UN MODA
BASKENTI OLACAGINA
EMINIM

Steffen Mueller

Joseph Ribkoff Satis Miidiirii
/ Kanada

Biz Joseph Ribkoff olarak CPI'a ilk
defa katiliyoruz. Burada farkli Glke-
lerden gelen bircok firma var ve bu
da cok iyi hazirlanmis bir icerigin ol-
dugunu gosteriyor. CPI cok iyi di-
zenlenmis bir organizasyon ve bu-
rada bulundugumuz icin ¢ok mutlu-
yuz. Fuarda bircok marka ve pera-
kendecilerle tanistik, bizim trdnleri-
mizin distribGtorligund yapmak iste-
yen insanlarla bir araya geldik. Ayri-
ca belirtmek istiyorum ki istanbul’da
kaldigim bir kag giin icerisinde seh-
ri kesfetme firsati yakaladim ve gor-
diklerim karsisinda oldukca etkilen-
dim. Bu konuda dncelikle istanbul'un
cok giizel bir sehir oldugunu belirt-
mek istiyorum. Ben istanbul'un &nii-
muzdeki dénemlerde bir moda bas-
kenti olacagina eminim.
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DAHA RAFINE BiR
TOPLULUK

Ridvan Demirkol

ABBARA BY Ridvan
Demirkol Firma Ortagi

CPl'a daha 6nce de katiimistik. Ge-
¢en sezonlara oranla bu sezon daha
cok alici olan kisiler geldi. Onceki fu-
arlar daha kalabalikti, ama direk ali-
ci firmalarla gértiisememistik. Bura-
da daha az kalabalik var. O nedenle
direkt olarak alicilarla temaslar kur-
duk. Fransa, Misir, Fas, Afrika, Rus-
ya, Yunanistan ve Tlrkiye'den ali-
cilar vardi. CPI vesilesiyle yurtdisin-
daki diger misterilerimizin yani sira
yeni yabanci firmalarla tanigma fir-
satl yakaladik. Ancak organizasyon-
da gordigim birkag eksiklige de de-
ginmek istiyorum. Fuarin ilk glint
heniz stantlarin temizligi tam ola-
rak yapilmamisti. Ayrica isiklandir-
malari da yetersizdi. Biz ekstra igik-
landirma talep ettik. Onlar standa
takilirken gelen musterilerimizle de
maalesef ilgilenemedik.

DUNYANIN ONEMLI
FUARLARI ARASINA
GIREBILIR

Luigi Zavan
Suprema Satis Miidiirii / italya

CPl'a ilk defa katiliyoruz. Organizas-
yon ¢ok iyi hazirlanmis. Bircok yaban-
ci firma ayni platformda toplanmig

ve bu da bizim aradigimiz bir 6zellik-
ti. Tekstil sektdriinde Tlrkiye'nin hiz-
la ylkselen ve blytyen bir pazar ol-
dugu gordigimiz icin CPI'a katil-
dik. Bu durumu biliyorduk, ama bura-
da bu blylmeyi ve Tirkiye'nin kom-
sulari olan iran, Suriye ve Ortadogu
Ulkelerinin de pazarlarini kesfetme-
ye geldik. istanbul'un bu {lkeler icin
de bir moda merkezi oldugunu disu-
nliyoruz. Bence Fashion Week s6z ko-
nusu oldugunda Milano ya da Paris'in
dniine kimse gecemez, ama Istanbul
CPI gibi ticari fuarlarda diinyanin en
onemli fuarlarindan biri haline gelebi-
lir. insanlar Fashion Week'leri izlemek
icin Milano ve Paris'e gidip, satin al-
mak icin de Turkiye'ye gidebilirler.
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YABANCI BASIN
CPI'DAN MUTLU

TURKIYE'DEN OLDUGU KADAR YURTDISINDAN

DA BIRCOK BASIN MENSUBU CPI'YI TAKIP ETTi.
FUARA 10 FiRMA iLE YUKSEK ORANDA KATILIM
SAGLAYAN ALMANYA'DAN GELEN VE FUARLA iLGiLi
GORUSLERINi ALDIGIMIZ BASIN MENSUPLARI, TURK
MARKA VE TASARIMLARINI COK BEGENDIKLERINi
DILE GETIRIRKEN, CPI'IN DA iLERIKi DONEMLERDE
DAHA DA BUYUK BiR ORGANiZASYON HALINE
GELECEGINE iNANDIKLARINI SOZLERINE EKLEDILER.

CPI'IN DAHA DA
BUYUYECEGINE iINANIYORUM
Tays Koper

TM Magazine Editori

BCPI'a ilk defa katilma firsa-
t1 yakaladim ve burada oldu-
gum icin mutluyum. Fuarda
Avrupa ve Tirkiye'den bil-
digim markalarin yani sira,
yeni markalar da bulmak ol-
dukg¢a hosuma gitti. Burada
farkli koleksiyonlar gordim
ve oldukca begendim. CPI'in
cok yuksek bir potansiyeli ol-
dugunu dustntyorum. Ayri-
ca bu organizasyonun ileri-
ki donemlerde ¢ok daha bu-
ylyecegini distindigimi de
belirtmek isterim.

ISTANBUL MODAYA DUSKUN
Anja Probe
Textil Wirtschaft Editori

CPl'ailk defa katiliyorum. Fuari
biraz sakin buldum, cok fazla ka-
tihmci géremedim. Bu yil CPI'da
bir Alman pavyonunun agiimasi
ve 10 firmanin katilmasi oldukca
guzel bir durum. Burada firma-
lar acisindan da oldukca yuksek
bir potansiyel var. Ayrica diger
Ulkelerden de firmalarin burada
olmasi olduk¢a dnemli ve glizel.
istanbul'da 6zellikle genclerin
modaya duskin olduklarini gérdiim ve bu da ¢cok hosuma gitti.
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TURK MARKALARINI

iYi BiR GELECEK BEKLiYOR
Margit Jandali

Jandali PR Ajansi Sahibi

Bunla birlikte CPI'a tc¢incu kez katiliyorum. Bir énceki sezon-
da da IFW'ye katilmis ve ¢cok begenmistim. CPI'in gegmis se-
zonlari ile kiyaslarsak, daha ¢ok katilimcinin oldugunu séyle-
yebilirim. Daha énce goér-
medigim, ancak cok ilgi ce-
kici buldugum ve Avrupa
pazarinda ¢ok iyi bir gele-
cede sahip olacaklarini du-
sindigium Turk markla-

ri gérdim. Ayrica buraya
Fransa, italya, Urdin, Suri-
ye gibi tlkelerden alim he-
yetlerinin gelmeleri ¢cok
glizel. Bence istanbul mo-
daya ¢ok uygun bir sehir.
Burada ¢ok blyuk ve gor-
kemli markalarin magaza-
lari var. Ayrica tasarimci-
larinizin da gok iyi oldugu-
nu sdylemek istiyorum. Or-
nedi Hakan Yildirim yurtdi-
sinda oldukc¢a taninmig bir
isim ve koleksiyonlari ¢ok
glizel. Arzu Kaprol ve Ozlem Siier de basaril tasarimcilar ara-
sinda yer aliyor. Bunlarin yani sira Almanya'da oldukga popu-
ler olan Sarar ve Damat&Tween gibi markalariniz var. Ben-

ce Istanbul moda acisindan oldukga iyi bir konumda yer aliyor
ve zaten bir moda merkezi olmus durumda.

s {111

MARKALARINIZ
YUKSEK KALITEYE SAHiP
Maximilian Fuchs

Fashion Today Editorii

CPl'a ilk defa katiliyorum ve ol-
dukca ylksek bir potansiyele
sahip oldugunu gérdim. Ben-
ce Turk tasarimcilari gergek-
ten cok iyi. Turkiye bu anlam-
da ¢ok iyi sekilde blylyen bir
market. CPI yurtdisindan pek
cok markay! bir araya getiren
uluslararasi bir platform olmus.
istanbul'un ileride bir moda
merkezi haline gelecedine ke-
sinlikle eminim. Glnkl bu seh-
rin oldukca ylksek bir enerjisi
var ve tasarimcilariniz dogu ve
batiyi tasarimlarinda oldukca
glizel kombine ediyorlar. Tirk
markalarinin magaza konseptlerine ve Urlinlerine bayiliyorum,
oldukca yiiksek kalitede olduklarini gériiyorum. Ozellikle Sarar
markasinin koleksiyonlarini olduk¢a begeniyorum.
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AKYARZUNIDA VIOD)A

HAZIR GiYiM SEKTORUNUN ONEMLI ORGANIZASYONLARI ARASINDA YER
ALAN CPI'IN GALASI 21 EYLUL TARIHINDE, iSTANBUL AKVARYUM'DA
GERCEKLESTI. ACILISIN 2011 YILI AVRUPA BIRLIGI KALITE GDULU SAHIBI
ULUSLARARASI TASARIMCI EROL ALBAYRAK'IN, SPLASH 2012
ILKBAHAR/YAZ DE;iLESi ILE YAPILDIGI GALADA, PODYUMDA TUGCE
KAZAZ, HANDE SUBASI, 6[ZGE ULUSOY GiBi UNLU MANKENLER DE VARDI.

{

Pl Uluslararasi Moda

Markalari ve Tasarimcilar

Fuari’'nin galasi, dinya-
nin en blyuk tematik akvaryu-
mu olan istanbul Akvaryum’'da
Poddyum.Com’un ana sponsorlu-
gunda dlzenlenen Erol Albayrak
Splash 2012 ilkbahar/Yaz hazir
giyim defilesi ile yapildi. IHKIB
Baskani Hikmet Tannverdi, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri, CPI'a des-
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tek veren dernek, birlik ve orga-
nizasyon yetkililerinin de katildig
galaya ilgi oldukca blyukti.

Erol Albayrak’in sualti yasa-
mindan esinlenerek hazirladl-

81 koleksiyonunun defilesinde,
denizin dibinden gelen seffaflik-
la transparan sekillerin butin-
lestigi bir moda séleni yasandi.
Denizaltindaki doganin renk ve
desenlerinden etkilenen Albayrak,

bu koleksiyonda mavinin suyla
birlikte aldigl tonlardan, mercan
pembesinin tonlarina, sig denizin
yansittigl su yesilinden mercan
kayaliklarinin sari tonlarina dogru

tesem bir koleksiyon sundu.
ipek sifon, ipek saten, organ-
za, ipek-keten alasimlan, deri

ve ketenin tim cesitleriyle har-
manlanarak kullanildigl giysilerin

kayan bir renk skalasi icinde muh-

i

renk armonisi oldukca basarilydi.
Podyumda Tugce Kazaz, Hande
Subasi, Merve Buyiiksarac, Ozge
Ulusoy gibi modellerin tasidigl
koleksiyon, mercan kayaliklarin-
daki yosun yesilleri, balik sirtinda-
ki doku ve renk karmasasi, deniz
canlilarinin, kabuklularin doku ve
sekil itibariyle kumaslarda desen
olarak yansimasi ile tiyatral bir
armoni icinde podyumdaydi.




IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi ve iIHKIB Yonetim atasinda unli manken ve
< i kaﬂkncu Cagla Kubat da vardi.
-

rdimcis1 Keémalettin Glnes ile

son_éte da{il.

CPI'in istanbul Akvaryum’'da gerceklesen gala gecesine ' Geceye katilan tnli isimler Tasariml: mza atan Erol Albayrak, IHKIB
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MODANIN YENI RENGI
KULTURUMUZUN IZLERI

oda dinyasinin motto-
su olan “farklilik”™ sahip
oldugumuz derin kulto-

rin tasarimlara yansimasiyla degi-
sik bir alana tasiniyor. Eylil'de ger-
ceklesen IFW'de de kaltarima-
zUn izlerini daha yakindan gormek
mumkiin oldu. Ornegin organizas-
yonda defile gerceklestiren tasa-
rimcilardan Safak Tokur'un koleksi-
yonunun ¢ikis noktasi “Mevlevi kil-
turt”, Niyazi Erdogan’in ise “stin-
net” ritteli oldu. Bu koleksiyon-
larin yani sira IFNV'de hem tema-

si hem de defilenin geceklestiril-
digi atmosfer baglaminda kiltd-
rimuzin izlerini tastyan bir ¢alis-
ma daha vardi: Gul Agis'in, Tarihi
Galatasaray Hamami'nda moda-
severlerin begenisine sundugu
Hammam Decadence adli kolek-
siyonu... Agis, hamami, harem-

de esaret altinda yasayan kadinla-
rin yalnizca bedenlerini degil, ruh-
larini da arindirdiklar bir ibadet-
hane, kink dokutk hayatlarnni bir

su dokinme slresince unuttukla-
ri kayip bir cennet olarak yorum-
ladi. Ozgiin motifleri ipek kumas-
lar ve 1slak ylzeylerle bittnlestire-
rek, modernize ettigi formlari sofis-
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e hedef fasarm

tike aksesuarlarla harmanlayarak
hayali bir imparatorluga ait kiyafet-
leri, buydlu bir solenle izleyicilerin
begenisine sunan Agis'in bu defile-
si, yabanci basin ve alicilar tarafin-
dan da oldukca begenildi.

“Gizemli ve derin
tasarimlar”

Tasarimcl, yaptigl calismalarda
hep gizemli, derin, dustundurtcu,
dark bir olgu ¢iktigini ve Hammam
Decadence’in da boyle oldugu-
nu belirtiyor. Bu proje icin IFA'nin
defalarca organizasyonunu yap-
mis ciddi ve profesyonel bir ekip-
le calistiklarini belirten Agis, yapli-
lan hazirliklar soyle anlatiyor:
“Defile icin hamam iki glin 6nce-
sinden kapatildi. Bir backstage
kullanmadik, mankenler soguma

odalar denilen yerlerde hazirlandi-

lar. Defile sirasinda akmayan pro-
fesyonel makyaj malzemeleri kul-
lanildr.” Kaltirimuzin izlerini can-
landiran Agis'in defilesi moda haf-
tasina gelen yabanci konuklar
tarafindan da oldukca begenildi.
“Yabanci basin mensuplari ve ali-
cilar defileye buyuk ilgi gdsterdi-
ler. Hatta ingiltere’de yayinlanan

Koleksiyonlarini
hazirlarken farkh

sanat dallarindan
esinlendi(gi‘li belirten
Gul Agis “Sinema,
modern dans, resim,
muzik, cagdas sanat,
grafiti gibi pek ¢ok
konudan ilham
aliyorum. Eski ve

yeniyi harmanlamayi,
iki farkli zit konuyu
birlestirmeyi ve yeni
bir sey sunmayi
seviyorum. Bu surec
benim yasama
sevincim” diyor.

Another Magazine ile yaptigim
roportaj sirasinda, Turk tasarim-
cllarinin bu tip degisik mekanlar
ve konseptlerle tarihi konular ele
almalarinin olduk¢a merak uyan-
dirdigini soylediler” diyen Agis,
defile hakkinda yapilan yorumla-
ri dile getiriyor. Ayrica tasarimcl,
IFW kapsaminda Istanbul’a gelen
yabanci alicilar ve basin mensup-
larinin sehre yayilmis farkli pro-

MODA TASARIMINDA,
KULTORUMUZUN OGELERINI
BARINDIRAN KOLEKSIYONLAR
DUNYADA OLDUKCA

SES GETIRIYOR. GUL

AGIS'IN EYLUL AYINDAKI
ISTANBUL FASHION WEEK
KAPSAMINDA, TARIHi
GALATASARAY HAMAMI'NDA
MODASEVERLERE
BULUSTURDUGU

“HAMMAM DECADENCE"

ADLI KOLEKSIYONUNUN,
YABANCI ALICILAR VE BASIN
MENSUPLARI TARAFINDAN
OLDUKCA BEGENi TOPLAMASI,
BU DURUMU KANITLIYOR.

jeleri gormekten mutluluk duy-
duklanni ifade ettiklerini belirtiyor.
“Yabancl bir satin almaciyla sohbet
ederken Galatasaray Hamami'nin
istanbul'un fethinden 20 sene
sonra yaplldigini sdyledigimde
yasadigl saskinligl anlatamam. Biz
tasarimcilar bir nevi de rehberiz
aslinda” diyerek kendilerinin tlkele-
rinin tanitimi icin énemini vurgula-
yarak sozlerini noktaliyor. <
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TASARIM DUNYASI
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SEHRIN EN ESKi ULUSLARARASI TASARIM ETKINLIGi OLAN iSTANBUL DESIGN WEEK,

28 EYLUL - 2 EKIM TARIHLERi ARASINDA, YURTICi VE YURTDISINDAN ONEMLI KONUKLAR
AGIRLADI. TASARIM, TREND, MODA, BiLiM, MiMARLIK VE TEKNOLOJi HAKKINDA YENi
PROJELER VE ATOLYE CALISMALARIYLA DOLU PROGRAMI ESKi GALATA KOPRUSU'NDE BiR
ARAYA GETIREN ETKINLIGIi 40 BIN KiSi ZIYARET ETTi.

()
l stanbul’un tasarim alanin-

da yukselen citasi, uluslarara-

si baglamda dulzenlenen etkin-
lerle daha hizli bir ivme kazani-
yor. Tasarim alaninda énemli bir
yere sahip olan ve 28 Eylil-2
Ekim tarihleri arasinda Eski Galata
Koprusi'nde gerceklesen istanbul
Design Week (IDW) de bu ivme-
yi yukselten etkinliler arasinda
yer aliyor. Gectigimiz sene 35
bin ziyaretcisi ve Karim Rashid,
Massimilliano Fuksas gibi dinya-
ca unli konusmacilariyla olduk-
ca ses getiren etkinlik, bu sene
de Turkiye'nin ve dinyanin 6nde
gelen moda ve endustriyel tasa-
rimcilar ile tasarim sektorindeki
teknoloji, yaraticilik ve son trend-

leri ayni plat-

formda bulusturdu. dDf'in orga-
nize ettigi, istanbul Biytiksehir
Belediyesi ve ISTAV'In (istanbul
Sanat Tanitim Arastirma Vakfi)
proje ortag oldugu IDW'nin altin-
¢l senesinde yine ¢ok sayida sergi,
konferans ve seminer gercekles-
ti. IDW bu sene de gelenegini boz-
mayarak tasarim diinyasindan
Unlti isimler agirladi. Toplamda 18
konferansin diizenlendigi etkinlik-
te IF Design Awards Baskani Ralph
Wiegman, trend tasarimcisi Lidewij
Edelkoort ve Ingiltere’nin en tnlii
mimarlarindan Amanda Levete,
konferans veren Unlu isimlerden
bazilarr oldu. Bu isimlerin yani sira
istanbul Design Week koordinaté-
ri Arhan Kayar ile birlikte Helsinki
Design Week Koordinatori

Kari Korkman, London Design
Festival Koordinatort Ben
Evans ve Dutch Design Week
Koordinatdri Hans

lariyla tarihi kop-
riyl renklendir-
diler.

“'-l-.-*
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Robertus konusma-

IDW renkli sergilere ev
sahipligi yapti

Etkinlikte 11 ulusal ve uluslarara-
si sergi gerceklesti. Bu sene ikin-
cisi diizenlenen ve secici kurulu-
nu Arhan Kayar, Ela Cindoruk,
Oya Akman, Sertac Ersayin, Murat
Tabanloglu gibi dnemli isimlerin
olusturdugu Design Spirit sergisin-
de yine 40 yas alti, 40 Turk tasa-
nmcinin, istanbul ile ilgili hikaye-
si olan 40 tasarimi gozler 6niine
serildi. Aralarinda Hakan Gencol,
Adnan Serbest, Erdem Akan,
Defne Koz gibi 20 Unli tasarim-
cinin bulusmasiyla olusan Barbar

Grubu bu yil ilk defa, kitap tasarnm-

laryla IDW'ye katildi. BarbarBook
sergiyle tek bir kiitiphane Uze-
rinde, kitap kavramina farkli yak-
lasimlar sergilendi. IDW'yi temsil
eden pembe renkli tasarim Urdn-
lerinin sergilendigi “Pink Design”
sergisinde, 6 dnemli tasarimcinin
(Aziz Sariyer, Akin Nalca, Sule Kog,
Tamer Nakisci, Fatih Alkan ve Ayla
Turan) yeniden yarattig) “istanbul
Zilleri"nden olusan tasarim sergisi-
nin yani sira, yurtdisindan Design

Miami'de
en iyiilk
Uicten biri
olan Juju
Studio,
Dutch
Design
Awards'da
odul almis tim drdnler,
Hollanda’'dan Brainport ve
italya'dan Good 50 x 70 poster
sergileri etkinlikte gerceklesen ser-
gilerden bazilarr oldu. W Hotel
istanbul ve Gaia&Gino isbirligi ile
duzenlenen “Genc Tasarimcilar
Yarismasi’nda ilk 3’e giren 6gren-
cilerin tasanimlari da Eski Galata
Koprusi'nde odullendirildi. Ayrica,
Derin Saryer'in kiratorlugun-

de yapllan sergi alani tasarimi ile
6grencilerinin projeleri, prototip-
leri, maketleri ve modellerinin yer
aldigi Universiteler Sergisi de etkin-
lik kapsaminda gerceklesen calis-
malar oldu. Tdm bunlarin yani sira,
55 katilimer firmanin ve 500°den
fazla tasarimcinin 1280 tasa-

nm drtndndn sergilendigi IDW'yi,
100°den fazla yerli ve yabanci
basin mensubu takip etti.




/ KAMER

B 1995 yilinda kurulan Kamer Grup, 17 yillik bilgi
A birikimli,uzman kadrosu, pro-aktif ekip ¢alismasi,
R hizli ve glvenilir yollardan sonuca ulagsmasi,
. Kaliteli musteri portféyl ve duristlik ilkelerine
9 8 bagliigiyla sektorinde ki seckin kuruluslardan
. biri olmustur. Hizmet verdigi alanda en iyi olma
i amaciyla ttkenmeyen arayiglar: ve yeni ¢cozumier
. ureten yapisiyla guvenini kazandigl musterilerinin
kendisine devretmis oldugu sorumlulugun sinirlarini

genisletmeyi misyon edinmistir. Kamer Grup
bunyesinde barindirdigi Kamer Gumrik Musavirligi
ve Kamer Lojistik olarak Gumrtkleme de oldugu
kadar Lojistikte de kendini,ispatlamis bir firmadir.

- GUmrak Musavirligi
- Kota ve On Izin Belgesinin Alinmasi
- Uluslararasi Nakliye
-Tesvik acma/kapama islemleri
- Gecici Kabul
- Aktarma Islemleri
- Transit islemler
- Fuar Islemleri
- Paket Posta islemleri
- Teminat Cézimleri
- lc Nakliye / Depolama
- Sigortalama
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IBEY KATITESI
KA A

BU
KAPSAMDA OSMANBEY
MARKASINI TESCIL
ETTIREN OSMANBEY
TEKSTILCI ISADAMLARI
DERNEGI (OTIiAD),
URETIMDE BELLI KALITE
VE ETiK KURALLARA GORE
CALISAN SANAYICILERIN
ETIKETLERINDE BU
MARKAY! KULLANMASINA

ayllan 4 bini asan islet-
menin faaliyette oldugu
ve 90’a yakin tlkeye ihra-
cat yapan Osmanbeyli sanayici-
ler, ‘Osmanbey’ ismini yurtdisin-
da markalastirmak icin harekete
gecti. Uluslararasi moda enduist-
risinde parlak bir gelecegi olan ve
boélge olarak markalasma yolunda
emin adimlar atan “Osmanbey”
OTIAD sayesinde markasina kavu-
suyor. 1970’lerde ortaya ¢ikan
Osmanbey imajinin hem i¢ piya-
sada hem de uluslararasi piyasada
tekrar olusabilmesi icin semt Uzeri-
ne bir kurgu yapmaya karar veren
OTIAD, “Osmanbey” ismini tes-
, cil ettirme karar aldi. Marka
ll. olusturma stirecinde logo calis-

4

malari basladt. ilerleyen giinlerde
“Osmanbey” etiketi somut olarak
Urlnlere de tasinmis olacak.
istanbul’'un toptan ve perakende
anlaminda en canli alisveris mer-
kezlerinden biri olan Osmanbey,
binlerce irili ufakl firmasi ile adeta
aclk hava moda fuarmi andirtyor.
Cogu kendi markasiyla tretim
yapan toplamda 4 bin firmanin
yer aldigi Osmanbey’de binlerce
kisi istindam ediliyor. Hazir giyimin
bitin segmentlerini binyesinde
barindiran Osmanbey, giyimden
aksesuara tam anlamiyla entegre
bir hazir giyim bolgesi olma niteli-
gi tasiyor. Moda yaratan, tasarla-

yan, ureten, pazarlayan ve hizli ter-

minlerle calisan bir merkez olmasi

iZIN VERECEK.

nedeniyle diger piyasalardan ken-
dini farkli kilan Osmanbey, tretim
kalitesi, kapasitesi, sagladigl istih-
dam ve katma degeri ylksek Urln-
leriyle bircok Ulkede adindan s6z
ettiriyor.

Onkosul: Uretimde kalite
Osmanbey’in yurtdisinda daha
da iyi taninmasi icin bir marka-
lasma siireci baslattiklarina dik-
kat ceken OTIAD Baskani Al

UNvi Orhan, “Once marka tescili-
ni aldik. Ardindan da logo calisma-
larina basladik. Birkac ay icinde
bu ¢alismalar tamamlaninca belli
kalitede ve etik kurallarda tre-
tim yapan firmalar etiketlerinde
Osmanbey ismini kullanabilecek”



diyor. Yurtdisinda ihracat yaptik-
lar1 tlkelerdeki musterilerin zaten
Osmanbey’in imajini cok iyi bildigi-
ni sdyleyen Orhan, bolgenin mar-
kalasma yoninde atacag adimla-
rin buradaki firmalara olumlu yan-
siyacagini dile getiriyor. Boylece
yurtdisindaki gliclerini daha da
artirmay hedeflediklerini belirten
Orhan, “Oniimiizdeki aylardan iti-
baren tanitim ve reklam kampan-
yalarina baslayacagiz. Omegin
havayollarinda bu marka imajini
glclendirmek icin reklam yapaca-
81z. Ardindan ‘Osmanbey Moda
Glnleri’ dizenleyecegiz” diyerek
sezonu sokak defileleri ile karsila-
yacaklarinin mesajini veriyor.
Osmanbey markasini kullan-

mak isteyen firmalardan herhan-
gi bir Ucret talep etmeyecekleri-

ni kaydeden Orhan, bu ¢alismayla
marka imajini yukselterek, kalite-
li Gretim yapan firmalari da ayristr-
racaklarini vurguluyor.

“Osmanbey imaiji 25 yil 6nce
de vardl”

Turkiye'de markalarin ortaya
cikabilmesi icin her seyden 6nce
Turkiye'nin marka olmasi gerek-
tigini belirten Orhan, s6zlerine
soyle devam ediyor, “Bir llkenin
markasl oldugu zaman s6z konu-
su Ulkede 6zel anlamda marka-
larin ortaya cikmasi cok daha
kolay olur. Bunun en iyi rnek-
lerini; Italya, Fransa ve Amerika
gibi, Ulkelerde gorebiliriz. Bu Ulke-
lerden cikan firmalar markalari-

ni daha kolay olusturabiliyor.”
Orhan, OTIAD olarak kendileri-
nin de bu teoriden yola ¢ikarak,
Osmanbey’i genel olarak tek basi-
na marka haline getirebilmek icin
her seyden 6nce Osmanbey ismi-
ni tescil ettirmeye karar verdikle-
rini sdyluyor. Bundan 25 yil 6nce
i¢ piyasada Osmanbey mali ima-
jinin s6z konusu oldugunu belir-
ten Orhan, o dénemlerde daha
moda mal tretiyoruz diyen firma-
larin Osmanbey’e kaydigini soyld-
yor. Gelen firmalarin katma dege-
ri yuksek moda trtinler yapma-
ya basladigini dile getiren Orhan,

daha o zamanlardan Turkiye'de
Osmanbey mali imajinin ortaya
ciktigina isaret ediyor.

Moda festivali Osmanbey’e
renk katacak

Markay1 korumak ve buyut-

mek icin son dénemde bir dizi
proje hazirligl icerisinde oldukla-

rini séyleyen Orhan, mal sattikla-

r cografyada Osmanbey malinin
zaten prestijin ifadesi oldugunu
belirtiyor. Turk mali ile ilgili cok
uzun yillar énce bir imaj sorunu-
nun s6z konusu oldugunu belir-
ten Orhan, buglin bu sorunlarin
aslldigini dile getiriyor. Orhan,
“Buglindn Turkiye'sine bakildi-
ginda her tarafi tasanim kokan,
katma degeri yuksek trtinler

yapildigini gérursiniz. Ayni sekil-

de Osmanbey piyasasina ¢Iikip
baktiginizda da bunu gorursu-
niz. Bu piyasada diinya moda-
sI glinl guintine takip ediliyor.
Misterilerimiz bizim tasarimlari-
miza ve kalitemize glivendigi icin
mal sattigimiz cografyadaki ima-
jimiz ayri bir yere sahip” diye-

OSMANBEY iMAJ TAZELIYOR
[-m Ali Ulvi Orhan

-

OTiAD Baskani

Osmanbey etiketini Grtinlerinde kullanmak
isteyen firmalarin birtakim kriterlere sahip
olmasi gerekecek. Firmadan OTIAD Uye-

si olmasi sarti aranirken, tretimde etik ku-
rallara uyan firmalar Griinlerinde “Osman-
bey" markasini tasiyabilecek. OTIAD Bagka-
ni Orhan, Osmanbey'i temsil edebilecek ka-

pasitede olan lyelere bu markayi kullandir-
mak istediklerini ifade ediyor. Orhan, “Firmanin ihracat rakam-
larinda bir kota belirlemiyoruz. Burada firmanin biyukltginden
ziyade, s6z konusu firmanin ig yapis bicimi ve mallarinin kalite-
si ile ilgileniyoruz" diyor. Bu girisimin orta ve uzun vadede firma-
lara 6nemli faydalar saglanacagini dile getiren Orhan, “S6z ko-
nusu adimla firmalarin Grinlerine ayri bir katma deder verecegi-
mizi dislintyoruz. Bu da Osmanbey'in en biiylk avantaji olacak.
Firmanin marka bilinirligini daha prestijli hale getirmeyi hedefli-
yoruz. Bu calisma, diger taraftan kaliteli retim yapan firmalari
da digerlerinden ayristirmis olacak” seklinde konusuyor.

rek Turk tekstil ve hazir giyim
sektorindn bu degeri yasatmasi
gerektigini 6Gnemle vurguluyor.
Hayata gecirecekleri projeler-

le Osmanbey’in dis tanitim faa-
liyetlerine dnem verecekleri-

ni séyleyen Orhan, bu anlam-
da Osmanbey’de bir moda fes-

tivali yapmayi dustunduklerini
dile getiriyor. Orhan, “Bu ¢alis-
mamiz hentiz proje asamasin-
da olmakla birlikte, hayata gecti-
ginde Osmanbey piyasasina ayri
bir renk katarak, bolgenin daha
da hareketlenmesine vesile ola-
cak” diyor. «

Uluslararasi moda endstrisinde imajini giiglendiren Osmanbey, 4 bin fir-
masi ile istanbul'un acik hava pazari olma ézelliini tagiyor. Tasarimlarini
kendi binyelerinde yapip 85 tlkeye ihrag eden bolge, tekstil ve hazir giyim
standartlarini belirleyen bir merkez olma yolunda ilerliyor.
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GURCISTAN’DAN YATIRIM CAGRISI

KUTRISI
a

DZURGETI

TURKEY

ollection Prémiere istanbul
(CPI) Fuan, yerli yaban-
¢l bircok firma, katihm-

c1, aim heyeti ve basin mensubu-
nu agirlarken, katiimcilarin arasin-
da hazir giyim Ureticilerine tlkele-
rinde yatinm yapmalari ¢agrisin-
da bulunmak icin gelen Gurcistan
Ulusal Yatinm Ajansi da vardi.
Yaptiklar calismalart Hedef dergi-
siyle paylasan ajans direktori Keti
Bochorishvili, “CPI'a ilk defa katil-
dik. Birbirinden farkl bircok firma-
nin bir arada oldugu bir platform-
da bulunup ajansimizi tanitmak ve
cesitli firmalari tanimak cok guizel”
diyerek organizasyon hakkindaki
goruslerini dile getirdi. Hazir giyi-
min Turkiye'deki en biyuk sek-
torlerden biri oldugunu sdyleyen
Bochorishvili, Tarkiye'nin tekstil,
materyal ve moda alaninda lider
llkeler arasinda yer aldigini belir-
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tiyor. Ulkemizde bu alada hizmet
veren sirketlerden 6grenecekleri
cok sey oldugunu inandigini soy-
leyen Bochorishvili, “Ulkemiz son
yedi yildir bircok reform gercek-
lestirdi. Her sektorde iyi yonde
adimlar attl. Gircistan'da isglicii
ve elektrik maliyeti komsu Ulke-
ler ve bulundugu bdlgeye oran-
la ¢cok daha ucuz. Bunun yani
sira, Gurcistan stratejik olarak
da 6nemli bir konumda yer all-
yor. Puma, Zara gibi firmalar
Glrcistan’a yatinm yapiyorlar”
diyerek lkesinin yatinm kosullari
hakkinda bilgi veriyor.

Ozellikle enerjide
avantajlar var

Glrcistan’da yatirimcilar icin bir-
¢ok avantaj oldugunu belirten
Bochorishvili, bunu Gircistan'da
blrokratik islerin diger pek cok

GEORGIA

AZERBAIJAN

Ulkenin aksine cok kisa zamanda
halledilmesini 6rnek vererek acik-
liyor. Glrcistan Huktmeti'nin ger-
ceklestirdigi bir projeyle, bir yila
kadar hazir giyim alaninda llkeye
yatinm yapacak yeni bes firma-
va bazl ayricaliklar saglanacag-
ni belirten Bochorishvili, “Bu pro-
jeyle birlikte Gurcistan Hukumeti
yatinmcilara butin tlke genelinde
cesitli alanlarda ve ¢zellikle Guria
Bolgesi'nde bir yer saglyor. Arazi
herhangi bir 6n yeterlik kriteri ya
da ¢zel ihale prosedirt aranma-
dan sembolik bir fiyata sunulu-
yor. Erisilebilir arazinin tek kosu-
lu, sonraki yedi yil icerisinde tne-
rilen arazide sadece bu alanda is
gelistirme amacina hizmet edil-
mesi Uzerine oluyor. Daha sonra
huktumet firmalara, en yakin alt-
yapl agl, yol, elektrik, su temi-

ni ve dogalgaz dahil olmak Uzere

KUCUK KOMSUMUZ
GURCISTAN, SANAYi
YATIRIMI iCiN
DAVET EDIYOR. CPI
FUARI'NA KATILAN
GURCISTAN ULUSAL
YATIRIM AJANSI,
TURKIYE'DEN HAZIR
GiYiM URETICILERI
ARASINDA BiR YIL
ICERISINDE YENi
YATIRIM YAPACAK
ILK BES FIRMAYA;
ARAZi TAHSISI,
ELEKTRIK, YOL, SU VE
DOGALGAZ ERiSiMi,
IS ORTAKLIGI GiBi
KONULARDA CESITLI
AVANTAJLAR
SAGLIYOR.

tam erisim saglyor. Iscileri egit-
meKk icin harcanan para ise bir
yilin sonunda sirkete geri ¢deni-
yor. Tum bunlarin yani sira tek
basina sirket kurmak istemeyen
yatirimcilara devlet belirli sart-
larda ortak olabiliyor ve bera-
ber yatirim yapabiliyorlar” diye-
rek firmalari konu hakkinda bilgi-
lendiriyor. Ajanslarinin lokasyon,
diger sirketlerle iletisim, muste-
ri hizmetleri gibi pek cok alan-
da destek sagladigini belirten
Bochorishvili, Turk yatinmcilari-
nin Gurcistan’a gitmeleri icin vize-
ye ihtiyaclari olmadigini ve iki
llkenin ulasimlarinin ¢ok kolay
oldugunu soyliyor. Bochorishvili,
Glrcistan'nin Turkiye ile stiren
ticaret ve dostluk iliskilerini arti-
rarak devam ettirme kararlihgin-
da oldugunu belirterek sozlerini
noktaliyor. -
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ihai tlketici cok farkinda
olmasa da stilistler ve (re-
ticiler icin tela, vazgecile-
meyecek bir Urtin. Tela, sapkadan
ayakkablya, diger bir deyisle tepe-
den tirnaga kadar her yerde kul-
laniliyor. Urtiniin durusunu belir-
leyen temel bir girdi olan tela,

bu 6zelligi sayesinde basta hazir
giyim olmak tizere bircok alan-

da kendine yasam alani buluyor.
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Uretimi icin pahali ve ileri bir tek-
nolojinin kullanildig) telada tretim
icin milyon dolarlik yatinmlar gere-
Kiyor. Yiuksek yatirmlar gerektir-
digi icin de merdiven alti Uretime
rastlanmiyor. Bu nedenle sektor-
de genel olarak saglikli bir reka-
bet hukium surtyor. Rekabeti
bozan ise bircok sektdrde oldugu
gibi yine Cin. Cografi avantajlariyla

beraber Turkiye, fiyat-kalite denge-

si acisindan Cin'in énunde. Fakat
Cinli firmalar tarafindan sahte eti-

ketle piyasa surtlen ve ucuz mali-

yetle Uretilen telalar, hem sektor-
deki firmalar baltaliyor, hem de
kullanilan kimyasallar nedeniyle
insan saghgini tehdit ediyor.

Cin huikiimeti duyarsiz

Tela konusunda Turkiye'deki sayI-

Il firmalardan biri olan Telasis,

NMEYEN URUNDE
LMEYEN TEHLIKE

KONFEKSIYON YAN SANAYiNiN
GORUNMEYEN KALEMi
TELADA GEREKEN TEKNOLOJI,
KNOW-HOW VE JEOPOLITIK
AVANTAJA SAHiP OLAN
TURKIYE, CIN'IN YARATTIGI
HAKSIZ REKABETLE KARSI
KARSIYA. UCUZA URETILEREK
SAHTE ETIKETLE PiYASAYA
SURULEN BU TELALARDA
iINSAN SAGLIGINI TEHDIT EDEN
'FENOLIK FORMALDEHIT’ ADLI
KIMYASALLAR KULLANILIYOR.
SEKTORUN TURKIYE'DEKi ONCU
FIRMALARINDAN TELASIS,
TELADAKi SAHTECILIK VE
SAGLIKSIZ URETIMiN iTHALI
SORUNUNU COZMEK iCN

UST DUZEYDE CALISMALAR
SURDURUYOR.

hem teknolojisi, hem kimyasi, hem
de dretim kapasitesi ile bu alan-
da hakim firmalardan. Yillik 100
milyon metrekarelik tela tretimi-
ne sahip olan Telasis, su gunler-
de sektorun de karsl karslya oldu-
gu iki 6nemli sorunla miicadele
ediyor. Bunlardan biri Cin'de Ureti-
len ve 6zellikle Ukrayna ve iran'da
piyasaya sirilen sahte etiketli
mallar. Digeri ise icerisinde olmasl



gerekenden cok daha fazla “feno-
lik formaldehit” barindiran insan
sagligina zararl telalarin varlig.
Sahte mallarla ilgili Cin
Huikumeti'nin hicbir sekilde yar-
dim elini uzatmadigini belir-

ten Hassan Group Yonetim
Kurulu Uyesi Ahmet Sisman,
“Uluslararasi ticarette tamamen
para kazanmaya dayall bir organi-
zasyon s6z konusu. Dolayisiyla bu
sahte mallan sikayet ettigimiz hic-
bir yerden olumlu bir geri donis
alamadik” diyor.

“Rekabete her zaman
haziniz”

islerini dogru yollardan en iyi sekil-

de yapmaya calistiklarini ifade
eden Sisman, yeteri kadar des-
tek gdremediklerinden sikayet
ediyor. Sisman, “Hiukiumet belli
bir caba icinde fakat biz Guimruk
Bakanlgi ile de ic ice olmak isti-
yoruz. Clnkd; elyafta anti dam-
ping var, kumasta anti damping
var, konfeksiyonda koruma var,
bunlarin arasinda kullanilan bizim
malzememizde ise herhangi bir
koruma 6nlemi yok. Bu sektor,
Turkiye'ye fayda saglamasl igin
kullanmaliyiz. Turkiye'ye bizim
Urettigimiz bir kalitede baska bir
malzeme giriyorsa rekabete her

zaman haziriz. Ama damping yapi-
larak ve sagliksiz bir vaziyette geli-

yorsa bunun énlemini muhakkak

almamiz gerekiyor” seklinde konu-

suyor.

Fenolik formaldehitte yasal
oran yiizde 20

Firmalarin Avrupa’daki
“Hohenstein Textile Testing
Institute” tarafindan verilen
Ekoteks 100 sertifikasina sahip
olabilmeleri icin teladaki “fenolik
formaldehit” oraninin yiizde 20
olmasi gerekiyor. Fakat Cin'den
gelen oranlarin ¢ok daha yuk-
sek oldugunu belirten Sisman, bu
driinlerin insan sagligina son dere-

ce zararl olduguna dikkat cekiyor.

Telasis olarak Turkiye'ye gelen
bu tir telalarin girisini durdurmak
adina bir takim calismalar icin-

Telasis olarak insan sagligini tehdit eden telalarin Tirkiye'ye girisini durdurmak adina calistiklarini ifade
eden Ahmet Sisman, telalardaki fenolik formaldehit oranlarini tespit etmek icin Glimrik Bakanhgi’'nin azo
boyarda gerceklestirdigi gibi bir calisma yapmasi gerektigine dikkat cekiyor.

de olduklanni ifade eden Sisman,
“Telalardaki fenolik formalde-

hit oranlarini tespit etmek icin
Gumrik Bakanligi'min azo boyar-
da gerceklestirdigi gibi bir ¢alis-
ma yapmas! gerektigini disun-
dak” diyor.

Ekoteks Laboratuvan
takipte

Nonwoven Ureticileriyle yaptik-
lari gérismeler sonrasinda 6zel-
likle Cin'den gelen, aralarinda
Avrupa menseli trtinlerin de yer
aldigr mallar test yapilmak tizere
Ekoteks Laboratuvar’na gotir-
duklerini sdyleyen Sisman, simdi
¢lkacak sonuclart beklediklerini
soyliyor. “Eger dustinduguimuz
gibiyse hemen bir calisma basla-
tacagiz. Cunkl Uzakdogu, tela-
daki yapiskanlik ¢zelligini fenolik
formaldehit ile elde ediyor. Ayni
sekilde ayakkabida da tela kulla-
niliyor. Hatta bu Urlnlerde daha
yogun bir sekilde kullaniliyor. Bu

Urlnler dogrudan tenle temas edi-
yor, insanin ayagl butln gun ayak-

kabinin i¢inde oldugu icin ikisi de
insan vicudunun rahatca emebi-

lecegi seyler” diyen Sisman, bu
drtinlerin hammaddesinde kulla-
nilan trtinlerin mercek altina alin-
masinin énemli bir konu oldugunu
vurguluyor.

“Ukrayna pazan sahte Cin
mallanyla dolu”

Ozelde firmanin, ama genel cer-
cevede bakildiginda tela sekto-
rindn énemli sorunlarindan biri
olan sahte mallar, sektorin ontn-
de asilmasi gereken 6énemli bir
problem olarak duruyor. Her turlt
hammaddelerini en dogru sekil-
de, diinyanin en iyi sirketlerin-
den temin ettiklerini dile getiren
Telasis Genel Muddr Yardimcisi
Huseyin Cevahiroglu da Cin’deki
sahte mallarin varligina dikkat
cekiyor. Cevahiroglu, “ilk derdi-
miz; Cin'deki bazi firmalar tara-
findan sahte mallarin yapiima-
sI. Hatta bu mallarin Almanya
Teknik Tekstiller fuarinda “King
Safe” adinda Cinli bir firma tara-
findan alicilara sunulduguna tanik

olduk. Bunu goériince onlarin stan-

dini kapattirdik. Kisacasi Cinli fir-
malar sahtecilik yaparak kendi

Grtnlerinde bizim markamizi kulla-
niliyor” seklinde konusuyor.
Firmalarin “Hohenstein Textile
Testinglnstitute” giderek, trlnleri-
nin sagliga zararl olmadigini gés-
teren bir bandrol ve kod aldigini
belirten Sisman ise bandroll Urd-
nunin tzerinde goren konfeksi-

Turkiye'nin tekstilde artik
hakim bir llke oldugunu ifade
eden Telasis Genel Mudur
Yardimcisi Hiiseyin Cevahiroglu,
sektorin bu gucini markaya
donlstiurmesi gerektigini
soyluyor.
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Diinyanin kabul ettigi “Japon
Kanunlari 112” ye gore; telada
kullanilan azo boyar orani
0,05 ile 16 ppm arasinda ise
kimyasal madde yok deniliyor.
Bu oran ayni zamanda Class

1 versiyonu oluyor. Class 2
versiyonunda ise bu oran 75
ppm’e kadar cikiyor.

yon dreticilerinin s6z konusu Uru-
nln insan saghgina zararl olma-
digina dair emin oldugunu belir-
tiyor. Fakat Cinlilerin hem kendi
markalarini taklit ettigini hem de o
kodu trtinlerinin tizerine koydugu-
nu kaydeden Sisman,“Bu durum-
da da sanki piyasada biz bu Grind
satlyormusuz gibi bir algl yarati-
liyor. Evet bu konuda Turkiye'de
sikinti yasandi, ama dinyada

¢ok daha ciddi sorunlar yasani-
yor. Mesela butin Ukrayna pazari
bizim markamizi sahte yollarla lre-
ten Cinlilerin elinde” diyor.

Cozum Tirkiye’nin kendi
etiketini olusturmasinda
1998 yilindan bu yana trtnlerinin
insan sagligina zararlh olmadigini
gosteren “Ekoteks 100" belgesine
sahip olan Telasis, bdylece Urtin-
lerinin kalitesine de belgelemis
durumda. Cevahiroglu bazi firmala-
rin Class 4x4 markasinin yaninda
bu etiketi de kullandigina dikkat
cekiyor. Bu konuyu belgeyi verme
yetkisine sahip olan Hohenstein
Textile Testing Institute’'ne ilettik-
lerini sdyleyen Cevahiroglu, fakat
buradan olumlu bir sonuc alama-
diklarini sdyliyor. Son guinlerde
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“Ekoteks 100" belgesinin sahte yol-

larla ¢ok fazla markanin tizerinde
olmaya baslamaslyla tekrar konu-
nun tzerine giden firma, bu soru-

nun Tarkiye'nin kendi etiketini olus-

turmastyla cozilebilecegini dusu-
nayor.

Fenolik tozuna Avrupa
duyarh yaklasiyor

Fenolik formaldehit denilen toz
seklindeki ve insan sagligina zarar
veren kimyasal maddenin telaya
yapiskanlik 6zelligi verdigini belir-
ten Sisman, bu maddenin kullanil-
digl telalarda fiyatin ticte bir daha
uygun oldugunu soyltyor. Sisman,
“Bu konudaki ¢tzim bizim de
Cinliler gibi Uretmemiz degil, onla-
rin bizim gibi tretmesi” diyor.

Avrupa’nin su anda icinde hi¢ feno-

lik tozu olmayan trtnlerde bile
fenolik formaldehit testleri iste-
digini dile getiren Sisman, “Islak
mendiller sade elyaftan yapildig
icin icinde kimyasal madde bulun-
maz. Ama elyafin kendi prosesin-
den kaynaklanan seyler oluyor.
iste Avrupa bunu da goz 6niine
alarak bu Urtinlerde de test yapr-
yor. Cinli firmalar ise telaya yapis-
kanlik 6zelligi kazandirmak icin
Urintin dstdne direk fenolik tozu
koyuyor” diyerek bu trtinlerde de
azo boyarlarda oldugu gibi test-
ler yapiimasi gerektigine dikkat
cekiyor.

“Telada son teknolojileri
kullaniyoruz”

Telayla ilgili Turkiye'nin yeterli
alt yapiya sahip oldugunu vurgu-
layan Sisman, “Turkiye bu konu-
da Avrupa’dan bile ¢cok daha ile-
ride. Bu alana Avrupa’dan daha
ge¢ basladi, ama en yeni, en hizli
makinalarla basladi. Dolayisiyla
kisa zamanda Avrupa’y! gecti.
Mesela bizim nonwoven zemini-
ni yapan makina 5 metre 10 cm
genisliginde ve dakikada 300
metrelik Uretim yapiyor. Bu dun-
yanin en énemli makinalarin-
dan bir tanesi. Biz bu makinada
telanin yaninda hijyen sektord-
ne cocuk bezleri ve kadin pedleri

gibi tenle direk temas eden urin-
ler de Uretiyoruz” diyor.

isin ustasi kolay
bulunmuyor

Piyasada dretilen Urtnlerle degil,
disaridan gelen ithal Urtnlerle ilgi-
li sikayetlerinin oldugunun alti-

ni cizen Cevahiroglu, esas hedef-
lerinin ise sektort bu konuda
bilin¢lendirmek oldugunu kay-
dediyor. Egitimi sonu olmayan
bir yolculuk olarak tanimlayan
Cevahiroglu,“Biz kendi calisanlari-
mizi zaten surekli egitiyoruz. Ama
icerideki calisanlari egitmekten
Ote, disaryl da egitmek zorunda-
siniz. Bu amacla bir egitim cd si

olusturduk. Bugtine kadar non-
woven ile ilgili 70’e yakin seminer
verdim. Bu egitimleri neden ver-
digimize gelince; bilgi paylasimi
bizim icin dnemli. Clnk bilgiyi
paylastikca daha da glcleniyor-
sunuz” diyor.

isglicti bakimindan sektori
degerlendiren Cevahiroglu, hem
egitim duzeyi acisindan hem de
bu isin ustasi olan elemanlar ac-
sindan ¢alisanlarin kolay kolay
bulunmadigina dikkat cekiyor.

Bu nedenle bir meslek okulunda
brans olarak nonwoven (dokun-
mamis Urlnler) bolumuni actikla-
rini kaydeden Cevahiroglu, bolu-

mun énimuzdeki yil egitim 6gre-
tim yilina baslayacaginin haberi-
ni veriyor.

Dogumdan o6liime bir
yolculuk

Nonwoven denildiginde inaniimaz
derecede buytk bir denize dusu-
yorsunuz. Clnku ortada dogum-
dan 6ltime kadar her yerde kul-
lanilan bir Grtin var. Ayakkabidan
cantaniza, elbisenizden yorganini-
za, pedden cocuk bezlerine, islak
mendillerden, ameliyat onlik ve
basliklarina kadar genis bir yel-
pazede kendine kullanim alani
buluyor nonwoven. Dolayisiyla
bu trtinde ¢ok farkl teknolojiler

de s6z konusu. Nonwoven icin-
de; spunbonded, su jeti, kimyasal
bagli, 1styla bagli, ignelemeli, kece,
elyaf vatka, gibi bircok teknoloji-
ler var. Bu teknolojilerin Turkiye'de
son derece ilerledigini belirten
Cevahiroglu, bunlardan spunbon-
ded ve su jeti teknolojisiyle treti-
lenlerin agirlikli olarak Gaziantep'te
oldugunu aktariyor. Turkiye'deki
telacilarin hemen hemen hep-
sinin Istanbul’da konumlandig-

ni belirten Cevahiroglu, yapiskan
tela alaninda Anadolu’da Uretim
yapiimadigini bu konuda sadece
istanbul’un s6z sahibi oldugunu
ifade ediyor. <
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URETIMDE YENI TEHDIT:
GUNDELIK iSCILER

SIMDILERDE YENi BiR
TEHLIKE iLE KARSIYA.
SON DONEMLERDE
SAYILARI iYiCE
ARTMAYA BASLAYAN,
“GUNLUK iSCi BULMA
KOMISYONCULARI"

SEKTOR iCIN ONEMLI
BiR SORUN YARATIYOR.
SON DORT YILDIR
YUKSELEN BiR TREND
OLAN BU YONTEM,

[ J
stihdam ihtiyacini bugtine
l kadar cirakliktan ustaliga giden
bir surecle karsilayan hazir
giyim Ureticilerinin teknik eleman
bulmada yasadigi zorluk, herkes
tarafindan biliniyor. Simdilerde ise
ortaya cikan “guinlik isci bulma
komisyoncularl” personel bulmaya
calisan isyerlerine giinlik perso-
nel géndererek, firmalarin eleman
ihtiyacini karslliyor. Son dénem-
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de sayilar lyice artmaya baslayan,
gunlik isci bulma komisyonculari
sektor icin dnemli bir sorun olarak
degerlendiriliyor. Son dort yildir
basta tekstil olmak tzere bircok
sektorde yikselen trendini sur-
diren yontem, dretimde 6nemli
problemleri de beraberinde getiri-
yor. Tamamen kayit disl ¢calisan bu
Kisiler her seyden once kayitli olan
dretim atolyeleriyle yasal olmayan

yollarla bu isi ydrtten firmalar ara-
sinda haksiz rekabetin dogmasina
neden oluyor.

Konunun bir baska boyutu da
gunluk iscilerde aidiyet ve disip-

lin kavraminin olmamasindan dola-
yI verimsiz ¢calismalari. Bu Kisiler
ertesi gin ayni isyerinde calisma-
yacaklarini bildiklerinden dusuk bir
performansla ve verimsiz bir sekil-
de Uretim yapiyor. Atolyecilerin

strekli eleman aradigina dair ilan-
lart asil oldugu halde, ise basvu-
ru sayisinin her gecen gin azaldi-
81 gbz 6niine alinirsa konunun cid-
diyeti daha belirgin sekilde orta-
ya cikiyor.

Calisan sosyal giivenceden,
isveren kaliteden yoksun

Bu ydontemde isciler sosyal
glivenceden yoksun olarak cal-



Gunluk isci sistemiyle kiclik
isletmelerde verimliliginin
kalmayacagini séyleyen IHKIB
YK Uyesi Murat Delibalta, “Bu
yéntem daha kolay ve ucuz bir
calisma sekli olarak algilansa da
verimsizlik ve kalitesiz uretim
sebebiyle hi¢ hesaba katilmayan
maliyet artislari ortaya
¢ikacaktir” diyor.

sirken, isverenler ise yapilan isin
niteliginin ve kalitesinin disme-
si sebebiyle kalite ve verimlilik
kaybina ugruyor. Yevmiye sis-
temi kuskusuz isverenin yeni
elemanlar yetistirmesi icin de
zaman kaybetmesi anlamina
geliyor. Durum boyle olunca
Uretici firmalar, gereken vasifli
calisani bulabilmek icin Istanbul
disina ¢cikmaya calisiyor. Bu
durumun uzun vadede isletme-
lere zarar vererek, musteri ve is

kaybini da beraberinde getirece-

gi soyleniyor.

Gunluk isci bulma komisyoncu-
larmin varligini sektor icin ciddi
bir tehlike olarak degerlendiren
Burcu Tekstil Yonetim Kurulu
Baskani ve [HKIB Yonetim
Kurulu Uyesi Murat Delibalta,
bu yontemin ilk olarak el ilanla-
riile basladigina dikkat cekiyor.
Gunluk isci bulma komisyoncu-
larinin bilinen, kayith bir ticaret-
hanelerinin olmadigini sdyleyen
Delibalta, bu kisilerin sadece bir
cep telefonu ile islerini yaptik-
larini aktariyor. Delibalta, “Isci,
komisyoncu ve isveren birbirleri-
ni referans yoluyla buluyor. Her
sabah ise gitmeden belli yerler-

de toplaniyorlar ve kicuk islet-
meler oraya gidip vasfina gore
yeterli sayida isciyi alip isyeri-
ne goturiyor. Bu iscilere giin-
IUk veya haftalk lcret 6deni-
yor” diyor.

Bu calisma seklinin beraberinde
cok ciddi tretim problemlerini
de beraberinde getirdigini ifade
eden Delibalta, her seyden 6nce
gunlik is¢inin yaptigi isle ilgili
hicbir sorumlulugunun bulunma-
digini soyluyor. “Bu Kisiler isyeri-
ne gidip, verilen isi bildigi kada-
riyla dikkatsiz bir bicimde yapip,
ginl tamamlamayi dusdntyor.
Urettigi trun kaliteli olmus veya
olmamis gunlikcl icin hi¢ 6nem-
li degil” diyen Delibalta, iste bu
durumun tretimde kalite stan-
dartlarini dustrdigini énemle
vurguluyor.

Uretimdeki stireclerin zincir hal-
kasi gibi birbirine bagli oldugu-
nu soyleyen Delibalta, tretim-
den dogan herhangi bir aksa-
manin aninda siparislere yan-
sidigini dile getiriyor. Bu duru-
mun kuskusuz isverenin yeni
elemanlar yetistirmesi icin
zaman kaybetmesi anlamina
geldigini sdyleyen Delibalta,
“Her glin degisik iscilerin gelip
gittigi bir Uretim atolyesinde
isverenin uzun vadeli bir kalite
standardini yakalamasi pek de
mumkin olmuyor” diyor.

Giinluk isci, kugiik
isletmeler icin cazip

Bu ydntem, daha c¢ok isci sayl-
s dénem dénem artan bazen
de azalan yani surekli ve duzen-
li isi olmayan isletmelerce kul-
laniliyor. Gayri resmi oldugu
icin de kicuk isletmeler acisin-
dan SSK ve vergi yukuni orta-
dan kaldirmasi bu sistemi daha
cazip hale getiriyor. Murat
Delibalta ise, bu durumun
onlne gecilebilmesi icin en
blylk gdrevin hiikimete dus-
tagunu soyleyerek, “Devletin
resmi yetkilileri bu sorunu en
hizli sekilde glindemlerine ahp
gerekli denetimleri yapma-

s1 gerekiyor. Gundelikcilerin

ve bunlari calistiran isverenle-
rin bu calisma seklinin kendile-
rine getirdigi ciddi zararin far-
kina varmalarini saglamak icin
bilinclendirilmeleri de 6nem-

li. Bu konuda en énemli gorev
Calisma ve Sosyal Glvenlik
Bakanhgi'na dustyor” diyor.
Gunlik iscilerin varhginin
devam etmesi halinde uzun
vadede sektor icin karamsar bir
tablo cizen Delibalta, “Bu sis-
temle birlikte kicuk isletmeler-
de kalite ve verimlilik kalmaya-
caktir. Ayrica bu yontem kagit
Ustinde daha kolay ve ucuz
bir calisma sekli olarak algi-
lansa da verimsizlik ve kalite-
siz Uretim sebebiyle hi¢ hesa-
ba katilmayan maliyet artisla-
ri ortaya cikacaktir. En énem-
lisi ise diizglin ve resmi call-
san buyuk isletmelerin bu sekil-
de gayri resmi ¢calisan firmalara
karsi haksiz rekabete ugrama-
si nedeniyle, bu durum isletme-
lerin ilerde sektore daha fazla
yatirim yapma istegini de azal-
tacaktir” diye anlatiyor.

Kadrolu elemana

ihtiyac buyiiyor

Hazir giyim Ureticilerinin tek-
nik eleman bulmakta yasa-

digl zorlugun herkes tarafin-
dan bilinen bir gercek oldugu-
nu belirten Ulwisik Tekstil Firma
Ortagl Yasar Uluisik ise sekto-
rin istihdam ihtiyacinin bugu-
ne kadar cirakliktan ustaliga
giden bir surecle karsilandigl-
na dikkat c¢ekiyor. Fakat mec-
buri okul stresinin ilkokuldan
liseye uzatiimasiyla sektorin
¢irak bulmada zorluk yasamaya
basladigini dile getiren Uluisik,
“Sektorin ihtiyaci olan overlok-
cu, singerci, uttcu, kalite kont-
rolcli, makastar, metocu gibi
teknik elemanlar yetismemeye
basladi. Mevcut meslek lisele-
rinde bu branslarda bélimlerin
olmamasi sektorin uzun vade-
de personel bulamamasina ve
dolayisiyla Uretim yapamamasi-

Bir telefondan baska

maliyeti olmayan glinlik isci
bulma komisyoncularinin
kayitli olarak tretim yapan
atolyeleri kapanma noktasina
getirdigini soyleyen Uluisik
Tekstil Ortagi Yasar Uluisik,
Uretim yogunluguyla kapasite
artirmaya yonelmek isteyen
atolyecilerin istihdam edecek
personel bulamayacaklari
endisesiyle harekete
gecemedigini aktariyor.

na neden olacaktir” diyor.
Sektordeki sivil toplum kuru-
luslarinin mevcut liselerde s6z
konusu boltimlerin acilmasi icin
girisimlerini strdurirken teks-
tilciler olarak yeni problemler-
le karsl karsiya kaldiklarini soy-
leyen Uluisik, “Ortaya cikan
bazi aracilar personel bulmaya
cahsan atolyelere ginlik perso-
nel gdndermeye basladi. Fakat
bu aracilarin sayilarinin artmasi
sektorun dizenli ve kadrolu ele-
man ihtiyacinin daha da buyu-
mesine neden oldu” diyor.
Tamamen kayitdisi calisan bu
grubun haksiz rekabet ortami-
na zemin hazirladigini aktaran
Uluisik, bir telefondan baska
maliyeti olmayan bu Kisilerin
kayith olarak tretim yapan atol-
yeleri kapanma noktasina getir-
digini soyltuyor. Uluisik, diger
taraftan ise Uretim yogunluguy-
la kapasite artirmaya yonelmek
isteyen atolyecilerin istihdam
edecek personel bulamayacak-
lari endisesiyle harekete gece-
medigini aktariyor.
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ani stirekli ve diizenli isi

Yoéntemin rgsmi olmamasi sebebi
yuklnt de o‘f'%dgn kaldirmasi, si

L

Turkiye'de cok fazla kacak
is¢i calistinldigini vurgulayan
iHKIB Yénetim Kurulu Uyesi
Cevdet Karahasanoglu,
sektdriin caresizlikten ginlik
isci metoduna basvurdugunu,
sorunu Galisma Bakanligrnin
¢6zmesi gerektigini belirtiyor.
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Doért yildir

viriis gibi yayiliyor
istanbul'da 6zellikle de konfek-
siyonun yogunlastigl bolgeler-
de kendine yasam alani bulan
gunluk isci komisyonculari, son
dort yildir sektoriin icinde bir

virlis gibi yayiliyor. Son dénem-

lerde sayilar giderek artma-
ya baslayan, gunltk is¢i bulma
komisyoncularini sektorun kar-
sisinda duran énemli bir sorun
olarak degerlendiren Pameks
Giyim Yonetim Kurulu Baskani
ve [HKIB Yonetim Kurulu
Uyesi Cevdet Karahasanoglu
da, konfeksiyonun yogunlasti-
g1 bolgelerde yevmiyeci diye
bir seyin turedigini ifade edi-
yor. Bu yevmiyecilerin ise gun-
l0k isci bulma komisyoncula-

ri araciliglyla sektorde kendi-
lerine is buldugunu belirten
Karahasanoglu, “Bu iscilerin
maliyetleri daha az oluyor. Biz
bu tur iscileri calistirmiyoruz.
Bunlari daha cok merdinvenal-
t1 dretim yapan firmalar tercih
ediyor” diyor.

Sektér zamanla yarisiyor
Bugtiin Istanbul’daki konfeksi-
yon firmalarinda ciddi anlam-
da isci sorunu yasandigini dile
getiren Karahasanoglu, beyaz
yakali ¢alisan bulundugunu,
fakat mavi yakali isci bulma-
da sikinti yasandigini soylu-
yor. Karahasanoglu bu eksikli-
gin nedenini ise su cimleleriyle
anlatiyor: “Konfeksiyon sekto-
rindn artik gelecek vaat etme-

digi dustncesi ile gencler bu
alana girmiyor. Cunku konfek-
siyon sektorunin aleyhine ¢ok
fazla propaganda var. Ornegin
sektorun illegal calistigr soyleni-
yor. Halbuki ihracatcilar yuzde
100 kayit altinda ve Tirkiye'nin
dizgln firmalari yine konfek-
siyon sektorinden cikiyor.
Durum boyle olunca gencler-
de bu sektérden uzak durmaya
bashyor. Gunlikculerde giinde
20 TL daha fazla kazandikla-
riicin illegal calisma yolunu ter-
cih ediyor.

“Bir taraftan bu konu ilgili sika-
yetler devam ederken, diger
taraftan da yine bu yonte-

me devam ediliyor. Buradaki
celiskili durumu nasil acik-
layabilirsiniz?” sorusuna ise
Karahasanoglu'nun yaniti olduk-
ca net: “Sektorin baska caresi
yok.” Konfeksiyon sektorinin
siparis Uzerine kurulu bir sistem
lzerinde Uretim yaptigini soyle-
yen Karahasanoglu, “Musteriye
belirlenen tarihte teslim etme-
yi belirttiginiz trind o tarihte
teslim etmeniz gerekiyor. Firma
mevcut calisaniyla bu siparisleri
zamaninda yetistiremeyecegini
anlayinca ya da calistiracak ele-
man bulamadiginda istemeye-
rek de olsa bu yoénteme basvu-
ruyor” seklinde konusuyor.
Gunluk isci bulma komisyoncu-
lari, Gretimde dnemli problem-
leri de beraberinde getiriyor.
Nedir problemler? Makineci,
kalite kontrolcu, uttcu, el isci-
leri yevmiye sisteminde daha
fazla para kazandiklari icin nor-
mal aylik¢l olarak calismak iste-
miyor. Firma gunlik isler icin
tuca, el iscisi ya da overlok-
cu alabiliyor. Fakat singerci ya
da resmecinin bu isi yapabilme-
siicin tecribeli olmasi gereki-
yor. Bu durum kuskusuz isvere-
nin yeni elemanlar yetistirmesi
icin zaman kaybetmesi anlami-
na geliyor. Durum bdyle olunca
Uretici firmalar gereken vasifl
calisani bulabilmek icin istanbul
disina cikmaya calisiyor. «
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IPLIK YOKSA
KATMA DEGER YOK

CANPOLAT AILESININ KURDUGU VE 750 KiSIYE iSTIHDAM SAGLAYAN MiGIiBOY, iPLIK ILE HER TURLU
ORME VE DOKUMA KUMAS URETIMIYILE i¢C PAZARA VE iHRACATA URUN SUNUYOR. ULKE EKONOMISINE
KATKIDA BULUNMAK iCiN URETIMIN COK ONEMLI OLDUGUNU SGYLEYEN MiGIBOY TEKSTIL YK BASKANI
VEHBI CANPOLAT, “HAMMADDESI OLMAYAN BiR URUNU URETMEK MUMKUN DEGIL. O NEDENLE BiZ
IPLIKTE GUCLU OLMALI VE KENDIMiZzi GELISTIRMELIYizZ" DIYOR.

laninda 40 yili askin tec- yondan gecis yapan firma, kisa
rubesi ile Turkiye teks- bir stire 6nce Kirklareli'nde 36 bin

til sektérinin lider kuru- iglik bir ring iplik isletmesi satin

luslarindan biri olan Migiboy’un, aldi. Burada daha cok ithal edilen
tlkenin cesitli illerinde iplik ve katma degerli iplik ve Turkiye'de
orgli-baski-boya fabrikalar bulu- yapimi daha zor olan iplikler tre-
nuyor. Iplik dretimine konfeksi- tiliyor. Turkiye’'de endustriyel alt-
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yapiin bu alanda halen tam anla-

miyla yeterli olmadigini belirten
Migiboy Tekstil Yonetim Kurulu
Baskani Vehbi Canpolat, katma
degerleri Grtin yapmak icin énce
Urlinin hammaddesi olan iplige
ihtiyacimiz oldugunun altini cizi-

yor. “Tasima suyla degirmen don-
dlremezsiniz ve hep disaridan
getiremezsiniz” diyen Canpolat,
yeni fabrikalarindaki amaclarinin
Grettikleri ipligin ylzde 40"ini yurt-
disina ihra¢ etmek oldugunu soy-
lGyor.



“Sirketler ulkenin kalkinma
askerleridir”

Daha kurulusunda gticli bir sana-

yi yaratma hedefiyle yola cikan
Migiboy, 1997 yilinda kumas
sektorine giris yaptl. Canpolat,
“Bizim bir sloganimiz var:
“Durmak yok! Uretmeye, istih-
dam saglamaya, ihracat yapma-

ya ve sosyal sorumluluk projeleri-

ne devam” seklinde kurulus man-
tiklarini aciklayarak, soyle devam
ediyor: “Ulkeleri gelistirecek var-
liklarin, sirketler olduguna ina-
niyorum. Ekonomik sistemler-

de devlet eliyle blytume yoktur,
Ozel sektor eliyle blyume vardir.

Sirketler bilerek ya da bilmeyerek
llkeye hizmet ederler. Sirket ve
sirket sahipleri bir tlkenin aslin-
da kalkindirma askerleridir. Bu
anlamda firmalarin hem kendi-
lerine hem de (lkelerine fayda-

Il olabilmek icin kendilerini strekli
gelistirmeleri gerekir.”

Atilan ikinci buyik adim ise ham-
madde kismini gelistirmek olmus.
Vehbi Canpolat burada sanayiles-
menin ucuz mal Uretmek anlami-
na gelmediginin tstiinde duruyor.
“Amacimiz sanayilesmek. Ancak
hicbir zaman ucuz segmentteki
mall yapalim ve birileriyle reka-
bet edelim diye bir hayat felsefe-
miz olmadi. Hep daha yapilmaya-
ni, daha zor olani yapmak istedik.
Standart mali Uretmek sanayide
daha az risk tasir, satmasi daha
kolay, tretmesi ise risksizdir.
Ama katma degerli trtnleri Uret-
mek zordur. Hem sektore hem de
tlkeye hizmet etmek istedigimiz
icin biz zor olani sectik”.

Fuarlar firmay biiyiitiir
Tekstil ve konfeksiyon sekto-

rii, dinyada gerek dretim sire-
cinde gerekse de ihracat gelirle-
ri icindeki ylksek payl nedeniy-
le ekonomik kalkinma strecin-
de 6nemli roller Ustleniyor. Bu
baglamda, dinyadaki gelismele-
ri yakindan takip etmenin yani
sira, Urtinu yurtdisina sunmanin
6nemi gtindeme geliyor. Fuarlarin
bu noktada cok énemli bir isle-
ve sahip oldugunu belirten Vehbi
Canpolat; “Dunyanin en glzel
malini yapip, en iyi fiyata satiyor
olabilirsiniz. Ancak bundan diin-
yanin haberi olmazsa hicbir seye
yaramaz. Fuarlar bu ihtiyaci kar-
siliyor. Eger daha fazla gelismek
istiyorsaniz, ihracata agirlik ver-
melisiniz. Yaptiginiz mali baska-
larina sunmali ve onu tanitmalisi-
niz. Kumasimizin italya’nin Prato
sehrinde satis magazasi var.
Burada urettigimiz kumasin belir-
li bir miktarnni orada satlyoruz.
Urettigimiz malin yaklasik yizde
25-30'unu agirlikl olarak Avrupa
tlkelerine ihrac ediyoruz. En
buytk pay italya ve Hollanda'ya

Migiboy Tekstil Yonetim Kurulu Baskani Vehbi Canpolat, liretmeyen
bir toplumun ayakta kalmasinin miimkiin olmadigini belirterek, tekstil
hammaddelerinde biyiimenin llke cikarina oldugunu séyliyor.

ait olmak tzere Fransa, ingiltere,

ispanya, Kanada gibi Avrupa
tlkelerine, ayni zamanda Cin ve
Endonezya'ya da ihracat yapi-
yoruz. Urettiginiz triini disarr-
ya acmak, Turkiye'nin gelismesi-
ne blyuk katkilar saglayacaktir”
aciklamasinda bulunuyor.

Korunma énlemleri

gec bile kaldi

Vehbi Canpolat, ithalatta korun-
ma Onlemlerinin tlke sanayi-
sinin gelismesi adina gec alin-
mis bir karar oldugunu duisinu-
yor. Ona gore; olay Kisisel ola-
rak ya da firma menfaatlerinden
ayr dasunulmeli ve tilke menfa-
ati acisindan bakilmali. “Bugn,
Avrupa dahil olmak Uzere tim
dlnya tretmenin gerekliligine
vurgu yapiyor. Uretme ve sana-
yi ile ayakta kalabileceklerinin
farkina vardilar. Clnkd Uretme-
yen bir toplumun ayakta kalma-
s mimkdn degil. Bizim tlkemiz-
de de Uretebilecegimiz her seyi
Uretmemiz gerekiyor. Turkiye,
Brezilya'ya toplamda 80 mil-

yon dolar miktarinda iplik sat-
yordu. Simdi ise onlar tarafindan
Tarkiye'ye anti damping sorus-
turmasi acllmis durumda. Bunun
temel sebebi ise kendi tlkesinde-
ki sanayiyi korumak.”

Tdrkiye'nin 6nimuzdeki 10 sene
icinde dinyanin en buyuk eko-
nomisine sahip 10 ulke arasi-

na girecegini séyleyen Canpolat,
2023 yili icin hedeflenen 500 mil-
yar dolar ihracatin gerceklestiri-
lebilecegine inaniyor. “Bu Ulke-
de Uretmek adina nelerin yapil-
masli gerekiyorsa, onlar yapilma-
hdir. Clinkli diinyada tekstil hic-
bir zaman bitmeyecek bir sek-
tor. Turkiye'nin cografi konumuna
baktigimizda, bu anlamda sans-
I oldugunu goruyoruz. Bir Uretici
olarak Avrupa’ya ve Sovyet Ulke-
lerine yakin baska bir tlke yok-
tur. Ayni zamanda Turkiye kadar
know-how'a sahip, altyapisi ve
bilgi birikimi olan ikinci bir tlke
goremezsiniz. Yeni Ulkelerde de
konfeksiyon gelisebilir. Ancak,
kumas kisminin ¢ok gelisebilece-
gini dastnmuyorum.”
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Firma iplikte buyiiyor
Migiboy’un Kahramanmaras'ta
ve Kirklareli'nde olmak Uzere iki
tane iplik fabrikasi var. 2007 yilin-
da kurulan Kahramanmaras'taki
iplik fabrikasinda open-end iplik
ve 6rgl yapiliyor. 12 bin m? arazi
Uzerine kurulan fabrikanin 8.500
mZ2’sinde Uretim yapiliyor. Open-
end makinelerinde iplik 6lcme
sensori sayesinde iplik kalitesi
surekli kontrol altinda tutuluyor
ve fizik laboratuvarinda periyo-
dik kontroller yapilarak kaliteden
6dun verilmiyor.

Kirklareli OSB’de kurulan iplik fab-
rikasl ise 24 bin m2 kapali alana
sahip. Fabrika 36 bin ig ve 700
ton aylik Uretim kapasitesi ile
hizmet veriyor. Bu yeni fabrika-
da daha ince numarali karisima
sahip, miktarl cok olmayan ama
katma degeri yuksek Urlnler tre-
tiliyor.

Canpolat, iplik tretiminin éne-
minden su sekilde bahsediyor:
“Iplik cok 6Gnemli bir hammadde.
Hammaddesi olmayan bir riint
tretmek mumkun degildir. Bu
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nedenle biz iplikte glcli olmal
ve ipligi gelistirmeliyiz. Tlrkiye'de
yapllmayan iplikleri yapmaliyiz.
Cunkd Tarkiye'de ginlik Greti-
len iplik kadar, yurtdisindan itha-
lat yapiliyor. Blyuk miktari da
Vietnam'dan geliyor. Bu neden-
le Vietnam'daki iplik sanayinin
Turkiye ile gelisip buyuduglnd

soyliyorlar. Bana kalirsa bu olma-

masl gereken bir durum. Clnki
orada iscilik ve enerji cok daha
ucuz. Bu da bize rakip oldukla-

ri takdirde onlarla yarisamayaca-
81z anlamina gelir. Turkiye'de ihti-
yaclar iyi bir sekilde tespit edilip,
cok hizl bir seklide yatinm yapil-
malidir. Kadinlar ve vasifsiz ele-
man istihdami sagladig icin ayni
zamanda sosyal bir sorumluluk
olan tekstilin gelistirilmesi icin
iplikten yola cikmali. Iplikcilerin
dinyadaki gelismeleri takip ede-
rek polyester de dahil olmak
lizere katma degeri ylksek Grtin-
lerin Uretilebilecegi ana hammad-
deler tretmeleri gerekiyor. Bizim
rekabet edecegimiz trinleri yap-
malilar.”

“2012’de ilk 500’e
girecegiz”

2010 yilinda istanbul Sanayi
Odasi ikinci 500 buyuk sana-

yi kurulusu arasinda 318. sira-
ya yukselen Migiboy Tekstil,
2012'de ilk 500 icerisine girme-
yi hedefliyor. Vehbi Canpolat, bu
hedeflerini iplik fabrikasinda tre-
tecekleri ipligin buyuk bir kismi-
ni yurtdisindaki fuarlar kanaly-
la basta italya olmak tzere tim
dinyaya satarak, daha cok ure-
terek ve daha cok istihdam sagla-
yarak gerceklestireceklerini sdy-
liyor. Bunun da Ulke yonetiminin
ve yetkililerin tekstilin tlke eko-
nomisine katkisini gérerek, teks-
tile daha sicak bakmalari ile ger-
ceklesecegine inaniyor.

Migiboy 40. yilinda

1971 yihinda kurulan Migiboy Tekstil, 1997 yilinda Corlu-
Tekirdag bolgesinde kurulan 6rgi fabrikasinda boya ve
emprime baskiya basladi. Migiboy'un yine ayni bélgede bir
baski-boya terbiye fabrikasi bulunuyor. iplik tiretimine cok
6nem vererek, yurtdisina iplik ihracini arttirma hedefinde
olan firmanin Kahramanmaras ve Kirklareli‘de olmak Uzere
iki iplik fabrikasi var. Merter, Zeytinburnu, Osmanbey

ve Bursa'daki magazalarinin yaninda italya'da bir satis
madgazasi olan Migiboy, fabrika bahcesinde bulunun aritma
tesisi ile ginde ortalama 2.500 m?3 sivi atigi aritarak
dogaya zararsiz hale getiriyor. Uretimde en son teknolojiyi
kullanan ve isletme modernizasyonu diinya standartlarinda
bir kurulus olan Migiboy, iTKIB 2010 yili tekstil inracat
oddullerinde altin édile layik gorild.
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URETIMIN OLDUGU YERLER
TOPLUMUN ORTAK DEGERIDIR
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SEKTORDE UZUN
YILLARDIR PERDELIK
KUMAS URETIMI YAPAN
BAYRAM TEKSTIL, -
URETIMIN YUzDE v
75'LiK ORANINI ITALYA, .
ALMANYA, POLONYA
VE iSPANYA'YA IHRAG W
EDiYOR. ULKELERIN
URETIM YAPARAK

AYAKTA KALDIGININ
ONEMINi VURGULAYAN
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BAYRAM, TEKSTIL

SEKTORUNUN ULKEYE

BUYUK OLCUDE
KATMADEGER
SAGLADIGINI VE
FABRIKALARIN
BU ULKENIN MILLI
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DEGERLERI OLDUGUNU

VURGULUYOR.

ks perdelik kumasg Ureti-
Lminde dinyada birinci sira-

da yer alan Turkiye, yurtdi-
sina 6nemli 6lctide ihracat yapl-
yor. Eski Fransiz giiptrinden,
zeminli mallara kadar cesitli per-
delik kumaslarin Uretimini yapan
Bayramlar Tekstil bu anlamda
onemli bir ihracatct konumun-
da yer aliyor. Yurtdisindan cogu
ulkenin Trkiye'de Uretilen perde-
lik kumasgt tercih ettigini belirten
firma sahibi Hasan Bayram, tretim
yapmanin bir tlke icin cok énem-
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li oldugunu vurguluyor. Perde sek-
tortinden, doviz kuru ve ilave giim-
ruk vergilerine kadar énemli konu-
lart konustugumuz Bayram, tekstil-
cilerin sonuc olarak tlkesinin elekt-
rigini, is guicuinl, ambalaj malzeme-
sini, nakliyesini kullanarak katma
deger ve istihdam yaratan insanlar
oldugunu ve kurulan fabrikalarin,
bu tlkenin milli kuruluslar oldu-
gunu dile getiriyor. Bayram, top-
lum olarak boyle hissedersek daha
fazla kalkinip refaha ulasabilinece-
gini sozlerine ekliyor.

r‘ '
."ig
i

-

Hasan Bey, firmaniz sektérde
oldukc¢a taniniyor ancak

biz firmanizi bir de sizden
dinlemek istiyoruz...

Bayramlar Group 199011 yilla-

rin basinda kuruldu. Bizim ana sir-
ketimiz olan Bayramlar Tekstil ise
1955l yillardan beri var olan bir
aile sirketi. Tekstilde yarnm ylzyildir
hizmet veriyoruz. Su anda yine agir-
Ikl bir sekilde ihracat firmasi ola-
rak yolumuza devam ediyoruz. Eski
Fransiz gliptrtnden, zeminli malla-
ra kadar cesitli perdelik kumaslar

Uretiyoruz. Hammaddemize deginir-
sek; Brode ipligimizi Isvicre’den all-
yoruz. Clnki belirli bir kalitemiz var
ve bu kaliteden 6dln vermek iste-
miyoruz. Onun diginda dokuma fab-
rikamiz var. Oradaki hammaddeleri-
mizi i¢ piyasadan elde ediyoruz. Bu
manada ¢ok da disa bagimli degiliz.
Bundan 6nceki senelerde i¢ piyasa-
miz yiizde 25 oranindaydi. Yaklasik
15 senedir yizde 75 oraninda ihra-
cat yaplyoruz. Artik ic piyasay!
biraktik. Tamamiyla ihracat olarak
devam islerimize devam ediyoruz.
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Perde ihracati s6z konusu
oldugunda Tiirkiye nerede
yer aliyor?

Turkiye liks perde Uretimi ve ihra-
cati s6z konusu oldugunda birin-
ci sirada yer aliyor. Avrupa’da Ure-
tim ve ihracat yapiliyor ama onla-
rn Gretimi yiizde 5-10 civarinda
konumlaniyor. Ayrica bu Ulkeler-
de daha ¢ok nostaljik isler yapil-
yor. Turkiye gibi 24 saat, 365 giin
Uretim yapan yerler yok. Ancak
basic dedigimiz ve fiyati 6ne koy-
dugumuz mallarda Cin ilk sirada
bulunuyor. 15 sene dnceye bakar-
sak pastanin yiizde 60’lik dilimi
Cin'e gitti. Bize yuzde 40'l bir pay
kaldi. O pastanin da yizde 25-30'u
Tlrkiye'nin elinde.

Siz hangi lilkelere ihracat
yapiyorsunuz?

Biz italya, Almanya, Polonya ve
ispanya’yi iceren Avrupa bolgesin-
de ihracat yapiyoruz. Sicilya'dan
baslayip Milano’ya kadar sehir
sehir geziyoruz. Alimanya’yi,
ispanya’yi cok iyi biliyoruz ama
Yunanistan'a gitmiyoruz. Her sene
portféylimuzin bir boliminde
Yunanistan vardi. Ama su anda
yok. Clnku bir tlkenin Gretme-

si ve calismasi lazim. Eger bir tlke
dretmiyorsa o tlkenin insanlar-
nin mutlu ve refah olmasi mimkin
degil. Ulkelere zaman zaman hata-
lar yapabiliyor tabi ki... Bizde de
baz hatalar var.

Bunlar nelerdir kisaca
bahsedebilir misiniz?

Ulkede ihracat yapan insanlarin en
buyik enstrimani doviz kuru olu-
yor. Ihracatcl yurtdisina malini sati-
yor, oradan para aliyor. O para-

yi da Turkiye'de bozduruyor. Daha
sonra elektrigini, personelinin maa-
sini, SSK'sini ¢dtyor. Dolarin arttr-
81 yonunde yapilan spekilasyonlar,
ihracatcilari zor duruma sokuyor.
2005-2007 yillart arasinda yapl-
lan yanlislar umarim bundan sonra
yapilmaz. Ctnkd firmalarinin kar

etmesi, bundan da kimsenin gocun-

mamasl lazim. Ctnkd bir firma kar
etmiyorsa, o firmanin ayakta kal-

masl mimkin olmaz. Déviz kuruy-
la oynanmamasi da bizim igin esas
konuyu olusturuyor. Ornegin; Cin'in
para birimi olan yuanin degeri asla
degismiyor. Biz ise kendi paramiza
ylzde 100 deger katiyoruz. Bu cok
yanlis bir politikadir. Bunlarin yani
sira sektorde ilave istihdam yara-
tabiliriz. Bunun icin de Uretmeli ve
calismaliyiz. Simdiki huktiimetlerin
bunun Ustlne calismalar yapmasi
gerekiyor.

Tekstil sektériinde
gordigiiniiz diger eksikler
nelerdir?

Genele baktigimiz zaman sektor-
de ylzde 60-70 her sey dogru.
Ancak hayatin kendisinde eksik
olmadan olmaz. Maalesef yoneti-
ciler bazi seylerin farkinda degil.
Turkiye tekstile minimum 150
milyar dolar yatirdi. Bu ciddi bir
rakam. Boyle bir yatinm yaptiy-
sak tabi ki bunun hakkini alacagiz.
Bunun en az 5 katini Turkiye'ye
getirmemiz lazim. Onun icin teks-
tilde iddialiyiz. Turkiye'deki tekstil-
de alt yapi var. Ana sikintimiz kar-
Ik oraninin distik olmasi. Déviz
kuru bunda buytk etkendi. Simdi
dogruya gecildi. Firmalarimiz karl
olacaklardir. Kisa bir stire 6nce
yasanan bir gelismeyi drnek ver-
mek istiyorum. 22-29 Eylil tarih-
lerinde Barselona'da Uluslararasi
Tekstil Makinalan Fuarr dizenlen-
di. Ziyaretci ve katiimci olarak bir
numara yine Tirkiye'ydi. Fuara en
fazla katilan Turklerdi. Turkiye'de
bu koklt bir ¢cinar oldu. Bizim bu
¢inari biyitmemiz lazim.

Katma deger de sektérde
o6nemli yer tutuyor. Bu acidan
nasil degerlendirmeler
yapiyorsunuz?

Tekstil buglin diinyada en fazla
katma deger yaratan sektordur.
Diger ihracat kollarimiza bakalim.
Ornegin otomotiv sektdrini ele
alalim. Onda 20 milyar dolar ihra-
cat var. Ithalat ise 16 milyar dolar.
Tekstile baktigimizda ise, 20 milyar
dolar ihracat oldugunu goériyoruz.
Girdiler 5-6 milyar dolarn gecmi-
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yor. Bdylece en blyik katma deger
yaratiimis oluyor. Belirli bir oran-
da hammadde aliyorsunuz. 10 lira-
ya alyor, 100 liraya satiyorsunuz.
Turkiye'de tekstilin dncelikli olma-
st lazim. Clnki 6rtiinmeden yasa-
mak mumkin degil. icinde bulun-
dugumuz dinyada bunun baska
bir formalt yok. 80'li yillarda hatir-
larsaniz binalarin alt katlar hep
konfeksiyon atolyeleri dolmustu.
insanlar bu sekilde is buldu, evle-
rine para goturduler. Tekstil bu
anlamda Turkiye'ye pek cok katki
sagladi.

Biliyorsunuz son dénemlerde
ilave giimriik giindemi
oldukca mesgul etti. Sizin

bu konudaki diistinceleriniz
nelerdir?

Bu ek vergiler ithalatcilar acisindan
handikap gibi goztklyor. Ancak
bir sey anlatmak istiyorum; kisa
bir stire dnce konfeksiyon piyasa-
sina kumas temin eden ve Cin'in

aylik ithalatcisi olan bir arkadasim-

la birlikte Bursa’daydik. Burada
konfeksiyon kumasi yapan fir-
malart gezdigimizde arkadasim
“Uretimin ylizde 70'ini getirme-
me gerek yok. Cuinkl burada var”

dedi. Bence bu ¢ok buytk bir mut-

luluk. Milyonlarca metre kumas

Turkiye'de yapilacak. Bizim insani-
miz ¢alisacak. Paramiz bizde kala-
cak. O nedenle bu ek vergiyi geti-
renlere tesekkir etmek gerekiyor.

Vatanseverce ve dogru bir is yapti-

lar. Cunku Uretimi tlkemizde yap-
mamiz lazim. Bu arada tabi ki bazi
Uretimlerini yapamadigimiz strate-
jik Urtnlerin ithalatini elbette yap-
maliyiz. Ona karsi degilim.

Son olarak eklemek
istediginiz bir konu var mi?
Evet, son olarak 2003-2008 yil-
lari arasinda tekstile beni rahatsiz
eden farkli bakis acisina deginmek
istiyorum. Bu dénemde tekstil-
ciicin farklr ve yanlis bir imaj olus-

turuldu. Bu imajin slratle silinme-
si lazim. Tekstil yapan insanlar, bu
lkenin duzgiin insanlaridir, tlke-
sini seven vatansever insanlardir.
Bu tlkede katma deger yaratirlar.
Ulkesinin elektrigini, is gtictnd,
ambalaj malzemesini, nakliyesini
kullanarak katma deger ve istih-
dam yaratan insanlardir.
Tekstilciler bu tlkenin vatansever
ve cilekes insanlaridir. Cunku tre-
tim; dinyanin en zor isidir. Ne is
yaparsaniz yapin, aksam eve git-
tiginizde uyursunuz, ama tekstil-
ci uyuyamaz. Cunku bizim islet-
melerimiz, fabrikalarimiz 24 saat
calislyor.

Saniyorum lilkenin kalkinmasi
acisindan sektoriin 6nemini
bir kez daha vurgulamak
istiyorsunuz...

Elbétte, bizim fabrikalarimiz ashn-
da 74 milyonundur. Fabrikalar, bu
tlkenin milli kuruluglandir. Toplum
olarak boyle hissedersek daha

fazla kalkinir, daha fazla refaha
ulasiriz. 74 milyon bir fabrikanin
onlnden gecerken gurur duymali-
dir. Uretimin oldugu yerler toplu-
mun ortak degeridir, ortak malidir.
Onun icin hepimiz buraya sahip
cikmaliyiz. Bize disen, bu sirket-
lerin hakkini, hukukunu koruyarak
ileriye tagimaktir. Yilginhga dusme-
meliyiz. Clnki gecmiste cok zor
glnler yasadik. Bu tlkeyi yone-
tenlerin de bu Ulkenin vatandasla-
rinin da bu tesislere sahip cikma-
st lazim. Cinkd 150 milyar dolar-
Ik bir yatinrmdan bahsediyoruz. Bu
degerleri biz ortak yarattik. Bunlari
bastan yapmak imkansiz. Bu kuru-
lan fabrikalari sahipleri bile artik
kuramaz. Clnki karlliklar cok fazla
minimize oldu. Onun icin kiymetini
bilmemiz lazim. Ulkemize ne kadar
doviz getirirsek, tlkede yasayan-
lar o kadar mutlu olur, disa bagim-
lIigimiz o kadar azalir. Bunun altin-
daki sihirli kelimeler ise tretmek ve
Urettigimizi ihrac etmektir.

HER ULKENIN
TERCiHi FARKLI

Yaptigimiz gérismelerde
Fransa'daki orta ve Ust gelir gru-
buna hitap eden markalarla bir
araya geldik. Bu ticaret heyetiy-

le daha dnceden Turkiye ile ¢alis-
mamis ya da ¢ok az oranda is ya-
pan firmalari hedef aldik ki bu Gl-
kedeki pazar payimizi artirabilelim.
Su anda Fransa hazir giyim sekto-
rindeki payimiz ylzde 6,5 kisa va-
dede bu orani ylizde 10'a orta va-
dede ise ylizde 20'lere ¢ikarma-

yI hedefliyoruz. Zaten hem kali-

te hem de hizmet agisindan calis-
malarimiz bu yénde devam edi-
yor. Komite olarak 2012 Mart ayin-
da italya'ya ticaret heyeti diizenle-
meye karar verdik. Bu pazarda bi-
raz daha farkli calismalar igine gi-
rerek Uretim ve tasarima agirlik

verecegiz. Bu tur ¢alismalar sektor
icin tohum ekme caligmalari niteli-
gi tasiyor. Gercekten gitmediginiz
yer sizin olmuyor. Gliney Amerika
ve siyasi gerilimin diismesi halinde
Akdeniz Canagi da ticaret heyeti
diizenlemeyi planladigimiz bolge-
ler arasinda yer aliyor.

@ ekim 11‘ www.itkib.org.tr
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IHRACAT ICIN
URETIMDE
YAPISAL
DONUSUM

SART

TURKIYE IMALAT SANAYIiSINDE BASKIN OLAN
SEKTORLERIN KARLILIGI HIZLA DUSUYOR.
DELOITTE DANISMANLIK'IN HAZIRLADIGI
RAPORA GORE, ANCAK KURESEL GELISMELERIN
TETIKLEDIGI YAPISAL DONUSUME AYAK
UYDURANLARIN iHRACATI ARTIYOR.

eloitte Danismanlik’in

hazirladig! “imalat sana-

yinde yapisal dénu-
siim: Performans analizine daya-
Il bir degerlendirme” raporu,
Tirkiye'deki imalat sanayisini
karlilik, ihracat ve verimlilik acl-
sindan detayl bicimde analiz edi-
yor. Rapor, 1993-2009 déne-
mine ait istanbul Sanayi Odasi
tarafindan yayinlanan en blyuk
1000 sirket verilerinden yararla-
nilarak, ayrintili sektor ayrimla-
ri olusturularak ve firmalarin sek-
torlere gore ayristiriimasiyla elde
edilen verilerden meydana geti-
rilmis. Bu rapor icin veri tabanin-
da yer alan 56 sektor icinden,
imalat sanayindeki agirliklari gz
onunde bulundurularak inceleme
icin 16 sektor secilmis durum-
da. Bu sektorler: Demir celik, ilac
ve medikal, demir disi metaller,
kagit, elektrikli ekipmanlar, kim-
yevi maddeler, elektrikli ev alet-
leri, metal drtnler, elektronik,
mobilya, elyaf-iplik, otomotiv ve
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yan sanayi, endustriyel gida ima-
lati, plastik, hazir giyim ve tarim
ardnleri.

Metaller disinda
karhihklar diistii

“Karlilik oranlarina bakildigin-

da ortak bir egilim gorilebilmek-
tedir. Bircok sektdrde inceleme
donemi icinde karhhk orani dus-
mustir. Bunun istisnasi demir

celik ve demir disi metaller sekto-

riddr. Ancak bu sektorlerin genel
trend disinda kalmalarinin temel
nedeni bu Urtnlerde son yillarda
kiuresel duzeyde gorilen ve kalicl

olup olmadigl belirsiz fiyat artisla-

ridir” denilen raporda, “Sektorel
ortalamalara bakildiginda kure-
sellesmenin sanayi sektord Uze-
rindeki etkisinin beklenebilece-
gi Uzere; toplam satislar icinde
ihracatin paymnin artmasi, karli-
lik oranlarinin diismesi ve emek
verimliliginin artmasi seklinde
gozuktugu gorulmektedir” ifade-
lerine yer veriliyor. Yapisal uyu-

mun daha hizh gerceklestigi sek-
torlerde performans gostergeleri-
nin sektorel ortalamalarin Uzerine
ciktigr belirtilen raporda, ihracat
yogunlugu acisindan degerlendiril-
diginde; inceleme doneminin basi
olan 1993 yilinda toplam satisla-
riicinde dis pazar payinin yizde
6 oldugu otomotiv ve yan sana-
yi sektorinde inceleme donemi
sonunda (2009) ihracat yogunlu-
gunun yizde 69 seviyesine ulastr-
g1 kaydediliyor.

iplik ve hazir giyimin
ihracat yogunlugu
distiyor

Elyaf ve iplik sektorniin Turkiye
ortalamasina oranla daha yuk-

sek bir ihracat yogunluguna sahip
oldugunun belirtildigi raporda su
ifadelere yer veriliyor: “Elyafiplik
sektortnin ihracat yogunlugunun
genel ihracat yogunlugu arasinda-
ki fark Gumrik Birligi'nin yururlige
girdigi 1996 yilindan 2001 yilina
kadar duzenli bicimde artis goster-

mistir. O dénemde yizde 50 sevi-
yesine ulasan ihracat yogunlugu
zaman icinde yizde 40 seviyesine
kadar gerilemistir. Emek verimlili-
gi acisindan da bakildiginda elyaf
iplik sektortntin Turkiye ortalama-
sinin oldukca altinda bir perfor-
mans sergiledigi gortlmektedir.”
Hazir giyim sektériinin ihracat
yogunlugu en yiksek oldugu sek-
torler arasinda yer aldiginin belir-
tildigi raporda, ihracatin toplam
satislar icindeki paymnin 1993 yilin-
dan 2005 yilina kadar duzen-

li bicimde artarak ytizde 70 sevi-
yesine ulastigl ancak Cin'e yonelik
korumaci tedbirlerin yardrlikten
kaldinldigr yil olan 2005'den sonra
bu egilimin tersine dondugint ve
2009 yil sonunda yerli sirketlerin
ihracat yogunlugunun yizde 60’a
dustugu belirtiliyor. Buna karsi-

Ik hazir giyim sektoriinde yabanci
sermayeli sirketlerin ihracat yogun-
lugunun 2006-2008 aras! yizde
90 seviyelerine ulastiginin belirtil-
digi noktada dikkat cekiyor. <
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1961'de cikarilan Vergi
Usul Kanunu'ndaki
diizeltilmesi gereken
konular icin yapilan
calismalarin neticesinde
Vergi Konseyi tarafindan
bir taslak hazirlandi.
Konseyin yeni calismasi,
vergi incelemesine dair
onerileri de kapsiyor.
Yapilan caligmalar yiikiimlii
acisindan onemli noktalar
getirmekle birlikte

vergi denetimcilerin
bagimsizliklari acisindan
sikintilar icerir yapida.
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ergi incelemelerinin nasil
yaplilacagini diizenleyen
Vergi Usul Kanunu (VUK)

1961 tarihlidir. Kanun guinimu-
ze degin pek ¢ok degisiklige ugra-
mis, ama hep eksik kalmis, dizel-
tilmesi gereken konular da slre-
gelmistir. Bu gereksinimi karslla-
mak Uzere calismalar da yapilmak-
tadir. Calismalarin neticesinde de
Vergi Konseyi tarafindan bir tas-
lak hazirlanmis ve kamuoyunun
onune cikarlmistir. Amaclarindan
birini “vergi mukellefinin haklar-
nin acikca tanimlanmasl ve mukel-
lef haklarinin korunmasina énce-
likler arasinda yer verilmesi” ola-
rak ortaya koyan Vergi Konseyi'nin

yeni VUK calismas, vergi inceleme-

sine dair onerileri de icermektedir.
Vergiye dair iki usul yasasindan
biri olan VUK'un nasil tanzim edi-
lecegi ve icinde de vergi inceleme-
lerinin nasll yer alacagl kuskusuz
vergi yukimluleri acisindan énem-
lidir. Elinizdeki sayidaki yazimiz-
da ana hatlariyla yeni vergi incele-

mesi dizenlemelerine dair dusunu-
len yenilikleri ana basliklaryla irde-

leyecegiz.

Vergi denetimi tek ¢ati
altinda

ik goze carpan yenilik kuskusuz
su anda yururluge giren dene-
tim orgtlerinin birlestirilmesi

VERGI INCELEME
SISTEMI GELIYOR

ff‘

sonucu ortaya ¢ikan durumdur.
Vergi incelemesi vergi milfettis-
leri ve yardimcilarinin olusturdu-
8u bir grup tarafindan yerine geti-
rilecektir. Vergi mufettisleri disin-
da Maliye Bakanlig Gelir idaresi
Baskanligrnin merkez ve tasra
teskilatinda mudur kadrolarin-

da gorev yapanlar ve vergi daire-
si mudurleri ile ilin en buyik mal
memuru da vergi inceleme yetkisi-
ne sahip olmaktadirlar.

Vergi incelemesine tabi olanlar ise
(incelenecekler) VUK'a ve diger
kanunlara gore defter ve hesap
tutmak, belgeleri saklamak ve
ibraz etmek zorunlulugunda olan
gercek ve tiizel kisiler olarak tanim-



lanmistir. Bu tamimlama yalnizca
“vergi yukimlulerini” degil, ashn-
da vergi yukimltst olmasi gere-
ken ve adina vergi tarh ve tahak-
kuk ettirilecek ancak bu islemin
gerceklestirilemedigi gercek ya

da tlzel Kisileri de kapsamakta-
dir. Simdi ana basliklaryla konuyu
irdeleyelim:

¢ \ergi incelemesinin ne zaman
yapllacaginin énceden haber veril-
mesi zorunlulugu olmadig gibi
incelenecek dénem olarak da
henlz sonucu alinmamis hesap
dénemi de dahil olmak lzere, tarh
zamanasimi slresi sonuna kadar
her zamani icerebilecektir. Hatta
bir yikimlt nezdinde yapilacak

incelemenin bir kez ile sinirlandl-

rimasi da olasi degildir. Onceden
inceleme yapilmis veya matrahin
re’sen takdir edilmis olmasi yeni-

den inceleme yapilmasina ve gere-

Kirse tarhiyatin tamamlanmasina
engel olmamaktadir.

* Vergi incelemelerinin yapl-
lacagl yer yukumlindn incele-
meye uygun olarak gosterece-

gi kendi isyeridir. Ancak ydkim-
[0 kabul ederse ya da isyerinin
uygun olmamasi, 6lim, isin terk
edilmesi gibi zorunlu nedenler-

le incelemenin yerinde yapiima-
stimkansiz olursa, inceleme o hal-
lerde dairede yapilabilir. inceleme
dairede yapllacaksa, incelemeye
tabi olanin gerekli defter ve bel-
gelerini daireye getirmesi kendi-
sinden yazili olarak istenilecektir.
Mazeretsiz daireye defter getir-
meme vergi hukuku bakimindan
suc olusturacaktir. Hakl mazere-
ti olanlara ise ilave stre verilebile-
cektir. Kanunda “hakl mazeret”
tanimi yapilmamis, bu husus ida-
renin (vergi incelemesi yapacakla-
rin) takdirine birakilmistir.
inceleme yukiumluntn bazi hakla-
rinin da teslimi suretiyle yapiimak
zorundadir. Soyle ki;

 Vergi mufettisleri incelemeye
tabi olana, incelemenin konusunu
ise baslamadan 6nce aciklar.

¢ Vergi incelemesine baslanildig
hususunu bir tutanaga baglayarak
bir drnegini, nezdinde vergi ince-
lemesi yapilana verirler. Ayrica,
tutanagin bir drnegini bagl oldugu
birime, diger 6rnegini de ilgili vergi
dairesine gonderirler. incelemeye
baslama tutanaginda; incelemenin
doénemi, nerede yapilacagl, ince-
lemeye konu verginin turd, ince-
lemenin dayanagl ve konusu acik-
ca yer alr.

* Nezdinde inceleme yaplla-

nin izni olmadikca resmi calis-

ma saatleri disinda vergi mufet-
tisleri inceleme yapamazlar veya
buna devam edemezler. (Tutanak
dlzenlenmesi ve inceleme ile ilgili
glivenlik dnlemlerinin alinmasi bu
hiukmin disindadir. Ancak bu gibi
onlemler, incelemelerin yapildi-

81 yerdeki faaliyeti sekteye ugrat-

mayacak sekilde yapilir.) inceleme
bitince, incelemenin yapildigini
gbsteren bir belge, nezdinde ince-
leme yapilana verilir.

* Vergi mufettisleri vergi kanun-
laryla ilgili kararname, tizuk,
yonetmelik, genel teblig ve sirku-
lere aykir vergi inceleme rapo-

ru diizenleyemezler. Ancak, bu
duzenlemelerin vergi kanunlarina
aykir oldugu kanaatine varirlarsa,
bu hususu bagli olduklar birimler
araciligiyla Maliye Bakanhg Gelir
idaresi Baskanligina diizenleye-
cekleri bir rapor ile bildirirler.

* incelemeye baslanildig tarih-
ten itibaren, tam inceleme yapil-
masi halinde en fazla bir yil, sinir-
Il inceleme yapilmasi halinde ise
en fazla alti ay icinde inceleme-
leri bitirmeleri esastir. Bu slreler
icinde incelemenin bitirilememe-
si halinde ek sure talep edilebilir.
Bu talep vergi incelemesine yetki-
li olanlarin bagli oldugu birim tara-
findan degerlendirilir ve alti ay
gecmemek lzere ek slre verilebi-
lir. Bu durumda, vergi inceleme-
si yapmaya yetkili olanlarin bagli
oldugu birim tarafindan inceleme-
nin bitirilememe nedenleri yazi-

Il olarak nezdinde inceleme yapila-

na bildirilir.

* Tam incelemelerde, incele-

nen konuya iliskin olarak bir

vergi turtinde eksiklik, buna kar-
silik diger bir vergi turtinde fazla-
Ik olmasi, islemin bir vergi turt
yerine baska bir vergi turtine tabi
tutulmus olmasi veya dénemsel
kaymalar olmasi gibi durumlarin
iddia veya tespit edilmesi halinde,
elestiriye konu hususlar ile birlik-
te mukellef lehine olan hususlara
ve duzeltme konularina da duizen-
lenecek vergi inceleme raporlarin-
da yer verilir.

« Inceleme raporlarinin, deneti-
min de denetimi olan komisyon-
larda okunmasi 6ngorilmektedir.
Ayrica bu komisyonlar yukimld-
lere verilen 6zelgelerin de dikkate
alinmasini temin etmekle yakimld
kilinmaktadir.

« Inceleme esnasinda gerek-

li gorilen hallerde, vergilendirme
ile ilgili olaylar ve hesap durumla-

riayrica tutanaklar ile tespit olu-
nup belgelendirilebilir. lgililerin iti-
raz ve degerlendirmeleri ile ibraz
ettikleri zelgeleri varsa bun-

lar da tutanaga gecirilir. Bu sekil-
de diizenlenen tutanaklarin birer
orneginin mukellefe veya nezdin-
de inceleme yapllan kisiye birakil-
masl zorunludur.

« {lgililerin talebi halinde, incele-
me gorismelerinde ve tutanak-
larin imzalanmasi asamasinda
muhasebecileri, mali misavirleri
ya da yeminli mali musavirleri de
bulunabileceklerdir.

¢ En son inceleme tutanakla-

ri diizenlenmeden 6nce inceleme
sonucunda ortaya cikan elestiriye
konu edilecek tespitler ilgililere bil-
dirilir. igililerin talebi halinde, eles-
tiri konusu tespitlerin degerlendi-
rilmesi ve tutanaklarin imzalanma-
sticin G¢ gln sure verilir.

« {lgililerin tutanaklari imzalamak-
tan kacindiklari hallerde, tutanak-
ta bahis konusu edilen olaylar

ve hesap durumlarini iceren def-
ter veya belgeler, nezdinde ince-
leme yapilandan onayi gerekmek-
sizin alinir ve inceleme sonucun-
da tarh edilen vergiler ve kesi-

len cezalar kesinlesinceye kadar
geri verilmez. ligililer her zaman
bu tutanaklari imzalayarak defter
ve belgeleri geri alabilirler. Ancak
bu defterlerin suc delili olmama-
sI sarttir.

Yeni siire¢ sikintili olacak
Yukarida ana hatlanyla izaha calis-
tigimiz vergi incelemesine dair
yenilenme olarak ortaya konan
duzenlemelerin bir kisminin
yukdmli haklar agisindan énem-
li oldugunu kabul etmek gerekir.
Ancak dizenlemeler bir bakimdan
da yeni adlariyla vergi mufetti-

si olan denetimcilerin bagimsizlik-
larr acisindan sikintilar icerir yapi-
dadir. Hentiz tartismaya acilan bu
VUK taslaginin kanaatimizce hem
vergi 6devini dnemseyen kesim-
lerce hem de verginin ydkuntn
onemli kismini Ustiinde tastyan is
insanlarinca daha ayrintil deger-
lendirme zorunlulugu vardir. <

www.itkib.org.tr ‘ ekim 11 @



esseite hedef britksel mektubu

Haluk OZELQI
iTKiB Briiksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be

KIBR

B Komisyonu, 2011

yili Turkiye ilerleme

Raporu’'nu gectigimiz
glnlerde acikladl. Her zaman
oldugu gibi biraz havug, biraz
sopadan ibaret, renksiz, ruhsuz
bir rapor. Heyecan yaratmayan,
Umit vermeyen sade suya tirit
diye niteleyecegim bir belge.
Son bir yil icinde iliskilerde hicbir
ilerleme olmadi. Tek bir fasil bile
aclimadi. Bu olumsuz tablonun
icinde, 6nimuzdeki yil Fransa'da
baskanlik, Aimanya’da genel
secimlerin yapilacak olmasinin
buyuk rolti var. Sarkozy, teda-
visi imkansiz bir bunalim icinde
Tarkiye karsithgini surduriyor.
Simdilerde Ermeni secmenlere

AB Komisyonu’nun
Tiirkiye ilerleme
Raporu'nda, karsimiza
her zamanki gibi
Kibris cikiyor.
Komisyon'un, “Biz bir
hata yaptik, aslinda

G. Kibris'in degil
Topluluga alinmasi,
¢oziime karsi ciktigi
icin cezalandiriimasi
gerekirdi” demesi
beklenirken, biiyiik bir
piskinlikle bize doniip
yiikiimliiliiklerinizi
yerine getirin diyor.

sirin gorinme pesinde. Merkel
ise, Turkiye'ye yonelik hicbir
olumlu davranis géstermemek-
te kararll. Boylesine bir ortamda
daha ne beklenebilir ki?

Déniip dolasip

ayni nokta

Rapor icin ruhsuz dedim.
Turkiye'yi 6ven paragraflari bir
tarafa birakip, ama diye basla-
yan ifadelere bakinca, karsimiza
her zamanki gibi Kibris cikiyor.
Komisyon, Turkiye'nin Kibris'a
karsi tehditkar bir dil kullanma-
sindan endise ediyormus! Katma
Protokol hiikuimleri uyarinca
limanlarimizi ve havaalanlarimizi
G. Kibris’a agmahymisiz!

YINE YENI YENIDEN
IS

AB Komisyonu'nun, “Biz bir hata
yaptik, aslinda G. Kibris'in degil
Topluluga alinmasl, cdziime karsl
cIktigl icin cezalandinlmasi gere-
Kirdi” demesi beklenirken, utan-
madan, buyuk bir piskinlikle bize
donip, yukamlaltklerinizi yerine
getirin diyor.

Ben bu yapilanin hata degil,
kasit olduguna inaniyorum. AB,
¢coztime kavusmamis haliyle G.
Kibris’t Topluluga dahil ederken,
“Ben zaman icinde nasil olsa
Tarkiye'yi ikna ederim, gerekirse
baski bile uygularim” diye disln-
di. Ama simdi, donduk, dolastik
ayni yere geldik. AB tarafi, kara
kara “Ben ne yaptim aday!, fiilen
ikiye boldim” diye dustnuyor.

YE§IL URETIM IgIN
YENI VERGI GELiYOR

AB Komisyonu, Topluluk Ulkelerini uluslararasi krizden ¢ikartacak ve
2020 yilina kadar olan strecte daha yesil ve bilgi temeline dayali ekono-
mik yap! haline getirmeyi 6ngoren stratejik planini (EU 2020 Strategy),
2009 yilinda aciklamistl. Gectigimiz giinlerde, Avrupa’da kaynakla-

rin daha etkili kullanilmasi icin yol haritasi, (Roadmap to a Resource
Efficient Europe) bashgr altinda bir bildiri daha yayimlandi.

Yol haritasinda, 2050 yilina kadar olan strecte, tiketim aliskanliklarinin
degistiriimesi, daha etkili tretim metotlart kullaniimasi, atiklardan, kay-
nak olarak yararlanilmasi, Ar&Ge calismalarinin desteklenmesi, etkisini
yitirmis tesvik mekanizmalarinin kaldiriimasi isteniyor. Ayrica, tabiat var-
liklar ve ekosistemin yeniden degerlendirilerek hesaplanmasina, mine-
ral ve metallerin kullaniminin etkinlestiriimesine dikkat cekiliyor.Su kali-
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tesi ve tedarikinin garanti altina alinmasi-
nin, hava kalitesinin arttirlmasinin, tarim
alani Uzerinde olusan negatif etkilerin
azaltilmasinin ve topragin korunmasl-

nin énemi vurgulaniyor. Cok 6énem-
li bir ayrinti daha var. Vergi politi-

kasinin degistirilerek, istihdam yeri-
ne, cevreden vergi alinmasi énerili-

yor. AB Komisyonu, 6nerdigi yol hari-
tasiyla 6zelikle, gida, insaat ve ulasim
sektorlerinde énumuzdeki bes yil icin-
de somut sonuclar alinabilecegi goru-
stunde. Bu yol haritasinin (Road Map),
Avrupa Konseyi tarafindan 2011 yili sonu-
na kadar onaylanmasl bekleniyor. \




HINDISTAN ILE AB STA'SI
BIZE ZARAR VERECEK

AB’nin bugline kadar sonuclandirdigl en kapsaml Serbest Ticaret
Anlasmasi (STA), G. Kore ile yapilmis ve 1 Temmuz 2011 tarihinde
yurarlige girmisti. Simdi ise glindemde, cok 6nemli baska bir tlke var.
AB Komisyonu, belki G. Kore Anlasmasindan bile énemli bir STA'nin
muzakerelerini Hindistan’la strduriyor.

Gorusmelerin yavas ilerlemesinin bircok nedeni var. Bir kere Hindistan
cok buyuk bir tlke. Ayrica, bu tlkenin, uluslararasi muzakerelerdeki
ustahigl ve tecrlbesi, pazarlik glicini artiriyor. Bugtine kadar yapilan
gorismelerde bazi konularda gorusler belirlendi. Hindistan tarafi, tiim
gumrik tarifelerini en fazla 7 yilda sifirlamayi distniyor. AB, tarifeler-
deki hedefin, simetri ve karsiliklihk oldugu gortstnde.

Hindistan yetkilileri, mense kurallarinda tekstilde, ikili degisimden
yana olmalarina karsilik, hazir giyimde, tek degisimi glindemde tutu-
yorlar. Ancak, bu konuda ortaya hentiz resmi bir talep koymus degil-
ler. Hindistan tarafi, AB ve G. Kore arasindaki STA'da oldugu gibi, Duty
Draw Back (ithal girdideki glimrik tarifesinin ihracatta geri alinmasl)
uygulamasinin Anlasmada yer almasinda israrllar.

AB tedirgin ilerliyor

Avrupa Birligi, tye ulkelerin géruslerini almadan adim atmak istemiyor.
Hindistan'la yapilacak STA'nin, Topluluk sanayi acisindan yararl say-
labilmesi icin nereye kadar taviz verilebilecegini anlamaya calisiyor.
Komisyon 6zellikle tarife disl engeller kapsaminda, mensucatta etiket-
leme, azo boyalar ve hammaddelerde ihracat kisitlamalari konusunda
STA’na bir ek konulmasini istiyor. Hindistan bu 6nerilere hic yanasmi-
yor ve geri adim atmamakta kararli. Ama yine de, zaman icinde pazar-

liklarin sonunda nasil bir sonuca ulasilir simdiden kestirmek zor.
AB-Hindistan dis ticareti 2010 yilinda, 67,9 milyar avro olarak gercek-
lesti. Bu donemde AB'nin ihracati 34,8 milyar avro, ithalati ise 33,1
milyar avro olmustu. Bunun icinde AB'nin, Hindistan'dan yaptig teks-
til aimlari 2,2 milyar avro, hazir giyim disalimi 4,7 milyara ulagmis-

t1. Bu rakamlarin da ortaya koydugu gibi Hindistan, Turkiye'nin ardin-
dan AB’nin tctincl en blyuk tedarikcisi konumunda. G. Kore ile yapl-
lan anlasmanin ardindan eger, Hindistan STA’sI da tamamlanirsa, AB
ile aramizdaki Gumruk Birligi'nin (bize sagladigl tavizler acisindan) hic-
bir 6nemi kalmayacak. Bunu gbérmek icin, anlasmanin uygulamaya bas-
lamasini, taraflar arasindaki ticaretin istatistiklere yansimasini beklemeye
gerek bile olmadigl kanisindayim.

AVRUPA'NIN YENI
PARTNERI

GUNEY AMERIKA

Mercosur ile AB arasindaki STA muzakereleri de devam ediyor.
Brezilya, bu grubun (Arjantin, Brezilya, Paraguay, Uruguay) en
onde gelen tlkesi konumunda. Bu yilin ilk alti ayinda AB-Brezilya
dis ticareti en Ust dizeye ulasti. Taraflar arasindaki toplam dis tica-
ret 2010 yilinda, 63,7 milyar avro (31,3 milyar avro AB ihraca-

t1, 32,4 milyar avro AB ithalati) olmustu. 2011 yilinin ilk alti ayin-
da AB'nin Brezilya'ya yonelik ihracati, bir 6nceki yilin ayni dénemi-
ne gore ylzde 14 artarak 14,8 milyar avrodan, 16,9 milyar avro-
va yukseldi.

Yine 2011 yilinin ilk altr ayinda, Brezilya'dan yapilan ithalat, 2010
yilinin ilk ayina kiyasla ytzde 24 artarak, 14,9 milyar avrodan 18,5
milyar avroya ulasti. AB tlkeleriicinde 2011 yilinin ilk alti ayinda
Brezilya'ya en fazla ihracati 5,4 milyar avro Almanya, 2,3 milyar
avro ltalya, 1,9 milyar avro Fransa ve 1,4 milyar avro ispanya ger-
ceklestirdi. Brezilya'dan en cok ithalat yapan tlkeler ise, 4,5 mil-
yar avro Hollanda, 3,6 milyar avro Almanya, 2,1 milyar avro italya
ve 1,7 milyar avro Fransa ve ispanya. Taraflar arasindaki dis tica-
rette AB Brezilya'ya, tasit araclari/yedek parcalar, ucak/ ucak par-
calan, ilac gibi mamul mallar ihrac ediyor ve demir cevheri, kahve,
kuspe, soya, kagit hamuru ve petrol aliyor. Brezilya son donemler-
de oldukca korumaci bir ticaret politikasi izliyor. Nitekim gectigi-
miz glinlerde, Trkiye ve Vietnam'dan yapilan viskoz iplik ithalatina
yonelik anti-damping sorusturmasi baglatti.
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IMA g
YENI DONEME*” -
HIZLI BASLADI

MODA EGITiMINE YENi
BiR SOLUK GETIiREN

IMA, ENDUSTRININ
IHTIYACLARINA

GORE KURGULANAN
EGITIM iCERIGI ILE
MODA ALANINDA
KARIYER YAPMAYI
HEDEFLEYEN YENi NESIL
YETENEKLERI SEKTORE
KAZANDIRIYOR.

IMA MEZUNLARININ
CALISMALARI ISTANBUL
DESIGN WEEK urtdisindan _
ORGANIZASYONUNDA (W0, WA Moda Tommr

DA SES GETIRDI. 3 Ekim Pazartesi giinii yenieg . Bolimi mezunlarinin tasarimlarin

RS cn VWeek (. da bulunmasi bu duruma érnek
gosterilebilecek calismalar ara-

IMA, Design Week’te

IMA, moda sektoriine bir yan-

dan yeni yetenekler kazandirmak

icin yeni egitim donemine baslar-

ken, diger bir yandan da mezunla-

rinin hizli bir sekilde sektoérde yapi-

lan calismalarda yer almasini sagli-

yor. 28 Eyliul -2 Ekim tarihleri ara- |
sinda, Eski Galata Koprusu'nde,
tasanm dunyasinin yurtici ve
yurtdisindan en énemli isimleri-

nyanin en saygin moda Tasanmcis! olarak cesitli marka- yilina esdeger olup programdan sinda yer aldi. Tasarim, trend,

okullari ile isbirligi iceri- larda gorev alan ve hala C&A, mezun olanlara IMA ve LCF olmak ~ moda, bilim, mimarlik ve teknolo-

sinde gelecegin moda Lacroix, Art of Vanity, Channel icin  tzere cift diploma hakki kazanarak  ji hakkinda en yeni projeler, ser-
profesyonellerini yetistiren, tasarimlar yapan Stesmans, 2011-  dilerlerse egitimlerine LCF bunye-  giler ve atolye calismalariyla dop-
Tarkiye'nin en yetkin moda egi- 2012 egitim dénemi stiresince sinde Londra’da devam edebilme  dolu bir program sunan Istanbul
tim platformlari arasinda yer alan IMA egitmeni olarak gorev yapa- firsati sunuyor. “Moda Tasarimi Design Week'te, uluslararasi tasa-
istanbul Moda Akademisi, 3 EKim  cak. Dilnyanin en seckin moda ve Teknolojisi Lisans Programi” rimcilar ve yabanci medyanin ilgi-
Pazartesi tarihi itibariyle yeni egi- egitim kurumlarinin basinda yer hafta ici her gin ve tam zaman- siyle Turkiye ve tasarim kaltdri-
tim dénemine merhaba dedi. IMA  alan, yiz yillik kokli bir gecmise Il olarak devam ederken “Moda nln tdm ddnyaya tanitildigr bu
Akademik Direktorti Eda Dorman sahip London College of Fashion Tasarimi, Moda Yonetimi, Moda hafta boyunca moda, tasarm ve
ile IMA egitmenleri arasina yeni (LCF) ile isbirligi icinde yurutulen Perakendesinde Merchandising ve  sanati her koldan kucaklayan iIMA
katilan Raf Stesmans, yeni dénem IMA'nin, yeni dénemde modase- Satin Alma, Gorsel Magazacilik ve da standinda bircok konugu agir-
ogrencileriyle bulusarak egitim verlerle bulusturacagr egitim prog-  Vitrin Tasarimi, Moda Editorligu ladi. Dopdolu bir program sunan
donemini baslatti. Royal College ramlari arasinda yer alan Moda gibi surekli egitim programlari IDWde IMA'nin Moda Tasarimi
of Antwerp’'de Moda Tasarimi egi- ~ Tasanmi ve Teknolojisi Lisans hafta arasi ve hafta sonlar devam Bolumu mezunlarinin tasarnmilar
timinden sonra Freelance Moda Programi, lisans egitiminin ilk iki ediyor. bilyik ilgi gordi.
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s« hedef egitim

ITKIB OKULLARI ICIN
DERS ZILI CALDI

1995 YILINDA A(}TI.éI !LK MESLEK
LISESI ILE MESLEKI EGITIMDE

retim icin egitim, Uretim
icinde egitim sloganiyla
bundan 16 yil énce yola

clkan ve gosterdigi olaganusti
cabalarla mesleki egitimde yeni
bir dénem acan ITKIB Okullari,
20112012 egitim yilina 19
Eylil'de basladi. Kagithane IHKIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi,
Yenibosna IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi, Avcilar IHKIB

Kiz Teknik ve Meslek Lisesi,
Zeytinburnu IDMIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi ve Kuclukcekmece
Nahit Mentese Erkek Teknik ve
Endustri Meslek Lisesi / IHKIB
Konfeksiyon Makineleri Bakim ve
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Onarim Bolumi'nin 19 Eylil'de

gerceklesen aclilis térenine okul-

larin yonetim kadrosuyla birlikte

ogrenci velileri ve ITKIB temsilci-

leri de katildI.

Bugline kadar 3 bin 577 68renci-

yi 6grenciyi mezun ederek is din-

yasina ugurlayan ITKIB okullarin-
dan Kagithane IHKIB Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi'ne 326, Avcilar
IHKIB Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi'ne 175, Zeytinburnu
IDMIB Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi'ne 250 ve Kictikcekmece
Nahit Mentese Erkek Teknik ve
Endustri Meslek Lisesi IHKIB
Konfeksiyon Makineleri Bakim ve

e 1

Onarim Bolumi'ne ise 624 yeni
ogrenci kayit yaptirdi.

Avcilar iHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi

Uretimdeki kalitenin rekabet-
teki en 6Gnemli avantaj oldugu-
nu bilen ITKIiB, 1995 yilinda kur-
dugu Avcllar IHKIB Kiz Teknik

ve Meslek Lisesi'nde dokuma,
orme ve triko konfeksiyon yapan
isletmelerin; kesimhane, model-
hane gibi Uretim boltimlerine
uzman ara eleman yetistiriyor.
2010-20101egitim yilinda 112
6grencinin mezun oldugu okula
2011-2012 egitim yilinda 175

CIGIR ACACAK FAALIYETLERE
ADIM ATAN iTKiB OKULLAR,
19 EYLUL'DE YENi EGITiM
YILINA BASLADI. AVCILAR,
KUCUKCEKMECE, KAGITHANE,
YENIBOSNA VE ZEYTINBURNU'NDA
FAALIYET GOSTEREN BES
MESLEK LISESi 2011-2012 EGIiTiM
~*_ DONEMINE START VERIRKEN
1E GERENCILERI iTKiB TEMSILCILERI
_ l DE YALNIZ BIRAKMADI

s wi}*“w""* -'~ !
' tfﬂ T

ogrenci kayit yaptirdl.

Bu yilki acilista bir konusma
yapan Okul Mudurt Canan
Ertekin, yeni egitim yilinda 6gren-
cileri yorucu bir maratonun bek-
ledigini soyleyerek, “Bu mara-
tonda okulumuz, IHKIB Egitim
Subesi ve 6gretmenlerimiz tim
varliglyla yaninizda olacak. Yeni
yilda isimizi, severek ve perfor-
mansimizi strekli yuksek tutarak
yapmamiz gerektiginin bilincin-
deyiz” seklinde konustu. Gercek
basarinin elde edilebilmesi icin
o6grenci-ogretmen-veli isbirliginin
saglanmasinin sart oldugunu dile
getiren Ertekin, bu Ucgenin olus-



turulmasl halinde gercek basa-
rinin yakalanabilecegini belirtti.
Ertekin, “Egitimin amaci bitin
ogrencileri ayni bicimde dusun-
dirmek, ayni bicimde yetistir-
mek degil, her bireyin kendi kisi-
ligini en iyi ortaya koyacak bigim-
de yetistirmektir. Bugiin artik
egitim, bireyin Kkisisel gelisimi-
ne on plana ¢ikaran ve ona gore
yonlendirme yapan bir anlayis
icinde oldugu da aclk bir sekilde
ortada” diye konustu.

Zeytinburnu iDMIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi
Teknolojiyi ve bilgiyi i¢ine alma-
yan Uretim tarziyla diinya deri
pazarinda yer alma imkani olma-
dig gerceginden hareketle kuru-
lan Zeytinburnu IDMIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi, deri ve
deri mamulleri isletmelerine mes-
lek elemani yetistirmeye devam
ediyor. 2002 yilinda bélim ola-
rak acilan, 2006 yilinda da mes-
lek lisesine donustirilen okulda
diger ITKIB okullarinda oldugu
gibi egitim, sektor ile isbirligi icin-
de yarutuluyor. Deri giyim, sara-
ciye modelistligi, saraciye ureti-
mi ve pazarlama dallarinda mes-

i 1
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Zeytinburnu IDMIB
Nermin Ak¢ay

fi

|STARBUL - TE(TINBURNU

{DMiB KiZ TEKR

NiK VE

MESLEK LISESI

Zeytinburnu IDMIB Kiz Teknik ve Meslek Lisesi’nin acilis téreninde IDMIB Yénetim Kurulu Uyesi
Mehmet Ali Din¢ de bir konusma yapti.

leki egitim verilen Zeytinburnu
IDMIB Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi'nde verilen egitimlerin yani
sira sektdrel seminerlerle 6gren-
cilerin deri sektdrini tanimalar
da saglaniyor. Okul, ilk mezunla-
rintiki yil énee verdi. Bugiin 507
6grencinin egitim gordigu okul-
da 20112012 egitim yilinda yeni
kayit yaptiran 6grenci sayisi ise
250. Okul, veliler ve IDMIB tem-
silcilerinin katildigl bir térenle 19
Eylul'de kapilarini yeni 6gretim
yilina agtl.

Bugiine kadar 3.577
ogrenciyi mezun ede-
rek is hayatina kazan-
diran ITKIiB Okullari,
gectigimiz yil baglattigi
pazarlama ve peraken-
decilik dersleriyle birlik-
te, editimde tasarim ve
satig odakli yeni bir an-
layisla hareket ediyor.

Konusmasinda egitimin sadece
okuldan ibaret olmadigini belirten
Okul Mudtrit Nermin Akgay, bu
surecin bir ayaginda da velilerin
olduguna dikkat ¢ekti. Bu neden-
le 6grencilerin basari ya da basarr
sizliklarinda ailenin roliniin énem-
li bir yerde durdugunu belirten
Akcay, “Eger veliler cocuklaryla
yeteri kadar ilgilenmezse, onlar-
dan basaril bir tablo bekleme-
miz pek mimkuin olmayacaktir.
Gocuklarimizin Ustlendigi 6dev ve
sorumluluklarin ne kadar yogun
oldugu ortada. Onlarin bu 6dev
ve sorumluluklan yerine getir-
mesinde velilere de buyuk gorev
dustyor. Ogrencilerimizin sorun-
larini paylagmak bizlerin gore-

vi oldugu kadar, velilerin de gore-
vi” dedi. Buradan hareketle veli-
lerin sik sik okulu ziyaret etmele-
ri gerektigini ifade eden Akcay,
bilincli aileler sayesinde gelecekte

bilingli bireylerin yetisecegini vur-
gulayarak soézlerine soyle devam
etti, “Bu alanda egitimli eleman-
larin yetismesi, bu sektoriin gele-
cegine yatinm yapilmasi anlami-
na geliyor. Biz de IDMIB'in destegi
ile birlikte deri sektorlinin gelece-
gine yatinm yapilmasinda 6n ayak
oluyoruz.

Yenibosna iHKIB Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi

Cagdas teknolojinin tiim ola-
naklarr ile donatiimis olan okul-
da “kadin ve erkek modelisti” ve
“model makinaci”, corap sektori
icin “corap operatorid” ve “desen
operatori” yetistiriliyor. Ayrica
okuldaki yaygin egitim kurslari

ile bilgisayarli modelistlik Gerber,
Assyst, Tetra-Cad, modelistlik,
corap makineleri operatorligi ve
desen operatori bolimlerinde
vaslfsiz Kisiler egitilerek sektore
kazandirihyor.

Hazir giyim isletmelerinin can
damari olan modelhanelerine
modelist ve model makineci yetis-
tiren Yenibosna IHKIB Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi de diger dort
ITKIB Okulu gibi yeni egitim vil-
na 19 Eylil'de start verdi. Okulun
acilis toreninde konugan Okul
Muduri Nebahat Atac, Ulkele-
rin gelismislik dtizeyinin bilimsel
distnceyi bir yasam bicimi hali-
ne getirmeleri ve ileri teknolojiyi
Uretmeleriyle ilgili oldugunu soy-
ledi. Atac, bunun da ancak egi-

www.itkib.org.tr ‘ ekim 11 @



eessite hedef egitim

tim yuvasl olarak nitelendirilen
okullarla kazanilabilecegine dik-
kat cekti. Egitim kurumlan ara-
sinda énemli bir yere sahip olan
Yenibosna IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi'nin sektdr ve okul
ayaginin birlestigi bir nokta oldu-
gunu belirten Atac, bu anlamda
okulda egitim géren dgrencilerin
son derece sansli oldugunu dile
getirdi.

Kagithane iHKIB Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi

Hazir giyimin tim disiplinlerini
bunyesinde barindiran ilk ve tek
mesleki egitim kompleksi dzelli-
gini tasiyan Kagithane IHKIB Kiz
Teknik ve Meslek Lisesi de diger

ekim 11 ‘www.itkib.org.tr

ITKIB Okullar gibi 19 Eylil'de
2011-2012 egitim yilinin agr-

lis heyecanini yasadi. Bu yil 326
6grencinin kayit yaptirdigl okul,
boylece toplam 833 dgrencisi ile
yeni egitim yillna merhaba dedi.
Ogrencilerin; hazir giyim, ic giyim,
sanayi nakisl, parca boya, parca
baski, tekstil ve hazirgiyim maki-
neleri mekatronigi, malzeme kalite
kontrol laborantlig) alaninda egitim
gbrdigu okul gectigimiz yil prog-
ramina dahil ettigi “Pazarlama ve
Perakende Alani Satis Elemanhg”
dersi ile 6grencilerine hazir giyim
sektorinde iyi bir pazarlamaci
olma firsati sunuyor. Milli Egitim
Bakanligr ve IHKIB isbirligin-

de kurulan Kagithane IHKIB Kiz

Teknik ve Meslek Lisesi Egitim
Kompleksi'nde 20 derslik, 1 lisan
laboratuari, 10 islik, 2 eko-test ve
mekatronik laboratuari, 1 fen labo-
ratuari, 1 bilgisayar laboratuvari, 1
mesleki resim atolyesi bulunuyor.
Spor ve kiltlrel aktivite birimleri-
nin de unutulmadig okulda, 6gren-
cilerin her tdrlt sportif ve sanatsal
faaliyetleri gerceklestirebilmeleri
icin 1 tiyatro salonu, 1 cok amac-
li'salon, 1 galeri, 1 kiitiphane, 1
kapali spor salonu, 1 acik basket-
bol sahasi bulunuyor.

Yeni egitim yilinin acilis torenin-
de ogrencileri yalniz birakmayan
Kagithane IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi Mudurt Neriman
Ekinci, mesleki egitime yapilan
yatirmin énemine dikkat ceke-
rek, bu yatirmin temelini de mes-
leki liselerin olusturdugunu belirt-
ti. Ogrencilerinin mesleki egitim
alacaklar bir okulu tercih ede-
rek dogru bir karar verdiklerini
dile getiren Ekinci, “Okulumuzu
ozellikle kiz cocuklarinin daha
fazla sayida tercih etmesi, onlarin
okullasmasi acisindan ¢cok 6nem-
li. 2004 yilinda egitim verme-

= =

ye baslayan ve dordincli donem
mezunlarini veren okulumuz, ter-
cih edilen bir meslek lisesi konu-
muna geldi. Buradaki en 6nem-
li faktor, 6grencilerimizin aldi-

g1 egitimin sektorun ihtiyaclarina
cevap verebilecek duzeyde olma-
sI” dedi.

iHKIiB Konfeksiyon
Makineleri Bakim ve Onarim
Boliimii

Teknoloji ve bilgi cagini yasa-
yan sektorde, kullanilan tekno-
lojinin ve Uretim ekipmanlari-

nin lojistik destegi de hayati bir
oneme sahip. Bu amacla 1996
yilinda kurulan Kiclkcekmece
Nahit Mentese Anadolu Meslek
ve Endustri Meslek Lisesi, IHKIB
Konfeksiyon Makineleri Bakim
ve Onarim Bolimi’'nde yan sana-
yiye teknik eleman yetistirmeye
devam ediyor. Ogrencilerine islet-
melerde uzun slreli staj imka-

ni sunan okulda yaygin egitimin
yani sira konfeksiyon makineleri-
nin bakim ve onarimlarinin 6gre-
tildigi, yetiskinlere yonelik kisa
stireli kurslar da veriliyor.



I S ITKIB ITA Egitim 7: 2
I I Arastirma ve Damismanlik & lTKlB
Limited Sirketi

Dokunmamis Kumags Endiistrisinde I§neleme Teknolojisi ile
Teknik Tekstil Sektériine Yonelik Kumas Uretimi

s fagifatafatage

igneleme teknolojisi ile dokunmamig kumas
dretiminin, igneleme makinelerinin, kumas
ozelliklerinin ve kullanim alanlarinin
anlatilacagl,Groz Beckert firmasi tarafindan
ignelerin tanitilacagi,ayrica Hassan Tekstil
destegiyle Cormatex igneleme hatti baginda
uygulamali olarak tiretim calismalarinin yapilacagi

GROZ-BECKERT: seminer igin sizi TEKSTILPARK' a davet ediyoruz.

Egitim Tarihi: 23.11.2011
Egitim Saati: 10.00 — 17.00
Egitim Ucreti : 200 TL + KDV

*Akademisyen ve Universite Ogrencilerine % 50 Indirim Uygulanacaktir.

Bilgi ve Kayit icin: Tuba Topcu
Tel: 0212 495 40 00 » Fax: 0212 495 43 00 » E-Mail: tuba.topcu@itaarge.com
Halkali Istasyon Mah. Sarigil Cad. 34303 Kiiciikcekmece / istanbul

www.itaarge.com

* ITKIB ITA Egitim

‘ Arastirma ve Danismanlik

K« Limited Sirketi

je/dﬁ Hone

Tekstil Fabrikalarinda Elyaftan Bitmis Uriine Kadar
Her Asamada Renklerin Degerlendirilmesi ile Ilgili Coziim Onerileri icin Sizi Tekstilpark'a bekliyoruz.

i: 07.12.2011
:10.00 - 17.00

Egitim Ucreti : 150 TL
* Akademisyen ve Ogrenciler icin %50 indirim uygulanacaktir.

in: Tuba Topcu




s hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGiYiM VE KONFEKSiYON iHRACATI

i i o 2000 TOPLAM 20 TOPLAM 2011/ 2010
2010 EYLOL | 2011 EYLUL DEGISIM | EYLOL-OCAK |KONFEKSIYONDA| EYLUL-OCAK [KONFEKSIYONDA|  DEGISIM
1000'$ 1000 % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %
ALMANYA 23104 257828 56 2644858 249 3168539 256 198
INGILTERE 164757 152425 15 1483789 140 1543.430 124 40
[SPANYA 93652 102,070 90 826,010 18 1,081,140 87 309
FRANSA 89,047 76911 136 852,836 80 1014527 82 190
HOLLANDA 54,636 55583 17 525517 49 679,050 55 292
ITALYA 35993 3741 39 537,444 51 663,071 53 234
DANIMARKA 3202 29542 18 305,241 29 359,560 29 78
ABD 45133 39998 114 318,031 30 337751 21 62
BELCIkA 30899 28538 16 296,838 28 325874 26 98
RUSYA FEDERASYONU 24236 26582 97 214292 20 244861 20 143
LK 10 ULKE TOPLAMI 843503 806,888 -43 8,004,857 154 9417803 760 7
ISVEC 19,581 17734 94 208,005 20 232,056 19 6
IRAK 10528 20205 919 141820 13 175,740 14 29
SUUDI ARABISTAN 5338 9,581 195 10917 07 135433 11 910
ROMANYA 21960 12620 -425 135955 13 124749 10 82
POLONYA 10,267 16109 569 88721 08 122811 10 385
ISRAIL 6902 10,060 458 101972 10 118980 10 167
AVUSTURYA 1274 10826 -40 109,17 10 118,034 10 82
ISVICRE 9579 911 167 98,184 09 10,210 09 122
CEK CUMHURIYETi 9,841 9.901 06 84969 08 105,773 09 %5
YUNANISTAN 15703 12482 205 104,031 10 100922 08 30
LK 20 ULKE TOPLAMI 964476 934,384 31 948,547 861 10,762,569 868 6
UKRAYNA 8307 12410 501 53699 05 9720 08 810
AHL SERBEST BOLGE 1754 9,457 20 14314 07 82344 07 107
KAZAKISTAN 13,054 8986 312 84125 08 75356 06 104
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 4112 1619 840 56,954 05 71831 06 261
CEZAYIR 10134 12335 A7 65907 06 69,003 06 47
TUNUS 4240 7413 148 59,866 06 68,687 06 147
NORVEC 6,042 6492 74 64.351 06 67519 05 49
BULGARISTAN 7258 6,094 160 56,664 05 61294 05 82
IRAN 9,054 4066 551 60,652 06 53,092 04 125
KANADA 4416 4431 03 4479 04 4963 04 108
IRLANDA 5787 3711 347 55478 05 48780 04 121
ESTONYA 5862 2532 568 25,88 02 45684 04 165
MACARISTAN 5990 8569 430 44650 04 4302 03 36
SLOVAK CUMHURIYETi 4133 2740 337 36401 03 479 03 148
MISIR 2464 4548 845 42483 04 4136 03 18
KOSOVA 1984 3423 511 68219 06 40618 03 -405
CIN HALK CUMHURIYETi 2146 4241 979 22558 02 39524 03 152
LUBNAN 3810 4266 120 42823 04 38779 03 94
FINLANDIYA 2613 341 305 25109 02 371348 03 487
TRAKYA SERBEST BOLGE 2940 1209 -589 41629 04 371315 03 104
LiBYA 3622 2978 178 39460 04 36272 03 -8
BOSNA-HERSEK 3119 3400 69 20785 02 25141 02 20
KIRGIZISTAN 1703 2134 254 15232 01 23784 02 561
HONG KONG 1376 3,060 1224 1571 01 23384 02 488
AVRUPA SERBEST BOLGE 2533 2653 48 17,866 02 2241 02 255
KKTC 249 2132 96 1841 02 20309 02 19
URDUN 165 1163 521 14781 01 19,429 02 314
AZERBAYCAN 2921 3492 196 28,865 03 1933 02 330
HIRVATISTAN 2045 2431 192 12567 01 17539 01 396
GURCISTAN 1224 2254 841 8322 01 17450 01 1097
LK 50 OLKE TOPLAMI 1104496 1078829 23 10,366,902 976 12098197 976 167
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 28,35 33356 6 253994 24 300,032 24 181
AB (27) TOPLAMI 899459 853,046 52 8483903 799 9962209 804 174

TOPLAM HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI 1,132,852 1,112,185 100.0 12,398,229

@ ekim 11 ‘ www.itkib.org.tr



TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

i i o 200 TOPLAM 20m TOPLAM 2011/ 2010
2010 EYLOL | 2011 EYLOL DEGISIM | OCAK-EYLUL | TEKSTILDE | OCAK-EYLUL | TEKSTILDE DEGISiM
1000'$ 1000 % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 80,663 84,672 50 608,995 130 760,292 21 248
ITALYA 55134 60613 99 451116 96 661837 il 461
ALMANYA 33600 38228 138 269,893 58 360482 60 336
INGILTERE 19993 25,086 255 161477 35 225359 38 396
POLONYA 2,01 2410 165 168125 36 220,661 37 312
ROMANYA 23925 22376 65 195,862 42 20,74 37 124
IRAN 15988 2319 400 173564 37 9322 37 264
ABD 16,010 23605 474 161133 34 209497 35 300
BULGARISTAN 18,046 22290 235 162985 35 181827 30 16
[SPANYA 16933 14104 167 120348 26 174501 29 450
ILK 10 ULKE TOPLAMI 301303 337,824 121 2473499 529 3233950 542 307
MISIR 16434 17924 91 158,284 34 161874 21 23
FRANSA 13347 15432 156 110564 24 w2 24 21
TUNUS 10418 15473 485 100226 21 138,844 23 385
FAS 9,821 12630 285 102995 22 129,038 22 253
UKRAYNA 12408 15,445 245 82,095 18 121,020 21 547
YUNANISTAN 10259 1333 105 85271 18 19371 20 400
HOLLANDA 10143 1700 154 86,834 19 118508 20 365
BELCIKA 8185 8,636 55 82516 18 102,635 17 244
CIN HALK CUMHURIYETI 14653 12781 21 9112 17 95337 16 196
SURIYE 5478 8470 546 85,620 18 80,293 13 62
ILK 20 ULKE TOPLAMI 412456 467653 134 3441616 137 4449140 145 290
PORTEKIZ 6,600 1821 186 54918 12 75421 13 313
BEYAZ RUSYA 5914 1650 97.0 42,864 09 68233 11 592
HONG KONG 5329 6,001 126 38,354 08 67,079 1 749
ISRAIL 4916 6176 256 54,051 12 66,770 11 25
MERSIN SERBEST BOLGE 4345 5045 161 36504 08 66,264 11 815
SIRBISTAN 8294 1756 -65 67,002 14 66149 11 13
BREZILYA 5073 6,054 193 53942 12 56,055 09 39
MACARISTAN 4368 6331 49 35,014 07 55,697 09 591
SUUDI ARABISTAN 322 3567 107 36,067 08 46,144 08 219
CEZAYIR 5855 3994 318 57201 12 45901 08 198
LITVANYA 3083 4841 609 25731 06 36979 06 37
EGE SERBEST BOLGE 3042 3365 106 32819 07 35476 06 19
CEK CUMHURIYETi 3163 319 A1 23301 05 2511 05 398
HINDISTAN 1999 2613 37 2,264 05 29621 05 330
AHL SERBEST BOLGE 4726 416 129 32449 07 28,067 05 135
MAKEDONYA 2118 3040 £35 2628 05 21402 05 261
AVUSTURYA 2009 2182 385 16345 03 25516 04 561
ESTONYA 3189 2666 164 19253 04 24545 04 25
BURSA SERBEST BOLG. 1960 1818 12 15417 03 2425 04 567
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2516 2816 93 19702 04 23906 04 23
URDON 2,046 2315 16 14,043 03 23013 04 639
DANIMARKA 2106 2329 106 16166 03 2614 04 399
(ZBEKISTAN 2321 2856 21 15961 03 22408 04 404
IRAK 1637 2853 143 2281 05 21828 04 20
ISVEC 1456 1852 22 12906 03 2325 04 652
LUBNAN 2458 259 55 2222 05 2048 03 51
GURCISTAN 1390 2441 161 9128 02 18814 03 1061
SLOVAKYA 1522 1986 305 13500 03 18521 03 312
KANADA 1810 173 53 16332 03 18245 03 17
KAZAKISTAN 3075 1442 -531 17399 04 17431 03 02
ILK 50 OLKE TOPLAMI 513986 585752 140 4311510 922 5,555,546 930 289
DIGER OLKELER VE SBOLGELER 38469 45495 183 364178 18 415984 70 142
AB (27) TOPLAMI 260,862 293,949 127 2141225 458 2881553 483 346
OPLA RACA 456 6 4 4 46 68 00.0 9 0 00.0
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s hedef gostergeler

TURKIYE DERi VE DERi URUNLERI iHRACATI

i i o 200 TOPLAM 20m TOPLAM o
2010 EYLOL | 2011 EYLUL DEGISIM | OCAK - EYLUL DERIDE OCAK - EYLUL DERIDE DEGISiM
1000'$ 1000 % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 80,663 84,672 5.0 608,995 13.0 760,292 127 248
ITALYA 55134 60,613 99 451116 96 661,837 11 467
ALMANYA 33,600 38,228 138 269,893 58 360,482 6.0 336
iNGILTERE 19993 25,086 255 161,477 35 225359 38 396
POLONYA 2101 24,470 165 168125 36 220,661 37 312
ROMANYA 23925 22376 65 195,862 42 220174 37 124
IRAN 15,988 223719 40.0 173,564 37 219,322 37 264
ABD 16,010 23,605 474 161133 34 209,497 35 300
BULGARISTAN 18,046 22290 235 162,985 35 181,827 30 16
ISPANYA 16,933 14104 167 120,348 26 174,501 29 450
ILK 10 ULKE TOPLAMI 301303 337,824 121 2413499 529 3233950 54.2 307
MISIR 16,434 17924 91 158,284 34 161,874 27 23
FRANSA 13347 15,432 156 110,564 24 142211 24 287
TUNUS 10,418 15473 485 100,226 21 138,844 23 385
FAS 9,827 12,630 285 102,995 22 129,038 22 253
UKRAYNA 12,408 15,445 245 82,095 18 127,020 21 547
YUNANISTAN 10,259 1,333 105 85271 18 19371 20 400
HOLLANDA 10,43 11,700 154 86,834 19 118,508 20 365
BELCIKA 8185 8,636 55 82,516 18 102,635 17 244
CIN HALK CUMHURIYET 14,653 12,787 127 79712 17 95337 16 19.6
SURIYE 5478 8470 546 85,620 18 80,293 13 -6.2
ILK 20 ULKE TOPLAMI 412.456 461,653 134 3441616 731 4449140 745 29.0
PORTEKIZ 6,600 7821 186 54,918 12 75421 13 313
BEYAZ RUSYA 5914 11,650 97.0 42,864 09 68.233 1 59.2
HONG KONG 5329 6,001 126 38,354 08 67,079 11 749
ISRAIL 4916 6176 256 54,051 12 66,770 1 235
MERSIN SERBEST BOLGE 4345 5,045 161 36,504 08 66,264 1 815
SIRBISTAN 8,294 7.756 65 67,002 14 66,149 1 13
BREZILYA 5073 6,054 193 53,942 12 56,055 09 39
MACARISTAN 4368 6,331 449 35,014 07 55,697 09 591
SUUDI ARABISTAN 3221 3,567 10.7 36,067 08 46,144 08 219
CEZAYIR 5855 3994 -318 57,207 12 45901 08 -19.8
LITVANYA 3013 4847 609 25131 06 36979 06 37
EGE SERBEST BOLGE 3042 3365 106 32,879 07 35476 06 79
CEK CUMHURIYETI 3163 3129 -1 23,301 05 32517 05 398
HINDISTAN 1999 2673 337 22,264 05 29,621 05 330
AHL SERBEST BOLGE 47126 4116 129 32449 07 28,067 05 135
MAKEDONYA 2118 3,040 435 21628 05 21,402 05 261
AVUSTURYA 2,009 27182 385 16,345 03 25516 04 561
ESTONYA 3189 2,666 164 19,253 04 24545 04 215
BURSA SERBEST BOLG. 1960 1818 1.2 15477 03 24252 04 56.7
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2576 2.816 9.3 19,702 04 23906 04 213
URDUN 2,046 2375 161 14,043 03 23,013 04 639
DANIMARKA 2106 2329 106 16,166 03 22614 04 399
OZBEKISTAN 2,321 2,856 231 15961 03 22,408 04 404
IRAK 1637 2853 743 22281 05 21828 04 -20
ISVEC 1456 1852 212 12906 03 21325 04 65.2
LUBNAN 2458 2592 55 21222 05 20,148 03 -51
GURCISTAN 1390 2441 761 9,128 02 18,814 03 1061
SLOVAKYA 1522 1986 305 13,500 03 18521 03 312
KANADA 1810 1713 -53 16,332 03 18.245 03 17
KAZAKISTAN 3075 1442 -531 17,399 04 17,431 03 02
ILK 50 ULKE TOPLAMI 513,986 585,752 14.0 4311510 922 5,555,546 930 289
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 38,469 45,495 183 364178 78 415984 70 142
AB (27) TOPLAMI 260,862 293,949 121 2141225 458 2881553 483 346
TOPLAM TEKSTL iHRACATI 552,456 631,247 143 4,675,687 100.0  5971,530 100.0 21.7
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TURKIYE HALI iHRACATI

) ) . 2000 TOPLAM 200 TOPLAM o
2010 EYLOL | 201 EYLL DEGISIM | OCAK - EVLOL HALIDA OCAK - EYLUL HALIDA DEGISIM
1000$ 1000 % 1000°$ PAY % 1000'$ PAY % %

SUUDI ARABISTAN 9446 15984 69.2 119,47 137 195,810 171 64.3
ABD 8925 11,207 256 86,990 10.0 108599 95 248
IRAK 14,434 22875 58.5 58,283 67 73986 65 269
ALMANYA 6231 10,542 69.2 51,520 59 71103 62 380
INGILTERE 2937 4261 453 23,552 21 38,789 34 64.7
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2.288 2550 15 22,878 26 32441 28 418
FRANSA 1241 895 -219 14273 16 29,894 26 1094
RUSYA FEDERASYONU 3255 4599 413 19,637 23 26,636 23 356
JAPONYA 2289 3480 52.0 15510 18 25479 22 64.3
POLONYA 2,814 2838 09 21,648 25 23525 21 87
ILK 10 ULKE TOPLAMI 53,860 79.236 471 433431 497 626,262 54.7 445
iRAN 2,047 2.956 444 19,060 22 23491 21 232
KAZAKISTAN 3467 2170 314 21134 32 23263 20 16,
UKRAYNA 2536 3630 432 16,782 19 23,084 20 316
BELCIKA 1820 2842 56.2 17,219 20 21817 19 211
KUVEYT mn 1383 793 10,358 12 19,845 17 916
TURKMENISTAN 1,080 2,085 93.0 11,529 13 17,634 15 529
TACIKISTAN 2132 2,083 23 14,553 7 17,448 15 199
AZERBAYCAN-NAHCIVAN 3,060 3535 155 14,845 17 17,115 15 153
ROMANYA 2418 2125 121 18.226 21 16,431 14 98
AFGANISTAN 1302 2139 643 11,948 14 16,406 14 313
ILK 20 ULKE TOPLAMI 74,494 104,184 399 595,691 683 822,857 719 381
ISRAIL 1598 1598 0.0 1,508 13 16,138 14 402
ITALYA 1923 1072 -443 12,005 14 13,809 12 150
CIN HALK CUMHURIYET 626 1408 1248 5244 06 13,041 1 1487
GUNEY AFRIKA CUMHURIYETI 919 756 77 9.219 1 12,034 1 297
KIRGIZISTAN 731 131 793 5,766 07 11,569 10 1007
YUNANISTAN 2963 2221 -25.0 11,897 14 10,947 10 -8.0
AHL SERBEST BOLGE 701 905 291 7,649 09 10,022 09 310
CEK CUMHURIYETI 156 400 155.9 7108 08 9,596 08 350
AVUSTRALYA 862 690 -20.0 8,249 09 9137 08 108
MALEZYA 483 557 154 5940 07 9,081 08 529
FAS 492 887 804 5506 06 8902 08 617
MISIR 1618 760 -53.0 20,142 23 8,651 08 -571
CEZAYIR 281 332 18.0 5330 06 8294 07 55.6
KANADA 454 340 -25. 4138 05 8,200 07 982
PAKISTAN 538 830 544 4,665 05 8,161 07 749
KOSOVA 698 657 -5.8 5927 07 7986 07 347
LIBYA 1,049 409 -611 18411 21 7512 07 -59.2
LITVANYA - 1474 - 7307 08 7125 06 -25
BOSNA-HERSEK 1173 547 -534 7,564 09 7,007 06 14
ISVEC 188 1233 5551 3991 05 6,261 05 56.9
KATAR 433 582 347 5,782 07 5,706 05 13
AVUSTURYA 352 457 301 13954 16 5,625 05 -59.7
SURIYE 304 1353 3453 5308 06 5493 05 35
BULGARISTAN 620 664 7. 3953 05 491 04 242
HOLLANDA 720 397 -449 3179 04 4773 04 50.1
MACARISTAN 509 916 80.1 2433 03 4,605 04 89.2
ISVICRE 109 349 2192 2106 02 4586 04 .z
BREZILYA 474 1,085 129.0 3350 04 4508 04 346
SiLi 321 306 -6.4 2.956 03 4493 04 52.0
ENDONEZYA 358 319 109 2390 03 4474 04 872
ILK 50 ULKE TOPLAMI 96,153 128999 342 808,730 928 1,065,504 931 318
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 7124 7741 8.7 63,093 72 78992 69 252
AB (27) TOPLAMI 26213 33329 269 22491 258 286162 250 212

TOPLAM HALI iHRACATI 103,277 136,746 32.4 871,823 100. 1,144,496
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s2 hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGIYIM ve KONFEKSIYON iHRACATINDA TURKIYE DERI ve DERi MAMULLERI iHRACATINDA iTKiB'iN
Ocak-Eyliil 2011 ITKIB'IN PAYI PAYI
S -~ (OCAK-EYLUL 2011) (OCAK-EYLUL 2011)
iTKiB | DIGER N
KONFEKSIYON 763 27 DIGER
~ DIGER 28%
TEK?TIL 508 492 23.7% ITKIOB
DERI 772 28 \77-2%
HALI 224 716
TURKIYE GENELI IHRACATTA ITKIB'IN PAYI TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI IHRACATINDA TURKIYE HALI IHRACATINDA iTKIB'iN PAYI
(OCAK-EYLUL 2011) ITKIB'IN PAY (OCAK-EYLUL 2011)
(OCAK- EYLUL 2011)
o ITKIB
iTKIB 22 4%
14.2%
DIGER
49.2%
DIGER
77.6%
HAZIRGIiYiM ve KONFEKSiYON iHRACATININ AYLIK SEYRIi DERI ve DERI MAMULLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TEKSTIL Ve HAMMADDELERI IHRACATININ AYLIK SEYRI HALI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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Hazirgiyim ve
Konfeksiyon; 12.47 2010 AYLIK 2011 AYLIK

DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)

$ EURO $ EURO
10cak 2010 14881 20377 10cak 2001 15476 20606
Tokstil ve ISubat20l0 14904 20724 ISubat2o 15814 21729
Hammaddeleri; 6.00 | 1Mart 2010 15421 20976 1Mart 201 15080 22097
INsan2010 155 20395 1Nisan 2011 1530 21739
IMayis2010 14862 19669 1Mayis 201 15T 22429
Magi:’:e‘:i ?_32 IHaziran2010 15799 19208 IHazran20 15826 22818
Temmuz2000 15770 19400 Temmuz20 16073 23323
IAdustos 2010 14908 19499 IAdustos 2011 16669 24029
1Eylil 2010 1555 19361 1Eylil 201 7363 24126
1Ekim 2010 14390 19751 1Ekim 2011 18568 24192
IKasm2010 1419 19805 1Kasim 2011
Hali; 1.15 Ihralk200 14960 19586 1 Aralik 2011

SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
EYLUL OCAK-EYLUL SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2010 201 (‘11/10) (1) (%) 2010 201 (‘11/10) (‘1) (%) 2009-2010 2010-2011  (10-'09/1110)  (“10-"11)(%)
1. TARIM 1311582 1,485,816 13.28 13.86 10,417,130 12,557,243 20.54 12.63 14,519,954 17,109,287 17.83 13.00
A. BITKISEL URUNLER 1,008,110 1,089,066 8.03 10.16 7,674,952 9,065,810 18.12 9.12 10,806,368 12,484,191 15.53 9.48
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumlar ve Mam. 310,508 456,053 46.87 425 2,951,298 3,926,142 33.03 3.95 3,983,650 5,065,853 21 3.85
Yag Meyve ve Sebze 126,881 119,827 -5.56 112 1,440,506 1516,716 529 153 2,125,062 2,246,762 573 17
Meyve Sebze Mamulleri 101,699 116,351 14.41 1.09 783,629 824,048 5.6 0.83 1,084,799 1158,121 6.76 0.88
Kuru Meyve ve Mamulleri 148,741 154,497 3.87 144 793,276 930,552 17.30 0.94 1160,571 1,376,253 18.58 1.05
Findik ve Mamulleri 214,029 166,092 -22.40 155 985,994 1151,070 16.74 116 1,469,924 1,697,858 15.51 129
Zeytin ve Zeytinyagi 11,963 13,790 15.21 0.13 145,839 135,252 -1.26 0.14 209,774 177,524 -15.37 0.13
Tiittin ve Mamulleri 90,101 54,636 -39.36 0.51 530,664 519,957 -2.02 0.52 716,640 687,724 -4.03 0.52
Siis Bitkileri 4,187 7819 86.76 0.07 43,745 62,073 4190 0.06 55949 74,095 3243 0.06
B. HAYVANSAL URUNLER 72,511 124,676 .80 116 664,104 1,012,690 52.49 1.02 891,491 1,307,014 46.61 0.99
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 72,571 124,676 .80 116 664,104 1,012,690 52.49 1.02 891,491 1,307,014 46.61 0.99
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 230,900 212,074 17.83 254 2,078,074 2478144 19.28 249 2,822,095 3,318,082 1758 252
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 230,900 212,074 17.83 2.54 2,078,074 2,478,744 19.28 249 2,822,095 3,318,082 17.58 2.52
I1. SANAYi 7,610,452 8914172 17.13 8313 67,301,662 83447916 2399 83.91 90,225,735 109,149,346 2097 8293
A. TARIMA DAYALI ISLENMi$ URUNLER 768,801 876,439 14.00 8.7 6,431,221 8,193,624 2129 8.24 8672168 10,800,460 2454 8.21
Tekstil ve t i 552,456 631,247 14.26 5.89 4,615,687 5971530 211 6.00 6,269,825 7,194,268 24.31 5.92
Deri ve Deri Mamulleri 113,068 108,447 -4.09 1.01 889,710 1,077,598 2112 1.08 1197,924 1,455,362 2149 m
Hali 103,277 136,746 3241 1.28 871,823 1,144,496 31.28 115 1,204,419 1550,830 28.76 118
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 964,447 1,308,090 35.63 1220 8,982,393 12,393,464 37.98 12.46 1,743,777 16,064,947 36.80 122
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 964,447 1,308,090 35.63 1220 8,982,393 12,393,464 37.98 12.46 1,743,777 16,064,947 36.80 22
C. SANAYi MAMULLERI 5,817,203 6,729,642 1450 62.76 51,882,048 62,860,828 2116 63.21 69,809,790 82,283,939 17.87 62.52
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,132,852 112,185 -1.82 10.37 10,620,896 12,398,229 16.73 1247 14,295,476 16,326,447 14.21 12.40
Otomotiv Endstrisi 1,482,839 1,665,309 1231 15.53 12,644,211 15,223,889 20.40 15.31 17,050,373 19,866,911 16.52 15.09
Gemi ve Yat 35,170 83431 137.22 0.78 941423 1,133,803 2044 114 1371717 1,330,845 298 101
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 812,245 949,752 16.93 8.86 6,799,492 7,666,533 1275 n 9,430,172 10,454,301 10.85 794
Makine ve Aksamlari 500,040 653,086 30.61 6.09 4,547,184 6,113,632 34.45 6.15 6,080,797 7,878,193 29.56 5.99
Demir ve Demir Disi Metaller 482,210 587,593 21.84 548 476,749 5212123 26.23 530 5,833,379 6,872,787 17.82 5.22
Celik 1,080,728 1.216,597 18.12 1.91 8,890,756 11,496,984 29.31 11.56 11,389,673 14,797,870 29.92 .24
Cimento Cam Seramik ve Toprak 254,096 218,817 9.73 2.60 2,388,555 2,458,210 2.92 247 3,185,084 3,272,836 2.76 249
Miicevher 94,389 118,794 25.86 JAll 825,125 1,038,958 2592 1.04 112,410 1,413,092 21.03 107
Diger Sanayi Uriinleri 2515 4,077 58.33 0.04 47,657 58,467 22.68 0.06 60,108 70,657 17.55 0.05
111. MADENCILIK 289,419 323,095 .64 3.01 2,694,961 287279 6.58 2.89 3,435,591 3,828,575 11.44 291
Madencilik Uriinleri 289,419 323,095 1164 301 2,694,961 2872179 6.58 2.89 3,435,591 3,828,575 1144 291
ihracatc Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 1,300,958 575,699 -55.75 0.58 2,586,802 1534,338 -40.69 17
TOPLAM( 9,211,452 10,723,083 16.41 100 81,714,711 99,453,038 211 100 110,768,082 131,621,545 18.83 100
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Akdeniz <hracate Birlikleri (AK<B)
Tel: 0324 32537 37

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr

<nternet; www.akib.org.tr

Antalya <racato Birlikleri (A<B)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr

«nternet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birligi
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
<nternet; www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilari Birligi
(DAB)

Tel: 0442 214 11 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-net.nettr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege <hracatg Birlikleri (E<B)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-mail: eib@egebirlik.org.tr
<nternet; www.egebirlik org.tr

Giineydogu Anadolu
<hracatg Birlikleri (GAB)
Tel: 03422200010

Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
«nternet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatg Birlikleri (ITKIB)

Tel: 0212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 04 10
<nternet; www.itkib.org.tr

istanbul ihracate Birfikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail. iib@iib.org.tr

«nternet: www.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatg Birlikleri (IMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01
«nternet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatg
Birlikleri (K<B)

Tel: 0454 216 24 26 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
«nternet: www.kib.org

Orta Anadolu ihracatgi
Birlikleri (OA)

Tel: 0312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
«nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-mail: uludag@uib.org.tr
«nternet: www.uib.org.tr

Adana Giyim Markalari Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 0322 45353 21

«nternet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0 312 473 70 75 (pbx)

Faks: 031247370 77

e-mail: info@agsd.org.tr
Internetwww.agsd.org.tr

3 adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr

aternet: www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212320 82 00

Faks: 0212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

aternet; www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 0212 46569 70 - 71
Faks: 0212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
aternet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
aternet: www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilari Dernegi
Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik
Miisavirferi Dernegi
Tel: 0212 249 45 00
Faks: 0 212 252 09 62
e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi
(NSAD)

Tel: 0 212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-mail: posta@insad.org.tr

aternet: www.insad.org.tr

Istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 512 38 69

Faks: 0212 512 38 70

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0 216 467 47 62

e-malil: itfad@itfad.com

aternet; www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97

Faks: 0 212 43812 98

e-mail: kysder@superonline.com
aternet: www kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve

isadamlari Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlari
Dernedi (MESIAD)

Tel: 0212 643 47 22

Fax: 0 212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
anternet: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 0212 23192 85

Faks: 0 212 231 89 46

e-mail: otiad@otiad.org.tr
aternet: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0 212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07

@ ekim 11 ‘ www.itkib.org.tr

e-mail: orsad@orsad.org.tr
aternet; www.orsad.org.tr

Rus Tiirk isadamlary
Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (pbx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
anternet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail: tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 21954 83

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlari Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0 212 292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org

nternet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TiGSAD)

Tel: 02124386515

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org

anternet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125497171

Faks: 0212549 7117

e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail: tdkd@tdkd.org.tr

anternet: www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Di Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212 27269 81

Faks: 0 212 275 51 36

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0 212 451 6113 - 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
aternet; www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilari Dernedgi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0212 261 80 85 - 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-mail: dernek@trisad.org

aternet; www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0 212 227 06 86

Faks: 0 212 260 11 57

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Miistesarligi (DPT)
Tel: 0312 294 50 00

Faks: 0312 23134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
anternet: www.dpt.gov.tr

Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi
Tel: 0312204 75 00

Faks: 0 312 21259 05

anternet; www.foreigntrade.gov.tr

Devlet istatistik
Enstitlisii (D<E)

Tel: 0 312 417 64 40
Faks: 0 312 425 33 87
nternet: www.die.gov.tr

Giimriik Miistesarligi (GM)
Tel: 031231120 00

Faks: 0312212 22 97
«tanbul Tel: 0 212 243 50 56

Hazine Miistesarligi (HM)
Tel: 0 312 204 60 00

Faks: 0 312 212 22 97

nternet: www.treasury.gov.tr

inracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 0312 417 22 33

«tanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
aternet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olgekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Bagkanligi (KOSGEB)

Tel: 0312 212 8190

Faks: 0 312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeh.gov.tr

«nternet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0 312 266 69 69

Faks: 0 312 266 79 20

e-mail: rek@rekabet.gov.tr
«nternet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Sigortalar Kurumu Genel
Miidiirliigii (SSK)

Tel: 0312 458 70 00

Faks: 0 312 43572 36

«stanbul Tel: 0 212 252 31 04

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
nternet: www.ivdb.gov.tr

DiSK Tekstil Sendikas
Tel: 0 212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi Iscileri Sendikasi
(02 iPLIK-i$)

Tel: 0 312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
nternet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tiirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikasi
Tel: 0212 344 07 77

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Grme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikas

Tel: 03124312170

Faks: 0 312 435 78 26

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0212 454 03 29

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0 212 470 51 53

Faks: 0212 47052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0 212 558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96

e-mail: turdev@turk.net

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim,
Deri Sanayi Teknoloji ve Tasarim
Arastirma Gelistirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 023243116 15

Faks: 0 232 43116 90

e-mail. targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0 312 235 65 10

Faks: 0312 235 65 15

e-mail: info@tdv.org.tr
«nternet: www.tdv.org.tr

Atatiirk Havalimani Serbest Bolgesi
(<SB¢)

Tel: 0 212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0216 394 21 28

Faks: 0216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirliigii

Tel: 0212 789 60 00 (20 hat)

Faks: 0212 78929 23

e-mail. isttrakyash@superonline.com

istanbul Giimriikleri
Basmiidiirliigii

Tel: 0212 377 32 01

Faks: 0 212 243 50 56

Basmiidir Yrd. Tel: 0 212 377 3213

Haydarpasa Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0216 34532 12

Faks: 0216 345 32 12

Erenkdy Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bolge
Giimriik Miidiirliigii

Tel: 0216 394 19 07

Faks; 0 216 394 19 21

AH.L. Serbest Bdlge
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0212 465 00 69
Faks: 0 212 465 00 70

Halkal Giimriik Miidirfiigii
Tel: 0212 678 47 91
Faks: 0 212 678 47 91

Ambarb Gimrik
Miidiirliigii

Tel: 021287570 71
Faks: 021287570 7L

Atatiirk Havalimami
Giimriik Miidirfiigi
Tel: 0 212 465 52 44

Faks: 0 212 465 52 44

AH.L. Yolcu Salonu

Giimriik Miidirliigi

Tel: 0212 46552 48

Cerkezkoy Giimriik Miidiirfiigii
Tel - Faks: 0 282 726 58 61
Karakdy Yolcu Salonu
Giimriik Miidirfiigi

Tel: 02122432139

Faks: 0212 2432139

Sabiha Gokcen Havalimani
Giimriik Miidirliigii
Tel: 0 216 585 55 35



Ketenden

Dogan @

Kaliteli KINGDOM
Yasam

En modern teknoloji ile en seckin keten iiretimi...

Doganin derinlerinden gelen keten lifleri bir yanda
naturel esasini korurken, diger yandan usttin teknoloji ile
dayanikli ve diizgln iplikler haline getirilmektedir. 3 NM
ile 60 NM arasinda Uretilen keten ipliklerimiz naturel,
kasarli, boyali olarak temin edilmektedir. /

Keten ipliginin en bulyuk treticisi Kingdom, uzun senel-
erdir diinyanin kaliteyi arayan dis giyim ve ev tekstili
firmalarinin tercihi olmustur. Filofibra glivencesi ile
istanbul depolarimizdan aninda fabrikalariniza servis
avantaji ile...

Kingdom; ketenle
daha kaliteli yasam
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