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Online alisveriste
yeni dénem

Markafoni grup sirketleri binyesindeki online
ayakkabl magazasi Zizigo, alisveriste yeni bir
dénem baslatiyor. Marka, tcretsiz cift-yonli
kargo servisi, 365 glin iade imkani ve 7/24
musteri hizmetleri gibi kolayliklar sunuyor.
zizigo.com'da seckin uluslararasi ve Turk
ayakkabl markalarinin 2000’den fazla modelde
drtntne yer veriliyor. Zizigo’nun isbirligi yaptigl
markalar arasinda Turkiye'de dagiim agi cok
genis olmayan Turk markalan da yer aliyor.
Kadinlar, erkekler ve ¢cocuklar icin her model
ve renkte ayakkabinin bulunabilecegi Zizigo'da
markalarin yeni sezon modellerine yer veriliyor.
Genis bir Grtin yelpazesine sahip olan Zizigo,
kullanicilara magaza gezmeden kolay, rahat ve
keyifli ayakkabr alisverisi vaat ediyor.

Yazin cicekli yiizleri
Twist yaz sezonunda Blossom koleksiyonuyla
ciceklere burtintyor. Kendine glivenen bir
kisilik sergileyen Blossom temasinda, parcalarin
birbirleriyle pek cok sekilde kombinlenebildigi
fonksiyonel ve hayat dolu parcalar yer aliyor.
Blossom temasinda citir cicek desenleri
elbiseler ve eteklerden sonra pantolonlarla
bulusuyor. iddiali ve stilize cizgideki temada
sezonun en hit parcalari cicek
desenli pantolonlar, sortlar ~ #
ve tulumlart 7Q’lere ait tim
parcalarla kombinleyerek
hem cool hem de
hippi bir gérinim
yakalayabilirsiniz.
Cicekli mini sort
ve eteklerinizin
lzerine
giyeceginiz &
ufak bir
bluzla

plajda da
tarzinizla fark
yaratabilirsiniz.

Bir koleksiyon binlerce model

Baharda tazelenen Wenice Kids yaza siki bir giris yapiyor. Yaz 2011
sezonuna 4 bin 800 modellik yeni koleksiyonu ile merhaba diyen marka,
yine hem spor hem sik tasarimlari ile dikkat cekiyor. Magazalarda yerini
alan yeni koleksiyonda bircok tema ve renk bulunuyor. Modanin kiiclk
takipgilerine hitap eden bu koleksiyonda 0-16 yas kiz ve erkekler icin bircok
alternatif bulmak mumkun. Kizlar icin, seker pembenin sevimliligi, pudra
pembesinin sadeligi ve parlament mavisinin cekiciligi bulusuyor. Erkeklerde
ise, hardal sarisi ve grinin bir arada kullanildig spor modeller son derece Sik.

Ozgiir tatil

giinleri baghyor
Tergan seyahat koleksiyonu ile 6zgirlige
acllan yollarda en buyuk yardimciniz
olacak. Markanin yeni koleksiyonunda
hem trend hem kullanish bavullar yer
aliyor. Renkleriyle de dikkat ¢ceken trtinler
arasinda kirmizinin cazibesi, buz mavisinin
asaleti, kahverenginin asilligi arasindan
secim yapmakta zorlanacaksiniz. Tekerlekli
ve gizlenebilen saplariyla Tergan bavullar
son derece kullanish. Oyle ki seyahatinize
sanki hi¢ esyaniz yokmus gibi bytk bir
rahatlikla devam edebileceksiniz. Agirlik
kaldirmasi sakincali olanlar ve yaslilar icin de
kaliteli el isciliginden 6din vermeden guincel
trendler 1siginda hazirlanan Tergan seyahat
koleksiyonu ideal bir ¢ozim.

Marine temasi, kizlarda oldugu gibi erkeklerde de bu

sezonun modasl, cizgili tisortler
hirkalarla beraber
Kullanildiginda

denizci sikligini

yansitiyor.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

Kigiye 6zel takim elbiseler

Kisiye ¢zel dikim markasi La Misura, evlilik hazirhgl yapan
erkekler icin farkli tasarimlariyla yeni sezon hazirliklarini
tamamladi. Evlilik hazirliklarr icin diginin mevsimi, zamani
ve mekani gibi konulari géz 6ntinde bulunduran La Misura,
calismalarinda tim ayrintilari ele aliyor. Dugln toreni icin
giyim sikhgini ifade eden Black Tie, bilingli kullanildiginda
klasik siyah - beyaz formulunun her erkegi sik ve zarif
gosterecegini ortaya koyuyor. Evlilik hazirligl yapan veya
sade bir torenle yalnizca nikah toéreni yapacak damat
adaylari icin iyi bir alternatif olabilir.
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Kigih 11 yeni
magaza aglyor

Kigili, 2010’da yikselen blytumesini
2011°de de devam ettiriyor. Gectigimiz
yili yurtdist acilimlari ile birlikte 185
magaza ile tamamlayan Kiglli, perakende
sektorindeki yukselisini surdurtyor. Kigil
CEO’su Hilal Suerdem’in, 201 1°de 220
magaza sayisina ulasmak hedefiyle ciktig
yol, Haziran ayinda acilan yepyeni 11
magaza ile devam ediyor. 14 Mayis'ta
Balikesir-Burhaniye, 28 Mayis'ta Edirne-
Margi'de yapllacak magaza acilislarini; 1
Haziran'da Kardiyum ve Antalya Terracity
(Abdullah Kigih Magazasl), 3 Haziran’da
Bozilylik-Sarar, 4 Haziran'da inego-nevia,
5 Haziran'da Bolu-Highway, 20 Haziran'da
Balikesir-Yasa takip edecek. Ayrica Haziran
ay! icerisinde Tarsus-Regma, Erzincan-
Cadde de yapilan magaza acilislarini,

19 Agustos’ta da Ankara-Atlantis takip
edecek. Kigil boylelikle magaza sayisina
11 yeni magaza ekleyecek.

Feminen detaylarla
renklenen ruhlar

ipekyol, Pink Powder koleksiyonunda feminen
detaylarla renkli bir ruha burtntiyor. Pink
Powder temasinda, parcalarin birbirleriyle

pek cok sekilde kombinlenebildigi fonksiyonel
ve hayat dolu parcalar yer aliyor. Modern
hayatin icinde kendi yolunu cizebilen kadinlarin
stili ipekyol'da hayat buluyor. Koleksiyondaki

renklerin yumusaklhgl, payet, boncuk ve parlak

kumaslarin isiltisiyla birlesiyor, giindlz de
gece de sehir hayatinin vazgecilmezi oluyor.
Bu sezon hem renkler hem desenler hem de
materyaller romantizmi 6n plana cikariyor.
Danteller, kat kat etek ve elbiseler, cicek
desenleri, pliseler farkll bir tarz sunuyor.

Perdede yeni stil

Ev tekstiline yeni yaklagimlar sunan
Brillant, panel perde ile 2011

modasini glincelliyor. Panel Perde,
hem asildiginda penceredeki durusuyla
evinizin havasini degistiren, hem de
modernligin icinde klasiklik duygusunu
verebilen 6zel bir perde. Sektérde her
zaman yeniliklere 6nculik eden Brillant
simdi birbirinden farkli, 6zel desen ve
renk secenegine sahip panel perde
koleksiyonu ile pencerelerinizde farkli
bir hava estiriyor. Koleksiyonu gérmek
yada birine sahip olmak isterseniz
BrillantHome veya Brillant Store
magazasindan ulasabilirsiniz.

Ayyildiz’'in yeni yiizii

ABD’nin en 6énemli dergisi Maxim
tarafindan da diinyanin en seksi
kadini secilen Rosie Huntington-
Whiteley, AyyildiZ'in yeni yizi oldu.
23 yasindaki ingiliz manken, Los
Angeles’da AyyildiZ'in yaz mayo
katalog cekimlerini gerceklestirdi.
2011 Temmuz ayinda gosterime
girmesi planlanan “Transformers 3”
filminde oyuncu kimligi ile sinema
ekranlarinda karsimiza cikacak olan
Rosie Huntington cok siki bir is
temposu icinde olmasina ragmen
Ayyildiz seksi mankeni film setinden
kapmayi basardi. Stipermodel
katalog cekiminden ¢ok keyif
aldigini belirtti.

Markadan vazgecemeyen erkekler

Moda diinyasina yon veren bircok
markay! catisi altinda toplayan Mendo’s,
kaliteli giyinmeyi tercih eden erkekler icin
adeta bir cennet sunuyor. 2011 yili, erkek
modasinda cesitliligin en fazla oldugu yil
olarak dikkat cekiyor. Kaliteli giyinmeyi
kendine ilke edinmis ve belli markalan
6zimsemis erkekler de Calvin Klein ve
Emporio Armani koleksiyonlarindan
vazgecemiyor. Diinyaca Unli markalardan
Calvin Klein ve Emporio Armani, hem
sehirli erkeklere aktif bir siklik sunuyor
hem de sportiflikten 6din verdirmiyor.
Tisort ve jeanler alisiimisin disinda, atletik
ve sofistike unsurlar barindirirken, ic
camasirlari da kaliteyi en st dizeyde
hissettiriyor.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr
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Anne ve kizlan
siklik yariginda

Journey bu yaz sirin mi sirin bir koleksiyonla
karsimiza cikiyor. Rengarenk, civil civil bu
koleksiyonla artik anneler kizlaryla bir rnek
giyinecek. Marka, en cok tercih edilen
modellerinden minik kiz cocuklari icin trendy §
bir koleksiyon yaratti. Annesine ¢zenen minikler
icin hazirlanan koleksiyonda, elbiseden cekete,
etekten pantolona, gdmlekten tuluma kadar
birbirinden sevimli bircok modele rastlamak mumkd
2-8 yas arasindaki minik prensesler icin tasarlanan bu
ozel koleksiyona mavi, beyaz, kirmizi ve pembe gibi
dogada yer alan tim canli renkler hakim.

il

Milano’da Scuola Politecnica Di Design’da tasarim
egitimi alan Didem Targay, Sinem Targay Berkan
kardesler tarafindan 7 yil énce kurulan ev ve
bebek tekstili Grlnleri tasarimirimalati Uzerine
hizmet veren Ribbon Home Nisantasi’'nda
acildi. Ev ve bebek tekstili Grtinlerinin yani sira
Boho Chic tarzi ev aksesuarlarina da yer verilen
magazada, tam anlamiyla Paris Apartment Style
tarzinda sicak bir ortam sunuyor. Ribbon Home
buinyesindeki tim drtnlerde Itks duygusunun
verdigi ihtisami ve gorselligi yansitan ayni zamanda
bir o kadar rahat, kaliteli ve sira disl tasarimlari ile
evler ayri bir hava kazaniyor.

Gelecegin ev tekstili
tasarimcilan odiil ald:

Ev tekstili sektortinin lider markalarindan Tac'in bu

yil dokuzuncusunu dizenledigi “Bir De Sen Tasarla
Yarismasi’nin sonugclari, 10 Mayis'ta The Seed’te diizenlenen
odul toreni ile aciklandi. Firmanin TETSIAD isbirligi ile
dizenledigi yarismaya Turkiye genelindeki tniversitelerin
mimarlik ve glizel sanatlar fakdlteleri lisans 6grencileri katildi.
Odiil térenine, Zorlu Holding Yénetim Kurulu Baskani Ahmet
Zorlu, Zorlu Holding Tekstil Grubu Baskani Vedat Aydin,
akademisyenler ve Universite 6grencilerinin yani sira cok
sayida davetli katildl. Yarismada “nevresim desen tasarimi”
kategorisi birincisi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi
Glzel Sanatlar Fakultesi'nden Busra Dilara oldu. Beykent
Universitesi Guizel Sanatlar Fakiltesi 6grencilerinden Sanem
Ergenekon’un ikinci oldugu yarismada, tctinctlik odulini
Mimar Sinan Guizel Sanatlar Universitesi Glizel Sanatlar
Fakultesi'nden Serdar Soyal ald.

Polo tigort sevenler icin

Spor giyimin ¢nculerinden Nike, sezonda ve sokaklarda adindan ¢ok s6z ettirecek
yepyeni bir seriye imza atiyor. GS Polo Vintage tisortlerle yola cikan Nike
Sportswear Koleksiyonu sezona iddial giriyor. Eskitme yikamali, yizde 100 koton
pike kumasindan dretilen tisortler, sol kolunda yer alan ve tenisten esinlenilerek
hazirlanan logosuyla gtz dolduruyor. GS Polo Vintage'in ¢im ve toprak tonlarini
tastyan cizgili tisortleri, Polo tisort sevenleri tercihe zorluyor. Rahathigr spor
tutkusuyla bulusturmak isteyenler, polo yaka tisortlerin yumusak dokusu ve nefes
alan kumasini oldukca begenecek. Unlii tenisci Rafael Nadal ve Barselona'nin gdzde
defans oyuncusu Gerard Pique’nin objektif karsisina gectigi GS Polo ¢ekimleri, iki
yakisikli sporcunun kendinden emin duruslariyla dikkat cekiyor.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

Benetton, 2011 yaz
koleksiyonundaki “Pop Night”
temasi, gindlz konforunu
sicak yaz gecelerine de
tasimak isterken, renklerin
glicti ve enerjisinden
vazgecmek istemeyenlere
sesleniyor. Goz alici renklerle
siyahin bulustugu 80’ler
havasini yansitan modeller
dikkat cekmek isteyen cesur
kadinlara hitap ediyor.
Fusyalar, parlament mavileri
ve beyazlarin 6ne ciktigl
koleksiyonda, yarasa kollu,
distk omuzlu, ince ve hafif
modeller ve baskili elbiseler,
sicak Akdeniz gecelerinde
doyaslya eglenmek isteyen
Benetton kadinlarinin sesi
oluyor.
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Denim dosyasi aciliyor

Wrangler bu yaz karsimiza ¢ok renkli bir
koleksiyonla cikiyor. Denime yenilikler getiren yaz
koleksiyonu eskitilmis jean’lerden, renkli jean’lere,
her viicut tipinden, yazin sicak havasina uygun
farkl kumas alternatiflerine kadar pek cok secenek
sunuyor. Just Worn yikamasi ile eskitilmis yeni
jeanler, yuvarlak hatlari seven yeni yuksek belli
skinny jean Jess, glnesli gtinler icin hafif kumaslan
dikkat ceken jeanler, kisacik denim sortlar, boya
kutusundan firlayan renkli jeanler gibi bircok farkli
secenek sunan koleksiyonda herkes kendine gore
bir seyler bulabilir. ik defa sunulan yikamalardan
ozel islemlere, yamalardan dikkat ¢ekici ufak
ayrintilara kadar her parca tizerindeki detayla bir
adim Gteye tasiyor.

Aydinh Grup yeniden yapilandi

/\Y D | N I_I Ortadogu’dan Balkanlar'a uzanan genis bir

cografyada Uretim ve satisini gerceklestirdigi

dinyaca Unlt moda markalari Pierre Cardin,
Cacharel ve U.S. Polo Assn.’i Tlrkiye tasarim ve Uretim ¢zellikleriyle bulusturan
Aydinli Grup, Elsys danismanliginda SAP Magazacilik ve Kurumsal Kaynak Planlama
sistemlerine gegciyor. Aydinl Grup, SAP ERP projesiyle, bélumlerin kullandigi
programlarin entegre olmasini saglayacak, raporlamalarda zaman ve isglict kaybini
Onleyecek, veri tutarsizliklarini giderecek, departmanlar arasl bilgi akisini standart
hale getirecek, kurumsal bilgi birikimini merkezi veritabaninda birlestirecek, kontrollt
yetkilendirmeyle bilgiyi koruyacak, maliyetlerini tirlin bazinda hesaplayacak, gelisen
ihracat pazarlarinda musteri beklentilerini karsilayabilecek.

Plajin rengi artik Mavi

Yazin coskusunu kiyafetlere taglyan Mavi, gitgide renk-
leniyor. Markanin yaz koleksiyonunda deniz mavisi agir-
lik kazaniyor. Plaj tirlinlerinin 6ne ¢iktigi yeni koleksiyo-
nu kendini sahile atip kisin tiim yorgunlugunu Usttinden
atmak isteyenlerin favorisi olmaya aday. Rengarenk
bikiniler diiz ve desenli se¢ceneklerle sunulurken, ¢esit
cesit flip flop ve sandaletler bikinilerin vazgecilmez
tamamlayicisi oluyor. Bir aksamisti yuriytisu yapmak
isteyenlere deniz sortlan, tiril tiril mini sortlar ve civil
cavil sapkalar eslik ederken; plaj ¢cantalari, glinii sahilde
gecirenlere farkl alternatifler sunuyor.

Coats’tan denim i¢in yeni dikis ipligi

Glnumiiz modasinda bitmis triine uygulanan bitim islemleri, her giin cesitleri
artarak strekliligini koruyor. Bu durum, konfeksiyonda kullanilan yardimci
malzemelerin de bitim islemlerine
dayanikl olmasini gerekli kiliyor.
Denim drlnlere uygulanan agartmali
bitim islemlerinde yasanan dikis ipligi
renk kaybi, son dénemde ureticilerin
en ¢ok zorluk ¢ektigi konular
arasinda. Coats firmasi bu soruna
¢6zum getirmek icin gelistirdigi
yuksek haslikl boyarmaddelerle
boyanmis ilikli polyester dikis ipligini,
Epic rugged markasi ile piyasaya
stirtiyor. Ozellikle kuvvetli kalsiyum
hipokloritli agartmalarda karsilasilan
renk solmalari, Epic rugged ile en
aza indirgeniyor. Epic rugged, tas
yikamalarda asinma mukavemeti

ve agir kumaslarda yuksek dikis
performansi gosterecek ¢zelliklerde,
tkt:018, tkt: 025, tkt:030 ve
tkt:050 kalinliklarda retiliyor.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

Plajda biiyiik beden §1k11k

Tarkiye'nin blyik beden e-markasi
Think Plus, birbirinden renkli Beachwear
Urlnleriyle plajda ihtiyaciniz olacak tiim
kiyafetleri bir tik'la elinizin altina getiri-
yor. Buylk beden bayanlarin da diger
bayanlar gibi 6zglr bir yasama sahip
olabileceklerini anlatan Think Plus,
yaza merhaba dedigimiz ve simdi-
den tatil planlari yapmaya basladr-
gimiz su guinlerde, merakla bekle- ;
nen Beachwear koleksiyonu- i
nu begeniye sunuyor. Plaj
keyfinizi katlayacak mayo-
nuzun Uzerine giyebileceginiz tunikler,
hasir cantalar, rengarenk sapkalar, tim
dikkatleri Uzerinize cekecek goriilme-
mis aksesuarlar serisiyle artik yazi hem
daha rahat, hem de daha renkli gecirme
firsati sunan marka, yazin plajda, kum-
salda ya da havuzda mayomun Uzeri-
ne ne giysem derdinizi bir tik'la ortadan
kaldiryor.




\SY

SENATUS
HOTEL

Konuklarinizi ve sizi
agirlamak icin
ayrintilan

bize birakin...

+90 212 458 58 56 (pbx)
W n“t}mho’rel .com




s« hedef itkib

ANTREPOLAR LOJISTIK MERKEZINE DONUSTU

Gumrik Mustesarligl ile perakende sektorii temsilcileri arasinda olustu-
rulan “Perakende Sektori Eylem Plani” cercevesinde, gimrik antrepo-
larinin sirketlerin lojistik merkezine dénustiren proje kamuoyuna tani-
tildi. Projenin detaylan Devlet Bakani Hayati Yazici, Gimrik Mustesar
Ziya Altunyaldiz, TIM Bagkani Mehmet Biiytikeksi, IHKIB Bagkani Hikmet
Tannverdi ve BMD Baskani Yilmaz Yilmaz'in katildigl basin toplantisiyla
aktarldi. Bakan Yazici, 1,5 milyar dolarlik rekabet avantaji saglayacagini
acikladigl uygulamanin Tirk markalarinin yurtdisinda elini gliclendirdigini
bildirirken, IHKIB Baskani Tanrverdi ise yiiksek maliyet nedeniyle yurtdi-
sindan gelen siparisleri geri cevirme déneminin sona erdigini soyledi.
Bakan Yazici, perakende sektoriinin énde gelen markalarinin st
dizey yoneticilerinin katiimiyla dizenledigi bilgilendirme toplantisinda
yeni uygulamayla ihracatciya 1,5 milyar dolarlik rekabet avantaji sag-
ladiklarini ifade etti. Yapilan degisiklikler ile ihracat ve transit ticaretin
desteklendigini bildiren Yazici, “inracatcilarin fabrika sahalari ve paket-
leme Unitelerini, lojistik dagitim merkezi olarak kullanmalarina olanak

sagladik. Bu sayede tlkemizin lojistik merkez olmasi yolunda énemli
bir acilim gerceklestirdik” dedi.

ihracatclya avantaj saglayacak

Hikmet Tanriverdi ise uygulamanin oncelikle markalarin rekabet glic-
lerini artiracagini, perakendenin disinda ihracata calisan blyuk siparis
alan firmalar acisindan da ciddi yararlar sagladigini soyledi. Tanriverdi,
“Daha 6nce yabanci markalara tretim yapan firmalarimiz bircok Urtind
Tuarkiye'deki ylksek maliyetlerden dolayi yapamiyorlardi. Ancak yeni
uygulamanin sagladigl gimrik vergisi avantaji basta olmak Uzere ihra-
catclyl gbzeten avantajlar sayesinde karsi tarafin gonderdigi siparisle-
rinin tamamini alip bir kismini Turkiye'de retip, yiksek maliyet nede-
niyle icerde imal edemedigini de yurtdisindan saglama imkani sunu-
yor. ihracatcimiz ve markalarimiz acisindan cok blyuk bir ihtiyaci
gorecek bir uygulama. Uygulamada yasanan sikintilar da zaman icin-
de asilacaktir” dedi.

IHRACATCILAR HALKA A(;lLACAK

TIM, ihracatcilan halka arza tesvik etmek ve
finansman saglamada yeni enstriimanlar kul-
landirmak icin tarihi bir adim atarak, serma-
ye piyasasinin énde gelen kuruluslar ile pro-
tokol imzalad!. ihracatcilarnn sermaye piyasasi
kaynaklarini araclarini kullanmalari icin bir dizi
egitim ve seminer programina olanak saglaya-
cak protokole, TiM, Sermaye Piyasasi Kurulu
(SPK), Istanbul Menkul Kiymetler Borsasl
(IMKB), IMKB Takas ve Saklama BankasI A.S.
(Takasbank), Turkiye Sermaye Piyasasi Aracl
Kuruluslari Birligi (TSPAKB), Merkezi Kayit
Kurulusu A.S. (MKK) baskanlar imza atti.
Protokol ile ihracatci firmalarin halka arzda
uygun bir kurumsal yaplya kavusmalari hedef-
leniyor. 2023 yilinda 500 milyar dolar ihracat
hedefinde ortaya koyduklar 18 stratejik hedef-
ten bir tanesinin finansal enstrimanlarin ve
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ticaret destek araclarinin etkin ve verimli kul-
lanimini temin etmek oldugunu belirten TIM
Baskani Mehmet Buytkeksi, bu adimla ihra-
catcllarin her trlt finansal enstriimani rahat-
¢a kullanabilmelerinin yolunu actiklarini sdyle-

di. Sermaye piyasasinin sundugu imkanlardan
yararlanmak tzere ilgili kurumlarin tamamini
bir araya getirdiklerini vurgulayan Blyutkeksi,
halka arz yoluyla ihracatcilarin kurumsallasma
yolunda da énemli adimlar atacagini belirtti.
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DUAYENLER EGITIME KATKI iCIN BULUSTU

Isik Universitesi Glizel Sanatlar Fakiltesi Moda ve Tekstil Tasarimi
Bolumu, 4-6 Mayis 2011 tarihlerinde Maslak Kampusi'nde gerceklesti-
rilen “Isikll Moda Gunleri” etkinliginde sektérin duayenlerini 6grencilerle
bulusturdu. Etkinligin ilk glininde Abdullah Kigil, Tahir Girsoy, Osman
Benzes, Aykut Hamzagil ve Duru Giineri konusmaci olarak uzun zaman-
dirilk defa bir oturumda birlikte yer alirken moda ve tekstil sektoru-
nin nereden gelip, nereye gittigini ve su andaki durumunu tartisip tec-
ribelerini anlattilar. is dinyasini yakin-
dan tanitmak ve mezunlarinin kariyerle-
rinde yonelebilecekleri alternatif alanla-
r gostermek amaciyla, Guzel Sanatlar
Fakltesi Dekani Ahmet Oner Gezgin
yonetiminde, Isik Universitesi Miitevvelli
Uyesi ve tekstil sektorinin duayenlerin-
den Erden Misirli, Dekanlik danismani
Og. Gor. Olgiin Oral, Og. Gor. idil Tarzi
ve bolim elemanlarinin olusturdugu

kapsamli bir program calismasi olan “Isikll Moda Gunleri” 6grenim goren
ve is hayatina katilacak tim genclerin izlemesine acik,bilgi ve gorgi art-
tirabilecek bir toplantilar dizisi. Turkiye’de modanin ge¢misinden pera-
kende sektorinin markalasma konusunda kat ettigi yola, Ttrk modacr-
larin diinyada geldigi noktadan gelecegin modacilarini bekleyen konula-
ra kadar bircok farkli baslik programa alinmis durumda. Her yil yapilmasi
dusunulen etkinlik, konu ve amact ile bir ilk olma 6zelligi de tasiyor.

HALI TASARIM YARISMASI’'NDA SON TUR

ITKIB, Turkiye'nin geleneksel sanatlarindan biri olan halinin evrensel
kimligini daha da ileriye tasimak amaciyla diizenledigi ‘Hali Tasarim
Yarnismasl’ ile genc yetenekleri sektére kazandirmaya devam edi-
yor. Degisen yapisiyla besinci yilina girmeye hazirlanan ‘Hali Tasarim
Yarismasi'nda tasarimci distince yonu agirlik kazandi. Gelecege yati-

rim yapmak ve yeni yeteneklere firsat kapilarini acmak amaciyla
dizenlenen yarismanin ikinci jiri elemesi 6 Haziran'da yapildi. Jurinin
sozIt mulakatla yaptigl ikinci eleme sonrasinda 15 yarismacidan 8'i
finale kalmaya hak kazandi. Buna gore; Mine Besen, Senel Geng, Elif
Baskin, Seyma Nur Késeoglu, Zeynep Yiret, Selin Akin, Janset Kaplan
ve Naime Yiksel Calik birincilik icin yarisacak isim-

ler arasinda yer aldi. 3 Kasim gecesi coskulu bir final-
le son bulacak yarismada geng¢ yetenekleri motive
edici ¢duller bekliyor. Yarisma birincisi 2 bin TL, ikinci-
si 1.500 TL, Gcuncusu ise 1.000 TL'lik para oduli alir-
ken, ilk tce kalan yarismacilarin alti aylik yabanci dil
kurs bedelinin yiizde 75'i ITKIB tarafindan karsilana-
cak. Ayrica ikinci juri elemesi sonucu belirlenen 8 fina-
list 2012'de Almanya’nin Frankfurt sehrinde duizen-
lenecek Heimtextil Ev Tekstili Fuarr ile Hannover'daki
Domotex Yer Kaplamalari Fuari'na ziyaretci olarak
katilma sansi yakalayacak.

UNIVERSITELI CORAPCILAR GELIYOR

Corap Sanayicileri Dernegi ve Kavram Meslek
Yiksekokulu'nun isbirligiyle kurulan, diinyada
ikinci, Turkiye'de ise ilk olan ‘Corap ve Moda

Tasarnimi Onlisans Programi’ 2011-2012 aka-
demik yilinda egitim hayatina bashyor. Tekstil

ve hazir giyim meslek liselerinde okuyan 6gren-

ciler igin gelecekte is garantisi sunmak icin kur-
gulanan ve 60 6grenci ile egitim hayatina bas-
lamaya hazirlanan Corap ve Moda Tasarimi
Onlisans Programi’nin tanitim toplantisi 8
Haziran'da bir defile ile yapildi. Tanitim toplan-
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tisina Istanbul Il Milli Egitim Sube Mudiirti Erol
Demir, Kavram Meslek Yuksekokulu Mtevelli
Heyeti Baskani Bahattin Durmus, CSD Yonetim
Kurulu Baskani Hiiseyin Ozturk'tin yaninda
CSD yonetim kurulu Uyeleri de katildi. Yillar
once ‘Corabin okulu mu olur?’ tepkisiyle karsi-
lastiklanini dile getiren Huseyin Oztiirk, ancak
buglin bir hayalin gercek oldugunu soyledi.
Oztiirk, 6grenciler icin egitimlerini stirdiirebile-
cekleri ve is garantisi olan bu programin agll-
masinin ¢cok énemli oldugunun altini ¢izdi.
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DUNYA DEVi MANGO
cpi’A GELIYOR

TRIUMPH VE G-§T.ARvGiBi MARKALARA EV SAHiPLiéi YAPAN ULUSLARARASI MODA FUARI cpi
DUNYA DEVLERINi AGIRLAMAYA DEVAM EDIYOR. 22 EYLUL'DE UCUNCUSU GERCEKLESECEK
FUARIN EN ONEMLI KONUKLARINDAN BiRi iSPANYOL MARKASI MANGO OLACAK.

oda ve hazir giyim

endustrisinin ilk ve

tek uluslararasi fuari
Collection Premiere istanbul
(cpi), diinya devlerini agirlama-
ya hazirlaniyor. Bu déneminde
igedo’nun danisman olarak des-
tegini devam ettirecegi etkin-
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lik, ¢ glin boyunca dinyanin
dort bir yanindan gelen alicilan
tekstil ve hazir giyim firmalar ile
bulusturacak. 22-24 Eylil tarihle-
ri arasinda Uctncl kez tim sek-
tort ayni cati altinda toplayacak
olan cpi'in bu sezon en énemli
konuklarindan biri diinyaca tnlt
ispanyol markasi Mango olacak.
Tark firmalari ile yeni ticari ortak-
lIklar kurmayi amaclayan Mango,
bu girisimle Turkiye'deki tedarik-
cilerinin sayisini artirmayi hedef-
liyor. Uretici kimligini diinyaya
kanitlayan Turkiye'nin moda ve
marka glictint ortaya koyacak
ve sektori kapsayacak bir etkin-
ligin hayata gecirilmesi konusun-

da hem fikir olan sektor dernekle-

ri, tim bu ihtiyaclara cevap veren
cpi’a verdikleri destegi bu dénem
de strdirecek. ITKIB'in 6nayak
oldugu fuar icin OTIAD, MESIAD,
LASIAD ve TGSD destegi devam

edecek. Gerceklesen iki sezonun
ardindan bu kez 16 yildir tekstil
fuarlar dizenleyen CNR Holding
ile ishirligine giden cpi'a Almanya
ve Fransa basta olmak Uzere bir-
cok yabanci firma basvurmus
durumda.

cpi ilkinde basariyi
yakalamisti

cpi, CPD (Collection Premiere
Dusseldorf) ve CPM (Collection
Premiere Moscow) gibi diinya
capinda tin kazanmis moda fuarla-
rinin yaraticisi Aiman igedo Sirketi
tarafindan kurgulandi. Fuar, ilk kez
gectigimiz Agustos ayinda dinya
moda sektorindeki oncii marka-
lari ve tasarimcilan bir araya getir-
di. Tarihle tasanmin bulustugu [TU
Taskisla Kampuisi'nde Istanbul
Fashion Week ile ile eszamanli ola-
rak organize edilen fuara, 55 yerli
ve yabanci marka ile 28 tasarm-

'-‘-‘allu.,_-,-u

oy

ALY
h"lhu;‘

ci katildi. 18 tlkeden alim heyeti-
nin katildig cpi'a en cok ilgi gos-
teren Ulkelerin basinda, Ingiltere
ve Rusya gibi Turkiye'ye en ¢ok
moda tekstil alisverisi gerceklestir-
digi tlkeler geldi. Bes bin metreka-
relik sergileme alanina sahip fuar-
da, Triumph, G-Star, Gerry Weber,
Perspective, 4G, Basler, Sunset,
Wenice, AWA, Didier Parakian,
Colin’s, Collezione, Blue Seven
gibi bircok marka yer aldi. 38 bin
500 ziyaretcinin katildigl fuar-

da katiimcilarin 5 bini yabanciy-
di. Fuarin, 2-4 Subat tarihleri ara-
sinda Santral istanbul'da diizen-
lenen ikinci etkinliginde ise Kuzey
Afrika ve Ortadogu bolgelerinde
yasanan olaylarla ziyaretci sayi-

si beklentilerin altina dustd. Yerli
ve yabanci 62 marka ve tasarimcr-
nin katildigi fuarr ¢ glin boyunca
5 bin 300 kisi ziyaret etti. Yabanci
ziyaretcilerin de ilgisini ceken
fuara 32 farkl tlkeden katilim
gerceklesti. Kanada, Romanya,
Hirvatistan, Azerbaycan, Isvec,
Cek Cumhuriyeti, Hollanda, Fas,
Tunus, Urdiin, Japonya, Rusya,
Veneziella ve Suriye'den cesit-

li alim gruplan fuara geldi. Fuar,
yerli ve yabanci yaklasik 600
basin mensubu izledi. Turkiye'nin
moda ve marka kimligini ortaya
koyan fuarda, diinya modasina
yon veren iki trend ofisi, Fransiz
menseli Promostyl ve merkezi
ingiltere’de bulunan Mudpie, gele-
cek yilin modasina iliskin semi-
ner dizenledi. Fuar icin toplam
700 bin avro harcanirken, bunun
150 bin avro’dan fazlasi tanitima
ayrildi. «
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PERAKENDENIN LIDERLERI

BARSELONA’DA BULUSTU

PERAKENDE SEKTORUNUN MEVCUT SORUNLARI VE GELECEGININ KONUSULDUGU “PERAKENDE LIDERLER
KONFERANSI” UST DUZEY KATILIMCILARIN SUNUMLARIYLA DIKKATLERI UZERINE CEKTi. ULUSLARARASI
SAYGINLIGINI PEKISTIREN KONFERANSIN BU YILKi GUNDEMINi, BUGUNU ANLAMAK VE GELECEGI

SEKILLENDIRMEK KAVRAMLARI BELIRLEDI.

oysal Danigsmanlik tara-

findan bu yil altincisi

dizenlenen Perakende
Liderler Konferansi, 110 dst
dlzey perakendecinin katilimiy-
la 26-28 Mayis tarihleri ara-
sinda Barselona’da gercekles-
ti. Tdrkiye'nin de en saygin orga-
nizasyonlarindan birisi olan kon-
feransa hazir giyim sektériinden
Kigili, Mudo, Silk&Cashmere,
Orka Group, Beymen gibi 6nde
gelen firmalarin yénetim kuru-
lu baskanlari, genel muddrleri ve
st dlzey yoneticileri katildi. Bilgi
paylasimi ve iletisim olanaklary-
la sektore ve is dinyasina dnem-
li katkilarda bulunan konferansta,
katilimcilar geleneksel hale gelen
oylama bolumuyle sektdrin nab-
zini tutarken; bu yil ik defa hazir-
lanan kapanis bildirgesiyle de
sektortn yol haritasi cizildi.

Coziimler ele alindi

iki giin stiren konferansta bu yil
iki 6nemli unsur 6ne ciktr. ik ola-
rak sosyal paylasim alani interne-
tin glict tartisilirken, ikinci 6nem-

li nokta ise genclerin tiketici, tre-

tici ve yonetici olarak sektorler-

de artan rolleri oldu. ik giin yapi-

lan “Kiyaslya yaraticilik, kiyasiya
¢6zUm” oturumunda, perakende-
nin 6énde gelen isimleri iki takim

halinde sektoriin gelecegini belir-
leyecek, sorunlara cozum olacak
onerilerini sundular. Bu takimlar-

dan Survive Or ekibi alan, muste-

ri ve maliyet verimliligi konular-
ni glindeme getirdi. Alan verimli-
ligi konusunda konusan Watsons
Genel Mudurt Ahmet Yanikoglu
magaza sayisl arttikca; muste-

ri profilleri ve verimlilik gbster-
gelerinin arttigina dikkat cekti.
Marks&Spencer Genel Muddiri
Esra Nil Erkmen Grtn gdnderimi
ve depolama konularinda Mavi

ile ishirligi yaparak yuzde 35 ora-

ninda tasarruf ettiklerini acikladi.

Gelecek sosyal medyada
“Gelecek degil, bugtin” sloganiyla
yola cikan 20-20 takimi ise pera-
kende sektorlnin gelecegi konu-
sunda bazi 6ngorilerini tartis-
maya actl. Mavi Genel Mudr
Clneyt Yavuz, 2000 yil sonrasl
dogumlularin dinyasini anlamak

TUSIAD Baskani
Umit Boyner

KATILIMCILARIN ANKET SONUCLARI

72 Tirkiye'nin en blytk sorunu egitim
50 5 yilicinde sirketi satmayi/ortak almayi
48 5yilicinde sirket satin almayi/ortak olmayi

% 44 restoran/yiyecek alaninda yatirimi

isteyenlerin sosyal medyayi kulla-

narak bir adim 6ne gecebilecek-
lerini vurguladi. Mudo Yoénetim

Kurulu Uyesi Omer Taviloglu, tek-

nolojinin etkilerinin sadece satin

59 Facebook'u kullanmayi

79 En blyuk engelin yetismis isglict eksikligi oldugunu

49 En cok zorlandiklari kadronun magaza mudird oldugunu
77 2011'in 2010'dan daha iyi gececegini distnuyor.

SUAT SOYSAL
Soysal Genel Middirt

SEKTORUN YONU CiziLiYOR

Konferansin bu yilki glindemini “bugiini anlamak ve gelecedi se-
killendirmek" olarak 0zetledik. Perakende Liderler Konferansi'nin
sektdr icin cok 6zel bir anlami var; éncelikle hi¢bir sektdrin boyle
bir konferansi yok. Perakendenin liderlerini gunlik rutinden uzak-
lastirarak, diinya ve Tlrkiye perakendesi Gzerine fikir aligverisi
yapmalarini, yeni ve ilham verici fikirlerle tanigsmalarini sagliyor.
Bu sayede sektdrln yoni ciziliyor, kisa ve orta vade planlari sekil-
leniyor. Samimi atmosferi sayesinde sicak iligkilerin ve yeni isbir-

liklerinin kurulmasina yardimci olarak olumlu bir enerji yaratiyor.
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alma aliskanliklarinda degil, maga-
zalarda da gorulecegini soyler-
ken, Esse Yonetim Kurulu Baskani
Semih Seftali, eticaret ve private
shopping sitelerinin gunlik ziya-
retci sayisinin AVM'lerin 10 kati
oldugunu aktardi.

Konferansin ikinci ve son ginun-
de TUSIAD Baskani Umit Boyner,
secim sonuglarinin ekonomiye
etkileri, Turkiye'nin orta vadede
dinyadaki yeri, yilsonu ekonomik
gosterge tahminleri tzerine bir
konusma yapti. Boyner, diinyaya
acilan Turk markalarinin, basarih
olmak icin gittikleri tlkelere sade-
ce Urtinlerini degil, yonetim anla-
yislari ve kiltdrlerini de gotiurme-
leri gerektigini sdyledi. <
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LASIAD CALISMA BAKANI
ILE SEKTORU BULUSTURDU

LASIAD 2011

YILINDAKi SEKTOREL
BULUSMALARININ
ILKINi CALISMA VE
SOSYAL GUVENLIK
BAKANI OMER
DINCER'IN KATILIMIYLA
GERCEKLESTIRDI.

UNLU FUTBOLCU
HAKAN SUKUR'UN

DE KATILDIGI
TOPLANTI'DA TEKSTIL
VE HAZIR GiYiM
SEKTORUNDE YASANAN
SORUNLAR MASAYA
YATIRILDI.

aleli bolgesinde faaliyet

gosteren hazir giyim firma-

larr adina ekonomik surec-
ler icerisinde ortaya ¢ikan sorun-
larr arastirarak, ticaretin dninde-
ki problemleri cézmeye yonelik
projeler lreten Laleli Sanayici ve
isadamlari Dernegi (LASIAD) sek-
torel bulusmalarina devam edi-
yor. Bu yilki ilk sektérel bulus-
masini 24 Mayis'ta Merter The
Green Park Otel'de gercekles-
tiren dernek, tekstil ve hazir
giyim sektorunin temsilcilerini
bir araya getirerek, son déonem-
de tekstil sektortiinde yasanan
sorunlara dikkat cekti.
Sektorel bulusmaya, Calisma ve
Guvenlik Bakani Omer Dincer,
Unlu futbolcu Hakan Sukdir,
LASIAD Baskani Giyasettin
Eyytipkoca, LASIAD Eski Baskani
Orhan Altun, OTIAD Baskani Ali
Ulvi Orhan, MESIAD Baskani idris
Akdogan, MESIAD Eski Baskani
Ercan Tan ve LASIAD yonetim
kurulu tyelerinin yer aldigl top-
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lantiya sivil toplum kuruluslarinin
temsilcileri de katildi.

Hazir giyimci yoluna emin
adimlarla devam ediyor
Toplantinin agilis konusmasl-

ni yapan LASIAD Baskani Orhan
Altun, gecmisten giinimuze teks-
til sektorinin gelisme gosterdi-
gini soyleyerek, “Son donemde
Turkiye'de bir cok alanda degi-
sim yasandi. Sektor olarak sorun-
lart konusma konusunda cesaret
kazanirken ¢ézum yollar bulma-
da da emin adimlar attik” dedi.
Unli futbolcu ve AK Parti 3.
Bolge Milletvekili adayl Hakan
Sukir ise bolgenin sorunlar icin
yardima hazir oldugunu dile geti-

rerek, siyasete adim attig bugtin-

lerde kesif gezileri esnasinda
cesitli sorunlarin kendisine iletil-
digini sdyledi. Sukir, “Ayni bolge-
de beraber kesif calismalari yap-
ti8imiz Bakanimizin destegi ile
Basbakanimiza bu sorunlar ilet-
me firsatl buldum. Umarim ilerle-

Fhdn ro—

yen zamanlarda bu sorunlara bir
nebze de olsun ¢6ztim buluruz”
diye konustu.

“Demokratik bir lilke
tablosu ciziyoruz”
Konusmasinda tekstilde yasanan
gelismelerden sektore verilen tes-
viklere kadar bircok konuyu irde-
leyen Calisma ve Sosyal Guvenlik
Bakani Omer Dincer, 2023

icin hedeflerinin demokratik bir
Tarkiye oldugunu dile getirerek,
“Tlrkiye'de herhangi bir proje
ortaya ¢iktiginda ozellikle o pro-
jeye ideolojik olarak karsi ¢ikan-
lar projenin tamamini begense-
ler bile sadece begenmedikleri
kicuk bir yeri elestirerek projenin
yok sayilmasi gerektigine inanir.
Biz 2023 icin bir Turkiye tablosu
olusturmaya calisiyoruz “ dedi.
Diinyaya 6rnek olacak demok-
ratik bir tlke olmak adina tim
mekanizmalari harekete gecirdik-
lerini ifade eden Dincer, sozleri-
ne soyle devam etti: “Baskasinin

hak ve 6zgurliklerini ihlal etme-
den kendisini kendini rahatca
ifade edebilecek demok-  rat

bir Turkiye'ye ihtiyacimiz var.
Tarkiye'de gercekten oturmus,
gelismis demokrasi 6lceginden
bahsedecekseniz oncelikle insan
hak ve 6zgurluklerin tam anlamiy-
la yerlestigi sistemi oturtmaniz
gerekiyor.”

Tekstil sektorunin gelisimine dik-
kat ceken Dincer, “2008 yilinin
sonu itibariyle devlet tekstil sek-
torini gozden cikardi ve kendi
haline birakti deniyor. 2007 yilin-
da tekstil ihracat rakami yaklasik
15 milyar dolardi. Simdi ise yak-
lasik 22 milyar dolar. Peki nasil
oluyor da gézden cikardigimiz bir
sektor buylyor? Tekstil sektord
70’li yillarda dogdu, buyudi ve
gelisti. Tekstil sektort olgunlas-
ma donemindeyken, sektore yeni
baslamis gibi muamele gordu.
Bizim size yaptigimiz muame-

le, olgun ve yetismis bir sektore
yapilan bir muameledir” dedi. «
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REKABETCILIK KAYBEDILIYOR
lowa Devlet Universitesi tarafindan yapilan bir

arastirmaya gore, Amerikan tekstil ve hazir
giyim sanayisi, 1980'lerden itibaren ucuz ithalatla

miicadele etmek ve tiiketicilerin fiyat beklentisini
karsilamak amaciyla benimsedigi hizli moda
stratejisi nedeniyle rekabetciligini kaybediyor.
izlenen strateji sonucu yerli tekstil ve hazir
giyim Gretimi 1995-2004 yillari arasinda yiizde 40

gerilerken, ithalat yiizde 50 yiikseldi.

AYAKKABICILAR GiN PAZARINA YONELIYOR

kaliteli deri ayakkabi Griinleri icin yeni ihracat pazari
olarak Cin'i hedefliyor. iki iilke arasinda yiritiilen
ticaret goriismelerinde tartisilan Griin listesinde
liks ayakkabilar da yer aliyor. Brezilyali bir yetkili,

bildiklerini, ancak lliks ayakkabi Griinlerinin farkli
bir statiide oldugunu ve Cinli rakiplerine tehdit

olusturmadigini aciklayarak, Cin'in italya'ya olan
ithalat bagimhiligini azaltabileceklerini ifade etti.

" TANZANYA

PAMUK SANAYiSi COKEBILIR
Tanzanya pamuk sanayisi denizasiri alicilarin
yapilan anlasmalarin ihlali nedeniyle actigi 2 milyar

dolarlik tazminat davasi nedeniyle ciddi cokme
riskiyle karsi karsiya. Yerel iireticilerin bu agir
cezay! kaldiramayacaklarindan endise edilirken,

gelinen durum biyiik olasilikla Tanzanyali pamuk
ihracatcilarini boykota siiriikleyecek. Tanzanya pamuk

sozlesme imzalarken, sadece 162 bin tonluk ihracat
gerceklestirilebildi.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr
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ARTAN PAMUK FiYATLARI

PROTESTO EDILIYOR

Son alti ayda Misir'da pamuk fiyatlarinin ton basina

12 bin sterlinden 43 bin sterline yiikselmesi tekstil

sanayisini zor durumda birakt1. 4 binden fazla tekstil

iscisi greve gitmeye karar verirken, fiyatlardan yaklasik

1.300 fabrika olumsuz etkilendi. Protestoya katilan firma

sahipleri ve isciler, pamuk ihracatinin yasaklanmasini,
firilmesin, inlik .

uygulanmasini ve hazir giyim ithalatindaki giimriik

vergilerinin yiikseltilmesini talep ediyorlar.




DERI iHRACATINDA
HEDEF 8,5 MILYAR
DOLAR

ihracatini 3,75 milyar dolara,
2014 sonu itibariyle de 8,5

hedefledigini aciklad.
1 . ice 2014

sonunda 500 milyar dolari
asmasl hedefleniyor.

Cin Ticaret Bakanlig, i

kalitesini arttirmak ve kalitesi

disiik driinlerin ihracatini

engellemek amaciyla 2011 yilinin

ihracatta kalite yili olarak

benimsenmesine ve bu amaca

o |

karar verdi. Bakanlik, bir

firmanin ihrac Griiniinde kalite
- sorunu ortaya ¢ikmasi halinde,

ticaret fuarlarina katiimasini

yasaklamay! planliyor.

Birlesik Arap Emirlikleri,
Banglades ile ikili ticaret
iliskilerini gelistirme politikasi
cercevesinde bu tlkenin tekstil
.
karari aldi. En az gelismis iilke
statiisiindeki Banglades, AB,
Cin ve diger gelismis llkelere
giimriik vergisiz ihracat
yapabiliyor

BUYUME YUZDE 42

Ureticileri Birligi (ACIMIT)
verilerine gore, 2011 yilinin ilk
ceyreginde sektor bir dnceki yilin
ayni donemine kiyasla yilizde
42 biiyiidi. Oran bazinda yerli
?glann bir 6nceki doneme

e ylizde 33 ve ihracatlarin ise

_yiizde 10 arttg belirtiliyor
iy

giyimde Gnemli bir dretici olma
yolunda. 2010 yilinda tekstil

ve hazir giyim Grlnleri Gretimi
yillik bazda sirasiyla yizde

30 ve yiizde 119 oranlarinda

tiretimindeki biiylime orani ise
yiizde 10 oraninda gerceklesti.

metrekareye ulasti.

www.itkib.org.tr ‘ haziran 11 @



HAZIR GiYiM SEKTORU
DUNYANIN EN BUYUK
DORDUNCU PAZARI
ALMANYA'YA CIKARMA
YAPTI. ULKENIN
YILLIK 34,5 MILYAR
DOLARLIK HAZIR
GiYiM ITHALATINDAN
TURKIYE'NiN ALDIGI
YUZDE 10'LUK

PAYIN ARTIRILMASI
ICIN DUZENLENEN
“LET'S TALK
FASHION" BASLIKLI
TOPLANTILARDA 21
TEDARIKCi FIRMA,

35 ALMAN ALICI iLE
250'YE YAKIN i$
GORUSMESI YAPTI.

azir giyimde Turkiye'nin
en 6nemli ticari part-
nerlerinden biri olan

Almanya'ya ihracati artirmak icin
69 Haziran tarihleri arasinda bir
ticaret heyeti diizenlendi. ITKIB
Yeni Hedef Pazarlar ve Pazarlama
Stratejileri Komitesi'nin, yillik 34,5
milyar dolar hazir giyim ithalati
olan Almanya pazarindan ylzde
10 pay alan Turkiye'nin ihraca-
tini korumak ve artirmak ama-
clyla duzenledigi sektorel tica-

ret heyeti programi tilkenin moda
merkezi Dusseldorf'a gercekles-
tirildi. Dis Ticaret Mustesarligl
koordinatorligil ve ITKIB Genel
Sekreterligi organizatorluglinde
dlzenlenen ve ¢ gun stren heye-
te dokuma ve orgl sektoriinden
21 firma katildi. Tarkiye'nin dis
ticareti, ekonomik yapisi ve yati-
rim olanaklarinin tanitimr ama-
ciyla ikili is gbérismelerinin yani
sira bir resepsiyonun da diizen-
lendigi etkinlik Disseldorf'un en
onemli ticari platformu Fashion
House salonlarinda yapild. ikili

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

s hedef pazar

ALMANYA'DA TURK
MODASI KONUSULDU

gorismelere 35 Alman firma-
sindan 50 firma temsilcisi katil-
di. Dusseldorftaki bir PR firma-
siile ortaklasa calisilan organizas-
yona, Almanya’daki zincir maga-
za ve department store alicila-

rt geldi. Doris Hartwich, Heinen
Warenhandel, BIBA, Strauss ve
Galeria gibi Aimanya'nin 6énde
gelen firma ve alici gruplarinin
katildigr “Let’s Talk Fashion” top-
lantilarinda, 200-250 is gorismesi
yapildi. ITKIB Yeni Hedef Pazarlar
ve Pazarlama Stratejileri Komitesi
Baskani ve IHKIB Yonetim Kurulu

i FENTIL ALET GIWEBLANTEN
L
PORTHIGLTR
ki () BERLEDURG M
wiFWaRCh

[AME AT L LSS

Uyesi, Mustafa Guiltepe, IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Mustafa
Cem Altan’in Birligi temsil edece-
gi heyete, Kipas, Desa, Hirteks,
Talu Tekstil gibi Turkiye’nin 6nemli
firmalari ticaret heyetine katilarak
lUlkedeki mevcut iliskilerini gelisti-
rirken yeni baglantilar kurdu.

Sahin: Uretim boslugunu
Turkiye doldurabilir
Japonya, Cin ve Amerika'dan
sonra dinyanin en buydk 4'lncu
pazari olan Almanya’ya dlzenle-
nen sektorel ziyaret ile ilgili deger-

ATAIEGE R BAUUDLL - 1861
ot

L TRETL

lendirmelerde bulunan Sahinler
Holding Yonetim Kurulu Baskani
Kemal Sahin, pazarin Turkiye

icin neden 6nemli olduguna dair,
“Almanya’da yasayan 3,1 mil-
yon Turkiye kdkenli vatandas var.
Ayrica Turkiye'ye yatinm yapan
ve Turkiye'yi iyi tantyan Almanlar
da var. Turkiye olarak Alman
pazarina cok yakiniz. Her gun,
Almanya'nin 15 farkli noktasina
Tarkiye'den direk uguslar gercek-
lesiyor. Almanya’dan ticaret icin
Turkiye'ye gelmek veya numune
gondermek oldukca rahat. Bu cok
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" LET’S TALK FASHION

DTM koordinatérliigii ve iTKIB Genel Sekreterligi organizatérliigiinde diizenlenen ve (ic giin siiren heyete dokuma ve 6rgii sektériinden 21 firma katildi.

onemli bir ayrinti” seklinde konus-
tu. Turkiye ve Almanya’da moda
sektori cok hizh degistigini, her iki
lilkede de bircok toptancinin oldu-
gunu soyleyen Sahin, bu durumun
buyUk bir potansiyelin de goster-
gesi oldugunu belirtti. Son yillar-
da ulkenin hizli tedarike yoneldigi-
ni, bu konuda Almanya’nin Dogu
Blok'u tlkelerinden verim alama-
digini ifade eden Sahin, “Dlnya
capinda gelismis ulkelere rtin
saglayan tedarikgilerin agirlik-

ta oldugu Kuzey Afrika da bir-

cok dlke isyan ve kaosla miicade-
le halinde. Bu durumda, Almanlar
icin en 6nemli yer Turkiye” diye-
rek bu tlkelerden kaynaklanan
tretim boslugunu Turkiye'nin dol-
durabileceginin altini ¢izdi.

Avrupa’nin hazir giyim

ve moda ussii

Almanya’'nin en buyuk eyale-

ti olan Kuzey Ren-Vestfalya'nin
ayni zamanda tekstil ve hazir
giyim endustrisinin kalbinin atti-
81 yer oldugunu kaydeden Sahin,
baskenti Disseldorf olan bol-
genin, ayni zamanda moda ve
fuar merkezi olduguna dikkat
cekti. Ulkedeki tim onemli fuar-
larin Dusseldorf'ta dizenlendigi-
ni, bu sehre gerceklestirilen tica-
ret heyetinin isabetli bir karar ver-
digini vurgulayan Sahin, “Kuzey
Ren-Vestfalya, Bati Avrupa paza-
rricin énemli bir yer. Moda okulla-

ri ve teknik eleman yetistiren okul-

lar mevcut. Ayni zamanda bura-
da hazir giyim sektorinde faali-
yet gosteren isletmeler de bulu-
nuyor. Yani son dénemlerde teks-

tilin kalbi bu eyalette atiyor” diye
konustu. Bolgenin ve 6zellikle
Dusseldorf'un, Hollanda, Belcika,
Liksemburg ve Fransa'ya yakinli-
&1 nedeniyle de dnemli bir kopru
durumunda oldugunu séyleyen
Sahin, adi gecen Ulkelerden bolge-
de diizenlenen fuarlara katilimin
yuksek oldugunu kaydederek,
sehrin Avrupa icin bir s konu-
munda oldugunu belirtti.

Yatirimlar, lojistik ve
perakendeye yapilmali
Sahin, ayni zamanda Kuzey
Ren-Vestfalya eyaletinde cok
fazla Turk nufusu bulundugunu,
ozellikle iyi egitimli tlke vatan-
daslarinin bolgede yasadigl-

ni soyledi. Turkiye’den cok sayl-
da tekstilci, pazarlamaci, ima-
latcr ve tedarikcinin bulundugu
Kuzey Ren-Vestfalya eyaletinin,
gerek nufus gerek lojistik acidan
Turkiye icin dnemli bir potansiye-
li barindirdigini ifade eden Sahin,
Almanya’daki dretim maliyetleri-
ne de degindi. “Almanya’da Ucret-
ler yiksek ve Uretim cok paha-

Ii. Bu ytizden Almanya’da hazir
giyim Uretimi bitme noktasina
geldi” dedi. Almanya’da yatinm
yapmay! dislnen firmalara tav-
siyelerde bulunan Sahin, mevcut
kosullar isiginda Ulkeye, lojistik,
moda, perakende gibi konularda
yatinm yapilmasinin daha dogru
olacagini belirtti. Kuzey Ren-
Vestfalya'da perakende yatirm-
lartyla Almanya’ya yakin ulkelere
ulasmanin da oldukca kolay oldu-
guna vurgu yapan Sahin, yatinms-
larin iyi tasarlanmasi, elemanlarin

iyi secilmesi konusunda girisimci
firmalari uyardi. Oncelikli amacin
Alman tiketicilere Turk markalar-

ni tanitmak olmasi gerektigini kay-

deden Sahin, marka olmakta zor-
lanan perakendecilerin diinyaya
acllmak icin Kuzey Ren-Vestfalya
bolgesini denemesinin iyi bir stra-
teji olacagini vurguladi.

rg =

ITKIB Yeni Hedef Pazarlar ve
Pazarlama Stratejileri Komitesi
daha once de Danimarka'ya bir
heyet dizenlemis. Heyete yal-
nizca corap ve ic giyim sek-
torunden firmalar katilmisti.
Ticaret heyetinin ardindan yapi-
lan ihracatta ytzde 150°lik bir
artis kaydedildi. <

Kemal Sahin, “Kuzey Ren-Vestfalya, Bati Avrupa pazari icin énemli bir yer.
Son dénemlerde tekstilin kalbi bu eyalette atiyor” diye konustu.

www.itkib.org.tr ‘ haziran 11 @



IHRACATI ARTIRMAK
ICIN TICARET
HEYETLERINE
AGIRLIK VEREN iHKiB
FRANSA'YA TiCARET
HEYETi DUZENLIYOR.
EKiM AYINDA
GERCEKLESECEK
TICARET HEYETI iLE
KRiZDE DARBE ALAN
AVRUPA iHRACATININ
YENIDEN CANLANMASI
HEDEFLENiYOR.

Gnyanin dort bir yani-

na dlzenledigi tica-

ret heyetleriyle ihracat
alanini suirekli genisleten hazir
giyim sektort hiz kesmiyor. 6
Haziran'da Aimanya’ya duzenle-
nen hazir giyim ticaret heyetinin
ardindan sirada Fransa var. Dis
Ticaret Mustesarlig koordinator-
lugt ve ITKIB Genel Sekreterligi
organizatorliginde dizenlene-
cek heyet, modanin kalbinin atti-
g1 Paris’e gerceklestirilecek. iki
tlke arasinda yeni is baglanti-
lar kurulmasina olanak taniya-
cak etkinlik kapsaminda ayrica,
Turkiye hazir giyim ihracat sekto-
rind tanitan sunumlar gercekles-
tirilecek. 10-11 Ekim tarihlerin-
de Fransa yoluna dusecek hazir
giyim firmalar 6nce Paris’te ardin-

s hedef pazar

MODANIN BASKENTINE
GIDIYORUZ

guin Paris’ten Lille’e hareket ede-
cek. 11 Ekim’de yine Lille’de ikili
is gorismeleri gerceklestirilecek
ve 12 Ekim giniinde Istanbul’a
donulecek. Avrupa’nin hazir giyim

ki moda anlayisi tim dinya-

yI etkiliyor. Son yillarda Ureti-
min baska ulkelere kaymasiy-
la birlikte Fransa’'da daha cok
moda, marka, tasarim alaninda

ri 6rme esyalar da talep gortyor.
Tisortler, fanilalar, atletler, kas-
korseler ve diger ic giyim esyala-
r1, erkekler ve erkek cocuklar icin
takim elbiseler, takimlar, ceketler,

ve modada en ¢ok 6ne ¢ikan kenti
Paris’e duizenlenecek ticaret heye-
tiile krizle birlikte yasanan ihracat

faaliyet gosteren firmalar ayak-
ta kaldigr icin private label Ure-
tim 6n planda. Uretim kapasite-

blazerler, pantolonlar, askili ve Ust
on parcali tulumlar, kisa pantolon-
lar ve sortlar da en cok talep edi-

dan ulkenin tekstil endustrisinin
onemli sehri Lille'de dizenlenecek
“Sektorel Ticaret Heyeti” progra-

mi ile kendini gdsterecek. Kadin
giyim, i¢ giyim, mayo ve corap
Ureticilerinin gidecegi heyete fir-
malar, Dis Ticaret Mustesarligrnin
“Uluslararasl Rekabetciligin
Gelistirilmesinin Desteklenmesi
Hakkinda Teblig” kapsaminda
katilacak. Ticaret Heyeti, 9 EKim
tarihinde Paris’e ucusla baslaya-
cak. 10 Ekim’de katiimci firmala-

rin konakladigl otelde ikili is goris-

meleri yapilacak ve Heyet ayni

@ haziran 11 | www.itkib.org.tr

kayiplarinin telafi edilmesi ve is

iliskilerinin artirlmasi amaclaniyor.

Private label 6ne cikiyor
AB Ulkeleri arasinda Fransa

hazir giyim perakende sektor,
Almanya ve Ingiltere’den sonra
Ggunci sirada geliyor. Tum dun-
yada modanin kalbinin attigl tlke
olarak kabul géren Fransa’nin bu
alanda en ¢ok 6ne cikan kent-
leri Paris ve Lille. Bu kentlerde-

siyle 6ne cikan Turkiye'nin bu tica-

ret heyeti kapsaminda yeni bag-
lantilar gelistirerek tlkedeki etkin-
ligini gliclendirmesi temel amac-
lardan biri. Fransa’nin en fazla
ithal ettigi konfeksiyon Urtnle-

ri arasinda, kadinlar ve kiz cocuk-
lar icin dokuma kumastan takim
elbiseler, ceketler, blazerler, elbi-
seler, etekler, pantolonlar ve sort-
lar geliyor. Ayrica, kazaklar, stve-
terler, hirkalar, yelekler ve benze-

len hazir giyim trtinleri arasinda
yer aliyor. Turkiye'nin AB lkele-

ri arasinda en 6énemli dort pazarin-
dan biri Fransa, 2010 yilinda en
fazla hazir giyim sattigimiz tlkeler
arasinda 3’Uncu sirada yer aliyor.
AB bolgesinde de en énemli tgtn-
cl pazar olan Fransa’'ya 2009'da
1,1 milyar dolar ihracat yapildi.
2010'da ise ihracat yizde 11,7
oraninda yukseldi ve 1,19 milyar
dolara ciktl.



Tiketici Guvenligi
'Kaynak Tasarrufu
Iklim Korumasi

*GELECEK, her hafta 55 ton
daha az CO, emisyonu demek!

Tekstili *GELECEGE Tasimak.

Daha iyi bir GELECEK - Kaynaklarin verimli kullanimiyla, karbondioksit emisyonlar azald
ve tiiketici koruma gtivenligi gelistirildi. Giivenilir bir partner olarak bizim icin “gelecek”,
bugiin ve yarinlarda sizlere gelecedi sekillendiren ¢oziimler sunmaya devam etmek
demektir. Ornegin, BASFin gelistirilmis boyama sistemine ait tekstil drtinii Color Fast

Finish bir haftalik kullanimda, 20.000 litre fuel oil tasarrufu saglar ve boyama asamasinda n - B ASF
karbondioksit emisyonunu (CO,) 55 ton azaltir. Gelecek igin olmasi gerektigi gibi!

www.basf.com/textile The Chemical Company

Yukarida verilen data, BASF’in Eko-Verimlilik AnaIizi’nE dayanmaktadir.
Daha fazla bilgi almak igin litfen bizimle iletisim kurunuz.
textile-tr@basf.com



CALISMA
HAYATININ TEMEL
PROBLEMLERINDEN
OLAN KIDEM
TAZMINATI, i$
DUNYASININ TUM
KESIMLERINDE
RAHATSIZLIK
YARATAN BiR SORUN
OLARAK VARLIGINI
SURDURUYOR. AGIR
VERGI MEVZUATI
YUZUNDEN iSVERENIN
GEREKLi KAYNAGI
AYIRAMADIGI
TAZMINAT YUKU,
ISCILERIN YALNIZCA
YUZDE 8'LiK BiR
KESIMiNIN BU HAKTAN
YARARLANMASINA
NEDEN OLUYOR.
SORUNUN ¢OzUMU iciN
ONE CIKAN FORMULSE,
2003 YILINDA YASADA
YERINi BULAN KIDEM
TAZMINATI FONU...

"
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scisinden patronuna, is din-
lyasmln Turkiye'de yillar-

dir bitmek ttikenmek bilme-
yen sorunudur kidem tazmina-
tl. Emek yogun sektorlerde dre-
tim yapan ve istindamdaki agir
kamu yuKklerinin altinda kalan isve-
renlerin cogu, vergi mevzuatimi-
za gore iscilerin kidem tazmina-
ti karsiliklarinin kanunen kabul
edilmeyen gider olarak gortlme-
si ve bu karsilik tutarlarinin gelir
ve kurumlar vergisi matrahlarin-
dan indirilmesine izin veriimeme-
sinden dolayi bilanconun pasifin-
de “kidem tazminati” fonu ayir-
maz. Iscilerin biytk bir cogunlugu
da kanuni cercevede olusan hakla-
rini alamazlar. Son ¢ yilda islerin-
den ayrilan 2,5 milyon isginin yal-
nizca ylzde 7,8'inin kidem tazmi-
nati aldigl, bizzat Calisma ve
Sosyal Guvenlik Bakani Omer
Dincer tarafindan aciklandi.
Konunun 6zeti, mevcut tim
taraflarin durumdan mem-
nun olmadigl kidem tazmi-
natinin bir sorun halinde yil-
lardir orta yerde duruyor
olmasi...

Hangi sartlarda
o6deniyor?

Kidem tazminati, 1475 sayili s
Kanunu’'nda gosterilen fesih halle-
rinde en az bir yillik calismasi olan
isciye veya iscinin vefat etme-

si halinde de bu iscinin mirascila-
rina isveren tarafindan 6denme-
si gereken bedel olarak tanimlani-
yor. Kidem tazminati, hem belir-

li stireli hizmet s6zlesmesine gore
calisanlara, hem de belirsiz siire-
li hizmet s6zlesmesine gore cali-
san iscilere ¢deniyor. Ancak belirli

sureli hizmet sdzlesmelerinde, soz-

lesmede belirlenen strenin kendi-
liginden son bulmasi halinde veya
taraflarin anlasarak sézlesmeyi
sona erdirme-
lerinde

kidem tazminati 6denmiyor.
Aslinda kidem tazminati, hizmet
akdinin énemli bir unsuru olan
isverene sadakat borcunun isci-
ye sagladigl menfaatin karsili-

g1. Iscinin, calistig yer ve isvere-
ne baghhiginin, hizmet akdi ile Ust-
lendigi sorumlulugunun iyi niyetli
sekilde layikiyla yerine getirmesi-
nin bir sonucu olarak doguyor.

Herkes icin

mutsuzluk kaynagi

1936 yilinda 3008 sayli Is
Kanunu'yla Tark hukuk sistemi-
ne giren kidem tazminati, sos-
yal sigorta sisteminin son derece
yetersiz oldugu baslangic yillarin-
da adeta bir issizlik sigortasi isle-
vi gorddl. 75 yildir yurarlikte olan
kidem tazminatina iliskin hukim-
ler, o glinden bu yana is kanunun-
da yapilan ¢ok sayida yenilemey-
le degisikliklere ugrayarak mev-
cut halini aldi. Yeminli mali musa-
vir kimligiyle is diinyasinin vergi
ve calisma hayatina iliskin sorun-
larina yakindan tanik olan IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Birol

" Sezer de, buglnki haliy-




le kidem tazminatinin belirli bir
kaliba sokulamayan, hem calisa-
na hem de isverene sorun olan,
kendine 6zgl bir kurum niteligi-
ne donustuglni soyltyor. Birol
Sezer, kidem tazminatinin s6z
konusu olabilmesi icin s6zlesme-
lerin is yasasinda belirtilen sartlar-
la feshedilmesinin gerekli oldugu-
nu belirterek, “Kidem tazminatl-
nin isci tarafindan hak edilebilme-
siicin, iscinin ayni isyerinde veya
isverenin degisik isyerlerinde en
az bir yil calismis olmasi gerek-
mektedir. Ayni isverene ait olan
isyerleri farkli iskollarinda olabile-
cegi gibi, isci de farkh gorevlerde
bulunabilir” seklinde aktariyor.
Kidem tazminatinin calisma haya-
tinin temel sorunlarindan biri oldu-
gunu vurgulayan Sezer, genel ola-
rak kabul gbren problemlerin, sir-
ketlerin rekabet giiclini azaltma-
si, ise giris-cikis ve istihdam esnek-
ligini zorlastirmasi ve ulusal tasar-
ruf yapma imkaninin énind kes-
mesi olarak siralayarak, soyle slr-
ddrtyor: “Ama asll 6nemlisi, sigor-
tal calisanlar icin 1930’Iu yillar-
da bir hak ve bir nevi issizlik sigor-
tasi olarak yasaya konulan kidem
tazminati uygulamasl, gtinimaz
kosullarinda isverenler kadar is¢i-
ler icin de olumsuzluklar yarat-
makta. Finansal acidan zora
dusen, tasfiye veya iflasa giden fir-
malardaki calisanlar, her ne kadar
is yasasinda hikium olmasina rag-
men, hak ettikleri kidem tazminat-
larini fiilen alamama riskiyle karsr-
lasmaktalar.”

isci bilyiik kayba ugruyor
Binlerce iscinin bu sekilde issiz kal-
diklarr dénemlerde blyik mag-
duriyet yasadigina dikkat ceken
Sezer, hem maddi hem de psiko-
lojik yikima ugrayan calisanlarin,
solugu is mahkemelerinde aldikla-
rini vurguluyor. Ancak zaten mali
krize giren, iflas veya tasfiye olan
ya da hileli yollara bagvuran bu
tdr firmalarin nakit veya mal var-
181 kalmadigindan, mahkemeler
iscilerin lehlerine karar cikarsalar
dahi calisanlann eline maddi bir
deger gecmedigini sozlerine ekli-

yor. Mevcut kidem tazminati siste-

minin, isci ile isvereni karsl karsiya
getiren ve en fazla dava konusu
yapilan sorunlarin basinda geldigi-
ni aktaran Sezer, sorunun oncelik-
le varliginin bundan muzdarip olan
tlm sosyal taraflarca acik yurekli-
likle kabul edilmesi ve hukiimetin
de ¢ozim yoninde olumlu adim-
larin atmasinin saglanmasinin
gerektigini belirtiyor. Bir tlkenin
ekonomisine ve Uretimine olum-
lu etki edecek en Gnemli faktorler-
den birinin de, ¢calisma hayatinda-
ki sorunlann minimuma indirilmesi
ve is barisinin saglanmasl oldugu-
nu kaydeden Sezer, “Isci ile isve-
ren arasindaki bu barisi zedeleyen
ve uzun yillardir binlerce davaya
konu olan kidem tazminati soru-
nunun oncelikle varhiginin taraf-
larca kabull, akabinde ortak akil-
la birlikte cdzilmesi hem firmalari-
miza, hem calisanlarimiza hem de
milli gelirimize olumlu katki yapa-
caktir” diyor.

o

Son {ig yilda Tirkiye'de
isten ayrnlan caliganiann

iHKIB YK Uyesi Birol Sezer, calisma barisini zedeleyen kidem tazminati
sorununun oncelikle varhiginin taraflarca kabulii, akabinde ortak akilla
birlikte ¢6zllmesi gerektigini sdyliyor.

Sorunun temeli

vergi mevzuati

Ozellikle hazir giyim, insaat gibi

emek yogun sektorlerde faaliyet

gbsteren ve nispeten isci sayisi

fazla olan firmalarin, eger SPK’nin

denetimine tabi degillerse, bilan-
colarinin pasifinde is¢i-
leri icin kidem tazmina-
ti karsiliklarini ayirma-
diklarini sdyleyen Birol

li sebeplerinden biri

ya\mzca yUZde 7\,3,‘ de, vergi mevzuatimi-
. \ab| l. za gore iscilerin kidem
,Eazmma‘“n,:‘aen bquk tazminati karsilikla-
|sverenier ) rinin kanunen kabul
serekges'\ ise tazmlna't edilmeyen gider ola-

diigilememesi.

ddemesinin vergiden

O e

Sezer, “Bunun en énem-

rak kabul edilmesi ve bu karsilik
tutarlaninin gelir ve kurumlar ver-
gisi matrahlarindan indirilmesi-

ne izin verilmemesidir” biciminde
konusuyor. Sezer, yillar icerisinde
iscileri icin kidem tazminati karsi-
liklarini ayirmayarak gerekli fonu
kendi bunyesinde olusturmayan
bir firma icin sektorel veya kiire-
sel bir krizde finansal zora disme-
si ve isyerinin kapanmasi halinde,
once calisanlarinin magdur oldu-
gunu ve iscilerin diger haklaryla
birlikte kidem tazminatlarindan da
yoksun kaldigini ifade ediyor. “Bu
konuda yapilan arastirma ve tes-
pitlere gore, hak ettigi kidem taz-
minatini alabilen calisanlarin ora-
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KIDEM TAZMINATI
ALMAK iCIN
GEREKLI SARTLAR

Kidem tazminatinin énko-
sulu, is¢inin ayni isyerinde
veya isverenin degisik isyer-
lerinde en az bir yil caligmig
olmasi zorunlulugu. Bu sarti
tastyan bir iscinin isten ayril-
mas! durumunda hangi hal-
lerde kidem tazminati alabi-
lecedi, 1475 sayili bir 6nceki
is Kanunu'nun halen yriir-
IGkteki 14. maddesinde aglk-
lanmig durumda. Buna gére;
1- isveren tarafindan 4857
saylili yeni Is Kanunu'nun 25.
maddesinin Il nolu bendin-
de sayilan, ahlak ve iyi niyet
kurallarina uymayan haller
ve benzeri nedenler disinda
hizmet akdinin feshedilmesi
durumunda,

2- Isci tarafindan ayni kanu-
nun 24. maddesinde sayilan,
iscinin saglik sebepleri ve is-
verenin ahlak ve iyi niyet
kurallarina uymayan dav-
raniglarindan dolayr hizmet
akdinin feshedilmesi duru-
munda,

3- Muvazzaf askerlik dolayi-
siyla hizmet akdinin feshe-
dilmesi halinde,

4- Iscinin bagh bulundugu,
kanunla kurulmusg sosyal si-
gorta kurumu veya san-
diklardan yaslhlik, emekli-

lik veya malulliik ayligi veya
toptan 6deme almasi ama-
clyla hizmet akdinin feshe-
dilmesi durumunda,

5- Kadin is¢inin evlenme-

si halinde, evlendigi tarinten
itibaren bir yil icinde kendi
rizasl ile hizmet akdini sona
erdirmesi durumunda,

6- iscinin 8limi nedeniyle
hizmet akdinin sona ermesi
halinde kanuni mirascilari,
7- 4447 sayili Kanun'un 45.
maddesi ile getirilen ve Ey-
[G11999'da yrirluge gi-

ren yasa geredi, en az 15
yillik sigortallik stiresi ve
3600 prim 6deme giin saylI-
sint doldurup, emeklilik yasi-
ni bekleyen isciler, ilgili SGK
mudurliginden ‘Kidem taz-
minati alabilir’ yazisini alma-
lari ve bunu isverenine ibraz
edip tazminatini talep etme-
leri durumunda...
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ninin ylzde 8 gibi cok disuk bir
nispette oldugu belirlenmistir.
Gelinen bu durum, mevcut kidem
tazminati yasasinin ve uygulama-
sinin ¢alisanlar igin hi¢ de olum-

lu bir noktada olmadigini acikca
gbstermektedir” diyen Sezer, bir
baska sorunun da, bolgesel veya
sektorel tesviklerden yararlanmak
isteyen ve tesislerini o bolgele-

re tasimak isteyen firmalarin basi-
na geldigini belirtiyor: “Ozellikle
is¢i sayisi fazla olan firmalar, eger
binyelerinde kidem tazminati
fonu ayirmamislarsa, ki vergi mev-
zuati yuzinden genellikle ayir-
mazlar, mevcut tesislerinde call-
san iscilerinin tazminatlarini 6de-
yemedikleri ve kapatamadiklari
icin tesvikli bolgelere taginma isle-
mini de gerceklestiremiyorlar. Bu
durum, emek yogun sektorlerde
faaliyet gosteren firma ve fabrika-
larin, issizligin nispeten daha fazla
oldugu Dogu ve
Glneydogu bolge-
lerine tasinmasinin
oninde engel tes-
kil etmekte ve sana-
yinin Anadolu’ya
yayllmasini zorlast-
riyor.”

Cézum ‘Kidem
Tazminati Fonu’
Kidem tazminati-

nin bugtinkld mev-
cut hikim ve uygu-
lamalar netice-
sinde, is hayatin-

da ne calisanlarin ne de isveren-
lerin mutlu olmadigini sdyleyen
Sezer, “Cunk, isverenler agir taz-
minat yukuindn uluslararasi reka-
bet glictini azalttigl ve firmala-

rin tasarruf imkanlarini daraltti-

&1 icin sikayetciler. Calisanlar ise,
uzun yillar calistiklar ve emek ver-
dikleri firmalarinin mali acidan
zora dismesi durumunda veya
kanun hidkumlerindeki bosluklar-
dan dolayi (istifaya zorlama vb.)
hak ettikleri kidem tazminatlarini
alamamaktan dolayi yakiniyor. Bu
ortak sorun, artik daha fazla kay-
nak israfina ve is¢i haklarinin kay-
bina neden olmadan ortak akilla,

Kidem Tazminati Fonu'na
isveren ve devlet, isci adina
her ay maasinin belli bir
oraninda 6deme yapmalr.
Calisan, istifa dahil her ne
sebeple igyerinden ayrilirsa
fonda kendi adina biriken
tazminati derhal alabilmeli.

tim taraflann bir araya gel-
mesiyle ¢ozlme kavusturulmall-
dir” diyor.

Bu noktada 6nerilerinin, 22 Mayis
2003 tarihli ve 4857 sayili yeni
Is Kanunu’'nun gecici 6. madde-
sinde halihazirda yer alan ‘Kidem
Tazminati Fonu’nun acilen kurul-
masl olduguna dikkat ceken
Sezer, goruslerini su sekilde 6zet-
liyor: “Fon yénetimi icin hikimet-
ten bagimsiz, 6zerk bir yonetim
kurulu olusturulmali ve kamu oto-

ritesi yaninda isci ile isveren sendi-

kalari temsilcileri de yer almalidir.
Fonun mali denetimi de, kamusal
denetimin yaninda bagimsiz YMM
sirketlerince yillik olarak yapilmal

ve internet sitesinde kamuoyuna
aciklanmalidir. Bu fona, isveren ve
devlet tarafindan isci adina her ay
maasinin belli bir oraninda, 6rne-
gin yuzde 3 isveren, ylzde 3 dev-
let biciminde 6deme yapiimalidir.
Calisan, istifa dahil her ne sebep-
le olursa olsun isyerinden ayrilma-
sI halinde fonda kendi adina biri-
ken kidem tazminatini derhal ala-
bilmelidir. Iscinin bu tazminati hak
etmek icin isverenin yaninda calis-
masl gereken minimum sirenin
bir yildan 6 aya indirilmesi de 6ne-
rimizdir. Fon yasal olarak kuruluna
kadar, calisanlarin mevcut isyer-
lerinden olan kazanilmis tazminat
haklari ise aynen korunmaldir.”
Birol Sezer, isci ile isveren arasin-
daki barisi zedeleyen ve uzun yil-
lardir binlerce davaya konu olan
kidem tazminati sorununun énce-
likle varliginin taraflarca kabu-

|0, akabinde ortak akilla birlikte
¢cozilmesinin firmalara, calisanlara
ve de Turkiye'nin 2023 hedefleri
arasindaki 25 bin dolarlik kisi basi
milli gelirimize olumlu katki yapa-
cagini ifade ediyor. «
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DIS TICARETIN SESI
MECLIS’E TASINDI

SECIMIN TOZU DUMANI
GERIDE KALDI.
TBMM'YE SECILEN
550 MILLETVEKILI

.AI?ASIND.AKi.BAZI
v AAEAREEN]
DUNYASININ OLDUKCA

YAKINDAN TANIDIGI
Ki§iLER.TiCARET EGEMENLIK RAYITSES H‘mh FS1E D ML F IND IR ‘
VE SANAYi ODALARI :
ILE IHRACATCI
BiRLIKLERINDE
GOREV ALMIS KiMi
ISADAMLARI iLE
ONEMLI NOKTALARDA
iS DUNYASI

ILE CALISMIS
BUROKRATLAR DA
MECLIS'E GIRMEYi
BASARDI. DIS
TICARET, BUROKRASI
VE SiViL TOPLUM
KURULUSLARINDA
EMEK VEREN BU
ISIMLERi YAKINDAN
TANIYORUZ.
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er seferinde oldugu gibi

son U¢ aydir tim Tarkiye

guindemi 12 Haziran mil-
letvekilleri genel secimine Kilit-
lenmisti. Siyasilerin sert ¢ikislari,
basin Uzerinden yapilan sz duel-
lolar, hangi partinin ne kadar oy
alacag lUzerine yapilan tartisma-
lar, 12 Haziran aksaminda geride
kaldi. AK Parti’'nin Ust Uste Ggun-
cu kez ve dahasi oylarini artirip
yuzde 50’ye ulastirmasiyla yine
birinci parti ¢iktig sonuglar, tari-
hi bir basar olarak kaydedildi.
Bagimsiz adaylar yoluyla parla-
mentoya giren BDP'yi de sayin-

ca TBMM dort partiden kurul-
mus oldu. Katilma oraninin ytizde
87'ye ulastigl secimler sonucu
belirlenen 550 milletvekili yakin-
da yemin ederek goreve baslaya-
caklar. Bu 550 milletvekili arasin-
daki bazi isimler ise is diinyasinin
oldukca yakindan tanidigr isimler.
Ticaret ve sanayi odalari ile ihra-
catgl birliklerinde gorev almig kimi
isadamlari ile dnemli noktalarda
is dinyasl ile calismis blrokrat-
lar da TBMM'ye girmeyi basardi.
Dis ticaret, burokrasi ve sivil top-
lum kuruluslarinda emek veren bu
isimleri yakindan taniyalim.

Dis ticaret takiminin
kaptani Zafer Caglayan
Secimlere Dis Ticaretten Sorumlu
Devlet Bakani olarak giren
Zafer Caglayan, AK Parti'den
Mersin milletvekili olarak secil-
di. 1957 yilinda Mus'ta dogan
Caglayan, Gazi Universitesi
Makine Muhendisligi bolimun-
den 1980 yilinda mezun oldu.
Ayni yil sanayicilige adim atar-
ken, 1987'de Ankara Sanayi

Odasl secimlerinde, en geng sana-

yici olarak Oda Meclisi Uyeligine
secildi. Caglayan, 1991'de ASO
Baskan Vekili, 1995'te ise ASO

Umit Ozguimiis / CHP - Adana

Mustafa Elitas / AK Parti - Kayseri

Sinan Aygun / CHP - Ankara

Baskani olarak bu goreve gelen
en genc isim oldu. 22 Temmuz
2007'de AK Parti’den Ankara mil-
letvekili secilen Caglayan, kabine-
ye de Sanayi ve Ticaret Bakani
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Ali Boga / AK Parti - Mugla

Umut Oran / CHP - istanbul

Hiiseyin Uziilmez / AK Parti - Konya

Ozlem Yemisci / AK Parti - Tekirdag

Engin Ozkoc / CHP - Sakarya

Metin Kliink / AK Parti - istanbul
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olarak girdi. Mayis 2009'da

Dis Ticaretten Sorumlu Devlet
Bakanligi'na getirilen Caglayan,
gorev yaptigl donemde ihracat-
¢lyla yakin iliskileri ve kuresel tica-
ri partnerlerimizi yerinde yaptig
ziyaretlerle cok yogun bir calisma
performansi gosterdi. Caglayan,
evli ve iki cocuk babasi.

DTM kokenli

bir isim Ali Boga

Mugla'nin Fethiye licesi Karaculha
Koyu'ndeki bir Yoruk cadirin-

da 1949 yilinda dogan Al

Boga, uzun yillar Dis Ticaret
Mistesarligr'nda ihracatin artr-
riimasi ve ihracatcilarin sikinti-
larinin cozimi icin emek ver-
mis birisi. 1975'te Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakultesi'nden mezun oldu. 1980
yilinda DPT'de géreve basla-
yan Boga, 1992 yilinda Hazine
ve Dis Ticaret Mustesarlig
ihracat Proje Degerlendirme
Daire Baskanligina, 1995
yilinda Inracat Genel Mudir
Yardimciligina atandi. 1997
yilinda Avustralya Melbourne
Ticaret Atasesi olarak gorevlen-
dirildi. Turkiye'de hayata geciri-
len ilk stratejik plan olan “ihracat
Stratejik Plani"nin hazirlanma-
sive yurtrlige konulmasini sag-
layarak, “Strdirtlebilir ihracat
Altyapisi’nin olusturulmasi calis-
malarini koordine etti. DTM'de

uzun dénemler ihracat Genel
Muduri olarak gorev yapan Ali
Boga, 2011 se¢im doneminde AK
Parti'den Mugla milletvekili olarak
secildi. ingilizce bilen Ali Boga, evli
ve (¢ cocuk babasi.

ITKiB’de gorev yapan
Metin Kiillink

1960'da Rize'nin Gineysu ilcesin-
de dlnyaya gelen ve Yildiz Teknik
Universitesi insaat Miihendisligi
Bolimd mezunu Metin Kilink de
bu dénem AK Parti istanbul mil-
letvekili olarak TBMM yolunda.
1984 yilinda inanc Dis Ticaret
Hizmetleri Grubu’nda is hayatina
atilan Kulink, 1990-1995 yilla-

ri arasinda ITKIB komitelerinde de
gorev yapti. Turkiye'nin gelecegi-
nin dlinyaya ticari anlamda enteg-
re olmaktan ve ihracattan gectigi-
ne inanan Kulink'tin degisik yayin

organlarinda dis ticaret ve AB Uize-

rine pek cok makale ve arastir-
masli yayinlandi. 2002-2006 yil-
lari arasinda AK Parti istanbul il
Teskilat'nda cesitli gbrevleri yurt
Kalink, 2004’ten beri mesaisi-

ni cogunu sivil toplum faaliyetleri-
ne ayirdi.

Hazir giyim sektériinden
Umut Oran

Kemal Kilicdaroglu ekibiy-

le birlikte CHP Genel Baskan
Yardimciligi'na gorevine gelen
Umut Oran da tekstil ve hazir

giyim sektorinln yakindan tanidr-
g1 isadamlarindan. Oran, 1963’te
anne ve babasinin tip ihtisa-
sisirasinda Almanya’da dogdu.
Orta ve lise 6grenimini Saint-
Benoit Lisesi, yuksek 6grenimi-

ni Marmara Universitesi ingilizce
iktisat Fakiltesi'nde tamamla-

di. Eski bir futbolcu olan Oran,
ingilizce ve Fransizca biliyor.
Universite 6grenimini tamamla-
diktan sonra Ko¢ Holding'in teks-
til sirketi Bozkurt Mensucat'ta
calismaya basladi. Is yasami-

na Oztek Tekstil'de devam eden
Oran, 1992'de kendi sirketi olan
Domino Tekstil A.Syi kurdu. Hazir
glyim sektortnde faaliyet goste-
ren Domino Tekstil'in fabrikasi,
Bolu'da kuruldu. 1997 yilinda 10
bin m2’lik kapal alanda faaliye-
te baslayan fabrikada halen 300
kisi calisiyor. 2002'de Turkiye
Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Baskanhigi'na gelen Oran, 2005
2009 yillarr arasinda Bolu Ticaret
ve Sanayi Odasi Meclis Baskanligi
gorevini yapti. 2006’da TOBB
Konfeksiyon ve Hazir Giyim
Sanayi Meclis Bagkanligrna

gelen Oran 2002-2003 IAF
Bagkanligl (Dunya Hazir Giyim
Federasyonu), 2000-2005 yillan
arasinda Euratex (Avrupa Tekstil
ve Hazir Giyim Organizasyonu)
Hazir Giyim Kanadi Baskanlig|
gbrevini yurtttt. Oran, istanbul
3. Bolge'den milletvekili segildi.



Nejat Kocer / AK Parti - Gaziantep

Denizlili tekstilci

Nihat Zeybekci

1961'de Denizli'de dogan Nihat
Zeybekci Marmara Universitesi
isletme Bolumu'ni tamamladik-
tan sonra Istanbul Universitesi
Uluslararasi iligskiler Boluimu'nde
yuksek lisans yapti. Bir stre
istanbul'da iist diizey yonetici-
lik yaptiktan sonra, memleke-

ti Denizli'ye yerlesti. 1994’de
Turkuaz Tekstil'i kurdu. ilerleyen
yillarda kendi sektorinde

onem arz eden alti yeni firma
daha kuran Zeybekgi, Ust Uste
iki donem Denizli Tekstil ve
Konfeksiyon ihracatcilar Birligi
Baskanhgi'ni da yuruttid. 2004
ve 2009 yerel secimlerinde
Denizli Belediye Baskanligr gore-
vine iki kez secilen Zeybekci,
dort cocuk babasi.

Kayseri’de iki partiden

iki isadami

Anadolu’'nun en fazla girisimci
yetistiren kentlerinden Kayseri'de,
hem AK Parti hem de CHP'den

iki isadami Meclis vizesi aldi.

AK Parti’den Mustafa Elitas ve
CHP’den Sevki Kulkuloglu bu
donem Kayseri'yi temsil edecek-
ler. 1957'de Kayseri'de dogan
Mustafa Elitas, 2000 yilina kadar
genel mudir olarak profesyonel

is yasamini strdirdi. 2001 yilin-
da kendi isyerini kuran Elitas, TIM,
Kayseri Sanayi Odas| ve KAYSIAD

Nihat Zeybekci / AK Parti - Denizli

gibi dernek ve kuruluslarda yone-
tim kollarinda ve tyeliklerinde
bulundu. Akdeniz Ihracatcilari
Birligi'nde Baskan Vekilligi yapti.
1965 Kayseri dogumlu Sevki
Kulkuloglu ise tip doktoru ve
sanayici kimligi tasiyor. Halen,
Duinya Ev Tekstil Ureticileri
Birligi Uyeligi ile TETSIAD Uyeligi
devam eden Kulkuloglu, 2007
secimlerinde MHP'den, 2011
secimlerinde CHP’den Kayseri
milletvekili secildi.

Oda baskanliklarindan
Meclis’e

Bu donem Meclis’e baz tica-
ret ve sanayi odalar baskan-
lari da milletvekili olarak girdi-
ler. Adana Sanayi Odasi Baskani
1956 dogumlu Umit Ozgiimds,
Ozglimis Dokim Sanayi'nin
patronu ayni zamanda. Adana
Sanayi Odasi'nda 1999 yilin-
da baskanlik koltuguna otu-
ran Ozgtimis, TOBB Sanayi
Odali Konsey Uyeligi de yapti.

Ozgumiis, Adana’'dan CHP millet-

vekili olarak secildi.

1963 yilinda Gaziantep’'te dogan
Nejat Koger ise 1998 yilinda
sentetik ve akrilik iplik tretimi,
konfeksiyon tretimi ve ihraca-

t1 Uzerine ¢alisan Kocer Sirketler
Grubu'nu kurdu. Giineydogu
Tekstil inracatci Birlikleri Baskan
Yardimciligl yapan Kocer, 1998
yilindan beri Gaziantep Sanayi

Odasl baskanligini yurdtiyor-
du. TOBB Yonetim Kurulu Uyeligi
de bulunan Kocer, AK Parti'den
Gaziantep milletvekili olarak
Meclis’e gidiyor.

Konya Ticaret OdasI Baskanhgi
yapmis olan Hiseyin Uziilmez

de AK Parti'den Konya milletve-
kili oldu. Ayakkabicilik kokenli
Uzilmez'in, enerji sektériinde de
cesitli yatinmlar bulunuyor. TOBB
Baskan Yardimciligl da yapan
Uzillmez, evli ve 6 cocuk babasl.
Nifusu 52 ilden buytik olan ve
stratejik olarak Trakya'nin bas-
kenti varsayilan Corlu’da bulu-
nan, TOBB'un 365 uyesin-

den biri olan Corlu Ticaret ve
Sanayi Odasi'nin baskanhg-

ni yirtiten Ozlem Yemisci, ayn
zamanda TOBB Konsey Baskan
Yardimcilig gbrevini de yapti.
1971 yilinda Corlu’da diinyaya
gelen Yemisci, Trakya Kalkinma
Ajansi'nin da kurul baskanhgl
gorevini yarattd.

1966'da Diyarbakir'da dogan
insaat muteahhiti Galip
Ensarioglu da Diyarbakir Ticaret
Odasl Baskanhgl, TOBB Ticaret
ve Sanayi Odasl Konsey baskan-
181 gbrevlerinde bulundu. Evli ve
dort cocuk babasi Ensarioglu, AK
Parti'den Diyarbakir milletvekili
olarak Meclis’e secildi.

Ankara Ticaret Odasi (ATO)
Baskani Sinan Aygiin de bu
donem milletvekili olmayi

M. Sevket Kulkuloglu / CHP - Kayseri

Galip Ensarioglu / AK Parti - Diyarbakir

basaranlardan. 1959 yilinda
Ankara’da dogan Aygtin, Gazi
Universitesi ingiliz Dili ve Edebiyati
Bolimi’'nden mezun. Insaat miite-
ahhitligi ve insaat malzemele-

ri satisi yapan bir firmasi bulunan
Aygln, evli ve bir cocuk babasi.
1962 Sakarya dogumilu Engin
Ozkoc, CHP'den Meclis'e giren
isimlerden. Subat 2009 tarihinde
Sakarya Ticaret ve Sanayi Odasi
Meclis Baskanhgi'na secilen
Ozkoc, iki yil strdiirdigii gorevin-
den CHP milletvekilligi adayligl
icin istifa etti. «
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ilHRACAT SIGORTASI

IHRACAT ALACAKLARINI SIGORTALAYARAK iHRACATCIYI BORCLU FIRMANIN iFLASI DURUMUNDAN
KORUYAN VE SIGORTALANMIS ALACAGA FINANSMAN SAGLAMAYI AMACLAYAN iHKiB FINANSMAN
KOMITESI, BU KONUDA MEVZUAT DEGISIKLIGINE GIDILMESINi SAGLADI. ANCAK DEGISIKLIGE
RAGMEN, BAZI FIRMALARIN BASVURULARDA SORUNLARLA KARSILASMASI KOMITE'Yi YENIDEN
HAREKETE GECIRDI.




o
l HKIB Finansman Komitesi,

ihracatcilara finansal des-

tek saglayacak projeler re-
terek hayata geciriyor. IHKIB
Yonetim Kurulu binyesinde
2008 yilindan bu yana faali-
yet gosteren Komite calismala-
rini ihracat kredi sigortasi (iKS)
ve ihracat alacaklarinin ban-
kalarca kredilendirmede temi-
nat olarak kullaniimasi konulari-
na yogunlastirdi. Sigortalanmis
ihracat alacaklarinin kredi temi-
nati olarak kullanilabilmesi ve
boylelikle sektdrin finansman
ihtiyacinin karsilanmasl ama-
clyla, “Sigortalanmis Ihracat
Alacaklarinin Finansmani” calis-
masli baslatildi. Proje, ihra-
cat alacaklarini sigortalayarak
hem ihracatciy, borclu firma-
nin iflasi durumundan korumak
hem de sigortalanmis alacagina

finansman saglamayi amachyor-

du. ihracatcilar temsilen ITKIB,
finansmani temsilen Bankalar
Birligi'nin, sigorta tarafini tem-
silen ise Atradius, Coface, Euler
Hermes ve Eximbank’in birlikte
calismasi planlandi. Oncelikle,
BDDK (Bankacilik Dizenleme
ve Denetleme Kurulu) nezdinde
cesitli defalar girisimlerde bulu-
nan Komite'nin, cabalari olum-
lu sonuc verdi. Yuruttlen cahs-
malar sonucunda, sigortalan-
mis ihracat alacaklarinin

kredi teminati olarak

kabul edilmesi
icin mevzuat
degisikli-

gine

gidilmesi saglandi. Ancak yonet-
melik degisikligine ragmen, ihra-

cat alacaklarmin kredi temina-
t1 olarak kabullinde sorunlar
yasanmaya devam etti. ITKIB
tyesi bazi firmalarin bankala-
ra bu konuda yaptigi basvu-
rularda sorunlarla karsilastigl-
ni beyan etmesi tzerine IHKIB
Finansman Komitesi yeniden
harekete gecti.

Sorun bankalar arasi
farkl uygulamalardan
kaynaklaniyor

ihracat Kredi Sigortasi’nin ama-
cinin, ihracatcilarin kisa vadeli

satislarina iliskin ihracat bedelle-

rini ticari ve politik risklere karsi
belirli limitler dahilinde temi-
nat altina alarak ihracati tesvik
etmek ve yonlendirmek oldugu-
nu soyleyen IHKIB Finansman
Komitesi Uyesi Jale Tuncel,
ihracatci firmalarin yasadigl bu
sikintilarin bankalar arasi fark-

[ uygulamalar ve yaklasimlar

olmasindan kaynaklandigini kay-

detti. ihracat Kredi Sigorta poli-
cesinin, teminat olarak gosteri-
lerek ticari bankalardan ihracat
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kredisi teminini de kolaylastirdi-
gini belirten Tuncel, bu konuda
bankalarda yasanan sikintilarin
giderilmesi icin ortak bir bilgi-
lendirme ve gorus alisverisi top-
lantisi yapilmasi ihtiyaci orta-
ya ¢iktigini kaydetti. Komite'nin
bu konudaki soru isaretlerinin
giderilmesi ve ayni zamanda
tim uygulayici taraflar arasinda
ortak bir yaklasim gelistiriime-
si icin IHKIB ve Turkiye Bankalar
Birligi isbirliginde bankalara
yonelik bir toplanti diizenlen-
digini ifade eden Tuncel, 31
Mart 2010’da “ihracat Kredi
Sigortasi ve Uygulamalan” top-
lantisinin gerceklestirildigini vur-
guladi. Toplantida, sigorta sir-
ketleri ile bankalarin bir araya
gelerek uygulamalardaki sorun-
larr gérustigini soyledi.

Eximbank’taki uygulama
ozel sirketlerden farkh
Jale Tuncel, toplantinin dizen-
lenme amaclarindan birinin de
ihracat kredi sigortasi ve temi-
nat olarak kabull konusun-
da Eximbank ve 6zel sigorta
kuruluslarinin uygulamalarin-
daki farkhliklar oldugunu belirt-
ti. Toplantida, en cok Uzerin-
de durulan konulardan birinin
de, sigortalanmis ihracat ala-
caklarinin kredi teminati olarak
kabultnde tim uygulayici taraf-
lar arasinda ortak bir yaklasim
gelistirilmesi oldugunu vurgula-
yan Tuncel, “IHKIB Finansman
Komitesi’'nde, ihracat sigortasi-
nin finansmani konusunda taba-
na kadar ulasacak ve banka-
lar tarafindan da kabul géren
bir model gelistirmek amaciy-
la cesitli calismalar yapildi. S6z
konusu cahsmalar
kapsaminda sek-
tor ve banka-
larin bilgi-
lendirilme-
' sinin yani
sira banka-
lar, sigor-
ta sirketle

"
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sektorlerinin

IHKIB, ihracat sigortasi
konusunda tabana ulasacak

bir model gelistirmek amaciyla
cesitli calismalar yapti. IHKIB
Yonetim Kurulu Uyesi Jale
Tuncel, cahismalar sonucu
sigortalama maliyetlerinin asgari
diizeye indirildiginin altini ¢izdi.

konuya yonelik farkli bakis aglla-
ri arasinda ortak noktalar bulun-
mas! hedeflendi” aciklamasinda
bulundu.

Sigorta maliyetleri
indirildi

Yapilan calismalarda henliz net
bir sonuca ulasilamadigini kay-
deden Tuncel, “Sonuc itibari

ile yapilan bu calismalarla geli-
nen noktada kurumlar arasi fark-
Il bakis acilari ve uygulamalar
nedeniyle tim sektori kucak-
layan komple bir model olustu-
rulmasi henliz mimkin olma-
di” dedi. Bununla beraber ihra-
cat alacaklarinin sigortalanmasly-
la tahsilatlardaki olumsuzlukla-
ra karsl sektoérde genis kapsam-
Il bir calisma baslatildigini, bu
kapsamda sektorin gerek Ulke-
mizde gerekse dlnya capinda-
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ki en buyuk paya sahip Atradius,
Coface, Euler Hermes ve
Eximbank gibi sigorta sirketleri

ile direkt olarak bir araya getirile-
rek ihracat sigortasi hakkinda bil-
gilendirildigini vurgulayan Tuncel,
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yuratilen bu calismalar sonu-
cunda sigortalama maliyetlerinin
asgari dizeye indirildiginin altini
¢cizdi. Tuncel bu sayede, ozellik-
le diinyada yasanan son finansal

krizle birlikte tahsilatlarn sigorta-

lanmis alacaklar haline getirilme-
sinin firmalara sagladig| faydala-
rin énemini bir kez daha goster-
digine de dikkat cekti.

Risklere karsi giivence
ve finansman

Dinya ticaretinin gelismesin-
de ve finansmaninda kullanilan
etkin araclardan biri olan ihra-
cat kredi sigortasi, mal ve hiz-
met ihracatinda ticari ve/veya
politik risklere karsi tahsilat
glivencesi saglayan bir sigorta

tirti. IKS'nin tc hizmet fonksiyo.

POLITIK RISKLERI DE SiIGORTALIYORUZ

nu var. Bunlardan ilki, sigorta-
nin temel fonksiyonu olan temi-
nat fonksiyonu. Bu sayede, ihra-
cat alacaklarina bankalar tara-
findan finansman saglanmis olu-
yor. Bu da ihracatcilarin, yeni
pazarlarda vadeli ve/veya acik
hesap ticaret hacimleri ve pazar
paylarini artiriyor. Ayrica, banka
tarafindan duzenli olarak alicl-

Atradius’un ihracat kredi sigortasi alaninda 85 yildan fazla bir gec-
misi var. Bu uzun gegmisin getirdigi tecriibe ve uzmanlik sayesinde
firma tim dinyada 60 milyonu askin sirketten olusan bir veri tabani-
na sahip. Bu sayede, 42 tlkedeki 160 ofisimiz ile ihracatc firmalari-
miza son derece hizli ve kaliteli hizmet verebiliyoruz. Atradius’un din-
yada 6dedigi hasar tutar 2009 yilinda 1 milyar 356,8 milyon avro,
2010 yilinda 559,6 milyon avro olarak gerceklesti. Bu tutar, icin-

de Turkiye'nin de yer aldigi Aimanya, Orta ve Dogu Avrupa bolgesin-
de ise 2009 yilinda 185,8 milyon avro, 2010 yilinda da 71, milyon
avro olarak gerceklesti. Inracat kredi sigortasinda ticari riskler dedi- ~ BADAHAN CANATAN

gimiz, alicinin iflasi veya temerriidi risklerinin yani sira ihrac tlkeleri- — Atradius Sigorta Satig Miidiirii

nin politik risklerinden kaynaklanan 6dememe durumlarini da teminat altina aliyoruz. ihracat kredi sigor-
tasi primleri ise her firmaya 6zel olarak belirleniyor. Bu slrecte dikkate alinan faktorlerden bazilari, firma-
nin ihracat cirosu, tlke dagilimi, sektor, alict buyuklik dagilimi, ortalama ve azami vadeler, gecmis yillar-
da yasanan hasar bilgileri ve alici kalitesi. inracat kredi sigortasi alacak olan firmayla ¢nce bir gériisme
gerceklestirerek, firmanin ihracat yapisi ve kredi sigortasi ihtiyacini belirliyoruz. Sonrasinda, firma tarafin-
dan doldurulan basvuru formunda yer alan bilgilerden yararlanarak, belli sayidaki alicisi icin 6n limit ¢alis-
masl gerceklestiriyor ve firmanin limit ihtiyaclarini hangi seviyede karsilayabildigimizi belirliyoruz. Bir son-
raki adimda da teklifimizi olusturuyoruz.
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nin mali pozisyonu ve finansal
glvenligine yonelik bilgi akisi ve
risk analizi yapiliyor. Bu saye-
de ihracatcl firma, alici firma-
larin mali yapilarinda gozlenen
olumsuz gelismeleri takip ede-
biliyor ve risklerini daha saglik-
[l sekilde yonetiyor. Finansman
fonksiyonu ise ihracatclyi, tah-
silat riskinden arinmis olan ala-
caklarini ticari bankalara iskon-
to ettirmek yoluyla sevk sonra-
sI finansman imkanina kavustu-

ruyor. Policenin bankalar nezrin-

de teminat olarak kabul gorme-
si, ihracatcilara rekabet tstin-
[Gg0 ve finansman ihtiyacini en
uygun teminatla karsilayarak
kredi drin esnekligi sagliyor.

ihracat kredi sigortasi
uygulamalari

Turk Eximbank ihracat kredi
sigortasi sisteminin lokomoti-
fini Kisa Vadeli Ihracat Kredi
Sigortasl Programi olusturu-
yor. Bu program ile ihracatci fir-
malarin yaklasik bir yillik poli-
ce gecerlilik suresi icinde yapa-
caklari azami 360 glin vade-

[i tim ihracat bedeli alacakla-
ri sevk sonrasi dénemde orta-
ya ¢ikabilecek ticari ve poli-

tik risklere karsi tek bir poli-

ce kapsaminda sigorta temina-
tialtina ahyor. Eximbank tara-
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s hedef finans

findan asgari portfoy buyukli-
&, ihracat konusunda tecribe
veya pazar yapisl gibi 6n kosul-
lar olmaksizin Turkiye'de kayit-
II ve faal tim ihracatcl firmalarin
sigorta talepleri karsilanabiliyor.
Eximbank’a Kisa Vadeli ihracat
Kredi Sigortasi Teklifnamesi ve
ekleri ile muracaat eden ihracat-
¢l firmanin, bir yillik police sure-
si icerisinde gerceklestirecegi
tim ihracat portfoyine sigorta
teminati saglaniyor.

Eximbank ve 6zel
kuruluslar arasindaki
uygulama farklari

Global ihracat kredi sigortasi
pazari, 2009 yili verileri itibariy-
le yaklasik 5,2 milyar dolar tuta-
rinda prim geliri olusturuyor.

Bu gelirin yuzde 85'ini tlkemiz-
de de faaliyet gdsteren Atradius,
Coface, Euler-Hermes ¢ buytk
Ozel sektor kredi sigortasi sirke-
ti kontrol ediyor. ihracat kredi
sigortas! hizmeti, Eximbank tara-
findan “rekabet” kosullarn altinda
verilen bir hizmet oldugunu kay-
deden Eximbank Genel Muduri
Hayrettin Kaplan, bu sirketle-

rin sahip olduklari imkanlara rag-
men Ulkemiz kredi sigortasl piya-
sasinda kucuk bir pay alabildigini
soyliyor. Bu durumun tlkemiz-
deki sigorta hizmetine yaklasl-

0zZLEM OZUNER
Euler Hermes CEO

BASVURULARA

48 SAAT ICINDE
CEVAP VERIYORUZ
Ozel sigorta sirketlerinin calis-
ma prensipleri, Eximbank’la
cesitli farkhhklar gosteri-

yor. Bunlarin en basinda
Eximbank’in Turkiye sinirla-
riicinde, 6zel sigorta kuruluslarinin ise pek cok tlkede faaliyet
gbdstermesi geliyor. Euler Hermes diinyada 50’den fazla tlke-
de faaliyet gosteriyor. Yizde 34 pazar paylyla kredi sigortasin-
da dlnya liderleri arasinda. Bu dogrultuda, teknolojik altyapi-
sI da oldukca gelismis durumda. Musterilerimizin yapmis oldu-
gu limit basvurularinin yizde 81’ine 48 saatten daha kisa stire-
de cevap veriyoruz. Musterilerimize sagladigimiz bir kullanici
adi ve sifreyle internete baglanabildikleri herhangi bir ortamda
40 milyondan fazla alicinin yer aldigi veri bankamiza ulasabil-
melerini ve musterileri icin limit basvurulari, basvurularin taki-
bi gibi operasyonel islerin tamamini ¢cok hizli bir sekilde yapa-
bilmelerini saghyoruz. Eximbank’ta standart bir fiyatlama var-
dir. Biz ise riske gore fiyatlama yapariz. Yani disuk risk tasi-
yan bir misteri, yliksek risk tasiyan musteriyle ayni prim ora-
nini 6demek zorunda kalmaz. Ayrica Eximbank sadece ihracat
satislari icin garanti verirken 6zel sigorta sirketleri yurtici ala-
caklari da teminat altina alabilir. Pek dogal olarak, her firma-
nin kendine 6zgu bir alacak yapisi vardir. Farkli pazarlar, fark-
I Urtinler, farkl satis rakamlari, farkli alicilar, farkl vadeler s6z
konusudur. Prim oranlari hesaplanirken gecmis performansla-
ri ve gelecek hedefleri gibi tim bu parametreler de dikkate ali-
nir. Euler Hermes risk degerlendirmelerinde 4 risk bolgesi olup
Turkiye'nin baslica ihracat pazarlarinin hemen hepsi en disuk
risk bolgesi olan A Grubu’'nda yer almaktadir.



ANATEKS

ICFILITE VE FNZMETIE Diflets) JLER).
Geri doniigiim tesislerimizde tekstil atiklarim _
degerlendirerek trettigimiz Grinler ile artik Penye Iplik
gevreye ve ekonomiye Karde lplik
daha fazla kalkl sagllyuruz Open €nd Iplik
Melanj iplik
1 % Sentetik Karisimli Iplik
Boyali Iplik
Pamuk, Polyester, AKrilik, Viskon, Bambu, Cawcaw, Elyaf Boyama
Polyvamid, Elyvaflarin %100 ve Kanisunlan, renkli ve :
ekru olarak vapilabilmektedir. BUkUMIU Iplik

Orgti Acik En boyahane isletmemiz devreye girmistir.

Penifupunumuz Do mas!

Boyali Kumas
Cawcaw

* Ne 16/1 - 60/1 arasi %100 ve karisuml "ﬂpm_mmm
» Antibakterivel, koku ve ter vapmayan, Kasarli Kumas

ultraviole 1siklanndan Koruyan

Strree 7970

Merkez / ISTANHUL  Kereseciler Skeesi Foiil Cad. Yildorsm Sei S 18 4000 Merter | [STANBLL Fabrikn | MALATYA  Karalavak Mevki Polis Oluly Kerpa: PR 103 J000 MALATYA
Tol ;o4 212 64 03 5K {Pha)  Fax o +90 207 644 00 K5-R6=M7 E-Minil - inanbulivsmatek com i Fel & #00 423 23K (H &2 Fax i+ SO 422 230 11 77 F=%kasl: imfrirammie ks comir
Setry Ol | DENLALL Larry Mah. Sclcul Cad, Mussafiu by Mrk. A B, Kai2 1.1] Bavramvest £ 1ENLALL Satry Ofisi | BURSA  Yenl Yalova Yolu Buttim |y Merkes A Blok Kat3 Moo 668 OSAANOAZ] ' BBLURSA

Tl © 0 248 34 3065 - 39 Fax ;50 238 24) B0 XL E-Mall ; denisti danstcks oom 17 Tel ;40224 2] D W8 - BV Fax - +%0224 211 23 (9 B8 ail ; borssitaratoks com tr



s hedef finans

BELGIN TAVIL
Coface Tiirkiye Genel Miid. Yard.

EN BUYUK 500 .
SIRKETIN YUZDE 45’1
COFACE KULLANIYOR
| Coface yurtdisi alacaklarin yani
sira yurtiginde de firmalarin tica-
ri alacaklarini glivence altina ali-
yor. Coface, 66 Ulkede bulu-
nan ofisleri kanalyla 176 ulke-
de, firmalarin ticari yukumlu-
|uklerini yerine getirme kapasitelerini derecelendirerek, risk-
leri izliyor. Uluslararasi ticarette 60 yili askin tecriibemiz var.
Turkiye'deki sirketlere sunmus oldugumuz sigorta hizmetle-
ri-ile saticiyl, kredi limitleri dahilinde teminat verilen yurt disi
ve/veya yurtici alicilara yapilacak, vadeli mal ve hizmet satis-
larindan dogan alacaklarin tahsil edilememe riskine karsi koru-
yoruz. Tim dinyaya yayllmis yaklasik 60 milyon sirketin bilgi-
si ile alici risklerini degerlendirip sigortalilarimizin giivenli tica-
ret yapmasini sagliyoruz. Politik riskleri de sigortaladigimiz icin
firmalarin tanimadiklari bolgelerde gelismelerine ve cirolarini
arttirmalarina destek oluyoruz. Dinyadaki en buyik 500 sir-
ketin ylizde 45'i Coface’in bu triiniini kullaniyor. Ihracat kredi
sigortasi primi ise ‘yillik sigortalanabilir ciro’ zerinden belirle-
niyor. Prim oranini ise sigortayi kullanan sirketin musteri kalite-
si, faaliyet gosterdigi sektor, satis yapilan tlkeler, yillik sigorta-
lanabilir cironun blyukligl ve gecmis yillardaki sorunlu alacak-
lar belirliyor. Policeler 12 aylik diizenleniyor. Sigorta primleri de
yuzde 25'i pesin olmak lzere U¢ aylik donemlerde tahsil edili-
yor. Coface, kiiresel ekonomik krizin etkilerinin basladigr 2008
ve bu etkilerin derinlestigi 2009 yili ve sonrasinda Turkiye'de
toplam 53 milyon TL'lik hasar 6demesi gerceklestirdi. Bugln iti-
bariyle Coface, bu trlin kapsaminda 19 bin Turk sirketinin tze-
rinde yaklasik 4,5 milyar avro’luk riski yonetiyor.

mi ortaya koydugunu ifade eden
Kaplan, dzel sigorta sirketleri-
nin fiyat avantajina dayal etkin
ve agresif bir pazarlama politika-
s yurattaguni soylayor. 2009

durtyor” seklinde konusuyor.

gelirleri itibartyla 2008 yilinda
ihracat kredi sigortas! piyasa-

fi gbzetmeksizin faaliyetlerini str-

Kaplan, Turk Eximbank'in, prim

yihinin agir kosullarinda kar mak-
simizasyonu hedefi dogrultusun-
da faaliyet gosteren sz konu-
su sirketlerin bir yandan fiyat-
larini artirirken bir yandan da
sigorta taahhtlerini kuctlttikle-
ri, onemli limit iptalleri yaptikla-
rinl kaydeden Kaplan, “Kuresel
kriz déneminde piyasadaki bos-
lugu doldurma gorevi ulusal inra-
cat destek kurumu olmasi sebe-
biyle Turk Eximbank’a distu.
Nitekim, tim dlnyada ihracat
destek kurumlarn, ulusal ihracatin
artiriimasi amaciyla “kar” hede-
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sinda ytzde 82 paya sahipken,
bu oranin 2009 yilinda yizde
77'ye dustuguni, 2010 yilinda
ise yeniden yukselerek yluzde 85
seviyesine ulastigini kaydediyor.

En cok tekstil ve

hazir giyim kullaniyor
ihracat Kredi Sigortasi Programi
cercevesinde halihazirda 204
adet Ulkeye teminat verili-

yor. Bunlardan sadece 7 tane-
si‘icin (Angola, Haiti, iran, Kiiba,
Mogolistan, Nikaragua ve
Sudan) gayrikabili riicu akreditif

ya da banka garantisi sarti ara-
niyor. 197 dlke icin tim 6deme
sekilleri tahtinda teminat veri-
lebiliyor. Prim oranlari Glkenin
risk kategorisi, 6deme sekli ve
vade ile alicinin ¢zel ya da kamu
alicisi olmasi parametreleri esas
alinarak 6 aralikta belirlenmis
durumda. Gunumduz itibariy-

le yaklasik 1,200 ihracatcidan
olusan portfoy dahilinde yuri-
tilen Kisa Vadeli Ihracat Kredi
Sigortasi kapsaminda uygula-
nan prim oranlari, her bir tlke
bazinda binde 2 ile ytzde 4 ara-
liginda degisiyor. Kurulusundan
bugline kadar toplam 84,8
milyon dolar tutarinda tazmi-
nat édemesinde bulunan Turk
Eximbank, bu tutarin 27,1 mil-
yon dolarini tekstil ve hazir
giyim sektorine yapti. 2010
yilinda sigortalanan ihracat tuta-
rinin sektorler itibariyle dagili-
minda ylzde 33 oraninda pay

ile tekstil/hazir giyim/deri sekto-

ri basta geliyor. Bunu ylzde 24
pay ile makine, elektrikli cihaz-
lar ve madeni trlnler, ylzde 18
pay ile kimya sanayi, plastik ve
kaucuk urlnleri izliyor.

Zarar naslil karsilaniyor?
ihracat kredi sigortasi, temel
olarak ihracat asamasinda ger-
ceklesebilecek dngorilen veya
ongorulemeyen riskleri karsili-
yor. S6z konusu risklerin orta-
ya ¢ikmasi durumunda tazmi-
nat islemlerinin glindeme geli-
yor. Tazminat islemlerini basla-
tabilmek icin sigortall vadesinde

odenmeyen alacaklarini vadesi
gecmis alacak bildirim formu ile
Eximbank’a bildiriyor.S6z konu-
su basvuru Uzerine, sevkiyatin
diuzenlenen police hukiumleri-
ne uygun olup olmadigr inceleni-
yor. Ardindan, sigortali zararin
kesinlesmesini muteakip iki ay
icerisinde dlzenleyecegi tazmi-
nat talep formu ile Eximbank’a
mdracaatini yapmak zorun-

da. Muracaatla ilgili olarak ilgi-
li form ve ekindeki belgeler ince-
lendikten sonra, tazminat tale-
bi Sigorta Komitesi’'ne sunu-
luyor. llgili Komite'nin onayin-
dan sonra zararin yizde 90'imi
ile bekleme suresi icin uygula-
nacak olan libor faizi sigortali-
ya ¢deniyor. Bu asamada, taz-
min edilen alacagin hukuki taki-
batr koordine ediliyor. Ihracat
kredi sigortasi vasitasiyla, vade-
li ihracatlarini sigortalatan ihra-
catgllar sigorta policesinden
dogan alacaklarini ticari banka-
lara temlik etmek suretiyle daha
kolay ve ucuz finansman sagl-
yor. Kisa vadeli ihracat alacak-
larr iskonto programi kapsamin-
da, police veya bonoya bagl
kabul kredili ihracat islemlerin-
den dogan alacaklar ile akredi-
tife dayall alacaklar iskonto edi-
lerek sevk sonrasl finansman
saglaniyor. Vadesine en fazla
180 giin kalan ihracat alacaklar
iskonto ediliyor. Iskonto islemle-
rinde, libor faiz oranina 120 ila
180 giin vade icin degisik oran-
larda bankacilik hizmet komis-
yonu ilave ediliyor. «



Perakendede dl¢eklerin biytidiigii, verimliligin
arttigl yepyeni bir donem bashiyor.

Satin almadan liretime, planlama ve biitgcelemeden
satisa, finans yonetiminden magaza yénetimine,
tim uygulamalarin birbiriyle entegre ¢alistigi,
kapsamli, bliyiimenize kolaylikla uyum
saglayabilecek yepyeni bir ERP ¢6ziimi,

Nebim V3 ile verimliligin gizli giiciinii kesfedin.

Daha fazla bilgi igin:
www.nebim.com.tr/nebimv3
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E-IHRACAT DONEMI
BASLIYOR
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ILISKILERDEN
ALISKANLIKLARA
KADAR YASAM
BiCiMiMizi YENIDEN
SEKILLENDIREN
INTERNET, TICARETTE
DE YENi BiR

DEVRI BASLATTI.
GELENEKSEL ALISVERIS
ANLAYISININ YERINi
ELEKTRONIK TiCARET
ALIRKEN, iHRACATCI
DA SANAL ALEME AYAK
UYDURUYOR. iHKIB'IN
HAYATA GECIRMEYE
HAZIRLANDIGI 100
FIRMADAN OLUSAN
ONLINE TICARET
SIRKETI iLE TURKIYE
YENi BiR DONEMIN
ESIGINDE.



agin iletisim araci inter-

net ticarette yeni bir

devri baslattl. Gelecegin
ticaret sekli olarak kabul edilen
elektronik ticaret, artik glini-
muizin ticaret bicimi. Gelismis
Ulkelerde yaygin olarak kullani-
lan e-ticaret konusunda Turkiye
heniiz yolun basinda. Giyim
esyalari ise aligverisin bas akto-
rd olmayi sanal dinyada da
strdurdyor. Elektronik tica-
ret alaninda 6zellikle Amerika
ve Avrupa Ulkelerinde hazir
giyim Urdnleri, internet tzerin-
den en cok alisverisi yapilan
drtnler arasinda yer aliyor. Bu
durum yolun basinda olsa da
Turkiye icin de gecerli. Nitekim
bir pazarlama alani olarak sanal
mecray! ilk kullanmaya basla-
yanlar hazir giyimciler. Her sir-
ketin bir internet sitesi olmasini
zorunlu kilan Yeni Turk Ticaret
Kanunu'nun hayata gecirilme-
sinden cok once tekstil ve hazir
giyimcilerin cogu bu siireci geri-
de birakmisti. Bugtin tekstil ve
hazir giyimcilerin bircogu, mar-
kalarini tanittiklari, musterile-
rini yeni drin ve koleksiyonlar
konusunda haberdar ettikleri
internet sitesine sahip. Bazi fir-
malarsa interneti yalnizca mar-
kalarinin tanitim mecrasi olarak
kullanmaktan cikarak, web site-
lerini online satis gerceklestir-
dikleri yeni subelere donustur-
mus durumda. Vakko, Boyner,
Soktas, Altinyildiz gibi sirket-
ler online satislara baslayan
sirketler arasinda. Turkiye'de
son zamanlarda tekstil ve hazir
giyimcilerin kurdugu 6zel alis-
veris sitelerinin yaninda ¢esit-
li girisimciler tarafindan kuru-
lan ‘0zel aligveris kullpleri’
de artmaya basladi. Bu sekil-
de hizmet veren 6zel kullpler
arasinda Trendyol, Markafoni,
Limango, Giyimsepeti,
Modaport gibi bircok platformu
saymak mumkun. Sanal ticaret-
teki gelismeleri yakindan takip
eden IHKIB de bu yoénde hare-
ket gecerek online ihracat icin
ilk adimlarr atti.

Sanal AVM’den

diinyaya acilacagiz

IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi, Osmanbey, Merter
ve Laleli'nin 6nde gelen hazir
giyim firmalarini bir e-dis tica-
ret sirketi cevresinde toplama-
ya hazirlaniyor. Kurulacak bu
yeni sistem ile Turkiye'de ihra-
cat alaninda etkin yaklasik 100
firmay bir araya getirerek onli-
ne ihracat kulibtnun Turkiye'de
bir ilk olacagini da belirtmek
gerekiyor. Su anda projenin alt-
yapi calismalari Gzerinde calisi-
liyor. Bu online ihracat platfor-
mu, elektronik ticaret bicimle-
rinden biri olan B2B (Business
to Business - Isletmeler Arasi
Elektronik Ticaret) seklinde kur-
gulaniyor. Bugline kadar bircok
dis ticaret sirketi ile ¢alisan ihra-
catcilar icin online ihracati ola-
nakl kilacak bu sistem yeni bir
donemin de baslangici olarak
gorultyor. Altyapi calismalarinin
Temmuz ayi gibi bitmesi bekle-
niyor. Bu hazirliklarin ardindan
sirketlere tanitimi hemen basla-
nacak olan sanal AVM ile 6zel-
likle Avrupa’daki butiklere inter-
netten toptan mal satilmasi ve
adrese teslim ihracat yapilmasi
planlaniyor.

Maliyeti 5 milyon

dolar1 bulacak

Teknolojik altyapisi Logo Yazilim
Sirketi tarafindan olusturulacak,
Tdrkiye'nin en eski online aligve-
ris sitelerinden biri olan Trendyol
ise bu yeni olusuma strate-

jik konularda destek verecek.
Kurulacak online ihracat sitesin-
de faaliyet gosteren tum firma-
lar sirketin de ortagi sayilacak.
Temmuz ayinda tanitimlari bagla-
yacak ve Aralik 201 1'de faaliye-

te gececek olan online ihracat sir-

ketinin toplam maliyetinin 5 mil-
yon dolar civarinda olmasi bekle-
niyor. AB standartlarinda tretim
yapan, dizenli olarak koleksiyon
hazirlayan Kkaliteli markalar kabul
edilecek. Uye sayisi baslangicta

yaklasik 100 firma ile kisith tutu-
lacak. Ancak sisemin tam olarak

oturmasiyla birlikte sirket sayl-
si da artinlacak. ilerleyen yillarda
ise site yalnizca hazir giyim ala-
ninda degil tim sektorlerde din-
yanin dort bir yanina ihracat ger-
ceklestiren dev bir dis ticaret sir-
keti haline gelecek.

ihracatta sinirlar kalkiyor
internet sayesinde herkesin her
an dunyanin istedigi bolgesine
ulasmasi miumkuin hale geldi. Bu
da her alanda sinirlari kaldirdl.
Ticaret alaninda sinirlarin kalk-

masl demek rekabet alaninin ala-

bildigine genislemesi anlamina

geliyor. Bir hazir giyim Uretici fir-
masinin rakibi artik sadece ken-
disiyle ayni bolgede ayni Urln
grubunu yapan firmalar degil,
dinyanin herhangi bir yerinde
bu konuda calisan tim firmalar.
Bu gelismenin sonucunda sirek-
li misteri kavrami giderek yok
oluyor. Onun yerine surekli daha
iyi kaliteyi daha ucuz maliyetler-
le elde etmek isteyen, bunun icin
gerekli araclara sahip, internet
ile daha da gliclenen bir mus-
teri profili cikiyor. Genel olarak
ele alindiginda elektronik tica-
ret, gdrunirde ticaretin elektro-

HiKMET TANRIVERDI
iHKiB Bagkani

GUMRUGU ODENMIS
URUNLERI KAPIYA
TESLIM EDECEGiZ

Bugiin diinyada 500 bine ya-

kin butik oldugu hesaplaniyor.
Bu butiklerden 10 bini ile bire-
bir arastirma yapildi. Arastirma
sonucunda 10 bin butikten yiz-
de 46'sinin internetten aligveris
gerceklestirdigi, yizde 94'Gnin
de internetten aligveris yapmak
istedigi ortaya cikti. Online ihra-
cat sirketi projesini bu arastir-
ma Uzerine gelistirdik. Bizim yapmak istedigimiz toptanci firma-
larimizin hazir koleksiyonlari hazir miktarlari ile aninda géstere-
rek yurtdisina toptan satabilmek. 100'e yakin firmayi bir araya
getirmeye calisiyoruz. O nedenle bu firmalarin bilgi islem yapisi-
nin ayni dili konugmasi gerekiyor. Biz know how'imizla bunu orga-
nize etmeye calisacagiz. Daha sonra hedef pazar Ulkelere acen-
teler kurulacak ve bu acenteler vasitasiyla toptan alicilara tanitim
yapacagiz. Lojistik sektoriintn de glictind kullanarak gimrigu
6denmis Urlinlerin kapiya teslim ihracatini yapacagiz. Acente ise
bu sitenin tanitimini yapacak ve Urdnle ilgili bir sikinti yasandigin-
da bu sorunlarin giderilmesi i¢in araci olacak. Agirlikli olarak Av-
rupa, dzellikle Kuzey Avrupa, gibi butik sisteminin yogun calisti-
g1 kiiclik zincir magazalarin oldugu Ulkeler ile Rusya ve Dogu Blo-
ku hedef pazarlar arasinda yer aliyor. Diinyada 2 bine yakin in-
ternetten perakende satigi yapan biyik firma var. Bu firmalar da
Urtin hedeflerimiz arasinda. Su anda sirketin kurulus ¢alismalari
ve katilacak firmalarla gériismeler yapiliyor. Yilsonuna dogru de-
neme ¢alismalarina baslayacagiz. 2012 basinda da proje yurirli-
ge girer diye distinlyoruz. Bu proje bizim ihracatimiza ciddi sekil-
de katki saglayacak. Turkiye'nin diinyadaki hazir giyim sektdrin-
deki roltine baska bir perspektif getirecek. Bu mecrayi dogru kul-
lanabilirsek online ticaretin toplam ticaretten yiizde 50 kadar pay
alabilecegini dusliniiyoruz. Tlrkiye'ye hem tanitim hem ihracat
acisindan ¢ok biylk bir avantaj saglayacak. Su an 211 llkeye ihra-
cat yapiyoruz ve bu Ulkelere daha ¢ok ihracat yapar hale gelece-
giz. Diger sektorler icin de 6ncii olacak bir proje. iki yil icerisinde
hazir giyim sektori icinde bu sistem oturursa, diger sektorler de
bu blinye icerisinde yer alabilecek.
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nik araclarla yapiimasini, temel-
de ise yepyeni bir isleyisi, degi-
sim ve donustumu gerekli kilan
dinamik ve entegre bir sistemi
ifade ediyor. E-ticaret Urtnlerin

sadece teknolojik araclar vasita-
siyla satilmasi degil, imalatinda-

ki en alt basamaktan satis sonra-

si hizmetlere kadar her asamada
koKl degisikliklerin yapiimasini
gerekli kiliyor.

En cok giyim satiliyor
Tum dinyada online satista

en hizli gelisen ve en populeri
hazir giyim trtnleri. Amerika ve
Avrupa ulkelerinde hazir giyim
drlnleri, internet tzerinden en
cok alisverisi yapilan trtnler ara-
sinda yer aliyor. Ozellikle marka
bilinilirliginin tespitinde, dunya
capinda musterilerin tercihlerinin

belirlenmesinde internet sayesin-

de onemli bilgilere ulasilabiliyor.
Musterilerin internet tzerinden
alisveris ve arastirma yapma egi-
limleri bu alanda 6zenli bir hiz-
meti kacimnilmaz kiliyor. Clnku,
farkli tekstil trtnleri ile ilgili bil-
giler cesitli yollarla elde edile-
biliyor. Bunlarin basinda, énce-
ki aligveris deneyimleri, cevrede-
ki ve sosyal aglardaki insanlarin

fikirleri, Grtin arastirmalari, yayin-

lar reklamlar geliyor. Online alis-

veriste en buyuk eksik ise muste-

rinin dokunma, hissetme, kokla-
ma, deneme sansinin olmamasil.

s hedef gindem

<\
Bu eksikligin kapati- '
labilmesi icin, sitede veri-
len bilgi ve gorsellerin detay-
I ve kaliteli olmasi blyuk
Onem taslyor.

Online alisveris

marka bilinirligini
artiriyor

Teknoloji ne kadar gelismis olsa
da musterilere henliz maga-
zadan yapilacak bir alisverisin
tim olanaklari sunulamiyor. Bu
durum, en fazla hazir giyim triin-
lerinin popdler oldugu internet
mecrasindaki online alisve-
ris sitelerinin bir eksigi
gibi goriinse de aslin-

da uzun vadede yine
markaya avantaj sag-
layan bir duruma
donustyor. Bu site-

ler yaptiklari kampan-
yalarla giyim markala-
rinin bilinirliligini de artiri-
yor. Ornegin bu tir bir alisveris

magazadan alma
egilimi gosteriyor. Ozel
alisveris sitesinde yapilan kam-
panyanin ardindan magazada-

Ki satislarin artmasinin nedenle-
rinin basinda ytizde 62 ile trd-
nin 6zel alisveris sitesinde bege-

dogruluyor. TNS

kultiblni ziyaret eden bir tike-
tici, begendigi bir trtnd, o mar-
kanin magazasinda da gérme

ihtiyaci hissediyor. Uluslararasi

Sofres’in ¢zel aligveris kultpleri
pazariyla ilgili olarak genel inter-
net kullanicilar Gizerinde yapti-
&1 arastirmaya gore, 10 kullani-

nilmesi ancak stoklarda kalma-
digl icin site tzerinden alinama-
masl geliyor. Arastirma yurtdisin-
da yapiimasina ragmen uzman-

arastirma sirketi TNS Sofres’in
yaptigl bir arastirma da bu tezi

cidan 4’0 bir Grint 6zel alsve-
ris sitesinde begenip daha sonra

lar sonuglarin Turkiye'de de fark-
[ olmadigini belirtiyor.

TOLGA TATARI
Markafoni Yonetim Kurulu Uyesi

ULUSLARARASI iLGi CEKECEK BIR GiRiSIM

internetten alisveris diinyadaki diger lilkelere oranla Tiirkiye'ye ge¢ geldi. Ancak kisa zamanda ¢ok yol kat
edildi. Pazar inanilmaz bir hizla blytyor. Tlrkiye'de moda odakli online aligveris siteleri ve satilari artig
gosteriyor. Bugun Turkiye yillik yizde 68'lik toplam biytime hiziyla Hindistan'in (yizde 118) ardindan Cin ile
beraber diinyanin “en ¢abuk blytyen ikinci e-ticaret pazari” konumunda. Markafoni, 2008 yilinda 6zel alis-
veris kullibl konseptini Tlrkiye'ye getirdi ve o glinden bu yana sektdrde epey yol kat edildi. E-ticaret site-
lerinin sayisi hizla artarken biylk perakende zincirleri de online satisin glictinii gdrmezden gelmeyip ken-
di internet sitelerini acarak hizla oyuna dahil oldu. Genel perakende satislari icinde e-ticaret satis orani art-
t1. Bunun yani sira gc¢li hazir giyim markalari da kendi internet sitelerini kurarak internet Gzerinden satig

~ yapmaya basladi. Kullanicilar da online alisverisin getirdigi kolayliklara ve avantajlara kisa strede alisti. Su

an Turkiye'de 32 milyon internet kullanicisi, 6 milyon kadar da online aligveris kullanicisi var. Bu sayi her ge-
¢en gun artiyor. Su an online aligveris Turkiye'de bircok insanin hayatinin ayrilmaz bir parc¢asi. Perakende-

ciler ise Urunlerini internet tizerinden satmanin magaza satislarini olumsuz etkilemeyeceginin, aksine satis-
larini arttiracaginin bilincinde. E-ticaretin sagladigi erisim kolaylidinin ve internetin sinirlari ortadan kaldiran

giictintin ihracati etkileyecedi asikar. Etkili global online pazarlama aktiviteleriyle, IHKIB'in hayata gecirecegi online ihracat girigiminin ulus-
lararasi platformda ilgiyi Gizerine cekecedini ve basarili olacagini distintyoruz.
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Resesyona ve

krize karsi e-ticaret
Gunumuz kosullarinda fiziksel
magazalar ve geleneksel pera-
kende alisverisleri online satis
hizmetleri ile kiyaslandiginda
daha cok artiya sahip gibi goru-
niyor. Gelisen teknolojik ola-
naklarla triint deneme gibi

imkansizliklarin da asiimasi muh-

temel. E-ticaretin en dnemli arti-
larindan biri de fiziksel maga-
zaclliga oranla cok daha ucuz
maliyetinin olmasi. Ucuz mali-
yetin de musteriye daha uygun
fiyatlar olarak yansimasi ve bu
sayede satislarin da katlanma-
si. Bu durum online satis mecra-
larini kriz ve resesyon gibi eko-
nomik facialara karsi da direnc-
li hale getiriyor. Maliyetleri en
dustk dizeyde olan online alis-
veris siteleri artan fiyatlardan
da isletme olarak an az dizeyde
etkileniyor. Ayrica, raf ve depo-
lama s6z konusu olmadigi icin
bircok sikinti da yasanmiyor.

Once miisteri giiveni
Elektronik ticaretin en énem-

li kosulu olusturulan internet
kimligine musterinin gliveni-

ni kazanmak. Musteri gliveni-

ni kazanmak icinse birkac unsu-
run bir arada olmasi gerekiyor.
Bir sitenin glvenilirligini dort
unsur belirliyor. Bunlarin basin-
da web sayfasi tasarim kalite-

si geliyor. Taninmiglik, dogru ve
glincellenmis icerik ve Uriin seci-
mi, kendi disindaki web sayfala-
ri ile baglantilar da diger unsur-
lar. Musterilerin glivenlerinin
elde edilebilmesi icin, web site-
sinde firmanin kendini tanitic bil-

giler vermesi, bu bilgilerin strek-
li glincellenmesi de cok énemli.
Modsteriler, firma hakkinda yeterli
bilgi sahibi olmadiginda, alisverisi
tercih etmiyor. Bu nedenle, gizli-
lik ve glivenlik politikalarinin acik
olmasi ve kolay bir sekilde anla-
silabilmesi, gliven olusturmak
icin oncelikle gerekiyor. Gizlilik
ve glvenlik sertifikalari ile hangi
cesit kisisel ve islem bilgilerinin
hangi asamalarda ne amaclarla
kullanilacaklan ve izinsiz midaha-

lelerden korunma bilgilerinin veril-

mesi gerekiyor. Bilgi kalitesi, her
elektronik ticaret sitesinin anah-
tar bileseni. Urtin ve fiyat bilgile-
rinin tam ve dogru olmasi firma-
nin sorumlulugunda. Tim masraf-
lar, gonderi bilgileri ve iade poli-
tikalan, gec génderi durumunda
yapilacaklar ve gizlilik kosullari
aclk bir sekilde belirtilmesi gliven
olusturmak icin sart.

Giiven icin dogru
referans ve sifreleme
Teknik acidan bakildiginda ise
musterilerde gliven hissi uyan-
dirmanin ve gercekten guven-

li bir cevrimici islem saglamanin
onemli Uic noktasindan biri “sif-
releme”. Elektronik ticaret sir-
ketlerinin, sifreleme teknolojisi

Benzer bir uygulama:
alibaba.com

Jack Ma énderliginde 18 kisinin kur-
dugu e-ticaret platformu Alibaba,
dzellikle KOBI'ler icin toptan alim-
larda yerel ve uluslararasi uygun fi-
yatli secenekler sunuyor. 2005 yI-
linda Yahoo! Inc tarafindan ylizde

Ij 40 hissesi satin alinan sitenin su an
Tlrkiye'de 264 bin Uyesi var.

tabanli batun bir elektronik tica-
ret gliven alt yapisi olusturma-

s gerekiyor. ikinci 6nemli nokta
olan “Dogruluk-Tescil” sifreleme-
nin yetersiz kalabilecegi durum-
lar icin web sitesinin ayni zaman-
da tescilli olmasi anlamina geli-
yor. Tescil, Verisign, Comodo

ve Digicert gibi glivenilir sertifi-
ka otoritelerinin sitenin belirtildi-
&i gibi oldugunu onayladigini gds-
teriyor. Bu sayede ziyaretcilerin
siteye olan guiveni artiyor. “Dijital
sertifikalar” ise internet Uzerinde-
ki bireyleri ve web sitelerini 6zel
olarak belirleyerek giivenlik ile
gizlilige olanak sagliyor.

E-ticaretin farkl
uygulamalari

Elektronik ticaret yapilis bicimle-
rine ve ulastigl kitleye gore dort
gruba ayriliyor. Bunlarin basinda
yukarda da bahsedilen B2B geli-
yor. B2C (Business to Consumer
- Isletmeden Musteriye Elektronik
Ticaret) ise isletmenin musteriye
Urlin veya hizmet sunumu, mus-
terinin drn veya hizmeti satin
almasi sonucu 6deme gercekles-
tirmesi, drtin veya hizmeti elde
etmesi ve satis sonrasl servis

ve destek faaliyetlerini iceriyor.
Yaygin olarak kullanilan hepsibu-
rada ya da Amazon gibi sirket-
ler bu kapsamda yer aliyor. Bu
hizmet seklinde, firma ve muste-
ri arasindaki iliski kisa sureli faa-
liyetleri icerdiginden, musterinin
firmayla olan iliskisinin devami-
nin saglanabilmesi bakimindan
hizmet kalitesi ve tim asama-
larin sorunsuz devam ettirilme-
si dnem tastyor. C2C (Consumer
to Consumer - MUsteriden
Mdsteriye Elektronik Ticaret)

B2B ticaret
bicimi nedir?
Sozcik olarak B2B, business
to business yani isletmeler
arasl elektronik ticaret anla-
mina geliyor. isletmeler ara-
si elektronik ticaret ise iki is-
letme arasindaki tim elekt-
ronik ticaret faaliyetlerini
kapsiyor. Bu faaliyetler, sa-
tin alma, Grtintin temin edil-
mesi, tedarik¢i firma yoneti-
mi, envanter yonetimi, teda-
rik kanallari ydnetimi, satig
faaliyetleri, 6deme yoneti-
mi, servis ve destek faaliyet-
leri iceriyor. isletmeler ara-
si elektronik ticaret uygula-
masi firmalara genisletilmig
takim ¢alismalari yapabil-
me, farkli kilttrlerin bir ara-
da calisabilmesi gibi olanak-
lar saghyor. Gelismis tekno-
lojiler sayesinde, geleneksel
ticaret sekillerindeki cogra-
fi bolge farkhlklarindan kay-
naklanan engeller, fiziksel
ve hatta zaman engelleri or-
tadan kalkiyor ve bu sayede
ticarette biyik oranda es-
neklik saglaniyor.

uygulamasi, internet ortaminda
musteriler arasindaki ticari faali-
yetleri iceriyor. Bu ticari faaliyet-
lere ayni zamanda Ugcuncu par-
tiler de dahil olabiliyor. Buna
ornek olarak acik artirma sitesi
eBay ve sahibinden.com gibi site-
ler verilebilir. C2B (Consumer to
Business - Misteriden isletmeye
Elektronik Ticaret) musterile-

rin internet ortaminda bir araya
gelerek, bir firmanin triin veya
hizmetlerinden fayda talep ettik-
leri faaliyet tlrlerini iceriyor. Bu
gruplar, daha gucli bir ekono-
mik durum elde edebilmek, talep
bltint yaratmak veya sosyal
amaclar icin bir araya geliyor.
Kariyer.net gibi is arama siteleri
bunun 6rnegi sayilabilir. -
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URETIMDEN GELEN GUC
MARKAYA DONUSTU

REKABETIN GIDEREK
KIZISTIGI KURESEL
PAZARLARDA
BUYUMENIN iLK ADIMI
OLARAK GORULEN
MARKALASMAYA GIDEN
iKi YOL VAR: YA YENi
BiR MARKA KURMAK
YA DA VAROLANI SATIN
ALMAK. SON YILLARDA
TURKIYE'DE BIRCOK
HAZIR GiYiM FIRMASI
KURESEL MARKALARI
SATIN ALMAYI TERCIH
EDIYOR. AYDINLI

VE TAHA GRUP'TAN
SONRA LEE COOPER'I
SATIN ALAN KiPAS DA
BU KERVANA KATILDI.

on yillarda markalasma
kavrami gindeminden
dismeyen Turkiye, bir-

¢ok alanda diinya markasi yarat-
mak icin micadele veriyor. Tekstil
ve hazir giyim sektorl tasarim ve
markalagma kavramlarinin en ¢cok
one ciktigl sektorlerin basinda
geliyor. Sektor, bu alanda gerek
istanbul Fashion Week gerek ulus-

lararasi moda fuar cpi gibi, diizen-

lenen bircok etkinlikle tiretim
glicind marka gtctne donustir-
meye calisiyor. Oysa bir marka
olusturmak hele bir de bu marka-
yI kiresel bir alana tasimak igin
milyar dolarlar harcayarak dev bir
yatinm yapmak gerekiyor. Ustelik

bunca caba ve harcamanin sonun-

da beklenen karsihigin alinip alina-
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mayacagl da muamma olarak kall-
yor. Marka olusturmanin maliyeti-

ni hesaplayan bazi isadamlari ise
kendi yarattigl bir markayi kire-
sel arenaya tasimak yerine dun-
yada veya yakin cografyada bili-
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nen bir markayl mevcut finansal
glicti ve dinamik yapisiyla satin
almayi daha akilci bir cozim ola-
rak goruyor. Global bir marka
olusturmanin maliyeti yeri geldi-

ginde 1 milyar dolara kadar cikar-

ken Bolgesel alanda cok taninan
bir markayi 10 ila 20 milyon dola-
ra satin almak, benzer bir marka-
yI Turkiye merkezli olusturmanin
neredeyse yari maliyetine gele-
biliyor. Eskiden sadece yaban-



I sermayenin tlkemize yapacagl
yatinmlardan bahsederken artik
glinimuizde Turk sirketlerinin de
dinya capinda sirketlere yapabi-
lecegi yatinmlardan bahsediliyor.
Ozellikle kilresel kriz déneminde
ve sonrasinda ayakta kalabilen sir-
ketler daha da gliclenerek unutul-
mus ya da zayiflayan diinya mar-
kalarina uzanmaya basladi.

Lee Cooper Kipas'la
yeniden doguyor

Kuresel bir marka yaratmaktan-
sa varolan bir markay satin ala-
rak yeniden canlandirmanin daha
cazip bir fikir oldugunu dustinen
firmalardan Kahramanmarasl
Kipas Holding, kot giyimde diin-
yanin kult markasi sayilan Lee
Cooper'in Turkiye ve cevre ulkeler
icin Uretim ve perakende haklari-
ni satin aldi. 1908 yilinda kurulan
ingiltere’nin en kokli markalarin-
dan Lee Cooper, zamaninda rek-
lamlaryla olay yaratmis ve Rolling
Stones konserleri ile genclerin
efsane giyim markasi haline gel-

KiPAS’IN
LEE COOPER
HEDEFLERI

« ilk magazalar Agustos'ta
acllacak.

* Bir yil icinde acilacak ma-
Jaza sayisi 15.

+ istanbul, Ankara, izmir,
Adana, Eskisehir, Bursa,
Gaziantep, Kayseri, Kahra-
manmaras, Diyarbakir, An-
takya, Antalya ve Manisa
madgaza agllacak sehirler
arasinda.

» Magaza sayisi 5 yil icinde
200'U bulacak.

» Magdazalar ve marka igin
bir yilda yaklasik 5 milyon
dolarhk yatirim yapilacak.

« Ik etapta Tirkiye ve
Suriye'de yerlesecek mar-
ka daha sonra Irak, iran ve
Tlrki Cumhuriyetlere de
gidecek.

» Lee Cooper ile hem
Kahramanmaras'ta
hem istanbul’da retim
yapilacak.

misti. Ayrica Turkiye'ye ilk gelen

yabanci markalardan olmasi nede-

niyle tlkemizdeki itibari da hayli
yUksekti. Kipas Holding Yonetim
Kurulu Baskan Vekili Ahmet
Oksliz, uzun zamandir kendi mar-
kalarini olusturma dustncelerinin
var oldugunu ancak sifirdan bir
marka yaratmak yerine bilinen bir
markay! satin almayi tercih ettik-
lerini sOyledi. Boylece peraken-
de sektorune de ilk adimi 6nemli
bir markayla attiklarini kaydeden
Oksiiz, daha cok denim ve spor
giyim Urettikleri icin spor giyime
hitap eden bir marka arayisi igin-
de girdiklerini belirtti.

5 milyon dolar

yatinmla 15 magaza
Magazalar Agustos ayinda acll-
maya baslayacak. Bir yil icinde
aclimasl planlanan magaza sayisi
15 civarinda. Ustelik Lee Cooper
magazalan yalnizca istanbul'da
degil Turkiye'nin ntfusu 300 binin
lUizerinde olan bircok ilinde faali-
yete gececek. Bu iller arasinda,
istanbul, Ankara, izmir, Adana,
Eskisehir, Bursa, Gaziantep,
Kayseri, Kahramanmaras,
Diyarbakir, Antakya, Antalya ve
Manisa var. Bazi sehirlerde bir-
kac magaza birden acllacak. Daha
sonraki yaz sezonunda magaza
ve corner olarak en azindan bir
30-40 noktaya ulasmak istedikle-
rini belirten Okstiz, 6niimiizdeki 5
yil icinde bu sayinin 200'0 bulaca-
gini soyliyor. Bu yatinmin bede-
li ise bu yil'igin acilacak magazalar
icin 3 milyon dolar. Markaya rek-
lam ve diger giderler icin yapilan

Kipas Holding YK Baskan Vekili Ahmet Oksiiz, uzun zamandir kendi
markalarini olusturma dustincelerinin var oldugunu ancak sifirdan
yaratmak yerine bilinen bir markayi almay: tercih ettiklerini soyledi.

2 milyon dolarlik yatirm da hesa-
ba katildiginda magazalarla birlik-
te bir yillik yatinm yaklasik olarak
5 milyon dolar.

Yerellestirmek

6nemli bir asama

Markay! satin alma stirecini anla-
tan Oksliz, yaklasik 5-6 yildir
Lee Cooper icin Uretim yaptik-

larini, bu slrecte marka aray!-
sl icinde olduklarini onlarin da
Turkiye pazarinda etkili olma-
yi istediklerini kaydetti. iki fir-
manin benzer beklentiler icin-
de bulunmasi sonucunda 1,5 yil
once gorusmelerin basladigini,
markanin Turkiye ve civar Ulke-
lerdeki magazacilik kismi ile bir-
likte tim Uretim hakkini aldik-
larint ifade etti. ilk etapta Lee
Cooper’in Turkiye ve Suriye'de
yeniden yukselmesi icin calis-
malarin ylritulecegini ardinda-
ki surecte ise markayi Irak, Iran
ve Turki Cumhuriyetlere tas-
yacaklarini vurgulayan Ahmet
Okstiz, marka yabanci olsa da
onemli olanin bu topraklarda
Uretip yerel bir kimlik kazandir-
mak oldugunu, Lee Cooper ile
hem Kahramanmarags'ta hem
jstanbul’da tretim yapacaklari-
ni soyledi.
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ingiltere’den tasarim ve
know how destegi
Perakende sektortine ilk adimi
Lee Cooper ile atacaklar icin bu

alanda ayn bir sirket kuruldugunu,

imalatin ve perakendenin bu sir-
ket Uzerinden yuritilecegini kay-
deden Oksiiz, “Grup’tan tretim
destegi gelecek tabii ama tama-
men ayri bir yonetimi olacak.
Bunun igin ayr bir ekip kurduk
farkli bir yapi olusturduk” diye
konustu. Okstiz, markanin tasark-
mi ve know how'l icin Ingiltere’den
destek alacaklarini, llkeden gele-
cek hazir koleksiyonlar buradaki
firmanin tasarim ekibi ile Turkiye
ve diger ihrac Ulkelerine uyarlaya-
caklarini belirtti. Markanin trtin

gami ise erkek/kadin spor giyimin
alt/ust giyimden aksesuarin her
cesidine kadar uzanacagini soyle-
yen Oksiiz, Lee Cooper icin sag-
lanan istihdamin ise bu yil icinde
200 Kisi ile baslayacagini ve 6nu-

TEMA HOLDING’IN
MARKA
MACERASI

» Tema Tekstil 1997'de LC
Waikiki markasinin tim
diinyadaki haklarini sa-
tin aldu.

 Lc Waikiki ile hizla geli-
sen Tema Tekstil 2007'de
Tema Holding oldu.

* Firma, 2004'ten 2009'a,
bes yil iginde ciro bakimin-
dan her yil ortalama ytizde
40 blyuda.
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muzdeki 5 yillik stirecte bu sayimnin
3 bin Kislyi bulacagini kaydetti.
Dinyada nostalji ve retro akimi-
nin 6ne c¢iktigl, insanlarin eski-

ye 6zelm icinde olduklanni ifade
eden Ahmet Oksiiz, “Bu nedenle
marka yaratmak yerine zaten bili-
nen Ustelik zamaninda cok sevil-
mis ama simdi unutulmus, geri-
lerde kalmis bir markayi satin
almayi tercih ettik. Diinyada ve
Tarkiye'de bir retro akimi var.
insanlarda eskiye bir 6zlem var.
Lee Cooper, insanlarin bu bek-
lentisine uyacak bir marka. Eskiyi
canlandirmak halkimiz tarafin-
dan iyi karsllanacaktir 6zellikle
bu marka Lee Cooper gibi imaji
ylksek ve olumlu bir marka ise”
seklinde konustu. Markanin yer-
lesmesi icin reklam calismalari-
na agirlik vereceklerini sdyleyen
Oksliz, “dustincemiz Lee Cooper’l
tum Turkiye'ye yaymak. Anadolu
musterisi biraz daha sadik, bildigi

markaya glivendigi markaya daha
bagl” diyerek Anadolu’dan bayi-
lik talepleri aldiklarini ve bunlari
degerlendirdiklerini belirtti.

Tema Tekstil 6nce fason
liretti, sonra satin aldi
Sifirdan bir marka yaratmak yeri-
ne varolan bir markayi satin alma-
yI secen diger bir hazir giyim
markasl da Tema Tekstil. Firma,
1997 yilinda, LC Waikiki marka-
sinin tim dinyadaki marka hak-
larini satin aldi. Yapilan anlasma
geregi, markanin ilk sahibi Fransiz
Amouyal Ailesine, Tema Tekstil
A.S'nin yizde 7 hissesi verildi. LC
Waikiki'yi bir Ttrk markasl olarak
gerek koleksiyon, gerekse maga-
zacilik anlayisi ile gelistirip, bugtn
Turkiye'de pazar lideri pozisyo-
nuna getiren Taha Grup blnye-
sindeki Tema Tekstil, markanin
1985 yilinda baslayan sertivenini
buglin Turkiye ve dinya genelin-
de devam ettiriyor. Fransa'da kisa
bir zaman dilimi icerisinde adini
duyuran ve dnemli satig rakam-
larina ulasan marka, 1988 yilin-
da artan Uretim ihtiyacini karsr-
lamak i¢in tedarikci arayisinda
oldugu bir dénemde, Tema Taha
Tekstil ile tanisti. Taha Tekstil, LC
Waikiki'nin beklentilerini fazlasi ile
karsilayarak isbirligini gliclendirdi.

Taha Grup LC Waikiki

ile buyudi

Taha Grup, baslangicta en énem-
li ihracat musterisi olan Fransiz
LC Waikiki markasinin énce
Tdrkiye lisansini aldi. Baslangicta

LC Waikiki'nin tim tasarimla-

ri Fransa’dan gelirken, Turkiye'de
grubun ilk tasarim birimi kuruldu.
Taha Grup, Tema Tekstil'i toptan
satis ve marka olusturma hedef
leri dogrultusunda 1996 yilin-

da kurdu. 1997°de Taha Grup’un
stratejik planlari dogrultusunda
kendi grup markasini olusturma
ile ilgili arastirma ve fizibilite calis-
malarinin hiz kazandigl bir donem-
de, Fransiz LC Waikiki firmasinin
ortaklarn markayi satmaya karar
verdi. Turkiye'deki LC Waikiki
satislarinin bu dénemde hizla art-
maya devam ediyor olmasl, Taha
Grup’un yeni bir marka olustur-
mak yerine, LC Waikiki markasi-
nin dinyadaki tim isim haklari-
ni satin almasina neden oldu.
Tema Tekstil'in adi 2007

yilinda Tema Holding ola-

rak degisti. Tema Grup,

ilerleyen dénemlerde,

LC Waikiki magaza- /
larinda satisa sun- ,*f
dugu drinlerin Ureti-

mini kiresel bir teda-

rik zinciri ile gerceklestir-

meye basladi. Tema Grup,

L
gerek Taha Grup'tan gelen Ure\

tim gecmisi, gerekse LC Waikiki
markasl ile hazir giyim peraken-
de sektortinde kazandigl basari-
larla, Turk hazir giyim sektorindn
lider gruplarindan biri olma ¢zel-
ligini tasimaktadir. Tema Grup,
2004’ten 2009'a kadarki bes yil
icinde ciro bakimindan, her yil
ortalama olarak yaklasik yuzde
40 buyadu.

Aydinh Grup ii¢ diinya
devini satin aldi

Tdrkiye hazir giyim sektortinde
46 yildir faaliyet gosteren Aydinli
Grup, yerel bir marka olusturup
dlnyada tanitmak yerine, diinya
capinda bilinen ¢ok énemli moda
markalariyla isbirligi yapma yolu-
nu secen sirketlerden biri. Firma,
Pierre Cardin, Cacharel ve U.S.
Polo Assn markalarinin 3 kitada
40’a yakin tlkede uretim, pazar-
lama ve satisini yapiyor. Firma,
1993 yilinda unlt Fransiz mar-
kasi Pierre Cardin, ile imzaladig



L

o

=4

=

anlasma ile bugiin diinyanin her
yerine Pierre Cardin lisansl verme
hakkina sahip. Pierre Cardin mar-
kasini, kirtasiyeden mobilyaya,
halidan ev tekstiline, ayakkabl-
dan esarba 18 yildir 30'a yakin is
kolunda tuketicilerle bulusturan
Aydinli ile Pierre Cardin arasinda
2005'te yapilan bir anlasma ile
stratejik ortaklik kuruldu. Firmanin
bugiin Turkiye ¢capinda 170’e
yakin perakende satis magazasl,
3 alisveris merkezi ve 500U askin
satls noktasi var. Ayrica, Rusya,
Ukrayna, Orta Asya, Balkanlar

ve Dogu Avrupa’daki 50’ye yakin
magazada faaliyet gosteriyor.

Cacharel erkek grubu
28 ulkede Aydinirnin
Jean Bousquet tarafindan
1962’de Fransa’'da kuruldu.
Bugln tim dinyada sikhgin,
modernizmin ve zarif giyinme

sanatinin bir semboll olarak kabul
edilen Cacharel ve Aydinli Grup’un
yollart 1995'te kesisti. Cacharel
bugtin 50yi askin llkede tiketici-
lerle bulusuyor. Markanin dinya-
da iki buytk hazir giyim lisansori
var; kadin grubunda italyan Aeffe,
erkek grubunda ise 28 llkede
Aydinli Grup. Aydinh Grup yurti-

¢i ve yurtdisinda 44 olan Cacharel
magaza sayisini 5 yil icinde 100’e,
toplam hazir giyim grup cirosunu
2011°de 400 milyon TL'ye cikar-
may! hedefliyor. Ayrica Aydinli
Grup lisansi kapsaminda Turkiye
disinda; Rusya Federasyonu,
Ukrayna, Kazakistan, Azerbeycan,
Arnavutluk, Beyaz Rusya,
Bosna-Hersek, Bulgaristan,
Romanya, Ermenistan, Estonya,
Yunanistan, Gurcistan, Letonya,
Litvanya, Polonya, Macaristan,
Sirbistan, Karadag, Makedonya
Cumhuriyeti, Moldovya, Cek

Cumbhuriyeti, Slovakya, Slovenya
ve Iran’da da Cacharel trtinleri

marka tutkunlari ile bulusturuyor.

40 ulkede U.S. Polo
lisans hakki

Aydinli Grup’un ana lisans anlas-
masl ile 1997 yilinda sahip oldu-
&u bir Amerikan markasi olan
U.S. Polo Assn ile her yas ve
kesimden erkek, bayan ve ¢ocuk
icin koleksiyonlarr bulunuyor.
Markanin ev tekstili, promosyon
grubu, deniz Urlnleri gibi kolek-
siyonlari da Aydinli Grup yoneti-
minde Turkiye'de 50 magazada;
Rusya, Ukrayna, Dogu Avrupa,
Tark Cumhuriyetleri, Ortadogu
ve Kuzey Afrika olmak tzere 27
llkede 30’a yakin magazada
tuketiciyle bulusuyor. Firma mar-
kanin, yalnizca Turkiye'de degil
40 ulkedeki ana lisans hakki-

na da sahip.Bu ulkeler arasinda

AYDINLI U¢
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MARKADA HAK

SAHIBI

» Aydinli Grup, 1993'de Pier-
re Cardin, 1995'te Cacha-
rel,1997'de U.S. Polo Assn.
markalarinin lisans hakla-
rini aldu.

Firma, bu markalarin 3 ki-
tada 40'a yakin llkede
Uretim, pazarlama ve sati-
sinl yapilyor

Aydinliile Pierre Cardin
arasinda 2005'te yapilan
bir anlagma ile stratejik or-
taklk kuruldu.

Cacharel'in diinyada iki
buyuk hazir giyim lisan-
sord var. Kadin grubunda
italyan Aeffe, erkek gru-
bunda ise 28 lilkede Ay-
dinh Grup.

US Polo Tirkiye'de 50
diinyada 27 llkede 30'a
yakin magdazada tiketiciy-
le bulusuyor.

ise Rusya, Ukrayna, eski Sovyet
Cumhuriyetleri, Kazakistan,
Turkmenistan Kirgizistan, Beyaz
Rusya, Makedonya, Ukrayna,
Bulgaristan, Korfez Ulkeleri,
Dubai, Birlesik Arap Emirlikleri,
Suudi Arabistan, Bahreyn,
Kuveyt, Misir gibi hizla gelisen
ulkeler yer aliyor. <

www.itkib.org.tr ‘ haziran 11 @



esseite Nedef makale

SECIMDEN SONRASINA
BAKALIM...

b ‘

Ali AGAOGLU
Vatan Gazetesi Yazari

“GODOT" GiBi

BEKLEDIGIMiz SECIM

GELDI GECTI. CARI

ACIK BUYUK BIR

SORUN OLARAK

ORTADA DURUYOR VE
PIYASALARI GERIYOR.
KURLARIN DA NASIBINi
ALDIGI BU GERGINLIK
YAZINSTRESICINDE =
GECECEGININ

GOSTERGESI. '
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niversite zamanlari-

ni hemen herkes hatir-

lar. Erkekler daha da iyi
hatirlar. Zira okul biter, ‘aske-
re gitsem mi, gitmesem mi, yUk-
sek lisansa kaydolup ertelesem
mi, yoksa is bulamadim bir an
evvel askere gitsem mi’ diye ayri
bir kaygisi olurdu erkek 6gren-
cilerin. ‘Su askerlik bir bitse her-
sey cok baska olacak, 5 yillik
pasaport (son bir kag yila kadar
en uzun pasaport suresi 5 yildi,
simdi 10 yila ¢ikti) alirim, iste-
digim yere de (vize alabilirsek)
giderim’ diyorduk.
Askerlik genc erkekler icin bir
tir “Godot” gibiydi. Beklenir,
beklenir sonrasi icin buyuk
hayaller kurulurdu. Ama asker-
lik bitipte “sivil hayata” doniince
cok da fazla bir seyin degismedi-
gi gorullr, bir parca hayal Kirk-
1§ yasanirdi. Zira askerlik bitin-
ce hi¢ kimsenin hayatina sihir-
li bir degnek degmiyor, hemen
hemen hi¢ bir sey degismiyor.
Askerden 6nceki hayatiniza ufak
tefek degisiklikler disinda aynen
devam ediyorsunuz.

Simdi giindem

issizlik ve cari acik

12 Haziran'daki secimler bana
bu askerlik halet-i ruhiyesini
hatirlatti. Geride biraktigimiz
genel secimler demokrasi tarihi-
mizde 6énemli bir yere sahip ola-
caktir. iktidar partisi tictincii kez
hem de oylarini arttirarak tek
basina iktidar yetkisini aldi. 325
milletvekili cikararak tek basi-
na kuracagl hukiumetin yapisi-
ni secimden énce aciklamisti. 4
basbakan yardimcisi ve 20 icra-
cl bakanlik. icraci bakanlarin,
icracl olmayan birer de yardim-
cilari olacak. (Bunlari da bakan-
dan sayarsak, mustesarin tze-
rinde, bakana yakin olacaklarin
da; bakan sayisinin 44’e ciktigl-
ni sdylemek hata olur mu bile-
medim.)

Yeni bakanlar kurulu olusturu-
lup, hikimet programi aciklan-
diktan sonra tlkemizin yeni yol
haritasi netlesecek. Yeni bakan-

lar kim olursa olsun, yeni prog-
ramda ne yer alirsa alsin, ekono-
mi tarafinda bir cok sey degis-
meyecek. Ozellikle de temel
ekonomik dengeler acisindan.
Halen daha ¢6zim bekleyen
issizlik ve cari acik meseleleri
glindemin ilk sirasina oturacak.

Piyasa algisi bozuldu
Ozellikle de cari acik! Sert
onlemler alinmadigl takdirde
cari acigin gayri safi milli hasila-
ya oraninin ylizde 9’larin tzeri-
ne cikmasi, yilin ikinci yarisinda
onlem alinsa da bunun etkileri-
nin cari a¢igl ancak yuzde 8’ler
civarina indirebilecegi beklentisi
finansal piyasalar geriyor. Evet,
su anda var olan cari acigin fon-
lanmasinda; vadelerin kisalmasi
disinda; cok da buyuk sorunlar
yasamiyoruz. Hemen “lc¢ vakte
kadar” da yasacagiz demek
degil bu durum.

Ancak piyasalardaki algilama
bozulmus durumda! Sanki cari
acik “yarin problem olacakmis
gibi bir fiyatlama” ortaya ciktl.
Zira secimlerden 6nce Merkez
Bankasi aracihglyla, bankacilik
sistemi tzerinden alinan énlem-
lerin yeterli olmadigl, yapisal
olan cari acik sorununun sade-
ce para politikasi ile ¢ozlle-
meyecegi yatinm bankalarinin
raporlarina yansimaya basladi.

Secimlerden 6nce varolan sorun-

lar; tipki askerlikte oldugu gibi;

secimlerden sonra da aynen kar-
simiza ciktl. Sanki arada “piyasa-

larin arzu ettigi bir se¢cim sonucu
cikmamis gibi...

Gerginlik kurlara da
yansiyor

Secim sonuclarindan sonraki ilk
beyanlarda 6nceligin ekonomi-
deki acil sorunlardan cok ana-
yasaya verilecegi algllamasi-
nin olusmasli da piyasalari olum-
suz etkiledi. Bir de bunun lze-
rine “buytme sorunu” yasa-
yan ABD’den baslayan yurt-
disi piyasalardaki bozulma,
Yunanistan'in borclarinin yeni-
den yapilandirmasi gibi kire-

sel piyasalardaki olumsuzluk-
lar da devreye girince se¢im
sonuclarina ragmen varlik piya-
salarina satis geldi. Mayis ayi
basinda 70.335’e kadar cikan,
secime 63.500 seviyelerinden
giren IMKB 100 endeksi bu
yazinin yazildigl 16 Haziran'da
59.900’e kadar geriledi.
Piyasalardaki gerginlik kurla-

ra da yansidi. “1 dolar+1 avro-
dan” olusan sepet 3,90 sevi-
yelerine yukselirken asil hare-
ket paritenin de etkisiyle dolar/
TL kurlarinda yasandi. Secimin
hemen ardindan 1,5690'a
kadar degerlenen TL, 1,6220'ye
kadar deger kazandi. Bu yuk-
seliste dolarin avro karsisin-

da 1,4450'lerden 1,41'e kadar
degerlenmesinin yani sira borsa-
daki satislarla ortaya cikan endi-
se havasinin payi vardi.

Dis ticaret erbabina
tatil haram

Peki ya bundan sonrasi derse-
niz, piyasalarda bu yaz hareket-
lilik devam edecek. Bazilarimiza
tatil “haram olacak”. Ozellikle
de ithalat/ihracat ile ugra-

san is sahipleri icin. Dolar/TL
kurlarinda 1,6450-1,6570
bandinin yaz dénemin-

de denenmesi olasili-

81 son guinlerdeki hare-
ketlerden sonra artti.
Bu seviyeler dnemli
karar seviyeleri ola-
cak. Ola ki avro/
dolar paritesinde
de 1,39’larin
altina ini-

lip 1,32’lere dogru bir hareket
yasanacak olur ise dolar/TL kur-
larindaki bu hareket kacinilmaz
olur. Avro/TL tarafindaki hare-
ketler daha ¢ok pariteye bagl
olacaktir.

Bu dalgalar piyasa icindeki “nor-
mal dalgalanmalar”. Bir de bu
“normalin” disina cikabilecek
hareketler olabilir ki bunlarin
yoninl de hukiumet programi ve
bu programi kimlerin icra edece-
gi bnem kazanacak. Kisa zaman-
da cari aciga ve hizli artan ic
talebe yonelik bir “paket” orta-
ya konmaz ve ¢zellikle kiresel
piyasalarin da baskisiyla Turk
piyasalarindaki daha da bozula-
cak olur ise tamirat ¢cok uzun ve
masrafli olabilir. «#
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TECHTEXTIL'E
REKOR KATILIM

o
FANERRREP :
it A

TEKNIK TEKSTIL VE NONWOVEN SEKTORU,
FRANKFURT'TA DUZENLENEN TECHTEXTIL

2011 FUARI'NDA SAHNE ALDI. UZAY
TEKNOLOJiSINDEN EV TEKSTILINE TEKNiK
TEKSTILIN HER ALANI FUARDA BOY
GOSTERIRKEN, TURKIYE'DEN iTKIB iLE BERABER
21 FIRMA KATILDI. SEKTORUN BU BUYUK
SOLENINE 96 ULKEDEN 25 BINDEN FAZLA
ZIYARETCI iZLEDI.
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L
hteX o 2011

lnyada kapi kapi dola-
sip mal satma dénemi
biteli cok oldu. Ticaret

icin dogru baglantilarin gercek-
lestirilme adresi net: Fuarlar...
Pazarlamanin en énemli arac
ve islevlerinden ticaret fuarlari
tekstil sektérinin de biytime-
sine, gelismesine vesile oluyor.
Firmalari hem tuketiciyle hem
profesyonel musterilerle bir
araya getirerek dogrudan satis
olanaklari saglayan fuarlarin
onemi artik daha iyi anlasiliyor.

Uluslararasi fuarlarin strekliligi
dis pazarlara acllmanin yol tas-
larini 6rerken, ticarette rekabe-
ti de streklilestiriyor. Ozellikle
tekstil ve hazir giyim sektorin-
den firmalar yillik butcelerinin
onemli bir kalemini fuarlara ayi-
riyor. Sektérde adi gecen yuz-
lerce fuar arasinda 6ne cikan
organizasyonlardan biri olan
Techtextil 201 1-Uluslararasi
Teknik Tekstil ve Nonwovens
Urtinleri Fuari, bu yil 24-26
Mayis 2011 tarihleri arasinda



Almanya’nin Frankfurt kentin-
de duzenlendi. Turkiye'den 21
firmanin yer aldigl Techtextil
2011, gerek katihmcl firmalarin
gerekse de ziyaretcilerin olaga-
nustt memnuniyetiyle, sektérde
iyi bir sinerji yaratti.

Techtextil kendi
rekorunu Kirdi

Techtextil Fuari, Messe
Frankfurt tarafindan 1986 yilin-
dan bu yana her iki yilda bir
duzenleniyor. Teknik tekstil ve
nonwoven Ureticileriyle kullani-
cilarini bulusturan ve bu alan-
da dunyanin en 6nemli fuar-
larindan biri olarak kabul edi-
len Techtextil 2011, sektor-
deki 6ncl pozisyonunu bir kez
daha pekistirirken, uzun yillar-
dir gérilmemis bir ilgiyle karsi-
lastl. Tekstil sektora Grin, tek-
noloji ve hizmet alanindaki yeni-
liklerle parlarken, sektor oto-

motiv endistrisi ve ic mimari
gibi genisleyen kullanim alanla-
rindaki yenilik ve gelisme talep-
lerine de yanit vermeye hazir
oldugunu gosterdi. 2009 yilin-
da 23 bin 300 Kkisilik bir katihm-
la rekora imza atan fuar bu yil
kendi rekorunu kirdi. Techtextil
2011 fuar 50 tlkeden 1.207
katihmci firmanin yeni drinleri
ile 96 ulkeden 25 binden fazla
ziyaretciyi agirladi. Dunyadaki
popdlaritesi hizla artan fuara
bu yil Turkiye'den de yogun
katihm oldu. Fuara 2009 yilin-
da Turkiye'den 18 firma katilr-
ken, bu yil say1 21’e yukseldi.
Techtextil Frankfurt Fuarr'nin en
onemli Grinl olan teknik teks-
tiller, esasen sahip olduklari
teknik ve performans 6zellikle-
riicin imal edilen tekstil malze-
meleri ve Urtnleri olarak tanim-
laniyor. Bu yil sergilenen bu tek-
nik tekstil trtinlere daha 6zenli

BiR DAHAKINE
TURKIYE KATILIMI
ARTACAKTIR

HASAN TEPE

TEPAR Tekstil YK Baskani
Firma olarak Uluslararasi Teknik
Tekstil Fuarina tglncl kez kati-
liyoruz. Gerek Almanya'dan ge-
rekse diger Ulkelerden gelen zi-
yaretciler, Grdnlerimize blyUk
ilgi gésterdi. Ozellikle alev gecik-
tiricili ve yanmaz iplikler, askeri
8 tekstiller icin gelistirdigimiz yik-
3 sek mukavemetli, yirtilmaya ve
asinmaya dayanimli 6zel polyamide 66 hava tekstire iplikler, oto-
mobil dégemesi icin eriyikten boyall hava tekstire ve yalanci bi-
kim teksture iplikler, yine otomotiv gtivenlik aglarr icin yiksek
mukavemetli endustriyel iplikler, yizde 100 geri kazanilmis pet si-
selerden Uretilmis teksture iplikler buyik begeni topladi. Fuarin
hem Tepar Tekstil olarak bizim, hem de diger degerli Tlrk kati-
limcilarinin beklentilerini fazlasiyla karsiladigini diistintiyorum. iki
yil sonra yapilacak Techtextil 2013 fuarinda daha fazla Tark fir-
masil ile ve ‘ulusal katilimci’ olarak tlkemizi temsil etmeyi umuyo-
ruz. Geng dinamik ve caliskan Frankfurt Bagkonsolosumuz ilhan
Saygil'ya buradan tesekkiir etmek isterim. Once fuara katilimc
Turk firmalarini alanda tek tek ziyaret etti.
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tasarlanmis dekoratif Urlinler de
eslik etti.

ITKIB ve iTA

yogun ilgi gordii

Techtextil Fuari’'nda,
Turkiye'den Kordsa Global,
Hassan Group, Tepar Tekstil,
Akinal Sentetik, Oztek Tekstil
gibi firmalarin yani sira iTKIiB de
bir info-stand ile yer aldi. Blyuk
ilgi gbren stantta, sektor ve Ure-
ticiler hakkinda hazirlanan 6zel
“Turkiye'de Teknik Tekstil” kata-

7

loglari ve ayrica firmalardan ali-
nan urdn brosdrleri fuar ziya-
retcilerine sunuldu. Ayni alan-
da, ITKIiB'in sektore Ar-Ge ala-
ninda sundugu en énemli ola-
naklardan biri olan ITA Egitim
ve Danismanlik; ciizi maliyet-
ler ve son teknolojileri ice-

ren makine parkuruyla sundu-
gu, arastirma-gelistirme, numu-
ne uygulama ve laboratuar hiz-
metleri hakkinda ziyaretcile-

re detayli bilgi aktardi. ITKIB

info standinin, Turkiye'deki yati-

MEHMET GULMEZ

iTKiB-ITA Genel Miidiir Yardimcis
UZAKDOGU iLE YAKIN TEMAS SAGLANDI

Turkiye'den ve yabanci Ulkelerden ziyaretcilerin fuara kati-
limini oldukca iyi bulduk. ITKIB-ITA standinda ziyaretgiler ol-
sun katilimcilar olsun hepsiyle yakin iletisim icerisinde bulun-
duk. Fuara katilimci olarak arastirma, gelistirme, danigman-
lik, planlama yapan firmalar da katild. iTKiB-iTA olarak biz
de teknik tekstile yonelmek isteyen firmalarla, ¢aligmalarini
yapmak ve yeni Uriinler gelistirmek icin arayista olan firma-
larla, hizmetlerimizden nasil yararlanabilecekleri konusunda
yogun goriigsmeler yaptik. Diinyada teknik tekstil konusunda
en hizh geligsen Ulkenin Cin, en ¢ok yatirim yapan tlkenin ise
Hindistan olmasi dikkatimizi ¢ekti. G6zlemlerimize gore 6zel-
W likle Uzakdogu tlkelerinden gelenler teknik tekstil Gzerine

5
N

-
vy

b e, g
R N

rim olanaklari ile ilgilenen ya da
Turkiye'deki dretici/ihracatgi fir-
malarla is yapma yollarini aras-

tiran cok sayida ziyaretcisi oldu.

Ziyaretcileriyle tek tek yakin-
dan ilgilenen ITA'nin calismala-
rindaki titizlik dikkat cekti. ITA
standina, son donemlerde tek-
nik tekstil drunlerine talebiyle
one cikan Cin, Japonya, Giiney
Kore, Endonezya gibi Uzakdogu
tlkelerinin ilgisi dzellikle dikkat
cekiciydi.

calismalar yapmak ve |§b|rllg| saglamak icin arastirma icerisindeydiler. Uzakdogu ve Tirkiye arasin-
da teknik tekstil pazarinda gelismeler olacagini diistinyoruz. Sektdriin tretim hatlarini durdurma-

dan, ctizi maliyetler ve son teknoloji iceren makine parkuru, Ar-Ge hizmeti ve teknik tekstil test hiz-
met laboratuvart ile sektoriin yaninda olmaya devam edecedgiz.
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Sektdriin en kapsaml
organizasyonu

Teknik tekstiller, sagliktan yiye-
cege, insaattan otomotiv sana-
yine, kozmetikten altyapi sekto-
rine, dekorasyondan hazir giyi-
me, tarimdan ambalaj ve spor
tekstillerine kadar, global tekstil
ve hazir giyim endustrisinin her
alaninda kullaniliyor. Bu trtnle-
rin tekstil sektoriindeki buyime
hizlar diger tekstil driinlerine
oranla oldukca fazla. Techtextil
Fuari’nda, teknik tekstil trin-
leri Uretim sureci i¢inde Ure-
tim yapan firmalar yer aliyor ve
Granlerini farkh ana drin grupla-
rinda sergileme sansi elde edi-
yor.

Bagimsiz olarak diizenlenen
Avantex (uluslararasi yarati-

¢l tekstil Urtinleri) ise, énce-

ki yillardan farkli olarak bu

yil Techtextil bunyesinde ger-
ceklestirildi. 2009 yili itibariy-
le ‘Avantex Integrated’” mot-
tosuyla Urtn gruplarina dahil
‘Avantex’ boliminde yarati-

cl tekstil Grtinlerine yer verildi.
Giyim tekstili Gretimi zincirinin
arastirma asamasindan, pera-
kende satis noktalarina gelis
haline kadar olan boélimdnin
yer aldigl dinyadaki ilk yarati-
cl ve borsa gorevi goren teks-
til tretimi platformu Avantex’in,
Techtextil binyesine alinma-

si katilan ziyaretci ve katilimci-
ya arti bir fayda saglamis oldu.
2011 doneminde Techtextil

ile ayni tarihler ve fuar alanin-
da yine Messe Frankfurt tara-
findan Techprocess, Tekstil
isleme ve Konfeksiyon Uretim
Teknolojileri Fuari da ilk kez
duzenlendi.

Techtextil’'de

bilgi séleni ve édiiller
Techtextil Fuari’'nda duzenle-
nen konferans ve acik oturum-
lar da katihmcilarin fikir alisve-
rislerinde bulunmasina olanak
sagladi. Fuarin icerigine paralel
yapilan, Uretici, alici ve uzman-
lara yonelik Sempozyum, fuarin
en onemli etkinliklerinden biriy-



* AGTEKS ORME

o AKINAL SENTETiK TEKSTIL
o AKIN TEKSTIL

* BALKAN TEKSTIL MAK.
* CAVIT CiGEK TEKSTIL
* FiBERFLON

 GENERAL TEKSTIL

o GENTUG TEKSTIL
 HAKTEKS TEKSTIL

* HASSAN GROUP

* iTKiB

* KARSU TEKSTIL

di. Techtextil Sempozyum’da

yaratici fikirler, Grtnler ve konu-

lar hakkinda dersler, sunumlar

ve tartisma gruplar duzenlendi.

Fuarda ayrica cesitli kuruluslar
ve arastirma enstitileri tarafin-

» KORDSA GLOBAL
* ORBITAL DIS TiC.

o OZ-ARI ENDUSTRIYEL TEKSTIL
 OZTEK TEKSTIL

o SALTEKS TEKSTIL

o SUNJUT

o TEKSIS

o TEPAR TEKSTIL

o TEXPIN

o VATEKS TEKSTIL

o YALTEKS YALITIM

dan yapilan sunumlarin yani sira
¢ok sayida tamamlayici etkin-
lik ve ozel gosteri de yer aldl.
Techtextil ve Avantex Yenilik
Odulleri kapsaminda sektor-
deki ¢igir acicr yenilikci drtnler

odullendirildi. 85 adayin katildi-
&1 yarismada, yedi Techtextil ve
tic Avantex Yenilik Oduli ulus-
lararasi juri tarafindan belirle-
nen sahiplerine verildi. “Yeninin
insasinda tekstil yapilar” slo-
ganiyla gerceklestirilen 11'inci
Ogrenci Yarismasi kapsamin-
da da uluslararasi juri, 70 aday
proje arasindan 12'sini 6dile
layik gordu. Bu yilki Techtextil
Fuari'nda firma stantlarinin

yani sira 11 tane de ulusal pav-
yon yer aldi. Ulkelerinin yenilik-
¢i glicinii ziyaretcilere sergile-
me amacl tastyan bu ulusal pav-

yonlar Belcika, Kanada, Cin,
Cek Cumhuriyeti, Fransa, italya,
Portekiz, ispanya, Isvec, Tayvan
ve ABD tlkelerine aitti.

Almanya ve teknik
tekstil

Almanya gerek teknik tekstil
Uretimi ve kullanimi gerekse bu
konudaki bilimsel ¢alismalari ile
ABD, Japonya, ingiltere’nin yani
sira dinyanin énde gelen Ullke-
lerinden biri konumunda bulu-
nuyor. ITKiB'in Mayis 2011
arastirma raporuna gore, bugln
Almanya’nin Avrupa ulkele-

ri capinda teknik tekstil mater-
yaller pazarindaki agirhgi yuzde
40'1 geciyor. Almanya'nin tek-
nik tekstiller konusundaki iddi-
asina paralel olarak 1986
yilindan bu yana iki yilda bir
dizenlenen Teknik Tekstil ve
Nonwoven Fuari Almanya’nin
teknik tekstilde geldigi seviye-
yi ispatliyor. Ulkede Dekendorf
Tekstil Enstittst, Chemnitz
Tekstil Enstitusu, Dresden
Teknik Universitesi, Aachen
Tekstil Enstitust gibi bir ¢ok
Universite, arastirma laboratu-
vari ve enstitd, Karl Mayer gibi
Alman tekstil makinalar Ureti-
cileri munferit veya tniversite/
enstiti-sanayi isbirligi ile teknik
tekstiller ve nanoteknoloji gibi
konularda uzun soluklu arastir-
malar yapiyor ve bu sonugla-

ri uluslararasi laboratuvarlarda
ortaya koyuyorlar. «
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AVRUPA VE ASYA
iPLIKLE BAGLANDI

AVRASYA'NIN KAVSAK
NOKTASI iSTANBUL'DA
YAPILAN TEXPO EURASIA
2011 VE 8. iPLIK FUARI'NDA
25 BiNiN UZERINDE SEKTOR
PROFESYONELI BiR ARAYA
GELDI. iPLIKTEN MAKINEYE
TEKSTIL SEKTORUNUN

YAN BILESENLERINi AYNI
PLATFORMDA BULUSTURAN

FUAR HER GECEN YIL
HEDEF YUKSELTEREK

YOLUNA DEVAM EDIiYOR.

ekstil sektort 2011 yilin-
da 8 milyar dolar ihra-
cat yapmayi hedefli-

yor. Bu hedefe giden yolda
sektortun en énemli fuarla-
rindan, Texpo Eurasia 2011
Tekstil, Dokuma, Iplik, Terbiye,
Orgl, Corap Makineleri, Yan
Sanayiler ve Kimyasallar Fuari
ile 8. Uluslararasi istanbul iplik
Fuar 28-31 Mayis 2011 tarih-
leri arasinda TUYAP Kongre
Merkezi'nde gerceklesti. Fuarin
acilisini ITHIB Baskani ismail
Giille, ITHIB Baskan Yardimcisi
Serafettin Demir ile Tekstil
Makine ve Aksesuar Sanayicileri
Dernegi (TEMSAD) Yonetim
Kurulu Baskani Adil Nalbant bir-
likte gerceklestirdi. Gectigimiz
yila oranla ziyaret¢i sayisinda
onemli artis gbzlenen fuara bu
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yil 32 llkeden 445 firma katildi.
25 binin tizerinde sektér profes-
yonelinin ziyaret ettigi fuar ziya-

retci rekoru kirdi. 2010 yiln-
daise 25 tlkeden 394 firma ve
firma temsilciligi katilmis, fuari
23 bin 310 profesyonel ziya-
ret etmisti. Uluslararasi pazar-
lama ve satis olanaklari sag-
layan fuara diinyanin dort bir
yanindan gelen yabanci ziyaret-
ciler Turkiye tekstil makinesi ve
iplik Ureticilerine yeni siparis-
ler verdi. Fuarda ticari aktivite
yogunlugu Ureticilerimizi olduk-
¢a memnun etti. TEMSAD ve
TUYAP isbirligiyle gerceklestiri-
len Texpo Eurasia 2011 ve 8.
Uluslararasi istanbul Iplik Fuari
artan ziyaretci sayisiyla gelecek
yillarda da daha fazla firmayi
cekecegini gostermis oldu.

Tekstil makineleri
goriuciye cikti

ileri teknoloji tekstil arunleri-
ne 28 yildir ev sahipligi yapan,
klresel tekstil dreticilerini bir
araya getiren Texpo Eurasia,
sektortin uluslararasi rekabet
glictine katki saglarken, kapsa-
mi bakimindan yerli ve yaban-
cl yatirnmcinin beklentilerini de
blyuk o6lctde karsiliyor. Global

pazar arayisl ve sektorin gelisi-
miyle orantili Gretim kombinas-

yonunu artirma ihtiyaci fuara
ilgi ve kurumsal katilimi cogal-
tan 6nemli etkenlerin basinda
geliyor. Texpo Eurasia 2011
Fuari stresince katilimcilar,
modern Uretim araclari ile Ure-

tim maliyetlerini minimum sevi-

yeye cekme konusunda bilgi
edinirken, son teknoloji teks-

til makinelerini de inceleme fir-
sati buldu. Ulkemizde 1980 yili-
na kadar kullanilan tekstil maki-
nelerinin neredeyse tamamina
yakini ithal edilirken, gtinimuz-
de Turk tekstil makineleri treti-
cileri artik ileri teknoloji Grinu
makineler de dahil bircok maki-
neyi Uretebiliyor. Tekstil maki-
ne enddstrisinin gelisimine hiz-
met eden Texpo Fuari’nda ziya-
retciler makine, proses, mamul
Grin gaminin énemli bélimleri-
ni yakindan tanima sansini da
yakalamis oldu.

Profesyonellerin
bulusma adresi

Gerek yurtdisi gerekse yurtici
fuarlar, uluslararasi pazarda is
ortaklariyla ayni dili konusmak,
finansal islemlerde olasi sorun-



larin éniine ge¢cmek, yabanci bir
pazarda is yapma, gelistirme
araclarina sahip olmak ve cog-
rafi sinirlardan bagimsiz, etkin
bir bilgi paylasim ortami yarat-
mak icin Uretici firmalara nefes
aldiran alanlar. Texpo Eurasia
da bu noktada, strekli gelise-
rek varliklarini strdirmek iste-
yen, rekabette geri pozisyon-
da kalmak istemeyen firmala-
rin, en son teknoloji ile tretil-
mis yeni Urtinlerini sergiledi-

8i bir platform islevi gortyor.
Her yil yabanci katilimci sayisi-
ni artiran fuara bu yil da yuzler-

ce yabanci firma ve firma temsil-

ciligi katildi. Fuar bu yil 6zellikle
iran ve Ortadogu iilkeleri basta
olmak tzere Uzak Asya’'dan

ziyaretcilerin yogun ilgisiyle kar-

silasti. Fuari Azerbaycan, Rusya,

Bosna Hersek, Bulgaristan, Fas,
Hirvatistan, Karadag, Kosova,
Makedonya, Misir, Rusya,
Sirbistan ve Yunanistan'dan
gelen alim heyetleri de takip
etti.

Teknoloji harikasi
urinler fuarda

Tekstil ihracatinda stratejik
hedefleri yakalayabilmek icin
girisimci ve pazarlama band-
ni gelistirici genel saha faaliyet-
lerinin dogru uygulamaya konul-
masli gerekiyor. Firmalarin tek-
nolojik bakimdan gelismele-

ri ne kadar 6nemliyse uluslara-
rasi rekabet kosullan karsisin-

da donanimh olmalari da bir

o kadar énemli. Diizenlenen
Texpo Eurasia 2011 Fuar teks-
til sektorimuzin gelisim kali-
tesini yabanci alicilarin dikkati-
ne sunma noktasinda kopru isle-
vi gordi. Oldukca yogun iki gliin
geciren fuar alaninda dokuma,
orme ve iplik makineleri, doku-
ma hazirhik makineleri, boyama,
baski ve terbiye makineleri, dar,
yuvarlak ve diiz dokuma maki-
neleri, nakis makineleri, triko
orme, penye ve corap Utileme
ve pres sistemleri, lazer maki-
neleri, cesitli baski makinele-

o e lrl_:Plf_.l_'__

o (I g

_Ew._!:

.

ri, kumas serim, kesim, katlama
ve sarma makineleri sergilendi.

Makinelerin sergilendigi gorkem-
li stantlarin yogunlugundan dola-

firsatini bulamadi. Dis pazarlar-
da makine taleplerinin ne yonde
degisecegini dbngbrmek ve o
yonde konumlanmak icin fuar

yI bircok kisi drlnleri inceleme bilgilendirici bir rol de oynadi.

SEMiH KAM

Filoteks Fantezi iplik Genel Miidiirii
DAHA BILINGLI _
ZIYARETCILER GELDI
Firmamiz, 1985 yilindan beri fan-
tezi iplik imalati yapiyor. iplik
Fuari’na ise 6 yildir katiliyoruz.
Bu yilin bizim acimizdan daha
farkli ve iyi gectigini soyleyebi-
lirim. Katiimcilar asagl yukari
ayniydi, fakat ziyaretciler énce-
ki yillara gore daha bilincliydi.
Avrupa, Amerika, Gliney Amerika, Rusya, bizim ulasmak istedi-
gimiz hedef kitlelerdi ve fuara geldiler. Bizim amacimiz kendimi-

zi gbstermek, yeni trtinlerimizi aciklamak, yeni musterilerle tanis-
maktl. Bunu basardik. Bazi islerimiz siparise dénusti. Satislarimizi
yaptik, siparislerimizi aldik. Gliney Amerika’dan Misir'dan énce-
sinde gorustigumuz musterilerimizle yeniden iliski gelistirdik.
Cumartesi, pazar cok yogun ve glizel gecti. Fuarin hafta sonu
olmasi giizeldi ve Evteks fuariyla cakismamasi da iyi oldu. Oradan
da firmalar katilabildi. Tim bu olumlu seylerin yaninda olum-

suz seyleri de gordik. Hammadde ithalati icin gériismeler yapan
Asyall firmalar vardi. Birkac firmayla gorustik. 9-10 dolara satti-
gimiz seyleri onlarin 5 dolara sattigini gérdik. Uygun fiyatl ham-
maddelerin noktalarini tespit ettik. Ontimiizdeki yil da katilacagiz.
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s hedef fuar

iplik sanayi

TUYAP’ sardi

Tekstil konusunda, uluslarara-

si bir¢ok fuara milli katilim orga-
nize eden, yurticinde uluslararasi
fuarlar dtizenleyen Turkiye, teks-
tildeki potansiyelini gozler énline
serdi. Sadece Avrasya bolgesi-
nin degil dinya tekstil sanayisinin
de onemli glicti olan Turkiye'nin
en kapsamli etkinlikleri arasinda
yer alan fuarlar, yerli ve yaban-

cI tekstil yatinmcilarinin tim bek-
lentilerini karsilamayi hedefli-

yor. Yeni hedef pazarlara yogun-
lagan sektorun dretim kapasite-
sini arttirma ihtiyaci da fuarlara
olan ilgiyi arttinyor. Texpo Eurasia
2011 ile es zamanli diizenlenen
8. Uluslararasi iplik Fuari da fuar
suresince ziyaretci akinina ugradi.
iIk olarak diizenlendigi 2003 yilin-
dan bu yana en kalabalik giinleri-
ni geciren iplik Fuar bu yil profes-
yonelligiyle de dikkat cekti. Hedef
pazarlarindan bekledikleri ziya-
retcilerin gelmesiyle hareketle-
nen fuar katilimcilari is ortakliklar-
nin bircogunu fuar alaninda kurdu.
Boylece alaninda profesyonel,
isbirligi yapabilen ulusal ve ulusla-
rarasi ziyaretcinin cok sayida gel-
mesinden oldukca memnun olan
katiimer firmalarin yurt icinde ve
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dinya genelinde yapmis olduklari
tanitim calismalarinin basarisi bel-
gelenmis oldu. Yeni hedef pazarla-

rin buyukliguyle ve talebiyle oran-

til olarak tretim kapasitesini de
artirmak zorunda kalan iplik sek-
térunin, maliyetlerini azaltmak ve
pazara yeni driinler sunabilmek
icin, iplik ve hammadde yatirm-
larini artirarak, makine parkurlari-
ni yenileme yoluna gitmeleri bek-
leniyor.

ipligin her cesidini
bulmak mimkun

Kuresel pazarin en biyuk firmala-
rini agirlayan iplik treticileri fuar
kapsaminda Urlnlerini alicisina
birebir tanitma firsati da yakaladi.
Sunum konusunda da profesyo-
nellesen Ureticilerimiz musterileri-
ni deneyimli kadrolaryla karsiladi
ve Ozel gdriisme alanlarinda agir-

lad. Iplik treticilerinin teshir stant-

larda yer alan belli basl trtnler,
pamuk, pamuk karisimli, elastan,
yn, yin kansimli, viskon, viskon
kanisiml, akrilik, akrilik karisimli,
fantezi, polyester, polyester karl-
simli, ipek, ipek karisimli, polip-
ropilen, polyamid, keten, keten
kansimli, naturel, rejenere, meta-
lik, teknik, dikis, nakis, naylon, el
orgu, teksture iplikleri oldu.

Avrasya boélgesinde
Oncuylz

Gerek Turkiye acisindan gerek-
se dinya Ulkeleri acisindan degi-

sen politik ve ekonomik dengeler,

hareketlenen cografyada teks-

LA
Hiforus

til ve hazir giyimdeki dengeleri de
degistirdi. Bu acidan Turkiye teks-
til sektorl, pazarlamadan mali
yaplya, Uretimden satisa kadar
yeniden sekillenmeye baslayan
ortama uyum saglamakta gecik-
medi. Tekstil ve hazir giyim sekto-
riinde dunyanin sayili tlkelerinen
olan Turkiye, ¢zellikle Avrasya
bolgesinde tekstilin Ussu hali-

ne geldi. Texpo Eurasia 201 1'e
genis capta katiim saglayan
Avrasya ulkelerinin alim heyetle-
riyle iliskilerini genisleten Turkiye
tekstilcileri 2011 yilinda hedef-
ledikleri 24 milyar dolar ihracat
icin yonuni Avrasya Ulkelerine
dondui. 55 tlkeden olusan, top-
lam 1,5 milyar ndfusu barindiran
Avrasya bolgesi 6nemli bir ekono-
mik dengeye ve ticari potansiye-
le sahip olmasiyla birlikte bilindi-
gi Uzere dunyanin tekstil Gretim
merkezi olma 6zelligini strdurd-
yor. Avrasya ekseninde dis ticaret
hacmimizi buyutme konusunda
gerekli baglantilar saglayan fuar
Gretici firmalarimiz acisindan yeni
pazar alanlari yaratiyor.



www.leras.com.tr

LER'AS

TEXTILE ACCESSORIES  Eski Londra Asfalt No:101 Giingéren / istanbul  Tel: 0212 505 0 505 Fax: 0212 539 04 16



Haluk OZELCI
ITKIB Bruksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be

Ekonomik krizdeki Yunanistan'da
protesto gosterileri araliksiz stirtiyor.
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¢« hedef briksel mektubu

YUNANISTAN

IFLASIN ESIGINDE

NASIL OLUR DA BiR ULKE, SUREKLI OLARAK HiLELi BILANCO, YANILTICI
ODEMELER DENGESI RAKAMLARI, KISACA HER TARAFI SAHTE BiR MALI
TABLOYU, AB KOMiSYONU'NUN COK DEGERLI HESAP KONTROLGRLERININ,
ULUSLARARASI FINANS KURULUSLARININ GOZUNDEN KACIRABILIR?

ecen yil Mayis ayin-

da Yunanistan'da orta-

ya cikan finansal krizin
ardindan AB’nin, IMF ile ortakla-
sa yururlige koydugu 6nlemle-
rin Uzerinden tam bir sene gecti.
Mali problemleri ortadan kaldir-
mak, ekonomiyi dizluge ¢ika-
rabilmek amaciyla kararlastiri-
lan ve 2014 yilina kadar olan
¢ yili kapsayan AB/IMF kay-
nakli 110 milyar avroluk yardim
paketinin yaklasik yarisi kulla-
nildi. Ama durum dizelecegine
daha da kotlilesmeye basladi.
Kredi kuruluslari, Yunanistan'in
notunu bir basamak daha indi-
rerek iflastan (default’tan), once-
ki pozisyona geriletti.
Halbuki AB liderleri, aldiklar bu
kararla, her seyin normale done-
cegini, Yunanistan'in uluslarara-
si finans piyasalarindan rahatlikla

bor¢ almaya baslayacagini imit
etmislerdi. En son gelinen nokta-

da, Yunanistan'in, 2014 yili sonu-

na kadar borclarini dondurabil-
mesi icin 172 milyar avro ihtiya-
ci olacagl tahmin ediliyor. Bunun
57 milyar avrosunun AB/IMF
kaynagindan, 30 milyar avrosu-
nun da, Yunanistan'in 6zellestir-
me programindan karsilanabile-
cegi dngorullyor. Geriye kalan
85 milyar avronun nasil karsila-
nacagl ise henlz belli degil.

AB Yunanistan’i yari
yolda birakmayacak

Bugtinlerde AB liderleri ne yapa-

caklarini sasirmis durumda, top-
lanti Ustlne, toplanti yapiyorlar,

soruna nasll bir care bulacaklari-

ni tartisiyorlar. Aslinda en basa-
rili olduklart konu da toplan-

mak ve tartismak... Bazi liderler,

bunca dnlemden sonra yeniden

bir bor¢ yapilandiriimasina kalki-

siimasinin, Yunan ekonomisi icin
bir felaket olacagini, iflas anlami
taslyacagini dile getiriyorlar.
Almanya, Yunan tahvillerini elle-
rinde bulunduran 6zel banka-
larin bunlari, daha uzun vadeli
olanlarla degistirmelerini 6neri-
yor. AB merkez bankasi, Fransa
ve Komisyon buna karsi ¢ik-
maktalar. Boyle bir kararin,
Yunanistan'i iflas pozisyonuna
sokacagina, ayrica gelismele-
rin tim Avrupa tahvil piyasalari-
ni da etkileyecegine dikkat ceki-

yorlar. Bir baska 6neri, 6zel ban-

kalarin, ellerindeki Yunan tah-

villerini degistirmeksizin uzun
vadeli tahvil alimina gitmeleri-
nin piyasalara gliven asilayaca-
gina isaret ediyor. AB Merkez
bankasi, Yunanistan'in geri 6de-
melerinin, bugtinden, 2014 yili-
na kadar olan streye yayilarak
ertelenmesinin, iflas korkusu-
nu ortadan kaldiracagi gorusun-
de. Bu goruslerin hangisi kabul
gorecek, onimuzdeki glinlerde
anlayacagiz.

AB’nin, Yunanistan'i yari yolda
birakma gibi bir niyeti yok.
Aksi, AB'nin kendini inkar etme-
si, hatta intihari demek olur.
Sonucu ne kadar agir olur-

sa olsun Yunanistan'a yardim
strecek gibi gérinlyor. Ama
bunun getirisi, gotlrusi ne olur
onu simdilik ne distinen, ne de
hesaplayan var.

Butln bu gelismeler tam bir
komedi. Aklim almiyor, nasil
olur da bir tlke, strekli ola-

rak hileli bilanco, yaniltici 6de-
meler dengesi rakamlari, kisa-
ca her tarafi sahte bir mali tab-
loyu, AB Komisyonu’'nun ¢ok
degerli hesap kontrolérlerinin,
uluslararasi finans kuruluslari-
nin gézinden kacirabilir? Buna,
sorumsuzluk mu, vurdumduy-
mazlhk mi demeli, yoksa bu iste
bir kasit mi aramali bilemiyo-
rum? Bir konu daha merakimi
cekiyor. Yunanistan bu badire-
yi de atlatirsa, eskisi gibi keyif-
le yasamayi, yani vur patlasin,
cal oynasin, politikasini strdire-
bilecek mi?



SEKTOR KURULUSLARI BiRLESMEYi TARTISIYOR

Avrupa Birligi'ndeki tekstil ve hazir giyim sektortinin olagan genel kurul
toplantilar, tamamlandi. Mayis'in son ve Haziran'in ilk haftalarinda EATP,
AIUFFASS, EUROCOTON ve son olarak da EURATEX'in genel kurullarin-
daki oncelikli gindem maddesi, “birlesme” konusuydu. EATP (European
Association for Textile Polyolefins) Genel Kurul toplantisi ve Semineri

16 Mayis 2011 tarihinde Briksel'de dizenlendi. Bir stiredir gindem-

de olan EATP ile CIRFS’in (European Man Made Fibres Association) tek
¢ati altinda birlesme konusunu tartismaya acildi. Genel Kurul'a katilanlar
"W EATP'nin, CIRFS'le birlesme konu-
sunda tam gorus birligi icinde olduk-
larini onayladilar. Genel Mudur Van
Houte ve Baskan Selim Akdogan,
EATP’nin, CIRFS’le birlesmesinin
daha glclt bir ortaklik yaratacagini
dile getirdiler.

Bunun hemen ardindan,

isvicre’de diizenlenen, AIUFFASS
(International Association of Users
of Synthetic and Artificial Filament
Yarns and of Natural Silk) Yonetim
Kurulu toplantisinda, Alman iplikgi-
~ler, bitiriciler ve teknik tekstil Uretici-

EATP Baskani Selim Akdogan

lerinin olusturdugu organizasyonun “IVGT”, Eurocoton/AIUFFASS ile bir-
lesme cagrisi tartisildi. Bu gorts onay gormedi. Ama AIUFFASS'In bagim-
siz bir kurulus olarak devam etmesi, Alman IVGT'nin, halen gecerli olan
statt kurallan kapsaminda AIUFFASS’a lye olabilecegi kararlastinldi.
Ayrica énumuzdeki yil Fransa'da dizenlenecek olan Kongre'de, teknik
tekstiller bolimunin AIUFFASS’a dahil edilebilecegi konularinda gorts
birligi saglandi.

Yonetimlerde Tiirk sanayiciler agirlikta

Briksel'de, 7-8 Haziran 2011 tarihleri arasinda yapilan EUROCOTON
olagan genel kurulunda AIUFFASS’in, EUROCOTON'la birlesme 6nerisini
kabul etmemesi Uizerine, yeni bir statli Uzerinde calisiimasi ve en gec vl
sonuna kadar bir 6n taslak hazirlanarak, olaganusti genel kurulda tyele-
rin gorustne sunulmasi kabul edildi.

EURATEX genel kurul toplantisi, 9 Haziran 2011 de, Briiksel'de yapil-

di. Paneuromed Mense kurallar, STA muzakereleri ve Euromed proje-
sinin bir an dnce yururlige girmesi glindemin oncelikli konularini olus-
turdu. Avrupa’daki tekstil ve hazir giyim sektor kuruluslarinin yénetimle-
rinde Turk sanayiciler agirlikli olarak yer aliyor. EATP’nin baskani Selim
Akdogan, EUROCOTON baskan yardimcisi Can Piyale, EURATEX baskan
yardimcisi Bulent Baser. Ayrica, AIUFFASS’in CIRFS’in ve EURATEX'in
yonetim kurullarinda sanayicilerimiz yer aliyorlar.

UKRAYNA VE KANADA ILE

STA IMZA ASAMASINDA

Dunya Ticaret Orgliti'nde, cok tarafli ticaret miizakerelerinde hicbir
ilerleme kaydedilmemesi karsisinda AB'nin, ikili STA'lara yonelik heve-
si artiyor. Bu gelismeden yararlanan tlkelerin arasinda Ukrayna da yer
almakta. DTO'ne kabul edilmesinin ardindan baslayan STA miizakere-
lerinde sona yaklasildigl anlasiliyor. Pazara giris baglaminda Ukrayna
tarafinin istemi dogrultusunda tarifelerin, ilk gtinden itibaren her iki
taraf icin sifir dizeyine getiriimesi konusunda gorus birligi saglandi.
Ukrayna'nin, 2009 yilinda 839 milyon avro (hazir giyim 394 milyon,
tekstil 445 milyon) diizeyinde olan AB’ne yonelik toplam tekstil ve
hazir giyim ihracati, 2010’da 951 milyon avro (hazir giyim 426 milyon,
tekstil 525 milyon) yikselmis bulunuyor.

AB ile Kanada arasinda 2009 yilinda baslayan STA muzakerelerinde,
tartismali konularin basinda mense kurallari geliyor. Bu tlkenin, tek
degisim (single transformation) uygulamasinda israrli olmasi miizakere-
leri simdilik clkmaza sokmus durumda. Ayrica, Kanada tarafi, gimrik
tarifelerinde yapilacak indirimler konusunu, mense kurallarinda anlas-
maya varllmasi kosuluna baglamis bulunuyor. Bu arada hazir giyim
mamulleri ithalatinda oldukca yuksek (ytzde 17-18) duzeylerde giim-
ruk tarifesi uygulayan Kanada'nin, pazara giris (market access) konu-
sunda nasil bir acilim yapacagl merakla bekleniyor. Bu gelismelerin
ardindan EURATEX, Kanada'nin, AB ile STA yapma konusunda ¢nko-
sullar ileri sirmesi Uzerine, “Kanada bu konularda israr ederse, tekstil
ve hazir giyim STA kapsami disina cikarilsin” seklinde bir 6éneri yapti.
AB, Japonya ile ticari iliskilerin gelistirilmesi ve bu tlkeyle bir Serbest
Ticaret Anlasmasl yapilmasina olumlu yaklasiyor. Ayni sekilde

Japonya'nin da, bir stire ¢nce Ulkelerinde meydana gelen blyuk fela-
ketin ardindan AB ile STA yapma konusunda istekli oldugu anlasiliyor.
Buna karsi AB ve EURATEX, 6zellikle, tarife disi engeller (NTB), Japon
standartlari, yasak maddeler, kamu ihalelerinde yer alma, peraken-
de ticarete katihm gibi konularin STA'nin temel kosullarini olusturma-
si hususunda israrli. AB Komisyonu, Hindistan, Mercosur ve ASEAN ile
de STA muzakerelerini strdurtyor.
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NOMIK
AK ZORUNDAYIZ

SAGLIKLI BIR GELECEK YARATARAK REKABETTE ONE CIKMANIN TEMEL KOSULU, iNSAN VE CEVRE
ODAKLI URETIM ANLAYISINA SAHIP OLMAKTAN GECIYOR. AVRUPA BIiRLIGI'NIN KIMYASALLARA
ILISKIN UYGULADIGI REACH TUZUGU’NE UYUMLASTIRMA CALISMALARI DA BU CERCEVEDE
DEVAM EDIYOR. iTKiB DUZENLEDIGi ETKINLIKLERLE UYELERINE BiLGi AKTARIRKEN, EKOTEKS
LABORATUVARI SEKTORE DESTEGINi TUM HIZIYLA SURDURUYOR.
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evre ve insan sagligini
tehlikeli kimyasal mad-
= delerden arindirmak ve

daha korumaci malzemeler Uret-
mek icin AB tarafindan hazirlanan
REACH (Registration, Evaluation
and Authorisation of Chemicals)
Tuz(gu'ne uyum calismala-
r hiz kesmeden devam ediyor.
Kimyasallarin kaydi, degerlendi-
rilmesi, izni ve kisitlanmasina yon

veren Tuzuk, 1 Haziran 2007 yilin-
da yururluge girmisti. AB Ulkelerin-

deki dretimde uygulama zorunlu-
lugu bulunan sisteme gore, Birlik
disindaki tlkeler de Avrupa’ya
ihracat yaparken Tuzigun kural-
larina uymak zorunda. Tuzugun

17 no'lu eki Avrupa’ya yogun ihra-

cat gerceklestiren Turkiye icin de
yaptinmlar getiriyor. Ulkemizde
REACH Tuzagu ile ilgili uyumlas-
tirma calismalari Cevre ve Orman
Bakanligl tarafindan yurataliyor.
Bugtin neredeyse tum iskollarin-
da bircok tehlikeli 6limcul kanse-

rojen madde iceren kimyasal bulu-

nuyor. Ulkemizde tekstil, deri ve
hazir giyim rtnlerinde kullani-
lan tehlikeli kimyasallarin sinirlan-
dinlmasina iliskin ilk girisim Saglik
Bakanligl tarafindan 1994 yilin-
da hazirlanan bir teblig ile yapil-
mistl. Bu teblige dayanarak 6zel-
likle ihracat alaninda glimrukler-
de hazir giyim ve deri trinleri-

ne yonelik bir sinirlandirma zaten

uygulaniyor. Ancak i¢ piyasa-

da durum farkli. Bu trtnlerin i¢
piyasada sinirlandirimasi veya
yasaklanmasi acil bir ihtiyac hali-
ne gelmis bulunuyor. i¢ piyasada-
ki denetimden sorumlu Cevre ve
Orman Bakanligi 2 Nisan 2011
tarihinde yururlige giren 4073
saylill yasaya gore ozelikle i¢ piya-
sada hazir giyim, tekstil, deri ve
kirtasiye Urtnlerinde tehlikeli kim-
yasallarin kayit altina alinmasini,
yasaklanmasini, sinirlandinimasini
saglamaya calisacak. Hazirlanan
bu son tebligde dzellikle sanayici-
lerle bir arada olmaya 6zen gos-
teren bakanliga en buyik des-
tek yine ITKIB'den geldi. Tebligin
hazirlik asamalarinda isbirligi sag-
layan ITKIB, yapilan dizenleme
ile ilgili olarak Sanayi ve Ticaret
Bakanligl ile birlikte dreticilere,
tlketicilere, ithalatcilara ve ihra-
catgllara yonelik bilgilendirme
panelleri dizenliyor.

Bilgilendirme

calismalari basladi
Gectigimiz glinlerde ITKIB ile
Ticaret ve Sanayi Bakanligl, Dis
Ticaret Kompleksi konferans salo-
nunda yogun katilmli bir panel
dizenlendi. Panelde “Bazi Tuketici
Urinlerinin Tehlikeli Kimyasal
Madde Icerigine Yonelik Piyasa
Gozetimi ve Denetimine liskin
Teblig” hakkinda, kimyasal madde

LEMi TOLUNAY
IDMiB Baskani

Ekoteks Laboratuvari icra Kurulu Baskani Nilgiin Ozdemir, kimyasallara
iliskin kisitlamalarin etkilerini, cevre ve insan saghginin yani sira ticari
boyutlariyla da ele alan bir konusma yapti.

ithalati ve ihracati yapan firma-
lar bilgilendirildi. Yapilan diizenle-
me ile ilgili olarak Bakanlik yetkili-
lerinin yani sira IHKIB, Tuketicinin
ve Rekabetin Korunmasi Genel
Madurlugl, Ekoteks Laboratuvar
ve Gozetim Hizmetleri'nin kurum
temsilcileri, cesitli sektor temsil-
cileri birer sunum gerceklestir-

di. Ozellikle bolgemiz tekstil ve
hazir giyim ihracat ve ithalatcila-
rini yakindan ilgilendiren panel-
de; REACH Tuzugunde yer alan
ylUksek énem arz eden madde-

ler listesi (SVHC), kisitlamalar liste-

si (Ek XVII), tedarik zinciri boyunca
bilgi iletimi, tasarlanmis salinim,
izne tabi maddeler listesi (Ek XIV)
ve AB lkelerinde yapilan dene-

PAZAR AVANTAJI BiZE GECECEK

REACH Tizugu'nt biliyoruz, fakat bunu bitinlestirmek konu-
sunda birtakim sikintilar var. Ama bu gibi paneller sonucunda
taslar yerine oturacak diyebilirim. Bu Tizigun faydasini yargi-
lamak ¢ok zor; ¢uinkd birinin bittigi noktada digeri basliyor. Si-
nirlar limitler cok dar tutulmus. Ulkelere gére, sektérlere gore,
6lctim metotlarina gore degisiyor. Bunlarin arasinda yolumu-
zu bulup devam edecediz. Sikintili bir durum da, ihracat ban-
diile i¢ piyasa bandinin ayri tutuluyor olmasi. Ben bir ydnetici
| olarak bunu kabullenemiyorum. Burada firmalarin da birtakim
| baskilari var. Ote yandan uluslararasi bazda bir takim format-
| lara uyunca, ihracati tetikleyici olumlu bir gelisme diye dusu-

ndyorum. Turkiye'de artik REACH TizUgu'nin birtakim maddeleri gegerli dedigimiz zaman, biz-
den ekstra raporlar istemekten vazgeciyorlar. Basit bir formlari var bunu imzalamak yeterli olu-
yor. Cin'de, Hindistan'da, Pakistan'da Uretilen Urlnln daha REACH ile bltlnlesmesi s6z konusu
olmadig i¢in pazar avantaji da bize gegecek diye diisiinliyorum. ithalatta da cita yiikselmis ola-
cak Turkiye'ye kalitesiz Grlin artik gelemeyecek.

timlere 6rnekler (RAPEX Sistemi)
ile AB'nin madde ve karnsimla-

rin siniflandinimasi, etiketlenme-
si ve ambalajlanmasina iliskin yeni
tlzugl olan CLP Tuzugu hakkinda
ayrintili bilgi verildi.

4073 drdn

giivenligi kanunu

Panelin acilisinda konusan
Tuketici ve Rekabetin Korunmasi
Genel Mudurt Ramazan Ersoy,
2011 yiliilk bes ayi tlkemiz ihra-
cat oranindaki yuzde 22'lik artr-
sa dikkat cekti. 2023 yili icin 500
milyar dolar hedefin bu trend-

le yakalanabilecegini dile getiren
Ersoy, ticaretin ¢ntndeki bilimsel
kisitlamalarin ve tarifelerin yeri-

ni artik teknik engellere biraktigini
soyledi. Turkiye'de 2 Nisan 2011
tarihinde yarurluge giren 4073
sayill Grtin glvenligi kanununa
deginen Ersoy sunlan dile getir-
di: “Sanayi ve Ticaret Bakanligi'min
sanayicilerin, sivil toplum orgtle-
rinin ve ithalatcilarin da gorusene
basvurarak hazirladigl 4073 sayr-
Il yasa kapsamindaki bir ydnetme-
likle 10’a yakin bakanlik ve yetki-
li kurum koordinesinde calismala-
rimiz devam ediyor. Bu baglam-
da Bakanligimiz da PGD (piya-

sa gozetimi ve denetimi) alaninda
¢ok 6nemli calismalar yarattyor”
dedi. Ersoy, tehlikeli kimyasallar
ile ilgili ITKIB'le cok yakin calistik-
larini boylece ortaya guzel bir teb-
lig cikardiklanni kaydetti.
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ithal drriinlere dikkat
Ekoteks Laboratuvari icra Kurulu
Baskani Nilgiin Ozdemir ise kim-
yasallara iliskin kisitlamalarin etki-
lerini cevre ve insan sagliginin yani
sira ticari boyutlariyla da ele alan
bir konusma yapti. Ozdemir, teh-
likeli kimyasallarin kisitlandinima-
sina iliskin uygulamalarin aslin-
da 20 yil 6nce Turkiye'de uygu-
lanmaya basladigini ancak bugiin
i¢ piyasadaki bu denetimin daha
fazla 6Gnem kazandigini styledi.
“Biz aslinda uretici ve ihracatci bir
tlke konumundan son glinlerde
maalesef ithalatci bir tlke konu-
muna distigimuz icin bu konu
buglin bu kadar 6nem atfetti.
Bunun 6énemli bir tarafi cevre ve
insan saglidir ama ticari boyutunu

da g6z ardi edemeyiz, haksiz reka-

bet soz konusu” diyen Ozdemir
bu sayede, disaridan ticaret adina
ithal edilen Urtinlerde ayni stan-
dartlarin olup olmadiginin da
denetlenecegini belirtti.
Turkiye'de kimyasallara yone-

lik cesitli dizenlemelerin mev-
cut oldugunu, kanserojen etki-

si nedeniyle azo boyar madde-
lerin 1994 yilinda yasaklandigl-
ni belirten Ozdemir, ITKIB'in de
sektorde haksiz rekabete engel
olmak adina s6z konusu madde-
lerin denetiminde yerini aldigini
ifade etti. Hicbir firmanin zaman
ve maliyet agisindan kayba ugra-
mamasil icin gerekli tim énlem-
lerin alindigini belirten Ozdemir,
konusmasini su sekilde strddir-
di: “Bu sadece bir denetimdir.

s hedef sektor

Bu denetim sadece ilgili kurum-

lar ve bakanliklar tarafindan yapili-
yor. Dolayisiyla herhangi bir firma-

miza ek bir maliyeti ya da zaman
kaybi s6z konusu degildir. Ta ki
firmada bir uygunsuzluk tespit
edilene kadar.” Firmada herhan-
gi bir uygunsuzluk tespit edildi-
ginde butln yukimluligun firma
tarafindan karsilanacagini ifade
eden Ozdemir, Ureticilerin bitiin
bu yasaklara uyup diizenlemeleri-
ni firma politikasi haline getirmesi-
nin sart oldugunu soyledi.

Kazandiran strateji
Aclilis konusmalarinin ardindan
yeni yasaya iliskin yetkili agizlar-

dan uygulamalarin aktanldig, kati-

limcilarin teknik bilgileri paylastr-
&1 panele gecildi. Panelin modera-
torligini ITU Tekstil Teknolojileri
ve Tasarnm Fakultesi'den Prof. Dr.
Bulent Ozipek yapti. Seminerin
ana konusu olan uygulamalarla
ilgili tiketicinin korunmasinin ve
bir rekabet unsuru olarak ticarete
yeni bir boyutta bakmanin yararli
olacagini séyleyen Ozipek, “Hem
ekonomik hem ekolojik olmak
zorundayiz” dedi. Tekstil malze-
mesinin yasamin her boyutunda
ne kadar énemli oldugunu anlatan
Ozipek, ilk olarak yiyecekte orga-
niklesmeye dogru giden dinyanin,
artik giyim sektoriinde de orga-
nik olma durumuna dogru donus-
taguni belirtti. Organik pamuk ve
organik pamuktan Uretilen malze-
melerin yeni bir pazar olusturdu-
gunu aktaran Ozipek, malzemeyi

Sanayi Bakanlig, iHKIB, Tiiketicinin ve Rekabetin Korunmasi Genel
Mudirlugiu ve Ekoteks Laboratuvarrnin temsilcileri sunum gerceklestirdi.
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RAMAZAN ERSOY
Tiiketici ve Rekabetin
Korunmasi Genel Miidiirii

yapilirken insan ve cevre sagligina
onem veren sekilde yapilirsa tek-
nolojik olarak da hedefe ulasilabi-
lecegini kaydetti. Konusmasinda
Einstein'in “Dogaya iyi bakin,
derinden inceleyin, dogadaki
Urlnlerin kopyasini yapabiliyorsa-
niz basaril oluyorsunuz demek-
tir” séziine de yer veren Ozipek,
rekabette nasll artilar kazanilabi-
lecegini de anlatti. Ozipek bu artr-
lari soyle siraladi: “Bilin¢glenmeyle
ortaya cikan cevre ve insan sagli-
8ina verilen 6nemi de géz 6niinde
bulundurursak, trtnlerimize de bu
ozellikleri kazandirirsak o zaman
rekabette de bir takim artilar elde
ederiz. Insan sagligina odakli irtin-
ler misteriler acisinda garanti bel-
gesi gibi géruluyor ve bu manada
da pazarlamada 6n gorilen har-
camalarda tasarruf elde ediyoruz.
Tuketicinin sayginhgini kazaniyo-
ruz. Kendi fiyatini kendi belirleme
imkani saglamis oluyoruz.”

Ekoteks diinya
standartlarini sunuyor
4073 sayil kanun ile 6zellik-

le tekstil, deri truinleri, kirtasiye
malzemeleri, cocuk bakim urtin-
leri, spor ekipmanlarinda kulla-
nilan ve kanserojen etkiye sahip
olan atik boyar maddelerin kul-
lanimina sinirlamalar getirilirken,
tdm vatandaslann élumcul etki-
ye sahip kimyasallardan korun-
masl amaclaniyor. Ozellikle kir-
tasiye Urlnlerinde yapilacak bu
dizenleme Turkiye'de bir ilk olma-

YENI TUZUK IHRACATCIYI
URKUTMESIN

Daha 6nce bakanliklarin mecburi ytrar-
lige koydugu standart denetimler olu-
yordu. Bunlar kalkti. Artik ylkselen de-
der hem diinyada hem Ulkemizde pi-
yasa gozetimi ve denetimi. Bu yeni ti-
zUk ihracat¢imizi Grkitmesin. Zaten ih-
racat¢imiz ihracatinin yiizde 50'sini AB
Ulkelerine yapiyor. Biz 2-3 yil gecikme-
li olarak tlkemizde tlzugu uyumlastir-
mis olduk. Onun i¢in ihracat¢imiz agl-
sindan bir sikinti yok, ihracat¢imiz bun-
lara zaten uyuyordu. ithalatci da artik
sunu bilmeli; Turkiye'de bir diizen var
ve mevzuat dedisikligi oldu.

s1 bakimindan énem arz edi-

yor. Bir Urlinde piyasa dene-

tim ve gozetim neticesinde tehli-
keli kimyasal barindirdigr stiphe
edilen numunelerin Sanayi ve
Ticaret Bakanhgrnin anlasma-

Il oldugu laboratuvarlarda analiz-
leri yapildiktan sonra tespit edi-
liyor. Uluslararasi akreditasyo-
na sahip Ekoteks laboratuva-

ri da bu testler konusunda calis-
malara buyuk katki saglayacak.
Ekoteks'in vermis oldugu belgeler
sadece Turkiye'de degil dinyada
da gecerlige sahip belgeler.

Uygulama nasil olacak?
Ureticiler zaten normlan bildi-
giicin kisitlamalara uygun tretim
yapacak. Bu trtinler nihai trtin
olarak tlketiciye sunulduktan
sonra Bakanlik tarafindan sertifi-
kalandinlmis 81 ilde 500’e yakin
PGD denetgileri araciligyla tiketi-
ciyle temas noktalarinda denetle-
necek. Stpheli bulunan Grinlerin
numuneleri alinacak ve laboratu-
varlara gonderilecek. Laboratuvar
sonuclar olumsuz cikarsa yapti-
rimlar 0 zaman uygulanacak. Bu
yaptirmlar pazar cezasl, uygun-
suz urtinlerin toplattirimasi ve
ayrica bu drlnlerin piyasaya arzi-
nin yasaklanmasi seklinde olacak.
Laboratuvar sonuclarinda trin-
lerin glivensiz ¢cikmasli halinde
bitin masraflar treticiye kalacak.
Ancak uygun Urtn ¢ikmasl halin-
de butun masraflar bakanlik tara-
findan karsilanacak. «
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YENILIKQI KOBI’ LERE
TUBITAK DESTEGI

DESTEKTEN YARARLANAN FiRMALAR,
TUBITAK'A SUNDUKLARI PROJENIN SADECE YUZDE 25'LiK MALIYETiNi USTLENECEK.
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rtan ihracat payiyla kiire-
sel pazarlardaki varli-
gini pekistiren Turkiye,

bircok sektdrde Uretim kapasite-
siile dunyanin sayili tlkeleri ara-
sinda yer aliyor. Ancak degisen
ticaret ortaminda Grtinin niceli-

8i degil niteligi dnem kazaniyor.
Bunun bilincinde olan bircok tre-
tici katma degeri yuksek trtinlere
yoneliyor. Katma degeri ylksek
trtine giden yolun markalasma ve
inovasyondan gectiginin bilincinde
firmalarsa Ar-Ge ve tasarima daha
¢ok butce ayiryor. Dlnya ¢apin-
da faaliyet gosteren bircok firma
ihracatta rekabet gliclerini tekno-
loji yatinmi ile artiriyor. Turkiye
ise bu konuda henlz yolun basin-
da. Ulke ihracati icinde ileri tek-
noloji trlnlerinin paymnin yalniz-
ca yuzde 7 olmasi da bunun gos-
tergesi. Ulkemizdeki isletmele-

rin yiizde 99,8'i KOBI niteliginde.
Bunlarnn bircogu Ar-Ge ve yenilik
yoluyla katma deger yaratmalari
yonunde destege ihtiyac duyuyor.
intiyac duyulan teknolojinin kendi
ana faaliyet alanlanindan farklh

bir disiplinde olmasi, bu faaliyet-
ler icin yaplimasi gereken ek yati-
rmin ekonomik olmamasi, Ar-Ge
alaninda insan kaynagi yetersiz-
ligi gibi nedenlerle KOBI'ler yeni-

lik faaliyetlerine yeterli kaynak ayr-

ramiyor. Ar-Ge alaninda yuratd-
len calismalarda eksikligi duyu-
lan diger konularin basinda ise
niversite-sanayi isbirliginin yeter-
sizligi geliyor. Universitelerdeki
bilgi birikimi ve gerceklestirilen
Ar-Ge calismalarinin ¢iktilarr da
sanayiye aktarilamiyor. TUBITAK
tarafindan gelistirilen yeni prog-
ram ile KOBI'lere yonelik ola-

Prof. Dr. Niiket Yetis, yeni programi ilk kez bu toplantida kamuoyu ile paylasti.

rak cesitli destek mekanizmala-

ri gelistiriliyor. Kurum tarafindan
yeni gelistirilen “TUBITAK 1505
KOBI Yararina Teknoloji Transferi
Destek Programi” ise isletmele-
re Ar-Ge alaninda 6nemli avantaj-
lar sunuyor.

KOBI'lere 450 bin TL
Ar-Ge destegi

TIM'in 24 Mayis'ta diizenlenen
Genisletilmis Baskanlar Kurulu
toplantisina katilan TUBITAK
Baskani Prof. Dr. Nuket Yetis,
yeni programi ilk kez bu top-
lantida kamuoyu ile paylasti.
TUBITAK'In yeni destek progra-
mi ile 6zel sektorde Ar-Ge'ye daha
fazla kaynak ayirarak, yenilikcili-
gin tesviki ve boylece uluslararasi

KiMLER BASVURABILIR?

Proje kapsaminda, yeni bir tridn Gretilmesi, mevcut bir Grdnin
gelistirilmesi, iyilestirilmesi, Grin kalitesi veya standardinin
yukseltilmesi, maliyet dislrici nitelikte yeni tekniklerin gelis-
tirilmesi, yeni tretim teknolojilerinin gelistirilmesi konulari yer
aliyor. Program uyarinca KOBI ya kendi talebiyle ya da pro-

je yuratlcllerinin (Universite ve kamu Ar-Ge enstitlisi) 6neri-
siyle TUBITAK'a bagvuracak. Programla ilgili daha fazla bilgi-
ye http://www.teydeb.tubitak.gov.tr internet adresinden asa-
gidaki detaylarla birlikte erisilebilecek.

dlzeyde rekabet yeteneginin glic-
lendirilmesinin hedeflendigini kay-
deden Yetis, “Universite-sanayi
isbirliginin olusmasina da katki

veren projeler, cagimizin en énem-

li ekonomik gelisme kaynagi olan
bilimsel teknolojik bilginin trline
donustdrulmesi stirecine katki
saglayarak, Ar-Ge'ye dayall yeni-
likcilige daha fazla yatinm yapil-
masini tesvik ediyor. TUBITAK'In
yeni destek programi tniversite/
kamu arastirma kurumlarindaki
bilgi birikiminin, driine ya da stre-
ce dondsturulerek ihtiyaclan dog-
rultusunda KOBI'lere aktariimasini
ve bu yolla ticarilestiriimesini iceri-
yor” seklinde konustu.
Toplantinin agis konusmasi-

ni yapan TiM Baskani Mehmet
Buyiikeksi, TUBITAK ile sanayici
ve ihracatcinin ishirligi gittikce hiz-
landigini belirtti. Ttrkiye'nin ihra-
cati icinde ileri teknoloji trtinleri-
nin payinin sadece yuzde 7 oldu-
gunu hatirlatan Buyukeksi, temel
hedefin ihracatin katma degeri-

ni teknoloji ile artirmak oldugunu
sdyledi. Mevcut yapinin bizi gotu-
recegi yerin sinirli oldugunu vur-
gulayan Buyukeksi, sunlari soyle-
di: “Ihracatta rekabet giiciini tek-

noloji yaratarak artirmaya ihtiya-
cimiz var. Son otuz yilda gelismek-
te olan Ulke stattstnden gelis-
mis Ulke statlisiine gecmis tek bir
llke var: Guney Kore. 50 sene
once Turkiye ve Giiney Kore ben-
zer iki tlkeydi. Milli gelirleri bir-
birine cok yakindi. Bugiin Giiney
Kore'nin geldigi noktaya baktigl-
mizda arada ciddi bir farkin acil-
digini gériyoruz. Bunu sebebi
Glney Kore'nin teknoloji tretimi
ve kullanimini arttirmasidir. Simdi
Turkiye de bu yoldan gecmek
zorunda. Kuresel Rekabetcilik
Siralamasi’nda Turkiye 2009
rakamlarina gére 61. sirada yer
aliyor. Biz bu endeksteki siralama-
mizi 2013 yilina kadar, kademe-
li olarak 50. siraya ¢cekmek isti-
yoruz.”

Basvurular

1 Agustos’ta baslyor
Toplantida, KOBI Yararina
Teknoloji Transferi Destek
Programi hakkinda detayli bil-
giler aktarildi. Programa gore
TUBITAK, KOBI'lere tniversite-
ler ve kamu arastirma enstitule-
riyle yapacaklari projelere top-
lamda 450 bin TL'ye kadar Ar-Ge
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Mehmet Bliyukeksi

destegi hibe edecek. Firmalar

ise TUBITAK'a sunduklari proje-
nin sadece ylzde 25'lik maliye-
tini Ustlenecek. Saglanacak des-
tek miktar, projenin niteligine
gore belirlenecek. Proje butcesi-
nin ylizde 75'inin TUBITAK, geri-
ye kalan yizde 25’ ise KOBI tara-
findan karsllanacak. Proje butcesi
icin tst sinir 300 bin TL ve destek
suresi proje bazinda en fazla 18
ay! kapsiyor. Projede gorev ala-
cak proje ylrattcusu, arastirma-
¢l ve yardimcl personele yapila-
cak proje tesvik ikramiyesi ve Uni-
versite/kamu arastirma kurumu-
na yapllacak proje kurum hisse-

si 6demeleri 300 bin TL'lik proje
bitcesine dahil degil. Bu 6deme-
lerin Uygulama Esaslar’nda belir-
tilen kurallara gore ayrica yapil-
masi gerekiyor. Proje yuruticusd,
arastirmaci ve yardimci persone-
le “Proje Tesvik ikramiyesi” tniver-
site ve kamu arastirma kurumuna
“Proje Kurum Hissesi” ayrica 6de-

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr
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Hikmet Tannverdi

ismail Gille

necek. 1 Haziran 2011 tarihinde
yururlige girecek programa proje
basvurularn 1 Agustos 2011 tari-
hi itibariyle online alinmaya basla-
nacak. KOBI'lerin misteri kurulus,
niversite-kamu arastirma kurum-
larinin ise yaruticl kurulus olarak
ortak basvurmasi gereken progra-
ma, yilin herhangi bir ginti proje
basvurusu yapilabilecek.

Farkh destek
programlari da var
TUBITAK, Teknoloji ve Yenilik
Destek Programlari Baskanhgi
(TEYDEB) bunyesinde 15 yili askin
suredir 6zel sektor kuruluslar-
nin Ar-Ge nitelikli ve yenilik odak-
I projelerini izliyor, degerlendiri-
yor ve destekliyor. TUBITAK tara-
findan, 1995 yilinda Dis Ticaret
Mustesarligr'nin da katilimiy-

la “Ar-Ge Yardimi” adiyla basla-
tilan sektor ve ozel sektor kuru-
luslarina yonelik ilk hibe destek
programinin yaninda, 2007 yilin-

= _ =T —-

ibrahim Burkay

dan itibaren KOBI'lere, genc giri-
simcilere ve uluslararasi isbir-
liklerine yonelik yeni destek
programlari baslatmis durum-
da. TUBITAK'In Ar-Ge destekle-
ri arasinda, Teknoloji ve Yenilik
Destek Programlari Baskanlig
(TEYDEB), Arastirma Destek
Programlari Baskanligi (ARDEB),
isbirligi Aglar ve Platformlan,
Teknoloji Platformlari, il Yenilik
Platformlari, Savunma ve Kamu
Kurumlari Arastirma, Bilim insani
Destekleme (BIDEB), Uluslararasi
ishirlikleri ve Destek yer aliyor.

TUBITAK destekleri

6 yilda 5 kat artti
Yuratulen bu projelerle birlik-
te teknoloji ve yeni Urin ala-
ninda Turkiye'nin dinya sirala-
masindaki yerinin yukseltilme-
si planlaniyor. 2010 rakamlari-
na gore Turkiye'nin orta-yiiksek

teknolojinin toplam ihracattaki
pay! yuzde 40. Turkiye, Avrupa

Yilmaz Yilmaz

KOBI DESTEK
PROJESI’NIN DAGILIMI

Proje biitcesi: 300 bin TL

Proje tesvik ikramiyesi: 135 bin TL
Proje kurum hisses;: 15 bin TL
Toplam: 450 bin TL

inovasyon Siralamasinda 2009
yilinda 32’incilikle son sirada

yer aliyor. Kiresel Rekabetcilik
Siralamasi’nda ise 2009 rakam-
larina gore Tirkiye 61'inci sirada.
Ar-Ge harcamalarinin milli gelire
orani son 10 yilda yizde 0,5'den
ylzde 1’e yiikselmis durumda.
Diinyada en cok ihrac edilen 25
rtin grubu icinde Turkiye 3 Urtne
sahip. 2013'te bu sayinin 5’e
cikariimasi hedefleniyor. TUBITAK-
TEYDEB tarafindan ydritilen des-
tek programlarindan yaralanan
firma sayisinin giderek artma-
siise bu istatistiklerin yakin gele-
cekte degisecegini ortaya koyu-
yor. Zira, son 5 yilda 81 ilden
70'in bu desteklerden yararlanir-
ken, 6 il 50 milyon TL'nin tzerin-
de destek almis durumda. 12 ilin
ise 10-50 TL arasinda destek aldi.
TUBITAK, 2004 ile 2010 yillari
arasinda ise yaklasik 4 bin KOBI
ve 700 buytk kurulusa 5 bin 575
proje icin destek verdi. 2010 yil
itibariyle proje basvurularinda
degerlendirme stiresi ortalama 82
gline, izleme slresi ortalama 95
gline indirildi. Verilen destekler ise
son alti yilda 5 kat artti. «



SEVKET
SUREK

BIR DONEMIN TANIKLARI

* Bir donem kitabi

#% « Cumhuriyet dénemi sanayisi ve

ihracatinin kurulug hikayeleri

* 24 Qcak kararlarinin bir milat
olarak dis ticaretimize etkisi

* Yanlig kararlarla dogruya
ulagmanin ilging hikayeleri

* 70 cent’e muhtag olmanin
trajikomik hikayesi

* Karatahtada daktilo dersinden
bilgisayara nasil gectik?

YAZMASAYDIM GATLARDIM

Elestiriyi ve 6vglyl hakedenlere
yazarin “Yazmasaydim
Gatlardim” diyerek yazdigi bazen
cimdikleyen, bazen gidiklayan
mizahi tatta guincel elestiri
yazilari.

- Asarsin kesersin!

- Mavi lambali adamlar

- Telefonomania

- Herkesin Avrupa Birligi kendine!
- Ekmek arasi rezidans

Seckin kitapgilarda ve
Internet satis noktalarinda...

IHRACATCI OLMAK

« [hracata yeni bagslayanlar igin
bir kilavuz

e Pazar nasll yaratilir?

« Rakibiniz disarida degil, iceride

« ihracatta her sey seyahat
midir?

* Marka olmak sart midir?

e Kontratin ve sigortanin onemi

* Blok iilkeler hangileridir?

HARIGTEN GAZELLER

Elestiriimekten hoslanmayanlara
inat, siyasi, sosyal ve ekonomik
elestiriler... Ayni zamanda
karikatiirist de olan yazar,

ikinci elestiri kitabina 10 adet
karikattir de ekledi.

- [kinci ucube vakasi

- Cinsiyet ayrimci bilgisayar

- Niikleer tiipgaz

- Gilgin proce

rOceUH mucitaier
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ITKIB 400 OGRENCISINi DAHA
SEKTORE KAZANDIRDI

TEKSTIL, HAZIR GiYiM, DERI VE HALI SEKTORUNUN
CATI ORGUTU ITKIB, ILKINi 1995 YILINDA ACTIGI
OKULLARI iLE SEKTORUN GELECEGINE YON
VERECEK DEGERLER URETMEYE DEVAM EDIiYOR.
2010-2011 EGITiM GGRETIM YILI SONUNDA

400 OGRENCi DAHA MEZUN EDEREK SEKTORE
KAZANDIRAN iTKiB OKULLARI, HEM GENC
OGRENCILERE HEM DE SEKTORE SAGLADIGI
KATKILARLA MESLEKi EGITiMiN ONEMiNi ORTAYA
KOYUYOR.
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uruldugu ilk giinden bu
yana egitimi asli gorev-
leri arasinda sayan

|TKIB, ilk meslek lisesini actI-

g1 1995 yilindan bu yana mes-
leki egitim alanindaki faaliyet-
leriyle sektore blyik bir dina-
mizm kazandirdi. Buglin Uc lise,
bir teknik bolim ve bir yikse-
kokul ile mesleki egitime devam
eden ITKIB, mesleki egitimi sek-
tor bilesenleriyle uyum icin-

de yaruttyor. iTKIB okullarin-
dan mezun olan binlerce 6gren-
cinin hem istihdami hem yuiksek
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okula devam etmesi noktasin-
da yardim, katki ve yonlendir-
me faaliyetlerini blyuk bir cid-
diyet ve 6zenle sirdiren Birlik.
Gerek istihdam saglama, gerek-
se yaygin egitim anlayisl teme-
linde gezici egitim merkezleriyle
de son derece onemli calismalar
yurutayor.

Bunyesindeki okullarla bin-
lerce 6grenciyi is dinyasl-

na kazandiran iHKIB, bu yil

da Avcilar IHKIB Kiz Teknik ve
Meslek Lisesi, Kagithane IHKIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi,



Kucukcekmece Nahit Mentese
Erkek Teknik ve Endustri
Meslek Lisesi, Yenibosna IHKIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi,
Zeytinburnu TRISAD Kiz Teknik
ve Meslek Lisesi, Zeytinburnu
IDMID Kiz Teknik ve Meslek
Lisesi’nden toplam 400 6grenci-
sini mezun etti.

ITKIB ailesinin

gurur tablosu

ITKIB okullari her yil oldugu gibi
2010-2011 egitim 6gretim yil
sonunda da gen¢ mezunlarini is
dunyasina kazandirmanin hakh
gururunu yasadi. Mesleki egi-
tim 6gretime verdigi 6nem ve
destekle 16 yildir faaliyetlerini
stirduren ITKIB tarafindan kuru-
lan meslek liselerinde bu sene
400 ogrenci egitimini tamam-
layarak diploma almaya hak
kazandi. ITKIB, bu yil da mezun
olan 6grencilerini onlara yaki-
san gorkemli bir toérenle sekto-
re ugurladi.

15 Haziran 2011 Carsamba
glnt Dis Ticaret Kompleksi'nde
dlzenlenen mezuniyet térenin-
de mezun olan 68rencilere dip-
lomalari takdim edilirken, okul-
larinda dereceye giren 6gren-
cilere odal verildi. ITKIB bun-
yesindeki dort lise ve bir mes-
lek ylksek okulundan mezun
olan ¢grencileri mezuniyetin ve
sektore adim atmanin sevincini
yasadiklar bu mutlu glnlerinde
aileleri ve ITKIB Baskanlari da
yalniz birakmadi. Térene HKIB

el L |

iHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi

Baskani Hikmet Tanriverdi,
IDMID Yénetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay, IHKIB Egitim
Komitesi Baskani Umit Oziiren,
[HKIB Baskan Yardimcisi Ahmet
Akbalik ve IHKIB yonetim kurulu
tyelerinin yani sira Milli Egitim
Bakanhgi temsilcileri, okul
mudurleri, 6gretmenler, 68renci-
ler ve aileleri katildi. 16. yilinda
[HKIB Egitim Vakfi'na bagh mes-
lek lisesi ve yuksek okullardan
mezun olan 6grencilerin sayisi
bu yilki mezunlarla birlikte 3 bin
951’e ulasmis oldu.

“Egitimi isle, isi egitimle
bulusturduk”

Toren Atatirk icin saygl durusu
ve Istiklal Mars’'nin hep bir agiz-
dan okunmasi ile baslad. Istiklal
Marsi'nin ardindan sirasiyla kirsu-
ye davet edilen Birlik Bagkanlar
genclere ve sektore dair gelecek

mesajlart verdi. Térende glnin
anlamina dair ilk konusmayi IHKIB
Egitim Komitesi Baskani Umit
Oziiren yapti. IHKIB olarak ger-
ceklestirdikleri faaliyetlere degi-
nen Oziiren, “Isi egitimle egiti-

mi isle bulusturarak bu alanda
oncu bir rol oynadigimizi biliyo-
ruz” dedi. Konusmasinda ¢zellikle
genclere seslenen Oziiren, sekto-
rin strekliligini bayrak yarisl ola-
rak niteleyerek, bu yarisin hedefi-
nin ise ulu 6nder Mustafa Kemal
Atatirk’in isaret ettigi cagdas
uluslar seviyesi oldugunu vurgu-
ladi. Bu bayrak yarisinda bugiin
bulunduklar noktayi ve ulasmak
istedikleri hedefleri daha iyi anla-
yabilmek icin yarisin baslangic
noktasinin iyi bilinmesi gerektigini
ifade eden Umit Oziiren sozlerini
soyle surdirdi: “Baslangic nokta-
si yokluk olan dedelerimiz ve nine-
lerimizin el emegi gbz nuru olan

_

IDMID Yénetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay

{HKIB Egitim Komitesi Baskani
Umit Oziiren

bu yarista tek bir tezgahla, ufak
bir atolyeyle, bir terzi dikkaniyla
ise baslayip buglin her biri diinya
olgeginde bir tekstil devi fabri-
kalarimizi kuran sektérimuzin
buyuklerini de saygryla aniyorum.
Onlardan aldigimiz ve onurla tasi-

Okulunu dereceyle bitiren 6grenciler gelecekten umutlu. Basarilarini
aldiklan egitime ve her zaman yanlarinda olan ailelerine baglayan
genc mezunlar mesleklerinde uzmanlasmak istiyor. Bircogunun en

blyuk hayali ise moda tasarimcisi olmak.

www.itkib.org.tr ‘ haziran 11 @



digimiz bu bayragi gururla sizlere

teslim ediyoruz.” Mezun 6grencile-

rin bu bayragl daha da yukarilara
tastyacagina ylrekten inandiklari-
ni ve mezunlarinin egitimleri stire-
since kazandiklari bilgi, birikim ve
akil ile bu yarista onlerine ¢ika-

cak tim engellerin lUzerinden asa-

2000 OGRENCIYE
EGITIM VERILIYOR
Su an ITKIB biinyesinde egi-
tim ve 6gretim faaliyetleri-
ni strdiren dort meslek li-
sesi, bir meslek yliksekoku-
lu ve bir moda akademisin-
de 1896 6drenci editim al-
maya devam ediyor. Bu yil
mezun olan 6drenciler de
dahil olmak lizere, bugi-

ne kadar iTKiB biinyesinde-
ki 6rglin 6gretim kurumla-
rindan 3951, yaygin 6gretim
kurumlarindan ise 3 binden
fazla 6grenci mezun edil-

di ve yetigmis is guci olarak
sektdre kazandirildi. ITKIB
biinyesindeki Gezici Egitim
Merkezlerinde verilen egi-
timler sonunda da 5 yil igin-
de 4400 Kursiyer is ve mes-
lek sahibi yapildi. iTKIB ay-
rica her yil 500'ln Gzerin-
de 6grenciye burs saglaya-
rak editimi sosyal sorumlu-
luk projesinin de bir paydasl
haline getirdi.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

s hedef egitim

caklarina emin olduklarini belirten
Oziiren, IHKIB olarak duin oldu-

Su gibi gelecekte de 6grencilerinin
yaninda olacaklarini, her turlt des-
tegi vermeye devam edeceklerini
sozlerine ekledi.

Deri sektoriine de

taze kan

ITKIB okullari arasinda binyesin-
de bulunan deri hazirgiyim, sara-
ciye ve pazarlama bolimleri ile

deri is koluna yonelik kalifiye ele-
man yetistiren Zeytinburnu IDMIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi de bu
yililk mezunlanni verdi. Bu vesi-
leyle kiirsilye cikan istanbul Deri
ve Deri Mamulleri Thracatcilan
Birligi (IDMIB) Yénetim Kurulu
Baskani Lemi Tolunay, 5 yil kadar
once biyuk bir yatirmla, buytk
bir emek ve caba ile kurduklar
okulun ilk mezunlarini vermesin-
den duydugu heyecani dile getir-

YOK onayini alarak 201 1-

2012 akademik yilinda Corap
Sanayicileri Dernegi (CSD) ve
Kavram Meslek Ylksekokulu'nun
isbirligiyle acilacak olan “Corap
ve Moda Tasarimi Onlisans
Programi’ni da defilede tanitildi.
Duinyada ikinci, Tlrkiye'de ise

ilk ve tek olacak Corap ve Moda
Tasarimi Onlisans Programi
tekstil ve hazir giyim meslek
liselerinde okuyan 6grenciler
icin gelecekte is garantisi sunan
6nemli bir alternatif olacak.

di. Mezun 6grencilere ‘meslektas’
diye seslenen Tolunay deri sekto-
ri adina genc insanlarin yetismesi-
ni umutla beklediklerini ifade ede-
rek sektore glic katacak pek ¢cok
yeni geng yetistirme gayreti icin-
de olduklarini ifade etti. Okullun
mevcut kapasitesinin yeterli olma-
digini ve hem 6grenci sayisi ola-
rak hem de yeni bolimler kurul-
masl anlaminda okulun kapasite-
sini mutlaka arttirmayi hedefledik-
lerini sdyleyen Tolunay bu hedef-
lere adim adim ulasacaklarini ekle-
di ve sozlerini soyle tamamladi:
“Artik bir anlamda meslektas say!-
linz. Kiminiz egitimde devam ede-
cekseniz kiminiz calisma hayati-
na girip aramiza katilacaksiniz.
Aldiginiz bu meslek donanimi ile




artik aileniz ve milletiniz icin fay-

dali olacak genclersiniz. Turk deri
sektori adina aramiza hos geldi-
niz meslektaslarim.”

“Ogrencilerimiz

sektore kazandirdigimiz
degerdir”

Mezuniyet sevincinin yasan-
digl bu mutlu giinde 6gren-

ci ve ailelerini yalniz birakma-
yan IHKIB Baskani Hikmet
Tanriverdi de térende bir konus-
ma yapti. Konusmasinda tlke-
mizin issizlik sorununa deginen
Tanriverdi, Turkiye'nin issizlik
sorununu asmak zorunda oldu-
gunu vurgulayarak, “insanina

is bulan bir ekonomi buyuyor
demektir, blytyen bir ekono-
minin de cbzemeyecegi sorun
yoktur. insanimiza is kazan-
dirirken, enddstrimizin Uretti-

&i katma degeri de artirmamiz
lazim. Bunun yolu ise egitimden
geciyor” dedi. Konusmasinda
mesleki egitim ve yetismis ele-
man arzinin sektor icin hayati
bir 6nem tasidiginin altini gizen
Tanrverdi ITKIB okullarinin bu
anlamda hem egitime hem de
sektore cok onemli katkilar sag-
ladigini belirtti. Konusmasini,
‘Mezuniyet torenleri bir nevi, bir-
ligimizin mesleki egitim alanin-
da yaptig yatirnmlarin meyve-
lerini toplamak anlamina geli-
yor. Okullarimizdan mezun olan
her 6grenci, birligimizin sektore
kazandirdig! bir degerdir. ITKIB,
okullarr vasitasiyla yillardan bu
yana egitim ekiyor, bilgi ekiyor,
cagdaslhk ekiyor. Bu cabalarimi-
zin karsiligini iste bu mezuniyet
torenlerinde goéruyor, yorgun-
lugumuzu unutuyor ve gelecek

icin umutlaniyoruz.'sézleriyle sr-

diiren Tannverdi, ITKIB ‘in egi-
tim alaninda mesleki ve sosyal
sorumlulugunun geregi olarak
gerceklestirdikleri yatirrmlara da
dikkat ¢ekti.

Egitim gibi ciddi, cok yonli, uzun
erimli ve maliyetli bir alana yati-
rim yapmanin hi¢ de kolay olma-
digini dile getiren Tanriverdi soz-
lerine soyle devam etti: “ITKIB,

egitim alaninda gdzunu budak-
tan sakinmadi. Biz bu ¢abala-
rimiz icin takdir beklemiyoruz.
Beklentimiz, insanimizin hak etti-
gi egitime ve gecim olanakla-
rina sahip olmasinin yani sira
glclu, istikrarli ve refah icinde bir
Turkiye'nin olmast.”

Ailelere tesekkiir

Yaptigl konusmada 6grenci-
lerin velilerine de seslenen
Tanriverdi, ailelere mesleki egi-
timi dncelikli secenek olarak
gbrip cocuklarina egitim ve
calisma azmi, sevgisi aslladikla-
riicin tesekkur etti. Tanriverdi;
“Bu glizel tablo sizin dogru seci-
miniz sayesinde olustu. Biz,
daha cok ailenin mesleki egi-
time inanmasini bekliyoruz.
Ailelerin cocuklarini dogru bir is
kolunda meslek sahibi yapma-
lari cok 6nemli. Meslek altin bir
bileziktir. Hicbir zaman degeri-
ni kaybetmez. insallah cocuklarl-
miz da bu altin bilezigin faydasl-
ni gdrecek. Onlar beklentilerinizi
bosa cikarmadilar ve mezuniyet
clppelerini giydiler. Yarin bir is
ve gelir sahibi olarak kendi aile-
lerini kurarak sizlere ve ulkeleri-
ne layik insanlar olacaklar” diye-
rek konusmasini tamamladi.

“Bizler buyudiik artik”
Toérende mezun 6grenciler adina
kirsuye cikan Kagithane ITKIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi
6grencisi Cigdem Marasl sozle-
rine ITKIB yoneticilerine tesek-
kir ederek basladi. Aldiklari egi-
timde ITKIB'in degerli yoneti-
cilerin cok buyuk payi oldugu-
nu séyleyen Marasli “Bizlerin
okumamizda onlarin da buyuk
bir payr oldugunu hepimiz cok
ivi biliyoruz. ITKIB okullarinin
kurulusunu sagladiklan gibi biz
ogrencilerini egitim hayatimiz
boyunca hi¢ yalnz birakmadi-
lar. Okullarimiza her turli yar-
dimda bulunduklari gibi burs
saglayarak bize sahip ciktilar,”
dedi. Degerli yoneticileriyle,
okul idarecileriyle, 6gretmenle-
riyle 6grencileriyle ve velileriy-

le kocaman bir aile olarak gecir-
dikleri bu son giinde mutlulu-
gu ve hizni bir arada yasadik-
larini sdyleyen Cigdem Marasli,
konusmasini su sozlerle tamam-
ladi: “Iyi bir 6grenci olma sina-
vimiz bitiyor, iyi bir insan olmak
icin gerekenleri 6grenmeniz
zamani geldi. Bizler buyuduk
artik. Bundan sonra sorumlu-
luklarimiz artiyor. Toplum icin-
de is glic¢ sahibi bireyler olaca-
giz. Kendi ayaklarimiz Ustlnde
durmayi 6grenecegiz. Bir okulu
digerinden farkli kilan mezunla-

ridir. Mezunlarnn hayattaki basa-

rilari, kaliteleri, duruslari. Ve
onlarin geri dontp kattiklaridir.
Dilerim, buyuk basarilarla geri
donerek bizler de okulumuza
bir seyler katmanin gururunu ve
mutlulugunu tadabiliriz.”
Konusmalarin ardindan bas-
layan odul toreninde, okulla-
rinda ilk Uce giren 6grencile-

re laptop ve notebook bilgisa-
yar hediye edildi. Program dip-
loma toreninin ardindan 6gren-
ci andinin hep bir agizdan okun-
masl ve kep atma eglencesiyle
devam etti. Duygu dolu anlarin

da yasandigl gece boyunca, aile-
leri, 6gretmenleri ve sektor tem-

silcileriyle mutlu bir tablo olus-
turan o6grencilerin sevinci gorul-
meye degerdi. <

1Y

Oérencilerin tasarnm, dikim ve
uygulama alanlarinda aldiklari
egitimler sonucu hazirladiklari
abiye, elbise ve gelinlik
modelleri.
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Dogan ERDEM
Yeminli Mali Musavir
doganerdem@istanbulymm.com

TORBA YASA KOD
LISTELERI ACISINDAN
BiR “AF" NiTELIGI
TASIMAMAKTADIR.
BAZI HALLERE

UYAN DURUMLARDA
YUKUMLULER iCiN
BEYAZ BiR SAYFA
ACILDIGINI, AMA
OZELLIKLE SAHTE
BELGE KULLANAN YA
DA DUZENLEYENLERLE
DOGRUDAN

ILGILi OLANLARA

BiR KOLAYLIK
GETIRMEDIGiNi iFADE
ETMELIYiz.

[ J
l hracatcilann yiklenmis olduk-

larl Katma Deger Vergisi'nin
(KDV) iadesi baslangic-
tan bu yana hep cesitli sorun-
lar ihtiva etmistir. 2001 yilin-
da yayinlanan 84 seri numara-
[l KDV Genel Tebligi ile de sorun-
lar ve ¢cozuim yollari bir nebze
belirginlestirilip, objektif ola-
rak ortaya konmaya calisiimis-
tir. Ancak ihracatcilar ve kod lis-
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TORBA YASADAN
YARARLANANLAR
KOD LISTELERINDEN

CIKABILECEK MI?

teleri yine de sorun olarak kalmis-
tir. Ihracatcilar kadar kod liste-
sinde yer alan yukumldler acisin-
dan da bu uygulama bazi zorluk-
lar ve zorlamalar getirmektedir.
Ote yandan bir de Cumhuriyet
tarihinin en kapsamli yapilan-
dirma calismasi olarak duyuru-
lan 6111 sayill “Bazi Alacaklarin
Yeniden Yapilandinimasi ile
Sosyal Sigortalar ve Genel Saglik

Sigortasl Kanunu ve Diger Bazi
Kanun ve Kanun Hikmdnde
Kararnamelerde Degisiklik
Yapilmasi Hakkinda Kanun”
(torba yasa) yururluge girmis ve
yeni ve beyaz bir sayfa duyurulari
da yapilmistir.

Kod listesi 6zel
uygulama demektir
Gectigimiz surec icinde kamuo-

yu torba yasay! bir tlr yeni bas-
langic gibi algilamis ve yasanin
kod listeleri icin de af niteligi tasir
dlzenlemeler getirdigi 6ne surl-
mustir. Bu konuda olusan bu
yanlis alginin duizeltilmesi ve fiili
durumun ortaya konmasl gerek-
mektedir.

Kod listeleri adi ile bilinen uygu-
lama aslinda bazi yukumldleri
KDV iadesi acisindan 6zel esas-



lara tabi tutmak anlamina gel-
mektedir. Gelir idaresi Baskanlig|
sahte veya muhteviyati itibariy-
le yaniltici belge (SMIYB) duizen-
leme veya kullanma fiili ile dog-
rudan ya da dolaylr ilintilendirdi-
gi her yukimluyl bu 6zel esaslar
kapsaminda gormektedir. Ozel
esaslara tabi olmak yukumldler
acisindan SMIYB duzenleme ya
da kullanmanin bizzat vergi ince-
leme raporuyla ortaya konmasi
seklinde tezahir edebilecegi gibi,
sirket ortaklarinin baska isle-

ri nedeniyle bu tirden bir bag-
lantisi olmasi, yoklama sirasinda
adreste bulunmama, defter ve
belgelerin incelemeye ibraz edil-
memesi ya da baska bir yukimlu
hakkinda yazilan vergi inceleme
raporunda yer almak biciminde
de olmaktadir. Bu kapsamada-
ki (6zel esaslara tabi) yukiamluler
6111 sayili kanuna dair hukim-
lerden yararlanmakla her halu-
karda aklanmis olmamaktadirlar.

Koddan cikmanin sartlari
Ozel esaslara tabi yikumile-

rin —koda girmis de diyebili-

riz- torba yasadan asagidaki sart-
larla yararlanmis olmalari lazim
gelir ki, koddan ¢ikarilsinlar;
Ozel esaslardan (kod listelerin-
den) cikarak genel esaslara tabi
olacak yukumlileri Gelir idaresi
Baskanhgl kendi inisiyatifiyle
belirlemektedir. Baska tirli anla-
tilacak olursa koda alma uygu-
lamasinin yasal dayanag konu-
sunda da bir takim hukuksal
sikintilar var iken Gelir idaresi
Baskanlgl listelerden cikmayi
(genel esaslara donusi) de teb-
liglerle tanzim etmistir. Torba
yasadan yararlanarak 6zel esas-
lardan (kod listelerinden) cika-
cak yukimlilere dair diizenleme
de nisan 2011 tarihli 115 seri
numarall KDV Genel Tebligi ile
yapilmistir.

115 seri numarali KDV Genel
Tebligi'nin ilgili kismi soyledir:
“Aralik/2009 ve 6ncesi vergilen-
dirme dénemlerine iliskin olarak
haklarinda 84 Seri No.lu KDV

Genel Tebliginin (Il/1.5) bolumu
kapsaminda;

- SMIYB kullanma,

- beyanname vermeme,

- adresinde bulunamama,

- defter ve belge ibraz etmeme,
olumsuz tespitleri bulunan ve bu
nedenle 6zel esaslara tabi olan
mukelleflerden 2006, 2007,
2008 ve 2009 takvim yillarinda
faaliyette bulunduklarn donemle-
rin tamamina iliskin olarak 6111
saylll Kanunun 7 ve 9 uncu mad-
deleri kapsaminda KDV artiri-
minda bulunanlar, artirm tutar-
larinin tamamini 6dedikleri ya
da 1 Seri No.lu Bazi Alacaklarin
Yeniden Yapilandiriimasi
Hakkinda 6111 Sayili Kanun
Genel Tebliginin4 (X/6) numara-
[l béliminde aciklandigr sekilde
teminat gosterdikleri tarihten iti-
baren 6zel esaslar kapsamindan
cikarilacaktir.”

Genel esaslara
dénemeyenler

Teblig’den de anlasilacagl tizere
(SMIYB kullanma, beyanname
vermeme, adresinde bulunmama
ve defter ve belge ibraz etmeme
tespiti olan) yukumluler 2006~
2009 arasi 4 (dort) yil icin KDV
matrah artirrminda bulunmali ve
bunu 6demis olmaldirlar ki kod-
dan cikanlabilsinler. Odeme yeri-
ne teminat gostermeleri de kabul
edilmektedir. Yukaridaki durum-
da olan yukamlilerin yalnizca
Ozel esaslara gore islem yapilan
dénemlere dair KDV matrah arti-
nmi yetersiz gérilmektedir.
Asagidaki siniflandirmalara tabi
ve kod listelerinde olan yukim-
ltler ise matrah artirimi yapmis
olsalar dahi genel esaslara done-
memektedir.

1- Haklarinda SMIYB duizenleme
raporu olanlar

2- Haklarinda SMIYB kullanma
raporu olanlar

3- SMIYB diizenledigi konusunda
tespit bulunanlar

4- Isletme kapasitesi ile is hacmi
arasinda acik nispetsizlik tespit
edilenler.

Torba yasa af degildir
Son olarak “Dogrudan Mal

veya Hizmet Temin Ettikleri
Miikellefler Hakkinda Olumsuz
Rapor veya Tespit Bulunanlar”
sinifinda yer alan yukumluler

ile “Dogrudan Mal veya Hizmet
Temin Ettikleri Safhadan Onceki
Safhalarda Yer Alanlar Hakkinda
Olumsuz Rapor veya Tespit
Bulunanlar” sinifinda yer alarak
6zel esaslara tabi olan (kod lis-
tesinde yer alan) ydkumluler, bu
islemlerin donemine dair mat-
rah artinminda bulunup, ¢derler
ya da teminat gosterirlerse genel
esaslara donebileceklerdir.
Sonug olarak torba yasa kod lis-
teleri acisindan bir “af” niteli-
&i tasimamaktagir. Bazi halle-
re uyan durumla [kumld-
ler icin beyaz bir sa
&1 ama ozellikle sahte
kullanan ya da duzenley
lerle dogrudan ilgili olan-
lara bir kolaylik getirme-
digini ifade etmeliyiz.
Her zaman soyledigimiz
gibi konuya dair ayrin-
tili bilgi ve uygulama
safahatini danisman-
larnizla ele almaniz
menfaatinizedir. «

haziran 11



s hedef ita

KAPLAMA
UYGULAMALARI
TEKNIK KUMASLARDA
HAYAT BULUYOR

ekstil firmalari ile tniver-

site ve ar-ge merkezle-

ri arasinda kopri vazifesi
goren ITKIB ITA, diizenledigi egi-
tim seminerleriyle tekstil sektoru-
ne teknik destek vermeye devam
ediyor. ITKIB ITA son olarak 11
Mayis'ta duizenledigi “Tekstil
Bitim Islemlerinde Kaplama
Uygulamalari ve Ozel Efektler”
egitim semineri ile kaplamayla ilgi-
li teknik detaylart katiimcilarla
paylastl. Rudolf Duraner AS'nin
destegiyle Tekstilpark'ta dizen-
lenen toplantida istanbul Teknik
Universitesi Ogretim Uyesi Prof.
Dr. Bulent Ozipek de teknik teksti-
le yonelik yaptigl sunumla katilim-
cllan bilgilendirdi. SM Danismanlik
firmasindan Selcuk Berkem'’in
de kaplama makineleri secimin-
deki temel prensipler konusun-
dan bahsettigi seminere tekstil ve
hazir giyim sektortinden yogun ilgi
vardi. Kaplama yapan firmalara
genel kaplama bilgisi vermek ama-
clyla diizenlenen seminerde kap-

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr

lama uygulamalarinda yasanan

sorunlar, bu sorunlarin nedenleri
ve ¢6zim yollarina dair yapilmasi
gerekenler katihmcilara aktarildi.

ITKiB ITA kaplama
makinesi ile sektdre
hizmet veriyor

Egitim seminerinde yapigi
konusmada tekstilde cok degi-
sik kaplama makinelerinin oldu-
gunu soyleyen Rudolf Duraner
AS temsilcisi Hilya Aydemir
Turkiye'de tekstilde kullanilan
uygulamalarin en fazla bicak-

[l ve aktarma yontemiyle yapi-
lan kaplamalar oldugunu soy-
ledi. Aydemir, “Turkiye'de kap-
lama uygulamalari daha ¢cok

moda ve temel kaplama uygula-

malari seklinde yapiliyor. Oysa
ki, 24-26 Mayis tarihleri arasin-

da yapilan Techtextil 2011 fua-

rinda kaplama uygulamalarinin
teknik amach kumaslarin treti-
minde oldukca genis bir alan-

da yer aldi. Kaplamanin katma

degeri cok daha ylksek alanlara
girmesi icin isletmelerin uygun
pazarlari bulmalari ve ar-ge mer-
kezleri ile isbirligi icinde bu
pazarlara uygun Urtinleri gelistir-
meleri gecis hizini artiracaktir”
seklinde konustu.

Daha sonra ITKIiB ITA'da bulu-
nan bicakli kaplama makine-
siyle ilgili bilgi veren Aydemir,
bu makinede kimyasal teks-

til materyaline; pasta, stabil
koptk ve stabil olmayan koptk
formunda uygulanmalar yapil-
digini belirtti. Aydemir, “Pasta
kaplama; moda amacli kuma-
sin tusesine ve gorinimine
katma deger yaratacak ¢zellik-
ler kazandirmak amaciyla yapi-
lir. Bu yontem sirt cantalarina,
cadir bezlerine kayak kiyafetle-
rine su gecirmezlik, stor perde
retiminde ve hybrid kaplama
(tekstil materyalinin bir ylzl su
itici, diger yuzu su emici) gibi
teknik uygulamalarda kullanilir”
diye konustu.

“TEKSTIL BITiM
ISLEMLERINDE
KAPLAMA
UYGULAMALARI VE
OZEL EFEKTLER"
BASLIKLI
BILGILENDIRME
SEMINERI iLE
FIRMALARA GENEL
KAPLAMA BILGiSi
VEREN iTKiB iTA,
KONUYLA iLGiLi
UYGULAMADA
YASANAN SORUNLARA
VE COZUM YOLLARINA
DIKKAT CEKTI.

Stabil kopuk kaplamanin black-
out perde, suni deri, 6zel efekt
ve dosemelik kumaslarda FR sirt
kaplama uygulamalarinda kul-
lanildigini belirten Aydemir soz-
lerine soyle devam etti : “Stabil
olmayan sénen kopuk FC, FR,
yumusatici gibi trtinlerin kuma-
sin tek yuzine uygulamalarin-
da (fular ydntemine gore kumas
daha az su tasidigi icin kurut-
mada enerji maliyeti de saglar),
doésemelik kumaslarda FR sirt
kaplama, dosemelik kumaslarda
acmazlik ve havlarin dokulmesini
engellemek amach uygulanir.”
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hidden treasures — gizli hazineler

Gizem, gizli kodlar, sirlar ... Her sey gizli sakli. Piramidin ya da labirentin
icindeymisiz gibi... Minimalizm, maksimalizm, yapisallik, radikallik, geometri,
sofistike, 1Uks kavramlari tema icin anahtar sozcukler.

RENKLER Temel renk gami siyah ve gri arasinda. Tas griler, siyah ve diger gece
renkleri paleti olusturuyor. Kirli sari, kiremit kahve ve kirmizi tonlari da kullaniliyor.
Bronz, bakir ve gece mavisi de ¢cok énemli. Temadaki tek canli renk bronz ve bakir.
KUMASLAR Sadelik ve basitlik yok. Yine de bu abarti olarak anlagiimamali. Magara
mimarileri, mobilyalar, kilitler kumaslara bicim veriyor. Tuhaf bir gece ve yer alti havasi
hakim. Satrang taslarindan esinlenen sert ve luks stiller. Korseler, tuviller, konpaletler
ve strec kiyafetler 6ne ¢ikiyor. Polyamid, strec ve yln karnsimlari kullaniliyor. Teknik
kumaslar, mikrofiber ve ytn kumas karisimlari mermer, granit ve ¢iniden ilham alinarak
hazirlaniyor.

DESENLER Heybetli ve yapisal bir tema. Jakarlar ton sir ton calisiiyor. Buyik,
heybetli, iri desenler ama ayni zamanda gosterissiz. Ceketlerde yln-polyester
karisimlart kullanilabilir. Dokuma ve baskilar floke edilerek ¢zellikle gomleklerde
kullanilabilir. Mikro motifler korler alfabesini hatirlatiyor. Kiclk kareler ve baklava
desenleri sik gorultyor. Grafizme sahip keskin kiyafetler. Malzemeler sert ve keskin.
ERKEK Gizli, sert, minimal, elitist, incelik ve radikallik erkeklerde 6ne cikan
kavramlar. Renkler, ultra mat ya da parlak, arasi yok. Tema, casual ve spor giyim
ekseninde olusuyor. Bordo, koyu yesil ve koyu mavi gbze carpan renkler. Ottoman ve
sarkd desnler gortluyor. Paltolarda koton ve polyester bir arada. Desenler minimal ve
elegan. Denimler ¢cok temiz. Renk harmonilerinde ise siyah ve beyaz tercih ediliyor.

@ haziran 11 ‘ www.itkib.org.tr



T e . . . o g
. — .
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SONBAHAR-KIS SEZONUNA ILISKIN MODA TAHMINLERINI ANLATTI. DORT AYRI TEMADAN OLUSAN
GELECEK SEZON TRENDLERI REVOLUTION - DEVRIM ANA BASLIGI ALTINDA BIRLESIYORDU.

raw forces — ham kuvvetler

icguidusel ve ilkel bir zihniyet hakim. Gunlik hayata tepki var. Dogayla iliskiler yeniden
saglanirken toplum da yeniden yapilaniyor. Vahsi, ilkel, tribal, saman, hayatta kalma, icgidu
tema icin anahtar so6zclkler. Eski kemikler, ilkel aletler, kabile ve totemler esin kaynagi.

RENKLER Ahsap, yaprak renkleri, bitkisel tonlar, 6lii doga renkleri kullaniliyor.
Renk harmonilerinde haki, fusya ve yesil grilestiriliyor, renkler kadinsilastirilryor.
Renkli metalik etkilerin yani sira ¢cok canli renkler var.

KUMASLAR Kumaslarda hammaddeye en yakin hal tercih ediliyor. Saf yiin,
saten ya da ipek gibi. Ozellikle deri kullanimi yaygin. Casual giyimde koton, ytin,
polyester ve yln kansimlari tercih ediliyor. Okside edilmis satenler metalik etkide.
Tarih 6ncesi gériinimii yakalaniyor. Orgii ve jakarlar tas ya da tarihi kalinti gibi.
Kamuflaj etkisi yaygin kullaniliyor ve koton-polyester karisimi tercih ediliyor.

DESENLER Agac dallarini andiran gortiniimler, golgeleri cagristiran desen

ve sekiller yaratiliyor. Desenler dogadan esinleniyor ama kimi zaman anlasilir
sekillerde kimi zaman da tribal bicimlerde. Fusya ve bakir tonlari gibi canli renkler
kullaniliyor. Kadife ve stiette agac kabugu etkileri gériiltiyor. Ormanin derinlikleri,
agac govdesi, bocek kabuklar kumaslarin dokusunu ve seklini olusturuyor.

ERKEK Yesil, haki, kahve ve turkuvaz renkleri erkek giyiminde daha agirlikl
kullanihyor. Yer yer asit renkler ve turuncu da tercih ediliyor. Kumasglar kalin ve

& glclu. Kabile hayati ve folklorik goriintl ¢ne ¢ikiyor. “Sehirli barbar” kavrami
yaratiliyor. Kabartili, benekli ya da duzensiz ¢rguler sik kullaniliyor. Askeri unsurlar
ve kamuflaj etkisi burada da etkisini gdsteriyor. Temanin kicuk bir kisminda ¢ok
canli renkler tercih ediliyor.
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Bohem zamanlardan esintiler. Eksantrik, tuhaf, hassas ve duygusal bir tema.

Eski arsiv butikleri, yipranmis kiyafetler, eski kumaslar... kesimler, desenler her sey
eski ama yine de pozitif ve modern. Mistisizm, Osmanli’da Fransiz etkisi, hippiler,
Antik dinyada susli bir kadin, Japon ya da Cinli kadinlar ilham verebilir.

RENKLER Kadinsi kirmiz, lake renkleri, frambuaz, bala calan portakal, sicak,
erguvan rengi ve acik yesil kullanilyor. Renk harmonileri solmus, tozlanmis
goéruniimiinde, haki, bej ve gri kirmizilarla olusturuluyor. indigo mavisi de
kullaniliyor ama tiim renkler gibi solgun.

KUMASLAR Tasanmlar bit pazan ya da antikacidan alinmis izlenimi veriyor.
Jakarlar, eskimis yada parlamis gibi. Yin, keten ve polyester tercih ediliyor.
Vintage goriinim hakim. Yumusak ya da likrali kadifeler kullanilabilir. Esnek ve

W Bl cskimekten tonlanan renkler ve satenler var. Esnek, genis, bol ve rahat kumaslar,
; !_ viskoz ve liyosel karisimlar kullaniliyor. Keten ve pamuk yikanarak beyazlatiimig

gibi gorintyor. Duz kumas yok tim yizeyler kabartmal.

DESENLER Cin, Japon, Vietnam ve Singapur gibi Dogu desenleri. Karma
karisik dogu-bati birlesimi. Grafikler, desenler Japon dekorasyonundaki ve

30'lu yillardaki gibi. ince ve kibar detaylar var. Ceketler ve kiiciik montlar icin
orgull gibi desenler kullaniliyor. Damali ya da ekose olabilir. Trikolar dantel gibi.
Jakarlar tonaton ve emprime kullanilmis. Kumas ve desenlerde amac Urtine tarih
kazandirmak.

ERKEK Renkler daha karanlik. Sakin ve alcakgondillii, minimal Asya ve popliler
Japonya etkisi. Daha sade bir tarz. Asyali is kiyafeti etkisi, kentli Japonlar gibi,
vintage ve briit. Renkler indigo mavi odakl, haki, hardal, krem, fiime ve siyah

da var. Jeanlerde keten ve kenevir karisimi kullanilabilir. Motifler, Japonya ve
Asya’dan. Kuclk jakar ve kimono desenleri var ama sade goruntyor. Samuraylar
ve Cin ordusu iyi bir esin kaynagi.
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Geleneksel burjuvazinin kiistahca ve simarik¢a yeniden canlanmasi.
19’uncu yuzyil sonlari Osmanh ve Fransa etkisi. Klasik burjuvanin
delilikle karisimi. Mizah, tarih, neo klasik, saskin, havai anahtar
sOzcukler. Kendini gostermek isteyen bir tarz ve i¢ giyim etkileri var.

RENKLERKamel, bej, griler, mastik rengi, sakiz rengi,
roze bej kullaniliyor. Renk harmonilerinde kozmetige yakin
tonlar tercih ediliyor. Gri-pembe ve gri erguvan gibi. Kirmizi
ve tiim kozmetik renkleri var. Jarseler de kirmizi satenler
de.

KUMASLAR CGeleneksel ve klasik karisimi. Ev giyimi

ve dis giyim karisiyor. Chanel sikhig gérultyor. Dokumalar
dlz ve temiz. Yumusak kadife ve saten, stiet ve kadife
kullaniliyor. Glos etkilerde krepe satenler, akiskan, hafif,
yumusak. Damalar ya da jarse dantellerle kucuk kiz etkisi
yaratiliyor. Motifler, kiicik, tatl ve sevimli. Jakarlarda
damali kumaslar, burjuva ve gelenekci motifler var.
DESENLER Baskilarda Galler prensi etkisi ve alisiimisin
disinda renkler kullaniliyor. Teknik ve renk yeniden
yorumlaniyor. Fantezi duygusu yaratihyor. Kizlar icin pastel
tonlarda cicekli desenler tercih edilirken, kadinlar icin daha
koyu renkler kullaniliyor. Cok klas sehirli insanlardan ilham
alan kalite, seksilik ve kadinsi siklik yansitiliyor. Cocuksu ve
taze bir gbrinim 6ne ¢ikiyor.
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ERKEK Burjuva etkisinde, gelenekci ve asi bir ruh.
Takim elbiseler gri ama icleri oldukca sira disi. Renkli
tablolarr andiran bir yapidalar. Tasarimlarda mizahgi
siklik duygusu hakim. Deli dolu bir liks s6z konusu.
Donusturalmas klasik kumaslar, marin, antrasit renkleri,
kahverengi, asit renkler paleti olusturuyor. Blyuklu
kicUklu ekoseler kullanihyor. Klasik etkiler tercih ediliyor
ancak daha eksantrik bicimlerde hayat buluyor.



TECHNICAL TEXTILE
AND NONWOVEN
SECTOR HAVE TAKEN
TO THE STAGE IN
TECHTEXTIL 2011

FAIR ORGANIZED IN
FRANKFURT. WHILE
EVERY FIELD OF
TEXTILE FROM SPACE
TECHNOLOGY TO HOME
TEXTILE PUTTING

IN APPEARANCE IN
FAIR, 21 COMPANIES
ALONG WITH THE
ITKIB HAVE ATTENDED
IN'IT. THIS GREAT
FEAST OF SECTOR ARE
FOLLOWED OVER 25
THOUSAND VISITORS
FROM 96 COUNTRIES.

he age of going from door
Tto door and selling prod-

ucts has ended long time
ago. The address for establishing
right connections is clear: Fairs...
Trade fairs which is one of the
most important mediums and
functions of marketing, lead tex-
tile sector to develop and grow.
The importance of fairs which
provide direct sale possibilities by
gathering the companies together
with consumer and professional
customer both, become much
more prominent. While the sus-
tainability of international fairs
paving the way for entering the
foreign markets, it also makes
competition in commerce sustain-
able. Companies especially from
textile and confection sector
have been reserving great part of
their budgets for fairs. Techtextil
2011-International Technical
Textile and Nonwovens Products
Fair which is one of the leading
organizations amongst hundreds
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ATTENDANCE RECORD
IN TECHTEXTILE

of fairs mentioned in sector,
have been organized in Germany
Frankfurt between the dates
24-26 May 2011. Techtextil
2011 which has 21 visitor com-
pany of Turkey, have created

a good synergy at sector with
extraordinary satisfaction of the
visitors and participating compa-
nies both.

Techtexil shattered its
own record

Techtextil Fair is organized by
Messe Frankfurt in every two
years since 1986. Techtextil
2011 which brings technical tex-
tile and nonwoven manufacturers
together with buyers and also is
accepted as the most important
fair of the world in this field, is
welcomed with attention unseen
for many years while reinforcing
its leader position at the sector
once more.

While shining out with innovations
in the field of product, technol-

ogy and service for textile sector,
it also demonstrated that it is
ready to meet the innovation

and improvement demands of
expanding sectors like automo-
tive industry and interior architec-
ture. Fair which has had a record
with an attendance of 23.300
people in 2009, has shattered its
own record this year. Techtextil
2011 fair has entertained over 25
thousand visitors from 96 coun-
tries and 1.207 participator from
50 countries along with their new
products. Turkey has also showed
great interest in fair which has
been constantly increasing popu-
larity. In 2009, 18 companies
have participated in fair however
this year this count has ascended
to 21. Most important product of
Tectextil Frankfurt Fair, technical
textile products is defined textile
material and goods which are
manufactured for technical and
performance features they have.
Diligently designed decorative

products have accompanied this
technical textile products exhib-
ited this year.

ITKIB and ITA attracted
Intensive attention
besides companies like Kordsa
Global, Hassan Group, Tepar
Tekstil, Akinal Sentetik, Oztek
Tekstil, ITKIB has also partici-
pated in Techtextil Fair with an
info-stand. On stand which
drawn great interest, special
“Technical Textile in Turkey”
catalogues designed for sector
and manufacturers and adver-
tisement brochures taken from
companies have been presented
to fair visitors. ITA Education and
Consultancy which is one of the
most important opportunity pro-
vided by ITKIB about R&D; has
informed visitors about labora-
tory, research and development
and sample preparation services
which are rendered by means of
high technology machine park for



a small fee. ITKIB info stand has
had many visitors who seek to
deal with manufacturer/exporter
companies of Turkey and have
interest in investment opportuni-
ties in Turkey. Accurateness of
operation which was shown by
ITA which has paid attention to
every visitor one by one, has
drawn great deal of attention.
Attention of Far Eastern coun-
tries like China, Japan, South
Korea and Indonesia which have
recently become prominent with
technical textile demands was
especially remarkable.

Most Extensive
Organization of Sector
Technical textile products can be
used in every field of confection
and global textile industry from
health to food, from construction
to automotive industry, from
cosmetics to infrastructure sector,
from decoration to ready-made
clothing, from agriculture to pack-

aging or sports textile products.
Growth rate of these products

is much higher than other tex-
tile products. In Techtextil Fair,
companies manufacturing techni-
cal textile products have been
putting appearance and been
providing the opportunity to
exhibit their products as different
product groups.
Avantex(International Creative
Textile Products) which is organ-
ized independently, has been
organized within the body of
Techtextil this year. By year
2009, creative textile prod-

ucts have put in appearance in
“Avantex” product groups with
“Avantex Integrated” motto.
Incorporation of the first crea-
tive textile production platform
Avantex which is also act as an
exchange market and contains
the parts of clothing industry
from research phase of clothing
industry to the retail stores, have
made a great contribution to

visitor and participator count of
Techtextil. In 2011, Techprocess,
Textile Processing and Confection
Production Technologies Fair has
also been organized for the first
time by Messe Frankfurt between
the same dates and on same fair-
ground like Techtextil.

Information Feast and
Awards of Techtextil
Conferences and panel discus-
sion organized in Techtextil fair
have provided participators

the opportunity to share their
opinions. Symposium organized
for manufacturers, purchasers
and specialists according to
content of the fair was one of the
most important events of fair. In
Techtextil Symposium, courses
about creative ideas, products
and subjects, representations
and discussion groups have been
organized. There was also a lot of
event and special shows besides
the representation provided

by various establishments and
research institutes.

Within the scope of Techtextile
and Avantex Innovation Awards,
pioneer products of sector have
been rewarded. In the contest
which includes 85 nominees,
seven Techtextil and three
Avantex Innovation Award have
been granted to winners elected
by an international jury. Within
the context of 11 Students
Contest organized with the
“Textile structures to build innova-
tion” motto, 12 from 70 projects
of participating nominees have
been awarded by international
jury. There were 11 national
pavilions in Techtextil this year
besides the company stands.
Those pavilions which aims to
represent innovative power of
the countries were belonged to
Belgium, Canada, China, Czech
Republic, France, Italy, Portugal,
Spain, Sweden, Taiwan and
United States of America. -
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HAS COME

INTERNET WHICH RECONFIGURE OUR LIFE
STYLE FROM THE HABBITS TO THE RELATIONS,
HAS INITIATED A NEW AGE OF COMMERCE.
WHILE TRADITIONAL SHOPPING MANNER

IS REPLACED BY ELECTRONIC COMMERCE,
EXPORTER HAS BEEN ALSO KEEPING UP
WITH THE VIRTUAL WORLD. TURKEY IS ON
THE THRESHOLD OF A NEW ERA WITH ONLINE
COMMERCE CORPORATION INCLUDING 100
COMPANIES WHICH IS THOUGHT TO BE PUT
INTO PRACTICE BY IHKIB.

ew communication
medium of the age
Internet has initia-

ted a new era in Commerce.
Electronic Commerce which

is accepted as the Commerce
form of the future, is the
Commerce form of present day.
Turkey is at the bottom of the
ladder yet on the subject of
e-Commerce which is commonly
used in developed countries.
However, wearing apparels has
also been continuing to be the
leading actor of shopping in vir-
tual world. Confection products
are among the best-selling onli-
ne products especially in United
States and European countries.
This case also applies to Turkey
even if it is at the bottom of
the ladder. As a matter of fact,
companies who first used vir-
tual environment as an area of
Commerce are confection com-
panies. Long before the New
Turkish Commerce Act which
has made internet sites obli-
gatory for every company, has
been accepted, textile and con-
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fection companies have left this

process behind. Today most
of textile and confection com-
panies have their own internet
sites which they promote their
brands and inform their custo-
mers about new products and
collections in it.

However, some companies
has transformed their websi-
tes into new branches where
they make sell by using the
internet as an environment
not only for brand promotion.
Companies like Vakko, Boyner,
Soktas, Altinyildiz are amongst
the companies which have star-
ted to sell online. In recent
times, “special shopping clubs”
which are designed by diffe-
rent entrepreneurs have star-
ted to increase in Turkey, besi-
des the websites designed by
textile and confection com-
panies. A lot of platforms like
Trendyol, Markafoni, Limango,
Giyimsepeti, Modaport can be
found amongst these special
clubs rendering service. IHKIB
which has been following the

develop-
ments of e-Commerce
closely, have reached the first

base for online export by taking

action in this sense.

Exporters have been
globalizing through
virtual Malls

Chairman of IHKIB, HIKMET
TANRIVERDI, has been prepa-
ring to gather leading confec-
tion companies of Osmanbey,
Merter and Laleli under

the same roof of e-foreign
Commerce corporation. It sho-
uld be stated that this new
system to be designed will gat-
her about 100 active expor-
ter companies and this onli-

ne exporter club will be a first
in Turkey. Yet infrastructure
works of the project are in the
making. This online export plat-
form are built on B2B (Business
to Business — Inter-Enterprise
Electronic Commerce) basis
which is one of the electronic
commerce forms. This system

which
will enab-
le online expor-

tation for exporters who have
worked with a lot of foreign
trade companies, is also seen
as the beginning of a new era.
Estimated due date of infrast-
ructure works is July. After
these preparations, home deli-
very exportation and online
wholesale trade with boutiqu-
es of Europe are planned by
means of virtual Mall which will
be advertised to companies
shortly.

Cost will be about

5 million U.S. Dollars
Technological infrastructure will
be designed by Logo Software
Corporation and one of earli-
est online shopping websites of



Turkey, Trendyol will give a stra-
tegic support for this new for-
mation. All companies which
are active in export websi-

te to be designed, are regar-
ded as partners of the corpo-
ration. Estimated cost of the
online exportation corporation
which will be introduced in July
and active in 2011, is 5 million
U.S. Dollars. Qualified brands
which make their productions
in compliance with EU stan-
dards and preparing their col-
lections will be regularly accep-
ted. Member count will be limi-
ted to 100 companies at first.
However, number of compani-
es will be increased after stabi-
lity process of the system. Later
on, the website will be a giant
foreign trade corporation which
exports all around the world
not only in confection but also
in all sectors.

Borders of Exportation

are Removed

By means of Internet, It is pos-

sible for everyone to reach

every region of the world at
any time. And this remo-

are amongst the markets.

HiKMET TANRIVERDI
Chairman of IHKIB

WE WILL DELIVER DUTY FREE

PRODUCTS BY HAND

Nowadays, It is estimated that there are near 500 thousand bo-
utiques in the world. We make one-to-one researches with 10
thousand of those boutiques. Following the researches, It is de-
termined that 46 percent of those 10 thousand boutiques have
been shopping online and 94 percent of them have been desi-
ring to do so. We have designed online export corporation pro-

| jects upon these researches. What we try to do, wholesaling

available mounts of ready collections of our wholesaler com-
panies to abroad by showing them immediately. We have been
trying to gather about 100 companies.

Because of that, information technologies of these companies
should be in same language. We will try to organize that by me-
ans of our know-how. Later on, agencies will be established in target markets and by means of
these agencies we will give demonstrations to wholesale buyers. We will export duty free pro-
ducts door to door by using the strength of logistics sector. Agency will advertise this website
and be an agent to troubleshoot if any problem occurs in products. Europe, especially Northern
Europe and countries includes small sized chain stores like boutiques; Russia and Eastern Bloc

This project will contribute to our export significantly. It will bring a new perspective to role of
Turkey in world’s confection sector. We think that we can receive a share up to 50 percent of
online commerce if we can use this environment correctly.

ves the all limits. Removing
the borders of the commerce
means an increasing competi-
tion area. Competitor of con-
fection manufacturer is not
only the compani-
es which manufac-
ture same product
group in same

regions but also the companies
executing this business every-
where in the world. In conse-
quence of this development,
concept of steady customer is
about to be vanished. Instead
of that, an internet reinfor-
ced customer profile which has
been constantly desiring to get
better quality for cheaper pri-
ces and been having the neces-
sary means for it, has been
emerging. Generally, electro-
nic commerce seems to be
the trading through elect-
ronic tools but in fact
it expresses a brand
new process, dyna-
mic and integra-
ted system which
makes the altera-
tion obligatory.
. E-commerce
. necessitates
: not only selling
of products thro-
ugh technological
devices but also making
alterations in every level of
production from the beginning
to the after-sales service.

Confection is the
best-seller

Most popular and fast growing
products in online sales all around
the world are wearing apparel.
Confection products are among
the best-selling online products
especially in United States and
European countries. Especially for
the determination of brand recog-
nition and global customers’ cho-
ices, special information can be
gathered by means of internet.
Shopping and researching tenden-
cies of customers through inter-
net, makes qualified service obli-
gatory in this area. Because, infor-
mation about different textile pro-
ducts can be obtained by vario-
us means. Former shopping expe-
riences, opinions of surrounding
people and typed in social net-
works, product researches, pub-
lications, advertisements comes
early in the list. Greatest lack of
online shopping is the possibility
of customer to touch, feel, smell
and try the product. Providing
detailed and qualified data and
visuals is very important to fill
that deficiency.
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s hedef gostergeler

TURKIYE HAZIRGiYiM VE KONFEKSiIYON iHRACATI

- 2010 TOPLAM 201 TOPLAM 2011/ 2010
2010 MAYIS | 2011 MAYIS DEGISIM | OCAK-MAYIS |KONFEKSIYONDA| OCAK - MAYIS [KONFEKSIYONDA|  DEGISIM
1000 1000°$ % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %
ALMANYA 214545 354656 292 1456672 %52 1770585 264 25
INGILTERE 157,146 160,034 18 786,296 136 829929 124 55
FRANSA 91113 116,792 282 467,985 81 565,901 84 209
ISPANYA 82,024 11747 362 430528 14 551492 82 281
TALYA 45622 65,898 444 300,92 52 364740 54 25
HOLLANDA 46436 60,89 296 284528 49 346301 52 A7
DANIMARKA 25413 3203 %58 165,098 29 198,629 30 203
BELCIKA 30446 31167 221 168124 29 181140 21 11
ABD 27921 34343 20 154,020 27 171,365 26 113
ISVEC 17960 20410 136 117,558 20 133858 20 139
| ILK10 ULKE TOPLAMI 798,685 993212 244 4331001 749 5113941 761 181
RUSYA FEDERASYONU 24063 19917 112 105,526 18 132953 20 20
IRAK 13455 16905 256 86935 15 94,612 14 89
ROMANYA 1552 10943 53 11639 13 74109 11 -45
SUUDI ARABISTAN 1878 18700 1374 36359 06 61997 10 87.0
ISRAIL 9945 10740 80 59,551 10 65634 10 102
AVUSTURYA 10982 12849 170 60339 10 64998 10 7
POLONYA 9,455 15157 603 53,701 09 62,889 09 11
CEK CUMHURIYETI 7.369 9184 %6 45765 08 60,596 09 324
ISVICRE 10163 13376 36 55989 10 60,082 09 13
YUNANISTAN 7,009 8322 187 62519 1 56,447 08 97
| ILK 20 ULKE TOPLAMI 91055 1129367 20 4915323 860 5,854,320 811 1
UKRAYNA 3928 16128 3106 30113 05 47431 07 515
AHL SERBEST BULGE 5125 6185 207 41460 07 44010 07 61
KAZAKISTAN 10,017 3648 638 36113 06 41707 06 155
NORVEC 5117 5021 29 36745 06 36175 05 01
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLER 9,066 7863 133 32,051 06 36725 05 146
BULGARISTAN 5208 6,036 159 28510 05 3489 05 21
CEZAYIR 2115 7,030 1589 3152 05 32494 05 31
TUNUS 7465 10313 382 29970 05 32361 05 80
iRAN 4351 5735 316 29511 05 30782 05 43
KOSOVA 6,463 2836 56, 36204 06 26110 04 261
IRLANDA 5893 4868 174 31603 05 26359 04 166
TRAKYA SERBEST BOLGE 2943 4740 611 29590 05 25842 04 11
KANADA 4340 4185 36 2420 04 24531 04 47
MISIR 6,038 6,005 05 2173 05 2202 04 109
SLOVAK CUMHURIYETi 4900 5179 57 17,306 03 23059 03 332
LUBNAN 5637 375 334 26989 05 2646 03 198
MACARISTAN 4724 441 122 28910 05 2528 03 -255
CIN HALK CUMHURIYETI 2378 4,882 1053 1412 02 20981 03 69.0
ESTONYA 26 3,651 15139 13234 02 20754 03 568
FINLANDIYA 1980 3592 814 13,607 02 17501 03 286
AVRUPA SERBEST BOLGE 1576 2169 758 8820 02 13678 02 551
BOSNA-HERSEK 2078 2601 252 1301 02 13213 02 15
HONG KONG 1501 1891 260 9,224 02 12486 02 354
KIRGIZISTAN 52 219 3219 8576 01 12213 02 424
KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYETI 2401 2201 -83 9993 02 1679 02 169
URDUN 1612 2102 676 8933 02 10783 02 21
HIRVATISTAN 1545 1723 15 1619 01 10189 02 21
LiBYA 1578 1403 i1 2605 04 9411 0l 56,
AZERBEYCAN 3602 1879 -418 2039 04 8901 01 -56.4
FAS 1077 1960 820 6559 01 8816 01 344
LK 50 OLKE TOPLAMI 1,026,688 1266503 234 5644913 976 6,556,170 976 16
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 21200 31,025 141 138,42 24 161561 24 10

AB (27) TOPLAMI

843,537 1,046,104 240 4629412 801 5428507 80.8 173
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TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

449

1,205,638

o 2010 TOPLAM 201 TOPLAM 2011/ 2010
2010 MAYIS | 2011 MAYIS DEGISIM | OCAK-MAYIS | TEKSTILDE | OCAK-MAYIS | TEKSTILDE DEGISIM
1000 1000 % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %

RUSYA FEDERASYONU 60,738 86,626 426 313,806 122 416,746 122 328
ITALYA 52786 76,550 450 252,788 9.8 415415 121 643
ALMANYA 28430 41137 447 150867 59 209,974 6.1 392
ROMANYA 20,357 26,603 307 109,758 43 121,706 37 164
POLONYA 7917 22216 24.0 95,142 37 127519 37 341
INGILTERE 17,781 28,548 60.6 89,052 35 125,038 36 404
IRAN 18,995 22,075 16.2 92,047 36 19,574 35 299
ABD 21278 21.840 308 89,994 35 116123 34 290
ISPANYA 15,064 23183 539 68,605 21 110,334 32 60.8
BULGARISTAN 20457 18237 -10.8 91,408 36 101,361 30 109
ILK 10 ULKE TOPLAMI 213,802 373,016 362 1,353,468 526 1,869,849 54.6 382
MISIR 19,330 18,225 57 88,994 35 94,590 28 63
FRANSA 12180 18,401 511 65459 25 85,728 25 310
FAS 12,052 15940 323 57,955 23 79,687 23 315
TUNUS 12750 16938 328 58,855 23 78198 23 329
HOLLANDA 8547 16,045 87.7 50493 20 71150 21 409
YUNANISTAN 9,01 16,700 853 49,556 19 70,852 21 430
UKRAYNA 8583 16,188 88.6 38,646 15 61,944 20 758
BELCIKA 8,226 12,988 579 48,409 19 63,784 19 318
CIN HALK CUMHURIYET 5152 9,659 875 42,897 17 53116 16 238
SURIYE 9,228 6498 -29.6 51342 20 51536 15 04
ILK 20 ULKE TOPLAMI 378,860 520,598 314 1906,075 74.0 2,586,434 755 357
PORTEKiZ 6,176 7,506 215 29,641 12 50,600 15 707
MERSIN SERBEST BOLGE 3815 7,240 89.8 20122 08 41574 12 106.6
HONG KONG 4219 9.292 .2 19,418 08 31972 1 95.6
ISRAIL 5,548 6967 256 30,832 12 37,663 11 222
SIRBISTAN 6,626 7.105 72 36,893 14 34,020 10 18
MACARISTAN 3316 5623 69.5 18232 07 31846 09 747
BREZILYA 7539 8450 121 26,511 10 28,547 08 77
BEYAZ RUSYA 4322 4908 136 21306 08 28104 08 319
SUUDI ARABISTAN 4157 5423 305 18187 07 24769 07 362
CEZAYIR 4213 1422 762 34922 14 23987 07 313
EGE SERBEST BOLGE 4505 4141 -81 18125 07 21624 06 193
LITVANYA 2,830 4594 62.3 13598 05 20,754 06 526
CEK CUMHURIYETI 2211 3920 721 12,776 05 19.206 06 503
HINDISTAN 1295 2431 877 12,883 05 16,145 05 253
MAKEDONYA 2,887 3875 343 12,620 05 16,036 05 211
AVUSTURYA 1820 3,151 731 9910 04 15246 04 538
AHL SERBEST BOLGE 5239 4754 -92 16,374 06 14703 04 102
DANIMARKA 1350 3075 1218 8929 03 13,880 04 555
ESTONYA 1,019 3913 2841 11,019 04 13675 04 241
ISVEC 1180 2788 136.3 7,073 03 13,041 04 84.4
BURSA SERBEST BOLGE 1814 3980 194 8,004 03 12753 04 59.3
GUNEY AFRIKA CUMHURIYET 1471 2521 718 9969 04 12367 04 240
OZBEKISTAN 1790 2444 365 791 03 11,549 03 46,0
IRAK 2215 2438 12 14556 06 11,510 03 -209
KAZAKISTAN 1894 1225 -353 6929 03 11,406 03 646
SLOVAK CUMHURIYET 1357 2338 722 7,683 03 10,984 03 430
URDUN 1308 2444 86.8 6586 03 10,676 03 621
GURCISTAN 1125 1954 737 4440 02 10,585 03 1384
LUBNAN 2311 1856 -219 10,631 04 10,580 03 -05
KANADA 2,260 2263 0. 9417 04 9925 03 54
ILK 50 ULKE TOPLAMI 470921 650,643 382 2371573 921 3202162 935 350
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 39.216 47,298 206 202,705 79 223,858 65 104
AB (27) TOPLAMI 235,374 340,986 468 1718,628 50.2 425
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s hedef gostergeler

TURKIYE DERi VE DERi URUNLERI iHRACATI

. 2010 TOPLAM 201 TOPLAM | 2011/ 2010
2000MAYIS | 20MMAYIS |  DEGISIM | OCAK-MAYIS |  DERIDE | OCAK-MAYIS |  DERIDE DEGISIM
1000'$ 1000 § % 1000 § PAY % 1000 § PAY % %

USYA FEDERASYONU 20004 24238 212 112,079 260 99,568 187 12
TALYA 10,34 14551 436 40,039 93 54752 103 367
ALMANYA 7.766 9923 218 34327 80 44451 84 25
FRANSA 5498 6,604 201 23850 55 30822 58 292
KAZAKISTAN 3462 3206 14 14188 33 25111 41 114
IRAK 3443 4925 430 17,613 41 24438 46 383
INGILTERE 1958 4557 1327 11,589 21 3721 45 1047
UKRAYNA 1188 3281 1761 7.365 17 20783 39 1822
HONG KONG 2638 4418 615 9452 22 16,26 30 706
CIN HALK CUMHURIYETi 1739 3126 798 7113 16 14728 28 1071
ILK 10 ULKE TOPLAM 57,830 78,629 363 211,675 643 354565 668 a1
ISPANYA 1444 1737 203 9,076 2 11728 22 292
SUUDI ARABISTAN 2433 3,089 210 10221 24 11108 21 87
ROMANYA 1360 1514 114 9172 23 8320 16 149
HOLLANDA 1293 628 360 10,053 23 8155 15 189
BULGARISTAN 617 683 107 6119 14 8139 15 330
ABD 1248 1546 28 5540 13 7813 15 40
BELCIKA 529 990 81.0 4,646 1 6,603 12 421
DANIMARKA 759 869 145 4,487 10 6237 12 390
YUNANISTAN 116 844 87 6,245 14 5399 10 135
AZERBEYCAN 724 1005 387 3,071 07 4,656 09 516
ILK 20 ULKE TOPLAMI 69.014 91934 332 346,904 804 432123 815 241
AVUSTURYA 589 598 16 2836 01 4464 08 574
ISVICRE 3| 611 909 3755 09 4359 08 16
KIRGIZISTAN 359 1381 2848 2360 05 4192 08 16
KUZEY KIBRIS TURK CUM. 814 820 08 3594 08 4124 08 148
ISRAIL 708 1082 528 3923 09 4,064 08 36
TORKMENISTAN 385 841 1181 253 06 3699 01 461
BIRLESIK ARAP EMIRLIK. 408 762 869 2594 06 3517 07 319
POLONYA 666 785 18 3,009 01 3425 06 138
MISIR 804 526 346 3610 08 3160 06 125
GUNEY KORE 426 745 748 1730 04 3109 06 797
BEYAZ RUSYA 236 106 549 2721 06 2657 05 24
ESTONYA i 1078 63134 1,059 02 2498 05 1359
MACARISTAN 948 192 165 4,983 12 2493 05 500
GURCISTAN 1,067 676 367 2550 06 2326 04 88
TUNUS 286 591 1068 1,051 02 1,880 04 789
SIRBISTAN 208 23 23 1241 03 1818 03 465
KOSOVA 686 307 553 2802 06 1809 03 354
ARNAVUTLUK 410 421 43 1505 03 1717 03 141
MAKEDONYA 433 368 104 1597 04 1519 03 1
OZBEKISTAN 180 394 1184 676 02 1527 03 1258
LUBNAN 262 354 349 1316 03 1504 03 143
JAPONYA 235 367 56,0 1206 03 1486 03 22
EGE SERBEST BOLGES 307 405 320 1431 03 1459 03 20
TACIKISTAN 192 416 fi7.0 1226 03 1451 03 188
KANADA 222 150 324 1033 02 1417 03 312
CEK CUMHURIYETI 1l6 141 23 955 02 1345 03 408
BOSNA-HERSEK 359 364 15 1432 03 1323 02 16
IRAN 237 301 210 1076 02 1294 02 202
SLOVAKYA 6l 29 2599 1208 03 1211 02 51
UMMAN 913 129 858 3852 09 1257 02 614
ILK 50 ULKE TOPLAMI 81900 107,963 318 411767 954 505,018 951226
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 3459 5332 541 19913 46 26,099 49 311
AB (27) TOPLAMI 34938 47832 369 178342 413 229453 432 287

TOPLAM DERi ve DERi URUNLERI iHRACATI 85,359 113,295 32.7 431,680 100.0 531,117
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TURKIYE HALI iHRACATI

AB (27) TOPLAMI

48.0

135,924

o 2010 TOPLAM 201 TOPLAM 2010/ 2009
2010 MAYIS | 2011 MAYIS DEGISIM | OCAK - MAYIS HALIDA OCAK - MAYIS HALIDA DEGISIM
1000 1000 % 1000'$ PAY % 1000'$ PAY % %
SUUDI ARABISTAN 12493 21569 1207 58,519 128 9.1 156 585
ABD 10990 13361 26 48,898 107 58,914 99 205
ALMANYA 5010 7310 459 33563 74 43338 73 291
FRANSA 1872 7.716 3123 9172 20 25,018 42 172.8
INGILTERE 2911 459% 5.6 12,659 28 22426 38 712
IRAK 5,094 4523 12 15,438 34 18,151 30 76
BAE 2552 3357 315 11470 25 16,216 27 414
KAZAKISTAN 3102 1923 -38.0 13244 29 15,491 26 17.0
POLONYA 1579 2704 713 13618 30 14,043 24 31
RUSYA FEDERASYONU 1673 2123 269 10,560 23 13,655 23 293
ILK 10 ULKE TOPLAMI 47,282 75,81 59.0 227,140 498 320,023 53.7 409
UKRAYNA 1443 1530 6.0 8902 20 13149 22 417
BELCIKA 1792 3401 89.8 9,883 22 12,806 21 296
{RAN (ISLAM CUM.) 1900 1640 137 10,603 23 12,091 20 140
KUVEYT 1306 1353 36 5,791 13 10,954 18 89.1
JAPONYA 2625 2449 -6.7 7,587 17 10,664 18 405
TURKMENISTAN 1199 2,526 106 6322 14 9,519 16 506
ROMANYA 2,055 1539 -25. 10,451 23 9,184 15 121
TACIKISTAN 1362 1798 320 6377 14 8,989 15 410
ISRAIL 547 1109 1026 4892 1 8967 15 833
{TALYA 1161 1321 137 7317 16 8,625 14 179
LK 20 ULKE TOPLAMI 62,672 93,847 497 305,266 61.0 424970 713 39.2
AZERBEYCAN-NAHCIVAN 515 873 69.6 7191 16 8178 14 137
GUNEY AFRIKA CUMHURIYETI 832 1258 511 5,661 12 7453 12 317
AHL SERBEST BOLGE 1273 2213 785 4871 1 7,034 12 444
CIN HALK CUMHURIYETI 900 1861 106.7 2760 06 6521 1 1363
AFGANISTAN 1,254 1404 19 5216 11 6370 11 221
CEK CUMHURIYETI 979 1986 1029 6,285 14 6,021 10 -42
LIBYA 1999 134 -933 11,010 24 5,544 09 -49.6
KIRGIZISTAN 89 1380 541 2984 07 5331 09 786
MISIR 1,854 570 -69.2 12,641 28 5,094 09 -59.7
FAS 824 1547 878 3537 08 4941 08 397
AVUSTRALYA 794 1579 989 3694 08 4783 08 295
YUNANISTAN 998 906 -9.2 3341 07 4612 08 380
KANADA 567 1430 1523 2,647 06 4495 08 69.8
CEZAYIR 626 1627 1599 3303 07 4431 07 342
MALEZYA 671 1320 96.7 2717 06 4289 07 579
PAKISTAN 635 757 192 2812 06 421 07 487
AVUSTURYA 3148 606 -80.7 12961 28 3636 06 719
ISVICRE 210 1192 3409 1643 04 3439 06 1093
SURIYE 425 987 132.0 1570 03 3374 06 1149
LETONYA - - 8 0.0 3338 06 442428
KOSOVA 891 1247 40.0 2497 05 3245 05 300
ISVEC 308 451 484 2,669 06 318 05 16.8
BOSNA-HERSEK 1166 866 -25.1 3301 07 3,062 05 12
ISPANYA 195 320 64.2 1220 03 2693 05 1207
BULGARISTAN 308 1,026 2328 2213 05 2,686 05 181
SiLi 266 858 2229 1297 03 2,487 04 917
KATAR 519 587 131 2740 06 2434 04 -1
HINDISTAN 445 984 1211 1501 03 2236 04 480
BREZILYA 519 8l 56.2 1814 04 2204 04 215
ENDONEZYA 366 313 19 664 0. 2201 04 2318
ILK 50 ULKE TOPLAMI 87117 125,067 436 422162 926 554,492 930 313
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 8,650 10,189 178 33719 74 41873 70 242
25,464 37,687 298 173,185 29.0 214
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SEKTOR iHRACATINDA iTKiB'iN PAYI % (OCAK-MAYIS 2011)

KONFEKSIYON

TEKSTIL
DERI
HALI

iTKiB DIiGER
76.2 23.8
50.0 50.0
75.9 241
243 75.7

TURKIYE GENELi iHRACATTA

iTKIB'IN PAYI
(OCAK-MAYIS 2011)

iTKiB
141 %

TURKIYE HAZIRGIYiM ve
KONFEKSIYON iIHRACATINDA
iTKiB'IN PAYI
(OCAK-MAYIS 2011)

DIGER
23.8%

iTKiB
76.2 %

TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
IHRACATINDA iTKIB'IN PAYI
(OCAK-MAYIS 2011)

DIGER
50.0 %

iTKiB

TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERi
iHRACATINDA iTKiB'iN PAYI
(OCAK-MAYIS 2011)

DIGER
241%

iTKIiB
75.9 %

TURKIYE HALI iIHRACATINDA
iTKIB'IN PAYI
(OCAK-MAYIS 2011)

iTKiB
243 %

DIGER
L
N 50.0% 757 %
DIGER
85.9 %
HAZIRGiYiM ve KONFEKSIYON iHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DERI MAMULLERi iHRACATININ AYLIK SEYRIi
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TOPLAM iHRACAT iCiNDE DORT SEKTORUN PAYI

Haziraiyim ve _ 2010 AYLIK . 201 AYLIK
Konfaksiyon DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)
12.34% $ EURO $ EURO
Tekstil ve 10cak 2010 14881 213717 10cak 2011 15476 20606
Hammaddeleri
% 1Subat 2010 14904 20124 1Subat 201 15814 21729
1Mart 2010 15421 20976 1Mart 201 15980 22097
1 Nisan 2010 15115 20395 1 Nisan 201 15360 21739
1 Mayss 2010 14862 19669 1 Mayss 2011 15127 22429
Deri ve 1 Haziran 2010 15799 19208 1 Haziran 2011 15826 22818
/DeinM;S";;;"efi 1Temmuz2010 15770 19400 1Temmuz 201
TAJustos 2010 14918 19499 1Agustos 2011
1Eyliil 2010 15155 19361 1Eylil 201
1Ekim 2010 14390 19751 1Ekim 2011
Hal 1Kasim 2010 14196 19805 1Kasim 2011
1.10%
1 Aralik 2010 14960 19586 1 Aralik 2011
DIGER
79.08 %
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
MAYIS O0CAK-MAYIS SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2010 2011 (11/10) (1) (%) 2010 2011 (11/10) (1) (%) | 2009-2010 20102011 (10-09/11-10) (“10-"11)(%)
I. TARIM 1,116,826 1,384,045 2393 12.49 5,785,046 6,934,631 19.87 1274 14,046,778 16,174,513 1515 1313
A. BITKISEL URUNLER 827,944 988,275 19.36 892 4,284,239 5,065,465 1823 931 10,462,351 11.916,505 13.90 9.67
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumlar ve Mam. 327,540 462,513 4121 41 1,665,471 2,051,768 2319 377 3854462 4,488,495 16.45 3.64
Yas Meyve ve Sebze 205,158 174,365 -15.01 157 936,609 1,062,923 13.49 195 2,071,223 2,305,641 11.00 187
Meyve Sebze Mamulleri 80,874 85,249 541 017 408,905 433,049 590 080 1,074,620 1143125 637 093
Kuru Meyve ve Mamulleri 69,408 87,145 2555 079 395,297 494,411 25.07 091 1,112,884 1,340,802 20.48 1.09
Findik ve Mamulleri 91,379 121,292 3273 1.09 502,070 623,940 2421 115 1,362,621 1670913 22.62 136
Zeytin ve Zeytinyag 14,168 15,638 1038 014 96,404 77,810 -19.29 014 218,709 170,655 -21.97 014
Tiitiin ve Mamulleri 34,850 34,264 168 031 249,002 219999 1245 051 707,337 729,599 315 059
Sils Bitkileri 4,567 7,808 7098 0.07 30,480 41563 3636 0.08 54,497 67,215 2345 0.05
B. HAYVANSAL URONLER 65,766 113,404 7243 102 375,871 527,115 40.40 097 866,925 113977 2850 0.90
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 65,766 113,404 7243 102 375,871 527,115 40.40 0.97 866,925 113977 2850 0.90
C. AGAG VE ORMAN URUNLERI 22315 282,367 2656 255 1,124,936 1341457 19.25 241 2,717,501 3,144,031 1570 255
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 223,115 282,367 2656 255 1,124,936 1341457 19.25 241 2,717,501 3,144,031 1570 255
I1. SANAYI 7,648,994 9,374,601 22.56 84.59 36,928,057 45,862,161 2419 84.28 88193337 102,411,368 1612 8313
A. TARIMA DAYALI ISLENMiS URONLER 691,263 946,492 3692 8.54 3,461,840 4,553,501 3153 8.37 8336230 10,230,476 2212 8.30
Tekstil ve Hammaddeleri 510,137 697,941 36.81 6.30 2,574,218 3,426,020 33.09 630 6,025,294 7,376,167 2243 599
Deri ve Deri Mamulleri 85359 113,295 3213 102 431,680 531,117 23.03 098 1,144,365 1,427,841 24.17 116
Hall 95,767 135,256 4123 122 455,882 596,365 30.82 110 1,166,571 1,425,867 2223 116
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,038,220 1462,199 40.84 1319 4,810,125 6,825,421 4190 1254 122617 14,695,780 3091 .93
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,038,220 1,462,199 40.84 1319 4,810,125 6,825,421 4190 1254 1226117 14,695,780 3091 11.93
C. SANAYi MAMULLER 5.919,512 6,965,910 17.68 62.86 28656093  34,483239 2033 6337 68,630,991 77,485,112 1290 62.90
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,053,888 1,297,528 231 nn 5,783,055 6,717,731 1616 1234 14021917 15,565,482 1.01 12.63
Otomotiv Endistrisi 1,407,546 1,676,935 19.4 15.13 7,338,128 8,543,869 16.43 1570 17125468 18,583,769 8.52 15.08
Gemi ve Yat 165,025 84,397 -48.86 0.76 463,851 618,044 33.24 114 1,620,605 1273414 2142 103
Elektrik - Elektronik Mak. Biliim 713,813 845,238 9.23 7.63 3,725,405 4,081,980 9.57 750 9332656 9,969,050 6.82 8.09
Makine ve Aksamlari 536,200 718,380 3398 6.48 2,482,200 3,265,746 3157 6.00 5,873,332 7,133,142 2145 579
Demir ve Demir Disi Metaller 440,667 595,003 35.02 537 2,255,846 2,865,860 21.04 521 5,825,969 6,409,296 1001 520
Celik 176,447 1,336,821 13.63 12.06 4,781,161 6,447,704 34.86 1.85 10457,023 13958595 33.49 133
Cimento ve Toprak Uriinleri 268,788 298,724 114 270 1333,013 1,320,668 -093 243 3,259,434 3,200,799 -1.80 260
Degerli Maden ve Miicevherat 91,385 103,333 13.07 093 464,560 584,154 2574 107 1,060,508 1,323,027 2475 107
Diger Sanayi Urinleri 5753 9,551 66.01 0.09 28,874 37,481 29.81 0.07 54,078 68,538 26.74 0.06
111, MADENCILIK 337,653 323233 -4.21 292 1,395,218 1,474,449 568 21 3,132,455 3,736,815 1929 3.03
Madencilik Urtinleri 337,653 323233 -421 292 1395218 1,474,449 568 21 3,132,455 3,736,815 1929 3.03
ihracatg Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 45,206,023 54,419,202 20.38 100.00 107,965,437 123,193,791 1410 100.00
TOPLAM() 9,103,473 11,081,879 2173 100 45206023 54,419,202 2038 100 107965437 123,193,791 1410 100

www.itkib.org.tr ‘ haziran 11 @



Akdeniz <hracatg Birlikleri (AK<B)
Tel: 0324 32537 37

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr

aternet; www.akib.org.tr

Antalya <racate Birlikleri (AB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr

anternet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birfigi
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
aternet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilari Birligi
(DAB)

Tel: 0442 214 11 84-85

Faks: 0 442 214 11 89-90

e-mail: daib@tr-netnet.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege <hracat Birlikleri (E<B)
Tel: 0 232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-mail: eib@egebirlik org.tr
aternet; www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
<hracatg Birlikleri (GAB)
Tel: 03422200010

Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
aternet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatei Birlikleri (iTKiB)

Tel: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 04 10
aternet; www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

aternet: wwwi.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatg Birlikleri (IMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01
aternet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatc»
Birlikleri (K<B)

Tel: 0454 216 24 26 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
aternet: www kib.org

Orta Anadolu ihracatgi
Birlikleri (OAB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
aternet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri
Tel: 0224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-mail: uludag@uib.org.tr
aternet: www.uib.org.tr

Adana Giyim Markalari Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 2L

anternet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (phx)

Faks: 031247370 77

e-mail: info@agsd.org.tr
Internetwww.agsd.org.tr

adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr

aternet; www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212 320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

nternet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 021246569 70- 7!
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
nternet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
aternet; www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilari Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik

Miisavirleri Dernegi

Tel: 0212 249 45 00

Faks: 0 212 252 09 62

e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi
(<NSAD)

Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-mail: posta@insad.org.tr

nternet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 512 38 69

Faks: 0 212 512 38 70

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0 216 467 47 62

e-mail: itfad@itfad.com

anternet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97

Faks: 0212 438 12 98

e-mail: kysder@superonline.com
aternet; www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve .
Isadamlari Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlari
Dernegi (MESIAD)

Tel: 02126434722

Fax: 0 212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
aternet; www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax: 0212 296 90 47

www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 231 89 46

e-mail: otiad@otiad.org.tr
anternet: www.otiad.org.tr

(Grme Sanayicileri Dernegi (GRSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

e-mail: orsad@orsad.org.tr
anternet; www.orsad.org.tr

Rus Tiirk Isadamlari
Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (phx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
nternet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail. tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 21954 83

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve isadamlari Dernegi
(TETSIAD)

Tel: 0212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0212292 23 04

e-mail: info@tetsiad.org

nternet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org

«nternet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125497171

Faks: 0212549 7117

e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi
(TDKD)

Tel: 0212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53

e-mail. tdkd@tdkd.org.tr

aternet; www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0 212 275 51 36

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernedi (TGSD)
Tel: 0212 639 76 56

Faks: 0212 451 6113-13
e-mail: tgsd@tgsd.org
nternet: www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilari Dernedgi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0 212 261 80 85 - 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0 212 438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-mail: dernek@trisad.org

aternet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0 212 260 1157

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Miistesarligi (DPT)
Tel: 0 312 294 50 00

Faks: 0 312 23134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
anternet; www.dpt.gov.tr

Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarhig
Tel: 0 312 204 75 00

Faks: 0 312 212 59 05

«nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Devlet istatistik
Enstitlisii (D<)

Tel: 0 312 417 64 40

Faks: 0 312 425 33 87
«nternet: www.die.gov.tr
Giimriik Miistesarligi (GM)
Tel: 0 312 31120 00

Faks: 0 312 212 22 97
«stanbul Tel: 0 212 243 50 56

Hazine Miistesarligi (HM)
Tel: 0 312 204 60 00

Faks: 0312212 22 97

aternet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

«tanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
«nternet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanligi (KOSGEB)

Tel: 0312 2128190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr

«nternet: www.kosgeb.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0 312 266 69 69

Faks: 0 312 266 79 20

e-mail rek@rekabet.gov.tr
«nternet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Sigortalar Kurumu Genel
Miidiirliigii (SSK)

Tel: 0 312 458 70 00

Faks: 0 312 435 72 36

«stanbul Tel: 0 212 252 31 04

istanbul Vergi Dairesi Bagkanligi
Tel: 0212 402 44 00
«nternet: www.ivdb.gov.tr

DISK Tekstil Sendikas!
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi iscileri Sendikas
(0 iPLiK-i$)

Tel: 0 312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
nternet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tiirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikas
Tel: 0212 344 07 77

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikast

Tel: 03124312170

Faks: 0 312 435 78 26

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 03 29

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma
Geligtirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Faks: 0212 47052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96

e-mail: turdev@turk.net

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim,
Deri Sanayi Teknoloji ve Tasarim
Arastirma Gelistirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 023243116 15

Faks: 0232 43116 90

e-mail: targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0 312 23565 10

Faks: 0312 23565 15

e-mail: info@tdv.org.tr
<nternet; www.tdv.org.tr

Atatiirk Havalimani Serbest Bdlgesi
(<SB¢)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Miidiirliigi

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Miidiirliigi

Tel: 0216 394 2128

Faks: 0 216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirliigi

Tel: 0212 789 60 00 (20 hat)

Faks: 0 212 789 29 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

istanbul Giimriikleri
Basmiidiirliigii

Tel: 0212377 3201

Faks: 0 212 243 50 56

Basmilidiir Yrd. Tel: 0 212 377 3213

Haydarpasa Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0216 3453212

Faks: 0 216 345 32 12

Erenkdy Giimriik Miidiirligii
Tel: 0 216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bdlge
Giimriik Miidiirligii

Tel: 0216 394 19 07

Faks: 0 216 394 19 21

AH.L. Serbest Bolge
Giimriik Miidiirliigi

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0 212 465 00 70
Halkal Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0212 678 47 91

Faks: 0 212 678 47 91

Ambarl Gimriik
Miidiirliigi

Tel: 021287570 7L
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0212 465 52 44

Faks: 0 212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Giimriik Miidiirligii

Tel: 0 212 465 52 48

Cerkezkoy Giimriik Miidirfiigii
Tel - Faks: 0 282 726 58 6!

Karakdy Yolcu Salonu
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 02122432139
Faks: 0 212 243 21 39

Sabiha Gokcen Havalimani
Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0 216 585 55 35
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