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Gencligin yeni
markasi “h-teen”

Neredeyse yiz yillik gecmisiyle Turkiyenin en
eski ve koklu giyim markalarindan Hatemoglu,
siklik arayisindaki gengler icin harekete gecti.
1924ten bu yana hizmet veren marka, 2011
ilkbahar/yaz sezonunda, Hatemoglu, html ve
Hatem Sayki icin hazirlanan koleksiyonlara
hteen ile yeni bir soluk geldi. Hatemoglu'nun
en yeni ve en genc markasl h-teen koleksi-
yonunda mezuniyet ve 6zel glinleri icin bir-
cok secenek bulunuyor. “Her zevke, her biut-
ceye, her erkege” sloganiyla hazirlanan kolek-
siyon, 42 bedenden baslayan 12 yas Uzeri
genclere hitap ediyor. Sahip oldugu tecrtibe-
vi, yenilikci bakis agisiyla birlestirerek olustu-
ran Hatemoglu genc koleksiyonunda, smo-
kin, takim elbiseler, 6zel gdmlek ve aksesuar-
lar yer aliyor.

Gokyiiziiniin 1s1ltisi
kotlara yansidi

Mevsimler degistikce mavinin tonlar da degi-
siyor, jean renklerine de yeni bir tarz kazandr

rniyor. Lee, 2011 ilkbahar/yaz koleksiyonunda,

Klasik tarzina ekledigi yeni ve ilging detaylarla
jean’i bastan yaratiyor. Markanin yeni koleksi-
yonunda, 1946 yilinda aldigl Can’t Bust'em’in
efsanevi yikama teknigi Cyrstal Laundry 6n
plana cikiyor. Denim tizerine Denim ve work-
wear tarzi mavi ve beyaz
denimlerle kombin olu-
yor. Lee’nin denim konu-
sundaki uzmanhg ikonik
detaylar ve yilkamalarda
da kendini gosteriyor.
Kadinlar ve erkek-
ler icin sunulan yeni
modellerde, gizli
ayrintilar
on plana
cikiyor.

= Plajda daha ince
goriinmek miimkiin

Dinyaca tnld i¢ giyim, mayo ve plaj
kiyafet markalarini ¢atisi altinda toplayan
Mendo’s, yaz alisverisi icin bircok alternatif
sunuyor. Mendos, 2011 yazina diinyaca
Unld kadin tasarimci Maryan Mehlhorn
tarafindan hazirlanan ve ayni adi taslyan
mayo, bikini ve pareo kreasyonlari ile
giriyor. Vicut kivrimlariyla mikemmel

bir uyum yakalanan kesimler, Maryan
Mehlhorn tasarimlarinin en belirgin 6zelligi.
Yeni kreasyonda, siyahin asaletinin yani
sira, tim canli renklerin ahengini gbrmek
mumkin. Ayrica mayo ve bikinilerde XXL
bedene kadar uzanan genis alternatifler,
her yas ve yasam sekline hitap ediyor.

Cocuk giyimin uluslararasi markasi Wenice
Kids, yeni sezonda baharin tazeliginden
ilham aliyor. ilkbaharyaz 2011 sezonuna 4
bin 800 modellik yeni koleksiyonu ile mer-
haba diyen marka, yine hem spor hem sik
tasarimlari ile dikkat cekiyor. Magazalarda
yerini alan yeni koleksiyonda bircok tema
ve renk bulunuyor. Modanin kiictik takip-
cilerine hitap eden bu koleksiyonda 0-16
vas kiz ve erkekler icin bircok alternatif bul-
mak mumkin. Kizlar icin, seker pembenin
sevimliligi, pudra pembesinin sadeligi ve
parlament mavisinin ¢ekiciligi bulusuyor.
Erkeklerde ise, hardal sarisi ve grinin bir
arada kullanildig spor modeller son dere-
ce sik. Turuncu ve kahverengi uyumu, fistik
yesilinin laciverti yumusattigl sik modeller
ve Kirmizinin yogun kullanimi
dikkat cekiyor.

Eski hahlarla yazilan
yeni hikayeler

Nakkas Hali, yeni patchwork hall koleksiyonunda geleneksel desen-
lerle yeni hikayeler yaziyor. Eski halilarin gliclt motifleri ve sessizligi
anlatan desensiz parcalari seciliyor, yepyeni kompozisyonlar yarat-
mak icin el emegi ile birlestirilip sik tasarimlara dénustyor. Ton

sur ton renkleriyle dikkat ceken koleksiyon, sampanya kopuguin-
den murdiime, marine tonlarindan bordoya hayatiniza yeni renk-

Uretiminde 6zel kumaslar kullanilan
Maryan Mehlhorn mayolari, viicudunuzu
tamamiyla sartyor ve bir beden ince
gdrinmenizi sagliyor.
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ler, gizemli desenler katiyor. Yeniden tasarim sureci ile ekonomiye
ve hall sanatina kazandirnlan patchwork halilar, Anadolu'nun farkli
yorelerindeki atolyelerde hazirlaniyor. Halllar, dekorasyonda sarayli
tasanmlara ilgi duyanlar icin gérilmeye deger.
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Ruhu 60’lar Renkli diinyalar
renkli ayaklar

Cocuklar icin genis bir ayakkabi koleksiyonu
sunan Vicco, 2011 yazinda buytklerin modasini arat-
miyor. Renkli baskilar, pullar, taslar, kurdele ve boncuklar
miniklerin modasinda da dikkat ¢ekiyor. Markanin yaz
koleksiyonu, miniklerin hayal dinyalarini giyim stilleri-
ne yansitiyor. Civil civil renklerin hakim oldugu Vicco yaz kolek-
siyonunda, kiz cocuklari icin sandaletler, keten ayakkabilar ve babet-
ler 6n planda. Renkli ve islemeli desenler, gincel moda deger-
lerini minik ayaklar icin sunuyor. Erkek cocuklar icin
yine sandaletler, spor, ayakkabilar ¢n planda.
Agirlikli olarak kullanilan kahverengi, lacivert,
haki yesil ve turuncu tonlar onlarin maceraci
ruhlarina sesleniyor.

tarz1 modern

Gecmisin izlerini taslyan yeni sezon
koleksiyonuyla Tergan bu yaz, hem
romantik hem de nostaljik bir tarz sunuyor.
2011 yaz koleksiyonu 60’larin ruhunu
gunuimuze tastyor. Somon, krem, beyaz,
tozpembelerle bezenen koleksiyon, soft
renklerle romantizmi pekistiriyor. Soft
renklerin yani sira kirmizi, lacivert ve
metalik renklerin eslik ettigi koleksiyonun,
yuzde 70'i lazer baskilar ve nubuktan
olusuyor. Canta ve ayakkabilardaki
minimal romantik detaylar, ge¢cmisin
izlerini ginimize getirerek zamansiz bir
yolculuga cikariyor. Koleksiyonu olusturan,

fiyonklu babetler, kalin platform topuklar, >
’ g | Wrangler’dan

tash modeller, bantli sivri topuklu kafes

stilettolar, metalik Jean’in yeni
spor ayakkabilar - oy o
dikkat ceken N, 2 I‘aklbl Jen

parcalar ) Unlii kot markasi Wrangler yaz sezonuna kadinlar
arasinda 1 icin chino modellerle giriyor. Markanin Ust tarafi
yer aliyor. bol, pacaya dogru daralan chino modeli Jen,

# acik kum rengiyle kadinlarin her giin giymek
isteyebilecegi kadar buyuk bir konfor vaat

ediyor. Uzerinize giyeceginiz her st ile kolayca
uyum saglayacak Jen modelini denim gémlek

ya da tisort ile giyebilir, spor ya da son derece
sik bir topuklu ayakkabi ile de kullanabilirsiniz.
Jen'in kilit 6zelligi, drapeye ragmen viicuda giizel
oturmasinda yatiyor. Ciltte yumusaklik ve hafiflik
hissi veren pamuklu dokuma kumasi, sicak yaz
glnlerinde kullanim avantaji saglyor.

Ugur Makina’ya Brother’dan 6diil geldi

Brother Turkiye Genel Dagiticisi Ugur Makina'nin 2010-2011 Performansi” ¢dulini aldi. Firmaya 6dulind EMEA (Avrupa, Orta
dénemi performansi ile Avrupa, Ortadogu ve Afrika Bolgesi'ndeki Dogu ve Afrika) Bolgesi Genel Mudurt Andrew Hobson takdim
dagiticilar arasinda siyrilarak “Ustiin Basaril Satis ve Pazarlama etti. Konuyla ilgili olarak Ugur Makina Turkiye Satis Departmani

Yoneticileri Ersin Anarat, Atilla Tikvesligil, Teknik Servis Muduri
Besir Kapucu yaptiklart aciklamada, “ Ev tipi dikis makinesi pazarin-
da yaptigimiz triin ve teknoloji yatirimlarimiz neticesinde, hedefledi-
gimiz buyumeyi gerceklestirdik. 2010 yilinda dikis makinesi pazarin-
da yatinmlarimiza devam ettik, triin gamimizi genislettik. Amacimiz
tlketicilere en yaygin sekilde, en iyi ev tipi dikis makinesi teknoloji-
sini en uygun fiyat ve en iyi satis sonrasi hizmet ile birlikte sunmak.
Bu dogrultuda her yil bir énceki yildan daha iyisini basarmak icin
cahsiyor, hizmetlerimizi daha da buyutmek icin emin adimlarla ilerli-
yoruz” dedi. Yuksek performans, kolay kullanim, sik tasarim ve isine
deger katmayi arayan dikis makinesi kullanicilarina hizmet etmek
amaciyla 1969 yilinda kurulan Ugur Makina ve sundugu markasi

Brother, son teknolojiye sahip dikis ve nakis makinelerini guizel tasa-
rimlarla butlnlestirip, genis bir fiyat araliginda tiketicilere sunuyor.
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Yaz modasina
Zeki yorumu

canli neon renkler kulland. Bu grisi gidise bas-
kaldiran renkler, sadelesen cizgilerle birlesiyor.

Guglt renkler ve taslh kalin kemerlerle tamam- I_
lanan kiyafetler, vurucu ve dinamik bir gortntd

dustk bel veya ytksel bel pantolonlar mayo ve =
bikinilerin Ustlnde plaj sikligini yansitiyor.

Kaderinde, 21. ylzyilda llisu Baraji'nin
sular altinda kalmak bulunan 15 bin yillik
Hasankeyf'in keyifsizligi strtyor.
Hasankeyf'in yok olmasini istemeyen
Mavi, sesli tisort koleksiyonuna dahil
ettigi “Hasankey!fsiz” tisortuyle bu keyif-
sizlige dikkat cekiyor. Erel ErylreK'in tasar-
ladig) tisort, konuyla ilgili farkindalik yarat-
manin yani sira bu énemli degerin yok
edilisine sessiz kalmak istemeyenlerin
sesi oluyor. Cevre bilinci ve moday bir-
lestiren Mavi, herkesi “Hasankeyifs!z”
kalmamaya davet ediyor.

Nebim, isletmelerin is
slireclerini daha verim-
li ydnetmelerini sagla-
yacak yeni kurumsal
kaynak planlama yazi-
hmi “Nebim V3"0 14
Nisan’da, Swissotel'de
buyuk bir lansman
etkinligi ile kullanicila-
rin begenisine sundu.
Perakendeci, toptanci
ve dretici firmalarin hiz-
metine sunulan Grinin
lasmanina 500’tn lzerinde firma katildi. Nebim Genel Koordinatori
Sedat Tascl acilis konusmasinda, tanitim etkinligi éncesinde, ¢6zim
ortaklari ile birlikte Nebim V3 ile ilgili egitim hazirliklarindan ve V3l
tercih eden firmalarla yapilan isbirliklerinden bahsetti. Nebim’in
1966'dan beri suregelen 45 yillik gelisimini ve Tirkiye'yi dnimuzde-
ki on yilda bekleyen trendler ile ilgili dngordlerini dile getiren Nebim
Yonetim Kurulu Uyesi ve Genel Midir Yardimcisi Murat Demiroglu
ise konusmasinda “Global rekabet artmakta, kar marjlari daral-

Q mayis 11 \ www.itkib.org.tr

Kigihh hayata yeni bir
sayfa aciyor

Kigil'dan hayata yeni sayfa acacak erkeklere yeni
bir haber var. Evlilik hazirhgindaki damat adaylari
ve mezuniyet gunleri icin Urtnlerin yer aldigl

2011 ilkbahar-yaz koleksiyonu, 6zel gtinlerde

“ne giyecegim” sorusuna cevap veriyor. Kigili'nin
yeni koleksiyonu damat adaylari icin genis Urin
yelpazesine sahip. Krem ve gri renklerde hazirlanan
yelek ve fularlara, tek papyon ya da papyon kusak
takimlan alternatif olarak sunuluyor. Koleksiyonda
yer alan ata yaka gomlekler ise mezuniyet geceleri
icin tercih edilebilir. Dtz ve armdrld kumaslardan
olusan gdomlekler klasik veya dar kesim
seceneklerine sahip.

makta, organize perakendede markalasma yayginlasmakta ve zin-
cir magaza sayilar artmaktadir. Olceklerini biyitmek isteyen firma-
larin isletme kaynaklarini daha verimli kullanmalari, hizh ve bilgiye
dayal kararlar almalari glin gectikce daha buylik énem kazanmak-
tadir. Nebim olarak bizim hedefimiz, kullanicilanimiza daima caginin
en iyl yazilim ¢dztumlerini sunmaktir. Nebim V3 ile citayi yukseltiyo-
ruz” dedi.

Nebim V3
Lansmani

L' 41T
hirm Abin
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GUMRUKLERDE KLASIK
ANLAYIS SONA ERIYOR

Gumriik Mistesarligr, TIM, ITO ve ITKIB isbirligiyle diizenlenen
“Gumrukler 2023 Vizyonu 1. Arama Konferansi”, 7-8 Mayis tarihlerin-
de Sapanca’da gerceklestirildi. Devlet Bakani Hayati Yazici, Gimrik
Miistesan Ziya Altunyaldiz, TIM Baskani Mehmet Bilyiikeksi, IHKIB
Baskani Hikmet Tanrnverdi ve ITHIB Baskani ismail Giille'nin de yer aldr
g1 konferansta, gimruklerde yasanan degisim aktarildi. Devlet Bakani
Hayati Yazici, “Gumrukleri klasik anlayisin ¢tesinde, ‘gir cik’ basitligi-
nin 6tesinde, modern anlayisla sevk ve idare etmeye calisiyoruz” dedi.
Yazici, Turkiye'nin hep birlikte 2023’0 bir vizyon olarak ortaya koyma-
sinin son derece 6nemli oldugunu belirterek, “Bu konuda gercekten ilk
defa rakamsal bir hedefi ortaya koyan TIM. Bu anlamda da TiM yoneti-

mini cani gdnulden tebrik ediyorum” dedi. Yazicl, belirlenen hedeflerin
gerceklestiriimesi noktasinda Gumriik Mistesarligl ve llkelerin gimrikle-
rinin cok dénemli islevleri bulunduguna dikkati cekerek, gercek veya tiizel
Kisilerin hayatlarinin belirli bir evresinde dogrudan ya da dolayl olarak
gumruklerle kesisen zaman dilimleri bulundugunu kaydetti.

Kamu ve 6zel sektér paydastir

Buttun kamu kuruluslari, meslek érgutleri ile sivil toplum kuruluslarr-
nin paydas konumunda olduklarina isaret eden Yazici, soyle devam
etti: “Paydaslar arasindaki iliskiler birbirini dogrudan dogruya etkiler.
Performansa odaklandiginizda bu iliskilerin uyumlu olmasl, verimlilige
odaklanmasl basar icin kaciriimaz sonuclara vesile olur. Mevzuatimizi,
gumrik kanunlarini, yonetmelikleri yeniledik. Uygulamalar dikkate ala-
rak bu dizenlemeleri yaptik. En 6nemli noktalardan birisi gimrukte-

ki islemlerini basit ve kisa zaman dilimleri icinde gerceklestirmektir.
Duinya hizla degisiyor, uluslararasi ticaret ¢cok dinamik. Artik isadam-
lar1, ticaret erbabimiz Urlnlerini paketleye-
rek pazarlamanin disina cikmak zorunda,
miusteri odakli davranmak gerekiyor.” TiM
Baskani Blyukeksi ise glimruklerin dis tica-
ret camiasi acisindan énem tasidigini belir-
terek, gimruklerin etkin calismasinin dis
ticaretin hizli bir sekilde gerceklestiriime-
sinin énind actigini kaydetti. Buytkeksi,
2000 yilinda yaklasik 81 milyar dolarlik dis
ticaret hacmine sahip olundugunu hatirla-
tarak, “2010 yilina geldigimizde 114 mil-
yar dolar ihracat, 186 milyar dolar ithalat
ile yaklasik 300 milyar dolarlik dis ticaret
hacmine ulastik. 2023 icin ise cok 6nem-

li bir vizyonu ortaya koyduk. 2023 yili ihra-
cat hedefimiz 500 milyar dolar, su andaki
dis ticaret hacmimizi tc¢ katina cikaracagr-
miz anlamina geliyor” dedi.

ALMAN FIRMALARI iTKiB’i ZIVARET ETTIi

Turkiye'deki hazir giyim ve tekstil pazarn-

m1 yakin temas kurmak icin Istanbul’'a gelen
15 civarindaki Alman firmasi, Dig Ticaret
Kompleksinde IHKIB ve ITHIB Yénetim
Kurulu Uyelerini ziyaret etti. IHKIB Yénetim
Kurulu Uyeleri Umit Oztiren, Mustafa Giiltepe
ve Okyay Mizrak ile [THIB Yénetim Kurulu
Uyesi Selim Akdogan'in katildig1 toplanti-

ya, aralarinda Almanya’daki Kaufhof zin-

cir magazast ve Triumph i¢ giyim markasi-
nin temsilcilerinin yer aldig1 10'un tizerinde
firma bulundu. Toplantida ITKIB'in calismala-
1t ve Tirkiye'deki tekstil ve konfeksiyon sek-
tori ile ilgili bilgi verildi. [TKIB temsilcileri

S ——

—

Ontimtizdeki ay Almanya’ya Sektorel Ticaret
Heyeti diizenleyeceklerini ifade eden Oziiren,
boylece tlkedeki pazar paylanni saglamlasti-
racaklarina dikkat ¢ekti.

[stanbul Fashion Week ve cpi ile ilgili de bilgi glyim sektord i¢in énemli bir pazar oldugunu
vererek, etkinliklerin bu dénemine Alman fir- belirten THKIB Yénetim Kurulu Uyesi Umit
malari beklediklerini dile getirdi. Toplantida Oziiren, bu nedenle THKIB'in bu tilke ile ilgi-
Almanyanin Turkiye'deki tekstil ve hazir li 6nemli cahigmalar iginde oldugunu belirtti.
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girligi tekstil ve hazir

giyim sektortinde olmak

lizere 4 bin firmay bun-
yesinde barindiran istanbul’un
en onemli Uretim ve pazarla-
ma merkezlerinden Merter'in
cat orgiitti MESIAD, gercekles-
tirdigi Olaganusti Genel Kurul'la
yeni yonetimini belirledi. 12
Mayis 2011 tarihinde yapilan ve

MESIAD YENI YONETIMI
YONETiIM KURULU ASiL UYELER
idris Akdogan Wenice Kids
Hasan Kaya As¢l  Astas

Hulya Eroglu Colin's

Emre Tanriverdi  inci Tela-Elyaf
Ahmet Terzi Furkan Tekstil
Yasar Uluigik Abitare
Serafettin Oztiirk  Oz-El

Ali Cavusoglu Adres Patent
Gllgiin Korkusuz ~ Ugurlu Dan.
Eylp Glinay Mega Etiket
Murat Celik Celik Iplik
Muharrem Ozcelik Gag-Tek Digme
M. Ozpehlivan EMR Fermuar
Kadir Cevahir Merter Reklam
Mustafa Alcik Samanyolu Tekstil

DENETIM KURULU ASiL UYELER

Birol Sezer istanbul Denetim
Hasan Faik Tunali  Babiali Hukuk
Belgin Yildirim Mali Misavir
DiSiPLIN KURULU ASiL UYELER
irfan Aydemir ikiler Tekstil
Tahsin Hardal Ak Emekler

Ali Akkanat Lupoteks Tekstil

@ mayis 11 ‘ www.itkib.org.tr
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MERTE

yogun bir katilim olan MESIAD'In
(Merterli Sanayici ve isadamlari
Dernegi) Genel Kurulu’nda, mev-

cut Baskan Idris Akdogan'in olus-

turdugu listenin yani sira, Ekrem
Kap ve Halit Tuna’nin éncalugun-
deki iki liste daha secime girdi.
MESIAD'In 18 yillik tarihinde
gdrulmemis bir rekabete sahne
olan secimler sonucunda Idris
Akdogan Baskanligr'ndaki liste
secimleri kazandl.

“Anahtar kelimeler:
Fedakar, bilgi, basan”
Dernek merkezinde gercek-
lestirilen Genel Kurul'da konu-
san Baskan idris Akdogan, tim
adaylara basarilar dilerken, nasil
sonuclanirsa sonuclansin nihaye-
tinde Merter'in ve MESIAD'lllarin
kazanmis olacagini ifade ede-
rek, soyle konustu: “Merter, far-
kina tam varilamamis en degerli
markalarimizdan biridir. Bolgede
yer alan yaklasik 8 bin isyerin-
de 30 bin kisiye istihdam sag-
lanmakta, tekstil ve hazir giyim-
de 5 milyar dolara yakin ihracat
yapilmaktadir. Bizler sahip oldu-
gumuz markanin kiymetini bilme-
liyiz. Markamizi daha yukarilara
tasimak icin t¢ anahtar kelime-
miz var: ik ‘fedakar’; feda etme-

KAZANDI

@

Q

den kar edemeyiz ve biz tekstil-
ciler olarak fedanin anlamini cok
ivi biliriz. kincisi bilgi. Bilgi keli-

mesinin de beste dordu ‘ilgi'dir.
Uclinctst ise ‘basarr’. Yani ‘bas’
olmak icin ‘ar’” gibi calismaliyiz.”

Yeni projeler start aliyor
Konusmalarin ardindan yapilan
secimlerde Idris Akdogan ve ekibi
sandiktan birinci ¢iktl. Secim son-
rasinda tim dernek Uyelerine
tesekkur eden Akdogan, secimin
galibinin Merter ve MESIAD oldu-
gunu belirterek, secim surecin-
de yasanan tatli rekabetin gucli
bir sinerjiye dontstiugini vurgu-
ladl. Bundan sonraki donemde
Merter'i kalkindiracak ve marka
degerini artiracak yepyeni proje-
lere start verilecegini kaydeden
Akdogan, sosyal sorumluluk calis-
malariyla da Merter bolgesini ala-
ninda bir numara haline getire-

ISTANBUL'UN EN ONEMLI
URETIM VE PAZARLAMA
MERKEZLERINDEN
MERTER'IN CATI
ORGUTU MESIAD,
GERCEKLESTIRDIGI
GENEL KURUL'LA YENi
YONETIMiNi BELIRLEDI.
iDRIS AKDOGAN'IN
LIDERLIGINDEKi LiSTE
SECIM SANDIGINDAN
BiRINCI CIKARKEN,
YASANAN REKABETIN
DOGURDUGU SINERJIYLE
KAZANAN MERTER VE
MESIAD'LILAR OLDU.

ceklerini ifade etti. Secim yarisl-
nin geride kaldiginin altini cizen
Akdogan, “Artik tek viicut halin-
de calisma zamanidir. Gecmis
doénemlerde de yonetim kurul-
larinda birlikte calistigimiz tim
arkadaslanmizla, el ele verip gli¢-
birligi kurarak sadece ve sadece
MESIAD icin is Uretme zamanidir”
seklinde sozlerini noktaladi. «
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YILLIK ITHALATI 34,5
MILYAR DOLAR OLAN
ALMANYA HAZIR

GiYiM SEKTORUNDEN
TURKIYE Y{ZDE 25
PAY ALIYOR. iTKIB
YENi HEDEF PAZARLAR
VE PAZARLAMA
STRATEJILERI
KOMITESI TARAFINDAN
BU PAYI ARTIRMAK
AMACIYLA
DUZENLENEN TiCARET
HEYETI KAPSAMINDA,
25 DOKUMA VE ORGU
FIRMASI 6 HAZIRAN'DA
ALMANYA'YA GiDiYOR.

azir giyim sektoru-
nin dinya pazarlarin-
dan aldigl payr artirmak

icin farkl projeler hayata geci-

ren ITKIB Yeni Hedef Pazarlar ve
Pazarlama Stratejileri Komitesi
yonind Almanya'ya cevirdi. Hazir
giyim ve konfeksiyon sektort, 69
Haziran tarihleri arasinda tlkeye
duzenlenecek “Sektorel Ticaret
Heyeti Programi”na hazirlani-
yor. Ticaret heyeti ile hazir giyim-
de yillik ithalatr toplam 34,5 mil-
yar dolar olan ve Turkiye'nin hali-
hazirda ylzde 25'lik pay aldig
Almanya hazir giyim sektorinde
etkinligin artinlmasi amaclaniyor.
Dis Ticaret Mustesarligl koordina-
torligl ve ITKIB Genel Sekreterligi
organizatorliginde dlzenlene-
cek Ticaret Heyetine, dokuma ve
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orgl sektortinden 25 firma kat-
lacak. Uc gtin stirecek Heyet kap-
saminda, Turkiye'nin dis ticare-

ti, ekonomik yapisi ve yatirim ola-
naklarinin tanitimi amaciyla ikili

is gorismeleri organize edilecek.
Ardindan, iki tlke isadamlarinin
bir araya gelecegi bir resepsiyon
verilecek. Duseldorftaki bir PR fir-
masi ile ortaklasa calisilan orga-
nizasyona, Almanya’daki zincir
magaza ve department store alicl-
lart katilacak. ikili firma goriisme-
leri Duseldorf'un en énemli tica-

ri platformu olan Fashion House
salonlarinda yapilacak. IHKIB
Yonetim Kurulu Uyeleri Mustafa
Glltepe ve Mustafa Cem Altan’in
IHKIB'i temsil edecegi heyete,
Desa, Hirteks, Talu Tekstil ve Mat
Tekstil gibi Turkiye’nin énemli fir-
malari katilacak.

100 ila 200 ahci
bekleniyor

Ticaret Heyetinin, Turkiye tekstil
ve hazir giyim ihracatinda énem-
li bir paya sahip olan Almanya
ile iliskileri daha ileriye gétiirmek
amaciyla dizenlendigini kayde-
den ITKIB Yeni Hedef Pazarlar ve
Pazarlama Stratejileri Komitesi
Baskani Mustafa Gultepe,
Duseldorfta etkin bir PR sirketi ile
yuritulen calismalar kapsaminda
organizasyona, 100 ila 200 alicr-
nin beklendigini vurguladi. Hedef
kitlenin orta ve daha blytk mus-
teri gruplari oldugunu ifade eden
Glltepe, katilacak firmalarla, alici-
larin randevulu bir sistemle goru-
secegini belirtti. Heyet oncesin-
de Ulke pazarina iliskin yurutilen
hazrliklardan bahseden Gultepe,
“Gitmeden 6nce ozellikle orada-
ki tekstil piyasasina hitap eden
dergilere tanitim reklamlar gir-

dik. Ayni zamanda birebir ¢alis-
malar yaparak, musterilerin alici-
larini arayip aktiviteyi haber ver-
dik” seklinde konustu. Heyet icin
ozellikle Almanya’nin en énem-

li tekstil merkezlerinden biri olan
Duseldorf'un secildigini sdyleyen
Glltepe, heyetin 6ncelikli hedefi-
nin siparis almak degil, tanisma,
iliski kurma ve Turkiye hazir giyim
sektorini anlatmak oldugunun
altini cizdi. Heyet dncesinde katl-
limcl firmalar icin de bir bilgilendir-
me semineri diizenledigini de kay-
deden Gultepe, Eylll ayi icerisin-

HAZIR GIYIMCILER
ALMANYA YOLUNDA

de Ispanya’ya, Ekim ayi sonunda
ise Fransa'ya gideceklerini belirt-
ti. Birligin 2012’den sonraki hede-
finin ise her ay bir Ulkeye ticaret
heyeti diizenlemek oldugunu vur-
guladi. Akdeniz canaginda olan,
Fas, iran ve Irak gibi tlkelerinde
hedef pazarlar arasinda oldugunu
ancak su an bolgedeki kanisikhgin
bu girisimleri erteledigini kayde-
den Gultepe, bu nedenle mevcut
calismalari, neredeyse ylzde 80
oraninda ihracat yapilan Avrupa
bolgesine cevirmek zorunda kal-
diklarini da ekledi. -

Yeni Hedef Pazarlar ve
Pazarlama Stratejileri
Komitesi Baskani
Mustafa Giltepe
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BARSELONA'DA SAHNE
TURK TEKSTILCILERININ

4 trkiye icin
uzak, ama yuk-
sek bir potan-

siyeli blinyesinde barindiran
Gliney Amerika ve Kuzey Afrika
gibi alternatif pazarlarin yani
sira Avrupa’yl da ihmal etme-
yen ITHIB, 27-29 Nisan tarihle-
ri arasinda 20 tekstil firmasi ile
Barselona’daydi. Uluslararasi
rekabetciligin gelistirmek icin
onceki ay benzer bir progra-
mi Fas’a gerceklestiren [THIB,
ticaret heyeti calismalarina
Barselona’'da devam etti.
Barselona'ya Sektorel
Ticaret Heyeti duzen-
leyen ITHIB, bu orga-
nizasyonla pazarin
Tarkiye'deki teks-

til sektoriine yonelik
beklentilerinin neler
oldugunu arastirir-
ken firmalar da yeni
[ is baglantilan kura-
e aaacbaadll 2k ziyaretten mutlu
dondu.

ITHIB Baskan!

ismail Gulle ve
Yonetim Kurulu
Uyesi Tamer Pala
onciluginde ger-
ceklesen heyete, DTM Devlet

0 il 4
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GECTIGIMiZ AY 20 FiRMA ILE BARSELONA'YA
CIKARMA YAPAN iTHIB SEKTOREL TICARET
HEYETi, KATALAN ULKESINDE SOV YAPTI. HEYET
KAPSAMINDA ZARA, BERSHKA, PULL AND BEAR
VE MANGO GiBi 40’A YAKIN FiRMA ILE GORUSME
IMKANI BULAN TEKSTILCILER, iSPANYA'DAKI
PAZAR PAYINI ARTIRMA ADIMLARI ATARKEN
VAZGECILMEZ PAZARI AVRUPA'DA YERINi

SAGLAMLASTIRDI.

Yardimlari ve Mevzuat Dairesi
Baskani Biinyamin Kutlu,
Barselona Ticaret Musavirligi'ne
atanan Bekir Aksoy ve
Barselona Baskonsolosu Haldun
Koc¢ da katildi. Aralarinda
Altinyildiz, Bahariye, Bossa

ve Karagozluler Tekstil'in yer
aldigi 20’ye yakin firma ile
Barselona'ya ¢ikarma yapan
heyet, Barselona'daki 40 firma
ile ikili gorismeler yapma imka-
ni buldu. Heyet sonrasinda
ispanya’nin 6zellikle iplik ve
kumas alaninda faaliyet goste-
ren firmalar acisindan buyuk fir-
satlarin bulundugu ve (lkeye
olan ihracati arttirmak adina bu
tip organizasyonlarin devami-
nin énemli oldugu bir kez daha
anlasildi.

Yaptigl goriismeler sonrasin-

da llkeye yilda iki defa tica-

ret heyeti diizenleme kara-
ri-alan Birlik, bu adimla pazar-
daki payini biraz daha artirma-
yi planliyor. Onimiizdeki yil-
larda daha fazla katihmla tlke-
ye ¢lkarma yapmayi hedefleyen
iTHIB'in 2011 yilinda ticaret
heyeti dizenleyecegi yerler ara-
sinda ise Ukrayna, Los Angeles
ve Kenya yer alyor.

Dunya devlerinden
biiydik ilgi

Barselona’daki Majestic Otel'de
gerceklesen ikili gbrismeler-

de firmalar urtnleriyle birlik-

te Turk tekstil sektdrdndn imaji-

ni da sergiledi. Ticaret Heyeti'ne
katilan Tark firmalari aralarinda
Inditex, Mango ve Caramela gru-
bunun oldugu 40’a yakin firma ile
gdriisme imkani buldu. Sadece
Barselona’dan degil, cevre sehir-
lerinden de ilgi gbren heyete
ispanya’nin baskenti Madrid’in
yani sira Valencia ve Sevilla’dan
da firmalar geldi. Turk firmalari-
nin Urettikleri Grin gruplarina gore
ispanyol firmalar ile eslestirmele-
rin yapildig programda, katilimci
firmalar ortalama bes firma ile ikili
gorisme yaptl. Yapilan gorisme-
ler sonrasinda katiimci firma tem-
silcileri ikili gorusmelerin olduk-
ca faydall gectigini belirtirken,
ispanya’nin da Turk tekstil firma-
lart icin 6Gnemli bir pazar oldugunu
yerinde gérmdus oldular.
Uluslararasi fuarlara bile ziya-
rette bulunmakta istekli olma-
yan Ispanya hazr giyim pazari-
nin yiizde 80'ini olusturan Inditex
(Zara, Bershka, Massimo Dultti,
Pull&Bear ), Mango ve Caramela




Soldan Saga: Tamer Pala (iTHIB YK Uyesi), Omer Ozpehlivan (ITHIB YK
Uyesi), Sami Persentili (INDITEX Tiirkiye Temsilcisi)

TAMER PALA
iTHIB YK Uyesi

BARSELONA'YA YILDA iKi DEFA GiDECEGiz

“Uluslararasi Rekabetciligin Gelistirilmesinin Desteklenmesi Hak-
kinda Teblig"in yayinlanmasinin ardindan ilkini Fas'a diizenledi-
gimiz ticaret heyetinin ikinci ayagini da Barselona'ya diizenledik.
Bu organizasyonu diizenlerken uzun yillardan bu yana ispanya'da
bulunan ve inditex Grubu’nun miimessilligini yapan Sami Persen-
tili ile hareket ederek onun semsiyesi altinda bu isi organize ettik.
Heyet kapsaminda diizenlenen ikili gériismelere Tirkiye'den ara-
larinda Altinyildiz, Bahariye, Kipas, Yiinsa, Bahariye, Giille Teks-
til, Palateks gibi 20 firma katilirken, bu firmalar Inditex, Mango

ve Caramela gibi 8nemli gruplarin da oldugu 40'a yakin ispan-
yol firma ile gérisme imkani buldu. Sektoérel Ticaret Heyeti'ni
Barselona'ya ilk defa diizenlenmemize ragmen firmalar bura-
dan mutlu ayrildi. Ama bundan sonra ‘daha fazla nasil memnun
olabiliriz'in arayis! icerisindeyiz. Bu nedenle de Barselona'ya yil-
da iki defa ticaret heyeti diizenleme karari aldik. Bu heyeti bun-
dan sonra konfeksiyoncularla birlikte yapmayi distiniiyoruz. Cin-
ki Barselona'da diizenledigimiz ticaret heyeti programinda, bi-
yUk gruplarin disinda gelen diger alicilar, konfeksiyon triinlerine
dair bir takim taleplerde bulundu. Buradan hareketle biz de 6nu-

grup temsilcilerinin heyete kati-
liminin saglanmasi ve firmala-

rin Tark kumas Uretici firmala-
riile olumlu gorusmeler gercek-
lestirmesi, organizasyonun basa-
risinin en iyi gostergelerinden biri
oldu. Gortismelerde Tark trtinle-
rine olan begenileri dile getiren
Avrupa’nin en 6nemli moda (re-
ticileri, s6z konusu ticari heyet
programinin orta ve uzun vade-

li ticari iliskilerinde onemli bir kilo-
metre tasl olacagina vurgu yapa-
rak etkinligin belirli ddbnemlerde
tekranni istedi.

isbirlikleri heyete

guc verdi

Etkinlik dncesinde, Zara ve Mango
gibi 6nemli hazir giyim firmalari-
nin Tarkiye temsilcisi olan Sami
Persentili'den destek alan heyet,
Madrid Ticaret Musavirligi ve

Epicentic PR sirketi ile de ortak

calismalar yuritti. iki giin boyun-
ca Ispanya basinindan yogun ilgi
gbren heyete ve ispanyol firma-
lar ile Trk firmalarinin bir araya
gelmesi icin gerceklestirilen kok-
teyle Moda Es, Pinker Moda,
Noticiero Textil, Blint Magazine,
Textil Express, Fashion United,
Ediciones Sibilla gibi farkl kurum-
lardan basin mensubu katildi.
Organizasyon sirasinda da tanitim
calismalarina devam eden ITKIB
Fuarlar Subesi, icerisinde Turk fir-
malarina ait iletisim bilgilerinin

ve Urettikleri Grtin gruplarinin yer
aldig) kataloglan etkinlik stiresince
ispanyol firmalara ulastirdi. Yine
sube tarafindan hazirlanan banner
ve kataloglar da Ispanyol firmalar

muzdeki donemlerde konfeksiyon sektord ile birlikte bir heyet du-

zenlemeyi planliyoruz.

icin ikili goriismeler dncesinde yol
gosterici oldu.

ispanya tekstilciler icin
firsatlar lilkesi

Konfeksiyon sektdrinde 6nem-

i bir konumda olan ispanya,

AB Uyesi olmasi nedeniyle bir-
lik Gyesi diger Ulkelerle de tica-

ri uyumu icerisinde olan bir tlke.
ABD ve Guney Amerika'nin blyuk
bir cogunlugu ile arasindaki dil
birligi ve kiltdr yakinhigl sebebiy-
le de 6nemli bir gekim merke-

zi olan Ulke, tekstil hammaddele-

ri Ureticileri icin de firsatlar tlke-
si olarak nitelendiriliyor. Ozellikle
denim, spor giyim kumasi, gom-
lek kumasi, 6rme kumas ve iplik
ureten firmalar icin ispanya 6nem-
li bir potansiyel barindiriyor. Bu
firsatl degerlendirmek Uzere Ulke-
nin en 6Gnemli tekstil pazar olarak
gosterilen Barselona’ya Sektorel
Ticaret Heyeti diizenleyen ITHIB,
yakin zamanda bu tlkeye yonelik
daha genis katiimli ikinci bir sek-
torel ticaret heyeti programinin
duzenlenmesinin faydall olacagini
dustntiyor. «#
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RALPH LAUREN’DEN
ZARA'YA KADAR
MODANIN KURESEL
AKTORLERI, 4'UNCU
ISTANBUL MODA

VE HAZIR GiYiM
KONFERANSI’NDA
BULUSTU. BASBAKAN
ERDOGAN'IN
KATILIMIYLA
KAPILARINI ACAN
ETKINLIKTE, DUNYACA
UNLD FIRMALARIN
BASKAN VE CEO'LARI
DENEYIMLERINi
PAYLASARAK
TURKIYE'YE
TAVSIYELERDE
BULUNDU.
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TURKIYE
GIYIM
SANAYICILERI
DERNEGI

¢ hedef konferans
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DUNYA MODA ZIRVESI
TURKIYE'YE ODAKLANDI

lresel modanin zirvesi
istanbul Moda ve Hazir
iyim Konferansi'nda

4’Uincl kez bulustu. Ermenegildo
Zegna, Ralph Lauren, Loro Piana,
Zara ve Tesco gibi diinyaca tnli
firmalarin baskan ve CEO’lan,
Turkiye hazir giyim sektorinin
liderleri ile ilk kez TGSD tarafindan
duzenlenen etkinlikte bir araya
geldi. Bagbakan Recep Tayyip
Erdogan’in katiimiyla 5 Mayis'ta
kapilarini acan etkinlige katilan-
lar arasinda Devlet Bakani ve
Basmuzakereci Egemen Bagis ile
Devlet Bakani Zafer Caglayan da
vardi. Halic Kongre Merkezi'nde
2 glin boyunca devam eden kon-
feransta, dinyanin 43 6nem-

li marka ve alicilar Turkiye'den
tedarikgilerle bulusarak 3 bine

yakin gorisme gerceklestirdi.
Konferansta “modanin hayal taki-
mi” olarak nitelenen Ermenegildo
Zegna Grup Baskani Paolo Zegna,
Loro Piana’nin CEO’su Pier Luigi
Loro Piana, Polo Ralph Lauren’in
Uretim ve Tedarikten Sorumlu
Baskani Don Baum ve Zara'nin
da icinde yer aldigl Inditex Grup
Tedarik Zinciri Tepe Yoneticisi
Abel Lopez Cernadas birikimleri-
ni Tarkiye hazir giyim sektort ile
paylasti. Konferansin acilis tore-
ninde konusan TGSD Bagkani
Cem Negrin, etkinligin ardin-

dan Turkiye hazir giyim ihracatin-
da yaklasik ytzde 10’luk bir artis
beklediklerini kaydetti. Bu oranin
ortalama 1,5 milyar dolarlik tica-
ret hacmi anlamina geldigini soy-
leyen Negrin, TGSD’nin 35'inci

kurulus yil déniimuine denk gelen
konferansta uzun bir aradan
sonra ilk kez bir bagbakanin TGSD
ve sektdr tyeleri ile bir araya gel-
digine dikkat cekti.

“Hazir giyim ticaret
fazlasi verdi”

Negrin, 2010 yilinda 11,5 milyar
dolar dis ticaret fazlasiyla tekstil
ve hazir giyimin Turkiye'ye en fay-
dali sektoér oldugunun altini cizdi.
Kendilerini en yakindan takip
eden tanm-gida sektorinin sade-
ce 4,3 milyar dolar fazla verdigi-
ni, bunun tekstil sektérinin yari
rakami bile olmadigini sdyleyen
Negrin, “ihracat yarisinda zaman
zaman onumuze gecen otomo-
tiv sektori ise 3 milyar dolar
acik verdi. 2010 yilinda makine-



elektronigin 19, maden metal
sektorinln 8,6 kimyanin ise 6
milyar dolar acik hanelerine yazil-
di” diyerek en cok ihracati, en
cok istihdami ve en cok doviz faz-
lasini tekstil ve hazir giyimin sag-
ladigini hatirlatti. Konusmasinda,
kumas ithalatina getirilmesi dusu-
nilen korumaci vergilere de degi-
nen Negrin, bu yaklasimin hazir

giyim ihracatina faydall olmayaca-

gini belirtti. Daha simdiden doku-
ma kumaslarinin fiyatinin artma-
ya, konulmasi distndlen énlem-
lerin sonucunda global firmala-
rin siparislerini geri cekmeye bas-
ladigini soyleyen Negrin, tekstil
ve hazir giyimin ayriimaz butin-
luglinden s6z ederek, kumascilar
icin enerji veya vergi destekleri-
niiceren yeni bir Turquality yarat-
may! dnerdi. Boylece kumascila-
rin Uzakdogu sartlarinda mal sat-
malarinin saglanacagini vurgula-
yan Negrin, gelecek yillarda en az
3 dunya markasl yaratmay! taah-
hat ettiklerini bildirdi. Firmalarin
basari ve karlilik oranlarini yuk-
seltmek icin, ekonominin farkli
enstrimanlarini sektor ile bulus-
turduklarini kaydeden TGSD
Baskani, ihracat sigortasi alanin-
da dtnyanin en énemli kurum-
larindan Coface’la yapilan anlas-
mayla yaklasik 5 milyar dolarlik
ihracat riskini minimize ettiklerini
de kaydetti.

ﬁ?

“Sektoriin sorunlarinin
farkindayiz”

Basbakan Recep Tayyip Erdogan
TGSD Moda Konferansinda yap-
tig1 konusmada, tekstil ve hazir
giyim sektorinin sektorin mali-
yet, vergi yuku gibi sorunlari-
nin farkinda olduklarini sdyle-

di. Sektorin ustundeki yukle-

ri azaltarak, hafiflettiklerini kay-
deden Erdogan, giyim sektori-
nun istihdama buytk katki yap-
tigina dikkat c¢ekti. Kendilerinin
de kalifiye elemana 6nem verdi-
gini belirterek, meslek liselerinin
oranini yiizde 65-70’e ¢cikarmayi
hedeflediklerini belirten Erdogan,
bu noktada is dinyasindan
kayit disi konusunda daha has-
sas olmasini istedi. Merkez
Bankasi'nin para politikasi karar-
larini da elestiren Erdogan, reel
faizin duismesi gerektigini ve
dusecegini soyledi. Ge¢cmiste giri-
simci ruhun katledildigini, ‘dev-
let mal deniz yemeyen domuz’
mantiginin yerlestigini vurgula-
yan Basbakan, bugtn bu anla-
yisi asmaya basladiklarini belir-
terek, “Bizim her bir gencimizin,
girisimcimizin hedefi, artik semt
pazari olmayacak, ildeki devlet
yatinmi olmayacak. Buyuk dusu-
necek, diinya pazarlarini hedef-
leyecek. Bizim ufkumuz bu” sek-
linde konustu. Her seyin hayal
kurmakla basladigini, bir haya-

lin pesine azimle dustldigiinde
o hayalin hedefe, hedefin plana,
planin da projeye donusecegini
ifade eden Erdogan, Kanal proje-
sinin Istanbul'un marka 6zelligini
gliclendirecegini soyledi. Tekstil
ve konfeksiyonu bas taci ettik-
lerini dile getirdigi konusmasin-
da getiren Devlet Bakani Zafer
Caglayan, sektore desteklerini
surdirmeye devam edecekleri-
ni soyledi. Hazir giyim sektoru-

nun Turkiye'nin yurt disinda tani-

tim elgiligini yaptigini vurgulayan
Caglayan, Turkiye'nin énemli bir
dénemece girdigini ve onuiniin
acik oldugunu ifade etti.

italya ile Tiirkiye
kiyaslandiginda...

italya’nin diinyaca nlti markasi
Loro Piana’nin CEO’su Pier Luigi
Loro Piana konusmasinda Turkiye
ve Italya'yi kiyasladl. italya ile
Turkiye ekonomisi kiyaslandigin-
da arada cok fark olduguna degi-
nerek, italya'da yiizde 2'lik sabit
bir buyldme sz konusu oldugu-
nu belirten Piana, “Turkiye eko-
nomisinde ise ylzde 8'leri gordi-
nuz. Ayrica Turkiye'de alim giict
2000 yilindan bu yana cok degis-
ti. 2000’de yillik harcama 24 bin
dolarken simdi 60 bini asiyor.
Oysa ltalya’da alim giicii yillar-
dir énemli bir farklilk gésterme-
di. Bu alanda Ortadogu’'nun kop-

rist olan sizlerden ve Turkiye'den
6grenecegimiz cok sey bulundu-
guna inantyorum. Clnku goru-
yorum Ki siz bu konuda bizden
cok iyisiniz” diye konustu. Ancak
Turkiye'nin sadece Uretim yapan
bir tlke olmaktan cikarak katma
degerli rtinler yaratmak icin biraz
daha zamani oldugunu kayde-
den Piana, dustk gelirli ucuz isci-
nin zengin Ulkeler yaratmayacag-
ni vurguladi. Uretimin istanbul’dan
Anadolu’ya kaydirimasi konu-
sunda da duslncelerini aktaran
Piana, fabrikalan baska bir bolge-
ye taslyarak maliyetleri distrme-
nin bir noktaya kadar fayda sag-
layabilecegini, ancak uzun vadede
daha ucuzu treten birileri ciktigin-
da bu tasima islemlerinin de anla-
mini yitirecegini ifade etti.

www.itkib.org.tr | mayis 11 e



Don Baum

“Turkiye krizi

firsata cevirdi”

istanbul gibi muhtesem bir doku-
da bulunmanin mthis bir duygu
oldugunu belirten ABD'nin ulusla-
rarasl markasl Polo Ralph Lauren
Uretim ve Tedarikten Sorumlu
Baskani Don Baum da, kaliteli
Uretime vurgu yapti. Turkiye'nin
krizi firsata cevirdigini ve tgcln-
cl dinya ulkesi olmaktan ciktigi-
ni vurgulayan Baum, ayni surec-
te is hacmi rakamlarinda dérde
ic oranda dusus yasanmasi-

ni elestirdi. Bunun gerek eko-
nomik gerekse politik anlamda
sorgulanmasi gerektigini sdyle-
yen Baum, kendi markalarindan
ve sirket yapisindan da bahset-
ti. Ortaklariyla en ufak bir gliven
sorunu yasamadiklarini belirten
Baum, buna ragmen daha kaliteli
surim i¢in tek tek tim lisanlarimni
geri topladiklarini bildirdi. Baum,
bir tlkenin sektorlerini gelistirme-
si icin dncelikle adini iyi satmasi
gerektigini soyleyerek konusma-
sini sonlandirdi.

Korumaci politikalar
yerine markalasma
Konferansin ikinci gliniinde yine
dinyaca tnli markalarin CEO’lar
sahnedeydi. Italya menseli
Ermenegildo Zegna markasinin
Grup Baskani Paolo Zegna yap-
tig1 konusmada, Turkiye'nin tre-
tim politikalarindan markalasma-
ya kadar bircok konuya deginir-
ken, farkl tavsiyelerde bulundu.
Ermenegildo Zegna'nin 101 yil-
Ik sirket oldugunun altini cizerek,
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s hedef konferans

kalite ve yenilikcilige 6Gnem ver-
diklerini belirten Zegna, Turkiyeli

Ureticilere, korumaciliktan ziyade,
yenilikci fikirlere, moda ve marka-

lagsmaya dnem vermelerini tavsi-

ye etti. Korumaci politikanin isim-
le, Kisilik ve kimlikle yok edilebile-

cegini yani fikri mulkiyete agirlik
verilmesine vurgu yapan Zegna,
mense sahadetnamesinin de
sart oldugunu soyledi. Yeniden
sekillenen dunya dizeni icinde
Turkiye'nin parmakla gosterilen
sayili tlkelerinden biri haline gel-
digini kaydeden Zegna Italya’dan
drnek vererek, “Biz KOBI'leri cok
onemsiyoruz. Siz de oyle yapin.
Cunku rekabetle farkl yolla-

ra basvurarak bas etmek gerek.
‘Made in Turkey' icin kendi mar-
kanizi, tasariminizi genc ve taze
kanlarla yapin” tavsiyesinde
bulundu. Kendilerinin de ‘Made
in Italy’ icin cabaladiklarini belir-
ten Zegna, bu ibarenin yayginlas-
masinda dagitim ve pazarlama-
nin en buyuk paya sahip oldugu-
nu, sadece dretimin yeterli olma-
digina degindi.

Giircistan yardima da
yatirnma da acik

Glrcistan Ekonomi ve
Surdurulebilir Gelisim Bakani Vera
Kobalia da konferansa konusma-
crolarak katilan isimler arasin-
daydi. Turkiye'nin en buyuk altin-
1 buyuk yatinmcilart olduguna
vurgu yapan Kobalia, TAV'la bir-
likte Karadeniz Havayolu'nu ve
Sarp sinir kapisinda da iki tlkenin
buyuk isletmeleri oldugunu bildir-

di. Bu yatinm ve iki lke arasinda-
Ki iyi iliskinin dogurdugu ortaklik-
larr artirma gayretinde olduklarin
anlatan Kobalia, “Biz ulke olarak
yatinmcilara vergi ve gimruk anla-
minda buylk kolayliklar getirdik.
Ruhsat alimlarinin mdthis bir hizla
yapilmasini sagladik. Mevzuat
degistirdik. Isci ile isveren arasin-
daki sorumluluklar bunlarla en aza
indi. Yatirm ve tiim bunlar baz
alindiginda Dinya Bankasi sirala-
masinda birkac yil icinde dip sevi-
yelerden en Ustlere ciktik” seklin-
de konustu. Kobalia, bu sartlar-

la geldikleri Turkiye'nin yardim ve
yatirmlarina sonuna kadar acik
olduklarini belirtti.

Alm gruplari

siparisleri artirlyor
Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Baskani Yilmaz Yilmaz'in yonettigi
“Tedarik zinciri yonetiminde farkl
yaklasimlar” oturumunda konusan
Tesco Global Gida Disl Tedarik

ve Lojistik CEO’su Christophe
Roussel ise énemini yitiren Cin'de
Ucretlerin arttigina dikkat cekti.
Roussel, bu gelismeyle Turkiye'nin
hiicuma ge¢mek icin cok iyi bir
firsat yakaladigini sdyleyen, LC
Waikiki'nin bagl oldugu Tema
Magazacilik Yonetim Kurulu Uyesi
ve Tedarik Departman Genel
Mudur Yardimcisi Edward David
Southall ise Turkiye'den halen
600 milyon dolarlik alim yaptikla-
nni belirterek, bu rakami 2015'de
1,3 milyar dolar, 2020’de ise 2
milyar dolara ¢ikarmayi planla-
diklarini belirtti. Southall, bunun
icin yenilikcilik, serbest pazar ve
Turkiye'de pamuk tretiminin tes-
vik edilmesi gibi taleplerinin bulun-
dugunu soyledi. Zara'nin iginde
yer aldigl Inditex Grup Tedarik
Zinciri Tepe Yoneticisi Abel Lopez
Cernadas da Turkiye'den 1 mil-
yar dolarlik alm yaptiklarini bunu
daha da artirmayi amacladiklari-
ni soyledi. <

KONFERANSTA ONE CIKANLAR

» Konferansa, Ermenegildo Zegna, Ralph Lauren, Loro Piana,
Zara ve Tesco gibi dinyaca Unlu firmalarin bagkan ve

CEOQ’lari katild1.

+ Dunyanin 43 6nemli marka ve alicilari Trkiye'den

tedarikgcilerle bulustu.

« ki giin siiren etkinlikte 3 bine yakin gériisme gerceklestirildi.

+ TGSD Baskani etkinligin ardindan Tirkiye hazir giyim
ihracatinda 1,5 milyar dolarlik ticaret hacmi beklendigini

kaydetti.

+ Bagsbakan Erdogan, meslek liseleri oranini ylizde 65-70'e

¢lkaracaklarini soyledi.

+ Loro Piana’'nin CEQ'su Piana, fabrikalari bir bdlgeden baska bir
bolgeye tasimanin uzun vadede yararsiz oldugunu sdyledi.
» Polo Ralph Lauren'den Baum, krizi firsata ¢evirerek tc¢incu

diinya Ulkesi olmaktan ¢ikan Turkiye'nin ayni surecte is
hacminde dérde g disls yasamasini elestirdi.

» Paolo Zegna Turkiyeli Ureticilere, korumaciliktan ziyade,
yenilik¢i fikirlere, moda ve markalasmaya énem vermelerini

tavsiye etti.

+ Gurcistan Ekonomi ve Surdurulebilir Gelisim Bakani Vera
Kobalia, Turkiye'nin yardim ve yatirimlarina agik olduklarini

belirtti.

+ Tema Magazacilik YK Uyesi Southall, Tiirkiye'den 600
milyon dolarlik alim yaptiklarini, bu rakami 2015'de 1,3 milyar
dolar, 2020'de ise 2 milyar dolara ¢ikaracaklarini sdyledi.

» Inditex Grup Tedarik Zinciri Yoneticisi Cernadas,
Tirkiye'den 1 milyar dolarlik aim yaptiklarini bunu
daha da artiracaklarini kaydetti.
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s hedef fuar

EV TEKSTILI
SEKTORUNUN EN
KOKLU FUARI EVTEKS
17'CiSINDE BUYUK BiR
BASARIYA IMZA ATTI.
18-22 MAYIS ARASINDA
DUZENLENEN FUAR

31 BINi YABANCI 116
BiN ZIYARETCIYLE
REKOR KIRDI. TASARIM
ETKINLIKLERININ
AGIRLIK KAZANDIGI
FUARDA, KARIM
RASHID, MARK SCHMITT
GiBi DUNYACA UNLU
TASARIMCILARIN
VERDIGi SEMINERLER
YOGUN iLGi GORDU.
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v tekstilinde Turkiye'nin
Een biiyik ticari platfor-

mu EVTEKS, ziyaretgi ve
katiimcilardan yogun ilgi gérdu.
18-22 Mayis tarihleri arasinda
diizenlenen fuara 31 bini yaban-
¢l 116 bin ziyaretciyle rekor kirdi.
Bu yil 17’inci kez gerceklestiri-
len EVTEKS istanbul Ev Tekstili
Fuarrna, 160’1 yabanci 1000’e
yakin firma katilirken, 60’a yakin
llkeden alim grubu geldi. Bes
glin stren fuar suresince 2,5 mil-

yar dolarin tzerinde is hacmi yara-

tildi. 2010’a gore yerli ziyaret-

¢i sayisinda yuzde 35, yabanci
ziyaretci sayisinda ise ylzde 70’e
varan bir artis yasandi. EVTEKS’e
en ¢ok ziyaretci gonderen Ulke-
ler arasinda ilk 5 icinde Almanya,
italya, Iran, Yunanistan ve Rusya
yer aldi. Bu tilkeleri Irak, Urdun,
Suudi Arabistan, BAE, ingiltere,
Fransa, Ukrayna ve Suriye izle-
di. Cin'de fiyatlarin ytkselme-

si ve kalitenin dusmesi ile umdu-

gunu bulamayan 11 Japon firma-
si fuara katilarak milyon dolar-

lart asan siparis verdi. Fuarda
stand acan firmalar arasinda ise
Gruppo Carillo, Algemene gibi
diinyaca Unli ev tekstili markala-
ri vardi. EVTEKS yabanci basinin
da ilgi odagr oldu. Bes glin stiren
fuar, Almanya, Belcika, Fransa,
Hollanda, ingiltere ve ispanya

gibi Ulkelerle Ortadogu’dan sek-
tor dergilerinden 50 editor takip
etti. Fuar boyunca, Karim Rashid,
Defne Koz, Mark Schmitt gibi diin-
yaca unlt tasarimcilar tasarim
hakkinda seminerler gercekles-
tirdi. Uludag Tekstil ihracatcilar
Birligi (UTIB) tarafindan diizenle-
nen, diinya ev trendlerinin belir-
lendigi tasarim yarismasi da fuarin
ilgi ceken etkinliklerinden biriydi.
ITKIB organizasyonuyla, tasarim-
¢ Esma Celik tarafindan ev tekstili
kumaslarindan hazirlanan koleksi-
yonun sergilendigi defile ise fuarin
gbzde etkinliklerinden biri oldu.

EVTEKS BASARIYA ACILDL

Oldukca hareketli baslayan fua-
nn ilk giintine ise katihmer 140
Cin firmasinin protestosu damga
vurdu. Fuarda yer almak i¢in bas-
vuruda bulunan ve kabul edilen
firmalar, Cin'deki acentenin sat-
tig1 yer ile kendilerine tahsis edi-
len alanin farkli oldugunu soyleye-
rek CNR'I protesto etti. Sirketin
firmalara paralarini iade edecegini
aciklamasi Uzerine firmalar eylem-
lerini sona erdirdi. Yaklasik 120
bin metrekarelik alanda diizenle-
nen fuar, DTM, Turkiye Ev Tekstili
Sanayici ve isadamlan Dernegi
(TETSIAD), UTIB ve KOSGEB des-
tekleriyle gerceklestiriliyor.

Sektor liderleri

acihista bulustu

Fuarin acilisina tekstil ve inracat
sektorinun énde gelen isimleri
katildi. Tekstil sektériindeki son
gelismelerin sergilendigi, trend ve
modaya yon veren Urlnlerin ziya-
retcilerin begenisine sunuldugu



TETSIAD Baskani Yasar Kiiciikcalik, “Gecmiste otel lobilerinde baslayan

EVTEKS bugiin diinyanin en biiyiik fuari olma yoluna girdi” dedi.

EVTEKS, TIM Baskani Mehmet
Blyukeksi, CNR Holding Fuarcilik
Baskani Ali Bulut, TETSIAD
Baskani Yasar Kuictikcalik, ITHIB
Baskani ismail Guille ve Uludag
Tekstil ihracatcilar Birligi (UTIB)
Baskani ibrahim Burkay'in katildi-
81 torenle acildi. Torende konusan
TIM Baskani Mehmet Buyuikeksi,
ev tekstilinde diinyada ikinci
olmanin mutlulugunu yasadiklari-
ni belirtti. EVTEKS'in her yil basa-
nisini katlayarak strdirdigind
kaydeden Buyukeksi, “Ev Tekstili
Fuari'min bu sene 17’incisini
duzenliyoruz. Gecen yil Ev Tekstili
Fuari'nda 18 bin 300 yaban-

ci ziyaretci, 160’1 yabanci 1000
firma katilmasi ile diinya capin-
da bir is ¢cikardik” dedi. Dunyada
yasanan gelismeleri yakindan
takip ettiklerini, Edirne’ye mal

gonderir gibi Aimanya’ya mal gon-

derdiklerini kaydeden Buytkeksi,
bu slrecte hizla blyuyen Turkiye
ev tekstili sektordnun artik dinya
trendlerine yon verir hale geldi-
gini ifade etti. Blyukeksi, 2023
Cumhuriyet'in ylzinct yilinda
500 milyar dolarlik ihracat hede-
fini hatirlatarak, ev tekstili sek-
tériinin ihracata kattigr yuizde
5'lik dilimle bayuk bir potansiye-
le sahip oldugunun altini cizdi.
Blyukeksi, tekstil sektdrinin
2023 ihracat hedefinde Uzerine
disen payi 20 milyar dolar oldu-

gunu ve bunun ancak, Ar-Ge, ino-

vasyon ve tasarima nem vererek
katma degerli trtinlerle gercekle-

sebilecegini soyledi.

“Cinlilerin problemi
acenteleri ile ilgili”
Turkiye'nin 500 milyar dolar-

lik ihracat hedefine ve tanitimina
katki yapmak icin yola ¢iktiklarini
kaydeden CNR Holding Yonetim
Kurulu Baskani Ceyda Erem
konusmasinda fuarla ilgili deger-
lendirmelerde bulundu. Hedef
olan 500 milyar dolarda diinya-

SERAFETTiN DEMIR
ITHIB Baskan Yardimcisi

ZIYARETCI SAYISI
REKOR DUZEYDE

Baslangicta butik bir fuar ola-
rak Maslak’ta bir otelde ger-
ceklestirilen EVTEKS, 17
yilda hizla buytdu. Ev teks-
tili alaninda duinyada ikinci
Tirkiye'de ise birinci sirada
olan fuar, diinyanin en biyu-
80 olma yolunda hizla iler-
liyor. Ozellikle bu yil gelen

ziyaretci sayisindaki artis cok ciddi oranda. Gerek katiimci gerek
ziyaretci olarak yabancilarin da agirlik kazandigi bir kitle mevcut.

Bu artisi ¢zellikle fuarin ilk acildigl saatlerde gdzlemlemek mimkun-
dui. llk dakikadan itibaren yogunluk basladi ve fuar siiresince devam
etti. Fuarin 6ntndeki en biyuk sikinti alan konusunda. Tlrkiye'den
ve yurtdisinin farkli tilkelerinden bircok firma EVTEKS’e katiimak icin
sirada bekliyor. Fuara olan talep her gecen yil katlanarak artiyor.
Ancak tim bu talepleri karsilayacak yeterli fuar alani yok. Bu enge-
lin saglikh bir sekilde ¢ozulmesi, fiziksel kosullarin daha yeterli oldu-
8u, daha genis bir fuar alani yaratildiginda EVTEKS kendini birincili-

ge taslyacak potansiyele sahip.

nin en buyuk ikinci Tarkiyenin
ise birinci ev tekstili fuar olan
EVTEKS'in payinin yiksek oldu-
gunu dikkat ceken Erem, gecen
fuara iliskini, “EVTEKS 2010’da

yaklaslk 18 bin yabanci katilim-

crile rekor kirdik. 201 1°de yeni
rekorlara imza atacagiz” seklin-

de konustu. Cinli firmalarin yerle-
rini begenmeyerek yaptiklan pro-
testolara da deginen Erem, fua-
rin acilisinda yasanan protestoya
iliskin, “Cinlilerin problemi bizim-
le alakall degil, acenteleri ile ilgi-

li. Zaten otellerini de begenmemis-
ler. Cinli firmalar yerlerini begen-
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medi ancak onlara baska yer kal-
madig icin burasini verebilecegi-
mizi ve eger istemezlerse parala-
rini iade edebilecegimizi soyledik,
Bu teklifimiz hala gecerli” dedi.
Erem, Turkiye firmalarinin, Cinli
firmalari fuarda istemediklerini
ancak bu durumdan kacilamaya-
cagini sdyledi.

Moda etkinlikleri

one cikti

Bursall tekstilciler fuara yaklasik
300 firma ile katildigini sdyleyen
UTIB Baskani ibrahim Burkay, bir-
lik olarak, ev tekstilinde moda ve

yenilikcilige destek olmaya calis-
tiklarini, 17’inci EVTEKS'te 6zellik-
le bu alandaki etkinliklere agirlik
verdiklerini sdyledi. Basta Karim
Rashid olmak lzere, Defne Koz,
Mark Schmitt, Jennifer Castoldi,
Edward van Vliet, Fulvio Alvisi,
Cenk Mommarje ve Catherine
Rouget gibi diinyaca Unlu tasarim-
cllarin fuarda seminerler diizenle-
yecegini belirten Burkay, UTIB ola-
rak fuar stresince “Trend Alan”
2012 yilinin yeni trendlerini ser-
gileyeceklerini hatirlatti. “2012
yilinin dlinya ev tekstili trendleri-
nin Istanbul'da, EVTEKS'te belirle-

SULEYMAN KOCASERT
Denizli ihracatgi Birligi Baskan

UTIB tarafindan diizenlenen, diinya ev trendlerinin belirlendigi tasarim
yarismasinda 20 tasarimc édiillendirildi.

necek” diyen Burkay, Turkiye'nin
ev tekstili alaninda takip eden
degil; takip edilen bir tilke haline
geldigini ifade etti. Fuarda bu yil
bir ilki gerceklestirdiklerinin altini
cizen Burkay Ev Tekstili Tasarim
Yarismasi'nin sektordeki tasarim-
cilar igin ¢ok iyi bir firsat oldugu-
nu soyledi.

Hedef birincilik

Fuarin diizenleyen dernekler-
den TETSIAD'In Baskani Yasar
Kigukealik yaptigl konusma-
da, Turkiye'nin ev tekstili ihraca-
tina dikkat cekti. Dunya ev teks-

 EVTEKS YERINi SAGLAMLASTIRIYOR
ANCAK CNR ORGANIZASYONU YETERSIZ

Fuar oldukca hareketli basladi. ¢zellikle sabah yasanan Cinlilerin
protestosu fuara damgasini vurdu. 140 civarinda Cin firmasi fuar-
da yer almak i¢in basvuruda bulunmus ve fuara kabul edilmis. Fakat
Cin'deki acentenin kendilerine sattigl yer ile burada gordukleri alan
tamamen farkli ¢gikmis. Cinli firmalar burada kendilerine tahsis edilen
alani begenmediler ve protesto ettiler. CNR yonetimi paralarini geri
iade edecegini aciklayinca, protestoya son verdiler. Burada organi-
zasyonun ciddi bir hatasi s6z konusu ancak sunu ozellikle belirtmek
isterim, bu Cinlilere uygulanmis bir tavir degil. Su an fuarin bekle-

me listesinde 100't askin Tark firmalari var. Yillardan beri sirada bekleyen Turk firmalari varken 6nceligin
yabancilara veriimesi beklenemez. Bunun disinda, bu yil gerek ziyaretci sayisi gerek katiimci sayisi olduk-
ca yiksek. Guzel bir acilisla iyi bir baslangic yapildi. Oyle saniyorum ki 2009'daki ekonomik krizden sonra
gecen yil baslayan hareketlenme bu yil fuara olumlu yansidl. ic piyasa oldukca hareketli. Tiirkiye'nin her
yerinden ziyaretciler var. Bircok tlkede vizenin kalkmasi ve schengen vizesinin alinmasinin zorlasmasly-

la dzellikle yakin cografyamizdan gelen bircok yabanci ziyaretci geldi. Diinyanin en bulyik ikinci ev teksti-
li fuaryiz ve bu yeri iyice saglamlastirdik. Heimtextil'e ciddi bir alternatif olduk. Ben ¢zellikle sunun altini
¢izmek istiyorum: Katilimcl, ziyaretci ya da is olarak ¢ok ciddi adimlar atilabilir ama organizasyonun bunu
desteklemesi lazim. Genel anlamda bakildiginda fiziksel sartlar cok koti. Temizlik yetersiz, tuvaletler, oto-
park yetersiz. Hala cadirda olan firmalar var. Cinlilerin yasadigl sikintilar gtindemde. Ya bu sorunlar kokli
ve kalici sekilde ¢ozlir ya da bizler farkl alternatif arayislarina gideriz.
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tili ticaretinin 65 milyar dolarlar
seviyesinde oldugunu vurgulayan
Kugukeallk, Turkiye'de yaklasik
3,5 milyar dolarlik ev tekstili ihra-
catinin yani sira 1,5 milyar dolar
civarinda da ilave bavul ticare-

ti oldugunu vurguladi. Turkiye'nin
dinya ev tekstili ihnracatindan aldi-
g1 ylzde 5'lik payin artinlmasi icin
fuarlann buydk firsatlar yarattigini,
Turkiye'de gerceklestirilen 13-14
milyar dolarlik Gretimin 8 milyar
dolarinin i¢ pazara satildigini kay-
deden Kicukcalik, “Pazarlama,
fuarlar ve markalasma diinya pas-
tasindan alinacak payi buyute-
cek en onemli etkenler. Gecmiste
otel lobilerinde baslayan EVTEKS
buglin diinyanin en buyuk fuari
olma yoluna girdi” dedi. Fuarin
cok kisa zamanda buytk bir hizla
blyudugunu, bunun sektdrin
guict ve geldigi nokta anlamin-

da énemli bir gbsterge oldugu-

nu belirten Kucikealik, EVTEKS'in
¢ok yakinda dinyanin en biyuk
ev tekstili fuarr olacagina inandigi-
ni sdyledi.

EVTEKS kabina sigmiyor
Acllisa katilan ITHIB Baskani
ismail Giille ise konusmasinda,
EVTEKS'in surekliligine dikkat
cekerek, Turkiye'de 17'inci kez
yapilan baska bir fuar olmadigi-

ni soyledi. Sektorin dinamizmi ve
kapasitesi ile adeta “yirtarim dag-
lart enginlere sigmam tasarm”
dedigini, pek ¢ok firmanin fuarda
yer bulamadigini ifade eden Gillle,
artan talepler karsisinda fuar ala-
ninin stirekli genisletildiginin altini
¢izdi. Sektorin gelecegini iyi oku-



iTKIB’'DEN NEFES
KESEN DEFILE

Bircok farkli alanda ilklerin
yasandigl 17’inci EVTEKS'te,
ITKIB ilginc bir etkinlik ger-
ceklestirdi. Birligin catisi altin-
daki ITHIB buinyesinde ger-
ceklestirilen kumas tasarim
yarismasinin birincisi Esma
Celik tarafindan hazirlanan
bir koleksiyon fuarda diizen-
lenen bir defile ile podyu-

ma tasinda. EVTEKS slire-
since ITKIB standinda sergi-
lenen koleksiyon, ev teksti-
linden yapilmis kiyafetlerden
olusuyordu. Ev tekstili malze-
melerinden harikalar yaratan
Celik'in koleksiyonu buyuk
begeni toplarken kiyafetlerin
sunumu icin podyuma cikan
['Oreal Paris Miss Turkey
2011 Yarnismasi finalistleri de
nefes kesti.

ITKIB destegiyle EVTEKS
kapsaminda gerceklesen
defilede genc tasanmci
Esma Celik, ev tekstili
malzemelerinden yapilan
tasanimlanini sergiledi.

mak gerektigini, bir zamanlar fuar-
lara alinmayan Turkiye firmalari-
nin simdi en énemli fuarlarda bas-
rolde oldugunu vurgulayan Gllle,
bunun ardinda ise sektorlin azim
ve kararllikla calismasinin blyuk
rol oynadigini belirtti.

Fuara yabanci katilimi
ylizde 70 artti

Ev tekstili kulvarinda Avrupa’da
duizenlenen fuarlarin kan kay-
betmesi ile Ortadogu gibi hedef
pazarlara ulasamayan firmalarin
EVTEKS’e yonelmesiyle yaban-
¢l katihmi neredeyse yan yari-
ya yukseldi. Gecen yila oranla
yuizde 70’in Uzerinde artis goste-
ren yabanci katiimci sayisi, fuar-
daki uluslararasi ortami pekis-
tirdi. Fuara katilan Ulkeler ara-
sinda ise dunyanin farkli bolge-
lerinden bircok farkli tilke vardi.
EVTEKS’e, Avusturya, Belgika,
Kanada, KKTC, Misir, Yunanistan,
Almanya, Hindistan, italya,

SOYER ORHON
Boyteks Satis Sorumlusu

iLK GUNDEN
SiPARIS ALDIK

Biz uzun yillardir EVTEKS'te
yer aliyoruz. Fuarin herkes
tarafindan kabul edilen basari-
sini her yil daha da artan ziya-
retci sayisi ortaya koyuyor.
Gegctigimiz son iki yilda eko-
nomik krizin de etkisiyle daha
durgun dénemler gecirildi
ancak bu sene beklentilerimi-
zin Uzerinde bir kalaballk var.

Ustelik bu kalabalik nitelikli alicilardan olusuyor. Bir de su dikkati-
mi cekti, gelen ziyaretciler hep dinyanin farkl bélgelerinden. Tek
bir tlke ya da bolgede agirlik yok. Uzakdogu'dan ABD'’ye kadar her
yerden alici var. Fuarin ilk acildig) saatlerden itibaren yogunluk bas-
ladi. Normalde ilk gtin, ilk saatler daha durgun gecerdi. Firmamiz
50'nin Uzerinde Ulkeye ihracat gerceklestiriyor. Bu fuarda hem mev-
cut musterilerimizle bulustuk hem de yeni baglantilar kurduk. Hatta

ilk glinden metraj siparisleri aldik.

Ldbnan, Moldova, Pakistan,
Polonya, Rusya, Ispanya, Suriye,
Birlesik Arap Emirlikleri, ABD,
ingiltere ve isvicre’den firma-

lar katildi. Fuara bireysel katilim-
larin yani sira Belcika, Ispanya,
Hindistan ve Misir gibi devlet
dizeyinde katiim gosteren ulkeler
de vardi. Ev tekstilinde lider firma-
lardan Gruppo Carillo, Algemene,
Enzo Degli Angiuoni ve Novatex
ise fuara standlariyla katilan dev
firmalar oldu.

60 iilkeden alic geldi
EVTEKS’e 60’a yakin tilkeden

alici geldi. Aimanya, ABD, Bosna
Hersek, Bulgaristan, Finlandiya,
Fransa, Glney Afrika, Hindistan,
ingiltere, iran, italya, Ispanya,
isvicre, Isvec, Japonya, Kanada,
Kolombiya, Kuveyt, Libnan,
Makedonya, Malezya, Malta,
Meksika, Misir, Pakistan, Polonya,
Portekiz, Romanya, Rusya,

Suudi Arabistan, Singapur, Cin

ve Urdiin bu tlkeler arasinda yer
alirken fuara gelen alic firma-

lar da dikkat cekti. Almanya'dan
La Rosa Home Collection ve
Daniel Hetcher Home, Fransa’'dan
La Feyatte, Finlandiya'dan

Style Trade, ispanya’dan Zara
Home ve El Corte, Isvicre’den
Manor, iran’dan Iran Merinos,
Yunanistan'dan Decostar S.A. ve
Roditi Maria, Belcika’dan ADM
Baches ve Boelaert -Moens BVBA
ve Avusturya'dan Stefan Zweig
fuara katilan alim gruplari icinde
dikkat ceken isimler arasindaydi.

Yanmayan, sinek

kovan perdeler

EVTEKS'te sergilenen teknik teks-
til Grtinleri fuarin en ilgi cekici
Urlnleri arasindaydi. Yanmayan,
bulundugu ortamin havasini temiz-
leyen, sinekleri kovan perdele-
rin yani sira, ozelligini gdster-
mesi adina icinde yuzen balik-
larla sergilenen su gecirmeyen
kumaslar ziyaretcilerin ilgi odag)
oldu. Bursa'da faaliyet goste-

ren Elvin Tekstil tarafindan tre-
tilen ve “green guard” etiketiy-

le satisa sunulan perdeler, bulun-
dugu ortamin havasini temizleye-
rek korbonmonoksidi, karbondi-
okside dénusttrebilen dzellikte
Gretilmisti. Kumasinin yapisi gere-
gi yikama gerektirmeyen Urtn,
ODTU ve TUBITAK ile ortak gelis-
tirildi. Yanmayan iplik ve kumas-
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lardan hazirlanan perdeler dzellik-
le sinemalar, tiyatrolar, hastaneler
ve otellerden buyuk talep goru-
yor. EVTEKS'in ilgi ceken diger

bir Grtind de sineklere karsi Ureti-
len ve icerigi itibariyle asildig| yer-
lerde sineklerin ortama girmesini
engelleyen perdelerdi. Toje Tekstil
tarafindan uretilen su gecirmez
kumaslar da fuarda ilgi odagiydi.
Kumasin 6zelliginin bire bir gortil-
mesi adina, icinde baliklarin yiiz-
dardldugl kumas, cocuk yatakla-

Fuarin en ilgi ceken urlinlerinden
su gecirmeyen kumas, 6zelligini
gostermesi adina icinde ylizen
baliklarla sergilendi.
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rinda, yasl ve yatalak insanlarin
bakimlarinda rahatlikla kullanilabi-
lecek ozelliklere sahip.

Genc¢ yetenekler
odullendirildi

Bu yil ilk defa, uluslararasi pazar-
larda moda ve trend yarata-
bilmek amaciyla, UTIB tarafin-
dan, TIM ve TETSIAD isbirligin-
de duzenlenen “1. Turkiye Ev
Tekstili Tasarnm Yarismasi”’nda
dereceye girenlere dddlleri, fua-
rin ilk glinlinin aksaminda CNR
Expo Istanbul’da diizenlenen gor-
kemli bir gecede verildi. Yatak,
perde, banyo ve dosemelik

kumas olmak Uzere 4 ayri katego-

ride 20 genc tasarnimci édillendi-
rildi. Ayrica genc tasarimci Feriha
Isiklar, “en inovatif tasarim” 6d-
line layik goruldd. Yarismada,
Yatak Profesyonel dalinda Gamze

Osmanoglu, Yatak Ogrenci kate-
gorisinde Duygu Glrses, Koltuk
Ogrenci dalinda Sevilay Elik,
Perde Profesyonel dalinda Esin
Acur Kilic, Perde Ogrenci dalin-
da Gulhan Gulecer, Banyo
Profesyonel dalinda, Meral Evcin
Ozdemir ve Banyo Ogrenci dalin-
da Fatma Ceren Giines birinci
oldu. Istanbul Ev Tekstili Fuar her
yil artan bir basar grafigi izliyor.
Gectigimiz yil CNR Expo’da 100
bin metrekare alanda gerceklesti-
rilen EVTEKS, sektore moral kay-
nagl olmus, ziyaretci rakamlari ile
de adindan s6z ettirmisti. CNR
Holding kuruluslarindan istanbul
Fuarcilik tarafindan dizenlen-
mekte olan EVTEKS’e 2010'da
18 bin 300’0 yabanci toplam 82
bin ziyaretci ilgi gosterdi. EVTEKS
2010’da 1,5 milyar dolarin tize-
rinde ticaret hacmi olustu. <

ARZU ISIK
Kale iplik Pazarlama Yonetmeni

EVTEKS'TE
ILK YILIMIZ

Kale iplik olarak fuarda ilk
yilimiz. Alti yildir EVTEKS’e
katilim icin bagvuruyoruz.
Oncelik ev tekstili firmalarina
verildigi ve fuara ilgi yogun
oldugu icin ancak bu sene
girebildik. Kale iplik ihra-

cat odakli bir firma. 56 Ulke-
ye ihracat gerceklestiriyo-
ruz ve Uretimimizin neredey-
se yizde 99'unu ihrac edi-
yoruz. Dolayislyla genel-

de yurtdisindaki fuarlara
katiliyoruz. Gliney Amerika
ve Rusya’'da gerceklestiri-
len tim fuarlara katildigimi-
71 s6yleyebilirim. Ozellikle
Glney Amerika bizim icin
ispanya ile ciddi rekabet etti-
gimiz cok énemli bir pazar.
Firma olarak kalite ve mis-
teri odakliyiz. Ar-Ge'ye, yati-
rim ve yeniliklere énem veri-
yoruz. Yatirmlarimizsa surek-
li devam ediyor. Ring tesisi
alaninda yeni yatinim hedef-
lerimiz var. Kapasiteyi artir-
mak yerine degisik kalem-
lerde ilerlemeyi tercih ediyo-
ruz. Fuarlar bu anlamda fir-
mamiz icin buyik énem tasi-
yor. Tim mdusterilerimiz bura-
da, onlarla bir arada olmak-
tan mutluyuz. Ancak yeri-
mizden ve fiziksel sartlardan
pek memnun degiliz. Temizlik
konusunda ciddi sikintilar
var. Bir karmasa ortami s¢z
konusu.
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BASBAKAN YARDIMCISI

ALi BABACAN'IN
ACILISINI YAPTIGI
AYMOD'A, 350'YE
YAKIN FiRMA, 1.115'i
YABANCI 34 BiN
ZIYARETCI KATILDI.
DIGER YILLARDAN
FARKLI OLARAK,
SEZON TRENDLERININ
DEFILELERLE
TANITILDIGI FUARIN
iLGi ODAGI iSE
GOZDE TELEViZYON
DiZILERININ
KAHRAMANLARI

ICIN TASARLANAN
AYAKKABILAR OLDU.
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AYMOD FUARI

YILDIZLARIN IZINDE

urkiye'nin en biyik ayak-
Tkabl fuart AYMOD, 21-24

Nisan tarihleri arasinda
45'inci kez duzenlendi. 201 1-
2012 sonbahar-kis sezonu ayak-
kabi kreasyonlarinin ilk kez ser-
gilendigi fuarin merkezinde tica-
ret ve moda vardi. 45. AYMOD
6. Uluslararasl Ayakkabi Moda
Fuari, yapilan ticari anlasma-
lar ve defilelerle glindem yarat-
ti. Fuarda diger yillardan farkh
olarak bu kez sonbaharkis sezo-

nu trendleri diizenlenen defileler-

le tanitildi. AYMOD Fuarinin bu
yilki stirpriz tasarimlari istanbul
Aydin Universitesi'nden cikti.
Genglik dizi ve filmlerini ana-

liz edip 2011-12 kis modasl-

ni inceleyen ayakkabi tasari-

mi 68rencilerinin tasarladigl bir-
birinden ilgin¢c ayakkabl, canta

ve kemerler etkinligin ilgi odagi

oldu. Acllisina siyasilerin de katil-

digl organizasyona, mimessil-
likler dahil 350’ye yakin firma
katildi. Aralarinda Almanya,
Cin, ltalya ve iran'in da oldugu
66 Ulkeden katilimin gercekles-
tigi fuara, 1.115’ yabanci top-
lam 34 bin ziyaretci ilgi goster-
di. Turkiye ayakkabi sektoru-
nin 2023 vizyonun da sekillen-
digi AYMOD’da hedef ihracat,

1 milyar dolar olarak acikland.
AYMOD Fuari, Turkiye Ayakkabi

Sektord Arastirma Gelistirme

ve Egitim Vakfi (TASEV),

Tarkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD), Turkiye Umum
Ayakkabicilar Federasyonu
(TUAF), Istanbul Ayakkabi Esnaf
ve Sanatkarlar Odasi (IAESO) ve
KOSGEB destegiyle gerceklesti-
rildi. Yesil, Cabani, Pierre Cardin,
Twigy, Flogart, Dockers, Pames,
Slazenger, Genio, Calvin Klein,
King Paolo, Ves Deri, Venls,
Gozegir, Esse, Karar, Zensan ve
Ricardo Colli gibi ylzlerce marka-
nin yer aldig fuarda bay, bayan,
cocuk, spor, is ayakkabilarinin
yani sira ¢anta, bavul ve saraciye
rlnleri de yer aldi. Gelecek fuar



ise 16-19 Kasim 2011 tarihleri
arasinda duzenlenecek.

“Rakip Uzakdogu degil
Avrupa olmal”

AYMOD Fuari kapilarini,
Basbakan Yardimcisi ve Devlet
Bakani Ali Babacan, TiM
Baskani Mehmet Bulyukeksi,
CNR Holding Yonetim Kurulu
Baskani Ceyda Erem ve sektor
dernek baskanlarinin katihmiy-
la actl. Yaptigl konusmada, sek-
torin vizyonu ve gelecegine ilis-
kin degerlendirmelerde bulunan
Ali Babacan, Turk mal etiketi-
nin dinyanin her yerinde ragbet
gordugini ve artik bu drtnle-
rin iyi kalite ve fiyat olarak alg-
landigini séyledi. Ulkenin pek
cok sektorde Uretim ve ihracat
kapasitesi ile goz kamastirdigini
dile getiren Babacan, ihracatta
2008 rekorunun yeniden yaka-
lanmasi gerektigini belirterek,
dis satimda 132 milyar dolar
seviyesini yeniden gérmek iste-
diklerini vurguladi. Turkiye'nin
2023 yili 500 milyar dolar
hedefini hatirlatarak, bunun her
bir sektor icin hedef haline geti-
rilmesinin TIM'in gayretleri ile
oldugunun altini cizen Babacan,
Cin rekabetinden dert yanmak
yerine, daha kalifiye ve daha

iyi artinler reterek italya ve
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ispanya piyasalarinin hedefle-
nerek bu llkelerle rekabet edil-
mesi gerektigini sdyledi. Bakan

Babacan, “2010 itibari ile ayak-

kabi sektorunin ihracati 450
milyon dolar. Bu rakam olduk-
ca gerilerde. Onemli bir kapa-
site s6z konusu ama 74 mil-
yonluk llkeye ve daha 6tesine
hitap edecek kapasitemiz var.
Turkiye'nin sadece ucuz iscili-
gi ile rekabete girmesi yanlis.
italya ve Ispanya'ya bakip ayni
kalitede daha ucuza ayakkabi
Ureterek onlara rakip olmaliyiz”

seklinde konustu. Kalifiye olma-

FERZAT ERDEBIL
iDMIB Yonetim Kurulu Uyesi

GIiDEREK BUYUYOR

yan imalatin rekabet enerjisini
bosa harcamak oldugunu, uzun

vadede ekonomiyi olumsuz etki-

leyecegini sdyleyen Babacan,
“Gelinen asamada Uzakdogu ile
rekabet eden sanayi yapisindan
daha iyiyi hedefleyen bir sanayi
yapisina gitmeliyiz. Cinki ucuz
is gucl ile rekabete dayall alan-
lar gliclesecek.” degerlendirme-
sinde bulundu.

“2023 hedefine ancak
tasarimla ulasiriz”
Daha sonra Basbakan
Yardimcisi Ali Babacan, TIM

FUAR HIZLA YAPILANIYOR,

AYMOD Avrupa'nin tg¢tinct Tirkiye'nin ise en buyuk ayakka-
bi fuari. Hizla yapilaniyor, gelisiyor ve giderek blyuyor. Fuara
olan ilgi ise her gecen yil daha da hizlanan bir ivmede artiyor.
AYMOD adini ve basarisini duyurdukca fuara firmalardan ge-
len talep sayisinda da yukselis s6z konusu. Fuar alani genigle-
mesi de bunun gostergesi. Gegtigimiz yil 40 bin metrekare ile
dort salonda gercgeklesen fuar bu yil 45 bin metrekare alan-
da yapildi ve bir salon dada eklendi. Yabanci katilimci sayisin-
da gectigimiz yillara gére yasanan disls katilimcilari tedirgin
etse de bunu AYMOD'un basarisi ile iliskilendirmek yanlis olur.

Ortadogu ve Kuzey Afrika Ulkeleri Tlrkiye ayakkabi sektoriiniin en énemli pazarlari ve bu pazar-
larda etkinligimiz giderek artiyor. Son dénemde bu bdlgelerde yasanan kaos ortami ise maalesef
bélgede duraklama donemini tetikledi. Bunun etkileri tiim sektorlerde ve alanlarda oldugu gibi
fuara da yansidi. Ulkelerde isyanlar durulup giiven ortami olustugunda her sey eski haline déne-
cek hatta daha da artacaktir. Rusya'nin katilimi da beklenen diizeyde dedgildi ¢linkd fuar zamani
ile paskalya cakisti. Bunlar fuarla ilgili yapisal sikintilar degil.
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_abi Moda Fuar
“Otwear Fashion Fair

Baskani Mehmet Bulyukeksi

ve TASD Baskani Islam Seker
fuarin acilis kurdelesini kesti.
Fuar alanini bir sure dola-

san Babacan, ayakkabilar hak-
kinda yetkililerden bilgi aldi.
Ogrencilerin tasarimlarini bege-
niyle karsilayan ve 2023 yilin-
da 500 milyar dolar ihracat
hedefine boylesi farkli tasarim-
larla ulasilabilecegini belirten
Bakan Babacan, Turkiye'nin pek
cok sektdrde hem i¢ pazar hem
de ihracatla gbz kamastirdigini
aktararak 2023’te ihracat hede-
fine ulasmanin zor olmayaca-
gina inandigini séyledi. ihracat
pazarinin cesitlenmesine de
deginen Babacan, “AB i¢ paza-
rinin nasll bir seyir izleyecegi-
ni kestirmek zor. Stratejilerimizi
cesitlendirmeliyiz yumurtala-
rin hepsini bir sepete koyma-
malyiz. Bugln 10 bin dola-

ra ¢ikan milli gelire seviniyoruz.
2023 icin 25 bin dolar diyoruz.
Bu nedenle strateji ve hedefle-
rimiz bu dogrultuda sekillenme-
li” diyerek ihracatta farkl tlke-
lere yonelmek gerektigine dik-
kat cekti.

Ayakkabinin hedefi

1 milyar dolar ihracat
TiM Baskani Mehmet
Buytkeksi, 2023 yiliicin belirle-
dikleri 500 milyar dolarlik ihra-
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HUSEYiN CETIN
TASD Baskan Yardimcisi

ORTADOGU
OLAYLARI YABANCI
KATILIMINI ETKILEDI

AYMOD'a yurtici katilim bu yil da
yuksekti. Firmalarimiz énceki yil-
lara gore daha hazirlkhydi. Ge-
rek standlar gerek koleksiyonlar
oldukga genis Urlin yelpazesiyle
son derece basariliydi. Fuar alani ise gegen seneye goére ytzde 20
civarinda bliytdu. Fuarin taninirhigr ve prestiji arttikga katilmak is-
teyen firma sayisi da ayni oranda yikseliyor. Gectigimiz donem-
de dort olan salon sayisi bu yil bese yiikseldi. Ayrica bu yil ilk kez
bir defile de diizenledik. Hem ¢ok ilgi gordi hem de fuarda moda
riizgarlari estirerek AYMOD'un havasini degistirdi. Gelecek sene
daha kapsamli hazirliklarla etkinligi devam ettirmeyi disiintiyo-
ruz. Ancak ne yazik ki fuara yabanci katilim ise beklentilerin altin-
daydi. Ortadogu ve Kuzey Afrika ulkelerinde yasanan kargasa ka-
tihmi sekteye ugratti. Bunun, bdlgelerdeki kargasa ortaminin ye-
rini istikrara birakmasi ile yeniden diizelecek bir durum oldugunu
umuyoruz. AB Ulkelerinden katilimda da dustsler s6z konusuydu.
Yine de hem Tirkiye hem de diinya geneline baktigimizda ayak-
kabi sektortinin 6niintin ¢ok acik oldugunu gorebiliriz. Ayakka-
b, yiyecekten sonra diinyada en ¢ok talep edilen ikinci Griin. Tur-
kiye de bu pastadan payini muhakkak alacaktir. Tirkiye Gretimde
ticlincii tasarimda italya'dan sonra ikinci durumda. Gecen yil yiiz-
de 35,6 olan sektdrin ihracat artisl, bu sene de devam ediyor.

cat hedefine dikkat cekerek,
ayni donem icin ayakkabi sek-
torunin hedefinin ise 3,9 milyar
dolar oldugunu soyledi. “500
milyar dolar ihracat hedefimizi
tamamladik. 2023 icin ayakka-
b1 sektorinin hedefi 3,9 milyar
dolar. Sektor buyik adimlar ati-
yor. Fuarlarin bu adimda 6énem-
li bir rold oldugu muhakkak”
diyen Buyukeksi, 1,3 milyar
dolar olan deri ihracatinin 2011
yilinin ilk t¢ ayinda ytizde 23
arttigini belirtti. Deri sektorinin
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en onemli alt gruplarinin basin-
da ayakkabi sektorunin geldigi-
nin altini ¢izerek, bu payda sek-
torin 6énemli bir payi oldugu-
na dikkat cekti. TIM Baskani,
“Cumhuriyetin 100’Unci yilinda
500 milyarlik ihracat hedefin-
de 24 sektorde calisma yaptik,
deri ve deri mamullerine disen
ihracat rakami 3,9 milyar dolar
bu payin icinden ayakkabi sek-
torine disen ise 1 milyar dolar”
seklinde konustu. inovasyon,
tasanm ve Ar-Ge'nin bu hedefe

Turkiye ayakkabi sektortinii diinya capinda bir sektér haline getirmek icin
egitilmis ayakkabi Ureticileri yetistirmeyi hedef edinen TASEV, fuara bir

egitim standi ile katild1.

ulasmak icin en énemli araclar
olduguna deginen Blylkeksi,
gelecekte gliclenerek varlik gos-
termek isteyen sirketlerin yol

haritalarini bu dogrultuda ¢izme-
si gerektigini, yuksek teknolojile-

rin kullaniimasiyla tim sektorle-
rin hedefe ulasacagini soyledi.

“Rusya, AB ve Ortadogu
ihracati artiyor”

Ayakkabi sektorunin ihracatini
artirdigini anlatan TASD Baskani
islam Seker, ayakkabl sekto-
rintn 2010 yilinda bir énce-

ki yila gore yuizde 35,6 oranin-
da artis kaydederek 401,7 mil-

yon dolarlik ihracat gercekles-
tirdigini hatirlattl. Sektorin ihra-
cat artisinin 201 1'de de devam
ettigini sdyleyen Seker, bu yilin
ilk ¢ ayinda dis satimda yuzde
15,6 artis goruldigin ifade
etti. Bu artisin, Turkiye ayakka-
bi sektorunin kendini yenileye-
rek, gerek tasarim gerek kalite
ile diinya standartlarinin tzeri-
ne cikacak nitelikte tretim yap-
masindan kaynaklandigini vur-
gulayan Seker, “Diinya pazar-
larinda en énemli rakip olan
Uzakdogu'dan gelen urlnlerin
ucuz ve Kkalitesiz olarak algilan-
masi ise dinya capinda kalite-




siyle one ¢ikan Turkiye ayakka-
bi sektorine yonelimi tetikledi”
diye konustu. Rusya’nin yanin-
da Avrupa Birligi ve Ortadogu
llkelerine de satislarin arttigi-

ni bildiren Seker, diinya ayakka-

bi ihracatinda Turkiye'nin payi-
ni artirmayi esas aldiklarini, bu
baglamda fuarlarin buyuk rol
oynadiginin da altini ¢izdi.

Fuar alani genisledi

AYMOD’a olan talebin her yil art-

masi nedeniyle fuar alanini her
yil biraz daha genislettiklerini
kaydeden CNR Holding Fuarcilik
Grup Baskani Ali Bulut, “45.
AYMOD Uluslararasl Ayakkabi
ve Moda Fuari, bu yil 45 bin
metrekarelik bir alanda acildi.
Gectigimiz yil 40 bin metrekare
olan fuar alanini firmalarin istegi
dogrultusunda genislettik” dedi.
Fuar icin aylar éncesinden hazir-
liklara basladiklarini ve 20’den

fazla tlkede alim heyeti icin calis-

ma yaptiklarni ifade eden Bulut,
1000'den fazla alicl fuara 6n

kayit yaptirdigini, bu dogrultu-
da 2 binden fazla alicinin fuara
gelecegini dustnduklerini belirtti.
Diinya genelinde fuarcilik sekto-
rinin 500 milyar dolar buyuklu-
gunde oldugunu sdyleyen Bulut,
“Bu pastadan Almanya ylzde 8
pay aliyor. Almanya’da fuarci-

lIk sektortnin yuzde 30 kugdl-
dugl bu dénemde biz istanbul’a
Cumbhuriyetimizin 100’Gnc yilin-
da 15-20 milyar dolarlik bir
katma deger saglamak istiyoruz”
diye konustu.

Moda haftasina dénustii
AYMOD'da diger yillardan farkli
olarak bu yil sonbahar-kis sezo-
nu trendleri dizenlenen defile-
lerle tanitildi. Defilelerde Elena
Potona ve Lubov Shulga gibi
dinyaca taninmis top model-
ler ile Tugba Altintop ve Simge
Tertemiz gibi Unlt manken-

ler yer aldi. Boylelikle 201 1’in
16'inci haftasi adeta istanbul
Ayakkabl Moda Haftasi'na
donustl. Defileler Pozitif

o CENGIZ KASTAN

Istanbul Aydin Universitesi
Ayakkabi Tasarim ve Uretim
Boliimii, Bolim Bagkan

UNIVERSITEMiz
TURKIYE'DE
BiRILKI
GERCEKLESTIRDI

Biz aslinda her yil 6grenci-
lerimize belirledigimiz ko-
nular gercevesinde bir pro-
je hazirlatiyoruz. Hem ilgi
gekici olmasini hem de 63-
rencilerin daha fazla ke-

d

yif almasi icin konulari miimkin oldugu kadar popdler alanlar-
dan se¢meye calisiyoruz. O nedenle bu yil Gnld dizi ve filmler-
den esinlenen bir konsept sectik. Fuarda gordigimiz ilgi de
isabetli bir secim yaptigimizi ortaya koydu. 2'inci sinif 6grenci-
lerimiz dizi ve filmlerdeki karakterlere uygun tasarimlar hazir-
larken, T'inci sinif 6grencilerimiz de Hermes, Gucci, Ralph Lau-
ren gibi Unld markalar i¢in tasarladi. Meshur dizi, filmler ve mar-
kalar olmasi 6grencilerin daha zevkle calismasini sagladi. Amag
dikkat cekmek, ayakkabi tasarimi alaninda Turkiye'nin de var ol-
dugunu gostermekti. Hazirlik sirecimiz resmi olarak 2,5 ay olsa
da tiim hazirlik siireci aslinda 3 ay! buldu. Once dizi ve filmlerde-
ki karakterlerin kisilik ¢cdzimlemesi yapildi. Karakter nedir, nasil
kiyafetler giyer konusu detayli olarak arastirildi, incelendi. Ar-
dindan yapilan analizlere uygun tasarimlar hazirlandi. Bu tasa-
rimlar énce U¢ boyutlu olarak bilgisayar ve prototipleri hazirlan-
di. Fuarin tictincl glintinde de Turkiye'de bir ilki gerceklestirdik.
ik defa bir yliksek okul 6grencileri Griinlerini bir defile ile ser-
giledi. Defileye olan ilgi standimiza olan ilgi kadar yogundu. Ge-
rek yurtdigindan gerek yurticinden ¢ok olumlu tepkiler geldi. Bu
hem bizim i¢in hem de 6grencilerimiz igin gercekten gurur veri-
ciydi. Harcadigimiz emegin karsiligini ilgi ve begeni olarak aldik.
Avyrica ayakkabi tasarimi konusunda Tirkiye'nin geldigi nokta-
yI ve gelecegini de gdzler 6nline sermis olduk. Tasarim alaninda
bir bosluk var bunu doldurdugumuzu distiniiyorum. Gegen yil
okulumuzdan 22 6grencimiz mezun oldu. Bu 6grencilerin hepsi
bugtin, ayakkabi tasarimi alaninda faaliyet gosteriyor. Neredey-
se her fuara bu tlr projelerle katilarak Tirkiye'nin artik 6zglin
ayakkabi tasarimi yapabildigini ortaya koyuyoruz.

AYMOD’DA ONE CIKANLAR

45. AYMOD 6. Uluslararasi Ayakkabi Moda Fuari,
1.115'i yabanci, toplam 34 bin ziyaretci geldi.

« Fuara, Almanya, Cin, italya ve iranin da oldugu

66 Ulkeden katilim gerceklesti.

2023 vizyonun da sekillendigi AYMOD'da hedef ihracat,
1 milyar dolar olarak aciklandi.

Diger yillardan farkli olarak fuarda bu kez sonbahar-kis
trendleri defilelerle tanitildi.

istanbul Aydin Universitesi Ayakkabi Tasarimi
ogrencilerinin tasarimlari ilgi odagi oldu.

AYMOD'da Yesil, Cabani, Pierre Cardin, Twigy, Dockers
gibi ytzlerce marka yer aldi.

Gelecek fuar ise 16-19 Kasim 2011 tarihleri arasinda
diizenlenecek.
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Fuarcilik, TASD ve Medya
istanbul isbirliginde diizenlen
di. Moda trendlerinin yani sira
istanbul Aydin Universitesi
ogrencilerinin hazirladigl proje-
ler de dizenlenen bir defile ile

podyuma tasindi. Defilelere gos-

terilen yogun ilgi ise gelecek
doénemde bu alanda daha fazla
etkinlik dizenlenmesi gerektigi-
ni gindeme getirdi.

Ogrencilerden iinlii
oyunculara ayakkabi
Universite ve sanayi isbirligi

ise fuarda da kendini gosterdi.
AYMOD Fuarinin bu yilki strpri-

zi Istanbul Aydin Universitesi'nin

ayakkabi tasarimcisi adayla-
rindan geldi. Istanbul Aydin
Universitesi Ayakkabi Tasarim
ve Uretim Bolumil 6grencile-

ri tarafindan hazirlanan ayak-
kabilar fuarin en gézde drtnle-
ri oldu. Genclik dizi ve filmleri-
ni analiz ederek, 2011-12 kis
modasini inceleyen Ayakkabi
Tasarimi 6grencileri, birbirinden
ilgin¢ ayakkabl, canta ve kemer-
ler tasarladi. Ogrenciler, ayri-
ca ‘Kictk Sirlar’ dizisinin bas-
rol oyuncularn Su ve Aysegil

ile Sex and The City, The Hill's
ve Dawson’s Creek gibi genc-
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lik dizilerinin kahramanlari icin
de cok 6zel ayakkabilar tasar-
ladi. Bu dizi ve filmlerdeki bas
karakterlerin Kisilik analizleri-
ni ortaya koyan calismalar dog-
rultusunda Bolimun 2’inci sinif
ogrencileri tarafindan hazirla-
nan ayakkabilar blyuk bege-
ni topladi. Ayakkabi Tasarimi
Bolumu 17inci sinif 6grencile-

ri ise Hermes, Gucci, Ralph
Lauren, Tommy Hilfiger,
Versace, Givency ve Christian

Dior gibi Gnlt markalar i¢in tasa-

rimlar yapti. Hazirlanana tasa-
rimlar diizenlenen bir defile ile
de sergilendi.

AYMOD 27 yildir
sektori bulusturuyor
Son olarak 2-5 Aralik tarihle-

ri arasinda diizenlenen fuara,
yerli ve yabanci toplam 266
firma katildi. 40 bin metrekare-
lik alanda dizenlenen fuarda fir-
malar 2011 ilkbahar/yaz ayak-
kabli ve saraciye modasini sergi-
lerken, deri konfeksiyon drinleri
de fuardaki yerini aldi. 18 tlke-
den 800 civarinda alim grubu-

nun katildigi AYMOD, ikili gorus-

melerle yeni anlasmalarin yapil-
masina vesile olurken, katilim
Cl ve ziyaretci sayisi bir énce-
ki yila gore yaklasik yuzde 12
artarak 40 bin ziyaretciye ulas-

i

Carlo Ve

k.l

ti. Almanya, Arjantin, Amerika,
Cezayir, Hollanda, ran, italya,
israil, Misir, Ozbekistan,
Ukrayna, Rusya, Suudi
Arabistan, Suriye ve Tunus, gibi
Ulkelerden ziyaretcileri agirlayan
fuar sektor ihracatina 30 katki
sagladi. Turkiye'nin en blyuk
Avrupa'nin ise tcuncl buyuk
fuari olan AYMOD, 27 yildan bu
yana duizenleniyor. Fuarda bay,
bayan, ¢cocuk, spor, is ayakka-
bilarinin yani sira terlik, canta,
bavul ve saraciye urlnleri de
yer aliyor. Rusya Federasyonu,
Bagimsiz Devletler Toplulugu,

Irak, Suudi Arabistan,

Almanya, iran, Misir, Suriye,
Ukrayna, Hollanda, Romanya,
Bulgaristan, Yunanistan, Libya,
Urdiin, BAE, Bahreyn, Katar,
Fas, Cezayir, Tunus, Belcika,
Bosna, ingiltere, Fransa, Italya,
israil, Kosova, KKTC, Umman,
Makedonya ve Arnavutluk gibi
ulkeler fuara katilarak urtnle-
rini sergiliyor. Avrupa’'nin 3.
buyuk ayakkablr moda fuari olan
AYMOD’un éniimuzdeki 5 yilda
Avrupa’nin en buyuk ikinci ayak-
kabir moda fuari haline getirilme-
si hedefleniyor. -
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DERI MESLEK LISESI’NIN iLK MEZUNLARI

iDMiB iLE MiLLi EGITiM
BAKANLIGI PROTOKOL(
SONUCUNDA KURULAN
ZEYTINBURNU iDMiB
KIZ TEKNIK VE

MESLEK LISESI iLK
MEZUNLARINI VERDI.
MEZUNIYET TORENINDE
OGRENCILERIN
TASARIMLARINDAN
OLUSAN DEFILE BEGENI
TOPLADI.

eytinburnu IDMIB Kiz

Teknik ve Meslek Lisesi

ilk mezunlarini diizenledi-
8i bir defile ile sektére ugurladi.
6 Mayis'ta dizenlenen defilede,
ogrenciler ilk tasarimlarini sergile-
di. Defilenin yani sira farkl etkin-
liklerin de yer aldigl mezuniyet
térenine, Zeytinburnu Milli Egitim
Sube Mudrt Resul Umutoglu
ve Yunus Ozbek, IDMIB Baskani
Lemi Tolunay, Turk Kizilay
Zeytinburnu Sube Baskani ve
Turkiye Deri Sektori’'nde dnem-
li bir yeri olan Kuzu Deri'nin sahi-
bi Remzi Yilmaz, Zeytinburnu ilce-
si meslek liseleri muddr ve mudur
yardimcllari, diger okul mudurleri,
davetliler ile okul 6grencileri katil-
di. Okul Mudurt Nermin Akcay
konusmasinda “Okulumuz henliz
dort yillik bir egitim déneminin
son adimlarini bitirmek Uzere ve
bu yil ilk mezunlanmizi verecegiz.
Mezun olan 6grencilerimiz mes-
leki 6grenimleri bundan boyle
kendi istikballerini yonlendirmeye
onemli bir adim atamalarini sag-
layacak” dedi ve her zaman onla-
rin destekcisi olacaklarini kaydet-
ti. IDMIB Yonetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay ise yaptig konus-
mada, deri sektoriinde strek-
li eksikligi hissedilen egitimli, bil-
gili, yetkin personel yetistirilme-
siicin alti yil once ilk adimi attik-
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larini soyledi. Zeytinburnu IDMIB
Kiz Teknik ve Meslek Lisesi'nin
2007-2008 egitim ve 6gretim yili
ile start aldigini belirten Tolunay
ogrencilere seslenerek, “Bu
kurum sizleri deri sektorimuze
kazandirmak tzere kurulmus olup
egitimcilerinizin yani sira sizleri
mesleginize hazirlamak icin olus-
turulmus bir sivil toplum kurulu-
su. Deri insanoglunun varligindan
baslayan en blyuk ihtiyaclardan
biri oldu. Deri sektorinin devami
icin siz 6grencilere de buyuk ihti-
yac var” dedi. Tolunay, 6grencile-
rin egitim hayatinda emegi gecen
herkese tesekkir ederek konus-
masini sonlandirdr.

Genc tasarimcilardan
cagdas yorumlar

Lemi Tolunay’in konusmasinin
ardindan okulun Giyim, Uretim
Teknolojisi Alani, Ayakkabi ve
Saraciye Teknolojisi Alani 6gret-
men ve dgrencilerinin hazirladi-
g1 defile basladi. Buyuk bir ilgiy-
le izlenen defilede, 68rencile-
rin cagdas stilleri dikkat cekti.
Koreografi, secilen muzikler

ve mankenlerin sunumlari acl-
sindan izleyenlerden tam not
alan defilenin ardindan, oku-

lun kurulusundan bu yana fizi-
ki teknik alt yapidan, persone-

le kadar her konuda yardim sag-

layan IDMIB Yénetim Kurulu
Baskani Lemi Tolunay’a ilce
Milli Egitim Sube Muddri Yunus

Ozbek tarafindan bir sikran pla-

keti verildi. IDMIB Kiz Teknik

ve Meslek Lisesi, Kazlicesme
Kultir Merkezi Akdeniz Bolimu
o6gretmen ve 6g8rencilerinin tasa-
rimlarinin yer aldigi bir sergi

de gerceklestirildi. istanbul
2010 Kultur Baskenti Proje
Kapsami'nda, “Dinden Bu Glne
istanbul” temal sergide, deri ve

saraciye alaninda eserleri goru-
ctiye cikt. IDMIB ile Milli Egitim
Bakanhgl protokoli sonucun-
da kurulan ilk meslek lisesi oldu.
Tark deri kaliteli Grtinlerine,
uluslararasi boyutlarda bir kim-
lik kazandirabilmek adina sek-
torun ihtiyaci olan nitelikli ele-
man sikintisini ¢ozebilmek icin
yola ¢ikan egitim kurumu, ihti-
yac duyulan is glictint yetistir-
meye yonelik olarak ayakkabi,
saraciye teknolojisi, giyim Ure-
tim teknolojisi ile pazarlama ve
perakende alanlarinda mesleki
egitim veriyor. «
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YARININ TASARIMCILARINA
CiCEGi BURNUNDA BIiR YARISMA

DTG'NIN ONCULUGUNDE

BU YIL iLK DEFA
DUZENLENEN “'DERI
TASARIM VE URETIM

YARISMASI" RENKLI BIR

FINALLE SON BULDU.
DERI HAZIR GiYiM VE
SARACIYE ALANINDA
TASARIMLARIN
KIYASIYA CEKISTIG
YARISMAYLA GENC
TASARIMCILAR iKiNCi
KADEME DERILERE
YENIDEN HAYAT
VERIRKEN, UNIVERSITE
VE SEKTOR iSBIRLIGI
ADINA DA ONEMLI BIR
ADIM ATILMIS OLDU.

UNIVERSITE SANAYI
ISBIRLIGINE DESTEK
"Uluslararasi Deri
Kongresi"nin bir parcasi ola-
rak kurgulanan “Deri Tasarim
ve Uretim Yarigsmasi” DTG ta-
rafindan Universite ve sektor
is birliginin bir Griind olarak
planlandi. Bu yarigma aracili-
Jiyla Turkiye'deki deri endlst-
risinin tasarim ve tretim kali-
tesini simgeleyen trdn kimli-
gini desteklemek isteyen sek-
tor kuruluglari, Turkiye'de
Uretilen derilerin kullanim
olanaklarini arttirmayi ve
Universite-sanayi isbirligini
saglamayi hedefledi. Geng ye-
teneklerin ortaya ¢itkmasina
zemin hazirlayan yarigma, uy-
qulanabilir 6zgun fikirleri ge-
listirerek desteklenmesine de
imkan tanimig oldu.
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Urk derisinin diinyada-

ki konumunu saglamlas-

tirarak Tarkiye'nin deri
konusunda bir tasanm ve Ar-Ge
merkezi olmasinin ilk adimlarini
atmak, genc yetenekleri kesfet-
mek amaciyla dizenlenen “Deri
Tasarim ve Uretim Yarismas!”
11 Mayis'ta renkli bir finalle
son buldu. DTG’nin sponsorlu-
gunda, Dokuz Eylul Universitesi
Glizel Sanatlar Fakiltesi Tekstil
ve Moda Tasarimi Bolumu ile Ege
Universitesi Miihendislik Fakiltesi
Deri Mithendisligi Boluimi'nden
lisans ve lisansistl 6grencilerin
katiimiyla diizenlenen yarismanin
finali, Ege ihracatci Birlikleri'nde
yapildi. DTG'nin talebiyle “2.

Uluslararasi Deri Kongresi” kapsa-

minda bu ylil ilk defa dizenlenen
yarisma, Universite-sektor isbirligi-
nin de glizel bir gdstergesi oldu.
Deri sektorinin 20112012
sonbaharkis sezonuna yone-

lik moda egilimlerinin belirlenme-
si amaciyla bu yil ilk defa diizen-
lenen yarismada; Narcin Yalgin,
Fatma Ekin, Gller Tekemen ve

Esra Mentes'ten olusan ekibin
hazirladig) tasanmlar birinci oldu.
Talha Feyyaz Turker ve Eylul
Kigtkakin'dan olusan ekip ikinci-
ligi alirken, Emre Bolukbasoglu,
Mustafa Halici, Tuncay Oztiirk ve
Recep Aycan’dan olusan takim ise
Uctnculuk odultne layik goraldi.

“Simay Biilbiil gibi
tasarimcilar yetistirmek
istiyoruz”

Gecede yaptigl konusmada deri
sektoru olarak su anda bulunduk-
lar konumu daha ileri gbtirmek
icin bu yarnismayi dizenleme kara-
ri aldiklanini dile getiren IDMIB
Bagskani Lemi Tolunay, “Hedef bu
sektorin daha iyi bir noktaya tasl-
mak. Biz de buna katkida bulun-
mak icin iki KOkIU Universitemiz-

le bir araya geldik ve bu yarisma
ortaya clkardik” dedi. Yarismaya
katilan genclere seslenen Tolunay,
yarisma jurisinde bulunan deri
tasarimcisi Simay Bulbul'ti 6rnek
gostererek, amaclarinin gencle-

rin arasindan yeni Simay Bulbuller
yaratmak oldugunu vurgulad.

d
_

Genc tasarimcilara

tesvik edici odiiller

Yaptigl konusmada, ilk kez diizen-
lenen “Deri Tasarim ve Uretim
Yarismas!”nin izmir'de diizenlen-
mesinden blyuk mutluluk duy-
duklarini dile getiren Ege Deri

ve Deri Mamulleri ihracatcilar
Birligi Yonetim Kurulu Baskani Jak
Galiko, “Bir tlkenin imaj, refahi ve
mutlulugu o llkenin yaptigi isle-

ri disariya satmasi ile mumkun-
dur. Dis ticaret bir tlkenin esas
imaijl, geleceginin garantisi, insan-
larinin her turlt ortamda kendi-
lerini glivende hissetmelerinin en
buytk nedenidir” diye konustu.
ihracatcilarin hedefinin Tirk insa-
ninin yarattig trind dinya piya-
salarinda satmak ve oradan gele-
cek olan gelirle de tlkenin refa-
hini yuikseltmek oldugunu belir-
ten Galiko, bu amaca ulasmak
icin “Deri Tasarim ve Uretim
Yarismasi’ni DTG'nin talebi, Dokuz
Eylul Universitesi Giizel Sanatlar
Fakultesi ve Ege Universitesi
Mihendislik Fakultesi ile ortaklasa
diizenlediklerini ifade etti. «
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ISIK UNIVERSITESI'NIN

“ISIKLI MODA GUN LERI”  stzswssii “sw

MODA GUNLERI"

UNIVERSITENIN ISIGINI ~ #-emvsmsinss

ARASINDA MODA

PO DYU M A T AS l Dl SEVERLERLE BULUSTU.

GELECEGIN MODA
TASARIMCILARINA
KARIYERLERI iCIN
ALTERNATIF ALANLAR
GOSTERMEYI
HEDEFLEYEN ETKINLIK,
UC GUN BOYUNCA MODA
DUNYASININ ONEMLI
ISIMLERINi AGIRLADI.

ni is dinyasina hazirlamak
icin harekete gecti. Egitim
kurumlarinin kendi kabugun-
da yasamak yerine disariya acl-
larak, dgrencileri hayata hazirla-
masl gerektigi dislincesiyle yola
cikan Universite, 4-6 Mayis tarih-
lerinde “Isikl Moda Gunleri"ne ev
sahipligi yapti. Ogrencilerine kari-
yerlerinde yonelebilecekleri alter-
natif alanlar géstermek amaciyla
duzenlenen etkinlik Glizel Sanatlar
Fakiltesi onculigliinde gerceklesti-
rildi. Etkinligi yakindan takip eden
isimler arasinda ise moda dun-
yasinin farkl alanlarindan bircok
Unld isim vardi. Moda tasanmi ala-
nindan, Yildinm Mayruk, Barbaros
Sansal, idil Tarzi gibi tasarimcilari,
Ferhan istanbullu, Melis Alphan,
Ece Stikan gibi moda ve stil danis-
manlar etkinligi takip eden isim-
ler arasindaydi. Kamil Stkan, Zeki
Baseskioglu, Abdullah Kigili gibi
taninmig Turk markalannin yara-
ticilar ve Harvey Nichols, Louis
Vuitton, Adidas gibi uluslarara-
| sI markalarin pazarlama ve satin
alma maddrlerini konuk eden
-y etkinlik, mezun olmaya hazirlanan
ogrencilere is dunyasini yakindan
tanmima firsati verdi. Bu yil ik kez

I sik Universitesi, 6grencileri-
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dizenlenen ve bundan sonra her
yil yapiimasi planlanan Isikl Moda
Gunleri'nde gerceklestirilen defi-
lelerin yani sira seminerler de U¢
gun boyunca moda dunyasi tara-
findan merak takip edildi.

Moda diinyasinin

resmi gecidi

Isik Universitesi Giizel Sanatlar
Fakultesi’nden bu yil mezun olma-
ya hazirlanan Tugce Cebe’nin

fikir anneligini yaptig “Isikl Moda
Gunleri” kapsaminda diizenle-
nen seminerlerde, moda diinya-
sinin taninmis isimleri deneyimle-
rini yarinin geng tasarnimcilaryla
paylastl. Etkinlikte konusmacilar
modayla ilgili bircok farkli konuyu
ele aldi. Moda tasarimcisi olmak
isteyen ogrencilere, is dinyasl-

ni yakindan tanitmayr amaclayan
etkinlik, tnli modacilarin resmi
gecidine taniklik ederken, 6gren-
ciler tarafindan hazirlanan tasa-
nmlar da buytk begeni topladi.
Moda Gunleri'ne katilan Gnld tasa-
rimcilar arasinda Barbaros Sansal,
Bahar Korcan, idil Tarzi ve Yildirm
Mayruk vardi. Turkiye'nin en cok
bilinen moda ve stil danismanla-
rindan Ferhan Istanbullu, Melis
Alphan ve Ece Stkan'in yakin-
dan takip ettigi etkinlige, Ugurkan
Erez, Basak Gursoy gibi koreog-
raflar, Zeki Baseskioglu, Abdullah
Kigili gibi taninmis Turk markala-
rin yaraticilar konuk oldu.

Ogrenciler modanin
“en”lerini secti

Isikl Moda Glnleri kapsaminda
duzenlenen etkinlikler farkl icerik-
leriyle g6z doldurdu. Etkinlik kap-
saminda Isik Universitesi ¢gren-

cileri “Modanin en iyilerini” secti.
Ogrencilerin begenileri ve secim-
leri dahilinde gerceklestirilen
“Isikl Moda Odiilleri” organizas-
yonun en fazla ilgi géren bolimle-
rinden biri oldu. Isik Universitesi
Guzel Sanatlar Fakultesi 6grenci-
leri arasinda yapilan ankete gore
“En lyi Haute Couture Tasarimcisi”
dalinda Cengiz Abazoglu, “En

iyi Moda Tasarimcisi” dalin-

da Hakan Yildirim, “En lyi

Genc¢ Moda Tasarimcist” dalin-
da Gamze Saracoglu, “En lyi
Gelecek Moda Tasarimcisi”
dalinda Zeynep Tosun, “En lyi
Aksesuar Tasarimcisi” dalin-

da Deniz Kaprol, “En lyi Genc
Aksesuar Tasarimcis” dalinda
Zeynep Balaban, “En lyi Moda-
Kumas Tasarmcisi” dalinda Seda
Saydam, “En lyi Moda Editori”
dalinda Melis Alphan en ¢cok bege-
nilen ve odule layik gorilen isim-
ler oldu. Anket sonuclarina gére
“En Iyi Moda Dergisi” Vogue olur-
ken, 6dull ekibi adina Vogue
Dergisi Genel Yayin Yonetmeni
Seda Domanic aldi. Vilin “En lyi
Moda Blogu” ise styleboom.
blogspot.com oldu.

Biiyuk ruh Afrika

Isik Universitesi Giizel Sanatlar
Fakultesi 6gretim tyesi Prof. Dr.
Balkan Naci Islimyeli'nin danis-
manhginda Gorsel Sanatlar
Bolimu 6grencilerinin katil-

digl Deneysel Giysi Tasarim
Atolyesinde “Yalanci Beden” kav-
ramiyla gerceklestirilen tasarimlar-
dan olusan defile, moda glinleri-
nin en cok konusulan etkinliklerin-
den biri oldu. 41 parcadan olusan
koleksiyon “Afrika: Blyuk Ruh”

adini taslyordu. Koleksiyonda,
Afrika'nin ruhu ve gé¢cmenlerin
varlik savaslari el yapimi kumas-
lar, giysiler ve aksesuarlar esligin-
de anlatiliyordu. Bilge Tugsuz'un

koreografisini yaptigl defilede, ara-

larinda Tugce Guder, Ebru Guzel,
Zeliha Cal ve Zainap gibi tnli
modeller podyuma ciktl. Hayata
gecirdikleri proje ile ilgili olarak
konusan Balkan Naci islimyeli,
“Bu projenin en heyecanl tarafi
Ogrenciler tarafindan ortaya kon-
masl. Ayrica bu etkinlik cerceve-
sinde, 6grencilere katkida bulu-
nabilme sansini elde etmis olmak
beni cok mutlu etti. Ben bir ressa-
mim ama baska bir boyutta, giysi-
lerle de ilgileniyorum. Moda tasa-
rimcisi adaylarina 6zellikle mes-
lek disipliniyle ilgili olarak katabi-
lecegim seyler var” diyerek etkin-
lige iliskin gorus ve duslncelerini
ifade etti. -

GELECEGIN
MODACILARI ISIK
UNIVERSITESI’NDE

Isik Universitesi Giizel Sa-
natlar Fakultesi catisi altin-
da 2007 yilinda egitime bas-
layan “Moda ve Tekstil Ta-
sarimi Bolim{" bu yil ilk
mezunlarini vermeye hazir-
laniyor. Ogrencilere ilk yil;
"Temel Sanat ve Tasarim
Egitimi", “Tasarim Stldyo-
sunda Baski Tasarimi ve Do-
kuma Tasarimi” ve “Kadin-
Erkek Hazir Giyiminde Moda
Tasarimi” konularinda egi-
tim veren bolim, son iki yil-
da ise erkek, kadin veya ¢o-
cuk hedef kitlesine yone-

lik hazir giyim ya da couture
koleksiyonu olusturulmasini
amagclayan Moda Tasarimi
dersi veriyor. Ayni zamanda
kumas tasarimi dersi ve ge-
nel aksesuar Urlnlerine yo-
nelik temel tasarim ilkele-
rinin verildigi “Taki ve Ak-
sesuar Tasarimina yonelik
egitim alan 6grenciler, sek-
tor stajlari, yurtici ve yurtdi-
si egitim gezileri ile kendile-
rini gelistiriyor. Lisans prog-
raminin olusturulmasinda,
moda tasarimi agirlikli bir
program ongdren bolim,
ogrencilerin, kisisel egilimle-
rinin gelistiriimesine 6nem
veriyor.

www.itkib.org.tr | mayis 11 @



iC GiYiIMIN YENi RENGI

nil Camasir, 30 yildir

kadin, erkek ve cocuk

ic giyiminde faaliyet
gosteren bir firma. 1980 yilin-
da Istanbul, Yesildirek'te kiictik
bir konfeksiyon atélyesiyle
yola cikan firma, guinlik 15 bin
parca Uretim kapasitesi ile yur-
tici ve yurtdisi pazarlarinda var-
lik gosteriyor. Uretimin yiizde
70'ini kadin, ylzde 30’unu ise
erkek ve cocuk ic giyimi olustu-
ruyor. Firma tretiminin ylzde
40'ini basta Almanya, Hollanda,
Danimarka olmak tizere Avrupa
markalarina yapiyor. Geri kalan
yuzde 60’lik Uretim ise Anil mar-
kaslyla Turkiye'nin yani sira
Rusya, Ukrayna, Israil, Libnan,
Yunanistan, BAE., Iran, Misir,
Libya gibi llkelere sunuyor.
Her sene bir koleksiyon hazirla-
yan firma diinya modasini yakin-
dan takip ediyor. Anil icin moda-

nin vazgecilmez bir unsur oldugu-

nu sdyleyen markanin bas tasa-
rimaisi Behiye Ozding, 10 Kisilik
tasarnim ekibiyle i¢ giyim trendle-
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rine yon veriyor. Uretim yapilan
llkelere gbre Urtn tasanmlarinin
cesitlendigini, koleksiyonlarin fark-
I yas grubu, secenek ve beklenti-
lere gore tasarlandigini sdyleyen
Ozdinc, Anil biinyesindeki marka-
larin yani sira 2010’da kurdugu
BHY adini taslyan markaslyla Kisi-
ye 6zel tasarimlar yapiyor.

ic giyim tasarimcisi pek
duydugumuz bir kavram
degil. Bu alanda calismaya
nasil karar verdiniz?

Anil ic Giyim ¢ kardesin ortak
kurdugu bir aile sirketi. Babam
Bekir Ozdinc sirketin ortaklarin-
dan biri. Dolayisiyla ben de ¢ocuk-
lugumdan beri bu sektorin icin-
deyim. Ailemin istegi lzerine mali-
ye egitimi aldim. Mezun olduk-
tan sonra bir slre sirketimizin
satis ve pazarlama bolimuinde
calistim. Bu bolimdeyken mus-
terilerimizin beklentileri dogrul-
tusunda tasarimcimiz yonlendiri-
yordum. Onlara bir takim seyle-

ri aktarirken ve bu isi de sevdim.

Bir stire sonra fark ettim ki ben bu
isin icine girmisim, kendim tasar-
lar olmusum. Daha sonra bu alan-
da egitim almaya karar verdim.
Nisantas! LCC Lisan ve Kulttr
Merkezi'nde bir sene stilistlik egiti-
mi aldim. Ardindan istanbul Moda
Akademisi'nde Moda Yonetimi
egitimi aldim. Bugtin bildigim
bircok seyi ise isin icindeyken
ogrendim. 2007 yilinda TIGSAD
(Turkiye ic Giyim Sanayicileri
Dernegi) tarafindan dizenlenen
yarismaya katilarak dereceye gir-
dim. 2004 yilinda tasarim isine
girdim. 2010 yilinda da BHY adiy-
la kendi markami kurdum.

BHY, Anil biinyesinde mi
faaliyet gosteriyor?

BHY markasini kurumsal kimligimi
olusturmak icin kurdum. Anil des-
tegiyle kurulmus bir marka ama
tam olarak firmaya bagli faaliyet
gostermiyor. Marka icin hazirla-
digim koleksiyonlar yurtdisinda
bir internet sitesi Uzerinden satisa
sunuluyor.

GENELDE SiYAH VE
BEYAZ RENKLERIN
TERCIH EDILDIGI i¢ GiYiM
DUNYASINI SIRA DISI
RENKLERLE BULUSTURAN
ANIL iC GIYIM'IN BAS
TASARIMCISI BEHIYE
OZDINC, BHY ADINI
TASIYAN MARKASIYLA
KiSIYE OZEL TASARIMLAR
HAZIRLIYOR.

Marka nasil kadinlara

hitap ediyor?

Dis giyimine 6zen gosteren
kendisine saygisi olan kadinlar
benim hedef kitlem. BHY, Grind
giyince kendini guzel ve asil
hissetmek isteyen, 6zglveni
yuksek ve sikligindan 6din
vermeyen kadinlara hitap
ediyor. Zit renkleri seviyorlar.
Stilleri de dyle. Koleksiyonlar
hazirlarken Urtnleri sinirli sayida
yapiyorum. Ayrica kisiye 6zel
tasarimlar da hazirhyorum.

Anil biinyesinde baska
markalar da var mi?

Ana markamiz Anil'in yani sira
Goldenbay, Gallipoli ve Lady Eleni
markalari icin de tasarliyorum.
10 Kisilik bir tasanm ekibinin
basindayim ve her marka

icin yilda bir kez koleksiyon
hazirliyoruz. Koleksiyonlar

bir kez hazirlansa da yil icin

de farkli pazarlara ve musteri
beklentilerine gore strekli yeni
urtinler eklenerek giincelleniyor.



Koleksiyonlarda nasil bir
tasarim anlayisi hakim?

Biz dlinyanin bircok ulkesi-

ne ihracat yapan bir firmayiz.
Bu tilkeler icinde iran, Suriye,
Azerbaycan da var, Rusya,
ingiltere ve iskandinav ulkeleri
de. Her tlkede begeni ve kalip-
lar farkl oldugu icin tasarimlari
da bunu gbéz 6ninde bulundura-
rak hazirhyoruz. Avrupa’ya yap-
tigimiz dretimler genelde priva-
te label ve Uretimimizin yuzde
40"1n1 olusturuyor. Fakat bazi
Ulkelere kendi marka ve koleksi-
yonlarimizla da Urln sagliyoruz.
Ortadogu, Kuzey Afrika ve Tarki
Cumbhuriyetlere gerceklestirdigi-
miz ylzde 60 oranindaki ihraca-
timiz ise tamamen kendi marka-
mizla yapilyor.

Ulkelere gore tarz ve renk
olarak bir ayrim var mi1?
Oyle bir ayrim var. Avrupall
insanlar daha rahatina dus-

kin. Daha cok penye, koton
gibi Urtnleri tercih ediyorlar.
Renkler de sade ve iddiasiz olu-
yor. Tasarimlar da ayni sekilde,
suslemelerden pek hoslanmiyor-
lar. Arap Ulkelerinde ise daha

canli renkler gidiyor. Dantellerle
ve taslarla hazirlanan tasarimlar
ragbet goruyor. Yine Avrupa’da
sungerli sutyenler alici bulurken,
Ortadogu ve Tlrkiye'de ozellikle
dolgulu ve kdpuk kaplh sutyen-
ler tercih ediliyor.

Moda ve tasarim acgisindan
Anil kadini ve erkegini
nasil tanimlayabiliriz?

Anil ¢ncelikle tasarim odakh

bir firma, farkh bir cizgimiz var.
Asalet ve zarafet Anil marka-
sini tanimlayan iki onemli kav-

ram. En basta kesimlerimiz fark-

Ii. ¢ giyim drtinlerinde genel-
de siyah, beyaz ve ten rengi-
nin disina cikilmaz. Bu renkle-
rin disindaki Urdnlerin satma-
masindan korkulur. Oysa Anil,
bu konuda daha korkusuz hare-
ket ediyor. Ornegin son kolek-
siyonumuzda petrol yesili bir
modelimiz var. Riskli bir girisim
olmasina ragmen oldukca bege-
ni topladi. Ayrica, dis giyim-

le i¢c giyimi blttnlestiren Grin-
ler tasarliyoruz. Bir gece daveti-
ne katilirken giydiginiz dekolte
bir kiyafeti tamamlayacak bir-
cok Urtinimuz var. insan sag-

l1gIna uygun dretim anlayisiy-

la kanserojen icermeyen malze-
meler tercih ediyor ve Cin men-

seli trtnlerden kesinlikle uzak
duruyoruz.

Firmanizin 2011
koleksiyonunda 6ne cikan
unsurlar, renkler neler?
Saks rengi 6n planda. Saks
rengi ile parlak simli kumas-
lar ayni zamanda uygulaniyor.

Gul kurusu dedigimiz toz pem-
besini de altin simlerle birles-
tirdik. Gelinlik altina giyilebile-
cek pembe ve sampanya renkli
Urdnlerimiz var. Ayrica, zimrat
yesili, saks mavisi, camgobe-
gi, bal cicek renkleri de kolek-
siyonda agirlikli olarak kulla-
niliyor. Urtinlerde ozellikle cift
renk kullanmayi ¢cok seviyorum.
Altta acik bir ton lzerine daha
bordurimsu bir kumas gegiri-
lince ortaya cok hos bir kari-
sim cikiyor. Bu drtnleri klasik
tarzdan ¢ikararak farkli bir hava
veriyor.

ic giyimde trendleri
nereden takip
ediyorsunuz?

Gok fazla magaza dolasiyorum.
Sadece i¢ camasir magazalari-
ni degil ttm drdnleri yakindan
takip ediyorum. Ayakkabr maga-
zalanni bile dolasiyorum. Bazen,
ayakkabida gérdugium kicuk
bir aksesuar bile bana fikir veri-
yor. Turkiye'de artik diinya devi
tim markalarr bulmak mim-
kin. O nedenle magazalari
gezerek diunya trendleri hakkin-
da fikir edinebiliyorum. internet
de benim i¢in 6nemli bir kay-
nak. Ayrica Istanbul Moda
Akademisi'nde moda ve tasarim
Uzerine diizenlenen etkinliklere
katihyorum. -
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IHRACATTA YENI AQILIM\Q

ALl VERIS TURIZMI

\

DUNYA;E. IRCOK KENTI TURIZM

GELIRL INEBU SAYEDE BUYUK
KATKI SAGLARKEN TURKIYE DE

DONEMIN gis ANBUL'A
GELEN TURIST SAYISI
YUZDE 18 ARTT




Urkiye turizm siralamasinda
dlnyada s6z sahibi tlkeler-
den biri. Turist sayisi acisin-

dan ddnyada 7’inci, turizm gelirle-
ri acisindan 9'uncu sirada. Ulkenin
yillik 20 milyar dolarn askin turizm

geliri icinde turistlere yonelik satis-

lar ihracat kaydina girmeyen ama
llke ekonomisine dnemli katki
saglayan kalemlerin basinda geli-
yor. Seyahatlerde, alisveris turist-
lerin baslica motivasyon kayna-

g1 olmasa da alisveris yapiimadan
tamamlanmus bir gezi tatmin edici
sayllmiyor. Turistlerin cogu git-
tikleri yerden, orayi hatirlatacak
hatiralar satin aliyor. Bu nedenle
turistik satislarda tlke kultdrin
temsil eden Urtinler 6ne cikiyor.
Dinyanin en genis endustrisi olan
turizm sektorunin trettigi gelir-
ler acisindan bakildiginda konak-
lama ve ulasim hizmetleri basl
cekiyor. Bu hizmetleri tamamlay!-
¢ nitelikteki hediyelik esya, teks-
til, dekorasyon esyasi, butik trin-
leri izliyor. Turkiye'de aligveris
dendigi zaman ise ilk akla gelen
Grtnler hali, deri ve hazir giyim.
Yapilan arastirmalar da bunu orta-
ya koyuyor. Turkiye turizm gelirle-

rinin yaklasik ytzde 27'sini konak-
lama, ylzde 23'Unl yeme icme
olustururken yiizde 35 ile aligve-
ris en fazla paya sahip. Onceleri
yalnizca seyahat edilen tlkeden
hatira amaciyla yapilan alisverisler
glinimuzde giderek sekil degis-
tiriyor. Ulasimin sorun olmaktan
ciktigl kuresel dunyada alisveris
kimi zaman tek basina ziyaretin
nedenini olusturabiliyor. Alisveris
turizmi adi verilen bu yeni seya-
hat bicimi tim diinyada giderek
yayginlaslyor. Avrupa ve diinya-
nin bircok kenti turizm gelirlerine
bu sayede buytk bir katki saglar-
ken aligveris turizmi Turkiye'de de
giderek yayginlasiyor.

Harcamalarin

yuzde 35’i alisveris

Turizm ve aligveris arasinda yakin
bir iliski var. Turizm faaliyetine
katiimaya motive eden unsurlar-
dan biri de alisveris yapma istegi.
Bu seyahatleri yasayanlar hediye-
lik esyalarla anmak istiyor. Bircok
lUlkede, insanlarin yaptigl seya-
hatlerde arkadaslari, akrabala-
rricin hediyeler almasi bir gele-
nek. Bu da turistik satislarda gele-

neksel ve kulturel degerleri 6ne
¢ikariyor. Turistlerin yaptigl har-
cama dagiimlann yaklasik yizde
27'sini konaklama, yiizde 23'Un
yeme icme, ylzde 6'sini ulas-
tirma, ylzde 4'linl spor-egitim-
kdltdr, ylzde 3'0nd tur hizmet-
leri ve ylzde 2’sini saglik olustu-
ruyor. Geriye kalan ylzde 35 ise
turistlerin yapmis oldugu alisveris
kapsamina giriyor. Aligverisin yani
sira farkll aktivitelerin de gercek-
lestigi AVM'ler, kentlilerin de hafta
sonlarini, bos zamanlarini gegirdi-
gi bulusma noktalari. Alisverisin
yaninda yeme-igme mekanlari-

ni kullananlarin tiketimi ile turizm
sektoriunin cesitli bilesenleri AVM
catist altinda bulusuyor.

Aligverisin merkezi
AVM’ler

AVM'ler aligveris turizmini dogru-
dan etkiliyor. Bu sektdrde yapl-
lan yatinmlar yabanci marka-
larin Tarkiye'ye ilgisini artiri-

yor. Ozellikle Ortadogu, iran ve
Balkanlar gibi yakin cografyadan
gelen turistlerin ugrak merkezi
AVM'ler oluyor. Ekonomik bly(-
me ve i¢ talepteki hizli genisleme-

ye paralel olarak 2010 peraken-
de sektoriinde énemli bir canlan-
ma yasaniyor. Perakende sek-
tortndeki canlanmaya bagli ola-
rak kriz doneminde yavaslayan ve
ertelenen AVM yatirnmlart 2010
da yeniden canlanmig durum-

da. Yilin ikinci yansinda kiralana-
bilir alan toplami 148 bin metre-
kareyi asan 7 AVM daha acildl.
Uctincti ceyrekte 174 bin metre-
karelik 3 AVYM aclildi. Bunlarla bir-
likte Turkiye genelinde AVM say!-
s 226'ya ve alan genisligi 5 mil-
yon 670 bin metrekareye yaklas-
ti. AVM'lerin insasinda yer seci-
mi, otellere yakinliklaryla da iliski-
lendiriliyor. Bazen icinde AVM ve
otelin yer aldigl kompleksler bici-
minde tasarlaniyor. Bu da turis-
te alisveris mekanina ulasmada
kolaylik sunuyor. AVM’lerin, gide-
rek Anadolu’da da hiz kazanmasi,
yeni yasam biciminin bir parcasi
haline gelmesi dikkat cekiyor.

istanbul, Shopping Fest
ile atakta

Aligveris turizmi acisindan
Tarkiye'de atilmis en énemli adim-
lardan biri istanbul Shopping Fest.
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ilk kez 18 Mart - 26 Nisan tarih-
leri arasinda diizenlenen istanbul
Shopping Fest (iSF), 40 giin 40
gece boyunca tiim istanbul’u

bir alisveris ve eglence merkezi-
ne donustirdd. Kaltdr ve Turizm
Bakanligr ve Istanbul Valiligi
himayesinde, Turk Hava Yollar,

Turkcell ve Sinpas GYO ana spon-
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- hedef perakende

BMD Bagkant Yilmaz Yilmaz

sorlugunda, istanbul Biytiksehir
Belediyesi, TiM, ITO, Kltur ve
Turizm Bakanligl Tanitma Genel
Mudurlugt ve BKM destegiyle
yuritulen proje, AYD, AMPD ve
BMD koordinasyonunda dizen-
lendi. Proje, 50 milyon liralik yati-
rm ile gerceklesti. Yerli-yabanci
yUz binlerce Kisiyi agirlayan, sokak

senlikleri, konserler, gosteriler,
partiler, yarismalar, moda gosteri-

leri ve defileler ile birbirinden renk-

li gdruntilere sahne olan istanbul
Shopping Fest, Turkiye alisveris
turizmini gelistirmek ve istanbul’u
dlnya aligverisinin merkezi hali-
ne getirmek amaciyla dizenlen-
di. Etkinlik boyunca, sehrin farkli
bolgelerinde 90 alisveris merkezi

kuruldu. Festival kapsaminda, yuz-

lerce yerli ve yabanci markanin
yani sira Kapalicarsl, Misir Carsisi
gibi geleneksel alisveris noktalari
etkinlige katildi. Yeni sezon riin-
lerinde yiizde 50’lere varan indi-
rimler, kampanyalar ve cekilisler
yapildi. Festivalin ilk yilinda, yak-
lasik 3 milyar dolarlik bir ticaret
hacmi yaratmasl bekleniyordu.

ilk yilda 8,1 milyar TL ciro
ISF, heniiz ilk yilinda olmasina
ragmen hedefinin Ustine ciktigi-
ni belirten BMD Bagkani Yilmaz
Yilmaz, BKM'nin (Bankalararasi
Kart Merkezi) hazirladigi rapo-

ra gore, Istanbul Shopping Fest
boyunca 8,1 milyar liralik ciro

elde edildigini sdyledi. ISF boyun-
ca, gecen yilin ayni donemine
gbre harcanan paranin ylzde

26 arttigini ve festivalin fazladan
1,6 milyar liralik alisveris yaptir-
diginin altini cizen Yilmaz, festiva-
le yabancilarin buytk ilgi goster-
digini sdyleyerek, “Yabanci kart-
larla yapilan harcama, yizde 66
artisla 252 milyon TL'ye ulasti. En
cok aligveris yapan Ulkeler arasin-
da iran, Azerbeycan ve Rusya yer
aldl. Festival boyunca 40 TL ve
Uzerinde gerceklesen islem adedi
155 milyon adet civarinda oldu”
dedi. Projenin hedefinin baslan-
gic hedeflerinin 6tesine gectigini,
ylzde 40 olarak beklenen turist
ziyaretindeki artisin ytizde 66
olarak gerceklestigini kaydeden
Yilmaz, Istanbul'a gelen turist sayi-
sinin festival déneminde yiizde 18
oraninda yukseldiginin altini ¢izdi.
Rakamsal verilerin ilk yilda yaka-
lanan basariyi ortaya koydugunu
ifade eden Yilmaz, “Neresinden
baksaniz ilk yil icin mikemmel bir
netice. Istanbul'u diinyada bir alis-
veris haline getirmeyi amacliyor-




duk. Galiba ilk adimi basariyla
attik” seklinde konustu. Gelecek
festival icin Shopping Fest
Komitesi olarak her pazartesi top-
lanarak yeni fikirler gelistirdiklerini
soyleyen Yilmaz, ISF projesini kil-
tdr ve alisveris konularinda daha
da gelistireceklerini belirtti.

AVM’lerin cirosu

ylizde 21 artti

istanbul Shopping Fest'i kent-

te bir deger yaratmak amaciyla
duzenlediklerini kaydeden AMPD
baskani Mehmet Nane ise, kredi
ve banka karti ile en ¢ok harca-
ma yapilan yerlerin, 1T milyar 189
milyon TL ciro ile AVM'ler oldu-
gunun altini ¢izdi. Bu rakamin

bir dnceki yilin ayni donemi ile
karsilastinldiginda Istanbul’daki
AVM’lerin cirosunun ylzde 21
oraninda artarak 1,2 milyara
ulastigini vurgulayan Nane, ilce-
ler bazinda bakildiginda festiva-
lin sampiyonunun Besiktas oldu-
gunu soyledi. Kanyon, Metro
City ve Sapphire gibi AVM’lerin
bulundugu Besiktas'ta 633,9 mil-
yon harcama yapildigini ifade
eden Nane, yabanci musterilerin
ylzde 84’0 etkinlik tarihleri ara-
sinda alisveris yaptiginin ve bun-
larin ylizde 74’tnun 6zel indirim-

lerden yararlandigini belirtti. Tax
free verilerinin de bunu destek-
ledigini kaydeden Nane, “ISF'nin
yapildigi tarihlerde tax free hac-
minde ylzde 71, islem adedin-
de ise ylzde 67 artis yasan-

di” diye konustu. Yapilan alis-
verislerin BKM raporunda sek-
torel bazda da degerlendirdigi-

ni anlatan Nane, 40 giinlik ISF
boyunca giyimde 672 milyon TL
ciro ile yizde 27, kuyumculukta
119 milyon TL ciro ile ylzde 32,
elektronik esya ve bilgisayarda
514 milyon TL ciro ile ylzde 34,
restoranda 760 milyon TL ciro ile
yizde 30, konaklamada 106 mil-
yon TL ciro ile yizde 56 oranin-
da degisim oldugunu soyledi.

Aligverisin baskentleri
ABD ve AB’de

Avrupa ve dinyanin bircok kenti
turizm gelirlerine bu sayede
buyuk bir katki sagliyor. ABD,
Fransa, ingiltere ve Italya gibi
modanin merkezi sayilan ulke-
ler alisveris turizminin de merkez-
leri. New York, Milano, Paris ve
Londra aligveris turizminin 6ne
¢iktigl sehirler arasinda. ABD’nin
New York kenti diinyaca Unli
markalarin farkli ve sik magaza-
larda sunuldugu bir aligveris mer-
kezi olarak goruluyor. Kentteki
alisverislerde Unli modacila-

rin Urdnlerini, distk doviz kuru

BURAK CELET
DESA Genel Midiri

YENI MUSTERILER KAZANDIK

ilk kez gerceklestirilen Shopping Fest, sektériin ihtiyaci olan
hareketliligi sagladi ve beklentilerin Gzerinde bir basari elde
etti. 40 gln stren etkinlik, aligveris turizmine de buyuk kat-

ki sagladi. DESA olarak bu doneme &zel uyguladigimiz kam-
panyalarla mevcut misterimize sagladigimiz avantajin yani
sira yeni kazandigimiz masteri sayisinin da arttigini gdzlem-
ledik. Her seyden énce, bir marka olarak Istanbul'un béyle bir
festivale ihtiyaci vardi. istanbul'un, Tiirkiye'nin ve bulundugu
bdlgenin moda baskenti olma 6zelligi, Shopping Fest sayesin-
de vurgulandi ve cevre llkelerden ¢ok sayida turist akini oldu.
AVM ve belediyeler de etkinlik anlaminda blylk destek sag-
layarak festival cogkusunun yayilmasinda etkili oldu. Ozellik-
le uzun aligveris geceleri musterilerde biyuk heyecan yaratti.
ilk uygulama icin iyi sonuclar alinan bir proje oldu, 6niimiizde-
ki yillarda daha da gelistirilebilecegini digtiniyorum.

sayesinde cok ucuza satin alabil- [
mek mimkiin. Paris ise yiizyil-
lardir modanin baskenti olarak
biliniyor. Sik butiklerden tutun

da bohem bitpazarlarina kadar
genis bir yelpazeye sahip kent-
te her kesim ve zevke hitap eden
Urlnler bulunabiliyor. Alisverisin
merkezlerinden biri sayilan
Londra’nin ¢ok ucuz olmasa da
sundugu alternatiflerle turist ¢eki-
yor. Oxford Street, Kensington,
Bond Street dinyaca unlt mar-
kalari ve sik butikleri bulabilece-
giniz yerler aligveris turizmini her
dem canl tutuyor. Versace ve
Armani gibi Unlt markalarin sehri
Milano, alisveris tutkunlari vazge-
cilmezleri arasinda.

Alternatif merkezler
giderek gelisiyor

Modanin ve dinya markalari-

nin merkezi olarak bilinen bu
llkelerin alisveriste de basi cek-
meleri cok beklenmedik bir sey
degil. Ancak son yillarda ara-
larinda Turkiye'nin de oldu-

gu Ispanya ve Dubai gibi bircok
llke, moda ve markaya yaptigl

yatirimlarla ataga gecmis durum-

da. Yillardir diinya markalarinin
Uretim merkezleri olan bu sehir-
ler Gretim alanindaki birikim ve

glclerini kendi markalarnni yarat-

mak icin kullaniyor. ispanya bu
alanda Zara ve Manga gibi mar-

kalarla &nemli bir yol kat etmis
durumda. Barselona, Avrupa’nin
son zamanlarda populerlik kaza-
nan baska bir kenti. gelenek-

sel magazalari, modern alisve-
ris merkezleri ile birlikte sunan
Madrid ise yarattigl zithkla dik-
katleri Ustine topluyor. Birlesik
Arap Emirlikleri'nden Dubai ise
alisveris tutkunlarinin yeni goz-
desi. Nedeni ise alinan drtn-
lerde vergi olmamasl. Bu saye-
de dunya markalari da dahil her
Urtnd oldukca ucuza alabiliyorsu-
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nuz. Her tarlt Grind bulabilecegi-
niz, degisik ve renkli yapisiyla dik-
kat ceken Asya’nin gbzde sehri
Singapur, bitpazarlari ve buyik
AVM'leri ise aligveris severlere
hitap ediyor. Bangkok, alisveris
severlerin baska bir ugrak meka-
ni. Liks alisveris merkezlerinden
cok kurulan devasa pazarlari ile
dikkat cekiyor.

Turizmin merkezleri
alisveriste de 6ne cikiyor
Gerek Asya gerek Avrupa’da
alisveris turizminin basken-

ti olmus tim dlke ve sehirlerde
one ¢ikan ana unsur, bu yerle-
rin halihazirda turizmin merkezi
olmalari. Tarihi, cografi ve kiltu-
rel mirasi ile turizmin odaginda-
ki bu bolgeler moda, marka ve
cesitli etkinliklerle alisverisini de
canlandirmis durumda. Gelisen
ekonomilerde turizm ve alisve-
ris merkezleri, stratejik butn-
|0k icerisinde birbiriyle etkile-
sim icinde. Bu Ulkelerde turizm
ve alisveris merkezleri arasin-
da saglam bir koordinasyon
s6z konusu. Bu iki organizas-
yon arasinda birbiriyle etkilesi-
mi surekli kilabilecek bir organi-
zasyon agl kurulmus durumda.

¢ hedef perakende

HiLAL SUERDEM
Kigih CEQ'su

SATISLARIMIZDA EKSTRA
KARLILIK YASANDI

Oncelikle Shopping Fest'in istanbul'u 6zellikle yabancilarin gé-
zlinde ¢ok daha farkli konumlandiracagini distindik. Yani bu-
giine kadar, kiiltiirdi ve turizmi ile taninan istanbul artik aligve-
ris firsatlari ile taninan bir mega kent. Kigili, Shopping Fest'e
6zel indirim ve kampanyalar hazirladi. Yeni sezonda indirim-

li fiyatlarla musteri kazanmak markamiz agisindan oldukca
onemliydi. Kigili, belirlenen gtinlerde ve belirlenen magazala-
rinda “gunun Urdnd"nd secgerek o Urtinde ekstra indirim uygu-
lamasi gerceklestirdi. Kigih magazalarinda 40 giin boyunca se-
cilecek 6zel Urinler, var olan indirimlerin yani sira ekstra in-
dirimlerle satisa sunuldu. Belirlenen giinlerde segilecek ‘G-
niin Urlind’ Kigili tutkunu erkeklerin en cok tercih ettigi tirtin-
ler arasindan segildi. Shopping Fest'in iddiali isimleri arasinda
yer alan Kigili, Beyoglu-Asmalimescit'te istanbul temalr vitri-
nini hem istanbul, hem de Kigili tutkunlarinin begenisine sundu. Vitrin yarismasinda kazandigimiz
birincilik de bizi ayrica 6nere etti. istinye Park AVM'de yer alan Kigili magazasi vitrininde gercek
terzi ustasy, izleyenlere keyifli anlar yasatmak adina Kigil Grinlerinin hazirlanis seklini gésterdi.
Shopping Fest siresince, 6zellikle yeni sezon urtinlerde indirime gidiliyor olmasi tiketiciler agi-
sindan cok biiyiik bir avantaj idi. Ozellikle AVM'lerin en az 23.00 en cok gece yarisi 02.00'ye ka-
dar olmasi sicak satisla birlikte yurtdisindan énemli bir déviz girdisi olusturdu. Bu konuda Shop-
ping Fest'in markamiz icin beklentileri karsiladigini distiniyoruz. Gegen yila oranla yeni sezon sa-
tislarimizda da ekstra karlilik yasandigini sdyleyebilirim.

Turizm ile aligveris merkezleri Dubai gibi kendi turistik deger- siz ticaret uygulamasiyla dinya-
arasindaki etkilesim tim dinya- lerini yaratmis Ulkeler, dinyanin nin 6nde gelen firmalarinin yati-
da da glzel ve basaril projeler- dikkatini gérkemli turizm yati- rimlari izliyor. Milyonlarca turist-
le Ulke tanitimina destek oluyor. rimlariyla cekerken; bunu vergi- le birlikte bunlarin ihtiya¢ duya-

cagl her turlt mal ve hizmet dev
alisveris merkezleri ile Dubai'ye
akin ediyor.
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s hedef sektor

CORAPCININ HEDEFi

o \UJ o

DUNYA LIDERLIGI

CORAP SANAYICILERI
DERNEGI'NiN 15'INCI
KURULUS YILDONUMU
SEKTOR VE SEKTOR
DOSTLARININ GENi$

KATILIMIYLA KUTLANDI.

DERNEK BASKANI
HUSEYIN OZTURK,
TURKIYE CORAP

SEKTORUNUN URETIMDE

VE iHRACATTA DUNYA
iKINCiSi OLDUGUNU
HATIRLATARAK, YENI
DONEMDE HEDEFIN
DUNYA LIiDERLIGi
OLDUGUNU SOYLEDI.
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uruldugu 1996 yilin-
da 20 corap uretici-
siyle yola cikan Corap

Sanayicileri Dernegi (CSD)
15'inci yilini kutladi. 25 Nisan
tarihinde Polat Renassaince
Otel'de duzenlenen aksam
yemegine tekstil ihracatcila-

r1, corap sanayicileri, finans sek-
tort, medya sektori ve sektor
dostlart katildi. Acilis konusma-
larindan 6nce gerceklestirilen
sinevizyon gosterimi ile CSD'nin
kurulusundan buglne gecirdi-
&i strec hakkinda bilgilendir-

me yapildi. Gecenin agilis konus-

masini ise CSD Yonetim Kurulu
Baskani Huseyin Oztirk yapti.
Ozturk, “15 il icerisinde tyele-
rimiz ile birlikte diinya capinda
yer edindik. Onumuizdeki yeni
donemde 6zellikle egitimin Cze-

rinde duracagiz. Egitimdeki hede-

fimiz sektdre yetismis is glic
yaratirken topluma da hizmet
etmek olacaktir” dedi. Gelisen
ve degisen Turkiye'nin énem-
li hedeflerinden birinin ihracatin
artinlmasi ve gelistirilmesi oldu-

gunu soyleyen Oztiirk “En 6nem-

li hedefimiz, corap sektériinde
dinya liderligini ele gecirmektir”
seklinde konustu. Ozturk, der-
negin kurulus amacinin sektére
katki sunarken topluma da yarar
saglamak oldugunu, dinya lider-
ligine ulasabilmek icin cok calsip
cok ureteceklerini bildirdi.

“Corap sektori bizim de
gozbebegimiz”

Gecede soz alan IHKIB Baskani
Hikmet Tanriverdi ise hazir
giyim sektorinde corap alaniy-

la birlikte birlik ve beraberligin
sturdiginu ifade ederek, “Corap
sektorl diger sektorlere naza-
ran daha aktiftir. Hem egitim
alaninda hem de dinya capin-
daki projeleriyle sektore can
vermektedir” dedi. Corap sek-
torindn en cok dnem verdikleri
sektorlerden biri oldugunu vur-
gulayan Tanriverdi, “Dinyada
tretimde 3’lncl olan, 1 milyar
dolarin Uzerinde ihracat yapan
bir sektdr, dnimizdeki dénem-
de bizim de gdzbebegimiz ola-
caktir” dedi. CSD’nin kurulusun-
dan bu yana emegi gecen her-
kese tesekkir eden Tanriverdi,
2023 yiliicin hazir giyimde 60
milyar dolarlik hedef koyduklari-
ni, bundan da corap sektorine
4-5 milyon dolar katki olacagini
ve sektdrden de bu ihracati bek-



lediklerini soyledi. Konusmalarin
ardindan, CSD Bagskani

Huseyin Oztirk, gecenin olu-
sumuna katkida bulunan HKIB
Baskani Hikmet Tanriverdi ve
Halk Bankasi Anonim Sirketi
Madur Yardimcisi ismail Hakki
imamoglu’nun yani sira bir cok
Ureticiye plaket verdi. Toplu
fotograf ¢cekiminin ardindan
sahne alan Behzat Gerceker ve
ENBE Orkestrasl seslendirdikle-
ri sarkilar ve dans gosterileriyle
izleyenlere keyifli anlar yasatti.

Dinya 2’cisi Turkiye’nin
yeni hedefi ABD

Gelismis Uretim kapasitesi, kul-
lanilan ileri teknoloji ve tasari-
mi ile diinya corap dretimi ve
ihracatinda énemli bir yeri bulu-
nan, Tarkiye'de 2 binin tzerin-
de corap dreticisi yilda yakla-
sik 2 milyar cift corap Uretiyor.
Corap sektort dogrudan 70
bin, dolayl olarak 110 bin Kisi-
ye istihdam sagliyor. Kiresel
ekonomik krizi ihracatta yuzde
5 oraninda artisla atlatan sek-

tor, diinya genelinde hem Uretim-

de hem de ihracatta Cin’in ardin-
dan ikinci konumda yer aliyor.
Turkiye corap ihracatinin blytk
bir kismini ise Avrupa ulkeleri-
ne gerceklestiriyor. Tlrkiye'den
en fazla corap ihrac edilen Ulke-
ler Ingiltere, Aimanya, Fransa,

italya ve Hollanda olarak siralani-
yor. Yeni pazar arayislarina giren
Turkiye corap sektorinin icin
ABD yeni hedef pazar durumun-
da. Bircok ¢orap ureticisi ABD
pazarina yonelik calismalarini str-
durtyor. Ote yandan yiizde 90'ini
ihrac eden corap firmalarinin tre-
tim pazarinin yizde 85’lik kismi
agirlikli olarak istanbul, Cerkezkoy
ve Corlu'da, yuzde 15’1k kismi ise
Anadolu’'nun cesitli illerine yay!-
liyor. Ozellikle Kayseri ili bolge-
nin corap Usst konumunda bulu-
nuyor.

Sektoériin markalasmasi
gerekiyor

Tarkiye'nin 6rme konfeksiyon ihra-
cati icerisinde ¢orabin énemli bir
yeri bulunuyor. Turkiye'de ¢orap
sanayisinin gelismesinin en buytk
nedeni ¢orapta kullanilan pamuk-
lu ve naylon ipligin de Turkiye'de
Uretilebiliyor olmasl. Sektoér ham-
maddede sikinti cekmese de
KOBI isletmelerinin agirlikli oldu-
gu sektorde, ureticilerin ya marka-
siz ya da baska markalarla tretim
yapmalari uluslararasi rekabette
zorluk yaratiyor. Dinyanin bir¢cok
llkesi Turkiye'de dretilen coraplar
giyse de bu firmalarnn kendi mar-
kalarinin olmayisi dis pazarlardaki
etkinligi azaltiyor. Toplam ihraca-
tin sadece yuzde 20 kadarini mar-
kall ihracat olusturuyor. Bu durum

CSD Baskani Hiiseyin Oztiirk

dis pazarlarda orta fiyat bandinda
agirhgr olan Turk coraplarini olum-
suz etkiliyor. Bavul ticareti ile sati-

lan coraplar ise ayri bir sorun olus-

turuyor. Bu sekilde satilan malla-
rin kontrol edilmesi oldukca zor.
Ayni sekilde merdiven alti tretim
olarak tabir edilen tretiminde sek-
tére ciddi zararlari bulunuyor. Ote
yandan makine paktinin yeterin-
ce yenilenmemesi, nitelikli is glict
eksikligi, pamuk fiyatlarinin yuk-
selisi, Uretimde kullanilan elektri-
gin yuksek fiyatlar gibi problem-
ler Ureticiyi zaman zaman sikintiya
sokan diger énemli nedenler ara-
sinda sayiliyor.

Tlrkiye'de ¢corap
neden az tuketiliyor?
Dinyanin ayagina corap giy-
diren Turkiye'de ¢orap tike-
timi bir hayli az. Bu durumun
temel nedeni ise Turkiye'de
gelir seviyesinin dusuk olma-
si. Corap tuketimi tlkelerin
gelir duzeylerine gore degi-
siklik arz ediyor. Dinyada en
fazla gelir diizeyine sahip olan
iskandinav tlkeleri, Finlandiya,
isvec, Norvec, Danimarka gibi
Ulkelerde yilda neredeyse Kisi
basi 40 cift corap tuketiliyor.
ABD’de bu sayi kisi basi yillik
25 iken Avrupa’da ortalama 22

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi
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cift. Ancak Turkiye'de bu sayi
oldukca dustk. 2010 rakam-
larina gore Ulkemizde bir yilda
tlketilen corap sayisi yilda 5
cifti bulurken, 2010’dan énce
bu rakam yilda yalnizca 4 cift
idi. 75 milyon nufusa sahip
Turkiye'de, gelir seviyesinin de
ylkselmesiyle corap tlketimin-
de artis yasanmasi bekleniyor.

Saghk ayaktan baslar
Toplumda corap bir giysi ola-
rak, moda tasarim ve kiyafe-

ti tamamlayan bir obje olarak
goruluyor. Ancak ¢orap aslhn-
da medikal anlamda saglikta
bayuk rol oynuyor. Cesitli has-
taliklarin tedavisi icin ¢zel ola-
rak tasarlanmis ¢oraplar mev-
cut. En ¢ok bilinen varis hastali-
g1 bulunanlara yonelik hazirlan-

mis coraplar. Bu coraplar basing-

Il coraplardir. Coraplari degi-
sik boylarda ve basinclarda bul-
mak mumkuin. Ayak kokusunu
onemli oranda azaltan coraplar

——

s hedef sektor

n(( (

da saglik alaninda tercih edilen
coraplar arasinda bulunuyor. Bu
coraplar gimus iplikten yapili-

yor. Gumustn koku ve nem gide-

rici, anti bakteriyel 6zelligi bulu-
nuyor. Ote yandan herhangi bir

hastalik olmasa dahi, ¢orabi giin-

Itk olarak ayak saglhginda bakim
olarak algilamak bircok hastali-

g1 en basindan 6nlemek demek.
Cunki corabin az giyilmesi, giyi-
nilen corabin uzun sure kullanil-
masl, yanlis corap tercihi man-

tar, nasir, ayak yorgunlugu gibi

bir dizi hastaliga davetiye cikari-

yor. Ozellikle kadin hastaliklari-
nin bircogu ayaklarin tsimesiy-
le baslyor.

Sektore egitimli

kadro icin atim

ITKIB'in actigl Yenibosna Meslek
Lisesi Corap Bolumunden

sonra ¢orap simdi de mes-

lek ytksek okuluna giriyor.
Ocak ayinda Istanbul Kavram
Meslek Yiksekokulu ile Corap

UMIT 6ZUREN
CSD Bagkan Yardimcisi ve
iHKiB Yonetim Kurulu Uyesi

ESKIYEN
MAKINELERDE
REViZYON SART

Turkiye Corap sektdriinde ure-
timinin ¢ok blyuk bir béluma-
nu ihrac ediyor. Geleneksel ola-
rak ihracatta en blyuk pazari-
miz AB Ulkeleri olmakla bera-
ber; Dogu Bloku ve Ortadogu
Ulkeleri gelismekte olan pazar-
larimizdir. Ozellikle Dogu Blo-
ku ve Ortadogu'da Ureticilerin pazarlama faaliyetlerinin ve lo-
jistik ihtiyaclarinin desteklenmesi gerektigini distiniyorum.
Diinya Corap Uretiminde 3. siraya sahip Turkiye'nin kapasi-
tesini doldurabilmesinin tek yolu ihracat odakli calismasin-
dan geciyor. 1 milyar dolarlik ihracat rakamini 2023 hedefleri-
ne uygun olarak éniimuzdeki 12 yilda 2,5-3 milyar dolara yuk-
seltmeli ve bu hedefe uygun olarak yatirimlarini planlamalidir.
Mesela en 6nemli risk Makine parkinin eskimesidir. istenilen
hedeflere ulagiimasinda en temel husus yeni makine yatirim-
larinin ve eskiyen makinelerin revizyonunun bir plan dahilin-
de gerceklestirilmesi gerekiyor. Sektoriin rekabetciliginin de-
vamliligr icin yeni Uretim havzalari olusturulmali; yan sanayi-
siyle beraber yeni yatirimlarin uzun vadeli finansmani icin ge-
rekli tesvik ve yatirim destek projeleri hazirlanmalidir. Sektor
uzun vadede gelistirilmis, ¢esitlendirilmis Gretim teknikleri 20
yilda bulundugu konumu koruyabilir ve daha da gelistirebilir.
Onemli olan sektdriin gelisime agik olmasidir.
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Sanayicileri Dernegi arasinda

OZKAN KARACA
Ultra Corap
Yonetim Kurulu Bagkan

DAHA FAZLA
NITELIKLI ISGUCUNE
IHTIYAC VAR

Tlrkiye Dinya'da Cin'den son-
ra uretim ve ihracat bakimin-
dan ikinci buyik tlke. Maale-
sef tutar bakimindan diinyada
lictincliyliz. italya bizden yiiz-
de 40 daha az Uretmesine rag-
men bizden ylizde 25 daha faz-
la katma deder elde ediyor.
Yani Turkiye'nin de katma degerli coraplar tGretmesi lazim.
italya’nin yerini almasi lazim. Girdi maliyetlerimiz agisindan
Gin'le rekabet etmemiz miimkiin degil. Dolayisiyla italya'nin
yerini alabilmek icin de mesleki egitim almis, nitelikli is glict-
ne ihtiyacimiz var. Bu sektérde meslek okullari agiimali. Uni-
versitelerde béltimler agiimali. CSD Baskani oldugum dénem-
de ITKIB Egitim Vakfi'nin biiyiik destegiyle Yenibosna Hazir
Giyim Meslek Lisesi'nde ¢orap bolimu acildi. Bu okulun fayda-
larini gordiik ancak yeterli degil. Bu bélimin de diger bolim-
lerle gelismesi icin daha ¢ok ¢aba sarf etmeliyiz. Corap Sana-
yicileri Dernedi de bu konuda oladan Ustl ¢aba sarf ediyor,
eksikleri tamamlamaya calisiyor. inaniyorum ki bircok firma-
mizda suanda ¢alisan, stajyer olarak girip de o firmada kalan
bircok eleman var. Ama yilda 20 tane 30 tane mezun veren
bir okul kesinlikle bu sektor icin yeterli degil. Ciinkl bu sektor-
de yaklasik 250 bine yakin calisan var. Dolayisiyla bircok mes-
lek okulu agilmasi gerekli diye distintyorum.



FATiH YARKIN
iHKiB Yénetim Kurulu Uyesi

ULKE MASALARI
CORAP IHRACATINI
YUKSELTICI ETKI
YAPIYOR

Gorap sanayisi hem devlet ta-
rafindan hem de finans sekto-
ri tarafindan destek goriyor.
Tabi ki bu desteklerin olusma-
sinda ¢orap sektorunun ken-
di basarisinin ve gicunin kat-
kisi g6z ardi edilmemelidir.
ITKIiB'in tekstil sektoriniin ba-

sarisi, dolayisiyla da ihracatin basarisi icin, planladigi sekto-
rel ticaret heyetlerinin ilkini corap ve ¢camasir sektériine yo-
nelik olarak gerceklestirmesi aslinda bu sektére vermis ol-
dugu 6nemi agikca gdsteriyor. Bu konuda dniimizdeki Ey-
Iil ayinda ispanya'da, Ekim ayinda ise Fransa'da sektérel ti-
caret heyetleriyle ¢caligmalarimiz olacak. Fransa ¢orap sekto-
ri igin hedef llke konumunda olmasi nedeniyle bliylik 6nem
arz ediyor. Sektorin tim firmalarinin, Turkiye'yi ve ¢orap
sektorlint daha fazla gelistirmek ve diinyaya tanitmak igin
ticaret heyetlerine katilimlarini bekliyoruz. Ozellikle belirt-
mek istedigim bir diger konu da ITKiB, Sayin Zafer Caglayan
onderliginde Dig Tic. Mistesarligi biinyesinde llke masala-

ri adi altinda bir olusum gerceklestirdi. Bu cercevede Ureti-
len ve toplanan tim bilgilerin is diinyasi ile paylagimi ama-
ciyla ihracat bilgi platformu olusturuldu. Bu olusum bunun
ile de kalmayip, ilave olarak diinya ekonomi ve ticaretini si-
yasi, ekonomik, soysal ve dodal faktérler boyutu ile etkile-
yen gelismeleri, Ulkelere iliskin glincel ekonomik ve ticari bil-
gilere ulasabilecegimiz “Ulke masalari ve pazarlara giris biil-
teni” adi altinda tim ihracatcilarin hizmetine sundu. Bura-
da hedef Cumhuriyetimizin 100. yilinda 500 milyar dolar ih-
racat hedefine ulagmak. Bu amag dogrultusunda devletin he-
defe ulagsmak icin desteklerini her alanda daha da artacadi
kanisindayim ve tiim sektdrlerin bu olusumdan fayda gére-

cedine inaniyorum.

imzalanan isbirligi protokolii
ile Kavram MYO biinyesinde
Avrupa'nin ilk Corap Moda Tasa-

rim Isletmeciligi bolimantin temel-

leri atilmis oldu. Acilacak olan
boltim hazir giyim sektorinin
tamamlayicisi olan moda ve tasa-
rm ile isletmeciligi birlestirecek.
Corapcilik sektériinde mihendis-
lik hizmetiyle Uretime gecis sag-
lanmis olacak. Kavram MYO, top-
lam 60 6grenci alacak. Acllacak
bolimde reel sektorle ilgili bilgile-
ri icsellestirmis, donanimli, mesle-

ki egitime ve diplomaya sahip sek-

tére yetenekli elemanlar yetistiril-
mesi hedefleniyor. is garantisiyle
mezun edilecek 6grencilerin burs-
lu olarak okuma sansi da var.

Pamuktaki dalgalanma
sektorii sarsiyor

Tekstilde en saglikl ana ham-
madde pamuk. Gectigimiz yil-

dan bu yana pamuga gelen zam
ihracatinin yiizde 80’ini pamuk-

lu Uretimlerle yapan corap sek-
torini de olumsuz etkiledi.

Tarkiye'nin pamuk tretimindeki
rekoltesinin 850 milyon tondan

350 milyon ton gibi bir raka-
ma dismesi, biraz da stoksuz
yakalanilmasi corapcilan sarsti.

Pamuk ithalatiyla bir stire rahat-

lama yasandi ancak Hindistan
da satista belli kisitlamalar
yapinca sektérde birtakim
sikintilar meydana geldi.
Buglinlerde pamukta yavas

yavas toparlanma olsa da teks-

til sektori agisindan dinyada
ya pamugun yerine kullanila-
bilecek bir materyal ¢ikariima-
sI gerekiyor veya pamuk fiyat-
larinin eski gtinlerinde oldu-
gu gibi seyretmesi gereki-

yor. Dinya nifusunun yaklasik
ylzde 851 gelir diizeyi dislk
insanlardan olustugu dusinu-
lUrse yuksek pamuk fiyatlari-
ni dinyanin kaldirmasi nere-
deyse imkansiz. Sektor temsil-
cilerine gbre pamuk sikintisi-
na bir diger ¢c6zim de pamuk
ekim alanlarinin genisletilimesi.
Bu yil ekim alanlarinda ytzde

30-40 oraninda bir artis saglan-

maya basladi. Bu durum fiyat-

.

larda bir rahatlamayi beraberin-
de getirdi. Corap sektoriinde-
ki sikintl sadece pamuk corap-
larda degil. Kadinlara ¢zel ince
naylon ¢orap yapan firmalar da
su siralar naylon hammadde-
lerini tedarikte sikinti yasiyor-
lar. Hammadde sikintisi nede-
niyle iplik boltimleri tam kapa-
site calisamiyor. Naylon ham-
maddesini Ureten kurulusla-

rin Urintnd corapcilara degil
de daha yuksek fiyata satabil-
dikleri otomotivcilere satmaya
calismasi tedarikte sikinti yara-
tiyor. Turkiye'de Uretilen nay-
lon ¢orabin yarisi, kalin ¢ora-
bin da yuzde 80 dis pazarlara
satiliyor. <
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¢« hedef sosyal sorumluluk

O KOY BIZIM KOYUMUZ

MERTERLI
ISADAMLARININ
KURDUGU MERTER
PLATFORMU, “'0 KOY
COK UZAK DEGIL"
PROJESI iLE 48 GUNDE
858 OKULA YAKLASIK
850 BiN ADET KiTAP VE
KIRTASIYE ULASTIRDI.
PLATFORMUN ASIL
HEDEFi iSE 3 BiN KOY
OKULUNUN 5 MILYON
KITAP VE 1 MILYON
KIRTASIYE VE KIYAFET
IHTIYACINI KARSILAMAK.

erter'de faaliyet gos-
teren tekstil ve hazir
giyim sektoriinden

yaklasik 50 sirketin patronlari
bulustu ve “Merter Platformu”nu
kurdu. Aralarina istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilari Birligi
(ITHIB) Baskani ismail Gillle'yi

de alan isadamlari, platforma LK
Jeans Yonetim Kurulu Baskani
Cengiz Acar’i baskan secti.
Platform, kdy okullarina 5 milyon
Kitap ve 1 milyon adet Uriin sagla-
mak distincesiyle yola ¢ikti.
Merterli tekstilci ve isadamla-

ri tarafindan 31 Mart'ta kurulan

e .
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Merter Platformu, maddi durumu
iyi olmayan okullara ve ¢grenci-
lere yardim etmek amaciyla olus-
turulmus, son yillarin en iyi sos-
yal sorumluluk projelerinden biri.
Platform, hayata gecirdigi proje-

lerle okullan kutuphane, kitap, egi-

tim 6gretim ekipmani yoninden,
ihtiyac sahibi 6grencileri ise giysi
ve ayakkabl yoninden donatma-
ya ¢alisiyor. Maddi imkansizliklar

icinde olan yaklasik 3 bin kdy oku-

luna kitliphaneler kazandirma-

yI hedefleyen platform, 48 glinde
858 okula 850 bin adet kitap ve
kirtasiye Urtnl topladi. Platform,

MERTER PLATFORMU

" 0 Koy Cok Uzak Degil *
Egitim Projesi Toplantisi
Onursal Bagskanimiz ve Yonetim Kurulumuz

LK Jeans Yonetim Kurulu Baskani Cengiz Acar tarafindan kurulan platformun tye sayisi 170°e ulasti.

iki ay icinde 2 bin okula 2 milyon
adet kitap, kirtasiye ve kiyafet
destegi saglamay hedefliyor.

“Uzaktaki cocuklarimiza
umut borcumuz var”
Baslangicta koy okullarina 5 mil-
yon kitap ve 1 milyon adet Urlin
saglamak dustncesiyle yola cikan
grup, kisa zamanda 6nemli bir
mesafe katetti. Koylerdeki okulla-
nn kitap ihtiyacini arastiran plat-
form, “O koy uzak degil” slogani
ile bagslatilan kampanya sayesinde
okullara 700 bin kitap ve 120 bin
adet Kirtasiye Grinl temin etti.

e i

Yaklasik 50 kurucu tye ile
Turkiye'nin en énemli sorunlarin-
dan birine ¢6zim saglamak ama-
cyla yola ciktiklarini sdyleyen LK
Jeans Yonetim Kurulu Baskani ve
Merter Platformu Baskani Cengiz
Acar, “Uzaktaki cocuklarimiza
umut borcumuz oldugunu distnd-
yoruz” diyor.

Hedef 1000 uye
Turkiye'nin diinyada en az kitap
okuyan Ulkelerden biri olduguna
dikkat ceken Acar, “Japonya’da
Kisi basina yilda 65 kitap duser-
ken, tlkemizde 65 Kisi yilda bir
kitap okuyor. Bu gercegi degis-
tirme amaciyla “Kardes Okullar”
internet sitesi kurucusu Aytac
6gretmene ulasarak, okullardaki
ogretmenlerle baglantiya gectik.
Koy okulu 6gretmenlerinin anlat-
tiklarr karsisinda bir seyler yap-
mak gayretiyle tekstilci arkadasla-
rmizi da yanimiza alarak bu plat-
formu kurduk” diyor. Yeni hedef-
lerinin 1000 kisinin tye oldugu
bir platform haline gelmek oldu-
gunu soyleyen Acar, “Merter
Platformu”nun batun tekstilcile-
ri bir araya getirme gayreti icinde
oldugunu ifade ediyor. <
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s hedef makale

IHRACATCILARIN
GUNLERI YAKLASIYOR

(Y ‘Iri

Ali AGAOGLU
Vatan Gazetesi Yazarn

TAHMINLERIN

COK UZERINDE

GELEN CARi ACIK,
DOGRUDAN YATIRIM
GIDERLERINDEKi
ARTIS VE ONCEKI
YILLARDA COK ONEMLI
OLMAYAN, ANCAK

BU YILDAN iTiBAREN
ARTMAYA BASLAYAN
KAR TRANSFERLERI
EKONOMININ
KIRILGANLIGINI
ARTIRIYOR. BU
ORTAMDA D{Viz
KURLARINDA ARTAN
OYNAKLIK, IHRACATCI
ACISINDAN FIRSAT
SUNUYOR.
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art ayina ait cari acik

rakamlari 1 Mayis'ta

aciklandi. Piyasa bek-
lentisi 8,2 milyar dolar iken cari
acik 9,8 milyar dolar olarak acik-
landl. Yillk bazda cari acik raka-
mi Subat’taki 55 milyar dolar-
dan, Mart’'ta 60,5 milyar dolara
yukseldi.
Tahminlerin ¢ok Uzerinde gelen
cari acikta enerji disi cari acigin
5 milyar dolara ulagmasli kadar
dogrudan yatinm giderlerinde-
ki artis da dikkat cekiciydi. Bir
baska cikis, daha onceki yillarda
¢ok dnemli olmayan, ancak bu
yildan itibaren artmaya basla-
yan kar transferleriydi. Nisan ve
Mayis aylarinda sadece IMKB'ye
kote sirketlerden yabancilarin
payina disecegi hesaplanan 4,5
milyar dolarin daha yurtdisina
temettl geliri olarak gdnderile-
cegi tahmin ediliyor. Tim bun-
larla birlikte yilsonu tahminle-
ri; 65 milyar dolardan, 70 mil-
yar dolar ve lizerine revize edile-
cektir! Bu ihtimal bile piyasalari
gerdi! Déviz kurlarinda oynaklik
artti, TL deger kaybetti!

Cari acigin GSMH’ye
orani ylizde 9’a kadar
tirmaniyor

Piyasalardaki gerginligin

bir baska sebebi daha var:
Hukdmet tarafindan aciklanan
Orta Vadeli Program hedefine
gore bu yil sonu Gayri Safi Milli
Hasila (GSMH) tahmini 780 mil-
yar dolar. 70 milyar dolarlk cari
acigin GSMH’ya oraninin yizde
8,9’a ulasmasl s6z konusu.
1994 ve 2001 krizlerinin “cari
acik / GSMH oraninin” yiizde
5,5’lere ¢ikmasiyla patladigini
hatirlayinca bu oranin yuksekligi
daha iyi anlasilabilir.

Gorunen o ki Merkez Bankasi'nin
uyguladigl ‘zorunlu karsilik arttir-
ma/faiz indirme’ seklindeki “poli-
tika karisimi” istenen sonuclari
vermiyor. Hem kredilerdeki hem
de cari aciktaki artis devam edi-
yor, dahasi devam edecege de
benziyor.

Yabanci fon yoneticisi ve yatirm

bankacilarinin da son gelismele-
re yaklasimi farkliydi. Bir kismi
hazir kurlar yikselmisken yeni
pozisyon actilar. Ancak daha
blyuk bir kismi, parite, bize has
olan milletvekili secimi, Suriye,
sivil itaatsizlik eylemleri ve artan
krediler nedeniyle, bankalarin
yikselecek karsilik maliyetleri ile
son olarak da rekora giden cari
aclk aciklamasindan sonra hem
borsada hem de dévizde pozis-
yonlarini kapattilar. Bu davra-
nis da kurlardaki yukselisi hiz-
landirdi!

Secim kirilganlhigi
goérmeyi engelliyor
Gittikce artan (devlesmeye
aday) cari acigin finansmani
disaridan geliyor. Secim sath-l
mailinde olmamiz bdylesi bir
cari acigin piyasalari (ya da kur-
lar1) daha kirilgan hale getirdi-
gini gdrmemizi engelliyor. Cari
acigin daha dogrusu hizli buyu-
menin yarattigl sorunlari berta-
raf edilmesi icin gereken adim-
lar simdilik atilmiyor. islerin cok
da tikirnda olmadigini, sorun-
larin (cari acigin) biyuyerek
devam ettiginin farkinda olan
yabancilarin bir kismi pozisyon-
larini kapatip, yuvaya doénuyor-
lar. Pozisyon kapatma talebi bir
yandan Turkiye'deki varlik fiyat-
larini (hisse senetleri ve bono)
dusdrurken, diger yandan kurla-
rin da yukariya gitmesine sebep
oluyor.

Kurdan gelen
fiyata gitmemeli
Kurlarnn yukselmesi en cok ihra-
catcilarin lehine oluyor. Her ne
kadar artan ithal bagimhligi bu
faydayi bir nebze azaltsa da,
artan kurlar ihracatciyi bir nebze
de olsa rahatlatacaktir. Tam da
bu noktada siz ITKIB tiyelerinin
daha da iyi bildigi, bir gercegi
atlamamak gerek. Boyle donem-
lerde yurtdisindaki alicilar, kur
artislarinin, ihracatcilarin kur
avantajlarinin bir kismi-
ni fiyatlara yansitilma-
sint, yani fiyatlarini

dolar/avro bazinda dusurilmesi-
ni talep edebiliyorlar. Bu konuda
saglam durabilen, fiyat indirimi-
ne yanasmayan firmalar icin kur
avantajl bir anlam ifade edecek-
tir. Aksi takdirde, kurdan gelen
fiyata gidebilecek.

Kurlardaki gelismelerde secim
sonuclarinin da kacinilmaz yan-
simalari olacaktir. Bu yaziyi oku-
dugunuz siralarda buyuk ihtimal-
le secim sonuclari konusunda
daha net bir fikre sahip olmus
olacaksiniz. Anayasayi degistire-
bilecek parlamento ¢ogunlugu-
nun yabanci yatinmcilari ilk asa-
mada “lrkitecegi” Londra’daki
yatirim bankalari arasinda konu-
sulmaya baslamis. Boylesi

bir sonuc¢ citkmasi durumunda
yabancilarin varliklarini satip,
doviz pozisyonlarini kapatma-
lari ihtimali yuksek. Boylesi bir
durum da kurlari ylkseltecek-
tir. Ihracatcilar icin yeni bir firsat
ortaya cikabilir.

Yapisal énlemler

alma vakti

Tek parti iktidari, ancak referan-
duma gitmeyi saglayacak ¢ogun-
luga ulasiimamasi ihtimali piya-
salarin hosnutlukla karsilayaca-
g1, TL'nin yeniden degerlendigi
yani kurlarn distigi bir sonug
olacaktir. Ancak bu durum eko-
nomide yeni ek tedbirler alin-
madigl takdirde biylmeyi daha
dogrusu 1sinmayi arttiracak-

tirl Secim sonrasinda kisa bir
stre icin TL'nin degerlendi-
gini gorsek de yilsonuna
dogru; TCMB'nin faiz-

leri arttirmadigl bir
politika secene-
ginde; kurlar

lzerinde yeniden “cari aclk
baskisinin” olustuguna tanik
olabiliriz!

Cari aclk; sadece para ve mali
politikalari ile bas edilecek
boyutlari agsmak Uzere! Bundan
sonra yapisal 6nlemlere agirlik
verilmek zorunda. Her ne kadar
yerli enerji kaynaklarinin gelisti-
rilmesi, ithal ikamesi adina ara
mamul Uretimi gibi konularda
ge¢ kalinmis olsa da yine de bir
yerde bu hatalardan dontlme-

si gerekecek. Bu konuda atila-
cak adimlarin bir an énce belir-
lenmesi, planlanmasi ve finan-
se edilmesi gerekiyor. Bu konu-
da kararl ve hizli davranilmazsa
onumuzdeki yil cok daha zorlu
gececege benziyor.

Tum bu kargasanin devam ettigi
ortamda; iptal edilen dogalgaz
ve elektrik dagitim ihalelerini de
unutmamak gerek; hayat ihra-
catgllar icin gectigimiz birkac yila
oranla daha “iliman” gececege
benziyor. Yine de kur riskleri-

nin yoénetilmesi konusunda
azami 6zenin gosteril-
mesinde fayda var! -
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IS SEYAHATLERINE
PROFESYONEL
DESTEK
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HAYATININ ONEMLI BiR
BOLUMU SEYAHATLERDE
GEGEN iHRACATCILAR
ICIN, HIZLI ULASIM,
SORUNSUZ KONAKLAMA
VE UYGUN FiYATLAR
ONEM TASIYOR. BIRCOK
SEYAHAT ACENTESI VE
HAVA YOLU SIiRKETI

BU KONUDA GIiDEREK
PROFESYONELLESIRKEN
iTKiB, SEKTORU
YAKINDAN TANIYAN
BIRLiK TURIZM iLE
IHRACATCIYA
DESTEK
VERIYOR.

.......
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icaretin kuresellesmesiyle
bircok sektor gibi turizm

sektoru de en yogun ¢agl-

ni yastyor. Ticari iletisimin Kire-
sel duzeyde hizli akisini is seya-

hatleri olusturuyor. Her gin ytz-

lerce isadami hava yolu sirket-
leriyle yolculuk ediyor. Sinir
tanimayan pazar kavramini ve
dogalinda uluslararasi rekabe-
ti besleyen bu is seyahatleri,
hava yolu sirketlerinin ve seya-
hat acentelerinin faaliyetleri-
nin de énemini aciga cikariyor.
Profesyonel deneyim gerekti-
ren bir alan haline gelen is seya-
hatlerinin basarili ge¢cmesi acen-
telerin uzmanlik alani ve dene-
yimine bagl. Turkiye'de sade-
ce is seyahatleri organize eden
bircok turizm acentesi bulunu-
yor. Turkiye'dekiler de dahil bir-
¢cok acente uluslararasi capta
birbirleriyle birlik halinde cali-
siyor. Uzaklari yakinlastiran bu
stil, is seyahatlerine katilma-
dan evvel is adamlarinin tzerin-
de durduklar énemli bir konu.
Cunki bircok isadami gidecegi

llkede kendisine rehberlik ede-
cek birilerini ariyor. Rehberlerin
o Ulkeden secilmesi ya da bol-
geye hakim birilerinin olmasi
ise en dnemli hususlarin basin-
da geliyor.

Is diinyasina

6zel uygulama

Is seyahatlerine gosteriime-

si gereken 6zen, turistik seya-
hatlerden oldukca farkli. Kamu/
Ozel sektor, orta ve Ust dizey
yoneticiler icin dunya genelin-
de hizmet veren turizm acente-
leri tarafindan hazirlanan 6zel
seyahat uygulamalari, cok fark-
Il sektorlerden yuzlerce isadami

ve yonetici tarafindan tercih edi-

liyor. Uygulamalarin icerikleri,
isadamlarinin ilgi alanlari ve ihti-

yaclart gbz dnine alinarak tasar-

laniyor. Is seyahatine cikacak
musterinin ilk ve temel proble-
mi vize saglamak. ikinci olarak-
sa gidecegi Ulkede konaklayaca-
g1 ya da calisma yapacagi tesi-
si dogru secmek geliyor. Burada
devreye giren seyahat acentele-

NI

il

TASD FUAR MASRAFLARINI AZALTIYOR

Turkiye Ayakkabi Sanayicileri Dernegi (TASD), tye firmalari-
nin yurtdisi fuar ziyaretlerinden kaynaklanan masraf artiglari-
na yeni bir isbirligi projesiyle destek veriyor. Ay'dan Mice Tu-
rizm ile isbirligi protokoll imzalayan Dernek, bu ¢ergevede
Uyelerine yurtdisi fuarlarina gidis de kolaylk saglayacak fir-
satlar sunuyor. Protokol cergevesinde, Micam, Riva Del Gar-
da, Linea Pelle, Mosshoes gibi sektdrin dnemli uluslararasi
fuarlarina turizm organizasyonlari diizenleyecek olan Acen-
te, yurtdisi/yurtici ulagim ve konaklamalarda uygun ve kaliteli
organizasyonlar ile sektore hizmet vermeyi vaat ediyor. Der-
nek merkezinde gerceklesen protokoltin imzasinda TASD adi-
na imza atan Bagkan Yardimcisi Huseyin Cetin, Yonetim Ku-
rulu Uyesi Berke icten ile Ay'dan Mice Turizm yetkilileri hazir
bulunurken, konuyla ilgili bir aciklama yapan Cetin, bu isbirligi
ile dernek Uyelerinin ve sektor mensuplarinin daha uygun fi-
yatlarla profesyonel hizmet alabileceklerini belirtti.

ri, butln bu problemlerin ¢6zu-
mu konusunda kolaylik sagli-
yor. Bu alanda, Turkiye hava
yolu sirketleri ve seyahat acen-
telerinin calismalari ise dikkat
cekici. Ulkemizde ucak biletleri,
otel rezervasyonlari, vize islem-
leri, transfer hizmetleri, uluslara-
rasi kongre kayitlari, uluslarara-
sI seyahat sigortasi gibi bircok
talebi karsilayabilen yiizlerce
seyahat acentesi bulunuyor.

iTKiB’ten ihracatciya
seyahat destegi

IHKIB Egitim Vakfi tarafindan
2003 yilinda kurulan Birlik
Turizm, is dinyasina yonelik
verdigi hizmetlerle adini kisa
zamanda duyuran seyahat acen-
telerinden. Birlik Turizm Seyahat
Acentesi'ni diger acentelerden
farkli kilan ise gelirinin tama-
mini tekstil sektoriinde yetisen
ogrencilere, okullara ayirma-

si. Acente ‘Her bilet bir 6grenci’
sloganiyla her yil 500 6grenci-
ye orta ve yuksekdgretim bursu
veriyor. Konuyla ilgili gorusu-
ne basvurdugumuz Birlik Turizm
Operasyon Mudurt Askin
Dogan, musterilerinin tepkilerin-
den memnuniyetlerini dile geti-
riyor. Dogan, “Gelirin patronun
cebine degil de 6grencinin cebi-
ne gittigini 6grenen musterile-
rimiz boyle hassas bir konudan

Birlik Turizm
Operasyon Mudurt
Askin Dogan

dolayi bizi ¢zellikle tercih edili-
yor. Bircogu bize geri donuyor”
diye konusuyor. Birlik Turizm
sadece Tirkiye'deki 6grencile-
rine degil is seyahati dlzenle-
digi tlkelerdeki 6grencilere de
fayda sagliyor. Yabanci ulkeler-
de okuyan Turk 6grencilerini is
gezisine katilan isadamlariyla bir
araya getiren Birlik Turizm reh-
berlerini bu 6grencilerden seci-
yor. Bu sayede 6grenciler maddi
bir gelir elde ederken, isadamla-
ri da gittigi tlkede oranin diline
hakim ve bolgeyi iyi bilen reh-
berler esliginde gezisini tamam-
lamis oluyor.

Bir telefonla

seyahat tamam

Dis Ticaret Kompleksi'nde bulu-
nan Birlik Turizm, ITKIB yeleri-
ne seyahatleriyle ilgili her tdrli
destegi veriyor. Acenteye actigr-
niz bir telefonla, seyahatiniz icin
gereken tim islemlerin startini
vermis oluyorsunuz. Ucak biletin-
den vize alimina, hatta otel rezer-
vasyonundan arag kiralamaya
kadar her tur hizmeti veren Birlik
Turizm, bir seyahat acentesinin
verdigi tim hizmetleri sagliyor.
Bir seyahat acentesinden tek
farki, gazete ilani ile paket prog-
ram satmamasi ve [TKIB tyesi
ihracatclilar icin calismasi. Birlik
Turizm’de verilen hizmetler ana
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THY’DEN iS SEYAHATINE
KURUMSAL DESTEK

Tirk Hava Yollari (THY) ise is seyahatlerinde kurumsal mus-
terilerine yonelik olarak keyifli ve ayricalikh havayolu seya-
hatini 6n planda tutan ve 6zel avantajlar saglayan bir prog-
ram sunuyor. Tlrkiye'de faaliyet gdsteren kurum ve kurulus-
lar Turkish Corporate Club - Turkiye Kurumsal Kullibi prog-
rami Uyesi olarak, seyahat bitcelerinde tasarruf etmek mim-
kin. Kullp tyesi olan kurum ve kurulusglar 6zel indirimler uy-
gulanirken, ilave serbest bagaj hakki, tesvik primi ve “Turkish
Corporate Club Card” gibi avantajlar saglaniyor. Uyeler, Tiir-
kiye cikish dis hat seyahatlerinde 6zel indirimli Gcretlerden
faydalaniyor. Bu indirimden faydalananlar ilave serbest bagaj
tasima hakkina da sahip oluyor. Uyeler, kendilerine verilen
yillik seyahat cirosu hedefinin Gzerinde harcama yapmala-

ri halinde tesvik primi ile 6dullendiriliyor. Tesvik primleri bilet
alimi ve seyahat sinifinin bir Ust kabine yukseltilmesi icin kul-
lanilabiliyor. Turkish Corporate Club Uyelerinin yoneticileri,
kendilerine tahsis edilen Turkish Corporate Club Card ile dig
hat seyahatlerinde Tirkiye'de business kontuarda check-in
yapabilme ve CIP Lounge hizmetinden faydalanma ayricalik-
larini yasiyor.

basliklariyla soyle: ucak bileti,
otel konaklama, transfer, kong-

re, ticaret heyetleri, alim heyetle-

ri, arac kiralama ve vize islemleri.
Turistik amacla hizmet vermeyen
Birlik Turizm icin énemli diger bir

husus da musterilerinin glivenligi-

ni saglamak. Gidilen her tlkenin
guivenli olup olmadigl konusun-
da on calismalar yapan Acente,
musterilerini o bolgeye hazirli-
yor. Birlik Turizm'in yaptigl bu 6n
calismalar neticesinde bolge hak-
kinda tatmin edici birikime ulasl-

@ mayis 11 \ www.itkib.org.tr

liyor ve bu bilgiler seyahat ede-
cek isadamlarina da aktarila-
rak glvenli bir seyahat saglan-
mis oluyor.

Acentelerde vize
problem olmuyor
isadamlarinin en buyiik sikintisi
kuskusuz vize sorunu. Turk isa-
damlari her tlkeye istedikleri

zaman vize alamiyor. Bu neden-

le, eksik kadroyla is toplantisi-
na girmek zorunda kalabiliyor-
lar ya da tlkelerin ticaret hac-

mini arttirmaya katki saglayan
onemli bir dizi fuara katilama-
yabiliyorlar. Birlik Turizm gibi
acenteler musterileri icin butlin
sorumlulugu tzerine alarak soru-
nu kokinden hallediyor. Birlik
Turizme basvurup da vize ala-
mayan kimsenin olmadigini soy-
leyen Dogan, acentenin glivenir-
ligini su sozlerle vurgulayarak,
“‘DTM'ye Uyeyiz. Acentemizin
seyahat duzenlendigi tlkede
misterilerimize ITKIB antetli
kagida yazilmis, yapacaklari her
seyden sorumluluk sahibi oldu-
gumuzu gosteren bir yazi veriyo-
ruz. Neredeyse her Ulkede calis-
tigimiz partner acentelerimiz
var. Buyuk firmalarla calistigimiz
icin cok sorun yasamiyoruz ya
da ¢ikan sorunlari kisa zaman-
da halledebiliyoruz. Yerel islet-
melerle calismayi ise ekstra bir
durum olmadigl surece tercih
etmiyoruz” diyor ve musterileri-
nin ve ITKIB'in guvenilirligini, iti-
barini asla riske atacak isbirlikle-
ri yapmadiklarini vurguluyor.

Giiney Amerika ve
Afrika revacta

Yurtici ve yurtdis ucuslarda,
tim havayollarinin biletlerinin
temin edilebildigi Birlik Turizm
is seyahatleri icin cogu zaman
ozel ucak kaldirnyor. Organize

ettikleri is toplantilar hakkin-
da bilgi veren Dogan sunla-

ri soyluyor: “2011 yili iginde
ispanya’ya Uc¢ kere alim heye-

ti diizenleyecegiz. llkini yaptik.
Son zamanlarda Guney Amerika
llkeleri, 6zellikle Bolivya ¢cok
revacta. Kolombiya'da yapi-

lan Guney Amerika'nin en
blyuk tekstil fuar Colombiatex,
Turkiye tekstil sektori tarafin-
dan yeni kesfedildi. Ozellikle
[THIB, bu fuara cok 6nem veri-
yor ve fuara katilimi destekliyor.
Glney Amerika’'nin yani sira
Asya kitasindan Hong Kong da
yogun ilgi gériyor. Afrika’dan
Endonezya’ya is seyahatle-

ri yogun. Son olarak Gliney
Afrika’'ya bir gezi gerceklestirildi
ve 300 firma katildi. Avrupa’ya
ise is seyahati gercekten yok
denecek kadar az” seklinde
konusuyor. Dogan, tim bu is
seyahatlerine genel olarak bakil-
diginda ise artik farkl dlkele-

ri tercih eden bir masteri profi-
li olustugunu ve fuarlara gidiste
genelde THY'yi tercih ettikleri-
ni dile getiriyor. Aimlarda, tica-
ri heyetlerde 6zel olarak ucak
kaldirildigini ifade eden Dogan,
muasteri sayisinin 150'nin altin-
da oldugu durumlarda ise grup
olusturarak THY ile gidildigini
soyluyor. -
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e hedef sektor

BASKI SEKTORUNDE /¢
EKOLOJIK AKIM

HAZIR GiYiMiN
AYRILMAZ PARCASI
TRANSFER BASKI
ETRAFIMIZDAKI

BAS DONDURUCU
DEGISiM RUZGARINA
AYAK UYDURARAK
ESTETIK ALGI VE
DUYULARIMIZA HITAP
EDIYOR. DESENLERE
YON VEREN
TASARIMLAR DONEMIN
TRENDLERINDEN
ETKILENIRKEN,

BASKI SEKTORUNDE
DIJITAL TEKNOLOJILER
VE EKOLOJIK
YAKLASIMLAR DEGER
KAZANIYOR.
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sorsak herhalde herkesin akli-

na ilk olarak giysi gelir. Giysiyi
ise bazen dikisinden nakisina,
kesiminden Uzerindeki objelere
kadar bircok sey susler. Bazen de
glizel bir baski yeter. Yillardir giy-
silerimizden perdelerimize, carsaf-
larimiza kadar kumaslara uygula-
diklar baski sektori, hazir giyim
ve moda sektorlndn bir parca-
si olarak duragan bir alan olmak
bir yana en az sektorin kendisi
kadar degisken, canli ve hareket-
li. Dogru uygulanan baski teknik-
leri Urlint gorsel bir sova donls-
tlrdrken satis oranini da arttir-
yor. Tekstil ve hazir giyimin en
onemli alt gruplanndan baski sek-
tértinde yasanan son gelismele-
ri, sektdrde One cikan teknoloji ve
trendleri baski firmalarnyla gorus-
tuk. Sektoérln ortak kanisi, son
zamanlarda tekrar canlanan eko-
lojik trendlerin tekstil sektoriinde-
ki baskiya da yon verdigiydi. Hem
tasarim anlaminda, hem de baski
yontem ve teknikleri anlamin-

lnsam susleyen sey nedir diye

da gecerli olan bu durum bugtin,
tekstil sektdriinde cok cesitli
baski yontem ve teknolojilerinin
onunl acmis durumda. Bunlarin
basinda stiblime transfer baski

ve rotasyon baski sistemleri geli-
yor. Desenlerindeki ylksek ¢ozu-
nurlik ve renk kalitesiyle oldukca
yaygin bir kullanim alanina sahip
olan sublime metraj kagit transfer
baski sisteminde, rotogravur tek-
nigi ile kagida aktariimis sublime
olma ¢zelligine sahip boya, 1sI ve
basing etkisiyle polyester kuma-
sa transfer ediliyor. Metraj bas-
kinin yani sira hazir giyim sekto-
riinde, parca transfer baski, flok
baski, varak baski, tas metal baski
ve gofraj baski gibi baski teknikleri
de uygulaniyor.

Sublime baski sektorii
yeni bir ivme kazandi
Sublime kagit baski sektort 80°l
ve 90’1l yillarda dinya ile paralel
olarak Ulkemizde de hizla buyu-
du. Buglin bu alanda Turkiye'nin
pazar pay! yaklasik 40 milyon

metreye kadar ciktl. O yillarda

ev tekstilinde de cokca tercih edi-
len kagit baski perdelik kumastan,
dosemelik kumasa bircok alan-
da kullanildi. Daha sonra 2000
yilindan baslayarak sektor dinya
capinda bir daralma surecine giril-
di. Bu strec sektort dylesine zor-
ladi ki Avrupa’da iki blyuk kagit
fabrikasi ayakta kalmayi basara-
madi. Bunun yaninda Cin fakt®-
rii ortaya cikti. Ozellikle Amerika
ve Avrupa’nin biylk ev teksti-

li ve giyim firmalarn kagit baski
siparislerini Uzakdogu'ya kaydir-
di. Ulkemizdeki sektor bu durum-
dan fazlasiyla etkilendi, yerli fir-
malarin pazardaki is hacmi 40 mil-
yon metreden 10 milyon metre-
ye kadar dustu. Fakat, 2000’1
yillarin ikinci yarnsinda, ¢zellikle
2008'den itibaren sublime kagit
baski sektori yeniden yukseli-

se gecti. Pazardaki bu degisim ve
hareketliligin kagit baski sektori-
ne yaptigi olumlu yansimalar da
her gecen giin kendini daha fazla
gosteriyor.



Dijital baski ile

daha az maliyet

Glntumuzde hizla degisen pazar
kosullarinda nihai tuketiciler,
giyim ve tekstil trtinlerinde daha
fazla cesit ve alternatif aryor.
Lami Transfer, 1999 yilindan bu
yana faaliyet gosteriyor ve fir-
manin ardinda 1990’larin basin-
dan beri stiblime kagit transfer
baski sektorinin icerisinde yurd-
tulen faaliyet ve kazanilan dene-
yim bulunuyor. Uc ortakli firmanin
Genel Mudur Ali Yigit Eselioglu,
sektorin kumas Uzerine ve diji-
tal baski teknolojileri olarak ayril-
digini ifade ediyor. Eselioglu'nun
anlattigina gore, sektorde agirlikli
olarak geleneksel yontemler olan
rotasyon baski ve sublime metraj
kagit baski kullaniliyor. Geleneksel
baski tekniklerinin yani sira, diji-
tal baski teknolojisinde de énemli
gelismeler yasaniyor. Dijital baski
yontemi ile hem sublime kagK-

da hem de metraj kumasa baski
yapllabiliyor. Dijital baskida diger
geleneksel baski cesitlerindeki gibi
herhangi bir kalip yapim maliyeti
olmadiginin altini cizen Eselioglu,
piyasada butik denilen, disuk
metrajli siparislerde daha cok diji-
tal baskinin tercih edildigini vurgu-
luyor. Dijital baski teknolojilerinin
guinimuzde ozellikle tekstil firma-
lar ve sublime kagit baski fabrika-
lar tarafindan kullanildiginin altini
¢cizen Eselioglu, bu dijital teknoloji-
ler sayesinde hazirlanacak numu-
neler icin glinlerce kalip, sablon
hazirlanmasina gerek kalmadig-
ni séyliyor.

Ekoloji dostu

teknoloji kazaniyor

Son yillarda, ¢zellikle bilgisayar
destekli tasarim ve Uretim anlami-
na gelen CAD sistemlerinin gerek
yaziimlarinda ve gerekse dona-
nimlarinda bircok gelisme saglan-
digini belirten Ali Eselioglu, sag-
lanan gelismelerin, genel ola-

rak sistemlerin tasarim yetenegi-
ni, calisma hizini, hassasiyet dere-
cesini, tasarim ve Uretim kalitesi-
ni bir hayli arttirdigini ifade edi-
yor. Eselioglu, “Yeni dijital sistem-
ler sektorin isini bir hayli kolay-
lastinrken kalite standartlarini da
yUkseltti. Desen tasarimi, kagit
veya kumas Uzerindeki desen-
lerin taranmasl, taranan desen-
ler Uizerinde dlzeltme, buylitme,
kicultme, renklendirme, rotus
gibi islemler yapilabiliyor. Ayrica,
desen varyantlarinin hazirlan-
masl, kagit veya kumas lzerine
¢iktl alma gibi fonksiyonlar da bu
yeni teknolojiler sayesinde artik

daha kolay, hizli, hassas ve guiven-

li sekilde uygulaniyor” diye konu-
suyor. CAD sistemlerinin hafizala-

rinda saklanan dijital desen bilgile-

ri ile dogrudan numune veya Ure-
tim amach baski yapilabildigini,
bu sayede baski firmalarn musteri-
lerinin renklendirme basta olmak
lzere her tir taleplerini eskiye
oranla cok hizl bir sekilde yerine

getirebildigini kaydeden Eselioglu,

baski sektorinin, desen tasarim-
larinda oldugu kadar kullanilan
arac ve tekniklerde de strekli bir
degisim ve yenilenme icinde oldu-
gunun, yeni egilim, trend ve degi-

Baski sektortiniin onciilerinden Lami Transfer, Mustafa Orak, ibrahim
Hancioglu ve Ali Yigit Eselioglu'nun ortakhginda 12 yildir hizmet veriyor.

leri yakindan takip edip bunlara
uyum saglamaya calistiginin alti-
ni ciziyor. “Onimiizdeki donemde
su ve enerji sarfiyatini minimum
seviyelere indiren, dogal kaynakla-
ri kirletmeyen, cevreye zarar ver-
meyen ekoloji dostu teknoloji-

ler baski sektoriinde de 6n plana
¢ikacak” diyen Eselioglu, gelecek-
te doga ve cevre dostu baski tek-
niklerinin daha énemli bir yer tes-
kil edecegine dikkat cekiyor.

Baski modasi Avrupa ve
ABD ile paralel

Modadaki degisim ve trendleri
yakindan takip eden Lami Transfer
koleksiyonlarini, Avrupa ve
ABD’nin 6nde gelen transfer kagr-
di Ureticileri ve studyolar ile birlik-
te es zamanli calisarak olusturu-
yor. Firmanin, baskilarinda kullani-
lan desenlerin énemli bir kismi bu
Ulkelerdeki kagit fabrikalarindan
hazir olarak geliyor. Fabrikalarin
stidyolarinda hazirlanan desenler
son derece deneyimli ve yetenekli
tasarimci ekipleriyle olusturuluyor.
Bu tasarimcilar trendlerin belir-

DOGANIN
RENKLERI YENI
TRENDI BELIRLEDI

Lami Transfer’in Genel
Mudurd Ali Yigit Eselioglu,
kumas ve hazir giyim bas-
kilarinda bu yil 6ne ¢ikan
trendleri “2011 yaz kolek-
siyonlari gicek acti” diye
6zetliyor. Eselioglu’'nun
sdyledigine gore bu yaz,
kimi zaman pudra tonla-
rinda kimi zaman capcan-
Il renkler iginde cicek de-
senlerinin civiltisi altinda
gegecek. Cicek desenlerin
yaninda tropik, botanik de-
senler, suluboya firca de-
senleri, grafik desenler,
aclk renkli pembeli, mavili
leopar desenler de revag-
ta olacak. 2012 kig sezo-
nunda ise leopar, zebra ve
kiirk desenler, i¢ ice geg-
mis farkli renklerden olu-
san grafik desenler, renk-
lendirilmis harf desenle-
ri, yildiz desenleri, dantel
motifli desenler ve etegi
sulu desenler siklkla kulla-
nilacak.

www.itkib.org.tr | mayis 11 @



lendigi defileleri ve fuarlarn yakin-
dan takip edip, moda trendlerine
uygun olarak desen koleksiyonlar-

ni hazirlyor. Raporlama renklendir-

me yaptiktan sonra, desen kagit-
larini tekstil ve hazir giyim sektord-
niin hizmetine sunuyor. Ote yan-
dan, kimi baski firmalari ve bu
arada Lami Transfer de, bu buyuk
stidyolardan desenleri alip rapor-
lama ve renklendirme calismalark-
ni kendileri yapabiliyor. Firmalarin
Ozgln desenleri ve varyantlar bu
ortak calismalar sonucunda orta-
ya ¢ikiyor.

Uluslararasi dayanisma,
dogru zamanlama

Esas olarak ihracata yonelik faa-
liyet gdsteren Lami Transfer’in
musteri portféyinde Avrupa’nin
Marks&Spencer, Zara, H&M,
TopShop, Gerry Weber, River
Island, Vero Moda, Street One
gibi 6nde gelen markalari dnem-
li bir yer tutuyor. Modada son yil-
larin yukselen trendi olan “Fast
fashion” felsefesini benimse-

yen firma, masterilerinin nabzi-

ni her an elinde tutup, degisen ve
yenilenen trendler dogrultusun-
da dogru deseni, dogru zaman-
da dogru pazara sunabilmek

icin yogun bir gayret gosteriyor.
Firma, sezonun moda trendleri-
ne gore secilerek olusturulan ve
binyesinde hazir bulundurdugu
desen kagitlanyla tekstil sektoro-
ne metraj kagit baski alaninda hiz-

Tem’s Emprime Genel Mudurt
Mustafa Soner Erbiz, “Stirekli
yenilik, her teknigi kaynastirmak ve
glizeli yakalamak isin ashdir” diyor.
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met veriyor. Bu kagitlar polyester
elyaf iceren kumaslara basilabili-
yor. Saten, sifon, til, mikro, dan-
tel, kesik elyaf bu kumas kalitele-
rinden sadece birkaci. Ic giyimden
dis giyime, astardan abiyelige giyi-
min bircok alaninda bu kagit bas-
kil trtinler kullanihyor.

Dogru baski satisi artirir
Sektorde faaliyet gosteren Gnem-
li kuruluslardan biri olan Tem'’s
Emprime ise dokuma, 6rme,

triko, file ve deri gibi tekstil Grtin-
leri Uizerine dogru teknik ve dogru
baski malzemelerini secerek; reak-
tif boyalar, digital baskilar, pig-
ment ve subazli drtnler, plastik-
ler, silikonlar, flok, glitter, puf, rub-
ber, cam, plastik granul gibi trtin-
ler kullanarak kumas yar mamul
ve mamul Urtinler Gzerine baski
yapiyor. Firmanin Genel Mudurd
Mustafa Soner Erbiz, gercekles-
tirdikleri baski asamalarini soyle
anlatiyor: “Baski dnce trtin tzerin-
de olusmasi istenen gorselin haya-
liile baslar. Bu, ilk asamada tasa-
rim, bu tasanmlarin uygulanabi-
lir film ve kalip ¢calismasi ve daha
sonra kullanilacak kumas icin
uygun kimyasal ve baski mater-
yallerinin secimi ile devam eder.
Uygulama yapilan numune baski-
lar ile imalat icin onaylanir ve son
bulur.” Baski uygulanan trlnle-
rin uygulanmayan driinlere kiyasla
tlketim oranlarinda farklilk oldu-
gunu vurgulayan Erbiz, bir triine
dogru baski uygulandig) takdir-

de Urlindn satis sansinin yizde
100 arttigini vurgularken, sektor-
de giyim susleme tekniklerini iyi
bilen ve kaliteden odiin verme-
den dogru baski uygulayan bir-
¢ok firma oldugunun ve bu firma-
larin satig oranlarinin iyi olmasinin
dogru baski tekniklerinden kay-
naklandiginin altini giziyor.

Doga ve sosyal hareketler
trendi belirler

Piyasaya cikacak trtinin tasari-
mini belirleyen etmenlerden bah-
seden Erbiz bu etmenleri Ar-Ge
calismalariyla yakaladiklarini sdy-
liyor. Baskida duraganliga yer
olmadiginin, surekli hareket ve
degisimin yasandigini ifade eden
Erbiz, tekstil ve hazir giyim sekto-
riindeki egilimlere iliskin ise sun-
lari soyluyor: “Her sezon moda
degisik materyaller kullanilarak
yapihyor. Dolayisl ile strekli yeni-
lik, her teknigi kaynastirmak,
guizeli yakalamak isin asli. Dinya
tekstilinde marka olmus firmala-
rin hareketleri, doga hareketleri
ve sosyal hareketler trendi belir-
ler.” Artik giyimde baski denilin-
ce akla yalnizca kadin ve ¢ocuk
giyiminin gelmedigini, erkek giyi-
minde de buyuk bir artisin oldu-
gunu kaydeden Erbiz, “Temp’s
Emprime olarak her gecen giin
erkek giyimi zerine yaptigimiz
calismalar gelistiriyoruz ve ¢zel
detaylarla buyuttyoruz. Erkek
giyimi bizim icin 6zel bir alan
olusturuyor” diye konusuyor.

Dijital baski geleneksel
baskiyla birlesmeli

Baski sektoriinde gelecegin tek-
noloji nedir sorusuna ise Erbiz,
“Geleneksek el baskisi 6lmez, diji-
tal baski ise cok hizli gelisim gos-
teriyor ve pazar payini hizla arti-
riyor. Tek sanssizligl yapabildigi
iki boyutlu baskinin tizerine cika-
mamak. Dijital baski geleneksel
el baskiciligl ile birleserek baski-
da Uctinct boyutlart yakalayabil-
digi zaman gercek gorsel glzelli-
gi yakaliyor ve tekstil Urlinlerine
yuksek katma deger kazandirabi-
lir" seklinde yanitliyor. Baski sek-
tortnin kalitesini distren islet-
melerin bu sektorin en buyik
problemi oldugunu belirten Erbiz,
istanbul Devlet Giizel Sanatlar
Akademisi Uygulamali Endustri
Sanatlar Yiksek Okulu'nda teks-
til dizayni 6gretimini tamamladik-
tan sonra 1980 yilinda baski sek-
térune giris yapan Erbiz, sektor-
deki ilk yillarini geleneksel el bas-
kiclligl, rulo metraj baski, met-

raj ve pano filmdruck baski yapa-
rak gecirdiginin altini cizerek sek-
tordeki deneyimini vurguluyor.
1990 yilinda Tem’s Emprime’yi
kuran Erbiz, o glinden bugline
konularinda egitim ve 6grenim
yapmis dizayner, desinatorler,
konusunda uzmanlasmis muste-
ri temsilcisi, serigraf kalip ustala-
ri ve deneyimli baski ustalariyla
calsiyor. 21 yildir sektore hizmet
veren firmanin kurucusu Erbiz
isine gonul verenlerden. -
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OZ-EL'DEN BIR ILK DAHA:

Oz El Sirketler Grubu Baskani
Kahraman Oztiirk

onfeksiyon aksesuarla-

rialaninda 52 yillik gec-

misiyle diinyanin en
blyuk sirketleri arasinda bulunan
ve A-Plus marketleriyle dinya-
da benzeri bulunmayan bir yapr-
yi hayata geciren OzEl, yeni bir
projenin hazirliklart icinde. Hentiz
altyapi ¢calismalan devam eden
proje hayata gectiginde A Plus
marketlerine bir de outlet bolimu
eklenecek. A Plus Outlet bolim-
lerinde hem magaza Uizerinden
hem de internet Uzerinden satis-
lar gerceklestirilecek. Dar doku-
ma, fermuar, diigme, iplik, tela,
astar, yaka, dantel, fisto, metal
aksesuar,
kemer, taki, -

4

kirtasiye, konfeksiyon sarf malze-
meleri, konfeksiyon makineleri ve
aksesuarlari basta olmak tzere
130 bini askin trin cesidi ile 56
markay! A - Plus Gross Marketleri
catisl altinda toplayan firma, out-

let projesiyle sektdrde atil durum-

daki trtinleri degerlendirecek.
Kurulacak bir ekip ve sistem ile
firmalar, ellerinde atil durumda
bulunan tekstil/konfeksiyon akse-

suarl ve yan sanayi drinlerini satr-

sa sunabilecek. Uriinler eksper-
tizlerle fiyatlandinlacak. Elinde
atil irtin bulunan firma, rind ve

ozelliklerini bildirdikten sonra eks-

perler tarafindan Grindn bugtin-
ki fiyatl, satin alindigl dénemde-
ki fiyati gibi veriler degerlendirile-
rek yeni bir miktar belirlenecek.
Haziran ayindan itibaren A Plus
marketlerinden ulasilabi-
lecek outlet Urtnlerin
internet tizerinden
satisl ise Www.
ozeloutlet.com
adresi Uzerinden

| —

Temmuz ayi itibariyle baslayacak.
Yerli ve yabanci bircok firmayi bir
araya getiren A Plus Outlet kis-
minda da bu yapiyi strdlrecek.

Atil trunler cazip
fiyatlarla degerlenecek

A Plus Outlet projesiyle ilgili ola-
rak Oz El Sirketler Grubu Baskan
Kahraman Oztiirk, bircok firma-
nin elinde, daha dénceden ver-
mis olduklar siparislerden cesit-
li nedenlerle artan bircok akse-
suar drlnd bulundugunu belirte-
rek, “Bu Urlnler firmalarin depo-
larinda yillardir beklerken her yil
yeni ¢esitlerle buyuyor. Biz bu
atil Urtinleri sektor icinde yeni-
den satisa sunarak degerlendir-
mek istiyoruz” diyor. Fiyatlarn
outlet mantigina uygun olarak
cazip olacaginin soyleyen Oztiirk,
“Halihazirda A Plus Marketlerinde
fiyatlar piyasanin yizde 20-30
altinda ucuz. Outlet kismi faali-
yete gectiginde ise firmalar ¢cok
daha ucuza Urln bulma sansi-

A PLUS GROSS
MARKETLER PROJESINi
HAYATA GECIREREK
CIROSUNU YUZDE

30 ARTIRAN 0Z-EL
SIRKETLER GRUBU,
TURKIYE'DE YENi

BiR iLKi DAHA

HAYATA GECIRMEYE
HAZIRLANIYOR. A PLUS
BUNYESINDE ACILACAK
OUTLET BOLUMLERINDE
DEPOLARDA ATIL
VAZIYETTE BEKLEYEN
URUNLER SATISA
SUNULACAK.

na sahip olacak” diye konusu-
yor. A Plus marketlerin son dere-
ce iyi gittigini, 6zellikle son U¢
ayda cirolarinin ytizde 30 arttig)-
ni belirten Oztiirk, disaridan al/
sat yapilan Urlin miktarinin ise
ylzde 20'den ylzde 50’lere ciktl-
gini kaydediyor. Tekstil ve konfek-
siyon Urtnleri kullanan tim ure-
tici firma gruplarina hitap ettik-
lerini ve bu firmalarin kendile-
rinden beklentilerinin her gecen
glin cesitlenerek arttigini ifade
eden Oztirk, “Kagittan tel zm-
baya hatta sivi sabuna kadar A
Plus marketlerinde her sey var.
Bizim hedef kitlemiz tretici firma-
lar. Bu firmalarin ihtiyaclari icinde
az da olsa temizlik trinleri, kirta-
siye malzemeleri ya da elektro-
nik Urtnler yer aliyor. Bu firmala-
rin tim ihtiyaclarina cevap vere-
cek sekilde marketlerin biytume-
si devam ediyor” diyerek firma-
lara bu sayede tek fatura altinda
hesap tutma kolaylgr sagladiklari-
nin da altini giziyor. .
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ONTEKS KIS MODASINI
DORT MEVSIME TASIDI

1$ aylarinda hazir giyi-
min vazgecilmezi olan
atki, bere ve eldiven

modasinda ¢igir acan Onteks,
Tuarkiye'de oldugu kadar ulusla-
rarasi alanda da adindan sikca
soz ettiriyor. 1997 yilinda kuru-
lan ve 2005 yilinda ihracata

adim atan Onteks, buglin 2 bin-
den fazla yeni modeliyle tretimi-
nin yuzde 90’1 20’ye yakin utlke-
ye ihrag ediyor. Aimanya, Fransa,
Danimarka, irlanda, iskocya,
Kanada, Hollanda, isvicre, Norveg,
ingiltere, Yunanistan, Polonya,
ispanya ve Tayvan Onteks'in Uriin-
lerini ihracg ettigi lkeler arasin-

da yer aliyor. Yurt icinde Beymen,
Vakko, Mudo gibi isimlere atki
bere ve eldiven temin eden firma,
yurtdisinda da uluslararasi alan-
da marka olmus buyuk marka-
larla calisiyor. Yillik ortalama 84
bin adet atki, 116 bin adet bere,
148 bin cift eldiven, 63 bin adet
sal, 29 bin adet panco ve 112 bin
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adet konc Ureten firma, en buyuk
glictint ise 500’e yakin renk ve
300 tondan fazla iplik stogundan
aliyor. Urinlerinin kalitesini kul-
landiklar malzemelerle tescil ettir-
diklerini séyleyen Onteks Tekstil
Makine Genel Koordinatéri ilker
Lalik, kendilerini anlatirken hep
sunu soylediklerini belirtiyor,

“Biz Mercedes satiyoruz. Bizden
Mercedes'i bir Tata fiyatina ala-
mazsiniz. I¢ piyasada Mercedes
gbrantmlt Cin mali Uretip, ucuz
fiyatla haksiz rekabet ortami yara-
tan cok firma var.”

Onteks Tekstil Makina Genel
Koordinatért llker Lalik, firmalarl-
nin kurulus hikayesini ve faaliyet
alanlarini anlatt.

Onteks'in faaliyet
alanlarindan ve kurulus
siirecinden s6z eder misiniz?
Onteks tekstil 1997 yilinda
istanbul’da kuruldu. isimiz; hazir
giyimin tamamlayicisi olan atki,

bere, eldiven ve sal retimi yap-
mak. Turkiye'de ve diinya da
taninmis seckin markalara gunu-
muz insaninin ihtiyaclarr ve zevk-
leri dogrultusunda modaya uygun
Uretim yapiyoruz. Her sezon
yenilenen koleksiyonlarimiz-

da Kkalitesi uluslararasi standart-
lara uygun goz alici renkler ice-
ren ithal iplik cesitleri kullaniyo-
ruz. Kullandigimiz hammaddenin
yani ipligin yaklasik ylzde 98'ini
italya’dan aliyoruz. Bu iplikler
ylzde yiz kasmir, kagmir karisim-
Il iplikler ya da yiizde yiiz italyan
pamuklarindan olusuyor. Bizim en
buyuk avantajimiz mevcuttaki ipli-
gimiz. Glicimuzl buradan aliyo-
ruz. Uretim strecinde son tekno-
loji ile 30°a yakin makine ve konu-
sunda uzman bir kadro ile yolu-
muza devam ediyoruz.

iplik ihtiyacinizi ic piyasadan
karsilamayi diistindiiniiz mi?

ATKI, BERE, ELDIVEN
VE SAL URETIMINDE
TURKIYE'DEKi SAYILI
FIRMALARDAN BIRi
OLAN ONTEKS,
URETIMININ YUzDE
90'INI iHRAC EDIYOR.
TURKIYE'DE DE HATIRI
SAYILIR MARKALARLA
CALISAN FIRMA,

EN BUYUK GUCUNU
500'E YAKIN RENK VE
300 TONDAN FAZLA
IPLIK STOKUNDAN
ALIYOR. SIMDILERDE
ATKI VE SAL GiBI
URUNLERIN YAZLIK
VERSIYONLARINI

DA URETEREK KISIN
MODASINI DORT
MEVSIME TASIYOR.

ni i¢ piyasadan aliyoruz. Bunun
disinda i¢ piyasadan ne yazik
ki iplik almiyoruz. Cinku yurt-
disinda tutturdugumuz Kkalite-
yi buradaki ipliklerde yakalaya-
miyoruz. Tabi ki biz de burada-
Ki'iplik Ureticilerinden daha fazla
iplik alarak i¢ piyasada hareket-
lenme olsun istiyoruz. Ama ne
yazik ki Turkiye'de bizim ihtiyac-
larimizi karsilayabilecek ¢ok fazla
firma yok. Burada hem kalite hem
de cesitlilik anlaminda bir eksik-
likten bahsediyoruz. Omegin
bizde su anda 500 farkli renk-
te iplik stogu var. Bu bizim en
buyuk glcimiz ve bu glicimi-
zU de yurt disindaki firmalardan
temin edebiliyoruz. italya'dan kilo-
u 160 avro olan ylzde yuz kas-
mir iplik aliyoruz. Biliyorsunuz kas-
mir Mogolistan'daki tiftik kegileri-
nin cenelerinin altindaki tiylerden
elde ediliyor. Bir keciden sene de
35 gram iplik cikiyor. Bu, rakam
kasmirin ne kadar degerli oldugu-



nu, dolayisiyla da bizim Grinleri-
mizin ne kadar kaliteli oldugunun
en dnemli gostergesi.

ic piyasada da Coats, Kale
iplik, Ormo gibi cok biiyiik
iplikciler var. Bunlar da mi
ihtiyacinizi karsilayabilecek
kalitede iplikler uretmiyor?
Evet adi gecen firmalar kalite-

li iplikler Gretiyor. Fakat bu firma-
lar da cok gec terminlerle ihtiyac-
lart karsilayabiliyor. Oysa bizim
italya'daki iplik treticileri cok kisa
terminlerle caliyoruz. Cunki hiz
bizim icin kalite kadar énemli bir
kriter. i¢ piyasadaki baz firma-
lar bize sunduklarr ipliklerin ytzde
80 yun oldugunu soyluyor. Biz de
Ekoteks'te test yaptiriyoruz ve bu
oran sdylenenin cok daha altin-
da cikiyor. italya’dan gelen iplikle-
re test yaptirdigimizda bu oranin
yluzde 79.8 cikiyor. Durum boyle
olunca da ic piyasadan ote disari
yonelmek durumunda kaliyoruz.

Atki, bere ve eldiven
denildiginde alistigimiz
sektor ici konulardan biraz
daha farkl bir alanla karsi
karsiya kaliyoruz...

Bildigim kadariyla bizim gibi

bu isi; atki, bere, eldiven ola-

rak yapan ne Turkiye'de ne de
Avrupa’da var. Biz bu alanda ihti-
saslasmayi tercih ettik. Turkiye'de
trikocu olan “Aslanli Tekstil” var.

Ama yan is olarak atki da yapiyor.

Hazir tezgahlan ve kabiliyetli maki-
neleri var. Biz kendi makineleri-
mizle de istedigimiz anda trikoya
gecebiliriz. Ama biz, “herkes kendi
isini yapsin” mantalitesinde oldu-
gumuz icin farkl tirden Gretimle-
re gecmiyoruz. Biz trikocu olsay-
dik piyasa sartlarimiz cok daha
farkl olurdu. Ama su anda gercek-
ten farkl bir kulvarda gidiyoruz.
Bu nedenlede bir yerde piyasa-
da belirleyici oluyoruz. Hem stok,
hem cesitlilik, hem de servis anla-
minda iyi bir noktadayiz.

Yillik tretim

kapasiteniz nedir?

Yillik ortalama 84 bin adet atki,
116 bin adet bere, 148 bin cift
eldiven, 63 bin adet sal, 29 bin
adet panco ve 112 bin adet kong
Uretiyoruz.

S6z konusu lretiminizin

ne kadarini nerelere

ihra¢ ediyorsunuz?

Avrupa agirlikli olmak tizere

20 tlkeye Urlnlerimizi ihrag
ediyoruz. Almanya, Fransa,
Danimarka, Irlanda, iskocya,
Kanada, Hollanda, Isvicre, Norvec,
ingiltere, Yunanistan, Polonya,
ispanya ve Tayvan Urtinlerimizi
ihrac ettigimiz Ulkeler arasinda yer
aliyor. Musterilerimiz arasinda ise;
Beymen, Vakko, Mudo gibi isimler
yer aliyor. Yurtdisinda da ulusla-
rarasi alanda marka olmus buyuk
markalarla calisiyoruz.

YAZLIK URUNLERDE PiLOT YIL

Ozellikle Hindistan gibi lkelerde yazlik atki ve sallarin bayanlar
arasinda hatta son yillarda erkekler arasinda da yaygin bir sekil-
de kullaniimasi Onteks'i bu alanda da tretime surdklemis. Yapti-
g1 Uretimle atki ve salin kis sezonuna yo6nelik bir riin olma algi-
sini ortadan kaldiran firma, simdilerde bir birinden farkli renk ve
desenlerdeki trdinlerini i¢ piyasaya ye yurtdisindaki musterilerine
sunuyor. Uzun zamandan bu yana yazlik atki ve sallarla ilgili mus-
terilerinden talep aldiklarini belirten ilker Lalik, mevcut islerini bo-
zacagi dustincesiyle yazlik Uriinlere girmediklerini sdyliyor. As-
linda bu isin ellerindeki triinlerin devami niteliginde oldugunu, bu
nedenle de farkli bir ise girmediklerini ifade eden Lalik, bu alanda-
ki Uretimlerinin kendileri igin pilot bir yil oldugunu dile getiriyor.
Firma éniimuzdeki yil bu alandaki tretimlerini daha da gelistirip,
cok daha farkli isler yapmayi planliyor. Sadece yazlik drinler igin
15 tonluk Misir pamudu iplik ihrag eden Onteks, su anda cirosu-

nun ylizde 7'sine yakinini yazlik Griinlerden elde ediyor.

Doénemsel olarak iiretim
oranlariniz nasil degisiyor?

Aralik-Subat déneminde 6zellikle

koleksiyona agirlik veriyoruz ve
‘veni sezonda neler yapabiliriz'i

arastiriyoruz. Yeni sezonda orta-

lama 300-400 adet yeni model
Uretiyoruz. Yeni model Uretti-
gimiz zaman musterilerden de
bize farkli 6neriler geliyor. Cogu
musterimizle bu sekilde ¢alisi-
yoruz. Yurtdisindaki masteri-
mizden Subat-Mart déneminde
siparislerimizi aliyoruz. Siparis
alimlarini bitirdikten sonra yani

Mart-Haziran déneminde de dre-

time geciyoruz. Bunun disin-

da Mart- Mayis déneminde de
siparis veren musterilerimiz olu-
yor. Yurt i¢indeki siparisler ise

Haziran ayinda geliyor. Onlarin
Uretimini de devam eden ayla-
ra atiyoruz. Bu dénemde sipa-
risler geldigi zaman dolayisly-

la Uretimlerimizi Agustos-Ekim
dénemine sarkitmak durumun-
da kalyoruz. Boylece Mart ayin-
da basladigimiz Uretim streci-

ni Kasim sonunda tamamliyo-
ruz. Bizde yaklasik olarak 500’e
yakin renk, 300 tondan da fazla
hazirda iplik var. Aralik 15-Ocak
15 doneminde de bunlarin tas-
nifi, depolarin toparlanmasi,
stoklarin tam olarak ortaya cika-
rilmasi ve takviyelerinin yapil-
maslyla geciyor. Bize Yazin ne
is yapiyorsunuz?’ diye sorar-
lar. Halbuki biz yazin da Uretim
yaplyoruz. «
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s hedef pazar

HALIDA YENI HEDEF
GUNEY AMERIKA

TURKIYE HALI SEKTORU
DUNYANIN BIRCOK |
BOLGESININ HALI TALEBINI._

KONUMUNDA. SEKTOR _
“VARLIGINI ALTERNATIF

AICIN [GEME BUNYESIND
0LU§TURULAN ‘ULKE :

" KMERIKAIDAK
~GUNEV/EDEY

Um dinya ekonomilerin-
deki canlanmayla ve ihra-

catcilarimizin hedefle-
dikleri alternatif pazarlar stra-
tejisinin ivme kazanmasiy-
la rekabet ortami da hizlandi.
Hali sektorinde dinya genelin-
de bir marka olan Turk el hali-
sina yonelik artan talep, tlke
icin blyuk bir avantaj sagli-
yor. Makine haclhhgindaki giicle
beraber Tlrkiye, dinya toplam
hali ihracatindaki ylzde 9,2’lik
paylyla dérdinct buyik teda-
rikci konumunda bulunuyor.
Turk hahlar basta S. Arabistan
ve ABD olmak lzere, dinyanin
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her kdsesinden onlarca tlkeye
ihrac ediliyor. Kdresel krizi ciddi

bir kayip olmaksizin atlatan sek-

torde yeni donemde olasi gelis-
meleri istanbul Hali Ihracatcilari
Birligi Baskani ibrahim Yiimaz
degerlendirdi. Yilmaz sekto-
rin ekonomisine iliskin sun-

lari soyliyor: “Son dénemde

Ortadogu’da gelisen siyasi olay-

lar birtakim belirsizlikleri bera-
berinde getirdi. Bu sebepten o
bolgelere yapilan ihracatta bir
duraksama olusmus olmasina
ragmen hall sektériniin ihracat
pazar yelpazesinin genis olmasi

sebebiyle ylzde 28’ler seviyele-

rinde artis performansini devam
ettiriyor. Pazarlarimizdaki insa-
at sektorleri gelisimini devam
ettirdigi slrece hall sektorl de
performansina devam edecektir
diye dustniyorum.”

Uretim kapasitesi
artiyor

Hal talebinde yasanan artis tre-

time de yansidi. Turk hali sek-
tortnun dretim kapasitesi el ve
makine halisi olmak tzere 500
milyon metrekare seviyelerin-
de seyrediyor. Bu miktarin 350
milyon metrekaresi makine hali-
150 milyon metrekaresi el

halisi olarak sekilleniyor. El hali-
s Ulkemizde Konya, Malatya,
Kayseri, Hereke, Adiyaman,
izmir civari sehirlerimizde tire-
tiliyor. Ancak tretim maliyet-
lerinin rakibimiz olan ulkeler-

le kiyaslaninca yuksek olmasi
sebebiyle dahilde isleme kapsa-
minda yapilan Uretimler énem-
li rol oynuyor. El halisi sektorin-
de de turistik satislarin apayri
bir konumu var. Bir baska deyis-
le Ulkemize ziyarete gelen turist-
lere yuksek katma degerle yapl-
lan satislar ihracat kayitlarinda
gorinmese de sektorin loko-
motifi sayiliyor. ibrahim Yilmaz



sektorun dis piyasadaki reka-
bet glictine iliskin, “Hali sektori
son donemlerde yapmis oldugu
inovatif, tasarim odakl trtnler-
le dis pazarlarda daha gucli bir
konuma geliyor. Ancak bu konu-
da daha yogun calismalar yap-
mamiz gerekiyor” diyor.

Giiney Amerika’nin kesfi
Tarkiye'nin dis ticaretini buyuk
ve dengeli bir hale getirmek,
ihracatta Avrupa ve ABD’ye
olan bagimlihigl azaltmak ama-
ciyla olusturulan hedef pazarlar
arasinda Guney Amerika Ulke-
leri, dzellikle Brezilya, Meksika
dikkat ¢ekiyor. Taklit rtnleri
ve ucuz mal ticaretiyle tinlenen
Cin ise artik rakip ulke olmak-
tan cikip hedef pazar konumu-

na dogru yol aliyor. Kiresel eko-

nomik krizden en az etkilenen
cografya olan Gliney Amerika
ise mevcut pazarlara alterna-
tif olmanin 6tesinde yepyeni
bir is alani konumunda. Henlz
Turkiye bu cografya ile tam ola-
rak tanismiyor. Ancak Guney

Amerika'nin bircok sektor acisin-

dan kesfi cok yakin. Yilmaz, hali-
nin Giiney Amerika icin degeri-
ni “Bolge dnemli bir pazar, 6zel-
likle topraga bagl toplumlarda
hali cok 6énemli bir statt belirle-
yicisidir” sozleriyle dile getiriyor.
Yilmaz son dénemde Turk Hava
Yollari'nin Brezilya-Turkiye direk
ucak seferlerini olusturmasi icin-
se, uygulamanin turizm potansi-
yelini arttirdigi gibi el halisi ihra-
catini da olumlu bir sekilde etki-
ledigini soyluyor.

Pazara giris anahtari
Ulke Masalari

Kuresel krizin diinya ekonomi-
leri Uzerindeki daraltic etkisi-
nin bir sonucu olarak bircok
sektorden ihracatcilar alterna-
tif hedef pazar arayisina girdi.
Uluslararasi ticaretteki bu egilim
hedef pazarlar hakkinda ihracat-
¢llarin dogru ve zamaninda bil-
gilendirilmesini sart kosuyor. Bu
cercevede 2010 yilinda Devlet
Bakani Zafer Caglayan'in ortaya

koymus oldugu yeni ‘tlke odak-
II” calisma stratejisi eksenin-

de, IGEME (ihracati Gelistirme
Etuit Merkezi) biinyesinde ‘Ulke
Masalarr’ olusturuldu. Ulke
Masalari hem tlkemizin ihraca-
tinda hem de dinya ithalatin-
da one c¢ikan pazarlarin dizen-
li olarak izleyerek, bu pazarlar-
daki ekonomik gelismeleri, trin
ve Urdn gruplarni tespit ederek
hizl ve etkin bicimde ihracat-
¢llarimiza duyuruyor. Bu calis-
malarin cok énemli olmakla bir-
likte, dikkatli yapilmasi gerek-
tigini vurgulayan Yilmaz, masa-
larda sektor temsilcilerinin cok
daha aktif rol oynamasl gerekti-
gini soyluyor. 2010 yil boyun-
ca, 34 ulke masasinda 73 llke
raporu hazirlayan IGEME rapor-
larini kendi web sitelerinden de
yayinliyor.

Taklit hali ile miicadele
Taklitcilik ve fikir hirsizligl, her
sektdrde oldugu gibi hali sekto-
rinde de, Uretici icin dnemli bir
sorun. Sektoérun yurtici ve yurt-
disl piyasasinda taklitci firmala-
rin haksiz kazanclarindan dolayi
pazar payi azaliyor ve firmanin
piyasadaki sayginhgi da sarsili-

yor. Turkiye'de taklit trtin paza-

ri tehlikeli boyutlarda seyredi-
yor. Ankara Ticaret OdasI’'nin
konuyla ilgili hazirladigl rapo-
ra gore Tirkiye, Cin'den sonra
3 milyar dolarlik cirosuyla ikin-

ci blyuk taklit drin pazarn konu-

munda bulunuyor. Taklit triin
tehlikesine karsl alinabilecek
Onlemlerin basinda tasarimlarin
ve desenlerin tescillenmesi geli-

yor. Bunun yani sira 6zgln tasa-

rimlarda taklit yapiimasi olduk-
ca zor. Urtinlerin kopyalanama-

yacak kadar 6zgln olmasi, tike-

ticinin ilgisini cekmekle kalmi-
yor hem ekonomik hem de sos-
yal olarak Tdrk halisinin imajini,
degerini koruyor.

Tirk halisinin
ozgiinliigii kazandirnyor
Rekabet ortaminda tuketici-
ye ulasmak icin dnemli bir fark

yaratmak gerekiyor. Fark yarat-
mak ise Urindn 6zgunligine
yani bir marka halini almasina

bagli. Turk halisinin marka imaji-
ni daha ileriye tasimak i¢cin tasa-

rima yonelik ¢calismalar siru-
yor. IHIB'in 5 yildir gerceklestir-

digi hali tasarim yarismasi proje-

si sektorin ihtiyac duydugu egi-
timli tasarimci sayisini yukselt-
menin énemli bir adimi. ibrahim
Yilmaz geleneksel hale gelen
yarismanin sektore katkilarin-
dan bahsediyor: “ihracat pro-
jeksiyonumuzda tasarim odakli
olmayan drtnlerle diinya paza-
rinda var olabilmek ve de reka-
bet edebilmek mimkiin olma-
digricin bu yarismayi ve bera-
berinde tasarim kultirini olus-
turmayi hedefledik. Bu saye-
de tlkemizde tasarima yonelik
yatirimlar artmaya basladi, ayni
zamanda dereceye giren yaris-
macilarimiz uluslararasi fuarlar-

da cok buyuk ilgi ve alaka gor-
mekteler.”

Uriin tasarlamak,
gelecegi tasarlamaktir
Tarkiye'nin ¢zellikle tasanm ve
pazarlama alaninda ilerlemesi
gerektigini dile getiren Yiimaz gele-
cek yillarda da hali sektoriinde
yUkselis yasanacaginin altini ¢izi-
yor. Yilmaz, sektoriin hedefleri icin
sunlarn soyluyor: “Hali sektori ola-
rak 2023 yilinda 500 milyar ihra-
cat hedefindeki 6ngdrimiz olan
3,5 milyar dolarlik ihracat hedefini
bu performansimizi strddrdlebilir
kildigimiz zaman asacagimiza ina-
niyorum. Ancak bu hedefe giden
yolda tasarimdan, inovasyondan,
firmalanimizin kurumsal altyapisi-
ni gliclendirmekten vazgecmeme-
miz gerekiyor. Bu vesileyle tim
hali sektortintn calismalarinda
yuksek basarilar ve bol ihracatl
yillar diliyorum.” <
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s hedef trend

MESIAD’'DAN FIRMALARAVE
OGRENCILERE TASARIM DESTEGI

MESIAD, DUZENLEDIGi
ETKINLIKLERLE HEM
BOLGEDEKI HAZIR
GiYiIMCILERE HEM

DE UNIVERSITE
OGRENCILERINE
DESTEK OLUYOR.

2012 KIS TRENDLERI
SEMINERINDE
ISTANBUL AREL
UNIVERSITESI
OGRENCILERINi DE
AGIRLAYAN DERNEK,
GELECEK DONEMLERDE
FARKLI EGITiM
KURUMLARIYLA BU
DESTEGI SURDURECEK.
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erter’i dinya modasl-
nin énemli duraklarin-
dan biri haline getir-

mek icin harekete gecen MESIAD,

dizenledigi organizasyonlar-

la hedefe dogru ilerliyor. Dernek
bunyesinde kurulan Moda-
Tasarim ve Egitim Komitesi, bol-
gedeki hazir giyim sektorine
tasarim alaninda destek veren
faaliyetler yurttdyor. Bu dog-
rultuda yapilan son etkinlikler-
den biri 14 Nisan’da MESIAD'da
duzenlenen trend semineri oldu.
Promostyl Tirkiye Temsilcisi

ve StiHst Moda Tasarim Ofisi
Yetkilisi Volkan Giiloglu, genc
moda tasarimcisi Glnseli Tarkay
ile birlikte 2011/2012 kis trend-
leri hakkinda bir sunum gercek-

lestirdi. Merter'de bulunan ve
cevreden gelen hazir giyim fir-
malari tasarimcilarinin katildi-

81 seminerde, ilk defa bir egitim
kurumu da agirlandi. istanbul
Arel Universitesi Giizel Sanatlar
Fakultesi Moda ve Tekstil Bolumi
ogrencileri Og. Gor. Olgiin Oral'in
onderliginde genis bir katilim-

la sunumu izledi. Oldukca sami-
mi ve faydali bir ortamda ger-
ceklesen seminerde katilimcilar,
sunum oncesi sergilenen trend
portfolyolarini ilgiyle inceleyerek
yetkililere danisma firsati buldu.
Ogrencilerin sektérle bulusma-

sI haline gelen toplantida profes-
yonel tasarimcilarla onlarin dene-
yimleri, tasarimin puf noktala-

ri ve gelecek moda akimlari lUze-
rine sohbet etme imkani dogdu.
MESIAD Moda-Tasarim ve Egitim
Komitesi yetkilileri daha sonra-

ki etkinliklerde, moda ve tekstil
tasarimi egitimi veren baska Uni-

versite ve kurumlar agirlayacakla-

rini ifade etti.

Gelecegin modasi

“R” hakimiyetinde
Seminerde, gelecek sezonun Kkis
modasi, recycling - geri donisim,
research - arastirma, reconnais-

sance - kesif, repairing - onarim,
repetition - tekrar kavramlariyla
“R” hakimiyetinde sekilleniyordu.
Dort ana baslik altinda toplanan
gelecek kis trendleri; Requiem

- Agit, Systems - Sistemler,
Remanence - Miknatislanma,
Eccentric - Eksantrik temalarin-
dan olusuyordu. Requiem adli
temaya, karanlk ve gotik bir

ruh hakimken, canl renkler ve
geometrik estetikle olusturulan
Systems 80’lerin unutulmazla-

rini yansitiyordu. Kuzey Avrupa
Ulkelerinin kliselerinin glincellene-
rek 50’lerin modunda bir araya
getirildigi Remanence'l izleyen
Eccentric konseptinde ise gecmi-
sin el sanatlar yeniden canlan-
dirliyordu. Gelecek dénemlerde
dlzenlenecek aktivitelerde sekto-
rin yani sira 6grencileri de agirla-
maya devam edecek olan Moda-
Tasarnim ve Egitim Komitesi yetki-
lileri, yapilacak egitimsel program-
larda 6grencilere sektorde gerek-
li pratigi kazandirmay! ve sektor-
le bir araya getirmeyi amacliyor.
Komite ayrica, sanayi - 6grenci ilis-
Kisini kurarak 6grencilere staj ve is
imkani yaratmayi, boylece gencle-
re ilk kariyer adimlarinda destek
vermeyi de hedefliyor. «
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essste hedef briiksel mektubu

AVRUPADA AYRISMA
KACINILMAZ

BiR YANDA ALMANYA, FRANSA, HOLLANDA GiBi GUCLU VE URETKEN
ULKELER, DiGER TARAFTA, YUNANISTAN, PORTEKiZ, iRLANDA GiBi BiR
TURLU BELINi DOGRULTAMAYANLAR. AVRUPA'NIN KUZEYi iLE GUNEYi
ARASINDAKI FARK GITTIKCE ACILIYOR. BU GiDISLE KAPANMASI DA

Haluk OZELGI
ITKIB Briiksel Temsilcisi
itkib.bxl@skynet.be

MUMKUN DEGIL.
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B Ulkeleri arasindaki eko-
nomik farklliklar er veya
ec, buyuk bir ayrisma-

nin kacinilmaz olacagina isaret edi-

yor. Bir yanda Almanya, Fransa,
Hollanda gibi gliclii ve Uretken
tlkeler, diger tarafta, Yunanistan,
Portekiz, Irlanda gibi bir turlt beli-
ni dogrultamayanlar. Bunlara
ispanya, hatta Italya da eklene-
bilir. Romanya ile Bulgaristan ise
tartisma konusu bile degil.
iyimserler, bu problemlerin zaman
icinde asllacagini, sorun yasa-

yan ulkelerin bir stire sonra sag-
Ikl bir ekonomiye kavusacag-

niileri strtiyor. Oysa Avrupa’nin
kuzeyi ile gineyi arasinda-

ki fark gittikce acihyor. Bu gidis-
le kapanmasl da mumkiin degil.
ispanya’nin 1995 yilindaki verimli-
lik orani, Almanya’nin verimliliginin
ylzde 95'i dizeyinde idi. Daha
sonra bu oran gerilemeye basla-
dive 2007'de, yuzde 80’e indi.
Portekiz'in, 1977 yilindaki verim-
lilik orani, Almanya'nin verimlilik
dizeyinin yizde 82'si seviyesinde
iken, 2007'de yuizde 73’e dustu.
italya’nin verimlilik orani ise,
1995 yilinda Almanya’nin verim-
lilik oraninin ylzde 86'si dizeyin-
den 2007'de yuzde 75’e geriledi.
Yunanistan'in ise durumu ortada.
Ulkede dogru diriist bir sanayi
bulunmuyor. Ayrica halihazirdaki
ekonomik durum icin de, “goru-
nen koy kilavuz istemez” desem,
yanlis olmayacak.

Almanya’nin hizini
hicbir sey kesmiyor
Nitekim kisa stire énce IMF'nin
de katilimiyla, AB tarafindan bu
tlkeye ¢ yil icin verilen 110
milyar avro destegin yetme-
yecegi, ilave kaynak aktarimi-
na gerek oldugu anlasildi. Konu
Alman Parlamentosu’'nda glin-
deme gelince kiyamet koptu.
iktidar partisi tiyeleri bile artik
yeter demeye basladi. Galiba,
“tamam mi, devam mi” nokta-
sina yaklasiyoruz. Tam bu sira-
da AB liderleri, Portekiz icin

ongordukleri 78 milyar avro-

luk yardim paketini onayladilar.
Simdi gelelim Almanya’ya. Ne
mali kriz, ne avronun diger para
birimlerine karsi deger kazan-
masl Almanya'yl durdurmuyor.
ihracati siirekli artiyor. Kaliteli
Uretimin fiyat tutturamama diye
bir sorunu yok. Alman mali olun-
ca fiyat ikinci planda geliyor.
Almanya’nin 2010 yilindaki top-
lam ihracati 957 milyar avro.
Bunun 379 milyar avrosunu

AB disindaki tlkelere, 578 mil-
yar avrosunu ise AB 27’lere

(intra exports) yonelik. Degerli
avro, diger AB Ulkeleri icin bir
sorun. Onlar Almanya degil ki...
ihracatta problem yasiyorlar.
Mali sorunlar icinde bocalayan
AB Ulkelerine milyar avrolar akta-
riirken aklima geldi. Komisyonun
yuksek dizeyli elemanlarr,
Toplulugun 6nde gelen politika-
cilar, konu Turkiye'nin AB Uyeli-
gi oldugunda, papagan gibi ayni
laflar tekrarliyorlardi. Eger tam
Uye olursa, AB'nin yapisal ve bol-
gesel fonlarninin ayrica, tanm but-
cesinin blyuk kismi Turkiye'ye
aktarilacak.

Simdi soruyorum, ¢ok buyuk ihti-
malle Uzerine bir bardak degil,
damacanayla soguk su icecekle-
ri belli olan ytz milyarlar tutarn-
daki bu desteklerin ctizi bir kismi
Turkiye'ye yonlendiriimis olsa,
misliyle AB geri doner ve Topluluk
ekonomisini ayaga kaldirirdi.



TICARET KOLAYLIKLARI

DARALTILIYOR

AB Komisyonu, gelismekte

olan ulkelerden yapilan ithala-

ta uyguladigl Genellestirilmis
Tercihler Sisteminde (GSP) degi-
siklige gidiyor. Bu konuda-

ki Yonetmelik teklifini Konsey’e
ve Avrupa Parlamentosu’na
sundu. Yeni GSP Yonetmeligi,
lye uUlkeler tarafindan Konsey'de
onaylandiktan sonra Avrupa
Parlamentosu’nda oylanacak.
Kabul edilirse, en gec 1 Ocak
2014 tarihinden itibaren bes yil
streyle uygulanacak.

Halen ydrdrlikte olan ve 1970
yilinda uygulanmaya baslanan
GSP Yonetmeligi, 176 “gelismek-
te olan ve yukselen” tlkenin, AB
pazarina “tercihli stati” ile gir-
mesine olanak sagliyor. Bu llke-
ler, Topluluk pazarina, tek taraf-
I olarak uygulanan tavizli tari-
felerle yani, indirimli veya daha
dustk gimrik vergileri 6deye-
rek ihracat yapiyor. Tercihli rejim-
den yararlanan ulkeler arasin-
da, Brezilya, Rusya, Hindistan
gibi buyik ekonomiler de yer

almakta. Ayrica AB, GSP uygula-
masindan en ¢ok yararlanan 10
llkeden 5 tanesiyle de, Serbest
Ticaret Anlasmasl (STA) mizake-
releri yarutuyor.

Yeni GSP yonetmeligi, Dinya
Bankasi klasmanina gore en az

gelismis Ulkeleri sisteme katmay,

yukselen ekonomileri ise disarida
birakmayi éngoériiyor. Buna gore
halen 176 olan GSP’den yararla-
nan tlke sayisi, 80’e disecek.

Koérfez lilkeleri
sistemden cikariliyor
Bundan boyle tavizli rejimden,
Kuveyt, Suudi Arabistan, Katar
basta olmak tizere, Korfez Isbirligi
Konseyi (GCC) tlkelerinin hic-

biri yararlanamayacak. Ayrica,
Arjantin, Brezilya (Mercosur),
Rusya, Malezya gibi, AB'nin STA
muizakerelerini strdirdigu st
ve orta sinifta yer alan dlkeler de,
GSP uygulamasi disina cikarihyor.
Yeni yonetmelikte, GSP’den

yararlanan tlke sayisi azaltilirken,

bu tavizli sistemin “esik” dize-

yi arttinliyor. Ornegin, halihazr-
daki uygulama, bir tlkeden GSP
kapsaminda son ¢ yilda yapilan
tekstil ve konfeksiyon ithalatinin,
Topluluk tlkelerinin ayni dénem-
de GSP kapsaminda gerceklestir-
digi toplam tekstil ve konfeksiyon
ithalatinin ylzde 12,5'dan fazla
olmamasini gerektiriyor. Bu oran
yeni yonetmelikte yizde 14,5e
yukseltilmekte.

Bu arada, en az gelismis (LDC)
llkelerin yararlanacagl GSP+ icin
halen yltzde 1 seviyesinde olan
zarar gérme esigi de, “vulnerabi-
lity threshold” ylzde 2'ye ¢ikar-
tiliyor. Bir tilkenin GSP + uygula-
masindan yararlanabilmesi bazi
kosullara bagl:

1) Zarar gbrme Kriteri icinde
(halen ytizde 1) yer almak ve
llke dretiminde en 6nde gelen

5 sektorin, AB'ne yonelik top-
lam ihracat icinde ylzde 75 paya
sahip olmak. (Cesitlilik krite-

ri- diversification)

2) Temel insan haklari, calis-
ma kosullari, standartlari vs gibi

uluslararasi kurallan tstlenmis
bulunmak.

AB Komisyonu yeni Yonetmelik
Onerisinde bu kriterleri timday-

le degistiriyor. Zarar gérme krite-
ri yizde 1 den yilzde 2 ye yUk-
seltiliyor. Cesitlilik kriteri ise, bes
sektorden yediye cikartiliyor. Bu
degisikliklerin, Pakistan'in GSP
+'dan yararlanmasini saglamak
icin ozellikle planlandigl ortada.
Bunu anlamak icin ¢zel bir caba
gostermeye gerek yok. Ayrica,
yeni Yonetmeligin yururluge gir-
mesiyle, Filipinler, Cezayir ve
Ukrayna da GSP+ imkanlarindan
yararlanabilecek.

ihracatimiza olumsuz
yansiyacak

Avrupa tekstil ve hazir giyim
sanayi olarak bu degisiklige
EURATEX'in 6nderliginde, basin-
dan beri karsi clkmamiza karsi
AB Komisyonu geri adim atma-
di. AB, terdre karsi micadele-

de askeri destek veremedigi icin
boyle bir yola basvuruyor. Politik
bir kararla, Toplulugun dérdun-
cl en buydk tekstil ve hazir giyim
tedarikcisi Pakistan’a, her zaman
oldugu gibi sektoérlerimiz Uzerin-
den imkanlar taniyor.

EURATEX baskani AB
Komisyonu’'nu suclayan bir basin
bildirisi yayimlayarak bu davra-
nisin tamamen politik oldugunu
ve Avrupa tekstil ve hazir giyim
sanayine buyUk zarar verecegine
dikkat cekti. GSP+ Yonetmeligi
yeni haliyle, Topluluk pazarinda
surekli erozyona ugrayan taviz-
li konumumuzu daha da gerile-
tecek. Ozellikle, AB'ne yonelik
tekstil ve hazir giyim (yatak car-
safl, denim, her turlu pamuklu
mensucat, jean ve diger panto-
lon) ihracatimiza olumsuz yansi-
malari olacak.
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eni dinya dizeninde sirket-

ler hizla uluslararasi nitelik

kazanmaya devam ediyor-
lar. Yabanci tlkelerdeki kurumlar
Tarkiye'de yatirm yaparlarken ulu-
sal sermayenin de yurtdisinda sir-
ketler kurdugu, ortakliklar yaptigini
gbrmekteyiz. Bu gibi durumlarda,
yani birden cok tlkenin dahil oldu-
gu ekonomik aktivitelerde, olagan
is ve islemler disinda bir de vergi-
lendirme sorunu gtindeme gelmek-
tedir. Acik ifade etmek gerekirse
llkeler mimkin oldugunca kendi
Ulkesinde yurutulen faaliyetleri de,
kendi yurttaslarini da kendisi ver-
gilendirmek istemektedir. Boylesi
bir durumda sermayedarlar/mite-
sebbisler birden cok tlkede vergi
6demek zorunda kalacaklardir.
Boylece uluslararasi ticaret olum-
suz etkilenecek, sermaye cekin-
gen davranacaktir. Bunu engelle-
mek i¢in basta OECD olmak lzere
bircok uluslararasi kurum ve kuru-
lus (Dtinya Bankasi, IMF, Avrupa
Birligi) ortaklasa ¢oziim yontemle-
ri olusturmaya calismaktadir. Pek
cok llke de kendi i¢ hukuk sis-
temlerinde birbirlerine kosut ayri-
ca “Onlemler” yurarlige sokmak-
tadir. Bu sayida biz de Turkiye'de
uygulamada olan bir yontemi tar-
tisacagiz. Eger Turk firmalart yurt-
disinda bir sirkete ortakliktan dola-
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s hedef vergi dunyasi

YURTDISINDA SIRKET
KURMANIN KURUMLAR
VERGISI iSTISNASI

TURK FIRMALARI YURTDISINDA BIR SIRKET KURMA, ORTAKLIK YAPMA,
HISSE ALMA YA DA SUBE ACMADAN DOLAYI KAZANC ELDE EDERSE NASIL
VERGILENDIRILIR? BELLi KOSULLARI YERINE GETIREN TURKIYE'DE KURULU
FIRMALARIN ISTISNALARDAN NASIL YARARLANACAGINI BU YAZIDA
ACIKLAMAYA CALISACAGIZ.

yl kazanc elde ederse nasil vergi-
lendirilir? Bu konuyu irdeleyecegiz.
Daha dogrusu belli kosullar yerine
getiren Turkiye'de kurulu firmalarin
istisnalardan nasll yararlanacagini
aclklamaya calisacagiz.

Konuyu dort baslkta ele almak
mumkundur: Yurtdisi istiraklerin
kazanglan, istirak hissesi elden
¢ikarilinca saglanan kazanclar,
yurtdisinda bir sube kurularak
elde edilen kazanclar ve (sektor
olarak Hedef okurlarinin ana faa-
liyet konusu disinda olan) yurt-
disinda yapilan insaat, onarim,
montaj isleri ve teknik hizmet
kazanglarn... Sirasiyla bunlarin ilk
Gclnde istisnalardan yararlanma
kosullarini aciklayahm.

1. Yurtdisi istiraklerden elde
edilen kazanclar: Bu kazancla-
rin asagidaki kosullarla Turkiye'de
ayrica vergilendirilmesinin dntne
gecilebilir.

e istirak edilen kurum dar mukel-
lef olacak yani kanuni merke-
zi (ve is merkezi) yurtdisinda
bulunacak,

e istirak edilen kurum anonim ya
da limited sirket olacak,

e istirak payi Turkiye'deki sir-
ketin aktifinde bir yildan fazla
suredir bulunuyor olacak,

¢ Yurtdisindaki sirketin en az %

10’una sahip olunacak,

Istirak edilen sirketten bulun-
dugu Ulkede en az %15 gelir
ya da kurumlar vergisi alinmis
olacak,

istirak kazanci elde edildigi yil
Tarkiye'de Kurumlar Vergisi
verilme siresi dolmadan Ulke-
mize transfer edilmis olacaktir.

2. Yurtdisi istirakin hissele-

ri elden cikarilinca saglanan
kazanclar: Bu tur kazanclarda
istisna icin ise asagidaki kosulla-
rin saglanmis olmasi gerekmek-
tedir.

* istirak hissesini alan
Tarkiye'deki kurumun anonim
sirket olmasl ilk kosuldur.
Yurtdisinda istirak edilen kuru-
mun ise anonim sirket olabile-
cegi gibi limited sirkette olmasi
mumkindur.

Onceki kisimda aciklanan
kosulda oldugu gibi istirak his-
sesi satisindan elde edilecek
kazancin istisna olmasl icin de
en az % 10 pay sahibi olunma-
s1 zorunlulugu vardir.
Bilancoda asagidaki kosul sag-
lanmalidir. (hisseler satildig
anda bilancodaki nakit varliklar
haric aktif toplaminin % 75 ya
da fazlasi olmalhdir)

Hisseler Turkiye'deki anonim

sirketinizin aktifinde en az 2 yil
(730 giin) kalmis olmalidir.

3. Yurtdisi sube kazanci:
Subeden elde edilen kazanc icin
Tarkiye'de kurumlar vergisi ¢den-
memesi icin su kosullarin varli-

&1 gerekir.

* Subenin elde ettigi kazanc, faa-
liyette bulundugu Ulkede en az
% 15 vergilendiriimelidir.

e Turkiye'ye subeden elde edilen
kazancin transferi hangi yil elde
edilmisse o yilin kurumlar ver-
gisi beyannamesi verilmeden
gerceklestirilmelidir.

Yukanda yurtdisi kurum ve kuru-
luslarla ticari minasebet ger-
ceklestirecek yerli sermaye-
nin vergi avantajlarinin kosulla-
ri kisaca aciklanmaya calisiimis-
tir. Uluslararasi ticarette yer ala-
cak kurumlarin hissedar, yonetici
ve danismanlarinin is ve islemler-
den vergisel yonden zarar gbrme-
meleri i¢in 6nceden bazi dizenle-
meleri bilmelerinde yarar vardir.

Bu dlzenlemelere uyum saglaya-

rak, yapilarini zamaninda degisti-

rip dylece ise baslamanin rekabet
yonlnden de ¢okca artisi olacak-
tir. Bu sayidaki yazimizi da bura-
daki goruslerle yetinmeyin “mut-
laka danismaniniza sorun” diye-
rek bitiriyoruz. «



SEVKET

SUREK

. BiR DONEMIN TANIKLARI . #

7« Bir dénem kitabi

2 o Cumhuriyet donemi sanayisi ve

ihracatinin kurulug hikayeleri

e 24 Ocak kararlarinin bir milat
olarak dis ticaretimize etkisi

e Yanlig kararlarla dogruya
ulasmanin ilging hikayeleri

4 * 70 cent’e muhtag olmanin
trajikomik hikayesi

* Karatahtada daktilo dersinden
bilgisayara nasil gegtik?

YAZMASAYDIM GATLARDIM

Elestiriyi ve 6vglyl hakedenlere
yazarin “Yazmasaydim
Catlardim” diyerek yazdigi bazen
cimdikleyen, bazen gidiklayan
mizahi tatta gtincel elestiri
yazilari.

- Asarsin kesersin!

- Mavi lambali adamlar

- Telefonomania

- Herkesin Avrupa Birligi kendine!"

- Ekmek arasi rezidans

Seckin kitapgilarda ve
Internet satis noktalarinda...

iHRACATGI OLMAK

« ihracata yeni baslayanlar igin
bir kilavuz

" e Pazar nasll yaratilir?
o Bakibiniz disarida degil, iceride
. * |hracatta her sey seyahat

midir?
* Marka olmak sart midir?
* Kontratin ve sigortanin dnemi

= Blok llkeler hangileridir?

HARIGTEN GAZELLER

Elestiriimekten hoslanmayanlara
inat, siyasi, sosyal ve ekonomik
elegtiriler... Ayni zamanda
karikattirist de olan yazar,

ikinci elestiri kitabina 10 adet
karikatir de ekledi.

- [kinci ucube vakasi

- Cinsiyet ayrimci bilgisayar

- Niikleer tlipgaz

- Gilgin proce

rOceUH muciLeior



s hedef egitim

DARUSSAFAKALI KIZLAR
40. YILDA BIR ARADA

gitimde firsat esitligi
misyonuyla 148 yildir
babasi hayatta olmayan,

maddi olanaklar yetersiz, yete-
nekli ve zeki 6grencilere ilkogre-
tim 4. siniftan lise son sinifa kadar
tam burslu ve yatil egitim veren
Dartissafaka Egitim Kurumlar'nda
bu yil, kiz cocuklarinin okula kabu-
[tintn 40. yili heyecani yasaniyor.
Yz yil boyunca yatil erkek okulu
olarak hizmet veren Darussafaka,
1971 yiinda kapilarini kiz 6gren-
cilere acti ve o tarihten itibaren
sayisiz kiz cocugunun hayatini egi-
timle degistirdi. Darlssafaka’nin
70’ yillarda yatil bir okul ola-

rak karma egitime gecmesi,
buyuk tartismalara neden olmus,
cesitli kesimlerce elestirilmisti.
Tdm elestirilere ragmen kendi-

si de Darlissafaka mezunu olan
doénemin Darlssafaka Cemiyeti
Yonetim Kurulu Baskani Fettah
Aytag ile okul mudiresi Nazima
Antel'in gayretleriyle uygulama-
dan geri adim atiimadi.

ilk olarak 78 kiz ¢grenciye egitim-
de firsat esitligi hakkini taniyan
Dartissafaka’da bugtin Turkiye'nin
farkh koselerinden gelmis 337 kiz
ogrenci egitim gortuyor. AB stan-
dartlarinda ve Ingilizce egitim
veren Darlissafaka’da 6. siniftan
itibaren ikinci yabanci dil olarak
Almanca ya da Fransizca ogretili-
yor. Ogrencilerin egitim masrafla-
rinin yani sira giyim, barinma, bes-
lenme, saglik hizmetleri ve kisisel

leri gibi kaliteli egitim firsatina
kavusmasini saglamak icin bu yil,
“Dackall Kizlar Toplandik™ olusu-
munu baslatti. 2011-2012 egitim
yilinda Daruissafaka’ya baslaya-

cak 10 kiz 6grencinin 10 yillik egi-

tim gideri olan 1 milyon TL'yi top-
lamay1 hedefleyen olusum, ayri-
ca yolu Daruissafaka’dan gecmis
kiz 6grencileri ve aydinlik bir gele-
cegin mimarlarinin kadinlar oldu-
guna inananlari bir araya getir-
mek icin ¢alsiyor. Dackall kizlar,
29 Mayis'ta Turkiye genelinde
yirmi ilde yapilacak Dartissafaka
Giris Siavi'nin tanitiminda gorev
aldi. 4-14 Nisan tarihleri arasinda
Agrrdan istanbul'a kadar bircok
ilde gerceklestirilen Darlissafaka

Girig Siavi'nin tanitim toplan-
tilarina katilan Dackali kizlar,
Darissafaka’nin kendi hayatla-
rnda yarattigl degisimi annelerle

paylasti. Daha ¢ok sayida kiz cocu-

gunun egitimde firsat esitliginden

yararlanmasi icin kaynak yaratma-

ya calisan Dackall kizlara, bir des-
tek de dinyaca Gnlt keman virti-
0zt Cihat Askin ile piyanist Tulug
Tirpan’dan geldi. Dartssafaka

yararina 25 Mayis'ta Kadikoy

Sureyya Operasi'nda hicbir ticret
almadan konser verecek olan ikili-
nin, bu konserinden elde edilecek
tum gelir 2011-2012 egitim yilin-
da Dartssafaka'ya baslayacak 10

kiz 6grencinin 10 yillik egitim gide-
rinin karsilanmasinda kullan1|acak,-5§

NiLGUN GZDEMIR
iHKIB Yonetim Kurulu Uyesi

148 YILDIR BABASI
HAYATTA OLMAYAN,
MADDi OLANAKLARI
YETERSIZ, YETENEKLI
VE ZEKi OGRENCILERE
TAM BURSLU VE
YATILI EGIiTiM VEREN
DARUSSAFAKA EGITIM
KURUMLARI'NDA BU
YIL, KIZ COCUKLARIN
OKULA KABULUNUN
40. YIL HEYECANI
YASANIYOR.

DARUSSAFAKA iLE EGITIMDE FIRSAT ESITLiGi

Dacka ile hayati degisen binlerce rnekten sadece bir tanesiyim. Her

zaman gurur duydugum okuluma ilkokul 6gretmenimin ailemi yon-
lendirmesi ile 1972 yilinda kazandigim sinav sonrasinda girdim. Erkek
okulu olan Dartigsafaka'ya kabul edilen ikinci ddnem kizlar arasinday-
dim. O zamanlar buradaki egitim siresi 8 yildi. 1972 yilinda basladigim
egitimimi 1980 yilinda tamamladim. Ogretmenimin yénlendirmesi ol-
masaydi bu egitimi alamazdim ve su anda belki de egitimimi tamam-
lama firsati bulamayacaktim. Zeki, ancak maddi imkani olmayan ¢o-
cuklara “Egitimde firsat esitligi" misyonunu giinimiize kadar tasiyan
okuluma cok sey bor¢luyum. Sosyal egitimi, disiplini, sorumluluk duy-
gusunu da gelistiren Dacka, mezunlarini gercek hayata hazirliyor. Dacka mezunlarina baktiginizda hep-
sinin is hayatlarinda oldukca basarili oldugunu gorebilirsiniz. Bu anlamda 6gretmenlerimizi ve aileleri-
mizi cocuklarimizi Dacka’nin sinavlarina sokmaya davet ediyorum.

ihtiyaclarr icin gerekli harcliklar
Darlssafaka Cemiyeti tarafindan
tamamen Kkarsilaniyor.

“Dackall Kizlar Toplandik”
1971'den beri Dartissafakanin
hayatina dokundugu kiz 6gren-
ciler, tim gelirini hayirseverle-

rin bagislaryla saglayan okulla-
rina vefa borclarini ddemek ve
daha fazla kiz cocugunun kendi-
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Darussafaka’ya bagis yapin,
onlara bir gelecek bagislayin.

www.darussafa ka‘org{’destek



eeeaite hedef itkib ita

MODELHANE SURECLERINIZI

NASIL YONETIRSINIZ?

eni ddinemde uygulama-

Il teknik egitimler yanin-

da hazir giyim sektoru-
ne yonelik bilgilendirme amag-
I egitimler de diizenleyen ITKIB
ITA, 28 Nisan'da Marmara
Universitesi ve Astas Juki firmasi-
nin destegiyle dizenledigi egitim-
le firmalarin modelhane bolim-
lerinde hizlarini ve verimlilikleri-
ni artinlabilmeleri ile ilgili ¢ozim
Onerilerini katilimcilarla paylas-
ti. Marmara Universitesi Teknik
Egitim Fakiiltesi Ogretim Uyesi
Doc. Dr. Vedat Dal'in konusma-
ci olarak yer aldig egitim semi-
nerine, tekstil ve hazir giyim sek-
tortinden 100’e yakin katilim-
clilgi gosterdi. Proje kapsamin-
da denim Urlnler dreten G¢ hazir
giyim firmasinda Benchmarking-
Kiyaslama teknigi kullanila-
rak analizler yapan ITKIB ITA;
“Organizasyonel Yapilanma
Sirec Planlama ve Takibi”,
“Dokimantasyon Sistemi”,
“Yerlesim Planlamast”, “Calisma
Proseduirleri” ve “insan
Kaynaklar Yapisi"nda analiz ¢alis-
malari yapti. Bu analiz calisma-
lari sonucunda ITKIB ITA tarafin-
dan orta ve buyuk olcekteki hazir
giyim firmalarinin uygulayabilece-
gi Urtn gelistirme bolumu model
onerisi olusturuldu.
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“Rekabette marka ve
tasarnm lstinliigi’”

Egitim seminerinde yapti-

g1 konusmada tekstil ve hazir
giyim sektorunun sagladigr istih-
dam olanaklari, tretim sdrecin-
de yaratmis oldugu katma deger
ve ihracattaki 6énemli payi nede-
niyle ekonomik kalkinma sirecin-
de 6nemli bir gbrevi yerine getir-
digini belirten Doc. Dr. Vedat
Dal, “Sektor, 1980li yillardan iti-
baren disa acik ekonomik blyu-
me modeli icinde ihracat odak-

Il gelismeye basladi ve dunya
hazir giyim sektoriinde énem-

li bir tedarikci konumuna geldi.
Ancak icinde bulundugumuz ytz-
yilda dinyada 6énemli degisimler
yasanirken, bu degisimden tim
Ulkeler ve sektdrler belirli dlcude
etkileniyor” diye konustu.
Diinyada sanayilesme surecin-
den en fazla etkilenen sektor-
lerin basinda tekstil ve hazir
giyim sektorinin geldigini belir-
ten Dal, bu sektorlerin baslan-
gicta hammadde ve emek yogun
Uretime dayali iken, giinimuz-
de bu alanlarda teknoloji ve ser-
mayenin yogun hale geldigine
dikkat cekti. Dal, “Kuresellesme
surecinin de etkisi ile son yillar-
da 6nemli degisimlerin yasandi-
g1 sektorde, temel girdilere sahip

olan Ulkelerin maliyet gyanta-

jI sektordeki rekabet Gstinlugu-

ni belirleyen unsur olmaktan ¢ik-

mis, rekabetin belirleyicisi tekno-
loji, marka ve tasarim Ustinlugu
olmustur” diye konustu.

Modelhanenin modern
adi UR-GE oldu

Buglin tretim yapan hazir giyim
isletmelerinin cogunlukla ayni
retim teknolojilerine sahip
oldugunu ifade eden Dal, ulusal
ve uluslar arasi rekabette avan-
tajli duruma gelmenin de ancak
farklihkla mimkin olabilecegini
soyledi. Dal, “Bu farklihgl orta-
ya ¢lkarmanin en 6nemli asama-
larindan birisi de model Uretim
suirecidir. Ozellikle hizll moda
kavraminin gecerli oldugu giinu-
muz pazarlarinda numune Ure-
tim calismalarinin hizli ve kalite-

ITKIB iTA, 28 NiSAN'DA
TEKSTILPARK'TA
DUZENLEDIGI
BiLGILENDIRME
SEMINERI ILE TEKSTIL
VE HAZIR GiYiM
SEKTORUNDE FAALIYET
GOSTEREN FIRMALARIN
MODELHANE
BOLUMLERINDE
HIZLARINI VE
VERIMLILIKLERINi
ARTIRABILMELERI

ILE iLGiLi ¢OzUM
ONERILERINi SEKTORLE
PAYLASTI.

li yapiimasi hazir giyim firmalar
icin rekabette 6ne gecme firsati
sunuyor” dedi.

Konusmasinda, son yillarda
hazir giyim sanayinde yasa-

nan degisimlerin modelhane-
nin islevlerinde de buyuk degi-
sikliklere yol ac¢tigina vurgula-
yan Dal, ¢zellikle tretimde mar-
kalasmayi hedefleyen isletmeler
icin modelhane kavraminin yeri-
ni “Urtin Gelistirme” kavramina
biraktigini soyledi. -
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s hedef trend

YENi SEZONDA ESKI MODA

COTTON INCORPORATED,

2012-2013 SONBAHAR
KIS TRENDLERI

SEMINERINDE, GELECEK

SEZONUN RENK, .
KUMAS VE SILUETLERI

HAKKINDA BILGI VERDiI.

BES ANA BASLIK
ALTINDA TOPLANAN
GELECEK KIS MODASI
TRENDLERININ TEMEL
ESIN KAYNAGI iSE
NOSTALJIYDi.

BD pamugunun kulla-
nimini yayginlastirmak
maciyla kurulan Cotton

Incorporated tarafindan diizenle-
nen trend seminerleri 16 sezon-
dur sektore gelecegin modasi-

na iliskin ipuclar veriyor. Son ola-
rak 2 Mayis'ta gerceklestirilen
seminerde 2012-2013 sonba-
har - kis trendleri masaya yat-
rildi. Airport Hotel'de gercekle-
sen etkinlik, tekstil ve hazir giyim
endustrisi ile alim ofislerinden

st dizey yonetici ve tasarmcila-
r bulusturdu. Seminerde, gelecek
sezonun trendlerine hakim olacak
renk, kumas ve siltetler hakkinda
bilgi verildi. Trend Analisti Rachel
Crumbler’in sunumuyla gercekle-
sen seminerde, 5 ana baslik altin-
da toplanan yeni sezon trendleri-
nin temel esin kaynagi nostaljiydi.
Gecmisin izinde zengin renk sece-
nekleri ve desenlerin 6ne ¢Iktigi
trendler, gelecek kisin sicak gece-
ceginin habercisi oldu.

Ebedi huzursuzluktan
kacisin yollan

ilk tema, “Anticipation Nation -
Beklenti Ulusu”, kosusturma icin-
de gecen cagimiza gbnderme
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yapiyordu. Bir sonraki adimi bek-
leyerek, gercek deneyimler edin-

meye ve anl yasamaya vakit bula-

mayan gunimduz insaninin acl ve
psikoza strtiklendigi dustincesin-
den ilham alan tema, nefes alma-
ya, duslinmeye ve yaratmaya
cagiriyordu. Caz dansi, huzursuz-
luk ve aciliyet kavramlar cerceve-
sinde sekillenen temada, elektrik

mawvisi, is, ay 1181, zerdecal renkle-

ri 6n plandaydi. Kaotik ve yogun
renk hikayesinde ebedi huzursuz-
luk, siyah varyantlarla vurgulandi.
Siyah, turuncunun etkisi ve elekt-
riklenmis yesil i¢in sicrama tahta-
sI olusturuyor, mavinin boslugu

palete derinlik katarken, glivenin

temsili berrak beyaz da kullanilan
renkler arasindaydi.

Popiiler kiiltiiriin

kibirli glizellemesi

“Social Club - Sosyal Kullip”, eski
moda eglence ve hayat tarzlari-
nin olgun ve optimistik gérunu-
munu sunan ciddiyete karsi yapr-
lan ve mutluluk tecrtibelerini izole
eden kdlturler arasi mini bir dev-
rimi temsil ediyor. Populer kil-
tlrd gecmisten gtinimiize kibir-

li bir tavirla yeniden degerlendi-
ren tema, giyinip stslenme, arka-
daslar ve komsularla birliktelikten
gurur duymak arasindaki baglanti
kuruyor. Dans ayakkabilari, Pisco

Sour (Sili ve Peru orijinli tatl eksi
bir kokteyl) korse ve sahne tema-
ya ilham veren unsurlar. Adacayi
yesili, mahun ve eski sari tema-
nin temel renklerini olusturuyor.
Kadifemsi erik ve gece yarisi laci-
verdinin dengeli paleti konfor

ve yesil ve sarilara buharlasiyor.
Olgun sepya, serefle yillanmis aile
fotograflanni cagristiriyor ve karar-
tilmis sambre klasik desen ve bas-
kilar vurguluyor. Yumusak ten
rengi hem kullanigl hem de ekran-
lardaki bastan cikarici yildiz olan
vintage i¢ giyimi animsatiyor.

Sacmalamak guzeldir
Sahte entelektiellerin kol gezdigi,



herkesin uzman kesildi-
gi dinyadan iyiles-
meye dogru kacis,
“Absurd-Sacma”
temasinin ana

fikri. Derin hicbir
anlam barindirma-
yan, sacma, eglence-
li, kolay ve gerekli gibi
sadece katiksiz anla-
ri cizen arsiz bir duru-
sun ifadesi temada
hayat buluyor. Bandaj,
Kurbaga yavrusu, koyu
renk atlar, tavus kusu,
mavi muz, beyaz yika-
ma ve punk anahtar
sdzcukleri olusturuyor.
Birbiriyle son derece bag- lanti-
siz bu sézcukler sagmalik duygu-
sunu pekistiriyor. Temanin iceri-
gine uygun olarak renk paleti de
parlak ve enerjik tonlardan olusu-
yor. Kullanilan renkler, kendi sanal
yogunlugundan faydalanarak par-
lak suni yesilleri ve mavileri solgun
meyvemsi, karpuz yesili ve pembe
gosteriyor. Zamaninda sagma
fakat carpici sekilde memnun
edici bu renkler kendi seker diin-
yasina bizi cekerek iyi hissetmemi-
zi saglhyor. Gruptaki tek ciddi ton
olan koyu patlican, maviye calan
beyazla carpisarak bize, bulutlari
hatirlatiyor.

Roller degisiyor

On yillar icinde roller ve algilar
degisirken, geleneksel standart-
lar ve karakterlerle ilgili algilari
olmayan yeni bir nesille karsi kar-
siyayiz. Bugtine kadar erkek giyi-
minden esinlenen moda da roller
degisiyor. Artik erkek giyimi kadin
giyiminden daha fazla esinleniyor.
Normun ne olduguna dair duygu-
sal kabullerimiz daha buyuk bir
yaraticiliga, daha genis bir kabule
ve gelecek ici daha blyik umuda
yol veriyor. Toplumda, ailede ve
ulustaki rollerimiz tizerinde kafa
yorarken hangisini benimsersek
benimseyelim ona sahip olma-
miz gerekiyor. “Role Play - Rol
Yapmak” adll tema bu degisim
ekseninde kurulu. Kamuflaj, kadin-
larin erkegi, hiclik, cam tavanlar

ve pandomim anah-
tar sozcukleri olusturuyor. Silik
yosun rengi, gimusi boz kahve-
rengi degisimin ruhunu yansitiyor.
Temada, geleneksel renk uygu-
lamalar arasindaki cizgileri bula-
niklastiran yumusak bir hikaye
anlatiliyor. Agirbaslh kil, mavi kan-
taron ve ceviz tonlari erkek ve
kadin giyim arasinda bocaliyor.
Siltietlerle oynarken erkek giyim
en yumusak pembe ve en soluk
beyaz ile vurgulaniyor. Kadin
giyimde ise mavi ve yesiller giiven
duygusu ile disi cekiciligi ortaya
clkariyor.

Giizelligin kesfi icin

5 dakika mola

Restorasyon ve renovasyo-

nu takinti haline getiren diinya-
da, moda, sanat, mimari, el deg-
memis, catlaklarla buttnlesiyor.
Bize de bu guzelligi kesfetmek igin
durup bir dakika etrafimiza bak-
mak dustyor. Renkler ve sekiller-
de sona yaklasirken, ilgin¢ ya da
guizel nlianslar, boyutlar benimse-
niyor. “Decadent Decline - Gozden
dusen Gerileme” konseptiyle olus-
turulan son temada hayata, sade-
ce tarih, ask ve micadelenin vere-
bilecegi bir ruh katmani ekleniyor.
Solmus cephelerde giizellik, anla-

yis, hayatin 6z, kulturel ve gecmi-

se ait boyutlar goriyoruz. Kum fir-
tinasl, havyar, sarap tzimu, asin-
ma ve solgun tacyapragl sozcuk-
leri anahtar kelimeler. Renklerde
kor kirmizi 6ne cikarken, kumilu,

gosterisli, olgun kirmi-
71 ve konyak renkleri
ile asilanmis tozlu notr
renklerin merak uyandi-
ran kombinasyonu kulla-
niliyor. Golgeli, yillanmis,
kum tasi ve taze zey-

tin mavisi, bereketli kah-
verengi ile i ice geciyor.
Ust tiste birikmis zaman
tabakalarinin arasindan
sizan bu renkler hayatla
isildayan yeniden kesfe-
dilmis sanat eseri gibi bir
izlenim yaratiyor. <
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FROM RALPH LAUREN TO

ZARA GLOBAL ACTORS
OF FASHION MET IN
THE 4TH ISTANBUL
FASHION APPAREL
CONFERENCE. IN THE

ACTIVITY THAT OPENED

ITS DOORS WITH THE
PARTICIPATION OF
THE PRIME MINISTER
ERDOGAN, CHAIRMEN
AND CEOS OF WORLD-

RENOWNED COMPANIES

SHARED THEIR
EXPERIENCES AND
GAVE ADVICES TO
TURKEY.
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b NUFACTURERS

FOCIATION

TOP FASHION DESIGNERS OF
THE WORLD FOCUSED ON TURKEY

op designers of global fash-
ion met for the fourth time

in the Istanbul Fashion
Apparel Conference. Presidents
and CEOs of world-renowned
companies such as Ermenegildo
Zegna, Ralph Lauren, Loro Piana,
Zara and Tesco met with the
leaders of ready-to-wear sector
of Turkey for the first time in
the activity that was organised
by TGSD. Among the attendees
of the activity which opened
its doors on the 5™ of May
with the participation of Prime
Minister Recep Tayyip Erdogan
were Minister of State and Chief
Negotiator Egemen Bagis and
Minister of State Zafer Caglayan.
In the conference that lasted
for 2 days in the Golden Horn
Congress Center, 43 of the most
important brands and their pur-
chasers came together with sup-
pliers from Turkey holding circa
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3000 meetings. The so-called
“Dream team of fashion” compris-
ing Ermenegildo Zegna Group
Leader Paolo Zegna, CEO of Loro
Piana - Pier Luigi Loro Piana,

Polo Ralph Lauren’s president of
production and supply Don Baum
and CEO of the Supply Chain of
Inditex Group (comprising among
others Zara) Abel Lopez Cernadas
shared their experiences with

the Turkish ready-to-wear sector.
President of Turkish Clothing
Manufacturers Association (TGSD)
Cem Negrin who gave a speech in
the opening ceremony stated that
in the aftermath of the activity

an increase of 10% is expected

in the ready-to-wear export of
Turkey. Pointing out that an aver-
age trade volume of $1,5 billion
is implied under this Negrin called
attention to the fact that a prime
minister comes together with the
TGSD and sector members at

long last in this conference that
coincided with the 35" anniver-
sary of the founding of TGSD.

We are aware of the
problems of the sector.

In his speech that he made in the
TGSD Fashion Conference Prime
Minister Recep Tayyip Erdogan
stated that they are well aware
of the problems of the ready-to-
wear sector, such as cost and
taxation charges. Emphasizing
that they have unburdened the
sector, Erdogan underlined the
vast contribution the clothing
industry makes to employment.
Expressing that they also attach
importance to qualified employ-
ees, he indicated their aim to
augment the percentage of voca-
tional high schools to 65-70%
and demanded that the business
community be more sensitive
about unregistered employment.

Criticising the central bank about
the decisions taken regarding its
monetary policy, Erdogan point-
ed out the necessity to bring
down the real interest rate and
stated that it will come down.

In his speech, the CEO of Italy’s
world-renowned brand Loro
Piana, Pier Luigi Loro Piana drew
comparison between Turkey and
Italy. Touching on the fact that
there are numerous differences
between the economies of both
countries, Piana pointed out that
there is a constant growth of

2% in Italy and went on saying
“On the other hand, a growth

of 8% was observed in the
Turkish economy. Moreover, the
purchasing power in Turkey has
changed drastically since 2000.
The annual expenditure in 2000
was $24.000 nevertheless, as

of now, it exceeds $60.000
whereas in Italy it has not shown



Don Baum

a significant fluctuation. | believe
that there is much to learn from
Turkey, the bridge to the Middle
East. Because | see that, in this
regard, you are further ahead of
us. However, stating that in order
to come out of being a country
solely producing goods and start
manufacturing value added prod-
ucts Turkey needs some time, he
laid stress on it that low-income

workers do not make rich coun-
tries. Piana also commented on
the transferring of production
from Istanbul to Anatolia which
has long been occupying the
agenda, expressing that although
it may be advantageous to a
certain extent in that the costs
are reduced, if over the long
term other manufacturers come
up with lower production costs

STANDING OUT IN THE CONFERENCE:

» Presidents and CEOs of world renowned companies such as
Ermenegildo Zegna, Ralph Lauren, Loro Piana, Zara and Tesco

participated in the conference.

» 43 of the most important brands and their purchasers came
together with suppliers from Turkey

+ Around 3000 meetings were held in the activity that lasted 2

days.

+ President of TGSD stated that a trade volume of $1.5 billion is
expected in the ready-to-wear export of Turkey in the aftermath

of the activity

» Prime Minister Erdogan stated that the percentage of vocational
high schools will be augmented to 65-70%.

» Loro Piana's CEO Mr. Piana, stated that over the long term there
will remain no point in having transferred the factories to other

regions.

» Polo Ralph Lauren's Baum criticised the 75% decrease

experienced in the business volume corresponding to the same
period during which Turkey turned the crisis into opportunity
and grew out of being a third world country

Paolo Zegna counseled the Turkish manufacturers to attach
the ultimate importance to innovative ideas, fashion and brand
building rather than protectionism.

Georgia's Minister of Economy and Sustainable Development
Vera Kobalia stated that they are receptive to assistance and
investments from the Turkish side.

Tema Merchandising's member of the board Southall stated
that they made a purchase of $600 million from Turkey and
that they will augment these figures to $1,3 billion and $2 billion
in 2015 and 2020, respectively.

these transferring processes will
be rendered meaningless.

“Turkey turned the crisis
into opportunity”
Expressing that it is a great feel-
ing to be in Istanbul’'s majestic
texture, world-renowned Polo
Ralph Lauren’s president of pro-
duction and supply Don Baum
also highlighted the importance
of quality production. Stressing
that Turkey turned the crisis
into opportunity and has grown
out of being a third world coun-
try Baum criticised the 75%
decrease experienced in the
business volume figures. Adding
that this situation should be
analysed both economically
and politically Baum also talked
about their own brand and the
structure of their company.
Baum concluded his speech by
stating that in order for a coun-
try to develop its own sectors,
first and foremost, it has to mar-
ket its own name well.

Brand building instead of
protective policies

On the second day of the con-
ference, once again the CEOs

of the world-renowned brands
took to the stage. Group Leader
of the Italian brand Ermenegildo
Zegna Mr. Paolo Zegna touched

upon many themes from
Turkey’s production policies to
brand building and gave many
advices. Underlining it that
Ermenegildo Zegna has left 101
years behind as a company and
that they attach great impor-
tance to quality and innovation,
Zegna counseled the Turkish
manufacturers to attach the ulti-
mate importance to innovative
ideas, fashion and brand build-
ing rather than protectionism.
Zegna concluded his speech by
pointing out that protective poli-
cies are vulnerable to names,
personalities, therefore intel-
lectual property should have the
highest priority and that certifi-
cate of origin is a must. -
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AYMOD FOLLOWS
THE FOOTSTEPS OF THE STARS

YMOD, the biggest
footwear fair in Turkey,
as been held for the

45th time between 21st & 24th
of April. Trade and fashion have
constituted the very center of the
exposition in scope of which the
fall / winter footwear creations
for 2011-2012 were displayed
for the first time. 45th edition of
AYMOD International Footwear
Fair has defined the agenda with
fashion displays and trade agree-
ments that have been signed.
Unlike in the previous years,

the seasonal trends for fall and
winter have been introduced
through fashion shows. The sur-
prise designs of this year in The
AYMOD Fair were introduced by
Istanbul Aydin University. Highly
interesting shoes, bags and belts
which were designed by the foot-
wear design students who have
watched and analysed youth TV
serials & movies and examined

mayis 11 \ www.itkib.org.tr

closely the 2011/12 winter
fashion became the focal point
of the activity. The organisation
whose opening was attended
also by politicians saw a partici-
pation of around 350 companies
including representatives. The
fair that saw a participation of
66 countries among which were
Germany, China, Italy and Iran
was attended by 34000 visitors
1115 of which were foreigners. In
AYMOD, where the 2023 vision
of footwear sector in Turkey was
also shaped, the export target
has been declared as $1 billion.
In the exposition which hosted
hundreds of brands among which
Yesil, Cabani, Pierre Cardin,
Twigy, Flogart, Dockers, Pames,
Slazenger, Genio, Calvin Klein,
King Paolo, Ves Deri, Vends,
Gozegir, Esse, Karar, Zensan ve
Ricardo Colli are but a few, bags,
suitcases and products of sad-
dlery along with men’s, women'’s,

kids’ sports & work shoes were
also exhibited. The next fair is
due to be held between 16th and
19th November, 2011

Our rival should be
Europe, not the Far East
AYMOD Exposition opened

its doors with the participa-

tion of Deputy Prime Minister
and Minister of State Ali
Babacan, TIM chairman Mehmet
Bulyukeksi, Chairwoman of the
board of CNR Holding Ceyda
Erem and chairmen of sectoral
associations. In his speech,

Ali Babacan made evaluations
about the vision and the future
of the sector and stressed that
‘Product of Turkey’ label meets
demand the world over and that
products bearing this label are
perceived as of good quality and
price.Emphasizing that Turkey
fascinates with her production
and export capacity Ali Babacan

AYMOD, THAT WAS
OFFICIALLY OPENED

BY THE DEPUTY PRIME
MINISTER ALI BABACAN,
HAS BEEN ATTENDED BY
CIRCA 350 COMPANIES
AND 34000 VISITORS
1115 OF WHICH WERE
FOREIGNERS. UNLIKE IN
THE PREVIOUS YEARS
THE SEASONAL TRENDS
WERE SHOWCASED WITH
FASHION SHOWS AND
THE HOTSPOT WERE
THE SHOES WHICH ARE
SPECIALLY DESIGNED
FOR THE CHARACTERS
IN POPULAR TV SERIALS.

expressed that the record of
2008 should again be attained
and that they harbour the desire
to see the $132 billion export
level re-reached. Reminding
Turkey’s $500 billion target for
the year 2023, Babacan empha-
sized that TIM endeavours to
make this a goal for every single
sector, and added that instead of
complaining about the competi-
tion with China, we should focus
on Italian and Spanish markets
and by manufacturing better
products with higher quality
these countries should be consid-
ered as rivals.

The export target in
footwear is $1 billion.
Calling attention to the $500
billion export target specified for
the year 2023, TIM chairman
Mehmet Biyukeksi stated that
the export target for the footwear
sector for the same period is



$3.9 billion. “We have specified
our target as $500 billion. The
targeted export sum for the foot-
wear sector as of 2023 is $3.9
billion. The sector is taking giant
steps. Certainly, expositions play
a major role in realizing this” went
on Buyukelci, adding that the
leather export which previously
was at $1.3 billion increased by
23% in the first three months of
2011. Highlighting that among
the major subdivisions of the
leather sector comes the footwear
sector, he called attention to the
fact that the sector has a signifi-
cant share. "While specifying this
goal of $500 billion export for
the centenary of the Republic of
Turkey we worked on 24 sectors
and the share of the leather and
leather products sector is $3.9
billion, $1 billion of which falls to
the share of the footwear sector.
Expressing that the footwear sec-
tor has increased its export, TASD

chairman Islam Seker reminded
that it has made an export of
$401.7 million in 2010 and in
doing so has shown an increase
rate of 35,6% in comparison to
the previous year. Adding that
the export of the sector contin-
ued to increase in 2011, Seker
stated that throughout the first
three months of the year an
export increase of 15.6% was
observed. Seker concluded that
beside Russia, the export to the
countries of the European Union
and the Middle East has also
increased and that it is their main
objective to augment Turkey’s
share in world footwear export
and highlighted the significant role
expositions play in this context.

For 27 years AYMOD has
been bringing the sector
together

A total of 266 Turkish and
foreign companies participated

in the exposition that was held
between 2nd and 5th of
December. During the exposi-
tion which was organised in a
net area of 40.000 sgms compa-
nies displayed their 2011 spring
/ summer footwear and saddlery
creations, along with their leath-
er products. AYMOD, that saw a
participation of 800 purchasing
groups from 18 countries gave
occasion to new signed agree-
ments, as the number of par-
ticipants and visitors increased
by 12% in comparison to the
previous year to reach a total

of 40.000 in all. The fair that
hosted visitors from countries
such as Germany, Argentina,
USA, Algeria, the Netherlands,
Iran, Italy, Israel, Egypt,
Uzbekistan, Ukraine, Russia,
Saudi Arabia, Syria, Tunisia has
made 30 contributions to the
sector’s export. AYMOD, which
is Turkey’s biggest and Europe’s

third biggest exposition, has
been held for 27 years. Beside
men'’s, women'’s and kids’ sports
and work shoes, slippers, bags,
suitcases and products of sad-
dlery are also being displayed.
Countries such as the Russian
Federation, Commonwealth

of Independent States, Iraq,
Saudi Arabia, Germany, Iran,
Egypt, Syria, Ukraine, the
Netherlands, Rumania, Bulgaria,
Greece, Libya, Jordan, United
Arab Emirates, Bahrain, Qatar,
Morocco, Algeria, Tunisia,
Belgium, Bosnia & Herzegovina,
England, France, Italy, Israel,
Kosovo, Turkish Republic

of Northern Cyprus, Oman,
Macedonia and Albania partici-
pate by displaying their prod-
ucts. AYMOD, which is the third
biggest footwear fashion fair

of Europe, is aimed to become
the second biggest in the next
5 years. -

STANDING OUT IN AYMOD:

» 34000 visitors, 1115 of which were foreigners, attended the 45th
AYMOD International Footwear Fashion Fair

+ The fair drew participation from 66 countries among which
Germany, China, Italy and Iran are to name a few.

+ 2023 vision of the footwear sector was shaped and the export
target has been declared as Sibillion.

+ Unlike in the previous years the fall / winter trends were

displayed.

» The designs of Footwear Design Students of Istanbul Aydin
University became the focus of interest.

+ Hundreds of brands such as Yesil, Cabani, Pierre Cardin, Twigy
and Dockers participated in AYMOD.

» The next fair is due to be held between 16th and 19th of

November, 2011.
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TURKIYE HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI

. _ o 2010 TOPLAM 201 TOPLAM 2011/ 2010
2010 NiSAN | 2011 NiSAN DEGISIM | OCAK - NISAN [KONFEKSIYONDA| OCAK - NISAN [KONFEKSIYONDA|  DEGISiM
1000 $ 1000$ % 1000 PAY % 1000'$ PAY % %
ALMANYA 303,752 369,020 215 1182185 250 1,419,066 261 200
INGILTERE 169,882 173,699 22 629,151 133 670,539 123 6.6
FRANSA 98,363 115,418 173 376,872 8.0 449459 83 193
ISPANYA 90,269 124,512 380 348504 74 440,269 81 263
ITALYA 42,898 64,524 504 254570 54 299,653 55 17
HOLLANDA 56,898 65.282 147 238,093 50 291157 54 23
DANIMARKA 31997 35,624 13 139,625 30 166,703 3l 19.4
BELCIKA 31552 30921 -20 137,678 29 143994 27 46
ABD 31363 34,968 15 126,099 27 137,095 25 87
ISVEC 25368 26,246 35 99,598 21 113,602 21 141
LK 10 ULKE TOPLAMI 882341 1,040,275 179 3532374 7471 4131537 76.0 17.0
RUSYA FEDERASYONU 25,740 26,456 28 81463 17 113422 21 392
IRAK 19,145 23411 226 73480 16 71,896 14 6.0
ROMANYA 12,879 17,817 383 66,086 14 63166 12 -44
ISRAIL 14,031 17,778 261 49,606 10 54,894 10 107
AVUSTURYA 11774 13,664 16.0 49,357 10 52,254 10 59
CEK CUMHURIYETI 8598 13188 534 3839 08 51427 09 339
SUUDI ARABISTAN 8,941 17,021 904 28,480 06 49,297 09 731
YUNANISTAN 10,448 12211 175 55,510 12 48125 09 133
POLONYA 13,201 16,371 24.0 44246 09 48,024 09 85
ISVICRE 10,994 10933 -06 45826 10 46706 09 19
LK 20 ULKE TOPLAMI 1,018,094 1,209,252 188 4,064,824 86.0 4736748 812 165
KAZAKISTAN 7326 7784 63 26,037 06 38,059 07 462
AHL SERBEST BOLGE 6,645 7493 128 36,335 08 31,824 07 4]
NORVEC 8,026 6,670 169 31568 07 31748 06 06
UKRAYNA 5304 8573 616 26185 06 31384 06 199
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 6,856 9729 419 22985 05 28,870 05 256
BULGARISTAN 7342 6,638 -96 23362 05 28,865 05 236
CEZAYIR 8,761 9303 62 28811 06 25464 05 16
IRAN 3832 5812 516 25154 05 25105 05 -02
KOSOVA 7,780 5870 -24.6 29142 06 23934 04 195
TUNUS 9,681 11166 153 22505 05 22,054 04 -20
iRLANDA 6,601 5245 -205 25109 05 21491 04 164
TRAKYA SERBEST BOLGE 6815 6134 10.0 26,647 06 21102 04 -208
KANADA 4016 4,020 0. 19,080 04 20,346 04 6.6
MISIR 4,824 7257 504 21135 04 18197 03 139
SLOVAK CUMHURIYETI 4623 3448 -254 12,407 03 17985 03 450
LUBNAN 8775 8,033 -85 21352 05 17,900 03 162
MACARISTAN 7807 6368 184 24186 05 17,382 03 -281
ESTONYA 1585 5337 236.8 13,008 03 17103 03 315
CIN HALK CUMHURIYETI 2536 4769 881 10,034 02 16,099 03 604
FINLANDIYA 3076 2490 -19.0 1627 02 14,040 03 208
AVRUPA SERBEST BOLGE 1,604 2,756 718 7244 02 10,909 02 50.6
BOSNA-HERSEK 2325 4251 828 9,223 02 10,672 02 157
HONG KONG 2703 3994 418 7123 02 10,595 02 312
KIRGIZISTAN 1173 3,043 159.5 8,055 02 10,046 02 241
KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYETI 2311 3889 683 7592 02 9478 02 248
HIRVATISTAN 1776 2412 392 6,133 0. 8473 02 382
LIBYA 3955 665 -832 20,027 04 8,290 02 -586
URDUN 2622 3,793 447 7320 02 8,081 01 104
AZERBEYCAN 4938 1407 -715 16,790 04 7,021 01 -58.2
FAS 1895 2,269 197 5482 0. 6,856 01 251
/LK 50 ULKE TOPLAMI 1165,607 1369931 175 4,618,282 9.7 5,302,120 916 148
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 29.766 35,614 196 110,885 23 130,570 24 178
AB (27) TOPLAMI 942.748 112,885 18.0 3785932 801 4,393,854 809 161

TOPLAM HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON 1,195,373 1,405,545 176 4,129,167 100.0 5,432,690
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TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

. ) o 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 NiSAN | 2011 NiSAN DEGISIM | OCAK - NISAN | TEKSTILDE | OCAK - NiSAN |  TEKSTILDE DEGISIM
1000 $ 1000'$ % 1000 PAY % 1000 PAY % %
ITALYA 54,408 91514 68.2 200,002 97 339,211 124 69.6
RUSYA FEDERASYONU 67,770 88,549 307 253,068 123 330,318 121 305
ALMANYA 34312 49723 449 122521 59 168,918 6.2 379
POLONYA 20,007 21571 318 11,226 37 105573 39 367
ROMANYA 22,629 28989 281 89.401 43 101217 37 132
IRAN (ISLAM CUM.) 18,460 25235 367 73,052 35 97,569 36 336
BIRLESIK KRALLIK 18,976 21,761 463 7121 35 96,725 35 357
BIRLESIK DEVLETLER 18,821 25985 381 68,716 33 88,351 32 286
ISPANYA 15,665 23507 50.1 53,541 26 87.190 32 628
BULGARISTAN 19,359 25,011 295 70951 34 83157 30 17.2
LK 10 ULKE TOPLAMI 290,407 413,906 425 1,079,749 52.3 1498230 548 388
MISIR 22,069 26763 213 69,664 34 76493 28 98
FRANSA 15219 19,683 293 53279 26 61327 25 264
FAS 15,823 20,292 282 45903 22 63,994 23 394
TUNUS 14572 20,655 47 46105 22 61,263 22 329
HOLLANDA 9875 15692 589 41947 20 55,116 20 314
YUNANISTAN 9832 13,693 393 40,546 20 54177 20 336
UKRAYNA 8158 15,281 87.3 30,063 15 51772 19 722
BELCIKA 9169 13,207 440 40184 19 50,801 19 264
SURIYE ARAP CUM.(SUR 12,680 7,682 -394 42114 20 45,038 16 69
CIN HALK CUMHURIYETi 8,395 8,811 5.0 37,745 18 43575 16 154
ILK 20 ULKE TOPLAMI 416199 575,665 383 1527299 740 2,067,785 75.7 354
PORTEKIZ 6877 10771 56.6 23465 11 43,095 16 837
MERSIN SERBEST BOLGE 5857 8337 424 16,307 08 34,352 13 107
ISRAIL 7167 9137 215 25,284 12 30,696 11 214
HONG KONG 4694 11,844 1523 15139 07 29,294 1 935
SIRBISTAN 8332 7249 130 30,268 15 26909 10 -1
MACARISTAN 4180 6914 654 14916 07 26338 10 166
BEYAZ RUSYA 4241 5357 261 16,984 08 23200 08 366
BREZILYA 5,662 5774 20 18972 09 20,09 07 59
SUUDI ARABISTAN 3,757 5703 518 14,030 07 19,374 07 381
EGE SERBEST BOLGE 4,683 5,054 79 13,620 07 17,483 06 284
CEZAYIR 5,691 4229 -25.7 30,709 15 16,565 06 -46.1
LITVANYA 3481 4337 246 10,768 05 16,161 06 50.1
CEK CUMHURIYET 2662 389 464 10498 05 15,287 06 456
HINDISTAN 2514 3913 52.0 1,588 06 13714 05 183
AVUSTURYA 2,084 3929 885 8,091 04 12,224 04 511
MAKEDONYA 2.800 4104 46.6 9,734 05 12161 04 249
DANIMARKA 2,051 3,847 875 7579 04 10,813 04 217
KAZAKISTAN 1178 2115 795 5,036 02 10543 04 1094
ISVEC 1369 2456 793 5893 03 10,253 04 740
AHL SERBEST BOLGE 3616 2358 -348 1135 05 9949 04 107
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2367 2174 -81 8499 04 9,840 04 158
ESTONYA 2156 3208 488 10,000 05 9,762 04 24
OZBEKISTAN 1406 2515 789 6,121 03 9135 03 492
IRAK 2226 2957 328 12,282 06 9,086 03 -26.0
BURSA SERBEST BOLG. 1509 2252 492 6190 03 8774 03 417
LUBNAN 2484 2,597 45 8254 04 8,724 03 57
SLOVAKYA 1579 1987 258 6326 03 8,646 03 367
GURCISTAN 764 2,614 2422 3315 02 8,631 03 160.4
URDUN 1760 2333 325 5278 03 8233 03 56.0
KANADA 1688 1847 94 7157 03 7662 03 71
iLK 50 ULKE TOPLAMI 517,101 11472 316 1900.736 921 2,554,183 935 344
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 43153 48767 130 163,404 79 177913 65 89
AB (27) TOPLAMI 258,757 382,684 479 970,349 470 1378995 50.5 421

OPLA RACA 60 60 9 064,14 00.0 696 00.0 4
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s« hedef goOstergeler

TURKIYE DERi VE DERi URUNLERI iHRACATI

‘ _ o 2010 TOPLAM 201 TOPLAM 2011/ 2010
2010 NiSAN | 2011 NiSAN DEGISIM | OCAK - NISAN DERIDE OCAK -NiSAN |  DERIDE DEGISIM
1000 $ 1000$ % 1000 PAY % 1000°$ PAY % %
RUSYA FEDERASYONU 23434 18,591 -207 92,075 266 75386 18.0 -181
ITALYA 9,988 1417 4713 29.905 86 40,201 96 344
ALMANYA 6.762 9,061 340 26,561 71 34528 83 300
FRANSA 4709 5,000 6.2 18352 53 24,211 58 320
KAZAKISTAN 3788 3,051 -195 10726 31 21911 53 1048
IRAK 4554 6,667 464 14230 41 19,521 47 312
INGILTERE 2611 5,488 110.2 9,630 28 19164 46 99.0
UKRAYNA 2,056 1425 -307 6,177 18 17,502 42 1833
HONG KONG 1949 5,079 160.6 6.814 20 11,821 28 735
CIN HALK CUMHURIYETI 1524 3533 1317 5374 16 1,670 28 17,1
ILK 10 ULKE TOPLAMI 61376 12614 183 219,845 635 215982 66.0 255
ISPANYA 2,257 2805 243 7632 22 9.991 24 309
SUUDI ARABISTAN 2259 2112 -38 7788 22 8,019 19 30
BULGARISTAN 1470 2,094 425 5502 16 7456 18 355
HOLLANDA 825 803 21 8,760 25 1321 18 164
ROMANYA 1900 1976 40 8412 24 6806 16 191
ABD 1267 1566 217 4291 12 6284 15 464
BELCIKA 1164 1702 462 4116 12 5613 13 364
DANIMARKA 837 789 5.8 3728 1 5368 13 440
YUNANISTAN 1115 1352 212 5468 16 4555 1 167
AVUSTURYA 972 871 104 2247 06 3874 09 1725
iLK 20 ULKE TOPLAMI 75442 88,742 176 217790 80.2 341,215 816 229
ISVICRE 1485 1544 40 3404 10 3,688 09 84
AZERBEYCAN 920 1356 413 2347 07 3,651 09 556
KUZEY KIBRIS TURK CUM. 1283 1186 16 2,780 08 3304 08 188
ISRAIL 692 743 74 3214 09 2982 07 12
TURKMENISTAN 751 1316 752 2147 06 2858 071 331
BIRLESIK ARAP EMIRLIK. 614 831 354 2186 06 2840 07 299
KIRGIZISTAN 612 687 122 2,001 06 281 07 405
POLONYA 1,054 1,064 10 2343 07 2,640 06 127
MISIR 1318 1765 339 2806 08 2634 06 -61
BEYAZ RUSYA 697 226 -61.5 2485 07 2550 06 26
GUNEY KORE CUMH. 318 503 581 1304 04 2364 06 814
MACARISTAN 1362 880 -354 4034 12 1700 04 -57.9
GURCISTAN 599 459 -233 1482 04 1,650 04 1.3
SIRBISTAN 210 280 337 1032 03 1,605 04 555
KOSOVA 686 414 -397 2116 06 1502 04 -29.0
ESTONYA 103 620 502.0 1,042 03 1420 03 363
ARNAVUTLUK 433 554 219 1,095 03 1,289 03 17
TUNUS 281 652 1322 765 02 1,289 03 684
KANADA 233 492 15 8il 02 1267 03 56.3
CEK CUMHURIYETI 173 181 46 839 02 1204 03 435
MAKEDONYA 556 382 -312 1164 03 1191 03 23
TATARISTAN 144 74 -487 412 01 1156 03 1805
LUBNAN 315 199 -36.8 1,054 03 1150 03 91
0ZBEKISTAN 211 515 1446 496 01 1134 03 1285
UMMAN 1,660 966 -418 2939 08 1128 03 -616
JAPONYA 181 115 -36.5 971 03 119 03 152
SLOVAKYA 315 258 -312 1147 03 1,057 03 78
FAS 169 352 1085 335 01 1,055 03 2154
EGE SERBEST BOLGE 731 218 -62.0 1124 03 1,054 03 -63
TACIKISTAN 317 402 67 1,035 03 1,041 02 06
LK 50 ULKE TOPLAMI 93,985 108,038 15.0 328701 949 397611 951 210
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 5,042 5931 176 17,620 51 20517 49 16.4
AB (27) TOPLAMI 38346 50,623 320 143,404 414 181,631 434 267

TOPLAM DERi ve DERi URUNLERI iHRACATI 99,027 113,969 346,321 418,128
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TURKIYE HALI iHRACATI

_ ) . 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2010/ 2009
2010 NiSAN | 2011 NiSAN DEGISIM | OCAK - NISAN HALIDA OCAK - NiSAN HALIDA DEGISIM
1000 $ 1000 % 1000 PAY % 1000 PAY % %
SUUDI ARABISTAN 12,291 19,439 58.2 46,026 128 65202 141 47
ABD 10,793 12875 193 37,908 105 45575 99 202
ALMANYA 6917 1,770 702 28553 79 36,093 78 264
iNGILTERE 2815 6,054 115.0 9,742 21 17,830 39 83.0
FRANSA 2006 7,089 2535 7,301 20 17,302 37 137.0
IRAK 3434 3915 140 10,343 29 13,664 30 321
KAZAKISTAN 3443 3502 17 10,142 28 13568 29 338
BIRLESIK ARAP EMIRLI 2353 2876 222 8918 25 12,860 28 442
UKRAYNA 2211 2744 241 7458 21 11,619 25 558
RUSYA FEDERASYONU 2.218 2915 34.2 8,887 25 11532 25 298
LK 10 ULKE TOPLAMI 48480 73240 511 175,217 487 245245 531 399
POLONYA 3,504 2818 7.8 12,039 33 11,345 25 58
IRAN (ISLAM CUM.) 677 910 345 8703 24 10450 23 201
KUVEYT 1143 1930 68.9 4485 12 9,600 21 14,0
BELCIKA 2169 2681 236 8,092 22 9406 20 162
JAPONYA 1,891 2,091 106 4963 14 8214 18 65.5
ISRAIL 662 1822 1751 4345 12 7858 17 808
ROMANYA 2123 1,850 128 8396 23 7,645 17 -9.0
ITALYA 1324 1823 37 6155 17 7364 16 19.6
AZERBEYCAN-NAHCIVAN 1829 1441 -212 6,676 19 7,304 16 94
TACIKISTAN 1222 1764 444 5,015 14 791 16 434
LK 20 ULKE TOPLAMI 65,023 92432 422 244147 678 331,624 718 358
TURKMENISTAN 1270 1800 47 5123 14 6993 15 365
GUNEY AFRIKA CUMHURI 1127 1321 173 4,829 13 6196 13 283
LIBYA 2402 30 -98.7 9,01 25 6,092 13 -324
AFGANISTAN 1532 1245 187 3962 1 4966 11 254
AHL SERBEST BOLGE 1317 1975 50.0 3598 10 4761 10 323
CIN HALK CUMHURIYETI 391 823 108 1860 05 4,659 10 150.6
MISIR 2102 384 -81.7 10,787 30 4524 10 -581
CEK CUMHURIYETI 2413 3,061 269 5306 15 4,034 09 -24.0
KIRGIZISTAN 348 1135 226.0 2,089 06 3,951 09 89.2
YUNANISTAN 829 921 1 2344 07 3,706 08 581
PAKISTAN 417 728 747 2231 06 3,514 08 571
FAS 884 703 -205 2113 08 3394 07 251
LETONYA 8 1,601 211685 8 0.0 3338 07 44,2428
AVUSTRALYA 921 1814 9.9 2900 08 3,205 07 105
KANADA 792 1,009 214 2,080 06 3,065 07 474
AVUSTURYA 3719 1375 -63.0 9813 27 3030 07 -69.1
MALEZYA 854 1,061 243 2046 06 2969 06 -
CEZAYIR 1117 593 -469 2611 07 2.804 06 47
ISVEC 688 703 22 2362 07 2,662 06 127
SURIYE ARAP CUM.(SUR 395 1022 158.7 1144 03 2,387 05 1086
ISPANYA 301 382 211 1,025 03 2313 05 1315
ISVICRE 543 960 769 1373 04 2247 05 63.7
BOSNA-HERSEK 891 1,008 131 2135 06 219 05 29
KOSOVA 755 1,081 431 1606 04 1998 04 244
MACARISTAN 200 579 190.0 1216 03 1943 04 59.7
KATAR 735 395 -46.2 2220 06 1847 04 -16.8
ENDONEZYA 95 746 686.2 298 01 1,828 04 5146
UMMAN 461 348 -244 1773 05 1731 04 23
BULGARISTAN 622 1,050 688 1965 05 1,660 04 155
SiLi 232 195 159 1,031 03 1629 04 58,0
iLK 50 ULKE TOPLAMI 93,381 122,481 312 335,675 932 431324 934 285
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 6,930 10,350 494 24,440 68 30,725 6.6 251

AB (27) TOPLAMI 31271 44734 431 110,461 30.7 135,629 294 22.8

OPI A A ACA 00 4 60 00.0 462,050 00.0
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s« hedef goOstergeler

SEKTOR iIHRACATINDA iTKiB'IN PAYI % (OCAK-NiSAN 2011)

iTKiB DIBER TURKIYE HAZIRGIYIM ve TURKIYE DERIi ve DERi MAMULLERI
KONFEKSiYON 76.5 23.5 KONFEKSIYON IHRACATINDA iHRACATINDA iTKiB'iN PAYI
; s y ITKIB'IN PAYI (OCAK-NiSAN 2011)
TEK?TIL 49.9 50.1 (OCAK-NiSAN 2011)
DERI 75.6 24.4
HALI 23.4 76.6 - DIGER
235 % 24.4%

iTKiB
75.6 %

TURKIYE GENELI IHRACATTA TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI TURKIYE HALI IHRACATINDA
ITKIB'IN PAYI IHRACATINDA ITKIB'IN PAYI ITKIB'IN PAYI
(OCAK-NISAN 2011) (OCAK-NISAN 2011) (OCAK-NISAN 2011)
iTKiB
o -~ o
E‘KZIB% DIGER 23.4%
- 50.1%
iTKiB i
49.9 % DIGER
. 76.6 %
DIGER
85.8 %
HAZIRGIYiM ve KONFEKSIYON iHRACATININ AYLIK SEYRi DERI ve DERi MAMULLERi iHRACATININ AYLIK SEYRI
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TOPLAM iHRACAT iCiNDE DORT SEKTORUN PAYI

Hazraiyim ve 2010 AYLIK 2011 AYLIK
Konfeksiyon DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)
12.56 % $ EURO $ EURO
Tekstilve 10cak 2010 14881 21377 10cak 2011 15476 2.0606
Hammaddeleri
6.32 % 1Subat 2010 14904 20724 1Subat 201 15814 21729
1Mart 2010 15421 2.0976 1 Mart 201 15980 2.2097
1 Nisan 2010 15115 20395 1 Nisan 201 15360 21739
1 Mayss 2010 14862 19669 1 Mayss 2011 15127 22429
Deri ve 1 Haziran 2010 15799 19208 1 Haziran 201l
ﬁ-‘”o'f';;?,/‘;"e” 1Temmuz2010 15770 19400 1Temmuz 2011
1 Agustos 2010 14918 19499 1 Agustos 2011
1Eyliil 2010 15155 19361 1 Eylil 201
1Ekim 2010 14390 19751 1Ekim 2011
Hal 1Kasim 2010 14196 19805 1Kasim 2011
1.07%
1 Aralik 2010 14960 19586 1 Aralik 2011
DIGER
79.08 %
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
NiSAN OCAK-NiSAN SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2010 201 (11/10) (1) (%) 2010 2011 (‘11/'10) (1) (%) 2009-2010 2010-2011  (10-'09/11-10) (*10-11)(%)
|. TARIM 1,187,029 1,330,604 1210 1128 4,668,221 5,557,516 19.05 12.85 13,841,015 15,914,218 14.98 13.06
A. BITKISEL URUNLER 872,856 941293 7.84 798 3,456,295 4,083,005 1813 9.44 10,301,136 11,761,989 1418 9.65
Hububat, Bakliyat, Yagl Tohumlar ve Mam. 353,897 380,410 749 322 1,337,931 1,591,286 18.94 3.68 3,776,822 4,355,553 15.32 357
Yas Meyve ve Sebze 181,998 187,058 2.78 159 731,452 889,631 2163 2.06 2,031,447 2,337,506 15.07 192
Meyve Sebze Mamulleri 84,875 83733 -135 071 328,030 348,243 6.6 0.80 1,068,966 1,139,193 657 0.93
Kuru Meyve ve Mamulleri 81,893 94,368 15.23 0.80 325,889 408,151 25.24 0.94 117,149 1,323,950 18.51 1.09
Findik ve Mamulleri 109,472 122,495 11.90 1.04 410,691 503,968 221 116 1,331,300 1,642,320 23.36 1.35
Zeytin ve Zeytinyagi 16,986 16,017 511 0.4 82,231 62,172 -24.40 0.14 217,650 169,185 -22.21 0.14
Tiittin ve Mamulleri 36,939 47,856 29.56 0.41 214,152 245773 1417 0.57 703,239 730,223 3.84 0.60
Kesme Cicek 6,197 9,355 37.64 0.08 25914 33,781 30.36 0.08 54,564 64,060 17.40 0.05
B. HAYVANSAL URUNLER 76,930 109,581 42.44 093 310,105 414,584 33.69 0.96 860,938 1,066,612 23.89 0.88
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 76,930 109,581 4244 093 310,105 414,584 33.69 0.96 860,938 1,066,612 23.89 0.88
C. AGAC VE ORMAN URUNLERI 237,243 219,129 1791 2.37 901,821 1,059,928 1753 245 2,678,940 3,085,617 15.18 2.53
Agac Mamulleri ve Orman Uriinleri 237,243 219,129 17.91 231 901,821 1,059,928 17.53 245 2,678,940 3,085,617 1518 2.53
II. SANAYi 7,873,943 10,138,889 28.77 85.95 29,279,063 36,535,535 2478 84.45 86,713,210 100,733,737 16.17 82.68
A. TARIMA DAYALI ISLENMIS URUNLER 759,592 1,007,039 32.58 854 2,770,577 3,612,873 3040 835 8,220,869 9,981,110 21.41 8.19
Tekstil ve H ddeleri 560,255 760,239 35.70 6.44 2,064,141 2,732,696 32.39 632 5940913 7,193,580 21.09 590
Deri ve Deri Mamulleri 99,027 113,969 15.09 097 346,321 418,128 20.73 097 1,127,585 1,400,211 2418 115
Hali 100,31 132,831 3242 113 360,15 462,050 2831 1.07 1152,371 1387319 2039 114
B. KIMYEVi MADDELER VE MAM. 1,074,397 1,611,288 4997 13.66 3,171,905 5,366,236 4221 12.40 10,928,024 14,274,815 30.63 172
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,074,397 1,611,288 4997 13.66 3,711,905 5,366,236 4221 12.40 10,928,024 14,274,815 30.63 n72
C. SANAYi MAMULLER 6,039,954 7,520,563 2451 63.75 22,136,581 27,556,426 2120 63.69 67,564,316 76,471,812 1319 62.17
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1195,373 1,405,545 17.58 1.92 4,729,167 5,432,690 14.88 12.56 13,957,972 15,334,328 9.86 12.59
Otomotiv Endstrisi 1411141 1,792,357 21.01 15.19 5930582 6,870,211 15.84 15.88 16,932,844 18,317,658 818 15.03
Gemi ve Yat 80,240 232,443 189.69 197 298,826 533,647 78.58 123 1572747 1354,043 -13.91 11
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 821,035 865,584 543 7.34 2,951,592 3,240,869 9.80 749 9,158,875 9,901,752 81 813
Makine ve Aksamlari 553,691 116,674 2944 6.08 1,946,000 2,551,022 31.09 5.90 5792,736 6,954,618 20.06 5.7
Demir ve Demir Digl Metaller 490,586 614,172 2519 521 1815179 2,212,635 2520 5.25 5,751,606 6,256,737 8.78 5.14
Celik 1,077,419 1,467,333 36.19 12.44 3,604,714 5,121,503 42.08 1.84 10,065,735 13,808,841 3719 1.33
Cimento ve Toprak Urinleri 290,021 286,217 -1.29 243 1,064,225 1,023,436 -3.83 2.31 3,234,831 3,172,355 -1.93 2.60
Degerli Maden ve Miicevherat 113,078 132,290 16.99 112 373175 482,466 29.29 112 1,044,146 1312724 2572 1.08
Diger Sanayi Uriinleri 7370 7,888 7.04 0.07 23121 27,946 20.87 0.06 52,823 64,757 22.59 0.05
I11. MADENCILIK 342,336 326,838 -4.53 277 1,057,565 1,151,450 8.88 2.66 2,975,743 3,751,469 26.07 3.08
Madencilik Uriinleri 342,336 326,838 -4.53 217 1,057,565 1,151,450 8.88 2.66 2,975,743 3,751,469 26.07 3.08
Ihracatgl Birlikleri Kaydindan Muaf ihracat 35,402,901 43,264,341 2221 100.00 105,508,723 121,840,891 15.48 100.00
TOPLAM(®®) 9,403,309 11,796,332 25.45 100 35,402,901 43,264,341 22.21 100 105,508,723 121,840,891 15.48 100
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