-HEDEF 203

ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iIHRACATCI BIRLIKLERI AYLIK DERGI 15 NISAN - 15 MAYIS 201

ITKIiB BASARILI IHRACATCILARI ODULLENDIRDI TURK TEKSTILI
KUZEY AFRIKA'DAN

CAZANANLAR  iaion
SAHNEDE -




Dis Glyimde

en ¢ok tercih edilen

3'lul

Direct Drive Elektronik GézIi ilik Makinasi

Elektronik Tam Otomatik Sarmali Elektronik Tam Otomatik
Ceket Digme Makinasi Ceket Kol Takma Makinasi

1SO 9001 UKS

Registered g, ASTAS ENDUSTRI TEKSTIL MAKINALARI SAN. ve TiC. A.S.
ASTAS PLAZA Kogman Cad. No: 57 34600 Gunesli / istanbul

astasjuki@astasjuki.net | www.astasjuki.net Tel: (0212) 630 89 00 Faks: (0212) 630 89 29

FiXiIADUNYASI.COM




| | KESIMDE KAZANMAK

Lectra Her adimda kumas tasarrufu ve hizll lsii

- oy - "I\-.' A3

Uretim maliyetlerinde %10'a varan tasarruf

= Optiplan Otomatik Asorti Planlama Yazilimi ile mikemmel asorti plani hazirlama ve
fazla kumas alimini engelleme

* Diamino Expert Otomatik Pastal Yerlestirme Coziimi ile en kisa slirede en verimli
pastallar

* Vector Otomatik Kesim Sistemi ile sifir payla kumas kesimi

Lectra Tdrkiye
Mimar Sinan Bulvan Mo:% Erding Binalan A Blok 3. Kule Kat:4 34540 Gunesli - Istanbul
Tel: [0212) 656 70 09 [pbx) = Faks: [D212) 656 71 95

lectra.com




SAHIBI

Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri adina
Cemal BAYAZIT

DANISMA KURULU
Hikmet TANRIVERDI,
ismail GULLE,

Lemi TOLUNAY,
ibrahim YILMAZ

YAYIN KURULU BASKANI
Birol SEZER

YAYIN KURULU

Sabri Sami YILMAZ, Selahattin
SARI, Nilgiin OZDEMIR, Jale
TUNCEL, ismail KOLUNSAG,
Okyay MIZRAK, Sahin DOGAN,
idris AKDOGAN, Efsane TURAN,
Ozcan SUMER, Sultan TEPE,
Omer OZPEHLIVAN, Derya
YARANGUMELI, Riva PINTO,
Ferzat ERDEBIL, Arzu Odabasi
SARI, Huseyin CETIN, Ali Cafer
CELIK, Yicel ELIBOL, Zali
MISIRLIOGLU, Ugur UYSAL,
Biilent 0ZOZAN, Hazim EVRENGIL

YAZIKURULU
Esin USTA, Selcuk GOKART,
Erbil CIHANGIR, Hiisniye GOKART

YONETIM YERi

Cobancesme Mevkii Sanayi Cad.
Dis Ticaret Komnpleksi

34530 Yenibosna-Istanbul

TEL: (212) 4540200

FAKS: (212) 4540415

WEB: www.itkib.org.tr

e-mail: info@itkib.org.tr

YAPIM
MOsUHR mUucLEIor

Kiciik Mucizeler Yayincilik ve
iletisim Hizmetleri Ltd. Sti.
YAYIN DIREKTORU

Tolga TOPCU
tolgatopcu@kucukmucizeler.com
YAYIN YﬁNﬂETMEN|

Erkan ERSOZ
erkanersoz(dkucukmucizeler.com

SORUMLU YAZIISLERI MD.
Hiisne PAMUK
husnepamuk@kucukmucizeler.com

EDlTﬁR
Evren IREN
evreniren@kucukmucizeler.com

FOTOGRAFLAR
IFA - www.ifatolye.com

PAZARLAMA

ILETIiSIM DIREKTORU

Ozgtir SEYHAN
ozgurseyhan@kucukmucizeler.com

BASKI CILT

Uniprint

Hadimkdy Istanbul Asfalti
Omerli Koyt Mevkii 34555
TEL: (212) 798 28 40
FAKS: (212) 798 20 63

DAGITIM
Tele Kurye

Hedef Dergisi ITKIB Uyelerine ticret-
siz olarak dagitilir. Hedef Dergisi adi
kullanilarak alinti yapilmasi yazili izne
tabidir. Gonderilen yazi ve fotograflar
iade edilmez. Yayinlanan makalelerdeki
gorisler yazarina aittir.”

Hedef Dergisi ITKIB adina Kiiciik
Mucizeler Yayincilik ve Iletisim
Hizmetleri Ltd. Sti. tarafindan yayina
hazirlanmaktadir.

ILETiSIM

Gilbahar Mah. Oya Sok.
Giindevir Apt. No: 15 D: 4
Mecidiyekdy Istanbul
(0212) 211 68 53 - 73

@ mart 11 ‘ www.itkib.org.tr

04
12
16

20

22

28

30

32

34

36

38

s hedef icindekiler

KISA KISA
ITKiB HABERLER

GENEL KURUL
ITKIB genel kurullan
gerceklestirildi

GUNDEM
Pusula kuzeyi gosteriyor

GUNDEM
Merter moda hareketi

GUNDEM
Korunma 6nlemlerinde
yeni vergi oranlar

SEKTOR
Derinin liderleri
zirvede bulustu

FUAR
Hong Kong'un yildizi
yine Turkiye oldu

FUAR
Ayakkabi sektorti
Mosshoes’a hazirlantyor

FUAR
Halcilar Domotex
China’ya Fuan

FUAR
Ev tekstili sektori
Ortadogu’ya uzandi

40

48

52

54

60

62

64

66

68

70

ODUL TORENi
lhracat korosunun sesi
her zamankinden giir

AR-GE
Ekoteks tekstilde insan
saghigna odaklandi

PAZAR
Tekstilciler Kuzey
Affika'y1 kesfe cikt

SEKTOR
Etiket sektortinde
kurallar degisiyor

AR-GE
Kalitemizi yukseltecek
uluslararasi standartlarcir

MAKALE
Ali Agaoglu

PERAKENDE
Colin’s'in yeni
hedefi Avrupa

PERAKENDE
Sunset i¢ glyimle
yurtdisina agilyor

PERAKENDE
23 Nisan1 ihrag etmeliyiz

DEFILE
Ekonomi Zirvesi
modayla baslad:

72

74

78

80

82

84

86
90
96

BRUKSEL MEKTUBU
Haluk Ozelgi

MEVZUAT
Turk Ticaret Kanunu
ihracatciya ne getiriyor

VERGIi DUNYASI
Dogan Erdem

SOSYAL
SORUMLULUK
BMD’den 250 bin ¢ocuga
giysi yardimi

SOSYAL
SORUMLULUK
BM’den sektor
kobilerine destek

AR-GE
ITKIB ITA’dan uygulamal
nonwoven egitimi
ENGLISH
GOSTERGELER

ADRESLER




] - L 1 & Y L
- 3 . b ! .,
A -
. & ” ’
s - A el
-, i [ {
o 1, o LD A,
& - L - %

.~ Filament Yarns
| ‘in Fashion

i b i P ¢ . ;e YT e W . <
v P Ry R :'-'.’- P ! .'J,.I-- oA B B sl . L_I'_‘-JI.
4 oy W b g »
i " W ¥ abw' W ¥ T
i . g
§ wr 6
- '.-'lh"‘ [ r
e X Ay
1 i - gl o bt -
(] -, il -
: -y " .
" . 5 % .
k * ¥ ] ) L Ty A ey
o W v w . N T
' L i 4~ . i .
AT R e h A - - e Y 5
; £hoe 3 L h ] AT . Fri
Y . 4 Lo L " -
' = ¥, L
o 15 | L Lt . " -
- ¢ L4 -1_1, vy v ¥ * o
v’ g, L o & - ¥ i
- I T,
Fy | P K= * 8
- 1 L g
- " -
u

Tepar Tekstil Sanayi ve Ticaret Ltd.Sti.
Atatiirk Sanayi Bolgesi, 75. Yil Caddesi, No: 2

Hadimkoy 34555 istanbul, Tiirkiye
Phone: 90212-771 0338 Fax: +90212-771 0348
www.tepar.com e tepar@tepar.com




esseits hedef ksa ksa

Orka Group’tan gelecegin
koleksiyonlan

Damat, ADV, Tween gibi tim dlnyada taninan markalari binyesinde
bulunduran Orka Group, giysileri sadece gorunlsiine bakarak alma
devrinin kapanmasindan yola ¢ikarak, triinde inovasyon dénemini
baslatti. Urtinlerin fonksiyonelligi ile ilgili talepleri gzlemleyen ve
hayati kolaylastiracak ¢cozimleri koleksiyonlarina taslyan Orka Group,
takim elbise ve ceketlerinde dogal klima, sivrisinek kovucu 6zellik

ve kendinden parfim kokusu etkilerini sundu. Orka Group Yonetim
Kurulu Baskani Stileyman Orakgcioglu, “Bu bir gelecek projesi ve

biz farkimizi ortaya koyduk, akademik anlamda var olan calismalari
koleksiyonlarimiza taslyarak bir ilki basardik” dedi.

Berr-In’den ihtisama
sade bir yorum r

Berr-In 2011 ilkbahar - Yaz
Koleksiyonu'yla sezonu
yalin ve asil hatlarla kar-
siliyor. Markanin yara-
ticisi Berrin Eser, top-
rak renklerinin yanisi-
ra, beyazin safligini,
kumun isiltisini, gri-

nin gizemini ve siya-
hin gictint kullandigl
yeni koleksiyonunda
Berr-In kadinmin ken-
dinden emin, gucl,
sehirli ve bohem
durusunu yaln ve net
bir sekilde ifade edi-
yor. Farkli kesimlerin,
geometrik duruslarin
ve cesitli materyalle-
rin harmonisinde Berr-
In kadinr ihtisama sade
bir yorum getiriyor.

i IH( F-. .
Bluekey’den civil
civil renkler

Bluekey, rahatlik ve sikligi ayni anda sunarak
2011 ilkbahar / yaz sezonunu magazalarinda
acti. 2011 ilkbahar / yaz koleksiyonunda, kla-
sik renklerin disinda daha canli renkler de 6n
plana cikiyor. Lacivert, yesil, kirmizi, mor, tur-
kuaz ve pembe renklerin hakim oldugu kolek-
siyonda ¢ok renkli baskili tshirtler, jean panto-
lonlar, ekose gomlekler, 6rme sortlar, bermuda
ve atlet kombinasyonlarini gormek mumkan.

Malibu’da
bir yaz riiyasi...

Kalitesini sunumlarina da tastyan Ayyildiz

2011 yaz katalog cekimlerini Los Angeles
Malibu'da objektif karsisina gecen 21 yasindaki
Sports illustrated giizeli Amerikall model Alyssa
Miller ile gerceklestirdi. Tabiatin Desenleri, Ege
Kokusu, Divalarin Sikligl, Maziye Yolculuk ve
Plajlardaki Podyumlar temasi koleksiyonda ilk
gbze carpanlar arasinda.

e
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Kigih, ‘Big and Tall’
koleksiyonunu tanitti

Kigil 2011 ilkbahar/Yaz koleksiyonu ile birlikte Tiirkiye'de ilk kez
uygulanan “7XL Big and Tall” koleksiyonunu istanbul Richmond Leb-i
Derya’da diizenlenen basin lansmani ile tanitti. Kigili, Tlrkiye'de bir
ilke imza atarak, 62-70 bedenlerinin de dahil oldugu “Big and Tall”
TXL kiyafetleri Kigili tutkunlarina sunuyor. Big and Tall, genellikle
standartlarin Uzerindeki biyik bedenler icin kisiye 6zel olarak
hazirlanan kiyafetlere verilen isim. Kigili bu ifadeden “Kisiye Ozel”
kismini cikartarak artik dilediginiz her an, her Kigil magazasinda
bulabileceginiz 7XL olarak da ifade edilen buylk beden kiyafetleri
Kigill tutkunlari icin tasarlad.
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Avery Denison’un yeni
tasarim merkezi acildi

Avery Dennison Perakende Marka ve Bilgi Cozumleri

(RBIS) grubuna ait ilk Avrupa merkezli Musteri Tasarim

ve Inovasyon Merkezi acildi ve yiksek cozinirlikli grafik
suslemeler, giyim sanayi icin gelistirilmis surdurtlebilir
paketleme, RFID etkin envanter ve kayip 6nleme ¢ozimleri
tanitildi. Yeni merkezdeki global tedarik zinciri similasyonu
ile Avery Dennison Uretimden tlketiciye sunulmasina kadar
RFID ¢zellikli envanter verimlilik ve kayip onleme ¢oztimleri
sergiliyor. RFID sistemi sayesinde, stok dogrulugu ylzde
65-85 araligindan ytzde 95’e ve bazi durumlarda ylizde 99'a
kadar yukselebiliyor. Bunun kadar ilgi uyandiran diger nokta
ise RFID sisteminin magaza bazinda envanter cevrim siresini
20 kez hizlandirtyor olmasi.

Annelere
en giizel hediye
Faik Sonmez’de

Moday! yakindan takip eden anneler icin, fark- Tum dinyada oldugu gibi Tlrkiye'de de

I tarzlart gbz 6niine alarak hazirlanan Faik ozellikle kiz cocuklarinin favorisi olan 6 sihir-
Sonmez 2011 ilkbahar Yaz koleksiyonun- li peri kizinin maceralarini anlatan Winx

da rahatlik ve siklik 6n planda. v, Club cizgi filminin, Ttrkiye'deki canta ve

Sezonun modasini yansitan
bluzlar, pantolonlar ve triko-
lardan birisi mutlaka anne-
nize yakisacaktir. Yaz
icin rahat ve sik elbise-
ler, baskil bluzlar,
rengarenk isleme-

li ve desenli ipek
tunikler, esofman
takimlar, farkli
ylkamalarda jean-

ler, leopar desenli

sik elbise ve ceketler
de secenekler

kirtasiye trtnlerinin lisans hakkina sahip
Yaygan Canta, “Yilin En lyi Fashion Canta
Koleksiyonu™ édultine layik goruldi.

Firma, 14 Nisan giinii Kirtasiye Fuarrnda Anneler kadar
yapilan térende 6dulini Rainbow S.P.A 111 ince ve Narin”

Direktort Sergio Cardinali'den aldi.
= Dantelin sik ve zarif gérinimanin giyim-

den aksesuara kadar her yanimizi sardigi su
doénemde; Brillant annelerimiz icin cok ¢zel
bir ev tekstili dantel koleksiyonu tasarlayarak
onlarin ince ruhlarina dokunacak bir seri hazir-
ladl. Yatak ortistnden nevresim takimina kol-
tuk salindan masa ortustine ve havluya genis
bir yelpazede hazirlanan bu koleksiyonda el
emegi gdz nuru kadar ince bir iscilik kullanildi.

=5

Astas Juki isbirligi ile Hugo Boss’ta aparat egitimi

Astas Juki, Hugo Boss'ta “6zel aparat yapim semineri” ger-
ceklestirdi. Hugo Boss sirketinin izmir Serbest Bolge tesis-
lerinde 21 - 25 Mart tarihleri arasinda Astas Juki isbirli-
8iyle 6zel aparat yapim semineri yapildi. Seminerde Juki
Central Europe’dan Japon egitmen Yasukuni Sakuma ve
Yasuyuki Ogiwara 6zel aparat yapimina iliskin tim detay-
larr en ince ayrintisina kadar Hugo Boss calisanlari ile pay-
lastl. Bes glin stiren bu egitimde katilimcilarin tim soru-
lart uygulamali olarak Mr. Sakuma ve Ogiwara tarafindan
yanitlandi. Astas Juki ve Hugo Boss isbirligi ile diizenlenen
seminer tim katiimcilara sertifika verilmesi ile sona erdi.

arasinda.

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr
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Zeki’nin yeni yildizi
Cato Van Ee oldu

Basaril moda fotografcisi Daniela Federicci
tarafindan objektife yansiyan ve Cabo-San
Lucas sahillerinde gerceklesen 2011 Zeki
koleksiyonu yaza merhaba dedi. Cato Van
Ee'nin glzelligini estetikle bulusturan

bu kareler Zeki arsivinde saklanacak.

Cato Van Ee, 2009 yilindan beri New York, &
Londra ve Milano moda haftalarinin
vazgecilmez bas modeli olarak

Donna Karan, Marc Jacobs,

Vivienne Westwood, Moschino

defilelerinde boy gosteriyor.

Caglayan’dan Ideal Home Fuarr’na 6zel ilgi

Bu yil 5'incisi dilzenlenen ideal Home Ziiccaciye Ev
Esyalari ve Ceyiz Fuar, birbirinden ilging aktvitelerle
kapilarini actl. Fuarin ilk gtinlerinde énce Burcu Glnes
sonra Senay Akay ve Aysu Baceoglu ziyaretgiler arasin-
dayd. ideal Home'un 3'lincli giintine ise Devlet Bakani
Zafer Caglayan konuk oldu. Tum stantlar tek tek dola-
san Bakan farkli ve yeni Urinlerin her birini test etti. Bu
yil fuarin strprizleri arasinda 10 bininci ziyaretciye veril-
mek Uzere, Mariah Carey ve Rihanna’nin miicevherle-
rinin Unld tasarimcist Vida Shamie tarafindan hazirla-
nan yakut ve pirlantalarla stslt fuara 6zel bir micevher
bulunuyordu. Zafer Caglayan 20 bin USD degerindeki
bu 6zel tasarimi dikkatle inceleyerek hikayesini dinledi.
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Journey’den Anneler
Giinii’ne 6zel...

Hem klasik hem de farkli ¢izgilerde giyinmeyi
seven anneler icin Journey'nin 2011 ilkbahar-
Yaz Koleksiyonu iyi bir alternatif olusturuyor.
Journey Koleksiyonu, klasik kesimlerin yani
sira feminen detaylarn da hakim oldugu
takimlardan olusuyor. Kuplar, blzgiler ve
fiyonklar ile hareketlendirilen takimlarda
kullanim rahathgl da saglayan kumaslar
tercih edilmis. Farkl boylara ve kesimlere
sahip yuksek beller, pililer, asimetrik
kesimler, volanlar ile hacim kazanan
modeller; 50’leri cagristiran diz boyu
etekler 2011 yazinda Journey’'de goze
carpan detaylar arasinda.

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

TEC sertifikasyonlu
ilk yazihm Lectra’da

Yumusak materyaller (kumas, deri, endust-
riyel kumas ve kompozit materyaller) kulla-
nan sektorlere 6zel entegre teknoloji ¢6zim-
lerinde bulunan Lectra’nin, 6zellikle moda
ve hazirgiyim icin gelistirdigi Lectra Fashion
PLM V2R2, Technology Evaluation Centers
- TEC tarafindan sertifikasyona layik gorilen
alaninda ilk ve tek ¢c6zum oldu. Karlliktan
odin vermeksizin surekli yenilik Gretme ve
kaliteyi artirma baskisi altinda olan hazirgi-
yim ve moda firmalari icin PLM slrec opti-
mizasyonunda elzem hale gelmis durumda.
TEC sertifikasyon raporu, ayrintili degerlen-
dirmelerin yani sira (1400 kriter incelenmis-
tir), bir yandan PLM avantajlan konusunda
firmalara yatirim glivencesi verirken diger
yandan da PLM kurulum ve kullaniminda
strecleri acikliga kavusturuyor.

Invista’dan Lycra
Style elyaf lansmani

Invista, rahathgindan 6din vermeden kendi-
ne 6zgl stil yaratmak isteyenler icin tasarladig
Lycra Style elyafin lansmanini gectigimiz glin-
lerde gerceklestirdi. Hazir giyim pazarina yuk-
sek performans saglamak amaciyla gelistirilen
ve fiyat beklentilerine yonelik olarak tasarla-
nan Lycra Style elyafi, rahatliktan vazgeceme-
yenlere giinlin her saati giymekten hoslanacak-
lari secenekler sunuyor. Lycra Style elyafinin,
musterilerin Griinlerinde yuksek kalite ve reka-
bet acisindan fark yaratmasina yardimci ola-
cagini belirten Invista Hazir Giyim Pazarlama
Direktoru Kit Blake, yeni markalarini pazara
sunduklart icin duydugu heyecani ifade etti.
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istanbul’u ve kendini kesfet...

Mavi, “Istanbul’a Tisort Tasarla” sloganli istanbul Tisortleri Tasarim
Yarismasiyla, herkesi hayalindeki Istanbul tisortinii tasarlamaya
davet ediyor. Istanbul tutkunlarinin uzun siiredir heyecanla bekle-
digi yarisma www.istanbulatasarla.mavi.com adresinde baslayacak.
Nisan ayi boyunca siteye yuklenebilen tasarimlar, Mayis ayi sonu-
na kadar oylanacak. Finale kalan 50 tasarim ise alaninda uzman
kisilerden olusan juri tarafindan degerlendirilecek. Heyecanli bek-
leyis Haziran ayinda sona erecek ve birinci segilen tasarim, tasa-
rimcisina kazandiracagl 2.000 TL'lik 6dultn yani sira, tretilip sati-
sa sunulacak.

Nike, 32 iilkede tek bir mesaj
veriyor: “Free Yourself”

Nike, Training Koleksiyonu'nun yeni temasi “Free Yourself” (Kendini
Ozgur Kil) kampanyasiyla farkindalik yaratiyor. Sporun insan tizerindeki
pozitif etkisine, limitleri zorlamaya ve rekabete dikkat ¢ceken kampanya-
da, spor yapanlarin fiziksel ve zihinsel acidan ¢ok daha glcli olacagl ve
kendini 6zglr hissedecegi mesaji veriliyor.

Sisley kadini
bu yaz hem formely\\\\
hem bastan ¢ikarncri\\} y

Sisley 2011 ilkbahar Yaz Kadin
Koleksiyonu'ndaki “Sunset
Party & Night Diva” temasi,
Isinmaya baslayan bahar
geceleri icin ciddi ancak bir
o kadar da seksi alternatifler
sunuyor. ince siltietlerin
kadinsi detaylarla bulustugu
koleksiyonda, firfir, dantel,
volan, pul, payet ve boncuk
ayrintilar 6ne ¢ikiyor. Dikkat
cekmekten korkmayan Sisley
kadinlari; koleksiyondaki
lacivert, kirmizi ve siyahlari
soft beyaz ve vizon tonlariyla
kombinliyor. Sehirli bir siklik
arayanlarin yolu bu yaz
Sisley’den geciyor.
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Texpo Eurasia
kapilarini agiyor

2011 yilinda 24 milyar dolar ihracat gercekles-
tirmeyi hedefleyen tekstil sektord, iplik, ham-
madde ve yeni tekstil makinesi yatirmlarr icin
2831 Mayis tarihleri arasinda TUYAP Fuar

ve Kongre Merkezi'nde dizenlenecek Texpo
Eurasia 2011 ve 8. Uluslararasi Istanbul iplik
Fuar’nda bir araya geliyor. Avrasya bolgesinin
en onemli guicti olan Turkiye'nin en kapsamli
etkinliklerinden bir olan fuarlar, yerli ve yabanci
tekstil yatirmeilarinin tim beklentilerini karsila-
may! hedefliyor.
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TURKIYE’NIN TEK
MODA FUARI ICIN
SEKTORDEN BUYUK
GUC BIRLIGIi

[stanbul Tekstil ve Konfeksiyon ihracatgilan Birligi (ITKIB) énciligtinde
duzenlenen ve Tirkiyenin kuiresel anlamdaki tek moda fuar olma 6zel-
ligine sahip Collection Premiére [stanbul (CPI), hazr giyim sektorintn
destegini almaya devam ediyor. CPl'a destek veren kuruluglarmn arasi-
na Turkiye Moda ve Hazir Giyim Federasyonu (TMHGF), Ankara Giyim
Sanayicileri Demegi, Ege Giyim Sanayicileri Dernegi, Ahgverig Merkezleri
ve Perakendeciler Dernegi (AMPD), Birlesik Markalar Dernegi (BMD)
ve Ttrkiye Triko Sanayicileri Dernegi (TRISAD) de katildi. 22-24 Eyliil
tarihleri arasinda CNR Expo'da Ttirk ve diinya modasinn énemli firma-
larn bir araya getirecek olan CPI, halihazirda sektorin 6nemli kurulusla-
nndan Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TSGD), Osmanbey Tekstilci
Isadamlan Dernegi (OTIAD), Merter Sanayici ve Isadamlan Dernegi
(MESIAD) ve Laleli Sanayici ve Isadamlan Derneginin (LASIAD) deste-
gini arkasina almigt. Fuann sektére duyurusunun ardmdan yurtici katihm

yanmnda yurtdigindan da olumlu yarutlar geldi. Aralannda Almanya, Italya,

Hollanda, Ispanya ve Fransanin da yer aldigi pek ¢ok tilke, fuara tilke
duzeyinde katilacagim bildirildi. CPI, bu yilsonuna dek 17 milyar dolarhk
hazir giyim ihracati hedefleyen Ttrkiye'nin en biiyuk vitrini olacak. ..
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AYAKKABI SANAYiISI,
YABANCI HAYRANLIGINA
KURBAN EDILMESIN

Avrupanin tiglinct, diinyanin ise dokuzuncu buyuk ayakkabi treticisi
olduklarim vurgulayan Ttrkiye Ayakkab: Sanayicileri Dernegi (TASD)
Bagkar [slam Seker, buna karsin agilan kamu ihalelerinde 1srar-

la yabanci markalar isaret eden teknik sartnameler hazirlandigini ve
Ttrk ayakkabi sektortintin gormezden gelindigini soyledi. Seker, dinya
lideri Italya ile rekabet etmelerine kargm kamu ihalelerindeki yaban-

c1 hayranhgini asamadiklarim belirte-
rek, bunun her y1l Tirkiye ekonomisi-
ne 4,2 milyar dolar katki sunan ayak-
kab1 sektoriine darbe vurdugunu soy-
ledi. Sektortin 2010 ihracatinda mik-
tar bazinda ytizde 28, deger bazmn-

da ise ytzde 35,6 ile Turkiye ortala-
masini gectigini vurgulayarak, buna
ragmen kamu ihalelerinde sergilenen
tavr anlamakta zorlandiklarnm ifade
eden Seker, “Yurtiginde agilan pek
cok ihalede cok net bir sekilde yaban-
c1 markay1 veya markalan tarif eden
sartnameler hazirlaniyor. Itiraz ettigi-
miz ihaleler iptal ediliyor ama kamu-
nun yabanci hayranlig1 da devam edi-
yor” dedi.

MAKEDONYA FAHRI
KONSOLOSLARI BiR ARADA

Makedonya Cumhurbagkani Gjorge Ivanov, 14 Nisan'da Makedonya
Bagkonsoloslugu'nda Ttirk isadamlarmi konuk etti. Cumhurbagkan
Gjorge Ivanov egliginde bir y1l icerisinde Makedonya'ya yonelik yati-
nmlarda bulunan i adamlarina plaket veren Makedonya Baskonsolosu
Zerin Abaz, bu vesileyle tlkenin egitim, kilttir ve diger alanlarinda tani-
timma destek verenlere tegekkir etmis oldu. Makedonya Malatya Fahri
Konsoloslugu gérevini yiiriiten IHKIB Bagkam Hikmet Tannverdi ile bir-
likte Makedonya Antalya Fahri Konsolosu olan IHKIB Bagkan Vekili
Ahmet Akbalik plaketlerini Makedonya Cumhurbagkani Gjorge Ivanov
adina Makedonya Bagkonsolosu Zerin Abaz'n elinden aldi.




TARLADANMAGAZAYA

Elyaftan kumasa, terbiyeden konfeksiyona,
perakendecilikten toptan satis ve zincir magazaciliga,

Tekstil ve Hazir Giyim Sektorine cozumler sunuyoruz.

Tekstil ERP Coézumlerimiz

"W

SentezYARN SentezKNIT SentezWEAVE SentezDYE SentezZVOGUE SentezEXPO SentezEXCELLENT SentezPO0Sitive SentezSHOP

iplik Uretim Takip Sistemi Kumas Uretim Takip Sistemi Dokuma Uretim Sistemi Tekstil Terbiye Takip Sistemi Konfeksiyon Yénetim Sistemi Dis Ticaret Yonetim Sistemi Yénetim Bilgi Sistemi Satis Yonetim Sistemi Satis Noktasi Yonetimi

] ' sentez azl I I m Genel Miidiirliik Hirriyet Cad. Ekin i§han| No: 5 Kat: 4,5,6 34191 Sirinevler istanbul Tel: +90 (212) 452 15 15 pbx Faks: 490 (212) 452 15 33 info@sentez.com
J u Www.sentez comy Ege Bolge Miidiirliigii Sair Esref Bulvari No: 100 Kat: 3 D: 303 Alsancak izmir Tel: +90 (232) 422 66 78 Faks: +90 (232) 422 72 43 ege@sentez.com
ig Anadolu Bolge Miidiirliigii Cinnah Cad. No: 33/13 Cankaya Ankara Tel: +90 (312) 438 17 67-438 17 52 Faks: +90 (312) 441 67 37 anadolu@sentez.com

Akdeniz Bolge Miidiirliigii B.Akdeniz Teknokenti Arge-1 Binasi Ofis: 1-8 07058 Antalya Tel: +90 (242) 226 15 65 Faks: +90 (242) 226 13 63 akdeniz@sentez.com



s« hedef itkib

TiM ILE EXIMBANK'TAN
DALGALI KURA KARSI iSBIRLIGI

Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ile Tiirk Eximbank, dalgali kur reji-
minde ihracatgilarin, ihracat alacaklarmi kur riskine karst “déviz kuru
opsiyon islemleri” ile koruma altina alabilmeleri igin isbirligi proto-
kol imzaladi. TIM Bagkarm Mehmet Biiyiikeksi, “Ihracatgilarmiz
doviz riski kargisinda korunmalar i¢in stirekli uyariyor ve 6nlem
almalarmi istiyoruz. Onlem almus olanlar son giinlerde dolarda yasa-
nan 5 kurugluk dustisten etkilenmediler” dedi. Turk Eximbank'in yeni
Genel Mudurt Hayrettin Kaplan ise “Kore Eximbank’indan sonra
dinyada bu hizmeti veren ikinci Eximbank olacagiz” diye konustu.
KOBI'lerin de faydalanmasi i¢in avro ve dolar limitleri diigtik tutuldu.
Turk Eximbank, yapilacak opsiyon islemlerini kar amaci gozetmeden
yapacak ve opsiyon islemlerinden prim haricinde hig bir komisyon
ve masraf talep etmeyecek.

ihracatin kaskosu

TIM Baskan1 Mehmet Biiyiikeksi, “Ihracatcilarmiza farkl
enstrimanlar ve uygun kogsullarla kur riskini hedge etmenin
yolunu agtyoruz” diyerek, ihracatgilarin bu protokolle kasko primi
oder gibi uygun bir tcret karsihig ihracat alacaklarindan zarar

etmemeyi garanti altina alacaklarini vurguladi.
Buytikeksi, “Opsiyon iglemi, opsiyon primi
odeyen ihracatciya yukumlilik getirmeyen,
hak saglayan bir islem. Ihracatci, put opsiyonu
alarak, doviz kuruna karsi birebir korunma
saglayacak. Kurdaki aleyhte degisikliklerden
etkilenmeyecek. Spotta lehte geligen
hareketlerden faydalanacak " diye konustu.
Buytikeksi, kur istikrar fonu hedefinin belirli
rakamlar tzerinde kuru hedge etmek oldugunu
ve bu opsiyon igleminin bu amacin bir neticesi
olarak ortaya ciktigini ifade etti. Buyukeksi,
soyle devam etti: “Kur istikrar fonundan soz
ederken hedefimiz belirli bir kur agiklanarak
ihracatgilarin buna gore konumlanmasiydi. Su
anda Eximbank’'in imkanlan dogrultusunda
haftada bir kere 1 aylik, 3 aylik ve maksimum 6
aylik kur hedefleri verilecek ve ihracatgilar bu
hedefler tizerinden prim 6deyerek kendilerini
hedge edecekler, bu bir nevi kur istikrar fonuna
kargi Uretilen gare oldu.”

KOBI'ler icin limit diisiik tutuldu

Eximbank Genel Mudurt Hayrettin Kaplan ise, Turk Eximbank'm
yihn ilk ti¢ ayinda ihracatgilara 1,3 milyar dolarlik nakdi kredi ve
yine 1,3 milyar dolarlik sigorta desteginde bulundugunu agikladi.
Kaplan, “Bu kapsamda yapilacak opsiyon iglemi ile ihracatgi ileri

bir vadede avro ve dolar cinsinden ihracat alacaklarmi, iglem
tarihinde belirlenen bir kurdan Ttirk Eximbank’a satma hakkina sahip
olacaktir” diye konugtu. KOBI'lerin de bu imkandan faydalanabilmesi
i¢in avro limitini 35 bin, dolar limitini ise 50 bin olarak belirlediklerini
sozlerine ekledi. Anlagma geregi opsiyon islemi yapmak isteyen
ihracat¢i Eximbank’a kayith olmak zorunda olacak. Opsiyon
islemlerinde ihracatci sadece prim 6deyerek Tirk Eximbank'tan
elde edecegi korunma hakki ile opsiyonun vadesinde piyasada
olusan doviz kuruna gore, opsiyon igsleminden dogan hakkini
kullanip kullanmayacagina karar verecek. Bu durumda, ihracatct
doviz kurunun dismesi durumunda opsiyon hakkini kullanabilecek,
yikselmesi durumunda ise opsiyon hakkini kullanmadan, dovizini
piyasada daha ytuksek kurdan satabilecek.

ITKiB, AB PROGRAMINDAN iKi PROJE iCIN HAK KAZANDI

Avrupa Birligi Genel Sekreterliginin Merkezi Finans ve Thale
Birimi (CFCU) tarafindan yurtttlen VOC-Test Merkezleri Hibe
Programi kapsaminda, ITKIB iki proje i¢in hak kazandi. Tiirkiye'de
Mesleki Yeterlilik Kurumu (MYK) ve Ulusal Yeterlilik Sisteminin
Guglendirilmesi Projesi (UYEP) kapsaminda destek saglanan proje-
ler; Istanbul Deri ve Deri Mamulleri [hracatgilari Birligi'nin “Yetkin
Belgeli Isgiicti Istihdaminda Coziim Ortakhigl” projesi ile Istanbul
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Hazir Giyim ve Konfeksiyon Thracatgilan Birligi'nin “Katma Deger
ve Istihdam Odakli Belgeli Iggticii Seferberligi (KIBIS)” pro-

jesi oldu. 21 Mart 2011 giini Ankara Merkezi Finans ve [hale
Birimi'nde IDMIB ve IHKIB projeleri sozlesmeleri imzalanirken,
Ulusal Yeterlilik Sistemi'nin Gu¢lendirilmesi Projesi (UYEP) kap-
saminda 6 Nisan 2011 giini Sheraton Otel’'de bir agilis konferan-
st gerceklestirildi.
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18-19 NiSAN 2011
TARIHLERINDE

iTKiB'E BAGLI DORT
BiRLIK OLAGAN MALI
GENEL KURULLARINI
TAMAMLADI. YAPILAN
GENEL KURULLAR
SONUCUNDA YONETIM
KURULLARI iBRA EDILDI.
2011 YILININ BUTCELERI
DE OYLANIRKEN,

DORT BIRLIK BASKANI
GELECEK DONEM iCiN
BASARI CITASININ
YUKSELECEGI SOZUN
VERDI.

@ nisan 11‘ www.itkib.org.tr
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ITKIB GENEL KURULLARI
GERCEKLESTIRILDI

°
lstanbul Tekstil ve Konfeksiyon

ihracatci Birliklerine (ITKIB)
bagli; hazir giyim, tekstil, deri
ve hali ihracatci birlikleri 18 ve
19 Nisan tarihlerinde Dis Ticaret
Kompleksi'nde 2011 yili Olagan
Mali Genel Kurullarn’ni gercekles-
tirdi. 18 Nisan pazartesi giinu
IHKIB ve iHIB genel kurulla-
r yapilirken, 19 Nisan sali gint
ise ITHIB ve IDMIB genel kurul-
lar tamamlandi. Dis Ticaretten
Sorumlu Devlet Bakani Zafer
Caglayan da dort birligin genel
kurullarina ayr ayr génderdi-
&i mesajlarla ¢alismalardan dola-
yI tebrik edip, 2023 hedefine hep
birlikte ilerlendigini belirtti.
ik gerceklestirilen genel
kurul Istanbul Hazirgiyim ve
Konfeksiyon ihracatcilar Birligine
(IHKIB) aitti. Genel Kurul'un agil-
sini yapan IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi, yonetim kurulunda-
ki calisma arkadaslarina ve Genel
Sekreterlik personeline tesekkir
ederek basladigr konusmasinda,
2010 yilinda kiresel ekonomik

krizin olumsuz etkilerinin azalma-
sI, dunyanin en blyik ekonomi-

lerinde ve genel anlamda piyasa-
larda hakim olan iyimser hava ile

ihracatin da olumlu bir seyir izledi-

gini belirtti. Tanrverdi, “Ozellikle
2010 yilinin bahar aylarindan iti-
baren Uretimde hareketlenme-

ler ve kapasite kullanimindaki arti-

sa, basta Cin ve Banglades olmak
lUzere hazir giyimde buyuk Uretici
durumundaki Ulkelerde meydana
gelen isglicti problemleri ve Ucret-
lerin artisi, AB ve ABD kaynak-

Il siparisglerin tlkemize yonelmesi-

ni sagladi. Sonug olarak 2010 yili-

ni 14,6 milyar dolar ihracat raka-
mi ve bir énceki yila gére yilzde
10,1 ihracat artis oraniyla kapat-
mis olduk” seklinde konustu.

Modanin 5. baskenti
20171 yilricin yillik hazir giyim
sektorin de 17 milyar dola-

ra yakin bir ihracat perfor-
mansi 6ngorduklerini kayde-
den Tanriverdi, “Ancak bu raka-
ma ulasmak icin tretim mali-

yetlerinin yiksekliginin ve déviz
kuru Uzerindeki sicak para bas-
kisinin ihracat kesimi tizerinde-
ki olumsuz etkilerinin hafifle-
mesini gerekli gdriyoruz” dedi.
Sektorin ihracatindaki devam-
lIhgin surdurdlebilmesi icin, AB
pazarlarindaki daralma egilimini
telafi etmenin ve alternatif pazar-
larin yaratilmasinin cok énemli
oldugunu vurgulayan Tanriverdi,
“Firmalarimizin yogun pazar ara-
yislarinin yani sira, IHKIB ola-
rak bizim de Ortadogu ve komsu
llkeler ile Cin basta olmak Uzere
Asya ve Afrika’da cesitli pazarla-
ra yonelik calismalarimiz ve giri-
simlerimiz devam ediyor” diye
konustu. Sektorin hedef ola-
rak belirledigi moda ve marka-
lasma cabalarina en buyuk des-
tegin Istanbul Fashion Week ve
CPI fuar ile verildigini aktaran
Tanriverdi, “istanbul’'u New York,
Londra, Milano, Paris ile birlik-
te anilacak bir moda baskenti
haline getirecek bu proje, gerek
yabancl firmalarin gerekse ulus-




lararasi medyanin ilgisi agisin-
dan son derece basarill gecti.
IFW ile birlikte Turkiye'nin yalniz-
ca buyuk bir tretici Ulke degil,
tasarim ve marka degeri Uretebi-
len yenilikci bir tlke oldugunun
da alti cizildi” biciminde ifade
etti. IHKIB olarak hedeflerinin
yalnizca ihracat rakamini artir-
mak degil, Urtin ve hizmetler tze-
rindeki katma degeri de artirmak
oldugunu dile getiren Tannverdi,
“Birlik Gyelerimizin ve sektor fir-
malarinin bu cabamiza verdigi
destege ve yonetimimize goster-
dikleri iyi niyete tesekkir ede-
riz. Konulan hedeflere ulasiimasi

yolunda tuk yeni fikirlere ve isbir-

ligine acik oldugumuzu, gucimu-

zU ve inancimizi sektérimuzden
aldigimizi bu vesile ile bir kez
daha belirtmek isterim” diyerek
sozlerini noktaladi.

Tekstil krizleri
yoénetmeyi basardi

19 Nisan tarihinde gercek-
lestirilen Istanbul Tekstil ve
Hammaddeleri ihracatcilari
Birligi’'nin (ITHIB) Genel
Kurul'unun acilisini yapan
Baskan ismail Gulle de, 2010
yilinin tekstil sektori agisin-
dan ezberlerin bozuldugu bir
yil oldugunu belirterek, olum-
lu ve olumsuz pek cok gelisme-
nin ayni anda yasanirken sekto-
riin bu belirsizlik ortamini en iyi
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sekilde yonetmeyi basardigini
dile getirdi. Sektorin 2010 yilin-
da yakaladigl ihracat performan-
sinda en 6nemli etkenin, alter-
natif pazarlarda ihracatin artiril-
masl oldugunu kaydeden Gulle,
“Sektor 2010 yilinda Turkiye'nin
genel ihracat artisi olan yuizde
11,3'Un Uzerine cikarak, yil
yuzde 18,4’lik yikselisle kapat-
t1. Tarkiye'nin en fazla tekstil
Urunu inrac ettigi tlkelerin basin-
da yer alan Rusya'ya olan ihra-

cat 2010 yilinda yuzde 44,2 ora-

ninda artarak 825 milyon dolara
cikt” dedi.

ITHIB'in tim duinyay! pazar ola-
rak géren anlayisin sonucuyla,
2010 yilinda Brezilya ve Sili'ye

iHKIB:Yonetim Kurulu

kadar uzanan ticaret heyeti orga-
nizasyonlari diizenlendigini, bu
llkelerde karsihklh ticaret anlas-
malari imzalanarak énemli oran-
da siparisler alindigini aktaran
Gulle, Kuzey Afrika, Ortadogu ve
Orta Asya llkelerinde yeni iliski-
ler kurulmasi yolunda gorisme-
ler yapildigini ifade etti. Basta
Premiere Vision olmak Uzere
dinyanin en énemli tekstil fuar-
larinda satin alicilar icin etkinlik-
ler diizenlendigini ve 6zel nite-
likli organizasyonlar yapildigini
soyleyen Gulle, sektortin 2011
yiliicin yizde 25lik ihracat arti-
si beklediklerini ve hedeflerinin 8
milyar dolar sinirini agsmak oldu-
gunu belirtti.
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IDMIB Yénetim Kurulu

Deri icin firsat

doénemi bashyor

19 Nisan guni yaplilan

istanbul Deri ve Deri Mamulleri
ihracatcilan Birligi Genel
Kurulu'nda da 2010 yil faaliyetle-
riibra edilirken, 2011 yilina iliskin
bltce de onandi. Genel Kurul'da
konusan IDMIB Baskani Lemi
Tolunay, ayakkabidan saraciyeye,
deri konfeksiyondan kiirke kadar
Birligin cok genis bir cercevede
sektort kucaklayip hizmet tret-
meye calistigini aktaran Tolunay,
“Gerek Uretime gerekse pazarla-
maya iliskin faaliyetlerin birlikte
yurtimesi, firsatlar ve risklere ilis-
kin akil ve hizmet tretilmesi nok-
tasinda tzerimize disen sorumlu-
lugun bilinciyle calisiyoruz” dedi.
Ozellikle hammadde tedarikin-

de karsilasilan sikintinin halli nok-
tasinda eldeki olanaklarla yapila-
bileceklerin sinirli oldugu ve deri
sektoruine has tuketici tercihlerin-
den kaynaklanan degisimin yerel
olanaklarla yonetilememesinin
sektor ihracatini istenen oranda
gelistirmesini engelledigini ifade
eden Tolunay, “Bu duruma karsi
Birligimiz dzellikle tasarim ve mar-
kalasma noktasinda butin sek-
tore hizmet verecek ulke mar-
kasinin yerlestirilmesi icin sekto-
riin diger kurum ve kuruluslariyla
organize sekilde cabalarini stirdi-
riyor. Mevcut pazarlardaki mev-
zuattan kaynaklanan sikintilarin
aslimasi, pazar bilgilerinin ve tike-
tici egilimlerinin derlenmesi ve

bu bilgelerin sektore ulastiriimasi
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noktasinda birligimiz ve genel sek-

reterligimiz strekli bir gayret icin-
de” seklinde konustu. Belli risk-
lerin varligi ortada olmakla bir-
likte IDMIB'in 2010 vyilini yiizde
20'ye yaklasan bir ihracat arti-
siyla kapatmayi basardigini akta-
ran Tolunay, “Zor gecen bir yilin
bdyle bir basariyla kapatiimis
olmasi, tim olumsuzluklara rag-
men gelecek icin umut vericidir”
diye konustu.

Hali gelenekselden
gelecege uzaniyor

18 Nisan glinu gerceklestiri-

len Istanbul Hali ihracatcilari
Birligi'nin acilisinda konusan
Baskan ibrahim Yilmaz ise, sek-
torun geleneksel el haliciligr ima-
jini son yillarda tasarim ve marka
degeri tasityan drlnleri ve tekno-
loji kullanan makine halicihginin

gelisimi sayesinde oldukca degis-

tirdigini ifade ederek, “Turizm
satislari ve eski hall tamir ve
bakim onarimina yonelik ¢cabala-
rimiz el haliciiginda nisbi de olsa
bir kipirdanma yaratti. Tasarim,
hiz ve teknoloji Uzerine kurgu-
lanan makine haliciliginda ise
Tarkiye dinyanin en hizli bayu-
yen dreticilerinden biri durumun-
da. Bu Urin grubunda kiiresel
piyasa talebini daha dogru ve
etkin olarak takip ettigimiz sure-

ce bu buylume de devam edecek-

tir” biciminde konustu.
Halicihgin kuresel imajini yuk-
seltmek ve Urlnlerin degerinin
dogru takdir edilebilmesi icin
ozellikle Domotex fuarina yone-
lik ciddi tanitim ve pazarlama
cabasl icinde olduklarini aktaran
Yilmaz, “Katiimcilari ve ziyaretci-
leri acisindan sektoérimuzin en

onemli etkinligi olmasi sebebiy-
le bu fuar surecini Turk halicihg-
nin yeni imajinin tanitim mecra-
st olarak kullanmak icin ¢ok say!-
da etkinlik organize ettik” dedi.
Tarkiye'nin hali ihracatinin karak-
teristigine yonelik en énemli tes-
pitlerden birinin sektériin potan-
siyel ve alternatif pazarlarda cok
glicli oldugunu, ama AB gibi

ana pazarlarda arzu edilen ihra-
cat rakamlarini rakiplerine kiyas-
la yakalamakta zorlandigl oldu-
gunu ifade eden Yilmaz, 2010
yili verilerinin bu alginin da degis-
meye basladigini ortaya koydu-
gunu soyledi. Yilmaz sozlerini,
“Sektorimuzin 2010 yili perfor-
mansl gercekten cok takdir topla-
di. Bu sebeple tim meslektaslari-
mi kutluyorum. 201 1'in ¢cok daha
buyuk basarilara sahne olmasini
diliyorum” diyerek noktaladi. «

Onetim Kuru.
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PUSULA KUZEYI
GOSTERIYOR

IHKIB, iTHiB VE iDMIB
YONETIM KURULU
UYELERI, RUSYA TURK
ISADAMLARI BIRLIGI ILE
BiR ARAYA GELEREK

iKi ULKE ARASINDAKI
SORUNLARI TARTISTI.

lik Rusya Turk isadamlari

Birligi (RTIB) temsilcileri ile
bir araya gelerek tanisma toplan-
tisi diizenledi. 15 Nisan'da Dis
Ticaret Kompleksi'nde gercek-
lesen toplantiya IHKIB Baskani
Hikmet Tannverdi, [THIB Baskani
ismail Gullle ve IDMIB temsilcileri
RTIB Baskani Ali Tunc Can katildl.
Toplantiya aralarinda IHKIB, ITHIB
ve IDMIB Yénetim ve Denetim
Kurulu Uyeleri, RTIB Yonetim ve
Denetim Kurulu Uyeleri ile [TKIB
ve RTIB Genel Sekreterligi'nin de
oldugu genis bir isadamlar heyeti
katildi. Toplantinin agilis ve tanis-
ma faslinin ardindan éncelikli ola-
rak [TKIB ve RTIB arasinda gercek-
lestirilebilecek is birligi olanaklari
lUzerinde degerlendirmeler yapildi.
Toplantinin gtindem maddelerinin
ilki Tdrkiye ve Rusya arasinda kar-
silikl olarak kaldirilan vizeler oldu.
iki tllke arasinda kaldirilan vizele-
rin ihracatcilar acisindan saglaya-
cagl faydalarin masaya yatirldig|
toplantida, iki tilke arasinda mev-
cut ticaret hacminin gelistiriime-
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lTK]B bunyesindeki (¢ bir-

sinin énemi vurgulandi. Rusya ile
ticari iliskilerin kalici bir sisteme
oturtulmasi gerektigini kaydeden

Hikmet Tanrverdi, Rusya guimrik-

lerinde yasanan sorunlarin ¢coz-
mu icin ortak akil toplantilarinin
dizenlenmesi gerektigini soyledi.
Rusya’da Turkiye asllli 3 bin 500
isadaminin faaliyet gosterdig-

ni hatirlatan [THIB Baskani ismail
Gulle, Rusya'da buyuk bir ticaret
potansiyelinin oldugunu, yabanci

dis sermaye acisindan 4’tncu sira-

da olan tlkenin bu potansiyelin
strekli arttigini belirtti. RTiB'in en
kuvvetli yaninin Rusya'yi gercek-

ten taniyor olmasl ve pazara haki-

miyeti oldugunu dile getiren Can,
Tarkiye'nin bolgedeki etkinligine

degindi ve bunun daha da artiril-
masi gerektigini sdyledi.

Gumriik sorunlan
masaya yatiridi
Toplantinin ikinci glindem
maddesini ise 2010 yili
icerisinde“Yerel Para Birimleri
ile Dis Ticaret” projesi kapsa-
minda uygulamaya sokulmus

olan Ruble ile ihracat olusturdu.
Toplantida ihracatci firmalar bu
konu ile ilgili tecriibelerini pay-
lasti ve sistemin genele yayillma-
sl icin yapilmasi gerekenler tar-
tisildi. Toplantinin son gtindem
maddesi ise gecmis donemler-
de Rusya Federasyonu gimrik-

lerinde yasanan problemler oldu.

Toplanti cercevesinde Rusya
Federasyonu guimriklerindeki

mevcut durum degerlendirilirken,
bugtinin kosullarinda ihracat acl-

sindan olumlu bir seyir oldugu
belirtildi. iki tlke arasinda uygu-
lanmakta olan “Basitlestiriimis

Gumrik Hatti” uygulamasinin
isleyisinin de degerlendirildigi
toplantida, mevcut uygulamaya
ilave olarak uygulanmasi planla-
nan karayolu tasimacihginin da
Basitlestirilmis Gumrik Hatti sis-
temine dahil edilmesi yonundeki
imkanlar tartisildi. Toplanti sonu-
cunda iki kurum arasinda isbir-
ligi faaliyetlerinin gelistiriimesi
icin her turlti imkanin kullaniima-
sI hususunda mutabakata vari-
lirken, bu cercevede ilerleyen
dénemlerde ikili ve cok tarafli
toplantilarin ve organizasyonlarin
yapilmasl kararlastirildi. <
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MERTER MODA
HAREKETI BASLADI

MESIAD, TEKSTIL VE
HAZIR GIYiMIN EN
ONEMLI USLERINDEN
BiRi OLAN MERTER']
DUNYA MODASININ
MERKEZINE TASIYACAK
HAREKET] BASLATTI.
'MERTER MODA MERKEZI
SEMPOZYUMU'NDA
SANAYI VE TICARET
BAKANI NiHAT
ERGUN'UN YANI SIRA
TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
DUNYASININ ONEMLI
ISIMLERI BIR ARAYA
GELDI.
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"CUNKU BIZ

erter Sanayici ve
isadamlari Dernegi
(MESIAD) tekstil ve

hazir giyimin en 6nemli kalele-
rinden biri olan Merter'i diinya
modasinin merkezine tastyacak
hareketi baslatti. MESIAD, Merter
Kaymakamligl, yerel yonetimler,
sivil toplum kuruluslari, tniversi-
te ve isadamlari birlikte hareket
ederek Merter Tanitim Grubu’nu
(MTG) kurdu. Merter'i diinya
modasinin merkezi yapmak sloga-
niyla yola ¢ikan ve bundan sonra-
ki stirecte Merter catisl altindaki
markalarin, Uretimi, satisi ve tani-
timindaki standartlari artirmak

icin farkh proje ve etkinlikleri haya-

ta gecirecek olan MTG, ilk adimi
9 Mart'ta diizenlenen bir sem-
pozyum ile attl. “Merter Moda
Merkezi Sempozyumu” ile teksti-

Ty A
OUNYA

MERTE

lin dGnemli isimlerini bir araya geti-
ren etkinlikte temel konu Merter
ve modaydi. Iki oturum halinde
gerceklesen sempozyumda teks-
til sanayisi sorunlar masaya yati-
rilirken Merter'in durumu da

ele alindi. Glingdren Belediyesi
ile Glingdren Kaymakamhigr'nin
da destekledigi sempozyum
Green Park Otel'de yapildl.
Mesiad Baskani idris Akdogan,
Merter Tanitim Grubu Genel
Koordinatérd Halil Samuk ve
yonetim kurulu Gyelerinin hafta-
lardir hazirlik yaptigl sempozyum
isadamlarindan yogun ilgi gordu.
Sempozyumda, Merter’in Turkiye
tekstilindeki yeri ve ihracata kat-
kilari, konumu, yerleskesi konula-
ri degerlendirildi. Merter'i moda-
nin merkezine tasimak icin neler
hayata gecirilmesi gerekenler ise

MOODA MERKEZ| MERTERIZ™

sempozyumun ana konusu oldu.
Glngoren Kaymakami Seyfettin
Azizoglu, Gungbren Belediye
Baskani Sakir Yucel Karaman,

TIM Baskani Mehmet Bilytikeksi,
HKIB Baskani Hikmet Tanrverdi,
Damat/Tween markasinin
Yonetim Kurulu Baskani Stleyman
Orakgioglu ve tnli modaci Arzu
Kaprol de organizasyona katilarak
konu hakkinda degerlendirmeler-
de bulundu. Sekiz saat stren sem-
pozyuma son oturumda Sanayi
ve Ticaret Bakani Nihat Erglin ise
istanbul, Merter ve tekstil kavram-
larnin ayrilmaz bir butin oldugu-
nu soyledi.

Turkiye'nin tekstil merkezi
istanbul, istanbul’'un
merkezi Merter

istanbul’un tekstil acisindan



onemli bir merkez, bu alanda bir-
cok firmanin yer aldigl Merter'in
ise sektorln en Gnemli merkez-
lerinden biri oldugunu belirten
Bakan Ergtin, “Hem Istanbul'u,
hem Merter’i, hem de tekstili bir
bittin halinde degerlendirdigimiz-
de, tekstilin gelecegi acisindan
Merter'in merkezi konumunu ve
Tarkiye'nin énemini birlikte dustn-
memiz lazim” dedi. Turkiye'nin
sanayilesmesinde ve ihracatinda
tekstil ve hazir giyimin yerinin yad-
sinamayacak kadar blyuk oldu-
gunu, dunyadaki ve Turkiye'deki
gelismelerin her alanda oldu-

8u gibi bu alanda da yeni adim-
lar atilmasini zorunlu hale getirdi-
gini sdyleyen Ergiin, bundan son-
raki stirecte ucuz is glicl, ham-
madde ve enerji kaynagl olmadi-
&1 dikkate alinarak, tekstilde reka-
bet avantajinin, tasarim, ar-ge,
markalasma ve akilli tekstil kav-
ramlar ile saglanmasi gerektigi-
nin altini cizdi. Erglin, diinyadaki
gelismeleri yakindan takip etme-
nin ve tanitimin énemine de dik-
kat cekti. Turkiye'deki sektorler-
de isbirligi kilttrinln son dere-
ce zayIf oldugunun altini cizen
Ergiin, “Dunyada devasa isletme-
ler kiiresel rekabet guiclerini artir-
mak icin sirket evlilikleri yaparken
biz ‘Kuctik olsun, benim olsun’
dustincesiyle hareket ediyoruz.
Bu dogru bir yaklasim degil” diye
konustu. Ozellikle KOBI niteligin-
deki isletmelere mikro reformla-
rini yapabilmeleri icin énemli tes-
vik ve destek mekanizmalar olus-
turduklarnni ifade eden Erglin,
Tuarkiye'nin onindeki surecte,
makro ekonomik dengelerindeki

finansal istikrarin saglamhig kadar
isletmelerin rekabete dayaniklilg:-
nin da énemli oldugunu sdyledi.

“Herkes elini tasin
altina koymali”
Merter'i diinya modasinin merke-

zine tasima projesindeki en énem-

li isimlerden biri olan Kaymakam
Seyfettin Azizoglu, STK'lardan, is
adamlarina kadar hep birlikte bir
amag icin yola ciktiklarini ve bu

amac dogrultusunda modanin kal-

binin attigl Merter'i, diinya moda-
sinin kalbinin attig) bir yer hali-
ne getirmeyi hedeflediklerini dile
getirdi. Bir yildir hazirliklari stiren
sempozyum icin, “Amacimiz teks-
tilin diinyadaki gelisimine paralel
olarak Merter’'in, en rasyonel ve
bilimsel sekilde bu gelisime ayak
uydurmasini saglamak. Bu sem-
pozyum Merter'in déntsiminin
bir baslangici olacaktir.  Umarim
ki buradan cikacak sonuclarla

yol haritamizi cizerek Merter igin
glizel hizmetleri de baslatmis ola-
cagiz” diyen Azizoglu, herkesin
elini tagin altina koymasi gerekti-
gini, boylelikle Merter’in gelisen
dlnyada kendine 6énemli bir yer
bulacagini sdyledi.

Buyiikeksi: Merter
hareketi herkese

6rnek olmali

Laleli, Osmanbey Merter’in,
tekstil ve hazir giyim ihracatinin
kendiliginden basladig dogal

merkezlerden biri oldugunu soy-

leyen TIM Baskani Mehmet
Buyukeksi, semtin her gecen
gln gelistigini ve ihtisaslastigini
kaydetti. Tekstil ve hazir giyim-

de dogal kiimelenmenin olustu-
&u nadir bir yapiya sahip olan
Merter'de baslatilan moda hare-
ketinin herkese 6rnek olmasi
gerektigini belirten Buyukeksi,
2023 ihracat hedeflerine de
deginerek, “2023’te 500 mil-
yon dolar ihracat hedefliyoruz.
Sayin Basbakan’la bir yol hari-
tasi ¢ikarmak icin 1,5 yildir bu
hedef lizerinde calisiyoruz. Son
calismalarimiz gosteriyor ki 24
sektérde 545 milyar dolara ula-
sabilecegiz. Otomotiv ve teks-
til sektorleri yine basi ceken iki
sektor olacak. Tekstil ve hazir
giyimin 100 milyar dolarhk bir
hedefi var. Bu hedeflere ulas-
mak i¢in izlenmesi gereken yol
daha fazla Uretim yapmak degil,
katma degerli trlnler dretmek
olmal” dedi. Blyukeksi, sekto-
riin, ar-ge, inovasyon ve mar-
kalasmaya agirlik vererek trin-
lerin katma degerini artirmaya
kanalize olmasi gerektigini kay-
detti.

Uretimle baslad

marka oldu

Hazir giyim sektorune yillari-

ni veren IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi, Beyazit'ta basla-
yan ticaret hayatinin Merter'de
ivme kazandigini ve o yillarda
MESIAD'In kurulusunu gercek-
lestirdiklerini anlatti. 1984 yilin-

dan bu yana semtte bircok degi-
simin yasandigini, uzun yillar
Keresteciler Sitesi olarak anilan
Merter'in moda merkezi olma-
ya giden yolda ilk savasini adi-
nin degismesi icin verdigini ve
basardigini ifade eden Tanriverdi,
buglin semtte bulunan bir¢ok fir-
manin kendi markasini olusturdu-
gunu belirtti. Merter’in Ulke ihra-
catinda da ciddi pay! olduguna
dikkat ceken Tanrverdi, “ITKIB
biinyesindeki bin 200 firma
Merter'de yer aliyor. Bu firmalar-
dan 600’0 hazir giyim Uretiyor ve
ihrac ediyor” dedi ve 15 milyar
dolarlik hazir giyim ihracati icinde
Merter'in 2 milyar dolarlik bir pay!
oldugunun altini cizdi. Tanriverdi,
kayitl olmayan rakamlarin bu
saylyl daha da yukari cekecegi-
nin gdz éninde bulundurulmasi
gerektigini belirtti.

Merter’in yapisal
sorunlan ¢éziiliiyor
Sempozyuma katilarak Merter'de
hayata gecirilmesi hedeflenen pro-
jeleri aktaran Gungoren Belediye
Baskani Sakir Ytcel Karaman,
uzun zamandir yurdtilen ortak

bir calismanin detaylarini verdi.
Merter’in avantajlarinin ¢ok fazla
oldugunu, cadde ve sokakla-

rin dizgtn, fiziki ortamin musa-
it oldugunu belirten Karaman,
istanbul’'un gelismesine paralel
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iDRIS AKDOGAN
MESIAD Baskani ve iHKIB

Yonetim Kurulu Uyesi

Son yillarda tGlkemiz tepe-
den tirnaga yeni bir vizyon
¢izdi. Biz de bu vizyona
ayak uydurmamiz gerekti-
gini distindyoruz. Bundan
bir yil evvel Merter Tani-
tim Grubunu kurduk. Ama-
cimiz Merter'in bir mar-
ka olarak diinya moda
merkezleri arasinda yeri-
ni almasi. Merter Tanitim
Grubunu kurarken semt-
te calisan, treten insan-
larin sorunlarini dinledik.
Merter'in moda merkezi
olmasi konusunda ne yap-
mamiz gerekir diye her-
kesin fikrini aldik. Bugtin
de aldigimiz fikirler esigin-
de bunun deklarasyonu-
nu yayinladik. Merter'de
aligveris alanlarinin pera-
kende satis alanlarinin ol-
dugu projeler var. Yani
Merter'in bundan sonra-
ki sureci, gbze hos gelen,
Tlrkiye'nin imajina yakisir
bir moda merkezi olma yo-
lunda planlaniyor. Devleti-
mizin bugin ¢izdigi 2023
vizyonuna biz de Merter
olarak katildik. Amacimiz
2023'te Milano'dan daha
once birinci siraya Merter'i
tasimak.

semtin de gelistiginin altini ¢izdi.
Semtin, Istanbul icin merkezin-

de ancak sehrin kesmekesinden
uzakta olduguna dikkat ceken,
Karaman semt esnafinin distince
ve beklentilerini cok dnemsedikle-
rini, huzur ve glven icerisinde tica-
retlerini strdlrebilmeleri icin ken-
dilerine dusen gorevi yerine getir-
diklerini soyledi. Karaman, “Merter

@ nisan 11‘ www.itkib.org.tr
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de artik kendi koleksiyonunu Ure-
ten Ureticiler var. Biz kamu ola-
rak arkanizdayiz. Bugiin sunu sevi-
nerek séyliyorum. Merter moda
merkezi olma yolunda talepkar.
Talep oldugunda biz bu sokaklara
ne gerekiyorsa onu yapariz. Bitce
de 6nemli degil yapariz” diye
konustu. Semttte yapilan yenilen-
meleri Merter'in gelisimini dtsu-
nerek hayata gecirdiklerini kayde-
den Karaman, alt yapi olarak hazir
olduklarni ve firmalarin taleplerini
beklediklerini ifade etti.

“Once Istanbul

sonra Merter”

Unlir modaci ve Moda
Tasanmcilari Dernegi Baskan
vekili Arzu Kaprol yaptig konus-
mada Merter'de moda ve tasa-
rnm anlayisinin éne ¢ikmasi igin
neler yapilabilecegine dair 6neri-
lerde bulundu. Merter’in merkez
olabilmesi icin dnce Tirkiye'nin
ardindan Istanbul'un mer-

kez olmasi gerektigini sdyle-

yen Kaprol, “Hepimizin ugrasl
oncelikle Turkiye'yi diinyada bir
moda merkezi haline getirmek.
Verdigimiz tim cabalari olduk-
¢a yogunlastirmak gerekiyor. Bir
bitln olarak hareket edebilmek
oldukca 6nemli” dedi. , Merter
vitrinlerinde cok fazla ¢esit ve cok
fazla marka oldugunu ifade eden
Kaprol, ¢zellikle genc tasarimcila-
rin semt adina yapabilecegi cok
sey oldugunu dile getirdi.

MERTER MODA'MERKEZi SEMPOZYUMY

. .

Orakcioglu: Hedefler

iyi belirlenmeli

Merter Moda Merkezi
Sempozyumu’nun ikinci bolimu
oldukgca hareketli gecti. Damat/
Tween Yonetim Kurulu Baskani
Suleyman Orakgioglu, Merter'in
moda merkezi olma yolunda ilk
yapmasl gerekenin kendisine bir
yol haritasi cizmek ve ne istedigi-

ni en iyi sekilde tanimlamak oldu-

gunu soyledi. Dinyada tekstil
ve hazir giyim sektorleriyle 6ne
¢lkan bolgelerden 6rnekler vere-

rek Merter’in, hedef kitlesini belir-

leyerek segmentasyon calisma-
SsI yapmasl gerektigine deginen
Orakg¢loglu, “Sadece bizim Uru-
nimuz daha kaliteli daha ucuz
demek ile olmuyor. Ruh kat-
mak gerekiyor. Ontimiizdeki
sansi iyi degerlendirmemiz gere-
Kiyor. Bircok seyi isteyip bir sey
yapamamaktansa bir seyi iste-

A MERK

0 emio

yip basarmak cok énemli” dedi.
Mimar Sinan Guzel Sanatlar
Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakultesi Tekstil ve Moda
Tasarnimi Bolum Baskani Prof.
Kemal Can, Merter'in bu zama-
na kadar ki moda hareketlerinden
ayrilmasi gerektiginin dikkatle alti-
ni ¢izdi. Bu ayrimin felsefi bakis
acisl, kalite ve kurallarla olmasi
gerektigini soyleyen Can, “Merter
Moda Merkezi olmayi basarir
ancak bunun icin kesinlikle aka-
demik ve felsefi destek almali.
Aksi takdirde daha 6nce girisilen,
moda merkezi hareketlerinin ote-
sine gidemeyiz” dedi. Hazirladigl
sunumda Universitenin tekstil ala-
ninda farkl kurum ve dernekler-
le ylrattagl projelerden ¢rnekler
veren Can, Merter'de tekstil ve
hazir giyimi vurgulayacak benzer
bir calismanin hayata gecirilebile-
cegini soyledi. «

“CONKD 812, DONYA MODA MERKEZ| MERTERIZY
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MSU Tekstil ve Moda Tasarimi Béliim Baskani Prof. Kemal Can, Merterin
moda merkezine doéntisecek potansiyele sahip oldugunu séyledi
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umhuriyetin ilk yillarinda
temeli atilan Tarkiye teks-
til ve hazir giyim sekto-

ri, ekonomimizin en fazla katma
deger yaratan ve dis ticaret faz-
lasi veren iskollarinin basinda
geliyor. iki sektor birlikte, milli
gelirin ylzde 8'ini, sanayi Ureti-
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minin ylzde 16’sini, istihdamin
yuzde 11'ini, ihracatin ise ylzde
18’ini gerceklestirirken, son on
yildir agirlasan bir Uzakdogu
baskisi altinda sikinti ¢ekiliyor.
Sdrdurilemez haksiz rekabet ve
hizla artan ithalat sonucunda Dis
Ticaret Mustesarligl (DTM), teks-

til ve hazir giyim sektoruindeki
Uretici firmalar ile ilgili sanayi ve
ticaret odalarinin basvurusu lUze-
rine yogun ve titiz calismalarin
ardindan korunma 6nlemi sorus-
turmasl aciimasl ve gecici énlem

alinmasi i¢in yeterli sartlarin olus-

tuguna karar verdi.

Teblig 13 Ocak’ta
yayinlandi

DTM ithalat Genel Muduirligu
tarafindan sonuclandirilan bu
degerlendirme kapsaminda,
Moistesarlik tarafindan 13 Ocak
2011 tarihli Resmi Gazete'de
yayimlanan 2011/1-2 sayil



Tebliglerle bazi dokuma kumas ve
konfeksiyon Urlnlerine ilave giim-
rik vergisi seklinde korunma onle-
mi alinmasl amaciyla sorusturma
acildi. Ayni Tebligler ile sorustur-
ma baslatiimasinin yani sira, bu
Grlnlerin ithalatina gecici énlem
alinmast icin Bakanlar Kurulu’na
tavsiyede bulunulmasi htikmu de
yer aldi. Tebliglerde 6ngorilen
gecici 6nlemler, dokuma kumas-
ta mevcut vergilere ilave olarak,
ithalat Rejim Karar’'nda tanim-
lanan Diger Ulkeler (DU) icin
ylzde 30, Gelisme Yolundaki
Ulkeler (GYU) icin ytizde 27 ve En
Az Gelismis Ulkeler (EAGU) icin
ylzde 21 dizeyinde 6ngorillr-
ken, hazir giyim trtnlerinde ise
Diger Ulkeler (DU) icin yiizde 40,
Gelisme Yolundaki Ulkeler (GYU)
icin yuzde 37 ve En Az Gelismis
Ulkeler (EAGU) icin yuizde 27
dizeyinde 6ngoruldi.

Bununla birlikte uygulanma-

sI 6ngorulen ilave gimrik ver-
gisi seklindeki gecici onlemler-
de, cok dustik ve cok yuksek
fiyath Grtnlerin ithalat vergile-
rindeki dalgalanmayi 6nlemek
lizere, minimum ve maksimum
fiyat kriteri de getirilerek, ani-
lan dnlemlerin bu marjlar cerce-
vesinde uygulanmasi gerektigi
belirtildi. Dokuma kumasta mini-
mum fiyatlar 0,75 dolar/Kg ile
1,25 dolar/Kg arasinda belirle-
nirken maksimum fiyatlar 4 ila
4,25 dolar/Kg arasinda bulunu-
yor. Hazir giyimde ise minimum
fiyatlarin dizeyi 3,5 dolar/Kg
ile 5,5 dolar/Kg arasinda, mak-
simum fiyatlarin dizeyi ise 16
dolar/Kg ve 20 dolar/Kg arasin-
da degismekte.

DTM tim taraflarn dinledi
Diger taraftan, Tebliglerle basla-
tilan sorusturma streci ilgili taraf-
larin Dis Ticaret Mustesarligi'na
basvurusu ve taraflari dinleme
toplantisi ile devam etti. Uretici,
inracatc, ithalatcl tim taraflar,
Tebliglerin yayimlanmasini takip
eden 20 giin icinde “ilgili taraf”
olarak Dis Ticaret Mustesarligr'na
basvuruda bulunarak, 30 glnlik

sire icinde sorusturma kapsamin-

da alinmasl kararlastirilan énlem-

lerden ne sekilde etkileneceklerini

yazili olarak DTM'ye bildirdiler.
7-8 Mart 2011 tarihlerinde ise
DTM, tam ilgili taraflari dinleme
toplantisina davet etti ve taraf-

larin hem 6nlem basvurusundaki

hususlari, hem de 6nlemin etki-
leri konusunda olumlu ve olum-
suz degerlendirmelerini s6zlu
olarak aldi. Bahse konu taraflari
dinleme toplantisinin akabinde,
dile getirilen gorusler 18 Mart
2011 tarihine kadar DTM'ne
yazili olarak da bildirildi.
Taraflarin yazil géruslerini bil-
dirmeleri sonrasinda, sorustur-
ma slreci halen devam ediyor.
DTM tarafindan yazil ve sozli
alinan tiim goruslerin degerlen-
dirilmesi ile sorusturma sure-

ci nihai olarak tamamlanacak.
Sorusturma sireci sona erdi-
ginde, gecici onlemlerin kesin
onlemler seklinde yarurltge gir-
mesi, gecici énlemlerde oran ya
da kapsam acisindan degisiklik-
ler veya sorusturmanin énlem-
siz kapatiimasi gindeme gele-
bilecek.

Bakanlar Kurulu

karari ile vergi oranlari
10 puan dustii

Ote yandan, 13 Ocak

2011 tarinli 2011/1-2 sayi-

[l Tebliglerle baslatilan sorus-
turma streci devam ederken,
bu Tebliglerde 6ngoriilen geci-
ci dnlemlere iliskin Bakanlar
Kurulu Karari 24 Mart 2011
tarihli Resmi Gazete'de yayim-
landi. S6z konusu Bakanlar
Kurulu Kararr'nda, Tebliglerle
ongorilen dokuma kumasta
yuzde 17-27 ve hazir giyimde
yuzde 21-40 oranlarindaki gegi-
ci dnlemler 10 puan dusdrule-
rek yayimlandi. Bu durumda,
gecici 6nlemler dokuma kumas-
ta mevcut vergilere ilave olarak,
ithalat Rejim Karar’'nda tanim-
lanan Diger Ulkeler (DU) icin
yuzde 20, Gelisme Yolundaki
Ulkeler (GYU) icin ylizde 17 ve
En Az Gelismis Ulkeler (EAGU)

TURKIYE TEKSTIL VE HAZIR GiYiM iTHALATI (milyon dolar)

2008 2009
iplik ve
dokunmus tekstil 3338 2807
Giyim esyas! 1800 1713
Trikota) 3 39
(6rme iiriinleri)

icin yuzde 11 duzeyinde 6ngo-
rulurken, hazir giyim trinlerin-
de ise Diger Ulkeler (DU) icin
yuzde 30, Gelisme Yolundaki
Ulkeler (GYU) icin yuzde 27 ve
En Az Gelismis Ulkeler (EAGU)
icin ylzde 17 dizeyinde uygu-
lanacak.

Onlemler, Bakanlar Kurulu

Karar'nin yayimlanmasini takip

Degisim

Degisim 5009/11 2010/11 (yiizde)

(yiizde)

-16 2474 3565 44

-5 1.587  2.059 30

5 316 414 3l

eden 120. glinde (22 Temmuz
2011) yurarluge girecek. S6z
konusu 6nlemler uygulamaya
baslandiginda ithalat, éngorilen
oranlarda Gumruklere teminat
mektubu ibraz edilmek suretiy-
le yapilabilecek. Sorusturmanin
menfi sonu¢lanmasi durumunda
ise teminat mektuplari geri iade
edilecek. <
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eri Tanitim Grubu (DTG)
tarafindan dizenlenen
‘Deri Degerlendirme

Toplantilari’” lider isimlerin kati-
limiyla bu kez zirveye dénustu.
Ulusal ve uluslararasi alanda Turk
derisinin marka algisini guiclen-
dirmek i¢in yola ¢ikan DTG'nin,
1997 yilindan bu yana dizenledi-
gi etkinlik, sektorin énemli isim-
lerini bulusturan yapisindan hare-
ketle bu yil “Deri Zirvesi” adini
aldi. 14 Nisan'da istanbul Dis
Ticaret Kompleksi'nde yapilan
etkinlikte, deri sektort her yonuy-
le degerlendirildi. Perakende
sektorinin 6nde gelen isimleri-
nin yani sira Tarim ve Koyisleri
Bakani Mehdi Eker katildi. TIM
Baskani Mehmet Blyukeksi,
IDMIB Yonetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay ve TDSD Baskani
Erdal Matras da katilarak, sekto-
rin sorunlarini ve ¢dzim onerile-
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s hedef sektor

DERININ LIDERLERI
ZIRVEDE BULUSTU

rini dile getirdi. Organizasyonun
acilis konusmasini yapan Matras,
Tirkiye'de ham deri fiyatlarinin,

kriz 6ncesi dénemde 1,6 lira civa-

rinda iken, 4,5 liraya ciktigini dile
getirdi. Et fiyatlarinin, ham deri
fiyatlarindan oncelikli ele alinma-
si gerektigini vurgulayan Matras,
ancak canli hayvan ithalatinin
ham deri ihtiyacina ¢6ziim olaca-
gini soyledi. Tanm ve hayvancili-
gin ayriimaz bir batin oldugunun
altini cizen Bakan Eker, dericilik
sektorinin de Tarim Bakanlig
icinde yer almasi gerektigini soy-
ledi. Dericilik sektort acisindan
hayvan populasyonunun say-

ca yuksek olmasinin en énem-

li unsurlardan biri oldugunu, kali-
te ve verim 2002 yilinda 9,8 mil-
yon olan Turkiye'nin sigir varligl-
nin, 2002-2010 arasinda ylzde
10’luk artigla 11 milyona ciktigr-
ni belirtti.

Matras: ithalat

ihracati katlayacak
Toplantinin ilk konusmacisi
Turkiye Deri Sanayicileri Dernegi
Baskani (TDSD) Erdal Matras,
Tuarkiye deri sektérinun guclu alt-
yapl, teknoloji, know-how ve kali-
fiye isglicti ile birlikte bugiin, 13
ayr bolgede 541 isletme ve 11
bin 534 Kisilik istihdam olana-

g1 ile faaliyet surdirdiguni kay-
detti. 2000-2010 arasinda islet-
me sayisinin azaldigini, istihdamin

dustigini ancak sektorin ekono-

mik buyuklugunde kayip olmadi-
gini belirten Matras, yilda 6,5 mil-
yon adet biylkbas ve 30 milyon
adet kiclkbas deri isleyen sek-
térin 1 milyar dolarlik bir blyiik-
[ige sahip oldugunun altini ¢izdi.
Matras, deri tretiminde kulla-
nilan Uretim girdilerinin arasin-

da ham derinin ortalama yUzde
65’le en 6nemli kalemi teskil etti-

DERi TANITIM
GRUBU'NUN, 14 YILDIR
DUZENLEDIGi ‘DERI
DEGERLENDIRME
TOPLANTILARI'
SEKTORUN ONEMLI
ISIMLERINi
BULUSTURAN
YAPISINDAN
HAREKETLE BU YIL
'DERI ZiRVESI' ADINI
ALDI. TARIM VE
KOYISLERI BAKANI
MEHDI EKER'iN
KATILDIGI 14. DERI
ZiRVESIi'NDE, DERI
HRACATININ 2011
YILININ iLK UC AYINDA
YUZDE 23 ARTARAK
TURKIYE iHRACAT
HIZINI 1,5 KAT ASTIGI
BELIRTILDi.

gine isaret ederek, “Canl hay-
van ve et piyasasindaki gelismeler
deri sektorini yakindan ilgilendi-
riyor. Turkiye'de ham deri fiyatla-
rinin, kriz 6ncesi donemde 1,6 lira
civarinda iken, 4,5 liraya ciktl. Et
fiyatlarinin, ham deri fiyatlarindan
oncelikli ele alinmasi gerekiyor.
Ham deri ihtiyacina ancak canli
hayvan ithalati c6zim olur” diye
konustu. Deri sektoriinin krizde
cok fazla ithalat yaptigini belirten
Matras, 2010 Ocak-Subat doéne-
minde 19 milyon dolar olan ham
deri ithalatinin, bu yilin ilk iki ayin-
da 64 milyon dolara ciktigini, yil
sonunda ithalatin ihracati ikiye
katlayabilecegini vurguladi.

“Sigir varligi 8 yilda
ylizde 10 artt1”

Tanm ve Koyisleri Bakani Mehdi
Eker, tarmin icinde tuim Urtin ve
canlilar barindirdigini, bu neden-



DERI
TANITIM
GRUBU

S
e s;
b
le hayvancilik ile dogrudan iligki
icinde olan deri sektorinin Tarim
Bakanligl icinde yer almasi gerek-
tigini sdyledi. Turkiye'nin, dinya-
daki tarimsal hasila siralamasin-
da son 3 yilda 56 milyar dolarlk
hasilayla 11°ci siradan 8'inci sira-
ya yukseldigini, hayvanciigin da
profesyonelleserek, 15 bin 700
yeni isletme kuruldugunu hatir-
latan Eker, son yillarda azalma-
ya baslayan kiictikbas hayvanci-
lig1 destekleme kapsamina aldik-
larini ifade etti. Hayvan populas-
yonunun saylica yuksek olmasi-

nin, dericilik sektort agisindan
daha énemli oldugunu belirten

Eker, “Dericilik sektoruntn talebiy-

le, iktisadi verimliginin gerektirdigi
isletmecilik anlayisinin ortaya koy-
dugu sartlar uyusmuyor. Bu dogal
bir sey. Elbette biz Turkiye'de
hayvan populasyonunun azalma-
masi, kalite ve verim acisindan
yukselmesi icin ugrasiyoruz” diye

konustu. Sigir populasyonunun
kaltar irkina déntismesi icin cok
blyuk caba sarf edildigini kayde-
den Bakan Eker, 2002 yilinda 9,8
milyon olan Turkiye'nin sigir var-
liginin son sekiz yil icinde yizde
10’luk artigla 11 milyona ciktigr-
ni ekledi.

“Hedef 2023’te

4,5 milyar dolar”
Tarkiye'nin deri Grtnleri ihraca-
tinin seyrini ve diinyadaki konu-
muna iliskin bilgileri aktaran
IDMIB Yonetim Kurulu Baskan
Lemi Tolunay, “2023 icin sekto-
rel hedefimiz, dinya toplam deri
ihracatindan yiizde 1,5 pay ala-
rak, ihracat rakamimizi 4,5 milyar
dolara tasimak” dedi. Turkiye'nin
deri giyimde 6'inci, kurk giyimde
4’lincll en blyuk tedarikei olarak
dlnya capinda 6ne ciktigini hatir-
latan Tolunay, sektorin bu basa-
riya zor gunleri geride birakarak
ulastiginin altini cizdi. Kiresel kri-
zin etkisiyle 2009'da sektor ihra-
catinin ylzde 20'nin tzerinde

azaldigini, krizin etkilerinin azalma-

siyla tablonun pozitif yonde degis-
tigini kaydeden Tolunay, “Deri
mamulleri ihracatimiz 2010’'da
yuzde 18,2 artarak 1,3 milyar
dolara yukseldi. Pazarlar 6zelinde
ise Italya, Kazakistan, ingiltere ve
Irak en fazla ihracat artisinin ger-
ceklestigi tlkeler oldu. Bu tlkele-
re yuzde 40 ve Uzerinde ihracat
artisi gerceklestirdik” dedi. Dunya

TiM Baskani Mehmet Bilyiikeksi, IDMIB Yénetim Kurulu Baskani
Lemi Tolunay ve TDSD Baskani Erdal Matras, 14’lUncu Deri Zirvesi'ne
katilan Bakan Mehdi Eker’e hediye takdim etti.

deri Urdnleri ithalatinda en kicuk
paya sahip olan deri konfeksiyo-
nunun Ulke ihracatinda yizde 38
gibi agirlikli bir paya sahip oldugu-
na deginen Tolunay, bu durumun
g6z onunde bulundurulmasi gere-
ken 6nemli bir faktor olduguna
dikkat cekti.

“Derinin ihracat hizi
Turkiye'’yi katlad1”

Zirve sayesinde, derinin buglnki
fotografini cekerek yarinlara baki-
lacagini dile getiren TIM Baskan
Mehmet Blyukeksi konusmasin-
da, Turkiye’nin 2023’teki dis tica-
ret hedeflerini aktardi. 2009'da
yasanan ekonomik krizden sonra
2010 yilinda Turkiye'nin yizde
8,9'luk artis ile saglamis oldugu
buylmenin, tlkemizi Avrupa’'da
buytme lideri yaptigini kaydeden
Blyukeksi, 2010 yilinda 114 mil-
yar dolar ihracat rakamiyla ytzde
12 oraninda artis yakalandigini ve
310 bin istihdam yaratildigini vur-
guladi. TIM Baskani, 2023 vili icin
belirledikleri 500 milyar dolarlik
inracat hedefine dikkat cekerek,
1,3 milyar dolar olan deri ihra-
catinin 2011 yilinin ilk t¢ ayin-
da ylzde 23 arttigini belirtti. Deri
sektortnun ihracat hizinin, Turkiye
ihracat hizini 1,5 katini astigini
ifade eden Blyukeksi, ana mad-
desi deri olan sektérde Avrupa
genelinde Italya’dan sonra ikinci
sirada yer aldigimizi hatirlatti.
Konusmalarin ardindan etkinlik

DERI ZIRVESI’'NDEN
TOPLANTI NOTLARI

» Deri sektorti 13 ayri bélgede
541 isletme ve 11 bin 534 ki-
silik istihdamla faaliyet sr-
durayor.

Yilda 6,5 milyon buylkbas
ve 30 milyon kigtkbas deri
isleyen sektor 1 milyar do-
larlik bUyUkluge sahip.

* Kriz 6ncesinde 1,6 lira civa-
rinda olan ham deri fiyatlari
4.5 liraya ¢ikti.

Son sekiz yilda ytizde 10 ar-
tan Tirkiye sigir varligi 9,8
milyondan 11 milyona ¢ikti.

2010 Ocak-Subat done-
minde 19 milyon dolar olan
ham deri ithalati bu yilin ilk
iki ayinda 64 milyon dola-
ra ciktl.

1,3 milyar dolar olan deri ih-
racati 201 yilinin ilk tg ayin-
da ylizde 23 artti.

« Deri ihracatta Tirkiye orta-
lamasini 1,5 kat ast!.

dlnyaca taninmis tasarimci Arzu
Kaprol'un “Deri ve Tasarim” bas-
[kl sunumu ile devam etti. Zirve,
“Derinin Dunu, Buglinii ve Yarini”
bashg altinda dizenlenen ve sek-
tor duayenleri Umit Zaim, Melih
Celet, Selahattin Akaydin ve
Hakki Matras'in uzun yillara daya-
nan tecribelerinden yola cikarak,
derinin mevcut durumunu ve gele-
cek projeksiyonunu degerlendirdi-
gi ozel oturumla sona erdi. «
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s hedef fuar

HONG KONG'UN YILDIZI
YINE TURKIYE OLDU

DERININ KURESEL
AKTORLERINi HONG
KONG'TA BULUSTURAN
ASYA PASIFiK FUARI
BU DONEM 2.600
FIRMAYI 40 BiNi ASKIN
ALICIYLA BULUSTURDU.
FUARIN EN DiKKAT
CEKEN ULKELERINDEN
BiRi TURKIYE OLDU. 39
FIRMA iLE FUARDAKI
EN BUYUK KATILIMCI
GRUPLARDAN BiRiNIN
TEMSILCiSi OLAN

ITKiB APLF'NIN ANA
SPONSORU OLDU.

eri endustrisinin en

gbzde uluslararasi plat-

formu Hong Kong Asya
Pasifik Deri Fuar (APLF) sekto-
rin en énemli alici ve saticilark-
ni bir kez daha bulusturdu. 30
Mart - 1 Nisan tarihleri arasin-
da gerceklesen fuarda 2 bin 600
firma 40 bini askin alici ile bulus-
tu. Duzenlendigi dénemde, deri
sektorinun kalbinin attigl yer
olarak tanimlanan APLF Hong
Kong Fuarr'nda en dikkat ceken
tlkelerden biri ise yine Tlrkiye
oldu. 27 yildan bu yana dizenle-
nen fuarda bircok defa 6dul alan
Turkiye bu kez de gelenegi boz-
madi. Tasarimlari buytk bege-
ni toplayan Cetinkaya Deri Best
Fashion Leather alaninda odul
aldi. Turkiye'den firmalarin yogun
ilgi gosterdigi fuara ise ITKIB pat-
ronajinda tarihi katihm gercekles-
ti. 39 firmanin katilimiyla iTKiB
fuardaki en buyuk katihmcr grup-
lardan birinin temsilcisi oldu.
Tark firmalarinin yer aldigl, Dogu
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Asya'ya yonelik is baglantilarinin
yani sira kiresel bir is platformu
olarak tanimlanan Raw Materials,
Manufacturing and Technology
bolumdnde yogun bir uluslararasi
katilim gozlendi. Cin'den italya'ya
kadar bircok farkl tlkeden 25 bin
ziyaretci, 61 Ulke ve bolgeden bin
700 katiimcr firma ile bir araya
geldi. Fuarin ziyaretcileri arasinda
Coach, Bally ve Ecco gibi dev alim
gruplari dikkat cekti.

Ana sponsor ITKiB’ten
tarihi katihm

APLF Hong Kong Fuan 2011
Hong Kong Convention ve
Exhibition Centre'da diizenlen-
di. ITKIB en buytik katilimci grup-
larindan birinin temsilcisi olma
sorumlulugunun bilincinde ola-
rak son (¢ yilda oldugu gibi bu
yil da APLF'nin ana sposnso-

ru oldu. Turkiye 37’'si hammad-
de ve Uretim, 2'si makine ve kim-
yasallar boéliminde olmak Uzere
toplam 39 firma net 771 metre-

kare stand alani ile Hall 1 salo-
nunda yer aldi. Gectigimiz yillarla
kiyaslandiginda ITKIB patronajin-
da fuara katilan firmalarin sayisin-
da ciddi bir artis yasandi. Bu saye-
de ITKIB ve Deri Tanitim Grubu
(DTG) 6nemli bir tanitim gercek-
lestirdi. Fuarda yerli ve yabanci
basin mensuplari Turk milli kati-
limina yogun ilgi gdsterdi. Fuan
Tadrkiye'nin énemli yayin organla-
rindan Hurriyet, Sabah ve Dinya
gazeteleri ile Ekonomist Dergisi
muhabirleri yakindan takip etti.

61 lilkeden katilim

Bu yil 27’inci kez dizenlenen
APLF Hong Kong Fuart istikrar-

Il bir gelisim ile yerel bir etkinlik-
ten ginimuz kiresel deri ve deri
Urlnleri pazarinin vazgecilmez
bulusma noktalarindan biri haline
geldi. Deri sektorinin Asya'daki
kilit noktasl olarak bilinen Hong
Kong Asya Pasifik Deri Fuari, bu
dénem de dinyanin dort bir kose-
sinden dretici ve alicilari bir araya

getirdi. Deri sektoriindeki tim
segmentlerin ayni ¢ati altinda top-
layan fuarda bu yil Hong Kong,
Cin Hindistan, Tayvan, Kore,
Japonya, ABD ve italya gibi bir-
¢ok Ulkeden 25 bin ziyaretci, yine
Cin ve Hong Kong'un yani sira
italya, Hindistan gibi 61 ke ve
bolgeden bin 700 katimci firma
bulustu.

Fuarin en énemli bolumlerin-

den biri olan ve en fazla hare-
ketliligin gbzlendigi Materials,
Manufacturing and Technology
genel bashgl altinda islenmis / yari
islenmis deri, deri makineleri, kim-
yasallari ve teknolojilerine yone-
lik diinyanin dort bir kdsesinden
tedarikgi ve aliciyl bulustururken
dinyanin en blyuk alim gurplari-
ni da agirladi. APLF Hong Kong'un
2011 doénemi ziyaretgileri arasin-
da Coach, Bally, Ecco, K-Swiss,

Li & Fung, Hugo Boss, Adidas,
Bauhaus, Debenhams, Diesel,
Lane Crawford, LVMH, Marks &
Spencer, Calvin Klein, Armani,



CETINKAYA’YA BEST
FASHION ODULU

APLF 2011'de 6dul alan Cetinka-
ya Deri Y6netim Kurulu Baska-

ni Mehmet Cetinkaya, bu basari-
nin ardindan tasarim ve Ar-Ge'ye
oncelik vermeleri oldugunu soy-
ledi. Fuara dort yildir katildiklarini
ve bu yil ki APLF'nin oldukca ba-
saril gectigini belirten Cetinkaya,
APLF'nin bu yilki ziyaret¢i profili-
nin profesyonellerden olustugu-
nu belirtti. Fuarda, ge¢mis yillara
gore daha az ama 6z bir kalaba-
Ik oldugunu kaydeden Cetinkaya
Hong Kong'tan bircok yeni baglanti ve siparis ile déndiklerini ifa-
de etti. Cetinkaya 6dil kazanmalari ile ilgili olarak ise soyle konus-
tu: “Fuar hazirliklarina iki ay dnceden basladik. 27 Urtin grubumu-
zun tamaminin tim renklerini APLF'ye tasidik. Bu triinler ¢ok ba-
sarili bulundu ve bize 8dul getirdi. En iyi tasarim, iyi renk ve dizayn
alanlarinda verilen Best Fashion Od(ilii'nii almak gurur vericiydi.
Firma olarak Ar-Ge ve tasarim en dnem verdigimiz konularin ba-
sinda geliyor. Sirf Ar-Ge alaninda sekiz elemanimiz var. Tasarimlari
ise italyan ve Alman tasarimcilarla birlikte hazirliyoruz. Su an tasa-
rim atolyemizde gelecek yilin Grinleri hazirlaniyor. Bu dddlle ¢alig-
malarimizin sonuca ulastigini gérmis olduk. Fuara, 61 tilke arasin-
dan binlerce firma katildi. Onlar arasinda dne ¢ikarak 6dil almis ol-
mak bizi gururlandirdi ve daha da kamcilad.”

Celine, Kwanpen, H&M, Clarks,

Lacoste, Cole Haan, New Balance,

Li-Ning, Aokang, Levi Strauss ve
Next gibi taninmis alim gruplar
goze carptl.

ITKIB fuara siki hazirlandi
APLF 2011 Fuarn cercevesinde
ITKIB, Tuirkiye deri sektérini en
etkin sekilde temsil etmek ama-
clyla stand ingaatindan, reklam ve
halkla iliskiler calismalarina kadar

Turkiye’nin Hong Kong Baskonsolosu Raif Karaca 31 Mart aksaminda,
iDMIB Yénetim Kurulu Uyeleri onuruna yemek daveti verdi.

butinlik arz eden bir hazirlik ger-
ceklestirdi. Tarkiye milli katihimi-
ni éne c¢ikaran ve katihmci firma-
lara 6zel tasarlanan fuar standla-
rt dekorasyon uygulamasiyla bir-
likte, Deri Tanitim Grubu logola-
r tum standlarda yer aldi. Yapilan
ilan calismalari ile fuar ziyaretcile-
ri etkinlik alani girisinden standla-
ra kadar yonlendirikdi. Fuar idare-
si resmi fuar katalogunda ve alici
rehberinde de Turkiye milli katili-

mi ilanlan 6zel gorsel tasarim ve
katiimcr firmalarin listeleriyle yer

aldi. Ayrica fuarnn resmi duyurula-

ri ve haber biltenlerinde katiimci
firmalarin bilgileri ile Turkiye deri
sektort hakkinda ¢zet raporlar

yayinlandi. Biltenler organizator

tarafindan kayith tum fuar ziyaret-
cilerine ulastirldi. Tanitim faaliyet-

lerine ek olarak fuarin 6zel trend

alani bolimine Grin gondermele-

ri igin tim firmalara yonlendirme

yapildi. Fuarin kendi dinamigi icin-

de dnemli bir etkinlik olan ve fir-
malarin her yil 6dul almayi basar-
digl yanismalara katiim igin de
tum firmalara telkinde bulunuldu.
Sonucta Cetinkaya Best Fashion
Leather alaninda 6dul kazandi.

APLF deri sektdriiniin
bulusma noktasi

Asya Pasifik Deri Fuar 27 yil-
dan bu yana, istikrarli bir geli-
sim gosteriyor. Yerel bir etkin-

lik olarak yola ¢ikan organizas-
yon bugln, kiresel deri ve deri
Grtinleri pazarnin vazgecilmez
bulusma noktalarindan biri konu-
munda. Cin'in Hong Kong seh-
rinde Hong Kong Convention
and Exhibition Center'da yilda
bir diizenlenen APLF'nin birbirini
tamamlayan ¢ bolimden olusu-
yor. Fashion Access (Bitmis Deri
Urinleri) bolimiinde deri ayak-
kabi, hazir giyim, aksesuar, sara-
ciye ve mobilya koleksiyonla-
rindan olusan bitmis deri Griin-

iDMIB Baskani Lemi Tolunay,
Baskonsolos Karaca'ya sektore
gosterdigi yakin ilgiden dolayi
kiicuk bir hediye takdim etti.

leri sergileniyor. Prime Source
Forum (Hazir Giyim Ureticileri
Tartisma ve Fikir Paylasimi
Forumu) APLF nin bir tedarik nok-
tas! olarak buttnligini sagli-

yor ve uluslararasi cazibesini arti-
riyor. Turkiye firmalarinin yogun
katilim gdsterdigi Raw Materials,
Manufacturing&Technology
bolimunde ise islenmemis, yarr-
islenmis ve islenmis deriden; ayak-
kabl Uretim araclarina; deri kimya-
sallar, makineleri ve ayakkabi Ure-
tim makinelerine kadar genis bir
Uretim teknolojileri sergileniyor.
Deri sektort 1989'dan bu yana
ITKIB patronajinda fuara katiliyor. <
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AYAKKABI SEKTORU
MOSSHOES'A HAZIRLANIYOR

YENi GIRISIMLERLE DUNYA PAZARLARINDAKI
ETKINLIGINi HER GECEN GUN ARTIRAN iTKiB,
AYAKKABI, CANTA VE AKSESUAR ALANINDA
RUSYA VE KUZEY AVRUPA'NIN EN ONEMLI FUARI
MOSSHOES'A KATILMAYA HAZIRLANIYOR.

SON OLARAK 21 MART'TA KAPILARINI ACAN FUARA

iNFq STAND ILE KATILAN iTKiB, 26-29 EYLUL 2011
TARIHLERi ARASINDA 49'UNCUSU DUZENLENECEK
MOSSHOES'A iLK KEZ MiLLi KATILIM

GERCEKLESTIRECEK.

Urkiye deri sanayisinin en
onemli alt gruplarindan biri
olan ayakkabi sektoru ihra-

cat payini artiracak yeni girisim-
lere imza atiyor. Dinya ¢apinda

fuarlarda yer alarak kiresel pazar-
larda etkinligini her gecen guin arti-

ran ayakkabi sektort Mosshoes
Fuar'na katilarak Rusya’'daki
glclnu pekistirme hazirligl icinde.
Son olarak 21 - 24 Mart tarihle-
ri arasinda gerceklestirilen fuara
info stand ile katilan ITKIB, Eylul
ayinda Turkiye'den ayakkabi fir-
malari ile Mosshoes’a katiima-

yI planliyor. Ayakkabi sektord-
nin yogun ilgi gbstermesi bekle-
nen Mosshoes ayakkabl, canta

@ nisan 11‘ www.itkib.org.tr

ve aksesuar alaninda Rusya ve
Kuzey Avrupanin en énemli fuari.
Moskova'daki Crocus Expo’da
gerceklestirilen Mosshoes’a ITKIB
patronajinda yapilacak katihmla
deri sektorl igin vazgecilmez olan
bolgede Turkiye ayakkabi sekto-
riintn etkinligini daha da artirmasi
bekleniyor. 24 yildir dinya ¢apin-
da bircok firmayr ayni cati altinda
bulusturan Mosshoes yilda iki kez
gerceklestiriliyor. Mart ve Eylil
aylarinda dtizenlenen fuara kati-
lan firmalar gelecek sezon kolek-
siyonlarini sergiliyor. iTKIB, 26-29
Eyltl 2011 tarihlerinde 49'uncusu
duizenlenecek Mosshoes'a ilk kez
milli katihm gerceklestirecek.

N
1

T

Bu sene Turkiye'nin
agirhg artacak

Son olarak 21-24 Mart tarih-
leri arasinda kapilarini acan
fuara, 22 Ulkeden 474 katilm-
c1 firma katildi. Firmalar kolek-
siyonlarini Rusya ve cevre Ulke-

lerden gelen ziyaretcilerin bege-

nisine sundu ve siparis aldi. En
son dizenlenen Mosshoes’a
Avusturya, Belarus, Brezilya,
Cin, Hirvatistan, Finlandiya,
Fransa, Almanya, ingiltere,
Yunanistan, Macaristan, italya,
israil, Polonya, Portekiz,
Rusya, Sirbistan, ispanya,
Suriye, Turkiye, A.B.D ve
Vietnam’dan firmalar katildr.

g4 — 17
AHARAPR

Rusya Federasyonu’'ndan 281
firma katilirken Rusya disin-

dan 56 firma ile italyanlar en
blyuk ulusal katilim gercek-
lestirdi. italya’yr 30 firma ile
Almanya milli katihmi takip eder-
ken Fransa mili katihminda 11
firma yer aldi. Turkiye'den 13
firmanin bireysel olarak katildig
fuarda ayakkabi sektoriintn bir
diger guclu tlkesi ispanya’dan
da 11 firma yer aldi. Fuari,
¢ogunlugu Rusya, Ukrayna,
Belarus ve diger BDT toplulu-

gu Uyesi Ulkelerden olmak tzere
12 bin 153 ticari ziyaretci gezdi.
Ziyaretcilerin yarisinin fuari ilk
kez ziyaret ettikleri belirlendi. <
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HALICILAR DOMOTEX
CHINA'YA HAZIRLANIYOR

tnyanin en hizl gelisen
ekonomisi Cin'de buna
paralel olarak sehirles-

me de artiyor. Ulkedeki yogun
nufusun ekonomik gelirinin yuk-
selmesiyle hizlanan yapilanma
faaliyetleri yeni yasam alanlari
ve ihtiyaclari da kacinilmaz kili-
yor. Ulkedeki potansiyelin far-
kinda olan ureticiler son yillar-
da Cin’e yonelmis durumda.
Hali ve yer dosemeleri sekto-
ri de bunlardan biri. Dinyanin
farkli yerinden dretici ve alicl-
lari bulusturan, hali sektoru-
nin en énemli fuart Domotex,
1999 yilindan bu yana Cin’in
Sangay kentinde de diizenleni-
yor. Gelisen ekonomisiyle buyuk
bir potansiyeli barindiran Cin
ve Asya Pasifik Ulkelerine ulas-
manin yolu Domotex China’dan
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geciyor. Ihracati artirmanin yol-
larini arayan Turkiye hali sekto-
rii de istanbul Hali ihracatcilari
Birligi 6nculuginde fuara katil-
maya hazirlaniyor. Gelecek yil
27-29 Mart tarihleri arasinda
duzenlenecek fuara Turk pavyo-
nu ile milli katihm gerceklesti-
recek olan IHIB hazirliklara bas-
ladi. Birligin Baskani ibrahim
Yilmaz ve IHIB Yonetim Kurulu
Uyeleri Hazim Evrengil ve Zeki
Yicel son olarak 24 Mart'ta
duzenlenen fuara katilarak, kar-

silastirma ve tanimlama ¢alisma-

larr yaruttt. Domotex China ile
ilgili izlenim ve goruslerini akta-
ran Hazim Evrengil, katimcila-
rin yuzde 75'ini Cinli alicilarin
olusturdugu fuara katihmla tlke
pazarinda aktif hale gelecekleri-
ni soyledi.

Cin pazarina giris
Domotex’ten geciyor

Her yil 40 bin ziyaretginin katil-
digl Domotex China’nin ziyaretci
profilinin profesyonellerden olus-
tuguna dikkat ceken Evrengil,
tlkenin her gecen guin hizla geli-
sen ekonomisinin tlketici kitlesini
artirdigini, yapilanma faaliyetleri-
nin hiz kazanmasiyla ¢zellikle hal
ve yer déseme alaninda yiiksek

bir potansiyelin olustugunu belirt-

ti. Evrengil, “24 Mart'ta dizenle-
nen fuara karsilastirma ve yorum-
lama yapmak icin IHIB heyeti ola-
rak katildik. Hedefimiz Cin'in ic

pazarina yonelmek. Ulkedeki zen-

ginligi paylasmak. 1999 yilin-
dan bu yana dizenlenen fuara
yilda ortalama 40 bin ziyaretci
katiliyor. Katiimcilarin bayuk bir
cogunlugunu, neredeyse 30 bini-

HER YIL 40 BIN
ZIYARETCININ
KATILDIGI SANGAY'DA
GERCEKLESTIRILEN
DOMOTEX CHINA, CiN
IC PAZARINA HITAP
EDEN EN BUYUK FUAR.
KATILIMCILARIN YUZDE
75'iNi CINLI ALICILARIN
OLUSTURDUGU

FUARA KATILIMLA
ULKE PAZARINDA
ETKINLiGiNi ARTIRMAYI
HEDEFLEYEN

TURKIYE HALI
SEKTORU, 2012'DE

iHiB ONCULUGUNDE
FUARA KATILMAYA
HAZIRLANIYOR.

ni ise Cinli ziyaretciler olusturu-
yor. Fuar 6zellikle Cin'in i¢ pazar-
na hitap ediyor. Sangay da ulus-
lararasi alanda fuar sehri olarak
aniliyor. Domotex China tlkedeki
en blyuk ve etkili hali fuari. Cin'in
hareketini yakalamak icin énemli
bir fuar” diye konustu. IHIB olarak
27-29 Mart 2012’'de diizenlene-
cek Domotex China'ya Turk pav-
yonunda milli katiim gerceklesti-
receklerini kaydeden Evrengil, fir-
malarin fuara yogun ilgi gésterme-
sinin beklendigini soyledi.

79 llke 40 bin ziyaretci
Son olarak 22-24 Mart'ta tarihle-
ri arasinda duzenlenen Domotex
China’yr degerlendiren Evrengil,
fuara bu yil 1000’in tzerin-

de firmanin katildigini belirtti.
Gectigimiz yil 97 bin metreka-



Gelecek yil 27-29 Mart tarihleri
arasinda dizenlenecek fuara
Turk pavyonu ile milli katilim
gerceklestirecek olan iHiB'in

Sangay’a hazirlik amaci tasiyan

bir ziyaret gerceklestirdi.
Hannover Messe International
istanbul Genel Mudiirii
Alexander Kithnel'in davetlisi
olarak giden heyette, iHIiB

Baskani ibrahim Yilmaz ile iHIB

Yonetim Kurulu Uyeleri Hazim
Evrengil ve Zeki Ylcel yer aldi.

re olan fuar alaninin artan kati-
im taleplerini karsilamak icin
yuzde 15 genisletilerek 107 bin
metrekareye cikarildigini ifade
eden Hazim Evrengil, “Domotex
China'ya, ithalatc, ihracatci,
perakendeci, ic mimar ve deko-
rator gibi farkl alan ve sektorler-
den profesyonel firma ve ziyaret-
ciler katildi” diye konustu. Fuara
iliskin hazirlanan degerlendirme
raporunda ise Domotex China'ya
katihmin gectigimiz yillara gore
daha is odakli hale geldigi deger-
lendirildi. Katilan kitlenin gec-
mis yillara gore ¢cok daha profes-
yonel ve satin alma konusunda
st duzey yetkililerden olustugu
belirtildi. Hal salonlarinin oldugu
boliimlerde sergilenen iran halisi
ise fuarin en ilgi ceken drinlerin-
den biri oldu. Fuarda 6ne ¢ikan
bir diger kavram ise “Cevreci,
surdurdlebilirlik ve dustk kar-
bon” oldu. Cin'de yapi sektoriin
patlama yasamasinin Domotex
China’ya olan katkis ise gozler-
den kacmadi. Nitekim fuara kati-
lan Ulkeler arasinda Belcika,
ABD, Almanya, Hindistan, iran,
Hollanda ve Tayvan gibi tlke-
lerde bircok firma ve ziyaret-

¢i vardi. Cin ise katihmci kitle-
nin ytzde 30’unu olusturuyordu.
Bu oran Cin ve Asya Pasifik Ulke-
lerinde ticari faaliyet gdstermek
isteyen firmalar icin Domotex
China’nin dogru bir secim oldu-
gunu kanitlarken, bolgede hali ve
yer dosemeleri alaninda ylkse-
lisin de gostergesiydi. Domotex
China’da fuara paralel olarak
farkll etkinlikler de dizenlendi.
“Wood Flooring Forum - Ahsap

Parke Forumu” farkh tlkelerden
350 isadamini bir araya getirerek
Dogu ve Batr'yi bulusturdu. ABBS
Surdurulebilir Bina Tasarimi ve
Teknoloji Forumu'nda ise 300
Unlt mimar bir araya geldi.

Neden Cin

neden Sangay?

Hizla sehirlesen Cin’de olusan
yeni yasam alanlari nifus yogun-
lugu ve hizlanan yeniden yapli-
lanma faaliyetleri, treticilerin de
istahini kabartiyor. Asya Pasifik’in
en buyuk ticari hali ve yer dose-
meleri fuar Domotex China,
dizenlenmeye basladigl 1999
yilinda bu yana her yil blyuyor.
Fuara katilan her (¢ ziyaretciden
2’si satin almaya dogrudan yetki-
si olan katihmcilardan olusuyor.
Her 4 ziyaretciden 3’0 ise fua-

rin isleri icin cok énemli oldugunu
soyliyor. Her 5 ziyaretciden 40
ise Domotex China’nin sagladigl
firsatlardan yararlanarak yeni is
baglantilari kurdugunu ve siparis
aldigini belirtiyor. Bu oran gene-
le vuruldugunda, fuara katilan 40
bin ziyaretciden 30 bininin sipa-
ris verdigi anlamina geliyor. Cin’in
en buyuk kenti olan Sangay, tica-

ri hayatinin yani sira son dénem-
de yaptigl kiresel etkinliklerle
de 6ne cikiyor. Her yil diizenle-
nen etkinliklerin sayisi artarken
Sangay giderek uluslararasi bir
fuar sehri olarak aniliyor.

Cin pazarinda
potansiyel yiikseliyor

Nfus yogunlugu, ekonomik guict,

ticaret hacmi Cin pazarini en ceki-
ci yapan u¢ ana neden. Ayrica,
Cin'in kirsal kesimlerinde yasa-
yan 350 milyonluk nifusun 2025
yilana kadar tlkenin sehirlerine

DOMOTEX _
CHINA'DA ONE
GIKANLAR

* Son olarak 1000'in Uzerinde
firmanin katildigi fuar her yil
40 bin ziyaretciyi agirhyor.

* Ziyaretcilerin neredeyse
ylzde 75'ini Cinliler olus-
turuyor.

* Cin'de yapilanmanin hizlan-
maslyla artan ihtiyaclar Ul-
keyi cazip kiliyor.

+ Cin kirsalinda yasayan 350
milyonluk ntifusun 2025'e
kadar sehirlere yerlesmesi
bekleniyor.

* Fuara katilan her 3 ziya-
retciden ikisi firmalarina
alim yapma yetkisi olan
ziyaretgiler

* Her 4 ziyaretciden 3'U fua-
rin ticaretleri igcin cok dnem-
li oldugunu distintiyor

* Her 5 ziyaretciden 4'U ise
fuarda alim yetkisine sahip
ziyaretgiler.

yerlesmesi bekleniyor. Bu siire-
ye kadar Cin'deki 6 sehirde ntifu-
sun 20 milyonun Uzerinde olmasi
bekleniyor. Ayni stirede Ulkedeki
221 sehirde ise 1 milyonun ze-
rinde bir calisan nufus olusaca-

g1 ongoriluyor. Cin'de bina insaa-
t1 da giderek artiyor. Bu da 6zel-
likle ev tekstili ve hall sektort icin
ciddi bir potansiyel anlamina geli-
yor. Gelecek 10 yil icinde ofis,
lojistik tesislerin 3 ila 5 kat ara-
sinda buyumesi beklenen Cin, bu
sektorler icin buyuk potansiyel
olusturuyor. -
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EV TEKSTILI SEKTORU
ORTADOGUYA UZANDI

2011 YILINDA 3,3
MILYAR DOLARLIK
IHRACAT HEDEFi OLAN
EV TEKSTILi SEKTORU

ORTADOGU'YA YONELDI.

DiYARBAKIR'DA
DUZENLENEN
ORTADOGU EV
TESKTILi FUARI'NDA
70'IN UZERINDE
FIRMAYI BULUSTURAN
SEKTOR, IRAK, iRAN
VE SURIYE'DEKI
ETKINLiGiNi ARTIRDI.

rtadogu’daki nifus

yogunlugu ve hizla-

nan yeniden yapilan-
ma faaliyetleri, Turkiye ev teks-
tili rdinlerine olan ilgiyi artirdi.
2011 yilinda 3,3 milyar dolar
ihracat gerceklestirmeyi hedefle-
yen sektor pazardaki potansiye-
li fark ederek Ortadogu pazarlar-
na yoneldi. Bolgeye en yakin iller-
den Diyarbakir, ev tekstili sek-
tordnin yeni bulusma noktasi
oldu. Sektoriin 6nde gelen firma-
lart 6-9 Nisan tarihleri arasinda
Ortadogu Ev Tekstili Fuari’'nda bir
araya geldi. TETSIAD (Turkiye Ev
Tekstili Sanayicileri ve Isadamlar
Dernegi) destegi ile diizenlenen
fuar, TUYAP Diyarbakir Fuar ve
Kongre Merkezi'nde gerceklesti-
rildi. Ev tekstili sektorindn, Irak,
iran ve Suriye’yi kapsayan paza-
rin avantajlarindan ve yeni gelisen
pazar olanaklarindan yararlanma-
sina hizmet etmesi amaciyla haya-
ta gecirilen Ortadogu Ev Tekstili
Fuari'na 70'in tizerinde firma ve
firma temsilciligi katildi. Fuar kap-
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saminda, tul perde, perde, dose-
melikler, uyku ve yatak odasi
tekstilleri, mutfak ve yemek
odasi tekstilleri banyo tekstille-
ri glines koruma sistemleri balkon
ve bahce tekstilleri, hall ve zemin
kaplamalari, duvar kaplamalari
dekorasyonlar ve proje hizmetle-
ri, otel tekstilleri sergilendi. Fuar
ile diinyanin 6nde gelen ev teks-
tili tedarikgisi Ttrkiye'nin Dogu,
Glneydogu ve Akdeniz bolgesin-
deki ticari etkinligini artirmasi ve
Avrasya’da yeni bir pazarlama
platformu yaratmasi bekleniyor.

Ortadogu’nun

gozdesi Tiirkiye

Fuarin acilisini Diyarbakir Valisi
Mustafa Toprak ile ITHIB Baskan!
ismail Gulle yapti. Gille, sektoriin
elinin uzandigl dnemli pazarlar-
dan birinin de Ortadogu oldugu-
nu, buradaki nifus yogunlugu ve
hizlanan yeniden yapilanma faali-
yetlerinin Turkiye ev tekstili trln-
lerine olan ilgiyi artirdigini belirtti.
TUYAP icra Kurulu Baskani Serdar

Yalcin ise Diyarbakir'da dizenle-
nen fuarla Dogu, Glineydogu ve
Akdeniz bolgesindeki ticari etkinli-
gini arttiracagini belirtti.

Yeniden yapilanma stirecinde
olan, yeni konutlardan otellere bir-
¢ok yapinin yukselmeye basladigl
Ortadogu Ulkeleri, basta ev teksti-
li olmak Uizere farkl sektorler icin
de onemli potansiyel barindiryor.
Bolgeye cografi yakinhiginin yani
sira siyasal ve kilturel yakinligl da
olan Turkiye, ¢zellikle Irak, iran ve
Suriye gibi Ulkelerde triinleriyle
yogun talep goriyor.

-
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EV TEKSTILININ
LIDER MARKALARI
KATILDI

Diinya pazarlarinda dretim
kalitesi, kapasitesi, tasarim ve
marka glcu ile 6ne cikan lider
markalarin bir araya geldi-

i fuara, Zorlu Grubu, Dodan-
I, KlicUikcalik Tekstil, Aydin
Tekstil, Baydemirler, Ankara
Tekstil, Gokhan Tekstil, Ozan-
teks, Liks Kadife, Burkay
Tekstil, Atilla Mefrusat'inda
aralarinda yer aldigi lider
markalar katiliyor.
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IHRACAT KOROSUNUN SESI
HER ZAMANKINDEN GUR

ITKiB AILESININ TOMUNU BIiR MASA
ETRAFINDA TOPLAYAN “2010 YILI BASARILI
IHRACATCILAR ODUL TORENI" BU YIL DA
RENKLi GORUNTULERE SAHNE OLDU.

LUTFi KIRDAR KONGRE SARAYI'NDA 1.000'i
ASKIN DAVETLININ KATILDIGI TORENDE HAZIR
GiYiM, TEKSTIL, DERI VE HALI SEKTORLERININ
EN YUKSEK iHRACATA iMZA ATAN FiRMALARI
ODULLENDIRILDi.
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Urkiye'nin en kokli endust-
risini temsil eden ITKIB
ailesi, “2010 yili Basaril

ihracatcilar Odiil Téreni” vesile-
siyle tekrar ayni masanin etra-
finda bulustu. Hazir giyim, teks-
til, deri ve hali sektortnin temsil-
cileri aldiklan odllerle ektikleri-
ni bicmenin hakli gururunu yasa-
di. 14 Nisan aksami Latfi Kirdar
Uluslararasi Kongre ve Sergi
Sarayr'nda gerceklesen térende,
ITKIB'e bagl dort sektorde 2010
yilini basarili bir performansla
kapatan 82 firmaya platin ve altin
plaket verildi. ITKIB, gectigimiz il

imalatci ve dis ticaret sermaye sir-
keti olarak 500 bin dolarin Uze-
rinde ihracat yapan toplam 2 bin
371 firmaya, platin, altin, giimus,
bronz plaket ve basar sertifika-

si vererek basarilarini taclandir-
mis oldu.

ITKIB'in hak edene hakkini ver-
digi gecede dort sektorde platin
odul almaya hak kazanan firmalar
plaketlerini Devlet Bakani Zafer
Caglayan, TIM Baskani Mehmet
Buiytikeksi, IHKIB Baskani Hikmet
Tannverdi, ITHIB Baskani ismail
Gulle, IDMIB Baskani Lemi
Tolunay, HIB Baskani ibrahim



Yilmaz ile TIM ve IHKIB'de Baskan
Yardimcihigr gérevini strdiiren
Ahmet Akbalik'in elinden ald.

Bu ¢zel gecede ITKIB Baskanlari,
Devlet Bakani Zafer Caglayan’a

ve TIM Baskani Mehmet
Blyukeksi'ye de sektore verdikle-
ri destekten dolay tesekkiir ede-
rek Ozel birer armagan hediye tak-
dim etti.

2023'te 500 milyar dolar
ihracata kosuyoruz

Devlet Bakani Zafer Caglayan,
térende yaptigl konusmada,
Tarkiye'nin yarinlarini genglere en
iyi sekilde birakmak adina 2023
yilinda 500 milyar dolar ihracat
hedeflediklerini belirtti. Ttrkiye'nin
artik gtindemi belirlenen bir llke
olmaktan cikarak, giindem belirle-
yen bir tlke haline geldigini ifade
eden Bakan Caglayan, gittikle-

ri Ulkelerde Turkiye pasaportuna
gosterilen tepkinin yerini, sempati-
nin aldigini kaydetti.

Zafer Caglayan, llkemizin blyu-
mesinden rahatsiz olanlar bulun-
dugunu belirterek, “Turkiye olarak
ddnyanin bazi Ulkelerine vermis
oldugumuz rahatsizliktan dola-

yI Ozur dileriz, ama netice olarak
buna devam edecegiz” dedi.
Turkiye ihracatcilar Meclisi (TiM)
Baskani Mehmet Blyukeksi de
konusmasinda, ITKIB'in Turkiye'ye
ihracati 6greten sektorlerin birli-
&i oldugunu belirterek, bu téren-
ler sayesinde basarlili ihracatgilari
taclandirdiklarini, onlann azimleri-
ni, cesaretlerini kutladiklarini soy-
ledi. Dis dlinyada rekabetin kolay

olmadigini ifade eden Buyukeksi,
“Degisen kosullara tepki vermek
durumundayiz. Aninda reaksiyon
gostermek zorundayiz. Yeni din-
yay!l okuyup adapte olmak zorun-
dayiz. ihracatcilanmiz bunu ¢ok
ivi basanyorlar. Iste bu ytizden 1
dolar bile ihracat yapan bir firma-
yI kutlamak, tebrik etmek gerek”
diye konustu.

Hazir giyimde hedef

17 milyar dolar

IHKIB Baskani Hikmet Tanriverdi
de, hazir giyim sektori olarak
2010 yilinda 14,6 milyar dolar
ihracat gerceklestirdiklerini, ancak
2008 rakamlarini yakalayamadik-
larini amimsatarak, 201 1°de en

az yuzde 10 artigla yaklasik 17
milyar dolar ihracat bekledikleri-
ni kaydetti. ITHIB Baskani ismail
Gllle ise, torende platin o6dull ala-

fkiBailesi
atrahndn

cak 20 firmanin, yaklasik 2 milyar
dolar ihracat yaptigini belirterek,
sektor adina gelecek sene daha
fazla ihracat szl verdi.

Dort sektoriin ihracat
payi yuzde 20

IDMIB Baskani Lemi Tolunay da,
bu yilin ilk ceyregi itibariyle, téren-
de ddullendirilen dort sektorin
toplam ihracat icindeki paymnin
ylzde 20’nin lzerinde olduguna
isaret ederek, Turkiye'nin toplam
deri ve deri mamulleri ihracatinin
yiizde 77'sinin ITKIB tyesi sek-
tor firmalar tarafindan yapildigi-
ni sdyledi.

iHIB Baskani ibrahim Yilmaz ise
bir kriz yilinin ardindan hali sekté-
rndn toparlanmasinin ¢ok kolay
olmadigini, var olan pazarlar-

ni korumak ve dinyada yasanan
gelismelere gore yeni pazarlar-

da yer almak adina pek cok feda-
karlik yaptiklarni ifade ederek,
“Engellerle karsilastik; ya tzerin-
den gectik ya da etrafini dolastik
ancak yolumuzdan dénmeyi hic
distinmedik” dedi. -«

ITKiB Basanli ihracatcilar Odil
Toéreni’'nin sunuculugunu zarafetiyle
blyuleyen Burcu Esmersoy yapti.
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HAZIR GiYIMIN GURUR GECESI

PLATIN ODUL KAZANAN
URETICi VE IHRACATCI
HAZIR GiYiM FIRMALARI

SIK MAKAS GIYiM A.S.
SEKTOR DIS TiC. A.S.
ONGAN TEKSTIL A.S.

HEY TEKSTIL A.S

VENUS GiYiM A.S.
REALKOM TEKSTIL A.S.
CAK TEKSTIL A.S.

ERAK GIYiM A.S.

9  OR-MA TEKSTIL A.S.

10 BAYKANLAR TEKS. LTD. §Ti.
11 OZAK TEKSTIL A.S.

12 INTERSOURCE TEKSTIL A.S.
13 BEKS CORAP VE i¢ GIYIM A.S.
14 GELAL CORAPA.S.

15 HAMARATLI TEKSTIL A.S.
16 TANER TRIKO A.S.

17 ACT TEKSTILAS.

18 URSAN KONF. LTD. STi.

19 R-E TEKS TEKSTIL LTD. $Ti.
20 YENi DUNYA TEKSTIL A.S.
21 ATKTEKSTILA.S.

22 KARDEM TEKSTILA.S.

23 UNITEKS TEKSTIL A.S.

24 EROGLU GIYiM A.S.
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Gecede hazir giyim ve konfeksiyon sektdriinde 2010
yilinda yuiksek ihracat performansi sergileyen 24
basarili firma, ITKIB tarafindan platin plaketle 6diil-
lendirildi. Térende konusan IHKIB Baskani Hikmet
Tanrverdi, sektdr olarak 2011 yilinda en az ylzde
10’luk artis oraniyla yaklasik 17 milyar dolarlik ihra-
cat beklediklerine dikkat cekerken, “Basta ABD ve
Rusya olmak lizere Romanya, Kazakistan ve iran gibi
pazarlarda yizde 60 ile 123 arasinda degisen oran-
larda artis saglanmasi, 2011 yilinda hazir giyim ve

konfeksiyon ihracatinin daha fazla ivme kazanacagina
isaret ediyor” diye konustu.

25 milyon dolar ve Ustl ihracat yapan firmalar pla-
tin, 10-25 milyon dolar arasi ihracat yapan firma-

lar altin, 5-10 milyon dolar arasi ihracat yapan firma-
lar gimis ve 1-5 milyon dolar arasi ihracat yapan fir-
malar bronz plaket aldi. Térende “Imalatcl ihracatcl
Firmalar” kategorisinde 24 firma platin, 83 firma
altin, 137 firma gtimus, 1.288 firma da basar sertifi-
kasi ile odullendirildi.




DIS TICARET SIRKETLERI AYNI KAREDE

imalatci firmalarla birlik-

te “Dis Ticaret Sermaye
Sirketleri"nin de 6dil almak
icin sahneye ciktigl gece-
de 27 firmaya platin pla-
ket verildi. Hazir giyim kate-
gorisinde GSD Dis Ticaret,

tekstilde AK-PA tekstil, deri-

de ise DSD Deri birincilik
odulu aldi. Firmalara 6dul-
lerini Devlet Bakani Zafer
Caglayan, TiM Baskani
Mehmet Buyukeksi ve
istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon ihracatcilar
Birligi Baskan Yardimcisi
Ahmet Akbalik takdim etti.

PLATIN ODUL KAZANAN
DIS TICARET SIRKETI
HAZIR GIYiM FIRMALARI

1 GSDDISTIiC.AS.
2 TRAKYATEKSTILAS.

3 GAATDISTIC.AS.

4  BIRGI BIRLESIK GIYiM A.S.
5 HEY DIS TICARET A.S.

6 TAHA PAZ. VE MAG. AS.
7 SEKTORDIS TiC. A.S.

8 ILERI GIYiM DIS TiC. A.S.
9 PERGAMON STATUS A.S.
10 ETIK DI TiC. A.S.

TEKSTIL FIRMALARI

1 AK-PA TEKSTIL A.S.
2 TRAKYATEKSTILA.S.
3 GSDDISTIC.AS.

DERI FIRMALARI

1 DSD DERI DI§ TiC. AS.
2 GSDDISTIC.AS.
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TEKSTIL ICIN BASARIYI
ODULLENDIRMENIN VAKTI

T : wONFER

Gectigimiz yil gerceklestirdigi ihracat rakami ile en [ =it Ny
yuksek yurtdisi satisa imza atan 19 tekstil firmasi pla-
tin plaket 6dult almaya hak kazandi. 2010'da en fazla
ihracat gerceklestiren tekstil firmasi olan Aksa Akrilik
Kimya Sanayi ise birincilik 6dult ile geceden ayril-
di. Térende “imalatci ihracatc firmalar” kategorisinde
e e e yaptiklari ihracatla 19 firma platin, 44 firma altin, 51
BLATI.N.QDUL KAZANAN firma gimus, 331 firma da basarn sertifikas| almaya
URET'Q' |HRACAT(}| hak kazandi. 201 1'in tekstil sektodrindn reel blyime-
TEKSTIL FIRMALARI ye gececegi ve hedeflerini buyttecegi bir yil olacagini
AKSA AKRILIK KIMYA AS. soyleyen ITHIB Baskani ismail Gulle, 5Snimuizdeki yil,
KORDSA GLOBAL A.S. sektorun strdurdlebilir blytme stratejisinin ayaklari
ZORLUTEKS TEKSTIL AS. olan tasanm ve marka degerini daha da gelistirecekle-
SUNJUT SUNi JUT AS. rini dile getirdi. Ontimuizdeki dénemi sektoriin pazarla-
BOSSA A.S. rini Glney Amerika’dan Uzakdogu'ya kadar genislete-
KADIFETEKS AS. cegi bir ddnem olacagini ifade eden Giille, bu hedefe
YUNSA YUNLU AS. de basarlll firmalarla ulasacaklarini belirtti.

UNSA AMBALAJ AS.

ORTA ANADOLU TiC. A.S.
GAP GUNEYDOGU TEKS. A.S
ORMO YUN iPLIK A.S.
BAYDEMIRLER TEKS. A.S.
KASAR VE DUAL TEKS. A.S.
AK-AL TEKSTIL A.S.
FLOKSER TEKSTIL A.S.
AYDIN MENSUCAT A.S.
UNIVERSAL TEKS. LTD. STi.
KERIM GRME KUMAS LTD. STi.
iPEK iDROFIiL PAMUK A.S.
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DERi SEKT(")RU TACLANDIRILDI

PLATIN ODUL KAZANAN
URETICI IHRACATC
DERI FIRMALARI

1 DESA DERi A.S.

2 MATRAS DERi A.S.

3 GEZER AYAKKABI A.S.
4 MRM KONF.AS.

ALTIN ODUL KAZANAN
URETICI IHRACATCI
DERI FIRMALARI

SEN DERI A.S.

AYDINLI DERI A.S.
BILGIN TEKS. DERI LTD.
ORJIN DERI A.S.

PUNTO DERI LTD. STi.
VERONICA DERI LTD.STi.
VERONA DERI LTD. STi.
SUED MOD DERICILIK LTD. STi.
ALDERI LTD. STi.
TREXTA TR DERI A.S.
ViZYON DERIi A.S.

23V ~NouU LW

Tarkiye'nin toplam deri ve deri
mamulleri ihracatinin ytzde
77'sini gerceklestiren deri firma-
lari “Basanli ihracatcilar” gecesin-
de llke ekonomisine verdikleri
destegin karsihgmni aldiklar 6dul-
lerle kutladi. IDMIB tiyesi dort
imalatc firmanin platin plaketle
odullendirildigi gecede, 11 firma
altin, 18 firma gumus, 227 firma
da basari sertifikasi aldi. Toplam
260 imalatci firmanin 6ddle layik
goruldugl gecede, deri sektorin-
de en fazla ihracat gerceklesti-
ren Desa Deri'ye birincilik 6duli
Devlet Bakani Zafer Caglayan,
TIM Baskani Mehmet Biytikeksi
ve IDMIB Baskani Lemi Tolunay
tarafindan verildi. ITKIB'in
Turkiye'nin ihracat deposu oldu-
gunu soyleyen IDMIB Baskani
Lemi Tolunay, “ITKIB tyesi firma-
lar Turkiye'nin en buytk sektor
firmalari durumunda. Bu neden-
le sahip oldugumuz guicln, tem-
sil ettigimiz buyuklugun farkinda
olmalyiz” dedi.
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HALININ BASARI TABLOSU

PLATIN ODUL KAZANAN
URETICi iHRACATCI
HALI FIRMALARI

SOFITEKS TEKS. A.S.
DTY DETAY A.S.
URGUP HALICILIK A.S.
LADIK HALICILIK A.S.
SENTEZ TURIZM A.S.
BAHARIYE MENS. A.S.
URGUP HADOSAN A.S.
CINAR HALICILIK A.S.
A-R HALICILIK A.S.

10 TAFT-EL TAFTING A.S.

o~ hwmn—
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ihracatta gectigimiz yili yiizde 18,45 artisla 1,2 mil-
yar dolarla kapatan hali sektérti, “Basarili ihracatcilar
Odiil Téreni’nde tiye firmalarinin basarisini taclandir-
di. ITKIB, gecede 2010 yilinda 50 milyon dolarin tize-
rinde ciro yapan firmalara édullerini vermek tzere
sahneye aldi. 10 firmanin platin 6dul aldigl gece-

de, 10 firmaya altin, 10 firmaya giimus, 19 firmaya
bronz, 60 firmaya da basari 6dili verildi. 2010 yilin-
da sektorde en fazla ihracata ulasarak birincilige yer-
lesen firma ise Sofiteks Tekstil oldu. Gecede yapti-

g1 konusmada, kriz yilinin ardindan hali sektérinin
toparlanisina hep beraber tanik olduklarini sdyleyen
Yilmaz, ihracatta elde edilen basar kadar saglanan
vizyonel degisikligin de farkinda olduklarini séyledi.

iTKiB’IN EMEKTARLARI DA
TORENDE UNUTULMADI

ITKIB, 14 Nisan'da gerceklestirdigi gecede kurum-
dan emekli olan Genel Sekreterlik personelini de
unutmadi. Gecede, 2011 yili basinda emekli olan
Genel Sekreter Akif Yurtcan, Yonetim Kurullari
Takip Subesi Mudiirti Dilek Tinmaz, lletisim Subesi
Mudura Eylp Egrioglu, Egitim Subesi Muduri
Erbil Cihangir ve AB-GB Dis iliskiler Subesi Mudlirti
Zuhal Bilek’e kuruma uzun yillar boyunca verdikle-
ri hizmetten dolayi tesekkur plaketleri verildi.
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EKOTEKS TEKSTILDE INSAN
SAGLIGINA ODAKLANDI

GELENEKSELLESEN EKOTEKS ULUSLARARASI
TEKSTiL SEMPOZYUMUNDA, CEVRE VE iNSAN
ODAKLI URETIM ANLAYISI MASAYA YATIRILDI.
ALANINDA UZMAN iSiMLERIN KATILDIGI
ETKINLIKTE, ZARARLI KIMYASALLARIN
KULLANIMININ YARATTIGI PROBLEMLER iLE
SORUNUN ¢OzUMU iCiN ABD VE AVRUPA'DAKI
UYGULAMALAR HAKKINDA BILGi Di

koteks, tarafindan her yil Devaere gibi konusunda uzman
dlzenlenen ve artik gele- bircok katilimei yaptiklar

neksellesen Uluslararasi sunumda cevreye duyarli, insan r!
Tekstil Sempozyumu 4’tincl sagligini dikkate alan, yani sira iy
kez gerceklestirildi. Cevre ve konfor ozellikleri ile tiiketiciyi fif
insan odakl tretim anlayisi- memnun eden tekstil tretimine {
nin tim dinyada giderek yayil- yonelik bilgiler verdi. '
masindan hareketle Ekoteks bu
yilki sempozyumun konusunu Uretimde gelecek
“Insan Odakli Tekstiller, Cevre- insan odakl tekstilde

Sempozyuma ev sahipligi yapan
Ekoteks icra Kurulu Baskani
Nilgiin Ozdemir, diinya piyasala-
rinda yasakli olan bazi kimyasalla-
rin Turkiye'de yasakli olmadigin,
ancak AB uyum yasalari cerceve-
sinde bu konular tizerinde calisil-
digini belirtti. Ozdemir, “Bu sene-
ki sempozyumun konusunu belir-
lerken 6zellikle tlkemizde, cevre-
e duyarli, insan saghgini dikka-
alan ancak bunlari uygularken
nfor ozellikleri ile de tlketici-
emnun eden tekstil tretimi-
yonelik bilinci artirmay hedef-
IK” diye konustu. Seminere
atilan IHKIB Baskani Hikmet
Tanriverdi ise konusmasinda,
hazir giyimden oyuncaga, gida-
dan dayanikl tiketim Grtnlerine
kadar yasamimizi tehdit eden

Delivery Team Sorumlusu kanserojen etkiye sahip kimya-
David Parker, Centexbel / sal kullanimmnin her gecen giin
Technologiepark Surdurulebilir arttigini belirterek, sadece teks-
Proje ve Uriin Yoneticisi Stijn til ve hazir giyimin degil tim
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kesimlerin bu konuda daha has-
sas olmasi gerektigini soyledi.
Turkiye'den dinyanin her yeri-
ne ihracat yapildigini ve Urlnle-
rin denetimden gectigini belir-
ten Tanniverdi, “Turkiye'den ¢ikan
trlnlerde bu denetimlerde bugi-
ne kadar yasanmis cok olum-

suz sonuclar yok. Ureticilerimiz
bu noktada bilinclendi” dedi. Bu
tlr uygulamalarin bircok fayda-

si da bulunduguna isaret eden
Tanriverdi, insan sagligina odak-

I Griinlerin, musteriler acisindan
garanti belgesi gibi islev gérecegi-

ni béylece misteri sadakatini arti-

rip buna bagh olarak pazarlama
masraflarini azaltacagini kaydetti.

2013’te REACH’e
uyumlu hale gelecegiz
iki oturumda gerceklesen sem-
pozyumun ilk konusmacisi, Cevre
ve Orman Bakanligl Tehlikeli
Kimyasallar Sube Muduru
Tacim Alincak idi. Alincak yap-
t181 sunumda, tekstil sektoru-
ne yonelik yapilan calismala-

ri ve Avrupa Birligi uyum yasa-
lan cercevesinde yakin gelecek-
te hayata gecirilecek “yasakli ve
kisith kimyasallar hakkinda” ilgi-
li yénetmelikler hakkinda bilgi
verdi. Turkiye'nin 2013 yilin-

da REACH’e tam uyumlu hale
gelecegini hatirlatarak, katihm-
cl firmalan Tuzukteki gelismele-

|

il
ri yakindan takip etmeleri konu-
sunda uyaran Alincak, “Kisitl
kimyasallari kullaniyorsaniz bu
maddelerle ilgili uygulamala-
ri degistirecek 6nlemleri alma-
lisiniz” dedi. Eko-Etiket tasiyan
Urtnlerin cevre standartlarina
uygun oldugunu, bu uygulama-
nin énimuzdeki yillarda yaygin-
lasacagini ve Tirkiye'de de uygu-
lanmaya baslayacagini sdyleyen
Alincak, Turkiye'de kullanilacak
Eko-Etiket'in AB’ye esdeger ola-
cagini kaydetti.

En fazla hassasiyeti
ABD goésteriyor

Yasakll kimyasallar konusunda
uzman olan ve ¢zellikle Avrupa
ve ABD’de cok iyi bilinen Dr.
Dieter Sedlak, kiresel bir bakis
acislyla yasakl ve kisith kimya-
sallan degerlendirdi. Bugtin diin-
yada kisitlanan kimyasal sayisi-
nin 6 bini buldugunu, bu raka-
min surekli arttigini ve artma-
ya devam edecegini kaydeden
Sedlak, Avrupa ve Amerika’da ki
uygulamalarini ve neden yasak-

[I olduklarina dair aciklamalar-
da bulundu. Rusya, Brezilya ve
Sili'de de yasaklarin basladigl-
na dikkat ceken Sedlak, en fazla
kisitlamanin bulundugu ABD’deki
uygulamalarin daha kafa karis-
tircl olduguna deginen Sedlak,
llkedeki cogu uygulamanin yasal
olmadigini ancak bu konuda
gerek sirketlerin gerek tiketici-
lerin son derece hassas oldugu-
nu belirtti. “ABD’de yasaklardan
ziyade Urtinun bazi yukdmlaltk-
leri var. Musteri Grtnle ilgili her-
hangi bir sikayette bulunma san-
sina sahip. Her eyalet bu konu-
yu ¢ok ciddiye ahyor ve kendi-
ne gore bir uygulamaya sahip.
O nedenle markanin bu surec-
te zarar gbrmesi muhtemel.
Urtinlerin tzerinde aciklanmasi
gereken bir sey yoksa sorun yok.
Ama varsa urlinin bunlari ice-
ren bir etiket tasimasi gerekiyor.
Bu etiketin olmamasi halinde
yukli tazminatlar 6deniyor” diye
konustu. Sedlak, Turkiye'den
bolgeye ihracat yapacak firmala-
rin islerini gelistirmek icin bu tdr
uygulamalara 6zen gostermesi
gerektigini kaydetti.

“Turkiye kisa surede
adapte olur”

Tarkiye'nin en énemli ihrac pazar-
larinin basinda gelen Avrupa’da
ise bu konuda goniilli olarak
yurtyen bazi kisitlamalarin oldu-
gunu ifade eden Sedlak, kimya-
sallarin yonetimi tzerine Avrupa
Birligi'nin yeni politikasi olan
REACH Tuzagu'nun de Turkiye'yi
bekleyen 6nemli bir strec oldugu-
nu vurguladi. Tzagun Urin glven-
ligi noktasina temas etmedigini,
yuksek 6nem arz eden madde-
lerde kisitlama sagladigini kayde-
den Sedlak, baslangicta yalnizca
59 maddenin kisith oldugunu bu
sayinin da glnden giine arttigini,
bazi maddelerin ise artik hi¢ kulla-
nilimadigini belirtti. Sedlak, kullani-
mi insan ve cevre saghigl acisindan
zararli ve bu nedenle yasakli olan
kimyasallarla ilgili yonetmelikle-

ri gelistirirken, Turkiye'nin aslinda
son derece 6nemli bir sansi oldu-
gunu da soyledi. ABD ve Avrupa
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esesite hedef ar-ge

Yasakl kimyasallar konusunda uzman Dr. Dieter Sedlak, bugiin
diinyada kisitlanan kimyasal sayisinin 6 bini buldugunu ve bu rakamin
artmaya devam edecegini soyllyor.

Ulkelerinde bu stireclerin cok daha
once basladigini bu nedenle epey
mesafe kat edildigini dile getiren
Dr. Dieter Sedlak, “Turkiye'nin
onlnde daha 6nce hayata gegir-

mis ABD, Avrupa gibi modeller ve
REACH var. Bu Turkiye icin buyuk
bir sans. Bu dérnekleri alarak Urn-
leri ve kimyasal yapisina uygun

olarak kendinize uyarlayabilirsiniz”

SEViM ATMACA
EKOTEKS TEKNiK MUDURD

diye konustu. Sedlak, ayni neden-
lerle, Turkiye'nin bu yonetmelik-
lere uyum strecinde de ¢ok fazla
sikinti yasamayacagini soyledi. Bu
konuda uzun yillardir calismalar
yurtten ABD ve Avrupa ulkelerinin
yeterli tecriibeyi edindiginin altr-

ni cizen Sedlak, Turkiyeli firmalarin
uyum slrecinde gerekli iletisimler
ve danigmanliklarla bu yolda daha
hizli yol kat edecegini kaydetti.

Uriinlerin kalitesi
etiketlendiriliyor

Yakin gelecekte tekstil trin-
lerinde kullaniimasi muhte-

mel EU-Flower etiketi ile ilgili bir
sunum yapan EU-Flower etike-
tinin ingiltere temsilcisi David
Parker, tekstilde Urtnlerin kali-

“FARKLI BILESENLERI BIR ARAYA GETIRDIK”
Geleneksellesen, Ekoteks Uluslararasi Tekstil Sempozyumu'nun
dordlnclsini geride biraktik. Bu aktivite ile tekstil sektorinin
farkli bilesenlerini bir araya getirmeyi basardik. Kamu ve 6zel
sektor temsilcilerini bir araya getirdigimiz organizasyon yogun

ilgi gordi. Hatta son glinlerde katilim icin bagvurularin bir kismi-
na olumlu yanit veremedik. Katilim igin gelen taleplerin yogunlu-
gu ve sempozyum sonuna kadar sabirla bizimle beraber olan da-
vetlilerimiz vurgulamaya ¢alistigimiz konularin dogrulugu ve ge-
rekliligi hakkinda yaniimadigimizi bize gosterdi. Kimyasal firma-
lar, Ureticiler ve laboratuarlarin ayrilmaz bir t¢li oldugunu biliyoruz. Bunun bilincinde olan, tl-
kemizde tekstil sektdriine katkilarr ile bilinen taninmis kimyasal firmalarimizdan katihmcilarimiz
da bu sempozyumda Ekoteks'i yalniz birakmayarak aramizda yer aldi. Hatta etkinlik esnasinda,
inovasyona yonelik, yeni Urlnlerini tanitarak hayatimizi kolaylastiran, giizellestiren renk katan
Urunlerini tanitarak, Ar-Ge calismalarinin ne kadar gerekli ve dnemli oldugunu bir kez daha vur-
gulamis oldu. Sponsorlarimizdan Koton, Kigili, Mudo, Collezione, Hunstman ve Farmakim ile kim-
yasal tedarikgisi firmalarimiz ise konuya ¢evre-saglik konularindaki hassasiyetlerini gésterdi. Al-
digimiz geri donusler, uzun siredir hazirlandigimiz bu organizasyonda basaril oldugumuzu or-
taya koydu. Sektdriimizi, Ar-Ge ve inovasyon ¢alismalarinda da desteklemeyi sirdirecegiz.
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tesini Urtin guivenlik belgele-

ri ile etiketlendirmenin 6Gnemi-

ne degindi. EU-Ecolabel’i tani-
tan “Eko-Tekstil Etiketini” anlatan
Parker, “Tuketiciye gliven hissi
veren, kullandiginiz trtinin dre-
timi esnasinda ve bitmis Urin-

de insan ve cevre saglgl acisin-
dan yasakli ve kisitl kimyasalla-
rin izin verilen yasal limitler cer-
cevesinde oldugunu bilmek ve
boyle trinleri satin almak, kullan-
mak elbette tiketici olarak hepi-
mizi memnun eder. Belcika'da
Ekoteks’'e esdeger hizmet veren
ve Centexbel Gent laboratuvarin-
dan katilan uzman Stijn Devaere,
Tekstil trunlerinde REACHe
uygunlugun nasil olacagini anlat-
tI. REACH mevzuatinin aslinda

o kadar da anlasiimaz olmadigl-
ni soyledi. Hunstman firmasindan
Axel Lukasch “Yeni yuksek kali-
te ve cevre dostu peroksit agart-
ma islemi - Reaktif boyada dev-
rim” uygulamalarini, Statex firma-
sindan Swen Bohmen “Tekstilde
antibakteriyel, antistatik ve antis-
hielding gibi 6zellikleri gelistirme
amacl elyaf ve kimyasal uygula-
malar”, Devan firmasindan Alain
Langerock “Termal ozellikli Tekstil
materyalleri” BASF firmasindan
Dr. Rolf Wittlinger “Gelecekte
Tekstil,Ekoloji ve Cevre” konu-
larinda aydinlatici bilgiler aktar-
di. Bursa’dan Rudolf Duraner fir-
masindan Adnan Saka ise glnin
sonunda bizlere oldukca guizel bir
sunum yaparak “Fonksiyonel ve
kaplamali tekstil trunlerinde eko-
lojik gelismeleri” anlattr. «#
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s hedef pazar

GUNEY AMERIKA'DAN
SONRA 14 TEKSTIL
FIRMASI iLE 22 - 23
MART TARIHLERI

ARASINDA FAS'IN
KAZABLANKA SEHRINE
SEKTOREL TICARET
HEYETi DUZENLEYEN
ITHIB, BU ZIYARETTEN
MUTLU DONDU. SIRADA
27-28 NiSAN'DA
GERCEKLESTIRILMESI
PLANLANAN
BARSELONA TiCARET
HEYETIi VAR.
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vrupa pazarindaki daral-
manin ardindan rota-
yi farkli Ulkelere cevi-

ren ITHIB, Kuzey Afrika tilkele-

rine yonelik ilk gezisine Fas'tan
basladi. Turkiye icin yuksek bir
potansiyeli binyesinde barindi-

ran Kuzey Afrika Ulkelerini alterna-

tif pazar olarak belirleyerek hare-
kete gecen ITHIB, 14 tekstil tre-
ticisi ile 22-23 Mart'ta Kuzey
Afrika’dayd. ITHIB, diizenledi-

&i Sektorel Ticaret Heyeti organi-
zasyonu ile pazarin Turkiye'deki
tekstil sektoriine yonelik beklen-
tilerinin neler oldugunu arastir-
mis oldu. Ticaret heyetine ITHIB
bunyesinde katilan ve yaptik-

lari harcamalarda buyuk oran-
da devlet destegi alan 14 firma,
Casablanca'da 99 firma temsil-
cisi ile gorusme imkani buldu.
Program ayni zamanda tekstil

sektord icin bakir bir olarak deger-

lendirilen Fas’l firmalarin yakin-

dan tanimalari icin iyi bir rehber
oldu. “Uluslararasi Rekabetciligin
Gelistiriimesinin Desteklenmesi”
hakkinda yayinlanan teblig kap-
saminda Casablanca’ya Sektorel
Ticaret Heyeti diizenleyen ITHIB,
boylece tebligin Turkiye’ deki

ik uygulamasini gerceklestirmis
oldu. ITHIB Yénetim Kurulu Uyesi
Tamer Pala, ilk uygulamasini Fas'a
gerceklestirdikleri ticaret heye-

ti uygulamasinin ikinci ayagini

da 27-28 Nisan'da Barselona’ya
duzenlenecek heyetin olusturaca-
gini belirterek, Turkiye'deki tekstil
firmalarina bu organizasyona katil-
ma cagrisinda bulundu.

Cevre sehirlerden

yogun ilgi

ABD, AB ve Afrika Ulkeleri ile ser-
best ticaret anlagmasina sahip
nadir tlkelerden biri olan Fas'in
bu ézelligi ITHIB'In s6z konusu
pazara ticaret heyeti diizenleme-

sinde etkili oldu. Bunun yanin-

da Ulkenin cografi konumu saye-
sinde basta Fransa ve ispanya
olmak Uzere Bati Avrupa ulkeleri
ile yakin ekonomik iliski icerisinde
olmasi ve diger taraftan da Kuzey
Afrika ve Avrupa arasinda kopri
olarak degerlendiriimesi Turk teks-
tilcilerinin rotalarini buraya cevir-
melerini beraberinde getirdi.
Sektorel Ticaret Heyeti'ne ITHIB
onculigunde katilan 14 tekstil fir-
masi sadece Casablanca’dan degil
cevre kentlerden gelen firmalar-

la da ikili gbrismeler yapma imka-
ni buldu. Rabat, Marakes, Fes,
Agadir ve Tangier'den firmalar ikili
is gorusmelere katilirken, Fas'ta
bulunan Fransiz ve ispanyol kon-
feksiyon firmalari da Turk firmala-
ri ile baglantiya gecti. Urtin grup-
larina gore gortsmelerin yapildigl
heyet programi kapsaminda teks-
tilciler 99 firma ile gériisme yapti.
Yapilan gortsmeler ve kurulan



is baglantilarr ile Turk tekstilciler
Fas'in kendileri icin bakir bir pazar
oldugunu gérmus oldu.

Fas’ta politik istikrar
havasi esiyor

Nfus yénunden Arap Ulkele-

ri icerisinde Misir'dan sonra ikin-
ci sirada yer alan Fas'ta konfek-
siyon sektort dnemli bir gelisme
gosteriyor. Bati Avrupa Ulkeleri
ile yakin iligkilerinin bulunmasi ve
ABD ile serbest ticaret anlasmasl-
nin olmasi tlkede hazir giyim sek-
tortndn gelisimini de beraberin-
de getiriyor. Ulke tzellikle denim,
spor giyim kumasli, gdmlek kuma-
sI, 6rme kumas ve iplik Ureten fir-
malar icin dnemli bir potansiyel
barindinyor. Ulkede hazir giyim
sektorunin gelismesi Turk kumas
ve tekstil hammaddeleri Uretici-
leri icin bir takim firsatlar sunu-
yor. Avrupa Ulkelerine yakin bir
cografyada bulunan Fas, ucuz

is glictinden faydalanmak iste-

yen hazir giyim ve konfeksiyon
Ureticileri icin de cazip bir pazar.
ITHIB'in Ticaret Heyeti dizenledi-
gi Casablanca ise Fas'in en biylk
sehri olmasinin yaninda tlke-

nin ekonomik merkezi konumun-
da. 2011 yili basinda diger Kuzey
Afrika tlkelerinde yasanan siyasi
krizlerle karsilastinldiginda krallik-
la yonetilen Fas'ta politik istikrar
havasi esiyor.

Pazarin beklentisi

uygun fiyat

Fasli firmalar en fazla tekstil itha-
latini cografi olarak yakin olan
ispanya, Portekiz, Fransa ve
italya ile fiyat avantajinin bulun-
dugu Uzakdogu ulkelerinden (Cin
ve Hindistan) gerceklestiriyor. Bu
nedenle Turk firmalarinin Fasli fir-
malarla ticaret hacmini artirmalari
icin Fas pazarina uygun fiyatlarla
girmeleri oOneriliyor. Turk isadam-
larinin Fas'ta alici bulmalarinda
pazarda diizenlenen fuarlara katil-

malarinin da faydali olacag) tah-
minler arasinda yer aliyor. Diger
taraftan, ingilizce kullaniminin pek
yaygin olmadigl pazarda, hakim
olan dillerin Arapca ve Fransizca
olmasi Fasli is adamlarr ile iletisim
kurma konusunda bazi zorluklara
neden oluyor. Bu nedenle uzman-
lar, Fasl firma temsilcileri ile sag-
IIklr bir iletisim kurulabilmesi icin
dil konusuna da dikkat edilmesi-
ni éneriyor.

ITHIB rotay1 Kuzey
Afrika’ya cevirdi

Etkinlik 6ncesinde, rekabetcilik
tebligi kapsaminda, 14, 15ve 16
Mart tarihlerinde heyete katilacak
firma yetkililerine “Uluslararasi
pazarlar, pazar arastirmasl, Fas
tekstil pazari ve is yapma kul-
tlrt” konularninda egitim semi-
neri verildi. Rabat Eski Ticaret
Misaviri Umit Sezer tarafindan
verilen seminerde, Fas pazari ile
is yapma kultlrd, ithalat dinamik-
leri, tlketim aliskanliklar ve dagi-
tim kanallan konularinda firmalar
ayrintili olarak bilgilendirildi.
Heyet 6ncesinde duyuru calis-
malarina da énem veren ITHIB,
Rabat Ticaret Musavirligi, AMITH
( Fas Tekstil ve Konfeksiyon
Endustrileri Birligi) ve Fas'ta
bulunan Turk firmasi “Tunc
Consulting” araciligr ile Fasli firma-
lara heyetin duyurusunu yapti.
Fas'ta Fransizca yayin yapan
[’economiste ve Le Matin gazete-
lerinde heyet ile ilgili ilan verilerek
Fasli firmalarin gérismelere katil-
minin artinimasi saglandr. +

OMER OZPEHLIVAN
iTKiB YONETiIM KURULU UYESi

“TURKIYE'NIN
2023 iHRACAT
HEDEFINE
DESTEK”

Casablanca'ya dizenledigimiz
ziyaret bu pazarin nabzini tut-
mamizda iyi bir argiman oldu.
Goriigsmeler sonrasinda Ulke-
nin Turk tekstili igin dnemli bir
potansiyeli barindirdigini ve
zaman kaybetmeden hareke-
te gegmemiz gerektigini gor-
mus olduk. Fas 6zellikle teks-
til ve konfeksiyon sektori igin
bakir bir pazar. Konfeksiyon-
cularin ihtiyaglarini karsilaya-
bilecek tedarikgilerin olmayi-
si Ulkeyi Turkiye'deki tekstilci-
ler icin daha da cazip hale ge-
tiriyor. Yapilan gérigmeler si-
rasinda katiimcilar sadece
Casablanca'dan degil, Fas'in
hemen hemen biitin sehir-
lerinden firmalarla bir ara-

ya gelme imkani buldu. Ziya-
retin Gzerinden kisa bir siire
gegmesine ragmen kigik ki-
clk deneme siparisleri alma-
ya baglayan firmalarimiz bile
var. Bu bireysel olarak sade-
ce firmalar adina degil, sektor
adina sevindirici bir gelisme.
Clnku bu heyete katilan fir-
malar Turk tekstil sektérini
temsilen bu pazara ¢ikarma
yapti. Gérismeler sirasinda
sadece Urdnlerini dedil, Turk
tekstil sektériniin imajini da
sergileyerek énemli bir gore-
vi yerine getirdiler. ihracatta
2023 hedefini tutturabilme-
miz icin bdyle bir ¢calisma ya-
pilmasi gerekiyordu Bundan
sonraki en biyik temennimiz;
Turkiye'nin 2023 yilindaki ih-
racat hedefine katkida bulun-
mak icin ITKIB'in bu tir atim-
lari daha fazla diizenlemesi.
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ceee 3 HEDEF SEKTOT

ETIKET SEKTORU
KURALLAR DE

rindn kimligi ve say-
ginhgini temsil ederken
ayni zamanda, Uretici ile

tlketici arasinda sosyal, ekono-
mik ve hukuki bir anlasma sayili-
yor. Kullanim alaninin genisligi gbz
onlne alindiginda hemen hemen
tlm sektorlerle etkilesim icinde-

ki etiketin, en ¢ok gelisme goster-
digi sektorlerin basinda tekstil ve
hazir giyim geliyor. Tekstil ve hazir
giyim Uretiminde kullanilan etiket-
ler, Urtine kattiklart marka dege-
ri, driinn temizlenmesinde dik-
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TEKSTIL VE HAZIR GiYiMIN
AYRILMAZ PARCASI ETIKET
SEKTORUNUN EN ONEMLI
SORUNLARININ BASINDA,

KURUMSALLASMA VE

HAKSIZ REKABET GELIYOR.
CEVRE VE INSAN ODAKLI

URETIM ANLAYISININ

AGIRLIK KAZANDIGI TEKSTIL

J o

E
OR

URUNLERININ ETIKETLENMESI
TUKETiCi HAKLARI EKSENINDE
KANUN VE YONETMELIKLERLE

kat edilecek hususlar, mensei,
mamulin Uretildigi ana hammad-
deler gibi bilgileri icermesi nede-
niyle, tamamlayici olmanin ¢cok
otesine gegerek sektorin ayriimaz
bir parcasi haline gelmis durum-
da. Ayrica son yillarda baska sek-
térlerde oldugu gibi, etiket sekto-
riinde de ¢evreye duyarlilik, insan
sagligina dnem gibi yikselen
trendler 6ne cikiyor. Tekstil Griin-
lerinin etiketlenmesi tiketici hak-
lari ekseninde kanun ve yénetme-
liklerle yeniden dlzenleniyor. Bu

YENIDEN DUZENLENIYOR.

dizenlemelere uymayan drdnlerin
piyasaya cikmasi giderek imkan-
sizlastyor. Bu da firmalar tarafin-
dan yalnizca prestij unsuru olarak
degerlendirilen etiketin vazgecil-
mezligini artiriyor. Kiyasiya reka-
betin oldugu diinya etiket piya-
sasinda ise ABD basi cekiyor.
Turkiye'de ise sektor blyuk 6lci-
de tekstil ve hazir giyimle paralel
ilerliyor. Bu nedenle sektdrin en
onemli ihra¢ pazarlarini tekstil ve
hazir giyimde oldugu gibi Avrupa
tlkeleri olusturuyor. Almanya,

ingiltere ve italya ise en fazla ihra-
catin gerceklestigi llkelerin basin-
da geliyor. Dunyanin gelismis
llkeleriyle rekabet edebilecek
makine parklarina sahip Turkiye
etiket sektorinin en 6nemli
sorunlarinin basinda, yuksek tre-
tim maliyetleri, tasarim, kurumsal-
lasma ve haksiz rekabet geliyor.

AB'’ye gore iyi

etiket nasil olur?

Bir etiketin basarisini tasarr-
min amacina uygunlugu, baski



ve kesim kalitesinin belirledigi-

ni sdyleyen Akmaz Barkod Genel
Mudurt Canan Eser, sektoriin en
6nemli pazari olan AB Ulkelerin-
de tekstil ve hazir giyim triinle-
rinin etiketlenmesinin belli kural-
larla dizenlendigini belirtiyor.
Eser bu duzenlemeleri s6yle siral-
yor: “Etiketler kullanici tarafindan
kolayca gorulebilecek nitelikte
olmali ve Urtindn kullanim sdresin-
ce glivenle kalacak sekilde takil-
mali. Kullanicr Grtint giyerken eti-
ketin varlig rahatsizlik yaratma-
mali. Etiket Uzerindeki bilgiler,
AB'nin resmi dillerinden birinde,
kolayca okunacak sekilde yazil-
mali ve Uriinin mensei bilgisi eti-
ket Uzerinde mutlaka yer almall.”
Yeni dizenlemelerle birlikte tekstil
ve hazir giyim rtnlerinde etiketin
farkl bir boyuta tasindigini ifade
eden Eser, etiketin Urline prestij
katmasinin yani sira tiiketici hak-
laryla bagdastirilarak, kanun ve
yonetmeliklerle diizenlenir hale
geldigini, bunlara uyulmadigl tak-
tirde, Urinln pazarda dolasima
girmesinin imkansiz hale geldigini
vurguluyor.

Diinya lideri ABD

Genel olarak bakildiginda dinya
etiket sektorinde bir blylime-
nin s6z konusu oldugunu, ¢lnk
dinyada ambalajli Griinlerin tike-
timinde surekli artis yasandigini

AYDIN OKAY

Canpas Etiket Yonetim Kurulu ve Etiket Sanayicileri Dernegi (ESD) Bagkan
“ETIKETLERDE TSE DEVRi BASLIYOR”

Diinya etiket sektori diger sektdrlerde oldugu gibi geligsmis,
az gelismis veya geri kalmig tlkeler olarak siniflandirilabilir.
Turkiye makine parki, bilgi birikimi agisindan bakildiginda ge-
lismis Ulkelerle ayni grupta yer aliyor. Diinya Etiket Sanayici-
leri Birligi Finat'in diizenledigi yarismalarda alinan diinya 1'in-
cilikleri de bunun kaniti. Fakat Tirkiye'de tretim anlayigi din-
ya liderlerinden farkli. Gelismis Ulkelerde sirasiyla kalite, hiz-
met ve fiyat 6nemli iken Turkiye'de fiyat, hizmet, kalite &nem-
li. Etiket kullanicilarinin bu distincelerini degistirmeleri icin
Etiket Sanayicileri Dernegi (ESD) olarak calismalar yapiyoruz.
Kurumsallasamamak, atil kapasite, Gretim maliyetleri, egitim-

li baskl elemanlari ve etiketi bilen pazarlama elemanlari ise etiket piyasasinin diger sorunlari. Bu
sorunlari ¢c6zmek icin de birlik halinde hareket ederek ¢dziim Uretmeye ¢alisiyoruz. Etiket 6nem-
senmesi gereken bir konu ve biz standartlar konusunda hassasiyet gésteriyoruz. Son olarak TSE
ile isbirligi protokolld imzaladik. 2011 yilinin Haziran ayindan itibaren protokoldeki konularla isbir-
ligimiz baglayacak. Tlrkiye'de nerdeyse tim etiket firmalari aile sirketi. Fakat diinyada degisen
Uretim ve Uriin anlayisi ile bu da yakin gelecekte degisecek. Etikette misterilerin bekledigi kalite
arttikca yeteneklerimiz gelisecek. Bunun neticesinde de ciddi yatirimlar s6z konusu olacak. Bu da
etiket isinin aile isi olmaktan ¢ikip sermaye isi olmasi yoninde bir ¢ikis baslatacak.

belirten Canan Eser, “Kiyasiya bir
rekabetin oldugu etiket sektorin-
de ABD lider konumda. Ulkedeki
firmalar inovasyon, teknoloji,
pazarlama ve satis glicleriyle 6ne
¢cikiyor. Bu firmalar, hem hizmet
ettikleri global markalar, hem de
malzeme tedarikcileriyle birebir
satis ve satin alma projeleri yuru-
tlyor. Bu isbirligi sonucu tasa-
rnm, uygulama yontemi ve malze-
me tipi acisindan global trendler
ABD’de belirleniyor” diye konu-
suyor. Eser, ABD'li etiket Uretici-
si firmalarin Turkiye'de yonetim

Akmaz Barkod Genel Muduri Canan Eser, etiketin prestij katmasinin yani
sira tiiketici haklarini da yansitan bir belge haline geldigini soyliiyor.

ve Uretim merkezleri bulundugu-
nu, bu firmalarin diinya pazarinda
oldugu gibi Turkiye'de yeniliklere
oncullk ettigini vurguluyor.

Tiirkiye makine

parkiyla éne cikiyor

Makine parki ve bilgi birikimi agr-
sindan bakildiginda Turkiye'nin
gelismis Ulkelerle rekabet edebile-
cek nitelikte oldugunu, tekstildeki
glicl nedeniyle, etiket konusunda
da Ulkenin cazip bir pazar olmaya
devam ettiginin altini cizen Eser,
yabanci kokenli etiket Ureticileri-
nin yaninda, Turkiye etiket sek-
térunde orta buyuklugun tzerin-
de ¢ok sayida firma bulunduguna
deginiyor. Bu firmalar arasinda,
dinya pazarina hitap eden finan-
sal yapl, makine parkuru, yonetim
ve idari acidan gucli Ust buyuk-
lUkte, etiket Ureticilerinin yer aldr
8ini kaydeden Eser, sektorln
avantaj ve dezavantajlar hakkinda
sunlari soyltyor: “Tirkiyenin kita-
lar ortasindaki merkezi lokasyonu,
etiket Gretimi konusundaki uzun
yillara yayilmis tecribesi, dinya-
yI takip eden vizyon sahibi yoneti-
cileri bu konuda avantaj olusturu-
yor. Sektériin dezavantaiji ise, kla-
sik diizende calisan kiiclk ve orta
Olcekli firmalarin sayica fazla olup,

kurumsallagmis Gst diizey Uretici-
lerin az sayida olmasi, onlarin da
hala trendi olusturan degil, takip
eden yapida olmalari.”

Kontrolsiiz buyiime

sikinti yaratiyor

Sektorin sikintilarinin basinda
kurumsallasamamak, yuksek lre-
tim maliyetleri, haksiz rekabet,
atil kapasite, egitimli grafiker,
baski ve pazarlama eleman eksik-
ligi geldigini kaydeden Eser, bir-
cok sektorde oldugu gibi etikette
de en onemli sorunlardan birinin
Ureticilerin kontrolstz buytmesi
oldugunu belirtiyor. “Cogunlugu
aile sirketlerinin olusturdugu eti-
ket sektodrinde faaliyet goste-
ren firmalarin sayisi giin be giin
artarken, kurumsallasmaktan cok
uzak olan bu sirketler Uretim ve
yonetim slrecinde kaos yasan-
masina ve haksiz rekabete neden
oluyor” diyen Eser, sektére has
sorunlari, “Standart kalitenin
saglanamamasl, kalifiye eleman
sikintisl, makine parkurunun yeni-
lenmesindeki gereklilik ama buna
eslik eden finansal yetersizlik, kar
marjlarinin cok dismesi, tahsi-
lat vadelerin asiri sekilde uzama-
si ve yikicl rekabet kosullan” ola-
rak siralyor.
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Tekstilin sorunu

etiketin de sorunu

Eser, Uretiminin tamamina yaki-
nini tekstil ve hazir giyime hizmet
vererek strdiren etiketin, yasa-
nan gelismelerden birebir etkilen-
digini soyluyor. Kuresel kriz nede-
niyle, 2009 yilinda tekstil sek-
tortinde yasanan ylzde 18 ora-
ninda kictlmeden etkilendikleri-
ni ancak sonrasinda Avrupa’daki
bazi musterilerin, kriz nedeniy-

le kisa vadeli alim planlar yapip,
kalifiye is guict, hizh tretim ve
lojistik avantajlar nedeniyle
Tarkiye'ye yoneldigini kaydeden
Eser, boylece toparlanma slreci-
nin basladigini ve sektérin 2010
yiinda Turkiye ihracatinin ylzde
30’unu gerceklestirerek dnemi-

ni korudugunu belirtiyor. 2011
yilinda ise Tunus, Libya, Misir
basta olmak tizere Ortadogu ve
Kuzey Afrika’da yasanan olayla-
rin, dzellikle Subat ve Mart ayla-
rinda etiket sektoriinde ciddi dur-
gunluga yol a¢tigini ancak dur-
gunlugun sadece bu olaylara bag-
lanmamasi gerektigini ifade eden

EBRU CELEBI

$e HEDEF sekfor

Eser, Ekim 2010 ayindan itiba-
ren, etiketlik kumaslarin ithalat
fiyatlarinin nerede duracag belli
olmaz sekilde yukselis trendine
girdigini soyluyor. Eser, fiyatlann,
yavas yavas dengeye oturmasi
ve ihracat trendinin devam etme-
siyle birlikte Nisan ayinda can-
lanmanin basladigini ve slrecigini
ongoriyor.

En biylik sorun

haksiz rekabet

ETIDER Yonetim Kurulu Uyesi
ve Mega Etiket'in ortagl Eylp
Glnay, sektoriun en énemli soru-
nunun haksiz rekabet oldugu-
nun altini ciziyor. 1989 yilindan
bu yana etiket sektorinin icinde
oldugunu, o yillarda bir elin bes
parmagini gecmeyen etiket fir-
masl sayisinin son 20 yilda hizla
artarak neredeyse 100’e ulastr-
gini kaydeden Gunay, bu hizli ve
denetimsiz gelisimin sektdrde-

ki kar marjini distrdaguni belir-
tiyor. Sektdrde bircok firmanin
is alabilmek icin fiyat kirma yolu-
nu izledigini sdyleyen Gunay,

Bahar Etiket Tekstil Departmani Miidiirii

ETIKETIN TEMEL SORUNLARI: URETIM
MALIYETI, TASARIM VE UZAKDOGU
Etiketin, bir¢ok Grtinin tamamlayicisi ve Urline prestij katan

bir unsur oldugu gercgek. Fakat konfeksiyon Ureticileri tara-
findan bu sekilde diistiniildiigi konusunda siipheliyim. Uri-

nin kimligi yerine gegen etiket, Griiniin tamamlanmasinda ih-
tiya¢ duyulan hammadde ve aksesuarlarin yaninda yeterince
6nemsenmiyor. Etiket Grtiniin ortaya ¢ikis sirecinde en son
safhalarda yer aliyor. Dolayisiyla Ureticiler tarafindan gerek-
li 6zen gdsterilmiyor. Bu da sektdrde yasanan sikintilari pekis-
tiriyor. Uretiminin tamamina yakinini tekstil ve hazir giyime
yapan etiket, sektdrde yasanan sikintilardan dogrudan etkile-
niyor. Tekstil ve hazir giyimde yasanan tim sikintilarin etiket
icin de gegerli oldugunu sdylemek mimkin. Hatta, Tirkiye'de
tiim dreticilerin temel sorunlari agsagi yukari ayni. Oncelikli so-
runumuz fiyat. Maalesef yliksek maliyetler sebebiyle fiyat ko-
nusunda ciddi sorun yasiyoruz. Diger sorunumuz ise tasarim.
Bu alanda firmalarimizda ¢alisacak kalifiye eleman bulmak-

ta zorlaniyoruz. Turkiye'deki ylksek volumli iglerin buyuk kis-
minin Uzakdogu'ya kaymasi en biyuk sikintilardan biri. Etiket
sektori temelde adede badli olarak rekabet edilebilir, fiyat
olusturabilir. Ancak krizden ¢ok sey dgrenen tim sektorler
gibi bizler de dogru pozisyon alarak, esnek fiyat politikasi ve
kaliteli servis ile pazarda varhgimizi sirdiriyoruz. Ayrica son
doénemde piyasa biraz daha hareketlenmis durumda, bu olum-
lu gidisatin siirecedi kanaatindeyim.
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“Sektorde firma sayisi arttikca
haksiz rekabet de artt. insanlar
10 liralik mali 5 liraya satarak kar
etmeye calislyor” diyor. Etiket
sektorunun en dnemli sikintisi
olan haksiz rekabetin énlenmesi
ve diger sorunlara cozim tretme-
nin tek yolunun ayni cati altinda
toplanarak birlikte hareket etmek
oldugunu vurgulayan Glnay,
ETIDER’in bu alandaki calisma-
larina hiz verdigini ifade ediyor.
Turkiye'deki toplam 850 makine-
nin 570’ine sahip olan firmalarin
ETIDER catisi altinda oldugunu
kaydeden Gunay, etiket firmala-
rinin bircogunun Merter boélgesin-
de konuslanmis olmasi nedeniy-
le MESIAD ile de ortak calismalar
yurataldagindn altini ciziyor.

J@@@@Iﬁ

“Etiket tekstille buyur”
Ticarette leasing doneminin bas-
lamasliyla hem tekstil ve hazir
giyim sektorinln hem de eti-
ketin hizla blylimeye basladig-
ni sdyleyen Glnay, “Bu nedenle
rekabet ortami artti ve kar marji
distd. Turkiye'de 6nceden eti-
keti bilen yoktu. Son 20 yilda
ise buyuk bir gelisim yasandi.
Etiket sektorinde dinya gene-
line baktigimizda Turkiye'nin

su anda italya’dan sonra ikin-

ci sirada oldugunu goriyoruz.
Turkiye'deki ureticiler, Uretim,
hiz ve kalite acisindan tim bek-
lentileri karsihyor. Bu da hizla
gelismesine 6n ayak oluyor”
diye konusuyor. Etiket sektorin-
de ¢ok ciddi bir yatirimin oldu-
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... ve burada yer veremedigimiz is birligi icinde oldugumuz diger degerli musterilerimiz.

Nebim Yazilimlari:

- Kurumsal Kaynak Planlama (ERP)

Nebim; hazir giyim, ayakkabi, cok katli magazalar
ve optik yazilminda Turkiye'de

- Finans ve Muhasebe

- Magazacilik

- Stok ve Siparis Yonetimi

- Depo Yonetimi

- Tedarik ve Uretim Yonetimi
- Musteri Iliskileri Yonetimi
- Is Zekas1 ve Kurumsal Performans Yonetimi

1

numara

QNEBIM

www.nebim.com.tr
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ETIKET iLK KEZ 3 BiN YIL ONCE KULLANILDI

Tarihte bilinen ilk etiket 3 bin yil dncesine ait ve bir papi-
rus uzerine yazilan bilgilerden olusuyor. Yayginlagmasi ise
15'inci ylzyilda kadit Gretiminin cogalmasi ile

= oluyor. Bu yizyilda, i¢cindekinin ve Ureti-
cisinin yazili oldugu etiketler, kavanoz,
kip, varil gibi trun tastyan kaplarin
tizerine yapistiriliyor. ilk baskil eti-
ketler ise 16'inc1 ylzyilda kumas bal-
© yalar igin kullaniliyor. 18"inci yizyilin
© sonuna kadarsa etiketler tamamen el
/' yapimiyd. Etiketin fonksiyonu degis-

tikce ve yayginlastikca yeni baski tek-
nikleri olustu. Bugin ise etiketsiz bir Grin
disindlemiyor.

gunu, en kiclk tesisin 2 milyon
TL'lik bir yatirima denk geldigi-
ni ifade eden Gunay, Turkiye'de
toplam 850 adet dokuma tekstil
etiketi Ureten makine oldugunu,
sektdre yapilan yatirim hesap
edildiginde ortaya astronomik
bir rakamin ¢iktigini kaydediyor.

firmalar sayesinde, diinyadaki
kalite, tasarim, malzeme trendi
piyasay! etkilemeye devam
edecegi 6ngoriler arasinda.
Etikette misterilerin bekledigi
kalite arttikca kullanilacak
baski makinelerinin yetenekleri
gelisiyor. Bunun neticesinde
sektoriin gelecegi icin ciddi
yatirimlarin yapilmasi gerekiyor.
Bu sirecin etiket isinin aile isi

Etiket sektorii

nereye gidiyor

Kanuni dizenlemeler, triine
kattig| deger, cevreye duyarlilik,
insan sagligina 6nem gibi
ylukselen trendler neticesinde,
etiketlerin vasfinin da giderek
degismesi bekleniyor. Global
markalara tretim yapan

yoénunde bir ¢ikis baslatacag
ongoruluyor. Gelecegin etiket
firmalarinin da diger alanlarda
oldugu gibi kurumsallasmay! ve
marka olmayi basarmis sirketler
olacagl dusunuluyor.

olmaktan ¢ikip sermaye isi olmasi

Cevre ve insan saghgi
yiikselen trend

Son yillarda baska sektorlerde
oldugu gibi, etiket sektoriinde de
en 6nemli egilim cevreye duyarlr-
Ik ve insan sagligina verilen énem.
Bu nedenle Oeko-Tex sertifika-

sl etiketlik kumasglar icin de yogun
olarak talep ediliyor. Oeko-Tex
Standardi tekstil Grtnler ile ilgi-

li tim isleme asamalarindaki ham-
maddelere, ara ve son urtinlere
yonelik dlinya ¢capinda standart
bir test ve sertifikalandirma siste-
mi. Zararll madde testleri, saghiga
zararli kimyasallari ve dncelikli sag-
Ik tedbirleri ile ilgili parametrele-
ri kapsiyor. Ozellikle gelismis tilke-
lerdeki tekstil ve hazir giyim Ure-
ticileri sadece Urettikleri Griintin
degil, o trtine taktiklan etiketlerin
de Oeko-Tex sertifikall olmasina,
organik ve geri dontstmli malze-
melerden Uretilmesine énem veri-
yor. Etiketlerde 6ne ¢ikmaya bas-
layan ikinci egilim ise Urlnlere taki-
lan etiketlerin kullanicinin teni-

ne dokundugunda, rahatsiz etme-
yecek hassasliktaki malzeme ve
yontemlerle dretilmis olmasi. Bu
nedenle 6rnegin, barkodla basr-
lan etiketlerde, baski kalitesi, yika-
maya dayanim gibi iki ana unsu-
run yanina yumusaklik da eklen-

di. Musteri memnuniyetine énem
veren tekstil ve hazir giyim lre-
ticileri artik bu kriteri de anyor.
Uctincii egilim ise RFID (Radyo
Frekansi ile Tanimli) etiketler. Uriin
lzerine yerlestirilen etiketlerin,
okuyucu tarafindan okunmaslyla
tedarik zinciri yonetimi ile ilgili bil-
giler otomatik olarak kaydediliyor
veya degistiriliyor. Sektérimuzde
ornek uygulamalar basladi ve RFID
etiket birim maliyetleri distikce
yayginlik kazandi.

SEKTORDE
iKi DERNEK
BULUNUYOR

Etiket Sanayicileri Derne-
gi (ESD), 1998 yilinda 9 ku-
rucu tarafindan istanbul'da
kurulan dernek tim etiket
sektorinl kapsiyor. Derne-
gin bugiin, kendinden ya-
piskanh sektdriinde faali-
yet gosteren 124 lyesi var.
Uyeler arasinda, kendin-
den yapiskanli etiket Ureti-
cileri, tedarikgiler ve etiket
makinesi ureticileri bulunu-
yor. Dernek, her yil iki mil-
li yarigma gergeklestiriyor.
Uc ayda bir yayinlanan der-
gisiyle sektor icinde bilgi
paylasimi saglayan dernek,
cesitli konferanslar dizen-
liyor. Uluslararasi Etiket-
ciler Birligi FINAT ile yakin
iliski icinde olan ESD Bags-
kani Aydin Okay FINAT'ta
da yonetim kurulu ve lye-
lik komitesi tyesi.

Tekstil Etiketcileri Derne-
gi (ETIDER) dokuma etiket
Ureten firmalardan olusu-
yor. Dernege sektor iceri-
sinde Uretim yapan, ticari
faaliyette bulunan tim 6zel
ve tlzel kisiler Gye olabili-
yor. Sektore hizmet veren
tdm kuruluglari ayni ¢ati al-
tinda toplamayi amacla-
yan ETIDER, catisi altin-

da Turkiye'de toplam 850
olan tekstil etiketi makine-
sinin 570'ine sahip olan fir-
ma yer aliyor. Turkiye'de
Uretilen etiketleri diinya
markas! haline getirme he-
defiyle yola ¢ikan dernek,
2008 yilindan bu yana faa-
liyet gosteriyor.
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KALITEMIZi
YUKSELTECEK
ULUSLARARASI
STANDARTLARDIR

AB TARAFlNDAN TUrKiye’de Kalite dirme kuruluslar, Avrupa Birligi Mouistesart Michele Villani ve Dis

Altyapisinin Turkiye Delegasyonu yetkilileri- Ticaret Mustesarligi DTS Genel
DESTEKL'ENEN . Glgclendiriimesi Projesi nin yani sira alaninda uzman bir- Mudurta Mehmet Comert tarafin-
TURK'YE DE KAL'TE cercevesinde surddrlen etkinlik- ¢ok isim katildi. Sempozyumda dan yapildi. IHKIB Yonetim Kurulu
ALTYAP'S'N'N ler devam ediyor. AB tarafindan dinyada uygunluk degerlendiril- uyesi Nilgiin Ozdemir de sem-

. o e . desteklenen proje kapsaminda mesinin mevcut durumu, gelece- pozyumda, “Tekstil Sektoriinde
GUQLEND|R|LMES| ev sahipligini UDDer’in (Uygunluk 8i ve Tlrkiye'nin bu alandaki yeri Uygunluk Degerlendirmesi” bas-
PROJES' QERGEVESWDE' Degerlendirme Dernegi) yap- ve roll ile ilgili son durum aktaril- Ikl oturuma katildi. Farkl otu-

e ewe e tig1 1I. Uluslararasi Uygunluk di. Gida, tekstil, makine ve yapl rumlarda ele alinan dort ayri sek-
EV SAHIPLIGINI Degerlendirme Sempozyumu ger- sektorleri sempozyumun ana gln- térun yani sira, Standardizasyon
UYGUNLUK ceklestirildi. 19-20 Nisan tarihle- dem maddelerini olusturdu. ve Metroloji ile Uygunluk
4 H rinde istanbul Dedeman Otel'de iki gtin stiren sempozyumun acr- Degerlendirmesi ve Akreditasyon
DEGEREENDIRME o gerceklesen sempozyuma fark- Iis konusmalari UDDer Baskani konularina da deginildi.
DERNEGl'NlN YAPTlGl I sektdrlerde faaliyet goste- Kiirsat Cezmi Ozcan, Kal-Der o
ren yoneticiler, tretici ve tiiketi- Baskani A. Hamdi Dogan, Avrupa ITKIB’in hedefleri
II. ULUSLARARASI ci dernekleri, uygunluk degerlen- Birligi Turkiye Delegasyonu aktanldi

SEMPOZYUM
GERCEKLESTIRILDI.
ITKIB ADINA iHKIB
YONETIM KURULU
UYESI NILGUN
0ZDEMIR'IN KATILDIGI
SEMPOZYUMDA
TEKSTIL, GIDA, MAKINE
VE YAPI SEKTORLERI
ELE ALINDI.

Tekstil sektortne iliskin EURATEX
Ar-Ge bolim yoneticisi Mauro
Scalia ve UDDER Yonetim Kurulu
uyesi Nilgiin Ozdemir konus-
maci olarak katildigr oturumda,
Ozdemir ITKIB'in faaliyet alanla-
r1, diinya hazir giyim ve konfeksi-
yon tedarikinde Turkiye'nin yeri
ve tekstil sektorlinin kalite altya-
pist basliklariyla bir sunum ger-
ceklestirdi. Ozdemir, 2023 yilina
yonelik ihracat stratejisi cerceve-
sinde hazir giyim sektérinin 52
milyar dolarlik ihracat hedefi koy-
dugunu sdyledi. Mauro Scalia ise
tekstil sektori ve kalite altyapr-

UDDER NEDiR? sina uluslararasi yaklasimlari ele

. . . . o alarak, piyasa gdzetimi ve Avrupa
2003 yilinda kurulan Uygunluk Degerlendirme Kurulu, 2006 yilinda Dig Ticaret Mistesarhgi énctligin- e )
o . . S e Birligi'nde RAPEX konularina dair
de Uygunluk Degerlendirme Dernegi'ne dénustirilmus bir sivil toplum kurulugu. UDDer'in amaglari ara- .
sinda, uygunluk degerlendirmesinin tlkemizde gelisimini ve tanitimini desteklemek, uygunluk degerlen- bir sunum yapti. Yap malzeme-

dirme faaliyetlerinin bdlgesel ve uluslararasi diizeyde taninmasi i¢in ¢calismalar yapmak, bu alanda kamu leri konusunda ge¢mis donem
ve 0zel sektor kuruluslar, yiksek 6gretim kurumlari, ticaret ve meslek odalar, tiketici drgdtleri ve diger EUROLAB Baskani Jiri Sobola;
sivil toplum kuruluslari arasindaki koordinasyonu saglamak bulunuyor. UDDer Gyelerini, mevzuati hazir- makine sektérii konusunda CEOC

layan ve denetleyen kamu kurum ve kuruluslari, 6zel sektor kuruluslari, uygunluk degerlendirme kuru-
luglari olusturuyor.
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Teknik Komisyonu Bagkani Adolf
Russold deneyimlerini paylastilar. «
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TEKSTIL VE AKSESUARLARI FUARI

Hazir giyim tedarik
zincirinin en kapsamili
bulusmasi!

istanbul Fuaralik A.S.

CNREXPO)!



Ali AGAOGLU
Vatan Gazetesi Yazari

isan-Mayis aylari para
piyasalari acisindan
hareketli gececek. Bir

yanda zorunlu karsilik artisi,
diger yandan “Torba Yasanin”
getirdikleri. Teknik olarak farkli
kesimleri ilgilendiriyor olsa da
eninde sonunda ekonominin
tm taraflarini su veya bu

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr
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SECIM VE ZORUNLU
KARSILIKLAR
PiYASALARI

ZORLAYACAK

YASANAN GELISMELER

ONUMUZDEKI AYLARDA PiYASALARI
HAREKETLENDIRECEK. MERKEZ
BANKASI'NIN BANKACILIK

SEKTORUNE BASKISI, TORBA

YASA'NIN LIKIDITE AZALTICI

ETKISIYLE BIRLESIYOR.
SECIM BEKLENTISI iSE
CABASI...

sekilde etkileyecek!

Merkez Bankasi’nin Mart ayin-
daki toplantisi sonrasinda kisa
vadeli mevduata uygulanacak
zorunlu karsihk oranlarmin 400-
500 baz puan (ylzde 4-5) arttir-
ma kararindan sonra, bankacili-
gin likiditesi 19 milyar TL daha
azaldi. Nisan aymin 15’inde

yatirilan bu karsiliklar sonra-
sinda bankacilik sektortinin
Merkez Bankasi'ndan sagladigl

fonlama 51 milyar TL'ye yukse-

lirken, sektdre olan maliyet de
artiyor. Alinan kararlarin kredi-
leri sikilastirici etkisi ise henliz
daha hissedilmis degil. Zira son
artisa kadar olan artislari ban-

kacilik sektori sineye cekti. Bir
yandan rekabet ve pazar payi
kapma c¢abalari, diger yandan
gectigimiz yillara oranla gittikce
daralan kar marjlar bankacilik
sektdrund zorluyor. Bu iki temel
faktord gbz 6niine alan bankaci-
lik sektord, ilk artiglar faizlerine
yansitmakta yavas davrandi.



Orantisiz gii¢ kullanimi
Merkez Bankasi'nin son artis-

ta “orantisiz gu¢” kullanmasi-
nin ardinda da bu ‘agirdan alma’
yatiyordu. Zorunlu karsilklar
arttinlmaya baslamadan énce
bankacilik sistemi teknik ola-
rak “sifir pozisyonunda” idi. Yani
kendi arasinda, kendi yagiyla
kavrulabiliyordu. Gunluk doviz
alimlari disinda MB; istisna-

lar disinda piyasaya ek likidite
vermiyordu. Karsilik artislariy-
la birlikte sistemin likidite aclk-
lart her artinmla daha da yuk-
seldi ve 15 Nisan itibariyle 50
milyarlik rekor seviyeye ciktli.
Bankalar yatirdiklar karsilklar
icin Gectigimiz yihn son ceyre-
ginden bu yana faiz al(a)miyor-
lar. Fonlama icin MB’dan aldikla-
ri her kurus icin de “politika faiz
orani” kadar faiz 6duyorlar. Bu
da alinan mevduatlarin maliyet-
lerini arttiryor.

Her ne kadar ekonomi yoéneti-
mi aksini iddia etse de, banka-
larin 6dedikleri bu maliyet dog-
rudan bankalarin karlarini azal-
tan bir unsur. Bir baska deyisle,
bankacilik sektérinden kamu-
ya kaynak aktariimasi anlamina
da geliyor bu artislar. Bankacilik
sistemi kayiplarinin bir kismi-

ni sineye ¢ekse de kalan maliye-
tin bir kKismini mevduat sahibine
dusuk faiz vererek; bir kismini
da kredi musterisine yuksek faiz
talep ederek yansitiyor. Her iki
halde de siradan vatandasin ya
da sirketlerin “harcanabilir gelir-
leri” azahyor! Gelir azalmasinin
nihai talebi azaltacagini varsayl-
yor ekonomi yonetimi. Simdiye
kadar tam olarak hedeflerine
ulasmis sayillmazlar. Bu ylzden-
dir ki Mart toplantisinda “oranti-
siz gli¢” kullanildi. Nisan toplan-
tisinda da benzer bir politikanin
strmesi normal hale geldi.

Torba Yasa piyasada
likiditeyi azaltacak
Zorunlu karsiliklarin daraltti-

81 harcanabilir geliri “teorik ola-
rak arttiran” bir degisiklik daha
oldu. O da vatandaslarin/sir-

Her ne kadar siyasi istikrarin devam edecegi varsayimiyla “stirprizi az bir secim” beklense de
12 Haziran'da yapilacak secimler nihayetinde bir risk barindiriyor.

ketlerin devlete olan borgla-
rinin cezai faizlerini dusure-

rek vadeye yaylmasini sagla-
yan ‘Torba Yasa'. Torba yasa ile
‘bor¢ hanesinde’ ciddi bir azal-
ma oluyor. Her ne kadar bu
durum, istisnai bir kac durum
hari¢, nakdi bir yansima yarat-
masa da Kisilerin ya da sirket-
lerin bilanc¢olarinin pasif tara-
fin azaltan bir degisim ortaya
koyuyor. isterlerse bu pasifleri-
ne karsin aktiflerinde tuttuklari
bazi kalemleri harcayabilirler ya
da (yine teorik olarak) pasifle-
rinde yeni bir bosluk olustugun-
dan bunun icin yeni bor¢lanma-
ya giderek harcamaya devam
edebilirler.

Peki gercekte bu mimkin mu?
Belki psikolojik olarak bu etki
gorulebilir. Ancak pratikte pek
mumkin degil. Varsayim Kisi ya
da kurumlarin imkanlari olsaydi
zaten bu yukdmldliklerini yeri-
ne getirirlerdi; en azindan teo-
rik olarak... (Nasilsa af ¢ikar ya
da cikacak diyenlerin 6demeler
konusunda cimri davranmalari
konumuz disinda.) Teorik kismi

bir yana birakip pratik hayata
bakildiginda Torba Yasa pratik-
te piyasadaki akiskanhg azal-
tacak bir unsur. Nasil mi? 2
Mayis itibariyle devletle “bari-
sacak” olanlar 18 aylik vadeye
yaydiklarr 6demelerinin ilk tak-
sitlerini Mayis sonunda 6deye-
cekler. Iki ayda bir vergi, yine
iki ayda bir de SSK borclarinin
taksitleri gelecek. ilk aylarda
hemen herkes borclarini ¢deye-
bilmek icin ellerindeki imkanla-
ri zorlayacaklar. Dovizler bozdu-
rulacak, yastik altindaki birikim-
ler cikarilacak, herkes taahhit-
lerine sagdik kalmaya calisacak-
lar. Toplam tahsilatin 10 mil-
yar TL'ye ulasmasi bekleniyor.
Az bir rakam degil. Ozellikle

de KOBI'ler dustinuldugtinde...
Gunluk islerini dondurebilmek-
te zorlananlar ilk asamada daha
da zorlanacaklar.

Teorik bakis acisinda gelir art-
tirict gibi gbriinen yasa aslinda
likidite daraltici bir etki yapa-
cak. Bir yandan eldeki likidtenin
azalmasi, diger yandan “6ding
likiditenin” yani kredilerin mali-

yetlerinin yikselmesi
piyasalari zorlayacak!

“Dur su secim bir bitsin,
bakanz”

Secimi de unutmamak gerek!
Her ne kadar siyasi istikra-

rin devam edecegi varsayimiy-
la “strprizi az bir secim” bek-
lense de 12 Haziran'da yapila-
cak secimler nihayetinde bir risk
barindinyor. Sonuc ne olur kes-
tirmek zor, sirf bu zorluk bile
yatirim ve ticaret kararlarini etki-
leyecektir. ‘Dur su secim bir bit-
sin, bakariz’ sdylemleri bu ay
icinde sikca duyulur olacak.
Sonuclar kadar varlig bile seci-
mi piyasalari duralatan bir etki-
ye sahip. Ontimuzdeki iki ay
piyasalar acisindan daha ¢ok
bekleyisle gececek.

Haziran, Temmuz hiukimet kurul-
malari, ardindan meclisin tati-

le girmesi derken Eylil’e kadar
neredeyse bir bekleme sireci
olabilir. Hikimetin kanun hiik-
munde kararname cikarma yet-
kisi bunun yasanmasini engelle-
mek icin olsa gerek... <
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s» HeDerF perakende

COLIN'S’IN YENI
HEDEFI AVRUPA

roglu Holding'in ilk gbz
agrisi Colin’s, kurulusun-
dan bu yana araliksiz buyu-

yor. Yurticinde ve yurtdisinda
hizla magazalasan marka ulusla-
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A

rarasi bir kimlik kazanan ilk Turk
markalarindan. Firmanin hika-
yesi ise 1983 yilinda Istanbul
Kumkapr'da 150 metrekare kapa-
I alanda, 15 Kisilik bir ekiple kuru-

lan Eroglu Konfeksiyon’'la basla-
di. 1986 yilinda jean pantolon ve
gomlek imalatina da gegen sir-
ket, 1991 yilina geldiginde calisan
sayisl 200’e, guinlik Uretim ise

EROGLU HOLDING'iN
ILK MARKASI COLIN'S
KISA ZAMANDA
GLOBAL BIR KiMLIK
KAZANARAK, 31
ULKEDE, 420
MAGAZAYA ULASTI.
2011 YILINA 572
MAGAZA iLE GiREN
MARKANIN BUGUNKU
CiROSU YILLIK 500
MILYON DOLAR,

2015 YILI HEDEFi

ISE 50 ULKEDE 675
MAGAZA iLE FAALIYET
GOSTEREREK,

2 MILYAR DOLAR
CIROYA ULASMAK.

1500 adet Urlne ulastl. Yasanan
olumlu gelismeler biytume ihti-
yacini glindeme getirdi. 1992'de
istanbul Avcilar'da 10 bin met-
rekare kapali alana sahip fabrika
insaati tamamlanarak, guinlik 5
bin adetle tretime burada devam
edildi. 1994 yilinda glnlik GUretim
10 bin adede cikarilarak, basta
Rusya olmak tizere bir¢ok Dogu
Avrupa Ulkesine ihracat yapiimaya
basladi. 1995te kurulan Colin’s
Giyim ise bugiin 31 lkede faa-
liyette olan 3 bine yakin ¢alisani
ile 500 milyon dolar ciroya sahip
bir marka oldu. Holding'in en fazla
one ¢lkan markasinin Colin’s oldu-
gunu vurgulayan Genel Mudur
Necati Ozdogan, firmanin 572
magazamizin 420 tanesinin yurtdi-
sinda bulundugunun altini ciziyor.
BMD'nin yaptigl bir arastirmaya
gore Turk markalarinin yurtdisin-
da toplam 1200 magazas! bulunu-
yor. Colin’s ise bu markalar arasin-
da 420 magazaslyla lider konum-
da yer aliyor. 2015 yili hedefleri
ise 50 Ulkede, 10 bin calisani ile 2
milyar dolar ciroya ulasmak.



COLIN’S HAKKINDA
KISA KISA

* Eroglu Holding biinyesin-
de 1986'da kurulan konfek-
siyon sirketi ile Colin's'in te-
melleri atild.

» Marka Colin's adini 1995'te
ald.

+ 31 llkede, 3 bine yakin ¢a-
lisantile faaliyet gosteri-
yor ve yillik cirosu 500 mil-
yon dolar

» 572 magazadan 420'si
yurtdisinda bulunuyor.

+ Marka 2015 yilinda 50 Ulke-
de, 10 bin ¢alisant ile 2 mil-
yar dolar ciroya ulagmayi
hedefliyor.

ilk ihracat Rusya ve
Tirki Cumhuriyetler'e
Colin’s’in basta pazarlama etkin-
liklerini organize etmek ama-
clyla kuruldugunu dile geti-

ren Ozdogan, markanin faaliye-
te gecmesiyle Rusya ve Turki
Cumhuriyetler olmak tzere tim
dlnyaya yapllan satis ve pazar-
lama faaliyetlerinin hizlandigini
belirtiyor. Bu arada Moskova'da
Colin’s magazasinin acildigini, ayni
zamanda Rusya’daki calismala-

r yerinde izlemek ve yénetmek
lizere Moskova'da sirket kuruldu-
gunu kaydeden Ozdogan, 1997
yilina gelindiginde 20 bin adet
spor giyim Uretim kapasitesi ile
yurtici magaza sayisinin Ug, yurt-
disi magaza sayisinin iki oldugu-
nu ifade ediyor. Markanin yeni-
den yapilanma slrecine girdigi-
ni bu dénemde Loft markasinin
bunyeye eklendigini ifade eden
Ozdogan, Colin’s’'in bugtin 570'in
lizerinde magazasi bulundugunu,
markanin sadece Rusya'ya degil,
Ukrayna, Misir, Suudi Arabistan,
Kuveyt, Kazakistan, Litvanya,
Beyaz Rusya ve Romanya’da var
olan magazalariyla faaliyet goster-
digini belirtiyor.

En hizh biyiime

kriz déneminde oldu

Kisa zamanda hizla buyuyen sir-
ketin en buyuk atiimlarini kriz

doénemlerinde gerceklestirdigini
kaydeden Necati Ozdogan, mar-
kanin kriz déneminde yizde 32
buyudiguni belirtiyor. “Kriz orta-
minda yaptigimiz magaza yatirim-
larinda daha uygun sartlarda kira-
lama avantajl yaninda, rakiplerimi-
zin kiictlme ongorlleriyle birlikte,
daha iyi magaza lokasyonlarina
sahip olma firsati yakaladik” diyen
Ozdogan bu durumun faaliyet
gosterdikleri ttim uUlkelerde gecer-
li oldugunu kaydediyor. Daha
once bos magaza bulanamayan
pek cok llkedeki AVYM ve cad-
delerde, kriz déneminde maga-
za acma imkani bulduklarini, kira-
larin ¢cok daha avantajli oldugunu
ifade eden Ozdogan, “Kriz déne-
minde Colin’s gercek anlamda bir
perakende markasi olma yolun-
da uretim /lojistik /bilgi teknoloji-
leri ve 6zellikle insaat konularinda
¢ok dnemli adimlar atti. Dinyanin
her yerinde magaza acabilecek alt
yaplya kavustu” diyor.

Hedef Avrupa’da
magazalasmak

Gelecekteki en 6nemli hedefin
Colin’s’i tim diinyada taninan

ve bilinen global bir marka hali-
ne getirmek oldugunu kaydeden
Necati Ozdogan, bunu Rusya,
Ukrayna, Kazakistan gibi Asya
tlkelerinde, Ortadogu'da Kuzey
Afrika, Kuzey Irak gibi noktalarda
basardiklarini simdi ise Avrupa’yi
hedeflediklerini soyliyor. Gelecek
stratejilerinde 2015 yilini hedef
aldiklarini ifade eden Ozdogan,
“Suanda 31 Ulkede faaliyette
olan 3 bine yakin ¢alisani bulunan
ve 500 milyon dolar ciroya sahip
bir markayiz. 2015 yilinda ise 50
llkede islem goren, 10 bin calisa-
ni olan ve 2 milyar dolar bir ciroya
ulasmis bir marka olmay hedef-
liyoruz” diyor. 2011 yilina 572
magaza ile girdiklerini, 2015 yili
sonuna kadar 675 magaza ola-
caklarini 6ngoren Ozdogan, en
yakin yatirnmlarin Avrupa ile ilgi-

li oldugunu, artik kendi markala-
riyla Avrupa’'da da magazalagsmak
icin planlar yapildigini vurguluyor.
Oncelik ise ingiltere...

Hedef pazar Cin

Eroglu Holding'in en fazla 6ne
ctkan markasinin Colin’s oldugu-
nu bir kez daha vurgulayan Necati
Ozdogan, firmanin 572 maga-
zamizin 420 tanesinin yurtdisin-
da bulundugunun altini ciziyor
Birlesmis Markalar Dernegi’'nin
yaptigl bir arastirmaya goére Turk
markalarinin yurtdisinda toplam
bin 200 magazas bulundugu-

nu, Colin’s bunlar arasinda 420
magazaslyla lider konumda oldu-
gunu belirten Ozdogan, firmanin
hedefinde Cin oldugunu kaydedi-
yor. Ulkede ile halihazirda tiretim
bazinda bir iliskileri oldugunu soy-
leyen Ozdogan, bu iliskiyi maga-
zalasarak pekistirmek istediklerini,
tim hazirliklarini tamamladiktan
sonra Ulkedeki magazalasma slre-
cine baslama niyetinde olduklar-
nin altini giziyor.

Colin’s modasini

kullanici belirliyor

Colin’s'in modasini tiketicilerin
belirledigini kaydeden Ozdogan,
“Gunimuz insani artik son derece
rahat giyinmek istiyor. Kaliplara,

Colin’s Genel Muduirt
Necati Ozdogan

renklere, modellere ve trendle-

re hapsolmaktansa, kendi moda-
sini yaratmayi tercih ediyor. Biz
de tasarimlarimizi olustururken,
guinimuz insanin begenilerini gbz
onunde bulunduruyoruz” diye
konusuyor. Colin’s’i tek basina
jean markasi olarak konumlama-
diklarmi, gtinltik bir giyim marka-
si olarak kullanicilarina tasarimla-
riyla 6zgurligu vaat ettiklerini dile
getiren Ozdogan, gelecek sezo-
nun detaylariyla ilgili olaraksa,
“Yaklasan yaz mevsimini U¢ fark-
Il temayla karsiliyoruz. Campus,
Rock’n Roses ve Let it Shine adla-
rini taslyan bu t¢ tema, farkl tarz-
lara hitap ederek Colin’s’i kendini
Ozgurce ifade etmek isteyenlere
hitap ediyor. Hem gtinlik hem de
gece kiyafetlerinde sik ve etkileyi-
ci alternatifler sunuyoruz. Pinltil
club kiyafetlerinden rock starla-
rnn yipranmis gérdanimli ekose
gomleklerine, baharin enerjisi-

ni tastyan rengarenk kolej stilin-
den rahat jeanlere, her tir tarza
uygun bir secenek mutlaka bulu-
nuyor” diyerek son koleksiyon
hakkinda ipuclar veriyor. <
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s» HeDerF perakende

SUNSET IC GIYIMLE
YURTDISINA ACILIYOR

MAYODA DUNYA MARKALARI iLE AYNI KULVARDA
YARISAN SUNSET'IN YARATICISI GUNKAR A.S,
YATIRIM ATAGINDA. 2009'DA EV GIYSISI MARKASI
FIONCO, 2010'DA YENi i GiYiM MARKASI

SUNSET LINGERIE iLE CIKIS YAPAN FiRMA,
2011'DE PERAKENDE ATAGINA KALKTI. SUNSET
YONETIM KURULU UYESI AYSEGUL GUNES, i¢
GIYIM MARKASI ILE 2011 YILI iCINDE 16 MAGAZA
ACAN FIRMANIN YENi HEDEFININ YURTDISINDA
MAGAZALASMAK OLDUGUNU SOYLUYOR.

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

Urkiye’'nin sayill mayo
markalarindan biri olan
Sunset'in yaraticisi Gtinkar

A.S, plajlardaki tecriibesini i¢ giyi-
me tasidi. Son yillarda yaptigi
yatinmlarla trin gamini gelisti-
ren ve yeni markalarla piyasaya
¢ikan Gunkar, Sunset Lingerie ile
i¢ glyim pazarina girdi. Firma kri-
zin etkilerinin ¢okca hissedildigi
2009'da ev giysisi markasi Fionco
ile riskli bir yatinm yapmis, ancak
iyi bir cikis yakalamisti. Orme

dis giyim ve mayo alaninda hem
kendi markalarini yaratan hem de
fason Uretim yaptigl diinya mar-
kalarina zengin ve yaratici kolek-
siyonlar sunan Giinkar’in son
donemlerdeki en dnemli yatinmila-
rindan biri de perakendede oldu.
2010 yilinda hizla magazalasma-
ya baslayan Sunset, 201 1’de de
hizli bir operasyonla 16 magaza-
yI hizmete soktu. Dlinya markala-
rina gerceklestirdigi i¢ giyim Ure-
tim tecriibesini, kendi markalarini

yaratmak icin kullandiklarini sdyle-

yen Sunset Yonetim Kurulu Uyesi
Aysegtil Giines, firmanin bu basa-
nisindaki en buydk paya sahip
isimlerden biri. Butik magazacr-
lik konsepti ile neredeyse kisiye
6zel danismanlik hizmeti verildi-
gini kaydeden Glines, perakende
atagina kalkan firmanin yurtdisin-
da magazalasma hazirliklari icinde
oldugunu soyledi.

Mayonun 6nciilerinden
Sunset, yatinmina i¢ giyim
ile devam ediyor. Bu alana
girme siirecinizi anlatir
misiniz?

Gunkar, kendini strekli yenileyen
ve diinya vizyonunu gelistiren bir
firma. Oldukca dinamik bir yapr-
dayiz. Teknolojiyi ve trendleri cok
yakindan takip ediyoruz. Urtin
yenileme calismalarimizda stirek-

lilik var. 2009'da yeni Urlnleri-
miz ve yeni markalarmizla piyasa-
da yer aldik. Ornegin, ev ici giyim
olarak konumladigimiz Fionco
markamizla krize ragmen yatr
rm yaparak pazara girdik. Yine,
dinya markalarina gerceklestirdi-
gimiz i¢ giyim Uretim tecribemi-
Zi ve tasarim gucimuzi kendi i¢
giyim koleksiyonumuzu yaratmak
icin kullandik ve 2010 yili itibariy-
le Sunset Lingerie ic giyim kolek-
siyonunu satisa sunduk. Ozellikle
kadinlarin en buyuk problemi kup
ve kalip sorunlarina ¢ézim geti-
ren Sunset i¢ giyim koleksiyonu
blyuk ilgi gdrdu.

Markanin lretim kapasitesi
ve lrin cesitlerinden
bahseder misiniz?

Sunset’in en énemli avanta-

ji Avrupa’nin en buyik mayo Ure-
tim fabrikasi ve tam entegre tesis
olan Gunkar tarafindan tretilmesi.
Mayo denince akla ufak parca bir
giysi gelir fakat incelikleri cok fazla
olan bir Grinddr. Sunset, kumasin-
da kullanilan lycra oranindan azo
testlerine, kalibindan dikimine ve
kalitesine kadar son teknolojiyle
Gretiliyor. Ayda 150 ile 350 arasi
orme dikimi yapiyoruz. Mayoda
ise aylik tretimimiz 120 bin adet.
Barkotlu, her seyiyle hazir, direk
magazaya satisa girebilecek sekil-
de Uretip teslim ediyoruz ki siparis
cabuk ulassin. Sunset markamiz-
la mayo, i¢c camasiri tretimi yapr-
yoruz. Fionco markamizla biyuk
beden mayo ve ev ici giyim Ure-
timimiz var. Fionco Girls ve F&C
Boys markalarimizla da cocuk
giyim pazarinda yer aliyoruz.

ic giyimde ilk koleksiyonu
gectigimiz kis sezonunda
tiiketiciye sundunuz. ilgi
nasildi?



AYSEGUL GUNES
SUNSET YONETIM KURULU UYESI

YURTDISINDA 250
NOKTADA SUNSET

ic piyasada mayo konusunda
satig adeti olarak birinci
durumdayiz. Pazardaki payimiz
markali Uriinler arasinda

ylizde 30 civarinda. Sunset, i¢
pazarda tiim Tirkiye'de 450
noktada satiliyor. Antalya'da

6, Mugla, Dalyan, Bodrum,
Soke, Marmaris ve Cesme'de
Ter ve 4 adet de istanbul'da
olmak Uizere toplam 16
magazamiz var. Yurtdisinda da
madgazalasma igin ¢alismalara
baglamig bulunuyoruz. ilk
olarak Fransa, New York

ve Dubai'de ¢aligmalarimiz
basladi. Sunset markasiyla su
anda yurtdisinda 250 noktada
satiliyoruz. Ispanya, italya,
Almanya, Norveg, Belgika,
Fransa ve Dubai Sunset'in
satildigi Ulkeler arasinda basi
cekiyor. Su an Avrupa'da birgok
noktada satiliyoruz. Yani sira
kapali ekonomisi olan iran, Irak,
Dubai, Misir gibi Arap Ulkelerine
yonelik calismalar da baslatildi
ve hizla biiylime hedefindeyiz.

Sunset Lingerie ile i¢ giyim alanina
iddiali bir giris yaptik. Cok zengin
ve teknolojik ozelliklerde bir kolek-
siyon sunuyoruz. Koleksiyonda,
gece glindiz kullanilabilecek, sik,
abiye tasanmlar var. Yine, ic giyim
modellerimizde vicut kusurlarina
yonelik ¢coziimler getiren triinler
gelistirdik. Ozellikle, gbgiis kanser-
li kadinlar icin protez sutyen dre-

timine basladik. Tim dinyada ve
Turkiye'de kadinlarin en énemli
ihtiyacina cevap verecegiz. Sunset
Lingerie ilk sezonunda ciddi bir ilgi
gordl ve koleksiyonun tamami
satildi. 201 1'de kendi magazalarr-
mizla ¢cok daha iddiall olacagiz.

Sunset i¢ giyim hangi
kadinlara hitap ediyor?

ic giyim, kadinlarin énem verdigi
bir Grtin grubu. Turkiye'de yabanci
markalarin ilgisi disnulirse

bu daha anlasilir oluyor. Sunset
Lingerie olarak, klasik bilindik

ic giyim anlayisindan farkli
olarak kadinin hem kendini

glizel hissedecegi hem de viicut
kusurlarini gizleyen akilli Grtinler
tasarlayarak farkl bir yerde
kendimizi konumlandiriyoruz.
Koleksiyonlarda kadin ruhundaki
tlm arzularn yansitmaya
calislyoruz. Ayrica, her beden

ve gbgus olclsiine uygun
secenekler mevcut. Alt-Ust
bedenler arasindaki farkliliklara
yonelik kalip cesitleri, farkl gbgus
tipleri icin alternatifli modeller
kadinlara buyuk rahatlk sagliyor.
Blyuk gogusli bayanlar icin de
secenekler var.

inovasyon ve Ar-Ge’ye
yaklasiminiz nasil?

Pazar lideri olmak her zaman
kendini daha fazla yenileme
sorumlulugu veriyor. Teknolojiyi
ve trendleri cok iyi takip
ediyoruz. Teknolojimizi ve tretim
sistemlerimizi surekli yeniliyoruz.
Kazancimizi isimize yatirima
doénustirtyoruz. Kumas, desen
ve akesusar kalitesine énem
veriyoruz. Modacllara koleksiyon
hazirlatarak Houte Couture’u tim
halka sunuyoruz. Moday! taklit
etmiyor, 6zgln tasarimlar ve
desenlerle moda yaratiyoruz.

Oniimiizdeki sezon icin

nasil bir koleksiyon
hazirliyorsunuz?

Koleksiyonu gece ve glindiiz
olmak tzere ikiye ayirdik. Guindlz
koleksiyonunda guntin aktif
temposunu distinerek bunu

kumas ve aksesuar secimine
yansittik. Yeni koleksiyon, rahatlik
ile siklik arasinda butinlik
sagliyor. Renklerde ekru ve beyaz
one cikiyor. Ayrica, somon rengi,
pudra pembeleri, soft seftali
tonlari da kullandik. Yumusak,

Gift yone esneyen ve ipek kadar
yumusak kumaslar segildi. Ekru
dantellerde cok ince el isi gibi
gorinen, kibar danteller, sifonlar
kullandik. Aksesuar olarak

minicik inciler, sedef digmeler,
organze fiyonklar tasarlayarak
modelleri ¢arpici hale getirdik.
Gece temasinda ise mavi-siyah
koleksiyonun ilham kaynagi oldu.
Renklerde siyah agirligini korurken
visne ¢lrigu, mirdim, derin
turkuvazlar, parlak ten renkleri
hakim. Kumaslarda daha cekici
goruntmler saglayan danteller
agirlikta. Siyah dantel, ince tig

isi gibi islenirken, kalin gliptr
gorinumli danteller de iddiali
tasarimlar da kullaniliyor.

Perakende hedefleriniz
arasinda neler var?
Perakendeye uzun zamandir yatr-
rim yapmak istiyorduk ama mayo
sezonluk bir Grin olarak goril-
digu icin tek basina bir magaza-
yI doyurmasi mumkiin degildi.
Sunset Lingerie ile birlikte pera-
kende de arzu ettigimiz sekilde
yer alacagiz. 2010 yili basinda
perakendeye girdik. Bu yil icinde
¢ok hizli bir operasyonla 16 maga-
zay! hizmete soktuk. Bu alanda-
ki anlayisimizi da biraz farkli olus-
turduk. Butik magazacilik kon-
septi ile neredeyse kisiye ¢zel
danismanlik hizmeti sunuyoruz.
Su anda, istanbul'da, Akmerkez,
Olivium, Profilo, Kirac, Ankara’da,
Balgat, Antalya’'da Alanya,
Antalium, Havalimani, Manavgat,
Migros AvM, SheMall'da,

jzmir'de Bostanl ve Selcuk ile
Soke, Bodrum, Dalyan, Fethiye,
Goltirkbuki ve Marmaris'de
magazalari hizmete actik.
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23 NISAN'l
IHRAC ETMELIYIZ

wenice:

BUGUNE KADAR
COCUKLARA YONELIK
BIRCOK SOSYAL
SORUMLULUK
PROJESINE iMZA ATAN
WENICE KIDS YONETiM
KURULU BASKANI iDRiS
AKDOGAN, 23 NiSAN
COCUK BAYRAMI'NIN
ANNELER GUND GiBi
TUM DUNYADA ORTAK
BiR DEGER HALINE
GETIRILMESIYLE,
HEM COCUKLARA
YONELIK YARDIM
KAMPANYALARININ
ARTACAGINI HEM
DE ULKE IMAJININ
VE TICARETININ
YUKSELECEGINi
SOYLUYOR.

ugiine kadar ¢ocukla-
ra yonelik birgok sos-
yal sorumluluk projesine

imza atan Turkiye'nin ¢ocuk giyim-
de dunya markasi Wenice Kids
icin 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve
Cocuk Bayrami ayn bir 6nem task-
yor. Tim dunyaya ithaf edilen bu
bayramin cocuklara yonelik sos-
yal sorumluluk projelerini haya-

ta gecirmek icin zemin hazirladigl-
ni kaydeden Wenice Kids Yonetim
Kurulu Baskani idris Akdogan,
boylece bu 6zel giiniin icerdigi
anlami da desteklemis olduklari-
ni kaydediyor. Cocuklara yone-

lik yardim kampanyalarinin yani
sira 23 Nisan Cocuk Bayrami'nin
Tdrkiye'nin tlke imajini ve tica-

ret hacmini artiracak bir potan-
siyeli de barindirdigini kaydeden
Akdogan, Bayramin Turkiye'nin
yurtdisinda tanitimi ve iliskilerini
gelistirmesi acisindan cok énem-

li bir zemin hazirladigini kayde-
diyor. Bu zemini verimli bir hale




)

getirmek icin 6zel calismalari des-
teklemek gerektigini vurgulayan
Akdogan, “Ozellikle ihracatta bu
tip bayramlar, 6zel glinler cok
blyuk énem tasiyor. Bu 6zel giin-
lerin diinyaya anlatiimasi, tanitil-
masl, milli degerlerin lanse edil-
mesi ticarete de yanslyacaktir”
diye konusuyor. Bu konuda gelis-
tirilecek yeni projelerle Bayramin,
Anneler Gunul ya da Sevgililer
GUnu gibi yayginlastirilabilecegi-
ni ve bu sayede btiyik bir tica-

ri deger yaratilabilecegini kayde-
den Akdogan, bu tir bir girisimin
hem Ulkeye prestij kazandiracagini
hem de ihracat ve perakende sek-
torl icin yeni firsatlar yaratacagini
vurguluyor.

“23 Nisan tiim diunyada
ortak deger olmal”
GUnlUmiuzde internetin yayginlas-
maslyla birlikte ¢cocuklar da marka
bilincinin gelistigini ve seciciligin
arttigini belirten idris Akdogan, bu
aracin etkin bir sekilde yayginlas-
tinimasi gerektiginin de altini ¢izi-
yor. internet araciligryla yuritile-
cek cocuklara ve 23 Nisan'a ilis-
kin uygulamalarin, Turkiye algisi-
ni yeniden yaratacagini kaydeden
Akdogan, “Cocuklarin Turkiye'yi
sevmesi ticareti de artiracak-

tir. Bu ylzden c¢ocuklara bayram-
larimizi, 6zel glinlerimizi sevdir-
mek, Ulke bilincini artinrken ihra-
cati da olumlu yonde gelistirecek-
tir” diyor. Akdogan, 23 Nisan gibi
uluslararasi icerigi olan bir etkinli-
gin Turkiye'nin yurtdisinda taniti-
mi ve iliskilerini gelistirmesi acisin-

dan ¢cok énemli bir zemin hazirladi-

8in1, bu konuda hayata gecirilecek
girisimlerle Bayramin tiim dinya-

da ortak bir deger haline getirilme-
sinin kiresel ticarete ivme kazandi-

racagini ve bu degerin ¢ikis nokta-
st olan Turkiye'nin de bu hareket-
ten en 6nemli payi alacagina isa-
ret ediyor. Ayrica ¢ocuklara ¢zel
bu gline yonelik sosyal sorumlu-
luk projeleriyle 23 Nisan Cocuk
Bayrami'nin tasidigl anlamin da
pekisecegini kaydeden Akdogan,
Wenice markasiyla yalniz tek bir

guine 6zel degil, farkl zamanlarda
benzer birgok projeyi hayata gegir-
mis olduklarini da hatirlatiyor.

Her sey cocuklar icin
Wenice Kids'in, Urlinlerini musteri-
siyle bulusturmadan 6nce 19 adet
testten gecirerek, cocuklarin sag-
ligina verdigi Gnemi ortaya koy-
dugunu ifade eden Idris Akdogan,
cocuklar i¢in Ucretsiz tiyatro gibi
kultdrel aktivitelerde etkin rol
oynayan markanin, yardim amacli
olarak yapllan festival, konser gibi
organizasyonlarda énci oldugunu
vurguluyor. Firmanin egitim alanin-
da da katkilar oldugunu soyleyen
Akdogan, “Giyinmek hi¢ bu kadar
kolay olmamisti” mottosuyla din-
yada ilk kez engelli gocuklar i¢in
kolay giyim koleksiyonu hazirlaya-

rak bir ilke imza attiklarini kaydedi-

yor. 23 Nisan'da “Bir ¢cocuk da siz
giydirin” kampanyasl ile yardima
muhta¢ cocuklarin bayram sevin-
ci yasamasina 6n ayak olduklari-
nin altini cizen Akdogan, lcretsiz
cocuk tiyatrosu etkinligi “Cocuklar
Ulkesi” projesi kapsaminda ise
okul hayati ve glincel zaman-

da yasadiklarina deginen ogretici
oyunlari, masalsi hikayelerle anla-
tan bir tiyatro gosterisi diizenlen-
digini ve bu sayede cocuklarin egi-
timine destek olduklarini belirti-
yor. Bugline kadar gerceklestirdik-

leri yardim kampanyalarindan bah-

seden Akdogan, “Wenice bayram
oncesi 40 ilde, 5 bin engelli cocu-
8u sevindirdi. Annenler Guni'nde
“Kimsesiz Cocuklara Bir Gun de
Olsa Anne Olalim” kampanya-

sI kapsaminda, kimsesiz cocuk-
lar yaranna alinan her trtin yizde
50 indirimle satildi. Yine marka-
miz tarafindan hayata gecirilen

“4 Renk Kampanyas!” ile muste-
riler Gizerinde yesil barkodlu Griin
aldiklarinda cevrenin yesillenme-
sine, kirmizi barkodlu trtn aldik-
larinda Kizilay'a, pembe barkod-
lu Grtin aldiklarinda fiziksel engelli
ihtiyac sahibi kisilere ve mavi bar-
kodlu Urtn aldiklarinda ise Cocuk
Esirgeme Kurumu’na bagis yapmis
oldular” dedi.

Wenice tiim diinya
cocuklarina hitap ediyor
Turkiye'de Uretim yaparak din-
yaya acilmis ilk cocuk giyim mar-
kasi olan Wenice Kids, ¢cocuk
giyim Uretimine 1993 yilinda bas-
layan Kusam Tekstil tarafindan
1998'de kuruldu. Dinya modasini
Turkiye'deki cocuklarla bulusturan
marka ayni zamanda Ulke icerisin-
de Uretim yaparak dinyaya acil-
di. Marka buglin, 52 llkede 450
magazasiyla ve 1100’den fazla
satis noktasiyla faaliyet gosteri-
yor. Kalite ve tasarimin éne ¢ik-
tigr trtnlerini cocuklarla bulustu-
ran Wenice Kids, kar amacl satis
yapmanin 6tesinde, musterilerinin
memnuniyetini ve satis sonrasin-
da da destek sagliyor. Modanin
ltiks anlayisindan cikip bir ihti-
yac oldugu felsefesiyle hareket
eden firma, buradan yola ¢ikarak,
fiyat cizgisini belli araliklar cerce-
vesinde tutuyor. Toplam cirosu-
nun yiizde 75'ini ihracattan elde
eden firma, 2012 yilina kadar 90
lilkede yer alarak diinyada hilinirli-
gi en yuksek 10 cocuk giyim mar-
kasindan biri olmayi hedefliyor.
Uluslararasi platformda 6zellikle
satis, pazarlama ve tasarim ekibi
ile fark yaratan marka, her bolge
icin o bolgede yasamis olan pro-
fesyonelleri istihdam ederek part-

ner iletisiminde sorunlari mini-
muma indiriyor ve ulkelere ilis-
kin niteliklerin firmada daha kolay
algilanmasini sagliyor. Turkiye ve
bircok Ulkede yapilanmayi strek-
li kontrol eden firma, Bulgaristan,
Slovenya, Polonya, Slovakya,
Hirvatistan, Litvanya, Estonya,
Letonya ve Ukrayna’da distribu-
torler araciligr ile varlik gésteriyor.
Ulkesel stratejik pazarlama anlayl-
si ile hareket eden markanin kon-
sept magaza ve yer aldigl tlke
sayisi her gecen guin artiyor. -
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EKONOMI ZIRVESI MODAYLA BASLADI

BIRCOK ULKEDEN UST DUZEY YETKILILERIN
KATILIMIYLA EKONOMIK SORUNLARIN
TARTISILDIGI 14'UNCU AVRASYA EKONOMI
ZIRVESI, ITKiB SPONSORLUGUNDA UNLU MODACI
GAMZE SARACOGLU'NUN DEFILESIYLE BASLADI.

o0
Ikelerin ekonomik ekonomi, teror, kilturler ve din-
l l sorunlarinin st dlzey- ler arasi diyalog kavramlarinin
de, konunun sahiple- masaya yatirldigl organizasyon
ri tarafindan tartisildigl Avrasya kapilanni Gnltd modaci Gamze
Ekonomi Zirvesi, 13-15 Nisan Saracoglu’nun gerceklestirdigi
tarihleri arasinda gerceklestiril- Ozel bir defile ile acti. Zirvenin
di. Marmara Grubu Stratejik ve 12 Nisan'daki gala gecesinde
Sosyal Arastirmalar Vakfi tara- ITKIB sponsorlugunda gercekle-
findan 14’Uncisu gerceklesti- sen defile Ritz Carlton Oteli'nde 17’inci ylzyilla damgasini vuran di. Kareografisi Zeynep Arkdk'e
rilen etkinlik aralarinda 3 cum- dizenlendi. Katihmcilara renk- Barok Dénem’inin ihtisamindan, ait olan defilenin stylingi Hakan
hurbaskani, 9 eski cumhur- li dakikalar yasatan defilede karanlk ve karmasikligindan Oztiirk tarafindan yapildi. iva,
baskani ve 21 bakanin bulun- Saracoglu, “Black Ink - Siyah ilham alan Gamze Saracoglu, Veroni ve Monika gibi yaban-
dugu 48 ulkeden temsilcileri Mirekkep” adini taslyan 2011 son koleksiyonunda kontrastlar ¢l mankenlerin sahne aldr-
istanbul’da bulusturdu. Eneriji, kis koleksiyonunu sergiledi. arasinda butunltgu dramatik bir &1 defilede Turkiye'den ise
yorumla sundu. Didem Soydan, Burcu Kutluk,
Sema Simsek, Alona Kiral,
Romantik kadinin giici Sinem Sliin, Fatma Yaman,
Barok donemi kadininin glci- Nur Gumusdograyan, Duygu
nd ve durusunu romantik bir Akdeniz ve Beril Kayer gibi
dokunusla sunan koleksiyo- anld isimler podyumdaydi.
nun ana temasini 1700’lerin Defilenin sa¢ tasarimlari Citys
yazisma dilinin bir simgesi Mos Kuafér, makyajl ise Mac
olan siyah murekkep olusturu- Grtnleri ile make up artist-
yordu. Gamze Saracoglu'nun lerince yapildi. Arnavutluk,
koleksiyonunda ipek sifon Makedonya ve Gagavuzya
ve ipek jorjetler gbze carpar- Cumhurbaskanlari’nin yani sira
ken, renklerde pudra tonlari, 200 seckin yabanci konugun
Ekonomi Zirvesi'ne 9. Cumhurbaskani Stileyman Demirel de katildi. siyah, lila ve bej tonlar hakim- izledigi defile begeni topladi. -
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ASLINDA PORTEKiZ,
AYNI YUNANISTAN VE
IRLANDA GIBI AVRO
BOLGESI iCINDE EN
KUCUK VE ZAYIF
HALKALARDAN BIRiNi
OLUSTURUYOR. AMA
NEREDEYSE BU U¢
ULKENIN TUMUNE

ESIT DUZEYDE BiR
EKONOMiK BUYUKLUGE
SAHIP OLAN iSPANYA
ICIN ALMANYA VE
FRANSA'NIN UYKULARI
KACIYOR, BIR SORUN
CIKAR MI DiYE!
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2 HeDer pruksel mektubu

PORTEKIZ DE PES ETTI,
ISPANYA'DAN KORKULUYOR

pluluk tlkelerinde yasanan mali sorunlar
I bir tiirlti bitmiyor. Yunanistan ve irlanda’nin
ardindan Portekiz de pes etti ve AB’den
yardim talebinde bulundu. IMF ve AB yetkilile-
ri biraraya gelerek bu llkeye yapilacak 80 milyar
avroluk yardim paketinin kosullarini ve Portekiz'in
uygulayacagl reform paketini tartismaya bas-
lad1. Yunanistan kadar olmasa bile Portekiz'i
de zor gunler bekliyor. Calisma kosullariyla ilgi-
li reformlar, vergi artinimlari, kamu harcamalari-
nin ve kamuda calisanlarin tcretlerinin dondurul-
masl gibi cok hassas konularda radikal kararlar
alinacak.
Aslinda Portekiz, ayni Yunanistan ve irlanda gibi
Avro Bolgesi icinde en kiiclk ve zayif halkalardan
birini olusturuyor. AB'nin bir sekilde, bu tlkelerde-
ki mali problemleri fazla zorlanmadan kontrol alti-
na alacak glice sahip olduguna inaniyorum.
Ama neredeyse bu Uc Ulkenin timune esit duzey-
de bir ekonomik bilytklige sahip olan ispanya
icin ayni goruste degilim. Almanya’nin, Fransa’nin
uykulari kaciyor, ispanya’da bir sorun ¢ikar mi
diye! Parasal Birligin kurulmasi ve avronun teda-
vile girmesi, AB icindeki bazi kiiclk tlkelere
‘o tarihte’ cok cazip gelmisti. Bunlar, her
yil Topluluk butcesinden aldiklar yardim-
larla, fonlarla ekonomilerini ayakta tut-
tuklarini distinmeden buyik bir hevesle
girivermislerdi Avro Bolgesi'ne.

Avro sorun haline geldi
Uluslararasi piyasalarda her sey gullik
gilistanlik giderken hic bir sorun yok
gibiydi. Ne zaman mali piyasalar ¢coktu,
problemler yasanmaya, bu kagittan kap-
lanlarin yaldizlan da dokilmeye basla- ,'4'
di. Simdi AB icinde iki blok var. Avro }
Bolgesi'ni olusturan 17’ler ve digerleri, |
yani 10'lar. Ingiltere, Isvec, Danimarka

bu 10’lar grubunda, hem ulusal parala-
rindan vazge¢mediklerinden hem de para-
sal konularda daha rahat hareket edebil-
mek icin Avro

-~

Bolgesi'nin yani, sistemin disinda kalmayi

tercih ediyorlar.

Avro Bolgesi Ulkelerinin yaptigl toplantilara, disa-
ndaki ‘10’lar katilamiyor. Ama Almanya-Fransa
koalisyonunun yoénlendirmesiyle alinan ekonomik
kararlari uygulamak zorundalar. Yani kapi 6niin-
de bekliyor sonra da ellerine tutusturulan ydnet-
melikleri Ustleniyorlar. Tabii bu ayinma ne kadar
dayanacaklari bilinmez, ama eski Amerikan kolo-
nileri ingiltere ile savasa tutustuklarinda, ‘temsil
edilmeden vergi 6demeye hayir’ diye bir kampan-
ya baslatmislardi.

Avro Bolgesi disindaki Ulkeler artik yeter deyip,
‘temsil edilmeden yonetmelige hayir’ seklinde bir
tavir koyabilirler mi? Bilemiyorum. Ama bu konu
bana, bizim AB ile olan iliskimizi hatirlatti. Yani
GUmruk Birligi'nin sonucu olarak 16 yildan beri
AB’nin Ticaret Politikasi'ni hi¢ bir karar mekaniz-
masinda yer almaksizin uyguluyoruz.

Acaba Avro Bolgesi disindaki AB lkeleriyle
isbirligi mi yapsak?



ORTAK TICARET POLITIKASINDAN
KACISIN YOLU STA’LAR

AB Komisyonu'nun, ‘Cok Tarafla Ticaret Muizakereleri'nde’” olum-

lu gelismeler var demesi, DTO Genel Midurii Pascal Lamy’e destek
vermenin otesinde hi¢ bir anlam tasimiyor. Gercekten boyle bir iste-
gi olsa, niye STA'lara agirlik versin ki? Zaten AB'nin aynen ABD gibi,
Cok Tarafli Ticaret Muzakereleri’ni tamamlamak gibi ne niyeti, ne

de hevesi var. Ayrica AB'nin, Cok Tarafli Ticaret Mizakerelerindeki
basarisizhgini értmek icin STA'lara agirlik vermesi, Ulkemizin de yer
aldigl Avrupa’daki tim imalat sanayisini, tekstil ve hazir giyim sektor-
lerini cok zor durumda birakiyor.

G. Kore ile yapilan ve en kapsamli anlasma olarak nitelenen STA
ondmuizdeki Temmuz ayinda ydrirlige girecek. Hindistan ve
Singapur’la strddrilen gérismelerde taraflar, mense kurallarinda
ortaya cikan goris ayriliklarini asmak icin caba harciyor. Kanada'nin,
mense kurallarinda tek degisim (single transformation) olmazsa tari-
feleri tartismaya baslamam demesi ile mizakereler simdilik hiz kesti.
AB bu yogun trafik icinde Orta ve Gliney Amerika'ya ayri bir énem
veriyor. Bunun ekonomik oldugu kadar politik nedenleri de var.
ABD'nin arka bahcesi gibi goriinen Glney Amerika’'da, ben de varim
demek istiyor. AB ile Orta Amerika Ulkeleri (Kosta Rika, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Nikaragua, Panama) arasinda parafe edilen
Ortaklik Anlasmasi (Association Agreement), imza ve onay isleminin
ardindan yurdrluge girecek.

Orta Amerika’ya AB’nin dis acig1 3 milyar avro
Topluluk ile Orta Amerika Ulkeleri arasinda 2010 yilindaki toplam
dis ticaret yaklasik olarak 12 milyar avro diizeyinde. Bunun icinde
AB'nin bolge tlkelerine ihracati 4,5 milyar avro, ithalati ise, 7,6 mil-
yar avro. ANDEAN tUlkeleriyle (Kolombiya, Ekvator, Peru, Bolivya,

Sili), ikili bazda yurutulen mizakerelerde, Kolombiya ve Peru ile
anlasmaya varildi. Her iki Ulke de zaten AB pazarina, GSP+ cerceve-
sinde (en fakir tlkelere yonelik genellestirilmis tercihler sistemi) sifir
glmrukle giriyorlar. Buna karsilik AB, STA'nin yurirlige girmesiy-

le beraber, ilk giinden itibaren Peru pazarina tim T/K drlnlerinde,
Kolombiya'ya ise yaklasik olarak yizde 80 Urtnlerde sifir gimrikle
girme imkanina kavusacak.

STA’lar Arjantin ve Brezilya’y1 hedefliyor

Peru ve Kolombiya ile yapilan STA” da mense kurallarinda, ikili degi-
sim (double transformation) esas olacak. Ancak istisna olarak, balik agi
ve naylon halatlarda ayrica, 6rme mamuller ve mayoda, ‘kotalar cer-
cevesinde’ tek degisim (single transformation) uygulanacak. Giiney
Amerika'daki Ulke gruplariyla yuratulen STA mizakerelerinde agir-

lik payt MERCOSUR’da (Arjantin, Brezilya, Paraguay). AB Komisyonu,
MERCOSUR'un muzakerelerde, tekstil ve hazir giyimde, standart
mense kurallarinin (eski PanAvromed double transformation) uygulan-
masini istedigini acikladi. Hatta MERCOSUR bu 6neriyi yaparken, daha
da ileri giderek, mense kurallarinin daha da katilastinlmasini istemis.
STA'larda, tekstil ve hazir giyimde uygulanacak mense kurallarinda
klasik, ikili degisimden yana olan talepler Komisyonun, diger 3. tlke-
lerle yUrattugu muzakereler icin de ¢rnek olusturabilir.

Bu gelismeler, ister istemez akla baska bir konuyu daha getiriyor.
Glney Amerika ulkelerinin, mizakerelerde, mense kurallarinda ‘eski
PanAvromed double transformation’ uygulamasini istemeleri, AB’
nin, Panavromed mense kurallari revizyon calismalarina érnek olus-
turabilir mi? Bunu tahmin etmek kolay degil, ama en azindan ‘reviz-
yon’ calismalarinda dile getiriimesinde yarar var.

TICARET ENGELLERININ FATURASI

100 MILYAR AVRO

AB Komisyonu, en ¢ok ekonomik iliski icinde oldugu 6 strate-

jik tlke pazarindaki 6nemli engelleri ortaya koyan, ‘Ticaret ve
Yatirim Engelleri’ (Trade and Investmen Barriers) raporunu agik-
ladl. Rapor, dniimuzdeki giinlerde konseye sunulacak. Ticaretteki
engeller raporunda, Cin, Rusya, Japonya, Brezilya, Arjantin ve
ABD’de uygulanan engellerin kaldiriimasinin, Avrupa’daki firmala-
ra daha genis yatirim imkanlari getirecegine iliskin tespitler yer ali-
yor. Halihazirda Toplulugun mal ve hizmet ticareti icinde 6 tlke-
nin payi yizde 45, dis yatirimlarinin payi ise ylzde 41 seviyelerin-
de. Bu raporda yer alan 21 ticari engel arasinda, Buy American,
Hindistan'in telekominikasyon alanindaki lisans uygulamalari,
Gin’deki innovation policy ve Rusya’daki yatirim politikasi dikkat
cekiyor. Rapor bu engellerin, AB ihracatina olan etkisinin, 100 mil-
yar avro diizeyinde olduguna isaret ediyor.

Car
|
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| EXVLES
Eon BUNLARDAN
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*Cin tekstiline hayir!
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essails HEDEF MEVZUCH

TURK TICARET KANUNU
IHRACATCIYA NE GETIRIYOR?

YENi TURK TICARET
KANUNU VE BORCLAR
KANUNU, HIZLA GELISEN
TICARET HAYATINA
AYAK UYDURAMAYAN
VE ESKIMi$ YASAL
DUZENLEMELERI
ORTADAN KALDIRDI.
2012 TEMMUZ AYINDA
YURURLUGE GIRECEK
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YENi KANUNU . {

DEGERLENDIRDI... —
urk Ticaret mesi. Yeni Turk Ticaret Kanunu ve Yeni Tirk Ticaret ve Borclar tim sermaye sirketlerinde zorun-
Kanunu ve Borclar Borclar Kanunu ile getirilen yeni Kanunu’ndaki degisiklikler lu olmak tzere, Turkiye muhase-
Kanunu’nda neden dizenlemeler, uzun yillardir hizla nelerdir? be standartlarina uygun, yeni bir
degisiklige gidildi? gelisen aktif Turkiye ticaret haya- Mevcut sistemden farkli olarak, denetim sistemi 6ngdrildi. Bu
Hukukun en bilyiik problemlerin- tina ayak uyduramayan ve eski- ihracatcilanmizi ilgilendiren Yeni sekilde sirketlerde seffaflik saglan-
den biri, yasa koyucularin yasa- mis yasal diizenlemeleri kaldirma- Turk Ticaret Kanunu ve Borclar masina yonelik blyuk bir adim atr-
nan gelismelere yetisememe- ya yonelik. Bununla birlikte her iki Kanunda, mevcut sistemdeki larak yatinmcilarin sirketlere gtive-
si ve buna istinaden bu gelisme- yasanin da dili rahat erisilebilme- denetim sistemi tamamen kaldiril- ninin saglamlastirimasina destek
lere uygun yasal diizenlemelerin leri icin daha anlasilabilir bir hale di. Bunun yerine, halka acik veya olundu. Kurumsal ydnetim meka-
hukuk sistemine entegre edileme-  getirildi. kapali olduguna bakimaksizin nizmasl da, yeni ilkeler cercevesin-
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YENI YASA TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORUNE NE GETIRiYOR?

Tekstil ve hazir giyim sektérd, Turkiye'nin her zaman ihracat konu-
sunda parlayan yildizi oldu. Onlar agisindan bu yasa hem baska sir-
ketlerle, hem de kendileri ile ilgili olan islerde buyuk kolayliklar sag-
layacak. Yeni yasa tekstil ve hazir giyim sektori icin 6zel bir duzen-
leme yapmamakla beraber, yukarida belirttigimiz degisikliklerden
oturd, islerini anlamsiz hukuki engellere takilmadan gerceklestir-
melerini saglayacak. Bunlar goz 6ntine alindiginda, ortaya daha da
hizli hareket eden, karar alabilen ve uluslararasi piyasalarla uyumlu
bir tekstil ve hazir giyim sektor ile karsi karsiya kalacagimizi diisi-
niiyoruz. Umuyoruz ki, yeni yasanin getirecegi degisikliklerle hizla-
nabilecek, hali hazirda gli¢li olan Trk tekstil ve hazir giyim sekto-

ri daha yuksek inracat ve gelir rakamlarina ulasacak.

de dizenlendi. Bu ilkeler seffaflik,
iyi hesap verilebilir bir yénetim,
etkili bir i¢ ve dis denetim olarak
Ozetlenebilir. Yeni Bor¢lar Kanunu
ise Turk Ticaret Kanunu’ndan
biraz daha farkl olarak, dogasi iti-
bariyle daha genel konulari da
kapslyor. Yeni kanun ile ticaret
hayati, maddi ve manevi tazminat-
lar, kiralayankiraci ve isg-isveren
iliskilerine mevcut diizenden farkl
hukdmler getirildi.

Nedir bu farkl hiikiimler?
Mevcut dizenlemeden farkli ola-
rak, tek kisilik anonim ve limi-
ted sirketlerin kurulmasi mim-
kin hale geldi. Bu tek kisi tizel
kisiligi haiz bir dernek veya vakif
da olabilir. Bu hukimle yasa
koyucu sirketlere olan glivenin
artacagl ongoruluyor. Tek Kisi-
lik sirketlerin birden fazla ortak-
Il sirketlerle ayni kural ve ilkele-
re tabi olacaklari hikme baglan-
di. Yeni kanun ile modern caga
uyum saglanmasi ve sirketlerin
seffaf bir yonetim politikasi izle-
mesi amaclandi. Bu sebeple de
her sermaye sirketine bir inter-
net sitesi acma zorunlulugu geti-
rildi. flgili hiktimlere gore sir-
ketin halihazirda internet sitesi
mevcut ise sitenin belli bir bold-
mui kanunda belirtilen husus-
larin yayimlanmasina ayriimak
zorunda. Kanunda sirket inter-
net sitesinde yayim yukamlu-
liklerine uyulmamasi halinde
bazi yaptirimlar 6ngoruldi. Bu
konuda ihracatcilanimizin, diger
hiktmlere oranla daha fazla

sliresi var ¢clnku internet sitesi
zorunlulugu getiren huktumleri 1
Ocak 2013 tarihinde yurarltge
girecek. Tim bunlarin yani sira,
yeni dlzenleme ile sirket kur-
mak veya sirketin sermayesini
artirmak vaadiyle halktan para
toplanabilmesi icin SPK'dan izin
alinmasi, izin ainmadan para
toplanmasi halinde 6 aya kadar
hapis cezasi verilmesi 6ngorul-
di. Ultra Vires ilkesi kaldirldi.
Buna gore sirketin istigal konu-
su disinda yapacagi islemlerin
sonuclari, Gcuncd kisilerin iyi
niyeti cercevesinde korunacak.
Ozetle, temsile yetkili kisilerin
istigal konusu disindaki islemleri
sirketi baglayacak. Yeni Ticaret
Kanunun olanak sagladigi en
onemli olanaklardan biri de ano-
nim sirket gene ve yonetim
kurulu toplantilarinin elektronik
ortamda yapilabilmesi.

Aksan Hukuk Biirosu avukatlarindan Ozan Og‘ut, mevcut diizenlemeden
farkli olarak, tek kisilik anonim ve limited sirketlerin kurulmasinin

mumkiin hale geldigini sdyluyor.

Diizenleme ile ticaret
hayatina giren yeni
ilkelerden bahseder misiniz?
Yeni Turk Ticaret Kanunu, sirket-
lerin yonetimi ve ilkeleri acisindan
mevcut sistemden oldukca farkli
hiikumler getirdi. Ornegin, kolektif
sirketlerde, sirketten ayrilan orta-
gin, eski borglarindan sorumlulu-
guna iliskin tg yillik 6zel zamana-
simi hukmd éngorulda. Tipki sef-
faflik ilkesi gibi “perdenin kaldiril-
masl” ilkesi bunlardan biri. Buna
gbre, pay sahibi ortakligin mal
varligini kendi mal varligi gibi kul-
lanmis, borca batik hale getir-

mis veya baska bir sekilde kotu-
ye kullanmissa, tlzel Kisilik per-
desi dava yolu ile kaldirlacak ve
ortagin sorumluluguna gidilebile-
cek. Mevcut diizende holding ola-
rak adlandirilan kuruluslar, sirket-
ler toplulugu, olarak mevzuatimr
za ilk kez Yeni Ticaret Kanunu ile
girecek. Kanunda ilk kez “hakim
sirket” ve “bagl sirket” terminolo-
jisi kullanildi. Yeni kanun ile birlik-
te, sanal ortamlar, alanlar, adlar
ve isaretler bu haklar tzerinde

bir sinir olmamak ve bu haklarin
nakdi bir degerinin olmasi sartiyla
sirkete sermaye olabilecek.

Yeni Tirk Ticaret Kanunu, alisiimadik bir bicimde TBMM’de tiim partilerin destegini alarak yasalasti.
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Bor¢lar Kanunu’nda

neler degisti?

Yeni dizenlemelere gore, borg ilis-
Kilerini duizenleyen bireysel sozles-
meler, taraflarin iradelerini karsr-
likli ve birbirine uygun olarak acik-
lamalanyla kurulacak. Kisacasi,
6zel hikimler disinda, eski kanun-
da olan sekil serbestisi hiikiimle-
ri burada da muhafaza edildi. Yeni
kanunda imza ile ilgili bazi dizen-
lemeler yapildi. Artik sdzlesmeler-
de, glvenli elektronik imza kullanr-
labilecek, glivenli elektronik imza
ile atilan imza, el yazisi ile atilmis
imzanin ttim hukuki sonugclarini
doguracak. Bununla birlikte, aciga
atilan imzanin Uzerine sonradan
yazilan metnin, imza atanin irade-
sine uygun oldugu kabul edilerek,
durumun 6zelligi aksini gbsterme-
dikce, yazilan metnin anlasmaya
aykiri oldugunu ispat yuki, aciga
imza atan kisiye ait olacak. Manevi
tazminat istemli davalarda, artik
sadece 6luim halinde degil, agir
bedensel zararlarda da zarar gore-
nin yakinlarina manevi tazmi-

nat 6denmesine karar verilebile-
cek. Yeni hikimlere gore, olaga-
nustd faiz oranlan karsisinda borc-
lu korunacak ve faiz 6deme bor-

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

$e HEDEF Mevzuat

cunda uygulanacak yillik faiz orani,
sozlesmede kararlastinimamis-

sa, faiz borcunun dogdugu tarihte
yurarlikte olan mevzuat hukimle-
rine gore belirlenecek. Ayrica s6z-
lesme ile kararlastinlacak yillik faiz
orani, belirlenen yillik faiz oranr-
nin yizde 50 fazlasini asamaya-
cak. Eger uygulanacak yillik temer-
rut faiz orani sdzlesmede kararlas-
tinimamissa, faiz borcunun dogdu-
gu tarihte yururlikte olan mevzu-
at huktmlerine gore belirlenecek
ve sozlesmede belirlenen oranin
yUzde yuz fazlasini agmayacak.

Yeni Borclar Kanunu’nda
one cikan baska degisiklikler
var mi?

Ekonomik kriz dénemleri gibi ola-
ganusti durumlarda, sdzlesmeler
degisen kosullara gore uyarlanabi-
lecek. Sozlesmelere iliskin bircok
yeni hikim getirildi. Bu hikimle-
re gore, ginimuzde oldukga yay-
gin olan taksitle satis stzlesme-

si gecerlilik sekil sartina baglan-
di. Yeni diizenlemeye gore tak-
sitle satis s6zlesmesi yazil sekil-
de yapilmadikca gecerli olamaya-
cak. Bununla birlikte malin, satr-
cinin ticari faaliyeti kapsaminda

satilmasl halinde taksitle satis sdz-
lesmesinde, “alicinin 7 giin icin-
de sozlesme yapilmasi konusun-
daki irade aciklamasini geri alma
hakki, temerriit veya vadenin erte-
lenmesi durumunda, yasal faiz
oraninin ylzde 30 fazlasini ge¢-
memek Uzere 6denecek faiz” de
belirtilmesi zorunlu hale getirildi.
Yeni Bor¢lar Kanunu’nda kiracr-
kiralayan iliskilerinde deyim yerin-
deyse yeni bir donem baslayacak.

isci ve isveren iliskilerine

ve “mobbing”e iliskin yeni
duzenlemeler de s6z

konusu mu?

Evet, Yeni Borclar Kanununda isci
ve isverenlere yeni yakumlulukler
getirildi. Bu diizenlemelere gore:
isveren, hizmet iliskisinde iscinin
kisiligini korumak ve saygl goster-
mek, isyerinde durustlik kuralla-
rina uygun bir ortami saglamak-

la yukumli. isveren, iscilerin psiko-
lojik ve cinsel tacize ugramamala-
ri ve bu tir tacizlere ugramis olan-
larin da daha fazla zarar gérme-
meleri icin gerekli 6nlemleri almak-
la yakumli olacak. Gunimuz calis-
ma sartlarinda “mobbing” adi
altinda anilan psikolojik tacizin

DEGISIKLIKLERIN
UYGULANMA
TARIHLERI

Yeni TTK'nin ydrdrlige gi-
recedi tarih 1 Temmuz 2012.
Sermaye ortakliklarinin ba-
gimsiz denetci tarafindan de-
netlenmesi 1 Ocak 2013, bil-
gi toplumu hizmetleri (inter-
net sitesi zorunlulugu) 1 Tem-
muz 2013, bagimsiz denetgi-
nin secilmesi icin ise son tarih
31 Mart 2013.

yasal dayanak bulmus olmasi is
hayatini olumlu yénde bir adim.
Buna ek olarak isveren isyerin-
de, is sagligl ve glvenliginin sag-
lanmasi icin gerekli her turll énle-
mi almak, arac ve gerecleri nok-
sansiz bulundurmakla; isciler de

is saglig ve glivenligi konusunda
alinan her tirlt 6nleme uymakla
yukiumli tutulacak. isveren, fazla
calisma icin isciye normal ¢alisma
lcretini en az yuzde 50 fazlasly-
la 6deyecek. Ayrica, isveren isci-
nin belli islerde aracilik yapmasi
halinde, isciye aracilik tcreti 6de-
yecek. isveren, kanuna ve sozles-
meye aykir davranisi nedeniy-

le iscinin 6limu, bedensel butin-
|Ggunln zedelenmesi yahut Kisilik
haklarinin ihlaline bagl zararlarina
neden olur ise sézlesmeye aykirr-
liktan dogan sorumluluk hikiumle-
rine tabi olacak. Iscinin, isveren ile
bir ev dizeni icinde birlikte yasa-
digl durumlarda ise isveren, iscinin
beslenme ve barinma gereksinim-
lerini karsilamak durumunda. isci
ise isini 6zenle yapmak ve isvere-
nin hakl menfaatinin korunmasin-
da sadakatle davranmak ve isvere-
ne ait makineleri, arac ve gerecleri,
teknik sistemleri, tesisleri ve tasit-
lar1, usulline uygun olarak kullan-
mak ve bunlarla birlikte isin goril-
mesi icin kendisine teslim edilmis
olan malzemeye 6zen gostermekle
yukamli. Ayrica, isci, t¢tincl Kisi-
lerle Ucret karsiiginda anlasma-
lar yaparak isverene karsl sadakat
yukumlultgund ihlal edemeyecek
ve isvereniyle rekabete yol acacak
is ve islemlerde bulunamayacak.



izinler ve kefalet
konusundaki degisiklikler...
iscilerin izinleri konusundaki yeni
hikumlere gore, isveren, isciye
her hafta, kural olarak pazar giind,
durum ve kosullar buna imkan ver-
miyorsa, bir tam calisma glind izin
vermek zorunda. Ayrica hizmet
sozlesmesinin feshi halinde, bildi-
rim siresi icinde isciye Ucretinde
bir kesinti yapmaksizin glinde 2
saat is arama izni verme yukimlu-
lugu geliyor. Isveren, en az bir yil
calismis olan isgilere, yilda en az 2
hafta, 18 yasindan kucuk isciler ile
50 yasindan blyuk iscilere de en
az 3 hafta Ucretli yillik izin verecek.
Yillik Gceretli izinler, kural olarak
araliksiz bicimde verilecek, ancak
taraflarin karsilikli anlagmasi halin-
de izin suresi ikiye boltinebilecek.
isveren, isciye, yillik izin icretini,
pesin veya avans olarak verecek.
isci, izin parasini alarak, yillik iznin-
den feragat edemeyecek. Kefalet
kurumuna iliskin yeni diizenleme-
ler ise su sekilde: Kefalet sozles-
mesi, yazili sekilde yapiimadikca
ve kefilin sorumlu olacagr azami
miktar ile kefalet tarihi belirtiime-
dikce gecerli olmayacak. Kefil,
sorumlu oldugu azami miktar ile
kefalet tarihini, sézlesmede “kendi
el yazisiyla” belirtmek zorunda.
Kefalet sdzlesmesinde sonradan
ve kefilin sorumlulugunu artiran
degisiklikler, kefalet icin 6ngorilen
sekle uyulmadikca hiukim dogur-
mayacak. Bunlara ek olarak, kefil

olmak icin es rizasi aranmasini
dlzenleyen yasaya gore, eslerden
biri mahkemece verilmis bir ayr-
Ik kararr olmadikca veya yasal ola-
rak ayri yasama hakki dogmadik-
¢a, ancak digerinin yazili rizasiyla
kefil olabilecek.

Sirketleri nasil bir
adaptasyon suireci bekliyor?
Ne gibi hazirlhiklar yapilmali?
Bu cok 6énemli bir konu ¢tink bu
degisikliklere hazirliksiz yakala-
nan bir sirket, adaptasyon sureci
boyunca ciddi sancilar cekme ris-
kine sahip. Bizim tavsiyemiz, bu
konuyla ilgili profesyonel hukuki
yardim almalari. Bdylece olasi risk-
lere karsl firmalar 6nceden hazir-
Ikl olabilir ve gelen degisiklikle-

ri en az zorlukla asabilir. Yeni TTK
uyarinca 1 Ocak 2013 tarihinden
itibaren tiim sirketler artik finan-
sal tablolarint UFRS/TFRS’ye gore
hazirlamak zorunda. Bu kapsam-
da 1 Ocak 2012 tarihi itibariyle
sirketlerin UFRS/TFRS’ye ge¢mek
lizere bir yazilm se¢mesini veya
mevcut yazilim sistemini gelistir-
meye baslamasini tavsiye ediyo-
ruz. Ayni zamanda sirket calisan-
larina UFRS/TFRS konusunda egi-
tim verilmesi ve egitime baslang-
cin 2012 yilinin baslarinda olma-
SI gerektigi kanaatindeyiz. Yaziim
seciminin gerceklestirilmesi ve per-
sonelin egitimine baslaniimasr-

ni takiben UFRS/TFRS gecis calis-
malarina 2012 yilinin ilk ceyre-

Yeni kanun ile modern ¢aga uyum saglanmasi ve
sirketlerin seffaf bir yonetim politikasi izlemesi
amaclandi. Bu sebeple de her sermaye sirketine
bir internet sitesi agma zorunlulugu getirildi.

YASA YURURLUGE GIRMEDEN
YAPILMASI GEREKENLER

Yeni TTK uyarinca 1 Ocak 2013 tarihinden itibaren tiim sirketler
artik finansal tablolarini UFRS/TFRS'ye gére hazirlamak
zorunda.

31 Aralik 2013 tarihi itibariyle UFRS/TFRS'ye gore hazirlanacak
mali tablolar 31 Aralik 2012 mali tablolariyla karsilastirmali olarak
sunulmak zorunda.

Bagimsiz denetci secimi igin son tarih 31 Mart 2013 olmasina
ragmen, 31 Aralik 2012 tarihi itibariyle stok sayimi yapilmasi
gerekliligi g6z 6niinde bulundurulmali.

internet sitesi ile ilgili tim hiikiimler 1 Temmuz 2013 tarihinde
yirirlige girecek. internet sitesi calismalarinin 2012 yilinin son
ceyreginde baslamasi yarar saglar.

31 Aralik 2013 tarihli mali tablolar i¢in hazirlanacak olan bagimsiz
denetim raporunda Bagimsiz denetcilerin 31 Aralik 2012 itibariyle
sirketlerin gerceklestirecekleri stok sayimlarinda gézlemci
olarak bulunmalari gerekecek.

31 Aralik 2012 tarihli kapanig mali tablolarinin sirketler tarafindan
son kez Vergi Usul Kanunu'na gére hazirlanmasi gerekiyor.
Sirketlerin agilis mali tablolarini 1 Ocak 2013 tarihinde UFRS/
TFRS'ye goére yeniden diizenlemeleri sart. EGer heniiz bagimsiz
denetc¢i secilmemis ise secim i¢in son tarih 31 Mart 2013, aksi
halde mahkemeler bagimsiz denetgileri atamasi s6z konusu.

ginde baslanmasi uygun olacak-
tir. 31 Aralik 2013 tarihi itibariy-
le UFRS/TFRS’ye gore hazirlana-
cak mali tablolar 31 Aralik 2012

mali tablolariyla karsilastirmali ola-

rak sunulmak zorunda olacagi icin
2012 yilina ait verilerinde UFRS/
TFRS uyarinca hazirlanabilme-
siicin gecis calismalarina en gec

1 Mart 2012 tarihi itibariyle bas-

lanmasli buylk énem teskil ediyor.

Bagimsiz denetci secimi icin son
tarih 31 Mart 2013 olmasina rag-
men, 31 Aralik 2012 tarihi itiba-
riyle stok sayimi yapiimasi gerek-
liligi gbz 6nlinde bulundurulmali.

Bagimsiz denetcinin secilmesi igin
calismalara Haziran 2012 tari-
hinde baslanmasinin uygun olur.
Bagimsiz denetcinin erken segil-
mesinin UFRS/TFRS gecis calisma-
lart acisindan biylk avantaj sag-
layacagini distnuyoruz. Yeni TTK
uyarinca internet sitesi ile ilgili tim
hikumler 1 Temmuz 2013 tarihin-
de yururluge girecek, bu yizden
internet sitesi ile ilgili caismalara
ve elektronik gibi diger elektronik
islemler ile ilgili calismalara 2012
yilinin son ¢eyreginde baslanmasi
yarar saglar. 31 Aralik 2013 tarih-
li mali tablolar icin hazirlanacak
olan bagimsiz denetim raporun-
da stoklar ve satilan malin maliye-
ti hesaplarinin acilis bakiyeleri hak-
kinda olumlu goris beyan edebil-
mek icin bagimsiz denetcilerin 31
Aralik 2012 itibariyle sirketlerin
gerceklestirecekleri stok sayimla-
rinda gozlemci olarak bulunmala-
ri gerekecek. Bu konu mutlaka gbz
onlnde bulundurulmali. 31 Aralik
2012 tarihli kapanis mali tablola-
rinin sirketler tarafindan son kez
Vergi Usul Kanunu'na gére hazir-
lanmasi gerekiyor. Sirketlerin acilis
mali tablolarini 1 Ocak 2013 tari-
hinde UFRS/TFRS'ye gbre yeniden
duzenlemeleri sart. -
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COK GENIS HACIMLI
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2 s insanlarini, yoneticileri ve
l musavirleri basta olmak Uzere
¢ok dnemli bir kesimi yeni Turk

Ticaret Kanunu'nun (TTK) yurrl-
ge girecek olmasi yakindan ilgilen-
dirmektedir. Tasan halindeyken de
cokca tartisilan kanun artik uygula-
ma sUreci igin éniimdzde durmak-
tadir. Hedef Dergisi'nin bu sayisin-
da toplam 1535 maddeden olu-
san TTK'nin bazi 6zel diizenlemele-
rini, 6zellikle muhasebe, mali isler
ve vergi alaninda getirdigi yenilik-
leri sizlerle paylasalim istedik. Bazi
basliklarin TTK'nin yurtrlige girme-
sinden once yapilamasi gerekenler
konusunda genel bir fikir verecegi
distincesindeyiz.
Yeni TTK'da en ¢ok tizerinde dur-
mamiz gereken hususlardan biri-
si muhasebe ve finansal raporla-
ma konusunda getirilen yenilikler-
dir. 1 Ocak 2013 tarihinden itiba-
ren gecerli olacak uygulamaya gore
uluslararasi finansal raporlama
standartlaryla (UFRS) tlkemizde-
ki yapi tam uyumlu hale getirilmek-
tedir. TTK'nin 64'ncti maddesine
gbre her tacir, ticari defterleri tut-
mak ve defterlerinde, ticari islemle-
riyle malvarligi durumunu, Tirkiye
Muhasebe Standartlarina (TMS) ve
ayrica minferit ve konsolide finan-
sal tablolarini diizenlerken, Turkiye
Muhasebe Standartlan Kurulu
(TMSK) tarafindan yayimlanan,
Turkiye Muhasebe Standartlarina,
kavramsal cercevede yer alan
muhasebe ilkelerine ve bunla-
rin ayrilmaz parcasl olan yorumla-
ra aynen uymak ve bunlarn uygula-
mak zorundadirlar.

Muhasebede

uluslararasi standartlar
Turkiye Muhasebe Standartlan da
kisaca UFRS (ya da UMS) olarak
ifade edilen Uluslararasi Finansal
Raporlama Standartlarina uyum-
lu olacaktir. Boylece llkemizde
dizenlenen finansal tablolar ulus-
lararasi cevrelerde kullanilabilecek
ve yine bu cevrelerde gecerliligi de
saglanmis olacaktir. Bu yapi olustu-
rulurken yeni TTK, Olceklerine gore
isletmelere farkl standartlar geti-
rebilecektir. Baskaca ifade edecek

olursak oOlceklerine gore isletme-
ler igin finansal tablolar standartla-
rinin uygulanmasinda bazi farklilik-
lar dngdren dizenlemeler yapilabi-
lecektir. Bu farklilig ve genel tim
dizenlemeleri yapma yetkisi, TMS
konusunun yetkili kurumu olan
Tuarkiye Muhasebe Standartlari
Kurulu olacaktir. Ancak TMSK tani-
nan yetkiyi ve serbestiyi her hali-
karda UFRS'den ayr diismeyecek
bir yapida gerceklestirecektir. Bu
noktada hem isletmelerin hem de
onlara musavirlik hizmeti sunan Kisi
ya da kurumlarin kendilerini 2013
yiliicin hizla hazirlamalar gerektigi-
ni soyleyebiliriz.

Yeni TTK ile finansal raporlama sis-
temi UFRS ya da TFRS uygulama-
siyla degistirilirken olmasi gere-
ken, TFRSne kosut vergi hukukun-
da degisiklikler ise dngdrilmemek-
tedir. Oniimiizdeki surecte de vergi
yasalarinda bu maksatla bir degi-
siklik yapilimaz ise yine ticari kar ile
mali kari ayri ayri ortaya koyan bir
muhasebe ve finansal tablo anlay-
sinin devam edecegini de sdyleme-
liyiz. Bu nedenle yeni TTK’nin orta-
ya koymaya calistigl uluslar arasi
bittinlesme cabalan vergi hukukun-
daki dizenlemelerle sekteye ugra-
tilmis olacaktir.

Yeni TTK ile amaclanan uluslarara-
sI sistemle bitinlesme icin getirilen
bir yenilik de denetim alanindadir.
Yeni Tirk Ticaret Kanun ile birlik-
te onceki kanunda yer alan mura-
kiplik muessesesi ortadan kaldiril-
maktadir. Yeni TTK'yla tim serma-
ye sirketlerine (anonim sirket, limi-
ted sirket ve eshamli komandit sir-
ket) bagimsiz denetim zorunlulu-
8u getirilmektedir. Denetim icin de
yine uluslararasi sistemden tlkemiz
mevzuatina uygulanarak Turkiye
Denetim Standartlari (TDS) olus-
turulmakta ve bu is icin de dénce
TURMOB daha sonra da asli olarak
bu isin muhatabi olacak Turkiye
Denetim Standartlar Kurulu
(TDSK) olusturulmasi éngorilmek-
tedir. Bagimsiz denetim hizmetinin
isletmeleri 6lcegine gbre konum-
landirarak iki ayri yapida verilme-
si yasada 6ngorilmustar. Buyuk
Olcekli isletmelere denetim hizme-

s
.
.
e
tinin bagim-

siz denetim sir-
ketleri tarafindan
verilmesi hikim altr-

na alinirken, yine kigutk ve
orta olcekli sirketler bir veya bir-
den fazla serbest muhasebeci, mali
musavir ya da yeminli mali misa-
virden denetim hizmetini alabile-
ceklerdir. isletmelere sunulacak
olan denetim hizmeti Uluslararasi
Denetim Standartlari (“UDS”) ile
tam uyumlu Tirkiye Denetim
Standartlar’na uygun olarak veri-
lecektir. Denetimin neticesi rapor
tanzim edilecektir. Denetgi, yapilan
denetimin tird, kapsami, niteligi ve
sonuclar hakkinda, gereken acik-
likta, anlasilir, basit bir dille yazil-
mis ve gecmis yilla karsilastirma-

I olarak hazirlanmis, finansal tablo-
lart konu alan bir rapor diizenleye-
cektir. Denetci tarafindan sunula-
cak olan denetim raporunda yone-
tim kurulunun yasalara uygun hare-
ket edip etmedigi, sirketin varligr

ni tehdit eden olgularin bulunup
bulunmadigy, ticari defterlerin huku-
ka uygun tutulup tutulmadigy, finan-
sal tablolarin ve yillik faaliyet rapo-
runun durustlik ve seffaflik ilkesi-
ne uygun hazrlanip hazirlanmadr-
81, denetimin kapsami ve niteligi
acikca belirtilecektir. Bahsettigimiz
bagimsiz denetim zorunlulugu da

1 Ocak 2013 tarihinden itibaren
baslayacaktir. Rutin disinda ayrr-

ca kurulus, birlesme, boliinme ve
devir gibi islemlerin de islem dene-
timi kapsaminda denetlenmesi yeni
TTK ile getirilen denetim zorunlu-
luklart arasinda yerini almaktadir.

Sirket kasasindan

para almak yasak

Bizdeki uygulamanin yayginligi dik-
kate alindiginda yeni TTK ile getiri-
len bir kisitlamayi da hemen bura-
da ifade etmek durumundayiz. Bu
kisitlamaya gore pay sahiplerine

sirkete karsi borclanma yasagi geti-
rilmektedir. Yeni TTK'da belirtilen
istirak taahhudinden dogan borgc-
lar ve kar dagitimi disinda sirket
kasasindan para alinmasl net bir
bicimde yasaklanmistir.

Bu yazida yerimiz el verdigi 6lgu-
de bir hususun daha ana baslik ola-
rak belirtilmesi gerektigini de ifade
edelim. Yeni TTK ile tek Kisilik sir-
ketler donemi ve artik tanimlan-
mis bir sirketler toplulugu uygula-
maslyla karsl karsiya kalinacaktir.
Diger yenilikleri de icine alacak bir
bicimde bu bakimdan iki sorumlu-
luk muessesini de iyi analiz etmek
gerekir. Ozel hukuk muvacehesin-
de yUklenilen sorumluluk ve kamu
hukuku ile yiklenilen sorumluluk...
Vergi, gimrik ve sosyal glivenlik
gibi kamusal edimler acisindan yeni
TTK'nin getirdigi huktumlerin sorum-
luluk bakimindan yeniden ele alin-
ma zorunlulugu vardrr. ifade etti-
gimiz gibi bu baska ve ayrintili bir
yazi konusudur.

Sonug olarak birka¢ ana baslikta
yeni TTK'y1 vergi, muhasebe, finan-
sal tablolar acisindan irdelemeye
calistik. Cok genis hacmi ve yeni-
likleri ve yaptinmlaryla bu kanu-
nun tzerinde calisip simdiden bir
yol haritasi belirlenmesi gerektigi
gorusundeyiz. Yeni diizenlemenin
uluslararasi ekonomik battinlesme-
ye katkisI yadsinamaz bir gercek
olmakla birlikte getirdigi yukium-
lUltkler ise cok genis cevreler icin
caba gerektirmektedir. Bu kez
yeni TTK'ya dair ayrintilan ozellik-
le hukuk danismaniniza iletmeniz
gerektigini sdyluyoruz. «
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on olarak istanbul
Shopping Fest'i haya-
ta gecirerek Turkiye'de

ticareti canlandiran yepyeni

bir hareketi baglatan Birlesmis
Markalar Dermnegi (BMD) mima-

r oldugu farkli projelerle sorunla-
ra ¢6zim tretmeye devam edi-
yor. BMD'nin gectigimiz yil ger-
ceklestirdigi “Turkiye’nin markalari
Tarkiye'nin cocuklarni giydiriyor”
kampanyasinda 100 bin cocugun
giyim ihtiyacini karsilayan der-
nek Uyesi 29 marka, Bagbakan
Erdogan’in da tesvikiyle bu yil
saylyl 1,5 kat artirdi ve 250 bine
cikardi. Istanbul Shopping Fest'in
resmi aciligi sirasinda “Turkiye'nin
Markalar Turkiye'nin Cocuklarini
Giydiriyor” kampanyasi igin de bir
plaket toreni diizenlendi. Térene
katilan Bagbakan Erdogan, kam-
panya kapsaminda 100 bin
cocugun giydirildigini hatirlata-
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s» HeDerF sosyal sorumluluk

BMD’DEN 250 BiN COCUGA
GIYSI YARDIMI

rak, bu rakamin artinlmasi éne-
risinde bulundu. Oneriye sicak
bakan BMD yardim kampanyasr-
ni 201 1'de gerceklesecek iki bay-
ram oncesinde hayata gecirecek.
Dernek, Ramazan Bayrami 6nce-
sinde 100 bin, Kurban Bayrami
oncesinde ise 150 bin ¢ocu-

ga giysi yardiminda bulunacak.
Festivalin WOW Otel'deki acilisin-
da konusan Basbakan Erdogan,
kampanya kapsaminda 100 bin
cocugun giydirildigini hatirlatarak,
oOnlmizdeki Kurban Bayrami'nda
yine 100 bin ¢ocugun giydirilmesi
vaadinde bulunuldugunu soyledi.
Basbakan Erdogan, dernekten bu

saylyl 250 bine ¢ikarma sozl aldl.

Her cocuga 6zel giysi
paketi verildi

BMD tyeleri, cocuklar icin glc
birligi yaparak, “Turkiye’nin mar-
kalari Tarkiye'nin cocuklarini giy-

diriyor” kampanyasina imza
atmisti. Kampanya ile 100 bin
¢cocugu, yas, beden ve cinsiyet
ozelliklerine gore giydiren BMD,
yardim i¢in Turkiye'nin farkl il

ve ilcelerini secti. Kampanyanin
piyasa degeri yaklasik 20 milyon
TL'yi buldu. Hazirliklarina 2010
Haziran ayinda baslanan kam-
panya, Eylil 2010’da kamuoyu-
na duyuruldu ve Kurban Bayrami
oncesinde, tim cocuklarin ismi-
ne 6zel hazirlanan giysi paketle-
rinin dagitimi tamamlandi. Hem
okul dénemi oldugu i¢in hem de
iklimin etkisi nedeniyle kampan-
ya kig mevsimi dncesi gercekles-
tirildi ve ¢cocuklara maksimum
fayda saglamasi i¢in de paket-
ler kislk giysilerden olustu. Giysi
paketlerinde, mont, gdbmlek, pan-
tolon, 1 cift ayakkabi ve 2 cift
corap olmak Uzere, 6 parca bulu-
nuyordu. Bazi paketlerde, bol-

BIRLESMiS MARKALAR
DERNEG, GECEN

YIL HAYATA
GECIRDIGIi YARDIM
KAMPANYASIYLA 100
BiN COCUGUN GiYiM
IHTIYACINI KARSILADI.
DERNEK, BASBAKAN
ERDOGAN'IN DA
TESVIKIYLE BU YIL
SAYIYI ARTIRDI. BMD
ONDERLIGINDE 29
MARKA, RAMAZAN VE
KURBAN BAYRAMLARI
ONCESINDE TOPLAM
250 BiN COCUGA
GIYSi YARDIMINDA
BULUNACAK.

ilk yil kampanyaya LC Waikiki,
Flo-Polaris, Koton, Desa, Ram-
sey, Kigili, Aydinli, Colin's,
Atasay, Wenice, Aziz Torun,
Collezione, Muya, RodiMood,
Derimod, Twiggy, Ayakkabi
Diinyasi, Damat, ipekyol, Ce-
tinkaya, YKM, Faik Sénmez,
Vepa, Vakko, Cilek Mobilya,
Zen Pirlanta, Mavi Jeans, inci
Deri, Penti, Saat&Saat gibi
markalar destek verdi.

gesel iklim kosullari ve cinsiyet
Ozellikleri dikkate alinarak, pan-
tolon yerine etek, gdmlek yeri-
ne yelek veya kazak, ayakka-
b1 yerine de bot tercih edildi.
Kampanya icin hazirlanan giy-
siler, Diyarbakir, Van, Mardin,
Cankir, Gimushane illeriyle,
istanbul’un Pendik, Sultangazi,
Esenyurt, Zeytinburnu ve
Sultanbeyli ilcelerindeki 6grenci-
lere gonderildi. <
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MAYIS 2011

03 Mayis 2011 YASAMINIZIN KOCU OLUN Egitim

Serap GOKMEN - Efitim Danigman)

Kasim UZUNGZ
Dokuma kumag UR-GE Danigmani-Yazar

Gonca SENSOZEN
Egitim Akademi

17-18 Mayis 2011 Hazirgiyim'de TEKNIK GIZIM Efjitim Program: s mﬂflmm A
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CITT Bilent BASAR - Egitim Danigman
31 Mayis 2011 SATIS ORGUTU YONETIMI, SATISTA LIDERLIK ve KOCLUK Akadamik Blatfoam
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BM'DEN SEKTOR
KOBI'LERINE DESTEK

irlesmis Milletler
Kalkinma Programi
(UNDP), Birlesmis

Milletler Sinai Kalkinma Teskilati
(UNIDQ) ve Uluslararasi Calisma
Orgutu’niin (ILO), ITKIB ile ortak
yUrattigu ve sektordeki ozellik-
le KOB/'lerin rekabet giiclerinin
arttirilmasi ve is baglantilari kura-
bilmesini kolaylastirma hede-
fiyle baslattigl program, teks-

til ve hazir giyime entegre bir
bakis acisi getirmeyi amacliyor.
Programla, firmalarin, isveren ve
isciler ile destekleyici kurumla-
rin da yararlanabilecegi, uluslara-
rasi dlizeyde pazara ulasabilme
imkani, Ar-Ge faaliyetleri, cevre
duyarlihgl, cinsiyet esitligi, insani

i

is kosullari gibi konularmn, strd-
rulebilir is gelistirme anlayisl ice-
risinde ele alinacag bir yaklagim
sunuluyor.

Odaklanilan

c¢alisma alanlarn

ishirligi ile rekabet gliciinii art-
tirmaya yonelik calismala-

rin yer alacagl Ortak Program,
Tirkiye'nin tekstil ve hazir giyim
stratejisine uygun olarak hazirlan-
di. Program cercevesinde yapr-
lacak galismalar mikro diizey-

de sektordeki buylk firmalar ve
KOBI'ler, orta diizeyde ITKIB ile
Ticaret ve Sanayi Odalari gibi ilgi-
li kurumlar, makro dizeyde ise
DTM, DPT ve Sanayi Bakanhgi

BM Ortak Program Yoneticisi Dr. inci Atac-Résch, kurumsal sosyal
sorumlulugun, goniillii faaliyetlerden olusan bir paket oldugunu, istanbul
ve pilot illerde yapilan cesitli toplantilarda vurguladiklarnni séyliyor.
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ile yakin isbirligini gerektiriyor.

Kurumsal sosyal sorumluluk

ilkeleri konusunda da sektoriin

bilinclendirilmesini amaclayan

bu programin pilot uygulamala-

r1, tekstil ve hazir giyimin gelisme

potansiyeli gdsterdigi Malatya,

Adiyaman, Kahramanmaras ve

Gaziantep'te strduruliyor. Ortak

program ¢alismalarinin odaklan-

digr calisma alanlari ise soyle:

« lgili tim taraflann erisebildigi
ve ITKIB'in onayladigi, verimlili-
gi yukselten teknolojinin yayil-
masini saglayan deger zincir
yonetim platformunun kullani-
ma aclimasi,

* Klmelenme ve is aglarinin
gelistiriimesini saglayacak, ulu-
sal KOBI destek ve danisma
kapasitelerinin basta Malatya
olmak Uzere cevre illerde gelis-
tirilmesi,

* Sektordeki KOBI'ler icin pilot
illerde danismanlik hizmeti
verebilecek surdurdlebilir reka-
betcilik merkezi kurulmasi,

e “Surdurulebilir Kalkinma ve Bin

Yil Kalkinma” hedefleri dogrul-

tusunda cinsiyet esitligine, sos-

yal yaplya ve cevreye duyar-

Il uygulamalar gerceklestire-

rek sektordeki KOBI'lerde far-

kindalik yaratiimasinin saglan-
masl amactyla ITKIB tarafin-
dan bir degerlendirme rapo-
runun hazirlanarak sunulmasi
ve raporun daha sonra Sanayi

Bakanligi ile paylasiimasi,

Egitim faaliyetlerinin gercekles-

tirilmesi,

Kurumsal Sosyal Sorumluluk

stratejisinin sektor icin gelisti-

rilmesi ve bu stratejinin ulusal
sektor stratejisine dahil edil-
mesi icin Sanayi Bakanligi'na
sunulmak Uzere secilen firma-
larda uygulama yapilmasi,

BIRLESMi$ MILLETLER,
TEKSTIL VE HAZIR GiYiM
SEKTORLERINDEKi
KOBI'LERIN KURESEL
REKABET GUCLERININ
ARTTIRILMASI
AMACIYLA, iTKiB iLE
BIRLIKTE BiR CALISMA
BASLATMISTI. PROGRAM
YENi DONEMDE
MALATYA, ADIYAMAN,
KAHRAMANMARAS VE
GAZIANTEP ILLERINE
YOGUNLASACAK.

* Sektoriin cevreye etkisi konu-
sunda toplumsal bir biling olus-
masina katki saglanmasi.

Kapsamli egitimleri
planlaniyor

Ortak Program cercevesinde,
ILO’nun, italya’nin Torino ken-
tindeki egitim merkezinde, prog-
ramin yurdtilmesinden sorum-

lu ITKIB, ILO, UNIDO ve tekstil
sendikalarinin uzmanlarindan olu-
san anahtar ekibin katiimlari ile
egitim calismalari baslatildi. Bu
calismalarin, Malatya, Adiyaman,
Kahramanmaras ve Gaziantep
illerindeki sektor firma ve calisan-
larinin kurumsal sosyal sorum-
luluk konusunda bilgilendirilme-
leri acisindan énemli bir baslan-
gic oldugunu sdylemek mumkun.
insan odakli kalkinma politikalart-
na paralel olarak ve ¢zellikle teks-
til ve hazir giyimin bu dort ildeki
gelismesini destekleyebilmek icin
en dnemli ihtiyacin ise insan kay-
nagini gelistirmek oldugu bir ger-
cek. Bundan hareketle, dntimuiz-
deki aylarda s6z konusu illerde
sektorde calisanlari, yoneticiler
ve ilgili diger kurumlarin, kurum-
sal sosyal sorumluluk alaninda
kapsamli egitimleri planlaniyor. -



APIN PANTOLONRU

KALIP HAZIRLAMA EGITIMI
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olarak snlatmoak ve drinlerin teknik gheimlerind gergeklestirmek, Kadin pantolonaonda
kargilaslan kalp hatalary ve Torm basaklu@uoun nedenlecini iencklerle anlatmak ve gheiim
anerileri ile poekistirmek,

ICERIK
Keadin giplak beden dlgdlerd ve dlgit alina
Fadin beden oranlan
Crplak beden dlgiilenne gire pantolon kalib hcroramn
Ol inblosuna pire pantolon kalibt hazrlama ve model wygulama
Pantolon sablon giziimi
Cep, kemer, conta, diz pensi ¢alismalan
Senleme hoklandn ilgiler ve uygulamalar
Pantolonda karsilagilan form problemberi ve dileltme yintemler
Arkiag form borukluklan
[T af Torm biveuk Lk lan
Pagn dimmesi
Farkls viicut deelliklerine gove kalip dizeltmeéleri
Mamtelon Geerinden Gl almn
Cligiiye giire teknik gieim
Teknik iy alusturma

Hatdhimoilann Goiirmes: Geruban Arag-Goregle
Mimnarn, mmide) kageh, piole tekim, fga lakim, kedd mokan, epel, A4 kad, opiu igre, 0.8 kalem, reokd snlomior
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KADIN UST GiYiM

KALIP HAZIRLAMA EGITIMI

(t-shirt, gdmiek, elbise)
SERTIFIKA PROGRAMI

30-31 MAYIS - 01-02-03 HAZIRAN 2011
09.30 - 13.00

DIS TICARET KOMPLEKSI

B{iTKiB

ICERIK
Eadin beden| rernnde olcil alma teknigs

Bacdm ¢iplak beden dlgiilen

Kadin bedeni oranlan

T-shirt ana kalip hazirlama

Veshurt gablon grzam haserbamo

Geiimlek ann knlip hawriama

Pat, robn mosdel wygnlama

Ginmilek sablon clenm

Pensli anoa beden kalebi hogrluini

Tek pargah kol kabba hazirlama

Elbize model uvgulnma

Serilerme teknig

T-shirt, ghmlek ve elbise’de kargalagalan kalp hatolan ve ghriim ydatemlen
Teknik gizim

Tezhint (reninden olgil almn

i !!;;u}.: gore lcknik glzom

Teknik fiiy olepumma

Katilsmcilarm Gatirmesi Gamken Arag-Geroclern:

Meziurn, millaj kagedi, pistola thkemi, rga takom, Eadil makies, e, A-U kagil, lophs gne.
0.5 kaleem, renk® kolemiar. silgh. s yapeging, geodral (agh catvel], diz cebvel ve
hatah e v kaliplan




$ HEDEF Ar-ge

ITKIB ITADAN UYGULAMALI
NONWOVEN EGITIMI

eknoloji ile birlikte girisim-
ciligi destekleyen ve yeni
yatinm olanaklar yara-

tan ITKIB ITA Egitim Arastirma
ve Danismanlik Merkezi, yeni
doéneminde Ar-Ge calismala-

r1, teknik egitim hizmetleri ve bil-
gilendirme seminerleri ile teks-

til ve hazir giyim sektoériine kapr-
larini agryor. Sektoér temsilci-
lerini 28 Mart'ta diizenledi-

8i “Uygulamali Dokunmamis
Kumas (Nonwoven) Uretimi”
egitim seminerinde bir araya geti-
ren TKIB ITA, bu seminerde katr-
limcilara teorik egitimin yaninda
ilk defa makine basinda uygula-
mali olarak egitim verdi.
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Marmara Universitesi Ogretim
Uyesi Yrd. Doc Dr. Mustafa Sabri
Ozen tarafindan verilen egitim
seminerinde katilimcilar; dokun-
mamis kumaslarin tanimi, tarih-
cesi, pazar analizi, kullanilan ham-
maddeler hakkinda detayl bilgi
aldi. Egitimde ayni zamanda fark-
Il doku olusturma ve doku bag-
lama teknolojileriyle Uretilen
dokunmamis kumaslar katihmcr-
lara tanitildi. Uygulama asama-
sinda ise, Cormatex dokunmamis
kumas Uretim hattinda Hassan
Tekstil firma yetkilileri esliginde
elyaftan kumasa dretim ¢alisma-
si gerceklestirilirken, Uretilebile-

cek kumaslarin ozellikleri anlatildi.

Sektorden yogun ilgi
Tekstil ve hazir giyim sektoriinden
yogun ilgi gdren egitim seminerin-
de katiimailar, ITKIB ITA biinye-
sinde bulunan arastirma gelistir-
me amacl dokunmamis kumas
(nonwoven) iiretim hatti basin-
da uygulamali egitim alma sansi
yakalad. Egitimin bu asamasinda,
tarak, serme ve igneleme maki-
nesinden olusan Uretim hattin-

da kesikli dogal ve yapay lifler-
den uygulamali olarak otomotiv,
temizlik, yaltim, filtrasyon, geo-
tekstil ve konfeksiyon sektorlerine
yonelik tilbent esasli (dokunma-
mis) kumas dretimi yapildi.
Katilimcilara dokunmamis kumas
Uretim hatti ile ilgili bilgi veren
Hassan Tekstil firma yetkilileri,
cihazda sirastyla; tarak makinesi,
toz serpme Unitesi, serme ve kat-
lama makinesi, 6n igneleme maki-
nesi, ikinci igneleme makinesi, firin
ve kalender silindirlerinin bulundu-
gunu aktardi.

Filament yerine sentetik
lifler kullanihyor

Kesikli liflerin kullanilabildigi ve
bir metre genisliginde kumas
Uretim kapasitesine sahip
Cormatex dokunmamis kumas
Uretim hattinda ignelenmis ve

ITKiB iTA, UYGULAMALI
TEKNIK EGITIMLERINE
NONWOVEN HATTI
BASINDA DEVAM
EDIYOR. iTA, 28
MART'TA DUZENLEDIGi
EGITIMLE “UYGULAMALI
DOKUNMAMIS

KUMAS (NONWOVEN)
URETIMI"" KONUSUNDA
KATILIMCILARI
BILGILENDIRDI.

1Sl ile baglanmis kumaslarin
dretimi mumkun. Ayrica tarak
makinesinden cikan tilbent Uze-
rine polietilen veya buna benzer
toz maddeleri serpme sistemi
bulunuyor. Bu Uretim hatti fir-
malar ve Universiteler tarafindan
proje veya Ar-Ge calismalarin-
da kullanilabiliyor. Dokunmamis
kumas Ureticileri kendi binyele-
rinde yaptiklari zaman alici aras-
tirma gelistirme calismalarini bu
retim hattinda gizlilik politika-
sI cercevesinde yaparak makine-
lerini durdurmadan daha verimli
sekilde kullanabiliyor.

Filament esasli liflerin kullanil-
masina uygun olmayan uretim
hattinda yalnizca yeni veya geri
kazanilmis sentetik, bitkisel ve
hayvansal esasli kesikli lifler kul-
laniliyor. Uretim hattinin basin-
da tarak makinesi yer alirken,
sonunda da kalender silindirle-

ri bulunuyor. Lifler bu tretim hat-
tinda kesintisiz bir sekilde hacim-
li veya ince kagit gibi bir kumas
haline getiriliyor. Kesikli liflerin
tllbent haline getiriimesinde en
cok bu makine kullaniliyor. <
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ENVIRONMENT

AND HUMAN BEING
ORIENTED PRODUCTION
COMPREHENSION HAVE
BEEN PLACED ON THE
TABLE AT THE EKOTEKS
INTERNATIONAL
TEXTILE SYMPOSIUM
WHICH HAS BEEN
BECOME TRADITIONAL.
INFORMATION HAS BEEN
CONVEYED ABOUT THE
APPLICATIONS IN THE
USA AND IN EUROPE
FOR THE PROBLEMS

CREATED BY THE USE OF

HARMFUL CHEMICALS
AND ABOUT SOLUTIONS
OF THE PROBLEM
DURING THE ACTIVITY,
WHERE NAMES WHO
ARE EXPERTS IN THEIR
OWN FIELDS HAVE
PARTICIPATED.

Symposium, which is organi-

sed every year by Ekoteks
and which has now become tra-
ditional, has been organised for
the 4th time. Ekoteks has deter-
mined the subject of this year's
symposium as “Human Being
Oriented Textiles, Environment -
Health- Comfort” by considering
the ever expanding of the envi-
ronment and human being ori-
ented production comprehen-
sion all around the world. The
symposium has taken place on
28th of March, Monday in the
Conference Lounge of the Foreign
Trade Complex. Representatives
of the European purchasing com-
panies, who are well known by

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

l nternational Textile

s» HeDerF english

EKOTEKS HAS FOCUSED
ON THE HUMAN HEALTH

the textile and ready to wear clot-
hing sector, suppliers that carry
out the production, companies
that have their activities in the
field of dyes and printing and rep-
resentatives of foreign compa-
nies, which have shop chains in
Turkey have gathered altogether
under the same roof during the
activity. Carcinogenic threat in
the textile products and means
of solutions for this threat have
been examined at the symposi-
um, where there was excessive
participation. Many participants,
who are experts in their fields,
like; Ministry of Environment and
Forestry, Dangerous Chemicals
Branch Director, Tacim Alincak,
Executive Officer of Modern

Testing Services, Germany,

Dr. Dieter Sedlak, Responsible
Person for Ecolabel Delivery
Team, England, David Parker,
Sustainable Project and Product,
Centexbel / Technologiepark,
Executive Officer, Stijn Devaere
have delivered information in their
presentations about the textile
production, which is environmen-
tally conscious and which caters
for the human health but which
also satisfies the customer with
its comfort characteristics while
carrying out this. The suitabi-
lity of the prohibited and harmful
chemicals for the textile goods in
accordance with the REACH regu-
lation was also amongst the issu-
es that have been handled.

Turkey will be in
harmonisation with
REACH in 2013

The first speaker of the symposi-
um that took place in two sessi-
ons was Ministry of Environment
and Forestry, Dangerous
Chemicals Branch Director, Tacim
Alincak. Alincak has conveyed
information about the studies that
are performed geared towards the
textile sector and about the regu-
lations with regards to “prohibited
and restricted chemicals”, which
will be in force in the near future in
line with the European Union har-
monisation regulations, in the spe-
ech he had made. Alincak, who
has reminded that Turkey will

be in full harmonisation with the



REACH in 2013 and warned the
participating companies about

the issue that they should follow
closely the developments taking
place for the regulation, has conti-
nued to say as; “ If you are using
restricted chemicals, you should
take precautions, which will chan-
ge the applications with regards
to these substances”. Alincak, who
has stated that the goods carrying
the Eco-Label are in line with the
environment standards and this
application will expand during the
coming years and it will also be
applied in Turkey, has added that
the Eco-Label to be used in Turkey
will be equivalent to the one that
is used in the EU.

USA is showing the

most sensitivity

Dr. Dieter Sedlak, who is expert
about the prohibited chemicals
and who is well known especi-
ally in Europe and in the USA,
has evaluated the prohibited and
restricted chemicals with an glo-
bal view. Sedlak, who has sta-

ted that the number for the rest-
ricted chemicals has reached to
6.000 in the world today and this
number is on the increase con-
tinuously and it will continue to
increase, has delivered informa-
tion with regards to the applica-
tions in Europe and in USA and
why they have been prohibited.
Sedlak, who has pointed out that
prohibitions has also started in
Russia, Brazil and Chile and men-
tioned that the applications in the
USA, where the most restrictions
are available, are more confusing,
has added that most of the app-
lications in the country are not
legal but both the companies and
the consumers are rather sensiti-
ve about this issue. He had con-
tinued as saying; “Products have
some liabilities in the USA rather
than the prohibitions. The custo-
mer has the chance to make any
kind of complaint with regards to
the product. Every state takes
this matter very seriously and has
chance to make an distinctive self

application. Therefore it is possib-
le that the brand can be damaged
during this period. If the goods
have nothing on them, which has
to be described, then there is

not any problem. However, if it is
not the case, then the goods sho-
uld carry a label that will conta-

in these. In case this label is ava-
ilable then very large amounts of
compensations are paid”. Sedlak
has quoted that the companies,
which are to make exports to the
region from Turkey, should pay
special care in order to develop
their business.

“Turkey can be

adapted in short time”
Sedlak, who has pointed out that
there are some restrictions, where
these are applied voluntarily in
Europe, which leads the most
important markets of Turkey, has
emphasised that the REACH regu-
lation, which is the new policy of
the European Union with regards
to the management of chemicals,
is an important process that awa-
its Turkey. Sedlak, who has stated
that the regulation does not touch
upon the product safety point,
but provide prohibitions on subs-
tances that show high degree of
importance, has mentioned that
only 59 substances were restric-
ted at the start and this number is
on the increase by every day and
some of the substances are not
used at all. Sedlak has mentio-
ned that Turkey has in fact rather
important chance while it is deve-
loping its regulations with regards
to the chemicals, whose use are
harmful for the human and envi-
ronment health and where this
has been the reason behind their
prohibition. Dr. Dieter Sedlak, who
has mentioned that these proces-
ses have started long time ago in
the USA and in European count-
ries and this has been the reason
behind the fact that a lot of gro-
und has been covered, has conti-
nued to speak as saying; “Turkey
has models like USA and Europe,
which had put these into practi-

ce previously and the REACH in
front of it. This is a great chance
for Turkey. You can follow these
examples and adopt the goods
and the chemicals to yourselves”.
Sedlak has also mentioned that
Turkey will not have much prob-
lems during the harmonisation
process with these regulations for
the same reasons. Sedlak, who
has underlined that the USA and
the European countries, which
have been carrying out activities
for many years in this issue, have
gained the required experien-

ce, has stated that companies of
Turkey will cover the distance fas-
ter on this path during the harmo-
nisation period with required com-
munications and consultancies.

Quality of products

are being labelled

David Parker, who is the represen-
tative for England of the EU-Flower
label and who has made a pre-
sentation with regards to the
EU-Flower label, which is probab-
le that it will be used on textile
goods in the near future, has men-
tioned the importance of label-
ling the quality of the goods with
product safety labelling in tex-
tile. Parker, who has introdu-

ced the EU-Ecolabel and who

has described the “Eko-Textile
Label”, has continued as saying;
“It is obvious that knowing the
products provide sense of confi-
dence for the consumer and kno-
wing the product we use contain
prohibited and restricted chemi-

cal with regards to human beings
and the environment within allo-
wed legal limits during the pro-
duction and on the finished pro-
duct and this will satisfy all of us,
as consumers to buy, to use these
types of products”. Specialist
Stijn Devaere, who has participa-
ted from Centexbel Gent labora-
tory and who provides his services
in Belgium as being equivalent to
Ekoteks, has explained how the
harmonisation with the REACH for
the textile products will be. He
has said that the REACH regula-
tion is actually not as difficult to
understand as it sounds.  Axel
Lukasch, from Hunstman com-
pany has explained the “New
high quality and environmentally
friendly peroxide bleaching pro-
cess - Revolution for the reactive
dying” applications, Swen Bohmen
from Statex company has explai-
ned the “Fibre and chemical app-
lications with regards to deve-
loping features like antibacteri-

al, antistatic and anti-shielding for
the textile”, Alain Langerock from
Devan company has explained the
“Thermal characteristic Textile
materials”, Dr. Rolf Wittlinger
from BASF company has con-
veyed enlightening informati-

on about the issues of “Textile,
Ecology and Environment for the
future” Adnan Saka from Rudolf
Duraner company has made a rat-
her nice presentation for us and
explained the “Ecological deve-
lopments for the functional and
coated textile products”.
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TURKEY HAS BEEN THE STAR
OF HONG KONG AGAIN

ASIA PACIFIC LEATHER
FAIR, WHICH BRINGS
THE GLOBAL ACTORS
OF THE LEATHER
SECTOR TOGETHER

AT HONG KONG, HAS
BROUGHT TOGETHER
2.600 COMPANIES AND
MORE THAN 40.000
PURCHASERS THIS
TIME. ONE OF THE MOST
ATTENTION ATTRACTING
COUNTRY OF THE FAIR
HAS BEEN TURKEY.
ITKIP, WHICH WAS THE
REPRESENTATIVE OF
ONE OF THE LARGEST

sector beats during the time it different countries ranging China stand area of 771 square meters

PARTICIPATING GROUPS
AT THE FAIR WITH

39 PARTICIPATING
COMPANIES, HAS BEEN
THE MAIN SPONSOR OF
THE APLF.

e Hong Kong Asia Pacific
Leather Fair (APLF), which
is the most favourite inter-

national platform of the leat-

her sector, has brought the

most important buyers and sel-
lers of the sector together once
more. 2.600 companies has met
with more than 40.000 purcha-
sers at the fair, which has taken
place between 30th March and
st April. One of the most stan-
ding out country has been Turkey
again at the APLF Hong Kong
Fair, which is defined as the place
where the heart of the leather

nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

is organised. Turkey, which has
been awarded many times during
the fair that is being organised for
27 years, has not broken the tra-
dition this time also. Cetinkaya
Leather, whose designs win great
recognition, has been awarded
for the Best Fashion Leather secti-
on. An historical participation had
taken place at the fair under the
patronage of ITKIP, where com-
panies from Turkey had shown
excessive interest. ITKIP has been
representative of one of the lar-
gest participating groups at the
fair with 39 participating com-
panies. An excessive amount of
international participation has
been seen at the Raw Materials,
Manufacturing and Technology
section, where the Turkish com-
panies had taken their places

and which is known as the place
for business connections direc-
ted towards East Asia as well as
being an global business plat-
form. 25.000 visitors from many

and Italy had come together with
1.700 participating companies
from 61 different countries and
regions. Giant purchasing groups
like Coach, Bally and Ecco have
caught the attention amongst
the visitors of the fair. The APLF
2011 Fair has brought rather
positive results in terms of both
the image of the country and the
commercial connections with its
rising participating profile and
strong presentation activities.

Historical participation
from the main sponsor
ITKIB

APLF Hong Kong Fair 2011 has
been organised at the Hong Kong
Convention and Exhibition Centre.
ITKIB has been the main sponsor
of APLF also for this year as it has
been for the last three years as
being conscious of representing
one of the largest participating
groups. Turkey has taken its place
in the Hall 1 of the fair over a

with 39 companies in total, where
37 of these were at the raw mate-
rials and manufacturing section
and 2 of these were at machinery
and chemicals section. As compa-
red to past years, a serious incre-
ase has been seen for the num-
ber of companies participating at
the fair under the patronage of
ITKIP. By this means, ITKIP and
Leather Presentation Group (DTG)
have achieved a serious presenta-
tion. Members of the national and
international press have shown
excessive interest for the Turkish
national participation at the fair.
Reporters from Hurriyet, Sabah
and Dunya newspapers and from
Ekonomist journal as the most
important media organs of Turkey
have followed the fair closely.

The APLF Hong Kong Fair, which
has been organised for the 27th
time this year, has become one of
the indispensible meeting place
for global leather and leather pro-
ducts market of today through a



stable development from its days
of being an national activity in the
past. The Hong Kong Asia Pacific
Leather Fair, which is known as
the key point of the leather sec-
tor in Asia, has brought manufac-
turers and purchasers from all aro-
und the world together this year
also. 25.000 visitors have met
together with 1.700 participating
companies from 61 countries this
year at the fair, which gathers all
of the segments in the leather sec-
tor under the same roof.

Giant purchasing groups
were also at the fair

While the section under the

main heading of Materials,
Manufacturing and Technology,
where it is the most important
sections of the fair and where the
most activity has been seen and
which is geared towards proces-
sed/ semi-processed leather, leat-

her machinery, chemicals and
technologies, has brought toget-
her suppliers and buyers from
all round of the world, it has
also hosted the greatest purc-
hasing groups of the world. Well
known purchasing groups like,
Coach, Bally, Ecco, K-Swiss, Li
& Fung, Hugo Boss, Adidas,
Bauhaus, Debenhams, Diesel,
Lane Crawford, LVMH, Marks &
Spencer, Calvin Klein, Armani,
Celine, Kwanpen, H&M, Clarks,

Lacoste, Cole Haan, New Balance,

Li-Ning, Aokang, Levi Strauss

and Next have all caught the eye
amongst the visitors of the APLF
Hong Kong for the 2011 period.

ITKIB has prepared itself
solid for the fair

ITKIB has put forward an prepa-
ration that had integrity ranging
from construction of the stands
to the advertisement activities

BEST FASHION
AWARD FOR
CETINKAYA

The Chairman of the Mana-

ging Board of Cetinkaya, which
has been awarded at APLF 2011,
Mehmet Cetinkaya, has stated
that they should have priority on
the design and for the R&D af-
ter this success. Cetinkaya, who
has mentioned that they have
been participating at the fair for
the last four years and the APLF
of this year has been rather suc-
cessful, has added that the visi-

tors profile of APLF this year has been the professionals. Cetinka-
ya, who has quoted that there has been less crowd this year at the
fair as compared to past years but it has been inherent, has sta-
ted that they return back from Hong Kong with many new connec-
tions and orders. Cetinkaya has quoted about being awarded as;
" We have started with our preparations for the fair two months
ago. We have carried over all the colours of our 27 product gro-
up to the APLF. These products have been found to be very suc-
cessful and this has brought us the award. It was very proud to re-
ceive the Best Fashion Award, which is given out in the best de-
sign, the best colour. R&D and design leads the issues that we pla-
ce importance for. We have eight employees only for our R&D de-
partment. We create the designs together with Italian and German
designers. We are preparing the products for the next year at the
moment in our design workshop. We have seen through this award
that our work had reached to the conclusion. Thousands of com-
panies amongst 61 countries have participated at the fair. The fact
that we have been in font of them and being awarded, has honou-
red us and fuelled us more.”

and public relations with the fra-
mework of the APLF 2011 Fair

in order to represent the Turkish
leather sector in the most effec-
tive way. Leather Presentation
Group logos have been placed

on all of the stands together with
the fair stand decoration applica-
tions, which had placed the natio-
nal participation of Turkey at the
forefront and which were desig-
ned specially for the participa-
ting companies. Visitors of the
fair had been steered towards the
stands from the activity area ent-
rance through the leaflet give out
activities that had been made.
The publication of national parti-
cipation of Turkey has also been
placed in the official fair catalo-
gue of the fair administration and
in the purchaser guide together
with visual design and with list of
participating companies. Besides,
information about the partici-
pating companies together with
short reports about the Turkish
leather sector have been pub-
lished on the official announce-
ments and aired on news broad-
casts of the fair. Bulletins have
been conveyed to all of the regis-
tered visitors of the fair through
the organisation. As an additi-

on to the presentation activities,
channelling has been provided for
all of the companies in order that
they could send products to the
special trends section of the fair.
Suggestions have been made for
all of the companies to participate

at the contests, which are impor-
tant activities within the self dyna-
mics of the fair and where com-
panies succeed in being awarded
every year. As a result of these
activities, Cetinkaya Leather has
succeed in being awarded for the
Best Fashion Leather section.

APLF is the meeting point
of the leather sector

Asia Pacific Leather Fair is sho-
wing an stable development for
the last 27 years. The organisati-
on, which has started on its path
as an national activity, is one of
the indispensible meeting point
of the global leather and leat-
her products market today. The
APLF, which is organised once a
year at Hong Kong Convention
and Exhibition Centre in city

of Hong Kong of China, conta-
ins three sections that comple-
te each other. Finished leather
products, where leather shoes,
ready to wear, accessories, foot-
wear and furniture collections are
contained, are exhibited in the
Fashion Access (Finished Leather
Products) section. The Prime
Source Forum (Ready to Wear
Clothing Producers Discussion
and Opinion Sharing Forum) ensu-
res the integrity as an supply
point of the APLF and this incre-
ases the international attraction
of it. The leather sector in Turkey
has been participating at the fair
under the patronage of [TKIB
since 1989.
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$» HEDEF gostergeler

TURKIYE HAZIRGiYiM VE KONFEKSiYON iHRACATI

- 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 MART | 2011 MART DEGISIM | OCAK - MART |KONFEKSIYONDA| OCAK - MART (KONFEKSIYONDA|  DEGISIM
1000$ 1000°$ % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %

ALMANYA 296,047 363,098 226 878433 249 1,039,637 258 184
iNGILTERE 162,182 166,468 26 459,269 130 492,821 122 73
FRANSA 95,198 12,226 179 278508 79 332370 82 193
ISPANYA 88,395 107,707 218 258235 73 312,499 71 210
ITALYA 48723 59114 213 211672 6.0 233538 58 103
HOLLANDA 58.131 73.004 256 181195 51 224144 56 231
DANIMARKA 33512 36428 87 107,628 30 130,823 32 216
BELCIKA 34302 35842 45 106,126 30 112,849 28 63
ABD 35,027 35619 17 94731 21 100,365 25 59
ISVEC 26,618 30,043 129 74229 21 88,920 22 19.8
ILK 10 ULKE TOPLAMI 878,135 1,019,549 161 2,650,032 750 3,067973 760 158
RUSYA FEDERASYONU 22,086 305555 383 55723 16 85.872 21 541
IRAK 21398 25299 17 54,335 15 53561 13 14
ROMANYA 24,054 19871 174 53,207 15 43886 11 75
CEK CUMHURIYET 8,884 13,005 464 29.798 08 37942 09 213
AVUSTURYA 13,385 13170 16 37,582 1 37877 09 08
ISRAIL 15,087 15,777 46 35575 10 36,536 09 27
YUNANISTAN 20276 16,554 -184 45,062 13 35675 09 -20.8
ISVICRE 11,853 11,827 -02 34832 10 35230 09 1
POLONYA 12293 12,743 37 31,044 09 31708 08 21
SUUDI ARABISTAN 9716 15377 58.3 19,540 06 31580 08 616
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1043168 1193726 144 3046730 86.2 3497839 86.7 148
AHL SERBEST BOLGE 10,406 10,861 44 29,690 08 30,082 07 13
KAZAKISTAN 9106 11,356 247 181711 05 29,662 07 585
NORVEC 8593 8940 40 23543 07 25,064 06 65
UKRAYNA 8743 8482 -30 20,880 06 22262 06 6.6
BULGARISTAN 6,610 7466 13.0 16,021 05 21997 05 313
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 6,71 7546 124 16,129 05 19,049 05 181
iRAN 5573 4623 7.0 21322 06 18,487 05 133
KOSOVA 10,031 7410 -26. 21961 06 18,061 04 178
KANADA 4811 5446 132 15,064 04 16,234 04 8
CEZAYR 6,450 7376 144 20,050 06 16,160 04 194
IRLANDA 7567 5,247 -307 19,09 05 15,857 04 7.0
TRAKYA SERBEST BOLGE 6,633 7,010 57 19,832 06 14,862 04 -251
SLOVAKYA 3851 559 453 7784 02 14151 04 818
ESTONYA 531 5810 9936 11423 03 11,688 03 23
FINLANDIYA 2860 3560 245 8,551 02 1,359 03 328
CIN HALK CUMHURIYETI 3199 3290 28 7498 02 11,297 03 50.7
TUNUS 4817 5116 62 12,824 04 10,740 03 163
MACARISTAN 741 6,186 134 16,379 05 10,670 03 -349
MISIR 10475 5807 -44.6 16,311 05 10,516 03 -355
LUBNAN 8,001 6,108 -237 12576 04 9,699 02 -229
AVRUPA SERBEST BOLGE 1938 2,51 295 5,640 02 8152 02 445
LIBYA 7177 4 -99.9 16,072 05 7.830 02 -513
KIRGIZISTAN 2789 2964 63 6,882 02 6,761 02 18
HONG KONG 1902 1746 -82 5,020 0. 6560 02 307
BOSNA-HERSEK 3257 2821 132 6,898 02 6364 02 77
HIRVATISTAN 1959 2474 263 4357 01 5946 01 365
AZERBEYCAN-NAHCIVAN 3303 1957 -40.7 11,852 03 5,611 01 -52.1
AVUSTRALYA 831 1942 1336 3162 01 5533 01 749
KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYETI 2,590 2844 98 5,281 01 5426 0. 27
JAPONYA 2242 1385 -38.2 6,636 02 4928 0. -257
LK 50 ULKE TOPLAMI 1203,865 1347617 19 3,454,188 97.1 3,898,846 96.6 129
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 30612 82,072 1681 79,606 23 137.114 34 122
AB (27) TOPLAMI 954,816 1,099.173 151 2843442 805 3255171 807 145

TOPLAM HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI 1234471 1,429,689 3,533,794 100.0 4,035,960
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TURKIYE TEKSTIL iHRACATI

- 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 MART | 2011 MART DEGISIM | OCAK -MART | TEKSTILDE | OCAK -MART | TEKSTILDE DEGISIM
1000$ 1000°$ % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %
ITALYA 48,317 90438 872 145,593 97 248,025 126 704
RUSYA FEDERASYONU 72,206 91549 268 185,298 123 241664 122 304
ALMANYA 32,013 45905 434 88,209 59 119,211 6.0 351
POLONYA 20292 30223 489 57,218 38 78139 40 366
iRAN 1,506 15,395 338 54,592 36 72390 37 326
ROMANYA 25118 26796 39 66,772 44 72,251 37 82
INGILTERE 17.250 25615 485 52.295 35 68,985 35 319
ISPANYA 1467 22,061 55.7 31,876 25 63,695 32 68.2
ABD 19,556 25115 284 49,896 33 62.398 32 251
BULGARISTAN 19,808 23,945 209 51,592 34 58,085 29 126
ILK 10 ULKE TOPLAMI 280,892 397,041 414 789,342 525 1,084,842 55.0 314
MISIR 19,819 23431 182 475% 32 49730 25 45
FRANSA 13420 18441 314 38,059 25 47,644 24 252
FAS 11,379 16,495 450 30,080 20 43702 22 453
TUNUS 13135 16,303 241 31533 21 40,608 21 288
YUNANISTAN 9826 13738 398 30,714 20 40,489 21 318
HOLLANDA 11,419 14,384 260 32,072 21 39,246 20 224
BELCIKA 11144 15,391 381 31014 21 37593 19 212
SURIYE 11,402 12960 137 29434 20 31356 19 269
UKRAYNA 7704 12.885 67.3 21905 15 36,497 18 66.6
CIN HALK CUMHURIYETI 8877 12,667 27 29,350 20 34,891 18 189
ILK 20 ULKE TOPLAMI 399,017 553737 388 111,099 739 1492599 756 343
PORTEKiZ 5381 15,302 1844 16,589 11 32336 16 949
MERSIN SERBEST BOLGE 4516 1526 66.6 10451 07 26,044 13 149.2
ISRAIL 6,364 8475 332 18116 12 21559 11 19.0
SIRBISTAN 8,164 6,713 7.8 21936 15 19,660 10 104
MACARISTAN 3815 5995 571 10,736 07 19430 10 810
BEYAZ RUSYA 5,075 6,859 352 12737 08 17,881 09 404
HONG KONG 4524 8572 89.5 10,445 07 17,450 09 671
BREZILYA 6242 4350 -303 13310 09 14322 07 76
SUUDI ARABISTAN 4541 4420 21 10274 07 13672 07 331
EGE SERBEST BOLGE 3809 4815 264 8937 06 12428 06 391
CEZAYIR 9,854 6,260 -365 25,018 17 12336 06 -50.7
LITVANYA 2301 3916 702 7288 05 1,823 06 62.2
CEK CUMHURIYETI 2143 4233 54.3 7,837 05 11415 06 457
HINDISTAN 2910 4048 391 9,014 06 9,801 05 87
KAZAKISTAN 1618 2800 730 3,857 03 8429 04 1185
AVUSTURYA 2514 3232 285 6,006 04 8301 04 382
MAKEDONYA 2,084 3235 55.2 6934 05 8,057 04 162
ISVEC 1708 3143 841 4524 03 7798 04 124
GUNEY AFRIKA CUMHURI 2212 3189 404 6,132 04 7,666 04 250
AHL SERBEST BOLGE 3225 2902 -10.0 7518 05 7385 04 18
DANIMARKA 1556 3017 938 5528 04 7021 04 211
SLOVAKYA 1675 2535 513 4747 03 6,659 03 403
(OZBEKISTAN 1357 2,241 65.2 4715 03 6,620 03 404
ESTONYA 1869 2742 467 7844 05 6,554 03 164
BURSA SERBEST BOLG. 1615 2006 242 4681 03 6521 03 393
LIBYA 2141 0 -100.0 4799 03 6,464 03 347
IRAK 1633 2615 638 10,055 07 6,128 03 -391
LUBNAN 24713 2,266 -84 5770 04 6,127 03 6.2
GURCISTAN 1276 2458 921 2,551 02 6,017 03 1359
URDUN 1421 2,621 845 3507 02 5899 03 617
LK 50 ULKE TOPLAMI 499,696 686,282 313 1,382,966 920 1,844,408 934 334
DIGER ULKELER VE S.BOLGELER 49331 49,040 -06 120920 8.0 129,304 6.6 69
AB (27) TOPLAMI 250,046 375371 50, 71,672 413 996,783 50.5 401
OPLA RACA 49026 9 03,886 00.0 9 00.0

vvvvvv.itkib.org.tr‘ nisan 11 @



$» HEDEF gostergeler

TURKIYE DERi VE DERi URUNLERI iHRACATI

- 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2011/ 2010
2010 MART | 2011 MART DEGISIM | OCAK - MART DERIDE OCAK - MART DERIDE DEGISIM
1000$ 1000°$ % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %

RUSYA FEDERASYONU 25993 17,748 317 68.719 218 56,793 186 174
ITALYA 7414 9485 219 19917 81 25,628 84 287
ALMANYA 7152 8,659 211 19,791 8.0 25576 84 292
KAZAKISTAN 1545 8,451 4471 6,938 28 19,391 6.4 1795
FRANSA 4410 5,658 283 13676 55 19217 63 405
UKRAYNA 2314 5357 1315 4121 17 16,077 53 2901
iNGILTERE 2636 4383 66.3 7.035 28 13709 45 949
IRAK 4454 7.281 635 9,677 39 12943 42 337
CIN HALK CUMHURIYETI 1334 3495 1621 3850 16 8160 21 112.0
ISPANYA 1514 2,040 348 5375 22 7205 24 340
ILK 10 ULKE TOPLAMI 58,764 72,557 235 159,099 643 204,698 67.2 287
HONG KONG 1855 2969 601 4,865 20 6742 22 386
HOLLANDA 926 1529 65.0 7932 32 6,521 21 7.8
SUUDI ARABISTAN 2323 2492 73 5,529 22 5841 19 58
BULGARISTAN 1143 1472 288 4032 16 5364 18 330
ROMANYA 2,850 2590 -91 6,513 26 4,864 16 -253
ABD 983 1,865 89.8 3,039 12 4718 15 55.2
DANIMARKA 790 1091 382 2.891 12 4617 15 59.7
BELCIKA 1,059 1521 37 2961 12 391 13 321
YUNANISTAN 2226 1613 -215 4352 18 3205 11 -26.4
AVUSTURYA 521 1597 206.3 1274 05 3,003 10 1357
ILK 20 ULKE TOPLAMI 73439 91,296 243 202,487 819 253,490 832 252
BEYAZ RUSYA 290 1,036 2511 1788 07 2,324 08 300
AZERBEYCAN-NAHCIVAN 666 866 301 1426 06 2291 08 611
ISRAIL 963 882 -83 2522 10 2238 07 13
ISVICRE 563 604 73 1919 08 2143 07 17
KIRGIZISTAN 609 617 13 1,389 06 2124 07 529
KUZEY KIBRIS TURK CUMH. 1,005 1407 40.0 1497 06 2118 07 45
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 474 790 66.6 1573 06 2,009 07 211
GUNEY KORE CUMH. 380 846 1224 985 04 1,861 06 889
POLONYA 761 519 -238 1290 05 1577 05 222
TURKMENISTAN 596 1,020 712 1397 06 1555 05 1.3
SIRBISTAN 219 582 166.1 823 03 1325 04 609
GURCISTAN 419 594 241 886 04 1192 04 345
KOSOVA 818 585 -284 1429 06 1,089 04 -238
TATARISTAN 264 128 -516 268 01 1082 04 3040
CEK CUMHURIYETI 368 394 72 666 03 1023 03 536
JAPONYA 294 518 76,0 791 03 1,004 03 21.0
LUBNAN 398 333 164 739 03 951 03 286
LITVANYA 380 319 -16.0 932 04 923 03 -09
MISIR 547 178 -61.5 1476 06 858 03 -419
IRAN 83 183 1205 707 03 848 03 200
MACARISTAN 744 491 -340 2612 11 821 03 -69.3
ISVEC 121 21 1142 432 02 814 03 883
MAKEDONYA 393 422 73 609 02 809 03 328
ESTONYA 15 416 27211 939 04 800 03 148
SLOVAKYA 479 409 141 72 03 799 03 35
KANADA 363 369 17 583 02 718 03 336
FINLANDIYA 45 310 588.3 366 0.1 763 03 1084
ARNAVUTLUK 369 330 106 669 03 735 02 99
FAS 65 89 383 165 0. 704 02 3255
TACIKISTAN 310 260 161 658 03 639 02 -29
ILK 50 ULKE TOPLAMI 86,504 107,125 238 234,858 95.0 291,692 957 242
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 4808 5740 194 12437 50 12997 43 45
AB (27) TOPLAMI 35988 45481 264 105102 425 131386 431 250

TOPLAM DERi ve DERi URUNLER iHRACATI 91,312 112,865 247,295 304,689
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TURKIYE HALI iHRACATI

. 2010 TOPLAM 2011 TOPLAM 2010/ 2009
2010 MART | 2011 MART DEGISIM | OCAK - MART HALIDA OCAK - MART HALIDA DEGISIM
1000$ 1000°$ % 1000$ PAY % 1000$ PAY % %

SUUDI ARABISTAN 14179 17175 211 33135 13.0 45817 139 358
ABD 11,496 12,091 52 21115 104 32,740 99 207
ALMANYA 7592 9,624 268 21636 83 24323 74 124
iNGILTERE 2641 4221 59.9 6926 21 1,776 36 700
FRANSA 2114 5,674 168.4 5,295 20 10,219 31 93.0
KAZAKISTAN 2560 3672 435 6,699 26 10.066 31 503
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 2.524 3214 214 6565 25 9983 30 521
IRAK 2042 2212 1.3 6909 21 9,749 30 411
IRAN (ISLAM CUM.) 1583 1534 31 8,026 31 9583 29 194
UKRAYNA 1984 2700 36.0 5248 20 8933 27 702
ILK 10 ULKE TOPLAMI 48115 62,177 216 128154 493 173,189 525 351
RUSYA FEDERASYONU 2763 2862 36 6,669 26 8557 26 283
POLONYA 4079 3817 -64 8536 33 8467 26 -0.8
KUVEYT 1307 3753 1871 3343 13 7610 23 1295
BELCIKA 2341 2,687 145 5923 23 6,727 20 136
LIBYA 2413 1 -100.0 6,609 25 65594 20 -02
JAPONYA 707 2229 2152 3072 12 6123 19 993
ISRAIL 896 1816 102.8 3683 14 6,036 18 639
AZERBEYCAN-NAHCIVAN 2164 1873 135 4847 19 5863 18 210
ROMANYA 2683 2321 132 6274 24 5794 18 16
ITALYA 1521 2116 392 4832 19 5,541 17 147
ILK 20 ULKE TOPLAMI 69,595 85,658 231 181,940 700 240,562 729 322
TACIKISTAN 889 2,010 1262 3793 15 5427 16 431
TURKMENISTAN 1406 1385 15 3,854 15 5254 16 363
GUNEY AFRIKA CUMHURIYETI 1304 1815 391 3702 14 4874 15 317
MISIR 3584 461 -871 8,685 33 4139 13 -52.3
CIN HALK CUMHURIYETI 507 1168 1303 1469 06 3836 12 1611
AFGANISTAN 956 1,286 346 2429 09 3721 11 531
KIRGIZISTAN 414 1209 1923 1740 07 2816 09 618
PAKISTAN 564 617 200 1820 07 2786 08 530
AHL SERBEST BOLGE 1,685 1918 138 2281 09 2786 08 221
YUNANISTAN 592 2.256 2811 1514 06 2785 08 839
FAS 474 1107 1334 1829 07 2,691 08 471
CEZAYIR 554 1,069 931 1560 06 221 07 47
KANADA 446 119 150.8 1,288 05 2,057 06 596
ISPANYA 310 488 512 124 03 1990 06 1748
ISVEC 552 780 412 1674 06 1959 06 17.0
MALEZYA 402 715 929 1192 05 1908 06 60.0
LETONYA - 1727 - - 0.0 1737 05 -
AVUSTURYA 3,268 503 -84.6 6,093 23 1655 05 -72.8
KATAR 652 768 17 1485 06 1452 04 22
SiLi 256 316 236 799 03 1434 04 794
AVUSTRALYA 907 14 213 1979 08 1391 04 -29.1
UMMAN 526 463 120 131 05 1383 04 54
SURIYE ARAP CUM. 434 831 917 749 03 1365 04 822
MACARISTAN 401 588 465 1,017 04 1364 04 341
{SVICRE 532 743 395 830 03 1287 04 551
PORTEKiZ 494 647 311 1069 04 1,265 04 184
BOSNA-HERSEK 564 449 -205 1243 05 1188 04 -45
YEMEN 327 414 265 714 03 1181 04 65.2
BREZILYA 32 374 148 605 02 1150 03 89.8
HOLLANDA 112 568 4064 1422 05 1,087 03 -236
ILK 50 ULKE TOPLAMI 93,034 114,287 22.8 240,815 921 310,738 942 29.0
DIGER ULKELER VE SBOLGELER 8516 7307 142 18,989 73 19.230 58 13

AB (27) TOPLAMI 32125 39,591 233 79189 30.5 90,903 21.5 14.8
OPLAM HA RACA 01,550 g g 9,804 00.0 00.0 0
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esse2de HEDEF QOStErgeler

SEKTOR iHRACATINDA iTKiB'iN PAYI % (OCAK-MART 2011) . -
iTKiB DIGER TURKIYE HAZIRGIYIM ve
KONFEKSIYON IHRACATINDA

KONFEKSIYON 76.4 23.6 ITKIB'IN PAYI
TEKSTIL 49.9 501 (OCAK-MART 2011)
DERI 76.3 23.7
HALI 217 78.3 DIGER

23.6%

iITKiB
76.4 %

TURKIYE GENELIi iHRACATTA TURKIYE TEKSTIL ve HAMMADDELERI
iTKiB'IN PAYI IHRACATINDA iTKIB'IN PAYI
(OCAK-MART 2011) (OCAK-MART 2011)

iTKiB
14.4 %

DIGER
50.1%

iTKiB

TURKIYE DERi ve DERi MAMULLERi
iHRACATINDA iTKiB'iN PAYI
(OCAK-MART 2011)

DIGER
23.7%

iTKIiB
76.3 %

TURKIYE HAL| iIHRACATINDA
iTKIB'IN PAYI
(OCAK-MART 2011)

iTKiB
217 %

DIGER
49.9 %
o ? 783 %
DIGER
85.6 %
HAZIRGIYiM ve KONFEKSIYON iHRACATININ AYLIK SEYRI DERI ve DERI MAMOLLERI IHRACATININ AYLIK SEYRI
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TOPLAM iHRACAT iCiNDE DORT SEKTORUN PAYI

Hazirqiyim ve . 2010 AYLIK _ 201 AYLIK
Konfeksiyon DOViZ KURLARI (TL) DOViZ KURLARI (TL)
14.21% $ EURO $ EURO
| Tekstil ve 10cak 2010 14881 21311 10cak 201 15476 2.0606
Hammaddeleri
6.29 % 1Subat 2010 14904 2.0724 1Subat 201 15814 21129
1Mart 2010 15427 2.0976 1Mart 201 15980 2.2097
1Nisan 2010 15115 2.0395 1Nisan 201 15360 21739
1Mayis 2010 14862 19669 1 Mayis 201
Deri ve 1Haziran 2010 15799 19208 1Haziran 201
/De”o'."g‘;"],}")”e” 1Temmuz2000 15770 19400 1Temmuz 201
1 Agustos 2010 14918 19499 1 Agustos 201
1Eylil 2010 15155 19361 1Eylul 201
1Ekim 2010 14390 19751 1Ekim 2011
Hali 1Kasim 2010 14196 19805 1Kasim 2011
1.05%
1Aralik 2010 14960 19586 1 Aralik 201
DIGER
77.48 %
SEKTOREL BAZDA iHRACAT RAKAMLARI - 1000 $
MART OCAK-MART SON 12 AY
Degisim Pay Degisim Pay Degisim Pay
2010 201 (‘11/10) (1) (%) 2010 201 (11/10) (‘1) (%) 2009-2010 2010-201 (‘10-'097‘11-'10) ('10-"11)(%)
|. TARIM 1,228,086 1,484,457 20.88 12.66 3,481,191 4,228,099 2146 1347 13,656,846 15,771,830 15.49 1321
A. BITKISEL URUNLER 901,825 1,102,854 2229 9.41 2,583,439 3,147,020 21.82 10.03 10179046 11,698,860 1493 9.80
Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlar ve Mam. 357,856 440,640 2313 376 984,035 1,211,809 2315 386 3729796 4,329,972 16.09 363
Yas Meyve ve Sebze 195,235 217975 11.65 1.86 549,454 703,167 2198 224 2,013,079 2,333,040 15.89 195
Meyve Sebze Mamulleri 89,876 95,015 512 081 243155 264,757 888 084 1,064,740 1140582 712 096
Kuru Meyve ve Mamulleri 85,122 12,729 3243 096 243,996 313,901 28.65 1.00 1,109,029 1311593 18.26 110
Findik ve Mamulleri 105,503 132,010 2512 113 301,219 382,752 21.01 122 1,279,844 1,630,576 2140 137
Zeytin ve Zeytinyagi 20,702 18,306 158 016 65250 46,173 -29.24 015 216,089 170,172 -21.25 0.14
Tiitiin ve Mamulleri 38568 74,347 9217 063 177,213 200,019 12.87 064 712,801 721,408 121 0.60
Kesme Cicek 8964 1,831 3199 0.0 19,17 24,442 2186 0.08 53,668 61,518 1463 0.05
B. HAYVANSAL URUNLER 74,465 104,486 40.32 089 233174 299,314 2837 095 850,536 1,028,213 20.90 086
Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller 74,465 104,486 40.32 0.89 233,174 299,314 2837 0.95 850,536 1,028,273 20.90 0.86
C. AGAG VE ORMAN URUNLERI 251795 211,17 10.06 236 664,578 781,765 17.63 249 2,621,264 3,044,697 15.89 255
Agag Mamulleri ve Orman Uriinleri 251795 2117 10.06 236 664,578 781765 17.63 249 2,621,264 3,044,697 15.89 255
II. SANAYi 8,075,113 9,956,026 2329 8493 21,405,120 26,439,338 2352 84.23 85,187,789 98,511,483 15.64 82.53
A. TARIMA DAYALI ISLENMi$ URUNLER 741,888 969,779 3072 8.27 2,010,984 2,608,370 2971 831 8,078,770 9,736,199 2052 816
Tekstil ve | i 549,026 735,322 3393 627 1,503,886 1,973,712 31.24 629 5,833,888 6,994,851 1990 5.86
Deri ve Deri Mamulleri 91312 112,864 23.60 0.96 247,294 304,690 2321 0.97 1106,069 1,385,800 25.29 116
Hall 101,550 121,593 19.74 104 259,804 329,968 2101 105 1138,813 1,355,548 19.03 114
B. KIMYEVI MADDELER VE MAM. 1,023,364 1,361,456 33.04 .61 2,697,509 3,765,005 39.57 11.99 10616156 13,747,980 2950 11.52
Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1,023,364 1361456 33.04 1.6l 2,697,509 3,765,005 39.57 1199 10616156 13,747,980 29.50 152
C. SANAYi MAMULLERI 6,309,861 7,624,790 20.84 65.04 16,696,627 20,065,964 2018 6393 66,492,863 75,027,304 12.84 62.85
Hazirgiyim ve Konfeksiyon 1,234,417 1,429,689 15.81 1220 3,533,794 4,035,960 1421 1286 13,752,887 15,132,971 10.03 12.68
Otomotiv Endilstrisi 1,694,575 1955270 1538 16.68 4,519,441 5,079,280 1239 1618 16,582,779 17,937,867 817 15.03
Gemi ve Yat 102,346 162,491 5877 139 218586 301,204 37.80 096 1,669,750 1,201,839 -28.02 101
Elektrik - Elektronik Mak. Bilisim 798,179 921,263 15.42 7.86 2,130,557 2,380,600 1174 758 8,941,783 9,862,518 10.22 826
Makine ve Aksamlari 518,417 717,640 3843 6.2 1,392,309 1,837,198 3195 585 5,706,166 6,194,484 19.07 5.69
Demir ve Demir Disi Metaller 491,969 609,949 2398 520 1324593 1,660,065 2533 529 5,618,237 6,134,753 9.19 514
Celik 1,045,325 1,390,585 33.03 1.86 2,521,295 3,661,055 44.86 11.66 9,944,985 13,425,812 35.00 11.25
Cimento ve Toprak Uriinleri 301,053 279,982 -1.00 239 174,204 738,725 -458 2.35 3,200,453 3,177,665 -0.1 2.66
Degerli Maden ve Miicevherat 116,762 149,321 21.89 121 260,096 351,814 3526 12 1,019,812 1,295,150 21.00 109
Diger Sanayi Uriinleri 6,757 8,601 2129 0.07 15,751 20,063 21.37 0.06 50,010 64,244 28.46 0.05
I11. MADENCILIK 242,148 282,182 16.53 2.4 715,229 824,962 15.34 2.63 2,803,530 3,767,318 3438 316
Madencilik Urtinleri 242,148 282,182 1653 241 715,229 824,962 15.34 263 2,803,530 3761318 3438 316
TOPLAM(® 9,545,347 1,722,665 22.81 100 25,997,103 31,389,522 20.74 100 103,664,621 119,368,026 15.15 100
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Akdeniz <hracatg Birlikleri (AK<B)
Tel: 0324 32537 37

Faks: 0324 325 4142

e-mail: arge@akib.org.tr

aternet; www.akib.org.tr

Antalya <racate Birlikleri (AB)
Tel: 0242 31180 00

Faks: 0 242 31179 00

e-mail: aib@aib.gov.tr

anternet: www.aib.gov.tr

Denizli ihracatgilar Birigi
Tel: 0258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-mail: detkib@detkib.org.tr
aternet: www.detkib.org.tr

Dogu Anadolu ihracatgilari Birligi
(DAB)

Tel: 0442 214 11 84-85

Faks: 0 442 21411 89-90

e-mail: daib@tr-netnet.tr
www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatgilar Birligi
Tel: 0462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
www.dkib.org.tr

Ege <hracato Birlikleri (E<B)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0 232 488 61 00

e-mail: eib@egebirlik.org.tr
aternet; www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
<hracatg Birlikleri (GAB)
Tel: 03422200010

Faks: 0 342 220 00 16
e-mail: gaib@gaib.org.tr
aternet: www.gaib.org.tr

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
ihracatci Birlikleri (iTKiB)

Tel: 0 212 454 02 00

Faks: 0 212 454 02 01 - 454 04 10
aternet: www.itkib.org.tr

istanbul ihracatgi Birlikleri (iiB)
Tel: 0212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-mail: iib@iib.org.tr

anternet: wwwi.iib.org.tr

istanbul Maden ve Metal
ihracatg Birlikleri (IMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01
aternet: www.immib.org.tr

Karadeniz <hracatc»
Birlikleri (K<B)

Tel: 0454 216 24 26 - 216 13 38
Faks: 0 454 216 48 42

e-mail: kib@hnutexp.org
anternet: www kib.org

Orta Anadolu ihracatgi
Birlikleri (OAB)

Tel: 0 312 447 27 40

Faks: 0 312 446 96 05 - 447 01 80
e-mail: oaib@foreigntrade.gov.tr
aternet: www.foreigntrade.gov.tr

Uludag ihracatgi Birlikleri
Tel: 0 224 2191000

Faks: 0 224 2191090

e-mail: uludag@uib.org.tr
aternet: www.uib.org.tr

Adana Giyim Markalari Dernegi
(AGIMAD)

Tel: 032245353 2L

anternet: www.agimad.org

Ankara Giyim Sanayicileri Dernegi
Tel: 0312 47370 75 (pbx)

Faks: 031247370 77

e-mail: info@agsd.org.tr
Internetwww.agsd.org.tr

3o adresler

Ayakkabi Yan Sanayicileri Dernegi
(AYSAD)

Tel: 02125180379

Faks: 0 212 516 03 01

e-mail: aysad@anet.net.tr

aternet; www.aysad.org

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Tel: 0212 320 82 00

Faks: 0 212 320 82 03

e-mail: eutku@birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 02124383208

Faks: 0 212 438 32 09

e-mail: csd@csd.org.tr

nternet: www.csd.org.tr

Denim Sanayicileri Dernegi
(DENIMDER)

Tel: 021246569 70- 7!
Faks: 0 212 465 69 72

e-mail: info@denimder.com
«nternet: www.denimder.com

Ege Giyim Sanayicileri Dernegi
(EGSD)

Tel: 0232 446 46 93

Fax:: 0232 44110 43

e-mail: ayfera@egsd.org.tr
aternet; www.egsd.org.tr

Ege Tekstil ve Konfeksiyon Makine
Saticilari Dernegi

Tel: 0232 448 99 04

istanbul Giimriik

Miisavirleri Dernegi

Tel: 0 212 249 45 00

Faks: 0 212 252 09 62

e-mail: info@igmd.org

istanbul Nakig Sanayicileri Dernegi
(<NSAD)

Tel: 0212 556 58 87

Faks: 0 212 644 88 95

e-mail: posta@insad.org.tr

anternet: www.insad.org.tr

istanbul Tekstil
Ureticileri Dernegi (ITUD)
Tel: 0212 512 38 69

Faks: 0 212 512 38 70

istanbul Tekstil ve Konfeksiyon
Fasoncular Dernegi

Tel: 0216 336 87 72

Faks: 0 216 467 47 62

e-mail: itfad@itfad.com

anternet: www.itfad.com

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 021243812 96 - 97

Faks: 0212 438 12 98

e-mail: kysder@superonline.com
aternet; www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve .
Isadamlari Dernegi (LASIAD)
Tel: 0212 458 12 49

Faks: 0 212 458 12 50

Merter Sanayici ve isadamlari
Dernegi (MESIAD)

Tel: 02126434722

Fax: 0212 553 80 80

e-mail: mesiad@mesiad.org.tr
aternet; www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilari Dernegi (MDT)
Tel: 0212 296 90 45

Fax 0212 296 90 47

www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci
isadamlari Dernegi (OTIAD)
Tel: 021223192 85

Faks: 0 212 231 89 46

e-mail: otiad@otiad.org.tr
anternet: www.otiad.org.tr

(Grme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 637 68 05
Faks: 0 212 637 68 07

@ nisan 11 ‘ www.itkib.org.tr

e-mail: orsad@orsad.org.tr
«anternet; www.orsad.org.tr

Rus Tiirk Isadamlari
Birligi (RTIB)

Tel: 007 095 931 99 65 (phx)
Faks: 007 095 931 99 65
e-mail: rtib@umail.ru
nternet: www.rtib.ru

Tekstil Aksesuar Sanayi isadamlari
Dernegi (TASIAD)

Tel: 0212 557 07 07

Tel: 0212 557 29 64

E-mail. tasiad@tasiadaksesuar.org
www.tasiadaksesuar.org

Tekstil Etiketcileri Dernegi
Tel: 0212 565 32 06

Faks: 0212 565 32 06
e-posta: info@etider.org
internet: www.etider.org

Tescilli Markalar Dernegi
Tel: 021221979 99
Faks: 0212 21954 83

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve
isadamlari Dernegi

(TETSIAD)

Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Faks: 0 212 292 23 04

e-mail info@tetsiad.org

«nternet: www.tetsiad.org

Tiim icgiyim Sanayiciler Dernegi
(TIGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Fax: 0212 438 65 16

e-mail: info@tigsad.org

«nternet: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi
Sanayicileri Dernegi (TASD)
Tel: 02125497171

Faks: 0212549 7117

e-mail: info@tasd.com.tr
www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculari Dernegi

(TDKD)

Tel: 0 212 665 27 47

Faks: 0 212 546 77 53
e-mail. tdkd@tdkd.org.tr
anternet; www.tdkd.org.tr

Tiirkiye Dis Ticaret Dernegi
(TURKTRADE)

Tel: 0212 272 69 81

Faks: 0 212 275 51 36

Tiirkiye Giyim

Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Tel: 0 212 639 76 56

Faks: 0 212 451 6113 - 13
e-mail: tgsd@tgsd.org
nternet: www.tgsd.org

Tekstil Boya ve Madde
ihracatgilari Dernedgi
(TEKS-BOYA DER)

Tel: 0 212 261 80 85 - 86
Faks: 0 212 261 02 33

Tiirkiye Triko Sanayicileri Dernegi
(TRISAD)

Tel: 0 212 438 06 60

Faks: 0 212 438 00 98

e-mail: dernek@trisad.org

aternet: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil Terbiye Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0212 227 06 86

Faks: 0 212 260 1157

Basbakanlik Devlet Planlama
Teskilati Miistesarligi (DPT)
Tel: 0 312 294 50 00

Faks: 0 312 23134 98

e-mail: bilgi@dpt.gov.tr
anternet www.dpt.gov.tr

Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarhig

Tel: 0 312 204 75 00
Faks: 0312 212 59 05
«nternet: www.foreigntrade.gov.tr

Devlet istatistik
Enstitlisti (D<)

Tel: 0 312 417 64 40

Faks: 0 312 425 33 87
«nternet: www.die.gov.tr
Giimriik Miistesarligi (GM)
Tel: 0 312 31120 00

Faks: 0 312 212 22 97
«stanbul Tel: 0 212 243 50 56

Hazine Miistesarligi (HM)
Tel: 0 312 204 60 00

Faks: 0312 212 22 97

aternet: www.treasury.gov.tr

ihracati Gelistirme Etiit Merkezi
(IGEME)

Tel: 03124172233

«tanbul Tel: 0 212 454 08 00
e-mail: igeme@igeme.org.tr
«nternet: www.igeme.org.tr

Kiiciik ve Orta Olcekli Sanayi
Gelistirme ve Destekleme idaresi
Baskanligi (KOSGEB)

Tel: 0312 2128190

Faks: 0312 212 25 80

e-mail: kos@kosgeb.gov.tr

«nternet: www.kosgeh.gov.tr

Rekabet Kurumu

Tel: 0 312 266 69 69

Faks: 0 312 266 79 20

e-mail rek@rekabet.gov.tr
<nternet: www.rekabet.gov.tr

Sosyal Sigortalar Kurumu  Genel
Miidiirliigii (SSK)

Tel: 0 312 458 70 00

Faks: 0 312 435 72 36

«stanbul Tel: 0 212 252 31 04

istanbul Vergi Dairesi Baskanligi
Tel: 0212 402 44 00
«nternet; www.ivdb.gov.tr

DISK Tekstil Sendikas!
Tel: 0212 637 29 00
Faks: 0 212 637 29 09

Tiim Dokuma, iplik, Trikotaj ve
Giyim Sanayi iscileri Sendikasi
(0 iPLiK-i$)

Tel: 0 312 232 06 07

Faks: 0312 231 99 55

e-mail: oziplik@oziplikis.org.tr
«nternet: www.oziplikis.org.tr

Tekstil Miihendisleri Odasi
Tel: 0232 446 22 43
Faks: 0 232 446 27 92

Tiirkiye Tekstil Sanayi
isverenler Sendikas
Tel: 0212 344 07 77

Faks: 0 212 344 07 66 - 67

T. Tekstil, Orme ve Giyim Sanayi
iscileri Sendikasi

Tel: 03124312170

Faks: 0 312 435 78 26

iHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 03 29

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Aragtirma

Geligtirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 51 53
Faks: 0212 47052 13

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: 0212558 23 02

Faks: 0 212 558 22 96

e-mail: turdev@turk.net

Tiirkiye Tekstil, Hazir giyim,
Deri Sanayi Teknoloji ve Tasarim
Arastirma Geligtirme Vakfi
(TARGEV)

Tel: 023243116 15

Faks: 0232 43116 90

e-mail. targev@targev.org.tr
Internet: www.targev.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0 212 227 06 05
Faks: 0 212 227 07 05

Tiirk Dis Ticaret Vakfi (TDV)
Tel: 0 312 23565 10

Faks: 0312 235 65 15

e-mail: info@tdv.org.tr
<nternet; www.tdv.org.tr

Atatiirk Havalimani Serbest Bdlgesi
(<SB¢)

Tel: 0212 465 00 65 (3hat)

Faks: 0 212 465 00 68

Corlu Avrupa Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0282 692 10 54 (4hat)
Faks: 0 282 69110 59

istanbul Deri ve Endiistri Serbest
Bolge Miidiirliigii

Tel: 0216 394 2128

Faks: 0 216 394 12 53

istanbul Trakya Serbest

Bolge Miidiirliigii

Tel: 0212 789 60 00 (20 hat)

Faks: 021278929 23

e-mail: isttrakyasb@superonline.com

istanbul Giimriikleri
Basmiidiirliigii

Tel: 02123773201

Faks: 0 212 243 50 56

Basmiidiir Yrd. Tel: 0212 377 3213

Haydarpasa Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0216 34532 12

Faks: 0 216 345 32 12

Erenkdy Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0 216 364 29 75

Faks: 0 216 364 29 75

istanbul Deri Serbest Bdlge
Giimriik Miidiirligii

Tel: 0216 394 19 07

Faks: 0 216 394 19 21

A.H.L. Serbest Bolge
Giimriik Miidiirligii

Tel: 0212 465 00 69

Faks: 0 212 465 00 70
Halkal Giimriik Miidiirliigii
Tel: 0212 678 47 91

Faks: 0 212 678 47 91

Ambarlh Gimriik
Miidiirliigi

Tel: 021287570 7L
Faks: 021287570 71

Atatiirk Havalimani
Giimriik Miidiirligii
Tel: 0 212 465 52 44

Faks: 0 212 465 52 44

A.H.L. Yolcu Salonu

Giimriik Miidirligii

Tel: 0 212 465 52 48

Cerkezkoy Giimriik Miidirfiigii
Tel - Faks: 0 282 726 58 6!

Karakdy Yolcu Salonu
Giimriik Miidiirligii
Tel: 02122432139
Faks: 0 212 243 21 39

Sabiha Gokcen Havalimani
Giimriik Miidiirligii
Tel: 0 216 585 55 35
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