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|. FRANSA HAKKINDA GENEL B ILGILER
Giris

Fransa, Avrupa ve dinya tarihinde sahip oldugu énemli yerin yani sira
Avrupa Birligi'nin buginlere gelmesinde oynadigi rol ile de Avrupa’nin en
onemli dlkelerinden biridir. Fransa, cografi konumu itibariyle Avrupa
Birligi'nin merkezinde yer almakta olup Birligin diger Ulkelerinde bulunan
Onemli sanayi ve ticaret noktalarina ulagsimda ideal bir kavsak noktasi
niteligini tasimaktadir. Giineyden Italya'nin sanayi merkezi olan Po ovasini,
kuzey batida Ingiltere’deki sanayi merkezlerini, yine giineyden ispanya’nin
Katalan bélgesinden giineydoguda Italya’nin ortasina kadar uzanan Akdeniz
bdlgesini birlestiren kavsakta yer almaktadir.

Fransa harita Uzerinde 6 kenarl bir cokgene benzer. Bu, kenarlardan
ikisiyle kitanin govdesine, bir Gigiincusiiyle iber Yarimadasi’'na bitisir. Geri
kalan t¢ kenardan birisi Akdeniz’e, ikincisi Atlas Okyanusu’na, tg¢lncusu ise
bu Okyanus’'un kenar denizi olan Mans Denizi'ne ve biraz da Kuzey
Denizi'ne dayanir. Fransa'nin cografi konumu, deniz ve kara ulasiminin
gelismesine onemli kolaylik saglamaktadir.

_Ulke, Belcika, Liksemburg, Almanya, Isvicre, Italya, Monako, Andorra
ve Ispanya ile komsu olup, Mans denizinde Dover Bogazi'ndan agilan
denizalti tineli ile Ingiltere ile karayolu baglantisina sahiptir.

Fransa, uluslararasi hava ve deniz tagimaciligi ile turizm agisindan da
ileridir. I gezileri icin gelenler dahil, yilhk agirladigi 80 milyondan fazla
turistle Fransa, diinyada en ¢ok ziyaret edilen tlkedir.

Fransa, 17. yuzyllin ikinci yarisindan bu yana dinya genelinde
uluslararasi iligkiler alaninda onde gelen Ulkelerden olmustur. 18. ve 19.
ylzyillar arasinda, Fransa dénemin en biyuk somurge imparatorluklarindan
birini  kurmustur. Bu do6nemlerde Fransa'nin sinirlari Bati  Afrika'dan,
Guneydogu Asya'ya kadar uzanmis, etki ettigi bolgelerdeki toplumlarin
kaltdr ve siyasetlerinde belirgin izler birakmistir.

Fransa genelinde iliman iklim tipi hakimken Atlas Okyanusu kiyilarinda
okyanus iklimi, Akdeniz kiyilari boyunca ise Akdeniz iklimi hakimdir. Kigin
Fransa'nin orta kesiminden gelen soduk ve kuru ruzgarlar (mistral), Rhone
vadisi boyunca eserek sicakhgr duasurar, ic kisimlara dodru Paris
havzasinda karasal etkiler goraltr. Kisi soguk ve karli gecer; kis ile yaz
mevsimi arasinda sicaklik farki artar. Yiksek daglarda 6zellikle Pireneler'de
ise kisl ¢cok soguk ve karli gecen iklim hikim sdrer. Fransa’nin dogu
yarisinda ise karasal iklim héakim olup yazlar sicak, kiglar soguk gecer. En
fazla yagis yaz aylarinda gorulir. Fransa’nin batisindan dogusuna dogru
kiglar daha siddetli gecer. Fransa’nin guneydogusunda Akdeniz iklimi



hakimdir. Yazlar sicak ve kurak kiglar ilik ve yagish gecer. Burada daglarin
kiytya paralel olmasi yuzinden Akdeniz iklimi dlkenin i¢c kesimlerinde fazla
hissedilmemektedir. Bununla beraber Rhone vadisi boyunca ve hatta Pirene
Daglar’'nin kuzeyindeki ovalarda yer yer bu iklimin etkisi gorultr.

Fransa'da siyasi yapi olarak yari-baskanlk sistemi uygulanmaktadir.
Cumhurbasgkanr’'nin yetkileri genis olup, 5 yillik bir stre icin dogrudan secilir.
Cumhurbagkani yuritmenin devamini saglamakla yukimlt olup bu
kapsamda Bakanlar Kuruluna baskanlik eder, basbakanin atamasini yapar,
dis iligkiler ve savunmaya iligkin en kritik alanda sorumlulugu Ustlenir,
uluslararasi anlagmalari imzalar ve orduyu yonetir. Basbakan ise gtindeme
iligkin diger konulardaki faaliyetleri yonlendirir.

Fransiz Parlamentosu (Assemblée Nationale) Fransa'’nin ana yasama
organidir. Milletvekilleri 5 yillik stre igin dogrudan halkoyu ile segilir.
Senatorler ise Parlamento tarafindan 9 yilligina secilmektedir. Senato
secimleri her 3 yilda bir yapilir ve her se¢cimde senatonun Ucte biri yenilenir.
Senato'nun yasama gucu sinirhidir:  Senato ile Parlamento arasinda
anlagsmazlik olmasi  durumunda son s0z Parlamento'ya aittir.
Parlamento'nun  gundemini  belirlemede  hikimetin -~ 6nemli  rolu
bulunmaktadir.

Fransa, Birlesmis Milletler'in  kurucu uyelerindendir ve elinde
bulundurdugu kosulsuz veto hakkiyla Birlesmis Milletler Guvenlik
Konseyi'nin de daimi tyelerinden biri konumundadir. Dunya Ticaret Orgitd,
Pasifik Toplulugu ve Hint Okyanusu Komisyonu'nun da tyesidir. Fransa,
ayrica Ekonomik Kalkinma ve isbirligi Orgiiti'niin (OECD), UNESCO'nun ve
Interpol'in genel merkezlerine ev sahipligi yapmaktadir.

Fransa'nin dig iligkileri blytk 6lgtide kurucu Gyesi oldugu Avrupa Birligi
politikalarinca sekillenmektedir. Avrupa'da her zaman etkili bir gic¢ olan
Fransa, 1960'larda De Gaulle déneminde ingiltere’nin Avrupa Birligi'ne
girmemesi icin politika gutmusken, 1990'larda ise yeniden birlegen
Almanya'yla yakin iligkiler gelistirme yoluna gitmistir.

Temel Gostergeler

Fransa dunyanin besinci buyik ekonomisidir. Fransa 6zellikle havacilik
ve uzay, nukleer sanayii, bina ve bayindirlik isleri, plastik sanayii, kozmetik
sanayii, luks esya ve moda ile tarimsal trtinlerde dnde gelmektedir. Fransa, 65
milyonluk nifusu ve 1,25 trilyon dolarlik dis ticaret hacmiyle buylk bir ticari
guic konumundadir. Asagida verilen temel ekonomik gostergeler, Fransa
ekonomisinin gticini ortaya koymaktadir.



Resmi Adi

Baskenti

Yuzolgimu

Nufus

Ortalama Ya sam Suresi
Para Birimi

Kisi Basgina Milli Gelir
(Satin Alma Paritesi)

GSYH Buyume Hizi

Sektorlere Gore GSMH

Faal isgiici
issizlik Orani

Sektorlere Gore lisglici

Toplam ihracat

Toplam lthalat

Fransa Cumbhuriyeti

Paris

643,427 km?

65 milyon (2013)
81,6

Euro (€)

$ 37,200 (2013 tahmini)

% 0,3 (2013)

Tarim % 2
Sanayi % 18,5
Hizmet % 79,5

29,8 milyon
% 10,4 (2014 Mart)

Tarim % 3,8
Sanayi % 24,3
Hizmet % 71,8

566,9 milyar $ (2013)

668,7 milyar $ (2013)

Baslica ihracat Uriinleri Makine, ucak, plastik, kimyasal
artnler, eczacilik tranleri, demir ve
celik, icecekler.

Baslica ithalat Uriinleri Makine ve ekipmanlari, ta sit
araclari, ham petrol, ucak, plastik,
kimya.



Nufus Yapisi

2013 yili tahmini verilerine gbére Fransa’'nin nufusu yaklasik 65 milyon
dizeyindedir. Nufusun %77,4’G kentlerde yagsamakta olup Ulkenin en biyuk
kentsel yerlesim merkezi toplam tlke ntfusunun % 16’sini barindiran Paris'tir.
Paris’ten sonra en kalabalik kentler Marsilya, Lyon, Touluse ve Nice'dir.

Toplam nidfusun % 16,81 65 yasin Uzerinde, % 64,7'si 15-64 yas,
%18,5'i ise 0-14 yas arahgindadir.

Fransa diger Bati Avrupa Uulkeleri ile karsilastirildiginda gorece olarak
daha yuksek bir dogum oranina sahip olmasina ragmen yine de 2012 yih
nafus artis hizi % 0,5 oranindadir.

Ulkenin niifus artisinda tlkeye gelen gogcmenlerin payi da vardir. Gelen
gocmenlerin buyidk kismi Fransiz vatandashgina gecmektedirler. Gogmen
nifus icerisinde en biyuk paya sahip olanlar gruplar ise sirasiyla Portekiz,
Cezayir ve Fas kokenli kisilerdir. Fransa’da % 4 oraninda Turk nifus oldugu
tahmin edilmektedir.

Son yapilan tahminlere gore Fransa’'da ortalama yasam siresi kadinlar
icin 84, erkekler igcin 78 yas civarindadir.

Ekonomi

Fransa, dinyada ekonomik yonden gelismis Ulkeler arasindadir. 2.
Dinya Savasi'ndan sonra yapilan planlarla, sanayilesmeye dnem verilmis,
devlet tarafindan gerekli olan sanayi tesisleri kurulmustur. Son yillarda
siyasi ve ekonomik dontusim saglanmis; devlet eli ile tlkede kurulan demir
ve deniz yollarl, hava limanlari, telefon, televizyon ile petrol sirketleri
Ozellestirilmigtir. Bu durum Fransa'nin kalkinmasinda énemli rol oynamistir.

Fransa ekonomik gucint tarimsal kaynaklar, genis sanayi altyapisi ve
kalifiye isguctunden almaktadir. Son yillarda yeni is yaratimi hizmet sektortinde
yodunlagmaktadir.

Fransa dogrudan yabanci yatirrm yapmak icin en c¢ok tercih edilen
Ulkeler arasinda olmasinin yani sira yabanci firmalarin genel merkezlerini
konumlandirmak icin tercih ettigi Ulkelerden birisidir.

Fransiz ekonomisinin 1990’ yillardan bu yana en 6nemli ekonomik
sorunlari sirasiyla, dusuk bayume hizi, 6zellikle delokalizasyonun (uluslararasi
rekabet cercevesinde Uretim maliyetlerinin yuksekligi nedeniyle Gretimin
Ucuncl ulkelerde gerceklestiriimesi) artirdigi igsizlik, butce aciklari ve sosyal
guvenlik sistemi aciklaridir. Ekonomide kamunun payinin buyik olmasi, vergi
politikalar ve igciler icin dizenlenmis yiksek hak ve menfaatler son yillarda



bilyiime ve istihdam (izerinde olumsuz etki yaratmaktadir. issizlik yikselmis,
emeklilik sistemi ve saglik harcamalari kamu maliyesinin dengesini bozmaya
baslamistir. Fransa ekonomisinin mali sdrdurulebilirlige ulagsmasi igin issizligi
azaltmasi ve yuksek buyime oranlarini yakalamasi gerekmektedir.

Fransa ekonomisi, 2008 yilinin son ceyreginde baslayan ve
reel ekonomiyi etkisi altina alan kiresel krizden etkilenmis ve sonucta ic ve
dis talep azalmis, igsizlik artmaya devam etmistir. 2009 yili boyunca ekonomik
canlanmanin saglanmasi icin tlkede talep artirici tedbirler alinirken, ekonomi
2010 yilinda toparlanmaya baslamis ve % 1,6 biyume gerceklesmistir. Fransa
ekonomisinde 2011 yilinda ise % 1,7 buylume kaydedilmistir.

Fransa ekonomisi 2012 yilinda % O buaytrken, 2013 yilinin ilk ceyrek
doneminde ise gecen yilin ayni donemine gére % 0,4 daralmis bulunmaktadir.
Fransa, 2013 yilinin ikinci ceyrek doneminde % 0,7 buyume go6sterirken,
dcuincu ceyrek donemde % 0,3, son ceyrek dénemde ise % 0,8 blyime
gerceklesmistir.

Guncel tahminlere gore Fransa ekonomisinin 2013 yilinin genelini % 0,3
biytume ile tamamladigi tahmin edilirken, 2014 yilinin ilk ceyrek déneminde ise
% 0,8 buylume kaydedilmistir.

AB'de basta Yunanistan, Ispanya ve Italya olmak (izere asir borglu
Ulkelerin odaginda oldugu ekonomik ve siyasi kriz diger AB dlkeleri gibi
Fransa'yl da olumsuz etkilemektedir.

Fransa'da issizlik orani ise Subat ayinda %10,4 seviyesindeyken, Mart
ayinda da degismeyerek % 10,4 seviyesinde kaydedilmigtir.

Fransa genelinde perakende satiglarda ise gecen yilin ayni ayina gore
Subat ayinda % 0,6 artis yasanirken, Nisan ayinda ise % 2,4 artis
kaydedilmigtir.

Fransa'nin henlz 0zellikle is gucu alaninda gerekli reformlari
gerceklestirmemis olmasi ve 06zel sektoér tzerindeki yuksek vergi yukinin
ekonomiyi daha da yavaslattigi vurgulanirken,hikiimetin kemer sikma
politikalariyla birlikte butceden daha fazla tasarruf etme planinin vergileri
artirmasindan ve hane halki gelirleri ile tuketimi olumsuz etkilemesinden
endise edilmektedir.

Sanayi

Fransa, Avrupa’nin iktisadi agidan guclu dlkelerinden biridir. Tarim
artinleri bollugu ve cesitliligi ile Avrupa Birligi icinde birinci sirada yer almasinin
yani sira, sanayisi oldukca guclu bir tlkedir. Sanayi sekt6ri istihdam ve katma
deger olarak Ulkenin yaklagik %20’sini karsilamaktadir.



Fransa’nin imalat sanayi, bes ana bdlgede yogunlagsmis durumdadir.
Paris ve cevresi ¢ok cesitli sanayi dallarinin ¢ekim bolgesi olurken Lyon
cevresi ve Saint-Etienne’de kimya endustrisi, tarihsel olarak komur ve tekstile
dayali Nord-Pas-de-Calais bdlgesinde aliminyum, celik ve motorlu tasitlar,
Toulouse ve gevresinde uzay ve havacilik endustrisi yogunlagsmis durumdadir.

1980’lerin basindan beri diger pek cok gelismis ulkede oldugu gibi
Fransa'da da, sanayi sektdrtnun milli gelirdeki payl azalmaya baglamistir. Bu
durum, sirketlerin binyesinde bulunan arastirma, bakim, egitim, lojistik gibi
hizmetlerin daha cok disaridan temin edilmeye baglanmasiyla izah
edilmektedir.

Fransiz sanayii, bircok sektérde Diunya capinda ilk siralarda
yeralmaktadir:

-Otomotiv sektori ¢ok geligmistir.
-Fransiz plastik sanayii diinyada Ust siralarda yeralmaktadir.

-Telekominikasyon sektoriinde faaliyet gosteren Fransiz firmalari
dinyanin 6nde gelen sirketleri arasinda yeralmaktadir.

-Hava ve uzay sanayinde EADS adiyla faaliyet gosteren grup Fransa,
Almanya ve Ispanya firmalarinin birlesmesiyle olugsmustur. Dinyanin bu
alandaki en 6nemli firmalarindan birisidir.

-Fransa dinya kozmetik ve parfim pazarinin énemli bir kismina hakim
ve en buyuk ihracat¢i konumundadir.

Ulagim

31.840 kilometrelik uzunluguyla Fransa demiryolu agi, Bati Avrupa'nin
en geligmigidir. Eurotunnel Shuttle ile birlikte Eurostar, Mans Tuneli'nde
isleyerek Fransa ile Ingiltere'yi birbirine baglar. Bunun yani sira Fransa,
Andorra digindaki tim komsularina demiryolu agiyla baghdir. Sehirici ve
sehirlerarasi ulagimda da yeralti demiryolu sistemleri ve otobls hatlarini
tamamlayan tramvay hatlari oldukca gelismistir.

Fransa'da ayrica uzunlugu toplamda 893.300 kilometreyi bulan bir
karayolu agi da bulunmaktadir. Bagkent Paris ve cevresi en yogun yol ve
otoyol agiyla orilmis durumdadir ve Ulkenin hemen her kdsesiyle dogrudan
baglantisi bulunmaktadir. Fransa'daki yollarda ayrica komsu Ulkeler Belgika,
Ispanya, Andorra, Monako, isvigre, Almanya ve Italya'daki kentlerden gelen
yodun bir de uluslararasi trafik vardir.



Fransa'da 478 adet havaalani bulunmaktadir. Paris dolaylarindaki
Charles de Gaulle Uluslararasi Havalimani tlkedeki en iglek ve en 6nemli
hava ulasim merkezidir. Bu havalimani tlkenin emtia ve yolcu ulagsiminda en
yogun trafigi Ustlenen merkezidir ve Paris'i dinyanin hemen hemen tim buytk
kentlerine baglar. Air France, ulkenin ulusal ve resmi havayolu kurumu
olmasina karsin llkede pek cok sayida yerli ve yabanci ulagim firmasi da
faaliyet gosterir.

Ote yandan, 10 adet biyiik olcekli limana sahip olan Fransa'nin en
blyuk limani Marsilya'da bulunur ve bu liman ayni zamanda Akdeniz'deki en
biyuk liman olma 0Ozelligini tasir. 14.932 kilometre uzunlugundaki suyolu agi
Fransa'da ulasimin bir baska traddr. Midi Kanali araciligiyla Akdeniz ve Atlas
Okyanusu, Garonne Nehri'nden birbirine baglanir.

Fransa Hazirgiyim ve Konfeksiyon Sektori

Bilindidi Uzere Fransa, tekstil ve hazirgiyim alaninda moda ve markanin
en onemli tlkelerinden birisidir. Ote yandan, son 10-12 yillik dénemde (retimin
baska ulkelere kaymasi ile birlikte Fransa’da daha cok moda, marka, tasarim
alaninda faaliyet goOsteren firmalar ayakta kalabilmistir. Bu ¢ercevede Fransa
Tudrk moda dunyasinin surekli baglanti icinde oldugu bir pazar olarak dneminisurekli
koruyacaktir. Bunun yani sira, mevcut firmalar Gretim anlaminda katma degeri
yuksek olan teknik tekstillere yonelmektedirler.

Fransizlar calisma prensipleri geredi surekli olarak gelecegi bugtinden
planlayan, bu yonde caligsan, degisime ve gelisime acik, farkliik ve detaylar
Ustiinde duran, estetige onem veren, bu kapsamda tasarimin one cikartildigi
bir kiltirel gelenek ve yapi icerisinde calismaktadirlar. S6z konusu yapi ile
Fransizlar moda dunyasinda surekliliklerini korumakta ve moda dinyasina bu
sekilde damgalarini vurmaktadirlar.

Fransa tekstil ve hazirgiyim sektorleri, uluslararasi ticaretteki dengelerin
degismesi ve zorlagan rekabet kosullarinin yanisira teknolojideki hizli degisim,
yeni yasal diizenlemeler ve sosyo-demografik degisimlerden de etkilenerek
ayakta kalabilmek amaciyla kurumsal organizasyon, calisanlarda istenen vasif
dizeyi, isin tanimi ve icerigi gibi alanlarda kokli degisikliklere gitmektedirler.
Bu cercevede, tasarim, arastirma, organizasyon asamalari, hizmet ve
pazarlama konulari Fransiz tekstil ve hazirgiyim sektorleri agisindan giderek
daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Ulkede moda kiiltirtiniin bu denli yerlesmis olmasina ragmen ithalatinin
bu denli yiksek olmasinin arkasinda yatan neden ise yuksek maliyetlerdir.
Ulkedeki uretimin basta Uzak Dogu, Kuzey Afrika ve Tirkiye olmak uzere,
dretim ve iscilik maliyetlerinin Fransa’dan daha dusik oldugu Clkelere
kaydirilmis olmasi ve ekonomik kriz nedeniyle Fransiz tiketicilerin daha ucuz
drtinlere yonelmesi llkenin yuksek ithalat rakamlarini aciklamaktadir.



Fransa'da tekstil ve hazirgiyim sektorleri diger Avrupa ulkelerine gore
genelde daha yuksek seyreden istihdam maliyetleri ve yuksek vergi
oranlarindan dolayr da olumsuz etkilenmekte ve rekabet gucuni
yitirmektedirler. Son 10-12 yillik donemde tekstil ve hazirgiyim sektérindeki
uluslararasi rekabetten dolayi, Fransa tekstil ve hazirgiyim piyasasinda énemili
istihdam azalmalari meydana gelmis, Uretim basta Kuzey Afrika-Magrip
bdlgesi (Tunus-Fas) olmak lUzere, Dogu Avrupa ve Cin gibi dinyanin cesitli
bdlgelerine kaymisgtir.

Avrupa Birligi Ulkeleri arasinda Fransa hazir giyim ve konfeksiyon
perakende sektorii, Almanya ve Ingiltere’den sonra li¢iincii sirada gelmektedir.
Hazirgiyim ve konfeksiyon sektorl, son yillarda tlke ekonomisinin durgun bir
seyir izlemesinden olumsuz etkilenmektedir. Bunun yani sira global dizeydeki
rekabetin fiyatlar Gzerindeki etkisi nedeniyle de Fransa hazirgiyim perakende
sektord duragan bir gorinim sergilemektedir.

Ulkede hazirgiyim ve konfeksiyon perakende sektoriinii son yillarda
biyuk miktarlardaki dagitim, fiyat indirimleri ve zincir magazalarin kendi
markalari ile satislar sekillendirmektedir. Butliin sektorlerde oldugu gibi hazir
giyim ve konfeksiyon sektdriinde de daha kicuk olan bagimsiz magazalar,
blyuk zincir magazalar, hipermarketler ve indirim magazalar karsisinda zor
zamanlar gecirmekte ve pazar payl kaybetmektedirler. Bu durumun
sebeplerinden birisi, blUyik magazalarin daha uygun fiyatlarla Grdnler
sunabilmesidir. S6z konusu magazalar, tedarikcilerinden buylk miktarlarda
satin alim yaptiklar icin pazarlik guglerini kullanarak daha dusuk fiyatlardan
alim yapmaktadirlar.

Fransa Hazirgiyim ve Konfeksiyon Pazari

2012 ve 2013 yillarinda Fransa’da hazir giyim ve ayakkabi sektoriinde
deger bazinda satiglarda duraklama gozlenmis, miktar bazinda ihmal edilebilir
dizeyde bir gerileme yasanmistir. Ekonominin durgunlagsmasiyla birlikte sektor
de bu durumdan payini almis, Ulkedeki artan igsizlik ve gelirlerinde artis
olmamasinin sonucunda tiketicinin alim gtcl oldukca sinirli hale gelmistir. Bu
durumda oncelik gida ve saglik harcamalarina verilmistir. Bunun sonucu
olarak ise tuketiciler giyim alimlarini ertelemis, giyim satislari hacim olarak
daralmis, deger bazinda duragan hale gelmistir. Bunun sonucu olarak daha
dusuk butce ile giyim esyasi ve ayakkabi aligveriglerini gerceklestirmek isteyen
ve sayilarl gittikce artan Fransiz tuketiciler, daha ekonomik markalara ve
perakendecilere yonelmektedirler.

Ote yandan, son yillarda erkek giyimi dikkate alindiginda, sektorin
genel egdiliminin aksine, satislarinda artis yasanmistir. Fransiz erkeklerinin,
kullandiklari giyim esyalari ve aksesuarlara iliskin farkindaliklari artmaya
baglamistir. Buna ek olarak eskiden erkekler i¢cin kadinlar aligveris yaparken
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artik kendileri alisveriglerini gerceklestirmeye baslamiglardir. Ayrica Fransiz
erkekleri daha uzun sire giyebilecekleri kaliteli Grtinler sectikleri icin kadinlarin
kendileri icin yapti§i aligverise gore daha fazla para harcamaktadirlar. Tim
bunlarin sonucu olarak genel hazir giyim satislarina kiyasla erkek hazir giyim
drtnlerinin satiglarindaki artis genel ortalamanin Ustiinde gergeklesmistir.

Uluslararasi danismanhk firmasi Nielsen tarafindan Turquality projesi
cercevesinde hazirlanan 'Fransa Hazirgiyim Pazari' ile 'Fransa Tuketici
Davraniglari ve Tuketim Yapisi' raporlarindan derlenen bilgilere gore, hazir
giyim alt segmentleri arasinda bayan hazir giyim hacim ve satis geliri olarak en
blayik alt sektordir. Hazir giyim segmentinde en g6zde urtn gruplari kadinlar
icin “Ustler” yani bluzlar, polo gémlekler ve pamuklu kazaklar olurken, erkekler
icin ise tigortler, polo ve diger gomleklerdir.

Yine ayni raporlara gore, Fransa her ne kadar Avrupa ve dinya giyim
modasinin trend belirleyici merkez ilkesi olmaya devam etmekteyse de,
gunimuzde i¢ tuketimin buyidk bolimi ithalatla karsilanmaktadir. Fransiz
tuketicisinin baydk bolima igin hazir giyim kavrami 6ncelikle ulasilabilirlik ve
markalar, daha sonra ise zevk ve gereklilik olarak tanimlanmaktadir.

Fransizlar aligverisi seven bir halktir. Zira kimi Fransiz i¢in zorunluluk,
kimi icin de ikincil bir is olan aligveris, ister hafta ici ister hafta sonu olsun basta
Paris olmak lizere Fransa'da gunlik yasantinin bir parcasidir. Aligverig siklikla
hobi olarak veya gezintinin bir parcasi olarak yapilirken, Fransizlar yil
boyunca, 6zellikle de buyuk bir motivasyon kaynagi olan, yok sayamayacaklari
indirim dénemlerinde kiyafet aligverisi yaptiklarini ifade etmektedirler.

Fransiz kadinlari genelde alisverise yalniz gitmeyi tercih ederken,
erkekler ve genclerin codu ise biriyle beraber cikmayi tercih etmektedir.
Fransa’nin magaza dolu sokaklari sayesinde sonunda satin alma gerceklesse
de gerceklesmese de vitrin bakmak her an icin mumkundur. TUketiciler ayrica
kitle iletisim araclariyla da motive olmaktadir (internet, dergiler, ilanlar).

Marka Fransiz tuketici icin tanidik bir kavramdir. Fransizlar hazirgiyim
pazarinda markay! giysinin kalitesine, kaliteyi ise dayaniklilikla tanimlarken,
markayi stil, fiyat araligi, kalite seviyesi ve de imaj ile iliskilendirmektedir.
Dolayisiyla Fransizlar markalari Iiks siniftan alt sinifa kadar siralayabilmekte
ve genellikle markayi, satin alma durumuna 6zel, alinan giysinin ¢esidine gore
secmektedirler.

Fransa, hazirgiyim tarzlari acisindan gunlik giyimden liiks giyime kadar
blyuk cesitlilik gostermektedir. Giyim tarzi olarak Fransizlarin biyik bolima
sartlar ne olursa olsun rahat giysiler ve denim pantolon tercih ederken, hava
kosullari, yas ve cinsiyetten bagimsiz olarak kuirk, suni deri ve naylon gibi bazi
malzemeler pek tercih edilmemektedir.

11



Yazin giyilen temel giysiler erkekler igin tigort, askili tisort, denim
pantolon, sort/bermuda, kadinlar icinse elbiseler olurken, kigin tercih edilen
giysiler ise siveterler, montlar, denim pantolonlar ve kadinlar icin ayrica da
esarplardir.

motive edici unsurlarin basinda indirim donemleri gelmektedir. Hazirgiyim
alisveriglerinin  6nemli bolimid yaz ve kis sezonlarinin indirim donemleri
sirasinda olurken, sezon degdisimlerinde de giysileri yeni sezona uygun hale
getirmek icin satin alma yapilabilmektedir. Ayrica, kutlamalar ve 6zel ginler
(dogum gunleri, dugunler, Noel, vb.) giyim drdnlerini yenileme ve satin alma
icin 6nemli sebepler arasinda yer almaktadir. Son olarak ekonomik durum ve
paranin varhdi (maaslarin 6dendigi aybasi/sonu) da satin almalari artiran diger
bir unsur olarak goze carpmaktadir.

Fransa hazirgiyim ve konfeksiyon pazarinda Urin gruplari bazinda
pantolon ve sortlar 6nemli bir yer tutmaktadir. Yilhik 7,8 milyar € olarak tahmin
edilen Fransa pantolon ve sortlar pazarinin 2/3'ltk bolimuint bayan pantolon
ve sortlar olugtururken, bayan pantolon ve sort Griin gaminin biytk bélimunt
gunlik giyim olusturmaktadir. Erkek pantolon ve sort Griin pazarinin blyuk
bolumi ise formal ve klasik pantolonlardan olugsmaktadir. Bu drtin grubunda
sosyal sorumluluk iceren etik tretim dnem kazanmakta olup, tiketiciler fair
trade kapsaminda Uretilen pamuklu kot pantolonlar ile organik pamukla
uUretilen driinlere giderek artan bigimde ilgi gbstermektedirler.

Fransa hazirgiyim ve konfeksiyon pazarinin diger énemli bir segmenti de
gomlekler ve bluzlar olup, bu Urin grubundan yilik 4,3 milyar € tiketim
yapildigi tahmin edilmektedir. Ekonomik kriz, Fransiz tuketicisini daha ucuz
drtinlere ybneltmis olup, gomlek ve bluz pazarinin biyuk bolimini bayan
drtnleri olusturmaktadir. Bayan gomleklerinde dogal soft renklerin yani sira
baskili (cicek, hayvan, soyut v.b.) parlak renkler de tercih edilmektedir. Ofis ve
isyerlerinde giyilen gomleklerde renk, kesim ve dizayn, tiketici igin fiyat ve
markadan daha 6nemlidir.

Fransa tisort pazar yillik 2,8 milyar € olarak tahmin edilmektedir. Bu trin
grubunda da ekonomik sikintilar, Fransiz tiketicisini daha ucuz drinlere
yoneltmektedir. Tisort Urin grubunda da bayanlar erkeklere goére daha fazla
tuketim yapmakta ve tisortleri sadece kot pantolonlarla degil, etek, mtcevher
ve diger aksesuarlarla da kombin etmektedirler. Tisort Fransiz kadinlarinin
gardirobunda 6nemli bir yere sahiptir. Basic tipi nispeten daha ucuz tisortler
ise gencler arasinda daha yaygindir.

Fransa i¢ giyim, uyku kiyafetleri ve corap (bodywear) pazar yilik 4,4
milyar € tiketim hacmine sahip canl bir pazardir. Fransa, AB i¢cinde Almanya,
italya ve Ingiltere'den sonra en buyiik 4. bodywear pazaridir. Pazarin biyik
bolumu kadin drunlerinden olussa da, Fransiz erkekleri de 6zellikle i¢ giyim
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tiketimine dnem vermektedir. Fransa bodywear pazarinin en buyik béliumant
ic giyim harcamalari olustururken, bu Griin grubunu sirasiyla coraplar ile gece
kiyafetleri ve ev giysileri takip etmektedir. Kadin body wear grubunun icinde
gecelik i¢c giyim kadar gunlik i¢ giyimin igcinde yeralan sabahlik, korse, evde
giyilen body’ler ve sortlar da yeralmaktadir. Fransa, gerek kadinlar, gerek
erkek tuketiciler agisindan body wear ve i¢ giyimde kaliteye 6énem verilen ve
yuksek harcamalar yapilmaktan kacinilmayan bir pazar olmakla birlikte son
donemde ekonomik krizin orta-alt ve orta sinifin giyim harcamalari Gzerinde
olumsuz etkisi oldugu da gozden kacirilmamaldir.

Fransa bebek kiyafetleri pazari yillik yaklagik 700 milyon € tiketim
hacmine sahip ama hizla buylyen canl bir pazardir. Cocuk kiyafeti Gretimiyle
dogrudan baglantih olan bebek kiyafetleri Uretiminde 0-2 yas esas
alinmaktadir. Fransa bebek kiyafetleri pazari AB icinde en énemli pazar olup,
dlkenin dogurganlik ve nufus artisinda diger AB Uyelerinden daha yuksek
oranlara sahip olmasi pazari daha da canli hale getirmektedir. AB'nin yillik
bebek kiyafetleri ithalatinda Fransa’'nin pay! % 23 olup, Fransa bu oran ile %
22 paya sahip olan ingiltere ve % 12 paya sahip olan italya’nin éniinde en
buyik paya sahip udlkedir. Fransiz kadinlarinin eskiye oranla daha ileri
yaglarda bebek sahibi olmasi da bebeklere harcanan paraylr yukari
cekmektedir.

Fransa cocuk kiyafetleri pazari da AB icinde en dnemli pazarlardan biri
olup, uUlkenin dogurganlk ve nifus artisinda diger AB Uyelerinden daha ytksek
oranlara sahip olmasi pazari daha da canli hale getirmektedir. Bu segmentte
dikkate alinmasi gereken en O6nemli konu yetigkinlerde oldugu gibi Fransiz
cocuklarinin da Kuzey Avrupa Uulkeleri ¢cocuklarina gore daha kisa boylu ve
daha az yapili oluslardir.

Fransa hazirgiyim ve konfeksiyon pazariyla ilgili hazirlanan diger bir
rapora gore ise Fransa'da giyim ve moda trendlerini eskiden beri daha c¢ok
kadin tuketiciler takip ederken, Fransiz erkekler de son yillarda gorintslerine
verdikleri Gnemin artmasina paralel olarak giyim ve modaya daha cok 6énem
vermekte ve son trendleri daha yakindan takip etmektedirler. Basta 18-35 yas
araligindaki calisan genc¢ kentli nifus olmak Uzere, erkek tiketiciler giderek
daha fazla kendi giyim alisverislerini kendileri yapmaktadirlar. Erkek tuketiciler,
giyim alisverigi yapan kadinlara gore daha az fiyatla ve daha cok kaliteyle
ilgilenmekte ve dogal olarak daha ¢ok para harcamaktadirlar.

internet kullaniminin yayginlasmasi ve 6zellikle geng niifusun sosyal
medyay! giderek daha fazla kullanmasi sonucunda online giyim ve aksesuar
satiglari da son dénemde hizla artmaktadir. Fransa’'da tipki diger pek cok
ulkede oldugu gibi internet satiglari giderek artmaktadir. Pek ¢cok magaza
sahibi drtnlerini ayni zamanda internet Gzerinden sattiklari gibi, konularinda
uzmanlasmis diger bazi firmalar da sadece sanal magazalari araciligi ile satis
yapmaktadirlar. Sanal online satiglarin hizla artmasi ile birlikte Fransa'daki
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hazirgiyim ve konfeksiyon perakende sektorindeki satiglarin % 10'undan
fazlasi bu yolla yapilirken, sosyal medyanin da (facebook, twitter v.b.) satig
kanali olarak kullaniimaya baslanmasiyla online satislarin payi gittikce
yukselmektedir. Uzaktan satis yontemini secen firmalar giin gectikge artmig ve
Fransa’nin dnemli hazirgiyim firmalari da trtnlerini online ve katalog satiglarin
yanisira sosyal medya Uzerinden de satisa sunmaya baslamislardir.
Tuketiciler ise sanal pazarda ve sosyal medyada magazalarda gorduklerinden
¢cok daha fazla driin gesidine ulagsabilmektedirler.

Ote yandan online ve sosyal medya (izerinden yapilan satislarin
artmasinda aligverise vakit ayiramayan veya magaza magaza gezmeyi
sevmeyen tuketicinin online aligverisi tercih etmesi kadar, internet alisverig
sitelerinin ciddi indirimler ile promosyon ve kampanyalar dizenleyerek
tuketicileri cezbetmesi de etkili olmaktadir.

Dagitim Kanallari

Fransa dagitim kanallari buyik departman magazalarindan kiguk sahis
isletmelerine kadar cesitlilik gostermektedir. Son yillarda dagitim kanallari
Fransa'da urun satmay! etkileyebilecek bazi degisimler gecirmektedir.

KOBI konumunda bulunan ve Fransa’nin toptan ve perakende ticaretinin
blytuk cogunlugunu kapsayan aile isletmeleri, indirimli fiyatlarla satis yapan
hipermarketler ~ve blyuk perakende zincirleri kargisinda pazar
kaybetmektedirler. Bunun yani sira posta ile yapilan satiglar, internet satiglari
ve zincir magazalarin satiglar yiksek oranlarda biytmektedir.

Hazirgiyim perakende pazari uzmanlasmis zincir magazalarinin
(Specialty Chains) kontroliindedir. Bu grupta yer alan buylik uzmanlasmis
magazalar, (Large Specialized Stores) Fransa genelinde belirli bir sektorde bir
cok trund bir arada rekabetci fiyat seviyelerinde sunan magazalardir.

Hipermarketler, minimum 2500 m? satis alani bulunan magazalar olarak
tanimlanmaktadir. Bu magazalar uygun fiyatlarla 25.000 ile 40.000 c¢esit tGrinu
satigsa sunarlar ve bunlarin 20.000-35.000 adeti gida disi1 olarak tanimlanan
artinlerdir. Genellikle banliyélerde kurulmustur.

Supermarketler ise hipermarketlerden biraz daha kicik olan
magazalara verilen isimdir. Stipermarketler 400 m? ile 2500 m? arasinda satis
alani bulunan, toplamda 3000-3500 c¢esit Uriin satisa sunan ve bunlardan 1500
adete kadar olanlar gida digi trtinlerden olugsan magazalardir.

Cok kath magazalar (department store) ise siUpermarketlerden daha
kicuk olmakla birlikte genellikle daha Kkaliteli Urlnler satmaktadir. Bu
magazalari her bolimadn ayri yonetimi ve galiganlari olan ve farkli mallar satan
buyik perakende satis magazasi olarak tanimlamak mumkdndir. Son
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zamanlarda bu magazalar orta ve Usti fiyath trtnler disindaki alanlarda pazar
pay! kaybetmektedirler. Cok katli magazalarin perakende giyim pazarindaki
paylari son yillarda gerilemektedir.

Pazara Giri g ve Pazarlama

Fransa tekstil ve hazirgiyim pazarina giris olarak farkli yontemlerden
birisi veya ayni anda bir kac¢i secilebilir. Bunlardan bazilar satis mimessilleri
kullanmak, distribtitor kullanmak veya sube agmak olabilir. Satis mimessilleri,
perakendecilerle veya son kullanicilara yonelik drinlerinizin  tanitim ve
pazarlama faaliyetlerini gerceklestirmektedir. Mumessillerin talep ettikleri
komisyon oranlari %15-20 arasindadir. Ayrica bunun disinda temsil masraflari
icin sik sik Ucret talep etmektedirler. Mimessillerin ¢alisma diizenleri Fransiz
yasalari ile dizenlenmis bulunmaktadir.

Eger bir Turk firmasi Fransiz miumessil ile ¢caligsma iligkisini s6zlegsmede
belirtilen tarinten 6nce sonlandirmak isterse, dncelikle miimessil, bu durumdan
haberdar edilmeli ve performansini gelistirmesi icin firsat taninmaldir. Firma
bu firsati verdikten sonra halen s6zlesmeyi sonlandirmak istiyorsa mimessilin
tum satis bilgilerini kendinde saklama hakki bulunmaktadir. Ayrica bu tip
durumlarda firmalar genellikle mimessile bir tazminat 6demek durumunda
kalabilirler, bu tazminat mumessilin gelecekteki olasi satislardan alacagi
komisyonu kargilamak (zere verilmektedir. Firma satis bilgilerini Gcret
karsihdinda mumessilden satin alabilir ancak bu tip bilgiler icin genellikle ¢cok
yuksek Ucret talep etmektedirler.

Distribatorler, Grtnleri Greticiden satin alarak Uzerine kredi riski, satis
sonrasl! servisler, nakliye ucretleri gibi masraflar karsilamak tzere % 30-40
aras! oranlarda fiyatin tzerine ekleme yapmaktadirlar. Ayrica distribGtorler
katma deger vergisini de Odemektedirler. MUmessillerde oldugu gibi
distribttorler ile de sozlesme yapmak gerekmektedir. Buna bagli olarak,
sOzlesme tarihinden 6nce is akdi fesih edilmek istenirse bir tazminat 6denmesi
gerekmektedir. Distribttorler genellikle pazar arastirma bilgilerini Gretici
firmalarla paylasmak zorunda dedildirler. Bu ytzden firmalarimizin distribGtor
secerken, kendi amac ve hedeflerini anlayan ve buna uygun yapida olan
distribatorleri segcmeleri 6nem kazanmaktadir. DistribUtérler ¢ogunlukla
siparislerinin Gcretini 90 gun icinde 6demektedirler. Sube acmanin ureticiye bir
cok avantaji bulunmaktadir. Dagitim Gzerinde daha c¢ok kontrol, pazardaki
degisim ve ihtiyaclari daha cabuk tespit ederek adapte olabilmek, personelin
egitimi  Uzerinde dogrudan etki edebilme bunlardan bazilandir. Bir¢cok
avantajinin bulunmasina ragmen sube acmak ciddi miktarda parasal yatirim
gerektirmektedir. Bunun yani sira yabanci bir Ulkede personel calistirmak ve
vergi mevzuatina uymak gibi bircok sorumlulugu da beraberinde getirmektedir.
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Fransiz Is Kulturintin Temel Noktalari

Fransa ile basarili bir sekilde is yapmanin en 6nemli sartlarindan birisi
de Fransiz sosyal ve ig kulturint anlamak ve buna uygun davranislar
sergilemektir. Fransa pazarinda basarili olmak icin dikkat edilmesi gereken
unsurlar asagida 6zetlenmektedir.

Fransizlar icin 10-15 dakikalik gecikme c¢ok o6nemli degildir; ancak,
randevulariniza zamaninda gelmenizi ve dakik olmanizi beklerler.

Fransiz firmalarinda hiyerarsi vardir ve karar alici pozisyonda bulunan
kisiler astlari Gizerinde otorite sahibidir. Son karari en yiksek mevkide bulunan
yetkili vermektedir. Bu ylzden is vyapilan kisilerin sadece araci olup
olmadidinin mutlaka farkinda olunmasi gerekmektedir. Fransizlar 6zel hayat
ile is hayatl arasindaki ayirima buyik dnem vermektedirler. Bu ayirima 6zen
gostermeniz beklenir.

Is toplantilari selamlasma, el sikisma ve Kartvizitlerin degisimi ile baslar.
Ayrilirken el sikismaya 0zen gOsteriimesi 6nem tasimaktadir. Ev sahibi
konumunda bulunan kisi, yemegin ileri zamanlarinda is konularini acar. g
konularini a¢gmak icin tath servisi yapilana kadar beklemek daha uygun
olacaktir.

Fransizlar giyiminizi sosyal statinizin ve goreceli basarinizin bir
yansimas! olarak algilayacaktir. is veya sosyal durumlarini iceren giyinme
erkek ve bayan icin resmiyeti ifade eder. Giyinme secenekleriniz yeni modayi
ve stili yansitmalhdir. En iyi, kaliteli ve sade bir tarzda giyinmek dogru olacaktir.

Erkekler Ozellikle kigin ve kuzey bdlgelerini ziyaret ederken koyu
elbiselerini giymelidir. Kadinlar basit fakat sik giyinmelidir. Cok basit
aksesuarlar ile kendilerini daha sik gosterebilme sansina sahip olabilirler.

Ik gorusmelerde genellikle bilgi paylasiir ve goriis alisverisinde
bulunulur. Son karari verme asamasi sonraki gorismelere birakilir.
Gorusmelerde ailevi ve kigisel konular tartismaktan kacginilmalidir. Fransizlar,
gorismeye gelmeden dnce bitin maddeleri detaylari ile incelemek icin ¢ok
mesgul olacaktir. Sonucta bir cevap almadan 6nce epeyce beklemek gerektigi
hatirda tutulmalidir. Eger goérismeleriniz ¢ikmaz bir noktaya ulasirsa, Fransiz
I$ ortaginiz pozisyonunu muhafaza etmek icin nazik bir sekilde bekleyecekiir.
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Il. FRANSA DIS TICARETI

Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

Fransa 2013 yili itibariyle 1,2 trilyon dolar dederinde dis ticaret hacmine
sahiptir. 2013 yilinda Fransa’nin genel ihracati 566,9 milyar dolar, genel
ithalat! ise 668,7 milyar dolar olarak gergeklesmigtir. 2009 yilindan 2013 yilina
kadarki bes yillik surecte Fransa'nin dis ticaretine iliskin veriler asagidaki
tabloda izlenebilir.

2009 yilinda tim duyayi etkileyen kiresel kriz, Fransa’nin dig ticaretinin
kiculmesine yol acmisti. 2009 yilina gore 2010 yilinda Fransa'nin ihracati
%10,2 gerilerken, ithalati %10,9 oraninda artmistir. 2011 yilinda Fransa’nin
ihracatl %13,7, ithalati ise %17 artmigken 2012 yilinda ise ihracat %4,3
azalirken, ithalat %5,4 azalmistir. 2013 yilinda ise Fransa'nin ihracati %1,9
artarken ithalati ise %0,8 artmistir.

FRANSANIN GENEL DI $ TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DEfiSiM ITHALAT DEGISIM
% %
2009 464.112.811 - 540.502.283
2010 511.651.043 10,2 599.171.506 10,9
2011 581.541.871 13,7 700.851.646 17,0
2012 556.575.682 -4,3 663.268.640 -5,4
2013 566.879.047 1,9 668.658.053 0,8

Kaynak: Trademap /ITC

En Cok ihrac Edilen Uriinler

2013 yilinda Fransa’nin en fazla ihra¢c ettii Grlnler Fasil 84
kapsamindaki nikleer reaktérler, kazanlar, makineler, Fasil 88'de yer alan
hava ve uzay tasitlari ile bunlarin aksam ve parcalari, Fasil 87 kapsamindaki
motorlu kara tasitlari, Fasil 85 kapsamindaki elektrikli makine ve cihazlar ile
Fasil 30 kapsamindaki eczacilik UrUnleridir. S6z konusu urtnlere iliskin
rakamsal bilgiler asagidaki tabloda verilmektedir.
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FRANSANIN EN COK IHRAC ETTIGI URUNLER
ILK 5 URUN GRUBU / 2013
Birim: 1.000 $

FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %

84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 65.153.262 11,5

88 HAVA TASITLARI, UZAY TASITLARI 56.452.181 10,0

87 MOTORLU KARA TASITLARI 46.394.062 8,2

85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 44.713.828 7,9

30 ECZACILIK URUNLERI 37.004.862 6,5
TOPLAM 566.879.047 100,0

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ithal Edilen Uriinler

Fransa’'nin en c¢ok ithal ettigi trtnlerin basinda Fasil 27 kapsamindaki
mineral yakitlar gelmektedir. Fasil 84 kapsamindaki nukleer reaktorler,
kazanlar, makineler, Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara tasitlari, Fasil 85'de
yer alan elektrikli makine ve cihazlar ile Fasil 88’de yer alan hava tagitlari ve
uzay tasitlari diger en fazla ithal edilen trtnler olarak siralanmaktadir.

FRANSANIN EN COK ITHAL ETTIGI URUNLER
ILK 5 URUN GRUBU / 2013
Birim: 1.000 $

FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %
27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 110.115.024 16,5

84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 74.490.878 11,1

87 MOTORLU KARA TASITLARI 58.829.738 8,8

85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 55.420.896 8,3

88 HAVA TASITLARI, UZAY TASITLARI 29.541.909 4.4
TOPLAM 668.658.053 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

2013 yili itibariyle Fransa’nin en cok ihracat gerceklestirdigi ulke
Almanya’dir. Anilan donemde Almanya’ya 93,2 milyar dolarlik ihracat
yapllmisken Belcgika, Italya, ispanya ve ingiltere, Fransa'nin ihracatinin
yogunluklu olarak yoneldigi diger tlkelerdir.

FRANSA'NIN EN COK IHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:1000 $
2012 2013 DEf/{f’M PAY %

ALMANYA 91.548.462 93.187.095 1,8 16,4
BELCIKA 40.758.251 43.594.692 7,0 7,7
iTALYA 41.070.349 40.270.660 -1,9 7,1
INGILTERE 37.531.366 39.115.149 4,2 6,9
ISPANYA 37.564.934 38.346.129 2,1 6,8
ABD 34.113.797 35.789.835 4,9 6,3
HOLLANDA 23.573.681 23.262.888 -1,3 4,1
CiN 19.387.843 19.590.030 1,0 3,5
ISVICRE 17.649.691 17.372.520 -1,6 3,1
RUSYA FEDERASYONU 11.726.275 10.208.780 -12,9 1,8
iLK 10 ULKE TOPLAMI 354.924.649 360.737.778

TURKIYE 8.875.001 8.324.407 -6,2 1,5
DUNYA TOPLAMI 556.575.682 566.879.047 1,9 100,0
Kaynak: Trademap / ITC

Fransa’'nin en ¢ok ihracat yaptigi ilk 10 tlkeye toplam ihracatin %64’l
yonelmis durumdadir.

Turkiye Fransa’'nin en fazla ihracat yaptigr 13. tlkedir. 2013 yilinda bu
ulkeden Turkiye'ye 8,3 milyar dolar dederinde ihracat gerceklestirilmistir.

En Cok ithalat Yapilan Ulkeler

2012 yilinda Fransa'nin en cok ithalat gerceklestirdigi Glkelerin basinda,
128,4 milyar dolarlik ithalat ile AlImanya gelmektedir. Belgika, ltalya, Hollanda
ve Ispanya bu ulkeyi takip etmektedir.

Tuarkiye, Fransa’nin en fazla ithalat yaptigi 15. dlke olarak
siralanmaktadir. 2013 vyilinda Tirkiye'den 7,9 milyar dolarlik ithalat
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gerceklestirilmis olup Fransa’nin Turkiye'den yaptidi ithalat 2012 yilina kiyasla
%9,2 oraninda artmistir.

Fransa’'nin en fazla ithalat yaptigi 10 Ulkeye ait veriler, agsagidaki tabloda
yer almaktadir.

FRANSANIN EN COK ITHALAT YAPTIGI ULKELER
Birim:1.000 $
2012 2013 DEGISIM % | PAY %
ALMANYA 114.581.627 114.204.499 -0,3 17,1
CiN 53.036.988 53.843.066 15 8,1
BELCIKA 50.091.923 52.359.587 4,5 7.8
ITALYA 47.128.604 47.686.144 1,2 7.1
ABD 42.364.088 43.411.343 25 6,5
ISPANYA 39.666.512 40.691.689 2,6 6,1
HOLLANDA 28.818.726 28.878.910 0,2 43
INGILTERE 29.304.433 27.539.345 -6,0 41
ISVICRE 15.563.131 16.927.067 8,8 25
RUSYA FEDERASYONU 15.366.375 14.062.651 -8,5 2,1
ILK 10 ULKE TOPLAMI 435.922.407 439.604.301 0,8 65,7
#DIV/O! 0,0
TURKIYE 7.288.842 7.956.598 9,2 1,2
DUNYA TOPLAMI 663.268.640 668.658.053 0,8 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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ll. FRANSA'NIN HAZIRG IYiM VE KONFEKSIYON DIS TICARETI
Fransa'nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 § Ticareti

2009 — 2013 yillari arasi bes yillik donemde Fransa’nin hazirgiyim ve
konfeksiyon dis ticareti incelendiginde ihracatta dalgali bir seyir gb6ze
carpmaktadir. Fransa’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati sirasiyla 2010 ve
2012 yillarinda %0,9 ve %6,5 olarak azalmigken, 2011 ve 2013 yillarinda
sirasiyla %9,8 ve %6,7 oranlarinda artis kaydedilmistir.

Ote yandan Fransa’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati 2012 yili harig
son bes yillik sirecte devam artmistir. 2012 yilinda %210 oraninda azalmigken
2010 ve 2011 yillarinda Ust Uste sirasiyla %3,3 ve %12,2 oraninda artmigtir.
2013 yilinda ise Fransa’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati %5,5 oraninda
yukselmistir.

Deger olarak 2013 yili sonunda Fransa’nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracati 10,9 milyar dolar, ithalati ise 24,2 milyar dolar olmustur.

FRANSA'NIN HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON DIS TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DEGISiM ITHALAT DEGISiM
% %

2009 10.060.667 - 21.959.541

2010 9.971.058 -0,9 22.685.907 3,3
2011 10.945.059 9,8 25.450.036 12,2
2012 10.231.395 -6,5 22.910.509 -10,0
2013 10.912.978 6,7 24.177.994 55

Kaynak: Trademap /ITC

2013 yilinda dinyada en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati
gerceklestiren ilk 10 tlke icerisinde Fransa 24,2 milyar dolar ithalat dederi ve
%38,3’lUk pay ile besinci sirada yer almaktadir.
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DUNYA HAZIRGiYIM VE KONFEKSIYON ITHALATCILARI
ARASINDA FRANSA - 2013

ULKE ITHALAT - 1000 $ % PAY
ABD 97.229.047 33,2
ALMANYA 39.615.849 13,5
JAPONYA 35.566.115 12,2
INGILTERE 27.161.297 9,3
FRANSA 24.177.994 8,3
iTALYA 16.041.919 55
ISPANYA 15.373.072 5,3
HOLLANDA 13.670.846 4,7
HONG KONG 13.294.066 4,5
KANADA 10.460.430 3,6
iLK 10 ULKE TOP. 292.590.635 100,0
DUNYA TOPLAMI 459.013.628 156,9

Kaynak: ITC - Trademap

Fransa’'nin En Cok Hazirgiyim ve Konfeksiyon

Ulkeler

ithalati Yapt g

2013 yili itibariyle Fransa'nin en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithal
ettigi ilk bes dulke Cin, ltalya, Banglades, Tirkiye ve Tunus olarak

siralanmaktadir.

Turkiye, 1,6 milyar dolar deder ve %6,8'lik pay ile Fransa'nin en ¢ok
hazirgiyim ve konfeksiyon ithal ettigi dordinci Ulke konumundadir. Fransa’nin
Tarkiye’'den yaptigi hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati 2013 yilinda bir 6nceki
yila kiyasla %10,6 oraninda artmistir.

FRANSA'NIN EN COK HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON iTHALATI YAPTI Gl ULKELER

Birim:1.000 $

2012 2013 DEGISIM % | PAY %
(;iN 7.676.057 7.914.596 3,1 32,7
iITALYA 1.835.446 2.000.482 9,0 8,3
BANGLADES 1.714.180 1.961.568 14,4 8,1
TURKIYE 1.482.499 1.639.120 10,6 6,8
TUNUS 1.171.709 1.228.086 4,8 51
HINDISTAN 1.134.113 1.203.294 6,1 5,0
FAS 1.046.820 1.077.797 3,0 4,5
PORTEKIz 621.824 646.538 4,0 2,7
ALMANYA 567.895 592.035 4,3 2,4
PAKISTAN 454.627 520.953 14,6 2,2
iLK 10 ULKE TOPLAMI 17.705.170 18.784.469 6,1 77,7
DUNYA TOPLAMI 22.910.509 24.177.994 55 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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Fransa’nin En Cok ithal Etti i Hazirgiyim ve Konfeksiyon Uriinleri

2013 yilinda Fransa’nin ithal ettigi hazirgiyim ve konfeksiyon urunleri
incelendiginde, diinyadan en fazla 6204 G.T.I.P bashkl kadinlar ve kiz
cocuklari icin dokuma kumastan takim elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
etekler, pantolonlar ithal ettigi tespiti yapiimistir. En ¢ok ithal ettigi diger Grinler
olarak kazaklar ve stveterler, erkekler ve erkek cocuklari icin takim elbiseler,
erkek ve erkek cocuklar icin dokuma pantolon, ceket ve takim elbiseler,
tigortler ve fanilalar ile kadinlar ve kiz ¢ocuklar icin 6rme takim elbiseler,
takimlar, ceketler, blazerler, etekler, pantolonlar olarak siralanmaktadir.

FRANSANIN EN COK iTHAL ETTIiGI HAZIRGIYIM VE KONFEKSiIYON URUNLERI
2013
Birim 1000 $
DORTLU <
GTIP NO TANIM DEGER $ PAY

KADINLAR VE KIZ GOCUKLAR iCIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,

6204 CEKETLER,BLAZERLER, ELBISELER, ETEKLER, PANTOLON ETEKLER, 3168.643 131
PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARCALI TULUMLAR, KISA PANTOLONLAR VE 00 '
SORTLAR (YUZME KIYAFETLERI HARIC):

'6110 KAZAKLAR, SUVETERLER, HIRKALAR, YELEKLER VE BENZERI ESYA (ORME) : 2.980.647 12,3
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,

6203 CEKETLER,'BLAZERLER, PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARGALI TULUMLAR, 2.240.028 9,3
KISA 'PANTOLONLAR VE SORTLAR (YUZME KIYAFETI HARIG) :
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER VE DIGER IG GIYiM ESYASI

6109 | TISORTL $ ¢ s 2.155.104 8,9
(ORME) :
KADINLAR VE KIZ COCUKLAR ICGIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,

6104 CEKETLER,BLAZERLER, ELBISELER, ETEKLER, PANTOLON ETEKLER, 1.271.860 53
PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARCALI TULUMLAR, KISA PANTOLONLAR VE Sl '
SORTLAR (ORME) (YUZME KIYAFETLERI HARIG):
FRANSANIN TOPLAM KONFEKS IYON ITHALATI 24.177.923 100,0

Kaynak: ITC - Trademap

Fransa’nin Tekstil D1 g Ticareti

2009-2013 yillari arasinda Fransa’'nin tekstil dig ticareti incelendiginde
2012 yili harig¢ hem ihracatin hem ithalatin devaml arttigi gérulmektedir.

2013 yili sonunda deger bazinda Fransa’'nin tekstil ihracati bir 6énceki
yila gore %2,9 oraninda artarak 4,7 milyar dolara, ithalati ise %1 oraninda
artarak 4,8 milyar dolara yukselmistir.

FRANSANIN TEKST iL DIS TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR iHRACAT DEGISIM % iTHALAT DEGISIM %

2009 4.767.872 4.491.287

2010 4.888.315 2,5 4.829.121 7,5
2011 5.277.326 8,0 5.360.207 11,0
2012 4.564.380 -13,5 4.723.166 -11,9
2013 4.695.364 2,9 4.769.872 1,0

Kaynak: Trademap / ITC




IV. TURKIYE — FRANSA DIS TICARET ILISKILERI

Turkiye - Fransa Genel D1 s Ticareti

AB Ulkesi Fransa, Turkiye’'nin en fazla ticari iliskide bulundugu
ulkelerden biridir. Iki iilke arasindaki genel dis ticaret hacmi (genel ihracat + ithalat)
2013 yilinda 14,6 milyar dolar dizeyinde olmus; 2014 yilinin Ocak-Mart
doneminde ise 3,6 milyar dolari bulmustur. 2013 yil sonu itibariyla Fransa,
Tarkiye’'nin en fazla ihracat yaptigi 6. tlke ve en fazla ithalat yaptigi 8. Glkedir.
iki tilke arasindaki ticaret, Fransa lehine gelisim gostermektedir.

2013 yilinda 151,8 milyar dolar degerinde gerceklesen Turkiye genel
ihracatinda, Fransa'nin 6,4 milyar dolar ile %4,2’'lik bir payl bulunmaktadir.
2013 yilinda Tuarkiye'nin genel ihracati 2012 yilina kiyasla %0,4 oraninda
azalirken, Fransa'ya ihracat %2,9 oraninda artmigtir. Bu durumda Fransa’nin
Tarkiye genel ihracatindan aldigi pay, 2012 yilinda %4,1 iken, 2013 yilinda
%4,2'ye yukselmigtir.

2014 yihnin Ocak-Mart ilk ¢ aylik doneminde, Turkiye genel ihracati
2013 yilinin ilk G¢ ayina kiyasla %8,9 oraninda artisla 40,3 milyar dolar olmus,
Fransa'ya ihracat ise %4,4 oraninda artisla 1,6 milyar dolara yukselmigtir.
Genel ihracat, Fransa'ya yapilan ihracattan daha yiksek oranh arttigi icin, bu
dlkenin Tarkiye'nin genel ihracatindaki payr %3,5'ten %3,4’e gerilemistir.
Fransa, Turkiye'nin ihracat yaptigi 238 ulke icerisinde Almanya, Irak, ingiltere,
Rusya Federasyonu ve Italya’nin ardindan 6. siradadir.

Ithalat s6zkonusu oldugunda, 2013 yilinda 251,7 milyar dolar dederinde
olan Turkiye genel ithalatinda, Fransa’dan yapilan 8,2 milyar dolarlik ithalatin
payl, %3,3 olarak hesaplanmaktadir. 2013 yilinda 2012 yilina kiyasla
Fransa'dan ithalat %5,5 oraninda azalmisgtir ki; genel ithalat %6,4 oraninda
artarken Fransa’'dan yapilan ithalatin %5,5 oraninda azalmasi, Fransa'dan
yapilan ithalatin Tarkiye'nin genel ithalatindaki payint %3,7'den %3,3’e
dusurmastur.

2014 yilinin Ocak-Mart doneminde ise, Turkiye'nin Fransa’dan genel
ithalati 2013 yilinin es donemine kiyasla %3,6 oraninda azalmis ve 2 milyar
dolar olmustur. ik ic aylik dénemde Tiirkiye'nin genel ithalatinin daha disiik
oranli (%2,2 oraninda) azalmasli dolayisiyla, Fransa’dan ithalatin genel
ithalattaki payi %3,4’e gerilemistir. Bu pay, 2013 yilinin Ocak-Mart déneminde
%3,5 idi. Fransa, 2013 yilinda Turkiye'nin ithalat yaptigi 238 llke arasinda
Rusya Federasyonu, Cin, Almanya, italya, ABD, Iran ve Isvi¢re’nin ardindan 8.
sirada yeralmaktadir.

24



Turkiye'nin Fransa ile dis ticareti icerisinde, hazirgiyim ve konfeksiyon
ticaretinin dikkate deger bir yeri bulunmaktadir. 2013 yilinda 14,6 milyar dolar
olan Turkiye-Fransa dig ticaret hacminin 1,1 milyar ile %7,8’lik kismini
hazirgiyim ve konfeksiyon dig ticareti olusturmaktadir. Fransa'ya yapilan
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin 6nemli bir bileseni de i¢ giyim ve yatak
kiyafetleri ihracatidir. 2013 yilinda 722,5 milyon dolarlik Tdrkiye i¢ giyim ve

yatak kiyafetleri ihracatinin %7,7’lik kismi Fransa'ya yapilmistir.

Turkiye’'nin Fransa ile dis ticaretini, hazirgiyim ve konfeksiyon ile i¢ giyim
ve vyatak kiyafetleri ticaretiyle birlikte dederlendiren bir tablo, asagida

yeralmaktadir.

TURKIYE - FRANSA TICARI ILISKILERI
Birim: $
2012 2013 DEGISiM 2013 2014 DEGISiM

YILLIK YILLIK % OCAK - MART OCAK - MART %
FRANSA'YA IHRACAT 6.198.536.529 6.378.260.877 2,9 1.567.312.163 1.636.639.951 4,4
TURKIYE GENEL iHRACAT 152.461.736.556  151.812.238.560  -0,4 36.990.006.736 40.274.721.485 8,9
FRANSANIN PAYI % 41 42 42 41
FRANSA'DAN iTHALAT 8.664.846.647 8.188.987.304 55 2.044.749.563 1.971.418.769  -3,6
TURKIYE GENEL ITHALAT 236.545.140.909  251.650.822.621 6,4 58.757.051.738 57.483.983.376  -2,2
FRANSANIN PAYI % 3,7 33 35 34
FRANSA'YA HAZIRG iYiM VE
e e Ty e 1.015.475.388 1.111.875.908 9,5 289.740.117 299.346.824 3,3
TURKIYE HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON IHRACATI 15.753.400.255 17.158.866.915 8,9 4.245.988.838 4.623.217.749 8,9
FRANSANIN PAYI % 6,4 6,5 6,8 6,5
FRANSA'DAN HAZIRG iYiM VE
O e LT 19.303.629 20.474.061 6,1 5.283.050 5.044.287  -4,5
TURKIYEHAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON ITHALATI 2.502.472.382 2.971.390.815 18,7 613.301.538 767.666.409 25,2
FRANSA'NIN PAYI % 0,8 0,7 0,9 0,7
FRANSA'YA iC GiYiM VE YATAK
P, i ey 50.844.438 55.465.100 9,1 14.458.291 12.170.380  -15,8
TURKIYE IiC GIYIM VE YATAK
KIYAFET] IHRACATI 658.151.032 722.500.550 9,8 172.591.112 183.331.481 6,2
FRANSANIN PAYI % 7,7 7,7 8,4 6,6
FRANSADAN iC GiYiM VE YATAK
e 615.383 723.082 175 171.898 39.204 -77,2
TURKIYE iC GiYIM VE YATAK
KIYAFET] THALATI 71.072.300 81.397.322 145 20.628.125 24.462.235 18,6
FRANSANIN PAYI % 0,9 0,9 0,8 0,2

Kaynak Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014

Tarkiye’'nin Fransa’'ya genel ihracati, 2009 yilindan 2013 yilina kadarki

son bes yillik strecte kah %9’a varan dususler kah %12,5’e varan artislar ile
2013 yilinda 6,4 milyar dolar olmustur. Turkiye’den Fransa'ya 2014 yilinin
Ocak-Mart doneminde ise 2013 yilinin es donemine kiyasla %4,4 oraninda
artisla 1,6 milyar dolarlik ihracat gerceklestirilmistir.

2009 yilindan 2013 yilina son bes vyil icerisinde Tirkiye'den Fransa'ya
yapilan ihracatin yillik ortalama artis orani %1 olarak hesaplanmaktadir. Yillik
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artiglara bakildiginda Fransa’ya ihracatta 2011 yili %12,5 ile en yuksek ihracat
artigsinin goraldaga yil olmustur. 2012 yili ise %9 ile en yiksek oranl ihracat

dusustnun oldugu yil olarak kayitlara gegcmistir.

2009 yilindan 2014 yilinin Mart ay1 sonuna kadar olan sirecte, Turkiye
ile Fransa arasinda dig ticarete iliskin veriler, asagidaki tablo ve grafikte

yeralmaktadir.

TURKIYE - FRANSA DIS TICARETI
Birim: $
YILLAR GENEL iHRACAT DEgi”éiLl\I/IK(%) GENEL iTHALAT DEé%;Ii_l:/IK(%)

2009 6.208.800.845 7.091.795.276
2010 6.054.499.243 -2,5 8.176.599.761 15,3
2011 6.808.752.927 12,5 9.229.603.423 12,9
2012 6.198.536.529 -9,0 8.664.846.647 -6,1
2013 6.378.260.877 2,9 8.188.987.304 5,5

2013 ocak-Mart 1.567.312.163 2.044.749.563

2014 ocak-Mart 1.636.639.951 4.4 1.971.418.769 -3,6

Kaynak Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014
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Diger yandan, 2009 yilinda 7,1 milyar dolar olan Fransa’'dan ithalatin
degeri, 2013 yili sonu itibariyle 8,2 milyar dolara yukselmistir. Yillar itibariyle
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ithalatta, 2010 ve 2011 yillar i¢in %15,3 ve %12,9’luk artiglar, 2012 ve 2013
yillarinda ise %6,1 ve %?5,5’lik dususler gorilmektedir. 2014 Ocak-Mart
doneminde ise Fransa'dan ithalat %3,6 oraninda azalarak 2 milyar dolar
duzeyinde olmustur. Fransa’dan ithalatin 2009-2013 vyillari arasinda
hesaplanan yillik ortalama degisimi %4,1 artis yonundedir. Bu oran, yillik
ortalama ihracat artis oraninin (%1) tGzerinde kalmakta ve iki tlke arasindaki
ticaret Fransa lehine gelismeye devam etmektedir.

Turkiye’'nin Fransa’'ya ihracati tum maddeler itibariyle incelendiginde,
2013 yilinda en fazla ihra¢ edilen mamullerin basinda 87 03 GTIP baslikli
binek otomobillerin geldigi gorilmektedir. 87 08 GTIP baslikli kara tasitlari igin
aksam ve parcalar, 87 04 GTIP baslikli esya tasimaya mahsus motorlu
tagitlar, 87 02 GTIP baslikli toplu halde yolcu tasimaya mahsus motorlu
tagitlar ve 61 09 GTIP 6rme t-shirt, fanila, atlet ve benzeri giysiler, diger onde
gelen ihracat kalemlerindendir.

Fransa'ya en fazla ihra¢ edilen ilk on Griin grubunun g, hazirgiyim ve
konfeksiyon mamulleridir.

Turkiye’den Fransa'ya en fazla ihra¢ edilen mamullerin bir listesi
asagida yeralmaktadir.

TURKIYE'DEN FRANSA'YA GENEL iHRACAT
EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2012 2013 2012 /2013 TOPLAMDA
GTiP o
BASLIGI KAPSAM YILLIK YILLIK DE GIiSiM % PAY %
BINEK OTOMOBILLERI VE ESAS ITIBARIYLE INSAN
8703 TASIMAK UZERE iMAL EDILMIS DIGER MOTORLU 1.063.630.462 1.011.647.066 - 5 15,9
TASITLAR
KARAYOLU TASITLARI iCIN AKSAM, PARCA VE
8708 crcUARLAR 344.935.888 430.357.592 25 6,7
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 373.294.824 347.737.798 - 7 55
10 VEYA DAHA FAZLA KiSi TASIMAYA MAHSUS
8702 (SURUCU DAHIL) MOTORLU TASITLAR 250.774.536 266.584.488 6 4,2
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER
6109 | T HiceR iC GiYiM ESYASI (ORME) 199.984.979 216.828.068 8 3,4
g5pg MONITORLER VE PROJEKTORLER, TELEVIZYON ALICI 299.011.399 171.160.085 i 25 2.7
CIHAZLARI
BUZDOLAPLARI, DONDURUCULAR VE DiGER
8418 SOGUTUCU VE DONDURUCU CiHAZLAR VE ISI 177.969.683 155.101.524 - 13 2,4
POMPALARI
DIGER KABUKLU MEYVELER (TAZE/KURUTULMUS) )
0802 (KABUGU CIKARILMIS/SOYULMUS) 176.309.568 143.696.659 18 2,3
YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET VE
6302 | e BESLERI 96.688.607 129.044.336 33 2,0
KULOTLU GORAPLAR,TAYTLAR, KISA VE UZUN
6115 KONGLU CORAPLAR, SOKETLER (VARIS CORAPLARI 80.145.904 112.208.632 40 1,8
DAHIL)
iLK 10 URUN TOPLAMI 2.992.745.850 2.984.366.248 - 0 46,8
FRANSAYA GENEL IHRACAT 6.198.536.529 6.378.260.877 3 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 48 47

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014
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Iki Ulke arasindaki genel ticaret, ithal edilen {rinler detayinda
incelendiginde ise, 87 08 GTIP baslikli kara tagitlari icin aksam ve parcalar, 88
02 GTIP baglikh diger hava tasitlari ve uzay araclari, 72 08 GTIP baslikli demir
ve alasimsiz celikten yassi hadde (riinleri, 87 03 GTIP baghkl binek
otomobiller ve 30 04 GTIP baglikl tedavide/korunmada kullaniimak uzere
hazirlanan dozlandiriimig ilaglar, 2014 Ocak-Mart doneminde en fazla ithal
edilen trtnler olarak gorilmektedir.

Turkiye’'nin Fransa’dan en fazla ithal ettigi mamullerin bir listesi asagida
yeralmaktadir.

TURKIYE'NIN FRANSADAN GENEL ITHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2012 2013 2012 /2013 TOPLAMDA
GTiP o
BASLIGI KAPSAM YILLIK YILLIK DE GiSIM %  PAY %
g708 ARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM, PARGA VE 695.096.288 612.885.859 |- 12 75
AKSESUARLAR
HELIKOPTERLER, UCAKLAR VB; UZAY ARACLARI
8802 (UYDULAR DAHIL), UZAY ARAGLARINI FIRLATICI 711.805.514 463.429.583 |- 35 57
ARACLAR
DEMIR VEYA ALASIMSIZ (;ELiKTEN YASSI| HADDE
7208 URUNLERI (GENISLIK >= 600 MM) (SICAK 221.766.205 438.595.874 98 5.4
HADDELENMIS)
BINEK OTOMOBILLERI VE ESAS iTIBARIYLE INSAN
8703 TASIMAK UZERE iMAL EDILMiS DIGER MOTORLU 510.576.048 361.834.240 - 29 4,4
TASITLAR
TEDAVIDE VEYA KORUNMADA KULLANILMAK UZERE
3004 | ANAN LA LAR (DOZLANDIRILMIS) 317.238.899 320.474.704 1 3.9
9032 OTOMATIK KONTROL VE AYAR ALET VE CIHAZLARI 164.402.282 163.867.823 - 0 2,0
DOKME DEMIRIN, DEMIRIN VEYA CELIGIN DOKUNTU
7204 VE HURDALARI VEYA BUNLARIN ERITILMESI iLE ELDE 225.179.856 136.011.357 - 40 1,7
DILMiS KULCELER
GERILIMi 1000 VOLTU GECMEYEN ELEKTRIK DEVRESI
8536 TECHIZATI (ANAHTARLAR, ROLELER, SIGORTALAR, 103.485.148 130.582.280 26 1,6
FISLER)
VINIL KLORUR VEYA DiGER HALOJENLENMIS
3904 | EFINLERIN POLIMERLERI (ILK SEKILLERDE) 117.258.730 125.445.517 ! 1>
TURBOJETLER, TURBOPROPELLERLER VE DiGER GAZ
8411 oo i 71.177.526 123.604.333 74 15
iLK 10 URUN TOPLAMI 3.137.986.496 2.876.731.630 |- 8 35,1
FRANSA'DAN GENEL iTHALAT 8.664.846.647 8.188.987.304 |- 5 100,0
iLK 10 URUNUN TOPLAMDA PAY| % 36 35

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014
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Turkiye’nin Genel Ticaretinde Fransa’'nin Yeri

2013 yilinda Tuarkiye’den dinyanin dort bir yaninda 238 ulkeye 151,8
milyar dolarlik ihracat ve yine 238 ulkeden 251,7 milyar dolarlik ithalat
yapiimistir. Fransa en fazla ihracat yapilan ulkeler siralamasinda Almanya,
Irak, ingiltere, Rusya Federasyonu ve italya’nin ardindan altinci siradadir.
Fransa'ya 2013 yilinda %3 artisla 6,4 milyar dolarlik ihracat yapiimigtir. Bu
Ulkenin Turkiye genel ihracatindan aldigi pay %4,2’dir.

ithalat boyutunda ise Fransa, Rusya Federasyonu, Cin, Almanya, italya,
ABD, iran ve Isvigre’nin ardindan sekizinci buyiik tedarikci tlkedir. 2013
yilinda Fransa’'dan yapilan ithalat %5 oraninda azalarak 8,7 milyar dolardan
8,2 milyar dolara gerilemistir. Genel ithalatta Fransa’dan yapilan ithalatin payi
%3,3 dluzeyindedir.

Fransa'nin Turkiye genel ihracatinda ve ithalatinda yerini gosteren
tablolar asagida verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA IHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2012 2013 2012/2013 TOPLAMDA
ULKELER YILLIK YILLIK DE GiSiM % PAY %
ALMANYA 13.123.904.630 13.702.969.933 4 9,0
IRAK 10.822.143.970 11.954.970.743 10 7.9
iINGILTERE 8.694.303.798 8.773.819.627 1 5,8
RUSYA FEDERASYONU 6.680.585.930 6.965.711.681 4 4,6
ITALYA 6.372.518.950 6.717.817.091 5 4.4
FRANSA 6.198.536.529 6.378.260.877 3 42
AB.D. 5.604.232.368 5.636.490.630 1 3,7
B.AE. 8.174.607.156 4.966.087.220 39 3,3
ISPANYA 3.717.345.194 4.335.802.839 17 2,9
IRAN 9.921.602.401 4.192.775.808 58 2,8
iLK 10 ULKE TOPLAMI 79.309.780.926 73.624.706.449 7 48,5
TURKIYE'NIN TOPLAM IHRACATI | 152.461.736.556 151.812.238.560 0 100,0
iLK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAY| % 52 48

Kaynak: Ekonomi Bakanlgi Bilgi Sistemi / Mayis 2014
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TURKIYE'NIN EN FAZLA iTHALAT YAPTI Gl ULKELER
Birim:ABD $
2012 2013 2012 /2013 TOPLAMDA
ULKELER YILLIK YILLIK DE GiSimu  PAY %
RUSYA FEDERASYONU 26.625.286.056 25.064.245.821 6 10,0
CiN 21.295.241.830 24.686.555.223 16 9,8
ALMANYA 21.400.613.808 24.181.544.880 13 9,6
iTALYA 13.559.677.563 13.097.123.509 3 5,2
A.B.D. 14.130.546.105 12.596.176.983 11 5,0
iRAN 11.964.778.631 10.383.117.259 13 4,1
ISVICRE 4.304.863.872 9.677.669.821 125 3,8
FRANSA 8.664.846.647 8.188.987.304 3,3
ISPANYA 6.107.987.361 6.417.721.632 2,6
HINDISTAN 5.843.637.676 6.367.868.710 9 2,5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 133.897.479.549 140.661.011.142 5 55,9
TURKIYE'NIN TOPLAM ITHALATI 236.545.140.909 251.650.822.621 6 100,0
iLK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAYI % 57 56
Kaynak: Ekonomi Bakanlgi Bilgi Sistemi / Mayis 2014
Turkiye’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ticaretinde F ransa’nin

Yeri

Turkiye, ITC/Trademap kaynakl uluslararasi istatistiklere gore, 465
milyar dolar tutarindaki dinya hazirgiyim ve konfeksiyon ticaretinde %3’'luk
pay! ile 7. en buyuk tedarikcidir. Benzer sekilde, 261 milyar dolar degerinde
dinya tekstil ticaretinde ise yine %3 pay! ile 9. buyuk tedarik¢i durumundadir.
Uluslararasi pazarlarda en onemli tekstil ve konfeksiyon tedarikcilerinden biri
olan Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon ticareti acisindan Fransa, “geleneksel”
partnerlerden biridir.

Tarkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon dig ticaretine iliskin 2013 yillk
verilere gore, Fransa Almanya, Ingiltere ve ispanya’nin ardindan en fazla
ihracat yapilan 4.ulkedir. 2013 yilinda Fransa'ya yapilan hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracati, 2012 yilina kiyasla %9 oraninda artarak 1,1 milyar dolara
yukselmistir. Fransa'ya yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin Turkiye
toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatindan aldidi pay %6,5'tir.
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2013 yilinda Turkiye'nin  hazirgiyim ve konfeksiyon

ihracatinda

Fransa’nin konumunu gosteren tablo asagida verilmektedir.

IHRAC ETTIGI ULKELER

TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYiM VE KONFEKSIiYON

Birim:ABD $
2012 2013 2012 /2013 TOPLAMDA
ULKELER YILLIK YILLIK DE GISiM % PAY %
ALMANYA 3.400.554.858 3.675.845.608 8 21,4
iINGILTERE 2.188.190.845 2.151.014.504 2 12,5
ISPANYA 1.413.231.442 1.498.356.362 6 8,7
FRANSA 1.015.475.388 1.111.875.908 9 6,5
HOLLANDA 835.355.495 902.293.654 8 5,3
ITALYA 702.202.560 703.135.146 0 4,1
IRAK 411.425.672 574.160.741 40 3,3
DANIMARKA 490.734.298 494.513.052 1 2,9
A.B.D. 448.516.894 443.274.519 1 2,6
BELCIKA 375.371.987 406.908.789 2,4
iLK 10 ULKE TOPLAMI 11.281.059.439 11.961.378.283 6 69,7
TURKIYE'NIN TOPLAM
KONFEKSIYON IHRACAT| 15.753.400.255 17.158.866.915 9 100,0
ILK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAYI % 72 70

Kaynak: Ekonomi Bakanhgi Bilgi Sistemi / Mayis 2014

Fransa,

hazirgiyim ve konfeksiyon ticaretinde Turkiye icin oldukga

onemli bir pazar olmakla birlikte, belli miktarda hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinin da yapildidi bir tlkedir. 2013 yilinda Fransa’'dan 20,5 milyon dolar
degerinde hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati yapiimistir.

ithalat 2012 yilina kiyasla %6 oraninda artmistir. Ithalat yapilan toplam
142 ulke arasinda Fransa yirmibirinci siradadir.Turkiye'nin toplam hazirgiyim
ve konfeksiyon ithalati icerisinde Fransa’dan yapilan ithalatin payi ise %0,7

dizeyindedir.

Turkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda, Fransa’nin yerini
gOsteren istatistiki tablo asagida verilmektedir.
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TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYiM VE KONFEKSIiYON
iTHAL ETTIiGi ULKELER
Birim:ABD $
2012 2013 2012 /2013 TOPLAMDA
ULKELER YILLIK YILLIK DE GiSiM% = PAY %
CIN 860.955.081 895.302.638 4 30,1
BANGLADES 541.101.719 785.364.401 45 26,4
iTALYA 139.202.852 151.462.760 9 51
MISIR 91.840.154 141.053.844 54 4,7
HINDISTAN 105.181.111 114.361.197 9 3,8
VIETNAM 61.684.626 73.101.379 19 25
KAMBOCYA 34.109.963 63.317.997 86 2,1
ISPANYA 55.574.185 60.127.902 8 2,0
FAS 41.980.296 54.491.290 30 1,8
ROMANYA 32.879.192 42.184.331 28 1,4
iLK 10 ULKE TOPLAMI 1.964.509.179 2.380.767.739 21 80,1
FRANSA 19.303.629 20.474.061 6 0,7
TURKIYE'NIN TOPLAM
KONFEKSIYON [THALATI 2.502.472.382 2.971.390.815 19 100,0
ILK 20 ULKENIN TOPLAMDA PAY| % 79 80

Kaynak: Ekonomi Bakanlgi Bilgi Sistemi / Mayis 2014

Turkiye — Fransa Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 g Ticareti

Turkiye’den Fransa'ya 2013 yilinda 1,1 milyar dolarlik hazirgiyim ve
konfeksiyon mamuli ihrag edilmis ve 20,5 milyon dolarlik da ithalat yapilimistir.
ihracat %9,5 oraninda artarken, ithalat %6,1 oraninda artmistir. Tiirkiye toplam
hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda pay %6,5 ve ithalatinda pay %0,7'dir.

2014 Ocak-Mart U¢ ayhk donemde ise Fransa'ya 299,3 milyon dolarlik
hazirgiyim ve konfeksiyon mamuli ihra¢ edilmis, 5 milyon dolarlik ithalat
yapilmistir. TUrkiye toplam ihracatinda pay %6,5 ve ithalatinda pay %0, 7'dir.

2009 yilindan 2014 yilhinin Mart sonuna kadar ele alinan son bes yil
askin sirecte, Turkiye’den Fransa’'ya hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda,
sadece 2012 yilinda %19’luk bir dusus, diger yillarda ise %7,9 ile %13,7
arasinda degisen oranlarda artislar kaydedilmigtir. 2009 yilindan 2013 yilina
yilik ortalama ihracat artisi %3'tir. 2014 Ocak-Mart doneminde ise
Turkiye'den Fransa'ya ihracat %3,3 oraninda artisla 299,3 milyon dolar
olmustur.
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2009 yilindan 2013 Mart ayr sonuna kadar Turkiye'nin Fransa ile
hazirgiyim ve konfeksiyon ticaretine iligkin veriler, asagidaki tablo ve grafikten
izlenebilir.

TURKIYE - FRANSA HAZIRG IYIM VE KONFEKSIYON TICARETI
Birim: $
HAZIRGIYIM VE HAZIRGIYIM VE
VILAR | KONFEKSIYON | oegigiyt o | KONFEKSIYON | pegigiy o
2009 1.021.637.106 17.668.098
2010 1.162.014.577 13,7 20.645.033 16,8
2011 1.254.151.336 7,9 23.860.760 15,6
2012 1.015.475.388 -19,0 19.303.629 -19,1
2013 1.111.875.908 9,5 20.474.061 6,1
2013 ocak-Mart 289.740.117 5.283.050
2014 ocak-Mart 299.346.824 3,3 5.044.287 -4,5

Kaynak Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014

TURKIYE - FRANSA HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON TICARETI
2009-2013YILLIK ve 2013-2014 OCAK - MART

DOHAZIRG/YIM VE KONFEKS/YON /HRACATI
BHAZIRG/YIM VE KONFEKS/YON THALATI
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Tarkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati acisindan bakildiginda
Fransa ithalat yapilan toplam 142 llke arasinda en fazla ithalat yapilan
yirmibirinci Ulke pozisyonundadir. Fransa’dan hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalati rakamsal olarak ihracata kiyasla oldukca kiguk kalmaktadir. 2013
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yilinda %6,1 oraninda artisla 20,5 milyon dolarlik ithalat yapiimigtir. Ttrkiye’'nin
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda Fransa’nin payi %0,7’'dir. 2014 yilinin
Ocak-Mart doneminde ise Fransa'dan %4,5’lik dustsle 5 milyon dolarlik ithalat
gerceklestirilmig, Turkiye’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda pay %0,7
olarak hesaplanmisgtir.

2009 yilindan 2014 Mart ayr sonuna kadar Turkiye'nin Fransa'dan
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatina bakildiginda, 2010 yilinda %16,8 oraninda
ve 2011 yilinda %15,6 oraninda artiglarn 2012 yilinda %19,1'lik bir dusus
izlemigtir. 2013 yilinda tekrar artisa gecen ve %6,1 oraninda yukselen ithalat
2014’un ilk G¢ ayinda ise %4,5 oraninda azalmigtir. Son bes vyil icin yillik
ortalama ithalat artis orani %4,8 olarak hesaplanmistir.

Turkiye’den Fransa'ya yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatina triin
gruplar bazinda bakildiginda 2013 yilinda en fazla ihra¢ edilen hazirgiyim ve
konfeksiyon mamullerinin basinda 61 09 GTIP baslikli 6rme t-shirt, fanila ve
benzerleri gelmektedir. Fransa’'ya vyapilan hazirgiyim ve konfeksiyon
thracatinin %19,5’lik kismini diger bir deyisle hemen hemen beste birini
olusturan bu drdnlerin ihracati, 2012 yilina kiyasla %8 oraninda artarak 200
milyon dolardan 216,8 milyon dolara yukselmistir.

Hazir esya uriin grubundan 63 02 GTIP baslikli yatak carsafi, masa
ortlisu ve tuvalet - mutfak bezleri, 6rme giyim grubundan 61 15 GTIiP baslikli
kiilotlu ve soset coraplar, dokuma giyim grubundan 62 04 GTIP baslikli bayan
dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri giysiler ile 6éme giyim grubundan
61 10 GTIP baslikll 6rme kazak, suiveter ve benzeri giysiler, diger en fazla
ihrac edilen hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleridir.

2013 yilinda Turkiye’den Fransa’ya 63 02 GTIP baslikli yatak carsafi,
masa Ortisu ve tuvalet ve mutfak bezlerinin ihracati %33 oraninda artarak
96,7 milyon dolardan 129 milyon dolara yiikselmistir. 61 15 GTIP baslikli
kiulotlu ve soset coraplarin ihracati %40 oraninda artarak 112,8 milyon dolara
yikselirken, 62 04 GTIP baslkl bayan dokuma takim, takim elbise, ceket ve
benzeri giysilerin ihracati %1 artigla 106,4 milyon dolara ve 61 10 GTIP baslikli
orme kazak, stiveter ve benzeri giysilerin ihracati %1 distsle 106,1 milyon
dolara gerilemigtir.

En fazla ihra¢ edilen ilk on Grin grubu icerisinde, alti Grin grubunda
ihracat %1 ile %40 arasinda artarken, dort trtin grubunda ihracat %1 ile %6
arasinda degisen oranlarda artmigtir.

62 05 GTIP baslikli erkek dokuma gémlekler %6 ihracat diisusii ile, 61

04 GTIP baglikli bayan takim elbise, ceket, etek, pantolon, elbise ve benzeri
giysiler %5 ihracat dususu ile dikkat ceken trtn gruplaridir.
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Asagidaki tabloda, Turkiye'den Fransa’'ya en fazla ihra¢c edilen
hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleri ile bu trin gruplarinin toplam ihracattaki
paylari verilmektedir.

TURKIYE'DEN FRANSA'YA HAZIRG iYiIM VE KONFEKSIYON iHRACATI
EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2012 2013 2012/2013 TOPLAMDA
GTiP o
BASLIGI KAPSAM YILLIK YILLIK DE GiSiM % PAY %
6109 ISORTLER FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER 199.984.979 216.828.068 8 19,5
VE DIGER iG GIYiM ESYASI (ORME)
6302 YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET VE 96.688.607 129.044.336 23 116
MUTFAK BEZLERI
KULOTLU GORAPLAR, TAYTLAR, KISA VE UZUN
6115 KONGLU GORAPLAR, SOKETLER (VARIS GORAPLARI 80.145.904 112.208.632 40 10,1
DAHIL)
6204 ADINLAR VE KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM, 105.341.914 106.366.113 1 96
CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, PANTOLON ETEK, VB.
6110 KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 106.658.973 106.059.983 - 1 9,5
6203 ERKEKLER VE ERKEK GOCUK IGIN TAKIM ELBISE, 61.125.104 74.083.469 21 6.7
TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, TULUM VE SORT
6205 ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR iCIN GOMLEKLER 69.293.780 64.904.497 - 6 5.8
KADIN VE KIZ COCUK iCiN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104 CEKET, BLAZER, ETEK, PANTOLON, TULUM VE SORT 50.204.469 47.485.876 - 5 43
(ORME)
6305 ESYA AMBALAJINDA KULLANILAN TORBA VE GUVAL 42.378.419 41.513.864 - 2 3,7
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISE,
6103 TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, TULUM VE SORT 25.508.441 29.479.898 16 2,7
(ORME)
ILK 10 URUN TOPLAMI 837.330.590 927.974.736 11 83,5
FRANSAYA HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI 1.015.475.388 1.111.875.908 9 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI| % 82 83

Kaynak: Ekonomi Bakanli§i Bilgi Sistemi / Mayis 2014

Fransa’dan hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatina bakildiginda,
Tarkiye’'nin bu tlkeden en fazla ithal ettigi konfeksiyon urtnlerinin baginda 62
04 GTIP baslikli bayan dokuma takim elbise, takim, ceket, pantolon, elbise,
etek gibi giysiler ile 63 07 GTIP baghgi altinda yeralan temizlik bezleri,
cankurtaran vyelekleri, elbise patronlar gibi diger hazir esgyalarin geldigi
gorulmektedir.

2013 yilinda Fransa’'dan Turkiye'ye %2 artisla 6,5 milyon dolarlik 62 04
GTIP baslkl bayan dokuma takim elbise, takim, ceket, pantolon, elbise, etek
gibi giysi ve %64 artisla 1,9 milyon dolarlik 63 07 GTIP baglikli temizlik bezleri,
cankurtaran yelekleri, elbise patronlari gibi diger hazir esyalar ithal edilmistir.
Fransa’dan hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda 62 04 GTIP bashkl giysilerin
pay! %32 ve 63 07 GTIP baslikli hazir esyalarin pay1 %9,2'dir.
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%10 artisla 1,8 milyon dolarlik ithalat yapilan 6110 GTIP baslikli 6rme
kazak, suveter, hirka, yelek ve benzeri giysiler, %61 artisla 1,4 milyon dolarlik
ithalat yapilan 62 03 GTIP baslkli erkek dokuma takim elbise, takim, ceket,
blazer, pantolon ve benzeri giysiler ile %6 artigla 1,1 milyon dolarlik ithalat
yapilan 61 09 GTIP bashkhh 6rme t-shirt, fanila, atlet, kaskorse ve benzeri
giysiler, Fransa’dan ithalatin diger dnde gelen kalemlerindendir.

2013 yilinda Fransa’'dan Turkiye'ye en fazla ithal edilen hazirgiyim ve
konfeksiyon mamulleri agagidaki tablodan izlenebilir.

TURKIYE'NIN FRANSADAN HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON ITHALATI
EN FAZLA iTHAL EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2012 2013 2012/2013  TOPLAMDA
GTiP
BASLIGI KAPSAM YILLIK YILLIK DE GiSiM % PAY %
KADINLAR VE KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6204  CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, PANTOLON ETEK, 6.407.242 6.548.808 2 32,0
VB.
6307  DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 1.149.918 1.884.840 64 9,2
6110  KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 1.656.163 1.814.359 10 8,9
ERKEKLER VE ERKEK COCUK ICIN TAKIM ELBISE,
6203 TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, TULUM VE SORT 837.519 1.352.365 61 6.6
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER
6109 Ve piger iC GIYIM ESYASI (ORME) 1.085.115 1.148.218 6 5.6
KADIN VE KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104  CEKET, BLAZER, ETEK, PANTOLON, TULUM VE SORT 1.280.840 855.866 - 33 4,2
(ORME)
KADIN VE KIZ COCUK ICIN MANTO, KABAN, KOLSUZ
6202  CEKET, PELERIN, ANORAKLAR (KAYAK CEKETLERI 569.309 690.890 21 34
DAHIL)
6206  KADINLAR VE KIZ COCUKLAR IGIN BLUZLAR, 538.480 617.653 15 30
GOMLEKLER VE GOMLEK-BLUZLAR
6214  SALLAR ESARPLAR, FULARLAR, KASKOLLAR, 357,559 496.268 39 24
PECELER, DUVAKLAR VB ESYA
6205  ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR iCIN GOMLEKLER 288.976 462.776 60 2,3
iLK 10 URUN TOPLAMI 14.171.121 15.872.043 12 77,5
FRANSADAN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI 19.303.629 20.474.061 6 100,0
iLK 10 URUNUN TOPLAMDA PAY! % 73 78

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Mayis 2014

En fazla ithal edilen ilk on Uriin grubu igerinde sadece 61 04 GTIP
baslikli bayan dokuma takim elbise, ceket, etek, pantolon, elbise ve benzeri
giysilerde ithalat %33 oraninda azalirken, diger dokuz drtin grubunda %2 ile
%64 arasinda artmistir. ithalati oransal olarak en fazla artan mamuller, 63 07
GTIP baglikl hazir egyalar ( %64 artig), 62 03 GTIP baslikli erkek dokuma
takim elbise, takim, ceket, blazer, pantolon ve benzeri giysiler (%61 artisg) ve
62 05 GTIP baslikli erkek dokuma gomleklerdir (%60 artig).
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V. FAYDALI ADRESLER

T.C. Paris Buyukelcili gi Ticaret MU savirli gi
Tel: 00 33145 252963

Fax: 00331452427 14

Web: www.musavirlikler.gov.tr

E-mail: paris@ekonomi.gov.tr

Fransa Ankara Buyukelgili gi Ticaret Ata seligi
Tel: (312) 468 24 39
Web: http://www.missioneco.org/turquie/

Istanbul Fransa Ba skonsoloslu gu
Tel: (212) 334 87 30
Web: http://www.consulfrance-istanbul.org/

Turk-Fransiz Ticaret Derne §i (istanbul)
Tel: (212) 249 29 55
Fax: (212) 25251 75

Union Francaise des Industries de I'Habillement —
(Fransa Konfeksiyon ve Hazirgiyim Birli  gi)

Tel: 0033144556660

Fax: 00 33 144 55 66 66

E-mail: secretariatufih@lamodefrancaise.org
Web: http://www.lamodefrancaise.org

UFIH
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VI. KAYNAKCA

» Ekonomi Bakanlidi Bilgi Sistemi.

+ international Trade Center Ticaret Veri Bankasi,
http://www.trademap.org/

» Country Briefings: France, The Economist,
http://www.economist.com/countries/France

* Fransa Yatirim Ajansi
http://www.investinfrance.org/France/

» Doing Business in France - French Social and Business Culture—
Communicaid Group

« Ekonomi Bakanli§i ihracat Bilgi Platformu, Ulke Masalari, Fransa.

TKiB GENEL SEKRETERLI/G/
AR & GE ve Mevzuat Subesi
Haziran 2014

*[TK/B Genel Sekreterligi kaynak gosteriimeden alinti yapilamaz.
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