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HAZIRGIYIM vE KONFEKSIYON
SEKTORU ACISINDAN

ITALYA

|. ITALYA HAKKINDA GENEL B ILGILER
Giris

italya, Avrupa’nin giineyinde Akdeniz’e uzanan bir yarimada ve
cevresindeki adalardan olusmaktadir. Ulkenin yiizélgimii 301.309 km2 olup,
bu alana San Marino Cumhuriyeti ile Vatikan dahil degildir. Ulkenin iki biyiik
adas! Sicilya ve Sardunya’dir. italya, 1.900 km uzunlugunda kara siniri ile
Fransa, Isvicre, Avusturya ve Slovenya ile komsudur. Deniz sinirlar ise
Adriyatik Denizi’'nde Slovenya, Hirvatistan, Bosna Hersek ve Arnavutluk'tur.

1861 yilinda kurulan ve 1946 yilina kadar monarsiyle yonetilen Italya, bu
tarinte cumhuriyet yonetim sekline gecmistir. Ayni dénemde ekonomik
kalkinma hamlesiyle Avrupa’nin baglica sanayilerinden birine sahip olan italya,
NATO ve AETnin de kurucu uyesidir. Ulke ayrica G-8 lyesidir. 1948
Anayasasi'na gore, Italya her biri bes yil sure ile secilen iki meclisin
(Temsilciler ve Senato) yasama yetkisine sahip bulundugu, demokratik bir
Cumbhuriyettir. Temsilciler Meclisi'nin 630, Senato’nun 325 dyesi vardir. Devlet
Baskan! yedi yil sure ile bu iki meclis tarafindan secilir. Ulke, yirmi bolgeye
ayriimistir. Bu bolgeler, bir dlcliye kadar kendi icinde 6zerktir. Ayrica kendi
yonetimlerine sahip bes ana bolge vardir.

italya, 1999 yilinda Avrupa Ortak Para Birimi'ne dahil olarak Euro para
birimini kullanmaya baslamistir. Ayrica ltalya, AB icinde kisilerin serbest
dolasimina iligkin Sengen Anlagsmasi’na da taraf bir Glkedir.

Ulkenin resmi dili italyancadir. italya’da 6 ile 14 yas arasinda temel
egitim mecburi ve Ucretsizdir. Bu egitimden sonraki lise ise bes yildir. Ulkede
290’a yakin dniversite bulunmaktadir. Yuksek 6gretim parahdir. Halkin buytk
bir kesimi Hiristiyanhdin Katolik mezhebine mensuptur. Cok az miktarda
Protestan ve Musevi bulunmaktadir.

italya gecmisten beri siregelen bircok sosyal, siyasi ve ekonomik
sorunla karsi karsiyadir. Siyasi istikrarsizlik, Ulkeye kacak giren miulteciler,
organize suclar, yolsuzluk ve hantal birokrasinin yani sira sanayilesmis zengin
Kuzey italya ile nispeten geri kalmis tarim agirhkli Giiney arasindaki
gelismislik ve refah farki gibi sorunlar, ulkenin basini agritmaktadir. Ulke
genelinde issizlik halen yuksek oranlarda seyretmeye devam etmekte olup,
2013 yilinin Mart ayinda % 11,5 seviyesinde kaydedilmistir. Guney Italya’da
ise bu oran ¢ok daha ytiksek kaydedilmektedir.



Temel Ekonomik Gostergeler

OECD ve IMFden temin edilen italya’ya ait en giincel temel ekonomik
gostergeler asagida verilmektedir.
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Sanayi

ltalyan  sanayiinin  otomotiv, elektronik Uriinler, &lcu  aletleri,
telekomiinikasyon cihazlari, biyokimya ve yiksek teknoloji drdnleri
alanlarindaki rekabet giicii ABD, Japonya, Almanya, ingiltere ve Fransa gibi
gelismis ulkelerin gerisinde bulunmaktadir. Ozellikle son donemde, sirketlerin
sabit sermaye yatirimlari ve arastirma gelistirmeye ayrilan fonlarinin yetersiz
kaldi§i rapor edilmektedir. Ancak, italyan hukimeti tarafindan global 6lcekte
rekabet gicunin arttirimasi, lItalyan driinlerinin  uluslararasi pazarlarda
imajinin korunmasi amaciyla (made in Italy) cesitli girisimler baglatiimistir.
Bunun yani sira, 6zellikle promosyon faaliyetlerine de agirlik verilmektedir.

Imalat Sanayi GSMH'nin yaklasik %25’ine tekabull etmektedir. Bu diger
gelismis Avrupa ulkeleri ile karsilastirildiginda oldukca yuksek bir orandir.
Halihazirda hizmetler sektorii genel Uretim rakamlari acisindan daha fazla bir
yer tutsa da, bu sektérdeki faaliyetlerin 6nemli bir bélumi de imalat sanayinde
gerceklestirilen Uretimin dagitimi veya imalat sanayine verilen diger destek
hizmetleri ile ilgilidir. Italya, diinya pazarinda 6zellikle orta seviyede teknoloji
gerektiren tiketim ve yatirim mallari acisindan 6nemli bir paya sahiptir. Ancak
gunumuzde hizh bir gelisme gosteren yiuksek teknoloji gerektiren bilgi ve
iletisim sektorlerinde zayiftir. Benzer buydklikteki Avrupa ekonomileri ile
karsilastirildiginda az sayida buyik 6lcekli 6zel sektor firmasi bulunmaktadir.

Ote yandan, Italyan ekonomisinin dis ticaret potansiyeli ve sanayi
gucund yatinmlara aktaramadigi gozlenmektedir. Dunya’nin Oonde gelen
sanayi drtnleri ihracatgisi olmasina karsilik, yabanci yatirrmlar bakimindan
ayni performansi gosterememistir. Bu durum Italyan sanayiinin ve retiminin
kiresellesme alaninda yasadigi bazi gicliklerden kaynaklanmaktadir.

Son yillarda ekonomide gorillen yavaslama Italya’nin ihracat
performansi ve rekabet giclne yansimis, dinya ticaretinde ve Uretiminde
onde gelen sektorlerdeki payini azaltmistir. Ayrica, Rusya ve Cin’in dinya
ekonomisi ve ticareti icerisinde giderek agirhk kazanmasi neticesinde artan
rekabet ortamindan, Italyan sanayiinin uluslararasi rekabet giicii olumsuz
etkilenmis, son bes yil icerisinde cesitli sektorlerde rekabet giict ve dinya
ticaretindeki pazar payinda az da olsa gerileme yasanmistir. Hatta italya’nin,
dinyanin en onemli dreticisi konumunda bulundugu drinlerde bile pazar
payini kaybetmekte oldugu ifade edilmektedir.

Diger yandan, en az AB’nin diger sorunlu ekonomilerinde oldugu kadar
italya’yl da olumsuz etkileyen ekonomik kriz nedeniyle basta italya’nin en
iddiali oldugu giyim, moda, deri ve ayakkabi sektdrlerinde olmak Uzere bircok
alanda yuzlerce sirketin sikintida veya iflasin esiginde oldugu ve basta Cinliler
olmak tizere yabanci yatinmcilarin italyan sirketlerini giderek daha fazla satin
aldigi bildirilirken, ekonomik kriz nedeniyle sirketlerin gercek degerinin cok
altina satildigindan hareketle Turk firmalarinin da bu firsattan yararlanarak
italyan markalarini satin alabilecegi yoniinde goriis belirtimektedir.



italya’nin en iddiall oldugu sanayi kollari olan tekstil ve hazirgiyim
sektorlerinde en 6nemli temsilci sektorel kurulug Sistema Moda Italia adli
federasyon olup, s6z konusu kurulus 60 binden fazla sektor firmasini temsil
etmektedir. Sistema Moda Italia’nin temsil ettigi bu isletmelerde 500 binden
fazla calisan istihdam edilmektedir.

Ekonomi

italya, AB’nin ve dinyanin en biyik ekonomileri arasinda yer
almaktadir. Ulke 61 milyon niifusu ve 1,9 trilyon euroluk GSYIH ile diinyadaki
en 6nemli pazarlardan biridir. Kuzey bolgesinde yogunlasan sanayi faaliyetleri,
kuzey batidan (Torino’dan), Milano tGzerinden kuzey doduya (Venedik'e) kadar
uzanmaktadir. Bu bolge, Avrupa’nin en sanayilesmis ve verimli bolgelerinden
biridir ve ulusal gelirin %50’sini yaratmaktadir. Buna karsin, italya’nin giiney
bdlgesi (Mezzo Giorno) daha az gelismistir.

italya ekonomisinin temeli geleneksel olarak kiiciik ve orta bilyiikliikteki
isletmelere (KOBI) dayanmakta; KOBI'lerde 9 milyondan fazla kisi istihdam
edilmektedir. italyan ekonomisi, Uretim ve tiiketim bicimleri bakimindan
degerlendirildiginde benzer buyuklikteki AB Ulkelerinin  ekonomilerinden
farkliliklar gostermektedir. KOBFP'lerin Ulke ekonomisindeki agirhgi; isci
sendikalarinin gicu, bolgeselciligin ve hatta sehirciligin baskin olmasi; Akdeniz
ikliminin getirdigi, yasama, calisma ve beslenme aligkanliklari, geleneksel aile
yapisinin 6nemi, diger Kuzey Avrupa llkeleri ile karsilastirildiginda italya’da
kendine 6zgu tuketim trendlerinin olusmasina yol agcmigtir.

Ancak, kiuresellesme ile birlikte artan rekabet ve degisen nufus yapisi;
italya’da da global egilimlerin agirlik kazanmasina firsat tanimakta; degisen
aile yapisi ve gog ile artan yabanci nifus, 6zellikle tiketimde degisiklikler ve
firmalar icin yeni is imkanlari anlamina gelmektedir.

Italya giicli ekonomik yapisini, daha ¢ok aile sirketi olan ve bu aileler
tarafindan yonetilen, sanayi gruplari icerisinde bir araya gelmis olan kiguk ve
orta oOlgekli firmalara borgludur. Bu firmalar, cesitli kapital ve ttuketim Grunleri
kategorilerinde uzmanliklar gelistirmiglerdir.

italya ekonomisinde uretim sektorii guiclidiir. Ana sanayiler arasinda
otomotiv, gemi yapimi, kimyasallar, mobilya, giyim ve tekstil, deri esya ve
ayakkabl, gida isleme, seramik Urlinler, makina ve aksami sayilabilir.

italyan sanayiinin en gelismis sektorleri arasinda mekanik, yapi, kimya
ve tasit araclar sanayi basta gelmektedir. italya’nin en énemli guci diger
sanayilesmis Ulkelere oranla kiguk ve orta oOlgekli firma sayisinin fazlahgidir:
Istat'in Italya’min Gretim yapisini inceleyen raporunda, italya’da 4,5 milyon
sirketin faaliyet gosterdigi, % 95’inin mikro Olcekli sirket oldugu ve istihdamin
% 46’sina denk gelen 17,9 milyon kislyi istihdam ettikleri belirtimektedir. Bir
sirket bunyesinde calisan sayisi ortalama 4 kisiden olugurken, sirketlerin



sadece % 0,1'inin 250’den fazla calisani bulunmaktadir. Buyuk &lcekli firmalar
daha cok Kuzey ve Orta Italya’da toplanirken, Gilney Italya’da daha ¢ok tarim
ve turizm alaninda faaliyet gosteren kicuk isletmeler faaliyet gbstermektedir.

italyan ekonomisinin bir diger giicii ise, “sanayi bolgeleri” olarak
adlandirilan ve ayni sektorde, her biri Gretim agsamalarinin baska bir dalinda
uzmanlagsmig birgcok firmanin siki ekonomik iligkiler icerisinde bir arada
bulundugu alanlarin gelisimidir. Bugiin italya’da 200’den fazla sanayi bélgesi
mevcuttur.

italya, kriz oncesi donemde istihdamda ciddi bir basari gostermesine
ragmen halen AB icinde issizlik sorununun en ciddi oldugu ulkelerden biridir.

Giuncel Ekonomik Geli smeler

Avrupa Birligi'nin 6nemli ekonomilerinden ve ihracat sektorlerimizin
baglica pazarlarindan Italya’nin GSYH’sinin 2013 yilinin 1. ¢eyrek doneminde
gecen yilin ayni dénemine gore % 2,3 kiculdigu aciklanmistir.

Italya ekonomisinin 2012 yili genelinde % 2,4 kiicildiigi kaydedilirken,
2013 yilinda ise % 1,5 kiculme 6ngorilmektedir.

italya’da issizlik orani ise Ocak ayinda % 11,7 seviyesindeyken, Subat
ayinda % 11,6, Mart ayinda ise % 11,5 seviyesine gerilemigtir. Issizlik oraninin
yil sonunda % 11'in altina dusmesi beklenmemektedir.

italya genelinde perakende satislarda ise ekonomik durgunluga paralel
olarak 2012 yilinin Aralik ayinda gegen yilin ayni donemine gore % 3 dusus
kaydedilirken, 2013 yilinin Ocak ayindaki % 4 disustn ardindan Subat ayinda
da % 2,3 dusits kaydedilmigtir.

italya’da gectigimiz Subat ayinda yapilan secimlerin sonucunda ortaya
cltkan parcall durum ve koalisyon hikimeti kurma cabalarinin sonug
vermemesiyle ortaya c¢ikan siyasi belirsizlik zaten zorda olan tlke ekonomisini
daha da sikintiya sokmakta ve yapisal reformlari geciktirmektedir.

Dis Ticaret Mevzuati ve Anla smalar

AB lyesi olan lItalya'da dis ticaret, AB norm ve kurallarina gore
yiritilmektedir. italya’nin AB’nin Ortak Dis Ticaret Politikasi disinda ulusal
bazda bir dis ticaret mevzuati mevcut olmayip, dig ticaret alanindaki ulusal
mevzuat AB direktiflerinin ulusal mevzuata aktariimasi ile yuruttlmektedir. Bu
cercevede, uluslararasi anlagsmalarla ticareti yasaklanan mallar disinda ithali
yasak truin bulunmamaktadir. Bununla beraber, teknik mevzuat ve standartlar
alaninda AB’'nde tam bir uyum s6z konusu olmamasi nedeniyle tye ulkeler
tarafindan kendi i¢ diizenlemeleri paralelinde uygulamalar yurttilmektedir.



Yine AB lyeliginin sonucu olarak italya, Birligin ticlinci tlkelerle yaptigi
anlasmalara taraf olup Ortak Dis Ticaret politikasi tatbik etmektedir. Bu
cercevede EFTA Ulkeleri, Merkezi ve Dogu Avrupa Ulkeleri, Akdeniz Ulkeleri
Meksika, Guney Afrika Cumhuriyeti ve Sili gibi AB’nin Serbest Ticaret
Anlagsmasi (STA) imzaladigi ulkelerle serbest ticaret anlasmasi hukimleri
gecerli olup, AB’nin gelisme yolundaki Ulkelere Genellestirilimis Tercihler
Sistemi (GTS) mekanizmasli cergevesinde uyguladigl tek tarafli taviz sistemi
yararluktedir.

AB Ulkeleri ile Italya arasinda giimrik vergileri ve es etkili vergilerle
miktar kisitlamalari ve benzeri Onlemlerden muaf olarak mallar serbest
dolasmakta, AB digindaki Ulkelere Ortak Gumrik Tarifesi uygulanmaktadir.
Tarim Grdnleri itibariyle AB’nin Ortak Tarim Politikasi cercevesinde ortak
piyasa diuzenlemeleri ve telafi edici mekanizmalar uygulanmaktadir.

ithalatta KDV malin ithal de@eri ve gumriikk vergisi tizerinden tahsil
edilmekte ve gumrik vergisinin matrahi AB Komisyonu direktiflerince DTO
Gumrik Kiymet Kodu hikiimlerine paralel olarak belirlenmektedir. ithalatta
haksiz rekabetin dnlenmesine iliskin anti damping kurallari AB diizeyinde ve
AB Komisyonu tarafindan uygulanmaktadir.

Tarife disi engeller konusunda ise, serbest ticarete dayall bir dis ticaret
rejiminin bulundugu italya’da, ithalat icin herhangi bir izne ya da lisansa gerek
yoktur. Ancak bazi Griinler icin italya’ya giris yapabilecekleri ihtisas giimrikleri
ve limanlar belirlenmistir. Su Urtnleri ve canli hayvan ve et urtnleri ve bazi
tarimsal drdnlerde ise Saglik Bakanligrnin uygun gortsinin alinmasi
gerekmektedir.

Ote yandan, ihracatcilarimizin bilgi edinmesinde yarar goérulen diger bir
husus da, Italya’nin mense etiketlemesine iligkin yeni diizenlemesini iceren ve
15 Agustos 2009'da yurarluge giren “Made in Italy” kanunudur. S6z konusu
kanun ile Gretimlerini yurtdigina kaydirarak Italya disinda tretim yapan Italyan
firmalari, Urtnlerinde Uretim yerini, fabrikasini ve uUlkesini belirtmedikleri
takdirde s6z konusu Urunlerin Italya’ya ithalatinda tzerine kendi marka-
logolarini yazamayacaklardir. Diger bir sekliyle, yurtdisinda bir italyan firmasi
tarafindan uretilen Griinlerin italya’ya ithalati esnasinda izerine “Made in Italy”
belirtmesi uygulamasi yururlikten kaldirilmaktadir. Firmalar markasini ancak
arinan  dretildigi  Glkenin - menseini  belirtmek sartiyla Grandn  Gzerinde
kullanabileceklerdir.

Bu dizenlemeye gore, gumrikler tarafindan yapilacak olan kontrollerde
bahse konu uygulamaya herhangi bir aykirihk siphesinin olusmasi halinde
drtnlerin gumruk islemleri durdurularak, ceza hukuku kapsaminda iglem
yapilmasi, mahkeme kararini takiben azami 2 yil hapis ve 20.000 Euro para
cezasl ve urunlerin imhasi ongorilmektedir. Ote yandan, gumriklere ulasmis
drtinlerin etiketlerinin duzeltiimek suretiyle ithalatinin miamkan kilinmasi imkani
da anilan kanun tarafindan dngoértilmemektedir.



Diger yandan, Tirkiye ile italya arasinda tekstil ve konfeksiyon ile deri
artinleri dahil sanayi GrUnleri dis ticaret iglemleri Turkiye-AB Gumrik Birligi
prosedirtd kapsaminda, serbest dolasim kurallari ¢cercevesinde tim gumrik
vergileri ve es etkili vergiler ile miktar kisitlamalarindan muaf olarak
yapiimaktadir.

Tekstil ve Konfeksiyon Sektorl

Tekstil ve konfeksiyon sektorleri italya’nin baslica sanayi sektorleri
arasinda on siralarda yeralmaktadir. Tekstil ve sanayi sektdrlerinin toplam
imalat ve sanayi Uretimi icindeki payinin yiksekligi anlaminda lItalya, diger
sanayilesmis Batili Ulkelerden ayrilmaktadir, nitekim diger Batili Ulkelerin
hicbirinde tekstil ve konfeksiyon sektdrleri tretim ve ekonomi igcinde bu kadar
yuksek paya sahip degildir. Son yillarda artan rekabet nedeniyle tekstil ve
konfeksiyon sektort istihdaminda kismen bir disls olsa da, Fransa ve
Almanya’daki tekstil ve konfeksiyon sektorlerinde yasanan istihdam dususleri
kadar yuksek degildir.

italyan tekstil ve konfeksiyon sektorleri, kendi tilkelerinde 6nde gelen
endustri kollarindan olmalarinin yanisira, Avrupa genelinde ve dinya capinda
da onde gelen tekstil ve konfeksiyon sektorleri arasinda Ust siralarda yer
almaktadir.

italya genelinde tekstil ve konfeksiyon sektorii buyiik oranda KOBI
niteliginde kucik ve orta isletmelerden olugmakta olup, sektériin dnemli bir
kismini aile sirketleri olusturmaktadir. italyan tekstii ve konfeksiyon
isletmelerinin ufak olmalarina ragmen genelde rekabet gulclerinin yiksek
olmasi kismen boélgesel olarak dogru konumlanmalarina ve kiimelenmelerine
baglanirken, inovatif kapasitelerinin de yiksek oldugu kaydedilmektedir.

italya ekonomisinde onemli bir paya sahip olan tekstil ve konfeksiyon
endistrisinin Italyan sanayisinin toplam cirosunun % 10’unu olusturdugu
tahmin edilmektedir. Yine italya genelinde tekstil ve konfeksiyon sektérlerinde
dretim, dagitim ve perakende alanlarinda 50 binden fazla igletme kayith olup,
bu firmalarda 500 binden fazla calisanin istihdam edildigi kaydedilmektedir.
italya gibi farkl bolgeler arasi gelismislik diizeyi farki sorunu ve kronik issizlik
problemi bulunan bir Ulke icin tekstil ve konfeksiyon sektdrlerinin istihdam
dizeyi, ginimize dek llke ekonomisi kadar sosyal baris icin de 6nemli role
sahip olmustur.

Ote yandan, 2000'li yillarda kotalarin kalkmasi sonucu ucuz isgilik ve
dretim maliyetleri avantajlari sayesinde Avrupa ve dinya pazarlarindaki payini
artiran basta Cin olmak Uzere Uzakdogu ve Asya konumlu Uretici Ulkelerin
rekabeti, Italyan tekstil ve konfeksiyon sektorleri icin de olumsuz etkiler
meydana getirmekle birlikte diger bir darbe de son AB bor¢ ve durgunluk krizi
nedeniyle énemli pazarlar olan Fransa, Almanya ve ingiltere gibi AB (iyesi
zengin pazarlarda yasanan durgunluktan gelmektedir.



Sozkonusu rakip dlkelerin  rekabeti, ekonomik krizlerin ihracat
pazarlarinda vyaratti§i daralmanin yanisira Italya’daki yiiksek uretim ve
ozellikle iscilik maliyetleri nedeniyle Italyan markalar kalite diizeylerini artirma
ve esnek Uretim modellerine ge¢cme gibi tedbirler genelde yeterli olmayinca,
son yillarda dretimlerini Romanya, Arnavutluk, Bulgaristan v.b. gibi komsu
Ulkelere kaydirmaktadirlar. Bu Ulkelerdeki dustuk Gcretler ve iscilik
maliyetlerinin yanisira diger Uretim maliyetlerinin dagukliginin yarattigi
cazibeyle bir ¢ok Italyan tekstil ve konfeksiyon markasi tretimlerini bu tilkelere
kaydirirken, moda, tasarim ve marka de@eri gibi asil katma deger yaratan
unsurlari ise Italya’da tutmaya devam ederek Italyan markalarinin ayakta
kalmasina ¢aligmaktadirlar.

Perakende Giyim Pazari ve Ma @gazacilik

italya her alanda kaliteli tasarim urunleriyle Gnlidir. Sik giysilerden, liiks
arabalara, son moda ev egyalarindan deri trtnlere ¢ok cesitli Grin agisindan
tam bir alisveris merkezidir. italya’da triin pazarlama usul ve esaslari, diger
Bati Avrupa ulkelerinden farkhlik arz etmektedir. Yuksek alim gucu bulunan
bélgelerde, kaliteli ve italyan markalarina ydnelme goze carpmaktadir. Ancak
ozellikle orta ve dusik gelir gruplarinin yogun oldugu giiney ve orta italya
bdlgelerinde, ucuzluk ve kalite 6n plana ¢ikmaktadir.

Italya, 6zellikle Kuzey Bélgesi olmak (izere, gelismis bir perakende ve
dagitim sistemine sahiptir. Dagitim kanallar cesitlilik arz etmekte, blytk zincir
magazalar ve toptanci distribitorlerin yani sira bazi sektorlerde araci
komisyoncularin (Brokerlar) calismasi s6z konusudur. Genellikle kiguk ve
orta Olcekli firma yogunlugunun yiksek oldugu sektérlerde ise firmalarin
dogrudan tedarik yontemlerini tercih ettikleri gdzlenmektedir.

Kuzey Italya’da bulunan Milano kenti iilkenin ticaret, kiiltir, sanayi ve
kultirel merkezi oldugu gibi ayni zamanda modanin da baskenti hatta diinya
capinda moda merkezi olarak bilinmektedir. Milano, diinyaca tnlii italyan giyim
markalarinin merkezi durumunda olup, tekstil ve hazirgiyimin yani sira diger
sanayi kollariyla da Italya'nin finansal merkezi ve en zengin sehridir.

italya’da hipermarketlere, 1971'de vyirirliige giren yasayla buyik
alisveris merkezlerinin haksiz rekabete yol acmasini 6nleyici ve kicuk esnafl
koruyucu hukimler uygulanmaktadir. Yasa, tuketiciye en uygun hizmetin
verilmesini saglayici 6zellige sahiptir. Satig yizeyi 400 m?yi gecgen ticari
merkez ve isletmelerin yer secimi dizenlenmekte ve belediyenin yaptigi bu
dizenleme ile alisveris merkezlerinin sadece tespit edilen bdlgelerde
kurulmasi ve faaliyet gbstermesi saglanmaktadir.

Avrupa Ulkelerinde perakendecilige bakildiginda, Italya ve Ispanya’da
perakendeciligin bir gecis donemi yasamakta oldugu, buyuk perakendeciligin
geleneksel kicuk perakendecilikle paralel gqittigi gorilmektedir. Kuzey
ulkelerine bakildiginda ise Fransa, Danimarka, Liuksemburg ve Hollanda'da
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artin gesitliligi cok olan, uretici ile iligkileri gelismig, teknoloji kullaniminda ¢ok
basarili olmus buylik perakendeciler dikkat cekmektedir.

AC Nielsen arastirma kurulusunun yaptidi tuketici aligveris aliskanliklari
arastirmasinda, tuketicilerin satin aldiklari her 4 UGrtnden birinin indirimli
oldugu, alisveris kanallari arasinda sok marketleri tercih ettikleri ve marka
drtnler yerine buyuk dagitim kanallarinin “private label” GrGnlerini tercih
ettikleri ortaya ¢ikmistir.

Turquality projesi cercevesinde AC Nielsen firmasi tarafindan Italya
hazir giyim pazari ve tuketim aligkanliklariyla ilgili olarak hazirlanan rapora
ayakkabi aligverisi, ayni zamanda sehri de yasamak anlamina gelmektedir.
Diger bir ifade ile Italyanlar genel olarak diikkanlardan ve cadde Uizerlerindeki
zincir magazalardan aligveris yapmayi, alisveris merkezlerine oranla biraz
daha fazla tercih etmektedir. italyan kadinlari, erkeklere goére daha fazla
alisveris yapiyor ve daha fazla satin aliyorken, erkekler daha cok somut
ihtiyaclari oldugunda alisveris yapmaktadir.

gibi eslik eden birinin gortsleri herkes icin 6nem tasirken, aligveris sirasinda
erkekler ve ileri yastakiler, satin alma davraniglarinda kadinlara ve genclere
oranla daha rasyonel goriinmektedirler.

Yine ayni rapora gore, Italyan tiiketicileri giyim ve modayla ilgili
alisverislerini daha cok tek markali magazalar, buyik magazalar ve cok
markal bilyiik magazalardan yaparken, Kuzey italya’da yer yer fabrika satis
magazalarini da tercih edebilmektedirler. Guney italya’da ise ozellikle satin
alma glcu dusuk orta yastaki bayanlarin kismen acik hava pazarlarindan da
alisveris yapildigi belirlenmigtir.

S6z konusu arastirmaya gore, Italyan tiiketicisinin tek markall
magazalarn tercih etmesinin en blyik nedeni, bu magazalarin daha secici
olmalari, daha nezih ve elit ortam sunmalari ve tiketicinin kendini rahat ve
glivende hissetmesi olarak belirlenmistir. italyan tiiketicisinin diger yaygin bir
tercihi olan biylk magazalari tercih etme nedenlerinin basinda ise, bu
magazalarin ¢ok sayida farklh marka ve cesidi bir arada sunabilmelerinin yer
aldig1 tespit edilmis bulunmaktadir. Italyan tiiketicisinin cok markali magazalari
tercin etme sebeplerinin basinda ise, pazarin daha kapsamli bir resmini
gormek istemeleri ve bu magazalarin buna olanak tanimasi seklinde
aciklanmistir.

Bu noktada onemli olan bir husus, Italyan tiiketicisinin tek markali
magaza da tercih etse, ¢cok markall madaza da tercih etse, dncelikli olarak
cadde Uzerinde yer alan zincir magazalar ve markalari tercih etmekte

yapmak, ayni zamanda sehri de yasamak anlamina gelmektedir, yani
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italyanlar genel olarak dikkkanlardan ve cadde ({zerlerindeki zincir
magazalardan aligveris yapmayi daha fazla tercih etmektedir. Buna ragmen,
son yillarda hizla sayisi artan alisveris merkezlerine de ragbet gittikce
artmakta, 6zellikle AVM igindeki Unli markalar ve prestijli magazalar giderek
daha fazla tercih edilmektedir.

Ortalama italyan tiiketicisi, giyim-kusam aligverisi kararlarini genelde
aligsveris esnasinda vermektedir. Dolayisiyla giyim-kugsam alisveriginde
onceden planlama ve ince hesap pek yaygin degildir. italyan giyim tiketicisi
yazlik kiyafetlerde genelde rahatlik ve uygun fiyat ararken, kiglik kiyafetler
icinse rahat ve sicak tutmasini beklemektedir. italyan gencleri daha cok
modaya uygun kiyafetleri tercih ederken, kadinlar vicutlarina daha uygun,
yakisan kiyafetleri tercih etmektedirler. Ote yandan, cogu tiketim pazarinda
oldugu gibi italya’da da promosyon tiiketiciyi almaya tesvik eden 6nemli bir
etken konumundadir. Ozellikle gencler ve kadinlar, planlamamis olsa da
uygun fiyatl veya promosyonlu bir tGrtin bulurlarsa hemen alabilmektedirler.

italyan s Kulturi

italyanlarin biyuk cogunlugu iyi ingilizce konusamamaktadir, bu yiizden
is gorusmelerinde bir terciman bulundurulmasinda yarar mevcuttur.
Gorusmelere gidilirken, organizasyondaki en onemli ve kidemli Kisilerin
katilmalarina 6zen gosterilmelidir, zira Italyanlar bu konuya 6nem
vermektedirler. Kartvizit kullanimi yaygindir, bu ytzden kartvizitin bir tarafinin
italyanca olmasinda fayda vardir. Ayrica egitim diizeyi ve gérev pozisyonunun
da kartvizitlerde belirtiimesinde yarar vardir. italyan is kultirinde her zaman
formalitelere uyulmasi beklenmektedir. Bu kavram “bela figura” (beautiful
figure) olarak adlandiriimaktadir.

ilk is toplantilarinin ofiste yapiimasinda yarar gorilmektedir. Bu
toplantida, Italyan isadami, Tirk muhatabini, sirketini ve is onerisini
degerlendirecektir. Sicak ve ciddi bir tavir sergilenmesinde fayda vardir. Ik
toplantinin iki taraf arasinda saygl ve glven meydana getirecek bir ortamda
yapillmasina dikkat edilmelidir. italyan muhataba sunulan ambalaj, paket ve
sunus malzemeleri estetik ve hos olmalidir, zira ltalyan kiiltiriinde icerikten
cok guzel dig gorinim ve sunuma O6nem verilmektedir. “Glzel gorinen
kalitelidir” imaji italyanlar arasinda yaygindir.

Ozellikle buyiik geleneksel Italyan firmalarinda hiyerarsi cok énemlidir.
“Cordata” yani emir-komuta zinciri saygl gosterilmesi ve ciddiye alinmasi
gereken bir kavramdir. Nitekim statii ve hiyerarsi italyan toplumunun tim
kesim ve goruslerine nifuz etmis durumdadir.
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1. ITALYA'NIN DI S TICARETI

Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

Italya’'nin 2008-2012 vyillari arasi bes yillik surecte genel dis ticareti
incelendiginde, kuresel kriz yillari olan 2009 yili ve 2012 yilinda hem ihracatin
hem ithalatin azaldigi, diger yillarda ise arttigi gorilmektedir.

Italya’nin 2012 yilinda yapilan genel ihracati %4,3 azalarak 501,2 milyar
dolar, genel ithalati ise %12,9 azalarak 487,1 milyar dolar olarak verilmektedir.

2008 yilindan 2012 yilina kadarki siirecte Italya’nin dis ticaretine iliskin
veriler asagidaki tablodan izlenebilir.

ITALYA'NIN GENEL DI § TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DE?’S'M ITHALAT DEGKM
Yo %
2008 542.949.393 562.126.240
2009 406.861.961 -25,1 415.054.892 -26,2
2010 448.041.394 10,1 487.854.121 17,5
2011 523.574.762 16,9 559.124.701 14,6
2012 501.221.676 -4,3 487.118.338 -12,9

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ihrac Edilen Uriinler

Italya'nin en fazla ihra¢ ettigi uriinler Fasil 84’'te yeralan makinalar,
kazanlar, mekanik cihazlar ve nikleer reaktorler, Fasil 87’de yeralan motorlu
kara tasitlari, Fasil 27 kapsamindaki mineral yaglar ve vyakitlar, Fasil 85
kapsamindaki elektrikli makina ve cihazlar, Fasil 30 kapsamindaki eczacilik
artnleridir.

Fasil 84’te yeralan makinalar, kazanlar, mekanik cihazlar ve ntkleer
reaktorler Griin grubunda 2012 yilinda 98,9 milyar dolarlk ihracat yapilmis, bu
drtinlerin ihracattaki payr %19,7 olmustur.

ltalya’dan en fazla ihra¢ edilen driinlere iliskin rakamsal bilgiler
asagidaki tabloda verilmektedir.
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ITALYA'NIN EN COK IHRAC ETTIGI URUNLER
iLK 5 URUN GRUBU /2012

Birim: 1.000 $

FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %
84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 08.857.876 19,7
87 MOTORLU KARA TASITLARI 35.013.830 7,0
27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 30.068.335 6,0
85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 28.539.812 57
30 ECZACILIK URUNLERI 19.996.465 4,0

TOPLAM 501.221.676 100,0

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ithal Edilen Uriinler

Diger yandan Italya’nin en cok ithal ettigi Uriinlerin basinda Fasil 27
kapsamindaki mineral yakitlar ve yaglar gelmektedir. Fasil 84'de yer alan
makinalar, kazanlar, mekanik cihazlar ve nukleer reaktorler, Fasil 85
kapsamindaki elektrikli makine ve cihazlar, Fasil 87 kapsamindaki motorlu
kara tasitlari ile Fasil 30'da yer alan eczacilik Urlnleri temel ithalat
kalemleridir.

Fasil 27°de yeralan mineral yakitlar ve yaglar Grin grubunda 2012
yilinda 109,1 milyar dolarlik ithalat yapilmig,bu trinlerin ithalattaki pay1 % 22,4
olmustur.

italya tarafindan en fazla ithal edilen uriinlere iligkin rakamsal bilgiler
asagidaki tabloda verilmektedir.

iTALYA'NIN EN COK iTHAL ETTIiGI URUNLER
iLK 5 URUN GRUBU /2012
Birim: 1.000 $
FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %
27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 109.145.926 22,4
84 LAEA:LI\_II%LF,:\LFERKAZANLAR, MEKANIK CIHAZLAR, NUKLEER 39.284.619 8.1
85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 34.617.851 7.1
87 MOTORLU KARA TASITLARI 31.997.478 6,6
30 ECZACILIK URUNLERI 20.520.066 4,2
TOPLAM 487.118.338 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

italya’nin genel ihracat verileri, incelendiginde, en fazla ihracat yapilan
Ulkelerin basinda %12,4 pay ile Almanya’nin geldigi gérilmektedir. Almanya’ya
2012 yilinda % 8,7 azalisla 62,3 milyar dolarlik ihracat yapiimigtir.

Fransa, ABD ve Isvicre, Almanya’yi izleyen tlkelerdir. Italya’nin en ¢ok
ihracat yaptigi ilk 20 tlkeye toplam ihracatin %71,5’i yonlenmis durumdadir.
Tikiye, italya’nin en fazla ihracat yaptigi 7. Ulkedir. italya’nin Tirkiye'ye genel
ihracatl 2012 yilinda 13,5 milyar dolar diizeyinde olup, bir yil 6ncesine goére

%1,3 oraninda artmistir.

ITALYANIN EN COK IHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:1000 $
2011 2012 DEGISIM % | PAY %

ALMANYA 68.274.412 62.333.467 -8,7 12,4
FRANSA 60.275.065 55.123.701 -8,5 11,0
AB.D 31.677.980 34.154.475 7.8 6,8
ISVICRE 28.755.097 29.452.454 24 59
INGILTERE 24.186.316 24.133.041 -0,2 4.8
ISPANYA 27.488.377 23.319.761 -15,2 4,7
TURKIYE 13.285.582 13.462.862 13 2,7
BELCIKA 13.232.369 13.066.421 -1,3 2,6
RUSYA FED. 12.932.396 12.823.761 -0,8 2,6
HOLLANDA 12.600.256 11.833.756 -6,1 2,4
POLONYA 12.953.884 11.707.512 -9,6 2,3
CiN 13.867.896 11.523.569 -16,9 2,3
AVUSTURYA 12.094.948 11.046.870 -8,7 2,2
ROMANYA 8.499.043 7.451.665 -12,3 15
JAPONYA 6.563.220 7.224.434 10,1 14
BAE 6.534.768 6.982.613 6,9 14
BREZILYA 6.616.617 6.376.569 -3,6 13
HONG KONG 5.802.382 5.745.818 -1,0 1,1
YUNANISTAN 6.632.919 5.324.815 -19,7 11
CEK CUM. 5.714.705 5.302.407 -7,2 11
ILK 20 ULKE TOPLAMI 377.988.232 358.389.971 -5,2 71,5
DUNYATOPLAMI 523.574.762 501.221.676 -4,3 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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En Cok ithalat Yapilan Ulkeler

italya'nin en fazla ithalat yapti§i Ulkeler arasinda 2012 yili itibariyle
ihracatta oldugu gibi Almanya ve Fransa yine basl ¢cekmektedir. Almanya’nin
pazar payl %14,6 diuzeyindeyken, Fransa’nin pay ise %8,2 seviyesindedir. Bu
donemde Almanya’dan %18,3 azaligla 70,9 milyar dolarlik ithalat yapilirken,
Fransa’'dan % 14 azalisla 40 milyar dolarlk ithalat gerceklestiriimistir.

Bu ulkeleri, Cin ve Hollanda izlemektedir. Turkiye'nin pazar pay!r %1,4
ve Turkiye’den yapilan genel ithalat 6,8 milyar dolar diizeyinde olup bir yil
oncesine gore %18,8 oraninda azalmistir. Turkiye italya’nin genel ithalatinda
17. tedarik¢i durumundadir. En fazla ithalat yapilan yirmi tlkeye ait veriler

asagidaki tabloda

yer almaktadir.

ITALYANIN EN GOK ITHALAT YAPTI GI ULKELER
Birim:1.000 $
2011 2012 DEGISIM % | PAY %

ALMANYA 86.787.024 70.914.450 -18,3 14,6
FRANSA 46.546.557 40.050.352 -14,0 8,2
CIN 41.156.553 31.730.163 -22,9 6,5
HOLLANDA 29.251.394 26.174.837 -10,5 5,4
RUSYA FED. 23.531.364 23.564.183 0,1 4.8
ISPANYA 25.182.583 21.647.608 -14,0 4.4
BELCIKA 20.258.328 18.343.581 -9,5 3,8
LIBYA 5.533.316 16.556.720 199,2 34
AB.D 18.095.448 16.229.368 -10,3 3,3
ISVICRE 15.707.682 14.144.393 -10,0 2,9
INGILTERE 15.197.862 12.257.507 -19,3 2,5
CEZAYIR 11.575.229 11.538.885 -0,3 2,4
AVUSTURYA 13.144.100 11.358.627 -13,6 2,3
S.ARABISTAN 9.776.294 9.623.227 -1,6 2,0
AZERBAYCAN 11.472.968 9.196.367 -19,8 1,9
POLONYA 10.463.376 9.150.600 -12,5 1,9
TURKIYE 8.322.231 6.756.891 -18,8 14
ROMANYA 7.375.245 6.238.203 -15,4 1,3
KAZAKISTAN 4.901.167 6.024.688 22,9 1,2
CEK CUM. 6.821.679 5.730.426 -16,0 1,2
ILK 20 ULKE TOPLAMI 411.100.400 367.231.076 -10,7 75,4
DUNYATOPLAMI 559.124.701 487.118.338 -12,9 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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IIl. DUNYA HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON TICARETINDE
ITALYA'NIN YER|

italya’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon Di s Ticareti

2008-2012 vyillari arasi bes yillik dénemde Italya’nin hazirgiyim ve
konfeksiyon dis ticareti incelendiginde 2009 ve 2012 yillarinda ihracat ve
ithalatin azaldigi gorulmektedir. 2012 yilinda hazirgiyim ihracati %5 azalip
21,1 milyar dolar, hazirgiyim ithalati ise %15,5 oraninda azalarak 16 milyar
dolar olmustur.

ITALYA'NIN HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI VE ITHALATI
Birim:1000$
VILLAR H_AZIRGiYiM YILLIK ARTIS H:AZIRGiYiM YILLIK ARTIS
IHRACATI ORANI (%) ITHALATI ORANI (%)
2008 24.517.008 17.780.602 -
2009 19.183.945 -21,8 15.866.929 -10,8
2010 19.436.812 1,3 16.707.219 5,3
2011 22.240.407 14,4 18.979.592 13,6
2012 21.137.115 -5,0 16.039.718 -15,5

Kaynak: ITC - Trademap

2012 yilinda dunyada en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati
gerceklestiren ilk 10 Ulke icinde ltalya, %3,7 pay! ve 16 milyar dolarlik ithalat
ile altinci sirada yer almaktadir.

Dunyanin belli bagh hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatcilari ile italya’nin
bu Ulkeler arasindaki yeri asagidaki tabloda verilmektedir.
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DUNYA HAZIRGIYiM VE KONFEKSiYON iTHALATCILARI ARASINDA ITALYA
2012
ULKE ITHALAT - 1000 $ % PAY

1 |ABD 93.409.936 21,4
2 |ALMANYA 38.004.321 8,7
3 |JAPONYA 35.897.787 8,2
4  |INGILTERE 25.929.037 5,9
5 |FRANSA 23.467.671 5,4
6 |iTALYA 16.039.718 3,7
7 |HONG KONG 15.584.853 3,6
8 |ISPANYA 14.230.956 3,3
9 |HOLLANDA 11.542.892 2,6
10 |KANADA 9.880.085 2,3

iLK 10 ULKE TOP. 283.987.256 65,0

DUNYA TOPLAMI 437.015.856 100,0

Kaynak: ITC - Trademap

italya’nin En Cok Hazirgiyim ve Konfeksiyon ithalati Yapti §1 Ulkeler

2012 yili itibariyle italya’nln en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithal ettigi
ulkeler Cin, Romanya, Fransa, Ispanya, Banglades, Tunus ve Turkiye olarak
siralanmaktadir.

Tablodan da goriilecegi Gizere, Tirkiye italya’nin en ¢ok hazirgiyim ve
konfeksiyon ithal ettigi yedinci Ulke konumundadir. 2012 yilinda italya,
Tarkiye'den 775,8 milyon dolar degerinde hazirgiyim ve konfeksiyon Urini
ithal etmistir. Tirkiye, italya hazirgiyim ve konfeksiyon pazarindan %4,8'liik bir
pay almaktadir.

italya’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda ilk 10 ulke ve ithalatin
degisim oranlari asagida verilmektedir.
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ITALYA'NIN EN COK HAZIRG IYiM VE KONFEKSIYON ITHALATI YAPTI Gl ULKELER

Birim:1000 $
2011 2012 % PAY | DEGISIM %

CiN 5.207.150 4.082.316 25,5 -21,6
ROMANYA 1.306.548 1.129.984 7,0 -135
FRANSA 1.294.700 1.126.507 7,0 -13,0
ISPANYA 889.742 906.839 57 1,9
BANGLADES 884.432 890.275 56 0,7
TUNUS 1.092.546 849.439 53 -22,3
TURKIYE 913.189 775.838 48 -15,0
ALMANYA 762.250 679.406 42 -10,9
BELCIKA 764.135 628.882 39 -17,7
HINDISTAN 675.136 486.968 3,0 -27,9
ILK 10 ULKE TOPLAMI 13.789.828 11.556.454 72,0 -16,2
ILK 10 ULKENIN TOP. PAY!I 72,7 72,0
DUNYA TOPLAMI 18.979.592 16.039.718| 100 -15,5

Kaynak: ITC - Trademap

italya’nin En Cok ithal Etti §i Hazirgiyim ve Konfeksiyon Uriinleri

2012 yilinda Italya’nin ithal etti§gi hazirgiyim ve konfeksiyon uriinleri
incelendiginde, diinyadan en fazla 6110 GTIP baslikli kazaklar, siiveterler,
hirkalar, yelekler v.b. ithal etti§i goriilmektedir. Bu iriin grubunda italya’ya 1,9
milyar dolarlik ithalat yapilmistir. En cok ithal edilen diger trtnler 6203 GTIP
baslhdi kapsaminda erkek ve erkek cocuklar i¢cin dokuma kumastan takim
elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler, pantolar v.b., 6204 G.T.I.P baslikli
kadinlar ve kiz cocuklarl icin dokuma kumastan takim elbiseler, takimliar,
ceketler, blazerler, etekler, pantolonlar, 6109 GTIP tarifesinde yeralan tigortler,
fanilalar, atletler v.b., ile 6202 G.T.I.P baghkl kadinlar ve kiz ¢ocuklari igin
dokuma kumastan mantolar, kabanlar, kolsuz ceketler, anoraklar v.b. olarak
siralanmaktadir.
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ITALYANIN EN COK ITHAL ETTIGI HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON URUNLERI

2012
Birim 1000 $
DORTLU .
. 0,
GTiP NO TANIM DEGER $ PAY %
6110 KAZAKLAR, SUVETERLER, HIRKALAR, YELEKLER VE 1.935.606 121

BENZERI ESYA (ORME) :

ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER,
TAKIMLAR, CEKETLER,'BLAZERLER, PANTOLONLAR,
ASKILIVE UST ON PARCALI TULUMLAR, KISA
'PANTOLONLAR VE SORTLAR (YUZME KIYAFETI HARIC) :

KADINLAR VE KIZ COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER,
TAKIMLAR, CEKETLER,BLAZERLER, ELBISELER, ETEKLER,
'6204 |PANTOLON ETEKLER, PANTOLONLAR, ASKILIVE UST ON 1.663.373 10,4
PARCALITULUMLAR, KISA PANTOLONLAR VE SORTLAR
(YUZME KIYAFETLERI HARIC):

'6203 1.727.572 10,8

TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER VE

6109 |piseR iC GIYIM ESYASI (ORME) : 1.422.566 8.9

, KADIN VE KIZ COCUKLAR iCIN MANTOLAR, KABANLAR,

6202 | oLsuz CEKETLER, ANORAKLAR V.B. 839.491 52
iTALYA'NIN TOPLAM KONFEKS iYON iTHALATI 16.039.718 100,0

Kaynak: ITC - Trademap

italya’nin Tekstil Di s Ticareti

italya’nin 2008-2012 yillari arasi bes yillik siirecte tekstil dis ticareti
incelendiginde, 2008 yilinda 15,8 milyar dolar olan tekstil ihracatinin 2012
yilinda 12,7 milyar dolara dustugu gorialmektedir.

Diger yandan, 2008 yilinda 9,7 milyar dolar olan tekstil ithalati 2012
yilinda ise 8,4 milyar dolara digmustir.
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ITALYA'NIN TEKST iL IHRACATI VE ITHALATI

Birim:1000$
o YILLIK o YILLIK
YILLAR |TEKSTIL IHRACATI| ARTIS |TEKSTILITHALATI | ARTIS
ORANI (%) ORANI (%)
2008 15.764.059 - 9.734.543 -
2009 11.484.350 -27,1 7.041.690 -27,7
2010 12.587.781 9,6 8.808.451 25,1
2011 14.338.769 13,9 10.701.323 21,5
2012 12.699.405 -11,4 8.454.264 -21,0

Kaynak: ITC - Trademap
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IV. TURKIYE — ITALYA DI S TICARET ILISKILERI

Turkiye — Italya Genel D1 s Ticareti

italya, Turkiye'nin en fazla ticari iliskide bulundugu AB (lkelerinden
biridir. iki Gilke arasindaki genel dis ticaret hacmi (genel ihracat + ithalat) 2012
yilinda 19,9 milyar dolar diizeyinde olmus; 2013 yilinin Ocak-Mart doneminde
ise 4,5 milyar dolari agmistir. 2013 yilinin Ocak-Mart dénemi itibariyla italya,
Tarkiye’'nin en fazla ihracat yaptigi 4. tlke ve en fazla ithalat yaptigi 6. Glkedir.
Iki Uilke arasindaki ticaret, Italya lehine gelisim gostermektedir.

2012 yilinda 152,5 milyar dolar degerinde gerceklesen Turkiye genel
ihracatinda, italya’nin 6,4 milyar dolar ile %4,2’lik bir pay! bulunmaktadir. 2012
yilinda Tuarkiye’nin genel ihracati 2011 yilina kiyasla %13 oraninda artarken,
italya’ya ihracat ise %18,8 oraninda azalmistir. Bu durumda italya’nin Turkiye
genel ihracatindan aldigi pay, 2011 yilinda %5,8 iken, 2012 yilinda %4,2’ye
gerilemistir.

2013 yilinin Ocak-Mart doneminde, Turkiye genel ihracati 2012 yilinin
ayni donemine kiyasla %5 oraninda artisla 37,1 milyar dolar olmus, italya’ya
ihracat ise %4,6 oraninda artisla 1,7 milyar dolara yikselmistir. Bu donemde
italya’nin Tirkiye’nin genel ihracatindaki payr %4,6'dir. italya, Tirkiye’nin
ihracat yaptigi 228 lilke icerisinde Almanya, Irak ve Ingiltere’nin ardindan
dordinci siradadir.

ithalat s6z konusu oldugunda, 2012 yilinda 236,6 milyar dolar degerinde
olan Tirkiye genel ithalatinda, italya’dan yapilan yaklasik 13,6 milyar dolarlik
ithalatin payi, %5,7 olarak hesaplanmaktadir. 2012 yilinda 2011 yilina kiyasla
italya’dan yapilan ithalat, %0,1 oraninda artarken, genel ithalatta %1,8
oraninda diisiis goriilmustiir. Dolayisiyla italya’nin Turkiye genel ithalatindaki
pay! yukselmistir.

2013 yilinin Ocak-Mart doéneminde ise, Tirkiye'nin italya’dan genel
ithalati 2012 yilinin es donemine kiyasla %7,8 oraninda azalmig ve 2,8 milyar
dolar olmustur. Bu dénemde Turkiye’'nin genel ithalati %5 oraninda artmis ve
italya’dan yapilan ithalatin genel ithalattaki payr %4,8'e gerilemistir. italya,
2013 yilinin Ocak-Mart doneminde Turkiye'nin ithalat yaptigi 206 Ulke
arasinda Rusya Federasyonu, Cin, Almanya, ABD ve Iran'in ardindan 6.
sirada yer almaktadir.

22



2012 yihinda 19,9 milyar dolar olan Tirkiye-italya dis ticaret hacminin
841,7 milyar ile %4,2’lik kismini hazir giyim ve konfeksiyon dis ticareti
olusturmaktadir.

Tirkiye'nin Italya ile dis ticaretini, hazir giyim ve konfeksiyon ticaretiyle
birlikte degerlendiren bir tablo, asagida yer almaktadir.

TURK IYE - ITALYA DI S TICARET iLiSKILERI

Birim: ABD Dolari
2012 2013

2011 2012 i S
YILLIK YILLIK DEGISIM OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM

GENEL iHRACAT
TURKIYE TOPLAM 134.906.868.830 152.478.451.065 13,0% 35.3062.313 37.072.957.471 5,0%
ITALYA 7.851.479.976 6.373.356.232 -18,8% 1.632.919.793 .704.178.066 4,6%
PAY 5,8% 4,2% 4,6% 4,6%

GENEL iTHALAT
TURKIYE TOPLAM 240.841.676.274 236.545.109.865 -1,8% 55.9331.146 58.756.899.294 5,0%
ITALYA 13.549.468.653 13.559.676.650 0,1% 3.064.328.281 .822591.957 -7,8%
PAY 5,6% 5,7% 5,5% 4,8%

HAZIR G iYIM VE KONFEKS iYON iIHRACATI
TURKIYE TOPLAM 15.648.660.734 15.758.142.909 0,7% 3.900.5840 4.259.154.697 9,2%
ITALYA 816.668.378 702.460.496 -14,0% 202.842.046 207.8%5 2,2%
PAY 5,2% 4,5% 5,2% 4,9%

HAZIR G iYiM VE KONFEKS iYON iTHALATI
TURKIYE TOPLAM 3.165.676.374 2.502.468.077 -20,9% 620.705200 613.301.326 -1,2%
ITALYA 152.037.073 139.202.855 -8,4% 39.530.396 41.472.98 4,9%
PAY 4,8% 5,6% 6,4% 6,8%

Kaynak: Ekonomi Bakargh

Tirkiye'nin italya’ya genel ihracati, 2003 yilindan 2012 yilina kadar yillik
bazda %4,5 ile %45,6 arasinda degisen oranlarda artmis, bu on yillik
donemde 2009 yilinda kiresel ekonomik krizin etkisi ile %?24,7 oraninda
azalma goruliurken, 2012 yilinda da %18,8 oraninda dists gorulmustir. 2003
yilinda 3,2 milyar dolar olan ihracat, 2012 yilinda yaklasik iki katina ytkselerek
6,4 milyar dolara yiikselmistir. Turkiye'den Italya’ya 2013 yilinin Ocak-Mart
doneminde ise 2012 yilinin es dénemine kiyasla %4,6 oraninda artisla, 1,7
milyar dolarlk ihracat gerceklestirilmistir.

2003 yilindan 2012 yilina kadarki son on vyil icerisinde Turkiye'den
italya’'ya yapilan ihracatin yillilk ortalama artis orani %10 olarak
hesaplanmaktadir. Yillik artis oranlarina bakildiginda, Italya’ya ihracatta 2004
yill, %45,6 ile en yuksek ihracat artisinin gortldugu yil olmustur.

~ 2003 yilindan 2013 yilinin Mart ay1 sonuna kadar olan suregte, Turkiye
ile ltalya arasinda dis ticarete iliskin veriler, asagidaki tabloda yer almaktadir.
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TURKIYE - iTALYA DI $ TIiCARETI
Birim: ABD Dolari

YILLAR ) GENEL YII:ITIK. ) GENEL YII:ITIK.
IHRACAT DEGISIM ITHALAT DEGISIM
2003 3.193.241.664 5.471.536.579
2004 4.648.474.529 45,6% 6.865.811.408 25,5%
2005 5.616.754.657 20,8% 7.566.262.070 10,2%
2006 6.752.346.420 20,2% 8.663.468.837 14,5%
2007 7.480.060.276 10,8% 9.967.972.960 15,1%
2008 7.818.988.168 4,5% 11.011.526.336 10,5%
2009 5.890.483.706 -24,7% 7.673.373.516 -30,3%
2010 6.505.276.857 10,4% 10.203.694.742 33,0%
2011 7.851.479.976 20,7% 13.549.468.653 32,8%
2012 6.373.356.232 -18,8% 13.559.676.650 0,1%
2012 Ocak-Mart 1.632.919.793 3.064.328.281
2013 Ocak-Mart 1.708.178.066 4,6% 2.825.591.957 -7,8%

Kay nak: Ekonomi Bakargi

TURKIYE - iTALYA DIS TICARETi 2003-2012 YILLIK VE 2012-2013 OCAK-MART DONEMI
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12.000.000.000
10.000.000.000
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6.000.000.000 -
4.000.000.000
2.000.000.000

0 =

B GENELIHRACAT M GENELITHALAT

Diger yandan, 2003 yilinda 5,5 milyar dolar olan Italya’dan ithalatin
degeri, 2012 yili sonu itibariyle iki kattan fazla artarak 13,6 milyar dolara
yukselmigtir. Yillar itibariyle ithalatta, sadece 2009 yilinda %30,3 oraninda
dusus yasanmis, diger yillarda ise %0,1 ile %33 arasinda dedisen oranlarda
artiglar olmustur. Bu donemde, Italya’dan ithalatta 6zellikle 2010 ve 2011
yillarindaki %30’un tzerinde yasanan artislar dikkat cekmektedir. 2013 Ocak-
Mart déneminde ise Turkiye'nin Italya’dan ithalati %7,8 oraninda azalarak 2,8
milyar dolar diizeyinde gerceklesmistir. Italya’dan ithalatin 2003-20112 yillari
arasinda hesaplanan yillik ortalama artis orani %12,4 dizeyindedir. Bu oran,
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yillik ortalama ihracat artis oranindan (%10) yuksek olup, iki Glke arasindaki
ticaret Italya lehine gelismeye devam etmektedir.

Turkiye'nin italya’ya ihracati tim maddeler itibariyle incelendiginde, 2013
Ocak-Mart déneminde en fazla ihra¢ edilen mamullerin baginda 8703 GTIP
baslikli binek otomobillerin geldigi goriilmektedir. 8704 GTIP bashkli esya
tagsimaya mahsus motorlu tasitlar, 7208 GTIP baslikli demir veya alagimsiz
celikten yassi hadde drinleri, 0802 GTIP baslikli diger kabuklu meyveler ve
8708 GTIP bashkl kara tasitlari icin aksam ve parcalar, diger 6nde gelen
ihracat kalemlerindendir.

italya’ya en fazla ihra¢ edilen ilk yirmi tGriin grubunun dordii, hazirgiyim
ve konfeksiyon mamulleridir.

Turkiye'nin Italya’ya en fazla ihrag ettigi mamullerin bir listesi asagida
yeralmaktadir.

TURKIYEDEN ITALYA'YA GENEL IHRACAT

EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 20 URUN
Birim: ABD Dolari

GTIP 2012 2013

BASLIGI TANIM 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY
BINEK OTOMOBILLERI VE ESASITIBARIYLE
8703 INSAN TASIMAK UZERE IMAL EDILMi$ DIGER 801.748.696 660.432.122 -17,6% 10,4% 187.645.752 160894 -14,3% 9,4%
MOTORLU TASITLAR (YARI S
8704 EYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 761.110.227 508.623.050 -33,2% 8,0% 157.186.189 .9BK504 -12,9% 8,0%
DEMIR VEYA ALA SIMSIZ CELIKTEN YASSI
7208 HADDE URUNLERI (GENISLIK >= 600 MM) 532.282.006 128.940.555 -75,8% 2,0% 26.175.719 115.023.3 339,4% 6,7%

(SICAK HADDELENMI$) (KAPLANM
DIGER KABUKLU MEYVELER
0802 (TAZE/KURUTULMUS) (KABUGU 326.983.462 321.385.403 -1,7% 50%  38.476.667  87.113.13026,4% 5,1%
CIKARILMI S/SOYULMUS)
KARAYOLU TASITLARI IGIN AKSAM, PARCA VE

8708, SESUARLAR 213.023.411 200.862.952 -5,7% 3,2% 49.274.835 58.939.45719,6% 3,5%
TISORTLER, FANLALAR, ATLETLER,

6109 KASKORSELER VE OGERIG GIYIM ESYASI 147.463.702 139.172.253 -5,6% 2,2% 46.012.801 45.410.345-1,3% 2,7%
(ORME)

4011  KAUGUKTAN YENI DIS LASTIKLER 172.273.119 138.498.901 -19,6% 2,2% 35.617.391 Z6159 2,8% 2,1%

6004 ESZ’? SJE;K'\/"KT:J%JUC;IP(EEZOO/%" ’ 107.727.568 105.095.830 -2,4% 1,6% 26.997.769 32.556.36520,6% 1,9%
KADINLAR VE KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE,

6204 TAKIM, CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, 107.242.955 95.967.738 -10,5% 1,5% 28.972.016 31.922.06710,2% 1,9%
PANTOLON ETEK, VB.(YUZM

2902  $KLIK HIDROKARBONLAR 50.353.414 105.554.561  109,6% 1,7% 10.581.1 27.624.400  161,1% 1,6%
PAMUK IPLIGI (DIKIS IPIIGI HARIC) (AGIRIIK

5205 ITIBARIYIE PAMUK ORANI >=%85 VE 111.526.333 90.693.221 -18,7% 1,4% 23.540.389 26.358.94212,0% 1,5%

PERAKENDE OLARAK SATIIACA
BAKIRDAN DEMETLENM IS TELLER, KABLOLAR,
7413 ORME HALATLAR VE BENZERLER (ELEKTRIK 100.780.792 99.479.286 -1,3% 1,6% 25.308.288 23.737.132 6,2% 1,4%
ICIN iZOLE EDILM IS OLAN
PAMUKLU MENSUCAT (AGIRLIK ITIBARIYLE %

5209 85 VEYA DAHA FAZLA PAMUK ICEREN VE M2 87.322.212 76.807.304 -12,0% 1,2% 19.988.843 23.455.151 7,3% 1,4%
AGIRLIGI 200 GR. | GECE

6005 COZGU TPl ORGULU DIGER MENSUCAT 54.144.397 54.162.526 0,0% 0,8% 11.764.522 652929 92,6% 1,3%
BUZDOLAPLARI, DONDURUCULAR VE DIGER

8418 SOGUTUCU VE DONDURUCU GHAZLAR VE IS 92.250.729 104.325.151 13,1% 1,6% 21.578.248 22.183.275 ,8% 2 1,3%
POMPALARI

6006 DIGER ORME MENSUCAT 84.344.071 76.896.606 -8,8% 1,2% 16489 21.499.798 33,2% 1,3%
ERKEKLER VE ERKEK COCUKIGIN TAKIM

6203 ELBISE, TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, 91.632.821 76.379.031 -16,6% 1,2% 21.157.742 21.442.506 ,3% 1 1,3%

TULUM VE SORT (YUZME KIY
YATAK CAR SAFI, MASA ORTULERI, TUVALET

- 0 0 0, 0
6302 o\ iTeAK BEZLERT 62.948.825 52015520  -17,4% 0,8% 12606545  18.491.882 6,7% 11%
88.01 VE 88.02 POBSYONLARINDAKI HAVA
v 0/ 0/
8303 . CITLARININ AKSAM VE PARGALARI 24.788.391 50.906.337  105,4% 0,8% 6.218.704  17.838.156 6,8%8 1,0%
7408 BAKIR TELLER 91.147.103 70.158.725 __-23,0% 11% 16920550  17.775.197 ,1%5 _ 1,0%
iLK 20 URUN TOPLAMI 4.021.094234 3.156.357.072 -21,5%  49,5% 782.161.630  948.442.427 21,3%  555%

ITALYA'YA GENEL IHRACAT 7.851.479.976  6.373.356.232 -18,8% 100,0% 1.632.919.793 1.708.178.066  4,6% 100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarili
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iki Ulke arasindaki

genel

ticaret,

ithal

edilen Urunler

detayinda

incelendiginde ise, 2710 GTi_P baslikli petrol yaglari ve bitimenli minerallerden
elde edilen yaglar, 8708 GTIP baslikli kara tasitlar icin aksam ve parcalar, 30

04

GTIP baslikli tedavide/korunmada kullaniimak

uzere

hazirlanan

dozlandiriimis ilaglar, 7113 GTIP bashkl miicevherci egyasi ve aksami ile
8422 GTIP baslikli bulagik, sise vb. yilkama ve kurutma makinalari, 2013
Ocak-Mart doneminde en fazla ithal edilen trlnler olarak gortlmektedir.

Tirkiye’'nin Italya’dan en fazla ithal ettigi uriinlerin bir listesi asadida yer
almaktadir.

TURKIYENIN ITALYADAN GENEL ITHALATI

Birim: ABD Dolari

EN FAZLA ITHAL ED iILEN iLK 20 URUN

GTIP i 2012 2013 ik
BASLIGI TANIM 2011 2012 DEGISIM  PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGiSiM  PAY
2710 ;[EILECR);J_ASFQLSSL\/EESIET:SALEEL\I( AGLAR 1.974.015.746  2.675.254.646 35,5% 19,7%  665.706.981 033H09  -50,1% 11,8%
8708 iﬁggggkg;’;wmm ICINIAKSAM, PARCA VE 547.569.234 432.991.716  -20,9% 32%  111.506.211  1148665. 2,9% 4,1%
TEDAVIDE VEYA KORUNMADA KULLANILMAK
3004 UZERE HAZIRLANAN ILAGLAR 260.621.441 223.870.056  -14,1% 1,7% 55.402.394 63.635.19 14,9% 2,3%
(DOZLANDIRILMI §)
MUCEVHERd ESYASI VE AKSAMI (KIYMETL 1
7113 METALLERDEN VEYA KIYMETL | METALLERLE 200.941.965 203.942.600 1,5% 1,5% 56.130.691 59.994.432 9% 6  2,1%
KAPLAMA METALLERDEN)
BULASIK, SISE VB YIKAMA VE KURUTMA
8422 MAKINALARI, SISE, KUTU GUVAL VB 187.077.189 172.147.427 -8,0% 1,3% 32.995.800 50.545.59253,2% 1,8%
DOLDURMA, ETIKETLEME MAKINALARI,
BORULAR, KAZANLAR, TANKLAR, DEPOLAR VE
8481 BENZER DIGER KAPLARICIN MUSLUKLAR, 187.114.312 185.510.563 -0,9% 1,4% 40.862.894 48.068.19517,6% 1,7%
VALFLER (VANALAR) VE BEN
8413 Z'L"S'LA,\T (;Eln;\‘ APS?NN)' 52';’?\'2 (EOL'E(\;/KTT OERREIEBF/;T' 105.786.221 110.220.695 4,2% 0,8% 25.326.767 40.111.908 8,496 1,4%
8408 g;g—sg,l\ﬁ_ﬂAJ CL)‘; é:f:;igg;l\% \E(ZF;A;';Q_L)' 226.127.912 158.927.026  -29,7% 1,2% 40.554.544 35.688.54 -12,0% 1,3%
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 272.161.184 247.108.241 -9,2% 1,8% 38.838.950 BEE  -157% 1,2%
8803 ?_igll_r\i:ﬁ\"?s igfgg T/IEA;:;?;/;&:?VA 26.047.629 162.983.604  525,7% 1,2% 42.792.038 31.886.08425,5% 1,1%
TOPRAK, TAS, METAL CEVHERI VB. AYIKLAMA,
8474 ELEME, TASNIF, AYIRMA, YIKAMA, KIRMA, 108.596.315 67.672.149  -37,7% 0,5% 22.185.138 30.925.73339,4% 1,1%
OGUTME, YOGURMA, KALI
3902 (F;E? SEERC’:RDDI;ER SIS AL 38 120.439.962 119.170.114 -1,1% 0,9% 21.201.393 30.636.59444,5% 1,1%
HAVA VEYA VAKUM POMPALARI, HAVA VEYA
8414 DIGER GAZ KOMPRESORLER FANLAR, 188.522.398 166.595.782  -11,6% 1,2% 41.414.219 30.326.15-26,7% 1,1%
ASPIRATORU OLAN HAVALANDIRMAYA
3901  ETLEN POLMERLERI (LK SEKILLERDE) 83.456.509 86.517.439 3,7% 0,6% 21.642.426 278 287% 1,0%
GERILIMI 1000 VOLTU GEGMEYEN ELEKTRK
8536 DEVRES TEGHIZATI (ANAHTARLAR, ROLELER, 101.995.210 89.734.948  -12,0% 0,7% 22.578.880 27.801.14423,1% 1,0%
SIGORTALAR, ASLER, KU
8479 Ei’:‘gk’“&g&%‘é 3';; :NNliaéﬂ':;Li;AN (IEER 247.249.042 171.710.899  -30,6% 1,3% 41.635.851 27.337.29-34,3% 1,0%
ISI DEGISIKLIGI YONTEMI ILE MADDELERI
8419 ISLEMEK IGIN CIHAZLAR, ELEKTRIKLI 156.350.173 110.223.819  -29,5% 0,8% 22.871.194 25.088.54 9,3% 0,9%
OLMAYAN SOFBENLER VEYA DEPOL
3909 ég&%‘;:T?NNLifELEES'\:E%US_EFESE'\; BN 85.736.106 88.589.968 3,3% 0,7% 23.205.873 24.406.704 %52 0,9%
7306 gg'xL'T_XEYVAEIQQEIL‘;ETSE:‘REISLELF;NCE VEKALIN 81.046.266 79.680.629 -1,7% 0,6% 20.868.996 23.720.319 7943 0,8%
POLIASETALLER, DIGER POLUETERLER, EPOKS
3907 REGINELER, POLKARBONATLAR, ALK IT 78.099.085 81.553.075 4,4% 0,6% 20.858.282 23.583.703 1943, 0,8%
REGINELER, POUALIESTERLE
iLK 20 URUN TOPLAMI 5.238.953.899  5.634.405.396 7.5% 41,6% 1.368.579.522 81.AV8.054  -21,0% 38,3%
ITALYADAN GENEL ITHALAT 13.549.468.653 13.559.676.650 0,1%  100,0% 3.064.328.28B25.591.957 -7,8%  100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarii
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Turkiye’'nin Genel Ticaretinde italya’nin Yeri

2013 yiinin Ocak-Mart doéneminde Turkiye’den dunyanin dort bir
yaninda 228 ulkeye 37,1 milyar dolarlk ihracat ve 206 Ulkeden 58,8 milyar
dolarlik ithalat yapilmistir. italya en fazla ihracat yapilan llkeler siralamasinda
Almanya, Irak ve Ingiltere'nin ardindan doérdinci siradadir. italya’ya 2013
Ocak-Mart doneminde %4,6 artigla 1,7 milyar dolarlik ihracat yapiimistir. Bu
tlkenin Turkiye genel ihracatindan aldigi pay %4,6’d1r.

ithalat boyutunda ise, Italya, Rusya Federasyonu, Cin, Almanya, ABD ve
Iran’in ardindan altinci bilyik tedarikci tlkedir. 2013 Ocak-Mart déneminde
italya’dan yapilan ithalat %7,8 oraninda diisuisle 3,1 milyar dolardan 2,8 milyar
dolara gerilemistir. Genel ithalatta Italya’dan yapilan ithalatin payr %4,8

dizeyindedir.

italya’nin Turkiye genel ihracatinda ve ithalatinda yerini gdsteren tablolar
asagida verilmektedir.

Birim: ABD Dolari

TURKIYENIN EN FAZLA iHRACAT YAPTI GI ULKELER

2012 2013

ULKELER 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY
ALMANYA 13.950.825.467 13.125.250.116 -5,9% 8,6% 3.3632.%85 3.291.326.489 -2,4% 8,9%
IRAK 8.310.129.576 10.822.912.631 30,2% 7,1% 2.472.98%.2 2.662.556.889 7,7% 7,2%
INGILTERE 8.151.430.057 8.695.895.234 6,7% 5,7% 2.122.2104.482.000.507.674 -5,7% 5,4%
ITALYA 7.851.479.976 6.373.356.232 -18,8% 4,2%  1.632.9193 1.708.178.066 4,6% 4,6%
RUSYA FEDERASYONU 5.992.633.393 6.681.003.966 11,5% 96,4 1.522.331.021 1.684.727.244 10,7% 4,5%
B.A.E. 3.706.653.580 8.174.619.909 120,5% 5,4% 1.0641%81 1.587.419.996 49,1% 4,3%
FRANSA 6.805.821.456 6.198.718.150 -8,9% 4,1% 1.581128. 1.569.572.931 -0,7% 4,2%
A.B.D. 4.584.028.933 5.605.059.109 22,3% 3,7% 1.459488B. 1.376.486.473 -5,7% 3,7%
ISPANYA 3.917.558.857 3.718.494.292 -5,1% 2,4% 966.63D.001.041.642.646 7,8% 2,8%
IRAN 3.589.634.590 9.921.668.125 176,4% 6,5% 1.162.957.471.032.431.607 -11,2% 2,8%
HOLLANDA 3.243.079.564 3.247.057.869 0,1% 2,1% 871.186.2 988.704.112 13,5% 2,7%
SUUDI ARABISTAN 2.763.475.519 3.676.803.167 33,0% 2,4% 855.128.726 33.696.983 9,2% 2,5%
MISIR 2.759.311.302 3.679.214.338 33,3% 2,4% 919.547.984886.044.314 -3,6% 2,4%
CIN 2.466.316.097 2.833.203.231 14,9% 1,9% 562.020.620 688501 54,0% 2,3%
LIBYA 747.629.415 2.139.369.672 186,2% 1,4% 524.648.625 .5000290 33,5% 1,9%
BELCIKA 2.451.029.954 2.359.742.660 -3,7% 1,5% 626.663.295 .0557884 6,4% 1,8%
AZERBAYCAN 2.063.995.983 2.584.774.759 25,2% 1,7% 566.603 627.461.174 11,9% 1,7%
ISRAIL 2.391.148.260 2.329.732.789 -2,6% 1,5% 555.489.781 0682165 10,2% 1,7%
ROMANYA 2.878.760.461 2.496.394.006 -13,3% 1,6% 618.8922. 606.360.011 -1,9% 1,6%
CEZAYIR 1.470.547.381 1.813.150.904 23,3% 1,2% 420.108.575 13aR05 21,7% 1,4%
iLK 20 ULKE TOPLAMI 90.095.489.821 106.476.421.159 182 69,8% 23.873.929.565 25.353.567.754 6,2% 68,4%
GENEL IHRACAT 134.906.868.830 152.478.451.065 13,0% 100,0% 3I®D52.313 37.072.957.471 5,0% 100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarih
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TURKIYEN iN EN FAZLA iTHALAT YAPTI Gl ULKELER
Birim: ABD Dolari

2012 2013

ULKELER 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY
RUSYA FEDERASYONU 23.952.914.321 26.625.286.073 11,2% 1,3%  6.098.892.693  6.152.801.484 0,9% 10,5%
CIN 21.693.335.513 21.295.192.270 -1,8% 9,0%  5.052.976.425852.658.420 15,8% 10,0%
ALMANYA 22.985.566.776 21.400.571.309 -6,9% 9,0% 4.8B3%61 5.494.518.898 14,1% 9,4%
A.B.D. 16.034.120.617 14.130.399.750 -11,9% 6,0%  3.5854p3 3.507.786.330 -1,4% 6,0%
IRAN 12.461.532.358 11.964.778.631 -4,0% 5,1% 3.691.641.6 2.827.398.325 -23,4% 4,8%
ITALYA 13.549.468.653 13.559.676.650 0,1% 57% 3.064.328l  2.825.591.957 -7,8% 4,8%
FRANSA 9.229.557.650  8.664.844.769 -6,1% 3,7% 2.2403828. 2.044.759.691 -8,7% 3,5%
ISVICRE 5.018.977.253  4.304.863.872 -14,2% 1,8% 594.954.5305181109.859 155,2% 2,6%
INGILTERE 5.840.379.780  5.629.451.515 -3,6% 2,4% 1.355.@06.9 1.513.562.394 11,7% 2,6%
ISPANYA 6.196.451.716  6.107.979.847 -1,4% 2,6% 1.399(B01L. 1.499.764.061 7,1% 2,6%
B.A.E. 1.649.455.844  3.596.545.417 118,0% 1,5% 359.765.7 1.465.736.359 307,4% 2,5%
HINDISTAN 6.498.651.492  5.843.637.679 -10,1% 2,5% 1.360.443.2 1.327.589.536 -2,4% 2,3%
UKRAYNA 4.812.060.121  4.394.199.797 -8,7% 1,9% 1.093.883 1.171.237.531 7,1% 2,0%
GUNEY KORE 6.298.482.762  5.660.093.075 -10,1% 2,4% 14801149 1.095.860.727 -15,8% 1,9%
YUNANISTAN 2.568.826.355  3.539.868.997 37,8% 1,5% 675.566.8890461821.391 55,0% 1,8%
BELCIKA 3.959.279.185  3.690.309.340 -6,8% 1,6% 866.001.510 .S3®1309 7,6% 1,6%
ROMANYA 3.801.296.530  3.236.424.993 -14,9% 1,4% 747.930. 873.279.053 16,8% 1,5%
KAZAK ISTAN 3.020.009.228  3.370.975.226 11,6% 1,4% 832.917.848 30.983.278 -0,2% 1,4%
POLONYA 3.496.188.822  3.058.078.422 -12,5% 1,3% 754585, 828.123.940 9,7% 1,4%
JAPONYA 4.263.730.434  3.601.427.443 -15,5% 1,5% 8641(%18. 779.694.511 -9,8% 1,3%
iLK 20 ULKE TOPLAMI 177.330.285.410 173.674.605.075 2% 73,4% 40.727.349.229 43.587.866.054 7,0% 74,2%
GENEL iTHALAT 240.841.676.274 236.545.109.865 -1,8% 100,0% 5353751.146 58.756.899.294 5,0% 100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakargi

Turkiye'nin Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ticaretinde ftalya’nin Yeri

Turkiye, 2011 yilina iliskin olarak Diinya Ticaret Orglti tarafindan
aciklanan istatistiklere gore, 412,5 milyar dolar tutarindaki diinya hazir giyim
ve konfeksiyon ticaretinde %3,4’luk payi ile 6. en buyUk tedarikgidir. Benzer
sekilde, 293,6 milyar dolar degerinde diinya tekstil ticaretinde ise yine %3,7
pay! ile 8. buyuk tedarik¢i durumundadir.

Uluslararasi  pazarlarda en oOnemli teksti ve konfeksiyon
tedarikcilerinden biri olan Turkiye'nin tekstil ve konfeksiyon ticareti agisindan
Italya, “geleneksel” partnerlerden biridir.

Turkiye’'nin hazir giyim ve konfeksiyon dis ticaretine iligkin 2013 Ocak-
Mart iic aylik verilere gore Italya; Almanya, Ingiltere, Ispanya, Fransa ve
Hollanda’'nin ardindan en fazla ihracat yapilan altinci tlkedir. 2013 Ocak-Mart
déneminde italya’ya yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati, 2012 Ocak-
Mart donemine kiyasla %2,2 oraninda artarak 207,4 milyon dolara
yiikselmistir. italya’ya yapilan hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinin Tiirkiye
toplam hazir giyim ve konfeksiyon ihracatindan aldigi pay %4,9'dur.
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2013 Ocak-Mart déneminde Turkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon
ihracatinda ltalya’nin konumunu gosteren tablo asagida verilmektedir.

Birim: ABD Dolari

TURKIYEN iN EN FAZLA HAZIR G iYIM VE KONFEKS iYON

IHRAG YAPTI GI ULKELER

. S 2012 2013 S
ULKELER 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY
ALMANYA 3.880.298.401 3.401.389.369 -12,3% 21,6% 886.28% 947.399.496 6,9% 22,2%
INGILTERE 2.033.868.915 2.189.274.228 7,6% 13,9% 482.096.194505.119.266 4,8% 11,9%
ISPANYA 1.346.032.078 1.414.297.961 5,1% 9,0% 336.679.657353.527.271 5,0% 8,3%
FRANSA 1.252.172.542 1.015.623.829 -18,9% 6,4% 277.484.7 290.668.883 4,8% 6,8%
HOLLANDA 854.818.947 835.680.332 -2,2% 5,3% 208.309.006 47.048.703 18,6% 5,8%
ITALYA 816.668.378 702.460.496 -14,0% 4,5% 202.842.046 B55.407 2,2% 4,9%
DANIMARKA 459.975.481 490.945.400 6,7% 3,1% 120.259.560 m|aml 9,2% 3,1%
IRAK 269.112.440 411.425.672 52,9% 2,6% 85.708.037 13B/40 49,3% 3,0%
RUSYA FEDERASYONU 295.909.325 358.835.941 21,3% 2,3% .ABR2.744 121.294.486 18,9% 2,8%
BELCIKA 414.536.203 375.484.018 -9,4% 2,4% 98.351.348 1001062. 1,7% 2,3%
A.B.D. 429.435.769 448.597.229 4,5% 2,8% 104.643.479 [SHGR) -7,6% 2,3%
ISVEC 286.017.537 282.632.132 -1,2% 1,8% 73.282.021 806827 9,6% 1,9%
POLONYA 164.970.347 275.134.272 66,8% 1,7% 58.576.341 7166645 12,2% 1,5%
SUUDI ARABISTAN 160.861.186 225.544.022 40,2% 1,4% 48.423.091 5%911 23,7% 1,4%
UKRAYNA 117.807.662 179.424.070 52,3% 1,1% 44.219.839 453501 32,1% 1,4%
ISRAIL 150.660.581 163.744.575 8,7% 1,0% 42.659.014 43.726.425 2,5% 1,0%
ROMANYA 152.021.811 170.567.590 12,2% 1,1% 27.186.789 431.008 52,4% 1,0%
KAZAKISTAN 91.079.448 148.611.916 63,2% 0,9% 37.654.692 373287. -1,1% 0,9%
AVUSTURYA 144.757.607 120.774.910 -16,6% 0,8% 29.937.495 36.078.145 20,5% 0,8%
CEK CUMHURIYETI 133.987.396 118.997.680 -11,2% 0,8% 35.639.535 35.685.31 -0,1% 0,8%
iLK 20 ULKE TOPLAMI 13.454.992.054 13.329.445.642 -0,9% 84,6%  3.302.252.863 3.586.874.705 8,6% 84,2%
TOPLAM HAZIR G IYIM VE 15.648.660.734 15.758.142.909 0,7% 100,0%  3.900.584.900.259.154.697 9,2% 100,0%

KONFEKS iYON IHRACATI

Kaynak: Ekonomi Bakarii

italya, hazir giyim ve konfeksiyon ticaretinde Tiirkiye icin oldukca 6nemli
bir pazar olmakla birlikte, 6nemli miktarda hazir giyim ve konfeksiyon
ithalatinin da yapildigi bir tlkedir. 2013 Ocak-Mart doneminde italya’dan 41,5

milyon dolar degerinde hazir giyim ve konfeksiyon ithalati yapilimistir.

Bu donemde ithalat degeri, 2012 Ocak-Mart donemine kiyasla %4,9

oraninda artmistir.

En fazla ithalat yapilan (lkeler arasinda lItalya ucinci

siradadir. Turkiye'nin toplam hazir giyim ve konfeksiyon ithalati icerisinde
Italya’dan yapilan ithalatin payi ise %6,8 dizeyindedir.

Tirkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon ithalatinda, Italya'nin yerini
gOsteren istatistiki tablo asagida verilmektedir.
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TURKIYENIN EN FAZLA HAZIR G 1YiM VE KONFEKS iYON
ITHAL ETT iGi ULKELER
Birim: ABD Dolari
2012 2013

ULKELER 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY
CIN 1.172.225.399 860.950.756 -26,6% 34,4% 192.610.276 598254 -11,9% 27,7%
BANGLADES 691.917.960 541.101.720 -21,8% 21,6% 144.623.254 135082 -5,2% 22,3%
ITALYA 152.037.073 139.202.855 -8,4% 5,6% 39.530.396 4124984 4,9% 6,8%
HINDISTAN 180.221.152 105.181.111 -41,6% 4,2% 33.532.343 30025 -7,7% 5,0%
MISIR 72.155.919 91.840.154 27,3% 3,7% 20.831.929 283P%H1 . 35,3% 4,6%
VIETNAM 89.958.760 61.684.626 -31,4% 2,5% 15.434.047 16476 8,6% 2,7%
ISPANYA 61.519.625 55.574.185 -9,7% 2,2% 13.025.100 123567 -2,7% 2,1%
KAMBOCYA 27.486.185 34.109.963 24,1% 1,4% 8.049.685 10.639 56,9% 2,1%
FAS 44.387.845 41.980.296 -5,4% 1,7% 9.545.047 12.215.33928,0% 2,0%
ROMANYA 29.299.935 32.879.192 12,2% 1,3% 7.081.469 11399 62,1% 1,9%
GURCISTAN 20.755.348 31.713.801 52,8% 1,3% 6.731.311 9.684.20543,9% 1,6%
SRi LANKA 74.905.246 34.262.635 -54,3% 1,4% 9.395.165 9.237. -1,7% 1,5%
TUNUS 15.860.131 14.074.387 -11,3% 0,6% 4.566.828 8.984.3 87,8% 1,4%
MERSN SERBEST BOLGE 24.283.301 41.014.937 68,9% 1,6% 7.681.5 8.485.177 11,6% 1,4%
ALMANYA 41.034.277 35.140.546 -14,4% 1,4% 8.946.316 8.4682 -5,6% 1,4%
ENDONEZYA 48.493.561 35.321.200 -27,2% 1,4% 10.185.158 438875 -17,2% 1,4%
BULGARISTAN 30.173.371 31.026.709 2,8% 1,2% 8.144.675 8.425.921 ,5%3 1,4%
PORTEKIZ 26.839.594 28.503.062 6,2% 1,1% 6.813.648 8.353.436 %2,6 1,4%
PAKISTAN 71.571.347 44.154.470 -38,3% 1,8% 12.176.124 7.084.2 -41,8% 1,2%
INGILTERE 25.605.783 25.108.459 -1,9% 1,0% 5.764.830 5.981.08 3,8% 1,0%
iLK 20 ULKE TOPLAMI 2.900.731.812 2.284.825.064 -21,2% B3% 564.589.107 555.716.644 -1,6% 90,6%

TOPLAM HAZIR G iYiM VE

- 0, 0 -1.29 0
KONFEKS iYON iTHALATI 3.165.676.374 2.502.468.077 20,9% 100,0% 620.705.902 3.311.326 1,2% 100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarg

Turkiye — Italya Hazir Giyim ve Konfeksiyon D1 s Ticareti

Turkiye’'den italya’'ya 2012 yilinda 702,5 milyon dolarlik hazir giyim ve
konfeksiyon mamulli ihra¢ edilmis ve 139,2 milyon dolarhk da ithalat
yapilmistir. Ihracat %14 oraninda azalirken, ithalat %8,4 oraninda azalmistir.
italya’nin Tiirkiye toplam hazir giyim ve konfeksiyon ihracatindaki payi %4,5,
ithalatindaki pay! ise %5,6'dir.

2013 Ocak-Mart doneminde ise italya’ya 207,4 milyon dolarlik hazir
giyim ve konfeksiyon ihra¢ edilmis, 41,5 milyon dolarlk ithalat yapilmistir.
italya'nin bu dénemde Tirkiye toplam ihracatindaki payr %4,9, ithalatindaki
pay! ise %6,8'dir.

2003 yilindan 2012 yilina kadarki on yillik surecte, Tirkiye’den Italya’ya
hazir giyim ve konfeksiyon ihracatinda, sadece 2009 yilinda %18,6 ve 2012
yilinda %14 oraninda dususler yagsanmig, diger yillarda ise %3,7 ile %41,9
arasinda degisen oranlarda artislar kaydedilmistir. Oransal olarak ihracat
artisinin en yuksek oldugu yil %41,9’luk artisin goraldagia 2004 yihidir. 2003
yilindan 2012 yilina yilhik ortalama ihracat artisi %11,1'dir. 2013 Ocak-Mart
déneminde ise Tirkiye'den lItalya’ya ihracat %2,2 oraninda artmis ve 207,4
milyon dolar olmustur.
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2003 yilindan 2013 Mart ayr sonuna kadar Turkiye'nin italya ile hazir
giyim ve konfeksiyon ticaretine iligkin veriler, asagidaki tablodan izlenebilir.

TURKIYE - ITALYA HAZIR G iYIM VE KONFEKS iYON TICARET i
Birim: ABD Dolari

HAZIR G iYiM VE HAZIR G iYiM VE
YILLAR KONFEKS IYON D\géli;(im KONFEKS IYON D\g(':;'}'SKiM
IHRACATI ITHALATI
2003 308.126.583 70.747.912
2004 437.269.144 41,9% 80.625.036 14,0%
2005 557.687.048 27,5% 90.326.826 12,0%
2006 629.665.565 12,9% 120.888.897 33,8%
2007 772.364.531 22,7% 149.474.140 23,6%
2008 829.910.778 7,5% 174.479.120 16,7%
2009 675.696.712 -18,6% 112.324.126 -35,6%
2010 700.397.534 3,7% 125.179.418 11,4%
2011 816.668.378 16,6% 152.037.073 21,5%
2012 702.460.496 -14,0% 139.202.855 -8,4%
2012 Ocak-Mart 202.842.046 39.530.396
2013 Ocak-Mart 207.355.407 2,2% 41.472.984 4,9%

Kay nak: Ekonomi Bakargi

TURKIYE - iTALYA HAZIR GiYiM VE KONFEKSiYON TiCARETi 2003-2012 YILLIK VE 2012-
2013 OCAK-MART DONEMi
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Tarkiye’'nin hazir giyim ve konfeksiyon ithalati acgisindan bakildiginda
italya, en fazla ithalat yapilan tigiincu llke pozisyonundadir. Yine de italya’dan
hazir giyim ve konfeksiyon ithalati rakamsal olarak ihracata kiyasla oldukca
kicuk kalmaktadir. 2012 yilinda %8,4 oraninda disgusle 139,2 milyon dolarlik
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ithalat yapilmig, Tirkiye'nin hazir giyim ve konfeksiyon ithalatinda italya’nin
pay! %5,6 olmustur. 2013 yilinin Ocak-Mart déneminde ise Italya’dan %4,9
artisla 41,5 milyon dolarlik ithalat gerceklestiriimig, Turkiye’'nin hazir giyim ve
konfeksiyon ithalatinda pay %6,8 olarak hesaplanmistir.

2003 yilindan 2012 yilina kadar Tirkiye'nin Italya’dan hazir giyim ve
konfeksiyon ithalatina bakildiginda, 2009 yilinda %35,6 ve 2012 yilinda %8,4
oraninda dususler yasandigi, diger yillarda ise %11,4 ile %33,8 arasinda
degisen oranlarda artislar oldugu gorilmektedir. Son on yil icin yillik ortalama
ithalat artis orani %9,9'dur.

2013 Ocak-Mart déneminde Tirkiye'den Italya’ya en fazla ihrac edilen
hazir giyim ve konfeksiyon mamullerinin basinda 6109 GTIP baslikli 6rme t-
shirt, fanila ve benzerleri gelmektedir. Italya’'ya yapilan hazir giyim ve
konfeksiyon ihracatinin %21,9’'luk kismini diger bir deyisle beste birinden
fazlasini olusturan bu drtnlerin ihracati, 2012 Ocak-Mart dénemine kiyasla
%1,3 oraninda azalarak 46 milyon dolardan 45,4 milyon dolara gerilemistir.

6204 GTIP baglikli bayan dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri
giysiler, 6203 GTIP baslikli erkek dokuma takim, takim elbise, ceket ve
benzeri giysiler, 6302 GTIP baglikh yatak carsafi, masa ortilleri, tuvalet ve
mutfak bezleri ve 6104 GTIP baslikli kadin 6rme takim, takim elbise, ceket ve
benzeri giysiler, en fazla ihra¢c edilen diger hazir giyim ve konfeksiyon
mamulleridir.

2013 Ocak-Mart déneminde Tirkiye'den Italya’ya 6204 GTIP baslikli
bayan dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri giysilerin ihracati %10,2
oraninda artarak 29 milyon dolardan 31,9 milyon dolara, 6203 GTIP baslikli
erkek dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri giysilerin ihracati %1,3
oraninda artarak 21,2 milyon dolardan 21,4 milyon dolara, 6302 GTIiP baslikli
yatak carsafl, masa Ortileri, tuvalet ve mutfak bezleri ihracati %46,7 oraninda
artarak 12,6 milyon dolardan 18,5 milyon dolara ve 6104 GTiP baslkli kadin
orme takim, takim elbise, ceket ve benzeri giysilerin ihracati ise %17 oraninda
artarak 12,4 milyon dolardan 14,5 milyon dolara yukselmistir.

En fazla ihrag¢ edilen ilk yirmi dGrin grubu icerisinde, 9 Urin grubunda
%0,2 ile %33,8 arasinda degisen oranlarda dususler kaydedilirken, diger 11
drin grubunda ise %1,3 ile %160 arasinda degisen oranlarda artis
kaydedilmigtir.

6304 GTiP_ baslikli diger mefrusat esyalari, oransal olarak 2013 Ocak-
Mart doneminde ltalya’ya ihracati en fazla artan konfeksiyon trtnleri olmustur.
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Bu drdn grubunda ihracat, 2012 Ocak-Mart donemine kiyasla %160 oraninda
artarak deger bazinda 672,1 bin dolardan 1,8 milyon dolara yukselmistir.
%125,8 oraninda artisin gorildiigii 6209 GTIP bashkli bebekler icin giyim
esyas! ve aksesuarlar ile %104,4 artisin gorildigi 6208 GTIP baslikli
kadinlar ve kiz cocuklar icin fanila, kaskorse, kombinezon, jlp/jupon, slip,
kilot ve gecelikler, ciddi artis oranlarinin goéruldugu diger trin gruplarindandir.

Asagidaki tabloda, Turkiye'den italya’ya en fazla ihrag edilen hazir giyim
ve konfeksiyon mamulleri ile bu Grin gruplarinin toplam ihracattaki paylari

verilmektedir.

TURKIYEDEN iTALYAYAHAZIR G 1YiM VE KONFEKS IYON IHRACATI

Birim: ABD Dolari

EN FAZLA IHRAG EDILEN iLK 20 URUN

GTIP - 2012 2013 .
BASLIG TANIM 2011 2012 DEGISIM  PAY  J UART OCAk.MarT DEGISIM - PAY
TISORTLER, FANLALAR, ATLETLER,
6109 KASKORSELER VE OGERIG GIYIM ESYASI 147.463.702 139.172.253 -5,6% 19,8% 46.012.801 45.450.34 -1,3% 21,9%
(ORME)
KADINLAR VE KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE,
6204 TAKIM, CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, 107.242.955 95.967.738 -10,5% 13,7% 28.972.016 31.922.06 10,2% 15,4%
PANTOLON ETEK, VB.(YUZM
ERKEKLER VE ERKEK GOCUKICIN TAKIM
6203 ELBISE, TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, 91.632.821 76.379.031 -16,6% 10,9% 21.157.742 21.442.506 1,3% 10,3%
TULUM VE SORT (YUZME KIY
YATAK GAR SAFI, MASA ORTULERI, TUVALET a0 o o o
5302 T 62.948.825 52.015.520 17,4% 7,4% 12.606.545 18.491.882 6,7% 8,9%
KADIN VE KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE,
6104 TAKIM, CEKET, BLAZER, ETEK, PANTOLON, 46.597.264 48.927.014 5,0% 7,0% 12.405.311 14.514.177 0947, 7,0%
TULUM VE SORT (ORME)(YUZ
6110 ;(.o./'\:'\/;g SLEIEREIRRAAELERELE -2 88.998.366 65.187.600 -26,8% 9,3% 12.664.542 13.810.645 ,0% 9 6,7%
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLARICIN o o o
6105 v EKLER (ORME) 43.104.915 36.000.882 16,5% 5,1% 15.174.207 12.275.97019,1% 5,9%
s SRS ERER GOEU ARG 43.837.489 34.826.265 -20,6% 5,0% 13.102.156 9.714.776 5,992 4,7%
GOMLEKLER
KULOTLU CORAPLAR,TAYTLAR, KISA VE UZUN
6115 KONGLU GORAPLAR, SOKETLER (VARS 39.015.131 27.307.944 -30,0% 3,9% 7.937.588 8.485.429  %6,9 4,1%
CORAPLARI DAHIL) VE PATIK CO
KADINLAR VE KIZ COCUK IGIN FANILA,
6208 KASKORSE, KOMHENEZON, JUP VEYA JUPON, 13.605.481 11.370.372 -16,4% 1,6% 2.292.885 4.686.541 ,4%04 2,3%
SLIP VE KULOT, GECEIK, PiJ
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLARIGIN TAKIM
6103 ELBISE, TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, 24.897.719 26.725.969 7,3% 3,8% 6.968.955 4.614.717 9838 22%
TULUM VE SORT (ORME)(Y
6305 E?JY\;‘:M BALAJINDA KULLANILAN TORBA VE 18.756.162 14.978.634 -20,1% 2,1% 4.112.413 3.790.701  8%7, 1,8%
KADINLAR VE KIZ COCUKLAR IGCIN BLUZLAR, o7 o o o o
6206 o EKLER VE GOMLEK-BLUZLAR 17.059.530 12.349.891 27,6% 1,8% 3.588.609 3.572.984  4%0, 1,7%
KADINLAR VE KIZ COCUKLAR iGIN BLUZLAR, o o 0
6106 GOMLEKLER, GOMLEK -BLUZLAR (ORME) 14.357.785 15.342.738 6,9% 2,2% 4.870.991 3.512.681 97,9 1,7%
DIGER MEFRWSAT ESYASI (94.04 e o N N o
6304 i VONUNDAKILER HARIC) 4.510.627 4.276.227 5,2% 0,6% 672.128 1.747.861  160,0% 8%0,
6111 ?OE’EE};)ICIN EINIL] ENZEISAEISTTAT 6.955.994 5.186.666 -25,4% 0,7% 1.599.787 1.308.841 %482 0,6%
6112  SPOR, KAYAK VE YUZME KIYAFETLER (ORME) 3.746.576 2.465.762 -34,2% 0,4% 759.951 928.224 ,1982 0,4%
PERDELER VEIC STORLAR; PERDE VE YATAK o ) o o
6303 L CEClALARI 3.225.704 1.835.996 43,1% 0,3% 578.747 858.752 48,4% 0,4%
6209  BEBEKIGIN GIYIM ESYASI VE AKSASUAR 2.197.825 1.578.622 -28,2% 0,2% 308.766  697.194  125,8% 0,3%
KULLANILMI S VEYA YENI PACAVRALAR, SCiM,
6310 [P VE HALAT DOKUNTULERI VE SCIM, iP VE 3.223.152 1.971.104 -38,8% 0,3% 698.247 696.984 -0,2% 0,3%
HALATTAN KULLANILMI
iLK 20 URUN TOPLAMI 783.378.023 673.866.228 -14,0% 95,9%  196.484.387 20223 3,1% 97,7%
ITALYAYAHAZIR G iYIM VE KONFEKS iYON iHRACATI 816.668.378 702.460.496 -14,0%  100,0%  202.842.046  20H&8H 2,2%  100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarili
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Italya’ya ihracati en fazla azalan trin grubu ise 6103 GTIP baslikli
erkekler ve erkek cocuklari icin takim elbise, takim, ceket, blazer, pantolon
tulum ve sortlardir. Bu trtnlerin ihracati 2013 Ocak-Mart doneminde 2012’nin
ayni donemine kiyasla %33,8 oraninda azalarak ihracat dederi 7 milyon
dolardan 4,6 milyon dolara diismiistir. Ihracati %27,9 oraninda azalarak 4,9
milyon dolardan 3,5 milyon dolara gerileyen 6106 GTIP baglikli kadinlar ve kiz
cocuklar icin 6rme bluz ve gomlekler ile ihracati %25,9 oraninda dususle 13,1
milyon dolardan 9,7 milyon dolara gerileyen 6205 GTIiP baslikli erkekler ve
erkek cocuklari icin dokuma gomlekler, ihracatta yuksek oranli dususlerin
kaydedildigi diger trtn gruplarindandir.

Diger yandan, Italya’dan hazir giyim ve konfeksiyon ithalatina
bakildiginda, Turkiye'nin bu llkeden en fazla ithal ettigi konfeksiyon urtnlerinin
basinda 6203 ve 6204 GTIP baslikli erkek ve bayan dokuma takim, takim
elbise, ceket ve benzeri giysilerin geldigi goérilmektedir.

2013 Ocak-Mart doéneminde Italya’dan Turkiye'ye %13,7 artigla 9,5
milyon dolarlik 6203 GTIP baslikli erkek dokuma takim elbise, takim, ceket,
pantolon gibi giysi ve %11,9 artigla 7,6 milyon dolarlik 6204 GTIP baghg:
altinda yer alan kadin dokuma takim elbise, takim, ceket, pantolon, elbise,
etek gibi giysiler ithal edilmistir. italya’dan hazir giyim ve konfeksiyon
ithalatinda 6203 GTIP baslikli giysilerin payr %22,8 ve 6204 GTIP baslikli
giysilerin payi ise %18,4tur.

%20,7 artisla 4 milyon dolarlik ithalat yapilan 6110 GTIP baglikl kazak,
siiveter ve hirkalar, %21,4 artisla 2,5 milyon dolarlik ithalat yapilan 6109 GTIP
baglikli tigortler, fanilalar, atletler, kaskorseler ve diger i¢c giyim esyalar ile
%31,4 artigla 2,1 milyon dolarlik ithalat yapilan 6215 GTIP baslikli boyun bagi
ve kravat, Italya’dan ithalatin diger 6nde gelen kalemlerindendir.

En fazla ithal edilen ilk yirmi trin grubu igcerinde 5 triin grubunda ithalat
azalirken, diger 15 iriin grubunda ise ithalat artmistir. Ithalati oransal olarak
en fazla artan riin grubu, %121,4 artis orani ile 6302 GTIP baglikli yatak
carsaflari, masa Ortlleri, tuvalet ve mutfak bezleridir. %55 oraninda artigin
gorildigi 6112 GTIP baslikli spor, kayak ve yiizme kiyafetleri, %32,2 artigin
gorildigi 6201 GTIP baslikli erkek veya erkek cocuklari icin palto, kaban,
kolsuz ceket, pelerin ve anoraklar ile %31,4 artis kaydedilen 6215 GTIP
baslikli boyun baglari ve kravatlar, yiksek oranl artiglarin goruldigu diger
artin gruplandir.

ltalya’dan ithalati en yuksek oranl azalan hazir giyim ve konfeksiyon
mamuli ise, %60,4 oraninda dususin gorialdagu 6115 GTIP bashkh kilotlu
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coraplar, taytlar, kisa ve uzun konglu coraplar, soket ve patiklerdir. Bu Uriin
grubunda ithalat 5,2 milyon dolardan 2,1 milyon dolara gerilemisgtir.

2013 Ocak-Mart déneminde italya’dan Tirkiye'ye en fazla ithal edilen
hazir giyim ve konfeksiyon mamulleri asagidaki tablodan izlenebilir.

TURK IYEN iN iTALYADAN HAZIR G iYiM VE KONFEKS IYON ITHALATI
EN FAZLA ITHAL ED iLEN iLK 20 URUN
Birim: ABD Dolari

. 2012 2013 ORSN
TANIM 2011 2012 DEGISIM PAY OCAK-MART OCAK-MART DEGISIM PAY

GTIP
BASLIGI

ERKEKLER VE ERKEK GOCUKIGIN TAKIM
6203  ELBISE, TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, 28.656.324 25.344.708  -11,6% 18,2% 8.308.427 0.448.840 7943  22,8%
TULUM VE SORT (YUZME KIY
KADINLAR VE KIZ COCUK ICIN TAKIM ELBISE,
6204 TAKIM, CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, 25.600.670 21.223.780  -17,1% 15,2% 6.828.422 7.643.107 ,9%d1  18,4%
PANTOLON ETEK, VB.(YUZM
KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA

6110 seme) 15.261.035 14.825.602 -2,9% 10,7% 3.299.430 3.983.426 7920,  9,6%
TISORTLER, FANLALAR, ATLETLER,

6109 KASKORSELER VE OGERIG GIYIM ESYASI 4.866.794 4.788.468 -1,6% 3,4% 2.040.621 2.476.688 21,4% ,0%6
(ORME)

6215 BOYUN BAGI, PAPYON VE KRAVAT 5.506.284 5.155.525 -6,4% 3,7% 1.5560 2.057.710 31,4% 5,0%
KULOTLU CORAPLAR, TAYTLAR, KISA VE UZUN

6115 KONGLU GORAPLAR, SOKETLER (VARS 16.748.501 17.173.203 2,5% 12,3% 5.184.521 2.053.914 4960, 5,0%

CORAPLARI DAHIL) VE PATIK GO

KADIN VE KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE,
6104 TAKIM, CEKET, BLAZER, ETEK, PANTOLON, 5.404.157 5.616.639 3,9% 4,0% 1.498.419 1.913.442 27,7% 6% 4,
TULUM VE SORT (ORME)(YUZ
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLARIGIN

- 0 0/ - O 0/
6205 oM EKLER 6.802.092 5.409.598 20,5% 3,9% 1.825.661 1.777.294 2,6% 4,3%
KADINLAR VE KIZ COCUKLAR ICIN BLUZLAR, N o y o
6206 o EKLER VE GOMLEK-BLUZLAR 4.654.649 4.382.720 5,8% 3,1% 1.389.023 1.716.207 236% ,1%4
g214 JALLAR ESARPLAR, FULARLAR, KASKOLLAR, 6.057.226 4.627.483  -23,6% 3,3% 1.128.852 1.281.327 13,5% 3,1%

PECELER, DUVAKLAR VB ESYA

ERKEK VEYA ERKEK COCUKICIN PALTO,
6201 KABAN, KOLSUZ CEKET, PELERN, ANORAK 4.534.024 5.413.996 19,4% 3,9% 775.061 1.024.996 32,2% % 2,5
(KAYAK CEKETLERI DAHIL), RUZ
ERKEKLER VE ERKEK COCUKLARICIN

Y 0 0 9

6105 GOMLEKLER (ORME) 2.005.811 2.279.503 13,6% 1,6% 849.893 869.408 2,3% 2,1%

6307 BﬁiﬁHAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI 3.978.815 2.794.460 -29,8% 2,0% 771.060 816.768 5,9% 2,0%
KADIN VE KIZ COCUK ICIN MANTO, KABAN,

6202 KOLSUZ CEKET, PELERN, ANORAKLAR (KAYAK 5.936.412 6.326.940 6,6% 4,5% 561.870 714.618 27,2% 1,7%

CEKETLERI DAHIL), RUZG

GIYIM ESYASININ DIGER HAZIR AKSESUARI;
6217 GIYIM ESYASININ VEYA GIYIM ESYASI 3.091.517 3.659.925 18,4% 2,6% 732.632 664.137 -9,3% 1,6%

AKSESUARININ PARCALARI
6211 2;?1;' ESZAAS'T ViE WUZANE (RN AFETIERE BIGER 1.146.173 1.162.195 1,4% 0,8% 419.361 496.927 18,5% 1,2%
YATAK CAR SAFI, MASA ORTULERI, TUVALET

0 0/ 0 0
6302 |\ UTFAK BEZLERI 984.516 1.054.485 7,1% 0,8% 207.587 459.638  121,4% 1,1%
KADINLAR VE KIZ COCUKLAR IGIN BLUZLAR, o . o o
6106 LEKLER, GOMLEK -BLUZLAR (ORME) 856.230 988.013 15,4% 0,7% 358.853 337.539 5,9% 0,8%
6112  SPOR, KAYAK VE YUZME KIYAFETLEH (ORME) 1.053.888 756.827 -28,2% 0,5% 189.418 293.542 95,0 0,7%
GIYIM ESYASININ DIGER AKSESUARI (ORME),
6117 GIYIM ESYASININ VEYA GiYiM ESYASI 1.602.232 1.013.579 -36,7% 0,7% 256.113 197.149 -23,0%  %0,5
AKSESUARININ PARCALARI (OR
iLK 20 URUN TOPLAMI 144.747.350 133.997.649 -7,4% 96,3% 38.191.364 40.226.67 5,3% 97,0%
ITALYADAN HAZIR G iYiM VE KONFEKS IYON ITHALATI 152.037.073 139.202.855 -8,4%  100,0% 39.530.396 414829 49%  100,0%

Kaynak: Ekonomi Bakarli
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V. FAYDALI ADRESLER

Diplomatik Temsilcilikler

T.C. Roma Buyukelcili gi Ticaret Mu savirli gi
Viale Pasteur 77/8 EUR Roma

Tel: +39 06 5925117 - 06 5922334

Fax: +39 06 5917984

E-mail: roma@ekonomi.gov.tr

italya Bilyiikelcili gi (Konsolosluk Hizmetleri)
Atatirk Bulvari No:118 06680, Ankara

Tel: +90 312 426 54 60

Fax: +90 312 426 58 00

e-mail: consolare.ambankara@esteri.it

Web: www.ambankara.esteri.it

istanbul italya Ba skonsoloslu §u

Tok Tom Kaptan Sokak No:15

Bogazkesen, Beyoglu, istanbul

Tel: +90 212 243 10 24 - 243 10 25 - 244 32 59
Fax: +90 212 252 58 79

e-mail: consolatogenerale.istanbul@esteri.it
Web: www.consistanbul.esteri.it

istanbul Italya Ba skonsoloslu gu Ticari lligkileri Geli gtirme Bolumii
Latfi Kirdar Uluslararasi Kongre ve Sergi Sarayl, Harbiye, Istanbul

Tel: +90 212 373 03 00

Fax: +90 212 241 82 23

e-mail: istanbul@istanbul.ice.it
Web: http://www.iceistanbul.com

izmir italya Konsoloslu §u

Cumhuriyet Meydani No:12/3 Pasaport - izmir
Tel: +90 232 463 66 76 - 463 66 96 - 463 81 32
Fax: +90 232 421 25 12

e-mail: consolato.izmir@esteri.it

Web: www.consizmir.esteri.it




Devlet Kurulu slari

Ministero del Commercio Internazionale
(D1g Ticaret Bakanli g1)

Viale Boston, 25 - 00144 Roma
Tel:06/59931

Web: www.mincomes.it

IPI

Istituto Promozione Industriale

(Sanayii Geli stirme Enstitisu)

V. Maresciallo pilsudski 124, 00197 Roma
Tel: 06/809721

Faks: 06/8072898

Web: www.ipi.it

ICE

Istituto Commercio Estero
(Dig Ticaret Enstitisi)

V. Liszt 21, 00144 Roma

Tel: 06/59921

Faks: 06/54220108-54220109
Web: www.ice.it

AICE

Associazione Italiana Commercio Estero
(Di1g Ticaret Birli gi)

Corso venezia, 47/49 - 20121 Milano
Tel: 02/7750320 - 7750321

Faks: 02/7750329

E-mail : aice@confcommercio.it

Web: www.aicebiz.com

Ticaret Odalari ve Meslek Kurulu slari

CONFINDUSTRIA

Confederazione Italiana Degli Industriali
(italyan Sanayiciler Konfederasyonu)

V. Le Dell'astronomia 30, 00144 Roma
Tel: 06/59031

Faks: 06/5919615

Web: www.confindustria.it
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FEDEREXPORT

Federazione Italiana Dei Consorzi all'Esportazione
(Italyan lhracat Konsorsiyumlari Federasyonu)

V. Le Dell'astronomia 30, 00144 Roma

Tel: 06/5903634 Faks: 06/5903841

Web: www.federexport.confindustria.it

AN.C.I.

Associazione Nazionale Calzaturifci Italiani
(italyan Ayakkabi Sanayicileri Derne  §i)
Via Monte Rosa, 21 - 20149 Milano

Tel: +39 02 438291

Faks: + 39 02 48005833

Web: www.anci-calzature.com

CONFCOMMERCIO

Confederazione ltaliana del Commercio, Turismo, Se  rvizi E Pmi

(italyan Ticaret, Turizm, Hizmetler Ve Kicik-Orta Olg ekli Sirketler
Konfederasyonu)

P.Zza G.G. Belli 2, 00153 Roma

Tel: 06/58661

Faks: 06/5809425

Web: www.confcommercio.it

CONFARTIGIANATO

Confederazione Generale Italiana Dell'artigianato
(italyan Zanaatkarlar Konfederasyonu)

V. S. Gyovanni In Laterano 152, 00100 Roma
Tel: 06/703741

Faks: 06/70452188

Web: www.confartigianato.it

CONFAPI

Confederazione ltaliana della Piccola E Media Indus tria
(italyan Kuciik Ve Orta Sanayii Konfederasyonu)

V. Della Colonna Antonina 52, 00186 Roma

Tel: 06/690151

Faks: 06/696791488

Web: www.confapi.it

UNIONCAMERE

Unione Nazionale delle Camere Di Commercio, Industr  ya e Artigianato
(Ticaret, Sanayi ve Zannatkarlar Odalari Birli ~ gi)

P.Zza Sallustio 21, 00100 Roma

Tel: 06/47041

Faks: 06/4704436

Web: www.unioncamere.it
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VI. YARARLANILAN KAYNAKLAR

- Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi

- Italyan Merkez Bankasi Web Sitesi, http://www.bancaditalia.it/

- Italyan Ticaret Odasi Web Sitesi, http://www.cciist.com

- international Trade Center Ticaret Veri Bankasi,
http://www.trademap.org/

- Izmir Italyan Ticaret Odasi, http://www.cciizmir.org

- Explore Export Markets Web Sitesi, www.interex.be

- ltalya Is Kultiirti, IGEME.

ITK/B Genel Sekreterligi
AR & GE ve Mevzuat Subesi
Mayis 2013

* “[TK/B Genel Sekreterligi” kaynak gosterilmeden alinti yapilamaz.
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