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I. ITALYA HAKKINDA GENEL BILGILER
Giris

Italya, Avrupa’nin giineyinde Akdeniz’e uzanan bir yarimada ve
cevresindeki adalardan olusmaktadir. Ulkenin yiizél¢ciimii 301.309 km? olup, bu
alana San Marino Cumhuriyeti ile Vatikan dahil degildir. Ulkenin iki biiyiik adasi
Sicilya ve Sardunya’dir. italya, 1.900 km uzunlugunda kara sinin ile Fransa,
Isvicre, Avusturya ve Slovenya ile komsudur. Deniz sinirlan ise Adriyatik
Denizi’'nde Slovenya, Hirvatistan, Bosna Hersek ve Arnavutluk’tur.

1861 yilinda kurulan ve 1946 yilina kadar monarsiyle yonetilen Italya, bu
tarihte cumhuriyet yonetim sekline ge¢mistir. Ayn1 donemde ekonomik kalkinma
hamlesiyle Avrupa’nin baslica sanayilerinden birine sahip olan italya, NATO ve
AET’nin de kurucu tiyesidir. Ulke ayrica G-8 tiyesidir.

1948 Anayasas'na gore, Italya her biri bes yil siire ile secilen iki meclisin
(Temsilciler ve Senato) yasama yetkisine sahip bulundugu, demokratik bir
Cumbhuriyettir. Temsilciler Meclisi’'nin 630, Senato’'nun 325 tyesi vardir. Devlet
Baskani yedi yil siire ile bu iki meclis tarafindan secilir. Ulke, yirmi bélgeye
ayrilmistir. Bu bolgeler, bir ol¢uiye kadar kendi icinde ozerktir. Ayrica kendi
yonetimlerine sahip bes ana bolge vardir.

Italya, 1999 yilinda Avrupa Ortak Para Birimi'ne dahil olarak Euro para
birimini kullanmaya baslamistir. Ayrica Italya, AB icinde Kisilerin serbest
dolasimina iliskin Sengen Anlasmasi’na da taraf bir iilkedir. Ulkenin resmi dili
Italyancadir. italya’da 6 ile 14 yas arasinda temel egitim mecburi ve iicretsizdir.
Bu egitimden sonraki lise ise bes yildir. Ulkede 290’a yakin iiniversite
bulunmaktadir. Yiiksek 6gretim paralidir. Halkin biiyiik bir kesimi Hiristiyanligin
Katolik mezhebine mensuptur. Cok az miktarda Protestan ve Musevi
bulunmaktadir.

italya gecmisten beri siiregelen bircok sosyal, siyasi ve ekonomik sorunla
da karsi karsiyadir. Siyasi istikrarsizlik, lilkeye kagak giren miilteciler, organize
sucglar, yolsuzluk ve hantal biirokrasinin yanisira sanayilesmis zengin Kuzey
Italya ile nispeten geri kalmis tarim agirhkl Giiney arasindaki gelismislik ve refah
farki gibi sorunlar, iilkenin basini agritmaktadir. Ulke genelinde issizlik halen
yiksek oranlarda seyretmeye devam etmekte olup, 2012 yilinin Aralik ayinda %
11,2 seviyesine yiikselmistir. Giiney Italya’da ise bu oran c¢ok daha yiiksek
kaydedilmektedir.
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Sanayi

italyan sanayiinin  otomotiv, elektronik triinler, o6lcu aletleri,
telekomiinikasyon cihazlari, biyokimya ve yliksek teknoloji tirtinleri alanlarindaki
rekabet giicii ABD, Japonya, Almanya, Ingiltere ve Fransa gibi gelismis tilkelerin
gerisinde bulunmaktadir. Ozellikle son dénemde, sirketlerin sabit sermaye
yatirimlar1 ve arastirma gelistirmeye ayrilan fonlarinin yetersiz kaldigi rapor
edilmektedir. Ancak, Italyan hiikiimeti tarafindan global élcekte rekabet giiciiniin
arttirllmasi, Italyan triinlerinin uluslararasi pazarlarda imajinin korunmasi
amaciyla (made in Italy) cesitli girisimler baslatilmistir. Bunun yani sira, 6zellikle
promosyon faaliyetlerine de agirlik verilmektedir.

Imalat Sanayi GSMH'nin yaklasik %25’ine tekabiil etmektedir. Bu diger
gelismis Avrupa iilkeleri ile karsilastirildiginda oldukga yiiksek bir orandir.
Halihazirda hizmetler sektorii genel iretim rakamlari acisindan daha fazla bir yer
tutsa da, bu sektordeki faaliyetlerin 6nemli bir bolumii de imalat sanayinde
gerceklestirilen tlretimin dagitimi veya imalat sanayine verilen diger destek
hizmetleri ile ilgilidir. italya, diinya pazarinda 6zellikle orta seviyede teknoloji
gerektiren tiikketim ve yatirim mallar:1 acisindan 6énemli bir paya sahiptir. Ancak
gunumuzde hizli bir gelisme gosteren yuksek teknoloji gerektiren bilgi ve iletisim
sektorlerinde zayiftir. Benzer bilyitikliikteki Avrupa ekonomileri ile
karsilastirildiginda az sayida biiytik 6lcekli 6zel sektor firmasi bulunmaktadir.

Ote yandan, Italyan ekonomisinin dis ticaret potansiyeli ve sanayi giiciinii
yatirimlara aktaramadig1 gozlenmektedir. Diinya’nin 6nde gelen sanayi urtinleri
ihracatcisi olmasina karsilik, yabanci yatirinmlar bakimindan ayni performansi
gosterememistir. Bu durum Italyan sanayiinin ve iiretiminin kiiresellesme
alaninda yasadigi bazi gii¢liiklerden kaynaklanmaktadir.

Son yillarda ekonomide goriilen yavaslama Italya’nin ihracat performansi
ve rekabet glcline yansimis, diinya ticaretinde ve iiretiminde 6nde gelen
sektorlerdeki payini1 azaltmistir. Ayrica, Rusya ve Cin’'in diinya ekonomisi ve
ticareti icerisinde giderek agirhk kazanmasi neticesinde artan rekabet
ortamindan, italyan sanayiinin uluslararasi rekabet giicii olumsuz etkilenmis, son
bes yil icerisinde cgesitli sektorlerde rekabet giicii ve diinya ticaretindeki pazar
payinda az da olsa gerileme yasanmistir. Hatta Italya’nin, diinyanin en énemli
tireticisi konumunda bulundugu tiriinlerde bile pazar payin1 kaybetmekte oldugu
ifade edilmektedir.

Diger yandan, en az AB’nin diger sorunlu ekonomilerinde oldugu kadar italya’y:
da olumsuz etkileyen ekonomik kriz nedeniyle basta italya’nin en iddiali oldugu
giyim, moda, deri ve ayakkabi sektorlerinde olmak tlizere bir¢ok alanda ytizlerce
sirketin sikintida veya iflasin esiginde oldugu ve basta Cinliler olmak tzere
yabanci yatirnmcilarin Italyan sirketlerini giderek daha fazla satin aldig
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bildirilirken, ekonomik kriz nedeniyle sirketlerin gercek degerinin cok altina
satildigindan hareketle Tiirk firmalarinin da bu firsattan yararlanarak Italyan
markalarini satin alabilecegi yontunde gorus belirtilmektedir.

Italya’'nin en iddiali oldugu sanayi kollar1 olan tekstil ve hazirgiyim
sektorlerinde en o6nemli temsilci sektorel kurulus Sistema Moda Italia adh
federasyon olup, s6z konusu kurulus 60 binden fazla sektor firmasini temsil
etmektedir. Sistema Moda Italia'nin temsil ettigi bu isletmelerde 500 binden fazla
calisan istihdam edilmektedir.

Ekonomi

Italya, AB’nin ve diinyanin en biiyiik ekonomileri arasinda yer almaktadir.
Avrupa Birligi'nin kurucu iyesi olan Italya, aym zamanda ABD, Almanya,
Ingiltere, Fransa, Kanada, Japonya ve Rusya ile birlikte G8 adi verilen
sanayilesmis iilkeler grubuna dahildir. Ulke 61 milyonu asan niifusu ve 1,8 trilyon
euro'yu asan GSYIH ile diinyadaki en oénemli pazarlardan biridir. Kuzey
bolgesinde yogunlasan sanayi faaliyetleri, kuzey batidan (Torino’dan), Milano
lizerinde, kuzey doguya (Venedik’'e) kadar uzanmaktadir. Bu bélge, Avrupa’nin en
sanayilesmis ve verimli bolgelerinden biridir ve wulusal gelirin %50’sini
yaratmaktadir. Buna karsin, Italya’nin giiney bélgesi (Mezzo Giorno), daha az
gelismistir.

Italya ekonomisinin temeli geleneksel olarak kiiciik ve orta biiyiikliikteki
isletmelere (KOBI) dayanmakta; KOBI'lerde 9 milyondan fazla kisi istihdam
edilmektedir. Italyan ekonomisi, iiretim ve tiiketim bicimleri bakimindan
degerlendirildiginde benzer biiytkliikteki AB {ilkelerinin ekonomilerinden
farkhiliklar gostermektedir. KOBI'lerin iilke ekonomisindeki agirhgy; isci
sendikalarinin giicti, bolgeselciligin ve hatta sehirciligin baskin olmasi; Akdeniz
ikliminin getirdigi, yasama, calisma ve beslenme aliskanliklari, geleneksel aile
yapisinin 6nemi, diger Kuzey Avrupa iilkeleri ile karsilastirildiginda Italya’da
kendine 6zgii tiikketim trendlerinin olusmasina yol agmistir.

Ancak, kiiresellesme ile birlikte artan rekabet ve degisen niifus yapisy;
Italya’da da global egilimlerin agirlik kazanmasina firsat tanimakta; degisen aile
yapis1 ve gog ile artan yabanci niifus, 6zellikle tiiketimde degisiklikler ve firmalar
icin yeni is imkanlari anlamina gelmektedir.

Italya giiclii ekonomik yapisini, daha ¢ok aile sirketi olan ve bu aileler
tarafindan yonetilen, sanayi gruplar icerisinde bir araya gelmis olan kii¢iik ve
orta Olcekli firmalara bor¢ludur. Bu firmalar, ¢esitli kapital ve tiiketim tirtinleri
kategorilerinde uzmanliklar gelistirmislerdir.

Italya ekonomisinde iiretim sektérii giiclildiir. Ana sanayiler arasinda
otomotiv, gemi yapimi, kimyasallar, mobilya, giyim ve tekstil, deri esya ve
ayakkabi, gida isleme, seramik iiriinler, pargalar ve makineleri sayilabilir.



Italyan sanayiinin en gelismis sektorleri arasinda mekanik, yapi, kimya ve
tasit araclar1 sanayi basta gelmektedir. italya’'min en onemli giicii diger
sanayilesmis tilkelere oranla kiiciik ve orta o6lcekli firma sayisinin fazlaligidir:
Istat'in Italya’min iiretim yapisim inceleyen raporunda, italya’da 4,5 milyon
sirketin faaliyet gosterdigi, % 95’inin mikro 6lgekli sirket oldugu ve istihdamin %
46’sina denk gelen 17,9 milyon kisiyi istihdam ettikleri belirtilmektedir. Bir sirket
biinyesinde ¢alisan sayisi ortalama 4 kisiden olusurken, sirketlerin sadece %
0,1’inin 250’den fazla g¢alisan1 bulunmaktadir. Biiylik 6lcekli firmalar daha ¢cok
Kuzey ve Orta italya’da toplanirken, Giiney Italya’da daha ¢ok tarim ve turizm
alaninda faaliyet gosteren kiiglik isletmeler faaliyet gostermektedir.

Italyan ekonomisinin bir diger giicii ise, “sanayi bélgeleri” olarak
adlandirilan ve ayni sektorde, her biri liretim asamalarinin baska bir dalinda
uzmanlasmis bir¢cok firmanin siki ekonomik iligkiler igerisinde bir arada
bulundugu alanlarin gelisimidir. Bugiin italya’da 200’den fazla sanayi bolgesi
mevcuttur.

Italya, kriz oncesi doénemde istihdamda ciddi bir basar1 gdstermesine
ragmen halen AB icinde issizlik sorununun en ciddi oldugu tilkelerden biridir.

Italyan ekonomisi zayif seyretmeye devam etmektedir. 2013’iin ikinci
yarisinda istikrarini koruyan ekonomi, tekrar zayiflamaya baslamistir. Yilin ilk
yarisinda GSMH, yatirinmlarda devam eden gerileme egiliminden ve nispeten daha
diisiik bir seviyede dinya ticaretinin zayiflayan performansina bagl olarak
ihracatlarin azalmasindan olumsuz etkilenmistir.

Haneigi tliketimi, tam tersine iyilesti ve kiigciik bir artis kaydetmistir.
Tahminlere gore ticlincii ceyrekte GSMH’deki gerileme hafif sekilde artacaktir.

Dis Ticaret Mevzuati ve Anlagsmalar

AB liyesi olan Italya'da dis ticaret, AB norm ve kurallarina gore
yiriitilmektedir. Italya’nin AB’nin Ortak Dis Ticaret Politikas1 disinda ulusal
bazda bir dis ticaret mevzuati mevcut olmayip, dis ticaret alanindaki ulusal
mevzuat AB direktiflerinin ulusal mevzuata aktarilmasi ile yiirtitiilmektedir. Bu
cercevede, uluslararasi anlasmalarla ticareti yasaklanan mallar disinda ithali
yasak uriin bulunmamaktadir. Bununla beraber, teknik mevzuat ve standartlar
alaninda AB’'nde tam bir uyum s06z konusu olmamasi nedeniyle tuye iilkeler
tarafindan kendi i¢ diizenlemeleri paralelinde uygulamalar yiiriitilmektedir.

Yine AB iiyeliginin sonucu olarak Italya, Birligin tigiincii iilkelerle yaptig:
anlasmalara taraf olup Ortak Dis Ticaret politikas1 tatbik etmektedir. Bu
cercevede EFTA Ulkeleri, Merkezi ve Dogu Avrupa Ulkeleri, Akdeniz Ulkeleri
Meksika, Gliney Afrika Cumhuriyeti ve Sili gibi AB'nin Serbest Ticaret Anlasmasi
(STA) imzaladigr tlkelerle serbest ticaret anlagsmasi hiikiimleri gecerli olup,
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AB'nin gelisme yolundaki tilkelere Genellestirilmis Tercihler Sistemi (GTS)
mekanizmasi cercevesinde uyguladigi tek tarafli taviz sistemi ytrtrliktedir.

AB iilkeleri ile italya arasinda giimriik vergileri ve es etkili vergilerle miktar
kisitlamalar1 ve benzeri 6nlemlerden muaf olarak mallar serbest dolasmakta, AB
disindaki tilkelere Ortak Guimriik Tarifesi uygulanmaktadir. Tarim triinleri
itibariyle AB’nin Ortak Tarim Politikasi ¢ercevesinde ortak piyasa dlizenlemeleri
ve telafi edici mekanizmalar uygulanmaktadir.

Ithalatta KDV malin ithal degeri ve giimriik vergisi lizerinden tahsil
edilmekte ve giimriik vergisinin matrah1 AB Komisyonu direktiflerince DTO
Giimriikk Kiymet Kodu hiikiimlerine paralel olarak belirlenmektedir. Ithalatta
haksiz rekabetin 6nlenmesine iliskin anti-damping kurallar1 AB diizeyinde ve AB
Komisyonu tarafindan uygulanmaktadir.

Tarife dis1 engeller konusunda ise, serbest ticarete dayal bir dis ticaret
rejiminin bulundugu Italya’da, ithalat icin herhangi bir izne ya da lisansa gerek
yoktur. Ancak bazi iiriinler icin Italya’ya giris yapabilecekleri ihtisas giimriikleri
ve limanlar belirlenmistir. Su iiriinleri ve canli hayvan ile et {rilinleri ve bazi
tarimsal urunlerde ise Saghk Bakanhgi’'nin uygun gorusiniun alinmasi
gerekmektedir.

Ote yandan, ihracatgilarimizin bilgi edinmesinde yarar goriilen diger bir
husus da, italya’nin mense etiketlemesine iliskin yeni diizenlemesini iceren ve 15
Agustos 2009’da yirtrlige giren “Made in Italy” kanunudur. S6z konusu kanun
ile iretimlerini yurtdisina kaydirarak Italya disinda iiretim yapan italyan
firmalari, Urlnlerinde tretim yerini, fabrikasini ve tulkesini belirtmedikleri
takdirde so6z konusu iiriinlerin Italya’'ya ithalatinda iizerine kendi marka-
logolarin1 yazamayacaklardir. Diger bir sekliyle, yurtdisinda bir italyan firmasi
tarafindan iiretilen iiriinlerin Italya’ya ithalati esnasinda iizerine “Made in Italy”
belirtmesi uygulamasi yiriirliikten kaldirilmaktadir. Firmalar markasini ancak
trinin retildigi ulkenin menseini belirtmek sartiyla Uriniin tzerinde
kullanabileceklerdir.

Bu diizenlemeye gore, giimriikler tarafindan yapilacak olan kontrollerde
bahse konu uygulamaya herhangi bir aykirilik siiphesinin olusmasi halinde
urunlerin gumruk islemleri durdurularak, ceza hukuku kapsaminda islem
yapilmasi, mahkeme kararini takiben azami 2 yi1l hapis ve 20.000 Euro para cezasi
ve liriinlerin imhas1 6ngoriilmektedir. Ote yandan, giimriiklere ulagmis iiriinlerin
etiketlerinin diizeltilmek suretiyle ithalatinin miimkiin kilinmasi imkani1 da anilan
kanun tarafindan 6ngoriilmemektedir.

Diger yandan, Tiirkiye ile italya arasinda tekstil ve konfeksiyon ile deri
Urlnleri dahil sanayi triinleri dis ticaret islemleri Tiirkiye-AB Giimriik Birligi
prosediri kapsaminda, serbest dolasim kurallar1 cergevesinde tiim giimrik
vergileri ve es etkili vergiler ile miktar kisitlamalarindan muaf olarak
yapilmaktadir.



Perakende Sektorii ve Magazacilik

Italya her alanda kaliteli tasarim {iriinleriyle tinliidiir. Sik giysilerden, liiks
arabalara, son moda ev esyalarindan deri iiriinlere ¢ok c¢esitli iiriin agisindan tam
bir aligveris merkezidir. Italya’da iiriin pazarlama usul ve esaslari, diger Bati
Avrupa tlkelerinden farkliik arz etmektedir. Yiksek alim giici bulunan
bélgelerde kaliteli ve Italyan markalarina yonelme goéze carpmaktadir. Ancak
ozellikle orta ve diisiik gelir gruplarinin yogun oldugu giiney ve orta Italya
bolgelerinde ucuzluk ve kalite 6n plana ¢cikmaktadir.

Italya, ozellikle Kuzey Bolgesi olmak iizere, gelismis bir perakende ve
dagitim sistemine sahiptir. Dagitim kanallar ¢esitlilik arz etmekte, biiyiik zincir
magazalar ve toptanci distribiitérlerin yani1 sira bazi sektorlerde araci
komisyoncularin (Brokerlar) calismasi s6z konusudur. Genellikle kiiciik ve orta
olcekli firma yogunlugunun yiiksek oldugu sektorlerde ise firmalarin dogrudan
tedarik yontemlerini tercih ettikleri gozlenmektedir.

Kuzey Italya’da bulunan Milano kenti iilkenin ticaret, kiiltiir, sanayi ve
kiltiirel merkezi oldugu gibi ayni zamanda modanin da baskenti hatta diinya
capinda moda merkezi olarak bilinmektedir. Milano, diinyaca tinlii Italyan giyim
markalarinin merkezi durumunda olup, tekstil ve hazirgiyimin yam sira diger
sanayi kollariyla da italya'nin finansal merkezi ve en zengin sehridir.

Avrupa iilkelerinde perakendecilige bakildiginda, italya ve Ispanya’da
perakendeciligin bir gecis donemi yasamakta oldugu, biyiik perakendeciligin
geleneksel kiiciik perakendecilikle paralel gittigi goriilmektedir. Kuzey tlkelerine
bakildiginda ise Fransa, Danimarka, Liikksemburg ve Hollanda’'da iiriin ¢esitliligi
cok olan, tiretici ile iliskileri gelismis, teknoloji kullaniminda ¢ok basarili olmus
biiyiik perakendeciler dikkat cekmektedir.

AC Nielsen arastirma kurulusunun yaptig1 tiiketici alisveris aliskanliklari
arastirmasinda, tiiketicilerin satin aldiklar1 her 4 frinden birinin indirimli
oldugu, alisveris kanallar1 arasinda sok marketleri tercih ettikleri ve marka
Urlnler yerine biliylik dagitim kanallarinin “private label” iriinlerini tercih
ettikleri ortaya cikmistir.

Turquality projesi cercevesinde AC Nielsen firmasi tarafindan Italya pazari
ve tiiketim aligkanliklariyla ilgili olarak hazirlanan rapora gore, Italyan
tiiketicileri giyim ve modayla ilgili alisverislerini daha ¢ok tek markali magazalar,
biiyiik magazalar ve ¢ok markal biiyiik magazalardan yaparken, Kuzey Italya’da
yer yer fabrika satis magazalarini da tercih edebildikleri, Giiney Italya’da ise
ozellikle satin alma gilicii diisiik orta yastaki bayanlarin kismen ac¢ik hava
pazarlarindan da alisveris yaptiklari belirlenmistir.

So6z konusu arastirmaya gore, Italyan tiiketicisinin tek markali magazalari
tercih etmesinin en biiyiik nedeni bu magazalarin daha secici olmalari, daha nezih

7



ve elit ortam icermeleri ve tiiketicinin kendini rahat ve giivende hissetmesi olarak
belirlenmistir.

Italyan tiiketicisinin diger yaygin bir tercihi olan biiyiik magazalar tercih
etme nedenlerinin basinda ise bu magazalarin ¢ok sayida farkli marka ve cesidi
bir arada sunabilmelerinin yer aldifi tespit edilmis bulunmaktadir. Italyan
tiiketicisinin ¢ok markali magazalari tercih etme sebeplerinin basinda ise, pazarin
daha kapsamli bir resmini gormek istemeleri ve bu magazalarin buna olanak
tanimasi seklinde agiklanmistir.

italyan Deri ve Ayakkabi Sektorii ve Pazari

Son donemde diinya deri sanayii Uretimi Asya ve Giiney Amerika’ya
kaymakla birlikte, italya deri giyimde diinya modasina yén veren iilkelerden
biridir. Italya, cok gelismis tabaklama sektérii, modern aksesuar iireticileri ve
yenilikci tasarimlar1 sayesinde kaliteli, markalasmis, son moday1 yansitan ve
yuksek fiyath tirtinleri ile diinyadaki tist gelir gruplarina hitap etmektedir.

Italya, diinyanin baslica deri isleme sektérlerinden birine sahiptir. Diinya
islenmis deri uretiminin yaklasik % 20’si, Avrupa islenmis deri tretiminin ise
% 60’1ndan fazlasi Italya tarafindan iiretilmektedir. Italyan deri isleme sanayiinin
bilyiik kismi1 KOBI'lerden olusmakta ve bu kuruluslar Ulusal Deri Isleme
Sanayicileri Birligi (UNIC) catisi altinda temsil edilmektedir. Ulusal Deri isleme
Sanayicileri Birligi (UNIC) tiyesi 2,375 deri isleme firmasi bulunmakta ve bu
firmalarda yaklasik 29 bin kisi calismaktadir.

Ayakkabi sektoriinde tretici firma sayis1 7.800’diir ve bu sirketlerin
5.400't ihracatg1 firmadir. Ayakkabi ihracatinda “Made in Italy” en iyi dinamigi
deri ve kosele segmentinde gdstermektedir. Italya'nin ayakkabi ihracati yaptig
iilkelerin basinda Almanya, ABD ve Fransa gelmektedir. Italya’nin bu sektérdeki
en biiyiik rakipleri Cin, Endonezya ve Hong Kong'tur.

italyan ulusal ayakkab:i sanayiinin 6énemli bir kismi Italyan Ayakkabi
Ureticileri Dernegi (A.N.C.1.) ¢atis1 altinda organize olmus durumdadir. Yaklasik
1.000 firmanin iiye oldugu dernek, iiyelerinin iiretim hacmi bakimindan Italyan
ayakkabi imalatinin %70’ini temsil etmektedir.

Diinya ticaretinin énemli bir béliimiinii elinde bulunduran Italyan deri ve
ayakkabi sektortiniin, verimlilik diisiisii ve uretim maliyetlerinde artis sebebiyle
tretimini 6zellikle Romanya ve bazi Asya tilkelerine dogru kaydirma egiliminde
oldugu gozlenmektedir. Ayakkabi sektoriinde de yakin zamana dek diinyanin en
onemli ihracatcisi olan Italya, bu unvanini Cin’e birakmis ve diinya ticaretindeki
payr gerilemistir. Nitekim son yillarda yurt disindan yapilan ithalat artis
gostermektedir.



italyan ayakkab: piyasasinin gelismis olmasi bircok nedene baglanabilir.
[talyanlar icin ayakkabida stil, moda ve kalite cok énemli olup, 6zellikle iilkenin
kuzey kisimlarinda belirleyicidir. Bu bolgede giyim esyasi ve ayakkabi
trinlerinde modaya uygun tUrtlnler iretilmektedir. Gucci, Prada, Salvatore,
Marina Rinaldi ve Moreschi gibi belli bash Italyan moda evleri diinya modasinda
onemli yere sahiptirler. italyanlar giinliik yasamlarinda bile giyimlerine énem
verirler. O yiizden Italyan ayakkab:1 pazarinda diger AB pazarlarina gore daha
formal ayakkabilar tercih edilmektedir.

Ayakkabi iiretiminde tartismasiz AB'nin lider iilkesi olan Italya, ayakkabi
tilketiminde de Almanya, Fransa ve Ingiltere'nin ardindan 4.sirada yer
almaktadir. CBI verilerine gore, AB pazarinda tiiketilen ayakkabilarin % 12,6's1
Italya'da satilmaktadir. Ayakkabi seciminde kaliteye énem veren Italyanlar, CBI
verilerine gore kisi basina ayakkabi harcamasinda AB ortalamasinin istiine
cikmaktadir.

Bu rakamlarla, kisi basina diisen ayakkab1 harcamasinda diinya ¢apinda tst
siralarda yer alan italyanlar1 ayakkabi pazarinda farkh kilan cok sayida faktér
bulunmaktadir. Global pazar analisti Euromonitor'un verilerine gore, Gucci,
Prada, Salvatore Ferragamo, Marina Rinaldi ve Moreschi gibi moda evleriyle
diinya modasmna yon veren tlkenin, o0zellikle kuzey kesimlerinde, neyin
alinacagini belirleyen hayati unsurlarin basinda stil, moda ve kalite gelmektedir.
Diger AB iilkelerine goére kaliteye daha fazla énem veren Italyanlar bunu,
gelirlerinin ciddi bir kismini giyecege harcayarak da gostermektedirler.

Ote yandan, Roma Ticaret Miisavirligimizden alinan bilgilere gore,
ayakkabicilik sektoriinii desteklemek amaciyla, ayakkabi tireticileri dernegi ANCI
(Confindustria biinyesinde) ile Sanayi Bakanligi ve ICE arasinda bir protokol
imzalanmistir. ICE’nin “Made in Italy” promosyon programi kapsamina
ayakkabicilik sektorii de dahil edilerek, sektoriin ihracatinin arttirilmasi
planlanmistir.

CBI tarafindan verilen giincel bilgilere gore, italya genelinde tiiketicilerin
diger giyim-kusam ve aksesuar harcamalarinda oldugu gibi ayakkabi, deri
trlnleri ve aksesuarlar1 harcamalarinda da bolgeler ve kentler arasi ciddi
farkhiliklar s6z konusudur. Ekonomik ve sosyal acidan daha gelismis olan kent
agirhklh Kuzey ltalya’da kisi basi deri iiriinleri ve ayakkabi harcamalar1 daha
ylksek iken, ekonomik agidan daha geri olan, niifusun daha yash oldugu ve
issizligin daha yaygin oldugu kirsal agirhkli Giiney italya’da ise kisi basi deri
uriinleri ve ayakkabi tiiketimi daha dustiktir, zira bu bolgelerde tiiketiciler
alisverislerinde daha temkinli davranmakta olup; moda ve kalite odakli pahali
alisveris yerine uzun siire kullanabilecekleri daha dayanikli trtinleri tercih
etmektedirler. Ozellikle Roma ve Milano olmak iizere biiyiik kentlerde ise daha
yliksek hayat standartlar1 ve alim giicii sayesinde tiiketiciler deri triinlerinde
modayi daha iyi takip etmekte olup, 6zellikle kadinlar el ¢antalarinda, erkekler ise
evrak cantalarinda hizla degisen model ve trendleri biyiik ol¢iide takip
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etmektedir. Ote yandan, Kuzey-Giiney yada fakir-zengin ayrimi olmaksizin biitiin
Italyan tiiketicileri, diger Avrupa iilkelerinde oldugu gibi, ge¢cmise nazaran
harcadiklar1 paraya gore daha fazla kalite ve moda talep etmekte ve mevcut
ekonomik krizin de etkisiyle harcamalarini daha dikkatli ve hesaph yapmaktadir.

Yine CBI verilerine gore italya genelinde yillik 1,5 milyar €'nun iizerinde
bavul, canta ve deri esyasi tiiketimi gerceklesmektedir. S6z konusu tiikketimin %
49'unu el ¢antalar1 olustururken, % 19'unu valiz, bavul ve seyahat esyalari, %
15'ini saraciye ve ufak aksesuarlar, % 11'ini kemerler, % 6'sin1 evrak ¢antalari ve
benzer cantalar olusturmaktadir.

Italya’da diger bircok Avrupa iilkesi gibi niifus c¢ok diisiik bir hizla
artmakta, ama 65 & iistii insan sayis1 daha hizll artis gostermektedir. Italya
genelinde bavul, canta ve deri esyalar1 iiriin grubunda kadinlar erkeklere gore
daha fazla harcama yapmaktadir. Bunun en biiyiik nedeni ise el ¢antalarinda
kadin tiiketicilerin ezici ustiinliglinden kaynaklanmaktadir. Geng¢ kadin
tiiketiciler daha genis yelpazede yer alan farkl cesitleri tercih ederken, orta ve
daha yash kadin tiiketiciler ise daha klasik ve formal cesit cantalar1 tercih
etmektedir. Erkek tiiketiciler kadin tiiketicilere gore bu iirtin grubunda toplamda
daha az harcama yapmalarina ragmen, alisveris basina diisen harcama anlaminda
kadinlara gore daha bonkor davranmaktayken, kadinlar ise daha sik aligveris
yaptiklarindan yi1l boyu toplaminda erkeklerden daha fazla harcama
yapmaktadirlar.

italyan Is Kiiltiirii

Italyanlarin biiyiik cogunlugu iyi Ingilizce konusamamaktadir, bu yiizden is
gorismelerinde bir terciiman bulundurulmasinda yarar mevcuttur. Gériismelere
gidilirken, organizasyondaki en 6nemli ve kidemli kisilerin katilmalarina 6zen
gosterilmelidir, zira italyanlar bu konuya 6nem vermektedirler.

Kartvizit kullanimi yaygindir, bu yiizden kartvizitin bir tarafinin Italyanca
olmasinda fayda vardir. Ayrica egitim dilizeyi ve gorev pozisyonun da
kartvizitlerde belirtilmesinde yarar vardir. Italyan is kiiltiirinde her zaman
formalitelere uyulmasi beklenmektedir. Bu kavram “bela figura” (beautiful figure)
olarak adlandirilmaktadir.

Ik is toplantilarinin ofiste yapilmasinda yarar goriilmektedir. Bu
toplantida, Italyan isadami, Tiirk muhatabini, sirketini ve is ©nerisini
degerlendirecektir. Sicak ve ciddi bir tavir sergilenmesinde fayda vardir. Ilk
toplantinin iki taraf arasinda saygi ve giiven meydana getirecek bir ortamda
yapilmasina dikkat edilmelidir.

[talyan muhataba sunulan ambalaj, paket ve sunus malzemeleri estetik ve
hos olmalidir, zira Italyan kiiltiiriinde icerikten ¢ok giizel dis goriiniim ve sunuma
onem verilmektedir. “Giizel goriinen Kkalitelidir” imaji Italyanlar arasinda
yaygindir.
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Ozellikle biiyiik geleneksel Italyan firmalarinda hiyerarsi cok énemlidir.
“Cordata” yani emir-komuta zincirine saygi gosterilmesi ve ciddiye alinmasi
gereken bir kavramdir. Nitekim statii ve hiyerarsi Italyan toplumunun tiim kesim
ve goruslerine niifuz etmis durumdadir.

11



II. ITALYA’NIN DIS TICARETI

Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

Birim: 1.000 ABD $

YILLAR iHRACAT DEGISiM iTHALAT DEGISM
% %
2005 372.957.146 - 384.835.561 -
2006 417.152.997 11,9 442.565.103 15,0
2007 500.203.413 19,9 511.822.514 15,6
2008 541.786.283 8,3 560.960.371 9,6
2009 406.479.127 -25,0 414.783.638 -26,1
2010 446.839.830 9,9 486.984.372 17,4
2011 523.256.296 17,1 558.831.982 14,8
2012 501.528.851 -4,2 489.104.116 -12,5
2013 513.716.644 2,4 476.414.449 -2,6
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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En Cok Ihrag Edilen Uriinler

Birim: 1.000 ABD $

FASIL TANIM DEGER P;ZY
84 Niikleer reaktorler, kazanlar, makinalar 103.922.911 20,2
87  |Motorlu kara tasitlari 37.368.430 7,3
85 Elektrikli makine ve cihazlar 29.201.836 5,7
30 Eczacilik tirtinleri 23.569.464 4,6
27  |Mineral yakitlar, mineral yaglar 23.035.133 4,5
Toplam ihracat 513.716.644 100,0
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
En Cok ithal Edilen Uriinler
Birim: 1.000 ABD $
FASIL TANIM DEGER P;)Y
0
27  |Mineral yakitlar, mineral yaglar 95.382.275 20,0
84 Niikleer reaktorler, kazanlar, makinalar 40.110.106 8,4
87 Motorlu kara tasitlari 32.556.774 6,8
85 Elektrikli makine ve cihazlar 32.204.537 6,8
30 Eczacilik trtinleri 21.048.198 4,4
Toplam ithalat 476.414.449 100,0

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

Birim: 1.000 ABD $

ULKELER 2012 2013 DEGISIM PAY
% %
ALMANYA 62.768.608 64.013.499 2,0 12,5
FRANSA 55.577.459 55.682.780 0,2 10,8
AB.D 34.246.957 35.747.627 4,4 7,0
ISVICRE 29.463.371 27.084.864 -8,1 5,3
INGILTERE 24.367.367 25.750.281 5,7 5,0
ISPANYA 23.536.247 22.511.353 -4,4 4,4
BELCIKA 13.292.830 14.918.786 12,2 2,9
RUSYA FEDERASYONU 12.828.033 14.303.734 11,5 2,8
TURKIYE 13.614.012 13.239.023 -2,8 2,6
CIN 11.567.294 13.028.704 12,6 2,5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 281.262.178 286.280.651 1,8 55,7
TOPLAM iHRACAT 501.528.851 513.716.644 2,4 100,0
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
En Cok ithalat Yapilan Ulkeler

Birim: 1.000 ABD $

ULKELER 2012 2013 DEGISIM PAY

% %

ALMANYA 70.899.284 70.262.245 -0,9 14,7
FRANSA 40.615.045 40.101.642 -1,3 8,4
CIN 32.162.562 30.686.059 -4,6 6,4
HOLLANDA 26.423.956 27.414.337 3,7 5,8
RUSYA FEDERASYONU 23.564.321 26.626.014 13,0 5,6
ISPANYA 21.831.847 21.447.445 -1,8 4,5
BELCIKA 18.707.598 19.672.046 5,2 4,1
AB.D 16.280.688 15.284.362 -6,1 3,2
ISVICRE 14.124.348 13.936.852 -1,3 2,9
INGILTERE 12.490.467 12.682.230 1,5 2,7
ILK 10 ULKE TOPLAMI 277.100.116 278.113.232 0,4 58,4
TURKIYE (16. sirada) 6.760.964 7.308.102 8,1 1,5
TOPLAM iTHALAT 489.104.116 476.414.449 -2,6 100,0

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015




III. DUNYA DERI VE DERI URUNLERI TICARETINDE iTALYA’NIN YERI

Baslica Deri Uriinleri ihracatcisi Ulkeler i¢inde Italya’nin Yeri

Birim: 1.000 ABD §

ULKELER 2012 2013 DEGISIM PAY
% %
CIN 78.469.329 85.487.550 8,9 36,2
ITALYA 23.306.574 26.077.174 11,9 11,0
VIETNAM 9.119.787 14.397.622 57,9 6,1
FRANSA 10.217.911 10.690.018 4,6 4,5
ALMANYA 7.757.541 8.543.523 10,1 3,6
A.B.D 6.678.144 7.437.738 11,4 3,1
BELCIKA 5.767.416 6.848.490 18,7 2,9
HINDISTAN 4.714.015 6.086.839 29,1 2,6
HOLLANDA 5.008.562 5.608.134 12,0 2,4
[SPANYA 4.651.873 5.324.817 14,5 2,3
ILK 10 ULKE TOPLAMI 155.691.152 176.501.905 13,4 74,7
TURKIYE (22. sirada) 1.387.086 1.621.342 16,9 0,7
TOPLAM DUNYA iHRACATI 224.748.825 236.424.985 52 100,0
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
Baslica Deri Uriinleri ithalatcisi Ulkeler icinde italya’nin Yeri

Birim: 1.000 ABD $

ULKELER 2012 2013 DE(;.ISIM PAY

o %

A.B.D 38.628.513 40.345.157 4,4 17,6
ALMANYA 13.172.133 14.517.249 10,2 6,3
HONG KONG 16.726.862 13.918.018 -16,8 6,1
ITALYA 12.711.766 13.783.030 8,4 6,0
CIN 11.472.914 12.854.698 12,0 5,6
JAPONYA 12.736.992 12.285.683 -3,5 5,3
FRANSA 11.547.875 12.139.376 51 5,3
INGILTERE 9.617.490 10.260.549 6,7 4,5
RUSYA FEDERASYONU 5.912.832 6.098.272 3,1 2,7
HOLLANDA 5.085.592 5.653.259 11,2 2,5
ILK 10 ULKE TOPLAMI 137.612.969 141.855.291 3,1 61,7
TURKIYE (21. sirada) 2.097.141 2.301.041 9,7 1,0
TOPLAM DUNYA iTHALATI 218.124.524 229.852.815 54 100,0

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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IV. ITALYA'NIN DERi SEKTORU DIS TICARET]

Birim: 1.000 ABD $

VILLAR DER_i ve DERI UR. | DEGiSiM DER_i ve DERIUR. | DEGIiSIM
iHRACAT % ITHALAT %
2005 17.025.107 - 9.760.041 -
2006 18.924.161 11,2 11.375.543 16,6
2007 21.767.313 15,0 12.716.240 11,8
2008 22.384.394 2,8 12.547.624 -1,3
2009 17.434.978 -22,1 9.961.389 -20,6
2010 19.711.584 13,1 12.149.229 22,0
2011 24.149.857 22,5 14.629.182 20,4
2012 23.574.665 -2,4 12.985.926 -11,2
2013 26.342.484 11,7 14.092.088 8,5
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’min ithal Ettigi Deri Uriinleri

Birim:1.000 ABD $

<. . | TOPLAM
i .. .. .. DEGISIM -
DORTLU DORTLU ADI 2012 2013 % DERI'DE
0
% PAY
4101 SIGIR VE AT CiNSi HAYVANLARIN DERILERi-HAM 1021518 | 1.297.701 27,0 9,2
4102 KOYUN VE KUZULARIN HAM DERILERI 138.984 139.948 0,7 1,0
4103 DIGER HAM DERILER 73.568 82455 12,1 0,6
4101-4103 HAM DERI TOPLAMI 1.234.070 | 1.520.104 23,2 10,8
4104 SIGIR VE AT CINSi HAYVANLARIN DABAKLANMIS DERILERI 1.155.228 1.482.870 28,4 10,5
4105 KOYUN VE KUZULARIN DABAKLANMIS DERILERI 172510 177.379 2,8 1,3
4106 DIGER HAYVANLARIN DABAKLANMIS DERILERI 165.238 177.282 7.3 1,3
4107 SIGIR VE ATLARIN DABAKLANMIS VE HAZIRLANMIS DERILERI 579.708 665.108 14,7 4,7
4104-4107 YARI iSLENMI$ DERi TOPLAMI 2.072.684 | 2.502.639 20,7 17,8
4112 KOYUN VE KUZULARIN DIGER DERI VE KOSELELERI 164.825 168.798 24 1,2
4113 DIGER HAYVANLARIN DiGER DERI VE KOSELELERI 274160 309.058 12,7 2,2
4114 GUDERI; RUGAN VE RUGANLA DERI VE KOSELER; METALIZE DERI VE KOSELE 24.757 21.243 -14,2 0,2
4115 DERI, KOSELELERIN SERIT, YAPRAK, LEVHA, KIRPINTI, DOKUNTU VB. 22933 25.848 12,7 0,2
4112-4115 iSLENMI$ DERi TOPLAMI 486.675 524.947 7,9 3,7
4201 HER TURLU HAYVAN iCiN SARACIYE ESYASI, EYER VB. 33.702 35.793 6,2 03
4202 DERI, KOSELE VB.DEN SEYAHAT ESYASI 2490385 | 2456.694 -14 17,4
4203.21/29/30/40 |DERI ELDIVEN, KEMER VE AKSESUARLAR 147461 169.445 14,9 1,2
4204 DERI VE KOSELEDEN MAKINE, MEKANIK CiHAZ VB. IGIN ESYA 0 0 0,0
4205 DERI VE KOSELEDEN DIGER ESYA 92.066 135.657 473 1,0
4206 BAGIRSAK, KURSAK, MESANE VETERDEN MAMUL ESYA 7.717 5.819 24,6 0,0
4201-4202-
4203.10/29/30/40- |SARACIYE TOPLAMI 2.771.331 | 2.803.408 1,2 19,9
4204-4205-4206
4203.10 DERI VE KOSELEDEN GIYiM ESYASI 213.084 218588 2,6 1,6
4203.10 DERI GiYIM TOPLAMI 213.084 218.588 2,6 1,6
4301 HAM KURKLER VE POSTLAR 169.951 235.261 38,4 1,7
4302 DABAKLANMIS VE APRELENMi$ KURKLER 151.088 163.220 8,0 1,2
4301-4302 HAM VE iSLENMi$ KURK TOPLAMI 321.039 398.481 24,1 2,8
4303 KURKTEN GIYiM ESYASI, AKSESUARLARI, KURKTEN DiGER ESYA 100.805 102.118 13 0,7
4304 TAKLIT KURK VB. MAMUL ESYA 5.054 5507 9,0 0,0
4303-4304 KURK GIYiM ESYASI TOPLAMI 105.859 107.625 1,7 0,8
6401 DIS TABANI, YOZU KAUCUK VE PLASTIK-SU GEGIRMEZ AYAKKABI 55.143 61.155 10,9 0,4
6402 DIS TABANI, YOZU KAUCUK VE PLASTIK DiGER AYAKKABI 840.843 829.609 -13 59
6403 YUZU DERI, TABANI KAUGUK, PLASTIK VB. AYAKKABI 3.107.832 3241596 4,3 23,0
6404 YUZU DOKUMA MADDELERDEN, TABANI KAUGUK, PLASTIK VB. AYAKKABI 824.026 853.728 3,6 6,1
6405 DIGER AYAKKABI 104.414 105344 0,9 0,7
6406 AYAKKABI AKSAMI, i¢ TABAN, TOPUK RAMPASI, GETRI TOZLUK, DOLAK VB. 848.926 924.864 8,9 6,6
64 AYAKKABI TOPLAMI 5.781.184 | 6.016.296 4,1 42,7

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’nin Deri ve Deri Uriinleri ithal Ettigi Ulkeler

Birim: 1.000 ABD $

. 2012 2013 e
ULKELER VILLIK VILLIK DEGIiSiM PAY
CIN 2.446.341 2.309.392 -6% 16%
FRANSA 1.313.800 1.425.648 9% 10%
ROMANYA 932.582 1.071.929 15% 8%
HOLLANDA 599.605 658.894 10% 5%
[SPANYA 539.055 572.899 6% 4%
BREZILYA 436.807 559.007 28% 4%
BELCIKA 558.143 524.569 -6% 4%
HINDISTAN 481.374 518.666 8% 4%
ALMANYA 352.376 461.980 31% 3%
VIETNAM 316.401 363.000 15% 3%
TURKIYE (23. sirada) 155.222 163.662 5% 1%
ITALYA TOP. DERIi ve DERi UR.ITHALATI | 12.985.926 | 14.092.088 9% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015

italya’nin En Fazla Ham Deri ithal Ettigi Ulkeler (GTP 41.01 - 41.03)

Birim: 1.000 ABD $

2012

2013

ULKELER VILLIK VILLIK DEGISIM PAY
FRANSA 316.012 382.237 21% 25%
HOLLANDA 122.110 157.389 29% 10%
ALMANYA 94.276 140.395 49% 9%
[SPANYA 74.664 93.167 25% 6%
INGILTERE 78.334 86.037 10% 6%
ISVICRE 53.851 60.887 13% 4%
POLONYA 42.665 60.066 41% 4%
YENI ZELLANDA 44,764 56.324 26% 4%
AB.D 49,283 49,452 0% 3%
IRAN 52.141 44703 -14% 3%
TURKIYE (21. sirada) 9.412 15.432 64% 1%
ITALYA TOPLAM HAM DERIITHALATI | 1.234.070 | 1.520.104 23% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’min En Fazla Yar1 islenmis Deri ithal Ettigi Ulkeler(GTP 41.04 - 41.07)

Birim: 1.000 ABD $

. 2012 2013 o
ULKELER VILLIK TR DEGISIM [ PAY
BREZILYA 406.092 540.572 33% 22%
A.B.D 173.555 206.533 19% 8%
RUSYA FEDERASYONU 99.432 118.861 20% 5%
HINDISTAN 96.489 115.903 20% 5%
YENI ZELLANDA 88.520 111.407 26% 4%
ISPANYA 68.709 93.682 36% 4%
FRANSA 63.584 82.298 29% 3%
UKRAYNA 69.880 77.820 11% 3%
PARAGUAY 51.546 76.506 48% 3%
INGILTERE 59.877 72.631 21% 3%
TURKIYE (48. sirada) 10.202 6.417 -37% 0%
ITALYA TOPLAM YARIiSL. DERI ITHALATI | 2.072.684 | 2.502.639 21% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015

italya’nin En Fazla islenmis Deri ithal Ettigi Ulkeler(GTP 41.12 - 41.15)

Birim: 1.000 ABD $

. 2012 2013 s
ULKELER VILLIK TR DEGISIM | PAY
NiJERYA 98.156 115.275 17% 22%
FRANSA 62.580 69.024 10% 13%
HINDISTAN 67.918 63.142 -7% 12%
ISPANYA 45.777 35.411 -23% 7%
CIN 41.649 29.350 -30% 6%
PAKISTAN 19.057 24.425 28% 5%
TAYVAN 17.516 23.397 34% 4%
ALMANYA 12.765 21.590 69% 4%
INGILTERE 11.567 15.911 38% 3%
TAYLAND 9.678 15.063 56% 3%
TURKIYE (13. sirada) 8.176 10.592 30% 2%
ITALYA TOPLAM iSLENMIS DERI ITHALATI| 486.675 524.947 8% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’min En Fazla Saraciye Uriinleri ithal Ettigi Ulkeler (GTP 42.01-42.02-
4203.21/29/30/40-42.04-42.05-42.06)

Birim: 1.000 ABD $

- 2012 2013 o
ULKELER VILLIK TR DEGISIM PAY
CIN 1.210.648 1.109.309 -8% 40%
FRANSA 532.213 538.399 1% 19%
ISVICRE 132.043 148.252 12% 5%
ROMANYA 99.904 123.244 23% 4%
ALMANYA 86.947 95.678 10% 3%
HINDISTAN 72.742 94,123 29% 3%
HOLLANDA 53.989 82.606 53% 3%
BELCIKA 79.357 79.211 0% 3%
TURKIYE 66.931 71.537 7% 3%
[SPANYA 49,549 63.560 28% 2%
ITALYA TOPLAM SARACIYE iITHALATI 2.771.332 | 2.803.410 1% 100%
Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
italya’nin En Fazla Deri Giyim Ithal Ettigi Ulkeler(GTP 4203.10)

Birim: 1.000 ABD $

. 2012 2013 e

ULKELER VILLIK e DEGIiSiM PAY
HINDISTAN 65.075 63.946 -2% 29%
TURKIYE 27.614 20.376 -26% 9%
FRANSA 16.337 19.612 20% 9%
CIN 19.627 14.695 -25% 7%
UKRAYNA 11.015 12.965 18% 6%
ROMANYA 11.323 11.242 -1% 5%
VIETNAM 4724 8.134 72% 4%
ISVICRE 6.404 8.098 26% 4%
ALMANYA 6.547 7.597 16% 3%
PAKISTAN 8.588 7.092 -17% 3%
ITALYA TOPLAM DERI GIYiM iTHALATI 213.084 218.590 3% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’nin En Fazla Ham ve Islenmis Kiirk ithal Ettigi Ulkeler (GTP 43.01-

43.02)

Birim: 1.000 ABD §

1 2012 2013 U

ULKELER VILLIK VILLIK DEGISIM PAY
RUSYA FEDERASYONU 47.519 64.298 35,3% 16,1%
FINLANDIYA 42.481 53.398 25,7% 13,4%
YUNANISTAN 29.012 43.153 48,7% 10,8%
DANIMARKA 32.944 38.612 17,2% 9,7%
ISPANYA 37.962 32.817 -13,6% 8,2%
CIN 38.124 31.598 -17,1% 7,9%
INGILTERE 11.474 29.173 154,3% 7,3%
KANADA 8.783 15.925 81,3% 4,0%
FRANSA 7.387 13.627 84,5% 3,4%
HONG KONG 10.644 12.485 17,3% 3,1%
TURKIYE (12. sirada) 11.408 10.252 -10,1% 2,6%
ITALYA TOPLAM HAM ve iSL. KURK ITHALATI 321.039 398.481 24,1% | 100,0%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015

italya’nin En Fazla Kiirk Giyim Esyasi Ithal Ettigi Ulkeler (GTP 43.03 - 43.04)

Birim: 1.000 ABD $

. 2012 2013 o

ULKELER VILLIK N DEGISIM PAY
CIN 59.509 50.208 -16% 47%
FRANSA 8.877 11.182 26% 10%
TURKIYE 6.672 10.628 59% 10%
YUNANISTAN 3.519 4.867 38% 5%
FILIPINLER 4,226 4,743 12% 4%
ISVICRE 2.505 3.574 43% 3%
INGILTERE 5.042 3.446 -32% 3%
ALMANYA 1.877 2.810 50% 3%
HONG KONG 2.733 2.727 0% 3%
[SPANYA 1.141 2.109 85% 2%
iTALYA TOPLAM KURK GiYiM iTHALATI 105.859 107.625 2% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015
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italya’nin En Fazla Ayakkabi ithal Ettigi Ulkeler(64. FASIL)

Birim: 1.000 ABD $

s 2012 2013 %o

ULKELER YILLIK YILLIK DEGISIM PAY
CIN 1.058.867 1.061.929 0% 18%
ROMANYA 760.063 862.811 14% 14%
BELCIKA 458.321 418.795 -9% 7%
HOLLANDA 392.827 395.625 1% 7%
FRANSA 306.811 309.272 1% 5%
VIETNAM 267.780 299.572 12% 5%
ARNAVUTLUK 244.947 285.091 16% 5%
TUNUS 290.858 278.623 -4% 5%
ISPANYA 258.449 248.998 -4% 4%
BOSNA HERSEK 168.625 209.581 24% 3%
TURKIYE (32. sirada) 14.807 18.426 24% 0,3%
ITALYA TOPLAM AYAKKABI ITHALATI 5.781.184 6.016.296 4% 100%

Kaynak: ITC Trade Map/Ocak 2015

V. TURKIYE - ITALYA DIS TICARET iLISKiLERI

Tiirkiye - Italya Genel ihracat ve ithalat

Italya Tiirkiye’nin hem genel anlamda hem de tekstil, konfeksiyon ve deri
sektorleri agisindan bakildiginda 6nemli bir ticari partneridir. 2013 yilinda
Tiirkiye’den yapilan 151,8 milyar dolarlik genel ihracatin 6,7 milyar dolarlik
béliimii, oransal olarak ise % 4,41 italya’ya yapilmistir,

Yine 2013 yilinda 251,7 milyar dolarhik Tirkiye genel ithalatinin 13,1
milyar dolarlik kismi, diger bir ifade ile %5,2'lik béliimii Italya’dan
gerceklestirilmistir.

2013 yilinda Tiirkiye’den Italya’'ya 2012 yihna kiyasla %5,5 oraninda
artisla 6,7 milyar dolarlik ihracat gerceklestirilmistir. Bu artigla Italya’nin genel
ihracattan aldig1 pay % 4,2’den %4,4’e ylikselmistir.

2014 yii Ocak-Kasim doneminde ise 2013 yilinin ayni dénemine oranla
Italya’ya ihracat %6,8 oraninda artisla 6,6 milyar dolar olmus ve Italya’ya yapilan
ihracatin Tiirkiye genel ihracatindaki payi da artarak % 4,5’e yiikselmistir. italya,
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Turkiye'nin bu donemde ihracat yaptigi tilkeler arasinda Almanya, Irak ve
Ingiltere’nin ardindan 4. sirada gelmektedir.

Ithalat agisindan bakildifinda, 2013 yilinda Italya’dan 13,1 milyar dolar
degerinde ithalat yapilmistir ve 2012 yilina kiyasla ithalat % 3,4 oraninda
azalmistir ve Italya’nin Tiirkiye’'nin genel ithalatindaki pay1r %5,7’den %5,2’ye
gerilemistir.

2014 yii Ocak-Kasim doneminde ise genel ithalatta %3,5 oranindaki
azalmaya benzer sekilde Italya’dan ithalat da %6,8 oraninda diisiis gostermistir.
Italya’nin, 2014 Ocak-kasim déneminde, 2013 yilinin ayn1 dénemine oranla sirasi
bir sira diiserek, 237 iilke ve serbest bolge icerisinde Rusya Federasyonu, Cin
Halk Cumhuriyeti, Almanyave A.B.D’nin ardindan 5. sirada yer almistir.

Genel ticarete paralel sekilde, Italya deri ve deri mamulleri ticareti
acisindan da Tiirkiye icin dikkate deger bir partnerdir. 2013 yilinda Italya ile
Turkiye arasindaki 19,8 milyar dolarlik toplam ticaret hacminin 438 milyon
dolarlik kismini, oransal olarak % 2,2’lik boliimiinii deri ve deri mamulleri ticareti
olusturmaktadir.

2014 Ocak-Kasim doéneminde ise Tiirkiye'den Italya'ya % 18,2 oraninda
artisla 142,7 milyon dolar degerinde deri ve deri trtnleri ihra¢ edilirken, ayni
donemde Tiirkiye, italya'dan % 8,5 oraninda diisiisle 259,9 milyon dolar
degerinde deri ve deri tiriinleri ithal etmistir. Italya'ya deri ve deri iiriinleri
ihracati toplam deri ve deri Uriinleri ihracati icinde % 8,8 paya sahipken,
Italya'dan yapilan deri ve deri iiriinleri ithalat1 toplam deri ve deri iiriinleri
ithalatinda % 13,2’lik paya sahiptir.

2014 yih Ocak-kasim déneminde italya, Tiirkiye'nin en fazla deri ve deri
mamulleri ihrag ettigi tlilkeler icerisinde Rusya'dan sonra 2.sirada olup, en fazla
deri ve deri mamulleri ithal edilen tlkeler arasinda da Cin Halk Cumhuriyeti'nin
ardindan 2.sirada yer almaktadir.
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TURKIYE - ITALYA TiCARI ILISKILERI
Birim: ABD $
2012 2013 DEGiSiM 2013 2014 DEGiSiM
YILLIK YILLIK % OCAK-KASIM OCAK-KASIM %
ITALYA'YA iHRACAT 6.372.518.950 6.720.577.208 5,5 6.149.640.280 6.570.522.532 6,8
TURKIYE GENEL IHRACAT 152.461.736.556 151.868.550.560|  -0,4 138.627.779.627 144.485.293.806 4,2
ITALYA'NIN PAYI % 4,2 4,4 4,4 4,5
ITALYA'DAN ITHALAT 13.559.677.563 13.097.232.862| -34 11.971.074.758 11.154.454.804 -6,8
TURKIYE GENEL ITHALAT 236.545.140.909 251.650.560.072 6,4 228.522.219.493 220.450.411.361 -3,5
ITALYA'NIN PAYI % 57 52 52 51
ITALYA'YA DERI - DERI
MAMULLERI IHRACATI 127.082.896 131.658.035 3,6 120.720.120 142.705.573 18,2
TURKIYE DERI-DERI
MAMULLERI IHRACATI 1.633.987.491 1.938.565.414| 18,6 1.721.400.088 1.675.187.813 -2,7
ITALYA'NIN PAYI % 7,8 6,8 7,0 85
ITALYA'DAN DERI - DERI
MAMULLERI ITHALATI 257.200.182 306.354.589| 19,1 284.087.781 259.891.271 -8,5
TURKIYE DERI - DERI
MAMULLERI ITHALATI 2.141.519.645 2.337.732.016 9,2 2.168.667.945 1.970.063.745 -9,2
ITALYA'NIN PAYI % 12,0 13,1 13,1 13,2
Kaynak: Ekonomi Bakanligi - Bilgi Sistemi / Ocak2015
Ebirlik /Ocak2015
TURKIYE - ITALYA DIS TICARETI
Birim: $
. YILLIK . YILLIK DEGISIM
YILLAR GENEL IHRACAT S GENEL ITHALAT
DEGISIM (%) (%)
2005 5.616.754.657 - 7.566.262.070 -
2006 6.752.346.420 20,2 8.663.468.837 14,5
2007 7.480.060.276 10,8 9.967.972.960 15,1
2008 7.818.988.168 4,5 11.011.526.336 10,5
2009 5.890.483.706 -24,7 7.673.373.516 -30,3
2010 6.505.276.857 10,4 10.203.694.742 33,0
2011 7.851.479.976 20,7 13.549.468.653 32,8
2012 6.372.518.950 -18,8 13.559.677.563 0,1
2013 6.720.577.208 5,5 13.097.232.862 -3,4
2013 Ocak-Kasim 6.149.640.280 - 11.971.074.758 -
2014 Ocak-Kasim 6.570.522.532 6,8 11.154.454.804 -6,8

Kaynak: Ekonomi Bakanligi - Bilgi Sistemi / Ocak 2015

Ebirlik/Ocak2015
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ABD $

TURKIYE - ITALYA GENEL DIS TICARETI
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TURKIYE'DEN iTALYA'YA GENEL iHRACAT
EN FAZLA iHRAG EDILEN iLK 20 URUN

Birim:ABD §
GTiP 2013 2014 13/14 (0-11) TOPLAMDA
- KAPSAM O
BASLIGI OCAK-KASIM OCAK-KASIM DEGISIM % PAY %

BINEK OTOMOBILLERI VE ESAS ITIBARIYLE

INSAN TASIMAK UZERE iMAL EDIiLMIS DIiGER 562.583.091 662.764.830 17,8 10,1
8703 MOTORLU TASITLAR (YARIS
DIGER KABUKLU MEYVELER
(TAZE/KURUTULMUS) (KABUGU 303.462.029 452.172.644 49,0 6,9
0802  CIKARILMIS/SOYULMUS)
8704 ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 466.518.946 396.345.703 -15,0 6,0
KARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM, PARCA VE
8708 |AKSESUARLAR 221.433.626 243.978.019 10,2 3,7
DIGER ORME MENSUCAT (EN>30CM,
6004 ELASTOMERIK/KAUCUK iPLIK=>%5) 120776575 137.942.076 142 21
2902  SIKLiK HIDROKARBONLAR 68.585.776 124.143.192 81,0 1,9
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, 127.898.971 123.638.055 -33 1,9
6109 KASKORSELER VE DiGER iC GiYiM ESYASI (ORME)
PETROL YAGLARI VE BITUMENLI
2710 MINERALLERDEN ELDE EDILEN YAGLAR 122575071 121499379 09 18
4011  KAUCUKTAN YENI DIS LASTiKLER 133.802.491 119.619.422 -10,6 1,8
6006 DiGER ORME MENSUCAT 93.666.134 97.385.119 4,0 1,5
PAMUK iPLiGi (DIKi$ iPIiGi HARIG) (AGIRIIK iTIBARIYIE
5205 PAMUK ORANI >=%385 VE PERAKENDE OLARAK SATIIACA 93.995.551 96.067.208 2.2 L5
PAMUKLU MENSUCAT (ACIRLIK ITIBARIYLE % 85 VEYA
5209 DAHA FAZLA PAMUK iCEREN VE M2 AGIRLIGI 200 GR. [ 84.525.313 89.825.517 6,3 1,4
GECE
8418 BUZDOLAPLARI, DONDURUCULAR VE DIGER SOGUTUCU 87.966.423 88.570.512 07 13

VE DONDURUCU CIHAZLAR VE ISI POMPALARI

88.01 VE 88.02 POZISYONLARINDAKI HAVA
8803 TASITLARININ AKSAM VE PARCALARI 75992984 83.260.045 %6 13

BAKIRDAN DEMETLENMI§ TELLER, KABLOLAR, ORME

7413  HALATLAR VE BENZERLERI (ELEKTRIK IGIN IZOLE 80.850.499 82.538.997 2,1 1,3
EDILMIS OLAN
KADINLAR VE KIZ COCUK iCIN TAKIM ELBISE, TAKIM,

6204  CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, PANTOLON ETEK, 86.252.014 80.975.234 -6,1 1,2
VB.(YUZM

6005 COZGU TiPi ORGULU DIGER MENSUCAT 70.888.131 72.244.076 1,9 1,1

8701 TRAKTORLER 64.196.722 71.138.149 108 1,1
EV VEYA CAMASIRHANE TiPi YIKAMA MAKINALARI

8450  (YIKAMA VE KURUTMA TERTIBATI BIR ARADA OLANLAR 58.164.251 66.423.543 14,2 1,0
DAHIL)
DEMIR VEYA ALASIMSIZ GELIKTEN YASSI HADDE

7208  URUNLERI (GENISLIK >= 600 MM) (SICAK 258.506.443 66.172.813 -74,4 1,0

HADDELENMIS) (KAPLANM

{LK 20 URUN TOPLAMI 3.182.641.041 3.276.704.533 3,0 49,9
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 51,8 49,9

Kaynak: EBirlik /Ocak 2015
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ITALYA'DAN TURKIYE'YE GENEL iTHALAT
EN FAZLA iTHAL EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
GTiP 2013 2014 13/14 (0-11) TOPLAMDA
- KAPSAM s
BASLIGI 0OCAK-KASIM OCAK-KASIM DEGISIM % PAY %

PETROL YAGLARI VE BITUMENLI MINERALLERDEN ELDE

2710 EDILEN YACLAR 1.587.245.116 1.274.123.664 -19,7 11,4
KARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM, PARCA VE

8708 AKSESUARLAR 464.973.110 466.266.099 0,3 4,2

8704  ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 217.332.135 262.873.232 21,0 2,4
MUCEVHERCI ESYASI VE AKSAMI (KIYMETLI

7113  METALLERDEN VEYA KIYMETLI METALLERLE KAPLAMA 215.459.208 213.019.423 -1,1 19
METALLERDEN)
TEDAVIDE VEYA KORUNMADA KULLANILMAK UZERE

3004 HAZIRLANAN ILACLAR (DOZLANDIRILMIS) 273.420.395 192.082.943 -29,7 1,7
BORULAR, KAZANLAR, TANKLAR, DEPOLAR VE BENZERI

8481  DIGER KAPLAR iCiN MUSLUKLAR, VALFLER (VANALAR) 188.092.590 184.706.450 -1,8 1,7
VE BEN
BULASIK, SISE VB YIKAMA VE KURUTMA MAKINALARI,

8422  SISE, KUTU GUVAL VB DOLDURMA, ETIKETLEME 189.167.050 182.537.764 -3,5 1,6
MAKINALAR],
KENDINE 0ZGU BiR FONKSIYONU OLAN DiGER

8479 MAKINALAR VE MEKANIK CIHAZLAR 128.310.250 181.289.833 41,3 1,6
SIKISTIRMAYLA ATESLEMELI ICTEN YANMALI PISTONLU

8408 MOTORLAR (DIZEL VE YARI DiZEL) 139.824.672 174.745.279 25,0 1,6
HAM PETROL (PETROL YAGLARI VE BITUMENLI

2709 MINERALLERDEN ELDE EDILEN YAGLAR) 212.232.304 139.490.433 -34,3 1,3
HAVA VEYA VAKUM POMPALARI, HAVA VEYA DIGER GAZ

8414 KOMPRESORLERI, FANLAR, ASPIRATORU OLAN 111.152.590 128.605.678 157 1,2
HAVALANDIRMAYA
PROPILEN VE DiGER OLEFINLERIN POLIMERLERI (ILK

3902 SEKILLERDE) 103.632.796 125.881.563 21,5 1,1
ISI DEGISIKLIGI YONTEMI ILE MADDELERI iSLEMEK iCiN

8419  CIHAZLAR, ELEKTRIKLI OLMAYAN SOFBENLER VEYA 150.459.643 104.870.557 -30,3 0,9
DEPOL
SIVILAR IGIN POMPALAR (OLCU TERTIBATI OLSUN

8413 OLMASIN) VE SIVI ELEVATORLERI 158.316.300 101.626.963 -35,8 0,9
DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN YASSI HADDE

7210 MAMULLERI, GENISLiGi 600 MM VEYA DAHA FAZLA 72.095.100 100.756.209 39,8 0,9
OLANLAR (KAPLA

3901  ETILEN POLIMERLERI (ILK SEKILLERDE) 86.876.124 99.969.502 151 0,9
GERILIMI 1000 VOLTU GECMEYEN ELEKTRIK DEVRESI

8536  TECHIZATI (ANAHTARLAR, ROLELER, SIGORTALAR, 105.691.894 91.128.077 -13,8 0,8
FISLER, KU
DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN YASSI HADDE

7208  URUNLERI (GENISLIK >= 600 MM) (SICAK 142.432.817 89.823.803 -36,9 0,8
HADDELENMIS) (KAPLANM
TRANSMISYON MILLERI, KRANKLAR; YATAK KOVANLARI

8483  VE MIL YATAKLARI; DIiSLILER VE 75.885.812 89.149.360 17,5 0,8
SISTEMLERI;VIDALAR;DIS
AMINO REGINELER, FENOLIK RECINELER,

3909 POLIURETANLAR (ILK SEKILLERDE) 83.980.455 87.962.046 4,7 0,8

ILK 20 URUN TOPLAMI 4.706.580.361 4.290.908.878 -88 38,5
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 39,3 385

Kaynak: EB Bilgi Sistemi /Ocak 2015
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Tiirkiye - italya Deri ve Deri Mamulleri Ticareti

Deri ve deri iriinleri agisindan, Italya Tiirkiye'nin énde gelen ticari
partnerlerinden biridir. 2013 yilinda Tiirkiye’den Italya’ya 131,7 milyon dolarlik
deri ve deri mamulil ihra¢ edilmis, ihracat, bir 6nceki yila gore %3,6 oraninda
artmistir. Ayni yil Italya’dan %19,1 artisla 306,4 milyon dolarlik da ithalat
yapilmistir. ki iilke arasindaki deri ve deri mamulleri ticaret hacmi
(ihracat+ithalat) 2013 yilinda 438 milyon dolar olmustur. Ticaretin gelisimi Italya
lehinedir.

Diger yandan, 2014 yili Ocak-kasim déneminde Tiirkiye’den italya’ya 142,7
milyon dolar degerinde deri ve deri mamult ihra¢ edilmis, ihracat 2013 yilinin
aynt donemine kiyasla %18,2 oraninda artmistir. 2014 yili Ocak-Kasim
déneminde Italya’dan deri ve deri mamulleri ithalati %8,5 oraninda diisiisle
284,1 milyon dolardan 259,9 milyon dolara gerilemistir. Iki iilke arasindaki
ticaretin Italya lehine gelisimi devam etmektedir.

Tiirkiye ile Italya arasindaki deri ve deri mamulleri ticaretinin seyrine
2005 yilindan 2014 Ocak-Kasim donemi sonuna kadar olan siiregte bakildiginda,
2005 yilinda 16,9 milyon dolar degerinde olan Italya’ya deri ve deri mamulleri
ihracatinin, 2014 yih 11 aylik donem sonunda 142,7 milyon dolarla yaklasik
dokuz katina ciktig1 goriilmektedir.

2005 yilindan 2014 Ocak-Kasim dénemi sonuna kadar, Tiirkiye ile italya

arasindaki deri ve deri mamulleri ticaretini, yillik degisimlerle birlikte gosteren
bir tablo ve ilgili grafik asagida verilmektedir.
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TURKIYE - ITALYA DERi VE DERi MAMULLERI TICARETI

Birim: $
ViR | mabueRl | VK g | VSIKDEGISM
IHRACATI ITHALATI
2005 16.885.044 - 176.947.645 -
2006 41.213.102 144,1 226.411.043 28,0
2007 73.104.850 774 253.472.127 12,0
2008 70.172.450 -4,0 254.294.912 0,3
2009 73.377.105 4,6 156.309.198 -38,5
2010 103.213.000 40,7 195.309.777 25,0
2011 138.488.363 34,2 253.552.503 29,8
2012 127.082.896 -8,2 257.200.182 1,4
2013 131.658.035 3,6 306.354.589 19,1
2013 Ocak-Kasim 120.720.120 - 284.087.781 -
2014 Ocak-Kasim 142.705.573 18,2 259.891.271 -8,5
Kaynak: Ekonomi Bakanligi - Bilgi Sistemi / Ocak 2015
Ebirlik/Ocak2015
TURKIYE -ITALYA DERI VE DERi MAMULLERI TICARETI
2005-2013 YILLIK 2013-2014 Ocak-Kasim
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TURKIYE'NIN ITALYA'YA DERi VE DERi MAMULLERI iHRACATI

Birim: ABD §
2012 2013 2011/2012 2013 2014 13/14 (0-11)
GTiP BASLIGI KAPSAM YILLIK YILLIK DEGIS. % OCAK-KASIM OCAK-KASIM DEGIS. %
4101 SIGIR VEAT CINSI HAYVANLARIN DERILERi-HAM - 10.627 10.627 - -100,0
4102 KOYUN VE KUZULARIN HAM DERILERI 181.650 31.671 31.671 222 -993
4103 DiGER HAM DERILER - - - -

4101-4103 |HAM DERI TOPLAMI 181.650 42.298 42.298 222 -99,5
4104 f)f;ﬁ‘éii” CINSIHAYVANLARIN DABAKLANMIS 1.159.734 1.256.399 83 1.213.169 1.582.639 305
4105 KOYUN VE KUZULARIN DABAKLANMIS DERILER] 307.722 368.179 323.907 75.483 -76,7
4106 DiGER HAYVANLARIN DABAKLANMIS DERILERI - - - -

SIGIR VEATLARIN DABAKLANMIS VE HAZIRLANMIS
4107 DERI VE KOSELES 1.459.129 1.462.851 03 1.408.513 4.140.825 1940
4104-4107 | YARIISLENMi$ DERi TOPLAMI 1.467.456 1.624.578 10,7 1.537.077 1.658.122 79
4112 KOYUN VE KUZULARIN DiGER DERI VE KOSELELERI 7.393.445 10.413.050 408 8.736.521 20.091.039 130,0
4113 DIGER HAYVANLARIN DiGER DERI VE KOSELELERI 18.886 176.099 8324 148.327 65.986 -55,5
GUDERI; RUGAN VE RUGANLA DERI VE KOSELE;

e METALIZE DERI VE KOSELE - 2.916 486 4.875 9031
DERI KOSELELERIN SERIT, YAPRAK, LEVHA, KIRPINTI,

4115 DOKUNTU VB.(DERI ESYASI ICIN) 68.304 7.273 -894 7.273 65.120 7954

4107-4115 |BiTMi$ DERi TOPLAMI 7.480.635 10.599.338 41,7 8.892.607 20.227.020 127,5

4201 HER TUR HAYVAN iCIN SARACIYE ESYASI, EYER VB ~ ~ . 1.739
(IMAL EDILDiGI MADDE NE OLURSA OLSUN) )

4202 DERI, KOSELE VB. DEN SEYAHAT ESYASI 60.689.913 63.391.600 45 57.370.344 55.463.553 -33
4203.21/29/30/40| DER ELDIVEN KEMER VE AKSESUARLAR 562.845 745.255 324 714.688 447.333 374
4204 DERI VE KOSELEDEN MAKINA, MEKANIK CIHAZ VB. R R B R
ICINESYA
4205 DERI VE KOSELEDEN DIGER ESYA 545.636 235.799 -56,8 203.555 708.423 2480
BAGIRSAK, KURSAK, MESANE, VETERDEN MAMUL
4206 - - - R
ESYA
4201-4202-
4203.21/29/30 |SARACIYE TOPLAMI 61.798.394 64.372.654 4,2 58.288.587 56.621.048 -2,9
/40-4204-4206
4203.10 DERI VE KOSELEDEN GiYIM ESYASI 15.064.146 12.894.311 -144 11.877.546 11.954.352 06
4203.10 DERI GiYIM VE AKSESUARLARI TOPLAMI 15.064.146 12.894.311 -14,4 11.877.546 11.954.352 0,6
4301 HAM POSTLAR - - - -
4302 DABAKLANMIS, APRELENMI$ KURKLER 11.053.341 8.777.802 206 8.034.860 13.292.820 654
4301-4302 |HAM VE iSLENMi$ KURK TOPLAMI 11.053.341 8.777.802 -20,6 8.034.860 13.292.820 65,4
4303 N M ESYAST, AKSESUARLAR, KURKTEN 17.057.472 16.415.069 38 16.231.878 19.033.233 173
SYA
4304 TAKLIT KURK VB. MAMUL ESYA 23.376 172 172 2.555 13835
4303-4304 |KURKGiYiM ESYASI TOPLAMI 17.080.848 16.415.241 -3,9 16.232.050 19.035.788 bi725)
DIS TABANI, YUZU KAUCUK VE PLASTIK-SU
6401 GECIRMEZ AYAKKABI 129.890 162.323 250 162.323 202.452 247
6402 D Tt YUZU KAUGUKVE PLASTIK DIGER 1.492.087 2.024.896 357 2.003.719 774.497 -613
YUZU DERI, TABANI KAUCUK, PLASTIK, TABIi, SUNI
6403 VB KOSELE AYAKKABI 5.969.667 10.791.513 80,8 9.830.138 12.329.705 254
YUZU DOKUMA MADDELERINDEN, TABANI KAUCUK,
6404 PLASTIK VB AYAKKABI 2.497.533 1.323.012 -47,0 1.314.259 1.595.036 214
6405 DiGER AYAKKABI 713.757 763.603 7,0 737.221 577.170 21,7
AYAKKABI AKSAMI, (¢ TABAN, TOPUK RAMPASI,
6406 GETR, TOZLUK, DOLAK VB 694.363 403.616 -41,9 347.165 265.395 -236
64 AYAKKABI TOPLAMI 11.497.297 15.468.963 34,5 14.394.826 15.744.256 9,4

Kaynak:Ebirlik /Ocak 2015
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ITALYA'DAN TURKIYE'YE GENEL iTHALAT
EN FAZLA iTHAL EDILEN iLK 20 URUN
Birim:ABD $
GTiP 2013 2014 13/14 (0-11) TOPLAMDA
- KAPSAM s
BASLIGI 0OCAK-KASIM OCAK-KASIM DEGISIM % PAY %

PETROL YAGLARI VE BITUMENLI MINERALLERDEN ELDE

2710 EDILEN YACLAR 1.587.245.116 1.274.123.664 -19,7 11,4
KARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM, PARCA VE

8708 AKSESUARLAR 464.973.110 466.266.099 0,3 4,2

8704  ESYA TASIMAYA MAHSUS MOTORLU TASITLAR 217.332.135 262.873.232 21,0 2,4
MUCEVHERCI ESYASI VE AKSAMI (KIYMETLI

7113  METALLERDEN VEYA KIYMETLI METALLERLE KAPLAMA 215.459.208 213.019.423 -1,1 19
METALLERDEN)
TEDAVIDE VEYA KORUNMADA KULLANILMAK UZERE

3004 HAZIRLANAN ILACLAR (DOZLANDIRILMIS) 273.420.395 192.082.943 -29,7 1,7
BORULAR, KAZANLAR, TANKLAR, DEPOLAR VE BENZERI

8481  DIGER KAPLAR iCiN MUSLUKLAR, VALFLER (VANALAR) 188.092.590 184.706.450 -1,8 1,7
VE BEN
BULASIK, SISE VB YIKAMA VE KURUTMA MAKINALARI,

8422  SISE, KUTU GUVAL VB DOLDURMA, ETIKETLEME 189.167.050 182.537.764 -3,5 1,6
MAKINALAR],
KENDINE 0ZGU BiR FONKSIYONU OLAN DiGER

8479 MAKINALAR VE MEKANIK CIHAZLAR 128.310.250 181.289.833 41,3 1,6
SIKISTIRMAYLA ATESLEMELI ICTEN YANMALI PISTONLU

8408 MOTORLAR (DIZEL VE YARI DiZEL) 139.824.672 174.745.279 25,0 1,6
HAM PETROL (PETROL YAGLARI VE BITUMENLI

2709 MINERALLERDEN ELDE EDILEN YAGLAR) 212.232.304 139.490.433 -34,3 1,3
HAVA VEYA VAKUM POMPALARI, HAVA VEYA DIGER GAZ

8414 KOMPRESORLERI, FANLAR, ASPIRATORU OLAN 111.152.590 128.605.678 157 1,2
HAVALANDIRMAYA
PROPILEN VE DiGER OLEFINLERIN POLIMERLERI (ILK

3902 SEKILLERDE) 103.632.796 125.881.563 21,5 1,1
ISI DEGISIKLIGI YONTEMI ILE MADDELERI iSLEMEK iCiN

8419  CIHAZLAR, ELEKTRIKLI OLMAYAN SOFBENLER VEYA 150.459.643 104.870.557 -30,3 0,9
DEPOL
SIVILAR IGIN POMPALAR (OLCU TERTIBATI OLSUN

8413 OLMASIN) VE SIVI ELEVATORLERI 158.316.300 101.626.963 -35,8 0,9
DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN YASSI HADDE

7210 MAMULLERI, GENISLiGi 600 MM VEYA DAHA FAZLA 72.095.100 100.756.209 39,8 0,9
OLANLAR (KAPLA

3901  ETILEN POLIMERLERI (ILK SEKILLERDE) 86.876.124 99.969.502 151 0,9
GERILIMI 1000 VOLTU GECMEYEN ELEKTRIK DEVRESI

8536  TECHIZATI (ANAHTARLAR, ROLELER, SIGORTALAR, 105.691.894 91.128.077 -13,8 0,8
FISLER, KU
DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN YASSI HADDE

7208  URUNLERI (GENISLIK >= 600 MM) (SICAK 142.432.817 89.823.803 -36,9 0,8
HADDELENMIS) (KAPLANM
TRANSMISYON MILLERI, KRANKLAR; YATAK KOVANLARI

8483  VE MIL YATAKLARI; DIiSLILER VE 75.885.812 89.149.360 17,5 0,8
SISTEMLERI;VIDALAR;DIS
AMINO REGINELER, FENOLIK RECINELER,

3909 POLIURETANLAR (ILK SEKILLERDE) 83.980.455 87.962.046 4,7 0,8

ILK 20 URUN TOPLAMI 4.706.580.361 4.290.908.878 -88 38,5
ILK 20 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 39,3 385

Kaynak: EB Bilgi Sistemi /Ocak 2015
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Tiirkiye’'nin Deri ve Deri Mamulleri Ticaretinde italya’nin Yeri

TURKIYE'NIN EN FAZLA DERI VE DERi MAMULLERI
THRACATI YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2013 2014 13/14 (0-11) TOPLAMDA
ULKELER OCAK-KASIM OCAK-KASIM DEGISIM % PAY %

RUSYA FEDERASYONU 438.548.671 366.332.349 |- 16,5 21,9
ITALYA 120.720.120 142.705.573 18,2 8,5
ALMANYA 105.748.331 118.328.294 11,9 7,1
IRAK 105.716.641 113.502.636 7,4 6,8
BIRLESIK KRALLIK 64.853.459 79.087.314 21,9 4,7
FRANSA 65.971.194 66.641.846 1,0 4,0
CIN HALK CUMHURIYETI 75.459.454 58.639.677 |- 22,3 3,5
UKRAYNA 64.487.968 56.130.685 |- 13,0 34
SUUDI ARABISTAN 40.496.158 38.048.141 |- 6,0 2,3
HONG KONG 53.322.119 36.631.223 |- 31,3 2,2
BIRLESIK DEVLETLER 31.713.144 32.979.637 4,0 2,0
ISPANYA 19.065.942 25.299.635 32,7 1,5
BULGARISTAN 20.803.021 20.857.303 0,3 1,2
GUNEY KORE CUMHURIYE 14.937.823 18.708.545 25,2 1,1
ROMANYA 17.784.820 18.107.129 1,8 1,1
CEZAYIR 10.313.263 17.538.163 70,1 1,0
HOLLANDA 17.451.956 16.781.073 |- 3,8 1,0
BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 21.827.878 15.922.973 |- 27,1 1,0
AVUSTURYA 16.242.349 15.182.978 |- 6,5 0,9
LiBYA 13.764.475 14.845.552 7,9 0,9

LK 20 ULKE TOPLAMI 1.319.228.785 1.272.270.724 |- 3,6 75,9

LK 20 ULKENIN TOPLAMDA PAYI %

76,6

75,9

Kaynak: Ebirlik/Ocak 2015
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TURKIYE'NIN EN FAZLA DERi VE DERI MAMULLERI
iTHALATI YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
) 2013 2014 13/}.4 _(0-11) TOPLAMDA

ULKELER OCAK-KASIM 0OCAK-KASIM DEGISIM % PAY %
CIN 822.448.084 779.866.431 5,2 39,6
ITALYA 284.087.781 259.891.271 8,5 13,2
VIETNAM 149.010.711 162.904.332 9,3 8,3
ENDONEZYA 90.290.701 84.804.886 6,1 4,3
HiNDISTAN 94.094.429 79.163.021 15,9 4,0
ISPANYA 125.117.287 73.127.842 41,6 3,7
MENEMEN SERBEST B 39.206.004 39.323.129 0,3 2,0
FRANSA 48.278.151 37.465.500 22,4 1,9
PAKISTAN 31.634.779 30.767.833 2,7 1,6
ALMANYA 27.443.531 28.431.685 3,6 1,4
FINLANDIYA 28.413.397 25.018.733 11,9 1,3
GUNEY AFRiKA CUM. 15.457.590 21.586.157 39,6 1,1
YUNANISTAN 36.709.651 19.534.152 46,8 1,0
INGILTERE 20.262.073 16.425.759 18,9 0,8
AB.D. 15.676.779 14.749.972 59 0,7
PORTEKIZ 16.030.266 13.895.948 13,3 0,7
ROMANYA 14.062.706 13.792.212 1,9 0,7
AZERBAYCAN 15.142.409 12.320.071 18,6 0,6
AVUSTRALYA 17.149.416 11.782.137 31,3 0,6
MISIR 10.968.955 11.371.844 3,7 0,6
ILK 20 ULKE TOPLAMI 1.901.484.700 1.736.222.915 8,7 88,1

[LK 20 ULKENIN TOPLAMDA
PAYI %

87,7

88,1

Kaynak: Ekonomi Bakanligi - Bilgi Sistemi / Ocak 2015
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VI. FAYDALI ADRESLER

Diplomatik Temsilcilikler

T.C. Roma Biiyiikelciligi Ticaret Miisavirligi
Viale Pasteur 77/8 EUR Roma

Tel: +39 06 5925117 - 06 5922334

Fax: +39 06 5917984

E-mail: roma@ekonomi.gov.tr

italya Biiyiikelciligi (Konsolosluk Hizmetleri)
Atatirk Bulvar1 No:118 06680, Ankara

Tel: +90 312 426 54 60

Fax: +90 312 426 58 00

e-mail: consolare.ambankara@esteri.it

Web: www.ambankara.esteri.it

istanbul italya Baskonsoloslugu Ticari Iliskileri Gelistirme Boliimii
Lutfi Kirdar Uluslararasi Kongre ve Sergi Sarayi

Harbiye, Istanbul

Tel: +90 212 373 03 00

Fax: +90 212 241 82 23

e-mail: istanbul@istanbul.ice.it

Web: http://www.iceistanbul.com

Devlet Kuruluslari

Ministero del Commercio Internazionale
(D1s Ticaret Bakanhigi)

Viale Boston, 25 - 00144 Roma
Tel:06/59931

Web: www.mincomes.it

IPI

Istituto Promozione Industriale
(Sanayii Gelistirme Enstitiisii)

V. Maresciallo pilsudski 124, 00197 Roma
Tel: 06/809721

Faks: 06/8072898

Web: www.ipi.it
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ICE

Istituto Commercio Estero
(D1s Ticaret Enstitiisii)

V. Liszt 21, 00144 Roma

Tel: 06/59921

Faks: 06/54220108-54220109
Web: www.ice.it

AICE

Associazione Italiana Commercio Estero
(D1s Ticaret Birligi)

Corso venezia, 47/49 - 20121 Milano

Tel: 02/7750320 - 7750321

Faks: 02/7750329

E-mail : aice@confcommercio.it

Web: www.aicebiz.com

Ticaret Odalari ve Meslek Kuruluslar:

CONFINDUSTRIA

Confederazione Italiana Degli Industriali
(italyan Sanayiciler Konfederasyonu)

V. Le Dell'astronomia 30, 00144 Roma

Tel: 06/59031

Faks: 06/5919615

Web: www.confindustria.it

FEDEREXPORT

Federazione Italiana Dei Consorzi all'Esportazione
(italyan Ihracat Konsorsiyumlar1 Federasyonu)

V. Le Dell'astronomia 30, 00144 Roma

Tel: 06/5903634

Faks: 06/5903841

Web: www.federexport.confindustria.it

A.N.C.L

Associazione Nazionale Calzaturifci Italiani
(italyan Ayakkabi Sanayicileri Dernegi)

Via Monte Rosa, 21 - 20149 Milano

Tel: +39 02 438291

Faks: + 39 02 48005833

Web: www.anci-calzature.com
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CONFCOMMERCIO

Confederazione Italiana del Commercio, Turismo, Servizi E Pmi

(italyan Ticaret, Turizm, Hizmetler Ve Kiiciik-Orta Olgekli Sirketler
Konfederasyonu)

P.Zza G.G. Belli 2, 00153 Roma

Tel: 06/58661

Faks: 06/5809425

Web: www.confcommercio.it

CONFARTIGIANATO

Confederazione Generale Italiana Dell'artigianato
(italyan Zanaatkarlar Konfederasyonu)

V. S. Gyovanni In Laterano 152, 00100 Roma

Tel: 06/703741

Faks: 06/70452188

Web: www.confartigianato.it

CONFAPI

Confederazione Italiana della Piccola E Media Industria
(italyan Kiigiik Ve Orta Sanayii Konfederasyonu)

V. Della Colonna Antonina 52, 00186 Roma

Tel: 06/690151

Faks: 06/696791488

Web: www.confapi.it

UNIONCAMERE

Unione Nazionale delle Camere Di Commercio, Industrya e Artigianato
(Ticaret, Sanayi ve Zannatkarlar Odalar: Birligi)

P.Zza Sallustio 21, 00100 Roma

Tel: 06/47041 Faks: 06/4704436

Web: www.unioncamere.it
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VII. YARARLANILAN KAYNAKLAR

- Ekonomi Bakanlhg Bilgi Sistemi

- italyan Merkez Bankasi1 Web Sitesi, http://www.bancaditalia.it/

- Italyan Ticaret Odas1 Web Sitesi, http://www.cciist.com

- International Trade Center Ticaret Veri Bankasi,

http://www.trademap.org/

- Izmir italyan Ticaret Odasi, http://www.cciizmir.org

- Italya Is Kiiltiirii, IGEME.

- Banca di Italia, http://www.bancaditalia.it/pubblicazioni/bollettino-

economico/2014-4 /index.html

ITKIB Genel Sekreterligi
Tekstil, Deri ve Hal1 Subesi
Subat 2015
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