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9-17 Ekim 2002

I. GEZİNİN AMACI VE KAPSAMI

            Çin, binlerce yıllık tarihi, edebiyatı ve kültürü ile dünyanın en eski medeniyetlerinden birisidir. 1,3 milyar nüfusu, giderek artan bir şekilde büyüyen orta sınıfı, gelişen sanayi altyapısı, perakende sektöründeki hızlı gelişimiyle coğrafyasında önemli fırsatlar barındırmaktadır. Çin Halk Cumhuriyeti,  Dünya Ticaret Örgütü tarafından yayınlanan en son istatistiklere göre, dünyanın en büyük dış ticaret hacmine sahip dördüncü ülkesi konumuna ulaşmıştır.


Çin Halk Cumhuriyeti’nin kendine özgü ekonomik ve siyasal sistemi ile     dünya ticaretindeki payını hızla arttırdığı bir gerçektir. 2002 yılı başından itibaren Dünya Ticaret Örgütü’nün de bir üyesi durumuna gelmesiyle, tüm ülkelerin gözü Çin’e çevrilmiştir. Bütün dünya ağız birliği yapmışçasına, Çin’in rekabet üstünlüklerinden bahsederken, bazı ülkeler Çin’e çekinerek  yaklaşmaktadır. 

Çin, Dünya Ticaret Örgütü’ne üye olmakla, kendine mahsus ticaret sisteminden bir ölçüde uzaklaşarak, global ticaret sisteminin ilkelerini kabul etmiştir.  DTÖ’ye üyeliğin kendi açısından şüphesiz olumlu ve olumsuz sonuçları olacaktır. Bunu  zaman içinde daha iyi anlayabilmek mümkün olacaktır. 

          Diğer taraftan, Çin Halk Cumhuriyeti, dünyanın en büyük tekstil ve hazırgiyim potansiyeline sahiptir. Ürettiği miktar, yarattığı istihdam, tüm dünya ülkelerine yaptığı ihracat ile  Çin, dünyada hep ilk sıralarda yer almaktadır. Son yıllarda, Çin’in tekstil ve hazırgiyim altyapısında (sabit sermaye yatırımlarında) önemli bir yenilenme hamlesi içinde olduğu bilinmektedir. Bu yenilenme ile Çin, ülkenin içsel dinamiklerini büyük bir rekabet gücüne dönüştürmektedir ve diğer yandan da Dünya Ticaret Örgütü’ne üyelik ile, dünya kamuoyu nezdindeki bazı olumsuz imajlarını silme gayreti içerisindedir. 

          Tekstil ve hazırgiyim sektörüne sahip bütün ülkelerin bugün olduğundan daha fazla, 2005 sonrasında, Çin’in tekstil ve hazırgiyim ihracatından ciddi bir şekilde etkileneceği kuşkusuzdur.  


Çin’in tekstil ve hazırgiyim sanayi ile ilgili olarak, çok önemli bir gelişme daha sözkonusudur. 1994 yılında sonuçlanan Uruguay Ticaret Görüşmeleri önemli yenilikler getirmiştir. Bu yeniliklerden biri Tekstil ve Hazırgiyim Anlaşması’nın kabulü ve Çok Elyaflılar Anlaşmasının aşamalı bir şekilde yürürlükten kaldırılmasıdır.


Bu anlaşma ile dünya tekstil ve hazırgiyim ticareti üzerindeki miktar kısıtlamalarının aşamalı bir şekilde kaldırılması kararlaştırılmıştır. Miktar kısıtlamalarının tamamen ortadan kaldırılacağı tarih ise 2005 yılı başı olarak saptanmıştır. Yani bütün taraflar taahhütlerini yerine getirirse, 2005 yılında dünya tekstil ve hazırgiyim ticareti GATT kurallarına entegre edilmiş olacaktır. 


Dünya tekstil ve hazırgiyim ticaretinin GATT kurallarına entegre edilmesinden en büyük faydayı sağlayacak olan ülke, hiç kuşku yoktur ki, Çin Halk Cumhuriyeti’dir. Çünkü, halihazırda miktar kısıtlamalarından en çok zarar gören ülkelerin başında Çin Halk Cumhuriyeti gelmektedir.


Çin tekstil ve hazırgiyim sektörünün makina parkurunun yenilenmesi, sektördeki verimliliğin artması, Çin’in Dünya Ticaret Örgütü’ne girmesi ve 2005 yılı itibarıyla tekstil ve hazırgiyim kotalarının kalkacak olması, dünyada yepyeni bir rekabet ortamı yaratacaktır. Bu rekabet ortamının en güçlü ve en önemli faktörü kuşkusuz Çin Halk Cumhuriyeti’dir.

         Bu veriler doğrultusunda, İstanbul Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu, bu üyeliğin Çin açısından daha fazla olumlu sonuçlar getirebileceğini dikkate alarak, bir taraftan bu kapalı kutuyu, bu bilinmeyeni yerinde incelemek ve son zamanlarda çok sıklıkla konuşulur olan 2005 sonrası Çin’in Türkiye  üzerinde ne gibi etkilerinin olacağını ortaya çıkartarak sektöre ışık tutmak, diğer taraftan da globalleşmenin öngördüğü  işbirliğini gerçekleştirerek rekabete hazırlanmak amacıyla Çin Halk Cumhuriyeti’ne bir seyahat yapmaya karar vermiştir. 

İstanbul Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatçılar Birliği Yönetim Kurulu tarafından Çin Halk Cumhuriyeti’ne yönelik olarak tertiplenen ticari temas gezisi, yukarıda özeti yapılan panorama gözönünde bulundurularak aşağıdaki amaçları gütmüştür :

· Çin Halk Cumhuriyeti tekstil ve hazırgiyim sanayiinin durumunu bizzat yerinde görerek incelemelerde bulunmak, 

· Ürün kaliteleri ve fiyatları konusunda bilgi sahibi olmak,

· Makine ve teknolojileri konusunda bilgi sahibi olmak,

· Türkiye ile işbirliği yapma konusunda isteklilik, potansiyel ve olabilirlilikleri araştırmak,

· Kendi klasmanında en büyük fuarlar arasında bulunan ve 92.si düzenlenen Çin İhraç Ürünleri Fuarı’nın sektörümüzle ilgili bölümlerini ziyaret etmek,

· Türk tekstil ve hazırgiyim sektörü ile Çin tekstil ve hazırgiyim sektörünün işbirliği yapabileceği alanlar konusunda kamu ve özel sektör yetkilileri ile görüş alışverişinde bulunmak,

· Çin Halk Cumhuriyeti’nde yatırım olanakları konusunda temaslarda bulunmak,

· Çin’li firmaların Türkiye’de yatırım yapma konusundaki düşüncelerini öğrenmek,

· Hepsinden de önemlisi, uzun vadeli bir ilişkinin temelini atmak üzere mümkün mertebe çok sayıda kamu kuruluşu, meslek örgütü ve sivil toplum kuruluşu ile temas sağlamak.

II. TEMAS YAPILAN KURULUŞLAR

Bu amaçlara yönelik olarak aşağıda yer alan kuruluşların ziyaret edilmesi planlanmış ve program çerçevesinde bu ziyaretler gerçekleştirilmiştir.

1- Çin Dış Ticaret ve Ekonomik İşbirliği Bakanlığı (MOFTEC) Asya İşleri Genel Müdürlüğü

2- Çin Ulusal Hazırgiyim Derneği (China National Garment Association)

3- Çin Moda Tasarımcıları Birliği (China Fashion Designers Association)

4- CCPIT (Çin Uluslararası Ticareti Geliştirme Kurulu) – Pekin

5- Şanghay Yabancı Yatırımlar Kurulu ve Şanghay Denizaşırı Yatırımları Geliştirme Kurulu

6- Şanghay Qingpu Endüstri Bölgesi Liyazon Ofisi

7- CCPIT – Şanghay

8- Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği (Shanghai Garment Trade Association)

9- Çin Dış Ticaret Merkezi (China Foreign Trade Center)

10- Tekstil ve Konfeksiyon İthalat ve İhracatçılar Odası

Yukarıda ünvanları verilen kamu kuruluşu ya da meslek örgütleri yanında, programın önemli ayaklarından birisini oluşturan firma ziyaretleri yapılmıştır. Ziyaret edilen firmaların seçimi, Yönetim Kurulumuz’ca önceden belirlenen kıstaslar çerçevesinde, MOFTEC’e bağlı olarak çalışan yerel Dış Ticaret Ofisleri tarafından yapılmıştır. bu yüzden MOFTEC’in beş adet yerel ofisi ve bu yerel ofislerin bulunduğu yerel belediyeleri ile de görüşme imkanı doğmuştur. Ziyaret edilen MOFTEC ofisleri (Dış Ticaret Daireleri) ve bunların bulunduğu şehirler aşağıdaki gibidir:

· Suzhou Dış Ticaret Dairesi,

· Huzhou Dış Ticaret Dairesi,

· Changxing Dış Ticaret Dairesi,

· Changzhou Dış Ticaret Dairesi,

· Wuxi Dış Ticaret Dairesi,

Söz konusu dış ticaret dairelerinin seçtiği, 2 adedi Suzhou’da, 3’ü Huzhou’da, 4’ü Changxing’de, 2’si Changzhou’da, 2’si Wuxi’de olmak üzere 13 tane tekstil ve hazırgiyim tesisi ziyaret edilmiştir. Ayrıca Şanghay da, bir adedi Şanghay Çingpu Endüstri Bölgesi yönetimi tarafında, ikisi ise Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği tarafından seçilmiş olan 3 adet hazırgiyim firmasının da ziyaret edilmesi mümkün olmuştur. Böylece delegasyonumuz tarafından ziyaret edilen firma sayısı toplam olarak 16 adet olmuştur.

Zamanın etkin kullanılması açısından delegasyonumuz, program gereği Şanghay’da iki gruba ayrılmış, bir grup, Suzhou, Huzhou, Changxing, Changzhou ve Wuxi’de Dış Ticaret Daireleri (MOFTEC’in yerel ofisleri) ve firmalarla görüşme yaparken, diğer grubumuz, Şanghay’da, Şanghay Yabancı Yatırımlar Kurulu, CCPIT – Şanghay, Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği, Qingpu Endüstri Bölgesi ve Şanghay civarında seçilen 3 adet firmanın ziyareti ile meşgul olmuştur.

III. PEKİN’DE YAPILAN TEMASLAR

1- MOFTEC: Çin Dış Ticaret ve Ekonomik İşbirliği Bakanlığı (MOFTEC) Asya İşleri Genel Müdürlüğü ile görüşmeler 9 Ekim 2002 tarihinde öğleden sonra gerçekleşmiş olup, birbuçuk saat kadar sürmüştür. Burada delagasyonumuzu Asya İşleri Genel Müdürü Bay Wang Bingxing ve beraberindekiler ağırlamıştır. Bay Bingxing tanışmadan sonra, Genel Müdürlüğün ilgilendiği alanları aşağıdaki şekilde özetlemiştir:

· Asya ve ikili ticari ve ekonomik ilişkilerin koordinasyonu ve ikili ticari dengelerin ülkeleri ile ilgili politikaların formülasyonu, ikili ticari ve ekonomik ilişkilerin koordinasyonunun izlenmesi

· İlgi alanındaki ülkelerin ekonomik ve ticaretlerindeki gelişmelerin kapsamlı bir şekilde araştırılması

· Bu ülkelere yönelik pazar çeşitlemesi stratejilerinin geliştirilmesi ve uygulanması

· İlgili ülkelerle ikili ya da karma komiteler oluşturmak ve bu ülkelerle yapılan ekonomik ve ticari anlaşmaların uygulanması

· Bölgede sınır ülkelerle sınır ticareti politikalarının formülasyonu

· Bölgede Çin ile diplomatik ilişkisi bulunmayan ülkelerle olan ekonomik ve ticari ilişkilerin formülasyonu, bu ülkelerle ekonomik ve ticari ziyaretleşmenin sağlanması

· Bölgede gerçekleşen ekonomik ve ticari aktivitelere katılım

· Asya ülkelerinin Çin’deki ticari konsolosluklarına yardımcı olma

İHKİB Başkanı Sayın Nuri Artok da kurumumuzu ve delegasyonumuzu kısaca tanıttıktan sonra, raporumuzun amaç ve kapsam bölümünde özetlenen amaçlarımızı kendilerine özetlemiştir. Ayrıca, her ne kadar, Çin Halk Cumhuriyeti ve Türkiye tekstil ve hazırgiyim sektörü açısından birbirlerinin rakibi gibi görünüyorlarsa da, globalleşmenin birbiri ile ilişkili iki gereği olan “iş birliği” ve “rekabet”e işaret etmiştir. MOFTEC yetkilileri de işbirliği ve rekabetin birlikte bulunmasından bir rahatsızlık duyulmaması gerektiğini belirtmişlerdir.

2- CCPIT: CCPIT- Çin Uluslararası Ticareti Geliştirme Konseyi ile görüşmelerimiz  10 Ekim 2002 tarihinde gerçekleştirilmiştir. CCPIT Genel Direktörü Wang Jinzhen’in ev sahipliğinde gerçekleşen görüşmede CCPITaşağıdaki şekilde tanımlanmıştır.

CCPIT’nin amaçları:

· Ticaretin geliştirilmesi yönünde faaliyet göstermek

· Yabancı sermaye girişini teşvik etmek

· Gelişmiş yabancı teknolojileri adapte etmek

· Çin ile diğer ülkeler arasında ticari ve ekonomik ilişkilerin geliştirilmesi konusunda çalışmalar yapmak

Çin Hükümetinin onayını almak suretiyle CCPIT, Çin Uluslararası Ticaret Odası (CCOIC) adıyla yeni bir ünvan da kullanmaya başlamıştır.

CCPIT’nin Başlıca Birimleri ve Fonksiyonları aşağıdaki şekilde özetlenmiştir.

1. Ekonomik Enformasyon Departmanı

2. Fuar ve Sergiler Departmanı

3. Hukuk İşleri Departmanı

4. Uluslararası İlişkiler Departmanı

5. Konsey İşleri Departmanı (Komiteler Departmanı)

6. Tanıtım ve Yayın Departmanı

7. Çin Uluslararası Fuar ve Sergiler Departmanı

8. Patent ve Ticari Marka İşleri Ofisi

9. Çin Uluslararası Ticari Tahkim Komitesi

10. Şubeler ve Alt Birimlerden Sorumlu Ofis

      CCPIT’nin 49 yerel ofisi, 18 endüstriyel yerel ofisi, 600 tane de bunlara bağlı daha alt seviyede ofisleri bulunmaktadır ve toplam olarak 60.000 üyeye sahiptir.

CCPIT’nin yabancı ülkelerde 15 temsilciliği bulunmaktadır. Bu ülkeler; Hong Kong, ABD, Kanada, İngiltere, Almanya, Avustralya, İtalya, Güney Kore, Japonya, Belçika, Fransa, Meksika, Rusya, Dominik Cumhuriyeti ve Birleşik Arap Emirlikleri.  

CCPIT, Çin’de ekonomik ve ticari hayatı temsil eden kuruluş ve organizasyonları çatısı altında bulunduran bir teşekküldür. Uluslararası ticaretin geliştirilmesi konusunda Çin’de bulunan en kapsamlı organizasyondur.

3- Çin Ulusal Hazırgiyim Derneği ve Çin Moda Tasarımcıları Derneği ile toplantı 10 Ekim 2002 tarihnde aynı anda yapılmıştır. Toplantı Moda Tasarımcıları Derneği Başkanı ve Ulusal Hazırgiyim Derneği Başkan Yrd. Sayın Bay Wong Qing ve beraberindekilerle yapılmıştır. Toplantıda, Çin yetkilileri tarafından Çin’in tekstil ve hazırgiyim sektörü konusunda özet bir bilgi verilmesinden ve İHKİB Başkanı Sayın Nuri Artok tarafından işbirliği düşüncelerimiz açıklandıktan sonra stilist yarışmaları gündeme gelmiştir. İHKİB tarafından, ulusal düzeyde düzenlenen Genç Stilistler Yarışmasının, ilk defa uluslararası düzeyde yapılacağı belirtilerek, önümüzdeki yıl bu yarışmaya Çin’li genç dizaynırların da katılabileceği belirtilmiştir. Çin’li yetkililer bu teklifi memnuniyetle karşılamışlardır. Ayrıca, Çin makamları, kendilerinin de uluslararası düzeyde bir tasarımcı yarışması yapmakta olduklarını, Türk tasarımcılarının da buraya davetli olduğunu ifade etmişlerdir. Bu konuda işbirliğinin geliştirilmesi amacıyla, temaslara devam etme yönünde mutabık kalınmıştır.

IV. ŞANGHAY’DA YAPILAN TEMASLAR

1- Şanghay Yabancı Yatırımları Geliştirme Kurulu (FİD)

    Şanghay Dış Yatırımları Geliştirme Kurulu (OİD)
Delegasyonumuzdan bir bölümü Şanghay’daki ilk görüşmesini (FİD-OİD) ile yapmıştır. Bu kurum merkezi hükümette MOFTEC’e bağlı Yabancı Yatırımlar Dairesinin yerel örgütü niteliğindedir.

Bu kurum hem Şanghay’da yapılacak yatırımlar, hem de Şanghay’lı firmaların yabancı ülkelere de yapacağı yatırımlar konusunda hizmet vermektedir. Kurum yetkilileri;

· Şanghay’da yatırım olanakları,

· Yabancı sermayeye sağlanan olanaklar,

· Destekler,

· Yasal ve sınırlamalar konusunda

bilgi vermişlerdir. Bu konuları içeren mevzuat kitapçığından birer adet sunmuşlardır.

İfade edildiğine göre, FİD-OİD yetkilileri, Şanghay firmalarının yabancı ülkelere de yatırımlar yapması konusunda da etkili çalışmalar yapmaktadır. Kurumun Başkan Yrd. Sayın Douglas Dong, Kenya ve Güney Afrika’daki yatırım faaliyetleri konusunda bilgi vermiştir. Verilen bilgiye göre, bu kıtaya ilgi duymalarının temel nedeni ABD’nin bu kıtada yer alan bazı az gelişmiş ülkelere karşı uyguladığı tercihli ticaret politikalarıdır. Bu tercihli politikaların beş yıl içerisinde bitecek olması, beş yıldan sonrasının görülemediği dile getirilen kaygı noktasını oluşturmaktadır.

FİD-OİD yetkilileri, Türkiye’ye karşı da son derece ilgili bulunmaktadır. Bu ilgileri de en çok hazırgiyim alanına yöneliktir. Türkiye’nin Avrupa pazarları karşısındaki doğal avantajı taraflarca takdir ediliyor. Gümrük Birliği ve STA gibi ekonomik entegrasyonlardan doğan ve bir süre ile sınırlı olmayan ticari avantajlarımız da kendilerine hatırlatılmıştır.

Bu görüşmeler sırasında, gerek sorulan sorulara verilen cevaplardan ve gerekse kendi açıklamalarından, Çin yetkililerinin serbest ticaretin ve globalleşmenin gereği olarak rekabet ve işbirliği prensibini özümsemiş olduklarını gözlemlemiş bulunuyoruz. Yabancı sermayeye verdikleri önem ve kolaylıklar bunu teyid etmektedir.

Kurul yetkilileri, hazırgiyim alanında Türkiye’de yatırım yapma düşüncesinde olan bir grubu 2003 yılında Türkiye’ye götüreceklerini, bu amaca yönelik olarak temaslarda bulunacaklarını ifade etmişlerdir. Bu konuda kendilerine yardımcı olunacağı konusunda bir açıklamamız olmuştur.

2- Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği (Shanghai Garment Trade Association):

Şanghay’da ziyaret edilen kurumlardan biri de, Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği’dir. Şanghay bölgesinde faaliyet gösteren 2000 civarında büyük hazırgiyim işletmesinden 1000’i  bu derneğin üyesi durumundadır. Dernek Şanghay Ekonomik Komitesi, Şanghay Ticaret Komitesi, Şanghay Yabancı Yatırımlar Komitesi, Şanghay Eğitim Komitesi gibi eyalet komitelerinin liderliğinde faaliyetlerini yürütmekte olup, aşağıdaki fonksiyonları ifa etmektedir:

· Marka oluşumuna destek sağlamak (danışmanlık mahiyetinde),

· Hazır giyim sektörü ile ilgili kurallar belirlemek,

· Profesyonel dizaynırlar için tema ve konu belirlemek,

· Eğitim aktiviteleri düzenlemek,

· Uluslararası giyim kültürleri arasında iletişim sağlamak,

· Tekstil ve hazırgiyim alanında çevresel etiketleme konusunda danışmanlık,

· “China Cup” Uluslararası Moda Tasarım Yarışmasının organizasyon komitesinde aktif görev almak,

· Moda fuarları düzenlemek (400 kadar yabancı markanın Çin’de satış yapmakta olduğunu, bunların düzenlenen moda fuarına büyük ilgi duyduğu, Türk moda ve marka firmalarının da pek ala bu fuarlara katılabileceği belirtilmiştir)

· Üyelerin yurt dışından hammadde bulmasında yardımcı olmak,

· Yurt dışından gelenlerle üyelerinin temas etmesini sağlamak,

· Çin Halk Cumhuriyeti pazarıan girmek isteyen yabancı hazırgiyim firmalarına yardımcı olmak. 

Ayrıca, sözkonusu dernek, Çin’de hazırgiyim yatırımı yapacak olan yabancılara da fizibilite hazırlama aşamasında bilgi desteği verildiğini de ifade etmektedir.

Şanghay’da temaslarda bulunan delegasyon üyelerimiz, Şanghay hazırgiyim derneği tarafından seçilen 3 fabrika ve bu fabrikalardan birinin bağlı bulunduğu bir şirketler grubunu inceleme fırsatını bulmuştur. 

3- Shanghai Qingpu Endüstri Bölgesi

Söz konusu Endüstri Bölgesi maketi yanında yarım saatlik bir izahat yapılmıştır. Bölgeyi tanıtan bir CD ve basılı dokümanlar edinilmiştir.

İfade edildiği şekliyle bölgede arsa fiyatları son derece ucuz bulunmaktadır. Bina kiraları da hem çok ucuz, hem de binalar her türlü alt yapıya hazır bulunmaktadır.

4- Qingpu Endüstri Bölgesi Yönetimi tarafından seçilen bir firma ziyaret edilmiştir (11.10.2002). Erkek takım elbise üretimi yapan bu firma, Japon ortaklı olup, Japonlardan teknik destek almaktadırlar. Üretimin önemli bir oranını Japonya’ya satan bu firmadan özetle aşağıdaki bilgiler alınmıştır:

1- KDV iadelerinde güçlükler yaşıyorlar.

2- Dahilde İşleme Rejimi bizde olduğu gibi işliyor.

3- İhracatta KDV iadeleri dışında vergi iadeleri de olduğu anlaşılıyor.

4- DTÖ’ye üyelik firma maliyetleri yavaş yavaş arttıracak.

5- 2005’e hazırlanmaktalar.

Söz konusu firma ile ilgili olarak yönetim kurulu üyemiz Sayın Tufan UZ’un gözlemleri kendi kaleminden aşağıdaki gibidir:

‘’SHANGHAI QINGPU INDUSTRIAL ZONE yöneticilerinin iştiraki ile ziyaret edilen Japon-Çin Joint Venture şirketi SHANGHAI XIANGTAI CLOTHING CO. LTD. şirketi Genel Müdürü LU WEN YUAN ile görüşülmüştür. 

Fabrika, şehir merkezinden 45 km mesafede  SHANGHAI QINGPU INDUSTRIAL ZONE isimli organize sanayi bölgesi içinde olup 6600 metrekarelik bir alana sahiptir. 480 işçi ve 80 idare personeli ve teknisyenden oluşan bir kadrosu bulunmaktadır. 

Makine parkı : Toplam 500 adet olmak üzere, Juki marka düz, overlok reçme ve diğer makinelerden oluşmaktadır. Makineler 8-9 yaşındadır. Ayrıca 18 adet ütü paskarası  mevcuttur.

Firma 12 yıllık bir firma olup Japon sermayesi % 50 – Çin sermayesi % 50 sermaye yapısına sahiptir. Genel Müdür LU WEN YUAN ‘ın % 8 hissesi bulunmaktadır.

İştigal konusu : Dokuma kumaştan mamul erkek takım elbisesi üretim ve ihracatıdır. Üretimin %75‘ini Japonya’ya, %25’ini ise AB, USA ve diğer ülkelere gerçekleştirmektedir. Japonya’ya yapılan ihracatın tasarımı, malzemeleri tamamen Japonyadan temin edilmektedir.

Bu fason işçilik karşılığında takım elbise başına 90 Yuan ücret (yaklaşık 11 $) alınmaktadır. Bu ücrete ilaveten 5 Yuan ambalaj, 5 Yuan iç navlun ücreti ilave edilmektedir. Teslim şekli FOB Şanghay limanıdır. 

Çalışma saatleri : Çin yasalarına göre sabah 08.00 -16.30’ dur.

Günlük çalışma saati 8 saat olup haftada 5 gün üzerinden 40 saat çalışılmaktadır. Gerektiğinde fazla mesai yapılmaktadır.

 Asgari ücret aylık 575 Yuan olup, firmadaki ortalama ücret olarak 800-900 Yuan (100-110 $ arasında) ödenmektedir. 

Şirkette yemek ve yol servisi yoktur. Personel kendi imkanlarıyla (bisiklet-motosiklet) ile gelmektedir. Ayrıca şirkette yemek ücret karşılığında verilmektedir.

Üretim kapasitesi : Günlük 600 takım elbise

Kredi koşulları: Banka faizi  % 4 ila 6,4 arasında, kredi bulmada bir sorun yaşamıyorlar

Senelik kar marjı % 8’i geçmemektedir.

Yönetim hakkı Çin tarafındadır.

Bir ceket için 0,35 Yuan elektrik harcanmaktadır. Takım elbise üretim aşamasında her kademede ortalama 6 yuanlık bir işçilik masrafı olduğu beyan edilmiştir.

İşçi çıkartma kanuna tabi. Bizim 17. maddeye benzer bir uygulama var. İşçinin ağır kusuru veya suç işlemesi hallerinde tazminatsız çıkartma hakkı mevcut. Ancak 1 maaş kıdem tazminatı ödeyerek çıkartmak mümkün. Bu kişi bu durumda ayrıca devletten maaşının % 1’I kadar 1 yıl işsizlik primi almaktadır.

DTÖ’ye üyelikten sonra özellikle yabancı sermayenin gelmesiyle teknolojiye yatırım yapıldığını ve bu yüzden rekabetin arttığını, ayrıca sosyal haklar bakımdan devletin baskısını hissettiklerini bildirmiştir.

Genellikle özel sektörün 1000 kişinin altında işçi sayısı ile, devlet kuruluşlarının ise 1000 ve üzerinde bir işçi sayısı ile çalışmakta oldukları belirtilmiştir.

5- Orient International Enterprises: Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği’nin yardımıyla seçilen birinci şirket (Orient International Enterprises) Pudong Endüstri Bölgesi yakınında faaliyet gösteren bir gömlek üretim tesisidir. Şirketin hisselerinin %74’ü Şanghay Hükümetine ait bulunmaktadır. 12.000 m² kapalı alanda faaliyet gösteriyor. 500’den fazla çeşitli konfeksiyon  makinası, 700’den fazla çalışanı bulunuyor. Bazı ürünler elle kesiliyor. Makina ile kesilebilir ürünler için bilgisayar kontrollü kesim ünitesi de mevcut. Eskiden bir ithalat ihracat şirketi olan müessese, bugün uluslararası bir holding olarak faaliyet gösteriyor. Bünyesinde gömlek, ipek, ipekli giysi, ev tekstili ve örme giysi gibi alanlarda üretim yapan işletme bulunuyor. Grup ihracatı 2 milyar Doları aşıyor.

Şirket yetkilileri bir yeniden yapılanma içinde olduklarını ifade ettiler. Bu yeniden yapılanma;

· Ticaret departmanı

· Müşteri ilişkileri departmanı

· Genel yönetim

alanlarını kapsıyor.


Şirket hisse sahipliği açısından (%74) tam bir devlet şirketi (eyalet hükümeti kontrolünde) statüsünde. Ancak, etkin yönetildiği konusunda bir izlemimiz oldu.


Sorularımız üzerine;

· Gelir vergisi oranının %15 olduğu,

· Wuxi’de %50 oranında, Şanghay’da ise %100 oranında uluslararası fuarlara katılım yardımı olduğu,

· Asgari ücretin 535 Yuan (önceki şirket 575 Yuan olarak belirtmişti, küçük bir çelişki mevcut)  olduğu, bunun işverene maliyetinin iki katı olduğu

· Kendi fabrikalarında ödenen ortalama ücretin 1200 Yuan olduğu,

yönünde bilgiler edindik.

İhracatta KDV iadesi konusunda Çin’de problem yaşandığı çeşitli fabrikalarda dile getirildi.

6- Şanghay Hazırgiyim Ticaret Derneği’nin yardımı ile seçilen 2. şirket ise ana şirketi SHANGHAI SPRING BAMBOO ENTERPRISE DEVELOPMENT CO. LTD. olan bir şirketler grubu idi. Bu şirketin: 

SPRING BAMBOO isimli bir ana şirket ve bunun 

             a) Kaşmir yün kazak,

             b) Spor erkek bayan dış giysi ve 

             c) Erkek-bayan iç giysi üretip satan departmanları mevcut.

Şirketin üretip pazarladığı başlıca markalar şunlardır: 

      
A) CONDUCT FASHION : Gençler için pamuklu yünlü giysiler

B) SILVER PEARL : Gençler için pamuklu yünlü giysiler

C) VOGO – Vogue : Yüksek sınıfa hitap eden giyim 

D) MONTAGUT (Paris) CACHMIRE : Kaşmir giysiler 

E) JULIETTE : Bu İtalyan iç giyim markasınının acentalığını yapıyorlar ve bu ad altında iç piyasaya da satıyorlar. 

F) CHUNZHU : Çocuk elbiseleri 

Bu şirketin, hem Şanghay’da bulunan merkez ofisini hem de Şanghay civarında bulunan fabrikalarından birini gezme fırsatını yakaladık.

Şirket, 1956’da kurulmuş. Şu anda hisselerinin sadece %40’ı eyalet hükümetine (muhtemelen Şanghay belediyesine) ait. Şirketin Şanghay’daki merkez ofisinde yapılan bilgilendirmede, bünyelerinde dokuma ve örme hazırgiyim üreten 13 tane fabrika olduğu söylendi. Bu fabrikalardan her birine ait showroomlar gösterdiler. Ürünleri ve sunumları övgüye değerdi. Çinlilere izafe edilen gizliliğe hiç riayet etmeden showroomlarını gezdirdiler. Showroomlarda resim bile çektik.

Son derece kaliteli ürünleri iç piyasada satıyorlar (%80). Dışa açılma çabası içindeler. Kendilerine ait çok sayıda markaları var. ayrıca, İtalyan ve Fransız bazı markaları da ithal ederek ya da lisansla üreterek iç piyasada satıyorlar.

Dışa açılma konusunda yabancı ortak arayışı içindeler.

Yönetim Kurulu Başkanı’nı eyalet hükümeti atıyor. Genel Müdür ise özel kanat tarafından. Şirket üst düzey yöneticileri şirketin ortakları oluyorlar. Sayısı fazla olmamakla birlikte kendileri gibi başka özel şirketlerin de olduğunu ifade ettiler.

Şirketin kaşmir örme yapan fabrikalarından birini de gördük. 200 tane elle çalışan Çin yapımı makinaları olduğunu, 6 tane de Alman malı otomatik örgü makinaları olduğunu belirttiler. Burada kaşmirin elde edilişinden kazak oluşumuna kadar geçirdiği evreleri de öğrenme fırsatı oldu. 

Fabrika istediği iplik kalitesini elde edebilmek için kaşmiri ham olarak alıp, fason olarak iplik yaptırıyormuş.

V. ŞANGHAY DIŞINDA ZİYARET EDİLEN FABRİKALAR 


Heyetimiz, 10-11 ve 14 Ekim 2002 tarihlerinde Suzhou’da 2 fabrika, Huzhou’da 3 fabrika, Changxing’de 4 fabrika, Changzhou’da 2 fabrika ve Wuxi’de de 2 fabrika olmak üzere toplam 13 tesis ziyaretinde bulunmuştur. Bu tesislerden edinilen bilgiler aşağıda özetlenmektedir:

11 EKİM 2002

Suzhou Huikai Textile Finishing Co.Ltd.: Firma, 2001 yılında 36.5 milyon $’lık üretim yapmış bulunmakta olup, 1.013 işçi çalıştırmaktadır. Firma, geniş dekoratif kumaş, giysilik kumaş, yatak takımları ve sanayi kumaşı üretmektedir. Geniş baskı ve boya tesisi, özel baskı ve boya tesisi ile yatak takımları tesisi olmak üzere şirkete bağlı 3 ayrı tesis bünyesinde bulundurmaktadır. ABD, Kanada, Malezya, Japonya, Avustralya, vb ülkelere ihracat yapan firma, 1999 yılında ISO 9002 sertifikası almıştır.

Suzhou Tianyuan Garments Co.Ltd.: Çin Hazırgiyim Derneği’nin üyesi olan firma, bay-bayan gömlek, örme çocuk elbisesi ve bayan giysisi üretmektedir. Fabrika yetkilileri ziyaret sırasında, gömlek bandında, Japonya’dan ithal edilen üç boyutlu askılı hat kullanmakta, çocuk giysisi üretimi konusunda hijyen ve zararlı metal ile kimyasal kalıntılar ile ilgili AB ve Japonya normlarına uymakta olduklarını, bayan giysisi üretiminde de Japonlardan yönetim ve üretim konularında destek aldıklarını ifade etmişlerdir. Adidas, Fila, Polo markalı gömlek, süveter, t-shirt (80.000 adet/ay) üretmektedirler. 

Firma ayrıca, eğitime de önem verdiklerini ve her yıl belirli miktarda teknik ve idari personelini Japonya’da eğitime tabi tuttuklarını belirtmiştir.

Söz konusu firmada toplam makine sayısı 1300, çalıştırdığı işçi sayısı 1700’dür.

Huzhou Worldbest Tianchang Imp.&Exp.Co.Ltd.: Devlet mülkiyetinde olan işletme, ipek, tekstil, hazırgiyim ve el işleri üretimi ile iştigal etmektedir. 20 civarında ülke ile ticari ilişki içinde olup, 1993 yılında ithalat ve ihracat yapma yetkisi almıştır. Yıllık ihracat değeri 20 milyon $, ihracat miktarı ise 2 milyon adet giysi, 1 milyon m² ipek ve satendir. Ciba’nın iç giyim konusunda kalite onayı verdiği tek fabrikadır. 

Zheijang Mizuda Printing & Dyeing Group Co.Ltd.: Baskı ve boya işleri ile iştigal eden firma, 8 boya ve 3 baskı hattına sahiptir. Çin testil alanında tanınan bir şirket olan Mizuda, gelişmiş teknolojisi ile pamuklu kadife, CVC kadife, pamuklu gabardin, pamuklu poplin, streç poplin, kanvas, keten-pamuk ve rami- pamuk karışımları üretmektedir.

1997 yılında ISO9002 kalite sistemine geçen söz konusu firma, 2002 yılında da ISO14001 ve OEKO-TEX STANDARD 100 belgeleri almıştır.

1400 işçinin yanında 350 adet profesyonel teknisyen görev almaktadır.

Zheijang Styly Garment Group Co.Ltd. : 1984 yılında kurulan firma, Çin’deki en büyük 500 şirket ve en büyük 100 hazırgiyim firması arasında yer almaktadır. 2500 işçi çalıştıran ve toplam 1500 makineye sahip olan firma, ipek, ipek giysi, örme giysi üretiminin yanısıra yıkama ve boyama ile taş yıkama yapmaktadır.

12 EKİM 2002

Changxing Victor Leather & Textile Co.Ltd.: 5 adet deri konfeksiyon ve 5 adet konfeksiyon fabrikası bulunan firma, deriden, tekstilden, ketenden ve ipekten mamul hazırgiyim üretmektedir. Firma, ABD, Almanya, İngiltere, Japonya başta olmak üzere yılda 800.000 parça giysi ihraç etmektedir. İstikrar ve kalite standartları ile ünlü olan firma, Çinli ve Koreli teknisyenler tarafından yönetilmektedir.

Huzhou Zhixin Textile Printing & Dyeing Co.Ltd.: 1993 yılında kurulan ve yılda 150 milyon metre şemsiye için polyester dokuma ve polyester-pamuk kumaş, hazır giysi ve çanta için polyester dokuma kumaş üreten fabrika, 128 su dokuma makinesine sahiptir.

Zheijang Huzhou Weida Textile Group Co.Ltd.: Open-end iplik tesisinde yılda 200 milyon RMB değerinde 10.000 ton iplik (her türlü iplik ve 10-100 Ne arasında değişik karışım ve renklerde ipek ipliği) üreten fabrika, 2001 yılında 5 milyon $’lık ihracat gerçekleştirmiştir. Firma, sabit sermayesinin 800 milyon RMB olduğunu, Zheijang Vilayeti Tarım Bankası tarafından 8 yıldır AAA reytingi aldıklarını belirtmiştir. “Changxing” markası ile üretim yaptıklarını ve bu markalı ürünlerle ISO9002 kalite güvence belgesi aldıklarını beyan etmişlerdir.

Kingsafe Clothing Material Group Co.Ltd.: Çin’de tekstil alanında yüksek teknolojili tesislerinden biridir. Hazırgiysilik astar ve endüstriyel ve tarımsal kullanım için non-woven kumaş üreten firma, astar üretiminde Çin’de 1 numara olduklarını ifade etmişlerdir. Firmanın bazı ürünleri Çin Ordu ve Güvenlik Güçlerinin giysi üretiminde kullanılmaktadır. ISO9001 kalite güvence belgesi alan firmaya, Çin’de yerel bir banka tarafından 9 yıldır AAA kredisi vermektedir.

14 EKİM 2002

Changzhou Zhongxin Fashionable Dress Co.Ltd.: 15 yıldır dış ticaret yapan ve yılda 3 milyon adet örme ve dokuma giysi, pantolon, ceket, gömlek, t-shirt ve bluz ihraç eden firma, 15 milyon $ ihracat geliri sağlamaktadır. Japonya, ABD ve Avustralya’ya Umbro, Samara, Ralph Lauren, Arupen, Bebe ve Mitsubishi markaları altında ihracat gerçekleştirmektedir. Eskiden devlete ait olan fabrika, şimdi özel teşebbüs yönetilmekte ve 500 kişi (şirkette yaş ortalaması 23) istihdam etmektedir.

Changzhou Laosan Group Imp. & Exp. Co.Ltd.: Firma, satış karları ve vergiler bakımından Çin genelinde ilk 1000 büyük firma içinde yer almaktadır. Hazırgiyim üretimi, örme, boyama ve baskı, nakış, terbiye işleri ile uğraşan firmada, 3.200 dikiş makinesi, 90 boyama makinesi ve 91 örgü makinesi bulunmaktadır. Firma, 5.000 çalışanı ile yılda 20.000 ton örme kumaş ve 45 milyon adet ya da set hazır giysi üretmektedir. Üretiminin %95’ini başta Japonya, Avustralya, ABD ile diğer ülkelere ihraç etmektedir.

Wuxi Guangming (Group) Co.Ltd.: 1998 yılında ISO9002 kalite kontrol programına geçen firma, 50 yılı aşkın süredir üretim ve ihracat yapmaktadır. Gömlek, elbise, dış giysi, pantolon, çocuk giysisi, vb. üretiminin %98’ini ABD, İtalya, Fransa, Almanya, Japonya, Hong Kong ve diğer 50 ülkeye ihraç etmektedir. Firma, 2001 yılında Çin’de çeşitli ödüller alan “Silver Lake” markası ile gömlek üretmektedir. Bu gömlekler  ABD ve Avrupa ülkelerine de ihraç edilmektedir. Polo, Tommy Hilfiger, Nautica gibi markalar için de üretim yapmaktadır. ABD pazarına yılda 10 milyon $’lık “Raquel” markası ile mal satmaktadır.

Wuxi No.1 Cotton Mill : 1919 yılında kurulan firma, pamuklu tekstil üretimi, baskı, boya ve hazırgiyim alanında faaliyette bulunmaktadır. Yılda 25.000 ton iplik, 70 milyon metre ham kumaş üretim kapasitesine sahiptir. Fabrikanın makine parkurunda 170.000 ring, 4.600 open-end rotor ve 2.000 set dokuma tezgahı bulunmaktadır. Japonya, Kore, Hong Kong, ABD, Avrupa, Güney Asya, Orta ve Güneydoğu Asya ülkeleri, Kanada ve Türkiye’ye ihracat yapmaktadır. 

Firmanın “Talak” markası 50 ülkede (ABD, Japonya, Kore, Hong Kong ve Madrid anlaşmalı ülkelerde) kayıt edilmiştir. Yüksek dereceli pamuklu iplik markası olan Talak, özellikle Pierre Cardin, Valentino, Michel Rere, Giordano, Bossini, Crocodile, Baleno, Dunhill,vb. müşteriler tarafından kullanılmaktadır.  
VI. FUAR ZİYARETİ VE  FUARDA YAPILAN GÖRÜŞMELER

Çin gezisinin son aşamasını Guangzhou‘da 92.si düzenlenen Çin İhraç Ürünleri Fuarı’nın ziyareti ve bu fuar esnasında yapılan temaslar oluşturmuştur. Bu fuar, kendi klasmanında dünyanın en büyük fuarlarındandır.

Fuarla ilgili bilgiler, fuarı düzenleyen kuruluş olan China Foreign Trade Center’in Başkan Yardımcısı Bay Chen Barong tarafından şu şekilde özetlenmiştir:

Fuarın ilk organize edilmeye başlanış tarihi 1957. 

Yılda iki defa (Nisan ve Ekim) düzenleniyor. 

Bizim katıldığımız fuar 92.si oluyor.

Fuarın sponsorları: Guangdong Eyaleti Hükümeti ve MOFTEC

Organizatör kuruluş: China Foreign Trade Centre

Toplam sergi alanı (kapalı): 310.000 m²

Ortalama stand sayısı: 8.000

91.düzenlemede katılımcı sayısı: 120.000

91.düzenlemede ziyaretçi ülke sayısı: 185

Bağlantı-ticaret toplamı: 18 milyar $

Son 10 yılda bağlantı meblağı yılda ortalama %5.3 oranında artıyor.

Ziyaretçi sayısı her yıl ortalama %7 oranında artıyor.

Ziyaretçilerin dağılımı ise;

· Asya %70

· Avrupa %12.5

· Amerika %11

· Afrika %4

· Okyanusya %2.5

Asya ülkeleri arasında İslam ülkelerinden katılan ziayretçilerin kayda değer bir büyüklük oluşturduğu ifade edilmiştir.

Türkiye’den katılan ziyaretçilerin sayısını sorduğumuzda ise, 91.sergide1.200 kişinin olduğu belirtilmiştir.

Fuar esnasında Çin Tekstil ve Hazırgiyim İthalatçı ve İhracatçılar Odası’nın Başkan yardımcısı Cao Xin Yu ile de bir görüşme yapılmıştır. Görüşmede Bay Cao Xin Yu ve sayın Nuri Artok karşılıklı olarak kuruluşlarımızı tanıtmışlardır. İşbirliği yapabileceğimiz alanlara değinmişlerdir. Görüşmede, Pekin’de yapılan bir moda fuarının da olduğuna işaret edilmiştir. Bu fuar konusunda bilgi edinmemizin gereği ortaya çıkmıştır.

VII. ÇİN ZİYARETİ İLE İLGİLİ GÖRÜŞLER VE İZLENİMLER

Suzhou (Suzhou Huikai Textile Finishing Co.Ltd.- Suzhou Tianyuan Garments Co.Ltd.), Huzhou (Huzhou Worldbest Guanya Silk Co.Ltd.- Huzhou Mizuda Printing&Dyeing Co.Ltd.- Zhejiang Styly Garment Group Co.Ltd.), Changxing (Changxing Victor Leather&Textile Co.Ltd.- Huzhou Zhixing Textile Printing&Dyeing Co.Ltd.- Zhejiang Huzhou Weida Textile Group Co.Ltd.- Kingsafe Clothing Material Group Co.Ltd.), Changzhou (Changzhou Zhongxin Fashionable Dress Co.Ltd.- Changzhou Laosan Group Imp.&Exp.Co.Ltd.) ve Wuxi’de (Wuxi Guangming Group Co.Ltd.- Wuxi No.1 Cotton Mill)  yapılan firma ziyaretleri ile ilgili olarak, gezinin bu bölümüne katılan yönetim kurulu üyelerimizin izlenimleri bir anket formu yoluyla tesbit edilmiş olup, derlenen görüşler ana hatları ile aşağıdaki gibidir:
1- Ziyaret ettiğiniz fabrikaları nasıl bekliyordunuz, nasıl buldunuz?

Heyette yer alan yönetim kurulu üyelerinin çoğu, Çin’e gitmeden önce daha büyük, ve modern görünümlü fabrikalar ile karşılaşmayı beklerlerken, teknoloji açısından ileri olmamakla beraber bir önceki rejimin etkisi ile aşırı disiplin ve dinamik bir çalışma temposu içinde verimliliğin ön planda esas alındığı yönetim şeklini benimseyen fabrikalarla karşılaşılmıştır. Ziyaret edilen fabrikaların çoğunun, kullandıkları makineler ve alt yapı eskimiş olmasına rağmen, sistemli ve verim/kapasite kavramını kalite imajı ile birleştirerek işletme hamleleri ile bu eksikliklerini kapatmakta oldukları gözlemlenmiştir.

2-  Delegasyonumuzu karşılama biçimlerini nasıl buldunuz?
Delegasyonumuz son derece içten ve samimi bir şekilde karşılanmıştır. Heyetimizin karşılanış biçimleri ve ziyaretimize verilen değerin gerek organizasyon gerekse insan ilişkilerine yansıması çok etkileyici idi. Gelen yabancı tüccarların dahi hafife alınmadan potansiyel işbirliği adresleri olarak değerlendirilmesi ÇHC imalat ve dış ticaret organizasyonlarının her türlü imkanı değerlendirmedeki amaç ve programlarını çok net biçimde yansıtıyordu. Biz de Çinlileri örnek alıp gelen heyetleri benzer şekilde karşılamalıyız.

3- Ziyaret ettiğiniz fabrikaların makine ve teknolojilerini nasıl buldunuz?

Fabrikaların genelde eski teknoloji ve makine kullandıkları, bu bakımdan Türkiye’den daha geri oldukları gözlemlenmiştir. Kesim ve kalıp çıkarma-pastal çizim ile ilgili bölümlerde ise teknolojinin olmadığı görülmüştür. Kendi ürettikleri ve çok ucuz olan Çin makineleri olmasına rağmen Japon makinelerini kullanmaları teknolojiyi bir ölçüde yakaladıklarını göstermektedir. 

4- Ürün kalitelerini ve fiyatlarını nasıl buldunuz?

Üretilen ürünler genelde kaliteli ve fiyatlar Türkiye’ye göre ucuzdur. Kalite bazı firmalarda çok çok iyi, eksik olanlar ise kendilerini geliştirmek istiyorlar.

5- Şirket yönetimlerini nasıl buldunuz?

Şirket yönetimlerinin genel olarak özel sektörde olduğunu ve ortaklık yapılarının özel ve devlet olarak paylaşıldığını ve devletin denetimini çok iyi yaptığını, yönetimi yürüten özel sektör firmalarının ise şirketlerinin faaliyetleri için gerekli olan her türlü tedbirleri ve işlerliği uyguladıkları saptanmıştır. Şirket yönetimi ve satış/pazarlama departmanlarında herhangi bir zayıflık ya da eksiklik gözlenmemiştir. Araştırmacı ve yeniliğe açık, disiplinli ve sorumlulukları üstlenen, genç yöneticilere değer veren bir yönetim şekli benimsenmiştir. 

6- Fabrika yöneticilerinin geleceğe bakışlarını değerlendirir misiniz?

Genel olarak, fabrika yöneticilerinin belirsizlik ve arayış içinde olduklarını, ellerindeki mevcut kurulu kapasitelerinin tamamını kullanabilmek için yeni pazarlara açılmak istedikleri, ancak karamsar olmayıp büyümeyi hedefleyen bir yaklaşım içinde gelecek için umutlu olmak zorunda olduklarını hissettirmişlerdir. Ayrıca yöneticiler, istihdam, alt yapı, finans baskısından ve sıkıntılarından uzaktalar. 2005 sonrası için de Türklerden farklı düşünmedikleri ve oluşacak ortama hazırlandıkları anlaşılmıştır. 

7- Çin ile işbirliği yapma konusunda düşünceleriniz nelerdir?

Çin’i rakip görmek yerine, özellikle Avrupa ve Japonya pazarları için karşılıklı işbirliği ve yatırım imkanları yaratılabilir. Çin ile birlikte üretim gerçekleştirilip pazarlamayı Türkler yapabilir.

Bir diğer görüş de (Caner Sevimli), bugün ve yakın gelecek için birlikte çalışmak ve Çin’de yatırım yapmanın hiç kolay olmayacağının açıkça görüldüğü şeklindedir. Nedeni ise, bir firmanın Çin’de yatırım yapması aşamasında ve sonrasında, Çin firmalarına tanınan imkan ve teşviklerin Türk firmalarına verilmeyeceğindendir. Bu durumda, Çinliler ile yapacağımız işbirliği, bilgi alışverişleri, nezaket ziyaretleri ve iki ülke arasında yapılabilecek genç stilistler yarışması gibi etkinliklerin dışına çıkamayacaktır.

8- Çin İhraç Ürünleri Fuarı’nı değerlendiriniz ve gözlemlerinizi belirtiniz.

Fuarın tek kelime ile muhteşem ve çok etkileyici olduğu, bu kadar büyüklükte bir fuarın organizasyonunun da mükemmel olduğu belirtilmiştir. Ayrıca, söz konusu fuarın, Çin KOBİ’leri için  yaratılmış çok önemli bir avantaj olmakla birlikte, dünyanın her yerinden gelen alıcılar için de Çin piyasasının %80’i gibi büyük bir potansiyelini birarada görebilme imkanını veren uluslararası bir organizasyon olduğu vurgulanmıştır. 41 yıldır gerçekleştirilen fuar, bir ülke ve yaşam için gerekli olan tüm temel altyapıyı üretime sokabilecek bir portföyü yansıtmaktadır. Kalite konusunda bazı zaafiyetler görülse de fiyat avantajları bu konunun ikinci plana itilmesini sağlamaktadır. Kalitenin önemli olduğu başlıklarda ise, dünya rekabetinin zorlaması bu konuyu da şekle sokacaktır.

Ancak, fuar ile ilgili bir diğer gözlem de Caner Sevimli tarafından belirtilmiştir. Sayın Sevimli’ye göre, fuarın dışarıdan bakıldığında çok büyük ve görkemli olmasına karşın, fuar detaylı olarak gezildiğinde, büyüklüğüne göre her kapasitedeki firmanın yer aldığı, çoğu reyonlarda konu ile ilgili tanıtım yapan firmaların yetersiz olduğudur. Örnek vermek gerekirse, kumaşlar ile ilgili teknik sorular yöneltildiğinde, çoğu firmanın değil cevap vermek anlamadıkları görülmüştür. Bu da şunu gösteriyor ki, katılan firmaların çoğu aracı olup, al-satçı olarak faaliyet göstermekteler. 

Fuardaki tekstil ve konfeksiyon reyonlarının da küçük, gösterişsiz ve düzensiz olduğu, diğerlerinden farklı, çekici ve albenisi olan standlara rastlanılmadığı görülmüştür. Dolayısı ile bu tür fuarlarda çok seçici olmak gerekmektedir. Alınan duyumlara göre, aracı firmaların fuarda boy göstererek alıcı firmaları kapora almak şekliyle dolandırdıkları öğrenilmiştir. Diğer taraftan, bu fuara katılan yabancı firmalara Çinlilerin güven duyması ve ticaret yapmaları için en az 3-4 yıl üst üste fuara katılmaları gerektiği anlaşılmıştır. Fuarın en renkli yönü, her sektörde ve her konuda tanıtım yapmalarıdır.

9- Genel olarak Çin ziyaretini değerlendiriniz.

Delegasyonda yer alan tüm temsilciler, en güçlü rakip olarak görülen Çin ziyareti ile ilgili olarak hazırgiyim sektörümüz ve geleceğimiz için bugünlerde yapılabilecek en yararlı girişim olması dolayısı ile çok başarılı geçtiğini vurgulamışlardır. Çin tekstil ve hazırgiyim sanayiini yerinde inceleme fırsatını yakalayarak kendi konumumuzu mukayese etmek açısından faydalı bir gezi olduğu ve elde edilen tüm bu izlenimler sonucunda ülkemizin şu andaki konumunu koruyarak üst ligde kalmasını istiyorsak ÇHC ile eşit şartlarda rekabet, işbirliği tanımlarını geliştirip yapımızı değiştirmek, yenilemek ve yeni stratejiler oluşturmak zorunda olduğumuz gözlemlenmiştir.

Diğer taraftan, yatırımcı firmalara Çin devleti tarafından sanayi bölgelerinde düşük maliyetli arazi ya da binaların verildiği, buna ilave alt yapının hazır oluşu, hammadde ve ara maddeler ile enerjinin ucuzluğu, bulunabilir işgücü ve kredi imkanlarının rahatlığı Çinli firmaları ayakta tutan önemli teşvik unsurlarıdır. Bu şartlara sahip olan yatırımcı, doğal olarak ürettiği malı düşük maliyetli olarak elde edecektir. Kaldı ki, genel olarak teknolojiyi yakalayamadıkları, moda ve tasarım konusunda tam hazır olmadıkları halde durum böyle iken yeni gelişen jenerasyonun moda ve tasarım konusunda eğitim aldıkları, yurt dışı fuar ziyaretleri ile birlikte yabancı dil ve özellikle İngilizce konuşmaları dikkate alındığında, orta vadede bu açıklarını da kapatacakları, işte o zaman gerçek rakibimiz olarak dünya arenasında karşımıza çıkacakları görülecektir. 

ITKİB Ar-Ge ve Mevzuat Şubesi
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