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Birlikleri yurt dýÞJ laýýýlým ve ycni pazarlar bulma faaJi)letleri k~psClmýl1da hedcfüJk~
olnrak bcljrle11Cn Birleþil( Arap Emirlikleri'nc yt)nelik yapýlabiJecek etkinJiklcr.

katýlýnabiJecek fuarlar ve diðcr altcrnatir p~znrýam~ araçlarý Iýal(kýýýda yrüþavirliðimizdcn
ýal~p edileTý bilgi ýýotu ekte gönd~rilýýýektedir.
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~~ QIJABi TÝC4RETMÜSA ~RLÝ-(;i

BÝRLEÞ1ý< ARAP EMÝRLÝKLERÝ TEKSTiJ~ VE 1(ONFEKSÝYo~ piY ASASL~DA
MEVCUT DURUM VE PAZARA GiRÝþE YÖNELÝK STRý\TE.1Ý VE TANITIM

f\KTiVÝTEtERÝ HAKlýn'"D.ý\ BÝLGÝ ~OTU

2008 yýlý itibilriyle 5 milyon gibi nispetcýý küçük bir ýýüÝusu olm~ýý1a rüðmen yerli 1ýalktnýn
y\jkse!< satlý1 al1m gücti ncdeýýiylc Birlcþik Arap EI-nirJikleri ~zellikýe Iüks ttikctim ürUnleri

dahil olmak üzc:rc büyüyen bir iç Pazar yapýsýýýa sahiptir. Bulgede Iýýzla geliþcýý iþ
olana1clarý vc yatýrýmýarlcý baðlantýlý olarak ortaya çýkan göç ýýedcniyle yGk~eJcn nüfus

yanýnda diýýamik turi1.1ýý sekt()rü iç paýar tOketimiýýi dQðrudan olui1ýltý olarC)k ctkilemcktedir.

Diðer taraftaT1 ülke nüfu$unuý'l %80-S5'iýýin buraya çalýþmal( amacýyla gclmiþ ysba1'lcý!ardaý'l
oluþtuf:u ve ç:oðul'llýtgU Hiý'ldi$tan, Pakistaý'1, Sri Laý'1ka ve l~iJipiý'l gibi G.Asya ülkeý~ýý

vatandaþý o1an süzkonusýý göçmen nüfu~un gelir cJüzeyinin düþükIUðü nedcniyle daha

ýiyade ucuz ürünleri tercjh ctmcktc olduklarý hususu diklcate a!ýnma\ldJr. Bu''un yaý111ýds

ülkenin ycrli halký ve üst gelir grubuna dahil göçmcn yabancýiElr ise r;yst scv'yeþi
g<jzeTJneksizin uluslsraras1 bilinir1i~i olan marl{a ürünleri dahn fa7;la tcrcih

ctmektedirler.

Dubai ve Abu Dhabi Em1rliklcri bölgenin 1ýýrizm merkezi oln'la Iýedcfi doðrul\usuý'lda
önemli alt yapý yatlnm1arý ynpmaktadýrlar. DubBi cmir1iði y11llk 6.5-7 nýilyon, Abu Dhabi

ise 2 milyon turist aðrrlamskJ3 beraber her ikj merkezi\1 dc s~1<.tördc ileriki yýJlara yöýýelik

çok iddia11 hedefleri bulunmaktadýr. Bu aýý1amda, BAE'deki özellikle a11þvcriþ Rðýrlýklý

turizm Iýareketi tck~ti1 konfcks;yon sekrörünc yönelik öncmli potansi)fel

OI\lþturmaktadýr.
D\.ýbai'nin gerekli 1ima.l1 ve lojistik altyapt$1ný tcsis e\111esi yanýnda, Körrez böýgesý.

Ortadoðu, G.Asya vc: D.Afýikcý ülkcleýi nr~ýnda yer alaý1 stratejil<. konumunun getirdi~i
~vanta.iýar nedeniyle rc-ekspot1. t\careti de ön p1ana çýkarak gcliþýýýiþtir. AnJý~n emirlik

BAE'nin ithnlntýnýn önemli bö'ümünü re-ck.~port ticareti yol\1yla üçüncii üýkelcrc

satmal(tadýr.

Perakerýde mað3zacý11k dah;1, yabancýlarýýý do~rudan yatll'ým vc raaliyct.lcri KO1'1USUrýaa

ülkenin ycrel ýýýevzuatý geregi. þir'(.et kuruluþuýýda ve ac~nla aý..l~maýarJ yapýlmnsý
eþýýn.sýnda zorunlu olaral< tck yere1 ortý\kla çs.lýþm.1k gibi tic.ari a1{tivitclcri 7:0rlaþtlrýCl VC

yerine görc ký$ýt1ny1cý bir durum süzkonusudur.

Yukaý'ýdn kýsaca özetle1ýeýý BAE pazarý1ýýn yapýSl dil<.l<ale al1'ýdý~ýnda Türk tek!.ti1 vc

konfeksiyon üri.JýýJeri açýsýýýdaýý mevcut durum ve açýlýý,, imkaý,larý hakký,,da

dc~erleý'ldirmemiz söylcdir:



2. Markalý ürünler içiý1 pCl7.ar3 giriþ stratejisi, doðru seçilmiþ kuvvetli bir yere! o~kJs

beraber perakende maðazDcýiJJ< dRlýilinde ülkede bizz8t veya fraýýclýis;ng yoluyla ütý:iýý

pazarJama.sý yapmaJ(!lr.

3. UcUJ: iirüýý k<<tegori5i için ihracaý þansý o!dukç:a düþük bu)unýnakla beraber re-ekspon

alanaklarý çevrc pa7.arlara ýýlaþmak açýsýýýdan bi.. alternatifo1abiJir.

4. Uluslararasý fuarlara katý!maJ{ potaýýsiye1 müþlcriJcre ulaþnýa!( açrsýndan altcrnatif bjr

y6ntem olýnakJ3 beraber, mar!<.a ürüýý kategorisi için QzeJlik1e yerel gruplar!a ort3klýk

oJuþtumýak do~rudaýý ziyaret ve kiþiscl temaslarJa yapýl3Jl pazarlsýna i1 müm!cün
bulunmaktadýr.

5. FinT1a üriin-marka veya sektör tanýtýrný içiýý ýTýedya alteýýýatif1eri

medyadýr.
:ç:iýýdc cn ctlc si yazý

6. Türk ürüýýlerinin ihrncntý anlamýnda n'tevcut tablo incelendiðinde scktörün jhracatJJ'lln

yýllar itibariyJe fa7;la bir artýþ göst~rmcdigj 60-70 11ýiJyon ABD Dolarý civatlnda seyrcttiði,

sözkonusu toplaný içiý,de ýniktarsal olarak hozJr giyimin ön planda oJdugu (0/1) 70), $ýrasýyla

tekscil hammaddeleri ile ayakkabý vc cv (ekslilinin aný!aýý grýýbu takip ettigi gt1rUlmektedir.

Gcliþmc pocansiyeli 8yJsmdaJ'l bakýldýgýrýda ise h[1llr giyým yanýnds üzelliklc turiýýn

sektQýij1,1deld otcl alt yapý yatýrýmlaý1 dil<kate a/ýndýðýnda ev tekstiJi OrUýý!eriniýý þal1S1 yýil<sel<

görülmektedir. Ayalckabý sE:J<toýij ihracatým17 nçýsýnd.aný sýnýrlý oJ8rak dct!erlendi1ilebileceJ,

yerel talebin ýýýoda ve tercih yönül1den kendiýýe h~ özclliði ncdeniyle, mevcul ticaretin

gcjÝþtirilmcsi daha vade)j ve zor görülmcktedir.

7 AJt~rJ1aljf pazarlaýna faaJiyctleri açýsýýýdan, potansiyel yerel firmaJar ilc sekt<5ru teý11siJ

eden (seçilmi$) ihý-acatçýJannýýzý bir araya getiren~ burik heyetlerin la.~nrlaýýmEýsý: iþ

gö~melerinin doðJ'uda11 BAE tirmo.larýnJ iþ ycrJcrindc ziyarct þekliýýde geryekleþtiril,11e.si:

orgaýýjzasyonun dcfilc, toplu tal1ttJm ycn1c2i türü etkinlilclerle desteklenmcsindc yarar
bulunmaktAdýr.
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ý~r;ce a y~ar 7.12 -9.12 2009

!Abu Dha~i J:~ j VENU~ __11 EXHIBnýON N.A~~ --''- -1

Abu Dh8bi '1~~~~;~;:0 FOOTWEAR -~ILfATHeR ANO FOOTWEAR

International ! MIPDlEAST
1Exhlbit;on Centre 1 1

; (Adnec) ---'

IITHE BRlDE SHOW 2009 onc a var 19.01

2009

21.0ýI AbU Dt1abi Internationel

Exhibition centre

(Adnec)

11 FA$HION EXPO ARABIA

-'
!!7.ý2 -9.12 2009 ,

ýý oncc a ycaf ''bUDhAbi rnternational

Exhlbltlon Centre

!(Adn8C) , .,



frDubai ---,- i

Vt:NUE EX/'4IBITION NAME PER.IOOS DATES

DubrJI World Tr;Jde C~rýt'~ 31.03 -02.04 2ooe:nce c\ ye:JrMOTEXHA

The Mlddle ~asr's I.argcsr

Garments, reKtlles. Le'3t...'er &

FiJslýlon Acce5s0rleS Trade

~xfýlbltrOn

Du/),:J/ World Trsde Ce''t.-e
~ oncc ~ year '! OCTOBER. 2QO9ý1' LR;!L~

i !J1!~~-!Lr.caM..E:a~
! 1 (lqPP~g1l..f!J.d~ýC..D.
! 1 ~~.j!.'iJe~d.!


