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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON IHRACATCI BIRLIKLER]
GENEL SEKRETERLIGINE

Tgi: 02.09.2008 1arih ve 10854 saytl yaziniz.

Birlikleri yurt disy 1aniim ve yeni pazarlar bulma faaliyetleri kapsaminda hedef iilke
olarak belirlenen Birlesik Arsp Emirlikleri’ne ySnelik  yapilabilecek etkinlikler.

katilinabilecek [uarlar ve diger altcrnatil pazarlama araglar hakkinda MUsavirligimizden

talep edilen bilgi notu ekte génderilmektedir.
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ABU DHABI TICARET MUSAVIRLIGI

BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI TEKSTIL VE KONFEKSIYON '
_KSTIL V INT PIYASASINDA
MEVCUT DURUM VE PAZARA GIRISE YONELIK STRATEJI VE TANITIM
AKTIVITELERI HAKKINDA BILGI NOTU

2008 yih itibariyle 5 milyon gibi nispeten kiiglik bir nifusu olmasina ragmen yerli halkimin
yﬁk;ek satin alim giicii nedeniyle Birlegik Arap Emirlikleri $zellikle liks titketim Grunleri
dahil olmak iizere biyilyen bir i Pazar yapisina sahiptir. Bolgede hizla gelisen is
olanaklan ve yatnimlarla baglantili olarak ortaya gikan gd¢ nedenivie yikselen niifus
yaninda dinamik turizin sekidri i¢ pazar (ketimini dogrudan otumlu olarak ctkilemcktedir.

Diger taraftan iilke niifusunun 280-85inin buraya calismak amactyla gelinis yabanciiardan
olustupu ve godunlugu Hindistan, Pakistan, Sri Lanka ve Filipin gibi G.Asya iilkelen
vatandast olan sézkonusu gogmen niifusun gelir diizeyinin dusiikligi nedeniyle daha
ziyade ucuz iiriinleri tercih ctmekte olduklar hususu diklate alinmalidir. Bunun yaninda
iilkenin yerli halki ve st gelir grubuna dahil gogmen yabancilar ise fivat seviyesi
gizeuncksizin  uluslararast bilinirlizi olan marka iiriinleri daha fazla tercih
ctmektedirler.

Dubai ve Abu Dbabi Emirlikleri bolgenin turizin merkezi olma hedefi dogrultusunda
snemli alt yapr yatinmlan yapmaktadiriar. Dubai cmirligi yillik 6.5-7 milyon, Abu Dhabi
ise 2 milyon turist agirlamakla beraber her ikj merkezin de sektdrde ileriki yillara yonelik
cok iddialt hedefleri bulunmaktadir. Bu anlamda, BAE'deki ozellikle ahgveris agirhkh
turizm hareketi tekatil konfcksiyon sekrorfine yonelik onemli potansiyel

olusturmaktadir.

Dubai'nin gerekli liman ve lojistik altyapisin tesis etmesi yaminda, Korfez bolgest.
Ortadogu, G.Asya ve D.Afrika tilkeleri arasinda yer alan stratejik konumunun getirdigi
avantajlar nedeniyle rc-cksport ticareti de on plana gtkarak geligmistir. Anilan emirlik
BAR'nin ithalatimin gnemli bSlimiinii re-cksport ticareti yoluyla iigiinci iilkelere

satmalktadir.

Ozellikle ham madde dahil tekstil konfeksiyon ticaretinde ncredeyse tamamiyia disanya

bagymh olan BAE, ithalatta gU
cografi konumunun da etkisiyle gok sayida ilkenu
likle CHC ve Hindistan basta olmak Uzere diny

kta ve kaydadeger fiyat rekabeti mevcuttur

. .. , R o Al aralaoy
rik vergilering oldukca distik tulmus olmakla beraber,
1 ihracaunda hedel Pazar haline gelmis.
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dolayistyla piyasada ozel
ijlkesinden uriin bulunma
yabanctlarin dogrudan yatmnm Ve [aaliyeticri konusunda

da ve acenla arlasmalars yapimast
i aktivitcleri zorlagtirci ve

Perakende mapazacihk dahil,
iilkenin yerel mevzuall gerepi. sirket kurulusunda ve
esnasinda zorunlu olarak tck yerel ortakla caligmak gibi ticar

yerine gore kisitlayict bir durum sozkonusudur.

en BAE pazarnin yapist dikkate alndiginda Turk tekstil ve

ukanda kisaca pzetlen .
. durum ve agihm imkanlan haklanda

konfeksiyon irunleri agisindan meveut
degerlendirmemiz sdyledir:
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1. Ozellikle gok ucuz fiyatlarla satilan Uszak Dogu ve G.Asya menseli inallarin hitap ettigi

kitle disarida birakildiginda, BAE pazarinda TUrk trinlerinin hitap edebilecegi niifus

olduk¢a smirlidir. Dis turizm hareketi meveul pazara dahil edildiginde tlkedeki L\Jn
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misteri kitlesine ancak kaliteli ve markah iriinlerlc ulasmak miumkiin bulunmakiad:r

2. Markalt driinler igin pazara girig stratejisi, dogru secilmis kuvvetli bir yerel ortakla
beraber perakende magazacilik dahilinde tilkede bizzat veya franchising voluyla drtin
pazarlamasi yapmaktir. ’

3. Ucuz iirtin kategorisi igin ihracat sansi olduk¢a disiik bulunmakla beraher re-ekspont
olanaklarr cevre pazarlara ulasmak agisindan bir alternatif oiabilir.

4. Uluslararast fuarlara katilmak potansiyel miisterilere ulagmak agisindan aliernatif bir
yontem olmakla beraber, marka riin kategorisi igin ézellikle yerel gruplaria ortaklik
olusturmale dogrudan ziyaret ve kisiscl lemaslarla yapilan pazarlama ile mimkin

bulunimaktadr,

5. Finma Griin-marka veya sektér tanitimi igin medya altematifleri ‘cinde cn etk si vaz
medyadir.

6. Tirk Grnlerinin thracat! anlaminda meveut tablo incelendiginde scktérin jhracatinin
y'ler itibariyle fazla bir artg gostermedigi 60-70 milyon ABD Dolan civarinda scyrettigi,
sézkonusu toplam iginde miktarsal olarak hazir givimin 6n planda oldugu (%70), sirasiyla
tekstil hammaddeleri ile ayakkab: ve ev tekstilinin anilan grubu takip cttigi goriimektedir.
Gelisme potansiyeli agisindan bakildiginda ise hazir giyim yaninda &zellikle turizm
sektSrlindeki otel alt yapr yaurimlar dikkate alindiginda ev tekstili Griinlerinin sansi yiikselc
goriilmektedir. Ayakkab) seldtdrii ihracatimiz agisindan, sinieli olacak degerlendirilebilecek
yerel talebin moda ve tercih ydninden kendine has Ozelligi nedenivie, meveut ticaretin

geligtirilmesi daha vadeli ve zor gérilmektedir.

7. Alternatif pazarlama faaliyctieri agisindan, potansiyel yerel firmalar ile sektSey temsil
eden (secilmig) ihracatgilarimizi bir araya getiren, butik heyetlerin lasarlanmast: is
gorismelerinin dogrudan BAE firmalarini is yerlerinde ziyarct seklinde gerceklestiriimesi:
organizasyonun defile. topiu taniim yemegi tiri etkinliklerle desteklenmesinde varar

bulunmaltadsr.
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Dutal World Trade Cantre
The Middle Fast’s largest
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Exhibition
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